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GIRIS

Insan, toplumsal bir varliktir. Yagama basladif1 giinden itibaren diger insanlarla ve
dis diinyayla iligki ve etkilesim icindedir. Bilingli olmadig1 ve iradesini kullanamadi$: be-
beklik yillarinda dahi ¢evresine uyan ve iletiler gonderir insanoglu. Ihtiyaglari toplumsal
bir gerekliligi gosterirken; isteyerek veya istemeyerek duygu ve diisiincelerini dis diinya-
ya yansitir, tim duyularini da gevresindeki uyarilara agar.

Insanin kendini tanimasinda, ifade edebilmesinde ve toplumsal yapilanmanin te-
mel tas1 olabilmesinde iletisim énemli bir rol oynar.

Insanin, biyolojik bir varlik olmaktan ¢ikarak, yasadig1 toplumun bir iiyesi olmasi,
bagka deyisle toplumsallasmasi; duygu, diisiince ve inanglarini cesitli semboller kullana-
rak, kendisiyle ve cevresiyle iletisimini gerektirmektedir. Bu nedenle iletisim, toplumsal
yasamin olugmasinda ve diizenlenmesinde ¢cok 6nemli bir arag olmaktadir!.

Kisi, iletisimi yeni bir ey bulmak, toplumla iligkisinde kilavuzluk etmek, giivenini
tazelemek, diger kisilere kendi hiiviyetini ve iligkiler anlayisini kabul ettirmek i¢in "ra-
dar" olarak: diger kisileri ikna ve manipule etmekle birlikte, karar vermek i¢in de "arag”"
olarak kullanir. lletisimde, kisi kendi kapasitesinde toplumun karar verme programina ka-
ulir ve boylece toplumun neye karar verdigini, ondan ne bekledigini belirten iletileri alir,
yorumlar ve karsilik verir?. Herhangi bir bilginin paylasilma eylemi> olan iletisim bu
paylagimdaki kisi ve gruplarn tutum ve davraniglarini etkilemeyi ama(;lar4.

Insanin evren icinde bulundugu her konum, yaptig: her hareket, gosterdigi her ta-
vir bir iletisim dederine ve malzemesine sahiptir. Suskun olan bir insan dahi o haliyle
cevresine iletiler gonderir. lletisim siirecinin etkin bir 6gesi olmasa dahi bir pargas: olur
ve bu siirece bilingli veya bilingsiz katilimi s6zkonusudur. Etkin bir iletisim kurmak ve

10nsay Oskay, XIX. yiizyildan Giiniimiize Kitle letisiminin Kiiltiirel Islevleri.
(Ankara; A.U. Siyasal Bilgiler Fakiiltesi, 1982), s. 310.

2 Irfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, lletisim ve Toplum. Kitle lletisim Kuram-
lant Tutucu ve Degisimci Yaklasgimlar. (Istanbul: Bilgi Yaymevi, 1990), s.52.

SROger E. Williams, "Genel lletisim Kavram ve Modelleri," Ceviren: Akin Ergii-
den. Kurgu. 2:38, (Ekim 1979), s. 38.

4Melvin L. de Fleur ve Sandra Ball-Rokeach. Theories of Mass Communication.
(Ogiincii Basim. New York: Longman Inc., 1975), s. 238.
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bazi amaglara ulagmak isteyen insan, belirsiz ses ve hareketleri belli simgesel sifre ve dil-
lere dokmiis, ortak bir gergeve igerisinde iletiler gonderme yoluna gitmistir. Duvar yazila-
r1, sembol ve alfabe siireciyle yaziy: iletisime katan insan, yazi ile yeni bir diigiinme, algi-
lama ve iletisim kurma bigimine ulagmigtir. S6zlii iletisim canli, dogrudan, aninda gergek-
lesirken; varolmay1 dolayl bicimde saglayan yazili iletisim yiizyiize olmayan, diisiinme
stirecini rahatlatan ve diizenli ciimle bigimine olanak taniyan bir yapida gergeklesmekte-
dir. Insan, diisiincelerinin dolayl tasarimi olan yaz:s ile yasami boyunca kurdugu birgok
iletisimin kalicilifini da sagliyordu.

Insan, temel olarak konugma dili vasitasiyla ¢evresiyle iletisim kurar. El-kol hare-
ketleri ve mimikleri ise bazen bizatihi ileti olurken, bazen de konusma dilini destekleyici,
betimleyici dzellikte olurlar. Insanin duygu ve diisiincesini simgelestirmesinde sbzciikler
onplanda gelirler. Yazi oncesi sozlii sdzciikler hakim idi ve sozciikler araciliiyla olusan
bir diisiinme bigimi6 mevcuttu. Bunun sonucu olusan kiiltiir de "s6z"tin hakim oldugu bir
yapiya sahipti. Din adamlaninin vaazlan, halk hikayeleri, masallar, efsaneler ve kahve
sohbetleri gibi anlatim malzemelerine sahip olan sozlii kiiltiir denetimden uzak olmanin
otesinde, dogru aktarim ve kaliciliga da elverisli degildi. Toplumsal statii ve egitim diize-
yi ne olursa olsun, her tiirli bireyin katilimina imkan veren sozli kiiltiir, nitelik yonii za-
yif da olsa kolaylifindan dolayi iletisim temelinde ¢ok iiretime sahipti.

Sozlii kiiltiir zamaninda, iletigimin yiizyilize gerceklesmesi, insanlar arasindaki ilig-
kilerin daha sicak ve giiclii olmasina ve toplumsal dokunun canlanmasina yolagcmist. Ide-
olojik yonlendirme ve denetleme zayiflig ise, yakin gevre 6zelliklerinden kendisini koru-
masini ve kiiltiirel gesitliligin varolabilmesini beraberinde getirmistir.

Yazi sonras: iletiler tek sayfa veya yapraklar seklinde sehirler arasinda dolagmus
ve belli diigiinceler dramatik anlam kaybina uramadan yayilabilmigtir. Milattan sonra 5.
yiizyilda gazetenin ortaya f;lkJSI? yazil kiiltiiriin zenginlesmesine sebep olmustur. lletisim
artik sadece duygu ve diisiincelerin aktarilmasindan 6te, haber ve reklamlarin da tasiyicis:
olmustur. Kiiltiirel 6geler toplumlar arasinda yaz: vasitasiyla yayilirken, gelecek kugakla-
ra da aktanlabilir hale gelmistir. Yazinsal eserlerin de gerek kitaplar halinde, gerekse ga-
zetelerde tefrika seklinde basilmas: yazili kiiltiiriin kazanimlan olarak belirtilebilir.

Yazili kiiltiiriin biitiin toplumsal siirecleri derinden etkileyecek nitelikte bir sicra-

SErtugrul Ozksk, Sanat. tletisim ve Iktidar. (Ankara: Tan Yayinlan, 1982), s. 48.

60yzer Ozankaya, Toplum Bilimlerine Giris. (Ankara: A.U. SBF Yayinlari, 1977),
s. 93.

TNabi Avci, Kitle Kiiltiirii Enformatik Cehalet. (Ikinci Basim. Ankara: Rehber Ya-
yinlari, 1990), s. 93.



ma yapmasi matbaanin icadiyla olmustur. Daha once elle ¢cogaltilan yazili malzemelerin
matbaa vasitasiyla hizli ve ¢ok sayida basilabilmesi, iletilerin nicel agilima ugrayarak top-
luma mal olmasina yolagmstir.

Cesitli tiirdeki mesajlarin, biiyiik ve daginik bir kitleye, bu amag i¢in gelistirilmis
araclar kullanarak iletilmesi siireci® olarak tanimlanan kitle iletigimi, gazete ile iletigim
tarihindeki 6nemini kazanmaya bagliyordu.

Matbaayla birlikte kiiltiirel diizgiilerin ve iirlinlerin kitlesel olarak iiretimi ve tiike-
timi miimkiin hale gelirken, gazete de bir kitle iletisim araci olarak toplum iizerindeki
agirhigim hissettiriyordu.

Gazete bilgi verme, bireylere oynayacaklan rolleri 6gretme, norm ve gelenekleri
yayma, e§lendirme ve kamuoyu olugturma gibi islevlerle toplumsal yapiya damgasini vu-
ran bir kitle iletisim araci oldu. Uzun yillar erkin ve azinliklanin diigiincelerini yayan ve
fikri canlilid1 saglayan bir arag olarak iglev gordii. Gazete siyasal ve ekonomik belirleyici-
lerin yanina basin olgusunu da oturttu.

20. ylizyilin baglaninda icad edilen yeni bir arag ise, kurulu yapiy: sarsti. Yaziya
kars1 isitsel-gorsel ogeleri kullanarak goriintiiyli onplana c¢ikaran televizyon imgesel bir
diisliniis bicimi gelistirirken. iletisime de yeni bir boyut katti. Sanayi toplumu sonrasinin
kitle toplumu, televizyonun etkin giicii karsisinda yapisal bir kipirdanma gegirdi. McLu-
han'a gore toplumlarin sinir sistemleri? olan kitle iletisim araclan yemek yiyis tarzindan,
olaylara kars: gosterilen tepkisellige kadar hayatin toplumsal ve bireysel birgok alanini et-
kiler hale geldi.

Televizyonun yaygin kullanimi sonucu diinya kiigiiliirken, insan bu kiiciik diinya-
nin bilyiik kalabaliklar: i¢inde yalniz kaliyordu. Anders'e gore yiginsal olarak iiretilen, in-
zivaya, kendi kosesine ¢ekilmis insan tipi yeni insan prototipi halini aliyordu. Birbirinin
aynisi, birbirinden her acidan kopartilan, iletisim olanaklar: kesilen milyonlarca miinzevi
insan evlerinde uzlete cekiliyordu. Anders'e gore bu insanlarin amaglan elbette diinyadan
eletek cekmek degildi; ama televizyon ekraninda gosterilen en ufak diinya pargasini, ki-
rintisin1 veya goriintiisiinii kagirmadiklarindan emin olmak igin televizyon baglarindan,

evlerinde uzlete gekildikleri koselerinden asla ayrnilmak istemiyorlardllo.

8Erner.\f Ault, Introduction to Mass Communication. (New York: Dodd Mead and
Comp., 1960). s. 3.

9Yusuf Kaplan, Enformasyon Devrimi Efsanesi. (Kayseri: Rey Yayincilik,
1991), s. 2.

10Arthur Asa Berger, "Bir Teror Aygit1 Olarak Televizyon: Kuramsal Bir Yakla-
sim Denemesi," Enformasyon Devrimi Efsanesi. Derleyen: Yusuf Kaplan. (Kayseri: Rey
Yayincilik, 1991), s. 45.




Kitle iletisim araclariyla yapilan iletisimin "uyari-tepki-etki” yaklasimiyla oldugu-
nu kabul edenlere gore, iletiler dev bir siringa ile kisilere iletilmekte ve bunun sonucunda
da tepki giirrmaktedir1 L Boylece kisilerin iletisim araciyla iliskisi artmakta, ancak diger
kisilerle olan iliskileri zayiflamaktadir.

Insanlar bilgi edinme, baskalarindan geri kalmama, hosca vakit gecirme istegi ve
egilimi gibi bir¢ok faktoriin zorlamasiyla kitle iletisim aracinin iletisine kendisini yonelt-
mektedir. 12

Televizyon, yayina baslamasi sonucu gazeteyle ister istemez kars: karsiya geldi.
Bu araglar baz: 6zelliklerle farkl: iletisim bi¢imleri sunuyorlardi. lletisim bi¢imi, diistinme
bi¢cimini ve kiiltiirel yapilanmayi belli noktalarda etkilemektedir. Sunulan mesajin igerigi
ve sunulug bi¢ciminin farklilifi bunun topluma yansimasinin disinda; birbiriyle etkilesi-
minde de onemli bir boyut olusturmaktadir.

Bu asamada "Toplumsal yap1 ve bireyler iizerinde bir etkiye sahip olan gazete ve
televizyonun temel 6zelliklerinin saptanmasi, sunduklan igerifin yaninda sunus bigimleri-
nin belirlenmesi ve bu araglarin rekabet iginde birbirlerine kars1 gelistirdikleri tavirlar ile
etkilendikleri yonlerin tesbit edilmesi" ¢alismanin problemi olarak ifade edilebilir.

Bu problemin ¢dziimii ise su sorularin cevaplandinlmasina baghdir:

1. Kitle iletisim araglarinin tarihsel gelisimi ve temel islevleri nelerdir?

2. Televizyon ve gazetenin anlatim 6zellikleri ve mesajlarinin algilanma bigimleri
nasildir?

3. Televizyon yayinlan sonrasinda gazeteler, televizyon ile rekabette ne gibi tavir-
lar sergilemiglerdir?

4. Televizyon ve gazele ne gibi yonlerden etkilesimde bulunmustur? Igerik ve an-
laum dili agisindan ne gibi degisimler gegirmislerdir?

Bu arasurmanin amaci, a) yaz: 6gesini kullanarak yazili kiiltiire damgasini vuran
bir iletigim araci olan gazetenin, goriintil 6gesini 6nplana ¢ikaran televizyonun yeni top-
lumsal formasyonda onemli bir yere oturmasiyla ne gibi degisiklikler gegirdigini, b) bu
degisiklifin yapisal olup olmadidini, c) gazetelerin yakin gelecekte televizyona kars ge-
ligtirebilecekleri tavrin ne olacadini, d) gazeteye karsi televizyonun ayni konulan kendi
yapisal ¢ergevesi icinde nasil anlatugini ve gazeteden igerik olarak etkilenirken, bu igerigi
kendi anlatim dilinde nasil disavurdugunu saptamaktir.

Bu ama¢ dogrultusunda;

H Aysel Aziz, Toplumsallasma ve Kitlesel lletisim. (Ankara: Ankara U. BYYO
Yayinlan, 1982), s. 49.

12(1nsay Oskay, Toplum lismede Radyo ve Televizyon. (Ankara: A.U. BSF
BYYO Yayinlan, 1978), s.68.



1. Gazetenin tarihi geligimi, iglevleri ve anlatim bigimleri nelerdir?

2. Televizyonun gelisimi, islevleri ve sunus dili nedir?

3. Gazete televizyona karsi nasil bir tavir takinmig ve etkilenmistir?

4. Televizyon gazetelerden igerik olarak etkilenmis midir? Gazetenin malzemesini
kendi anlatim dilinde nasil aktarmigtir?

sorularina aragtirma boyunca cevap aranmigtir.

Kitle iletisim araclan toplumlarn yonlendirme, kiiltiiri sekillendirerek yayma ve
gelecek kugaklara aktarma noktasinda biiyiik dneme sahiptir. Farkl iletisim bicimleri ge-
ligtiren ve belirli donemlerde toplumu bu bicimlerle etkileyen gazete ve televizyonun bir-
biriyle girdigi iligkilegsme siireclerinin kuramsal ve amprik calismalarla tesbit edilerek,
araclarin kendi 6zelliklerinin farkina varmalan ve yapilarindan kaynaklanmayan bigimleri
kullanarak iletigsime kalkigmas: sonucunda ne gibi olumsuzluklarin meydana ¢iktiginin
belirlenmesi ¢aligmanin 6nemini vurgulamaktadir.

Bu calisma, gazete ve televizyon yoneticilerinin giristikleri rekabetten zihinsel ola-
rak siyrilarak asli fonksiyonlanni, temel igleyis bigcimlerini kavrayabilmelerine olanak ta-
niyabilecegi gibi; egitim diizleminde de Basin-Yayin egitimi alan 6grencilere bu araglar
hakkinda yapabilecekleri ¢aligmalarda ¢ikis noktas: olusturabilecektir.

Calismanin sayiltilar olarak sunlar belirtilebilir:

1. Gazete ve televizyon toplum iizerinde etkili bir rol oynamaktadir.

2. Gazete ve televizyon kurumlan birbirlerinin yayinlarindan ve igeriklerinden et-
kilenmektedir.

3. Gazete ve televizyon arasinda bir rekabet ortami olusmustur.

4. Televizyon goriintii, gazete yazi 6gesini onplanda tutar.

5. Gazete etkin olarak yazil kiiltiirii, televizyon da gorsel kiiltiirii etkilemistir.

Caligsmada su noktalar birer simirlilik olarak kabul edilmigtir:

1. Gazete ve televizyon tarihinde yayin yapan gerek yerel ve gerekse ulusal ku-
rumlarin ayrintili olarak belirtilmemesi bir simrhiliktir.

2. Araglanin toplum iizerindeki etkileri belirtilirken, toplumun veya kiiltiiriin genel
etkilenimi, bagka hangi faktorlerin bu etkilesime katildif1 ve insanlanin hangi ihtiyaglarini
hangi programlarla kargiladiklarinin iglenmemesi ¢alismanin diger bir sinirlihigidir.

3. Televizyon ve gazete konusunda ¢ok degisik kaynaklara ulasilmasina ragmen,
araglarin karsilikli iligki ve etkilesimlerine ve bu durumun topluma yansimasina yonelik
calismalarin bulunmamasi ayrn bir sinirhilik olarak degerlendirilebilir.

4. Bu calismanin amprik baz: uygulamalarla sinanmasi olanaginin gecmis belli bir
siire¢ icerisinde olmamasi bir sinirlilik olusturmaktadir.

5. Gazete-televizyon etkilesmesinde, gazete kuruluglarinin diger gazete kurulusla-
riyla, televizyon kuruluglarinin da kendi aralarindaki etkilesiminin irdelenmemesi bir s1-



nirliliktir.

(Caligmada su tamimlara yer verilebilir:

Yamlsama: Duyu uyanmlarnnin yanlis yorumlanmasi, bir nesnenin 6zellik veya
niteliklerinin, duyu organlarinin dolayimindan gegerken degisime ugrayarak, beyine ger-
cekte oldugundan farkli olarak yansimasidir.

Imge: Duyumsal bir yasantinin beyinde temsil edilmesidir.

Mit: Bir kiiltiiriin veya altkiiltiiriin doganin bir yanin1 agikladig1 ve anladig: di-
siinme sekli, kavramlama ve anlama bigimidirIB.

Algilama: Insanin bes duyusu aracilifiyla somut ya da soyut nesnelerle iliski kur-
mast, onlarla ilgili bilgi edinmesidir!4.

Sozlii iletisim: Sozlii kiiltiir ortamlarinda yer alan iletisim siirecidir.

Yazh iletisim: Yazili kiiltiir ortamlarinda yer alan iletisim siirecidir.

(Calisma "kaynak taramasi” temeline dayalidir. Veriler belgesel taramanin genel

taramalS

tiriiyle toplanmistir. Caligma televizyon ve gazete aygitlannin temel dzellikle-
rinden, sunug bigcimlerinden, yaz: ve goriintii olgusu gibi genel konulardan bahsettiinden
yabanci kaynaklara da bagvurulmustur. Caligmanin hedefi televizyon ve gazete kurulugla-
rinin yoneticileri ve basin-yayin egitim kuruluglandir. Veriler kaynak taramasi yontemine
dayal: olarak toplanmistr.

Calismanin giris boliimiinde televizyon ve gazete araglarinin tamim ve tarihsel ge-
lisim siirecleri islenirken, gelisme boliimiinde araglann temel 6zellikleri. sunus bigimleri.
kullandiklan birincil 6geler olan yazi ve goriintiiniin araglara katuig: boyut ve aym za-
manda rekabet siireci aragtirilmig: sonug boliimiinde araglarin 6zelliklerinin birbirlerini
nasil etkiledikleri, asli fonksiyonlarinin, yapilarinin ne oldugu ve nasil bir tutum iginde
olabilecekleri saptanmaya ¢aligilmigtir.

13Erdcagan ve Alemdar, On. ver., s. 72.

140nsal Oskay, "Kitle Haberlesmesi Agisindan Sosyal Algilamada Tutumlarin di-
namigi," SBE Dergisi. 29:1-2, (Istanbul: 1975), s. 164.

1-":'I\Ii},'azi Karasar, Bilimsel Arastirma Yontemi: Kavramlar, llkeler, Teknikler.
(Dérdiincii Basim. Ankara: 1991), s. 183.




BOLUMI
GAZETE-TV'NIN GELISIMI, REKABET!I VE TOPLUMSAL ETKISI

1.1. Gazete -TV'nin Tarihsel Gelisimi Ve Islevleri

1.1.1. Tamm

Gazete, haberleri ve diisiinceleri toplayan, derleyen, igleyen ve bunlar bagkalarina
ileten yazilh kitle iletigim aracidirl. Yazili basin nitelemesinin icinde yeralan gazete her
cesit haberi topluma ulastiran giinliik haber araglanndand:rz. Olaylar kargisinda kamuo-
yunu aydinlatan, yol gosteren ve ayni zamanda da kamuoyunun etkisinde bulunan gazete-
nin diger kitle iletisim araglarindan farki, taze ve dogru haberleri, fikir ve diistinceleri "ba-
silt” olarak nakletmesidir3.

Profesyonel anlamda gazetecilik insanlara ne tek tek, ne de toplu olarak; ne bugiin,
ne de yarin; ne evde, ne de sokakta higbir islerine yaramayacak haberleri satabilme
sanatidir?. Ciinkii gazetede kamuoyunun ilgisini ¢ektidi i¢in yayinlanan giincel olaylar,
kisa siirede canlilifini ve 6nemini yitirir. Gazetelerde birgiin kamuoyunun ilgisini ¢eken
yiizlerce haber ertesi giin okura 6nemsiz gelebilir.

Televizyon, goriintiilerin radyo dalgalar ya da elektromagnetik dalgalarla ulastinl-
masi, yayilmasi; bir stiidyodan verici antene, verici antenden de televizyon cihazlarina ile-
tilmesi isiemidirs. Bu teknik tamimin disinda televizyon i¢in birgok tanimlamada bulunul-
mustur. Televizyon kimilerine gére bugiine kadar gergeklestirilememis pek cok giizel rii-
yanin tecessiim etmis hali; kimine gore de "gagdas karabasan"dur®.

IOya Tokgoz, Temel Gazetecilik. (Ankara: A.U. SBF Yayinlari, 1981),s. 5.

2Deniz Giiler, "Kitle lletisim Araglarinin lletisim Ve Egitim lletisimi Ozellikleri,"
Kurgu. 9. (Aralik 1991), s. 325.

3Kamil Erol Tas, "Gazete Medeni Insanin Vazgegilmez Bir Parcasidir," Gazete
Nedir. Ne Degildir ve Basin Ozgiirliigii. (Istanbul: Gaz Cem. Yayinlari, 1987), s: 33.

4Nabi Avel, On. ver., s. 96.

5Cemal Anadol, TV Yayinlannin Milli Kiiltiire Tesirleri. (Istanbul: Milli Kiiltiir
Vakfi Yayinlar, 1992), s. 35.

6Aver, On, ver., s. 11.



Cagdas toplumlardaki en yaygin ve etkin "kiiltiir iretme makinesi" ve postmodern
bir arag olan televizyona "hakim siniflarin somiirii arac1”, "halkin afyonu”, "beyin yikama
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arac1"/, "devletin ideolojik aygit1"® ve "aptal kutusu"” gibi bircok tanim yakistinlmistir.

] Tarihsel Gelisi

Diinyanin ilk gazetesi Pekin'de Milattan sonra 5. yiizyilda yayina baslayan Tsing
Pao'dur.10 Avrupa'da ise Julius Caesar'in Acta Diurna'lan sayilmazsa gazeteye dogru ilk
hareketlerin 16. yiizyilin baslarinda oldugu goriiliir. 16. yilizyilin baglarinda, sermaye ha-
reketleriyle ilgili sirketlerin merkezleriyle subeleri arasindaki politik ve ekonomik haber-
leri iceren haber mektuplari, 1513'lerde haber kitaplarina doniismiistiir. Daha sonralarn ise
giincel ve sinirli konulan igeren haber yapraklar yayinlanmaya baslamig, bu yapraklar
diizenli ve siirekli bir hal alinca "gazete" ortaya gikmistir. Bu nitelikleri igeren ilk yayin
1609'da Almanya'da yayinlanan "Avise Oder Zeitung"dur.ll Ik giinliik gazete ise 1660
yilinda ¢ikan Leipziger Zeitung'dur. Ingiltere'de ilk gazete 1702'de ¢ikartild.

Avrupa'da kitap kiiltiiriiniin arkasindan gazete kiiltiiri olugurken, Tiirkiye'ye mat-
baa uzun yillar sonra 1727'de girdi. Tiirkiye'de ilk yayinlanan gazete 1824 yili Ocak ayin-
da ¢ikan Le Smyrneen (Izmirli) idi.!2 Fransizlarin cikarttid1 Le Smyrneen, Fransiz hiikii-
metini elestirmesi ve Yunan ayaklanmalarini desteklemesi iizerine Babiali'nin baskisiyla
karsilagti. Le smyrneen'in sahibi politikasini degistirmek zorunda kalinca Ekim ayinda
gazeteyi Spectatur Oriental!3 ismiyle ¢cikarmaya basladi. Bu gazetinin 1827 yilinda kapa-
tilmasindan sonra Courrier de Symrneen isimli gazete yayinlanmaya bagladi. 14

Tiirkiye'de azinliklar tarafindan gikartilmayan ilk Tiirkge gazete 1831'de yayin

7Semih Tugrul, Tiirkive'de TV Ve Radyvo Yayinlan. (Istanbul: Koza Yayinlar,
1975), s. 22.

81 ouis Althusser, Ideoloji ve Devletin Ideolojik Aygitlan. (Ceviren: Yusuf Alp ve
Mehmet Ozisik. Ugiincii Basim. Istanbul: lletisim Yayinlari, 1991), s. 34.

90zkok, On. ver., s. 98.
1OAvm, On. ver., s. 93.

HOorhan Kologlu, Basimevi ve Basinin Gecikme Sebepleri ve Sonuglari. (Istan-
bul: Istanbul Gazeteciler Cemiyeti Yayinlan, 1987), s. 13.

124, Haluk Yiiksel ve Ugur Demiray. Basimin Toplumsal lletisimindeki Islevi.
(Eskigehir: E3. Ars. Bil. Yayinlan, 1988), s.71.

13Kologlu, On. ver., s. 102.
14 yiiksel ve Demiray, On, ver., s. 72.



hayatina atilan Takvim-i Vakayi'dir. II. Mahmut'un ¢abasiyla 11 Kasim'da ¢ikarilmaya
baglanan Takvim-i Vakayi 5 bin adet basilarak devlet orgiitiine, subaylara, tasra esrafina
ve elgiliklere gonderildi. 1860'dan sonra ise bir tiir resmi gazeteye doniistii. Ikinci Tiirkge
gazete olan Ceride-i Havadis'i 1836 yilinda William Churcuhill adinda bir Ingiliz ¢ikarda.
1k 6zel gazete olan Ceride-i Havadis devletten yardim da gﬁrmiistiirls. Tiirkler tarafin-
dan cikarnlan ilk 6zel gazete ise 21 Ekim 1860'da yayinlanmaya baslayan Terciiman-i
Ahval'dir. I¢ ve dis haberlerin yanisira resmi haberlere, bildirilere, tiiziiklere de yer veri-
len gazetede Sinasi'nin Sair Evlenmesi ilk tefrika olarak basildi. Agah Efendi ile Sina-
si'nin ¢ikardig: Terciiman-1 Ahval hiikkiimet tarafindan 2 hafta siireyle kapatilan ilk gazete
de oldu. Ilk siyasi makale ve tefrikanin yayinlandif1 gazete olan Terciiman-1 Ahval'i, yine
Tirklerin gikardig: ve 6zel nitelikli olan Tasvir-i Efkar izledi. 27 Haziran 1862'de yayin-
lanmaya baslayan Tasvir-i Efkar Sinasi kurdu.!® Gazetenin cikis amaci havadis vermek,
halka kendi yaranna diistinmeyi ve kendi sorunlan iizerinde durmay: 6gretmekti. Tasvir-i
Efkari Sinasi'den sonra sirasiyla Namik Kemal ve Recaizade Ekrem yonetti. 17

Televizyon yayinlannin tarihgesi ise gazeteye gore oldukga yeni. 1923 yilinda Ro-
sing'in ogrencisi olan Zworkin kismen ¢alisabilen elektronik bir televizyon sisteminin
esaslarini saptadi. 1926'da ise Nipkow'a ¢aligmalarinda yardim eden ii¢ kisiden binl olan
Baird ilk yayini gergeklestirdils.

Tiirkiye'de 1952-53 akademik yilinda Istanbul Teknik Universitesi Televizyonu.
Cuma giinleri 17.00-18.00 saatleri arasinda diizenli yayina 0::(;1119

TRT. 1 Mayis 1964 giinii Basin Yayin binasinda kuruldu?0. Daha once Radyo.
Telsiz ve Telefon Tiirk Anonim Sirketi, Istanbul vericisinden radyo yayim yapiyordu.
Baslangigta 6zel sektore verilen bu sirket 1936'dan 1964'de TRT Kanunu ¢ikana kadar
cesitli bakanliklara bagh olarak )'énctildim.

15D, Mehmet Dogan, lletisim veya Dehset Cagi. (Istanbul: Timas Yayinlar,
1993), s. 55.

16yiiksel ve Demiray. On. ver., s. 73.

"Dogan, On. ver., s. 55.
18Erman Sener, Televizvon Video. (Istanbul: Imge Yayinlari, 1984), s. 198.

19MahmmT Ongoren, "Tiirkiye'de Televizyonla llgili Cesitli Tarihler,” AITIA
11i ik. Q.11 Dergisi. 4. (Nisan 1982), s. 273.

20Ct:rnal, On. ver., s. 39.
210zgiir Bir Toplumda Basinin Gorevi. 1986 yihi 9. seminer tutanaklar. (Istanbul:

Hiirriyet Vakfi Egitim Yayinlan. 1986), s. 100.
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Federal Almanya Cumbhuriyeti ile Disisleri Bakanli31 arasinda 1963 yilinin 9 Ni-
san'inda, Tirkiye'de 5 yil sonra ilk televizyon yayininin baslamasina yol acacak teknik
yardim anlagmasi yaplldlzz. TRT, 31 Ocak 1968'de Alman teknik yardimiyla saglanan
vericilerle deneme yayinina gegu'23.

TRT, 19 Ocak 1982 tarihli hiikkiimet bilidirisi 2.5 y1l sonra siirekli renkli televiz-
yon yayinina gegilmesini amir bulundugundan 1 Temmuz 1984 tarihinde renkli yayina
ba§lad124_

Ikinci kanal yayinina 6 Ekim 1986'da gecilmesinin ardindan 2 Ekim 1989'da TV 3,
TV GAP ve 28 Ocak 1990 giinii TV INT 5 yayina bagladi2>.

1.1.3. Temel Islevler

Kitle iletigim araglar1 bilgi verme, ikna etme, toplumsallastirma, eglendirme ve
mallan tanitma gibi temel iglevlere Sahiptirzﬁ. Kitle iletisim araglari toplumun ufkunu go-
zetler, dikkati odaklastirir, halkin yenilesmeden yana yeni tutumlar kazanmasini saglar.
Bununla birlikte bir kisim iletisim kuramcilan ise bu araglarin etkilerinin sinirh oldugunu,
aracglarin tek baglarina degistirme giicleri olmadidini; tersine toplumsal ve ekonomik ku-
rulu diizenin pekistirilmesi ya da giiclendirilmesi bigiminde etkilerinin oldugunu savun- .
maktadir.2’

Televizyonun temel islevleri olarak haber vermek, 6gretmek ve eglendirmek kabul
edilirken28, 1 Mayis 1964 tarihli 359 sayili kanunla diizenlenen TRT'nin gorevleri arasin-
da ayrica kamuoyu olusturmak, milli birlik ve beraberligi saglamak da belirtilmistir.2?

Televizyon 1955'lerde en yalin anlamda salt bir eglence araci iken daha sonra bii-
yiik capta bilgi veren bir nitelik kazanarak hem eglendiren hem bilgilendiren bir arag

227 afer Ozcan. Televizvonda Renkli Yavin Semineri. Ankara: (1982), s. 24.

23 Anadol, On. ver., s. 39.
247afer. On. ver.. s. 6.

25Anad01, On. ver., s. 40.

260}'& Tokgoz, "Tiirkiye'de Kitle Haberlesme Araglan ve Cocuklar,” A.U. SBF.
BYYO Yilhigi. (1977-78. Ankara: 1979), s. 186.

2?Ugur Demiray, Kitle lletisim Araclan ve Bos Zaman. (Eskisehir: Anadolu .
Egitim Arastirma ve Bilimsel Yayinlari, 1988), s. 75.

28ener, On. ver., s. 35.
29 TRT Kanunu. Kanun no: 359; (1963).
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olarak goriilmeye baslanmlsur30' Kalkinmis kimi iilkeler televizyonu daha ¢ok eglence
araci olarak alirlarken; kalkinmamuis, ulusal bagimsizliklarina yeni kavusmus kimi iilkeler
televizyonu tiim sorunlanni ¢oziimleyici "sihirli bir degnek” olarak gijnniislerdir31.

Ailelerin televizyon satin alma nedenleri 1976 yilinda yapilan bir arastirmada sap-
tanmaya ¢alisilmis. Bu arastirmaya gore ailelerin 398'i (% 29) ev halki istedigi igin, 295'i
(% 22.1) genel kiiltiirlerini arttirmak igin, 1711 (% 12.8 ) haberleri izlemek igin televiz-
yon satin aldiklarini belirtirken, 409'u (% 30.7) ucuz eglence oldugu i¢in aldiklarini vur-
gulam1$ur.32

CIZELGE 1.
1976 YILINDA EV HALKININ TV ALIS NEDENLERI

Nedenler Say1 Yiizde (%)
Ucuz eglence oldugu icin 409 30.7
Aile istedigi igin 308 29.9
Genel kiiltiirii arturmak igin 295 22.1
Haberleri yakindan izlemek icin 171 12.8
Herkes aldid1 i¢in 40 3
Bagka nedenlerle 19 1.4
TRT Halk-Basinla [liskiler ve Protokol Md. Yay. (1976) No:1'den uyarlandi.

Ankara'da 2185 aile reisi arasinda yapilan anket sonuglarina gore de televizyonu
eflendirme araci olarak gorenlerin yiizdesi 27'dir.33 Tirkiye'de televizyonun Oncelikle
eflendirme amaciyla algilanmasina ragmen TRT'nin 1976'da yapug: agiklama eglence
programlarinin % 2.8, filmlerin % 29.6 ve miizik programlarinin % 12.3 gibi diisiik bir
yiizdede oldugunu gostermistir. TRT'nin yayinladi§1 programlar arasinda eglence prog-
ramlar1 1981 yilinda ancak % 6.8'de, 1982'de % 7'de kalmistur. Televizyon yayinlarinin
tiirlere gore dagilimina bakildiginda film, dizi film, sinema, miizik program tiirlerinin ge-
nel yayin siireci i¢inde genis bir ver kapladiklan gtjrijlmektcdir34.

30sener, On. ver., s. 35.

310nder Senyapili, Aysel Aziz ve Inci Giirel. TV'nin Tiirk Toplumuna Etkileri.
(Istanbul: Milliyet Se¢meler Dizisi, 1977), s. 139.

32TRT Halk-Basinla iliskiler ve Protokol Md. Yay. (1976) No:1.
33Sener, On. ver., s. 47.

34 Aysel Aziz, TV'nin Yetiskin Egitimindeki Yeri ve Onemi. (Ankara: TODAIE
Yayinlar, 1975), s. 55
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Yayinlarin izlenme nedenlerine yonelik yapilan diger bir arastirma sonucuna gore,
eglence programlar kentli izleyicilerde 6zellikle de kadinlarda televizyon izleme nedeni
olmaktadir. Aragtirmaya katilan kentli kadinlarin % 43.5'1, kirsal kesimli kadinlarin %
22.4't eglence igin televizyon izlediklerini belirtirken, haber almak i¢in izleyenlerin kirsal
kesimde (% 29) kentli kesimden (% 11.8) fazla oldugu gozlenmistir. Erkeklerde ise bu
oran kirsal kesim icin % 40'a ulasirken, kentli kesim icin % 17'de kalrm$ur.35

CIZELGE 2.
KENTTE VE KIRSAL KESIMDE TV YAYINLARININ IZLENME NEDENLERI

Kentli Kesim Kirsal Kesim
Izleme Nedenleri Kadin Erkek Kadin Erkek
Eglenme, mesgul olma 43.5 31.3 224 12.6
Haber alma, 6grenme, egitim 11.8 17 29 40
Eglenme. haber alma, 6grenme 39.9 46.5 33 56.1
Diger 3.5 4.5 5 -

Aysel Aziz, "Kadin Egitiminde TV'den Yararlanma, " AU, SBEBYYOQ 1979-80 Yil-
Iif1. (Ankara: 1981), s. 36.

Televizyonun egitici islevi de okur-yazarlik oraninin diisiik oldugu Tilrkiye'de36

giin gectikce 6nplana gikmaktadir. Yapilan bir ankette seyircilerin % 48.9'unun televizyo-
nu hem egitip hem eglendirdifi, % 27.1'inin ise sadece e§lendirdidi i¢in seyretmeleri, bu
ozelliklerine gosterilen ilgiyi belirtmektedir.3”

Ciddi bir haber ve yorum kaynagi olarak38 goriilen gazetelerdeki insansal ilgilere
seslenen hikayeler, bireysel tavsiye siitunlar, dinsel torenlerle ilgili haber ve yazilarin ya-
yinlandig: siitunlar, toplumda varolan ahlaka rehberlik etmekte, 6zel hayatlara zimni bir
sekilde katilabilmekte ve segkin insanlarla dolaylh yollardan kisisel iligki kurabilmekte ya-

rarli olma.ktadlrgg.

35 Aysel Aziz, "Kadin Egitiminde TV'den Yararlanma, " A.U. SBF BYYOQ 1979-
80 Yillig1. (Ankara: 1981), s.36.

36Tiirkive Istatistik Yilhigi. (Ankara: 1990), s: 40.
37Sener, On. ver., s. 35.

38(insay Oskay, Kitle Haberlesme Teorilerine Giris. (Ankara: A.U. Siyasal Bilgi-
ler Fakiiltesi, 1969), s. 145.
39

Ayni, s. 148.
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Rasyonel (haber ve bilgi edinme) ve rasyonel olmayan (sosyal temas, prestij)
amaglarla kullanilan gazeteler, okuyucuyu yakin diinyasindan alip uzaklastirmak, okuyu-
cunun bireysel dertler yerine soluk alacak bos zamana kavusmasini saglamak igin de ise
yaramaktadtr40.

Bol haber vermenin yaninda ucuz bilgi kaynag: olarak tercih edilebilen gazeteler
giinlitk hayatin bir rehberi olarak da kullanilmaktadir. Giinliik yagamda kullanilan bircok
bilgi acil yardim telefonlarindan radyo ve televizyon programlarinin yayin saatlerine ka-
dar, gazetelerden alinabilmektedir.

Okuyucular, sadece olan-bitenleri 6grenip, sonra da bunlar arkadagslarina anlat-
makla kalmamakta; fakat aynm1 zamanda kamu sorunlar hakkinda girisecekleri tartigmalar-
da kullanabilecekleri fikir, kanaat ve yorumlan da gazetelerden edinmektedirler*!. Tele-
vizyonda haber vermenin yaninda yoruma fazla gidilmemesi izleyiciyi/okuyu
cuyu gazetelere yoneltmektedir.

1.1.4. Basin Uzerindeki Denetim Olgusu

Tiirkiye'de kamu yodnetimiyle basin arasinda zaman zaman bir giiven bunalimi42
dogmus, hiikiimet ile siyasi iktidara hakim olan diiglince basinin kamuyla ilgili haberlerde
¢aligmasin: kolaylastiricr degil, zorlasun(:143 yonde tavir takinmigtir. Bunun sonucu ola-
rak bazi gazeteciler kamu yonetiminin haber akiginda farkli goriilerek istenmeyen damga-
sin1 yemigtir. Siyasi elitin, favorize ettifi gazetecilere haber sizdirarak onlar1 kendisine
borglu ettigi ve iyi iligkiler kurma psikolojisine sokarak denetim altina aldid: da elestiri
konusu 01mustur4‘4.

Kamu yonetimiyle saglikl iligkiler kuramayan gazeteciler ise anonim kaynaklara
atiflarda bulunmaya baglamiglardir. Kamu yonetiminin gazetelere haber akigini kismasi.,
"bir st diizey yetkilisi", "digisleri bakanlifina yakin gevreler” gibi auflarla baslayan ha-
berlerin artmasina sebep olmustur.

"Radyo ve televizyon verici istasyonlarinin kurulmasi, igletilmesi, yayinlanmasi,

yayinlarinin diizenlenmesi, yurtigcine ve disina yayin yapilmas: devletin tekelindedir”

40Ayn), s. 146.
41 Avny, s. 147,

42(_')20, iir Bir Toplumda Basinin Gorevi. 1986 yil1 9. seminer tutanaklari. (Istanbul:
Hiirriyet Vakfi Egitim Yayinlan, 1986), s. 16.

43Avn1, s..17.

44ayny,s. 15.
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seklinde bir yasal diizenlemenin®?

uzun siire televizyon yayinini kamu tekeline almasi,
yayinlarin siki bir denetimden ge¢cmesiyle sonuglanmigtir. TRT'nin 1971'den sonra igine
diistii§ii verimsizlik belirleyici faktor olarak yabanci yayinlani 6nplana gikarmistir.
TRT'nin toplumsal denetim dinamigi haberler, siyasal propaganda, acik siyasal oneri geti-
ren programlar seklindeki dolaysiz-yalin siyasal soylem ve reklam, dizi film, film ve eg-
lence programlar seklindeki yasam bicimi oneren dolayli siyasal sdylem olarak
belirmistir%.

Kamu servis sisteminde sakli tehlikelerden birisi pedersahiliktir. Bir otorite, izleyi-
cilerin neyi seyredecedi ve dinleyecegine, sirf onlar igin neyin iyi oldugu yolundaki keyfi
duygusuna gore karar vermektedir. Kamu tekelindeki televizyonlarin ikinci bir dezavanta-
j1 para kithig1 gekilmesi ve hitkiimete bagimhiliginin artmasidir. Olumlu yani ise bu servis-
lerin planli, kaliteli alternatifler sunabilme yetenekleridir. Bir kanala popiiler, digerine da-
ha 6zel programlar koyulahilir47. Bu imkanlara ragmen TRT nin 2. kanal yayina gegmesi,
bekleneni verememis ve birinci kanaldaki yanhglhklar tekrarlanrmsLJr48.

Herkesin savundugu televizyonun yi8inlan egitmekte giiclii bir ara¢ oldufu sawvi
tizerinde disiiniiliirse, aracin bu sava kosut yolda kullanilmasindaki ¢ercevenin genel egi-
tim siyasasinin ilke ve erekleriyle sinirli kalacag: sonucuna varmak gii¢ degildir. Sinirdan
tasilirsa, diizen denetler ve gereken onlemi alir. Yoneticileri degistirerek, gesitli basks
yontemleri uygulayarak, sansiir koyarak vb. gizilen sinirlar igine ¢ekilmesi saglan1r49.

Tiirkiye'de haber almak ve olaylanin arkasindakileri 6grenmek icin hala gazetelere
bakilmaktadir. TRT'nin siyasal giiglerce baski altinda tutulmasi, tek basina yonetim erkini
ele geciren siyasal orgiitlerin kosutunda yayim ilkeleri saptayacak yoneticilerin getirilme-
si, glincel olaylar hakkinda dogru, aynnul haber almak isteyenleri gazetelere olan gerek-
sinimi arturmaktadir. Radyo ve televizyonun yapilarindan kaynaklanan ¢abuk haber ver-
me elverisliligi, s6z konusu siyasal baskilar dolayisiyla kullanilamamaktadir>0.

Tirkiye'de uzunca bir siire devlet tekelinde olmasinin televizyona getirdigi deneti-

min yaninda, gazeteler de ekonomik gii¢lerin ve bunlarin siyasetcilerle iligkilerinin bir

43Sener. On. ver., s. 72.
460)zkok. On. ver., s. 104.

4TMartin Esslin, TV Beyaz Camin Arkasi. Ceviren: Murat Ciftkaya. (Istanbul: P1-
nar Yayinlari, 1991), s.95.

481smail Cem, "2. Kanal m1, Renkli Televizyon mu?," Televizvonda Renkli Ya-
yin Semineri. Derleyen: Zafer Ozcan. (Ankara: 1982), s.133.

49Senyapili, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 42.
SOSenyaplh, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 63.




sonucu olarak denetim mekanizmasindan etkilenmislerdir. Ciinkii ¢ekiciligi ucuzlukla bir-
lestiren bir gazete ya reklamcilar, ya kendi ¢ikarlan icin kamuoyunu etkilemek isteyen bir
kurum ya da merkezi hiikiimet tarafindan desteklenmedikge ¢ikanlamaz. Basin 6zgiirli-
giinden soz edilen iilkelerde gazeteler reklamcilardan, daha az bir oranda da siyasi partiler
ile mali ya da meslek topluluklarindan para destegi goriirler. Basin 6zgiirliigiiniin bulun-
madi: iilkelerde ise gazeteleri yalnizca hiikiimet destekler L,

Tiirkiye'de 1980'li yillarin sonunda yurtdigindaki vericilerle yayina baglayan 6zel
televizyonlar, Anayasa'daki degisiklikle birlikte yayinlarini siirdiirmektedir. Tiirkiye'de si-
yasal yoneticiler eskiden oldugu gibi simdi de radyo ve televizyonu bir anlamda kendi
imajlarin toplumda kuvvetlendirmeye yaradigini varsaydiklan bir arag olarak gormekte-
ler. Onlara 6zel degil, belki 6zelden 6te devlet ve hiikiimetle mesafelerini koymalarini
saglayacak bir tiir ozerklik>2 verilmesi gerekir. Ozel televizyonlardan sonra bile kamu
yOnetimi, kendisini baglayacak onemli agiklamalart Anadolu Ajansi'na veya TRT'ye ver-
meye zaman zaman 0zen gostermektedir.

Ozel televizyon yayincilifina niyetlenen kuruluslarin hemen hemen hepsi biiyiik
basin kuruluslarinin bir uzantis: olarak galisiyorlar. Dolayisiyla basin nasil bir yelpaze
olusturuyorduysa, bu kompozisyon 6zel televizyon yayincihiina da yan51m1§ur53.

Ozel kanallarin artmasiyla birlikte program yetersizligi. ister istemez yabanci
programlara yonelise sebep olmugtur. Kalkinma sorunlan ¢oziilmemis iilkelerde televiz-
yon bu gibi toplumlar ilgilendirmeyen, onlara ¢ok yabanci diisen konulu filmlerin ve ya-

banci haber ajanslarindan gelen haber filmlerinin bir "pipe-line"1 olmaktan kurtulamaz>4.

1.2. Gazete-TV Rekabeti
Basin, sinema, radyo gibi kitle haberlesme araclan, televizyon ¢ag: baglayinca var-

liklarim yitirmediler ama televizyonla birlikte ve televizyona rafmen ayakta kalabilmek.
yasayabilmek i¢in bunlarin 6zyapilarinda hayli degisiklikler yapmalari, 6nemli aulimlara

35, Televizyon yayinlar basla-

girismeleri, yeni ve bilyiik yatinmlar goze almalan gerekti
yinca gazeteler bir anda sarsinti gegirdiler. ltalyan Radyo Televizyon Kurumu RAI'nin

yaptid1 bir sorusturmaya gore ltalya'da 10 milyon kisi hi¢ gazete okumuyor ve televizyon

S1Aver, On. ver., s. 179.

5 202giir Bir Basinda Gorevi, On. ver., s. 28.

53 Anadol, On. ver., s. 136.

S4Harry 1. Skornia, TV and Society. McGraw Hill, New York, 1965), s. 11.

S3Tugrul, On. ver., s. 13.
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haberleriyle yetiniyordu. Italya'da bu donemde Look, Life gibi yiiksek tirajli gazeteler te-
levizyon yiiziinden kapand11ar56.

Kapanan Gazeteler

Ingiltere'de 1960-61 arasinda, daha 6nceki donemde cok satan 4 pazar gazetesi ka-
pand1: "Sunday Chronicle" 1955, "Empire News" 1960, "Sunday Graphic" 1960, "Sunday
Dispatch” 1961... Haftalik dergiler ise 1958'de 18 milyonun iistiinde toplam tiraja sahip-
ken, bu say1 1965'te 10 milyonun altina d[istij57.

Televizyon, marjinal okuyuculanin 6zellikle aksam gazetelerinin marjinal okuyu-
cularinin dikkatini cezbetti. ABD'de 1960l ve 70'li yillann gosterdigi, televizyonun bir-
cok Amerikan gazetesini 6ldiirdigii degil, gazetelerin kendilerini uyarlamada geciktikleri,
Amerikan hayat tarzindaki biiyiik degisiklikte televizyonun yadsinamaz bir unsur oldugu-
dur. Televizyon, Amerikalilarin hem kendileri, hem de etrafindaki diinya hakkindaki go-
rits bicimlerinin ve yasam tarzlarindaki temel degisikliklerin bir bakima semboliiydii.
Okuyuculanni varoglara kadar izleyen gazeteler yasamay: basarabildiler. Kent merkezine
yofunluk vermeyi siirdiiren gazeteler ise basansizhiga ugradllarSS. Hayatta kalmay baga-
rabilen gazeteler, kitle ulagim araglariyla evlerine ya da iglerine giden okurlar i¢in gazete-
lerinin e§lendiricilik nitelifinin 6tesinde bir seyler vermesi gerektidinin farkina varanlar-
di. Amerikan toplum yapisini izleyemeyen gazetelerden ana okuyucu kitlesi olarak otobiis
ve tren kullananlara bagli kalanlar basarisizhifa ugradilar. Televizyonun ve gazetenin za-
yif ve giicli yanlarinin farkina varip; gazetelerin gii¢lid, televizyonun zayif yon

lerinin izerine gidenler ise yasamlarini siirdiirdiiler.

Televizyon yayinlarina gazetelerin gosterdikleri tepkiler farkl oldu. Bir kismi ken-
di yapisina uygun yenilikler diisiinmek yerine televizyona oykiinmeye kalkti. Bunun so-
nucu ise kitleye yonelik medyanin birbirine benzemesi tehlikesiydi. Akla hitap eden ya-
yinlar ancak uzmanlasmis yayinlar olarak kalabilir ve birikimi olanlarca izlenir. Gazete-
nin akla daha ¢ok hitap eden bir arag oldufunu diisiinenler. siradan insanin birbirine ben-
zeyen medya arasinda bilgi fakiri kalabilecegi goriisiindeler>°.

S6Sener, On. ver., s. 43.  97Sener, On. ver., s. 4.

58james Houck, "Elektronik Medyaya Karg1 Basimin Kozlan," Hiirriyet Vakfi'nca
diizenlenen QOzgiir Bir Toplumda Basinin Gorevi Seminerine sunulan bildiri. (Istanbul:
1986), s. 113.

59y usuf Kaplan, On. ver., s. 255.
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Baz1 gazeteler ise televizyonu gormemezlikten gelmeye calistilar. "Halk gazete
okumaz, televizyon seyreder" diyerek giinliik televizyon programlan yayinlamayanlar bi-
le oldu. Hatta televizyon programlarinin yayinlanmasina katkis: olan ticari firmalara auf
yapmak bile yasaklandi. Bu arada sadece televizyon programlarindan bahseden dergiler
cikti ve gazetelerin buhrana girdigi bu dénemde TV Guide ABD'de 55 milyon saus
yapu60.

1.2.3.Gazetelerin Kendi Ozelliklerinin Farkina Vanp TV'yle Rekabetleri

Televizyon ¢ekiciligine, tehlikeli ilaglar ya da uyusturucu maddeler gibi aligkanlik
yapan ozelliklerine ragmen gazetelerin yerini tutamamaktadir. Televizyon izlendigi siire-
ce izleyiciler tizerinde umulmadik etkiler yapan bir ara¢ olmasina ragmen; "yazilar kalir,
sozler, konusulanlar ugar gider, unutulur" denildigi gibi, televizyonu olusturan goriintiiler,
fotograflar, resimler de insan belleginde yer etmeyebilir, cabucak unutulabilir®!,

Televizyonun etkisine kars1 gazetelerin meydan okumas: gerektigini diigiinen ga-
zeteler, gazetenin kendi 6zellikleriyle hiicum etmesi gerektigini vurguladilar. Ciinkii tele-
vizyon sunucusunun vaadine meydan okumanin yok olup gitmek oldugunu
dijsﬁniiyorlardlf’z.

Goze hitap etmeye yonelen gazetelerin televizyon ile yansmada yenilgiye ugradik-
lanna tanik olunmaktadir. Televizyonun islemini yiiklenmeye cabalayan bir basili yayin
organi, elbette ayni isleri gdrmekte televizyon dlgiisiinde basarili olamaz. Ayakta kalan
gazetelerin genellikle agirbaglilifini koruyan. diisiince ve yoruma yer veren, diger bir de-
yisle organin yapisal ozelliklerini korumaya 6zen gosteren gazeteler oldugu gozlenmekie-
dir. Le Monde gazetesi fikir yazilarina agirlik veren ve televizyonun cazibeli yonlerivie
rckabete kalkismayan tutumuyla ayakta kalmay: ba@armlsllr63. Yine News Week haftalik
dergisi, gazetelerin kapandig: bu calkanuli déonemde satisin1 1 milyondan 2 milyona ¢i-
kardi. Ciinkii bu dergiyi yayinlayanlar yasadiklan ¢ag iyi degerlendiren. yeni atilimlar.
yeni girisimleri elden birakmayan gazetecilerdi. Yayinladiklar dergi, hem bigimi ve hem
de siirekli olusum halindeki icerigiyle televizyon ¢agina, televizyon ¢aginin insanlarina
ters diilsmeyen bir dergi olarak sivrilmekteydi. Cekici dinamik fotograflar; kisa ama ¢ok
ozlii haberler; kisa fakat doyurucu, tutarli yorumlar: ukalaliktan uzak makaleler okurlann

60Houck, On. ver.. s. 114,

61Tugml‘ On. ver.,s. 117.
62Houck, On. ver., s. 112.

3St:nyaplll, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 49.
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ilgisini ayakta tutabiliyordu64.

Gazeteler televizyonla rekabet edemez duruma gelmektense televizyonun tiim im-
kanlarin1 kullanmaya basladilar. Sayfa naklini -ister dijital bir bigcimde olsun, isterse re-
simleri iki degisik teknolojiyle gondermek bigiminde olsun- kullanmakta da yazili basin
sektorii gecikmedi. Biitiin gazeteler, elektronik gazeteciligi segmek zorunda kaldilar®.
Yazihi basin hem elektronik iletisim araglariyla biitiinlestigi, yani onlarin konularina giin-
demlerine yer verdigi, hem de kendi 6zel avantajlarim1 kullandig1, yani ayn1 anda ulagila-
bilir ¢esitli alanlardaki bilgi ve eglenceyi okuyucuya sunabildigi oranda yasama sansini
arttirabilecek gﬁlﬁnmektedirﬁé.

Televizyon yazili basindan bazi seyleri alip g6tiirmiisse, buna karsilik, basin en-
diistrisine bazi yeni i§ alanlan da saglamistir. Televizyon programlarini 6nceden agikla-
yan, televizyon oyuncularinin yasamina dedikodularina yer veren ekler gazetelerde ¢ik-
maya haglam1§{1r67. Gazetelerde aninda istenilen bilgiye ulasmak miimkiin oldugundan
televizyon programlarini 6grenmede gazeteler bir rehber gorevi de gérmektedir. Gazete
televizyon iligskisinde bir anlamdaki ac1 gergek gazetelerin televizyon programlan

ni, televizyonunun kendisinden daha iyi lamlahilmesidir68.

1.2.4. Rekabet Sonucu Reklam Durumu

Televizyonun yayilip genislemesiyle reklamlarin cogunun yazili basindan elektro-
nik basina kaymasi, televizyonun Bati basin endiistrisini bir darbogaza itmesine yolagcmis-
tir. Boylece gazete biitgelerinde onemli bir yer tutan reklam geliri de giderek azalmaya
baglamig, bu da basin endiistrisini bilyiik 6l¢iide etkilemigtir. Bunun sonucu olarak 6zel-
likle Italya'da basin kuruluslari televizyon istasyonlar kurmusglardir. RTV Canale 5 gaze-
teler tarafindan kurulmustur. Amerika'da News Week, New York Daily News gibi biiyiik
gazete ve dergiler televizyon istasyonlarina ortak olmuslard1r69.

64Tugrul, On. ver.. s. 18.

65Ali Sokullu, "Basinda Bilgisayar Teknikleri ve Redaksiyona Yansimasi," Hiirri-
yet Vakfi'nca diizenlenen Ozgiir Bir Toplumda Basinin Gorevi Semineri'ne sunulan bildi-
ri. (Istanbul: 1986), s. 94.

56Emre Kongar, "Tartisma," Hiirriyet Vakfi'nca diizenlenen Ozgiir Bir Toplumda
Basinin Goérevi Semineri'ne sunulan bildiri. (Istanbul: 1986), s.141.

67"1"113_5;111, On. ver., s. 22.
68Houck, On. ver..s. 114.

69$cner, On. ver.. s. 44.
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Tiirkiye'de ise basin organlarinin televizyon yayina bagladiktan sonra, televizyon
yayina baglamadan onceki satis sayilarinda ¢ok biiyiik gerilemeler goriilmemesi ve elde
ettikleri reklam gelirlerinde de gerileme degil, ilerleme goriilmesi gazetelerin kolay teslim
olmayacagina kanittur /0. Bununla birlikte bu donemde, gazetelerin reklam gelirlerinin
diismemesinde televizyonun gazetelerin ulasamadid1 ya da harekete gegiremedigi reklam
potansiyeline ulagtif1 da anlagilmaktadir.

Televizyon yayinlarninin bagladifi 1969'lu yillarda Hiirriyet, Giinaydin, Terciiman,
Milliyet ve Cumhuriyet gazetelerinin satis oranlan toplam 1.283.351 iken, bu oran 1975
yilinda 1.361.233'e yiikselmistir. Satis oranlarinda fazla yiikselme?1 olmazken reklam ge-
lirleri ise artis gﬁstermistir72. 1969'da bu bes gazetenin toplam reklam geliri 108 milyon
lira iken, 1975 yilinda 254.5 milyon liraya ¢ikmistir.

CIZELGE 3.
BAZI GAZETELERIN 1960-1975 YILI TIRAJLARI

Agustos Nisan Haziran 1975 Yih
Gazeteler 1969 1970 1975 Ortalamasi
Hiirriyet 656.370 560.350 380.632 407.414
Giinaydin 200.814 294.583 301.349 322.365
Terciiman 178.308 210.664 316.026 276.939
Milliyet 154.127 186.360 244,984 248.407
Cumbhuriyet 93.732 103.387 96.742 106.108

1.283.351 1.355.344 1.339.733 1.361.233

Onder Senyapili, Aysel Aziz ve Inci Giirel, TV'nin Tiirk Toplumuna Etkileri. (Istan-
bul: Milliyet Se¢gmeler Dizisi, 1977), s. 62'den uyarlandi.

7OSenyap1h, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 63.
T1Senyapili, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 62.
72 Goriis. 3:11 (Kasim, 1975) s. 34
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CIZELGE 4.
1969-74 YILLARINDA BAZI GAZETELERIN REKLAM GELIRLERI

Gazeteler 1969 INDEKS 1974 ARTIS %

Hiirriyet 55 milyon 100 116.2 milyon 111

Giinaydin 13 milyon 100 62.5 milyon 174

Terciiman 14 milyon 100 39.8 milyon 184

Milliyet 9 milyon 100 10.5 milyon 116

Cumbhuriyet 7 milyon 100 25.5 milyon 264
108 milyon 254.5 milyon

Goriig. (Kasim, 1975) s. 34'den uyarland:.

Televizyon ve gazete arasindaki rekabetle birlikte kargilikl: verilen reklamlarla da
ortak sermayeli basin kuruluglan kendi reklamlarini yapmaktadir.

Sektorlerin birbirlerine verdikleri reklam oranlarini saptamaya yonelik olarak 1975
yilinda yapilan bagka bir arasurmaya gore, yazli basina elektrikli ev aletleri sektorii 26.8
milyon, bankalar 15 milyon liralik reklam verirken:; yazili basin, televizyona 4 milyon

195 bin liralik reklam vermistir. Oysa televizyon yazil basina reklam verrncmislir73.

CIZELGE 5.

YAZILI BASIN VE TV REKLAM GELIRLERININ 1S KOLLARINA GORE DAGILIMI
Iskollar Yazih Basin (Milyon TL)  Televizyon (Milyon TL)
Bankalar 15.075 40.580
Elektrikli ev aletleri 26.872 10.071
Giyim sanayii 12.945 17.496
Gida sanayii 5.266 15.138
Otomotiv 7.359 4.737
Ingaat, boya 4.647 6.451
Yazil Basin - 4.190

Goriis. 3:11 (Kasim, 1975) s. 39'dan uyarland:.

73 Goriis. 3:11 (Kasim. 1975) s. 39.
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Bu durum, basin organlarinin da "tiiketim mali" gibi pazarlandiginin bir kaniti
oldugum gibi, gazetelerin de televizyonun etkinligini kabul ettiginin bir igaretidir.

3. Gazete-TV'nin Birey Ve Topl

1.3.1. Televizyon Cag1 Ve Birey

Pek cok iletisim ve toplum bilimci, tiim diinyada bir "enformasyon patlamasi" ya
da bagka bir deyisle "enformasyon devrimi" oldugu "gergedi"ni kabul ederken’, Alvin
Toffler/6 de insanlifin tanim toplumundan sanayilesmeye, ardindan da "iletisim devri-

mi"nin gercgeklestirildi§i bir evreye gectifinden s6z etmektedir.

1926 yilinda ortaya ¢ikan, 1950'lerde yaygin hale gelen televizyon bu ¢agda yeni
tahminlerin yapilmasina yol agti. Buna gore gag, bir "televizyon ¢agi" olacakti. Kimileri-
ne gore sadece bir "aptal kutusu”, kimilerine gore ise "¢cagin harika bulusu"ﬂ olan tele-
vizyon bilgi ¢agina girerken sanayi toplumunun yaygin araci gazeteyle hesaplagmaktan da
geri durmuyordu. Cagdas bir arag olan televizyon ¢ogu zaman yazili kiiltiiriin egemen ol-
dufu donemlerin oncesiyle baglanti kurularak sozli kiiltiirle iligkilendirildi. Kimi aragtir-
macilar ¢agdas kiiltiirlerde televizyonun, ilkel toplumlarda da belli basgh ritiiellerin "degis-
kenligi tireten ve var olan dederleri ve normlan siirdiiren kiiltiirel araglar” 78 olarak islev
gordigiinii, bu nedenle ilkel toplumlardaki ritiiellerle ¢cagdag toplumlardaki televizyonun
carpict benzerlikleri oldugunu ileri siirdii. 79

Televizyonun yerlesti§i toplumlarda yazili basinin gerileme gostermesi televizyo-
nun birey iistiindeki miithis etkisine baglanmiyor. Jerzy Kosinsky'ye gore bir ABD vatanda-
s1 yilda 1200 saat televizyon izliyor. ancak sadece 5 kitap okuyabi!iyorgo. Televizyon ¢ga-
g1 insani, vaktinin biiyiik bir kismini televizyon dniinde gegiriyor ve durmamacasina akan

programlari kagirmamaya 6zen gosteriyor. Saatlerce televizyon yayinina agik olan bireyin

?4Senyap1h, Aziz ve Giirel, On. ver.. s. 61.

75Kaplan. On. ver.. s. 4.

76 Alvin Toffler, The Third Wave Ceviren: Ali Seden. (Istanbul: Alun Kitaplari,
1981), 5. 63. |

7TScncr. On. ver.,s. 9.

78 Victor Turner, Process. System and Symbol: A New Anthropological Synthe-
sis. (Daedalus, 106/2. 1977), s. 69.

79Kaplan, On. ver., s. 133

80Kaplan, On. ver., s. 33.
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bilgisiz bir yapida kalabilmesi ise bilgi ¢caginda televizyonun paradoksal durumudur. Te-
levizyona yoneltilen elestirilerin en biiyiiklerinden biri, bireyi yiizeysel bir bakisla yetin-
me aligkanhifina gotiirmesidir. Televizyon ¢aginin insani, hangi ulustan olursa olsun bir
cok seyi goriiyor, bir ¢cok sey hakkinda fikri var, ama bunlarin hepsi eksik®!. Bu durum
televizyonda onemli bir unsur olan "zaman" probleminden kaynaklaniyor. Televizyonda
her programa, akis i¢inde ancak belli bir siire verilebiliyor. Codu kez anlaum, izleyicinin
bir fikir edinmesine yararli oluyor, ama onu o konuda yeterince bilgili kﬂmlyorgz. Peki
izleyiciler yeterince bilgiyi nasil edinecek? Iste bu noktada gazete devreye giriyor. Oku-
yarak, aragtirarak, belki sorarak. Fakat gazeteye bilgi edinmek i¢in ulagmak, televizyon
cag1 bireyi i¢in o kadar kolay degil. Onun i¢in de zamani yok, ¢iinkii televizyonda yeni
bir program basliyor. Boylece ortaya televizyon ¢agina 6zgii bir birey cikiyor. Cogunluk
belli konularda uzmanlik yerine; bir¢cok konuda, ¢ok yiizeysel bilgi sahibi olmaya itiliyor
televizyon tarafindanS3.

Mc Luhan'a gore televizyon zafere ulasuginda Gutenberg'le gelen -baski teknigi ve
gazetelerin kesfedilmesiyle- birlikte gelen insan tipi oliirken, diinyay: farkli bir sekilde al
gilayacak yeni bir insan tipi dofmaktadur.

1.3.2. Yanmilsama Ve Kirsal Kesim

Televizyon ile birlikte diinya bir akvaryum toplumu olma yolunda ilerlerken, gesit-
1i toplumlar arasindaki farklilik da ortadan kalkiyordu. Televizyon yiginlan kaliplastir-
mak ya da bog kaliplar i¢ine hava-civa doldurmak igin kuliamlma]clayd184. Kiiciilen diin-
yada toplumsal farkliliklanin silinerek, benzerliklerin arttinlmas: genel bir immilesmeye
sebep oluyordu. Televizyonda gosterilenleri yakalayarak kiiciik Amerika olmak, her ma-
halleden bir milyonerin ¢ikmas: toplumlarin arzusuydugs. Tiirkiye toplumu da kosullan-
dirilmasinin etkisi alunda televizyon istiyordu. Yazili basin 1960'lann ortalanina kadar ge-
reksinmeyi kars1layamad186. Uretilen mallarin genel dagilimi ve istek uyandirilmas: icin

girisimciler televizyonun geligini zorladi. Televizyonun deneme yayinlarinin bagladig:

SlScncr, On. ver..s. 60.
82SF:ner. On. ver.. s. 61.
83Sener, On. ver., s. 62.

84Senyapili, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 9.
SSSenyaplh, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 24.

85Senyapili, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 26.
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1968 yilinda, genel niifusun yaklasik olarak yiizde 63'ii kirda, yiizde 37'si kentlerde top-
lanmis dummdaydlgﬁ. Televizyon kurulmasi birgok iilkede yi1dinlan siyaset disinda tut-
mak, edilginlestirmek, diizenden yana kosullandirmak gibi amaglan da biinyesinde barin-
dinyordu. Kent yasamina 6zenen koyliiler kentli zengin ile aralarinda bir yasam farkinin
olmadifina inanacaklard: televizyon ile. Varliklilarin binlerce lira 6deyerek izledikleri
sarkilar, dargelirlilerin beyaz cam yoluyla evlerine gelecek ve boylece ayrimli gelir toplu-
luklan arasinda goriintiisel bir denge saglanacakti. Halki sikintidan kopararak, giincel ko-
nulardan uzaklastiracak bir oyalama arac1®7 olarak goriildii televizyon.

Televizyon kente yeni go¢ etmis, kent yasantisiyla uyum kuramamuis, saglikh gelir
getiren bir kentsel etkinlikle emilememis, orgiitlesmemis islerde galisan, kente olan iliski
stireci gelismemis niifusun "yabancilifini" olanakl 6l¢iide giderme araci olarak kullanil-
maktadir. Biilyiik kentlerdeki toplam niifusun yiizde 40-70'ini olusturan ve genellikle ge-
cekondularda barinan kent yasantisiyla biitiinlesmemis yi1inlara televizyon, kentle biitiin-
lestikleri, kentin asli iiyesi olduklan hissini vermekiedir38.

Zenginlerin eglence yerlerine giremeyen koyli niifus, televizyon yoluyla biiyiik
paralar harcanarak izlenen sanatgilarla, iinlii simalarla kendi evinde tanisabilmekte ve e§-
lence ortamina belli 6lgiide de olsa katillarak kentlilerle denge kurabilmektedir. Televiz-
yon, Orgiitlesmis bir iletisim kurumu olmasina karsin, "tampon mekanizma"89 olarak kul-
lanilmis ve yanilsamaya sebep olmustur. Televizyon yayinlanindan otiirii eflence

yerlerine (% 10.6), mag (% 18) ve konferanslara gitme (%8) oranlarinda diisme olmustur.

1.3.3. Gazetle Ve Modern Toplum

Koyl kesim, kentli olma ugrasisiyla televizyona sarilirken: gazeteler de kentli
toplumsal simiflanin -politikacilanin, yoneticilerin, askerlerin, profesyonel elit kesimlerin-
ayricalikls statiilerini ustalikla kullandig: araclar?0 olarak belirdi.

Son yillarda gozlemlenen elektronik teknolojisindeki "patlamalar”. gazeteleri dnce
radyo, sonra televizyon gibi gii¢lii rakiplerle kars: karsiya birakinca bu etkileme olmaktan
citkmig, "altiist etmeye" doniigmiistir. Ama yine de modern hayatin i¢cinde gazetenin

86Senyap1h, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 21.
8"7"Senyapll1, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 37.
88Senyapili, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 92.
SQSenyaplh, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 94.
90Kaplan, On. ver.,s. 211.
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oldukga saglam bir yeri vardir. Ciinkii gazetenin en biiyitkk dayanag: toplumsal hayatin
kitlesellesmesi, insanlar arasindaki iligkilerin hergiin biraz daha 6zsiiz, dolayli ve karma-
sik bir hal almasidir. Bu kitlesellesmenin ve karmagiklasmanin altinda yatan "tiikketelim,
clinkii tiretiyoruz" diisiincesi ya da slogani, en agik somut ifadelerinden birini giinliik ga-
zetede bulmaktadir. Giinliik gazete hem bu diisiince tarzinin bir tiirevi, hem de bu diisiin-
ce tarzim1 yaymakta kullanilan en etkili silahlardan biridir. Cok az meta, gazete kadar iire-
tildigi igin tiiketilir. Bir tiir giinlitk dergi havasinda ¢ikan ve haberden ¢ok fikir yazilarina
dayanan istisnai ornekleri bu degerlendirmenin diginda tutmak cn&:rcku‘91

Rasyonel olmayan, belirlikten ve giivenden yoksun bir diinyada yasayan modern
kitle toplumundaki insanlar, giderek, gazete okumayi ritualistik bir eylem haline getirmis-
lerdir. "Cagin Incili" denilen gazete bu sifati salt kendi erdemlerinden ve yararhiliklarin-
dan otiiri degil, modern kitle toplumunun bireyleri birbirinden uzak, ama karsilikli ey-
lemlesmeler ag1 i¢inde birbirlerine muhtag hale getirmis olmasindan dolay: kazanmig g6-

rumm:ktt,dlr)2

1.3.4. TV-Gazete Yanst Ve Kiiltiirel Yozlasma

Televizyon ve gazete, toplumun kiiltiiriinii yeni kugaklara tagima, kiiltiirel 6gelerin
topluma yayilmasi ve aktarilmas: iglevini goriir. Kitle iletisim araglarinin yogun iletigim
agiyla ulusal sinirlan zorlamas: bu araglanin emperyal amaglarla kullanmilmasina da sebep
olabilir. Bu kiiltiirel emperyalizm. dogal olarak uluslann topraklarini tehdit etmiyor. Ama
bilin¢lerini, diisiinme, yasama ve diislindiiklerini uygulama bic¢imlerini tehdit ediyor93.
Izleyici televizyon karsisinda kendisini bilinci koordine edilmis, mahremiyeti ortadan kal-
dirilmis ve duygulan uyusum iginde kaynasurllm1594 durumda bulabiliyor. Televizyon ve
gazetenin kiiltiirel 6geleri degistirme ve korumadaki islevleri tartigilir olmakla birlikte iki
aracin da kiiltiirel bir yozlasmaya sebep oldugu goriilebilmektedir. Televizyon elestirmeni
Philip Courtney, "Zevkimizin al¢almasi, geleneklerimizin soysuzlasmasi, gengligin sagma
davranislan ve Amerikan toplumundaki benzeri tutarsizliklar televizyonun etkisiyle orta-
ya ¢ikan aci1 gergeklerdir" diyerek ABD'de bedava olan televizyon ugruna toplumun ¢ok
seyini yitirdigini ve yozlagmanin yasandigim belirtiyor. Walter Lippman ise televizyonu

91Avcx, On. ver., s. 91.
920skay, 1969, On. ver., s. 137.

93Mer1h Zilhoglu, Slnematograﬁk Bilim Kurgu Yayinlarinin Cocuklarin Diinya
1 rin tkileri, (Eskisehir: Anadolu U. Yayinlan, 1986), s.42.

94Avc:. On. ver., s. 29.
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markantalizmin tutsag: ve fahisesi olarak niteliyor.95

Cok kimse, televizyonun genis yidinlara yonelik bir ara¢ olmasindan otiirii diisiik
nitelikli, sulandirilmig, yogunlugu azaltilmig igerikte programlar yayinlamak zorunda ol-
dugundan dolay: kiiltiirel yozlagmaya yolagtifim one siirmektedir. Gazeteler de televiz-
yonla olan rekabette okuyucuyu elden kagirmamak ve pazar yitirmemek igin kiiltiiriin
yozlagma siirecine hiz verebilmektedir 0.

Seyirci/okuyucu kitlesinin istedigi tiir ve seviyede program yaymn ve kiiltiirel yoz-
lagma olgusu, gazete ve televizyonun hedef kitlesiyle olan iliskinin genel yapisiyla; yeni
iletisim siirecinin "hedef kitle" kavramiyla baglantilidir. Bir mesaj i¢in uygun ve dogru
zamanin bilinmesi, anlagilabilmesi i¢in nasil bir dil kullanacaginin saptanmasi, etkin ola-
bilmek i¢in insanin de§inecegi ve dayanacad: tutum ve degerleri dogru tesbit edebilmesi,
ereklenen eylemin ortaya ¢ikabilmesi igin eylemin olugacag: grubun standartlarinin bilin-
mesi dnemli seyierdir‘”.

Izleyicinin/okuyucunun genel begenisinin tesbitinden dnce hedef kitlenin iyi ta-
mimlanmas: gerekir. Televizyon programlarinin "genel izleyici” kesimine seslendigi iddia
edilir. Televizyon bir taraftan diziler, seriyaller, giildiirii dramlar, eglence programlan gi-
bi popiiler programlarla genel izleyici kitlesinin tiimiine ulagsmay: hedeflerken; diger yan-
dan da belli kiiltiire] ilgileri olan sinirli ve belli bir izleyici kitlesine ulasmay: hedefleye-
rek program yayinlamaktadir. Bazi programlar sadece yaglilara; bazi programlar sadece
cocuklara, bazilar da sadece oziirlii/sakat insanlara ya da sadece kadinlara yonelik olarak
yapilmaktadir. Yanhzca belirli bir izleyici kitlesine yonelik olarak yapilan kimi program-
lar bile daha genis izleyici kesimlerine ulagabilmek i¢in ¢irpinip durabilmektedir?8. 1zle-
yicinin, sadece belli bir programi izlemesi degil, biitiin bir aksam boyunca yayinlanacak
tim programlan izlemesi ve televizyonun akigina kendisini kaptirivermesi saglanmaya
¢aligilir. 1zleyicinin dikkatinin diizenlenmesi; program diizenleme ve yayin politikasinda
g6z6niinde bulundurulan temel eksenlerden biridir?®. Bu yiizden saat 13.00 ile 23.00 ara-

s1 0zel bir sinif, yas grubu ya da irkin ilgi ve begenilerinden 6zenle kaginildig: zaman-

95Tugrul, On. ver.,s. 111.

90Senyapili, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 53.

970skay, 1969, On. ver..s. 99.

98y usuf Kaplan, Televizyon. (Istanbul: Aga¢ Yayinlari, 1992), s. 35.

99Robert Allen, Speaking of Soap Operas. (Chapel Hill: University of North Caro-
lina Press, 1985), s. 40.
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lardir! 90, Bu saatler genelde iddial diziler, seriyaller, eglence programlari, ana haber biil-
tenleri ve iddiali haber programlarinin gosterildigi saatlerdir. 99(8-31) Izleyicinin ekran
baginda tutulmasinin reklamcilarla da ilgisi vardir. Izleyici bir tiilketim nesnesi haline geti-
rilmekte ve reklameilara satilmaktadir!01,

Televizyon karsisinda normal/siradan bir vatandas konumunu benimseme durumu
sadece bicimsel anlamda gegerlidir ve vardir; boylesi bir konum izleyicilerle televizyonun
sOylemi arasindaki somut karsilagmalardan soyutlanmak anlamina gelmektedirmz.

Televizyonun etkisi sonucu izleyicinin iletilere kendisini tamamen a¢cmasi ile ya-
pimcinin izleyicinin zevklerine gore program yapmas: arasinda ince bir iligki vardir. Bu.
televizyonun biiyiik ve heterojen bir kitleye hitap etmesinin sonucudur. Gazetenin ise da-
ha 6zel ve homojen bir kitleye hitap etmesi televizyona nisbeten miimkiin oldugundan,
kitlenin nabzini tutmasi da kolay olmaktadir! 03, Her haliikarda televizyonun ve gazetenin
hedef kitlelerini tatmin etme kaygisina diismesi, kiiltiiriin yozlagmasina yol agmaktadir.

10030hn Ellis, Visible Fictions: Cinema. TV. Video. (Londra ve New York: 1982).
s. 115.

101Allen, On. ver., s. 45.
102K aplan, 1992, On. ver.,s. 35.
103Oskay. 1969, On. ver..s. 99.



BOLUM II

GAZETE-TV'NIN TEMEL OZELLIKLER!I VE ETKILESIMI

2.1. Temel Ozellikleri

2.1.1. Yaz1 Ve Goriintiiyle Anlatim
21116 nin Temel Ogesi: Yaz

Gazeteyi gorsel ve isitsel elektronik medyadan ayiran en temel 6zelliklerinden bi-
risi, yazidir. Goriinti ile ses, radyo ve televizyona nasil yapisal 6zelliklerini yansitiyorsa,
yaz1 da gazeteyi yapisal ozellikleriyle etkiler ve 6zgiin niteligini kazanmasini saglar. Fo-
tograf, resim, grafik, karikatiir gibi malzemelerin yan: sira yazi, gazetenin asli ve birincil
dgesidir. O halde yazinin temel 6zelliklerini bilmek, gazeteyi tanimada bir adim olacaktir.

Yaz: diisiince, duygu ve istekleri bagkalanna iletmek ya da unutulmaktan kurtar-
mak i¢in kullanilan isaretler dizgesidirl.

Insanlararas: iletisim dilinin maddilestirilmesi ve bilginin semboller bi¢imine do-
niistiiriilmesi demek olan yazinin iglevi kiiltiirel. toplumsal, ruhsal yapilarla biitiinlesmek.
onlara saldirmak ya da sahip ¢ikmaktr. Boylesi bir islevle donaniml yaz: sozsel dilde di-
le getirilmeven seyleri kendi uzaminda barindirarak s6z konusu yapilarin degismine kat-
lir, katkida bulunur?.

Yazili kelime insanlararas iletisim kanallanini besleyecek malzemeler saglamigtir.
Okuma-yazma oraninin diisiik oldufu yorelerde gazetenin ulasabilecegi okuyucu kitlesi
elbette simirli olacaktir; ancak ayni yorelerdeki insanlara sozlii kelimeyle her zaman ulas-
mak miimkiin olmakta; kimi zaman da yazili kelime, sozlii kelimeye dbnﬁsebilmektedirS.

Yazmak, dilin iletigim giiciinii zorlamakur?.

IM. Nuri tnugur, Basin Yayin Tarihi. (Istanbul: Caglayan Kitabevi, 1982), 5.27.

2Bahadir Giilmez, "Yazinsal Bir lletisim Bicimi: Yazili Anlaum". Kurgu. 10,
(Ocak 1992).s. 163.

3Kwame Nkrumah, Africa Must Unite. (Londra: Panaf Books. 1963), s. 48.

4Giilmez, On, ver., s. 164.
27
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2.1.1.1.1. S6z Ve Yazn:

lletisimin temel dgesi olan "varolma-hazir bulunma"y: en dolaysiz bigimde ger-
ceklestiren soz ile; yine "varolma"y: dolayh bigimde saglamakla birlikte, iletisimin bir
bagka ogesi "kalicili1" daha iyi saglayan ve bu konuyla da evrensel dinlerin temel ileti-
sim araglan arasina giren yazimin geliskisi halen siiriip gidiyor. S6z ge¢misteki ve giinii-
miizdeki konumuyla, bir anlamda "halk"la ilgili olan herseyi ilgilendirirken; bilim, din ve
ideoloji gibi toplumsal boyutu en az birincisi kadar genis olan her tiir gegerliligi yazida
aramaktadir.

Yazinin biricik varlik nedeni, dili gfjstennektirﬁ. Ama ayn: zamanda sesli sozciik
de yazil sozciik gibi dili gosterir. Ne varki, yazili sozciik, goriintiisii oldugu sesli sozciik-
le oylesine kaynagir ki, sonunda bas koseye kuruluverir. Boylece sesli gostergenin goriin-
tisiine kendinden daha gok 6nem verilir. Sanki birini tanimak igin onun yiiziine bakmak-
tansa, resmine bakmak daha gegerli bir yolmus gibi’.

Diller konusmak i¢in yapilmistir; yazi ancak soziin bir ekidir. S6z, ortak gosterge-
lerle diislinceyi temsil eder, yaz: ise ayn: bigimde sozii. Boylelikle yazma sanati diigiince-
nin dolayl tasarimindan baska bir sey degildirS.

Sozciiklerin yaziya dokiiliis bigimleri, belli bir siireklilik ve saglamlik izlenimi
uyandirir. Gorsel algilama, isitsel algilamadan tistiindiir, ¢iinkii gorsel izlenimler daha be-
lirgindir ve bu ozellikleriyle daha kalicidirlar. Yaziya taninan bu haksiz iistiinligii pekisti-
ren bir sey de yazinsal dildir. Ciinkii yazin dilinin sdzciikleri, dilbilgisi kitaplar1 vardir.
Yazili bigime dayanan her ¢6ziim daha kolaydlrg.

2.1.1.1.2. Toplumsal Hareketlilik Ve Gazetenin Birincil Og esi Yazi

Her iktidarin, her tek tannli dinin, her ideolojinin istedigi ii¢ 6zellik yazida vardir:
Kalicilik, evrensellik ve degismezlikm. Bu yiizden her ideoloji, iktidar hesaplasmas: olan
her grup, yaziy1 ve dolayisiyla gazeteyi kullanma yoluna gitmistir. Emegin somiiriilme
siirecinde orgiitlenen bir toplumsal formasyonda, yaz1 ancak yetkinin karsisinda yer ala-

50zkok, 1982, On. ver., s. 43.

OFerdinand Saussure, Genel Dilbilim Dersleri. Ceviren: Berke Vardar. (TDK Ya-
yinlari, 1988), 5.46.

7Ayn1, s. 47.
8(3zkok, 1982, On, ver., s. 48.

9Saussure, On. ver., s. 47.

10¢9zk5k, 1982, On. ver.. s. 68.
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rak misyonuna uygun bigimde varolabilir ve kendini ancak 6tekinin dilinde varedebildigi
oranda gcrgeklestireI:’ilir1 L

Geleneksel sozlii kiiltiirler katilime bir nitelige sahipti. Masallar ve halk oykiileri
bir anlatic: tarafindan aktanliyordu. Fakat dinleyiciler onerilerle, giizellemelerle ve kimi
ilavelerle katkida bulunuyorlard: bunlara. Baski kiiltiirii biiyiik ol¢tide edilgin bir 6zellige
sahiptir. Egitim gormiis bir elit, kitlelerle degil, bireysellesmis bir okuyucuyla
konusmaktadlrlz.

Dolayisiyla yazinin gelistirdigi siyasal soylem kipini kullanmasa da son kertede si-
yasal bir s'oyiemdirm.

Okunamayan yazinin diizenin yaninda yeraldig1 diisiiniildigiinden kurtulusu iste
yen yazinin iri harfli ve kolay okunabilen oldufu vurgulanir.

2.1.1.1.3. Gazete Okuma Ve Aleilama

Gazete okumak, radyo dinlemek psikolojik bir tiryakiliktir. Zehir, tiitiin, alkol tir-
yakileri gibi bu tiryakiler de ancak goniillii bir ¢aba ile bu durumdan kurtulabilirler. Kigi-
ler, cinayet ve bosanmalar1 okumaya, resimli romanlara goz gezdirmeye ya da radyo
oyunlan ve dans miizigi dinlemeye boyun egdikge, bu aligkanlik dogrudan diirtiilerle bir-
likte gelen propagandanin etkisinde kalmay: da goze almalidirlar 4.

Gazete gibi basili iletisim araglan diger kitle iletisim araglarindan farkl: olarak bi-
reyin yalniz katildig1 etkinlik tiirlerindendir. Bu etkinlik tiiriinde kisinin okumayi istemesi
gerekmektedir. Bilingli bir yonelis olusundan kaynaklanarak; yapilan bir aragtirmada oku-
ma eylemi aktif etkinlikler sinifinda kabul edilmistirls.

Basili kitap gibi gazete de gorme yeteneginin bir uzantsidir! 0. Bir iletiyi okumak,
isitmekten daha hizli ve daha kolaydir! 7. Okur, gazete tercihini bilingli yaparken, gaze-
teyle girdigi iligki ve iletiyi anlamlandirmada da bireysel bir pozisyondadir. Yazili basin

I Ahmet Oktay, Bir Arayisin Yazilari, Bir Yazimin Arayiglari. (Istanbul: Yazko
Yayinlan, 1981), s. 124.

12ohn Fiske, TV Culture. (Londra Methuen: 1987), s. 18.
130ktay. On. ver., s. 12.
14 Aver, 1990, On. ver.. s. 93.

I5Nermin Abadan, Universite Osrencilerinin Ser Zaman Faalivetleri. (Anka-
ra: A.U. Siyasal Bilgiler Fakiiltesi, 1961), s.26.

16Erd0§an ve Alemdar, On. ver., s. 160.

17Gilmez, On. ver., s. 163.
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olgusu, bireycilifi beslemistir. Cilinkii boylelikle 6zel, belirgin bir bakis agis1 olanakl
olmusturlg. Her ne kadar gazete mesajinin anlami okurun baginti gergevesi ve denenmis
bilgileriyle iletiye yiikledikleri olsa da iliskilesme bicimi olarak birebir bir yap1 s6z konu-
sudur. Televizyonda ise birgok kisi ayn1 mesajla yiizyiize oldugundan gazete okumaktaki
mahremiyet s6z konusu olamamaktadir.

Gazete de televizyon gibi gorsel bir algiya sahip olmakla birlikte gazeteyi okuyan-
lar daha ¢ok kentli kesim, yani e8itim seviyesi yiiksek olanlardir. Egitim diizeyinin dii-
stikligli, bagh olarak okuma aligkanlifinin gelismemesi ve gazete iletisinin yeterince
ulasmamas kirsal kesimde gazete okunma oranini azaltmaktadir'®. En az gazete okunan
bolge Dogu Anadolu, en ¢ok okunan ise metropolitan sehirlerin yer aldig1 Bat1 Anadolu
bolgeleridir2V.

Televizyondaki goriintiiniin gozle algilanmasiyla, gazetedeki sembollerden olusan
yazinin algilanmas: bireyin kazanilmig yetenekleri ve algi ugrasisi agisindan farklilik
icermekte bu yiizden ayni bigim ve kolaylikta olmamaktadir. Televizyonun daha kolay bir
gorsel algilamaya dayanmasi, gazeteyi fotografa yoneltmistir.

2.1.1.1.4. Fotograf

20. yiizyil basindan beri giderek gorsellesen diinyada genel olarak goriintiiniin 6z¢l
olarak da fotografin biiyiik bir yeri oldugu yadsinamaz. Bunda géziin baskici bir diggerge-
§i kabullenmeyerek, goriinmeyen bir diggercege yonelmesi etkili olmustur?l. Goz, yasa-
ga ve yasaya boyun egmez. Gérmek zorunda oldugunu arar, aramadidin1 gérmek zorunda
kalir22.

Gazetenin penceresi denebilecek fotograf, okuru olay anina gotiiriir. Son yillarda
baski teknolojisinin geligsmis olmasi, siyah-beyaz yaninda renklinin de kullanilmasi nede-
niyle fotograf zaman zaman yazinin 6niine get;mektcdirZ3. Televizyondaki renkli goriin-

tii, gazetenin mesajini bol fotografli ve renkli verme egilimini artirmaktadir.

18Berger, On. ver., s. 39.
19Demiray, On. ver.. s. 96.

 20Cahit Alican, "Bir Kitle lletisim Araci Olarak Gazetecilik ve Halk Egitimi."
AU. SBFE. BYYO. 1973 Yilli§1. (Ankara: 1974), s. 230.

210zkok, 1982, On. ver., s. 155.

22Enis Batur, Siir Ve ldeoloji. (Istanbul: Derinlik Yaymlan. 1979), s. 124.

23 Feyyaz Bodur, "Fotografin Gazetelerde Kullaniimasinin Gerekliligi ve Gazete
Fotografcilig1”. Kurgu. 7, (Ocak 1990), s. 298.
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2.1.1.1.4.1. Fotograf, Resim Ve Televizyon Goriintiisii
Fotografin televizyon goriintiisti ve resimle olan iligkisini de incelemek gazetenin

gorsel dili agisindan onemlidir. Fotograf goriintiisii konu aldigi gercek nesnenin kendisi-
dir. Ancak nesne, fotograf goriintiisiinde i¢cinde bulundufu gercek zaman ve mekandan
soyutlanmig olarak yeralir. Fotograf yeniden sunumun kendisidir. Susan Sontag'a gore fo-
tograf resim gibi yalnizca bir goriintii degildir. Fotograf gercekligin bir yorumu, izidir. Bu
iz, kardaki ayak izleri gibi dogrudan dogruya fiziksel bir siirecin sonucudur. Resim, ben-
zerlik acisindan fotografik standartlara ne kadar yaklasirsa yaklagsin 6znel bir yorumun
goriiniimii olmaktan 6teye gecemez. Fakat fotograf goriintiisii, dogrudan nesnelerden yan-
s1yan 15181n biraktidi izlerdir. Gostergebilimci Roland Bathes'e gore ise fotograf, ona konu
olan nesnenin kendisini gosterir. Ancak nesne ile onun goriintiisii arasinda bir indirgenme
sozkonusu olsa bile, bu hicbir zaman bir doniisiim degildir24.

Fotografla televizyon arasindaki en biiyiikk ayrilik fotografin zaman igindeki ¢ok
kisa bir an1 dondurmasidir. Televizyon bunu saglamaz. Televizyon bir olay1 zaman akis:
icinde géslerirzs. Gazete fotografla olayin bir yamni, bir yonden verir. Televizyon ise
farkli kameralarla farkl: yonlerden ve bir akis olarak sunar. Teknik goriintiiler yalnizca bi-
rer goriintiidiirler, onlar gergeklige acgilan pencereler degillerdir. Her olayi, bir duruma ce-
virerek aktanrlar2®. Fotograf gercekligin dzelliklerine iliskin yalanlar soyleyebilir ancak.

gercekligin varlidina dair bir aldatmacada bulunamaz?’.

2.1.1.1.4.2. Yazi-Fotodraf Birliktelidi Ve Gazete

Gazetede yazinin yaninda fotografin bulunmasi iki iletisim bigimini yanyana getir-
mistir. Yaz: yeniden kurdugu disgercegi siirekli yineleyen, duraganlagtirici ve baskic:
iken: fotograf imgesele dayili, yorumu kolaylastiran dolayisiyla 6znellifi egemen kilan
ozelliklere sahiptir. Yazi, diislince orgiitlenmesinde biiyiik degisikliklere yol agmisur. Ya-
z1 herseyden once dis diinyay: parcalara bolmekte ve parcali bir algilamaya sebep
olmaktadir2S.

Rousseau, yazinin soyut gostergelerini yabancilasmanin ilk araclarindan biri ola-
rak degerlendiriyordu. Ciinkii diinya harf denilen soyut gostergeler aracilifiyla algilani-
yordu.

24thsan Derman, Folograf ve Gergeklik. (Istanbul: Agac Yaymlar, 1991), s. 66.
25Mahmut T. Ongoren. TV Klavuzu, (Istanbul: Milliyet Yayinlari, 1972), s. 67.
26perman, On. ver., s. 59.

2TDerman, On. ver., s. 107,

28¢yzk5Kk, 1982, On. ver.. s. 153.



32

Fotografin okunmasi yazi ve televizyona gore degisik bicimde gergeklesir, ¢iinkii
okunan sey gercektir. Bir gazetedeki fotografin okunmasinda sayfa diizenlemesi, fotograf
alu gibi digsal ogelerle; enstantane, an gibi asil belirleyici olan icsel 6geler s6z konusu
dur.

2.1.1.2. Televizyonun Temel Ogesi: Goriintii

Yazi, arkaik kiiltiiriin en 6nemli 6geleri olan jestleri, mimikleri ortadan kaldirarak
yepyeni kiiltiirel siireclere yol agmigtir. Giderek gorsele sirt veren sanayi kiiltiirii ise, yazi-
nin ortaya ¢ikardig: bu kopuklugu bir anlamda yeniden yerine koymaktadir. Sanayi kiiltii-
riiniin yaziya dayal kiiltiire olan aykirilig, arkaik kiiltiirle olan aykirilidindan daha bii-
yiiktiir. Sanayi devrimini izleyen yillarda gorselin alan kazanmaya baglamasi, yazinin Ki-
lisenin destegi ile sahip oldugu iktidan yitirmege baslamasina yolagti. Yazinin dniinde tek
secenek kaldi; gorsele yaklasma.kzg. Basin olgusunda bunun ilk adimi, fotografin yazinin
yaninda yeralmasidir.

Yazili iletisimde/kiiltiirde enformasyon akisi, ¢izgisel bir orgiitlenmeyle gergekles-
tirilmekte ve yazili kiiltiir, mantiksal, disiplinli bir uslamlama yontemi ve toplumsal or-
giitlenme bicimi dngdrmekteydi. Elektronik medyayla birlikte daha az ¢izgisel olan ve
tam anlamiyla yiizyiize olmasa da aninda gergeklestirilebilen bir iletisim yeniden belirgin-
leserek, su yiiziine ¢cikmaya baslamigur. Elektronik iletisim araglan yazili medyayla basti-
rilan ve "primitif” kabile toplumlarinda egemen olan belli basl: iletisim bi¢imlerini yeni-
den diriltmistir30.

Televizyon. sozlii kiiltiiriin egemen oldugu donemlerde gelistirilmis olan anlati
modellerini kullanmakla ¢agdag toplumlarda sozlii kiiltiiriin yeniden merkezi hale gelme-
sini saglamlsur3 I

Cagin kiiltiirii, yazidan gorsele kaymaktadir. Bu uygarlik biciminde televizyon
onemli bir yere sahiptir. Yeni kusaklar birgok klasik metnin kendisini gérmeden televiz-
yona uyarlanmis bigimiyle kars: karsiya kalmaktadir. Televizyonun tiimiiyle kendi gelig-
tirdigi bigimler (dizi film gibi) cagdasg kiiltiirel iiretimin prototipi haline gelmektcdir32.

2909zkok, 1982, On. ver.,s. 153.

30Michael Real, Super Media: A Cultural Studies Approach. (Londra, New York:
1989), s. 23.

31Roger Silverstone, The Message of TV: Myth and Narrative in the Contempo-
rary Culture. (Londra, Heinemann: 1981), s. 44.

32¢9zkok, 1982, On. ver., s. 192.
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Gutenberg Galaksisi'nin -baski: teknigi- yerine, goriintiiniin (imgenin) egemenligini
ilan ettigi bir ortam ve kitap kiiltiiriiniin terkedilerek, goriintii kiiltiiriiniin belirledigi bir
uygarlik olusmaktadlr?’?’.

2.1.1.2.2. Goriintii

Gergekle goriintiiniin ya da diigselin igige gectigi hatta ¢ofu zaman goriintiiniin
gercegin yerini aldi1, 6zgiinliigiin tarihe kanigti1 bir diinya sekillenirken34; zihinleri is-
gal eden, 0zgiirliigii azaltan simiilasyonlarla insanlar kusaulmlsnr35 ;

Goriintd, algisal evrenin bir fragmanin1 maddilestiren, zaman i¢inde varlifini koru-
yabilen ve kitle iletisim araglarinin temel 6gelerinden birini olusturan gorsel bir iletisim
"support"udur (iletisimde mesaji tagiyan madde). Duragan ve hareketli goriintiiden s6z
edilebilir30.

Televizyon, goriintiiniin 6nem kazandi: ve radyonun ses unsuruna kars: goriintii
avantajin onplana ¢ikaran bir yayin organidir. Bir televizyon programi ne dlclide goriin-
tilye sahipse o dl¢iide bagsanl oldugu diisiiniiliir”. Televizyon iki boyut i¢inde diizenlen-
mis hareketli bir goriintii saglar ve goriintii ekran iizerinde akip giden noktalar araciliiyla
gerceklesir. McLuhan'a gore gakip sonen bu noktalar gorsel algilamada rol oy-
narken diinyayi anlayis ve davranis sekillerinin degismesinde de etkili olmusturgg.

2.1.1.2.3.

Ses ve goriintilyii birlestiren bir arag olan televizyon diger araglardan goriinti yo-
niiyle ayrilir. Ancak bu, ses-goriintii iligkisinde sesin onemini azaltmaz. Televizyon anla-
tisinda ses, goriintii kadar 6nemli ve belirleyici bir sekilde islev gormektedir.Televizyon-
da ses -yalniz bagina- anlami ve enformasyonu tasgimakta ve iiretebilmektedir. Oysa go-
riintil televiziiel anlaumda "betimleyici" bir islev yiiklenebilmektedir. Dahas: ses. televi-

ziiel anlatda dikkatin yogunlagmasini ok fazla saglamak ve izleyicinin, kendisini izledi-

33Richard Kearney, The Wake of Imagination: Ideas of Creativity in Western Cul-
ture. (Londra, Hutchinson: 1988), s 2.

34Kaplan, 1991, On. ver., s. 4.

353ean Baudrillard, Simulations. New York: Semiotext, 1983), s. 49.
3603zkok, 1982, On. ver., s. 169.

370Ongoren, 1972, On. ver., s. 55.

38Marshall McLuhan, Understanding Media: The Extensions of Man. (New
York: McGraw Hill Book Co., 1965), s.313.
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§1 metne kapuirmasini miimkiin kilmak igin kullanilmaktadir3?. Seriyallerde konugmalara
cok fazla onem verilmektedir. Sinema filmlerinde oldugunun aksine televizyon dizi ve se-
riyallerinde goriintii, sozciikleri betimlemeye yardim etmek icin kullaniimaktadir. Bir im-
geler (goriintiiler) kurumu olarak televizyonun kars: karsiya kaldig:1 sorun, imgelerin sinir-
11 bir sekilde kullanilmasidir; boylelikle televizyon, ideolojik olarak varlik nedenini ve ge-
cerlilifini kanitlamis ve korumus olacaktir. Goriintiiniin hemen ardindan yorum devreye
girer ve ekran doldurulmus olur?0, Seriyallerdeki miizik, efektler ve konugmalar seriyalin
anlatisini siirdiirmeye yardim etmektedir.

Televiziiel anlatim konusma dili aracilifiyla gcrgeklestirilmektedir‘”.

Miiziksel etki, metinde bir derinlik duygusu olusturarak, dykiiniin hafifligini onle-
yecek, karakterleri tekdiizelikten ve inandirici olmamaktan kurtaracaktir. Miiziksel etki-
nin baglica/belirleyici 6geleri anlatimda ve anlam olusturmada ya da anlamlandirma siire-
cinde derinlik, zenginlik, cok boyutluluk ve imge iiretimidir42.

Televizyonda goriintii olay: (kameranin retorigi dolayisiyla) anindalik/oradalik ve
hatta canlilik etkisi uyandirmaktadir. Televizyon goriintiisiiniin dogrudanhgi; aracisiz ile-
tildigi etkisini de vermektedir. Boylelikle televizyonla izleyiciler samimi bir gekilde, bir
aradaymuscasina iligki igerisine girebilmektcdirier43. Televizyon spikeri, program sunu-
culan ve hazirlayicilan izleyicileriyle dogrudan konugsmaktadir. Bu etkilerde seriyallerde
ki oykii zamaniyla gercek zamanin neredeyse esit olmasinin da pay: vardir®4,

2.1.1.3. Televizvonun Sunum Ozellikleri

2.1.1.3.1. Ovkiisel Anlatim
Televiziiel anlaum 6ykiiseldir. Dizilerde sonu bilinen fakat farkl: karakterlerden

olusan hikayveler seyredilir45.

39Kaplan. 1992, On. ver., s. 41.
40Heath Stephen ve Skirrow Gillian. TV: A World in Action. (New York: 1990),

41 Altman Rick, TV and Sound. (New York: 1987), s. 566.

42Kaplan. 1991, On. ver., s. 125.
43Elis, On. ver., s. 132.

44Kaplan, 1992, On. ver., s. 43.

45Bernard Timberg ve David Barker. "Interpreting Television: A Closer Look At
The Cinematic Codes in Frank's Place," Making TV Authorship and The Prodoction Pro-
cess. Robert J. Thompson, Gery Burns. (New York, Westport, Conecticut: 1990), s. 85.
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Farkli televizyon tiirleri 6ykii anlatirken farkli estetik bigimler kullanmaktadir.
Sozgelisi televizyon dizileri ve seriyaller 6ykii anlatirlarken karakterler, zaman ve mekan
gibi araglan kullanirlar. Haber programlar izleyicileri bilgilendirirler, ama bu isi dykii an-
latma yontemlerini kullanarak yaparlar. Televizyon haberleri de merak ve bilinememez-
likle birlikte izleyicide bir gerilemeye sebep olur.

Televizyon sozde gercekei yapisina karg: diigsel bir diinya sunmaktadir*®. Televiz-
yon fantazi ve hayali seylerin iiretilmesine yardim ederken, izleyicinin bu diis diinyasina
kaulip yer almasini saglar47. Bunun sonucu izleyicilerin gizli kalmig istek ve giidiileri ha-
rekete geger. Televizyon tamamlanmamis ya da bastinnlmig istek ve giidiilerin digavurula-
rak, hayal diizeyinde bile olsa gergeklestirilmesini saglar48. Jane Feuer televizyon aygit-
nin mantiksal bir temele dayanan nedensellife ve anlatimda kapaliliga kars: olan bir yapi-
ya sahip oldugunu ileri siirer.49 John Ellis'e gore televiziiel anlatim, televizyonun en kii-
ciik ve temelli birimi olan ve segment denilen kiigiik 6ykii parcaciklanyla gerceklestiril-
mektedir. Segmentler haber pargaciklar, televizyon reklamlan veya televizyonda duyuru-
su yapilan diger programlarla ilgili kisa tanitim filmlerinden olugan "birbirine eklemlenen
segmentler” ve televizyonun en belirgin 6ykii anlatma bigimi olarak kabul edilen televiz-
yvon dizi-seriyallerini gekillendiren "tekrarlardan" veya "sekanslar"dan olu-
san segmentler seklinde iki boliime aynhr.50

2.1.1.3.2. Epizodik Anlatim

Televizyonda yayinlanan dram dizi ve seriyalleri epizodik anlatima basvurularak
gerceklestirilmektedir. Seriyallerde melodramatik bir anlatim bigiminin ve "epizodik” an-
latimin kullanilmas: (yani bir bolimde birden fazla 6ykiiniin anlatilmas: ve bu farkl 6y-
kiiler arasinda, oykiilerin bitmemesine ragmen birbirine gegislerin olmasi) sinemada oldu-
gunun aksine, seriyallerde "catharsis"i (izleyicinin oyuncularla ve oykiiyle 6zdeslesmesi

durumunu) olanaksiz hale getirmektedir. Seriyallerde farkl: dykiilerin anlatilmasi, sona

46Kaplan, 1992, On. ver., s. 75.

4T Aysel Aziz, Radyo ve Televizyona Giris. (Ankara: Ankara U. SBF Yayinlari,
1981), s. 63.

48_Kezban Tamer, Televizyonun Ozellikleri ve Egitim Televizyon. (Eskisehir:
Anadolu U. AOF Yayinlari, 1984), s. 6.

49Jane Feuer, "The Concept of Live Television: Ontology vs. Ideology," Repor-
ting TV: Critical Approaches. An Anthology. Ed.: Ann Kaplan. (Los Angeles: American
Film Enstitute, U. Publications of America, 1983), s. 102.

50Enis, On, ver., s. 112.
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meyen bir zaman anlayisinin benimsenmesi ve "mise en scene" (sahne diizenlenmesi)
"cathrasis"i imkansiz kilmada yardimci olmaktadir>!. Seriyal anlatis1 dogrudan bilingalti-
na, insanin imgelem (hayal) diinyasina, antropolojik mite ve cinsel arzuya
seslenebilmektedir 2,

2.1.1.3.3. Dizisel Anlaum Ve Cizgisellik

Dizisel form televizyon programcilifinin pragmatik bicimidir. Dizisellik, televiz-
yondaki program yapim yayin manti1 ve bicimini diizenlemekte, hatta belirlemektedir.
Dizisellik, 0ykiiniin belli bir noktada sona ermesini 6nlemekte; reklamlar, program tani-
tm filmleri ve duyurular aracilifiyla yapilan miidahaleler-kinlmalar nedeniyle de filmin
acikuglu bir sekilde sona ermesini saglamaktadir. Drama dizilerinde ise siirekli ¢izgisel
bir zaman anlayisi egemendir53.

McLuhan televizyon seyretme olayin1 "hep bir andalik/hep birliktelik" kavramiyla
aciklamaktadir, yani soz dizimleri diinyas: ya da baska bir deyisle yazili basini da besle-
yen diizenli ve gizgisel olarak gerceklesen olaylar diinyamd1r.54

2.1.1.3.4. Aninda Ve Biitiinciil Anlatim

Televizyonun yazili basina gore en 6nemli avantajlarindan birisi, aninda yayin ya-
pabilmesidir. Televizyon aninda olup bitenleri gosterip, izleyicinin ilgisini alip gotiiriiyor.
Daha fazla bilgi edinmek isteyen gazete okuyucusunu da uzun vadede cczbediyorﬁﬁ.

Raymond Williams televizyonu sonsuz, siiregiden ve durmamacasina akan imgeler
ve sesler biitiinii olarak goriiyor. Gergek Oykiilerin yayinlanan program pargaciklarindan
degil, aksine, bir bagka tiir pargcanin (sekansin) bu sekansa doniisiivermesinden olustugu-
nu ileri siiriiyor. Birgiin boyunca yayinlanan farkli televizyon metinleri tek ve biitiin bir
metindirS®. Gazetede farkli haberlerin biitiinciil amaglan desteklemesi gibi farkl prog-

ramlarin da televizyon metninin pargaciklari oldugu disiiniliir. Televizyonun tek-biitiin

SlKaplan, 1992, On. ver., s. 63.

52David Russel, "Sight And Sound,” TV Drama: A World In Action. (vo: 59-
no:3, 1990), s. 177.

53Kaplan, 1991, On. ver., s. 120.
54Marshall McLuhan, The Medium is Message. (New York: 1967), s. 65.
SSOZgiir Bir Toplumda Basinin Gorevleri, On. ver., s. 114.

56Rayrnon|:1 Williams, TV: Technology and Cultural Form (Fontana Collins:
1979), s. 86.
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bir metin sunmadifini iddia edenler de vardir. Cagdas toplumlarda hakim kiiltiirel arag
olan televizyon tek ve sabit bir bakis acis! ya da anlam sunmak yerine, birden fazla baki-
sacilan ve farkli anlamlar sunmaya gabalamaktadir. Bu nedenle tiim televizyon metinleri
g6z06niinde bulunduruldugunda televizyonun olusturdugu sdylemde biitiinlesmis, insicam-
11 bakisagilarinin bulunabilmesi oldukg¢a zordur. Televizyon programlarinin durmamacasi-
na akis1 olgusu, son kertede biitiin ve homojen bir televizyon metni olugturmak igin parga-
11, birbirinden bagimsiz metinlerin varolabilmesini engelleme ¢abasinda bagarisiz kalir /.

Diinyanin higbir yerinde televizyon seyircileri, bir televizyon programini kendi
kendisinden ibaret bir mesaj olarak algilamiyorlar. Herseyden once bir televizyon progra-
m1, bagka televizyon programlannin arasinda veriliyor. Boylece pespese gelen farkh tiirde
programlar, birbirlerini biitiinliiyorlar, birbirinin iletti3i mesajlan ya pekistiriyor ya da ha-
fifletiyorlar, etkisiz hale getiriyorlar. Televizyon miinhasiran enformasyon iiretmez, yal-
nizca eglence de iiretmez. Bazilaninin eglendirerek ogretmek, 6gretirken eglendirmek tii-
riinden, iyimser ifadelerle formiile ettikleri bir zihin durumu, bir zihni aligkanhk

i.'n‘t:lir‘5 8.

2.1.1.3.5. Dramatik Anlaum

Televizyon dili, drama dilidir. Televizyon pek ¢ok seyi ortaklastifi sinema gibi,
oziinde dramatik bir aragur. Ciinkil, aktardig: seylerin biiyiik kism1, oyunculann daha 6n-
ceden hazirlanarak sundufu kurgusal malzemelerden olusur. Oyunun konusu, konugmala-
r1, karakterleri. kostiimleri ile de geleneksel drama big¢imini yansitir. Televizyon dramatik
diisiince bicimlerini sergiler; ¢iinkii drama diinyay: diisiinme, onu yasama ve tizerinde akil
yiirlimeye yarayan bir yontemdir.

Kamerayla yakalanan provasiz olaylar bile tekrarlanabilirlik 6zelliinden dolay:
dramatik bir nitelik tagir>?,

Gazetenin uzun bir zaman diliminde aktarmak zorunda oldugu bir ¢ok bilgiyi. dra-
matik gosterimin yonetmeni tek bir anda, istenilen goriintiiyii sahneye sokarak aktarabilir.
Yazili anlatimda yazar, tasvirine katugi ¢ehreleri kontrol edebilir ve onlar1 6zenle secebi-
lir. Dramatik gdsterimin ydnetmeni ayni seyi yapmaya ¢alisacakur; fakat aktor, yonetme-
nin denetimini agsan neredeyse sayisiz ozelliklere ve vasiflara sahip olacaktir. Yazih anla-

t1, okurun zihninde suuralt disiinceler uyandirabilir, fakat dramatik gosterimde her an ak-

S7Kaplan, 1992, On. ver., s. 40.
58 Aver. On., ver.,s. 113.
59Esslin, On. ver.,s. 17.
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tarilan sayisiz somut bilgiler vardir®0, Televizyon, mesajlar1 oldugundan daha dramatik,
daha gosterisli bir bigime doniistiirerek izleyicilere sunar®!.

Televizyonda bir metni, duragan bir yazi olarak gostermeden aktarmak miimkiin
degildir. Spikerin okudugu metinden bir bilgi ¢izgisi edinilirken, aym: sirada onun kendisi
ve cevresi hakkinda bir bilgi seline maruz kalinir. Spiker istese de istemese de birincil an-
lamda dramatik bir karaktere doniigmiis olur. Televizyon ekraninin gergevesi, iizerinde
vuku bulan hergeyi bir sahneye; iizerinde goriilen ve isitilen herseyi de birer isarete gevi-
rir. Sahnede meydana gelen hersey duygusal bir etkiye sahiptir. Gergekleri 6grenmenin
yaninda, tartisilan konudan ziyade izlenen karakterler hakkinda bilgi edinilmektedir. Dra-
ma, insan karakterinin aktarilmasinda oldukga etkindir; fikirlerin ve soyut diisiincelerin
iletilmesinde ise cok daha az etkilidir®2.

Ister kurguya dayal, ister gergek olsun. sonu gelmeyen karakter selini dramatik bi-
¢imde aktaran televizyon en gelismis dedikodu ulagtirici makinadir. Drama temelde ero-
tiktir. Drama izleyicileri belli bir anlamda rontgencidir. Mahrem diinyalara en fazla giren
dramatik bir ara¢ olmasindan dolay: biitiin iletisim araglan icerisinde rontgencilige en yat-
kin aragur63.

Soyut meseleleri televizyonda canli ve heyecan verici yapmanin ¢ok zor olmasin-
dan baska, bu iletigim aracinin soyut konulan tam bir basariyla aktarmas: miimkiin olma-
yabilir. Dramatik bir iletisim araci olan televizyon dramatik, duygusal ve sahsilesmis ige-
rikli malzemelere vurgu yapmasi i¢in, mahiyetinin zorlamasina maruz kalmigtir. Baganh
bir haber yayin1 azami heyecan, yogun duygu ve eflence igeren bir yayin olmalidir®.

Dramada cizgisel ve soyut bir unsur bulunur, fakat sahnede soylenen her sey esas
itibariyle birer imaj bi¢ciminde algilanan insanlardan ¢ikar ve bu nedenle agizlarindan ¢i-
kan sozler, bu insanlarin imajlarinin tali birer fonksiyonundan ibarettir. S6z1i unsur zo-
runlu bigimde. tabi oldugu birincil imaj1 ya pekistirecek ya da ona zit diisecektir.

Drama. soyut ve katiksiz sozlii igerifi veya bilgiyi aktarmanin en etkin yolu degil-
dir. Eger icerik esas itibariyle soyutsa veya konusmaya dayaniyorsa, sahne veya ekranda-
ki mevcut difer araclara gerek kalmadan, icten veye sesli okumayla daha iyi aktanlabilir.

60Eslin, On. ver., s. 22.
61McLuhan, 1965, On. ver., s. 313.
62Esslin, On. ver., s. 31.
63Esslin, On. ver.. s. 34.
64Esslin, On. ver., 5. 59.
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Dramada karmasik, ¢ok katmanli imaj, sdylenen soziin oniine geger, ona hakim olur®.
Seyirci, dramada, herhangi bir anda, ¢esitli unsurlardan olugan, suur esiginin altinda ka-
lan, ancak daima bir insanin kisiligine yani bir karaktere odaklanmis olan ve duygusal et-
kiye sahip bir imaj, bir diger ifadeyle genel bir izlenim tegkil eden bir "bilgi kompleksi”
algilar.

Basili bir sayfadaki soyut fikirler kargisinda, fikirlerin yaziy1 yazan kisinin diigiin-
cesinin iiriinii oldugu unutularak fikirler soyut hakikatler olarak algilanir. Oysa dramada
isitilen hersey belli bir kisi tarafindan sdylenmektedir ve sirf o kisinin dilinden ¢ikti1 icin
anlam Lasnnaktad1r66.

Yazili metin genellikle tasviri, tefekkiir ve sessiz degerlendirmeyle birlestirir ve
bagimsiz bir yalmizlik i¢inde okumay: gerektirir; televizyon imaji ise drama oldugundan
bir gorgii sahidinin duygulanyla dahil oldugu, olayin hakiki anlamini degerlendirmesini
saglayacak kadar biiyiik bir kismin tecriibe edebilecegi bir olaydu‘f‘?.

2.1.1.4. Televizyon lzleme. Algi Ve Duygu

Televizyonla iletisim siireci, insanin dogal 6zellikleri olan gorme ve duymanin bi-
rer uzanus: bi¢cimindedir. Televizyonun diger iletisim araglarindan aynldig: 6nemli nokta
yazili basin, radyo ve sinemadaki gibi kendine 6zgii bir anlatim dilinin olmamasidir. Tele-
vizyon bu anlamda gorsel sanat, tiyatro, sinema, miizik vb. sanatsal iletigim araglarindan
yararlanir bir duruma gelmektedir68.

Televizyonla iletisim gorsel-igitsel iletisime. bagka deyisle goze ve kulaga ayni an-
da seslenen iletisime dayalidir. Elde edilen bilginin ise % 901 gozle, % 8'i kulakla, % 2'si
ise koku, dokunma ve tatmayla saglan1r69.

Televizyon gorsel isitsel ozellifi nedeniyle. gekicilik oran: ve agilanabilme kolay-
g1 yiiksek oldugundan Tiirkiye toplumunda yayginhik ve etkinlik kazanmistr /0.,

McLuhan'a gore televizyon sadece enformasyon yayan bir ara¢ degil, ayn1 zaman-

da insanin deneyimini diizenlemede radikal bir yoldur. Televizyon goriintii ile sesi bir-

65Esslin, On. ver.. s. 26.

66Esslin, On. ver.. s. 27.

67Esslin, On. ver., s. 56.
68Giiler, On. ver., s. 333.
690ngoren, 1972, On. ver., s. 54.

70yiiksel ve Demiray, On. ver., s. 20.
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lestirir ve duygusal dokunma duyusu verir. Dolayisiyla televizyonda g6z, kulak ve el oyu-
na girer. Televizyonla kisi ekrandadir, 151k gondermeleriyle bombardiman edilir. Televiz-
yon imaj1 gormeyle ilgili enformasyon bakimindan diisiiktiir7l. Goriintiiniin duygulara
kolaylikla erigsmesi televizyonun zayif yonlerinden biridir. Televizyonun renkli yayina
baslamas: ise bu zayif noktay1 daha belirgin duruma getirmistir. Goriintiiyii izleyenler ba-
sil1 yayin izleyenlerden ¢cok daha duygusal hale gelirlcrn.

Televizyon, diinyay: algilayis tarzinda kokli degisikliklere neden oldu; diinyanin
oteki ucunda meydana gelen seyleri gorebilmeyi-duyabilmeyi saglayarak duyu organlari-
nin ulagabildigi alani geni§letti73. Yeni medeniyette yatay, insicamsiz diigiince tarzinin
yerine, McLuhan'in soziinii ettigi gibi esas itibariyle imaja dayali alg: ve diisiince ¢esidi
yerlesiyor. Televizyonun gikis1 yogun, yalniz basina, dikkate dayal: okuma aligkanligina
bagh bir kiiltiirli derinden degistirmis; onun yerine daha rahat, daha yayilmis, ¢ok boyut-
lu ve hazirane bir bigimde yeni bir diistince tarzini, yeni bir ger¢eklik algilama tarzim ge-
listirmistir /4.

McLuhan'a gore televizyon "soduk ara¢"ur. Sicak figiirleri, sicak meseleleri, sicak
olaylar1 ve sicak basinin kisilerini reddeder. Televizyonun soguk arag¢ olarak oynadigi ro-
liin biiyiikliigii, insan1 katilima gotiirmesiyle iliskilidir. Radyo ve sinema ya da gazetedeki
fotograf gibi araglar tek duyuyu uzatui§1 ve tamamlamas: icin izleyiciye ¢ok sey birakma-
did1 igin sicak arag olarak goriiliir. Televizyon soguk aractir ¢iinkii, enformasyon baki-
mindan verdigi azdir, dolayisiyla iletiyi tamamlamak i¢in izleyici tarafindan aktif katilma-
y1 gerektirir. Gazete bir duyuya ¢ok enformasyon verir, oysa televizyon gorsel enformas-
yon agisindan diisiiktiir75.

Televizyon izlerken, gozler, upki kulaklar gibi iglev gormektedir. Boylelikle ku-
laklar nasil bir s6zciik bile isitmiyorsa, gozler de higbir resim gormemektedir. G6z. ardar-
da gelen imgeler arasinda birkag 151k hiizmesi almakta ve bu izleri beyine aktarmaktadir.
Televizyon, tamamlanmig bir diinya sunmadifindan; siirekli diinyay: yeniden insa etmeye
zorlar. Giinliik yasamda goriilen imgeler -seyler, nesneler, goriintiiler- bir biitiin ve sabit-
tir; karsilagilan imgeler bakanlar i¢cin durmaktadir. Televizyon daha hizhi bir sekilde insani

ﬂErdogan ve Alemdar, On. ver., s. 163.
7QOngﬁren, 1972, On. ver., s. 55.
73Esslin, On. ver., s. 11.

T4Esslin, On. ver., s. 12.

75Erdogan ve Alemdar, On. ver., s. 162.
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giinliik yasamdan uzaklastirir. Imgeler tanimlanirken mozayik bigimini alan ve her an in-
sa edilmesi, anlamlandirilmas: gereken 151k hiizmelerinin bombardiman altinda kalmir /0.

Televizyon daha ¢ok duyuya hitap ettifinden gazeteye oranla daha kolay algilanir.
Gergekten de tek bagina televizyonun sozsel sunumu bile yazili aracin sunumundan daha
Ogreticidir. Ancak yiiksek kiiltiir diizeyindeki insanlarin kargilastinlabilir konularla ilgili
materyallerde gazeteyi radyo ve televizyona tercih ettifi gﬁrﬁlmekledirﬂ. Kisa ve basit
materyallerde ise 8grenilme ve akilda tutulma yiizdesi televizyonda daha yilksektir78.

Televizyon izleyicisi algilama agisindan farklilik tagir. Kimi izleyici sadece izler,
kimisi inceleyicidir; sanki otopsi yapar. Kisa, 6zlii, agik soylevi herkes degerlendirebilir-
ken, daha yanl1 gizli sdylevi ise televizyon mesajini tam bir "okuma"dan gecirebilenler
anlar’?. Televizyon, alg1 noktasinda izlendigi mekan agisindan da diger araglardan farkli-
lik gosterir. Evde, daha aydinlik bir ortamda, bilgilenmek ve eglenmek icin emek harca-
madan iletisimde bulunulabilmesi televizyonu caziplestirir. Izleyiciyi edilgin bir konuma
sokmaktadir. Araca ulagsmak ve mesaj1 ¢oziimlemek i¢in fazla caba istememesi televizyo-
nu gazeteye kars1 avantajh kilmaktadir.

Bir konugmay1 konusmacinin huzurunda dinlemek, ayn1 sozlen kisinin kendi 6zel
diinyasina gomiilmiis halde. yalniz okumasindan farkl bir duygu vermekiedird0, Mesaj
verenin kendi sahsi imajini da mesaja katmas: imaja dayali bir alg1 6zelligi ka-
zandinr televizyona.

2.1.1.5. Gazete Sunumu Ve Alal

Gazete okuyucusu metnin goriiniimiinii kontrol eder. Televizyon, bireyi izleyici
sartlariyla konumlayip, sundugu materyali bir sahne. bir ortam siiratiyle sunarken: gazete
bireye kendi yetenek ve ilgisine gore uygun bulabilecekleri siiratle ilerleme olanad: verir.
Gosterimin tekrari miimkiindiir ve ¢ogu defa tekrarlanir. Konu daha tam ve daha aynnuh
islenebilir. Her konuda uzmanlastunlmig bir sunuma elveriglidir. Muhtevaca en az stan-
dartlagsma. basili araglarda goriilmektedir. Azinliktaki goriislerin en kolay sekilde seslerini
duyurabilecekleri araglarin basinda basili araglar gclir8 L

76Kaplan, 1991, On. ver.. s. 36.

7T0skay, 1969, On. ver..s. 194. 780skay, 1969, On. ver., . 208.
790zkok, On, ver., s. 115.

80Esslin, On. ver.. s. 11.

810skay, 1969, On. ver.. s. 201.
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Okuma, geligmis bir donemin iiriiniidiir. Gorme ve igitmeye dayanan algilama ise
ilkel insan topluluklarinin algilamasidir. E§itim, sanat, haber alma artik audio-visuelle bir
kolaylifa indirgendi. Milyonlarca insanin kiiltiir seviyesi ortalamasina seslenmek zorun-
lulugu, televizyonu ister istemez diinyanin her yaninda oniki, ondort yasinda bir gocuk ze-
kasi ortamina diisiirﬁyorgz.

Okurken yalnizdir kisi. Yazilanlar1 anlamakta herhangi bir yardimcidan yoksun-
dur. Televizyonda ise anlatilan goriintiiyle, goriintii ise anlatim yoluyla ayn1 anda destek-
lendigi icin iletilmek isteneni anlamak oldukga kolaylagmaktadir. Gazetenin televizyonun
herkese ulasabilme ve gevreyi genis tutabilme avantajina kars1 tavn yaziy: bol fotografla,
cizgiyle ve gok renkli olarak desteklemek 01mu§tur83. Ofset teknigi, gazetelerin bakila-
cak igeriginin nitelifini gelistiren bir teknolojidir. Sagladig1 bu olanak gazetelerin diisiin-
sel yoniiniin geriye itilmesine yol ag:maktadlr84.

Gazetelerde degisik sayfalara yerlestirilen kiiciik kiigiik haberler, yorumlar, fotog-
raflar arasinda okuyucu agisindan bir "tesadiifilik" varmig gibi goriinse bile, diizenleyici-
ler acisindan durum hi¢ de boyle degildir. Hatta bazen gazeteler farkh giinlere yaydiklan
bir programla hedef kitleyi etkilemek isteyebiliriergs.

Gazetede cesitli amaglarla biitiinciil bir sunum segilirken; basarili sayilabilmesi
sunulan yazilarin olusturacag: ortak imaja baghidir. Yani gazeteyi tek bir boliim, basarili
etmeye yetmemektedir. Televizyonda ise drnein zevkle izlenebilen eglence programlan
sonucu bir kanal basarili degerlendirilebilmektedir. Yol tamiratiyla ilgili programlari, ay-
rintih bir bigimde hava durumunu. otobiis kullananlar i¢in tarife degisikliklerini, tatillerde
hangi kuruluglarin agik. hangilerinin kapali olduklarini. yildiz fallarini. evlenen ve dlenle-
rin isimlerini yayinliyor gazeteler. Bunlardan herhangi biri gazeteyi basarili yapamaz. An-
cak toplu olarak kritik bir bilgi kitlesi olusturabilir30,

2.1.2. Mitoloji Ve Gerceklik Baglaminda Televizvon

2.1.2.1. Imgesellesme. M itoloji ve Bir Sanat Formu Olarak Televizvon

Televizyon teknoloji ile sanatin birbirine engok yakinlastig1, birbiriyle en ok ke-

netlendigi. birbirine encok ihtiya¢ duydugu anlatim organlarindan biridir. Televizyon,

82Senyapili, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 9.
8358!’1_\’&[)111, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 47.
84Senyap1h, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 48.
85Aver, On. ver., s. 98.

86Houck, On. ver., s. 116.
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anlatimi saglarken sanat, teknolojinin tutsagi olmamalidir. Yoksa televizyon bir sanat dali
olmaktan ¢ikar ve sadece "sihirli bir ayna" olurS’.

Cogu insanlar televizyonun eski formlar olan gazete, halk mitingleri, egitim simf-
lar, tiyatro, sinema, spor stadlan, reklam kolonlan ve bilboardlarin geligmis ve kombine

olmus hali oldugunu sc'jyler.88 Gergekten de televizyon kompleks bir sanat formudur.

2.1.2.1.1. Imgesele Yonelis

Imgesel gergege yonelis 1930'arda bagladi. Bu, kahramanla dzdeslesme siireciydi.
Bu siireg, dzellikle goniil konularina agirlik veren bir basinin ortaya ¢ikisini izleyen do-
nemde belirginlesmigtir. 1937'de yayinlanmaya baglayan Confidence dergisi Eugene
Sue'un "Paris'in Gizemleri" adli tefrika romanindan beri islenen konulara el atmakla bir-
likte, icerifinin gercek yasamla iligkisini kurma ¢abasina da girer. Bu arada ¢ocuk basinin
da diigsel bir sovalyenin yerini, kahraman yiizbas: ve havacilar alir. Bu gergeve iginde bii-
yiik felaketler sinematografik bir hale gelir, sug romanesk bir bigime doniisiir, siirecler te-
atral bir goriiniim kazanir. Basin, biiyiik bir duygu ile yiiklii durumlan 6zellikle seger. Ki-
saca romanlagtinlmis ve vedetlestirilmis bilgi bir yandan, polisiye olgu 6te yandan film
ve roman ile ayni yansitma/dzdeslestirme mekanizmasina bagvurur. Polisiye olgunun dra-
matik kurgusundaki bireyler ve romanlagtinlmig giincel olayin iginde yer alan vedetler,
imgesel yapilann duygusal yanina uygun bir malzemeye sahiptir. Bu yiizden polisiye ol-
gunun bir zamanlarnin trajedisinin iglevini yiiklendigi de 6ne siiriilebilirS?.

Haber, disgercegi romanesk ve teatral bir yap icinde yeniden iiretmeye ¢aligir ve
bu yolla da mitolojiksi bir egilim benimsenir. Ozellikle tabloid gazeteler bu yeni yapilari

ile bir haber aracindan ¢ok bir eglence araci bigimine doniigmiistiir.

2.1.2.1.2. Mit Ve Televizyon

Bir kiiltiirel form ve kurum olarak televizyon, egemen olan bashica popiiler sanat
formu olmak igin ¢abalamaktadir. Televizyon ne denli sanatsal bir form olmaya ¢aba gos-
terirse, o denli mitsel bir boyut kazanmaktadir?0. Televizyon kendinden 6nceki -sinema,
roman, miizik, resim- tiim sanatsal tiirleri taklit etmeye ya da en azindan tiim bu sanatsal

disavurum bigimlerinden vararlanmaya ve daha fazla sanatsal bir form olmaya

870ngoren, 1972, On. ver., s. 42.
88williams, On. ver.. s. 44.
890)zkok, On. ver., s. 160.

90K aplan, 1991. On. ver., s. 130.
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(Cagdas kiiltiiriin iirlinlerinin baglica iireticisi ve tastyicisi olan televizyon, gerek
formel yapisi, gerekse icerigi agisindan mitlere benzemektedir. Televizyon da mitler de
benzer mesajlan benzer yollarla tasimakta ve izleyicilere/alicilara ulasunnaktadlrlargz.

Degisimci kiiltiir incelemecileri, miti bir kiiltiiriin veya altkiiltiirin gercegin, doga-
nin bir yamin agikladid, anladif diisiinme sekli, kavramlama veya anlama big¢imi olarak
tanimlar®3.

Kimilerine gore ise mit, insanlarin toplum hayatinda kargilagtiklar: ve kabul etme-
leri kendilerine kolay gelmeyen durumlan mesrulastirdi: bir yoldur. Mit kendisi aracili-
g1yla diinyanin agiklandig1 oykiidiir. Bir mitin igerigi iki diizlemde incelenmelidir: Ger-

ceklik ve ideoloji94

. Yeni iletisim tekniklerinin gorsele kayan alaninda, gazete ve haberin
yasama sansi da giinliik bir mitoloji meydana getirebilmesine baglidir. Oysa habercinin
hergiin yeni mitoloji iiretme olanag: yoktur. Ciinkii mitos ancak tarihsel bir siireg igcinde
olusur ve belli sinamalardan sonra yaygin kabul goriir. Giinliik kabuliin mitosun ideolojik
islevine sahip olmasi ise ancak kitlesel bir onayla gcrgcklcscbilir%.

Televizyon, ¢agdas toplumlardaki en onemli ve etkili mit iireten aragur. Televiz-
yon kendine 6zgii olarak gelistirdigi program tiirlerinde dykii anlaurken halk masallar, ri-
tiieller ve dansin kullandi3:1 yontemleri kullanmaktadir. Mitlerdeki tim anlatlar, sozli
kiiltiiriin, gelenegin diriiniidiir, yani konusma diline dayahdir. Televiziiel anlatida sdziin
onemli bir yen vardir’®. Ister yazih dil, ister konugma diline dayali olsunlar tiim anlatilar
ya da oykiiler mitseldir.Gergek programlar egemen mit, kurgusal programlar karsit mit
iiretirler> .

Televizyon tipki mit gibi hem yapilandirici hem de yapilanmig bir nitelide sahiptir.
Onun yapilandirici niteliginden soz ederken siireg, yapilanmis yanindan s6z ederken de
etki olgusuna géndermede bulunulur?8, Televizyon upk: mit gibi orta yerde durmakta

9102gi’1r Bir Toplumda Basinin Goérevi Semineri, On. ver., s. 83.
92gilverstone, On. ver., s. 49.

93Erdogan ve Alemdar, On. ver., s. 74.

94Kaplan. 1992, On. ver., s. 85.

950zksk, On. ver., s. 158.

96(0)zgiir Bir Toplumda Basinin Gérevi Semineri, On. ver., s. 83.
97Kaplan, 1991, On. ver., s. 134.

98K aplan, 1992, On. ver., s. 86.
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-genelgegeri benimsemekte- ve bdylelikle giinliik yasamda egemen olan kiiltiiriin temel
ogelerini ve igerigini tanimlamaktadir. Televizyon kiiltiiriin, insicamli ve sistematik bir
sekilde eklemlenmesinde, bagka bilgi ve deneyimlerin iletiminde merkezi bir rol
oynama.ktadlrgg.

Mitsel olan kuruluw/egemen toplumsal yapiy: pekistirmektedir; televizyon da aym
seyi yapmaktadir. Televizyon, bilinemez olan bilinir kilmakta; taninmayani taninir hale
getirmektcdirloo.

Televizyon farklilig: eklemlemekte ancak bu farklilifi korumaktadir. Televizyon
bir yandan kabul edilmis olanin ve bilinenin sinirin1 agmakta ve siirekli bu sinir1 genislet-
menin yollarini aragturmaktadir. Ote yandansa tiim giplakligiyla ve belirsizlikten, bulanik-
liktan arinmug bir sekilde bu sinin gostermektedir. Bu sinir iginde izleyici, kendini siirekli

olarak giivenlik iginde hissetmektedir. Televizyon aracilifiyla da her zaman bu sinirin
icerisinde kalmaktadir 101,

2.1.2.2. Televizvonda Gergeklik Ve Kurmaca

2.1.2.2.1. Program Tiirlerine G reeklik

Televizyonda dizi ve seriyaller gibi bazi programlarin kurgusal oldu§u, haber ya
da spor yayinlan gibi programlarin da gergegi yansitug1 genelde kabul edilmesine ragmen
kesin bir aynm da yapilamamaktadir. Televizyonda ¢ikan haber programlan yiiksek oran-
da bir "gerceklik" igerir, ancak bir sahneleme ve tiretim siireci siizgecinden gegirilmis bir
gercekliktir bu. Canli spor programlar da miisabakanin sonucunun belli olmayisi ve aki-
sin tamamiyla kendiliinden olusu agisindan "gercek"tir. Fakat, spor programlar: da ayni
zamanda Onemli miktarda sahneleme igerir; ¢esitli kameralar yayin esnasinda 6nemli nok-
talara 6zenle yerlestirilir. Yonetmen bir kameradan digerine, uzak ¢ekimden yakin geki-
me, sahanin bir ucundan dider ucundaki goriintiiye, normal ¢ekimden agir gekime ustaca
gecer. Sohbet programlarinda da takdim konugmas: ve sorular 6nceden hazirdir. Goriisii-
len kisiler de ne soyleyecegine calismigtir. Reklamlar da giderek drama tarzi haline
galmektedir1 02 izleyici bazen haber ve belgesel malzemelerin gergekliginin farkinda ol-
dugu halde. aynm gozetmeksizin bunlar da kurmacaymus gibi hiikiim verir 103,

990zkok, On. ver., s. 50.
100K aplan, 1992, On. ver., s. 87.
101gi1verstone, On. ver., s. 181.
102Eslin, On. ver.. s. 19.

103Es1in, On. ver., s. 62.
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1.2.2.2. Kamera Ve Disgerceklik

Kameranin diinyaya acilan bir pencere oldugu ve gercegi yansittig1 kabul edilir.
Kamera yalan soylemiyor elbette; ancak, gosterilmek istenen seyi secerek kaydediyor.
Dolayisiyla kimi noktalar-goriintiiler iizerinde ozellikle yogunlasirken kimi goriintiileri
ozellikle kaydetmiyor. Bu da hi¢ kuskusuz televizyonun yansitt1f1 goriintiilerin her zaman
gercegi yansitmadigini ortaya koymaktadlrlm.

Korfez Savagi'nda sunulan kahramanlarin nitelifi konusunda televizyon izleyicile-
ri illiizyonlarla kars1 karsiya birakilmiglard: 105,

Goriintilyii saptayan kameranin bir ig yaptig1 ve diinyay1 degistirdigi sdylenemez
ancak, onun bir filmsel goriintilyii somutlastiracak bilgiler pesinde oldugu soylenebilir.
Goriintilyli saptayan kimse kamera igcinden gergek yasama baktiginda onu temel olarak il-
gilendiren yeni bilgiler iiriitmesini saglayacak kamera programidir. Televizyon izleyicisi-
nin ilgisini ceken, goriintiilere, konu olan gergeklikten ¢ok film kamerasinin
kendisidir! 06,

2.1.2.2.3. Diis Uretme Makinas: Olarak Televizyon

Kitle iletisim araglan icinde 6zellikle televizyon insana diinyay: tanimlarken, hayal
ile gercek birbirinin yerini alir. mesajlar diinya gériisii tizerinde etkide bulunur!07.

Televizyon ekrani, imajlar icin bir sahne, bir gergevedir; fakat o kadar yakin olma-
sina ragmen izleyiciye sundugu diinya ulagilamayacak, erisilemeyecek hulyalar diinyas:
olabilmektedir. Hulyalarin cazibesi. zihnin 6niinden gegit yapan ve izleyicinin zevkle pa-
sif bicimde teslim oldufu imajlarda yatmaktadir. Hulyalan evlere getirerek ekranda ger-
cekle kurgu, gercek diinya ile fantazi arasindaki aynmin bulaniklagsmasina sebep olmasi
televizyonun asli 6zelligidir. Televizyonun en gergek yonleri dahi fantazi ve erotik unsur-
lar tagir. Haberlerdeki siiphe gotiirmeyen gergeklik unsuru, televizyonda yayinlanmasiyla
kendilidinden bir fantaziye, duygusal vurgularla yiiklii olan ve bazen kurgudan zorlukla
ayirdedilebilen imajlarla anlaulan bir hikaye seklindeki hulyaya -dramaya- dt‘mﬁsiirlog.

Televizyon ve diger kitle iletisim araglar1 yabancilasmaya dayanan bir toplumsal

104K aplan, 1991, On. ver., s. 46.
105K aplan, 1991, On. ver., s. 116.

106Nadi Kafali, "Kamera ve lletisim Sanati Olarak Goriintii," Kurgu. 8, (Haziran
1990), s. 310.

107Z11h081u, On. ver., s. 36.

108Egslin, On. ver., s. 35.
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yasam icinde tecimsel bi¢cimlerde ya da -devlet elinde olsa dahi- tecimsel televizyonun
epik anlayis: iginde biiyiik olgiide onunla cakisik olarak isletilmektedir. Diig iireten bir
teknoloji olarak televizyon, soyut anlamda diis iiretmemektedir. Televizyon diigsel gorii-
niimii igerisinde boyun egdirici, eziklestirici ya da elestirici bir tavir takindirarak, izleyici-
nin yasamakta oldugu hayat tarzina kars: yapacag: degerlendirmeleri bicimlendiren, hatta
belki de bu yondeki zorunlu degerlendirmelere gitmekten alikoyan bir diis makinesi ola-
rak diisiiniildiigiinde basit bir teknoloji olmaktan cikip, insani varhigin ikinci boliimii olan
diisler1 ve diis gorme yetenegini ortadan kaldiran; efer baska tiirli kullanilacak olursa,
bagska toplumsal iligkiler icinde bu yetenekleri gelistirebilecek duruma gelen, yasama tar-
zinin yeniden liretilmesinin bir araci olarak dﬁsijrﬁlmelidirlog.

Kitle tiretimi fantaziler, kaginilmaz olarak ferdi ihtiyaclari basitlestirme ve tek tiire
indirgemeye ve biitiinciil sahsiyetlerin sergilemesini yasaklamaya yatkmdlr] 10,

Izleyiciler televizyon karakterlerinin hayali olduklarini bildikleri halde sanki onlar
gergeklermis gibi tepki verirler ! 11,

Ozel ve devlet televizyon kuruluslarinin televizyon programlanm belirleme, giin-
lik olarak siraya dizme stratejisinin manugi, televizyonun kurmacaya dayali/diigsel iiriin-
lerini tiiketme siirecine yardim etmektedir. Hemen tiim diinya iilkelerinde, televizyonun

engok izlendidi saatler kurmacaya dayali/diigsel programlarla doludur 112,

2.1.2.3. Televizvon Aracinin lletisimdeki Etkinlidi

Televizyon ile iletisim, diger araglardan ¢ok daha giiclii etki meydana getirmekte-
dir. Ciinkii televizyon resim, grafik, oyun, film vb. araglardan da kolaylikla faydalanabil-
mektedir. Televizyon izleyicisine hayat siiresinde higbir zaman kargilagma imkani bula-
mayabilecedi kisi, kurum ve olaylara etkili modelleri sunabilmekiedir ! 13.

Televizyon tim kitle iletisim araglarini ve fonksiyonlarim biinyesinde entegre
eden bir iletisim aracidir. Bu yiizden en etkili iletisim aracidir. Radyo. yazili basin ve di-
ger kitle iletisim aracglan televizyon igerisinde daima entegre edilebilme imkanina

109 Unsay Oskay, "Kiiltiirel Gelismemiz Agisindan Televizyon ve Renki Televiz-
yon". Televizvonda Renkli Yayin Semineri. Derleyen: Zafer Ozcan. (Ankara: 1982), s.
101.

HOEGslin, On, ver.. s. 71.

H1Egslin, On. ver., s. 39.
112K aplan, 1992, On. ver., s.12.

1131nal Cem Askun, "Egitim ve Renkli TV," TV'de Renkli Yayin Semineri Bildi-
rileri. Derleyen: Zafer Ozcan. (Ankara: 1982), s. 11.
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sahiptirler1 14,

McLuhan, insanlarin sabit bir duyu orantisi icinde yasadiklarini, her iletisim araci-
nin da bu duyulardan birini digerlerinin aleyhine 6ne ¢ikardifim sdyliilyordu. Sozgelisi
baski teknolojisi, gérme duyusunu (isitme ve dokunma duyusunun aleyhine olarak) ala-
bildigine 6ne cikariyordu. Buna karsilik televizyon bozulan bu duyu organlarini yeniden
tesis ediyordu1 15, McLuhan'a gore zaman ve mekan kalkmakta ve izleyicisi herseyiyle
ayni olayda hazir bulunmaktadir. Gozleri ve kulaklan giiglerini sinirsiz derecede giiglen-
dirirken; izleyici diinyay: daha farkli gérme ve yeni bir tarzda diisiinme durumundadir.
Diger ugta ise bir haber programinda veya bir reklamda ifade edilen belli bir konuya 6zgii
malumat vardir! 10,

Televizyonla girilen iletisim ortami bildik bir mekandir; bu mekan bilinen egyalar-
la ve nesnelerle dekore edilmis, evcillestirilmigtir. Televizyon izleyiciyi eve mahkum
ederken, kendisi de tipki bir kullanim egyas: gibi ev esyalarindan biri haline gc:lmistir1 17,

Televizyon girdii iliskide zaman sikintis1 yiiziinden iletisinde tekrarlardan kagi-
nirken, yanlig anlamay: onlemek icin de tek anlambh kelimeleri yf:glf:rl 18,

Zaman darlig: tekran onlerken aynintiy1 da giiglestirir. Televizyon iletisi kamusal-
dir, ¢iinkil halkin izlemesine agikur; hizlidir, ¢iinkd ileti izleyicilere kisa siirede ya da aym

zamanda yetismesi i¢in hazirlanmistir; gecicidir, ¢iinkii o an tiiketilmesi amaglanmis-
119
]

2.1.2.3.1. Aracin Mesaja Etkisi

Televizyonda yayinlanan dram dizi ve seriyallerinden haberlere, haber programla-
rina, magazin-eglence, spor ve bilim programlarina kadar tiim televizyon program tiirleri-
nin anlatim stratejileri tizerinde gozle goriilebilecek denli etkisi olan televizyon aygitinin

kendine 0zgii bir takim 6zellikleri vardur.

114y 1maz Biiyiikersen, "Tiirkiye Acisindan Ekonomik Kalkinmada Kitle Iletisim
Araci Olarak Televizyon," Televizvonda Renkli Yayin Semineri. Derleyen: Zafer Ozcan.
(Ankara: 1982), s. 88.

HSAver, On. ver., s. 168.

H6Egslin, On. ver.,s. 13.

117k aplan, 1992, On. ver., s. 28.

1181, Robert Hilliard, TV Station Operations and Management. (Boston: Focal
Press, 1990), s. 147.

119C. R. Wright, Mass Communication: A Sociological Perspective. (Random
House, 1959), s. 15.
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Televizyon aygiti televizyon dizi ve seriyallerinin yanisira tiim diger gergek olay-
lara dayal: program tiirlerinde kullanilan metinsel 6rgiitlenme ve anlatim stratejilerini de
etkilemekte ve belirlemektedir. Sozgelimi, televizyon dizi ve seriyallerinde bagvurulan
"hitap bicimi" ya da "canli, dogrudan yayin yapma starejisi", yani metindeki oykiisel za-
manla, gercek zamanin neredeyse ortiigmesini saglayan uzun ¢ekimler ve genel ¢ekimler
ya da bir bagka ifadeyle kameranin retorigi, televizyondan once ortaya ¢ikan sinema, ro-
man, miizik ve resim gibi difer sanat tiirlerinin olusturdugu zaman-mekan iligkisinden ol-
dukca farkl: bir zaman-mekan iligkisi meydana getirmektedirlzo.

Televizyonda iki tiir uyan yapilir: Birinci tiir, mesajlardan kaynaklanmakta; ikinci
tiir uyan bizatihi televizyonun tarzindan kaynaklanmakta televizyon sunumunun genelin-
den siiziilip gelmektedir. Zihinlerin bigimlendirilmesinde de belirli bir icerikle kodlanmig
mesajlar bir yandan, televizyon formunun genel tarzi beri yandan gahsmaktadlrlzl.

2.1.2.3.2. Zihinsel Etki

Televizyon izleyicisi kendisini her zaman bilingli olarak aygita agmiyor. Cogun-
lukla suurlu olmayan bir sekilde televizyon karsisinda konumlanmiyor. Tiyatro veya sine-
maya gitme agik bir eylemin belli bir oyuncu veya filmi gormeye gitmege dair suurlu bir
kararin sonucudur. Televizyondaki malzemelerin bollugu, devamh yayin yapan birgok ka-
nalin olmasi, izleyicilerin dikkatlerini 6zellikle tek bir konuya yoneltmelerini son derece
zorlastirmaktadir 122, Dizilerin ikili bir avantaji var: 1zleyiciye bir asinalik ve yenilik kari-
simu1 bir duygu vermektedir. Diziler, izleyiciye giivende olma duygusu, karmasada yolunu
bulma imkani da verir!23. Dizilerde ve gazetede izleyici giivenle aradigini bulur.

Televizyon format igtenige birbirini tamamlayan bir dizi gergeklik anlayisini zi-
hinlere kazir: 1- Bildigin diinyadasin, degisen bir sey yok, 2- Diinya isleri son derece kar-
masik, bu karmagikliga senin aklin ermez, birak erbab: halletsin, 3- Gergeklik yapinudir,
yapint1 ise gergeklik, 4- Ne senin, ne giiniimiiz diinyasinin sorunlar iizerinde uzun uzadiya
duracak vakt var, saniyeler geciyor, gabuk124. Bunun sonucu olarak, televizyon izleyici-
si yeni olusani izlemek igin degil, hep ayni kalan1 goriip sakinlesmek icin kitle iletisimine

120K aplan. 1992, On. ver., s. 14.

121 Aydin Ugur, "Zihinlerin Yeni Efendileri Medyalar,” Enformasyon Devrimi Ef-
sanesi. Derleyen: Yusuf Kaplan. (Kayseri: Rey Yayncilik, 1991), s. 234.

122E¢slin, On. ver., s. 38.

123E5slin, On. ver., s. 39.

124K aplan, 1991, On. ver., s. 245.
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acilabiliyor 125,

Amerikan ticari televizyondaki programlarin 12 yasindaki bir cocugun zihin sevi-
yesini hedefledigi soylenir 120, Kitlelere sevildigi bilinen seyleri verilmesi, popiiler eglen-
ceyi ve dolayisiyla izleyicilerin gogunun hayal giiciinii kﬁreltmistirl 27,

Televizyonun daha ilk emekleme ¢agindayken benimsedigi ilkeye gore kendisinin
hedefledigi izleyici toplulugu ortalamanin alt1 bir dikkat yetene§i ve ilgi derecesine sahip
olan kimselerden olusur. Sikmamak, ilgiyi dagitmadan ayakta tutmak igin ise belirli bir
basitligin iistiine ¢ikan, belli bir siirenin Gtesine tasan uygulamalardan kaginmak gerekir.
Bu yiizden programlar kisa tutulur. Eger program kisa tutulamiyorsa i¢ siirat yiiksek tutu-
lur, sekanslar kisa araliklarla birbirini izler. Izleyicinin akl kolay pes edebildiginden duy-
gu tellerine degecek yollar bulunur!28,

2.1.2.4. Popiiler Kiiltiir Ve Renkli Yayin

Kiiltiirel tiriinler bugiin yifinsal olarak iiretilmekte ve tiiketilmektedir. Kiiltiir

endiistrisinden 129

s0z edilen bu ortamda bir sanat ve kiiltiirel disavurum araci olarak tele-
vizyon bir kiiltiirel ¢opliik olarak nitelendirilmektedir. Bu benzetme televizyonun hetero-
jen, karmasik. igice gecmis cok metinli (intertextual) ve daha da dnemlisi postmodern ya-
pisini yansmnaklad1rl30. Siyah beyaz televizyonun yetigkinlerin ¢ocuk yerine koyuldugu
bir kiiltiir diizeyine eristigini belirtmek miimkiindiir. Cesitli iilkelerde goriildiigii gibi Tiir-
kiye'de de televizyon bir kiiltiir boslugu olusturmus, popiiler kiiltiirii ve gazino kiiltiiriinii
hedef almis. haber ve diger tiirdeki yayinlan ile bu hedefi agsmaya galmmamxgurwl, Renk
unsuru ister istemez bir kiiltiir olgusu haline gelerek bir gereklilik dogurmustur.

Tirkive'de renkli yayin 19 Ocak 1982 tarihli hiikiimet bildinsi ile 1984 yilinda

125K.aplzm. 1991, On. ver.. s. 247.

126Esslin, On. ver.. s. 76.

127Esslin, On. ver., s. 85.

128y5ur, On. ver., s. 254.

129T. W. Adorno ve M. Horkheimer, "The Culture Industry: Enlightment on

Mass Deception". Edward Arnold, Curran J. ve digerleri. Mass LQQmmumgatzon and Soci-
ety. (Londra: 1977), s. 121.

130Christoplu3r Anderson, "Reflections on Magnum, P. L. ," Television: The Criti-
cal View. Ed.:Horace Newcomb. (New York ve Oxford: Oxford Univercity Press,
1987),s. 118.

I31Mahmut T. Ongbren, "Siyah Beyazin Tarihi ve Renkliye Gegié Uzerine Cesitli

Tahminler," Televizyonda Renkli Yayin Semineri. Derleyen: Zafer Ozcan. (Ankara:
1982). s. 29.
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baslatildi. Renkli yayin, yeni bir sanayi sektorii olustururken, sosyal gruplar arasinda da
bir farklilik meydana getirdi 132,

Renk, televizyon yayinlarina ilgingligin yanisira daha ¢ok gorkem, daha ¢ok devi-
nim, daha ¢ok ¢ekicilik katmaktadir. Sonugta televizyon yayinlar: bugiinkiinden daha ¢ok
"cocuklastirici, eglendirici, oyalayici” etkiler igerecek ve daha 6nce siyah-beyaz televiz-
yon ile varolan kiiltiir boslugu, renkli televizyon ile daha da biiyiiyerek simdi hedef olarak
alinan "popiiler kiiltiir"e ve "gazino kiiltiirii"ne daha ¢ok 3,rrctl-unlasllacal-cur1 33,

2.1.2.5. Televizyon Ve Gazete Anlatiminin Habercilik Boyutu

2.1.2.5.1. Haber Ve Haber Dilinin Imgesellesmesi

Haber dis gercegin oldugu gibi aktarilmasidir ya da diggercegin belli bir seye gore
yeniden kurulmasidir. R6portaj ise haberle sanat arasinda, habere daha yakin bir konumda
ve gorelik pay: daha yiiksek yeniden iiretimdir! 34, Yasanmis gergegin yeniden iiretimi
olarak haber. nesnel gercekle arasindaki mesafeyi giderek agmaktadir. Haber, sahip oldu-
Su cesitli dzellikler nedeniyle giderek imgesel bir boyut kazanmaktadir. Ayn1 donemde
imgesel yapit da haberin eski alan: olan yaganmis gergege yonelmis ve sonunda haber ve
imgesel yapit bir ortak noktada birbirine ulasmlslard1r135 .

Haberin algilanmasinda nesnel bir dig gercek yerine imgesel bir disgergege katihm
olur.

Cumhuriyet gazetesinin 40 y1l onceki haber diliyle bugiinkii dili arasinda koklii de-
nilebilecek bir anlayig ayrilig: vardir. 40 yil 6ncesinin dolaysiz, yan 6gelere ve dramati-
zasyona yer vermeyen haber dili bugiin artik ortadan kalkmigtir. Dilin bu yeni bigimi me-
sajin alimlanma psikolojisini ve dolayisiyla da igerigini etkilemektedir. Sonunda dil bir
arag olarak mesaja yon veren, onu bigimleyen ve okunma kosullarini belirleyen bir yapiya
kavusmaktadir 136,

2.1.2.5.2. Gazete Haberciligi

Gazetede haber olgusu muhabir, yaziisleri miidiirii gibi birkag kisinin dolayimin-
dan ve denetiminden gecerek olusmaktadir. Gazetecinin kendine gore bir bakis agisi

132Ethem Barlas, "TRT'nin Renkli Televizyon Hazirlik Calismalan." Televizyvon-
da Renkli Yavin Semineri. Derleyen: Zafer Ozcan. (Ankara: 1982), s. 5.

133(ngoren, Televizyonda Renkli Yayin Semineri, On. ver., s. 29.
1340kk. On, ver., s. 148.
1350zk6k. O ver.. s. 143.
136¢y7k6k. On. ver., s. 157.
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vardir. Neyin 6nemli oldugu gibi neyin halkin ilgisini ¢cekecegi de onun i¢in onemlidir.
Gazetecinin gorev ve sorumluluklar herhangi bir dig gii¢, bir politik otorite veya politik
gaye icin degildir137.

Basin gazeteciligi, haberlerin en az bir kisinin elinden ge¢ip diizenlemesine ihtiyag
duyar. Bu diizenleme makul bir kelime sirasina dayamr138. Ancak bu kelime sayisi tele-
vizyona nisbeten daha fazla olabilmekte ve ayrinuli bilgiye olanak tanimaktadar.

Gazete haberleri icinde maliyeti en yiiksek olanlardan birisi dighaberlerdir. Bati'da-
ki biiyiik tirajli gazeteler, uluslararas1 haberlere sayfalarinda giin gegtikge daha az yer
ayirmaktadirlar. Ciinkii bir kisinin yillig1 yaklasik 100 bin dolan bulmaktadir!39. Bu du-
rum "paragiit gazetecilifi" denilen bir olguyu hizlandirmistir. Yiizlerce gazeteci olay yeri-
ne gelip kisa zamada bilgi sahibi olurlar ve geri donerler. Sonucta da olayin arka planini
goremeden ve tiim boyutlaniyla kavrayamadan haberi gazetelerine gcgerlchO.

Gazeteciligin ikinci fonksiyonu olaylann anlamini, bunlann 6nemi iizerinde yo-
rumlar yaparak agifa ¢ikarmak ya da yazilan olaylann kargilid1 olan ulusal olaylar veya
ulusal politikalar iizerinde yorumlar yaparak okura yeni diigiince boyutlan agmakurl‘d'l.

Yazili basini diger kitle iletisim araglanindan ayiran donemli bir niteligi de "yorum”
olgusudur. Haberler veya olaylar televizyon ve diger araglarla yorumsuz ya da toplumun
resmi diisiince sistemi dogrultusunda yorumlanarak topluma iletilir! 42, Siire kithg tele-
vizyonda konu hakkinda ¢ok sayida yorumcunun konusmasini engelleyici niteliktedir.
Gazete okurlan televizyonda seyretti§i seyi birgiin sonra okumak istemezler. Olaylarin
nedenlerini 68renmek isterler. Gazeteler okurlarina televizyonun veremediklerini vermek-
le yiikiimliidiirler. Nedenleri aciklayan, inceleyen, anlatan yazilar, ciddi deger

lendirmeler sunmalldirlarmg.

[37william Pfaff, "Basinin Degisen Goriniimiinde Diinya ve Siyasal Gruplarla
lligkiler," Hiirriyet Vakfi'nca diizenlenen Qzgiir Bir Toplumda Basinin Gorevi Semine-
ri'ne sunulan bildiri. (Istanbul: 1986), s. 36.

I38pfaff, On. ver.. s. 29.

139Th0mas L. McPhall, "Yeni Uluslararas1 Enformasyon ve lletisim Diizeni".
~ Hirriyet Vakfi'nca diizenlenen QOzgiir Bir Toplumda Basinin Gorevi Semineri'ne sunulan
bildiri. (Istanbul: 1986), s. 145.

140homas Crouse, The Boys on The Bus. (New York: Random House, 1972), s.
38.

141paff, On. ver., s. 18.
142yiiksel ve Demiray, On. ver., s. 24.

143Tusrul, On. ver.. s. 31.
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5.3, Televizvon rciligi

Televizyon muhabiri igin bakis agisi, fotograflanabilecek herseydirlm. Televizyon
goriintiiyle ilgilenir. Bir dereceye kadar aklin miidahalesini azaltmak bu aracin yapisin-
dandir. Dolaysiz ve berraklikla iletme avantajina sahiptirl45. Batidaki gelismeler sunu
gostermigstir: Televizyon dncelikle magazin tiiriine kayan, heyecan gazeteciligi formiiliinii
benirnserrlistir146. Televizyon oncelikle goriintiiye dayalidir. Ancak haberlerde dogruluk
ve cabukluk esas oldugundan, cabuklugun saglanabilmesi i¢in televizyonun goriintiiye da-
yali olmas: geregi arkaplanda birakilabilir. Bunun miimkiin olan en az oranda yapilmasi
ve televizyon haberlerinde soziin goriintiilere egemen olmamas: gerekir.

Haberler televizyonda stiidyoda spikerin konusmasiyla, olayin gegtigi yerde ceki-
len ve yayina yetistirilen filmle, naklen yayinla, stiidyoda fotograf-¢izim gibi cansiz mal-
zemelerin kullanilmasiyla verilir. Haberin kaydinda muhabir, kameraman, sesci, 151k¢1 gi-
bi bircok eleman gcrcklidirl47.

Haber dili kendinden once gelen ve sonra gelecek iki haber arasinda yeralan kisa
stire icinde o haberi en anlagilir, en sade ve en 6z bi¢cimde vermege yonelik olmalidir 148,

Televizyon haberlerinin ana formu, yapisi itibariyle ¢izgiseldir. Gazete sayfas: mo-
zayik seklindedir. Her haber cekiciligine gore dikkate maruz kalir, ama televizyonda edi-
toriin kontroliiyle ve iradesiyle siray! beklemek zorunludur!49. Gazetede ayni anda ii¢
habere yer verilebilir. Ancak televizyonda 6nemli ve zorunlu olmayanlarnin disindakilere
yer verilemez!30. Her sorun televizyonda uyarlanip 10 saniye iginde dile getirilmeye zor-
landigindan. aynntili gerekgeleri agimlayarak siirdiirebilecek siyasal tartigmalar televiz-
yon ortaminda kendilerine zor yer bulurlar!S1, Gazeteyi tek bir iiriin olarak algilamak ge-
rekir. Oysa televizyon tek bir iiriin degildir. Insanlar devamli satin alma karan verirler. Bu

144peafr On. ver., s. 18.

145Erlugrul Ozkok, "Basimin Degisen Goriiniimiinde Diinya ve Siyasal Gruplarla
HNiskiler," Hiirriyet Vakfi'nca diizenlenen Ozgiir Bir Toplumda Basinin Gorevi Semine-
ri'ne sunulan bildiri. (Istanbul: 1986), s. 29.

i46Tu§'3_1‘ul. On. ver., s. 32.

147$ener. On. ver., s. 40.

I48$ener. On. ver., s. 42.

149williams, On. ver., s. 45.

150H0uck, On. ver., s. 114.

15]Ugur. On. ver., s. 255.
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yiizden televizyon her yarim saatte bir kendi kendisiyle rekabet ediyor. Ciinkii insanlar
giiniin ya da aksamin bir saatinde neyi seyredeceklerini ka.rarlastmyorlarlsz.

Haberlerin gergek icerifi, gorsel sunumun gercegi tarafindan dcgistin'lir153. Tele-
vizyon hemen hemen tiim toplumlarda merkezi ve en etkin Oykii anlatma araci
oldugundan154, televizyonda gosterilen haberler de oykiilleme teknigi
kullamlmaktadir! 95, Korfez Savasi'ndaki olaylar haber oykiileri aracilifiyla Korfez'de
olup bitenlerden ¢ok daha farkli bicimde vcrilmistir156. Savas neredeyse iletisim araglan
ve enformasyon teknolojisi ile e anlamli hale gelmistir157.

Bu arada haber stiidyosunun hazirlanmasi ve spikerin sahsi imaji da haberlere dra-
matizasyon katmaktadir. Televizyonda kisisel kimlik haberin Oniine bazen
cikabilmektedir! 98,

Haberlerde yorum olmamas: haber programlannin sayisim artirmistir. Haberlerde
giincellik esas iken televizyondaki haber programlaniyla dogrudan ya da dolayh yorum
sunulabilmektedir 159, Televizyon gazetelerdeki fikra ve yorum koselerinin giindem olus-
turma ve kamuoyunu yonlendirme giiciinii yakalayabilmek i¢in haberlerin disinda yorum
yapabildigi haber programlara ¢ok sik yer verebilmektedir. Bu arada, 6zel televizyonlar
TRT'nin ¢ok stk yapmadi§ sekilde yorumcu gahistirirken, "Sicag: Sicagina” ya da "Yan-
gin Var" gibi haber programlarla gazetelerin adliye-polis muhabirlifine soyunmustur.

Televizyonun gazetelere gore en biiyiik iistiinliiklerinden biri de canli haber vere-
bilmesidir. Film kameralariyla yapilan ¢gekimlerin yayina hazirlanmasinda uzun siireglere
gerek varken, bugiin ENG sayesinde artik goriintiiyii siiratle yayina verme imkani dog-
mugstur. Naklen yayinlar gerek uydulann, gerekse linkler ve yer istasyonlarinin geligme-
siyle televizyon haberciliginde biiyiik yer tutmaya baslam1$l1r160.

I52Houck, On. ver., s. 114.

153willams, On. ver., s. 148.

154Kaplan, 1991, On. ver., s. 129.

15550hn Hartley, Understanding News. (Londra Methuen: 1987), s. 115.

156K aplan, 1991, On. ver., s. 127.

157Ugur, On. ver., 5. 233.

I58williams, On. ver., s. 47.

1598ener, On. ver., s. 37.

I60Reymam Somer, "TV'de Bilgisayar Teknikleri ve Redaksiyona Yansimasi."

Hiirriyet Vakfi'nca diizenlenen Ozgiir Bir Toplumda Basinin Gorevi Semineri'ne sunulan
bildiri. (Istanbul: 1986), s. 100.
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ilesi
Televizyon yayinlan sonrasinda gazeteler bigim, icerik, kullandiklan teknik ve sa-
t1s stratejileri agisindan bazi degisimler gegirdiler. Kimi gazeteler televizyonun goniillii
reklamcilifina soyunurken, kimisi tamamen televizyona pencerelerini kapamaya galisti;
ancak sonugcta hepsi televizyon yayinlarindan etkilendiler. Bazilan magazine yonelirken,
bazilan da lotaryacilikla satig arttirma yoluna gittiler.

2.2.1. M in eteciligi

Gorsel yayin araglan gelistikce bu araglarin haber vermedeki yapilarindan gelen
avantajlar giinliik basin araglarinin gittikge daha ¢cok magazin tiiriindeki haberlere sanl-
malarina ve bu tiir haberleri daha sansasyonel yapma ugrasisina yoiagmlsllr16l.

Toplumun egitim seviyesinin diigiikligii ve ekonomik nedenler yiiziinden gazeteler
kamu yararindan ¢ok tecimsel hedeflerine ulagmay: yeglemislerdir. Basin, magazin yonii
agir basan bir yapiyi bcnimsemistir162.

Gazetelerin magazin haber anlayisina yonelmesindeki 6nemli nedenlerden biri ola-
rak bu yonelisin tecimsel bir basan sagladig1 soylenebilir. Gazeteler televizyonun el atma-
dif1 alanlara el atarak rekabetten kurtulmaya gaizsmlsu163.

Yayinlanan haberlerin sansasyonel, haber nitelii diisiik olaylar arasindan segilme-
si, magazin gazetecilik anlayiginin giderek yayildiginin kanit sayilabilirlm. Bu yo6nelisin
itici giiclerinden birisi televizyon yayinlarinin baglamasidir. Yonelisin difer bir nedeni de
Tirkiye icin disiiniildiigiinde 12 Eyliil sonras: basin-hiikiimet arasindaki siyasi atmosfer
ve bunun topluma yansimasidir. 12 Eyliil Harekat sonrasinda Tiirkiye'de askeri miidaha-
lenin siyasi hayau ii¢ yil gibi bir siire kisintiya ugratmasi yeni basin ve yeni gazete tiirleri-
nin ortaya ¢ikmasina yolagmigtir. Siyasal hayatta kendilerine alan agcamayan gazeteler, bu
kez magazinel alanda kendilerine alan agmaya g:ahsmlglardlrlﬁs. Ideolojik basin etkisini
kaybedince, basinda kapitalizm ve tekellesme de hiz kazandi. Bilyiik reklamlara dayanan.
bol renkli resimli magazin agirhikli gazeteler yayinlandi. Bu anlamda sayilabilecek Giineg
gazetesini, Bulvar, Tan, Sabah, Bugiin ve Meydan izledil 00,

16ISenya]:nh, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 46.
162Demiray, On. ver.,s. 80.

163Demiray, On. ver., s. 82.

164Tokgoz, 1981, On. ver., s. 138.
165()zkk, 1986, On. ver., s. 16.

166posan, On. ver.. s. 88.
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Televizyon yayinlarinin sinema ve tiyatroda oldugu gibi basina olan ilgiyi de azal-
tic1 bir rol oynamasi yazili basinin duygu, inang, seks sémiiriisiine ve sansasyonel haber-
cilife yonelmesine neden olmusturl67.

Gazetelerin magazine ydnelmesi belli bir okuyucu kesimini kendisine ¢cekmesine
ragmen biiylik bir satig artisina sebep olmamus, aksine televizyonun magazinel boyutuyla
rekabetini zorlagtirmistir. Nitekim Giines gazetesi -patron ve yonetici degisikliklerinin
verdigi istikrarsizlifin da etkisiyle- 1992 yilinda kapandi. Muhafazakar Terciiman'in ma-
gazin gazetesi olan Bulvar da kisa siirede yayin hayatina son verdi!08. Buna kargilik tele-
vizyon "asik surath” diye adlandirilan gazeteleri, fotograf bile basmayan, agirbasgli, ciddi
fikir gazetelerini etkileyememistir. 1966'da 1 milyon 300 bin satan France Soir, 1974'de
900 bine diiserken; 1964'de 230 bin satan ciddi Le Monde 1975'de 600 bine
yiikselmistirlﬁg.

2.2.2. Renk Ve Fotograf

Gazetelerin magazinel bir boyut kazanmasi, renkli yayin ve bol fotograf kullanimi-
n1 da beraberinde getirmistir. Tirkiye'de ulusal nitelikteki gazetelerin pek ¢ofu renkli
basiimakta! 70 ve televizyon ile yangabilmek icin gorsel ogelere daha cok agirhik
vermektedirler ! 71,

Televizyonun yayina gegmesiyle birlikte "off-set" teknigi kullanan kuruluslann sa-
yis1 hizla artmig, neredeyse tim basin organlan renklenmistir. Bask: teknolojisindeki bu
hizli yenilenmenin, rotatiften ofsete gegcmenin; baska bir defisle renkli “cicili bicili" bol
fotofrafli gazetelerin cogalmasinin baslica nedenlerinden birisi televizyon ile
yansahilmektirln.

Televizyon yayinlarindan sonra gazeteler fotografi ve haber sayisini ¢cofaltmayva
yoneldiler. Boylece televizyonun goriinti tistiinligiine, bol resim vererek bir denge ara-

yan basin. haber sayisinin ¢okluguyla avantaj sa§lamaya gahsu]73.

167(z¢r Ozankaya. "Tiirkiye'de Y18in lletisiminin Demokratik Siyasal Kiiltiir Ge-
lisimindeki Yeri ve Onemi." A.U. SBB Dergisi. 1:4 (Ankara: 1980), s. 4.

168D0§an, On. ver., s. 88.

1'*r’g'l"ug‘,iml, On. ver., s. 32.

lTOYazgiilii Aldogan, "Giiniimiiz Tiirk Basin1," A. ivasal Bilgiler Fakiiltesi
BYYO 1981 Yilligi. (Ugiincii Basim Ankara: 1982), s. 274.

1""ISenyalel, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 46.
1'?EStanyapxll, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 44.
17SSener, On. ver., s. 44.
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2.2.3. Lotarva

Gazete satigini arttirabilmek igin, lotaryac: diisiinceyle okurlara kupon dagitarak
ev, araba, dayanikl tiikketim mallan, tatiller, turlar vaad edilmektedir. Boylece basin, kii-
climsenmeyecek derecede lotaryacilig: koriiklemekte ve bu tiir egilimlerin insanlarin top-
lumsal kisiliklerinde basini, basinin olmas: gereken islevinden uzakta gormelerini ve "ko-
se doniiciiliik” anlayis: seklinde yer edinmesini pekistirmektedir. Sonugta bir piyango kiil-
tiirii olusmaktadlrIM. Kisa donemde tiraj yiikseltmek icin basinin girigtifi bu yapisina
uzak olan yontemler, uzun vadede gazetelerin imaj kaybetmesine, asil okunma ve varol-
ma sebebini zayiflatmasina yol agmaktadir. Ustelik aym iirlinii veren gazetelerin -ansiklo-
pedi dagitilmasi gibi- birbirlerine kargi giristikleri karalama kampanyalar1 da bu olumsuz
imaj1 pekistirmektedir.

2.2.4. Icerikteki Dedisim

Televizyonun etkisi gazetelerin goriiniisii 6l¢iistinde igerifinin degismesine de yol
acti. Hemen hemen tiim bat: iilkelerinde tek haber veren organ olma ayncalifim yitiren
gazeteler, secici okuma olanaklarini arturma yoluna gitmislerdir. I¢ haberler, ekonomi, te-
cim, dig haberler, spor konularina ayn sayfalar ya da bolimler ayirmak gibi yenilikler

i:)ulmu!;lardxrl 75

. Halki yorumla aydinlatarak televizyonun tam yerine getiremedigi bir
kamu gorevini yerine getirmede cabalayan gazeteler, bu iglevlerini arturmaya 6zen g0s-
terdiler. Isvigre'de yayinlanan Journal de Geneve gazetesi bunu verdigi su reklam mesa-
jinda 6ne ¢ikardr: "Radyo sizlere her saatbasi haberleri ulastiriyor. Televizyon geceleri iki
kez haber yayim yapiyor; iilkede ve diinyada neler olup bittigini gdzlerinizin dniine seri-
yor. Journal de Geneve ise giinde bir kez, sizlere iilkede ve diinyada olup bitenlerin ne-
denlerini agikliyor” 176,

Onemli gelismelerden biri, gazetelerde televizyonun baglica haber konularindan
biri niteligini kazanmig olmasidir. Televizyondaki atamalar, degisiklikler, programlar ha-
ber niteligi olan olaylardir simdi. Gazetelerde televizyon programlarina. program elestiri-
lerine, okuyucularin televizyona iliskin mektuplanna her giin yer verilmekte, ayrica tele-
vizyon sayfalan yayinlanmaktadir gazcte]erdclﬂ.

Gazeteler toplumdaki farkli gruplara, siyasal tutumlara yonelebildiginden ve azin-
liklanin seslerini duyurmasinda islev sahibi oldugundan televizyon ile icerik konusunda

17‘4I):3rniray, On. ver., s. 80.
i—"ISSenyapxh, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 49.
1?6Tugm1, On. ver., s. 32.

IﬂSenyapm, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 52.
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rekabet sansina sahiptir1 78,

2.2.5. Teknik Gelisme

Yazih metinlerin bir yerden bir yere naklinde uzun siire telgraf ve teleks makinele-
ri kullanildi. Bunlar, birim sembollerin tek tek aktarilmas ilkesine dayandiklan icin, Ja-
ponca gibi gerefinden fazla sembol kullanan bir dilde yazilmis metinleri aktarmada pek
kullamigh olmuyordu. Japonlar ise bu sembolleri makul seviyeye indirecek kiigiik bir dev-
rim yapmak yerine mikroelektronik teknolojisine yiiklenerek "telefaks" aletini icad ettiler.
Boylece biitiin bir gazete sayfasin1 hem de fotograflariyla birlikte, birka¢ dakika icinde
binlerce kilometre 6teye nakletmek ve gazeteleri ayn1 anda birkag merkezde birden bas-
mak miimkiin hale geidi”g.

Bir futbol magindaki foto muhabiri, gektigi resmi mikrodalga ya da uydu yoluyla
gazeteye gonderebilecek kisa siire iginde. Herhangi bir filmin "develop" edilmesi gerek-
meden resimler elektronik olarak secilecek, kesilecek ve dogrudan sayfaya girecek. Bu
arada herhangi bir negatif de kullanilmamig olacak.

Ayrnica fotograflari dogrudan televizyondan almak da miimkiin. Televizyon sebe-
keleri, gazetelere devamli fotograf hizmeti saglamig olacaklar bbylecelgo.

Televizyon sinyallerinin aninda elektronik olarak sayisal igaretlere doniistiiriiliip
fotograf kadidina degil, bilgi bankasina aktariimasi da sézkonusu artik. Bunun biiyiik
avantaji sayfalan elektronik olarak yapabilmektir. Fotografi tekrar tarayip, sayfaya yerles-
tirmektense aninda bir diigmeye basarak sayisal isaretlere doniistiiriip, bilgi bankasina
yerlestirmek. gazeteler i¢in biiyiik avantajlar doguracakml 81,

2.2.6. TV Uzerindeki Etki

Gazete televizyonun yapisal 6zelliklerinden etkilenirken; televizyon da gazetenin
avantajli 6zelliklerini kullanmaya cabalayarak, gazete malzemelerini kendi 6zgiin yapisi-
na tagidi. Gazetelerin iistiin yonii olan yorum olgusunu kullanmaya calisti, haber prog-
ramlarini arturirken; gazetelerin farkli b6liimlerine kars: da cesitliligi gelistirme yollarini
aradi. Yorum ve haber programlarinda gazetelerin iinlii simalarin1 kendine ¢ekti. Gazete
diline ve sayfa arkasina alisan bu insanlar televizyon aracinin gorsel-igitsel sunumu karsi-

sinda yapuiklar yorumun ve gazetelerindeki imajlarinin 6tesinde yeni bir imaj sahibi ol-

l785311)*&1)111, Aziz ve Giirel, On. ver., s. 63.
179Ave1, On. ver., s. 113.

180H0uck, On. ver., s. 89.

181gokullu, On. ver., s. 99.
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dular.

Gazetelerin 20-30 saurda anlattiklan en 6nemsiz haberleri dahi kendi diline cok
onemli, dikkate defer bir sekilde, dramatik bir iislupla aktaran televizyon bir anda yasa-
min canli yayini sloganiyla kaza-yangin-cinayet olaylarini ekrana tasiyarak oykiisel sunu-
mu heyecan olgusuyla bulusturdu.

Gazetelerin makale ve roportaj boliimleriyle ayrintili isledikleri konulari, "Bizim
Koltuk" veya "Dinamit" gibi programlar ve agikoturumlarla dengelemeye ¢alisan televiz-
yon kuruluglar1 detay verememe ve zaman yetersizligi problemleriyle gelen nitel zayifli-
gin1 da gidermeye ¢aligtilar.

Gazetelerin televizyon program ve iinliilerini iceridine tasimasina karsilik, televiz-
yon da gazete haberlerini ekrandan aktarma yoluna gitti. Kimi televizyon kuruluglan her
sabah gazetelerin sayfalarini tarayarak, haberleri izleyicilerine duyurdular.

Teleteks yayinlar da gorsel bir aragta yazinin kullaniminin yogun olarak yapilmasi

nedeniyle televizyona ayn bir boyut katt.



BOLUM III

GAZETE VE TV ETKILESIMINI YANSITAN UYGULAMA

3.1. Arastirmanin Metodolojisi

Televizyonun yayginlasmasindan Once gazeteler, halki bilgilendirme, egitme ve
kismen eglendirme iglevini goriiyorlardi. Kendine ait bir takim 6zellikler gelistiren gazete
belli bir anlatim diline ve sunug bigcimine sahipti. TV yayinlan sonrasinda gorsel
malzemenin izleyiciye daha ilging gelmesi, algilamanin daha kolay olmas: ve izleyenin
bilgi ve becerisini gerektirmemesi; ayrica en basit olaylar1 dahi televizyonun belli bir
dramatizasyon ve Oykiisellik icinde sunmas: gazeteler iizerinde ister istemez etkili oldu.
Gazetelerin, televizyon izlemeye alisan insanlan kendine ¢ekme kaygisi onu benzer
egilimlere itti. Bu asamada toplumsal yap: ve bireyler lizerinde bir etkiye sahip olan gaze-
tenin, yine benzer etkilere sahip olan televizyonla etkilesiminin bir sonucu olarak
televizyonun kullandid1 malzemeleri ve anlatim dilini ne 6lciide kullandiginin tesbit
edilmesi arastirmanin problemidir.

Arastirmanin ana amacil, gazetenin, temel unsuru olan yazinin yaninda
televizyonun temel 6gesi olan gorsel malzemeyi ne dlciide kullandigini saptamaktir. Bu
amag dogrultusunda 1993 yilinin son ¢eyregi itibariyle siirekli degisen tirajlar gozoniinde
tutularak en yiiksek tirajli gazetelerden biri olan Sabah gazetesinin Ekim ay1 bazinda
¢cOziimlemesi gerceklestirilmistir. Bu ¢oziimlemede Sabah gazetesinin birinci sayfasinin
genel alan 6l¢limii igerisinde yazi. fotograf, baglik. logo ve bos alanlarin 6lgiimlemesi
yapilarak, yazinin genel dagilimda gorsel malzemeye kars: orani saptanmaya calisilmigstir.
Ayrica arastrmanin diger bir amaci da, televizyonun anlatim dili olan dramatik ve
oykiisel anlaumi, gazetenin kendi anlatim diline ne 6lgiide yansitti§im belirlemektir. Bu
dogrultuda da Sabah gazetesinde yayinlanan bir haberin icerik ¢6ziimlemesi yapilarak,
anlatim dili yorumlanmaya caligiimigtir.

Bu arastirmanin bulgularindan yararlanirken, bazi sinirliliklarin gézdniinde
tutulmasi gerekir. Bu sinirliliklardan baglicalan agagida verilmigtir.

1- Arastirmanin yeri ve bulgularin kaynagini, 1-30 Ekim tarihleri arasi Sabah
gazetesi ve 8 Aralik 1993 tarihli Sabah gazetesi olusturmaktadir.

2- 1993 yilinin bir ayimin ve bir gazetenin taramaya alinmasi ve ayrica tek bir

haberde icerik ¢coziimlemesinin yapilmasi, diger gazete ve haberlerle karsilastirllmamasi

60



61

bir stmirhliktr.

3- Gazetenin yazi ve gorsel malzeme birlesiminin tahlilinin televizyon yayinlarin-
dan onceki gazetelerle karsilagtirmali olarak gergeklestirilmemesi aragtirmanin diger bir
sinirhiligidir.

4- Gazetelerin televizyon iizerinde ne gibi etkilerinin oldugunun arastirnimamasi,
yine bir stmirhiliktir.

5- Gazete sayfalarinda gorsel malzeme-yaz: birlesiminde televizyonun etkisinin
yorumlanmas: yaninda diger degiskenlerin ele alinmamasi diger bir sinirhiliktir.

Aragtirmanin yontemi olarak, gazetede yer alan yazi ve gorsel malzemelerin sayi-
sal ¢coziimlemesinde ve bir haberin dil ¢oziimlemesinde gerekli bulgulara ulasilabilmesi
amaciyla veri toplama metodu olarak belgesel tarama metodunun igerik gt')ziimlcmcl tiird
kullanilmstir.

Arastirmada ilk kisimda verilerin ¢coziimlemesinde malzemelerin santimetrekare
ve santimetrekareye dayali yiizdesi saptanmigtir. Aragtirmanin ikinci kismini olusturan dil
coziimlemesinde oykiisel anlatim yorumlanmstir.

Aragtirma alani, 1993 yili Ekim ayi itibariyle en yiiksek tirajhi ii¢ gazeteden biri
olan Sabah gazetesidir. Bu arastirma siiresince gazetelerin birinci sayfalarindaki malze-
meler ¢oziimlemeye tabi tutulmugtur.

Verilerin analizinden alinan bulgular; Sabah gazetesinin 1 Ekim 1993 tarihinden
30 Ekim 1993 tarihine kadar olan niishalaninin birinci sayfalarnindaki fotograf, yazi. bas-
lik, logo ve bos kisimlarin dl¢iimlenmesidir. Boliim sonunda ise bir aylik toplam ¢6zim-
leme yiizdeye dokiilmiis ve ayrica 8 Aralik 1993 giinii itibariyle yayinlanan "Agklan Icin

Oldiiler" adl haberin anlatim dili yorumlanmistr.

Bashik. Yaz:1. Fotodraf, Loco ve Bos Alanlarin Olciimlenmesi

Sabah gazetesinin bir sayfasinin santimetrekare (cm?) olarak alami 1855 cm?dir. |
Ekim tarihli Sabah gazetesinin birinci sayfasinda kullanilan fotograflar 730 cm? (% 39.4),
yazilar 460 cm® (% 24.7). bashiklar 425 cm? (% 22.9). gazetenin logosu 130 cm? (% 7) ve
bos alanlar da 110 cm? (% 6) yer kaplamaktadur.

Yaklasik 2/5'lik bir alanin fotograflara ayrilmasi, aynca yaz: olmasina ragmen go-
ze hitap oran1 yiiksek olan bagliklarin gazetenin yaklagik 1/5'ini olusturmasi gazetenin
gorsel sunuma onem verdigini gostermektedir. Cizelge 1. 'de goriildiigii gibi gazetenin bi-

rinci sayfasinin en yiiksek oranda kullanilan malzemesi fotograflardir.

1 Niyazi Karasar, Bilimsel Arastirma Yontemi: Kavramlar, likeler. Teknikler.
(Dordiincii Basim, Ankara: 1991), s. 184.




62

CIZELGE 1.
1 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Bagliklar 425 22.9
Yazilar 460 24.7
Fotograflar 730 394
Logo 130 7
Bosluklar 110 6

1855 100

Sabah gazetesinin 2 Ekim 1993 giinkii birinci sayfasinda bagliklar 440 cm® (%
23.7), yazilar 294 cm® (% 15.8), fotograflar 912 cm? (% 49), logo 130 cm? (% 7) ve bos

alanlar 79 cm? (% 4.2) yer tutmustur. Cizgelge 2.'de goriildiigii gibi fotograflar bir énceki
giine gore daha fazla yer tutacak sekilde kullanilmigtir.

CIZELGE 2.
2 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETES! BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMES!
Olglimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 440 23.8
Yazilar 294 15.8
Fotograflar 912 49
Logo 130 7
Bosluklar 79 4.4

1855 100

Sabah Gazetesinin 3 Ekim tarihli sayisinin birinci sayfasinda fotograflarin kapladi-
g1 alanda bir Onceki giine gore azalma goriilmiigtiir.
Bagliklar 580 cm? (% 31.2), yazilar 515 cm? (% 27.8), logo 130 cm? (% 7) ve bos

alanlar 160 cm? (% 8.7) yer kaplarken fotograflar 470 cm? (% 25.3)'lik bir alan doldurarak
yazilardan daha az bir yer tutmustur.
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CIZELGE 3.
3 EKIM 1993 TARIHL!I SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 580 31.2
Yazilar 515 27.8
Fotograflar 470 253
Logo 130 7
Bosluklar 160 8.7

1855 100

Sabah gazetesinin 4 Ekim tarihli sayisinin birinci sayfasinda fotograflar bagliklar-
dan daha fazla yer kaplarken. yaz1 610 cm?* (% 32.9) ile digerlerinden yiiksek bir orana sa-
hiptir. Basliklar 485 cm? (% 26.1), fotograflar 545 cm? (% 29.4). logo 130 cm® (% 7) ve
bos alanlar 85 cm? (% 4.6) yer doldurmustur. Cizelge 4.'t¢ de goriildiigii gibi fotograflar
yaklagik 1/3'liik bir yer dolduracak sekilde kullamlmistr.

CIZELGE 4.
4 EKIM 1993 TARIHL! SABAH GAZETES! BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 485 26.1
Yazilar 610 32.9
Fotograflar 545 29.4
Logo 130 7
Bosluklar 85 4.6

1855 100

Ayn gazetenin 5 Ekim tarihli sayisinin birinci sayfasinda fotograflar % 40 oranin-
da kullanilirken, yazilar % 25'lerde kalmistir. Baghklar 441 cm? (% 23.7). yazilar 472 cm?
(% 25.4). fotograflar 758 cm® (% 4.8), logo 130 cm? (% 7) ve bos alanlar 55 cm? (% 3)
olarak kullanilmistir,



CIZELGESS.
5 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Bagliklar 441 23.8
Yazilar 472 254
Fotograflar 758 40.8
Logo 130 7
Bosluklar 55 3

1855 100

Sabah gazetesinin 6 Ekim 1993 giinkii birinci sayfasinda bagliklar 404 cm? (%
21.7), yazilar 699 cm? (% 21.5), fotograflar 792 cm? (% 42.6), logo ve bos alanlar 130
cm? (% 7) yer tutmustur. Cizelge 6'da goriildiigii gibi fotograflar bir dnceki giine gore da-
ha fazla yer tutacak sekilde kullanilmstir.

CIZELGE 6.
6 EKIM 1993 TARIHL! SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 404 21.7
Yazilar 399 21.6
Fotograflar 792 42.7

Logo 130 7
Bosluklar 130 7

Bagliklarin 660 cm? (% 35.6), yazilarin 440 cm? (% 23.7), logonun 130 cm? (% 7)
ve bog alanlarin 106 cm? (% 5.7) yer kapladig1 7 Ekim 1993 tarihli Sabah Gazetesinin bi-
rinci sayfasinda fotograflar ise 519 cm? (% 27.9)'lik bir alan doldurarak yazilardan daha
az bir yer tutmustur. Cizelge 7.'de goriilecegi gibi gazetenin asli unsuru yazi 1/4 oraninda
kullanilirken gorselligin one ¢iktif1 malzemeler daha fazla alan kaplamagtir.
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CIZELGE 7.
7 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 660 35.6
Yazilar 440 23.7
Fotograflar 519 27.9
Logo 130 7
Bosluklar 106 5.8

1855 100

Sabah gazetesinin 8 Ekim 1993 giinkii birinci sayfasinda basliklar 340 cm? (%
18.3), yazilar 502 cm? (% 27), fotograflar 705 cm? (% 38), logo 130 cm? (% 7) ve bosluk-
lar 178 cm? (% 9.7) yer tutmustur.

Yazilarda 8 Ekim giinii artis olmasina radmen gorsel malzemelerin altinda kalmig
ve % 27'leri gecememistir.

CIZELGE 8.
8 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 340 18.3
Yazilar 502 27
Fotograflar 705 38
Logo 130 7
Bosluklar 178 9.7

1855 100

Sabah Gazetesinin 9 Ekim tarihli sayisinin birinci sayfasinda fotograflarin kapladi-
g1 alanda bir dnceki giine gore azalma goriilmiistiir. Baghklar 723 cm? (% 38.9), yazilar
613 cm? (% 33), logo 130 cm? (% 7) ve bos alanlar 50 cm? (% 2.6) yer kaplarken fotograf-
lar 339 cm? (% 18.2)'lik bir alan doldurarak yazilardan daha az bir yer tutmustur.
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CIZELGE9.
9 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olciimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 723 39
Yazilar 613 33
Fotograflar 339 18.3
Logo 130
Bosluklar 50 2.7

1855 100

Sabah gazetesinin 10 Ekim tarihli sayisinin birinci sayfasinda fotograflar baghiklar-
dan daha fazla yer kaplarken, yazi 550 cm? (% 29.6) ile diger giinlere nisbeten ortalama
bir orana sahiptir. Baghklar 460 cm? (% 24.8), fotograflar 645 cm? (% 34.8), logo 130 cm?®
(% 7) ve bos alanlar 70 cm? (% 3.8) yer doldurmustur.

CIZELGE 10.
10 EKIM 1993 TARIHL! SABAH GAZETES!I BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler
Malzemeler cm? Yiizde (%)
Baghiklar 460 24.8
Yazilar 550 29.6
Fotograflar 645 34.8
Logo 130 7
Bosluklar 70 3.8
1855 100

Sabah gazetesinin 11 Ekim 1993 giinkii birinci sayfasinda bagliklar 473 cm? (%
25.4), yazilar 646 cm? (% 34.8), fotograflar 422 cm? (% 22.7), logo 130 cm? (% 7) ve bos-

luklar 184 cm? (% 9.9) yer tutmustur. Fotograflarda % 12 oraninda diisiise ragmen sayfa
diizenlemesinde 1/4'liik payin1 korumustur.
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CIZELGE 11.
11 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 473 25.5
Yazilar 646 34.8
Fotograflar 422 22.8
Logo 130 7
Bosluklar 184 9.9

1855 100

Sabah gazetesinin 12 Ekim 1993 giinkii birinci sayfasinda basliklar 643 cm? (%
34.6), yazilar 497 cm? (% 26.7). fotograflar 504 cm® (% 27.1), logo 130 cm? (% 7) ve bos-
luklar 81 cm? (% 4.3) yer tutmustur. Bashiklarin 1/3 oranim gegmesi gazetenin okurun il-
gisini gcekmek igin bilyiik bagliklar kullandigini gostermektedir.

CIZELGE 12.
12 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMES!
Olgiimler

Malzemeler cm?2 Yiizde (%)
Bagliklar 643 34.7
Yazilar 497 26.8
Fotograflar 504 27.2
Logo 130 7
Bosluklar 81 43

1855 100

Sabah gazetesinin 13 Ekim 1993 giinkii birinci sayfasinda bashklar 495 cm? (%
26.7), yazilar 465 cm? (% 25), fotograflar 610 cm® (% 32.9), logo 130 cm?® (% 7) ve bos
alanlar 155 cm? (% 8.4) yer tutmustur.

Cizelge 13.'de goriildiigii gibi fotograflar bir 6nceki giine gore daha fazla yer tuta-
cak sekilde kullanilmigtir.
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CIZELGE 13.
13 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMES!
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 495 26.7
Yazilar 465 25
Fotograflar 610 32.9
Logo 130 7
Bosluklar 155 8.4

1855 100

Sabah gazetesinin 14 Ekim 1993 giinkii birinci sayfasinda basliklar 638 cm? (%
34.4), yazilar 537 cm? (% 28.9), fotograflar 480 cm? (% 25.9), logo 130 cm? (% 7) ve bos-
luklar 70 cm® (% 3.8) yer tutmustur. Bu oranlara gore Sabah gazetesi gorsel malzemelere

1/4 oraninda yer verirken, basliklan onceki giinlere gore biiyiik bir oranda kullanmustir.

CIZELGE 14.
14 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Bagliklar 638 34.4
Yazilar 537 28.9
Fotograflar 480 25.9
Logo 130 7
Bosluklar 70 3.8

1855 100

Sabah gazetesinin 15 Ekim 1993 giinkii birinci sayfasinda basliklar 450 cm? (%
24.3), vazilar 496 cm? (% 26.7), fotograflar 705 cm? (% 38.1), logo 130 cm? (% 7) ve bos-
luklar 74 cm?® (% 3.9) yer tutmustur.

Cizelge 15'de goriildiigli gibi fotograf oraninda onceki giinlere gore yiikselme
meydana gelmis ve % 40'lara yaklasmstir.
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CIZELGE 15.
15 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMES!
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar : 450 24.3
Yazilar 496 26.7
Fotograflar 705 38.1
Logo 130 7
Bosluklar 74 3:9

1855 100

Sabah gazetesinin 16 Ekim 1993 giinkii sayisinda bagliklar 498 cm” (% 26.8), yazi-
lar 419 cm?® (% 22.6), fotograflar 611 cm? (% 32.9), logo 130 cm? (% 7) ve bosluklar 197
cm? (% 10.7) yer tutmaktadir. Gazete birinci sayfasinda fotografi ¢oklukla kullanirken.

biiyiik bagliklarla okuyucunun dikkatini cekmeye calismig ve yaziya iiciincii olarak agirlik
vermis.

CIZELGE 16.
16 EKIM 1993 TARIHL! SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Bashklar 498 26.8
Yazilar 419 22.6
Fotograflar 611 32.9
Logo 130 7
Bosluklar 197 10.7

1855 100

Sabah gazetesinin 17 Ekim 1993 giinii yayinlanan sayisinin birinci sayfasinda
bashklar 455 cm? (% 24.5), yazilar 485 cm?® (% 26.1), fotograflar 680 cm? (% 36.7), logo
130 cm? (% 7) ve bosluklar 105 cm® (% 5.7) yer tutmustur.

Cizelge 17'de goriildiigii gibi fotograflarin orani birinci sayfanin 1/3'tinii gecmistir.
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CIZELGE 17.
17 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMES!
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 455 24.5
Yazilar 485 26.1
Fotograflar 680 36.7
Logo 130 7
Bosluklar 105 3.7

1855 100

Basliklarin 381 cm? (% 20.5), yazilarin 462 cm? (% 24.9). fotograflarin 719 cm? (%
38.8). logonun 130 cm? (% 7) ve bosluklarin 163 cm? (% 8.8) yer tuttugu Sabah gazetesi-
nin 18 Ekim 1993 tarihli sayisinin birinci sayfasinda fotograflar biiyiik bir alan tutmus ve
gazetenin mizanpaji fotograf agirlikli olarak yapilmigtir.

CIZELGE 18.
18 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETES!I BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Baslhiklar 381 20.5
Yazilar 462 249
Fotograflar 719 38.8
Logo 130 7
Bosluklar 163 8.8

1855 100

Sabah gazetesinin 19 Ekim 1993 giinii yayinlanan sayisinin birinci sayfasinda
basliklar 470 cm? (% 25.4). yazilar 557 cm?® (% 30), fotograflar 581 cm?® (% 31.3), logo
130 cm? (% 7) ve bosluklar 117 cm? (% 6.3) yer tutmustur. Sayfa diizenlemesinde yazi ve
gorsel malzeme 1/3 oranlarinda dengelenmistir.
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CIZELGE 19.
19 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 470 254
Yazilar 557 30
Fotograflar 581 313
Logo 130 7
Bosluklar 117 6.3

1855 100

Sabah gazetesi 20 Ekim 1993 giinii birinci sayfasinin mizanpaj diizenlemesinde
basliklara 620 cm? (% 33.4). yazilara 550 cm? (% 29.6), fotograflara 470 cm? (% 25.4), lo-
20 130 cm? (% 7) ve bosluklara 85 cm® (% 4.6) yer ayirmus ve baghklar diger giinlere

oranla daha fazla kullanmistr. Fotograf oraninda ise diger giinlere gore az bir diisiis g6-
riilmektedir.

CIZELGE 20.
20 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETES!I BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 620 334
Yazilar 550 29.6
Fotograflar 470 254
Logo 130 7
Bosluklar 85 4.6

1855 100

Sayfa diizeninde Sabah gazetesi 21 Ekim 1993 giinii basliklar1 554 cm?® (% 29.9),
yazilan 519 cm? (% 27.9), fotograflan 622 cm? (% 33.5), logoyu 130 cm? (% 7) ve bos-
luklar1 30 cm® (% 1.7) yer tutacak olgiide kullanmigur. Baghiklar yazilardan fazla yer
kaplarken, fotograflar sayfa diizeninin en ¢ok yer kaplayan malzemesi olmustur. Gazete-
nin logosu ise sabit oranim stirdiirmiigtiir.
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CIZELGE 21.
21 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETES! BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMES!
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 554 29.9
Yazilar 519 27.9
Fotograflar 622 33.5
Logo 130 7
Bosluklar 30 1.7

I 100

Sabah gazetesinin 22 Ekim 1993 giinii yayinlanan sayisinin birinci sayfasinda
bashiklar 480 cm? (% 24.9), yazilar 705 cm? (% 38). fotograflar 410 cm® (% 22.1), logo
130 cm? (% 7) ve bosluklar 130 cm® (% 7) yer tutmustur. Sayfa diizeninde yazilar dnceki
giinlere gore oranini arttirirken, fotograflarda nisbi bir azalma olmus ve birinci sayfanin
1/5'ini doldurmustur.

CIZELGE 22.
22 EKIM 1993 TARIHL! SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 480 25.9
Yazilar 705 38
Fotograflar 410 22.]
Logo 130 7
Bosluklar 130 7

1855 100

Sabah gazetesinin 23 Ekim 1993 giinii yayinlanan sayisinin birinci sayfasinda
basliklar 504 cm? (% 27.2), yazilar 583 cm? (% 31.4), fotograflar 541 cm? (% 29.2), logo
130 cm? (% 7) ve bosluklar 97 cm® (% 5.2) yer tutmugtur. Cizelge 23'te de goriilecegi gi-
bi 23 Ekim giinkii birinci sayfada yazi, fotograf ve basliklar birbirine yakin bir oranda
sayfaya yerlestirilmis ve bir denge saglanmistr.
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CIZELGE 23.
23 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Bagliklar 504 272
Yazilar 583 314
Fotograflar 541 29.2
Logo 130 7
Bosluklar 97 5.2

1855 100

Sabah gazetesinin 24 Ekim 1993 giinii yayinlanan sayisinin birinci sayfasinda
bashklar 590 cm? (% 31.8), yazilar 390 cm? (% 21), fotograflar 635 cm? (% 34.3), logo
130 cm® (% 7) ve bosluklar 110 cm?® (% 5.9) yer tutmustur. Cizelge 24'te goriildiigii gibi
yazilar onceki giinlere gore bilyilk oranda daha az yer kaplamis ve % 21'lere kadar diig-
mistiir.

CIZELGE 24.
24 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETES! BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Baslhiklar 590 31.8
Yazlar 390 21
Fotograflar 635 - 34.3
Logo 130 7
Bosluklar 110 5.9

1855 100

Sabah gazetesinin 25 Ekim 1993 giinii yayimnlanan sayisinin  birinci sayfasinda
bashklar 530 cm? (% 28.9), yazilar 476 cm? (% 25.6), fotograflar 655 cm? (% 35.4), logo
130 cm? (% 7) ve bosluklar 64 cm® (% 3.4) yer tutmustur,

Cizelge 25'te goriildiigii gibi fotograflar yazilardan % 10 fazla kullanilmigur.
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CIZELGE 25.
25 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMES!
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Bagliklar 530 28.6
Yazilar 476 25.6
Fotograflar 655 354
Logo 130 7
Bosluklar 64 34

1855 100

Sabah gazetesinin 26 Ekim 1993 giinii yayinlanan sayisinin birinci sayfasinda
bagliklar 480 cm? (% 25.9), yazilar 430 cm? (% 23.1), fotograflar 745 cm? (% 40.2), logo
130 cm? (% 7) ve bosluklar 70 cm® (% 3.8) yer tutmustur. Fotograflarin sayfa diizenleme-
sinde biiyiik bir yer kapladig: 26 Ekim giinkii sayida yaz1 oran1 % 23.7'de kalmistr.

CIZELGE 26.
26 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olciimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Bagliklar 480 25.9
Yazilar 430 23.1
Fotograflar 745 40.2
Logo 130 7
Bosluklar 70 3.8

1855 100

Sabah gazetesinin 27 Ekim 1993 giinii yayinlanan sayisinin birinci sayfasinda
basliklar 353 cm? (% 19), yazilar 537 cm? (% 29). fotograflar 574 cm? (% 30.9), logo 130
cm? (% 7) ve bosluklar 261 cm? (% 14.1) yer tutmustur. Sayfa diizenlemesinde baglhikla-

rin oran1 27 Ekim giinkii sayida diiserken, fotograflar kiigiik bir oranla yazilardan daha
fazla alan kaplamugtir.
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CIZELGE 27. -
27 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMES!
Olgiimler
Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 353 19
Yazilar 537 29
Fotograflar 574 30.9
Logo 130 7
Bosluklar 261 14.1
1855 100

Sabah gazetesinin 28 Ekim 1993 giinii yayinlanan sayisinin birinci sayfasinda
bagliklar 405 cm? (% 21.9), yazilar 616 cm? (% 33.2), fotograflar 659 cm? (% 35.5), logo
130 cm? (% 7) ve bosluklar 45 cm® (% 2.4) yer tutmustur. Fotograflar yiiksek oranini de-
vam ettirirken, 'bos alanlarin oraninda azalma olmustur.

CIZELGE 28.
28 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESI BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMES!
Olciimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Basliklar 405 21.9
Yazilar 616 33.2
Fotograflar 659 355
Logo 130 7
Bosluklar 45 24

1855 100

Sabah gazetesinin 29 Ekim 1993 giinii yayinlanan sayisinin birinci sayfasinda
basliklar 412 cm? (% 22), yazilar 486 cm? (% 26.1), fotograflar 778 cm? (% 42.9), logo
130 cm? (% 7) ve bosluklar 49 cm®> (% 2.6) yer tutmustur. Sayfa diizeninde fotograflar
yazilardan % 16'lik bir oranla daha fazla yer kaplamigtr.
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CIZELGE 29.
29 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETES!I BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMES!
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Bagliklar 412 22
Yazilar 486 26.1
Fotograflar 778 42.9
Logo 130 7
Bosluklar 49 2.6

1855 100

Sabah gazetesinin 30 Ekim 1993 giinii yayinlanan sayisinin birinci sayfasinda
basliklar 491 cm? (% 26.5), yazilar 589 cm? (% 31.8), fotograflar 406 cm? (% 21.8), logo
130 cm? (% 7) ve bosluklar 239 cm? (% 12.9) yer tutmustur. Ekim ayinin son giiniinde

yayinlanan Sabah gazetesinin birinci sayfasinda yazilar fotograflardan % 10 oraninda da-
ha fazla alan doldurmustur.

CIZELGE 30.
30 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETES! BIRINCI SAYFASININ ALAN
OLCUMLEMESI
Olgiimler

Malzemeler cm? Yiizde (%)
Bagliklar 491 26.5
Yazilar 589 31.8
Fotograflar 406 21.8
Logo 130 7
Bosluklar 239 12.9

1855 100

Sabah gazetesinin 1-30 Ekim 1993 tarihleri arasinda yayinlanan sayilarinin birinci
sayfalarinda baghklar 14880 cm? (% 26.7), yazilar 15294 cm? (% 27.5), fotograflar 18172
cm? (% 32.7), logolar 3900 crrl_2 (% 7) ve bosluklar 3399 cm? (% 6.1) yer tutmustur. Ay
boyunca yayinlanan gazetenin birinci sayfalarinda fotografin sayfa diizenlemesinde bii-
yiik bir iglev gordiigii ve % 33'e yakin bir alani doldurdugu goriilmiistiir. Yazili basin

olan gazetenin temel 6gesi olan yazi unsurunu ancak yiizde 28'e yakin bir oranda kullan-
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mas1 gazetenin gorsel malzemeye ydnelmesinin bir sonucudur. Bagliklarin ¢aligmada ayn
olarak belirtilmesi bagliklar hermekadar yazi olsalarda goze hitap eden boyutu bulunmasin-
dan dolayidir. Biyiik puntolu basliklar da okuma-gorme arasinda géze ve okurun dikkati-
ne yoneliktir. Cizelge 31'de goriildiigii gibi baghiklar % 26.7 oranla yazilar kadar yer tut-

mustur.

CIZELGE 31.
1-30 EKIM 1993 TARIHLER! ARASINDA YAYINLANAN SABAH GAZETES!
NUSHALARININ BIRINCI SAYFALARININ ALAN
OLCUMLEMES! SONUCLARININ TOPLAMI

Olgiimler
Malzemeler cm? Yiizde (%)
Bagliklar 14880 26.7
Yazilar 15294 275
Fotograflar 18172 32:7
Logo 3900 7
Bosluklar 3399 6.1
55650 100
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Sekil 1. 1-30 Ekim 1993 Tarihleri Arasinda Yayinlanan Sabah Gazetesi Niishalarinin
Birinci Sayfalarinin Alan Olgiimlemesi Sonuglar1 Ve Toplami
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3.3. 8 Aralik 1993 Giinii inde Yayinlanan Bir Haberin Icerik
yziimlemesivle Anlatim Dilinin Tahlili

Sabah gazetesinde 8 Aralik 1993 giinii yayinlanan "'Asklan Igin Oldiiler" bashikh
haberde bir intihar olay: anlauliyor.Sadik Duman, ailesiyle Sinop'tan Istanbul'a go¢ etmis
ve babasinin 6liimilyle ailesini gegindirmek zorunda kalmig, okula gidememis bir gengtir.
Cicek Yildiz ise Sadik Duman'la aym atblyede galisan ve bu arada Sadik'in sevgisini
kazanan bir geng¢ kizdir. Sadik'in annesi Sinop'tan geleneklerine bagl bir gelin almak
isteyince iki geng intihar eder. Haberin konusu, ¢ok goriilen adliye-polis haberlerinin
genel iceriginden farkli degil. Mevcut bilgiler de ¢ok fazla degil. Ancak haber oldukga
uzun bir sekilde kurgulanarak yazilmis.

Haberin giris kismi bir genellemeyle bagliyor. Benzeri olaylarin daha 6nce birgok
romana ve sinemaya konu oldugunu belirterek nostaljik bir iislupla 6liime gétiiren bir agk
seriiveni hissettiriyor. Haberde alisilan gegmis zaman kipi yerine genis zamanin hikayesi
kullanilarak, oykiisel bir girig yapiliyor. Olay:r dofrudan "bilgi" unsurunu igererek
aktarmak yerine sevgi, aynlik, arzu, sila gibi genel kavramlar duygu yiikli olarak
isleniyor.

Oliim temasiyla baglayan dykiisel anlatim, fakirlik temasiyla devam eder. Klasik
Tiirk hikayelerinin ana konularindan biri olan tagradan biiyiik sehire gelip fakirlik iginde
ailesine bakmak zorunda kalan gencin oykiisii haberde yinelenir. Sadik Duman Sinop'tan
Istanbul'a gelir, babas1 dlmiistiir ve "yoksulluk atkisini omuzuna atar”, ailesinin gegimini
tistlenir, okuyamaz. Ardindan gen¢ kiz Cigek Yildiz'la ¢alistiklan atdlyede tamgirlar.
Mubhabir, haberde bu tamigiklig1 bile edebi bir kivraklikta vermeye calisir: "Isyerinde
yaklagik 60 kisi ¢alisiyor ama, Sadik'in yiiregini saran 'duman’, Yildizin 'gi¢ek'ini
bulmada gecikmiyor”.

Haberin ilerleyen kisminda dramatik anlatimin icine gergegi asan kurgular da
eklenir ve anlatim tam olarak muhabirin zihninin bir iiriinii haline gelir. Sadik'in
annesinin ogluna geleneksel bir ¢evreden kiz buldugu gercegi, annenin agzindan alinti
olarak aktarilir. Hem annenin sozleri, hem de ¢ocufun bu sozlere kargi hissettikler:
biliniyormuscasina habere vansitilir. llerleyen kisimda kiz ile oglanin birbiriyle
konusmalari ve baglarina gelenler ayni sekilde hikayenin tamamlayic1 ve kurgusal
malzemeleridir. Klasik haber dilinde goriilen gercegi yansitan tirnak i¢inde anlatim, bu
haber dilinde yazarin 6ykii igindeki kurgu insiyatifine gore sekillendirilir.

Sadik ile Cigek'in eve geligleri ile devam eden hikaye birakilan mektupla gergekle
bulusur. Haberin gercegi yansitan malzemelerinden biri birakilan intihar mektubudur.
Haber, hiiziin dolu bir anlatimla sona yaklagir ve "'Beni sev, hayatimin bir anlami olsun’
diyen agklan" ciimlesiyle biter.

Bu yazi haberle dykii arasinda gidip gelir. Oykiiniin tanéiminda oldugu gibi kimi
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yerler gercek, kimi yerler olabilecek tiirdendir. Haberin temel gergekleri olan yer, zaman,
kisiler, olay yazida aktarilirken haberin "nigin"i trajik sekilde verilir ve klasik haber
dinamiklerinin i¢i, muhabirin duygularina ve yazi kabiliyetine birakilir.

Normalde kuru bir anlaimla on-onbes satirla gergeklesebilecek bir haber, oykiisel
islupla ceyrek sayfayr kaplar. Ayn1 zamanda okuyucuyu bilgilendirmenin 6tesinde
hislerini tahrik etmek hedeflenir.

Bu tiir haberlerde -ki bu gazetenin aligilagelen anlatim diline uymamaktadir-
okuyucu gergekle diigseli ayirtedememekte, olayin perde arkasindaki bazi gercekler,
yazinin abartili diigsel anlatimiyla gizlenebilmekte; oldugundan farkh gosterilebilmekte
ve okuyucunun tamamlayabilecegi kisimlar azalmaktadir. Ortada sadece 7-8 satirlik
mektup ve intihar eden bir ¢ift varken bu kisileri tammayan, olayin arkasindaki nedenleri
bilmeyen bir kisinin habere bir yasam oykiisiinii sikigtirmasi, gazetenin bilgilendirme,
haber verme misyonunu belli 6l¢iilerde agmaktadur.

CIZELGE 32.
8 EKIM 1993 TARIHLI SABAH GAZETESINDE YAYINLANAN "ASKLARI
ICIN OLDULER" BASLIKLI HABER

ASKLARI ICIN OLDULER

Korpe omiirleri ka¢ romanin konusu olmustu? Sinemanin yakin ve uzak
tarihinde kag¢ kez filme alinmist1? Kag sair, misralar ugurmustu kizin sevdasindan,
oglanin karasevdasina?

Oglan soylerdi: "Beni sev, hayatimizin bir anlami olsun.”

Kiz yanitlardi: "Ellerim ve gozlerim ve yiiregim sahidim ki seni sevdim ve hep
sevecegim."

Ve sorular, yanitlar ve arzular, emeller ve silalar, kavusmalar ve dzlemler,
ayniliklar bir noktada kesigti: Oliim.

Simdi iki gencin korpe yillarini bir urgana baglayip yasamlarini noktaladiklar
giinlerin baslangicina doniip haberi dnce "oglan"dan verelim.

Adi Sadik Duman. Ug yil 6nce memleketi Sinop'tan gelip ailesiyle Istanbul'a
yerlesmis.

Yoksulluk atkisin1 omuzuna atan Sadik, bir yandan babasinin 6liimii, bir yandan
ailesinin geg¢imini iistlenmek zorunda kaldig: igin okuyamamis da. Ve miitevazi
yagami Mecidiyekoy'de bir deri konfeksiyon atdlyesinde is bulmasiyla biraz hale yola
girer gibi olmus...

Olmus ama, bir yi1l oncesine kadar. Yani Cigek Yildiz'in aym yerde isbag:
yapmasina kadar...

Cigek Yildiz, 17 yasinda ¢igegi burnunda bir giizel kiz. Ise annesiyle birlikte
gelip gidiyor. Isyerinde yaklasik 60 kisi galistyor ama, Sadik'in yiiregini saran "duman"
Yildiz'in "¢i¢ek"ini bulmada gecikmiyor.

Bu agsktan ikisinin yiireginden bagka kimsenin haberi yok: Ne Yildiz'in annesi
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Giilisan'in, ne Sadik'in arkadaglarinin...

Birliktelikleri 6 ay siiren Sadik ile Cigek, 6gle yemeklerinde, is saatleri arasinda
verilen molalarda, is ¢ikislarinda gizlice bulusuyorlar. lleride ikisi de bilmeden
oliimiine kilitlenecekleri asklarini kimsenin farketmesini istemedikleri igin de arkadas
gibi goriismeye devam ediyorlar. Bu arada Sadik'in yine bir fabrikada is¢i olarak
calisan annesi Dondii Duman (55) ise oglunun miiriivvetini gérme atesi i¢inde. Anne
memleketleri olan Sinop Boyabat'tan kendisine bir kiz buldugunu sdyleyerek, "Bize
Istanbul kiz1 yaramaz. Kendi gelenek ve géreneklerimize uygun bir gelin istiyorum”
diyor.

Sadik ne yapsin? Babasi oldiikten sonra tek dayanad: annesi. Bir sevgilisi
oldugunu sdylese biitiin diinyas: yikilacak annesinin.

Ve yiireginin filizini buza batirip annesinin teklifini kabul etmek zorunda
kaliyor: Boyabat'tan bir kizla evlenecek.

Simdi de yakin bir tarihten verelim haberi.

Sadik 3 ay 6nce annesinin iste§i izerine memleketinden Zeynep isimli bir kizla
nisanland. Bir siire 6nce nikah kiyan geng, bu ayin 26'sinda diigiin igin salon da tuttu.

Ama kara giin karanp kalmiyor. Ve bir giin biitiin cesaretini toplayip durumu
sevgilisine anlatti. Hatta, "Ne yapacafimi sasirdim. Seni 6lesiye seviyorum. Ama
annemi de kiramiyorum. Olmeyi bile diisiindim. Ama sensiz 6liime bile gitmek
istemiyorum" dedi.

Cicek de sevgilisinin zorla evlendirildifini §grenince "Ben sensiz ne yaparim”
diye aflamaya basladi. Sonra bir anda ikisi birden "intihar edelim" demeye basladi.
Ama bunu gergeklestirmek igin ne yapacaklardi?

Karan1 Sadik verdi ve "Bu olay:1 bizim evde gerceklestirelim. Annem gece
vardiyasinda galisiyor. Ise gidince gelip seni alinm" dedi. Cigek de kabul etti.

Sadik onceki aksam sevgilisinin Esenler'deki evine gidip kendisini alarak
Atigalam Turgut Reis Mahallesi Albayrak Caddesi 624. sokaktaki evine getirdi.

Evde bir siire oturup gay demlediler. Iki sevgili, bir yer yataginda bir siire
gecmislerini ve geleceklerini diisiindiiler, diislerinden soz ettiler.

Soziin sonu gelirmis? Gelmis ve 2 adet tiip getirerek agmislar. Amaglan tiiple
zehirlenerek 6lmek. Ama tiiplerin zehiri iki sevgilinin agkinin atesini sondiirmeye yeter
miymis?

Bunu basaramayan iki sevgili, agklarini 6zetleyen su mektubu yazmislar:

"Biz birbirimizi ¢ok sevdik. Ama birlesemedik. Tek careyi 6lmede bulduk ve ne
yapalim, bizim kaderimiz boyleymis. Kimsenin sugu yoktur. Biz kendimiz intihar
ediyoruz. Bize hig firsat vermediniz. Careyi 6lmede bulduk. Olmeyi tiiple denedik.
ama olmadi. Bizim sevgimiz ¢ok bilyiiktii. Bizi ayirmayin, birlikte gomiin".

Ve geldi mi s6z siras: "6lim"e.

Iki sevgili, daha sonra apartman boglufuna astiklan iplere boyunlarini gegirip
yasamlarina son verdiler. ki sevgilinin cesedi, Sadik'in annesi tarafindan sababh. i
doniigii bulundu. Kizinin 6liim haberini alan anne Giilisan hemen olay yerine gitti. Her
iki anne, olay iizerine sinir krizleri gegirdiler.

Simdi apartman boslugunda sallanan ipte iki sevgilinin doyamadiklar agklar.
yasayamadiklan sevingleri, sevdanin sularinda bogulan hiiziinleri; nice siire, romana.
oykiiye, filme konu olacak acilara bogulmus korpe hayatlan var.

"Beni sev, hayatimizin bir anlami olsun" diyen agklar...
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Taze, dogru haberleri, fikirleri ve diigiinceleri basili-yazili olarak nakleden gazete
de; goriintiileri radyo dalgalan ya da elektromagnetik dalgalarla ulastiran elektronik kitle
iletisim araci olan televizyon da bilgi verme, ikna etme, toplumsallagtirma, eglendirme ve
tirtinler1 tanitma gibi iglevlere sahiptir.

1926'h yillarda yayina baglayan televizyon, gazetenin Milattan sonra 5. yiizyilda
yayinlanmaya baglamasina ve uzun yillar yazli kiiltiirii sekillendirmesine ragmen kisa
siirede yayincilik sektoriinde 6nemli bir yer edindi. Aptal kutusu, cagdas karabasan ya da
kiiltiir iiretme makinesi gibi bir¢ok isim verilen televizyon, bulundugu cafa televizyon
caf1 damgasini basarken, bir algilama tarz: gelistirdi. Televizyon yayinlarinin etkisiyle
toplumsal farkliliklar azaldi; izleyici bir yanilsama atmosferine girerken, zevkler ve
gelenek degisime ugradi: biling, diisiince ve yasama bigcimi televizyonun kiiltiirel
bombardimaniyla etki alnda kaldi.

Gazeteyi gorsel-isitsel medyadan ayiran temel 6zellik, yazi unsuru ve gazetenin
basili olmasidir. Fotograf, resim ve grafik yaninda yazi, gazetenin asli 6gesidir. lletigimin
temel Ogesi varolmay: dolayli bigimde saflayan yazi, kalicilifi olanakli kilar ve
kodagimina daha elveriglidir, ¢iinkii okura tekrar etme ve istedigi siiratle ilerleme imkani
verir.

Gazete istege ve iradeye ba§l, onyetenek ve bilgi gerektiren, aktif kaulim ve
bireysellifin kesistigi, yalniz gergeklesen bir iletigim siireci sunar. Televizyon ise
mahremiyetin ortadan kalkugi, kolay algiya dayali bir 6zelliktedir.

Televizyondaki goriintiiye kars: fotograf, gazetenin yaziy1 tamamlayan unsurudur.
Televizyon, olayr zaman akisinda gosterirken, gazetedeki fotofraf bir anin
dondurulmasidir. Fotograf, imgesele dayali, yorumu kolaylastiran, dolayisiyla 6znellig:
egemen kilan ozelliklere sahiptir. Gazete yazisi, yeniden kurdugu dig gergegi siirekli
yineler ve duraganlastincidir; dig diinyay: parcalara bolmekte ve pargali algilamaya sebep
olmaktadir. Yazili iletisimde bilgi akis1 cizgisel bir orgiitlemeyle gerceklestirilmekte,
yazih kiiltiir disiplinli, manuksal bir uslamlama y6ntemi ve toplumsal orgiitleme bigimi
gelistirmektedir. Televizyon ise daha az ¢izgisel, sozlii kiiltiiri cagrisuric: bir yapidadir.

Sanayi devrimi sonras: gorsel olan alan kazanmaya baglamis, televizyonda
anindalik, oradalik ve hatta canlilik etkisi uyandiran goriintii onplana ¢ikmaya baglamistir.
Bu etkiyle izleyici, samimi ve bir aradaymuis gibi bir izlenim edinmektedir.

Tiyatro, sinema, miizik gibi sanatsal iletisim araglarindan faydalanan ve popiiler
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sanat formu olma amacindaki televizyon, gorsel-isitsel 6zelliginden dolay: gekiciligi fazla
ve kolay algilanabilir bir yapidadir. Goriintii, duygusallif: pekistirirken; televizyon imaja
dayali alg1 ve diiglinme bicimi gelistirmistir.

Televizyon birden ¢ok duyuya hitap eder ve onlar1 uzatir. Gazete tek duyuyu uza-
tip ona ¢ok enformasyon yiiklerken; televizyon birka¢ duyuya az enformasyon
ilettidinden izleyiciye katilim imkani tanir, algiy: kolaylagtirir.

Televiyonda yayin akip giderken, gazetede okurun istegine bagli bir ilerleme
sozkonusudur.

Gazete biitiinciil bir sunumla yani boliimlerin ortak basan grafifiyle basarili olarak
degerlendirilir; oysa televizyon birka¢ bagarili programla basanl goriilebilir.

Televiziiel anlatim 6ykiiseldir. Dizilerde sonu bilinen, fakat farkl: karakterlerden
olusan hikayeler seyredilir. Televiziiel anlaim televizyonun en kiigiik birimi olan seg-
mentlerden (kiiciik 0ykii parcaciklari) olusur. Bunlar, tekrarlanan dizi ve seriyaller, haber
parcaciklan, televizyon reklamlar ve duyurulardir.

Televizyon gergekci yapisina kars: diigsel bir diinya sunar.

Televizyonda yayinlanan dram dizi ve seriyalleri epizodik anlatima bagvurularak
gerceklestirilir. Bir boliimde birgok 6ykii vardir ve dykiiler bitmemesine ragmen gegisler
olur. Bu durum, katarsisi de zayiflatir.

Seriyal anlati, dogrudan bilingaltina, insanin imgelem (hayal) diinyasina,
antropolojik mite ve cinsel arzuya seslenebilmektedir.

Dizisel form, televizyon programcilifinin pragmatik bi¢imidir. Dizisellik, dykiiniin
belli bir noktada sona ermesini engellemekte, filmin agikuglu olarak bitmesini
saflamaktadir.

Televizyonda durmamacasina, aninda bir akig vardir. Bu homojenlestirmeyi ve
parcali, bagimsiz metinlerin varlifin1 engellemeye yonelik cabalari bagarisiz kilar.
Televizyon bir zihin durumu iiretir ve bu anlamda da biitiinciil bir algilama sézkonusudur.

Televizyon dili, drama dilidir. Ciinkii aktanlanlar, oyuncularin daha onceden
hazirlanarak sundugu kurgusal malzemelerden olusur. Kostiim, konu ve kisiler dnceden
belirlenir. Televizyon dramatik diigiince big¢imleri sergiler. Ciinkii drama, diinyay:
diisiinme, yasama ve iizerinde akil yiiriitmeye yarayan bir yontemdir. Ik kez gekilen bir
goriintii dahi tekrarlanabilirlik ve montaja ugrama agisindan dramatik sayilabilir.

Gazetenin uzun uzun aktarabilecegi bilgi, tek bir goriintiiyle televizyonda
aktarilabilir. Bu arada y6netmen herseyi kontrolii alunda tutamaz. Haber okuyan spikerin
sahsi imaji, mesajin iizerinde etkili olabilir. Gazetenin soyut fikirleri, muhabir
haurlanmadan soyut olarak algilanabilir; ama televizyonda bu fikri aktaran bir imaj sahibi
oldugundan soyut fikir etki altinda kalir.

Televizyon formel yapisi ve igerigiyle, diinyanin kendisi araciliiyla agiklandigi
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oykiiler olan "mit"lere benzer. Gergek programlar egemen miti, kurgusal programlar
karsit miti iretir. Televizyonda gercek olan haberler bile, bir sahneleme igerdiginden
iiretim siizgecinden gegirilmis bir gergeklik tagir.

Televizyon, gergek ile diigseli karigtirmakta ve diis liretmektedir. Televizyon diis
diinyasin genisletmek, sinirlamak ve belirlemekle bir yasam tarzi olugturmaktadir.

Televizyonda mesaja; hitap bi¢imi, kameranin retorigi, duygu yiikliliigi,
istenmeyen imgelerin onplana ¢ikmas: gibi nedenlerle televizyon formu ayrn bir anlam
katar.

Televizyon heterojen, ¢ok metinli, karmasik ve postmodern bir yapidadir.
Televizyonda renk unsuru ilginglik, gorkem, devinim, c¢ekicilik 6zellifinin yaninda;
cocuklastinici, eglendirici, oyalayici bir etkiye de sahiptir.

Televizyon haberinin algilanmasinda nesnel bir dig gercek yerine, imgesel bir
diggercefe kattlim olur.

Televizyon yayinlarinin baslamasi gazetelerin sarsinti gecirmesine sebep oldu.
Avrupa'da bir¢ok gazete kapandi. Gazetelerin televizyona kars: gelistirdikleri tavirlar da
farkli oldu. Kimisi kendi yapilarina uygun yenilikler bulmak yerine televizyona dykiinme
yolunu segtiler; kimileri ise televizyonu gérmemezlikten gelmeye, televizyon
programlanni yayinlamaya yoneldiler. Bu arada televizyon programlarindan bahseden TV
Guide tiirii dergiler ¢ikt1 ve 50 milyona yakin tiraja ulastilar.

Televizyon sunucusunun vaadine meydan okumak, yok olup gitmek demek
oldufundan; televizyonun etkisine karsi meydan okumak gerektigini diisiinenler,
gazetelerin kendi ozellikleriyle hiicum etmesi gerektigini vurguladilar.

Ayakta kalanlar, diisince ve yoruma yer veren, organin yapisal dzelliklerini
onplana ¢ikaran, televizyonun cazip yonleriyle rekabete kalkismayanlar oldu. Le Monde
ciddi gazetecilik anlayisiyla bu donemde satigini arttrdi.

Cagi degerlendiren, yeni allim ve girisimlerde bulunan; gekici dinamik fotograflar
ve olaylan aydmla&an yorumlar aktaran gazeteler okuyucuyu cekmeyi basardilar.

Televizyon ile etkilesim sonucu gazete, televizyonun haber vermedeki avantajlari,
renkli ve gorsel yapisi karsisinda, magazine ve sansasyonel habercilige yoneldi. Duygu,
inang, seks somiiriisii ve sansasyonel habercilik artu. Magazine yonelmekle rekabet etme
tavri, gazete tirajlarimi ¢ok arttirmadi.

Ofset teknigi sonras: renkli baskimin gelismesi ve fotograflann fazlalagsmasi
gazetelere ayn bir goriiniim getirdi. Gazeteler televizyon ile rekabette piyango, kose
doniiciiliik, loterya olgularina sarilinca, uzun vadede imaja dayal: bir kayba ugradilar.

Icerikde ise cift yonlii bir etkilesim olustu. Gazeteler televizyon program ve
iinliilerini, program kritiklerini yayinlarken; televizyon da gazete haberlerini kamuoyuna

duyurdu, gazete iinliilerini ekrana tasidi ve onlara yeni bir formasyon kazandirdi.
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Gazetelerdeki yorum ve tartigmalar, televizyona haber programlari, agikoturumlar
seklinde yansidi. Televizyonun, en nemsiz gazete haberlerini dahi kendi yapisal dilinde
dramatik ve ilgi ¢ekici bir Oykiisellik iginde vermesi, gazeteyi de haber dilinde
dramatizasyon ve imgesel sunusa yoneltti. |

Fotograf ile televizyon goriintiisiiniin etkinlilifini yakalamay: diigiinen gazeteler,
birinci sayfalarinda bol yazi yerine, gorsel malzemeler ve géze hitap eden bilyiik bagliklar
kullanmaya baslamigslardir.

Televizyon ve gazete ayn ayn yapisal ozelliklere, sunum bigimlerine sahiptirler.
Farkl iletisim tiirleri gelistirdikleri igin hedef kitle ve mesajin niteligi agisindan aktarnim
farklilagabilmektedir. Teknik isbirliginin 6tesinde birbirini taklit ederek veya oykiinerek
girisilecek rekabet 1ki aracin da bagansizlifiyla sona erecek, sonugta bu araglar belli bir
disiinme ve algilama bigimleri de iireterek kiiltlirii sekillendirdiinden olumsuz bir
rekabet, yozlagsmaya yolagacaktir.

Televizyon-gazete etkilesiminde zararli ¢ikacak olan elbette daha zayif olan -ki
gazete daha az duyuya ve kitleye hitap etmektedir- gazetedir.

Gazeteler televizyona gozlerini kapamak veya televizyonun ozellikleriyle rekabete
kalkismak yerine gazete aracinin yapisal ozelliklerini kavrayarak; televizyonun
eksiklerini, kendinin avantajli yonlerini kesfederek yayin yapmalidirlar. Gazeteler
agirbasly, ciddi, yorum ve diigiinceyi onplana gikaran, yazi unsurunu zaman ve yer sorunu
olmadan kullanan, farkli goriis ve bolimlere yer veren, kisa-6zli haber ve doyurucu
yorumlariyla televizyonun aktaramadif:i olaylarin niginlerini, perde arkalarini
degerlendiren bir yapiya biiriinmelidir.

Televizyonun imgesel, duygu sémiiriisiine yonelik anlaum bi¢imini kullanmamali,
fotografi yaziy:r tamamlar nitelifin 6tesinde goriintiiyle yaristirmamali, nisbeten daha
homojen yapidaki kitlesine seviye kazandirmaya yonelerek kitle kuyrukgulufu ve
lotaryacilik kolaycilifina kapilmamaldir.
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