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Basin ve Yayim Anabilim Dali
Anadolu Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Aralik 2024

Danigman: Dr. Ogr. Uyesi Fatma Se¢il BANAR

YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip eden Anadolu Universitesi 6rgiin lisans
ogrencilerinin bilimsel okuryazarliklarinin  kullanimlar ve doyumlar yaklagimi
baglaminda incelenmesini igeren bir profili ortaya ¢ikarmak bu ¢alismanin genel amacini
olusturmaktadir. Karma bir yontemle desenlenmis bu arastirma kapsaminda belirlenen

amaglara ulagmak i¢in nicel ve nitel veri toplama tekniklerinden yararlanilmistir.

Aragtirma sonucunda lisans egitimi alan 6grenciler 1-5 yil arasindaki bir zaman diliminde
YouTube’da bilim ve teknoloji haber takibi yapmaktadir. Ogrencilerin YouTube
kullanma sikli1 ise en yiliksek %66,6 orani ile her giin olarak ortaya c¢ikmustir.
Katilimcilar, 6zel alanlarindan disar1 ¢ikmadan ve kendilerini goriiniir kilmadan aktif bir
profille YouTube’daki bilim ve teknoloji haber igeriklerini giindemin sunduklar1 ve ilgi
alanlar1 boyutunda takip etmektedirler. Ogrencilerin bilim ve teknoloji haberlerini
kullanim nedenleri hem giindemde var olan haber igeriklerini takip etmek hem de ilgi
alanlarin1 genisletip hobilerini desteklemek olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ogrenciler ayrica
YouTube’daki bilim ve teknoloji haber igeriklerini bilgilenme, kendini geligtirme
baglaminda takip ettiklerini ancak kendilerini bilimsel okuryazarlik konusunda yeterli

donanimda gérmeyip bu konunun gelismeye agik bir durum oldugunu vurgulamiglardir.

Anahtar Sozciikler: YouTube, kullanimlar ve doyumlar, bilimsel okuryazarlik.



ABSTRACT

INVESTIGATION OF THE SCIENTIFIC LITERACY OF SCIENCE AND
TECHNOLOGY NEWS FOLLOWERS IN THE CONTEXT OF USES AND
GRATIFICATIONS APPROACH: A STUDY ON ANADOLU UNIVERSITY
STUDENTS

TEZIN ADI
Havva SEKERCIOGLU
Department of Press and Publications
Anadolu University Postgraduate Edication Institute, December, 2024
Supervisor: Assist. Prof. Fatma Secil BANAR

To reveal the profile including examining Anadolu University formal undergraduate
students’ who follow up science and technoloy news on YouTube scientific literacy in
the context of the uses and gratifications approach forms the main purpose of this study.
Quantitative and qualitative data collection techniques have been used to achieve the

planned goals within this research designed with a mixed-methods approach.

According to the research, undergraduate students have been following science and
technology news on Youtube for 1-5 years of time. It has been revealed that the frequency
of using YouTube among the students with the highest rate %66,6, is on a daily basis.
Keeping themselves invisible and without stepping out of their private zones, the
participants actively follow science and technology news content on YouTube under the
topics presented and their interests. The reasons why students follow science and
technology news can be explained either supporting their hobbies and expanding their
interests or keeping up with the current news. Students also emphasized that they follow
science and technology content on YouTube to contribute their knowledge and personal
development but they feel inadequate in terms of their scientific literacy, however, it is

open to improvement.

Keywords: YouTube, uses and gratifications, scientific literacy.



TESEKKUR
Lisans egitimimden bugiine bilgisini, ilgisini ve en Onemlisi de ailemden biri gibi
hissettirdigi yakinligt i¢in, doktora siirecimdeki tiim zorluklar1 atlatirken omzumdaki
eliyle biiyiik destek verdigi icin, canim hocam, mentdriim, Sevgili Dr. Ogr. Uyesi Fatma

Secil BANAR ’a ne kadar tesekkiir etsem az. lyi ki yollarimiz kesismis.

Bu kadar gec¢ tanidigim i¢in iiztildiglim, 6grencisine destek ¢ikan gercek bir akademisyen
Sevgili Prof. Dr. Fikret ER hocama bana kattiklari, yardimlari, tezimdeki emegi ve
destegi icin ¢ok tesekkiir ediyorum. Tez slirecimde her aklima takilan detay ve kisimda
sorularimi yanitlayan, bana yol gosteren, siirecin daha kolay ilerlemesinde biiyiik katkisi
olan Sevgili Dog. Dr. Alaaddin Faruk PAKSOY hocama da tesekkiirii bir bor¢ biliyorum.
Tez jiirimde yer alan Sevgili Prof. Dr. Giilbin Ozdamar AKARCAY ve Dog. Dr. Kadir
Ozgiir PEKER hocalarima da tezime kattiklar1 degerli yorumlari, pozitif yaklasimlar ve
destekleri i¢in ¢ok ¢ok tesekkiir ediyorum. Hem yiiksek lisans tez jiirimde hem de doktora
tez jiirimin baslangicinda bizimle olan Prof. Dr. Nuray GOKCEK KARACA hocama da
tizerimdeki emegi ve engin bilgi birikimiyle tezime sundugu katkilar i¢in ¢ok tesekkiir

ediyorum.

Is yerim Anadolu Universitesi Kurumsal Iletisim Koordinatdrliigiindeki Hocalarim Dog.
Dr. Serhat KOCA ve Ogr. Gor. Onur ERTURK’e, ¢alisma arkadasim Baris Can
KERMAN’a ve tiim mesai arkadaslarima anlayislari ve destekleri i¢in tesekkiir ediyorum.
Canlarim, kii¢iik kiz kardeslerim Sema Nur Cin ve Afra Akbalik’a da yardimlar1 ve giizel

enerjileri icin ¢ok ¢ok tesekkiir ediyorum.

Beraber kenetlendigimiz, birbirimizden giic aldigimiz, c¢ok sey Ogrendigimiz ve
ogrenmeye de devam ettigimiz kardesim diyebildigim Funda KESKIN UNLU’ye,
birbirimize kanat oldugumuz canim Elif YILMAZ’a, uzaklardaki dostum, destek¢im

Sevil YUCATAN a ¢ok tesekkiir ediyorum.

Tim egitim hayatim boyunca destegini benden esirgemeyen, ellerini hep omzumda
hissettigim canim ailem babam Ibrahim TOPRAK, annem Zehra TOPRAK ve kardesim
Hakan TOPRAK’a, anne yarim, pamuk kalplim Teyzem Meliha DURAL’a yolumu
aydinlattiklari, bana her daim inandiklar1 ve giivendikleri i¢in ¢ok tesekkiir ediyorum.
fkinci ailem Nuray SEKERCIOGLU ve Unal SEKERCIOGLU’na anne babadan &te
yaklagimlariyla bana her anlamda destek olduklari i¢in minnettarim. Bu siirecteki yol

arkadasim, en biiyiik destek¢im, yardimecim, esim Ilker SEKERCIOGLU’na da her daim



yanimda oldugu ve hayatimi kolaylastirmak icin her zaman elinden gelenin daha fazlasini
yaptigi icin, kendimden timidi kestigim anlarda “yapacaksin” dedigi anda tekrar motive

olabildigim i¢in sonsuz tesekkiir ediyorum.

Son olarak doktoraya basladigim yil bana siirpriz yapip gelen canim oglum UZAY
SEKERCIOGLU’na varlig, tarif edilemez sevgisi ve bana kattig1 giic ve cesaret icin

sonsuz tesekkiir ediyorum.

Havva SEKERCIOGLU

Eskigehir, 2024
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ETIK iILKE VE KURALLARA UYGUNLUK BEYANNAMESI
Bu tezin bana ait, 6zgiin bir ¢alisma oldugunu; calismamin hazirlik, veri toplama, analiz ve
bilgilerin sunumu olmak {izere tiim asamalarinda bilimsel etik ilke ve kurallara uygun
davrandigimi; bu ¢alisma kapsaminda elde edilen tiim veri ve bilgiler igin kaynak gosterdigimi
ve bu kaynaklara kaynakcada yer verdigimi; bu ¢alismanin Anadolu Universitesi tarafindan
kullanilan “Bilimsel Intihal Tespit Programi™yla tarandigini ve higbir sekilde “intihal
icermedigini” beyan ederim. Herhangi bir zamanda, ¢calismamla ilgili yaptigim bu beyana aykir
bir durumun saptanmasi durumunda, ortaya ¢ikacak tiim ahlaki ve hukuki sonuglar1 kabul ettigimi

bildiririm.
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URETKEN YAPAY ZEKA KULLANIM BEYANI

Bu tezi hazirlarken ................ (ChatGPT, Gemini, DALL-E vb.) iiretken yapay zeka
programlarindan destek aldigimi/almadigimi beyan ederim. Tezin hazirli§i agamasinda
iiretken yapay zeka programlarindan ... (6rnegin geviri,
bilimsel makale vb.) destegi aldim. Uretken yapay zekd programlarmdan aldigim

bilgilerin dogrulugunu kontrol ettigimi bildiririm.

Herhangi bir zamanda, c¢aligmamla ilgili yaptigim bu beyana aykirt bir durumun
saptanmast durumunda, ortaya g¢ikacak tiim ahlaki ve hukuki sonuglar1 kabul ettigimi

bildiririm.
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“Her ¢ocuk dogustan bilim insant olarak dogar ve sonra biz onlari koreltiriz. Yalnizca

birkagi, bilime olan meraki ve coskusu bozulmadan bu diizenden styrilir.” !

Carl SAGAN

1 GIRiS

Uzerinde diisiiniilen, tartigilan ve gesitli deneylerle ispatlanan her bilgi sistemi, bilimin
ilerlemesinde ve bilim insanlarinin da yeni ¢alismalara yonelmesinde bir 151k gorevi
gormektedir. Bu kapsamda, bilimde bir sistemin ¢arklarinin diizenli bir sekilde donmesi
icin ortada somut bir sekilde var olan gerceklerden yola c¢ikilarak bilgi iiretme s6z

konusudur.

Bilim kavrami 6zellikle bilimsel yontemlerle elde edilip test edilen genel gercekleri, genel
yasalarn isleyisini kapsayan bilgi veya bilgi sistemi olarak tanimlanmaktadir (http-1) 2.
Bu kavramin kdkeninde ise yagami giivenilir ve rahat kilma, diinyay1 anlama gibi temel
ihtiyaclar yer almaktadir (Yildirim, 2012, s. 15-16). Bilimde temel olan; ortaya ¢ikan
genel ifadelerin dogruluklarinin ispat edilmesinin miimkiin olmayis1, ancak bu bilgilerin
yanlis olduklarinin ispat edilebileceginin vurgulanmasidir. Buna gore her bilgi sisteminde
genel ifadeler ispat edilemez c¢linkii aragtirmacilarin ortaya koyacagi bdyle bir ispat
yapilmas1 miimkiin olamayacak kadar sonsuz sayida gozlem gerektirir. Ancak genel
ifadeyle uyusmayan tek bir gozlem ise o ifadenin dogru olmadigini ispat etmek icin yeterli

olabilir (Sengor, 2023, s. 21).

Var olan tiim disiplinlerde kendisine bir tanim ve yer bulabilen bilim, iletisim alaninda
da biiylik 6neme sahiptir. En basit ifadeyle bireylerin birbirleri arasinda her ¢esit yolla
mesaj aligverisi olarak tanimlanabilecek olan iletisim, bilim gibi sonsuz bir alanda da
konunun uzmanlan tarafindan degerlendirilmekte ve iizerine c¢alisilmaktadir. Bilim
iletisimi ayrica, bilimsel ve teknolojik siireclere dahil olan politikalari igerisine alan bir

yapiya da isaret etmektedir. Bu kapsamda bilim iletisimi, bilim insanlar1 ve kurumsal

! Sagan, C. (2023). Inanmak degil bilmek istiyorum. (s.38). Zeplin: Istanbul.

2 https://www.merriam-webster.com/dictionary/science (Erisim Tarihi: 23. 05. 2022)
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yapilar1 siradan insanlarla baglanti igerisine sokan her tiirlii igerigin 6zellikle medya

yoluyla etkilesime geg¢ildigi iletisim olarak kabul edilmektedir (Dursun, 2010, s. 1).

Her ne kadar bilim iletisimi bilim insanlarinin kamuoyunu ya da halki ortaya konulan
bilim igerikli konular hakkinda bilgilendirmesi olarak bilinse de bu bilgilendirme tek
basma ya da kendiliginden gerceklesmemektedir. Bu kapsamda bilim iletisimi bilim
haberciligi/gazeteciligi ile ayn1 anlama gelmemektedir. Gazetelerin, haber kanallarinin,
sosyal medya platformlarinin olusturdugu bilimsel haber igerikleri bir iirlin olarak kabul
edilmektedir. Bilim haberciligi/gazeteciligi ise kabul edilen bu iirliniin tiretilmesi faaliyeti
olarak tanimlanmaktadir. Dolayisiyla bu igerik ve faaliyetler bilim iletisiminin alt
dallarindan birini olusturmaktadir. Bu yolla bilim haberciliginin/gazeteciliginin bilim

iletisiminin bir kolu oldugu ¢ikarimi yapilabilmektedir (Erdogan, 2007, s. 121-122).

Bilim iletisiminin alt dallar1 arasinda, kamuoyunu dogrudan ilgilendiren “cevre, saglik,
risk, tarim” gibi giinliikk yasamda da sikea {izerinde konusulan konular yer almaktadir. Bu
konularin yanm sira enerji, iklim degisikligi, bilim politikalari, saglik bilimi, saglik
teknolojileri, sosyal bilim ve isletme konular1 da bilim iletisimine dahil olmaktadir. Her
biri i¢inde basli basina bir disiplini barindiran s6z konusu basliklar, bilim gazeteciliginin
de temel konularimi olusturmaktadir. Ortaya ¢iktigi ilk yillarda Bilim Gazeteciligi
(Science Journalism) olarak kullanilan habercilik tiirii gegen zaman igerisinde teknoloji
konusunun da igerigine dahil edilmesiyle degisik bir boyut kazanmistir. Bu kapsamda
“Bilim ve Teknoloji Haberciligi/Gazeteciligi” ya da “Bilim, Teknoloji ve Yenilik
Haberciligi” kullanimu ile tiim yayin ve basin organlarinda haber igerikleri tiretilmistir ve
hélen de tiretilmektedir. S6z konusu haber tiirii gelisen ve degisen diinya diizeniyle yeni
medya ¢alismalarinda da oldukga popiiler bir yer edinmistir (Bauer vd. 2013, s. 2). Ayni
konu bashigmin farkli sekilde ifadelerine sik sik rastlanmasi sebebiyle de arastirmanin
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seyrinde “Bilim ve Teknoloji Haberciligi” ifadesi kullanilmistir.

Teknolojinin gelismesi ve ayrica dijital diinyanin yasamlarimizin vazgeg¢ilmezi olmasiyla
bilim ve teknoloji haberciligi kapsaminda ele alinan konular daha fark edilir hale
gelmistir. Bu durumu kuskusuz dijital platformlara ulagimm kolayligi ve hizi da
etkilemektedir. Kamuoyu belki de bundan 15 sene Oncesinde televizyonlardan,
radyolardan, dergilerden ya da gazetelerden takip ettigi bilimsel ve teknolojik gelismeler
ile ilgili haber iceriklerine bugiin her aklina geldigi an ve zamanda diledigi bir dijital

platformdan erisebilir hale gelmistir. Bu konuda gliniimiizde pek ¢ok alternatifin oldugu



dijital medyada “YouTube” Ozelinde ise sinirsiz bilim ve teknoloji haber icerigine
rastlanmaktadir. Bu mecralarda konu sadece haber igerikleri ile sinirli kalmamakta,

iretilen bu iceriklerin hedef kitle/takip¢i olarak da genis bir profili bulunmaktadir.

Her yeni giin gelisen ve degisen yeni medya baglantilarinda her bireyin etkin bir sekilde
iceriklere erisebilmesi, eristigi icerikleri dogru anlamlandirabilmesi de biiyiikk 6nem
kazanmaktadir. Bu kapsamda devreye giren medya okuryazarligi bilgi kaynaklarint dogru
bir sekilde tanimak, degerlendirmek ve onlardan geregince yararlanmay1 odagina almakta
ve hem haber lireticilerine hem de haber tiiketicilerine elestirel bakis agis1 kazandirmada
etkin bir rol oynamaktadir (Kogcoglu ve Akman, 2019, s. 1). Boylece geleneksel medya
okuryazarlig1 var olan toplum genelinde medyay1 anlamlandirma agisindan degerli bir
alan olarak goriilmektedir. Ancak giiniimiizde dijital ortamdaki bilim ve teknoloji
enformasyonlari 6zelinde bilimsel okuryazarlik ¢ok sik karsimiza ¢ikan bir kavram haline
gelmektedir. Bu kapsamda bilimsel okuryazarlik, bireyin bilim ve teknoloji konularinda
bilgili olmast gerekliligini dogurmaktadir. Bu noktada bilim ve teknoloji igeriklerine
maruz kalan bireylerin sorumluluk alip kararlar verebilmesi ve biligsel harekete
gecebilmesi i¢in gerekli bilgi ve beceriye sahip olmasi bilimsel okuryazarligin temeli
olarak belirlenmektedir (Laugksch, 2000, s. 71-94). Bu ifadeye gore bilimsel okuryazarlik
sadece bilimsel ve teknolojik bilgi ve fikirlerin anlagilmasini igermekten Gte, bu bilgilerin
uygulanmasi ve belirli sinirliliklarda bile hayata gecirilmesi siirecini de kapsamaktadir.
Bu baglamda bilimsel okuryazarliktan bireylerin bilimsel metinlere elestirel bir gozle
bakabilmesi ve s6z konusu igerikleri dogru yorumlayabilmesi anlasilmaktadir. Bireylerde
ve bu yolla toplumlarda bulunmasi beklenen bu oOzelliklerden yola ¢ikarak hizina
yetisilemeyen bilimsel ve teknolojik gelismeler 1s181inda bilimsel okuryazar olmak

zorunlu hale gelmektedir.

Tiirkiye’de en fazla kullanilan sosyal paylagim aglari arasinda yer alan YouTube’da
iiniversite Ogrencisi takipgilerin bilim ve teknoloji haber iceriklerini hangi amagla
kullandig1 ve bu kullanim sonucunda ulastiklar1 doyumu ortaya koymak-6l¢gmek 6nem
arz ermektedir. Gelecege yon verecek yeni neslin dijital platformlardaki igerikleri ne
sekilde takip ettigi ve bu takiplerde hangi amaglar1 tagidig1 ve hangi doyumlara ulastigi
da merak edilmektedir. Bu kapsamda YouTube’da bilim ve teknoloji haber igeriklerinin
Anadolu Universitesi dgrencileri 6zelindeki temel motivasyonlarmin belirlenmesi

gerektigi diisiiniilmektedir. Caligma aktif izleyici tezinden yola ¢ikarak “kullanimlar ve



doyumlar yaklagimi1” ile temellendirilmistir. {letisim arastirmalarinda izler kitle iizerinde
yapilan onceki ¢aligmalarin aksine kullanimlar ve doyumlar yaklasimi izleyicileri aktif
bir konumda diisiinmektedir. Bu kapsamda medyanin izler kitle iizerindeki ektilerin
aksine insanlarin medya ile ne yaptig1 sorusu yanitlanmaya c¢alisilmaktadir (Erdogan ve
Alemdar, 2002, s. 190). Yaklasima gore izler kitlenin kitle iletisim araglarindan diledigi
icerikleri ve gereksinimlerini gidermesi bu sayede doyuma ulagsmasi diigiincesi {izerine

odaklanmaktadir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimimin onciilerinden kabul edilen Elihu Katz bu
yaklagimin ii¢ hedefi oldugunu belirterek izler kitlenin siire¢ icerisindeki amaclarint su
sekilde siralamaktadir: 1- Bireylerin gereksinimlerini gidermek amaciyla kitle iletisim
araclarini kullanma sekillerini ortaya koyma, 2- Medya davraniginin giidiilerini anlamak,
3- Gereksinimleri, iletisim davranisini, giidiileri ve sonuglari belirlemek (Katz, 1959, s.
1-6). Bu baglamda sosyal paylasim aglarini aktif olarak kullanan tiniversite 6grencilerinin

bilimsel okuryazarliginin degerlendirilmesi de merak konusu olmaktadir.

Tam bu noktada “YouTube” 6zelinde hedef kitlenin (Anadolu Universitesi Orgiin Lisans
Ogrencileri) bilim ve teknoloji haber igeriklerini kullanimlar ve doyumlar baglaminda

nasil anlamlandirdiginin bilinmesi de 6nem arz etmektedir.

Her saniye bilgiye maruz kalan tiniversite grencilerinin, diger bir ifadeyle hedef kitlenin
bu bilgilerden hangilerini kullandig1, hangi doyumlara ulastig1 ve eristigi igeriklerin bir
sonucu olarak yayinlar1 anlamlandirma ve dogru degerlendirebilmesi sistemin
basamaklarindan birini olusturmaktadir. Erisim, anlama, analiz ve degerlendirme/
uygulamaya koyma konusunda bilim ve teknoloji haberlerini YouTube iizerinden takip
eden Anadolu Universitesi dgrencilerinin bilimsel okuryazarligmin degerlendirilmesi

Onem arz etmektedir.

Bu kapsamda bu ¢aligmanin konusu “YouTube’da Bilim ve teknoloji haber takipgilerinin
bilimsel okuryazarliklarinin kullanimlar ve doyumlar yaklagimi baglaminda incelenmesi:

Anadolu Universitesi 6grencileri iizerine bir calisma” olarak belirlenmistir.



1.1 Problem

19. Yiizyilin baslarinda bilinmeye ve gelismeye baslayan bilim ve teknoloji haberciligi
zaman igerisinde belirli degisimlere ugrayarak donemin siyasal ve sosyal yapisina gore

sekil almistir (Bauer ve Bucchi, 2007. s. 36).

Yakin tarihlerde de kapitalizmin gelisip insan hayatinin merkezine konumlanmasiyla
birlikte popiilerlesen bir igerik haline gelerek temel yerini kitle medyasinda edinen bir

habercilik tiirii olarak giiniimiize kadar gelebilmistir (Dursun, 2021, s. 253).

Bilim ve teknoloji haberciligi, giiniimiizde haber tiirleri igerisinde olduk¢a 6nemli bir
konumdadir. Bilim ve teknoloji haberciligi saglik, tip, genetik, ekoloji, ¢evre, tarihsel
doku ve miras, arkeoloji, deprem, jeoloji, uzay, gokbilim, uluslararasi, ulusal bilimsel
toplantilara iligskin haberler, enerji kaynaklar1 ya da giincel yeni tiir enerjiler, evrim
kuramu ile ilgili arastirmalar ve gelismeler, her tiirlii teknolojik buluslar ve gelismeler,
fizik, kimya, biyoloji, matematik gibi temel bilimlerin aragtirmalartyla ilgili pek ¢ok

alandaki haberleri kapsamaktadir (Y1ildirim Becerikli, 2013, s. 9-10).

Dijitallesmenin de etkisiyle habere erisimin kolaylastig1 glinlimiizde bilim ve teknoloji
haber icerikleri de diger igerikler gibi kitlelere bir “tik” kadar uzak olma 6zelligine sahip
olmustur. Genis kapsamiyla farkli dijital platformlarda kendine yer bulan bilim ve
teknoloji haberleri, bu yoniiyle de kitlelerin ilgisini ¢eken, aninda ulasilabilir bir haber
tiirli olarak varligini siirdiirmektedir. Bu kapsamda her ne kadar farkli goriislerde, farkli
basliklar altinda degerlendirilse de giiniimiizde bilim ve teknoloji konulu haberler
bireylerin yasamlar1 i¢in onemli bir gereksinim haline gelmektedir. Dijitallesmeyle
beraber bilgiye ulagimin her gecen giin kolaylasmasi, biiyiikk Olgiide Onem verilen
teknoloji gibi konularda giincel haberlerin erisimine, zemin hazirlamaktadir. Oyle ki
internet ortaminda sanal olarak olusturulan kamusal alanlar takipgiler i¢in 6zgiir, agik,

kisiye 6zel ve kisi kontrollii alanlar olarak adlandirilmaktadir (Tanribilir, 2015, s. 175).

Dijitallesmenin hayatlarimizin merkezine konumlanmasi da beraberinde bazi doniisiim
ve degisimin kapilarint sonuna kadar a¢gmustir. Bireylerin belirli sanal topluluklar
icerisinde yer almasi, buralarda ¢esitli sebeplerle vakit gegirmesi giinliik olagan bir durum
olarak yasamlarimizda yer almaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumunun 2023 yili Hane
Halki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmasina gore en fazla kullanilan sosyal
medya platformlar1 %84,9 ile WhatsApp, %69,0 ile YouTube, %61,4 ile Instagram olarak

siralanmaktadir. Yine bu verilere Tiirkiye Istatistik Kurumunun 2023 yili Hanehalki



Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmasi Istatistiklerine bakildig1 zaman “en
fazla kullanilan sosyal medya ve mesajlasma uygulamalarimin cinsiyete gore dagilimi
incelendiginde erkeklerin en fazla %88,7 ile WhatsApp, %72,6 ile YouTube ve %63,5 ile
Instagram uygulamalarini, kadinlarin %81,1 ile WhatsApp, %65,4 ile YouTube ve %59,3
ile Instagram platformlarini takip edip kullandig1 sonucuna ulagilmistir. Buradan ¢ikarilan
sonucla hem kadin hem de erkek kullanicilarda YouTube kullaniminin ikinci sirada

oldugu verisine de ulagilmaktadir (http-2) 3.

Dijital medya sinirlarinin ¢izilmesinin zor oldugu, pek cok enformasyon ve 6zelligi bir
arada barindiran i¢ ice gecmis farkli icerikleri ifade eden bir yapi1 olarak kitlelerin
hayatlarinda yer kaplamaktadir. YouTube platformu da bu yapilardan biri olarak
takipcilerin belirli konu basliklarinda igerikleri takip ettigi giincel enformasyon
kaynaklarindan birini olusturmaktadir. Insanligin tam olarak iginde oldugu teknoloji
caginda da medyada bilim ve teknoloji haberlerini dogru okuyabilmek ve bu yolla
bilimsel gelismeleri yakindan takip edebilmek hususunda iletisim siirecinin saglikli
islemesi bir tercihten ziyade zorunluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Utma, 2017, s.

788).

Tam da bu noktada devreye giren bilimsel okuryazarlik kavrami kisilerin bilimsel bilgiye
erisim i¢in gerekli yontem ve yollar1 bilmesi, bu yontemler i¢inden en uygun olani
secmesi, ulagtig bilginin kaynaginin giivenilirligini ve dogrulugunu teyit edebilmesi, bu
yolla sagladigr bilgi ve verileri amacina yonelik olarak kullanabilmesi olarak
tanimlanabilmektedir. Bu baglamda bilimsel okuryazarlik becerilerine sahip bireyler
bilimin temellerini olusturan teorileri, bunlara nasil ulasildigin1 ve neden yaygin olarak
kabul edildiklerini de bilen kisiler olarak kabul edilmektedir (Sahin Kalyon, 2022 s.
2022). Bilimsel okuryazarliga sahip kisiler, elde ettikleri her bilimsel enformasyona
elestirel bir yaklasimla bakabilmeli ve teorik bir bakig acistyla bu igerikleri
yorumlayabilmelidir (Karatas, 2019, s. 178). Ayrica bilimsel okuryazarlik toplumdaki
bilgi baglami, bilisimi ve organizasyonu ile yagam boyu §grenmenin bilgi ve anlayisini

da icermektedir (Sharkey ve Brandt, 2008, s. 88).

3 https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-Kullanim-Arastirmasi-
2023-49407(Erigim Tarihi: 10.05.2024)



Toplumun temel taslarindan birini olusturan iiniversite 6grencileri de bilim ve teknoloji
konusunda hem aragtiran hem de bilgi birikiminden yararlanilan bir grup olarak énemli
bir grubu olusturmaktadir. Ogrencilerin dijital medyadaki sosyallikleri ve aktiflikleri de
diistintildiiglinde gilinlimiizde en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamalarindan biri olan
YouTube’da bilim ve teknoloji haber iceriklerindeki kullanimlari ve doyumlar1 ve

bilimsel okuryazarlik diizeylerinin olup olmadigi merak konusu olmaktadir.

Tiirkiye’de en fazla kullanilan sosyal medya platformlari igerisinde ikinci sirada yer alan
YouTube’u Anadolu Universitesi &grencilerinin bilim ve teknoloji haber igerikleri
ozelinde kullanimi ve bu kullanim sonucunda ne gibi doyum elde ettiklerini anlamak
arastirma acgisindan son derece 6nemli bir husustur. YouTube’da bilim ve teknoloji haber
iceriklerini  takip eden Anadolu Universitesi lisans ogrencilerinin  temel
motivasyonlarinin ne oldugu da aragtirmanin bir diger problemini olusturmaktadir. Bu
dogrultuda arastirmaya Srneklem olacak Anadolu Universitesi dgrencilerinin bilimsel
okuryazarliklarinin durumu da bilimle olan iligkilerini dlgme agisindan cevap aramaya

deger onemli bir konu bashigidir.

Anadolu Universitesi lisans dgrencilerinin bilim ve teknoloji konulu haber iceriklerini
YouTube’da kullanim aligkanliklar1 ve motivasyonlarinin kullanimlar ve doyumlar
yaklagimi iizerinden ele almmasi diisiiniilmiistiir. Ogrencilerin bilim ve teknoloji haber
iceriklerine ulagsmak i¢in YouTube’u neden kullandiklarinin, bu kullanimin takipgilere ne
gibi bir doyum sagladiginin tespit edilmesi de arastirmanin problemi agisindan 6nem arz
etmektedir. Gelecege belki de yon verebilecek olan genglerin bilim ve teknoloji haber
icerikleri konusundaki yoOnelimlerinin belirlenmesi de aragtirmanin cevaplanacak

sorunlarindan birini olusturmasi agisindan gerekli gortilmektedir.

Sosyal paylagim aglari, glinlimiiz takipgilerine ¢ok ¢esitligi icerisinde barindiran ayr1 bir
diinya sunmaktadir. Ancak bu platformlarda tiiketilen iceriklerin giivenilirligi ve
anlamlandirilmast konusunda bazi soru isaretleri olugsmaktadir. Dolayistyla tiiketicilere
sunulan bilimsel bilginin igerigi, dogrulugu kaynaklarinin giivenilirligi de Onem

tasimaktadir (Sahin, 2021, s. 247).

Bilim ve teknoloji ile i¢ ige bir egitim alan 6grencilerin bilim ve teknoloji konusunda
c¢ikan giincel haber igeriklerini takip etmeleri, bu haberler hakkinda bilgi sahibi olmalari
ileride icra edecekleri meslekler ve kendilerini gelistirmeleri konusunda son derece

onemli bir husustur. Yine 6grencilerin ilgi alanina giren bu haberleri hangi amagla ve



hangi doyumla takip ettikleri ve bilimsel okuryazarlik diizeylerinin 6lgiilmesi de

ogrencilerin mevcut durumunun ne oldugu agisindan bir problem olusturmaktadir.

Arastirmanin 6rneklemini olusturacak, Tiirkiye’deki koklii ve 6grenci bakimindan en ¢ok
mevcuda sahip {iniversitelerden biri olan Anadolu Universitesi lisans dgrencilerinin
gelecekte bilim ve teknoloji alanlarinda bilirkisi, kendilerinden sonraki nesillere egitimci
ve yol agan bir figlir olacaklar1 disiiniildiiglinde arastirmada bilim ve teknoloji
haberlerine yon veren geng nesillerin 6rneklem olarak se¢ilmesi 6nem arz etmektedir. Bu
sebeple arastirmanin rneklemi igin Anadolu Universitesi dgrencilerinin segilmis olmasi
ogrencilerin bilim ve teknoloji haberlerine karsi bilimsel okuryazarlik seviyelerinin

kullanim ve doyumlar yaklagimi baglaminda degerlendirilmesi degerli goriilmektedir.

Cilinki tarihe baktigimizda bilimsel haberlerin igerikleri bilimsel iceriklere elestirel veya
kugkulu yaklagan bir toplulugu barindirmaktadir. Hayatin dijital olarak siire geldigi su
donemde lisans 6grencilerinin bilim ve teknoloji haber igerikleri icin YouTube’u takip
etmesi, takip ettigi icerikten kendi istegiyle belirli bir doyuma ulasmasi, igerikleri
anlamlandirmasi, yorumlamasi, paylagsmasi, elestirel olarak degerlendirmesi bilimsel
okuryazarlig1 derinden ilgilendiren konulardan biri olmaktadir. Sosyal medya gibi anlik
ve her bilginin saniyeler icerisinde yayildig1 bir mecrada hangi bilginin yanlis, hangi
bilginin teyit siirecinden gegtigi muallak bir durumu olusturmaktadir. Bu sebeple
okuyucularin, takipgilerin, kullanicilarin bilimsel bilgileri iceren iceriklere karsi teyit
mekanizmalarinin ve algilarinin iyi ¢alisabilmesi gerekmektedir. Bu da ancak toplumda
bilimsel okuryazarlik kiiltiiriiniin gelismesi ile miimkiindiir (Tuna ve Arslanoglu, 2022, s.

17).

Ismi Elihu Katz tarafindan konulmus olan kullanimlar ve doyumlar yaklasimi 90 yila
yakin bir siiredir lizerinde arastirmalar yapilan bir kuram olarak varligini siirdiirmektedir.
Gecmisten giiniimiize her yeni olusumda medyay1 anlama ve iletisim arastirmalarinin
tarihini gozden gecirme acisindan da 6nemli bir kuramdir. Bu kapsamda medya ile ilgili
her farkli konu baghig: kullanimlar ve doyumlar acisinda yeniden incelenebilmektedir
(Ozer, 2017, s. 57). Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi temel olarak bireylerin medya ile
ne yaptig1 iizerinde durmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2002, s. 190). Izler kitlenin
medyadan ¢esitli ihtiyaglarini karsilamak i¢in igerikleri kullanmasini ve bu kullanim
sonucunda belirli bir doyuma ulasip ulasmamasini temel alan kullanimlar ve doyumlar

yaklasimi, genel olarak aktif izleyici tezini odak noktasi olarak belirlemektedir (Ozel,



2015, s.290). Bu noktada kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin anlagilabilmesi i¢in aktif
izleyici teriminin anlaminin da bilinmesi gerekmektedir. Kisaca aktif izleyici terimi i¢in
Amerikan iletisim c¢alismalarinin tarihine bakildiginda izler kitlenin 6nce pasif, sonra
aktif, ardindan yeniden pasif bir konumda oldugu belirtilmektedir. Pasif konum iletisim
arastirmalarindaki medyanin kitleler iizerinde giiclii etkiler biraktigi doneme denk
gelmesi olarak bilinmektedir. Buna karsilik aktif konum ise kitle iletisim araglarinin
kamuoyu tizerinde sinirl etkilerinin oldugunun diistiniildiigii doneme denk gelmektedir.
Bu baglamda aktif izleyici de tiim medya organlar1 karsisinda ne istedigini bilen, daha

giiclii izleyici anlamima gelmektedir (Ozer, 2016, s. 125).

Dijital medya ile birlikte aktifligi artan kitle, hem igerik iireten hem de tiiketen bir konuma
erigsmistir. Dolayisiyla yasanan bu aktif dijitallesme ile medya ortaminda kokli
degisiklikler yasanmistir ve bu durum “iire-tiiketici” kavramini literatiire kazandirmistir.
Bu yolla artik medyada kitleler igeriklerin sadece izleyicisi, dinleyicisi ya da okuyucusu
roliinden ¢ikmakta iireticisi, dagiticist konumuna ge¢gmektedir (Erzurum, 2022, s. 125).
Bunun yaninda yeni medya araclarinin hayatimizin her alanina girmesi ve kullaniminin
yayginlagmasi ile bireylerin medya karsisinda “izleyici/dinleyici/okuyucu” olan isimleri
yerini “kullanici/takip¢i” tabirine devretmistir. Kullanicilarin yeni medya araglarina
stirekli kolayca erisilebilir olmas1 da kullanicilarin medya takibinde aktif bir konumda
olmasina olanak tanimaktadir. Bu durum kullanicilarin medya igeriklerini takibi
konusunda siirekli aktif bir konumda oldugu varsayimini da dogurmaktadir. Yeni medya
organlarinda aktif bir sekilde varligini siirdiiren kullanicilar/takipgiler bu yolla aninda geri
bildirimde bulunabilir, yayma yon verebilir, hatta kendileri birer yayinci konumunda da
olabilmektedir. Ozetle geleneksel medyada edilgen durumda, diger bir ifadeyle pasif
durumda olan birey, yeni medya araglar1 dolayisiyla etken duruma gelerek aktiflesmistir.
Bu siirecte kaynak ve alici yer degistirerek ¢ift tarafli bir etkilesim gerceklestirir hale
gelmistir (Yavasgali, 2019, s. 31-32). Bu durumda medya kullanicilar1 ya da takipgileri
medya iceriklerini segerek kendi arzu ve ihtiyaglarina gore belirli bir kullanim ve
neticesinde doyuma ulasabildigi varsayilmaktadir. Bu kapsamda da 6zellikle her ne kadar
kullanimlar ve doyumlar yaklasimi televizyon 6zelinde bir kuram olarak ortaya ¢iksa da
yeni iletisim teknolojileri de kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin takipgi ve kullanici
motivasyonlarini belirlemede yol gdsterici bir yontem olarak varligimni siirdiirmektedir

(Smnav, 2019, s. 10).



Web 2.0’1n ve ardindan ortaya ¢ikan Web 3.0’ bireylere sundugu sonsuz etkilesimli,
paylasimli, yapay zekd yardimiyla cihazlarin tiim iletisim siirecini kolaylastirdigi bir
ortamda Web 4.0 ile birlikte de bireylerin zihin kontrolii yoluyla olusturabildikleri
araylizler ortaya ¢ikmistir. Bu kapsamda YouTube takipeileri; igerikleri paylasma,
yorumlama, izleme, takip etme konusunda aktif bir siirecin icerisinde var olmaktadir.
Boylece kullanimlar ve doyumlar yaklagimi da yeni medya ile beraber yeniden ele alinan
bir yaklagim olarak arastirmalarda yerini almaktadir. Bu nedenle aragtirmada aktif izleyici
diisiincesinden yola ¢ikilarak YouTube 6zelinde Anadolu Universitesi dgrencilerine
egitim bilimleri, fen ve teknoloji bilimleri, saglik bilimleri, ekonomi bilimleri, sosyal
beseri ve idari bilimler ya da diger konu basliklarinda bilim ve teknoloji haber igeriklerine

kars1 yaklagimlari sorulmus ve belirli ¢ikarimlara varilmistir.

Tiirkiye’de bilim ve teknoloji haberciliginde bilimsel okuryazarligin kullanimlar ve
doyumlar kurami kapsaminda ele alindig1 yeterli ve detayli aragtirmanin olmamasi da
bilim diinyasinda ayr1 bir kilometre tasi olan bilim ve teknoloji haberleri konusunun
incelenmesini gerekli kilmaktadir. Bu calisma {niversite Ogrencileri tarafindan
YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini kullanma ve bu konuda bilimsel
okuryazarlik kazanma dinamigini anlayabilmek agisindan da onemli bir bakis agisi
saglamaktadir. Caligma ayrica konuyla ilgili bagka arastirma yapmak isteyenlere de yol

gostermeyi hedef edinmektedir.

Bu noktada Anadolu Universitesi dgrencilerinin YouTube &zelinde iiretilen bilim ve
teknoloji haberlerini aktif kullanici olarak takip edip etmediginin cevab1 aranmistir. Yine
bu dogrultuda 6grencilerin YouTube’daki bilim ve teknoloji haber igeriklerini kullanim
motivasyonlar1 kullanimlar ve doyumlar c¢ergevesinde incelenmistir. Bu arastirma
Anadolu Universitesindeki lisans &grencilerinin  YouTube’da bilim ve teknoloji
haberlerine karsi bilimsel okuryazarliklarmin kullanimlar ve doyumlar baglaminda
incelenmesini gerekli kilmaktadir. Zira bilim ve teknolojiyle i¢ ige bir egitim sisteminde
egitim alan ve okuduklar1 boliimler itibartyla bilim ve teknoloji haber igeriklerindeki
bilgilerle de kendilerini gelistirmeleri bir bakima gerekli olan 6grencilerin; aktif kullanici
olduklar1 dijital medya platformlarinda bu konuda bir kullanim ve doyum elde edip
etmediklerini sorgulamak bir problem olusturmaktadir. Toplumun egitimli kesimini
olusturan iiniversite dgrencilerinin YouTube gibi aktif olunan bir platformda bilim ve

teknoloji haberlerini takip edip etmedikleri, ediyorlarsa hangi kanali takip ettikleri,
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ogrencilerin YouTube’da bilim ve teknoloji haber igeriklerini izlerken ne kadar zaman
gecirdikleri, 68rencilerin bilim ve teknoloji konusunda bilimsel okuryazarliklarinin olup
olmadigint ya da var ise diizeylerinin ne oldugu, haber igeriklerini okuma, anlama
yorumlama yeteneklerinin ne Olgiide oldugu, 6grencilerin takip ettikleri icerikler
neticesinde ne gibi doyumlara ve goriislere ulastiklari, igerik takibinin takipgi profili
acisindan fakiilte bazinda bir degisime ugrayip ugramadigi, haber igeriklerinde
giivenilirlik ve bilimsel titizlik bulup bulmadiklarini, merak etmek de Anadolu
Universitesi  6zelinde iiniversite ogrencilerinin bu konudaki farkindaliklarini

belirleyebilmek adina bir sorun olarak goriilmektedir.
1.2 Amag¢

Bu ¢aligmanin temel amaci; Sosyal Medya ile hayatimiza giren sosyal paylasim
aglarindan olan YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip eden Anadolu
Universitesi 6grencilerinin bilimsel okuryazarliklarmin kullanimlar ve doyumlar

yaklasimi baglaminda incelenmesini igeren bir profili ortaya ¢gikarmaktir.

Arastirmada 6rneklem alinacak 6grenciler iki agamali bir aragtirmaya dahil edilmistir. Bu
kapsamda 6grencilerin dncelikle YouTube’da bilim ve teknoloji haber iceriklerine kars1
bilimsel okuryazarliklarinin diizeyi 6l¢timlenmistir. Ardindan 6grencilerin YouTube’daki
bilim ve teknoloji haberlerini hangi motivasyonla takip ettiklerini belirleyerek YouTube
kullanim davraniglarini saptayip bu davranislar neticesinde elde edilen doyum tiirlerini
ortaya koyarak ol¢timler yapilmak istenmistir. Daha dnceden giivenirligi saptanmis ve
aragtirmanin amag¢ sorulariyla benzerlik gosteren anket Olgeklerinden faydalanilarak
arastirmada kullanilacak anket 6l¢egi degerlendirilmistir. Ardindan arastirmanin evrenini
olusturan 6grencilerden bir kismui ile yine bu amag sorularini destekleyecek nitelikte yar1
yapilandirilmis derinlemesine goriigmeler yapilmigtir. Bu genel amag¢ dogrultusunda

asagidaki aragtirma sorularina yanit aranmistir:

1. Universite &grencilerini bilim ve teknoloji haberleri konusunda YouTube
iceriklerine yonelten faktorler nelerdir?
a) Universite dgrencileri YouTube &zelinde en ¢ok hangi bilim ve teknoloji
kanalin1 takip etmektedir?
b) YouTube’da bilimsel haber iceriklerine sahip kanallar1 takip etme siklig

nedir?
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¢) Universite o6grencilerinin  YouTube’daki bilim ve teknoloji haber
iceriklerine yonelik genel goriisleri nelerdir?
2. Takipgilerin YouTube iceriklerini okuma, anlama, goriis bildirme yetenegi ne
Olctidedir?
a) YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip edenlerin bilimsel
okuryazarlik ile ilgili farkindalik diizeyleri nedir?
b) Ogrencilerin bilimsel okuryazarliklarmin gelisiminde YouTube bilim
teknoloji i¢eriklerinin pay1 var midir?
3. Universite dgrencilerinin YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerindeki bilimsel
okuryazarlik tecriibeleri, deneyimleri nasildir?
4. Universite dgrencilerinin YouTube’daki bilim ve teknoloji haber igeriklerine karsi

kullanim ve doyum deneyimleri nedir?

Yukaridaki sorular, aragtirmanin problemini ¢6zmeyi ama¢ edinen ana noktalari
olusturmaktadir. Bu kapsamda YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerinin takipgilerinin
kullanimlar ve doyumlar kurami baglaminda bilimsel okuryazarlik profilini ortaya

koymay1 hedeflemektedir.
1.3 Onem

Yapilan alan yazin incelemesinde yeni medyada YouTube 6zelinde bilim ve teknoloji
haberlerinin takipgileri boyutunda derinlemesine bir ¢alismaya rastlanmamistir. Yapilan
literatiir taramasinda sosyal medya 6zelinde ve alt konularda pek ¢ok arastirma ve ¢alisma
yapilmis olmasma ragmen sosyal medyanin en aktif kullanilan sosyal paylasim
aglarindan YouTube’da bilim ve teknoloji haber igeriklerine iliskin bir caligmaya
rastlanmamuistir. Dolayisiyla sosyal paylasim aglarindan biri olan YouTube’da bilim ve
teknoloji haber iceriklerinin Anadolu Universitesi lisans dgrencileri 6zelinde ne tiir

farkliliklar yarattiginin ortaya konmasi énemlidir.

Tiirkiye’de gencler ve iiniversite 6grencileri tizerinden pek ¢ok nitelikli calisma yapilmig
ve yapiliyor olmasina ragmen genglerin sosyal paylasim aglarinda bilim ve teknoloji gibi
giincel haberleri takip etmesini ve bu takipten d6grencilerin elde ettigi kullanim ve doyum
siireglerini ele alan bir arastirmaya rastlanmamistir. Yine ¢evrim i¢i ortamda bilim ve
teknoloji haberlerini takip edenlerin bilimsel okuryazarlik diizeylerini 6lgen bir ¢alisma
da heniiz yapilmamistir. Ayrica yapilacak olan calisma sadece genglerin iletisim

alanindaki mevcudiyetlerini degil, psikoloji, sosyal-psikoloji ve sosyoloji alanlarina da
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katki saglayacak disiplinleraras1 bir calismay1 da ortaya koyacagi i¢in 6neme sahiptir.
Universite dgrencilerinin YouTube’da bilim teknoloji haber igeriklerini takip etmesi, bu
takip siirecinden elde ettikleri ¢iktilar1 kullanimlar ve doyumlar baglaminda ifade
edebilmeleri ve sonucta bilimsel igerikleri dogru anlayabilme siirecine girebilmeleri
onem arz etmektedir. Dolayisiyla bu ¢aligma, genclerin bilimsel icerikler konusundaki

doyumu ve bilimsel okuryazarligi konusunda énemli ipuclart saglayabilecek niteliktedir.

Universite 6grencisi takipgilerin ¢evrim ici ortamda bilimsel okuryazarlik profillerinin
incelenmesi arastirmayr ¢ok yonlii bir alana tasiyacagi i¢cin bu alanda merak edilen
unsurlara da yanit bulunmus olunacaktir. Bu kapsamda arastirma bilimsel okuryazarlik
boyutuyla bilimin toplumsal gelismeye etkisine, gen¢ kusaklarin bilimi merak etmesi,
sorgulamasi, detaylandirip arastirmasi iizerindeki dnemine de fayda saglayacaktir. Ciinkii
bilim ile ilgili sunulan dogru bilgiyi yanlis olandan ayirabilme yetisi giiniimiiz
kosullarinda 6nemli bir meziyet olarak goriilmektedir. Tiim bunlardan hareketle
orneklemdeki geng kusagi olusturan Anadolu Universitesi lisans dgrencileri de gelecegin
is insanlar1 olarak bilim ve teknoloji haberi iiretenler ya da takipgiler konumunda olma
ihtimalinden dolay1 arastirma, konu ve 6rneklem se¢imi acisindan degerli goriilmektedir.
Yine bu sonuclar dogrultusunda {iiniversitelerde de sosyal medyada ve geleneksel
medyada bilim ve teknoloji haberciligi derslerinin miifredatlara eklenmesi ya da mevcut
miifredatlarin giincellenmesi agisindan bu konu 6nem arz etmektedir. Sonug olarak bu
aragtirma, Tiirkiye’de bilim ve teknoloji haberciligi, yeni medya ve bilimsel okuryazarlik

alanlarina katki saglamasi bakimimdan 6nemlidir.

Ayrica ¢alisma neticesinde ortaya konan sonuglar, kullanimlar ve doyumlar kuramini
temel alarak YouTube’da bilim ve teknoloji haber igerikleri konusunda ¢aligma yapacak
olan diger arastirmacilara yeni veriler sunmasi agisindan 6nemlidir. Cevrim i¢i ortamda
takipci sayilarindaki ylikseklik nedeniyle uzun yillardir 6nemli bir mecra sayilabilecek
YouTube 6zelinde bilim ve teknoloji haberlerinin incelenmesi, elde edilecek sonuglar i¢in
onem arz etmektedir. Sosyal paylasim aglar1 gibi 6grencilerin hayatlarinda her an var
olabilen bir mecrada bilim ve teknoloji haberlerinin takipgi profili de arastirmanin diger
yanit aranacak kismini olusturmaktadir. Clinkii geleneksel medyada yayincinin istegi ve
diinya goriisiine bagli olarak degisebilen bilim ve teknoloji igerikleri yeni medya

sayesinde doniisiime ugramistir.
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Bununla birlikte arastirma, yazara bilimsel bir c¢alismanin getirecegi sorumluluklar

kazandirmasi, gerek alan yazin taramasi gerekse veri toplama siireciyle akademik

anlamda deneyim saglamasi ve yeterliligini artirmasi agisindan da 6nem tagimaktadir.

1.4 Varsayimmlar

Bu tez ¢alismasi, bazi varsayimlara dayandirilarak yazilacaktir. Bunlar:

1.
2.

Yeni medya, bilim ve teknoloji haber iceriklerine erisimi kolaylastirmaktadir.
Kullanicilar/takipgiler geleneksel medyaya gore yeni medyada daha aktif
konumdadir.

Takipgiler diledikleri bilim ve teknoloji i¢eriklerine rahat¢ca ulagsmaktadir.
Istatistiki veriler bilim ve teknoloji haberlerinin sosyal paylasim aglarinda
(YouTube) oldukga popiiler bir konumda oldugunu gostermektedir.

YouTube’da bilim ve teknoloji haber igerikleri konusunda takipgiler bilimsel
okuryazarlik konusunda bilingli diizeydedir.

Yeni medyadaki bilgi akisinin kesintisizligiyle birlikte bilim ve teknoloji

haberlerinin takipgilere ulasmasi artis gostermektedir.

1.5 Stmirhliklar

Bu tez ¢alismasi belli sinirliliklar ¢ercevesinde yazilacaktir. Buna gore;

1.

Calismanin uygulama asamasi Eskisehir Anadolu Universitesi lisans dgrencileri
ile smurlidir. Bu kapsamda veri toplama aract olan anket formu ve yar
yapilandirilmis ~ derinlemesine  goriismeler, Anadolu Universitesi lisans
ogrencilerine uygulanmaigtir.

Arastirma Orneklemi olustururken on lisans, yiiksek lisans ve doktora,
Acikdgretim Sistemi 6grencileri 6rnekleme dahil edilmemistir.

Calisma YouTube 6zelinde bilim ve teknoloji haber takipgilerinin yeni medya
olusumlarindaki boyutunu ele almistir. Geleneksel medya takipgileri aragtirmanin
disinda tutulmustur.

Bu aragtirmada yeni medyadaki bilim ve teknoloji haber igerikleri takip edenler
hedef kitle olarak belirlenmistir.

Calismanin yontem kisminda bilim ve teknoloji haberlerinin takipgilerinin
profilleri ortaya konarak bilimsel okuryazarlik diizeyleri incelenmistir. Bu

kapsamda takipgilerle derinlemesine goriismeler yapilmistir.
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6. Uygulanacak bu goriismeler arastirma kapsaminda belirli sayida kisiye

uygulanmistir.
1.6 Tanimlar

Sosyal paylasim aglari: Kullanicilarin ¢evrim i¢i ortamda sosyal iletisim kurmalarina,

haber ve bilgi akis1 paylasmalarina yardimci olan aglar.

YouTube: Kullanicilarin video paylagiminda bulunabildigi, takipgilerin diledikleri video

iceriklerine erigebildigi popiiler bir video paylasim ag1 (http-3) 4.

Bilimsel okuryazarhk: Bireylerin yaygin olarak sahip olduklar bilimsel okuryazarlik da
bilimsel, ideolojik, ekonomik, entelektiiel, estetik ve daha pek ¢ok disiplini igeren alanlar

bakimindan 6nemli bir konu olarak goriilmektedir (Laugksch, Spargo, 1996, s. 331).

Kullanicilar/takipgiler: Sosyal paylasim aglarini takip eden, kullanan bireylere verilen
toplu isim. Aragtirma boyunca faydalanilan kaynaklarin bazilar1 kullanici, bazilar1 da
takipei tanimini kullanmistir. Bu sebeple arastirmanin literatiir ve yontem kisminda her

iki kullanima da yer verilmistir.

Cevrim ici: Bilgisayar sisteminin aginda sunulan sunucuya bagl bir sekilde calisiyor

olma halidir.

Ogrenciler: Calismada &rneklem alman grup 2023-2024 Egitim ve Ogretim Yilinda

Anadolu Universitesinde egitim goren lisans dgrencilerinden olugmaktadur.
2 ALAN YAZIN

Aragtirmanin bu boliimiinde arastirma konusundan yola ¢ikilarak olusturulan basliklarla
literatiir taramasi yapilmistir. Konu 0Ozelinde yerli ve yabanci literatiirde yer alan

kaynaklardan atiflarda bulunularak arastirmanin alanyazin kismi olusturulmustur.
2.1 Bilim ve teknoloji haberciligi ve yeni medya
Alanyazinin bu boliimiinde oncelikle yeni medyanin tanimlar1 ve giincel siirecinden

bahsedilerek alt dallar1 hakkindaki literatiir incelenmistir. Ardindan bilim ve teknoloji

haberciligi ve yeni medyanin sentezlendigi literatiir de ortaya konmustur.

4 https://www.brandingturkiye.com/youtube-nedir-youtube-nasil-kullanilir-youtubeun-ozellikleri-nelerdir/
(Erisim Tarihi: 05.12.2023)
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2.1.1 Yeni medya

Cok degil, bundan 40 yil Oncesinde 1980’lerde internet altyapisinin 6nemli Slgiide
gelismesi bir dizi yeniligi de beraberinde getirmistir. Ancak ag uygulamalarinda yasanan
bir dizi sorun pek cok internet tabanli olusabilecek yenilige erisimi zorlastirmaktaydi.
1990’11 yillara gelindiginde ortaya ¢ikan yeni servisler ve yazilimlar sayesinde internet tim
diinyay1 icerisinde barindiran bir olusuma evrilecekti. Artik internet www (World Wide
Web - Diinya Capinda Ag) olarak da bilinen uygulama olarak ele almacakti. Oyle ki web,
donemin insanlarinin algisin1 kokiinden degistirecek bir alg1 kazanacak ve artik hicbir sey
eskisi gibi olamayacakt1. Internetin ilk ortaya ¢ikisinda insanlar tarafindan arastirma araci
ya da mesaj tastyici olarak algilanan bu sistem; web ile beraber eglence araci, magaza
vitrini, yeni bir medya araci, kullanicilarin kendilerini diger kullanicilara tanitmasina
zemin hazirlayan bir platform ve dahasi yeni diinyada vazgecilemez bir alan kapladi
(Crowley, Heyer, 2011, 475-476). Diinya iizerindeki kiiresellesme ile teknolojinin de
biiylik bir hizla gelismesi ve ilerlemesi internetin kullanim seklinde birtakim degisiklikler
getirmis, bu durum da insanlarin internet ile olan iligkisini siirekli yeniler hale gelmistir.
1990’1 yillarin baglarinda internet yeni yeni ortaya ¢ikarken ¢ok yaygin ve ucuz bir
kullanim mecras1 olmadigi igin herkes bu siirecten faydalanamiyordu. Baglangigta internet
kokli kamu kurum ve kuruluslar, biiylik 6zel sirketler ve iiniversitelerin miithendislik
fakiiltelerinde kisitli bir ¢evreye hitap ediyordu. Ortak ilgi alanlar1 birbirine yakin olan bu
cevrelerde BBS’ler (Bulletin Board System) araciligiyla iletisim saglanmaktaydi.
Kullanicilarin olusturduklar: profillerin birbirleri ile iletisim kurmalarina olanak saglamasi
internet araciligryla gergeklestirilen ilk sanal temas ve biiyiik degisim olmasi bakimindan
son derece onemli kabul edildi. 1996-1998 yillarinda ise artik internet ve masaiistii
bilgisayarlar sadece kurum ve kuruluslarin 6zelinde bir cihaz ve iletisim aract olmaktan
cikti. Artik ortanin iizerinde gelire sahip her vatandas i¢in internet ve bilgisayarlar evlerinin
bir parcasi haline geldi. Bu donemlerde ayrica sanal alem, internet baglanti hizlari,
mecralarin erisilebilirligi haricinde de 6nemli degisimler yasandi. BBS’ler yerini IRC
(Internet Relay Chat) teknolojisine devretti. IRC eszamanli ve bireysel iletisim kurmasi,
teknoloji ve internet erisiminde anindaligin yer almasi donemin devrimi niteliginde
sayllmaktadir. Bu doénemde Tiirkiye’de ise ilk internet fenomeni #zurna chat odasi
kullanicilara sanal iletisim olanagi tasiyan ilk klon olmasi bakimindan onem arz
etmektedir. Yine bu donemde kullanict web sayfalar1 da (Yahoo, Geocities, Angelfire,

Tripod, Lycos) internet kullanimina getirilen yenilikler bakimindan 6nemli goriilmektedir.
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1990’larin sonuna gelindiginde ise Eksisozliik ya da Zuxxi.com gibi siteler kullanicilara
yart sanal bir ortam saglamaktaydilar. 1998 yilinda kurulan Google ise arama motoru
kavramina ve islevine yeni bir boyut getirerek arama motoru piyasasini tekeline aldu.
2000’li yillara gelindiginde internet teknolojisi yine bir sigrama yasamaktaydi. Internet
kullanim bi¢imini tamamen degistiren ADSL (Asymmetric Digital Subscriber Line -
Bakisimsiz Sayisal Abone Hatti), telefon hatti ile telefonu mesgul etmeden genis bant
lizerinden internet erisimi saglanmaya baglamis oldu. Bu yillarda internet erisimindeki
kolaylikla beraber sosyal iletisim kismi da giliglenerek ¢ogaldi. ICQ (I Seek You) isimli
chat yazilimi onceki yillardakine kiyasla kisisel bir sohbet ortamini kullanicilarin
bilgisayarlarina tasimis oldu. Bu donemin biraz sonrasinda insanlarin web {izerindeki
varliklarini olumlu anlamda etkileyen bir yenilik olan HTML (Hyper Text Markup
Language) editorleri ortaya ¢ikti. Bu kodlama teknolojisinin gelismesiyle yeni web sitesi
tiirleri de ortaya ¢ikmis oldu, kullanicilara 24 saat hizli internet ortamina erisim yeniligi de
bu glincellemeler arasinda yerini aldi. Bu sayede Rapidshare vb. dosya paylasim siteleri de
kullanicilarin diledikleri MP3, video ve igerikleri kolayca bilgisayarlarina indirebilme

sistemini bir tik kadar kolay bir duruma soktu (Irak ve Yazicioglu, 2012, s. 7-13).

Dijital teknolojiler, yarim yiizy1l igerisinde durmadan biiyiik bir hizla etkilesim
saglamaktadir. insanlar bu teknoloji karsisinda sasirtic1 bir deneyimle her yeni giin, yeni
tiirde bir araci hayatlarina entegre eder hale gelmektedir (Chatfield, 2012, s. 19). Kitle
iletigim araglar1 ve medyasinin tarihine bakildig1 zaman dénemin kosullar1 igerisinde her
yeni ¢ikan kitle iletisim aract bir dnceki araglara gore teknolojik baglamda “yeni” sifatini
elde etmektedir. Bu sayede ne diin ne bugiin ne de yarin “yeni” kavraminin igerisini tam
olarak doldurmak miimkiin olmayacak gibi goriinmektedir. Ge¢misten giiniimiize her
gecgen giin yeni medya kavramini tanimlamak igin farkli terimlere, boyutlara ve anlamlara
ihtiyac olacaktir. Oyle ki medyay1 “yeni” yapan ve giiniimiiz etkilesimselligi ile gegmis
kitle iletisim araglarindan ayiran seyin teknolojilerin sosyal sekillendirmelerinin ve sosyal
sonuglarinin gelistigi ayirt edici yollar oldugu belirtilmektedir (Lievrouw, Livingstone,
2006, s. 5). Ag teknolojisinin temelini olusturan bu donem karsilikli ve etkilesimli bir
iletisimi beraberinde getirerek iletisim alaninda ¢ok farkli ve koklii bir devrimi yani dijital

cag1 baslatmistir (Saragoglu Coklii, Giingor, 2021, s. 56).

Glinlimiizde her gegen giin giinliik yasamin igerisinde kendine yeni bir yer bulan giindelik

yasam pratiklerini kokli bir sekilde degistiren ve yonlendiren cihazlar bir yandan da
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toplumsal yasamin gerekliligi haline gelmektedir. Kullanim yogunlugu her gegen giin artan
ve olmazsa olmaz bir konuma gelen bilgisayarlar, cep telefonlari, tabletler, oyun konsollari,
avug i¢i veri bankasi kayitlayicilari, iPod’lar ve her giin bir yenisinin eklendigi tiim dijital
teknolojiler yeni medya baslig1 altinda toplanabilmektedir (Binark, 2007, s. 21). Torenli
(2005, s. 87)’ye gore ise yeni medya, bir kismi bilgisayarlarla ¢éziilen bir kismi da iletigim
araglarma (yayincilik, telekomiinikasyon, haberlesme) bagl olarak gerceklestirilen iki
yonli “melez” bir medya olarak adlandirilmaktadir. Yeni medya ayrica sayisal aglara
baglanabilen ve bu aglar sayesinde kullanicilarina iki tarafli (two way communication)
akigkan bir agin sagladigi ¢coklu ortam (multimedya) yeniliklerini sunan medya tanimini da
icermektedir. Uluk (2018, s. 21)’a gore yeni medya internet sonrasi gelisen yeni
teknolojileri ifade etmek icin de kullanilabilmektedir. Yeni medyanin saglayicist olan
internet, teknolojik ve toplumsal alanda gergeklesen her tiirlii degisiklige aninda ayak
uydurabilen ve kullanicilara 6nemli firsatlar sunabilen bir iletisim araci olarak varligini

surdirmektedir.

Ilk ortaya ¢1kt1§1 zamanlarda tek yonlii iletisime izin veren Web 1.0 tabanli uygulamalarda
mevcut web sayfalar1 az sayida yazar tarafindan biiyiik kitlelere icerik olusturmaktaydi.

Kullanicilar sadece igerigin tiiketicisi konumundayd: (Ozkoyuncu, tarihsiz, s. 66).

“Yeni” olmayan “yeni medya” kavraminin 2000°1i yillardaki tanimlamasi “interneti, web
2.0 uygulamalar1 olan sosyal medya mecralarini, ag tabanli/dolayiml iletisim ortamlarin,
dijital oyunlari, oyun ortamlari, cep telefonlar olarak agiklanmaktadir (Binark, 2014, .16).
Bireylerin dijital ortamda sosyal etkilesimlerine olanak taniyan eklenebilir, esnek parga
olarak tasarlanan yazilimlar, sosyal medya araglari, sosyal aglar, kategorizasyon sistemine
kars1 esnek etiket sistemi, kullanicilarin gelistirdigi igcerikler ve bu igeriklerin paylasima,
yayilmasi ve pek cogunu alt dallarinda barindiran web 2.0 yeni medyanin 6nemli bir
kismin1 olusturmaktadir (Odabasi, Odabasi, 2007, s. 24). Kullanic1 olarak tanimlanan
bireylerin medya i¢eriklerinde dogrudan etkilesimde olabilmeleri, kitlesizlestirilebilmeleri,
ayni andaliklar1 da yeni medyay1 ifade eden bir bagka unsur olarak dile getirilmektedir
(Yurdigiil, Zinderen, 2012, s. 83). Kullanicilarin etkilesimi ve multimedyanin (¢oklu
ortam) temel olarak yer aldigi giiniimiiz iletisim ortami da “yeni medya” olarak
tanimlanmaktadir (Saki Aydin, 2011, s. 103). Giiniimiizde bilgisayar, bilgisayar aglari,
bilgisayar dolayimli iletisim, internet, web 2.0. ¢evrim i¢i sohbet, ¢evrim i¢i habercilik,

wiki, e-ticaret, laflama odalari, e-imza, dijital baglamda medya, oyun, kiiltiir, imgeleme,
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siber uzam, sanal uzam, avatar, sanal ger¢cek ve bircok kavram ile bu kavramlarin
tanimlandig1, kiiltiirel, toplumsal ve ekonomik olgularin tiimii artik giinliik konusmalarin
normali sayilmakta ve bir parcasi héline gelmektedir. Tiim bu kavramlari igeren, birlestiren
ve her gilin bir yenisinin de eklenebildigi kavramin genel g¢atisina da “yeni medya”
denilmektedir (Binark, Loker, 2011 s. 9). Ardindan web’in yaraticilar1 Tim Berners-Lee,
James Hendler ve Ora Lasilla’nin 2001 yilinda gerceklestirdikleri ¢alismada adi anilan
bahsedilen ancak 2010 yilinda web’in ¢ikisinin ii¢lincii 10 yilinda web 3.0 donemine
gecildigi kabul edilmektedir. Yapay zekadan siklikla faydalanilan bu donem, cihazlarin
akillica seyler yapabilecegi bir zaman olarak tanimlanmaktadir. Bu kapsamda web 2.0
“okuma-yazma” ortami olarak kabul edilirken, web 3.0 donemi ise “diigiin ve yanitla”
donemi olarak tanimlanmaktadir. Burada 6nemli olan kisim da web 2.0 doneminin zamanin
teknolojik olanaklarindan kaynaklanan yazilim igerigi gibi yapisal eksikliklerin web 3.0’de
ortadan kaldirilabilmesi, insan bilgisayar etkilesiminin de temel 6zellikler arasinda yer
alabilmesi donilisimiidiir (Uluk, 2018, s. 19-20). Web 4.0 doneminde insanlar ile akilli
cihazlarin birlesimi ile nesnelerin interneti arasinda veri etkilesimlerinin ortaya
c¢ikarilabildigi insan makine etkilesimi (simbiyotik) odakli bir web ortami diisiiniilmekte
ve uygulanmaktadir (Atzori ve ark. aktaran, Erséz, 2020, s. 59). Uzerinde hala
derinlemesine bir fikir birligi ve tanim bulunamayan web 4.0’in kalitesinin ve
performansinin da ne derece etkili olacagi merak konusudur. Ancak web 3.0 ile elde edilen
teknolojik basarinin web 4.0 ile de ivme kazanacagi ve teknolojik hayallerin gercek
olabilmesinin miimkiin kilinacagi da diistiniilmektedir. Bu yeni diizen yapay zekaya sahip
kisisellestirilmis ajanlar sayesinde makine-makine ve makine-insan etkilesimi dongiistinde
bulut teknolojileri ile sistemlerin yer-mekan ayirmadan her yerde yonetilebilecegi bir
platformu isaret etmektedir (Nedeva ve Dineva, 2012°den aktaran, Ersoz, 2020, s.62).
Internete bagli olmanin bireylerin tercihlerinden, ihtiyaglarinda ibaret oldugu bir
donemden ¢ikip zorunluluk olacagr bir doneme girmek de web 4.0 olarak
adlandirilabilmektedir. 2020 sonrasindaki 10 yili kapsayacagi diisiiniilen web 4.0
makinelerle konugan insanlik, bulut {izerinden erisilen yapay zekali isletim sistemleri,

arttirilmig-sanal karma gergeklik olarak da diisiiniilebilmektedir (http-2).

5 https://www.webtekno.com/interneti-ve-tum-teknolojileri-bastan-asagi-degistirecek-web-4-0-nedir-
h64809.html (Erigim Tarihi: 14.02.2024).
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Bu durum internetin bireylerin hayatlarinda 6nemli bir varlik yaratmasina olanak
tammugtir. Oyle ki internet vasitasiyla kullanicilar egitim alabilmekte, daha &nce
bulunmadiklari bir cografya ya da mekanda sanal olarak yer alabilmekte, aklina gelen pek
cok konuda yardim alabilmektedir. Son yillarda da sosyal ag yazilimlari ve cesitli
platformlarin geniglemesiyle birlikte de internetin hayatlarimizdaki varligi giderek 6nem
kazanmustir. Ozellikle de bireylerin ceplerine kadar girebilen internet sayesinde giinliik

siradan hayat internet ortamina aktarilmaya baglanmistir (Er, 2018, s. 200).

Binark ve Bayraktutan (2013, s. 19)’a gore yeni medya kapsaminda yapilan tiim bu
tanimlara bakildiginda ise araclar ve ortamlarla birlikte bu siirecte ortaya ¢ikan toplumsal
orgiitlenme ve kiiltiir pratiklerinin rolii, dnemi belirgin bir bi¢cimde yeni medyanin

getirilerini sekillendirmektedir.

Cesitli bilim insanlar1 ve aragtirmacilar tarafindan her yeni tanim, iizerine bir bilgi ve
olusumu ekleyecek sekilde yapilmakta, gecen siire zarfinda yeni medya kavraminin da
tanimlar1 gelisip farklilagsmaktadir. Bu tanimlara gore yeni medyanin yapisal birtakim

ozellikleri de Dijk (2016, s. 24-36)’a gore su sekilde siralanmaktadir.

Biitiinlesme veya yondesme: Yeni medyada en dnemli sayilabilecek yapisal 6zelliklerin
basinda biitiinlesme ve yondesme gelmektedir. Bu 6zellikle telekomiinikasyon, veri iletimi,
kitle iletisimi tek ortamda birlestirilmistir ve bu birlesim yondesme siireci olarak
tanimlanmigtir. Tiim iletisim siirecinin bir alanda toplanmasi da multimedya olarak

belirtilmekte ve yeni medya esittir multimedya olarak da adlandirilmaktadir.

Interaktiflik: Birbiri ardina gelen etkiler ve tepkiler olarak tanimlanabilen interaktiflik,
eszamanda iki yonli ve ¢ok yonli iletisim olanagr kurabilme olarak da

aciklanabilmektedir.

Dijital kod ve hipermetin: Yeni medyada gerceklesen operasyonlarin sadece bigimini
tanimlamak icin kullanilabilen teknik medya ozelligi olarak belirtilebilmektedir. Bu
kapsamda dijital kod dijital medyada kullanilan tiim veri i¢in bitler baytlardan olusan tek
bicimli koda verilen isimdir. Dijital kod ayrica dijital medyada yer alan her tiirlii verinin

farkli 6beklerini birbirine baglayan tek bi¢imli kod olarak tanimlanabilmektedir.

Enformasyon trafigi motifleri: Geleneksel medyadan yeni medyaya evrilen donemde

iletisimdeki enformasyon trafiginin gegirdigi doniisiim “hitap, danigma, kayit, sdylesme”
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konu bagliklarinda degisime ugramistir. Bu baglamda yeni medyayla beraber hitabin

danisma, kaydetme ve sOylesmeye dogru kaymasinin gerceklestigi belirtilmektedir.
Bunlara ek olarak Rogers’a gore de yeni medyanin {i¢ 6zelligi vardir:
Etkilesim: Iletisimin varlig1 iletisim siirecinde gereklidir.

Kitlesizlestirme: Yeni medya var olan biiylik kullanici kitlesiyle her bireyle 6zel mesaj

degisimi yapilabilmesine olanak saglayacak kadar kitlesizlestiricidir.

Eszamansiz: Yeni medya ile beraber ayni andalik gerekliligi ortadan kalkmaktadir. Bu
yolla yeni iletisim teknolojileri birey i¢in uygun bir zamanda mesaj gonderme veya alma

yeteneklerine sahiptirler (Geray, 2003, s.19).

Yeni medya i¢in kullanilan “yeni” kavrami McLuhan’m belirttigi “Medium is the
message” “Ara¢ mesajdir” kullanimindan farkli bir boyuta tasinmistir. Burada belirtilen
“yeni kavrami1” mesajin igeriginin degil mesajin paylasildigi ortama getirilen yenilikten
kaynaklanmaktadir. Tarihte ilk insanlara kadar gidildiginde insanlar arasindaki iletigim,
mesajlasma hep siliregelmistir. Duman, magara duvarlarina ¢izilen figiirler, haber
giivercini, papiriis yapraklari, telgraf, posta, telefon, internete kadar en ilkel ¢cagdan son
teknolojik firsatlara kadar hizli bir sekilde ilerlemekte, insanlar da bu ilerlemeye giicii
yettigince ayak uydurmaktadir. Teknolojinin bu denli hizli gelismesinden 6nce iletigim
konusundaki temel amag her zaman mesajin diizgiin bir sekilde kaynaktan aliciya taginmasi
olmustur. Ancak teknolojinin olumlu olanaklari ile gelisen ve degisen medya diizeninde
bilginin taginmasindan ziyade bilgiyi aktaran ortamin taginmasi iizerinde kafa yorulmaya
baslanmig ve “yeni medya” kavrami ortaya ¢ikmistir (Sanlav, 2014, s. 29). Bu kapsamda
yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran oOzellikler de dijitallik, etkilesimsellik,
multimedya bigemselligi ve kullanici tiirevli igerik iiretimi, hipermetinsellik, yayilim ve

sanallik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. (Binark, Loker, 2011 s. 9).

Toplumlardaki bilgi ve iletisim teknolojilerinden yola ¢ikilarak birbirinin zincirlemesi
olarak kesfedilen yeni medya, bu teknolojilerle alakali sosyal baglamlar1 bu baglamlarla
iletisim becerilerini yiikselten cihazlari, cihazlarin kullanimu ile gelistirilen ve hep daha
yiiksegi olusturulan iletisim etkinlikleri ve son olarak bu cihazlarla gergeklestirilen sosyal
diizenlemelerin hepsini kapsayan bir yapiyr olusturmaktadir. Kisacasi yeni medya
geleneksel medyadan (kitap, televizyon, dergi, radyo ve gazete) ayrilarak; internet

ortaminda ortaya ¢ikan aglari, bu yolla olusan sosyal iletisim medyasini, etkilesimsel ve
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sayisal medyay1 nitelemek i¢in de kullanilmaktadir (Lievrouv ve Livingstone’dan aktaran

Binark, 2014, s. 15).

Web 2.0 dncesindeki donemde medya birkag biiyiik medya grubunun elinde, tek yonlii
iletisimin  hiikiim siirdigii bir kitle iletisim araglart toplulugu olarak varligini
sirdirmekteydi. Kitleler sadece tiiketici olarak, onlara sunulan igeriklerden
secebildiklerini  tliketebiliyor, tiikettikleri igerikler ~konusunda geri  bildirim
yapamiyorlardi. Etkilesimden uzak bu medya tiirii iletisimden ziyade iletim amaciyla
kullanilmaktaydi (Kahraman, 2013, s. 20). Ancak yeni medya web 2.0’nin hayatimiza
girdigi donemlerle teknik altyapinin olusturularak insanlara farkli bir medya mecrasinin
kapilarini agan smirsiz bir alan olmustur. Cat1 kavram olarak adlandirilan Yeni medya
giiniimiiz “sosyal medya” terimini de igerisine almakta ve geleneksel medyadan ¢ok biiytik
oranda farkli bir sistemin insa edilmesiyle kurulmaktadir. 1960’lardan beri kullanilan
dot.com (.com) mania, siber alan ve etkilesimli televizyon ile taninmaya baglamistir.
Kullanicilar temelde yeni medya olarak gordiikleri internet, saklayan (depo), gdsteren

(sergi), dagitan (kanal) olarak bilmektedir (Egri, 2019, s. 5).

Bilgisayarlar aracilifiyla giiniimiizde diinyay1 kapsayan ag ile (World Wide Web)
insanliin tanigsmasi, bilginin zaman ve uzam fark etmeksiniz her yerde kullanilmasini
olanakli héle getirmistir. Zaman ve mekan gibi cok degerli mefhumlara esneklik
kazandiran bu araclarla iletisim i¢in belirlenmek durumunda kalan mekanlar insan
bedeninin sinirlarindan uzaklagmig, uzak-yakin arasindaki ayrimi ortadan kaldirmistir
(Aydogan, 2010, s. 3). internet ve web teknolojileri temelde kitlesel anlamda bir gelisme
olmasima ragmen aslinda bireylerin sosyal hayatlarinda degisikliklere zemin hazirlayan
yeni iletisim bigimleri olarak da anilmaktadirlar. Baslangigta sadece bilgisayar iizerinden
stirdiiriilen yeni medya kavrami artik mobil iletisim teknolojilerinin (telefon, tablet, kisisel
medya oynaticilar, akilli saatler) de siirece uzun yillardir dahil olmasiyla daha genis bir
alana yayilmistir. Dolayisiyla istenilen her yerde ve zamanda internete, web
uygulamalarina erisim saglayabilmek miimkiin kilinmaktadir (Eldeniz, 2010, s. 31).
Siirecin bu kadar hizli ve birbiri ile baglantili islemesinde yeni medya kullanimindaki
egilimlerin de kuskusuz etkisi bulunmaktadir. Bu kapsamda yondesmeden ziyade c¢ok
islevselcilik,  baglamsallastirma  ve  biiyiiyen  cesitlilik,  hiper-dolayimlama

(hypermediation), kullanici tarafindan iiretilen icerigin yiikselisi, aracilik (Intermediation),
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kisisellestirme, yogunlagsma ana basliklar1 yeni medyanin kullaniminin ve yogunlugunun

artmasinda etkili olmaktadir (Dijk, 2016, s. 66-75).

Gegtigimiz 30 yilda diinya teknolojik anlamda hicbir donemde goriilmedigi olgiide
yenilenme eyleminin artmasina sahit olmustur. Yeni medyanin ortaya ¢ikmasiyla birlikte
ise en ilgili kisi ve kurumlardan en ilgisiz kurumlara kadar yakinsama ve yondesme gibi
entegre teknolojiler de bir hayli ¢ogalmigtir. Akil ve deneyim teknolojileri olan dijital
iletisim araclar1 sayesinde teknoloji ve ¢alisma ortamlarinin degisip gelismesiyle 6zellikle
yakinsama konusu gazetecilik alaninda 6nemli bir doniisiimii de beraberinde getirmistir

(Duman, 2017, s. 103).

Diinyadaki kiiresellesme her alani oldugu gibi medyayr da kokli bir degisime
stirliklemistir. Bu siiregte medya teknolojilerinde yasanan gelismeler geleneksel medyanin
disina ¢ikilmasina yeni bir medya taniminin yapilmasina zemin hazirlamistir. Bu kapsamda
iletisim teknolojilerinin tek bir elde toplandigi, tek yonli bir iletisimin saglandigi
geleneksel medya yerine, iletisimin ¢ok boyutlu bir alana gegtigi, dileyenlerin diledigi
icerigi diledigi zaman takip edebildigi, kendilerinin icerik olusturabildikleri, geri doniis
verebildikleri aktif ve ¢coklu bir medya ortaya ¢ikmistir. Bu durum geleneksel gazetecilik

pratiklerinde de bir hayli degisiklige yol agmistir (Yurdigiil, Yiksel, 2012, s. 140).

Glinlimiizde yeni medya mecralarini yeni olarak belirleyen birlesenlerde “etkilesimsellik,
kullanic1 merkezli icerik iiretme, hipermetinsellik ve ag tabanli yayilim” o6zellikleri
bulunmaktadir. Geleneksel medyanin da etkilerinin devam ettigi bu donemde geleneksel
ve yeni medya platformlarinin i¢ ige gegmesi de yeni bir toplumsal eko-sistemle olagan bir
durum olarak karsilanmaktadir. Bu baglamda toplumumuzda yeni medya ortamlari
bireylerin giindelik yasamlarina daha ¢ok niifuz eder hale gelmekte, ¢cevrim ici, ¢evrim dis1
ayrimlart ortadan kalkmaktadir. Yas farki gozetmeksizin herkesin ozellikle de geng
kusagin tamamen igerisinde bulundugu yeni medya; sosyal medya uygulamalari, cep
telefonlari, dijital oyunlarla giindelik yasamin ayrilamaz bir parcasi haline gelmektedir
(Binark, 2015, s.10). Bu sebeple iletisimin dijital bir alt yapida ¢ok boyutlu bir sekilde
gerceklestirilebilmesinde i¢inde yaganilan zamandaki kusagin ihtiyaglarinin ve ruhunun da

onceki nesillere gore farklilik gostermesi biiyiik 6nem tagimaktadir (Babacan, 2015, s.60).

Bireylerin mekandan ve zamandan bagimsiz olarak sanal ortamda bir araya gelebilmesini,
haberlesebilmesini, haber alabilmesini, sosyallesebilmesini, eglenebilmesini, kendi

varligint dijital olarak yaratabilmesini ve degisen ve gelisen teknolojiyle bu olanaklara
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yenilerini ekleyebilmesini saglayan yeni olusum yeni medya olarak adlandirilmaktadir.
Yeni medya igerisinde barindirdigi bu ve daha pek ¢ok 6zellikle kullanicilarina dijital bir
karnaval ortam1 sunmaktadir. Bahsi gegen bu dijital karnaval, haber siteleri, bloglar, sosyal
paylasim aglari, ¢evrim i¢i oyun platformlar1 ve her giin eklenen bir yeni olusumla yeni
medyanin catis1 altinda dijital ortamda gerceklesebilmektedir (Kalaman, 2021, s. 14).
Geldigimiz noktada televizyon, gazete, dergi, fotograf, video, kitap, film, radyo, internet,
plak, kaset, CD, VCD, DVD’nin kapsami degismekte, tiim bu igerikler yeni iletisim
teknolojileri ortaya ¢iksa dahi diinya diizeyinde hemen hemen her evde kullanilir duruma
gelmektedir. Bu kapsamda ortaya ¢ikan sonug giiniimiizde geleneksel iletisim araglari ile
yeni iletisim teknolojilerinin giincel olarak evlerde ayni anda kullanilmasi ve vazgecilmez

olmasidir (Tokgoz, 2022, s. 81).
2.1.2 Yeni medya ve habercilik

Gegmisten gliniimiize her bilim insan1 yeni medyanin degisen ve gelisen teknolojik
firsatlar1 ve olanaklarindan destek alarak genis kapsamli bir tanim ortaya ¢ikarmaktadir.
Teknolojinin degismesi ve siirekli bir 6nceki versiyonu eski konumuna sokmasi sebebiyle
yapilan her yeni yeni medya tanimui bir dncekinin {izerini ¢izen bir konumda yer almaktadir.
Var olan yeni medya tanimlarinin her biri farkli disiplinlerden olusan bilim insanlar
tarafindan yapildig1 icin bakis acilar1 ve arastirma konularmin farkliligi da olusturulan
tanimlara farkli boyutlar eklemektedir. Ancak genel bir ifadeyle yeni medya; dijital
teknolojilerin destegiyle internet, sosyal medya uygulamalari, bloglar, wikiler, podcastler,
video, fotograf paylasim mecralari, dijital oyunlar gibi her gecen giin bir yenisi eklenen
tiim dijital platformlarda iiretilen, depolanabilen, dagitilan ve tiikketime sunulabilen tiim
icerikleri kapsayan genis bir alan1 ifade etmektedir. Bu baglamda gilinlimiizde her yeni giin
geligen iletisim teknolojileri de iletisimin yeni tiirlerini insan hayatina sokmaktadir.
Internetle beraber gelen video paylasim siteleri, haber temelli siteler ve sosyal paylasim
aglari, haber gruplari, tartisma listeleri ve daha pek cogu iletisim platformu adinda
kullanicilarin kendini ifade etmek i¢in aktif olarak var olan yapilar1 olusturmaktadir

(Basaran, 2010, s. 260).

25 yila uzanan bir siiredir ¢evrim i¢i olarak da adlandirilan s6z konusu teknolojiler,
toplumsal sistem, siyasal, kiiltiirel ve ekonomik hayatin 6nemli bir pargasi haline
gelmektedir. Geleneksel iletisim araglarinin (televizyon, dergi, gazete, radyo, sinema)

toplumsal hayata yonelik etkileri daha uzun soluklu bir siirecten gecgerken, internet, yeni
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medya bireylerin hayatlarindaki giinliik rutinlerinden en énemli konularina kadar pek ¢ok
konuyu kokten degistirmis ve siiresini de kisaltmistir (Isik ve Koz, 2020, s. 1266). Bu
kapsamda gelisen, degisen ve stirekli yenilenen iletisim teknolojileri, her bir kullanicisina
yeni firsatlar yaratmaktadir. Yeni iletisim teknolojileri ve internet de tiim kitle iletigim
araglarinin c¢aligma disiplinlerinde ve siirelerinde kokten bir degisimi beraberinde

getirmistir (Castells, 2016, s. 101-102).

Pek ¢ok farkli kaynakta bir tanimina rastlanan yeni medya, hayatimiza giren teknolojik
gelismeler ve internetin her alanda yayginlagsmasi sonucunda medyanin yapisinda meydana
gelen koklii bir degisikligin genis kapsamli bir tanimin1 olugturmaktadir. Farkli disiplinlere
sahip bilim insanlar1 tarafindan farkli tanimlarin yapilabilecegi “yeni medya” Internet’in
giinliik pratiklerin yerini almasi, geleneksel iletisim bi¢imlerinin de énemli bir dlgiide
degismesine zemin hazirlamistir. Siirecin yavas yavas degisecegini belirten donemin kant
onderlerinin bu tezi cok gegmeden gecerliligini yitirmis, tiim iletisim boyutlar1 hizli ve geri
doniisii olamayacak bicimde farklilagsmustir. i1k dénemlerde sadece kisileraras: iletisim
aract olarak tasarlanan mobil teknolojilerin neredeyse 20 yila yakin bir siiredir giindelik

yasamui biiyiik dl¢iide etkiledigi bir donem yagsanmaktadir (Kalsin, 2016, s. 75-94).

Hayatimiza girdigi anda kisa siirede yayginlagsan sosyal paylasim aglari, (MySpace,
Facebook, X, YouTube, WhatsApp, Instagram, TikTok, LinkedIn, Tumblr, Skype,
Snapchat, Pinterest, Telegram, Reddit, Foursquare, Flickr), internet kullanan ve “kullanic1”
olarak tanimlanan bireylerin yasamlarin1 farkli bir boyuta tagimis, geleneksel iletisim
boyutlarini da tiimiiyle degistirmistir. Bireylerin aktif olarak tiim hayatlarina dahil ettigi bu
sosyal paylasim aglar1 sahipleri de kullanicilardaki bu ilgi ve yogunluga kars1 kayitsiz
kalmayip her gecen giin mevcut platformlarda giincellemeler yaparak ya da alana bir
yenisini ekleyerek yeni medya mecrasini daha da genisletme egilimine girmislerdir (Akinci
Yiiksel, 2013, s. 20). Ancak habercilik boyutunda geleneksel habercilik/gazetecilik anlayisi
devam etmekle birlikte internetin getirisi olan yeni medya ile habere erisim bi¢imi, haberin
sunumu ve gazetecilerin ¢caligsma kosullar1 degisime ugramistir. Bu sayede mevcut okuyucu
kitlesi kullanicilara doniismiis ve bu kitleler sadece sunulan igerigi alan kesimden ¢ikip
diledigi icerigi secen, siirece katilan, etkilesime acik, yeni medya konusunda deneyimli bir
toplulugu temsil etmistir. Bu sayede yeni medya okuyuculara/takipgilere 6zgiir bir ortam
sunarak habercilik pratiklerinde de koklii doniisiimlerin yasanmasina yol agmistir (Akyazi,

2018, s. 20). Tim diinyada iletisim ve bilgi teknolojilerinde yasanan degisim ve
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doniistimlerin medyay1 da etkilemesi habercilik pratiklerinde de derin degisikliklere yol
acmustir. “Yeni” sifatinin eklendigi medyada pek ¢ok geleneksel iletisim aracinin ortaklasa

tistlendigi gorevler bir aragta toplanir duruma gelmistir (Degirmencioglu, 2016, s. 593).

Yeni medya ve ayni baglamda internetin ortaya ¢iktig1 ilk zamanlarda medyanin izleyici
kitlesi degismis ve kullanicilar {iretilen haber igeriklerine dahil olabilmislerdir. Tam da bu
noktada ozellikle gazeteciler tarafindan habercilik agisindan medya etiginin ortadan
kaldirilmasi, gazetecilik ilkelerinin sekteye ugramasi, haber toplama, yazma, yayma gibi
pratiklerin ortadan kalkmasi gibi konular tehdit olarak goriilmekteydi. Ancak yeni
teknolojilerin ve yeni medyanin karsisinda gazetecilerin yakinmak yerine izlemeleri
gereken tek yol yeni ortama uyum saglamakt1 (Saki Aydin, 2011, s. 113). Ornegin diinya
genelinde 30 yas altindaki internet kullanicilart gazeteleri, haber igeriklerini ¢evrim igi
ortamlardan takip etme rutini i¢indedirler. Bu durum her ne kadar gazetelerin varliginin
devam ettigini gosterse de yayin platformlarinin degistigi gercegini degistirmemektedir.
(Castells, 2016, s. 101). Yeni medya haberciliginde farkli mecralarda olusturulan haber
iceriklerinde basta hipermetinsellik ve multimedya (coklu ortam) ozellikleriyle tiim
metinler ¢cok farkli teknolojik 6geleri igerisinde barindirmakta ve ¢ok sayida baska sayfa
ve igerik ile baglantil bir igerige sahip olmaktadir (Comu ve Halaiqa, 2014, s. 31). Oyle ki
multimedyanin yer almasi, haber iceriine istenilen zamanda ve istenilen yerde
erisilebilmesi, haberlerin paylasilabilmesi, gazetecilerin kullanicilara daha kolay erisebilip
geri doniis alabilmesi, haberlerdeki hatalarin aninda diizeltilebilmesi, haber arsivleme
maliyetinin ve imkaninin geleneksel medyaya gore oldukga diisiik olmas1 gibi daha da
arttirtlacak pek cok 6zellik sunmaktadir. Bu durum yeni medyadaki haberciligin varliginin
saglamlagsmasina ve haberciligin bu alana kaymasina zemin hazirlamaktadir (Uluk, 2018,
s. 52). Bunlara ek olarak haberlerde bi¢cimsel anlamda da kokli degisimler yasanmustir.
Ses, goriintli, metin, grafik, harita, okuyucu yorumlar1 ve daha farkli bilesenleri bir araya
getiren teknolojilerle haber igeriginin boyutu da yeni medya ile beraber farklilagmistir
(Hiiliir, Yasin, 2017, s. 10). Ayrica geleneksel medyada pasif bir konumda olan kitlelerin
internet teknolojisi ile aktif bir konuma gelebilmesi de her bir kullaniciyr potansiyel
enformasyon kaynagina doniistiirmektedir (Birsen, 2005, s. 71). Yeni teknolojilerin hizla
degistirdigi gazetecilikte, ¢ok az kisinin gazeteci oldugu bir toplumdan herkesin kendi
capinda gazeteci kimligine birlindiigii bir yapiya gecis yapilmistir. Bu doniisiimle
profesyonel gazetecilerin meslegine gelen bir tehdit ile siradan halkin sesini duyurabilmesi

arasinda bir firsat da ortaya ¢ikmaktadir. Yeni medya haberciligi ile beraber kullanicilarin
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isteklerini daha fazla aktarma ve yansitma imkanmin ortaya ¢ikmasi hem gazetecilik
pratiklerini hem de haber ve enformasyonunun karakterinin kokli bir degisim gegirdigini

gostermektedir (Hiiliir, Yasin, 2017, s. 9).

Bunun yani sira yeni medya ile beraber, mobil cihazlarin sayesinde zaman ve mekan
gbzetmeksizin istenilen habere, icerige ulagmak da miimkiin héle gelmektedir.
Etkilesimlilik ve anda olma oranini1 onceki kitle iletisim araglar1 ve geleneksel medya
kosullarina goére ¢ok farkli bir boyuta tasiyan yeni medya haberciligi, yarattig1 ve her giin
tizerine bir yenisini ekledigi gelismeleriyle kendi kiiltiiriinii ortaya ¢ikarmis ve bir yasam
bicimini de kullanicilarina dayatmistir (Kalsin, 2016, s. 76). Ayrica yine yeni medyanin
sagladig1 imkanlar sayesinde gegmiste yalnizca fiziki ortamlarda gergeklestirilen bir¢ok is
ve daha fazlasi artik sanal ortamda da gergeklestirilebilmektedir. Haber alma, yayincilik
yapma, verilen haberlerle ilgili etkilesim olusturma, geri bildirimi aninda alabilme,
sosyallesebilme, topluluklar olusturup bir amag i¢in hareket edebilme gibi pek ¢ok unsur
yeni medya haberciliginin de vazgegilmezleri arasindadir. Tiim bu gergeklesen yenilikler
de yeni medya kullanicilarinin aligkanliklarinin ve yasam tarzlarinin degismesine zemin
hazirlamistir (Kalaman, 2021, s. 47). Bu kapsamda yeni medyanin daha iyi anlasilabilmesi
icin aslinda geleneksel medya ile aralarindaki farkin bilinmesi gerekmektedir. Bu farklar

su sekilde kategorilendirilmektedir:

Dijitallesme: Her cesit enformasyonun (veri, ses, miizik, metin, fotograf) dijital sayisal

olarak islenmesi, saklanmasi, ¢ogaltilmasi, paylasilmasi gorevini tistlenmektedir.

Etkilesimsellik: iletisim siirecinde kaynak ile alictmin arasindaki rol degisimi

etkilesimsellik olarak tanimlanabilmektedir.

Coklu ortam (multimedya): Her tiirlii veri girisi, veri isleme, veri depolama ve verinin

dagitimi ¢oklu ortam sayesinde farkli elektronik ortamlarda yapilabilmektedir.

Hipermetinsellik: Kisa adi HTML (Hyper Text Markup Language) olan ve Tiirkge
karsilig1 “hiper (sigramali) metin isaretleme dili” olarak ¢evrilen hipermetinsellik, internet
ortaminda bilgi goriintiilemeyi olanakli hale getirebilen dosya formatlarina verilen

isimlerdir (Ozkan Kutlu, 2018, s. 74).

Yeni medya haberciligi; sanal gazetecilik, online habercilik tanimlarinin da kullanildig:

genel ifade ile “internet gazeteciligi” olarak da tanimlanmakta ve tiim alan1 kapsamaktadir.

Oyle ki internet gazetecilifi yazili ve gorsel basmin maliyetli yatirimlarina ihtiyag

27



duymadan hem daha az maliyetle hem de daha kisa siirede daha ¢ok igerige ve bilgi
aktarimma ulasarak yazili ve gorsel medya sektoriiniin Online gecen bir alan
dogurmaktadir. Giin icerisinde 24 saat aktif olunabilen, hipermetin 6zelligi ile tiim
kullanicilara interaktif bir statli getiren yeni medya gazeteciligi, genel gazetecilik alaninda
olusturdugu bu doniistimle habercilik tarihini farkli bir sayfaya tagimistir (Cakir, 2007
s.123°den aktaran Yurdigiil ve Yiiksel, 2012 s. 147).

fletisim teknolojilerindeki gelismeler ve siirekli gelisen enformasyon sistemi ozellikle
habercilere geleneksel yolla toplayabildikleri bilgi kaynaklarmin yan1 sira yeni bilgi ve
arastirma kaynaklar1 da sunmaktadir. internet {izerinden kolayca erisilen bu gelismeler
sayesinde yeni medya haberciligi yapan ya da yapmak isteyen herkesin isini biiytik 6l¢lide
rahatlatmaktadir (Alemdar ve Uzun, 2019, s. 33). Ancak perspektife diger agidan bakildig:
zaman ise yeni medya ortamlar1 tim kullanicilari “medya” olmaya davet ederken
giiniimiizde meslegi profesyonel olarak gazetecilik olan kisileri hem manevi hem de maddi
olarak zor duruma sokabilmektedir. Yeni medyayla beraber kullanicilarin da katkilariyla
anlik, siirekli artan enformasyonla beraber gazetecilerin mali desteklerinde diisiis, is
tanimlarindaki itibarin azalmasi gibi durumlara hem tilkemizde hem de diinyada siklikla
rastlanmakta, gazeteciler de bu sistemle miicadele etmek zorunda kalmaktadir (Bock, 2016,

s. 495).

Ozellikle mobil teknolojilerin gelismesiyle birlikte internetin akilli telefonlar, tabletlerde
kullanilmast zamanin ve mekanin sinirliliklarini tamamen ortadan kaldirmakta internet ve
dolayimiyla yeni medya vasitasiyla sunulan haberlere ulasmak icin ayrica bir zaman dilimi
ayrilmasini ortadan kaldirmaktadir. Bu yolla yeni medyada haber takibi giindelik yasamin
bir pargasi haline gelmekte, sanal evrende dilenilen igerige dilenilen zamanda ve mekanda
ulagilabilmektedir. Bu durum kendi araglar1 ve kurallariyla kendi terminolojisine sahip yeni
medyanin habercilik alaninda da sanal diinyanin kapilarini sonuna kadar agtigini

gostermektedir (Parlak, 2018, s. 63).

Istisna durumlar haricinde geleneksel medyadan apayri bir nokta ve konumda olan yeni
medya “internet gazeteciligi” ile yola devam ederek haberi yerinde takip eden
mubhabirlerin, habercilerin donemini sona erdirmistir. Artik ¢cogunlukla masa baginda
haberin kaynagina gitmeden iiretilen haber icerikleri giinliin her saati kullanicilarin,

takipcilerin bir tik kadar uzaginda yer almaktadir. Yeni medyada yapilan haber iiretim
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stireci de hem geleneksel hem de internet evreninde yaratilan ve ortaya ¢ikarilan sayisiz

icerikten bir derleme yapma sistemi olarak islemektedir (Isik ve Koz, 2020, s. 1288).

Yeni medyada gerceklestirilen habercilikte olusan teknik ve alt yapir anlamindaki
degisimlerin yaninda habercilik agisindan da biiyiik degisimler olmaktadir. Bu kapsamda
geleneksel medyada genellikle profesyonel meslegi gazetecilik olan bireylerin iirettigi
haberler kitle iletisim araclar1 vasitasiyla kamuoyuyla paylagiimaktaydi. Ancak
giiniimiizde “yeni medya” araciliiyla meslegi ya da egitimi gazetecilik olmayan bireyler
de kolayca haber sitesi kurabilmektedirler. Sosyal medya kullanicisi olarak tanimlanabilen
kesim giincel, spesifik ya da ilgi alanlarma 6zgii bireysel bicimde olusturdugu haber
icerikleriyle anlik paylagimlar yapabilmektedir (Uluk, 2018, s. 52). Ote yandan yeni medya
teknolojilerinin zannedildigi gibi insanlar1 Ozgiirlestirmedigi, aksine biiyiilk medya
sahipliklerinin bi¢imlerinin degiserek hatta daha da gii¢clenerek siirdiirdiikleri de

sOylenebilmektedir (Hiiliir, Yasin, 2017. s. 9).

Gilinlimiizde yeni iletisim teknolojileriyle yeni medya ortaminda iiretilen habercilik
iriinlerine zaman ve mekan fark etmeksizin internet ortaminda ulasabilmektedir. Yeni
medya ortamlarinda fazlaca zaman geciren sunulan haber igeriklerini kullanan
kullanicilarin geleneksel gazetecilik iiriinlerinden vazgegip gecmedigi hakkinda ise heniiz
kesin yargilara varilamamaktadir. Bu kapsamda 6zellikle detayli verilerin elde edilmesi

icin de aragtirmalarin siklastirilmasi gerekmektedir (Tokgoz, 2022, s. 130).
2.1.2.1 Sosyal medya

Gilinlimiizde yasadigimiz ¢ag, toplumsal paylagim ve etkilesim ¢ag1 olarak anilmaktadir.
Ana akim medyanin neredeyse rafa kaldirilip ¢ogunlukla yeni medya iizerinden yiiriitiilen
iletisim, biiyiik bir hizla toplumun yasam pratiklerinin bir pargasi haline gelmistir. Yeni
medyanin kopmaz bir pargasi olan sosyal medya ise toplumsal iletisimde kullanicilarin
video, fotograf, ses dosyalar1 birbirleri ya da kamu ile paylasimi olarak
tanimlanabilmektedir. Zaman ve mekan sinirlamasinin olmadigi sosyal medya,
kullanicilarinin diledikleri icerikleri paylagsmasina ve tartigmasina imkan tantyan bir
iletisim bigimi olarak da belirtilmektedir. Bu kapsamda sosyal medya bugiinkii tanimiyla
kullanicilarin diledikleri zaman ve mekanda diledikleri kisi ve gruplara c¢evrim igi
iletisimde bulunabildigi web siteleri ve toplumsal platformlarda kullanilan uygulamalarin

biitiiniinden olusmaktadir (Alemdar ve Uzun, 2019, s. 152-153).
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Yeni medyanin semsiyesi igerisinde bir alt dalin1 olusturan sosyal medya, ana hatlariyla
bireylerin ya da kullanicilarin internetin getirisi olan uygulamalar1 haberlesme, kendini
goriinlir kilma ve iletisim i¢in kullanmalar1 eylemi olarak bilinmektedir. Geleneksel
iletisim ve haberlesme yontemlerinin tam karsisinda duran sosyal medya tek tarafli iletisim
boyutunu ortadan kaldirmakta, kullanicilarin kendi igeriklerini, haberlerini kendileri
tirettikleri, birbirleri ile geribildirimlerini paylasabildikleri, medya ortaminda aktif bir
konuma gelebildikleri bir ifade bi¢imi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Yine sosyal medya icin
“alternatif medya” ya da geleneksel medyadaki tekellesme ve kiiresellesmeye karsi olan
bireylerin kendi haberlerini ve igeriklerini kendileri yazip toplumla paylastiklarr yeni
donem kitle iletisim araci ya da ifade bigimi olarak da ortaya ¢iktig1 sdylenebilmektedir
(Giindiiz ve Pembecioglu, 2013, s. 316). Sirastyla icat edilen iletisim araclari telgraf, film,
telefon, radyo, televizyonun geleneksel iletisim alanina katkilar1 elbette yadsinamaz.
Ancak gelisen ve degisen teknoloji ve diinya diizeniyle birlikte 3G teknolojisi, akilli
telefonlar, tabletlerin hayatlarimiza girmesi de iletisimin hem kalitesini hem de hizini
saliselere tasimaktadir. Geleneksel medyanin iletisim, egitim, eglenmek olan temel
islevlerine is birligi kavrami da eklenerek yeni bir medya ortaya ¢ikarilmistir: Sosyal
Medya (Balta Peltekoglu, 2012, s.3). Yeni medyanin hizla gelismesi neticesinde iiretilen
ve her tiirlii iletisim konusunda devrim niteliginde sayilan araglar da yine sosyal medya
olarak tanimlanmaktadir. Yeni bir tiir ¢evrim i¢i medya olarak da adlandirilan sosyal
medya Mayfield (2008’den aktaran Hiirmeri¢ ve Gonenli, (2012, s. 215)’a gore su sekilde

aciklanmistir:

e Katihmcihk: Sosyal medya, kullanicilarimi geri bildirim ve katkilarla tesvik
etmektedir.

e Aciklik: Sosyal medyadaki hizmetlerin (oy verme, yorum yapma, bilgi paylagimi)
cogu geri bildirim ve katilima agiktir. Bu igeriklere erisim ve kullanimda az sayida
engel yer almaktadir.

e Sohbet: Geleneksel medyada sadece “yayim” eylemi 6n planda iken sosyal
medya ¢ift tarafli etkilesimli iletisime daha uygun bir yapidadir.

e Toplum: Sosyal medya tiim toplumun etkili ve hizli bir iletisime sahip
olabilmesine olanak tanimaktadir.

e Baglantiilik: Sosyal medya diger web sayfalar1 ve igeriklerle multimedya

ozelliginden faydalanarak bu alandaki giiciinii per¢inlemektedir.
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Is birligi: Bireyler, topluluklar sosyal medya sayesinde sanal ortamda is birlikci
fikirler ve olusumlarin igerisine girerek bunlari1 uygulamaya da

gecirebilmektedirler.

Yine bu kapsamda web 2.0’nin biinyesinde olan nitelik ve egilimler de genel olarak

asagidaki gibi siralanmaktadir (Rigby 2008’den aktaran Egri, 2019, s.4).

Agla baglantih diinya: Diinya iizerindeki sayisiz kullanicinin web 2.0
yazilimiyla internete erigsebilmesi ve bu sayede diger kullanicilarla iligki
kurabilmelerini agiklar.

Network (Ag) etkisi: Internetle beraber gelisen baglantili olma durumu bu ag1
kullanan insan sayisinin giinden giine artmasiyla anlam kazanmis, “ag etkisi” her
alanda 6nemli bir boyuta erigmistir.

Yaraticl olarak kullanici: Internet iizerinde kullanicilar sadece pasif konumda
icerikleri takip eden bir konumda olmayip kendi irettikleri igeriklerle aym
zamanda yazilimin ve hizmetin degerini de arttirmaktadirlar.

Ortak sorumluluk: Internet {izerinde bireylerin isteyerek ya da istemeyerek
beraber hareket etmeleri icerisinde bulunduklart platformlarin faaliyetlerinin
etkisini de arttirmaktadir. Boylece kullanicilar arasinda ortak bir sorumluluk
yapist geligmektedir.

Seffaflik (Aciklik): Internet iizerinde kullanicilara 6zgii kisitlamalarin olmamasi
kullanicilar tarafindan erisimi arttirmakta ve bu hizmeti kullanabilmeyi de
kolaylastirmaktadir.

Kanistirilabilir olma: Temelde internet tekniginin acik bir sekilde serbest olmasi
yazilimcilar agisindan yeni yazilimlarin {iretilmesine de ortam saglamaktadir.
Ortaya ¢ikarma: Dileyen herkesin igerik olusturma ve diizenleme hakkina sahip
olmas stirecin esnekligi ve erisilebilirligi agisindan 6nemli goriilmektedir.
Coklu deneyim: Sosyal medya platformlarinda fotograf, video, ses vb. i¢eriklerin
bulunmasi kullanicilara ayni1 anda farkli deneyimler yasama imkani1 sunmaktadir.
Web platformu: Gelistirilen yazilimlar sayesinde web platformu karmagik bir

yapidan siyrilmig; yazilimcilarin kolay ve hizlica galistiklar: bir alana evrilmistir.

Bilim insanlar1 tarafindan tanimlanan kavram tartigmalarina gore sosyal medya

konusunda ¢ogunlukla net bir tanima ulasilamamaktadir. iletisim ve medya alanina agilan

yeni ve teknolojik mecralar nedeniyle ilk ortaya ¢iktiginda ve sonrasinda ¢ogunlukla
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“yeni medya” olarak adlandirilan kitle iletisim ortami, web 2.0’ iletisim alanina dahil
olmasiyla beraber ¢ift tarafli iletisimi miimkiin kilmig ve bununla beraber ortaya ¢ikan
sosyal paylasim aglarmin da katkilariyla “sosyal medya” tanimi yapilabilmistir. Bu
kapsamda yeni iletisim teknolojileri sosyal medya kullanicilarina sinirsiz fotograf, fikir,
duygu, diislince paylasma, tartisma ortami, haberlesme, haber medyasini takip etme,

yorum yapma, etkilesim icerisinde olabilme imkan1 sunmaktadir (Ozutku vd. 2014, s. 77).

Aracilt iletisim bi¢imi olarak da adlandirilan sosyal medya hem isleyis hem de islevleri
acisindan gegmisten giiniimiize var olan iletisim araglarindan (televizyon, gazete, radyo,
sinema v.b.) farkli pek ¢ok 6zelligi de bilinyesinde barindirmaktadir. Bu 6zellikler su
sekilde siralanabilmektedir: etkilesimcilik, anindalik, izleyici yerine kullanici (user),
iiretim ve tliketim giriftligi, merkezsizlik, i¢ ice gecisli sanal gergeklik, i¢ ice gegisli
kamusal alanlar, 6zel alan kamusal alan giriftligi, ticari kazan¢ amaci giidiilmemesi,
ekonomik olusu, bireysellik ve kitlesellik 6zelligi, kiiclik grup iletisimi, profesyonellik
gerektirmemesi, hiyerarsik iliskiler Onemsenmemesi, kozmopolitikligi, zincirleme
iletisim, iletilerin degistirilebilirligi, multimedya ozelligi, uzam askinligi, zaman
askinlig1, miilkiyet yapisinda farklilig1 fazla miktarda enformasyon saglamasi (Giingor,

2016, s. 391-394).

Geleneksel medyayi bir nevi rafa kaldiran sosyal medyanin bu denli popiiler olmasindaki
en basat unsurlardan biri web 2.0’1n toplumlarin hayatlarina girmesidir. Bu dogrultuda
Sosyal medya ile internet kullanicilar1 ayn1 zamanda birer igerik iireticisi vasfina sahip
olmaktadir (Kahraman, 2010, s. 14). Oyle ki sosyal medya sayesinde insanlik hig
tanmismadigl, fiziken gormedigi biriyle arkadashk kurabilmekte, konusabilmekte,
paylastiklar1 iceriklerle diinyanin herhangi bir yerindeki insanlara ulasabilmektedir.
Ayrica sosyal medya kullanicilar1 sayesinde her anlamda is birlikleri, liretim siirecine
katilan tiiketicilerin sayis1 ve yogunlugu her gecen giin kat kat artmakta, herkes kendi
kisisel haber ajansinin, gazetesinin yazari olabilmekte, esik bekg¢ilerini agmak, {inlii olmak

kolaylagmaktadir (Balta Peltekoglu, 2012, s. 6).

Marshall McLuhan tarafindan kiiresel kdy olarak adlandirilan diinya, 20. yiizyilin son
ceyreginde teknolojinin donemin zirvesine geldigi zamanlara ilerlemis, yeni iletisim
teknolojileri de hayatlarimiza girmeye baslamistir. Her bildiri ya da konusmada ifade
edilen yeni iletisim teknolojileri ve yeni medya kavramlari, donemin teknolojik

ozelliklerini ve bu kavramlarin altinda nelerin miimkiin olabildigini ac¢iklamak iizere
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alandaki insanlar tarafindan anlatilmaya baslandi. 21. yiizyilin baglarina gelindiginde ise
yeni medya kavraminin yerini biiyiik bir ¢ogunlukla “sosyal medya” kavrami devralmis
oldu. Neredeyse 20 yildir bilim insanlarinin tahminlerinin de 6tesinde bir popiilarite ve
gelisme kaydeden sosyal medya platformlarn iletisim ve medya alaninin ana
damarlarindan biri héline geldi. Sosyal medya sadece bireylerin degil kitlelerin
iletisiminde, diislincelerinin yayginlastirilmasinda, benimsenmesinde, goriiniir olmakta,
iletisimi koparmamakta etkin bir konuma sahip olmaktadir. Bu kapsamda kurulusundan
itibaren sosyal medya yeni nesil web teknolojilerinin getirdigi kolaylikla ve iletisim
hiziyla elde edilen es zamanl bilgi ve igerik paylasiminin takip edildigi tiim sayisal

platformlara verilen genel kavrami nitelendirmektedir (Ozutku vd. 2014, s. 81).

Kullanicilarmin igerik {iretmesi, bilgi derlemesi, diger kullanicilar ile ¢evrim ig¢i iletisim
halinde olmasi, oyun oynamast, ortak bilgi ve ilgiyi paylastigi kisilerle is birligi yapmasi,
bu is birliklerinden kazang elde etmesi ve daha pek ¢ok olusumu igerisinde barindiran
yapt da sosyal medya bicimi olarak ifade edilebilmektedir. Cok farkli konumlarda ve
yerlerde olan kullanicilar, sosyal ag siteleri, wikiler, bloglar, mikrobloglar, fotograf,
video, ses paylasim siteleri gibi her gilin bir yenisinin eklenebildigi olusumlarla bu

imkanlardan sinirsiz bir sekilde faydalanabilmektedirler (Egri, 2019, s. 3).

17. yy’dan giiniimiize kadar gazetecilik mesleginin ugradigi doniisiimler 21. yy’da dijital
doniistimlerle beraber zirveye ulagmistir. Konvansiyonel bir yapidan katilimci bir yapiya
gecen medya ve habercilik sosyal medya haberciligi ve kavramiyla geleneksel yapiy1
kokten degistirmistir. Ozellikle de gencler tarafindan haber alma, haber olusturma ve
yayma bu konuda da sosyal medya haberciliginin miladini olusturmustur. Boylece farkl
pek cok konu bashigiyla kullanicilarinin hayatlarinda biiyiik bir yer kaplayan sosyal
medya, yeni tiir bir haberciligi de biinyesine eklemis sosyal medya haberciligi terimi
literatiire kazandirilmistir (Gliven, 2021, s. 175). Boylece YouTube, Facebook, X,
Instagram, Google, TikTok, VK, Snapchat ve hatta WhatsApp gibi agik ya da kapali
sosyal medya mecralar1 sayis1 milyonlara ulagan ve her gecen gilin artan kullanici
sayilariyla gazetecilik agisindan da 6nemli mecralar haline gelmislerdir. Uretilen
iceriklerin paylasimina hizmet eden bu mecralar ayn1 zamanda goriintiilii haberciligi de
olabildigince yaygin hale getirmislerdir (Isiklar, 2020, s. 53). Kisacasi kullanicilarin
iceriklerini kendileri tarafindan yayinladigi ve kitlelerle de paylastigi tiim ¢evrim igi

platformlarin genel adi1 sosyal medya haberciligi olarak adlandiriimaktadir. Giiniimiizde
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sosyal medya haberciligi hem profesyonel gazeteciler hem de amator habercilikle ugrasan
ya da profillerinde anlik bildirim paylasan kullanicilar tarafindan siklikla yapilmakta ve

genis kitlelere de ulasilabilmektedir (Ozkan Kutlu, 2018, s. 169).

Hem kullanicilar hem de haber {ireticileri acisindan o6nemli bir kaynak olarak
nitelendirilen sosyal medyada, kullanicilarin ya da spesifik olarak habercilerin
paylastiklar1 videolar, fotograflar, ses kayitlari, haber igerikleri, belirli konu hakkindaki
goriisler vb. haberciler i¢in biiyiik bir veri kaynagi olarak depolanmaktadir. Kullanici
kanadinda ise yine sosyal medya, diledikleri habere diledikleri yer ve zamanda erisebilir
olmanin yani sira, bu haber iceriklerini diger kullanicilarla paylagabilme, haber
iceriklerine geri bildirim sunabilme agisindan biiyiik bir 6zgiirliik saglamaktadir. Bu
ozgiirlik kullanicilara haber iiretim ve degerlendirme siirecinde aktif olarak stirece dahil

olabilme olanag1 vermektedir (Tok, 2021, s. 310).

[letisim alaninin teknolojisiz miimkiin olamayacag1 bir kavram olan sosyal medya, web
2.0 tizerine kurulu bir sistemi temsil etmektedir. Takipgilerini, kullanicilarin1 geleneksel
medya gibi tek yonlii igerik ve bilgi paylasimindan alip, etkilesimsel ¢ok yonlii bir iletisim
ortamina tastyan sosyal medya, smirlarin ortadan kalktigi bir iletisim olusumuyla
varligint siirdiirmektedir. Sosyal medya sisteminin dilenilen zamanda es zamanli ve
sayisiz kullaniciyla bilgi paylagimi ve geri doniisiimiinii gergeklestirebilmesi, teknolojiyle
kopmaz bir bagda kendini siirekli giincelleyebilmesi de tiim diinyada toplumsal bir gii¢
haline gelmesine zemin hazirlamistir (Ozutku vd., 2014, s. 29). Sosyal medya
platformlarinin yayginlagsmasi ayrica haber paylasim kavramina da ayricalikli bir atifta
bulunulmas: sonucunu dogurmustur. “Paylas, retweet, begen, yorum yap” gibi
alternatifler kullanicilarin sistem {izerindeki haber dolagimini arttirmasia, farkl
platformlarda da goriilmesine, yorumlamasina zemin hazirlamistir. Bu siirecle yayinlanan
haberlerin hizi, kitlelere yayilabilme orani da tiim siireci gelistiren bir olusum olmustur
(Atalay, 2019, s. 177). Ortaya ¢iktig1 zamandan giiniimiize kadar gegen siiregte sosyal
medyanin haber yayma, tartisma ve degerlendirme olmak iizere iki temel islevinin oldugu
da bilinmektedir. Oyle ki sosyal medya sayesinde kullanicilar, bagka kullanicilarin mesaj,
gonderi ve yorumlarini takip ederek de giindem ya da olusabilecek hadiseler hakkinda
yiiksek oranda bilgilenme ve farkindalik kazanabilmektedirler. Her kullanici sosyal
medyada aktif olarak igerik {iretip paylasim yapmasa dahi, diger kullanicilarin, kam

onderlerinin, gazetecilerin paylasimlari, yorumlar1 sayesinde giindeme gelen konular,
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yonlendirilen haberleri takip etmek i¢in aktif bir katilim saglamaktadir (Kilig, 2021, s.
35).

2004 y1l1 sosyal medya i¢in hem kullanici sayisinin hem de popiilaritesinin artmasi adina
bir doniim noktas1 olarak anilmaktadir. Bu yilda fotograf paylasim agi olan “Flickr”in
faaliyete gecmesi sosyal medyanin sadece sohbet {izerine kurulu aglardan olusabilecegi
savini ortadan kaldirdi. Kullanicilarin sosyal aglarda sohbet etmelerinin yaninda birbirleri
ile fotograf paylagiminda da bulunabilecegi fikri ortaya ¢ikmis oldu (Sanlav, 2014, s. 23).
Sosyal medya internet araciligiyla genis kitlelere ulagabilen Toplumsal Paylasim Aglar
(TPA) (Science Network Sites) ge¢misi 20 yila dayanan bir tarihle baslangictan itibaren
kullanicilar tarafindan hizla yayilim gostermesi ve benimsenmesiyle daha yaygin ve
yogun bir bilgisayar kullanimini da beraberinde getirmistir. Bu aglarin yayilim
gostermeye basladig1 ilk zamanlardan itibaren tiim diinyadaki kullanicilarin hemen
hemen hepsi bos zamanlarini ya da 6zel olarak yarattiklari zamanlarin tiimiinii bilgisayar
basinda TPA’larda geg¢irmislerdir. Teknolojinin gelismesi akilli telefon ve tabletlerin
hayatlarimiza girmesiyle de mobil bir konuma gegen kullanicilar, sabit bilgisayarlardan
ziyade akilli telefon ve tabletler araciligiyla sosyal medyada daha ¢ok aktif olma tarafina
adim atmislardir. Insanlarin TPA’larda her gecen giin daha fazla zaman gecgirmesi bu
durumu firsat bilen sirketler tarafindan her yeni donemde farkli bir sosyal medya
mecrasinin ortaya c¢ikmasina zemin hazirlamistir. Ik doénemlerde diinya genelinde
arkadas bulma, mevcut arkadasliklar1 gelistirme gibi amaglarla kullanilan Sosyal Medya
mecralar1 zaman ilerledikge olusturulan profillerle giindelik hayatin1 ve aliskanliklarin
yasam bicimi olarak paylasma, video paylasimlart bu paylasimlara yapilan yorumlar,
kurulan iliskilerin boyutu yakin zamanda da geleneksel ana akim medyanin tamamen

sosyal medya platformlarina tasinmasina yol agmistir (Toprak vd, 2009, s. 25, 26).

Toplumsal paylagim aglar1 ayrica ag kullanicilarin profil sunumu ve diledikleri kisi ve
kurumlarla diledikleri yer ve zamanda acik bir sekilde baglantida olabilmelerine,
iletisimlerine yeni kisileri dahil edebilmelerine, tanidiklar1 kisileri bir araya
getirebilmelerine olanak tanidigi i¢in bireyler arasindaki etkilesimi de gii¢li kilmaktadir

(Toprak vd, 2009, s. 25, 29).

Sosyal medyanin sahip oldugu araglar sayesinde bu denli popiilarite kazanmasi, bilinmesi

ve takip edilmesi kullanicilarin, takipgilerin yeni iletisim teknolojileriyle kurduklari bagin
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giiclenmesine ve sosyal medya araglarini da hayatlariin bir parcasi haline getirmelerine

zemin hazirlamistir.

Tiirkiye Istatistik Kurumunun 2023 y1li Hane Halki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim
Arastirmasia gore en fazla kullanilan sosyal medya platformlart agiklanmistir. Buna
gore bireylerin en fazla kullandiklar1 sosyal medya ve mesajlagsma uygulamalar1 %84,9
ile WhatsApp, %69,0 ile YouTube, %61,4 ile Instagram olarak siralanmaktadir. Yine bu
verilere Tiirkiye Istatistik Kurumunun 2023 yili Hanehalk: Bilisim Teknolojileri (BT)
Kullanim Arastirmast Istatistiklerine bakildig1 zaman en fazla kullanilan sosyal medya ve
mesajlagsma uygulamalarinin cinsiyete gore dagilimi incelendiginde erkeklerin en fazla
%88,7 ile WhatsApp, %72,6 ile YouTube ve %63,5 ile Instagram uygulamalarini,
kadinlarin  %81,1 ile WhatsApp, %65,4 ile YouTube ve %59,3 ile Instagram
platformlarini takip edip kullandigi sonucuna ulasilmistir. Buradan ¢ikarilan sonucla hem
kadin hem de erkek kullanicilarda YouTube kullaniminin ikinci sirada oldugu verisine de

ulagilmaktadir (http-5) °.

Zaman igerisinde yeni medya olusumundan tiireyerek kendine farkli bir alan ve iin
yaratan sosyal medya, geleneksel medya igerikleri ve kavramlar gibi belirli bir tanimla
sinirlandirilamamaktadir. Oyle ki yeni iletisim teknolojileri ve teknoloji ile beraber
paralel bir diizlemde giden sosyal medya i¢in her donem ve zamanda farkli bir tanim
olusturmak gerekmektedir. Bu sebeple sosyal medyanin ortaya ¢iktigi 20 y1l dncesinde
yapilan tanimlarla giinlimiizde ya da bundan 1 yil sonra yapilan tanimlamalar ve
aciklamalar birbirleriyle benzerlik gosteremeyecektir. Bu olusumun {izerine teknolojik
olarak artilar ve yenilikler koyarak siirecine devam edecek gibi goriinecegi

diisiiniilmektedir.
2.1.2.2 Sosyal paylasim aglari

Giliniimiizde web {izerinden yliriitiilen olusumlarin neredeyse tamami sosyal paylasim
aglar1 vasitasiyla gerceklestirilmektedir. Sosyal paylasim aglar1 bireylerin ¢evrim igi
iletisim olanaklarina sahip olmasindan, profil olusturup fikir ve diisiincelerini

paylasabilmesinden daha fazla yetkiye ve giice sahiptirler. Bu kapsamda sosyal paylasim

® https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index ?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-Kullanim-Arastirmasi-
2023-49407_(Erisim Tarihi: 10.05.2024)
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aglar1 bireylerin yasamlarinin her alaninda kolayca erigim saglayabilmeleri i¢in haber
alma, medya igerikleri, eglence, iiriin ve hizmet pazarlama, sosyal-politik davraniglari ve
cok daha fazlasinin yer aldig1 bir platform olarak bilinmektedir. (Castells, 2016, s. 12).
Web 2.0 sayesinde gelistirilen aglar ile kullanicilarin diledikleri video, fotograf, yazi ve
icerigi internet ortaminda paylasabilmesi “sosyal ag” icin yapilabilecek genel bir tanim
olabilmektedir (Ozdemir Cakir, 2011, s. 177). Her ne kadar bu konu bashig1 sosyal
paylasim aglar1 olarak belirtilse de farkli kaynaklarda farkli basliklarla yine ayni konu
iizerinden tanimlamalar ve anlatimlar yapilmaktadir. Bunlar “sosyal medya uygulamalari,
sosyal paylasim siteleri, sosyal aglar, sosyal medya organlari, sosyal medya platformlar
ve her yeni donemde eklenen ya da eklenebilen farkli bir baslikla sosyal paylasim aglar
aciklanabilmektedir. Bu sebeple bu ¢alismada miimkiin oldugunca “sosyal paylasim ag1”

terimi kullanilmistir.

Sosyal paylagim aglarini diger internet ortamindaki web sitelerinden ayiran en 6nemli
ozelliklerin basinda da profil sayfasi olusturma, arkadas agi, herkese agik yorumlama
sistemi, gizli mesajlasma sistemi gibi sistemler yer almaktadir (Akar, 2010, s. 122).
Bunun yam sira iletisim kurulabilen gruplara {iye olabilme, yazili ve gorsel icerik
iiretebilme ve oyun oynayabilme de sosyal aglarin giiniimiiz web sisteminin izin verdigi
imkanlar1 arasinda yer almaktadir (Uluk, 2018, s. 27). Sosyal paylasim aglarinin temel
amacinin “paylasmak” olarak algilandigi bir ortamda paylasimin alt sebepleri de
giinimiiz topluluklart i¢in 6nemli bir unsur sayilmaktadir. Her ne kadar baslangicta
“bilgilendirme” amaci var olsa da bilgilendirme i¢in paylasim yapmaya ve ardindan bir
konu ya da olay icin farkindalik yaratmaya ihtiya¢ duyulmaktadir. Sosyal paylasim
aglarinda var olan bir durum, sorun ya da olaya yardimci olmak i¢in igerik paylagsmak da
olagan sayilmaktadir. Yine bu kapsamda kullanicilarin hedef kitlesi i¢in potansiyel degeri
olan bir seyi paylagsmasi da bu siirecin bir parcast olmaktadir. Buna ek olarak sosyal
paylasim aglarinda gerceklestirilen paylagimlarin resmi olarak sadece bilgilendirme ile
ilgili olmadig1, kullanicilarin sadece kendisini goriiniir kilmak ya da takipgileri ve kendini

eglendirmek i¢in de paylasim yapabilecegi asikardir (Kilig, 2021, s.105).

Gegmisi 20 yila yakin bir tarihi barindirsa da “yeni medya” olusumlarinin alt kategorisini
olusturan sosyal paylasim aglarindan 6nce nasil bir hayat yasanildiginin hayali bile
bireylere ¢ok uzak gdriinmektedir. Hem popiilaritesini hem de kullanim aligkanliklarini

zirvede tutan ve tutmaya da devam eden yeni medya tiirleri/sosyal paylasim aglar1 kimi
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kullanicilara gore bir meslek kolu, kimilerine gére bagimlilik, kimilerine gore zorunluluk,
kimilerine gore de bir yasam tarzi olarak tiim diinyada yadsinamayacak derecede bir
cogunlugun hayatlarinda biiyiik bir yere sahiptir (Mest¢i, 2013, s. 1). Kullanicilarin
iletisim siireci igerisinde kendi haklarindaki bilgileri yiiz ylize konusmak yerine kendi
sectigi gruplara ya da acik profille herkese (karikatiir, video, fotograf, emoji) gorsellerle
gostermeyi tercih etmesi de sosyal paylasim aglariin bir tanimin1 olusturabilir (Sanlav,
2014, s. 112). Yer yer sosyal medya olarak da tanimlanan ve kesin bir ayrimin ¢ogu
kaynakta miimkiin olamadig1 internet tabanl kaynaklarla iiretilen insanlarin ortak bir
platform tizerinde enformasyon {iretip paylasabildigi ya da tam tersi pasif olarak sadece
takipte bulundugu sanal iletisim ortamlar1 “sosyal paylasim aglar1” olarak

adlandirilmaktadir (Dilmen, 2012, s. 134-133).

Terim olarak yaklasik 2007 yilinda hayatimiza giris yapan “sosyal medya’nin ge¢misi
aslinda cogu kaynak tarafindan bilinmese de 1970’li yillara dayanmaktadir. Ward
Christensen ve Randy Suess’in 1978 yilinda arkadaglart ile 6zel bir alanda iletisim
icerisinde olmak istemesi ve bu yolla gelistirdikleri BBS isimli yazilim kendileri bilmese
de ilk sosyal ag ornegi olarak kabul edilmektedir. Ortaya ¢ikti§1 donem igin ilkel sosyal
medya arac1 olarak da isimlendirilen sosyal medya araci BBS den 11 yil sonra Isvigre’de
diinyanin ilk web sitesi kuruldu ve sosyal ag sistemi hiz kaybetmeden gilinlimiize kadar

getirildi (Sanlav, 2014, s. 20).

1990’1 yillarin teknolojik anlamda biiyiik olayr www (world wide web) yeniliginden
sonra gelistirilen web 2.0 internet insanlarin kullanimina agilmistir. Artik iletisim
ortaminda basin ve yayin kuruluslari, radyo, sinema ve televizyonun {izerinde kitlesel bir

iletisim arac1 ortaya ¢ikmustir: Internet.

Her bir kaynakta hem birbirine benzer hem de ¢esitli farklarla siralanan sosyal paylasim

aglari/sosyal medya araclar1 genel olarak su sekilde kategorilendirilmektedir:

Bloglar: Sosyal medya kavraminin ilk 6rneklerini bloglar olusturmaktadir. Kullanicilara
ait kisisellestirilecek sayfalardan olusan bloglarda, gorece ozgiir, fikir ve goriislerin
paylasildig: kisisel ¢evrim ici alanlar olarak bilinmektedir. Denetimden uzak, erigsime
kolay, her alanda ve 6zellikle haber, gazetecilik, politika, bilim, teknoloji, saglik, tip

iceriklerinin olusturuldugu bloglara ragbet de olduk¢a fazla olmaktadir.

Mikrobloglar: Kullanicilarin  smirli  sayida karakterle icerik paylasabildikleri,

begenebildikleri, kendi kisisel sayfalarindan iletilere cevap verebildikleri bir yapidir.
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Gilinlimiizde X, Tumblr mikroblog kategorisinde degerlendirilen sosyal paylasim aglarini

olusturmaktadir.

Wikiler: Acik kaynak olusumlari olarak da bilinen wikiler, insanlarin igerik eklemelerine
ve bu eklenen igeriklerle ilgili degisiklik yapmalarina izin veren kamuya agik belgelerden

olusan veritabani biitiinii olarak bilinmektedir.

Forumlar: Ayni konu ya da durum etrafinda toplanan ve bu konu hakkinda birbirleri ile

goriis aligverisinde bulunan ¢evrim i¢i tartigma-sohbet alanlaridir.

Icerik Paylasim Topluluklari: Temel amaci kullanicilarm/takipgilerin aralarinda belirli
tiirdeki “medya” icerigi aligverisi saglamasi olan topluluklarda siirekli igerik {iretimi ve
tiikketimi olusmaktadir. YouTube, Instagram, Flickr, Tiktok, Podcastler, RSS’ler de igerik
paylasim topluluklarina video, fotograf, ses vb. i¢eriklerle katki saglayan sosyal paylasim

aglarini olusturmaktadir.

Sosyal Paylasim Siteleri: Kullanicilarina acik ya da yar1 acik bir profil olusturma imkan1
sunarak etkilesim, baglant1 ve igerik paylasabilecegi kisilerin listesini olusturabilme

Facebook, LinkedIn, MySpace, Google Plus sosyal aglari ile miimkiin olabilmektedir.

Sosyal Imleme ve Yer Belirten Platformlar: Kullanicilarma begendikleri siteleri
saklama, paylagsma ya da organize etme hizmeti sunan servisler olarak bilinmektedir.
Gilindem ve trend olan sitelerin takibi i¢in de uygun olabilmektedir. Yer belirten
platformlar ise kullanicilarin o an fiziksel olarak bulunduklari yeri belirtebilecekleri,
takipcilerinin de bu belirtmeyi goriip geri doniis saglayabilecegi bir platform olarak
kullanilmaktadir. Digg, Reddit. Swarm, Foursquare gibi platformlar da bu baglik altinda
toplanmaktadir (Egri, 2019, s. 11-22).

Gililmez (2021, s. 155-157)’e gore ise sosyal medyanin sahip oldugu araglar sayesinde bu
denli popiilarite kazanmasi, bilinmesi ve takip edilmesi kullanicilarin, takipgilerin yeni
iletisim teknolojileriyle kurduklari bagin gliglenmesinden ve sosyal medya araglarini da
hayatlarmin bir parcasi héline getirmelerinden kaynaklanmaktadir. Bu kapsamda sosyal

medya araglari olarak bu kategoriler su sekilde siralanmaktadir:
Kisisel yayin yapan sosyal paylasim araclar::

Facebook: Baslangicta Harvard Universitesi 6grencilerinin okul arkadaslarmi buldugu
birbirleriyle fotograf, mesaj ve kendileri hakkinda bilgi paylasabildigi bir platform olan

Facebook, kisa bir siire i¢inde tiim diinya genelinde kullanicilarin kendilerine profil
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olusturdugu igerik paylasabildigi bir mecra haline gelmistir. Hem kisisel hem de kurumsal
firmalarin da radarina giren ve biiylik bir etki yaratan Facebook fotograf ve bilgi
paylasiminin yaninda ekonomik anlamda kazang elde etmek isteyen firmalar i¢in de

oldukg¢a uygun bir mecra olarak varligini siirdiirmektedir (http-3).’

Instagram: Fotograf diizenleme ve paylasim uygulamasi olarak kurulan Instagram, kisa
stirede kullanicilarin gdzdesi bir konuma gelmistir. Instagram baglangicta icerisinde
bulundurdugu 11 filtresi ile de kullanicilarin paylastiklar1 fotograflar: giizellestirebilme
akimiyla oldukca popiiler olmustur. Ayrica yine Instagram kullanicilar1 platform
icerisinde paylasabildikleri fotograf ve videolar1 (Facebook, Twitter, Flickr ve Tumblr)
anlik, pratik ve hizl bir sekilde paylagsma imkani da bulmaktadirlar (http-4).8

X: Kuruldugundaki adi Twitter olan ancak 2023 yilinda “X” olarak degistirilen platform,;
kullanicilarin belirli sayida karakter icererek iletiler gonderebildigi popiiler mikro blog

sitesi olarak tanimlanabilmektedir (http-5).°

TikTok: Temelde kullanicilarin 15 saniyelik kisa videolar iiretebildigi bir sosyal medya
uygulamasi olarak ortaya ¢ikmistir. Bu kapsamda TikTok kullanicilar, arka planda miizik
veya dublaj olan 15 saniyelik videolar olusturarak yaratici, eglenceli igerikleri diger

kullanicilarla paylagmaktadirlar (http-6).1°
Video yayin araclar:

YouTube: Resmi kaynaklarda diinyanin en popiiler ve dinamik ¢evrim i¢i video
barindirma platformu olarak belirtilmektedir. YouTube dileyen her kullanicisina video
yiikleme ya da yayinct olma hakki tanimaktadir. Milyonlarca farki konu baslhiginda video

icerigini bilinyesinde barindiran YouTube’da kullanicilar video yiikleme, yorum yapma,

"https://www.brandingturkiye.com/facebook-nedir-neden-onemlidir-facebookun-ozellikleri-nelerdir/
(Erisim Tarihi: 15.11.2023).

8 https://www.brandingturkiye.com/instagram-tarihi-instagram-nedir-nasil-kullanilir-ne-ise-yarar/ (Erisim
Tarihi:15.11.2023)

® https://www.brandingturkiye.com/twitter-tarihi-twitter-nedir-nasil-kullanilir-ne-ise-yarar/ (Erisim Tarihi:
15.11.2023).

10 https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/tiktok-nedir/ (Erisim tarihi: 15.11.2023).
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bir bagkasi tarafindan ytiklenen videoyu paylagma, begenme gibi konularda da 6zgiirdiir

(http-7).!!

Vimeo: Kullanicilarin bagimsiz bir sekilde video yiikleyip paylasabildikleri devasa bir
video platformu olarak tanimlanmaktadir. Video art projelerin, sanatsal calismalarin daha
yogunlukla Vimeo’da paylasilmasi bu platformu daha elitist bir yapiya
biirtindiirmektedir. Ayrica Vimeo’da yliksek ¢oziiniirliikli videolara dncelik taninmakta,

her tip video kabul gérmemektedir (http-8).12

Twitch: Oziinde canli yaym yapan bir platform olarak sosyal paylasim aglarinda yer
edinen Twitch, kullanicilarina diledigi zaman ve saatte canli yayin agabilme, popiiler
oyunlart oynayabilme ve bu oyunlar hakkinda tecriibelerini diger kullanicilarla
paylasabilme imkani tanimaktadir. Bunun yani sira sanilanin aksine Twitch, sadece oyun
yorumunun yapildig1 bir mecra degildir. Kullanicilar diledikleri herhangi bir konu {izerine

de yayin agabilmetedir (http-9).!?

Video yayin araglar1 ayrica podcast ve miizik yayin araclari, e-kitaplar, web siteleri ve

bloglar olarak listelenmektedir.

Neredeyse her gecen giin listesine yeni bir agin eklendigi yeni medya tiirleri ya da sosyal
aglar farkli konu bagliklarinda ve alanlarda olsa da temelde kullanicilarin1 ayn1 amagla
bir araya toplamaktadir. Web 2.0’1n 6zelliklerinden ve altyapisindan yararlanan sosyal
aglarin iki popiiler lideri bulunmaktadir: MySpace ve Facebook. Ciktiklari yillarda ve
sonrasinda tiim diinyay1 kasip kavuran bu aglarin yanina yine alanlarinda oldukg¢a popiiler
olan ve zaman ge¢mesine ragmen kullanicisini kaybetmeyen, aksine arttiran aglar da
dahil olmaktadir. Giiniimiizde sosyal medya araclarmi smiflandiran ve belirli
kategorilerde belirten pek ¢ok kaynaga rastlanmaktadir. Her yeni ¢ikan sosyal paylasim
aglart tiiriinden dolayr bu konuda igerik olusturan kaynaklarin da giincelligi sorun
yaratabilmektedir. Dolayisiyla her yeni ¢ikan kaynak da bir oncekinin giincelligini

elinden almaktadir. Bu sebeple genel olarak sosyal paylasim aglarinin tiirleri bloglar,

! https://www.radaar.io/tr/destek-121/blog-388/youtube-nedir-ve-nasil-kullanilir-1116/#content (Erisim
Tarihi: 15.11.2023).

12 https://www.radaar.io/tr/destek-121/blog-388/vimeo-nedir-ve-nasil-kullanilir-ne-ise-yarar-
1185/#content (Erisim Tarihi:15.11.2023).

13 https://www.vodafone.com.tr/freezone/blog/twitch-nedir-nasil-kullanilir (Erigim Tarihi: 15.11.2023).
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mikro bloggingler, wikiler, sosyal ag siteleri, medya paylasim siteleri (fotograf ve video
paylasim siteleri), sosyal isaretleme ve etiketleme, podcasting ve sanal diinyalar seklinde

siralanmatadir (Akar, 2010, s. 21-120).

Buna gore Nisan 2023 tarihli en ¢ok kullanilan sosyal paylasim aglar1 su sekildedir:
Facebook, YouTube, WhatsApp, Instagram, WeChat, TikTok, Facebook Messenger,
Douyin, Telegram, Snapchat, Kuaishou, Sina Weibo, QQ, X, Pinterest (http-10).'* Her
gecgen giin bir yenisinin eklendigi ve toplum tarafindan yasam pratiklerine doniistiiriilen
sosyal paylasim aglari, hangi aygitla kullanilirsa kullanilsin yurttas gazeteciligi tizerinde
kendini belirginlestirmektedir. Fazlasiyla popiiler hale gelen bu durum YouTube,
Facebook, X, Instagram, TikTok ve her giin bir yenisinin eklenebildigi aglarla kamusal

alana bir hizmet olarak kabul gérmektedir (Tokgdz, 2022, s. 74-75).

Geleneksel medyay1 olusturan gazete, televizyon, radyo, dergi gibi kitle iletisim
aracglarindan farkli ve yeni bir iletisim sunan sosyal paylasim aglari, geleneksel meydanin
ihtiya¢ duydugu teknik altyapilarin higbiriyle ¢aligmamaktadir. Bu vasitayla gliniimiizde
hem masrafsiz hem de daha kolay ve etkilesimli bir iletisim sunan sosyal aglar; ekonomik,
erigilebilir, 0zgiir olmasi sebebiyle tiim toplumlar tarafindan kullanilmaktadir (Kip

Kayabas, 2020, s. 139).

Web teknolojisinin her gecen ay ya da yil gelistirdigi yazilimlar ve alt yapilar sayesinde
sosyal aglarin tiirleri, isleyisleri, kullanicilarina sunacagi olanaklar da kuskusuz degisme

yoniinde olacaktir.
2.1.2.3 YouTube’un dogusu ve ozellikleri

Igerigindeki binlerce formatla kullanicilarina kazandirdig1 paralarla kuruldugu giinden bu
yana giindemden diismeyen, popiilerligini her daim siirdiiren video igerik platformu
YouTube, giincel olarak aylik 2,5 milyar aktif kullaniciy1 biinyesinde tutabilmektedir
(http-10).15 Ayrica 2024 yilinda yapilan diinya genelinde g¢ikarilan verilere gore
YouTube’a erisimin biiyiik bir kisminin web tarayicilarindan saglanmasina ragmen

yalnizca uygulama etkinligi verilerine bakilarak bile YouTube’un hald sosyal medya

14 https://istanbulbogazicienstitu.com/en-cok-kullanilan-sosyal-medya-uygulamalari (Erisim Tarihi:
13.05.2023).

15 https://istanbulbogazicienstitu.com/en-cok-kullanilan-sosyal-medya-uygulamalari (Erisim Tarihi:
13.05.2023).
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uygulamalar1 arasinda en fazla zaman gecirilen platform oldugu, biiyiik kullanici
tabaninin degismedigi gercedi ortaya ¢ikmaktadir. Ote yandan YouTube’un yalmzca
sosyal medya uygulamalarinda degil, tim mobil uygulamalarda da en yiiksek ve aktif
kullanict sayisina sahip olan uygulamalardan biri oldugu da belirtilmektedir (http-11).16

Sekil 1.1

Ocak 2024 Aylik Sosyal Paylagim Ag1 kullanim listesi'”

we
are. = <O)>Meltwater
social

Video paylagim sitelerinin ilki olmasi yoniiyle de olduk¢a degerli bir konumda olan
YouTube, ayrica sosyal paylasim aglar1 icerisinde en kapsamli ve en biiyiik i¢erige sahip
olmasi agisindan da 6nemli bir yerdedir. YouTube, kullanicilarin hobi olarak vakit
gecirdikleri sosyal paylasim ag1 olmaktan ziyade bir yagsam bi¢imine doniismektedir. Bu
yoniiyle de sadece sosyal medyada yer alan diger sosyal paylasim aglarinin degil
geleneksel medyanin da Oniine gegen YouTube, pek cok yeni ve geleneksel medya

tiiriiniin ikinci planda kalmasina sebep olmustur (Sanlav, 2014, s. 80).

Temelde YouTube, insanlarin video izleyerek, paylasarak ve bu videolar iizerinden
birbirleri ile yorumlasip iletisime gectigi bir sosyal ag olarak tasarlandi. Bu baglamda
kullanicilara kolay ve eglenceli bir deneyim yasatilmak istendi. Geleneksel yayin akiginin

aksine kullanicilarin diledikleri yer ve zamanda diledikleri video igeriklerini

16 https://wearesocial.com/uk/blog/2024/01/digital-2024-5-billion-social-media-users/ (10.05.2024)
17 https://wearesocial.com/uk/blog/2024/01/digital-2024-5-billion-social-media-users/ (10.05.2024)
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izleyebilmeleri de YouTube’un bagarisini ve popiilerligini hiz kesmeden zirveye

taginmasina zemin hazirladi (Ying, 2007, s. 15-16).

YouTube, kullanicilarin ya da takipgilerin, diger kullanicilarin olusturdugu video
iceriklerini licretsiz olarak diledikleri yer ve zamanda goriintiileyebildikleri, begendikleri,
geri bildirim verebildikleri ve paylasabildikleri, diger kullanicilarin profillerini takip
edebildikleri bir paylasim sitesi olarak sosyal medyanin alt kollarindan birini

olusturmaktadir (Chau, 2010, s. 66).

Kullanicilarin  YouTube’a video yiikleyebilmek igin platforma iiye olmalart ve
kendilerine 6zel bir kanal olusturmalar1 gerekmektedir. Ancak genel olarak YouTube
arsivinde var olan video ve igeriklerin erisimi ve izlenmesi ic¢in ise lyelik sarti
gerekmemektedir (Egri, 2019, s.17). Tim diinyada milyarlarca kullanici ve hesap
takipcisine sahip olan YouTube, en etkili sosyal paylasim aglarmin arasinda yer
almaktadir. Farkli ilgi alanlarina gore spesifik olarak ayrilan, sosyal paylasim aglarina
gore ayr1 bir konumda olan ve genis kitlelere hitap eden YouTube, profesyonel ve amator
video yapimcilari tarafindan kiiresel kitleleri etkilemek, bilgilendirmek, eglendirmek i¢in
kullanilmaktadir (Djerf-Pierre., Lindgren, Budinski, 2019, s. 235). Oyle ki diinya
genelinde yapilan ¢aligmalara gore ¢evrim ici video izleme aliskanliklarinin dnciilerinin
basinda YouTube gelmektedir (Peer, Ksiazek, 2011, s.47). Web 2.0 ve web 3.0. iletisim
teknolojisinin yazilim ve donanim alanlarindaki yetkinliklerinin artmasi iletisim siirecini
de farkli bir noktaya siiriiklemistir. Web 4.0 ile de yapay zeka odakli mobil teknolojiler
giiniimiizde yaygin bir sekilde kullanilir hale gelmistir. Metin, ses, video ya da sabit
gorsel gibi araclarin birlikte ya da ayri ayr1 kullanilmasi sosyal paylasim aglari
kullanicilarimin  diger kullanicilara vermek istedigi mesaji, igerigi kolay yoldan
paylagmasina olanak tanimistir. Facebook, X, Instagram, Snapchat, LinkendIn, TikTok,
YouTube gibi sosyal paylasim aglarindan en goze g¢arpanlari her ne kadar karmagik
teknikler kullanilarak yeni medyaya entegre olsa da kullanicilarina sagladigi olanaklarla
da yasam pratiklerinin vazgeg¢ilmezi olmuslardir. Video igerigi iireten kullanicilarin
platformlara yiikleyebilecegi bir algoritmaya sahip olan video paylasim aginin basinda
ise kuruldugu giinden bu yana YouTube gelmektedir. YouTube’da haberler, eglence
icerikleri, kisa filmler, ana akim medyada yer alan programlarin tamami, eglence ve daha
bircok kategoriye ait video icerikleri kullanicilar tarafindan kendi kanallarina

yiiklenebilmektedir (Yegin, 2021, s. 120).
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2000’lerin ikinci yarisina gelindiginde ise teknolojik gelismelerde yasanan, hizina
yetisilemeyen degisimler internet ve saglayicilari baglamindaki olusumlar sosyal
medyay1 kullanicilarin cihazlarina doniistiirme ¢abalarina evrildi. Web 2.0 teknolojisiyle
kullanicilarin interaktivitesini tiimiiyle degistiren devrime “YouTube” isimli siteyle giris
yapildi. Bu tarihe kadar ilk defa bir site tamamen kullanicilarinin olusturdugu iceriklerden
ibaret olarak yayina baglamaktaydi. Bu zamana kadar (we) biz olan internet ilk defa (you)
sen siz kavramina donlismekteydi. Kullanicilarin kendi olusturdugu videolar, ses
kayitlari, fotograf icerikleri kurucular tarafindan diisiintilen gerekli verileri ve atmosferi
kullanicilara saglamaktaydi. YouTube sosyal paylasim agi; 2005 yilinda Chad Hurley,
Steve Chen ve Jawed Karim isimli 3 eski PayPal calisaninin fikri olarak ABD’de
kurulmustur. Platform kurulduktan 1,5 y1l sonra Google tarafindan satin alinmigtir. Video
iceriklerine 6zel olarak kurulan sosyal paylasim aginda ilk donemlerde kullanicilara video
yiikkleme, diger kullanicilarin videolarimi izleme olanaklar1 sunulmaktaydi. Video
yiikleme boliimiinde genel kategoriler bulunmasina ragmen icerik konusunda herhangi
bir sinirlamaya gidilmemistir. Ancak yasalara uygun olmayan video igeriklerin
engellemesi ya da bazi videolarin izlenebilmesi i¢in 18 yas siniria yer verildigi de
YouTube’un yakin tarihinde yer almaktadir. Kuruldugu ilk yillarda dijital sanal yetenek
showu haline gelen site, diinyada olduk¢a popiiler bir sosyal paylasim ag1 konumuna
gelmekteydi. Ardindan ortaya cikan bloglar, Facebook, X, Instagram, Pinterest,
Foursquaer, Whatsapp... her ne kadar insanlar tarafindan ilgi goren popiiler uygulamalar
olsa da YouTube neredeyse 20 yillik gecmisi ile hala en popiiler ve tercih edilen sosyal
paylasim agi1 olarak varligini stirdiirmektedir (Irak ve Yazicioglu, 2012, s. 14-16). Sosyal
paylasim aginin hikayesi esasen “YouTube.com” alan adinin alinmasiyla baglamistir.
Ardindan ilk olarak Nisan 2005’te platformun kurucularindan Jawed Karim’in San
Diego’da bir hayvanat bahgesinden ¢ektigi videoyu YouTube’da paylagmasi siireci
baglatmigtir. Ayn1 y1lin mayis ayinda beta siirlimii test edilmis, temmuz ayinda HTML
kodu ile sitelerinden video ile baglant1 verme, e-postalarda HTML kullanma, MySpace
sayfalarina video ekleyebilme, videolar: belirli kisilerle paylasabilme, videolar: sikayet
edebilme, benzer igerikli videolar i¢in kanallar bolimii, 6ne ¢ikan videolar boliimii,
kullanic1 profilleri, mesajlasma bolimii eklenmesi gibi bir dizi yenilik platforma
eklenmistir. 2006 yilinda kullanicilara 6zel grup secenegi, kisisellesmis profiller,
YouTube Direct uygulamasi ile videolardaki 10 dakika simirlandirmasinin oniine

ecilmesi, bir videoya baska video ile cevap verme “video responses” uygulamasi, g6z
Y )
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atma gecmisi, “The YouTube Underground” yarismasi ile gen¢ miizisyenlere destek
projeleri ve uygulamalar1 hayata gegirilmistir. 2007 yilinda YouTube videolar1 Google
Video’da goriinmeye baslamistir. Ayn1 yil 18 yas alti kullanicilar i¢in ebeveyn izni,
yorum sisteminin yenilenmesi, video sikayet sistemi olusturulmustur. 2008 yilinda
YouTube’a mobil destek saglanmis, Cannes Film Festivali YouTube’da yaymlanmas,
Cin’de diizenlenen Yaz Oyunlart yine YouTube’da yayinlanmig, Pulitzer ile is birligi
yapilarak gazetecilik yarigmalar1 diizenlenmis, diger sosyal paylasim aglarindan
Facebook ve X sayfalari agilmasi saglanmis, video ylikleme arayiizli degistirilmis,
Google Translate destegi ile alt yazi destegi ¢evirileri baglatilmistir. 2009°da Vatikan 6zel
bir YouTube kanali agmis ve buradan igerik paylasmaya baslamistir. Oyun konsolu
sirketleri i¢in YouTubeXL ara yiizii olusturulmus, dosya yiikleme siir1 1 GB’tan 2GB’a
yiikseltilmistir. Nobel odiilleri ve U2 konseri canli olarak yaymlanmigtir. 2010 yilinda
begen ve begenme butonu gelistirilmistir, 4K c¢oziiniirliikkte videolar desteklenmeye
baslanmig, 35 saatlik film yiiklenmeye baslatilmistir. 2011 yilinda Person Finder isimli
kanal agilmis, telif haklar1 i¢in online egitim kurslari olusturulmustur. 2012 yilina
gelindiginde Google+ profilleri YouTube’da goriinmeye baglanmis, YouTube EDU
gelistirilmistir. 2013 yilinda dakikada bir yiiklenen video siiresi 100 saate ulagmustir,
#ProudToLove etiketiyle LGBT topluluklarinin ¢alismalar1 desteklenmistir, 2014 yilinda
toplumsal olaylar i¢in kanal yayinlar1 yapilmis, 2015 yilinda ise ¢ocuklar i¢in 6zel Google
Play ve App Store ilizerinden yayinlar iiretilmeye baslanmistir. 2015 yilindan giiniimiize
kadar gelen siirecte ise her yeni yil ve aylarda teknolojinin getirisi olan olanaklardan
olabildigince faydalanan ve platforma her donemde yeni olusumlar ekleyen YouTube

ekibi, siireci tlim hiziyla yiiriitmeye devam etmektedir (Ayan, 2016, s. 379-391).

YouTube ayrica, kullanicilarin www.youtube.com adresi {izerinden kolayca diledikleri

video igerigini yiikleyebilme ve yine ayni adres ile diger web sitelerinden, cep
telefonlarindan, bilgisayarlardan kolayca ulagilmasina olanak taniyan bir platform olarak
ortaya cikarilmigtir. Tiim diinyadaki insanlara bu kadar olanak sunan YouTube’un
kullanim sartlar1 arasinda ise kullanicilarina telif hakki alinmig videolar yiikleme izni
vermektedir. Oyle ki telif hakkini elinden bulunduran sirketler eklenen ve paylasilan
videolar1 sildirme, bu konuda yasal islem baslatma hakkina sahip olmaktadir. Siddet,
tehdit, pornografi, reklam, su¢ igeren iceriklerin YouTube’a yiiklenmesine miisaade

edilmemektedir (Alemdar ve Uzun, 2019, s. 168).
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Burgess, (2011 s.1’den aktaran Zinderen, 2021, s. 936)’e gére YouTube, 20 senelik kisa
tarihi boyunca yeni medyanin ekonomi, kiiltlir ve siyaset konulari, bilimsel tartigmalari,
web 2.0 is modelleri ile ayn1 paydada diisiiniilen “katilime1 doniisiim™iin odak noktasi

olarak diistiniilmektedir.

Temelde video paylagim aglarinin en c¢ok bilineni ve takip edileni olan YouTube,
kullanicilarin basit ve {icretsiz bir sekilde internet ortaminda video paylasmasina imkan
tanimaktadir. YouTube ve diger video paylasim aglarinin medya igeriklerini paylasimda
sundugu kolayliklar: “kolay yayimlama araglari, sosyal ozellikler, kisisel sitelerde
yayimmlama, diisiik maliyet” olarak aciklanabilmektedir (Rigby, 2008, s. 99°dan aktaran
Akar, 2010. s. 93). Sosyal paylasim aglar1 icerisindeki yeri ve yetkinligi dolayisiyla
YouTube, her gegen giin hem kullanici sayisint hem de biinyesinde arsivledigi video siire
ve sayilarini arttirmaktadir. Bu kapsamda her yastan bireyin ve 6zellikle de genclerin
hemen hemen her konu basligi icin YouTube’u kullanict ya da igerik iireticisi olarak takip
etmeleri yeni iletisim ortamlarindaki toplumsallasma agisindan da biiylik 6nem arz

etmektedir (Giiven, 2020, s. 6).
2.1.2.4 YouTube haberciligi

Giliniimiizde geleneksel medya uygulamalari her ne kadar yeni medyaya kars1 dirayetli
bir anlayis1 temsil etse de yeni medya ve sagladigi olanaklar (web sayfalari, bloglar,
sosyal medya, sosyal paylasim aglar1) bilim insanlar1 ve toplum arasindaki etkilesim ve
karsilikli iletisim i¢in daha genis bir platform sunmaktadir. Sunulan bu yenilikler de hem
bilim iletisiminde hem de habercilikte bagat bir konuma gelmektedir (Bedir, 2020, s. 157).
Geleneksel medya uygulamalarinin ardindan hayatlarimiza giren yeni medya
teknolojileriyle haberler, ilk donemlerde web ortaminda geleneksel perspektifte
yayinlanmaktaydi. Oyle ki web 1.0. ile haber siteleri haber igeriklerini tek tarafli olarak
sunmakta, internet kullanicilar1 da bu haberleri okumaktaydi. Bu durumun geleneksel
medya organlarindan ayrilan tek farki, haberi gazete, televizyon, radyodan takip etmeyip
yeni iletisim teknolojisi olan bilgisayar tizerinden dilenilen an ve zamanda takip etmek
olabilmekteydi. Ancak web 2.0. ortaminin internet alanina dahil olmasiyla birlikte
internet kullanicilar1 haberleri okumanin bir adim 6niine gegerek okuduklar: haberleri
degerlendirmenin, diledikleri kisilere gonderebilmenin, sosyal aglarinda paylasabilmenin
imkanma erisebilmislerdir. Bdylece yeni medyada habercilik sadece belirli haber

kuruluslarinin, kisisel site ya da bloglarin internet sitelerinde sinirli kalmamis sosyal
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aglarin da kendi icerisinde bir habercilik tiirli ortaya ¢ikmis olmaktaydi (Odabasi,
Odabasi, 2007, s. 232).

Tiim diinyada oldugu gibi es zamanli olarak iilkemizde de YouTube haberciligi her gecen
giin gelisim gostermektedir. Bu durum YouTube’u hem bir is alan1 hem de haber
platformu haline de sokmaktadir. Geleneksel medya karsisinda giiclii bir alternatif olarak
nitelendiren YouTube haberciligi, gazetecilere ve haber liretenlere sayisiz olanak ve
avantaj sunmaktadir. Yaraticilik, 6zgiinliik, anindalik, editoryal siirecin ve sansiiriin
olmamas1 gibi daha pek ¢ok konu baslig1 YouTube haberciligindeki 6zgiirliiglin ve rahat
icerik liretebilmenin kapilarini agmaktadir. Saglik, siyaset, spor, bilim ve teknoloji gibi
hemen her konuda haber igerigi iireten gazeteciler ya da bagimsiz kisiler ¢cogu zaman
belirli bir kurum ve kurulusa bagl kalmaksiniz bagimsiz bir sekilde calisarak dogru ve

tarafsiz haberler olusturabilmektedirler (Celikli, Topagoglu, 2022, s.171-186).

Ozellikle z kusag: olarak adlandirilan geng kitle diinya, iilke giindemi, yenilikler ya da
pek cok konu bashigr hakkinda haber alabilmeleri i¢in sosyal paylasim aglarini (X,
YouTube, Instagram, Facebook) kullanmaktadir. Dolayisiyla sosyal paylasim aglar1 da
bu yoniiyle yeni gazeteciligin bir olusumunu ortaya ¢ikarmaktadir. Bu sosyal paylagim
aglar1 igerisinde YouTube simdiye kadar en ¢ok kullanilan ve popiiler olan mecralarinda
basinda yer almaktadir (Giiven, 2021, s. 173). Ornegin, YouTube’a iiye olan herkes, kendi
hazirladigi ve derleme bir sekilde olusturdugu haber videolarin1 sosyal aga
yiikleyebilmekte ve paylasim yapabilmektedir. Ag igerisinde iiyelik almak istemeyen
kullanicilar da dahil olmak fizere dileyen herkes bu igeriklere ulasabilmekte ve
izleyebilmektedir. Kullanicilar, izledikleri bu haber igeriklerini degerlendirebilmekte,
yorumlayabilmekte ve diledigi kisilerle de paylasabilmektedir. Yakin zamanlarda canl
yayin oOzelligine de kavusan YouTube’da mobil uygulamalardan rahatlikla erigim
saglanabilmektedir (Alemdar Uzun, 2019, s. 168-171). Bunlarin yani sira farkli
nedenlerden dolay1 ana akim medya kuruluslarinda yer alamayan ya da almak istemeyen
gazeteci ve televizyoncularin da kendilerine 6zel bloglarinda ya da YouTube hesaplarinda
kendi alanlarini, kanallarin1 olusturarak haber icerigi iirettikleri bir mecra da ortaya

cikmistir (Denis, 2021, s.154).

Sosyal paylasim agi1 olarak kullanilmaya baslayan YouTube ilk olarak siradan insanlarin
kendi igeriklerini olusturduklar1 videolarin1 YouTube sistemine yiikleyip etkilesim elde

ettikleri ve bu yolla da bircogunun para kazandig1 bir platform olarak hayatlarimiza

48



girmistir. Bunun sonucu olarak kitleler arasinda YouTube un popiiler bir platform haline
gelmesi geleneksel yayincilik yapan haber kurumlarinin, radyolarin da YouTube’da yayin
icerigi paylasmasina zemin hazirlamigtir. Giinlimiizde neredeyse tiim televizyon ve radyo
kanallarinin, bir medya kurumuna bagli ya da bagli olmayan gazetecilerin haber igerigi
iirettigi YouTube kanallari/ hesaplar1 bulunmaktadir. Geleneksel medya ile i¢ ice gecen
YouTube’da ayrica haber tiirlerine gore de kanallar olusturulmaktadir. Bu durum
kullanicilara spesifik olarak merak ettikleri ya da tizerinde detaylica inceleyecekleri
haberler hakkinda kolaylik saglayan bir yapiy1 olusturmaktadir. Dolayisiyla YouTube’da
sayist giinden giine artan igeriklerden birini de kuskusuz haberler olusturmaktadir.
YouTube’un sahip oldugu kolay erisilebilir olma, canli yayin olanagina sahip olma, yaymn
kaydina kolayca erisebilme, kullanicilarla etkilesim igerisinde olabilme, diger sosyal
medya kanallar ile entegre olabilme gibi pek ¢ok dogru ve alternatif habere ulasimi
kolaylagtiran etken habercilik agisindan biiylik 6nem arz etmektedir. Dolayisiyla
YouTube ortaminda iiretilen ve tliketilen haber icerikleri hem haber iireticileri hem de
kullanicilar tarafindan her gecen giin daha 6nemli hale gelmektedir (Zinderen, 2021, s.

933).

Geleneksel medyada haberler gazete ve televizyonlardan takip edilirken giiniimiizde ise
bu siire¢ ¢ogunlukla ya haber kanallarinin ya da gazetelerin internet sitelerinden ya da
sosyal paylasim aglarindaki video igeriklerinden takip edilmektedir. Haberdeki goriintii,
ses, video ozelliklerini bir arada barindiran, kullanicilara hem igerik iiretebilme hem de
takip ettigi icerikleri degerlendirip, yorum yapabilme olanagi sunan habercilik
mecralarindan birini de YouTube olusturmaktadir (Seviltopu, 2018, s.65). Giiniimiizde
YouTube i¢in haber kuruluslari tarafindan iiretilen ve yayinlanan haberlerde geleneksel
yaymn ve dagitim kurallarinin dismma pek c¢ikilmamaktadir. Ancak YouTube bu
uygulamalarin ¢ok daha Gtesinde yeni deneyler yapmayi, kitleleri daha etkilesimli ve

kiskirtarak kendine ¢ekmeyi de basarili bir sekilde saglayabilmektedir (Kilig, 2021, s. 42).

Kullanicilarin diledikleri an ve mekanda mobil ya da masaiistii cihazlarindan en son
geligsmelerle ilgili bilgi edinmeleri ya da ilgi duyduklar1 konular hakkinda bilgilere
ulagabilmeleri YouTube video igerikleriyle miimkiin kilinmaktadir. Giinliikk haberler,
politika, siyaset, tibbi ve saglik iceren konular, bilimsel ve teknolojik haber igerikleri ya
da yeni gelismelerin ve ¢ok daha fazlasimin yer aldigi video havuzu dogruluk ve

giivenilirligi 6nem tastyan, giivenilir kaynaklardan alinan bilgileri 6ne ¢ikaran igeriklerle
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kullanicilara sunulmaktadir. Bu kapsamda YouTube veri akisinin alt yapisinda ise bu
haber igeriklerine ulasilabilmesi icin makine Ogrenimi sistemleri kullanilmakta ve
kullanicilarin bilingli kararlar alabilmesi i¢in de bu bilgiler bir baglam ¢ercevesinde

kullanicilara sunulmaktadir (http-12).!8

Hem sosyal paylasim ag1 hem de arama motoru olarak diinyanin en biiyiik video paylasim
platformu olan YouTube, paylasilan igerik yelpazesi bakimindan oldukca genis bir veriye
sahiptir. Sinema, ¢cocuk kanallar1, vloglar, haberler, cesitli konularda 6zel olarak tiretilen
haber igerikleri, spesifik bilimsel icerikler olmak {izere daha pek ¢ok konuya yer agan
YouTube, yirmi senelik ge¢misine ragmen sosyal medyanin héala en popiiler
platformlarindan biri olarak degerlendirilmektedir. YouTube haber kanallari, dijital haber
kanallarina ait YouTube haber kanallar1 ve gazetecilerin bireysel olarak segtikleri konular
iizerine olusturduklari YouTube kanallar1 da YouTube’un popiiler ve takip edilen

iceriklerinin basinda gelmektedir (Zinderen, 2021. s. 946).

Sosyal medya platformlarinin ortaya c¢ikmasindan itibaren YouTube platformu
kullanicilar i¢in her donemde aktif bir igerik paylasim, takip ve yorum yapabilme mecrasi
olarak varligini siirdiirmektedir. Bu yoniiyle diger sosyal medya aglar1 gibi habercilik
alaninda da kullanilan YouTube, tiim haber konu basliklarinda etkili ve ses getiren,
alternatif bir haber platformu olarak kabul edilmektedir. Insanlara yaratici icerikler
saglayan bu igerikler iizerinden kullanicilarin geri bildirim verebilmesi, siirece aktif
olarak katilabilmelerine firsat tantyan YouTube, iiretici ve izler kitle arasindaki engelleri
ortadan kaldiran bir misyon edindigi i¢in de popiilaritesini yitirmeden varligini
stirdiirmektedir (Bulut, 2020, s. 560). 2022 Reuters Enstitiisii Dijital Haber Raporuna gore
gorsel ve video igerikli haberciligin gengler arasinda yiikseliste oldugu, bu kapsamda
haberleri sosyal medya platformlarindan takip edenlerin oranlarinin siirekli arttig
belirtilmektedir. Raporda 30 yas alt1 geng sosyal medya kullanicilarinin eskiye kiyasla
haber takibi i¢in YouTube, Instagram ve TikTok gibi gorsel mecralar1 kullandiklar

vurgulanmaktadir. Sosyal medyada haber okumak yerine izlemeyi tercih edenlerin

13 https://www.youtube.com/intl/ALL_tr/howyoutubeworks/product-features/news-information/ (Erigim
tarihi: 15.05.2023).
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sebeplerinde ise video formatlarinin daha kolay yliklenmesi one siiriilmektedir (http-
13).9

Sosyal medya ¢atisi altinda sosyal paylasim aglarmin en bilinen ve kullanilanlarinin
basinda gelen ve habercilik alaninda da oldukga aktif olan YouTube’da sosyal medyanin
tim yenilikleri habercilik alaninda uygulamaktadir. Bu kapsamda genel olarak sosyal
medya haberciligini geleneksel medyadan farkli kilan unsurlarda medyaya ulagim, aninda
etkilesim, gilincellenebilirlik, maliyet etkin, ¢coklu ortam yapisi, hipermetinsellik, kendi
medyasina sahip aktif kullanici, haber kaynagi olarak internet unsurlar1 sosyal medyadaki
pek cok platform gibi YouTube haberciliginde aktif olunan ana basliklar1 yansitmaktadir
(Altinkaynak, 2020, s. 74,84). Bunun yani sira YouTube gazeteciliginin genel gériinlimii
de her gecen giin farklilagsmakta, haberlere erismek isteyen kullanicilarin begenileri de bu
Olciide degisebilmektedir (Tok, 2021, s. 238).

YouTube’un sayist her giin artan miktarda bir kitleyi kendisine yonlendirmesi geleneksel
medyanin vazgecilmezi sayilabilecek televizyonun yerine geg¢mesini kaginilmaz
kilmaktadir (Yegin, 2021, s. 122). Oyle ki kisa bir ge¢mis tarihine sahip olan YouTube,
hem biinyesinde iiretilen diger icerikler hem de 6zellikle habercilikte kullanilan bir sosyal
paylasim ag1 olarak giincel tiim trendlerin merkezi konumuna gelmistir ve bu konumunu
da korumaktadir. Kurulusundan giliniimiize kadar farki alan ve dallarda zirveyi korumay1
basarmasi ya da aksi bir durumda zaman zaman biiylime oranlarinda gerileme olabilse de
tiim bu gelismeler YouTube’un ¢evrim i¢i video pazarindan hakimiyet kurduguna isaret
etmektedir (Peer, Ksiazek, 2011, s. 47).

Sonug olarak haber igerigi olarak kullanilan tiim sosyal paylasim aglarinda goriildigi
gibi popiiler ve dogrudan gazeteciligin yapildig1 yeni medya platformlar: arasinda yakin
bir iligki bulunmaktadir. Bu baglamda her ne kadar her sosyal paylasim agi farkl
ozellikleri ile kullanicilarina hizmet sunsa da sunulan ¢evrim igi iletisim yontemi, haber

aktarim stirecleri temelde ayni olmaktadir (Burgess, Hurcombe, 2018, s. 363).
2.1.3 Bilim iletisimi

Bir iirlin olarak belirtilen bilim Karasar (2009, s. 8)’ a gore, gecerliligi kabul edilmis

sistemli bilgiler biitiinii olarak tanimlanmaktadir. Yine farkli kaynaklara gore bilim,

19 https://teyit.org/teyitpedia/2022-reuters-enstitusu-dijital-haber-raporu-insanlar-haber-tuketiminden-
kacinmaya-calisiyor (15.05.2023).
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sistematik olarak diizenlenmis isleyisi ve genel kanunu gosteren gergekler biitiinii ile
ilgilenen bir bilgi dali veya ¢aligmadir (http-14).2° Bilim ayrica 6zellikle elde edilis ve
test edilis sekliyle de genel gercekleri veya genel yasalarin isleyisini kapsayan bilgi veya
bilgi sistemi olarak da bilinmektedir (http-1).2! Bilim ayrica hayat ve tabiat olaylarini
deneysel usul ve gozlemlerle belirli kanunlar bi¢iminde agiklamaya ¢alisan diizenli bilgi

sistemi olarak da tanimlanir (Aytug, 1996, s. 8).

Gelecegin insa edilmesinin temel yapi taslarindan birini bilim olusturmaktadir. Insanlarin
ortaya koydugu bilimin var olmasinin gerekli kosullarindan biri sayilan “bilim iletisimi”,
bilimin {tretilmesinden, kullanilmasina kadar gecen siire boyunca gerceklesen tiim
faaliyetleri kapsayan bir alan olarak bilinmektedir (Erdogan, 2007, s. 122). Bilimsel ve
teknolojik siirecleri, bu siireglere dair politikalar1 bilim insanlar1 ve diger kurumsal
yapilari her tiirlii igerikle ve 6zellikle medya organlari vasitastyla kamuoyuyla baglantiya
sokan etkilesim “bilim iletisimi” olarak tanimlanabilmektedir (Dursun, 2010, s. 1). Bilim
insanlart ve uzman olmayan toplum kesimleri basta olmak iizere, aragtirma kuruluslari,
iiniversiteler, biirokratik karar alicilar, bilim politikalar1 tireten kurumlar, sivil toplum ve
is diinyas1 temsilcileri, bilim anlaticilar, bilim gazetecileri, halkla iliskiler uzmanlar1 ve
giinlimiizde daha da eklenebilecek meslek gruplart ve kurumlar bilim iletisiminin
gerceklesebilmesinin temel aktorlerini olusturmaktadirlar (Akbulut, 2020, s. 8). Ayrica
uzmanlarin etkili bir bilim iletisimi {iretebilmeleri i¢in de toplumlarin ihtiyaglarini
derinlemesine anlamalar1 gerekmektedir. Bu hedeflere ulasabilmek i¢in de bilim iletigimi
adr altinda hazirlanan programlarin farkli taleplerini ve etkinligini degerlendirmek icin

saglam arastirmalarin yapilmasi gerekli goriilmektedir (Cheng ve Zhu, 2007, 5.36).

Bilim iletisimi gibi kokli bir alani derinlemesine incelemek icin de kokenine inmek
gerektigi diisliniilmektedir. Baglangicinin 19. yiizyila kadar uzandig: belirtilen bilim
iletisiminin kurumsallasmasinda 6ncii olan iilkelerin basinda da Ingiltere gelmektedir.
1939-1945 11. Diinya Savasi siralarinda toplumda bilim 6nemli bir yer kaplamis ve farkli
yollarla halka acik bir alan haline gelmistir. Onceleri bilimde var olan gizlilik savas

doneminde ortadan kalkmistir. Zamanin tim kitle iletisim araclarinda (gazeteler,

20 https://www.dictionary.com/browse/science (Erisim Tarihi: 09.12.2022).

2L https://www.merriam-webster.com/dictionary/science (Erisim Tarihi: 23. 05. 2022)
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fanzinler, radyolar, televizyonlar) bilim igeriklerine yer wverilir hale gelinmistir
(Kiiciikvardar, 2020. s. 168). Batida bilimsel devrimler 16. yiizyilda gergeklestigi
zamanlarda Osmanli bu gelisimleri geriden takip etmistir. 19. ylizyilin ortalarinda
akademik c¢alismalarin ve bilimin tesvik edilmesi amaciyla akademi ve bilim dernegi
kurulmak istenmistir. Bunlardan ilkini Fransiz Bilimler Akademisi’nden model alinarak
kurulan Bat1 bilimlerini yayma amaciyla olusturulan ilk modern akademi Encilimen’i
Danis’tir. Sonrasinda kurulan ikinci modern akademi ise 1861 yilinda hayata gegirilen
Cemiyeti’i Ilmiye-i Osmaniye olarak bilinmektedir. 6 yil siireyle faaliyet gosterdigi
bilinen kurumda dénemin taninmis bilim insanlar1 ve aydinlarinin faaliyet gosterdigi de
kaynaklar arasinda yer almaktadir. Ancak ne var ki farkli yillarda kurulmalarina ve
Avrupa’daki bilim cemiyetlerinden 6rnek alinmalarina ragmen iki cemiyette de istenilen
arastirma ortami olusmamistir. Osmanli bilginleri de bilimsel aragtirmalarini yurt diginda

gerceklestirmislerdir (Elmaci, 2017, s. 81).

Avrupa ve Amerika’da 1945 yillarina dayanan, ¢ok uzun yillardir siirdiiriilen ve
gelistirilen bilim iletisim alan1 ve bilim politikalar1 konusunu da Tiirkiye geriden takip
etmistir. Tiirkiye’de ilk kez bilim politikasinin olusturulmasi ve bilim iletisimi konusunda
planl1 diizenlenen ¢alismalar TUBITAK *ta (Tiirkiye Bilimsel Teknik Arastirma Kurumu)
hayata gecirilmistir. 24 Temmuz 1963 yilinda kurulan TUBITAK’m kuruldugu giinden
itibaren de bilim politikast ve bilim iletisimi alanlarinda 6ncii ¢aligmalara imza attig1
bilinmektedir. TUBITAK, Tiirkiye’de bilimin kurumsallasmasinda énemli bir doniim
noktasi sayilmaktadir. 1983 yilinda Bilim Teknoloji Yiiksek Kurulunun kurulmas: ile
“Tiirk Bilim Politikast 1983-2003” ve “Tiirk Bilim ve Teknoloji Politikas1 1983- 2003
raporlar1 yaymnlanmistir. Buna gére TUBITAK, TAEK, DPT, YOK, Universiteler,
Bakanliklar, yaklasik {i¢ yiiz bilim insan1 ve uzman ile hazirlanan rapor olan “Tiirk Bilim
Politikas1 1983-2003” ilk resmi bilim politikas1 belgesi olarak yayimlanmistir. Bu
yaklasimlarin ardindan Avrupa’da ve ABD’de 1980’lerde halkin bilimi anlamasina
yonelik gerceklestirilen bilim iletisimi ¢aligmalari, Tiirkiye’de 2000’li yillarin basinda
goriilmeye ve duyulmaya baslanmistir (Elmaci, 2015 s. 59). Bdylece bilim iletisimi
Tiirkiye’nin akademik giindemine 1990’larda girmistir ancak TUBITAK, “Ulusal Bilim
ve Teknoloji Politikalari: 2003-2023 Strateji Belgesi” 2004 yilinda da resmi politika
olarak tescillenmistir (Ozdemir ve Koger, 2020, s. 375). Tiirkiye’de TUBITAK’in
ardindan bilimin sahip oldugu tiim alanlari icerisine alan bir bilimler akademisi fikri de

1960’11 yillarda ortaya ¢ikmistir. Gerekli caligmalarin ve mevcut kosullarin saglanmasiyla
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da 1993 yilinda Tiirkiye Bilimler Akademisi (TUBA) kurulmustur. Tiirkiye’deki mevcut
tiim bilim alanlarini biinyesinde barindiran TUBA, Tiirkiye nin dzerk ve ulusal akademisi

olarak tanimlanmaktadir (http-6).22

Bilim insanlarinin arastirmalarini, bulgularin1 sadece bilim camiasiyla paylagmalar
iiretilen bilginin dar bir alanda sinirli kalmasina sebep olabilmektedir. Dolayisiyla bilim
insanlarinin Urettikleri bilgiyi genis bir kitleye yaymasi, bilginin bilinirligini arttirmasi
acisindan 6nem arz etmektedir. Bilimsel bilginin kitlelere yayilmasi konusunda medyaya
da Onemli bir gorev diismektedir. Bu durum bilim iletisimi konusunu yakindan
ilgilendirmektedir. Bilimsel bilgi icerigi dolayisiyla sadece bilim insanlarinin anlayip
izerinde fikir beyan edecegi ve yorumlama yapacagi bir kaynak olarak diistiniilmektedir.
Oysa bilimi sadece bilim insanlarinin anlama ve yorumlama alanindan ¢ikarip kitlelerin
de anlamasi1 boyutuna sokan bilim iletisimi kavrami, bilim insanlar1 ile kamu arasinda bir
koprii gorevi iistlenmektedir. Bilim iletisimi sayesinde bilimsel bilgiler, bilgi tliretenler
arasinda dolagsmakla sinirli kalmamakta, bu bilgilerin halkin arasinda da yayilmasina
olanak tanimaktadir (Dursun ve Dursun, 2021, s. 253). Bdylece aslinda bilim iletisimi
sadece operasyonu dogru yoneten halkla iliskiler uzmanlar1 tarafindan degil bunun
yaninda bilim insanlari, akademisyenler tarafindan da iletisime uygun boyutta ele
alinmasi gereken konu bagliklarindan birini olusturmaktadir (Miao, 2017, s. 447). Ayrica
her tiirlii kitle iletisim araciyla yapilabilen bilim iletisimi siirecinde belli bagl aktorler
stirecin igerisinde az ya da ¢ok Onem sirasina gore yer almaktadir. Bunlar; medya
sahipleri, medya yoneticileri, gazeteciler, bilim insanlari, devlet kurumlarindaki karar
mercisi olan biirokratik kurumlar, siyasi temsilciler olarak bilinmektedir (Saray, 2018, s.
42). Bilim iletigsimi siirecinde yer alan aktorlerin yani sira halkta da bilim iletisimi
konusundaki yeni konu basliklarina katilmada artan bir ilgi s6z konusudur. Ancak politika
yapicilar ve bilim insanlar1 arasinda olan bilim tartigmalar1 varsayimina gore de halk
muhalefetinin temelinde bilim iletisimi konusunda cehalet vardir. Bu sebeple bilim
iletisimi girisimleri var olan bu eksikligi doldurmaya yonelik ¢aligmalarin tiimii olarak da

diistintilebilmektedir (Geller, 2009, s. 514).

Teknoloji iletisimi ise heniiz yeni gelisen ve 0grenilen bir kavram olmasi dolayisiyla

izerinde diislinen ve agiklama yapan kisi sayis1 ve kaynak bakimindan sinirl kalmaktadir.

22 https://www.tuba.gov.tr/tr/kurumsal/akademi/akademinin-kisa-tarihi (Erisim Tarihi: 06.05.2023)
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Oyle ki bulunan yerli ve yabanci kaynaklarin cogu da teknoloji iletisimi bashg: altinda
sadece gelisen diinya diizeninde iletisim amacli kullanilan teknolojik cihazlarin tanimi ve
tarihi siireclerini aktarmaktadirlar. Ancak yasadigimiz gezegende insanlarin birbirleriyle
etkilesimi siirekli gelismektedir. Dumanla haberlesmeden e-postaya kadar gecen siirecte
her yeni olusum bir icat ve teknoloji olarak bilinmektedir (http-6)>*. Belki de ¢ogu
kaynagin bilim ve teknoloji iletisimini beraber kullanmasi iki kavramin birbirini besledigi
ve birbirlerinden ayr1 diisiiniilemeyecegini gostermektedir. Oyle ki bilim ve teknoloji, 20.
yiizyilda bilimin insanlar tarafindan giderek daha ¢ok anlagilmasi ve uygulama amaglari
icin kullanilmasi yoluyla birbirlerine daha ¢ok yaklagmistir (McClellan I1I ve Dorn, 2022,
s. 419).

Diinya genelinde bilim, teknoloji ve toplum arasindaki dinamikler ve ¢agimizin dijital
ortamlar1 sayesinde biiyiiyen etkilesim, insanlarin bilim hakkinda iletisim kurmak igin
artan bir istege ve bu iletisimin etkili bir sekilde nasil yapilabilecegini arastirmalarina
olanak saglamaktadir Bilim iletisimi ¢agimizin {izerinde konusulan ve tartisilan en 6nemli
konu bagliklarindan birini olusturmaktadir. Yapay zekadan kiiresel 1sinmaya, tip
alanindaki her yeni ¢ikan bilimsel ve teknolojik gelismelere kadar her sey bireylerin
hayatlarinda bilim ve teknoloji konusunun vazge¢ilemez bir unsur olmasia olanak
saglamaktadir. Bilim ve teknolojinin gerceklestirdigi yenilikler toplumda her yastan ve
her kesimden insani ilgilendirebildigi i¢in de bilim ve teknoloji konusundaki demokratik
kararlara katilmda yurttaslarin rolii biiyiik 6nem tasimaktadir. Insanlar bilim ve
teknolojik gelismeleri nasil anlar? Bilim ve teknoloji gelistirilirken toplumsal ihtiyag ve
sorunlar stirece nasil dahil edilir? Bilim ve teknolojinin iletisimi nasil yiiriitiilmelidir? gibi
sorularin cevabinda yer alan bilim iletisimi hem bilim insanlarinin hem de kamuoyunun
stireci dogru anlamasina ve yiiriitmesine olanak tanimaktadir (Dijkstra ve Cormik, 2022,

5. 25-283).

Ayrica tiim diinyada bilim ve teknoloji alanindaki gelismelerin birey fark etmeksizin tim
kamuoyuna ulastirilabilmesi de “bilim iletisimi” ile saglanmaktadir. Bilim igeriklerinin
icerisinde bulundugu toplumu olumlu yonde etkilemesi, gelistirmesi, ileriye tagimasi i¢in

bilimsel diislincenin bir zorunluluk degil yasam tarzi haline gelmis olmasi gerekmektedir.

2 https://www.forbes.com/sites/solrogers/2019/10/15/the-role-of-technology-in-the-evolution-of-
communication/?sh=7055f640493b (Erisim tarihi: 09.12.2022).
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Ancak ne var ki gelisen ve degisen teknolojiler sayesinde bilimde gergeklestirilen
geligsmelerin insanlar tizerindeki etkileri yadsinamayacak kadar ¢ok iken, tiim diinyada
gerceklesen soz konusu yenilik ve olusumlardan, en basit agiklamalardan haberdar

olmayan ya da olamayan biiyiik bir cogunluk da bulunmaktadir (Utma, 2017, s.789).

Kolektif bir ¢aba olan bilim, bilim insanlar1 arasinda iizerinde g¢aligilan konuda ortak
paydada bulusmay1 gerektirmektedir. Bilimsel yayinlar arastirma bulgularinin sistematik
olarak belgelenmesinde ve bilgilerin kolaylastirilmasinda arastirmacilar arasindaki fikir
aligverisinde merkezi bir rol oynamaktadir (Liang vd. 2014, s. 774). Bilim iletisimi de bu
noktada arastirmacilarin kolektif olarak tizerine bir seyler kattigi yenilikleri kendi
aralarinda siirli ve kapali olan bilgiden ¢ikarip tiim kamuoyuna aktaran bir kurum halini
almaktadir. Toplum igerisinde bireylerin bilim igeriginde degerlendirilen tiim konu
basgliklar1 i¢in farkindaligini arttirmak ve toplumda bilim kiiltliriiniin yerlesmesi ve
ilerlemesine katki saglamak i¢in yetenek, diyalog, aktivite ve en Onemlisi medyanin
birlikte kullanildigi alani bilim iletisimi olusturmaktadir (Tuna ve Arslanoglu, 2022, s.

15)

Her ¢cagda pek ¢cok konuda oldugu gibi bilim konusunda da insanlarin 6ncelikli etkilegsime
gececegi mecralardan birini medya olusturmaktadir. izlenilen, okunan ya da takip edilen
haberler kapsaminda bilim, insanlarin hayatlarin1 kolaylastiran ve heniiz netlesmeyen
yeniliklerin habercisi olan bir alan olarak varligini siirdiirmektedir (Gtirsakal, 2001, s. 8).
Zira bilim iletisiminin gelismesinde hem bu siirecin baglangicinda hem de giiniimiizde
farkli yaklagimlar1 savunan goriiglerin ortak paydada bulusabildigi temel sorun okuyucu
ve izleyicinin bilim ve teknoloji konularindaki ilgisiz tutumu ve cehaleti olarak
belirtilmektedir (Dursun, 2013, s. 2489). Bu kapsamda bilimin insanlarin yasamlarinda
merkezi bir konuma gelmesiyle birlikte, toplumlarin bilim ve teknoloji ile ilgili konularda

bilimsel bir bakis agisina sahip olmasi gerekliligi de ortaya ¢ikmustir.

Modern bilim iletigimi ise iletisim siirecini olusturanlar tarafindan bilim ile birlikte yeni
kamu bilgisinin olusturulmasini, bilim insanlarinin hem bilimsel gerceklere sahip
olabilecegini hem de ilgili halkin sorunlar1 hakkinda yerel bilgiye ve ilgiye sahip
olduklarini gozeten baglamsal bir anlami1 barindirmaktadir (Laslo vd., 2011, s. 849).

Kamuoyunun medya yoluyla ulagabildigi ve bilgi alabildigi bilim konularin1 bireyler
kendi bilgi birikimleri ve medyanin anlatim bigimiyle algilayabilmektedirler. Medyada

bilim haberini takip eden bireyler icin bilimsel gelismelerin gercekligi basinda
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okuduklarindan ibarettir. Clinkii kamuoyuna bilim konusunda bilgi saglayan en énemli
kaynak gazeteler ve popiiler dergiler olarak bilinmektedir (Nelkin, 1994, s. 11). Ancak
bu durum ge¢mis yillarda gazeteler ve popiiler dergiler ile sinirli iken giiniimiizde bilimsel
gelismelerin kitlelere ulagmasi konusunda yeni medya organlar aktif bir sekilde
caligmaktadir. Hem giincel olarak yildan yila ¢ikan cihazlar hem de yeni medya ile
hayatimiza giren sosyal medya olusumlart bilimsel bilginin kitlelere yayilmasinda ve
aktarilmasinda basat bir rol iistlenmektedirler. Bu durum da bilim iletisiminin varligin
ve Onemini eskisinden daha degerli bir konuma tagimaktadir. Bu kapsamda bilim
iletisiminin yayginlagsmasi internet ve 6zellikle sosyal medyanin bireylerin hayatlarinda
onemli bir yer edinmesiyle tek yonlii bilgilendirmeden 6te, kamuoyu ve bilim {ireten
paydaslar arasinda ¢ift yonlii iletisim kurulmasina yonelik bir model gelistirilmistir.
Dolayisiyla gilinlimiizdeki yeni medya organlariyla bilim insanlari ve kurumlarin
kamuoyu ile artan etkilesimi, bu durumun sadece bilimsel icerikleri bilgilendirmekle
siirlandirilamayacagini gostermektedir. Kamuoyu artik yeni medya sayesinde bilimsel
uygulamalar ve onlar1 ¢ergeveleyen politikalar konusunda da bilgi sahibi olmakta ve
bilim ¢evreleri tarafindan yonlendirilebilmektedir. Kamuoyu ayrica sadece bilgilenmekle
kalmayip edindigi bilgilere geri doniigler saglayabilmekte, bilgi {ireticileri ve
tiiketicilerinin etkilesimi de artmaktadir. Bu ilerlemede bilim iletisimin gelisiminin de

katkisinin da biiyiik oldugu diistiniilmektedir (Tuncer, 2020, s. 770).

Kisacas1 bilim iletisimi, konunun aktorlerinin se¢imi ve katkisi sayesinde, izleyicilerin
konunun tiim 6nemli yonlerini 6grenmelerine ve anlamli bir bilimsel veya toplumsal
tartigma gelistirmelerine olanak tanimada dengeli oldugunda kaliteli bir siireg

gerceklesmektedir (http-16).24
2.1.4 Bilim iletisimin popiilerlesmesi

Bilim, her nerede ve zamanda olursa olsun bireylerin igerisinde dizginlenemeyen bir
merak hissi uyandirir. Bilimi popiilerlestirmek istemek, bilimin 6ziinde bir diislince
bicimi olmasindan kaynaklanmaktadir (Sagan, 2024, s.24-53).

Pek cok bilim iletisimcisine gdre popiilerlesme, bilimsel bilgiyi hem hazirlama hem de

paylasmanin bir parcasi olarak kabul edilmektedir. Tiim toplumlarda bilimsel konular

24 https://questproject.eu/12-quality-indicators-for-science-communication/ Erisim Tarihi: (07.12.2023)
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fazlasiyla karmasik ve anlamasi zor olarak algilanabilmektedir. Dolayistyla Kkitleler,
anlayamadiklar1 konularda karar alma mekanizmalarina katilamayarak her gegen giin
giderek bilim igeriklerine daha fazla yabancilagmaktadirlar. Bu baglamda {iretilen
bilimsel bilgilerin kamuoyunun anlayacagi dilde basitlestirilip kitle iletisim araglar
vasitasiyla popiilerlestirilmesi toplumun bilime katilabilmesi i¢in 6nemli bir adim olarak
goriilmektedir (Siierdem, 2020, s. 43).
Diinyada 19. yiizyildan glinimiize kadar bilim alaninda sayisiz gelisme meydana
gelmigstir. Kentlerde yerlesik hale gelen kitleler i¢in o donemin medya organlar1 olan
dergiler ve gazetelerin ucuzlatilarak popiilerlestirilmesi bilim igeriklerini de ulasilabilir
kilmigtir. Medya organlarinin bu denli popiilerlesmesi, bilim haberlerine de yansimig ve
insanlar diinyada olup biten bilimsel olaylar hakkinda da bilgi sahibi bir konuma gelmistir
(Bucchi 1998’den aktaran Dursun, 2010, s. 3). 19. yy’da yasanan bu gelismeler sayesinde
bilim insanlar1 yagadiklar1 toplumun askeri, endiistriyel ve ekonomi politik gelismelerine
dogrudan dahil olmustur. iktidar sahipleriyle etkilesime giren bilim insanlar1 bu yolla
bilimsel/teknolojik gelismeleri topluma aktarmada basat bir rol {istlenmistir. Ingiltere’de
ekonomik, toplumsal ve politik alanlar1 derinden etkileyen 6nemli bilimsel ve teknolojik
gelismeler yasanmistir. Ayrica bu donemde gerceklesen endiistri devrimi sonucunda
niifusun ¢ogunun sanayi kentlerine go¢ etmesi, aydinlanmayla beraber egitim diizeyinde
gbzle goriiliir bir artisin olmasi, bilim ve teknik konularinda, endiistri alaninda, ulagim ve
iletisim alanlarinda gerceklestirilen degisimler ve gelismeler kitle iletisim araglarinin da
ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir. Zincirleme gergeklesen bu degisimler de genel
olarak edebiyatta 0zel olarak ise bilim alanina iligkin yazinda popiilerlesmenin
gerceklesmesine olanak saglamistir. Bu kapsamda popiiler bilim kavramimi oncelikle
ortaya cikaran etmenler arasinda Ingiltere’de yasanan degisimler 6nemli bir unsur
sayilmistir. (Dagtas, Yildiz, 2016, s. 29).
“Bilim insanlarinin, ekonomi politik anlamda iktidar1 elinde bulunduranlarla
“hedef” yakinsamasina ugradigi bu donemde, bilimsel ve teknolojik gelismeler
toplumlarin giindemine geri doniigsliz bir bigimde girmistir. Kald1 ki, bilimsel
bilginin popiilerlestiriciler tarafindan sozii edilen alanda uzmanliga sahip olmayan
insanlar i¢in yeniden {liretimi esdeyisle, popiiler bilim kavraminin modern
anlamda ilk 6rnekleri de bu donemde karsimiza ¢ikmaktadir.” (Dagtas, Yildiz,
2016, s. 29).
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Onceligin Ingiltere’de olmasmin ardinda diger iilkelere de yayilan bu gelismeler, ilk
olarak yayincilik alaninda kendini gostermistir. Bilimin diinya genelindeki
poplilerlestirilmesinin ardindan ise insanlar i¢in bu alanda kariyer olanaklar1 agilmis ve
bilim yorumculari toplumsal alanda 6nemli bir konum elde etmeyi basarmistir. Bilim
yorumcularinin toplumda 6nemli bir konum elde etmesiyle paralel olarak popiiler kitaplar
ve donemin gazeteleri de bilimin popiilerlesmesine katki saglayan medya ve yaymn
kurumlarmin basinda gelmektedir (Bowler, 2009, s. 25). Bu donemde ayrica alayli diye
tabir edilen, kendini yetistirmis mucit sayilabilecek kimseler yerine ¢ogu liniversite
okumus, biiytik ekiplerin belirli plan ve programlarla sirketlerin destekleriyle kolektif bir
sekilde bilim {irettigi arastirma gelistirme (AR-GE) faaliyetlerinde bulundugu, firma
laboratuvarlarindan ¢ikan teknolojik iiriinlerin tescil ve patentlerinin gergeklestirildigi
“Icadin Kolektif Organize Dénemi” baslamistir. Dolayistyla diinya genelinde gelinen bu
asamaya iiniversitelerin nem kazandig1 “ikinci Sanayi Devrimi” ad1 da verilmektedir.
Bu siirecten sonra bilim ve teknolojik icatlar, yenilikler artik tek bir kisi ile sinirh
kalmamakta iiniversite, kamu 6zel sirketler ya da AR-GE laboratuvarlarinin iiriinleri
haline gelmistir. Her ne kadar giiniimiizde de siire¢ boyle devam etse de yakin gelecekte
bilgisayar ve diger siber sistemlerin tamamen siirece dahil oldugu teknik bir ilerleme
donemi de yasanacak gibi goriinmektedir (Tiirkcan, 2016, s. 47).

Toplumlarda her konuda bagimsizlik en temel gereksinimlerin basinda gelmektedir.
Bilim gibi miidahale edilmeden, 6zgiirce gergeklestirilmesi gereken bir alanin da
bagimsiz olmasi elbette ki en istenilen durumlarin basinda gelmektedir. Bilimi
kamuoyuna sunan haberciligin de bu baglamda bagimsiz olmasi demokrasilerin can
damarlarindan birini olusturmaktadir. Ne var ki hem toplumumuzda hem de diinya
genelinde halkla iliskiler ve sektor danigmanlarinin destekleriyle olusturulan bilimsel
icerikli haber metinleri, kamuoyunu bilgilendirmekten ziyade ticari bir yonelime girerek
kapitalist piyasayr bilgilendirmeyi amag¢ edinmektedir. Bilimin 6zline, amacina ve
dogasina ciddi anlamda zarar verebilmesi olas1 olan bu yaklagimlar hem insanlarin bilime
kars1 olan diisiincelerini hem de bilim gazeteciligine olan giiveni sarsabilmektedir. Tiim
bu davranislar sonucunda da bilimin popiiler bir imaj kazanmasi durumu ortaya
cikmaktadir. Popiiler bilim igerikleri de tarihin farkli dénemlerinde farkli sekillerde
karsimiza ¢ikmaktadir (Dursun, 2018, s. 91).

20. ylizy1l bilim tarihinde fizik, astronomi, doga vb. konu bagliklarini igeren fen ve pozitif

bilim dallar1 popiiler bilimin temelini olusturmaktadir ve bu konu basliklarindaki bilim
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kitaplar1 yayincilik piyasasinin genelinde onemli bir paya sahiptir. Ardindan evreni,
uzayi, gezegenleri, yildizlari, yeryiiziinii, dogay1, canlilar1 da bilimsel agidan inceleyen
kaynaklar da ge¢misten giiniimiize kadar popiiler bilimin bir pargasi olmaya devam
etmektedir. Bu kapsamda hedef kitlenin popiiler bilim beklentileriyle piyasanin yonelimi
bilim haber iceriklerinin kitle medyasindaki konumunu sekillendirmektedir. Bilim ve
teknoloji haberleri bilim dl¢iitlerinden ziyade medyanin siyasi-iktisadi-kiiltiirel yapisinin
talepleri iizerine kurumsallagsmakta, medya ve bilim arasinda ancak medyanin isteklerine
yakin bir yerde konumlanmaktadir. Sonug olarak popiilerligi yiiksek olan bilim alanlar
da bilim haberciligini sekillendirmekte ve yonlendirmektedir (Dursun, 2018, s.91).
Bilim iletisiminin popiilerlesmesindeki geleneksel ¢abalardan birini bilim insanlarinin
kendi kabuklarindan siyrilip genis bir kitleyle iletisim kurmaya baslamasi ve bilim
yazarlarmin giincel yazilarmin kitle iletisim araglarinda yer almasi, dénemin popiiler
bilim igerikli kitaplarmin yayimlanmasi olusturmaktadir. Ayrica lilkelerde her gegen
donemde gittikce artan bilim merkezleri ve bilimsel ¢aligmalarin sergilendigi sergiler de
bilimin genis kitlelere tanitilmasinda ve popiilerliginin artmasinda dogru bir yol
cizmektedir. Geleneksel gibi goriinen bu cabalar sayesinde de yeni bilgi ve iletisim
teknolojileri araciligiyla bilimin popiiler bir kimlik kazanmasinin kapsami
genisletilmektedir (Brossard ve Shanahan, 2006’dan aktaran, Gu, Wang ve Lin, 2019. s.
3).

Schafer (2000)’den aktaran Dursun (2008) ise bilim icerikli haberlerde farkli isleyislerin
rol aldigii bu durumun “popiilerlesme” ve “modernlestirme” olarak ikiye ayrildigini
belirtmektedir. Popiilerlesmede bilim igerikleri medyanin hedef kitlesi dncelige alinarak
hazirlanmaktadir ve bu haberler genellikle gazetelerin, medya kuruluslarinin bilim
sayfalarinda yer almaktadir. Modernlesmede ise iiretilen bilim igeriklerinde medyadan
ziyade siyasi aktorler, kamu dig1 organizasyonlar ya da yurttaslik meseleleriyle ilgili

bilimsel konular {izerine tartigmalar yer almaktadir.

Kitle iletisim araglar1 bilim ve bilim insanlar1 i¢in ayn1 amaca hizmet etmektedir. Ciinkii
bir kisiligin, fikrin, amacin, s6hretin, para ve eglencenin tiimii medya faaliyeti yoluyla
elde edilebilmektedir. Bilim insanlar1 da bagkalariyla olan gii¢ iliskilerinde medyay1
kullanmaktadirlar. Dolayisiyla bilimin kamusal iletisiminin birgok ve ¢esitli islevleri
vardir. Ornegin II. Diinya Savasi’ndan sonra bilimin ve buna bagli olarak bilim
iletisiminin kabul goérmesi ve halka agik hale gelmesi bilimi popiilerlestiren bir unsur

olarak goriilmektedir. (Bauer ve Bucchi, 2007. s. 36). Bilimin popiilerlesmesinde
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1970’lerin ortasindaki krizden sonra tiim diinyada bilim kurumsal bir faaliyet olarak
kendini yeniden insa etmistir. Ozellikle de 1980’lerde baslayan bilim iletisimi
patlamastyla da kitlelere yayilmasint dogru orantili olarak goriiniir kilmistir (Bauer ve

Gregory, 2007, s. 44).

Teknolojinin bu denli insan hayatinin igerisinde oldugu ¢agimizda bilim ve teknoloji
konularinda yasanan her gelisme ve ivme politikadan ekonomiye, toplumsal iligkilerden
kiiltiirel etkinliklere kadar yasamin her alaninda hem pratikleri hem de deneyimleri
belirleyen bir konuma gelmektedir. Yasam pratikleri ile bu kadar i¢ ice ge¢mis bir alanin
iireticileri yani bilim insanlari ise eskiye gére kamuoyundan daha ¢ok bagimsiz bir tutum
sergilemektedirler. Bu bagimsizligin sebepleri arasinda da bilim insanlar1 ile genel
egitimden gecen halk arasinda her gegen giin artan “bilgi ugurumunun” genislemesinden
kaynaklanmaktadir. Bu kapsamda toplum ile bilim insanlarinin arasinda kdoprii
kurabilecek, bilimin halka ve kamuoyuna dogru ve giivenilir bir sekilde ulagsmasini
kolaylastiracak gazeteler, kitaplar, dergiler, televizyonlar yeni bilimin popiilerlesmesinde
onemli bir konu olarak yer almaktadir. Geligmis iilkelerde bilim ve medya diinyasinin
giindemine giren popiilerlesme kamu politikalarinin ve gelecek vizyonlarinin da
cergevesini belirler duruma gelmektedir (Dursun, 2013, s. 219).

Kisacasi bilime popiilerlik kazandirmak ugruna ugras veren insanlarin karsilastiklar
biiylik engeller de vardir. Bunlardan en 6nemlisi, bilimin en 6nemli kesiflerinin karmagik
tarihlerini tiim gergekligiyle agia ¢ikarmak ve arada sirada tarihin degismesini inatla
reddeden bilim insanlarmin yanilgilarimi  gidermek olarak aciklanabilmektedir.
Dolayisiyla bilimi popiilerlestirmek i¢in sarf edilen tiim cabalar ilk olarak insanlarin
zihninde bir merak bile uyandirabiliyorsa bu konuda basar1 elde edilmis sayilmaktadir

(Sagan, 2024, s.50-508).
2.1.5 Bilim ve teknoloji haberciliginin dogusu ve gelisimi
Bilim ve teknoloji haberciliginin dogusu ve geligimi tiim habercilik tiirlerinde oldugu gibi

insanlik tarihi i¢in biiyiik bir 6neme sahiptir.

Ik bilim muhabirlerinden olan Laurence (1988’den aktaran Nelkin 1994, s. 9)
calismasinda Prometheus’un gergek torunlari olan bilim yazarlarinin, bilimsel atesi

(bilgiyi) Olympus’tan yani laboratuvarlardan ve iiniversitelerden alip halka aktardiklarini
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belirtmistir. Mitolojik bir varlik olan Prometheus, kadim dénemde tiim bilim insanlarinin

yolundan gittigi bir kahraman olarak taninmaktadir (http-17). 23

Tiim diinyadan dnce Ingiltere’de uzun ve koklii bir gegmise sahip olan bilim iletisimi 19.
yilizyildan giiniimiize kadar giiclii bir gelenekle varligini siirdiirmeye devam etmistir.
Ingiltere 19. yiizyilm ikinci yarisinda bilimin kurumsallagsmasinda ve bilim iletisiminin
deger kazanabilmesinde 6nemli bir rol oynanmustir. Ardindan 20. yiizyilla beraber bilim
insanlarinin toplumdaki rolleri de devreye girerek bilim iletisiminin sdmiirgelestirilmesi
durumu ortaya ¢ikmistir. Bu kapsamda bilim iletisimi konusunda yeni tiir profesyoneller
ve faaliyetler, uzman bilim gazeteciliklerinin yiikselisi ve ardindan profesyonel halkla
iliskilerin yan gazetecilikleri ile bilim gazeteciligi yeni bir meslek kolu haline gelmistir
(Bauer ve Bucchi, 2007. s. 36). Bilim iletisimi ge¢misine bakildigi zaman 6zellikle savag
zamanlarida bilim icerikli haberlerin yogun olarak kamuoyuyla paylasildig1 bilgisi goze
carpmaktadir. Ancak savag doneminde kamuoyuyla siklikla paylasilmak istenen bilim
haberleri savas donemi sonlarinda birden ortadan kalkmistir. Bilim insanlarin1 ve bilimi
poptilerlestiren, yiicelten yayimlar hem gazeteciler hem de bilim insanlar1 agisindan etik
kodlar1 sorgulayici bir yapiy1 ortaya ¢ikarmistir (Ugak, 2020, s. 1345). Bu kapsamda bilim
ve teknoloji haberlerini {ireten gazetecilerin gorevi bilimin kapali, herkesin
anlayamayabilecegi seckin dilini olusturduklar1 haber igerikleriyle yeniden kurmak ve
kamuoyunun giindemine tagimak olarak bilinmektedir. Bilim ve teknoloji haberciligi
bilimsel alana toplumun ilgilisini ¢ekmek i¢in tiim bilimsel gelismelerden haberdar
olmayi, diinyanin ve iilkenin gergeklestirdigi AR-GE ve inovasyon biitcelerini takip

edebilmeyi de gerektirmektedir (Yilmaz, 2009, s. 254).

Bilim ve teknoloji haberciligi konusunda Bati Medyas1i’nin tartistigi konular, sorunlar ve
insanlik tizerindeki etkiler Tiirk Medyasi i¢in de ayn1 durumda olmasina ragmen mevcut
sistemde iilkemizde yeterli bir etkilesim goriilmemektedir. Akademisyen ve gazetecilerin
bilim haberciligi konusundaki sorunlar tartisip giindeme tagimast konusunda yeterli ve

elle tutulur bir girisim saglandig1 sonucuna ulagilamamaktadir (Kizilbay, 2010, s. 125).

Pek c¢ok kaynakta bilim gazeteciligi olarak adlandirilan kavrama son yillarda teknoloji

kism1 da eklenmektedir. Clinkii bilim gazeteciligi de diger disiplin dallarinda oldugu gibi

25 https://www.bilimkurgukulubu.com/genel/prometheus/ (Erigim Tarihi: 29.05.2023).
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kokli bir gegis silireci yasamaktadir. Bilim ile toplum arasindaki yadsinamayan
baglantilar, dijital teknolojiler sayesinde artan ve hizlanan bilgi akisi da bu siireci
hizlandirmakta ve beslemektedir (Kiigiikvardar, 2020, s. 167). Ulkemizde popiiler bilim
dergileriyle gelismeye ve giderek daha fazla takip edilmeye baslayan bilim ve teknoloji
haberciliginde en popiiler konu basliklarini cevre haberciligi, teknoloji haberciligi, egitim
haberciligi gibi alanlar olusturmaktadir (Oztung, 2020, s. 127). Icatlar, yeni teknolojiler,
tim diinyada yapilan ya da yapilmaya hazirlanan bilimsel ¢aligmalar, siirecleri ve
bunlarin sonuglarina iligkin yorumlamalar, degerlendirmeler, bilim kuruluslarinin
faaliyetleri, bilimsel aciklamalar ve yorumlar da bilim ve teknoloji haberciligi icin

kullanilabilecek tanimlar arasinda yer almaktadir (Isiklar, 2020, s. 202).

Ele aldig1 konu bagliklarindan gelistirilerek bilim haberciligi/gazeteciligi kavramu ile yola
cikilan bu siiregte zamanla teknolojinin de insan hayatinda énemli bir yer edinmesiyle iki
kavramin birbirinden ayr diisliniilemeyecegi gercegi ortaya ¢ikmistir. Bu sebeple bilim
ve teknoloji kavramlar1 beraber kullanilir hale gelmistir. Tiim diinyada bilim haberciligi
ve sonrasinda eklenen teknoloji alani ile beraber bilim ve teknoloji haberciligi konusunda
cok cesitli tanimlar mevcuttur. Ancak bilim ve teknoloji haberciliginin tam olarak sinirlar
belirli olan ve iizerinde uzlasiya varilmis bir tanim1 mevcut degildir (Dursun, 2010, s. 2).
Cogu literatiirde bilim gazeteciligi olarak kullanilan kavram yeni yayinlarda bilim ve
teknoloji gazeteciligi ya da bilim ve teknoloji haberciligi olarak da yer almaktadir.
Temelde ayn1 anlatimlarin ve yorumlarin yer aldig1 kavramlarin farkli bir yapiy1 isaret
etmedigi es anlamli kullanilabilecek muadil terimler olduklari bilinmektedir. Atifta
bulunulan kaynaklarin kiminde bilim gazeteciligi kiminde bilim ve teknoloji gazeteciligi
ya da bilim ve teknoloji haberciligi tanimlar1 kullanildigi i¢in ¢aligmanin seyri ag¢isindan
biitiinliik olusturmas1 adina “bilim ve teknoloji haberciligi” terimi kullanilmaktadir. Bu
sebeple bilim ve teknoloji haberciligi; bilimsel bilgilerin ve gelismelerin kamu yarari
gozetilerek takip edilmesi, sorgulanmasi ve kamuoyu i¢in tartigmaya agilmasinda, bu
bilgilerin anlasilacak sekilde yorumlanmasi ve iletilmesinde bilim insanlar ile halk
arasinda baglant1 kuran habercilik olarak adlandirilmaktadir (Oztekin ve Sahin, 2020, s.
181).

Bilim ve teknolojinin insanlarin hayatlar1 iizerindeki etkisinin mevcut toplumlardaki
siyasi glindemlerinin etkisinden daha fazla hissedildigi ve 6nemsendigi toplumlarda,

kamuoyunun da bilim ve teknolojiyi anlamas1 son derece dnemlidir (Nelkin, 1994, s. 10).
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Bilmenin, arastirmanin, elde edilen bulgular neticesinde analiz etmenin beraber
aragsallastirildig: bir alan olarak da nitelendirilen bilim ve teknoloji, her gecen giin hatta
dakika biiyliyen, gelisen, doniisen ve insanlar1 da bu doniisiimiin icerisine sokan bir

yapidadir (Ayhan vd., 2018. s. 202).

Mutlak nesnelligin olamadigi habercilik alani, bilim konusunda biiylik smavlar
vermektedir. Felsefesi deneylere, nesnellige ve yogun miktarda bilimsel bilgiye dayanan
bir alanda bunu kitlelere sunan bir mecranin nesnel ve bilimsel bilgilerin ¢oguna sahip
olabilmesi veya nesnel ve bilgi biitlin olmasinin istenmesi ortaya farkli boyutlar
cikarabilmektedir. Bilim insanlar1 tarafindan ortaya c¢ikarilan bilimsel arastirmanin
sonuclarinin genel kamuoyuna iletilmesi islemi, kiiresellesme ve kitle iletisimi siireci igin
de goreceli olarak yeni bir olgudur. Bilim iletisimi siireci, diger Ozel kitle iletisim
bicimleri arasinda nerede olundugunu gorebilmek adina teorik bir ¢erceve
gerektirmektedir. Dolayisiyla bilim iletisimi siireci genel bir medya tiirlinden ya da
ortalama bir gazeteciden ziyade belirli bir tiir yayimciya ihtiya¢ duymaktadir. Ciinkii
bilim ve teknoloji haberciliginde her anlamda daha fazla hazirlik, kavramsal ¢ergevelerin
net ve dogru bilinen sekliyle sunulmasi olduk¢a 6nem arz etmektedir (Miao, 2017, s.
447). Ancak bu noktada medyanin bilim ve teknoloji konusunda sadece olgusal bilgileri
aktardigini varsayan bir diisiincenin 6nemli eksiklikleri de bulunmaktadir. Ciinkii
toplumun gergeklestirilen bilimsel ve teknolojik yenilikleri daha kolay anlayabilmesi igin
medya salt bilimsel gercekleri basitlestirerek bildiren bir kurum degildir. Aksine medya
ve alt dalin1 olusturan bilim ve teknoloji haberciligi ger¢eklesen durumlari, olaylari ve
sorunlar1 hikdye anlaticilig1 perspektifiyle kamuoyuna aktarmaktadir (Siierdem, 2020, s.

27).

Birgok iilkede, kamuoyu bilim ve teknoloji konu bagligindaki haber ve bilgi iceriklerine
kitle iletisim araglar1 yoluyla ulagabilmektedir. Yakin ge¢miste sadece televizyon, radyo,
dergi ve siireli yaymlardan gergeklestirilen bilim ve teknoloji haberciligi internetin
hayatimiza girmesiyle farkli bir boyuta daha tasinmstir. Ozellikle giiniimiizde halk bilim
ve teknoloji hakkinda bilgi alabilmek icin interneti, haber sitelerini kullanmaktadir.
Kiiresel anlamda dijital medyanin geleneksel basili ve yayin medyasini devralmasi bilim
ve teknoloji haberciligini de farkli bir boyuta tasimistir. Oyle ki diger haber tiirlerinde
oldugu gibi bilim ve teknoloji haberciligi de internet ve dijital ortamda kullanicilarin

diledikleri zaman erigebildikleri bir haber tiirli haline gelmistir. Bunun yani sira internetle
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beraber hayatimiza giren sosyal paylasim aglar1 da bilim iletisiminde, bilim ve teknoloji
haberciliginde etkin bir konuma ulagmistir. Bu kapsamda bilim kurumlari, bilim insanlari,
medya kuruluglari, bilim igerigi lireten sosyal medya organlari, egitim kurumlar1 sosyal
aglar araciligiyla hedef Kkitlelerini bilimsel gelismelerden ve cesitli etkinliklerden
haberdar edebilmekte ve onlardan geribildirim alabilmektedir. Cok yonlii bir iletisime
olanak saglayan sosyal medya aglar1 bilim ve teknoloji konusunda da kamuoyunu

bilgilendirme gorevini iistlenmektedir.?¢ (David vd., 2020, s. 1-15).

Tiim medya organlarinda ¢ogunlukla promosyon, gizli ya da agik reklam icerigi olarak
sunulan “bilim iletisimi” teknolojinin de hayatimiza girmesi ve her gegen giin bir
yeniligin ¢ikmastyla teknolojik {iriinlerin piyasaya tanitildigi bir mecra haline gelmistir.
Bilim iletigimi ve bilim ve teknoloji haberciligi bir bakima insanlar bilgi ve enformasyon
cagia ayak uydurmaya da tasimaktadir. Giinlimiizde teknolojik bilgisayar firiinleri,
kronik hastaliklardan kurtulmak i¢in mucize ilaglar ve bireylerin saglik problemlerini
cozmeye yonelik teknolojik cihazlar, giizellik iiriinleri ve daha fazlasi bilim ve teknoloji
haberlerinin biiyiik bir paymni olusturmaktadir. Meydana gelen bu pazar, gazetecilik
ozelinde pozitif bir temsilden baslayarak en uclardaki olumsuz/negatif bir temsile dogru
giden genis bir yelpaze i¢inde dagilim gdstermektedir. Bu kapsamda da en genel tanimla
bilim iletisimi olarak adlandirilan bu siireg, aslinda sosyal sorumluluk tasiyan veya
dordlincii glic olan basinin toplumu bilgilendirme faaliyetlerinden biri olarak
degerlendirilmektedir. Ciinkii basin, kamoyunun bilim ve teknoloji haberciliginde
sunulan haberden haberdar olmasina, dogru karar vermesine, rasyonel ve pragmatik
diistinebilmesine, takip ettigi haberler 151ginda giinlik yasamiyla ilgili dogru kararlar
verebilmesine katkida bulunmaktadir (Erdogan, 2007, s. 21-22). Ayrica genel yetiskin
kamuoyunun ve egitim camiasinin disinda kalan kesimin bakis acisina gére de bilim ve
teknoloji konusundaki bilgi icerikleri televizyon kanallari, radyo programlari, gazeteler,
dergiler ve giiniimiizde diger medya organlarin1 geride birakabilen Internet, bilimin

toplumla iliski kurabilmesinde baslica kaynak olarak goriilmektedir (Peters, 2007, s. 54).

Tiim bu yagananlardan hareketle bilim iletisimi kapsaminda bilim ve teknoloji haberciligi
bir uzmanlik alani olarak diinyada oldugu gibi iilkemizde de ge¢misi cok uzun olmasa da

gelismeye baglamistir. Bilim ve teknoloji haberciligi hem yeni bir uzmanlik alani olarak

26https://edergi.tubitak.gov.tr/edergi/vazi.pdf?dergiKodu=4&cilt=44&sayi=743 &sayfa=24&vaziid=32090
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arastirtlmasi gereken bir noktadadir hem de gazetecinin bilimsel bakis ile haberde bakis
acisini birlestirmesi gereken etik unsurlari igerisinde barindiran bir meslek olarak icra
edilmelidir. Bu kapsamda haber {ireten kisilerin, editorlerin, muhabirlerin bilim haberleri
konusunda spesifik olarak derinlemesine bilgi birikimine sahip olmas1 gerekmektedir.
Ozetle bilim ve teknoloji konusunda sadece giindemi takip eden ve olaylari aktaran
giincel haber iireten gazetecilerden ziyade bilimsel gelismeleri takip eden ve bu
geligsmeler {izerine derinlemesine kafa yoran bir aragtirmaci olmalar1 da gerekmektedir
(Ugak, 2020, s. 1355). Daha iyi bir bilim iletisimi ve bilim ve teknoloji haberciligi i¢in
“bilim gazeteciligi” modelleri de gelistirilmistir. Dort modelin sunuldugu bu sisteme gore
“bilim okuryazarligi, baglamsal, uzmanlik-yaygin bilgi ve halk katilim1” modelleri bilim
haberciliginin ilerlemesinde, gelismesinde 6nem arz etmektedir. Bu modeller farkli teorik
cercevelerden iiretilen bilim gazeteciliginin de agik bir temsili olmaktadir. Genel olarak
bilim gazeteciligi olusumunun bu konuda uzman statiisiinde olmayan kisi ve meslek
gruplarina saglamasi gereken ii¢ temel konu basligi ve gérev bulunmaktadir. Bu ii¢ temel

gorev Nelkin (1995)’e gore su sekilde agiklanmistir:

e [-Bilim gazeteciligi kisilerin bilimsel gelismelerden haberdar olmalarina
yardimc1 olunmasi gerekmektedir.

e 2-Bilim gazeteciligi kisilerin  bilimsel arastirmalarinin = uygunlugunu
degerlendirebilmesine yardime1 ve 6n ayak olabilmelidir.

e 3-Bilim gazeteciliginin kisilerin algiladiklar1 kisisel risklerle ilgili karar

almalarina yardimei olmakla da ilgilenmektedir (Secko vd., 2013, s. 62).

Kokeninden bugiine kadar bilim gazeteciligi yeni ifadesiyle bilim ve teknoloji haberciligi
derin ve radikal degisiklikler gec¢irmistir. Bu degisimler gilinlimiizdeki gazetecilerin
cogunun bilincinde ve farkinda oldugu konu ve durumlardan daha radikal niteliktedir.
Oyle ki giiniimiizde bazi muhabir ya da editdrlerin tarafsiz haber yaymlayamama ya da
haber kaynaklarina yakin bir profil ¢izme gibi eksi yanlar1 olabilse de yine de bu meslegin
baslangicindan bugiine degin bilim ve teknoloji haberciliginde kirilma noktalar1 ve

ilerlemeler oldukga fazla yasanmaktadir (Rensberger, 2009, s. 1055).

2.1.6 Diinyada ve Tiirkiye’de bilim ve teknoloji haberciligi

“Bilim adamlary arastirma ozgiirliigiine sahip olmak istiyorlarsa ¢alismalarimi agiklamak
zorundalar. Eger bilim ortalama bir insan i¢in zor, gizemli, dis diinyaya kapalr bir mezhep

gibi algilanirsa suiistimal tehlikesi daha da biiyiiktiir. Buna karsin bilim eger bir genel ilgi
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ve diisiince konusu olursa -verdigi hazla birlikte sosyal yaptirimlar diizenli ve yeterli bir
diizeyde okullarda, basinda ve yemek masasinda tartisilirsa- diinyanmin gercekte nasil
oldugunu 6grenme ihtimalimiz de o derece yiikselir ve hem onu hem de kendimizi gelistirmig
oluruz.” (Sagan, 2014, s.29).
Bilim ve iletisim teknolojilerindeki gelisim insanlik tarihinde farkli bir boyutun kapilarinm
aralamigtir. Bu gelisim beraberinde toplumsal, ekonomik ve bilimsel degisimlerin yoniinii
yeniden belirlemis ve ag toplumunun ortaya ¢ikmasina da zemin hazirlamistir (Seyrek,
2020, s. 34). Bilimsel ve teknolojik gelismelerin dogru anlasilabilmesi ve desteklenmesi
icin kamuoyunun bilim ve teknoloji anlayisinda kayda deger bir yol almasi1 gerekmektedir
(Sagan, 2014, s.61). Hem bilim insanlarinin hem de bilim ve teknoloji konusu 6zelinde
haber iireten gazetecilerin birbirleri hakkinda sterotip goriisleri bulunmaktadir. Her iki
meslek kolunun sahip oldugu bu goriisler de genellikle i¢inde yasadiklari toplumun
goriislerini yansitma egilimindedir. Dolayisiyla diinyada ve Tiirkiye’de bilim ve teknoloji
haber iiretimi alaninda ¢alisan insanlar, medya ve bilim diinyasinda var olan kiiltiirel
engelleri tanimakta ve ¢ogunlukla ona gore bir tavir almaktadirlar. Iki farkli diinyadan
gelen bu meslek kollarinda bilim insaninin uzun ve iizerinde sayisiz analiz ve ¢aligsmalarla
olusturdugu calismasi bilim ve teknoloji haberciligi yapan kimseler tarafindan karmagik
olmayan basit, nitelendirici, hizli ve dogrudan ifadelerle kamuoyuna sunulmaktadir.

(Metcalfe, Gascoigne, 2007, 5.99-103).

Tiim diinyada bilim ve teknoloji gazeteciligi tirettikleri haberler i¢cin daha genis bir
izleyici, takipei, dinleyici pesinde kogmaktadir. Ancak temelde bilimin mantig1 daha ¢ok
izleyici ve takipciden ziyade ulastig1 sonuglar olmaktadir. Bu ayrigmalar zaman zaman
bilim ve gazetecilik konusunda ayrigmalar yaratabilmektedir. Bilimsel bilginin uzun,
zorlu ve mesakkatli yapisina karsilik bilim ve teknoloji haberciligindeki hiz, anindalik,
yiizeysellige dayalt mantigin 6n plana ¢ikmasi da bilim ve gazeteciliginin ortak yonlerini
golgelemektedir (Oztung, 2020, s. 121). Ote yandan bilim iletisimde nasil miikemmel bir
yolda gidilecegine dair Olgiitler gelistiren arastirmacilara gore diinyada iyi bir bilim ve

teknoloji haberciligi yapabilmenin yollar1 da su sekilde siralanmaktadir:

¢ Bir bilimsel aragtirmadaki konu uygunlugunu degerlendirmek,
e Bilimdeki gelismelerden olabildigince haberdar olmak,
e Herhangi bir algilanan kisisel risklerle ilgili karar verip tercihte bulunabilmek

(Nelkin, 1995°ten aktaran Hallag, Mwangi, 2020, s. 245).
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Toplumlar, hayatlarini etkileyen ve degistiren kararlarin énemli oldugunu diisiindiigi
vakit basin devreye girmeli ve gerekli bilgi ve anlasilir boyuttaki icerikleri bireyler i¢in
saglamalidir. Oyle ki tiim diinyada ¢ogu insan icin bilim {izerine gerceklestirilen
yenilikler okunulanlardan ya da takip edilenlerden ibarettir. Bireyler kendi egitimleri ya
da okuduklar1 bilimsel kaynaklardan yararlanmak yerine medyanin slizgecinden gecip
sunulan ve haber degeri tagiyan bilimsel ve teknolojik igerikleri kaynak olarak tercih
etmektedirler. Dolayisiyla geg¢misten giinlimiize bilimsel ve teknolojik gelismeler
hakkinda kamuoyunu bilgilendirecek en 6nemli kaynaklar medya catis1 altinda var olan

tiim yapilar1 kapsamaktadir (Nelkin, 1994, s.10-11).

Bilimsel igeriklere hakim olan yazarlarin bilimsel konular1 uzman olmayan bir kitle igin
iiretmesi bilim ve teknoloji haberciliginden istenen bir olgu olarak devam etmektedir.
Bilim ve teknoloji haberciliginde tiim diinyada beklenilen en 6nemli husus, bu meslegi
icra etmek isteyenlerin daha fazla kiiltiirel, teknik ve iliskisel beceriye sahip olmalaridir.
Haber iireticilerinin diger tiim alanlarda oldugu gibi bilimsel ve teknolojik konularda da
dijital cagda bilgi iiretim ve dagitimmin de§isen modalitelerine cevap vermeleri

gerekmektedir (Pitrelli, 2017, s. 41-44).

Mevcut sartlar altinda diinyada her meslegin sahip oldugu misyon ve sorumluluklar
bulunmaktadir. Bilim ve teknoloji habercileri de Oncelikle bilimin daha iyi
anlasilabilmesi ve anlamlandirilabilmesi i¢in bilim insanlar1 haricindeki topluma karigik
gelen konular1 halka bildiren, acgiklayan muhabir olarak kendilerini gormektedirler.
Ancak tiim diinyada bu konuda bélgesel farkliliklar mevcuttur. Ornegin; Ortadogu ve
Kuzey Afrika’da bilim ve teknoloji habercilerinin baglica gérev ve sorumluluklari
arasinda halki harekete gecirmek, egitim vermek ve gozetlemek bilinci yer almaktadir.
Fakat Amerika, Avrupa ve Asya kitalarina baktigimiz zaman bu bdlgede yetisen ve
mesleklerini icra eden bilim ve teknoloji habercileri ayni diisiinceyi paylasmamaktadir.
Ancak genel olarak tiim diinyaya baktigimizda ise bilim habercilerinin benimsedikleri
diistincelerinin iki temel yapisi oldugu bilinmektedir. Bunlardan ilki egitime ve

gerceklere dikkat etmek, ikincisi ise bilime tutku ile bagli olmaktir (Bauer vd. 2013, s.3.).

Diinya genelinde bilim ve teknoloji alaninda bircok haber kaynagi ve iireticisi
bulunmaktadir. Sadece iilkemizde degil tiim diinyada gelisen ve doniisen teknolojik
yenilikler sayesinde bilim ve teknoloji haberciligi teknolojik gelismeleri, bilimsel

kesifleri, yenilikleri, endiistriyel uygulamalari, ¢evresel konulari ve birgok farkli alandaki
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ilerlemeleri kapsamaktadir. Insanligi yakindan ilgilendiren bu habercilik tiiriiniin
kaynaklar1 arasinda da tiniversiteler, arastirma kurumlari, 6zel sirketler ve gazeteler,
dergiler, televizyonlar, radyolar bulunmaktadir. Ayrica yeni medyanin hayatimiza
girmesiyle beraber sosyal medya platformlar1 da her alanda oldugu gibi bilim ve teknoloji
haberleri alaninda da basvurulan ve takip edilen 6nemli bir kaynak haline gelmistir.
YouTube, X, Facebook, Reddit, Instagram ve her giin bu sosyal paylasim aglara bir
yenisinin eklenmesiyle takipgiler ya da kullanicilar en son ¢ikan teknolojik ve bilimsel
gelismelerden diledikleri an ve zamanda haberdar olabilmekte ve diger takipgilerle

etkilesim igerisine girebilmektedirler.

Dijital platformlar ve sosyal paylasim aglari, geleneksel gazeteciligin kamuoyuna
sundugu faydalar1 ve kolayliklar1 sorgulayan bir dizi yenilik getirmektedir. Bu durumdan
her haber alaninda oldugu gibi bilim ve teknoloji haberciligi de etkilenmektedir. Bilim
bloglarinin ortaya ¢ikmasi, arastirmacilar veya bilim hayranlari tarafindan yazilan giincel
bilim ve teknoloji icerikleri, liniversitelerin aragtirma merkezleri yeni medya organlari
aracilifiyla dogrudan kitlelerle iletisim kurma egiliminde olmakta ve dolayisiyla bu
durum da ciddi bir rekabete neden olmaktadir. Bu rekabet ortaminda da haber lireten
muhabirlerin, editdrlerin yeni teknik uzmanliklar1 edinmeleri gerekmektedir (Pitrelli,

2017, s. 41-44).

Diinya genelinde yapilan ¢ok sayida arastirma bilim insanlar ile bilim ve teknoloji
haberleri iireticilerinin “bilim ve teknoloji haberciligi” konusuna farkli bakis acilariyla
yaklastigin1 gostermektedir. Bilim ve teknoloji habercileri, bilimi ortaya ¢ikaran ya da
olusturan bilim insanlarina gore kesin olan iletigimi tercih eden, somut, canli bir
yapidadirlar. Ancak bilim insanlar1 ise soyut, mesafeli, tarafsiz ve kesin olmayan bir
iletisim siirecini benimsemektedirler. Bu durumda tiim diinyada bilim ve teknoloji
gazetecileri ile bilim insanlar1 arasinda bir gerginlik ve birbirlerinin mesleki misyonlarini
anlamama durumunu ortaya ¢ikarmaktadir (Salleh, 2001, s. 34). Buna gore iki meslegin
tartisma topluluklar1 bilim ve teknoloji haber igeriklerine ¢ok farkli anlamlar
yiikklemektedir. Bilim insanlari, bilim ve teknoloji haberlerinde tarafsiz, objektif ve
ayrintili bir anlatimla haber icerigini sunma taraftaridirlar. Ancak gazeteciler ve editorler
ise bilim ve teknoloji haberlerinde kisa 6zet bilgiler, anekdotlar, metaforlar, okuyucuyu
eglendirecek ve bilgilendirecek diger araclar iizerinde durmaktadirlar (Carsten ve Illman,

2002, s. 153). Yasanan farkli bir durum ise diger haber tiirlerine gére az sayida
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yayimlanan bilim ve teknoloji haberleri kanit olarak da az sayida veriyle kamuoyuna
sunulmaktadir. Bunun sebebi de habercilerin, bilim haberlerini takip eden kesimin bilim
icerigini anlamayacaklarin1 varsaymalarindan kaynaklanmaktadir. Cogu zaman etkili bir
sekilde basitlestirilen haberler bilimle az ¢ok ilgisi olan kamuoyu igin yeterli
goriilmektedir. Bilim haberi iireten muhabirlerin ve yayin sahiplerinin bilim haberlerini
bu denli basitlestirmesi de genel olarak diinya genelinde bilim haberlerinin ve teknoloji
haberlerinin igeriklerinin ve niteliklerinin basarisiz olmasina neden olmaktadir. Ancak bu
duruma gazeteciler goziinden bakildiginda ise farkli bir pencere agilmaktadir. Gazeteciler
izleyicilerin, okuyucularin ya da giinlimiizde sosyal medya takipgilerinin bilimsel ve
teknolojik konularda egitilmeleri gerektigi konusundan rahatsizlik duymaktadirlar.
Gazeteciler, adalet, denge, tarafsizlik gibi normlara uyarak bilgi aktarimina odaklanmay1
tercih etmektedirler. Dolayisiyla bilim, gazeteciler i¢in haber degeri tasidigi Olciide

degerli goriilmektedir (Allan, 2011, s. 771).

Ulkemizde de iktisadi biiyiime ve kalkinmaya iliskin yapilan ¢alismalarda bilim ve
teknoloji, bilimsel/teknolojik gelismeler, arastirma ve gelistirme (AR-GE), bilim
teknoloji ve yenilik gibi daha pek c¢ok kavram medya araciligiyla kamuoyuna
duyurulmaktadir. Gelisen ve degisen diinya diizenine ayak uydurmak, hizli ekonomik
bliylime siirecinde yer almak i¢in de mevcut kavramlari iceren konu basliklarina iliskin

haberler tiim medya organlarinda sik¢a glindeme gelmektedir (Ak¢omak vd., 2016, s. 19).
2.1.7 Bilim ve teknoloji haberciligi ve yeni medya

Teknolojideki yeni gelismeler ve yeni medyanin bireylerin hayatinda 6nemli bir yer
kaplamasi1 glinlimiizde artik bilimin genel halk ve kamuoyu tarafindan erisilebilir hale
geldigini gostermektedir (Pacurar, 2011, s. 22-28). ABD’deki internet kullanicilarinin
10’da 9’u bilimsel bilgilere erigebilmek icin belirli arama motorlarindan bilgi
aramaktadir. Bu kapsamda ABD’de toplumun bilimsel bilgilere erisimdeki birincil bilgi
kaynagini da %60’lik bir oranda dijital medya olusturmaktadir. Dolayisiyla bu durum
hem bilim insanlarinin hem de akademik literatiiriin olugsmasina katki saglayan
akademisyenlerin toplumun bu egilimine gore vaziyet almasina, bilim ve teknoloji haber
iceriklerinin olusturulmasinda dikkat eden kurum ve kisiler olmalarina zemin
hazirlamaktadir (Brossard ve Scheufele, 2013, s. 14096-14097).

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler sayesinde gazeteciligin tiim tiirlerinde

oldugu gibi bilim ve teknoloji haberciliginde de koklii ve yenilik¢i degisimler yasanmigtir
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ve yasanmaya da devam etmektedir. Ozellikle de internetin tiim diinyanin hayatina
girmesi kitleleri tim haber igeriklerine daha fazla, daha hizli ve daha kolay hale
getirmistir. Dolayistyla bu konumda gazetecilerin dogru bilgiyi daha hizli ve pratik
verebilmek adina yeni yol ve yontemleri 6grenmeleri sart olmustur. Bu olusum sadece
internetle beraber gelen yeni medyanin geleneksel medyadan farkli olusundan
kaynaklanmamakta, yeni medyanin, geleneksel medya isleyisini biitiiniiyle
degistirmesinden ve farkli bir evreye sokmasindan gerekli goriilmekteydi (Hermida,

2010, s. 80).

Yeni medyada elbette ki profesyonel gazetecilik becerilerine (kaynak bulma, hikaye
anlatma, arastirma, diizenleme) ihtiya¢ duyulmaktadir ancak bu becerilerin ihtiyag¢ olarak
kullanim sekli degismektedir. Yeni gazetecilik formlarmin olustugu yeni medya
platformlar1 bilim ve teknoloji haberciligi i¢in de 6nem arz etmektedir. Yeni medya ve
her gegcen giin bir yenisi ¢ikan medya uygulamalar1 sayesinde bilim ve teknoloji
haberciligi ve medya iliskisi giderek birbirini besler bir nitelik kazanmaktadir. Gelecegin
cevrim i¢i diislintildigi bir Kiiresel Kdy’de gazetecilik uygulamasi da bu yeni ortama

katilmakla yiikiimliidiir (Hermida, 2010, s. 81).

Kiiresel bir kdy olan medyaya artik dijital sifat1 da eklenmis ve ugsuz bucaksiz bir mecra
olarak tiim diinyadaki varligimi farkli bir boyuta tagimistir. Bu degisim web’e erisimi,
bilimsel bilgiyi iiretme, dagitma, paylasma, arsivleme ve geri almayr yapabilen
kullanicilara yeni medya igerisinde daha fazla etkilesim ve katilim imkan1 sunmaktadir.
Dijitallesen ve yeni medya olanaklariyla erisimi olduk¢a kolaylasan medya ortamu,
internet erisimi olan tiim kullanicilara yiliksek diizeyde etkilesim ve katilim
saglamaktadir. Bunlar arasinda bilim insanlari, gazeteciler, diger paydaslar, gencler ve
elbette bilimle ilgilenen bireyler bulunmaktadir. Dolayisiyla gelisen bu dijital ag
sayesinde bilimsel arastirmalarin tiim siirecleri bireyler ya da yeni medya kullanicilarinin
gbzlinde daha goriiniir, ulasilir ve lizerinde fikir beyan edilir bir konuma ulagsmaktadir

(Holliman, 2011, s. 839-841).

Bilimi yaymak icin kullanilan yeni medyadaki teknolojik platformlar, kamuoyuna tim
stirecte aktif bir rol oynayacagi izlenimini vermektedir. Ancak bilimsel toplulugun
kitlelere sundugu bir iletisim bi¢imi goriiniiste bdyle olmasa bile alicilari, yeni medya
kullanicilarim1 aslinda geleneksel medya gibi yine pasif bir konumda varsaymaktadir

(Miao, 2017, s. 447).
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Yeni medyadaki haber igerikleri bilim insanlarinin tiretmeye aligkin oldugu akademik
yazimdan farkli normlar, giindemler ve yazim tarzlariyla hareket etmektedir. Yeni
medyada yazilan, iiretilen haberlerde detayli arastirma yapmak, gercekleri kontrol etmek,
bilim ve teknoloji haberciligi konusu 6zelinde gereken igerigi yazmak ve ilgili kisilerden
geri doniisler alabilmek i¢in ¢ok kisa siireler vardir. Bu kapsamda haber {ireticileri bu kisa
siirelerde diger rakipleriyle yarigarak, rekabet ederek haberi en ivedi ve diizgiin sekilde
olusturmakla ytlikiimliidiir. Bilim insanlar1 ortaya ¢ikardiklar1 yenilikleri ¢cogunlukla
meslektaglariyla paylasmak ve tanitmak i¢in yazarken yeni medyada durum tamamen
farkli bir boyuta evrilmektedir. Yeni medyada bilim ve teknoloji haber iceriklerinde haber
olusturanlar tarafindan giindem olusturmak, eglendirici oldugu diisiiniilen konularda
haber olusturmak, bilgilendirmek, uyar1 yapmak ve halk tartismasina tesvik etmek

amaglamaktadir (David vd., 2020, s. 1-15).

Degisen ve gelisen teknolojik yenilikler spesifik olarak teknoloji haberciligi icin de
bir¢ok agidan yiikselis getirmistir. Ciinkii giiniimiizde 6nceki donemlerden oldukca fazla
bir oranda bilimsel bilgi, ham veri olarak kamusal alanda dolagsmaktadir. Degisen meslek
uygulamalari sayesinde ge¢mis yillara oranla giiniimiizde hi¢ olmadig1 kadar aragtirmaci
ve bilim insam bilim igerigi iiretmektedir. Uretilen bu igerikler de dijital aglar iizerinden
rutin bir sekilde depolanmakta, paylasilmakta, arsivlenmekte ve geri alinmaktadir. Ancak
bu noktada kamuoyunun, kullanicilarin bilime erisimi esit degildir (Holliman, 2011, s.

839).

Degisen ve gelisen diinya diizeniyle beraber bilim ve teknoloji haberciligi de ¢agdas
toplumlarda kritik bir anlayisa katkida bulunan profesyonel iletisimcileri kapsayan genis
bir alan olarak da tanimlanmaktadir. Artan sayida yeni medya organlari, teknolojik
avantajlar, egitim kurumlari, teknik boyutlar haberciligin her alaninda oldugu gibi bilim
ve teknoloji haberciliginde de 6zgiirlesmis yogunlagsmalar sunmaktadir. Ancak ne var ki
diinyanin son ylizy1l icerisindeki hizli ilerlemesi bilim ve teknoloji icerikli haberlerin
yapilmasinda ters bir sekilde giderek zorlu bir siireci de beraberinde getirmistir. Medya
elestirmenlerine gore gazetecilikteki uzmanlik eksikligi en ¢ok da bilim ve teknoloji

haberleri 6zelinde sorun yaratmaktadir (Cunningham, 2006, s. 203).

Hem geleneksel hem de yeni medya kosullarinda icra edilen ve edilmeye calisilan bilim
ve teknoloji habercilii sekiiler insanlar icin Onemli bir bilgi kaynagi olarak

goriinmektedir. Bilim ve teknoloji habercileri de kendi bilgi birikimi ve deneyimlerinden
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sentezleyerek olusturduklar1 bu haberlerde, okuyuculardan ve kullanicilardan degil de
bilim insanlarindan elestiri almaktadirlar. Bu kapsamda haberciler siklikla haberi
yansitirken seffaf olmamakla ve dogru bilgiyi kullanmamakla elestirilmektedirler. Dahasi
bilim ve teknoloji habercileri bilimsel konularda bilimsel bilgi acisindan yetersiz
profesyonel bir grup olarak diisiiniilmektedir. Her bilimsel konuda yetkin olamayan
gazeteciler, onlerine gelen konular arasinda se¢cim yapmak zorunda kalmakta ve bdylece
giin sonunda tiim bilim alanlar1 ayn1 derecede medya organlarinda yer alamamaktadir.
Bilim ve teknoloji habercileri bilim igerikleri hakkinda o6zellikle de bilimle alakasi
olmayan bireyleri bilgilendiren, zaman zaman da yonlendirebilen meslek mensuplari
olarak tanimlanabilmektedir. Haberciler bilim iizerine olusturduklari haber igeriklerinde
hikaye secimi ve kurgu asamasinda kendi mesleki rutinlerinden faydalanmaktadirlar.
Ancak tam da bu noktada haberciler, 6zellikle de bilim insanlar1 tarafindan elestirilere
maruz kalmaktadir. Bu elestirilerin ¢ogu habercilerin yeterince bilimsel bilgi birikimine
sahip olmamasi, seffaf olmamasi, siklikla yanlis iceriklere yer vermesi, elestirilerin
yetersiz kalmasi, bilimsel kanitlara bagvurulmamasi ya da yetersiz oldugu yoniindedir.

(Guenther vd., 2019, s. 40).
2.1.8 YouTube’da bilim ve teknoloji haberciligi

Eglence yoniiyle oldukca popiiler bir konumda olan YouTube haber iceriklerinin yer
verildigi bir sosyal paylasim a1 olarak da kitlelerce takip edilmektedir. Geleneksel
medya ile i¢ ice gecen YouTube’da ayrica haber tiirlerine goére de kanallar
olusturulmaktadir. Bu durum kullanicilara spesifik olarak merak ettikleri ya da iizerinde
detaylica inceleyecekleri haberler hakkinda kolaylik saglayan bir yapiy1 olusturmaktadir.
Ote yandan YouTube’da yaymlanan haber iceriklerinde geleneksel medyanin
olusturdugu haber igeriklerinden, kurgularindan ve stilinden farkli bir anlatim
sunulmakta, haber konu basliklar1 ayn1 bile olsa haberler yeniden diizenlenmektedir.
Bilimi kamuoyunun YouTube kullanicilarinin anlayacag: 6l¢iide daha somut héle getiren
YouTube habercileri, teknolojinin ve yeni medyanin da olanaklarindan faydalanarak
halka eglenceli ve somut ornekler vermek i¢in tanidik olay ve goriintiilerden, video
oyunlarindan, ¢izgi filmlerden, siiper kahramanlardan siklikla faydalanmaktadirlar
(Djerf-Pierre vd., 2019, s. 238). Oyle ki incelenen bilim ve teknoloji sitelerinde gériilen
baskin egilime gore degisen kullanici aliskanliklarina paralel olarak yazili igeriklerden

ziyade podcast ve video igeriklere agirlik vermeyi planlamalart ve bu uygulamalara
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yonelmeleri de YouTube’un glinden giine parlamasina katki saglamaktadir (Bedir, 2020,
s. 181). Yeni medyanin getirileri sayesinde bireyler, bilimsel bilgilere ulasmak ve bilimsel
gelismeleri takip etmek i¢in c¢evrim i¢i alanlarda her gecen giin daha fazla vakit
gecirmektedirler. Bu sebeple bilim insanlar1 ve bilim kurumlar1 da kamuoyuna bilimsel
ve teknolojik igerik sunarken artik sosyal medyadan sosyal paylasim aglarindan kisacasi
cevrim i¢i ortamlardan faydalanacaklarimi bilmektedirler. Bu kapsamda giliniimiizde
“Nano quadrator” baglikli bilim ve teknoloji haberi YouTube {izerinden yedi milyon
izlenmeye ulastig1 belirtilmektedir. “Bilim” anahtar kelimesinin “Google” arama
motorunda 0.16 saniyede iki milyar aramaya ulastigi, “ScienceAlert” Facebook
sayfasmin ii¢c milyon begeniye ulastigi da yine veriler arasinda yer almaktadir.
Dolayistyla hem bilim ve teknoloji haberciliginde aktif olarak kullanilan YouTube’un
hem de buna ek olarak diger sosyal paylasim aglarinin bilim, medya ve halk arasindaki
iligkilerinin giderek yogunlastigi da goriilmektedir. Her ne kadar baslangicta bilim
iletisimi catis1 altinda bilim insanlarinin tirettigi bilim ve teknolojik bilgiler ana akim
medyada iletisim uzmanlar1 tarafindan bireylere sunulan bir yapiyr barindirsa da
giiniimiizde gelinen nokta bu durumu isaret etmemektedir. Bugiiniin gercegine gore bilim
iletisiminden dogan bilim ve teknoloji haberciliginde bilim insanlarinin, kurumlarin ve
kuruluslarin trettikleri bilimsel bilgiler 6ncelikle YouTube’da ardindan diger sosyal
paylasim aglarinda paylasilarak hipermetinsellikle birbirinin igerisine gegirilmektedir.
Ciinkii bilim iletisimi Onceliginde bilim ve teknoloji haberlerinin ¢evrim i¢i bilim
platformlarinin popiiler sosyal paylasim aglari ile iliskileri, bunlar1 kullanma bigimleri ve
tercihlerinde de 6nemli ortakliklar oldugu goze ¢arpmaktadir. Bu durum da YouTube’da
bilim ve teknoloji haberciligine farkli bir boyut kazandirmaktadir. Hem geng¢ bilim
insanlar1 hem de bilime merak duyan diger kullanicilar bilim ve teknoloji kapsaminda
bilim iletisimi i¢erigini kendileri iiretip ¢cevrim i¢i ortamda bilimsel bilginin yayilmasina

katkida bulunabilmektedirler (Brossard, 2013, s. 14096, Bedir, 2020, s. 180).

Dijitallesen ortamda diger alanlarda oldugu gibi gazetecilik alan1 da hem tiretim hem de
tiikketim anlaminda bir doniisiime ugramistir ve ugramaya da devam etmektedir (Aydogdu
ve Karaslan, 2018, s. 248). Haber igeriklerine maruz kalan kitleleri, kullanicilari,
takipcileri pasif konumdan ¢ikarip aktif bir alana tasiyan online mecralardan birini de
YouTube olusturmaktadir. Bu sayede kullanicilar haberi sadece izleyip ya da okuyup geri
plana atilmamakta, kendileri de diledikleri zaman haber igerigi hakkinda yorum

yapabilmekte ya da haber olusturabilmektedir. Bu durum her haber konusunda oldugu
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gibi bilim ve teknoloji gibi spesifik alanlarda da gilinlimiizde olagan bir yapiya
doniismektedir. Bilim ve teknoloji haberlerini sadece bilim insanlar1 degil bu konuda bilgi
birikimine sahip haberci kisiligiyle de platformlarda yer alan kisiler tarafindan 6zellikle
de YouTube’da iiretilen iceriklerle saglanmaktadir. Her giin bir yeni bilim ve teknoloji
kanalinin a¢1ldig1 YouTube 6zelinde glincel ve merak edilen haber iceriklerine ulagmak,
yorum yapmak, geri bildirimler almak hem kullanicilar agisindan hem de haber iireticileri
acisindan etkilesimli bir ortam1 saglamaktadir. Dolayisiyla sosyal medyanin sahip oldugu
icerigin yayilim giiciinden faydalanarak habercilik bu olusumun igerisinde yerini almigtir.
Bu kapsamda kose yazarlari, teknologlar, bilim insanlari, bilim ve teknoloji konusunda
uzman gazeteciler ya da bilim ve teknoloji konusunda sadece ilgili ve alakali olan
kullanicilar kendi takipgi listelerini ve iirettikleri haber iceriklerini yayabilmek i¢in sosyal
medyada YouTube haberi paylasma olusumuna girebilmislerdir (Ozkan Kutlu, 2018, s.
97). Ote yandan yasanan degisim ve doniisiimle beraber cevrim i¢i habercilik
uygulamalarinin tiimiiniin 6nem kazanmas1 ve geleneksel bilim ve teknoloji
haberciliginin her anlamda hacminin azalmasiyla birlikte bilim iletisimi ve sosyal
paylasim aglari iizerinden yiiriitiilen bilim ve teknoloji haberciligi de yeniden tanimlanir
héle gelmistir. Bu vesileyle ana akim haber kaynaklarinda bilim ve teknoloji bdliimleri
giderek yayinlanmamakta, bilim iletisimi sosyal paylasim aglari, bloglar gibi ¢cevrim igi
olarak bilim insanlar1 ve bilim ile ilgilenen kisi ve kurumlar tarafindan kullanici, yayinci
etkilesimiyle siirdiiriilmektedir (Brossard, 2013, s. 14097). Bu noktada biiylik bir basari
elde eden, kullanici, takipgi ve video igeriklerini ziyaret eden kisiler bakimindan pek ¢ok
cevrim i¢i uygulamayr ve sosyal paylasim agini geride birakan YouTube, bilim ve

teknoloji haberciliginde biiylik ivme kazanmistir, kazanmaya da devam etmektedir.
2.2 Medya okuryazarhgindan yeni medya okuryazarhgina

Bireylerin kendi meraklar1 ve ilgisine gore sekillenen enformasyon, bir donemden sonra
toplumsal bir gereksinim haline doniismekte ve siire¢ icerisindeki yogunlugu da giderek
artmaktadir. Bu noktada devreye giren okuryazarliklar da biiyiik 6nem tagimaktadir.
“Okuryazar” bir birey yazili, sozlii ve gorsel icerikli aktarimlardan yararlanabilme,
degerlendirme ve ¢coziimleme yapabilme yetisine sahip kimseleri ifade etmektedir. Kisaca
okuryazar okuma-yazma bilgisi ve kiiltiirii olarak da bilinmektedir. Ancak bu
basitlestirilmis tanimin altinin tarih, birikim ve deneyimlerle derin bir sekilde dolu olmasi

da gerekmektedir. Iletisim olarak da anlasilan okuryazarligin evriminde ii¢ énemli husus
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oldugu da literatiirdeki kaynaklarda yer almaktadir: Bunlar: “Sozli Kiiltiir”, “Yazili
Kiiltiir” ve “Elektronik Kiiltiir” olarak siralanmaktadir. Sozlii kiiltiir: yazisiz, tarihten
giintimiize kadar gelen her sey, Yazili Kiiltiir: Tarihi olan gelismis toplum ve kiiltiirlere
ait miraslar, Elektronik Kiiltiir: Cesitli gorsel ses ve efektlerin elektrik sinyalleri, kablolar
veya uydularla aktarildig1 asamalarin tiimii olarak belirtilmektedir (inal, 2020, s. 11).
Okuryazarlik kavraminin Bat1 literatiiriinde 1930°1lu yillara kadar dayandigini belirten
kaynaklar da yer almaktadir (Giingor, 2016, s.375).

Mevcut sartlar altinda giiniimiizde okuryazarlik tiirleri; bilimsel, matematik, bilgisayar,
vb. olarak okuma, yazma, dinleme ve konusma gibi temel beceriler i¢in kullanilan
terimlerden yola ¢ikarak literatiire girmistir. Ardindan hem okuryazarlik hem de igerdigi
beceriler kullanildiklar1 baglamlara gore farklilasmis ve siire¢ igerisinde belirli
degisimlere ugramistir (Turgut, 2005, s. 6). Bireylerin diger okuryazarliklarda oldugu gibi
yaygin olarak sahip olduklar1 bilimsel okuryazarlik da bilimsel, ekonomik, kiiltiirel,
ideolojik, entelektiiel, akademik ve estetik agilardan Onemli bir konu olarak
goriilmektedir (Laugksch ve Spargo, 1996, s. 331-359). Gegmisten bilgi ve teknoloji cagi
olan 21. yiizyila ulagincaya kadar, diinyadaki gelismis iilkeler sadece aristokrat olarak
siiflandirilabilecek kesimin degil; toplumu olusturan tiim bireylerin “okuryazar”
olmalarmi, diledikleri bilgiye ulasmalarini, bu bilgileri kullanmalarim1 = ve
degerlendirmelerini kapsayan beceriler kazanmalarin1 hedeflemektedir (Onal, 2010, s.
102). Ancak ne var ki okuryazarlik kavraminda, bu kavramla neyin nasil anlatilmak
istendigi 6nemli bir hususu olusturmaktadir. En genel tanimla “okuryazarlik” yazma ve
okuma becerilerine sahip olmay1 gerektirmektedir. Ancak diger boyutuyla okuryazarlik
konusunda bir degerlendirme yapabilmek tistteki tanim kadar kolay olmamaktadir. Cilinkii
temel olarak yazma ve okuma becerilerine sahip olma yetisini bagat sayan okuryazarlikta
gelisim siireci icerisinde bireyin adini yazabilmesinden iist diizey egitimli olmasina kadar

genis bir alan nitelendirilmektedir (Turgut, 2005, s. 18).

Okuryazar olmak ile okur-yazar olmak oldukca farkli anlamlara sahiptirler. Bir bilgiyi
O0grenmis olmak belki de gilinlimiizde ¢ogu insanin kendisini okuryazar olarak
tanimlayabilmesi yanilgisin1 da ortaya ¢ikarmaktadir. Bu kapsamda okuryazarlik, ikinci
anlaminda islevsel diizeyde okuma ve yazma becerisine sahip olmay1 ima etmektedir.

Bilim okuryazarlig1 ise bireyin bilimsel konular hakkinda okuma yapabilme, anlayabilme
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ve fikir beyan edebilme becerisine sahip olmasi olarak yorumlanabilmektedir (Millar,

1983, s. 29-48).

Okuryazarlik kavraminin temel ¢ikis noktasi, bireylerin yazili iletisime dahil olabilmek
icin sahip olmalar1 gereken temel diizeyde okuma ve yazma becerisi olarak
tanimlanmaktadir. Oyle ki tarihe baktigimiz zaman toplumlarda bireyin kendi adini
okuyup yaziyor olmasi “okuryazar” olarak kabul edilmesini saglamaktaydi. Ancak
degisen ve gelisen toplum ve sistemlerle beraber okuryazarlik tanim1 ve okuryazarliktan
beklenen yiikiimliilikler de her donem mevcut sistemlerde degisim gostermistir. Son
yillarda temel okuryazarlik becerilerinden istenen; bir banka kredisinde gerceklesen
anlasma metnini okuyup anlayabilme, bir ilag prospektiisiindeki yonergeyi anlayabilme
ya da bir toplu tasimadaki giizergéh tarifesini okuyup anlayabilme gibi becerileri de
icererek yeniden tanimlanmistir (Kaestle, 1985; Cook, 1977; Resnick & Resnick, 1977,
Harman, 1970°den aktaran Miller, 2010, s. 45-46).

Pek c¢ok okuryazarlik basligi gibi Tiirkiye’de son yillarda 6nem kazanan medya
okuryazarligi batili bilim ¢evrelerine 1950°li yillarda giris yapmigtir. Ancak medya
okuryazarliginin batidaki popiilaritesi de 1980°li yillara tekabiil etmektedir. 1980’li
yillarda konunun herkes tarafindan ilgilenen bir duruma gelmesinde ise diinyadaki

kiiresellesme hareketleri etkili olmaktadir (Giingor, 2016, s. 375).

Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan yapilan tanmima gore “medya
okuryazarlig1”, “Yazili ve yazili olmayan, biiyiikk cesitlilik gosteren formatlardaki
(televizyon, video, sinema, reklamlar, internet vs.) mesajlara ulasma, bunlar1 ¢éziimleme,

degerlendirme ve iletme yetenegi kazanabilmek olarak tanimlanmaktadir (http-18).” 2

Medya okuryazarligi ayrica medyanin sunmus oldugu iceriklere karsi bireylerin medyaya
ulagmasi, ¢éziimleme, degerlendirme, ¢ikarim ve yararlanma asamalarini kendi hiir irade
ve yetisiyle yapabiliyor olmasi olarak ifade edilmektedir. Medya okuryazarligi, medyaya
kars elestirel diistinme, farkli alternatiflerin de olabilecegi fikrine her zaman agik olma,
kiiresel kiiltiir ve icatlara karsi da her an agik olma bilincini gerektirmektedir. Oyle ki
medya yapilarinin gercekligi insa edebilme ve manipiilatif giiclinlin farkinda olma da

medya okuryazarliginin basat unsurlari arasinda yer almaktadir. Ciinkii bireylerin

27 https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/ (Erigim tarihi: 26.04.2023).
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icerisinde yasadiklar1 toplumda var olan medyaya kars1 anlayis gelistirmeleri, ¢agdas
toplumda medyanin dogru kullanim1 agisindan 6nem arz etmektedir. Bu anlayis da medya
okuryazarligina sahip bireylerin var olmasi, artarak cogalmasi ile miimkiin kilinmaktadir.
Bu bakimdan bireylerde donanimli bir medya okuryazarlig1 olabilmesi i¢in su temel

ozelliklere sahip olunmasi gerekmektedir:

a) Medyada yer alan tiim igerikleri elestiren ve sorgulayan bir agidan bakabilmek,

b) Medya igeriklerindeki konu basliklarini (siyasal, toplumsal, kiiltiirel, ticari)
cikarlara gore ayrimda bulunarak yorumlayabilmek,

c) Medya mesajlarini yorumlayabilmek,

d) Medya mesajlar1 igerisinden gergek ve belirgin olanlarin ayrimini yapabilmek,

e) Medya mesajlarim1  farkli formatlarla hazirlama, bu konudaki bilgi ve
yetkinliklerin ~ 6grenilmesine ve  gelistirilmesine firsat verme olarak

aciklanabilmektedir (Tokgoz, 2022, s. 161-164).

Medya okuryazarlig1 i¢in bireylerin medyay1 iyi tantyabilmesi, sunulan gizli ya da ortiik
mesajlar1 fark edip anlamlandirabilmesi, bu mesajlara elestirel bir gozle bakabilmesi ve
son olarak dogru bilgiye ulagsmak icin arastirma yetenegine sahip olabilmesi
gerekmektedir. Bu becerilerin kazandirilabilmesindeki en 6nemli unsurlardan biri de
toplumun her kesimine medya okuryazarligi egitimi verilebilmesinden ge¢mektedir

(Sacan ve Adibelli, 2016, s. 29).

Her ne kadar tanimlarda belirli sinirlar icerisinde belirli 6zellikler belirtilse de bir kisinin
miilkemmel derecede medya okuryazari olup olmadigini sdylemek olanakli degildir.
Stirekli gelistirilebilen bir alan olan medya okuryazarliginin bilissel, duygusal, estetik ve
ahlaki olmak tizere pek ¢ok boyutu bulunmaktadir. Bu boyutlarin her biri farkli alanlari
anlamaya odaklanmaktadir. Bu kapsamda medya okuryazarliginin unsurlarindan sayilan
ulagsma, analiz, degerlendirme, igerik yaratma ve medya araglariyla iletisime gegme
bireyler agisindan bu siirecin dogru bir sekilde ilerlemesinde katki saglamaktadir (Banar,

2018, s. 206).

Gecmiste soziin biiyiisiine inanan bu sozleri nesilden nesle anonim bir sekilde aktarma
basarisint gosteren sozlii kiiltiirlere kiyasla giinlimiizde kelimeler ses, goriintii, efekt ve
karmagik dijital islemlerle gerceklesen ileri teknolojilerle yeni bir okuryazarlik baglami
da olusturulmustur. Bu durumda hemen her yeni teknolojinin (bilgisayar, dijital, grafik,

web, ag, bilimsel icerikler vb.) bir okuryazarliginin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir.
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Bu durum da “gogul okuryazarlik” donemi olarak tanimlanabilmektedir. Dolayisiyla
giiniimiiz teknolojisinde ve hizla ilerleyen siirecte mesleki beceriler, teknik yeterlilikler
ve pratik uzmanliklara dayali bir edinim kazanilmis pek ¢ok alanda oldugu gibi bilimsel

okuryazarlikta boylelikle literatiire girmistir (Inal, 2020, s. 30).

Yeni iletisim teknolojilerinin medya alanina yaptigt hizli ve derin girisle beraber
giiniimiizde geleneksel kitle iletisim araglar1 da bu teknolojilere entegre olarak varligini
stirdiirmeye devam etmektedir. Birbirlerini tamamlayacak sekilde yola devam eden kitle
iletisim araglar1 ve yeni iletisim teknolojilerinin bir arada kullanildig1 habercilige de yeni
medyada “multimedya habercilik” ad1 verilmektedir. Bu baglamda insanlar cep telefonu
ya da tabletlerinden giinlik gazeteleri takip edip, radyo programlarim
dinleyebilmektedirler. Medyada evrilen bu durum medya okuryazarligi bakimindan da
bir yenilik olarak kabul edilmektedir (Tokgdz, 2022, s. 132). Bu kapsamda yeni iletigim
teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi da dogrusal olarak medya okuryazarligi kavraminin

tanimin1 ve yapisini da déniisiime ugratmustir. (Ozsoy, 2016, s. 213).

Yeni medya okuryazarligi, hem igerisine dogdugu yeni iletisim teknolojilerinden hem de
geleneksel okuryazarlik yaklagimlarindan da beslenmektedir. Bu kapsamda birbirinden
ayr1 diisliniilemeyecek okuryazarlik tiirleri yeni medya okuryazarliginin da bu kapsamda
bulundugunu goéstermektedir. Hem genel anlamda okur-yazar olabilmek hem de spesifik
konularda okuryazarlik bilincine vakif olabilmek egitimin getirileriyle miimkiin
olabilmektedir (Tokgdz, 2022, s. 169). Ote yandan giiniimiizde medya sadece bilgiye
ulagma araci olmaktan ¢ok kullanicilarin yeni bilgileri olusturulmasina da firsat tantyan
bir yapiyr igerisinde barindirmaktadir. Her an islenebilir yapida olan yeni medya
iceriklerinin kullanicilarin da bu igeriklere kars1 yonelimini ve tutumunu degistirebildigi
icin bu alandaki okuryazarlik kavraminin 6nemini kat kat arttirmaktadir (Barut Tugtekin,

2021, s. 2435).

Dijital teknolojilerin medya alaninda yaygin kullanimi  geleneksel medya
okuryazarligindan yeni medya okuryazarligina evrilen bir siireci de beraberinde
getirmigtir. Daha kapsamli ve elle tutulur bir tanimla bilisim teknolojileri okuryazarligi
olarak da anilmakta olan yeni medyanin geleneksel medyadan ve tiirlerinden ayrilan en
onemli farki okuryazarlik temeline dayandirilmasidir. Kullanicilarinin etkin katilimini
gerektiren yeni medyada igeriklerin dogru anlamlandirilabilmesi adina okuryazarligi

zorunlu kilmaktadir (Saragoglu Coklii ve Giingor, 2021, s. 56). Her ne kadar aralarinda
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farkliliklar olsa da sonug olarak yeni medyada da bilimsel okuryazarlik sahibi olabilmek
tipk1 geleneksel okuryazarlik gibi belirli bir enformasyon yi1ginini ¢oziimlemeyi gerekli

kilmaktadir (Karadogan Doruk, 2018, s.165).
2.2.1 Bilimsel okuryazarhgin gecirdigi siirec

Sagan (2024 s. 450-469)’ye gore bilim tutarlilikla uygulandiginda, insanlara sayisiz ve
cesitli armaganlar sunmanin karsiliginda, sirtlarina belirli bir yiik de bindirmektedir. Bu
yiik ne kadar rahatsiz edici olursa olsun, insanlar kendilerini, kiiltiirel kurumlarimni
bilimsel bir yaklasimla degerlendirmeye veya bize onlara sdylenenleri 6l¢iip bigmeden,
oldugu gibi kabullenmemeye; umutlarini, gururlarint ve smanmamis inanglarini
ellerinden geldigince bir kenara birakmaya ve kendilerini oldugu gibi gormeye
mecburdur. Oyle ki birgok insan bilimin 6grenilmesinin ve ayrica 6gretilmesinin zor
oldugunu diisiinmektedir. Buradaki sebepler su sekilde agiklanabilmektedir: bilimin
hassasiyet gerektiren bir konu olmasi, sezgilere aykir1 oldugu icin insanlar1 rahatsiz
edecek boyutlarinin var olmasi, kétiiye kullanilma olasiligi, otoriteden bagimsiz olmasi

kosullar1 yer alabilmektedir.

Tam da bu noktada bilim iletisimi, bilimsel arastirmalar yiiriiten azinlik kesim ile toplum
arasindaki boslugu kapatmak, insanlarin bilimsel kanitlara dayali bilingli kararlar
verebilmesine zemin hazirlamak ve en dnemlisi de bilimsel okuryazarliklarini arttirmak
icin tim diinyada caligmalar yiiriitmektedir. Bilimsel okuryazarlik, bilimle birebir
ilgilenmeyen kamuoyunun bilimsel bilgiyi elestirel bir sekilde degerlendirebilmesi,
bilimsel yontemi anlayabilmesi, bilimin toplum iizerindeki etkisini takdir edebilmesi
becerileri de gerektirmektedir (Burns vd., 2003, s. 183-202). Halkin teknolojik kararlar
almasina destek olup katilimini kolaylagtirmak, birgok kisinin maruz kaldig1 teknolojik
toplum yabancilagmasini azaltmak ve sirf anlagilmaz bir seyi bilmenin bile verdigi zevke
ulagabilmek i¢in ihtiya¢ olan sey, nimetlerinin ve gilinlin daha aktif ve efektif

paylasilabildigi iyi bir bilimsel egitimden gecmektedir (Sagan, 2014, s. 61).

Bilimsel okuryazarlik, diizenlenen fen egitim reformlar igerisindeki temel hedefler
arasinda yer alan ve higbir suretle vazge¢ilmesi diisiiniilmeyen bir kavram olarak
belirtilmektedir (Turgut, 2007, 205-229). Bilimsel arastirmalarin ¢iktilar1 ve sonuglariyla
dolu bir ¢evrede bilimsel okuryazarlik herkes i¢in bir zorunluluk haline gelmektedir.
Ortaya ¢ikan, yayinlanan, paylasilan icerikleri segmek ve anlamlandirabilmek igin

bilimsel bilgiyi kullanmak bir zorunluluk olarak goriilmektedir. Bu durum bilim ve
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teknolojiyi iceren 6nemli konularda halka agik tartigmalara bilingli bir sekilde katilabilme
olanag1 da saglamaktadir (Polman vd., 2012, s. 44-47). Toplumlardaki demokratik
gelisimlerin de yine bilimsel okuryazar bireylere bagl olacag: diistiniilmektedir. Su andan
gelecege bakildigi zaman toplumlardaki bilimsel okuryazar yetiskinlerin sayisinin
arttirllmas1 da 6nem arz etmektedir. Hem resmi hem de gayriresmi bilim 6grenme,
bilimsel okuryazarlik siirecinde birbirini destekler pozisyonda goriilmektedir. (Millar,
2010, s. 60). Ayrica diinya genelinde hukimet kurumlari, bilim toplulugunun 6nde gelen
temsilcileri ve diger birgok kisi tarafindan bilimsel konularda daha biiyiik bir kamuoyu
farkindalig1 aktif olarak tesvik edilmektedir. Dolayistyla halkin bilimsel konularda daha
iyi bilgilendirilmesine gerek goriilmektedir (Shortland, 1988, s. 305-316). Diinyadaki tiim
vatandaslar i¢in bilimsel okuryazarligin elzem bir hedef oldugu her ne kadar kabul edilse
de miifredat 6zellikle kariyerinde bilimsel ¢aligmalara yon verebilecek ve ileri diizeyde
bilimsel bilgiye ihtiyag duyan ogrenciler i¢in de bilimde egitimin ilk asamalarini
saglamak zorundadir (Millar, 2007, s. 146). Ayrica bilimsel okuryazarlik, bilimsel
bilginin ne oldugunu anlama, tanima ya da tanimlayabilme, tanimlayabildigi bilgiyi
yorumlayabilmenin yani1 sira sosyal hayat igerisindeki pek ¢ok olayr da sorgulama ve bu
gelismelere bilimsel pencereden bakabilme olarak tanimlanmaktadir (Benzer, 2020, s. 11-
23). Bu ¢ikarimlarin da netice olarak bireylerde bilimsel okuryazarligin var olmasiyla

miimkiin olacagin diisiindiirmektedir.

Bilimsel okuryazarlik kavrami yillar igerisinde farkli bakis acilarini icerisinde barindiran,
evrilen bir siirece girmistir. Bilimle ilgili makaleleri okuma, anlama yeteneginden giinliik
yasamdaki bilimsel prensipleri anlama ve uygulama durumuna yiikselen bilimsel
okuryazarlik terimi bu agidan bireylerin kafalarinda net bir tanim ve sema
cizememektedir. Bu durum bilimsel okuryazarligin tanimimin eksikliginden ziyade
mevcut igeriklerinin dinamik ve karmasik olmasindan kaynaklanmaktadir (Burns vd.,

2003, s. 183-202).

Bilimsel okuryazarligit 40 yil Oncesinde bugiliniin penceresinden tanimlayan ve

boyutlayan Miller (1983)’e gore;

¢ Bilimin metot ve kanunlarinin anlasilmasi (bilimin dogast),
e Anahtar bilimsel terim ve kavramlarin anlasilmasi (bilimin igerigi),

¢ Bilim ve teknolojinin topluma etkisinin anlasilmasi (BTT iligkisi).

81



Bilimsel okuryazarligin tanimlanabilmesi ve anlamlandirilabilmesi agisindan énemli bir
adim olarak bilinmektedir. Miller belirledigi bu boyutlara gore bireylerin bugiiniin
toplumunda etkili bir sekilde vatandas ve tiiketici olarak yer alabilmeleri ve topluma katki
saglayabilmeleri icin bilimsel okuryazarlik kavramimi kapsayan beceri ve bilgiye
gereksinim duyduklarina dair giiglii bir kanitlar ve geri doniisler sunmaktadir (Laugksch

ve Spargo, 1996, s. 331-359).

1946-1964 yillar1 arasinda yapilan detayli literatlir taramasinda toplumlarda bilimsel
okuryazar olarak nitelendirilen bireylerin asagidaki niteliklere de sahip olmasi gerektigi

belirtilmektedir. Buna gore:

Bilim ve toplum arasindaki iliskiyi, etkilesimi kavrayabilme,
Calismalarinda bilim insanin1 yonlendiren ahlaki degerleri kavrayabilme,
Bilimin dogasin1 kavrayabilme,

Bilimin temel kavramlarini kavrayabilme,

Bilim ve toplum arasindaki farkliliklar1 kavrayabilme,

AN A e

Bilim ve sosyal bilimler arasindaki iligkiyi, etkilesimi kavrayabilme (Pella,

O’Hearn ve Gale 1966’dan aktaran Turgut, 2005, s. 18).

Bilimsel okuryazarliga sahip olan insanlarin 6zellikle kendi hayatlartyla ilgili olarak bilim
ve teknolojinin temel bilgisine sahip olabildiklerini de aktaran Shortland (1988)’e gore
bilimsel okuryazar olabilmek icin sahip olunmasi gereken meziyetler su sekilde

siralanmaktadir:

1. Bilim ve teknolojinin dogasini ve amaclarni, tarihsel kokenlerini ve
tasidiklar1 epistemolojik ve pratik degerlerin bilincinde olmak ve takdir etmek,

2. Bilim ve teknolojinin her siiregte nasil ¢alistig1 hakkinda bilgi sahibi olmak,
aragtirmanin ekonomik siireglerini, bilimsel uygulamalarin kurallar1 ve yeni
kesiflerin uygulanmasina da dahil olabilmek,

3. Bilim ve teknoloji i¢in ¢ok Onemli sayilan olasilik ve istatistik konu
basliklariyla ilgili olan tiim sayisal verileri yorumlamanin temel prensiplerini
kavramak,

4. Madde ve enerji, bilgi teorisi, ¢evre ve saglik ve eklenebilecek konu
bagliklarin1 birbirleriyle degerlendirebilme ve bu bilim alanlarinda genel bir

terim olusturmak,
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5. Toplum, bilim ve teknoloji siirecinin arasindaki karsilikli iligkileri takdir
etmek, bilim insanlar1 ve teknisyenlerin toplumdaki uzmanlik rollerini ve ilgili
siyasi karar siireclerinin yapisin1 anlamak,

6. Gelecekte yeni bilimsel bilgi edinmek ve giincellestirmek i¢in bir yetenege

sahip olmak (Shortland, 1988, s. 314- 315).

Ayrica son birkag yil icerisinde tiim diinyada bilim insanlari, dgretmenler, yazarlar,
gazeteciler, yayincilar, miize kiiratorleri, bilim merkezlerindeki rehberler tim
kamuoyunun genel halkin bilime dogru bir sekilde erisimi i¢in ¢aba sarf etmektedirler.
Tiim bu kesimlerin amacinin genel halkin bilimsel okuryazarlik konusunda belirli bir
seviyede olmalarini temenni etmelerinden kaynaklanmaktadir (Durant, 1994, s. 83).
Ancak ne var ki Amerika’da halkin bilimsel okuryazarliklarin1 6lgmek i¢in sorulan tipik
sorularda Cornell Universitesi’nde lisans egitimi alan 6grencilerin arasinda yildizlarin her
gece dogup battigini, hatta Giines’in bir y1ldiz oldugunu bilmeyenler bile ¢ikabilmektedir
(Sagan, 2024, s. 490).

Bu sebeple egitimlerinin basinda olan 6grenciler de bilimsel okuryazarlik konusunda
onemli bir toplulugu olusturmaktadirlar. Bu kapsamda bilim egitimcileri, bilim insanlar1
ve politika yapicilar; 6grencilerin bilimsel okuryazarlik diizeylerinin gelistirilmesinin
bilim egitiminin O6nemli bir hedefi oldugu konusunda anlagsmaktadir. Bilimsel
okuryazarlik, ogrencilerin gercek diinya durumlarinda bilimsel bilgiyi kullanma
becerilerine vurgu yapan sekilde tanimlanmaktadir (Gormally vd., 2012, s. 364-377). Ote
yandan bilimsel okuryazarligin belirli bir alanini olusturan bilimsel ve teknik terimlerin
anlasilmasina ek olarak medyanin insanlarin ne bilmesi gerektigi konusundaki tutumu da
bilimsel okuryazarlik boyutunun sekillenmesinde etkili goriinmektedir (Brossard ve

Shanahan, 2006. s. 48).

Bilimsel okuryazarlik konusunda ayrica ii¢ farkli yaklasimin olabilecegi de one
siiriilmektedir. ilk yaklasima gére bilimle alakadar olmayan kisilerin de bilimsel ve
teknolojik kiiltiir igerisindeki kavram ve olusumlar1 olabildigince bilmesi gerektigi
savunulmaktadir. Burada onemli olan bilimin igeriginin, bilimsel bilginin 6neminin
vurgulanmasidir. Ikinci olarak bilimin siireglerinin yani bilimsel bilgiyi iireten kisilerin
bilimsel yéntemlerinin éneminin vurgulandig1 yaklasim olarak belirlenmektedir. Ugiincii
yaklasim ise bilimin toplumsal yapilar1 ve kurumlarmma odaklanilmasinin 6nemli

olabilecegi yoniindedir (Durant, 1994, s. 84).
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Bilim ve teknoloji haberciliginde internet ve buna baglh gelisen yeni medya, gergek
zamanl bilgi i¢in siralanmamis smirsiz bir kaynak sunmaktadir. Bu durum bilimsel
okuryazarlik konusunda alt yapisi olmayan bir kesim i¢in sasirtict ve yaniltict sonuglar
dogurabilmektedir. Ornegin iklim degisikligi gibi tartismali bilim-politika konularinda ya
da partizan tavirlarin sergilendigi bloglarin yiikselisinde bilimsel okuryazarlik konusunda
yetkin olmayan kesim verilen igeriklerde yanilabilmekte ve kutuplasabilmektedir. Belirli
kuruluslarin Amerika’da yaptig1 anketlere bakildiginda da bircok Amerikalinin “bilim
okuryazar1” olmadig1 ve temel bilimsel kavramlar1 veya bilim ve teknoloji uygulamalarini
anlamak i¢in hazirliksiz oldugunu gostermektedir. Bu kapsamda kamuoyunun saglik,
cevre, teknoloji gibi bilimsel igeriklerin bilgilerinin ¢ogunu haber medyasindan aldig:
diistintildiglinde, gazeteciler bilim ve teknoloji haberlerinde kamuoyundaki bu bilgi

boslugunu doldurmada 6nemli bir firsata da sahip olmaktadirlar (Russell, 2010, s. 13-14).

Yapilan pek ¢ok tanim ile olusturulan bilimsel okuryazarlik kapsaminda medyada
bilimsel icerikli yayinlarin ya da yaymmlarin giinliik gazete ya da haber takip eden
bireylerin bilgi ve birikim seviyesinden iistiin tutulmamasi gerektigini de en az bilimsel
okuryazarlik tanimi ve bu konuda neler yapilmasi gerektigine deginmek kadar énemli
kabul edilmektedir. Bireylerin yetistirilmesine baghi oldugu diisiiniilen bilimsel
okuryazarlik, bilimsel i¢eriklerde aktarilan haberlerin pek ¢ok bilimsel ve teknik terim ve
ifadeyi barindirmasi, bu haber igeriklerinin kamuoyu tarafindan anlagilamamasini da
beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla bu alanda yayinlanacak, yayimlanacak haber
iceriklerinin genis kitlelere hitap etmesi kitlelerin de bilimsel okuryazarlik konusuna

tesvik edilmesine katki saglayacagi diisiiniilmektedir (Utma, 2017, s. 796).
2.3 Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi

Elihu Katz’1n iletisim alanindaki ¢aligmalarina ve arastirmalarina dayanan “Kullanimlar
ve Doyumlar Yaklasimi” (Uses and Gratification Theory) tartismayla iletisim literatiiriine
giris yapmustir. Katz’a goére medya calismalarinda asil arastirilmasi gereken konunun
insanlarin medya ile ne yaptiklar1 sorusuna yanit aramak olacagi belirtilmektedir. Buna
gdre her insanin psikolojik ve buna baglantili olarak toplumsal ihtiyaglari vardir. insanlar
tiim bu ihtiyaclarini kendilerine en yakin mecralardan biri olan medya ile gidermek igin
birtakim beklentilere girebilmektedirler. Medyaya ister dogrudan ister de dolayli olarak
maruz kalan kitleler bu ihtiya¢larin birtakimini gidermis olmaktadirlar. Ancak ortaya

cikan bu ihtiya¢c giderimi her zaman olumlu sonuglar vermemekte, zaman zaman
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medyanin etkisi olarak istenmeyen sonuglar da ortaya ¢ikabilmektedir. Buna gore kitleler
medya organlar1 karsisinda kendi ihtiyaglarint 6n planda tutup ihtiyaclarmi giderme
dogrultusunda medya igerikleri kullanmaktadirlar. Bu siire¢ sonunda kitlelerin ihtiyaglar
giderilmis, bireyler kendi istekleriyle kullandiklar: iceriklerle belirli bir doyuma ulagmis
olmaktadir. Béylece medya icerikleri ile kitleler arasinda da islevsel bir iliski oldugu
kabul edilmektedir. Tiim bu siire¢lerden hareketle kullanimlar ve doyumlar yaklasima;
diger iletisim aragtirmalarina kiyasla kitlelerin kendi fikir ve diisiinceleriyle hareket
ettikleri, bu dogrultuda ihtiyaclar1 kapsaminda bir igerige yoneldikleri, bulduklart ve
kullandiklar1 sonucuna varmaktadir. Kontrolii elinde tutan esas gii¢ olan izleyici kendi
hiir iradesi ile sectigi ve kullandigi igerikte mantigir ve Oznelligini de 6n planda
tutmaktadir (Yaylagiil, 2013. s. 71-73). Toplumbilimsel akimin da temsilcilerinden
sayilan Elihu Katz, donemdeki (davranig¢i denence ve onun degiskenleri gibi) dogrudan
etki kuramlarindan siyrilarak “dolaylt ya da smrl etki” igeren kuramlari, yayilimei
kuramlar1 ve giindem belirleme incelemelerini de asmaya yeni bir seyler iiretmeye

calismistir (Mattelart ve Mattelart, 2013, s. 120).

Ayrica Katz (1959)’a gore; bireylerin ihtiyaglarina gore sekillenen kullanimlar ve

doyumlar yaklagiminin ii¢ hedefi oldugu belirtilmektedir. Buna gore:

I- Kitle iletisim araglarimin, kitlelerin gereksinimlerini gidermek i¢in nasil

kullanildigini agiklamak,
2- Medya davraniginin giidiilerini anlamak, anlamlandirmak,

3- Gergeklesen iletisim davranisini, giidiileri ve gereksinimleri takip eden islevleri

ve bunlardan kaynaklanan sonuglar1 belirlemek.
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Sekil 1.2

Kullanmimlar ve Doyumlar Yaklasiminin Genel Modeli

3
(M Toplum
(Medya yapisi da dahil)

L T T T T 111

' 7
Algilanan Medya
Temel Sorunlar [> |¢ | > |Davranisi| 5 |2 Deoytimlar
Gereksinimler Guddler ya da
5 8 Doyumsuzluklar
Algilanan ’ Diger
Coziimler Davranig

Tttt

Bireysel Ozellikler
(Psikolojik yapi, sosyal konum ve yasam &ykiisti dahil)

Kaynak:Rosengren 1974 ten aktaran Uzun, 2018, s. 97.

Kapsamli bir sekilde olusturulan modelin baslangi¢c noktasini bireylerin gereksinimleri
(1) olusturmaktadir. Bireylerdeki olasi gereksinimlerin belirli bir eyleme doniistiiriilmesi
icin de (4) ortada algilanan bir sorunun ve akabinde (5) algilanan ¢dzlimlerin olmasi
gerekmektedir. Temelde ise model (3)-(11) medya yapisini da dahil alan toplumdan ve
(2)-(10) psikolojik yapi1, sosyal konum ve yasam Oykiisii gibi bireysel 6zelliklerden
bicimlenmekte ve etkilenmektedir. Algilanan sorunlar ve bu kapsamda gerceklestirilecek
¢oziimlerin (7) medya davranislarina ya da (8) diger davraniglara yansimasi (6) giidiilerin
olusmasina yol agmaktadir. Bu kapsamda modelin baslangicinda var olan gereksinimler

(9) bireyler tarafindan doyum ya da doyumsuzluga ulagsmaktadir.

[letisim araglarinin etkisine istemsizce maruz kalan pasif izleyicilerin aksine genel olarak
iletisim siirecinde izler kitleyi aktif bir role sahip olmakla nitelendiren ¢aligmalar ortaya
cikmustir. Izleyici odakli gerceklestirilen bu calismalar tetikleyen ana unsurun ise pazar
aragtirmalar1 kapsaminda ele alinmasi gereken kullanimlar ve doyumlar yaklagimi oldugu
da belirtilmektedir. Buna gore de insanlar kendi gereksinimleri dogrultusunda iletisim
araclarin1 secebilmekte, kendi etkilerini kendilerinin aradigi goriisii savunulmaktadir.
Dolayisiyla insanlarin basit tek diize davranmak yerine ¢evrelerine etki yaratan aktif
ozneler konumuna geldikleri ¢ikarimi da yapilabilmektedir (Uzun, 2013, s. 95-96).
Kullanimlar ve doyumlar yaklasimiyla ortaya c¢ikan etkin/aktif izleyici yaklasimi
izleyicileri; dilegi bilgiyi, igerigi arayan, bulan, secen istedigi gibi kullanan ve bu

kullanim sonucunda elde ettigi icerikten kendince bir doyuma erisen bireyler olarak
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adlandirmaktadir. Onceki dénemlerde medyanin performansi ve etkileri iizerinde duran
yaklagimlara karsit olarak izleyicinin performansi ve medya igeriklerine kars1 yaklasimi
on planda tutulmaktadir (Tekinalp ve Uzun, 2004, s. 123). Boylece giiniimiiz toplumlar1
medyay1 tasvir etmek yerine izleyicilerin beklentilerini, kullanimlarini bu kullanimlardan
olusan doyum yaklagimlarini medyaya karsi meydan okuma olarak 6ne ¢ikarmaktadir
(Katz vd., 1973, s. 521). Kitlelerin aktif olarak nitelendirildigi donemlerde ise kitle
iletisim araglarinin kamuoyu iizerinde sinirli etkilere sahip olabildigi tezi One
siiriilmektedir. Dolayisiyla bu donemden ¢ikmis olan aktif izleyici de kitle iletisim
araclar1 karsisinda gii¢lii, medyadan istedigini alabilen, kullanabilen izleyici anlamini

tasimaktadir (Ozer, 2016, s. 124-125).

Cesitli ihtiyaglarin farkli diizeylerdeki kisiler i¢in 6nem bakimindan farklilik gosterdigi
bilinmektedir. Bu diisiinceden hareketle kullanimlar ve doyumlar yaklasiminda da
bireylerin egitim, yas, cinsiyet, sosyal durum gibi ayrimlari, medyadan almak istedikleri
kullanimlar1 ve bu kullanimlar sonucunda elde ettikleri doyumlar1 degistirmektedir (Katz
ve Gurevitch, 1973, s. 164-181). Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi insanlarin
degerlerinin, ilgilerinin, begenilerinin, se¢gmek istediklerinin, toplum olarak sosyal
rollerinin baskin oldugunu ve insanlarin segici bir sekilde gordiikleri ve isittikleri bu
cikarlara karsi kendi hiir iradeleri ile istediklerini, sectiklerini ifade etmektedir (Katz,

1959, s. 3).

Tiim bu goriislere ek olarak Blumler ve Katz ayrica medyanin doyuma ulagtirdigi
gereksinimlerin farkli bir boyu olarak toplumsal kokenleri bulundugunu da
belirtmektedirler. Blumler ve Katz’a gore kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin

toplumsal koken catis1 altinda temellendigi 5 varsayimi vardir:

1. lzleyici edilgen degil, etkindir ve medya tarafindan gonderilen her seyi tepkisiz
kabul etmemektedir. Dolayisiyla izleyici medya tarafindan sunulan programin
icerigini kendi se¢gmekte ve kullanmaktadir.

2. lzleyiciler, rastgele igerikler karsisinda tepkisiz degildir. Izleyiciler kendi
ihtiyaglaria uygun en iyi doyumu saglayacak medyay1 ve programlari 6zgiirce
secerler. Bu kapsamda medyay: tireten kisiler, kitlelerin hangi amagla ya da
ihtiyacgla programi kullandigini kesin olarak bilemeyebilir ve farkli izleyiciler aynm

programi farkli kullanim ve doyum amaciyla kullanabilir.
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3. Kitlelerin doyumu sadece medya ile giderilmemekte, kisisel ve toplumsal rutinler
ve aktivitelerle de bireyler yasamlarinda doyum saglayabilmektedirler.

4. Kitleler baz1 durumlarda kendi ¢ikarlarinin ve giidiilerinin farkindadirlar ya da
farkinda olmalar1 saglanabilir.

5. Medyanin kiiltiirel 6nemi konusundaki deger yargilar1 goéz ardi edilmemelidir

(Fiske 2003, s. 199-200).

Buna ek olarak bilim insanlarinin arastirmalarinda ortaya ¢ikardiklar1 bulgular
neticesinde kitle iletisim araclarinin kullanim nedenlerine bagli gelisen kisisel doyumlar

da su sekilde belirtilmektedir:

e Dinlenmek,

e Giinliikk yasamin baskisindan kaginmak,

e Giincel olarak diinya gelinde olan biten hakkinda bilgi sahibi olabilmek,

e Temel ihtiyaglar olan yeme, icme ya da giyim hakkinda bilgi sahibi olabilmek,
o Kisisel olarak arkadaglik gereksinimlerini karsilamak,

e Icinde yasanilan zamana ayak uydurabilmek (Uzun, 2018, s. 101).

Bu varsayimlara ek olarak kullanimlar ve doyumlar yaklasimini anlayabilmek i¢in aktif
izleyici konumunu da bilmek gerekmektedir. Zira kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin
temel Ogelerinden birini izleyiciye atfedilen “aktif” olma durumu belirlemektedir.
Amerikan iletisim aragtirmalarma bakildigi zaman, medya karsisinda izleyicilerin,
okuyucularin ilk ¢aligmalarda pasif, ardindan gegen yillarda aktif ardindan yeniden pasif
konuma diistiigli belirtilmektedir. Kitlelerin pasif olarak nitelendirildikleri zaman
diliminde kitle iletisim araclari kamuoyu iizerinde giiclii bir etki yaratma giiciinii elinde

bulundurmaktadir (Ozer, 2016, s. 124-125).

Kitle iletisim alaninda ¢alisma yapan akademisyenlerin kullanimlar ve doyumlar kurama,
medya etkilerini inceleyen arastirmalarin bir alt gelenegi olarak kabul edilmektedir. Bu
kapsamda kullanimlar ve doyumlar yaklagimindaki temel vurgu medya tarafindan
kargilanan doyumlarin sosyal kdkeni ve medyanin genis kapsamdaki sosyal islevi olarak
belirtilmektedir (Ozer, 2016, s. 134).

Kisacast kullanimlar ve doyumlar yaklasgiminin 6nde gelen diisiiniirlerinden olan Jay
Blumler’in belirtmis oldugu gibi kullanimlar ve doyumlar yaklagimi esas vurgusunu
“medya igeriklerini kendi gereksinimleri dahilinde yliksek oranda isleme alan izlerkitle

mensuplarina atfetmektedir.” Dolayisiyla kamuoyunun iletisim araglar ile arasinda olan
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iliskisi hayatlarindaki diger araglarla olan ve “gereksinim” ad1 ile adlandirilabilecek iliski

tiiriinden bir kavrami da barindirmaktadir (Mutlu, 2005, s. 93).
2.3.1 Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin tarihsel siireci

Iletisim kuramlar1 ve arastirmalari genel olarak matbaanin gelismesi ve kullanilmasiyla
gazete ve dergilerin kamuoyuna sunulup kitlesel bir gii¢ olarak kesfedilmesiyle ortaya
cikmistir. Gegmiste kitle toplumu ya da uyaran-tepki kuramlari ¢gercevelerinde sekillenen
ve iletisim alanii yoOnlendiren kuramlar kitle iletisim araglarinin izleyiciler iizerinde
smirsiz etkiye sahip oldugu konusunda hemfikir olmuslardir. 1. Diinya Savasi’nda da
iilkelerin propaganda i¢in kitle iletisim araglarini1 yogun bir sekilde kullanmas1t medyanin
kitleler iizerinde yogun bir etkisinin oldugunu gostermis ve bu konudaki etki
aragtirmalarinin yapilmasina da zemin hazirlamistir. Yine bu doénemlerde toplumlarin
diisiinsel yapilarinin da degistigi bu durumun da iletisim alanindaki kuram ve
aragtirmalara yansidigin1 gostermistir. Ortaya ¢ikan bu yeni farkindaliklar yeni
yontembilimsel yollara ve var olan durumu ¢ézecek yeni teknikleri de zemin hazirlamistir
(Glingor, 2016, s. 123).

Bu yillarda sinirl etki arastirmalariyla mesgul olan giindeme en 6nemli katkilardan biri
izler kitlenin yani medya tiiketicilerinin kendilerini pasif ve birbirinin ayni1 olarak
diisiiniilen kitle olarak ele alinmasina itiraz etmeleri olmustur. Oyle ki bu dénemlerde
insanlarin medyada yayinlanan igeriklerle ilgili se¢ici davrandiklari goriilmustiir. Ciinkii
kisilerin hangi medya organini segecegi, hangi igeriklere ilgi duyacagi, bu iceriklerden
hangi mesaji alacagi, aldiZi mesaji nasil kullanacagi kisiden kisiye farklilik
gostermekteydi. Sinirli etki paradigmasinin agtig1 bu yolun giderek derinlestirilmesi de
kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin ortaya ¢ikmasina ve iletisim ¢alismalarinda 6nemli

bir yer edinmesine zemin hazirlamistir (Ozgetin, 2020, s. 113).

1940’1 yillarda yapilan her bir arastirma diger yapilan arastirma ve ortaya ¢ikarilan
kurama gore medya karsisinda bireyleri daha fazla 6ne ¢ikarir nitelikte olmustur. Boylece
bireyler kitle iletisim araclar1 karsisinda daha ¢ok 6zne konumuna gelirken kia’lar ise

giderek daha nesnel bir konumda yer almaktaydi (Gilingér, 2016, s.123).

Kamuoyunun medya igeriklerine karsi kullanimlarini ve doyumlarin1 6l¢meyi hedef
edinen ilk caligmalar, medya aracilig1 ile izler kitlenin {izerinde istenilen denetimin
uygulanabilecegini savunmaktaydi. Bu kapsamda 1940 yilinda Paul Lazarsfeld tarafindan

gerceklestirilen “Halkin Tercihi” calismasi bu ¢alismanin yaklagim ic¢in uygun
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olamayacagini toplumda belirli bir konumda olan kamuoyunun her birinin birbirinden
farkli kisilik Ozelliklerine sahip oldugunu ve Onemli olan hususun bireyleri One
cikarilmasi oldugunu belirtmistir. Sonrasinda Katz ve Lazarzfeld tarafindan 1948 yilinda
yapilan “Kisisel Etki” aragtirmasi da toplumu olusturan bireylerin kendilerine 6zel kisilik
farkliliklarin1 ve bu durumda ortaya ¢ikan bireylerarasi iletisim siireglerine iliskin

bulgular1 belirgin bir sekilde ortaya koymustur (Giingor, 2016, s. 125).

Her ne kadar ayni konu iizerinde onceki donemlerde farkli kuramcilar tarafindan
aragtirmalar yapilip belirli bir yol kat edilse de asil ad1 Elihu Katz tarafindan konulan ve
yaklasima bir tutarlilik da belirlenen kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, temel olarak
medya mesajini alan bireyin temel gereksinimlerini doyurma ve medya se¢imi arasindaki
bag1 agiklama gorevi iistlenen bir kuram olarak iletisim ¢aligmalarina yol gostermektedir.
Tarihte medya arastirmalarinda etki gelenegi igerisinde zaman zaman gereksinimler ve
doyumlar olarak da kullanilan ve bu sekilde aktarilan kuram, alanda son derece dnemli

ve etkili olarak kabul edilmektedir (Ozer, 2016, s. 136-137).

Baglangict 1940°Ii yillara dayanan ancak 1959 yilinda Elihu Katz tarafindan
gerceklestirilen arastirmalarda kullanilmaya baslanan kullanimlar ve doyumlar
yaklasimi, bireylerin medya karsisindaki davraniglarini 6lgmede yeni bir alan olarak
literatiirde yerini almistir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi o donemin popiiler medya
organlar1 olan radyo ve gazetenin bireyler tarafindan tercih edilme davraniglarinin
nedenleri lizerinde yogunlagsmaktaydi. Katz, “Medya insanlara ne yapiyor?” sorusundan
ziyade asil sorulmasi gereken sorunun “insanlar medya ile ne yapiyor?” oldugu
¢ikariminda bulunarak arastirmalarini buna gore sekillendirmekteydi. Yaklasim, izleyici
tepkilerini anlamli kategorilerle aciklamaya ¢alisan betimleyici calismalardan

olusmaktaydi (Sinav, 2019, s. 77).

1950’11 yillarin sonu 1960’11 yillarin baslangicinda ise Katz ve Foulkes gerceklestirdikleri
arastirmada bireylerin medyay1 cogunlukla bilingli olarak kacis alan1 olarak
kullandiklarini ortaya ¢ikarmistir. Bu kapsamda bireyler pasif bir izler kitle olarak degil,
izleyecekleri igerigin kararini bilingli bir sekilde verebilen bir yapida oldugu da ortaya
konulmustur. 1960’11 yillarin ortalarina dogru da Klapper tarafindan bu konu bashiginda
onceki yillarda yapilan calismalardan elde edilen bulgulardan yola cikilarak yine

medyanin izleyiciyi degil, izleyicinin medyay1 kullandig1 sonucu desteklenmistir. Pasif
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izleyici tezinden aktif izleyici tezine dogru yonelen pek ¢ok caligmayla birlikte iletisim

alaninda da paradigma degisikligi gerceklestirilmistir (Glingor, 2016, s. 125).

Ayrica yine bu donemde iizerinde calisilan etki caligmalarinin basarisizligi da toplum
bilimcileri iizerinde diisiindiikleri ve arastirma yaptiklar1 konularin sorular1 evresinde
sonucsuz birakmistir. Boyle bir calisma ortaminda ¢alisan ve kendine yeni gergeveler
bulma yolunda ilerleyen bilim insanlar1 farkli sorular ve bu sorulara verilen yanitlarin
pesinden gitmeye basladilar. Bylece islevsel bir medya diisiincesinden yola ¢ikilarak

“kullanimlar ve doyumlar” yaklasimi ortaya ¢ikmis oldu (Lewis, 2005, s. 351).

1960’11 yillarda yasanan bu gelismelerde televizyonun toplum igerisinde hizla
yayginlagsmasi, bu kapsamda yeni iletisim c¢aligmalarimin yapilmasi ve bu ¢aligmalar
sonucunda yeni iletisim modellerinin ortaya ¢ikmasi saglanmistir. Bu donemde
gerceklestirilen iletisim c¢alismalarinin da Amerika’da egemen olan pozitivizmden
etkilendigi ve anket tekniklerinin gelistirildigi, istatistik alanindan elde edilen verilerle
aragtirmalarin saglam temellere dayandirildig: bilinmektedir. Dolayisiyla 1960’11 y1llarda
ortaya c¢ikarilan tiim aragtirmalar gibi kullanimlar ve doyumlar yaklasimi da kanit eksenli,
daha geliskin arastirma yontemlerinin kullanildigr kuramlar igerisinde yer almakta ve

deger gormekteydi (Cangdz, 2018, s. 64).

1970’1 yillara gelindiginde de kuram popiilaritesinden bir sey kaybetmeden siklikla
arastirmalarda yer verilen bir konumda olmustur. Ancak yaklasima yonelik elestiriler de
pek cok arastirmaci tarafindan yapilmis ve kuram yeniden gozden gegirilerek revize
edilmistir. Bu kapsamda izleyiciler iizerindeki motivasyon arastirmacilar tarafindan
dikkatlice izlenmis, insanlarin sosyal ve psikolojik ihtiyaclarini tatmin etmek icin
medyay1 kullanim kosullar1 ve ek tipolojileri gelistirilmistir. Elliot, Swanson, Lometti,
Reeves ve Bybee gibi elestirmenler kullanimlar ve doyumlar 6zelinde dort temel

kavramsal problem oldugunu belirtmislerdir. Bunlar:

a) Belirsiz kavramsal gergeve,
b) Ana kavramlardan kesinlik eksikligi,
c) Aciklayici aygitlarin karmasikligi,

d) Medya igerikleri karsisinda izleyicilerin geri doniisiimlerini dikkate almama,

Kavrama iliskin yoneltilen elestiriler neticesinde Katz, Gurevitch ve Haas 1973’te
kullanimlar ve doyumlar yaklagimini teorik olarak daha da gelistirmeye ¢alismislardir

(Ruggiero, 2000, s.6). Oyle ki kuramin en ¢ok elestiri alan yonleri arasinda medya
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iceriklerinin her zaman bireylerin ihtiyaglarini karsilayacak kapasiteye sahip olmadigi
diistiniilmistiir. Burada medya patronlarmin hem siyasi hem de ekonomik c¢ikarlarla
medya igeriklerine miidahale edebildigi, izler kitleye aslinda kendi tercihlerini
sunduklari, izler kitlenin de bu tercihler arasindan bir se¢im yaptiginin daha belirleyici

oldugu diisliniilmiistiir (Cangdz, 2018, s. 65).

1970’lerin ardindan 1980’li yillarda kullanimlar ve doyumlar yaklagimi yeniden bir
canlanma evresine girmistir. Toplum bilimindeki islevselci paradigmanin yogun olarak
ele alinmast ve bu kapsamda {iizerinde calisilan pek ¢ok arastirmanin olmasi konuyu
medya agisindan da énemli kilmustir. izler kitlenin medya kullaniminin bireyi toplumsal
ya da psikolojik acidan doyuma ulagtirma durumunu farkli yonleriyle incelenmistir
(Uzun, 2018, s. 99). Sonug olarak bireyler iizerinde her gecen giin ve yil daha fazla
caligmanin ek kanitlar sunmasiyla birlikte yeni bir tanimlayici ifade de literatiire girmis
ve kullanilmaya da baslanmistir. Bir zamanlar bilim insanlar1 tarafindan “perspektif”
olarak adlandirilan yaklagim, artik “kullanimlar ve tatminler aragtirma gelenegi” olarak

kullanilmakta ve literatiir de yer almaktadir (Hajdarmataj ve Paksoy, 2023, s. 27).

1980°1i ve 1990’1 yillarda daha c¢ok televizyon izleyicileri iizerine arastirmalarin
yapilmasi dikkat ¢cekmistir. Bu kapsamda izler kitle iizerinde memnuniyet arastirmalari
da elestirmenlerin tatmin olmasi agisindan gecerli yanitlar1 sunmustur. Bireylerin
televizyon izleme fonksiyonlar1 ve yasam tarzlari arasindaki ¢ok degiskenli etkilesim
analiz edilmistir. Yine bireylerin televizyon izleme motivasyonlar1 ve yasam tarzi
ozellikleri arasindaki iliski de incelemistir. Bu arastirmalar genelinde ayrica bireylerin
televizyon izleme motivasyonlar1 Olgegi gegerliligi ve kullanimlar ve doyumlar
arastirmalarindaki arastirma sonuclarinin karsilastirilabilirligi de ele alimmistir
(Ruggiero, 2000, s. 8). Yine bu yillarda kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin kendisine
Ozgii anlam ve etkiler, metinler ile okuyucularin {istlendikleri rollerin etkileri de

derinlesmistir (Mattelart ve Mattelart, 2013, s. 121).

1940’1 yillarinin sonundan gilintimiize kadar ragbet goren ve lizerinde sayisiz ¢alisma
yapilan kullanimlar ve doyumlar yaklasimi eski modellerin islevsizligini savunanlarin
gbzdesi konumuna da gelmisti. Son derece dinamik ve esnek bir yaklagim olarak kabul
edilen kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, ortaya ¢iktig1 giinden giliniimiize kadar da
canliligim korumaya devam etmektedir (Ozgetin, 2020, s. 113). Kullanimlar ve doyumlar

yaklasimi1 yeni medya ile de farkli bir boyut kazanmistir. Bireylerin bilgi edinme amacin
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onde tutarak zaman tasarrufu, ihtiya¢ durumunda erisilebilirlik (kolaylik), giincel bilgiye
ulagma, igerik liretimi ve etkilesim i¢in bilgi paylagimi, kisisel bilgi, zaman ve yer se¢imi
icin esneklik kategorileriyle kullanimlar ve doyumlar yaklasim1 yeni medyanin ayrilmaz

bir parcasi haline gelmektedir (Duman ve Baltaci, 2023, s. 209).
2.3.2 Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ve yeni medya

Kullanimlar ve doyumlar arastirmalari, bireylerin kullanicilarin medya kullanimlarinin
psikolojik ihtiyaglarini ve motivasyonlarmi aciklamaya odaklanarak ¢ikarim
yapabilmektedir. Kisilerin yeni medya organlarini kullanarak ne tiir memnuniyetler ve
doyumlar elde etmeye g¢alistiklart da bu yaklagimin temel hedeflerini olusturmaktadir
(Kim, 2020, s. 198). Kullanimlar ve doyumlara iligkin analizlerin yogunlukla 1960-
1970’1i yillarda yapildigr bugiinkii iletisim arastirmalarini kapsamadigi yoniindeki
diistinceler gercegi yansitmamaktadir. O yillarda bireyleri medya dolayimi ile doyuma
ulagtiran gereksinimlerin bugilin yeni medya araciligiyla daha c¢ok etkin bigimde
karsilandig1 gozlenmektedir. Internetin sundugu simirsiz iletisim olanagi sayesinde
giiniimiiz insanlar1 medya aracilig1 ile gergeklestirecegi gereksinimlerini cok daha etkin

bir sekilde karsilayabilmektedir (Giingor, 2016, s. 129).

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi iletisim literatiiriindeki arastirma alanlari, tarihi ve
kokeni dolayistyla hem ge¢miste hem de giiniimiizdeki yeni medya ortami i¢in 6nemli bir
konumdadir. Bu kapsamda kullanimlar ve doyumlar teorisinin temel varsayimi,
kullanicilarinin ihtiyaglarini karsilayan medyay1 aradigi ve sonunda kendi ¢apinda bir
memnuniyet sagladigr ol¢lide dnemli kabul edilmektedir (Whiting, Williams, 2013, s.
364). Her yeni cagda oldugu gibi yeni medya ¢aginda da iletisim siireci degisime ve
doniisime ugramaktadir. Enformasyonun siirekli yenilendigi, hizin temel konu
basliklarindan biri oldugu yeni medya ortaminda ise izleyiciler, geleneksel medya
tiiketicisinden daha aktif bir hedef kitle olarak tanimlanmaktadir. Yeni medya izleyicisi
oncekiler gibi sadece igerikleri izlememekte, izler kitlenin hi¢ olmadig1 kadar aktif oldugu
bir ortamda medya tarafindan olusturulan igerige dahil olabilmekte, miidahale

edebilmektedir (Erzurum, 2022, s. 120).

Bu kapsamda kullanimlar ve doyumlar yaklagimi da degisen ve gelisen diizende her yeni
kitle iletisim aracinin kitlelerle bulusmasi asamasinda {izerinde diisiiniilen, tartisilan ve
literatiire katkilar1 olan ¢aligmalarin ortaya konuldugu bir kuram olarak diisiiniilmektedir

(Ruggiero, 2000, s. 3-37).
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Internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte pek ¢ok yaklasimda oldugu gibi kullanimlar ve
doyumlar yaklagiminda da 6nemli bir doniim noktast yasanmistir. Geleneksel iletisim
araglarindan farkli olarak internetin kullanicilarina aktiflik ve smirsiz bir etkilesim
sunmasi kullanimlar ve doyumlar kuraminin bu yeni alanda yeniden kullanilabilmesinde
en etkili kavramsal temellerden biri olarak kullanilmaya baglanmistir. Bu sebeple pek ¢ok
arastirmaci da internetin kullanicilar izerindeki olusumunu incelemek i¢in kullanimlar ve
doyumlar yaklasimindan faydalanmislardir. Birgok arastirmaci kullanicilarin interneti
neden kullandiklarini, bu kullanimdan ne gibi doyumlar elde ettiklerini, bu siiregteki
psikolojik ve davranigsal egilimlerinin ne oldugunu arastirmig, kullanimlar ve doyumlar
yaklasimi degisen ve gelisen diinyada farkli bir boyut kazanmistir (Uzun, 2018, s. 104-
105).

Internetin ardindan yeni medyani hayatimiza girmesiyle birlikte kisa donem icerisinde
pek cok dijital platform medya organi héline gelmistir. Interaktif bir etkilesime olanak
tantyan bu platformlardan birini de YouTube olusturmaktadir. YouTube’da iiretilen
iceriklere aktif izleyiciler yorum yapmakta, begenmekte, icerikleri takibe almakta, ya da
kendi igerik lreterek siirece tiimiiyle dahil olabilmektedir. Dolayisiyla yeni medya
platformlarinda YouTube basta olmak iizere tiim kullanicilara aktif bir rol verilmektedir.
Geleneksel medya ile baslangict 1940’lara dayanan kullanimlar ve doyumlar
yaklagiminin, yeni medyanin yiikselisi ve hayatlarimizda derinden bir yer edinmesiyle
tekrar popliler hale geldigini sdylemek miimkiindiir. Geleneksel medya organlari olan
gazete, televizyon, radyo ve derginin yaninda yeni medya organlarinin dahil olmasi
kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin ¢aligma alanlarina da giincelleme getirmektedir

(Biger ve Sener, 2020, s. 592).

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi ortaya ¢iktigi donemden itibaren dénemin medya
organlart olan gazete, dergi, radyo, televizyon gibi mecralardaki iceriklerinden
kamuoyunun sagladigi kullanimlari, motivasyonlar1 belirlemek amaciyla kullanilmistir.
Ancak degisen ve gelisen yap1 icerisinde internetin ortaya ¢ikmasiyla beraber yaklagim
da yeni medya organlartyla tekrar kullanilir hale gelmistir. Geleneksel medyanin yani sira
yeni medya ortaminda da kullanimlar ve doyumlar yaklagimimin varligi, siireci,

motivasyonu sik sik ¢alisilan konular arasinda yerini almistir.

Kaye (2005, s. 74-75)’ye gore; internet kullanimlar1 ve kullanicilari i¢in de kullanimlar

ve doyumlar yaklasimi kullanilmakta ve kullanilmaya da devam etmektedir. Internet
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ozelinde yapilan kullanimlar ve doyumlar yaklasimi temelli ¢aligmalarda genellikle
bireylerin sosyal medya platformlarindan eglenceyi tatmin etmek, sosyal etkilesim ve
zaman gecirme i¢in ¢evrim i¢i baglanmayla motive olduklar1 sonuglarina varilmaktadir.
Baska arastirmalarda ise takipgilerin ya da kullanicilarin 6zellikle farkli tiirdeki web
sitelerini kullanmak i¢in farkli motivasyonlara sahip oldugu fikrine odaklanilmaktadir.
Internetle beraber yeni medya teknolojileri sayesinde de kullanicilara ihtiyaci dahilinde
hem teknolojik aygiti hem de medyanin igerigini se¢gme olanagi taniyarak elde edilecek
doyumu da arttirmaktadir. Dolayisiyla yeni medya ortami bireylerin ya da giincel tanimla
takipci/kullanicilarin - davranislarini  degistiren yeni bir teknoloji olarak varligim
stirdirmektedir (Kaye, 1998, s. 27). Yine giiniimiiz yeni medya ortamlarinda haber
kuruluslari, kullanicilar hem kendi web sayfalarinda hem de sosyal paylasim aglariyla
etkilesimde bulunmaktadirlar (Kim, vd., 2016, s. 505). Yine bu kapsamda sosyal
paylasim aglarinda kullanicilar tatminlerini yeterli bulduklarini algilamakta ve icerik
eklemeye ya da eklenen igerikleri takip etmeye devam edecekleri yoniindeki hipotezler

de karsilik bulmaktadir (Liu, vd., 2019, s. 529).

Kullanimlar ve doyumlar teorisine gore ayrica, bireylerin sosyal ortamlarindaki
etkilesimlerinin tatmin edilmemesi onlar1 ¢evrim i¢i ortamlarda sosyal paylasim aglarinda
telafi arama konumuna getirmektedir. Dolayisiyla sosyal paylasim aglar1 kullanicilar
hem sosyal hem de psikolojik ihtiyaglarini karsilamak i¢in bu mecralar1 kullanmakta ve

kendilerine gore belirli bir doyum noktasina ulasabilmektedirler (Gao, vd., 2022, s. 19).
2.3.3 Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ve YouTube

Sosyal aglar1 gecmisten gilinlimiize varligini siirdiiren geleneksel kitle iletigim
aracglarindan ayiran en 6nemli 6zellik kullanicilarin bu aglarda igerik olusturabilmesidir.
Bireyi aktif bir konuma getiren bu aglar; etkilesimi, eglenceyi, paylasmay1 ve daha
fazlasim miimkiin kilmaktadir (Gorgiin, 2019, s. 17). Oyle ki giiniimiizde sosyal paylasim
aglarmin baglicalarint olusturan Twitter, Facebook, YouTube ve Instagram’da
kullanimlar ve doyumlar acgisindan 6nemli aragtirmalarin yapildigi da goriilmektedir
(Hajdarmataj ve Paksoy, 2023, s. 25). Internetteki cevrim ici toplulugun {igte birini
olusturan YouTube 100’e yakin iilkede erisilebilir, 80’den fazla farkli dilde de igerik
sunmaktadir. Neredeyse 20 yilda biiyiik bir eglence endiistrisi héline gelen YouTube,
popiilaritesi ve kullanim aliskanligini basartyla devam ettirmektedir (Pasha ve Ali, 2021,

s. 319).
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Ozelde YouTube genelde ise bu tarz igeriklere sahip sosyal paylasim aglar1 kullanicilara
video igeriginin sunulmasi noktasinda énemli degisiklikleri temsil etmektedir. Izleyiciler
YouTube sayesinde videolara istege bagli olarak erisir, videolarin bagkalariyla
paylasimlart kolaylasir. Kullanicilarin isteklerine bagli olarak erisebildikleri video
iceriklerinin dogasi, ayrica yine kullanicilarin video iiretmesi, paylagmasi, lretilen
videolara geri bildirim verebilmesi elektronik yayincilik topluluguna 6zel bir ilgiyi
beraberinde getirmektedir. Bu sayede kullanicilar artik yeni medya zincirinde aktif
katilmcer olarak yer almaktadirlar. Kullanicilar video (liretim, tliketim, paylagim)
siirecinde aktif olarak rol aldiklar1 i¢in, YouTube kullanimini kullanicilarin “kullanimlar
ve doyumlar yaklasimiyla” izleyici perspektifinden incelemek aragtirmalarda bagvurulan

bir yonelim olmaktadir (Hanson ve Haridakis, 2008, s. 1).

Cevrim ici platformlarin en popiilerlerinden biri olarak da adlandirilan YouTube;
gazeteler, televizyon, web siteleri gibi medya tiirlerinin daha genis bir versiyonu olarak
web 2.0 uygulamalar1 biinyesinde ortaya ¢ikan ve sosyal paylasim aglarinin 6zel bir iiyesi
olarak konumlandirilmaktadir (Pauwels ve Hellriegel, 2009, s. 52). Motivasyon, katilim
ve tatmin olarak ii¢ ana guruba ayrilan kullanimlar ve doyumlar yaklagimi, yeni medya
ve Ozelinde YouTube’da 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu kapsamda kullanimlar ve
doyumlar yaklasimi, kullanicilarin YouTube’u hangi motivasyonla takip ettikleri ya da
kullandiklarimi, bu agdaki iceriklerle karst nasil ve ne kadar bir etkilesimde
bulunduklarini ve sonug olarak elde ettikleri ve ulasabildikleri iceriklerden nasil bir
tatmin ya da ihtiya¢ sagladiklarini gostermektedir (Park ve Goering, 2016, s. 53). Diinya
genelinde en cok tercih edilen, takip edilen ve igerik paylasiminda bulunulan YouTube,
kullanicilara medya igeriklerine kolayca erisebilme imkani saglamaktadir. Oyle ki bu
durum YouTube’un kullanicilarin ihtiyaglarini tatmin eden bir konumda olmasini da
desteklemektedir. Diinyanin farkl: iilkelerinde yapilan arastirmalara gore de kullanicilar
tarafindan olusturulan igerikler de ayrica genclerin YouTube’u kullanma ve bu
kullanimdan elde ettikleri motivasyonun dogrusal bir sekilde arttigina isaret etmektedir.
Yine 6grenciler iizerinden yapilan ¢aligsmalara gore de 6grenciler kendilerine ilham veren
videolar1 YouTube’dan izlemekte, izlenen bu videolarla yiiksek oranda motivasyon
(doyum) da saglanmaktadir. Kisacast duygusal ihtiyaglarin1 karsilamaya calisan
YouTube kullanicisi 6grenciler ayn1 zamanda belirli bir doyuma da ulagmaktadirlar.

(Pasha ve Ali, 2021, s. 318-327).
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Kullanicilarin sosyal paylasim aglarindan en ¢ok ettikleri arasinda yer alan YouTube’u
kullanmalar1 giinlimiizde oldukga sik karsilasilan ve bu konu tlizerinde ¢aligsmalar yapilan
bir alani isaret etmektedir. Bireylerin bilgi arama motivasyonlar1 ile YouTube
kullanimlar1 ve yeterli doyuma ulasabilmeleri arasinda da pek ¢ok caligmada anlamli bir
iligki goriilmektedir. Konu 6zelinde ise her ne kadar ¢cogu arastirma 6zellikle 6grenciler
bazinda YouTube igeriklerinin sadece eglence ve zaman gecirme amaglt tiiketildigini
belirtse de bunun tersini gdsteren ve ispat eden galigmalarin sayis1 da azimsanmayacak
kadar coktur. Ozellikle dgrencilerin YouTube kullanimi ve doyumunda sadece eglence
ve zaman gecirme amacinin olmadigi, 6grenme siirecleri i¢in de bu platformu siklikla
kullandiklar1 belirtilmektedir (Gao vd., 2022, s. 24). Bu kapsamda YouTube resmi egitim
ortami disinda bilimle ilgilenme amaciyla kullanilan bir platform olarak da
goriilmektedir. Oyle ki bilgiye ihtiyag duyan ya da giiniimiiz toplumlarinda bilim ve
teknoloji haberlerini ya da yeniliklerini takip etme isteyen kullanicilar, YouTube’u bu
konuda kullanma konusunda daha aktif bir konumda goériinmektedir. YouTube’daki bilim
iceriklerini kullanmanin serbest se¢imli bir eylem olarak belirtildigi arastirmalar
kullanicilarin bilim 6grenmesinin bir tiirii olarak nitelendirilmekte ve elde edilen doyumu
da belirtmektedir. Serbest se¢imli bir 6grenme platformu olarak da nitelendirilen
YouTube, 6miir boyu siirecek bir olusumun pek ¢ok kisinin ilgilendikleri, kullandiklari
bilim igerigi konusunda bilgi edinmelerini ve kendilerine gore bir doyuma ulastiklarini

gostermektedir (Rosenthal, 2017, s. 23-36).
3 YONTEM

Bu béliimde YouTube 6zelinde Anadolu Universitesi dgrencilerinin bilim ve teknoloji
haber igeriklerindeki bilimsel okuryazarlik seviyelerinin kullanimlar ve doyumlar
yaklagimi baglaminda dl¢limlemek amaciyla gerceklestirilen arastirmaya iliskin yontem
bilgileri verilmistir. Bununla birlikte bu bdliimde arastirmada kullanilan lgeklerin nasil
elde edildigi, gecerlilikleri ve gilivenirliklerinin nasil saglandigi, aragtirmanin evreni ve
orneklemi, veri toplama aracinin nasil hazirlandig1, s6z konusu aracin hangi ifadeleri

icerdigi ve veri analizinin nasil yapildig1 agiklanmstir.
3.1 Arastirma Modeli

Arastirma modeli arastirmacinin kendi calismasinda nasil bir yol izleyecegine karar
verdigi, arastirmasinin slreclerini tasarladigi bir sistem olarak bilinmektedir.

Arastirmalarin belirli bir sistematikte siniflandirilmast ve incelenmesi de arastirma
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modelinde esas konularin basinda gelmektedir. Bdylece bilimsel alanyazin
karmagikliktan kurtulmakta, belirli bir diizene girmekte, ayrica arastirmada uygulanan
yontemsel siireclerle hedeflenen modelin uyumu da karsilagtirilabilmektedir (Simsek,
2018, s. 91). Bu kapsamda bu aragtirmada da bilim ve teknoloji haberlerini takip eden
Anadolu Universitesi lisans dgrencilerinin bilimsel okuryazarliklarmin kullanimlar ve
doyumlar yaklagim1 baglaminda inceleyen betimleyici bir ¢alisma yapilmigtir. Caligmada
sosyal paylasim aglarindan birini olusturan YouTube Ozelinde bilim ve teknoloji

haberlerinin takipgileri ele alinmistir.

2000’11 yillarin baglarindan 2010 yilina kadar dogmus olan (Z Kusagi) olarak adlandirilan
neslin en biiylik 6zellikleri arasinda internet ve teknolojiyle i¢ ice biiyiiyebilmeleri
gelmektedir. Hizla gelisen bilgisayar, yazilim sistemleri ve en 6nemlisi de sahip olduklari
akilli telefonlar Z kusagini diger nesillere kiyasla hem sosyal hem de bilimsel agidan
oldukca 6n plana ¢ikarmaktadir (Ozodasik, 2019, s. 114). Farkli egitim sistemlerinde
donanim sahibi bireyler olarak yetisen bu kugagin bilgi birikimi ve bu bilgi birikiminden
elde ettigi doyumlar1 da merak edilmektedir. Dolayisiyla arastirmada ayrica 6grencilerin
YouTube’da bilim ve teknoloji haber iceriklerine iligkin temel bilimsel okuryazarlik
diizeylerini ve bu kapsamda haber kullanim davranislarini, bu davranislar neticesinde
elde edilen doyum tiirlerini ortaya koymaya yonelik betimleyici bir ¢calisma yapilmigtir.
Genel kapsamda tarama modelleri ge¢miste gergeklesen ya da su anda var olan bir
durumu oldugu sekliyle betimlemeyi gorev edinen bir arastirma yaklasimi olarak
belirlenmektedir. Ele alinan durumlarda herhangi bir sekilde etkileme ve degistirme
cabasi igerisine girilmez. Arastirmacinin bilmek istedigi sey vardir ve oradadir. Bu
durumda 6nemli olan sey, bilinmek isteneni dogru ve diizgiin bir sekilde gozlemleyip
belirleyebilmektir (Karasar, 2009, s. 77). Tarama modellerinin bir tiirii olan betimleyici
tarama modelinde ise aragtirmacinin genis gruplar kapsaminda yiiriittiigli, gruptaki
kisilerin bir olay ya da olguyla ilgili goriiglerinin, tutumlarimin soruldugu sonug olarak da
bu olay ve olgularin betimlenmeye c¢alisildigi arastirmalar olarak bilinmektedir

(Karakaya, 2012, s. 59).

Karma yontem arastirmalarinda arastirma ekibi ya da arastirmacilar, lizerinde ¢alistiklari
konuyu anlama ve dogrulamanin derinligini ¢dzmek igin nicel ve nitel arastirma
yaklagimlarinin bilesenlerini paralel iki yontemle siirdiirmektedirler. Oyle ki giiniimiizde

bilimsel yontem, nicel ve nitel paradigmalarin kullanilmas: ile ayrismaktadir. Ancak son
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yillarda yapilan ¢aligmalarda bu iki paradigmaya ikisinin de birlesiminden olusan bir
ticlincli “karma paradigma” eklenmistir (Simsek, 2018, s.84). Dolayisiyla bu aragtirma
deseninde de arastirmaci nitel ve nicel verileri es zamanli toplayarak bu bakis agilarin
harmanlama, verileri toplama, analiz ve ¢ikarim tekniklerinin kullanimini birlestirdikleri
bir arastirma ortaya ¢ikarmaktadirlar (Creswell ve Plano Clark, 2015, s. 4). Bu kapsamda
karma bir yontemle desenlenmis bu ¢aligmada belirlenen amag sorularina olabildigince
net bir sekilde yanit bulmak i¢in nicel ve nitel veri toplama tekniklerinden
faydalanilmistir. Her ne kadar her iki arastirma modelinin de birbirilerine kars1 eksik ve
basarili yanlari olsa da akademik ¢aligmalarin ¢ogunda hem nitel hem de nicel aragtirma
yontemlerinden faydalanmak arastirmanin seyrini ve elde edilecek sonuglari
detaylandirmas1 ve zenginlestirmesi bakimindan 6nemli goriilmektedir. Bu baglamda
giiniimiizde nicel ya da nitel aragtirma ydntemlerinden birinin seg¢ilmesi elbette ki
arastirmanin teorik bakis acistyla yakindan ilgili olmaktadir ancak iki arastirma
yonteminin bir arada kullanilmasi ve birbirlerini zenginlestirmesi yonelik olusturulan

karma anlayis giderek yayginlik kazanmaktadir (Geray, 2014, s. 38).

Bu kapsamda aragtirmada oncelikle nicel analiz oriintiisiinden yola ¢ikilarak iki farkl
anket uygulanmustir. Ilk olarak dnceden giivenilirligi ve gegerligi defalarca test edilmis
orijinali Gliney Afrika’da yazilmis ve Turgut H. (2005)’in Doktora Teziyle Tiirk¢e’ye
uyarladig1 Temel Bilimsel Okuryazarlik Testi “Yapilandirmact tasarim uygulamasinin
fen bilgisi 6gretmen adaylarimin bilimsel okuryazarlik yeterliklerinden “bilimin dogas1”
ve “bilim-teknoloji-toplum iligkisi” boyutlarinin gelisimine etkisi” (Construction Of A
Paper-And-Pencil Test Of Basic Scientific Literacy Based On Selected Literacy Goals
Recommended By The American Association For The Advancement Of Science Rudiger
C. Laugksch And Peter E. Spargo) konusunda temel bilimsel okuryazarlik testi
Olgeginden faydalanilarak aragtirmanin anketi olusturulmustur. Ayrica yine arastirma
yontemi kapsaminda kullanimlar ve doyumlar 6lgegi de ornekleme anket arastirmasi
olarak uygulanmistir. Bu dogrultuda gegerlilik ve giivenilirligi olan anket, aragtirmanin
amag sorularindan yola ¢ikilarak olusturulan anket formu ile katilimcilara sunulmustur.
Anket goriismelerine ek olarak yine arastirma kapsamida Anadolu Universitesi lisans
ogrencileri arasindan kota Orneklemesi yoOntemiyle ulasilanlar {izerinde yar1

yapilandirilmis goriismeler de gergeklestirilmistir.
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Aragtirma, bilimsel okuryazarlik boyutu ve kullanimlar ve doyumlar boyutunun ayr1 ayri
ele alinip yar1 yapilandirilmig goriismelerle bir biitiin olusturacagi ve sonug olarak

degerlendirilecegi nicel ve nitel arastirma yontemleri ile incelenmistir.

Nicel aragtirmalarin temeli pozitivizme dayanmaktadir. “Olgucu bilim” olarak da
adlandirilan pozitivizme gore bilimsel bilgi ancak gorgiil yolla elde edilebilmektedir,
bunun disinda elde edilen bilgiler kabul gérmemektedir. Oyle ki pozitivizme gore
metafizik diisiinceyle bilim yapilmamalidir. Bir aragtirmada eger olgularin dogrulanmasi
isteniyorsa bu sistem deneyim ve genellemelere dayandirilmalidir. Bu yéniiyle de
pozitivizm aragtirmacinin kendi bes duyusundan olusan algilardan siyrilmakta, diinyay1
oldugu gibi gérme ¢abasini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu durum nesnellik kavramin
olusturmaktadir. Dolayisiyla da nicel arastirmalarin kapsamini olusturan pozitivizm de
bilimsellik bireye bagl olarak degisen ya da bireyin i¢ diinyasi ve algilar1 yoluyla iirettigi
bilgi degildir (Simsek, 2018, s. 86).

Arastirma yaklasimini belirleyen nicel ve nitel aragtirma yontemi, aragtirmanin belirlenen
yaklagimi ¢ercevesinde tutarli olmasina da olanak saglamaktadir. Nicel arastirma
(deneysel, betimleyici vb.) arastirma sorularinin olusturulmasindan, veri toplama araglari,
veri analizi ve raporlastirma agamalarina kadar tiim siireclerde arastirmaciya sinirlari
belirgin bir harita verme niteligindedir. Buna ek olarak nitel arastirmada ise arastirma
siireci, arastirilan olay, olgu ya da duruma gore degisebilmektedir. Bu nedenle, nitel
aragtirma desenleri arastirma etkinliklerinin birbiriyle tutarli ve amaca uygun bir bigimde
gerceklestirilebilmesi i¢in arastirmaciya rehberlik etmektedir (Yildirim ve Simsek, 2008,
s. 69). Ayrica yine nitel aragtirmada arastirmacilar tizerinde ¢alistiklar: konu veya sorunu
tecriibe ettikleri alandan veri toplamaktadirlar (Creswell, 2013, s. 45). Nicel
arastirmacilar {istlendikleri bir aragtirmada veri toplama ya da analiz etme boyutuna
gecmeden Once aragtirmanin planlama asamasinda degiskenlerin varyasyonlar1 hakkinda
diisiiniir ve bu degiskenleri farkli eylemlere gevirirler, dl¢giimlerini bu asamada yaparlar.
Nitel arastirmacilar ise arastirmalarinda veri toplama siirecinde Ol¢iimlerini
gerceklestirirler. Yine nicel aragtirmacilar sayisal fonda veri iireten teknikler gelistirme
konusunda c¢aligmalar yaparlar. Tiimdengelimli bir yaklasimla soyut fikirleri bile kesin
sayisal bilgilere ¢eviren nicel aragtirmacilar, sayisal bilgileri soyut fikirlerin ampirik bir
temsili olarak goriir. Nitel arastirmacilar i¢in ise veriler zaman zaman sayilar biciminde

olsa da daha ¢ok sozlii yazili kelimeler, eylemler, sesler, semboller, fiziksel nesneler veya
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gorsel imgeler (fotograf, harita, video, vb.) olarak ele alinmaktadir. Bu verilerden
hareketle nitel aragtirmacilar goézlemlerinin tiimiinii sayilar gibi tek bir ortak araciya
cevirmez. Bunun yerine verileri farkli sekiller, biiytlikliikkler ve bigimlerde birakan ¢ok
cesitli esnek, devam eden siire¢ gelistirir. Bir diger fark ise nicel arastirmacilarin veri
toplamadan Once kavramlar iizerinde derinlemesine diisiinmesi nitel arastirmacilarin ise
fikirlerin iizerinde diislinerek veri toplama siirecinde pek ¢ok kavrami gelistirme
boyutuna gelmesi olarak belirtilmektedir (Neuman, 2012. s. 266-267). Ayrica nitel
aragtirmada dogal ortam, temel veri toplama araci olarak arastirmaci, ¢coklu veri kaynagi
ya da ¢oklu yontemler, tlimevarimsal ya da tiimdengelimci veri analizi, nitel veri, siirece
yonelik arastirma, katilimc1 yorumlari, arastirma deseninde esneklik, biitiinciil yaklagim,
derinlemesine diisiinme (yansiticilik), algilarin ortaya konulmasi, yontem ve teorilerin
konuya uygunlugu 6zellikleri de yer almaktadir (Sentiirk Kara, 2023. s. 6-15). Nitel
yontemle tasarlanmis ve ortaya c¢ikarilmig bir arastirmada arastirmaci ele aldigir konu
hakkinda derin bir kavrayisa ulasma cabasi icerisindedir. Bu yolla arastirmaci ele aldigi
konu iizerinde kagif gibi ilerleyerek katilimcilara sundugu ilave sorularla gercek ve dogru
bilginin izini slirer ve muhatap oldugu kisinin 6znel bakis acisina da 6nem verir (Karatas,

2015, 5.63).

Bu kapsamda her iki arastirma yontemi farkli bakis acilarina sahip olsa da ayni arastirma
icinde ortak olarak kullanildig: takdirde birbirlerini besler nitelige dontismektedirler.
Oyle ki yapilan bilimsel ¢alismalarda karma ydntem izlenmesi, arastirmaya konu olan ve
toplumsal grubu olusturan Anadolu Universitesi lisans dgrencilerinin nicel ve nitel
ozelliklerinin daha Olciilebilir ve belirgin sekilde belirlenebilmesini saglamaktadir.
Dolayisiyla bu ¢alismanin amaci da her iki yontemsel ayrismanin sinirliliklarini agmak
olarak belirlenmistir. Tek bir yontem yerine yontemlerin birlesiminden olusan karma
yontem ile sadece kapali uclu sorularin yani sira agik uglu sorulara da basvurarak
arastirmadan elde edilen verilerin ve sonuclarinin giiglendirilmesi amaglanmistir.
Bdylece nicel arastirma sonucunda elde edilen veriler, aragtirmacinin degiskenler arasi
iliski kurmasini géstermis ancak bu iligkilerin altinda yatan etkenleri agiklamak i¢in nitel

aragtirmadaki yar1 yapilandirilmig gériismelerden elde edilen verilerden faydalanilmigtir.

Bunun sonucunda arastirmaci iki yonlii aragtirma deseniyle elde ettigi bulgularin birbirini
dogrulayip dogrulamadigina da bakmistir. Bu baglamda nicel ve nitel veriler arasinda

karsilastirma, iliskilendirme ve yorumlama yapilmistir. Arastirmanin baslica desenini
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olusturacak nitel ve nicel asamalar1 arastirma siirecinin ayni olan bir asamasinda es
zamanl olarak uygulamasina olanak taniyan baglik ise yakinsayan paralel desendir.
Yontemlere esit Oncelik veren bu desen, verilerin ¢éziimii sirasinda bu agamalari
birbirinden ayr1 tutmakta, ardindan genel yorumla kismanda sonuglar1 birlestirmektedir
(Creswell ve Plano Clark, 2015, s. 79). “Es zamanli karma model” olarak da adlandirilan
karma modelde arastirma yapilirken arastirmanin bir asamasinda hem nicel hem de nitel
paradigmalar1 yansitan yontem ve tekniklerden faydalanilmaktadir. Birbirlerini
tamamlayacag diisiiniilen yontemlerle arastirma desteklenmektedir. Ornegin arastirmaci
aragtirma konusundaki Orneklemleriyle hem yiiz yiize goriisme yaparak goriistigi
kisilerden derinlemesine bilgi toplamakta hem de 6rneklemine tiim segenekleri dnceden
belirlenmis anket uygulayabilmektedir (Simsek, 2018, s. 100). Oyle ki nitel yontemler
nicel yontemlerin yerine gegmemektedir. Her iki aragtirma bi¢iminin birbirinin yerine
gecmeyecek ancak birbirlerini destekleyecek egitim ve literatiir i¢in sundugu onemli
avantajlar bulunmaktadir. Bu sebeple sosyal bilimler, egitim bilimleri gibi temel alanlarda
nicel ve nitel yontemler konusunda bilgi ve beceri sahibi olunmasi 6nem arz etmektedir
(Yildirim, 1999, s. 16). Dolayisiyla aragtirmada kullanilan ana basliktaki karma yontem
deseni; es zamanli, esit statiilii yapist nedeniyle arastirmaya giivenilir bir boyut da

kazandirmaktadir.
3.2 Evren ve Orneklem

Karasar’a gore (2000, s. 109-110) evren, arastirmada elde edilen sonuglarin genellemek
istendigi elemanlar biitiinii olarak belirtilmektedir. Bunlar ortak 6zellikleri olan canli ya
da cansiz tiim varliklar1 igerebilmektedir. Boylece her arastirmanin kendine 6zgii evreni
belli degiskenlere, belli 6zelliklere gére siniflandirilip tanimlanabilmektedir. Orneklem
ise evrenden belirli kurallara gore secilmis, secildigi evreni temsil etmesi bakimindan
yeterli goriilen kiiclik kiime olarak kabul edilmektedir. Bu kapsamda arastirmalarin ¢cogu
da oOrneklem kiimeleri {izerinden yapilmakta ve alinan sonuglar ilgili evrene

-----

istenen kitlenin biitlinii de “evren” olarak tanimlanabilmektedir (Kogak, 2018, s.7).

Bagka bir tanima gore de evren, arastirma sorusuna iligkin tiim Ogeleri ya da bireyleri
kapsamaktadir. Evrenin biiyiikligiine iligskin sayisal deger “N” ile gosterilmektedir.
Oldukca kapsamli ve genis bir tanima sahip olan evren, arastirmalarda veri toplama

konusunda bazi sorunlari da beraberinde getirmektedir. Tiim evrenden veri toplayabilmek
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hem zaman hem maliyet hem de ig giicii konusunda oldukga zorlu bir yolu géstermektedir
ve bu nedenle arastirmacilar tarafindan olanakli goriilmemektedir. Dolayisiyla gelistirilen
istatistiksel yOntemler sayesinde c¢alismalarda evrene iliskin parametrelerin
belirlenmesinde tiim evrenden veri toplanmasinin gerekli olmadigi goriilmiistiir.
Arastirmacilarin tiim evrendeki verileri toplama zorunlugu yoktur. Ayrica tiim evrenden
veri toplamak da arastirmay: giiclii kilmamaktadir. Bu kapsamda evrenin ¢ok kapsamli
ve icerikli bir kavram olmasi dolayisiyla evrene iligkin olarak “arastirma evreni” ve
“caligma evreni” bi¢ciminde bir siniflandirma yapilmis arastirmanin zaman, maliyet ve is

giicli boyutu olabildigince hafifletilmistir (Simsek, 2018, s.110).

Orneklem ise, arastirmada ele alman evren icerisinden belirli istatistiki Slciitlere gore
secilen ve evreni temsil etme yeterliligi oldugu diisiiniilen bir alt gruptur. Buna ek olarak
aragtirmalarda 6rneklemin biiyiikliigii ile evreni temsil etme giicii arasinda mantiksal bir
iliski vardir ancak her arastirmada biiyiik orneklem almak evrenin daha iyi temsil
edilecegi sonucunu vermemektedir. Bir 6rneklemin temsil giiclinlin kuvvetli olmasinda
orneklem sec¢iminde kullanilan yontemlerin dogrulugu basat unsurlar arasinda yer
almaktadir. Ayrica, evrendeki alt degiskenlerin yansiz bi¢imde olmasi ve benzer
oranlarda drneklem olmasi da arastirmanin temsil giiciiniin kuvveti bakimimdan énemli
sayllmaktadir. Evren ve 0rneklem arasindaki iligki ise evren tiim bireyleri kapsayacak
genis, biiylik bir grup iken 6rneklem evren i¢inden alinan ve evreni temsil eden daha

kiigiik bir grubu olusturmaktadir (Simsek, 2018, s. 111-113).

Aragtirmanin &rneklemi Anadolu Universitesindeki 2023-2024 Egitim ve Ogretim
Yilinda istatistiksel olarak oOrgiin egitimdeki lisans programlarinda kayithh olan
ogrencilerden olugsmaktadir. Arastirma kota drneklemesi yontemiyle secilen dgrenciler
iizerinde uygulanan anket ve yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme ¢alismalarini
kapsamaktadir. Bu gorligmelerde arastirmaci ve sorulara yanit verecek, orneklemi
olusturan cevaplayicilar bire bir etkilesim icerisinde olmaktadir. Anketleri cevaplayacak
kisiler i¢in yoneltilecek sorular herkes i¢in aynidir, farklilik géstermemektedir (Giirsakal,

2001, s. 166)

Bu kapsamda Anadolu Universitesinde 2023-2024 Egitim ve Ogretim yilinda
Acikdgretim, iktisat ve Isletme Fakiilteleri, Yabanci Diller Yiiksekokulu, Meslek
Yiiksekokullar: hari¢ 17.109 aktif 6grenci bulunmaktadir. Bu ana kiitleden %35 hata pay1

ve %95 gliven ile tahmin yapabilmek i¢in c¢ekilmesi gereken en diisilk 6rneklem
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bliytikliigii izleyen esitlikler yardimiyla 377 olarak tespit edilmistir. Arastirma
ornekleminin bu saymin altinda kalmamasi i¢in gereken onlemler alinmistir. Arastirma

sonucunda eksiksiz ve tam doldurulan anket sayis1 403 olmustur.

Kabul edilebilir hata diizeyini esas alan yontem, 6rneklem hacminin belirlenmesi i¢in bazi

esitliklerden yararlanmaktadir.

Kabul Edilebilir Hata Diizeyi (X -p)=d oldugunda;
z%g?

dZ
Kabul Edilebilir Hata Diizeyi (p-m)=d oldugunda;

n=

_ 7Z’n(1-m)
==

Bu esitliklerde “n” 6rneklem hacmi, “d” aragtirma i¢in belirlenen kabul edilebilir deger,

“z” belirlenen 1-a giiven diizeyinde standart normal dagilim tablo degeri, “c” evren

standart sapmas, “m” evren oranini gostermektedir (Ozmen, 2013, s. 12).

Anadolu Universitesindeki fakiiltelerden kota 6rneklemesi gerceklestirebilmek igin de
hesaplanan yiizdelik oranlariyla fakiiltelerin 6grenci dagilimina gére 6rnekleme alinmaya
caligtlmigtir. Olasilikli olmayan ornekleme yoOntemleri arasinda yer alan “kota
orneklemesi” mevcut yiginlardaki alt gruplardan belirlenen miktarda (kotada) birim
secilinceye kadar siirdiiriilen 6rnek secim siireci olarak adlandirilmaktadir. Bu kapsamda
aragtirma 0zelindeki degiskenler bakimindan olusturulan y1gin alt gruplar (yas, cinsiyet,
meslek, egitim vb.) ayrilabilmektedir. Kota drneklemesi y1gini olusturan alt gruplardan
belirlenen kotalarda 6rnek se¢imini ifade ettigi i¢in bu yoniiyle de tabakali 6rneklemenin
olasilifa dayanmayan versiyonu olarak da diisiiniilebilmektedir. Ancak kota
orneklemesinde elde edilen tahminlerde se¢im sapmasi durumu ortaya ¢ikmaktadir ¢iinkii
bu yolla birimler arastirmaya dahil olmak isteyenler arasindan se¢ilmektedir (Ozdemir,

Sahin Tekin, Esin, 2019, s. 22)

Acikdgretim Fakiiltesi biinyesinde egitim goren O6grenciler fiziki olarak kampiiste yer
almamalar1 ve sayica fazla olmalari nedeniyle arastirmanin disinda tutulmuglardir.
Yabanci Diller Yiiksekokulu 6grencileri de heniiz fakiiltelerinde egitim gérmedikleri igin
yine arastirma kapsamina dahil edilmemislerdir. Buna gore arastirmada Eczacilik,
Egitim, Hukuk, Iletisim Bilimleri, Edebiyat, Giizel Sanatlar, iktisadi ve idari Bilimler

Fakiiltesi, Saglik Bilimleri ve Turizm Fakiiltesi, Devlet Konservatuvari olmak iizere 10
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fakiiltenin ~ Ogrencileri ¢alismadaki tabakalar olarak belirlenmistir. Orneklem
bliylikliigiiniin belirlenmesinin ardindan, alan yazin taramast ve uzman goriisleri
dogrultusunda olusturulan anket formu ve yarit yapilandirilmis goriisme, Orneklem

biiytikliigii kadar ¢ogaltilmis ve sahada uygulamaya hazir hale getirilmistir.

Arastirmaya goniillii olarak katilmak isteyen 6grencilere oncelikle YouTube’da bilim ve
teknoloji haber igeriklerini takip edip etmedikleri sorulmustur. Olumlu yanit veren
ogrencilerden aragtirmaya katilma konusunda goniillii olanlarla anket yapilmigtir.
Ardindan yine ankete katilan 6grencilerin arasindan 20 6grenciyle yar1 yapilandirilmis
derinlemesine goriisme uygulamalart gergeklestirilmistir. Bu asamada 6grencilere 10
soru sorulmus, 6grencilerin sorulara verdikleri cevaplarda doyum noktasina 20 §grencide
ulasildig i¢in goriismeler bu sayida durdurulmustur. Arastirmanin seyrinde her bir yeni
orneklem biriminden yeni bir bilgi gelmemesi durumunda elde edilen bilgiler, birbirini
tekrarlar nitelige sahip olabilmektedir. Boylece aragtirmaci elde ettigi bilgilerde doyum
noktasina ulagsmakta, ornekleme dahil etmeleri kesmektedir. Bu durum nitel arastirma
seyrinde doyum noktasi ya da veri doygunlugu olarak tanimlanabilmektedir (Shenton,

2004, s. 63-75).

Yar yapilandirilmis goriisme teknigi, yapilandirilmis goriisme tekniginden daha esnek
bir yapida kabul edilmektedir. Bu goriigme tekniginde arastirmact yine diger gorligme
tekniklerinde oldugu gibi Onceden sormay1 planladigt sorular1 iceren goriisme
protokoliinii hazirlamaktadir. Ancak yine de bu duruma ek olarak arastirmaci goriigsmenin
seyrine gore degisik yan ya da farkli sorularla goriismenin akisini etkileyebilmekte,
katilimcinin yanitlar1 agmasini, ayrintilara girmesini saglayabilmektedir. Eger katilimci
belirli sorulara farkli sorular iginde yanit vermisse de arastirmaci bu sorulari sormama
yetkisini de elinde bulundurmaktadir. Bu sebeple yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi
hem belirli diizeyde standartlik hem de sundugu esneklikler dolayistyla ¢ogu arastirmada

uygun bir teknik olarak kullanilmaktadir (Tiirntikld, 2000, s. 547).

Gortigmeye katilanlarin haklarma saygili olunmus, gorliisme yerini belirleme 6zgiirliigi
taninmig, goriismede ses kaydi yapilacagi belirtilmis ve goriismeye katilimin tamamen
goniilliiliik esasmna dayali oldugu hatirlatilarak istedikleri an gorligmeyi sonlandirip

caligmadan ayrilabilecekleri belirtilmistir.
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Tablo 3.1

2023-2024 Egitim ve Ogretim Yili Anadolu Universitesi Orgiin Egitim Géren Lisans Ogrencileri

OGRENCI
FAKULTE
SAYISI
K E T
iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi 2033 2289 4322
Egitim Fakiiltesi 2264 1175 3439
Iletisim Bilimleri Fakiiltesi 955 798 1753
Giizel Sanatlar Fakiiltesi 562 327 889
Eczacilik Fakiiltesi 548 307 855
Edebiyat Fakiiltesi 1294 994 2288
Hukuk Fakiiltesi 903 763 1666
Saghk Bilimleri Fakiiltesi 586 125 711
Turizm Fakiiltesi 398 500 898
Devlet Konservatuvari 148 140 288
LISANS TOPLAM | 9691 7418 17109
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Tablo 3.2

2023-2024 Egitim ve Ogretim Yili Orneklem Alinacak Lisans Ogrenci Yiizdeleri ve Sayilart *®

Birim Bilgileri Kiz Erkek Toplam Orneklem

Devlet Konservatuvari 148 140 288 7
Eczacilik Fakiiltesi 548 307 855 20
Edebiyat Fakiiltesi 1294 994 2288 54
Egitim Fakiiltesi 2264 1175 3439 81
Giizel Sanatlar Fakiiltesi 562 327 889 21
Hukuk Fakiiltesi 903 763 1666 39
iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi 2033 2289 4322 102
iletisim Bilimleri Fakiiltesi 955 798 1753 41
Saghk Bilimleri Fakiiltesi 586 125 711 17
Turizm Fakiiltesi 398 500 898 21
Genel Total 9691 7418 17109 403

3.3 Verilerin Toplanmasi

Veri toplama, arastirmacinin topladig: verilerle ilgili yorumlarimin kaliteli bir sekilde

yapilabilmesi i¢in aragtirma siirecinin vazgeg¢ilmez bir unsuru olarak bilinmektedir

(Sentiirk Kara, 2023, s. 171). Arastirma kapsaminda hem nitel hem de nicel arastirma

yontemlerinden yararlanildigi i¢in veri toplama siireci de birbiri ile es zamanl ilerleyen

28 Hair Jr., J.F., Black, W.C., Babin, B.J. and Anderson, R.E. (2009). Multivariate Data Analysis. 7th
Edition, Prentice Hall, Upper Saddle River, NJ., Robert M. Groves; Fowleri F. J., Couper, M. P., Lepkowski

J. M., Singer, E., Tourangeau, (2004). Survey methodology. Wiley Series: United State of America.,
Hazelrigg, L. (2009). Inference. In: M. Hardy and A. Bryman (eds.). The Handbook of Data Analysis. Sage,

London, UK.
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iki boliimden olusmaktadir. Arastirmada uygulanacak ankette Anadolu Universitesi
lisans 6grencilerinin sayilari ve veri drnekleminin olusturulmasinda Anadolu Universitesi

Veri Analitigi ve Yapay Zeka Arastirma Birimi’nden destek almmugtir (http-19). 2

Arastirmada nicel verilerin toplanmasi siirecinde bilimsel okuryazarlik olcegi ve
kullanimlar ve doyumlar yaklasimindan yola ¢ikilarak ayri iki anket hazirlanmigstir. Bu
kisimda daha once gelistirilen ve aragtirmalar i¢in kullanilan anket Olgeklerinden
faydalanilmistir. Arastirmada 6rnek anket dl¢eklerinden faydalanilarak anket sorular1 ve
yonergeler olugturulmustur. Anket sorularinin olusturulmasi asamasinda oncelikle sosyal
paylasim ag1 olan YouTube’da bilimsel okuryazarlik ve kullanimlar doyumlar
yaklasimina iliskin kapsamli bir alan yazin taramasi ve alanda yapilan g¢alismalarin
iceriklerine ulasilarak c¢alisma gerceklestirilmistir. Bununla birlikte alandaki
elestirilerden ve ¢aligmanin teorik ¢ercevesinden yararlanilmistir. Anket sorulari
hazirlanirken yapilan literatlir taramasi, arastirmaciya daha onceden gelistirilmis,
gecerliligi ve giivenilirligi belirlenmis anket sorularin1 da referans olarak kullanma
imkan1 saglamigtir. Arastirmanin Orneklemine sunulacak anket metni, uzman goriisii
kapsaminda tez danismanmin ve tez izleme jiirisinde bulunan o6gretim iiyelerinin
degerlendirmelerine sunulmustur. Bu kapsamda anket sorularmnin 6l¢gme amacina
uygunlugu ve Olgiilmek istenen alani temsil yeterliligine sahip olup olmadigi
degerlendirilmistir. Uzmanlardan gelen elestiriler dogrultusunda anket metni iizerinde

gerekli goriilen diizeltmeler yapilmigtir.

Arastirmada 2 ayr1 anket formu kullanilmistir. Buna gore temel bilimsel okuryazarlik
yeterliliginin 6l¢iimii i¢in gergeklestirilen anket formu 40 sorudan olusturulmustur. Anket
formlarinda “Likert Tipi” 6lcekten faydalanilmistir. Bu tip 6lgeklerde anket sorularina
gore bazi ifadeler yer almakta ve her birinde de katilim diizeylerini belirten secenekler
bulunmaktadir. Cogunlukla besli derecelendirme kullanilan bu 6lgeklerde katilimcilarin
anket sorularina iligkin goriisleri; hi¢ katilmiyorum (1), az katiliyorum (2), orta derecede
katiltyorum (3), ¢ok kathiyorum (4), tam katiliyorum (5), segeneklerinden birini

isaretlemeleriyle degerlendirmeye alinmaktadir (Balaban Sali, 2018, s. 138).

Gegerliligi ve giivenilirligi literatiirdeki ¢caligmalarla onaylanmis ankete gore 6rneklem

alinacak kisilerin (6grencilerin) bilimsel okuryazarlik konusundaki yeterlilikleri {izerine

29 https://anazeka.anadolu.edu.tr/ (05.03.2024)
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bir ¢ikarim elde edilmistir. Kullanimlar ve doyumlar yaklagimini 6l¢gmek icin olusturulan
anket formu ise farkli kategorilerle 8 soru altinda olusturulmustur. Kullanimlar ve
doyumlar yaklasiminin Ol¢lildiigli ankette birinci bolim katilimeilarin - kisisel
bilgilerinden, ikinci bolim YouTube kullanim ve takip durumlarinin bilgilerinden,
iiclincli bolim YouTube’da bilim ve teknoloji haber igeriklerinin takibine iliskin
bilgilerden, dordiincii b6liim ise YouTube kullanimina iligkin tercihleri, motivasyonlari,
davraniglari, bu davranislarin nedenleri ve YouTube’a yonelik genel goriislerinden
olusmaktadir. Arastirmanin nicel verilerini toplama araci olan ve toplam 9 sorudan olusan
anket formu, belirlenen Orneklem sayisi kadar katilimciya arastirmacinin kendisi

tarafindan yiiz ylize goriismeye dayali sekilde uygulanmistir.

Arastirmanin nitel boliimii ise 20 kisi ile gerceklestirilen yar1 yapilandirilmig
derinlemesine goriismelerden elde edilen bulgulara dayanmaktadir. Yiiz ylize
goriigmelerde 6grencilere 10 soru sorulmus ve alinan cevaplar sonucunda 20 kisiden
sonra doyum noktasmna ulasilinca goriismeler durdurulmustur. Arastirmada nitel
arastirmanin Ozellikleri ve kriterleri goz Oniinde bulundurulmus yapilan goriismelerde
goriismeler temel veri toplama aracit olarak arastirmaci tarafindan bire bir dogal
ortaminda gerceklestirildi. Timevarimsal ve tiimdengelimsel veri analizlerine
basvuruldu, siirece yonelik ayrintilar hesaba katildi, katilimc1 yorumlar: dikkatle tespit
edildi. Arastirma deseninde esneklik saglanarak betimleyici yaklasimdan faydalanildi.
Derinlemesine diigiinme, algilarin ortaya konulmasi, yontem ve teorilerin konuya
uygunlugu oOzellikleri de aragtirmanin veri analizi kisimlarinda 6nemle basvurulan

detaylar arasinda yer ald1.

Bu kapsamda nitel arastirmalarda “gdriisme” arastirmaya kendi rizasiyla katilmak isteyen
bireylerin arastirmacinin belirledigi bir konu c¢ercevesi icinde kendi duygu ve
diisiincelerini anlatma sekli olarak agiklanabilmektedir. Buradaki temel amag¢ goriisme
yoluyla arastirmacinin merak etti§i konu hakkinda karsisindaki kisinin i¢ diinyasini,
diistince ve tutumlarini, deneyimlerini, algilarini, tepkilerini, jest ve mimiklerini
anlamlandirmaya calismasidir (Yildirim, Simsek, 2008, s. 120). Nitel yontemde en sik
kullanilan aracin goriisme olmast bu durumun sozli iletisimi de beraberinde
getirmesinden kaynaklanmaktadir. Bu kapsamda giinlik yasamda oldugu gibi
arastirmaya katilan kisi ve kisilerle giinlik yasamda oldugu gibi konusarak bilgi

toplamaya calisabiliriz. Goriisme ilk bakista son derece kolay bir yontem gibi goziikse de
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arka planda detayli ve titiz bir calisma gerektirmektedir. Aragtirmada goriisme teknigini
kullanan nitel arastirma gergeklestiren arastirmacilar, gériisme formlarinin hazirlanmasi,
test edilmesi, goriismenin ayarlanmasi ve gerceklestirilmesi gibi birgok konuda yogun bir
egitim silireci gecirmektedirler (Yildirim, 1999, s. 10). Nitel arastirmalarin goriisme
tekniginde kullanilan soru tipleri de ¢esitlilik arz etmektedir. Bunlar: Katilimciy1 “tanitic
sorular”, elde edilen verilerin ¢esitliligini arttirict “takip sorular1”, derinlemesine bilgi
istenen “sondaj sorular1”, ince ayrint1 gerektiren “6zellestirici sorular”, anlasilmayan bir
durumu onaylamak i¢in sorulan “dogrudan sorular”, dogrudan sorulmasi miimkiin
olmayan konularda sorulan “dolayli sorular”, miidahale gerektiren “yapilandiric
sorular”, katilimciya firsat veren “sessizlik sorular1” olarak siniflandirilabilmektedir

(Baltact, 2019, s. 375).

Literatiirde yer alan bilgilere gore nitel goriismelerin en temel avantajlarindan biri,
yoruma ek bilgiler dahil edebilme imkani sunmasidir. Bahsi gecen bu bilgiler, goriisiilen
katilimcilarin durumu hakkinda anekdotlar icermektedir. Bunun yani sira goriismedeki
bilgiler goriismeyi yapan arastirmacinin izlenimlerini veya konusmaya 6zgii baz1 (tavir-
durusg-jest-mimik) igerebilmektedir. Sunulan ek bilgiler elde edilen verilerin daha objektif
bir sekilde sunulmasina katki saglamaktadir (Sentlirk Kara, 2023, s. 173). Bir iletisim
bicimi olarak da ifade edilen goriisme, bilgi toplama tekniginin giiclii ve zayif yonlerini
de gostermektedir. Ornegin bir arastirmada goriisme hedeflenen bir bicimde
gerceklestirilebildigi taktirde baska tiirlii elde edilmesi miimkiin olmayan verilerin
toplanabildigi ¢ok giiclii bir teknik olarak da kabul edilmektedir. Ancak istenildigi gibi
gerceklestirilemeyen goriismelerin de, iletisim siirecinde olusan ciddi Onyargilarin,
smirliliklarin ve yanlis anlasilmalarin kaynag: olabilecegi bilinmektedir (Tekin, 2006,

5.102).

Bu kapsamda yari-yapilandirilmis goriisme arastirmada incelenecek konu hakkinda
katilimcilardan ayni tiirde bilgilerin toplanmasi amaciyla yapilan goriisme tiirii olarak
bilinmektedir. Bu yaklagimda arastirmaci goriisme Oncesinde katilimcilara yoneltecegi
sorulart ve konu bagliklarin1 6nceden hazirlamaktadir. Ayrica yari-yapilandirilmig
goriismede, goriisme formu yaklasimi benimsendigi i¢in bu goriismeden toplanan veriler,
yapilandirilmis goriisme verilerine gore daha sistematik olarak kabul goérmektedir

(Balaban Sal1, 2018, s. 145).
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Yar1 yapilandirilmig goriismede sorularin hazirlanmasi sirasinda su noktalarin goz

ontinde bulundurulmas: gerekmektedir:

e Katilimciya sorulacak sorularin basit ve anlagilir olmalidir.

e Sorular mantiksal bir sira ile diizenlenmelidir.

e Kolay sorularin ardindan yaniltilmasi zor sorulara gecilmelidir.

e Katilimcilara daha ¢ok agik uglu sorular yoneltilmelidir.

e Sorular1 sorarken yonlendirmeci ifadelerden kaginilmalidir.

e Sorular sadece ve yalin olmali bir soru igerisinde birden fazla konuya yonelik
sorular barindirmamalidir.

e Olasi ihtimallere kars1 alternatif sorular hazirlanmalidir.

e Katilimcilarin ilgilerini yiiksek tutmak icin farkl tiirde sorulara yer verilmelidir.

e Birbiriyle uyumlu sorular ayn1 kategori igerisinde yer almalidir.

e Sorularin kapsami arastirmanin hedefine amag¢ sorularina uygun bir paralelde
gitmelidir.

e Soru sayist aragtirmanin kapsamiyla dogru orantili ilerlemelidir (Doganay vd.

2012’den aktaran Sentiirk Kara, 2023, s.145).

Yar1 yapilandirilmis goriisme yontemi, anket uygulamasi ile ortaya konan verilere destek
saglamanmn yani sira, lisans Ogrencilerinin YouTube’da bilim ve teknoloji haber
iceriklerine kars1 bilimsel okuryazarlik diizeylerine ve bu kapsamda kullanim ve doyum
davraniglarina iliskin daha ayrintili ve derinlemesine bilgilere ulagabilmek amaciyla
gerceklestirilmigtir. Bu baglamda yapilan literatiir taramasinin yani sira yine tez
komitesindeki akademisyenlerin yonlendirmeleri dogrultusunda orneklemdeki lisans
ogrencileri ile gerceklestirilen goriismelere ait sorular hazirlanmistir. Derinlemesine
goriismelere baslanmadan 6nce 6rneklem 6zelliklerini tagtyan 10 kisi ile pilot uygulama
yapilarak sorularin iglerligi kontrol edilmis, gerekli diizenlemeler yapilarak goériisme

sorularina son hali verilmistir.

1-31 Mart 2024 tarihleri arasinda ylriitiilmiis olan anket ve yar1 yapilandirilmisg
derinlemesine gorlismelerin tamami, arastirmanin konusuna ve alan yazina hakimiyet
gerektirmesi nedeniyle arastirmacinin kendisi tarafindan yiiz yiize gerceklestirilmistir.
Anket uygulamasinda oldugu gibi yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismelere katilan
kisilere de aragtirmanin amaci hakkinda bilgi verilmis, arastirmaya goniillii olarak

katildiklarini belirten bir goniillii katilim formu imzalatilmistir.
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3.4 Verilerin Analizi

Arastirmanin verilerinin toplanmasi ve islenmesi sirasinda saglam olgme aracinda
gecerlilik ve giivenilirlik nitelikleri 6nem arz etmektedir. Geray’a gore (2014, s. 76) hem
niceliksel hem de niteliksel gegerlilik, arastirmalarda 6nemli bir unsur olarak kabul
edilmektedir. Elde edilen verilerin diizgiin ve amacina uygun bir sekilde dlciilebilmesi
icin hem gegerlilik hem de giivenilirlik kosulu birbirini destekler nitelikte olmaktadir.
Giivenilirlik, ayni verinin bagimsiz Olglimleri arasinda olusan kararlilik olarak
adlandirilmaktadir. Gegerlilik ise yine 6l¢iilmek istene verinin 6l¢iilebilmis olma derecesi
olarak kabul edilmektedir. Gegerlilik ve giivenilirlik bir arastirmada birbirini destekleyen
Ol¢iim niteligi olarak belirlenmektedir (Karasar, 2009, s. 148-151). Tiimevarimsal bir
cikarimla olusturulan bu arastirmada bilimsel arastirmanin mantiksal ¢oziimlemesi de
ortaya ¢ikmaktadir (Popper, 2023, s. 51). Ortaya konulan her olgme isleminde
arastirmacilarin elinde bir 6l¢en bir de Olgiilen veri bulunmaktadir. Giivenilir olarak
belirlenmek istenen bir 6l¢limde, arastirmaci 6l¢iim islemini tekrarladiginda Slgiilenin
degismemesi sonucun degismemesi anlami tagimaktadir. Bu kapsamda arastirmacinin
Ol¢lim aracinin giivenilirligi de o aracin ayni olguyu zamanin icerisinde ne kadar dlcerse
Olgsiin ayni tutarligi gostermesi olarak tanimlanmaktadir. Gegerlilik ise bir 6lgegin ne
kadar giivenilir olursa o kadar gecerli oldugunu gosteren bir kavram olarak
belirlenmektedir. Bu kapsamda gegerlilik, arastirmacinin dlgmeyi istedigini mi dl¢iiyor

sorusuna aranilan yanit olarak tanimlanmaktadir (Giirsakal, 2001, s. 22 -44).

Tim bunlara ek olarak karma yontemin kullanildigi bu arastirmada veri analizi
asamasinda; nitel veri de nitel yontemleri kullanarak, nicel veri de nicel verileri
kullanarak ayri ayri analiz edilmesi saglanmistir. Karma yOntem veri analizi ayrica,
aragtirmadaki nicel ve nitel veri tiirlerini ve ayrica bulgulart birlestiren, harmanlayan
teknikler kullanmayi sonu¢ olarak da bu iki veri tiirlinii birlikte analiz etmeyi

gerektirmektedir (Creswell ve Plano Clark, 2015, s. 217).

Calisma kapsaminda veri toplama aracinin giivenilirliginin test edilmesi amaciyla bir
pilot uygulama gergeklestirilmistir. Var olan hazir 6l¢eklerden yararlanilarak olusturulan
ve 20 kisiyi kapsayan pilot uygulama cergevesinde gergeklestirilen anketlerden elde
edilen veriler SPSS 24.0 programina aktarilarak kodlama iglemi yapilmis ve veri toplama
aracinin giivenilirligi test edilmistir. Sosyal bilimlerde gerceklestirilen c¢aligmalarda

giivenilirlik katsayisinin hesaplanmasinda pek ¢ok farkli yontem kullanilmaktadir. Tiim
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bunlardan hareketle 6zellikle ¢oklu veri yapisina sahip dlgekler ve testler i¢in kullanilan
Cronbach Alpha (a) katsayist test Olceginin giivenilirligini 6lgmek i¢in uygun
goriilmiistiir. Cronbach Alpha (o) katsayist elde edilen bulgularin hesaplanmasinda
kullanilmis ve ¢alismanin giivenilirlik analizleri bu yontemle yapilmistir. Giivenilirlik
analizlerinde Cronbach Alpha (o) katsayisi sifir ile bir arasinda degisen degerler
almaktadir. Bu kapsamda giivenilirligin yliksek olmasi i¢in ortaya ¢ikan degerin 1.00’a

yakin olmasi beklenmektedir. (Karasar, 2005, s. 148).

Gergeklestirilen pilot ¢aligmalarin bir sonucu olarak giivenilirlik katsayisin1 gosteren
oranlar diizenlenen anket sorularinin giivenilir oldugunu ifade etmektedir. Bu durum da
arastirmacinin amag sorularindan yola ¢ikilarak olusturulan veri toplama araci sorularinin
elde edilmek istenen olguyu net bir sekilde Olctiigiinii gostermektedir. Gegerlilik ve
giivenilirlik ¢aligmalart tamamlanan aragtirmaya ait verilerin analizinde iki asama
izlenmistir. Izlenen ilk asamada, nicel verileri degerlendirebilmek amaciyla anket yoluyla
elde edilen verilere uygun analizlerin gerceklestirilmesidir. Anket yoluyla toplanan
veriler, SPSS 24.0 paket programi ile bilgisayar ortamina aktarilmis ve istatistiksel

cozlimlemeleri yapilmaistir.

Ikinci asamada ise nitel arastirma ydntemlerinden yararlanilmistir. Nitel goriismeleri
degerlendirme asamasinda arastirmacilara ¢ok sayida ara¢ sunulabilmektedir. Bu
kapsamda arastirmacilara nicel istatistiksel, yorumlayici indirgeyici, yorumlayici
aciklayici form olmak iizere 3 temel form destek saglamaktadir. Ik form daha ¢ok nicel
arastirmalar baglaminda degerlendirildigi icin tercih edilmemektedir. Nitel arastirma
metodolojisine  gore  goriismeden elde edilen verilerin  metinler haline
doniistliriilmesinden sonra en fazla tercih edilen form “betimleyici-yorumlayict form”
olarak bilinmektedir (Sentiirk Kara, 2023, s. 201-202). Betimsel analiz i¢in bir ¢ergeve
olusturma kisminda; halihazirda var olan arastirma sorularindan, arastirmanin
olusturuldugu kavramsal g¢ercevesinden, goriisme ve gozlemlerden elde edilebilecek
cikarimlardan varsayimlarla veri analizleri i¢in bir ¢er¢eve olusturulur. Olusturulan bu
cerceve ile diizenlenen verilerin hangi temalar altinda diizenlenecegi ve sunulacagi da

belirlenmektedir (Karatas, 2015, s. 73).

Bu kapsamda arastirmada yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismelerin dokiimii
alinmistir. Ardindan katilimcilarin sorulara verdigi cevaplara iliskin betimleyici analizl

gerceklestirilmistir. Yart yapilandirilmis derinlemesine goriismelerden elde edilen
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bulgular, betimleyici analiz yontemiyle c¢6ziimlenmistir. Betimleyici analiz,
aragtirmalarda derinlemesine analiz gerektirmeyen verilerin islenmesinde kullanilan bir
yontem olarak bilinmektedir (Yildirrm ve Simsek, 2008 s. 89). Betimleyici analiz,
geleneksel betimsel-tanimlayict fenomenolojinin Onciisii olarak anilan Husserl’e gore
yapilan calismalar bir bireyin gilindelik diinya iizerinde deneyimlerini yansitmasi
gerekmektedir. Bu yontem kisinin etrafindaki diinyay1 deneyimleme, yasamig oldugu
gercegi algilama bi¢imidir (Merriam 2014’ten aktaran Kiral, 2021, s. 93). Betimsel
fenomenolojinin odak noktast Husserl’e gore tanimlama, betimleme, yasanmisg
deneyimleri ortaya ¢ikarma, tanimlama, anlama olarak belirlenmistir. Konunun 6neminde
ise kisinin kiiltiirii, gevresi, davranislar1 ve deneyimleri dnem arz etmemektedir. Onemli
olan var olan deneyimin nasil oldugudur. Arastirmacmin {istlendigi rolde ise on
yargilarin, bilgi ve inang¢larin kasitli olarak ortadan kaldirilmasi gerekmektedir. Elde
edilen bulgularin yorumlama kisminda arastirmacinin yorumlamalar1 ile degil
katilimcilarin yorum agiklamalariyla ilgilenmesi s6z konusudur. Sonug olarak arastirmaci
fenomeni ortaya koymay1 amag edindigi i¢in de elinde bulunan ortak 6zelliklere ve bazi

genellemelere de gidebilmektedir (Kiral, 2021, s. 95).

Bu kapsamda betimleyici analiz ¢ercevesinde goriismeleri daha net bir sekilde
yansitabilmek amaciyla dogrudan alintilara yer verilmigtir. Tim veriler sistematik bir
sekilde betimlenmistir. Bulgularin tespit edilebilmesi i¢in elde edilen veriler belirli
temalar altinda toplanmistir. Nitel arastirmalarda genelleme yapmanin gii¢ olmasi

nedeniyle, sinirli genellemelerle yetinilmistir.

4 BULGULAR VE YORUM

“Bilim ve teknoloji haber takip¢ilerinin bilimsel okuryazarliklarmin kullanimlar ve
doyumlar yaklasimi baglaminda incelenmesi: Anadolu Universitesi dgrencileri iizerine
bir ¢aligma” konulu arastirmanin bulgular ve yorum bdliimiinde nicel ve nitel veri
toplama yontemleri ile elde edilen bulgular ve bu bulgulara ilisin ¢ikarimlar yer
almaktadir. Nicel veri toplama yontemi olan anket uygulamasi ve nitel veri toplama
yontemi olan yar1 yapilandirilmig derinlemesine gériismelerden elde edilen bulgular ayri

bagliklar altinda degerlendirilmistir.
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4.1 Arastirmaya Yonelik Nicel Bulgular

Bu baglik altinda arastirmaya yonelik nicel veri toplama yontemi olan anket
uygulamasindan elde edilen bulgular yer almaktadir. Bu kapsamda ankette oncelikle
katilimcilarin demografik 6zellikleri incelenmistir. Katilimcilarin cinsiyetleri, Anadolu
Universitesinin hangi fakiiltesinde egitim gordiiklerine dair 6zelliklerine iligkin bulgulara
da ankette yer verilmistir. Ardindan arastirmanin amaclari dogrultusunda belirlenen
basliklar altindaki bulgulara iliskin analiz ve tablolar yorumlar esliginde sunulmustur.
Verileri toplama agsamasinda 6grencilerin goriislerinin daha net agiklanmasi igin 5°li likert
tipi 6lcekten yararlanilmigtir. Ancak ¢ikan sonuclar degerlendirildiginde 6l¢ekteki “higbir
zaman” ve “her zaman” siklarinin anlamli bir fark yaratmamasi dolayisiyla bazi sorular
3’li likert Olgegine doniistiiriilmiistiir. Boylece sorularin ¢oziimlemesinde 3’11 likert tipi
Olgekten faydalanilarak “Nadiren”, “Ara sira”, “Siklikla” se¢enekleriyle degerlendirmeler
yapilmustir. Ayrica katilimcilara sunulan anket sorular1 aragtirmanin amag sorularinin
bazilarindan (Universite dgrencileri YouTube 6zelinde en ¢ok hangi bilim ve teknoloji
kanalin1 takip etmektedir?, YouTube’da bilimsel haber iceriklerine sahip kanallar1 takip
etme siklig1 nedir?, Universite dgrencilerinin YouTube’daki bilim ve teknoloji haber
iceriklerine yonelik genel gortisleri nelerdir?, YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini
takip edenlerin bilimsel okuryazarlik ile ilgili farkindalik diizeyleri nedir?, Universite
ogrencilerinin YouTube’daki bilim ve teknoloji haber igeriklerine kargi kullanim ve
doyum deneyimleri nedir?) yola ¢ikilarak olusturulmus, arastirmanin seyrini destekleyici

bulgulara ulasilmistir.
4.1.1 Katihmcilarin demografik ozellikleri

Bu baslik, Anadolu Universitesinde orgiin egitim alan 403 lisans ogrencisinin
ozelliklerine (cinsiyet, egitim gordiigii fakiilte) iliskin betimsel istatistiklerin 6rneklem ile
ilgili detayli bilgiyi sunmasi agisindan faydali olacag: disiiniilmiistiir. Bu kapsamda
orneklemin demografik 6zelliklerine ait frekans ve yiizdeler Tablo 4.1.a ve Tablo 4.1.b’de

verilmistir.
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Tablo 4.1.a
Orneklemin Demografik Ozellikleri

Frekans = Oran %

Kadin 241 59.8%
Erkek 150  37.2%
Belirtmek istemiyorum 12 3.0%
Total 403  100.0%

Tablo 4.1.a’da yer alan cinsiyet durumuna iligkin bulgulara bakildiginda rastgele secilen
ve orneklemi olusturan 403 katilimcinin %59,8’inin (f=241) kadinlardan, %37,2’sinin
ise (f=150) erkeklerden olustugu goriilmektedir. Cinsiyetini belirtmek istemeyen

orneklem sayist ise katilimeilarin %3’{inii (f=12) olusturmaktadir.

Tablo 4.1.b
Orneklemin Demografik Ozellikleri

Frekans  Oran %

Devlet Konservatuari 7 1.7%
Eczacilik Fakiiltesi 20 5.0%
Edebiyat Fakiiltesi 54 13.4%
Egitim Fakiiltesi 81 20.1%
Glizel Sanatlar Fakiiltesi 21 5.2%
Hukuk Fakiiltesi 39 9.7%
[letisim Bilimleri Fakiiltesi 41 10.2%
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[IBF 102 25.3%

Saglik Bilimleri Fakiiltesi 17 4.2%
Turizm Fakiiltesi 21 5.2%
Total 403  100.0%

Tablo 4.1.b (Devam). Orneklemin Demografik Ozellikleri

Sekil 1.3

Arastirmada Var Olan Fakiiltelerin Ornekleme Oranlart

= Devlet K. Eczacihk EdebiyatF. = Egitim F. = GSF
= Hukuk F. = IBF = [iBF m Saglik B.F. = Turizm F.

14%

20%

Tablo 4.1.b’de ve Sekil 1.3°de ise érnekleme dahil olan Anadolu Universitesinde drgiin
egitim alan lisans 0grencilerinin fakiilte bazinda frekanslar1 ve oranlar1 yer almaktadir.
Fakiiltelere gore 0Ogrenci popiilasyonunun farklilik gdstermesi arastirmanin
ornekleminde de her fakiilteden farkli sayida 6grenci ile goriisiilmesine sebep olmustur.
Orneklem igin tiim fakiiltelerden alinan toplam dgrenci sayisinin yiizdesine bakildiginda
403 ogrenci ¢ikmasi bu 6grencilerin de dagiliminin her fakiilte i¢in farkl farkli sayilarla
sonuclanmasina sebep olmustur. Ornegin Anadolu Universitesinde en ¢ok dgrenci
popiilasyonuna sahip 6rgiin fakiilte iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi (1IBF) oldugu
i¢in arastirmanim ornekleminde yer alan &grencilerin de %25,3’iinii (f=102) IIBF
olusturmaktadir. Anadolu Universitesinde drgiin egitimde en az 8grenci popiilasyonuna

sahip fakiilte Devlet Konservatuvari oldugu i¢in de arastirma 6rnekleminde yer alan
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ogrencilerin %1,7’sini (f=7) Devlet Konservatuvari olugturmaktadir. Diger 8 fakiilte de
kendi iclerindeki popiilasyondan alinan ortalama ile arastirmanin Orneklemini

olusturmuslardir.

4.1.2 Katilimcilarin YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini ne kadar siireden

beri takip ettikleri

Tablo 4.1.2

Katilimcilarin YouTube 'da Bilim ve Teknoloji Haberlerini Ne Kadar Siiredir Takip Ettikleri

Frekans Oran %

1 yildan az bir siiredir 70 17.4%
1 — 5 yil arast 174 43.2%
5 —10 y1l aras1 111 27.5%
10 yildan uzun bir stiredir 48 11.9%
Total 403 100.0%

Tablo 4.1.2° de yer alan bulgular, Anadolu Universitesinde rgiin egitimde okuyan lisans
ogrencilerinin YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini 1-5 y1l arasinda %43,2 oraninda
(f=174) takip ettigini gostermektedir. Bu oran1 %27,5 (f=111) ile 5-10 y1l arasinda takip
etme verisi izlemektedir. Ugiincii sirada ise bir yildan az bir siiredir segenegi %17,4 oran
ile (f=70) diger iki secenegi izlemektedir. Ogrencilerin 10 yildan uzun bir siiredir
YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip etme siiresi ise %11,9 oraninda (f=48)
olarak en az veriyi gostermektedir. Bu verilerden elde edilen ¢ikarima gore lisans
ogrencilerinin ortalama 18-24 yas araliginda olmasi, YouTube’da bilim ve teknoloji
haberlerini takip etme siirelerinin giiniimiize yakin zamanlarda daha yiiksek olmasi
verisini dogrulamaktadir. Bu sebeple 1-5 yil arasi takip siiresinin %43,2 ¢ikmasi

ogrencilerin yaslar dikkate alindiginda anlamli bir sonug olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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4.1.3 Katilmcilarin YouTube kullanma sikhig1

Tablo 4.1.3

Katilimcilarin YouTube v Kullanim Stklig:

Frekans  Oran %

Her giin 268 66.5%
Birkag giinde bir 89 22.1%
Ayda bir 9 2.2%
Giinde birkag kez 17 4.2%
Haftada bir 20 5.0%
Total 403 100.0%

Katilimeilarin her giin, birkag giinde bir, ayda bir, giinde birka¢ kez, haftada bir olarak
stiralanan YouTube kullanim siklig1 en yliksek %66,5 ylizdesi (f=268) ile her giin olarak
ortaya ¢ikmistir. Bu yilizdeyi %22,1 (f=89) ile birkag giinde bir segenegi takip etmektedir.
Ayda bir, giinde birkag kez, haftada bir secenekleri ise %5 oraninin altinda kalmistir. Bu
verilerden ¢ikarimla 6grencilerin glindelik hayatlar1 icerisinde YouTube’u cogunlukla her
giin olmakla birlikte birkac¢ giinde bir olarak da ytiksek bir oranda kullandiklar1 sonucuna
varilmaktadir. Bu kapsamda ¢ikan sonuglar Tiirkiye Istatistik Kurumunun 2023 y1li Hane
Halki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmasina gore en fazla kullanilan sosyal
medya platformlari ile de uyum saglamaktadir. Buna gore bireylerin en fazla kullandiklar
sosyal medya ve mesajlasma uygulamalarinda YouTube %69,0 ile ikinci sirada yer
almaktadir. 3° Ayrica yine YouTube, yeni bir sosyal paylagim agi olmamasina ragmen
hala en popiiler platformlarindan biri olarak degerlendirilmektedir. YouTube haber

kanallar1 ve gazetecilerin bireysel olarak sectikleri konular {iizerine olusturduklar

39 https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-Kullanim-Arastirmasi-
2023-49407_(Erisim Tarihi: 10.05.2024)
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YouTube kanallar1 da YouTube’da popiiler ve takip edilen igeriklerinin basinda

gelmektedir (Zinderen, 2021. s. 946).
4.1.4 YouTube 6zelinde en ¢ok hangi bilim ve teknoloji kanah takip ediliyor?
Tablo 4.1.4

YouTube’da En Cok Takip Edilen Bilim ve Teknoloji Kanallart

Hayir %  Evet %

Popular Science TR 84.12% 15.88%
Tekno Seyir 91.56% 8.44%
Evrim Agaci 37.97% 62.03%
Bebar Bilim 89.08% 10.92%
Dune Film 91.56% 8.44%

5 Yasindayim Gibi Acikla 96.28% 3.72%

Ugurlu Bilim 101 97.52% 2.48%
Ayhan Tarake1 95.53% 4.47%
Baris Ozcan 29.78% 70.22%
Gelecek Bilimde 93.80% 6.20%
Takip etmiyorum 87.34% 12.66%

YouTube iizerinden Tiirkce yayin yapan bilim ve teknoloji haber kanallarina bakildiginda
giincel olarak en ¢ok takip¢i ve begeni alan kanallar bu sekilde siralanmistir. Katilimcilara
da bu dogrultuda hangi kanallar1 takip edip etmedikleri sorulmustur. Bu kapsamda
Anadolu Universitesi lisans dgrencilerinin YouTube’da en ¢ok takip ettigi bilim ve
teknoloji haber kanali %70 oram ile Baris Ozcan olarak ortaya ¢ikmistir. Bu veriyi
%62,03 ile Evrim Agaci kanali takip etmektedir. ilk iki kanaldan oran olarak diisiik olsa

da Popular Science TR kanali da %15,88 olarak takip listesinde ii¢lincii sirada yer
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almaktadir. Siralamada olan diger bilim ve teknoloji kanallar1 (Tekno Seyir, Bebar Bilim,
Dune Film, 5 Yasindayim Gibi Agikla, Ugurlu Bilim 101, Ayhan Tarak¢i, Gelecek
Bilimde) %15’in altinda tercih edilmistir. YouTube’da bilim ve teknoloji haber
kanallarin1 takip etmeyen Ogrenci yogunlugu ise %12,66 olarak ¢ikmistir. Diger
seceneginde katilimcilara verilen kanallar haricinde takip ettikleri kanallar1 yazma imkani
sunulmustur. Katilimcilar bu alana (Melodysheep, Technopat, DeepLook, National
Geographic, WebTekno, Tuncer-Gizem Avcisi, Unbox Theory, Veritasium, Diamond
Tema, Mesut Cevik, Engin Deniz, Kahn Akademi, Flu Tv, Ruhi Cenet, Mistik Yol)
kanallarin1 eklemislerdir. Ancak verilen diger cevaplar da anketin seyrinde yiiksek bir
ylizdeye sahip olmamistir. Bu verilerden elde edilen ¢ikarimla 6zellikle dgrencilerin
YouTube kullanimi1 ve doyumunda sadece eglence ve zaman gegirme amacinin olmadigi,
ogrenme siirecleri icin de bu platformu siklikla kullandiklar1 belirtilmektedir (Gao, vd.,
2022, s.24). Katilimer 6grencilerin verdikleri yanitlar dogrultusunda YouTube, resmi
egitim ortami1 disinda bilimle ilgilenme amaciyla kullanilan bir platform olarak da
goriilmektedir. Serbest se¢imli bir 6grenme platformu olarak da nitelendirilen YouTube,
pek cok kisinin ilgilendigi Omiir boyu siirecek bir olusum olarak da bilinmektedir

(Rosenthal, 2017, s. 23-36).

4.1.5 YouTube’da belirtilen bilimsel haber i¢eriklerine sahip kanallar takip etme

sikhig1
Tablo 4.1.5

YouTube da Bilimsel Haber Iceriklerine Sahip Kanallar: Takip Etme Sikligi

Higbir zaman = Nadiren Ara sira Siklikla Her zaman

Egitim bilimleri icerikli hesaplar1 13.40% 24.07% 34.49% 19.35% 8.68%
takip ederim

Fen ve (teknoloji) bilimleri 15.88% 32.26% 32.26% 13.65% 5.96%
icerikli hesaplar1 takip ederim

Saglik bilimleri icerikli hesaplar1 21.59% 33.50% 30.27% 10.92% 3.72%
takip ederim

Ekonomi bilimleri igerikli 21.84% 27.54% 22.83% 18.61% 9.18%

hesaplari takip ederim
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Sosyal beseri ve idari bilimler 14.39% 24.32% 28.04% 20.10% 13.15%

hesaplarini takip ederim

Tablo 4.1.5 (Devam) YouTube da Bilimsel Haber Ieriklerine Sahip Kanallar: Takip Etme Sikligi

Bu verilere gore anket katilimeilarinin %34,49’u egitim bilimleri igerikli hesaplar1 ara
sira takip etmektedir. Fen ve (teknoloji) bilimleri igerikli hesaplarin takip edilme orani da
%32,26 ile nadiren ve ara sira segeneklerinde yogunlagsmaktadir. Saglik bilimleri igerikli
haberlerin takip edilmesi %33,5 oran ile nadiren olarak belirlenmistir. Ekonomi bilimleri
icerikleri de katilimcilar tarafindan %27,54 oraninda bir tercihle nadiren olarak
belirlenmistir. Son olarak sosyal beseri ve idari bilimler hesaplar1 da %28,04 oraninda ara
sira takip edilen kanallar arasinda yer almistir. Bu tablodan ¢ikarimla sunulan hesap
basliklarinin tamamu yiiksek oranda nadiren ve ara sira takip edilmektedir. Bu veriler
icerisinde siklikla takip edilen kanallar igerisinde en yiiksek yiizdeye %20,10 ile sosyal
beseri ve idari bilimler hesaplar1 ve %19,35 oran ile egitim bilimleri igerikli hesaplar yer
almaktadir. Bu sonuglardan hareketle ankette Anadolu Universitesinin mevcut dénemde
egitim verdigi fakiiltelerin sosyal beseri ve idari bilimler ile egitim bilimler agirlikli
olmasindan kaynakli lisans 6grencilerinin yonelimi de bu kanallar1 takip etme yoniinde

dogru orantili ¢gikmustir.

Tablo 4.1.5.1

Fakiiltelere Gore Youtube’da Bilimsel Haber Iceriklerine Sahip Kanallar: Takip Etme Siklig1

Nadiren Arasira  Siklikla

Fakiilte Egitim Bilimleri icerikli 57.1% 14.3% 28.6%

hesaplar takip ederim

Fen ve (Teknoloji) 57.1% 14.3% 28.6%
Bilimleri igerikli

hesaplar takip ederim

Saglik Bilimleri icerikli 71.4% 28.6% 0.0%

hesaplar takip ederim
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Devlet Konservatuari

Eczacilik Fakiiltesi

Edebiyat Fakiiltesi

Ekonomi bilimleri
icerikli hesaplar1 takip

ederim

Sosyal beseri ve idari
bilimler hesaplarim takip

ederim

Egitim Bilimleri icerikli

hesaplar takip ederim

Fen ve (Teknoloji)
Bilimleri igerikli

hesaplar takip ederim

Saglik Bilimleri icerikli

hesaplar takip ederim

Ekonomi bilimleri
icerikli hesaplar1 takip

ederim

Sosyal beseri ve idari
bilimler hesaplarim takip

ederim

Egitim Bilimleri icerikli
hesaplar takip ederim
Fen ve (Teknoloji)
Bilimleri igerikli

hesaplar takip ederim

Saglik Bilimleri icerikli

hesaplar takip ederim
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85.7%

42.9%

35.0%

60.0%

30.0%

55.0%

65.0%

35.2%

53.7%

64.8%

0.0%

28.6%

45.0%

20.0%

50.0%

15.0%

25.0%

38.9%

20.4%

27.8%

14.3%

28.6%

20.0%

20.0%

20.0%

30.0%

10.0%

25.9%

25.9%

7.4%



Egitim Fakiiltesi

Giizel Sanatlar Fakiiltesi

Ekonomi bilimleri
icerikli hesaplar1 takip

ederim

Sosyal beseri ve idari
bilimler hesaplarimi takip

ederim

Egitim Bilimleri icerikli

hesaplar takip ederim

Fen ve (Teknoloji)
Bilimleri igerikli

hesaplar takip ederim

Saglik Bilimleri icerikli

hesaplar takip ederim

Ekonomi bilimleri
icerikli hesaplar1 takip

ederim

Sosyal beseri ve idari
bilimler hesaplarim takip

ederim

Egitim Bilimleri icerikli
hesaplar1 takip ederim
Fen ve (Teknoloji)
Bilimleri igerikli

hesaplar takip ederim

Saglik Bilimleri icerikli

hesaplar takip ederim
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63.0%

33.3%

25.9%

40.7%

61.7%

55.6%

42.0%

47.6%

47.6%

52.4%

18.5%

27.8%

27.2%

46.9%

27.2%

18.5%

29.6%

33.3%

33.3%

28.6%

18.5%

38.9%

46.9%

12.3%

11.1%

25.9%

28.4%

19.0%

19.0%

19.0%



Hukuk Fakiiltesi

Ekonomi bilimleri
icerikli hesaplar1 takip

ederim

Sosyal beseri ve idari
bilimler hesaplarim takip

ederim

Egitim Bilimleri icerikli

hesaplar takip ederim

Fen ve (Teknoloji)
Bilimleri igerikli

hesaplar takip ederim

Saglik Bilimleri icerikli

hesaplar takip ederim

Ekonomi bilimleri
icerikli hesaplar1 takip

ederim

Sosyal beseri ve idari
bilimler hesaplarim takip

ederim

Egitim Bilimleri icerikli
hesaplar1 takip ederim
Fen ve (Teknoloji)
Bilimleri igerikli

hesaplar takip ederim

Saglik Bilimleri icerikli

hesaplar takip ederim
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61.9%

38.1%

46.2%

64.1%

64.1%

48.7%

28.2%

46.3%

46.3%

51.2%

23.8%

38.1%

38.5%

28.2%

28.2%

20.5%

33.3%

24.4%

26.8%

31.7%

14.3%

23.8%

15.4%

7.7%

7.7%

30.8%

38.5%

29.3%

26.8%

17.1%



Iletisim Bilimleri

Fakiiltesi

iktisadi ve Idari Bilimler

Fakiiltesi

Ekonomi bilimleri
icerikli hesaplar1 takip

ederim

Sosyal beseri ve idari
bilimler hesaplarim takip

ederim

Egitim Bilimleri icerikli

hesaplar takip ederim

Fen ve (Teknoloji)
Bilimleri igerikli

hesaplar takip ederim

Saglik Bilimleri icerikli

hesaplar takip ederim

Ekonomi bilimleri
icerikli hesaplar1 takip

ederim

Sosyal beseri ve idari
bilimler hesaplarim takip

ederim

Egitim Bilimleri icerikli
hesaplar1 takip ederim
Fen ve (Teknoloji)
Bilimleri igerikli

hesaplar takip ederim

Saglik Bilimleri icerikli

hesaplar takip ederim
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53.7%

24.4%

39.2%

43.1%

52.9%

24.5%

34.3%

35.3%

47.1%

11.8%

36.6%

36.6%

37.3%

34.3%

34.3%

27.5%

22.5%

41.2%

35.3%

17.6%

9.8%

39.0%

23.5%

22.5%

12.7%

48.0%

43.1%

23.5%

17.6%

70.6%



Saglik Bilimleri
Fakiiltesi

Ekonomi bilimleri 82.4% 17.6% 0.0%
icerikli hesaplar1 takip

ederim

Sosyal beseri ve idari 70.6% 17.6% 11.8%
bilimler hesaplarini takip

ederim

Turizm Fakiiltesi Egitim Bilimleri icerikli 33.3% 42.9% 23.8%

hesaplar1 takip ederim

Fen ve (Teknoloji) 47.6% 28.6% 23.8%
Bilimleri igerikli

hesaplar takip ederim

Saglik Bilimleri icerikli 61.9% 23.8% 14.3%

hesaplar takip ederim

Ekonomi Bilimleri 47.6% 23.8% 28.6%
icerikli hesaplar1 takip

ederim

Sosyal Beseri ve Idari 57.1% 23.8% 19.0%
Bilimler icerikli hesaplar1

takip ederim

Tablo 4.1.5.1 (Devam) Fakiiltelere Gére Youtube 'da Bilimsel Haber Igeriklerine Sahip Kanallar: Takip
Etme Sikligi

Fakiiltelere gore YouTube’da bilimsel haber igeriklerine sahip kanallari takip etme siklig1
incelendiginde ise ortaya c¢ikan sonuglar su sekilde degerlendirilmistir: Devlet
Konservatuvart Ogrencileri Egitim Bilimleri, Fen ve (Teknoloji Bilimleri, Saglik
Bilimleri, Ekonomi Bilimleri, Sosyal Beseri ve Idari Bilimler igerikli hesaplar1 %50 ve

izerinde bir oranla nadiren takip etmektedirler.

Eczacilik Fakiiltesi’nde Egitim Bilimleri ve Saglik Bilimleri igerikli hesaplar %45 ve

%350 oranlarinda ara sira takip edilmektedir. Fen ve (Teknoloji Bilimleri, Ekonomi
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Bilimleri, Sosyal Beseri ve Idari Bilimler) igerikli hesaplar1 ise yine %50 ve iizeri bir

oranda nadiren takip edilmektedir.

Edebiyat Fakiiltesi’nde Sosyal Beseri ve Idari Bilimler igerikli hesaplar %38,9 oraninda
siklikla takip edilmekte, diger hesaplar ise %50 ve iizeri oranda nadiren takip

edilmektedir.

Egitim Fakiiltesi’nde Egitim Bilimleri igerikli hesaplar %46,9 oraninda siklikla takip
edilmektedir. Fen ve (Teknoloji) Bilimleri igerikli hesaplar1 takip etme orani ise %46,9
oraninda ara sira olarak belirlenmistir. Sosyal Beseri ve Idari Bilimler igerikli hesaplar

takip etme orani ise %40 lizerinde bir oranla nadiren olarak belirlenmistir.

Giizel Sanatlar Fakiiltesi’nde tiim bilim icerikli hesaplar nadiren olarak takip edilmektedir

sonucu ¢ikarilmistir.

Hukuk Fakiiltesi’nde Sosyal, Beseri ve Idari Bilimler hesaplarimni takip etme oran1 %38,5
ile siklikla olarak belirlenmistir. Egitim Bilimleri, Fen ve (Teknoloji Bilimleri, Saglik
Bilimleri, Ekonomi Bilimleri) icerikli hesaplar1 takip etme orani ise ¢ogunluk olarak

nadiren olarak belirlenmistir.

Iletisim Bilimleri Fakiiltesi’nde de Sosyal, Beseri ve Idari Bilimler hesaplarini takip etme
orani %39 ile siklikla olarak belirlenmistir. Egitim Bilimleri, Fen ve (Teknoloji Bilimleri,
Saglik Bilimleri, Ekonomi Bilimleri) icerikli hesaplar1 takip etme orani ise ¢ogunluk

olarak nadiren olarak belirlenmistir.

Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi’nde Ekonomi Bilimleri igerikli hesaplar: takip etme
oran1 %48, Sosyal, Beseri ve idari Bilimler icerikli hesaplari takip etme oran %43,1 ile
siklikla olarak ortaya ¢ikmustir. Egitim Bilimleri, Fen ve (Teknoloji Bilimleri, Saglik
Bilimleri igerikli hesaplar1 takip etme orami ise yiiksek oranda nadiren olarak

belirlenmistir.

Saglik Bilimleri Fakiiltesi’nde Saglik Bilimleri icerikli hesaplari takip etme oran1 %70,6
ile siklikla olarak belirlenmistir. Egitim Bilimleri igerikli hesaplar1 takip etme orani ise
%41,2 ile ara sira olarak belirlenmistir. Fen ve (Teknoloji Bilimleri, Ekonomi Bilimleri,
Sosyal Beseri ve Idari Bilimler) igerikli hesaplari ise biiyiik oranda nadiren takip edilenler

siralamasina girmistir.
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Son olarak Turizm Fakiiltesi’nde ise Egitim Bilimleri igerikli hesaplar takip etme orani
%42,9 ile ara sira olarak belirlenmistir. Diger bilimleri takip etme oranlar1 ise %40 ve

iizerinde bir sonugla nadiren olarak sonuclanmistir.

Fakiiltelere gore ¢ikan sonuglara bakildiginda Devlet Konservatuvari ve Giizel Sanatlar
Fakiiltesi 0grencilerinin bilimsel haber iceriklerine sahip kanallar1 takip etmedigi ya da
nadiren takip ettigi sonucu ¢ikmaktadir. Diger fakiiltelerde ise uzmanlik alanlarina yatkin
olarak Edebiyat, Hukuk, iletisim Fakiiltelerinde Sosyal, Beseri ve idari Bilimler icerikli
hesaplar1 siklikla takip ettikleri goriilmektedir. Yine ayni ¢ikarimla Egitim Fakdiltesi
ogrencileri Egitim Bilimleri igerikli hesaplari, Saglik Bilimleri Fakiiltesi 6grencileri de
siklikla Saglik Bilimleri igerikli hesaplar1 takip etmektedirler. Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi 6grencileri de Ekonomi ile Sosyal ve Beseri Bilimler Icerikli hesaplar1 takip
etmektedirler. Genel olarak 3 fakiilte 6grencilerinde YouTube’da bilim ve teknoloji haber
iceriklerini takip etme egilimi nadiren olsa da geri kalan diger fakiilte 6grencileri kendi

uzmanlik alanlariyla alakali konularda YouTube’u siklikla kullanmaktadirlar.

4.1.6 YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerinde ifade edilen davranisi

gerc¢eklestirme sikhigi
Tablo 4.1.6

Bilim ve Teknoloji Haberlerinde Ifade Edilen Davranisi Gergeklestirme Sikligi

Nadiren Ara sira Siklikla

Haberi okurum 33.5% 32.8% 33.7%
Haberi paylagirim 85.6% 8.9% 5.5%
Giindemi takip ederim 21.6% 29.8% 48.6%
[lgi alanlarima yonelik 12.7% 19.4% 68.0%

arastirma yaparim

Ilgi alanlarima dair 22.1% 17.9% 60.0%
YouTube kanallarma tiye

olurum
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Ilgimi ¢eken konulara 55.3% 20.6% 24.1%

iliskin tartismalara katilirim

Tablo 4.1.6. (Devam) Bilim ve Teknoloji Haberlerinde Ifade Edilen Davranisi Gergeklestirme Sikligi

Katilimeilarin YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerinde ifade edilen davranisi
gerceklestirme siklig1 verilen yanitlarla farklilik gostermektedir. Buna gore katilimeilarin
“haberi okuma” oran1 %33,7 ile siklikla olarak sonu¢lanmistir. “Haberi paylasma’ orani
ise %385,6 ile nadiren olarak belirlenmistir. “Giindemi takip ederim” oran1 %48,6 ile
siklikla olarak belirlenmistir. “ilgi alanlarima yonelik arastima yaparim” secenegi %68,0
ile siklikla olarak sonuglanmustir. “Ilgi alanlarima dair YouTube kanallarma iiye olurum”
secenegi %60,0 ile siklikla olarak belirlenmistir. “Ilgimi c¢eken konulara iliskin
tartismalara katilirim” secenegi de %55,3 oraninda nadiren olarak yanitlanmistir. Bu
kapsamda katilimcilarin YouTube haber igeriklerine karsi pasif bir profil ¢izdigi haber
iceriklerini paylagmayip siklikla okudugu ve giindemi takip ettigi, ilgilerini ¢eken
konulara iligkin aragtirma yapma ve ilgi alanlarina dair YouTube kanallarina iiye olma
konusunda istekli olduklari sonucuna varilabilmektedir. Ote yandan katilimcilarin “ilgimi
ceken konulara iligkin tartigmalara katilinm” segenegini cogunlukla nadiren olarak
isaretlemeleri de YouTube’da bir bakima pasif bir kullanici profili ¢izdiklerini

gostermektedir.

Diinyanin farkli iilkelerinde yapilan arastirmalara gore kullanicilar tarafindan olusturulan
icerikler de ayrica genglerin YouTube’u kullanma ve bu kullanimdan elde ettikleri
motivasyonun dogrusal bir sekilde arttigina isaret etmektedir. Yine 6grenciler {izerinden
yapilan caligmalara gore Ogrenciler kendilerine ilham veren videolari YouTube’dan
izlemekte, izlenen bu videolarla yiiksek oranda motivasyon (doyum) da saglanmaktadir.
Kisacasi duygusal ihtiyaglarini kargilamaya calisan YouTube kullanicis1 6grenciler ayni
zamanda belirli bir doyuma da ulagmaktadirlar. (Pasha, Ali, 2021, s. 318-327). YouTube
resmi egitim ortami1 diginda bilimle ilgilenme amaciyla kullanilan bir platform olarak da
goriilmektedir. Bilim ve teknoloji haberlerini ya da yeniliklerini takip etmek isteyen
kullanicilar, YouTube’u kullanma konusunda daha aktif bir konumda goriinmektedir.
YouTube’da bilim igeriklerini kullanmanin serbest se¢imli bir eylem olarak belirtildigi
aragtirmalar kullanicilarin bilim 6grenmesinin bir tiirii olarak nitelendirilmekte ve elde
edilen doyumu da belirtmektedir. Literatiirle desteklenen bu ¢ikarimlarla sonug olarak

katilimcilar, 6zel alanlarindan disar1 ¢itkmadan ve kendilerini goriiniir kilmadan (paylagim
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yapmama, tartigmalara katilmama) aktif bir profille YouTube’daki bilim ve teknoloji

haber iceriklerini gliindemin sunduklari ve ilgi alanlar1 boyutunda takip etmektedirler.

4.1.7 YouTube’da bilim ve teknoloji kanallarim1 kullamim nedenlerine yonelik

genel gorusler
Tablo 4.1.7

Bilim ve Teknoloji Kanallarini Kullanim Nedenlerine Yonelik Genel Gortisler

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum
Giindemdeki konular hakkinda bilgi 9.4% 12.9% 77.7%
sahibi oluyorum
[lgi alanlarim/hobilerim hakkinda 4.2% 10.2% 85.6%
farkli bilgiler ediniyorum
Giindemi takip ediyorum 9.2% 14.9% 75.9%
[lgimi ¢eken konularda diger 14.4% 24.6% 61.0%
insanlarin goriis ve tavsiyelerine
bagvuruyorum
[lgi alanlarima dair YouTube 14.6% 15.1% 70.2%
kanallarma tiye oluyorum
Bir konu hakkindaki farkli diigiince 7.9% 16.6% 75.4%
ve bakis acilarina ulasabilmem
saglaniyor
Olaylar ve insanlar hakkinda nasil 12.7% 28.0% 59.3%
diistinecegim konusunda yol
gosterici oluyor
Popiiler oldugu i¢in kullantyorum 62.8% 22.1% 15.1%
Bos zamanlarimi degerlendiriyorum 11.2% 20.8% 68.0%
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Zamanin hizli gegmesine yardimei 12.9% 21.6% 65.5%

oluyor

Aligkanlik haline geldigi i¢in 40.0% 27.0% 33.0%
kullantyorum

Teknolojiden uzak kalmamak icin 51.6% 24.1% 24.3%
kullantyorum

Tablo 4.1.7 (Devam) Bilim ve Teknoloji Kanallarini Kullanim Nedenlerine Yonelik Genel Gériisler

Tablo 4.1.7°deki YouTube’da Bilim ve teknoloji kanallarini kullanim nedenlerine yonelik
genel goriisler ilizerine katilimcilara sorulan 12 sorudan verilen cevaplar sunlar
gostermektedir: Katilimcilar, “popiiler oldugu i¢in kullaniyorum” %62,35, “alisgkanlik
haline geldigi i¢in kullaniyorum” %40 ve “teknolojiden uzak kalmamak igin
kullantyorum” %51,6 seceneklerinde en ¢ok “katilmiyorum” yiizdesinde aymi fikirde
toplanmislardir. Katilimcilarin YouTube’da bilim ve teknoloji kanallarini popiiler oldugu
icin ve teknolojiden uzak kalmamak i¢in kullanmadig, bilingli ve kendilerinden emin bir
kullanict olabildikleri ¢ikarimi yapilabilmektedir. Sosyal medya ve YouTube;
kullanicilara diledikleri habere, diledikleri yer ve zamanda erisebilir olmasinin yan: sira,
bu haber igeriklerini diger kullanicilarla paylasabilme, haber igeriklerine geri bildirim
sunabilme ag¢isindan biiyiik bir 6zgiirliik saglamaktadir. Bu 6zgiirliik kullanicilara haber
iiretim ve degerlendirme siirecinde aktif olarak siirece dahil olabilme olanagi1 vermektedir
(Tok, 2021, s. 310). Bu kapsamda “glindemdeki konular hakkinda bilgi sahibi olmalar1”,
“ilgi alanlarim/hobilerim hakkinda farkli bilgiler ediniyorum”, “glindemi takip
ediyorum”, “ilgimi ¢eken konularda diger insanlarin goriis ve tavsiyelerine
bagvuruyorum”, “ilgi alanlarima dair YouTube kanallarina {iye oluyorum”, “bir konu
hakkindaki farkli diisiince ve bakis acilarina ulasabilmem saglaniyor”, “olaylar ve
insanlar hakkinda nasil diisiinecegim konusunda yol gdsterici oluyor”, “bos zamanlarimi
degerlendiriyorum”, “zamanin hizli gegcmesine yardimci oluyor” siklar1 katilimcilar
tarafindan “katiliyorum” olarak isaretlenmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin sosyal
medya kullanicilarina sinirsiz fotograf, fikir, duygu, diisiince paylasma, tartisma ortama,
haberlesme, haber medyasini takip etme, yorum yapma, etkilesim icerisinde olabilme
imkam sunmasi (Ozutku vd. 2014, s. 77) kullanicilarm bu yorumlara “katilryorum”

secenegini de gegerli ve yerinde kilmaktadir. Bu sorulara verilen yanitlara gére Anadolu
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Universitesi lisans dgrencilerinin bilim ve teknoloji haberlerini kullanim nedenleri hem
giindemde var olan haber igeriklerini takip etmek hem de ilgi alanlarmi genisletip

hobilerini desteklemek olarak sonuglanmaktadir.

4.1.8 YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerinin kullanimina iliskin goriislere

katilim durumu

Tablo 4.1.8.a YouTube 'da Bilim ve Teknoloji Haberlerinin Kullamimina Iliskin Gériislere Katilim Durumu

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum

YouTube’da bilim ve teknoloji haber 44.2% 25.3% 30.5%
takibi glinliikk yagantimin bir parcasidir

Arkadaslarimi YouTube’da bilim ve 59.8% 21.3% 18.9%
teknoloji haberlerini takip etmeleri
konusunda tesvik ediyorum

YouTube’dan edindigim bilim ve 17.4% 39.0% 43.7%
teknoloji haberlerinin dogruluguna
stiphe ile yaklasiyorum

Geleneksel medyaya kiyasla 13.9% 21.3% 64.8%
YouTube’daki bilim ve teknoloji

haberlerini ¢ok daha canli ve renkli

buluyorum

Bilim ve teknoloji giindemini 20.8% 29.3% 49.9%
geleneksel medyadan degil
YouTube’dan takip ediyorum

Kendimi Bilim ve teknoloji haberleri 71.2% 15.9% 12.9%
konusunda YouTube bagimlis1 olarak

nitelendiriyorum

YouTube’dan bilim ve teknoloji haber 76.7% 17.1% 6.2%
takibinin bir zaman kayb1 oldugunu
diistiniiyorum
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20.6% 55.1% 24.3%

YouTube’da edindigim bilim ve
teknoloji haberlerinin bilgilerini

giivenilir buluyorum

Tablo 4.1.8.a (Devam) Youtube'da Bilim ve Teknoloji Haberlerinin Kullanimina Iliskin Gériislere

Katilim Durumu

Katilimeilar “YouTube’da bilim ve teknoloji haber takibi giinlik yasantimin bir
parcasidir” %44,22, “arkadaslarimi YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip
etmeleri konusunda tesvik ediyorum” %59,8, “kendimi bilim ve teknoloji haberleri
konusunda YouTube bagimlisi olarak nitelendiriyorum” %71,2, “YouTube’dan bilim ve
teknoloji haber takibinin bir zaman kaybi oldugunu diigiiniiyorum” %76,7 siklarina
yliksek oranlarda “katilmadiklarini” belirtmislerdir. “YouTube’dan edindigim bilim ve
teknoloji haberlerinin dogruluguna siiphe ile yaklasiyorum™ %437 oraninda
“katiltyorum”, “YouTube’da edindigim bilim ve teknoloji haberlerinin bilgilerini

giivenilir buluyorum” %55,1 oraninda “kararsizim” olarak sonuglanmaistir.

“Geleneksel medyaya kiyasla YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini ¢ok daha canli
ve renkli buluyorum” %64,8, “bilim ve teknoloji giindemini geleneksel medyadan degil
YouTube’dan takip ediyorum” %49,9 oranlarinda katildiklarini ortaya ¢ikmaktadir. Bu
cikarimdan analizle katilimcilarin izledikleri ya da takip ettikleri kanal ya da haber
iceriklerine karsi net bir giiven beslemedikleri sonucuna varilabilmektedir. Bu izlenim
oncelikle katilimcilarin - YouTube’daki bilim ve teknolohji haberlerini  giinliik
yasamlarinin vazgeg¢ilmez bir konumuna sokmadiklari, kendileri takipte bulunsa da
arkadaslarin1 bu konuda tesvik etmedikleri ve en Onemlisi kendilerini YouTube’daki

bilim ve teknoloji igeriklerine kars1 bagimli olarak nitelendirmedikleri goriilmektedir.

Baska bir acgidan ise katilimcilarin YouTube’dan kullandiklar1 bilim ve teknoloji
haberlerine karsi tek bir kanala bagl kalmadiginin diger kanallar ya da kaynaklardan da
haber igerigini destekleyebildiklerinin ¢ikarimini da yaptirmaktadir. Ayrica her ne kadar
YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerine karsi net bir giiven olusturmasa da
yine de geleneksel medyaya kiyasla YouTube’daki haberleri daha canli ve aktif
bulduklarinin ve bu sebeple haber takibinde daha ¢ok bu mecray: tercih ettiklerinin
¢ikarimi da yapilabilmektedir. Oyle ki literatiirde de desteklendigi sekliyle sosyal medya;

yeni nesil web teknolojilerinin getirdigi kolaylikla ve iletisim hiziyla elde edilen es
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zamanl bilgi ve igerik paylasiminin takip edildigi tiim sayisal platformlara verilen genel
kavrami nitelendirmektedir (Ozutku vd. 2014, s. 81). Bu kapsamda katilimcilarin
geleneksel meydaya kiyasla yeni medyada daha aktif bir konumda olduklarinin, medya
iceriklerinde YouTube’u daha ¢ok tercih ettiklerinin sonucuna varilmaktadir. Ayrica
diger acik ya da kapali sosyal medya mecralari sayist milyonlara ulasan ve her gegen giin
artan kullanic1 sayilariyla gazetecilik agisindan da 6nemli mecralar haline gelmislerdir.
Uretilen igeriklerin paylasgimina hizmet eden bu mecralar, ayn1 zamanda goriintiilii

haberciligi de olabildigince yaygin hale getirmislerdir (Isiklar, 2020, s.53).

Bilingli bir sosyal medya tiiketicisi profili ¢izdiklerini ortaya koyan liniversite 6grencileri
sorulara verdikleri yanitlarla net bir tablo ortaya c¢ikarmiglardir. Kendilerini bagimli
olarak nitelendirmeyen, giinliik yasantisinda sosyal medyanin 6n planda tutulmadigi bir
yasam siiren Ogrenciler haber igeriklerinin kullanimina karsi da bilingli bir tutum
sergilemektedirler. Oyle ki ¢ok farkli konumlarda ve yerlerde olan kullanicilar, sosyal ag
siteleri, wikiler, bloglar, mikrobloglar, fotograf, video, ses paylasim siteleri gibi her giin
bir yenisinin eklendigi olusumlarla sunulan imkanlardan smirsiz bir sekilde
faydalanabilmektedirler. (Egri, 2019, s. 3). Bu kapsamda kullanicilarinin igerik iiretmesi,
bilgi derlemesi, diger kullanicilar ile ¢evrim igi iletisim halinde olmasi, oyun oynamasi,
ortak bilgi ve ilgiyi paylastig1 kisilerle is birligi yapmasi, bu i birliklerinden kazang elde
etmesi ve daha pek ¢ok olusumu igerisinde barindiran yap1 genel hatlariyla sosyal medya
bicimi olarak ifade edilebilmektedir. Bu yapida, bu diizende aktif bir konumda olan
kullanicilar da takip ettikleri, kullandiklar1 igerikler konusunda bilingli bir diizeyde

olduklarinin sonucunu gostermektedirler.

Tablo. 4.1.8.b Youtube’da Bilim ve Teknoloji Haberlerinin Kullanimina Iliskin Gériislere Katilim

Durumu

Arkadaslarimi YouTube’da bilim ve 0.769
teknoloji haberlerini takip etmeleri

konusunda tesvik ediyorum

Kendimi Bilim ve teknoloji haberleri 0.726
konusunda YouTube bagimlis1 olarak

nitelendiriyorum
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YouTube’da bilim ve teknoloji haber 0.713

takibi glinliik yasantimin bir parcasidir

Geleneksel medyaya kiyasla 0.761
YouTube’daki bilim ve teknoloji

haberlerini ¢ok daha canli ve renkli

buluyorum

YouTube’dan bilim ve teknoloji haber -0.693
takibinin bir zaman kayb1 oldugunu

diistiniiyorum

Bilim ve teknoloji glindemini geleneksel 0.653

medyadan degil YouTube’dan takip

ediyorum

YouTube’dan edindigim bilim ve 0.874
teknoloji haberlerinin dogruluguna siiphe

ile yaklastyorum

YouTube’da edindigim bilim ve teknoloji -0.509
haberlerinin bilgilerini giivenilir

buluyorum

Tablo. 4.1.8.b (Devam) Youtube'da Bilim ve Teknoloji Haberlerinin Kullamimina Iliskin Gériislere

Katilim Durumu

YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerinin kullanimina iliskin goriislere katilim durumu
sorusuna faktor analizi de yapilmistir. Cok degiskenli bir istatistik olarak tanimlanabilen
faktor analizi, birbirleriyle iligkili ¢cok sayida degiskeni bir araya getirerek, kavramsal
olarak mantikli yeni degiskenler ortaya ¢ikarmayi amaglamaktadir (Biiytlikoztiirk, 2002,
S. 472). Arastirmanin verilerinde boyut indirgeme uygulamasi amaci tasiyan faktor
analizine kesfedici faktor analizi de denilmektedir. Bu kapsamda elde edilen veri seti

kiigiiltillerek daha kolay aciklanabilir hale getirilmektedir (Yaslioglu, 2017, s. 75).

(EK-3) Faktor analizi sonucunda KMO istatistigi degeri 0.712 olarak bulunmus bu da
orneklemin yeterli oldugunu goéstermistir. Faktor dondiirmesi i¢cin Equmax dondiirme

teknigi hem degiskenlere hem sorulara agirlik verdigi i¢in uygulanmigtir. Genel yapisi
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itibariyla aciklayici veri analizi bigiminde tanimlanan arastirmamizda bu soru grubu i¢in

aciklanan varyans diizeyi 3 faktorlii durumda %62,056 olarak tespit edilmistir.

Yapilan faktor analizi sonucunda katilimcilarin 8 soru igerisinde 3 ana fikirde bulustugu
saptanmistir. Buna gore “Arkadaslarimi YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip
etmeleri konusunda tesvik ediyorum, “Kendimi bilim ve teknoloji haberleri konusunda
YouTube bagimlist olarak nitelendiriyorum”, “YouTube’da bilim ve teknoloji haber
takibi glinlik yasantimin bir parcasidir”  goriislerinin  birlestigi  ilk  tema
“diiskiinliik/aidiyet reddi” olarak belirlenmistir. Katilime1 6grencilerin bu payda da
birlesen ¢ogunluguna gdére YouTube hayatlarinin vazgecilmezi degildir, kendilerini
bagimli olarak nitelendirmemekte ve ¢evresindeki arkadaslarini da YouTube’da bilim ve

teknoloji haberlerini takip etmeye yonlendirmemektedirler.

Sorudaki bir diger tema ise “Geleneksel medyaya kiyasla YouTube’daki bilim ve
teknoloji haberlerini ¢ok daha canli ve renkli buluyorum, YouTube’dan bilim ve teknoloji
haber takibinin bir zaman kayb1 oldugunu diistiniiyorum, Bilim ve teknoloji giindemini
geleneksel medyadan degil YouTube’dan takip ediyorum” sorularina verdikleri
cevaplarla yogunluklu olarak katilimcilarin “ikilemde kalmak” temasinda birlestikleri
goriilmektedir. Buna gore katilimcilar aslinda sosyal paylasim aglarinda zaman
gecirmenin her ne kadar kendileri i¢in bir zaman kaybina sebebiyet verdiginin bilincinde
olsalar da ¢ogunlukla daha canli, renkli ve giincel olmasi dolayisiyla giindemi geleneksel

medyadan degil YouTube’dan takip ettikleri sonucuna varilmaktadir.

Sorunun iiglincli temasini ise “giiven/giivensizlik” olusturmaktadir. “YouTube’dan
edindigim bilim ve teknoloji haberlerinin dogruluguna siiphe ile yaklasiyorum,
YouTube’da edindigim bilim ve teknoloji haberlerinin bilgilerini giivenilir buluyorum”
yanitlarinda yogunlasan katilimeilar bir yandan YouTube’daki bilim ve teknoloji haber
iceriklerini giivenilir bulmakta diger yandan ise bu igerikleri glivenilir bulmamakta, siiphe

ile yaklagmaktadir sonucuna varilmaktadir.

Sonug olarak yapilan iki analiz tiiriinde de YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerinin
kullanimina iligkin goriislere katilim durumunda katilimcilarin hem YouTube’dan bilim
ve teknoloji haberleri izlemeyi hayatlarinin bir pargast olarak gérmedikleri, kendilerini
bu konuda YouTube bagimlisi olarak nitelendirmedikleri, takip ettikleri icerikleri
arkadaglarina tavsiye etmedikleri yanitlarinda birlestikleri goriilmektedir. Ayrica bu

yanitlara ek olarak katilimcilar geleneksel medyaya kiyasla YouTube’u takip etmekte
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ancak tam tersi bir yonelimle ayn1 zamanda YouTube’un bir zaman kayb1 oldugunun

sonucuna da varmaktadirlar. Bu kapsamda katilimcilarin konu {izerinde bir ikilem

yasadiklarmin ¢ikarimi da yapilabilmektedir. Diger bir ortak nokta da katilimcilarin

YouTube’da edindikleri bilim ve teknoloji haber igeriklerine hem giivenmekte hem de

glivenmemektedir.

4.1.9 Katimcilarin temel bilimsel okuryazarhklarinin 6l¢ciimlenmesi

Arastirmanin bu kisminda katilimcilara kullanimlar ve doyumlar anketinden farkli olarak

temel bilimsel okuryazarliklarini Olgmeye dayali bir anket daha sunulmustur.

Katilimeilarin 40 soruyu yanitladiklar: temel bilimsel okuryazarlik testinin cevaplar1 ve

degerlendirmeleri su sekildedir:

Tablo 4.1.9.a

Katilimcilarin Temel Bilimsel Okuryazarliklarimin Olgiimlenmesi

Kesinlikle Kesinlikle

Katilmiyorum Katilmiyorum Kararsizim = Katiliyorum  katiliyorum
Bilim insanlar1 ¢aligmalarini 6.45% 11.17% 25.06% 45.16% 12.16%
bazi ortak tutumlara,
inaniglara gore gozden
gecirirler, degerlendirirler.
Bilimin temelinde evrendeki 13.15% 24.81% 31.02% 23.57% 7.44%
olaylarin belli bir diizene
gore olusmadig1 inanci
vardir.
Bilim doganin isleyisine dair 7.20% 21.59% 35.73% 28.29% 7.20%
temel kurallarin biitiine
evren i¢in ayni oldugunu
varsayar.
Yasantimizin bilimsel yolla 6.45% 15.14% 20.84% 37.72% 19.85%

incelenemeyecek bir¢ok

yOnii vardir.
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Bilim insanlar1 bilimsel
bilgiye yanilgiya diismeden
ulasabilmek i¢in belirli islem

basamaklarini izlerler.

Bilimsel iddialarin
gegerlilikleri, dogruluklart
eninde sonunda gozlemlere

dayanarak ortaya konulabilir.

Bilim insanlar1 kanitlari
yorumlarken farkli mantiksal
muhakeme ilkeleri

kullanabilirler.

Hipotez ortaya atmak,
hipotezleri sinamak bilim
adamlarinin en 6nemli

etkinliklerinden biridir.

Bilim insanlar1 olaylara
olugsumlara agiklamalar
getirerek onlar1 anlaml

kilmaya calisirlar.

Bilimsel teoriler, ilk planda
teori gelistirilirken ele
almmamis ek gozlemleri de

aciklamak zorundadir.

Bilimsel kanitlar, verilerin
kaydedilmesi, secilmesi,
raporlastiriimas,
yorumlanmasi esnasinda

yanli hale gelebilirler.

Bilim insanlar1 kanitlari
kisisel inan¢larina,
degerlerine ge¢mislerine

gore farkli yorumlayabilirler.

0.50%

2.48%

1.99%

0.74%

0.99%

1.74%

8.68%

16.38%

5.21%

10.17%

4.22%

4.22%

3.23%

8.68%

14.14%

12.16%
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9.18%

22.33%

10.42%

13.65%

11.66%

35.73%

28.78%

23.08%

48.88%

45.41%

51.12%

48.64%

52.61%

37.72%

32.75%

35.24%

36.23%

19.60%

32.26%

32.75%

31.51%

16.13%

15.63%

13.15%



Bilim insanlari, diger bilim 3.72%
insanlarinin ¢alismalarindaki
olas1 yanliliklar1 gérmeye

calisirlar.

Bilim insanlar1 6.20%
arastirmalarini, belirli bir

takim sonuglara ulagma

diisiincesiyle

yliriitmemelidir.

Bilim bir¢ok farkli insanin 11.17%
ugrasisi olmasina karsin

toplumsal, kiiltiirel degerleri

yansitmaz (Orn: politik

inanglar, kadina bakis agis1

vb).

Bilimsel bilginin 42.68%
yayginlastirilmasi, bilimin
ilerlemesi i¢in dnemli

degildir.

Fizik, kimya, biyoloji gibi 24.07%
bilimsel disiplinler
birbirinden belirli sinirlarla

kesin olarak ayrilmistir.

Arastirmalar i¢in maddi 4.96%
destek saglayan kuruluslar

(6rnegin farkl devlet

kurumlari) bilim tizerinde

yonlendirici olurlar (Ornegin

hangi arastirmanin

ylrttiilecegi).

7.44%

17.62%

20.60%

26.80%

25.31%

6.70%

140

27.79%

27.54%

30.02%

15.63%

24.81%

25.81%

42.68%

32.26%

25.81%

8.93%

20.35%

46.15%

18.36%

16.38%

12.41%

5.96%

5.46%

16.38%



Bilimde giiclii gelenekler
yerlesmis oldugu i¢in bilim
adamlarinin ¢ogu
profesyonelce bilimin ahlaki
kurallarina uygun

davranirlar.

Bilimsel ahlak bilimsel
arastirma siireci sonunda
elde edilen bulgularin
uygulanmasindan
dogabilecek zararlarla da

ilgilidir.

Bilimsel ahlak bilimsel
deneylerden dogabilecek

zararlarla da ilgilidir.

Bilim insanlar1 toplumu
ilgilendiren tartisma
konularinda kesin ¢6ziim
ortaya koymayabilirler
(Orn: Niikleer giic veya

¢evrenin korunmasi)

Teknolojiyle birlikte
gelistirilen yeni araglar,
teknikler bilimsel araglara

pek fazla katki saglamazlar.

Teknoloji bilime sadece arag
gerec temin eder; bilimsel
arastirmalarda ve teori
gelistirmede nadiren

yonlendirici olur.

Miihendislerin ¢oziim
iiretemeyecegi problem

yoktur.

3.97% 11.91%
1.49% 8.19%
2.73% 4.71%
3.72% 11.17%
33.50% 36.72%
24.57% 34.00%
37.97% 33.25%
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38.96%

33.75%

31.76%

21.59%

15.14%

26.55%

18.11%

37.97%

42.93%

42.68%

45.66%

10.42%

12.16%

7.94%

7.20%

13.65%

18.11%

17.87%

4.22%

2.73%

2.73%



Miihendisler kisa vadede
toplumlari, kiiltiirleri
bilimsel aragtirmalara goére

daha dogrudan etkilerler.

Hatasiz miithendislik
kararlart bilimsel hiikiimler
icerir. Bu kararlar ayn1
zamanda sosyal, kisisel

degerleri de yansitir.

Bir miithendislik tasariminda
biitiin kisitlamalar (Orn:
Fiziksel kanunlar, ekonomi,

politika) dikkate alimnar.

Hemen hemen higbir
mithendislik tasarimi
denemeden ve sinanmadan

kabul edilemez.

En ufak teknolojik
gelismeler bile bir araya
gelince biiyiik etkiler

yaratir.

Yeni teknolojik tasarimlarin
dogurabilecegi biitlin
olumsuz etkiler dnceden

tahmin edilebilir.

Insanlarin ugma, araba
kullanma vb. deneyimlere
kars1 duyduklar1 korku

bunlarin gergekte icerdikleri

tehlikelerle dogru orantilidir.

9.93%

5.96%

3.47%

1.49%

0.50%

16.87%

4.47%

21.84%

14.89%

10.92%

7.69%

6.45%

35.24%

12.16%
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39.70%

38.46%

25.81%

17.37%

14.89%

25.81%

32.01%

25.31%

33.25%

45.66%

49.13%

49.88%

17.87%

42.93%

3.23%

7.44%

14.14%

24.32%

28.29%

4.22%

8.44%



Ne kadar para harcanirsa
harcansin, ne tiir onlemler
alinirsa alinsin, bir
teknolojik sistem i¢in daima
basarisiz olma ihtimali s6z

konusudur.

Bir iilkedeki sosyal,
ekonomik giicler o iilkede
hangi teknolojilerin
gelistirileceginde etkili

olurlar.

Teknoloji toplumlarin
dogasi tizerinde ¢ok az bir

etkiye sahiptir.

Herhangi bir teknolojiyle
ilgili alinacak kararlarda
(Om: bir sehrin yakininda
niikleer gii¢ istasyonunun
kurulmast) sadece o
teknolojiyle ilgili gercekleri

belirleyici olmaz.

Teknolojinin genis dlgekli
kullanimini hiikiimetin
toplum kesimleri tizerinde
uygulayabilecegi baski
kadar, bu kesimlerin

tepkileri de etkileyebilir.

Teknolojiyle ilgili konularda
alinan kararlarin ¢cogu yeterli
bilgiye sahip olunmadan

alinmaktadir.

3.23% 8.19%
1.49% 4.22%
39.21% 32.01%
3.47% 8.93%
1.24% 8.44%
10.67% 26.55%
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17.12%

12.90%

13.90%

28.29%

23.57%

34.00%

43.67%

49.63%

8.44%

42.43%

51.12%

21.09%

27.79%

31.76%

6.45%

16.87%

15.63%

7.69%



Bilim insanlar1 olaylart, 17.12% 36.97% 28.29% 14.14% 3.47%
olusumlari agiklarken genel
kabul gormiis bilimsel

ilkeleri kullanmazlar.

Farkly, kisitlayict faktorler 3.97% 7.94% 33.50% 43.18% 11.41%
arasinda bir denge, uzlasma
saglanabilirse o tasarim en

uygun tasarim haline gelir.

Tablo 4.1.9.a (Devam) Katilimcilarin Temel Bilimsel Okuryazarliklarinin Olgiimlenmesi

Tablo 4.1.9.a’da katilimcilarin temel bilimsel okuryazarliklarinin 6l¢iimlenmesini ele
alan ankette “Bilim insanlar1 ¢aligmalarin1 bazi ortak tutumlara, inanislara gore gézden
gecirirler, degerlendirirler”, “yasantimizin bilimsel yolla incelenemeyecek bir¢ok yonii
vardir”, “bilim insanlar1 bilimsel bilgiye yanilgiya diismeden ulasabilmek i¢in belirli
islem basamaklarini izlerler”, “bilimsel iddialarin gegerlilikleri, dogruluklar1 eninde
sonunda gozlemlere dayanarak ortaya konulabilir”, “bilim insanlar1 kanitlar1 yorumlarken
farkli mantiksal muhakeme ilkeleri kullanabilirler”, “hipotez ortaya atmak, hipotezleri
smamak bilim adamlariin en 6nemli etkinliklerinden biridir”, “bilim insanlar1 olaylara
olusumlara aciklamalar getirerek onlar1 anlamli kilmaya ¢alisirlar”, “bilimsel teoriler, ilk
planda teori gelistirilirken ele alinmamis ek gozlemleri de agiklamak zorundadir”,
“bilimsel kanitlar, verilerin kaydedilmesi, se¢ilmesi, raporlastirilmasi, yorumlanmasi
esnasinda yanli hale gelebilirler”, “bilim insanlar1 kanitlar1 kisisel inang¢larina, degerlerine
gecmislerine gore farkli yorumlayabilirler”, “bilim insanlari, diger bilim insanlarinin
caligmalarindaki olasi yanliliklar1 gérmeye c¢alisirlar”, “bilim insanlar1 arastirmalarini,
belirli bir takim sonuglara ulasma diisiincesiyle yliriitmemelidir”, “arastirmalar i¢in maddi
destek saglayan kuruluslar (6rnegin farkli devlet kurumlari) bilim iizerinde yonlendirici
olurlar (Ornegin hangi arastirmanin yiiriitiilecegi)”, “bilimsel ahlak bilimsel arastirma
stireci sonunda elde edilen bulgularin uygulanmasindan dogabilecek zararlarla da
ilgilidir”, “bilimsel ahlak bilimsel deneylerden dogabilecek zararlarla da ilgilidir”, “bilim
insanlar1 toplumu ilgilendiren tartisma konularinda kesin ¢6ziim ortaya koymayabilirler
(Orn: Niikleer gii¢ veya ¢evrenin korunmasi)”, “bir miihendislik tasariminda biitiin

kisitlamalar (Orn: Fiziksel kanunlar, ekonomi, politika) dikkate alinir”, “hemen hemen

hicbir miihendislik tasarimi denenmeden ve simmanmadan kabul edilemez”, en ufak
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teknolojik gelismeler bile bir araya gelince biiylik etkiler yaratir”, “insanlarin ugma, araba
kullanma vb. deneyimlere karsi duyduklari korku bunlarin gergekte igerdikleri
tehlikelerle dogru orantilidir”, “ne kadar para harcanirsa harcansin, ne tiir dnlemler
alinirsa alinsin, bir teknolojik sistem i¢in daima basarisiz olma ihtimali s6z konusudur”,
“bir tlilkedeki sosyal, ekonomik giicler o iilkede hangi teknolojilerin gelistirileceginde
etkili olurlar”, herhangi bir teknolojiyle ilgili almacak kararlarda (Orn: bir sehrin
yakininda niikleer gii¢ istasyonunun kurulmasi) sadece o teknolojiyle ilgili gercekleri
belirleyici olmaz”, “farkl, kisitlayici faktorler arasinda bir denge, uzlagsma saglanabilirse
o tasarim en uygun tasarim haline gelir”, “teknolojinin genis Olgekli kullanimin
hiikiimetin toplum kesimleri ilizerinde uygulayabilecegi baski kadar, bu kesimlerin
tepkileri de etkileyebilir.” sorular1 katilimeilar tarafindan “katiliyorum” olarak
cevaplanmistir. Bu cevaplar 6grencilerin bilimle, bilimsel igeriklerle bilimin dogasina

uygun disiinceler gelistirebildiklerini, bu dogay1r kavramada yeterliliklerini

arttirabildiklerini gostermektedir.

Yine bu kapsamda 6grenciler, bilimsel arastirma boyutunu, bilim insanlarinin bilimsel
bilgiye ulugma siireclerini, bilimsel iddalarin gergekliklerini, bilim insanlarinin kanit
ortaya koyma siireclerini, bilim insanlarinin aragtirma siireglerindeki tutumlarini,
aragtirma siirecinden maddi destek saglayan kuruluslarin bu siiregteki roliinii, bilimsel
ahlakin olusumunu, teknolojik icatlarin basarisiz da olabilecegini, teknolojik yeniliklerle
ilgili karar vericilerin tek bir kaynakta toplanmadigini kisacasi bilim ve teknoloji
konularinda siirecin nasil islediginin farkinda olduklarin1 ifade etmislerdir. Temel
bilimsel okuryazarlik diizeyine sahip olarak goriilebilen Ogrencilerin bu sorulara
verdikleri “katiliyorum” cevaplari, farkli anlayis ve diislince yapilar1 iizerine

diistinebildiklerini ve muhakeme yapabildiklerini de gostermektedir.

Bilimsel okuryazarlik, bilimle dogrudan ilgilenmeyen kamuoyunun bilimsel bilgiyi
elestirel bir gsekilde degerlendirebilmesi, bilimsel yontemi anlayabilmesi, bilimin toplum
tizerindeki etkisini takdir edebilmesi becerileri de gerektirmektedir (Burns, Connor ve
Stocklmayer, 2003, s.183-202). Bu yaklasimla 6grencilerin; temel bilimsel okuryazarlik
diizeyinde bilimin dogas1 boyutunda daha iist diizeyde, cagdas bilimsel anlayislara benzer

goriisleri ortaya koyabildiklerini gostermektedir (Turgut, 2005, s. 133).

Katilimeilar; “Bilimsel bilginin yayginlastirilmasi, bilimin ilerlemesi ig¢in 6nemli

degildir”, “fizik kimya gibi bilimsel disiplinler birbirinden belirli sinirlarla kesin olarak
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9% ¢¢

ayrilmistir”, “teknolojiyle birlikte gelistirilen yeni araclar, teknikler bilimsel araglara pek
fazla katki saglamazlar”, “teknoloji bilime sadece ara¢ gere¢ temin eder; bilimsel

99 13

arastirmalarda ve teori gelistirmede nadiren yOnlendirici olur”, “miihendislerin ¢6ziim

99 13

iiretemeyecegi problem yoktur”, “yeni teknolojik tasarimlarin dogurabilecegi biitiin
olumsuz etkiler dnceden tahmin edilebilir”, “teknoloji toplumlarin dogas1 iizerinde ¢ok
az etkiye sahiptir”, “bilim, insanlar1 olaylari, olgular1 agiklarken genel kabul gormiis
bilimsel ilkeleri kullanmazlar” sorularinda “katilmiyorum” ve “kesinlikle katilmiyorum”

seceneklerinde yogunlagsmiglardir.

Bu sonuglar katilimc1 6grencilerin bilim ve teknoloji ile ilgili genel geger konularda fikir
yiirlitebilen, sorgulayan, bilimin dogasi lizerindeki anlayislarinin temellerinin var
oldugunu gostermektedir. Ogrenciler ayrica sahip olduklar1 bilimsel okuryazarlik
seviyelerini bu konu 6zelinde kullanabilme, {izerinde diisiinebilme, bilimin temellerinin
ne olup olmayacaginin mantigin1  kurabilme becerisini sergileyebileceklerini
gostermektedirler. Ogrenciler, teknoloji ile bilimin yadsmamaz bir baghilikta oldugunun,
teknolojinin toplum tizerindeki etkisinin, teknolojiyle dogan bilimsel ara¢larin iligkisinin

bilincinde olduklarini da 6ne ¢ikarmislardir.

Bu kapsamda arastirma 6zelindeki bilimsel okuryazarlik konusunda énemli bir toplulugu
olusturan 6grencilerin; ger¢ek diinya durumlarinda bilimsel bilgiyi kullanma becerilerine
vurgu yapabilmesi sonucu ¢ikarilmaktadir (Gormally, vd., 2012, s. 364-377). Ayrica
katilmecilar tarafindan verilen cevaplara istinaden olusturulan g¢ikarimla &grenciler,
bilimsel bilginin ne oldugunu anlama, tanima ya da tanimlayabilme, tanimlayabildigi
bilgiyi yorumlayabilmenin yani sira sosyal hayat igerisindeki pek ¢cok olay1 da sorgulama
ve bu gelismelere bilimsel pencereden bakabilme yetisinde gériinmektedir (Benzer, 2020,

5. 11-23).

“Bilimin temelinde evrendeki olaylarin belli bir diizene gore olugsmadigi inanci vardir”,
“bilim doganin igleyisine dair temel kurallarin biitiine evren i¢in ayn1 oldugunu varsayar”,
“bilim birgok farkli insanin ugrasist olmasina karsin toplumsal, kiiltiirel degerleri
yansitmaz (Orn: politik inanglar, kadma bakis agis1 vb)”, “bilimde giiclii gelenekler
yerlesmis oldugu icin bilim adamlarinin ¢ogu profesyonelce bilimin ahlaki kurallarina
uygun davranirlar”, “miihendisler kisa vadede toplumlari, kiiltiirleri bilimsel
aragtirmalara gore daha dogrudan etkilerler”, “hatasiz miihendislik kararlar1 bilimsel

hiikiimler igerir. Bu kararlar ayni zamanda sosyal, kisisel degerleri de yansitir”,

146



“teknolojiyle ilgili konularda almman kararlarin ¢ogu yeterli bilgiye sahip olunmadan
alinmaktadir” maddelerine 6grencilerin cogunluk bir ylizde ile verdigi “kararsizim” yaniti
ise 0grencilerin gelistirdikleri bilimsel okuryazarlik seviyelerini bazi yeni durumlarda
yansitmada kararsiz kaldiklarini, bazi konularda da yeterlilik sergileyemediklerini

gostermektedir.

Bilim ve teknoloji gibi derinligi olan, ylizeysel bilgilerle anlagilamayacak kadar kapsam
ve donanim gerektiren bir alanda lisans 6grencilerinin bilgi birikimi, deneyimi, okudugu
ya da izledigi igerigi anlama seviyesi de sinirli kalmaktadir. Dolayisiyla bu durum
ogrencilerin bilim ve teknoloji gibi giincellik ve kapsamli bir bilgi birikimi gerektiren
konu bagliklarinda heniiz yetkin olmadiklarin1 ve konu 6zelinde kapsamli arastirmalar

yapilmasinin ya farkinda olmadiklarinin ya da istemediklerinin diistindiirmektedir.

Bu kapsamda 6grencilerin bilimin giincel dogasina, giincel degisim ve olusumlara yeni
durumlar1 yansitmaya, sosyal baglam igerisinde anlamlandirmaya es zamanli olarak

yeterli olmadig1 ¢ikarimi yapilabilmektedir (Turgut, 2005, 134).

Genel itibariyla 40 sorunun frekans dagilimi ile degerlendirmesinin yapildig:1 bu baglikta
ogrencilerin sorularin yarisindan fazlasinda mantikli bir tutum sergileyebildiklerini
diisiindiirmektedir. Ogrencilerin temel bilimsel okuryazarlik diizeyinin kilit noktasi
olabilecek hususlardaki sorulara verdikleri “katiliyorum” cevaplari, farkli anlayis ve
diistince yapilart {izerine disiinebildiklerini ve muhakeme yapabildiklerini
gostermektedir. Bilim ve teknolojinin birbirinden ayr1 diislinlilemeyen bir yapida
oldugunun da bilincinde olan 6grenciler, teknoloji konusundaki bilimsel okuryazarlik
konu basliklarinda da mantik yiiriitebildiklerini belirtebilmektedirler. Ne var ki
ogrencilerin gelistirebildiklerini gdrebildigimiz bilimsel okuryazarlik seviyelerini bazi
yeni durumlarda ya da konularda sergileyemedikleri ya da yeterlilik gosteremedikleri
sonucu da bazi sorulara verdikleri cevaplarla ortaya ¢ikmaktadir. Ote yandan 6grencilerin
bilimin giincel igleyisine, yeni durumlar1 agiklama ve muhakeme yapmaya, bu durumlari
sosyal hayat icerisinde iligskilendirmeye kars1 yetkin bir profil ¢izemediklerinin de ayrimi

yapilabilmektedir.
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Tablo 4.1.9.b

Katilimcilarin Temel Bilimsel Okuryazarliklarinin Olgiimlenmesi Faktor Analizi

inin en 6nemli etkinliklerinden biridir.

Hipotez ortaya atmak, hipotezleri k bilim

Bilim i lari kanitlar yorumlarken farkli ksal muhal ilkeleri kullanabilirler.

Bilimi lari olayl | | kl lar getirerek onlari anlamli kilmaya galigirlar.

Bilim insanlari bilimsel bilgiye yanilgly $ ulagabilmek igin belirli iglem basamaklarini izlerler.

Bilimsel iddialarin gegerlilikleri, dogruluklari eninde da gozlemlere d k ortaya konulabilir.

B y

Bilimi 1k kigisel i degerlerine gegmislerine gore farkli yor bilirler.

Bilimsel kanitlar, verilerin kaydedilmesi, segilmesi, raporlagtinimasi, yorumlanmasi esnasinda yanli hale gelebilirler.

Bilim insanlari galigmalarini bazi ortak tutumlara, inaniglara gore gozden gegirirler, degerlendirirler.

i R g

Bilim insanlari aragtirmalarini, belirli bir takim clara ulagma diist iyle yl

Bilim insanlar, diger bilim insanlarinin gall larindaki olasi yanliliklar gormeye gal

9!

Aragtirmalar i¢in maddi destek saglayan kuruluglar (6rnegin farkli devlet kurumlar) bilim tizerinde yonlendirici olurlar
(Ornegin hangi aragtirmanin yiiritilecegi).

Ne kadar para harcanirsa harcansin, ne tir 6nlemler alinirsa alinsin, bir teknolojik sistem igin daima bagarisiz olma ihtimali
s0z konusudur.

Bir tlkedeki sosyal, ekonomik gligler o llkede hangi teknolojilerin gelistirileceginde etkili olurlar.

Teknoloji toplumlarin dogasi (izerinde gok az bir etkiye sahiptir.

Teknoloji bilime sadece arag gereg temin eder; bilimsel aragtirmalarda ve teori gelistirmede nadi onlendirici olur.

¥ Yy

Teknolojiyle birlikte gelistirilen yeni araglar, teknikler bilimsel araglara pek fazla katki saglamazlar.

Muhendisler kisa vadede toplumlari, kiiltiirleri bilimsel aragtirmalara gore daha dogrudan etkilerler.

Hatasiz miihendislik kararlan bilimsel hiikiimler igerir. Bu kararlar ayni zamanda sosyal, kisisel degerleri de yansitir.

Mithendisl. hl

in ¢oziim U yecegi p yoktur.

Bilimsel ahlak bilimsel deneylerden dogabilecek zararlarla da ilgilidir.

uygL

Bilimsel ahlak bilimsel aragtirma siireci sonunda elde edilen bul kzararlarla da ilgilidir.
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0.674

0.626

0.608

0.473

0.721

0.698

0.529

0.508

0.622

0.549

0.488

0.440

0.434

0.401

0.687

0.646

0.634

0.789

0.777

0.409



Farkl, kisitlayici faktorler arasinda bir denge, uzlagma saglanabilirse o tasarim en uygun tasanm haline gelir.

Bilim insanlari olaylari, olusumlari agiklarken genel kabul gormis bilimsel ilkeleri kullanmazlar. 0585

Bilimin temelinde evrendeki olaylarin belli bir diizene gore olugmadigi inanci vardir. 9989

Bilimsel bilginin lagtinimasi, bilimin ilerl i igin onemli degildir. 0.444

Fizik, kimya, biyoloji gibi bilimsel disiplinler birbirinden belirli sinirlarla kesin olarak aynlmistir. 0425

Teknolojiyle ilgili konularda alinan kararlarin gogu yeterli bilgiye sahip olunmadan alinmaktadir. 0422

Yagantimizin bilimsel yolla incelenemeyecek birgok yoni vardir. [

Hemen hemen higbir mihendislik tasarimi d den ve sir dan kabul edil 0.659

En ufak teknolojik geligmeler bile bir araya gelince biiyik etkiler yaratir. 0.598

Bilimde glclu gelenekler yerlegmis oldugu igin bilim
davranirlar.

larinin gogu profesyonelce bilimin ahlaki kurallarina uygun 0.474

Bilimsel teoriler, ilk planda teori gelitirilirken ele ainmamig ek gozlemleri de agiklamak zor 0.401

il

Teknolojinin genig olgekli kullanimini hilkiimetin toplum kesimleri izerinde uygulay
tepkileri de etkileyebilir.

gi baski kadar, bu kesimlerin 0.564

Herhangi bir teknolojiyle ilgili alinacak kararlarda (Orn: bir sehrin yakininda niikleer giig istasyonunun kurulmasi) sadece o 0.535
teknolojiyle ilgili gergekleri belirleyici olmaz.

Bilim birgok farkl insanin ugrasisi olmasina kargin toplumsal, killtiirel degerleri yansitmaz (Omn: politik inanglar, kadina 0 405

bakig agisi vb). i
insanlarin ugma, araba kullanma vb. deneyimlere karsi duyduklar korku bunlarin gerekte igerdikleri tehlikelerle dogru 0.706
orantilidir.

Bir mithendislik tasarminda biitiin kisitlamalar (Orn: Fiziksel kanunlar, ekonomi, politika) dikkate alinir. 0437

Bilim doganin isleyigine dair temel kurallanin bitiine evren igin ayni oldugunu varsayar. 0.669

Yeni gi blitlin olumsuz etkiler onceden tahmin edilebilir.
Bilim insanlari toplumu ilgilendiren tartigma konularinda kesin goziim ortaya koymayabilirler (Orn: Niikleer giig veya
gevrenin korunmasi)

rnalaiik | d il

0.714

Tablo 4.1.9.b (Devam) Katilimcilarin Temel Bilimsel Okuryazarhiklarinin Olgiimlenmesi Faktor

Analizi

Tablo 4.1.9.b’de katilimcilarin bilimsel okuryazarlik testlerine ayrica faktdr analizi
yapilmigtir.  (EK-4) Faktor analizi sonucunda KMO istatistigi degeri 0.83 olarak
bulunmug bu da O6rneklemin yeterli oldugunu gostermistir. Faktor dondiirmesi igin
Equmax dondiirme teknigi hem degiskenlere hem sorulara agirlik verdigi igin
uygulanmigtir. Genel yapist itibartyla agiklayict veri analizi bigiminde tanimlanan
arastirmada bu soru grubu i¢in agiklanan varyans diizeyi 11 faktorlii durumda %54,70
olarak tespit edilmistir. Ag¢iklanan varyans diizeyi literatiirdeki bir¢ok calismaya gore
diisiik olmasina ragmen, soru sayisinin fazlalig1 ve ¢alismanin betimleyici boyutu goz
ontine alindiginda yeterli bulunmustur. Bir araya gelen faktorler incelendiginde yeterince
iliskilendirmelerin yapilabildigi goriilmiistiir. Buna gore katilimcilara sorulan 40 sorudan
yola ¢ikilarak diizenlenen faktdr analizinde gorlislerin 11 tema altinda toplandigi

sonucuna varilmistir.
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Faktor analizinde incelenen ilk tema “bilimin dogasin1 anlamak” olarak belirlenmistir.
Buna gore “Hipotez ortaya atmak, hipotezleri sinamak bilim insanlarimin en 6nemli
etkinliklerinden biridir”, “bilim insanlar1 kanitlar1 yorumlarken farkli mantiksal
muhakeme ilkeleri kullanabilirler”, “bilim insanlar1 olaylara, olusumlara aciklamalar
getirerek onlart anlamli kilmaya c¢alisirlar”, “bilim insanlar1 bilimsel bilgiye, yanilgiya
diismeden ulasabilmek i¢in belirli islem basamaklarini izlerler”, “bilimsel iddialarin
gecerlilikleri, dogruluklar1 eninde sonunda gozlemlere dayanarak ortaya konulabilir”
cevaplarinda toplanan katilimcilarin bilimin dogasmna uygun diisiince sistemini
gelistirebildikleri sonucuna varilabilmektedir. Bu durum katilimcilarin bilimsel
okuryazarlik konusunda bilgi sahibi olabildiklerini, bilimin dogasmi ve isleyisini

kavrayabildiklerini de gosterebilmektedir.

Incelenen ikinci tema “tarafli/tarafsizlik” olarak belirlenmistir. Buna gore “Bilim
insanlart  kanitlar1  kisisel inanglarina, degerlerine, ge¢mislerine gore farklhi
yorumlayabilirler”,  “bilimsel  kanitlar,  verilerin  kaydedilmesi,  secilmesi,
raporlastirilmasi, yorumlanmasi esnasinda yanli hale gelebilirler”, “bilim insanlar
caligmalarini bazi ortak tutumlara, inaniglara gore gozden gegirirler, degerlendirirler”,
“bilim insanlar1 aragtirmalarin1 belirli birtakim sonuglara ulasma diisiincesiyle
yiiritmemelidirler” yanitlarinda yogunlagan katilimcilarin bilim insanlarinin bilim gibi
nesnel bir konuda 6znel davranabileceklerini diisiinmektedirler. Ote yandan katilimcilarin
goriiglerinin bilim insanlar tarafindan yiiriitiilen arastirmalarda ¢alismalarini belirli bir
sonuca ulagsma diislincesiyle yiirlitmemeleri gerektigi konusunda da nesnel bir bakis
acisina dogru evrildigi goriilmektedir. Bu kapsamda arastirmaya katilan katilimeilarin
bilim insanlar1 lizerinde net bir bakis a¢is1 ¢izemediklerini, ancak bilimsel bir aragtirma
stirecinde nasil davranilmasi gerektigini de bildiklerini gostermektedir. Dolayisiyla
katilimcilarin bilim insanlarina karsi hem tarafli hem de tarafsiz bir tutum sergiledigi

sonucuna varilabilmektedir.

Incelenen iiciincii temada “sosyal ve ekonomik gii¢ler” bashiginda yogunlasilmistir.
Katilimeilarin verdikleri cevaplar: “Arastirmalar i¢in maddi destek saglayan kuruluglar
(6rnegin farkli devlet kurumlari) bilim iizerinde yénlendirici olurlar (Ornegin: Hangi
aragtirmanin yiriitiilecegi)”, “ne kadar para harcanirsa harcansin, ne tiir 5nlemler alinirsa
alinsin, bir teknolojik sistem i¢in daima basarisiz olma ihtimali s6z konusudur”, “bir

iilkedeki sosyal ve ekonomik giicler, o tilkede hangi teknolojilerin gelistirileceginde etkili
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olurlar”, “teknoloji toplumlarin dogas: lizerinde ¢ok az bir etkiye sahiptir”, teknoloji
bilime sadece ara¢ gere¢ temin eder; bilimsel arastirmalarda ve teori gelistirmede nadiren
yonlendirici olur”, “teknolojiyle birlikte gelistirilen yeni araglar, teknikler bilimsel
araclara pek fazla katki saglamazlar” siklarinda yiiksek oranda gruplanmistir. Bu
kapsamda Anadolu Universitesi 6grencilerinin yogunlastigi yanitlar bilim ve teknoloji

konusunda en etkili konunun ekonomi oldugunu diisiindiiklerini ortaya ¢ikarmaktadir.

Dordiincii tema “Bilimde miihendisligin etkisi” baslig1 altinda birlestirilmistir. Buna gore
“Miihendisler kisa vadede toplumlari, kiiltiirleri bilimsel arastirmalara gore daha
dogrudan etkilerler”, “hatasiz miihendislik kararlar1 bilimsel hiikiimler igerir. bu kararlar
ayni zamanda sosyal, kisisel degerleri de yansitir”, “miihendislerin ¢6ziim iiretemeyecegi
problem yoktur” basliklarinda birlesen katilimcilar arastirmada yapilan ¢ikarima gore
miihendisleri bilimsel konu ve igeriklerde iist mertebede gormektedirler. Cikan

sonuglarda ayrica katilimcilara gore bilimde miihendisligin olduk¢a 6nemli ve degerli

bulundugu ¢ikarimi da yapilabilmektedir.

Besinci temada “bilimsel ahlakin zararlar1” konusu iizerinde durulmustur. Buna gore
katilimcilarin “Bilimsel ahlak bilimsel deneylerden dogabilecek zararlarla da ilgilidir”,
“bilimsel ahlak bilimsel arastirma silireci sonunda elde edilen bulgularin
uygulanmasindan dogabilecek zararlarla da ilgilidir” sorularinda birlesmeleri bilimsel
ahlak konusunda bilgi ve muhakeme yapacak yetkinliklerinin sinirli ya da hi¢ olmadigini

gostermektedir.

Altinct tema, “Bilim/bilim dis1, bilimin dogas1” olarak nitelendirilmistir. Buna gore
bilimsel okuryazarlik testi icerisinde yer alan “Bilim insanlart; olaylari, olusumlari
aciklarken genel kabul gdormiis bilimsel ilkeleri kullanmazlar”, “bilimin temelinde
evrendeki olaylarin belli bir diizene gore olugsmadig1 inanci vardir”, “bilimsel bilginin
yayginlastirilmasi, bilimin ilerlemesi i¢in 6nemli degildir”, “fizik, kimya, biyoloji gibi
bilimsel disiplinler birbirinden belirli sinirlarla kesin olarak ayrilmistir”, “teknolojiyle
ilgili konularda alinan kararlarin ¢cogu yeterli bilgiye sahip olunmadan alinmaktadir”,
“yasantimizin bilimsel yolla incelenemeyecek kadar ¢ok yonii vardir” maddelerinde

birlesmis olmalari, katilimcilarin bilim ve bilimsel kaynaklar konusunda da yeterli ve

yetkin bir sekilde bilgi sahibi olmadiklarinin gdstergesi olmustur.

Yedinci temaya gelindiginde ise “Teoriler ve uygulamalar” konusu ele alinmaktadir.

Buna gore “Hemen hemen hi¢bir miithendislik tasarimi denenmeden ve sinanmadan kabul
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edilemez”, “en ufak teknolojik gelismeler bile biraraya gelince biiyiik etkiler yaratir”,
“bilimde giiglii gelenekler yerlesmis oldugu i¢in, bilim insanlarinin ¢ogu profesyonelce
bilimin ahlaki kurallarina uygun davranirlar”, “bilimsel teoriler, ilk planda teori
gelistirilirken ele alinmamis ek gozlemleri de agiklamak zorundadir” maddelerinde
birlesen Anadolu Universitesindeki érgiin egitim alan lisans dgrencilerinin bir kisminin
bilim okuryazarliginda teknoloji ve bilimsel teoriler konusunda yetkin ve farkindalik

diizeylerinin gelismis oldugu goézlenmektedir.

Sekizinci tema “Ogrencilerdeki farkindalik” olarak belirlenmistir. Buna gére katilimcilar
“Teknolojinin genis Ol¢ekli kullaniminda hiikiimetin toplum kesimleri iizerinde
uygulayabilecegi baski kadar, bu kesimlerin tepkilerin de etkileyebilir”, “herhangi bir
teknolojiyle ilgili alinacak kararlarda (6rn: bir sehrin yakininda niikleer gii¢ istasyonunun
kurulmasi) sadece o teknoloji ile ilgili gercekler belirleyici olmaz”, “bilim birgok farkl
insanin ugrasisi olmasina karsin toplumsal, kiiltiirel degerleri yansitmaz (Orn: politik
inanglar, kadina kars1 bakis a¢is1 vb.)” maddelerinde birlesmistir. Bu yolla katilimcilarin

bilim ve teknolojinin bagimsizliginin farkinda olduklarinin ¢ikarimi yapilabilmektedir.

Dokuzuncu tema “i¢-dis etki” olarak belirlenmistir. Buna gore “Insanlari u¢ma, araba
kullanma vb. deneyimlere karsi duyduklari korku bunlarin gergekte igerdikleri
tehlikelerle dogru orantilidir”, “bir miihendislik tasariminda biitiin kisitlamalar (Orn:
fiziksel kanunlar, ekonomi, politika) dikkate alinir” maddeleri arastirmaya katilan
ogrencilerin hem kendilerinden hem de dis etmenlerden kaynaklanabilecek durumlara

kars1 farkindalik gosterebildiklerini gostermektedir.

Onuncu tema “Evrensellik” olarak belirlenmistir. “Bilim, doganin isleyigine dair temel
kurallarin biitiin evren i¢in ayn1 oldugu varsayar” maddesinde birlesen katilimcilarin,

bilimin evrensel bir biitiiniin parcasi olmasi fikrini onayladiklarin1 géstermektedir.

Son olarak on birinci tema da ise “Bilim insani ve toplum” baslig altinda toplanilmigtir.
Buna gore, “Bilim insanlar1 toplumu ilgilendiren tartigma konularinda kesin ¢6ziim ortaya
koymayabilirler (6rn: niikleer gili¢ veya ¢evrenin korunmasi)” maddesinde ayni fikirde
birlesen Ogrencilerin  bilim insanlarimin  bir bakima sadece bilim iiretmekle
ilgilenebilecegini, {irettikleri bilim igeriklerinde toplumu ilgilendiren tartismalara
katilmamakta ya da bu konuda kesin ¢oziim ortaya koymamakta 6zgiir olabileceklerini
diistindiikleri ¢ikarimi yapilabilir. Bu ¢ikarim da o6grencilerin bilimsel okuryazarlik

konusunda bir farkindaliklarinin oldugunu gostermektedir.
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Anadolu Universitesinde 6rgiin egitim alan lisans ogrencilerinin katildig1 bilimsel
okuryazarlik anketine verdikleri cevaplar dogrultusunda olusturulan temalara genel
olarak bakildiginda ise “bilimin dogasini anlamak, sosyal ve ekonomik giigler, bilimde
miihendisligin etkisi, bilim-bilim digi/bilimin dogasi, teoriler ve uygulamalar, farkindalik,
ic-dis etki, evrensellik, bilim insan1 ve toplum” basliklarinda bilim ve teknolojinin, bu
konudaki toplumsal, kiiltrel, ekonomik, evrensel gelismelerin, bilimde s6z sahibi olan
miihendislerin etkisinin, bilimsel ya da insandan kaynaklanan etkilerin, bilimsel
ongoriilerin farkinda olabildiklerinin, bu basliklar1 bilimsel okuryazarlik ¢ercevesinde

yorumlayabildiklerinin ¢ikarimi yapilabilmektedir.

Ancak ogrencilerin bilimsel okuryazarlik testinde bazi “Tarafli-tarafsizlik, bilimsel
ahlak” temalarindan yola ¢ikilarak elde edilen sonuglarda sorulara verdikleri yanitlarda,
sorular1 cevaplamada tam yetkin olamadiklari, konu bagliklarinda hem tarafsiz hem de
tarafl1 olabildikleri, bilimsel ahlak konusu iizerinde yeterli donanima sahip olmadiklari
diisiincesi dogmaktadir. Sonug olarak 40 soruluk bilimsel okuryazarlik anketinden faktor
analiziyle c¢ikarilan 11 temaya bakildiginda toplamda 403 &grencinin biiylik bir
cogunlugunun bilimsel okuryazarlik konusunda giincel ve siirekli kendini yenileyen
bilimsel okuryazarlik terimleri, konular1 ve yonelimlerinde etkin olduklarini, ¢cagdas,
evrensel bilim ve bilim siireclerine hakim olarak egitimlerini siirdiiriip gelistirme yolunda

olduklarmin ¢ikarimi yapilabilir.

Bilimsel okuryazarlik anketinin sorular1 kapsaminda 6grencilerin verdikleri yanitlarla
ulagilan frekans dagilimi tespiti ve faktdr analizlerinin degerlendirmesinde ise benzer
sonuclara ulasilmistir. Bu kapsamda 6grencilerin verdikleri cevaplar dogrultusunda her
iki analizde de elde edilen bulgular, temel bilimsel okuryazarliklarmin konu 6zelindeki
temel hususlarda yetkin olabildigini gdstermektedir. Bu kapsamda Ogrenciler her iki
analiz tlirinden de yapilan ¢ikarimla farkli disiplinlerle bilim konusunun nasil ele
alinmas1 ve konu iizerinde nasil diisiiniilmesi gerektigi hususunda bilingli bir profil
cizebilmiglerdir. Konunun teknoloji boyutunda da farkindalik ve bilgi diizeylerinin var
oldugunu gdsteren 6grencilerin bazi yeni durum ve olusumlarin muhakemesinde ise
kapsamli bir bakis acisina sahip olamadiklarinin, ikilemde kalabildiklerinin sonucu ortaya

cikmugtir.
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4.2 Arastirmaya Yonelik Nitel Bulgular

Bu baslik altinda arastirmaya yonelik nitel veri toplama ydntemi olan yar1 yapilandirilmig
derinlemesine gorlismelerden elde edilen bulgulara yer verilmistir. Yar1 yapilandirilmig
goriigmeler neticesinde aragtirmanin veri analizi ve yorumlanmasi kisminda nitel veri
analizi yontemi olan betimleyici analiz yonteminden faydalanilmisir. Betimleyici analiz
oncesinde 20 dgrenciyle yapilan bire bir yar1 yapilandirilmis goriismelerde her 6grenciye
10 soru yoneltilmis ve cevaplart katilimeilara sunulan onay formunda belirtildigi lizere
izinleri dogrultusunda arastirmaci tarafindan kayit altina alinmistir. Elde edilen ses
kayitlarindan toplam 50 sayfa desifre ortaya ¢ikmistir. Goriismeler esnasinda alinan
notlar ve gozlemler sonucunda desifre metinlerine bazi taslak temalar da eklenmistir.
Desifre silirecinin tamamlanmasinin  ardindan, elde edilen goriigme metinlerinin
derinlemesine incelenmesi yapilarak s6z konusu nitel yontemlerden faydalanilarak taslak
temalar olusturulmustur. Ardindan ortaya ¢ikarilan temalar gruplandirilarak kategorilere
ayrilmigtir. Her bir kategoride o konu ile ilgili goriis bildiren katilimcilarin dogrudan
alintilarina yer verilmis ve bu sekilde literatiirden yararlanarak yorumlamalarda

bulunulmustur.

Bu kapsamda sirasiyla katilimcilara sorulan sorularda “YouTube’da bilim ve teknoloji
haberlerini takip etme sebebiniz nedir?”, “YouTube’da takip ettiginiz bilim ve teknoloji
haber iceriklerindeki bilimsel okuryazarlik tecriibeleriniz nelerdir?”, “YouTube’daki
bilim ve teknoloji haber iceriklerinin bilimsel okuryazarliginiz1 arttirdigini diistintiyor
musunuz? Bunu hangi nedenlerle agiklarsiniz?”, “Bilimsel okuryazarli§inizin bilim ve
teknoloji haberlerini takip etmede, okuma ve anlamada yeterli oldugunu diisiiniiyor
musunuz?”, “YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini takip ettiginiz zaman kendinizi
bilgi aldiginiz icerik hakkinda yeterli donanimda gorebiliyor musunuz? Haber igerikleri
ile yeterli bilgiye eristiginizi diislinliyor musunuz?”, “YouTube’daki bilim ve teknoloji
haber iceriklerini glindelik ve egitim hayatinizda kullaniyor musunuz? Bu haberler hangi
alanlarda size fayda sagliyor?”, “YouTube’da takip ettiginiz bilim ve teknoloji haber
icerikleri sizi yeterli doyuma ulastirtyor mu? Bu konudaki deneyimleriniz nelerdir?”,
“Bilimsel okuryazarliginiz ile bilim ve teknoloji haberlerini takip etme ve belirli bir
tatmine ulagma gibi bir diisiinceniz var m1?”, “Takip edilen bilim ve teknoloji haberlerinin
kullanilmas1 ve belirli bir doyuma ulasilmasiyla bilimsel okuryazarlik hakkinda sizce bir

iliski var m1?”, “Tiim bu sorular disinda YouTube’daki bilim ve teknoloji haberleri
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hakkinda paylasmak istediginiz bir diisiince ve gorlis var midir?” dgrencilerin hem
YouTube’da takip ettikleri bilim ve teknoloji haber igeriklerine kars1 yaklagimlarint hem
de bilimsel okuryazarliklarinin bu durumu nasil etkiledigini ortaya ¢ikarma acisindan

detaylandirilmistir.

Verilerin toplanmasi, analizi ve ¢oziimlenmesi asamalarindan sonra ilk 6nce ortaya ¢ikan
temalar siniflandirilarak 10 kategori belirlenmistir. Bilim ve teknoloji haberi takip eden
Anadolu Universitesi lisans dgrencilerinin bilimsel okuryazarliklarmin kullanimlar ve
doyumlar yaklagimi baglaminda incelenmesini ortaya koyan s6z konusu temalar, “Bilim
ve teknoloji haberlerini takip etme sebebi”, “Bilimsel okuryazarlik tecriibesi”, “Bilim ve
teknoloji haberlerinin igerigi ve bilimsel okuryazarlik iligkisi, “Bilimsel okuryazarlik
yeterliliginin degerlendirilmesi”, “Haber igerikleri ve bilgi donanim1”, “YouTube’da
bilim ve teknoloji haberleri ve kullanim alanlar1”, “Bilim ve teknoloji haber igeriklerinin
doyum noktas1”, “Bilimsel okuryazarlik kapsami, haber takibi ve tatmin iliskisi”, Takip
edilen bilim ve teknoloji haberleri ile bilimsel okuryazarlik iligkisi”, “YouTube’daki
bilim ve teknoloji haberleri hakkinda paylasilmak istenilen diisiinceler ve goriigler”

seklindedir.

Bu baglamda oncelikle bulgular kisminda 6grencilerin isimleri sakli tutulmus, ifadelerine
yer verilen her bir katihmc1 “O-17, “O-2” seklinde belirtilerek sunulmustur. Ardindan
aragtirmanin amagclar1 dogrultusunda belirlenen bagliklar altinda elde edilen bulgular
betimleyici analiz yontemiyle agiklanmistir. Betimleyici analiz ¢ergevesinde goriismeleri

daha net bir sekilde yansitabilmek amaciyla dogrudan alintilara yer verilmistir.
4.2.1 Bilim ve teknoloji haberlerini takip etme sebebi

Calismanin ilk kategorisini olusturan “Bilim ve teknoloji haberlerini takip etme sebebi”
temasinda katilimcilara ilk soru olarak “YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip
etme sebebiniz nedir? sorusu yoneltilmistir. “Bilim ve teknoloji haber takipgilerinin
bilimsel okuryazarliklarinin kullanimlar ve doyumlar yaklagimi baglaminda incelenmesi:
Anadolu Universitesi 6grencileri iizerine bir ¢alisma” konulu tez galismasinda bu soru
ogrencilerin sosyal medya aglarinin en popiilerlerinden biri olan YouTube’da bilim ve
teknoloji haberlerini takip etme sebeplerinin ortaya konulmasi bakimindan 6nemli
goriilmiis ve katilimecilara sorulmast gerektigi diisiiniilmiistiir. Goriismeler sonucunda

cikan cevaplar cercevesinde oOgrencilerin YouTube’da bilim ve teknoloji haber
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iceriklerini takip etme sebeplerinin “kendimi gelistirmek, merak ve bilgilenmek” olarak

yogunlastig1 sonucuna varilmaistir.

Bu sebeple yapilan goriismelerde bu sorudaki “bilim ve teknoloji haberlerini takip etme
sebebi” temasini O-5 su sozlerle agiklamistir: “YouTube'daki bilim ve teknoloji
haberlerini giincel ve beni besleyecegini diisiindiigiim alanlarda daha ¢ok bilgilenmek,
farkindalik kazanmak ve kendimi bilimsel konularda gelistirmek icin takip ediyorum.
Béylece olaylara kulaktan dolma bilgilerle degil kaynaklarin belirtildigi giivenilir

mecralardan ulasabilmis oluyorum.”
O-13 ise 1. sorunun cevabini su sekilde agiklamustir:

“Grafik Tasarim okudugum igin teknolojiye daha da hakim olabilmek istiyorum. Ctinkii
ornegin Apple’in son ¢ikardigt VR gozliigii bilmeden bu iiriin igin tiretim yapmak soz
konusu olamaz. Bu yiizden bu gozliigiin altyapisimin nasil iiretildigi, piyasaya nasil
sunuldugu, neden sadece Amerika’da sunuldugu gibi konulari bilmek benim igin onemli
detaylar barindirtyor. Ilgimi ¢eken bu konuyu Baris Ozcan’dan dinlemistim bana ¢ok
faydast olmustu. Ciinkii benim de arka planda ‘VR gozliik i¢in uygulama tasarlamam
gerekiyor’ diyerek kendimi bu alanda gelistirmeye, yeni seyler Ogrenip kesfetmeye

)

calisiyorum. Bu yiizden YouTube da bilim ve teknoloji haber igeriklerini takip ediyorum.’

Yapilan goriismeler sonucunda arastirmanin amag sorularinda da yer alan iiniversite
ogrencilerini bilim ve teknoloji haberleri konusunda YouTube igeriklerine yonelten
faktorler nelerdir? sorusunun cevabi bu soruda da karsiligini bulabilmistir. Bu kapsamda
birinci soruda oOgrencilerin YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip etme
sebeplerinde, bu alana yonelten faktorlerde one ¢ikan 6zellikler; 6grencilerin kendilerini
gelistirmis hissetmeleri, yayimnlanan haberlere karsi merak duymalar1 ve bu igeriklerden
bilgi edinmis olmalar1 olarak belirlenmistir. Buna gére YouTube’ un bilim ve teknoloji
haber igerikleri 0Ozelinde lisans Ogrencileri ilizerinde yogunlukla kendi alanlar
cercevesinde gelisme sundugu, yayinlanan iceriklerin dgrencileri meraklandirp takip

etme heveslerini arttirdig1 ¢ikarimi yapilabilmektedir.

Literatiirden de desteklenen bu ¢ikarimla yas farki gézetmeksizin herkesin 6zellikle de
gen¢ kusagin tamamen igerisinde bulundugu yeni medya; sosyal medya uygulamalari,
cep telefonlari, dijital oyunlarla giindelik yasamin ayrilamaz bir parcasi haline

gelmektedir (Binark, 2015, s. 10). Bu sebeple iletisimin dijital bir alt yapida ¢ok boyutlu
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bir sekilde gergeklestirilebilmesinde gilinlimiiz kusaginin ihtiyaglarinin ve ruhunun da
onceki nesillere gore farklilik gostermesi biiylik 6nem tagimaktadir (Babacan, 2017, s.
60). Bu kapsamda yeni neslin “YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip etme
sebebiniz nedir?” sorusuna verdigi cevaplarin ¢ogunluk ile kendilerini bilimsel ve
teknolojik konularda gelistirmis, merak duydugu konularda aninda bilgi sahibi olabilmis

ve bilgilenmis gorebilmeleri ve hissedebilmeleri sonucuna varilmaktadir.
4.2.2 Bilimsel okuryazarhk tecriibesi

Katilimcilarla gerceklestirilen goriismelerde sorulan bir diger soru da “YouTube’da takip
ettiginiz bilim ve teknoloji haber igeriklerindeki bilimsel okuryazarlik tecriibeleriniz
nelerdir?” seklindedir. Bu soruya verilen cevaplar dgrencilerin hem YouTube’da takip
ettikleri bilim ve teknoloji haberlerini hayatlarina nasil entegre edebildiklerini hem de
elde edebildikleri bu bilgi birikimiyle de bilimsel okuryazarlik deneyimlerinin olup
olmadigi hususu iizerinde durulmustur. “Bilimsel okuryazarlik tecriibesi” temasiyla
incelenen bu soruda katilimcilarin verdikleri cevaplara bakildig1 zaman ¢ogunlukla bilim
ve teknoloji haber igeriklerinden aldiklar1 bilgilerle kendilerini bilimsel okuryazarlik
konusunda yeterli donanimda gérmedikleri “daha yiizeysel konulara hakim oluyorum”
ifadesiyle ac¢iklamada bulunduklari ydniindedir. Bu cevaba yakin bir cevapta da
katilmcilar YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini takip ederek bilimsel
okuryazarlik seviyelerinin “bilgilenme ve kiiltiirlenme” kapsaminda artti1 yoniinde bilgi

vermislerdir.

Ornegin O-11 haber iceriklerinden aldig1 bilgilerle kendini bilimsel okuryazarlik
konusunda yeterli donanimda gormedigini “daha yiizeysel konulara hakim oluyorum.”
ifadesini kullanarak su sekilde aciklamistir: “Aslinda YouTube da takip ettigim bilim ve
teknoloji haber icerikleriyle belirli bir bilimsel okuryazarligim oluyor mu bunu tecriibe
etmedim. Diizenli olarak YouTube da bilim ve teknoloji haberi takip ediyorum, ancak bu
haberler iizerinde kafa yormuyorum. Dolayisiyla bilimsel okuryazarlik konusunda da
kendi bilimsel birikimime gore bir katkim olmuyor diyebilirim. Ben sadece karsima ¢ikan
videolari izliyorum, ilgi alanima gore bilgileri almaya ¢alisiyorum. Evrim Agaci gibi
biraz daha basit anlatilan, benim anlayabilecegim seviyede kanallarin merak ettigim
iceriklerini takip ediyorum, Biitiin video iceriklerini takip etmiyorum. Dolayisiyla daha

yiizeysel konulara minimum seviyede hakim olabiliyorum.”
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O-16 ise, YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini takip ederek belirli bir bilimsel
okuryazarlik tecriibesinin olup olmadigini bilmedigini sdyliiyor. Bilimsel bir igerigi tam
ve derinlemesine takip edip arastirmadik¢a o konu hakkinda bir okuryazarliga
ulagmasinin miimkiin olamayacagini1 aktartyor. Dolayisiyla bilimsel okuryazarlik

tecriibesinin de daha ylizeysel konularda hakim oldugunun ¢ikarimini yapiyor.

-4 ise bu sorunun cevabini su sekilde agiklamustir: “Aslinda YouTube da takip ettigim
bilim ve teknoloji haber iceriklerinden belirli bir bilimsel okuryazarlik tecriibem olusuyor
mu bilemiyorum. Ciinkii genellikle bu konu ozelinde daha ¢ok yiizeysel konulara, ‘hap’
bilgilere hakim olabiliyorum. Bilim ve teknoloji ozelinde izledigim ve aklimda kalan hap
bilgileri ben de arkadas ortamimda, giinliik hayatimda yaptigim projelerde kullaniyorum.
Bu sekilde bilimsel okuryazarlik anlaminda belirli bir diizeyde bilgilenme ve kiiltiirlenme
stirecim olusuyor ve bu durum da benim tecriibe edinebildigim bir siire¢ olarak kabul

’

edilebilir diye diistintiyorum.’

Bu goriisiin tam tersi olarak 6grencilerin bir diger ¢ogunlugu da haber igeriklerinden
aldiklar1 bilgilerin kendilerini bilimsel okuryazarlik konusunda yeterli donanima
ulagtirdigini, zamanla bu durumun gelistigini “bilgilenme, kiiltiirlenme”lerine katki

sagladiklarini ifade etmislerdir.

O-5 ise su ¢ikarimlarda bulunmustur: “Bilim ve teknoloji haber icerikleri de dahil olmak
lizere giindemde ilgimi ve dikkatimi ¢eken tiim haberleri dogruluk ve giivenilirliginden
emin olmak igin sadece YouTube dan degil birkag farkli kaynaktan takip ederim. Bunun
vam sira izledigim platformun kag takipgisi oldugu ya da nelere dayanarak haber
vaptiklar: da benim i¢in onemli kriterler arasindadr. Haber kanallart ne kadar biiyiik bir
kitleye hitap ediyorsa o kadar gercege yakindir diye diistiniiriim. Aslinda ozellikle de
YouTube ozelinde tarafsiz olduklarindan dolayr belki de az takip¢ili ama ¢ok daha iyi
sonuglar ¢ikartan tam tersi durumlar da var. Dolayisiyla bu farkindaligimi YouTube da
bilim ve teknoloji haber iceriklerindeki bilimsel okuryazarlik tecriibem olarak
soyleyebilirim. Ciinkii haberlere gelisi giizel bakmiyorum, sorguluyorum, aragtirryorum,
kisacast bu duruma dikkat ediyorum. Bu durum da ister istemez mevcut bilimsel

)

okuryazarlik seviyemi ve yetkinligimi gelistirip, ozellestiriyor diye diisiiniiyorum.’

Yapilan derinlemesine goriismelere bakildiginda bir grup 6grencinin YouTube’daki bilim
ve teknoloji haber igeriklerini takip etmeye karsi istekli olmadiklarinin, daha ¢ok belirli

basli konularda yiizeysel bilgilere sahip olduklarinin sonucu ¢ikmistir. Bu kapsamda da
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ogrenciler bilim ve teknoloji konusundaki smirli bilgi ve tecriibelerinin bilimsel
okuryazarlik tecriibelerini etkilemedigini yiizeysel bir bilgi birikimine sahip olduklarini
ifade etmislerdir. Bir diger grup 6grencinin de YouTube’daki bilim ve teknoloji haber
kanallarin1 takip etmede ve bu takip sonucu bilimsel okuryazarlik tecriibelerini
gelistirmede istekli oldugu sonucuna varilmaktadir. Ogrenciler; bilim ve teknoloji
kanallarin1 takip ettikce merak ettikleri konularin tizerine gidip farkli kaynaklardan da
bilgi birikimlerini destekledikge, bilimsel okuryazarlik seviyelerinin artmakta oldugunu,

bu durumun da onlar1 daha 6zgiivenli ve yetkin hissettirdigini aktarmaktadirlar.

Her iki grupta verilen cevaplar karsilastirildiginda ise fakiilteleri, boliimleri ne olursa
olsun lisans egitimi alan her 6grencinin kendini hem kendi alaninda hem de farkli
alanlarda gelistiren bir disipline sahip olmas1 gerekmektedir. Bu kapsamda 6grencilerin
mazeret gostermeden bilim ve teknoloji haber icerikleri konusunda belirli bir bilgi
birikimine sahip olmamasi diisiindiiriicii bir durumdur. Bunda degisen ve gelisen
teknolojiler ve sosyal medya kullaniminin da pay:r biiyiiktiir. Yeni neslin okuyarak,
okudugunu oziimseyip farkli kaynaklardan faydalanarak bilgiye ulasmasi artik ¢ok
nadirdir, her bilgi her icerik anlik goriinmekte sonrasinda ise 1s1k hiziyla baska bir icerige
gecilmektedir. Bu durum da dgrencilerin bilgiyi 6grenmesine, ulagsmasina bu kapsamda
isteginin ve motivasyonunun azalmasina sebep olmakta, merak etmeyen, 6grenmeye

ilgisi olmayan bir nesli beraberinde getirmektedir.

Arastirmanin amag¢ sorularindan “YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip
edenlerin bilimsel okuryazarlik ile ilgili farkindalik diizeyleri nedir?”” den yola ¢ikilarak
sorulan ve belirli temalara ulasilan bu sorularda 6grencilerin kendi potansiyellerinin
farkinda olduklar1 izlenimi ¢ikmaktadir. Ogrenciler bir mesai ve caba gerektirmeyen
sosyal paylasim aglarindan 6zet ya da yogunlagtirilmis bilgileri edinip geri kalan detaylar
dinlemeyi, izlemeyi tercih etmekte, okumayi genellikle tercih etmeme egiliminde
olduklarmi vurgulamaktadirlar. Dolayisiyla “YouTube’da takip ettiginiz bilim ve
teknoloji haber igeriklerindeki bilimsel okuryazarlik tecriibeleriniz nelerdir? sorusuna
cogunlukla bilgilenme ve kiiltiirlenme amaci altinda detayli konulara degil daha yiizeysel

konulara hakim olabildiklerinin cevabini vermislerdir.
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4.2.3 Bilim ve teknoloji haberlerinin icerigi ve bilimsel okuryazarhk iliskisi

Onceki soruda bilimsel okuryazarlik tecriibelerinin soruldugu katilimcilara bu soruda da
“YouTube’daki bilim ve teknoloji haber igeriklerinin bilimsel okuryazarliginizi
arttirdigin1 diisiiniiyor musunuz? Bunu hangi nedenlerle agiklarsiniz?” sorusu Bilim ve
teknoloji  haberlerinin igerigi ve bilimsel okuryazarlik iliskisi yOneltilmistir.
Katilimeilarin neredeyse tamami onceki sorudaki yari yariya farkli cevaplarin aksine
YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerinin bilimsel okuryazarliklarim
arttirdigim1 ve bu durumun zamanla daha da gelisecek bir diizende ilerledigini
aktarmiglardir. Dolayisiyla bu sorunun temasi “Bilim ve teknoloji haberlerinin icerigi ve

bilimsel okuryazarlik iligkisi” olarak belirlenmistir.

Konu hakkinda goriislerini aciklayan 6grencilerden O-6 sunlar1 sdylemistir: “Giincel yeni
medya ya da geleneksel medyadaki haber kaynaklarindan herhangi bir sekilde verim
alamadigim i¢in YouTube da takip ettigim bilim ve teknoloji kanallarindaki agiklayict
videolar bana bilimsel okuryazarlik seviyemin giinden giine arttigini hissettiriyor. Bir de
YouTube’daki kaliteli bilim ve teknoloji haber igerikleri temel seviyede, herkesin
anlayabildigi olgiitlerde aktarildigi ve detaylandirildigi icin de klasiklesmis haber
kanallarini okumaktan ya da izlemekten ziyade YouTube iceriklerini takip etmek bilimsel

okuryazarlhk diizeyimin gelismesinde daha faydalr oluyor.”

O-8 ise bir dnceki 6grencinin goriislerine benzer olarak YouTube’daki bilim ve teknoloji
haber igeriklerinin bilimsel okuryazarliginin gelismesine araci oldugunu ifade etti.
Universite &grencisi olarak arkadaslariyla yaptig1 sohbetlerde konunun bir sekilde
YouTube’da izlenilen igeriklere geldigini belirten O-8, hem izledikleri bilim ve teknoloji
iceriklerinin hem de bu igerikleri arkadaslariyla paylasmalarinin bilimsel okuryazarlik
seviyelerinde olumlu bir katk: yarattigini sdyledi.

Bu soruyla bir dnceki soru karsilastirildiginda aslinda bir onceki soruda bilimsel
okuryazarlik tecriibesi olmadigini diisiinen katilimcilar bu soruda YouTube’da takip
ettikleri ya da edebilecekleri bilim ve teknoloji haber igerikleriyle bilimsel okuryazarlik

seviyelerinin gelistigini ya da gelisebilecegini ifade etmektedirler.

Katilimcilarin verdikleri cevaba iligkin yapilan ¢ikarimla arastirmanin amag sorularindan
“Ogrencilerin bilimsel okuryazarliklarmin gelisiminde YouTube bilim teknoloji
iceriklerinin pay1 var midir?’dan hareketle sorulan “YouTube’daki bilim ve teknoloji

haber iceriklerinin bilimsel okuryazarliginizi arttirdigint diislinliyor musunuz? Bunu
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hangi nedenlerle agiklarsiniz?” sorusuna ¢ogunlukla konu hakkinda olumlu
diisiindiiklerini bu durumun gelismeye agik bir konu oldugunu vurgulamiglardir. Her ne
kadar 6grencilerin bilimsel ve teknolojik haber igeriklerinde kolaya kagmay1 se¢gmesini
ve hazir bilgilere erisime yonelmesini gorsek de bu durum bilimsel okuryazarlik
diizeylerini gelistirmenin yolunu bildiklerini YouTube’daki bilim ve teknoloji haber

iceriklerinin kendilerini gelistirebilecegini diisiindiiklerinin ¢ikarimini yaptirmaktadir.
4.2.4 Bilimsel okuryazarhk yeterliliginin degerlendirilmesi

Katilimecilara sunulan “Bilimsel okuryazarliginizin bilim ve teknoloji haberlerini takip
etmede, okuma ve anlamada yeterli oldugunu diisliniiyor musunuz?” sorusuna verdikleri
cevaplarin ¢ogunlugu “su an i¢in yiizeysel diizeyde evet ama gelismeye agik bir konu”
ardindan verilen cevaplar ise esit oranda “yeterli” ve “yetersiz” olarak ortaya ¢ikmuistir.
Bu kapsamda bu sorunun temasi “Bilimsel okuryazarlik yeterliliginin degerlendirilmesi”
olarak belirlenmistir. Buradan katilimc1 6grencilerin kendi potansiyellerinin farkinda
olabildigi, sadece haber takip ederek bilimsel okuryazarlik seviyesinin okuma ve

anlamada yeterli olamayacaginin bilincinde oldugunu gdéstermektedir.

Ornegin katilimeilardan O-15 sorunun temasini destekler nitelikte sunlar1 sdylemistir:
“Ben bir bilim insam degilim ama bilim ve teknolojiyle ilgili haber kaynagimi
genisletmeyi, bu konulardaki haberlerden haberdar olmayi seviyorum. O yiizden bu
soruya su anki sinirly bilgilerimle cevap verecek olursam bilim ve teknoloji haberlerini
takip etme, okuma ve anlamada bilimsel okuryazarligim c¢ok yeterli oldugunu
diigtinmiiyorum. Yiizeysel, derinligi olmayan konularda bilimsel okuryazarligim elbet bir
Olgiide var ancak bu alan ¢ok genis, iizerinde ciddi arastirma ve ¢alismalarin yapilmast
ve Ogrenilmesini gerekli kilan bir mecra. Ancak her ne kadar su anki bilgi birikimim
bilimsel okuryazarligimin belirli simirlar igerisinde kalmasina sebep olsa da zamanla
kendimi gelistirerek, okuyarak, anlayarak, arastirarak bu durumun beni belli bir noktaya

getirecegine inaniyorum.”

Bir 6nceki goriisiin aksine bilimsel okuryazarlik seviyesini yeterli goren bir diger 6grenci
O-13 de verdigi cevapla sunlar1 aktarmustir: “Bilim ve teknoloji haberlerini okuma kismi
degil belki ama izleme ve dinleme kisminda bilimsel okuryazarligimin yeterli oldugunu
diigtiniiyorum. Bilim ve teknoloji haber iceriklerini YouTube da izliyorum, Spotify’da
podcast’ler dinliyorum. Diger tiirlii bilim ve teknoloji iceriklerini, giincel gelismeleri

kitap ya da makalelerden okumaya kalktigim zaman kitaplar biraz kalin, makaleler
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anlasilmast zor ve benim igin fazla ayrintili olabiliyor. Ayrica ornegin 2000 yilinda
basilmus bir kitap o yili veya daha oncesini anlatiyor ama teknoloji her zaman aktif ve
hep siirdiiriilebilir. Bu yiizden sosyal medya sayesinde videolar ya da podcastlerle daha
da giincel bilgilere sahip olabiliyoruz. Dolayisiyla yeni medya benim bilimsel

)

okuryazarligimi gelistiriyor.’

Bilim ve teknoloji haberlerini sadece YouTube iizerinden takip eden bir 6grenci olan ve
bilimsel okuryazarlik seviyesini haberleri takip etme okuma ve anlamada yeterli
gormeyen O-14 ise, “Giincel konularda “hap” bilgilere ulasmak benim icin yeterli
oluyor. Durum boyle olunca da bilimsel okuryazarlik seviyemin takip ettigim haberleri
okumamda, anlamamda acikcasi yeterli olabilecegini diisiinmiiyorum. Ozellikle hi¢
bilgim olmayan bir konuyu YouTube dan takip etmek iistiin korii bir bilgiye sahip olmama
sebep oluyor. Ciddi anlamda bilimsel okuryazarlik kazanilmak isteniyorsa konu ile
alakali ekstra arastirmalar daha ¢ok bilgi sahibi olmamiza yardimct olur diye

)

diigtiniiyorum.’

Katilimcilarin verdikleri cevaba iligkin yapilan ¢ikarimla arastirmanin amag sorularindan
yine “Ogrencilerin bilimsel okuryazarliklarinin gelisiminde YouTube bilim teknoloji
iceriklerinin pay1 var midir?”’dan hareketle sorulan “Bilimsel okuryazarliginizin bilim ve
teknoloji haberlerini takip etmede, okuma ve anlamada yeterli oldugunu diisiiniiyor
musunuz?” sorusuna verdikleri yanitlar degerlendirildiginde su ¢ikarimlar
yapilabilmektedir: Oncelikle dgrencilerin yogun bir kismu bilimsel okuryazarliklarinin
bilim ve teknoloji haberlerini takip etmede, okuma ve anlamada su an icin yiizeysel
diizeyde yeterli olabilecegini ancak bu durumun gelismeye agik bir alan oldugunu ifade
edebilmislerdir. Konu 6zelinde bir kisim 6grenci kendilerini yeterli goriirken bir kisim
ogrenci de yetersiz gordiiglinii belirtmektedirler. Sorulan sorunun amag sorulariyla
karsilagtirmas1 yapildiginda ise Ogrencilerin sahip olduklart birikimlerin farkinda
oldugunun sonucuna varilmaktadir. Ayrica 6grencilerin bilimsel okuryazarliklarinin
YouTube’dan izleyecekleri, baska kaynaklarla da destekleyecekleri bilgilerle
gelisebilecek bir potansiyelde oldugunun bilincinde olduklarinin  ¢ikarimi  da

yapilmaktadir.

Sosyal paylasim aglarmin temel amacinin “paylasmak”™ olarak algilandig1 bir ortamda
paylasimin alt sebepleri de giiniimiiz topluluklari i¢cin 6nemli bir unsur sayilmaktadir. Her

ne kadar baslangigta “bilgilendirme” amaci var olsa da bilgilendirme i¢in paylasim
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yapmaya ve ardindan bir konu ya da olay icin farkindalik yaratmaya ihtiyac
duyulmaktadir (Kilig, 2021, s.105). Bu kapsamda arastirmanin goriismesine katilan
katilimer 6grencilerin YouTube’da paylasilan bilim ve teknoloji haber igeriklerinde
kismen ylizeysel konulara hakim olsalar da bilgilenme elde ettikleri, bu vasitayla da
bilimsel okuryazarlik diizeylerinin artabilecegini, gelismeye agik bir konu oldugunu

vurguladiklar goriilmektedir.
4.2.5 Haber igerikleri ve bilgi donanimi

Bir diger soru olan “YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini takip ettiginiz zaman
kendinizi bilgi aldiginiz igerik hakkinda yeterli donanimda gorebiliyor musunuz? Haber
icerikleri ile yeterli bilgiye eristiginizi diisiiniiyor musunuz?” sorusuna katilimecilarin
verdikleri yogunluklu cevap “yeterli donanima sahip degilim” yoniinde ¢ikmustir. Bir
diger yogunluklu cevap da “haber igeriklerine gore degisiyor” olarak sekillenmistir. Bu

kapsamda bu sorunun temasi “Haber igerikleri ve bilgi donanimi1” olarak belirlenmistir.

YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini takip etti§i ya da inceledigim zaman
kendisini bilgi aldig1 igerik konusunda yeterli donamimda goéremeyen O-4: “Haber
icerikleriyle bir noktaya kadar yeterli bilgiye erisebilir ve bilgi sahibi olabilirim ancak
bu durum beni takip ettigim icerik hakkinda yeterli bilgi birikimine ve donanima
ulastiramaz. Bu durumun bir birikim sonucu gerceklesecek bir sistem gerektirdigini
diistiniiyorum. Ornegin ilgimi ¢eken konularda YouTube’dan izledigim haber
iceriklerinden sonra kendim arastirma yapip konu iizerinde daha fazla ¢alisma
vapabilirsem hem kendimi yeterli donanimda gorme seviyesine ulasabilirim hem de

yeterli bilgiye simdi eristim diyebilirim.”

Bahsi gecen durumun “haber igeriklerine gére degistigini” diisinen O-13 ise
YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini takip ettigi zaman kendisini bilgi aldig:
icerik hakkinda bazi konularda yeterli donanimda gorebiliyor. Aslinda bu durumun haber
iceriklerine gdre degisen bir siire¢ oldugunun da altin1 ¢izen O-13, ilgi alanindaki haber

konularin1 takip ettigi zaman yeterli bilgiye kismen ulasabildigini belirtiyor.

“YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini takip ettifiniz zaman kendinizi bilgi
aldiginiz igerik hakkinda yeterli donanimda gorebiliyor musunuz? Haber icerikleri ile
yeterli bilgiye eristiginizi diislinliyor musunuz?’ sorusunda bir kisim 6grencinin bilim ve
teknoloji haber igeriklerine karsi kendisini yeterli donanimda gdérememesi, mevcut

bilimsel okuryazarlik seviyelerinin farkinda oldugunu gostermektedir. Bir diger grup
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ogrencinin de bilim ve teknoloji haber iceriklerine karst donanim seviyelerinin haber
iceriklerine gore degistigini belirtmesi, bazi igerikleri anlamada yetersiz olmadiklarini,

iceriklerin durumuna gore kendi seviyelerini belirleyebildiklerini gostermektedir.
4.2.6 YouTube’da Bilim ve teknoloji haberleri ve kullamim alanlar:

“YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerini giindelik ve egitim hayatinizda
kullantyor musunuz? Bu haberler hangi alanlarda size fayda sagliyor?” sorusuna
katilimcilarin tamamina yakin1 “Egitim hayatimda kullantyorum.” yanitin1 vermislerdir.
Bu kapsamda bu sorunun temasi “YouTube’da bilim ve teknoloji haberleri ve kullanim

alanlar1” olarak belirlenmistir.

“YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerini 6zellikle egitim hayatimda siklikla
kullanryorum.” diyen katilimer dgrencilerden O-4 konu ile ilgili sunlari sdylemistir:
“Iletisim Fakiiltesinde Reklamcilik ve Halkla Iliskiler Béliimii égrencisi oldugum icin
ozellikle teknoloji ile i¢ ice bir egitim goriiyoruz. Bu kapsamda hocalarimin verdigi
egitimler, odevler de bu ¢ercevede ilerliyor. Ben de hem kendimi gelistirmek hem de
verilen ddevleri olabildigince basarili bir sekilde yapmak icin ozellikle teknoloji ayaginda
vapay zekd konularindaki igerikleri ¢ok fazla kullaniyorum, arkadaslarimla bilgi
aligverisinde bulunuyorum. Dolayisiyla YouTube daki bilim ve teknoloji haber igerikleri

’

benim igin ¢ok verimli oluyor.’

Katilimeilarin lisans 6grencisi olmalar1 ve kendi alanlar ile ilgili bilim ve teknoloji
alanlarin1 takip etmeleri, sorudaki cevaplarin tamamina yakininda bu cevabin ¢ikma
sonucunu gostermektedir. Ayrica giliniimiizde tiim disiplinleri igerisinde barindiran
bilimsel ve teknolojik yenilikler, haber icerikleri olarak YouTube’da yayinlanmaktadir.
Bu durum sosyal medyay1 ve 6zellikle de YouTube’u aktif bir sekilde kullanan lisans

ogrencilerinin egitim siireglerinde bu igeriklerden yararlanmasini da yerinde kilmaktadir.
4.2.7 YouTube’da Bilim ve teknoloji haber i¢eriklerinin doyum noktasi

Katilimcilara sorulan “YouTube’da takip ettiginiz bilim ve teknoloji haber igerikleri sizi
yeterli doyuma ulastirtyor mu? Bu konudaki deneyimleriniz nelerdir?” sorusuna alinan
yanitlarin yaridan fazlas1 “Tek bir kaynaga bagl kalmak ulastirmaz, farkli kaynaklardan
destekleyerek ulastyorum.” cevabinda yogunlasmistir. Bu sebeple bu sorunun temasi da

“YouTube’da bilim ve teknoloji haber i¢eriklerinin doyum noktas1” olarak belirlenmistir.

164



Katilimcilardan alinan bilgilere gore O-8 sunlar1 sdylemistir: “YouTube 'da takip ettigim
bilim ve teknoloji haber icerikleri benim yeterli doyuma ulastirmiyor. Izledigim, ilgimi
¢eken, iizerinde diigiiniip kafa yormak istedigim konularda baska sosyal paylasim
aglarindan ya da akademik kaynaklardan faydalanabiliyorum. Giiniimiizde tiim
haberlerde olmasi gerektigi gibi bilim ve teknoloji haber iceriklerinde de en popiiler
sosyal paylasim aglarindan olan YouTube ile sinmirli kalmaywp farkly kitle iletisim
araglarmi da incelemek dogru bilginin pesinden gitmek bilginin giivenilirligini,
dogrulugunu ve doyumunu da arttiran en énemli unsurlarin basinda gelmektedir diye

’

diigtiniiyorum.’

Ozetle “YouTube’da takip ettiginiz bilim ve teknoloji haber igerikleri sizi yeterli doyuma
ulastirtyor mu? Bu konudaki deneyimleriniz nelerdir?” sorusuna dgrencilerin verdikleri
cevaplarin tek bir kaynaga bagh kalmak ulagtirmaz farkli kaynaklardan destekleyerek
ulagtyorum cevabi bilginin doyumuna ulasmak i¢in farkli kaynaklari taradiklarini belki
de sosyal medyanin Onemli bir unsurunu olusturan hipermetinsellikten
faydalanabildiklerini de gostermektedir. Konu ayrica d6grencilerin bilginin dogrulugu ve
giivenilirligini sorguladiklarii bu sebeple de konuyu farkli kaynaklardan destekleyerek
kendilerince yeterli doyuma erisip erismediklerinin ¢ikarimii yaptiklarimi da

diisiindiirmektedir.

Cevrim i¢i fenomen olarak da adlandirilan YouTube; gazeteler, televizyon, web siteleri
gibi medya tiirlerinin daha genis bir versiyonu olarak web 2.0 uygulamalar1 bilinyesinde
ortaya ¢ikan ve sosyal paylasim aglarinin 6zel bir {iyesi olarak konumlandirilmaktadir
(Pauwels ve Hellriegel, 2009, s. 52). Motivasyon, katilim ve tatmin olarak ii¢ ana guruba
ayrilan kullanimlar ve doyumlar yaklagimi, yeni medya ve 6zelinde YouTube’da 6nemli
bir rol oynamaktadir. Bu kapsamda kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, kullanicilarin
YouTube’u hangi motivasyonla takip ettikleri ya da kullandiklarini, bu agdaki igeriklere
kars1 nasil ve ne kadar bir etkilesimde bulunduklarini ve sonug olarak elde ettikleri ve
ulagabildikleri iceriklerden nasil bir tatmin ya da ihtiya¢ sagladiklarini gostermektedir
(Park ve Goering, 2016, s.53). Bu kapsamda verilen yanitlardan hareketle her ne kadar
ogrencilerin biiyiik bir kismi1 bilim ve teknoloji haber igerikleriyle pek icli digh olmasa da
ve bilimsel okuryazarlik seviyelerini yeterli gormeseler de bilim ve teknoloji haberlerinde

nasil doyuma ulasabileceklerinin  bilincindedirler. Ogrenciler haberlere kars
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geligtirdikleri  kullanimlar1 ve bu kullanimlardan elde ettikleri doyumlar:

anlamlandirabilmekte ve aktarabilmektedirler.
4.2.8 Bilimsel okuryazarhk kapsam, haber takibi ve tatmin iliskisi

“Bilimsel okuryazarliginiz ile bilim ve teknoloji haberlerini takip etme ve belirli bir
tatmine ulagsma gibi bir diislinceniz var m1?” sorusuna ise yoneltilen cevaplar ¢cogunlukla

var” olarak ¢ikmistir. Bu sorudaki tema da bu kapsamda “Bilimsel okuryazarlik

kapsami, haber takibi ve tatmin iligkisi” olarak belirlenmistir.

“Bilimsel okuryazarlik seviyesi ile bilim ve teknoloji haberlerini takip etme ve belirli bir
tatmine ulasma durumu birbirleriyle orantili giden bir siire¢ oldugunu ifade eden O-5 su
aktarimlarda bulunmustur: “Bilim ve teknoloji haberlerini de ¢ogunlukla bilimsel
okuryazarlik seviyemin gelismesi, kendimi bu konuda daha da yeterli gormek icin takip
ediyorum. Ciinkii ozellikle giincel konulari bilmemek beni rahatsiz ediyor. Bir seyler
bilme konusunda kendimi eksik hissettigim konularda kendimi tamamlamak, Kendimi
tatmin edebilmek i¢in bu yontemi kullaniyyorum. Dolayisiyla aralarina kesinlikle bir iliski

var diyebilirim.”

O-15 ise bilimsel okuryazarlik ile bilim ve teknoloji haberlerini takip etme ve belirli bir
tatmine ulagma konusunun birbirleriyle paralel giden bir siire¢ oldugunu bu sebeple her
ne konu iceriginde olursa olsun birini bir digerinden ayri diisiinmenin ve farkl bir yere

koymanin olduk¢a yanhs bir yaklagim olacagini vurguluyor.

“Bilimsel okuryazarliginiz ile bilim ve teknoloji haberlerini takip etme ve belirli bir
tatmine ulasma gibi bir diisiinceniz var mi1?” sorusuna verilen yanitlarin neredeyse
tamaminin “var” olarak ¢ikmasi 6grencilerin mevcut bilimsel okuryazarlik seviyeleri ile
bilim ve teknoloji haberlerini takip etmelerinin ve dolayistyla bir tatmine ulagsmalarinin
arasinda bir iligki oldugunu bildiklerini gostermektedir. Bilimsel okuryazarlik kapsami,
haber takibi ve tatmin iligkisi temasinin belirlendigi bu soruda ayrica dgrencilerin takip
ettikleri haber igerikleriyle bilimsel okuryazarliklarin1 gelistirebileceklerini diisiindiikleri
cikarimi yapilabilmektedir. Yine bu ¢ikarimla &grencilerin, kendi bilgi birikimleri
dahilinde tatmine ulagsma becerilerini gelistirebilecek kapasitede olduklarinin da

sonucuna varilabilmektedir.

166



4.2.9 Takip edilen bilim ve teknoloji haberleri ile bilimsel okuryazarhk iliskisi

“Takip edilen bilim ve teknoloji haberlerinin kullanilmas1 ve belirli bir doyuma
ulagilmasiyla bilimsel okuryazarlik hakkinda sizce bir iligki var m1?” sorusuna ise
katilimcilar cogunlukla “Aralarinda kesinlikle bir iliski var.” cevaplarini vermislerdir. Bu
kapsamda bu sorunun temasi “Takip edilen bilim ve teknoloji haberleri ile bilimsel
okuryazarlik iligkisi” olarak belirlenmistir. Bu kapsamda 6grencilerin verdigi cogunluklu

cevaplar da bu yorumu destekler niteliktedir:

Katilimeilardan O-4, takip edilen bilim ve teknoloji haberlerinin kullanilmasi ve belirli
bir doyuma ulagilmasinin bilimsel okuryazarlik konusuyla paralel giden bir siire¢
oldugunu belirtti. O-4 ayrica bilim ve teknoloji haberlerini takip etmenin, konu
iceriklerine ve detaylarina hakim olmanin, belirli bir doyuma ulagmasina ve bu sayede de

bilimsel okuryazarligini1 desteklemesine olanak tanidigini ifade etti.

“Bir bilgiyi ne kadar ¢ok kullanir, ifade eder, okur ya da konusursan sendeki kalicilig1 da
o kadar artar.” diyen O-5 ise: “Takip ettigin bilim ve teknoloji haberini kullanman, bu
kullanim sonucunda belirli bir doyuma ulasman da bilimsel okuryazarlik seviyen ve
stirecinle olduk¢a alakali bir durum diye diistiniiyorum. Bilimde birbirleriyle baglantili
olan ¢ok nokta var. Bu sebeple takip ettigin, iizerinde diisiindiigiin, giinliik, egitim ya da
is hayatinda kullandigin her bilimsel icerik hem seni belirli bir doyuma ulastirmakta hem

de bilimsel okuryazarlik durumunla ilgili olmaktadir diye diisiiniiyorum.”

Bir dnceki soruyla yanitlarin paralellik gdstermesi goriismeye katilan katilimeilarin takip
ettikleri bilim ve teknoloji haberlerini giinliik, egitim ya da is hayatlarinda
kullanmalarinin hem bilimsel okuryazarliklartyla hem de bu sayede belirli bir doyuma
ulagmalariyla dogru orantili bir siireci beraberinde getirdigini diisiindiiklerini

gostermektedir.

“Katilimcilara sorulan YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini takip ettiginiz zaman
kendinizi bilgi aldiginiz igerik hakkinda yeterli donanimda gorebiliyor musunuz? Haber
icerikleri ile yeterli bilgiye eristiginizi diisiiniiyor musunuz?”, “YouTube’daki bilim ve
teknoloji haber igeriklerini giindelik ve egitim hayatinizda kullaniyor musunuz? Bu
haberler hangi alanlarda size fayda sagliyor?”, “YouTube’da takip ettiginiz bilim ve
teknoloji haber icerikleri sizi yeterli doyuma ulastirtyor mu? Bu konudaki deneyimleriniz
nelerdir?”, “Bilimsel okuryazarliginiz ile bilim ve teknoloji haberlerini takip etme ve

belirli bir tatmine ulagsma gibi bir diisiinceniz var mi1?”, “Takip edilen bilim ve teknoloji
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haberlerinin kullanilmasi ve belirli bir doyuma ulasilmasiyla bilimsel okuryazarlik
hakkinda sizce bir iliski var m1?” sorular1 arastirmanin amag sorularindan (Universite
ogrencilerinin YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerindeki bilimsel okuryazariik
tecriibeleri, deneyimleri nasildir?, Universite ogrencilerinin YouTube daki bilim ve
teknoloji haber iceriklerine karsi kullanim ve doyum deneyimleri nedir?) yola ¢ikilarak
arastirmaya dahil edilmistir. Katilimcilarin bu sorulara verdikleri cevaplar sonucunda
¢ikan ortak sonuglar su yondedir: Ogrenciler YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini
tek bir kaynaga bagh kalmadan farkli kaynaklarla da destekleyerek ¢ogunlukla egitim
hayatlar1 icin kullanmakta ve su an icin kendilerini yeterli bir donanimda
gérmemektedirler. Ogrenciler her ne kadar kendilerini bilimsel okuryazarlik konusunda
yeterli bir donanimda gérmeseler de kendi bilimsel okuryazarlik tecriibeleri ile bilim ve
teknoloji haberleri takip etme ve belirli bir doyuma ulagma siirecinin birbirine paralel
giden bir siire¢ oldugunu da belirtmektedirler. Dolayisiyla bu iki siirecin aralarinda

paralel giden bir iliskide oldugunu da ifade etmektedirler.

Bu kapsamda literatiirden desteklenen yorumlarla bilim insanlarinin arastirmalarindan
ortaya cikardiklar1 bulgular neticesinde kitle iletisim araglarinin kullanim nedenlerine
bagh gelisen kisisel doyumlar da su sekilde belirtilmektedir: Dinlenmek, giinliikk yasamin
baskisindan kac¢inmak, giincel olarak diinya gelinde olan biten hakkinda bilgi sahibi
olabilmek, temel ihtiyaglar olan yeme, i¢gme ya da giyim hakkinda bilgi sahibi olabilmek,
kisisel olarak arkadaslik gereksinimlerini karsilamak, i¢inde yasanilan zamana ayak
uydurabilmek (Uzun, 2018, s. 101). Yine ayrica ¢esitli ihtiyaglarin farkli diizeylerdeki
kisiler i¢in 6nem bakimindan farklilik gosterdigi bilinmektedir. Bu diisiinceden hareketle
kullanimlar ve doyumlar yaklasiminda da bireylerin egitim, yas, cinsiyet, sosyal durum
gibi ayrimlari, medyadan almak istedikleri kullanimlar1 ve bu kullanimlar sonucunda elde
ettikleri doyumlar1 degistirmektedir (Katz ve Gurevitch, 1973, s. 164-181). Kullanimlar
ve doyumlar yaklagimi insanlarin degerlerinin, ilgilerinin, toplum olarak sosyal rollerinin
baskin oldugunu ve insanlarin segici bir sekilde gordiikleri ve isittikleri bu ¢ikarlara karsi
kendi istediklerini sectiklerini ifade etmektedir (Katz, 1959, s. 3). Bu kapsamda arastirma
goriigmesine katilan katilimeilarin YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerinden
aldiklar1 doyumlari, yorumlari, degerlendirmeleri, kendi donanimlarini &lgmeleri,

belirtmeleri bakimindan da farklilik géstermektedir.
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4.2.10 YouTube’daki bilim ve teknoloji haberleri hakkinda paylasilmak istenilen

diisiinceler ve goriisler

Son olarak “Tiim bu sorular disinda YouTube’daki bilim ve teknoloji haberleri hakkinda
paylagmak istediginiz bir diislince ve goriis var midir?” sorusuyla katilimeilarin yorum ve
beklentilerinin neler oldugu iizerinde durulmustur. “YouTube’daki bilim ve teknoloji
haberleri hakkinda paylasilmak istenilen diisiinceler ve goriisler” temasinin belirlendigi
soruda verilen yanitlar ¢ogunlukla “Yabanci kaynaklardaki icerikler daha fazla, bu
iceriklerin Tiirk¢e’ye cevrilmesi iyi olabilir” ve “derinlemesine takip etmedigim i¢in de

konu hakkinda bir fikir yiiriitemiyorum” seklinde belirtilmistir.

Konu hakkinda goriislerini bildiren ve YouTube’daki bilim ve teknoloji haber
iceriklerinin {iretiminin bazi tekeller {izerinden yiiriidiigiinii ifade eden O-10 sunlari
soylemistir: “Ornek vermek gerekirse: Evrim Agaci, Baris Ozcan, Bebar Bilim vb. Bilim
ve teknoloji haberleri konusunda giincel bilgiler bu kanallar tizerinden Tiirk takipgilerine
aktaruryor. Her ne kadar o kanallar: sevsem, kisisel bir sempati beslesem ve iceriklerini
takip etsem de sayilarimin daha fazla olmasinin, yabanci YouTube kanallarindaki bilim
ve teknoloji yayinlarimin kaliteli bir sekilde Tiirkce’ye ¢evrilmesinin de taraftarryim.
Ayrica izleyicilerin de igerikleri daha fazla sorgulayarak izlemesi gerektigini

diigiiniiyorum.”

O-5, YouTube’daki bilim ve teknoloji haber igeriklerinden su an memnun oldugunu
ancak ister istemez Tiirkiye’deki bilim ve teknoloji igerikleri ile yabanci iilkelerdeki
icerikleri kiyasladigini belirtti. Dolayisiyla dijital medya olanaklarinin bu kadar yaygin
ve kolay oldugu bir donemde yabanci YouTube kanallarindaki bilim ve teknoloji haber
iceriklerinin Tiirk¢eye daha fazla gegirilmesinin daha faydali olacagini diisiintidiiglinii de

sOzlerine ekledi.

Bu kapsamda Anadolu Universitesi lisans 6grencilerinin YouTube’daki Tiirkge bilim ve
teknoloji haber igeriklerini yabanci kaynaklara gore daha az buldugunu, yabanci
kaynaklarin Tiirk¢e’ye cevrilmesinin yapilabilecegini 6nermislerdir. Bir diger yiiksek
cogunlukta yanit da “detayli ve derinlemesine takip etmedigim i¢in bir fikrim yok”

yoniinde olusmustur.

YouTube’da bilim ve teknoloji haberi takip etme konusunda aktif olmadigini dile getiren
0O-2 diger cevabm tam aksi bir yamtla sunlar1 sdylemistir: “Aslinda bence bilim ve

teknoloji konusunda merakli ve hevesli olanlar i¢in YouTube simirsiz igerik sunuyor.
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Ancak konuya kendi bilgi birikimim ve ilgim dahilinde bakacak olursam benim takip
ettigim icerikler ve konu bagliklar: olduk¢ca sinirli. Dolayistyla YouTube daki bilim ve
teknoloji haber iceriklerini detayli ve derinlemesine takip etmedigim icin de konu

hakkinda bir fikir yiiriitemiyorum.”

Boylelikle “Tiim bu sorular disinda YouTube’daki bilim ve teknoloji haberleri hakkinda
paylagmak istediginiz bir diisiince ve goriis var midir?” sorusuyla “YouTube’daki bilim
ve teknoloji haberleri hakkinda paylasmak istenilen diisiinceler ve goriisler” temasinda
birlesilmistir. Bu kapsamda 6grencilerin belirli bir kism1 YouTube’daki bilim ve teknoloji
haberlerini takip ederek daha fazla igerik ve bilgiye maruz kalmak istemektedir. Bunun
icin kendilerince olabilecek yontemleri siralayan lisans 6grencilerinin sadece tilkelerinde
yaymlanan bilim ve teknoloji haber iceriklerini diger iilkelerle kiyasladiklari sonucuna
varilabilmektedir. Dolayisiyla 6grenciler YouTube’da yer alan yabanci kaynaklardaki
bilim ve teknoloji igeriklerinin Tiirk¢e’ye ¢evrilmesini, daha ¢ok bilgiye erisebilmek
adina bir ihtiya¢ olarak gordiiklerini ifade etmislerdir. Bir diger cevapta da 6grenciler
YouTube’daki bilim ve teknoloji haber igeriklerini detayli ve derinlemesine takip

etmedikleri i¢in konu hakkinda bir fikirlerinin olmadiklarini a¢iklayarak belirtmislerdir.

Sonug olarak aragtirmadaki yiiz ylize goriismelere katilim gosteren 20 6grenciye sorulan
10 soruda “YouTube’da Bilim ve teknoloji haber takipgilerinin bilimsel
okuryazarliklarinin kullanimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda incelenmesi: Anadolu
Universitesi 6grencileri iizerine bir calisma” konusu 6zelinde verilen cevaplar su sekilde
degerlendirilebilmektedir: Lisans 6grencilerinin yapilan yiiz yilize goriismelerde bilimsel
okuryazarlik tecriibelerini kismen de olsa aktarabildikleri, bilim ve teknoloji haberlerinin
bilimsel okuryazarliklarina olan katkisini tartisabildiklerini, bu kapsamda bilimsel
okuryazarlik yeterliliklerini degerlendirebildiklerini, haber igerikleri ile elde ettikleri bilgi
ve donanimin farkinda olabildiklerini, YouTube’da bilim ve teknoloji haberleri ve
kullanim alanlar1 hakkinda fikir yiiriitebildiklerini, bilim ve teknoloji haber igeriklerinin
doyum noktasini konusunda goriis bildirebildiklerini, bilimsel okuryazarlik kapsami,
haber takibi ve tatmin iligkisini kendi donanimlar1 ¢ergevesinde degerlendirebildiklerini,
takip edilen bilim ve teknoloji haberleri ile bilimsel okuryazarlik iligkisi arasinda bir bag
kurabildiklerini, YouTube’daki bilim ve teknoloji haberleri hakkinda paylasiimak
istenilen diisiinceler ve goriisler iizerine de fikir beyan edebildiklerinin ¢ikarimi

yapilabilmektedir.
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5 SONUC, TARTISMA, ONERILER

Calismanin bu boliimiinde arastirma sonucunda elde edilen bulgular neticesinde ulasilan
sonuclar ortaya konmaktadir. Calismanin sonuglari, s6z konusu alanda yapilmis ve
literatiirde de yer verilmis diger ¢caligmalarda ortaya konan sonugclar ile karsilagtirilmas,
benzerlik ve farkliliklar tizerinde degerlendirmeler yapilarak tartigilmistir. Son bolimde

ise literatiire iliskin bazi1 6nerilerde bulunulmustur.
5.1 Sonug

Bu ¢alismada Anadolu Universitesi 6zelinde YouTube’daki bilim ve teknoloji haber
takipcilerinin  bilimsel okuryazarliklarinin  kullanimlar ve doyumlar yaklasim
baglaminda incelenmesi amaglanmistir. Bu amag dogrultusunda Anadolu Universitesinde
2023-2024 Egitim ve Ogretim déneminde &rgiin egitimde okuyan lisans dgrencilerinden
403 kisi arastirmanin anketine katilim saglamistir. Calismada ayrica ankete katilan
ogrencilerden 20 kisi ile de yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismeler yapilmistir. Bu
boliimde, ¢alismada yer verilen kuramsal ¢ergeve ve aragtirma kapsaminda elde edilen
verilerden hareketle ortaya c¢ikan nicel ve nitel arastirma verilerinin sonuglari iizerinde
durulmustur. Elde edilen veriler, aragtirmanin kuramsal kisminda ayrintilariyla anlatilan
kavramlar ve kaynaklar ¢ercevesinde degerlendirilmistir. Bu kapsamda aragtirmada 6ne
¢ikan sonuglar ve bu sonuclardan hareketle getirilen tartisma ve Oneriler su sekilde

aciklanmistir:

Oncelikle arastirmanin temel ayaklarmdan birini olusturan amag kisminda belirtilen
aragtirma sorularindan yola ¢ikilarak hazirlanan anket ve yar1 yapilandirilmig
derinlemesine goriismelerin sorulari goniillii katilimcilara sunulmustur. Arastirmanin

genel amact dogrultusunda asagidaki arastirma sorularina yanit aranmistir:

1. Universite &grencilerini bilim ve teknoloji haberleri konusunda YouTube
iceriklerine yonelten faktorler nelerdir?
a) Universite 6grencileri YouTube &zelinde en ¢ok hangi bilim ve teknoloji
kanalini takip etmektedir?
b) YouTube’da bilimsel haber igeriklerine sahip kanallar1 takip etme siklig1
nedir?
¢) Universite 6grencilerinin  YouTube’daki bilim ve teknoloji haber

iceriklerine yonelik genel goriisleri nelerdir?
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2. Takipgilerin YouTube iceriklerini okuma, anlama, goriis bildirme yetenegi ne
Olctidedir?
a) YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip edenlerin bilimsel
okuryazarlik ile ilgili farkindalik diizeyleri nedir?
b) Ogrencilerin bilimsel okuryazarliklarinin gelisiminde YouTube bilim
teknoloji iceriklerinin pay1 var midir?
3. Universite dgrencilerinin YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerindeki bilimsel
okuryazarlik tecriibeleri, deneyimleri nasildir?
4. Universite dgrencilerinin YouTube’daki bilim ve teknoloji haber igeriklerine kars1

kullanim ve doyum deneyimleri nedir?

Calismanin ¢ikis noktasini olusturan arastirma sorulari, aragtirmanin problemini ¢6zmeyi
amag¢ edinen ana noktalari olusturmaktadir. Bu kapsamda hem nitel hem de nicel
arastirma yontemlerinden faydalanilan ¢alismada arastirma sorularinin bazilari nicel
yontemin anketinde sunulan sorularla bazilar1 da nitel yontemin yar1 yapilandirilmig
goriismelerinde sunulan sorularin cevaplarini bulmaya yonelik olusturulmustur. Bazi

sorular ise her iki yaklagimi da ele alarak cevaplanmaya caligilmistir.

Boylece arastirmaya iligkin 6nemli sonuglardan ilki 6grencilerin YouTube’da bilim ve
teknoloji haberlerini ¢ogunlukla 1-5 yildan beri takip ettikleri yoniindedir. YouTube takip
siiresinin %43,2 ile 1-5 y1l arasinda ¢ikan anket sonuglarindan elde edilen ¢ikarima gore
lisans egitim alan 6grencilerin ortalama 18-24 yas araliginda olmasi, YouTube’da bilim
ve teknoloji haberlerini takip etme siirelerinin de giiniimiize yakin zamanlarda daha
yiiksek olmasi verisini dogrulamaktadir. Ogrencilerin YouTube kullanma siklig1 ise en
yiiksek %66,6 ylizdesi (f=268) ile her giin olarak ortaya ¢ikmistir. Bu yiizdeyi %22,1
(f=89) ile birka¢ giinde bir secenegi takip etmektedir. Bu verilerden ¢ikarimla
ogrencilerin giindelik hayatlari icerisinde YouTube’u ¢ogunlukla her giin olmakla birlikte
birkac giinde bir olarak da yiliksek oranda kullandiklar1 sonucuna varilmaktadir. Bu
durumda Tirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal paylagim aglarindan 2’ncisi olan

YouTube’un dgrenciler tarafindan da siklikla kullanilmaktadir.

YouTube’da bilimsel haber iceriklerine (Egitim, Fen ve Teknoloji, Saglik, Ekonomi,
Sosyal Beseri ve Idari Bilimleri) sahip kanallari takip etme sikliklar1 sorulan dgrencilerin
tamam1 yliksek oranda bu bilim bagliklarin1 nadiren ve ara sira takip ettiklerini

belirtmislerdir. Bu veriler igerisinde siklikla takip edilen kanallar igerisinde en yiiksek
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yiizdeye %20,10 ile sosyal beseri ve idari bilimler hesaplar1 ve %19,35 oran ile egitim
bilimleri igerikli hesaplar yer almigtir. Bu sonuglardan hareketle ankette Anadolu
Universitesi’nin mevcut donemde egitim verdigi fakiiltelerin sosyal beseri ve idari
bilimler ile egitim bilimleri agirliklidir ve 6grencilerin okuduklar1 béliimler ile takip
ettikleri kanallarin igerikleri birbiriyle dogru orantili ¢ikmistir. Ayni sorunun
fakiiltelere gore ¢ikan sonuglarina bakildiginda Devlet Konservatuvari ve Giizel Sanatlar
Fakiiltesi 6grencilerinin bilimsel haber igeriklerine sahip kanallar1 takip etmedigi ya da
nadiren takip ettigi sonucu ¢ikmaktadir. Diger fakiiltelerde ise uzmanlik alanlarina yatkin
olarak Edebiyat, Hukuk, Iletisim Fakiiltelerin de Sosyal, Beseri ve Idari Bilimler icerikli
hesaplar1 siklikla takip ettikleri goriilmektedir. Yine ayni ¢ikarimla Egitim Fakdiltesi
ogrencileri Egitim Bilimleri icerikli hesaplari, Saglik Bilimleri Fakiiltesi, Eczacilik
Fakiiltesi 6grencileri de siklikla Saglik Bilimleri igerikli hesaplar: takip etmektedirler.
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi 6grencileri de Ekonomi ile Sosyal ve Beseri Bilimler
icerikli hesaplar1 takip etmektedirler. Genel olarak 3 fakiilte grencilerinde YouTube’da
bilim ve teknoloji haber iceriklerini spesifik bilimsel konu baslig1 altinda takip etme
egilimi nadiren olsa da geri kalan diger fakiilte 6grencileri kendi uzmanlik alanlariyla
alakali konularda YouTube’u siklikla kullanmaktadirlar. Elde edilen bu veriler
ogrencilerin kendi egitim aldiklar1 alanlar diginda farkli bir disiplindeki bilim ve teknoloji
haber igeriklerini takip etme yoniinde ilgisinin ya da merakinin olmadig1 ¢ikarimini da

beraberinde getirmektedir.

Arastirma kapsaminda 6grencilere YouTube’da hangi bilim ve teknoloji kanalini takip
ettikleri de sorulmustur. Buna gére Anadolu Universitesi lisans 6grencilerinin
YouTube’da en ¢ok takip ettigi bilim ve teknoloji haber kanal1 %70 orani ile Baris Ozcan
olarak ortaya ¢ikmustir. Bu veriyi %62,03 ile Evrim Agac1 kanali takip etmektedir. i1k iki
kanaldan oran olarak diisiik olsa da Popular Science TR kanal1 da 9%15,88 olarak takip
listesinde tigiincii sirada yer almaktadir. Siralamada olan diger bilim ve teknoloji kanallar
(Tekno Seyir, Bebar Bilim, Dune Film, 5 Yasindayim Gibi Agikla, Ugurlu Bilim 101,
Ayhan Tarake1, Gelecek Bilimde) %15’in altinda tercih edilmistir. YouTube’da bilim ve
teknoloji haber kanallarini takip etmeyen 6grenci yogunlugu ise %12,66 olarak ¢ikmustir.
Ancak verilen diger cevaplar da anketin seyrinde yiiksek bir yiizdeye sahip olmamistir.
Bu verilerden elde edilen ¢ikarimla dgrenciler her ne kadar sadece kendi egitim aldiklar
alanlar dahilinde YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerini takip ediyor olsalar

da Tirkiye genelinde en popiiler olan bilim ve teknoloji kanallarini da takip etmektedirler.
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Katilimer 6grencilerin verdikleri yanitlar dogrultusunda YouTube, resmi egitim ortami
disinda bilimle ilgilenme amaciyla kullanilan bir platform olarak da goriilmektedir.
Ogrenciler de bos zamanlarin1 degerlendirmenin yaninda egitim aldiklar1 ya da merak

ettikleri konu igeriklerinde siklikla YouTube igeriklerini takip etmektedirler.

YouTube’da kullanicilar serbest secimle diledigi bilimsel igerigi segebilmekte boylece de
hem bilgi edinmekte hem de kendilerine gére bir doyuma ulasmaktadirlar. Bu sayede
Tiirkiye’de YouTube’da igerik iireten ve en cok tercih edilen bilim ve teknoloji
kanallarinin 6grencilerin cevaplariyla Ortlismesi, lisans egitimi alan 6grencilerin de

giincel bilim ve teknoloji haberlerini takip ettigini gostermektedir.

Universite dgrencilerinin YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerinde ifade edilen
davranisi gerceklestirme sikligini ortaya ¢ikarmayi amaglayan anket sorularindan ulasilan
sonuclardan biri de 6grencilerin bilim ve teknoloji haberlerine kars1 pasif bir davranig
gerceklestirdigi yoniinde ortaya c¢ikmaktadir. Buna gore 0grencilerin YouTube haber
iceriklerine kars1 pasif bir profil ¢izdigi, haber iceriklerini paylagmayip siklikla okudugu
ve glindemi takip ettigi, ilgilerini geken konulara iliskin arastirma yapma ve ilgi alanlarina
dair Youtube kanallarina {iye olma konusunda istekli olduklari sonucuna
varilabilmektedir. Ote yandan katilimcilarin “ilgimi ceken konulara iligkin tartismalara
katilirim” seg¢enegini cogunlukla “nadiren” olarak isaretlemeleri YouTube’da bir bakima
pasif bir kullanici profili ¢izdiklerini gdstermektedir. Yeni medyanin ¢ift tarafli iletisim
agida kendini goriiniir kilmak istemeyen {iniversite dgrencileri, giindemi takip etmede
istekli ancak sosyal medyanin bir 6zelligi olan haber paylasimi noktasinda isteksiz
olduklarin1 ifade etmislerdir. ilgi alanlarma dair arastirma yapma ve belirli kanallara iiye
olma konusunda da istekli olan 6grenciler, ilgilerini ¢eken konular hakkindaki YouTube
tartismalarina katilmada isteksiz olduklarini belirtmislerdir. Sosyal medya o6zelinde
YouTube igeriklerindeki iletisim siirecinde pasif bir tutum sergileme tercihinde olan
ogrenciler, iceriklerin kullanimi ve takibi siirecinde ise aktif olduklarinin cevabini

vermislerdir.

Her ne kadar yeni medya iletisimin tiim siirecinde kullanicilarina aktif bir alan sunsa da
pratikte durum bu sekilde ilerlememektedir. Yeni medyada kullanicilar, takipgiler
diledikleri zaman kendilerini pasif bir konuma da ¢ekebilmektedirler. Bu kapsamda sonug
olarak katilimcilar, 6zel alanlarindan disar1 ¢ikmadan ve kendilerini goriiniir kilmadan

(paylasim yapmama, tartismalara katilmama) aktif bir profille YouTube’daki bilim ve
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teknoloji haber igeriklerini giindemin sunduklar1 ve ilgi alanlar1 boyutunda takip

etmektedirler.

Bilim ve teknoloji kanallarini kullanim nedenlerine yonelik genel goriislere bakildiginda
ise Anadolu Universitesi lisans grencilerinin bilim ve teknoloji haberlerini kullanim
nedenleri hem giindemde var olan haber igeriklerini takip etmek hem de ilgi alanlarim
genisletip hobilerini desteklemek, gorlis ve tavsiyelere basvurmak, bos zamanlari
degerlendirmek olarak sonuglanmaktadir. Ayrica 6grenciler, YouTube’u aligkanlik haline
geldigi ve teknolojiden uzak kalmamak i¢in kullanmadiklarini da belirterek bilingli bir

kullanict olduklarinin altin1 da ¢izmislerdir.

Yine arastirma amaci kapsamindaki yanit aranan anket goriismelerinden “YouTube’da
bilim ve teknoloji haberlerinin kullanimina iligskin goriislere katilim durumu’ndan
cikarilan sonuglarda 6grenciler, bilingli bir sosyal medya tiiketicisi profili ¢izmislerdir.
Bu kapsamda {iiniversite dgrencileri sorulara verdikleri yanitlarla net bir tablo ortaya

cikarmiglardir.

Oncelikle katilmcilarin  YouTube’daki bilim ve teknolohji haberlerini giinliik
yasamlarinin vazgecilmez bir konumuna sokmadiklari, kendileri takipte bulunsa da
arkadaslarin1 bu konuda tesvik etmedikleri ve en onemlisi kendilerini YouTube’daki

bilim ve teknoloji igeriklerine kars1 bagimli olarak nitelendirmedikleri goriilmektedir.

Baska bir agidan ise katilimcilarin YouTube’dan kullandiklar1 bilim ve teknoloji
haberlerine kars1 tek bir kanala bagl kalmadiginin, diger kanallar ya da kaynaklardan da
haber igerigini destekleyebildikleri ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica her ne kadar
YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerine karsi net bir giiven olusturmasa da
yine de geleneksel medyaya kiyasla YouTube’daki haberleri daha canli ve aktif
bulduklarinin ve bu sebeple haber takibinde daha ¢ok bu mecray: tercih ettiklerinin
sonucuna da varilmaktadir. Bu kapsamda katilimcilarin geleneksel meydaya kiyasla yeni
medyada daha aktif bir konumda olduklarinin, medya iceriklerinde YouTube’ u daha ¢ok

tercih ettiklerinin sonucuna ulasilmaktadir.

Kendilerini bagimli olarak nitelendirmeyen, giinliik yasantisinda sosyal medyanin 6n
planda tutulmadig1 bir yasam siiren 6grenciler haber igeriklerinin kullanimina kars1 da

bilingli bir tutum sergilediklerini ifade etmektedirler.
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Ayni soru faktor analiziyle incelendiginde ise 6grencilerin diiskiinliik ve aidiyet konusunu
reddederek YouTube’dan bilim ve teknoloji haberleri izlemeyi hayatlarinin bir pargasi
olarak gormedikleri, kendilerini bu konuda YouTube bagimlisi olarak nitelendirmedikleri
ve takip ettikleri igeriklerini arkadaslarina tesvik etme konusunda israrct olmadiklarini
yanitlarinda ifade etmislerdir. Ayrica bu yanitlara ek olarak O6grenciler geleneksel
medyaya kiyasla YouTube’u takip etmekte ancak tam tersi bir yonelimle ayni zamanda
YouTube’un bir zaman kayb1 oldugunun sonucuna da varmaktadirlar. Bu kapsamda
ogrencilerin konu tizerinde bir ikilem yasadiklarinin ¢ikarimi da yapilabilmektedir. Diger
bir ortak nokta da ogrencilerin YouTube’da edindikleri bilim ve teknoloji haber
iceriklerine karst hem giiven hem de giivensizlik duymalaridir. Ogrenciler bu
platformdaki haber igeriklerinin dogruluguna karsi siipheyle yaklastiklarini, dogru
haberin pesinden gitmenin, konu iizerinde daha fazla arastirma yapmanin gerekliliginin
bilincinde olduklarini belirtmislerdir. Bu ¢ikarim kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin
ogrenciler lizerinde bir etkisinin oldugunun, ellerindeki haber iceriklerine kars1 yeterli
doyuma ulagana kadar bilgiyi arama yaklasimina bilingli olarak devam ettiklerini ayrica
bilimsel okuryazarlik siirecinin bir uzantis1 oldugunun da farkina vardiklarini
gostermektedir.

Arastirmanin nicel boyutunda bir diger énemli kismi olusturan bilimsel okuryazarlik
anketi de arastirma sorularinin yanitlarin1 destekler nitelikte olmustur. Temel bilimsel
okuryazarlik basliginda 6grencilerin verdikleri cevaplardan su sonuglar c¢ikarilmistir:
Ogrencilerin bilim ve teknoloji ile ilgili genel geger konularda fikir yiiriitebilen,
sorgulayan ve bilimin dogasi iizerindeki anlayislarinin temellerinin var oldugunu
gostermektedir. Ogrenciler, bilimsel arastirma boyutunu, bilim insanlarmin bilimsel
bilgiye ulugma siireclerini, bilimsel iddalarin gergekliklerini, bilim insanlarinin kanit
ortaya koyma siireclerini, bilim insanlarinin arastirma stire¢lerindeki tutumlarini, kisacasi
bilim ve teknoloji konularinda siirecin nasil islediginin farkindaliklarini aragtirma seyrini
olumlu yonde etkileyecek yanitlariyla ifade etmislerdir. Temel bilimsel okuryazarlik
diizeyine sahip olarak goriilebilen 6grencilerin bu ifadelere verdikleri “katiliyorum”
cevaplari, farkli anlayis ve diislince yapilar1 {izerine diisiinebildiklerini ve muhakeme
yapabildiklerini de gostermektedir. Ayrica ¢ikan sonuglarla katilimci 6grencilerin bilim
ve teknoloji ile ilgili genelgecer konularda fikir yiiriitebilen, sorgulayan, bilimin dogas1
iizerindeki anlayislarinin temellerinin var oldugu da belirlenmektedir. Ogrenciler sahip

olduklar1 bilimsel okuryazarlik seviyelerini bu konu 6zelinde kullanabilme, iizerinde
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diistinebilme, bilimin temellerinin ne olup olmayacaginin mantigini kurabilme becerisini
sahip oldugu da diisliniilmektedir. Ek olarak 6grenciler teknoloji ile bilimin yadsinamaz
bir baglilikta oldugunun, teknolojinin toplum iizerindeki etkisinin, teknolojiyle dogan

bilimsel araglarin iligkisinin bilincinde olduklarini da 6ne ¢ikarmiglardir.

Bunlara ek olarak 6grencilerin bazi sorulara ¢ogunluk bir yiizde ile verdigi “kararsizim”
yanit1 verdikleri bilimsel okuryazarlik seviyelerini baz1 yeni durumlarda yansitmada
kararsiz kaldiklarini, baz1 konularda da yeterlilik sergileyemediklerini gostermektedir.
Bilim ve teknoloji gibi derinligi olan, ylizeysel bilgilerle anlagilamayacak kadar kapsam
ve donanim gerektiren bir alanda lisans 6grencilerinin bilgi birikimi, deneyimi, okudugu
ya da izledigi igerigi anlama seviyesi de sinirli kalmaktadir. Dolayisiyla bu durum
ogrencilerin bilim ve teknoloji gibi giincellik ve kapsamli bir bilgi birikimi gerektiren
konu bagliklarinda heniiz yetkin olmadiklarin1 ve konu 6zelinde kapsamli arastirmalar
yapilmasinin ya farkinda olmadiklarinin ya da istemediklerini diisiindiirmektedir. Bu
kapsamda Ggrencilerin mevcut bilgi birikimleri dahilinde bilimin yeni olusumlarini
kavrama ve yansitmada, bu olusumlar1 sosyal baglam igerisinde kullanmada es zamanl

olarak yeterli olmadiklari ¢ikarimi yapilabilmektedir.

Ayni1 sorunun faktor analiziyle yapilan incelenmesinde ise 11 tema tizerinde durularak
ogrencilerin sorulara verdikleri yanitlardan ¢ikarimlarda bulunulmustur. Buna gore
ogrenciler genel hatlariyla “bilimin dogasin1 anlamak”, “tarafli-tarafsizlik”, “sosyal ve
ekonomik giicler”, “bilimde miihendisligin etkisi”, “bilimsel ahlak zararlar1”,
“bilim/bilim  disi-bilimin dogas1”, “teoriler ve uygulamalar”, “O6grencilerdeki
farkindalik”, “i¢-dis etki”, “evrensellik”, “bilim insan1 ve toplum” basliklar1 altinda

goriislerini yansitmiglardir.

Anadolu Universitesinde orgiin egitim alan lisans grencilerinin katihm gosterdigi
bilimsel okuryazarlik anketine verdikleri cevaplar dogrultusunda olusturulan temalara
genel olarak bakildiginda ise “Bilimin dogasini anlamak, sosyal ve ekonomik giigler,
bilimde miihendisligin etkisi, bilim-bilim dis/bilimin dogasi, teoriler ve uygulamalar,
farkindalik, ig-dis etki, evrensellik, bilim insanit ve toplum” basliklarinda bilim ve
teknolojinin, bu konudaki toplumsal, kiiltrel, ekonomik, evrensel gelismelerin, bilimde
s0z sahibi olan miihendislerin etkisinin, bilimsel ya da insandan kaynaklanan etkilerin,
bilimsel Ongiirtilerin farkinda olabildiklerinin, mevcut egitimleri dahilindeki bilimsel

okuryazarlik ¢ercevesinde yorumlayabildiklerinin ¢ikarimi yapilabilmektedir.
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Ancak ogrencilerin bilimsel okuryazarlik testinde bazi “Tarafli-tarafsizlik, bilimsel
ahlak” temalarindan yola ¢ikilarak elde edilen sonuglarda sorulari cevaplamada tam
yetkin olamadiklari, konu basliklarinda hem tarafsiz hem de tarafli olabildikleri, bilimsel
ahlak konusu tlizerinde yeterli donanima sahip olamadiklari diisiincesi dogmaktadir. Yine
de 40 soruluk bilimsel okuryazarlik anketinden faktor analiziyle ¢ikarilan 11 temaya
bakildiginda toplamda 403 6grencinin biiylik bir ¢cogunlugunun bilimsel okuryazarlik
konusunda giincel ve siirekli kendini yenileyen bilimsel okuryazarlik terimleri, konular1
ve yonelimlerinde etkin olduklarini, ¢cagdas, evrensel bilim ve bilim siireclerine hakim

olarak egitimlerini stirdiiriip gelistirme yolunda olduklarinin ¢ikarimi yapilabilmektedir.

Arastirmanin nitel arastirma kisminda gergeklestirilen yart yapilandirilmig goriismeler
incelendiginde arastirmanin amacini olusturan arastirma sorularindan yola ¢ikilarak

yoneltilen sorularda ise su sonuglara ulagilmistir:

e Universite dgrencilerinin YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerine
yonelik genel goriisleri nelerdir?,

e YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip edenlerin bilimsel okuryazarlik
ile ilgili farkindalik diizeyleri nedir?,

e Ogrencilerin bilimsel okuryazarliklarinin gelisiminde YouTube bilim teknoloji
iceriklerinin pay1 var midir?,

e Universite 6grencilerinin YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerindeki
bilimsel okuryazarlik tecriibeleri, deneyimleri nasildir?,

e Universite dgrencilerinin YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerine

kars1 kullanim ve doyum deneyimleri nedir?

YouTube’da bilim ve teknoloji haberi takip eden Anadolu Universitesi lisans
ogrencilerinin  bilimsel okuryazarliklarinin  kullanimlar ve doyumlar yaklagimi
baglaminda incelenmesini ortaya koyan yiiz yilize goriismelerde 6grencilere 10 soru
sorulmustur. Ogrenciler ydneltilen sorularda “bilim ve teknoloji haberlerini takip etme
sebebi”, “bilimsel okuryazarlik tecriibesi”, “bilim ve teknoloji haberlerinin igerigi ve
bilimsel okuryazarlik iliskisi”, “bilimsel okuryazarlik yeterliliginin degerlendirilmesi”,
“haber icerikleri ve bilgi donanim1”, “YouTube’da bilim ve teknoloji haberleri ve
kullanim alanlar1”, “bilim ve teknoloji haber igeriklerinin doyum noktasi”, “bilimsel

okuryazarlik kapsami, haber takibi ve tatmin iliskisi”, “takip edilen bilim ve teknoloji

haberleri ile bilimsel okuryazarlik iliskisi”, “YouTube’daki bilim ve teknoloji haberleri
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hakkinda paylasilmak istenilen diislinceler ve goriisler” temalarindaki fikirlerde

yogunlagmislardir.

Ogrencilerin yiiz yiize goriismelerde YouTube’daki bilim ve teknoloji haber igeriklerini
bilgilenme, kendini gelistirme baglaminda takip ettigi ancak kendilerini bilimsel
okuryazarlik konusunda yeterli donanimda gérmeyip bu konunun gelismeye agik bir
durum oldugunu vurgulamislardir. Giindemde var olan igeriklere karsi okuduklari
boliimler ve ilgi alanlar1 dahilinde vakif olmaya ¢aligan dgrencilerin, 6zellikle egitim
hayatlarinda kullandiklar1 mevcut igeriklerde ylizeysel bir bilgiye sahip olduklarinin,
sunulan bilgiyi arastirma ve gelistirme konusunda yetersiz olduklarinin, kendi tabirleriyle
“hap” olarak ifade ettikleri konsantre bilginin pesinde kostuklarinin ¢ikarimi da

yapilabilmektedir.

Ogrencilerin, her ne kadar bilim ve teknoloji haber igerikleri konusunda detayl ve lisans
diizeyinde bilgi birikimine sahip oldugunun sonucuna varilamasa da, bilginin
yogunlastirilmig halinin pesinde olsalar da ve bilimsel okuryazarlik siirecleri tam
anlamiyla vardir diyemesek de sorulan sorulara verdikleri yanitlar neticesinde ¢ikan
bilimsel okuryazarlik seviyeleri ve donanimlari ile ilgili “yeterli donanima sahip degilim
/ bilimsel okuryazarlik seviyem haber iceriklerine gore degisiyor” seklinde verdikleri
cevaplar kendi mevcut birikimlerinin farkinda olduklarinin, izledikleri, takip ettikleri
iceriklerin zorluk seviyesine gore kendi seviyelerini mukayese edebildiklerini de

gostermektedir.

Ogrenciler kullanimlar ve doyumlar konusu 6zelinde yéneltilen sorulara verdikleri
cevaplarda da “YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerinde haberi tek bir
kaynaktan takip etmek dogru degil, mevcut takip ettigim icerikleri farkli kaynaklardan da
arastirarak, bilginin giivenilirligini desteklemek ve boylece doyuma ulasmak gerekiyor.”
cevaplariyla sunulan igerige karst nasil bir tavir sergilemeleri gerektiginin bilincinde
oldugunu gostermektedirler. Blumler ve Katz’a gore kullanimlar ve doyumlar
yaklagiminin toplumsal kdken ¢atis1 altinda temellendigi 5 varsayim giiniimiiz lisans
ogrencilerinin tutumunu da destekler niteliktedir. Ogrencilerin, bilimsel igerikleri
kullanmalar1 bu kullanimlardan elde edebilecekleri doyumlari fark eden bir sosyal medya
tiiketicisi olabildiklerinin ¢ikarimi da yapilabilmektedir. Oyle ki dgrenciler kendilerini
sunulan bilim ve teknoloji haberlerine karsi yeterli donanimda gérmemekte ancak bu

durumun gelistirilebilir bir alan oldugunu bilmektedirler.
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Mevcut bilimsel okuryazarlik seviyeleri ile bilim ve teknoloji haberlerini takip etme ve
dolayisiyla bir tatmine ulagmanin arasinda bir iliskinin olup olmadignin yoéneltildigi
soruya Ogrenciler; her iki konunun birbirinden ayr diisiiniilemeyecegini, dolayisiyla
aralarinda bir iligkinin var olabilecegini ifade etmislerdir. Bilim ve teknoloji haberlerinin
kullanilmas: ve belirli bir doyuma ulagilmasiyla bilimsel okuryazarlik arasindaki iligkinin
soruldugu katilimcilar ¢ogunlukla her iki konunun da birbirleriyle iliskili oldugunun
cevaplarin1 vermiglerdir. Bir 6nceki soruyla yanitlarin paralellik gostermesi gorligmeye
katilan katilimcilarin takip ettikleri bilim ve teknoloji haberlerini giinliik, egitim ya da is
hayatlarinda kullanmalarinin hem bilimsel okuryazarliklariyla hem de bu sayede belirli
bir doyuma ulagsmalartyla dogru orantili bir siireci beraberinde getirdigini diigiindiiklerini

gostermektedir.

Son olarak YouTube’daki bilim ve teknoloji haberleri hakkinda diisiince ve goriiglerinin
iletilmesi istenen Ogrenciler ¢ogunlukla “Yabanci YouTube kaynaklardaki bilim ve
teknoloji haber igerikler daha fazla, bu igeriklerin Tiirkce’ye ¢evrilmesi iyi olabilir”
yanitin1 vermislerdir. Bu yanitin sonucunda Anadolu Universitesi lisans dgrencilerinin
YouTube’daki Tiirk¢e bilim ve teknoloji haber igeriklerini yabanci kaynaklara gére daha
az buldugunu, yabanci kaynaklarin Tiirk¢e’ye ¢evirisinin yapilabilecegini dnermislerdir.
Bir diger yiiksek cogunlukta yanit da “YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini
detayli ve derinlemesine takip etmedigim icin bir fikrim yok” yoOniinde olusmustur.
Boylelikle 6grencilerin belirli bir kism1 YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini takip
edip daha fazla icerik ve bilgiye maruz kalmak istedigi ortaya ¢ikmaktadir. Bir diger
kissm  6grenci de bilim ve teknoloji haber igeriklerine karst nétr bir tavir

sergilemektedirler.

Arastirmada 6grencilere sunulan anket ve yliz yiize goriismelerden elde edilen veriler
karsilastirildiginda ise c¢ikan sonuglarin bazilarinin birbiriyle Ortlistigi ¢ikarimi
yapilabilir. Buna gore 6grenciler Tiirkiye’de YouTube’da ilk on sirada yer alan popiiler
bilim ve teknoji haberlerini siklikla takip etmektedirler. Ogrencilerin egitim aldig1
fakiiltelerine gore de takip ettikleri bilim alanlar1 dogru orantili bir sekilde ilerlemektedir.
Ancak ogrenciler anket olarak sunulan sorulara direkt maruz kaldiklar1 i¢in hem
YouTube’da bilim ve teknoloji haber takibi hem bu konu 6zelindeki bilimsel okuryazarlik
ve bu haberlerin takibindeki kullanim ve doyum iligkisi konu basliklarinda mantik

cercevesinde verilebilecek yanitlari cevaplamislardir. Ote yandan aym dgrencilerle
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yapilan yiiz yiize goriismelerde bu yonde cevaplara ulagilamamistir. Detaylandirilmis ve
farkli bakis agilariyla direk 6grencilerin yorumlarinin ve fikirlerinin soruldugu sorularda;
ogrencilerin kendilerini ele aliman konuda ifade etmede yetersiz olduklari, bilgi
birikimlerinin sinirli oldugu goriilmiistiir. Altunisik ve digerlerinin dedigi gibi (2010, s.
302), nitel aragtirma iizerine yapilan olgu ve olaylar kendi baglami da ele alinarak,
insanlarin onlara yiikledikleri anlamlar agisindan yorumlanabilmektedir. Boylece lisans
ogrencilerinin goriismelerdeki sorulara verdikleri yanitlar Ogrencilerin smirli bilgi
birikimi ve donanimlarinin farkinda olduklarini ve bu durumu ¢6zme yollarim1 da

bildiklerini gostermektedir.

Sonug olarak genel tabloya bakildiginda ise 6grenciler hem anketlerde hem de yiiz yiize
goriismelerde verdikleri yanitlarla YouTube haber igeriklerine karsi pasif bir profil
cizdiklerini, sadece egitim aldiklar alan ile ilgili ilgilerini ¢eken konu basliklarini takip
etmek, konu hakkinda bilgilenmek, 6grenmek amaglh kullandiklarini belirtmislerdir. Ote
yandan sosyal medyadaki iceriklere kars1 diigkiinliik ve aidiyet duygularinin olmadiginin
farkinda olan 6grenciler, her ne kadar YouTube’da takip ettikleri i¢eriklerin zaman kayb1
oldugunu diisiinse de ikilemde kalmakta ve takip ettikleri igerigi ¢ogunlukla geleneksel
medyaya kiyasla YouTube’dan tercih etmektedir. Bunlara ek olarak bilingli bir kullanici
profili de ¢izen 6grenciler takip ettikleri ve giinliik hayatlarina entegre ettikleri bilim ve
teknoloji igeriklerini nasil ve ne sekilde kullanmalari gerektigi, kullandiklari i¢eriklerden
nasil bir doyum elde ettiklerini, haber igeriklerinin ne kadarina glivenip giivenmemesi
gerektigi konusunda da biling diizeylerinin gelistigi ya da gelismekte oldugunun

farkindadirlar.

Bilimsel okuryazarlik konusunda ise yapilan her iki incelemede de dgrencilerin bilimsel
okuryazarlik konusunda temelde bir bilinglerinin var olabildigini, bilimin dogasina uygun
diistinceler gelistirebildiklerini, bu dogayr kavramada kapasitelerinin farkinda
olduklarmin ve kendilerini zamanla bu konuda gelistirebileceklerini diigiindiiklerinin
sonucuna vartlmistir. Ancak ne var ki dgrenciler bilimsel okuryazarlik konusunun
detaylica ele alindig1 konu ve durumlarda (sosyal ve ekonomik gii¢ler, bilimsel ahlak,
bilimsel arastirma siirecinin evreleri, bilimin dogasi, bilim ve bilim dis1 etmenler) ise
kendilerini ifade etme noktasinda her iki durumda da (anket ve yiiz yiize goriisme)
yetersiz kaldiklar1 saptanmistir. Ogrencilerin bilimsel okuryazarlik konusunda bilim ve

bilimsel kaynaklarin degisen ve gelisen yeni durumlarinda yeterlilik ve yetkinlik
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sergileyemedikleri goriilmiistiir. Verdikleri yliz yilize cevaplarla da giiniimiiz gencliginin
bir sorunu olan okuma yapma yerine sadece 6zet bilgiyi izleme egiliminde olmalari, bu
durumun gelismemesindeki dnemli sebeplerden biri olarak sayilabilmetekdir. Ancak
ogrencilerin biiyiikk bir ¢ogunlugu bu yetersizliklerini bilmekte, kendilerini zaman

icerisinde okuyup arastirarak gelistireceklerini diigiinmektedirler.

Son olarak gilinlimiizde Z kusag1 olarak adlandirilan 18-24 yas arasi 6grencilerin dikkate
deger bir kisminin da bilimsel okuryazarlik konusunda yetkin oldugu, bilim ve
teknolojinin  bagimsizhigin1  ifade edebildiklerinin, bu konuda farkindalik

gelistirebildiklerinin ¢ikarimi da yapilabilmektedir.
5.2 Tartisma

Calismanin bu boliimiinde elde edilen sonuglar alanda yapilmis ve literatiirde de yer
verilmis diger ¢aligmalarda ortaya konan sonuglar ile karsilastirilmis, benzerlik ve

farkliliklar {izerinde degerlendirmeler yapilmaistir.

Calismada elde edilen sonuglardan biri Anadolu Universitesinde 6rgiin lisans egitimi alan
ogrencilerin YouTube kullanim siklig1 en yiiksek %66,5 oraniyla (f=268) ile her giin
olarak ortaya c¢ikmistir. Sosyal medyanin igerisinde dogan ve biiyiiyen bir neslin
teknolojik cihazlara erisiminin (bilgisayar, tablet, cep telefonu vb.) bu kadar kolay oldugu
bir donemde sosyal paylasim aglar1 icerisinde en ¢ok kullanilan “YouTube”u bu kadar

sik takip etmeleri kaginilmaz bir sonug olarak ortaya ¢ikmustir.

Bu kapsamda ¢ikan sonuglar literatiirde de yer verilen Tiirkiye Istatistik Kurumunun 2023
yili Hane Halki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmasina gore en fazla
kullanilan sosyal medya platformlari ile de uyum saglamaktadir. Buna gore bireylerin en
fazla kullandiklar1 sosyal medya ve mesajlasma uygulamalarinda YouTube %69,0 ile

ikinci sirada yer almaktadir.®!

Anadolu Universitesi 6grencilerinin %66,5 unun her giin takip ettigi YouTube’u hem
hobi hem de merak ve bilgilenme agisindan takip etmesi de iizerinde diisiiniilecek bir
konuyu giindeme getirmektedir. Bu dogrultuda 6grencilerin YouTube’daki bilim ve

teknoloji haberlerini sadece hobi ve vakit gecirme amaciyla takip etmedigini, ilgi

3131 hitps://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-Kullanim-Arastirmasi-
2023-49407_(Erisim Tarihi: 10.05.2024)
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alanlarindaki konular hakkinda farkindalik gelistirebildiklerini, merak duyduklarini,

kendilerini gelistirmek adina igerik takibi yapabildiklerini diisiindiirmektedir.

“Sosyal Medya Arastirmalar1’” konulu Sanlav (2014, s. 80)’in arastirmasina iliskin
bulgularda video paylasim sitelerinin ilki olmasi1 yoniiyle de oldukga degerli bir konumda
olan YouTube, kullanicilarin hobi olarak vakit gegirdikleri sosyal paylagim ag1 olmaktan
ziyade bir yagam bi¢imine donligmektedir. Bu yoniiyle de sadece sosyal medyada yer alan
diger sosyal paylasim aglarinin degil geleneksel medyanin da 6niine gecen YouTube, pek
cok yeni ve geleneksel medya tiirliniin ikinci planda kalmasma sebep olmustur.
Dolayisiyla Sanlav’in g¢alismasina ait sonuglarin da desteklendigi {izere, liniversite
ogrencilerinin de hem hobi olarak hem de merak ve bilgilenme adina her giin YouTube’u

yiiksek oranda takip ettiklerini sdylemek miimkiindiir.

Anadolu Universitesi lisans 6grencileri giincel bilimsel bilgiye ulasmak ve takip etmek
icin yogun bir sekilde YouTube’un bilim ve teknoloji haber igeriklerini takip
etmektedirler. Hem ders igeriklerindeki o6devleri hem sosyal hayatlarindaki merak
ettikleri igeriklerin aragtirmalari i¢in direkt YouTube’u kullandiklarini dile getiren lisans
ogrencileri, ¢evrim i¢i ortamda kendi bilimsel okuryazarlik seviyelerine katkida
bulunmaktadirlar. Bilim iletisiminden dogan bilim ve teknoloji haberciliginde bilim
insanlarin, kurumlarin ve kuruluslarin {rettikleri bilimsel bilgiler oncelikle
YouTube’da ardindan diger sosyal paylasim aglarinda paylasilarak hipermetinsellikle
yayilim gostermektedir. Oyle ki giiniimiizde habere erisimin kolaylig1, hipermetin
stirecinin hizli ve etkin bir sekilde kullanim1 geng¢ kusagin da aktif olarak yasamlarinda
var olan bir sistem olarak goriinmektedir. Lisans 6grencileri, YouTube {izerinden stirekli
giincellenebilen diledikleri bilim ve teknoloji haber iceriklerine kolayca erisebilme, haber
icerisinde farkli haber kaynaklarina ulasabilme, haberlerin iceriklerini sorgulayip teyit

edebilme haklarini kullanmaktadirlar.

Bedir (2020, s.180)’in “Yeni medya ve bilim iletisimi: Tiirkiye’de ¢evrim i¢i bilim
anlaticilig1 ¢alismasi” ve Brossard (2013, s.14096)’1in “New media landscapes and the
science information comsumer” ¢alismasina gore yeni medyanin getirileri sayesinde
bireyler, bilimsel bilgilere ulasmak ve bilimsel gelismeleri takip etmek i¢in ¢evrim ici
alanlarda her gegen giin daha fazla vakit gecirmektedirler. Bu kapsamda giiniimiizde
“Nano quadrator” baglikli bilim ve teknoloji haberi YouTube {izerinden yedi milyon

izlenmeye ulastig1 belirtilmektedir. “Bilim” anahtar kelimesinin “Google” arama
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motorunda 0.16 saniyede iki milyar aramaya ulastigi, “ScienceAlert” Facebook
sayfasinin ii¢ milyon begeniye ulastig1 da yine veriler arasinda yer almaktadir. Elde edilen
bu c¢ikarimlar da arastirmanin 6rneklemindeki katilimcilarin goriislerini  destekler
niteliktedir. Zinderen (2021, s. 933)’de “YouTube ortamindaki haberciligi
haritalandirmak: gazetecilerin YouTube haber kanallari {izerine tanimlayici bir ¢alisma”
baslikli arastirmada YouTube haberciliginin ve YouTube’da haber takip edilmesinin
sebepleri ve sonuglari tizerinde durmustur. Bu kapsamda Zinderen’in yaptig1 ¢ikarimlar,
YouTube’un sahip oldugu kolay erisilebilir olma, canli yayin olanagina sahip olma, yaymn
kaydina kolayca erisebilme, kullanicilarla etkilesim igerisinde olabilme, diger sosyal
medya kanallar ile entegre olabilme gibi pek ¢ok dogru ve alternatif habere ulasimi
kolaylagtiran etken habercilik agisindan biiylik 6nem arz etmektedir. Dolayisiyla
YouTube ortaminda iiretilen ve tiiketilen haber icerikleri hem haber iireticileri hem de
kullanicilar tarafindan her gecen giin daha onemli hale gelmektedir. Bu ¢ikarimlar
YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini siklikla takip eden 6grenciler (kullanicilar)

acisindan da aragtirmanin seyri ve bulgulariyla paralellik gostermektedir.

Z kusag1 Ogrencileri kolay ve hizli yoldan habere ve istedikleri bilgiye ulagmak igin
YouTube’u tercih etmektedirler. Oyle ki giiniimiiz toplumunda iilke fark etmeksizin geng
kusagin elde etmesi gereken bilgi ve igerigi 6zet olarak almasi, kisa yoldan sadece giinii
ve an1 kurtaran igerigi bilip konu hakkinda detayli bilgiyi arzulamamas1 ya da kendince
gerekli bilgi olarak gérmemesi gibi bir durum s6z konusudur. Burada yeni medya ile
beraber hayatlarimiza giren sosyal paylasim aglarinda bilginin siirekli aktigi, takip
edilemez bir hizda degistigi gergeginin icinde dogup biiyliyen bir neslin bu siireci
kendilerince gelistirdikleri bir kullanim ve doyumla hizli bir sekilde yonettikleri izlenimi
de dogmaktadir. 2022 Reuters Enstitiisti Dijital Haber Raporuna gore de gorsel ve video
icerikli haberciligin gencler arasinda yiikseliste oldugu, bu kapsamda haberleri sosyal
medya platformlarindan takip edenlerin oranlarimin stirekli arttigi belirtilmektedir.
Raporda 30 yas alt1 geng¢ sosyal medya kullanicilarinin eskiye kiyasla haber takibi igin
YouTube, Instagram ve TikTok gibi gorsel mecralar1 kullandiklar1 vurgulanmaktadir.
Sosyal medyada haber okumak yerine izlemeyi tercih edenlerin sebeplerinde ise video
)2

formatlarinin daha kolay ytliklenmesi one siiriilmektedir (http-13)°<. Bu kapsamda elde

32 https://teyit.org/teyitpedia/2022-reuters-enstitusu-dijital-haber-raporu-insanlar-haber-tuketiminden-
kacinmaya-calisiyor (15.05.2023).
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edilen bulgular arastirmanin literatiiriinde yer alan Reuters raporu ayni dogrultuda

cikmugtir.

Gergeklestirilen yiliz yiize gorlismelerden ve anket uygulamalarindan elde edilen
bulgulardan ¢ikarilan sonuglarla da 6grencilerin merak ettikleri, aninda bilgi aktarimi ya
da paylagimi yapmak i¢in aktif bir sekilde siklikla kullandiklari sosyal paylagim aglarinin
basinda YouTube gelmektedir. Her ne kadar lisans &grencileri glindemi takip etmek,
meraklarin1 gidermek ve bilgilenmek, egitim aldiklari alanlar hakkindaki bilimsel ve
teknolojik gelismeleri geleneksel medyaya kiyasla YouTube {izerinden popiiler bilim ve
teknoloji haber kanallarindan her giin takip etseler de, YouTube’da ve takip ettikleri haber
kanallarinda aktif bir profil ¢izmediklerini belirtmiglerdir. Bdylece katilimcilarin
YouTube haber iceriklerine kars1 pasif bir profil ¢izdigi haber iceriklerini paylasmayip
siklikla okudugu ve giindemi takip ettigi, ilgilerini geken konulara iligkin aragtirma yapma
ve ilgi alanlarina dair YouTube kanallarina iiye olma konusunda istekli olduklar

sonucuna varilabilmektedir.

Literatiirde yer alan sosyal medyanin giiciinden yararlanarak aktif bir kullanict profili
¢izen takipgilerin sosyal medyada YouTube haberi paylasmasi konusu iizerinde Ozkan
Kutlu (2018, s. 97) tarafindan yapilan arastirmada, kose yazarlari, teknologlar, bilim
insanlar1, bilim ve teknoloji konusunda uzman gazeteciler ya da bilim ve teknoloji
konusunda sadece ilgili ve alakali olan kullanicilar kendi takipgi listelerini ve tirettikleri
haber iceriklerini yayabilmek i¢in sosyal medyada YouTube haberi paylasma olusumuna
girebilmislerdir ¢ikarimi yapilmistir. Basaran (2010 s. 260)’in arastirmast da benzer
sonuglar1 bularak bu yorumda sonuglanmustir. Arastirmada Internetle beraber gelen video
paylasim siteleri, haber temelli siteler ve sosyal paylasim aglari, haber gruplari, tartisma
listeleri ve daha pek ¢ogu iletisim platformu adinda kullanicilarin kendini ifade etmek
icin aktif olarak var oldugu yapilar olarak ifade edilmistir. Bulut (2020, s.560)’un “Yazili
basin smir Otesinde: igerigin kagittan videoya doniisiimii ve gazetelerin YouTube
platformundaki habercilik deneyimleri” ¢alismasinda da sosyal medya platformlarinin
ortaya ¢ikmasindan itibaren YouTube platformu kullanicilar i¢in her donemde aktif bir
icerik paylasim, takip ve yorum yapabilme mecrasi olarak varligini siirdiirmektedir
goriisli belirtilmistir. YouTube kullanicilarinin platformdaki aktif paylasimlarini, icerik
iretimlerini konu alan arastirma bulgularinin, bu arastirmanin bulgular ile ayristig

ortaya ¢ikmuistir.
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Anadolu Universitesi lisans dgrencileri ile yapilan goriisme ve anket uygulamalarinda
ogrencilerin bilimsel okuryazarlik bilgilerini ve gelisimlerini degerlendiren sorular da
sorulmugtur. Bilimsel okuryazarlik konusunda kendi alanlarinda dahi yetersiz bir
seviyede goriilen Ogrenciler bu durumun farkinda olduklarini belirtmis ve zamanla
kendilerini gelistirebileceklerini ifade etmislerdir. Lisans ogrencilerinin bilimsel
okuryazarlik konusunda kendilerini net bir sekilde ifade edememeleri, giincel bilgileri
okumaktan ziyade, izlemeyi, dinlemeyi tercih etmeleri, bilgilerin derinine inmektense

Ozet bilgilerle durumu gegistirdikleri bir dongiiniin igerisinde olduklarini gostermektedir.

Bilimsel okuryazarlik konusunu derinlemesine ortaya koyma amaciyla (Sagan, 2024,
$.490) tarafindan kaleme alinan “Karanlik bir diinyada bilimin mum 15181” kitabinda
giincel yapilan arastirmalarla Amerika’da halkin bilimsel okuryazarliklarini 6lgmek i¢in
sorulan tipik sorularda Cornell Universitesi’nde lisans egitimi alan dgrencilerin arasinda
yildizlarin her gece dogup battigini, hatta Giines’in bir yildiz oldugunu bilmeyenler bile
cikabilmektedir bilgisine yer verilmistir. Bilgi seviyesi bakimindan bu kadar agir
tablolarla karsilagilmasa da 6grencilerin bilimsel okuryazarlik konusunda kendi egitim
aldiklar1 alanlar dahilinde dahi net, kesin hatlariyla belirli bir bilgi birikimine sahip

oldugu c¢ikarimi yapilamamaktadir.

Ancak ne var ki bu durumu sadece 6grencilerin tekeline birakmak da yanlig bir tutum
olarak diisiiniilmektedir. Bu durumda &grencilerin ilk ya da orta 6gretimden itibaren her
alandaki okuryazarlikla beraber bilimsel okuryazarlik konusunda da yetkin ve donanimli
bir egitimden gecmeleri, daha sonrasindaki liniversite hayatlarinda hem egitim aldiklar
disiplinde hem de diger disiplinlere kars1 bakis agilari, tutumlar1 ve bilgi birikimlerinde

biiyiik 6lciide fark yaratacagi agikardir.
5.3 Oneriler

Gergeklestirilen her arastirma konusunda oldugu gibi bu aragtirma konusunda da bazi
sinirhiliklar bulunmaktadir. Nitekim ¢alismanin uygulama asamasi Anadolu Universitesi
2023-2024 Akademik Yili Orgiin Lisans dgrencileri ile smirlidir. Bu kapsamda elde
edilen sonuglar yanlizca Anadolu Universitesinin bir egitim yilindaki 6rgiin lisans
ogrencileri i¢in genellenebilmektedir. Bununla birlikte zamana iligskin de baz1 sinirliliklar
mevcuttur. Calismada belirli bir zaman arali§inda belirlenen bir gruptan toplanan veriler
1s1¢1inda bir takim anlamli sonuglara ulasiimaya ¢alisiimistir. Ogrencilik, dénemsel ve

kusaksal olarak degisen ve stirekli gelisen bir olgudur. Bunun yaninda bilim ve teknoloji,
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yeni medya, yeni medya araglari, sosyal medya olusumlart bu kapsamda gelisen ve
bireylerin kendilerini yeniledigi ve gelistirdigi bilimsel okuryazarlik kavramina iliskin
oOne siirtilen goriislerin de sadece belirli bir zamanda belirli bir egitim ¢er¢evesinde ve yas
guruplar igerisinde benzer 6zellikler gosterdigi varsayilan kisiler icin gegerli olacagini
bilmek ve hatirlamak gerekmektedir. Tiim bu sebeplerle benzer ¢aligmalarin sayisinin
hizla artmasi, farkli zaman dilimlerinde, farkli egitim seviyelerinde, farkli yas gruplarinda

bireylere de uygulanmasi dnerilmektedir.

Anadolu Universitesinde &rgiin egitim alan lisans dgrencilerinin verdikleri yanitlardan
yola ¢ikarak genglerin bilim ve teknoloji haber igeriklerini bilingli bir sekilde takip etmesi
hususunda {iniversitelerin egitim olarak yonlendirici ¢alismalar yapabilmesinin faydali

olacag1 6nerilmektedir.

Bilimsel okuryazarlik egitiminin sadece tiniversitelerle sinirli kalmamasi, ortaokul ve lise

miifredatlarinda da yer almas1 dnerilmektedir.

Aragtirma Anadolu Universitesindeki 6rgiin egitim alan lisans dgrencileri ile smirly
tutulmustur. Ac¢ikdgretim ve On lisans Ogrencileri arastirmanin diginda tutulmustur.
Ancak Anadolu Universitesi A¢ikdgretim Sistemi gibi tiim diinyada egitim ve dgretim
destegi sunan bir kurumun agik ve uzaktan egitim alan 6grencilerinin de arastirma
kapsaminda yer almasi konuya belki de farkli bir bakis agis1 katabilecek niteliktedir.
Dolayistyla arastirmanin catisini Anadolu Universitesindeki 6n lisans ve agikogretim

sisteminde okuyan dgrenciler {izerine kuran ¢aligmalarin yapilmasi 6nerilmektedir.

Yine arastirma sadece iiniversite 0grencileri 6zelinde degil, farkli yas gruplarina da
uygulanabilecek niteliktedir. Bu kapsamda mevcut konunun farkli yas ve meslek

gruplarinda da c¢aligilmasi 6nerilmektedir.

Anadolu Universitesinde egitim goren bilim ve teknoloji haber takipgisi 6rgiin lisans
ogrencilerinin  bilimsel okuryazarliklarinin  kullanimlar ve doyumlar yaklagimi
baglaminda incelenmesini, Ogrencilerin bu konu hakkindaki yonelim, goriis ve
yeterliliklerini ortaya koyan bu calisma; Ogrencilere yonelik bilim ve teknoloji

iceriklerinin gelistirilmesini isteyenlere oneriler sunabilecek niteliktedir.
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EKLER
Ek 1. Nicel Anket Sorular1
Temel Bilimsel Okuryazarlik Yeterliliginin Ol¢iimii

Testin Orjinali: Construction of a paper-and-pencil test of basic scientific literacy based
on selected literacy goals recommended by the American association for the advancement

of science rudiger c. Laugksch and peter e. Spargo

Temel Bilimsel Okuryazarlik Testi (TSBL), Giiney Afrika’da teknik yiiksekokul ve
iiniversitelerde egitim goren lise mezunlari i¢in 6zel olarak tasarlanmis kagit ve kalem
testi olarak hazirlanmistir. Bilimsel okuryazarlik test maddeleri, Science for all
Americans’da secilen okuryazarlik hedeflerinden olusturulmus 472 madde havuzuna

dayanmaktadir.

Tiirkceye cevrilmis hali: Turgut, H. (2005). Yapilandirmaci tasarim uygulamasinin fen
bilgisi 0gretmen adaylarinin bilimsel okuryazarlik yeterliklerinden “bilimin dogas1” ve
“bilim-teknoloji-toplum iligkisi” boyutlarinin gelisimine etkisi. Yayimlanmamis Doktora

Tezi, Yildiz Teknik Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul.

Aragtirma, Marmara Universitesi, Atatiirk Egitim Fakiiltesi, Fen Bilgisi Ogretmenligi
Ana Bilim Dali’nda 6grenim gdrmekte olan son smif dgrencileri ile Fen- Teknoloji-
Toplum Dersi biinyesinde bir gretim dénemi boyunca yiiriitiilmiistiir. “Ontest-Sontest
Kontrol Gruplu Deneme Modeli”nin esas alindig1 aragtirmada hem nicel hem de nitel veri
analizi teknikleri kullanilmistir. Bilimin dogasina ve bilim-teknoloji-toplum iliskisine
dair 6grenci anlayiglarinin belirlenebilmesi i¢in 6lgme araglari olarak kullanilan 5°1i likert
tipindeki Temel Bilimsel Okuryazarlik Testi’nden elde edilen veriler nicel olarak

istatistiksel tekniklerle ac¢ik uclu sorulardan olusturulmustur.
Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Anket Formu

Bu anket, Anadolu Universitesi lisans ve 6n lisans dgrencilerinin YouTube’da bilim ve
teknoloji haberlerini kullanim davraniglarini ortaya koyabilmek adina “Bilim ve teknoloji
haber takipcilerinin bilimsel okuryazarliklarinin kullanimlar ve doyumlar yaklasimi
baglaminda incelenmesi: Anadolu Universitesi dgrencileri iizerine bir ¢alisma” baslikli
tez arastirmasmin ikinci ayagm olusturmaktadir. Ik etapta Ogrencilerin bilimsel
okuryazarliklarinin ~ degerlendirilmesi hem nicel hem de nitel yontemlerden

faydalanilarak gerceklestirilmistir. ikinci etapta ise yine dgrencilerin YouTube’da bilim



ve teknoloji haber igeriklerinin kullanimlar ve doyumlar yaklasimiyla ele alinmasinm
inceleyen bir anket formu hazirlanmistir. Buna gore izleyen anket sorularina yanit

aranmasi beklenmektedir:



ANKET SORULARI

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Anket Formu
1.Cinsiyetiniz: [ ]Kadin [ ] Erkek [ | Belirtmek istemiyorum
2.Fakiilteniz:

3. YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini ne kadar siireden beri takip

etmektesiniz?

[ 11 yildan az bir siiredir
[11—5yilaras
[]15—10 yil aras:

[] 10 y1ldan uzun bir siiredir

4. YouTube’u hangi siklikla kullanmaktasiniz?
[ ] Her glin

[] Birkag giinde bir

[] Ayda bir

[ ] Giinde birkac kez

[ ] Haftada bir

5. YouTube 6zelinde en ¢ok hangi bilim ve teknoloji kanalini takip etmektesiniz?

Birden fazla cevabi isaretleyebilirsiniz.

Popular Science TR

Tekno Seyir

Evrim Agaci

Bebar Bilim




Dune Film

5 yasindayim gibi agikla

Ugurlu Bilim 101

Ayhan Tarake1

Baris Ozcan

Gelecek Bilimde

Takip etmiyorum

Diger (Liiften takip ettiginiz diger

kanallar1 yaziniz.)

6. YouTube’da asagida belirtilen bilimsel haber iceriklerine sahip kanallar: takip

etme sikhi@inizi verilen ol¢eklemeye gore cevaplayiniz.

E gz S |5
=3 '?, £ § = =R
TNz 4 <34 & N
Egitim Bilimleri igerikli hesaplar1 takip
1 1 2 3 4

ederim

Fen ve (Teknoloji) Bilimleri igerikli hesaplari

takip ederim

Saglik Bilimleri icerikli hesaplar1 takip

ederim

Ekonomi bilimleri igerikli hesaplart takip

ederim




Sosyal beseri ve idari bilimler hesaplarini

takip ederim

6 | Diger (Liitfen belirtiniz......................... ) 1 2 3 4 5

7. YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerinde asagida ifade edilen davranisi

gerceklestirme sikhiginizi belirtiniz.

= g ¢ 4 S g
....YouTube’da bilim ve teknoloji 2 95 4 € § = 5 g
= 8 S < U = en iy
T N ~Z 5 N
1 | Haberi okurum 1 2 3 4 5
2 | Haberi paylagirim 1 2 3 4 5
3 | Giindemi takip ederim 1 2 3 4 5
4 |1lgi alanlarima yonelik arastirma yaparim 1 2 3 4 5
flgi alanlarima dair YouTube kanallarma iiye
5 1 2 3 4 5
olurum
Ilgimi ceken konulara iliskin tartismalara
6 1 2 3 4 5
katilirim
7 | Diger (Liitfen belirtiniz...................... ) 1 2 3 4 5

8. Asagida yer alan YouTube’da bilim ve teknoloji kanallarini kullanim nedenlerine

yonelik genel goriislerinizi belirtiniz.

° g 5 £ S 2
= 2 2 S S =
EEE:sz | z:§
2 g 5 7 = @
Gilindemdeki konular hakkinda bilgi sahibi
1 1 2 3 4 5
oluyorum




Ilgi alanlarim/hobilerim  hakkinda farkli

2 1 2 3 4 5
bilgiler ediniyorum
3 | Giindemi takip ediyorum 1 2 3 4 5
Ilgimi ceken konularda diger insanlarin goriis
4 s ' ' s s 1 2 3 4 5
ve tavsiyelerine bagvuruyorum
Ilgi alanlarima dair YouTube kanallarina iiye
5 1 2 3 4 5
oluyorum
Bir konu hakkindaki farkli diislince ve bakis
6 _ 1 2 3 4 5
acilarma ulagabilmem saglaniyor
Olaylar ve insanlar hakkinda nasil
7 . o 1 2 3 4 5
diistinecegim konusunda yol gosterici oluyor
8 |Popiiler oldugu i¢in kullantyorum 1 2 3 4 5
9 |Bos zamanlarimi degerlendiriyorum 1 2 3 4 5
10 | Zamanin hizl1 gegmesine yardime1 oluyor 1 2 3 4 5
11 | Aligkanlik haline geldigi i¢in kullantyorum 1 2 3 4 5
Teknolojiden uzak kalmamak igin
12 1 2 3 4 5
kullantyorum
9. Asagida yer alan YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerinin kullanimina iliskin
goriislere katihm durumunuzu belirtiniz.
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YouTube’da bilim ve teknoloji haber takibi

giinliik yasantimin bir pargasidir

Arkadaslarimi1 YouTube’da bilim ve teknoloji
2 |haberlerini takip etmeleri konusunda tesvik| 1 2 3 4

ediyorum

YouTube’dan edindigim bilim ve teknoloji
3 |haberlerinin  dogruluguna  sliphe ile 1 2 3 4

yaklastyorum

Geleneksel medyaya kiyasla YouTube’daki
4 | bilim ve teknoloji haberlerini ¢ok daha canli ve 1 2 3 4

renkli buluyorum

Bilim ve teknoloji gilindemini geleneksel

medyadan degil YouTube’dan takip ediyorum

Kendimi Bilim ve teknoloji haberleri
6 |konusunda YouTube bagimlis1 olarak| 1 2 3 4

nitelendiriyorum

YouTube’dan bilim ve teknoloji haber
7 |takibinin bir zaman kayb1 oldugunu| 1 2 3 4

diisiiniiyorum

YouTube’da edindigim bilim ve teknoloji

haberlerinin bilgilerini glivenilir buluyorum

Arastirmada dl¢gme araci olarak Temel Bilimsel Okuryazarhk Testi uygulanmistir.

Asagidaki sorular1 sizin goriisiiniize en yakin olacak sekilde 1’den 5’e kadar

numaralandirip isaretleyebilirsiniz.
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Bilim insanlar1 c¢aligmalarint bazi ortak
tutumlara, inaniglara gore gozden gegirirler, 1 2 3 4 5
degerlendirirler.
Bilimin temelinde evrendeki olaylarin belli bir
. 1 2 3 4 5
diizene gore olusmadigi inanc1 vardir.
Bilim doganin isleyisine dair temel kurallarin
o 1 2 3 4 5
biitiine evren i¢in ayni oldugunu varsayar.
Yasantimizin bilimsel yolla incelenemeyecek
. 1 2 3 4 5
bir¢ok yonii vardir.
Bilim insanlar1 bilimsel bilgiye yanilgiya
diismeden ulagabilmek icin belirli islem 1 2 3 4 5
basamaklarini izlerler.
Bilimsel iddialarin gegerlilikleri, dogruluklari
eninde sonunda gozlemlere dayanarak ortaya| 1 2 3 4 5
konulabilir.
Bilim insanlar1 kanitlar1 yorumlarken farkli . 5 ; A 5
mantiksal muhakeme ilkeleri kullanabilirler.
Hipotez ortaya atmak, hipotezleri simnamak
bilim adamlarinin en 6nemli etkinliklerinden 1 2 3 4 5
biridir.
Bilim  insanlar1  olaylara  olusumlara
aciklamalar getirerek onlar1 anlamli kilmaya| 1 2 3 4 5

calisirlar.




10

Bilimsel teoriler, ilk planda teori gelistirilirken
ele alinmamis ek goézlemleri de agiklamak

zorundadir.

11

Bilimsel kanitlar, verilerin kaydedilmesi,
secilmesi, raporlastirilmasi, yorumlanmasi

esnasinda yanl hale gelebilirler.

12

Bilim insanlar1 kanitlar1 kisisel inanclarina,
degerlerine  geg¢mislerine  gore  farkh

yorumlayabilirler.

13

Bilim insanlari, diger bilim insanlarinin
caligmalarindaki olas1 yanliliklar1 gormeye

calisirlar.

14

Bilim insanlar1 arastirmalarini, belirli birtakim
sonuglara ulasma diisiincesiyle

yiiriitmemelidir.

15

Bilim bir¢ok farkli insanin ugrasisi olmasina
karsin toplumsal, kiiltiirel degerleri yansitmaz

(Orn: politik inanglar, kadina bakis ag1s1 vb).

16

Bilimsel bilginin yayginlastirilmasi, bilimin

ilerlemesi i¢in 6nemli degildir.

17

Fizik, kimya, biyoloji gibi bilimsel disiplinler
birbirinden belirli sinirlarla kesin olarak

ayrimstir.

18

Arastirmalar i¢in maddi destek saglayan
kuruluglar (6rnegin farkli devlet kurumlari)
bilim i{izerinde y&nlendirici olurlar (Ornegin

hangi aragtirmanin yiiriitiilecegi).




19

Bilimde giiclii gelenekler yerlesmis oldugu
icin bilim adamlarinin ¢ogu profesyonelce

bilimin ahlaki kurallarina uygun davranirlar.

20

Bilimsel ahlak bilimsel arastirma siireci
sonunda elde edilen bulgularin
uygulanmasindan dogabilecek zararlarla da

ilgilidir.

21

Bilimsel  ahlak  bilimsel  deneylerden

dogabilecek zararlarla da ilgilidir.

22

Bilim insanlar1 toplumu ilgilendiren tartisma
konularinda kesin ¢cOzim ortaya
koymayabilirler (Orn: Niikleer giic veya

cevrenin korunmasi)

23

Teknolojiyle birlikte gelistirilen yeni araglar,
teknikler bilimsel araclara pek fazla katki

saglamazlar.

24

Teknoloji bilime sadece arag gere¢ temin eder;
bilimsel arastirmalarda ve teori gelistirmede

nadiren yonlendirici olur.

25

Miihendislerin ¢oziim iiretemeyecegi problem

yoktur.

26

Miihendisler kisa vadede toplumlari, kiiltiirleri
bilimsel arastirmalara gore daha dogrudan

etkilerler.

27

Hatasiz  miihendislik  kararlar1  bilimsel
hiikiimler icerir. Bu kararlar ayn1 zamanda

sosyal, kisisel degerleri de yansitir.




28

Bir miihendislik tasariminda biitiin
kisitlamalar (Orn: Fiziksel kanunlar, ekonomi,

politika) dikkate alinir.

29

Hemen hemen hi¢bir miihendislik tasarimi

denemeden ve sinanmadan kabul edilemez.

30

En ufak teknolojik gelismeler bile bir araya

gelince biiyiik etkiler yaratir.

31

Yeni teknolojik tasarimlarin dogurabilecegi
biitlin  olumsuz etkiler Onceden tahmin

edilebilir.

32

Insanlarin  ugma, araba kullanma vb.
deneyimlere kars1 duyduklar1 korku bunlarin
gercekte  icerdikleri  tehlikelerle  dogru

orantilidir.

33

Ne kadar para harcanirsa harcansin ne tiir
onlemler alinirsa alinsin, bir teknolojik sistem
icin daima basarisiz olma ihtimali s6z

konusudur.

34

Bir iilkedeki sosyal, ekonomik gii¢ler o tilkede
hangi teknolojilerin gelistirileceginde etkili

olurlar.

35

Teknoloji toplumlarin dogasi lizerinde ¢ok az

bir etkiye sahiptir.

36

Herhangi bir teknolojiyle ilgili alinacak
kararlarda (Orn: bir sehrin yakiinda niikleer
giic istasyonunun kurulmasi) sadece o

teknolojiyle ilgili gergekleri belirleyici olmaz.




37

Teknolojinin  genis  Ol¢ekli  kullanimim
hiikkiimetin ~ toplum  kesimleri  iizerinde
uygulayabilecegi baski kadar, bu kesimlerin

tepkileri de etkileyebilir.

38

Teknolojiyle ilgili konularda alinan kararlarin
cogu yeterli bilgiye sahip olunmadan

alinmaktadir.

39

Bilim insanlar1 olaylari, olusumlari agiklarken
genel kabul gormiis bilimsel ilkeleri

kullanmazlar.

40

Farkli, kisitlayici faktorler arasinda bir denge,
uzlasma saglanabilirse o tasarim en uygun

tasarim haline gelir.




EK 2- NiITEL (GORUSME) SORULARI

“Bilim ve teknoloji haberleri takipgilerinin bilimsel okuryazarliklarinin kullanimlar ve

doyumlar yaklasimi baglaminda incelenmesi: Anadolu Universitesi 6grencileri {izerine

bir calisma” konulu arastirmada genel amag¢ dogrultusunda Nitel Arastirma

Yontemlerinden faydalanilarak asagidaki yari yapilandirilmig goriigme sorularina yanit

aranmigtir:

1. YouTube’da bilim ve teknoloji haberlerini takip etme sebebiniz nedir?

2. YouTube’da takip ettiginiz bilim ve teknoloji haber iceriklerindeki bilimsel
okuryazarlik tecriibeleriniz nelerdir?

3. YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerinin bilimsel okuryazarliginizi
arttirdigini diigtiniiyor musunuz? Bunu hangi nedenlerle agiklarsiniz?

4. Bilimsel okuryazarliginizin bilim ve teknoloji haberlerini takip etmede, okuma
ve anlamada yeterli oldugunu diisliniiyor musunuz?

5. YouTube’daki bilim ve teknoloji haberlerini takip ettiginiz zaman kendinizi bilgi
aldiginiz icerik hakkinda yeterli donanimda gorebiliyor musunuz? Haber
icerikleri ile yeterli bilgiye eristiginizi diisliniiyor musunuz?

6. YouTube’daki bilim ve teknoloji haber iceriklerini giindelik ve egitim hayatinizda
kullaniyor musunuz? Bu haberler hangi alanlarda size fayda sagliyor?

7. YouTube’da takip ettiginiz bilim ve teknoloji haber igerikleri sizi yeterli doyuma
ulagtirtyor mu? Bu konudaki deneyimleriniz nelerdir?

8. Bilimsel okuryazarliginiz ile bilim ve teknoloji haberlerini takip etme ve belirli
bir tatmine ulagma gibi bir diisiinceniz var mi1?

9. Takip edilen bilim ve teknoloji haberlerinin kullanilmasi ve belirli bir doyuma
ulagilmasiyla bilimsel okuryazarlik hakkinda sizce bir iligki var m1?

10. Tim bu sorular disinda YouTube’daki bilim ve teknoloji haberleri hakkinda

paylasmak istediginiz bir diislince ve goriis var midir?



EK 3- YOUTUBE’'DA BILIM VE TEKNOLOJi HABERLERININ
KULLANIMINA ILISKIN GORUSLERE KATILIM DURUMU

Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings  Rotation Sums of Squared Loadings
Cumulative Cumulative
Component Total % of Variance % Total % of Variance % Total % of Variance Cumulative %
1 2.519 31.491 31.491 2.519 31.491 31.491 2.109 26.363 26.363
2 1.342 16.781 48.272 1.342 16.781 48.272 1.732 21.647 48.009
3 1.103 13.784 62.056 1.103 13.784 62.056 1.124 14.047 62.056
4 0.755 9.433 71.490
5 0.684 8.550 80.040
6 0.630  7.870 87.910
7 0.522  6.519 94.429
8 0.446 5.571 100.000




EK 4- YOUTUBE’'DA BILIM VE TEKNOLOJi HABERLERININ
KULLANIMINA ILISKIN GORUSLERE KATILIM DURUMU

Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings

Component Total % of Variance Cumulative % Total % of Variance Cumulative %
1 5.955 14.887 14.887 5.955 14.887 14.887
2 3.980 9.950 24.837 3.980 9.950 24.837
3 1.704 4.260 29.097 1.704 4.260 29.097
4 1.670 4.175 33.272 1.670 4.175 33.272
5 1.495 3.736 37.009 1.495 3.736 37.009
6 1.370 3.425 40.433 1.370 3.425 40.433
7 1.264 3.159 43.593 1.264 3.159 43.593
8 1.184 2.961 46.554 1.184 2.961 46.554
9 1.135 2.838 49.391 1.135 2.838 49.391
10 1.103 2.757 52.148 1.103 2.757 52.148
11 1.021 2.552 54.700 1.021 2.552 54.700
12 0.989 2.472 57.172

13 0.972 2.431 59.603

14 0.945 2.362 61.964

15 0.894 2.236 64.200

16 0.868 2.170 66.370

17/ 0.839 2.099 68.469

18 0.803 2.007 70.476

19 0.780 1.949 72.425

20 0.755 1.889 74314

21 0.731 1.828 76.142

22 0.695 1.737 77.879

23 0.671 1.677 79.556

24 0.660 1.649 81.205

25 0.610 1.524 82.729

26 0.589 1.473 84.201

27 0.583 1.457 85.659

28 0.541 1.352 87.011

29 0.539 1.348 88.359

30 0.525 1.312 89.671

31 0.516 1.291 90.962

32 0.496 1.239 92.202

33 0.466 1.165 93.367

34 0.439 1.098 94.464

35 0.425 1.062 95.526

36 0.414 1.034 96.560

37 0.374 0.935 97.495

38 0.357 0.892 98.387

39 0.339 0.846 99.233

40 0.307 0.767 100.000




EK-5 ETiK KURUL KARARNAME BELGESI

Evrak Kayit Tarihi: 14.06.2023 = Protokol No: 539355 | | Tarih: 22.96.2053 |

ANADOLU UNIVERSITESI
SOSYAL VE BESERT BILIMLER BILIMSEL ARASTIRMA VE YAYIN ETIGI KURULU
KARAR BELGESI

GALISMANIN TURU: Doktora Tez Caligmasi
KONU: Sosyal Bilimler
BASLIK: Bilim ve Teknoloji Haber Takipgilerinin Bilimsel Okuryazarliklarinin Kullanimlar ve
Doyumlar Yaklagimi Baglaminda Incelenmesi: Anadolu Universitesi Ogrencileri Uzerine Bir
Calgma
WTEZ . Dr. Ogr. Uyesi Fatma Secil BANAR
YURUTUCUSU:
TEZ YAZARL: Havva SEKERCIOGLU
ALT KOMIiSYON "
GORUSU:
KARAR: Olumlu
Prof. DF. Saime ONCE
(Bagskan-ikt. ve idari Bil. Fak.)
Prof. Dr. M. Erkan UYUMEZ Prof. Dr. Fatime GUNE$
(Bagkan Yardimcisi -ikt. ve Idari Bil. Fak.) (Edebiyat Fak.)
Prof. Dr. Yildiz UZUNER Beot. Dr. Erkan YUKSEL
(Egitim Fak.) (Metigim Bil. Fak.)
Prof. Dr. Handan DEVECI Prof. Dr. Kamil CEKEROL
(Egitim Fak.) (Agikogretim Fak.)

228



