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SUMMARY

The affirmative effects of tourism that has become an economicati
and worldwide phenomenon for nations'economies have made it to be of
utmost importance. '

As i5 Known, the tourisim sector, being led astray, is leading 1o
wasting financial and natural resources and social, culture; poilutions.

Theoritically, there are a great number of variables being effective
and directing the demand. The variabies, howéver, more efficacious oh
the démand in tourism are to be dealt in respect to economics. On the
other hand, among the factors that stimuiate tourisis to go to a certain
country, image creativity is of great significance. So, it seams to be an
avoidable priority {o make. Turkey:known and got rid of the negative per-
ceptions formed through history and creaie the esteem 1o be deserved.

In Turkey, during a ceriain era, attention was concentrated on the
aspect of supplying tourism services, and the target reached. That of de-
mand, however, was out of focus and negiected. in Turkey there are ali
soris of resources to promoie tourism. In order o keep pace with the coun
tries possessing the same tourism potential it is a must to coordinate ail
Kinds of resources, td determine tha variables efiecting the demand in res
pect with the enterests of the country sending and receiving tourists and

to create policies retated to these criteria.



OZET

GlnUmUzde ekonomik ve kitlese! bir olgu haline gelen turizmin Ulke
ekonomileri Gzerindeki olumlu etkileri onun ekonomik 6nemini dahada 6n
plana ¢ikarmigtir.

Bilindigi gibi iyi yt')nlendiriimeyen turizm sekidri mali kaynaklarin
israfina, sosyal ve kdltlirel kirlenmelere ve dogal kayaklarin israfina yoi
agcmaktadir.

Teorik olarak turizm talebi tizerinde etkili olan ve talebi yOnlendiren
¢ok sayida degisken bulunmakiadir. Ancak turizm falebi Gzerinde daha
elkili olan degiskenler ise ekonomiktir. Diger yandan turistleri belli bir 4l
keye gitme konusunda harekete geciren etkenler arasinda imaj'in 6nemi
bayUktr. Tlrkiye'nin tanitiminin ve tarihten gelen olumsuz imajmm Once
likli olarak eie alinmasi, gliiniimizde layik olunan sayginliginin yaratiimasi
gerekir.

Turkiye'de belirli bir ddnem dikkatler turizmin arz yonu Gzerine
toplanmis ve istenen hedeflere ulasiimigtir. Buna karsilik talep yonu ile
pek ilgilenitmemis ve ihmal ediimigtir. TUrkiye turizminin geligmesi i¢in her
tirl kaynak mevcuttur. Ancak tlke turizminin diger benzer turizm potan
siyeline sahip Ulkelerin konumuna gelmesi i¢in her tarld kaynagin koor
dine edilmesi, turist gdnderen ve alan Ulke agisindan turizm talebini etkile
yen degiskenlerin belirlenmesi ve bu tesbitler isiginda politikalar Gretilme
si gerekmekiedir.
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GIiRIiS

Butdn dlinyada hizla gelisen sektérlerinden biri olan turizm, déviz
ve istihdam olanaklar yaratma ozellikleriyle Glkelerin kalkinmasinda
onemli bir yer tutmaktadr.

Dunya turizmindeki hizli gelismenin giderek artacagini g6steren bir
takim gostergelerin olmasi, turizmin ekonomik 6neminin gelecek
donemlerde daha da artacagini ifade etmektedir. Bu gdstergeler
arasinda; kualtirel gelismeye paralel olarak insanin hareket etme
ihtiyacinin artmasi, dinya nufusundaki hizli artisin dogal bir sonucu
olarak potansiyel ve efektif turist sayisinin artmasi, sosyal gelismelere
paralel olarak bog zamanlardaki artis, ekonomik gelismeye bagh olarak
gelir ve refah diizeyindeki artislar, saglik kosullarinin iyilestirilmesi ile

insan 6mrindn uzamasi saytlabilir.

Degisen diinyada hem faaliyet hem de sektér olarak varhigini
hissettiren ve gelecekte daha da artarak hissedilecek olan furizmin
ekonomik oneminin yaninda, dinya barigsina, halk ve Kuitirlerin
kaynasmasina katkisinida goz ardi etmemek gerekir. Bununla birlikte bir
¢ok gelismekte olan Ulkede oldugu gibi, bazi gelismig Ulkelerde dahi
turizm, heniiz olgunlagmamig olup; gelistirilmeye, anlagiimaya ve

desteklenmeye muhtac bir sektdr olarak goérilmektedir.

Bu baglamda; her yoni ile c¢ekicilik yaratan, egsiz guzellikler
sergileyen Turkiye'nin, turizminin gelismesi icin her tirld kaynak vardir.



Ancak Ulke turizminin istenilen diizeye gelmesi ve ekonominin
surdkleyici sekiori olmasi, diger benzer turizm potansiyeline sahip,
turizmde s6z sahibi Ulkelerin konumuna gelmesi; turizme yonelik her
tirld kaynagin koordine edilmesi ve yeni bir yapilanma i¢inde
yonlendirilerek geligtirilmesine, ayrica, turizm talebinin ne sekilde

arttinlacag! yénlnde ¢abalarin yogunlastirimasina baglidir.

iyi yénlendirilmeyen bir turizm endiistrisi aynt zamanda ekonomik
dengesizliklere, mali kaynaklarin israfina, sosyal ve Kdltlirel kirlenmelere
ve dogal kaynaklann tahribine yol acmaktadir. Bu nedenie turizmden
saglanan yararlarl en yiksek diizeye c¢ikarmak ve turizm gelisiminin
muhtemel zararlarini en disik dizeye indirmek icin turizm sektérinde
uzun vadeli ve isabetli politikalar izlemek, plan ve programlar
cercevesinde oOnlemler almak, bu Onlemleri titizlikie uygulamak

zorunlulugu vardur.

Gercekte, Tirkiyede belirli bir donem dikkatler turizmin arz yoni
Gzerinde toplanmis ve uygulanan basarih politikalarla istenen hedefiere
yaklasiimistir. Buna karsilik turizmin talep yonua ile pek ilgilenilmemis ve
ihmal edilmistir. Gelismis ve gelismekte olan (lkelerin bu derece ilgisini
ceken, Kkarsilasilan ekonomik sorunlarin hafifletilmesinde ve
darbogaziarin asiimasinda bir ekonomik politika araci olan turizmin,
Turkiye'nin ekonomik kalkinmasinda anahtar sektorlerden biri olarak
kabul edildigi dastncesinden yola ¢ikarak, calismada turizmin talep yon
ele alinmis ve uluslararasi turizm talebinin aritiriimasi i¢in gerekli
stratejilerin belirlenmesine c¢alisiimigtir. Ayrica calismada Turkiyenin
gelecede yonelik turizm politikalarint geligtirmeye yardimci olacak

alternatif stratejiler tizerinde duruimustur.



Cahigmanin birinci boliminde; turizm sistemine kavramsal bir
yaklagim getirilmig, sektdr yaklasimi gergevesinde turizmin 6zellikleri
ortaya konulmustur. ikinci bolimde, itk dnce turizmin ekonomik etkileri 6n
plana ¢ikarilarak teorik ¢ercevede ortaya konulmusg, daha sonra bu etkiler
Turkiye acisindan degerlendiriimistir. Uclincii ve son bolimde ise ; ilk
Once dlnyada ve Tirkiyede turizmin mevcut durumu ortaya konulmustur.
Daha sonra yapisal ve turizm sektériindeki gelisme egilimlerine bagh
olarak dinyada ve Tlrkiye'deki turizmin gelecegine yonelik kestirimlerle
birlikte, Turkiye'nin uluslararasi turizm talebini etkileyen degiskenler
tanimlanarak istatistiki yontemle sinanmigtir. Varilan sonuglar
degerlendirilerek turizmin geligtirilmesine yonelik politikalar ve stratejiler
retilmistir. |



BiRINCi BOLUM

TURIZM VE EKONOMIK TEMELLERI
I. TURIZM SISTEMINE GENEL YAKLASIM

Degisen dinyada son yirmi yilda hakim olan gelismelerden biri
turizmdeki bliytmenin hem faaliyet hemde sekt6r olarak varligini
hissettirmesidir. Son beg yilda turizm, ihracat gelirleri a¢isindan petrol ve
otomotiv sektdérinin ardindan dinyanin en 6nemii Uclncl sektodri
olmustur. Turizm, ekonomik ve politik kosullarin degiskenlik ve
istikrarsizligina olan dayaniklihgi acisindan kayda degerdir. Ancak,
piyasa olgunlastik¢a buylimenin yavasladigi gézlenmesine ragmen talep
biylimesinde geldigi asama acisindan turizm sektériinin heniiz ¢ok yeni

oldugunun sdylenmesi gerekir. 1

Bilindigi gibi, uluslararasi organizasyoniarin timu, turizmin dinya
barisina, halk ve Kkuitirierin kaynasmasina katkisini, ekonomik
avantajlarini, turizmin goreceli olarak en “temiz” sektdr olmasi gergegini

desteklemislerdir. Bu baglamda kultir ve uygarligin simgesi olan turizm,

1 Chris Cooper, John Fletcher, David Gilbert ve Stephen Wanhill, Tourism

Principles and Practice (London: Pitman Publishing, 1993), s. 1.



her ekonomik olay gibi bazen hizl, bazen yavas, fakat sirekli bir gelisme
gostermis ve genig halk toplulukliarina yayllarak XX. Yizyil uygarigi
Gzerine agirhdin koymustur.

Turizm’in i¢ yapisindaki degismeden kaynaklanan gelisme
incelendiginde, turistik hareketlerin, aristokratik turizmden sosyal turizme,
bireysel turizmden kitle turizmine dogru bir gelisme gosterdigi izlenir. Bu
gelisme, turistik intiyaclara cevap veren kurulus ve vasitalarda da dnemli
degisikliklere yol agcmistir. Diger taraftan, gerek seyahat eden insan
sayisinin ve turistik tiketim harcamalarinin, gerekse organizasyonda
goOrev alan kuruluslann belirli blydkliklere ulagsmasina ve turist alan
bolge yada lilkenin sosyal, kiitlrel ve ekonomik yapisinin etkilenmesine
neden olan turizm, glinimuizde parasal ve Kkitlevi bir olay haline
gelmesini degisik faktGrlere borgludur.

Turizm faaliyetlerinin artmasi, ekonomik refah seviyesi ve kigisel
gelir artiginin  bir sonucu olmakla birlikte sanayilesme,
$ehirle§me,ula§t|rma, teknoloji, kialtir ve sosyal alanlarda gelisme ve
degismeler’de turizmin yayginlagsmasinda rol oynam|$t|r.2 Yeri
gelmisken belirtilmelidir ki, turizmin gelisiminin yarattigi is glici ve
parasal kazanimlarin ¢cogunun, turizmin, turistik bolgelerde, bozulma ve
sosyal degisimlere neden olmast gibi sebeplerle anlamint yitirmig
oldugudur.

Turizmin ¢ok yonli bir olay oldugu ve ekonomik énemi yaygin bir
sekilde farkedildikce, olayin bitinini kapsayan tanimlar yapilmaya
baslanmistir. Ancak, turizmin tanimini yapmadan o6nce, turizmin yeni bir
olusum olmasindan kaynaklanan sorunlari genel olarak ortaya koymakta
yarar vardir.

2 Alp Timur, Turizmin Ekonomik Etkileri ve Tlrkiye Bakimindan Bir
Degeriendirmesi (izmir: Ege Universitesi Yayini, 1982), s. 1-2.



Bunlar;

— Turizmin bir disiplin haline gelmesi icin gerekli teorik alt
yapisinin yetersiz olmasi, kavramsal olarak zayiflik ve
belirsizliklerin bulunmasi.

— Turizmin, bilimsel bir yaklasima olan ihtiyaci zoriayan belli
saylda yan sektérleri ve akademik ¢alismalarnda kapsamina
almast.

Bu durumlar arastirmacilar icin bir karmasa kaynagi olusturur.
Ayrica, yukarida belirtilen sorunlarin yaninda turizm icin zayif bir veri
kaynaginin bulunmasida bir olumsuzluk olarak def:jerlendirilmelidir.3

Yukarida tanimlanan soruniara bir karsilik ofarak, turizm galismasi
icin bir cerceve organizasyonu saglamanin énemli oldugu aciktir.
Ornegin; turizmi kendi fikir ve kavramlarinin bir uygulamasi olarak goéren
disiplinler (cografi, ekonomik, vb.) acgisindan bir yaklasim uygulanabilir.
Cok disiplinli hatta disiplinler arasi bir yaklasimin benimsenmeside ayri

bir segenektir. Sekil 1’de bu tir bir 6rnek gosterilmistir.

Cooper ve digerleri, s. 2.
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Sekil.1: Turizm Caligsmalarinda Alan (Disiplin)
Yakiasimiari

A.TURIZM SISTEMININ ACIKLANMASINDA L EIPER MODELI

1- Modelin Tanituni

Turizmi tim yonleriyle eic almak mumkiin degildir. Ancak, olayi
organize eden bir cerceve olarak Leiperin 1979'da dnerdigi ve 1990°'da

glincellestirilen modelin burada sunulmasinda varar gérﬂlmektedir.‘l

Cocper ve digerieri, s.3'den, N. Leiper, Tourism Sysiems (New Zealand:

Massey Universty, Department of Management Systems, 1990).



Giden Turistler

Turist i . Turist
Yaratan Varis
Bolge Bolgesi

Dénen Turistler

Ortamlar: Begeri, Sosyokﬂltijrel, Ekonomik, Teknolojik,
Psikolojik, Politik, Yasal vb.

Seyahat edenlerin, turistlerin ve seyahat ve turizm
endustrisinin bulundugu bdige.

Sekil.2: Turizm Sistemi

2- Modelin Unsurlan

Sekil 2'de gosterildigi gibi, gerekli olan ¢ogu konuyu gézdninde

bulunduran Leiper modelinin U¢ temel unsuru bulunmaktadir.

a.Turist

Bu sistemde turist aktoérdir. Turizm, ¢ogu Kigi igin, yasamlarinin
énemli bir yoni olarak zevk alinan, animsanan bir insan deneyimidir.

b.Cografik Unsuriar

Modelde Ug¢ cografik unsur tanimlanmaktadir.



— Seyahat olusturan (turist yaratan) boige.

— Turist alan (turist varig) bolgesi.

— Gecis Bolgesi (Seyahat glzergah Gizerinde konakiama/mola
verilen yada aktarim yapilan noktalar).

Seyahat olusturan bolge, turizm icin bir piyasa olusturur ve seyahati
canlandiran, motive eden bir glice sahiptir. Burada turistler bilgi arar ve
edinir, karar verir ve harekete gecer. Pek ¢ok agidan turist alan bdlge ise
turizmin “keskin” ucudur. Turizmin tam etkisi varis noktasinda hissedilir.
Planlama ve uygulama stratejileri burada yasama gegirilir. "Turist
veren bdigede talep yaratilir, varig noktasi ise sistemin en ¢ok

farkedilir ve dramatik sonuclarinin meydana geldigi yerdir”.

Gecis bolgesi ise, yalnizca vang noktasina yapilan seyahatin kisa
bir zaman diliminin gectigi yer degil, ayni zamanda azda olsa turizm
yoguniugunun yasandigi yerlerdir. Bu; “seyahatin tim siresince,
turistlerin evlerinden ayrilmis olduklarini hissettigi, ancak
heniz dénme zamani olmadigini disindigi ve seyahate
devam etmeyi tercih ettikleri yerler (bdlgeler) ve zaman

dilimleridir”.

c.Turizm Endistrisi

Leiper modelinin G¢lncl unsurudur. Burada, turizm Grdndntn
yerine ulastinimasina iligkin is ve organizasyonlarin tamu kapsam
icindedir. Model, cesitli endustrilerin konumlarinin tanimlanmasina

yardimci olur.

KUTUPHANE VE DOKUMANTASYON
~~ DAIRESI BASKANLIGI
26470 - ESKISEHIR
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Ornedin, seyahat acentalari ve tur operatérleri5 asil olarak
seyahati yaratan yerde (bolge ve (lke) konumlanir. Cekici olanak,
faaliyetler ve konuksevetlik varis noktasinda, ulasim sektor( ise gecis
bélgesinde konumilanir.

Leiper turizm sisteminin her bir unsuru, yalnizca turizm Grindnin
yerine ulastirimasinda degil, ayni zamanda turizmin isleyisi ve etkilerinin
olusumunda da kendi aralarinda birbiriyle iligkilidir. Bu durum asagida
sekil 3'de gosterilmistir.

TGR : Turist Yaratan Bolge
TR : Transit Gegig Bolgesi
TDR : Turist Varis Bélgesi

Sekil.3: iki Turist Vans Yeri Olan Bir Sistemde Cografik
Unsurlar

5 Seyahat acentalarn ve seyahat acentalarn kanununun 1. maddesi “seyahat

acentalar’ni tanimlamistir. Bkz., 14.9.1972 tarih ve 1618 sayih kanun (R.G.
28.9.1992) Sayi. 14320. Buna gbére “Seyahat Acentalar” k&r amactiyla
turistiere, ulagtirma, konaklama, gezi, spor ve eglence imkanlan saglayan,
ohlara turizmle ilgili bilgiler ve bu konuya iliskin tim hizmetleri veren ftican
kuruluglardir. Bkz., O.Adil Atasoy, Seyahat Acentalari ve Seyahat
Acentalari Hizmetleri (Nevsehir: Erciyes Universitesi Yayini, 1993), s. 9. Tur
Operatdrieri ise; Genellikle turist génderen gelismis Ulkelerde ortaya gikmistir.
TUrkiyede henlz hukuki bir ayinm olmasada seyahat acentalan kanununa goére,
Turkiyedeki A tipi seyahat acentalan bu glnki tur dperatorligine es deger
olabilir. Tur dperatdrd, tatil amagl yerdegistirmeyi saglamak igin gerekli hizmetleri
biraraya toplayip, paket bir (rin halinde halka satan Ureticilere denir. Bkz,,
Necdet Hacloglu, Seyahat Acentacihig ve Tur Operatériigli, (Bursa:
Uludag Universitesi Yayini, 1993), s. 63.
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Turizmin bir celigkiler sektorli oldugu gergegi, Leiper modelinin iki
temel unsurunun incelenmesiyle o6rneklenmigtir. Turist veren bolgede
turizm talebinin dogasi; mevsimlik, hizli degisen ve irrasyoneldir. Bu
talep, arzin esnek olmadigi ve ¢ok bdlindigi varis noktasinda
kargtlandigi durumda, finansal istikrarsiziigin bir kaynagini olusturur.

Leiper modelinin baglica avantajlari ise turizm icin yararli bir
ddsince bi¢imi sunan “basitligi” ve “uygulanabilirligi” dir. Bunun
yaninda bagka avantajlarida mevcuttur. Model, disiplinler arasi
yaklagimlari biraraya getirmektedir. CinkaQ, belli bir konu ve disiplinle
sinirli degildir. Bu nedenle, her bir disipline ait yaklasimlarin birarada
konumlandrilabilecegi bir genel ¢erceve sunar. Ayrica modelin kullanimi
herhangi bir 6igcek yada organizasyon dlizeyinde mimkindur.

Sonug olarak model, tiim turizm unsurarinin birbiriyle iliskili oldugu
turizm ¢alismalarinin cok énemli bir prensibini olusturur. Elbette ki her bir
caligmada turizmin unsurlan birbirinden ayrt ayri incelenmek zorundadir.
Fakat, gercekte tiim bunlar birbirine baglidir ve bu i¢ iligkilerin anlasiimasi
turizmin anlagiimasini saglar.

B.TURIZMIN TANIMI VE OZELLIKLERI

Leiper modelinde go6riimektedir ki turizm, bireylerin, islerin,
organizasyonlarin, yerlerin, bir gekilde seyahat deneyiminin
gercekiestirilebilmesi icin biraraya getirildigi bir butin olarak
disundiebilir. Turizm, bir cok yasama, ekonomik faaliyete yansiyan ¢ok
boyutlu, cok yonli bir endlstridir. Bu nedenle kolayhkia tanimianmasi
guctir. Bazi agilardan bu durum, turizmin karmagikhgmnin bir yansimasi,
ayni zamanda bir calisma alani olarak gelismemigligin de nedenlerinden
biridir. Turizmin tanimlanmasinda kolay anlagilir bir yaklagim bulmak
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zordur. Bunun yerine, tanimlamalar, belli gereksinim ve durumliari
karsilamak icin Gretilmiglerdir. Dogaldir ki, turizmi tanimlamaya girismek
yalnizca ilgili tim konulari kapsama almak ve akilci bir diizende biraraya
getirmek icin degil, ayn1 zamanda, 6l¢iim ve yasal diizenlemelere iliskin
pratiklik saglamak icindir.

1. Turizmin Tanimi

Bu caligmanin baglangi¢c asamasina uygun olarak ve bir sinirlama
getirmeden, turizmin dodasina uygun bir tanim yaptigimizda;

Turizm, “Normal isyveri ve lIkamet disindaki varis
noktalarina yapilan gecici hareket, kalis sirasinda yapilan
faaliyetler, turistlerin gereksinimlerini karsilamak i¢in
yaratilan olanaklardir”.®

Konuyla ilgili olarak belirtilmesi gereken bir olayda, turizmin arz
yoninden yapilan tanimlamalarinin daha az oldugudur. Leiper'in bu
anlamda yaptigi bir tanima gore Turizm; “Ozel gereksinimleri
karsilamay!l amaclayan, turist isteyen tim kuruluslardan,
organizasyon ve olanaklardan olugur’. Arz agisindan yapilan
tanimlamalarda kargilasilan baslica sorun; yalnizca turistlere hizmet
veren turdeki isletmelerden, slrekli ikamet edenlere hizmet veren
isletmelere kadar varan bir genis yelpazesinin olmasidir. Bu yaklasim iki

Kisma ayrilarak aglklanabilir.7

— Turizm olmaksizin hayatiyet bulamayacak olan isler.

Alister Mathieson ve Geoffrey Wall, Tourism: Economic, Physical and
Social impacts (London: Longman Group Limited, 1982), s. 1.

Cooper ve digerleri s. 5'den, S.L.J., Smith, Tourism Analysis (Harlow:
Longman, 1989).
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— Turizm olmadan var olsa bile, bu durumda en dustk calisma
dlzeyinde olacak olan iglerdir. Yaklasimin, sekil yardimiyla
gosterilebilmesi igin asagida ayirimlar (grup 1 ve grup 2) olarak
tanimlanmisgtir.

Yaklagik kazang Omekler
%
% 10-90 GRUP 2 Restoran, taksi, yerel aktiviteler.
% 100 GRUP 1 Havayollari, oteller, Ulusal parklar.

Sekil 4: Turizm Endistrisinin Arz Yonld Tanimi
2. Turizm Sektoriinin Sektérler Ayrimindaki Yeri

Turizm olayini daha kapsamli olarak ortaya koymadan ve sektorier
ayrimindaki yerini belilemeden dnce, genel anlamda sektdér kavrami
Uzerinde Kisaca durmak gerekir.

Her Ulke, kendi ekonomilerinin analizini kolaylagtirmak ve
ekonomilerini yOnlendirmek bakimindan, hangi alaniara daha fazla 6nem
verildiginin veya verilmesi gerektiginin tesbiti icin ekonomiyi sektorlere
ayirmak durumundadir. Uluslararasi karsilastirmalann yapilabiimesi; her
hangi bir “sektor® taniminin, yada genel anlamda sektér

8 Genelde, sektdr (endustri) tanimlamasinda, Oretilen Urdn (piyasa kiiteri) ve

Uretim yontemi (teknoloji kritenr) olmak Ozere iki dlgim kullaniimaktadir. Birnnci
kriterin kullanildigi durumlarda yakin ikame matl Oreten firmalar grubu sektor
(endustri) olarak simiflandinlir. ikinci kriter altinda ise, Uretimde ayni ydntemi
ve/veya hammaddeyi kullanan firmalar grubu endustri olarak siniflandtrilir. Bkz.
A. Koutsoyiannis (Cev. Muzaffer Sanmeseli), Modern Mikro iktisat (Ankara:
Teori Yayinlari, 1987), 5. 9.
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kavramindan ne anlagiimasi gerektiginin belli 6zellikleri kapsayacak
sekilde ortaya konmasi ile mamkinduir.

Kokeni fransizcadan gelen ve dilimizde kesim ve bodlge deyimleriyle
ifade edilen sekidr kavrami “gesitli Grinleri Ureten isletmelerin, temel

artnlerine gore igletmeler bltlint olusturmasi” anlamina gelir.9

Glnumuzde Ulke ekonomilerinin farkii ekonomik faaliyetleri, genel
olarak Uc¢ kesime ayrilmistir. Birinci sekior, tanm ve madencilik gibi teme
faaliyetleri, ikinci sektdr, imalat ve insaat sanayini, Gc¢inci sektor ise
ulastirma, ticaret, bankacilik ve eglence gibi hizmetieri icerir. Konuya
yaklasim acisindan bu ayrimi genellestirerek ekonomik faaliyetler; tarim,
sanayi ve hizmetler sekiorl iginde degerlendirmek daha uygun olacaktir.

Bu yaklagim sonrasinda, turistik ihtiyaclarin karsilanmasinda,
hizmetler sektori yaninda, diger mal ve hizmet Ureten sekidrlerden de
Onemli Olg¢lide yararlanan turizm sektérinidn kesin sinirlarinin
cizilemeyecegi aciktir. Baska bir ifade ile turizm sektord, tim ekonomik
faaliyet dallarinin sektdriere gore, uluslararasi siniflamasi kapsaminda
tanimlanabilen ve yalniz basina var olan bir Gretim alani degildir. Diger
sekidrlerden farkli olarak bir sektdrler Kesitinden olugmaktadir.

3. Turizm Sektorinian Ozellikleri

Yukarida da genel olarak belirtildigi gibi sekiorel yapi karmagiktir.
Bu anlamda turizm sektériniin belli basli 6zelliklerini asagidaki gibi

siralamak miimkindir.10

Bu ozellikler;

Timur, s. 6.

Timur, s. 18-21.
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1- Turizm sektord hizmetler sektori icinde yer almakia birlikte,
diger sektOrlerle de yakin bir iliski icindedir. Yerli ve yabanc turistlere
satiian mal ve hizmetler, cok sayida faaliyet dal tarafindan tretilmektedir.
Bazen dretimin bir kismi turistiere dogrudan dogruya tiiketilmek Gzere
satiimakta, diger kismi ise nihai talebin diger unsurlarina veya ara talebe

yonelmektedir.

2- Sektorel dretimin temel hammaddesi llkenin dogal, tarihi,
folklorik ve kiitirel uygarlik degerleri oldugundan turizm sektérinin
hammadde yéniinden disa bagimhihg: az olmakta ve sektdr serbest
mallari degerlendiren bir tretime sahip oldugundan, bdlgesel kaynaklara
dayali bir gelisme ortami yaratmaktadir.

3- Turizm sektdriinde mal ve hizmet Uretimi, makinalasmaya ve
otomasyona elverisli olmadigindan, emek faktériine olan ihtiyac¢ diger
sekidriere oranla ¢ok daha fazladwr. Emek yogun Uretim nedeniyle
sektdriin istihdam yogunlugu oldukga yiksektir. Turizmin sektorel 6zelligi
nedeniyle, sektérde faaliyet gosteren firmalar eksik rekabet piyasasi
sartlari ile karsilasmaktadir. Ulke, bélge ve turistik istasyon seviyesinde
jeo-ekonomik varliklarin farkliliklar gostermesi, turizmin mevsimiik
6zelligi, turistik mal ve hizmet Ureticilerinin fiyatlan kabul ettirdikleri bir
ortamin dogmasina ve piyasanin monopolcii rekabet ve oligopol!?
sartlar altinda ¢alismasina neden olmaktadir.

4- Turizm mal ve hizmetlerinin Gretildigi anda tiketilme

zorunlulugu, stok teskiline imkan vermemekiedir.

i Monopoicu (tekelci) rekabet ve oligopol piyasalan hakkinda bilgi igin, Bkz.

C. Necat Berberoglu, Mikro Ekonomik Analiz (Ankara: Bas-San Matbaast,
1987), s. 153-161.
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5- Ulkenin sosyo-ekonomik gelisme diizeyine ve politik istikrarina,
dinya ekonomik konjonktiirindeki olumsuz sartlara buyik ol¢lide
bagimli ve duyarh bir sekior olan turizm, Glkedeki yapisal ve konjonkttrel
bozukluklarin timinden, degisik Ol¢llerde ve olumsuz bir bigimde
etkilendiginden risk ortami yiiksek olmaktadir.

6- Turizm sektorinin verimi, ayni zamanda sosyal bir
rantabiliteninde ifadesidir. Turizm sektéri ekonomik verimiilik yaninda

sosyal bir verimlilikte yaratr.

7- Turizm sekiort, zoruniu ihtiyaclart gidermeye yonelik sekiorel
tretimden aynlir. Glnka turistik tiketim, zorunlu olmayan (liks, konfor,

bos zamanlari degerlendirme, kiltr) tiiketim grubuna girmektedir.

8- Seyahat ve turistik tiketim egilimlerindeki sirekli degisme,
sektorin bu gelismeye ayak uydurmasi zorunlulugunu ortaya

cikardigindan, tretim dinamik bir nitelik kazanmaktadir.

9- Turizm arzi ve talebinde, ekonomik davranislarin yanisira
gelenekler, dlinya gorusu, psiko-sosyal etkenler, sosyal yapi, moda,
snobizm ve Kisisel tliketim 6zelligi rol oynar.

10- Sektoriin tlke ekonomisindeki etkinligi oldukca yiiksektir. ithalat
gerektirmeksizin, yada az bir ithalat ile ¢cok Kisa zamanda doéviz arzini
etkilemesi, birim yatinmdan yiiksek oranda doviz saglamasi, birim yatinm
icin yiiksek oranda istihdam alani yaratmasi, lilke dlgeginde ¢alisaniarin
verimliligini arttirmasi, finansman kaynagi yaratmasi, katma deger etkisi,
diger sektorlerdeki rasyonellesmeye ve c¢agdaslagsmaya Kkatkida
bulunmasi ve bolgeler arasi dengeli kalkinma fonksiyonu, ekonomik
Onemini ortaya koymaktadir.
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11-Turizmin sektorier arasi olma 6zelligi, sektérin niteliksel ve
niceliksel analizinde kullanilabilecek bir veri toplama sisteminin
olusturulmasini engellemektedir. Ozellikle, son yillarda ortaya cikan cift
fiyatiar nedeniyle gelir ve giderler resmi istatistikiere dogru olarak
yansimadigr gibi, kavram kargasasi, sektdérin analizinde
degerlendirmeleri farklilastirmaktadir.

Turizm sektorintn 6zelliklerini bu kadarla sinirlamak mimkin
degildir. Ancak bazi 6zelliklere ¢calisma iginde ve yeri geidikce dedinmek
daha ¢ok yararli olacaktir.

4. Turizmin Sinifflandirilmasi

Turizm olayint daha agik ve dogru bir bicimde ele alabilmek
amaciyla cesitli 'kriterlere g6re gruplandirmak oldukg¢a yararhdir. Bu
kriterleri ise asagidaki gibi belirli baslhklar altinda toplamak
mimkindr. 12

a - Turistin Geldigi Yer

Turizm olayi, “Avrupa Topluludu” gibi cogu kisimlarinda bir netligi
olmasada, bu kritere goére i¢ turizm ve dig turizm (uluslararast) olmak
lizere temel olarak ikiye aynlir. i¢ turizmde, sirekli yasadiklar yerlerden
ayrilan Kigiler, kendi Ulkeleri icindeki diger bdlgelere veya kentlere
seyahat etmektedirler. Pasaport ve vize gibi izin belgeleri, yabanci dil
bilgisi ve doviz gerektirmeyen i¢ turizm, ulusal gelirin bolgeler arasi

dagihimina 6nemli katkilar saglar.

12 S. ismet Barutgugil, Turizm Ekonomisi ve Turizmin Tlrk

Ekonomisindeki Yeri (istanbul: Beta Basim Yayim Dagitm A.Q 1986 ),s. 4-6.
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Dis turizm ise, yasanilan Ulke disinda bir llkeye seyahati ifade eder.
¢ turizmle arasindaki en énemli fark; yabanci dil, déviz ve pasaport gibi
bazi engeller dogurmasidir. Dis turizm, ddemeler dengesi Gzerindeki
etkileri agisindan kendi iginde, dis aktif turizm (yabancilarin bir Glkeye
seyahati), dis pasif turizm, (bir tGlke vatandaslarinin dis llkelere seyahati)
olmak Uzere ikiye ayrilir.

b - Turist Sayisi

Bu acisindan bakildiginda ise turizm, bireysel, kollektif ve kitle
turizmi olmak Gzere Gce ayrilir. Bireysel turizm, seyahat ve konaklamanin
kisisel olarak dizenlenmesi ve gergeklestiriimesi ile ortaya ¢ikar. Kollektif
turizm, belli bir grup, 6rgit veya klip tarafindan diizenlenen seyahat ve
konaklama bicimidir. Kitle turizmi ise, seyahatin blyik Ol¢clide ve
konaklamanin timtiyle kollektif bir bicimde gerceklestirildigi ve turistin
grupla bitlnlesmesinin bilingli olarak 6zendirildigi bir turizm bicimidir.

c- Amag

Bir kisinin turizm olayina katilmasini saglayan temel amaglar
(gudiler) ¢ok ve gesitlidir.13 Bir turistin hangi amacla seyahate karar
vermis oldugunu belinemek, amaglarin birbiriyle yakindan iligkili ve ¢ogu
zamanda icice olmasi nedeniyle oldukc¢a guctlir. Bununla beraber,
seyahat ve konaklama silresince girilen olaylarin ve kurulan iligkilerin
agirhgmin hangi noktalarda toplandigina bakilarak temel amacin
belirlenmesi olasidir. Bu yapitlacak siniflamalar, “turistlerin yasam
bicimleri ve Kigiliklerinden risk algilamalarina, aligkanliklarina kadar
uzamir’, 14

13 Turist guddleri icin BKZ., Ahmet Tolungug, Turkiyenin Dig Tanitim ve

Turizm Sorunlart (Ankara: Ankara Universitesi Yayini, 1990), s. 19.

14 Coaper ve diderleri, s 6.
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d - Secilen Zaman ve Siire

Bu acidan turizm, seyahat ve konaklama icin yilin hangi mevsiminin
secildigine bakilarak yaz veya kis turizmi bigciminde siniflandinlabilecegi
gibi, turizm hareketlerinin yogunluguna bagh olarak sezon igi-disi
bicimindede ikiye ayrilabilir.

Turizm olayl, kapsadigi slre agisindanda kisa ve uzun sireli turizm
olmak Uzere ikiye ayrilir. Kisa streli turizm bir veya iki gtinlik konaklama
ile dogan turizm bigimidir. Uzun sireli ise en az doért geceleme ile
gerceklesen tatil veya herhangi bir diger amach turizm olayidir.

e - Turizmin Sosyolojik Niteligi

Turizm, bu olaya katilan kigilerin yaglan, meslekieri, sosyo-kiilttrel
Ozellikleri ve gelir diizeyleti ag¢isindanda siniflandirilabilir. Bu anlamda
yaygin kullanilan siniflandirmalardan biri, yag kriterine gbre yapiian
genclik ve yashilar turizmi ayrimidir. Bir diger siniffamada turistin gelir
diizeyi ve sosyal durumu ile baglantili olarak yapilan luks turizm,
geleneksel turizm ve sosyal turizm ayrnimidir.

Buraya kadar yapilan siniflamalann yanisira, istatistik ve pazarlama
acisindan baska kriterlerde kullanllarak degisik siniflamalara gidilebilir.
Ormedin; turizm olayina katilan kisinin milliyeti, kullandigi seyahat araci
ve konakladigi turizm isletmesi, turizmin siniflandiriimast igin
yararlanilabilecek diger kriterler olabilir.

C. TURISTIN TANIMI VE OZELLIiKLERI

Bir cok kisi turistleri tatii amaciyla seyahat eden insaniar olarak

kabul etmektedir. Ancak yukaridada belirtildigi gibi tatil yapmanin diginda
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pek ¢cok amagcla turizme katilan bir ¢ok turist grubu mevcuttur.

“Ozellikle turizmle ilgili istatistik verilerin olusturulmasi agisindan
turistin kesin bir taniminin yapiimasi gerekir. Ancak turistin bir ¢cok tanimi
sGzkonusudur ve bir cok devlet ve hatta ayni devletin farkl biirokratik
kademeleri, ihtiyaclarn olan istatistikiere gore farkh turist tanimlamalari
kullanmaktadir. Yukarida ifade edilen gerekcelere gbre, mevcut turist
tanimlamalarn bir olglide keyfidir ve turizmie ilgili istatistiki veriler
incelenirken kendi 6zel cergeveleri icinde ele alinmalari gerekir. 12 Bu
nedenle calismada, yukaridaki agiklama isigi altinda yapilmis olan farkl
tanimlara girmeyerek, sadece genel olarak ziyaretci, turist ve ganibirlikgci

kavramlari Gizerinde durulacaktir.

1 - Ziyaretg¢i : Uluslararasi nedenlerle, turistin en ¢ok kullanilan
tanimi, Diinya Turizm Orgti tarafindan kabul edilen tanimdir. Bu tanima
gore ziyaretgi, “Yasadigl Ulkenin disinda bir Glkeyi, calisma diginda bir
baska amacla ziyaret eden kisidir’. Bu tanim uluslararasi ziyaretgiler icin
yapiimisken, kendi Glkelerinin sinirlart icinde seyahat eden ziyaretgiler
icinde kolayca uyguianabilir. Bunun i¢in yukarida veriien tanimdaki “Glke”

sO6zc(ginin yerine “bolge” s6zcigind kullanmak gerekir.

2 - Turist - Gunubirlik¢i : Ziyaretci tanimindan yola ¢ikildiginda,
turist; “ikametinin bulundugu Ulkeden bagka bir (ilkeye en az 24 saat
sireyle ziyaret eden kisidir”. Bir llkede 24 saatten az stire kalan

ziyaretciler, Birlegmis Milletler tarafindan “ginubirlik¢i” yada gunlik

15 ilyas Siklar, Turizm Ekonomisi (Eskigehir: Anadoiu Universitesi Yayini 1994),

s. 2.
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ziyaretgiler olarak adlandirilir. 16

D. TURIZM KAYNAKLARI

Calismanin devaminda, turizmin G6zelliklerinden bahsederken
turizmin kaynaklarina da deginilecek oimasina ragmen, bu yaklasimin

ayri bir bashk halinde incelenmesinde yarar goraimustir.

Bilindigi gibi, kaynaklar “sinirli” ve “sinirsiz” olarak ikiye
aynimaktadir. Sinirh kaynaklar agagidaki gibi sinifflandiriiabilir. 17

— Dogal kaynaklar; Toprak, mineraller, su.

— isgiicti kaynaklar; is ve girisim.

— Sermaye kaynaklari; Diger kaynaklarin insan eliyle
zenginlegtirilmesi.

Gogu ekonomik calismalar bu kit kaynaklarin Gretimi ve dagitimi ile

ilgilenir.

Bu yaklagim sonrasinda, ¢alismanin basindaki tanimlamalar ve
sonucundaki tartismalardanda anlagilacagi Uzere ortada iki temel sorun
bulunmaktadir.

16 Ziyaretci ve turist kavramlan Uzerinde daha fazla bilgi icin Bkz. llyas Siklar, s. 4.

i Insanodiunun ihtiyaclannin sonsuz olmasina kargin, bu mal ve hizmetlerin

Uretildigi kaynaklarnn kithd iktisat biliminin ¢dzim aradi§i evrensel bir sorundur.
Bu konuda daha fazla bilgi icin Bkz. Halil Dirimtekin ve Dierleri, iktisada
Giris (Ankara: Anadolu Universitesi Acik Ogretim Fakuitesi Ders Kitaplan Yayini,
No: 103, 1983), s. 2.
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Bunlar:18

a- Turizm Grdndnin ne olduguna iligkin Uretici ve tiiketici
algilamalari arasindaki uyusmazlik varoldugu siirece, hangi
kaynaklar Uzerinde durulacagi konusunda anlasmaziiklarin

olmasi.

b- Talep edilen kaynaklarin ¢odu olasilikla kamu mallari yada

“sinirsiz”’ olmasi.

Suphesiz ki turizm talebi blylk oranda kamu malina yada baska bir
anlatimla sinirsiz kaynaklara dayanir. Bunlar timuyle kullamim halinde
olmayan ve bireyin bagkalarinin kullanim olanagini azaltmadan
kullandig1 mevcut olanakiar olarak tanimilanir. Bu sifir “firsat

maliyet’!® durumudur.

Bu yaklasim sonrasinda, istatistiksel olarak turizmde 0Onemli

kaynaklarin listelenmesi ve siniflandiriimasina yonelik ¢esitli girisimier

18 agrian Bull, The Economics of Travel and Tourism (Australia: Longman

Australia Pty. Ltd., 1995), s. 5-6.

19 Bir malin retiminde kullanitan tim kaynak ve girdiler bagka bir malin tretiminde

de kullantlabilir. Ekonomide tim kaynaklarin toplam:, sabit ve kisa donemde
degistirilemez olduguna gore, bir malin Gretimi arttinldiginda diger mallarin
Uretiminin kisiimast gerekecektir A malindan bir birim Uretmenin segenek veya
firsat maliyeti, B yerine A Uretiimesi nedeniyle kaynaklarin A ya tahsis
edilmesi sonucu, B Uretiminden kisilan miktardir. Buna A Uretiminin sosyal
maliyeti'de denir. Maliyetler konusunda daha genis bilgi icin Bkz: Onder
Ozkazang, iktisadi Analiz (Eskigehir: Anadolu Universitesi Agik Ogretim
Fakultesi Yayinlari, No: 12, 1990), s. 115,



23

olmustur.20 Konuya iliskin yaklagim sekil 5°'de gdsterilmistir.

Sinirli Kaynakiar

Is giicti kaynaklars

s ve Girisim

Sermaye

Kamu Ozel
tedarikleri tedarikler

ornek
kopra, yol vb.

Dogal Kaynaklar
Plajlar, Kayak ve su alaniarn vb.

Serbes Kaynaklar

Iklim, kiiltiir, tarihi yap!

Sekil 5: Turizm Kaynaklan

Sekilde turizmin, kamu ve 06zel kesimce kullanilan kit kaynaklar
kombinasyonuyla, sinirsiz kaynaklar temeli Uzerine olugturuidugu
goriimektedir. Boylece, turistlerin rin olarak algiladiklariyla, arz
edenlerin Urettiklerini bicimlendirecek bir kombinasyon olugmustur.

20 Siniflamaya yonelik daha genig bilgi i¢in, Bkz.,, P.E. Murpy, Tourism: A

Community Approach (New York: Methuen, 1985), M.J. Stabler, “The image
of Destination Regions: Theoretical and Empirical Aspects’, Marketing in the
Tourism Industry (London: Croom Helm, 1988), Michael Peters,
international Tourism (London: Hutchinson, 1969), S. Wahab, Tourism
Management (London: 1975).
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Bazi aragtirmacilar, turizm Grin tiplerini tanimlamak ve 6zelliklede
varig noktalarinda bunlari ¢ekici yapan olanak ve faaliyetleri tanimlamak
icin “kaynaga dayanan” ve “kullaniciya dayanan” terimlierini
kullanmislardir.21 Kaynaga dayanan drinler, doganin sundugu yada
gecmis insan faaliyetlerinin sundugu esi olmayan faaliyet ve olanaklar
- olmaya edilimlidir. Buna karsilik kullandiriciya dayanan driinler daha
yaygin ve Ozellikle turist kullanimina yonelik olarak olusturuimuslardir.

Ancak en bagarili turizm Urlinleri ne yalnizca kaynaga nede yalnizca
kullandiriciya dayanir.Omegin, kayak yapmak icin dagda dogal bir egim
kadar, inis-cikislarda ve mekani kullantlabilir (kayak pisti) haline

getirmede turiste yonelik 0zel bir sermaye yatirimi gerekir.

1. Kaynak Bilesimi

Turizm Grdnlerinin varhginin, dretim kaynaklari yada faktbrlerine
bagl oldugu gerceginden yola c¢ikilirsa,cevaplanmasi gereken bir
soruda, kullanilan kaynaklar ve Uretilen Grinler arasindaki iligkidir.
Uretim islevlerinin incelenmesi, bir triin elde etmek i¢in ihtiyac duyulan
kit kaynaklarin toplam miktarini vermekle kalmaz, ayni zamanda bu

kaynaklarin kombine edilme yollarnnida ortaya koyar.

Klasik iktisat teorisine goére, her seyin esit oldugu kosullarda,

belirlenen bir “teknolo]i”22 dizeyinde kaynak kullanimi; “her bir

21 AJ Burkar ve S.Medlik, Tourism Past, Present and Future (London:

1981).

22 iktisat acisindan teknoloji, girdiler ve girdilerle Gretim miktari arasindaki

foriksiyonel iligkileri kapsar. Bagka bir deyisle, hangi girdileri ne oranda ve ne
miktarda birlegtirerek, ne kadar Urlin elde edebilecedimizi gésteren formuil olarak
anlasiimalidir. Teknoloji ve turleri hakkinda daha genis bilgi icin Bkz. Ozkazang,
s. 81.
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kaynagin marjinal verimliligine, fiyatina ve getirisine baghidir.23 En
basit dlizeyde bile turizmde, firmalarin optimal kaynak kombinasyonunu
aradigi aciktir. Ornegin; Uluslararasi bir otel, Amerika yada Avrupa’daki
bir igletmesini olasilikla 1/2 hatta 2/5, (calisan / konuk) oraniyla isletir.
Dusuk bir Ucret politikas! gliden bir asya Ullkesinde ve benzer bir
isletmedeki ayni oran 1/1 yada daha fazladir. Yuksek (cret uygulayan
Amerika yada Avrupa isletmesi olastlikla, daha modern otomatik
donanima gider ve bu tiir donanima ¢ok daha fazla yatirim yapar.

Cogu turizm organizasyonlarn kaynak kullaniminda bu seg¢enekierle
karsi karsiyadir. En iyi kaynak kombinasyonlarina iliskin kesin ¢6zim
buimak oldukca gugtiir. Bu anlamda, kaynak kombinasyoniari acisindan
turizmin genel 6zelliklerini asagidaki gibi siralamak mimkainddr.

— Varns noktalarinda turizm, ¢coguniukla arazinin Ozellik ve
olanaklarinin kullanimini gerektirir. Burada “arazi” salt mekansal
gereksinimler kadar, arazi bigimini, bitki ve hayvan varligini, su
ve manzara olanaklarini kapsar.

— Hem varis noktalarinda hemde turist veren bolgelerde turizm,
goéreceli olarak “isgiici yogun” bir sektdrdlr. Ev sahibi
yorelerdeki gelenekler, yerel hizmet prensiplerine dayanmis
oldugundan kismen tarihidir. Elemanla, dogrudan konuga
hizmet oranlan hala kalitenin kabul edilen 6lguimudur. Bir IUks
otelde, bir seyahat acentasinda hava alani yada hediyelik esya
satis yerinde “hizmet’in 6nemi siklikla vurgulanir. Deneyimler
gostermektedir ki cogu turistler, ¢cok dusuk fiyatiar gibi ¢ekici bir
neden olmadigi strece hizmetlerin ¢cok otomatikiesmis yada
kendi kendine servis biciminden ¢ok Kigisel baglanti ve hizmeti
tercih ederler. Buna ragmen teknolojik gelismeler, endustrinin

23 Bull, s.7.
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daha az igguicu yodun oldugu otomatik rezervasyon ve bilet
sistemi gibi turist baglantisiz islerde sermayenin goreceli
verimiiligini arttinir.

Turizm, turistlerin sahip oldugu bir kaynaga; “zamana” baghdir.
Herhangi bir Gran alicisindan farkl olarak bir turizm tiiketicisi, para kadar
zamandan da vaz gecmelidir. Para gibi zamanda bir firsat maliyetine
sahiptir. Saglanan mal ve hizmetlere 6denen paradan farkl olarak
zaman, yalnizca kullanihp bitirilir. Firsat maliyetleri yeterince yliksekken
tlketiciler, daha kisa seyahatler yaparlar, hi¢ seyahat etmezier yada
kullanilan zamanin azaltilmasi i¢in diger kaynaklari genisletirler24
(Birinci sinif fiyatlar 6deyerek helikopter ile transferler bunun kanttidir).

2. Kaynak Kullanimi ve Geri Kazanim

Ekonomistler; Kaynaklarin kullanim fiyatini (getirisini) “geri kazanim”
olarak adlandirirlar. Turizmdeki kaynaklarin iyi bir geri kazanim
saglamadidi sik¢a tarhigilan bir konudur. Diger bir anlatimla, diger
sektdrlerde daha yiiksek geri kazanimlarin alinmasi olasidir. Bunun bazi

nedenileri kisaca asagidaki gibi aciklanabilir.

1- Turizm calisma kosullar ve yatirim acisindan goreceli olarak
“temiz” ve hosnut kalinan bir sektér olmanin Gstiinligine

sahiptir. Bu nedenle;

a- Diger bazi sekidrlere gore daha fazla “arz edeni” ¢eker.

Boylece, rekabet geri kazanimlarin disik kalmasini saglar.

b- Kaynak arz edenier parasal olmayan bazi seyleri g6z

dninde tutartar. Ornedin; bir bas asc¢i daha az paraya bir

24 Bull, s. 8-9.
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kumsalda ¢aligmayi buyik bir sehirdeki sanayi ascihigina
tercih eder.

2- Turizm sektoriinin yapisi, genellikle (belki hatali olarak)
insanlarla iyi iletisim kurmanin 6tesinde basit ve az sayida
beceriyi gerektiren bir yapi olarak gorildir. Bu nedenle, diger
islerden yada yatirimlardan aynlan, emekli olan kisiler i¢cin bir
bar, pansiyon yada seyahat igine girmek cekicidir. Bu
nedenlerle turizmden bekienen gelirin optimum olmast

beklenemez.

3- Turizm, diger sekiorlerie yalnizca bazen rekabet edebilen geri
kazanimiar saglayan, yiksek dizeyde bir mevsimsellik igerir.

4- Varig noktasi Grinleri siklikla, diger enddstrilerin kullanimina az
giren konumlardadir. Bu nedenle kaynak kullanimi i¢in rekabet
minimum dizeyde ve dolayisiyla geri kazanimda diguk
olmaktadir.

Batdn bunlara ek olarak, ¢ogu hilkumetler turizm ve onun
kaynaklann kultanimi Gzerindeki kontrollerini ekonomik, sosyal ve
cevresel nedenlerle arttirmaktadirlar. Bunlar dogrudan ve dolayli
kontroller olarak bilinmektedir.2°

II. TURIZM PIYASASI VE OZELLIKLERI

Turizm arzint olusturan ve turizm talebinin Gzerinde etkili olan

faktdrlerin degisik 6zellikler gostermesi, bagka sektorlerde yer almayan

2% Bull, s. 9-10.
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bu fakiorler ve 6zellikler nedeniyle turizm piyasasinin degisik bir karakter

gostermesi sonucunu dogurur.

Bilindigi gibi, Avrupah arastirmaciar, Amerikalh arastirmacilardan
farkli olarak, her seyden 6nce incelenen konudaki kavramlar {izerinde
durmayi tercih eder. Bizde caligmamizda, piyasa kavramindan yola

cikarak turizm piyasasi analizine yaklasim saglayacagiz.

A. TURIZM PiYASASININ YAPISI

iktisatgilar, diger bazi kavramlarda oldugu gibi, piyasa kavraminda
da ortak bir tanima varamamiglardir. Ancak genel anlamda, bir mal ve
hizmeti satmak arzusu ile arz edenler ile, s6zl edilen mal ve hizmeti satin
almak i¢in talep edenlerin timu piyasayi olusturur. Bu nedenle piyasayi
kisaca; “Bir malin veya hizmetin arz ve talebinin karsilastigi yerdir.”
biciminde tanimlayabilitiz. Tantmdan anlagiiacagi gibi, en basit sekliyle
piyasa “alim satim yapilan yer’dir. Bu tanimiara gére piyasa (reticiler ile

tuketiciler arasinda bir birlestirme aracindan ibarettir.

Bununla birlikte, glindmizin gelisen ekonomik iligkilerinide igine
alan bir taniminin burada verilmesi olduk¢a yararl olacaktir. Buna gore
piyasayi, “alici ve saticlarin birbirleriyle kolayca temas etmelerini
saglayan herhangi bir érgutiin varhgy” olarak tanimlamak midmkuanddr,

S6z konusu 6rgiit tarkll genislik ve nicelikte olabilir.26

Teorik olarak piyasa taniminda “bir mal ve hizmet” arz ve talebi s6z
konhusu olmakla birlikte, karmasik bir pivasada pek ¢ok mal ve hizmetin
alis-veris’inin yapilmasi s6z konusudur. Ekonomik faaliyetierin

26 Alp Timur, Orhan i¢6z ve Diferleri, Ege Béigesi Turizminin Sektdrel

Analizi ve Gelisme Stratejileri (izmir: ESIAD Yayini | 1994 ), s. 49.
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genislemesine paralel olarak arz ve talep edenlerin sayisinin artmasi,
mal ve hizmet tirlerinin ¢ogalmas! ve piyasalarinin sinirlarinin

geniglemesi deqisik piyasa tirlerinin ortaya ¢ctkmasina neden olmustur.

Bu yaklasim sonrasinda turizm piyasasinin tanimini vermek
gerekirse; turizm piyasast, “belirli kosullar altinda bir yerin turistiere
sunabilecegi turistik verilerin bidtina ile, o yere seyahat etme isteginde
bulunan ve bu istegini gerceklestirmeye olanak verecek kadar glice
sahip bulunan insanlarin Kkarsilastikiari mahal ve bu kargilasmayi
saglayan kanallar orgtler olusumudur”.2/

Turizm piyasasi iki gsekilde ele alinabilir. Bunlar kapsamii ve dar
yaklagimlardir. Kapsamh yaklagimda, toplumsal agidan turizm piyasasi
bir biitlin olarak ele alinir ve diinya, llke, bdlge, istasyon seviyesinde
turizm arz ve talebinin karsilastigi yer olarak bir arastirma yapilir. Dar
acidan ise turizm piyasasi, igletmenin 6zel piyasasi olarak dusunulur

(6zel piyasa, global piyasa icinde isletmeye ait belirli bir payi ifade eder).

Bu genel yaklagim sonrasinda turizm sektoru icinde yer alan ve bu
sektorde faaliyet gosteren turizm igsletmelerinin, ait sektdr bazinda faaliyet
alanlarinin cok farkh olmast nedeniyle bu isletmelerin calistigl piyasa
yapilan Ulkeler ve sektérler arasinda, yalin rekabetten asirnn monopole
kadar degismektedir.

Tam rekabet saticisinin bakis acisindan fiyat veridir. O fiyat ise
saticinin tim ciktlarini satabitecegi tek fiyattir. Bununia birlikte diinyada
tam rekabet piyasasi kosullari ancak bazi tarimsal Grin Greten kucguk

isletmelerde gorilebilmektedir. Turizm sektdriinde ise tam rekabet

27 Timur ve Digerieri, s. 49.
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piyasas! kosullarina benzer bir durum cok buyuk tatil beldelerindeki
kicuk moteller ve oteller drnek olusturabilir. Bununla birlikte bu isletmeler
yinede tam rekabetci degillerdir. Omegin moteller fiyatlarint bir parca
degistirebilirler, yerlesimde, servis kalitesinde yada dekorasyonda (iriin
farklilastirmasina gittikleri i¢cin tam rekabet kosullarindan s6éz etmek
mimkin deqildir. Diger yandan saticilann fiyatlar lizerinde yeterli glice
sahip olmadiklari fakat kabul edilebilir bir fiyat bandi olabilir. Bu durum
tam rekabet kosullarina yakin bir monopolcii rekabet durumudur.2® Bu
durumdaki bir kiiclik motelin bireysel talep egrisi ise asagidaki sekil 6
daki gibi olacaktir.

Fiyat
Pm
A
B
0 Oda
Ot Miktari

Sekil.6: Monopoicii Rekabet Piyasasinda Kicguk Bir Otel igin
Basit Talep Egrisi

Sekil 6’ da Py, fiyali motelin kargisinda daha ucuz fiyat uygulayan
bir rakibinin oimadig durumda uygulayabilecedi maksimum fiyattir. Gy

miktari ise tam kapasiteyi gostermektedir. Basamakii AB talep egrisi

28 By, 5.58.
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motelin karsi kargiya olabilecegi fiyat araliklarint gistermekiedir. Talep
egrisinin basamakli olmasi kigik fiyat degismelerine cevap olarak talep
egrisinin yapiskan oldugunu (degismedigini) géstermektedir.

Ozellikle kii¢iik bir ¢ok firmanin oldugu turizm ve piyasalarinda eksik
rekabet en yaygin durumdur. Buradaki anahtar farkiilagtinct, hizmetin
bicimi ve diizeyidir. Hizmetin bir trtn girdisi olarak 6nemli bir 6zelligi ¢cok
ucuz ve kolay bir sekilde farkiilastiniabilmesi ve boylece ek hizmetien
elde edilen marjinal gelirin onu saglamanin marjinal maliyetinden yiksek
olmasidir. Hizmetle ilgili béyle bir olgunun en énemli sonucu, bu alanda
calisan firmalarin bidyldmelerini sinwh tutmalari ve birlesmeye
gitmemeleridir. Clnkd hizmetteki genigleme, teknoloji Urind mal
genislemesine goére daha az Olcek ekonomileri saglamaktadir. Bu
nedenle monopolct rekabet kogullarinda ¢aligan bir ¢cok turizm igletmesi

boyutlarint blyttmemektedir.

Turizm sektériinin genisligini goéz onine aldigimizda sektérde
monopolcl rekabet kosullari agirhikli olmak Uzere oligopolci ve
monopolcli piyasa kosullarinida gérmek mimkindar. Ornegin Eyfel
Kulesi, Ta¢ Mahal, Ayasofya- Sultan Ahmet Camii, Misir Piramit Leri
monopolcii piyasaya ornek olusturmaktadir. Uluslararasi kiralik araba
piyasasinda ¢ahisan firmalar (Avis, Budget, Eurocar, Hertz vb.) oligopolcu
bir piyasa yapisi gostermektedirler. Diger yandan Kuzey Avrupalriar igin
glines, kum, deniz agisindan ¢ok az sayida Ulke vardir. Bu Ulkeler
arasinda ispanya, Italya, Yunanistan, Tunus, Tlrkiye Onde
gelenierdendir. Bu Ulkelerdeki turizm firmalannin her biri diger ulkelerin
turizm drdnlerini, pazarlama faaliyetlerini, fiyatlarini ve karsilagtirmall
doviz kurlarint yakindan izlemektedir. Bu nedenle bu Glkelerdeki turizm
firmalar tek yanli olarak kendi fiyatlarini ylikseltememektedir.
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Turizm piyasasi ile ilgili olarak yaphigimiz tanimlara dayanarak
turizm piyasasinin iki temel elemani turizm arzi ve talebi olduguna gore,
turizm arz ve talebinin ayrn ayn incelenmesi gerekir. Bu yaklasimdan
sonra calismanin bu bdliminde turizm arzi ve talebi, (izerinde
durulacaktir.

B. TURIZM TALEBI

Bilindigi gibi giinlik dilde talep istek ve arzu anlamina gelmektedir.
Ancak iktisat biliminde bu istek ve arzularin mutlaka satin alma gutcu ile
destekienmesi gerekmektedir. Bu nedenle talep kavrami “ekonomik
birimlerin yani bireylerin veya gruplarin satin alma gtict ile desteklenen
ve cesitli mal, hizmet veya Uretim faktorlerine ybGnelen satinalma

istekleridir.” seklinde tammlanir.29

Bu genel talep tanimindan sonra turizm talebini; “yeterli satinalma
glcline ve bos zamana sahip insanlari turistik mal ve hizmetlerden belirli
bir piyasada, belirli bir fiyata yada bedelsiz olarak rasyonel ve irrasyonel
nedenlerle belirli bir dénemde satin almaya veya yararlanmaya karar
verdikleri miktardir” seklinde tammlayabiliriz.30 Diger yandan turizm
talebini tanimlayabilmek icin turist kavramindan yola ¢tkmanin gerekliligi
aciktir. Bu anlamda turizme olan talep, seyahat eden yada seyahat
etmeyi ve kendi calistiklan, oturduklarn yerden uzak bir yerdeki hizmet ve
olanaklardan yararlanmay! isteyen insan sayisinin toplamidir. Bu
yaklasimdan cikarak turizm talebi, tlke i¢i (i¢ turizm) ve Ulke digi (dig
turizm) talebi olmak Gzere iki unsurdan olugur. Bu nedenle, turizm talebi
ite ilgili analizler yapilirken hem i¢ hemde dig turizm talebi bakimindan

degerlendirmelerin yapilmasi gerekir.

29 C. Necat Berberoglu, Genel Ekonomi | (Eskigehir. 1993).
30 Hasan Ofali, Turizm (Ankara: Milli Egitim Bakanlig! Yayinlan, 1991), s. 124.
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Yeri gelmisken turizm talebinin 3 ana bilesenden olustugunun

belirtiimesi gerekir.31

1- Gergek yada Efektif Talep: Turisti varis noktasina seyahat

eden ve oradaki olanaklan kullanan kigilere karsilik gelir.

2- Potansiyel Talep: Seyahat etmeye motive edilen fakat kendi
finansal durumlan nedeniyle bunu gerceklestiremeyen Kigilere
denk gelir.

3- Ertelenmis Talep: Motive edilince seyahat edebilecek ancak
firsat ve olanaklaria ilgili bilgisi olmayan Kisilere karsilik gelir.

Potansiyel talep ve ertelenmig talep, bastinimis talepler olarak bir
arada degerlendirilebilir. Ancak analizlerde verilerin bulunabilirligi ve
kullanilabiliriligi agisindan efektif talep, turizm talebi olarak ¢alismalarda
algilanr.

1- Turizm Talebinin Ozellikleri

Turizm talebi, ekonomideki diger mal ve hizmetlere yonelik talebe
gore bir takim farklihklar ve degisik Ozellikler gOsterir. Bu 6zellikleri su

sekilde siralamak mimkandir.32

1- Turizm talebi bagimsiz (otonom) bir talep niteligindedir. insanlar
seyahate yoOnelten cesitli nedenler vardir. Bu nedenler, insaniarina
atmosfer degistirme istegi ve kisisel etkiler altinda kalmasinin bir

sonucudur.

31 Mathieson ve Wall, s. 16.

32 Nazmi Kozak, Meryem Akoglan ve Metin Kozak, Genel Turizm: ilkeler

Kavramlar (Ankara: Anatolia Yayincilik, 1994), s. 68.
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2- Turizm talebi ¢ok yonludir ve karmasik bir 6zellie sahiptir.
Fiziksel bir rahathida, psikolojik bir mutluluga ulasmak i¢in seyahat
edenler ile ticari amacgh seyahat eden insanlar arasinda bir farkhifik
oldugu gibi; konaklamanin gerceklestigi boélgedeki gida, eglence, konut
ve diger mal ve hizmetler gibi, degisik gereksinimlerin baskisina ve

yogunluguna gorede farkhliklar bulunmaktadir.

3- Turizm talebi mutlaka kigisel gelirlerin kullanilmasini ifade eder.
Ogrencilerin “turist” kavramina girmemelerinin en &énemli
gerekgelerinden birisi, kendilerinin belirli dénemlerde elde ettikleri

strekli gelirlerinin olmamasidir.

4- Turizm talebinin ikame olanaklarinin fazia olmasi, turistik
tuketimdeki tercihlere ekonomik, sosyal, politik ve mali nitelikteki

unsuriarin etki etmesi turizm talebine asiri esnek bir 6zellik kazandirir.

5- Turistik tiketime konu olan mal ve hizmetler arasinda da asir bir
rekabet vardir. Bu rekabet Kisisel tercihlere bagh olarak ortaya cikar.
Konaklama siiresiyle uzakhk arasinda bir rekabet oldugu gibi turistik
tiketim harcamalarnindan konaklamaya akan pay arasindada bir rekabet
s6z konusudur. Diger bir anlatimla, turistin geldigi yer ile turistik istasyon

arasinda bir rekabet vardir. Mesafe uzadik¢a konaklama stresi kisalir.

6- Turizm talebi ekonomideki liks ve kiltlrel nitelikteki mal ve
hizmetlerde rekabet halindedir. ikame olanaklan turizmden bagka
alanlarda ve ¢cok sayida oldugu igin turistik mal ve hizmetlerin yerini

Ozellikle liks nitelikteki mal ve hizmetler alabilir.

7- Turistik hareketler belirli mevsimlerde yoguniastigi icin turizm

talebide mevsimlik bir 6zellik tasir. Son yillarda mevsimlik 6zelliklere
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bagh olarak yeni turizm tirlerinin gelistiritmesi ve her turistin farkh
amagclarla farkh turizm tarlerini tercih etmesi sézkonusudur. Ormedgin kis
turizmi, dag turizmi, av turizmi gibi turizm tirlerine yénelik turizm talebi
mevsimiik zellik gosterir.

8- Turizm talebi ulkelerin gelismislik dizeylerine gére de
dedgisiklikler gosterir. Gelismis Ulkelerdeki turizm talebi ile gelismekte
olan Ulkelerdeki turizm talebinin 6zellikleri birbirinden farkhdir.

2- Turizm Talebini Etkileyen ve Sinirlayan
Degdigkenlerin Tanitimi

Daha Once belirtildigi gibi turizm drdnlerini saglamak igin
kigilerin Gretim yerine gitmelerinin gerekmesi acgisindan ahlgiimamis bir
drindir. Kigilerin i¢ ve dis turizm hareketlerine katiimalarini oldugu
kadar, turizme katilacak Kigi sayisini, kullanilacak ulagim araclarini, kahs
slirelerini ve yapacaklari harcama miktarlarini etkileyen 6nemli unsuriar
bulunmaktadir.

Bu yaklasim sonrasinda turizm talebini etkileme egiliminde olan
ekonomik dediskenlerin bir siniflandwrmasi asagidaki gibi verilebilir.33

3 Bull, s 29.
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Tablo.1: Turizm Talebi Uzerinde Etki Yaratan Degiskenler

Grup A Grup B Grup C
Turizm Olusum Yeri Vans Yerl Baglant Degiskenleri
- Kigisel Gelir Duzeyi - Genel Fiyat Duzeyi - Karsilagtirmah Fiyatlar
- Gelir Dagilimi - Arz ve Rekabet Derecesi - Déviz Kurlar
- Tatil Hakki (izinler) - Turizm Urnleri Kalitesi - Varig Yeri Tanitim Gabalan
- Paranin Degeri - Turistlerin Ekonomik Diizentenmesi - Seyahat Maliyeti ve Zaman

- Vergi Politikalan ve Harcamalar

- Uzerindeki Kontroller

Tablo 1’de goérilen A grubu degiskenler, karar verilen lilke yada
béigedeki turizm tlketim talepleri Uzerine Ozellikle etki eden
degiskenlerdir. Bunlar kisilerin turizm piyasasina girme konusundaki
yetenekieriyle ilgili kisitlamalardir.

B grubu degiskenler (digerleri tamamen sabit kalmak sartiyla) bir
turizm bolgesinin tuketicilere karsi ekonomik ¢ekiciligini tanimlarlar.

C grubu degigkenler, bir ¢cok bakimdan bir turist veren ve turist alan

bélge arasindaki iliskilerden meydana gelir, ¢ok yonlidur.

Bu aciklamalar sonrasinda, bu degiskenlerin genel talep ve turist
secenekleri Gzerindeki sahip oldugu etkilerin ¢ok farkli oldugu
soylenebilir. Asagida dncelikle turist segcenekleri yoniinden bir yakiagim

getirilecektir.
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3-Turizm Talebinde Tercih Duzeyleri

Basit bir mala talebi degerlendirmede ekonomistler genellikle
tOketicilerin birey olarak sadece iki karar vermek zorunda olduklanni

farzederler.

1- O cins (tdr) mal / egya tlrtnd satin alip almamaya karar verme.

2- Mevcut secenekler arasinda hangi mali sececeklerine karar

verme.

Turizm uUriinlerine kargi bireysel talep genellikle daha karmasik
karar verme durumunu icerir. Tuketiciler icin bir ¢ok secenek diizeyi
vardir. Ancak bu bireysel talep kararlari bilindigi zaman herhangi bir
turizm Grintne duyulan toplam talebi tam olarak incelemek mamkindur.

Burada incelemeye alinacak olan temel tercihler asagidaki gibidir.34

— Tercih Edilmig Turizm Tipi

— Gidilecek Yer

— Seyahat Taru

— Faaliyet ve Konaklama Tercihleri

— Satinalma Yontemi

Tercih Edilmig Turizm Tipi;

ik ve en basit tercih turistik yapilacak gezi tiridir. Bir cok durumiar
icin bu tercihsiz bir durumdur. Ornegin; is ve pazarlama seyahati, hacca
gitme, toplantilara katilma vb., ikinci durum da, deniz kayak ve toplanti
sonrast turlar gibi.

34 pul, s 30-34.
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Gidilecek Yer;

ikinci olarak gidilecek yer arasinda bir tercih s6z konusudur. Bu
hedef tek bir yer, bir turun bolimieri gibi bir dizi yer, yada hareket halinde
bir deniz tasiti olabilir.

Bireysel talep yukarida isaret edilen B ve C degiskenlerine dayanir.
Yukarida belirtilen B ve C degiskenleri varis yerinin tliketim teknolojisinin
turistin ihtiya¢ duydugu fayday: ne denli artiracagina baghdir. Vanian
yerler arasindaki yer degistirme duzeyi bu Ozellikler bitininin
benzerligine dayanir. Ac¢ikca bir turist orjinal Tac Mahal’e bir 6zellik
olarak blyuk bir deger veriyorsa, gidecegi yer Hindistan'dir. EGer kum ve
deniz olan ve plajda 25°C’de glineslenmek istiyorsa pekcok secenek
yerle karsi karsiya kalir.

Bununla birlikte tercihler sikhikla tiketicinin sahip oldugu
yetersizlikler ve varis yeri ile ilgili algilamalar tarafindan kisitlanir. Pekgok
sayida turist ihtiyaclarina cevap verecek turistik varig yerleri hakkinda
yeterli bilgiye sahip degildir. Bu nedenle piyasa dengesinin buyuk
oranda kusuriu olmasi muhtemeldir. Bununla birlikte varig yeri
belirlemede en O6nemli degisken godreceli olarak fiyatlar oldugu da
gordimektedir.

Seyahat Turleri;

Genellikle seyahat ve varis yeri tird belirli bir seyahat bicimini ifade
eder. Yada bir seyahat bicimini tek alternatif haline getirebilir. Bununla
birlikte strat, kolaylik, konfor, givenlik dizeyleri, tercih sebepleri olabilir.
Bu durumda onlar Gizerindeki temel kKisittama seyahatin yapiacagi uygun
siire ve optimum seyahat biciminin fiyatidir. Bazi piyasa gruplari igin
seyahatin kendisi cekici bir gic¢ olarak blylk bir fayda saglarken digerleri
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icin ise seyahate harcanan zaman vé para mimkinse azaltiimasi

gereken maliyettir.

Faaliyet ve Konaklama Tercihleri;

Seyahat tiirlerinde oldugu gibi konaklama tipi secimide diger turizm
kararlar 1101 attinda olabilir. Ornegin insan eli degmemis bir yere gezi,
bir kamp yapma anlamina gelebilir. is seyahati yapanlar sirketlerinin
anlastigi bir otel zincirinde konakiamak zorunda olabilir. Bir devremulk
sistemiyle bir tatil zaman dilimine sahip olunmasi gibi nedenler kalacak

yer konusundaki zorunlulukiar olabilir.

Konaklama Grini hizmet agisindan dnemli bir 6zellik gosterir ve
genellikle ulasimda oldugundan daha fazia orandadir. Konakiama
maliyetleri toplam varis yeri maliyetierinin (B grubu degiskeni) en blyuk
unsuru olma edilimindedir. Bu goreceli kalacak yer fiyatinin varig veri
degerlendirmesini ve tercihini blyik Olglide etkileyecegi anlamina gelir,
boylece varis yeri talebinide etkiler. Ormedgin; isvigre yurt ici ulasimi ve bir
¢ok urtnieri oldukc¢a ucuz olmasina ragmen bu Ulke uzun siredir pahali
bir yer olarak goriimektedir (Belirli bolgelerde ve mevsimlerde otel
fiyatlarinin yiiksek olmasi nedeniyle).

Diger bir konuda, turizme olan talepte, cezbedici esya ve maddeler
belki en basit etkili olandir.

Satinalma Yontemi

Bu turizm tuketicisinin karsilastigi tercihlerden biride, satinalma
Yontemidir. Bu sadece turiste ne tir bir perakende satis uygulanacadgi
konusu olmayip, asagidaki secenekleri icerir.
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1- Tek bir paketmi yoksa ayn ayri hizmetler alip almama konusu.

2. Havayollari ve oteller gibi direkt arz edicilerden satinalmami
yoksa bir seyahat acentasimi kullanmak gerektigi konusu.

3- Hangi tur operatdori, araci veya acentayi kullanma konusu.

Turizm piyasasinda paket turlarin kabul edilebilirligi 1950’lerden
beri Grtind bir paket olarak satinalma kolayliinin bir sonucu olarak ve
toplam fivatlarla kargilastinidiginda paket turlann daha ucuz oldugunun

bir sonucu olarak gelismistir.3°

Siiphe yok ki bireysel triin elemaniar konusunda fazla bilgi sahibi
olmayan satinalict gruplar agisindan biylk oranda fayda saglayan

onemli bir 6zelliktir.

Satinalma tercihinde bir acenta kanaliyla almak yerine dogrudan
dogruya alma tercihi daha ¢ok aligkanhk ve saglayabilirtigin bir islevidir.

Fiyat acentalar arasi tercihlerde daha az 6nemli bir degiskendir.
Sabit komisyon oranlari ve bir tiir seyahat fiyatlarin kontrol bicimi
uygulayan Ulkelerde bir acentanin hizmetierine olan talep yalnizca
elverisli yer yada miusteri hizmeti gibi daha iyi 6zelliklerden dolayidir.
indirim ve fiyat rekabetinin serbest oldugu iikelerde acentalar arasindaki
fiyatlar toplam drin fiyatinin belli bir oranina uygun olarak indirim
seklinde gerceklesir.

4- Turizm Talep Sinirlayicilari

Herhangi bir Oriind satinalmak igin bir tlketici kit kaynaklardan
vazgecmelidir. Bir piyasa ekonomisinde bu kaynak normal olarak

B e Holloway., The Business of Tourism (London: Pitman Pubiishing,

1989) .
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paradir. Tiketicinin faydasini artiracak Ozelliklerin bir grubu yada vektéri
olan mal ve hizmetler arasinda bir dagitim yapacak yeterli paraya sahip
olmak, o tiketicinin genel talep konusundaki énemli kisitlamasidir. O
para harcanabilir gelir, is nakit akigi veya tasarrut gibi paraya
dondstirdlebilir servet stoklandir. Gergekie bir turizm talebi benzer
sekilde parayla sinirlidir. Bir olasihga gére durumun boyle olmadigi bir
O6rnek olarak verilebilir. Sirt cantalan tagiyan, yuriyen yada Ucretsiz

seyahat eden maceraperest kisiler i¢in durum farklidir.

Turizmle ilgili diger iki kisitlama ise politik kontroller ve zamandur.
Bircok drlnler igin piyasa, degisik (lilkelerde c¢esitli politik kontroller
altindadir. Kontroller alkol, edlence, silah ve benzeri seyleri igerir.
Turizmde bu kontroller daha az hissedilir fakat yinede mevcuttur.
Siphesiz pekcok Ulke pasaport ve vize sistemleriyle segici bir kontrol
uygulayabilir. Diger bir sinirlayici faktor ise zamandir. Zamanin ekonomik
yonden pazarlanabilivr bir metea olmamasina karsin turizm aracuan

drdnlerine karsilik turistierden zaman alamaziar.

Harcanabilir bir zamana sahip olmak ve o zamanin farkl turistik ve
turistik olmayan aktivitelere harcanmasi turistin para mevcut oisa bile
istenen hergeyi yapma olasthgint kisitlar. Kullanilabilir zaman sinirlar is
ve resmi tatiller, okul tatilleri, is seyahatlerini yiriitmedeki zaman
sinirlamalari gibi faki6rierle belirlenir. Bu durum Ulkeler ve piyasalardaki
gruplar arasinda farklilik gosterir, bir turist 6nerilen bir seyahat icin bol
zamana sahiptir ancak parasal olarak sinirhdir. Oysa diger turistin para
sikintisi yoktur ama zamani kisithidir.

Bu zaman ve para gibi kisitlayicilar Lancasterian modeliyle her turist
icin tek tek uygulanabilir.36

% Turizme uygulanan Lancasterian Talep modeli igin Bkz., Bull , s. 47-51.
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Y= Pk Xk
V= 1tk Xk
Burada;

Y = harcanabilir gelir (turizm ve seyahate ayrilmis olan)
V= benzer sekilde dagitiimis olan bos zaman
Pk=(x turistik Grdn miktari) x elementlerinin fiyat vekiori situnu

tk= 0 elementlerinin herbiri icin gerekli olan zamanin vektor
sutunudur.

5- Turizm Talep Gelir iligkisi

Bir butln olarak degerlendirildiginde turistik mal ve hizmet talebi
gelirle birlikte arhis Ozelligi gdstermekiedir. Bu baslik altinda turizm -gelir
iligkisi ve turizmde gdriilen Ozellikleri ortaya koymadan Once genel olarak

talep- gelir iligkisini ortaya koymakta yarar vardir.

Bilindigi gibi talep edilen mal miktari ile gelir arasindaki iligki ayni
yonlidir ve normal mallar icin gelir arttikga talep miktarininda artmasi
beklenir. Talebi belirleyen diger faktorierin sabit oldugu varsayiminda
gelir ile talep arasindaki bu iligki talebin bir fonksiyonu olarak talep
fonksiyonunu ortaya ¢ikarmaktadir. Bu tir bir fonksiyonun grafik olarak

gOsterimi ise “Engel Egrisi’ni meydana getirmekiedir.

Engel egrileri, gelir degisikliginin, bir malin talep miktarina etkisini
gOsteren egrilerdir ve 1 nolu mal i¢in Engel fonksiyonu,

Q1d = F(G) olarak gosterilir
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Tdm gelir gruplar ve tim mallar icin gecerli olmamakla birlikie,
Engel egrilerinin ¢cogunu, bir can egrisinin (Normal Dagilimi gdsteren
egri) belli kisimlan ile gdstermenin midmkidn oldugu ileri sdrdlir.
Gergektende, sekil 10‘da goriilecegi gibi, gelirin cok disik dilimleri icin
bir cok malin talebi, gelir arttiginda artan bir hizia artar {(¢cizimde birinci
bdlge), gelirin biraz daha yiksek dilimlerinde ise bu ihtiya¢c daha iyi
giderilmeye baslandidi icin, gelir arttikca maln talebi azalan bir hizla
artar. Ancak gelirin belli bir diizeye ve tiiketim miktarinin arzulanan
maksimuma ulasmasi sonucu, gelir arttik¢a tiketim artik artmaz (Cizimde
ikinci bolge). Bazi mallar veya ¢ok yuksek gelir gruplari icin gelir arttikca
ilgili mahn talep miktan kistlabilir (Cizimde Uclincl bélge).

Q
Ortalama
Taketim ' I il
Miktan
ex>1 1>e>0 e<0
0 (Ortalama Gelir) G

Sekil.7: Engel Egrileri

Yukaridaki aciklamalara, talebin gelir esnekligine bagh olarak daha
kesin bir anlam kazandirabiliriz. Ancak 6nce talebin gelir esnekliginin

aciklanmasi gerekir.

eY = Talepteki % dedisme - (3Q) /Q

Gelirdeki % degisme 0Y)/7Y
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Gelir esnekliginin bazen kesin degerinin bilinmesi istenmekle
birlikte, bu esnekligin degerinin ve isaretinin kabaca yorumlanmasi
yeterli gorulebilir. Buna gore;

eG > 1 ise bu malin, ilgili gelir grubu i¢in liks mal oldugu soéylenir
(cizimde 1. bolge).

1> eG >0 ise bu malin, ilgili gelir grubu i¢in zorunlu mal oldugu
belirtir (¢izimde li. bolge).

eG < 0 ise bu malin, ilgili gelir grubu i¢in disik mal, asagl mal veya
giffen mal oldugu sélenir (¢izimde Ili. bolge).

Bunun yaninda liks ve zorunlu mallarin timine normal mallar adi
verilir ve normal mallarda eG > 0 dir.37

Bu yaklasim sonrasinda tekrar turizm-gelir iligkisine dénersek, gelir
yukarida daha once olusturulan tabioda belirtilen A grubu degiskendir.
Bu caligsma turist veren bdigeden gelen turizm talebi Uzerindeki gelir
degisimlerinin etkisinin 6lgimi i¢in ortaya konmustur.

Talepteki gelir degisiminin etkisinin glci (giddeti) talebin gelir
esnekligi ile 6l¢llebilir. Daha dnce Engel egrileriyle belirtildigi gibi mal ve
hizmetlerin talebinin gelir esnekligi farkhdir.

Yapilan arastirmalar, turistik tiketim ile 6igiimesi durumunda turizm
talebinin gelir esneklidinin yiksek bulundugu ortaya ¢ikmigtir. Ancak
olcl, toplam turist gecelemesi yada sayisi olursa gelir esnekligi daha
kiicUktir. Bunun nedenide, gelirleri artan tuketicilerin seyahatlerini
sinirlandirarak daha yiksek fiyath bir mal alabilmeleridir. Benzer gekilde,
bir béigeye turizm amaclh seyahat etmek hanehalkinin tiketiminin bir

37 Bzkazang, s. 68-70.
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parcasi haline gelmesi ile birlikte, gelirdeki diislis daha az seyehat yerine
daha ucuz seyahat anlamina gelmektedir.38

Konuyu bir bagka yaklasim ve bir Grnekle agiklama getirilebilir.
Ornegin; istanbut'lular belirli bir gelir diizeyinde istanbul’un berrak denizi,
genis plajlari ve dogal giizellikleriyle (nli tatil beldesi olan Sile'de
tatillerini gegcirebilirter. Ancak gelirlerindeki bir artigla birlikie bu tatillerini
belkide ayni sirede (Hava ulagim araclarni kullanarak) ulasilabilen Ege
kiyilarinda gegirebilirler. Bu durum Sile icin talebe olumsuz bir gelir
esnekligi getirebilir (Belkide daha once tatile hi¢c katilamamig Kigilerinde
piyasada yer almasina ragmen).

Farkli turizm bicimleri, ayni zamanda talebin gelir esnekliginde farkl
dlzeyler ortaya koyabilir. Sekil 8'de goéruldigu gibi turizm tirleri farkl
esnekliklere sahiptir. Ornegin; bilinen genel amagh turizm talebi, is
amach seyahat talebinden gelire daha duyarlidir. Sekil 8 incelendiginde,
bir turist veren bdlgede (c¢ikis noktasindaki) gelir, Yo dan Y1 e ylkselirse,
turizme olan harcama QO dan Q1-Q4 arasi degisen oranlarda artig
gOsterir (Q0 her bir turizm tipi i¢in bir baglangi¢ indeksi olarak
varsayilmistir).39

38 Adrian Bull, Economics of Travel and Tourism (Australia: Piiman
Publishing, 1991), s. 37.
39 pull, s. 36-37.
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Gelir Kongre turizmi
Is turizmi '
Arkadag ve akraba ziyareti
Ana tatiiler

ikinci tatiller

v _—

Yo

0 Qo Q1 Q2 Q3 Q4 Turizm talebi
Harcama

Sekil.8: Farkhh Turizm Tipleri icin Talebin Gelir Esneklikleri

6- Turizm Talep Fiyat iliskisi

Bir mal veya hizmetin talebini etkileyecek en 6nemli unsurlardan
birininde o mal veya hizmetin fiyatinin olmasi, talep kanununun normal
bir sonucudur. Turizm sekidrindeki fiyat degisiklikieri, sunulan
hizmetlerin dayaniksiz tiketim mall niteliinde olmasi nedeniyle gelir,
ikame edilebilir olmasi nedeniyle de ikame etkisi yoluyla talebi dnemli

slciide etkileyecektir.40

40 Diger sartlar sabitken (ceteris paribus), turistik mal ve hizmetlerin fiyatlanndaki bir
artig, gercek (reel) geliri azaliict yonill bir etki yaratacaktir. Bu etkilesim “gelir
etkisi” olarak adlandinilir. Diger taraftan turistik mal ve hizmetlerin fiyatlan sabitken
diger mal ve hizmetlerin fiyatlaninda bir digme olursa, turistik mal ve hizmetier
nisbi olarak pahalilagacagindan turistik talepte bir daralma goérllecektir. Bu
etkilesim ise “ikame etkisi” olarak adlandirnlir.
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Yukarida genel olarak deginildigi gibi diger mal ve hizmetlerin
fiyatlan turizmi etkilemektedir. Konuyu biraz daha agarsak, érnegin bu
egilim turizmde ozellikle tamamlayici mallarda daha cok gérilur.
Havayolu fiyatiarinda bir disme oldugu zaman turizm talebinde ariis
goraldr. Turizmde ikame olanaklan s6z konusu oldugu durumda ise,
alternatif turistik mal ve hizmetlerin fiyatlarinda olusan diligme, turizm
talebinde de bir dismeye neden olacaktir. Ornegin; birbirinin benzeri
turistik Grdnlere sahip iki bolgeden birinin fiyatlarindaki disme diger
boigeye yonelik turizm talebinde bir diismeye neden olacaktir. Cunk
belitiimelidirki, turistler yalnizca belirli bir bdlgede yapilacak tatilin
fiyatini, sadece kendi boélge yada tlkelerindeki fiyatiara karsilastirmakia
yetinmezler, ayrica diger turist varis yerlerinindeki fiyatlanda g6z dninde
bulundururlar. Omegin; Avusturya’nin kis sporlart acisindan isvigre’nin,
yada Trkiye’de Uludag’in, Palanddken yada Kartalkaya'nin bir ikamesi

olmasi gibi.

Turizm talebi ile ilgili olarak lizerinde durulmasi gereken bir konuda
turizm talebinin fiyat esnekligidir. Fiyat esnekiigi talep edilen miktar ile
fiyat arasindaki iligkiyi aciklamakiadir. Sekil 9 ile bu durum
gosterilmektedir. Talebin fiyat esnekligi, bir mal yada hizmetin fiyatindaki
degisikligin talep edilen miktardaki yarattigi deqisiklik olarak bilinir. Genel
olarak, turizm talebinin fiyat esnekligi ise, turizm talep miktarinda
meydana gelen degismenin, turistik mal ve hizmet fiyatlarinda meydana
gelen degismeye oranlanmasi ile bulunur. Esneklik katsayisi 1'den

blylkse turizm talebi elastik, degilse inelastikdir..
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Fiyat (P)

10

(D) Talep

0 30 Miktar (Q)

Sekil.9: Turizm Talebi Fiyat iligkisi

Turizm talep analizleri agisindan (izerinde durulmast gereken bir
bagka esneklikte ¢apraz talep esnekligidir. Capraz talep esnekligi
turizmde tamamlayici ve ikame mal ve hizmetlerin fiyatlari ile turizm talebi
arasindaki iligkileri acikiar. Bu mallarin fiyatiarinda olugan dedgisiklikler
karsisinda turizm talebinin miktarinda meydana gelen degismeler ¢apraz
esnekiik ile hesaplanir. Turizm talebinin ¢apraz esneklik katsayian
tamamlayict mallar icin negatif; ikame mallar icin ise pozitif degerler

alir. 41

Ayrica DOviz kuru degisikliklerininde turizm talebi lzerinde efki
yaptigi aciktir. Diger bir anlatimia Ceteris Paribus varsayim altinda vang
dlkesinin dodviz kurundaki bir arti, o tlkeyi tim uluslararasi turistier i¢in

4 Kozak ve digerieri, s. 63.
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pahah hale getirecektir. Dolayisiyla o Glkenin uluslararasi turizm talebi
azalacaktir.

C.TURIZM ARz

Ekonomi biliminde arz kavrami, Diger kosullarin timiinin sabit
kalmasi (Ceteris Paribus) varsayimi altinda, belirli bir zamanda, cesitli
fiyatlarda saticilarin piyasaya satmak igin getirdikleri mal miktarlari anlami
ta$|mak’tad|r.42 Turizm arzi ise “turistik tiketimde yer alan ve turizm
talebini kargilamak icin gerekli mal ve hizmetlerin teminini kapsayan
dretime dayali faaliyetlerin timidar’.43 Giinimizde Griin pazariamasi
da arz kavramina dabhil edilmektedir.

1-Turizm Urianleri ve Arz Esnekligi

Turizm arzinin Gzelliklerinin ¢goguna turizmin 6zelliklerini aciklarken
degindigimiz i¢in burada bir kez daha tekrarianmayacaktir. Bununia
birlikte turizm olayinin ¢ok yonll olusu ve turistik arz potansiyeli ve arz
kapasitesinin?* tlkeden (lkeye degismesi nedeniyle, turistik Griin
arzinin sintflandinimasinda farkli yaklagimiarla karsilagiimaktadir.

Turizm drinlerinin arzimi siniflandirmadaki glgcliklere ragmen,

42 Berberoglu, s. 7.
2 Alberto Sessa, The Elements of Tourism Economics {(Roma: 1983),
s. 89.

44 Turistik arz kapasitesi, turistik potansiyelin bir elemani olarak reseptif turizmde
teknik donatimi, yapisi, konforu gibi maddi; hizmetlerin kalitesi, personelin
yeteneklern gibi, moral Ozellikleri ile medeni bir insanin arzu ettigi vasifta
ulastirma, gegici konaklama, beslenme, edlenme ve benzeri ihtiyacian
kargilayabilen, fiyatlan turistlerin blylk godunun satin alma guglerine uygun
oldugu kabul edilen emre hazir ekonomik ve sosyal imkanlarin buttntidur. Bkz.
Timur ve diderleri, ., s. 53.
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genel olarak 5 ana baslik altinda toplayabiliriz.4°

— Dogal Kaynaklar: Her bir bélgenin ziyaretgilerinin
kullanimina, hi¢ bir isleme tabi tutulmadan sunulan, dogada
hazir olarak bulunan kaynaklardir. Bu kategori icerisinde yer
alan unsuriar arasinda iklim, yeryuizu sekilleri, jeolojik yapt, su
kaynaklan, plajlar, dogal gazelliklerle birlikte tarihi ve
kuitirel kalinti ve zenginlikler sayilabilir.

— Altyap! Kaynaklari: Bu kategori insanlarin glnlik hayatlan ile
ilgili olarak yeraltt ve yer Ustliindeki tim tesis ve sistemileri
kapsar. Ornegin su dagitim sebekesi, atik su artma ve toplama
tesisleri, elektrik ve iletisim sistemler karayollar, park alanian,
hava alanlari, marinalar, istasyonlar ve buniaria ilgili tesisler
gibi.

— Ulasim ve Ulaglm‘la ilgili Araclar: Bu kategori icerisinde
her tdrli yolcu tagima araclari yer alir.

— Ust Yapr: Genellikle yer Ustli tesisleri bu kategoride yer
almaktadir. Ornegin, oteller, restoranlar, eglence merkezleri ve
benzeri yerler.

— Beseri Kaynaklar: Turizmde basarili olmayl saglayan en
onemli unsurlardan bir tanesi, turistik bolgeye ait tim Kuittrel
altyapidir. Bu konuda verilebilecek ornekler arasinda misafirleri
karstlama ruhu, halkin ziyaretcilere yaklagsimi, nezaket,
samimiyet, hizmet etme ve ziyaretgilerin Gzerinde iyi bir izlenim
birakma arzusu gibi hususlar sayilabilir.

Yukarida sayilan unsurlar birarada ele alindiginda turistik arz “bir
dizi dogal ve insan yapisi ¢evre guzelligi ile turiste dogrudan veya dolayl
olarak sunulan mal ve hizmetlerin timi” seklinde daha kapsamli bir
sekilde tanimianabilir.

45 Daha genis bilgi icin Bkz. Siklar, 5. 39-48.
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Calismanin bu kismi icinde belirtilmesi gereken diger bir konuda
turizm arzinin turizm unsurlarinin 6zelliklerine bagh olarak esnek46
olmayisi yani inelastik olusudur.

Turizm arzina inelastik 6zellik kazandiran baghca etkenleri su

sekilde siralayabiliriz.47

1. Turistik potansiyelin en dnemli kaynagdini olusturan dogal
verilerin sinirht olmalarindan dolayt istenildigi zaman

cogaltilabilmeleri mimkiin degildir.

Fiyat (P) Fiyat (P)

o Q o Miktar (Q) o Miktar (Q)

Sekil.10: Dogal Kaynaklar Acgisindan Sekil.11:
Turistik Mal ve Hizmet
Arz Esnekligi Uretenler Acisindan
Arz Esnekligi

46 Esneklik tanimindan yola ¢ikilarak arzin fivat esnekligi; Fiyattaki nisbi degigikligin

arzda yarattigi nisbi degisiklik olarak tanimlanir. Genel olarak esneklik, bir
fonksiyonel iligkide belli bir badimsiz degiskende olusan nisbi degisikligin, bu
fonksiyonda yer alan badimii veya bir bagka bagimsiz degiskende olusturdugu
nispi degisikiik olarak tanimianir ve etkilenen degiskendeki nispi degisikligin,
etkileyen degiskendeki nispi degisiklige orani olarak formile edilir. Bkz. Onder
Ozkazang, iktisadi Analiz ( Eskigehir: Anadolu Universitesi Yayini , 1990),
s. 60-61.

47 Kozak ve digerler, s. 38-39.
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2. Turizm sert, maddi ve mali yaptya sahiptir. Dogal verilerin blyik
bir kismi degistirilemeyecegi gibi turizm endistrisinde sabit
varliklarin payi doner varliklarin payina orania ¢ok blyuktar.

3. Kisa donemler icinde fiyat degismeleri karsisinda turistik
potansiyelin tepkisi ¢ok yetersizdir. Bu nedenle turizm piyasasini
yonlendiren ana unsur genellikle talep olmaktadir.

2- Turizmde Maliyetier

Bilindigi gibi turizmde Urunlerin ¢codu hizmetlerdir. Bu hizmetlerin
¢ogu reticilerin bulundugu yeré fiziksel olarak giden turistierin tiketimini
kapsar. Hizmet birimleri pek cok durumda turist sayisi ve arz edilen drin
miktarindan bagimsiz olarak islemek zorundadir. Ayrica yine daha once
belirtildigi gibi turizm arz faaliyetlerinin temel 6zelligi olarak sabit
maliyetlerinin baskin oldugudur. Bu bilgilerden yola ¢ikarak durumu bir
ornekle aciklamak gerekirse, Ornegin; tatil beldesi otelleri yan aktivite
birimleriyle birlikte sabit finansman maliyeti bayuk yatinmlara sahiptir. Bu
aciklama sonrasinda, oteller, hava yollari ve diger turizm faaliyetleri gibi
girisimler icin toplam maliyet fonksiyonunu gdsteren sekil asagidaki gibi
olabilir.

KUTUPHANE vE DOKUMAN
NE VI TAS
~~ DAIRES] BASKANLIG] o
26470 - ESKISEHIR
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Maliyet VC Toplam Maliyet

SVC

Tam Kapasite

(FC) Sabit Maliyet

O Cikti

Sekil.12: Turizmde Maliyetler

Sabit maliyetler (FC) yuksek oranda bir toplam maliyet olustururlar.
Yari degisken maliyetler ise (SVC), birim basina olmaksizin dretimle
artan toplam maliyetlerdir. Degisken maliyetler ise genellikle Kkiglk
orandadir Cikti ayni fiyata satilabilirse {(ayni fiyata satildig: varsayiminda)
toplam gelir Sekil 13’daki TR4 dogrusu gibi olacaktir (Burada maksimum

kar, cikti ve gelir durumlan anlatiimaktadir).
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Maliyet / Gelir , TR1

— TR2
TC

Dusey mesafe
TR -TC = kér

@] Gkt

Sekil.13: Turizmde Maliyet ve Gelirler

Ayrica, piyasa fiyatinin tim magteriler i¢in dlismesi varsayiminda
optimum arz durumu hala tam kapasitede olur. Bu durum siklikla
karstlasilan mevsimsellik 6zelliginden kaynaklanir. Bazi mevsimlerde
turizm girisimcileri ya nisbi olarak azalan talebi, yada ddsuk fiyatlan,
dolayisiyla Toplam hasilayi (TR) kapasiteye esitiemek icin kabul ederler.
Her iki durumdada saglanan TR, VC + SVC ’a ulasir ve girisimciler sabit
maliyetlerini karsilamayt ve onu kara donistirmeyi erteleyerek en yogun

sezona birakirlar.48

Gogu girisimcilerin tam kapasiteden yararlanmada iki neden ve

amagclar vardir:

1. Sabit maliyetlere miidahale olasilikla daha blyik olacaktir.

48 Bulls.84-85.
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2. Tam kapasite igleyisin strekliligi personelin elde tutulmasinda

yardimci olur ve yuksek tiretkenlik saglar.

Sekil 13’de, TRo dogrusuyla aciklanan durum, ekstra migteri
¢ekmek amaciyla daha disik fiyatlarin kabul edildigi durumdur. Kisa
dénemde bile, arz eden bir gesit talep distsuyle karsiasabilir. Ancak bu
durumda bile maksimum kar durumu, ekstra satigtan elde edilen matrjinal
gelir ¢ok diisik olmadigi slirece (Degisken maliyetten disik olmadig
suirece) muhtemelen tam kapasite olacaktir. Bu yiliksek bir sabit maliyetin
sonhucu olarak, toplam maliyet fonksiyonun goreceli olarak dikliginin
(egiminin) ¢ok fazla olmamasindan kaynaklanir. Bu nedenle bir girigimci
yada yoOnetici, degisken maliyetler konusunda tam bilgiye sahiptir ve son
anda gelen musteriler ve benzer durumlarda VC'yi kargilayacak dizeyde
olmak uzere fiyati disirebilir ve bu durumda bile karhhk saglayabilir. Bu
tir marjinal piyasa fiyatlama taktigi, cogu rekabetci seyahat ve turizm
girisimierinde yaygindir. Klasik marjinal analiz terimleriyle, matrjinal gelir,
marjinal maliyete kadar ulagirken daha fazla uretmek karlidir. MC ¢ok
disik olan, tamamen ekstra degisken maliyet haline gelmesinden sonra
MR, MC tam kapasite arza kadar yiikselecektir.49

3- Turizmde Fiyatlama Teknikleri

Yukaridaki aciklananlar isiginda, turizm girigimcilerinin fiyat
belirleme yollarinin kisaca incelenmesi oldukca yararli olacaktir. Tam
rekabetin olmadidi bir ekonomik ortamda piyasada hi¢ bir arz eden fiyat
kabullenici degildir. Yani bunlar piyasa kosullarinda olugan fiyati kabul
etmez ve onunla calismaziar. Cogu arz ediciler belirli olan fiyatta belii bir
degistirme glcline sahiptirler.

49 puils. 86
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Fiyat olusumunun ¢cogu arz edenler i¢in standart bir ydntemi olan
“cost plus” (Mark-Up) fiyatlamasidir. Bu, isletim maliyetinin toplanmasi ve
bu toplamin ya sunulan Grin birim sayisina yada arz edenin satmay
umdudu Grdn birim sayisina béliinmesi ve kar igin sabit bir oranin
eklenmesidir. Bu kar oraninin satigiarda tatmin edici bir geliri sagiadigi
nokta, ig i¢in tatmin edici bir amaca karsilik gelir. Ancak bu mutlaka
maksimum kar olmayabilir. GUnkd turizmdeki firmalar asil olafak
monopolistik bir rekabet icinde yer alirlar ve oldukca farkli drinler
sunarlar, kar oranlarnda oldukca farkhdir. Eger fiyatlar asil olarak bu
yontemle belirlenirse, bunlarin talebin fiyat esnekligini dikkate alma

olasiliklar azdir.

Sonug olarak, ¢ogu turizm girisimcileri gercek fiyatlarini sirekli
olarak talep degisikliklerine karsilik verecek sekilde ayarlamalidirlar.
Omedin otelciler odalar icin “Rack rates” yiiksek fiyatlar belirleyebilirler.
Ancak bu belirlenen fiyati gercekte alamayabilirler ve konaklamaya olan
farkli talep dizeylerine gére siirekli olarak dedisen dilizeylerde indirim
yapabilirler. Benzer olarak hava yolu, tren ve otobus isletmeleride “cost

plus” yéntemi uygulayabilirler.

Bir taraftan bu uygulama, alici-satici arasinda ¢ekismeye de neden
olabilir. Diger taraftan ise degdisken fiyatlama kurumsallastiriiabilir.
Omegin mevsimlik fiyat degismeleri gibi. Bu degisken fiyatlama talebin

diizenlenmesinde kullanilabilir.20
D- TURIZM PiYASASINDA DENGE

Bir piyasa ekonomisinde, fiyat sistemi piyasalarda her bir Grinden

ureticilerin arz etmek istedikleri Griin miktariyla, tiketicilerin talep etmek

50 pul, s 86-87.
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istedikleri Ortin miktarini esitler. Yani arz ve talep egrileri esitlenmelidir.
Ancak turizm piyasasinda dengenin belirlenmesi iki 6zel sorun ortaya
koymaktadir. Bunlar faaliyetin cografi Ozellikte olmas) ve arzcilarla
turistlerin Urdinle ilgili olarak farkli algilamada olmalandir.

Genel olarak denge analizleri bir ulusal ekonomiyie iligkilidir. Ancak
turizm uluslararasi nitelikie bir olgu oldugundan her hangi bir tlkedeki
turizm piyasast yurt i¢i ve uluslararasi talebin bir harmanidir. Boyle bir
ortamda turizm arz ve talep egrilerinin belirlenmesi oldukg¢a gugtar.

Turizm arz ve talebiyle ilgili guc¢ligd ve turizm Grdndnin ne
olduguyla ilgili siregelen tartismalarin kaynagini asagidaki sekil

yardimiyla gosterebiliriz.

ARZ TALEP
Nakil Vasitalari n  Seyahat Turizm
Yerlestirme Operatorleri——» Konaklama S ve _
Cazibeler vy Faaliyetler Sovahat = et
Turizm Ofisleri —» Kolaylik y

>Tur Operatorieri < v

Sekil 14 Turizm Piyasasi

Efektif talep tarafindan yonetilen bir piyasa ekonomisinde, cazibe,
yerlestirme vb. sektdrel Urtnlerin her birine yoénelik talep, turizm
piyasalarindan kaynaklanan bir tirev (muastak, derived demand) taleptir.
Bazi durumlarda bu talep, araci tur operatdrierince yodniendirilir.
Dolayisiyla bir sekiordeki dengesizlik kolayca diger sektorlerde
dengesiziiklere neden olabilir. Ornegin; bir Ulkedeki konaklama

olanaklarindaki kithk o istikamete yonelik hava yollar talebinde bir
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azalmaya neden olacaktir.

Her hangi bir turizm alt sekidriindeki piyasa dengesinin incelenmesi
kismi denge analiziyle yapilabilir. Bu analiz genel turizm denge
analizinede katki saglayacaktir.

Sekil 15 de bir turizm piyasasina yonelik talep egrisi DD1,
farklilagtiriimis mal ve eksik rekabetg¢i arzcinin neden oldugu fiyat

yapiskanligini yansitacak bigimde cizilmistir.

Fiyat

Pe —

S1

D1

Sekil.15: Turizmde denge olugsumu

SS4 arz egrisi tam kapasiteye Q¢ miktarinda ulasaktadir. Doluluk
oranli ise Pg fiyat dizeyinde % 0Qg/Q dir. Eger Pe fiyat diizeyinde hem
arz hem talep egrisi yatay bicimdeyse (fiyat yapiskanhgi nedeniyle) tek
bir Q¢ denge miktari olmayacaktir. Bu durumda daha genis bir miktar

araligi cercevesinde dengenin saglanacag sdylenebilir.51

St Bull, 5.108.
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E- TURIZM PIYASA DENGESINDE DEGISMELER

1- Vergi Dizenlemeleri

HukUmetler vergileri azalarak veya arttirarak turizm Grdnlerinin arz
ve talebi Uzerinde etkide bulunabilmekiedirler. Hikimetier turizm
gelirlerini arttirmak ve bazi 6zel turizm tiplerini tesvik etmek yada
kistlamak icin,;

-Havaalani kalkis vergisi

-Yatak vergisi(Otel oda vergisi)

-Giris miiseadesi

Girig ve transit vizesi

Cikig vizesi

Gumrdk vergisine konu mallar vb. yollara basvurabilir.

Vergi tipleri turistin tdketecegi Grintn fiyatini degistirmektedir. Fiyat
degisikliginin miktari ise verginin tipine ve onun yansimasina baghdir.
Asagida sekil de gorileceqi gibi vergi sonucu arz egrisi SS¢ den 8'S’y
e kaymaktadir. Bu durumda yeni dengenin konumu soz konusu aralikta
talep esnekligine baghdir. EGer talep nisbeten az esnekse lriin arz eden;
oérnegin otelci, konan verginin blydk bir kismini turistiere yansitacaktir.
Tersine talep nisbeten esnekse rekabeti strdirmek icin vergiyi kendi
dstlenmek zorunda kalacaktir. Asagidaki sekilde hikimetin koydugu
vergiyi Urlin arz edenle turistier arasinda paylasiidigr gosterilmektedir.
turistler ek olarak PyPe 0demede bulunurken, arz eden Pg-pg Vi

ustlenmektedir. Boylece arz eden igin net fiyat Pg olmaktadir.
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Sekil .16: Vergi Duzenlemelerinin Dengeye Etkisi

2-Fiyat Kontrolleri

Turizmde fiyat kontrolleri ile ilgili bol 6rnege rastlamak oldukca
zordur. Bununla birlikte hikimetler fiyat koyarak, fiyat bandi belirleyerek
yada maksimum ve minimum fiyatlari belifleyerek fiyat kontrollerine
gidebilir.

Fiyat kontrolleri ile ilgili ilging bir 6rnek déviz kurlari ile ilgili olarak
verilebilir. Bazen bir Ulke hiikimeti parasinin dederini yapay olarak
yiksek tutabilir. Ornedin Tirkiye’de 5.Nisan.1994 kararlarindan once
TL'nin asin olarak degerlenmesi s6z konusuydu. Boyle bir ortamda
Tirkiye'yi ziyaret eden bir turistin davranigi sdyle olacaktir. Turist kendi
lilke parasini istedigi kadar TL'ye donlstiremeyecektir. Bu durum sekil

17'de gosterilmistir. Sekilde TL'nin serbest piyasa arz ve talebi Pe

kurunda glysacaktir. Eger kontrollii déviz kuru Pc olarak belirlenirse bu

durumda TL’nin asin arzi olacaktir. Giinkli Pc kurunda 0Qo kadar TL arz
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edilmigken turistler yainizca 0Qq kadar TL'yi kendi Glke paralariyla
degistireceklerdir. Bu durumda Qo Q4 Turkiye'nin daha fazla doviz satin
alabilmek icin arz ettigi ama doviz satin alamadig:r TL miktarini
gostermektedir. Resmi dobviz piyasasindaki bu asiri arz karaborsa
ticaretiyle talep edilecektir. Asiri Qp-Qq arzini dengelemek icin Py,

karaborsa orani(kuru) turistlerce Q> Q4 kadar TL'ye ek talep yaratacaktir.

TL Fiyah

N\

AR

0 0y Q, TL Miktan

Sekil.17: Fiyat Kontrollerinin Dengeye Eftkisi

Astri degerlenmis yada degeri yiksek tutulmus (hikkimetge) TL s6z
konusu ise ve Turkiye'de karaborsa ddviz piyasasi yoksa yada
yasaklanmigsa, turistler Turkiye'yi daha az ziyaret etme edgiliminde
olacaklardir. Bu durumda turizm Urinlerinde arz fazlasi olgusu gindeme

gelecektir.
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IKINCI BOLUM

TURIZMIN EKONOMIK ETKILERI VE TURKIYE
ACISINDAN DEGERLENDIRMESI

. I. TURIZMIN EKONOMIK ETKILERI

A- REFAH ETKisi

Gindmuzde ekonomik ve Kitlesel bir olgu haline gelen turizmin (lke
ekonomileri Gzerindeki mikro ve makro diizeyde olumliu etkileri onun
ekonomik yonuni dahada 6n plana cikarmigtir. 20. ylzyilin sonlarinda
Ulke ekonomilerinin karsilastigt ulusal ve uluslararasi ekonomik
sorunlarin ¢6ziimiinde ve darbogazlarin asiimasinda turizm, dinamik ve
ekonomik 6zelligi ile adeta ¢ikis noktasint olusturmaktadir.

TurizmdeKki gelismenin bir Glke insaninin ekonomik, sosyal ve
gevresel refahinin Uzerine yapilmig yakin tarihii caligmalar vardir.22

Bilindigi gibi turistlerin, turizm talebindeki degisimler hanehalkinin

52 Bkz, M. Burns and Associates, “The Environmental Impacts of Travel and
Tourism”, Industries Assistance Commission into Travel and Tourism
{ Camberra: Common Mealth of Australia. 1989)., P. Forsyth and L. Dwyer,
Measuring the Benefits and Costs of Tourism ( Australian: The
Universty of New South Wales , 1990). C. Tisdell, “Public Finance and the
Appropriation of the Gains from Intemational Tourist”, Singapore Economic
Review ,1983,V.28,5.3-20.
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fayda ve maliyetlerini etkiler. Bu tir degisimierin net ekonomik refah
etkileri nasil degerlendirilir? Yerlesikler, artan turist miktariyla ekonomik
bakimdan olumsuz etkilenebilirmi?®3 Bu iki sorunun yantti, iki ilkeye
dayanilarak aciklanabilir. Birinci kosul, tanimlanan “refah” icinde
dagilimsal anlayis gbzardi edildiginde refah iyilesmesi, potansiyel
“Pareto Optimumu” kavrami ¢ergevesinde tanimlanir. Bu, bir toplumdaki
bireylerin kazanc¢ degerleri, kayip degerlerini astiginda sosyal
kazanglarin yikseldigi anlamina gelir. ikinci kosul, (tim maliyetleri
kargilayan) turistier, turizm dGrinleri (turistierce kullanilan mal ve
hizmetlerin) alimiyla ilgili fiyatlandiriimamis hi¢ bir mal ve hizmetin
olmamasi kosuludur. Boylece turistlerce satin alinan mal ve hizmetlerle
ilgili fiyatlandiriimamis digsallik olmayacaktir. Bu anlamda
pazarlanmayan mal ve hizmetler kapsam digi birakilir, ayrica diger
piyasalardaki ¢arpikliklardan kaynaklanan ikinci en iyi (Second best)

konularda ihmal edilir.

Ozetle; gelen turist yarattigi maliyetierin timiind oder. Turist
artisindan kaynaklanan ekonomik refah cercevesi icinde, potansiyel
Pareto Optimumu’nun sinirlihdina ragmen, bir toplumun yerlesik nifusu
geleneksel olarak fayda saglar. Bu dis etkenler (diger kosullar sabit
kalmak sartiyla) daha cok turist, yani turizm talebindeki bir artis mevcut
isletmeler icin daha ¢ok is ve ticaret anlamina gelirken, yerlesik tlketici
niifus icinde daha cok tiketim firsati anlamina gelir. Bu yalnizca genel
iktisat konularinda tartisilan ticaretten elde edilen kazanclardir. Turistik

53 Tlrkiyede yapitan galismalarin incelenmesi sonucu, niceliksel ve niteliksel
yaklagimiaria turizmin olumiu ve olumsuz etkilerinin oldukga detayh bir gekilde
ortaya kondugu gorilmustar. Ancak turizm ¢aligmalari, fayda ve maliyetierin bir
teorik gergeveye oturtularak ortaya konmast (pbelirli varsayimiar altinda) eksiktir.
Bu anlamda galigmanin devaminda turizmin olumiu ve olumsuz etkilerinin ortaya
konulacak olmasina ragmen, burada turizmdeki geligmenin bir tike insanlannin
ekonomik refahi Gzerindeki etkileri beliti varsayimlar altinda bir teorik gergeveye
oturiularak agiklanacaktir.



64

talep artigt herkes icin olumlu olmasada, ortalama olarak yerlesik nufus
icin olumlu bir sonuctur.

Bu duruma hem yerlesik nifus hemde turistler tarafindan talep
edilen tirdeki Urlnlerie acikhk getirilebilir. Ormegin turizm talebindeki
artis nedeniyle yiyecek maddelerinin fiyatlan artacaktir. Yerlesik nifus da
ayni mali talep ettiginden yiksek fiyat 6demek durumundadir. Ancak
tiketici artigl nedeniyle saglanan yiksek gelir yiikselen fiyatlar nedeniyle
azalmasina ragmen diger yerlesiklerde o maliarin saticilarn gibiyiksek
gelir elde edeceklerdir. Kayiplar Gzerindeki bu kazang fazlaliklan,
faydalarin net refah tc¢geni biciminde ortaya c¢ikar. Sekil 18'de gorulen bu
dcgenin varligi, talep blylimesinin hi¢ bir zaman refah diistisii anlamina

gelmeyecegini gosterir.

Fiyat

H
Arz

C
K |
J N\ Yeni talep
E Eski talep
0 Miktar

Sekil.18: Turistik Talep Degigiminin Refah Etkisi

Turizm mal ve hizmetlerin temininde, kirilamayan bir monopol
gucin varligi ile baglantih sapmalarin varliginda bile bu durum gecerlidir.
Bazi ekonomistier sekil 18’deki gibi tiketici ve Uretici artigi teorisine
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dayah gucli ve iddiali sonuglar ¢ikarmakta daha c¢ekingen davraniriar.
Bununla beraber, bu sonuglari daha geleneksel ticari teorik platformda
dretim imkanlari egrisi ve farksiziik egrisi kullanarak tatbik etmek daha
dogrudan bir girisimdir.

Sekil 19°de turizm, yatay eksende Ol¢ulir ve tim diger mallar dikey
eksen boyunca ol¢tien bir buttin mal gibi ele alinir. Turizmde talepte bir
artig olmadan oOnce iretim, P noktasinda ve uretim imkanlan edgrisi
Gzerindedir. Yerlesik nifusun tiketim dizeyi C noktasinda, farksizlik
egrisi Uzerindedir. Bu denge icerisinde bir birim turizm ¢iktist PE turistlere
satihr, bu satislardan elde edilen gelir, CP egiminin beliritigi EC
miktarindaki diger mallan almak icin gerekli finansmanin saglanmasina
yarar. Turizm gelirini olusturan yabanci talepteki bir artis egimin C! Pl ye
dogru degismesine neden olur. Boylece lretim, ek turizm gelirini
arttiracak sekilde Pi ya dogru dedisir. Daha 6nemlisi degisim yoluyla
yerlesik nifusun tlketim noktasi Cl olarak degisir. Bu da bu degisim
yoluyla yerlesik nifusun daha iyi bir duruma geldigini ifade eden daha

yiiksek bir farksizlik egrisi 12 tizerinde yer alir.24

54 Harry R. Ciarke ve Yew Kwang Ng, “Tourism, Economic Welfare and Efficient
Pricing”. A.T.R., (New York: Pergamon Press, 1993), V. 20, s. 613-17.
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Diger Urtinler

Ci

Farksizlik egrisi

Uretim imkantari
egrisi

0 Turizm Urinleri

Sekil.19: Talep Genislemesinin Yerlesikler Uzerindeki Refah
Etkisi

Yukaridaki teorik yaklagsim sonrasinda asagida turizmin diger
parasal ve reel etkileri Gizerinde durulacak, ¢alismanin Turkiye ile ilgili
bolimuinde ise verilerin bulunabilirligi ol¢lisiinde etkilerin dl¢ctimleri

gerceklestirilecektir.
B- TURiZMIN ODEMELER DENGESI UZERINE ETKIisIi

Daha 6ncede tekrarlandigi gibi, turistin turizm urdnlerini satin almak
icin (Uluslararast turizm acisindan) o drdnlerin bulundugu Glkeye gitmek
zorundadir. S6z konusu turistlierin yapacagi harcamalar o dlkenin
6demeler dengesi Gzerinde olumlu etkiler yaratacaktir. Belirtilmelidir ki,
turizm dis1 sektorierde yapilacak uluslararasi ticarette mal ve hizmet ile
doviz akimi arasinda ters ve cift yonit bir iligki gordlirken, turizm

sektoriinde turist ve doviz akiminda ayni yonli bir iligki gorGltr.
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Uluslararasi turizm nedeniyle elde edilen dovizler, dbviz arzi ve
talebi tizerinde etkili olmaktadir. Bu etki, turist gdnderen ilkede doviz
talebi, turist kabul eden llkede ddviz arzini uyarici ve arttirici rol
oynamakta ve sonucta O6demeler dengesi Uzerindeki etki olarak
kargimiza ¢cikmaktadir. Bir Ulkenin dbviz kazanclar turistik doéviz
kayiplarindan daha fazla oldugu stirece 6demeler dengesine olumiu
katkida bulunacakhr.95

Doviz girigi bakimindan 6demeler dengesi (zerine etkisi, Ulkeye
gelen turistlerin ihtiyaclarint temin etmek Uzere direk yada dolayi
yaptiklari her tirlt harcamalar o llkenin dig turizm gelirlerini olusturmakta
ve dig satimda (ihracatta) oldugu gibi olumiu bir etki yapmaktadir. Bu dis
satima gorinmeyen ihracat denilimektedir. Gorinmeyen ihracat, turistik
hareketler nedeniyle bir Gikeye gelen yabancilara, mal ve hizmetlerin
satiimasi sonucu elde edilen doviz girigleri ile turizmi bu konuda 6nemli
bir kaynak haline getirmigtir. Gorinmeyen dig satim olarak turizm tasidigi
su 6zelliklerle ticari iliskilerden ayriimaktadir.®6

1- Turistik tiketim, tretimin yapildigr yerde gerg¢eklestirildiginden
dis satimci llke acisindan navium, sigorta vs. gibi ihracat giderleri s6z

konusu degiidir.

55 Odemeler dengesi (bilangosu), dar ve genig anlamda olmak Uzere baglica iki
gekilde tanimlanir. Genellikle bir yi iginde bir Glkenin yetlileri ite yabancHarn
arasinda yapilan 6édemelerin sistematik bir sekilde tutuldugu belgelerdir. Bu dar
anlamda 6demeler dengesinin tanimidir. Genig anlamda ise IMF ye gore
ddemeler dengesi (Bilangosu), belini bir stre iginde bir ekonominin yetlileti
ile yabancilar arasinda meydana gelen ekonomik akimiara bagit degerlerin,
transfer ddemelerinin ve rezervierde meydana gelen degisiklikierin sistematik
ve muhasebe kayitlarina uygun olarak tesbit edildidi istatistiki bir belgedir. Bkz.
S. Ridvan Karuk, Tiirkiye Ekonomisi: Tarihsel Gelisim ve Yapisal
Gelisim (Eskisehir, 1994), s. 222-223.

5 Kozak ve digerleri, s. 82.
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2- Turizm sayesinde, fiilen ihraci mimkin olmayan jeo-ekonomik,
sosyo-kultlrel varhiklann ve degerlerin doviz getiren kaynaklar haline

donusmesi mimkin oimaktadir.

3- Turizmde bir Glkenin mal ve hizmetlerini baska bir lkeye
gonderme olanagi yoktur. Turist lilkeye gelir ve tiketimi yapar. Bu
bakimdan bir Glkeye turist gelmesi ile dis satimdan saglanan gelir

arasinda bir fark yoktur.

Turizmin yukanda s6zi edilen, 6demeler dengesi lizerindeki olumiu
etkisinden bagka, dis turizme katilan Ulke vatandaslarinin gétirdikleri
doviz ile turistik yatinm mallarn dis alimina harcanan dovizler yoluyla
doviz cikigi seklindede etkisi vardir. Gorinmeyen dis alim denilen bu etki
Odemeler dengesi Uzerinde turizm nedeniyle olusan ddviz c¢ikislarinin
ifadesidir. Bagka bir deyisle turistik hareketler, bir Ulkeye gelen
yabancilarin turistik Grtinlere yaptiklarn édemeler nasi turist kabul eden
dlke i¢in goriinmeyen ihracat olarak doviz girisine neden oluyorsa, ayni
sekilde turist gonderen llke acisindanda gorinmeyen ithalat doviz
¢lkisina neden olmaktadir. Bunun disinda turizm hizmeti Gretimi

nedeniyle déviz cikisi gerektiren bir diger dis alim seklide ek ithalattir.57

Daha 6ncede belirildigi gibi turizmin ddviz arzini arttirici rolt bir
ihracat sekli oimasindan kaynaklanmaktadir. Gorinmeyen ihracat ve ek
ihracat olarak belirlenen turizmin déviz kazandinci etkisi incelendiginde,
sektoriin net doviz geliri payinin bazi sartlara bagir oldugu goralir.

Birinci sart; Kazanilan dovizler i¢in yapilan doviz giderieri ile doviz

gelirleri oranini 1 den klg¢Uk olmasi gerekir.

57 Ekithalat kapsaminda degeriendirilen konularda daha fazla bilgi igin Bkz. Ocal
Usta, Turizm Olayina ve Tlrk Turizm Politikalarina Yapisal Yaklagim
(istanbul: SUmbli Basim Evi, 1988), s. 24.
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ikinci sart; Kazanilan bir birimlik dovizin milli para olarak fiyatinin®8
1'den biydk olmasidir. Diger bir ifade ile “gercek degisim orani” nin
1’den bulyik olmasi, yani net turizm déviz kazanclarinin, bu kazanci temin
etmek icin yapilan ve milli para ile ifade edilen toplam giderlerden fazla

olmasi gerekmektedir.

Uclincl sart; Turizm sekt6riinin déviz kazanci payinin, s6z konusu
Ulkede turizm sekidri bulunmamasi halinde getirecedi dovizden daha
fazla olmasidir. Bu firsat maliyetidir.

Diger yandan turizmde goérilen gelismenin yaratacad) doviz
maliyetinin boyutlan Ulkelere gére zaman icinde 6nemli degisiklikler
gostermektedir. Turizm gelirierinin saglanmasi sirasinda, turizm talebinin
bicimine ve ev sahibi Ulkenin yatinm, tiiketim ve ara mallari Uretebilme
yetenegine bagh olarak ortaya ¢ikan sizintilar (leakages) s6z konusudur.
Az sayida olan ama yuiksek harcamalarda bulunan turistlerin isteklerinin
cogunlukla tlke icinde Uuretilen mal ve hizmetler ile karsilanma
olasiliginin sinirh olmasi nedeniyle sizintt miktarinda 6nemli artisiar
gozlenmektedir. Ayrica, hiikiimetlerde, Glkenin turizmden elde edecedgi
doviz kazancini etkileyebilirler. Yabanci sermayeyi turizm sektérine
c¢ekmek icin tanman vergi ve gamrik kolayliklari gibi ayncaliklar, net
doviz girdisini azaltan uygulamalardir.

C. MILLI GELIR UZERINE ETKISi

Bilindigi gibi turistler paralarini ¢ok cesitli mal ve hizmetiere
harcarlar. Konaklama, yeme-icme, ulasim, iletisim, eglence hizmetleri, tur
hizmetleri ve burada sayamadigimiz pek ¢cok seyi satin ahriar. Bu paralar

58 Bu fiyat; net turizm déviz kazanglarnin, tlkenin milli para ile turizm hizmetleri i¢in
yaptid! giderlere bélinmesi ile bulunur.
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ev sahibi ekonomisine talebin bir enjeksiyonu olarak goérilebilir.

Turist harcamalari, ev sahibi ekonomilerde her konuda “selale”
etkisine sahiptir. ilk 6nce taksi, restoran, oteller ve benzeri turistik
kurumlar cephesinde turistlerin para harcamalan ile baslar ve daha
sonra ekonominin kalan kisimlarina yayilir. Bu olay u¢ farkh diizeyde
degderlendirilerek aciklanabilir. Bunlar; direk, endirek ve neden olmus (ne
direk nede endirek) etkilerdir.

Etkilerin direk dlizeyi (mal ve hizmet cephesinde arz i¢in gerekli en
distk ithalat degerinde turistik harcama degeridir).

Bir yerel ekonomide turist taleplerinin timi kendi Udretim
sektorierinden karsilanabilir. Turist harcamalarini direk olarak kabul eden
isletmeler, ayni zamanda yerel ekonomilerdeki diger sektérlerden mal ve
hizmet satinalma ihtiyaci icindedir. Ornegin; insaat hizmetleri, musavirlik
hizmetleri, bankacilik, yiyecek, icecek, elektrik, su ve benzeri seyleri satin
alirlar. Bundan baska bu belirtilen cephedeki kurumlar (Arzcilar) da yerli
ekonomideki diger kurumlardan mal ve hizmet satinalma ihtiyaci icinde
olacaklardir. Boylece silre¢ devam edip gidecektir. Bu son yapilan
harcamalarla ortaya ¢ikan ekonomik aktivitelerin olugsumu dolayh etki
olarak bilinir. Endirek etkiler, direk etki sidrecindeki turistler farafindan
yapilan harcamalarin etkilerini timinu icermeyecektir. Clinkd, bazi
paralar vergi, tasarruf, ithalat nedeniyle sirkilasyon (dolasim) digina
kacacakiir. Sonugta direk ve endirek harcama sinirlari sirecinde
gelisimden sonra, neden olmus etkiler olarak faiz, rant, dagitiimis

kar,maaslar ve lcretler formunda lokal bdlgeye da_ﬁ;nlacak’ur.59

Turizmin ekonomik etkilerinin Ol¢cilmesi, turist harcamalari
diizeyinin basit hesaplamasindan daha karmasiktir. Ancak turizm
harcamalarindan etkilenmis farkli 6zellikleri gérmek icin ekonomik etkiler

59 Cooper ve digerler, s. 114-116.
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Olctiimelidir. Turizm harcamalarinin  ekonomik etkilerinin
hesaplanmasinda carpan analizi kullanilmaktadir. Turizmin carpan
etkisini gosteren basit sema asagida verilmistir.

Turizm harcamalari

—_ 1 L
' y Y
i A Yi D

S T

ikincil Harcamalar
1

D = Devlet

Yi = Yerelisler || D

YI
A = Hane geliri
| = ithalat :l/ N

Sekil.20: Carpan Sireci

Carpan analizini uygulamaya koymadan oOnce carpanin tarihi
gecmisine yeri gelmigken kKisaca deginmemizde yarar vardir.

Carpan kavraminin 1882 den beri, yani 113 yildir (bulundugumuz
yila kadar) calishrildigt gordlir. Hatta Bagehot 1882 ve daha sonrasinda
bir ekonomideki daralan endstrilerin diger endustriler Gzerindeki sahip
oldugu etkileri arastirmistir. Carpan yada onun yakin tdrevieri, o
donemlerde daralan yada genisleyen endustrilerin yarattigi etkileri
tanimliyordu. Bununla birlikte Pigou 1929, Mund 1930, Gibiin 1930 ve
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Warming 1929-1932 gibi yazarlarca 1930 ‘lu yillarda carpan analizinin
esasll elementlerinin cogu kesfediimistir. Daha sonra R.F. Kahn ve J.M.
Keynes in igi olan ve teorik modeli olugturuian ¢arpan kavrami buglnkii

tim ¢arpan modellerinin temelini olusturmustur.60

Bu yaklasim sonrasinda, iktisat literatiiriinde, otonom bir harcama
artiginin yolactigt Gretim, gelir ve istintam artiglan, prensip olarak ¢arpan
prensibi cercevesinde ele alinir. Ayni sekilde G-C analizi literatiiriinde
de, endustrilerarasi enjekie edilen otonom bir harcama (nihai talepte bir
arhig) ite bu harcamanin yol actigi toplam etkiler arasindaki iliskiler,
otonom harcamanin yoneldigi endustrinin carpan etkisi olarak bilinir. ilk
otonom harcama, sadece yoneldigi endustride degil aynt zamanda
ekonominin diger enddstrileri Gizerinde dalga dalga yayilan etkilere sahip
oldugu i¢in ¢arpan analizine Girdi-Ciktt (G-C) literatirinde “etki analizi”

de denir.

Herhangi bir endustrinin ¢iktisina yonelen nihai talepteki bir birimlik
artis ile biitin endustrilerin ¢ikitlanna yonelen nihai talepteki birer birimlik
artisin enddstrilerarasi sistemde yol actigt Uretim arhigi siphesiz bir
carpan etkisi olup uretim “¢ikti ¢carpant” olarak isimiendirilebilir. Bu
anlamdan yola ¢ikilarak asagida “cikti” Gretim ¢arpani teorik cercevede
verilecektir..

Uretim Carpani; nihai talepteki bir birimlik artisa karsilik ciktilardaki
artist gosteren ters matrisin herbir endistriye ait sttun toplamidir. (J)

endastrisi icin “basit Gretim ¢ikti carpan!” (j) endstrisinin stitun toplamidir.

Yani;

n

80  Dpaha genis bilgi icin Bkz. C. P. Cooper, “Progress in Tourism”, Recreation
and Hospitalty Management (London: 1990), V 3, s. 28-45.
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Uretim carpani, her bir endistrinin ekonomideki diger endustrileri
olan yapisal baginlasmanin derecesini vermektedir. Uretim ¢arpanmini
sayisal degeri yiikseldikge yapisal baginlasma artmaktadir.81

Gelir Garpani; Iktisat teorisi icerisinde carpan kavraminin yer
bulmasi Keynes'in yatinnm artislarinin gelire olan etkisini gostermek igin
kullanmasiyla baglamigtir. Carpan kavrami, sektorlerarasi iliskilerin
incelenmesinde oldugu gibi turizm endistrisinde sektdrel ve bélgesel
dizeydede kullaniimaktadir.

Sektorin carpan etkisi, belirlenen sektérde yapilacak bir birimlik
harcamanin kiimdlatif etkileri neticesinde yaratacagi geliri gosterir. Sektor
icin yapitacak harcama llke icindeki sektdrel iligkiler sonucunda tim
ekonomiye yayiima etkisi gosterecektir.

Turizm sektorinde, turistlerin yaptikiari harcamalardan
sektorlerarasi ileri ve geri baglantiari nedeniyle tim sektérler
etkilenmektedir (Tlrkiye agisindan hesaplanan baglanti katsayilar icin
bakiniz ilgili kisima). Boylece nihai turizm geliri yapilan ilk harcamalardan

daha ylksek olarak gerceklegmektedir.

Turistlerin yapmis oldugu bir birimlik harcamanin (lke
ekonomisinde yaratacagi gelir artisint bulmak amaciyla keynesyen
carpan modelinin sektére uygun olarak yeniden formule edilmesi

61 Ersan Bocutodlu, Endistrilerarasi iktisat: Teori ve Turkiye
Uygulamalari (Trabzon: Karadeniz Teknik Universitesi Basimevi, 1990),
5. 181-182.
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gerekmektedir. Bu amaca yonelik olarak yapiimis bir cok formiilasyon
icerisinde verilen bulunabilirligi ve acikiayiciigl cercevesinde D.E.
Lundberg in formdlasyonunun kullaniimasi tercih edilmistir. Buna gore
turistik carpan katsayisi;

1-s

Kt = =oeeeemeeee din.
1-c+m

Burada s, turistik harcamalar i¢inde ithal mah kullanma oranini, ¢
marjinal tiketim egilimini, m de Ulke vatandaslarinin yurt disinda marjinal
tiketim egilimini géstermektedir.

Turistik carpan katsayisinin blyukligli bu U¢ degdiskenin alacagi
degerlere gore degisme gosterecektir. Ulke vatandaslarinin yurt disindaki
tiketimleri ve Glkeye gelen turistlerin tliiketimleri icindeki ithal mal
kullanim oraninin yliksek olmasi sizinti etkisi yaratacagindan dolayi
carpan degerinin azalmasina neden olacaktir. Bunun tersine bu oranlarin
disuk olmasi carpan degerinin blylimesini saglayacaktir. Bunlara
karsiik marjinal tiketim egiliminin alacagi deger ile carpanin degeri
arasinda dogru yonlu bir iliski mevcuttur. Yani marjinal tiketim egiliminin
yiksek degerler almasi carpanin degerini yikseltecektir.

D. ISTIHDAM ETKIisI

Istihdam kavrami genis anlamda “tim Uretim faktérlerinin Gretimde
kullanilmasini” itade eder.62 Konumuz itibariyle diger tretim faktorlerini
bir tarafa birakhigimizda istihdam “lretimde bulunmaya elverigli sekilde
egitilmis ve gelistiriimis bulunan zihni ve bedeni isglicini ifade eden
emek faktoérinin Gretime yonelen kullanimi” seklinde tanimlamamiz

gerekir.63

62 C.Necat Berberogiu, Makro Ekonomik Analiz (Eskigehir: 1988), s.112.
63 Timur, s.-125.
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Bu yaklagim sonrasinda turizm sekidéri emek yodun bir Gretim
teknigine dayanir. Turistik tiiketim harcamalarinin ilk asamastinda elde
edilen gelirler direk istihtam etkisi yaratirken elde edilen gelirlerin tekrar
harcanmasi ile ikinci derece istihtam etkisi ortaya cikar.

Sektérde emek yogun Uretim tarzi ile calisiimasi turistik mal ve
hizmet Uretiminde makinelegmeye ve otomasyona gitmenin buyik
Olctide olanaksizhgi turizmin direk istihdam etkisini arttirmaktadir.
Turizmin mevsimlik 6zelligi nedeni ile yilin belli aylarinda faaliyet
gosteren igletmelerin devamlt personel yaninda mevsimlik personeide
calistirmalari turizm talebinin yogunlastigi donemlerde direk istihdam
etkisini donemin uzunluguna bagh olarak arttirmaktadir.4 Ancak
gelismekte olan llkelerde geleneksel seki6rierden Ozellikle tarim
sektoriinden buyik Olglide is gucl transferi bu sekitérierdeki mevsimlik
issizligi azaltmakia birlikte kalifiye personel sorunu sektoriin verimliligini
ddgdrmektedir. Bununia birlikte genelde turizm sektdri istihdaminda
karsilasilan problemieri siralarsak buniar;

— Mevsimlik talep,
— Kalifiye olmayan personel,

84 Turizm hareketlerinin tatil dénemleriyle ilgiti olarak yapilacak bir yaklagimia, turizm
talebinin yogunlaghi@l dbénemin bir kag ay ile kisith kalmas:, yalniz turizm
isletmeleri agisindan degdil ayni zamanda ulagtirmacilik ve sektérierle iligkili diger
faaliyet alanlan ve belli sezonlarda asin kalabahklagan turistik boigeler
acisindanda sorunlar yaratmaktadir. Bununia birlikte, bu yogunlagma istindam
imkan ve surelerinide buylk élctde kisitlamaktadir. Tatil dénemlerinin Haziran-
Eylll, dzellikie Temmuz-AJustos aylannda yoduniashdi topluluk Ulkelerinde, bu
tarihlerde turistik bolgelerde ortaya gikan yidiimay: éniemek amaciyla gesitli
uygulamalar geligtirilmistir. Buniardan Almanya 6megi incelendiginde, 1972'den
itibaren uygulanan bir sistem gergevesinde tatillerin bdigelere gdre aynididi, tatil
donemlerinin farkli tarinlerde baglatiip bitirildigi gortilmektedir. Almanyada
gergeklestiriien bu uygulamayla gerek seyahat acentalan ve turistik boigster,
gerek seyahat edenler, gerekse ¢evre koruma vb. agllardan olumiu sonugiar
elde edilmesi Gzerine uygulamanin tim topluluk Gikelerini kapsamasi yonlnde
caligmalar basglatiimigtir. Bkz. Sebnem Karaugak Oguz, Avrupa
Toplulugunun Turizm Politikas! (istanbul: iktisadi Kalkinma Vakfi Yayni,
1891), s. 20-21.
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— s giiciintin gelistiriimesi icin gerekli olan egitim,

— Gerekli verilerin yetersizligi,

— insan giicii planlamasinda yapilan hatalar olarak
siralanabitir.6® ~

Turizmde istihdam edilen personelin sayisini kesin olarak
belirlemek olduk¢a zordur. Bunun baslica nedenleri su sekilde
aciklanabilir.66

— Turiste hizmet veren igsletmelerde istihdam edilenlerin ¢cogunlugu
turizm ile ilgisi olmayan ama ayni yada benzer islerde calisan kisilerden

¢ok gug ayirdedilebilmektedir.

— Turizm hizmeti dliinyanin hemen her yerinde ¢ok sayida ve kiclk
olcekli birimlerde turistlere sunulmaktadir. Dolayisiylada kendi isinde
calisanlarin toplam is glci icindeki payi1 6nemli bir diizeye ulasmaktadir.

— Turizmin mevsimiik 6zelligi nedeniyle faaliyetlerin bir kismi yilin
belirli donemlerinde yogunlagmakta ayrica turizm igletmelerinde istihtam

edilenlerin sayisi yillar itibariyle dnemli degisiklikier gosterebilmektedir.

E. SEKTOREL ETKiSi
1- Diger Sektorlerle Yapisal Baghlik

Daha énceki bolimde deginildigi gibi turizm sektdri tasidigl Snem
ve Ozellikler nedeniyle glinimiz ekonomilerinde daha dnemli bir yere

sahip olmaktadir. Turizm sektdri ekonominin 6teki sektorieriyle onemli

65 ige Pinar, “Turizmin Ekonomik Etkilerini ve Bunlann Yararlanni Arttirici Politikalar
Nelerdir?” Amfora Dergisi, Y.1, S. 6 (Kasim 1992), s. 28.

66 Akin llkin ve M. Zeki Dinger, Turizm Kesiminin Tiirk Ekonomisindeki Yeri
ve Onemi (Ankara: TOBB Yayiniar, 1991), s. 28.
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Olctide girdi alig verisi olan bir sekidr 6zelligi tasimasi ve buna bagh
olarak sO0z konusu sektdor hem Oteki sekidrlerdeki gelismeden
etkilenmekte hemde Gteki sektdrlerin gelismesini uyarmaktadir.

Ekonomik gelisme surecinde olan Ulkelerde biylik 6nem tagiyan bu
kargihkhi iligki, teoride yapisal baghhiklar kavrami icinde yer alarak bir
sektoriin ekonomik gelismedeki 6nemini belirtmektedir. Bu nedenle
calismamizda Once genel olarak “modern ekonominin tretim ve tiiketim
yerleri arasindaki karsilikli baginlasmanin niceliksel analizini konu alan
bir bilim dali” olarak ve iktisat biliminin oldukca geng bir bilim dali olan
endustrilerarasi iktisat biliminin inceleme alanindan kisaca bahsedilecek
ve endustrilerarasi yaklasim ¢ergevesinde yapisal baglilik kavramiarinin
incelenmesi ve daha sonra turizm sektériniin yapisal baghligi ortaya

konulacaktir.

Endustrilerarasi Yaklagim;

Ozellikle birbirlerinin Grettigi ara mallan kullanmaiari ve tiiketicilere
mal satmalari nedeniyle ureticilerarasi iligkileri inceler. Uretim
faktorlerinin miktari ile tlketici talebinin seviyesi veri kabul edilir ve sistem

disinda (exogeneous) tutulur.87

Endustrilerarasi iktisat kimligini W. Leontief e bor¢lu olmakia birlikte
iktisadi distinceler tarihi iginde derin kdklere sahip bulurimaktadir.
Endustrilerarasi yaklasim ekonomik sistemin incelenmesinde G-C
modeller ile bu modellerden tiiretilen endustrilerarasi programlama
modellerini kullanan bir yaklasimdir. Yani bu yaklasim ekonomik sistemin
G-C tablolanna dokilmesinden bagka bir sey degildir.

67 Bocutodiu, s. 1.
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Enduistrilerarasi yaklagim ekonomik sistemi meydana getiren
endustrilerin kargilikhi yapisal iligkilerini inceler belirli bir sire¢ icinde
kullantlan girdilerle Uretilen ciktilar arasindaki karsihkhh baginti “yapiyt”
meydana getirdigine gbre bu anlamda ekonomik sistem yapisal olarak
bagimlidir. Sistemdeki herhangi bir enddstrinin Gretim stirecinde diger
endustriterden aldigi ve Uretimde bulunabilmeleri icin onlara sagladigi
ara girdiler toptaminin séz konusu endustri ¢iktisi igindeki payi
endlstrilerarasi bagintasmanin derecesini gdsterir. Bu durumda
endustrilerarast baginlasma sorunu baglica iki agidan incelenebilir. Bir
enddstrinin ¢iktisina olan ara talebin endustri ciktisina orani “ileriye dogru
baglanti etkisi” olarak adiandirilir. Adi gec¢en endistrinin Gretimde
bulunabilmesi igin diger endustrilerden aldigi ara girdilerin endustri
¢iktisina orani da “Geriye dogru baglanti etkisidir”.

ileriye ve geriye dogru baglanti etkisinin nisbi durumu ekonomik
sistemdeki kilit endustrilerin belirlenmesinde Onemli bir Ol¢li olarak

kullaniimaktadir.

Enddstrilerarasi yaklasima gdre yapi belirli bir islem icin kullandan
girdilerle Gretilen ¢iktilar arasindaki karsthikli bagintidir. Endistrilerarasi
yaklasim milli ekonominin yapisal 6zelliklerini yansitan bilgileri belirli bir
sisteme gbre G-C tablosu adi verilen bir tabloda verilir. Bu tablodan
¢ikarilan cesitli katsayl matrisleri ve matris yardimi ile ekonomik yap|68
yi analiz eder. Analizin hareket noktasi endistrilerarasindaki yapisal
baginlasmanin Sigtiimesidir.8°

Klasik yapisal yaklasim agisindan ekonomik kalkinma ekonomik
sistemde tarimdan sanayiye ve hizmetlere dogru bir déntgtmie birlikte

68 Endustrileraras! yakiagima gore yapi; “belifi bir iglem igin kullaniian girdilerle
Uretilen giktilar arasindaki kargihikli bagintidir’.
6 Bocutodlu, s. 1-7.
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GSMH nin surekli ve reel olarak arttiriilmasidir. Endlstrilerarasi
yaklagimlar acgisindan ise ekonomik kalkinma enddstrilerarasi yapisal

baginlagsmanin kuvvetlendirilmesi anlamina gelir.

Sonug¢ olarak 2. dinya savasindan sonraki donem az gelismis
Ulkelerde oldugu kadar gelismis Ulkelerdede sahip olduklan iktisadi
sistemlere bakilmaksizin iktisadi planlama uygulamalarnin yayginlastig
bir donem olmustur. Neo klasik okuidan Walras'in baslathg: iktisat
kanunlarinin matematiksel olarak ifade edilmesi geregi bu donemde
iktisatin evrimine yeni bir yon vermis iktisadi planlama icin degisik
modellerin ortaya ¢ikmasina imkan tanimistir.

Ozetlenirse, iktisadi kalkinmanin planianmasinda kullanilan
endustrilerarasi modeller ekonomik sistemdeki Gretim ve tlketim birimleri
arasindaki i¢csel bagintian kantitatif olarak inceleyen enduistrilerin ara
mallari ve sermaye mallan talebini belilemekte kullanilan modellerdir.
Bu yaklasim, ekonomik sistemde retim ve tlketim yerleri arasindaki
karsilikli yapisal bagdinlasmanin Kkantitatit analizi ile ilgilenir.
Endustrilerarasi modeller arz ile ilgilenen modellerdir. Genel ve kismi
denge analizlerinin yetersiz kaldig! pek c¢ok uygulamah sorunlarin
¢6ziminde endustrilerarasi modellere ihtiyac duyulm(—,lktadir.T'0
Ornegin; turizm talebindeki artis ekonominin belirli kesimleri Gzerinde
otomobil talebindeki artisin doguracag: etkilerden cok farkl etkiler
dogurabilecektir. Endustrilerarasi modeller bu farkl talep etkilerinin

¢Ozimlenmesinde son derece basarilidir.

Daha 6ncede soylenildigi gibi endustrilerarasi yaklasim G-C
modellerini kullanan bir yaklagimdir. Baska bir ifadeyle endUstrilerarasi

yaklasim ekonomik sistemin G-G modeli kaliplarina dokilmesidir. Bu

70 Bocutodlu, s. 7-8.
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baglamda kisacada olsa G-C sisteminden ileride bu tablolardan
yararlanacagimiz icin bahsetmekte yarar vardir.

G-C analizi, sadece “sistem igi kalemlerin”/1 birbiriyle olan
iligkilerini, teknik bir ifadeyle, endustrilerarasi iligkileri inceler. Ayrica G-C
sisteminde yeralan endustrilerin herbirini kendine ait “lretim
fonksiyonlari” vardir. Endustriyel Uretim fonksiyonu herhangi bir
endiistrinin toplam endustriyel ¢iktist ile bu ¢iktinin Uretilmesinde
kullanilan ara ve temel girdiler arasindaki teknolojik iliskiyi ifade
etmektedir.”2

Ornegin turizm endustrisinin enddstriyel tiretim fonksiyonu séyle
yazilabilir.

X1=U1+Vq
X4, turizm endustrisinin toplam endustriyel ¢iktisi.

U4, X4 Uretiminde kullanilan ara girdilerin toplamit.

V4, X4 Uretiminde kullanilan temel girdilerin toplamini gostermektedir.

Ornegin, turizm enddstrisinin ara girdilerini soyle ifade edebiliriz.

Ug=Xo1+ X319+ X41"3
Bu genel yaklasim sonrasinda asagida turizm endustrisinin

sektorlerarasi mal ve hizmet akimi yoniinden degerlendirilmesine temel

4 Ara talep kalemleri sistem i¢i kalemler, nihai talep kalemleri ise sistem dist
kalemler olarak adlandiriir.

72 Bocutodlu, s. 16.

73 Burada, 6megin; 1 turizm, 2 tanm, 3 ulasgtirma, 4 imalat endustrisini gostermek
Uzere, X21 turizm endistrisinin tarimdan, X31 turizm endustrisinin ulagtirmadan,
X41 turizm endustrisinin imalattan aldigi ara girdileri gdsterir.
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olmasi ac¢isindan bir ekonominin diger sekitrleriyle olan bagimiilik iliskisi
teorik cercevede ortaya konularak konu dahada acilacak ve daha sonraki
bolimde turizm sektdrinin Tirkiye acgisindan degerlendirmesi

sonuclariyla ortaya konulacaktir.

L]

Daha Oncede belirtildigi gibi ekonomide sekttrierarasi iliskinin
bicimi ve yonu G-C tablolari yardimi ile incelenebilmektedir. Bir tlke
ekonomisini olusturan ¢ok sayida sektdr arasinda oranlari farkli oimasina
karsin oldukca siki bir iligki bulunmaktadir. S6zi edilen iliskilerin ¢ok
~ Onemli bir boyutunu sektorlerin ileri ve geri (yapisal) baghlikian

olugturmaktadir.

G-C analizlerinden yararlanilarak ortaya atilan yapisal
(Sektorlerarasi) baghilik konusu Leontief ’in calismalari sonucu 6énem
kazanmig ve daha sonra bu konu girdi katsayilarinin yardimi ile
uluslararasi tretim yaptarint karsilastiriimasi ve ekonomideki Kilit

sektorlerin belirlenmesi ac¢isindan iki ayr yonde gelistirilmigtir.

Yapisal baglilik kavrami bir sektdriin Oteki sektOrlerden aldigt ve
onlara sattigi ara mallann toplam talebe ve Uretimindeki yeri ile ilgilidir.
Bu acidan s6z konusu kavram ekonomide yer alan sektdrierin Gretim
yapilari ile 6teki sektdrierin ve ekonominin timinl gerek arz gerekse
talep yodnlerinden etkileme ve onlardan etkilenme gulgclerini

g6stermektedir.”4

Yapisal (sektdrlerarasi) bagliik kavrami bazen dahada

genisletilerek bir sektériin geri ve ileri yonlerdeki baghitkian dogrudan ve

74 C. Necat Berberogiu, Tlrkiyenin Ekonomik Geligsmesinde Elektrik
Enerjisi Sorunu (Eskigehir: E.I.T.I.A. Yayini No: 245/165, 1982), s. 17.
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toplam gerisel yada onsel (ilerisel) baghiliklari biciminde ayniarak

incelenmektedir.

Ekonomide sektorlerarasi iligkinin bicimi ve yéni G-C tablolariyla
incelenebilecegini daha 6nce sdylemistik. Bu amagla ya girdi katsay!
matrisinden yada ters matristen yararlanilmaktadir. Girdi katsayi matrisi,
herhangi bir sekt6érin bir birim Uretimi icin gerekli girdi miktarini
gostermektedir.” 2

a. Dogrudan Gerisel ve Onsel Baghliklar
Dogrudan Gerisel Baghhk

Bir sektérin dogrudan gerisel baglilik katsayisi Oteki sektorierden
girdi olarak alinan miktarlarin o sektdérlerin dretimi igindeki payi ile

dlcllmektedir.”® Bir bagka aniatimla G-C tablosunda bir sektdriin
kullandigi ara girdilerin toplam Uretime orani dogrudan geri baglanti
etkisi olarak adlandinimakta ve Uretiminde en yliksek oranda girdi

kullanan sektdrler bu katsayi yardimiyla belirlenmektedir.”7

Bu tanimlara gore (J) sektorintin gerisel baghlik katsayisi (GBj) ile
(J) sektéruniin (i) sektoriinden aldigi girdi miktar (Xjp) ile ve (J)
sektoriinGn toplam Uretiminide (X)) ile gosterirsek gerisel baghlik

katsayisi;
n
z Xjj
i=1
GB,: ---------------- ---(i=1,---n)
Xj

75 Turizm Katma Degeri ve Cogaltan Katsayisi ( Ankara: Turizm Bakaniigi
Yatinmiar Genel Mudunugdi Arastirma ve Degderiendirme Daire Bagkaniigr Yayin
No: 11, 1993), s. 45.

76 Berberoglu, Turkiye’nin .., s. 17.

7 Turizm Katma Degeri, s. 45.
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Gerisel baghlik katsayisinin ekonomik acidan énemli bir sektorin
dretiminin hangi Ol¢ide oteki sektorlerin Gretimine bagli oldugunu
gostermesinden kaynakianmaktadir. Gergekten gerisel bagliik katsayisi
yiksek olan sektérlerin Gretim artist girdi talebini arttiracagindan séz

konusu sektore girdi veren sektdrlerinde Gretimi uyariimis olacaktir.”8

Gerisel baghlik katsayisi yukarida belirtilen bigimde saptanabilecedi
gibi, G-C tablosundan her sektoriin girdi katsayilarinin toplamida o

sektoriin gerisel baghlik katsayisini vermektedir.

Dogrudan Onsel Baglilik

Bir sektdriin dnsel baghhdi o sekidriin 6teki sektérlere sattigi ara
mallarn miktarinin toplam Uretimi igindeki payi ile élgﬂlmektedir.79 Bir
baska anlatimla bir sektbriin Gretimine olan ara talebin toplam talebe
orani dogrudan ileri baglanti etkisi adini almaktadir. Bu tanimlara
dayanarak ve ayni kaynaktan yararlanarak; (i) sektériniin (J) sektori
Gretimine olan ara mali talebine (Xjj) ile (1) sektori toplam Gretim

miktarinida (Xj) ile gosterirsek 6nsel baglilik katsayist;

OBj = oo o =t o)

Onsel baglik katsayisinin ekonomik agidan onemide bir sektorin
Grettigi mallar icinde yeralan ara mallarin miktarini yansitmasindan
kaynaklanmaktadir. Gergekten Gretimierinin blyuk bir bolimi Oteki

78 Berberoglu, Tiirkiye’nin ..., s. 17-18.
79 Berberoglu, Turkiye’nin..., s. 18.
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sektorlerce aramali olarak kullanian sekiGrierin dnsel baghiik katsayilar
yiiksek olacaktir. Bu nedenle bir sektdriin s6z konusu katsayisi ne kadar
ylksek olursa o sekior Gretiminin blyik oOlclide ara mali olarak
kullanildigi anlasiimaktadir.

Buraya kadar sOzi edilen gerisel ve o6nsel bagliik katsayilari
sadece sektdrlerin Oteki sektdrlerden aldiklan dogrudan girdileri ve
verdikleri ara mallari gostermektedir. Buna karsin sektérlerin aldiklari
girdi ve verdikleri ara mallarin yant swra birbirleriyle dolayii olarakta
iliskide bulunduklari bilinmektedir. Bu iligkiler ise teknik Uretim katsayilan
ters maitrisinde kolaylikla gorilebilmektedir. Yani sekt6rlerarasi mal ve
hizmet akimini “Dogrudan” bagimhitk yoniinden ele alan yukaridaki
yaklasim yaninda sektériin yapisini daha ayrintili bir sekilde veren

“toplam baglantt” etkileride olctilebilmektedir.

b- Toplam Gerisel ve Onsel Baglilik

Bunun icin ters matrisin sira ve sltun elemanlarinin toplamina
bakiimaktadir. Teknik Uretim katsayilari ters matrisin stGtun elemaniari
toplami ilgili sektoriin toplam gerisel baglihgini vermektedir. Ayni sekilde
sbz konusu matrisin satir elemanlarn toplamida ilgili sektortin toplam

énsel bagliigint vermektedir.80

Teknik Uretim katsayilari ters matrisinin (i) satir, (J) stGtun sayisini
belirttiginde (T;j), bu matrisin (i) ninci satmnin ) ninci elemanidir. Buna

gore (j) ninci sektoriin toplam gerisel baglilik katsayisi;

80 Berberodlu, Turkiye’nin..., s. 19.
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1
..... Tj
n
DGj =
1 n
..... 3T
n2 j=1

olarak yazilabilir. Buradada (n) matristeki satir ve sttun sayisini, bagka bir
deyisle sekitor sayisint belirtirken;

n
Ty = X Tij
j=1

olacaktir. Dahada acik¢ca yazmak istersek son formiilde (TJ) ilgili stitun
foplami;

n

j=1

ise matristeki tdm sdtunlann toplamidir. (Tj;) ise matrisin (i) satir ve (j)

sitununda yer alan elemanidir.

Onsel baglilik katsayi indeksi yada dagihim duyarliig indeksi ise

1
—— T|
n

DD = -
1 n
— 3T
n2 i=1

biciminde gosterilebilmekiedir. Burada (n) ters matristeki satir ve sdtun
sayis! baska bir degisle sekidr sayisini belirtirken;
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n
Tj = X Tj
=1

Ayni sekilde son formulde (T;) ilgili satir toplami ise, matristeki tim
satirlarin toplamidir. (Ty) yine matrisin (i) satir ve (j) sGtununda yer alan

elemanidir.

Bu iki indeks yardimiyla bir sektér ile 6teki sektdrler arasindaki
iligkileri belirlemek mumkinddr. Herhangi bir sektér icin (J) sektori
dagilim guci indeksinin degeri birden blyiik, bagka bir degisle DGj > 1
olursa (j) sektoriniin talebinin bir birim artmasi durumunda Oteki
sektorlerin bu artisa uyum saglayabilmeleri icin Uretimlerini bir birimden
fazla arttirmalan gerekecegi anlagilacaktir. buradan c¢ikarilabilecek
sonuca gore dagilim glicli indeksi tim ekonomi iginde {j) sektdriinin

neden olabilecegi genislemenin oranini géstermektedir.

Dagiim duyarhihg! indeksi (DD), ise herhangi bir sektérin ((j)
sektoril), tim ekonomide ortaya ¢ikan bir genislemeye karsi duyarhihgini,
baska bir degisle ekonomideki gelismeden ne oranda etkilenecedgini
gostermektedir. Ayni sekilde dagihm duyarliligi indeksi birden blyuk yani
DD; > 1 olursa bu durum (i) sektoriindeki gelisme ekonomidekinden

daha fazla olacaktir.
F. TURIiZMIN DIGER EKONOMIK ETKILERI

Bu baslik altinda turizmin yarattigi diger olumlu ve olumsuz etkilere
dedinilecektir. Bilinecegi lzere turistik talebi karsilamaya hazir hale
gelebilmenin temel kosulu alt yapi, ulastirma ve cesitli yerel hizmetler
bakimindan hazir olabilmektir. Bu nedenle turizmin gelismesiyle alt yapi
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arasinda siki bir iliski bulunmaktadir. Ancak turizmin alt yapi Gizerindeki
net etkisi 6lgmek oldukga zordur. Cunki bir Glkeye yapilan yatirimlarin ne
Ol¢ude turizmden bagiml yada bagimsiz oldugunu belirlemek mimkin
degildir. Bununia birlikte turizmdeki gelismenin alt yapiy! gelistirici ve
yonlendirici bir etki gosterdidi soylenebilir. Tabiki bu sOylenenierin (st
yap! icinde gecerli oldugu muhakkaktir.

Turizmin bir Glke ekonomisi tGzerindeki olumsuz etkilerine gelince
bunlari belirli baghklar halinde toplamak mimkindur. Bunlar;

— Firsat maliyeti

— Diga bagimlilik

— Fiyat artislari

— Mevsimlik dalgalanmalar

— Yabanci is gucl gereksinimi

— ithalat egilimindeki artig gibi bashiklar halinde toplanabilir.e’2
Ancak konumuzun 6zinden uzaklasmamak icin bu konularda derin
detaylara girmeye gerek duyulmamigtir.

Ii- TURIZMIN TORKIYE EKONOMISi UZERINE ETKILERI
A- ODEMELER DENGESI UZERINE ETKILERI

Turkiye turizminin ekonomideki parasal etkilerinin basinda
ddemeler dengesi Uzerindeki etkileri yer alir. Turizm hareketlerinin
sagladig en belirgin ekonomik etki 6demeler dengesi lzerinde olmakta
ve dis turizmin Ulke ekonomisi agisindan onemi 6demeler dengesindeki
yeri ile Olgtiimektedir.

82 Daha genis bilgi icin Bk2. Kozak ve digerieri, s. 92-96.
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Tarkiyenin gelismekte olan bir Glke yani kalkinma siirecinde olmasi
nedeniyle yatinmiarinin yapilabilmesi icin, yatinm mali sinai hammadde
ve ara mallarinin biytk bir bélimintn ithal edilmesi zoruniulugu vardir.
Bu nedenle dig ticaretin devaml ve 6nemli miktarlarda acik verdigi
goralir. bu gelisimin neden oldugu doéviz darbogazinin asiimasinda
ithalatin kisimasi piyasada durgunluk yaratacagindan ve yatirimlan -
istihdami olumsuz yoénde etkileyeceginden ihracatin arttiriimasi veya
doviz getiren diger kaynaklarin gelistiriimesi gerekmektedir.

Turkiyenin turizm gelir ve giderlerinin ihracat gelirleriyle ithalat
giderleri icindeki payl ve dis ticaret dengesine etkileri agisindan tablo
2'den de yararlanilarak asagidaki saptamalar yapilabilir. ihracat gelirieri
icinde dig turizm gelirlerinin pay1 1986-1991 yillan hari¢, 1984-1993
inceleme dbnemi arasinda bir artis izlemis, tablo 2 ten de goériiebilecegi
gibi 1984 yilinda turizm gelirlerinin payl 11.8 iken 1993 de 25.8 e
yukselmisgtir. Bununla birlikte 1991 yilindaki 6nemli disus ise korfez
savasinin Ulke ekonomisine olan olumsuz etkilerinden biri olarak
yorumlanabilir. Bu yaklasim benzer turizm drinlerine sahip Ulkeler
acisindan ele alindiginda avrupa tlkelerinden ispanyanin (1988-1992
ortalamasi olarak) 35.1, Yunanistan'in 32.7 oldugu yani, dis turizm
gelirlerinin ihracat gelirleri igindeki paylarinin Turkiye’den daha yiksek
ancak, tablo 3’den gérilecegi gibi diger Avrupa Ulkelerinden ise

Tirkiye'nin yiksek oldugu gorulir.83

83 WTO (Diinya Turizm Orgatd) 'nlin son verilerine gére olugturulan tablodan elde
edilen ve Avrupa Toplufudu Clkelerinin (1988-1992) yillarini kapsayan thracat-
ithalat ve turizm gelir-gideri iligkisi arastirmasinda ifgili dénemin basit aritmetik
ortalamasi alinarak sonuglarin yorumlanmasina gidilmistir. Bkz. World Tourism
Organization (WTO), Compendium of Tourism Statistics (Madrid: 1994).

. { Xl \
Aritmetik Ortalama =, X = —
\ N/
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Tarkiye'nin Turizm giderlerinin ithalat giderleri icindeki payina
bakidiginda ise tablo 2’de gériilecegi gibi 1984-1993 déneminde nisbi
payinda onemli bir degigiklik oimadigr goralir. 1984 yilinda turizm
giderlerinin payt %2.6 iken 1993 yilinda %3.2 olarak gerceklesmistir.
Verilerin bulunabilirlidi agisindan WTO (1988-1992 dbénemi verilerine
gore) olusturulan tablo 4’e bakidiginda ve bu dénemin basit aritmetik
ortalamasi alindiginda Turkiye ' nin turizm giderlerinin ithalat icindeki payt
%3.2 dir. Bununla birlikte Avrupa Toplulugu (lkeleri ile karsilastirldiginda
ithalat giderleri i¢inde turizm giderlerinin payi en dlistk olan iikenin
Tlrkiye oldugu gorildr.

— 1984-1993 yillanna bakildiginda ilk dort yil bir istikrar gordlen dig
ticaret dengesinde 1988 yilinda bir olumiu gelisme goriimiistiir. Ancak
daha sonraki yillarda negatif olan bu denge dahada hizli bir sekilde
bozulmaya baslamistir. ilgili ddSnemde turizm gelirlerinin payt en ylksek
seviyesine 1988 yilinda c¢ikmig ve 88.11 olmugtur. Daha sonra
gerileyerek 1993 yiinda 28.12 ‘lere kadar diigmustir.

— Dis turizm dengesi®4 ile dis ticaret dengesi karsilastinidiginda
ilgili ddnemde dis turizm bilangosu aktif artan verdigi icin dig turizm
dengesinde her yil artan oranda dengesizligi azaltici etki yaptigi goralur.
Ancak 1991 yilinda ise bu olumlu etkisinde nisbi bir azalma oldugu

goralur.

Sonug olarak ilgili ddbnemde Tdrkiye dig turizm bilangosunun arti
artan vermesi doviz arzini arttinct etki oynadigi sdylenebilir.

84 Dig turizm dengesi (bilangosu) bir Ulkenin diger Ulkelerle olan turistik iliskilerinden
dogan doviz hareketlerini ifade eden bilangodur. Dar anlamda sadece turistierin
harekstlerinden dogan doviz transferlerini, genig anlamda ise turizme iligkin
islemierden dogan tim doviz transferterini ifade eder. Ayrica, Bkz., tablo 5. dig
turizm bilangosu.



Tablo.2: Turizmin Gelir ve Giderlerinin Tirkiye’nin ihracat Geliri

icindeki Pay! (1984-1993).

Ithalat Gideri ve Ticaret Dengesi

TURIZM
GALRERINN
IHRACAT
TUSZM GELIRLER]
YILLAR IHRACAT GELIRI ICINDEKIPAY
%
1984 7 133.6 840.0 11.8
1985 7 958.0 14820 18.6
1986 7 456.7 1 215.0 16.3
1987 10 190.0 1 721.1 16.9
1988 11 662.1 23553 20.2
1989 11 625.0 2 556.5 22.0
1990 12 960.0 3 2250 24.9
1991 13 593.0 2 654.0 19.5
1992 14 715.0 2 #39.0 247
1993  15349.0 3 959.0 25.8

TURIZM TURIZM

GIDERUERINN GELIRLERINN

THALAT - DiS DISTICARET
TURIZM GIDERLER TicARET DENGES]

THALAT  GIDFRLERI  ICINDEKIPAYI DENGES ICINDEKIPAYI

% %

10 756.9  276.8 2.6 -3 623 23.19
11 343.4  323.6 2.9 -3 385 43.78
11 104.8  313.6 2.8 -3 648 33.31
14 158.0  447.7 3.2 -3 967 43.39
14 3350  358.0 2.5 -2 673 88.11
15 792.0  565.0 2.6 -4 167 61.35
22 302.0  520.0 2.3 -9 342 34.52
21 047.0 592.0 2.8 -7 454 35.61
22 872.0  776.0 3.4 8 151 44.64
29 429.0  934.0 3.2 147081 28.12

DISTURIZM

DENGESININ

DIS DISTICARET
TURIZM DENGESINE

DENGES! ORANI
%

+ 271 +7 .48
+ 770 + 22,75
+ 637 + 17.46
+ 1028 + 25.91
+ 1997 + 74.71
+ 1982 + 47.81
+ 2 705 + 28.96
+ 2062 + 27.66
+ 2 863 + 35.12
+ 3 023 + 21.47

Kaynak: Turizm Bakanli§l Turizm istatistikleri Biilteni 1993-H.D.T.M. Baslica Ekonomik Gdstergeler

(Mart 1990) ve Basgbakanlik Dis Ticaret Mistesarhd: Baslica Ekonomik Gostergeler (Subat 1995).

L6



Tablo 3 :Seciimis Avrupa Ulkelerinde Turizm Gelirlerinin ihracat Gelirleri igindeki Pay % (Milyon Dolar)

ULKELER YILLAR | IHRACATGEL. | TURIZMGEL. % ULKELER YILLAR iHRACATGEL. |{TURIZMGEL. |%

INGILTERE 1988 145.469 10.938 ALMANYA 1988 323.277 8.263
1989 152.447 11.293 1989 365.029 8.435
1990 185.976 14.003 1990 422.041 10.493
1991 185.212 12.516 1991 402.845 10.217
1992 190.052 13.683 1992 430.272 10.982

Ortalama 171831 12486| 7.26 Ortalama 388692 9678| 2.49
DANIMARKA 1988 27.925 2423 BELGIKA 1988 92.821 3416
: 1989 28.138( 2.313 1989 101.342 3.057
1990 35.133 3.322 1990 118.34 3.718
1991 35812 3.475 1991 118.55 3.606
1992 39.577 3.784 1992 123.066 4.053

Ortalama 33.317 3.063| 9.19 Ortalama 110.823 3.57| 3.23
HOLLANDA 1988 103.586 2.888 YUNANISTAN 1988 5.307 2.396
1989 108.285 3.049 1989 7.543 1.976
1990 131.839 3.636 1990 8.019 2.587
1991 133.554 4,046 1991 8.653 2.567
1992 139.944 4,004 1992 9.511 3.268

Ortalama 123.441 3.524| 2.85 Ortalama 7.806 2.558} 327
iSPANYA 1988 40.067 16.686 iRLANDA 1988 18.745 997
1989 44.467 16.174 1989 20.694 1.07
1990 55.64 18.593 1990 23.788 1.447
1991 59.61 19.004 1991 24.223 1.511
1992 64.329 22.181 1992 28.333 1.62

Ortalama 52.822 18.527| 35.1 Ortalama 23.156 1329 6
iTALYA 1988 127.927 12.255 PORTEKiZ 1988 10.99 2.402
1989 138.503 11.938 1989 12.798 2.685
1990 169.265 20016 1990 16.416 3.555
1991 169.399 18.342 1991 16.281 3.71
1992 178.471 21.577 1992 17.905 3.721

Ortalama 156.713 16.825| 10.7 Ortalama’ 14.878 3.215 22
FRANSA 1988 162.095 13.786 TURKIYE 1988 11.662 2.355
1989 173.014 16.245 1989 11.625 2.557
1990 210.168 20.185 1990 12.96 3.225
1991 213.299 21.375 1991 13.593 2.654
1992 231.948 25 1992 14.715 3.639

Ortalama 198.104 19.318| 9.75 Ortalama 12.911 2.886) 22.35

6



Tablo 4 : Segilmis Avru;’)a Ulkelerinde Turizm Giderlerinin lhracat Giderleri icindeki Payi % (Milyon Dolﬂ
ULKELER YILLAR [ITHALAT TURIZM GID._ [% ~ |OLKELER YILLAR THALAT TURIZM GID. | %
INGILTERE | 1988; 189753 14510 __|ALMANYA 1988 250.443)  24.564)
| as% 197728 15220 oy 1989]  29.3092] 23411 |
1990 224938 17793 o ] | 1990|  356.841 29.413|
18sy 210019y  A74ry b __1991|  389.206|  30.518|
1992 222655 19831 o 1992 408.305|  37.309
Ortalama 209019 16900 8|  |Ortalama 339.577 29.043] 8.6
DANIMARKA 1988 26548| 3087 BELCIKA 1988]  92.772| 4577
1989 26722 2932 1989 99.791 4.254
1990  3i77il 3676 | - 1990 120.354 5.471
| 1991 32257| 3377 - 1991 121.271 5.528
1992 33613 3779 1992 125.058 6.603
Ortalama 30182 3370 11 Ortalama 111.849 5.286] 4.71
[HOLLANDA 1988 99522] 6701 YUNANISTAN 1988  12.008]  735] |
] 1989 104439] 6461 - 1989]  16.126 816 ,
] 1990 126195 7376 Yy 1990 19777 1.09]
1 1991 125906 7842 o 1991 21.582 1.015
1992 134475 9330 1992 23.222 1.186
QOrtalama 118107 7542] 6.38 Ortalama 18.543 968| 5.3
ISPANYA | 19881 60576} 2440 | |RLANDA _.o1o88l  15.571 961y
| 1gssl 71429 3080 ] 1989 17.423 989
| 1990| 87694 4254 i 1990 20.727]  1.159
| 199 91879 . 4530 ] o199 20.756 11250
11992 99766 5542 - 1992 22.478 1.361
Ortalama T 82.269 3969] 4.82 Ortalama . 19.391 1.119] 5.78
[TALYA | 138624 5929 . PORTEKIZ | 1988 17.889 533
_152913) 6774 | — 1989)  19.069; 583
T 185505 14045 -l 1990 25409 867
183850 11631 ~ - 1991]  26.113 1.024
- 188712 16617 1992 29726 1.165
Ortalama 169920 10999| 6.47 Ortalama 23.641 834] 3.45
FRANSA 1988 177269] 9715 [ TTORKIYE 1988 14,335 358] |
1989~ 7190898 10031 T T 1989 15.792 565
* 1990  233234| 12424 - 1990]  22.302 ﬁ 520 |
11991 230786 12330 o 1991} 11047y 5921 |
- 1992] 238911 13910 i 1992 22.872 776
Qrtalama 214219 11682{ 5.44 Ortalama 17269 562 3.25

€6



Tablo 5: Dig Turizm Bilancosu

94

Aktif Dis Turizm (Doviz Gir)

Pasif Dis Turizm{Doéviz Cik.)

Tuigein Konaklama Gideiet

Turistlerin ulastrma igletmelerine
yaptigi ddemeler

Tuislen o <
Gdemeler

Turistik tiiketim mallan digsatinm
Tuislikameciylayurdigindangelen
yebanci sermaye

Dis (lkelerdeki turizm yatinmiarindan
kér transferi

Yabanclarakiralanartutizm
tesiderninkirageiie

Yurt icinde egitilen yabanci

turizm personelinin egitim &demeleri
ve diger harcamalar

Yabencilannyaptikantunizm
amaclirekdamvetantma
harcamdlan

Yabanci turizm igletmelerinden
alihan komisyonlar

Digtikelefinulusalfrizmve
taniimablrolanninyaghG
Umharcamalar

Yabanci seyahat biirolarinin
giderleri

Yabancilamulusa banka ve
sigotakuruiugiannayaptikdan

kormisyon veprimddermelel
Yabancilarin rehbetlik hizmetieri
icin yaphg odemeler

Yabanciannedence yefietindeki
haicamalan

Turistlerin park, miize ve benzeri
yerler icin odedikleri girig {cretleri

Bl sanatan vehediyelikesya
Diger doviz girditeri

VatandaglanndigUikelerdeki konakiamagiderer

Vatandaslarin dis seyahatierde yabanc
ulastirma igletmelerine yaptikiar ddemeler

Vatandaglammyundisindayemeicme
sdermalen

Turistik tiketim mallari digalimi
Tuistikyatimmameacndayurtisinagikan
samaye

Yabanci turizm yatinmiarinin
kendi Ulkelerine kér transferi
Yabancitlkdeie kirdanantuizmamagh
tesiderinkiraddemeleri

Yurt disinda egitilen turizm personelinin
egitim ve diger giderleri

Distikeledeyapiantunstkamagh
reklamvetanitmagiderer

Yabanc! turizm igletmelrine yapilan
komisyon édemeleri

Distikderde agilanulusa tunizmve
fanimabliannintimgiderter

Dis Ulkelerde yerli Isletmelerin blro
giclerieri

Vatandaglann dis Ukelerdeki banka ve
uiznsigoraigeimdaineyaptdicesti
karmisyon vepiimademeleti

Vatandaglarin dig Glkelerde rehberlik
hizmetleri icin yaphg odemeler
Vatandagiann yuridisinda edlence
yeiletindeyaptig harcamaar ‘
Vatandasiarin yurtdisinda park, miize
benzeri yerler icin 6dedikleri girig
ticretieri

Hedivelik vehatiraegyasatnalimian
Diger ddviz ciktilan



95

B. MILLI GELIiR UZERINE ETKISi

Ulkeye gelen turistlerin ve i¢ turizme katilan (lke vatandaslarnnin
yapmis olduklari turistik tiketim harcamalari ile artan turizm talebini
kargilamak amaciyla yapilan turistik yatirimlar gerek turizm sektériing,
gerekse turizm sektérini besleyen diger sekidrierdeki Gretim

faktorlerinin gelirlerini olusturur.

Daha Oncede belirtildigi gibi, s6z konusu dolaysiz turistik tiiketim
harcamalannin yarattigi gelir etkisi yaninda, bu harcamalari gelir olarak
elde eden birimlerin gesitli nedenlierle yaptiklari harcamalar, ekonomi
icinde devir ederek yeni gelirlerin yaratilmasina neden olur. Bu
mekanizmanin islemesi ile ortaya cikan nihai turizm geliri, i¢c ve dis
turistlerin yapmis olduklari turistik tiketim harcamalarindan oldukga
yiksekdir. |

Carpan bilinen bir kavram olmakla birlikte, hala lzerinde bazi
tartismalar yapiimakta ve literatlirde deqisik sekillerde tanimlanmaktadir.
Konumuz agisindan c¢arpani, “harcamalardaki degismelerin milli gelirde

neden oldugu degismelere orant” seklinde tanimlamak mimkiindiir.89

Acik ekonomiler igin ise basit ¢arpan modelindeﬁ hareketle, yurt ici
harcamalarin bir kisminin ithalata ayrilacagi ve bu dis sizintinin otonom
harcamalarin gelir yaratici etkisini azaltacagi dasinilerek, acik sistem
carpaninda i¢ faktorlerdeki otonom degisiklikler yaninda dig ticaretteki

degisikliklerede yer verilmigtir.

1. Turizm Harcamalarinin Gelir Etkisi

85 Hasan Olall ve Alp Timur, Turizmin Turk Ekonomisindeki Yeri
(izmir: 1986), s. 56-57.
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Turizmin ekonomideki yerini belirleyen en 6nemli gostergelerden

birisi, dis turizm gelirlerinin ve toplam turizm gelirlerinin GSMH icindeki

payidir. Turkiye’'nin durum ise tablo 6’da gortimektedir.

Tablo.6 :Turizm Gelirlerinin Gayrisafi Milli Hasila i¢indeki
Payi (Cati Alici Fiyatlariyla) 1963-1993

TURIZM
GSMH TURIZM GELIRLERININ
GELIRI G.S.M.H.

YILLAR MILYON TL. MILYON DOLAR$ MILYON DOLAR$  ICINDEKI PAY]
1963 66 8014 7 4224 77 01
1964 713128 7 9236 83 01
1965 767263 85261 138 02
1966 91 4190 101577 121 01
1967 101 4806 112756 133 01
1968 112 4934 124993 241 02
1969 124 8929 138770 306 03
1970 147 7761 99513 516 05
1971 192 6023 129699 629 05
1972 240 809.2 17 2007 103.7 06
1973 300 8204 221307 1715 08
1974 427 0975 305070 193.7 06
1975 5367710 37 5980 2009 05
1976 674 9857 412835 1805 04
1977 872 8938 491771 204.9 04
1978 12907234 536907 2304 04
1979 21995200 52 9622 280.7 05
1980 44351530 57 1983 326.7 06
1981 65535062 456 087.2 3813 08
1982 87350104 525830 3703 07
1983 11 851 8801 501535 4111 08
1984 18 374 8399 489865 840.0 17
1985 27 796 757.2 52 697.6 14820 28
1986 39 369 505.1 57 8207 12150 21
1987 76 033 354.5 871422 17211 20
1688 130 860 9744 916406 23563 26
1989 233 069 581.7 1090175 25565 23
1990 3953349487 150 060.7 32250 21
1991 622 563 028.7 147 3675 26540 18
1992 1103843 4229 158 171.0 36300 23
1993 19087047169 173 7404 39500 23

Kaynak: Turizm Bakanligi, Turizm lIstatistikleri Bdllteni 1993,Yayin

No: 1994/2, s.100.
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Yukaridaki yaklasim sonrasinda, daha once turizm gelir ¢carpanini
tanimlamig ve hesaplama yoOntemini ortaya koymustuk. Belirtilen
degiskenlerin tanimlanmasinda ve 1992-1993 yillan igin turistik ¢arpan

degerinin hesaplanmasinda izlenen yontem su olmustur.

Turistik harcamalar i¢inde ithal mali kullanim orani olarak belirtilen
(s) nin degerinin bulunabilmesi igin turistlerin harcama kalemlerinin, ithal
mali kullanimlarinda gésterir sekilde ayrintili istatistiki bilgiye ihtiyac
vardir. Ancak turizm sekt6rindeki verilerin yetersizligi turistik ¢arpan
calismasinin yapildigi noktada da gecerlidir. Bundan dolayi (s) nin turizm
sektorinln toplam arzi igindeki ithalat orani olarak kullaniimasi yolu
secilmistir. Bu oran tablo 7°de gosterildidi gibi 0.054 olarak bulunmustur.

Tablo.7: Turizm Sektériinde ihracat ve ithalatin Uretimle
iligkisi

Turizm sektord  3.527.011 15.8 1.220.198 5.4

(Tablo 7, 1990 Turkiye input-Output tablosundan yararlanilarak

dizenlenmistir).86

Yukaridaki tabloda gelen ve giden turist harcamalar ihracat ve
ithalat olarak alinarak asagidaki sekilde tanimianmighir. Buna gore;

1- ihracat degeri cari fiyatlarla milyon TL
2- ihracatin tretim icindeki payt { %)

86 Tirkiye Ekonomisinin input-Output Yapist 1990 (AnkaraT.C.
Bagbakanitk Devlet istatistik Enstitisti Yayin No: 1692, 1994), s. 22-23.
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3- ithalat degeri cari fiyatlarta milyon TL.
4- ithalatin Gretim i¢indeki payi ( %) dir

Ulke vatandaslarinin yurt digindaki marjinal tiiketim egilimi (m)
bulunurken, dis turizm giderleri8/ ve GSMH88 verileri kullaniimigtir.

Yillar Dig Turizm Giderleri GSMH (Cari.F. Milybn Dolar)
1992 776 158 157
1993 934 172 622

Ulke vatandaglannin yurt disindaki marjinal tiketim egiliminin (m)
bulunmasindaki formil;

m =9Ct dir.
ay

Burada (dCt) dis turizm giderlerindeki degismeyi, (dY) GSMH daki
degismeyi goOstermektedir. Sayisal verileri formilde vyerine
koydugumuzda;

m= 934-776 = 0.0109  olarak bulunur.

172 622 - 158 157

Marijinal tiketim egilimini gosteren (c) ise, DPT nin 1975-1992 reel
verileri ile Johansen y6ntemini kullanarak hesapladigi 0.80 oranina

dayandiriimigtir.

Bu cercevede turistik carpan katsayisi,

87 Bkz. Turizm istatistikleri Biiteni 1993 {Ankara:Turizm Bakanhd Yatinmlar
Genel MUdurlGgu Arastirma ve Degeriendirme Dairesi Bagkanliglt Yayin No:
1994/2, 1994), s. 101.

88 Bkz. Baslica Ekonomik Godstergeler (Ankara: T.C. Bagbakanlik Dig
Ticaret MustesarliJi, Subat 1995).
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1-0.054

= 4.48 89
1-0.8 + 0.0100 4.48 olarak bulunmaktadir

Bu katsayi degeri, sektdrde turistlerin yapmis oldugu 1 dolarlik
harcamanin Turkiye'de 4.48 dolarhk bir gelir yaratici etkisi bulundugunu
gosterir.

2. Turizm Yatirimlarinin Gelir Etkisi

Keynes'e goOre yatinimlarda kaydedilecek (dl) miktarindaki her
degigiklik, diger faaliyet alanlarindaki toplam talebide etkilemekte ve
yatinm hacmindeki degisikliklerin gelir diizeyine etki derecesi, marjinal
tiketim egilimine bagll bulunmaktadir.

Daha 6nce kisaca belittildigi gibi, turistik yatirimiarda ekonomideki
her yatirim gibi gelir yarattigindan, turizm sekt6ri icin ayri bir carpan
analizi yapmak ihtiyact dogmaktadir.

Turizm sektoéri yatinmlarinda 6denen dcretler, diger ekonomik
faktdriere yapilan 6demeler sonucu ortaya ¢ikan yeni gelirlerin, marjinal
tiketim egilimi oraninda harcanarak bir sonraki donemde diger Kigilere
gelir olarak yansimasi, dagilan gelirin gittikce ¢ogalarak turistik tesisin
ingaasinda harcanan miktarin ¢ok Ustline ¢ikmasina neden olacaktir. Bu
zincirleme etkilerin matematik ifade ve degerlendiriimesi, makro
ekonomik tlketim ve tasarruf oranlarinin yardimi ile yaptlabilir. Turizm
ekonomisinde, turistik yatirimi, yarattigi gelire esit kilan k (katsayisina)
“turistik yatinm carpant” adi verilmektedir. Ayrica turistik tiketim ve yatinm

8 Tyrizm Bakanhiginin 1991 ve 1992 yillanim temel alarak yaptigt yakin tarihli bir
catismasinda garpan katsayist 4.03 olarak bulunmustur. Bkz.Turizm Katma
Degeri ve ..s. 68.
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harcamalarinin ekonomideki gelir etkisini bir grafikle actklamak

mimkundar 90
C C+i+dl
|
F
C+l
%
B E H
K
A
dy
0 Yo Y1 Milli Gelir Y

$Sekil 21: Turizm Yatinm Carpani

Yatay eksende milli gelir (Y), dikey eksende ise turistik tliketim (C)
ve Yatinm harcamalari (I) gosterildiginde; (C+1) egrisi turistik tiketim ve
yatinm harcamalarini, (C+1+dl) egrisi ise, (dl) kadar yeni yatirim

yapildiginda toplam harcamalari ifade etmektedir.

Efektif talep fonksiyonu (C+1), otonom yatirimlardaki (1) kadar bir
artis sonucu yukan kaymig ve milli gelir denge seviyesini Yo, dan Y1 a
ctkarmistir. Yo Y1 veya (EK) araligi, gelir artigini belirlemek Gzere Y olarak
tanimlanabilir. Sadece otonom yatinmiarin dikkate alindigi modelde,
efektif talep dogrusunun egiminin marjinal tiiketim egimine esit oldugu
bilindiginden, otonom yatinm artigi ile gelir artisi arasinda iligki kuran

0 Olah ve Timur, s. 72-74.
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formil su sekilde yazilabilir,

oY=— 31 veya dY=k 9l
1-mpc

Y = gelir artisim
K = turistik yatinm carpanini
mpc = marjinal tiketim egilimini

dl = turistik yatinmlardaki artigi ifade etmektedir.

Turizm sektoriindeki otonom yatirimlar bir taraftan carpan etkisiyle
milli geliri arttirirken, diger taraftan otonom yatirimlarin neden oldugu
gelir-tiketim akiminin yarathigi uyanimis yatinmiar milli gelirdeki artisi
hizlandiracaktir. Bu durumda birbiri (stiine binen etkilerin analizinde
¢arpan ve hizlandiranin birlikte igleyisini ele alan bir makro ekonomik
denge modeli kurmak gerekecektir.

Turizm sektérindede, uyariimis yatinmlari yaratan bir dnceki
dénemin harcamalarinda meydana gelen degismeler olduguna gore,
uyanimis yatinmiar, tiketim degismelerinin bir fonksiyonu olacak ve
otonom yatinimlarin yarattigi gelir artigi, talebide arttiracagi icin sekiérdeki
diger yatinmiar uyarilacaktir. Ancak sadece ¢arpan etkisinin s6z konusu
oldugu bir durumda, gelir dizgin bir yol takip ederek devami
yikselirken, hizilandiraninda etkisi ile dalgalanmaii bir artig gbésterecektir.
Sektorde carpan ve hizlandiranin birlikte calishigi donemlerde, gelir etkisi
marjinal tiketim meyli ile hiziandiran katsayisinin sayisal degerlerine

bagdli olacaktir.
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Bu aciklamalar sonrasinda DPT nin ¢aligmalarindan elde edilen
bilgilere dayanilarak olugturulan tablo 8 ve 9’a gore incelemeye alinan
1988-1993 yillari topiam sabit sermaye yatirimiarinin ortalama olarak
(1988 il fiyatlariyla ) 26.589 milyar TL dir. Bunun yaklasik% 3.50’ sini
turizm yatinmiari olusturmakta ve 905 milyar TL dir. Turizm yatinm
harcamalarinin 1988 yil fiyatlariyla Tlrkiye ekonomisindeki yarattigi gelir;

Y= 1 al
1 mpc (1988-1993)

oY=___ 1 905 = 4.525 milyar TL.
1.0.80

olmaktadir.
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Tablo.8: Sektorler itibariyle Sabit Sermaye Yatirimlari
(1988 Fiyatlanyla Milyar TL.)

SEKTORLER 1988 1989 1990 1991 1992 1993

KAMU SEKTORU

TARIM 1.046 1.112 1.053 1249 988 1.135
MADENCILIK 510 341 384 393 367 293
IMALAT 678 491 517 621 671 379
ENERJI 3.080 3.211 2507 2.005 1.726 1.609
ULASTIRMA 3.403 3276 3.922 4.409 4.340 4.117
TURIZM 176 117 131 185 192 202
KONUT 205 201 438 240 281 235
EGITIM 639 658 786 793 1.006 1.155
SAGLIK 20.3 238 326 312 308 438
DIGER HIZMETLER1.512 1.140 1.383 1.761 2.215 2.313
TOPLAM 11.451 10.783 11.448 11.969 12.184 11.877

OZEL SEKTOR

TARIM 695 506 739 653 658 789
MADENCILIK 179 183 193 194 175 157
IMALAT 2079 2851 4666 4599 4610 4.957
ENERJI 179 231 200 292 155 151
ULASTIRMA 1.364 1.354 2.099 2.176 3.102 3.945
TURIiZM 608 837 920 874 770 418
KONUT 6.141 6.528 6.004 5.483 5500 6.201
EGITIM 55 69 87 100 107 111
SAGLIK 56 85 134 196 210 192
DIGER HIZMETLER 447 468 519 522 549 605
TOPLAM 12.702 13.112 15.561 15.089 15.836 17.526

Kaynak: DPT, Temel Ekonomik Gostergeler, Ankara, 1993, s. 23.

Tablo.9: Turizm Sabit Sermaye Yatirimlarinin Toplam Sabit
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Sermaye Yatinimiarin icindeki Payi (Kamu-Ozel) Sabit
Sermaye Yatirimlarn (1988 Fiyatlanyla Milyar TL.)

Yillar 1988 1989 1990 1991 1992 1993

Sabit Sermaye
Yatirimiari 24.153 23.895 27.009 27.058 28.020 29.403

Turizm Sabit
Sermaye 784 954 1.0561 1.059 962 620
Yatirimiari

Turizm Sabit

Sermaye

Yatirimiarinin 3.24 3.99 3.89 3.91 3.43 2.10
Toplam Sabit

Sermaye

icindeki Payt %

Ortalamalar _:
Sabit Sermaye Yatirimlari . 26.589
Turizm Sabit Sermaye Yatirimlari : 905

C.

Turizm Sabit Sermaye Yatirimlarinin
Toplam Sabit Sermaye icindeki Pay (%) :  3.41

Aciklama: 1. Tablo & Tablo ¢. Bilgilerinden Yararlanarak
Duizenlenmistir.
2. Orialamalar, Basit Aritmetik Ortalamaya Gore
Hesaplanmistir.
z Xi
n

(5. \
o J

iISTIHDAM UZERINE ETKILERI
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Ulusal ekonomi igerisinde yer alan tim sekidrier ekonomiye ikKi
yonde etkide bulunurlar. Bu etkiler reel ve parasal etkiler olarak
adlandirimaktadir. Turizm sektériiniin reel etkilerinden birisi ise istihdam

etkisidir.

1. Turizm Sektériinde istihdamin Ozellikleri

Bir ekonomide turizm sekidrindn istihdam tzerindeki etkilerinden
ilki, sektérde yer alan hizmet birimlerinde (konaklama, yeme i¢cme vb.)
turistik harcamalar nedeniyle ortaya ¢ikan dogrudan istihdam, ikincisi,
turistik harcamalarin uyarmasiyla artan sektor aretiminin, bu sektdre girdi
saglayan diger sektorlerde dolayl istihdam etkisi, G¢linclisi ise turistik
harcamalarin gelir yaratict etkisi sonucu tim sektérierde olusan ek

istihdamdir.

Turizm enddstrisinde yaratilan istihdama iligkin istatistikler oldukca
sinirhdir ve genellikle gercedi yansitmazlar. Bunun cesitli nedenleri
bulunmaktadir.91

a) Turiste hizmet veren yerlerde istihdam edilen Kigilerin pek ¢ogu
turizmle ilgisi oimayan fakat ayni veya benzer iglerde calisan Kigilerden
cok giic ayirdedilebilir. Ornegin, resmi istatistiklerde konakiama
isletmeleri, lokantalarla ve diger yiyecek isletmeleriyle birlestirilir.
ulastirmanin ¢esitli tdrlerindeki istihdam turizmle iligkisi belirtiimeden
verilir. Seyahat acentalari gibi dar alanlardaki istihdam ise genellikie
turizmle iliskisi bulunmayan bagka kuruluslaria gruplandirilarak

istatistiklere alinir.

91 Baruteugil, s. 38-39.
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b) istihdam istatistikleri yalnizca istihdam edilenieri kapsar, istihdam
edenleri ve kendi iglerinde caliganiari ise kapsamaz. Turizm hizmetlerinin
buylk bir kismi dinyanin hemen her yerinde ¢ok sayida ve kiigik 6lcekli
birimlerde turistlere sunulmaktadir. Bunun sonucu olarakda kendi
islerinde ¢ahiganlarin toplam isgiici i¢indeki orani énemli bir diizeye
ulagmaktadir. Bu nedenle, turizm endistrisindeki istihdam istatistiklerinin
yetersiz kaldigi sdylenebilir.

¢) Turizm endustrisinde bir ¢ok faaliyet mevsimlik olma 6zelligine
sahiptir. Dolayistyla turizm igletmelerinde ¢alisaniarin sayisi mevsimiere
goére degismektedir. Ayrica bu say! yildan yila da énemli degisikiikler
gostermektedir.

Turizm enddustrisinin bu &zellikleri ve veri yetersizligi nedeniyle
turizmin istihdam agisindan onemi konusunda yalnizca genel tahminler
yapllabilmektedir.

Daha Oncede belittildigi gibi, turizmin emek-yogun teknolojilere
dayali olmas), bu kesimin istihdam yaratma olanaklarinin fazlahginin bir
gostergesidir.

Turizm kesiminde teknolojik yeniliklerin uygulanmasina ragmen,
yinede islerin biiyik bir kismi insanlar tarafindan yapiimaktadir. Ormegin,
otel odalarindaki yataklarin dizeltiimesi, yemeklerin hazirlanmasi, servis
yapilmasi, resepsiyon, énbiiro hizmetleri vb. bir ¢ok igler, insan emegine
dayahdir. Bithassa turizmin bir aft kesimi durumunda bulunan ve turizmin
bel kemigini olusturan otelcilik ve restoran alanlarinda dogrudan
istihdam fazladir. Diinya Turizm Organizasyonu tahminlerine gore,
turizmde istihndamin %75’i otelcilik alanindadir. Ancak hemen
belirtiimelidir ki, turizmin istihdam glictini tam ve kesin olarak belirlemek
genellikle zordur.92
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Bu aciklamalar sonrasi ¢alismanin devaminda turizm yatinimlarinin
istihdamia iligkisi Gzerinde durularak ve turizm yatinmlarinin istihdam
etkisi ortaya konulacaktir.

2. Turizm Yatirimlarinin istihdam Etkisi

Tam yatinmlarin oldugu gibi turizm yatirimlarininda istihdam
Gzerinde etkileri vardir. Turizm yatinmiarinin istihdam yaratma guca
incelenirken DPT'den tesvik belgesi aimig yatirim veriteri kullaniimigtir.
Tablo 10'de gosterildigi gibi, tesvik belgeli yatinm projelerinde toplam
yatirim tutarlan 1981-1992 sirekli artmistir. Bu artist daha iyi analiz
edebilmek icin, yatinm tutarlari 1988 yili fiyatlarina donasturdlmustar.
1981 yilinda 410.932.106 TL olan yatirim tutarnin 1992 yilinda, 6.8 kat
artarak 2.808.704.710 TL’na ulastigi gézlenmektedir. Yatinm tesvik
belgesi verilirken beyan edilen istihdam kapasitesi verileri turizm
sektoriinde 1981-1992 doneminde toplam 145.298 kisiye direkt istihdam

yaratildigini géstermektedir.

Tablo.10:Tegvik Belgesi Almig Yatirnm Projelerinde Toplam
Yatirimiar, Kigi Bagina Ortalama Yatirim, Tutarlari
istihdam Kapasitesi

Yillar Toplam Yatinm istihndam Kapasitesi Kisi Bagsina Ortalama Yatirim
Cari f. Milyon TL Carif. Bin TL
1981 3571 1260 2837
1982 8659 1428 6063
1983 25413 3684 6898
1984 85334 4222 20221
1985 122477 7883 15536
1986 307561 13130 23424
1987 830026 22061 37624
1988 1956702 27597 70902
1988 3587307 34496 103991
1990 1688221 11793 143154
1891 1511295 10747 140624
1992 1725612 6997 246621
Kaynak : DPT, Yatirum Tesvikleri Raporlarindan hesaplanmigtir.

92 jikin ve Dinger, s. 27.
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Turizm sekidrinde kisi bagina ortalama yatirim tutan, yani bir Kisiyi

istihdam edebilmek icin gerekli yatirim tutari sabit fiyatlarla 569.505
TL.dir.

Turizm sektérinin secilmis bazi sekidrlerle birlikte 1992 cari

fiyatlariyla kisi basina ortalama yatirim tutarfarini gosteren Tablo 11, en

dasuk kigi bagina ortalama yatirim tutarinin turizm sektérinde oldugunu

ortaya koymaktadir. Turizm sektdrinin de yer aldigi hizmetler sektériiniin

disik yatinm tutarina sahip oldugu gorilmektedir.93

Tablo.11: Sektérlere Goére 1992 Yili Tesvik Belgesi Almis
Yatinmlarin Toplam Yatinm Tutarlari, istihdam Kapasiteleri ve
Kigi Basina Ortalama Yatirnm Tutarlar

Sektorier Toplam Yatnm  istihdam Kapasitesi Kisi Bagina Ortalama

C.F. Milyon TL Yatirim Cari f. Milyon TL
Gida ve icki 5011465 10313 485
Dokuma Giyim 12862529 21710 592
Elekirik Makina. 849791 1001 848
Makina imalat 370764 1356 273
imalat San. 34079244 66737 510
Hizm. Sektérid 14039618 45371 310
Turizm 1725612 6997 246

Kaynak : DPT, Yatirnm Tesvik Raporlarindan hesaplanmistir.

D. SEKTOREL ETKisI

93

Turizm Katma Degeri ve ..,

5. 73-75.



109

Calismanin daha 6nceki boliimiinde ayrintili olarak incelendigi gibi
bir sektoriin gerisel baglihk katsayilari dogrudan ve dolayli olmak (izere
iki ayrt bicimde hesaplanabilmekiedir. Ayrica her sektdr i¢in gerisel
baglhihk katsayisi ve oOnsel baglilik katsayisi indeksini hesaplamak
mumkindir. S6zi edilen bu iki indeks sirasiyla dagihm gici ve dagihim

duyarliigi indeksi olarak da adlandirilabilir.

Dogrudan gerisel ve dnsel baghliklarin endistrilerarasi isiemler
tablosundan, toplam gerisel ve 6nsel bagliliklar ile dagihim gici, dagiim
duyarlihgi indekslerini ise teknik Gretim katsayilan ters matrisinden
hesaplanmasinin mimkian oldugu bilinmektedir. Bu nedenle s6zi edilen
hesaplamalar i¢in, Turkiye endistrilerarasi islemler tablosunun ve
Tiarkiye teknik uretim Kkatsayilari ters matrisinin kullaniimasi

gerekmektedir.

Endustrilerarasi igslemleri saptayan 1973 yili G-C tablosu ¢alismasi
Turkiye'de ilk genel G-C calismasi olarak Temmuz 1976 da DIE
tarafindan tamamlanmistir.94 S6z konusu calisma 1973 (retici

fiyatlaryla 64 sektor ayrintisinda yapilmistir. 99

94 istatistiki verilerin genellikle kit ve tablo yapma igleminin zor ve pahali olmasi
nedeniyle G-C akim tablolan “bir yillik bir zaman ddnemi igin” hazidanirlar. Gok
gerekli oimadikga, her yil tekrarlanmaziar. Dolayisiyla, tablo hazirlamak igin
segilen baz yilin;

1) Tablo hazinandiginda kullanilacak istatistiki verileri saglayacak sanayi
ve tarim sayim yillarina rastlatimast,
2) lIktisadi konjonktlr bakimindan anormal dzellikler gdsteren bir yil
olmamasi gerekir. Bkz. Bocutogiu, s. 41-42.
95 1973 Endlstrilerarasi islemler Tablosu (Ankara:T.C.Devlet istatistik

Enstittist Yayini. Temmuz 1976).
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Bu caligmanin yapildidi sirada elde bulunan ve en sonuncu G-C
tablosu (1990) yilidir, caligmada bu tablolardan yararlaniimigtir.
Dogrudan ve toplam Onsel ve gerisel baghhk katsayilan 6nem
derecesine gdre asadida tablo 12 - 15’de verilmistir.

1. Dogrudan Gerisel ve Onsel Baghhk Katsayilar

Yukaridaki a¢iklamalar isiginda turizm sektoriiniin dogrudan gerisel
baghihdr 1990 yili islemler tablosundan9® ve asagidaki formiilden

yararlanilarak belirlenmigtir.

Turizm Sektérinin Diger

Sektérierden Aldi g1 Girdiler
Turizm Sektoriiniin Toplam

Uretimi

Turizm Sektorit Dgg =

11 200 007
D = = 0.53
GB 21 020 511

ofarak bulunur.

Ayrica 1990 yilina ait 64 sektorlli G-C tablosu incelenmis ve turizm
sektordl igin bir degerlendirme yapiimigtir. Olusturulan tablo 12 den
anlasilacagl lizere 1990 yilinda turizm sektorl kendisi dahil 37 sektdrden
girdi almistir. Onem derecelerine gére siralandiginda turizm sektérinin
girdi talebinde 6ncelik alan sektorlerin baginda; hayvanciik toptan ve
perakende ticaret, tagimaciik, tanm,diger besin maddeleri ve i¢ki hizmeti

veren sektorler gelmektedir.

9% Tiirkive Ekonomisinin input-Output Yapisi 1990 (Haziran 1994).
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Bu sektorler turizmin en yiksek oranda ara girdi kullandigi,
dolayistyla turizm sektdrtniin girdi ahslan yoluyla etkileme olanagi en
ylksek olan sektorlerdir.

Turizm sektoriiniin dogrudan 6nsel baghhigi ise benzer sekilde ayni

tablodan ve agagidaki formilden yararlanilarak bulunmustur.

Turizm Sek®rine Dig er
Sekbrierin Ara Talebi
Turizm Sektorii Toplam Talebi

Turizm Sektori DéB =

1 402 900

Dy =
OB 22 240 709

= 0.6

olarak hesaplanmigtir.

Turistik Gretimin ara sektorler tarafindan kullaniima orani en yiiksek
olan sektorlerin sayisi 10 dur. Tablo 13 'den de anlasiiacagi gibi, bu
sektorlerin ¢cogunu hizmet sektdrleri olusturmaktadir. Toptan ve
perakende ticaret, Kisisel mesleki hizmetler, konaklama ve yeme icme
hizmeti veren igletmeler, bankacilik-sigortacilik ve tasimacilik hizmetleri
veren sektorler turistik tretime talep yaratan sektdrierin basinda gelir.

Sonug olarak turizmin ileri baglanti etkilerinin distk oldugu dikkati
cekmektedir.

2. Toplam Gerisel ve Onsel Baghlik Katsayilar!

Turkiye turizm sektoriinin toplam gerisel bagliik katsayist yine DIE
tarafindan hazirlanan 1990 G-C tablosuna dayali olarak belirlenen ters
matristen yararlanilarak hesaplanmistir. Burada toplam gerisel baghiik
katsayist s6z konusu ters matrisin turizm sektord ile ilgili sttun elemanlari
toplami alinarak bulunmustur. Toplam 6nsel baghlik katsayisi ise yine

turizm sektora ile ilgili satir elemanlarinin toplami alinarak belirlenmigtir.
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Boylece turizm sektdriinin toplam gerisel baghhgs;

Tge =1 951 871 = 2 olarak,

Tag = 1 167 203
olarak hesaplanmigtir.

1.17

Tablo 12: Toplam Gerisel Bagiilik Katsayilari

SEKTORLER ' TOPLAM GERISEL BAGLILIK
Turizm 1.951871
Tanm 1.436441
Hayvancilik 1.833081
Omancilik 1.248470
Baltkgilik 1.360727
Komtir Madenciligi 1.474769
Ham Petrol Cikanmi ve Tabii Gaz Uretimi 1.269324
Demir Cehveri Cikanmi 1.720132
Demir Cevheri Dig.Diger Metalik Cevher Gikanmi 1.584971
Metalik Olmayan Madenier Grkanmi 1.184818
Tag Ocakgiligi 1.342673
Meyvesuyu Urunieri 2.453627
Sebze ve Meyve Isleme Sanayii 2.103115
Bitkisel ve Hayvansal Yagiar imali 2.383620
OJutiimas Tahi Uriinleri imali 2.245062
Seker Uretimi 2.299921
Diger Besin Maddeleti 2.469534
Alkollll Igkiter 1.491890
Alkolstz i¢kiler 2.059914
Tatdn Sanayii 1.765233
Cuicinama 2.242388
Dokuma Sanayii 2.233149
Elbise Giyim Egyast ve Dokumadan Hazir Egya 2.389021
Deri ve Kiirk Urlinleri 2.282854

Ayakkabl Sanayii 2.479763



SEKTORLER TOPLAM GERISEL BAGLILIK

Adag ve Mantar Urtnleri (Mobilya Harig)
AJac¢ Mobitya ve Mefrusat Sanayii
Kagtit ve Kagit Urtnleri

Basim Yayim Cittcilik

Kimyasal Gubreler imali

ilag Sanayi

Diger Kimyasal Maddeler imali

Petrol Antimi

Diger Petrol Komur Urlinleri

Kauguk ve Kauguk Urtinleri

Plastik Urinleri

Cam Sanayii

Cimento Sanayii

Diger Tag ve Topraga Dayali Sanayii
Demir ve Celik Ana Sanayii

Diger Metal Ana Sanayii

Metal Esya Sanayii

Elektriksiz Makineler {Onarim Dahil)
Tanmsal Makine ve Teghizat (Onanm Dahil)
Elekirikli Makineler

Deniz Ulagim Araglan (Onanm Dahil)
Demiryolu Utagim Araglar (Onarim Dahil)
Motorlu Kara Ulagim Araglari (Onanm Dahil)
Diger Tagima Araglan (Onarim Dahil)
Diger imalat Sanayii

Elektrik

Gaz ve Su

Bina ingaati

Bina Dist ingaat

Toptan Parekende Ticaret

Demiryolu Tagimasi

Karayolu Taglimast

Demiryolu Tagimasl

2.035304
2.317018
2.297316
2.354688
2.405703
2073519
2.237296
1.642119
2.245950
2.307318
2.432787
1.806140
1.767636
1.829184
2.675132
2.475096
2.354628
2.254140
2.440032
2.397449
2.151856
1.843200
2.148078
1.622764
2.630414
1.473442
1.560899
2.140097
2.017997
1.330691
1.982181
1.64147%
1.749256
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SEKTORLER TOPLAM GERISEL BAGLILIK
Havayolu Tagimasi 1.8617270
Haberlesme 1.6156428
Bankacilik, Sigortacilik ve Kooperatifcilik 1.336003
Kisisel ve Mesleki Hizmetler 1.716762
Kamu Hizmetieri 1.000000
Konut Sahiplidi 1.180793

Tablo.13: Toplam Onsel Baglihk Katsayilari

SEKTORLER TOPLAM ONSEL BAGLILIK
Tanm 6.333195
Hayvancilik 2.370804
Balikgilik 1.824696
Ormancilik 1.051587
Komur Madenciligi 1.627769
Ham Petrol Gikanmi ve Tabii Gaz Uretimi 3.993559
Demir Cevheri Cikanmi 1.106530
Demir Cevheri Dig. Diger Metalik Cevher Gikarimi 1.152538
Metalik Olmayan Madenler Ctkarimi 1.096406
Tag Ocakgiligt 1.193019
Mezbaha Urinleri 1.457567
Sebze ve Meyve isleme Sanayii 1.120092
Bitkisel ve Hayvansal Yaglar imali 1.482068
Ogutilmas Tahul Uriinleri imali 1.273659
Seker Uretimi 1.162887
Diger Besin Maddeleri 1.488835
Alkoliti ickiter 1.064969
Alkolstiz igkiler 1.033169
Tatin Sanayii 1.006282
Cirgiamna 1.214188
Dokuma Sanayii 2.216687

SEKTORLER TOPLAM ONSEL BAGLILIK
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Elbise, Giyim Egyas| ve Dokumadan Hazir Egya
Deri ve Kurk Urtinler

Ayakkabi Sanayii

Agag ve Mantar Urlnleri (Mobilya Harig)
Agac Mobilya ve Mefrugat Sanayii

Kagit ve Kagit Uniinleri

Basim, Yayim ve Ciligitik

Kimyasal Gibreler imali

ilag Sanayii

Diger Kimyasal Maddeler imali

Petrol Antimi

Diger Petrol ve Kémur Urlinleri

Kanguk ve Kauguk Uranleri

Plastik Urinteri

Cam ve Camdan Mamul Egya Sanayii
Gimento Sanayii

Diger Tas ve Topraga Dayali Sanayii
Demir ve Celik Ana Sanayii

Digler Metal Ana Sanayii

Metal Egya Sanayii

Elektriksiz Makineler (Onanm Danhil)
Tarimsal Makine ve Teghizat (Onarm Dahil)
Elektrikli Makineler

Deniz Ulagim Araglan (Onanm Dahil)
Demiryolu Ulagim Araglan (Cnanm Dabhil)
Motorlu Kara Ulasim Araglan (Onarim Dahil)
Diger Tagima Araglan {Onanm Dahil)
Diger imalat Sanayi

Elektrik

Gaz ve Su

Bina ingaati

Bina Digt ingaat

Toptan ve Perakende Ticarst

Turizm

Demiryoiu Tagimasi

1.052840
1.651316
1.0569828
1.998457
1.080676
2.613707
1.178106
1.390489
1.5610700
5.122502
5.606444
1.353973
1.680916
1.609936
1.258728
1.232893
1.327209
4.544104
4.006687
1.870171
1.763189
1.327867
2.166061
1.107155
1.201039
2.033336
1.210537
1.157972
3.622581
1.186652
1.000000
1.000000
5.839554
1.167203
1.069108

115



SEKTORLER

Karayolu Tagimasi

Denizyolu Tagimasi

Havayolu Tasimasi

Haberesme

Bankacilik, Sigortacilik ve Kooperatif¢ilik
Kisisel ve Mesleki Hizmetler

Kamu Hizmetleri

Konut Sahiptigi

TOPLAM ONSEL BAGLILIK

5.369813
1.440507
1.240817
1.617786
3.297128
3.389134
1.000000
1.000000

Tablo.14: Dogrudan Gerisel Baglihk Katsayilari

SEKTORLER

Hayvancilik

Toptan ve Perakende Ticaret
Karayolu Tagimasi

Tanm

Diger Besin Maddeleri

Kisisel ve Mesleki Hizmetler
Alkoll( ickiler

Seker Uretimi

Bankactlik, Sigortactlik ve Kooperatifgilik
Habernegme

Diger Petrol ve Kdmur Urdnlen
Petrot Satimi

Alkolstz igkiler

Bitkisel ve Hayvansal Yagiar imali
Ogutiimis Tahil Urinleri imali
Kagit ve Kadit Urinleri
Balik¢ilik

Meyve Uriinleri

Elektrik

llac Sanayii

Turizm

Gaz ve Su

Diger Kimyasal Maddeler Imali

DOGRUDAN GERISEL BAGLILIK

0.0714
0.0628
0.0524
0.0475
0.0372
0.0344
0.0233
0.0227
0.0164
0.0137
0.0125
0.0117
0.0115
0.0107
0.0101
0.0094
0.0090
0.0088
0.0080
0.0078
0.0072
0.0071
0.0059
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SEKTORLER DOGRUDAN GERISEL BAGLILIK
Metal Esya Sanayii 0.0049
Ormmancilik 0.0048
Dokuma Sanayii 0.0037
Basim Yayim ve Ciltgilik 0.0036
Tutln Sanayii 0.0036 -
Diger Tag ve Toprada Dayall Sanayii 0.0028
Sebze Meyve isleme Sanayii 0.0026
Komur Madenciligi 0.0022
Denizyolu Tagimasi 0.0017
Plastik Uriinleri 0.0009
Cam ve Camdan Mamil Egya Sanayii 0.0006
Havayolu Tagimasi 0.0004
Demiryolu Tagimas! 0.0002

Tablo.15: Dogrudan Onsel Baghhk Katsayilari

SEKTORLER DOGRUDAN ONSEL BAGLILIK
Toptan ve Perakende Ticaret 0.0301
Bankacilik, Sigortacilik ve Kooperatifcilik 0.0151
Turizm 0.0068
Karayolu Tagimasi 0.0034
Havayolu Tagimasi 0.0021
Denizyolu Tagimas! 0.0002
Demiryolu Tagimasi 0.0001
Haberlesme 0.0001

3. Dagiim Gici ve Dagihm Duyarhligh indeksleri

Turkiye turizm sekioriindn toplam gerisel bagliik indeksi biciminde
de adiandirilan dagiim gici indeksi ile yine toplam 6nsel baghlik indeksi
olarakta bilinen dagilim duyarhiligt indeksi 1990 yih teknik Gretim
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katsayilan ters matrisinden ve asagidaki formiillerden yararlaniarak
bulunmustur.

e Turizm Sektori lle ligili Siitun Elemanlari Toplami

Dg =
-—?2— Matristeki Tim Siitunlann Toplami
n
——1—— 1.951871
D - 64 : _0.030498
(1) pssame 0303
\ 64 / '
—rll- Turizm Sektérii ile ilgili Satir Elemanlari Toplami
Dp =
1 N
Matristeki Tim Satriar in Toplami
—nf‘
1 1167203
Y ' 0.018238
Dp = > = = 0.59
[ 1) 0.030398
\—-——}, 124.583429

olarak hesaplanmistir.

Boylece, Turkiye turizm sektéri ile ilgili tim yapisal baglilik
katsayilari hesaplanmis olmaktadir. Bilinecegi gibi dogrudan gerisel ve
dnsel baghilik katsayilart 0 ile 1 arasinda degerler alabilmekte ve bu
degerler 1’e yaklastikca gugla bir baghhigi temsil etmekiedir. Bu agidan
turizm sektériiniin 0.53 olan dogrudan gerisel baglihginin yiksek, 0.6
olan 6nsel baghhginin ise disuk oldugu ortaya ¢ikmistir. Toplam gerisel
bagliigr ise yaklasik 2, toplam Onsel baghligt ise 1.17 olarak
bulunmustur. Ote yandan turizm sektorinin toplam gerisel baghhk
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indeksi biciminde de adlandirilan, dagilim giicl indeksi 1 ve toplam onsel
baglilik indeksi olarak da bilinen dagiim duyarlihgi indeksi ise 0.59
olarak bulunmustur. Burada bu indekslerin fazla anlamli oimadig:
goraimektedir. Ancak sonug¢ olarak séylenebilir ki, toplam baglilik
katsayilarinin biyik degerlere sahip olmalar nedeniyle tiketim
tahminlerinde kullaniiabilecektir.97

97 Dogrudan onsel ve gerisel baglilik katsayilannin degerleri daha oncede
belirtildigdi gibi 0 ile 1 arasinda degdismekte ve bu katsayilar 1'e yaklagtikga daha
anlamh oimaktadir. Bkz. Berberoglu, Tlrkiye'nin ..., s. 118. Bu agidan Turizm
sektérinin dogrudan ve toplam gerisel bagllik katsayllarinin ylksek, dnsel
bagihik katsayilannin ise duglk degerler tagidigi sdylenebilir. Toplam gerisel ve
énsel baghlik katsayilan igin Bkz. Tiirkiye Ekonomisinin input-Output
Yapisi 1990, s. 37.
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UCUNCU BOLUM

DUNYA TURIZMINDEKi GELISME EGILIMLERI ILE TURKIYE
TURIZMININ MEVCUT DURUMU VE TURKIYE YE DONUK
ULUSLARARASI TURIZM TALEBINi GELISTIRMEYE YONELIK
STRATEJILERIN BELIRLENMESI

I. DUNYA TURIiZMININ DEGERLENDIRILMESI VE GELECEGE
YONELIK EGILIMLER

Insanlarin pek ¢ok nedenlere bagl olarak turizm hareketlerine
katildigini ve pek ¢ok nedenlere bagh olarak turizm hareketlerinin

gelisme gdsterdigini calismamizin basinda belirtmistik.

Bu baglamda, dinya turizmindeki hizli gelismenin gelecekte
giderek artacadini gosteren bir takim gostergelerin olmasi, turizmin
ekonomik o6neminin gelecek doénemlerde dahada artacagini ifade
etmektedir. Bu gdstergeler arasinda; kultirel gelismeye paralel olarak
insan yapisindaki hareket etme ihtiyacinin (mobilite) artmasi, dinya
nufusundaki hizlt artisin demografik bir faktor olarak gelecekte potansiyel
ve efektif turist sayisini arttirmasi, sosyal gelismelere paralel olarak
calisma slrelerinin azalmasi ve bos zamanlardaki artig, ekonomik
gelismeye bagll olarak gelir ve refah dizeyindeki artislar, buytk bir
tiketim aligskanh@ina sahip bir genclik kitlesinin olusmasi, saglik tedbirleri
ile insan 6mrunlin uzamasinin ve emeklilik yasinin dasmesinin bir
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sonucu olarak uclncii yas turizmindeki gelismeler, gelecek dénemlerde
de turizmin geliseceginin isareti olarak sayilabilir.

Bu genel yaklagim sonrasinda asagida, ilk dnce dinya turizminin
kantitatif ve kalitatif yaklagimlarla durumuna bakilacak, daha sonra ise
Turkiye agisindan degerlendirmesine gegcilecekiir.

A. DUNYA TURIZMININ NIiCELIKSEL DEGERLENDIRMESI

Tablo 16’den gorilecegdi gibi dinya turizmine katilanlarin sayisi
1994 yili itibariyle 528.4 milyon kisidir. Tablo 17 incelendidinde ise dlinya
turizminde 1991 yili hari¢ sirekli bir artis oldugu gozienmektedir.
Bununla birlikte belirtilen yildaki distisiin sebebinin ise korfez savasinin
dinya turizmi tzerindeki olumsuz etkisi olarak yorumlanabilir. Ancak
uluslararasi turizm variglarindaki 1991 yilindaki digtst dinya turizminin
bdlgesel paylagim yaklagimi ¢ergevesi icinde incelersek, korfez
savasindan etkilenen boigelerin Avrupa ve Orta Dogu oldugu goruliir.

Dilnya turizminin bdlgesel paylagimina baktigimizda, ilk sirayi
Avrupanin aldigi (1960 yilinda %72,5, 1994 yilinda ise %59.6 ile), ikinci
strayt Amerikanin (1960 yilt icin %24.1, 1994 yilinda ise %20.5 ile),
Gglincd sirayl (1960 yih icin %1.0, 1994 yili icin %14.1 ile) Dogu Asya-
Pasifik dlkelerinin aldif), dérdincl sirayt ise 1994 yill igin %3.5 ile
Afrikanin, besinci sirayl ayni yil i¢in Orta Dogu ve son sirayt ise %0.7 ile
Glney Asyanin aldigi asagidaki tablo 18’in incelenmesiyle gorulur.

Sonu¢ olarak diinya turizm hareketlerini etkileyen ¢ok onemli
olumsuz gelismeler olmadigi taktirde, artig ortalamalarinin dikkate
alinmastyla 2010 yilinda, Dinya Turizm Orgiti’'nin ¢alismalarinda
yararlanarak olusturulan sekil 22’dende goériilecegi gibi turizme
katilaniarin sayisinin 937 milyon olacagini sdylemek oldukca kolaydir.
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Tablo.16: Uluslararasi Turizm Sonuclart (1993-1994)

1993

1994

Vanslar (Bin) Gelirler (Milyon Dolar) Varniglar (Milyon) Gelifler (Milyon Dolar)

DUNYA 512.939
AVRUPA 309.228
AMERIKA 104.259
DOGU ASYA

PASIFIK 69.462
AFRIKA 18.303
ORTA DOGU 8.221
GUNEY ASYA 3.466

305.816

152.354

89.469

51.724

50611

4172

2.186

528.4 321.466
315.0 163.295
108.5 97.405

747 58.988
18.6 5675

7.9 3.672
3.7 2.431

Kaynak :WTO, Tourism in 1994, J‘anuary 1995, s5.2,8.

Tablo.17: Diinya Turizminde Boélgelerin % olarak Paylari

VARISLAR GELIRLER

YILL AR 1960 1970 1980 1990 1994 1960 1970 1680 1990 1994
DUNYA 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
AVRUPA 725 705 656 621 596 568 620 595 538 477
AMERIKA 241 230 216 206 205 357 268 246 266 303
DOGU ASYA/

PASIFIK 10 30 74 116 141 29 61 84 149 183
ORTADOGU 10 14 21 17 15 15 23 34 20 11
GUNEYASYA 03 06 08 07 07 05 06 15 08 08
Kaynak : WTO, Tourism in 1994, January 1995, s.10.

Tablo. 18 : Uluslararasi Turist Varislari (1000 Kisi)



BOLGELER

DUNYA

AFRIKA

AMERIKA

DOGU ASYA
VE PASIFIK

AVRUPA

ORTA DOGU

GUNEY ASYA

TOPLAM
% DUNYA
% DEGISIM
INDEX
1988=100

TOPLAM
% DUNYA
% DEGISIM
INDEX
1988=100

TOPLAM
% DUNYA
% DEGISIM
INDEX
1988=100

TOPLAM

% DUNYA
% DEGISIM
INDEX
1988=100

TOPLAM
% DUNYA
% DEGISIM
INDEX
1988=100

TOPLAM
% DUNYA
% DEGISIM
INDEX
1988=100

TOPLAM
% DUNYA
% DEGISIM
INDEX
1988=100
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1988 1989 1990 1991 1992
401.971 431,253 458.357 456.690 481.563
100 100 100 100 100
7.28 6.28 -0.37 5.44
100 107 114 113 118
12,480 13.752 14975 15815 17.471
3.10 3.18 3.26 3.46 3.62
10.10 8.89 5.60 10.47
100 110 119 126 138
83.310 87.342 93.845 §7.194 101.137
20.72 20.2% 20.47 21.28 21.00
4.83 7.44 3.56 4.05
100 104 112 116 121
45002 45565 52263 53.891 61.306
11.21 10.56 11.40 11.80 12.73
1.04 14.69 3.1 13.75
100 101 115 119 135
2561.237 274.021 286.651 279.837 280.219
62.49 63.53 62.53 61.27 60.26
8.06 4.60 -2.38 3.71
100 109 114 111 118
6.961 7.519 7.444 6.674 7.921
1.73 1.74 1.62 1.46 1.64
8.01 -1.00  -10.35 18.68
100 128 138 137 124
2.881 3.054 3.179 3.279 3.509
0.71 0.70 0.69 0.71 0.72
6.00 4.09 3.14 7.01
100 106 110 113 121

Kaynak

: WTO, Compendium of Tourism Statistics, Madrid 1994



124

1000 -+ Milyon Kisi 937
900
800
700
600
500
400
300
200

100

1980 1990 2000 2010

Sekil.22: Dinya Turist Variglari Tahminleri
Kaynak: WTO, Torism in 1994, January 1995, s.10

B. DUNYA TURIZMININ NIiTELIKSEL DEGERLENDIRMESI

Uluslararasi turizm gelirleri agisindan diinya turizmindeki geligim
ele alindiginda, 1993 yilinda 305 816 milyon dolar olarak gergekiesen
uluslararasi turizm geliri, 1994 yilinda ise 321 466 milyon dolar olarak
gerceklesmis, ayni yil ise turizme katilan Kigi sayisi ise 528.4 milyon dur.
Ayrica dlinya turizmin kattlanlann sayilarina paralel olarak turizm
gelirierinde de en blyilk payi, Avrupa ve Amerikanin daha sonra
sirasiyla, Dodu Asya/Pasifik, Afrika, Orta Dogu ve Giiney Asya’nin aldidt
gbrdlir. Bununla birlikte asagidaki sekil 23’Gin incelenmesiyle anlagilan
kisibasina en yliksek ortalama geliri olan bdigenin Amerika oldugudur.
Ayrica Dinya otelleri ve benzer kuruluglarin kapasiteleri agisindan ise
durum asagidaki tablo 19’da goriildiigu gibidir, birinci sirayi ise Avrupa
almaktadir.
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Duinya turizminin gelisme projeksiyonu diinya tlkelerinde gériien
enflasyonist fiyat artislari ve ddéviz kurlarindaki degisikliklerden
anndinlarak incelendiginde, dinya turizmindeki kantitatif ve Kkalitatif
artiglar 6nemii bir gelisme olarak deg@erlendirilebilir. Clnki bir taraftan
seyahat eden insan sayisindaki artig, bir anlamda refah dizeyinin artigi
anlamina gelirken, diger taraftan dinya barisini saglayacak bir

fonksiyonuda yerine getirmektedir.

Uluslararasi turizmde son yillarda izlenen gelismede etkili olan iki
temel degisken “zaman” ve “para” dir. Degisik llkelerde yasayan kigilerin
gercek kullanilabilir gelirlerindeki degisim ile yurt digi seyahatlerin
goreceli maliyetleri arasinda bir paralellik izlenmektedir. Tablo 20’den
izlenecegi lzere 1983-1990 doneminde Kullanilabilir gelirdeki yiksek
artis kargisinda, ulasim maliyetleri digik kalmistir. Sosyal politika
kapsaminda giderek calisma strelerinin kisalmasi ve Ucretli tatillerin
uzamasi, insanlarin bog zamanlanni artllrmlsstlr.98 Bos zamanlann artig
ile birlikte gelir diizeyinin ve buna bagh olarak refah diizeyinin artisi,

kisilerin seyahat egilimini arttiran bir faktOrdur.

Turizm gelirlerinin bolgesel dagiliminda en bliyik payt Avrupanin
aldiini sOylemistik. Ancak, WTO tarafindan yaptilan bir degerlendirmeye
gdre Oniimuzdeki yillarda turizmdeki gelismenin Asya Pasifik bolgesine
kayacag tahmin edilmektedir. Asagida dinya turizminin bdlgesel

paylasimini % olarak ve turist variglarinin bélgesel buyime oranlarini

% jnsanlann haftalik galigma saati 1850 yilinda 70, 1900 yihinda 53, 1930 yihnda
48 iken, bu stire 1960 yilinda 40 ve 1980 yilinda ise 36 saate inmigtir. Ucretsiz
izinler ve toplam tatil ginleri ise ABD'de 26-40 gun, italya’da 29-37 gun, Bat
Avustralya’da 40 gun, isvegte ise 41 gindir. Bazi Ulkelerde isletmeler 3 ile 4
gunidk ¢alisma haftasi uyguiamaktadir. Bkz. Timur ve digerleri, Ege
Bélgesl..., s 15
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gosteren Sekil 24’de gorerek bunun boyle olacagini ¢ikarmak hic de glc
degildir.

Dianya turizminde aktif olan Ulkelerin dis turizm gelirleri ve bu
Ulkelere gelen turist sayisi bakimindan bir degerlendirme yaptigimizda,
turist sayisi bakimindan en blylk payt Fransa’nin, dis turizm gelirleri
acisindan ise ABD’ nin aldig1 agsagidaki tabio 21-22'nin incelenmesiyle

goralir.

Oniimiizdeki dénemde, zengin turistierin Avrupa yerine Asya Pasifik
bllgesindeki bolgeleri tercih edeceklerinin tahmin edilmesiyie birlikie,
hem turist sayisi hemde turizm gelirleri bakimindan alacagi payil 6nemli
Olglide arttiracak bolgelerden birisi olarak da Afrika goériimektedir.
Afrika’nin payinin 2000 yilinda %5’e ¢ikmasi beklenmektedir. Diger bir
ifade ile, turizm gelirierini en hizl arttiracak bdlge, Dogu Asya Pasifik ve

Glney Asya’dan sonra Afrika’nin olacagi soylenebilir.
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Tablo.19 : Dinyada Otel ve Benzeri Kurulug Kapasiteleri.

_ODA SAYISI (BIiN) DEGISIM % PAYI %

1985 1990 1993 1985-1993 1985-1993
DUNYA 9.500 11.068 11612 222 100 100
AVRUPA 4.646 4.938 5.055 8.8 489 435
AMERIKA 3.543 4.309 4438 253 37.3 382
DOGU ASYA
PASIFIK 813 1.215 1.456 791 86 125
AFRIKA 265 331 370 396 28 32
ORTA DOGU 131 164 168 282 14 1.4
GUNEY ASYA 102 111 1256 225 11 11

Kaynak @ WTO, Tourism in 1994, Januaty 1895
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Sekil. 23 : Bolgelere gore Turist Bagina Ortalama Gelir.(1985-1995, Dolar)
Kaynak : WTO, Tourism in 1994, January 1995



7 T Ortalama yillik biyime %

Sekil.24: Turist Vanislarinin Bdlgesel Biiyime Oranlar (1990-2000).
Kaynak: WTO, Tourism in 1994, January 1995.

Tablo.20:Bazi Ulkelerde Hane Halki Gelirlerl ve Yurt Disi Seyehatin

Maliyetindeki Dedigsme Oraniari {%).
YURT DISI SEYEHATIN

ULKELER GERCEK KULLANILABILIR GELIR  GORECELI MALIYETI
1983-90 1990-95 1983-90 1990-95

AVUSTRALYA 4.0 3.5 1.3 -0.2
AVUSTURYA 3.5 3.5 1.0 0.2
BELGIKA 0.5 3.5 3.8 0.2
KANADA 2.5 2.5 6.2 0.5
FRANSA ' 3.5 2.8

ALMANYA 2.0 3.5 0.6 0.4
ITALYA 3.0 3.5 0.8

INGILTERE 2.5 3.5 0.4 0.3
A.B.D. 3.0 2.5 0.9 0.1

Kaynak : WTO Rapotlan
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Tablo.21 :Belli Ulkelere Uluslararast Turizm Varislar
(Gunluk ziyaretgileri kapsar.)

SIRALAMA ULKELER TURIZMVARISLARI YILLIK ORTALAMA VARIS PAYLASIMI %

(BiN) ( BUYUME ORANI %)

1985 1993 1993 1985 1985/1993 1993 1985
1 1 FRANSA 60.100 36.748 6.34 11.72 11.22
3 2 AMERIKA 45.793 25.399 7.65 8.93 7.75
2 3 ISPANYA 40.085 27.477 4.83 7.81 8.39
4 4 ITALYA 26.379 25.047 0.65 5.14 7.65
11 5 MACARISTAN 22.804 9.724 11.24 4.45 2.97
6 6 INGILTERE  19.186 14.449 3.61 3.74 4.41
12 7 GiN 18.982 7.133 13.01 3.70 2.18
5 8 AVUSTURYA 18.257 15.168 2.34 3.56 4.63
14 9 POLONYA 17.000 5.664 14.73 3.31 1.73
9 10 MEKSIKA 16.534 11.907 4.19 3.22 3.64
7 11 KANADA 156.105 13.171 1.73 2.94 4.02
8 12 ALMANYA 14.348 12.686 1.55 2.80 3.87
10 13 ISVIGRE 12.400 11.900 0.62 2.42 3.63
- 14 CEK. CUM. 11.500 - - 2.24 -
13 15 YUNANISTAN 9.413 6.574 4.59 1.84 2.01
16 16 HONG KONG  8.938 3.657 11.82 1.74 1.12
15 17 PORTEKIiZ 8.434 4.989 6.78 1.64 1.62
17 18 MALEZYA 6.504 3.109 9.67 1.27 0.85
19 19 TURKIYE 5.904 2.230 1294 - 115 0.68
18 20 SINGAPUR 5.804 2.738 9.85 1.13 0.8

DUNYA 512.939 327.563 5.77 100 100

Kaynak : WTO, Tourism in 1994, January 1995, .5
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Tablo.22 :Belli Ulkelerin Uluslararasi Turizm Gelirleri
(Uluslararasi Tagimacilik Gelirlerini Kapsamakiadir.)

SIRALAMA ULKELER TURIZMGELIRLER{ YILLIKORTALAMA  GELIR PAYLASIMI %

(Milyon Dolary  BUYUME ORANI %

1985 1993 1993 1985 1985/1993 1983 1985
1 1 AMERIKA  56.501 17.762 15.56 18.48 15.29
4 2 FRANSA 23.410 7.942 14.47 7.65 6.84
2 3 ITALYA 20.521 8.756 11.23 6.71 7.54
3 4 ISPANYA 19.425 8.151 11.47 6.35 7.02
6 5 AVUSTURYA 13.566 5.084 13.05 4.44 4.38
5 6 INGILTERE 13.449 7.120 8.27 4.40 6.13
7 7 ALMANYA  10.509 4.748 10.44 3.44 4.09
1 8 HONG KONG 7.562 1.788 18.75 2.47 1.54
8 9 ISVIGRE 7.001 3.145 10.52 2.29 2.71
10 10 MEKSIKA 6.167 2.901 9.89 2.02 2.50
9 11 KANADA 5.897 3.103 8.36 1.93 2.67
14 12 SINGAPUR 5.793 1.660 16.91 1.89 1.43
15 13 TAYLAND 5.014 1.171 10.94 1.64 1.01
13 14 HOLLANDA 4.690 1.661 13.85 1.83 1.43
18 15 CIN 4.683 879 21.61 1.53 0.84
17 16 AVUSTRALYA 4.665 1.062 20.29 1.52 0.91
20 17 POLONYA  4.500 118 57.64 1.47 0.10
16 18 PORTEKiZ 4.176 1.137 17.66 1.37 0.98
12 19 BELGIKA 4.071 1.663 11.84 1.33 1.43
19 20 ENDONEZYA 3.088 525 28.85 1.30 0.45
DUNYA 305.816 116.147 12.86 100 100

Kaynak : WTO, Tourism in 1994, January 1994, s.7
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Sonug¢ olarak, turist gonderen llke ile turist kabul eden llke
arasindaki sosyal, kiltirel, ekonomik ve siyasal iliskilerin
duzenlenmesine katkida bulunan turizm olgusu, gin gectikce 6nem
kazanmaya devam etmektedir. insanoglunun yasadigi slrece turizm
faaliyetlerininde varolacag! kaciniimazdir. Bununla birlikte, turizmden
saglanan ddvizler llkelerin doviz ihtiyaglarina katkida bulundugu icin,
calismalarda turizmin daha ¢ok ekonomik islevierine yer veriimektedir.

C- DUNYA TURIZMINDE GELECEGE YONELIK
EGILIMLER

Yukaridaki ac¢iklamalar isiginda gelecek dodnemilerde diinya
turizmindeki gelisme edgilimleri, yapisal degisme ve turizm
endistrisindeki degisme egilimieri olarak asagidaki gibi 6zetienebitir. 89

1. Yapisal Degisme Egilimleri

Dinya genelinde yapisal degismeye yol acan ekonomik, sosyo-
kiltirel, demografik, politik ve teknolojik fakirierde gorilen degisiklikler
genel denge yaninda turizmin geligimini de etkileyen bir takim sonuglar
dogurmaktadir.

a- Ekonomik Geligme

Bolgesel ekonomik isbirligi imkaniarinin artmas) ve ¢egitlenmesi
sonucu dinya ticaretinde gorilecek gelismenin, is hayatinda verimliligi
arttirarak, bireysel satinalma gucini ylkseltmesi, verimlilik artigi ile
birikte kisilerin serbestce kullanacaklari bog zamanlardaki artis,
uluslararasi turizm talebini olumlu etkileyecek, turizm yatirimlari igin
elverigli bir ortam olugacaktir.

99 Timur ve digerleri, Ege Bélgesi Turizminin ..., s. 18-19.
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b- Sosyo Kiiltirel Gelisme

Uretim ve Gretimdeki cesitlilik, talebi etkileyerek yenilik 6zlemini
arttiracak, Kigilerin egitim duzeyi yikseldikge bireysel refah ve yasam
kalitesine verilen 6nem artacak, toplumsal sorumiulugun gelismesi,
dodal ve sosyo kiiltiirel cevre kalitesi konusunda duyarliligi arttiracaktir.
Bunun bir sonucu olarak turizmin gelismesinde turizm-cevre iliskileri 6n
plana gikacaktir.

c- Demografik Gelisme

Ortalama insan dmriintn uzatilmasi ¢abalari sonucu giderek artan

yash nifust90 ve issizlik sorunun ¢oziimiinde uygulanan erken
emeklilik, potansiyel turist sayisimin artmasina neden olacaktir. Ozellikle
tctncl yas turizmi kapsaminda uzun streli ve uzun mesafeli seyahatler
ile sezon disi seyahatlerde bir artis beklenmekiedir.

d- Politik Geligsme

Genel politik konjonktlrdeki degisiklikier, dlkeler aras! siyasi
gerginlikler, belli bir bolgedeki istikrarsizliklar, bloklararasi surtiismeler
dinya ekonomisini, para piyasalarini ve istikrarsizliklar icinde olan
Ulkeleri etkilemeye devam edecekitir.

Ulkelerin karsilikli fedakarliklar Ustlenerek, menfaat saglamak
amaciyla olusturacaklari entegrasyonlar turizmin gelismesinde yeni
firsatlar yaratacagi gibi, bazi kisitlamalarida beraberinde getirecektir. Bu
kapsamda; Avrupa Toplulugunun tek pazar uyguiamasi ig¢inde
hedeflenen hava tasimaciliginin liberasyonu, ttketicinin korunmasi,
serbes dolasim, mevzuat ve standart birligi, kursunsuz benzin
Kullaniminin zorunlu hale getirilmesi, topluluk ic¢i seyahatlerin
dzendirilmesine yonelik tesvikler, ¢evrenin korunmasi yonindeki
Onlemler diinya turizminin gelecegini etkileyecektir.

100 Avrupadaki Nifus grubu egilimleri icin Bkz. Sekil 25.
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1980 YiLI 1990 YILI

2000 YiL

2010 YU

O o-10 2034 Blasse HEleoivas

$ekil.25 : Avrupa’daki Nifus Grubu'EgilimIeri

Kaynak : “Tark Turizminin Yeni Patonsiyeli 3. yagsgrubu” ipek Yolu Dergisi

{Ankara:Turizm Bakanhi§l Yayim, 1993) Sayi: 2, s. 27.
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e- Teknolojik Geligsme

Ulagtirmada teknolojik gelisim ile birlikte artacak olan mobilite ve
bilgisayarli rezervasyon sistemleri turizmin gelisimini hizlandiracakir.

2. Turizm Sektdriindeki Degisme Egilimleri

a- Tur Operatorligiinde Yapisal Degisme

Tur operatérlerinin yatay entegrasyonu, tekellesme egilimlerinin
artmasina, bunun bir sonucu olarak dikey entegrasyonia desteklenen
idari ve mali yapisi ¢ok gticli, ulusiararasi platformda faaliyet gosteren
entegre seyahat tekellerinin dogmasina neden olacaktir. Bu gelisme,
konaklama igletmeleri ile yoresel seyahat acentalarinin kar marijlarinin
dismesi sonucunu doguracak, ancak ihtisas acentacihigi varhigini
strdlrecektir. Orta Olgekli ve ihtisaslagmis seyahat acentalarn icin digsal
kisi ekonomiler s6z konusu olacaktr.

b- Turizm Pazarlamasinda Degigsme

Pazarin giderek seffaflagmasi, zincir otellerin ve seyahat
acentalarinin uluslararasi rezervasyon sistemi (CRS; Computerized
Reservation Systems) kapsaminda yapacaklar dogrudan pazarlama
faaliyetleri ile ucak firmalar bagta olmak (izere, turistik mal ve hizmet arz
edenler arasindaki asiri rekabet, her tirli bilginin cok yonti olarak

aninda turistik tdketiciye ulagsmasina neden olacaktir.

KUTUPHANE vE DOKUMANT,

. il ANTAS'

~ DAIRESI BASKANLIGH Yo
26470 - ESKiSEHIR
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c- Hava Tasimacihiginin Serbestlesmesi

Olgek olarak ¢ok biliyliyecek olan hava tasimaciliginda, mega
tasiyicilar ortaya gikacaktir. Bu durum gelismekte olan ulusal hava
yollaninin rekabet gansini azaitacagi gibi, disa bagimh ucak sektoriindeki
girdi maliyetierinin artmasi, turistik déviz gelirlerinin tilke disina akmasina
ve net doviz gelirlerinin azalmasina yol acacaktir. Petrol fiyatlarinda
biiylk dalgalanmalar olmadigi taktirde, tarifeli seferlerde fiyatiar diisecek,
tarifesiz seferlerde (charter) ise yeni ve tali hatlara yénelme gorilecektir.

d- Talebin Niteliginde Degisme

Glnumiz turist tipi hizla degisecek, daha bilingli, fiyat ve kalite
konusunda daha duyarl, ¢cevre kalitesine ve turist glivenligine 6énem
veren, doga ile bitinlesip, sukiinet arayan, sik stk seyahat etme
ahiskanhiginda bir turist tipi ortaya ¢ikacaktir. Yikselen egitim diizeyine
paralel olarak kaitir agirhikh turizmin 6nemi artacak, kongre turizmi
gelisecek, spor agirlikh turizm tirleri 6hem kazanacaktir. Bu arada kendi
seyahatini organize eden turistlerin sayisi artacak, dolayisi ile organize

grup gezilerinin payi azalacaktir.

Sonug¢ olarak yukarida sayilanlarida igerecek bicimde 2010 yilinda
turizm olanaklan ile ilgili beklentiler asagidaki tablo 23’de Gzetlenmistir.
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Tablo.23 : 2010 Yilinda Turizm Olanaklan ile ilgili Bekientiler

TURIZM OLANAGI

Seyahat Turlen

BEKLENTI

Hidrojen yakitli supersonic ucaklar,
saatte 6000 km. hizla giden trenler.
Bireysel ugaklar helikopterler, uzay
seyahatleri, gelismig ve otomatik

kontrollti otomobiller.

H Maksimum Hiz 4.000 km#h
A
\Y Bazn Mesafeler New York - Sidney 8 saat,
A lgin En Kisa New York - Moskova 4 saat,
Y Sure New York - Londra 3 saat.
0
L En Dilglk Seyahat Mil bagina 0.3 cent. Bazi ulastm
U Gideri olanaklan Ucretsiz.
Bdlgelers Dinya ¢apinda seyahat ¢ok yaygin.
Ersebilitik Butin bdlgelere (Hatta uzay ve
denizalti gehirlerine) tam
ulagilabilidir.
Kolayliklar Btirokrasi sorunu ¢ézimlenmis.
Rezervasyoniar TUm rezervasyon ev bilgisayanyla
yapiliyor.
Hava Tahmini Havaya gbre tutari seyahat
planiamast, haftalar dnceden
tahmin yapilabiliyor.
Turizm ve Gevre Tartigma konusu olmaktan ¢ikmis,
Kidiligi yonetimi ve kontrolli son derece
gelismis.
Seyahat Acentasinin Turistik bolgelerdeki acentalardan
Ralu video ile eve bagdlanti.
Bog zaman Tercihe bagii 20 saat ¢alisma
haftasi
Kaynak N.W.Bruges ., “Forecasting in Tourism”,The Tourist Review,

V. 35, N. 3, 1980.
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Il. TURKIYE TURIZMININ DEGERLENDIRMESI VE GELECEGE
YONELIK EGILIMLER

Turkiye’de turizm sekidrii planli ddneme gecisle birlikte, Bes Yillik
Kalkinma Planlan kapsamina alinmig, sektérel faaliyetierin diizenlenmesi
ve geligtiriimesi amaciyla, planlar ve yillik programlaria diizenieme
caligmalari yaptmistir.

Turizm agisindan planh dénem degerlendirildiginde; 1963 yilinda
Turkiyeye gelen toplam yabanci sayisinin 193 841 kisi,101 dis turizm
gelirlerinin ise 7.6 milyon dolar diizeyinde bulundugu, 1993 yilinda ise
Tirkiyeye gelen yabanci sayisinin 6.500.638’e, dis turizm gelirlerinin ise
3.959 milyon dolara ¢iktigi goriimektedir. Yine ayni dénem igerisinde,
1963 yilinda yurt digina ¢ikan Turkiye vatandaglarinin sayisinin 41.883,
dis turizm giderlerinin ise 20.5 milyon dolar oldugu, 1993 yilinda yurt
disina giden Turkiye vatandaslarinin sayisinin 3.311.313’e, harcamalarin
ise 934 milyon dolar’a ulastigi tablo 24 ve 25'de gorilmektedir.

Tirkiye turizminin 1963-1993 dénemi dikkate alindiginda gerek dig
turizmin, gerekse i¢ turizmin niceliksel ve niteliksel anlamda bir gelisme
icinde oldugu, yapisal bakimdanda bazi dedgisikliklerin ortaya ¢iktigi
goraimektedir.

101 Calismanin tamamlandig) zamanda 1994 yih turizm gelir ve giderleri henltz
bakantik tarafindan tamamianarak yayinlanamadigi igin en son ve tamam olan
1993 yili bilgileri, ¢caligmanin bUtinlugd ve karstlagtiniabilifigi agisindan
kultaniimigtir. 1994 yili igin hazir olan bilgilerden yararanarak ilgili yil igin gelen
turist sayisi, 6.670.618, ¢ikan vatandag sayis! ise 3.446.618 dir.
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Tablo 24 :Planli Déonemde Turkiye’ve Gelen Yabancilar ve
Yurt Digsina Cikan Tirk Vatandaslar

GELEN  YILLIK ARTIS GIKAN YILLIK ARTIS

YABANCI DEGISIM ENDEKSI VATANDAS DEGISIM ENDEKSI
YILLAR _SAYisi {%)  (1963-100) _SAYISI (%)  (1963-100)
1963 193.841 - 100.0 41.833 - 100.0
1964 229.347 15.3 115.3 113.083 170.3 270.3
1965 361.758 57.7 181.9 186.520 64.9 445.8
1966 440.534 217 2215 155.293 -16.7 371.2
1967 574.055 30.3 288.7 130.140 16.1 311.0
1968 602.996 5.1 303.2 186.445 43.2 4456
1968 494.229 15.1 3491 270.417 45.0 646.4
1970 724.784 4.4 364.5 515.992 90.8 1.233.4
1971 926.019 27.7 464.7 719.668 36.4 1.720.3
1972 1.034.955 1.7 520.4 904.605 257 21624
1973 1.341.527 29.6 6746  1.004.821 11.0 2.401.9
1974 1110298  -17.2 558.3 1.186.228 18.0 2.8356
1975  1.540.904 38.7 7749 1.397.425 17.8 3.3404
1976 1.675.846 87 8428 1.412.391 1.0 3.3762
1977 1.661.416 -0.8 8355 1.545.801 94 3.6951
1978  1.644.177 -1.0 826.8 1.498.345 -3.8 35817
1979 1.523.628 7.3 766.2 1.534.872 24 3.669.0
1980 1.288.060 -15.4 647.7  1.425.000 71 3.408.4
1981  1.405.311 9.1 706.7 1.783.891 251 4.2643
1982 1.391.717 -0.9 6999  1.899.377 6.4 45403
1983  1.625.099 16.7 817.2 1.998.167 52 47765
1984 2.117.094 30,2 1.0647 2.074.180 38 49582
1985 2.614.924 235 1.3150 1.806.163 -129 42176
1986 2.391.085 -85 1.2025 1622237 -10.2  3.777.9
1987 2.855.546 19.4 1.436.0 1.921.681 185 4.493.7
1988 4.172.727 46.4 20985 2.114.780 10.0 4.9553
1989  4.459.151 6.8 22425 2464318 165 5.790.8
1990 5.389.308 208 27103 2.917.118 18.3 6.873.2
1991 5.517.897 23 2.775.0 2.770.758 -50 6.523.4
1992 7.076.096 282 35575 2997318 82 7.058.3
1993 6.500.638 -81 32693 3.311.313 10.5 14.469.5
1994 6.670.618 24 33543 3.446.618 40 150482

Kaynak

: T.C. Turizm Bakanhdi, Turizm

istatistikleri Biiltenieri.
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Tablo.25: Turkiye'nin Turizm Gelir ve Giderleri
TURIZM GELIRLERI TURIZM GIDERLERI

GELIRLER YILLIK INDEKS GIDERLER YILLIK iNDEKS
YLLAR 1.000$ DEGISIM 1963100 _1.0008 DEGiSIM 1963-100

(%) (%)
1963 7.659 -- 1000 20511 -- 100.0
1964 8318 86 1086 21803 6.3 106.3
1965 13.758 65.4 1796 24310 11.4 1185
1966 12.134 -118 1584 26.329 8.3 1283
1967 13.219 89 1726 26813 1.8 130.7
1968 24082 82.1 3144 33409 246 1628
1969 36.573 518 4775 42231 26.4 2059
1670 51597 41.0 6736 47738 13.0 2327
1671 62.857 21.8 820.7 42192 -11.6 205.7
1972 103.731 65.0 1.354.3 59.320 405 2892
1973 171.477 65.3 22389 93.013 56.8 4534
1974  193.684 12.9 2.528.8 151.797 63.2 7400
1975 200.861 37 26225 154 954 20 7554
1976 180156 -1041 2.356.1 207.893 341 1.0135
1977  204.877 13.5 26749 268.528 291 1.309.1
1978 230.398 124 3.008.1 102.476 -61.6 4986
1979 280.727 21.8 3.665.3 95.070 -7.2 4635
1980 326654 16.3 4.264.9 114.738 206 5574
1981 381.268 16.7 49780 103.313 -9.9 503.7
1982  370.320 871 48350 108.918 54 5130
1983  411.088 11.0 5.367.3 127.337 14.1 620.8
1984  840.000 1043 109675 27685 117.03 1.3475
1985 1.482.000 764 193497 323.600 16.9 1.577.7
1986 1.215.000 -180 156837 313570 -3.1 15288
1987 1.721.117 416 224718 447 730 42.8 2.183.0
1988 2.355.295 368 307519 357.976 -20.0 1.7452
1989 2.556.529 85 333794 565.000 57.8 25746
1990 3.225.000 261 421073 520.000 -8.0 25352
1991 2.654.000 -177 346520 592.000 13.8 2.886.2
1992 3.639.000 371 474866 776.000 31.8 3.783.3
1993 3.959.000 88 516654 935.000 20.3 455613

Kaynak : T.C. Turizm Bakanhdi, Turizm Istatistikleri Buitenleri.
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A.TURKIYE TURIZMININ NIiCELIKSEL DEGERLENDIRMESI

Turizm geligimine miktar yoniinden yaklastigimizda, yilar itibariyle
Turkiye'ye gelen yabanci sayisinda, gelen yabanciarin milliyetlere gére
dagiliminda, geliglerde yararlanilan ulastirma araglarinda ve ortalama
kalig stirelerinde degisik gelisme egilimleri oldugu izlenmektedir.

Turkiyeye, planli ddbnem basindan beri gelen yabanci sayisinda,
devamii ancak dalgal bir artig izlenmektedir. Bazi yillarda Tlrkiye'ye
yonelik talebi olumsuz yonde etkileyén degigkenler nedeniyle artis
temposunun distigl, hatta baz: yillar gelen yabanci sayisinda azalma
olduguda goriliir. 1963 yilinda 100 olan endeks, 1994 yilinda 3.354,3 'e
ylkselmistir. S6z konusu doénem ici bu dnemii bir artistir.

Gelen yabanci sayisinda 1974 yilina kadar daigali bir artig izlenmisg,
1974 yiinda dinya genelinde 1. petrol krizi nedeniyle Turkiye'ye
gelenlerin sayisinda bir azalma izlenmig, 1975 ve 1976 yillarindaki artig
sonrasi 1978 ’de yasanan 2. petrol krizi disinda, 1981’e kadar devamli bir
artig gorilmas, 1‘982 sonrasi donemde sadece 1986 yilinda yasanan

¢ernobil nlikleer patlamasi diginda bu artig devam etmigtir.

Turkiye've gelen yabanct sayisinda, bazi yillar diinya turizmindeki
gelisme hizininda Ustiine ¢ikan bir artig izlemis, ancak 1978 yilindan
itibaren anargik ortamin, ekonomik ve sosyal istikrarsiziiklarin etkisi ile
gelen yabanci sayisi azalmig, 6zellikie 1983 yii sonrasi izlenen istikrarli

turizm politikasi hizli gelismenin diger bir nedeni olmustur.

ic turizme katilanlanin sayisinda ise devamli bir artis gérilmektedir.
Kesin rakamlar vermenin imkansizligina ragmen, yapilan incelemeler
Tarkiye vatandaslanmn blyiik oranda i¢ turizme ilgi gosterdigini ortaya
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koymaktadir. i¢ turizmde talebin belirlenmesi amactyla Turizm
Bakaniiginin yaptig: ¢alisma ve olusturdugu tablolardan yararlanarak,
1993102 yii; yurt ici seyahate katilan toplam Kigi sayisi 17.548.730 dir.
(1+geceleme yapilan seyahatleri kapsar).

Yeri geimigken belirtilmelidir ki, yurt i¢i turizmin buginki anlamiyla
(carter uguslari ve paket yaz turlarindan olusan Kitlesel turizmin) ge¢misi
¢ok yeni olmasina, hatta 15 yildan daha az bir siireye dayanmasina
ragmen, ilk 6nceleri Glkenin zengin tarihsel ve Kiiltiirel ¢ekiciligi ile iligkili
genellikle klasik seyahatler yapHirdl. Ancak glinimiizde yaz aylarini
denizde gecirmek Turkiye’'nin orta sinifi igcin geleneksellesmistir. Bu ilk
baglarda ve buiyiik diglide istanbul’'un asya tarafindaki basit otel, motel ve
benzeri yerlerde, izmir yakinlarinda ve bati kiyllarinda kalinarak
gerceklestirilirdi. Fakat son yillarda istanbul ¢evresindeki yaz tatilleri,
sehir etrafindaki kitlesel kent yayihimlarinin bir sonucu olarak
gercekiesmesi mimkilin olmamaya baglamistir. Dolayisiyla yerli turizmin
cografik merkezi, Marmara Denizi’'nin etrafindaki ve izmirin giineyindeki
diger bolgeler olmaya baglamigtir. 103

Tarkiye turizmi ile ilgili degerlendirmelerde c¢ogunlukia, gelen
toplam yabanci sayisi ele alindijinda sonuglar yaniitici olabilmektedir.
Gunubirlik giris ve ¢ikiglarda, genellikle deniz yolunun Kkullaniimasi ve
deniz ulagim araclarinin birden fazla limana ugramasi sonucu,
gunabirlikcilerle ilgili olarak tutulan kayitlarda, ayni ulagim araci ile
seyahat edenlerin tekrar sayilmalar s6z konusu olmaktadir. Bu durum,
guntbirlik giris ve c¢ikiga iligkin rakamin arimasina, buna bagh olarak
gelen yabanci sayisinin suni olarak kabarmasina neden olmaktadir.

102 Bkz.,i¢ Turizm Talep Protill Arastirmasi (Ankara: Turizm Bakanligi
Yatinmiar Genel MUdarGga Arastirma ve Dederlendirme Dairesi Bagkanhgi Yayin
No: 1994/1, 1994), s. 4.

103 |nternational Tourism Reports,EIU Yayini 1993, N. 3, 5. 77.
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Bilgilerde goriilen sasirtici eksikliklerden biride, yurt disinda
yasayan Turklerden (Yaklagik 2 milyon) kacinin Tirkiye'ye tatilini
gecirmek icin geldigidir. Yurt disinda yasayan Turkler Turkiye'de
kaldiklarl stirece para harcamaktadirlar. Fakat genellikle aileleri ile
birlikte kaldiklarindan ve kesinlikle yabanci ziyaretgiler icin diizenlenmis
aktivitelerden kendilerini uzak tuttuklarindan bu kisiler kanimizca turist
saylimamalidir. Bu nedenle turizmden sagianan kazancin tahminlerin
dahada altinda olmasi dogaldir.104

Tarkiye'ye gelen yabancilarin gelis nedenleri ve Dbigimi
incelendiginde, yilara gore degismekie birlikte, biylk bir coguniugunun
turistik amacla geldigi asagidaki tablolarin incelenmesinden
gorilmektedir. 109 Ayrica belirtiimesi gereken diger bir konuda, 1993 yili
icin seyahatin organize bicimi incelendiginde %44.57’sinin paket turla,
%45.36’sinn bireysel ve %10.07’sinin ise diger organize bi¢iminde
geldikleri g6riliir. Ayrica Tirkiye'ye gelen turistlerin llke gruplarnna gore
dagiimina bakildiginda, toplam ziyaretgiler icinde en blylUk pay! Batili
Avrupa’dan gelenlerin olugturdugu gorilir. 1990 yillarin basindan
itibaren Dogu Avrupa’daki kominist rejimin sdnmesiyle ve bu Ulkelerdeki
kisilerin seyahat O0zgurliganin olusmasiyla bu Glkelerden Tirkiye'ye
yonelik hareketlerde kayda deger hareketler olusmustur. Bu ziyaretgilerin
kiicik bir bolimi kelimenin tam anlamiyla ziyaret¢i olarak kabul
edilebilir. Clinkld bunlar ¢coguniukla ekonomik ihtiyaclar nedeniyie
seyahat etmektedirler. Ozellikle 6nceki USSR, Romanya, Bulgaristan ve

benzeri llkelerden gelenler bavul ticcarlaridir.

104 international Tourism..., s. 77.

105 yabancl Zivaretciler Talep Profili Arastirmasi 1993 ( Ankara: Turizm
Bakanhidi Yatinmlar Genel MudurlGgu Arastirma ve Degerlendirme Dairesi
Bagkanligl Yayin No: 1994/4, 1994), s. 37-38.
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1993 yilinda OECD ilkelerinden gelenlerin toplam ziyaretciler
icindeki orant %61.3’e ¢cikmig ve 3 201 milyon’a ulagmistir. En buyik Batl
Avrupa turist kaynagi ise Almanya’dir. Bu lilkeden gelenlerin sayist her yil
artarak, 1993’de 1.015 milyon’a ulasmistir. ikinci sirayi ise ingiltere
almaktadir. Yaklagik bu Glkeden gelen turist sayisi 401 bin civarindadir.
1988 yilinda bu rakam en ylksek seviyesine ulasmis ve 465 bin
olmustur.106

Turizm Bakanliginin ¢aligmalarindan olusturulan asagidaki
tablolardan da anlasitacagi gibi, bitin ziyaretcilerin yaklasik %50’sini
gencler olugturmakta, Calisma durumiarina bakildiginda ise gelen
turistlerin 9%23.21’ini blro ¢aligsaniar olusturmaktadir. Cinslerine gore bir
ayirim yapildiginda ise ziyaretcilerin %50.10’unu kadiniarin olusturdugu
gorullr ve %46.68'inin ise orta 6gretim tahsilli oldugu gorilir. Tirkiye'ye
gelen turistierin seyahatleri sirasinda yogun olarak hava ve kara ulasim
araclarint kullandiklart gortimektedir. Sasirtici olmayan bir sonugta, hava
araclariyla gelenlérin ¢ogunu Bati Avrupalilar olusturmakta, kara yoluyla
gelenlerin %90’indan faziasint Dogu Avrupa’dan gelenler ve Orta
Dogu’dan geleni olusturmaktadir. 1993 yilinda deniz yoluyla gelenlerin
sayisi ise 781.717 dir. Hava yolu ile gelen tim yabanci ziyaretgilerin
1992 yili igin yaklasik %65’i, bati kiyisindaki izmir hava limani ve
glneydeki Dalaman ve Antalya hava limani inigli olarak tesbit ediimigtir.
Temmuz 1995 tarihi itibariyle hizmete acilan Bodrum hava limaninin,
bugiine kadar gorillen ve yasanan yazin yodun aylarnndaki problemlerin
azaltilmasinda bliyik bir katkisi ileriki giinlerde gorulecektir.

Tuarkiye'ye gelen yabanci sayisinin en yogun olan aylarnin
asagidaki tablonun incelenmesinden anlagilacagt gibi, Nisan-Ekim
aylarinin oldugu anlasiir. Bunun digindaki aylar genellikie kongre,

106 Bkz.International Tourism..., s. 82.
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seminer, ticari ve dini amaclarla turizme katilanlari igerir. Yurt disina ¢ikan
vatandaglar bakimindan da ayni egilimin izlenmesi, vatandaslarin

geleneksel turizm aylarinda seyahat ettikleri sonucunu dogurmaktadir.

Tuarkiye’'nin turist yatak kapasitesi yoninden olaya bir yaklasim
getirdigimizde, Planh donem baslangicinda 10226 olan turist isletme
belgeli yatak sayisi, 1980’lerde uygulanan tesvik ve selektif kredi
politikalari ite hizla artmig ve 1993 yih sonu itibariyle fiilen faaliyette
bulunan isletme belgeli yatak sayisi tablo 27 incelendiginde gérilecegi
gibi 235.238’e ulasmigtir. Hentliz isletme belgesi almamig, ancak yatirim
belgeli yatak sayisi ise 275.791 olup, ayrica nitelikli ve niteliksiz belediye
belgeli faaliyette bulunan toplam yatak sayisinin 1992 yili sonu itibariyle,
112.736 oldugu, bununla birlikte agagidaki tablo 26’nin incelenmesiyle,
turizm sezonunda bu sayinin (Temmuz-Agustos) 187.319 oldugu goralir.

Tirkiye'ye gelen yabancilarin sayisini tesbit etmek 6nemli olmakia
birlikte, kalis slreleri, tesislerin doluluk oranlarn gibi, degiskenlerin
bilinmeside oldukca 6nem tagir. 197 |

Turizm bakanhiginin yaptigi bir anket calismasinin sonuglarina
gore;108 turistik belgeli tesislerde toplam konaklayan kisi sayisinin;
%45.9 unu yabancilar, %54.1’ini yeriiler, tesgil etmektedir.

1993 yilinda turist ortalama kalis stresi, yabancilar i¢in yillik
ortalama 4.2, yerliler i¢in 2.0 gecedir. Yatak Uzerinde, yillik ortalama
doluluk orani ise %45.9 dur.109

107 Turkiye've gelen yabanciiann tagit araglarina gore dagihimi, cinsiyet, egitim
durumu, yas gruplar, galigma durumu, seyehati organize bigimi, ziyaret amaglar
ve milliyetierine gore zZiyaret amaglanni gosteren tablolar i¢in Bkz.Ek.1-5.

108 Bakanlikga, Yil Sonu ltibariyle 1475 tesis, 222399 yatak'a anket uygulanmisg,
ankete katilim orani %91.4 olarak ger¢eklegmistir.

109 Konaklama istatistikleri..., s. 5.
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Tablo.26 :Turkiye Genelinde Belediye Belgeli (Nitelikli) Tesis

ve Yatak Sayilan 1992.

AYLAR

OCAK
SUBAT
MART
NISAN
MAYIS

HAZIRAN
TEMMUZ
AGUSTOS

EYLUL
EKiM
KASIM
ARALIK

TESIS
2.199
2199
2 603
3 109
3 667
3 952
3 961
3.962
3 937
3 621
2 473
2.200

TOPLAM

YATAK
112.701
112 701
128 940
163 577
177 621
186 481
187.271
187.319
185.610
175.244
126.857
112.736

Kaynak

:Turizm BakanhiJi, Belediye Belgeli
Bllteni 1993, s.17.

Konaklama istatistikleri

Tablo.27 :Belgeli Konakilama Tesislerinin Sayisi (31.12.1993.)

KONAKLAMA TESISLERI

————

TURIZM YATIRIM BELGELI

TURIiZM iSLETME BELGELI

A
B
C

A
B
cC

JOPLAM

132
275

113
235

785
272
791

581
995
238

(A) TESIS SAYIS!

(B} ODA SAYISI

(C) YATAK SAYisI

Kaynak

: Turizm Bakanligi, Belgeli Turizm isletmeleri istatistik Yilhg

1993,

5. 23.
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B. TURKIYE TURIZMININ NITELIKSEL DEGERLENDIRMESI

Tirkiye’nin dig turizm gelir ve giderlerinin gelisimini, daha onceki
bolimde, turizmin Turkiye ekonomisi Uzerindeki etkilerini incelerken
deginmistik. Burada tekrarlanmayacak olmakia birlikte en son durumu
¢cok genel olarak tekrar ortaya kaymakta yarar vardir.

Asagidaki tablo 28’den anlasilacagi gibi, Turkiye'nin turizm
gelirlerinin 1966, 1986 ve 1991 yillart bir tarafa birakildiginda devamti bir
artis izlenmig, 1963 yilinda 7.6 milyon dolar olan turizm gelirleri 1993
yilinda 3.9 milyar dolar'a ulagmigtir. Turizm gelirlerinde 1984 yilinda
meydana gelen %104.3 lik biylk artis, hesaplama yodntemindeki
degisiklikten kaynaklanmaktadir.

Yurt digina ¢ikan Tirk vatandaslarinin sayisinin artmasina ragmen,
dig turizm giderlerimizde 1971, 1978 ve 1982 yillarinda gdrilen
azalmalar yurt digina turistik ¢ikiglar ve yurt digi harcamailar ile ilgili olarak
uygulanan kisitlayict énlemierin etkisi ile ortaya ¢ikmis, 1984 yilindaki
bilyik artis hesaplama yOntemindeki degisikliklerden, dig seyahat
kisitlamalarinin kalkmasindan ve o donemde dis seyahatlerin alternatif
maliyetlerinin i¢ turizme Katilmaya oranla digmesinden
kaynaklanmaktadir. Daha sonraki yillarda goriien degismeler ise, doviz
tasima serbestisine bagl olarak Tirkiye vatandaslarinin resmi kambiyo
kuruluslarindan dis seyahatieri ile ilgili olarak daha fazla veya daha az
doviz talebinde bulunmalarindan kaynaklanmaktadir. 1963 yili 100 kabul
edildiginde endeks 4.551 ‘e yukselmis, ancak turizm gelirieri endeksinin

oldukg¢a altinda kalmistir.

Gelir-gider dengesinde ise ilk defa 1993 yilinda 3 milyar dolarn
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Ustine ¢ikilmigtir. Gelen yabanci basina ortalama harcama miktari 1963
yilinda 38.5 dolar gibi diglik bir seviyeden, 1993 yilinda 610 dolara
yukselmistir. Yurt digina ¢ikan Tark vatandaslarnnin ortalama harcama
miktari ise 282 dolar olarak hesaplanmistir. Turizm gelirlerinin GSMH
icindeki pay! 1963 yilinda %0.1 iken 1993 yilinda %2.3’e ylikselmis,
ihracat gelirleri icindeki payi ise 1963 yilinda %2.1’den 1993 yilinda
%25.8’e ylkselmigtir. Ayrica turizm talebine biyik katki sadlayan ve
turizm pazarlamasinda olduk¢a onemli payi bulunan seyahat
acentalarinin sayisi yiliarla birlikte artis saglamis ve A, B, C grubu toplami
olarak 1993 yilinda 1608’e ulasmistir.

Sonug olarak ek.10 ve 11’in incelenmesinden anlagilacag gibi
dinya turizmi icindeki Tarkiye’'nin payi dalgali bir sekilde artis
gostermigtir. 1981 yilinda %0.4 olan diinya turizm gelirleri iginde pay!
1993 yilinda yaklasik %1.4’lere ylkselmistir. Turist hareketleri agisindan
ise Tarkiye’'nin pay! 1981 yili igin %0.5 iken 1993 yili igin bu pay %1.2'ye
ulagsmigtir Turizmdeki yabancl sermaye yatirimiarinin toplam yabanci
sermaye yatirimlan igindeki payinda ise ek 9’un incelenmesinden
anlagilacagi gibi 1989-1993 yillar arasinda, 1990 yil1 hari¢ olmak zere
surekli bir digis izlenmig, 1989 yilinda %16.9 olan pay, 1993 yilinda
%6.7 olarak gerceklesmistir.

Daha once belirtilen, uluslararasi diinya turizmindeki gelecek
dénemierde olusacak olasi gelismelerden, hi¢ kuskusuz Tirkiye ve diger
benzeri diinya llkeler ile ilgili sosyal, siyasal ve ekonomik gelismeler bir
yana birakiidiginda, Turkiye'nin dinya turizmi hareketlerinde meydana
gelen gelismelerden olumlu bir sekilde etkilenecegini sdylemek daha

kolay olur.
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Gelir Gider Dengesi
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Gelir Gider Dengesi

Yiliar Turizm_Gelirleri Turizm Giderleri
Gelirier ~ Degisim %  Indeks Giderler Degisim % indeks

1963 7.6 - 1000 205 - 1000
1964 83 86 1086 218 63 1063
1965 13.7 65.4 1796 243 114 1185
1966 121 -118 1584 263 83 1283
1967 13.2 8.9 1726 26.8 1.8 130.7
1968 24.0 821 3144 334 246 1628
1969 36.5 518 4775 422 26.4 2059
1970 515 410 6736 477 13.0 2327
1971 62.8 21.8 820.7 421 -116 205.7
1972 103.7 65.0 1.354.3 583 405 2892
1973 1714 65.3 2.2389 83.0 56.8 4534
1974 193.6 12.9 2.528.8 151.7 63.2 7400
1975 2008 3.7 26225 1549 2.0 7554
1976 1804 -101 2.356.1 2078 341 1.0135
1977 2048 135 26749 2685 291 1.309.1
1978 2303 124 3.008.1 1024 -618 4996
1979 2807 218 3.665.3 95.0 -7.2 4635
1980 3266 163 42649 1147 206 5574
1981 3812 167 49780 1033 - 99 503.7
1982 3703 971 4835.0 1089 54 531.0
1983 4110 11.0 5.367.3 1273 14.1 6208
1984 8400 104.3 10.967.5 2768 1173 1.3475
1985 1.482.0 76.4 19.345.7 3236 16.9 15777
1986 1.215.0 -18.0 15.683.7 3135 -3.1 1.528.8
1987 17211 416 224718 4477 428 21830
1988 23552 36.8 30.751.9 3579 -20.0 17452
1989 2.556.5 85 33.379.4 565.0 578 27546
1990 3.225.0 261 421073 5200 -8.0 25352
1991 2.654.0 -17.7 34.652.0 5920 13.8 2.8862
1992 3.639.0 371 47.486.6 776.0 31.8 3.783.3
1983 3.959.0 88 516654 9340 203 45513

{1.000 Dolan)

-12.8
-13.8
-105
141
-135
-93
-56
3.8
20.6
44.4
78.4
418
459
-274
636
1279
1856
2119
2779
261.4
2837
563.1
1.158.4
8014
12733
1.9973
1.9915
2.705.0
2.062.0
2.863.0
3.025.0

Aciklama: 1963-1978 yillan arasinda Maliye Bakanhgi, 1978-1983 yillan arasindada

Merkez Bankas! kayitlanna dayanilarak hesaplanan turizm gefirieri, 1984 yilindan

itibaren anket ydntemi ile belinenmektedir. Hesaplamalarda ¢ikis yapan yabanci sayisi

esas alinmaktadir. Anket yéntemi 1991-1992 yillarinda Merkez Bankas! tarafindan

uygulanmistir.

Kaynak : T.C.Turizm Bakanligi, Turizm istatistikleri Bdiitenleri.
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C. TURKIYE TURIZMINDE GELECEGE YONELIiK
EGILIMLER

Daha Once belirttigimiz dinyadaki gelecek donemlerde olusacak
olasi olumlu gelismelerden Turkiye'de kendine diisen payi alacaktir.

Bununia birlikte Turkiye'ye gelen turistlerin proflinin belirlenmesi ve
alternatif turizm tarlerinin uygulamaya gegirilmesi ¢calismalarinin sirekli
gindemde olmasi ve turizm hareketlerini yilin bitiin aylarina yaymayti
amaglayan yat turizmi, kongre turizmi, av turizmi, golf turizmi, kis turizmi
dag turizmi, yayla turizmi ve termal turizmi gibi turizm tirleri gelecek
dénemlerde Tirk turizminin gelismesine katkida bulunacaktir. Bu amagla
yayla turizmi agisindan 6nemli bir potansiyel olan Karadeniz Boélgesi'nde
calismalar baglatiimigtir. Cok énemli bir sorun olan Karadeniz Bolgesine
olan ulasim meseleside, istanbuldan baslayan ve Karadeniz sahil
seridince uzanacak yolun yapimi asama agsamada olsa bitiriimesiyle
ortadan kalkacaktir. Turizm bakanhgi termal alanlanni turizm merkezi ilan
ederek buralardaki termal turizm yatirnimlarini tesvik etmigtir. Ayrica Kis
turizmine yonelik olarak yapilan ¢alismalarda ise, ilk agamada Uludag,
Elmadag, Kartalkaya, ligaz, Erciyes, Sarikamis ve Palanddken yerlesim
yerleri turizm merkezi ilan edilmistir. Golf turizminin geligtiriimesi ile ilgifi
olarak Ege ve Akdeniz kiyilarinda uluslararasi standartiara uygun 11 adet
goli alani planlanmistir. Tablo 30’da géruldGgi gibi Tarkiye'de son
yillarda 6nemli gelisme gosteren yat turizmine yOnelik halen 3949 yat
kapasiteli yat limam ve ¢ekek yeri bulunmaktadir. Tablo .39. ‘da
goraldigi gibi; 1843 yat kapasiteli 10 adet yat limani ve ¢ekek yerinin
yatinm calismalarida devam etmektedir.110  Ayrica istanbul’un
Karadeniz kiyisindaki Sile limaninin yat limant olarakta degerlendirilmesi
digiinceside olgunlastmlma asamasindadir. Batin bu caligmalar
tamamlandiginda, Tdirk turizmi farkl bir boyut kazanmig olacaktir.
Tablo.29: Turizm Bakanhgindan isletme Belgeli Yat Limanlan

110 Beigell Turizm igletmelerl istatistik Yulig 1993 ( Ankara: T.C.Turizm
Bakanlig: igletmeler Genel Mudariugu), s. 61.
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YAT LIMANLARI iSMi BULUNDUGU L KAP ASITESI
Kusadast Ana Yat Limani Kugadasi AYDIN 50 179
Bodrum Tali Yat Limani Bodrum MUGLA 125 -
Kemer Tali Yat Limani Kemer ANTALYA 180 120
Antalya Kaleigi Yat Yanasma Yeri Sehirigi ANTALYA 65 -
Altinyunus Tali Yat Limani Cesme iZMiR 90 60
Atabay Yat Gekek Yeri (Eskihisar) Gebze KOCAELI - 60
Amiral Fahri Korutlrk Tali Yat Limani Fenerbahge ISTANBUL 524 200
Atakoy Tali Yat Limani Atakdy ISTANBUL 460 40
Marmaris Tali Yat Limani Marmaris MUGLA 676 -
Gécek Club Marina Yat Yanasma Yeri  Fethiye MUGLA 121 -
Setur Antalya Marina Tali Yat Limani Sehirici ANTALYA 169 290
Ayvalik Yat Cekek Yeti Ayvalik BALIKESIR - 140
TOPLAM 2860 1089
GENEL TOPLAM 3949

Tablo.30: Turizm Bakanhgindan Yatirim Belgeli Yat Limanlan

YAT LIMANLARI iSMi BULUNDUGU iL KAPASITESI
Bebek Yat Yanagma Yer Bebek ISTANBUL 289 -
Alacatur Tali Yat Limani - Turgut Reis Bodrum MUGLA 40 12
Meersa Kérmmen Tali Yat Limani-Gerince Datca MUGLA 246 56
Albatros Yat Cekek Yeri - Kinlik Marmaris MUGLA 40 48
Marmarin Yat Cekek Yeri, Yalancibogaz Marmaris MUGLA - 200
Baymarina Yat Gekek Yeri-Orhaniye Kéyli Marmaris MUGLA - 70
iteka Tali Yat Limani (izmir Turizm Komp)  inciralti  IZMIR 150 -
fI-Tur Yat Yanagma Yeri Fethiye MUGLA 80 .
Atakdy Tali Yat Limani Atak oy ISTANBUL 600 -
Marmaris Tali Yat Limant Marmaris MUGLA - 12
TOPLAM 1445 398

GENEL TOPLAM 1843

Kaynak : Turizm Bakanliji, Belgeli Turizm isletmeleri listatistik Yilhd
1993, s. 61
Diger yandan, Briksel’de imzalanan gamriak birligi
anlagmasiyla!11 Turkiye'nin gtindemi bu yeni duruma hazirlanma,
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Avrupa Parlemantosunun istekleri dogrultusunda yeniden yapilanma
yoninde yogun bir dizi ¢aba ile dolu olacaktir. Bu donemde Tirkiye’nin
Ozellikle insan haklart ve demokratiklesme konusunda kokid, ciddi ve
radikal adimlar atmasi beklenmektedir.

Gumrik birligi Turkiye’nin Avrupa ile bitlinlesmesi yolunda atiimis
¢cok dnemli bir adim olacaktir. En énemli sorunumuz olan imaj konusunda
buytik katki saglayacak ve giimrik birlijine girmis olmamiz Avrupalilara
bir glivence verecektir.

ok genel anlamiyla glimrik birligi serbest mal dolagimidir. Serbest
mal dolasiminda gimrik duvarlan indirilecegi i¢in ithalat artacak ve
Turkiye Avrupal yatinmcilarin daha ¢ok ilgisini ¢ekecektir. Bu nedenie
herseyden 6nce ticari trafik katlanarak biyiyecektir. ister dinlenme-
eglence igin ister ticaret icin gelsin bu bir turizm faaliyeti olacaktir ve

m “6 Mart 1995 tarihinde Briksel'de toplanan AET-Tilrkiye Ortakiik Konseyi,
Tlrkiye ile Topluluk arasindaki Qriaklik iligkisini yaratan Ankara Anlagmast,
dzellikle de 28. maddesi ile belirlenen hedeflerin, Avrupa’da blyUk siyasi ve
ekonomik degisimlerin yagsandigi mevcut donemde onemierini korumakta
olduklannt gézdntinde buiundurarak;

iki tarafin da Ankara Anlasmas! ve Anlasmaya ek Katma Protokoll ile
belirlenen takvim ve yontemler c¢ergevesinde Gumrik Birligine girmek
konusundaki iradelerini teyid ettigi 8 Kasim 1993 tarihli Karanni hatirlayarak;

Ankara Anlasmasi’nin 5. maddesinde belirtildigi Uzere, Ortaklik
anlagmasinin; taraflan kargilikli yOktmiulUklerini yerine getirmeleri suretiyie Gegis
Déneminin tamamianmasini saglayan ve GOmrak Birlidi'nin etkin bigimde
isleyisinin saglanmasi igin gerekli usullerin Ankara Anlagmasi ve Katma Protokol
gercevesinde belilenmesini gerektiren Gumrik Birligine dayalt Nihai Déneme
gimekte oldugunu gézoniinde bulundurarak;

Taraflar arasindaki Ortaklik iligkisi gergevesinde GUmnik Biriginin siyasi ve
ekonomik anlamda o6nemli ve kapsamii bir agama oldugunu gdézdnunde
bulundurarak karariar almistir: Alinan kararlar igin; Bkz,, intermedya
Ekonomi Haftalik Ulusiararasi Ekonomi ve Politika Dergisi (26 Mart-1
Nisan 1995), Y. 2, S. 8. (EKI).
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tatilterinin planlanmasinda da bir etki yaratacakiur.

Diger yandan ulasim ucuzlamasi, vergi oranlarindaki (6zellikle
KDV) dizenlemeler bilyldk avantajlar saglayacaktir. Bitin bunlarin
yaninda konut fonunun kaldinimasi nedeniyle daha ¢ok kisi yurt disina
¢tkacaktir. Avrupa tek pazarinin gergeklesmesiyle Giye Ulkeler arasinda
sinirlar ve sinir girig ¢ikiglarindaki birokratik engelier ortadan kalkacak ve
yalnizca Oye Ulkelere seyahat etmek kosuluyla Kisilere ¢esitli finansal
kolayliklar saglanacaktir..

Turkiye’de son yillarda i¢ turizm hareketlerine katilan kisi sayisinda
onemli artiglar gézlenmektedir. Kamu ve &6zel seki6r kuruluslarinin
calisanlarina bog zaman ve finansman gibi teknik konularda saglayacagi
kolayliklar ile konaklama isletmeleri ve seyahat acentalannin i¢ turizme
yonelik ¢aligmalarina daha ¢ok 6nem vermeleri sonucunda ve yurt ici
Ozel hava yolu sirketlerinin (carter) uguslarina izin verilmesi ile birlikte
turizm hareketlerinde énemii bir canlanma gorilecektir.

1996 ’'da gerceklesecek HABITAT II (Birlesmis Milletler insan
Yerlesimleri) konferansina ve 2004 olimpiyatlarina hazirlanan Trkiye,
karsilama ve ugurilama olanaklarinin ¢agdas dizeye erismesiyle

uluslararasi turizm yariginda kalabilecektir.

Tarkiye turizminde 6nemli bir gelismede, sayilarn artan orglin ve
yaygin turizm egitim programiar ile son yillarda Tirkiye’de turizm
bilincinin saglikli bir sekilde yerlesmeye baglamasi sonucunda turizm
sektoriine yonelik calismalarin daha duyarh bir hale getiriimesi olacaktir.

Tam bu olumlu gelismelere kargin turizmin gerek uluslararasi
gerekse ulusal boyutta olumsuz sosyal ekonomik ve siyasal
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degismelerden etkilendigi aciktir. Omegin; korfez krizi diinya turizmini
olumsuz yonde etkilemis olmakla birlikte olumsuzluktan en blyik
paylardan birini Tlrkiye almigtir. Krizin etkileri tam glcin( yitirmisken
1993 yilinin ikinci yansinda Almanya’da Tirklere yonelik irk¢t hareket,
ardindan Antalya’da ve Kugadasi’nda dogrudan turistleri hedef alan
saldirlar meydana gelmis, aylarca siren hazirliklar ve ¢abalarin karsiig
olarak yogun rezervasyon iptalleri yasanmishir. Tlrkiye riskli Glkeler
sinifina sokulmaya calisiimig, dig basinda ise olaylar abartiimistir.
Turkiye'nin imajinin dizeltilmesi ¢abalari devam ederken ve Tirkiye
Avrupa bitiinlesmesi igin ilk adimin atiididi anlarda yasanan ve pespese
gelen teror olaylan (Gaziosmanpaga ve Umraniye) ¢abalan tekrar sifira
indirmistir. Ayrica Tirkiye’nin bitinlGgine ve insanlarin yasama hakkina
kasdeden terdrizme karst Glneydogdu ve Dogu’da surduriilen miicadale
bile dis diinyaya anlatlamamakta ve diger sektdrierden daha ¢ok turizm
sektdri yara almaktadir.

Diger bir konuda turistlerin basit gereksinimlerine cevap verilecek
konulara ilginin bulunmamasidir. Ornegin, turistierin ilk adim attiklan yer
olmasi acisindan blylik 6nem tagiyan havalimanlanndaki kargaga ve
dizensizlik, gelen turist sayisindaki artiga paralel olarak biytmektedir.

Bu genel yaklasimla verilen aciklamalara bagh kalarak Tdrkiye
turizminin gelecedi daha iyi anlagilacaktir.
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IIL.TURKIYE YE DONUK ULUSLARARASI TURIZM TALEBINI
GELISTIRMEYE YONELIK STRATEJILERIN BELIiRLENMESI
YONUNDE TURIZM TALEBINi ETKILEYEN DEGISKENLERIN
DEGERLENDIRMESI

Bilindigi gibi, Turkiye yOz yillarca ¢ok degisik medeniyetlerin besigi
olmus ve medeniyetlerden gunimuize pek ¢ok zengin bir kiitir miras!
kalmistir. Bu zengin kultir mirasinin yani sira, cografi konumu ve yapisina
badh olarak degisik yerylzi sekillerine, dogal glizelliklere ve turizme ¢ok

uygun iklim ézelliklerine sahiptir.

Her yonu ile ¢ekicilik yaratan, essiz glzellikler sergileyen Turkiye
turizminin gelismesi icin her tOrll kaynak mevcuttur. Ancak udlke
turizminin_ istenilen dlzeye gelmesi, Ulke ekonomisinin surikleyici
sektdrl olmasi, diger benzer turizm potansiyel olan tlkelerin konumuna
gelmesi, turizme yoénelik her tirid kaynagin koordine edilmesi ve yeni bir
yapilanma icinde yoOnlendirilerek gelistiriimesi, ayrica Turkiye'ye gelen
turistlerin profilinin belirlenmesi, turist gbénderen Ulke, turist alan Ulke
agisindan tanimlanan degiskenterinin etkilerinin belirlenmesi ve alternatif -

turizm tlrlerinin ortaya konmast gerekir.

lyi yénlendiriimeyen bir turizm enddstrisi ayni zamanda ekonomik
dengesizlikleré, mali kaynaklarin israfina, sosyal ve kiltirel kirlenmeye
ve dogal kaynaklarin tahribine yol agmaktadir. Bu nedenle turistik
gelismenin sagladigi yararlari en yuksek dizeye ¢ikarmak, muhtemel
zararlarin en disik dizeye indirmek icin turizm sektérinde uzun vadeli
ve isabetli politikalar izlemek, plan ve programiar cergevesinde onlemler

almak, bu énlemleri titizlikle uygulamak zorunluludu vardir. isabetli
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politikalar ve planiarin turizmde basarinin anahtari oldugu
unutulmamalidir.

Tark turizminde uzun yillar turistik arz kapasitesinin (6zellikle
otelcilik yatirimiarinin) yatak sayist bakimindan yetersiz oldugu goérust
hakim oldugundan, 1980 sonrasi turizm politikalarinda yatak sayisinin
hizla arttinimasi amacglanmig, bu konuda uygulanan basarili politikalarla
gercekten yatak sayisinda 6nemli bir artis gerceklesmistir. Ancak bu
dénemde butun dikkatler turizmin arz yoniinde toplandigindan, turizm
olayinin talep yonu ile pek ilgilenilmemistir. Tim bunlann yaninda, 1990
sonrasinda dikkatlerin turizm talebinin ne sekilde arttirilacagi yoninde
yogunlashiginin belirtiimesi gerekir.

Bu baglamda turizm, Tirkiyenin ekonomik kalkinmasinda anahtar
sektdrierden biri olarak kabul edildigine gore, Tlrkiye'ye gelen turist
sayisini etkileyen degiskenlerin neler oldugunu anlama konusuna ilginin
olusmasi ka¢inilmaz olmaktadir. Buradan yola ¢ikarak, ¢alismanin temel
amaci Turkiyenin uluslararasi turizm talebini etkileyen en o6nemii
degiskenleri belirleyerek ortaya koymak ve bu sonuglardan yola ¢ikarak
Turkiye'nin gelecege yonelik politikalar gelistirmesine yardimci olmakitir.

Teorik olarak turizm talebi Gzerinde etkili olan ve talebi yonlendiren
cok sayida degisken vardir. Bunlar; Sagiik, merak, spor, eglence, din,
mesleki amag, tarihsel ve kiltiirel baglar, egitim, fiziksel ¢ekicilik, alt ve
st yapi olanaklarindaki geligsim, sosyal ve politik gelismeler gibi faktorier
olarak siralamak mimkundur.

Yukaridaki siralanan degiskenler, genel olarak turizm talebine 6zgi
bireysel degdiskenler olup, turist ceken Glkenin ¢ekim gicune iligkin
faktorlerdir. Bu faktoriere oranla dis turizm talebi Gzerinde daha etkili olan
degiskenler ise ekonomiktir. Bu nedenle Turizm, ekohomik
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degiskenlerdeki dedgisikliklerden hizli ve 6nemli derecede etkilenen
Ozelliktedir. Genel anlamda ekonomik degiskenler ise, varis bolgesindeki
mal ve hizmetlerin fiyatiarn, gelir dlzeyi, tiketici fiyatlan genel diizeyi,
doviz kurlari, ulastirma tirleri ve uzaklik olarak tanimlamak mamkanddir.

Ancak calismamiz; ne sadece turist kabul eden Ulkenin kendi
icindeki ekonomik ve diger gelismelerin ve gelismelerdeki degisimlerin
sbz konusu ulkeye yoOnelik dis turizm talebi UGzerindeki etkilerinin
aragtirmasiyla, nede sadece bultce kisiti altinda tanimlanacak
degiskenlerle sinirli kalacaktir.

Calismada kullanilacak dediskenleri su sekilde belirleyebiliriz.
Turkiyenin turistik arz kapasitesiyle ilgili olarak, turistik yatak kapasitesi, A
ve B grubu seyahat acentalar sayisi, dijer yandan turist gonderen
Glkedeki kisibasina GSYH, turist gonderen Ulke para birimi ile TL
arasindaki degisim orani(doviz kuru), Tirkiyedeki yillik tiketici fiyat
indeksi, uzaklik ve Turkiye'ye yonelik turizm talebini etkileyen olagan digi
olaylari gdsteren kukla degisken (KOrfez Savagi) dir. Bununia birlikte
Turkiye'nin turizm tantim harcamalari , Glkelerin Tarkiye'ye olan ugak
sefer sayilari ve (lke i¢inde faaliyet gOsteren igletmelerin yillar itibanyle
uygulamis olduklari konaklama fiyatlart gibi oldukca O&nemli
- degiskenlerinde modelde yer almasi blyiik yarar saglayacaktir. Ancak
Turkiye'de oOzellikle turizm sekt6ri ile ilgili istatistiki verilerin saghkli bir
sekilde tutulmamasi bu degiskenlerin maalesef degerlendirme digi

tutulmasina yol acmistir.

A. TURKIYE'NIN ULUSLARARAS! TURIZM TALEBININ
MODELLENMESI

Bilindigi gibi, neo-klasik tiketici talep teorisi, bireyi mal ve hizmetler
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vektoriinden tatmin (fayda) elde eden bir tiiketici olarak tanimiar. Burada
sOzli edilen mal ve hizmetler vekiort, yiyecek ve sagliktan, seyahat ve
eglenceye kadar ¢ok sayida mal ve hizmetleri kapsar. Ayrica tiketici
teorisi, butge kisiti altinda tiiketicilerin (turistlerin) faydalarini maksimize
ettigini kabul eder. Bu nedenle bitce kisiti altinda fayda maksimizasyonu
asagidaki sekilde gosterilebilir.

Burada s6z konusu fayda fonksiyonu;

U= u(V, Q)
bltce kisiti ise
Y=PvV+PqQ
seklinde gosterilebilir.
Burada,;
Y = Tuketicinin toplam geliri (Bltcesi)
V = Turizm ile ilgili mai ve hizmetler
Pv = Turizm ile ilgili mal ve hizmetlerin fiyah
Q = Digertim mal ve hizmetler fiyati
Pq = Diger tiim mal ve hizmetler sepeti fiyatidir.

Tiketici fayda fonksiyonunun kogullarint gosterebilmek i¢in
Langrange g¢arpanini ¢g6zmek gerekir.Langrange esitligi;

L= UV, Q)-(PvV+PgQ-Y)
seklinde olusturulur. Langrange esitligini ¢c6zerek, turizm talep esitligi;

V=v(pv,PqY)
seklinde elde edilir.

Ancak cesitli turizm talep modellerine gore, eglence dinlence ve /
veya turizmle ilgili seyahatlerin maliyeti (Pv), 6rnegin, turistin geidigi Gike
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ile gittigi Glke arasindaki uzaklik farkliliklarina goOre degisir. Turistin
geldigi tlkedeki kisi bagina gelir, talep fonksiyonunda yer alan gelirin bir
Olcimu olabilir. Ayrica bir tlkenin verimlilik diizeyi, bir Gilke parasinin bir
bagka Ulke parasina gore dederi olan déviz kurunu etkileyerek, tiim mal
ve hizmetlerin fiyatlarini etkiler. Bu nedenle uluslararasi turizm talebi
esgitliginin asagidaki sekilde yeniden belirlenmesi gerekir. Buna gore
belirlenen turizm modeli,

V hg = v (PClg, XRhg, DSThg)
seklinde olur.

Yukarida verilen uluslararasi turizm talebi esitliginde

Vhg = (¢ ulkesinden Turkiye'ye gelen turist sayisi
PClg = g Ulkesinde kigi bagina gelir

XRhg = ¢ tlkesi parasiile TL arasindaki doviz kuru
DSThg = Trkiye ile g tlkesi arasindaki mesafedir. 112

Daha dncede deginildigi gibi ¢alismamizda, degiskenler yukarida
sayilaniarla sinirli kalmayacak ve uluslararasi turizm talep fonksiyonuna

asagidaki degiskenlerde ilave edilecektir.

Boylece olusan Tirkiyenin uluslararasi turizm talebi esitligi
M ={(A, B, C, D, E, F, G) seklinde yeniden yazilabilir.

Burada;

12 Turgut Var, Golam Mohammad, Orhan icéz, “Factors Affecting International
Tourism Demand For Turkey”, Annals of Tourism Research (New York:
1990), V.17, N.4, s. 606-607.
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M = Tirkiyeye gelen turist sayisi
A = Turist gonderen iilkede kisi basina GSYiH

B = DOviz kuru

C = Turkiyedeki tiketici fiyatlan indeksi

D = Uzaklik

E = Turkiye'deki seyahat acentasi sayisi

F = Turkiye’deki turistik igletme belgeli yatak sayisi
G
B

= Kukla degiskendir. ) L
- Seclmn, Olkeledels Tolel Frget Phokeat

Ancak yeri gelmigken belirtilmelidir ki, Literatiirde bu konuda
yapilan calismalarin goguniugu turizm talebini Glkeye gelen uluslararasi
turist sayisi ile belirlemektedir. Buna karsilik bir takim ¢alismalar ise talebi
turistlerin yaptiklari harcamalar ve / veya turizm gelirleri agisindan analiz
etmiglerdir. Cok az saylda calismada ise bagimh degisken olarak kalma

stiresi alinmis ve incelenmigtir.113

Bizde bu calismada c¢ogunluga uyarak ve Tirkiye'deki veri
sinirlamalari nedeniyle turizm talebini Turkiye'ye gelen uluslararasi turist

sayisi agisindan olgmeyi uygun bulduk.

Bagimh degisken olarak, 1980-1993 déneminde en fazia ziyaretgi
gonderen 12 lilkeden tatil, akraba-arkadas ziyareti, saghk, konferans,
toplanti, spor vb. amagclarla seyahat eden ziyareigilerin toplam sayilar
kullaniimigtir. Segilen (lkelerden gelen ziyaretgilerin yillar itibariyle

izledigi degisim sekiller yardimiyla asagida gosteriimigstir.

13 Geoffrey |I. Crouch, “Effect of Income and Price on International Tourism”,
Annals of Tourism Research (New York ,1992) Vol. 19, N. 4, s. 647.
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1- Modelde Yer Alan Degiskenlerin Tanimlanmasi
ve Degiskenler Arasindaki iliskinin Yéni

Gelen turist sayis! ile modelde yer alan aciklayici degiskenlerin
yonind belirlemek i¢in, uluslararasi turizm talep fonksiyonunda yer alan
her agiklayici degiskene gore fonksiyonun Kismi tirevi alinir. Buna gore;

1) Gunumuizde uluslararasi turizmde s6z sahibi (lkelerin
siralamasi yapilirken o llkeye gelen turist sayist ve uluslararasi turizm
gelirlerinin yaninda (lkenin mevcut yatak kapasitede dikkate alnir.
Bilinecedi Gizere Avrupa Ulkelerinden ispanya, Fransa ve italya en fazia
yatak kapasitesine sahip Ulkelerdir. Oyleyse, yatak kapasitesindeki artisla
yabanci ziyarel¢i sayilart arasindaki iligkinin pozitif olacagi varsayilabilir.

Yani; (0GTS /3P Yk) > 0, Turkiyedeki yatak kapasitesi arttikca,
Turkiye 'ye gelen turist sayist artar.

2) Tuarkiyede 1972 yilinda cikan 1618 sayili Seyahat acentalar
birligi kanunu ile sayehat acentalar, A, B, C grubu olmak Uzere Ug¢
sekilde siniflandiriimig ve yurt disindan yurt icine, yurt icinden yurt disina
tur diizenleme yetkiside sadece A grubu seyahat acentalarina verilmigtir.

Bilindigi gibi, Turkiye'ye gelen yabanciarin biylk bir ¢oguniugu
yabanci tur Operatorieri ve seyahat acentalarindan yararlanmaktadir.
Tlrkiye 'de bulunan A grubu seyahat acentalar ise yabanci acentélar ile
yaptiklart sdzlesmeler dogrultusunda Tirkiye'ye gelen turistier ig¢in
kargilama, transfer ve gunilik gezi dizenleme gibi gorevler

ustlenmekiedir.
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Ancak, Turizm Bakanhg Seyahat Acentalart Dairesi ve TURSAB
(Tarkiye Seyahat Acentalan Birligi) ile yapilan gorismeler ve yazismalara
ragmen. seyahat acentalarinin (1980-1993 doénemi) sayilari.temin
edilememigtir. Diger kaynaklarda ise arastirma dénemine ait bilgilerin
tamami bulunamadig! gibi elde edilen bilgiler ise birbirinden farkhiiklar
gostermektedir. Belki pek ¢ok arastirmada karsilasilan veri ve istatistiki
bilgi eksikligi ve farkhliklar, maalesef turizm arastirmasinda da karsimiza
¢tkmigtir. Bu anlamda; Turizm bakanhgindan saglanan ve dider
cahsmalarladaki sayilaria da dogrulugu teyit edilerek, Tirkiye deki B
grubu seyahat acentalarininda dolayh olarak uluslararasi turizm de
faaliyet gosterdigi yaklagimindan yola ¢ikarak ¢aligmada toplam A ve B
grubu seyahat acentalarinin sayisinin kullanimasinda bir sakinca

gordimemigtir.

C")yleyse, seyahat acentalannin sayisi ile Turkiye'ye gelen turist
sayisi arasinda pozitif bir iligkinin olabilecegi varsayilabilir.

Yani; (8GTS / ap SAS) > 0, seyahat acentasi sayisi arttik¢a,

Turkiye'ye gelen turist sayisi artar.

3) Genel olarak bir {ilkede belirli bir slirede mal ve hizmet
fiyatlarinda meydana gelen degigsim miktar toptan egya veya tlketici
fiyatlar indeksi ile hesaplanmaktadir. Tuketici fiyatlan indeksinin, mal ve
hizmetlerin tiketiciye ulastinimasindan ve tiketicilerin yapmis oldugu
nihai tlketimlerinden ortaya ¢ikan fiyat degismeleri ile Olg¢iimesi
nedeniyle, toptan egya fiyatlari indeksine oranla daha gegerli olacag
varsayiimaktadir. Bu nedenie turizm talebini etkileyen bir degisken olarak

tiiketici fiyatlan indeksi ¢alisma kapsamina alinmistir.
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Diger yandan, turizm talebi ile fiyat arasinda ters yonli bir iliski
vardir. Buna gore turist kabul eden bir Glkede mal ve hizmet fiyatlarinda
meydana gelen bir degisme, o llkeye yOnelik dis turizm talebini
etkileyecekiir.

Yani, (3 GTS /9B TFi) <0, turistin geldigi Glkedeki tlketici fiyatlari

indeksi arttikga, Turkiye'ye gelen turist sayisi azalir.

4) Bilindigi gibi, turistlerin turizm faaliyetlerine katilacagi Glkeyi
secerken g6zoninde bulunduracag! bir baska etkende, kendi paralarinin
gidecekleri lilke parasi kargisindaki degeridir. Bu nedenle turistin, sahip
oldugu ulusal parasinin degerinin en yiksek oldugu (lkeyi se¢me

olasihg: ylksek olabilecektir.

Yani, (6 GTS /9B DK) > 0, ddviz kuru arttikea, (TL turist veren Ulke
parasina gore deger kaybettikce) Tirkiye'ye gelen turist sayisi artar.

5) Turizm talebi ile gelir arasindaki iliskinin yéninin pozitif olacagi
dogaidir. Kanimizca turizm talebini etkileyen en 6nemli degiskenlerin

baginda gelirin bulunacagi sdylemek hicte yanlis olmayacaktir.

Buna gére, (3 GTS /9B GSYiH) > 0, turistin geldigi Ulkedeki Kisi
basina disen {gelir) GSYIH arttikca, Tiirkiyeye gelen turist sayisi artar.

6) Turizm faaliyetine katilaya karar verirken turistin g6zoniinde
bulundurdugu br baska etkende, Ulkelerindeki mal ve hizmet fiyatlarinda

meydana gelen degismedir. Buna gore;

(0 GTS / BUFI) < 0, yani llkedeki fiyatiar arthginda Turkiye'ye gelen
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turist sayist azalir.

7) Ulasimin bir maliyet unsuru olmasindan yola c¢ikarak, mesafeyle
turizm talebi arasinda ters yonid bir iliskinin olacagmni sdylemek

mimkdndur. Buna gore;

(0 GTS /0B MSF) <0, yani TUrkiye ile turist gelen arasindaki uzaklik
arttikga, Turkiyeye gelen turist sayisi azahr. 114 |

2- Modelin Fonksiyonel Bicimi

M. Uysal ve John L. Crompton’a gore, ¢ok degiskenli regresyon
analizi, turizm talebini tahmin etmede en uygun yontem olarak kullanian
niceliksel tekniktir. 119 Bu teknigi kullanan calismalardan bir kag tanesi
Gray (1), Artur (2), Kurav (3), Diamond (4), Clark (5), Edvard (6), Little (7),
Witt (8), Uysal ve Crompton (9), Quyson ve Var (10) tarafindan yapimigtir.
Calismalarda, ya gelen turist sayisiyla, yada harcanan para cinsinden
Olgtilen turizm talebi, bagimli degisken olarak kullaniimigtir. Buna karsilik
kullanilan bagimsiz degiskenler ise oldukca farklilikiar gostermistir. 116

Bizde bu konudaki caligmalarin ¢oguna uyarak turizm talebini ¢ok
degiskenii regresyon analizi ile tahmin etmeye c¢aligacagiz.

14 Modelde bulunan degigkenlere iligkin bilgiler tablolar halinde duzenlenmigtir.
Bkz. Tablo 30, 31, 32, 33, 34, 35.

115 Bkz Rebecca Summary, “Estiration of Tourism Demand by Multiuriable Dejiessia
Analysis”, Touriem Manegement (December 1987), s. 317.

16 mMuzatter Uysal and John L. Crompton,”An Qverview of the Approaches used 1o
Forecast Tourism Demand”, Journal of Travel Research, 1985V.23, s.7.
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Tarkiye'ye yonelik uluslararasi turizm talebi tahmini yapilirken, (¢
farkh model tahmin edilmistir. Bunlar;

Dogrusal Model; Q= BO0+P1X1+P2X2+...+PnXn
Yari Logaritmik Model;, Q= B0 B1Xt B2X2 B3X3 . Bn

Tam Logaritmik Model; Q= B0 X1P1 x2P2 xap3 . xnBn dir.
Bu modellerin tahmin edilmesinde bilgisayardan yararianilmistir.

3- Modelde Kullanilan Veri Kaynakiarnnin Tanitimi

Uluslararast turizm talebi ile ilgili literatir incelendiginde,
uluslararasi turizm talebinin zamana goére modeilendigi goériiimektedir.
Bir bagka anlatimia, ¢alismalarin ¢ogunlugu turizm talebini zaman serisi

verisi kullanarak modellemiglerdir.

Calismamizda, Tirkiyenin uluslararasi turizm talebinin zaman
icerisinde nasil degistigi, turist veren Ulkeler ayr ayri ele alinarak
incelenmigtir. Bu amagla ¢alismada kullanilan ve agagida tablo 31-38'de
yer alan veriler 1980-1993 yillari arasi bilgileri kapsamaktadir. Ayrica
calismada kullanilan veriler ikincil kaynaklardan saglanmistir. TUrkiye'ye
gelen turist sayilan, isletme belgeli yatak sayilari, seyahat acentalari ile
ilgili veriler Turizm Bakanligi ve Emniyet Genel Madrligu verilerinden,
Tiketici fiyatlan indeksi, doviz kurlarn ve turist veren Glkedeki kisi basina
dusen gelirler DIE, Dis Ticaret Mistesarhgi verilerinden ve IMFnin

uluslararasi finansal istatistiklerinden temin edilmigtir.



Tablo.31: Ulkeler itibariyle Tiirkiye’ye Gelen Ziyaretgi Sayilar

YILAR ISVCRE FANLANDIYA HOLLANDA  ALMANYA  AVUSTURYA BHGKA  [TALYA FRANSA  INGLTERE  YUNANISTAN ABD  JAFONYA
1980 18.024 5467 19.051 155440 35508 12.324 63.215 87.342 62192 59.106 118.669 6.865
1981 17.047 6.965 23.033 155.054 41.823 12.805 67.707 96.694 60.294 120.018 103.640 6.944
1982 20.012 10.512 22271 169.293 47.439 12.132 44560 99.366 59.582 134.670 104.703 6.275
1983 35.472 10.049 26.282 174.936 73.733 16.912 57.583 88.209 84.434 138.434 188.887 7.782
1984 28.143 10.225 27.098 241.712 71.151 21,707 65.856 103.359 89.709 179.284 213.345 13.060
1985 36.272 13.032 31.217 299.509 76.505 20.138 74.803 149.950 124.677 213.222 196.261 16.811
1986 39.783 17.013 39.450 388.192 60.365 20.731 87.622 143.971 154231 211.308 79.614 16.740
1987 47.872 20.505 49.915 523.675 75.897 24.061 102.358 168.566 266.900 173.818 130.557 21.067
1988 67.662 48.710 81.039 767.905 118.259 39.207 144.322 246.784 465.142 430.331 165.401 28.008
1989 77.950 69.626 106.709 896.989 156.875 47.533 154.083 283.545 405.843 277.333 204.502 32.298
1990 76.368 104.321 150.337 973.914 196.914 56.258 156.342 310.809 351.458 227.709 205.831 35.358
1991 41.606 80.511 107.018 779.882 102.071 33.763 64.134 117.070 200.813 138.918 79.256 18.479
1992 78.724 104.178 204.769 1.165.193 204.660 75.069 158.185 247.669 314.620 147.155 182.429 36.398
1993 82.853 96.359 216.182 1.118.750 211.337 88.120 134.669 301.009 441.817 148.198 254.945 47.317

Kaynak:

Turizm lstatistikleri Bultenleri

VAN



Tablo.32: Se¢limig Ulkelerin Déviz Kurlar (1980-1893)

YILLAR ABD ALMAN  AVUSTURYA  BELGIKA FRANSIZ HOLLANDA INGiZ  IsViCRE JAPON YUNANISTAN FINLANDIYA  TALYA

DOAR  MARKI SILINI FRANGI FRANGI  FLORNI  STERUNI  FRANG YENI DRAHMISI  MARKKASI LIRETI
1980 91.0 46.0 6.4 2.8 19.9 42.4 214.3 44.5 29.5 1.7 23.4 9.3
1981  134.9 59.5 8.4 3.5 235 54.0 255.2 57.6 0.5 1.8 30.7 13.2
1982  188.6 79.8 11.3 4.0 28.1 72.4 306.5 80.7 0.6 2.4 353 208
1983 2856 103.7 14.7 5.0 33.9 92.3 409.4 108.5 0.9 25 44.4 149
1984  446.9 142.6 20.2 7.1 465  126.1 521.3 156.6 1.5 3.1 61.42 208
1985  579.7 235.4 33.4 11.5 76.8  209.0 834.7 217.3 22 3.5 84.0 27.6
1986  759.6 389.8 55.4 18.7 117.7 3449 1.1148 382.3 4.0 44 1338 459
1987 1.023.4 641.8 91.2 30.5 189.2 570.6 1.902.0 579.8 5.9 62 1939 66.4
1988 1.816.6 1.024.9 145.3 491 3005 907.4 3.282.6 972.4 11.1 9.7 3403 1093
1989 2.316.0 1.367.1 194.7 65.1 399.8 1.211.3 3.738.0 1.300.8 15.4 13.0 4959 1551
1990 2.933.0 1.951.4 277.7 94.4 5742 17319 56240 1.896.6 18.1 16.4 6858 218.8
1991 5.085.0 3.346.5 475.6 162.4 980.2 26961 95013 29077 31.1 226 1.027.8 336.3
1992 8.573.0 5.313.2 755.0 258.8 15595 47307 129838 4.926.4 54.5 35.6 1.537.2 559.5
1993 14.487.0 8.364.3 1.191.3 402.0 2.463.5 7.478.3 21.413.2 7.466.0 99.9 47.3 1.9253 6225

Agtklama : Doviz kuru, ddviz Satig/TL.kargihdr olarak alinmigtir. Aynca 1980-1993 yillan igin Yunan-Finlandiya parasinin TL karsiliklarn
bulunmadigi igin (Dolar) gapraz kuru esas alinmigtir.

Kaynak: DIE, Tirkiye istatistik Yilligi, - HDT, Baglica Ekonomik Gostergeler, - DTM, Baglica Ekonomik Gostergeler, ,
ITO, Ticarl Dékimantasyon Subesi.Kayitlar:. -

-¢LL-



Tablo.33: Secilmis Ulkelerde Kisibasina Digen Reel GSYiH (1980-1993)

ULKELER 1980 1981 1982 1983 184 165 1986 1987 1968 189 1990 1591 192 193

ISVICRE 12087 13330 13976 14559 15296 16218 16937 17675 18641 19949 20997 2183% 2238 22461
FINLANDIYA 8.342 9238 10120 10717 11380 12028 12503 13353 14504 15808 16453 15545 14492 14360
HOLLANDA 9233 9974 10417 10876 115672 12137 12576 12971 13664 14671 16766 1208 16933 17.269
ALMANYA 10070 11131 11745 12374 13228 13876 14479 1512 16100 17093 18291 15800 16363 16376
AVUSTURYA 9.081 0892 10634 11240 11.799 12408 12810 13397 14356 15402 16620 17311 18082 18213
BELGIKA 0.076 9831 10619 11021 11688 12067 12802 13147 14206 15231 16405 17144 18087 18377
TALYA 8743 9608 10225 10638 11283 11859 12447 13197 14161 15128 16021 17228 17685 17.980
FRANSA 9740 10720 11620 12082 12618 13141 13690 14345 15319 16397 17431 18164 18510 18724
INGILTERE 8.269 8919 9663 10347 10927 11580 12272 13207 14183 15023 16720 15578 16242 17.000
YUNANISTAN 4.426 4804 5103 B266 5574 5883 6088 6216 6.670 7.145 7349 5654 8286 8415
AB.D. 11.794 13.0687 13.412 14.265 15.686 16.559 17.283 18.254 19.525 20.630 21.449 22.377 23.291 24.412
JAPONYA 8.2256  9.2569 10.099 10.649 11.428 12.246 12759 13.614 14.875 16.090 17.634 19.067 19.638 20.060

Kaynak: DIE, Tirkiye Istatistik Yilhg:, 1994, s 712-713.

-€LL-



Tablo.34: Secilmis Ulkelerin Tiiketici Fiyatiari indeksierl

ULKELER 1980 181 1982 1983 184 1985 1986 1987 1988 189 1990 1991 12 198

FRANSA 100 113 127 139 149 168 162 167 172 178 184 190 194 198
INGILTERE 100 112 121 127 133 142 146 152 160 172 189 200 2056 208
ALMANYA 100 106 112 116 118 121 121 121 123 126 128 134 139 144
ITALYA 100 118 137 157 174 190 202 211 222 236 251 267 279 291

YUNANISTAN 100 124 150 181 215 256 315 366 416 473 570 677 775 870
HOLLANDA 100 106 113 116 120 123 123 122 123 125 128 133 137 140

A.B.D. 100 110 117 121 126 131 133 136 144 151 159 165 170 175
JAPONYA 100 108 108 110 112 114 115 115 116 119 122 126 130 131
AVUSTURYA 100 107 113 116 123 127 129 131 133 137 141 146 151 156
BELGCIKA 100 108 117 126 134 141 142 145 146 151 156 161 165 169
ISVICRE 100 102 112 116 119 123 124 126 128 131 134 139 144 148

FINLANDIYA 100 112 123 133 142 150 156 161 165 170 175 179 182 185

Aciklama: isvigre ve Finlandiya'nin 1987 yilindan sonrasi IMF yayinlanndaki hesaplama ve baz yilindaki farkliiktan dolayl bulunamamis yillik
artis oranlarinda yararlanitarak, baz yili 1980’e gore yeniden diizenlenmig ve tabloda yer verilmisgtir.

Kaynak: DJ.E.veIMF, International Financial Statistics.

vil-
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Tablo.35: Tirkiye deki Tiketici Fiyatlart indeksi (1980-1993)

Yillar
1980
1981
1982
1983
1984
1985
1986
1987
1988
1989
1990
1991
1992
1993

Kaynak : D..E.

Endeks

100
136.6
178.7
230.8
352.4
510.9
664.2
805.8
1.442.9
2.366.3
3.649.3
5.678.8
8.086.1
16.264.6

Tablo.36 : Turkive’de Turizm isletme Belgeli Konaklama

Tesislerinin Yatak Sayilari (1980-1993).

Yilar Yatak sayisi

1880
1981
1982
1983
1984
1985
1986
1987
1988
1989
1890
1991
1982
1993

56.000
£8.200
62.400
65.900
68.300
86.000
92.100
106.200
122.300
146.100
173.200
200.700
219.900
235.200

Kaynak:Barutgugil s.98. T.C TurizmBakanhdi, Konaklama istatistikleri Buiteni
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Tablo 37 : Turist Gonderen Ulkelerin Tirkive've Uzakhgi

Utkeler Tirkive’'ve Olan Uzakhk
Fransa 2214
ingiltere 2.448
Almanya 1.847
italya 1.350
Yunanistan 550
Hollanda 2.187
isvigre 1.800
ABD 8.340
Fintandiya 1.350
Avusturya 830
Belgika 1.165
Japonya 8.818

Aciklama : Bilgiler Tlrkiye Hava Meydanlar 1 igletmesi Yetkilerinden Alinmigtir.

Tablo.38: Tiirkiye’deki Seyahat Acentasi Sayilar (1980-1993)

Yillar Sayilari_Toplami
1980 320
1981 361
1982 387
1983 436
1984 437
1985 466
1986 568
1987 656
1988 804
1989 930
1990 1.108
1991 1.201
1892 1.434
1993 1.708

Kaynak : T.C. Turizm Bakanhg
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B. ANALIZ SONUGLARI

Uluslararasi Turizm talebini etkileyen ekonomik degiskenleri
beliremeye yonelik yaptidimiz modellemede, dnce bagimh degisken
olarak secilmig Ulkelerden gelen turist sayisi alinmistir. Daha sonra gelen
turist sayisini etkiledigi dusinilen Turkiye’'deki fiyatlar genel diizeyi ve
ilgili Glkelerdeki fiyatlar genel diizeyini temsil eden tlketici fiyat
indeksleri, Turkiye'nin yatak kapasitesi, Turkiye'deki seyahat acenta
sayisi, TL. ile ilgili tlke parasi arasindaki degisim (d6viz kuru), ilgili
Ulkelerdeki kigi bagina gelir ve ilgili Gikelerin Tirkiye'yve uzakliklari
bagimsiz degisken olarak alinmistir.

Bu degiskenlere dayanarak her {lke i¢in bir tahmin modeli
geligtirmek amaci ile su yontem izlenmigtir. Birinci agamada tahmin
modeline tdm agciklayict degiskenierle baglanmig, ancak tahminier
sadece istatistiksel olarak anlamii degigkenler kalincaya kadar devam
edilmistir. Daha sonra bulunan bu talep esitlikleri, kérfez savasinin
Tlrkiye'ye yonelik turizm talebi Gizerine etkisini belirlemek amaci ile kukla
degisken ilave edilerek yeniden tahmin edilmistir. iki agamada elde
edilen talep esitlikleri, Ulkeler itibariyle ekte verilmigtir.

1.Fransa

(FRATL) (SEYACE) (DD)
GELTURS = -25920.91885 -138.469741 +405.459861 -172557.8665
(-1.192) (-4.966) (8.359) (-6.347)

Fransa ile Turkiye arasinda yapilan turizm talep tahmininde, gelen
turist sayisini (GELTURS) etkileyen degiskenler olarak, Tirkiye’deki
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seyahat acentasi sayisi (SEYACE), déviz kuru (FRATL) ve Koériez
Savagi’'ni temsilen kullanilan kukla degisken (DD) anlamh bulunmustur.
Tahmin edilen modele godre, Turkiye' ye Fransadan gelen turist
sayisindaki degismelerin % 93’ (inl bu degiskenler aciklamaktadir.

Bilindigi gibi denklemde kullanilan degiskenler arasinda
otokorelasyan olup olmadigini test etmek icin genelde ilk akla gelen
Durbin-Watson (D-V) testidir. Ancak ¢alismamizdaki géziem sayist 14 yih
kapsadigindan, n<15 igin di ve dy degerlerini gostermeyen D-W’nin d
istatistiinden vyararlanmak mimkin oimamaktadir. Bu nedenle
calismada, Von-Neumann(V-N), testine bagvurulmustur.117.

Daha oOnce belirtildigi gibi tahmin modeline tim aciklayici
degiskenler ile baslaniimis ve istatistiksel olarak anlamhi degiskenler
kahincaya kadar devam edilmistir.Buna gore; elde edilen {W-N)=v degeri,
%5 anlamlilik diizeyinde, ekte bulunan Von-Neumann (V-N)
tablosundaki, v1 - v2 degerleri ile karsilastirdmis ve asagida semada’da
gorhldigiu gibi Fransa i¢in kullanilan dediskenlerin birbirini etkilemedigi;
yani aralarinda otokorelasyon bulunmadigi géraimustur.

17 56z konusu test icin gerekli “v” orani agagidaki formul yardimiyla hesaplanmigtir.
n
2 (e-g-12  nl
t=2 n!

n n-1
T 2
t=1
Yukaridaki formUidn ilk carpani, d (D-W) istatistigine esit olduguna gbre yeniden
olusturulan formil asagidaki gibidir.

n’-1 _
Bkz. Ozer Semer, Uygulamali istatistik 2 (istanbul: Filiz Kitabevi, 1986.),
5.324.
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Pozitif Otokorelasyon | Otokorelasyon Yok Negatif Otokorelasyon

V1= 1.803 Vv=2.49 V2= 3.2642

Regresyon denkleminin anlamlligini sinamak igin F formulinden
yararlanarak elde edilen deQerin,1 18 o5 anlamlilik dizeyinde, F tablo
degeri ile karsilastinidiginda, asagidaki semadan da gériilecegi gibi,
denklemin istatistiksel olarak anlamli oldugu; yani butin agiklayici

degiskenlerin aciklanan degisken Uzerinde etkili oldugu ortaya ¢ikmistir.

Test igin olusturdugumuz hipoteze gére;
¢ & .
Ho= Regresygn katsayist anlaml degil.

H1= Regresyon katsayisi anlamhdir.

Fransa igin hesaplanan F degeri (Fpes=48.65), F tablo
(Fo.5,3,10=3.71) degerinden blyik oldugu igin (Fhes > F tap) Ho red

edilmigtir.
Ho kabul
Ho red
1
3.7 48.65

Aciklayict degiskenlerin tek tek anlamlihiklarini sinamak igin

olusturdugumuz hipoteze gbre,

18 r2/(K,1)

F= formuline gbre hesaplanir.
(1,R2)/(n-k)

Bkz.Embiya Agaoglu, Coklu Regresyon Analizinin Uretim Maliyeti
Kontroliinde Kullanimi (Eskigehir: Anadolu Univesitesi Yayini, 1983.) s.50.
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HO : Bi=0 katsay1 anlamii degildir.
H1 : Bi # 0 katsayt anlamlidir.

Buna goére Fransa igin;

(FRATL) degiskeninin hesaplanan t degeri -4.96'dir. %5 anlamhiik
ve belirlenen serbestlik derecesinde, asadidaki semada da gorulecegi
gibi t tablo degerinden mutlak deger olarak biytk olduguna gére (theg >

ttah)Ho red edilmistir. Yani katsay istatistiksel olarak anlamii gikmistir.

HO Red HO Red

HO | Kabul <
\

{
-2.160
496 2.160

Seyahat acentasi sayisi degiskeni icin t istatistik degeri 8.35 olarak
hesaplanmistir. Hesaplanan t degeri, t tablo degerinden biyik olduguna
(t hes™> ttab) gbre asagidaki semadan da gériilecedi gibi t hesaplanan

deger Ho red bolgesinde yer almis ve degigken anlamli bulunmustur.

HO Red HO Red

HO | Kabll 3£
\

- 2.160 2.160 ~
835

DD degiskeni icin t istatistik degeri -6.34 olarak hesaplanmigtir.
Hipotezimize gére hesaplanan t degeri, t tablo degerinden blyuk olduQu

icin (t hes> ttap) Ve asagidaki semadan da gorilecegi gibi yine t deéeri ]
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Ho red bolgesinde yeralmis ve bu degiskende anlamli bulunmustur.

HO Red
AN HO

_.34 ~2-160

Fransa'dan gelen turist sayisint etkileyen en énemii degiskenin
seyahat acentalari sayisinin oldugu goérilmektedir..Korfez savasini
temsilen kullanifan kukla degiskenin katsayisinin biiyik ¢ikmasi ise bu
tlkeden g"élen tutistlerin Kérfez Savasindan oldukca etkilendiklerini
gostermektedir. DOviz kurunun esitlikte yer almast ise Fransadan gelen
turist icin bunun énemii bir degisken oldugunu ifade etmektedir.

Sonug olarak beklenmeyen olaylar diginda bu tlkeye yapiacak
saglikh tanitim ve pazarlama, daha sonra izlenecek cazip fiyat politikast
Fransa'yi turizm agisindan Tlrkiye'ye yonlendirmeye yetecekir.

2 . ingiltere

(SEYACE) (INGFiY) (INGGSYIH) (INGTL) (TURFIY) (DD)

GLTRS = -849.574 +278.029 -10449.444 +126.166 +102.148 -141.365 -151072.588
(-0.010)  (1.904) (-4.869) (5.573) (2707) (-2.891)  (-2.365)

Ingiltere ile Tirkiye arasinda yapilan turizm talep tahmininde gelen
turist sayisint (GELTURS), etkileyen degiskenler olarak, Turkiye'deki
seyahat acentasi sayisi (SEYACE), ingilteredeki ﬁyaﬂar‘ genel dizeyini
temsilen, ingiltere tiiketici fiyat indeksleri (INGF1Y) ve turist veren (ilkedeki
kisi basma geliri temsilen, (INGGSYiH), doviz kurunu temsilen kullaniian
(INGTL), Turkiye'deki fiyat artislarini temsilen kullanian (TURFILY) ve
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Korfez Savasini temsilen kullanilan (DD) degiskeni anlamii bulunmustur.
Tahmin edilen modele gb6re, Turkiye've Ingiltere’den gelen turist
sayisindaki degismelerin % 98’ini bu degiskenler aciklamaktadir.

Bu (lke igin hesaplanan (V-N) v degeri 2.42 bulunmustur. % 5
anlamhhik dizeyinde ve v tablo degerleri (vi 1.09, vo 3.57) ile
kargilastirildiginda, degiskenler arasinda otokorelasyon olmadigi
gorulmustar. Ayrica denkiemin anlamhligini sinamak igin hesaplanan F
(86.98) degeri, F tablo degeri (3.87) ile kargilagtinidiginda (fheg > ftap)
oldugundan denklem anlamli bulunmustur. Aciklayici degiskenlerin
anlamithig tek tek sinandiinda ise, Fransa i¢in ayrintili olarak incelendigi
gibi hesaplanan t degerleri % 5 anlamiiik diizeyinde (SEYACE harig)
istatistiksel olarak anlamh sonuglar elde edilmigtir.

Bu (lkeden gelen turist sayisini etkileyen en 6nemli degigken
bekienmeyen olaylar diginda turist gonderen llkedeki fiyat artiglarn
Tirkiye'deki fiyat artiglari gibi temel ekonomik degiskenlerdir.Seyahat
acentasimnin katsayisinin isareti beklenen yonde olmakla birlikte
istatistiksel olarak anlamsiz ¢ikmistir. Bununla birlikte ingiltere’deki kisi
basina disen gelirdeki iyilesme gelen turisti sayisini etkileyen diger

onemli degiskendir.

Sonug¢ olarak bu llkeye yonelik olusturulacak turizm politikasinin
basinda tanitim ve pazarlamayla birlikte Glkenin ekonomik durumu ve
gelisiminin her zaman g6z6niinde bulundurulmasi gerekmektedir.
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3. Almanya

(ALMFiY) (DMTL) (ALGSYIH) (TURFiY) (DD)
GELTURS = -610993.325 -17957.722 +374.601 + 131.658 - 118.545 - 85383.517
(2.267) (-5.553)  (+3.475) (+13.638) (-1.953) (-2.008)

Almanya ile Turkiye arasinda yapilan turizm talep tahmininde gelen
turist sayisini (GELTURS) etkileyen en 6nemli degiskenler olarak, Doviz
kuru Almanya vatandasginin gelir diizeyindeki artis ve lilkelerindeki fiyat
artiglari olarak gorilmektedir. Tahmin edilen modele goére, Tlrkiye'ye
Almanya’dan gelen ziyaret¢i sayisindaki degismelerin % 99 unu
yukarldaki' esitlikte yer alan degiskenler ag¢iklamaktadir.

Bu Ulke icin hesaplanan (V-N) v degeri 261 dir. % 5 anlamlilik
diizeyinde v tablo degerleri ile sinandiginda dediskenler arasinda
otokorelasyon olmadigi gorilmustir. Denklemin anlamiihigini sinamak
icin hesaplanan F degeri 287.45 olarak bulunmustur. Buna gore
hesaplanan deger tablo degerinden biyik oldugundan (Fhes> Fiab)
denklem istatistiksel olarak anlamlidir. Agiklayici degigkenler tek tek
sinandidinda ise (ALMFIY), (DMTL) ve (ALMGSYIH) istatistiksel olarak
anlamh cikmistir. Kukla degiskenin katsayisinin ise oldukc¢a yuksek
oldugu goérilmektedir.

Sonug olarak Bu Ulkeye yonelik uygulanacak turizm politikalarinda
Ulkenin ekonomik gostergeleri gozoniinde tutuimahdir.

4. italya

(TURFIY) (SEYACE) (DD)
GELTURS =  -5615.231 -13.309 + 215.732 -94779.841

(-0.638) (-7.384) (11.240) (-8.302)
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italya ile Turkiye }arasmda yaptlan turizm talep tahmininde gelen
turist sayisini (GELTURS) etkileyen degiskenler olarak Tirkiye tiiketici
fiyat indeksi (TURFIY), seyahat acentas! sayisi (SEYACE),ve kukla
degisken (DD) anlamh bulunmustur. Tahmin edilen modele gore
Turkiye'ye italya’dan gelen turist sayisindaki degismelerin % 95 ini bu
degiskenler aciklamaktadir.

Bu Ulke icin hesaplanan (V-N) v degeri 1.77 dir. % 5 anlamhhk
dizeyinde tablo degerleri ile karsilagtinidiginda degiskenler arasinda
otokorelasyon bulundugu gorilir. Bu sonuc¢ ise bizi degiskenlerin
biribiriyle bagimsiz olmadigt sonucuna gotirir. Bu nedenle bu dlke igin
uygulanacak regresyon analizinde kukla degisken ihmal edilerek
calismaya tekrar devam edilmistir.

(iTFiy) (iITGSYIH) (SEYACE) (TURFIY)
GELTURS: 529650.587 +2714.171 - 107.686 +788.982 - 32.636
(3.398) (3.063)  (-3.338) (4.012) (-4.104)

ltalya ile Tirkiye arasinda yapilan turizm talep tahmininde, gelen
turist sayisint (GELTURS) etkileyen degiskenler olarak, Turkiye tiketici
fiyat indeksi (TURFIY) seyahat acentalan sayist (SEYACE), (ITFIY) ve
(ITGSYIH) anlamli bulunmustur. Tahmin edilen modele gore Turkiye'ye
italyadan’dan gelen turist sayisindaki degismelerin % 84 U bu

degiskenlerie agiklanmaktadir.

Hesaplanan Vv 2.54 degeri tablo degerleri ile karsilastinidiginda ve
% 5 anlamlilik diizeyinde degiskenler arasinda otokorelasyon olmadigi
goralir. Ayrica hesaplanan F degeri (11.85) (Fhes> Fiap) tablo
degerinden biyik oldugundan denklem anlamhdir. Degiskenler tek tek
sinandiginda ise timii istatistiksel olarak antamhi bulunmustur.
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Sonu¢ olarak bu ulkenin ekonomik degiskenlerinin gelen turist
miktari Gzerinde etkilerinin biyik olmasiyla birlikte, (ITGSYIH)
degigkeninin igaretinin ter yonde cikmasi analize baska bir yorum
getirmektedir. Bunun anlami italya’dan geien turist sayisinin gelirden
daha hizli oldugu yada gelir diizeyi yiikselen italya vatandasinin baska
Ulkeleri tercih etmesidir. Bu (lke iginde Tirkiye’'nin tanitimi ve
pazarlamasi yonlnde uygulanacak politikalar onem tagimaktadir. Bu
tanitim ise yalnizca deniz kum ve glines (izerine yapilmamalidir.

5. Yunanistan

(YATSAY) (TURFiY) (SEYACE) (YUGSYIH)  (DD)
GELTURS = -552300.210 -10.017 - 39.109 + 1355.039 + 176.150 +414123.579

(-2.167)  (-2339) (-2.441) (2.002) (2.536)  (2.093)

Yunanistan ile Tirkiye arasinda yapilan turizm talep tahmininde,
gelen turist sayisini (GELTURS) etkileyen degiskenler olarak, Yatak
sayisl (YATSAY), Tirkiye tiketici fiyat indeksi (TURFiY) ve seyahat
acentalan sayist (SEYACE), Korfez Savagi (DD) ve (YUGSYIH) anlamh
bulunmustur. Tahmin edilen modele goére Tirkiye've Yunanistan'dan
gelen turist sayisindaki degismelerin %73 0 bu degiskenlerle

aclklanmaktadir.

Hesaplanan v2.81 degeri tablo degerleri ile karsilastinidiginda ve %
5 anlamiihk dizeyinde degiskenler arasinda otokorelasyon olmadigi
gorulir. Ayrica hesaplanan F degeri (4.52) (Fhes> Fiap) tablo
degerinden biyuk oldugundan denklem anlamhidir. Degiskenler tek tek
sinandiginda ise degiskenlerin timu istatistiksel olarak anlamh
bulunmustur. Yatak sayisinin igaretinin beklenenin tersi yénde olmasi ise
bu Glkeden gelen turistierin ginabirlikgi olmalari, yat turizmini
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gerceklesgtirmeleri ve belirli bolgeleri segmeleri ile ve yatak sayisinin
gelen turist sayisindan daha hizh gelismis olmasi ile agiklanabilir.

6. Hollanda

(HOGSYIH) (YATSAY) (DD)
GELTURS =29118.600 - 10.256 + 1.570 -113297.199
(0.939) (2734) (8.845) (-6.096)

Hollanda ile Turkiye arasinda yaptlan turizm talep tahmininde,
gelen turist sayisini (GELTURS) etkileyen degiskenler olarak kisibasina
gelir, Turkiye'deki yatak sayisi ve Kukia degisken anlamh bulunmustur.
Tahmin edilen modele' gore, Turkiye'ye Hollanda’dan gelen turist
sayisindaki degismelerin % 99’u bu degiskenierce agiklanmakiadir.

Bu iilke icin hesaplanan v 1.96 degeri tablo degerleri ile
karsilastinidiginda % 5 anlamlihk diizeyinde dedgiskenler arasinda
otokorelasyon olmadigt goriiliir. Ayrica hesaplanan F degeri (346.12)
(Fhes> Fiap) tablo degerinden buyltk oldugu i¢in denklem anlamh
bulunmustur. Degiskenler tek tek sinandiginda ise timii istatistiksel

olarak anlamhdir.
7. ABD

(ABDFiY) (DD)
GELTURS= -39798.262 + 1503.757 - 129065 .666

(-0.538) (2.806)  (-2.784)
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ABD ic¢in yapilan regresyon analizi sonuclarina gore v degerinin
1.76 olarak hesaplanmasi degiskenler arasinda pozitif otokorelasyonun
oldugunu goéstermektedir. Yani dediskenler arasinda bagimhlik
bulunmaktadir. Buna gore ekte verilen regresyon islemi incelendiginde

de anlasilacagi gibi degiskenlerin higbiri egitlikte yer aimamishir.

Ancak bilinmektedir ki ABD turizm tamtimi ve pazarlamasi
acisindan oldukca ihmal edilmis bir Glkedir. Sonug olarak bu Ulkeye ucuz
piyat politikasi disinda Tdrkiye'nin sahip oldugu yatak kapasitesinin,
dogal, kuittrel ve Ozellikle tarihi zenginlikierinin tanitimiyla ilgili
programlarla yaklasmak, bu zengin Glke halkina Tirkiye'yi tanitmak

oldukca etkili bir yol olacaktir.

8. Japonya

(JAPFIY) (JAPTL) (JAGSYIH) (SEYACE) (YATSAY) (DD)
GELTURS: 65265585 -1483.082 + 346.412 +12.619 -26.970 - 0.295 - 21921.653
(3.479)  (6.224) (6.218) (9.768) (-1.994) (-3.063) (-10.914)

Japonya ile TUrkiye arasinda yapilan turizm talep tahmininde, gelen
turist sayisini (GELTURS) etkileyen degiskenler olarak, Yatak sayisi
(YATSAY), seyahat acentasi sayisi (SEYACE), Japonya’'nin fiyatiar genel
dizeyi (JAPFIY) doviz kuru (JAPTL) ve Korfez Savagt (DD) anlamii
bulunmustur. Tahmin edilen modele gore, Tlrkiye'ye Japonya'dan gelen
turist sayisindaki degismelerin % 99’unu bu degiskenler aciklamaktadir.

Hesaplanan v 2.83 degeri tablo degerleri ile karsilagtirildiginda
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degiskenier arasinda otokorelasyon olmadigi gorilir.Ayrica denklemin
anlamhiiginin sinanmasi i¢in hsaplanan F degeri (227.91), F tablo
degerinden biyik (Fhes>Ftap) oldudu icin denklem anlamhidir. agiklayici
degiskenlerin tek tek anlamiiliklan sinandiginda ise (SEYACE) harig tima
anlamhi bulunmustur. Ancak belirtilmelidir ki, yatak sayisi ve seyehat
acentasi degigkeninin igareti beklenen yénde degildir.

9. Avusturya

(AUSFiY) (AUSTL) (AUGSYIH) (SEYACE) (TURFiY) (DD)
GELTURS=146415.748 -8450.809 -378.722 +88.721 -268.295 + 41963 -105959.497

(3335) (5261) (-2453) (5.212) (-2507)  (3.814) (-11.242)

Avusturya ile Tarkiye arasinda yapilan turizm talep tahmininde,
gelen turist sayisini (GELTURS) etkileyen dedgiskenler olarak, seyahat
acentasi sayist (SEYACE), Avusturya’'nin fiyatlar genel diizeyi (AUSFIY)
ve Kigibagtina gelir (AUSGSYH), ddviz kuru (AUSTL) ve kukla degisken
(DD) anlamh bulunmustur. Tahmin edilen modele gore, Tirkiye'ye
Avusturya’dan gelen turist sayisindaki degismelerin % 99’in1 bu
degiskenler aciklamaktadir.

Hesaplanan v2.30 degeri tablo degerinden biyik oldugu igin
degiskenier arasinda otokorelasyon olmadigi gorulir.Denkiemin
anlamhligini sinamak igin hesaplanan F degeri (199.34) ise F tablo
degerinden buylk oldugu (Fhes>Fiap) icin denklem aniamii
bulunmustur. Agiklayici degiskenlerin anlamiihgi tek tek sinandiginda ise
tim degiskenler istatistikse! olarak anlamhdir. Bunun diginda gelen turist
sayisini etkileyen en 6nemli degisken olarak Korfez Savagi 6n plandadir.
Daha sonra ise bu tilkedeki kisibasina disen gelir, Glkelerindeki fiyat
artislari ve doviz kuru gelmektedir. Seyahat acentasi sayist artiglarinin
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etkisi ise beklenenin tersine ¢ikmistir.

Sonug¢ olarak bu Ulke vatandasi Tirkiye'yi tanimaktadir.Ancak
olusturulacak turizm politikalarinda bu (lkenin ekonomik gbstergelerinin
her zaman g6zoniinde bulundurulmasi gerekmektedir.

10. Belgika

(BELFiY) (BEGSYIH) (TURFiY) (DD)
GELTURS: -25321.200 - 457.007 + 8.940 + 1.694 - 30239.918
(-3.647) (-3.604) (8.077) (65.111)  (-10.127)

Belgika ile Tirkiye arasinda yapilan turizm talep tahmininde, gelen
turist sayisini (GELTURS) etkileyen degiskenler olarak modelde yer alan
degiskenler, Turkiye'ye Belgika’'dan gelen turist sayisindaki degismelerin
% 99'unu agiklamaktadir.

Hesaplanan v 1.96 degeri tablo degerleri ile karsilastiriidiginda
degigkenler arasinda otokorelasyon olmadigi ortaya ¢ikmistir. Ayrica
hesaplanan F de{eri (280.15) F tablo degerinden blyik
oldugu{Fhes>Ftap) i¢in denklem istatistiksel olarak anlamli
bulunmustur.Ayrica tek tek agiklayici degiskenler sinandiginda tim
degiskenlerin anlamii oldugu goralir.

Yukandaki esitlikten de anlasiacag: gibi beklenmeyen olaylarin
etkisi(Korfez Savasi) olduk¢a buyuktir. Yine bu Ulke i¢in olugturulacak
turizm politikalarinda ekonomik degiskenlerin surekli gdzéninde
bulundurulmasi gerekir.
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11. Isvigre

(ISTL) (SEYACE) (DD)
GELTURS= - 12393.681 -12.980 +119.515 -41277.150
(-2.485) (-6.098) (10.524) (-6.814)

Isvicre ile Turkiye arasinda yapian turizm talep tahmininde, gelen
turist sayisini (GELTURS) etkileyen degiskenler olarak, seyahat acentasi
sayist (SEYACE), Déviz kuru (iSTL) ve kukla degisken (DD) anlamh
bulunmustur. Tahmin edilen modele gére, Tirkiye'ye isvigre’den gelen
turist sayisindaki degismelerin % 96’sint bu degiskenler aciklamaktadir.

Bu ilke icin hesaplanan v2.30 degeri ile tablo degerleri
kasgllastiniidiginda dedigskenler arasinda otokorelasyon olmadigi
goriimektedir. Ayrica hesaplanan F degeri (85.24) F tablo degerinden
blyik oldugu icin denklem anlamli bulunmustur. Degiskenlerin tek tek
anlamhiigt sinandiginda ise butin degiskenlerin anlamh oldugu
gordlmektedir. Gelen turist sayisini beklenen yonde etkileyen degiskenler
ise seyahat acentasi sayisi,ddviz kuru ve kukla degisken dir. Kbrfez
savasinin bu (lkeden gelen turist sayisi lzerinde 6nemli bir olumsuz
etkisi oldugu soylenebilir. Seyahat acentast sayisinin oldukga anlami
clkmasi bu {lke igin tanitim ve pazarlama calismalarinin yetersiz
oldugunu go6stermektedir.

12. Finlandiya
(FINFiY)  (FINTL) (FiGSYIH) (TURFiY) (DD)

GELTURS= -8223.771 -1225.433 + 103.814 + 16.363 - 6.739 - 14719.186
(-0.589) (-4.954) (5.362)  (6.731) (-2.655) (-2.189)
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Finlandiya ile Tlrkiye arasinda yapilan turizm talep tahmininde,
gelen turist sayisint (GELTURS) etkileyen degiskenler olarak, Turkiye'deki
fiyatlar genel dizeyi (TURFIiY), Finlandiya'daki fiyatlar genel dizeyi
(FINFIY) doviz kuru (FINTL) gelir dlzeyi (FIGSYIH) ve kukia degisken
(DD) anlamh bulunmustur. Modele gore, Tiirkiye'ye Finlandiya’dan gelen
turist sayisindaki degismelerin % 98’ ini bu degiskenler a¢iklamaktadir.

Hesaplanan v2.44 degeri tablo degerleri ile karsilastirildiginda
degiskenler arasinda otokorelasyon olmadigi gorilir. Hesaplanan F
degeri (121.59) F tablo degerinden biyik oldugu ic¢in denklem
istatistiksel olarak anlamhdir. Degiskenler tek tek test edildiginde
degiskenlerin timindn anlaml oldugu ortaya ¢ikmistir.

Bu Glke icinde olusturulacak turizm politikalarinda Uikenin ekonomik

gostergeleri gdzoniinde tutulmalidir.

C. SONUGCLARIN YORUMU VE ULUSLARARASI TURiZM
TALEBINI GELISTIRMEYE YONELIK ONERILER

inceleme kapsaminda yer alan 12 Glke icin olusturulan modelin

sonuglarindan yararlanarak asagidaki ortak sonuglara ulagilimistir..

Korfez Savas! tim Uilkeler icin olusturulan talep egitliklerinde gelen
turist sayisini olumsuz yonde etkileyen en onemli degisken olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.
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Yatak sayisindaki degismenin ise isaretinin beklenenin aksine
genellikle gelen turist sayisiyla ters yonit olarak karsimiza ¢ikmast yada
bazi Ulkeler igin denklemde yer almamasi degisik Glkelerden ve degisik
dénemlerde gelen turistlerin yillar gecsede belli yerleri tercih etmeleri ile
ve yatak sayisinin gelen turist sayisindan bagimsiz olarak ve énde yer
almasi ile agiklanabilir. Bu sonuca gbére yalnizca yatak sayisini artirarak
Ulkeye yonelik dis turizm talebini artirmanin mimkan olmadidi agiktir. Bu
nedenle yapilan galismadaki yatak sayist degiskeninin anlamsiz ¢ikmasi,
yada egitlikte yer almamasi bizi; Glkedeki yatirimlarin talebe gére degil,
bu alandaki finansman ve yatirim kolayliklari neticesinde artirildig

sonucuna gotarar.

Beklenildigi gibi Turkiye'deki fiyat artiglari ve asiri degerlenmis doéviz
kuru gibi ekonomik degiskenler turist sayisini olumsuz ydnde
etkilemektedir. Bu nedenle fiyat artislarinin bu olumsuz etkilerini
giderecek bir takim 6nlemlere ihtiyac vardir. Burada akla gelen itk dnlem
tahmin edilen esitliklerinde gosterdigi gibi, ilgili Glke paralan karsisinda
TL'nin de@erini distrmek olabilir. Daha acik bir ifadeyle, Fransa,ingiltere,
Almanya,Avusturya, Japonya, Igvicre ve Finlandiya igin doviz kuru
degiskeni istatistiksel olarak anlamli ¢ikmis ve isaretide beklenen
yondedir. Ancak Hollanda Beigika ve ABD icin ekonomik degiskenlerin
istatistiksel olarak anlamsiz ¢itkmasi, bu Ulkelere yonelik pazarlama
stratejilerinde fiyatin ana belirleyici olmadigim ortaya koymaktadir. Bu
nedenle bu Ulkelere yonelik sadece fiyat indirimine dayal stratejiler

bekienen fayday! saglamayacaktir.

_ Diger yandan ingiltere, Almanya, italya, Avusturya ve Finlandiya’nin
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gelir ve tlke ici fiyat artislarina duyarli olmasi, bu llkelere yonelik
stratejilerde Oncelikle bahse konu tlkelerin ekonomik gostergelerinin
degisimleri izlenmeli, olasi negatif degisimlerde bu durumun yarattigi
talep dusisind karsilayabilecek ilave tedbirlerin alinmasina

yonelinmelidir.

Bir bagka 6nemili bulguda turist génderen Ulke ile Tirkiye arasindaki
uzakhga bakimaksizin gelismis Ulkelere yapilacak turizmi 6zendirici
tedbirlerin olduk¢a 6nemli olmasidir Clinkii ABD’nin turizm talebi
Uzerinde ekonomik degiskenlerin etkilerinin disik olmasi Tlrkiye'nin bu
iilke vatandaslari tarafindan taninmadigl veya cekici bulunmadigi

sonucuna gotirmektedir.

Sonug olarak, elde edilen buigulara dayanarak ve uluslararasi
turizm talebini artirmaya yonelik calismamizia birlikte olusan tesbitler 151G
altinda gelecege yonelik Onerileri asagidaki gibi daha detayli olarak

aciklamak mumkundir.

Pek ¢ok ¢alisgma, Tarkiye'nin uluslararasi turizm hareketleri icinde
“layik oldugu” yere gelebilmesini; saygin bir Turkiye imaji yaratiimasi
zorunluluguna baglamaktadir. Gergekten de turistleri belirli bir Glke yada
bblgeye gitme konusunda harekete ge¢iren etkenler arasinda, bir dizi
bilgilenme sireci sonucunda olugan imge olarak tanimlanan, objektif
bilgiler yada subjektif yargilardan olusan imaj'in insaniarin tutum ve
davranislan (zerinde belirleyiciligi bulunmakiadir. Bunun da otesinde
dlkelerin turizm politikalarmin saptanmasindan, yuratilecek tanitma,
pazarlama ve sunulacak uUriine kadar pek cok konunun baslangic
noktasini olugturmasi gibi ayri bir Snemide bulunmaktadir.
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Konumuz turizmin geligtiriimesi olduguna goére imaj'in son derece
onemli oldugunun israrla vurgulanmasi gerekir. Turistin karar alma
slrecinde, onun objektif bilgilenme diizeyi kadar, sahip oldugu
izlenimler, onyargilar, hayaller, beklentiler, duygu ve disincelerden
olugan imajin belirleyiciligi, turistin éniindeki se¢eneklerin birbirlerine
denk olmasi durumunda dahada biylik bir 6nem kazanmaktadir.
Turizmle ilgili istatistiki veriler, cok genel anlamda birbirlerine denk iilke
yada bolgelere yonelen turizm talebinin farkhiliklari konusunda ilging
sayilar ortaya koymaktadir. Ornegin, her Ggiide birer Akdeniz ilkesi
olmasina, benzer 6zellik ve gekicilikler sunmasina ragmen ispanya
Yunanistan’dan, Yunanistan’in ise Turkiye'den daha fazla turist
¢ekebilmesinin nedenlerinin neler olabilecedi sorusunu akla
getirmektedir. Burada ne kadar denk olurlarsa olsunlar, sahip olduklar
olanakiar, sunduklarn hizmetier agisindan her Glkenin 6zgtin kosullarinin
6nemi yadsinamayacak bir gercek olmakla birlikte, “taniniyor ve biliniyor”
olmanin; olumlu bir imaja sahip bulunmanin, moda llke statisii
kazanmanin uluslararasi turizm hareketlerini bi¢cimlendiren etkenlerin en
basinda yer aldigt genel kabul géren bir olgudur.

Konuya Tirkiye agisindan baktigimizda, tarihsel ge¢misg iginde,
Tirklerin bati ile dogrudan ilk temaslarinin savas aracthgi ile
gerceklesmis olmasi ve bundan sonra Ozellikle batililarin zihninde
Tarklerin uygariiktan uzak, barbar bir toplum olarak goriilmesi ve bu
durumun uzantilanninda ginimiz Tirk ve Tarkiye imajina yansidijina
kusku yoktur. Bu tesbitten yola ¢ikilarak Tirkiye nin sahip oldugu tarihten
gelen bu olumsuz imajinin dncelikii olarak ele alinmasi, ényargilara
dayali olumsuz imajlarin degistiriimesinin olduk¢a zor olmasina ragmen,
Tlrkiye’'nin imaj konusundaki sahip oldugu en dnemli nokta” bilinmiyor
ve taminmiyor” olmasinin ortadan kaldirilarak Turklerin ve TUrkiye'nin

glndmigzdeki layik olunan sayginliginin yaratiimast gerekir.
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Tarkiye'nin turizm konusunda giinimiizdeki imaji yoninde yapilan
sinirlt Olcekli ve sinirli amagh aragtirmalarla ortaya c¢ikan celisik
sonuglaria karsilagiimasina ragmen genel kani, érnegin fiyat konusunda
Tlrkiye'nin ucuz bulunan bir Glke olmasidir. Bunun disinda Turkiye'yi
daima dusundurecek, 0zendirecek, animsatacak, izerinde konusturacak,
tavsiye edilmesini saglayacak olanak ve nedenler sunmak, Tlrkiyeyi tim
olarak yansttacak, Ulkenin tarihi, kilttrel, uygarlik ve turistik degerlerinin
en lyi gekilde taninmasint saglayacak tlirde kapsamli bir calisma
yapiimasi gerekir.

Ornedin ABD ve Japonya toplumu heniiz Tirkiye’ yi tanimiyor.
Yaphgimiz arastirma buigulan neticesinde ve ulasimda saglanan
teknolojik geligelere paralel olarak uzakhgin turizm talebi Gzerindeki
etkisinin ¢ok sinirli olmast gerektigi disincesinden yola ¢ikilarak bu
Ulkelerde tanitimin yapilmasi oldukca gereklidir. Ancak bu Ulkelerdeki
tantiim sadece deniz, kum ve glnes olgusu Uzerine yapiimamalidir.
Cunkl bu ozellikler zaten bu (lkelerde bulunmaktadir. Bunun diginda
dinsel, irksal, nice uygarhiga, kultire ev sahipligi yapmis Turkiye'nin tarih
ve kiiltirel zenginlikler ile birlikte diger turistik arz olanaklarini 6n plana

¢ikarici programiarla yaklasimahdir.

Turizm sekit6riinlin 6nemli bir 6zelligi, savag, teror ve benzeri gibi
beklenmedik bir sekilde ortaya ¢ikan olumsuz etkenlere karsi son derece
duyarli olmasi; diger agidan ise, bu tir olumsuz etkenlerin kalkmasini
takiben cok kisa bir siirede turizm talebinin yeniden artig trendine geri

ddnebilmesidir.



-196-

Analiz sonugclarindan goriildigu gibi Koérfez savasi Turkiye’ turizmini
oldukca 6nemli boyutta etkilemigtir. Diger yandan bu olumsuzlugun
etkileri telafi edilmeden son yillarda PKK tarafindan Tirkiye ve cesitli
Avrupa Ulkelerinde sirdirilen terér eylemleri, tehditler ve “Tlirkiye'ye
gitmeyin” ¢cagniari, olaylarin yabanci medyalarda son derece abartilarak
ve tek yonlu yorumlarla yer almasi Tirkiye turizmini olumsuz yonde
etkileyen diger 6nemli bir etmendir.En dnemli neden ise dis medyanin
Turkiye'nin sosyo-politik gercekleri konusundaki bilgi eksikliklerinden
kaynakianmaktadir.

Bu gtine kadar kamuoyunun giindeminde yer alan ve strekli
eksikliginden yakimian tanitim c¢abalarinin, soyut bir kavram olmaktan
kurtarilip, amagclar, aracglari ve uygulayicilan itibariyle net bir sekilde
ayrishinnilmasina ihtiya¢ vardir. Diger bir anlatimla, tanitmanin ne
oldugunu, hangi farkh faaliyet alanlarini kapsayacagini ve bunlarin
sorumiuluklarinin hangi kurumlar oldugunu dogru tanimlamak
gerekmektedir.

Siyasi, kliturel ve ekonomik tanitim gibi kavramlar unutarak salt,
deniz, kum ve glnesi 6n plana ¢ikararak, yada bunlarin timinG bir
sepete koyarak sadece turizm ile ilgilenenlerin sorumlulugunda
oldugunu varsaymak yanilgisindan bir an o6nce Kkurtulunmasi

gerekmektedir.

Ulkenin turizm potansiyeline ilgi ¢cekmeye ve bdylelikie turizm
drtnlerine talep yaratmaya yonelik bir turizm tanitimi ve pazarlamasi
faaliyetinde, turizm tanitimi yapan kuruluglarnn hedef Kitlelere dogrudan
siyasi tanitim mesajlarn vermeleri 6rnegine diinyada raslanmadidi gibi,
boyle bir yaklagimdan, potansiyel turistler Gzerinde yaratacagi olumsuz
etkiler nedeniyle ozelliklede kaginilmasi gerekir. Bu konuda verilebilecek



-197-

mesajlarin ¢cok st kapali bir bicimde hedef kitleye ulastiriimasi gerekir.

Turkiye’nin demokrasi, insan haklari, laiklik, sosyal adalet, baris¢i i¢
ve dig politika yoninden gerceklestirdigi biylik asamalari evrensel
diizeyde kabul gérmis degetler cergevesinde siyasi tanitim kapsamina
giren imaj geligtirici faaliyetleri diinya kamu oyuna aktarmak ve
benimsetmek, turizm tanitimi yapan kurumiarin digindaki kurum ve
kuruluslarin gorev, yetki ve uzmanhk alan igindedir. Ulkenin siyasi
tanitimi ile birlikte turizm tanitim politikalan arasinda tutarlilik ve
zamaniama olmasi gerektigi , bunlarin her birinde ulasilacak etkiniigin,
digerini de olumiu yodnde etkileyecegi bilinmeli ve siyasi tanitim
konusunda Trkiye'nin ¢cok daha aktif olmast gerekmektedir.

Diger bir konuda bilindigi gibi turizm sektori yatinm yapisi itibariyle
sermaye yogun bir nitelie sahiptir. Calismamizda Turkiye‘deki yatak
sayisinda ki gelismenin gelen turist sayisi (izerinde etkisinin olmadigi
tesbit edilmis bu duruma gelen turistlerin belirli bolgelerde ve belli
donemlerde yogunlastigi ile bir agiklama getirilmigti. Bununla birlikte son
yillarda Tirkiye'de bu gostergelere paralel olarak turizm yatirimlarinda bir
gerileme oldugunun goériimesi, Tlrkiye'nin isabetli turizm politikalari

izlemeye baslamasi yontiinde bir gosterge olarak degerlendirilebilir.

Turizm piyasasinda otellerde konaklamak isteyenlerin yaninda
bagimsiz Unitelerde, ev atmosferinde tatilierini gecirmeyi tercih edenlerde
bulunmaktadir. Ayrica bu sistem daha ucuz tatil yapma imkani
saglamaktadir Tirkiye'nin kiyi kentlerinde yaklasik 500 bin yatakh 100
bin civarinda ikinci konut bir yil icinde ortalama 1 ay gibi bir sire ile
kullaniimaktadir. Boyle bir kapasitenin atil olmaktan cikariip turizme ve

dolayisiyla ekonomiye canlillk kazandiracak sekilde degerlendiriimesi
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icin Turizm Bakanhginin yaklagim: oldukg¢a olumiudur. Ayrica ikinci konut
sahiplerinin bu yolla saglayacaklan ek gelirle; bir yandan ekonomik
kosullardan dolay! yapamadiklari konut onarimina olanak saglanacak ve
diger yandanda sabhillerdeki kot gériinimle ilgili problemier bir ¢6ziime
kavugacaktir.

Diger bir konuda gittikge yaslanan diinyamizda, turizm olgusunun
muhtelif sosyo-ekonomik olaylaria birlikte incelenmesi ve gelecege
yonelik turizm politikalarimizin da bu dogrultuda olusturulmasi bilinen bir
gercektir. Bu baglamda ug¢lncli yas grubunun motivasyonlari
dogrultusunda diger turizm tlrleriylede (dini, kaltirel, saglik, yayla,yat
turizmi) baglanti kurup; mevcut potansiyeli dahada arttirmak mimkinddr.
Diger yandan gelir diizeyi ylksek turistierin tercihlerini bagka Ulkelere
kullanmalarini dnlemek amaciyla 6zellikle kltir veya eglence turizmine
agirhk verilmesi ayri bir politika olarak ele alinabilir. Dijer yandan
dinyada seyahat edenlerin blyik bir coguniugunu gengler
olusturmaktadir. Bu disliinceden yola ¢ikilarak 3. yas gurubu igin
olabilecegdi gibi sezon diginda yatak ve ulasim kapasitelerinin gengler
tarafindan kullanilabilmesi igin indirimler ve tur organizasyonlari
yapilmal, buniar tesvik edilmeli ve duyuruimahdir.

Son yillarda Tilrkiye'ye yonelik, Ozellikle ziyaret amaglari icinde
blylk paya sahip olan tatil ve kiltir turizmi iginde kitle turizminin agirigi
blyiktir. Leiper modelinin agikladigi gibi “ seyehat acentalart ve tur
operatorieri asil olarak seyehati yaratan bolge yada Ulkede konumianir.”
Tirkiyedeki seyahat acentalan heniiz turistleri kargilama gorevinin
ustiine ¢ikip turist veren Ulkelerdeki subelerini ve faaliyetierini saghkli bir
sekilde olusturamamislardir. Diger yandan aktif tanttim burolarinin ne
kadar 6nemli oldugu bilinmesine ragmen émegdin ABD’ de heniiz iki adet
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tanttim bdrosu bulunmaktadir. Tiurkiye’deki seyahat acentalarinin
goOrevierinin gelen turistleri karsilama olmasi ve yabanci tur
operatorierinin talimatiari dogrultusunda calismasi gelecekte Tirk
turizmini zor duruma sokabilir. Bu nedenle Kkarsilayici seyahat acentasi
sayisin! artirmak yerine yurt diginda Turkiye'yi pazarlayan yerel seyahat
acentalari ve tur operatOrleri sayilarinin artiriimasi hem Kkazang

yonunden, hemde Ulkenin dogru tanitimi yoniinden en dogru olanidir.

Entegrasyonla ilgili olarak, gectigimiz glinlerde olsturuima
asamasina gelen Tiirkiye, israil ve Misir1 kapsayan (Dogu Akdeniz
Turizm Birligi) EMTA’nin amact Dogu Akdeniz turizminin geligtiriimesidir.
Bu baglamda uzak Glkelerden gelen turistierin birden fazia llkeyi ziyaret
etmelerii saglamak ve Turkiye'yi paket bir Grlin icinde suma gorevierinin
tarafimizca gergekiestirilmesi Oncelikle Gzerinde duruimasi ve
desteklenmesi gereken diger bir konudur.

Sonug olarak Turkiye’'nin zayd noktasinin tanitim ve pazarlama yani
dlkenin turizm potansiyeline talep yaratma sorunudur. Digarida yapilacak
tanitim kadar Turkiye'ye gelmis turistierinde bilgilendiritmesi i¢in
sistemler kurulmalidir. Karsilastirmalh (Gstanldkleri kuralina goére on
siralarda oldugu kabul edilen turizm sektérinin dahada gelistiriimesi
yoniinde, yogun rekabete dayali bir ortamda konuya talep yaratma
acisindan ¢ok daha bilimsel yaklagmak, kaynaklart daha verimli
kullanmak ve sektérii cok daha etkin yonetmek gerekir.
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SONUG

GunUmuzde ekonomik ve kitlesel bir olgu haline gelen turizmin,
Ulke ekonomileri Gzerindeki olumiu etkileri onun ekonomik énemini daha
da On plana ¢ikarmistir.

20 yuzyihin sonlarinda ilke ekonomilerinin karsilastigi ulusal ve
uluslararasi ekonomik sorunfarin ¢6ziminde ve darbogazlarin
astimasinda turizm, dinamik ve ekonomik 6zelligi ile adeta ¢ikis noktasini

olusturmaktadir. f

Bilindigi gibi turist, turizm UrGnlerinden faydalanmak i¢in o Griinlerin
bulundugu lilke yada bllgeye gider ve ¢esitli mal ve hizmetler igin
harcamalarda bulunur. Bu harcamalar ise ev sahibi ekonomilerde
“selale” etkisine sahiptir. itk 6nce taksi, restoran, ot_eller ve benzeri turistik
kurumlar cephesinde baslayan harcamalar, daha sonra ekonominin
kalan kistmlarina yayilir. Diger bir anlatimla Turizm sekidrintn
ekonominin diger sektérleriyle 6nemli dlgide girdi alig verisi olan bir
sektor 6zelligine sahiptir. Bu nedenle hem oteki sektdrierdeki gelismeden
etkilenmekte hemde O6teki sektbrlerin gelismesini uyarmaktadir.

Ekonomik gelisme stirecinde olan (ilkelerde biiyik énem tagiyan bu
karsilikli iliski, teoride yapisal baglilik kavrami i¢inde yer alarak bir
sektoriin ekonomik gelismedeki 6nemini belitmektedir.
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Diger yandan iilkeye gelen turistierin ihtiyaclanni temin etmek igin
direk yada dolayl yaptiklari her tarli harcamalar o (lkenin dis turizm
gelirlerini olusturmakta ve dis satimda(ihracatta) oldugu gibi 6demeler
dengesi Uzerinde olumlu bir etki yaratmaktadir. Gorlinmeyen ihracat
olarak adlandirilan bu dig satim, doviz girisi agisindan turizmi 6nemli bir
kaynak haline getirmigtir. Ayrica turizm sayesinde ,fiilen ihraci mimkdn
olmayan jeo-ekonomik, sosyo-kiiltiirel varliklar ve degerlerin doviz
getiren kaynaklar haline dénismesi mimkiin olmaktadir.

Diger yandan turizm sektorii emek yogun bir Uretim teknigine
dayanmaktadir. Turistik mal ve hizmet Uretiminde otomasyona gitmenin
bliylik oOlglide olanaksiz olmasi turizmin direk istihdam etkisini
artirmaktadir. Ancak turizmde istihdam edilen personelin sayisini kesin
olarak belilemek oldukc¢a gugtur. Bunun baglica nedenleri arasinda;
turiste hizmet veren isletmelerde istihdam edilenlerin ¢ogunlugunun
turizm ile ilgisi olmayan ancak ayni yada benzer iglerde calisan
kisilerden cok glic ayirdedilebilmesi, turizm hizmetinin ¢ok sayida ve
kiiclik Olcekli birimlerde sunuimast, kendi iginde calisanlarin toplam is
glcl icindeki paymin énemli bir diizeyde olmasi, turizmin mevsimlik
ozelligi nedeniyle faaliyetlerin belirli donemlerde yogunlagmasi ve yillar
itibariyle 6nemli degisiklikier gostermesi sayilabilir.

Diger yandan turistik talebi karsilayabilmenin temel kosulu alt yapi,
ulastirma ve c¢esitli yerel hizmetler ac¢isindan hazir olabilmektir. Bu
nedenle turizmin gelismesiyle alt yapi arasinda siki bir iligki
bulunmaktadir. Ancak turizmin alt yapi Gzerindeki net etkisini éicmek
oldukca zordur. Clnki bir Glkede yapilan yatinmlarin ne Ol¢lide
turizmden bagimh yada bagimsiz oldugunu belirlemek mumkiin
degildir.Sonu¢ olarak turizmdeki gelismenin altyapiyr gelistirici ve
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yonlendirici bir etki gosterdigi sOylenebilir. Tabii ki bu sdylenenlerin (st
yapi icinde gecerli oldugu muhakkaktir. Diger yandan turizmin (lke
ekonomisi tizerinde olumsuz etkilerininde oldugu aciktir. Bunlar, firsat
maliyeti, disa bagimlilik, fiyat artiglari, mevsimlik dalgalanmalar, yabanci
ig glcl gereksinimi, ve ithalat egilimindeki artislar gibi ana bashkiar
altinda toplanabilir.

Konuyu Turkiye agisindan inceledigimizde, Uluslararasi turizmin
Tiarkiye ekonomisi Gzerindeki etkilerinin baginda 6demeler dengesi
Uzerindeki etkisini gérmekteyiz. 1984-1993 inceleme ddnemi icin dig
turizm gelirlerinin ihracat gelirleri icindeki payina bakugimizda, ilgili
dénemde 1986 ve 1991 yillari hari¢ strekli bir artig izlemis ve 1984
yilinda % 11.8 olan pay 1993 yilinda 25.8 e yiikselmigtir. Bununla birfikie
1991 yilinda ki onemli digls ise kérfez savasinin Ulke ekonomisine olan
olumsuz etkilerden biri olarak gortlmektedir.

Ulkeye gelen turistlerin yapmis olduklan turistik tiiketim harcamalari
ile artan turizm talebini kargilamak amaciyla yapilan turistik yatinmlar
gerek turizm seki6rini gerekse turizm sektériinii besleyen diger
seki6rierdeki Gretim faktorierinin gelirlerini olusturur. S6z konusu dolaysiz
turistik tiketim harcamalarinin yarattigi gelir etkisi yaninda , bu
harcamalan gelir olarak elde edenlerin ¢esitli nedenlerle yaptiklar
harcamalar, ekonomi i¢inde devir ederek yeni gelirlerin yaratimasina
neden olur. Bu mekanizmanin iglemesi ile ortaya ¢ikan nihai turizm geliri,
turistierin yapmis olduklari turistik tiketim harcamalarindan oldukca
yuksektir. Turkiye (1992-1993) i¢in hesaplanan carpan katsayisi 4.48
olarak bulunmustur. Bu sonuca goére sektdrde turistierin yapmig oldugu 1
dolarlik harcamanin 4.48 dolarlik bir gelir yaratict etkisi oldugunu
goériimektedir. Diger yandan turistik yatirimlarda ekonomideki her yatirnm
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gibi gelir yarattigindan, turizm sektdri icinde ayn bir carpan analizi
yapmak ihtiyaci vardir. Turizm yatirnmlarinda ddenen Ucretler, diger
ekonomik fakiGrlere yapilan 6demeler sonucu ortaya c¢tkan yeni
gelirlerin,marjinal tiketim edgilimi oraninda harcanharak bir sonraki
donemde diger kisilere gelir olarak yansimasi, dagilan gelirin gittikce
¢cogalarak turistik tesisin insaasinda harcanan miktarn c¢ok (stine
¢ikmasina neden olacaktir.Bu zincirleme etkilerin matematik ifade ve
degerlendirmesi, makro ekonomik tiiketim ve tasarruf oranlarinin yardimi
ile yapilabilir. Turizmde turistik yatinmi, yarattigi gelire esit kilan “turistik
yatinim carpani” katsayisi 5 olarak hesaplanmigtir. Yani 1993 yili itibariyle
ve 1988 yili fiyatlariyla 905 milyar TL'lik turizm yatinm harcamasinin
Tarkiye’'de yarathigt gelir 4.525 milyar TL dir.

Daha oncede belirtildigi gibi turizm sektoérintn istihdam Gzerindeki
etkilerinden ilki, sektdrde yer alan hizmet birimlerinde (konaklama, yeme-
icme vb.) turistik harcamalar nedeniyle ortaya ¢tkan dogrudan istindam,
ikincisi ise turistik harcamalarin uyarmasiyla artan sektor tretiminin, bu
sekidre girdi saglayan diger sektorlerde dolayh istihdam ve turistik
harcamalarin gelir yaratici etkisi sonucu tlim sektbrlerde neden olmus ek
istihdamdir. Turizm enddstrisinde yaratilan istihdama iligkin istatistikler
oldukca sinirlidir ve cesitli nedeniere bagli olarak gercegi yansitmaziar.
Ancak daha dncede belittildigi gibi turizmin emek- yogun teknolojiye
dayall olmasi, bu kesimin istihdam yaratma olanaklarinin fazialiginin bir

gostergesidir.

Turkiyenin turizm sekt6riiniin yapisal baghhigi, 1990 yilina ait 64
sektorli G-C tablosundan yararlanarak hesaplanan katsayilar yardimiyla
incelendiginde, turizmin en yiliksek oranda ara girdi kullandigi,

dolayisiyla turizm sektérinin girdi aliglan yoluyla etkileme olanagi en
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yiksek olan sektorlerin sayist 37 olup, 6ncelik alan sektdrierin basinda
ise, hayvancilik, toptan ve perakende ticaret, tasimacilik, tarim-diger
besin maddeleri ve i¢ki gelmekiedir. Turistik Gretimin diger sektbrier
tarafindan kullanma orani en yliksek olanlarin sayisi ise 10 dur.Toptan ve
perakende ticaret, kisisel mesleki hizmetier,bankaciik-sigortaciltk ve
tagima hizmetleri veren sektdrler turistik (retime talep yaratan sektorlerin
basinda gelmektedir.

Bilindigi gibi dogrudan gerisel ve O6nsel baglihk katsayilar 0 ile 1
arasinda dedgerler alabilmekie ve bu degerler 1’e yaklastikga gligli bir
baghihigi temsil etmektedir. Bu ac¢idan turizm sektdriiniin 0.53 olan
dogrudan gerisel baglihdinin yiksek, 0.06 olan onsel baghhiginin ise
disik oldugu ortaya ¢ikmistir. Toplam gerisel baghhg: ise yaklasik 2,
toplam Onsel baghlk katsayisi ise 1.17 olarak hesaplanmigtir. Diger
yandan turizm sektérinin toplam gerisel baghlik indeksi bigiminde de
adlandirtian, dagiim gici indeksi 1, toplam énsel bagliik indeksi
olarakta bilinen dagihim duyarlihdi indeksi ise 0.59 olarak bulunmustur.
Bu indekslerin fazla anlamh olmadigi goriilmektedir. Ancak sonug olarak
toplam bagllik katsayilarinin, biyik degerler tagimasi nedeniyle tiketim

tahminlerinde kullanilabilecegi sGylenebilir.

Dinya turizmine baktigimizda, turizme katilanlarin sayisi strekli bir
artig izlemis ve 1994 yili itibariyle turizme katilanlarin sayist 528.4 milyon
kisiye ulasmis, ayni yil icin gelirler ise 321.466 milyon dolar olarak
gerceklesmistir. 1991 yilinda artista nisbi bir azalma goriimistir.Bunun
sebebi ise korfez savasinin dinya turizmi Uzerindeki etkisidir.
Uluslararasi turizm variglarindaki disiisd dinya turizminin bolgesel
paylasim yaklasimi cergevesi iginde incelersek, savagtan etkilenen
bélgelerin Avrupa ve Orta Dogu oldugudur. Dider yandan dinya
turizminin bdlgesel paylasimina baktigimizda, hem kazan¢ hemde gelen
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turist acgisindan ilk sirayl yaklasik % 60 payla Avrupa nin aldig
géraliir. Daha sonra ise sirasiyla ABD, Dodu Asya Pasifik Ulkeleri, Afrika,

Orta Dogu ve Guney Asya’nin aldigi gorlir.

Dilnya turizminindeki hizh gelismenin gelcekte giderek artacagini
gbsteren bir takim gdstergelere bagl olarak , dinya turizm hareketlerini
etkileyen c¢ok Onemli olumsuz gelismeler olmadigl taktirde, artis
ortalamalarinin dikkate alinmasiyla 2010 yilinda, Dunya Turizm
Orgut’nin galismalarindan da yararlanarak turizme katilaniarin sayisinin

937 milyon olacagini s@ylemek hicte zor degildir.

Turizm gelirlerinin bolgesel dagiiminda en blylk payt Avrupanin
aldigi goérulmekle birlikte, gelecekte turizmdeki gelismenin Asya Pasifik
bélgesine kayacag:, turist varnslarinin bélgesel bliyime oranlarina

bakilarak ¢ikarilabilir.

Onumuzdeki ddnemde, zengin turistlerin Avrupa yerine Asya Pasifik
bélgesini tercih edeceklerinin tahmin ediimesiyle birlikte,daha sonra hem
turist sayisi, hemde turizm gelirleri bakimindan alacag: pay! 6nemli

Slcude arttiracak bdlgelerden biri olarak Afrika gbriimektedir.

Dlnya turizmi icindeTurkiye'ye baktigimizda yilllar itibariyle
dalgal bir artis oldugu gézlenmektedir. 1981 yilinda % 0.4 olan dinya
turizm gelirleri icindeki payr 1993 yilinda %1.4 lere yukselmistir. Dlnya
turizmindeki gelecek dénemlerde olusacak olumlu gelismelerden , hig
kuskusuz Turkiye'de payini alacaktir. Diger yandan Turkiye'ye
baktigimizda, Turizm planh déneme gecisle birlikte kalkinma planiar
kapsamina alinmis ve bu dénem incelendiginde, 1963 yilinda 193.841

olan Turkiye'ye gelen yabanci sayist ve 7.6 milyon dolar diazeyinde
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bulunan dig turizm geliri, 1993 yilinda 6.500 milyon kisiye ve 3.959
milyon dolar’a ylkselmigtir. 1963 yilinda 100 olan indeks, 1994 yilinda
3.354.3 e yukselmistir. S6z konusu donem igin bu 6nemili bir artistir.

Tiarkiye'ye gelen yabancilarin gelis nedenleri ve bicimi
incelendiginde, yillara gbre degismekle birlikte, blyik bir goguniugunun
turistik amacli ve %44.57 sinin paket turlarla geldigi gorilir. Ayrica gelen
turistlerin dlke gruplarina gére dagihmina bakildiginda, toplam
ziyaretgiler iginde en bilylk payil Bati Avrupadan gelenler
olusturmaktadir. 1990 yilinin basinda Dogu Avrupa daki rejimin
degismesiyle ve bu (ilkelerde yagayanlarin seyahat 6zgurliGgunin
olugsmasiyla birlikte Turkiye ye yonelik turizm de kayda dager bir hareket
gOzlenmigtir.

Bilindigi gibi Turkiye yuzyillarca ¢ok degisik medeniyetlerin besigi
olmus ve medeniyetlerden giiniimize pek ¢ok zengin kultlir mirasi
kalmigtir. Bu zengin kiiltdr mirasinin yani sira, ¢ografi konumu ve yapisina
bagh olarak degisik yerylzi sekillerine ve turizme ¢ok uygun iklim
Ozelliklerine sahiptir. Her yonii ile ¢ekicilik yaratan, egsiz glizellikier
sergileyen Tirkiye turizminin geligmesi i¢in her tirld kaynak mevcuttur.
Ancak llke turizminin istenilen diizeye gelmesi, ekonominin sirikleyici
sektori olmasi,diger benzer turizm potansiyeline sahip tlkelerin
konumuna gelmesi i¢in turizme yonelik her tlrli kaynagin koordine
edilmesi ve yeni bir yapilanma iginde yontendirilerek geligtirilmesi, ayrica
Turkiye'ye gelen turistierin profilinin belirlenmesi, turist génderen Ulke ve
turist alan Ulke agisindan tanmimianan dedgigskenlerin etkilerinin
belirlenmesi ve alternatif turizm tiirlerinin ortaya konmasi gerekir.

Teorik olarak turizm talebi Gizerinde etkili olan ve talebi yoniendiren
cok sayida degisken vardir. Bunlar; saghk, merak, spor, eglence, din,
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mesleki amag, tarihsel ve kltlirel baglar, egitim, fiziksel ¢ekicilik, alt ve
st yapi olanaklarindaki gelisim, sosyal ve politik gelismeler gibi ekonomi
digi faktorler olarak siralamak mamkindir. Yukarida siralanan
degiskenler, genel olarak turizm talebine 6zgu bireysel degiskenler olup,
turist ceken Ulkenin ¢ekim gticline iligkin fakitrlerdir. Bu fakidriere oranla
dig turizm talebi lzerinde daha etkili olan degiskenler ise ekonomiktir.

Literatlirde bir takim caligmalar talebi turistlerin yaptikiari
harcamalar ve/iveya turizm gelirleri agisindan ele almis, ¢ok az sayida
caltsma ise bagimh degisken olarak kalma siresi ele alinmis ve
incelenmigtir. Ancak bu konuda yapilan calismalarin ¢cogunlugu ise turizm
talebini Glkeye gelen turist sayist ile belirlemektedir.Bu calismada da
turizm talebinin Turkiye'ye gelen turist sayisi agisindan ol¢limesi uygun
bulunmustur.Gelen turist sayisini etkileyen degiskenler olarak , Turkiye
nin turistik yatak kapasitesi, seyahat acentas! sayisi, turist gébnderen
Glkedeki kisi bagina digen gelir, déviz kuru, Turkiyedeki fiyat artiglan,
uzaklik, turist gdnderen UGlkedeki fiyat artiglar ve Turkiye'ye yonelik turizm
talebini etkileyen olagan disi olaylari gosteren kukla degisken(Korfez
savasl) kullanimistir. Maalesef kurulan ekonometrik modelde saglikii
veriler bulunamadigi i¢in reklam ve tanihim harcamalari, ulkelerden
Tirkiye’'ye yapilan ucak sefer sayilarl gibi degigkenlere yer

verilememistir.

Cok dedgiskenli regresyon analizi, turiz talep calismalarinda en
uygun yontem olarak kullanilan niceliksel bir tekniktir. Bu ¢alismada da
yapilan calismalarin goguna uyularak ¢ok degiskenli regresyon analizi
kullaniimistir. Bagimh degisken olarak en fazla turist gonderen 12
tlkeden tatil, akraba-arkadas ziyareti, saglik, konferans, toplanti, spor vb.

amaclarla seyahat eden ziyaretgilerin toplam sayilari alinmighir.



-208-

Kullanilan veriler 1980-1993 yillari arasi verileri kapsamaktadir.
Calismada Ug farkli model kullaniimistir.
Bunlar;

Dogrusal Model; Q=Po+B1 X1 +B2 X2 + ...+ Bn Xn
Yari Logaritmik Model; Q= Bg Byx1 BpX2 BgX3..BpXN
Tam Logaritmik Model; Q= Bo X1P1 XoP2 X3gB3 X" dir.

Yukaridaki tanimlanan degigkenlere dayanarak her like icin bir
model geligtirmek amaciyla su yéntem izlenmistir. Birinci asamada
tahmin modeline tiim aciklayici degiskenlerle baglanmis, ancak sadece
istatistiksel olarak anlamh degiskenler kalincaya kadar devam edilmistir.
Daha sonra bulunan bu talep esitliklerine, kdrfez savasinin Tlrkiye
turizmi Gzerindeki etkisini belirlemek amaciyla kukla degisken ilave

edilerek yaniden tahmin edilmistir.

inceleme kapsaminda yer alan 12 Ulke icin olusturulan modelin

sonuglarindan yararlanarak asagidaki ortak sonuglara variimistir.

Korfez Savagi batin talep esitliklerinde gelen turist sayisin
etkileyen en 6nemli degigken olarak karsimiza c¢tkmaktadir. Yatak
sayisindaki degisme ise beklenenin aksine etkisiz ¢cikmigtir. Fiyatlar genel
diizeyi ve ddviz kuru ise gelen turist sayisini beklenen yonde etkileyen
diger degiskenler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Fiyat artiglarinin bu
olumsuz etkilerini giderecek bir takim énlemiere ihtiyag vardir.ilk akla

gelen ise ilgili tlke parasi karsisinda TL’nin degerini distrmexktir. Ancak



-209-

Hollanda, Beigika ve ABDigin ekonomik degiskenlerin istatistiksel olarak
anlamsiz ¢ikmast bu Ulkelere y6nelik tanitim ve pazarlama stratejilerinde
fiyatin ana belirleyici olmadigini ortaya koymaktadir. Diger yandan italya,
Almanya, ingiltere, Avusturya,Yunanistan, Japonya ve Finlandiya’nin
gelir ve fiyat artiglarina duyarl olmasi, bu Ulkelere yonelik stratejilerde
Glkelerin ekonomik gdstergelerindeki degisimiler izlenmeli, olasi negatif
degismelerde bu durumun yarattigi talep azalisint karsilayabilecek ilave
tedbirlerin alinmasina yonelinmelidir. Belcika ve Fransa icin Seyahat
acentasi sayisi degiskeninin oldukga anlamii ¢gitkmasi bu tilkelere yonelik

tanitimin eksikligini ortaya koymaktadir.

Elde edilen bulgulara dayanarak ve uluslararasi turizm talebini
gelistirmeye yoénelik calismamizla birlikte gelisen tesbitler 1sigi altinda
gelecege yonelik Onerileri asagidaki gibi daha detayli olarak ag¢iklamak

miamkindr.

Pek ¢ok ¢alisma, Turkiye’nin uluslararast turizm hareketleri icinde
fayik oldugu yere gelebilmesini, saygin bir Tlrkiye imaji yaratiimasi
zoruntuluguna baglamaktadir. Gergekten turistleri belirli bir Glke yada
~ bolgeye gitme konusunda harekete geciren etkenler arasinda, bir dizi
bilgilenme siireci sonucunda olusan imge olarak tanimianan, objektif
bilgiler yada subjektif yargilardan olusan “imaj” in 6nemi buaytktar. Sahip
olunan olanaklar, sunduklarn hizmetler acisindan her Ulkenin 6zgln
kosuillarinin dnemi yadsinamayacak bir gergek olmakla birlikte tanintyor
ve biliniyor’ olmanin; olumiu bir imaja sahip bulunmanin, moda (lke
statist kazanmanin uluslararasi turizm hareketlerini bi¢cimiendiren

etkenlerin en basinda yer aldigi genel kabul g6ren bir olgudur.
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Tarkiye'nin éncelikle “bilinmiyor ve taninmiyor” olmasinin, tarihten
gelen olumsuz imajinin 6ncelikli olarak ele alinmasi ve Turklerin ve

Turkiye'nin ginimuizde layik olunan sayginhiginin yaratiimast gerekir.

Son yillarda PKK tarafindan Turkiye ve c¢esitli Avrupa Ulkelerinde
sUrdirllen terér eylemleri, tehditler ve “Tlrkiye'ye gitmeyin® c¢agnlari,
yabancl medyalarda son derece abartilarak ve tek yoénil yorumliarla yer
almasi blyuk Olglde Turkiye'nin sosyo-politik gergekleria konusundaki
biigi eksikliklerinden kaynaklanmaktadir. Bu nedenle bu gune kadar
kamuoyu gundeminde yer alan ve surekli eksikliginden yakinilan tanitim
cabalarinin soyut bir kavram olmaktan kurtarifip, amaglart araclar ve
uygulayicilart itibariyle net bir sekilde ayristinimasina ihtiyac vardur.
Siyasi, kulttrel ve ekonomik tanitim gibi kavramlari unutarak salt, deniz
kum, glnesi 6n plana ¢ikararak yada tum bunlarn bir sepete koyarak
sadece turizm ile ilgilenenlerin sorumlulugunda oldugunu varsaymak

yanilgisindan biran énce kurtulmak gerekmektedir.

Sonug olarak bu gun igin Ulkenin turizm sorunu yatirim eksikligi
degil “taninmiyor ve bilinmiyor” olma sorunudur. Bilimsel arastirmalara ve
buradan c¢ikacak sonuglara uygun stratejiler beli'r'l.enmeli, uygun zaman
araliklariyla test edilerek gerekli dizeltmeler yapilmalidir. Ulkenin
ekonomik faaliyetleri icinde karsilastirmali Ustunitk kuralina gbre on
siralarda yer aldigt kabul edilen turizm sektérinin dahada gelistiriimesi
icin, yogun rekabete dayali bir ortamda konuya tanitim ve pazarlama
acisindan daha c¢ok, bilimsel yaklasmak, kaynaklar daha verimli

kullanmak ve sektdr(l cok daha etkin yénetmek gerekmektedir.



EKLER
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EK.1

'fablo:Tijrkiye’yé Gelen Yabancilarin ve Tasit Araclarina

Gore Dagilimi (1993).

TASIT ARACI
AYLAR HAVA KARA TREN DENiZ TOPLAM % ORANI
OCAK 72 511 124 952 3 473 10 637 211 573 3.25
SUBAT 97 640 163 324 3 250 9 452 273 666 4.21
MART 147 435 174 218 4 639 17 488 343 780 5.29
NiSAN 317 877 207 300 3133 49 982 578 292 8.90
MAYIS 508 330 212 192 3 203 73 912 797 637 12.27
HAZIRAN 404 321 190 121 3 336 84 623 682 401 10.50
TEMMUZ 429 188 205 960 4 230 104 441 743 819 11.44
AGUSTOS 436 947 219 369 4 335 123 881 784 532 12.07
EYLOL 377 747 181 574 3363 130 283 692 967 10.66
EKIM 400 183 173 453 3023 122 756 699 415 10.76
KASIM 178 320 162 884 2775 38 757 382 736 5.89
ARAL/!,K 156 034 135 570 2 711 15 505 309 820 4.77
TOPLAM 35265338 2150917 41471 781 717 6500638 100.00
% ORANI 54.25 33.09 0.64 12.03 100.00
Kaynak T.C.Emniyet Genel MUdarliiga.
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EK.2

Tablo: Ziyaretgilerin Cinsiyete Gdre Dagilimi

CINSIYET YUZDE
ERKEK 49.90
KADIN 50.10
TOPLAM 100.00

Bilinmeyenler dagitilmistir.

Kaynak : Turizm Bakanlidi, Yabanci Ziyaretgiler Talep Profili Aragtirmas:

1993, Yayin No: 1894/4, s. 26.

EK.3

Tablo: Ziyaretcilerin Egitim Durumuna Gére Dagilimi  (1993).

EGiTiM_DURUMU YUZDE
HIC 1.84
ILKOGRETIM 14.47
ORTAOGRETIM 46.68
YUKSEKOGRETIM 37.01
TOPLAM 100.00

Bilinmeyenler dagitiimigtir.
Kaynak : Turizm Bakanhdi, Yabanci Ziyaretciler Talep Profili Aragtirmasi

1993, Yayin No: 1994/4, s. 27.
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EK.4

Tablo:Ziyaretgilerin Calisma Durumuna Goére Dagilim(1993).

CALISMA DURUMU YUZDE
ISVEREN 11.13
KENDI iSi 12.29
BEDEN iSCIiSi 12.64
BURO CALISAN! 23.21
igsiz 20.52
EV KADINI 4.98
OGRENCI 7.15
EMEKLI 10.26
DIGER 10.82
TOPLAM 100.00

Kaynak : Turizm Bakanli§:, Yabanci Ziyaretgiler Talep Profili Arastirmasi
1993, Yayin No: 1994/4, s. 28.

EK.5

Tablo: Ziyaretgilerin Yas Gruplarina Goére Dagilimi

YAS GURUPLARI % Kamulatif %

0-4 1.29 1.29

5-9 2.58 3.82
10-14 3.56 7.38
15-17 1.77 9.15
18-19 4.31 13.46
2(3;_24 12.99 26.45
25-29 15.73 42.18
30-34 13.10 55.28
35-39 10.71 65.99
40-44 10.64 76.63
45-49 8.41 85.04
50-54 6.33 91.37
55-59 3.78 95.15
60-64 2.38 97.53
65-69 1.32 98.85
70-74 0.75 99.60
75+ 0.40 100.00

TOPLAM 100.00 -

Kaynak : Turizm Bakanli§i, Yabanci Ziyaret¢iler Talep Profili Arastirmasi
1993, Yayin No: 1994/4,
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EK.6

Tablo:Séyahati Organize Bicimine Goére Ziyaret Amaclari

ZIYARET AMACLARI PAKET TUR BIREYSEL DIiGER TOPLAM
TATIL 51.89 41.00 7.11 100.00
KULTUREL 46.81 40.01 13.8 100.00
AKTIF SPOR 33.76 43.59 22.65 100.00
AKRABA ARKADAS ZIYARETI  17.32 71.27 11.41 100.00
is 23.23 59.24 17.53 100.00
TOPLANT! KONFERANS 43.65 45.77 10.58 100.00
GOREV 42.53 40.07 17.40 100.00
ALIS VERIS 35.34 54.59 9.97 100.00
DINi 28.89 57.33 13.78 100.00
TRANSIT 26.02 53.07 20.91 100.00
EGITIM OGRETIM 22.14 54.96 22.90 100.00
SAGLIK KAPLICA 44 .44 41.67 13.89 100.00
DIGER 28.35 45.21 24.44 100.00
TOPLAM 44.57 45.36 10.07 100.00

Kaynak : Turizm Bakanh@i, Yabanci Ziyaretciler Talep Profili

Aragtirmasi 1993, Yayin No: 1994/4, s.37.
EK.7

Tablo : Onceliklerine Gore Ziyaret Amaci (1993).

. AMAC 2. AMAC 3. AMAC

ZIYARET AMACLARI YUZDE YUZDE YUZDE

TATIL 60.24 10.57 5.35

KULTUREL 9.38 41.36 17.17

AKTIF SPOR 1.55 6.93 12.06

AKRABA ARKADAS ZIYARETI 3.92 7.52 5.10

IS 6.42 6.59 3.46

TOPLANTI KONFERANS 1.22 1.17 2.23

GOREV 1.97 1.70 2.31

ALIS VERIS 10.73 17.01 32.35

DINi 0.73 129 ° 278

TRANSIT 1.48 1.86 3.77

EGITIM OGRETIM 0.45 1.30 3.23

SAGLIK KAPLICA TEDAVISI 0.23 0.98 3.68

DIGER 1.68 1.72 5.97

TOPLAM 100.00 100.00 100.00

Bilinmeyenler diger, ziyaret amacina gore dagitiimigtir.

Kaynak : Turizm Bakanlifi, Yabanci Ziyaretgiler Talep Profili Aragtirmasi

1993, Yayin No: 1994/4, s. 18.



Tablo.: Milliyetlere Goére Ziyaret Amaclari (1993).
MILLIYET TATIL KULTUREL AKTIF AKRABA 1§ TOPLANTI GOREV ALIS DINI  TRANSIT EGITIM SAGLIK DIGER TOPLAM
SPOR ARKADAS KONF. VERIS OGRETIM KAPLICA
ALMANYA 27.06 18.70 28.41 1654 955 7.06 591 184 407 596 530 24,59 14.29 21.13
AVUSTURYA 448 225 693 1.96 068 276 0.81 0.15 0.00 0.00 303 984 246 - 336
BELCIKA 234 158 1.62 150 0.73 0.00 0.4 0.38 0.90 221 152 000 268 187
DANIMARKA 205 070 046 0.65 057 1.23 0.4 0.26 090 0.00 152 0.00 0.67 148
FINLANDIYA 238 0.56 0.46 1.12 1.20 249 0.00 0.26 0.00 044 0.00 0.00 156 175
FRANSA 859 6.91 6.00 383 344 399 0.81 0.30 090 0.88 303 328 558 670
HOLLANDA 425 1.68 300 187 063 153 0.00 0.00 0.00 0.00 152 0.00 379 305
INGILTERE 999 298 3.00 459 485 337 326 1.09 000 6.18 378 656 848 749
ISPANYA 121 2.1 0.00 0.28 0.21 153 0.00 0.23 0.00 0.00 0.00 0,000 0.67 103
ISVE 227 1.30 164 1.50 078 215 041 053 1.81 265 152 328 223 1.85
iSVICRE 112 0.49 2,08 0.75 042 0.61 000 0.00 090 044 0.00 0.00 045 0.86
ﬂ'AL A 466 3.61 115 0.75 1.81 123 0,61 0.19 090 0.00 303 0.00 0.89 350
ORVE( 126 0.32 0.46 0.65 031 153 0.00 075 0.00 0.00 0.00 328 0.00 096
YUNANISTAN 094 158 0.00 121 162 061 041 147 124 0.66 530 0.00 313 117
DIG.AVR.QOECD. 075 102 300 0.00 0.37 0.00 0.00 0.08 090 0.00 0.00 328 0.00 0.68
TOPLAMAVR.OECD. 7335 4579 58.21 37.20 2697 30.09 1304 753 1852 19.42 29.56 54.11 46.88 56.88
ABD. 257 439 1.39 533 470 429 081 0.15 271 177 1894 000 513 283
AVUSTRALYA 131 1.16 0.00 037 052 0.61 000 0.00 0.90 110 0.00 0.00 156 103
JAPONYA 032 032 000 0.19 1.10 245 000 0.00 090 044 379 0.00 045 037
KANADA 064 039 0.00 0.56 047 0.00 0.00 0.04 0.00 0.00 0.76 0.00 0.00 049
Y.ZELANDA 044 028 0.00 0.00 0.000 0.61 0.00 0.08 0.00 0.00 0.00 0.00 0.89 033
TOPLAM OECD. 7863 52.33 59.60 4365 33.76 38.05 1385 780 2303 2273 53.05 54.11 54.91 61.93
POLONYA 075 0.49 1.39 131 1.30 0.61 1.02 173 181 0.00 0.00 0.00 156 089
MACARISTAN 172 218 323 150 251 6.13 6.12 6.65 226 0.44 303 164 357 241
BDT 278 19.65 12.70 12.24 34.97 767 27.70 4519 1900 24,06 5.30 490 10.04 1183
YUGOSLAVYA 0.36 084 0.23 2.15 172 123 244 1.88 1.36 0.66 0.00 1.64 0.22 075
BULGARISTAN 227 877 6.83 17.66 9.81 2546 31.77 1995 950 9.27 227 1.64 558 629
EKOSLAVAKYA 143 228 323 1.40 115 6.75 489 229 045 1.32 222 0.00 067 1.69
OMANYA 342 6.25 7.39 645 3.65 589 794 1300 1222 331 12.88 328 11.39 507
DIG.AVR. 0.16 032 0.00 1.21 042 0.00 1.02 0.30 0.00 0.00 0.00 000 0.00 0.25
TOPLAMDIG.AVR. 1289 40.78 35.10 4392 5553 53.68 82.90 8799 4660 39.06 2575 13.10 3303 29.18
LIBYA 0.10 0.00 0.00 0.00 042 0.00 0.00 015 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.10
DIG. AFRIKA 105 056 046 037 0.73 153 0.00 0.15 498 022 0.76 6.56 045 087
KUVEYT 052 0.04 0.00 0.00 021 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 034
KKTC. 032 021 000 215 1.62 0.00 0.00 038 0.00 0.00 227 14.75 045 049
ISRAIL 122 0.35 115 0.19 0.26 0.00 0.00 026 0.90 0.88 0.00 .0.00 0.00 088
SURIYE, 0.89 0.77 115 280 204 0.61 0.61 1.28 0.45 10.38 303 6.56 268 1.24
S.ARABISTAN 091 0.35 0.00 0.09 0.84 0.61 081 0.00 0.90 1.55 0.00 328 0.00 072
DIG.BATIASYA 1.10 056 092 1.59 1.30 092 0.20 038 271 10.38 6.80 0.00 1.30 119
IRAN 147 191 1.39 477 157 184 1.22 116 1998 1295 152 1.64 5.13 197
DIG.ASYA 061 0.70 0.00 047 1.62 276 1.41 0.26 0.00 221 5.30 000 1.12 071
TOPL, AMERIKA 028 1.44 023 0.00 0.05 0.00 0.00 0.11 0.35 0.44 152 0.00 089 0.36
OKYANUSYA 001 0.00 0.00 0.00 0.05 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 001
MILLIYETSIZ 0.00 0.00 000 0.00 0.00 0.00 0.00 0.08 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 001 &
TOPLAM 100.00 100.00 10000  100.00 100.00 100.00 100.00 10000  100.00 100.00 100.00 100.00 10000 10000 &=
- 6

Kaynak: Turizm Bakanhgi, Yabanci Ziyaretgiler Talep Profili Arastirmasi 1993, Yayin No: 1994/4, s. 25,

IV
—
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EK.9
Milyon $
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Sekil: Turizm’deki Yabanci SermayeYatinnmlarinin Toplam

Yabanci Sermaye Yatirimiar icindeki Payi

Kaynak : Turizm Bakanlgi,Tourism in Turkey: National Tourism
Policies and Strategies 1994, 1995, s.21.



EK.10
' . 1.6%
—— Tirkiye'nin Payi% Diinya Toplamt

500 T - 1.4%
450 +
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350 1 -1%
3901 -0.8%
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Sekil 22 : Uluslararasi Turizmde Tirkiye'nin Payi (milyon Turist)
Kaynak : Tourism in Turkey..., s.14

EK.11

1981 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993

Diinya :103.8 1154 139.8 171.6 197.7 2108 2551 261.1 296.4 324.0

Sekil: Uluslararast Turizmde Tirkiyenin Payi( %)(MilyarDolar)
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* % % %

MULTIPLE REGRESSION
Equation Number 1 Dependent Variable.. FRAGELTU
Variable({s) Removed on Step Number

9.. FRAFIY

Multiple R .92175
R Square .849862
Adjusted R Square .80451
Standard Error 37542,05332
Analysis of Variance

DF Sum of Squares Mean Square
Regression 3 79630697506.53410 26543565835.5114
Residual 10 14094062180.39450 1409406218.03945
F = 18.83316 Signif ¥ = .0002
—————————————————— variables in the Equation ---————=-—-o——mm——
Variable B SE B Beta T Sig T
FRATL -225.197807 55.706269 -1.916259 -4,043 .0024
SEYACE 11350.605985 326.240508 6.960173 4.263 .0017
YATSAY -5.832173 1.753841 -4.428257 -3.382 .0070
{Constant) 40241.631654 33843.05506 1.18% .261%
————————————— Variables not in the Equation ~-----—————~-
Variable Beta In Partizl Min Toler T Sig T
FRAFIY .227564 .236864 .005508 .731  .4831
RGSYIE .226166 .101668 .004932 .307 .7661
TURFI 2.532244 .227790 .001140 .702  .5005
End Block Number 2 POUT = .100 Limits reached.
Durbin-Watson Test = 2.01924

(V-N)= 2.24



* * % %

MULTIP?ULE

variable(s) Entered on Step Number

1.. DD

2., TURFI

3.. FRAFIY

4.. YATSAY

5.. KGSYIE

6.. SEYACE

7.. FRATL
Multiple R .97729
R Square .95510
Adjusted R Square .90273

Standard Error

Analysis of Variance

DF

Fegression 7
Residual 6
F = 18.23488
Variable B
FRAFIY 1874.662573
FRATL -577.675904
RGSYIH -41.762267
SEYACE 849.879707
TURFI 56.645387
YATSAY -.908899
DD -128416.8234
(Constant) 128508.065%07

i

4

hd

26482.08309

REGRESSION

sum of squares Mean square

8551€955337.61070 12788136476.8015

4207804349.31785 701300724.88631
Signif ¥ = .00172

SE B

2924.224831
328.402407
67.162491
490.151617
48.181752
1.923686
50902.49400
269544.7278

* *'223-

Beta T Sig T
672331 .641  .5452
-4.915574 -1.75% .1291
~1.478195 -.622 .5569
4.253764 1.734 .1336
2.942568 1.176 .2842
~-.678476 ~.472 .6533
-.404206 -2.523 .0451
.478 .645%



**** MULTIPLE REGRESSION . 5228

Equation Number 1 Dependent Variable.. FRAGELTU

Variable (s3) Removed on Step Number
11.. TURFI

Multiple R .96741
R Square .93588
Adjusted R square .9166€5

Standard Error 24513.84521

Analysis of Variance

DF Sum of Equares Mean Square
Regression 3 87715473615.64980 29238491205.2166
Residual 10 6009286071.27681 600%28607.12788
F = 48.65552 signif ¥ = .00G0

variable B SE B Eeta T
FRATL -138.469741 27.885914 -1.178270 -4.966
SEYACE 405.459861 48.505292 2.029382 §.359
DD -172557.8665 27186.68183 ~-.543144 -6.347
{Constant) -25920.91885 21746.10600 -1.182

Variable Beta In Partial Min Toler T Sig T
FRAFIY 9.723E-04 .001568 .037959 .005 .93963
KGSYIH -.060325 -.043276 .011125 -.130 .89585
TURFI 3.231819 .464149 .001180 1.572 .1504
YATSAY =1.199671 ~.314784 .0031597 -.995 .3458
End Block Number 2 POUT = .100 Limits reached.

burbin-Watson Test 2.24728

(V=N) = 2.49

. 0006
. 0000
. 0001
.2608



End Block Number 1 211 reguested variables enterad.

« 1293

R xR MULTIPLE REGRESSION
InciuTERE
EXK.13
" Variable(s) Entered on Step Number
.. YATSAY
2.. TURFI
3.. RGSYIH
4.. INGFIY
5.. SEYACE
6.. INGTL
Multiple R .986562
R Sguare .97934
Adjusted R Sguare .96164
sStandard Error 29632.5515%9
Anzlysis of Variance
DF Sum of Squares Mean Sguare
Regression 6 291399304037.15080 48566550672.8585
Residual 7 6146616755.70627 ©£78088113.67232
F = 55.303%43 Signif F = .0000
—————————————————— Variables in the Equation ———————m—mmmmemeen
Varizble B SEE Beta T Sig T
INGFIY ~12264.64489 2676.893137 -2.8759204 -4.582 .002%
INGTL 36.047748 26.99497% 1.484320 1.33%5 2235
RGSYIH 150.004290 24.8281¢64 2.878302 6.042 .00O0S5
SEYACE 752.317573 351.155040 2.113330 1.%23 .035%9
TURFI ~-60.684565 36.255225 -1.769130 -1.674 .1381
YATEAY -Z.4851753 Z.405B88 ~1.041152 ~1.032 3360
{Constant) -2709.852104 108411.6148 -.025 .980&



* * x %

‘Equation Number 1

Variable (s} Removed

9.. TURFI
Multiple R
R Square
Adjusted R Square
Standard Error 3060
Analysig of Vvariance
Regression
Residual
¥ = 102.5317¢
Variable
INGFIY -13516.90
XGSYIH 174.987
SEYACE 273.274
(Constant) -51136.4€
————————————— Yariab
Variable Beta In
INGTL -.244652
TURFI -.28015¢
YATSAY 2186820

i

End Block Number

Durbin-Watson Test

(V-N) = 2.7¢

————————— Variables in the Equation

-224-

MULTIPLE REGRESSION * F ox %

INGEELT

Dependent Variable.. 5 v
P . PERACC

on Step Number

.98413
. 26651
. 85907
8.35410

D¥
3
10

Sum of Squares Mean Square
288177207428.56510 96055063142.5617
9368713404.27195 936871240.42719

Signif F = .0000

B EE B EBeta T 8ig T
257 1683.6702%0 -3.263337 -§.266 .0000O
256 16.256080 3.357¢679 10.738 .0000
755 65.691232 767654 3.%21 .0029
101 83602.51032 -.612 .5544
les not in the Equation —-—-————-m-—-

Partial ®#in Toler T Sig T

-.274455 .012701 -.B56 .4140

-.371393 .014204 -1.200 .2608
0512581 005581 275 7895
FOUT = .100 Limits reached.
2.43151



*++** MULTIPLE REGRESSION = *x.925.

Variable({s) Entered on Step Number

1l.. kD

2.. TURFI

2. RGEYIE

4.. YATSAY

5.. INGFIY

6.. SEYACE

T.. INGTL
Multiple R .99358
R Square .98719
adjusted R Square .97225
Standard Error 25201.34103
Anzlysis of Variance _

DF Sum of Sguares Mean Sguars

Regression 7 293735275294 .72310 41962182164.3604
Residual 6 3510645538.13403 635107589.68%01
¥ o= 66.07095 8ignif ¥ = .00GO
—————————————————— Variables in the Equation ———--m—ommmmmmmo o
Variable B SE B Reta T Sig T
INGFIY -3901.304384 2588.714544 -2.23217320 -2.825 .Q087
INGTL $5.850719 40.421023 4.111503 2.470 .0484
EGEYIER 122.248232 25.599163 2.345715 4.775 .0021
SEYACE 429.671358 372Z.850562% 1.206987 1.153 .2523
TURFI -140.91219%0  51.968003 -4.1073%%6& ~-2.712 .0350
YATEAY -.580276 2.151405 -.4106%3 -.447 (6703
DD -139427.5856 72700.70307 -.246308 -1.8%818 .103¢6
{Constant) -13863.55667 92383.14503 -.150 .885%
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*xoxox MULTIPLE REGRESSION R

variable{s) Removed on Step Number
8.. YATSAY

Multiple R .99336
R gquare .98677
Adjusted R Square .57542

Standard Error 23717.78043

Analysis of Variance

DF Sum of Sguares . Mean Sqguare
Regression & 293608189073.54470 48934698178.9241
Residual 7 3937731759.31240 562533108.47320
F = §6.98590 gignif ¥ = .00GO
——————————— +#-~----— Variables in the Eguaticn ---—-—-———---————-
Variable B SE B Beta T Sig T
INGFIY -10449.44489 2146.093463 -2.450262 -4.869 .0018
INGTL 102.148810 37.733002 4.206130 2.707 .0203
KG2YIH 126.166234 2Z.86381320 2.4208%5 5.573 .0008
SEYACE 278.023832 146.002747 .781012 1.804  .09886
TURFI : -141.365628 48.89%4320 -4.121215 -2.881 .0233
DD -151072.5981 635684.03785 ~-.266880 -2.365 .0500
(Constant} -849.574726 82520.76872 -.010 .9221
————————————— Varizbles not in the Equation -————-———----
Variable - Beta In Partial Min Toler T S5ig 7T
YATSAY -.4106%3 -.17%650 7.705E-~-04 -.447 (6703
End Block Number 2 POUT = .100 Limits reached.

Durkin-Watson Test

"
[
.
[}
o
Q
e}
&

(V=-N) = 2.42



* X % % MULTIPULE REGRESSION

i ALMANYA
Variable(s) Entered on Step Number
1.. YATSAY
2.. RGSYIH
3.. AIMFIY
4.. TURFI
5.. SEYACE
6.. DMTL
Multiple R .99732
R Square .9%466
Adjusted R Square .95008

Standard Error 37918.02012

Analysis of Variance

x % *'Zznh.

DF sum of Sguares Mean Square
Regression 6 1873368874504.07300 312228145750.679
Residual 7 10064433747.64128 1437776249.66304
F = 217.16046 Signif ¥ = ,0000

Variable B SE B Beta
AIMFIY -18791.54420 4714.560367 ~.593338
DMTL 403.%49450 132.692055 2.612480
KGSYIH 143.841297 29.395283 .504320
SEYACE ) 432,391997 593.212275 .482776
TURFY -129.867533 65.850680 ~1.504818
YATSAY ~3.488662 2.1%2326 -.5560938

{Constant) 640807.18276 211269.4137

T

-3.966
3.044
4.893

.723

-1.972

-1.591
2.059

End Block Number 1 All requested variables entered.

5ig T

.0053
.0187
.0018
-4897
.089z
.1556
.0785

EK.14



**** MULTIPLE REGRESSION * x290g

Equation Number 1 Dependent Variable.. ALMGELTU
Block Number 2. Method: Backward Criterion .POUT .1000
AIMFIY DMTL KGSYIH SEYACE TURFI UZAK YATSAY

Variable(s) Removed on Step Number

7.. SEYACE
Multiple R .99712
R Square .99425
Adjusted R Square . .93066

Standard Error 36€720.48087

Analysis of Variance

DF Sum of Squares Mean Square
Regression 5 1872604992392.06200 374520998478.412
Residual 8 10828315859.65267 1353539482.45658
F = 276.69751 Signif ¥ = .0000

variable B SE B Beta T 3ig T
AIMFIY ~21193.91790 3271.378254 -.6659152 ~-6.47% .0002
DMTL B 429.444161 124.193009 2.777363 3.458 .008¢6
KGSYIH 161.456250 16.237427 1.015064 9.943 .0000
TURFI " -119.879165 62.493800 -1.389%079 -1.918 .0%914
YATSAY -2.133381 1.1269%68 ~.355254 -1.893 .0%50
(Constant) 747920.43002 266237.5141 2.809 .0229

————————————— Variables not in the Equation ————--——v---—

Variable Beta In Partial Min Toler T Sig T

Y
SEYACE .482776 .265603 .001037 L1729 #4897
End Block Number 2 POUT = .100 Limits reached.
pDurbin-Watson Test = 2.39447

(V-N) = 2.73



*orox % MULTIPLE REGRESSION

Variable(s) Entered on Step Number
© 1., YATSAY

2.. KGSYIH

3.. AIMFIY

4.. TURFI

5.. SEYACE

6.. DMTL
Multiple R .99732
R Square .9%466
Adjusted R Square .95%008

Standard Error 37918.02012

Analysis of variance

DF sum of Squares Mean Square
Regression 6 1873368874504.07300 312228145750.672
Residual 7 10064433747.64128 143777624595.66304
F = 217.16046 . Signif F = .0000

-229-

* * ¥ x

Variable B SE B Beta T Sig T
ALMFIY -18751.54420 4714.960367 -.593338 -3.986 .0053
DMTL - 403.945450 132.6%2085 2.612480 3.044 .0187
KGSYIH 143.841297 29.395283 .904320 4.893 .0018
SEYACE 432.391997 593.212275 482776 729 .4897
TURFI ~129.867533 65.850€80 -1.504818 -1.972 .0892
YATSAY -3.488662 2,192326  -.580938 -1.5%1 .1556
(Constant) 640807.18276 311269.4137 2.059 .0785

End Block Number 1 All requested variables entered.



-230-

*xx ¥ MULTIPULE REGRESSION *x ox %

Equation Number 1 Dependent Variable..  ALMGELTU

variable(s) Removed on Step Number

9. SEYACE

Multiple R . 99723
R Square . 99446
Adjusted R Square .99101

Standard Error 36099.,63113

Analysis of variance

DF Sum of Squares Mean Square
Regression : 5 1873007841311.70500 374601568262,341
Residual 8 10425466940.00884 1303183367.50110
F = 287.45116 Signif F = .0000

variable B SE B Beta T Sig T
ALMFIY -179$57.72233 3233.5%4111 -.567010 -5.553 ,0005
DPMTL 3 374.601687 107.805725  2.422678 3.475 .0084
RGSYIE 131.6581¢6 9.653974 .827725 13.638 .00060
TURFI -118.545571 60.695117 -1.373626 -1.953 .0866
DD -85383.51701 42526.48372  -~.059552 -2.008 .0796
(Constant) 610993.32505 268522.3520 2.267 .0531

————————————— Variables not in the Equation -——-—------——-—-

Variable Beta In Partial Min Toler T Sig T
SEYACE .650058 .348748 B8.861E-04 .985  .3577
YATSAY -.100805 -.076862 B8.884E-04 ~.204 .8442
End Block Number 2 POUT = .100 Limits reached.
Durbin-Watson Test = 2.28587

(V-N) = 2.61



{Constant) 320024.53952 207050.86S6

End Block Number 1 All reguested

variables entered.
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=*** MULTIPLE REGRESSION * * %2
ITATLYA
: EK.15
Variable{s) Entered on Step Number
i.. YATSAY
2.. TURFI
3. ITAFIY
4.. ITTL
S.. SEYACE
6.. FGLYIH
Multiple R .94038
R sSquare .88544
Adjusted R Sguare 78724
Standard Error 19453.27373
Analysis of Variance
DF Sum of Squares Mean Sguare
Regression 6 20473782656.67311 3412297276.11218
Residual 7 2649005012.54113 378423%858.53446
F = 5.016%99% - Signif ¥ = .0052
—————————————————— Variakles in the Equation ~————-———m——memmeee
Varizble B SE B RBeta T S8ig T
ITAFIY 2134.956095 1117.186911 2.035624 1.911 .0976
ITTL 218.970940 188.835%627 1.071782 1.160 .284:2
KGSYIE - =76,324928 43.,273200 -5.624469 -1,764 .1211
SEYACE §58.9235964 200.428348 $.058254 4.485 .0028
. TURFI -326.907043 10.134638 -2.859647 -2.642 .0083
YATSAY -2.138168 1.4162535 ~-3.2134Z4 -1.510 .1745%
1.884 .1016



-232-
*oFox % MULTIPLE REGRESSION * * ox x
E@uation Number 1 Dependent Variable.. ITAGELTU

Variable{s) Removed on Step Number
8.. YATESAY

HMultiple R . 91650
R Square .B4052
Adjusted R Square 765364

Ztandard Error 20241.9%6687

Analysis of Variance

DF Sum of Sguares Mean square
Regression 4 19%4351576€4.450323 4858789416.11258
Residual 9 3687635004.76386 409737222.75155
¥ = 11.85831 Signif ¥ = (0012
—————————————————— variaples in the Eguation ------------------
Variable B SE B Peta T sig T
ITAFIY ©.2714.171317 BB6.020611 2.853131 2.062 .0135
RGSYIR -107.656082 32.255%267 -7.935507 -3.338 .0087
SEYACE - 788.282048 196.641055 7.950420 4.012 .0031
TURFI . —-32.636767 7.85163% -3.413072 - -4.104 .0027
{Constant) 529650.587233 155856.6579 ‘ 3.398 .0079
————————————— variables not in the Equation ------r--———-——-
Variable Beta In Partial Min Toler T 8ig T
ITTL : .592136 .218540 002627 633 (5441
YATSAY ~-2.365041 -.3279036 001620 -1,15% .2801
End Bleck Number 2 POUT = .100 Limits reached.

I

Durbin-Watson Test 2.26083

(V-N) = 2.54



*xx oA MULTIPLE REGRESSION *F 1983

Variable(s) Entered on Step Number

1.. DD

2.. TURFI

3.. ITAFIY

4.. YATSAY

5.. ITTL

6.. SEYACE

7.. KGSYIH
Multiple R .9791%
R Sguare .95882
Adjusted R Square .21078
Standard Error 12597.38123
Analysis of Variance

DF Sum of Squares Mean Square

Regression 7 22170628585.62046 3167232655.08864
Residual 6 952164083.59383 158694013.%3231
¥ = 19,95811 Signif F = .0009
—————————————————— Varizpbles in the Egquatich --——---—mmommmmm—o
Variable B SE B . Beta T Sig T
ITAFIY ;—481.917123 1078.813942 -.685222 -.447 .6708
ITTL -73.490237 151.504088 -.359708 -.485 .6448
RGEYIHR . 13.155007 39.167156 . 963407 .336  .7484
SEYACE 179.224901 255.514518 1.806015 .701  .5083
TURFI ~%.9%6685 10.526061 -1.04542§ -.950 .3789
YATEAY .071224 1.133183 .107642 .063 .552Z2
DD -102375.5700 31305.01462 -.64B760 ~3.270 .0170
{Constant}) -63714.806382 13%2355.8385 -.330 .7525



-234-
* x x % MULTIPLE REGREESSION I

Equation Number 1 Dependent variable.. ITAGELTU

Variable{3) Removed on Step Number

11.. ITAFIY
Multiple R .37706
R Square .95465
Adjusted R Square .94104

Standard Error 10240.48344

Anzlysis of Variance

DF Sum of Squares Mean Square
Regression 3 22074117658.67679 7358039219,55883
Residual 10 1048675010.53750 104867501.05375
F = 70.16510 Signif 7 = .000D
—————————————————— Yarizbles in the Equation -----m--eooooe—o
Variable B SE B Beta T Sig T
SEYACE 215.732201 13.1937489 Z2.1738383 11.240 .000O0
TURFI -13.305322 1.80245% ~1.3918%56 -7.384 .0000
DD -94779.84145 11415.58540 -.600625 -8.302 .0000
{Constant) -5615.231894 £805.883358 -.638 .5380
————————————— Yarizbleg not in the Egquation —-—-——-——wwo——
variable Beta In Partial Min Toler T £ig T
ITAFIY -.144450 -.21328% .031455 -.655 5285
ITTL -.145322 ~.112688 027271 -.340 .7415
RGSYig -.269119 -,204198 .G10670 ~-.6826 .5470
YATSAY ~.504624 -.153588 003033 -.4866 .6521
End Block Number 2 POUT = .100 Limits reached.
Durbin-Watson Test = 1.59942

(V-N) = 1.77



L MULTIPLE REGRESSION
YUNANISTAN

variable{s) Entered on Step Number

i.. YUNTL

2., RGSYIH

3.. YATSAY

4.. TURFI

5.. YUNFIY

6.. SEYACE
Multiple R .81826
R Square 66954

Adjusted R Square .38629
Standard Error 69344.2863%

Analysis of Variance

+ 3290

, DF Sum of Squares Mean Sqguare
Regression 6 68199823582.54820 11366637263.7580
Residual 7 33660410387.16609 4808630055.30944
F= 2.36380 Signif F = .1426
—————————————————— Variables in the Equation -----—-—-o-mmeomun
variable B SE B Beta T 5ig T
KGSYIH : 15.882662 49.512555 .27626% .402  .7000
SEYACE . 1107.068307 789.798395  5.315146 1.402 .2038
TURFI ~39.72693% 56.231314 -1.979435 -.706 .5027
YATSAY -8.583281 6.170885 -6.146065 -1.391 .2069
YUNFIY +1127.470039 1030.025%36  3.182974 1.095 .309%99
YUNTL . =4221.987148 22407.85405 -.671424 -.188 .8559
{Constant) :53000.085528 301259.5786 196 .8503

End Block Number 1 All requested variables entered.

EK.le



-236-

FoFOF X MULTTIPLE REGRESSION * X x %

ﬁquation Number 1 Dependent Variable.. YUNGELTU

Variable(s) Removed on Step Number

8.. KGSYIH
Multiple R .81356
R Square .66189
Adjusted R Square .51161

Standard Error 6186€0.44078

Analysis of variance
DF sum of Squares Mean Sguare

Regression 4 67419806763.50930 16854951650.8773
Residual 9 34440427206,20501 3826714134,02278

F = 4.40455 Signif ¥ = .0302

—————————————————— Variables in the Equation --——-~—=---momom—-
Variable B SE B Beta T sig T
SEYACE 1281.:419997 559.458741 6.15222¢6 2.290 .0477
TURFI - -53.526263 14.554285 -2.667000 -3.678 .0051
YATSAY -10.440488 3.62789%4 -7.475920 -2.878 .0182
YUNFIY 1382.151116 722.67938% 3.5%01967 1.%13 .0881
(Constant) 175130.99005 71119.05361 2.463 .0360
--===---—--—- Variables not in the Equation -----—-==-=--
Variable Beta In Partial Min Toler T Sig T
¥XGSYIH .2245598 .133010 .002951 .380 .7141

YUNTL -.100994 -.011547 .004420 -.033 .9747

End Block Number 2 POUT = .100 Limits reached.
Durbin-Watson Test = 2.55628

(V-N) = 2.87



* X %

* MULTIPLE

Variable(s) Entered on Step Number

1.. YUNTL
2.. DD
3.. KGSYIH
4.. YATSAY
5.. TURFI
G.. SEYACE
7.. YUNFIY
Multiple R
R Square

Adjusted R Square
66437.89623

Standard Error

analysis of variance

Regression

Residual

2.43952

.86023
. 74000
.43666

~J

REGRESSION

DF Sum of Squares
75376265638.16550 10768038519.7389

-237-

¥ x* X X

Mean Square

6 26483964331.54837 4413994055.25806

Signif F =

—————————————————— variables in the

Variable

oD

RKGSYIH
SEYACE
TURFI
YATSAY
YUNFIY
YUNTL
{(Constant)

B SE B

456520.32927 358031.5358

19e.
.143055 782.6%2150
-33.

-9.
-243.
-863.

1362

097231 146.113304

950232 54.062054
558011 5.9614¢64
823837 1459.617535%
857557 21620.21381

-644232.9151 622480.6309

.14

Equ

86

ation —~————mmm e

Beta

.378369
.724770
. 533785

.693598.,

.844021
.688342
.153283

T

.275
.342
. 740
.629
.603
L1867
.045
.035

Sig T

L2454
.2281
.1324
L5527
.1600
.8728
. 9655
. 3406



* * x %

End Block Number 2

purbin-Watson Test =

(V=N) = 2.8l

POUT =

2.50091

.100 Limits reached.

-238,-

MULTIPLE REGRESSION * % % %
Equation Number 1 Dependent Variable.. YUNGELTU
Variable(s) Removed on Step Number
9.. YUNFIY

Multiple R .85952

R Square . 13877

Adjusted R Square 57550

Standard Error 57672.54798

Analysis of variance

i DF sum of Squares Mean Square

Regression 5 75251251643.16180 15050250328.6324
Residual 8 26608982326,55245 33261227%0.81306

F = 4.52486 signif F = .0296

—————————————————— variables in the Equation --------—----—--——-
Variable B SE B Beta T Sig T
DD 414123.57908 197824.2167 1.250361 2.093 .0696
"KGSYIH 176.150505 69.448417 2.447616 2.536 .0348%
SEYACE 1355.039392 676.76205% 6.505680 2,002 .0802
TURFI -38.109866 15.611922 -1.898B6Z2 ~2.441 .0405
YATSAY -10.017953 4.282941 ~7.173363 -2.33%9 .0475
{Constant) -552300.2106 254874.2657 -2.167 .0621
————————————— Variables not in the Equation —-———---—--—-
Variable Beta In Partial Min Toler T Sig T
YUNFIY -.661575 —-.066096 .002607 -.175 .8658

YUNTL -.06%596 -.008333 .002875 -.022 .9830



* * x %

-239-

MULTIPLE REGRESSION * ox %X
HOLLANDA
Mean Std Devia
BHOLGELTU  78883.€43 68720.841
HOLFIY 122.071 11.021
HOLTL 1447.671 2184.660
KGSYIH 12867.429 2521.640
SEYACE 691.143 424.982
TURFI 2890.528 4410.489
UZAK 2187.000 .000
YATSAY 120892.857 63383.248
N of Cases = 14
Variable(s) Entered on Step Number
1.. YATSAY
2.. KGSYIH
3.. TURFI
4.. HOLFIY
5.. SEYACE
6.. BOLTL
Multiple R .39436
R Square .98876
Adjusted R sguare .97912
Standard Error 9929.14115
Analysis of Variance
_ ‘ DF sum of Squares Mean ESquare
Regressiqn 6 €0703087198.85690 101171811292.8095
Residual 7 630114508.35735 58587844.05105
F = 102.62098 Signif ¥ = .0000
—————————————————vf§ariables in the Equation ---=--—-m-—mme———o
Variable B SE B Eeta T Sig T
BOLFIY -2108.901552 758.874935 -.338203 -2.77% .0273
HOLTL 7.216511 34.586338 .229415 .209  .8407
KGSYIH 13.182971 4.070357 .483736 3.23% .0143
SEYACE 13.612609 1235.578165 .084183 .105 .%183
TURFI -.126288 17.027218 ~.008105 ~.007 .9243
YATSAY 606950 .675170 .559808 .89% .3985
(Constant) 723823.073215 60244.082340C 1.225 .2601

End Block Number 1

All requested variables entered.

EK.IT
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*oxox % MULTIPLE REGRES EION *oxox X

Equation Number 1 Dependent Variable.. EOLGELTU

Variable(s) Remcved on Step Number

8.. SEYACE
4ultiple R .99435
R Square . 98874
Adjusted R sSquare .98374

Standard Error 8763.72187

Analysis of variance
DF Sum of Squares Mean Square

Regression 4 60701976717.57710 15175494179.3943
Residual 5 691225389.63721 76802821.07080

F o= 197.59032 signif F = .0000

—————————————————— Variables in the Equation —--—---r--—mmmmomm
Variable B SE B Beta T S8Sig T
BOLFIY -2145.491496 559.241190 ~-.344071 -3.836 .0040
HOLTL 7.536161 2.532612 .239577 2.976 .0156
'KGSYIE 13.449267 2.209654 .483507 6.087 .0002
YATSAY . .676266 .124289 .623740 5.441 .0004
{Constant} 75063.754716 52003.42612 1.443 .1828
————————————— Variables not in the Eqguation -----——-==-—-
variable Beta In Partial Min Toler T Sig T
SEYACE .0825%2% .039984 .002617 L1113 .8127

FURFI .016118 .005699 .001332 .01 .9873

End Block Number 2 POUT = .100 Limits reached.
Durbin-Watson Test = 1.55640

(V—N) = 1075
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MULTIPLE REGRESSION * % % %
Mean Std Devia
BHOLGELTU 78883.643 68720.841
BOLFIY 122.071 11.021
HOLTL 1447.671 2184.660
KGSYIR 12867.429 2521.640
SEYACE 691.143 424,983
TURFI 2890.52% 4410.489
UZAK 2187.000 .000
YATSAY 120892.857 63383.248
DD .071 .267
N of Cases = 14
Variable{s) Entered on Step Number
1.. DD
AN KGSYIH
3.. TURFI
4.. HOLFIY
5.. YATSAY
6.. SEYACE
7.. BOLTL
Multiple R .99650
R Square .95302
Adjusted R Square .58487
Standard Error 8453.14954
Analysis of variance
DF Ssum of Squares Mean Square
Regression : 7 60264467684.15410 8709209669.16486
Residual 6 428734423.06023 71455737.17671
F = 121.88258 Signif F = .0000
—————————————————— variables in the Equation ~-----------—---o-
Variable B SE B Beta T Sig T
BHOLFIY 1409.572719 1949.802974 .226052 .723  .4969
HOLTL -34.658410 36.693035 -1.101803 -.945 .3814
KGSYIR ~28.497667 22.066752 -1.045692 -1.281 .2441
SEYACE 162.694899 135.076299% 1.006136 1.204 .2738
TURFI 92.905893 15.415913 .635758 .6432 .5443
YATSAY 1.481850 .734614 1.366754 2.017 .09%03
DD -194724.5498 101812.8701 ~-.757300 -1.913 .1043
(Constant) 17365.873865 59176.81663 .293 .7791

End Block Number 1 All requested variables entered.
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Equation Number 1 Dependent Variable.. HOLGELTU

Variable(s) Removed on Step Number

11.. BOLTL
Multiple R .89522
R Square .98046
Adjusted R Square . 98760

Standard Error 7652.51287

Analysis of Variance

DF Sum of Squares Mean Square
Regression 3 60807582575.02090 202€9197525.0102
Residual 10 585603532.18342 58560853.21834
F = 346.12137 Signif ¥ = .0000

Variable B SE B Beta T Sig T
KGSYIE -10.256117 3.7514¢93 -.376338 -2.734 .0211
YATSAY 1.570213 .1594895 1.448254 9.845 .0000
DD -113297.1990 18585.03396 ~.440623 -6.096 .0001
{Constant) 25118.600207 31014.15878 .939  .3659

————————————— variables not in the Equation ---—-——————---

Variable Beta In Partial Min Toler T Sig T
BOLFIY -.076369 -,215094 .019564 -.661 .5253
BOLTL - - —.060851 ~.190044 .013144 -.581 5757
SEYACE .135045 .114031 .003912 .244  ,7385
TURFI -.045%193 -.163623 .014206 -.4%8 .6307
End Block Number 2 POUT = .100 Limits reached.
Durbin-Watson Test = 1.76041

(V-N) = 1.9
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ABD

EK.18
Listwise Deletion of Missing Data

Egquaticn Number 1 Dependent Variable.. 2ABEDGELTU

The following variables are constants or have missing correlations:
UZAK

They will be deleted from the analysis.

Rlock Number 1. Method: Enter

Vvarizble (s8) Entered on Step Number
1.. (ATSAY
2.. ABDTL
3. EGEYIE
4.. ARDEFIY
5.. SEYACE
G.. TURFI
Multiple R .71732
R Square .51455
Adjusted R Equare .0328486

Standard Error 525333.47821

Analysis of Variance

DF Sum of Squares Mean Sguare
Regression . 6 20789663434.10934 3464943905.68489
Resgidual 7 19613671606.74780 2801553115.249693
F = 1.23662 Signif ¥ = .38%4

e Variables in the Eguation -—-——--——mmmommmmm

Variable B SE 2 Betz T Sig T
ABRDFIY . 2570.804033 €6740.107210 1.06e5884 LJ3IBY LT7142
ABDTL ~67.343875 11€.3224410 -4.988603 -.57% .E5810
FGEYIH - 13.008580 44.688907 .94G598 .251  .7794
SEYACE : €15.410534 507.220809% 4.63%1367 1.213  .z2644
TURTI £€6.27322%6 115.873968 5.243102 .572  .5853
YATSAY -5.721831 3.072518 -6.505379 -1.862 .1049
{Constant) -169820.7216 202051.2458 -.551 .598¢

End Block Number 1  All requested variables entered.
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MULTIPLE REGRESSION T o2
Equation Number 1 Dependent Variable.. ABRDGELTU
Block Number Z. Method: Backward Criterion POUT .1000
ABDFIY ARDTL KGEYIH SEYACE TURFI UZAX YATEAY

* ¥ % & * x & X ¥ X X X X 4 X X F X 4 X X X X X ¥ * X X %

Variable{s) Removed on &

RGSYIR

-
i e a

tep Number

Multiple R 71322
R Square .50868
Adjusted R Square .20180

Standard Error

Analysis of Variance

49813.56544

DF sum of Sguares Mean Square
Regression 5 20552204824.08042 4110440964.81608
Residual - & 15851130416.77673 Z4851351302.03703
¥ o= 1.65851 Signif ¥ = L2502
—————————————————— Variables in the Eguation ————————————-mwmne
Variable B SE B Beta T Sig T
ABDFIY . . 4314.912940 2905.807742 1.789011 1.485 .1759
ABDTL -46.521571 B6.411931 -3.446158 -.538 .6050
SEYACE 639.824860 470.755292 4.877481 1.35%  .2z11Z
TURFI 44.438237 §3.117530 3.515658 fﬁ535 .6074
YATSAY -5.53848%¢ 2.830034 -6.296538 -1.957 .08s61
(Constant) -2105%0.869%0 255203.8171 ~.816 .4383
————————————— Varizables not in the Equatioen ——————-——---~
Variable Beta In Partizl Min Toler T Sig T
KGSYIH .349598 ,103371 B8.252E-04 L2381 7754

- ) SYON
KUTUPHANE VE DOKUMANTA
- DAIRES| BASKANLIGI

26470 - ESKISEHIR
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MULTIPLE REGRESSION *ox % %
Equation Number 1 Dependent Variable.. ABDGELTU
variable (s} Removed on Step Number
8.. TURFI
Multiple R .70080
R square .49112
adjusted R Square .26455
Standard Error 47736.3505z
analysis cof variance
DF sum of Squares Mean Square
. Regression - 4 19842915130.97929 4560728782.74482
Residual S 20560420109.87785 2284491123.3187¢
F = 2.17148 Signif F = .1536
—————————————————— Variables in the Equation ---—--—-m-m—mm—mum
Variable B SE R Beta T Sig T
ABDEFIY 3605.134151 2483.%23130 1.4596387 1.453 .1802
ABDTL -.886327 12.919643 -.065656 -.062 .9468
- EEYACE 602.834242 446.7686854 4.5535456 1.349% .2102
- YATEAY -4.912543 2.472164 -~5.585267 -1.987 .0782
{Constant) -160763.4389 231046.3346 -.696 .5041
————————————— Variables not in the Equation ————————————=
Variable Beta In Partial Min Toler T 8ig T
XGSYIR -.258032 -.038311 .004633 -.108 .3163
TURFI f¥3.515658 .185736 .001420 535 .6074
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*or X% MULTIPLE REGRESSION *xoxox
Equation Number 1 Dependent Variable.. ABQGEIﬂu%y@é“;Q
Variable(s) Removed on Step Number
9.. ABDTL

Multiple R .700861
R Equare .45085
Adjusted R Square .33811
Standard Error 45355.45368
Analysis of Variance

i OF Sum of Squares Mean ESquare
Regression 3 19832163453.85009 6610721151,28336
Reaiduzl 10 20571171787.00705 2057117178.70071
F = 3.21359% €ignif F = .0701
—————————————————— Yariablea in the Eguation ~---—vomeommmee——o
Variabie o B SE B Deta T =2ig T
ABDFIY 3671.055297 2135.9%480%0  1.522060 1.672 .1255
SEYACE 577.696720 242.5390655 4.403869 Z2.381 .0385
TATSAY -4.818127 1.248777 -5.477%22 -z.472 .0330
(Constant) -165827.0162 207758.5827 -.798 .4433
————————————— variables not in the Equation ——=—=—-w——e---
variable Beta In Partial Min Toler T 2ig T
ABDTL ~.065656 ~-.D22862 .004874 -.06% .9468
KGSYIE --.1%6082 -.030329 .010344 -.081 .9295
TURFI .01873% .00/352 .005149 .01% .9852
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MULTIPLE REGRESSION *ox %X
Equation Number 1 Dependent Variable..  ABDGELTU
Variable(s) Removed on Step Number
10.. ABDFIY

Multiple R .59039

R Square .34856

Adjusted R Square .23012

Standard Error 485%15.72577

Rnalysis of Variance

DF sum of Squares Mean Square

Regression 2 14083104739.31662 7041552365.65831
Residual 11 26320230501.54053 2392748227.41278

F = 2.94287 Signif ¥ = .09%47

—————————————————— Variables in the Zquation ---------oommommee
Variable B SE B Beta T 85ig T
- SEYACKE 487.786758 255.12257% 3.71B472 1.5%1z .0823
YATSAY ~2.925248 1.710580 -3.325831 -1.710 .1153
{Constant) 175656.22451 40827.70243 4.2%5 .0013
————————————— Variables not in the Equation ----—-—-——=-----
Varizble: ;Beta In Partizl Min Toler T S8ig T
ABDFIY 1.522060 .467362 .010372 l.§]2 L1255
ABDTL .-.570%61 -.188658 .C05037 ~-£07 .5371
EGSYIH 1.268563 .412838 .010764 1.433 .1823

TURFI ~.585518 -.193912 . 005427 -.625 5459
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Variable(s) Removed on

MULTIPLE

ependent Variable..

Step Number

REGRESSION
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* * % x

ABDGELTU

11.. YATSAY

Multiple R .41878

R Equare .17538

Adjusted R Square .10666

Standard Error 52632.13442

Analyais of Variance

o DF sum of Squares Mean Square

Regression 1 7085802878.43665 70858025878.43665
“Residual 12 33317532362.42049 2776461030.20171

F = 2.55210 Signif F = .1361

—————————————————— Variablesa in the Eguation -——---memm—mmmmmo
variable B SE R Beta T Sig T
SEYACE 54.9352391 34.387665 .418760 1.596 1361
(Constant) 121177.58005 27625.6%300 4.386 .000S
————————————— Variables not in the Egquation --—--—w-———-m-=
Variable Beta In Partial Min Toler T £Sig T
ABDFIY .214170 .0718B16 .092723 .23% .8156

ABDTL .501850 .211257 .14606% 717 .4884
KGSYIH .l%ﬂ746 . 048053 .100356 .160 (8761
TURFI. . .467339 .1i8852¢ .135274 .640 .35352
YATSAY -3.325831 -.458z278 015657 -1.710 .1153
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Equation Number 1

MULTIPLE

Dependent Variable..

REGRESSION

AEDGELTY

Variable (s) Removed on Step Number

12.. SEYACE

Multiplie R . 00000
R Egquare . 06000
Adjusted R Square . 00000
Standard Error 55748.28084
Analysis of Variance

’ o¥
Regression 0
Residual - 13

F is undefined

sum of Squares

Mean Square

. 00000 . 00000

40403335240.85714 3107948864 ,68132

————————————— Variables not in the Eguaticon -----meeeeem—-

Variable Beta In Partial
ATDEIY 418751 .418751
ABDTL .460307 . 460307
RGSEYIR .411035 .411035
SEYACE .418780 .418780
TURE'I 452726 .452726
YATSAY .363416 .3R3416

End Block Number Z

Min Toler T 8ig 7T
1.000000 1.587 .1382
1.000000 1.7%6 .0977
1.000000 1.562 .1443
1.0000G0 1.588 .1361
1.000000 1.7859%9 .1040
1.000000 1.351 .,2015

All requested variables removed.
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Variable{s) Entered on Step Number

1..

x* * x *

DD
ABDTL
RGSYIR
YATSAY
ABDFIY
SEYACE
TURFI

Multiple R

R Square
Adjusted R Sguare

MULTIPFPLE

77575
.60172
13720

Standard Error 51783.5647%

Analysis of Variance

—————————————————— Variables in the Eguation

DF
Regression 7
Residual 5
¥ = 1.2%532
"Variable : B
ABDFIY -3430.727503
ABDTL . =-62.855030
"EKGESYIH 3.828072
- EEYACE 195.058488
TURFI 65.7122%7
- YATSAY -2.735253
" DD ©. .7 -36005.50842

{Constant) -15%7953.4151

Sum of zﬁuares
24314109747.64307
1608922549%3.21407

Signif F =

SE B

€636.219882
113.931874
44.445437
616.971356
113.357808
3.577572
83741.36835
302357.35

e
[~

.

{

Lo 1)
0 O~ W
0 W0 n
[V I -GN

[

M

[
[T

]

o Q

O W

B O~ W > W
= N
WO R e

sy

REGRESSION

3

.517
-.552
.Gge
.316
.580
-.688
~-1.146

-.655

*

Mean Square
3473444249.66330
2681537552.20235

".6237

. 6008
L9341
. 7626
5832
5173
L2853

-5369
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Equation Number 1

Variable(s) Removed on
1z.. TURFI

Multiple R .71852
R Square .51628
Adjusted R Equare .42833
Standard Error 42151.01302
Analysis of Variance

DF sum of Sguares
Regression 2 208555427%2.56712 1G4
Residual - 11 195437582448,23002 177
F = 5.87028 Signif ¥ = .0184
—————————————————— Variables in the Eguation
Variable B SE B Beta
ABDFIY 1503.757145 535.%623884 623474
DD -125065.6660 46352.95142 -.618742
{Conatant) -38%7928.262%3 74026.17541
——— Varizbles not in the Equaticn --
Variable Beta In Partial Min Toler
ABDTL J169279 ,140877 .306345
RGSYIR ~3.442444 -,2255%6 .011653 -
SEYACE .01B422 .008023 .0885886
TUREFZI 176922 146306 304662
YATSAY P ,245356 -.0RB249 062578 -
End Block Humber 2 rouT = .100 Limits
Durbin-Watson Test = 1.60176

MULTIPLE

Dependent Variable..

Step Number

ABDGELTU

Mean Squa
297713586.28
6708404.390

T

2.5086
-2.784
-.538
T sig 7T
.450 .6623
.732 .48B0B
025 .9803
468 .6500
280 .7851

REGRESSION *

re
386
00

.0171
.0178
.6015
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211 reguested varizhbl

MULTIPLE REGRESSION *
JAPONYA
Variable({s) Entered on Step Number
i.. YATSA
2.. JAFTL
3.. JAPFIY
4d.. TURFI
5.. SEYACE
5.. KGEYIH
Multiple R .97213
R Sguare . 94504
Adjusted R Square .B9794
Standard Error 4345.10250
Analysis of Variance
DF Sum of gguares Mean Sqguare
Regressicn & 2275821775.18359 375303622.15%726
Residual 7 132341967.67356 18905995.38194
¥ = 20,06261 Signif ¥ = .0004
—————————————————— Yariablesz in the Equation ——-—-------—————
Variable B SE B Beta T B8ig T
JAPFIY ‘1793.477627 1626.595086 1.192651 1.163 .30867
JAFTL 713.850729 277.589544 1.4632760 2.572 .0Q369
‘KGSYIH 2.336707 6.3713%17 .883715 L3677  .7247
SEYACE 129.,400624 51.4328354 4.352761 2.710 .0302
. TURTI =7.456424 3.443%59 -2.416273 -2.165 .0871
YATSAY +~.915742 .259760 -4.264587 ~2,525 .0097
{Constant) -1%815%.0597 1323@0.9995 -1.481 .1797
2

es entered.

*
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Variable(s) Removed on Step Number

7.. KGSYIH
Multinle R .97159
R sguare .5435%5
Adjusted R Zquare . 80898

Standard Error 4106.16166

Analysis of variance

oF Sum of squares fean Square
Regression 5 2273279234 .54087 454655846.90817
Residual 8 1248&84508.31627 16860562.523953
F = 26.26564 Signif ¥ = .0001
—————————————————— Variables in the Equation ---------ree—eo——o
Variable B SE B Beta T Sig T
JAFPFIY © 0 Z321.817666 713.061338 1.543953 3.Z56 .0116
JAPTL 7383.313573 254.461940 1.5135%22 Z2.%01 .019B
SEYACE 151.784175 36.6425%62 4.73%435 4.142 .003z2
TURFI . -8.3828460 2.166272 -2.721542 -3.877 .0047
YATSAY = - ~.876337 .223333. -4.081073 -3.924 .0044 .
(Constant) -237835.0819 72953.44029 ~3.260 .0115
————————————— Varizkhles not in the Egquaticn ————---m-mm-v
Variable Beta In Partial Min Toler T 3ig T
XGSYIE LBB3715 137294 002255 L3677 L7247
End Elock NHumber 2 POUT = .100 Limits reached.
Durbin-Watson Test = 2.53927

(V-N) = 2.9%0
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MULTIPLE REGRESSION *

Variable(s) Entered on Step Number

1l.. DD

2.. JAPTL

3.. JAPFIY

4.. YATSAY

5.. TURFI

6.. KGSYIR

7.. SEYACE
Multiple R .99775
R Square .39551
Adjusted R Equare .93026
Standard Error 1343.03179
Analysis of Variance

bF Sum of Sguares Mean Square

Regression 7 2397341336.52871 342477333.78%82
Residual & i0822406,32843 1803724,38807
F = 189.87127 Signif ¥ = ,0000
—————————————————— Yariables in the Equatiocn -——--—-—m-eom—m—eee
Variable B SE B ‘Beta T Sig T
JAPFIY -2058.545154 ©687.5050%7 -1.368519 ~2.594 .0242
JAPTL 271.265523 101.287011 .556233 2.678 .0Q3686
KG8YI® 14.483658 2.462455 4.23768597 5.882 .0011
SEYACE k,—éi.672583 Z27.8B825%51 -1.5197%3 -1.746 .1315
TURFI F 1.3505%2 1.51085 437752 854 4057
YATSAY -.242471 114742 -1.,125181 -2,113 .067%0
bD -23759. 7443P 2854 .705323 - 466559 -g.208 .0002
(Constant) 1121382.97568 55318.51503 2.010 .0812

*
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*For %% MULTIPLE REGRESSION * x % ox

Block Number 2. Method: Backward Criterion POUT .1000
JAPFIY JAPTL KGSYIH SEYACE TURFI UZAK YATSA

Variable(s) Removed on Step Number

g&.. TURFI
Multiple R « 59745
R Equare .93431
Adjusted R Square .99054

Standard Error 1323.65516

analysis of Variance

DF Sum of Squares Mean Square
R@gression : ) 239589%301.99611 339316550.33269
Resicdual 7 12264440.86103 1752062.28015
F = 227.91221 Signif F = .0000

—————————————————— variables in the Equation ——--—---m-m———meee

Variable ' B SE B Beta T 8ig T
JAPFIY -1483.082241 238.272707 -.986240 -6.224 .0G04
JAPTL 346.412762 55.713263 .710324 6.218 .0004
EGSYIH - 12.619871 1.292004 3.69254¢ 9.768 .000C
SEYACE : -26:970323 13.525514 -.542144 -1.5%4 .0B64
YATSAY - . —.295840 .086582 -1.377718 -2.062 .0182
DD : -21921.85357 2005.568850 -.430465 ~10.%14 .00CO
{Constant) 653265.585154 18760.50321 3.479 .0103

————————————— Variables not in the Eguation -—-———=———--—o

Variable Beta In Partial Min Toler T 53ig T
TURFI 437782  .3428%7 5.8B1E-C4 .894  .4057
End Block Number 2 POUT = .10C Limits reached.

I
ba
>
3%
[}
[}
U

Durbin-Watson Test

(v-N) = 2.83

Db
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AVUSTURYA

Variable{s) Entered on Step Number

1., YLTEAY

2., TURFI

3.. AUSFIY

4.. SEEYACE

5.. KGSYIH

6.. AUSTL
Multiple R .96417
R Sguare .92963
adjueted R Sqguare .86937

Standard Error 2Z2524.57247

Analysis of Variance

: bF Sum of Squares Mean Sguare
Regrassion 5 46%196510759.28320 7819941846.54721
Residual 7 3551494555.07390 507356365,01056
¥ = 15.41311 Signif F = .0010
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—————————————————— Variables in the Eguation —---==——=—c——me——-

Variable B SE B Beta T Si
- AUSFIY - =4456.7468691 5654.031630 -1.187348 ~-.755 .4
AUSTL - -—477.091222 561.915754 -2.683001 -.849 .4
RGEYIE . 55.211351 62.879663 2.7103¢€¢ 878 .4
SEYACE 409.210574 301.364881  2.791055 1.358 .2
TUREFI 35.191350 35.6465%6 2.4%095%5 .888 .4
- YATSA -3.14483¢C 1.566880 -3.183117 -2.907 .G
{Constant) 39904.43%217 147464.1031 271 7

End Block Number 1 211 requested variables entered,

WO QR

oW W
~ G W o

PN
(SN M

EX.20



MULTIPLE

* X x %

REGRESSION *ox % %
Equation Number 1 Dependent Variable.. AUSGELTU
Variable {s} Removed on Step Number
2.. TURFI

Multiple = L STERT AaLd
R Sqguare .911e62
Adjusted R Sguare .BE511
Standard Error 21120.14871
Analysis of variznce

' DF Sum of fquares Mean Square
Regr qs1on 3 46010538820.91060 15336B46273.63269
Residual 10 4460606813.44652 446060681.34465
= 34.38287 Signif F = .0COD
—————————————————— Varizbles in the Equation ------ememmmoao—o
Variable B SE B Beta T Sig T
AUSTL —187;997210 65.273528 -1.057232 -2.880 .0164
SEYACE 643.377735 154.08870%9 4.423135 3.528 .0055
YATSAY ~2.500401 .987209 -2.543515 -2.533 .02%7
{Constant) 2702.160632 19167.15530 .141 .89507
————————————— Variables not in the Equation -s——-—-e-omo—
Variable Beta In Partial Min Toler T 8ig T
AUSFIY .123786 .128017 005563 .418 6857
EGSYIH - .366317 197661 .005068 .605  .560Z
TURFI 2.6877912 323665 .001135 1.026 .331¢
End Block Number 2 POUT = .100 Limits reached.
burbin-Watson Test = 2.49%70

(V-N) = 2,78
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MULTIPLE REGRESSION *

Vériable(s) Entered on Step Number
- 1., DD

2.. TUREFI

3.. AUEFIY

4.. YATSAY

5.. SEYACE

6., AUSTL

T.. KGEYIH
Multiple R .33801
R Square .88602
Adjusted R Sguarse 99137
Standard Error 5789.69147
Anzlysis of Variance

: DF gum of &guares Mean Sguare

Regression 7 50270022470.17200 7181431781.45415
Residual 6 201123164.17809 33520527.36302
F = 214.23%82 Signif ¥ = .00CO
—————————————————— Varizbles in the Equation —————-———————wm-—o
Varizble » B SE B Beta T Sig T
AUSFIY . -9338.057142 1531.8758%1 -2.465875 -6.036 .C009
AUSTL ~302.118313 145.4%0722 -1.69%5%012 -2.077 .0831
RGEYIHR 100.49737% 16.785328 4.933491 £.987 .0Q010
SEYRCE - -220.743774 59.85416% -1.505601 -Z.211 .08591
TURFI ©37.511822 10.193361 2.655248 3.680 .0103
YATERY -.776376 LABTZ62 ~.783765 -1.662 .1477
DD . -87724.73714 9774.825508 -.418170 -9%.8%37 .0001
{Constant) 155614.24512 35631.66525 3.8z7 .0077

*
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*t*** MULTIPLE REGRESSION ** %=

Equation Number 1 Dependent Variable.. AUSGELTU

End Block Number 1 All requested variables entered.

F * F % * %X X X 4 X 2 % X x* ¥ & ¥ %+ F X %X X 4 % XX 4 X F* X

Method: Backward Criterion POUT .1000

Block Number 2.
5TL XG5YIR SEYACE TURFI UZAX YATSAY DD

AUSFIY AU

Varizble (28} Removed on Step Wumber
SAY

»

Multiple R .59709
R Sguare . 994186
Adjusted R Square .9829193

Standard Error ©477.04534

Analysis of variance

31 Sum of Squares Mezn Square
Regression 6 50177480820.259500 B362913470.04584
Residual 7 293664814.05811 41952116.29402
F = 199.34426 Signif ¥ = .0000

—————————————————— Variables in the Equation -=—--—-semmimmn—o

- Varizble B SE B Beta T £Sig T
AUSFIY - - —B450.809541 1€06.250412 -2.231401 -5.261 0012
AUSTL . =378.722388 154.375174 -2.129808 -2.453 .0433
KGSYIH . 885.721309 17.022243 4.355424 5.212 .0012
. SEYACE . —268.295669 107.022465 -1.829933 -2.507 .0406¢
TURFEI N 41.963351 11.00255% 2.970346 3.814 .0065
DD -105985%.4972 2425.608701 ~.454492 -11.242 .0000
{Constant) -146415.7484¢6 43%02.0465% 3.335 .01z%
————————————— Variables not in the Eguation ——~----—--=-—-
variable Beta In Partizl Min Toler T. 8ig T
YATEAY -.789765 ~-.5613262 9.782E-04 -1.682 .1477
End Block Number 2 POUT = .100 Limits reached.

purbin-Watson Test 1.97692

(V-N) = 2,30
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* % % MULTIPLE REGRESSION ¥ % %

BELGIKA
EK.21
" Variable{s) Entered on Step Number

1l.. YATSAY
2.. TURFI

3.. BELFIY
4.. SEYACE
5.. KGSYIH

6.. BELTL

Multiple R .9764¢6
R Square .95347
Adjusted R Square .91359

Standard Error 7120.37014

Analysis of variance

) DF Sum of Squares Mean Sguare
Regression 6 72772259879.24389 1212043313.20732
Residual 7 354897696.75611 50639670.96516
F = 23.50633 Signif ¥ = .0002
—————————————————— Variables in the Eguation --————---—m—mmme—o
variable B SE B Beta T Sig T
BELFIY .. 15.317538 716.3193832 .013282 .021 .9835
BELTL ... =16.542583 441.840517 ~-.081086 ~.037 .8712
KGSYIER - . 2.631392 14.136343 .335618 .186 .8576

. SEYACE = -~ 184.749342 94.037591 3.241490 1.965 .0802
--TURFI ~.1755327 11.874023 -.137535 -.064 .9511
YATSAY . -.933200 .415283 -2.441565 -2.247  .059%4
{Constant)} -14769.33132 41774.31719 -.354 .7341

End Block Number 1 All requested Variableafentered.



*

X % %

-261-

MULTIPLE REGRESSIONW % x %
Equation Number 1 Dependent Variable.. BELGELTU
Variable(s) Removed on Step Number
10.. KGSYIH

Multiple R +97037
R Square .94161
Adjusted R Square . 932059
Standard Error 6362.97292
Anzlysis of Variance

- DF Sum of Squares Mean Sguare
Regression 2 7181795907.36336 3580897553.68168
Residual 11 445361668.63664 40487424.42151
F = 88.69169 Signif F = .0000
—————————————————— Variables in the Equation —--—---------m—ee—um
Variable B SE B Beta T S5ig T
SEYACE 140.754230 33.186425 2.469581 4.241 .0014
YATSAY -.584815 .222514 -1.530324 -2.628 .0235
(Constant) 7758.697332 5319.9853%37 1.458 .1727
————————————— Variables not in the Equation -——---——-—-—-
variable Beta In Partial ™in Toler T sig T
BELFIY »173%%2 .311763 .012135 1.038 .323%
BELTL -.370129 -.396008 .CC576% -1.364 .2025
KGSYIER .560907 .412307 .008020 1.431 - .1829
TURFI -.354332 -.391955 .005427 -1.247 .2076

End Block Number

purbin-Watso

(V-N) =2.88

2 - POUT

n Test = 2.61584

.100 Limits reached.



x x x % MULTIPLE REGRESSION

Variable(s) Entered on Step Number

1.. DD

z2.. TURFI

3.. BELFIY

4.. YATSAY

5.. KGSYIH

6.. SEYACE

7.. BELTL
Multiple R .99633
R Square .99267
Adjusted R Square .98412

Standard Error 3052.25184

Analysis of Variance

% % 3262'

‘ DF Sum of Squares Mean Square
Regression 7 7571260128.36162 1081608589.76595
Residual 6 55897447.63838 9316241.27306
P = 116.08%25 Signif ¥ = .00CO
—————————————————— Variables in the Equation -—-—---—oemomn
Variable B SE B Beta T Sig T
EELFIY -483.795298 319.450122 -.419512 -1.514 .1i807
BELTL -100.818960 189.984774 -.494182 -.531 .6147
KGSYIH 9.541716 6.181300 1.216988 1.544 (1736
SEYACE 10.51665¢6 50.703137 .184518 - .207 .8425
TURFI 4.136562 5.162700 .753211 .801 .4535

" YATSAY —.074017 .233861 -.193686 -.317 .7623
DD ~28741.01264 5073.254558 -.317123 -5.665 .0013
{Constant) -27155.60%64 18040.15616 -1.505 .1830
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Equation Number 1 Dependent Variable.. BELGELTU

Variable(s) Removed on Step Number

10.. BELTL
Multiple R . 99601
R Square .99203
Adjusted R Square .98849

Standard Error 2598.44277

Analysis of Variance

DF Sum of Squares Mean Sguare
Regression 4 7566350432.30504 189515%7608.07726
Residual: 9 60767143.63096 6751904 .85455
F = 280.15762 Signif ¥ = .0000

Variable B SE B Beta T Sig T
BELFIY -457,007862 126.803278 -.396284 ~3.604 ,0057
KGSYIH . 8.540785 1.106882 1.140343 8.077 .0000
TURFI . 1.694296 .331495 .308508 5.111 .0006
DD . —-30239.851852 2986.209435 -.333662 -10.127 ..0000
({Constant) -25321.20000 6242.353895 -3.647 .0053

————————————— variables not in the Equation ——--—=—~—--—=---

Variable Beta In Partial Min Toler T 8ig T
BELTL -.579086 ~.254116 .001534 ~-.743 .478¢
SEYACE .046915 .024241 .002083 .071  .92455
YATSAY —.186415 -.147430 .003752 -.422 .6844
End Block Number 2 POUT = .100 Limits reached.

Durbin-Watson Test 1.74376

(V-N) = 1.9
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* oF % X MULTITPLZE REGRESSION * * x %
ISVICRE

Listwise Deletion of Missing Data

EK.22

Mean Std Devia
ISGELTUR 47699.143 24310.431

ISFIY 124.714 14.236
ISTL 1506.943 2209.862
KGSYIH 175685.429 3507.116
SEYACE 691.143 424.583
TURFI 2890.529 4410.489
UZAK 1800.000 . 000

TATSAY 120892.857 63383.248

N of Cases = 14

£ F ¥ % MULTTIDPLE REGRESSION A
Equation Number 1 Dependent Variable.. ISGELTUR
Descriptive Statistics are printed on Page i6
The following vafiables are constants or have missing correlations:
UZAK
They will be deleted from the analysis.

Block Number 1. Method: ZEnter

Variable(s) Entered on Step Number

1.. YATSAY

2., TURFI

3.. ISFIY

4.. KGSYIH

5.. SEYACE

6.. ISTL
Multiple R .96781
R Square .33666
Adjusted R Square .88237

Standard Error 8337.52%240

Analysis of Variance

DF Sum of Squares Mean Square
Regression 6 7196314130.70283 1155385688.45047
Residual 7 486647467.01145 69521066.7159%2
F = 17.25212 Signif F = .0007
—————————————————— Variables in the Eguation -—-———-~—-v--mmmmv
Variable B SE B Beta T Sig T
ISFIY 1047.920829 1373.509275 .616238 L7630 .4704 T
ISTL 13.285349 27.0699851 1.207662 .491  .6386
KGSYIR -1.537255 11.00%598 -.221770 -.140 .8%28%
SEYACE 330.062018 104.277076 5.769980 3.165 .0158
TURFI -14.672722 10.937738 -2.661980 -1.341 .z2z17
YATSAY -1.525478 4374392 -2.277296 -3.487 .0102

{Constant) -77267.16633 45332.02%22 -1.566 .1613
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MULTIPLE

-265-

* * * *

REGRESSION

Equation Number 1 Dependent Variable.. ISGELTUR
‘Block Number 2. Method: Backward Criterion  POUT .1000
ISFIY ISTL KGSYIH SEYACE TURFI UZAK YATSAY

Variable(s) Removed on Step Number

7.. RKGSYIR

Multiple R .96772
R Square .93648
Adjusted R Equare .89678
Standard Error 7810.27257
Analysis of Variance

: : DF Sum of Sguares Mean Square
Regression 5 7194958737.09157 1438991747.41831
Residual 8 488002860.62272 61000357.57784
F = 23.58388 Signif ¥ = .0001
—————————————————— Variables in the Eguation --————rm=e-m—cmmmee
Variable . B SE B Beta T S8Sig T
ISFIY 867.084546 428.422170 .5058%6 2.024 .0776
ISTL 14.986575  22.64323% 1.362307 .662 . .5267
SEYACE 320.111106 71.305730 5.596023 4,489 .0020
TURFI -14.840031 10.183888 -2.692334 -1.457 .1832
YATSAY ~1:546722 .384227 -4.032683 -4.026. .0038
(Constant) ~74381.93354 41960.94961 -1.773 .1142

————————————— Variables not in the Equation -—-----w---—-
Variable Beta In Partial Min Toler T Sig T
KGSYIE -.221770 -.052701 .0014594 -.140 .892%



*oxoxox MULTIPLE

Equation Number 1 Dependent Variable..

Variable(s) Removed on Step Number

8.. ISTL
Multiple R .96592
R Sguare .93300
Adjusted R square .90323

Standard Errcr 7562.51216

Analysis of variance

Durbin-Watson Test =

(V-N) = 2.71

2.40667

ISGELT

REGRESSION

UR
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* * % %

, DF sum of Squares Mean Square
Regression 4 7168237286.86238 1792059321.71560
Residual o 9 514724310.85190  57191590.09466

F = 31.33432 signif F = .0000

—————————————————— Variables in the Equation ----------omemme—-
Variable B SE B BReta T S8ig T
ISFIY 841.664543 413.161292 .494947 2.037 .0721
SEYACE 331.118288 67.139596 5.786445 4.932 .0008
TURFI -8.213890 1.806950 -1.450195 -4.546 .0014
YATSAY -1.550782 .371591 -4.043268 -4.169 . .0024
(Constant) =74897.56305 40622.84512 -1.844 .0982
————————————— Variables not in the Equation --------—-----
variable Beta In Partial Min Toler T 8Sig T

ISTL ©-1.362307  .227847 .001874 .662 .5267
RGEYIH -.572615 -.148375 .003452 -.424 .6825

-End Block Number 2  POUT = .100 Limits reached.



* x * %

MULTIUPLE REGRESSION f4ﬂ3?_*
Mean Std Devia
ISGELTUR 47699.143 24310.431
ISFIY 124.714 14.296
JISTL 1506.943 2209.862
KGSYIE 17585.429 3507.116
SEYACE 691.143 424.983
TURFI 2890.529 4410.489
UZAR 1800.000 .000
YATSAY 120892.857 63383.248
DD .071 .267
N of Cases = 14
* % % % MULTIPLE REGRESSION * ¥ ox %

Equation Number 1 Dependent Variable.. ISGELTUR
Descriptive sStatistics are printed on Page 29

The following variables are constants or have missing correlations:
UZAaX

They will be deleted from the analysis.

Block Number 1.

Method: Enter

Variable(s) Entered on Step Number

1.. DD

2. TURET

3. KGSYIH

4. ISFIY

5.. YATSAY

6. SEYACE

7. ISTL
Multiple R .9884%
R Square .97710
Adjusted R Square . 95039
Standard Error 5414.68578

Analysis of Variance

DF Sum of Squares Mean Square
Regression 7 7507048€65.23654 1072435523.60522
Residual & 175%125%32.47775 29318822.07962
F = 36.57840 Signif F = .0002
—————————————————— Variables in the Equation ----------veem—mo-o
Variable E SE B RBeta T €&ig T
ISFIY 837.402343 £694.303539 .492441 .936  .3852
ISTL -13.610410 19.423866 -1.237211 ~.701  .5087
KGSYIH -2.532113 7.156206 ~.365252 -.354 .7356
SEYACE 201.252149 78.429781 3.518190 2.566 .0426°
TURFI -1.3258%6 8.201260 -.24054% -.162 .8769%
YATSAY -.498158 .424605 -1.298923 -1.173" .2851
DD -31956.31837 981€.015530 ~.351318 -2.256 .0173
(Constant) -64448.79709 32277.47231 -1.997 .0928
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¥ ox %% MULTIPLE REGRESSION *ox x %

Equation Number 1 Dependent Vvariable.. ISGELTUR
Block Number 2. Method: Backward Criterion POUT .1000
ISFIY ISTL KGSYIR SEYACE TURFI UZAX YATSAY DD

* ¥ % ¥ ¥ *F ¥ X X ¥ %X X Xx ¥ % * X * X kX ¥ ¥ ¥ X k% % X * %

Variable(s) Removed on Step Number

8.. TURFI
Multiple R . 98844
R Square .97700
#Bdjusted R Square .95729

Standard Error 5023.93181

Analysis of Variance

: : DF Sum of Sqguares Mean Square
Regression 6 7506282355.14939 1251047059.19156
Residual 7 176673242.564530 25235891.75455
Fo= 49.56626 Signif F = .0000°
—————————————————— Variables in the Equation —-----——--oeom—emeo
Variable B SE B Beta T 8ig T
ISFIY 842.753473 829.197108 .495587 1.016 .3433
ISTL ~16.547279 6.380419 -1.504178 -2.593 g®358

- KGSYIH -2.666482 €.594841 ~.384677 -.404 .6980

. SEYACE 199.354260 71.950073 3.485012 2.771 .0277
YATEAY -.467515 .352418 -1.218925 -1.327 .2263
DD : ~32749.62320 7888.0146599 ~.36003% -4.152 .0043
{Constant) -64501.05206 29946.65511 -2.15¢ ,0682
————————————— variables not in the Equation —-------—-—-—--
Varizble Beta In Partial Min Toler T Sig T

TURFI ~-.240545 -.065858 .001224 -.162 .876%
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Equation Number 1

MULTIPLE

Dependent Variable..

-269-

REGRESSION

ISGELTUR

Variable(s) Removed on Step Number

S.. RGSYIH
Multiple R . 98816
R Square . 97647
Adjusted R Square .96176
Standard Error 4754.01803
Anzlysis of Variance
: DF Sum of squares Mean Square

Regression S 5 7502156098.12254 150043121%2.62451
Residual ' 8 180805499.53%174 22600687.44857
F = 66.38874 Ssignift ¥ = .0000
—————————————————— Variables in the Equation --—--—---e—————e—mv
variable B SE B Beta T sig T
ISFIY 527.865433 269.397608 .310415 1.959 .0857
ISTL -14.225119 2.630035 -1.293089 -5.40% .C006
SEYACE 182.012769 54.665631 3.181857 3.330 .0104
YATSAY ‘ ~.501563 .323824 -1.3076%7 -1.549 ,1600
‘DD -32806.55434 7462.03€913 -.360665 -4.396 .,0023
(Constant) -5%514.9025%0 25823.51752 -2.305 .0501
————————————— Variables not in the Equation ---———---—-—-
Variable Beta In Partizl Min Toler T sSig T
KGSYIE —.384677 -.151068 002077 -.404 .6880
TURFI - =.301694 -.082207 .001454 -.218 .8335



Equation Number 1

* * *x %

MULTIPULE

Dependent Variable..

Variable(s) Removed on Step Number

REGRESSION

ISGELTUR
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* * % %

10.. YATSAY

Multiple R .28459
R Square .96941
Rdjusted R Square .95581
Standard Error 5110.17236
Analysis of Variance

DF Sum of Squares Mean Sguare
Regression 4 7447936843.93844 1861984210.98461
Residual S 235024753.77585 26113861.53065
F o= 71.30252 Signif F = .0000
—————————————————— Varizbles in the Equation —------—----mm—mmm
variable B SE B Beta T Sig T
ISFIY 395.02€6877 274.529651 .232340 1.439 .1840
ISTL -11.6%0153 2.212986 -1.062656 -5.283 .0005
SEYACE 100.897586 16.848038% 1.763841 5.989 - .0002
DD - —=40844.12306 5765.4103594 -.445027 —7.084_’.0001
(Constant) -50775.82746 27087.46759 ~-1.875 .0936
————————————— Variables not in the Eguation ----—-===--e-
variable Beta In Partial Min Toler T 5ig T
KGSYIE -.686255 -.243432 .003272 ~.710 .49758
TURFI .541852 .143788 .001680 .411  .681¢
YATSAY ~1.307697 -.480308 .00§221 -1.54% .1600



Equation Number 1

Variable(s)
11.. I

* * x %

Removed on Step Number
SFIY

MULTIUPLE

Dependent Variable..

REGRESSICON

ISGELTUR

Multiple R .98100
R Square .96237
Adjusted R Square .95108
Standard Error 5376.91929
Anzlysis of variance

g , DF Sum of Squares Mean Square
Regression 2 7393848987.10555 2464616329.03518
Residual 10 289112610.60874 28911261.06087
F = 8§5.24762 signif ¥ = .0000
—————————————————— Variables in the Equation —-----——m-—we———wm
Variable B SE B Beta T Sig T
ISTL -12.980843 2.128725 -1.1799%82 -6.098 .0001
SEYACE 119.515929 11.356722 2.089318 10.524 .0000
DD -41277.15091 6058.093444 -.453788 -6.814 .0000
(Constant) -12393.68163 4987.240738 -2.485 .0323
————————————— Variables not in the Equation —---——~~——----
Variable Beta In Partial Min Toler T Sig T
ISFIY .232340 .432530 .039182 1.439 .1840
KGSYIH .345075 .336687 .010615 1.073 .3113
TURFI .637%940 .152855 .001701 .464 .6537
YATSAY -.781302}1.272922 .003251 -.851 .4168

End Block Number 2

Durbin-Watson Test =

POUT =

2.0662%

(V-N) = 2.3

.100 Limits reached.
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Equation W

Variable{s) Removed on Step Number

unber 1

9.. TURFI
Multiple R
R ESquare

Adjusted R Square

Standard Error

753

Dependent Variable..

. 98607
.97233
.96402
1.

82421

REGRESSES

FINGELTU

ION

* % ** MULTIPLE REGRESSION * 27X
FINLANDIYA
Mean Std Devia
FINGELTU  42676.643 39709.979
FINFIY 152.357 26.955
FINTL 472.800 613.519
RGSYIR 12775.143 2559.448
SEYACE 691.143 424,983
"TURFI 2890.52% 4410.489
UZAR 1350.000 .000
YATSAY 120892.857 63383.248
N of Cases = 14
vVariable(s) "Entered on Step Wumber
1.. YATSAY
2.. KGSYIH
3. TURFI
4. FINFIY
5.. FINTL
6.. SEYACE
Multiple R . 99072
R Sguare .98153
Adjusted R Square . 96569
Standard Error 7355.28503
Analysis of Variance
DF Sum of Squares Mean Square
Regression’ 6 20120770041.81597 3353461673.63600
Residual 7 378701525.3%831 54100217.91404
F = 61.98610 Signif ¥ = .0000
—————————————————— Variables in the Equation ---——----mmmmeemion
‘Variable B Beta T &8ig T
FINFIY -1151.331583 469.120587 -.781511 -2.454 .0438
FINTL 114.693%¢6 78.115760 1.773177 1.468 ,1855
RKGSYIH 16.560647 9.719750 1.067392 1.704 .1322
SEYACE 50.623872 124.688946 .541785 .406  .6569
TURFI ~7.854137 4.41632¢6 -.872340 ~-1.778 .1186
YATSAY ‘ -.424248 . 469080 -.677325 -.205 .3857
{Constant) -B6&6.786605 20103.02310 -.432 .56787
*FoxF X% MULTIPLE = F %%

EK.23



Analysis of Variance

. DF Sum of Squares Mean Square
Regression 3 199832187808.56073 6644062602.85358
Residual 10 567283758.65355 56728375.86536
F = 117.12062 Signif ¥ = .0000
—————————————————— Variables in the Egquation --=-----—=mem—mmm
variable B SE B Beta T Sig T
FINFIY -1370.83%007 307.904723 -.530510 ~4.452 .0012
FINTL 52.848563 5.633213 .817042 ©.382 .0000
KGSYIH 18.220240 2.735514 1.219483 6.916 .0000
(Constant) -15163.09565 17817.82506 -.851 .4147
————————————— variables not in the Equation -----------~-—
Variable ‘Beta In Partial Min Toler T Sig T
SEYACE ~-.559354 -.14558¢6 .001875 -.441 .866593
TURFI -.550676 —~.499514 .020538 -1.730 .1177
YATSAY .211246 .114861 .008181 .347 .7367
End Block Number 2 POUT = .100 Limits reached.

Durbin-Watson Test = 3.13025

(V—N)= 3.48
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* x * % MULTIPLE REGRESSION

Mean Std Devia
FINGELTU . 42676.643 39709.979%

FINFIY 152.357 26.955
FINTL 472.800 613.919
KGSYIH 12775.143 2559.448
SEYACE 691.143 424,983
TURFI 2890.529 4410.489
UZAR 1350.000 . 000
YATSAY 120892.857 63383.248
LD .071 .267
N of Cases = 14

l.. DD

2.. TURFI

3., KGSYIR

4., FINFIY

5.. YATSAY

.. FINTL

7.. SEYACE
Multiple R 89377
R Square .28757
aAdjusted R Square .97308

Standard Error 6515.86432

Analysis of Variance

* x 2h4-

DF Sum of Squares Mean Square
Regression - 7 20244732640.49459 2892104662.%2780
Residual 6 254738926.71969 42456487.78662
F = 68.11926 Signif ¥ = .0000
—————————————————— Variables in the Eguation -——---m—moommmmom
Variable B SE R Beta T Sig T
"FINFIY -1326.756834 428.075408 -.900587 -32.099 .0211
- FINTL ' 101.365647 69.63%030 1.567120 1.456 .1958
KGSYIH 17.695225 8.636049 1.140520 2.04% ,0864
SEYACE -52.554512 125.885957 -.562447 -.417 .6909
TURFI -5.132728 4.224066 -.570079 -1.215 .2700
YATSAY .2773343 .5825%3 .436308 .469% .6555
DD -18761,649216 10979.88286 ~.126272 -1.70% .1384

(Constant) -9714.084253 17818.9%139% -.545 .6053
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Multiple R .99348

R Square . 98701
Adjusted R Square .97889

Standard Error 5768.93467

Analysis of Vvariance

DF Sum of Sguares Mean Square
Regression 5  20233226708.28542 4046645341.79708
Residual 8 266244858.22886  33280607.27861
F = 121.59168 Signif ¥ = .0000
—————————————————— Variables in the Equation --------————wwo——o
variable B SE B Beta T Sig T
FINFIY - =1225.433353 247.381267 -.831810 -4.954 .0011
FINTL ' 103.814821 19.359708 1.604984 5.362 .0007
KGSYIH 16.364035 2.431056 1.054720 6.731 .0001
TURFI -6.739676 2.536144 ~-.748559 ~2.655 .02%0
DD -14719.18613 6723.688287 -.09%065 -2.189% .0600
(Constant) -8223.771019 13972.79568 -.589 .5724
————————————— variables not in the Equation —----—-—=-—----
Variable - Beta In Partizl Min Toler T Sig T
SEYACE ~.269121 -.080050 .001454 -.232 .8178
YATSAY - .256171 .124190 .002420 .331 .7502
End Block Number 2 POUT = .100 Limits reached.
Durbin-Watson Test = 2.13217

(V-N)= 2.44
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n' P2 S A
: M

4 1.0406 .8341 42927  4.4992
5 1.0255 .6724 3.9745  4.3276
6 1.0682 6738 37318 4.1262
7 1.0919 7163 3.5748 39504
.8 1208 7575 | 34486 3.8139
9 k1524 7974 | 3.3476  3.7025
10 1.1803 .8353 3.2642  3.6091
I 1.2962 8706 | 3.193%8  3.5294

12 1.2301 9033 | 3.1335  3.4603
13 1.2521 .9336 3.0812  3.3996
14 1.2725 9618 3.0352  3.3458
15 1.2914 9830 | 2.9%43  3.2977
16 1.3090  1.0124 2.9577  3.2543
17 1.3253  1.0352 2.9247  3.2148
18 1.3405  1.0566 | 2.8%48 - 3.1787
19 1.3547  1.0766 2.8675  3.1456
20 1.3680-  1.0954 2.8425  3.1151
21 1.3805  1.1131] 2.8195  3.0369
22 1.3923  {.1298 2.7982  3.0507
23 1.4035  1.1456 2.7784  3.0362
2 1.414] 1.1606 2.7599  3.0133
25 1.424} 1.1748 2.7426 29919
26 14336  1.1883 | 2.7264  2.9718
27 1.4426 1.2012 27112 2.9528
28 1.4512 © 1.2135 2.6969  2.9348
29 1.4594  1.2252 2683 29177
- 30 14672 1.2363 | 2.6707 2.9016
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TABLOSU
(@ =005)
Pay Ig¢in Serbestlik Derecesi
¢
v, 1 2 3. 4. 5 6 8 12 24 o
11614 199-5 215-7 224.6 2302 234.0 233-3 243-9 249-0 254:3°
21 18-51 19-00° 19-16 19-25 19-30 19-33 19-37 19-41 '19-45 19-50
3| 10-13 9.55 ~9.28 9-12 9-01 8-94 8-8f 8-74 864 853
41 771 694 659 6-39 626 616 604 591 577 5
5| 661 579 . 5-41 5:19 5-05 4-95 4-82 4:68 4-53 4-35
6| 599 5-14 4.76 4:53 4-39 4-28 4-15 4:00 384 3:67
7| 55 4.74 4.35 4-12 3.97 3-87 3:73 3-57 341 3
8| :5-32  4-46 4-07 3-84 3:69 3:58 3:44 3.28 312 2-93
9} 512 4.260 3-8 3:63 3-48 . 3.37 3-23 307 2-90 271
10} 4-96 4.100 3.71 3-48 3-33 . 3.22 -3:07  2:91° 2:74 2-54
11| 4-84 .3.98 3.50 3-36 3-20 3-09 2:85 279 261 2:40
- J2 4.75 -3-88 3-49 3-26 3-11 3-00 285 2:69- 2-50 2
13 4.67 -3-80 3:41 3.18 302 2:92  2:77 2-60 2-42 2:2L
14| 4-60. 3-74 3.34 3-11 2.96 . 2-85 '2:70 '2:53 2:35- 2
15 4-54 3.68 .3.29 3.06 2:90 " 2-79 2-64° 2-43 2-29 2-07|
16 | 4-49 3-63 3-24 3-01 2-85 2.74 2-59 2-42 2-24 2-01
17} 4.45 3.59 3.20 2-96 2-81 2:70 2.55 2-38 2-19 1-96
18| 4-41 3-55 3-16 2-93 2.77 2-66 .2:51 2:3¢ 2-15 1-92
19| 4.33 3.52 3-13 2-90 274 2.63 2-48.2:31 2-11 1-88
20| 4-35 3-49 - 3-10 2-87 2-7L 7 2:60 -2-45 2.28 2-08 ' 1-84
21| 432 3.47 307 2-84 2.68 . 2.57 '2.42 2.25 2:05 1-81
22 | 4-30 3-44 3-05 2-82 2.66 . 2:55 ~2:40 2-23° 2:03 1
231 -4-28 3-42° 3-03 2-80 2-64 . 2-53 2-38: 2:20 2-00 1-76,
24| 4-26 . 3-40 3-01 2.78 2.62 2:51° 2:36 2-18 1-88 1-73
25| 4.24 3.38 2-99 2-76 2-60. 2-49 234" 2:16 1-96 1-71
26 | 4.22 3.37 2.98 2.74 2-59 2.47- 2.32° 2-i5 1-95 1-69
27| 4-21 3-35 2.96 273 2-57 246 2:30  2-13 1-93 1-67
28 4-20 3-3¢ 2-95 2.71 2-56 2-44 2-29 2-12 191 1-65
29| 4-18 3-33 2.93 2.70 2-54 2-43 2-28 2-10 1:90 1-64
30| 417 3.32 292 2.6 2.53 2.42 2-27 2-09 1.89 1-62
40| 408 3-23 2.84 2.61 2.45 2.3f 218 2.00 1.79 1-5
60 | 4-00 3-15 2.76 2-52 2-37 2.25 2-10 1-92 1-70 1-39
120§ 3.92 3.07 2-68 2-45 2-29 2-17 2:02 1-83 1-61 '1:25
@ 3-84 2.99 260 2-37 2-21 209 1.94 1-75 .1-52 1-00
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t DEGERLER}
TABLOSU
Tek Tarafli Test ..
.10 .C5 .025 1 ] 005 0005,
oy Cift Tarafli Test ‘ ]
B .20 10 .05 - .02 .01 .00}
1 3.078 6.318 12,706 3. Qs | a36.819
2 1.835 2,520 4,303 6.535 s 31.5%3
3 1,638 £ 2.353 3.182 4,541 . 5.841 12,941
3, 1.533 2.132 2.776 3,747 404 8.510
s 1.476 2.015 2.57) 3.385 ¢.032 6.859
8 1.420 1.943 2.7 3143 3707 5.959
7 1.4)5 1,655 2.385 2,973 3.459° 5.405
8 1.377 1,860, 2.306 2,856 3.355 5.041
9 1,333 - 1833 2,282, 2,821 3.250 4781
10 1.372 1.ei2 2,228 2,784 3.167 4,587
" 1.263 1.796 2.201 2.718 3,108 4,237
12 1,356 1.782 2,179 2,681 . 3085 4.318
13 1.350 1.771 2,160, 2,65 D302 42
13 1,345 1,761 2.745" 2.624 . C 2977 414"
15 1,341 1.753 2,131 2.602 - 2,947 4,073
15 1.337 1.746 2.120 2.5%3 2,921 4.015
17 1,33 1.740 2.110 2.587 2698’ 3.965
18 1.330 1.734 2.101 2.552 2.878 3.922
19 1.328 1.729 2.093 2.539 2,851 3.883
2 1.325 1.725 2,035 2.528 2,645 3.850
21 1.323 1.721 2.080 2.518 2.831 3.819
22 1.321 1.717 2.074 2.503 2.619 3792
23 1.319 1.714 2.069 2.500 2.807 3.767
21 1.318 1.7 2.064 2.292 2.797 3,745
2 1.318 1.708 2.060 2,435 2.787 3.725
23 1,318 1.706 2.056 2.479 2.779 3.797
27 1.314 1,703 2.052 2.473 2.771 3,650
28 1.313 1.701 2,048 2.287 2.763 3.674
29 1.311 1,699 2.045 2.482 2,756 3.659
0 1.310 1,697 2.042 2.257 2.750 364
P 1.303 1.634 2.021 2.423 2,704 3.55
& 1.296 1.671 2.000 2.350 2,660 3,460
120 1,289 1.658 1.980 2,153 2.417 3.973
- 1,282 1,645 1.960 2,326 2.576 3.291
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