BiR TASARIM STRATEJiSI OLARAK
“POP-UP” VE MEKANSAL UYGULAMALARI
Yiiksek Lisans Tezi
Eliz MUTLU

ESKISEHIR 2022



BiR TASARIM STRATEJISI OLARAK

“POP-UP” VE MEKANSAL UYGULAMALARI

ELiZ MUTLU

YUKSEK LiSANS TEZi
Ic Mimarlik Anasanat Dah

Damisman: Do¢. Ozge KANDEMIR

Eskisehir
Anadolu Universitesi

Giizel Sanatlar Enstitiisii

Subat 2022



OZET

BIR TASARIM STRATEJISI OLARAK “POP-UP” ve MEKANSAL
UYGULAMALARI

Eliz MUTLU
Igmimarlik Anasanat Dali
Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii, Aralik, 2021
Danisman: Dog. Ozge Kandemir

Gilinlimiiz  kiiresel ~diinyasinda, teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte
kullanicilarin egilimleri de hizla degigsmektedir. Kullanici siirekli bir bigimde farkli olan1
talep etmekte, siirprizler aramaktadir. Bu dogrultuda tasarim alanlari ve tasarimcilar yeni
acilimlara, yeni kavramlara yonelir hale gelmistir. Pop-up kavraminin da bdyle bir
ortamin iirlinli oldugu, tarihsel siire¢ icerisinde farkli agiga cikis bigimlerinin bulundugu
goriilmektedir. Uygulamalariin 2000°1i yillarin basindan itibaren uluslararasi ve ulusal
Olcekte artis gosterdigi dikkat gekmektedir. Temelde aniden veya beklenmedik bir sekilde
belirmek veya meydana gelmek anlaminda kullanilan Pop-up kavrami, yeni ve gecici
deneyimler arayan kullanicilarin gereksinimlerine odaklanan bir platform, model ya da
strateji olarak yorumlanmaktadir. Pop-up stratejisiyle aciga c¢ikan uygulamalar farkli
durumlara, fiziksel-toplumsal sartlara ve mekanlara goére uyumlanabilmektedir. Degisken
ve esnek yapisiyla, kullaniciya farklilagan sosyal-fiziksel katilim olanaklar1 ve deneyim
ortamlar1 saglamaktadir. Bu baglamda higbir olgu kalic1 olarak sunulmamakta, gegicilik
kaciilmaz hale gelmektedir. Gegicilik 6zelligi ayn1 zamanda yaraticiliga katki saglar
nitelikte degerlendirilmektedir. Igerisinde yer aldig1 toplumun tepkisini ve isteklerini
6lemek i¢in gegicilik, yapisina deneysel olma becerisini de katmaktadir. Bu yoniiyle Pop-
up kavrami agi8a ¢ikan soyut-somut uygulamalar ya da iiriin tasarimlariyla, ekonomiden
sagliga, egitimden kiiltiire her alanda yayginlasarak gecici olan her seyin yerini alir hale
gelmigtir. Ele alinan ¢alisma, gilinlimiiz tiiketim toplumunun giderek kiiltiirel ifadesi
haline gelen Pop-up kavraminin, giiniimiizde genelde tasarim alanlarna, 6zelde ise
mekan tasarimina etkilerini, ticari yapilar, kiiltlir yapilar1 ve kamusal alanlarda agiga

cikan uygulama karsiliklariyla ortaya koymay1 amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Pop-up kavrami, Pop-up Stratejisi, Tasarim, Mekan tasarimi
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ABSTRACT
Eliz MUTLU
Department of Interior Architecture
Anadolu University Graduate School of Fine Arts, December, 2021

Supervisor: Assoc. Prof. Ozge Kandemir

In today’s global world, with the advance of technology, users' tendencies are also
changing rapidly. Users are continually demanding the different, looking for surprises.
Accordingly, design practice and designers begin to gravitate towards new concepts and
new expansions. It explains that the concept of Pop-up is a result of such an environment,
and that there are different forms of revelation in the historical process. It is noteworthy
that its applications have increased nationally and globally since the beginning of the
2000s. Mainly the concept Pop-up -which means suddenly and unexpectedly appear or
happen- is interpreted as a model, strategy, or a platform focused on the needs of the users
looking for new and temporary experiences. The applications that come out of the Pop-
up strategy are able to adapt to different social-physical conditions and spaces. Their
changeable and flexible nature provides different social- physical participation
possibilities and experience settings for the users. In this regard, no phenomenon is
presented permanently, so temporariness becomes inevitable. The feature of being
temporary is also regarded as a quality that contributes to creativity. To test the reactions
and the requests of the society they take place in, they also include the ability of being
experimental to their construction. With this aspect, and with its abstract or concrete
applications or product designs, the concept of Pop-up begins to take the place of
everything that is temporary in every field, from education to culture, economy to health.
This study aims to set forth the effect of the concept of Pop-up, which is becoming the
expression of today's consumerist society, to today's design practices and especially to
the architectural design and the application equivalents of Pop-up that emerged in

commercial buildings, cultural buildings and public spaces with their counterparts.

Keywords: Pop-up, Pop-up Strategy, Design, Architectural design
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ETiK iLKE VE KURALLARA UYGUNLUK BEYANNAMESI
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ahlaki ve hukuki sonuclar1 kabul ettigimi bildiririm.
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1. GIRIS

1.1 Sorun

Giliniimiliz kiiresel diinyasinda, teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte kullanicilarin
egilimleri de hizla degismektedir. Kullanici siirekli bir bigimde gegici ve farkli olani talep etmekte,
stirprizler aramaktadir. Bu toplumsal yapiin gelisime yonelik izleri aydinlanma g¢agindan
baslayarak, modernizm ve postmodernizm siirecinde ve de kiiresellesmenin etkileri ile tiikketim
toplumunun 6zelliklerinde goriilmektedir. Boyle bir toplumsal yap1 i¢inde Pop-up uygulamalarinin
toplumsal yasamin her alaninda yayginlasarak artis gosterdigi dikkat ¢ekmektedir. Ornegin
Ekonomi ve Is Arastirmalari Merkezi'ne gére, giiniimiizde “Pop-up modeli hem geleneksel hem
de cevrim i¢i olarak kurulmus isletmelerde ve de diger is etkinliklerini tamamlayacak sekilde

genisler hale gelmistir (CEBR, 2015°den aktaran Warnaby, 2019, s. 8).”

Pop-up kavrami, genelde Pop-up uygulamalarla giinliik hayatin neredeyse her alaninda,
Ozelde ise mekan tasariminda; ticari, kiiltiirel ve kamusal alanlarda aciga c¢ikan uygulama
ornekleriyle giderek fark edilir hale gelmistir. Bu baglamda Warnaby, son yillarda Pop-up’in bir
dizi ticari, ticari olmayan ve kiiltlirel baglamlarda siradan hale geldigini ve Pop-up hareketinin,
neredeyse her tiirli gegici olayla es anlamli hale geldigini ifade etmektedir (Warnaby, 2019, s. 8).
Harris, Pop-up’in tartismali olarak daha yaygin hale geldigini belirtmektedir (Harris, 2015, s. 592).

Farkli kullanim amaclariyla, ¢esitli ortamlarda degisik ozellikleriyle 6ne ¢ikan Pop-up
kavrami bir strateji olarak genelde tiim uygulamaya yonelik alanlari, 6zelde ise tasarim alanlarini
ve mekan tasarimini etkiler hale gelmistir. Bu ¢ercevede Crunchio’nun ifade ettigi gibi, Bu tasarim
tiirti, farkli isimlerle, gegici (temporary-empheral) mimari ve Pop-up mimari olarak bilinmektedir.
Bu mimari, gegici, esnek, is birligine dayali ve etkilesimli alan1 ifade etmektedir (Crunchio vd.,

2020, s. 1).

Uluslararasi ve ulusal dlgekte ¢esitlenen kaynaklarda Pop-up kavrami ve stratejisinin farkl
alanlarda farkli yonlerini ortaya koyan ¢aligmalarin var oldugu fakat bu verileri biitiinde ortaya
koyan caligmalarin siirli oldugu gozlenmistir. Bir tasarim stratejisi haline gelen Pop-up

kavraminin her yoniiyle sorgulanmasini, tasarim alanlarina ve mekan tasarimina veri teskil eden



yonlerinin teorik olarak incelenmesini gerekli gormektedir. Ele alinan ¢alisma Pop-up
Stratejisinin ilk olarak olas1 her alanda ardindan tiim tasarim alanlarinda ve temel olarak
mekan tasariminda agiga ¢ikis nedeni, bigimi, islev ve 0zelliklerinin biitiinciil bir bakis
acisiyla ortaya koyup degerlendirmeyi hedeflemistir. Bu biitiinciil verilerin alana katki

saglamasi ve farkindalik yaratmasi amacglanmistir.

1.2 Amag

Modernizm ile birlikte gelenegin yikimi, postmodernizm ile bireyin 6n plana
cikmasi ve artik 6nemli olanin bireyin temel yasamsal gereksinimlerinden ¢ok kisisel
istek ve zevkinin karsilanmasi, tasarimin temel kavramlarini da degisime ugratmuistir.
Teknolojinin gelisimi ile artan iletisim ag1 ve kiiresellesme, yasanan her gelismenin
kiiresel boyutta yayginlasmasina da neden olur hale gelmistir. Boyle bir baglamda agiga
cikan ve kiiresel 6l¢ekte hizla yayginlastigi goriilen Pop-up kavrami bir tasarim strateji
olarak elestirel bir yaklasimla incelenmis, temel 6zellikleri ve ortaya c¢ikis bigimleri
degerlendirilmistir. Pop-Up Stratejisinin goriiniir hale geldigi uygulama 6rnekleri ticari

yapilar, kiiltlir yapilar1 ve kamusal alanlar baglaminda incelenerek degerlendirilmistir.

Calisma kapsaminda Pop-up kavrami ve stratejisinin farkli amaclara, islevlere
hizmet eden yapis1 ortaya konulurken genelde tasarim alanlar1 6zelde ise mekan tasarimi
icin nasil bir ara¢ haline geldigi ve gelebilecegine yonelik farkindaligin olusturulmasi
amagclanmistir. Karagdz’iin ifadesiyle Pop up mekanlar, iiriiniin/markanim/kurumun, imaj
tanitim ve satis yeri olmasi disinda deneyim ve etkilesim igeren sosyal ve kiiltiirel etkinlik
alanlar1 olup, farkli deneyimler sunan ve kisa siireli acik olan bu mekanlar heyecan

yaratmaktadir (Karagdz, 2012, s. 36).

Bu cercevede ele alinan ¢calisma, Pop-up stratejisinin mekan 6l¢eginde, sadece ticari
yapilar olarak aciga ¢ikmadigina dikkat ¢ekmeyi, ¢esitli yapi tiirleri olarak farkli islevler
veren bir¢cok uygulama 6rnegi igerdigini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bu dogrultuda
giniimiiz tiiketim toplumunun giderek kiiltiirel ifadesi de haline gelen Pop-up
kavraminin, genelde tasarim alanlarina, 6zelde ise mekan tasarimina etkilerini ve de ticari
mekanlardan miizelere kadar agiga cikan uygulama karsiliklarini cesitlenen yapisiyla

incelemeyi hedeflemektedir.



1.3 Onem

Tarihi siiregte modernizmin, postmodernizmin ve kiiresellesmenin toplumun
kiiltiirel yapisinda koklii degisikliklere neden oldugu goriilmektedir. Bu degisim tasarim
alanindaki dinamikler de etkilenmistir. Boyle bir baglamda giinlimiizde degisen
toplumsal yap1 ve onun disa vurumu olan kiiltiirel 6zelliklerin bir ifade bigimi olarak Pop-
up kavraminin, degisen tasarim yaklasimlarindan biri haline geldigi dikkat ¢cekmektedir.
Bu noktada toplumsal giindelik yasamin ve tasarim alanlarmin siklikla karsilagsmaya
basladig1 bu kavramin temelde ne anlama geldiginin, bir tasarim stratejisi olarak ne tiir

yaklagim ve agilimlara sahip oldugunun kavranmasi 6nemli bulunmaktadir.

Bu c¢ercevede calisma kapsaminda Pop-up, kavramsal olarak sorgulanirken,
kavrami bir tasarim stratejisi haline getiren 6zellikler, birbirinden farkli islevleri yerine
getiren uygulama Ornekleri {izerinden incelenmistir. Kavramin disiplinlerarasit bir
yaklagim olarak tiim tasarim alanlarinda giiniimiiz kiiltiiriiniin yansimasi olarak siklikla
kullanilmay1 basladig1 taranan uygulama Ornekleri iizerinden de gozlemlenmistir.
Tasarim alanlarinda ilk olarak ticari amaglarla kullanildigi goriilen bu stratejinin
egitimden kiiltlir sanata, sagliktan regreasyona cok genis bir alanda kullanilarak olasi
gereksinimlerin karsilanmasinda birer ara¢ olarak degerlendirildigi goriilmiistiir. Bu
farkindaligin tasarim disiplini ve 6zellikle mekan tasarimi tizerine uzmanlagmis alanlarda

calisan kisilerde olusturulmasi 6nemli bulunmustur.

Bu dogrultuda ele alinan ¢aligma genel olarak Pop-up stratejisinin agiga ¢iktig1 her
alandaki uygulamalara 6zelde ise bu stratejiyle olusturulmus mekansal 6rneklere yer
vermeyi hedeflemistir. Yapilan ¢aligma, Pop-up uygulama 6rneklerinin nasil bir ortamda
ne amagla ve ne siklikla kullanilmaya baglandigini sorgulamaya yoneliktir. Pop up
kavrami ve stratejisine iliskin yapilan ¢aligmalarin ulusal 6l¢ekte sinirli oldugu ve kapsam
olarak cesitli sinirliliklar icerisinde ele alindig1 goriilmektedir. Buna karsin uluslararasi
Olcekte teoriden uygulamaya farkli yonleriyle ele alindig1 dikkat cekmektedir. Calismanin
uluslararas1 literatiir verilerinden elde edilen igeriginin alana katki saglamasi

beklenmektedir.

1.4 Varsayimlar

Pop-up kavrami ve tasarim stratejisinin, degisen toplumun gereksinimlerini, zevk
ve isteklerini karsilamak amaci ile ortaya c¢iktigi goriilmektedir. Kavramsal olarak

gecicilige dayanan Pop-up stratejisinin toplumsal yagamda, tasarim alanlarinda ve mekan



tasariminda giderek kalici hale gelecegi on goriilmektedir. Vu, Pham ve Pham’in
ifadesiyle de tasarimcilar, insanlarin yasam alanlarinda ve yasayislarinda kalici
degisiklikler yapmak ic¢in gecici zevkleri kullandig1 goriilmektedir. Bugilin gecici olan
Pop-up kavrami, gelecekte tasarimin kalic1 6zelligi haline gelebilecektir (Vu, Pham,
Pham, 2018, s.4). Bu nedenle de Pop-up kavrami ve tasarim stratejisinin elestirel bir
bicimde sorgulanarak incelenmesinin tasarim disiplini i¢in gerekli oldugu

diistintiilmektedir.

1.5 Smirhklar

Tez kapsaminda Pop-up kavraminin acilimlarina, bir tasarim stratejisi olarak
ozelliklerine ve uygulama Orneklerine yer verilerek incelenmistir. Pop-up kavraminin
tanimi, ortaya c¢ikist ve agiga c¢ikis bigimleri arastirilmis Ornekler {izerinden
degerlendirilmistir. Pop-up kavraminin ve stratejisinin, farkli disiplinlerde yapilan
calismalar kaynak alinarak ve ortak Ozellikleri ortaya konularak, vurgulanmaya
calisilmigtir. Bu c¢ercevede calismada genelde tasarim disiplinine 6zelde ise mekan
tasarimina iligkin veriler a¢iga ¢ikarilarak, “Pop-up” kavramuiyla birlikte anilan mekansal

uygulama 6rnekleri incelenmistir.

1.6 Tammlar

Caligma kapsaminda; Pop-up kavramin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlayan
modernizm, postmodernizm, tiiketim toplumu ilgili tanim ve yaklagimlar genel ¢ercevede
ele alinmistir. Caligmanin kapsamina ve amacina yonelik olarak Pop up kavraminin olas1
tiim agilim ve yaklasimlaria yer verilmis, kavrami bir strateji haline getiren 6zelliklere
yer verilmigtir. Tanimlar, uluslararas1 ve ulusal literatiir verilerinin taranmasiyla elde
edilmis, konuya yonelik olarak kitaplar, makaleler, tezler, dergiler ve online kaynaklar

incelenerek degerlendirilmistir.



2. YONTEM
2.1 Arastirmanin Yontemi

Bir tasarim yaklasimi olarak ele alinan Pop-up stratejisinin, kavramsal alt yapisinin
ele alinmasina ve mekan tasarimi 6zelinde incelenmesine iligskin ele alinan bu calismada
nitel arastirma yontemleri kullanilmistir. Aragtirma, kavram ile ilgili ulusal ve uluslararasi
kaynaklarda konuyla ilgili literatiiriin taranmasi, konuyla ilgili ¢esitli 6rneklerin ve

mekansal uygulamalarin incelenmesi ile gerceklestirilmistir.

“Pop-up kavrami” ve “Pop up stratejisi’ne yonelik verilerin ve uygulama
orneklerinin elde edilmesinde, dncelikle tez calismasi kapsaminda yararlanilan ulusal ve
uluslararasi ¢esitli disiplinler tarafindan yayinlanmis makale ve tezlerden yararlanilmais,
ulagilan Ornekler, islevi agisindan gruplandirilarak listelenmistir. Ardindan ¢evrim ici
ortamda, ‘“Pop-up”, “Pop-up tasarim”, “Pop-up design”, "Pop-up mekan” , “Pop-up
space” anahtar kelimeleri kullanilarak taramalar yapilmis ulusal ve uluslararsi haberler,
yayinlar ve belgeler incelenmis, “Pop-up kavrami” ve “Pop up stratejisi” ne yonelik
ulagilan uygulama ornekleri listelenmistir. Uygulama ornekleri segilirken, isminde veya
aciklamalarinda “Pop-up” kelimesi bulunan uygulamalar segilerek listelenmistir.
Makaleler, tezler, dergiler, ¢evrim i¢i portallar, haber siteleri ve kitaplarda yer alan 60
adet uygulama 6rnegine ulasilmistir. Ulasilan 6rnekler islevlerine gore gruplandirilmistir.
Pop-up ifadesinin agik bir bigimde Pop-up kavramini karsilayacak dayanaklari ile birlikte
verilerine ulasilabilen, 2004-2021 yillar1 arasinda uygulanmis 48 6rnek secilip gorselleri
ile birlikte analiz edilerek bir tablo olusturulmustur. Se¢ilen 6rneklerden belirlenen temel
3 ayr1 bagligin altinda yer alacak bi¢gimde, tasarimcisinin yorumlarina ulasilan 13 6rnegin
ise detayli agiklamalarina yer verilmistir. Mekan se¢imleri yapilirken incelenen Pop-up
uygulama orneklernin mekan kurgusunun Pop-up kavraminin 6zelliklerine hizmet eden

Ogelere sahip olmasina dikkat edilmistir.

2.2 Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Yapilan tez ¢alismasinin kapsaminda, Pop-up kavraminin tanimi, ortaya ¢ikisi ve
buna zemin hazirlayan ortamin 6zellikleri incelenmistir. Pop-up kavraminin giiniimiizde
gecicilik o6zelligiyle vurgulandigi ancak alt yapisinin sadece gegiciligi barindirmadigi
esneklik, deneysellik, siirdiiriilebilirlik gibi 6zellikleri de igerdigi ortaya konulmustur.

Kavramin, siklikla ticari mekan 6rneklerinde karsilik bulmasinin yani sira kiiltiir yapilari



ve kamusal alanlarda da uygulanmis bir¢ok 6rnegi bulundugu, verilen 6rneklerle birlikte

ortaya konulmustur.

2.3 Arastirmanin Veri toplama Araci

Yiiksek lisans programi ¢ergevesinde, tez siirecinde ¢alisma konusunu belirlemek
lizere tasarim disiplinine yonelik ¢esitli caligmalar ve okumalar yapilmis, uluslararasi ve
ulusal 6lgekte tasarim alanina iligskin kaynaklar taranmistir. Bu siiregte Pop-up kavramina
iliskin ¢alismalar dikkat ¢ekmistir. Oncelikle ULAKBIM tarafindan taranan yaymlarin
son 20 yillik verileri incelenmistir. Ulusal litetatiirde kavramin sadece gegicilik ve aniden
ortaya cikma Ozellikleriyle ele alindigi ve kisith icerikle sinirli sayida calismanin
yapildigi goriilmiistiir. Farkli disiplinlerdeki kaynaklar tarandiginda kavramin tanimina
iligkin verilerin eksikligi dikkat ¢ekmistir. Ancak, uluslararasi literatiir tarandiginda
yapilan arastirmalarda kavramin farkli acilimlari ile arastirmalara konu oldugu
goriilmiistiir. Bu dogrultuda Pop-up kavrami ve bir tasarim stratejisi olarak mekan
tasarimina yansimalarinin incelenmesi ¢aligmanin amacini olusturmustur. Konu ile ilgili
detayl1 bir bigimde ulusal ve uluslararasi kaynaklar taranmis, makaleler, tezler, dergiler,
cevrim i¢i portallar, haber siteleri ve kitaplardan; pazarlama, bilisim, iletisim, sanat ve
mimarlik alanlarinda yapilan ¢alismalardan okuma listeleri olusturulmustur. Arastirmalar

sonucunda ulasilan verilerle konuya iligskin baslik ve igerikler olusturulmustur.



3. BULGULAR VE YORUM
3.1 Giris

Toplumun gegirdigi tiim siiregler, 6nceki donemlerdeki gelismelerin yarattigi
ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel Ozelliklere bagli olarak sekillenmektedir. Toplumsal
yasantimiza sekil veren tiim olgular bu siiregler sonucunda olusmaktadir. Giinlimiiz
kiiltiiriiniin dayandig1 toplumsal siire¢ temel olarak, Aydinlanma Hareketi’nin sonucu
ortaya ¢ikan modernligin etkisi ile olusmustur. Modernlik, “modernity” veya “modernite”
kelimelerinin Tiirk¢e karsiligi olarak kullanilmaktadir. Demir ve Acar, modernligi, bir
uygarligin genel olarak kendi gelisim ¢izgisi i¢inde gorece en son donemde gelistirdigi,
0zel olarak da bat1 uygarliginin Ronesans ve Aydinlanma doniisiimiinden sonra kazandigi
kiiltiirel deger ve sosyal iliskilerin 6ziimsenmesi ile ortaya ¢ikan hayat tarzi” olarak
tanimlamaktadir (Demir ve Acar, 1992°den aktaran Kahya, 2017, s. 16). Giddens’a gore
"modernlik", 17. Yiizyil’da Avrupa'da baglayan ve sonralari diinyanin biiyiik bir
cogunlugunu etkileyen toplumsal yasam ve orgiitlenme bi¢imlerine dikkat cekmektedir
(Giddens, 2020, s.9). Demir ve Acar’a gore moderniteye gecisin ilk Ol¢iitiinii, modern
kavraminin i¢inde barindirdigi evrensel, yenilik¢i ve dncii olma 6zellikleri olusturmustur

(Demir ve Acar, 1992’den aktaran Kahya, 2017, s. 16).

Modernizm ise Kumar’a gore, aydinlanmayla birlikte ortaya ¢ikan, hiimanizm ve
demokrasi temeli lizerine kurulan bir diisiince sistemi ve batida kesiflerden, Ronesans ve
Reform hareketlerinden sonra baslayan bir fikir hareketidir (Kumar, 1999°dan aktaran
Sar1, 2019, s. 556). Modernizm Arikan’a gore ise 19. Yiizyil’in sonralarinda Avrupa’da
ortaya ¢ikan ve giderek egemen bir konuma gelen, belli bir estetik anlayis1 ifade eden bir
kavramdir. Modernizmin 1800’lerin sonunda ortaya c¢ikmis, II. Diinya Savasi sonrasi
Avrupa ve Amerika’da, akademilerde kurumsallagarak sanatsal ve estetik hareketle
giiclenmistir (Arikan, 1992°den aktaran Kahya, 2017, s. 20). Yakin’in ifade ettigi sekilde,
modernizm, iiretim, tiikketim ve dolasim alanlarinda ortaya ¢ikan kosullara bir cevap
olarak belirtilmektedir (Yakin, 2011°den aktaran Colak ve Gérkem, 2019, s. 178). Tanyeli

moderniteyi su sekilde agiklamistir:

“Modernite, kendi var olus kosullarini bilingle degistirmeye ¢abalayan bireyin ve toplumun

durumudur. Modern 6ncesi donemde ise boyle bir biling yoktur ve modern dncesi episteme!

! Episteme: {1k ¢agda Yunan felsefesinde, sani, kanaat ya da inang; anlamina gelen doksadan farkli olarak,
dogru bilgi, bilimsel ya da sistematik bilgi, ilk ilkelerden hareketle kanatlanabilir olan zaruri bilgi i¢in
kullanilan terimdir (Cevizci, 1999, s. 306).



bir kiiltiirel degisim sorunsali igermez kiiltiirel degisim hangi 6lgekte olursa olsun hep vardir,
ama ne toplum, ne de bireyler degistiklerine iligkin bir biling gelistirmez (Tanyeli, 1997 den

aktaran Ozyalvag, 2013, s. 302).”

Modernizmin topluma degisim i¢in gerekli olan diisiinsel ortami sagladigi
goriilmektedir. Giddens, modern toplumsal kurumlarin gelisiminin ve bunlarin diinya
capindaki yaygimliginin insanoglunun giivenli ve ¢ok hos bir yasamin tadini ¢ikarmasi
icin modernlik O6ncesi sistemlerin herhangi bir ¢esidinden ¢cok daha fazla firsat yaratmis
durumda oldugunu ifade etmistir (Giddens, 2020, s. 15). Kortan’a gore her seyden dnce
modernizm duragan-statik bir hareket olarak degil, tersine hareketli-dinamik bir olgu
olarak anlamak gerekmektedir. Ornegin kokleri Ronesans’a, hatta iinlii filozof Platon’a
kadar giden modernizm, yeni malzeme, teknoloji, ekonomik durumlarin ve islevlerin
gerektirdigi sekilde degiserek devam etmistir (Kortan, 1989°den aktaran Kahya, 2017, s.
20). Modernligin, dinamik bir yagam tarzi olarak i¢inde bulundugu donemin sahip oldugu
tim Ozelliklerine aykir1 bir diizene gegisi ifade ettigi goriilmektedir. Giddens,
modernligin sonucunda ortaya c¢ikan yasam tarzlariin bizi biitiin geleneksel toplumsal
diizen tiirlerinden esi goriilmedik bir bigimde sokiip ¢ikarttigini belirtmistir (Giddens,
1994, s. 12).

Modernizmin, siireklilik tasiyan geleneksel toplumsal diizen ile bir ¢atigma
durumunda oldugu dikkat ¢ekmektedir. Modernizmin, modern toplumsal olusumlari,
geleneksel toplumsal diizenden ayiran Ozelliklerinden bazilart modern ¢agin degisim
hizini, kiiresel bir boyutta harekete gegirmesi oldugu ifade edilebilmektedir. Giddens’a
gore modern toplumsal kurumlart geleneksel toplumsal diizenlerden ayiran
stireksizliklerden biri modern c¢agin harekete gecirdigi degisim hizidir. Geleneksel
uygarliklar diger modernlik 6ncesi sistemlerden dikkate deger bi¢imde daha devingen
olabilmektedir; ancak, modernligin kosullari i¢inde degisim hizi son nokta olarak
belirtilmektedir. Bu durum en ¢ok teknoloji agisindan belirgin gibi goriinse de diger biitiin
alanlara da yayilmustir. Ikinci bir siireksizlik ise degisim alanidir. Diinyanin degisik
bolgeleri birbirleriyle baglant1 i¢ine ¢ekildik¢e toplumsal doniisiimiin dalgalar1 adeta
biitliin yerkiire ylizeyi boyunca carpmaktadir (Giddens, 2020, s. 14). Glingor’e gore
modern toplum, ‘doniisliilik’ ve ‘hiz’ yetenegine yani kendi iizerinde eylemde
bulunabilme yetenegine sahip bir sistemdir (Glingdr, 1996, s. 10). Modern donemin en
belirleyici 6zelligi yasamin tiim alanlar ile hizli ve kiiresel bir degisim yetenegine sahip

olmasidir.



Modernizm ile birlikte degisim, dinamizm, doniisiim yasamin her alaninda haline
dikkat ¢eker gelmistir. Bu siirecte, diisiiniimsellik®(reflexivity) modernizm ile birlikte
toplum diizeninde onemli bir etken haline gelmistir. Diislinlimselligin, diislincenin
durmaksizin eylemle karsiliklt olarak birbirlerinin iiretimini saglamasi ile toplum
diizeninin yeniden iiretilmesi konusunda temel bir iiretim sistemi olarak tanimlandig
goriilmektedir. Bu etkenler ile birlikte, giinliikk yasam akis1 degismekte ve gelenekle
arasindaki bag kopar hale gelmektedir. Giddens bu durumla ilgili olarak su ifadelerde

bulunmustur:

“Gilinlik yasam akiginin gegmisle higbir asli baglantisi yoktur; yalnizca "6nceden yapilmis
olanlarla" yeni bilgilerin 1s18inda ilkeli bir sekilde savunulabilecekler Ortiismeye
baglamaktadir. Bir uygulama sadece geleneksel oldugu i¢in onaylanmamakta; gelenek hakli
goriilebilmekte, ancak bu da yalnizca gelenekten kaynaklanmayan bir bilginin 1s1g8inda
yapilmaktadir. Aligkanligin eylemsizligiyle birlestiginde, bunun anlami: Modern toplumlarin
en modernlesmisinde bile gelenek, bir rol oynamay siirdiirmesidir. Ancak, bu rol genelde,
dikkatlerini ¢agdas diinyadaki gelenek ile modernlik biitiinlesmesi {izerinde yogunlastirmis
olan yazarlarin inandigindan ¢ok daha az 6nemlidir ¢iinkii hakli ¢ikarilmis gelenek, igreti
giysiler icindeki bir gelenektir ve kimligini yalnmizca modernligin diisiiniimselliginden

almaktadir (Giddens, 2020, s. 43).”

Glingodr’e gore ise modern toplumun, gerek gelenek araciligiyla, gerek gelenek disi,
bireyle kutsal olan1 dogrudan iletisime sokan dogal toplumlarin tam karsit1 olmasina yol
acmaktadir: Modern toplum hem bireyi hem de kutsal olani, kendi kendine denetleyen ve
kendi kendine diizenleyen bir toplumsal sistemin adma saf dist birakmaktadir
(Giingo6r,1996, s. 10). Dinamik bir diisiniimsellige sahip toplum, gelenegin kaynaklik
ettigi toplumsal sistemlerin sorgulanarak degigsmesine, zaman ve uzam birlikteliginin
sorgulanmadan kabul gdrmiis durumunun yeniden olusturulmasina zemin hazirlamistir.
Bunun sonucunda modernizmin 6nemli bir etkisi olan zaman-uzam ayrilmasina zemin
olusturmustur. Giddens’a gore, modernligin dinamizmi, zaman ve uzamin ayirilmasindan
ve toplumsal yasam i¢inde kesin bir zaman-uzam "dilimlendirmesini" saglayacak
bicimlerde yeniden birlesmelerinden; toplumsal sistemlerin "yerinden ¢ikarilmasi
(disembedding)"ndan ve toplumsal iliskilerin, bireylerin ve gruplarin eylemlerini

etkileyen siirekli bilgi girdilerinin 1s181inda diisiinlimsel olarak diizenleme ve yeniden

2 Diigiiniimsellik (reflexivity): Diisiiniimsellik, cesitli disiplinlerde ve baglamlarda farkli anlamlar tasisa
dagekirdek anlami saptanabilmektedir. Diisiiniimsellik, herhangi bir anlamlandirma sisteminin kendisine
geri donme, kendisine atifta bulunarak kendisini kendi nesnesi haline getirme kapasitesini, 6zne-nesnenin
karismasini tanimlamaktadir (Myerhoff ve Rubby, 1982, 5.2).



diizenleme siirecinden kaynaklanmaktadir (Giddens, 2020, s. 23). Modern toplum siirekli
bir yeniden olusturma, eskiyi yeni olanla degistirme siirecinde varligini siirdiiriir hale
gelmistir. Yeni ve farkli olana yonelen, bilginin egemen oldugu bdyle bir ortamda liretime
dayali endiistri ¢ag1 geride kalmistir ve insan kaynakli bilgiye dayali modernizm
baslamistir. Bunun sonucunda gelisen teknoloji farkli alanlara etki etmistir, drnegin;
kirsal yasamdan kent yagamina gegisi ciddi anlamda etkilemistir. Bu hareket, toplum ve
kent yapisinda sosyo-kiiltiirel yonden oldukga etkili degisimlere neden olmustur. Degisen
toplum yapis1 ekonomi, sanat ve mimari alanlarina dogal bir siirecle etki etmistir. Bu
alanlardaki degisim ve doniisiim, teknolojinin gelisimi sayesinde gii¢lenen iletisim ag1 ile
kiiresel boyutlarda gerceklesmistir. Giddens’a gore modernlik yapisal olarak
kiiresellestiricidir; bu nitelik, modern kuramlarin en temel karakteristiklerinin
bazilarinda, 6zellikle, yerinden ¢ikarilmisliklarini ve diisiiniimselliklerini de kapsayacak
bicimde, agikca goriilmektedir (Giddens, 2020, s. 67). Modernizmin etkisinin bu kadar

yogun olmasinin sebebi hareketin kiiresel bir nitelik kazanmig olmasidir.

Matbaanin yaygin bir bicimde kullanilmasinin toplumlar biligsel yonden ciddi bir
sekilde etkilemesinden sonraki bilginin dagilimi konusundaki en biiyiik etkiyi iletisim
teknolojisinin gelisiminin saglamis oldugu dikkat ¢ekmektedir. iletisim tekniklerinin
gelismesi kiiresellesme ile tiim diinyayr hizli bir bicimde etkilemistir. Iletisim
teknolojilerinin gelisimini ise endiisriyalizm® tiim yonlerini etkilemistir. Giddens’a gére,
endiistriyalizm, "tek diinya" i¢inde yasama bilincimizin 6ziinii de kesinlikle belirlemistir
clinkli endiistriyalizmin en 6nemli etkilerinden biri de iletisim teknolojilerinin bigim
degistirmesi olmustur (Giddens, 2020, s. 67). Modernizmin yarattig1 diisiinsel ve kiiresel
ortamda modern sonrast donemi ifade eden postmodernizmin ortaya c¢iktigi
goriilmektedir. Postmodernizmde, modernizmin saglamis oldugu her tiirlii biitiinlestirici,
genellestirici yaklasimlar reddedilmistir. Giddens’in ifadesi ile postmodern yani modern
sonrasi donem olarak adlandirilan diisiince, modernin en modern halidir. Modernin
kokenindeki sorgulama ve sliphe etme temel prensiplerini kendine ydnlendirmis
oldugunun en 6nemli gostergesidir (Giddens, 1992’den aktaran Giddens, 2020, s. 10).
Giddens’1n bir bagka ifadesine gore, yirminci ylizyilin sonlarinda, birgok kisi tarafindan,

toplumsal bilimlerin karsilik vermesi gereken ve bizi modernligin de 6tesine gotiiren bir

3 Endiistriyalizm: Toplumsal yasamda makinenin etkinligini vurgulayan, iiretimin temel aygit1 olarak
makineyi goren ve dolayisiyla kapitalizmle ilgili olan bir anlayistir (Kizilgelik,1986°den aktaran Isik,
2007, s. 61).
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donemin baginda bulundugunu ileri siiriilmektedir. Giddens, bu ge¢is donemini
adlandirmak i¢in goz kamastirici gesitlilikte terimler ileri siirtildiigiinii: Bunlardan birkac1
("bilgi toplumu" ya da "tiiketim toplumu" gibi) kesinlikle yeni bir toplumsal sistemin
cikisina igaret ettigini, cogunlugunun ise ("postmodernlik," "postmodernizm", "endiistri-
sonrast toplumu," "kapitalizm-sonras1" ve digerleri) daha ¢ok 6nceki donemin kapanmak

tizere oldugu fikrini 6ne ¢ikardigini ifade etmistir (Giddens, 2020, s.10).

Modern toplumdaki iiretim ve tiikketim anlayisi, zamanla degisim gegirmistir.
Modern donemin yarattig1 rasyonalist diisiinme ile ortamda olusan gereksinim odakli
tiretim ve pazarlamanin kiiresel boyuta ulagmasi, postmodern donemde farkli sonuglar
dogurmustur. Uretimin kiiresel boyuta ulagmasmin ardindan kitle tiiketimi boyut
degistirmis ve ¢esitliligin sonucunda se¢imlerin egemen oldugu farkli bir tiikketim ortami
olugmustur. Bocock, postmodernizmi, kimlik olusumu, kimligin korunmasi ve tiiketimin
insan hayatinin merkezine oturtuldugu kapitalist sistemin bir agamasi ve yine tiiketim
talebinin lretimin merkezi haline geldigi bir donem olarak degerlendirmistir. Ortaya
c¢ikisindan itibaren modernizmin aksine bilimsel ussalliga ve tek bir ilerleme kuramina
kars1 ¢ikan postmodernizm, farkl diigiiniirler ve elestirmenler tarafindan ¢esitli sekillerde
tanimlanmis ekonomik, toplumsal, kiiltiirel ve sanatsal boyuta sahip bir olgu olarak da

nitelendirilmistir (Bocock, 2009, s.85’den aktaran Sar1, 2019, s.557).

Catak Oylum’a gore, 20.ylizyilin ortalarina kadar olan siiregteki modern diinyada
insan, iiretken bir varliktan 20.ylizyilin ikinci yarisindan sonraki dénemde, tiiketen bir
varlik durumuna gelmistir ve bu dogrultuda ortaya ¢ikan ve gelisme siirecinde olan
tilketim mekanlar1 ve hizmet sektorii, yenilik¢i ve rekabetci bir ortam haline gelmistir
(Catak Oylum, 2010, s.116). Glingor’e gore gliniimiizde insan etkinlikleri, 6nceden
tahmin edilebilir bir talep kaliplarina indirgenmistir. Birey artik kullanici olarak degil,
tilkketici olarak kabul edilir hale gelmistir. Giiniimiizde, anlamli yasam, daha ¢ok
tiikketmekle 6zdestirilmis, toplumun her kesiminde metalarin cazibesinin ve onlara sahip
olma firsatlarinin arttig1, kimliklerini, tiikettiklerini, mallarla/markalarla kuran bir kitle
ortaya cikmistir (Glingor, 1996, s.52). Tiiketim artik insanlarin sadece yasamsal
gereksinimlerinin giderilmesini ifade etmemekte artik toplumsal boyuta indirgenen bir

olguya karsilik gelmektedir.
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Tiikketim, TDK Sozligiine gore, iretilen veya yapilan seylerin kullanilip
harcanmasi, yogaltim, istihlak, {iretim karsiti anlamlarina gelmektedir (http-1)*.
Kiiresellesme ile hizlanan tiikketimin, insanlarin nesneleri smirsizca kullanilip
tilkketmelerine ve bunun sonucunda hep daha fazlasina olan gereksinimlerinin hi¢ son
bulmamasina yol agtig1 goriilmektedir. Petrella’ya gore kiiresellesme, ekonomileri gelip
gecici, ucucu ve istikrarsiz iiretimin kucagina itmektedir (Petrella, 1997°den aktaran

Dogan, 2011, s. 24).

Modern donemde endiistrilesmenin hiz kazanmasinin sonucunda modernizmde var
olan kitle tiiketimi yerine postmodernizm ile beraber hedonik® tiiketim agirlik
kazanmigstir. Modern donemde olusan pazar kosullari, iiretim anlayisinin farklilagmasiyla
degisime ugramistir. Uretim ve tiiketim, postmodernizm ile birlikte gegirdigi degisim
sonucunda kompleks olgulara evrilmis toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik yonden toplumun
yasayls bicimi halini almigtir. Tek tip ve standartlagsmis trlinlerin tiiketiminden,
secimlerin sekil verdigi gostergelere dayali bir tiiketim kiiltlirline evrilmistir. Zerenler,
Ozilhan ve Akgobek’e gore genel anlamiyla postmodernizm, tiiketim kiiltiiriinii 6n plana
cikarmistir, modernizm ise iiretim kiiltiiriinii temel almustir (Zerenler, Ozilhan ve
Akgobek, 2009, s.395). Lyon ise postmodern donemin tiiketim toplumu anlamina
geldigini ve postmodern toplumun tiiketim toplumuyla 6zdeslestirildigini savunmustur
(Lyon, 1994°den aktaran Sari, 2019, s.560). Modernizmde, tiiketimde gereksinimleri
karsilayacak, temel olarak hayatta kalmay1 saplayabilecek iirtinler tiikketimini icerirken,
Postmodernizmde ise hedonik tiiketime evirilmistir. Artik tiikketimin amaci psikolojik ve
sembolik olarak haz saglamak amacini tagimaktadir. Baudriallard’a gore tiikketim toplumu
var olmak i¢in nesnelerine gereksinim duymaktadir, daha dogrusu onlar1 yok etmeye
gereksinim duymaktadir. Nesnelerin “kullanim™ sadece nesnelerin yavas yavas
kaybolmasina yol agmaktadir. Nesnelerin siddetle yitirilmesinde yaratilan deger ¢ok daha
yogundur. Bu yiizden yok etme, iiretime temel alternatif olarak kalmaktadir: Tiiketim
sadece iiretimle yok etme arasindaki araci bir terimdir (Baudriallard, 2019, s. 47). Sinirsiz
tikketimin, {iretilen nesnelere olan baghlik siiresinin azalmasina, nesnelerin kullanim
Omriiniin  kisalmasina neden oldugu goriilmektedir. Bu durum “degisim odakli

iiretimlere” yogunlagmasinin zeminini hazirlamistir. Catak Oylum’a gore tiiketim,

4 http-1: https://sozluk.gov.tr/ (Erisim tarihi: 08.03.2021)
5 Hedonik tiiketim, tiikketimin haz boyutundan tat almak anlamina gelmektedir (Babacan, 2001, s.105).
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insanlarin  kim olduklari, kim olmak istedikleriyle ilgili duyarliliklarint ve bu
duyarliliklar1 korumalarini saglayan yontemleri etkiledigi i¢in tiikketim, ekonomik oldugu
kadar, ayn1 zamanda toplumsal, psikolojik ve kiiltiirel bir olgudur (Catak Oylum, 2010,
s. 116).

Postmodern donemde artik tiretim gereksinimleri karsilamaktan ¢ok ¢ok tiiketici
taleplerini karsilamak amaci ile sekillendigi goriilmektedir. Colak ve Gorkem’a gore
modern déonemin kaliplarindan kurtulan tiiketici, daha sinirsiz ve daha 6zgiir bir diinya
diizeninde toplumsal hayatini siirdiirmeye baslamistir. Tiiketicinin ellerinde sekillenen
tiretim, tiikketici odakli piyasayr getirmis ve tiiketici postmodern donemin kosullariyla
istek ve gereksinimlerini karsilayan "postmodern tiiketici” halini almistir (Colak ve
Gorkem, 2019, s. 176). Babacan ve Onat’ a gore modern pazarlamanin tiiketici igin
yaptig1 ‘bilingli, satin alma iradesi olan, en azindan aydmlatilmis tiiketici’ tanimi
postmodern toplumda degisiklige ugramistir. Kararli bir tiiketici kitlesine giivenmek
yerine, sik sik karar degistiren, marka sadakati zayif, anlik satin almalarla kaygan bir
zeminde hareket eden, rasyonel diislince yerine aligveris deneyimine deger veren bir
tilketici profilini izlemek gerekli olmustur (Babacan ve Onat, 2002, s. 14). Modern
donemde tiiketim, kitle kiiltiiriine hitap edecek bir tiiketime neden olurken, postmodern
doneme gelindiginde ise sosyal statiiyii ve kimligi giliclendirmeyi hedefleyen
gostergelerin degerli oldugu bu nedenle {iriiniin siirekli bir degisim halinde oldugu bir
tilketim tiirinii icermektedir. Odabasina gore, postmodern tiiketicilerin 6zelliklerinin
basinda ¢oklu tiiketici davranis1 gelmektedir ciinkii tiiketici, belirsizligin ve sliphenin
hiikiim stirmekte oldugu bir diinyada yasamaktadir (Odabasi, 2017, s. 121). Baudrillard
artik toplumun kodlanmig farkliliklarinin bireyleri pargalamaktan ¢ok, tersine degis tokus
malzemesi haline geldigine deginmektedir. Baudrillard’a gore bahsedilen durum
tilketimin tanimlandig1r temel nokta oldugunu ve tiiketimin, artik nesnelerin islevsel
pratigi, miilkiyet vb. olarak degil, basit birey ya da topluluk sayginlik islevi olarak da
degil ama iletisim ve degis tokus sistemi olarak durmadan verilip alinan ve yeniden
yaratilan gostergeler kodu olarak, dil olarak tanimlandig1 nokta oldugunu belirtmistir
(Baudrillard, 2020, s.262). Postmodern donemde tiiketicinin yarar yerine haz saglama
amact olmasindan kaynaklanarak, bu gosterge degeri yliksek {iriinlere yonelmistir
Odabas tiiketiciyi, giinlik mutluluk pesinde kosan, aninda tatmin isteyen, ihtiyacinin
tatminini ertelemeyen ve gelecek icin bugiinii feda etmeyen, gecmis ve gelecegi igerecek

bicimde denemeyi biiytik bir arzuyla isteyen, igerik yerine bigime daha ¢ok ilgi duyabilen,

13



hazci yani1 6ne ¢ikan, kendisini tiikketime hazir bir imaj haline getirmis kisi olarak
tanimlamistir (Odabasi, 2004’den aktaran Karagdz, 2012, s. 8). Odabasi’nin bir bagka
ifadesine gore ise postmodern diinyada tiiketici, tiiketim etkinliklerinde ihtiyacini tatmin
ederken kullandigir mal ve hizmetlerin islevleri degil, bu mal ve hizmetin imajlar
temelinde secimde bulunmaktadir. Bu sekilde yapilanmis olan toplumda isaret ya da
gosterge ekonomisi s6z konusu olmaktadir (Odabasi, 2017, s. 180). Kayaman ve
Armutlu’ya gore ise tliketilen iirliniin ya da hizmetin yalnizca fiziksel ya da islevsel
Ozellikleri, degil, tasidig1 imaj ve gostergeler ile tiiketici i¢in daha 6nemli bir noktay1
isaret etmektedir (Kayaman ve Armutlu, 2003°den aktaran Colak ve Yavuz, 2019, s. 181).
Postmodern donemde tiikketim olgusunun gegirmis oldugu degisim ile satin alinan sadece
somut bir iiriin degil bir hizmet veya deneyim olarak da secilmeye baslanmistir. Ozcam’a
gore 1990’11 yillarda tiikketim bigimlerinin ve tiiketici gereksinimlerinin degismeye
baslamasiyla 6ne c¢ikan markanin iletisim degeri, duyulara hitap eden pazarlama
caligmalar1 ve yasam tarzi sunan aligveris deneyimi gibi kavramlar gelisen teknolojinin

de etkisiyle firmalarin yaklasimi haline gelmeye baslamistir (Ozcam, 2019, s. 66).

Bauman’a gore tiiketiciler i¢in hareket halinde olmak, aramak, bulamamak, daha
dogrusu heniiz bulmamis olmak, takintili bir durum degil, mutlu olmak veya mutlu olma
durumudur. Tiiketim bir oyun olarak ele ge¢irme, sahip olma hirs1 ya da maddi, somut
anlamda birikim degil, yeni bir seyin ve onceden bilinmeyen bir duygunun verdigi
heyecan duygusuna odaklanmaktir (Bauman, 2020, s. 103). Giliniimiiz toplumunda
tikketim artik bir yasam bi¢imi haline gelmistir. Bunu destekleyen ise iletisim aglarinin
giiclenmesi ve medyanin artik tiiketimi destekleyen bir olgu halini almasidir. Tiiketim
nesneleri, toplumun gereksinim duydugundan daha ¢ok talep olusturacak, toplumun eksik
kalan yanlarmi dolduracak ve sembolik degerler yiiklenecek duruma gelmistir. Bu
nitelikteki {irtinler, medyanin reklamlar yolu ile tiiketime kiskirtmasi ile kullanici
hayatinda énemli bir yere sahiptir. Uretilen iiriin medya yolu tiiketicilere dayatilarak bir
tiiketim alan1 olusturulmaktadir. Ekonomik hayat, toplum tarafindan yonetilmek yerine
medyanin da etkisi kullanilarak tam tersi bir durum olusturulmaktadir. Glingor’e gore
nesnelerin gergek kullanim degerleri arka plana atilarak sembolik ve imgesel yonlerinin
yiiceltildigi bir diizene gecilmistir ve bu siiregte tiikketim alani, yapilanmis bir toplumsal
alan haline gelmistir (Glingdr, 1996, s. 53). Nesnelerin artik gereksinimler, karsilama
durumuna gore degil, bireyin toplum i¢inde farklilasmasina katki saglama kapasitesine

gore iretilir duruma geldigi goriilmektedir. Postmodern tiikketimcilik, kendine has bir dizi
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degerin yeterli sayida insan grubu arasinda gecerli ve anlasilabilir hale gelmesine baglh
oldugu dikkat cekmektedir. Aygiin Cengiz’in aktardigi sekilde tiiketime yonelik degerler
arasinda, sunulan mal ve deneyimlerin satin alinmasinin ya da satin almanin etkili sekilde
O0zendirilmesini saglayan degerlerin de bulunmasi gerekmektedir (Aygiin Cengiz,
2009‘den aktaran Sari, 2019, s. 561). Teknolojinin gelismesi ile yayginlasan iletisim
araglari, birincil amacini yerine getirmenin yani sira bireyleri daha fazla tiiketime
yonlendirmek adina kiskirtan bir ara¢ durumundadir. Ureticiler iletisim araclarmin bu
giiciiniin farkindadir ve yogun bir bicimde bu giicten yararlanmaktadir. Iletisim
araglarinda sunulan goriintiiler tiiketici tarafindan tiiketilmektedir. Bu {iriinler, tiiketici,
iletisim araclarmin kullandigr semboller, gostergeleri kullanarak tiiketicinin bir imaj,

kimlik olusturma ihtiyacini karsilar hale gelmistir. K&se’nin belirttigi sekilde:

“Kendini daha ziyade bedensel haz, uyum, rahatlama ve hosnutluk bigiminde agiga vuran
tilketim bigimlerinin estetize edilmesi ve yayginlastirilmasinda dnemli islevlere sahip olan
kitle iletisim araglarinin tiikketiciyi oburlagtirircasina, hazci degerleri daha da ¢ok tiikketmeye
zorlayarak, toplumda mesru ve saygin bir kimlige, gii¢ ve iktidara, anlik zevklere bagl diger
nosyonlara vurgu yaparak, medyatik igerik tiiketiminin ekonomik, siyasal ve kiiltiirel
sistemdeki zeminini daha da genislettigi sdylenebilir (Kose, 2010°dan aktaran Sar1,2019,s.

561).”

Yavuz ve Zavalsiz’a gore, Kitle iletisim araglari, araciligi ile insanlar stirekli
tiketime tesvik edilmektedir. Kiiltlirel imgeler, imajlar olusturan medya, marka ve
semboller pesinde kosan insanlar yaratmaktadir. Indirimler, taksit secenekleri,
kampanyalar, reklamlar insanin tiikketme istegini ¢ogaltmaktadir (Yavuz ve Zavalsiz,
2015, s. 139). Aytag’a gore ise tiiketim istegi, her tiir bireysel tiikketme segenekleri yoluyla
artirllmaya ¢alismaktadir. Bu ugurda, kredi kartlar, taksitli satiglar, lotarya, promosyon,
indirim kampanyalar1 devreye sokmakta ve bireyin/kitlenin tiiketim istegi/coskusu siirekli
tahrik edilmektedir. Hayat, siirekli yenilenme beklentisi igindeki metalar gibi aligveristeki
gecicilige/degisiklik ve istikrarsizlia teslim olmaktadir (Aytag, 2006, s. 43).
Teknolojinin gelisimi, medya kitle tiiketimini etkilemis, tliiketim evrilmis ve yontem
degistirmistir. Kitle iletisim araclarinin gelisimi ardinda da gilinlimiizde sosyal medya
organlarinin yayilimi, topluluklar: tiiketime yonlendiren ve nesnelere gosterge degerleri
yiikleyerek toplumsal statii kazandiran bir olgu olarak gostermeye baslamistir. Medyanin
bdylece bir durumda kapitalist ekonomilerin ilerlemesini saglayan temel 6ge halini aldig1

goriilmektedir. Ersoy’a gore, toplumlarin tiiketim bilinci, modernlesme siirecinde,
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toplumsal yapi1 ve kiiltiire gore degismistir. Tiiketim toplumsal kimligin ve saygmligin
belirliyi bir unsuru olan ve ifade edilmelerine olanak tantyan etmenlerden biri olmustur.
Bu ifadesi ile tiiketim artik sadece {iriin ve hizmet kullanim1 olmaktan ¢ikmustir. Tiiketim
olgusu sadece ekonomik bir kavram olmay1 asmis toplumsal, psikolojik ve kiiltiirel bir
kavram haline gelmistir. Bu kiiltiirel ortamda yetismis kusaklar, kavrami giderek daha
icsellestirmistir. Bu kusaklar kisiliklerini olustururken tliketim kiiltiiriiniin sagladig

olanaklar1 kullanmaktadir (Ersoy, 2016, s. 1).

Postmodern donemin ve tiikketim kiiltiiriiniin ¢ogunlukla birlikte kullanilan
kavramlar oldugu dikkat ¢ekmektedir. Sari’ya gore postmodern donemin yeni liretim
dinamikleri, tiiketimi kiskirtan bir yapiya sahiptir ve hayatin her yoniiyle
tilkketilebilmesini, metalagtirilmasin1 ve nesnelestirilmesini saglamaktadir. Postmodern
donemle birlikte, her eylem tiiketime yonelik olarak kabul edilmeye baslanmistir. Ancak,
tilketim iirlinlerin somut ve soyut tirlinler disinda sanal {iriinler olmasi ve once bir imaj
yaratilip sonra onun somutlastirilmas: ile ilgili hale gelmistir. Tiiketim {irlinlerinin
giiniimiizde somut ve soyut iiriinlerin yani sira sanal {irlinleri de igermesi iiriinlerden 6nce
imajlarinin yaratimini ve somutlastiritlmasini igerir hale gelmistir. Bunun sonucunda,
postmodern donemle birlikte, tiretim kiiltiiriinden tiiketim kiiltiiriine, tiriin kiiltlirtinden
marka ve imaj kiiltiiriine, islevsel tiikketimden sembolik tiikketime gecisin gerceklesmis
oldugundan s6z etmek miimkiin oldugu goriilmektedir (Sar1, 2019, s. 561). Kiiresellesen
diinya postmodern dénem ile birlikte tiiketim temelli anlayisa gegtigi durumda, kiiltiir,
tasarim ve mekan kavramlarinin da artik bir tiiketim nesnesi halini aldigin1 goriilmektedir.
Toplumun degisen gereksinimlerine uyum saglamak amaci ile giinliik tiiketim nesnesi
haline gelmis olan tiim {irlinler degisim siirecine girmekten kacamamistir. Mekanin da
dahil oldugu bu iirlinler de pazar i¢inde tercih edilmek amaci ile farklilagsmay1 saglamak
icin tasarimi bu yonde bi¢cimlendirmistir. Tiketicinin taleplerini karsilamak amacr ile
mekanlar da kimlik kazanmak adina markalagmis ve cesitli sembolik gosterge degerler

kazanmustir.

Postmodernizm stireci ile birlikte geleneksel kamusal mekanlar gosterge degeri
kazanarak 6zel tiiketim mekanlarina donlismiistiir. Bu mekanlar birer kimlik ve imaj
degeri tasiyarak satin alinabilen simgesel bir olgu haline gelmistir. Bauman’a gore
geleneksel kamusal mekanlarin yerini, 6zel olarak insa edilen, sahiplenilen ve yonetilen

kamusal yi1gilma mekénlar, yani tiiketim mekénlar1 almistir. Bu mekanlara giris 6deme
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yetenegine baglhidir. Buralarda dislayicilik hiikiim siirmektedir, ticaretin diizenli akigina
midahale edebilecek diizensizligi, kestirilemezligi ve verimsizligi énlemek i¢in zorunlu

olan yliksek diizeyli bir denetim saglanmistir (Bauman, 2020, s. 31). Keyder’e gore ise:

“Post-Fordist® bir diinyada yiiksek gelir sahipleri bir dizi farklilasmig iiretim ve hizmet
etkinligini iceren emek yogun tiiketim kaliplarina egilim gostermektedir. Biiyiik ¢esitlilik
gosteren yiyecek ve giyecek sunan butikler, 6zel restoranlar, sarkiiteriler; 6zel yapim ve
bakim gerektiren mutenalasmis konutlar; siparis tizerine yapilan mobilyalar; dadilar, hocalar,
korumalar (bodyguardlar) gibi kisisel hizmetler; bos zaman ve eglence etkinlikleri. Biitiin bu
alanlardaki istihdam, tiiketim aliskanliklar1 Fordist ve kalkinmaci ¢agin eski orta sinifina gore
carpict farkliliklar gésteren bir yeni toplumsal katmanin varligindan kaynaklanmaktadir. Bir
yanda bu yeni kiiresel sinif ve onun liiks gereksinimlerine yanit verenler arasinda, 6te yanda
ise bunlar ile "eski" orta sinif ve ig¢i sinifi arasinda siiregiden toplumsal aligveris, kiiresel
kentleri tahlil ederken kullanilacak temel cergeveyi olusturan bir dizi c¢atigmanin ve

pazarligin temelinde yatmaktadir (Keyder, 2000, s. 224).”

Nesnelerin ve mekanlarin tiiketim nesnesi haline geldigi boyle bir ortam, tiim
olgularin hizla tiiketilmesi siirekli olarak bir degisimi, yeni olana talebi arttirmaktadir.
John Raden Platt’a gore, eger s6z konusu olan sadece hayatin1 devam ettirmek ise bir
insanin gereksinimleri dort maddeden olugsmaktadir bunlar; hava, su, yiyecek ve iklim
kosullarindan korunmadir. Fakat insan organizmasinin kayitsiz sartsiz diger bir
thtiyacinin var oldugu da aciktir. Bu besinci gereksinim yeniliktir. Yenilik ihtiyaci, dis
uyaranlara kars1 tiim duyu organlarimizla ve sinir aglarimizla algiladigimiz etmenlere
verdigimiz tepkinin c¢esitliligidir (Ewen, 1988, 234). Catak Oylum ise yenilik fikrinin,
tehlikeli bir dongliniin siiregelmesine yol actigini, siirekli olarak, yeni bir sey aranmasina
neden oldugunu belirtmistir. Buna bagli olarak iireticiler, tasarimcilar ve perakendeciler,
yeni Uriinler sunmak durumundadirlar. Cok kisa aralikli zaman dilimleri ig¢inde, elimizde
var olan iirlin yerini yenisi ile degistirmektedir. Yenilik azalmakta ve dongii devam

etmektedir (Catak Oylum, 2010, s.116).

® Fordizm, Teknik anlamiyla sanayi {iretiminin biiyiik oranda kitlesel iiretim olarak gergeklestirilmesidir.
Fordizm, iirlin standartlagtirmasinin verimlilik artigi1 getirdigi ve artan talebin bu standartlagmay1
hizlandirdig bir tiretim bigimidir. Fordizm’de is boliimii ve is tanimlar1 kati1 bir sekilde
ger¢ceklesmektedir(Eraydin, 1992, s.15°den aktaran aktaran Sahnagil,2019, s.715). 1970’1i yillara
gelindiginde, Fordizm tiiketicinin degisen taleplerini karsilayacak esneklige sahip olmamasi nedeniyle
kendisini yenilemek durumunda kalmis ve Post-Fordizm olarak adlandirilan ve tiikketimin yasam
bic¢imlerine, pazar boliimlerine, hedef tiiketici gruplarina ayrilmasini dneren asamaya gegilmistir
(Odabasi, 1999, s.12’den aktaran Sahnagil,2019, s.715).
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Toplum artik tiilketmeden var olamazken, bu durum beraberinde her alanda
doyumsuzlugu getirmistir. Tiiketim toplumu artik sahip oldugu doyumsuzluk 6zelligi ile
yasamin her alaninda gecicilige yonelir olmustur. Bu dogrultuda tasarim alanlar1 ve
tasarimcilar da kaginilmaz olarak yeni agilimlara, yeni kavramlara yonelir hale gelmistir.
Kullaniciya sunulan tasarimlarla her zaman kalicilig1 yakalamaya caligilan bir ortamdan,
artik gecici ve hizli ¢oziimlere yonelinmistir. Pop-up kavrami da bdyle bir toplumsal
ortamda, tiiketim kiiltliriiniin bir iirlin olarak ortaya ¢ikmistir. Nagata’nin da belirttigi gibi
Pop-up kavraminin ortaya c¢ikisi ve popilaritesi, bu belirli zamandaki ekonomik,
toplumsak ve kiiltiirel ¢evrenin bir tirlinii olarak diistiniilmelidir (Nagata, 2017, s. 10).
Giliniimiiz toplumunda kullanict tiikketim uygulamalarina, deneyimlerine ve aglara nesne
baglanmasindan daha fazla 6nem vermektedir. Pop-up'larin gegici dogasi, gegici tiikketim
fenomeni ile ilgilidir; bu nedenle esnek, uyarlanabilir ve hareketli tiikketim bicimlerine
giderek daha fazla deger verilir hale gelmistir (Bardhi ve Eckhardt, 2017; Henkel ve
Toporowski, 2021,s. 2-3). The Guardian’in bir haberine gore sermaye biiytimesi hizli
devir siirelerinde gerceklesmistir ve emlak hareketsizliginin geleneksel olarak
kapitalizmin en biiyiik engeli oldugu diisiiniiliirse, Pop-up’lar kapitalist bir riiyanin doruk

noktasi olabildigi ifade edilmektedir. (http-2)’

3.2 Pop-Up Kavram

Temelde aniden veya beklenmedik bir sekilde belirmek veya meydana gelmek
anlaminda kullanilan Pop-up kavraminin yeni ve gegici deneyimler arayan kullanicilarin
gereksinimlerine odaklanan bir platform, model ya da strateji olarak da yorumlandig:
dikkat cekmektedir. Kavramin agilimlart farkli yaklasimlar ile ele alindiginda farkh
tanimlamalar agiga c¢ikmaktadir. Pop-up kavrami Cambridge Sozliigii’ne gore aniden
veya beklenmedik bir sekilde belirmek veya meydana gelmek anlaminda
kullanilmaktadir (http-3)®. Sézliik anlaminmn yani sira Pop-up kavrammin birgok
disiplinde farkli durumlar1 ifade eden kullanimlarinin var oldugu goriilmektedir. Bu
baglamda Dias ve Loucao da Pop-up'in anlamiin, ait oldugu baglama bagli oldugunu
ifade etmistir (Dias ve Lougao, 2015, s. 329). Ornegin kavramin genel olarak ¢evrimigi

platformlarda, internet sitelerinde aniden ve siirpriz bir bi¢imde goriinen kiiglik

7 http-2: https://www.theguardian.com/cities/2015/jul/20/cult-temporary-Pop-up-phenomenon-cities
(Erigim Tarihi:28.12.2021)
8 http-3: https://dictionary.cambridge.org/ (Erisim Tarihi:28.12.2021)
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pencerelerin, kisa siireli goriiniip kaybolmasini nitelendiren bir sifat olarak kullanildigi

goriilmektedir.

Temel ve Kahraman’in da belirttigi gibi Pop-up kavramini internet sayfalariin
reklam boliimii i¢in aniden goriinen kiiciik bir pencere olarak tanimlamak da miimkiin
olabilmektedir (Temel ve Kahraman, 2018, s. 3). Gursch ve Gursch’un da ifade ettigi
gibi, Pop-up adi, ayn1 adi tagiyan internet uygulamasini, istenen ek bilgilerin bulundugu
veya bir internet sitesinde siirpriz olarak goriinen kiicilik ekranlar1 ifade etmektedir. Dijital
diinyanin bu isimlendirmesine, giiniimiiziin fiziksel Pop-up alanlarinin yiiksek diizeyde
cevrimici ve sosyal medya entegrasyonu eslik etmektedir (Gursch ve Gursch, 2014
aktaran Overdiek, 2017, s. 121). Siklikla karsimiza ¢iktig1 internet sayfalarindaki etkileri,
giinliik hayatimizin farkli noktalarinda farkli yontemlerle kullanilarak farkli amaclara ve
ortak hedeflere hizmet etmektedir. Bununla birlikte farkli disiplinlerde farkli
uygulamalarla da agiga c¢ikabilmektedir. Bunlara, Pop-up egitim teknikleri, Pop-up
kitaplar, Pop-up tipi cihazlar, Pop-up internet uygulamalari, Pop-up reklamlar, Pop-up
mekanlar {izerine yapilan uygulamalar érnek verilebilir. Ornegin Silvia Giordano, Pop-
up kavrami ile bir miize tiiriinii tanimlarken ortiik olarak Pop-up tanimina katkida
bulunmustur. Pop-up miize, miizenin geleneksel konumunun sinirlart disinda kisa vadeli
bir kurum; gii¢lii topluluk dayanaklaria sahip sivil katilimi artirmak amaciyla gegici ve
beklenmedik yerlerde agiga c¢ikan mobil miize veya acik hava sergisi seklinde agiga
cikabilmektedir (Giordano, 2013’den aktaran Nagata, 2017, s. 20). Pop-up kavrami, Dias
ve Loucao’ya gore soyut bir kavram olarak varligin yasamsal diizenlemesinden sorumlu,
stirekli hareket halinde olan ve yere uyarlanabilen bir beden (body) olarak tanimlanabilir.
Pop Up'in erdemleri onu tiiketim, kiiltiir ve sanat dinamiklerinde bir model haline
getirerek sosyokiiltiirel homeostaza® (homeostasis) ‘nin yaratilmasina katkida bulunur
(Dias ve Loucgao, 2015, s.322). Pop-up, bu yaklagimda onceki tanimlamalardan farkli
olarak canli bir yapiya benzetilmistir. Toplumun yasamsal etkinliklerinin ger¢eklesme

imkani buldugu bir beden olarak nitelendirilmistir.

Baska bir yaklagim olarak ise Pop-up kavrami Harris tarafindan, baskin diizenlerin

catlaklarinda var olan veya zaman ve mekanin disinda kalan artik bosluklarda bulunan

9 Canlimin i¢ ortamindaki tiim siiregler agisindan saglanan denge durumu. Bu denge, i¢ ve dis ortamdaki
degisikliklerin duyu organlar ve reseptorler aracilifiyla izlenmesini ve bedensel siirelerin gerekli sekilde
ayarlanmasini igerir. Alan Adi: Norobilim

http-4: https://www.psikolojisozlugu.com/homeostasis-homeostaz (Erigsim Tarihi: 08.11.2021)
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ara alan olarak tanimlanmistir (Harris 2015°den aktaran Overdiek, 2017, s. 123). Bu
tanimlama Pop-up kavraminin var olan diizene aykiri olan niteligiyle, i¢inde bulundugu
baglamin ritmini bozarak dikkat g¢ekici olma o6zelligini de ifade etmektedir. Haris
kullanicilarin aligkanliklarinin digina ¢ikarilabilmesini de iceren bu yaklasimda, ara
alanlarin fiziksel ve yasamsal ritmin bozulmasina yonelik hizmet ettigini de dile
getirmektedir. Bu noktada Harris’in  deyimiyle Pop-up'lar, dinamik olarak
kavramsallastirilan, uzay-zamanin (space-time) nasil hayal edilmesi ve dagitilmasi
gerektigine dair yeniden degerlendirmeye yol acabilen, kentsel organizasyona
“performatif bir elestiri” sunan ara alanlara karsilik gelmektedir (Harris, 2015’den aktaran
Overdiek, 2017, s. 124). MacDonald’a gore ise Pop-up sanat etkinlikleri, yerel olarak
konumlandirilmis endise verici konulari giin 1s181na ¢ikarmak ve anlasilir kilmak amaci
ile gecici topluluklarin bir araya gelmesi i¢in alanlar sunmaktadir (MacDonald, 2018,
s.76). Pop-uplar bir ifade bigimi olarak hikaye anlaticilig1 seklinde de tanimlanmaktadir.
Dias ve Loucao’nun da ifade ettigi gibi ister ticari ister kiiltiirel dogasi olsun, Pop-up ii¢
boyutlu bir mekandaki ve bir deneyimin biitiinlestirilmesindeki farkli olaylar arasinda
baglant1 gorevi gbren zorunlu bir iletisim veya hikdye anlatimi (senaryo) gibi de
goriilebilmektedir (Dias ve Lougao, 2015, s. 324). Pop-up’larin bu hikdye anlatim araci
olma 6zelligi, toplum ve bireyleri etkilesim icerisine sokmaktadir. Kurulan bu iliski, ticari
ve kiiltiirel birgok alanda da kullanici1 yararina hizmet edebilmektedir. Literatiirde Pop-
up, bir pazarlama kavrami olarak da bir marka-miisteri iligskisine de karsilik gelmektedir.
Warnaby ve Shi’ye gore Pop-up perakende, gecici, sinirli bir siire i¢cinde, deneyimsel
olarak yonlendirilmis, dogrudan kolaylastirabilecek, perakende odakli miisteri-marka
etkilesimine karsilik gelmektedir (Warnaby ve Shi, 2018’den aktaran Warnaby ve Shi,
2019, s. 8).

Pop-up kavraminin temelinde yatan beklenmedik ve dikkat c¢ekici olma durumu,
toplum ile kurdugu etkilesimde bir pazarlama stratejisi olarak da kullanilmaktadir. Niehm
vd. gore Pop-uplar, siirpriz ve ayricaliga dayali yeni bir deneyimsel pazarlama big¢imi
olarak kabul edilmekte ve tiiketicilerin ilgisini ¢ekmeyi amacglamaktadir (Niehm vd.
2007’den Picot- Coupey, 2012, s. 3). Bu bakis agis1 ile Pop-up’lar ticari amagli olarak
Marchetti ve Quinz’in de belirttigi dramatik bir yap1 sunmakta ve bir sanat bi¢gimi olarak
da diisiiniilebilmektedir (Marchetti ve Quinz 2007°den aktaran Picot- Coupey, 2012, s.

8). Temelde ticari bir amaca hizmet eden bir sanat bi¢ciminin olusturulmasinda ise,
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tasarimcinin rolil biiyiiktiir ve aci8a ¢ikan tasarimin dikkat ¢ekici 6zellikleri pazarlamaya

katk1 saglamaktadir.

Giliniimiizde pazarlama etkinliklerinin deneyim odakli, 6zel ve farkli olam
yakalama arayis1 Pop-up kavramina olan yonelimi arttirmaktadir. Bu baglamda
degerlendirildiginde Pop-uplarin bir baska tanimi1 daha agiga ¢ikmaktadir. Pomodoro,
Pop-up’1 tiiketiciler tarafindan deneyimlenen bir “olay” (event) olarak tanimlamistir
(Warnaby ve Shi, 2018, s.11). Kim, Lee ve Kim’in ifadesiyle de Pop-up’lar hizla ortaya
c¢ikan ve kapanan, kisa ve gecici bir perakende alani olma oOzellikleriyle de
tanimlanmaktadir (Kim, Lee ve Kim, 2010, s.134). Surchi’ye gdre Pop-up, miisteri
katilimin artirmak icin kisisellestirilmis bir marka deneyiminin kiiratorliigiinti saglayan,
deneyimsel bir pazarlama araci olarak kabul edilebilmektedir (Surchi, 2011°den aktaran
Warnaby ve Shi, 2018, s. 5). Ayrica Ryu vd., likks moda perakendecilerinin yeni
pazarlarda marka imajini test etmelerine ve giiclendirmelerine olanak taniyan Pop-up
magazalarini, liikks mal satmanin yeni bir yolu olarak gérmektedir (Ryu, 2011; Lassus,

Anido Freire, 2014; Burgess, 2012; Pomodoro, 2013; Warnaby ve Shi, 2018, s. 5).

Pop-up kavrami pazarlama alaninda sik¢a kullanildig: sekli ile bir magazay1 somut
ozellikleri baglaminda da nitelendirebilmektedir. Niehm ve digerlerine gore Pop-up
magaza, seyyar (itinerant) perakende veya gerilla magazas1 (guerrilla stores) olarak da
bilinen Pop-up perakendeye, kasitli olarak kisa bir siire i¢in acilan gegici bir perakende
satis alanina karsilik kullanilmaktadir (Niehm vd., 2007°den aktaran Picot-Coupey, 2012,
s.3). Pop-up kavrami pazarlama baglaminda Pop-up perakendecilik ve ayni zamanda
flas'®, gegici, gerilla perakendeciligi terimleri ile de kullanilmaktadir. Warnaby ve Shi
Pop-up’1 smirh bir siire i¢in dogrudan deneyimi hedef alan, miisteri marka etkilesimini
kolaylastiran, gegici perakende odakli bir ortam olarak tanimlamaktadir (Warnaby ve Shi,

2018, s.1).

10 Flas sozciigii ingilizce’deki “flash” sdzciigiinden gevirilmis ve aniden ortaya ¢ikmak anlaminda
kullanilmustir. (http-5: https://www.merriam-webster.com/dictionary/jurisdictions (Erigim tarihi:
26.11.2021)
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Tablo 3.2.1 Pop-up Kavrami Tanimlar: Tablosu

Sonug olarak farkli baglamlarda farkli niteleyici ifadelerle birlikte incelendiginde,
Pop-up kavrami giiniimiizde siklikla karsimiza ¢ikmaktadir. Pop-up kavrami incelendigi
baglamlar icerisinde farkli sekillerde tanimlanirken, her tanim Pop-up kavraminin farkl
ozelliklerine dikkat ¢ekmektedir (Bkz. Tablo 3.2.1). Gegicilik, kavramin temel 6zelligi

iken, kavramin giinlimiizde ve gelecekte varolusunun devam edeceginin konuya yonelik
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yapilan ¢alismalarda ifade edildigi dikkat ¢ekmektedir. Pop-Union web sitesinde genel
olarak ifade edildigi gibi, Pop-up'lar artik bir trend olarak degil, siirekli degisen, kiiresel
bir pazarda yer tutan bir kavram olarak goriilmektedir (Wessel, 2012’den aktaran Middha,
2016, s. 5). Pop-up kavrami artik bir egilim olmaktan ¢ikip, kiiresel 6lgekte kalici ve etkin
bir se¢im halini almaya baglarken, giinliikk hayatimizda da etkisini arttirarak, varolusunu

stirdlirdiigli goriilmektedir.

3.3 Pop-Up Kavraminin Ortaya Cikisi

Pop-up kavramina yonelik tanimlamalarin daha iyi kavranabilmesi i¢in, kavramin
ortaya c¢ikisina yonelik tarihsel silirecin incelenmesi gerekmektedir. Kavramin
olugmasina, kaynagini Ronesans’tan alan modernizmin sagladigi ortam ve yasanan
ekonomik degisimlerin etki ettigi goriilmektedir. Pop-up kavraminin kesin kokeni farkl

kaynaklarda belirsiz olarak veya farkl: tarihsel onciillerle de ifade edilebilmektedir.

Pop-up kavraminin, gegiciligin modern bir olusumu olarak tanimlandigi ancak
bunun yan sira koklerinin gegici pazar yapilariyla da iliskilendirildigi goriilmektedir.
Hodder ve Bromley, pazarlari, belli bir alanda ve diizenli araliklarla, alicilarla saticilarin
bir araya geldigi kamu organizasyonu olarak tanimlamistir (Hosdder,1965; Bromley,
1971; Tungel, 2018, s.564 ). Tuncel’e gore gecici pazarlar, kurulma donemliligi ve
amaclari, ticareti yapilan maddelerin c¢esitleri, kurulma zamanlar1 gibi nitelikleri
diisiiniildiiglinde diger ticaret mekanlarindan farkliliklar gostermektedir (Tuncel, 2018,
s.564). Periyodik pazarlara yonelik yapilan tanimlamalar, pazarlarin Pop-up
uygulamalarla ortak ozelliklere sahip oldugunu destekler niteliktedir. Bu ¢ergevede
Klepierre ve Qualiquanti’ ne gore Pop-up kavramu, literatiirde, gecici perakendeciligin
modern bir manifestosu olarak nitelendirildigi goriilmektedir, ancak kokleri periyodik
pazarlar i¢in kullanilan gegici yapilara kadar uzanmaktadir (Klepierre, Qualiquanti
2016’den aktaran Warnaby ve Shi, 2018, s. 3). Karagdz, Pop-up mekan tasarimi ve
pazarlama iligkisi tizerine yapmis oldugu calismasinda, Pop-up mekanlarin ilk olarak
gecici siireler i¢in kurulan pazar yerleri ile ortaya ¢iktiginin diisiiniildiigiinii ve aligveris
merkezlerinde gecici olarak kurulan kiosklarin, pop up mekénlarin tasarimcilar tarafindan
tasarlanmis olan ilk 6rnekleri olarak kabul edilebildigini ifade etmistir (Karagoz, 2012,
s.4). Periyodik pazar yerlerinin 6zellikleri, Pop-up kavraminin kdkeninin gegici pazar
mekanlar olarak ifade edilebilecegine kaynaklik etmektedir. Bircok kiiltiirde yaygin

olarak yer edinen perakendecilik tiirii olan pazarlarin, sinirl stirelerde kurulup
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kaldirilmasi ve de sosyo-ekonomik iglevler icermesi pazar yerlerinin Pop-up kavramai ile
benzerliklerini ortaya koymaktadir. Marciniak ve Budnarowska da, modern Pop-up
kavraminin tarihsel bir 6nciilii olarak periyodik pazarin 6nemini vurgulamistir (Marciniak
ve Budnarowska, 2009°dan aktaran Warnaby ve Shi, 2018, s. 2). Periyodik pazarlarin
yani sira farkli etkinlik bigimleri de Pop-up’larin kokeni olarak gosterilmektedir.
Warnaby ve Shi, pazarlari, gezici diikkanlar1 (yani bit pazarlari, ikinci el diikkanlar,
biifeler vb.), gezici tiyatrolar, ticaret gosterileri, diinya fuarlar1 ve ABD blok partileri
(yani mahalle kutlamalar1) de dahil olmak iizere Pop-up'in ¢esitli olas1 kentsel onciileri

olarak tanimlamaktadir (Warnaby ve Shi, 2018, s. 2).

Pop-up uygulamalarin ortaya ¢ikis tarihi incelendiginde kesin bir niceliksel tarih
saptanamamaktadir. Ancak cesitli ifadelerde Eski Roma’daki bazi uygulamalarinin Pop-
up’larin kaynagi olabilecegi belirtilmektedir. Epstein ve Mervis’e gére Pop-up’in tarihi,
vatandaslarin kalici amfitiyatrolara kars1 muhalefetleri ile gegici bir yap1 insa ettikleri eski

Roma'ya dayanmaktadir (Epstein ve Mervis, 2016’den aktaran Latka, 2019, s.2).

Fuarlar, 6nceden belirlenmis bir alanda ve de kisith bir zamanda periyodik olarak
belirli bir hedef kitleye yonelik biiyiik pazarlar olarak tanimlandiklari i¢in Pop-uplarin
kokeni  olarak da  goOsterilebilmektedir.  Giileg’ten  aktarimla, = Cumhuriyet
Ansiklopedisi'nde verilen bir tanima gore fuar, ¢esitli mallarin alinip satildigi dnceden
tespit edilmis belli bir yer ve zamanda periyodik olarak kurulan biiyiik pazarlar olarak
ifade edilmektedir. Giileg’e gore ise Fuarlar hedeflenen kitleye bir kurulusu, kurulusun
iirtin ve hizmetlerini tanitmak, glivenini saglamak amaciyla diizenlenen bir bilgi aligveris
ortamina karsilik gelmektedir. Fuar kavrami ise her an degisim ve gelisim i¢indeki insanin
modern diislince bi¢imi ile orantili olarak her gegen giin degismektedir (Giileg, 1999,
s.114). Cesitli tamimlamalarda dikkat ceken Ozellikler g6z Oniine alindiginda fuar
kavraminin Pop-uplarin kdkeni olarak gosterildigi drnekler bulunmaktadir. Ornegin,
1889°da Paris’teki Evrensel Fuar’da yer alan Eiffel Kulesi, ilk Pop-up 6rneklerinden
kabul edilmektedir. Gegici olarak planlanmis ancak daha sonra 1909’da yikilma karari
iptal olmus ve ¢esitli toplumsal gereksinimlerine cevap verdigi i¢in kalici olabilmis,
giintimiizde ise kiiltiirel miras kapsaminda degerlendirilir hale gelmistir. Vu ve digerleri,
Pop-up 6rnegi ve belki de diinyanin en bilinen Pop-up eseri olarak, 1889 Diinya Fuari
girisine dikkat cekmesi i¢in insa edilen, Paris’teki “Evrensel Sergi: Eiffel Kulesi’ni

gostermektedir. (Bkz. Gorsel 3.3.1.)
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Gorsel 3.3.1. Evrensel Sergi Afisi

Gorsel 1.Kaynak: https://et.wikipedia.org/wiki/1889. aasta Pariisi_ maailman%C3%A4itus#/media/
Fail:Paris 1889 plakat.jpg (Erisim Tarihi:02.07.2021) (http-6)

Sergiden sonra ilk olarak kule, Paris halkinin onaymin ardindan yalnizca 20 yil
ayakta kalmas1 planlanmis, ancak 300 metrelik kule, uzaktaki radyo yayinlarin1 gonderip
alabildiginden Fransa Askeri Miihendislik Departmani tarafindan bir radyo anten kulesi
olarak ayrilmis ve planlanan yikim kararinin uygulanma siirecini atlatmistir (Vu, Pham
ve Pham, 2018, s. 4). Eiffel Kulesi bu siirecin sonunda kalic1 hale gelen en gorkemli Pop-
up yapilardan biri olarak gosterilir hale gelmistir (Epstein ve Mervis, 2016’ den aktaran

Latka, 2019, s. 2).
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Klépierre ve Qualiquanti, Pop-up", gecicilik ve genellikle 6zgiirliik ve isyan ile
karakterize edilen kentsel mekandaki performans sanati gelenegine dahil olarak
tanimlamistir (Klépierre ve Qualiquanti, 2016’den aktaran Warnaby ve Shi, 2018, s.3).
Bazi kaynaklarda, Pop-up olusumlarin ortaya cikisinin, 1950’lerde, Ikinci Diinya
Savasi’nin etkileriyle olusan ve Avrupa’dan Amerika’ya taginan 6zglirliik¢ii sanatsal ve
diisiinsel ortama dayandirildigi goriilmektedir. Bu donem ile ilgili olarak Turani, 1950’11
yillarda insanlarin izledigi medya araglarinin, 6zellikle televizyon, gazete ve reklamin,
popiler kiiltiiriin olusumunda etkili oldugunu dile getirmistir. Bu donemde, modernizmin
ortaya koydugu diisiinceyle hesaplasan bir bakis acis1 ile sanatin toplum tarafindan
anlasilir olmasmi amaclamis ve tiiketimin merkezindeki nesneler sanat iirlinii olarak
kullanilmistir (Turani, 2012’den aktaran Tekkog, 2016, s. 80). Klépierre ve Qualiquanti,
"Pop-up' kavraminin kékenini, 1950’lerin ve 1960'larin "olusumlari (happenings)", ¢esitli
sanat eserlerine es zamanli miidahalelerin gerceklestigi, son zamanlarda, 1980'lerin
‘sokak kiiltiirii’ ve 1990’larin “kentsel kars1 kiiltiirii” ile de baglantili oldugunu ifade
etmistir (Klépierre ve Qualiquanti, 2016; Warnaby ve Shi 2019, s. 8). Klepierre’nin de
ifade ettigi gibi kars1 kiiltlir sanata etki etmis ve farkli yonelimler olugmasina ortam
hazirlamistir. Ataseven’den aktarimla, diinyada 6zellikle batida, toplumsal anlamda 1960
ve 1970’11 yillarda 6nemli degisimler yasanmigtir. Marksizm yeniden glindemdeki yerini
almus, hippilik, ¢icek ¢ocugu olmanin bir yasam bicimi olarak kabul edilmesi, Jean Paul
Sartre’in hakiki insan olus felsefesinin kabulii, The Beatles toplulugunun konserlerini on
binlerce kisi tarafindan izlenmesi gibi. Daha oncede oldugu gibi sanatgilar kapitalist
sisteme bagkaldirmis, ahlaki degerlere, parasal iliskilere, tarihe, dine hemen hemen her
seye isyan etmiglerdir. Bu gelismeler sanata yansimis, kavramsal sanat icerikli
performans ya da beden sanati olarak kendini gostermistir (Ataseven, 2016, s. 44). Pop-
up’in ortaya ¢ikisina zemin hazirlayan 6zgiirlikk¢ii ortamin, 1990’lar oldugunu belirten
Appear ve Hera, kavramin, 1990'larda Los Angeles'ta ortaya ¢iktigin1 ve ardindan hizla,
ozellikle Londra, Berlin ve Tokyo gibi biiyilik sehirlerden tiim diinyaya yayildigini 6ne
stirmiistiir (Appear Here, 2015°den aktaran Warnaby ve Shi, 2018, s. 3). Bu donemde
ozellikle, festivaller, belirli 6zel donemlerde kurulan gegici magazalar, Noel, Cadilar
Bayrami i¢in kurulan etkinlikler ve ge¢ici magazalar Pop-up kavraminin kdkenleri olarak

da gosterilebilmektedir.
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Drapers ise Pop-up'in 'kdken mitleri' ne olursa olsun, inkar edilemeyecek olan
seyin, 2000'li yillarin baginda Pop-up endiistrisinin yiiksek hizli aligveris, miisterilerin
daha kisa ilgi siireleri ve ana caddede cesitlilik ve esneklik ihtiyaci taleplerini karsilamak
icin Ingiltere, ABD ve Avrupa'da énemli bir popiilerlik kazanmasi oldugunu one

stirmistiir (Drapers, 2010; Pomodoro, 2013; Surchi, 2011; Warnaby ve Shi, 2018, s. 3).

Gregory’e gore ise, tarihsel olarak "mevsimlik" veya "gecici" magazalar olarak
adlandirilan, Pop-up perakendeciler 2003 yilinda modaya uygun hale gelmistir (Gregory,
2009; Kingston, 2006; Burgess, 2012, s.285). Doyle ve Moore, ¢agdas Pop-up'in
kokeninin, Japon moda markast Comme des Garcons'un diinyanin ¢esitli yerlerinde
“gerilla magazalar1” agtig1 2004 yilina kadar var olmadigini iddia etmistir. Nitekim bu
yildan sonra 6zellikle moda endiistrisi Pop-up kavramiyla yogun bir sekilde ilgilenir hale
gelmistir (Beekmans ve Boer, 2014; Niehm vd., 2006; Picot-Coupey, 2014;Warnaby ve
Shi, 2018, s. 3).

Kentsel alanlarin, Pop-up magazalar tarafindan gegici olarak kullanilmasi yeni bir
sey degildir. Gegici magazalarin, galerilerin ve restoranlarin ortaya cikisi, yaklasik 15 yil
once, 2004 yilinda Comme des Gargons moda markasinin, Almanya'nin Berlin kentinde
terk edilmis bir kitap¢ida dosenmis gegici bir gerilla magazasini ilk kez agmasiyla
baslamistir (Overdiek, 2017, s. 121). Pop-up kavraminin ilk 6rnegi olarak kabul edilen
Comme des Garcons, Pop-up kavramini perakende stratejisi olarak kullanip popiiler hale
getiren Japon moda giyim markasidir (Bkz. Gorsel 3.3.2., Gorsel 3.3.3., Gorsel 3.3.4.),
ilk Pop-up uygulamasini 2004 yilinda Berlin’de gergeklestirmistir. (http-7)
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Gorsel 3.3.2. Comme Des Garcons, 2004, Berlin.

Gorsel 2.Kaynak: https.//fashionindustrybroadcast.com/2016/12/30/comme-des-garcons-
changed-retail-pop-stores/ ( Erisim tarihi: 07.03.2021) (http-7)

Gorsel 3.3.3. Comme Des Garcons, 2004, Berlin.

Gorsel 3.Kaynak: https://www.nallhal.top/products.aspx?cname=cdg+play+store&cid=35
(Evisim Tarihi:14.11.2021) (http-8)
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Gorsel 3.3.4. Comme Des Garcons, 2004, Berlin.

Gorsel 4. Kaynak: https.//fashionindustrybroadcast.com/2016/12/30/comme-des-garcons-
changed-retail-pop-stores/ ( Erisim tarihi: 07.03.2021) (http-7)

Varsova, Helsinki, Singapur, Los Angeles ve Hong Kong'a taginan bu magazalar,
beklenmedik mekanlara yerlestirilerek 1 yil boyunca kullanima ac¢ilmistir. Bu uygulama,
daha sonra popiiler magazalar arasinda yaygin olarak kullanilmaya devam etmistir.(http-

7)

Surchi ve Pomodoro gibi yazarlar, Pop-up egiliminin ilk olarak 2003'te Ingiltere'de
gorildiiglinii, kisa siire sonra da ABD'de ortaya c¢iktifini ve 2005'te Avrupa'da
tekrarlandigin1 6ne stirmektedir (Warnaby ve Shi, 2018, s. 3). Russo Spena ve digerlerine
gore ise 2000’lerin sonlarinda, Pop-up kavrami, yiiksek modanin Gtesine gegmis ve "ana
akim" olmustur. Artik bar/restoran/kuliip, sinema, galeri/miize, mobilya, kozmetik ve otel
gibi bir dizi sektdr tarafindan yaygin olarak kullanilmaktadir (Russo Spena vd., 2012°den

aktaran Warnaby ve Shi, 2018, s. 3). Marciniak’a gore ise Pop-up magazalar perakende
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goriinlimiinde yeni degildir; markalar bunlart son on yildir bir pazarlama araci olarak
kullanmaktadir. Ancak son bes yilda Pop-up magazalar, ekonomik kriz yasayan
perakendecilere zarar verir hale gelmistir. Pek ¢ok biiyiik moda sirketi onlar1 bir satig
kanali, kii¢iik ¢abalarla kar1 artirmanin bir yolu diger bir ifadeyle de "pastayr yemenin"
baska bir yolu olarak kullanir hale gelmistir (Marciniak, 2009; Moore, 2010; Soloaga ve
Guerrero, 2014, s. 2).

Son ekonomik durgunluk sirasinda, perakendeciler ayrica miisterileri ikna etmek
icin Pop-up'lara yonelmistir ve uzun vadeli kiralamalara yatirim yapmadan tiiketicileri
yeni mallara maruz birakmistir (Gregory, 2009’den aktaran Burgess, 2012, s.285).
Gregory’nin degindigi ve Pop-up’in gelisimine ortam hazirlayan 2008 Ekonomik
Krizinin genel gostergeleri ise IMF’ye gore; azalan talep, duran yatirimlar, artan issizlik,
diisen ihracat, oynak hale gelen doviz kurlar1 ve diinya ekonomisindeki biiylimenin eksiye
dogru kaymasidir (IMF, 2009°den aktaran Goger, 2013, s. 166). 2004 yilindan beri,
diinyanin her yerinde oldugu gibi, en yiiksek frekansta Kuzey'in soézde kiiresel
kentlerinde, kentsel ortamlarda gecici magazalar ortaya ¢ikmaktadir. Farkli tilkelerdeki
Pop-up magazalarin griiniimii hakkinda niceliksel bir tahminde bulunmak zordur. ingiliz
Ekonomi ve Isletme Arastirmalari Merkezi, Temmuz 2014'te iilke Pop-up perakende
sektoriiniin 2,3 milyar {irettigini belirtmistir (o zamanlar yaklasik 3,1 milyar euro) ve bu
Birlesik Krallik'taki toplam perakende satisin % 0,6'sina karsilik gelmektedir (CEBR,
2014’den aktaran Overdiek, 2017, s. 121).

Bu ¢ercevede sonug olarak Pop-up kavraminin tarihi siirecte kokeninin Eski
Roma’daki gegici tiyatro yapilarindan periyodik pazar yapilarina-yerlerine kadar
uzandigr goriilmektedir. Tasarimi etkileyen toplumsal yapidaki degisimler ve gegici
yapilara duyulan gereksinimlerle birlikte uygulama 6rneklerine daha siklikla rastlanilir
hale gelinmistir. Teknolojinin hizla gelismeye basladig1 1990’11 yillarda ve enformasyon
hizinin yiiksek hiza ulagtigt 2000’li yillarda uygulamalar1 siklikla secilir olmustur.
Giliniimiizde ise, Pop-up uygulamalari ilk olarak, moda sektoriinde kullanicinin dikkatini
cekmeyi hedefleyen esnek ve dinamik bir pazarlama yontemi olarak kullanilmaya
baslanmigtir. Daha sonra ise birgok disiplinde farkli amaclara hizmet eden yapist ile

siklikla secilir hale gelmistir.
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3.4  Pop-Up Kavramimn Ozellikleri

Pop-up kavraminin temel oOzellikleri: esneklik, gegcicilik, dikkat c¢ekicilik,
deneysellik ve deneyimsellik seklinde siralanabilmektedir. Ilk olarak Pop-up kavraminin
esnekliginin, esneklik kavraminin temel tanimlamalar1 iizerinden agiklanmasi
gerekmektedir. Atasoy’un ifadesine gore esneklik, uyum yetenegi ve minimum caba ile
degisen gereksinimleri karsilayabilme olarak tanimlanmistir (Atasoy,1973’den aktaran
Islamoglu, Usta, 2018, s. 676). Islamoglu ise esnekligin, tasarimda kullaniciya, zamana,
teknolojiye ve isleve bagh degisikliklerle ortaya ¢ikan gereksinimleri, yapinin kargilama
kapasitesi oldugunu belirtmistir. Ayrica Islamoglu ve Usta’ya gore esnekligin 6zii,
kullanicinin degisen gereksinimlerine tasarimin maksimum uyum gosterebilmesidir
(Islamoglu ve Usta, 2018, s. 676). Giiniimiizde farkli disiplinlerde karsilik bulan bir
kavram olarak esneklik, Pop-up kavraminin temel ozelliklerinden biri olarak ifade

edilebilmektedir.

Kullanicinin ~ degisen 0Ozelliklerine, kiiltiiriine, gereksinimlerine karsilik
gelebilecek tasarimlar ortaya koymak amaci ile gergeklestirilen tiim uygulamalarda
esneklik onemli bir Olclittlir ve dolayisiyla Pop-up uygulamalar da aymi gerekliligi
tagimaktadir. Esneklik, bir tasarim yaklasimi olarak kullanildiginda uygulamanin,
gelecek etmeninin olasi etkilerine gore her kosula uyum saglamasi destekledigi
goriilmektedir. Temel ve Kahraman’a gore, insan tiiriiniin tiim gereksinimleri ve yasam
kosullar1 degisen durumlar nedeniyle esnektir ve kullanicilarin degisen durumlarina gore
yasamin siirdiigli ortam da sekillenmektedir. Boyle bir durumda modiilerlik 6zelligine
sahip olmak, degisimlere uyum saglayarak ortamlarin uzun siire kullanimina imkan
verebilmektedir (Temel ve Kahraman, 2018, s. 1).Pop-up kavraminin bir 6zelligi olarak,
Overdiek esnekligin, Pop-up alanlarin kurulup konuslandirilmasinin kolayligini ifade
ettigini belirtmistir (Overdiek, 2017, s. 123).(Bkz. Gorsel 3.4.1, Gorsel 3.4.2, Gorsel
3.4.3)
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Gorsel 3.4.1 Collapsible Street Cinema, 2017, Venedik.
Gorsel 1.Kaynak: https.//www.archdaily.com/879033/pop-in-pop-out-pop-up-collapsible-street-cinema-

uses-film-to-reflect-on-soviet-russia-in-venice?ad_medium=gallery (Erisim Tarihi:29.12.2021) (http-9)

Gorsel 3.4.2 Collapsible Street Cinema, 2017, Venedik.
Gorsel 2.Kaynak: https.//www.archdaily.com/879033/pop-in-pop-out-pop-up-collapsible-street-cinema-
uses-film-to-reflect-on-soviet-russia-in-venice?ad_medium=gallery (Erigim Tarihi:29.12.2021) (http-9)

Gorsel 3.4.3 Collapsible Street Cinema, 2017, Venedik.

Gorsel 3. Kaynak: https://www.archdaily.com/879033/pop-in-pop-out-pop-up-collapsible-street-cinema-
uses-film-to-reflect-on-soviet-russia-in-venice?ad_medium=gallery (Erisim Tarihi:29.12.2021) (http-9)
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Kizmaz ve Kos, tasarimlardaki esnekligin, beraberinde bir¢ok kavram, alt baglik
ve katman getirdigini ifade etmistir ¢iinki tek tip bir kullanic1 olmadig1 gibi, tek tip bir
esneklik yaklasimindan da s6z etmenin miimkiin olmadigmi belirtmistir. Farklilagan
kullanici tipleri var oldugu gibi esneklik kavrami da adaptasyon, modiilerlik, hareketlilik,
degisim ve doniisiim gibi yaklagimlar ile birlikte saglanabilmektedir (Kizmaz ve Kos,
2015, s.117). Esnekligin, Pop-up kavramini mekansal veya zamansal yonlerden
cesitlendirebilen bir nitelik olarak ifade edilebildigi goriilmektedir. Mekansal ve
zamansal esneklik ise mobilite (mobility) kavrami ile Pop-up stratejisini destekledigi
goriilmektedir. Clews ve Henry’ gdore mobilite kavraminin sadece fiziksel bir durumu
degil zihinsel ve teknolojik gelismeyi kapsayan ¢ok yonlii bir kavram oldugunu ifade
etmektedir. Fiziksel hareketi meydana getiren olgular mobiliteyi yer degistirmeye
dayanan fiziksel bir eylemden ¢ikartarak giiniimiizde her alanda karsilastigimiz toplumsal
bir olguya doniistiirmektedir (Clews ve Henry, 1997°den aktaran Felek, 2019, s.48). Pop-
up uygulamalarinin esneklik 6zelligi ile farkli ortamlarda farkli kullanicilarla bulugma
imkanma sahip olabildigi goriilmektedir.(Bkz. Gorsel 3.4.4, Gorsel 3.4.5, Gorsel
3.4.6).Overdiek, esnekligin, Post-Fordist ekonomilerin geg¢iciligi ile oynayarak Pop-up
alanlarin kurulabilmesinin ve yayilabilmesinin kolayligi ile ilgili oldugunu ifade

etmektedir (Overdiek, 2017, s.123).

Gorsel 3.4.4 Pop-up Globe, 2012, Melnourne.
Gorsel 4. Kaynak: https://www.smh.com.au/entertainment/melbournes-popup-globe-unleashes-

shakespeares-plays-as-they-were-intended-20170628-gx0819.html (Erigim Tarihi:16.02.2022) (http-6)
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Gorsel 3.4.5 Pop-up Globe, 2017, Ellerslie Racecourse.

Gorsel 5. Kaynak: https://en.wikipedia.org/wiki/Pop-up Globe#/media/File:Pop-
up _Globe Auckland 2017 jpg (Erisim Tarihi:16.02.2022) (http-11)

Gorsel 3.4.6 Pop-up Globe, 2019, Burswood.

Gérsel 6. Kaynak: https://98five.com/pop-up-globe-perth/ (Erisim Tarihi:16.02.2022) (http-12)

Robert, esnekligin, gegici kullanimla agik alanlari harekete gegcirebilen ve bu
stirecte geleneksel planlamanin beklemedigi bos veya kullanilmayan alan gibi sorunlari
cozebilen bir nitelik oldugunu belirtmistir. Robert’e gore gecici kullanim1 benimseyen
yarg: bolgeleri!! (jurisdictions), niifuslarin gereksinimlerine daha duyarli hale gelme
yetenegine sahiptir. Ayrica, gecici kullanimlarin, topluluklar1 gerekli ekonomik veya
saglik firsatlartyla desteklemek ve Pop-up tasarim siirecine katkida bulunmalarinda

bliyiik katkiya sagladigini ifade etmistir (Robert, 2020, s. 21). CEBR’in ifade ettigi

' Yarg: bolgeleri(jurisdictions): Yetkinin uygulanabilecegi sinirlar veya bélge. (http-5)
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bicimde: “Yerlesik perakendecilerle beraber, Pop-up pazart ve basarili Pop-up
perakendecileri, Pop-up’tan diger kalic1 bigimlere hizli bir sekilde gegmesi ile Pop-up ve
geleneksel perakendecilik arasindaki gizgiler hizla kaybolmaktadir ” (CEBR, 2015, s. 4).
Bunun 6nemli bir nedeni, Chappell’e gore Pop-up'in dogal plastisite ve esnekligidir
(Chappell, 2013; Gonzalez, 2014; Warnaby ve Shi, 2019, s. 9). Pop-up stratejisinin sahip
oldugu esneklik, yapilar gecici amaglarla tasarlansa bile kullanim durumuna ve etkisine

gore kalicilagsmasina bile imkan verecek diizeydedir.

Pop-up bir pazarlama stratejisi olarak kullanildiginda, esnekliginin
daldirma(immersion), gecis reklami(interstitiality) gibi kavramlarla ile birlikte ele
alindig1 goriilmektedir. Harris, pazarlama arastirmasindan ziyade mekan olusturmayla
daha cok ilgilendikleri i¢in, Pop-up veya gec¢ici mekanin ii¢ temel uzaysal-zamansal
imgelemini(imaginaries) analiz edildigini belirtmistir: esneklik, daldirma ve gecis
reklam1 (Harris, 2015°den aktaran Overdiek, 2017, s. 123). Esneklik kavramini
destekleyen ve dikkat gecen bir kavram olan daldirma kavraminin, kullanicinin yogun
katiliminin saglanmasi seklinde tanimlandigi goriilmektedir. Daldirma kavramini Pine ve
Gilmore estetik kavrami ile bagdastirilmistir ve bunun iizerinden ortak anlatim
kullanilmistir. Pine ve Gilmore, daldirmanin yani estetigin “Bireylerin kendisini bir olaya
veya ortama kaptirdigi, ancak ¢evreye ¢ok az etkisinin oldugu veya olmadigi, ¢evreyi
esasen dokunulmadan biraktig1” seklinde tanimlandigini belirtmistir (Pine ve Gilmore,

1999°dan aktaran Warnaby ve Shi, 2018, s. 36).

Scruton’a gore estetik haz, sadece duyusal bir haz degildir, diistinme siirecini de
icinde barindirmaktadir ve algilama, deneyim ve yorumlama birbirinden
ayrilamamaktadir. Scruton, duyu, deneyim ve yorumun birbirinden ayrilamaz oldugu bu
tiir algilamay1 ‘yaratici algilama’ (imaginative perception) olarak ortaya koymaktadir.
‘Yaraticit algilama’ ve ‘dogrudan algilama’ (literal perception) farklidir. Yaratici
algilamada nesne anlam diinyas: ig¢inde algilanirken, dogrudan algilamada nesne saf
haliyle algilandigin1 ve Mimari deneyim yaratici algilamay1 icerdigini ifade etmistir.
Mimari deneyimin biiyiik bir kismi yaratic1 olduguna ve bdylelikle ayn1 zamanda estetik
bir deneyim olarak nitelendirilebilecegine dikkat ¢ekmistir (Scruton, 1979°den aktaran
Akyildiz, 2020, s. 525). Overdiek, Pop-up platformu, mekanda alisilmadik bir estetik
yaratarak ve kullaniciy1 yeni bir deneyime daldiran moda bir format seklinde

tanimlamistir. Daldirma, farkli bir diinya olarak algilanan bir alana girme hissi olarak
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tanimlanmistir. Bir Pop-up'a girmenin, kullanictyl, uzak bir yere, tarihsel zamana,
ongoriilen gelecege veya kurgusal diinyaya hayali bir yolculukta gibi hissettirebildigini
ifade etmistir (Overdiek, 2017, s. 122). Daldirmanin, Pop-up uygulama ve kullanici
arasinda etkilesime olanak tanidigi goriilmektedir. Overdiek’in calismasinda yer alan
Lefebvrian anlatimina gore daldirma, Pop-up platformunun 6nemli bir o6zelligidir.
Daldirma, Pop-up uygulamalara yaratici bir yolculuk sunmakta ve kullanici ile
etkilesime, birlikte yaratmaya izin vermektedir. Overdiek’in ekonomik c¢evreler
tarafindan onaylandigim1  belirttigi sekli ile yalmizca belirsizlige izin veren,
tamamlanmamus bir daldirma ile dinamik bir yer kavrami, kullanicilarin kendi duyularina
ve temsillerine gore kesfetmelerine olanak taniyan bir baglam olusturabilmektedir

(Overdiek, 2017, s. 124).

Pop-up kavraminin temel Ozelliklerinden bir digerinin ise gegicilik oldugu
goriilmektedir. Kim, Lee ve Kim’e gore gecicilik, Pop-up perakendeciligin belirleyici
ozelliklerinden biridir (Kim, Lee ve Kim, 2010, s.142). TDK Sézliigiine gére gecici; cok
siirmeyen, kisa ve belli bir siire i¢in olan, muvakkat, anlik, kalict karsiti, anlamlarina
gelmektedir (http-1). Gegicilik kavrami artik giintimiiz toplumu i¢in belirleyici, temel bir
kavram haline geldigi goriilmektedir. Teknolojinin gelisimi ile birlikte artik bireyler aras1
ve bireylerin diger sistem ve nesneler olan etkilesimi artmistir. Etkilesimin kolay ve hizli
olmasi, etkilesimin siiresinin azalmasina neden olmaktadir. Sonug¢ olarak bu ortama
uygun olarak gecici sistemler tiim yasamda siklikta kullanildigi ¢ekmektedir. Dias ve

Lougo gegiciligi bir kavram olarak su sekilde detayli olarak ifade etmistir:

”Gegicilik, taniklik ve sosyal arzu olarak yorumlamakta ve toplumdaki deneyimi
yansitmaktadir. Gegicilik kendisini sehrin diizenleyicisi olarak ortaya ¢ikarak su anki zamani
tanimlayan segenekleri, uygulamalart ve kavramlari yansitmaktadir. Birbirini izleyen,
bireysel ve kolektif eylemle uyumlu, simdiki zamanda (anlik) olan bir konu olarak
tanimlanmaktadir. Gegici olan her zaman, kigkirtma ve tiiketim stratejisine dayanan, yeni

bolgelere ve vizyoner teknolojilere ihtiya¢ duymaktadir (Dias ve Lougao, 2015,s. 328).”

Lougo’nun ifadesi ile gecicilik, bir mekansal tasarimda ortaya ¢ikan ve biiyliyen
toplumsal ¢evre ile herhangi bir sekilde iiretilebilen ve karmasik tasarimlardan meydana
gelmektedir (Loucgao, 2015, s. 327). Baudrillard'a gore ise gegici olan, sahip oldugu seye
sahip degilmis gibi davranarak ve sahip olmadig1 bir seye ise sahipmis gibi davranarak

kilik degistirerek taklit edebilmekte ve bu sekilde kilik degistirmeye, siirprize,
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kararsizliga, korkusuzluga izin vermektedir (Baudrillard, 1991°den aktaran Loucao,

2015, s. 327).

Pop-up geciciliginin, toplumun gegici olana arzusunun yani sira siirdiiriilebilir bir
kavram olmasi ile de on plana ¢iktigi goriilmektedir. Pop-upin, sadece kullanilan
malzemelerin siirdiirtilebilirligi agisindan degil toplumsal ve kiiltiirel yonden de yasayan
tiim soyut ve somut kavramlarin stirdiiriilebilirligini savundugu dikkat ¢ekmektedir. Dias
ve Loucao, Pop-up'in kavramsallastirilmasinin, bir model ve gecici strateji olarak
gecerlilik kazanmasinin, sosyokiiltiirel homeostaz (homeostasis) sistemi altinda ve
asagidaki alanlarda daha siirdiiriilebilir bir tasarima (ekonomi / esitlik / ekoloji) katkida
bulunabildigini ifade etmistir: topluluk duygusunun ve yeni ekonomik ve kiiltiirel
dinamiklerin, gruplar, takimlarin, derneklerin yeniden canlanmasi; somut ve somut
olmayan mirasin igerisi ve disarisiyla diyalektik icinde yeniden canlanmasini
yonlendiren; tirlin, mobilya, ekipman ve cihazlarin islev ve bi¢giminin ¢evreye verilen sz,
saygt ve deneyim ile yeniden yorumlanmasidir (Dias ve Lougao, 2015, s. 323). Pop-up
kavraminin gegiciliginden soz edildiginde, kullanicilarin dikkatini ¢eken bir bagka yonii
ise geciciligin kaynak kullanimi yani siirdiiriilebilirlik ve ¢evre dengesi ile pozitif yondeki
iligkisidir. Middha, Pop-up’larin geciciliginin kaynak kullanimina katkas ile ilgili, Pop-
up'larin gézlemlenmesi, tiim alanlarin nasil gegici oldugu hakkinda bir fikir vermektedir
dahas1 kaynaklarin ve enerji talebinin, gereksinimleri karsilamak icin alanlarin

tasarimiyla yeniden yapilandirilabilecegini belirtmektedir (Middha, 2016, s. 9).

Pop-up stratejisinin bir 6zelligi olan ge¢iciligin, tasarimlara mobil olma 6zelligini
de kattig1 goriilmektedir. Tungbilek’e gore gecici mimarligin kisa dmriiniin dogal bir
dezavantaji olmasina ragmen, varolus donemlerini asan, etkileri uzun siireli olabilen,
mimari pratigin bir hafizasim1 yaratan, odaklanma, algilama ve insa etme giiclinii
projelendiren zorlayic1 avantajlar1 da bulunmaktadir ve dikkat c¢ekiciliklerine katki
saglayan Onemli bir etmen de bu, kacinilmaz bir bi¢imde son bulacak olmalaridir
(Tungbilek, 2013, s.3). Lipovetsky, Pop-up magazalarin, gocebe magazalar (nomadic
stores) olarak goriindiigiinii ve bu perspektifte geciciligin yapisal bir ilke haline geldigini
ifade etmistir (Lipovetsky, 1987°den aktaran Picot- Coupey, 2012, s. 22). Kalicilik
kavramina meydan okuyan Pop-up’larin sahip olduklari gegiciligin yapilara yarar
sagladigr goriilmektedir. Giardano’ya gore Pop-up alanlar, baskin tugla ve harg

magazalar1 kavramina kars1 calismaktadir. Bu alanlarin gegici, neredeyse ucup giden
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dogasi, pazardaki kalicilik kavramina meydan okumaktadir (Giordano, 2013’den aktaran
Stockham, 2019, s. 11). Del Carlo ise Pop-up alanlar ile gegici topluluklar yaratmanin ve
giiclendirmenin, daha 6nce kullanilmayan alanlar1 harekete gecirmek ve bir biitiin olarak
piyasalar1 sallamaya calisan, kasith bir eylem oldugunu belirtmistir (DelCarlo, 2012;
Giordano, 2013; Wang, 2018; Stockham, 2019, s. 11). Pop-up uygulamalarin gecici ve
kisitl zamanlarda meydana geldigi goriilmektedir. Pop-up magaza 6rneklerinde, birkag
giinden bir yila kadar degisen periyotlarda varliklarini siirdiiriilebildigi goriilmektedir.
Pop-up’lar, kisith zamanlarda var olarak farkli ve yogun bir deneyim ile tiiketiciyi
kendine ¢ekmekte ve bir arzu nesnesine doniigmektedir. Pop-up’lar bu amagla
kullandiginda, saglanan yiiksek deneyim kullanici iizerinde olumlu bir etki yaratmakta ve
tikketici i¢cin yapiyr unutulmaz kilmaya yardimci olmaktadir. Azevedo, giliniimiiz
tilkketicilerinin, yasamlarinda meydana gelen degisim ve gelismelerle, farklilasan
taleplerle isletmelerin karsilarina ¢iktigin1 ifade etmistir. Tiiketicilerin zihinlerinde
digerlerine gore Onemli olan, akla ilk gelen ve unutulmaz birer ani1 olarak kalacak
deneyimler yasamak arzusunda oldugunu belirtmektedir (Azevedo, 2010°dan aktaran
Demir ve Demirel, 2019, s. 662). Bir {iriin ya da hizmeti satin alarak saglanan sadece
islevsel fayda, tek basina giiniimiiz tiiketicilerinin beklentileri karsisinda yeterli olamadig:
goriilmektedir. Johnson, Carlsson ve Larsson, zaman kithigmin miisteri deneyimini,
trafigi yonlendirmede etkili olarak ve kagirma korkusu gelistirebilecegini ileri
siirmektedir (Johnson, Carlsson ve Larsson, 2020, s. 43). De Lassus ve Freire, zaman
kithigiin benzersiz bir deneyim yarattigini1 ve kagirma korkusuyla baglantili endiselerden
kacinmak isteyen tiiketiciler arasinda katilimi artirdigini belirterek bunu desteklemektedir
(De Lassus ve Freire, 2014, s. 66). Sinirlt bir siire i¢in ¢alisan Pop-up'larin tiiketicilerin

magazayi ziyaret etmesi i¢in itici bir gii¢ oldugu dikkat ¢ekmektedir.

Pop-up uygulamalarin gecici ve kisith siirelerde var olusu ticari alanlardaki
kullanimlarina ekonomik boyutta katk: sagladig goriilmektedir. Pop-up uygulama ¢esidi
olan Pop-up magazalar baz1 durumlarda mevsimlik olarak kurulmakta ve sinurlt bir siire
icinde {iriin satmak amaciyla kullanilabilmektedir. Bu kullanimlara 6rnek olarak, yurt
disindaki ornekleri olan Noel ve Cadilar Bayrami magazalari, iilkemizde ise mevsimlik
olarak kurulan pazarlar, indirim ¢adirlar1 6rnek olarak verilebilmektedir. Talebin oldukca
donemsel olabilecegi bu gibi durumlarda, kalict bir magaza insasina yapilan yatirimlara
gereksinim duyulmadiginin 6ne siirtildigii gortiilmektedir. Warnaby ve Shi, gegici boyutu

g6z Oniine alindiginda, Pop-up’larin, miisteriler i¢in bir ayricalik ve aciliyet duygusu
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yarattigini one siirmektedir (Warnaby ve Shi, 2018, s.21). Cope’a gore, Pop-up
uygulamalar, marka bilinirligini artirmak, kisa stirede goriiniirliigii ile kar1 en iist diizeye
cikarmak i¢in bir pazarlama ve iletisim araci olarak kullanilmaktadir (Cope 2012°den
aktaran Warnaby ve Shi, 2018, s.21). Pop-up kavramin geg¢iciliginin, esneklik ve plastisite
kavramlart ile iligkilendirildigi goriilmektedir. Warnaby ve Shi, 'Pop-up' sifati gecici
olaylarla neredeyse es anlamli hale geldigini ve bunun énemli bir nedeninin, Pop-up'in
dogasinda bulunan plastisite ve esnekliginin, zamansal, uzamsal ve maddi terimlerle
tartisilmasi olugunu ifade etmektedir. Pop-up kavraminin, dijital ve fiziksel perakende
kelimeleri birlestik¢e ¢ok kanalli perakende yeteneginin bir parcasi olarak giderek daha
fazla entegre olan perakende ¢alisma bigiminin ayrilmaz bir pargasi haline geldigini
gostermektedir (Warnaby ve Shi, 2019, s.12). Pop-up stratejisinin sahip oldugu esneklik
ile yapilar gecici amaclarla tasarlansa bile kullannm durumuna ve etkisine gore

kalicilasabildigi goriilmektedir.

Overdiek ise geciciligin, genellikle bir glinden alt1 aya kadar siiren gecici Pop-up
magaza, ayni zamanda sabit / tek anlamli1 bir sey olarak yer arasindaki sinirda mekéansal
bir uygulama ve gecici mekan oldugunu belirtmistir (Overdiek, 2017, s.116). Latka ise
Pop-up mekanlarin gecici karakterinin onu 6zel ve smirlt hale getirdigini ve bununla
birlikte kisa stirede yliksek popiilerlige ulastirdigini ifade etmektedir (Latka, 2019, s.2).
Pop-up uygulamalarin gegiciliginin de katki sagladig siirpriz 6geleri dikkat c¢ekerek
kendini tanitilabildigi goriilmektedir. Warnaby ve Shi, Pop-up’in temel gecici durumunun
cesitli avantajlar sagladigini bir dizi hedefe katkida bulunabildigini ifade etmektedir.
Ornegin, Pop-up hem yerlesik hem de yeni (emergent) perakendeciler tarafindan diisiik
riskli bir test alan1 olarak kullanilabildigini belirtmektedir (Warnaby ve Shi, 2019, s.10).
Pop-up stratejisi kullanildigi alanlarda tiiketicilerin ilgilerini alana ¢ektigi goriilmektedir.
Decorp’un ifadesiyle gecici kavramin kalici olanlardan daha iy1 performans gostermesine
yol agan bir tiir gegici kiiltlir bulunmaktadir (Decorp, 2008’den aktaran Picot- Coupey,
2012, s. 22).

Pop-up uygulamalarin geciciliginin dikkat ¢ekici bir ortam yarattig1 goriilmektedir.
Pop-up’larin dikkat ¢ekicilikleri konusunda Pine ve Gilmore, tarafindan desteklenen
Svenman, Pop-up'larin marka insa etmenin ve miisteri iliskileri kurmanin harika bir yolu
oldugunu, dikkat c¢ekici ve hatirlanan bir sey yaratma firsat1 olusturdugunu belirtmektedir

(Johnson, Carlsson ve Larsson, 2020, s. 42). Pop-up’in dikkat cekiciligi, kullanici ile
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iletisime gecilmesine ve akilda kalic1 olmasina katki saglamaktadir. Konu ile ilgili Russo
Spena ve diger arkadaslart su ifadelerde bulunmustur: “Pop-up, firmanin marka 6ziinii
otantik, akilda kalic1 bir sekilde sentezlemesi ile firmanin iletisim kurma, etkilesim ve
sosyallesme ihtiyacini karsilayabilir.” (Russo Spena, Carida, Colurcio ve Melida, 2012’
den aktaran Warnaby ve Shi, 2019, s. 12). Pop-up’in bu o6zellikleri uygulamalarin
giiniimiiz sartlarinda tutunabilmesini saglamaktadir. Giderek daha rekabet¢i bir hala gelen
pazarda, markalarin miisterilerin dikkatini ¢ekmeye devam etmesi gerektigi
gorilmektedir. Warnaby ve Shi, Pop-up alanlarin, miisterileri marka deneyimine ¢ektigini
ve ayni zamanda acil tiikketim i¢in gii¢lii bir motivasyon araci olarak da hareket ettigini
belirtmektedir (Warnaby ve Shi, 2019, s.1 2). Pop-up alanlarin bulunduklari konum da
dikkat ¢ekiciliklerine katki saglayabilmektedir. Pomodoro’nun belirttigi bigcimde, Pop-up
magazalar geleneksel magaza bicimleriyla sinirlandirilmaya gerek duymamakta,
benzersiz ve yeni konumlarda da bulunabilmektedir (Pomodoro, 2013; Surchi, 2011;
Warnaby ve Shi, 2018, s. 22), bu da miisterilerin "kesif" hissine katkida bulunmaktadir.
Aslinda, sonucta ortaya c¢ikan yerel yenilik miisteriye bir siirpriz unsuru
yaratabilmektedir, ayn1 zamanda yaraticilifin ve yeniligin gelismesini saglayabilmektedir

(Kim, Lee ve Kim, 2010’den aktaran Warnaby ve Shi, 2018, s. 22).

Pop-up’m bir diger dikkat cekici 6zelligi deneyimsel bir yapiya sahip olmasidir.
Deneyimin bir ekonomi modeli olarak kullani1ldig1 deneyim ekonomisinin artan 6nemi ve
coklu algisal (multisensory) pazarlama siireglerinde Pop-up fenomenini gelistiren, katki
saglayan bir 6gedir. Pop-uplar deneyimsellikleri ile bu siirecte ¢esitli etmenlerle basari
saglamaktadir. Johnson, Carlsson ve Larsson’a gore Pop-up fenomeni, ¢ok algili bir
deneyimin farkli bilesenlerinden olusmaktadir; bes duyu, benzersiz bir deneyim ve
iligkisel bir temas noktasidir. Tam bir deneyim i¢in, bunlarin hepsinin dahil edilmesi
onerilmektedir. Pop-up basarisi, ¢cok algili bir deneyimin tiim 6gelerinin uygulanmasiyla
elde edilmektedir, bu da gelismis hatirlanabilirlik (memorability), olumlu duygular ve

satin alma davranisi ile sonu¢lanmaktadir (Johnson, Carlsson ve Larsson, 2020, s. 46).

Temelde Pop up uygulamalarin, bes duyunun tamami iizerinden benzersiz bir
deneyim yaratmayi hedefledigi goriilmektedir. Bu deneyimi yasatirken kullanicinin aligik
olmadig bir estetik deger yaratilarak deneyim giiclendirilmektedir. Tiim duyular1 hedef
alan bu deneyim, Pop-up uygulamay akillarda yer edinen bir uygulama haline getirdigi

goriilmektedir. Niehm ve digerlerinin de belirttigi gibi Pop-up uygulamalar siirpriz ve
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ayricaliga dayali yeni bir deneyimsel pazarlama bigimi olarak kabul edilmektedir ve
tilkketicilerin ilgisini ¢ekmeyi amaglamaktadir (Niehm vd. 2007°den aktaran Picot-
Coupey, 2012, s. 8). Johnson, Carlsson ve Larsson ¢alismalarinda dort etmen ile
firmalarin Pop-up'lar1 basarili bir arag olarak nasil kullanabileceklerini gosterdigi igin

Pop-up basar1t modelini daha da su sekilde 6zetlemistir. Bu dort model:

1-Bes duyu; koku alma, tat alma, isitme, gérme ve dokunmayi igerir. Son ikisi firmalar
arasinda belirgin bir sekilde kullanilmaktadir. Cok algili deneyimlerin kullaniminin
arkasindaki mantik, uzun vadede miisteri davranigi iizerindeki etkisine dair bilgi

eksikligini gdsteren firmalar tarafindan tekrar tekrar kasitsiz olarak yapildig: saptanmistir.

2-Benzersiz bir deneyim, Pop-up'lar i¢in motive edici, markayr farklilagtiran ve
miisterilere olaganiisti ve unutulmaz bir karsilasma saglayan bir 0ge olarak
tanimlanmaktadir. Zaman kitlig1, benzersiz ve 6zel bir deneyim yaratmanin énemli bir
yonil olarak ifade edilmektedir. Zaman ve deneyim, Pop-up'lart istenen sonuca baglh

olarak diislik veya yliksek maliyetli bir ¢aba haline getirerek finansmani etkilemektedir.

3-Iliskisel temas noktasi, Pop-up'larin kullanilmasiyla calisanlar, miisteriler ve marka
arasinda yiiz yiize etkilesim yoluyla markay1 insanilestirmeye olanak tanimaktadir. Bu
nedenle, Pop-up'lar fiziksel ve ¢evrim i¢i magazalar arasindaki sinir1 bulaniklagtirmak

i¢in bir yaklasim olarak kabul edilmektedir.

4-Marka sadakati, bir Pop-up'in ¢ok algili deneyiminde toplanan g¢abalarin basarili bir
sonucu olarak gosterilmektedir. Tiiketici arasindaki duyulari, deneyimleri ve iliskileri
uygulanarak, bu olumlu duygulari satin alma davranis1 ve hatirlanabilirlik uyandirmakta

ve boylece marka sadakatini saglanmaktadir (Johnson, Carlsson ve Larsson ,2020, s. 47).

(Bkz. Sekil 3.4.1.)
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Sekil 3.4.1. Pop-up ve Kullanict Uzerine Etki Semast (Johnson, Carlsson ve Larsson)
Sekil 1. Kaynak: (Johnson, Carlsson ve Larsson, 2020)

Yu ve Ko duygusal deneyimi, miisterilerde markayla ilgili pozitif duygusal
deneyimlerin ve giiglii duygularin yaratilmasi olarak tanimlamigtir. Bu dogrultuda
duygusal deneyimin yonetilmesi i¢in pazarlamacilarin, hangi uyaricilarin miisterilerde
nasil duygular yaratacagini iyi bir sekilde analiz etmesi, bunun neticesinde pazarlama
karmasi 6gelerini gelistirmesinin dnemli oldugunu ifade etmektedir (Yu ve Ko, 2012’den
aktaran Alan ve Kabadayi, 2014, s. 209). Babin ve digerleri, Pop-upin dikkat ¢ekiciliginin
olusturdugu benzersiz ortamin kullanicinin deneyimine etkisini su sekilde ifade etmistir:
Bir Pop-up magazanin alani, markanin duyusal ve estetik 6geler kullanarak kendini
gostermesine i1zin vermeli ve bu sayede tiiketicilerin hedonik aligveris deneyimini
etkileyen benzersiz ve etkileyici bir atmosfer yaratmalidir (Babin vd., 1994; Zogaj vd.,

2019, s. 113).

Pop-up uygulamalarin kullanicr ile iletisimi giiclendirerek etkilesime saglanmasina
katki sagladig1 goriilmektedir. Bu etkilesimi, sahip olduklar1 dikkat ¢ekici nitelikleri ve
de kullaniciyla kurmayr hedefledikleri deneyimsel iligski ile de saglamaktadir.
Soloago’nin 6rnekledigi gibi, Pop-up magazalar, marka ile miisteri arasinda deneyimsel
bir iliski aramaktadir. Gorisiilen kullanicilar, bu fenomenin basarisinin ¢evrim igi
aligverisle ve biiylik perakende zincir magazalardan satin alma ile iliskili kisisellestirme
eksikliginden kaynaklandigini iddia etmektedir. Indirimli fiyatlarla satin almaya aligmus,

moda bilincine sahip bir miisteriyi ¢ekmenin tek yolunun aligverisi eglence ile
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harmanlamak oldugu diistiniilmektedir (Soloago, 2014, s. 13). Niehm ve digerleri Pop-up
tanimlarken deneyim kavramina vurgu yapmistir. Niehm ve digerleri, Pop-up kavramini
iliskisel, duyusal ve deneyimsel pazarlama 6gelerini birlestiren bir pazarlama araci olarak
tanimlamaktadir. Pop-up uygulamalar, miisterilerin benzersiz ve yeni deneyimler
arzusunu, misterilere keyifle sonuclanan biligsel uyarimi saglayan ve ayni zamanda bir
kesif ve silirpriz duygusu sunabilen bir kesif odakli degerlendirme siireciyle birlestirme

potansiyeline sahiptir (Niehm vd., 2006’den aktaran Warnaby ve Shi, 2018, s. 22).

Pop-up uygulamalarin kullanicty1 6n planda tutacak, duyusal deneyimlerle onu
mesgul edebilecek sekilde tasarlandigi goriilmektedir. Pop-up kavraminin, miisterileri
sasirtmay1 amaclamasi ve bir ayricalik havasi sunmasi dikkat ¢cekmektedir. Pomodoro,
tekrarlanamaz olan1 kagirma korkusunun toplumlar1 harekete gecirdigini ve katilanlar i¢in
kisisel bir kesif duygusu yarattigini ifade etmektedir (Pomodoro, 2013’den aktaran
Alexander ve Bain, 2016, s. 171). Bradbury’e gore ise Pop-up, dogas1 geregi gegicidir ve
bu nedenle bir magaza olarak degil, bir etkinlik olarak diisiiniilmelidir ve bu etkinlik
heyecan verici bir deneyim saglamali ve miisterinin tiim duyularini harekete ge¢irmelidir.
Bu nedenle, Pop-up magazalar yalnizca deneyimsel perakendecilik bigimlerini degil,
perakendeci etrafinda vizilt1'? olusturmak amaci ile de ¢esitli gerilla pazarlama
bicimlerini kullanmaktadir (Bradbury, 2012°den aktaran Alexander ve Bain, 2016, s.
171).

Pekpostalci’ya gore, giinlimiizde temel aligveris, gereksinimlerin giderilmesinin
Otesinde anlik memnuniyet ve statii kaygisinin giderilmesini saglayan bir nitelige
biirlindiiglinti ifade etmistir. Zaman i¢inde aligveris eyleminin insan hayatinda aldig1 yer
ve Oneminin degismesi, aligveris mekanlarinin yapilanma seklini ve tasarimini
etkileyerek gelistirmektedir (Pekpostalci, 2015, s. 4). Pop-up perakendecilik, kullanicinin
degisen aligveris aligkanliklarina ve gelecekteki olusmasi dngoriilen talebe yanit olarak
deney yapma ihtiyacinin bir gostergesi oldugunu o6ne siiriilmektedir. "Test magazas1"
konsepti, girisimci markalardan saygin magazalara (Pomodoro, 2013) kadar farkh
perakendeciler tarafindan miisteri geri bildirimi almak, ziyaret¢ilerin {iriinlere yonelik
davraniglarini ve tutumlarii gozlemlemek i¢in kullanilmistir. Yeni kurulan sirketler igin,

Pop-up magazalar, is fikirlerini test etmenin ve uzun vadeli bir kiralamaya girmeden 6nce

12 Vizilt1 sézciigii ingilizee’deki “buzz” sdzciigiiniin karsilig1 olarak kullanilmus ve 6zellikle yeni veya
yakinda ¢ikacak bir {iriin veya olayla ilgili spekiilatif veya heyecanli konugma veya dikkat
iyi ses getiren durumlara karsilik gelmektedir. (http-5)
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is ve pazarlama planlarini uyarlamanin etkili bir yolu olarak satis ve pazarlamaya yonelik
daha secici bir yaklagim saglamaktadir. Pop-up magazalar, bir perakende konseptini farkli
tiikketici demografilerine gore test etmek ve uyarlamak icin kullanilabilecekleri perakende
uluslararasilasma (internationalization) siirecinde de 6nemli bir rol oynamaktadir (Picot-

Coupey, 2014’den aktaran Warnaby ve Shi, 2018, s. 21).

Kullanicinin degisen kiiltiiriine ve farklilasan kosullarina uyum saglayabilen Pop-
up uygulamalarin, internet uygulamalar ve sosyal medya katkisiyla kullanici ile kesintisiz
temas ile her alanda etkilesim yarattig1 dikkat ¢ekmektedir. Ersoy’a gore ge¢misin yiiz
yiize ve yazili sisteme dayanan aligveris sekli giiniimiizde giderek artan bir bigimde
elektronik hale gelmektedir. Giiniimiizde saglanan bu elektronik ortam ile tiiketiciler, her
an, konumlarinin 6nemi olmaksizin iiriin ve hizmete ulasabilmektedir (Ersoy, 2017, s.
89). Internet baglantis1 ile her an her yerde ulasilabilirlik ve bilinirlik saglamay
hedefleyen Pop-up uygulamalar, sosyal medya araciligiyla ger¢ek zamanli olarak
kullaniciyla etkilesime girebildigi goriilmektedir. Bu nedenle internet baglantist basaril
bir Pop-up uygulamalar i¢in giderek daha 6nemli bir hale gelen bir 6ge oldugu dikkat
cekmektedir. CEBR’e gore sosyal medyayr aktif olarak kullanmak, perakende
isletmelerine bir dizi avantaj saglamaktadir. Ilk olarak, Pop-up magazalar icin
konumlarim1 yaymlamak ve tanitmak ziyaretleri artirmaya yardimci olabilmektedir.
Gecen yil yapilan arastirmada, tiiketicilerin %65'inin mevcut konumunu kolayca
bulabilirlerse bir Pop-up magazay1 daha sik ziyaret edecegini gostermektedir. Dahasi,
sosyal medya, miisterilerin markay1 hem tanitmalarina hem de etkilesimde bulunmalarina
izin vererek, miisteri tabanini genisletmeye ve gelistirmeye ve pazarda daha yerlesik bir
varligin temellerini atmaya yardimci olmaktadir (CEBR, 2015, s. 16). Johnson, Carlsson
ve Larsson’in calismalarindan ¢ikarimlarla ifade ettigi gibi, ¢evrim dis1 edinilen
miisteriler kapanis tarihine kadar ¢evrim ig¢ine tasinmaktadir. Pop-up'larin ¢evrim igi
satiglar1 artirdig1 acgikga goriilmektedir. Dolayistyla Pop-up uygulamalar, fiziksel bir
deneyimi ¢evrim i¢i bir satin almaya doniistiirmek olarak goriilebilmektedir (Johnson,
Carlsson ve Larsson, 2020, s. 34). Pop uygulamalar degisken-esnek yapisi,
deneyimselligi, ¢cevrim i¢i- ¢evrim dis1 ortam is birligi ile kullaniciya farklilasan sosyal-
fiziksel katilim olanaklari, deneyim ortamlari, yogun etkilesim saglamaktadir. Pop-up

kavrami sahip oldugu bu 6zellikleri pek ¢ok alanda farkli agiga ¢ikis bigimlerine sahiptir.
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3.5 Pop-up Kavraminin A¢iga Cikis Bicimleri

Pop- up kavrami gecici olan her olgunun ifadesi haline geldigi goriilmektedir.
Warnaby ve Shi, Pop-up’in ortak bir gegerlilige kavustugunu ve neredeyse herhangi bir
gecici fenomenle es anlamli olarak kullanildigini ifade etmektedir (Warnaby ve Shi, 2019,
s. 3). Pop-up kavraminin soyut-somut uygulamalar ya da iiriin tasarimlariyla giinliik

hayatta her alanda yayginlastig1 goriilmektedir.

Pop-up kavrami bir¢ok farkli alanda etkinlik kazanmak i¢in yontem olarak se¢ildigi
dikkat ¢cekmektedir. Esnek, gegici, kisa siireli uygulama olanagi, hizli sonu¢ almasi
sebebiyle risk faktorleri azaltma amaciyla kullanilabildigi goriilmektedir. Sahip oldugu
bu 6zellikler bir pazarlama, tasarim yontemi olarak ifade edilebilirken ayn1 zamanda sifat
olarak kullanilmasina, kavramin sahip oldugu ozellikleri tasiyan bazi durumlar
nitelemesine de katki saglamaktadir. Ornegin, sirketlere kisa vadeli damigmanlik hizmeti
veren bazi kurumlarda is anlayislarini tanimlarken Pop-up ifadesini kullanmaktadir.
Bunlarin yani sira Pop-up kavrami bir cihazin ¢aligma prensibini ifade etmek icin de
kullanilabilmektedir. Kisa siirede kurulup kaldirilabilen, acilip kapanan, geri
dontistiirtilebilen, tekrar kullanima imkan saglayan, farkli formlara girebilen, taginabilen,

modiiler yapili liriinler i¢cin Pop-up ifadesi kullanildig1 goriilmektedir.
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Gorsel 3.5.1. Pop-up Yavrulu Baza
Gorsel 1.Kaynak: https.//www.yatasbedding.com.tr/Pop-up-yavrulu-baza-kahverengi-39964
(Erisim tarihi: 26.11.2021) (http-13)

Gorsel 3.5.2. Pop-up Tasinabilir Gizlilik Barinak Cadirt  Géorsel 3.5.3. Pop-up Kamerali Cep Telefonu.

Gorsel 2.Kaynak: Gorsel 3.Kaynak:

https://rjiinventions.com/product/global-version-

https://www.hepsiburada.com/buyfun-Pop-up- ) o )
xiaomi-mi-9t-48mp-ai-rear-Pop-up-camera-

tasinabilir-gizlilik-barinak-cadiri-acik-dus-yurt-
disindan-p-HBCV00000C5DRD (Erisim
Tarihi:28.12.2021) (http-14)

mobile-phone-snapdragon730-6-39-amoled-

display-miui-4000mah-in-stock/ (Evisim
Tarihi:07.08.2021) (http-15)
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https://rjinventions.com/product/global-version-xiaomi-mi-9t-48mp-ai-rear-Pop-up-camera-mobile-phone-snapdragon730-6-39-amoled-display-miui-4000mah-in-stock/
https://rjinventions.com/product/global-version-xiaomi-mi-9t-48mp-ai-rear-Pop-up-camera-mobile-phone-snapdragon730-6-39-amoled-display-miui-4000mah-in-stock/
https://rjinventions.com/product/global-version-xiaomi-mi-9t-48mp-ai-rear-Pop-up-camera-mobile-phone-snapdragon730-6-39-amoled-display-miui-4000mah-in-stock/
https://rjinventions.com/product/global-version-xiaomi-mi-9t-48mp-ai-rear-Pop-up-camera-mobile-phone-snapdragon730-6-39-amoled-display-miui-4000mah-in-stock/

Gorsel 3.5.2. Pop-up Kitap

Gorsel 4. Kaynak: hitps://www.pinterest.co.uk/pin/822540319437246738/ (07.08.2021) (hitp-16)

Gorsel 3.5.3. Pop-up Panel
Gorsel 5.Kaynak: https://www.ral-display.co.uk/Pop-up-stands (Erigim Tarihi:27.12.2021)(http-17)

Pop-up kavrami, siklikla bir web sitesinde uyarici, dikkat ¢ekici nitelikler tasiyan
ve aniden ortaya ¢ikan bir pencere olarak goriilebilmektedir. Palmer’e gore, Pop-up'lar,
kullanicinin bir web sitesine eristiginde tarayicisinda otomatik olarak goriinen ayri

pencereler olarak tanimlanmaktadir. Palmer, Pop-up'larin en yaygin kullaniminin,
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internet sitesini goriintiileyen kisiye bir tirlin veya hizmetin reklamin1 yapmak oldugunu
ve genellikle tiiketiciler tarafindan takip edilirse onlar1 daha fazla pencereye gotiirecek
olan hiper baglantilar sagladigini ifade etmektedir (Palmer, 2005, s. 273). Palmer’in de
belirttigi gibi bu Pop-up internet pencerelerin birincil amacinin reklam oldugu ifade
edilebilmektedir. Bu reklamlar, Pop-up pencereler, dikkat ¢ekiligi, aniden ortaya ¢ikma
ozellikleri ile kullaniciyr sasirtacak bicimlerde kullanilmaktadir. Mehta ve digerlerinin
ifadesi ile Pop-up reklamlar; ziyaret edilen internet sitelerine baglanti vermek igin
tasarlanmistir. Kullanici internet sitesini kullanmaya bagladiginda Pop-up reklamlar
otomatik olarak ayr1 bir web sayfas1 seklinde goriinmektedir. Pop-up reklama tikladiginda
kullanici, farklt bir internet sitesine yonlendirilir. Pop-up reklamlarin amaci, trafigi
istenen internet sitelerine yonlendirmektir. Pop-up reklamlar, kullanict ekram1 kapatana
kadar ekranda kalmaktadir. Bu tiir reklamlar, ¢ekici olan gorsel ve isitsel animasyonlar
icermektedir (Mehta vd., 2010, s. 52).Yaman ve Erdas’a gore Pop-up reklamlar, bir
internet sayfasinin acildiginda kullanicinin istemi olmadan kendiliginden agilan ve mal,
hizmet ya da fikir gibi kavramlarin pazarlanmasini amaclayan bir reklam tiiriidiir (Yaman

ve Erdas, 2021, s. 1823).(Bkz Gorsel 3.5.6.)

Gorsel 3.5.4. Pop-up Reklamlar

Gorsel 6.Kaynak: https://malwaretips.com/blogs/ads-by-browser-protect-removal/ (Erisim
Tarihi:07.08.2021) (http-18)
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Gorsel 3.5.7. Pop-up Reklam

Gorsel 7.Kaynak: https://www.business2community.com/online-marketing/7-surprisingly-effective-pop-

up-advertising-strategies-02243319 (Erisim Tarihi:07.08.2021) (http-19)

Gorsel 3.5.8. Pop-up Pencere

Gorsel 8. Kaynak: https://getsitecontrol.com/blog/popup-design-examples/ (Erisim Tarihi:07.08.2021)
(http-20)
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Pop-up kavramu tarihsel siirecte incelendiginde, gegici kiosk ve c¢esitli bolgesel,
periyodik olusumlar olan yerel semt pazarlar1 olarak agiga ciktigir goriilmektedir. Pop-
up’lar yerellik, sinirh liretim ve gegicilik tanimlamalarinin ¢evresinde yerel pazarlarda
kullanilabilmektedir. Pop-up kavrami kurulan ¢esitli pazarlarla gesitli {riinlerin (el
yapimi, yoresel, geri donistiiriilmiis) dikkat ¢ekmesini saglamak ve geleneklerini ve
Ozglinlerini korumalarint saglamak i¢in bagvurulan bir kavram olarak ifade
edilebilmektedir. Pop-up kavrami nitelikleri ile baz1 semt pazarlari, sadece bir giin gibi
cok kisitl bir siire agik kalarak yiiksek indirim oranlar1 ile kullanicinin yogun ilgisi
toplamaktadir. Yerel semt pazarlarinin yani sira Pop-up olusumlar belirli bir bolgenin
veya belirli 6zel bir iretim siirecine sahip triinlerin, sinirlt tiretimlere vurgu yapilmak
istenen durumlarin  gereksinim duydugu farkli ortami yaratmak i¢in de

kullanilabilmektedir. (Bkz. Gorsel 3.3.9.)

Gorsel 3.5.9. Yerel Pazarlar

Gorsel 9. Kaynak: http.//seferihisar.bel.tr/wp-content/uploads/2020/08/%C3 %96 NE-
%C3%87IKAN . jpg (Evisim Tarihi:07.08.2021) (http-21)

Pop-up kavrami belirli bir satig islemi olarak kullanilmasinin yani sira dikkat
cekiciligi ve de kavramsal alt yapist ile bir sanat uygulamasi olarak da agiga
cikabilmektedir. Gerecke ve Levin’e gore, Pop-up sanat etkinlikleri, estetik degeri
giindelik yasanmis deneyimlerle ilgili daha genis politiklestirilmis kamusal soylem
orneklerine asilayan “bir hitap bi¢imi ve bir kurulum mekanizmasi” sunmaktadir

(Gerecke ve Levin, 2016’dan aktaran MacDonald, 2018, s. 76). Pop-up, kurumsal
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ortamlarin karnavaleskin'® (carnivalesque) gegici alanlarma eylemsel doniisiimii i¢in bir
ara¢ haline gelir; bu alanlarin miimkiin kildig: iktidar yapilarinin yiikselisinde kurumsal
elestiri bicimleri ortaya ¢ikabilir. Dahasi, bu alanlarin gegici doniisiimleri, sanatgilar1 ve
izleyicileri Pop-up alanlarda yasayan daha az goriiniir anlatilar1 ve yasanmis deneyimleri
kesfetmeye tesvik edebilir (MacDonald, 2018, s. 76). Pop iiriinleri yapisal bi¢imleri
geregince de iirlinlerin dikkat ¢ekilmek istenen, 6zel durumlart i¢in benzersiz bir ortam
sunabilmektedir. Bu tip durumlar i¢in Pop-up’lar farkli konseptler ile bir reklam bigimi
olarak kullanilabilmektedir. Pop-up’in reklam modlar1 ve gecici formati kendi iginde

benzersiz, 6zel ve farkli bir ortam izlenimi yaratmaktadir (Soloago, 2014, s. 7).

Bazi sergi, tiyatro veya miizik sahnesi gibi kiiltiirel etkinliklerin de Pop-up
karaktere sahip olabildigi goriilmektedir. Bu etkinlikler yeni degerleri mahallelere
getiren, farkli ve beklenmedik yerlerde ortaya ¢ikabilen ve meraklilarin ilgisini ¢ekebilen
bir yapida olabilmektedir. Ayrica Pop-up etkinliklerin gegici topluluklar olusturdugu
goriilmektedir. Pop-up sanat eserleri kamusal giindelik yasam alaninda estetik bir
deneyim ortaya koyma potansiyelleri ile baska bir ortamda birbirleriyle ayn1 ortamda
bulunmayacak farkli izleyicileri bir araya getirdigi ve bdylece paylasilan bir konu veya

tema lizerinde gegici topluluk bigimlerine izin verdigi goriilmektedir.(Bkz Gorsel 3.5.10.)

Gorsel 3.5.10. Pop-up Sahne

Gorsel 10. Kaynak: https://www.kennedy-center.org/wno/home/education/Pop-up-opera-

truck/ (Erigim Tarihi:27.08.2021) (http-22)

13 Karnavalesk: Mikhail Bakhtin’den aktarimla karnavalesk, tensel, grotesk ve asir1 olan iizerine

odaklanmis bir tarz mizah olarak tanimlanmaktadir. Karnavalesk mizah, politik anlamda yikici,
hiyerarsileri tersine ¢eviren popiiler bir direnis bigimi olma potansiyelini tagimaktadir (Smith, 2005’den
aktaran Aksit ve Favaro,2016 s. 194)
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Genellikle tek kullanimlik olan Pop-up alanlar, daha sonra tekrar kullanilabilen
veya geri doniistiiriilebilen, ¢evreye en az zarar veren siirdiiriilebilir malzemelerin
kullanilmasiyla olusturulmaktadir. A¢iga ¢ikan olusumlar bir yandan, standart boyutlarda
iiretilen ve diinyanin her yerinde bulunabilen ve adapte edilebilen iskele veya nakliye
konteynirlar1 gibi yeniden kullanilabilir ve tagmabilir olabilmektedir. Ote yandan,
Latka’ya gore Pop-up alanlarin ve i¢ mekanlar i¢in kullanilan malzemelerin yeniden
kurulumu veya geri doniisiimii kolay olmali, bu alanlarin kisa 6émiir dongiisii dikkate
aliarak, kullanilmis malzemenin geri doniisimii 6nem arz etmelidir. Bu tiir
malzemelerden biri de kagit ve tiirevleridir (Latka, 2019, s. 3). Bu baglamda Pop-up
uygulamalarin statik, tekrar kullanilamayan malzemeler yerine agir duvarlarin Gtesine
gecebilecek, tasarimda yaraticiligin sinirsizlasmasini saglayacak malzemeler kullanan
uygulamalar olarak aciga ciktigi, bu ozelliklerin kullaniciya ulagsma yolunu ve hizini

kisaltarak kullaniciyla etkilesime girme olanaklarini arttirdigr goriilmektedir.

Pop-up kavraminin bir diger aciga ¢ikis bigimi olan Pop-up mekanlar, siklikla
magaza ve restoran bi¢cimi olarak kullanilirken Pop-up miizeler, sahneler, acil ve gecici
durumlarda kullanilmak {izere cesitli yasam alanlar1 formlarinda da karsimiza
cikabilmektedir. Ticari amag¢li kurulan Pop-up mekanlar girisimciler i¢in diisiik riskli
firsatlar yaratirken acil durumlarda afet bolgelerinde ¢6ziim imkani da saglamaktadir. Bir
yandan Pop-up restoranlarin veya magazalarin artan popiilaritesi, yerel topluluklar ve
kiigiik girisimciler i¢in yeni firsatlar getirirken, diger yandan, depremler, seller, askeri
catismalar gibi ani bir rahatlama ihtiyacinin gerektirdigi acil durum barinaklar: teslim
etmek ve acil durum ile ilgili diger etkinlikleri {stlenmek gibi gereksinimleri
karsilamaktadir (Latka, 2017°den aktaran Latka, 2019,s. 2). (Bkz. Gorsel 3.5.11. ve
Gorsel 3.5.12.)
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Gorsel 3.5.11. Pop-up Mc Donalds

Gorsel 11. Kaynak: https://www.alamy.com/mcdonalds-Pop-up-restaurant-made-from-a-
converted-shipping-container-in-shenzhen-china-image235525842.html (Erigim Tarihi:07.08.2021)
(http-23)

Gorsel 3.5.12. Konteyner Pop-up Restaurant

Gorsel 12. Kaynak: https://sirvo.com/wp-content/uploads/sites/16/2016/12/Pop-up-container-
kitchen-or-restaurant-4.jpg (Erisim Tarihi:07.08.2021) (http-24)
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Gliniimiizde miicadele edilen Covid-19 salgini siirecinde de Pop-up mekanlar acil
gereksinimlere yanit vermistir. Salgin sirasinda cesitli iilkelerde, yogun bakimlarin
kapasitesinin dolmasi ve acil mekan gereksinimlerini karsilarken bir diger yandan da
belirli bolgelerde kisa siireler belirli zaman dilimlerinde gegici test alanlar1 olusturuldugu

dikkat gekmektedir.(Gorsel 3.5.13. ve Gorsel 3.5.14.)

Gorsel 3.5.13. Pop-up Covid Asi Tiineli

Gorsel 13. Kaynak: htips://www.falkirkherald.co.uk/health/falkirk-fans-receive-covid-vaccination-
at-Pop-up-tunnel-with-facility-set-to-return-3338938 (Erisim Tarihi:07.08.2021) (http-25)

Gorsel 3.5.14. Pop-up Hastane

Gorsel 14. Kaynak: https://www.houstonchronicle.com/news/houston-
texas/health/article/Overflow-COVID-tents-Pop-up-outside-LBJ-Hospital-
16375025.php#tphoto-21335597 (Erisim Tarihi:07.08.2021) (http-26)
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Pop-up kavrami, glinlimiizde her alanda hizli ve yenilik¢i ¢oziimler sunan, sagirtan
ve de gereksinimleri karsilayan yapisi ile birgok farkli sektorde karsimiza
cikabilmektedir. Soyut-somut aciga c¢ikis bi¢imleri farkli amacglara hizmet eder
niteliktedir. Uygulanan tasarlarimlar, bir etkinlik veya yontem olarak aciga c¢iktiginda
kisa siireli ve etkili bir anlatim1 igerirken, ekonomik acidan bir {iriin veya hizmetin igin
etkili bir reklam arac1 olabilmektedir. Pop-up kavrami bir mekan veya alan tasarimi olarak
ise bolgenin kiiltiirel, toplumsal ve acil temel gereksinimlerini karsilayan mekanlar

sunabilmektedir.
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4. MEKAN TASARIMDA POP-UP

Giliniimiizde bir¢ok alanda karsimiza ¢ikan Pop-up kavrami, sahip oldugu gegici,
esnek yapisi ile kalici ilgiyi hedeflemektedir. Degisken yapistiyla, kullaniciya farklilasan
toplumsal-fiziksel katilim olanaklar1 ve deneyim ortamlari saglamaktadir. Pop-up
uygulamalarin bu o6zellikleri; toplum tarafindan yogun ilgi goérmelerini saglarken,
kavramin tasarimcilarin siklikla tercih ettigi bir stratejiye doniismesini de sagladigi
goriilmektedir. Bir tasarim stratejisi olarak Pop-up ile tasarlanan mekanlar, toplumsal
yapinin diga vurumu olan diger tiim mekanlar gibi toplumsal yap1 ve onun 6zellikleriyle
iligkili olarak var olmaktadir. Bu baglamda Latka, Pop-up mekan tasarimlarinin,
toplumun toplumsal, teknik ve kiiltiirel yapist ile yakindan iliskili oldugunu
belirtmektedir. Latka, Pop-up mekanlar fikrinin, insanlarin somut mekana giderek daha
az siki sikiya bagli oldugu ve siirekli degisen fiziksel ve kiiltiirel manzaralar aradig1 esnek

toplumlara uygun oldugunu ifade etmektedir (Latka, 2019, s. 2).

Bu ¢ergevede Karagdz, Pop-up mekanlarin tanimini su sekilde yapmustir: “Yeni bir
gerceklik olan Pop up mekéan; ayni zamanda bir toplumsal mekan ve deneyim alanidir.
Bagka bir degisle; farkli amaglara hizmet edebilen, birbirinden farkli karaktere sahip
yerlerde konumlanabilen, gecici siirelerle var olan bir deneyim alanidir” (Karagéz, 2012,
s. 33). Vu ve digerleri ise, Pop-up mekan tasarimlarinin ge¢misten giiniimiize heniiz kisa
bir zaman araliginda kullanildigim1 buna ragmen, Pop-up mekén tasarimlarinin, artik
sadece kitapcilar, yayincilar i¢in degil, ayn1 zamanda ayda binlerce ziyaret¢iyi ¢eken,
sehir sakinleri ve turistler i¢in de degerli halka agik alanlar yarattigini ifade etmektedir.
Bunun yani sira bu mekanlarin kullanici tarafindan tercih edilmesinde bir tasarim dili ile
0zenle yaratilmas1 ve samimi bir atmosfere sahip olmasi etkili olmaktadir. Bu mekan
tiriiniin  ¢ekiciliginin kaynagini sadece mekanin bi¢imi degil, tasidigr “yerin ruhu”

olusturmaktadir (Vu vd., 2018, s. 8).

Pop-up mekanlar, toplum tizerindeki yogun etki giiciinii alisilagelmis tasarimlardan
farkli bir bicimde saglamaktadir. Pop-up mekanlar esnek yapilarina ragmen odaklanmas,
seyreltilmis Ozellikleriyle ©ne c¢ikmaktadir. Mervis, Pop-up mekanlarin tasarim
bi¢imlerinin nadir bir sey olan, seyreltilmis tasarimlar sundugunu ifade etmektedir.
Ornegin giiniimiizde, bir ofis binasinin ayn1 zamanda bir hotel ve bir perakende satis
merkezi olabilecegi goz oniline alindiginda Mervis’e Pop-up tasarimlar tek bir amaci

gelistirebilmekte ve etkisini yogunlastirabilmektedir. Pop-up’lar bazen yetersiz hizmet
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alan1 veya gelismemis alanlarda ekonomik kalkinmayr ve topluluk katilimim
hizlandirabilmektedir. Kendileri de gegici olan Pop-up tasarimlar, kalict degisim i¢in bir

katalizor olabilmektedir (Mervis, 2012, s. 2).

Pop-up mekanlar, kullanict {izerinde yiliksek diizeyde etkisi olabilen mekan
bicimleridir. Bu etki, farkli amaclara hizmet edecek bicimde kullanilarak ¢esitli mekan
bicimlenislerinde secilebilmektedir. Ulkemizde ve de diinyada en ¢ok kullanildig: tiir
olarak gosterilebilen perakende amagli Pop-up’larin, Pop-up mekan bi¢iminin
cekiciliginden ve deneyselliginden yararlanildigr goriilmektedir. Steven ve Ambler,
uluslararas1 markalarin Pop-up magazalarini, agirlikli olarak moda ve markali teknoloji
iriinlerinin satis1 i¢in genis 6lcekli bir pazarlama stratejisinin pargasi olarak kullandigini
ifade etmektedir. Bu markalarin yapimci olarak tasarimcilari ve sanatgilari istihdam
ettigini belirtmektedir. Bir diger ifadeyle Pop-up mekanlari, ilgi ¢ekici bir malzeme ve
deneyimsel bir platform olarak tasarlamak i¢in tasarimcilar ve sanatgilart yapimei olarak
kullanmaktadir. Ekonomik cografyadaki son arastirmalar ise gegici mekanlari, Post-
Fordist mekan olusturma ve “yoneticiler ve kullanicilar tarafindan siirekli, performatif bir
yer iiretimi” olarak nitelendirmektedir (Steven ve Ambler, 2010°den aktaran; Overdiek,
2017, s.117). Karagoz’e gore ise, i¢ mekanda yer alan Pop up mekanlar, farkli islevlerde
olabilen, gegcici siirelerle, birbirinden farkli karaktere sahip yerlerde konumlanmis olan

deneyim alanlaria karsilik gelmektedir (Karagoz, 2012, s. 39).

4.1 Mekan Tasarimda Pop-Up Stratejisinin Secilme Nedenleri

Pop-up kavraminin temelde bir strateji olarak ortaya ciktigi, yeni ve gegici
deneyimler arayan kullanicilarin gereksinimlerine odaklanan bir platform ya da model
olarak da yorumlandig1 goriilmektedir. Pop-up kavraminin 6zelde mekan tasariminda
kullanilma sebebi ve kullanilma bigimleri incelendiginde kavrama yonelik farkli
yaklagim ve yorumlarin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Ornegin Dymnicka ve Badach, Pop-

up’1n ortaya ¢ikis sebebini su sekilde ifade etmektedir:

“21. ylizyildaki sehirler ¢ok dinamik bir sekilde degismekte, kimlik se¢imlerimizi ve
gereksinimlerimizi karsilama yollarimizi az ¢ok etkilemektedir. Sehirler, kentsel formlarinin
cercevelerinden ¢ikmis olmalarina ragmen, hala sosyolojik tanimlarinin kriterlerini yerine
getirmektedir. Kompozisyonel olarak kontrol edilen ve kompakt mekansal formlar
astiklarinda, 20. yiizyil planlama ilkelerine dayali gelisimleri artik tahmin edilemez hale

gelmistir. Kent kiiltiirlinde, asagidan yukariya insiyatiflerin ve Pop-up projelerin giderek
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daha 6nemli hale geldigini ve kentsel kullanicilarin degisen ihtiyaglarina ve isteklerine cevap

verdigini gorebilmekteyiz (Dymnicka ve Badach, 2017, s. 5).”

Dymnicka ve Badach’in da ifade ettigi gibi, Pop-up mekanlarin hizla degisen
kiiltiirel yapmin degisen istek ve gereksinimlerinin karsilanmasi i¢in gereken esnek
yapiya sahip oldugu goriilmektedir. Pop-up’lar postmodern diinyanin yeni tiiketim
anlayisina 1yl uyum saglayan mevcut tiikketici beklentilerine uygun bir yanit, kullanicilarin
taleplerindeki  degisimleri daha hizli takip etmenin bir sekli olarak da

yorumlanabilmektedir.

Pop-up mekanlar toplum ile birlikte degisebilmektedir. Vu, Pham, Pham’a gore
mekanlarin kalict karakteri bazen onu kullanict i¢in “sikict” hale getirebilmektedir..
Mekan1 yasatmak i¢in dordiincii boyut olan “zaman” 6nemli bir etmendir. Tasarimcilarin,
kullanicinin zaman i¢indeki degiskenliginin farkina varmasi ve tasarimlarini bu yonde
yapmas1 gerekmektedir. Ornek olarak, tanidik bir kentsel alanin, bir giin yeni ve ilging
bir tasarimla aniden degismesi insanlara sehirlerinin ritmini hissettirmenin iyi bir yolu
haline gelebilmektedir. Yasanan bu durum Pop-up mekan tasariminin giiniimiizde
popliler olmasinin bir nedeni olarak gdsterilebilmektedir (Vu, Pham, Pham, 2018, s.2).
Kim, Lee ve Kim’e gore ise, Pop-up perakende, satin alma kararlarinin kolaylastiriimasi
gibi hedonik faydalardan ziyade, yeniligi ve farklilig: ile baglantili hedonik faydalar ve
deneyimin benzersizligi nedeniyle tiiketicilere_hitap etmektedir (Kim, Lee ve Kim,
2010’dan aktaran; Picot- Coupey, 2012, s. 10). Babin ve digerlerine gore ise, Pop-up
magazalar daha ilgi ¢ekici oldugunda, daha yiiksek bir miisteri deneyimi sunmaktadir bu
da hedonik'* aligveris degeriyle iliskilendirilebilmektedir (Babin ve digerleri, 1994’den
aktaran Johnson, Carlsson ve Larsson, 2020, s.42). Warnaby ve Shi’ye gore ise Pop-up
mekanlar, degisen miisteri gereksinimlerine ve davranislarina uyum saglamakta, 6zellikle
de aligveris yapanlarin ¢evrim ici satin alma se¢imlerini destekleyerek artirmaktadir
(Warnaby ve Shi, 2018, s.7). Bu noktada Pop-up mekanlarin ilk olarak kullanicilarinin
dikkatini tlizerine ¢ekebilmesi ve onu sasirtmasi gerekmektedir. Johnson, Carlsson ve
Larsson, tiiketicinin ilgisini ¢eken olasi bir etkinlikten olusabilecek "vay faktorii (wow
factor)" i¢in bir diger ifadeyle sasirma beklentisinin karsilanmasi i¢in Pop-up

magazalarinin ziyaret edildigini belirtmistir (Johnson, Carlsson ve Larsson, 2020, s. 34).

14 Hedonik tiiketim, tiiketimin haz boyutundan tat almak anlamina gelmektedir (Babacan, 2001, s.105).
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Dikkat ¢ekme hedefiyle tasarlanan Pop-up mekanlar, toplumun geleneksel
bicimlere ilgisini kaybetmesi durumunda, ¢6zlim olarak deneyime dayali yeni mekansal
iretimler sunmaktadir. Bu dogrultuda deneyim odakli Pop-up mekanlarin, hem
kullanicinin hem de tasarimcinin odak noktasi haline gelmeye basladigi goriilmektedir.
Pedroni, deneyimsel mekanlarin moda perakende diinyasinin bir parcasi haline geldigini
ifade etmistir. Asir1 doygun bir pazar, e-ticaret tehdidi ve tiiketicinin ortalama aligveris
deneyimine artan ilgisizligi sonucunda deneyimsel mekan tasarimi anlayisinin hayatta
kalmak i¢in 6nemli bir strateji haline geldigini belirtmektedir (Pedroni, 2011; Alexander
ve Bain, 2016, s. 169). Bu deneyimsel yerler dogalari geregi ¢esitlidir ve biiyiik
magazalar, amiral magazalar (flagship stores), Pop-up magazalar gibi birgok farkli
bicimde ortaya cikmaktadir (Gaftney, 2008; Nike, 2010; Pine & Gilmore, 1999;
Alexander ve Bain, 2016, s. 169).

Gilintimiizde, tiiketim toplumu sunulan sinirsiz imkanlar karsisinda var olan pazara
kars1 bir doygunluga ulasmistir ve Pop-up mekanlar, bu doygun topluma kars1 bir firsat
haline gelmektedir. Kullanicinin dikkatini mekana ¢ekebilmenin, fark yaratmanin 6nemli
oldugu Pop-up mekéanlar, deneyim ekonomisine hizmet etmektedir. Deneyim ekonomisi
gelenekselin  diginda olaganiistii deneyimler talep etmektedir. Pine ve Gilmore,
teknolojinin gelismesi ile birlikte miisterilerin istek ve gereksinimlerinin de degistigini bu
sebeple isletmelerin yeni stratejiler gelistirerek rakiplerinden farkli olma hedefinde
olduklarina dikkat ¢cekmistir. Gegmiste, 6rnegin tarim ekonomisinde, iirlinler birbirinden
farksiz ve siradan iriin 6zelligine sahipken zaman gectikce farkli 6zellikler sahip olan
triinler tim endiistrilerde yer tutmaya baglamistir. Ancak gelisen teknolojiler, bu
tirtinlerin de kisa siirede benzer 6zelliklere sahip olmasina neden olmustur. Bu noktada
farklilasmak isteyen isletmeler, iirlinlerine hizmet ekleyerek miisteri memnuniyeti
yaratmaya calismustir. Isletmelerin ekonomik bir deger ya da miisteri degeri yaratabilmesi
i¢in “essiz, unutulmaz bir deneyim” yaratarak farklilik saglamasi ve miisteri sadakatini
yaratmasi gerekli olur hale gelmistir (Pine ve Gilmore, 1998’den aktaran Celtek, 2010, s.
24). Pine ve Gilmore bir baska ifadesinde, deneyim ekonomisinin yiikselisinin
nedenlerinden birinin kuskusuz refahin artmasi oldugunu belirtmistir. Ardindan, Iktisatc
Tibor Scitovsky’den su sekilde aktarmustir, “Insanin refah artisina esas tepkisinin,
ziyafetlerin sikliginin artmasi oldugu sdylenebilmektedir; deger verilen 6zel anlarin ve
tatillerin sayis1 giderek artmakta ve sonunda bunlar bir rutin haline gelmekte, soz gelimi

her pazar yenilen yemekler sekline biiriinmektedir” (Pine ve Gilmore, 2012, s. 36).
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Pop-up stratejisinin hedeflerinden biri de kullanicilar arasinda veya kullanici ile
marka arasinda iletisim saglamaktir. Pop-up stratejisi ile hedeflenen etkiye ulagmada,
yiiksek iletisim becerisine sahip olmak 6nemli bir avantaj yaratmaktadir. De Lassus’un
da belirttigi gibi Pop-up perakende etkinliginin iletisim hedefleri: marka bilinirligini
artirmak, marka kimligini ylikseltmek ve marka degerlerini algilatmaktir (De Lassus ve
Anido Freire, 2014; Marciniak ve Budnarowska, 2009; Pomodoro, 2013; Surchi, 2011;
Warnaby vd., 2015, s. 307). Pop—up mekéanlarin geleneksel mekanlara gore daha fazla
iletisim odakli olmasi giinlimiizde siklikla kullanilmasini saglayan nedenlerden biri
olarak goriilmektedir. Marciniak ve Bunarowska, Pop-up perakendenin agizdan agza
iletisim, gerilla pazarlamas1 (guerilla marketing) ve sosyal ag olusturma tekniklerine
dayali bir tanitim plam1 oldugunu dile getirmektedir (Marciniak ve Budnarowska
2010’dan aktaran Picot- Coupey, 2012, s. 10). Kim, Lee ve Kim’e gore ise bir Pop-up
magaza, tutarli ve ayirt edici bir mesaj vermekte, tiiketiciler ve perakendeciler igin
etkilesimli bir ortam saglamaktadir (Kim, Lee ve Kim, 2010, s. 134). Pop-up mekanlarin,
kullanicilar ile arasinda sagladigi yogun etkilesim ve iletisim, toplumun niteliklerini ve
pazar potansiyelini dl¢erek tasarimciya veri saglamaktadir. Pomodoro’ya gore Pop-uplar,
satiglar1 artirmak ve yeni tliketici segmentlerinde veya cografi alanlarda pazar
potansiyelini test etmenin daha az riskli yolunu olusturmaktadir (Pomodoro 2013; Picot-
Coupey 2014; Warnaby ve Shi, 2018, s.1). Russo Spena ise Pop-up mekanlarin sagladigi
iletisim avantajin1 su sozlerle ifade etmektedir: “Pop-up kavraminin esneklik 6zellikigi
firmalarin hedeflerine ulagsmalarina katki saglamaktadir. Firmalar, marka 6ziinii giivenilir
ve akilda kalici1 bir sekilde sentezleme, iletisim kurma, miisterinin artan etkilesim ve
sosyallesme ihtiyacini karsilayabilmek i¢in Pop-up’in esnekligi benimsemektedir (Russo

Spena, Carida, Colurcio ve Melida, 2012°den aktaran Warnaby ve Shi, 2019, s. 12).”

Pop-up stratejisinin, dnemli kullanim nedenlerinden bir digeri ise dikkat cekici
yapist ile hizli bir tanitim ve test imkani sunmasidir. Bu strateji Diderich’e gore moda
magazalarinda biitiinde biiylik moda perakendecileri i¢in marka imajin1 giiclendirmek,
farkindalig1 artirmak, yeni pazarlari test etmek, sinirli sayida iirlin sunmak, aidiyet
duygusunu artirmak, yeni bir marka ¢izgisi baglatmak ve yeni koleksiyonlar1 tanitmak
i¢cin kullanilmaktadir (Diderich, 2013; Picot-Coupey, 2014; Yelaja, 2012; Alexander ve
Bain, 2016, s. 171). Daha kii¢lik yatirimcilar igin ise Picot—-Coupey’in de ifade ettigi
sekilde, Pop-up magazalarin vizilt1 yarattigina, bir diger ifadeyle de agizdan agiza aktarim

ve yayillim sagladigina, yeni pazarlar1 ve kiiciik ekonomik riskler iceren triinleri test
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etmeye yardimci olduguna inanilmaktadir (Picot-Coupey, 2014; Trendwatch, 2004;
Alexander ve Bain, 2016, s. 171). Gloria Maria Lopez'e gore, Pop-up'lar agiga ¢ikacak
olan bir markanin uluslararasi pazarla ilk temasidir. Pop-up stratejisi, liriin satmakla ilgili
degil, markay1 potansiyel miisterilere sergilemekle ilgilidir. Bazi durumlarda, bir
markanin uluslararasilagmasindan 6nceki adimdir. Markalarin giiglii ve zayif yonlerini
analiz etmek i¢in bir perakende testidir (Soloago, 2014, s. 7). Picot- Coupey’e gore
Perakende sirketlerinin se¢im siireci, bir yandan, yabanci operasyon modu((foreign
operation mode) karari, potansiyel ililke ve pazarlarin taranmasina yardimci olmaktadir.
Pop-up magazalarin, ¢esitli yabanci iilkelerde hizli ve es zamanli girisleri miimkiin
oldugundan, sirketlerin uluslararasilagma siirecini hizlandirmakta ve kolaylastirmaktadir

(Picot- Coupey, 2012, s. 18).

Pop-up mekanlarin, yapilar1 geregi bir olusumun topluma tanitilmasi ve test
edilmesi i¢in kullanilabildigi goriilmektedir. Pop-up’lar gecicilik 6zellikleri ile yogun
trafik iceren alanlarda konumlanabilme ve de test edilme imkén1 sunmaktadir. Sjogren,
Pop-up stratejisini birinci sinif konumda fiziksel bir magazaya sahip olmak i¢in bir firsat
olarak gormektedir. Kisa vadeli satis amaciin Otesinde, farkli konumlar: test etme
amaciyla da kullanilabildigini ifade etmistir (Lowe vd., 2018; Zogaj vd., 2019; Johnson,
Carlsson ve Larsson, 2020, s. 34). Pop-up, fakli lokasyonlari test ederken, farkli kullanici
kitlelerinin de tepkisini 6l¢en mekanlarin tasarlanmasi i¢in basarili bir strateji olarak
goriilmektedir. Soloago, Pop-up magazalarin hedonik tiiketicileri hedeflemek icin etkili
bir perakende stratejisi olabilecegi sonucuna varmaktadir. Bununla birlikte, beklenmedik
bir sekilde ve kisa bir siire i¢in ortaya ¢ikan magazalar fikrini ¢ekici kilan, tiiketicilerin
dikkatini ¢ekmektir. Tiiketicinin yasamis oldugu unutulmaz ve sasirtict deneyim her ne
olursa olsun, bu deneyimin satislarla dogrudan iliskili olmas1 gerekmemektedir. Genel
olarak, arastirma bulgular1 su anda Pop-up perakende bi¢imlerinin yeni uluslararasi
pazarlar test etmek, potansiyel miisteriler icin marka bilinci olugturmak ya da ¢evrim igi
tiiketicilere fiziksel bir aragla iiriinii deneme firsat1 yaratmak oldugunu ifade etmektedir
(Soloago, 2014, s.6). Picot’a gore ise Pop-up’lar, hem genc hem de koklii perakende
markalar1 tarafindan, yabanci tiiketiciler ve ona alisik olmayan medya tarafindan kabul
edilebilirligini test etme yontemi olarak kullanilmaktadir. Pop-up’lar bir perakende
bi¢iminin tiim yonlerini i¢erdiginden, dis pazar1 gézlemlemek ve bu pazardaki perakende
konseptinin potansiyelini anlamak i¢in uygun maliyetli bir yontem olarak goriilmektedir

(Picot- Coupey, 2012, s. 17).
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Daha once ifade edildigi gibi Pop-up’lar, yeni iiriinler, mekan tasarimlart ve yeni
pazarlar gibi potansiyel yeni konseptleri test etme yontemi olarak kullanilmaktadir.
Surchi, Pop-up’larin farkli bir hedef kitleye ulasmanin da yolu oldugunu belirtmektedir.
Pop-up, uluslararasi pazarlarda marka yayma ve iletisim yOntemi olarak
nitelendirilmektedir. Bu yontemin, yerlesik bir perakende markasi i¢in yeni bir magaza
konseptini test etmenin bir yolu oldugu, magaza aginin dis pazarlarda da kurulmasina
yardimci1 olacagi diisiintilmektedir (Surchi, 2011°den aktaran Picot- Coupey, 2012, s. 10).
Genel olarak Pop-up mekanlarin, bir iiriin-markanin yeni pazar potansiyelini test etmek
ve yeni uluslararasi pazarlar kazanmak {izere basvurulan diisiik riskli bir yontem oldugu
goriilmektedir. De Lisle’ye gore, Pop-up perakendecilik, perakendelerin ve markalarin
degisen aligveris aliskanliklarina yonelik olusturulacak olasi yanitin denenmesi
gerekliliginden kaynaklanmaktadir. Ornegin, Pop-up perakende satis, sadece internette
etkinlik gdsteren perakendecilerin somut pazar mevcudiyeti potansiyelinin veya yeni
girisimlerinin test edilebilecegi bir yol olarak gosterilebilmektedir (Warnaby vd., 2015,
s. 308).

Johnson, Carlsson ve Larsson Pop-up mekanlarin birbiriyle ¢elisen iki yoniiniin var
olduguna da dikkat ¢ekmektedir. Bunlardan ilkini Pop-up mekanlarda ¢oklu duyusal
deneyimler saglamanin pahali olmasi, digerini ise Pop-up mekéanlarinin yiliksek kira
fiyatlarindan tasarruf etmenin bir yolu olmasi olusturmaktadir. Ilk elestirel yon bir
pazarlama c¢abasi olarak ve perakende alanini1 oldukca deneyimsel hale getirmenin bir
sonucu olarak Pop-up'lara yonelmektedir. Ikinci yon ise, Pop-up't normal bir perakende
magazasi olarak kullanmak ve onun stratejik yoniinii test etmekle iliskilendirilmektedir.
Bununla birlikte, her iki yon de fiziksel bir varlik olusturarak iliskiler kurmay1, markay1
gelistirmenin bir yolu olarak gdstermektedir (Johnson, Carlsson ve Larsson, 2020, s. 33).
Pop-up mekanlar, kullaniciyla iletisimin gliglenmesi ve mekansal deneyimin saglamasina
yonelik denemeler yapilmasina imkan saglamaktadir. CEBR'in belirttigi gibi, yerlesik
perakendecilerin Pop-up pazarina girmesi ve basarilt Pop-up perakendecilerin ise Pop-
up'tan diger kokli bigimlere hizli bir gegis yapmasi, Pop-up ve geleneksel perakende
arasindaki ¢izgileri hizla azalmaktadir (CEBR, 2015, s. 4).

Gilinlimiiz toplumu i¢in tasarim yapilirken goz ardi edilemeyecek bir dlgiit olan
cevrim i¢i dlinya ile olan baglanti ise, Pop-up’lara katki saglayan ve etkilerini giiclendiren

bir olgu olarak degerlendirilmektedir. Johnson ve digerlerine gére Pop-up magazalar,
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cogunlukla ¢evrim igi etkinlik gosteren ve ¢evrim dis1 diinyaya bir kdprii gorevi goren
firmalara faydali olmak ic¢in deneyimlenmektedir (Johnson, Carlsson ve Larsson, 2020,
s. 31). Soloago’ya gore ise, Pop-up magazalar, daha sonra g¢evrim i¢i magazayi
gelistirmek i¢in kullanilabilecek pazar arastirma araci olarak da ¢alismaktadir. Benzer
sekilde, cevrim i¢i bir varligi olan markalar, miisterilerle etkilesim kurmak, marka
gecmisini ve kimligini iletmek i¢in bu perakende stratejisini kullanmaktadir (Soloago,
2014, s.7). Petit’e gore ise, firmalarin dijital perakendenin sinirlarindan kagmasinin bir
yolu, Pop-up magazalar1 kullanmasidir. Bu yolla deneyim ekonomisiyle uyumlu olan
Pop-up magazalarinin, ¢ok duyulu pazarlamayi kullanmak iizere daha fazla firsatlar
sagladigi diisiiniilmektedir (Petit vd., 2019°den aktaran Johnson, Carlsson ve Larsson,

2020, s. 37).

Pop-up mekanlarin isgalcilik 6zelligi de Pop-up stratejisinin se¢ilme nedenlerinden
biri olarak gosterilebilmektedir. Shaik’e gore, arama motorlarini ve sosyal medya,
isteklerimizi kaydeden ve satisa sunarak bize hizmet eden algoritmalar1 icermektedir ve
bu durumun farkinda olan sirketler kamusal ve 6zel alanlar1 isgal etmek icin Pop-up
uygulamalarini kullanmaktadir (Shaik, 2015, s. 14). Giinlimiizde ¢evrim igi platformlarin
gerceklestirdigi bu stratejik yaklasimlar, Pop-up mekanlarda da goriilmektedir. Bu
mekanlarin, toplumdan aldiklar1 geri doniisleri birer veri olarak toplayan yapilaryla,
benzer bir giicline sahip oldugu goriilmektedir. Shaik, bu farkindalik ile sirketlerin, Pop-
up uygulamalarin1i reklam ve halkla iligkiler ihtiyacim karsilamak amaci ile

kullandiklarini belirtmistir (Shaik, 2015, s. 11).

Gilinlimiiz sehir hayatinda yiiksek insan trafigine sahip mekanlarda, atil durumda ve
az kullanilan cesitli ticari bosluklarin olugsmaya basladigr goriilmektedir. Soloago’ya
gore, flag perakendeciligin (flash retail) artmasinin ana nedenlerinden biri, biiylik
sehirlerdeki ticari alanlarin bosluk oranidir (Soloago, 2014, s.4). Kamusal alanlarda
olusan bosluklar, Pop-up tasarimlar ile degerlendirilerek dikkat c¢ekici projeler
gerceklestirilebilmektedir. Kiirk¢iioglu'nun meydanlarda olusan kentsel bosluklardan
ornekle ifade ettigi sekilde ise,

“Bir meydanin her bir bolimii kullanicilar agisindan  cazip/tercih  edilebilir
olmayabilmektedir, bazi meydan béliimleri amacina uygun kullanilmayabilmektedir. Bu

durum hem fiziksel, hem de sosyo-kiiltiirel agidan olumsuz sonuglar dogurabilmektedir. Pop-

up tasarimlar sayesinde, hem kullanilmayan bélgelerin mekana ve kentsel yasam siirecine
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biitiinlesmesini saglamak, hem de getirilen yeni islevlerle birlikte yeni bir ¢ekim merkezi

yaratarak kullanim yogunlugunu arttirmak miimkiin olmaktadir (Kiirk¢iioglu, 2016, s.169).”

Pop-up’in mekana yonelik bir tasarim stratejisi olarak tercih edilmesindeki bir diger
onemli Ozellik ise tasarimciya ve kullaniciya sagladigi deneme imkanidir. Nagata’ya
gore, organizatorler, Pop-up stratejisi ile olusturulmus Pop-up mekanlari, baslangicta
kolaylik saglamak ve fikirlerini denemek icin kullanmistir. Ancak sonrasinda bu
organizatOrler statik bir yapi ile uygulayamayacaklari projelerine, Pop-up stratejisinin
uygulama izni verdigini fark etmeye baslamistir (Nagata, 2017, s. 65). Pop-up tasarimlar
biirokrasiye takilmadan projeye odaklanma ve onu deneme imkani veren bir strateji
olarak degerlendirilmektedir. Vu, Pham, Pham, Pop-up mekan tasarimlari, tasarimcilarin
kendi yaraticiliklarinit hizli ve etkili sekilde deneyimleyebilmelerine olanak tanimaktadir.
Pop-up tasarimlar, kendisini herkesin yaraticiligi ve hayal giiciinii bilgiye dogru
genisletebilecegi bireysel hayali miizeyi genisletebilecek bir ara¢ olarak da

incelenmektedir (Vu, Pham, Pham, 2018, s. 3).

Pop-up stratejisinin mekan tasarimda kullanilma nedenleri; toplumun degisen
gereksinimleri dogrultusunda tasarim Olciitlerinin de ayn1 hizda degismesi ve artik
kullanictya hizli ¢oziimler saglama gerekliliginin ortaya ¢ikmasidir. Pop-up mekanlarin
kullanicinin yeniye olan tutkusu ve farkliy1 deneme arzusu yanit olustururken tasarimciya
da deneme yapma imkani tanimaktadir. Pop-up mekanlar, kullanicinin degisimini ¢esitli
sektorlerde izleyebilmek amaciyla sinirsiz bir test ve geri doniis imkani tanimaktadir.
Esnek ve gecici yapilari ile her duruma uyumlanan kolay kurulum saglamalar sebebi ile
gereksinim halinde hizl bir cevap niteligi tasimaktadir. Cevrim i¢i diinya ile birlikte ayni
stratejide hareket etmesi ve bulundugu ortamda dikkatleri ¢cekmesi vb. nedenler Pop-up
stratejisinin siklikla segilmesini saglar hale gelmistir. Belirtilen nedenlerin saglanmasi

icin belirli yaklagim ve yontemlerin kullanilmasi gerekmektedir.

4.2 Mekéin Tasarimda Pop-Up Stratejisinin Kullanim

Pop-up tasarim stratejisi; kullanici ile etkilesimi arttirmasi, degisen taleplere uyum
saglamasi ve deneysel bir ortam yaratmasi gibi sagladigi avantajlar nedeniyle mekan
tasariminda da tercih edilen bir stratejidir. Pop-up deneyiminin, “estetik deneyime” katki
saglamas1 da, Pop-up stratejisinin secilme nedenlerinden biri olarak gosterilmektedir.
Estetik deneyim genel olarak bir mekanin dikkat cekiciligine katki saglayan bir olgu

olarak degerlendirilmektedir. Ornegin Catak Oylum’a gore, insanlarin, ekonomik

64



seviyelerinin, egitim ve kiiltiir diizeylerinin artis gostermesi gibi beklenti, deger ve
gereksinimleri de bu dogrultuda degisime ugramaktadir. Giiniimiizde kullanicilara,
mekanlarin ve {riinlerin, sadece gereken islevi karsilamasi yeterli gelmemekte, estetik
deneyim yaratmasi ve mekan dlgeginde ise bir yasam alani olarak var olmasi 6nemli
goriiliir hale gelmektedir (Catak Oylum, 2010, s. 122). Bu yonde Overdiek, Pop-up
platformunun, mekanda aligilmadik bir estetik yaratan ve kullaniciy1 yeni bir deneyim
yasatan popiiler bir format oldugunu belirtmistir (Overdiek, 2017, s.122). Pop-up
stratejisi ile tasarlanan mekanda saglanan estetik deneyim ortami, dikkat g¢ekiciligi ile
kullanic1 talebi yaratmaktadir. Tasarlanan bu Pop-up mekanda, kullanicilar estetik
doygunluga ulasincaya kadar farkli kitlelerden gegici topluluklar olusturmaktadir. Dewey

bu durumu su sekilde ifade etmistir:

“Genel olarak estetik deneyimler ile sosyal yapilarimizin en derin olusumu arasindaki derin
baglarin farkina varmak, hayati nem tasryordu ve muhtemelen hala dyledir. En iyi ihtimalle,
Pop-up sanat eserleri, aksi takdirde birbirleriyle karsilagmayabilecek farkli izleyicileri bir
araya getirerek ve boylece ortak bir konu veya tema iizerinde gegici topluluk bigimlerine izin
vererek, kamusal giindelik yagam alaninda estetik deneyim ortaya koyma potansiyeline

sahiptir (MacDonald, 2018, s. 76).”

De Lassus ve Freire’e gore Pop-up'lar, tiim deneyimsel magazalar gibi, farkli
boyutlarda oldukca deneyimsel bir perakende ortami sunmaktadir. Markalar, Pop-
up’larda, duyusal uyaranlar ve etkilesim gibi tasarim 0Ogeleriyle 6zel bir perakende
atmosferleri yaratmaktadir (De Lassus ve Freire, 2014, s.62). Kotler’e gore, bir Pop-up
alanin secimi ve kalitesi kalic1 olandan biiyiik 6l¢lide farkli olmamalidir. Bu ¢ercevede
markayla uyumlu, 1yi bir deneyim ve ruh hali yaratabilecek ham bir alan bulmak 6nemli
hale gelmektedir. Atmosferik 6zellikler, miisterilerin ruh halini etkilemek ve boylece
satin alma davranisim1 artirmak ig¢in tesvik edici olmalidir (Kotler, 1973’den aktaran
Johnson, Carlsson ve Larsson, 2020, s. 38). Ayrica, Verhoef ve digerlerinin de ifadesiyle;
deneyim, siiregsel (processual) ve dinamik olup, yalnizca magazadaki etkilesimle sinirl
kalmamakta, ‘“zaman i¢inde gelisen deneyimlerin kombinasyonundan” da

etkilenmektedir (Verhoef vd., 2009, s. 37).

Kullanici ile etkilesim, Pop-up stratejisi i¢in olduk¢a 6nem tasimaktadir ve Pop-up
mekanlar kullanici ile yogun olarak etkilesime girmeyi saglamaktadir. Anlik
etkilesiminin yan sira yaratilan etkinin, kullanicilar arasinda agizdan agiza yayilmasi,

Pop-up stratejide siklikla kullanilan bir yontemdir. Picot’a gore ise Pop-up perakende,
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biraz ilgi uyandirmak, dikkat ¢cekmek ve boylece yabanci bir perakende sirketinin bir
pazara giris Oncesi ve giris asamalarinda kilit ve etkili olabilecek kisilere erisim
saglamasinda 6nemli bir arag¢ haline gelmektedir (Uusitalo ve R6kman, 2003’den aktaran
Picot- Coupey, 2012, s. 19). Surchi’nin de destekledigi sekilde, Pop-up magazanin
tanitimi, tiimiiyle olmasa da agizdan agza konusmaya dayanmaktadir (Surchi 2011°den
aktaran Picot- Coupey, 2012, s.9). Soloago’ya gore ise Pop-up magazalar, marka bilinci
olmadiginda bir markanin uluslararasi1 genislemesinden once tiiketiciler arasinda vizilti
yaratmak ve trafigi resmi internet sayfasina yonlendirmek i¢in basarili bir arag

olusturmaktadir (Soloago, 2014, s. 7).

Karag6z’iin ifadesiyle, gegici olmasindan dolayr dogasinda olan degisim ve
cesitlilik kavramlari, kisilerde kacirmamaliyim hissi yaratmakta ve bir etkinlik seklinde
deneyimlenmesini saglamaktadir. Kokteyl ve konser esligindeki agilislar ile, kentsel
sanat performanslarina, miizik festivallerine, spor etkinliklerine entegre olmalariyla bu
gecici alanlar, satis yeri olma disinda bir atmosferin deneyimlenmesine de olanak
saglamaktadir. Bu sekilde mekanda yasatilan atmosfer; iirlinlerle miisteriye vaat edilen
imaji deneyimletmekte, markalarin miisteriyle olan temasimi giicli bir sekilde
saglamaktadir. Yasatilan bu deneyimde, Pop-up mekani tasarlayan tasarimeinin etkisi de
g6z ard1 edilememektedir (Karagdz, 2012, s. 33). Pomodoro ise giderek daha rekabetci
bir pazarda, markalarin miisterilerin dikkatini ¢ekmek i¢in bir 'siirpriz 68e' yaratmaya
devam etmesi gerektigini ifade etmistir (Pomodoro, 2013; Warnaby ve Shi, 2019, s. 12).
Pop-uplarin bu etkisi kullaniciyr deneyime ¢ekmekte ve ayn1 zamanda acil tiiketim i¢in
bir motivasyon araci olarak secilmesini saglamaktadir. Bu cergevede siirpriz yaratma
ozelligi ile deneyim ortami saglayan Pop-up mekan tasarimlart bulunmaktadir.
Tasarlanan bu deneyim ortamlarinda, kullanici ile dogrudan temas saglanmakta ve geri
dontigler alimmaktadir. Pop-up mekéanlar dogrudan temas yolu ile kullaniciy1
etkilemektedir. Bununla birlikte Warnaby ve digerleri, Pop-up “alan” 1n gesitli 6gelerinin;
markay1 etkileyebildigine, marka degerlerinin daha genel olarak
olusturulmasini/giiglendirilmesini kolaylastirabildigine, miisteri sadakatini
gelistirebildigine dikkat ¢gekmektedir (Warnaby vd., 2015, s. 306). Bu alanlar, markaya
yonelik elde edilen geri bildirimlerle markanin gelistirilmesini saglarken, yapilan marka
caligmalar1 da Pop-up alanlarinin gelisimine de katki saglar hale gelmektedir. Bu
cergevede Russo Spena ve digerleri, Pop-up tasarimlarin, miisterinin artan etkilesim ve

sosyallesme ihtiyacini kargilamanin yani sira, firmanin marka 6ziinii, 6zglin ve akilda
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kalict bir sekilde sentezleme ve iletme ihtiyacin1 da karsilayabilir hale geldigini

belirtmektedir (Russo Spena vd., 2012°den aktaran; Warnaby ve Shi, 2019, s. 12).

Pop-up’in deneysel yontem olarak kullanildig1 bir ¢alismada bir egitmen olan
MacDonald, Pop-up’in yaratici bir siire¢ elde edilmesinde bir test ortami olusturdugunu

One siirmektedir. Bu ¢er¢cevede MacDonald su ifadelerde bulunmustir:

“Pop-up siireci, yaratici ve bilimsel uygulamalarimin yani sira 6grencilerimin uygulamalarini
da iiretken amaclara dogru 6nemli 6l¢iide yeniden yonlendirdi. Estetik deneyimler yoluyla
siyaseti hayata gecirmeye kendini adamis biri olarak, Pop-up'in degerli bir ara¢ haline
geldigini ve temsil, topluluk katilimi, sdylemin agikligi, metinsel olmayan bilgi tiretiminin
degeri hakkindaki kendi sorularim igin test alan1 haline geldigini gordiim ( MacDonald, 2018,
s.79).”

Pop-up modeli, iiriinler i¢in bir perakende alaninin yaratilmasi ve yeni-yenilik¢i
iriinler veya hizmetler icin markanin etkinlestirilmesine yonelik denemeler
yapilmasindan kaynaklanmaktadir (Genzlinger, 2011; Giordano, 2013; Quartier, 2014;
Wang, 2018; Stockham, 2019, s.11). Davis'in ifade ettigi bigimde, isletmelerin,
hiikimetlerin, tiniversitelerin, topluluk gruplarinin, bireyler veya markalarin tanitimi,
denenmesi veya kaynaklarinin paylagilmasina yonelik olarak alanlar, gecici bir bicimde
etkinlestirilerek Pop-up mekanlar olusturulmaktadir (Stockham, 2019, s.11). Pop-up
mekanlarin ise genel olarak kolay kuruluma imkén veren tasarimlardan ve malzemelerden
uretildigi goriilmektedir. Bu noktada Latka’nin ifadesiyle, Pop-up yerlerin (veya
durumlarin) makul ve siirdiiriilebilir olmasin1 saglamak i¢in 6zel malzeme ve yapilarin
kullanilmasi gerekmektedir. Bir diger yandan da, standart boyutlarda iiretilen ve diinyanin
her yerinde bulunabilen ve uyarlanabilen iskele veya nakliye konteynirlar1 gibi yeniden
kullanilabilir ve tasinabilir olabilmektedir. Temelde Pop-up alanlarin ve i¢ mekanda
kullani1lan malzemelerin yeniden kurulumu veya geri doniisiimii de kolay olmalidir. Pop-
up alanlarin kisa Omiir dongiisii dikkate alindiginda kullanilan malzemelerin geri
dontisiimlii olmasi 6nem tasimaktadir. Bu tiir malzemelerden biri kagit ve tiirevleridir
(Latka, 2019, s. 3). Gegiciligi saglayan gere¢ kullanimlart Pop-up mekéanlarin etkisini
giiclendiren bir 6gedir. Bu geciciligin saglanmasi icin tasarimcilar ¢esitli kriterler ortaya
koymaktadir. Ornegin Vu, Pham, Pham’a gore, ilk olarak, tasarim problemine ydnelik
¢Oziim, mevcut durumu bozmamali, etkinligin sonunda etkinligin konumlandig1 yer
olmas: gereken durumda birakilmalidir. Ikinci olarak, yapim siiresi ¢ok smirl

oldugundan, santiyede hizli monte ve kurulum yapilmalidir. Ugiinciisii, genellikle isler
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belirli bir siire i¢in mevcuttur, bu nedenle yatirnm maliyetleri yiiksek degildir, bu da
kullanilan malzemelerin bulunmasinin kolay, diisiik maliyetli veya geri doniistiiriilebilir
oldugu anlamina gelmektedir. Dordiinciisii, yeniligin stirekliligidir. A¢iga ¢ikan anlik
olaylarda veya periyodik (yillik) etkinliklerde kullanilmak iizere olusturulan islerin
yeniden kullanirminda mevcut olanin veya halkin begenisini kazanmig olanin
tekrarlanmamasi i¢in yaraticiligi ve yenilikgiligi tesvik edici olmasi gerekmektedir (Vu,

Pham ve Pham, 2018, s. 6).

Pop-up mekéanlarin ortaya cikis silirecine onemli etkisi olan bir diger 6ge ise
teknoloji kullanimidir. Denns’in ifadesiyle, teknoloji kullanimi Pop-up deneyiminin
tamamlayict bir pargast haline gelmektedir. Magaza ici c¢esitli teknolojilerin
benimsenmesi, fiziksel ve dijital arasindaki baglar1 ve baglantilar1 giiclendirmektedir
(Dennis, Brakus, Gupta ve Alamanos, 2014; Pantano ve Viassone, 2015; Warnaby ve
digerleri, 2019, s. 11). Latka’ya gore ise, Pop-up yapilar, ¢cagdas toplumun taleplerini
karsilayan mimarinin deneysel karakterini gelistirebilmektedir. Diinyanin dort bir
yanindan gelen yeni nesiller, Internet ve sosyal aglar araciligiyla kesintisiz baglantilar
kurmaktadir. Internet ve sosyal medya, hem konaklama hem de kiiltiirel etkinliklerinde
turistler icin yeni reklam tiiriiniin en yaygmn saglayicilarindan biridir. internetin
dinamikleri, Pop-up yerlerin dinamikleriyle birlikte ilerlemektedir (Latka, 2019, s.7).
Gilinlimiiz yagam dinamiklerinde teknoloji kaginilmaz bir etkiye sahiptir. Teknolojinin
sagladig1 sosyal medya, Pop-up mekan olusumlarina onemli bir ortam saglamaktadir.
Pop-up perakendeciligin dogasinda var olan gecicilik 6zelligi, bolgenin “Onceki” ve
“sonraki” ¢ehresini ve oradaki deneyimi iletisimsel olarak yaratmaktadir. Ayrica, ¢ok kisa
bir siire i¢inde bir Pop-up etkinligine farkindalig1 ve ilgiyi en iist diizeye ¢ikarma ihtiyaci
g0z Oniine alindiginda, sosyal medyanin rolii moda perakendecileri i¢in normalden daha

fazla onem kazanmaktadir (Warnaby, 2015, s. 307).

Sonug¢ olarak Pop-up stratejisi, Pop-up mekan tasarimi 6zelinde kullanict ile
etkilesimi arttirma, degisen taleplere uyum saglama, deneyim ve deneysel ortam
yaratmada olanaklar saglamasi nedeniyle tercih edilmektedir. Bunlarin saglanmasi igin
mekansal normlar esnetilmekte, estetik deneyim ortaminin ¢ekiciligi kullanilmaktadir.
Tasarimda teknolojinin kullanimu {ist diizeyde olup, ¢evrim i¢i platformlarin destegi ile
gerceklestirilmektedir. Mekanda atmosfer yaratilmasina yonelik tiim 6geler, kullanicinin

dikkatini toplayacak sekilde ele alinmaktadir. Siirprizli ve sasirtict 6geler kullaniciyr ana
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temaya ¢ekmek ve mekan1 odak noktasi haline getirmek iizere kullanilmaktadir. Tiim bu
yaklagimlar ¢er¢evesinde Pop-up stratejisi mekan tasarimlarinda etkin bir yontem haline

gelmektedir.

4.3 Mekan Tasariminda Pop-Up Stratejisi’nin Kullanim Alanlari

Pop-up stratejisi ile kurgulanmis mekanlarin, ¢esitli amaclara hizmet eden farkl
uygulamalarinin  bulundugu goriilmektedir. Latka, Pop-up fenomeninin, gecici
kullanimlar i¢in alan yaratan, anlik durumlar veya olaylar i¢in cevap niteliginde oldugunu
ifade etmistir. Sergiler, tiyatrolar veya miizik sahneleri gibi kiiltiirel etkinliklerin de Pop-
up karaktere sahip olabildigini ve etkinliklerin yeni degerleri mahallelere getiren, farkli
ve beklenmedik yerlerde ortaya ¢ikabilen, meraklilarin ilgisini ¢ekebilen yapilara sahip
olabildigini belirtmistir (Latka, 2019, s.3). Bu ¢er¢evede Pop-up mekan tasarimlarinin,
farkli uygulamalarla toplumsal yasam i¢inde var olmasini saglayan cesitli 6zellikler
barindirdig1 goriilmektedir. Pop-up mekéanlar kamusal alanlarda, geleneksel diizene bir
elestiri araci olarak da kullanilabilmektedir. Bu konuda Macdonald’a gére Pop-up sanat
etkinlikleri, giinlik yasam deneyimleriyle iligkili siyasallastirilmis kamusal sdylemlerin
daha genis Olgekteki drneklerine estetik deger asilayan bir adresleme ve montaj bi¢cimi
onermektedir. Pop-up etkinlikler, bazi1 kalic1 iktidar yapilarinin yikilmasinda, kurumsal
elestiri bigcimleri ortaya ¢ikarabilmektedir. Ayrica, bu alanlarin anlik doniigiimleri,
sanat¢ilart ve izleyicileri, anlatilar1 ve yasanmis deneyimleri kesfetmeye tesvik

edebilmektedir (MacDonald, 2018, s. 76).

Pop-up mekanlar, kiiltiirel etkinlikler i¢in sergilere, fuarlara, konser sahnelerine,
festivallere ve de miizelere ortam olusturulabilmektedir. Bu etkinlikler i¢in kurulan Pop-
up mekanlarin ortak yani: belirli bir olayin gerceklestigi, daha sonra baska bir yere
tasindig1 veya kaldirildigi, kisa bir siire i¢in inga edilmis yapilar olmalaridir. Bu baglamda
giiniimiizde miize mekanlarinin da, Pop-up stratejisi tizerinden kurgulanir hale geldigi
goriilmektedir. Bu cercevede Nagata’nin, Pop- up miize tanimi dikkate degerdir.
Nagata’ya gore “Pop-up miizeler, ilgili topluluklara ulasarak nesnelerini ve bazen de
sanatcilari sergilemektedir. Bir Pop-up kurulumu, sergi tiiriine, mobil stile veya konumsal
duruma gore degismektedir. Sergi icerikleri ve bunlarin nasil diizenlendigi miizenin
hedeflerini temsil etmektedir. Pop-up miizeler, ¢esitli yapilandirilmis programlar
sunmakta ve ziyaret¢ilerle etkilesimlere deger vermektedir.” (Nagata, 2017, s.53). Son

yillarda dncelikle Avrupa ve Amerika’da ardindan iilkemizde tercih edilmeye baslandig1
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goriilen ve Pop-up tasarim stratejisini kullanarak “Pop-up Miizeler” seklinde tanimlanan
miizelerin, ayni zamanda “Instagram Miizeleri” olarak da isimlendirildikleri
gorilmektedir. Geleneksel miize yapilar lizerinde de olasi gesitli etkilerinin var oldugu
goriilen bu miizelerin sosyal medyada da oldukg¢a popiiler olduklar1 dikkat ¢ekmektedir

(Bkz. Gorsel 4.3.3.1. ve Gorsel 4.3.3.2).

Gérsel 4.3.1. Pop-up Dondurma Miizesi (Pop-Up Museum of Ice Cream)
Gorsel 1. Kaynak: https://news.artnet.com/opinion/gray-market-museum-ice-cream-1634467

(Erisim Tarihi: 19.11.2021) (http-27)

Gorsel 4.3.2. Pop-up Dondurma Miizesi (Pop-Up Museum of Ice Cream)
Gorsel 2. Kaynak: https://'www.museumoficecream.com/singapore (Erisim Tarihi: 19.11.2021)

(http-28)
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Pop-up mekanlar tiim stirecleri (tasarim-uygulama) boyunca, kullaniciy1 etkileyen
ve kullanicidan aktif olarak etkilenen bir yap1 sergilemektedir. Poutanen’in da ifade ettigi
sekilde, Pop-up mekanlar, tasarimcinin tasarim siirecini kullaniciyla birlikte ele almasi
icin benimsenebilmektedir ya da bu mekanlar, fiziksel mekanlar olarak dogal ortamda
kurgulanan bir miidahale yontemi ya da durumu gegcici olarak doniistiiren eylemler olarak
da kullanilabilmektedir. Burada dikkate deger olan, insanlarin eylemleriyle, Pop-up'lari
dogal olarak etkilemesi ve bu durumun yapilan miidahalelerin gelistirilmesinde firsatlar

yaratiyor olmasidir (Poutanen, 2014, s. 16).

Pop-up mekanlarin odak noktasinin kullanict oldugu ve kullanicilarla karsilikli bir
etkilesim halinde oldugu goriilmektedir. Latka, “akiskan modernite” (fluent modernity)
caginda yasayan gogebelerin ve gezginlerin yeme-i¢gme, sergi, konser gibi yeni konut ve
kiiltiirel etkinlik bigimleri aradigini ifade etmistir. Latka’ya gore bol miktarda arazi, bina
kullanan ve gegici bir karaktere sahip kiiltiirel noktalarin aninda ortaya ¢ikmasi, bu
noktalarin sehirlerin turistik haritasinin yeni bir katmani haline geldigini géstermektedir.
Kesfedilen essiz yerlerin bu keskin noktalari, yetkililer tarafindan planlanmayan, ancak
yerel topluluklar veya bireyler tarafindan asagidan yukariya (demokratik) yaklagimlar
seklinde olusturulan sehir akupunkturunu (acupuncture) olusturmaktadir. Bu baglamada
smirli yasam siiresi nedeniyle uygulanan, kiiltiirel eylemlere yonelik Pop-up mekanlarin
gecici karakterlerine uygun, geri doniistiiriilebilir bir bicimde tasarlanmasi ve insa
edilmesi gerekmektedir (Latka, 2019, s. 7). Bu ¢er¢evede Pop-up mekanlarin toplumun
yeni, farkli ve dikkat cekici mekan arayislarina bir ¢oziim olarak sunuldugu ve
gerceklestigi alanlarin  kentlerin yeni dikkat c¢ekici merkezleri haline geldigi

goriilmektedir.

Kiiresel Pop-up hareketinin, mekanin gecici bir siire i¢in kullanimi ile baglantili
oldugu goriilmektedir. Latka, kentsel alanlarda, Pop-up kurulumlarin bol miktarda arsa
veya kullanilmayan (veya bitmemis) binalardan yararlandigini1 ve kentsel modelin yeni
degerlerle tamamlandigin1 belirtmistir (Latka, 2019, s. 2). Pop-up uygulamalar, kentin
icinde olan ancak kullanilmayan ara mekanlarda, kentsel bosluklarda kullanilarak dikkat
cekilik saglamaktadir. Bu durum bu mekanlarin aktive edilmesini saglarken aym
zamanda alanm barindirdigr insan akisindan da yararlanabilmektedir. Bu kentsel
bosluklar, tasarimcilarin yeni fikirlerini denemeleri ve geri doniisler almalarim

saglayacak verimli ortamlar saglamaktadir. Victoratou’na gore, Avrupa ve Kuzey
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Amerika'da Pop-up yerler ticari, perakende ve konut hizmetlerinde onciidiir. Genellikle
kentsel bosluklara veya herhangi bir kimligi olmayan arazilere kurulan bu gegici yerler,
yeni kavramlarin test edilebilecegi giiclii deneysel karaktere sahiptir. Burada biiyiik
Olcekli yatirimcilarin yani sira kiigiik 6lgekli girisimciler, riske girerek gercek yasam
kosullart igerisinde yeni fikirleri deneme olanagmna sahip olmaktadir (Victoratou,
2013’den aktaran; Latka, 2019, s. 2). Pop-up mekanlar, kentin kullanilmayan atil ara
mekanlarinda, toplum ile yogun iligkiler kurarak deneme yapmay1 ve kullanici ile

etkilesime girmeyi kolaylastiracak bi¢imde kullanilabilmektedir.

Pop-up mekan kullanimlar1 ¢evremizde gérmeye alisik oldugumuz bir dizi gegici
olusum olarak da karsimiza siklikta ¢ikabilmektedir. Roberts, gecici kullanimi arastirmak
icin pek cok ikna edici neden bulundugunu ancak, tiim Pop-uplarin kisinin ¢evresinin
yeniden hayal edilmesini gerektirmedigini ileri siirmiistiir. Pop-up mekanlarin mevcutta;
ciftci pazarlar, bitpazarlari, yiyecek kamyonlart (food trucks) veya yiyecek kamyonu
motelleri (food truck courts), bir okul veya dini kurulus tarafindan diizenlenen topluluk
etkinlikleri, maraton veya triatlon gibi spor etkinlikleri, perakende satis yapan magazalar
da dahil olmak {tizere halihazirda ¢ok tanidik olan bir dizi gegici kullanimlarinin da

oldugunu belirtmistir (Roberts, 2020, s. 13).

Pop-up stratejisi ile olusturulmus bazi mekanlarin, kolay kurulum ve etkilesim
ozellikleri sayesinde, gereksinim aninda hizlica ¢oziim iiretmek iizere afet bolgelerinde
de kullanildiklar1 goriilmektedir. Latka’dan aktarimla, Pop-up fenomeni, mekan ve gegici
kullanim ihtiyac1 yaratan anlik durum veya olaylar icin bir cevap niteligindedir. Bu
olaylar hem olumlu hem de olumsuz bir karaktere sahip olabilmektedir. Bir yandan Pop-
up restoranlarin veya diikkanlarin artan popiilaritesi, yerel topluluklar ve kiigiik
girisimciler i¢in yeni firsatlar getirmektedir. Bir diger yandan ise; depremlere, sellere,
askeri catigmalara yonelik ihtiyacin karsilanmasinda gerekli hale gelen acil durum
barmaklarinin  saglanmasi ve olast diger etkinliklerin karsilanmasinda da
kullanilabilmektedir. Fakat son durum, gegici kullanim igin tasarlanmis olsa bile, tehdit
ve zorla yerinden edilmis insanlarin evlerine geri donmelerine veya diger kalic1 konutlara
yerlestirilmelerine ve bdoylelikle nispeten normal yasama devam etmelerine izin
verilmeyen diger kosullarda kalict olarak kullanilir hale gelmektedir (Latka, 2017’dan
aktaran Latka, 2019, s. 2). Latka’nin da ifade ettigi gibi, ¢esitli nedenlerle meydana gelen

dogal ve insan kaynakli afetlerin etkilerini azaltmak ve ¢6ziim olusturmak {izere Pop-up
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mekansal uygulamalardan yararlamldig1 goriilmektedir. insan kaynakli dogal afetler,
Medak tarafindan su sekilde tanimlanmistir. ”Insanlar icin fiziksel, ekonomik, toplumsal
ve cevresel kayiplar doguran, normal yasami ve insan etkinliklerini durdurarak veya
kesintiye ugratarak topluluklar1 etkileyen, etkilenen toplulugun yerel imkan ve
kaynaklarii kullanarak bag edemeyecegi dogal, teknolojik veya insan kdkenli olaylarin
sonuglarma afet denilmektedir. Insan Kaynakli Afetler: niikleer, biyolojik, kimyasal
kazalar, tagimacilik kazalari, endiistriyel kazalar, asir1 kalabaliktan meydana gelen
kazalar, gdcmenler ve yerlerinden edilenler vb.” (http-29'°). Insanin olagan yasayisini
etkileyen her tiirlii afete ¢oziim acil gereksinimlere cevap olarak Pop-up mekanlarin

kullanilabildigi goriilmektedir.

Pop-up mekansal uygulamalarindan bir digeri de Pop-up gida otomatlar1 olarak
isimlendirilen Pop-up yeme-igme alanlaridir (Bkz. Gorsel 4.3.3). Bos kentsel ara
mekanlar1 doldurmaktan, yeni ve yenilikgi is fikirleri sunmaya kadar Pop-up kafeler ve
gida kamyonlari, kamusal ortamlarda giderek yayginlasan Pop-up uygulamalar1 olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda Middha’ya gore, Pop-up gida otomatlar1 ise, zamansal
ve mekansal olarak hareketli dogasi, benzersiz ig modeli ile onu gegici bir etkinlik haline
getiren 0zel beceri ve yeterlilikleri ile tanimlanabilen farkli bir perakende uygulamasina

karsilik gelmektedir (Middha, 2016, s. 3).

Gorsel 4.3.3. Pop-up Gida Otomati Ornegi

Gorsel 3. Kaynak: https.//www.restaurantbusinessonline.com/advice-guy/how-host-pop-event-your-
restaurant (Erisim Tarihi: 19.11.2021) (http-30)

15 hitp-29: https://www.medak.org.tr/faydali-bilgiler/afet-ve-turleri/ (Erisim Tarihi: 19.11.2021)
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Pop-up stratejisinin siklikla ortaya ¢iktigt Pop-up mekan uygulamalari arasinda
Pop-up magazalar1 da yer almaktadir. Tez ¢alismast kapsaminda incelenen kaynaklar ve
ornekler dogrultusunda iilkemizde de en cok tercih edilen Pop-up mekan 6rneklerinin,
Pop-up magaza mekanlar1 oldugu goriilmektedir. Pop-up magazalar yiiksek iletisim
giiciine sahip ve marka ile kullanici arasinda etkilesimin en yiiksek seviyede saglandigi
mekanlardir. Bu mekanlarin nerede kurulacagina yonelik kararlarin, tasariminin nasil
olacagina yonelik kararlar kadar 6dnemli oldugu dikkat ¢ekmektedir. Surchi’ye gore Pop-
up magazalar, siirekli olarak yiiksek trafikli aligveris bolgelerinde (Surchi 2011: 260),
Niehm ve digerlerine gore, yenilik¢i lokasyonlarda (Niehm vd., 2007; Kim, Lee ve Kim,
2010’dan aktaran Picot- Coupey, 2012, s. 9), Marciniak ve Budnarowska’a gore ise,
modaya uygun ve ekonomik olarak 6nemli sehirlerde (Marciniak ve Budnarowska,
2009’dan aktaran Picot- Coupey, 2012, s. 9) Doyle, Moore’a gore de yeni baslayan
tilketiciler i¢in radikal ve az bilinen yerlerde stratejik olarak konumlandirilmaktadir
(Doyle, Moore, 2004’den aktaran; Picot- Coupey, 2012, s. 9). Konumlar1 her nasil
belirlenirse belirlensin Pop-up mekanlar bu konumlarini uzun siire korumamakta ve
taginir-hareket eder nitelik gostermektedir. Henkel ve Toporowski’e gére mekansal ve
zamansal smirliliklart gocebelik ve hareketlilik ile goriiniir hale getirilmektedir. Bu
baglamda nakliye konteynirlar1 6rnek gosterilebilmektedir (Henkel ve Toporowski, 2021,
s.2). (Bkz. Gorsel 4.3.4., Gorsel 4.3.5., Gorsel 4.3.6., Gorsel 4.3.7., Gorsel 4.3.8., Gorsel
4.3.9., Gorsel 4.3.10.)

Gorsel 4.3.4. PUMA Pop-up Magaza, New York.

Gorsel 4. Kaynak: https://lot-ek.com/PUMA-DDSU (Erisim Tarihi: 20.11.2021) (http-31)
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Gorsel 4.3.5. PUMA Pop-up Magaza, New York.
Gorsel 5. Kaynak: https://lot-ek.com/PUMA-DDSU (Erisim Tarihi: 20.11.2021) (http-31)

Gorsel 4.3.6. PUMA Pop-up Magaza, New York
Gorsel 6. Kaynak: https://lot-ek.com/PUMA-DDSU (Erisim Tarihi: 20.11.2021) (http-31)
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Gorsel 4.3.7. PUMA Pop-up Magaza, New York

Gorsel 7. Kaynak: https://lot-ek.com/PUMA-DDSU (Erisim Tarihi: 20.11.2021) (http-31)

Gorsel 4.3.8. PUMA City Pop-up Magaza Alicante, Boston, Stockholm.

Gorsel 8. Kaynak: https://’www.archdaily.com/10620/puma-city-shipping-container-store
lot/1503254400 pumaretail-prefab2?next_project=no (Erigim Tarihi: 20.11.2021) (http-32)
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Gorsel 4.3.9. PUMA City Pop-up Magaza Alicante, Boston, Stockholm.

Gorsel 9. Kaynak: https://www.archdaily.com/10620/puma-city-shipping-container-
store lot/1503254400 pumaretail-prefab2?next_project=no (Erisim Tarihi: 20.11.2021)
(http-32)

Gorsel 4.3.10. PUMA City Pop-up Magaza Alicante, Boston, Stockholm.

Gorsel 10. Kaynak: https://www.archdaily.com/10620/puma-city-shipping-container-store
lot/1503254400 pumaretail-prefab2?next_project=no (Erisim Tarihi: 20.11.2021) (http-32)
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Bu baglamda Pop-up kavrami insana dair her mekanda karsimiza ¢ikabilmektedir.
Ozelde, magazalarda, miize ve sergi mekanlarinda, performans alanlarinda gibi
mekanlarda, genelde ise toplumun kullandig1 tiim olast mekanlarda ve uygulamalarda

farkli bicimlerde ortaya ¢ikabilmektedir.

4.4 Pop-up Uygulamalar

Gilinlimiizde, Pop-up stratejisi ile tasarlanmis soyut-somut uygulamalar,
ekonomiden sagliga, egitimden kiiltiire her alanda karsimiza ¢ikabilmektedir. Genel
kapsamlar1 agisindan gruplandirildiginda, tez ¢aligmasi siiresince incelenen uygulamalar;
Ticari Yapilar, Kiiltir Yapilari, Egitim Yapilari, Kamusal Alanlar seklinde
baskilandirilarak siniflandirilmistir. Genel kapsamlarinin yani sira islevleri, yapim yillari,

konumlarina gore de incelenmistir. (Bkz. Sekil 4.4.1)

Ticari yapilar

Pop-up stratejisinin Tiirkiye’de ve diinyada en ¢ok kullanildigi uygulamalarin,
ticari amacli yapilar oldugu goriilmektedir. Pop-up stratejisi pazarlamayi destekleyen
etkileri ve tiiketicinin dikkatini, ilgisini yogun olarak iizerinde toplayan yapis1 sebebiyle

son donemde ticari amagh yapilarda siklikla tercih edildigi dikkat ¢cekmektedir.

Sekil 4.4.1. [ncelenen Pop-up Uygulamalar
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Uniglo Pop-Up Store

Happy
Hew Yor/ ABD 2012 Shanghai/Cn 2021 |stanbiul Tlrkiye

27

B gl

Happy Bamboo Forest Mood

e

The Lond;m Eye

Comme Des Garcons Artizen Pop-Up Shop Nomadic Museum Rooms Ank
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Barlin/fknanys 2004 Istanbul/ Torkiye 2 Tokyo!Jspanye w021 Lardra/ingiere W1 Los ArglesiAED 2005 ke Toikiye
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Atasay Man Pop-Up Store Citizen The Colored Girls Museum Collapsible
|stanbul/ Tovkiye 208 Mebodrne/ Avustralys 2020 Philadel phia/ ABD 206 Venedik/Ialva

15
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Mercedes-Benz Pop-Up Box Sleeping Around Hotel Museum of lce Cream Nobel Prize I
Allcante/|snanya ! Hew Vork JABD ;
Easton  AED 2008 stanbul/ Tiskiye 2019 AntwerpeBelzike 013 Las Angakas AED 016 Swokhom/isves
Sioiholm; sy Korlrijk/Bekika Tokyo/Japanya
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e Gar

Drowned Land Pop-Up M.

Mew Yark/ dBD 2010 Hangzhou,/Gin 2021 L Mans/Fransa 208 Kopernag/Danmarka 2018 Amsterdam/ Hollanda e MaskovaFusy:

The an HNest

Puma's Pnp-.Up Shop

Allenware Pop-Up Store
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Ticari amagh kurulan Pop-up yapilar, genellikle satig ve tanittim amagli kurulmusg
olan magaza yapilari, yeme i¢me alanlar1 olarak restoran ve kafe yapilari, konaklama
amacima hizmet eden hotel yapilar1 seklinde var oldugu goriilmektedir. En c¢ok tercih
edildigi bicim olan satis amagh kurulan magaza formati, tiikketicinin degisen tutum,
gereksinimlerine hitap eden yapilar olarak ortaya ¢ikabilmektedir. Bu mekan bi¢imi bir
pazarlama taktigi olarak da nitelendirilebilmektedir. Bir pazarlama stratejisi olarak
kullanildiginda kullanicinin dikkatini ¢eken yapisi ile kullanicidan basarili geri doniisler
aldig1 dikkat cekmektedir. Klein ve digerleri, pazarlama arastirmalarina gore Pop-up
magazalarin, moda, kozmetik ve ileri teknoloji gibi etkileyici iirlinler satan uluslararasi
liiks ve cadde markalarinin perakende satiginda, giderek artan ekonomik dneme sahip
oldugunu belirtmistir. Ayrica likks markalarin, genel pazarlama stratejilerinin bir parcasi
olarak Pop-up magazalar1 basariyla kullandigini ifade etmektedir (Klein vd. 2016; Lassus
ve Anido Freire, 2014; Warnaby ve digerleri, 2015; Overdiek, 2017, s. 121). Pomodoro,
Pop-up’larin bir magaza formati olarak kullanilmasinda dort farkli aracin kullandigini
belirtmektedir. Bu dort arag, ilk olarak, konumun yaratici, yenilik¢i ve beklenmedik
olmasi, ikinci olarak, moda perakendecisi Pop-up magazanin ne zaman ve ne kadar siire
goriinecegini se¢mesi, (Cochrane, 2010; Pomodoro, 2013; Alexander ve Bain, 2016, s.
171) iglnciisi, etkinligin heyecan verici, akilda kalici olmas1 ve miisterilerin ilgisini
cekmesidir. Son olarak ise iiriin teklifinin benzersiz olmasidir. Ogeler yalnizca indirimli,
sinirli sayida veya yeni bir iiriin veya koleksiyonun pargasi olabilmektedir. Pop-up
magazanin temel amaci, heyecan yaratmak ve siradanliktan uzak durmak oldugunu ifade

etmistir (Pomodoro, 2013’den aktaran Alexander ve Bain, 2016, s. 171).
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Pop-up magazalar tiiketiciyi magazaya ¢ekmektedir. Warnaby ve Shi’ye gore Pop-
up'1 kullanmak miisterileri cekmek ve marka bagliligini artirmak i¢in elle tutulur bir varlik
saglayabilir (Warnaby ve Shi, 2019, s.10). Pop-up magazalarin kullanicinin dikkatini
ceken Ozellikleri ile satiglarda ciddi artis sagladigr i¢in siklikla tercih edildigi
goriilmektedir. Ozellikle donemsel olarak kurulan ve kisa siireli Pop-up magazalarin
satiglart olumlu yonde etkiledigi dikkat cekmektedir. Warnaby ve digerleri, bu durumu
Noel veya Cadilar Bayraminda kurulan Pop-up magazalar iizerinden su sekilde ifade
etmistir; dogal bir periyodiklik ile karakterize edilen pazarlarda, potansiyel satiglari en iist
diizeye ¢ikarmak igin gecici Pop-up magazalar kullanilabilmektedir. Ornegin, Amerika
ve Ingiltere'de yaygin olarak kullanilan Noel veya Cadilar Bayrami magazalari bu
yontemi icerdigi goriilmektedir. Bu orneklerde, kalici bir magaza agina yatirim
yapilmayabilmektedir. Gegici magazalar, moda isletmelerinde yaygin bir uygulama olan
kalan-gegmis sezonlarin stoklarim1 indirimli fiyatlarla temizlemek igin de
kullanilabilmektedir (Warnaby vd., 2015, s.308). Noel gibi kisa siireli konseptli satislar
magazalari i¢in biiyiik markalarin Pop-up magazalar1 dikkat cekiciligi ve gecicilige imkan
veren yapilart geregi siklikla tercih ettikleri dikkat ¢ekmektedir.(Bkz. Gorsel 4.4.1,
Gorsel 4.4.2)

Gorsel 4.4.1 Marks & Spencer Christmas Pop-Up Store, Dubai, 2019.

Gorsel 1. Kaynak: https://www.bbcgoodfoodme.com/news/marks-spencers-
christmas-Pop-up/ (Erisim Tarihi: 27.11.2021) (http-33)
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Gorsel 4.4.2 Christmas Pop-up store of Sony PlayStation, Paris, 2019

Gorsel 2. Kaynak: https://www.shutterstock.com/tr/image-photo/paris-france-
december-4-2019-christmas-1581956872 (Erigim Tarihi: 27.11.20) (http-34)

Pop-up magazalar, markalarin {iriin tanitimlari i¢in kullandig: iletisim kanallar
disinda, reklamlarin {iclincii boyuta tasindigi ve kullanici ile fiziksel olarak etkilesime
girilebildigi, marka ile deneyim yasama imkani sunan mekénlar olduklar1 i¢in dikkat
cektikleri gortiilmektedir. Kent’e gore, Pop-up etkinliklerin unutulmaz ve etkileyici marka
deneyimleri yaratma yetenekleri sebebiyle markalarin amiral magazalari (flagship stores)
icin kullanilabilmektedir (Kent, 2009°den aktaran Warnaby, 2015, s. 307). Kozinets ve
digerleri, temali amiral marka magazalarinin, “somutlagmis bir perakende reklamcilik
bigimi” olarak dikkat c¢ektigini belirtmistir (Kozinets ve arkadaslarinin, 2002, s. 18 ;
Warnaby ve Shi, 2015, s. 307). Pop magazalarin markalarin pazarlama hedeflerine
ulagabilmelerine katki sagladigi goriilmektedir. Warnaby ve digerleri, Pop-up

magazalarin, pazarlamaya katkilarimin:

» {letisim, yani marka kimligini tanittmin1 arttiran ve marka degerleri algisini etkileyen

marka bilinirligini artirmak;
* Deneyimsel, yani tiiketici-marka katilimini kolaylastirmak;

» Islemsel, yani, &zellikle igsel bir periyodiklik ile ayirt edilen pazarlarda potansiyel

satiglar1 en iist diizeye ¢ikarmak;
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 Test etme, yani is kavramlarini test etme, pazar bilgisi kazanma vb. oldugunu ifade
etmistir (Warnaby ve Shi, 2019, s. 9). Pop-up magazalarin pazarlamaya belirtilen katkilar
sunmak amaci ile gesitli ortak nitelikleri tasidiklar1 dikkat ¢ekmektedir. Russo Spena,
pazarlama agisindan degerlendirildiginde Pop-up yapilarin temel yerlesik 6zelliklerinin:
olagandisi konumlari, zaman agisindan kisitli olmalari (1 hafta ila 6 ay) ve sunulan iirlin
yelpazesi, deneysel, etkilesimli magaza tasarimi, kiiltiirel / eglence programlari, sosyal
medya etkinligi, ¢evrimici entegrasyonu oldugunu belirtmistir (Russo Spena vd., 2012;
Kastner, 2015; Haas ve Schmidt, 2016; Overdiek, 2017, s. 122). Belirtilen bu bes
maddenin ¢alisma kapsaminda incelenen Pop-up magaza orneklerinin temel olarak

bulundugu goriilmektedir.

Pop-up stratejisi ile tasarlanan Pop-up magazalarin, ¢ok yonlii oldugu ve bu
durumun kullaniciya 6zgiir bir ortam sagladig1 goriilmektedir. Qualiquanti ile Kle pierre
gore Pop-up magazalar, ¢ok yonliidiir ve ¢ok fazla 6zgiirlik sunmaktadir. Markalar
tarafindan, fiziksel mevcudiyetleri, erisilebilirlikleri ve estetikleri ile pek cok sekil
alabildikleri icin tercih edilmektedir (Warnaby ve Shi, 2018, s.14). Gogoi’ye gore Pop-
up magazalar, kesif odakli ve markayla tiiketicinin katilimin1 kolaylagtirmak igin
tasarlanmig oldukca deneyimsel bir magaza i¢i ortama sahiptir (Gogoi, 2007; Kim, Lee
ve Kim, 2010; Marciniak ve Budnarowska, 2009; Pomodoro, 2013; Russo Spena vd.,
2012); bir “vizilt’” yaratmak igin bir marka veya iirlin yelpazesinin tanitimina
odaklanmaktadir (Gogoi, 2007; Gregory, 2009; Kim, Lee ve Kim, 2010; Marciniak ve
Budnarowska, 2009; Russo Spena ve digerleri, 2012; Surchi, 2011; Trendwatching,
2009); sadece sinirl1 bir siire i¢in kullanilabilirlik, aciliyet duygusu yaratmak ve satin alma
veya diger eylemlere tesvik etmek i¢in Pop-up perakendeciligin etkinlik agisindan daha
1yi anlasilabildigi ortamlardir (De Lassus ve Anido Freire, 2014; Gogoi, 2007; Marciniak
ve Budnarowska, 2009; Surchi, 2011; Thompson, 2012; Trendwatching, 2004; Wright,
2007; Pomodoro, 2013). ilk ve ikinci ayrt edici dzellikler muhtemelen tiim magaza
tabanli perakende formatlar1 i¢in genel kabul edilebilir olsa da, ¢ok sayida Pop-up
perakende etkinliginin agik tanitim odagi bu yonlerin daha da 6nem kazanmasini

saglamaktadir (Warnaby vd., 2015, s. 305).

Soloaga’ya gore Pop-up magazalar, gelismis bir aligveris deneyimi araciligiyla
tiikketicileri canlandiran etkili bir ticari pazarlama araci olarak kullanilmaktadir (Soloaga,

2014, s.1). Glinlimiizde tiiketicilerin aligveris davranislarinin evrimi, Pop-up magazalarin
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etkili bir bi¢imde miisteriye ulasimini hedeflemede, pazarlama araci haline geldigi
goriilmektedir. Pop-uplarin bu konuda sagladiklar1 avantajin, tiikketici ve {iriin arasindaki
etkilesimi yogun olarak saglayabilmek oldugu ifade edilebilmektedir. Pop-up’lar
tiikketicinin, magaza ile deneyimsel bir etkilesime girmelerini saglamaktadir. Kullanici ile
saglanan yogun iletisim, liriiniin geri bildirimlerini almak i¢in ortam hazirlamaktadir.
Pomodoro’ya gore bir Pop-up magazanin, ziyaret¢i davranmiglari, tutumlari, aligveris
motiflerinin  ger¢ek bir gozlem evi (observatory) olarak kullanilmasindan
kaynaklanabildigini ifade etmektedir (Pomodoro, 2013, s. 349). Warnaby’e gore Pop-up
magazalar, magaza tasarimi etkilesimi ve deneyimsel Ogeleri araciligiyla miisteri geri

bildirimlerinin toplanmasini kolaylastirabilmektedir (Warnaby ve digerleri, 2015, s. 310).

Ingiltere'nin énde gelen ekonomi danisma merkezlerinden biri olan Ekonomi ve Is
Arastirmalart Merkezi'ne gore, Pop-up modeli, hem geleneksel hem de ¢evrim igi yerlesik
isletmelerle geniglemekte ve diger ticari etkinliklerini tamamlamak i¢in bir dizi Pop-up
baslatmaktadir (CEBR, 2015, s. 4). Pop-up kavraminin temel niteliklerinden biri olan
gecicilik, arz-talep degerlerinin okunmasina yardimci olan bir nitelik olarak Pop-up
magaza tasarimlarinda siklikla tercih edilmektedir. Harris ise Pop-up'in “artik yaratici
baslangiclar i¢in modaya uygun bir se¢im ve kiiresel markalar i¢in popiiler bir pazarlama
taktigi” oldugunu belirtmektedir, dahasi, Pop-up tartismali olarak daha da yaygin hale
geldigini belirtmistir (Harris, 2015, s. 592).

Pop-up stratejisinin gecicilik 6zelligi, ticari yapilarin pazarlama amacina, dikkat
cekici ve hizli bir etki yaratmasi sebebi ile katki saglamaktadir. Bu nedenle gegici Pop-
up magazalarin gittikge daha yaygin olarak kullanilmaya bagladigi goriilmektedir.
MacDonald’a gore Pop-up, genellikle bir pazarlama stratejisi olarak secilmistir; bolgeye
0zgli bir projenin gecici olarak gilinliikk bir alanda yasamasina anlik bir destek
saglamaktadir ancak onu siirekli olarak destekleyebilecek kiiltiirel veya fiziksel alt yapida
uzun vadeli yatirim gerektirmemektedir (MacDonald, 2018, s. 7). Pop-up stratejisinin

gerilla pazarlama hedefleri tagidigi goriilmektedir. Cordan ve Karagdz’e gore:

“Pop up mekanlar, hedef kitleyi, beklenmedik bir yerde, beklenmedik bir {iriiniin satisiyla,
iirtinle ilgili bir sergi ya da etkinlikle karsilayabilirler. Kendini duyurma ve var etme sekli de
vur kag taktigine dayali olan Pop-up mekanlarin davetiyeleri, cogunlukla sosyal paylagim
sitelerinde yayimlanmaktadir. Amag heyecan ve deneyim yagatmak ve ortadan kaybolmaktir.
flgi cekici olduklarinda, medyada yer alan haberler sayesinde daha biiyiik kitlelerle

bulusabilmektedirler. “Gerilla Sansansyonu” olarak tanimlanan bu ydntem, pop up
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mekanlarin dogasinda var olan gegicilik, degisim ve cesitlilik 6zellikleri ile birlesince,

kitlelerde “kacirmamaliyim!” hissi yaratmaktadir (Cordan ve Karagoz, 2012, s.4).”

Overdiek, genellikle bir glinden alt1 aya kadar siiren gegici Pop-up magazalarin,
sabit/tek anlamli bir yer ve ayni zamanda gecici/polifonik!® bir sey olarak mekan
arasindaki siirda yer alan bir mekansal uygulama oldugunu ifade edilmistir (Overdiek,
2017, s. 116). Kisitli bir zaman diliminde varligini siirdiiren Pop-up magaza tiirleri, kalici-
gecici olgular arasina kurulmus ve bu yoniinii dikkat ¢eken bir 6ge olarak degerlendiren

mekanlar oldugu goriilmektedir.

Pop-up magazalarin, belirli bir periyotta ve kisitli bir siire igerisinde var olmalari
ile zaman faktoriinli bir pazarlama stratejisine doniistiirmiis mekan tasarimlari olarak
ifade edildikleri goriilmektedir. Alexander ve Bain’e gore Pop-up magazalar, gecici
magazalar ve flag perakendecilik, zaman kavramina dayanan fenomeni tanimlamak icin
kullanilan terimlerden sadece birkacgidir. Pop-up magazalar, siirli bir siire i¢in arzu
edilen bir yerde, tiiketiciye belirli iiriinler sunmaktadir. Pomodoro, tarafindan
tanimlandig1 gibi bir Pop-up magaza, tahmini ortalama bir ay ile birkag¢ giinden bir yila
kadar acik kalan bir magazadir. (Pomodoro, 2013’den aktaran Alexander ve Bain, 2016,
s. 170). Pedroni’ye gore Pop-up kavrami, zaman kavrami ilizerinde oynamaktadir ve
belirli bir {irlinii, smirh bir siire icin olduk¢a arzu edilen bir yerde sunmaktadir.
Tamamlandiginda, magaza perakende ortamindan kaybolmakta, anlik bir deneyimle
miisterileri sasirtmay1 hedeflemekte ve bir ayricalik havast sunmaktadir (Pedroni, 2011;
Spire, 2013; Alexander ve Bain, 2016, s. 167). Zogaj ve digerleri de geciciligin Pop-
up'larin diger deneyimsel magazalardan ayiran ve tiiketici davranisina katkida bulunan
bir 6zellik oldugu ifade etmektedir. Yakin zamanda yapilan arastirmalar, Pop-up'larin
algilanan zaman kithgmin tiiketicilerin aligveris yapma istekliligi iizerinde olumlu bir
etkiye sahip oldugunu 6ne slirmiistiir (Zogaj vd., 2019, s. 113). Pop-up'in 6zgiinliigi,
miisterileri marka deneyimine ¢ekmekte ve ayni zamanda acil tiikketim i¢in giiglii bir
motivasyon aract olarak da hareket edebilmektedir (Warnaby ve Shi, 2019, s. 12).
Kullanici icin gegiciligin, satin alma kararlarini etkileyen bir 6ge oldugu goriilmektedir.
Bazi Pop-up magazalarda gegciciliginin yani sira sinirlt olan iriinlere sahip olmanin
kendini 06zel hissettirmesi de magaza ziyaretini etkileyen bir durum oldugu

gorilmektedir. Lynn’e gore, tiiketiciler kisith iirtin ve hizmetlere daha biiylik bir istek

16 Polifonik:Cok sesli.( https://sozluk.gov.tr/) Erisim tarihi:26.12.2021) (http-1)
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duymaktadir ve bunlar1 daha degerli gormektedir (Lynn, 1991; Henkel ve Toporowski,
2021, s. 2).

Giin gectikge daha da rekabet¢i bir ortamin olustugu kiiresel pazarda, markalar ve
de dolayist ile magazalarin kullanici durumundaki tiiketiciyi markaya g¢ekebilmek
amaciyla dikkat cekici siirpriz 6gelerini dogru kullanmasi gerekmektedir. Pine ve
Gilmore’a gore, Pop-up magazalar, deneyimsel perakende kapsamindadir ve gegici bir
alan etrafinda yenilik, siirpriz ve heyecan yonlerinden deneyim ekonomisine katkida
bulunmaktadir (Pine & Gilmore, 1999; Surchi, 2011; Alexander ve Bain, 2016, s. 167).
Pop-up magaza bi¢imini kullanarak belirli bir kullanici kitlesine ulasmay1 hedefleyen
markalar, giiniimiizde tiiketici toplumum biiyiik cogunlugunu olusturan Y kusaginin
ilgisini yogun olarak cekmesi, tliketime sevk etmesi ile ilgili cesitli arastirmalar
bulunmaktadir. Twenge ve Campbel, Pop-up magazalarla ilgili tiim arastirmalarda, gecici
yerlere en cok ilgi duyan tiiketicilerin Y kusagi oldugu hakkinda giiglii bir fikir birligi
bulundugunu belirtmistir. 1980-2000 yillar1 arasinda dogan bu insan grubu, macera
aramakta ve zevk odakli davranmaktadir (Twenge ve Campbel, 2012°den aktaran
Overdiek, 2017, s. 122). Gursch ve Gursch’a gore, Y kusagi, Goreceli bir refah, hizlanmis
teknoloji kullanimi i¢inde ve kiiresellesme zamaninda yetismistir. Bilingli tiiketicidirler
ve uyum saglamak i¢in g¢evrim i¢i irilin bilgilerini, bloglar1 ve akran yorumlarini
kullanmaktadir. Cevrim dis1 ve fiziki olarak, agirlikli olarak iirlinler ve onlarin tireticileri
ile deneyim ve kimlik arayisindadir (Gursch ve Gursch, 2014; Lassus ve Anido Freire,
2014; Overdiek, 2017, s. 122) Y kusaginin tikketim aliskanliklarina bir cevap niteligi
tastyan Pop-up stratejisi ile olusturulmus magazalarin, kitlenin ilgisini ¢ektigi
goriilmektedir. Overdiek’e gore tiiketici arttk bir magazadan sadece iirlin satin
almamakta, davraniglart ve geri bildirimleri yoluyla f{iriinlere ve deneyimlere anlam
vermektedir. Y kusagi icin Pop-up platformlarmin ilgi c¢ekici potansiyeli, onlari
potansiyel olarak uygun alanda kullanic1 olarak etkinlestirmektedir (Overdiek, 2017, s.

122).

Giliniimiizde degisen kullanici kitlesinin, duyusal deneyimler ve etkili bir ortam
aradigr goriilmektedir. Lee’ye gore genel perakendecilik, duyusal deneyimlerin bir
kombinasyonuyla eglenceye dogru ilerlemektedir ve Pop-up perakendecilik, magaza ici

etkinlikleri ve canli gosterileri organize etmek i¢in daha etkili firsatlar sunarak miisteriler
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icin daha etkilesimli ve katilime1 bir ortam yaratabilmektedir (Lee, 2013; Niehm vd.,
2006; Surchi, 2011; Warnaby ve Shi, 2019, s. 11).

Fiziksel ortam ve atmosferik 6zellikler, bir kurulusun ticari olarak degerini
giiclendirme ve marka bilinirligini artirma agisindan kullanici katilimini tesvik etmeye,
deneyimsel nitelikleri gelistirmeye katki saglayabilmektedir. Bu tiir deneyimsel
faktorlerin, Pop-up uygulamalar i¢cin 6nemli bir 6zellik oldugu goriilmektedir. Surchi’nin
belirttigi deneyimsel bir bakis agisindan ¢ikarimla, Pop-up magazalarin, miisterilerin
katilabilecegi ve perakendecilerle etkilesimde bulunabilecegi; marka temsilcilerinin
marka hakkindaki bilgilerini paylasabildigi ve ayn1 zamanda miisteri ve algilart hakkinda
bilgi toplayabilecegi biligsel ve duygusal bir alan haline gelmektedir. Surchi'nin belirttigi
gibi, kisa dmrii boyunca, gegici bir magazanin tiiketicileri sasirtarak, duygusal bir tepki
uyandirmakta, tepkileri tesvik etmekte ve ylcelttigi marka degerlerini

zenginlestirmektedir (Surchi,2011°den aktaran Warnaby ve Shi, 2018, s. 13).

De Lassus ve Anido Freire, Pop-up magazalarin daha geleneksel perakende
ortamlarindan "farkli, daha hafif bir atmosfere sahip oldugunu" ve Pop-up magazalarin
daha gecici perakende bolgeleri olmasi gergeginin, miisteri deneyimi yaratma ve yonetimi
tizerinde ek etkiler ve kisitlamalar getirdigini One siirmektedir (De Lassus ve Anido
Freire, 2014’ten aktaran Warnaby ve digerleri, 2015, s. 307). De Lassus ve Anido
Freire’in ifadesinde gegen atmosfer kavrami Pop-up magazalar i¢in olduk¢a dnemli bir
kavramdir ve Pop-up mekanlarin kullanic1 iizerinde somut etki yaratabilmesi icin
gereklilik tagimaktadir. Pop-up magazalarin temel amaci, farkli bir tiiketici deneyimi
yaratmak, bir pazar nisini test etmek veya markayr bilinmeyen bir pazarda sergilemek
oldugu ifade edilmektedir. Bu ama¢ dogrultusunda markay1 kullaniciya deneyimletmek
i¢cin atmosferik nitelikler 6nem tasimaktadir. Soloago’ya gore Pop-up kavram magazalar,
genellikle farkli bir yasam tarziyla iligkilendirilen, ayn1 kavram altinda ¢esitli markalar1
bir araya getiren benzersiz bir tematik atmosfer olusturmak i¢in kullanilmaktadir
(Soloaga, 2014, s.4). Mekanin atmosferini deneyimlenmesi sirasinda kullanict etkin
olarak duyularinin yonlendirmesi altinda oldugu goriilmektedir. Warnaby ve digerleri,
Pop-up perakendeciligin belirli, gegici bir “bolgede” ger¢eklesen deneyimsel olarak
yonlendirilmis bir tliketici-marka etkilesimi ise, miisteri deneyimi ve yonetimi, magaza
tasarimi, perakende atmosferi ve perakende icindeki tiiketici davranisi ile ilgili mevcut

caligmalar / hizmet ortamlar1 daha odakli arastirmalar hakkinda bilgi verebildigini 6ne
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sirmektedir (Warnaby vd., 2015, s.305). Pop-up magaza tasarimlarinda, deneyimsel
pazarlama ogeleri, fiziksel alanin atmosferiyle birlestiginde, tiiketicinin marka algisinin
pozitif yonde etkilendigi goriilmektedir. Atmosfer, Kullanicinin Pop-up magaza ortamina
katilmasin1 ve kullanici ile etkili bir temas1 kolaylastirabilmektedir. Bununla baglantili
olarak Pop-up magazalarin temel stratejisi fiziksel ogelerle tiiketici ile iletisim kurmak,
tiketicide kalici bir etki birakmaktir. Bir internet haberinde Pop-up mekanlarinin
atmosferinin ve ¢evrim ici sosyal aglarla olan etkilesimin kullanici ile etkilesimi su

sekilde ifade edilmistir:

“Pop-up'lar1 ¢evreleyen yaraticilik, ayrintili i¢ tasarim, aydinlatma, eglence, temalar ve
elbette harika yemekler ile etkileyicidir. Istek iizerine meniiler, garsonlar ve sebze
secenekleriyle tamamlanan bu amatdr konseptler, birgok profesyonele paralarinin karsiligini
fazlasiyla veriyor. En etkileyici ozelliklerden biri, bu olaylarin arkasindaki pazarlama
cabasidir. Gegici veya Pop-up restoranlarin patlamasmin internet ve sosyal medyanin
biiyiimesiyle dogrudan iliskili olmasi tesadiif degildir. Web siteleri, Facebook sayfalari,
Twitter, E-posta ve Bloglar, Pop-up restoran isletmecilerinin pazarlama repertuarindaki
temel araclardir. Internet pazarlamacihig: profesyonel olmayanlar i¢in bu kadar erisilebilir
olmasaydi, basarili ve popiiler olacaklarina inanmiyorum. Medya konusunda bilgili geng
sehirliler, pazarlari ve medya ile verimli, hizli ve ucuz bir sekilde iletisim kurmak i¢in internet

pazarlama teknolojisini nasil kullanacaklarini biliyorlar.” (http-30)

Geleneksel magaza ve reklam yontemlerine gore, deneyim ile ulasilan etkilesim
kullanicida daha fazla iz birakmaktadir. Pop-up magazalarin deneyimsel yonleri;
atmosfer, denemeler ve testler yoluyla farklilasmasini ve markay1 daha etkili bir sekilde
vurgulamasini saglayabilmektedir. Catalano ve Zorzetto’ya gore Pop-up magazalarin
kullanilmasi, bir firmanin potansiyel olarak tiiketici algilarina miidahale edebilecek ve bu
algilan etkileyebilecek ara dagitim kanallarini atlamasina izin verebilmektedir. Bu aynmi
zamanda Pop-up formatinda denenebilecek yeni lirlinlere/iiriin konseptlerine olasi tepki
ile ilgili olarak pazar bilgisi saglayabilmektedir (Catalano ve Zorzetto, 2010’dan aktaran
Warnaby ve digerleri, 2015, s. 308). Pop-up magazada saglanan marka deneyimi ile

birlikte bir geri bildirim araci olarak da kullanilabilmektedir.

Daha once de ifade edildigi gibi deneyimin bir pazarlama stratejisi olarak
kullanildig1 deneyim ekonomilerinde, kullanicinin aktif olarak varligr 6nemli bir 6gedir.
Overdiek’e gore, birlikte olusturma (co-creation), Pop-up magazalarin siiriikleyici
karakteriyle yakindan baglantilidir. Daldirma, farkl bir diinya olarak algilanan bir alana

girme hissi olarak tanimlanmistir. Bir Pop-up'a girmek, kullaniciya uzak bir yere, tarihsel
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zamana, Ongoriilen gelecege veya kurgusal diinyaya hayali bir yolculuk gibi gelmektedir
(Overdiek, 2017, s. 122). Pop up mekana daldirma olarak ifade edebildigimiz durum ile
markanin biitlinsel bir deneyime doniismesi dikkat ¢ekiciligini arttirmaktadir. Overdiek,
Pop-up miidahalesinin bir markanin veya organizasyonel paydasin Pop-up magaza
konsepti iizerindeki kontroliinii en aza indirmesi gerekliligini ifade etmektedir.
Tamamlanmamis daldirma 6nermesinin yol agtig1 dagitilmis bir mekan anlayisinin giicii,
farkli Pop-up ortamlarda test edilecegini belirtmistir (Overdiek, 2017, s. 124). Bu sekilde
etkin olarak var olma durumu markalar i¢in karsiliginda her zaman anlik kar
getirmeyebilmektedir. Pop-up magazalarin tanitim ve dikkat cekme amaglarinin yani sira
pazarda bir test organi olarak kullanilmasi da yarar saglamaktadir. Dias ve Lougao,
girisimciler veya markalar i¢in, bu tiir isin 6nceligi her zaman kar degildir, ¢linkii Pop-up
magazalar, bir tiikketim merkezi iginde, iiriin veya hizmetin pazarda kabul edildigini
dogrulamanin bir yolu olabildigini belirtmistir. Bir ¢esit test modu olabilmektedir (Dias
ve Lougao, 2015, s.324). Bir baska ifadede, De Lassus ve Anido Freire sunu belirtir, Pop-
up magazalar, benzersizligi, nadirligi ve kiymetliligi ile markanin efsanevi tarihini
gelistirmekte, amiral (flagship stores) perakendeciligi ile yanki uyandirmakta ve

iletigimsel, deneysel ve test hedeflerine baglanmaktadir (Warnaby vd., 2015, s. 309).

Pop-up stratejisinin zamansal, mekansal, malzeme esnekligi sayesinde bir¢ok
duruma uyum saglayabilmesi bir magaza formati olarak kullanildiginda markaya biiyiik
katk1 saglamaktadir. Birgok perakendeci, Pop-up magaza kavraminmi degisen miisteri
gereksinimlerine, davranislarina yonelik tercih edilen bir yontem kullanmaktadir. Pop-up
kavrami, perakendeciler ortaya ¢ikan ¢esitli zorluklara etkin bir sekilde yanit vermek igin
gerekli esnekligi ve beceriyi elde etmelerine yardimer olabilen bir arag¢ olarak secildigi
goriilmektedir. Warnaby ve Shi, son yillarda, 'Pop-up' hareket her zamankinden daha
yaygin hale geldigini belirtmistir. Zamansal, mekansal ve malzeme esnekliginin
perakendecilerin stratejik hedeflerine ulagma potansiyeline etkisinin tartigildigini ifade
etmistir (Warnaby ve Shi, 2019, s. 7). Pop-up magazalar, marka bilinirligini ve markanin
bolgesel kapsamini artirmak gibi stratejik amaglar i¢in, hareketli ve hafif yapisi ile daha
uygun bir format olarak goriilmektedir. Gensler ve digerleri, birincil hedefin belirli bir
alandaki ytiksek diisiisii yakalamak oldugu durumlarda, birinci sinif bir yerde bos bir alani
isgal etmenin belki de daha etkili bir strateji olacagimi ifade etmistir (Gensler vd.,

2013’den aktaran Warnaby ve Shi, 2019, s. 11).
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Ticari amacli Pop-up mekén 6rnekleri;

Bir Pop-up magaza 6rnegi olarak, 2012 yilinda Istanbul’da gerceklesmis olan
Artizen Pop-up Magaza, bir Pop-up ayakkab1 magazasi olarak tasarlanmistir ve tasarimini
Yesim Bakirkiire iistlenmistir. Magazada, 6zel olarak tasarlanmis esnek iiniteler iizerinde
el yapimi ayakkabilar sergilenmistir. Raflar ihtiyaca gore degisen ve esnek ¢ozlimler
sunabilen bir yapida tasarlanmistir. Striiktiirdeki A-sekilli 1zgara desenlerine sahip yatay,
dikey ve acil1 cizgilerin karisimu, bir transfixing!” etkisi yaratmaktadir. Raflar ihtiyaca
gore degisen ve esnek c¢oziimler sunabilen bir yapida tasarlanmistir. Tasarimeisi
Bakirkiire, “Bu ¢ikarmalar ve eklemeler, sistemin algisini yumusatmak veya bozmak igin
onemli firsatlar olarak goriiliiyor”'® diyerek esnek sistemlerin tasarima katkilarmi
belirtmistir. Magaza Istanbul Kanyon Alisveris Merkezi’nde sekiz ay boyunca etkinlik
gostermistir. (Bkz. Gorsel 4.4.3., . Gorsel 4.4.4., . Gorsel 4.4.5., . Gorsel 4.4.6. )

Gorsel 4.4.3.Artizen Pop-up Magaza, 2012, Istanbul.

Gorsel 3. Kaynak: https://retaildesignblog.net/2012/07/02/artizen-Pop-up-shop-
by-ypsilon-tasarim-istanbul/ (Evigim Tarihi: 01.11.2021) (http-35)

17 Transfixing: Bir insan1 veya hayvani ¢ok ilgilendikleri, sasirdiklar1 veya korktuklar1 i¢in hareket
edemez veya bir seye bakmay1 durduramaz hale getirmek. (dictionary.cambridge.org) (Erisim
Tarihi:21.11.2021) (http-3)

18 http-35
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Gorsel 4.4.4. Artizen Pop-up Magaza, 2012, Istanbul.

Gorsel 4. Kaynak: htips.//retaildesignblog.net/2012/07/02/artizen-Pop-up-shop-by-
ypsilon-tasarim-istanbul/ (Erisim Tarihi: 01.11.2021) (http-35)

Gorsel 4.4.5. Artizen Pop-up Magaza, 2012, Gorsel 4.4.6. Artizen Pop-up Magaza, 2012,

Istanbul. Istanbul.
Gorsel 5. Kaynak: Gorsel 6. Kaynak:
https://retaildesignblog.net/2012/07/02/artizen-Pop-up-

https://retaildesignblog.net/2012/07/02/artizen-Pop-up-
shop-by-ypsilon-tasarim-istanbul/ (Erisim Tarihi:
01.11.2021) (http-35)

shop-by-ypsilon-tasarim-istanbul/ (Ervisim Tarihi:
01.11.2021) (http-35)
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Bir diger 6rnek olarak ise, Alienware Pop-Up Magazasi, 2021 yilinda Cin’in
Hangzhou sehrinde kurulmustur. Uygulama, Amerikan bilgisayar firmasi Dell sirketine
bagli olan, yliksek performansli bilgisayarlar iireten bir marka olan Alienware i¢in dikkat
cekici bir Pop-up magaza tasarimi olarak uygulanmistir. Tasarimci firmasi olan Gramco,
Cin'in en popiiler ve canli turistik noktalarindan birinde, yogun bir yoldan gecen ¢ok
sayida magaza arasinda goriiniir bir simge yap1 olusturmak amaci ile bu Pop-up magaza
tasarimini gerceklestirmistir. Tasarimcilarindan, Junichi Eto, "Tasarimimiza sdyle bir
anlayisla basladik: gilicli uzayli varliklar, uzayli yazilim iirlinleri olan en 1iyi

"19 ifadelerinde

donanimlariyla diinyaya geliyor ve UFO'yu bat1 géliinilin yanina indiriyor.
bulunmustur. Yapimin, UFO seklinde devasa bir ¢atisi bulunmaktadir ve yapisi dairesel
bir bigimde kurgulanmistir. Bu nedenle insanlar, etrafindaki herhangi bir konumdan
yapty1 tamamen gorebilmektedir. Dis halkasindaki dairesel sergileme masasina
bilgisayarlar ve monitdrler yerlestirilmistir. Yapinin cephesini olusturan cam duvarin
cevresine dinlenme banklar1 yerlestirilmistir ve bu sekilde yapi ayn1 zamanda bir
toplanma alan1 gorevi gormiistiir. (Bkz. Gorsel 4.4.7., Gorsel 4.4.8., Gorsel 4.4.9., Gorsel

4.4.10.)

Gorsel 4.4.7. Alienware Pop-Up Magazasi, 2021, Hangzhou.

Gorsel 7. Kaynak: https://www.designboom.com/architecture/ufo-shaped-roof-glazed-alienware-Pop-up-
store-hangzhou-china-gramco-08-11-2021/ (Erisim Tarihi: 01.11.2021) (http-36)

9 (http-36)
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Gorsel 4.4.8. Alienware Pop-Up Magazasi, 2021, Hangzhou.

Gorsel 8. Kaynak: https://www.designboom.com/architecture/ufo-shaped-roof-glazed-
alienware-Pop-up-store-hangzhou-china-gramco-08-11-2021/ (Erisim Tarihi: 01.11.2021)
(http-36)

Gorsel 4.4.9. Alienware Pop-Up Magazasi, 2021, Hangzhou.

Gorsel 9. Kaynak: https://www.designboom.com/architecture/ufo-shaped-roof-glazed-
alienware-Pop-up-store-hangzhou-china-gramco-08-11-2021/ (Erisim Tarihi: 01.11.2021)
(http-36)
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Gorsel 4.4.10. Alienware Pop-Up Magazasi, 2021, Hangzhou.

Gorsel 10. Kaynak: https://www.designboom.com/architecture/ufo-shaped-roof-glazed-
alienware-Pop-up-store-hangzhou-china-gramco-08-11-2021/ (Erisim Tarihi: 01.11.2021)
(http-36)

Bagka bir Pop-up ticari yap1 uygulama 6rnegi olan Cosmetea Pop-up Magaza’si,
2021 yilinda Cin’in Shanghai kentinde bir kozmetik markasi i¢in tasarlanmistir. Bir sokak
kosesine yerlestirilen, parlak mercan beton dis cepheli Pop-up magaza, rustik kirmizi
tugla duvara yaslanmis olan yapisi, yoldan gecenlerin dikkatini ¢gekmistir. Cosmetea'nin
sarka¢ salimimini andiran logosundan ilham alinarak tasarlanan yapi, kozmetik
kullanicilarinin cilt bakim {riinlerinin zamani1 durdurmalarina nasil yardimci olacagini
diistinmelerini saglama amaci, tasarimi etkilemistir. Tasarimin mimarlar yapr ile ilgili,
"Dairesel tiinel, zaman ve mekan1 asan ve insanlarin giinliik hayatin kosusturmacasindan

120

kisa bir siireligine kagmalarini saglayan bir solucan deligi gibidir"<" seklinde ifadelerde

bulunmustur. Giindiizleri merak duygusuna hizmet eden bir mekan olarak dikkat ¢eken

20 (http-37)
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magaza, geceleri ise gizemli bir deniz fenerini andirdig1 ifade edilmistir. Projenin
mekansal 6zellikleri, sagladig1 genel deneyim, markanin tiiketicileri iizerindeki izlenimini
derinlestirmeye yardimci olurken, sehir, doga ve insan arasindaki iliskiyi yeniden gézden
gecilmesini saglamistir. Cosmetea iirlinleri raflarda sergilenmektedir ve tlinelin zeminine
gomiilii cam bolmelerde saklanarak ¢ok boyutlu bir deneyim yaratmistir. (Bkz. Gorsel

4.4.11., Gorsel 4.4.12., Gorsel 4.4.13., Gorsel 4.4.14.)

Gorsel 4.4.11. Cosmetea Pop-up Magaza, 2021, Shanghai.

Gorsel 11. Kaynak: https://www.designboom.com/architecture/cosmetea-Pop-up-
shop-nax-architects-reflective-time-tunnel-shanghai-03-02-2021/ (Erisim Tarihi:
21.11.2021) (http-37)

Gorsel 4.4.12. Cosmetea Pop-up Magaza, 2021, Shanghai.

Gorsel 12. Kaynak: https://www.designboom.com/architecture/cosmetea-Pop-
up-shop-nax-architects-reflective-time-tunnel-shanghai-03-02-202 1/ (Erigim
Tarihi: 21.11.2021) (http-37)
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Gorsel 4.4.13. Cosmetea Pop-up Magaza, 2021, Shanghai.

Gorsel 13. Kaynak: https://www.designboom.com/architecture/cosmetea-Pop-up-shop-nax-architects-
reflective-time-tunnel-shanghai-03-02-2021/ (Erisim Tarihi: 21.11.2021) (http-37)

Gorsel 4.4.14. Cosmetea Pop-up Magaza, 2021, Shanghai.

Gorsel 14. Kaynak: https://www.designboom.com/architecture/cosmetea-Pop-up-shop-nax-
architects-reflective-time-tunnel-shanghai-03-02-202 1/ (Evigim Tarihi: 21.11.2021) (http-37)
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Ticari amagh tasarlanan Pop-up mekanlardan bir diger 6rnek uygulama ise,
Sleeping Around Pop Up Hotel’dir. Sleeping Around Pop Up Hotel’in amac1 konuklarina
yeni deneyimler ve taze manzaralar sunmak oldugu belirtilmistir. Yapi, stirekli hareket
halinde olan bir konaklama mekani olarak tasarlandig: ifade edilmistir. Hotel, alt1 adet
geri doniistliriilmiis nakliye konteynirindan olusturulmustur ve belirli siirelerde
konumunu degistiren bir mekéan olarak tasarlanmistir. Ornegin, Sleeping Around Pop Up
Hotel, Eyliil 2012°de Belgika’nin Antwerp kentinde, Ekimde 2012°de Kortrijk kentinde
ikamet eden hotelin manzarasi da bu dogrultuda siirekli degismektedir.(Bkz. Gorsel

4.4.15., Gorsel 4.4.16., Gorsel 4.4.17., Gorsel 4.4.18.)

Gorsel 4.4.15. Sleeping Around Pop Up Hotel, 2012, Antwerp.

Gorsel 15. Kaynak: https.//inhabitat.com/sleeping-around-pop-up-shipping-container-hotel-is-always-
on-the-move-in-belgium/sleeping-around-pop-up-hotel-5/ (Erisim Tarihi: 21.11.2021) (http-38)

Gorsel 4.4.14. Sleeping Around Pop Up Hotel, 2012, Antwerp.
Gorsel 16. Kaynak: htips://inhabitat.com/sleeping-around-pop-up-shipping-container-hotel-is-

always-on-the-move-in-belgium/sleeping-around-pop-up-hotel-5/ (Evigim Tarihi: 21.11.2021) (http-
38)

97



Gorsel 4.4.17. Sleeping Around Pop Up Hotel, 2012, Antwerp.

Gorsel 17. Kaynak: https://inhabitat.com/sleeping-around-pop-up-shipping-container-hotel-is-
always-on-the-move-in-belgium/sleeping-around-pop-up-hotel-5/ (Erisim Tarihi: 21.11.2021)
(hitp-38)

Gorsel 4.4.18. Sleeping Around Pop, 2012, Antwerp.
Gorsel 18. Kaynak: https://inhabitat.com/sleeping-around-pop-up-shipping-container-hotel-

is-always-on-the-move-in-belgium/sleeping-around-pop-up-hotel-5/ (Erigim Tarihi:
21.11.2021) (http-38)

98



Bir baska Pop-up 6rnegi olan, The Light Trap Pop-up kahve diikkani, 2010 yilinda
Chiang Mai, Tayland’da kurulmustur. The Light Trap Pop-up, La Mai Hotel i¢in ¢ok
islevli destek i¢in kurulmus bir oda olarak tanimlanmistir. Otelin park alania kurulan
yapinin ana islevi, kahve satisidir ancak ihtiyaca gore zaman zaman kokteyl partileri,
sanat sergileri ve otelin misafirleri i¢in karsilama alani olarak da kullanilmistir. Mekan,
merkezinde tek bir ¢at1 kolonu ve dikey yap1 paneli hatt1 ile desteklenen dort tarafi seffaf
duvarlar ile gevrilmistir. Bu duvar yapisi, herhangi bir zemin yapis1 olmadan bir park
yerini kaplama eylemiyle tanimlanan alani yaratmistir. Mekanin sinir1, odanin
atmosferini toplamak ic¢in kivrimli perdeler kullanilarak olusturulmustur. Ziyaretciler
igeri yiirimeye basladiklarinda alttaki ¢akillarin sesi, alanin disaridan igeriye gegisini,
kapalilik hissini ifade edecek ve dogal olarak odanin ¢ikardigi sesin farkindaligini
yaratmustir. Insanlarin giiriiltii ortami1 ve cakil zemin birbirine karisacak bir atmosfer
yaratilmigtir. Mekanin tasarimeisi, “Duvar igeriden giin batimina kadar 1siklar ve duyular
icin dev bir ekran gibi oynuyor, giin boyu devam eden kii¢lik anlar 151k tuzaginda 151k
topluyor.”?! ifadeleri kullanilmistir. (Bkz. Gorsel 4.4.19., Gorsel 4.4.20., Gorsel 4.4.21.,
Gorsel 4.4.22., Gorsel 4.4.23)

Gorsel 4.4.19. The Light Trap Pop-up Kahve Diikkani, 2010, Chiang Ma.

Gorsel 19. Kaynak: https://www.archdaily.com/953382/the-light-trap-sher-maker?ad_medium=gallery
(Erigim Tarihi:21.11.2021) (http-39)

2! (http-39)
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Gorsel 4.4.20. The Light Trap Pop-up Kahve Diikkdani, 2010, Chiang Mau.

Gorsel 20. Kaynak: https://www.archdaily.com/953382/the-light-trap-sher-
maker?ad_medium=gallery (Erisim Tarihi:21.11.2021) (http-39)

Gorsel 4.4.21.The Light Trap Pop-up Kahve Diikkani, 2010, Chiang Ma.

Gorsel 21. Kaynak: https.//www.archdaily.com/953382/the-light-trap-sher-
maker?ad _medium=gallery (Evigim Tarihi:21.11.2021) (http-39)
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Gorsel 4.4.22. The Light Trap Pop-up Kahve Diikkdni, 2010, Chiang Mau..

Gorsel 22. Kaynak: https://www.archdaily.com/953382/the-light-trap-sher-maker?ad_medium=gallery
(Erigim Tarihi:21.11.2021) (http-39)

Gorsel 4.4.23. The Light Trap Pop-up Kahve Diikkdni, 2010, Chiang Mau.
Gorsel 23. Kaynak: https://www.archdaily.com/953382/the-light-trap-sher-maker?ad_medium=gallery
(Erigim Tarihi:21.11.2021) (http-39)
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Bir bagka Pop-up mekan 6rnegi olan, Muji Pop-up Store, 2017°de Vancouver’da
Kengo Kuma tarafindan tasarlanmistir. Japon yasam tarzi markast MUIJI i¢in bir satis
alan1 olarak tasarlanan birim, 6 ay siiresince etkinlik gostermistir. Magaza, MUJI'nin
kurulusunu ve felsefesini kesfedecek, markanin tarihi boyunca sergi afislerini, kiiresel
girisimleri kesfeden videolar1 ve satin alinabilir ev esyalarini sergilemistir. Magazanin
sitemi, markanin masif ahsap masalari i¢in de kullanilan bir malzeme olan Kanada ak
mesesinden yapilmistir. Firma Pop-up tasarim yaklagimiyla bircok magaza agmuistir.
22(Bkz. Gorsel 4.4.24., Gorsel 4.4.25., Gorsel 4.4.26.) Ayn1 firmanin baska bir Pop-up
magaza uygulamasi ise 2021 yilinda Istanbul Kanyon Alsveris Merkezi’nde kisa siireli

bir periyotta yer almistir. (Bkz. Gorsel 4.4.28)

Gorsel 4.4.24. Muji Pop-up Store, 2017, Vancouver.

Gorsel 24. Kaynak: https://retaildesignblog.net/2017/02/04/muji-Pop-up-store-by-kengo-kuma-
vancouver-canada/ (Erigim Tarihi: 21.11.2021) (http-40)

22 (http-40)
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Gorsel 4.4.25. Muji Pop-up Store, 2017, Vancouver.

Gorsel 25. Kaynak: hsps://retaildesignblog.net/2017/02/04/muji-Pop-up-store-by-kengo-kuma-
vancouver-canada/ (Erisim Tarihi: 21.11.2021) (http-40)

Gorsel 4.4.26. Muji Pop-up Store, 2017, Vancouver.

Gorsel 26. Kaynak: https://frameweb.com/project/muji-Pop-up-store (Evigim Tarihi: 21.11.2021)
(http-41)
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Gorsel 4.4.27. Muji Pop-up Store, 2011, Istanbul.
Gorsel 27. Kaynak: htips://serkanyonca.wordpress.com/tag/muji/ (Erigim Tarihi: 21.11.2021) (http-42)

Kiiltiir yapilar:

Pop-up stratejisinin, siklikla kullanildig1 alanlardan bir digeri ise kiiltiir yapilaridir.
Kiiltiir Yapilar1 kapsaminda, miize, sergi alani, sahne, sinema gibi kiiltiirel amach
tasarlanmis ve uygulanmis Pop-up mekan ornekleri bulunmaktadir. Kiiltiir yapilarinda,
Pop-up stratejinin dikkat cekiciligi, esnekligi, deneyim odakliligi ve deneyselligi,
ziyaretcilerin mekéna ilgi duymasina ve tasarimcinin ise genis ve deneysel bir ¢alisma

alanina sahip olmasina katki sagladig1 goriilmektedir.

Oncelikle ICOM tarafindan yapilmis miize tanimlamasi incelendiginde, miizelerin;
“kar amaci giitmeyen, kalici, topluma ve toplumun gelisimine hizmet eden, halka agik,
“soyut” ve “somut” insanlik mirasini ve ¢evresini egitim, ¢aligma ve eglenme amaci i¢in
edinen, koruyan, aragtiran, ileten ve sergileyen kurumalar” olarak nitelendirildigi
gorilmektedir (ICOM, 2007a: madde 3.1; Kandemir ve Ugar, 2015, s.20). Altunbas ve
Ozdemir’e gore ise miizeler “iilke idarelerine ait eserlerin saklanip, korundugu yerler
degil, toplumun bellegini olusturan, bilgi ve deneyimlerinin artmasini saglayan, kisisel
begenilerin gelismesine de etki eden birimler” olarak tanimlanmaktadir (Altunbas ve
Ozdemir, 2012, s. 5). Miizelerin tanimlamalarinda dikkat cektigi gibi topluma hizmet

eden yapis1 geregi toplumun degisen 6zellikleri ile birlikte kaginilmaz olarak bir degisim
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halinde oldugu ifade edilebilmektedir. Demir, miizelerin degisen tarzlari ve yeni
teknolojilerin uygulanmas:t yoluyla sunus yontemlerini etkileyen degisimleri,
kullanicilarin uygulamali deneyimlere ilgilerinin artmasina neden oldugunu ifade
etmektedir. Ayrica Demir, miizelerin kullanicilar ile iletisim kurarak ilgi yaratmasi ve
hedeflerine ulasmak i¢in bu ilgi iizerinde ¢alismalar1 gerektigini belirtmektedir (Demir,
1998, s. 25). Toplumun yapisindan ayri diisiiniilemeyen miizelerin toplumun dinamik ve
esnek yapisindan etkilendigi ve bunun sonucunda kalici miize yapilarinin sorgulanmaya
baslandig1 dikkat c¢ekmektedir. Gliniimiiz toplumunda miizelerin rolii ve degeri
incelendiginde, bu konuda farkli iki ¢ikarim dikkat cekmektedir. Ilk olarak, Harvey ve
Lord, miizelerin potansiyel roliinii, parcalanmis diinyay1 anlamlandirmak ve toplumdaki
degisikliklere uyum saglamak, gerekli becerileri gelistirmek icin insanlarin
basvurabilecegi bir yer seklinde tanimlamaktadir (Harvey 1989; Lord et al. 2015; Nagata,
2017, s. 18). Diger bir ¢ikarim ise, miizelerin statik ve degismeye isteksiz oldugu
seklindeki popiiler yarginin aksine, miizelerin de toplumun kendisi kadar dinamik ve
esnek olmasidir. Kratz, miize kavraminmi sabit bir yapidan ziyade “cesitli ve siklikla
degisen uygulamalar, siirecler ve etkilesimler” olarak tanimlamaktadir (Kratz ve digerleri
2000, s. 2; Nagata, 2017, s.18). Miizelerin statik ve degismeye isteksiz oldugu seklindeki
popiiler yarginin aksine, miizelerin de toplumun kendisi kadar dinamik ve esnek olmasi

gerektigi ifade edilmektedir (Nagata, 2017, s. 18).

Miizelerin toplum ile birlikle gelismesi ve topluma hizmet etmesi sebebiyle kiiresel
degisimin etkileriyle ortaya ¢ikmis olan Pop-up kiiltiiriinden etkilenmesinin kaginilmaz
oldugu goriilmektedir. Pop-up miize yapilari, islevleri, toplum ile kurduklari iletisim
bicimleri acisindan dikkat ¢ekmektedir. Giordano'ya gore, Pop-up miize, miizenin
geleneksel konumunun sinirlart disinda kisa vadeli bir kurumdur ve gii¢lii topluluk
dayanaklarina sahiptir. Giordono, Pop-up miizelerin, Sivil katilimi artirmak amaciyla
gecici ve beklenmedik yerlerde mobil miize veya agik hava sergisi seklinde agiga
c¢ikabildigini ifade etmektedir (Giordano 2013’ten aktaran Nagata, 2017, s. 8). Pop-up
miizelerin kisa vadeli, kolay kurulumu ve yiiksek etki birakan yapilar1 sebebiyle ¢esitli
tasarimcilar tarafindan tercih edilmektedir. Pop-up miizelerin hareketliligi ile
organizatdrler, miize deneyimini bir miizenin duvarlarinin Gtesine ve izleyiciye
getirebilmektedir (American Alliance of Museums 2012, s. 12; Giordano 2013; Nagata,
2017,s.9).
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Pop-up miizelerin amaglarini dort temel baslikta ifade edilmistir. Bunlar: temsil,
erisilebilirlik, topluluk olusturma ve alternatif miize yapimidir (Nagata, 2017, s. 28). Bu
temel amaglarin yani sira sahip oldugu farkli amagclar ile olusturulan Pop-up miizeler,

kullaniciya ve kurulusa bir takim avantajlar saglamaktadir:

ePop-up miizeler, belirli bir toplulugun temsil edilememesine bir yanit veya topluluga

kendi hikayelerini miizeye ekleme firsat1 sunmaktadir.

ePop-up miizeler, toplumun refahi ig¢in gereksinimlerini iyilestirmesi, beslemesi ve

ilerletmesi i¢in bir alan yaratmay1 amaglamaktadir.

ePop-up miizelerdeki “erisilebilirlik”, insanlarin oldugu yerde goriinerek ve
iliskilendirilebilen kiiltiirel deneyimler saglayarak izleyiciye ulasmak anlamina

gelebilmektedir.

e Pop-up miizeler, miizelerin varligin1 yeniden hayal etmeye ve yeniden tanimlamaya
calismaktadir (Nagata, 2017, s. 34). Bu avantajlar géz 6niinde bulundurularak Pop-up
miizelerin farkli amaclara hizmet edecek c¢esitli bicimlerde ortaya ¢ikabildigi

goriilmektedir.

Genel miize tanimlamasina gore miizelerin temel amaclarindan birinin egitim
oldugu sdylenebilirken, eglencenin de miizelerin var olusunda 6nemli bir gereksinim
oldugu ifade edilebilir. Stockham’a gore ileriye doniik olarak, miizelerin ziyaret¢ilerinin
cogu i¢in bir eglence amacina hizmet ettigini belirtmek 6nemlidir. Bu beklentileri yerine
getirmek bir miizenin amacinin disinda degildir (Stockham, 2019, s. 23). Pop-up miizeler
de egitim amaglarinin yanm sira sadece eglence amacl, popiiler kiiltiire hizmet eder
nitelikte de var olabilmektedir. Bunu yaparken de ziyaretgilerin yine kisa siirede
dikkatlerini ¢ekmekte ve daha sonrasinda tekrar ziyaret edilme potansiyeli
tagimaktadirlar. Mazouri, Pop-up miizelerin roliinii sorgulayan gorsel gorkemin 6tesinde,
bu Pop-up miizelerin bir nedeninin doldugunu belirtmektedir. Mazouri’ye gore Pop-up
miize, onu talep eden bir kiiltiiriin yan {iriinii ve kanitidir. Onu gérmezden gelmek yerine,
eglenmek ve bunun bir anlam ifade etmesini saglamanin daha iyi olacagim ifade

etmektedir (Mazouri, 2018’den aktaran Stockham, 2019, s. 25).

Pop-up miizeler egitim ve eglencenin yani sira kurucusuna bir deney ortami da
saglayabildigi goriilmektedir. Gergeklestirilen deney ziyaretgilerin miizeye dahil

olmalari, miizeyi deneyimlemeleri saglamaktadir. Nagata, Pop-up miizelerin gelistirdigi

106



iligkilerin de deneyimin bir pargasi olduguna deginmektedir. Pop-up miizelerin, her
pargasinin bu iliskiler baglaminda oldugu ve gelisen bir miize olasilifint denemek
oldugunu ifade etmektedir (Nagata, 2017, s. 63). Nagata’nin bir baska ifadesine gore,
Pop-up tarzi bir miizeyle deney yapmak, ¢esitli 0gelerin koordinasyonunu
gerektirmektedir. Bir Pop-up miize ziyaretcilerin goziine kendiliginden goriinse de,
organizasyon ve kurulum, cesitli paydaslarla kapsamli miizakereler ve ortakliklar
kurmay1 icermektedir. Pop-up miizeler, ziyaret¢ilerin bir miize deneyimi bulmay1
diistinmelerine gerek olmadigi, ancak yerlerinin se¢iminin de kapsamli planlamanin bir

parcasi oldugu beklenmedik alanlarda ortaya ¢ikmaktadir (Nagata, 2017, s. 66).

Miizelerin genel tanimlarinda ifade eden amacglarindan bir digeri ise, hazirlanmis
veya kiiratorliigli yapilmis bir deneyimi satmaktir. Tarihsel olarak, merak uyandirmak ve
eglendirmek icin miizeler var olmustur. Mevcut miize tanimlari, bir amag¢ olarak
eglenceye yer birakmakta ve Pop-up'in resmi miize tanimindan digslanmasina daha da
meydan okumaktadir (Merritt ve Amerikan Miizeler Birligi, 2010; "Miize Tanimi -
ICOM," 2018’den aktaran Stockham, 2019, s. 23). DelCarlo, Pop-up miizelerin alanlarin
cogu oOzellikle bir ana deneyim, bilgiden ¢ok anilarla birakan bir deneyimi, satmay1
hedeflemektedir; sergilerin sahip olmay1 amagladigi tek etki, alanlarin unutulmazligi
degildir. Literatiiriin 6nerdigi gibi, Pop-up deneyim sergisi, daha once kitlesel topluluk
etkisi yaratmak icin kullanilmamis alanlar1 harekete gecirebilmektedir (DelCarlo, 2012;
Wessel, 2012; Stockham, 2019, s. 49). Miizelerin amaglarinin, sadece egitim degil
eglence de oldugunun savunuldugunu destekler nitelikte, Pop-up miizeler ziyaretcilere
eglenceli anilar ve bazi popiiler kiiltlir aliskanliklar kargilamak i¢in hizmet vermektedir.
Bazi Pop-up miize tiirleri, temel amag¢ olarak ziyaretgiler arasindaki etkilesime

odaklanmakta ve bu etkilesimin boyutlarini incelemektedir.

Temel amaci ziyaretci ile etkilesim kurmak ve popiiler kiiltiire hizmet etmek olan
Instagram miizeleri, Pop-up miize ¢esidi olarak gdsterilmektedir. Bir donem Tiirkiye’de
ve diinyada orneklerine siklikla rastlanilan Instagram’a hitap eden Pop-up miizelerin
sayisinin artmis oldugu goriilmektedir. Stockham, Instagram odakli Pop-up miize
mekanlarinin, sanat galerisi uygulamalarini animsatan deneyimin tazeligini korumak i¢in
enstalasyonlarini ve sergilerini sik sik degistiren "Galeri benzeri" miizeler oldugunu ifade
etmistir. Ayrica "Galeri benzeri" miizelerin, fotograf firsatlarin1 kuvvetle tesvik ettigini

ve Instagram topluluklarini hedef aldigini belirtmistir (Stockham, 2019, s. 47). Dénemsel
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olarak belirli periyotlarla sergilerini degistiren bu Pop-up miizelerin, her dénem farkl
konseptler belirleyerek ziyaretgileri tekrar tekrar miizeye c¢cekme amaci tasidiklar
gorilmektedir. Pardes ise bu miizelerle ilgili olarak, olumsuz ya da olumlu, bu miizelerin,
milyonlar1 asan bir izleyici kitlesiyle kitlesel halkin ilgisini ¢ektigini, bu alanlara
izleyicilerin tepkisi genellikle olumlu oldugunu gdsteren Twitter, Instagram gibi sosyal
medya platformlarinda milyonlarca ifade var oldugunu sdylemistir (Pardes, 2018’den
aktaran Stockham, 2019, s. 26). Bu Pop-up deneyimsel sergi alanlarinin, sosyal medyada
var olmak ve dikkat ¢ekmek isteyen topluluklara hizmet etmesi sebebiyle varliklarini
stirdiirdiikleri goriilmektedir. Bir internet haberine gore, Pop-up miizeler siklikla tercih
edilmektedir. Gortiniise gore her hafta, her biri bir dncekinden daha giizel ve daha trend
olan yeni, son derece fotojenik bir Pop-up miize ortaya ¢ikmaktadir. 2* (Bkz. Gérsel

4.4.28)

Gorsel 4.4.28. The Seattle Selfie Museum, Seattle, ABD, 2020.

Gorsel 28. Kaynak: https://www.seattlemet.com/arts-and-culture/2020/02/i-visited-the-seattle-selfie-museum-
then-an-actual-museum (Evigim Tarihi: 21.11.2021) (http-44)

23 http-43: https://www.forbes.com/sites/sboyd/2018/05/30/Pop-up museums/?sh=61215fbb7007 (Erisim
Tarihi: 21.11.2021)
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Bir kiiltiir yapis1 olarak Pop-up miizeler, miizelerin islevlerinin iizerine bir test
ortam1 sagladig1 goriilmektedir. Bu baglamda miize kurucular1 ve ziyaretgileri i¢in bir
deney ortam1 sunmaktadir. Pop-up miize ve sergi alanlarinin potansiyeline gliniimiizde
bircok literatlirde deginilmektedir. Nagata, Pop-up miizeler hakkindaki tartismalarin,
izleyici katilim1 veya toplumsal yardim konusunda bir deney bigimi olarak faydalarina
odaklandigint belirtmistir (Nagata, 2017, s. 19). Pop-up miizelerin kuruculari,
ziyaretcileri, konumlar1 ile degisim ve gelisim siirecine girebilmektedirler. Nagata,
bagimsiz Pop-up miizeleri benzersiz kilan seyin, miizenin ortaklar, mekanlar ve sergiler
ile her zaman akis halinde olmasi oldugunu belirtmistir. Bu durum heyecan verici ve
alisilmasinin sebebi Pop-up miizenin her ortaya ¢ikisinda kendini yeniden yaratmasidir
(Nagata, 2017, s. 66). Pop-up miizeler ayn1 ziyaretgileri tekrar ziyaretlerini de saglamak
ve her zaman ilgi ve merak uyandirmak icin kendisini yenilemesi bir gereklilik
olusturmaktadir. Bu sekilde Pop-up miize benzersizligini, iliskileri yeniden ziyaret ettikge
nasil siirdiireceginden de almaktadir. Nagata bu konuda sunu ifade etmektedir, Pop-up
miizeler bir tiir izleyici katilimini veya her Pop-up'ta sergiyi yenilemenin, yeni bir seyler
sunmanin ve izleyiciyi mesgul etmenin yollarini icermesi 6nemlidir (Nagata,2017, s.66).
Pop-up Miize, diger katilimcilarla sohbet baslatmak i¢in insanlarin bir temaya dayali
olarak kisisel bir nesneyi paylastiklar1 katilimci bir topluluk etkinligidir (DelCarlo, 2012,
s. 5). DelCarlo’nun ifade ettigi Pop-up miizelerin konseptinin 6rnekledigi etkilesim odakl
Pop-up miize siirekli degisebilir. Degisimin igerigi sadece zaman, mekan degil, ayni
zamanda onu olusturan olay ve etkinliklerdir. DelCarlo’nun ifade ettigi Pop-up miizelerin
konsepti, katilimcilara oncelik veren ve katilimcilarla bir dizi “diyalog” kuran
katilimcilarla diyaloga odaklanmaktadir. Pop-Up Miizesi diger katilimcilarla sohbet
baslatmak i¢in insanlarin bir temaya dayali olarak kisisel bir nesneyi paylastiklar

katilimci bir topluluk etkinligidir (DelCarlo, M. 2012°den aktaran Li, 2019, s. 23).

Pop-up miize kavrami, baz1 karsilik bulamamis veya eksik kalmis konulara da yanit
verme karakteri ile tasarimcilar ve toplum i¢in uyumlu bir esnek bir yapidadir. Pop-up
miizeler alisilmis olan miizelerden farkli konulara sahip olabilmektedir. Baker ve
digerlerinin de ifade ettigi sekilde, bagimsiz Pop-up miizeler, profesyonel miize alani
disindaki topluluklar tarafindan algilanan miize alanindaki boslugu vurgulamaktadir.
Boyle bir bosluk, marjinallestirilmis bir grubun anlatilari, yeterince temsil edilmeyen bir
mahalle tarihi veya c¢alisan sanatcilarla etik iligkiler olabilir. Katilimc1 miize kavramu,

kismen, organizatirlerin miize alani ve bir biitlin olarak toplum hakkinda yetersiz veya
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etkisiz olarak belirledikleri seye bir yanit olarak ifade edilebilmektedir (Baker vd., 2014;
Taimre 2015; Lydon ve digerleri 2015; Wortham-Galvin 2013; Nagata, 2017, s. 66). Pop-
up miize tasarimcilar1 ve organizatorleri boyle bir konumda, miize alanindaki boslugu
kapatmak i¢in bu miize tasarimlarimi ortaya c¢ikardiklar1 goriilmektedir. Nagata,
aragtirmalarin Pop-up miizelerin topluluklar baglaminda ortaya ¢iktigini, isledigini ve
biiyiidiigiinii gosterdigini belirtmektedir. Diger bir deyisle, Pop-up miizeler baglam iginde
miizeleri oldugunu ifade etmektedir. Organizatorlerin miize alaninda ve bir biitiin olarak
toplumda gordiikleri bosluga cevaben tasarimcilar, miizelerini bir Ol¢lide pargasi
olduklar1 belirli bir toplulugu temsil etmek, onlara sifa ve yetistirme alan1 saglamak i¢in

olusturmaktadir (Nagata, 2017, s. 68).

Pop-up miizeler farkli kullanici ¢gevrelerine de hitap etmek icin se¢ilebilmektedirler.
Pop-up miizeler esnek yapilar1 topluma aktif olarak ulagabilir yapidadir. Pop-up
miizelerin toplumun cesitli kesimlerine ulagabilmesine katki saglayan yapisini fiziksel
olarak destekleyen, hareketli mobil yapiya sahip oldugu da dikkat cekmektedir. Mobilite

kavramina modern miizecilik ¢aligmalarinda deginilmektedir. Keles’e gore:

“Gilinimiiz modern miizeciliginde miizeler ¢agin modern iletisim araglarina yonelmekte
sahip olduklar1 koleksiyonlari, 6zel sergileri ve tanitimlarini modern iletisim araglariyla
izleyicilere sunmaktadirlar. Bu anlamda modern miize, ziyaretci bekleyen ya da ¢eken degil
sahip olduklar1 modern iletisim teknikleri ile miizeyi insanlarin ayagina goétiiren ‘mobil
miizecilik’ anlayisina yonelmektedir. Modern miizecilikte miizeler etkinliklerini toplumun
degisik kesimlerini dikkate alarak yapmaktadirlar. Siirekli sergilerin yan1 sira gegici sergiler,
rehberli geziler, dia-film gosterileri, sOylesiler, seminerler ve atdlye egitimleri, modern miize
etkinliklerinin baginda gelmektedir. Boylece miize igerisinde egitim gerceklesirken diger
yandan da miizeye gelmeyi aklinin ucundan bile gecirmeyen kamunun ayagma bu tiir

etkinliklerle gidilmektedir. Bu da mobil miize anlayisinin bir sonucudur (Keles, 2010, s.76).”

Mobilite ise kavram olarak, Pop-up miizelerin 6zelliklerinden biridir ve izleyicilere
aktif ulasabilme durumunu ifade etmektedir. Mobilite Pop-up miizelerin egitim, eglence,
sanat kaygilarina, beklenmedik alanlarda farkli izleyici kitlelerine ulagmasi konusunda
katk1 saglamaktadir. Nagata’ya gore Pop-up ve mobil stil, miizenin mutlaka miizeye
gitmesi veya ilgili kiiltiirel deneyimler aramasi1 gerekmeyen bir izleyiciye ve konuyla
ilgilenebilecek kisilere aktif olarak ulagsmasini saglamaktadir (Nagata, 2017, s. 32). (Bkz.
Gorsel 4.4.30., Gorsel 4.4.31.)
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Gorsel 4.4.29. Black Cube, 2016, Denver.

Gorsel 29. Kaynak: https://www.demiurgedesign.com/black-cube (Erisim Tarihi: 21.11.2021)
(hitp-43)

Gorsel 4.4.30. Black Cube, 2016, Denver.

Gorsel 30. Kaynak: https://www.demiurgedesign.com/black-cube (Erigim Tarihi: 21.11.2021)
(http-45)
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Gorsel 4.4.31. Black Cube, 2016, Denver.
Gorsel 31. Kaynak: htips://www.demiurgedesign.com/black-cube (Erisim Tarihi: 21.11.2021) (http-45)

Nagata’ya gore, "erisilebilirlik" temasi, kuruluslarin miizeleri i¢in Pop-up veya
mobil yontemi uyarlamasinin nedenlerinden biri olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Organizatorler, izleyiciye ulasmanin ve konuyu erisilebilir, iligkilendirilebilir ortamlarda
sunmanin Onemini tartistilar. "Erisilebilirlik" teriminin ¢oklugu, organizatorlerin
"erigilebilir" bir kurum yaratma niyetlerini ifade ettikleri ¢esitli yollar1 anlamak i¢in
gerekli oldugu goriilmektedir (Nagata, 2017, s. 31). Giliniimiizde tasarimda
erigilebilirligin 6nemli bir 6lgiit oldugu cesitli kaynaklarda vurgulanmaktadir, Pop-up
miizeler erisilebilir olma yonleri ile de tercih edilen bir yontem olmayi siirdiirmektedirler.
Pop-miizelerin, ulasilabilirlik ilkeleri ile her statiiden ilgi duyan kullaniciya ortak
deneyimler sunan bir platform yaratma konusundaki boslugu da doldurdugu
goriilmektedir. Pop-up miizeler, miizeye, sanata erigimi arttirmak oldugu goriilmektedir.
Nagata, Pop-up miizelerin gécebe dogasinin, islek bir caddenin ortasi gibi geleneksel
olarak sanat deneyimleri i¢in ayrilmamis yerlerde insanlara ulasma ilgisinden
kaynaklandigini ve sergilerin, sanatla iliski kurma firsat1 sundugunu belirtmistir (Nagata,

2017, s. 32).

Pop-up mekan tasarimlar, kullanici i¢in saglanan olumlu sartlarinin yani sira

tasarimcilara da deneysel bir ortam saglamaktadir. Nagata’ya gore standart bir
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uygulamanin olmamasi, yaraticiliga ve esneklige izin vermektedir; bagimsiz bir Pop-up
miizeler a1, organizatorlerin Pop-up miizelere 0zgli zorluklar1 yonetmek igin

uygulamalarin ve fikirlerini paylasmalarina izin vermektedir (Nagata, 2017, s. 69).

Pop-up kiiltiir mekanlarinin bir baska ¢esidi de Pop-up sergilerdir. Nagata’ya gore
sergiler ana iletisim yoOntemi olarak kullaniyorsa, bu bir miize olarak ifade
edilebilmektedir. Nagata Pop-up miizeler {izerinde yaptig1 ¢calismalarda inceledigi Pop-
up miizelerin sergiler araciligiyla somutlastigini ve felsefelerini, nesneler ve anlatilar
araciligiyla izleyiciye aktardigina dikkat cekmektedir (Nagata, 2017, s. 62). Pop-up kiiltiir

mekanlar1 6rnekleri olarak;

Bir Pop-up miize 6rnegi olarak Nomadic Museum, 2005’te New York’da Hodson
Nehri kenarinda, biiyiik ol¢iilerde alana gereksinim duyulan bir sergi i¢in kurulan bir
uygulama 6rnegidir. Miize beklenmedik ve ani olan1 yaratma c¢abasinda atil bir mekanda,
duvarlar1 nakliye konteynerleri kullanilarak  olusturulmustur. Konteynerlerin
siirdiiriilebilir, dontstiiriilebilir ve de evrensel Olgiilerde malzemeler olmasi tercih
edilmesine neden olmustur. Miize New York’ta 4 ay stiresince varligini siirdiirmiis, daha
sonra da Santa Monica, California ve Tokyo’da tekrar kurulup kullanima agilmustir.?*

(Bkz Gorsel 4.4.32., Gorsel 4.4.33., Gorsel 4.4.34., Gorsel 4.4.35.)

Gorsel 4.4.32. Nomadic Museum, 2005, New York.

Gorsel 32. Kaynak: https://www.archdaily.com/777307/ad-classics-nomadic-museum-shigeru-ban-
architects (Erisim Tarihi: 21.11.2021) (http-46)

2 (http-46)
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Gorsel 4.4.33. Nomadic Museum, 2005, New York.

Gorsel 33. Kaynak: https://www.archdaily.com/777307/ad-classics-nomadic-museum-shigeru-ban-
architects (Erigim Tarihi: 21.11.2021) (http-46)

Gorsel 4.4.34. Nomadic Museum, 2005, New York.

Gorsel 34. Kaynak: https://www.archdaily.com/777307/ad-classics-nomadic-museum-shigeru-ban-
architects (Evisim Tarihi: 21.11.2021) (http-46)
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Gorsel 4.4.35. Nomadic Museum, 2005, New York.

Gorsel 35. Kaynak: https://www.archdaily.com/777307/ad-classics-nomadic-museum-shigeru-
ban-architects (Erigim Tarihi: 21.11.2021) (http-46)

Bir Pop-up sergi mekani 6rnegi olarak OMA'nin Prada Transformer 2009 yilinda,
Kore’nin Seul kentinde kurulmus bir gecici sergi-sahne yapisi olarak kurulmustur.
Transformer adi, pavyonun yan yiizeylerinden herhangi birinin binanin zemini olarak
hizmet edebilecegi fikri ile belirlenmistir. Prada Transformer, bir binada modern sanat,
moda ve tasarim sergilerine ayrilmis dort benzersiz alanin kurulumuna imkan saglamistir.
Oma Prada Transformer, her seferinde vingle kaldirilip farkli bir ylize yeniden
konumlandirilan bu tiir dort olaya ev sahipligi yapmustir. Ilki, altigen kat plami
kullanilarak goriintiilenen bir giysi sergisi olarak, ikincisi, dikdortgen kat planinda
gerceklesen bir film festivali olarak, dairesel kat plani kullanilarak bir defile sahnesi
olarak, hac¢ bicimindeki kat plani kullanilarak bir sanat enstalasyonu gosterilmistir.
Olusumun sahibi Miuccia, bir réportajda, Oma Prada'y1, “tek bir binada her sey ayr1”%
seklinde tanimlamistir. (Bkz. Gorsel 4.4.36., Gorsel 4.4.37., Gorsel 4.4.38., Gorsel

4.4.39., Sekil 4.4.1.)

25 http-47: https://www.archdaily.com/500362/5-years-later-a-look-back-on-oma-s-prada-
transformer/5359d00cc07a80564900004¢-5-years-later-a-look-back-on-oma-s-prada-transformer-
photo?next_project=no (Erigim Tarihi: 21.11.2021)
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Gorsel 4.4.36.0MA Prada Transformer, 2009, Seul.
Gorsel 36. Kaynak: (http-47)

Gorsel 4.4.30. Prada Transformer, 2009, Seul.

Gorsel 4.4.37.0MA Prada Transformer, 2009, Seul.
Gorsel 37. Kaynak: (http-47)

Gorsel 4.4.38.0MA Prada Transformer, 2009, Seul.
Gorsel 38. Kaynak: (http-47)
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Gorsel 4.4.39. OMA Prada Transformer, 2009, Seul.
Gorsel 39. Kaynak: https://www.archdaily.com/500362/5-years-later-a-look-back-on-oma-s-prada-

transformer/5359d00cc07a80564900004c-5-years-later-a-look-back-on-oma-s-prada-transformer-
photo?next_project=no (Erigim Tarihi: 21.11.2021) (http-47)

Sekil 4.4.2. OMA Prada Transformer, 2009, Seul.
Sekil 2. Kaynak: Attps.//'www.archdaily.com/500362/5-years-later-a-look-back-on-oma-s-prada-

transformer/5359d00cc07a80564900004c-5-years-later-a-look-back-on-oma-s-prada-transformer-
photo?next_project=no (Erisim Tarihi: 21.11.2021) (http-47)
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Bir baska kiiltiirel Pop-up mekan o©rnegi olan The Nobel Prize Museum
Cinema,2020 yilinda Stockholm’de kurulmustur. Nobel Odiilii Miizesi'nin mini bir agik
hava sinemasi olarak kullanilmistir. Sinema, eglenceli, insan odakl: isler iiretmek igin
renk ve dokuyu birlestirme sevgisiyle taninan sanatg1 ve tasarimci Fredrik Paulsen'in
eseridir. Seffaf sar1 plastikten yapilmis dairesel bir yapt iginde ayri bdlmelere
yerlestirilmis bes ekranla kigisel bir 6l¢ekte tasarlanmistir. Sinemanin en etkileyici
gorilntiisii, aslinda kus bakis1 goriintiistidiir. Paulsen catiy1, eriyerek birbirine karigan
parlak renklerin biiyiileyici bir karisimiyla boyamistir.?® Yapi, gevresindeki plazanin
siyah-beyaz geometrisine karsi carpict olarak tasarlanmistir. (Gorsel 4.4.41., Gorsel

4.442., Gorsel 4.4.43.)

Gorsel 4.4.40. The Nobel Prize Museum Cinema, 2020, Stockholm.

Gorsel 40. Kaynak: https://www.architecturaldigest.com/story/nobel-prize-museum-stockholm-
striking-mini-cinema-public (Evigim Tarihi :21.11:2021) (http-48)

2 (http-48)
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Gorsel 4.4.41.The Nobel Prize Museum Cinema, 2020, Stockholm.

Gorsel 41. Kaynak: htips://www.architecturaldigest.com/story/nobel-prize-museum-
stockholm-striking-mini-cinema-public (Evisim Tarihi :21.11.2021) (http-48)

Gorsel 4.4.42.The Nobel Prize Museum Cinema, 2020, Stockholm.

Gorsel 42. Kaynak: https://www.architecturaldigest.com/story/nobel-prize-museum-
stockholm-striking-mini-cinema-public (Evisim Tarihi :21.11:2021) (http-44)
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Bir baska Pop-up miize 6rnegi olan Happy Hour Museum, 2019°da kurulmustur.
Miize Istanbul Galata’da bulunmaktadir. Miize, “Ziyaretgilere sanatin bir pargasi olma
firsat1 veren interaktif miize” olarak nitelendirilmistir. Miizeyi ziyaret eden kullanicilarin
fotograf ¢ekmek i¢in gecirilebilecekler, kisitli bir siire olarak 2 saatlik bir siire
taninmaktadir. Happy Hour TR, bir deneyim miizesi olarak degerlendirilmistir. Ama
standartlardan farkli olarak bu miizede herhangi bir eser bulunmamaktadir. Birbirinden
farkli konseptlerle tasarlanmis 25 odadan olusan miize 3 kathidir. Miizenin belirlenen
konseptler ile tasarlanmis odalar sadece 1 ay boyunca sergilenmektedir ve her ay
tasarimlar yenilenmektedir.?” (Bkz. Gorsel 4.4.43., Gorsel 4.4.44., Gorsel 4.4.45., Gorsel
4.4.46, Gorsel 4.4.47)

Gorsel 4.4.43. Happy Hour, 2020, Istanbul.
Gorsel 43. Kaynak: Yazarin Kisisel Arsivi,2020.

2749, http-49: https://dergice.com/turkiyenin-ilk-interaktif-sosyal-medya-muzesi-happy-hour (Erisim
Tarihi:17.02.2022)
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Gorsel 4.4.44.Happy Hour, 2020, Istanbul.
Gorsel 44. Kaynak: Yazarin Kisisel Arsivi, 2020.

Gorsel 4.4.45. Happy Hour, 2020, Istanbul.
Gorsel 45. Kaynak: Yazarin Kisisel Arsivi,2020.
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Gorsel 4.4.46. Happy Hour, 2020, Istanbul.
Gorsel 46. Kaynak: Yazarin Kisisel Arsivi,2020.

Géorsel 4.4.47. Happy Hour, 2020, Istanbul.
Gorsel 47. Kaynak: Yazarin Kisisel Arsivi,2020

122



Kamusal alanlar

Pop-up stratejisinin siklikla kullanildigi alanlarin bir digeri ise kamusal alanlardir.
Pop-up stratejisinin, kullanicin giinliik akisini bozarak dikkat ¢ekmesi, esnekligi, acil
gereksinimler igin hizli ¢éziimler sunmasi ve deneyimselligi gibi ozellikleri ile kamusal
alanlarda da kullanilan bir tasarim metodu oldugu ifade edilebilmektedir. Kamusal olarak,
meydanlar, parklar, hastaneler gibi ¢esitli alanlarda toplumun cesitli gereksinimlerine
yanit olarak kurulmaktadir. Toplanma, dinlenme, egitim, saglik, acil durum, dini mekan

gereksinimlerini karsilayabilmektedir.

Kamusal alandaki Pop-up uygulamalarin 6nemli bir 6zelligi alanin, sadece
toplumun kullanimi i¢in degil toplumun katilimi ile de {iretilmesi oldugu dikkat
cekmektedir. Katilimcr tasarim anlayisi ile kullanicilarin etkisi ile olusan ve dolayisiyla
kaynag birincil olarak kullanici olan tasarimlarin siirdiiriilebilirliginin de giiclii oldugu
sOylenebilmektedir. Dymnicka ve Badach, yerel halkin katilimiyla olusturulan
yaklasimin, “gerilla sehircilik”, “Pop-up sehircilik”, “sehir onarimi”, “kendin yap
sehircilik” veya “taktik sehircilik” gibi terimler kullanilarak tanimlandigini
belirtmektedir. Taktik yaklasim, kamusal alani yeniden tasarlayan ve yeniden
programlayan ve ¢ok c¢esitli aktorleri iceren kisa vadeli, kiigiik 6l¢ekli ve diisiik maliyetli
miidahalelerle ilgilidir ( Dymnicka ve Badach, 2017, s. 5).Kiirk¢iioglu’na gore bir fiziksel
cevre i¢inde atil durumda olan veya etkin bir bigimde kullanilamayan kentsel bosluklara
uygulanabilen Pop-up tasarimlar aracilifiyla, tekdiize bir yapiya sahip kentsel alan
biitlinlinde 6nemli ¢ekim merkezleri olusturmak ve mekénsal kaliteyi iyilestirmek
miimkiindiir (Kiirk¢tioglu, 2016, s. 169). Meydanlarin, toplumun tamamina hizmet
verebilmek i¢in “kullanic1 odakli” esnek bir mekan kurgusuna sahip olmalar1 6nemlidir.
Ancak meydan gibi genis bosluklarda her bolge ayni oranda aktif ve islevsel olarak
kullanilamadig1 goriilmektedir. Bu atil alanlar sosyokiiltiirel ve fiziksel agidan kayip
alanlar olarak tanimlanan, olumsuz nitelendirilebilecek alanlarin olusmasina neden
olmaktadir. Kiirk¢lioglu, “Kayip mekan” olarak tanimlanan meydan boliimlerine (veya
yeterince etkin kullanilmayan meydanlarin tamamina) uygulanan Pop-up tasarimlar
sayesinde, hem kullanilmayan bolgelerin mekana ve kentsel yasam siirecine
biitiinlesmesini saglamak, hem de getirilen yeni islevlerle birlikte yeni bir ¢ekim merkezi
yaratarak kullanom yogunlugunu arttirmak miimkiin oldugunu belirtmektedir

(Kiirkgtioglu, 2016, s. 169). Meydanlar gibi kayip mekan potansiyeli yliksek mekanlarin
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verimli kullanim1 toplum i¢in yararli olusumlarla degerlendirilebilmektedir. Dymnicka
ve Badach, bos arsalarda ve bos binalarda yeni aktiviteler ve yaraticilik ortaya ¢iktigini
ve bu gegici ve acil stratejilerin, karsilastiklar1 engellere ragmen bir ilham kaynagi haline
geldigine dikkat ¢ekmistir. Dymnicka ve Badach ‘a gore bu perspektifte sehir, zaman ve
mekanin 6tesinde var olan belirli bir tiir “hiper-baglant” kazanmaktadir (Dymnicka ve

Badach, 2017, s. 5).

Pop-up alanlar veya Pop-up mekanlar, bu gibi durumlarda ihtiyaci karsilayabilen
olusumlardir. Esnek ve dinamik yapilar ile kamusal alandaki bosluklari, topluma farkli
durumlarda hitap edebilecek ve mekadna c¢ekebilecek tasarim anlayislar ile
olusturulmaktadir. Lydon’a gore, esnek, deneysel, kolaylikla uygulanabilir, gelistirilebilir
tasarimlar ve siirdiiriilebilir yaklasimlar araciligiyla 6zellikle ¢ocuklar igin egitici,
bilinglendirici ve eglenceli mekansal ara yiizler olusturulabilmektedir (Lydon, 2012;

Lydon ve Garcia, 2015; Kiirk¢lioglu, 2016, s. 169).

Pop-up yapilar kentsel bosluklarda dikkat ¢ekici tasarimlar olarak bulunmasinin
yant sira toplum i¢in acil durumlarda da gereksinimleri karsilamak amaciyla
tasarlanabilmektir. Dogal afetler sonrasinda gereksinim duyulan barinma, yeme-i¢me,
kontrol noktalar1 olarak kullanilabilen Pop-up yapilar insa edilmektedir. Pop
uygulamalar, esneklik, erisilebilirlik, kolay kurum ve gecicilik gibi temel kavramlar
cercevesinde, anlik gereksinim bélgelerinde topluma hizmet amaci ile kurulabilmektedir.

The Guardian’da,

“Yeni Zelandanin Christchurch kentinde, 2011 depreminden sonra sehrin perakende
merkezini hizla yeniden insa etmek i¢in nakliye konteyneri mimarileri kullanildi. Felaket
durumlarinda, bu gecici yapilar ve sehrin artik {inlii “karton katedrali” gibi diger Pop-up'lar,
eskiye kadar sehir yagamini devam ettirmek igin kullanilan hasarli veya harap kentsel
ortamlara esnek, daha uzun vadeli bir ¢dziim bulunana kadar, hizli ve diisik maliyetli bir

¢6ziim olarak degerlendiriliyor.”?®

Acil yardim kosullar iyilestiginde ve artik gerek duyulmadiginda ise alandan
kaldirilabilmektedirler. Bazi afet bolgelerinde daha uzun siireli konaklama birimi

gereksinimlerinde de Pop-up konut bicimleri tercih edilmektedir. (Bkz. Gorsel 4.4.48)

2http-45: https://www.theguardian.com/cities/2015/jul/20/cult-temporary-Pop-up-phenomenon-
cities)(Erisim Tarihi:04.11.2021 )
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Gorsel 4.4.48. Pop-up Merkez, 2011, Christchurch

Gorsel 48. Kaynak: https://www.theguardian.com/cities/2015/jul/20/cult-temporary-Pop-up-
phenomenon-cities (Erisim Tarihi: 04.11.2021 ) (http-50)

2019 yilinin Aralik ayinda Cin'in Hubei Eyaletinin Wuhan sehrinde ortaya ¢ikan
bir insan kaynakli dogal afet olarak nitelendirilebilen bir bi¢imde coronaviriis, diinya
capinda pandemiye yol agmustir. Diinya ilk defa COVID-19 viriisii ile kars1 karsiya
gelmistir. Birka¢ ay i¢inde tiim diinyaya yayildi ve iilkeler birgok farkli 6nlem almaya
baslamistir. Onlem almada geciken iilkeler, vakalarda olaganiistii artislara neden olarak
toplum hayati tehlikeye girmistir. Bu olaganiistli durum karsisinda toplumu tedavi edecek
birimler yetersiz kalmis ve acil olarak ¢oziim tiretilmesi gerekmistir. Bu durumda Pop-up
hastaneler ve Pop-up test merkezleri kurulmaya baslamistir. Verderber, Saglik hizmeti
saglayicis1 kuruluslari, etkili ilk miidahale ekipleri olarak islev gorme cabasiyla,
koronaviriisiin hizlanan yayilmasma yanit olarak bir dizi modiiler, prefabrik cadir,
konteynerli yapi, hibrit ve sayisiz Pop-up test ve tedavi tesisini hizla devreye alindigini
ifade etmektedir (Verderber, 2021, s.6). Acil ¢6ziim sunan ve hizli kurup kaldirilabilen,
tekrar kullanilabilen Pop-up yapilar gereksinimleri karsiladigi goriilmektedir.
Tasarimcilar, COVID-19 gibi bir kriz karsisinda kayitsizlik kalmamistir. Cesitli islevler

dahilinde Kamusal alanlarda tasarlanmis bazi Pop-up uygulama 6rnekleri su sekildedir:
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Pop-up kamusal alan 6rnegi olarak A Pop-up Terrace, 2019 yilinda Montréal’de
ortaya ¢cikmistir. Le Petit Montréal, Catherine Caddesi'ndeki insaat ¢aligmalar1 sirasinda
vatandaslar ve turistler i¢in bir ¢cekim noktasi olarak tariflenen proje, trafigi engellemeden
oturma imkani ve santiyede yeni bir bakis agis1 sunan yiikseltilmis bir teras sunmak
amaciyla gerceklestirilmistir. Biiylik merdivenler, yakin g¢aligmalardan kaynaklanan
giiriiltiiye kars1 bir koruma duvari olusturmustur. Yaz aylarinda meydanda kalmis olan bu
gecici alanda ziyaretgiler ve calisanlar yemek yeme, dinlenme gereksinimlerini karsilamis
ve masa oyunlari i¢in alan yaratmistir. Zemindeki pembe bir ¢izgi ile taninan yerlestirme,
turistler igin bilgilendirici alanlar saglamistir.?’ (Bkz. Gorsel 4.4.49, Gorsel 4.4.50, Gorsel
4.4.51, Gorsel 4.4.52, Gorsel 4.4.53, Gorsel 4.4.54)

Gorsel 4.4.49. A Pop-up Terrace, 2019, Montréal.

Gorsel 49. Kaynak: https://www.domusweb.it/en/news/gallery/2019/07/30/a-temporary-structure-
in-montral-values-the-close-businesses.html (Erisim Tarihi: 01.11.2021) (http-51)

2 http-51

126



Gorsel 4.4.50. A Pop-up Terrace, 2019, Montréal.

Gorsel 50. Kaynak: htips://www.domusweb.it/en/news/gallery/2019/07/30/a-temporary-structure-in-
montral-values-the-close-businesses.html (Erisim Tarihi: 01.11.2021) (http-51)

Gorsel 4.4.51. A Pop-up Terrace, 2019, Montréal.

Gorsel 51. Kaynak: https.//www.domusweb.it/en/news/gallery/2019/07/30/a-temporary-
structure-in-montral-values-the-close-businesses.html (Erigim Tarihi: 01.11.2021) (http-51)
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Gorsel 4.4.52. A Pop-up Terrace, 2019, Montréal.

Gorsel 52. Kaynak: https://www.domusweb.it/en/news/gallery/2019/07/30/a-temporary-
structure-in-montral-values-the-close-businesses.html (Erisim Tarihi: 01.11.2021) (http-51)

Gorsel 4.4.53. A Pop-up Terrace, 2019, Montréal.

Gorsel 53. Kaynak: https.//www.domusweb.it/en/news/gallery/2019/07/30/a-temporary-
structure-in-montral-values-the-close-businesses.html (Erigim Tarihi: 01.11.2021) (http-51)
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Gorsel 4.4.54.4 Pop-up Terrace, 2019, Montréal.

Gorsel 54. Kaynak: htips://www.domusweb.it/en/news/gallery/2019/07/30/a-temporary-structure-in-
montral-values-the-close-businesses.html (Erisim Tarihi: 01.11.2021) (http-51)

Bir kamusal alan 6rnegi olarak, Pop-up saglik kurulusu olan Moskova’daki Ulusal
Ekonominin Basarilar1 Sergisi arazisinde Covid-19 vakalar1 sebebiyle hastanelerin
yetersiz kalmasi sonucunda kurulmus olan Pop-up Covid Hospital 2020 Ekim ayinin
ortalarinda, sehirde ikinci vaka dalgasinin baslamasiyla 1.200 yatakli bir tesis

kurulmustur. (Bkz. Gorsel 4.4.55.)

Gorsel 4.4.55. Pop-up Covid Hospital, 2020, Moskova

Gorsel 55. Kaynak: https://www.cbc.ca/news/world/russia-covid-19-pandemic-vaccine-hospitals-
1.5806172( Erisim Tarihi: 01.11.2021) (http-52)
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Bir baska 6rnek olarak ise, Third Place Pop Up incelenmistir. Third Place Pop Up,
son 15 yildir terkedilmis durumda olan St. Petersburg’daki tarihi bir konakta kurulmustur.
Konak bir donem demir yolu miizesi olarak kullanilmistir. Binanin avlusunda gegici bir
Pop-up alan1 yaratilmistir. Insanlarin bir araya gelip sosyallesebilecegi yeni kamusal bir
mekan olusturmustur. Proje dahilinde, binanin avlusunda gecici bir Pop-up alani
olusturulmustur. Bu mekanlar, insanlarin sehirde yeni toplanma alanlarinda bulunmasina
katki sagliyor. Cesitli oturma alanlari, stantlar ve yollarla birlikte avlu yeniden
diizenlenmistir. Finlandiya Korfezi'nden getirilen sazlarla birlikte, iizerinde hafifce
yiikseltilmis ahsap kopri ile beyaz kum goriilebilmistir. Bu goriiniim, parlak ve zit sanat
nesneleri ve yemek kdoseleri icin bir arka plan goérevi gormiistiir. Su anda yeniden
yapilanmakta olan cephelerden birini, parlak ve senlikli bir atmosfer yaratan yansitici
folyo perde ile kaplanmistir. Liteiny Bulvari'ndaki bir kemere 'dalarak’ avluya ulasilabilir.
Sokagin hareketli ve giiriiltiilii atmosferi, kuzey sahilinin sakin ve 6l¢iilii bir havasi i¢in

hemen degistirmistir.(Bkz. Gorsel 4.4.56, Gorsel 4.4.57, Gorsel 4.4.58, Gorsel 4.4.59)

Gorsel 4.4.56. Third Place Pop Up, 2020, St. Petersburg.

Gorsel 56. Kaynak: https://www.archdaily.com/966333/third-place-Pop-up-da-bureau
(Ervisim Tatihi:21.11.2021) (http-53)
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Gorsel 4.4.57. Third Place Pop Up, 2020, St. Petersburg.

Gorsel 57. Kaynak: https://www.archdaily.com/966333/third-place-Pop-up-da-
bureau (Erisim Tatihi:21.11.2021) (http-53)

Gorsel 4.4.58. Third Place Pop Up, 2020, St. Petersburg.

Gorsel 58. Kaynak: https://www.archdaily.com/966333/third-place-Pop-up-da-
bureau (Evisim Tatihi:21.11.2021) (http-53)
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Gorsel 4.4.59. Third Place Pop Up, 2020, St. Petersburg.

Gorsel 59. Kaynak: https://www.archdaily.com/966333/third-place-Pop-up-da-bureau (Erigim
Tatihi:21.11.2021) (http-53)
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Pop-up kamusal Ornedi olarak 2020 yilinda, Istanbul Besiktas’ta Barbaros
Meyda’ninda kurulmus olan Pop Up Park, Cross Change ve SpaceCrafters sirketleri
tarafindan tasarlanmistir. Proje, “Modern sehirlerdeki kamusal alanlarin ¢ok islevli
tasarlanabilecegi ve farkli sekillerde nasil kullanilabilir?” sorusuna cevap bulmayi
amaglamistir. Deneysel bir tasarim ve uygulama projesi olarak hayata gegmis olan proje,
kamusal alanda kullanicinin cesitli gereksinimlerine cevap vermistir. Pop Up Park
Istanbul, Besiktas’m en islek meydanlarindan birinde, kullanicilarin duraklayabilecegi,
meydan1 kesfedebilecegi ve dinlenebilecegi bir alan olarak tasarlanmistir. (Bkz. Gorsel

4.4.60, Gorsel 4.4.61, Gorsel 4.4.62)

Gorsel 4.4.60 Pop-Up Park Istanbul, Istanbul, 2020.

Gorsel 60. Kaynak: htips://www.arkiv.com.tr/proje/Pop-up-park-istanbul/11477 (Erigim
Tarihi: 01.11.2021) (http-54)
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Gorsel 4.4.61 Pop-Up Park Istanbul, Istanbul, 2020.

Gorsel 61. Kaynak: https://www.arkiv.com.tr/proje/Pop-up-park-istanbul/11477 (Erigim
Tarihi: 01.11.2021) (http-54)

Géorsel 4.4.62 Pop-Up Park Istanbul, Istanbul, 2020.

Gorsel 62. Kaynak: https://bigumigu.com/haber/cok-islevli-mobil-park-Pop-up-park-
istanbul/ (Evisim Tarihi: 24.11.2021) (http-55)
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5. SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Toplumsal yasamin yapi tasi olan insani etkileyen her degisimin, tasarim alanlarini
da etkiledigi goriilmektedir. Bu durum tasarimlarin ¢ikis noktasini tanimlayan
kavramlarin ve kullanici gereksinimleri taniminin da degismesine-genislemesine neden
olabilmektedir. Giderek tasarim alanlar1 ve tasarimcilar yeni acgilimlara, yeni kavramlara
yonelir hale gelmistir. Pop-up kavraminin boyle bir ortamda, toplumun degisen yapisinin
kiiltiirel ifade bigimi olarak ortaya ¢iktig1 goriillmektedir. Pop-up genel olarak, ¢evrimici
platformlarda, internet sitelerinde aniden goriinen ve ardindan kaybolan kiiciik
pencereleri tanimlamak i¢in kullanilan bir sifata karsilik gelmektedir. Fakat giderek pek

cok alanda Pop-up uygulama 6rneklerinin agi8a ¢iktig1 dikkat cekmektedir.

Bu uygulamalar, gecici, kisa siireli, beklenmedik etkiler yaratan yapilariyla
kullaniciy etkilemeyi hedeflemektedir. Pop-up uygulamalar1 ayrica toplumla etkilesime
girerek icerisinde yer aldigi toplumun tepkisini ve isteklerini Ol¢mek, gelecek
uygulamalara kaynak olusturabilmek amaciyla da kullanilabilmektedir. Bu ¢ercevede
olumlu ya da olumsuz elestiriye agik yonleriyle Pop-up kavrami ve uygulamalarinin
baglamiyla birlikte degerlendirilmesi, anlamlandirilmast gerekmektedir. Yapisinda
dinamizm, deneyim, deneysellik, mobilite kavramalarin1 barindiran Pop-up bir tasarim
stratejisi olarak degerlendirilirken, yaklasim ve uygulamalarinin elestirel olarak
degerlendirilmesi gerekli goriilmektedir. Bu yaklasimla ele alinan ¢alisma kapsaminda
genel olarak tasarim disiplinine ve 6zelde mekéan tasarima veri olusturabilecek bazi

degerlendirmeler asagida ifade edilmistir.
Pop-up kavramina iliskin,

e Pop-up kavrami temel olarak ani ve beklenmedik olarak ortaya ¢ikip kaybolan
durumlar nitelemektedir. Pop-up kavramini belirttigi durumun, zamansal veya

mekansal yonden geciciligine vurgu getirmektedir.

e Pop-up kavramini, arka planda kalmis c¢esitli olgu ve durumlarin ifade ortami
bulabilecegi bir anlatim bi¢imi; kullanict ve tasarimin etkilesim halinde oldugu
bir iletisim bi¢imi; insanin dahil oldugu her hangi bir durumun yasamin siirekli
olarak degisen dinamiklerine uyum saglamasina katkida bulunacak bir beden; var
olan diizenin dinamik olarak farkli olma ihtimallerini denenebildigi performatif

bir elestiri; sinirli bir siire i¢in bir hedef dogrultusunda hizmet veren bir arac; ticari
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anlamda miisteri ve marka arasindaki etkilesimi saglayan, siirprize dayali
deneyimsel bir pazarlama formati; tiiketici tarafindan deneyimlenen bir olay

”event” olarak tanimlanabilmektedir.

Pop-up kavraminin ortaya cikisina iliskin,

Kavramin kokeni kesin olarak belirsizdir ancak kokeni ideolojik olarak

modernizm hareketine kadar dayanmaktadir.

Pop-up kavraminin kékeninin, kavramin sahip oldugu ortak 6zellikler karsisinda
gecici periyodik pazar yapilarina kadar uzanmaktadir. Donemsel olarak
diizenlenen gezici etkinlikler, diikkanlarin yani sira belirli siirelerde periyodik
olarak diizenlenen cesitli etkinlikler, fuarlar, festivallerde Pop-up kavraminin

avantajlarindan yararlanmistir.

Bir donemin ifadesi olan 1950 yillarimin 6zelliklerinin Pop-up kavraminin
kaynag1 olabilecegi dikkat ¢ekmektedir. Donem ozelliklerinin popiiler kiiltiiriin
ve tiiketimin 6n plana ¢iktig1 ingiltere ve Avrupa’nin bu kavramin olusumuna
kaynaklik ettigi ifade edilebilmektedir. Donemsel bir baska onciil olarak ise 1960-
70’lerin  kentsel karsi kiiltiiri ile iliskili olarak ortaya ¢ikabilecegi
diistiniilmektedir. Kavramin tasidigir 6zgiirliik¢ii ortami karsilayan 1990°lar da
ortaya ¢iktig1 belirtilen zamanlardan biridir. Bu donemlerde mekansal
uygulamalar1 gegici bir takim gereksinimleri karsilamak i¢in siklikla tercih

edilmeye baslanmstir.

200011 yillara gelindiginde ise endiistrinin yiiksek hiza ulagmasi ile kullanicilar
tikketime ¢ekme yarisinda galip gelmeye ¢alisan markalar tarafindan dikkat ¢ekici

bir uygulama olarak Pop-up magaza formatlari siklikla kullanilmaya baslanmistir.

Pop-up kavraminin ézelliklerine iliskin,

Pop-up kavraminin tiim uygulamalarinda tasidigi baslica 6zellikleri; esneklik,

gecicilik, dikkat ¢ekicilik, deneysellik, deneyimsellik oldugu goriilmektedir.

Pop-up uygulamalarin neredeyse tiim uygulamalarinin ortak o6zelligi olan
gecicilik, giiniimiizde toplumun bir yasayis bicimi olarak dikkat ¢ekmektedir.
Deneyimi, ihtiyaci, tiretimi, hayalleri, kimlikleri, istekleri ve malzemeleri

tanimlamada kullanilan bir kavram haline gelen geg¢iciligi Pop-up kavraminin
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temelini olusturdugu gozlemlenmistir. Gegicilik ile saglanan dikkat g¢ekicilik,
zaman zaman esneklige ve deneyime imkan vermesi ile Pop-up uygulamalarin

yayginlagsmasina imkan tanimistir.

Pop-up kavramina hizmet eden uygulamalarin esnekligi, mekansal ve zamansal
olarak degisen kosullara ve kullanici profiline uyum saglama yetenegine karsilik

gelmektedir.

Pop-up kavrami tasidigi deneyimsellik 6zelligi ile kullanicinin degisen profilinin
gereksinim duydugu nitelikleri karsilamaktadir. Degisen kullanici profili ile artik
tikketilmek istenen deneyim olmustur. Bunun sonucunda Pop-up kavrami
uygulamanin deneyim odakli olusunu ve tiim duyulara hitap ederek unutulmazlig

yakalama hedefinin bir sonucudur.

Pop-up kavrami, ¢ok algili bir deneyimin tiim 6gelerinin uygulanmasiyla elde
edilmektedir ve bu durum da beraberinde gelismis hatirlanabilirlik, olumlu etkiler,

duygular, satin alma ve kullanma ile son bulmaktadir.

Pop-up kavraminin deginilen tiim 6zellikleri temel olarak dikkat ¢ekicilige hizmet
etmektedir. Dikkat ¢ekicilik 6zelligi uygulamaya ¢ekmenin yani sira kullanici ile
etkilesim, iletisime ve bunun sonucunda veri toplama araci olarak kullanilmasina

ortam hazirlamaktadir.

Pop-up kavrami, deneysellik 6zelligi ile kullaniciya ve tasarimciya deneme
yapmak i¢in olanak saglayan bir yaklasim icermektedir. Kavram, farkli birgok
alanda etkinlik saglayabilmek icin ge¢iciligin verdigi avantajlardan yaralanarak,

risk faktoriinii en aza indirerek kisa siireli olusumlar ile agiga ¢ikmaktadir.

Kisa siireli, tekrar kullanima imkén veren, farkli formlara girebilen esnek yapili
bir¢ok {iriin i¢in Pop-up, yapi, hizmet bigimleri ve ya etkinlikler olarak agiga

cikabilmektedir.

Pop-up kavraminin bir tasarim stratejisi olarak ortaya ¢ikardigi Pop-up mekan
ornekleri, Pop-up magazalar, Pop-up miizeler, Pop-up sergiler, Pop-up sinemalar,
Pop-up parklar, Pop-up saglik kuruluslart ve Pop-up alanlar olarak

siralanabilmektedir.
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Mekén tasarimda Pop-Up stratejisinin secilme nedenlerine iliskin,

e Pop-up stratejisinin kentsel kullanicilarin degisen istek ve gereksinimlerine cevap
verdigi ve de onlarla uyum saglayabildigi i¢in mekan tasarimlarinda siklikla

kullanilmaya baslandig1 goriilmektedir.

e Pop-up tasarim stratejisi ile tasarlanan mekanlar degisken yapisiyla, kullaniciya

farklilasan sosyal-fiziksel katilim olanaklar1 ve deneyim ortamlari saglamaktadir.

e Pop-up tasarim stratejisi, kullanicinin dikkatini mekana c¢ekebilmenin, fark

yaratabilmenin bir aract haline gelmistir.

e Kullanicisina yenilik ve farklilik sunan Pop-up mekéanlar, deneyim ekonomisine
hizmet etmektedir. Deneyim ekonomisi gelenekselin disinda olaganiistii

deneyimler talep etmektedir.

e Pop-up mekanlarin geleneksel mekanlara gore daha fazla iletisim odakli olmasi

giiniimiizde siklikla kullanilmasini saglar hale gelmistir.

e Pop-up tasarim stratejisi, yeni liriinlerin, mekanlarin ve yeni pazarlarin potansiyel
yeni konseptlerini test etme yontemi olarak kullanilmaktadir. Bu yonii ile Pop-up
mekan uygulamalari, yiiksek maliyetten tasarruf etmenin ve deneme yapmanin bir

yolu olarak da tercih edilmektedir.
Mekan tasarimda Pop-up Stratejisinin kullanimina iliskin,

e Pop-up tasarim stratejisinde duyusal uyaranlar ve etkilesimli tasarim 6geleri

kullanilarak, dikkat ¢ekici, estetik, deneyime dayali atmosferler yaratilmaktadir.
e Pop-up stratejisi kullanici ile etkilesim ortaminin yaratilmasina yoneliktir.

e Pop-up stratejisi ile tasarlanan deneyim ortamlarinda, kullanict ile dogrudan temas

saglanmakta, kullaniciya, liriine ve mekana iliskin geri doniisler alinmaktadir.

e QGiinlimiiz yasam dinamiklerinde kaginilmaz bir etkiye sahip olan teknoloji, Pop-

up stratejisi i¢in de 6nemli bir 6ge haline gelmistir.
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Mekéin tasarimda Pop-up Stratejisi’nin kullanim alanlar1 ve pop-up

uygulamalarina iliskin,

e Pop-up tasarim stratejisinin kullanildig1 uygulamalar incelendiginde 6rneklerin en
yogun ticari yapilarda aci8a ¢iktig1 goriilmektedir. Ticari yapilarin disinda kiiltiir

yapilarinda ve kamusal alanlarda da giderek uygulanir hale geldigi gortilmektedir.

e Pop-up mekanlar, kiiltiirel etkinlikler icin sergilere, fuarlara, konser sahnelerine,

festivallere ve de miizelere ortam olusturulabilmektedir.

e Pop-up mekanlarin mevcutta; cift¢i pazarlari, bitpazarlari, yiyecek kamyonlari
veya yiyecek kamyonu motelleri, bir okul veya dini kurulus tarafindan diizenlenen
topluluk etkinlikleri, spor etkinlikleri, perakende satis yapan magazalar da dahil

olmak tizere halihazirda bir dizi uygulamalar1 da bulunmaktadir.

e Ulusal olcekte de en ¢ok tercih edilen Pop-up mekan oOrneklerinin, magaza
mekanlar1 oldugu goriilmektedir. Pop-up magazalar yiiksek iletisim giiciine sahip
ve marka ile kullanict arasinda etkilesimin en yiliksek seviyede saglandigi

mekanlar olarak degerlendirilmektedir.

e Pop-up magazalar, kullanict ile marka arasindaki iletisime, tiiketici-marka
katilmi saglayarak deneyimsel bir ortam yaratilmasina, periyodiklik ile
karakterize edilen pazarlarda satiglari en iist diizeye ¢ikarmaya, yenilikleri test
ederek pazar bilgisi toplamaya katki saglamaktadir. Pop-up magazalarin temel
stratejisi yaratilan atmosferin fiziksel 6geleri sayesinde tiiketici ile iletisim

kurmak, tiiketicide kalic1 bir etki birakmaktir.

e Pop-up stratejisi pazarlamay destekleyen etkileri ve tliketicinin dikkatini, ilgisini
yogun olarak iizerinde toplayan yapisi sebebiyle son donemde ticari amagh
yapilarda siklikla tercih edilir hale gelmistir. Ticari amacli kurulan Pop-up yapilar,
genellikle satis ve tanitim amagli kurulmus olan magaza yapilari, yeme icme
alanlar1 olarak restoran ve kafe yapilari, konaklama amacina hizmet eden hotel

yapilar1 seklinde var olmaktadir.

e Pop-up stratejisi ile olusturulmus bazi mekanlar, kolay kurulum ve etkilesim

Ozellikleri sayesinde, gereksinim aninda hizlica ¢oziim {iretmek {lizere afet
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bolgelerinde, ortaya ¢ikan dogal veya insan kaynakli afetlerin insan iizerindeki

etkilerini azaltmak ve ¢dziim olusturmak iizere uygulanmaktadir.

Kiiltiir yapilarinda, Pop-up stratejinin dikkat ¢ekiciligi, esnekligi, deneyim
odaklilig1 ve deneyselligi, ziyaretgilerin mekana ilgi duymasina ve tasarimcinin

ise genis ve deneysel bir ¢alisma alanina sahip olmasina ortam olusturmaktadir.

Pop-up miizeler de egitim amaglarinin yani1 sira eglence amagli, popiiler kiiltiire
hizmet eder nitelikte de var olabilmektedir. Bunu yaparken de ziyaretgilerin kisa
sirede dikkatlerini c¢ekmekte ve daha sonrasinda tekrar ziyaret edilme
potansiyelini arttirmaktadir. Pop-up miizelerin bir diger 6zelligi ise topluma her
nerede olursa olsun, fiziksel olarak erigilebilir ve aktif olarak kullanilabilir
olmalaridir. Pop-up miizelerin, toplumun ¢esitli kesimlerine ulasabilmesine katk1

saglayan hareketli mobil yapilar kullanilmaktadir.

Pop-up mekanlarin farkli kentsel alanlarda kullanilarak kitlelerinin yoniinii
belirlemesi, bu mekanlarin sehirlerin turistik haritasinin yeni bir katmani haline

gelebildigini gostermektedir.

Pop-up stratejisi, kullanicin gilinliik yasam akisina miidahale ederek, onun
dikkatini ¢cekmesi, esnekligi, acil gereksinimler i¢in hizli ¢dziimler sunmasi ve

deneyimselligi vb. 6zellikleri ile kamusal alanlarda da kullanilir hale gelmistir.
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