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OZET

CAGDAS SANAT MUZE ZIYARETLERI UZERINDEN BENLIK SUNUM

PRATIKLERININ IRDELENMESI

Murat TUTUCU
Basin ve Yayim Ana Bilim Dali
Anadolu Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Temmuz 2025
Danigman: Prof. Dr. Incilay CANGOZ

Sosyal medya kullanicilari, onay alma ve begeni kazanma amaciyla dijital mecralarda
idealize edilmis kimlikler olusturarak kendilerini goriiniir kilmaya calismaktadir.
Bireyler sosyal medyada 6zellikle yaptiklari tiiketim tizerinden kimlikler ortaya koyarak
kendilerini ifade etmektedirler. Tuketilen Uriinlere yuklenen 0zel anlamlar sebebiyle
sosyal medyada tiiketimin gdsterilmesi, kullanicilar igin prestij kazanma yolu olarak
goriilmektedir. Cogunlukla tiiketilen markalara sahip olmanin kullanicilara sayginlik
verdigi diisiincesinden dolay1 yapilan fiziksel tiiketim sosyal medyada daha sik
paylasilsa da, ginimizde yapilan sanatsal etkinlikler de begeni kazanmaya yonelik
olarak sosyal medyada paylasima sunulmaktadir. Sanat eseriyle verilen pozlar, sosyal
medya kullanicilarimin dijital kimliklerinin olusturulmasina ve goriiniir kilinmalarina
hizmet ederken sanat eserini gorsel bir arka plana indirgeyerek onu metalastirir. Bu
calisma, sosyal medyada sanat eserlerinin kiiltlirel tiiketime sokulurken kullanilan
benlik sunumu pratikleri ve anlamlar1 iizerinde yogunlagmaktadir. Bu amagla
Eskisehir’de bulunan Odunpazari Modern Miize’nin Instagram hesabinda yapilan
paylagimlar incelenmis, fotograflarin analizi ig¢in ¢oklu ortam sdylem coziimlemesi
kullanilmis, miizede katilimli gézlemle saha notlar1 alinmis ve miize ziyaretgileriyle
goriismeler yapilmistir. Elde edilen veriler yardimiyla miize gezme pratiklerinin sosyal
medyaya nasil yansidigi gosterilirken, bu pratiklerin hangi amacgla yapildigi ve ne
anlama geldikleri meta fetisizmi, sembolik tiiketim ve sembolik sermaye kavramlari

yardimiyla ortaya konulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Benlik Sunumu, Sanat, Kulttrel Tiketim, OMM.



ABSTRACT

AN EXAMINATION OF SELF-PRESENTATION PRACTICES THROUGH
CONTEMPORARY ART MUSEUM VISITS

Murat TUTUCU
Department of Journalism
Anadolu University, Postgraduate Education Institute, July 2025

Advisor: Prof. Dr. Incilay CANGOZ

Social media users try to make themselves visible by creating idealized identities in
digital media in order to gain approval and appreciation. Individuals can express
themselves especially through their consumption by revealing their identities on social
media. Due to the special meanings attached to consumed products, to display
consumption on social media is shown as a way of gaining prestige for users. Although
physical consumption is shared more frequently on social media due to the idea that
owning brands that are mostly consumed gives respect to users, today artistic events are
also shared on social media to gain appreciation. While posing with works of art serve
to create and make visible the digital identities of social media users, it also
commodifies the work of art by reducing it to a visual background. This study focuses
on the self-presentation practices and meanings used in the cultural consumption of
works of art on social media. For this purpose, the posts which made on the Instagram
account of the Odunpazar1 Modern Museum in Eskisehir were examined, multimedia
discourse analysis was used to analyze the photographs, field notes were taken through
participant observation in the museum, and interviews has been done with the museum
visitors. With the help of the data obtained, it is shown how museum visiting practices
are reflected in social media, and the purpose for which these practices are carried out
and what they mean are revealed with the help of the concepts of commodity fascism,

symbolic consumption and symbolic capital.

Keywords: Social Media, Self-presentation, Art, Cultural Consumption, OMM.



TESEKKUR

Oncelikle doktora egitimine basladigimda hayatta olan ama tezimi bitirdigimi
goremeden aramizdan ayrilan kiymetli annem Miinevver TUTUCU’ya siikranlarimi
sunmak istiyorum. Hayatimin her alaninda oldugu gibi egitim konusunda verdigi
kosulsuz ve sinirsiz destek olmasa akademik bir kariyer diisiinemezdim ve bugin bir
doktora tezi yazamazdim. Sevgili ‘wiffym’ (esim) Nevin Banu TUTUCU’ya sadece bu
tezin her asamasinda yanimda oldugu i¢in degil, en zor sartlarda ve zamanlarda
yanimda oldugu i¢in tesekkiir ediyorum. Ve doktoraya basladigimda ortalikta olmayip
savunmaya girmeme bir buguk ay kala kucagima aldigim canim oglum Dogan Yalman

TUTUCU’ya en tatli motivasyon kaynagim oldugu i¢in tesekkiir ediyorum.

Bilgi birikimi ve tavsiyeleriyle doktora tezini yazmami saglamasindan Ote, her
zaman gosterdigi pozitif yaklasimi ve samimi destekleriyle benim i¢in hem kiymetli bir
akademisyen hem de yol gosterici bir bilyiik olan tez danismanim Prof.Dr. Incilay
CANGOZ’e ¢ok tesekkiir etmek istiyorum. Tez izleme komitesinde yer alan degerli
hocalarim Prof.Dr. Temmuz GONC SAVRAN ve Dr.Ogr.Uy. Cagdas CEYHAN’a
calismama verdikleri kiymetli katkilarindan dolay1 tesekkiir ederim. Prof.Dr. Nilgiin
TUTAL ve Dr.Ogr.Uy. Nesli Tugba YABAN’a degerli goriis ve Onerileri igin
tesekkiirlerimi sunarim. Ayrica doktora dgrenimi boyunca ders aldigim degerli boliim

hocalarina siikranlarimi sunuyorum.

Tezin veri toplama asamasinda verdigi destek ve katkilar i¢in arkadasim Burak

ERGEN’e tesekkiir ederim.

Gosterdikleri kolaylik ve verdikleri destek i¢in Odunpazari Modern Miize

yonetimine siikranlarimi sunuyorum.

Son olarak tezin olugsmasina katki veren tiim katilimcilara tesekkiir ederim.
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ETiK iLKE VE KURALLARA UYGUNLUK BEYANNAMESI

Bu tezin bana ait, 6zgiin bir ¢alisma oldugunu; calismamin hazirlik, veri
toplama, analiz ve bilgilerin sunumu olmak {izere tiim agamalarinda bilimsel etik ilke ve
kurallara uygun davrandigimi; bu ¢alisma kapsaminda elde edilen tiim veri ve bilgiler
icin kaynak gosterdigimi ve bu kaynaklara kaynak¢ada yer verdigimi; bu ¢alismanin
Anadolu Universitesi tarafindan kullanilan “bilimsel intihal tespit programi”yla
tarandigin1 ve higbir sekilde “intihal igermedigini” beyan ederim. Herhangi bir
zamanda, calismamla ilgili yaptigim bu beyana aykiri bir durumun saptanmasi

durumunda, ortaya ¢ikacak tiim ahlaki ve hukuki sonuglar1 kabul ettigimi bildiririm.

Murat TUTUCU
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URETKEN YAPAY ZEKA KULLANIM BEYANNAMESI

Bu tezi hazirlarken herhangi bir (ChatGPT, Gemini, DALL-E vb.) Uretken yapay zeka
programlarindan destek almadigimi beyan ederim. Herhangi bir zamanda, ¢aligmamla
ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durumun saptanmasi durumunda, ortaya ¢ikacak

tiim ahlaki ve hukuki sonuglar1 kabul ettigimi bildiririm.
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1. GIRIS

Yirmi birinci yiizyil, dijital kiiltiir ¢agi olacakmis gibi goriiniiyor. Alfabe ve
yazi, matbaa, telgraf ve internet uygarlik tarihinin 6nemli kirilma ve/veya si¢grama
noktalarini olusturdu. Internetin bulunusu ve ardindan Web 2.0 teknolojisinin
gelisimiyle kitle iletisiminin tek yonlii haber, bilgi ve enformasyon tiretim ve yayinlama
niteligi degisti; ag sistemi kullanicilarinin ¢ift yonlu icerik Gretimi ve tliketimine olanak
tanimasiyla anlamlarin ve sembollerin iiretim ve tliketiminde de degisim ve

dontisiimlere yol acti.

Iki binli yillarin basindan itibaren Facebook, Twitter, Instagram, YouTube,
TikTok gibi sosyal medya platformlarinin yaygin kullanimi insanlar arasinda dijital
baglar ve etkilesimi artirmis, kullanicilarin bizatihi kendileri igerik iireticisi olmuslar;
insanlar sosyal medya profilleri ve icerik Uretimiyle kendi kimliklerini gorinir
kilabilmis; E-ticaret, dijital pazarlama ve influencer ekonomisi geliserek markalar ile
tilkketiciler arasinda yeni iletisim Oriintiileri ortaya cikmistir. Haberler, olaylar ve
trendler aninda genis kitlelere ulasirken, tim bu teknolojik gelismelerin olumsuz
boyutlar1 olarak bilgi kirliligi ve manipiilasyon artmis; toplumsal ger¢egi anlatmada
post-truth yani hakikat Otesi bir durumdan séz edilmeye baslamis; Ozellikle se¢im
donemlerinde se¢meleri yaniltict ve yanlis bilgi {izerine kurulu kampanyalar énemli

sorunlar olarak tartisma agilmistir.

Sosyal medya ¢agi, bireylerin diinyaya bakisini, toplumsal iligkileri ve tiiketim
aliskanliklarin yeniden sekillendiren bir donem olarak 6ne ¢ikmaktadir. Tarihsel olarak
toplumsal anlamin ve degerlerin bir yansimasi olan sanat, giiniimiizde sosyal medya
platformlarinda goriilen hizli doniisiimlerle birlikte hem iiretim hem de tiiketim
dinamikleri agisindan yeni boyutlar kazanmistir. Sanat eserleri ve sanatgilar, sosyal
medya araciligiyla goriiniirliiklerini artirirken, bu siirecte sanatin anlami ve degeri de bir
yonuyle metalasirken diger yoniiyle de daha genis kitlelerle bulusarak insanlarin sanat

eserlerine erisimini kolaylastirmaktadir.

Teknolojinin olanaklariyla sanatsal ve kiiltiirel {iretimin endiistriyel bir nitelik
kazanmas1 Frankfurt Okulu disiiniirleri tarafindan kiltiir endiistrisi kavramiyla

tanimlanmaktadir. Adorno (2003), kitle kiiltiirii yerine “kiiltiir enddistrisi” terimini



kullanmay1 tercih eder; ¢iinkii onun, kitlelerden kendiliginden ¢ikan bir kiiltlir sorunu
oldugu seklinde kabul gormemesi ve popiiler sanatin ¢agdas formu olarak
benimsenmemesi gerektigine inanmaktadir. Diisiliniir, 0zellikle popiiler sanat
formlarindan ayr1 ele almak gerektigini vurgular ¢linkii kiiltiir endiistrisi eski olanla

tanidik olan1 yeni bir nitelikte birlestirir.

Adorno’nun kiiltiir endiistrisi kavraminda ve onun igerigini net tanimlamada
srart kiiltiirel ve sanat iiretimin tipki endiistrinin diger alanlar1 gibi kiiltiirel alanin
tilketim dinamiklerinin ekonomik ve yonetsel tekellesme sonucunda olusan odaklar
tarafindan belirlenmesi; halki da kurulan bu sisteme uydurmasidir. Boylelikle ona gore,
kiiltiir endiistrsis tiiketime uygun diisecek kiiltiirii iiretmek ve tliketimi de kendi
tirettiklerine uygun giidiileyecek bir islevsellige sahiptir (Adorno, 2003, s. 76). Kultir
endustrisi stirekli kendi kendini finanse eden bir sistem yaratmustir. Tiiketilecek tiriinler
icin Once altyap1 diizenlenir sonra iriinler piyasaya siiriiliir. Bundan sonra onlarin
tilkketilmemesi pek s6z konusu olmaz. Kiiltiir endiistrisi, 6zellikle 19. yiizyilin sonunda
ve 20. yiizyilin baslarinda Amerika ve Avrupa’daki eglence sektoriiniin yiikselmesi ile

birlikte kiiltiirel bi¢imlerin metalagsmasi sonucu olusmustur.

Adorno iletisim araglar1 kavraminin, kiiltiir endiistrisi i¢in bi¢imlendirilmis olan
kitle vurgusunu kismen de olsa zararsiz bir alana kaydirmakta ¢ok ise yaradigini 6ne
siirer. Ona gore, gergekte ne oncelikle kitlelerle ne de iletisim tekniklerinin gelisimiyle
bir ilgisi vardir, aksine onlar1 dolduran ruhla, sahiplerinin sesiyle iliskilidir yani kitle
ileitsimi br ideolojinin yaginlastirilmasit misyonuna sahiptir. Buradaki ideoloji ise
elestirel aklin manipiile edilmesi; sorgulamadan kitlesel bir tiikketimin ve kapitalizmin

siiregenliginin saglanmasidir.

1990’1 yillarda Adorno’nun soziinii ettigi iletisim araglarina bir yenisi olarak
internet eklenmistir; iletisim ortamimin yapisint degistirdiginden Manuel Castells
tarafindan ag toplumu kavramiyla tamimlanmaya calisilmistir. Castells (2009) ag
toplumu adlandirmasiyla dijital bilgi ve iletisim teknolojilerinin yayginlagsmasi
sonucunda sosyal, politik, ekonomik ve kiiltiirel degisim ve doniisiimleri agiklamay1
hedefler. Jan van Dijk (2005) tarafindan gelistirilen ag toplumu kavramsallastirmasi ise
bilgi toplumundan sonra dijital kiiltiire yon veren bir iletisim formu olarak ifade

edilmektedir. Diisiiniirlere gore, toplumun sosyal organizasyon formundan ag toplumu



formuna gecmesiyle daha esnek ve ag temelli birbirine bagli bir iletisim ortami
kurulmustur. Diisiiniirlere gore, merkeziyet¢i olmamasi, herkesin sosyal aglarin
sagladig1 olanaklarla kamusal alanda igerik tireticisi 6zgur ifadelere yer verebilmesi, van

Dijk tarafindan "yatay hiyerarsi" olarak tanimlanmastir.

Teknolojinin olanaklariyla insanlarin sosyal aglarda orgilitlenmesi ve aktivist
eylemler nedeniyle internetin 6zgiirlestirici boyutuna dikkat ¢eken tartigmalarin yani
sira teknoloji ile daha da katmerlenen gelir dagilimi esitsizligine ve tahakkiim
sistemlerinin daha da gelismesine odaklanan dijital ucurum?, internet ve sosyal
medyanin kapitalist liretim iligkileriyle i¢ ice oldugunu savunarak teknoloji sirketlerinin
deger kazanimina isaret eden ¢alismalar (Fuchs, 2011) mevcuttur ancak bu calisma
sosyal medyanin yaygin tiiketim ¢aginda sanatin kiiltiirel tiikketimine odaklandigindan
sembolik etkilesimcilik teorisi, tiiketimin sembolik bir karakter kazanmas1 ve teknoloji
kesisiminde bir literatiir ile insanlarin sergi ve miize gezme pratiklerini mercek altina

almaktadir.

Insanlar miize, sanat fuarlari, sergi veya bienal gibi etkinliklerde gériintii veya
fotograf ¢ekmekte sosyal ag sitelerinde paylagsmaktadir; fotograf/goriintiiye miizik ilave
edilebilmekte, filtre kullanilmakta, konum veya sosyal ag kullanicilar etiketlenmekte
ve/veya hashtag araciligiyla ayni konu veya olay odaginda dijital uzamda yine dijital bir
etkilesim igerisinde olmaktadir. Boylelikle insanlar kendileri ve kiiltiirel tiiketimlerine
dair dijital anlatilar tretmekte; kim olduklari, nerelerde bulunduklari veya neleri
begendiklerine dair gorsel-isitsel ve yazili anlatilar iiretmektedirler. Sanat, moda ve
reklam sembolleri gibi kiiltlirel iletisimler, “yeni fikirler ve [kimlik] projelerini
ilerletmek icin eski fikirlerin daha somut versiyonlarini” arayan insanlar tarafindan

“sembolik kaynak™ olarak kullanilmaktadir (McCracken, 1987, s. 122).

Bu doniisiimleri kavramada, bireylerin ve gruplarin sosyal medya iizerinden
anlam ve kimlik olusturma siire¢lerini irdelemek i¢in sembolik etkilesimcilik teorisi,

etkili bir cerceve sunmaktadir. Ayn1 zamanda, tiiketim toplumu kavrami, modern

1D.J. Gunkel Second thoughts: toward a critique of the digital divideNew Media &
Society, 5 (2003), pp. 499-522



bireyin estetik deneyimleri ve tliketim kaliplar1 araciligiyla kimligini ifade etme

cabasini vurgulayan bir diger 6nemli bir perspektif sunar.

Bu calisma, sembolik etkilesimcilik ve tiiketim toplumu kavramlar1 1s1g8inda,
sosyal medya c¢aginda sanatin nasil bir tiiketim nesnesine doniistiigiinii ve bu
doniistimiin  bireyler ve toplumsal iliskiler tiizerindeki etkilerini incelemeyi
amaclamaktadir. Sanatin estetik degerinin Otesinde, gosteri, goriinlirlik ve sosyal
sermaye gibi kavramlarla orilen bu yeni dinamiklerin, modern kultlrel tiketim

anlayisina dair 6nemli ipuglart sundugu ele alinmaktadir.

Sembolik etkilesimcilik kurami, biiyiik O6l¢ekli sosyal yapilar yerine insan
eylemine odaklanan ve bununla birlikte insanlar ve toplum arasindaki iligskiyi anlamaya
calisan yaklasimdir. Sembolik etkilesimcilik ise insan eyleminin ve etkilesimin yalnizca
anlamli iletisim veya sembol aligverisi yoluyla anlagilabilir olmasidir. Sembolik
etkilesimcilere gore, etkilisimin bicimi o andaki 6zel durum veya baglamdan dogar.
Esas olarak sembolik etkilesimci diisiiniirler bireylerin belirli kararlar1 ve hareketlerini
bltundyle agiklamaya ve bunlarin Onceden belirlenmis kurallar ve dis giiclerle
aciklanamayacagimi gostermeye calisirlar (Wallace ve Wolf, 2020, s. 269). Internetin
yaygin kullanimiyla beraber iletisim ¢alismalar1 alaninda siklikla yararlanilan Erving
Goffmann, insan yasaminda diinyanin tipki bir tiyatro sahnesi gibi oldugunu belirterek
goriislerini tiyatro alaninin kavramlarina gonderme yaparak anlatir. Diisiliniire gore,
bireylerin benlik ve kimlik insalarinin sahne islevi goren giindelik hayatta tipki tiyatro
sahnesinde oldugu gibi etkilesimle kuruldugunu belirtir. Insanlarin giinliik yasamlarinda
muhtelif rollere biirlinerek bir performans sergiledigi; bu performans ile kendine dair bir
izlenim olusturdugunu belirtir. Ancak burada rol sadece disa dontik degil; bireyin kendi
benliginin kurulumunda gereklidir. Farkli bir anlatimla, Goffman'a goére toplumsal
yasam, siirekli olarak etkilesime dayali bir "rol oynama" déngiisiidiir. Insanlar,
toplumsal kurallara ve beklentilere uyum saglamak i¢in rollerini oynarlar. Ancak, sahne
arkast ve sahne Onii arasindaki fark, bireylerin "gercek benlikleri" ile topluma

gosterdikleri "sosyal benlikler" arasindaki iliskiye 1s1k tutar (Poloma, 2011).

Goffman'in dramaturji kurami, 6zellikle sosyal medya caginda olduk¢a anlamli
hale gelmistir. Sosyal medya platformlari, bireylerin sahne Onii davraniglarini

sergilemeleri i¢in yeni bir alan yaratmistir. Burada insanlar, paylastiklar1 fotograflar,



gonderiler ve yorumlarla izlenim ydnetimi yapar, toplumsal kimliklerini inga eder ve

surddrdrler.

Walter Benjamin “Teknigin Olanaklariyla Yeniden Uretilebildigi Cagda Sanat
Yapit1” pek ¢ok tartismaya esin kaynagi olmus; mekanikten dijital {iretime uzanan
teknolojik doniisiim siirecinde sanatin dogasi, liretim ve ozellikle de kiiltiirel tiiketimi
izerine ¢okga sorgulanmistir. Benjamin’e gore, mekanik yeniden iiretim teknolojileri
sayesinde sanatin dogasinda degisime yol agmis; sanat eseri tarihsel olarak gomiili
oldugu ritiiel ve geleneksel igerikten uzaklastigindan hakikiligi, biricikligi, diisiiniiriin
deyimiyle “aura”s1 (veya halesi) yok olmustur. Benjamin, teknik yolla yeniden {iretimin
sanat eserinin teklik veya biricikligi kaynakli otoritesinin yok oldugunu one siirer. Sanat
eserinin yeniden iiretilmesi s6z konusu eserin kitlesel bir tiiketime sunulmasi anlamina
gelmekte; sanat tarihinin Unli eserlerini gorebilmek icin kilometrelerce yolculuk
edilerek ve ekonomik bir bedele katlanarak miize, sergi vb. mekanlara erisime gerek
kalmamistir; bu da yeniden iiretilen yapitlarin izleyiciye yakinlasmasinin sonucudur

(Benjamin, 2012, s. 54).

Biricik, orijinal eserin yerini kopyalar1 alirken, eserin kiilt degeri de sergileme
degeri ile yer degistirir. Artik, eserin kendisi degil, eser ile ona bakan arasindaki iligki
onemlidir. (Benjamin, 2012, s. 61) Sanat eserinin “hale”si ile ilgili Benjamin’in ileri
stirdiigii bir diger nokta da sanat eseri ve izleyici arasinda olusan uzaklik duygusudur.
Benjamin “hale”yi “ne denli yakin olursa olsun, benzersiz bir uzaklik goriiniimii” olarak
tanmimlar. (Benjamin, 2007, s. 22) Yeniden Uretim yoluyla sanat eserlerini uzamsal
olarak daha yakina getirmek, tiim gercekliklerin biricikligini yok eder. Burada
Benjamin’in “uzaklik”tan kasti, izleyicinin orijinal nesne oniinde hissettii saygi ve
erisemezlik duygusudur. Insanlar bir sanat eserine dokunabilecek kadar yakin olabilse

bile, onun biricik gegmisine dokunmak miimkiin degildir.

Benjamin’in sanat eserlerinin “aura” yitimini tartismaya a¢gmis oldugu 1930’lu
yillarin “yeni medya” bicimleri fotograf ve film oldugu i¢in, diisiinlir ¢calismalarinda
fotograf ve film teknolojilerinin geleneksel sanat eserleri lizerindeki etkilerinden so6z
etmektedir. i¢inde bulundugumuz yeniden {iretim teknolojisi ise dijital medyadir. 21.
Yiizyila girdigimiz giinlerde insanlarin sanati kiiltiirel tiiketimi dijital medya (ki
calismamiz dznelinde sosyal medyadir), yeni boyutlar kazanmistir. Ornegin, Selfieler ve
sosyal aglarda paylasimi konusunda 6nemli bir literatiir mevcuttur.

5



Urry (1995), turizmin mekanlar1 belli bir “gérsel tiiketim” mantigi iginde
yeniden anlamlandirildigini 6ne slirmektedir; turistler, seyahat ettikleri yerde yalnizca
bir fiziksel deneyim yasamaz; ayni zamanda imgeleri, hikayeleri ve mekanin kendisine
yluklenen kiiltiirel kodlan tiiketirler. Turistik destinasyonlar, kiiresel tiiketim sisteminde
pazarlanir ve “iirlinlestirilmis mekanlar” haline gelir ve ona gore, kiirsel 6lgekteki bu
yonelim mekanlarin otantik deneyimden ¢ok paketlenmis bir gosteri olarak
tiketilmesiyle sonuglanir. Boylelikle insanlar sosyal medya ¢aginda tiim deneyimlerini
hem sosyal medyadan takip ederek 6grenmekte hem de bu paylasimlardan etkilenerek

kendileri de benzer deneyimleri yasamaya yonelmektedir
1.1. Problem

Cakmakci (2019, s. 138) sanat, ‘“yasamin insanlara sundugu anlamlarin
olusturdugu degerlerin sorgulanmasi ile olusan 06z anlam arayis1i” olarak
tanimlamaktadir. Foucault ise “Anlamlart ve degerleri yeni bastan yaratma
sorumlulugu, ebedi bir gorev olmakla birlikte, tiim insani ¢abanin temelidir. ... bu tiir
yaraticilik araciyla giliciimiiz agi8a ¢ikar ve kaderimizi belirleyen de onu iyi kullanma
kapasitemizdir” demektedir. Dolayisiyla sanatin iiretimi kadar kiiltiirel tiiketimi de bir

anlam arayis1 ve deger yapilandirma stirecidir.

Bu tezde sorunsallastirilan 21. ylizyilin tiiketim kiiltliriiniin egemenligi ve sosyal
medyanin insanlarin gilindelik hayatlarimi kusattigi bir donemde sanatin kiiltiirel
tiiketiminin anlamlarinin neler oldugudur. Farkli bir anlatimla bu ¢alismanin problemi
sOyledir:“Sergi, miize, sanat bienalleri veya fuarlarini gezerken insanlarin s6z konusu
sanat1 tiiketme/izleme veya gezme pratiklerinde kendileri ile kurduklari anlam

iliskisinde sosyal medyanin rolii nedir?”
1.2. Arastirmanin Amaci

Gliniimiliziin aga bagh giindelik hayat ve kiiltiirii baglaminda sanat eserleri ve
fotograflarin diger metalar ve dijital nesnelerle birlikte ¢evrimi¢i dolagimda oldugu,
cevrimici kullanicilar ve veri toplama araglar1 gorsel igerigin se¢ilmesi, filtrelenmesi ve
yayillmasinda rol oynamaktadir. Bu anlamda Instagram gorsel icerigin toplanmasi,
filtrelenmesi ve agda yayginlastirilmasinda en sik kullanilan platformdur. Giinlimiiz
insanlarinin internetin ortak alani i¢inde ortaya ¢ikan benlik sunumlar1 ve dolayisiyla

farklilagsma catismasi ayni anda estetik, sosyal ve politik boyutlara sahip Oriintiilerdir.

6



Ag ortaminda insanlar tarafindan goniillii olarak sergilenen sofistike zevkler ve hobiler,
diinyay1r dolasan maceract karakterler, muzip ve sakaci tiplemeler veya toplumsal
doniisiim i¢in miicadele veren aktivistler gibi insana 6zgii pek ¢ok varolugsal miicadele
cok boyutlu nedenlere sahiptir. Bu aragtirmanin merkezinde, miize, sergi vb. sanatsal
etkinlikleri gezme ve paylasma ve aga bagli gorsel igerik iiretmenin nedenlerinin

anlasilmasi temel amag¢ sorumuzu olusturmaktadir.
Alt amag sorulari soyledir:
Insanlarin “sosyal medya caginda” miize gezme oriintiilerini betimlemek,

Giliniimiizde sosyal medya araciligiyla aga tasinan miizelerdeki benlik sunumlarinin

temel karakteristigini belirlemek,

Tiiketim kiiltiirii baglaminda miize/sergiden paylasilan fotograflarin bireysel, toplumsal

ve politik iglevlerini serimlemek,

Sosyal medyanin, ¢alismamiz 6znelinde Instagram, sanat eserlerinin metalagmasindaki

islevini anlamaktir.
1.3. Arastirmanin Onemi

Gegtigimiz yirmi yil boyunca, {i¢lii dijital devrim -sosyal ag, internet ve cep
telefonu- insanlarin hem giindelik yasam pratiklerini hem de kiiresel oOlcekte is
modellerini degistirmistir. Sosyal ag siteleri, kisisel deneyimlerin, gergeklestirilen
faaliyetlerin veya karsilasilan durumlarin - genellikle kullanicilarin fotograflar1 seklinde
- siirekli olarak paylasildig1 ve yayildig: bir alan haline gelmistir. Yayinlanan fotograflar
arasinda miizelerde cekilenler de yer almakta ve kullanicilar bu tiir kiiltiirel kurumlara
yaptiklar1 ziyaretlerle oviinmektedir. Sosyal paylasim siteleri, kisisel deneyimlerin,
gerceklestirilen faaliyetlerin veya karsilasilan durumlarin - genellikle kullanicilarin
fotograflar1 seklinde - siirekli olarak paylasildigi ve yayildig: bir alan haline gelmistir.
Yayinlanan fotograflar arasinda miizelerde cekilenler de yer almakta ve kullanicilar bu
tir kiiltiirel kurumlara yaptiklar1 ziyaretlerle “Oviinmektedir”. Kuskusuz miizede
fotograf yeni bir olgu degildir ancak Miizeciler internette fotograf paylasiminin artan
popiilaritesinin farkindadir ve kendi sosyal medya hesaplarinda etiketler iizerinden
kendi sergilerinde ¢ekilen ziyaret¢i fotograflarim1 kullanmakta; profesyonel sosyal

medya yonetimi yapmaktadirlar. Miizeler bunu hem tanitim i¢in etkili bir firsat hem de
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insanlar1 kiiltiirel mirasa ¢ekmenin bir yolu olarak gorerek memnuniyetle karsilarken,
bazilar1 da sergilere yonelik fiziksel tehlike ve temalarin onemsizlestirilmesi; sanatin

metalagmasi gibi gerekgelerle elestirmektedir.

Sosyal medya ve tiiketim iligskisi konusunda yapilan arastirmalar, ¢ogunlukla
kiyafetler ya da gidilen mekanlar gibi tiiketilen maddi ve somut {iiriinleri 6n plana
¢ikarmaktadir. Tiiketimin kiiltiirel boyutuna odaklanan c¢alismalarin literatiirde eksikligi
hissedilmektedir. Bu c¢alisma ile amaglanan sosyal medyanin sanatin kiiltiirel
tiiketiminde nasil kullanildigini ortaya koymaktir. Bu c¢alisma 6nemini insanlarin yakin
tarihli iletisim teknolojileri dolayiminda miize, sergi, bienal vb. sanatsal etkinlik gezme
pratiklerindeki degisim ve doniisiimleri tek boyutlu olarak -olumlu veya olumsuz- ele
almamasi; internet, sosyal medya ve cep telefonu ile sanatin kiiltiirel tliketimini ¢ok

boyutlu irdeleme ¢abasindan almaktadir.
1.4. Simirhliklar

Aragtirma, 01 Eylil 2023 — 01 Ocak 2024 tarihlerini kapsamaktadir. Mize
ziyaretcileriyle yapilan goriismeler, saha goézlemleri ve incelenen sosyal medya

paylagimlarinin tamama; ifade edilen tarih aralifi icerisinde gerceklestirilmistir.

Miize yonetiminden alinan izin ¢ercevesinde, ziyaretgilerin miize ziyareti
sirasinda rahat edebilmeleri amaciyla gorlisme yapilmamustir. Saha gozlemi yapilirken

de ziyaretgilerin rahatsiz olamamalari i¢in 6zen gosterilmistir.

Ziyaretcilerin benlik sunumu pratiklerini belirlemek amaciyla, miizenin sosyal
medya hesaplarindan Instagram tercih edilmistir. Bunun sebebi, arastirma kapsaminda

cekilen fotograflarin ve gorsel 6gelerin On planda tutulmasindan kaynaklanmaktadir.



2. KAVRAMSAL CERCEVE

Bu boliimde tezin teorik temelini olusturan kavramlar agiklanacaktir.
2.1. Sosyal Medya ve Goffman’in Dramaturji Yaklasim
2.1.1. Yeni Medya ve Sosyal Medya

Yeni medya, iletisim teknolojilerinde yasanan gelisme sonucu, analog iletisim
teknolojilerinin yerini alan internet tabanl dijital teknolojilerdir. Yeni medya; "gelisen
bilgisayar, internet ve mobil teknolojilerinden dogan, kullanicilarin zamandan/
mekandan bagimsiz bir sekilde interaktif olarak etkilesimde bulunduklar1 tim sanal
ortamlar"  olarak tanimlanabilir  (Bulunmaz, 2014, s. 25). Bilgisayarlar, mobil
telefonlar, oyun konsollari, ipod, veri bankasi kayitlayicilar ve iletisimcileri, diger bir
deyisle tiim bu dijital teknolojiler yeni medya teknolojileri olarak adlandirilmaktadir.
Yeni medya, internet tabanli iletisim sayesinde, sayisal veriye doniismiis sinirsiz sayida
bilginin tiim diinyada akisini olanakli hale getiren hizli, agik ve etkilesimli bir mecradir.
Richard Rogers, yeni medyanin 6n plana ¢ikan 6zelliklerini ii¢ bashik altinda siralar:
Etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik (Geray, 2003, s. 18). Yeni medyanin ag
tabanli olmasi ve sayisal teknoloji kullanan yapisi, paylasimlarin hem sayis1 hem de hizi
artmaktadir. Yeni medya kullanicilara, ister diger bir kullaniciyla isterse de biiyiik bir
kitleyle iletisime ge¢me imkan saglarken, kullanicilar i¢in zaman sorunu ya da sinir1
yasanmamakta; bir mesaj ayni anda birden fazla kisiye iletilebilmekte, alinan iletilere
istenilen bir zamanda geri doniis yapilabilmektedir. Ayrica ses, goriintii ve bilgi alig-
verigini aynit zamanda yapabiliyor olmasi, yeni medyaya °‘coklu ortam’ ozelligi

vermektedir.

Sosyal medya kisaca, bireylerin internet tizerinden duygu, diisiince ve bilgi
paylasimina olanak saglayan web siteleri ve uygulamalari olarak tanimlanabilir. Sosyal
medyay1 daha genis anlamda ise “dayanag internet alt yapisi olan, kullanici isimleriyle
duygu, diisiince, fikri eser, kisisel veri, ilgi alani, kisisel hal, siyasi egilim, fotograf,
video, yazisma ya da mesleki ugras gibi hususlar1 takipgiler, miinferit kisiler veya belirli
bir topluluk yahut kamu ile paylagma imkéani1 saglayan; karsilikli iletisim, paylagim,
isbirligi yapilmasi veya igerik olusturulmasina interaktif sekilde izin veren dijital
platformlarin tiimidiir” seklinde tanimlayabiliriz (Akkurt, 2017, s. 335).Sosyal aglar,

bloglar, mikrobloglar, forumlar, wikiler ve internet tabanli oyun ortamlari sosyal medya
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bilesenleridir. Iceriklerini kullanicilarin yaptiklar1 paylasimlarla olusturduklari sosyal
medya; iletisim kurma, eglenme, vakit gecirme ve sosyallesme gibi farkli amaglarla

kullanilmaktadir.
2.1.1.1. Sosyal Medyanin Tarihsel Gelisimi

Sosyal medyanin tarihsel gelisiminin temelleri daha eskilere gitse de, genellikle
baslangi¢ noktasi olarak internetin ortaya cikis1 alinmaktadir. Askeri amagli bir diisiince
olarak ortaya atilan internet, 1969 yilinda Amerikan Ileri Arastirma Projeleri Birimi
(Advanced Research Projects Agency-ARPA) tarafindan gelistirilen ve bilgisayarlarin
birbiriyle iletisim kurmasini saglayan ilk ag ARPANET (Advanced Research Projects
Auohority. Net) ile hayata gegirilmistir. Internetin bugiin kullanilan anlaminda
gelistirilmesi icin doniim noktast 1991 yilinda yasanmistir ve CERN (European
Organization for Nuclear Research-Avrupa Niikleer Arastirma Merkezi)‘de ¢alisan Tim
BarnersLee tarafindan ‘world wide web’in (www) gelistirilmesiyle internet

kiiresellesmistir.

Sosyal medyanin ortaya cikisiyla ilgili ilk bilinen, Bruce ve Susan Abelson
tarafindan 1998’de kurulan ve online giinliik yazarlar1 bir araya getiren eski bir sosyal
paylasim sitesi olan,Open Dairy dir (Aktas ve Ulutas, 2010,s. 136). Ancak Open
Diary’den bir sene 6nce kurulan SixDegrees.com sitesi, ilk sosyal ag sitesi olarak kabul
edilmektedir. 1999 yilinda kurulan Blogger’: 2001 yilinda kurulan Ryze.com ve 2002
yilinda Jonathan Abraham’in kurdugu Friendster takip etmistir. 2003’te kurulan
Myspace’den sonra Mark Zucherberg tarafindan 2004 yilinda kurulan Facebook, dnce
tiniversite 6grencileri arasinda popiiler olmus, sonrasina ¢ok genis bir kitleye ulagarak
sosyal aglarin yayginlasmasina biylk katki saglamistir. 2005 yilinda kurulan Youtube
ve 2006’da olusturulan Twitter sosyal medyanin temellerini olustururken, bu paylasim

sitelerine 2012°de Instagram dahil olmustur.
2.1.1.2. Sosyal Medya Araclari

Sosyal medya, internet taban1 sayesinde ¢ok hizli etkilesim olanaklarina sahip
olmasinin yaninda, bireyin cok farkli isteklerini yerine getirebilecek imkanlar
sunmaktadir. Degisik amagclar dogrultusunda igerikler hazirlayan kullanicilar, bu
amaclara en uygun iletisim platformunu secerek paylasimda bulunmakta, arkadas

edinmekte ya da gruplara dahil olmaktadir.
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2005 sonrasi sayilar1 fazlalagan sosyal medya mecralarinin kullanici sayisi,
ozellikle son on yilda hizli bir sekilde yiikselmistir. Bu durumun baglica sebebi, cep
telefonlar1 sayesinde sosyal medyaya ulagimin kolaylasmasidir. Mobil teknolojiler
sayesinde, internet baglantis1 bulunan her yerde sosyal aglara giris miimkiin kilinmstir.
Sosyal medya, giinliik yasantimizin vazgecilmez gergekliklerinden birine doniismiistiir
ve internetin yayginlasmasi ile etkileme alanlarin1 giderek arttirmaktadir. Morgan
Stanley’nin 2004 yilinda yaptig1 bir arastirmaya gore; diger iletisim araclarn ile
karsilastirildiginda 50 milyon kullaniciya ulagsma siiresinin radyonun 38 yil,

televizyonun 13 yil, internetin ise 5 y1l oldugu saptanmistir (Turgut, 2010).

Sosyal medya kullanimi her gecen giin artmaya devam ederek degisse de, fikir
vermesi agisindan en giincel sayilara yer vermek yararli olacaktir. We Are Social ve
Hootsuite tarafindan yayinlanan ‘Digital in 2024 Global Overview’ raporuna
gore,diinyada bes milyardan fazla (5.35 milyar) internet kullanicis1 ve5.04 milyar sosyal
medya kullanicis1 bulunmaktadir (Digital In January 2024 Dinya Raporu). Yine ayni
kuruluslar tarafindan yayinlanan ‘Digital 2024:Turkey’ raporuna gore, 85,3 milyon
nifusa sahip Ulkemizde; 75 milyona yaklasan (74.41 milyon) internet
kullanicis1,57.5milyon aktif sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir ve giindeortalama

Uc saatini sosyal medyada gecirilmektedir (Digital In January 2024 Turkiye Raporu).
Dawley, sosyal medya platformlar ile ilgili olarak;
Sosyal Siteler: MySpace, Facebook, Twitter.

Fotograf paylasim Siteleri: Flicker, PhotoBucket.

Video Paylasim: YouTube.

Profesyonel Ag Siteleri: LinkedIn, Ning.

Bloglar: Blogger.com, Wordpress.
Wikiler: Wetpaint, PBWiki.

Icerik Etiketleme: MERLOT, SLoog.

Sanal Kelime: SL, Aktive Worlds, There, Whyville, Club Penguin, HiPiHi
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seklinde bir siniflandirma yapmaktadir (Dawley, 2009,s. 111). Instagrami,
Dawley’in kategorilerinden fotograf paylasim sitelerine, TikTok’u da video paylasim
sitelerine eklemek mumkindir. Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, TikTok ve
LinkedIn sosyal medya mecralar1 iginde one cikarken, bloglar ve wikiler de siklikla

kullanilan sosyal aglardir.

Facebook, 4 Subat 2014 tarihinde Harvard Universitesi ogrencisi Mark
Zuckerberg ve arkadaslar1 tarafindan, dncelikle tiniversite iginde dgrencilerin birbiriyle
iletisim kurup bilgi aligverisi saglamak amaciyla kurulmustur. Kullanicilarin kendi
profillerini olusturarak arkadas edinmelerine ve onlar1 takip etmelerine olanak saglayan
sitede; fotograf, video, miizik ve metin paylasimi da yapilabilmektedir. Uzun siire haber
allmamayan arkadaglar1 veya akrabalari bulmak i¢in de kullanilan site, 3 milyar1 asan
kullanici sayisiyla diinyanin en popiiler sosyal medya platformudur(Digital In January

2024 Dinya Raporu).

Twitter; Jack Dorsey, Noah Glass, Biz Stone, ve Evan Williams tarafindan
olusturulmus; Temmuz 2006'da kullanima acilmistir.Kullanicilar 280 karakterle
simirlanmis ve ‘tweet’ adi verilen igeriklerle; her tiirlii siyasi, ideolojik ve sosyal
konulara iliskin goriiglerini  ifade etmekte ya da bagkalarima ait gorisleri
paylasabilmektedir. Toplumsal alanda yasanan gelismelerin hizli bir sekilde glindeme
geldigi ve tartisildigr bir mikro blog olarak adlandirilan twitter, alaninda 6nde gelen
isimler ya da tanmirlilig1 yiiksek yildizlarla birlikte, siradan vatandaslara s6z hakki
tanimaktadir. Twitter’in diinyada 619 milyon kullanicis1 bulunmaktadir (Digital In

January 2024 Diinya Raporu).

Instagram, Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan 5 Ekim 2010 tarihinde
kurulmus, 2012 yilinda ise bir milyar dolara Facebook’a satilmigtir. Glnimuzde en ¢ok
kullanilan fotograf paylasim sitesi olan Instagram, kullanicilara sagladigi ¢cok sayida
farkli filtre ile fotograflar karelerinde de§isim yapmaya olanak tanimakta ve diger
sitelerden kaliteli icerigi ile ayrilmaktadir. Diinyada yaklasik iki milyar kisi instagram
uygulamasin1 kullanmaktadir (Digital In January 2024 Diinya Raporu). Instagram,
anlam dretiminde farkli iletisim modlarint birlestiren ¢ok modlu bir sosyal ag
platformudur: Kullanicilar bir gonderide en az bir en fazla on resim, maksimum 2.200

karakterlik baglik ve en fazla 30 adet hashtag kullanabilir.
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En biiylik video paylasim sitesi olanYouTube; Chad Hurley, Steve Chen ve
Jawed Karim isimli ¢ eski PayPal calisan1 tarafindan 2005°teABD’de kurulmus ve
2006 yilinda Google tarafindan 1.65 milyar dolara satin alinmistir.  YouTube
kullanicilarin  kendi ¢ektikleri videolarim1 yaymlamalarina, yiiklenen videolar1
izlemelerine ve yorum yapmalarina, kisisel kanallar1 takip etmelerine imkan
tanimaktadir.Diinyada iki buguk milyar insan YouTube kullanicis1 konumundadir

(Digital In January 2024 Dilinya Raporu).

TikTok, Eylil 2016 tarihinde Cinli teknoloji sirketi ByteDance tarafindan
piyasaya siiriilmiistiir. On bes saniye ile ii¢ dakika arasinda degisen siirelerde videolar
cekmek ve paylagsmak icin kullanilan TikTok, canli yaymm yapma imkam1 da
saglamaktadir. Son yillarda hizli bir biiylime igine giren ve yayginlasan uygulama, bir

buguk milyar kullaniciy1 gecerek dikkatleri tizerinde toplamistir.

Ulkemizde en popiiler sosyal medya sitesi 57.5 milyon kullaniciyla Youtube
olurken, Youtube’u 57.1 milyon kullanictyla Instagram ve 34.3 milyon kullaniciyla

Facebook takip etmektedir (Digital In January 2024 Turkiye Raporu).
2.1.1.3. Sosyal Medya ve Insan iliskilerindeki Déniisiim

Sosyal medyanin iletisim alanini doniistiirmesinin temelinde yer alan ve
geleneksel medyadan ayiran en onemli karakteristigi, kullanici temelli olmasi ve
iletisim sahipligini belli bir azinligin elinden almasidir. Sosyal medya, bireyin kendini
ifade etmesine olanak sagladigi icin, toplumsal 6zne olma baglaminda, iletisim
stirecinde kendini merkezi bir konuma koymasini saglamaktadir. Kendisiyle ilgili
irettigi icerikleri baska insanlarla paylagmasina olanak sagladigi i¢in sosyal medya,
bireylere 6zgur hareket ettigi ya da ozgiir oldugu bir mecrada bulundugu duygusu
vermektedir. Sosyal medyanin bireye verdigi 6zglirliik hissi disindaki psikolojik tatmine
yonelik karakteristik 6zellikleri; siirtikleyici, ddiillendirici ve onaylayict olmast seklinde

siralanabilir (Tarhan ve Nurmedov, 2013, s. 70).

Sosyal medyanin kullanici temelli olmasinin yani sira bir diger énemli 6zelligi
zaman ve mekan sinir1 olmadan paylasima izin vermesidir. Mayfield, sosyal medyanin
paylasim yapmay1 en yiliksek seviyeye e¢ikardiginin altini ¢izerken, sosyal medya
ozelliklerini ‘katilimci, agiklik, konusma, toplum ve baglantililik’ bagliklar1 altinda

siralamaktadir (Mayfield, 2010, s. 6). internet tabanli iletisim, enformasyon paylagimini
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kolaylagtirarak kitlelerin bir araya gelmesini ve aralarindaki etkilesimi arttirmasini
saglamigtir. Dijital ortamlar insanlarin daha fazla sosyallesmesi i¢in bir¢ok imkant
kullanicilara sunmaktadir (Chayko, 2018, s. 12).Kullanicilar, sosyal medyay1 fotograf,
video veya metin paylastiklar1 bir mecra olarak kullanirken, ayni1 zamanda diisiince ve
enformasyon paylasimi olanaklar1 sebebiyle, tartisma yapabilecekleri bir sanal ortam
olarak da gormektedir. Sosyal medyaya entegre edilen teknolojik araglarin gelismesi ve
internetin ag yapisiyla biitiinlesmesi; kesintisiz etkilesimi ve paylasimi olanakli
kilmistir. Chayko bu durumu ‘siliper baglantililik’ hali olarak yorumlamaktadir (2018).
Kullanicilar sosyal medya sayesinde her an birbiriyle iletisimde kalabilirken,
birbirlerine goriintii, ses ve metin gonderebilmektedir. Kendini yineleyebilme 6zelligi
ve geri doniislerin ¢ok hizli bir sekilde yapilmasi, sosyal medya kullanimini arttiran

diger etkenlerdendir.

Yeni medya internet tabanli bir yap1 olmas1 sebebiyle, ulusal sinirlarin 6tesinde
‘kiiresel’ anlamda bir mecradir. Internet, milyonlarca insanin farkli amaglar
dogrultusunda, zaman ve mekan sinirlar1 olmadan, bilgisayar ve mobil araglar iizerinden
birbiriyle iletisime gegebildigi ve paylasim yapabildigi bir sistemdir. Cevrimigi aglarda
birbiriyle etkilesime giren ¢ok sayida kullanicinin yiiz yiize iletisime oranla daha
akigkan ve esnek bir iletisime sahip oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Yiiz ylize
iletisime gore, ¢ok kisa zaman diliminde ¢ok sayida arkadas edinebilmeyi olanakli kilan

sosyal medya daha az sorumluluk gerektiren bir iligki anlayisin1 barindirmaktadir.

Sosyal medyanin daha paylasimci ve etkilesime agik yapisi nedeniyle, daha
‘demokratik’ bir ara¢ olarak ‘kamusal alan’ olusturdugu yorumu ise tartigmali bir
konudur. Bireyin kendini merkezi bir konuma koyabildigi sosyal medya, kullanicilara
kendini ifade etme ve diledigi gibi yansitma olanag1 saglamaktadir. Karsilikli miizakere
etmeyi ve dogrudan igerik liretmeyi saglayan yapisi ile birlikte, katilimda bulunmak
isteyen tiim kullanicilara agik olmas1 gibi sebeplerle demokrasi kiiltiiriinii gelistiren bir
platform oldugu diisiincesi siklikla savunulmaktadir. Ancak internete erigim kisitliligi
ve internet tabanli tartisma platformlarinda azinlik hékimiyeti, olumsuz yaklasim
sahiplerinin temel savlaridir. Sosyal medya kullaniminin internete erisim imkéan
bulamayanlar i¢in miimkiin olmamasi, herhangi bir konu ¢ercevesinde goriis bildirmek
isteyen bireylerin katilimini kisitlamaktadir. Sosyal medya sitelerinin yonetiminin belirli

bir azinligin elinde olusu ve bu sitelerin ticari iligkileri, demokratik kiiltiirii i¢in soru
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isaretleri olusturmaktadir. Ayrica kullanicilarin zaman zaman diisiinceleri ifade ederken,
kin ve nefret sdylemini koriikleyen igerikleri, sosyal medyanin sahip oldugu diisiiniilen

demokratik platform olma iddiasiyla bagdagsmamaktadir.

Sosyal medyanin insan iligkilerine getirdigi bir diger doniisiim kimlik insasina
izin vermesi Ozelligi ile ilgilidir. Sosyal aglar, 6zellikle sosyal paylasim siteleri,
kullanicilarin olugturduklar1 ve siirekli yeniden tirettikleri profiller sayesinde kendileri
ile ilgili paylasimlart yonetmelerine ve benlik sunumu yapmalarmma olanak
saglamaktadir. Sanal mecralar bireylerin duygu ve diisiincelerini daha 6zgiir ifade ettigi,
birbiriyle ilgili daha rahat yorum yaptigi, goriis ve oneri sundugu ya da elestiri getirdigi
alanlardir. Kullanicilar yaptiklar1 paylasimlar sayesinde kendilerini sosyal medyada
goriiniir kilarken ve ifade ederken, bir yandan da statii ve prestij elde etme
amacindadirlar. Paylagimlar, begeni ve onay alarak bireyin kendini psikolojik olarak

tatmin etmesine aracilik etmektedir.

Sosyal medyanin giinlik hayatta yayginlagsmasi, kullanim alanlarinin
fazlalagsmas1 ve sosyal medyada gecirilen zamanin artmasindan dolay: dijital diinyada
olusturulan kimliklerin ger¢ek hayattaki kimliklerle biitiinlestigi, hatta gercek hayattaki
kimliklerin yerine kullanildig1 goriilmektedir. Sosyal medya, kullanicilarin birbirilerinin
profillerine erisimine imkan taniyan bir alan oldugu i¢in diger kullanicilarla tanigmasini
ve arkadas edinmesini saglamaktadir. Cevrimici mecralarda yasanilan sosyal iligkiler
sadece bu sanal alanda devam ettirilebildigi gibi ¢evrimdisina da tasinabilmektedir.
Cevrimigi topluluklara iiye olan kullanicilar, sinirsiz sayida hesapla (kullaniciyla)
iletisim kurabilmekte ve iliskilerini istedikleri platformlarda (¢evrimici veya ¢evrimdist)
stirdiirebilmektedir. Bununla birlikte gilinliik yasamda tanisan insanlar birbirilerini
sosyal medya hesaplarina ekleyerek takip edebilmekte, birbirlerinin yaptig1 paylasimlari

begenip yorum yapabilmektedir.

Dijital ortamlarda olusturulan sanal kimlikler, kullanicilarin  gergek
yasamlarindaki kimliklerini destekler nitelikte olabilecegi gibi daha idealize edilmis
hatta gercek kimliklerinden tamamen farkli nitelikte olabilmektedir. Bir diger ifadeyle
sosyal aglar yapisi sebebiyle kullanicilarin kendilerini farkli gostermelerine imkan
tanimaktadir. Sosyal medyada iiretilen kimlikler kimi zaman ‘sahte’ kisiliklerin
sergilenmesine aracilik etmektedir. Ger¢ek yasamda ulasilamayan basari, begeni ve ilgi
fiziksel anlamda benlikleri saklamaya elverisli dijital ortamlarda insa edilen kimlikler
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yoluyla elde edilmeye ¢aligilabilmektedir. Sosyal medya kullanicilar tarafindan yeni bir
kimlik insa alan1 olarak goriilmekte, idealize edilen kimlikler yoluyla benlik sunumuna

izin vermektedir.
2.1.2. Goffman’in Kurami ve Benlik Sunumu

Benlik, kisinin kendisi ile ilgili diislincelerini, ‘kim’ olduguna dair
degerlendirmeleri kapsamaktadir. Benlik kavrami kisinin kendisini tanimlamak ig¢in
kisiligine en uygun olarak atfettigi ozellikleri icine alirken (Hortagsu, 2102. S. 240),
Blumer’in ifadesiyle ‘bireylerin kendi davranislarinin nesneleri olmalar1 durumudur
(Ritzer ve Stepnisky, 2013, s. 119). Bireyin sahip oldugu benlik, toplumsallagma siireci
ile birlikte gelismekte ve degismekte, kisaca bigimlenmektedir. Kinch benligin, kisinin
sosyal baglariyla etkilesimleri sonucu ulastigi tecriibelerinden gelistigini  ve
davraniglarina yon vermesi ile kendisi hakkindaki degerlendirmelere neden oldugunu
sOylemektedir. (1963, s. 481). Aileden baslayarak toplumun farkli bilesenleriyle iletisim
kurmaya baslayan birey, davranislarini ¢evresinden gelen iletiler ve doniislere gore
diizenler. Birey, toplum tarafindan beklenen yonde hareket etme egiliminde oldugu igin,

aldig1 tepkilere gore davranis kaliplar1 sergilemektedir.

Kisinin, diger insanlar ve kendisi tarafindan algilanma bi¢imini kontrol etmesine
benlik sunumu (self presentation) denilmektedir (Stefanone, 2010, s. 52). Sosyal medya,
21. yiizyilda benlik sunumlarinin  sergilenebilecegi ve kimlik insasinin
gerceklestirilebilecegi en ideal gériinme alanina doniismiistiir. Yeni iletisim teknolojileri
birlikte ortaya ¢ikan sosyal medya, kullanicilara hem sanal kimlikler olusturabilecegi,
hem de olusturduklar1 kimlikleri ¢ok sayida insana gosterebilecegi bir ortam
saglamaktadir. Sosyal medyada kullanicilar, bagkalari tarafindan takip edildigini bilerek
paylasim  yapmakta ve geri doniislere gore igeriklerini,  ‘kimlik’lerini
diizenlemektedirler. Ayan, sosyal medyay: “kisilerin profillerini gosteren web tabanlt
hizmetler” olarak adlandirmaktadir (2016, s. 19). Kullanicilar tarafindan olusturulan
profiller, insanlarin birbiri hakkinda bilgi sahibi olmasina ve tanima gereksinimlerini
gidermesine hizmet etmeye baglamistir. Sosyal medyada paylasilan fotograflar da bu
paralelde ve ‘begenilme’ temelinde sekillendigi i¢in, kullanicilar en bakimli ve en sik

hallerini sergilemeyi tercih etmektedir.
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Bireyler sosyal medyada gergek kimliklerinden uzaklasarak daha ‘idealize
edilmis benlik’lerle sunum yapmaktadir. Benlik algisi/imaji (6zalg1) kisinin kendisiyle
ilgili algiladig1 imaji1 ifade ederken, ideal benlik (ideal 6z) ise kisinin olmak istedigi
bireyi ifade etmektedir (Yandi, 2013,s. 2-3).ideal benlik, degisken bir yapiya sahiptir.
Sosyal medyada gozlerin iizerinde oldugunu bilen kullanicilar, kendilerinin bir
‘vitrin’de oldugu hissiyle, daima ilgi ¢ekici ve begenilen kimlikler olmak i¢in ¢aba sarf
etmektedir. Kullanicilarin kendi ‘sahne’sini olusturduklari sosyal medyanin benlik

sunumu islevi irdelenirken, Goffman’in dramaturjik yaklagim: faydali olacaktir.

Goftman’in 6zellikle 1950-1970 yillar1 arasinda yaptig1 caligmalarla gelistirilen
dramaturjik yaklasim, sembolik etkilesim teorisinden etkilenmistir. Sembolik
etkilesimci yaklagim, 19. yy sonunda mikro sosyolojik bir akim olarak ortaya ¢ikmis ve
sosyal psikoloji ¢aligsmalari iizerinde yogunlagmistir. Charles Horton Cooley, George
Herbert Mead ve Herbert Blumer 6nemli temsilcileridir. Giindelik yasam iliskilerine
egilen sembolik etkilesimciler, bireylerin iligki aglar1 ve mikro etkilesimleri iizerinden
toplumsal ¢ikarimlar yapmaktadirlar. Sembolik etkilesim teorisyenleri, bireyden
hareketle toplumsal diizeyde anlamin nasil olustuguna agiklama getirmeye

calismislardir.

Sembolik etkilesimciligin erken donem temsilcilerinden Charles Cooley benlik
ve toplum arasinda iliskiyi ‘ikiz kardes’ olarak isimlendirmekte ve bu organik iliskinin
¢oziilemez oldugunu séylemektedir (1962, s. 5). Goffman’in 6zellikle benlik sunumu ile
ilgili teorisini olustururken etkilendigi kisi, sembolik etkilesimcilik teorisinin énemli
isimlerinden Mead’dir. Mead benlik kavramini, edilgen bir alicidan ¢ok aktif ve yaratici
‘aktor’ lizerinden agiklar (Wallace-Wolf, 2012, s. 276). Toplumsal yasam, bireyi
siirekli hareketli ve etkilesimde olmaya zorunlu kilar. Bu etkilesim sonucunda olusan
benlik, aktoriin bir diger ifadesi olarak ortaya cikar. Mead, benligin toplumdan ayri
diisiiniilemeyeceginin altin1 ¢izerken, toplumu birbiri ile temas igerisinde olan aktorlerin
etkilesimden olustugunu ifade etmektedir. Mead i¢in benlik, “giindelik hayatin
toplumsal bir eseridir” (Swingewood, 1998, s. 311). Sembolik etkilesimcilere gore,
bireyin benlik algis1 toplumsal yasam i¢inde digerleriyle kurdugu iliskiler sonucu
sekillenmektedir. Bireyin kimligi, ¢evresindeki insanlarla etkilesimi ve onlardan gelen

dontigler sonucu olusmaktadir. Baska bir deyisle baskalarinin bizimle ilgili duygu ve
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diistinceleri, kimligin ortaya c¢ikmasimi dogrudan etkileyen etmenlerdir. Mead gibi

Goffman’n diigiincelerinin temelinde benlik kavrami yer almaktadir.

Erving Goffman tarafindan gelistirilen ve sembolik etkilesimcilikten oldukg¢a
etkilenmis olan dramaturji teorisi, giindelik hayat iliskilerini ‘rol kurami’ iizerinden
aciklamaktadir. Insanlarm toplumsal yasam iginde etkilesime girdiginde sahne
tizerindeki aktorler gibi rol yaptiklarini ifade eden Goffman’a gore sahnedeki aktorler
nasil kendilerini izleyiciye begendirmeye c¢alisiyorsa, gilindelik yasamda ‘rol yapan’
bireyler de kendilerini sosyal gevrelerine begendirme c¢abasi igindedir. Dramaturjik
analizin temel c¢ikis noktasi; gerek is yasantisi gerekse giindelik hayatta her giin
karsilagilan durumlarda bir bireyin kendini ve faaliyetlerini bagkalarina nasil sundugu,
baskalarinin kendisi hakkinda olusturdugu izlenimi nasil yonlendirdigi ve denetledigi,
onlarin karsisinda performansina devam ederken neler yapabilecegi ve yapamayacagidir

(Goffman, 2016, s. 13).

Goffman, 1959’da yazdigi ‘Gilinliik Yasamda Benligin Sunumu’ (The
Presentation of Self in Everyday Life) isimli c¢alismasinda, benlik sunumunu bir
‘tiyatro’ oyununa benzetir ve gilindelik yasamda kisilerin g¢evresindekiler iizerinde
olumlu bir etki birakma arzusuyla aktorler gibi rol yaptigini ifade eder. Goffman,
benligin asil sahibinin aktif bir halde bulunan aktdr olmadigini, aktdr ile seyirci
arasindaki etkilesimden olusan bir unsur oldugunu sdylemektedir (2016, s. 120). Teori,
toplumsal benliklerin nasil ingsa edildigi ve siirdiiriildiigli izerine egilmektedir. Birey,
toplumsal yasam iginde baskalar1 tarafindan izlendigini bilmesinden hareketle, onlar
tizerinde biraktiklar1 izlenimleri etkilemek adina davraniglarda bulunmaktadir.
Dolayisiyla bireyler gergek benliklerinden ziyade ideallestirilmis bir benlik sunma
yoluna gitmektedirler. I¢inde bulunulan grup ya da topluma uyum saglamak,
onaylanmak ya da dislanmamak; benlik sunumu gerceklestirilirken géz 6niinde tutulan
temel amaclardir. Goffman’in sézleriyle ifade edersek; aktor olan kisiler, digerlerinden
begeni alkis almak, otekilerin goziindeki imajint diizglin tutmak ve istedigi iyi bir
izlenim birakmak amaciyla gesitli rolleri sunmaktadirlar (2016, s. 22).Bireyler istemli
ya da istemsiz sekilde benliklerini sergilediklerinde topluluk tarafindan kabul edilebilir
bir izlenim olusturma cabasi icerisine girmektedirler. Goffman’in ‘izlenim yonetimi’

olarak adlandirdig1 bu siirecte, etkilesimde oldugu insanlar1 etkilemek i¢in yaptig1 tiim
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eylemler performans olarak nitelendirilmektedir. Kendi iginde tutarli ve siirekli bir

yaptya sahip olan performanslar, bireyin benlik sunumunun temelini teskil etmektedir.
2.1.3. Goffman’in Kavramlariyla Sosyal Medyada Benlik Sunumu

Sosyal medya bireye, kurgulanarak ya da idealize edilerek gercek kimliginden
uzaklagmig sanal kimlikler insa etmesine, kisaca ‘rol yapmasi’na olanak tanimaktadir.
Sosyal medya kimliklerin yiiz yiize iletisime gore daha fazla gizlenebildigi ve kullanici
bilgilerinin gercekligi konusunda daha fazla soru isareti olusturan mecralardir.
Kullanicilarin kisisel profillerini kendilerinin olusturabilmesi ve profilleri destekleyen
paylasimlar1 secebilmesi, bireye adeta kendi ‘sahne’sini olusturarak ‘rol’ yapabilmesini
saglayan en uygun platforma sahip olma sans1 tanimaktadir. Sosyal medya iletisiminin
dramaturjik yaklagima uygunlugunu gostermek i¢in, Goffman’in teorisinin baslica

kavramlarina deginmek yararl olacaktir.

Aktor, izleyenleri etkileyerek kendisi ile ilgili olumlu izlenim birakma gabasi
gosteren, ‘rol’ii oynayan kisidir. Sosyal medyada aktor, olusturdugu profiller ve yaptigi
paylagimlarla takipgilerini etkileyen kullanicilardir. Performans, belli bir durumda belli
bir katilmcinin diger katilimcilardan herhangi birini etkilemeye yonelik tiim
etkinlikleridir (Goffman, 2016,s. 28).Sosyal medyada kullanicilarin yaptiklart tim
paylasimlar, takipgileri tarafindan izlenmektedir. Kullanicilarin kisisel o6zellikleri
hakkinda bilgi veren fotograf, video, metin, her tiirlii igerik; olusturulan kimliklerle
ortiisecek sekilde diizenlenmektedir. Vitrin, performans sirasinda kisi tarafindan kasitl
ya da kasitsiz olarak kullanilan kaliplagsmis ifade seklidir (Goffman, 2016, s. 33). Yas,
cinsiyet, boy, kilo, kdken, jest ve mimikler, yiiz ifadesi, viicudun durusu gibi 6geler,
kisisel vitrini olusturmaktadir. Sosyal medyada vitrin, kullanici tarafindan oynanan role
gore duizenlenen profil iceriklerinin timinden meydana gelmektedir. Rol, bir
performans sirasinda gozler oniine serilen dnceden belirlenmis ve baska durumlarda da
sergilenebilecek ya da oynanabilecek eylem kalibin1 tanimlamaktadir (Goffman, 2016,
S. 28). Sosyal medyada olusturulan kimlige uygun olarak paylasilan ve sergilenen eylem
kaliplari, kullanicilarin oynadiklari ‘rol’leri ortaya koymaktadir. GOzlemci/Takipgi, belli
bir katilimc1 ve performansi referans noktasi olarak alindiginda performanslara katkida
bulunanlardan seyirciler, gozlemciler veya diger katilimcilar olarak séz edilebilir
(Goffman, 2016, s. 28). Sosyal medyada takipgi olarak kisiyi dogrudan kendi agtigi
hesap araciligiyla takibe alan kisileri tanimlamakta, gdzlemci ise takibe almadan
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izleyenleri tamimlamaktadir. Goffman seti, ‘Oniinde, i¢inde veya tizerinde siirekli
sahnelenen insan faaliyetlerine ortam ve sahne olusturan, mobilya, dekor, fiziksel
tasarim veya arka plan diizenlemeleri’ olarak tanimlamaktadir (2016,s. 33). Sosyal
medyada kullanicilar, vermek istedikleri izlenime goére mekanlar1 ve dekorasyon

tirtinlerini secerek paylasim yapmaktadir.
2.1.4. Bourdieu’nun Kavramlari ve Sosyal Medya
2.1.4.1. Habitus, Alan ve Sermaye

Egitim, sanat ve medya (6zellikle televizyon) basliklar altinda goriislerini ifade
eden Pierre Bourdieu, toplumsal yapilar ve insan eylemleri arasindaki iligkiye
odaklanarak bir kiiltiirel kuram ortaya koymaktadir. Bourdieu’nun pratik kurami,
kiiltiirel iiretim ve tliketim siireclerine yon veren mekanizmayi tartisirken i temel
kavram kullanmaktadir: Habitus, alan ve sermaye. Bourdieu’nun fail(agent)olarak
kisisellestirdigi bireyler, gii¢ iliskilerinin yasandigi alanlarda s6z sahibi olmak igin
sermaye savasina girmektedir. Faillerin alandaki davraniglarini diizenleyen sosyal

iligkiler yapilar1 habituslardir.

Bourdieu habitusu, failleri iceriden yoneten bir mekanizma olarak tanimlar:
“Bireylerin sahip oldugu nesnel olarak diizenlenmis ve diizenli olabilecek pratik ve
temsillerin Uretilme ve yapilandirilma ilkesi olarak islemeye egilimli, yapilanmig
yapilar” (Bourdieu, 2018: s.158). Habitus, dissal toplumsal yapilarin igsellesmesi
sonucu olusarak faillerin davranislarina yon vermektedir. Bagka bir deyisle habitus,
bireyin toplumsal yap: i¢inde nasil hareket etmesi gerektigini soylemektedir. Birey,
toplumsal bir yap1 i¢ine dogar ve varligini devam ettirmek icin kendisini bu nesnel
yapinin kurallarina gére konumlandirir. Failler, habitusun egilimleri yoniinde var olan
yapilar1 pratik olarak benimser ve etkinlestirir. Habitus ge¢cmis tecriibelere dayali
strateji-tiretici bir ilkedir ve faillere cesitli gorevleri yerine getirmek ve degisen
durumlarin iistesinden gelebilmek i¢in belirli bir miza¢ ve egilim kazandirir (Bourdieu,
1990, s.54). Kisiye yiikledigi diisiinsel setlerle bir kimlik kazandiran habitus, ayni
zamanda toplumsal bir sinif/grup bilincini bireye yiikler. Birey bdylece bir sosyal sinifin
ya da grubun diislince sistemini edinmis olmaktadir. Birey sorgulamadan edindigi

gerceklik egilimleri, eylemlerini yoOneten zihinsel ve davranigsal mekanizmalara
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doniismektedir. Habitusun kendini yeniden iireterek varligini devam ettirmesini

saglayacak bilesenlere ihtiyaci vardir. Bunlarin en 6nemlisi alan kavramidir.

Bourdieu kiiltiir, sanat, egitim, spor, ekonomi, siyaset ve din farkli alanlarin
toplumsal uzami ortaya cikardigini belirtmektedir. Her alanin kendine ait kurallar
bulunmaktadir ve alandaki nesnel iliskiler agi, bu kurallara uyulmasma ve kurallarin
isleyisine bagl olarak sekillenmektedir. Bourdie, toplumsal olarak olusmus uzamlardaki
nesnel iligkilerin rekabet temelinde varligini siirdiirdiigiinii ifade ederken ‘oyun’
kavramindan faydalanmaktadir. Alan, tarihsel-nesnel bagmtilar biitiiniinden olusur ve
odullere inanan, etkin olarak bunlarin pesinden kosan oyuncular var oldugu olgiide var
olan bir oyun mekanidir (Bourdieu ve Wacquant, 2014, s. 28). Yeterli sayida kisinin
katilimiyla olusan ve kurallar1 yasanan rekabete gore belirlenen toplumsal oyunda amag,
oyunun Odiiliinli kazanmaktir. Bourdieu failler i¢in kazanci, baska bir ifadeyle odiilii

‘sermaye’ olarak isimlendirir.

Alan ile sermaye kavramlarini birbirine siki sikiya bagli oldugunu sdyleyen
Bourdieu sermayeyi, sermayeyi belli bir alanda hem miicadele silah1 hem de ugruna
miicadele edilen sey olarak tanimlar (2014, s. 82). Failler, belirli bir alanda hareket
ederken alanda olusan degerlere sahip olmak i¢in miicadele igindedir ve sermayeye
sahip olmak, diger faydalara erisimine ulagmak i¢in anahtar konumdadir. Bourdieu,
daha ¢ok maddi bir anlam yiiklenen sermaye kavramina daha genis bir pencereden
bakarak ¢ok katmanli ve karmagsik bir iligkinin {iriinii olarak degerlendirmektedir.
Bourdieu, alanin yapisina bagli olarak sermaye tiirlerini; ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve
sembolik bi¢giminde siralamaktadir. Ekonomik sermaye, bireyin sahip oldugu maddi
imkanlar olarak nitelendirilebilir. Sosyal sermaye, bireyin iliski i¢inde oldugu, tanidig:
insanlardan olusan agdir ve daha c¢ok bir gruba ya da gevreye iiyelik dolayisiyla
kazanilmaktadir. Kiiltiirel sermaye, toplum icinde yiliksek olarak diisiiniilen ve itibar
sagladigma inanilan degerler hakkinda bilgi sahibi olmak anlaminda kullanilmaktadir.
Sembolik sermaye ise, bireyin toplum i¢inde sahip oldugu prestijle ilgilidir. Bordieu,
diger sermaye tiirlerini ortaya ¢ikaran temelin ekonomik sermaye oldugunu sdylemekte
ve ekonomik sermayenin ‘doniisen’ sosyal, kiiltiirel ve sembolik sermayede kendini
gizledigini ifade etmektedir (1986, s. 247). Sermaye kavramini iktisadi baglamindan
cikaran Bourdieu, tiim sermaye tiirlerini fayda saglayiciyr toplumsal kaynaklar olarak

gormektedir.
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2.1.4.2. Sosyal Medya ve Sermaye Tiirleri iliskisi

Pierre Bourdieu habitus, alan ve sermaye kavramlarini kullanarak toplumsal
yapiy1 irdelerken, ayn1 zamanda tliketim ve hayat tarzlari konusunda da agiklamalar
getirmektedir. Gunumizde sosyal medya dretim ve tlketim sdrecleri, Uretici ve
kullanici iligkileriyle birlikte diisiiniildiigiinde, Bourdieu’nun s6zii edilen kavramlarinin
isledigi bir mecra olarak degerlendirilmektedir. Sosyal medya, Bourdieu’nun alan
nosyonun dijital bir ortama yansimasi olarak goriliirken, kullanici davraniglari ise

habitus ve sermaye kavramlari lizerinden diistiniilmektedir.

Bourdieu, yapilanmig alanlarda hareket eden faillerin ‘oyun’n oynamasini
saglayan kurallara uyulmasini saglayan pratikleri habitus olarak adlandirmaktadir.
Yeniden iiretim yoluyla kazanilan pratik, goniilli olarak oyuna katilimla edinilir.
Faillerin goniilliiliigiiniin arkasindaki motivasyon ise sermayedir. Marx’tan 6diing aldig1
‘sermaye’ kavramini iktisadi alanla sinirlamayan Bourdieu, farkli tiirden sermayelerin
toplumsal kaynak olusturdugunu ve her sermaye tiiriiniin, maddi olsun olmasin kar veya
verimlilik elde etmeyi amaclayan bir birikimin Uriinii oldugunu belirtir (Jourdain ve
Naulin 2016, s. 106). Nasil kullanilacagi ve katilim saglanacagi belli kurallarla
belirlenmis sanal mecrada, faillerin elde edecegi kazanimlar, sosyal medyanin 6zgiin
yapisina gore sekillenmistir. Sosyal medya {lizerinden para kazanan ve ekonomik
sermayeyi hedefleyen {ireticiler digindaki biiyiik ¢ogunlugu olusturan kullanicilar;
kiiltiirel, sosyal ve simgesel olarak ‘ara konumdadir’ (Swartz, 2015, s. 57). Sosyal
medyanin yapist ve kullanim amaglar1 goz Oniine alindiginda, bireylerin birbiriyle
iletisime gegme hizi ve kapasitesi sebebiyle ‘sosyal sermaye’nin; dijital olarak bir
kimlik olusturma ve bu kimligi sergileme firsati vermesinden dolayr ‘sembolik

sermaye’nin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.

Sosyal sermaye, kisaca bireyin tanidig1 ve iliski icinde oldugu insan agini ifade
etmektedir. Bireyler toplumsal yasam icinde baska insanlarla bir araya gelmekte ve
gOriistiigii insanlar vesilesiyle bazi faydalardan yararlanmaktadir. Sosyal sermayenin
hacmi i¢inde bulundugu ve harekete gegirilebilir sosyal agin biiyiikliigii ve o sosyal aga
bagli olan kisilerin sahip olduklar1 sermaye hacmine bagli olarak degisim
gostermektedir (Bourdieu, 1986, s. 251). Sosyal medya sahip oldugu etkilesim
olanaklarindan dolayi, niceliksel anlamda biiylik bir sosyal iletisim agma katilimi
olanakli kilmaktadir. Bireyler istedikleri kisilerle sanal ortamda ulasabilmekte,
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cevrimici gruplara iiye olabilmekte ve igerik iiretimi yapabilmektedir. Bourdieu nun
goriisiinden hareketle, sosyal medyada iletisim kurulan kisi sayisi, bir bagka deyisle
iletisim hacmi, sosyal sermayenin yiiksek olmasini tanimlayan dijital kodlar olarak
degerlendirilmektedir. Takip¢i ya da begeni sayisi fazla olan profiller, sosyal sermayesi

yuksek olan bireyler olarak ifade edilmektedir.

Glinlimiizde sosyal medyanin en basta gelen kullanim amaci benlik sunumudur.
Kullanicilar sosyal medyayr olusturduklart kimlikleri sergileme araci olarak
gormektedir. Goffman’dan hareketle sdylemek gerekirse, sosyal medya mecralarinda
performans sergileyerek kendileri ile ilgili ideal bir kimlik ortaya koymaya
calismaktadirlar. Amac¢ yapilan paylasimlarla begeni, takip¢i ve sonug olarak bir
‘prestij’ kazanmaktir. Begenilerin ve tiklanmalarin artmasi, bireye sosyal medyada
popiilerlik ve taninirlik saglamaktadir. Bagka bir deyisle, sosyal medyada yapilan tim

faaliyetlerin en 6nemli gayesi simgesel sermayenin elde edilmesidir.

Takip etme ya da edilme, begenme ya da begenilme, etiketleme ya da
etiketlenme; sosyal medyay1 aktif olarak kullanmanin ve sosyal medyada olmanin
gerekleri olarak gortlmektedir. Sosyal medyada igeriklerin ve faaliyetlerin bireye
sagladig1 faydalar (Bourdieu’nun illusio olarak ifade ettigi ‘yatirimlar’), bireyin sosyal
medyada taninmasi ve sanal bir statii elde etmesi, sembolik kazanimlardir. Sosyal
medyada yapilan paylasimlar, begeniler, yer bildirimleri sembolik anlamda bir prestij
goOstergesine donuk sanal performanslardir. Sosyal medyayr bir ‘vitrin’ olarak
diisiiniirsek, paylasimlar belli bir standarda sahip bir kimligin ortaya konulmasina
yonelik gayretlerdir. Sosyal medyada yapilan paylasimlar ve begeniler, bireyin sahip
oldugu (ya da sahip olmak istedigi) sinifsal konumuna ait izler tasimaktadir. Sembolik
ayrimlar, kisisel begeninin nesnellesmis halleridir ve ayirt edici isaretler dogal bir ayrim
noktasini imler (Bourdieu, 2015, s. 413). Bireyin gittigi mekanin siifsal anlamda isaret
ettigi statli, sosyal medya paylasimlar1 lizerinden okunmakta ve bir pratigi tekrar
tretmektedir. Ozellikle yeme-icme ya da kiltir-sanatla ilgili yer bildirimleri, smifsal
konumu sosyal medyada aktarmanin bir yolu olarak kullanilmaktadir. Sosyal medyada
yapilan kiiltiirel etkinliklerle ilgili paylasimlar, bireye sembolik anlamda prestij
kazandiran ve onu Kkiiltiir-sanat alaninda donanimli gosteren isaretlerdir. Baska bir
deyisle paylasimi yapan bireyi ‘kiiltiirlii’ olarak ifade edilen bir ‘ziimre’ igerisinde

konumlandiran sanal vurgular olarak okunmaktadir.
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Bourdieu’nun yaklasgimindan hareketle sosyal aglar, farkli sermaye tiirlerinin
kullanildig1 mecralar olarak goriilmektedir. iletisim kapasitesi ve hiz1 diisiiniildiigiinde,
sosyal sermayeye sahip olmak amaciyla hareket eden kullanicilar agisindan ¢cok énemli
bir kaynak olarak degerlendirilebilir. Bireyin sosyal medya i¢in olusturdugu dijital
kimligi ise, benlik sunumu yaparak simgesel sermaye kazanmasini olanakli kilmaktadir.
Sosyal medya, kisaca bireyin sahip oldugu yasam tarzi ve degerlerinin biitiinii olarak
ifade edebilecegimiz kiiltiirel sermayenin de ¢evrimigine aktarilabilecegi bir alandir.
Bireyin begenileri ve secimleri de kiiltiirel sermayenin bir parcasidir. Bu baglamda
yapilan kiiltiir-sanat etkinlikleri de kiiltiirel sermayenin bir yansimadir. Ozellikle
miizelerin ve sanat galerilerinin ziyaret edilmesi, farkl kiiltiirel sermayelerin gostergesi
olarak degerlendirilmektedir. Ancak sosyal medya paylagimlarina baktigimizda,
ozellikle cagdas sanat miize ziyaretlerinin kiiltiirel sermayeden daha cok sembolik
sermayenin bir ifadesi olarak kullanildigi goriilmektedir. Cagdas sanat miizelerinden
yapilan yer bildirimleri ya da fotograf paylasimlari, bireyin sanatsal bir mekani
kullanarak yaptig1 benlik sunumu performanslari olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sanatsal
eserler, sosyal medya paylasimlarinda bireyin arka fonu olarak yerini alirken, birey bu
mekanlar1 ziyaret eden, kiiltiirlii bir gruba dahil oldugunu ilan ederek sembolik anlamda

bir fayda (prestij) saglamaktadir.
2.2. 21. Yiizyilda Tiiketim ve Sanatin Kiiltiirel Tiiketimi
2.2.1. Tuketim Kultara

Tiiketim kavramimin ‘ihtiya¢ karsilama’ anlamimin 6tesine ge¢mesi, kapitalist
sistem i¢inde degerlendirilmelidir. Sanayi devrimi ve makinelesmeyle baslayan kitlesel
iretim beraberinde kitlesel tiiketimi getirmistir. Temel gereksinimlerin karsilanmasi,

modern toplumlarda yerini kimlik yansitma ya da imaj yaratma ¢abasina birakmustir.

Gilinlimiiz modern kapitalist toplumlarinda tiikketim, fiziksel ihtiyaclarin
karsilanmas1 birlikte sosyal ve psikolojik ihtiyaclarin da karsilandigi bir siirece
dontigmiistiir. Tiiketiciler, iriinleri hem ihtiyaclarin1 gidermek hem de onlara
yukledikleri anlamlar yoluyla cevrelerine kendileri ile ilgili mesajlar vermek igin
tilkketmektedirler. Mesajlar, tiiketilen triinlerin bir statii olusturdugu ve bir sinifa ait
olma duygusu kazandirmasi iizerinedir. Bunun sonucu olarak, tiiketimi sosyal gruplar

arasinda farkliliklar ortaya ¢ikaran toplumsal ve kiiltiirel bir siire¢ olarak tanimlamak

24



mimkindiir (Bocock, 2009,s. 71). Uriiniin saglayacag1 faydadan ziyade tasidig1 anlam
on plana c¢ikmaktadir. Boylece kisiler; ihtiyaglart olmadiklari halde karakterlerini,
Ozelliklerini ve benliklerini sunmak i¢in tiiketim yapmaya baslarlar. Birey kendini ait
hissettigi sosyal statiiyii belli etmek i¢in, yasamin her alaninda, siirekli mesaj
gondermeli, anlam tiretmeli ve dolayisiyla da tiiketmelidir. Sahte ihtiyaglarin ortaya
cikarilmasi ve durmak bilmeyen tiiketim, kapitalist sistemin kendini yeniden tiretmesi
icin hayati 6Gneme sahiptir. Modern tiiketim toplumunda tuketicileri yonlendirerek daha
fazla tiiketim yapilmasinin saglanmasi, reklamlar ve kitle iletisim ara¢larinin kullanmasi
yoluyla gerceklesmektedir. Farkli iletisim kanallar1 vasitasiyla tiiketicilerin algilarini
uyarmak ve tutumlarin etkileyerek daha fazla tiikketim yapilmasini saglamak, tiikketim

toplumunda medyaya bic¢ilen temel islevdir.

Tiiketimi ‘kiiresel” ekonomi ile agiklayan Bauman, kiiresellesmenin tiiketim
kaliplarmi belirledigini ifade ederek giiniimiiz toplumunu tiiketim toplumu olarak
isimlendirir. Atalarimizin toplumu, kurulus asamasindaki modern toplum, endiistriyel
cag nasil bir “Ureticiler’ toplumu ise ayni derin ve temel anlamda bizim toplumumuz da
bir ‘tiiketiciler toplumu’dur (2003, s. 92). Bauman, tiiketim toplumunun temelinde ‘bir

arzudan digerine kosturan bastan ¢ikarilmis tiiketiciler’ oldugunu sdylemektedir.

Featherstone, tiikketim toplumu kavramimi agiklarken ii¢ perspektiften
yararlanmaktadir: birincisi meta iiretiminin genisleyerek hayatin her alanina yayilmasi,
ikincisi tiiketimin toplumsal olarak yapilanmasi ve son olarak tiiketimin haz, arzu ve
istekleri kigkirtan bir sekil almas1 (2013, s. 38). Birinci perspektifte, kiiltlir endiistrisinin
hayatin her alanin1 metalastirarak tiiketicileri ele gecirmesinin alt1 ¢izilmektedir. Ikinci
perspektifte yapilan tiiketim tercihlerinin toplumsal olarak siniflar olusturduguna isaret
edilmektedir. Ugiincii perspektifte aktarilmak istenen ise, tilketimin sonu gelmez bir

sekle biirtindiiriilmek i¢in insan nefsinin ve arzularinin siirekli olarak tetiklendigidir.

Kitle kulttrine kafa yoran Frankfurt Okulu temsilcilerinden Herbert Marcuse,
tilkketim kiiltiirlinlin, bireyleri manipiilatif olarak satin almaya zorlayan “sahte ihtiyaglar”
irettigini ileri slirmiistiir. Tiketicilerin tamamin1 kapsayacak sekilde yapilan iiretim,
farkli kategorilerde sunularak ‘s6zde’ bir se¢im Ozgiirligli sunmaktadir. Niceliksel
anlamda bir cesitlilik goriilse de niteliksel acidan bir standartlasma mevcuttur.Marcuse,
teknolojinin toplumsal etkilerine odaklanarak bir tiiketim elestirisi sunmaktadir.
Teknoloji, insan varligini ve iligkilerini yasamin her alaninda baski altinda tutarak,
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bireysel 6zgiirliigli kisitlamaktadir. Marcuse, teknolojinin farkliliklar1 ortadan kaldiran
bir sistem amactyla hareket ettigini sOylerken, ortaya ‘tek boyutlu’ bir insan ve toplum
cikardigimi ifade etmektedir. Bu diisiincenin arkasinda, bilimin ilerlemesi ile birlikte
yasanan teknolojik gelismelerin, yasadigimiz toplumu doniistiirmesi diisiincesi
yatmaktadir. Teknik form temelinde sekillenen gerceklik, tek boyutlu bir insan ve
toplum yaratmigtir. Teknik aklin sonucu olusturulan toplumda, her sey
standartlastirilmalidir. Bireyler, kendileri disindaki teknolojik rasyonalite sonucu
olusturulan diizende, kendileri ile ilgili s6z sdyleme hakkina sahip olamamaktadir.
Boyle bir diizende tek boyutlu toplum her sey, ¢ok boyutlu 6zerk birey hicbir seydir
(Marcuse, 1998,s. 159). Istek ve arzular1 kendi disindaki giicler tarafindan belirlenen
insan siliklesir ve teknolojik rasyonaliteyi yeniden iireten bir araca doniisiir. Marcuse,
endiistri toplumlarinin rasyonalitelerinin teknolojiyle dogrudan baglantili olduguna;
dolayistyla mevcut sistemin teknolojiyi kullanarak bireylerin arzu ve ihtiyaglarini
diledigi gibi manipiile edebilmesinin miimkiin olduguna inanir (Offe, 1988,s. 215).
Teknoloji masum bir glic degildir ve kapitalizmin hizmetindedir. Endiistriyel
kapitalizmin 6zgirliigii, gergekte, yanlis ihtiyagc ve hazlara dayali teknolojik bir
rasyonaliteyle gizlenmis bir Ozgirliiksiizlik durumundan baska bir sey degildir.

(Aritiirk ve Gleng, 2014,s. 123).

Marcuse’un tiikketim konusundaki elestirisinin temelinde ‘ger¢ek ve sahte
ihtiyaglar’ ayrimi bulunmaktadir. Sahte ihtiyaclar, manipilatif bir sekilde toplumu
giidiileyerek, tiiketimi arttirmay1 hedeflemektedir. Bu ihtiyaglar birey dis1 giicler
tarafindan belirlenir. Marcuse gercek ihtiyaclari ise beslenme, giyinme ve barmma gibi
karsilanmas1 hayati olanlar seklinde tasnif etmektedir. Buradaki tehlike, tliketim
toplumunun manipiilasyon bombardimanina maruz kalan ve Ozerk karar siirecleri
elinden aliman bireyin ihtiyaglar arasinda ayrim yapamamasi ya da ayrim yaparken

zorlanmasidir.

Tiiketimin, Ozellikle kapitalist sistem icinde, anlaminin degismesi ve farkli
anlamlar kazanmas: ile ilgili olarak oncelikle meta fetisizmi kavraminin ele alinmasi
gerekir. Clinkii elestirel bir bakis agisiyla tiiketimi agiklayan yaklagimlarin temelinde

meta fetisizmikavrami bulunmaktadir.

2.2.1.1. Meta Fetisizmi
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Meta fetigizmi, glinlimiiz modern kapitalist yasam tarzim1 ifade etmek igin
kullanilan ‘tiiketim toplumu’nun Oziinii olusturmaktadir. Tlketim olgusunun yeni
anlamlar kazanmasmi ve ihtiyaglarin karsilanmasindan fazlasini isaret etmesini

aciklamak ic¢in alt1 ¢izilmesi gereken bir kavram olarak ele alinmalidir.

Karl Marx, kapitalist sistemin elestirisini getirirken, ‘meta fetisizmi’ kavramini
kullanarak toplumda var olan iiretim iliskileri ve siirecleri iizerine odaklanir. Modern
toplumlardan Once insanlar, sadece kendi ihtiyaclarin1 gidermeye yetecek kadar
tiretirlerdi. Sanayilesme sonucu {retim pratikleri, kolektif tiikketimi karsilamay1
gerceklestirmek adina degismistir. Glinlimiiz modern toplumlarinda bireylerin biiyiik bir
boliimii liretim araglarina ya da sermayeye sahip olmadig1 i¢in, yasamlarini siirdiirmek
adina ticretli islerde calismaktadir. Emegini para karsilig1 satan bireyler, baskalar1 i¢in
tiretim yapmaktadir. Baskalari i¢in yapilan iirlinler, ‘meta’ olarak ortaya ¢ikmaktadirlar.
Bu noktada kullanim degeri ve degisim degeri kavramlarinin agiklamasini yapmak
faydali olacaktir. Kullanim degeri, bir {iriiniin sadece iireticisine sagladigi yararla, bir
ihtiyac1 karsilamasi ile ilgilidir. Degisim degeri ise, lrliniin metalagmasi sonucu
ekonomik iligkilere ve miibadeleye girmesiyle kazandigi degerdir. Bir {irlinlin meta
olabilmesi i¢in hem kullanim degerine, hem de degisim degerine sahip olmas1 gerekir.
Degisim degeri sebebiyle alim-satim iligkilerine giren meta, farkli bir nitelik kazanir.
Insanin emegiyleiirettigi {iriinlere, meta olarak iiretildikleri andan itibaren yapisiveren
Ozellige Marx ‘fetisizm’ adim1 vermektedir (Marx, 1986, s. 88). Degisim degerinin,
kullanim degeri iizerinde egemenlik kurarak Oniine ge¢mesi hatta onu ele gegirmesi,

meta fetigizminin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir.

Meta fetisizmi kavramini tam olarak anlamak i¢in, metanin toplumsal niteligini
aciklamak gerekir. Marx’in meta-meta olmayan {riin ayrimi, {iretilen nesnenin
miibadeleye girmesine dayanmaktadir. Modern kapitalist toplumlardan once tiretim,
somut emek yansimasi olarak kullanim degeri iizerinden sekillenmekteydi ve {iretilen
malin tiikketimi agan kismu1 degisime girmekteydi. Modern kapitalist toplumlarda Gretim,
dreticinin ihtiyaglarini karsilamanin Gtesinde, toplumsal tiiketim icin yapilmaktadir.
Serbest piyasada parayla degisimi yapilan nesneler ile onu iireten isgilerin arasindaki
bag belirsizlesmektedir. insanlar, miibadele sonucu olusan piyasanin dzerk bir varolusa
sahip oldugunu diigiiniir ve bu bagimsiz varlik 6zelligi, nesnelerin sahip olduguna

inanilan bir gerceklige doniisiir. Insan emegi sonucu iiretilen mallar, artik dzerk ve
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dissal bir sekle biirlinmiistiir. Meta, esrarengiz bir bicimde insan emeginin bir iirlinii
olma ozelliginden soyutlanmakta, metanin tasidig1 deger bizatihi metanin kendisine ait
nesnel 6zelliklerinin, onun dogal olarak sahip oldugu toplumsal niteliklerin toplami1
bi¢iminde yansimaktadir (Marx, 1986, s. 90). Marx’in meta fetisizmi yaklagimi, ayni
zamanda onun kapitalist {iretim bi¢imi elestirisi merkezine koydugu yabancilasma
kavramini1 anlamak i¢in kilit bir 6neme sahiptir. Metalar, iiretim siirecindeki insan
emegini gizler ve kendi baslarina bagimsiz varliklara déniisiirler. Insanlar arasi iliskiler,
daha c¢ok metalar arasi iligkiler {izerinden anlamlandirilmaktadir. Sonucta, meta

fetisizmi sonucu insan kendi tirettigi iirlinlin kolesine doniiserek ona yabancilasir.

Elestirel bakis agis1 ile -ozellikle tiiketim kavraminin altini ¢izerek- kapitalizmi
yorumlayan isimler ve disiplinler, Marx’in meta fetisizimi ile ilgili diisiincelerini

kullanmis ve yeni boyutlar kazandirmiglardir.

Marksist bakis acis1t ile kapitalizmin modern toplum yasamina etkilerini
yorumlayan ve kiltir-sanat {izerine yogunlasan Frankfurt Okulu’nun temel ¢ikis noktasi
da meta fetisizmidir. Max Horkheimer, Thedor W. Adorno, Herbert Marcuse, Leo
Lowenthal, Erich Fromm gibi diisiiniirlerden olusan ekip, Avrupa’da bas gdsteren
siyasal olaylardan kagarak siirgiin olarak gittikleri A.B.D’de kitle toplumu, kultir
endustrisi ve tuketim toplumu konusundaki ilk sistematik calismalar1 yapmislardir
(Kellner, 1989,s. 147). Okul, Avrupa’da kurulmus olsa da, Amerika’da yasamaya
baslamalar1 ve deneyimlerini aktarmalari ile birlikte, gelisimini bu kitada yasamistir.
Fordist kitlesel iiretim mekanizmalarinin tetikledigi tiiketim toplumu olgusu, kitle
iletisim araclarinin artan baski ve etkisi ve 6zellikle politik amaclar icin kitle iletim
araglariin kullaniliyor olmasi, yeni sanat kolu olarak hizli bir siireci ig¢inde olan
sinema’nin genis kitleler nezdindeki itibari, eglencenin adeta bir endiistri halini almig
olmasi, hasili Amerikan ekonomisin ve hayat tarzinin gelisim siireci onlarin kiiltiir

endiistrisi konusunda diisiincelerinin berraklagsmasini saglamistir (Krogh, 1999,s. 259).

‘Kiiltiir endiistrisi’ kavrami, Frankfurt Okulu’nun 6nde gelen isimleri Theodor
Adorno ve Max Horkheimer tarafindan ilk kez 1947 yilinda, Aydinlanmanin Diyalektigi
adl kitaplarinda kullanilmistir. Kiiltiir endiistrisi, poptiler kiiltiir kavramini elestirel bir
yaklasimla degerlendirerek, ideolojik yoniinii agiklamay1 amaglamaktadir. ilk baslarda
Adorno ve Horkheimer, kiiltiir endiistrisi yerine ‘kitle kiiltlirii” kavramin1 kullanmiglar
ama sonra kitle kiiltiirlinlin, halkin ihtiyaglarindan ¢iktigr anlaminda bir yanilgiya yol
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acabilecegini diislinmiiglerdir. Popiiler kiiltiir; kiiltiirel trlinlerin metalastig1, ticari
anlamda alim satim iliskilerine indirgendigi, standartlasarak estetik seviyesinin diistiig,
teknolojik tretimle ¢ogaltimmin yapildigi kitle kiilttiriidiir. Adorno ve Horkheimer,
meta fetisizminin kiiltiirel boyutu iizerinde yogunlasmislardir. Yaptiklar1 ¢calismalarda,
poptiler kiiltiir triinlerinin metalasmas1 ve ideolojik islevlerini agiklama gayretine

girmislerdir.

Frankfurt Okulu temsilcileri, kiiltlir endiistrisi yaklasimini gelistirirken kitle
kiltiirii, tiketim ve kitle iletisimi konular1 iizerinde yogunlagsmaktadir. Birbirinden
nitelik olarak farki olmayan ve kolayca tiiketilebilen kiiltiirel iirlinlerin genis kitlelere
ulagmasini saglamak, kitle iletisim araglar1 ve onun tamamlayicisi olarak reklamin temel
gorevidir. Kitle iletisim araglarinin gelismesi, kiiltiirel triinlerin Gretimini  ve
pazarlamasini kolaylastirmasi bir yana, kiiltiirii iiretilen ve pazarlanan bir meta haline
getirmistir (Celik, 2018, s. 456). Kitle iletisim araglarinin sahipligi, farkli olanin
tilkketiciye ulasamamasinda hayati bir 6neme sahiptir. Adorno bu durumla ilgili olarak
“(Kitle iletisim araglarinin) gercekte ne oncelikle kitlelerle ne de iletisim tekniklerinin
gelisimiyle ilgisi vardir, aksine onlart dolduran ruhla, sahiplerinin sesiyle iliskilidir’’
demektedir. (2003, s. 2). Kitle iletisim araglarina sahip olan sermaye, kitleleri ve karar
alma siireclerini yonlendirme giiciinii de eline ge¢irmis olur. Tiiketici, medya vasitastyla
kendisine sunulan {riinler i¢inden tercih yaptiginda, sahte bir se¢cim Ozgirligi
yasandigini fark etmez. Kitle iletisim araglar1 tarafindan manipiile edilen ‘populer ve
herkes tarafindan tiiketilen iriinlere sahip olma istegi’, kitleler i¢in daha Onemlidir.
Adorno’nun deyimiyle; “Kiiltiir endiistrisi, miisterileri tarafindan yonlendirildigine ve
onlara kendi istedikleri seyleri sunduguna yeminle inandirmaya calisir bizi” (2017, s.
209). Adorno ve Horkheimer, tiiketimi arttirmanin en 6nemli silahlarindan biri olan
reklamin giiciiniin ve manipiilatif yonlendirme kabiliyetinin farkindadir. Tuketimle var
olunabilecegi diislincesi ve insanlarin tiikketimle mutluluga kavusabilecegi algisi,
kiltiirel iirtinleri i¢ine alacak sekilde yasamin tiim dinamiklerini doniistiirmektedir.
Kitle iletigsim araglarinda yasanan gelismeler, kiiltiir endiistrisini destekleyerek, kiiltiirel
iriinlerin metaya donlismeni hizlandirmaktadir. Bu silire¢ sanatin meta haline

doniismesinden, meta olarak Uretilmeye baslayan sanata dogru evrilmektedir.

Meta fetisizmini isaret ederken ‘seylesme’ kavramini kullanan Walter Benjamin,

sanayilesme ile ortaya ¢ikan teknik olanaklara ve kitlesel iiretime odaklanarak bir Kitle
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kiiltiirii elestirisi sunmaktadir. Benjamin, teknolojinin gelismesiyle birlikte metalarin
kitlesel iiretiminin olanakli hale geldigini ve bu durumun gelenege dayali hayat bigimini
yok ettigini sOylemektedir. Imgeler ve nesneler, algilamalarimizin nesnelerine,
fantazyalarimizin materyalize olmus bi¢imine doniisiip metalasmis bulunduklari i¢in
onem kazanmiglardir (Aktaran Oskay,1981, s. 4). Mekanik {iiretime gegisle birlikte
kiiltiirel irlinlerin ¢ogaltilmasint bir kopus olarak nitelendiren Benjamin, kopyalanan
sanat eserlerinin ‘hale’sini kaybederek metalara doniistiiglinii ve ticari bir boyuta

indirgendigini savunmaktadir.

Baudelaire’in ‘modernligin ilk sosyologu’ diye nitelendirdigi Georg Simmel,
Marx’in ‘meta fetisizmi’ ve ‘yabancilasma’ yaklagimlarin1 benimseyerek kapitalist
donemde emegin iiriinii olan nesnenin 6zerk bir nitelige biirtindiigiinii ve kendisinde
olmayan anlamlarla donatilip bireyin kendisinin bir tiiketim nesnesi haline doniistiiglini
savunur. Simmel' e gore cevremizi kusatan cesit ¢esit nesnenin gayri sahsi kdkeni ve
kolayca ikame edilebilirligi nedeniyle bu meta kesmekesi 6znel ruhun kendi iradesini,
duygularint yerlestirebilecegi noktalarin giderek azaldigi kendi icinde kapali bir
diinyaya doniisiir (Frisby, 2003, s. 39). Marx, iiretim siirecinde emegini tiiketen insanin,
kendini yeniden iireten nesneler yarattigini sdylemektedir. Dolasim siirecinde,
emekgilerle emekleri arasindaki iliski metalarin kendi arasindaki iliskisi olarak goziikiir,
meta fetisleserek farkli anlamlar yiiklenmis bir nesneye doniigiir. Simmel, meta
fetislesmesinin geldigi noktay1 ‘aracin amaca donilismesi’ olarak yorumlamaktadir. Bu

durum ayn1 zamanda ‘kiiltiirel patoloji’ kavraminin da ¢ikis noktasidir.

Paranin toplumsal iligkileri doniistiirmesi sonucu nesnel kiiltiiriin 6znel kiiltiirii
ele gegirmesi, Simmel tarafindan ‘kiiltiiriin trajedisi’ olarak isimlendirilir. Nesnel
kiiltlir, insanlarin tirettiklerini (bilim, sanat, teknoloji, ahlak, hukuk vs.), 6znel kiiltiir ise
nesnel kiiltiirii olusturma giiciinli ifade eder. Nesnel kiiltiiriin ve paranin, toplumsal
iligkilerde baskin hale gelmesi beraberinde 6znel kiiltiiriin gerilemesi sonucunu dogurur.
Simmel daha sonra 6znel kiiltiir ile nesnel kiiltiir arasindaki ayrimdan sadece bir “kiiltiir
krizi” ya da bir “kiiltiir trajedisi” olarak degil, “kiiltiir patolojisi” olarak s6z edecektir.
Para ekonomisi sonucu, insanin kendi {rettigi metalara yabancilasmasiyla birlikte
toplumsal iliskilerde de nesnelesme goriiliir. Nesnelesme, kiiltiirel gelisimin belirleyicisi
olarak oOzerklik kazandiginda, basina buyruk bir nesnel kiiltiirel gelisim sonucunu

dogurur. Oznelerin gelisimi artik nesnelerle ayn1 yolu izleyemez; 6zne yine de bu yolu
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takip ederse, bu gelisme bir ¢ikmaz sokaga saplanir ya da en sahici, en i¢imizdeki
hayatin iginin bosalmasina neden olur (Simmel, 2008, s. 337). Simmel modern
toplumda nesnelerin kiiltiirel varliklara doniismesiyle ilgili olarak ‘esyanin vitrinlik
olma niteligi’nden s6z etmistir. Meta fetislesmesi sonucu nesnelere yliklenen anlamlar,
onlara toplumsal bir o6zellik kazandirmig ve kiiltiirel liretim sisteminin pargasina
dontistiirmiistiir. Modern metropoller, para ekonomisinin hakim oldugu ve isbdliimiiniin
gelistigi mekanlardir. Bu durum beraberinde nesnel kiiltiiriin 6znel kiiltiire {stiinliik

kurmasini getirmektedir.

Modern kapitalist sistemin okumasini yaparken meta fetisizmi kavramini
kullanan bir diger isim Gyorgy Lukacs’dir. Meta fetisizminin toplumsal yapiy1
degistirmesini ve yasamin tim dinamiklerini etkilemesini Lukacs ‘seylesme’ olarak
tanimlamaktadir. Seylesme, ekonomik bi¢imlerin fetis karakterine ve insani iligkilerin
seylestirilmesine de atif yapan bir kavramdir.(Lukacs, 2006,s. 60). Lukacs bireylerin de,
meta fetisizminin toplumsal yasami doniistiirmesinden nasibini aldigin1 ve kapitalist
sistemin boyunduruguna girdigini sdylemektedir. Lukacs, meta fetisizminin nesnel ve
Oznel boyutlar1 oldugunu sdylerken, nesnel boyutun hukuk, biirokrasi ve devlet
yonetimi ile ilgiliyken; 6znel boyutun ise bireyin kendi etkinliklerine yabancilagmasi
oldugunu belirtmektedir. Modern toplumda tiim iliskilerin metalagsmasi, bireylerin de

(3

‘sey’e doniismesi sonucunu dogurmaktadir. Birey: “...toplumdaki doga yasalarinin
insana yabanci olan nesnelligine boyun egiyor ve bu faaliyet, bu meta sekliyle kendi
hareketlerini insandan bagimsiz olarak yliriitmek zorunda kaliyor, tipki ihtiyaclarin

tatmininde kullanilan ve meta-gey haline gelmis bir mal gibi (Lukacs, 2006, s. 158)”.

Guy Debord, tiketim toplumu elestirisini gosteri toplumu {izerinden
aciklamaktadir. Debord gosteri kavramini ‘yasamin somut tersyiiz edilisi olarak, canli
olmayanin 6zerk devinimi’ olarak tanimlamaktadir (2006, s. 13). Debord gosteriyi,
metanin her seyi kaplarcasina toplumsal hayata egemen olmasi olarak gormektedir. Bu
amag icin gostergeler yoluyla arzularin manipiile edilmesi 6nemli rol oynamaktadir.
Ozne siirekli imajlar yoluyla uyarilir ve imajlarla tatmin yolunu seger. Aslinda bu siireg,
bireyi imajlar kullanarak nesneye tabi kilmaktadir. Kendisine asik olan bireyler, kendi
arzularin1 imajlarda bularak bireysellesmektedir. Ona gore (2006) modern toplumda her
sey bir gosteriye donistiiriilmektedir. Gergek yasamin yerine goriintiilerin gectigi bu

toplumda, bireyler yasamak yerine izler ve izlenir. Dahas1 Kapitalist toplumda her sey
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metalagir: iligkiler, zaman, beden, bilgi... Gdsteri, metalar1 yalnizca ekonomik degil,
gorsel ve sembolik anlamda da cazip hale getirir. Insanlar artik ihtiyaci olduklar1 igin

degil, "goriinmek" i¢in tiiketirler.

Debord’a (2006) gore,modern diinyada hakikat, imgelerle yer degistirir.
Goriintis, gergegin yerini alir. Medya, reklamlar ve politik sdylemler, gercegi degil,
onun gosterisini sunar. Buradaki asil sorunlu nokta gosterinin, bireyleri
pasiflestirmesidir. Politik katilim, diisiinsel iiretim ve toplumsal doniisiim arzusu yerine
izleyici konumunu sabitler. Bu durum, iktidarin daha kolay bi¢imde siirdiiriilmesini

saglar.

Gosteri toplumu baglaminda miizeler, “fotograf ¢ekilecek yerler” olarak yeniden
konumlandirilir. Sanat eserinin degeri, igerdigi tarihsel veya kiiltiirel anlamlardan ¢ok,
ne kadar "like" getirdigi ya da ne kadar etkileyici bir gorsel sundugu iizerinden
belirlenir. Bu durum, sanat eserinin igeriginden bagimsiz olarak bir meta haline

geldigini gosterir.

Meta fetisizmi kavrami, tiiketim toplumunun temel belirleyici doniisiimlerinden
olan ‘tliiketimin ihtiyaclarin 6tesinde anlam kazanmasi’ni agiklama gayreti igerisinde
olmasindan dolay1, son derece dnemlidir. Marx’in meta fetisizmi kavraminin kiiltiir ve
sanatin  doniisimiinii  agiklamak i¢in kullanilabilecegi gosterilmis, gelistirilen
yaklagimlar tiiketim toplumu kavraminin farkli boyutlarin1  anlamlandirmada

kullanilmistir.

Ornegin Urry, “turist bakismni” sosyolojik bir kavram olarak ele alir. Turistin
baktif1 objelerin—ornegin Paris’teki 4siklar ya da Ingiliz kdy sakinleri gibi—
goriintiilenir, tiiketilir hale geldigini belirtir. Bu bakis agilart hem turistler hem de yerel
halk i¢in farkli anlamlar tasir; bu da mekan tiiketiminde sosyal karmasikliga isaret eder

(Urry, 1995, 5.183).
2.2.1.2. Sembolik Tuketim

Tiiketim toplumu elestirisinin temelinde, tiiketimin ihtiyaglar1 karsilamaktan
cikip bizzat kendisinin ihtiyaca doniismesi yer almaktadir. Bu durumun sebebi de
gercek ihtiyaclar ve sahte ihtiyaclarin smirlarinin belirsizlesmesi, insanlarin sadece

tilkketmeye sartlandirilmalaridir. Tiiketilen nesne birey i¢in ihtiya¢ olmaktan ¢ikip bir
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‘imaj’ ve ‘mesaj’ haline doniisiince, birey de kendisini tiiketim kiiltliriiniin nesnelerine
eklemlenerek var etme g¢abasina girer. Boylece tlketim kaltirinin nesnesi haline

doniistir.

Tiiketim toplumunu agiklamak i¢in yararlanilacak kilit kavramlardan birisi de
sembolik tuketimdir. Tiketim olgusu, fizyolojik ihtiyaglarin karsilanmasinin otesinde
anlamlar icermektedir. Tiiketimin gerceklesmesi, sadece fiziksel giidiilerin tatmin
edilmesi ile aciklanamaz. Uriinlerin tasidign ve toplumun genis kesimi tarafindan
paylagilan ‘sembolik’ anlamlar bulunmaktadir. Tiiketiciler, sembolik anlamlara sahip
urtnleri kullanarak cevrelerine kendileri ile ilgili olarak bir mesaj vermektedirler. Yeni
tiketim toplumunda iiriinler ne oldugumuzu ve ne olmadigimizi tanimlar hale gelmistir
(Aydogan, 2009, s. 205). Birey kendini ifade etmek igin tiikettigi triinleri kullanir.
Sembolik triin tliketimi; statli ya da sosyal sinifin1 belirtmek, kendini tanimlamak,
sosyal yapida yer almak ve bunu koruyabilmek, kisiligini hem bagkalarina hem de
kendisine ifade etmek ve sahip oldugu kimligini belirtmek gibi amaglarla yapilmaktadir

(Odabasi, 2013, s. 83).

Bireyin kigisel Ozelliklerini yansitan kimlikler, modern kapitalist toplumlarda
tiikkettigi tirtinlerle ve tiiketim aligkanliklariyla olusmaktadir. Tiiketiciler ‘nasil bir insan
olduklari’ni, satin aldiklar1 ve kullandiklar iirlinler {izerinden anlatmaktadir. Sahip
olunan kimlik, belli bir yasam tarzin1 ifade etmektedir ve bireyseldir. Bununla birlikte
bireyin kendisi ile ortak yasam tarzina sahip insanlarla olusturdugu sosyal bir grup
bulunmaktadir. Her statii grubunun sahip oldugu tiikketim aligkanliklari, onu
digerlerinden ayirmaktadir. Tiiketilen {riinler, statii grubunun degerlerini anlamlandirir
ve sembolik ifadeleri barindirir. Tiiketiciler, liye olduklar1 veya {liye olmak istedikleri
simifin tikketim kaliplarini paylasarak ortak hareket etmektedir. Tuketim modelleri, s6z
konusu sosyal grubu hem kendi tiyelerinin hem de digerlerinin gbziinde tanimlamaya,

grubun statii agirhigini ve sayginligini korumasma yardimer olmaktadir (Featherstone,
2013,s. 147).

Tiikketim toplumunda temel anlam tasicilart markalardir. Markalar, sahip
olduklar1 ya da kendilerine atfedilen anlamlar sonucu, yasam tarzi olusturmada 6nemli
bir islev gormektedirler. Tiiketiciler, markalara yiiklenen anlamlara sahip olmak icin
onlan tiiketirler. Markalar benligin ve kimligin olusmasinda ve siirdiiriilmesinde
sembolik kaynaklar olarak rol almaktadir (Odabasi, 2013,s. 86). Markalara ylklenen
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anlamlar, ona sahip olan tiiketiciyi tanimlamada ve kisiligini anlamakta en 6nemli done
olarak goriilmektedir. Sembolik tiiketimde markalar, sahip olana sagladig1 faydanin
Otesinde, verdigi statii bir ‘imaj’ olusturmakta ve zihinlerde karsilik bulmaktadirlar.
Kendisini kullandig1 markalar ile 6zdeslestiren tiiketiciler, markalar iizerinden kimligini
inga ederler ve mesaj verirler. Markalara yliklenen anlamlarin genis kitlelere ulasmasini
saglamak ve sahip olunan imajin yeniden iretilmesi, reklamlar ve medyanin
tamamlayici rolleri sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Reklamlarda iiriinlin sagladig: fayda
yerine daha c¢ok sagladigi prestij 6ne ¢ikarilmakta ve tiikettiginizde nasil bir karaktere
terfi edeceginiz tanimlanmaktadir. Bunun sonucunda da adeta birer put haline getirilen
markalar tlketiciler i¢in vazgecilmez birer ikon haline gelir ve bu s6z konusu markaya
sahip olmak, ulagabilmek yasamin amaci haline gelmektedir (Odabasi, 2013,s. 103),

tilkketim ise yasamin anlami.

Baudrillard, tiketimi ‘tim kiiltiirel sistemimizin {stiine oturdugu (yalnizca
nesneler degil ayn1 zamanda toplum ve diinyayla) aktif bir iliski bicimi, sistemli bir
etkinlikler diinyasi ve tim sorunlara yanit verme bi¢imi’ olarak gormektedir (2011, s.
240). Baudrillard, tiiketim toplumu elestirisi getirirken, tiikketimin ‘simgesel’ boyutuna
dikkat geker. Tlketimi, gosterge/deger mantigi kavramlarini kullanarak agiklamaktadir.
Baudrillard’a gore tiiketilen nesne gostergeye doniistiigiinde, kullanim ve degisim
degeri disinda ‘prestij, itibar’ gibi anlamlarla yiiklenir. Nesnede yasanan degisim
insanlar arasindaki iliskiye de etki etmektedir. “Insami tiiketime iten bir sey varsa o da
bir anlam verme sistemine benzeyen ve farklilik yaratabilmek, anlamlar yiliklemek
amaciyla kod ve degisik statillere 0Ozgii degerler iireten toplumsal yasamdir”
(Baudrillard 2009, s. 74). Liiks tiiketim mallarina yonelimin temelinde, ihtiyaca cevap
vermesinin dtesinde toplumsal anlamda bir sayginlik kazandirmasi yatmaktadir. Yapilan
tiketim toplumda bir hiyerarsi olusturur, daha likks mallar1 tiiketen daha yukarida bir
simifin liyesidir. Baudrillard, ‘gdsterge-nesne’ iizerinden gerceklestirilen tliketimin bir
doyuma ulasan, tatmine ulasan silire¢ olmadiginin altin1 ¢izmektedir. Bunun sebebi
tilketimin bir gereksinime degil, manipiilasyona acik ve sinirsiz sayida olan arzulara
dayanmasindan kaynaklanmaktadir. Ayrica s6z edilen arzular insani siirekli diis
kirikligina ugratmaktadir. Nesnelesmis bir gostergeye benzeyen arzu, kendini var eden
dinamik streci tiiketim gdsterge/nesnelerinin sistemli ve sinir tanimayan sahiplenme
stirecine tasimaktadir (Baudrillard, 2011, s. 246).
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Tiiketim kavrami, giinlimiiz modern kapitalist toplumlarinda fizyolojik
ihtiyaclarin giderilmesinden farkli anlamlar kazanmistir. Bir {irline veya metaya sahip
olmak, ayn1 zamanda bir statiiye ve prestije sahip olmanin yolu olarak goriilmektedir.
Markalar, tiiketicilere sunduklari tirtinlerin kullanim degerine yonelik tanitimlar yapmak
yerine, iirline sahip olduklarinda kazanacaklar1 sembolik degeri 6ne ¢ikaran tanitimlar
yapmaktadir. Kitle iletisim araclari ve reklamlar, kiiltiir endiistrisinin asli unsurlari
olarak, tiketicilere ayricalik kazanmanin tek yolunun satin alma oldugu anlayisini
empoze etmektedir. Izledigi reklamlardan etkilenen tiiketiciler, ihtiyaci olmasa da belli
bir gruba dahil olarak kendini tanimlama gayreti ig¢inde tliketime yonelmektedir.
Dolayisiyla tiiketiciler, ¢evrelerine mesaj vermek igin tiiketmeye baslarlar. ‘Sahte
ihtiyaglar’in tiikketilmesi, sonu gelmeyen bir sarmal yaratarak kapitalizmin carklarin
dondiiriir. Ciinkii tiiketilen temel ihtiyaclardan kaynaklanan mal ve hizmetler degil,
anlamlar ve sembollerdir. Giiniimiiz modern kapitalist toplumlarinda bireylerin kendini

anlatmasinin ve tanimlamasinin temel gostergesi tiikketimdir.
2.2.1.3. Sosyal Medya ve Tiiketim Iliskisi

Web teknolojileri bireye, zaman ve mekan sinir1 olmadan, anlik, sinirsiz, kolay
ve hizli iletisimin kapilarin1 sonuna kadar acarken; sosyal medya da kullanicilara kendi
igeriklerini {iiretebilme ve paylagimlarini ¢ok bilylik kitlelerle bulusturma olanagini
saglamistir. Sosyal medya, bireyleri icerik tiiketicileri olmaktan kurtarip icerik tireticisi
haline getirmektedir (Yavuz ve Haseki, 2012, s. 127). Internet teknolojilerinin
beraberinde getirdigi imkanlar neticesinde sosyal medya, etkilesimli bir kitle iletisim
aract olarak dikkat ¢ekmektedir. Sosyal medya; kullanicilarin duygu, diislince ve
begenilerini paylastigi, kisisel yorumlar yaptigi ve fotograf, video alis-verisinde

bulundugu dijital platformlar olarak kabul edilmektedir.

Glinlimiizde sosyal medya bilgi alis-verisinden ziyade benlik sunumunda
kullanilmaktadir. Cetin, sosyal medya kullaniminin temelinde ‘insanlarin birbirleri
hakkinda bilgi sahibi olma ve birbirini tanima’ ihtiyaglar1 oldugunu belirtmektedir
(2015, s. 780). Paylasim sitelerinde olusturulan profiller, temsil amaci giidiilerek kimlik
insasinda kullanilmaktadir. Kullanicilar, sanal kimliklerini destekleyen fotograflar,
videolar ve hikdyeler paylasarak, gruplara {iiye olarak ve igerikler olusturarak;

begenilerini, zevklerini ve yasam tarzlarini sergilemektedirler. Sosyal medyada
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kullanicilarin  yaptig1 paylasimlarinin  6nemli bir bdliimiini  ‘tilketim kaliplart’

olusturmaktadir.

Tiiketim, giinlimiizde temel ihtiyaclarin giderilmesine yonelik mal ve hizmet
alimi anlamindan ¢ikarak, topluma kendini ifade edebilmenin ‘goOsterge’si haline
dontismistiir. Tiiketim, mal ve iirlinlere yiiklenen anlamlar sebebiyle statii ve prestij
kazanma amaciyla yapilmaya baglanmistir. Tiiketimin ihtiya¢ sebebinden uzaklagmasi
beraberinde manipilasyonu getirmekte ve tlketim, bireylerin kim olduklart ya da kim
olmak istediklerine dayanan, toplumsal, kdltiirel ve sembolik bir olgu durumuna
gelmektedir. Kapitalizmin dlnya pazarlarina hakim olmasi sonucu ortaya ¢ikan bu
kiiltiir, Adorno’nun ‘sahte ihtiyaglar’in alimini isaret eden kiiltiir endiistrisi kavrami ile
ifade edilmektedir. Marcuse da tiiketim kiiltiirliniin manipiilasyonu i¢in ‘yanlis biling’
kavramini kullanmakta ve sahte ihtiyaclarin nasil ortaya cikarildigini ve giderildigini
aciklamaktadir. Tiiketim artik ihtiyactan kaynaklanmadigi icin, satin alinan her {iriin
kisa bir siire sonra yerini bagka bir metaya birakmaktadir. Ortaya ¢ikan bu kisir dongii
ile bireyler her defasinda tiiketim davranigini sergileme gabasi igerisine girmektedir
(Duman, 2014, s. 82). Tiiketimin degisen anlamiyla birlikte, sergilendigi ortamlar da

farklilagmastir.

Bireylerin gerceklestirdigi tiiketim davraniglarini, akrabalarina ve arkadaslarina
ya da onu takip edenlere gosterebilmesinin yollarindan biri de sosyal medyay1
kullanmaktir. Fotograf, video, yer bildirimi gibi igeriklerin paylasilmasina olanak
saglayan sosyal medya uygulamalari, gosteris tiiketimi amag¢li kullanimina uygun
ortamlardir. Bu uygulamalar sayesinde bireyler tiikettikleri markalari, gezdikleri yerleri,
gittikleri restoranlar1 ve hatta yedikleri yemeklere kadar yasam tarzlarimi gosterme

cabasi i¢ine girmektedir (Sabuncuoglu, 2015, s. 374).

Bireylerin kendi istekleri ile (zaman zaman mahrem alanlarin1 da i¢ine katarak)
giinliik yasamlarina dair yaptiklar1 paylasimlarinin temel amaci, begenilme ihtiyacinin
giderilmesidir. Bireyler sosyal medya uygulamalarinda olusturdugu profillerinde
ozellikle kendileri ile ilgili olumlu igerik veya bilgileri paylasarak begeni toplama
cabasina girmektedirler(Thoumrungroje, 2014,s. 8). Sosyal medya iizerinden yaptigi
paylasimlar takip edilen ve begenilen kullanicilar, kendilerini 6zel ve Onemli
hissetmektedir. Paylasilan video ve fotograflardaki kiyafetlerle, yiyecekler ve
iceceklerle, mekanlarla, tatillerle gosteris yapan bireyler, tiikettikge takipgilerinin
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ilgisini canli tutmaktadir. Aymi tiiketim davranmiglarinda bulunmayi arzulayan
kullanicilar da, bunlar1 elde ettikge digerleri gibi sosyal aglarda paylasarak bir statl
kazanma gayreti icine girmektedirler. Yasamlar: merak edilen ve paylasimlar1 daha gok
takip edilen sosyal medya kullanicilari, genellikle sohret sahibi olan tinliiler veya sohreti

sosyal medya paylasimlari ile yakalayan ‘fenomenler’dir.

Bireylerin tiiketime yonlendirilmesinde en etkili araglardan bir de begendikleri,
model olarak aldiklar1 ve onlar gibi olmak istedikleri iinlii karakterlerdir. Oyuncu,
sarkici veya futbolcu gibi toplum tarafindan hayatlari merak edilen tinliileri hayranlari
sosyal medya {lizerinden takip etmektedirler. Sosyal medyanin yayginlasmasi ve
etkisinin artmasi ile birlikte yeni bir sohret kategorisi literatiire girmistir: ‘Sosyal medya
fenomenleri’. Paylastiklar1 igerikleri daha fazla begenilen ve olusturduklar profilleri
takip eden kullanicis1 sayisi artan siradan sosyal medya kullanicilari, popiilerligi
yakalamalar1 ile birlikte ‘fenomen’ olarak adlandirilmaktadir. Begendikleri iinliileri
(ister sohreti yaptiklar igle yakalayip sosyal medyay1 kullansin, ister sosyal medyada
sOhreti yakalamis olsun) taklit eden takipgiler, tiiketim aligkanliklarini da izleyerek
onlar gibi giyinmek, yiyip igmek veya eglenmek istemektedirler. Boylece hayrani

olduklar1 isimler gibi olacaklarina inanmaktadirlar.

Markalar, iiriinlerinin satiglarin1 arttirmak i¢in iinliilerden faydalanmakta, onlari
kendi reklam yiizleri yapmaktadirlar. Marka ile iinliiyi 6zdeslestiren takipgiler, tiikketim
davranigini taklit ederek, hayrani oldugu isme benzer bir yasam tarzina sahip oldugu
hissini yasamaktadir. Unliilerin yapmis oldugu tiiketim davramismin gosterilmesi,
hayranlarmi da tiikketime tesvik etmekte, iiriin satisini arttirmak i¢in kullanilmaktadir.
Unliilerin sosyal medyada daha goriiniir olmasi ile birlikte, iinliilerin kullandiklari
markalarin da kendini gosterme olanaklar1 da fazlalagmaktadir. Markalar, sosyal
medyanin giicii sebebiyle hedef kitlelere ulasmak i¢in fenomenleri de kullanmaktadir.
Takipei sayilar ile genis kitlelere ulasabilen fenomenler, markalarin dikkatini gekmeyi
basarmistir (Yaylagiil, 2017, s. 223). Maliyetlerinin diisiik olmas1 sebebiyle de sosyal
medya fenomenleri, markalarin pazarlama ve iletisim stratejilerinde giderek daha fazla
yer almaya baslamistir. Markalarin fenomenlerle is birligi yapmasinin 6nemli bir nedeni
de son yillarda markalarin pazari bir biitiin olarak degil, bireylere odaklanan pazarlama

sekli olarak ele almalaridir (Woods, 2016,s. 5). Markalar, satig stratejisi olarak
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kisisellesmis igeriklere agirlik verirken, {riinlerinin konseptleriyle oOrtlistiigiini

diistindiikleri fenomenleri marka yiizii olarak se¢mektedirler.

Sosyal medyanin sahip oldugu o6zellikler, sosyal medyanin tiiketime etkisi
irdelenirken {iistiinde durulmasi gereken bir diger 6nemli noktadir. Sosyal medya,
bireylerin birbiriyle daha hizli ve kolay iletisim kurmasinmi saglarken, tiiketicilerin bilgi
ve tecriibe paylasiminin farkli kanallarla yapilmasini olanakli kilmaktadir. Tiiketicilerin
sosyal medya iizerinden yaptiklar1 {iriin degerlendirmelerinin ve {riinlerle ilgili
bilgilendirme paylagimlarinin, satin alma davranigina 6nemli Ol¢iide etki ettigi kabul
edilmektedir.Sosyal medya aglar iiriin ve hizmet satin almak isteyen bireyin hayatinda
etkili bir ‘referans hizmeti’ gormektedir (Akar, 2010,s. 114). S6z konusu drtinlerle ilgili
yapilan olumlu ve olumsuz degerlendirmeler, tiiketicilerin karar alma silirecinde goz

ontinde bulundurdugu ve dikkate aldig bilgilerdir.

Tiiketicilerin birbiriyle etkilesime gegerek iiriinlerle ilgili olarak paylasimlar
yapabilmesinin alt yapisin1 olusturan sosyal medya, isletmeler i¢in de 6nemli bir hale
gelmistir. Digital platformlarda 6ne ¢ikan bu paylasimlarin son zamanlarda Facebook,
Twitter, Instagram, Pinterest, Youtube gibi sosyal medya araglarinda daha fazla
yapiliyor olmasi ise isletmeler tarafindan fark edilerek, tiiketicilerle iletisim kurabilmek
ve onlar1 kazanmak adina kullanilmaya baslanmistir (Weber, 2009, s.68). Markalar,
pazarlama faaliyetlerini daha hizli ve aktif bir sekilde yiiriitmek i¢in sosyal medyay1
kullanmakta ve sosyal aglarda yer alan sitelere reklam vermektedir. Sosyal medya, hizli
yayma olanagima sahip olmasindan dolayi, viral reklam olarak adlandirabilecegimiz
tanitimlar ic¢in ideal sanal ortamlardir. Tiiketiciler tarafindan begenilen markalarin
reklam veya iriin bilgileri, sosyal medyada ¢ok kisa bir siirede biiyiik bir kitlelere
ulasabilmektedir. Boylece markalar satiglarini (dijital araglar sonucu) agizdan agza
yayilan olumlu yorumlar sonucu arttirmaktadir. Markalarin pazarlama faaliyetlerinin
etkinligi kabul edilmekle birlikte, sosyal medyada tiiketiciler tarafindan yapilan
degerlendirmeler daha ‘inandirict’ kabul edilmektedir. Sosyal medya iizerinden iiriinle
ilgili yapilan olumlu paylasimlar ve oneriler, 6zellikle tanidik ya da arkadas ¢evresinden

geliyorsa, giivenilir bulunmakta ve iirlinlin alinmasi yoniinde siirece etki etmektedir.

Sosyal platformlar ayn1 zamanda firmalara, hedeflenen tiiketicilerin begenileri
ile ilgili fikir sahibi olma, ihtiyaglarini1 belirleme ve hayat zevklerini 6grenme olanagi da
sunmaktadir. Bu bakimdan sosyal medya, tiiketici davraniginin takip edilebilecegi bir
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‘veri kaynagl’ olarak degerlendirilmektedir. Sosyal medyada etkilesime giren
tiiketiciler, tiriinle ilgili bireysel deneyimlerini ve tutumlarini daha rahat yazmaktadirlar.
Isletmeler, iiriinleri ile ilgili goriisleri gerek tiiketicilerin kendi kisisel paylasimlarindan,

gerekse markanin olusturdugu kurumsal hesaplardan elde edebilmektedir.

Sosyal medya markalarin tiiketicilerle olan iletisimini giiclendirirken ve
genisletirken farkli boyutlar da katmaktadir. Markalar da, sosyal medya aracilig: ile
sadece tiliketicilerin satin alma davranisini etkilemekle kalmamakta; ayni zamanda
tiiketicilere promosyonlar, indirimler, faaliyetler hakkinda bilgilendirme yapmakta ve
miisteri hizmetleri faaliyetlerini de bu kanallar araciligi ile sunmaktadir (Al-Deen ve
Hendricks, 2013, s. 156). Marka iletisiminin Onemli bir unsuru olan miisteri
memnuniyetiyle ilgili verilerin sosyal medyada daha kolay elde edilmesi, firmalarin bu
konuya egilmesini zorunlu kilmaktadir. Ag¢ilan online destek hatlar1 ve internet adresleri

ile geri doniislerin hizlica yanitlanmasi amaglanmaktadir.

Sosyal medya, guniimizde bireylerin benlik sunumu yaparak kendilerini ifade
edebildikleri en dnemli mecralara dontigmiislerdir. Sosyal medyanin kullanim amaci,
iletisim ya da bilgi aktarmadan ziyade kendini tanitmak olmustur. Kapitalist sistem
icinde, kendini tanitmanin en onemli gostergesi tiiketimdir. Tiketiciler, tlikettikleri
triinler iizerinden kendini tanimlar. Sosyal medya da tiikketimin ve tiiketilenin
gosterildigi en etkili sahnedir. Tiiketicilerin sosyal medyay1 kullanarak yaptiklar1 benlik
sunumunun en oOnemli motivasyonu, begenilmektir. Sosyal medyada tiiketilenin

begenilmesi, bireyin kendisini begendirmesiyle ayn1 anlama gelmeye baslamistir.

Sosyal medyanin tiim kullanicilar1 hizli bir sekilde birbiriyle etkilesime
sokabilen yapisi, tiiketim konusunda tecriibe ve bilgi paylasimimi 6n plana
¢ikarmaktadir. Uriinlerle ilgili yapilan yorumlar, tiiketim davranisini dogrudan etkileyen
referanslardir. Bir riinii aragtiran kullanicilar, iirlinle ilgili yapilan olumlu ya da
olumsuz goriisleri géz onlinde bulundurarak tercih yapmaktadirlar. Sosyal medyada

paylasilan gorisler, iirlin satisinin en 6nemli belirleyicisi olmaktadir.
2.2.2. Sanatin Kiiltiirel Tiiketimi

2.2.2.1. Sanat Kavramimin Degisimi ve Doniisiimii
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Sanat tarihine baktigimizda, giiniimiizde kullandigimiz anlamda sanatci
kavraminin koklerinin Ronesans donemine uzandigini sdyleyebiliriz. Bunun sebebi,
‘sanat¢1’ ve ‘zanaatkar’ ayriminin bu donemde yapilmaya baslanmasidir. Her ne kadar
sanatci, zanaatkar kavramindan kendini tam anlamiyla kurtaramamis olsa da, eserine
kendi lislubunu veren kisi anlamin1 kazanmaya baslamistir. Temay1 belirleme yetkisini
ele gecirememisse de, standart teknikleri uygulayan ve siparisle calisan el iscisi
kimliginden siyrilarak, kendi benligini ve tarzini yansitan sanat¢t olma yolunda
ilerlemektedir. Bagka bir ifadeyle siire¢ ,“Ronesans’la birlikte sanatin bir yarati olarak
kavranmasi ve sanat¢inin kendi disinda bir amaca boyun egen bir uygulayict degil,
egemen bir yaratici haline gelmesidir” olarak tanimlanabilir (Lenoir, 2005, s. 16). Hach
Seferleri’nin (siyasal, ekonomik ve bilimsel) etkileri ve burjuva simifinin ortaya ¢ikmaya
baslamasi, Ronesans Hareketi’ni hazirlayan temel doniisiimlerdir. Toplumsal yagamda
yonetici pozisyonunu ele gecirmeye baslayarak kilisenin giiclinii sarsan burjuva sinifi,
sanatsal faaliyetlere verdigi destekle de Ortacag’in ‘diislinsel” yapisin1 da yikmaya
baslamistir. Bu noktada ‘Medici’ ailesinin desteklerinin ayrica alti ¢izilmesi gerekir.
Ticaret ve bankacilik yoluyla zenginlesen aile, 6zellikle himaye ettigi sanatcilarla,

Floransa’da Ronesans’in baslamasina zemin hazirlamislardir.

Ronesans donemi sanat anlayisi, gergekligin evrensel ve nesnel olarak
yansitilmast  diislincesinin ~ {irliniidiir. Bu  diisiincenin  temelinde  Aristo’nun
‘mimesis’(taklit) yaklasimi yatmaktadir. Aristoteles Poetika adli eserinde, sanatin bir
oykiinme oldugunu sdylemektedir: “Bu kurama gore sanat, bir modelin tipatip
kopyasidir, sanattan alinan zevk de bu kopyanin kusursuzlugunun insanda uyandirdigi
hayranlik ve bu kopyanin zararsiz bir canlandirma nesnesine indirgenmis olmasi
dolayistyla insanin bir an i¢in gercekligin baskisindan kurtulmasmin sagladig:
rahatlamadir (Lenoir, 2005, s. 47)”. ‘Gergekligin temsili’ fikrine dayanarak ideal
giizelligi arayan Antik Yunan anlayisi, Ortagag’da ‘skolastik’ diisiinceye biraktig1 yerini

Ronesans ile geri almistir.

Ortagag skolastik anlayisi, nesnel dis giizellik anlayisindan uzaklasarak dini
ogretileri temel almaktadir. incil’den sahnelerin Oykiileyici bir anlatimla duvarlar
kapladigi bu donemde, sembolik ve siislii bir iislup kullanilmistir. Rénesans, Ortagag’in
dogaiistii ve kutsal gostergelerine karsi ¢ikarak Eski Yunan Ogretilerini tekrar

cagirmigtir. Ortagag’in statik kaliplart yerine, bu defa, sanatta ve dinde serbest
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incelemeler baslamis ve Ortacag’da toplum icinde kaybolan insan, inceleme konusu
olarak ele alinmistir (Gokberk, 1996, s.187). Tanrisal tasvirler ve siislemeler yerini

siradan insanlarin betimsel portrelerine birakmustir.

‘Klasik’ olarak da adlandirilan ve Ronesans ile birlikte Ortagagi da icine alan
geleneksel estetik anlayis donemi, 19. yilizyilla kadar devam etmistir. Aydinlanma
diisiincesinin ortaya ¢ikmasi ve dinin sanat iizerindeki etkisinin azalmasi, yeni bir

dénemin geldiginin ve sanatta dnemli bir doniisiimiin habercisidir.

Geleneksel sanat anlayisindan kopusu isaret eden modernizm, sanayi devrimi ile
birlikte 19. ylizyilda Avrupa’da ortaya c¢ikmistir. Modern sanat anlayisi, klasik sanat
anlayisint yikmak i¢in kendiliginden olusmamis, donemin toplumsal kosullarinin bir
iriinii olarak dogmustur. Sanayilesme, kentlesme ve teknolojik ilerlemeler; laik
diistincenin beraberinde getirdigi yeni felsefik yaklagimlarla birleserek modernizmin
Oziinli olusturmustur. Modern sanatin estetik anlayisinin dlciit ve 6zellikleri, 6zgiirlik
ve 0zglnllik, yansima ve misyon (sanatginin eserinde yansitti@i konunun -
anlatim/mesaj- sanat¢i tarafindan yorumu), sanat iriinlerinin metalasmasi ve secgkinci
olmasidir (Saylan, 2009, s. 83). Modern sanat anlayisiyla gelen temel doniisiim,
sanat¢inin eserleri tizerindeki hakimiyetini ilan etmesidir. Sanatgilar artik kiliseden ya
da burjuvadan aldiklan siparisleri degil, kendi istedikleri konular iizerinden, 6zgiin ve
Ozgiir bir bicimle, eserler tiretmiglerdir. Estetik anlamda gercekligi oldugu gibi degil,

kendi gordikleri veya gormek istedikleri sekilde resmetmislerdir.

Eskiyi yikarak yeni bir bigim arayisina giren modern donemin sanat1 i¢in, askeri
kokenli bir terim olan ve ilerici olmayr simgeleyen, ‘Avant-garde’ kavrami
kullanilmistir. Basta mimesis olmak iizere tiim klasik kaliplari elinin tersiyle iterek, yeni
ve deneyselin pesinden kosan akimlara da ‘Avant-garde sanat akimlari’ denmistir.
Empresyonizm, Konstruktivizm, Futlrizm, Ekspresyonizm, Kibizm, Dada ve
Surrealizm akimlari, gergeklik kaliplarini bozuma ugratma gayretinde olmuslardir.
Modern sanat akimi olarak ilk baskaldiri, Empresyonizm (Izlenimcilik) hareketidir.
1832 yilinda Eduard Manet tarafindan yapilan ‘Kirda Ogle Yemegi’ resmi, akimm ilk
ornegi olarak degerlendirilmektedir. I. Diinya Savasi yillarinda ortaya ¢ikan Dada ve
Stirrealizm (Gergekiistiiciiliik) akimlari, giindelik hayat ve sanat sinirlarini ortadan
kaldirmaya baglamistir. Savasin getirdigi yikimin 6zellikle sosyal hayatta kendini
gostermesini One cikaran Dadacilar, sisteme ve burjuva diizenine karsi ¢ikan bir
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harekettir. Gilindelik hayattan aldiklar1 nesnelere yeni anlamlar katarak kullanim
degerinin Otesine tagimistir. Marcel Duchamp’in ‘pisuvar’t (¢esmesi), siradan bir
nesnenin sanat yapitt olarak sunulmasi anlamiyla sanatta 6nemli bir doniim noktasidir.
Duchamp’in girisimi, hazir yapim bir nesnenin sanat eserine doOniismesi, aslinda
giiniimiiz postmodern pratiklerinin iistiin sanat anlayisini yikmaya yonelik hareket
tarzinin ilk Oncilidiir. Fransa’da ortaya ¢ikan ve Freud’un bilingalti diisiincelerinden
etkilenen GercekUstiiciiler, hayal giicii ve riiyalar1 referans alarak giindelik hayat
sorgulamasina girismislerdir. Bu iki modernist akim ile birlikte Kiibizm akimi siradan
nesneleri sanat eseri olarak adlandirmis ve farkli acilardan elde edilen goriintiilerini

birlestirilerek sunmustur.

Sanat tarihinde akimlar, genellikle bir 6nceki akimin sanat anlayisina bir tepki
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Postmodernizm de modern sanatin estetik anlayisina karsi
cikarak, 1960’11 yillarda dogmustur. Yeni liberal politikalar ile kiiresellesen ekonomi,
teknolojik gelismeler ve bilgisayar alt yapisinin ortaya ¢ikisi, reklamin etkisini artirarak
tiketim kiiltiirini kortiklemesi, siireci hazirlayan dinamiklerdir. Postmodern sanatin
ozellikleri, toplum yerine sanat¢inin kendi i¢in bilincinin belirleyici olmasi, modern
sanattaki sanat¢cinin misyonu ve anlatinin yadsinmasi ve yerine montaj konmasi,
gercegin acik uglu kavranmasi ve gercekligi yansitma yerine belirsizlik ve kararsizligin
esas alinmasi, hiimanist degerlerden ve yapisal arindirilmig biitiinsel bir kisiligi olmayan
bireyin belirleyici olmasi, yiiksek sanat ve kitle sanati ayrimimin ortadan kalkarak
sanatsal liretimde taklit ve yapistirmanin 6n plana ge¢mesidir (Saylan, 2009, s. 131-
132). Postmodernizm sanat anlayisinda fikrin 6n plana ¢ikmasiyla, Duchamp’in agtigi
yoldan ilerleyen sanatgilarda, her tiirlii malzemenin ya da diislincenin sanat olabilecegi
anlayis1 yerlesmistir. Giindelik hayatin estetiklestirilmesi, postmodern sanatin en 6nemli
dayanaklarindan biridir. Modern sanat anlayisinin aksine farkliliklar1 arayan ¢ogulcu
usliip ve pastis (eklektik), kolaj, taklit¢i, parcalanmis bi¢cim; postmodern sanat anlayisin
temel Ozellikleridir. Parcalarin bir araya getirilmesi ile eklektik yapiyla olusturulan
sanat eserleri i¢in ‘kurgu’ kavramui kullanilmaktadir. Postmodern sanat, derinlikten
yoksun, hizli bir sekilde tiiketilmek icin olusturulmus, gilincel ve popiiler iiretime
dayanmaktadir. Andy Warhol’un sanat anlayisi, postmodern sanati anlamak adina
yararli olacaktir. Orijinal sanat eserleri {izerinde oynanarak elde edilen

reprodiiksiyonlarin sanat eseri olarak goriilmesine en giizel 6rneklerinden biri, Andy
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Warhol’un “Elmas Tozu Ayakkabilari”dir. Van Gogh’un “Bir Cift Ayakab1”

tablosundan esinlenerek olusturulan baski, orijinal eserin duygusunu yansitmamaktadir.
2.2.2.2. Giiniimiiziin Postmodern ile Cagdas Sanat Tartiymasi

Sanat kavramimin taniminin ve kapsaminin degisimine baktigimizda, 1960’11
yillarla birlikte ortaya ¢ikan postmodern sanat yaklasimindan sonra sanata kars1 yeni bir
kuramsal yaklagim gelistirilmemistir. Bununla birlikte 1980°1i yillardan sonra
kiiresellesmenin hiz kazanmasi sonucu yasanilan doniisiimlerin sanatin icra edilisine ve
temsiline yaptig1 etkinin bir degisime yol actigi kabul edilmektedir. Yasanilan
degisimler ‘cagdas sanat’ kavramini ortaya c¢ikarirken giiniimiiz sanat anlayisinin

isimlendirmesi de tartismali konulardan biri olarak 6nlimiize ¢ikmaktadir.

1960 sonrast modernizmin seckinci tavrina tepki olarak ortaya c¢ikan
postmodernizm, giindelik hayata dair her tiirli malzemeyi sanatin nesnesine
dontigtiirerek ~ ‘soylu’ sanata bagkaldirmistir. Postmodernizmin ana unsurlari,
kiiresellesme, eklektizm, melezlesme, par¢alanma, parodi, pastis, ironi, oyunculuk ve
kiiltiirlin ylizeyselligi, sanat iireticisinin 6zgiinliiglinlin gézden diisiisii ve sanatin ancak
yinelenmeden ibaret olabilecegidir (Featherstone, 2013, s. 29). Farkli anlatim
bigimlerini kullanarak sanat ve gilindelik hayatin smirlar1  bulaniklastiran

postmodernizm, popiiler kiiltiirle kaynasarak tiiketim odakli bir yaklagim gelistirmistir.

1980’11 yillarla birlikte kiiresellesmenin bas dondiiriicii hizinin sanati da etkisine
almasi1 sonucu, ‘cagdas sanat’ kavrami ortaya ¢ikmistir. Cagdas sanat kavrami, sanatin
degisiminde geldigi noktay1 ifade etme noktasinda daha ‘genel’ bir kapsam
sunmaktadir. Bununla birlikte postmodern kavrami daha ¢ok kuramsal bir yaklagimi
isaret ederken, cagdas sanat kapsamini genis tutarak postmodernizmi de igine
almaktadir. Giinlimiizde ¢agdas sanat, postmodern sanatla birlikte modern sanati da
ifade eden bir cat1 olusturmustur. Cagdas terimi modern sonras1 donemi ifade etmekte
olup en genis anlamiyla postmodern ve giincel olusumlar1 icermektedir (Onan, 2016, S.
7-9). Cagdas sanat olgusu, farkli bakis agilariyla olusturulan kiiltiirel degerleri ‘piyasa’
denilen ortak bir platformda bulustururken, ayni zamanda ‘melez’ bir anlayisla

farkliklar1 tek bir ad altinda toplamaktadir.

Cagdas sanat kavraminin en Onemli belirleyicisi sliphesiz ‘kiiresellesme’

kavramidir. Cagdas sanati, ‘kiiresel sanat’ olarak isimlendiren ya da es anlamiyla
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kullanilan yaklagimlar mevcuttur. Kiiresellesmenin kiiltiirel diizlemde goriilen ¢ok
kiiltiirliilik ve melezlesme gibi etkileri, cagdas sanata eklektisizm ve disiplinlerarasilik
seklinde yansimaktadir. Kiiltiirler arasindaki etkilesimin kolaylagmasi, sanat eserlerinin
iceriklerinde cok Kkiiltiirlii ve farkli zamanli malzemelerin harmanlandig1 yapilarin

kurgulanmas1 sonucunu dogurmustur.

(Cagdas sanat, sanatin ticarilestigi ve sanatla piyasanin iyice i¢ ige gectigi bir
doneme de isaret etmektedir. Modern kapitalist sistem i¢inde kiiltiirel varliklar, belli bir
deger karsiliginda satilan metalara doniigmiistiir. Sanatin metalasmast beraberinde
sanatin piyasanin isteklerine gore sekillenmesini, bir bagka deyisle sanatin
endiistrilesmesini ~ getirmektedir. Uretilen sanatin  basarisi, ragbet gdrmesine
baglanmaktadir. Ciinkii; “Sanat iriinii baska herhangi bir {riinden farkli degil,
dolayisiyla basaris1 da ancak piyasadaki basarisiyla olgiilebilir (Artun, 2015, s. 46)”.
Neo-liberal ekonomik sistem i¢inde sanatcilar, piyasada kabul gorecek eserler liretme
cabasina girerler. Endiistrilesmis sanatin ¢arklarinin dénmesi, sanat eserlerinin iiretimi,
dagitim1 ve satilmasinin sorunsuz islemesine baglidir. Cagdas sanat anlayisinda, iirettigi
malin (sanatin) pazarlamasi ¢abasina giren sanat¢inin kimligi de degisime ugramaktadir.
Sanatc1 artik sanatina sadece yetenegini degil, pazarda kendini ‘marka’lastiracak
farkliligin1 da sunacak bir pazarlamaciya doniismiistiir. Cagdas sanatta eserin bigim
ozelliklerinden ziyade, tasidigi mesajin sanat¢cinin  ‘performans’iyla izleyiciye
aktarilmasi onemlidir. Cagdas sanat eserini anlamlandirmak i¢in ihtiya¢c duyulan mesaj
ya da hikaye (baglam), glinlimiizde ¢ogunlukla sansasyonel olaylar olmaktadir. Damien
Hirst ve Andy Warhol, sanatta marjinal tavirlarla dikkat c¢eken ve sanatlarini
pazarlamayi1 ¢ok iyi bir sekilde ‘basarabilen’ 6rnekler olarak dikkat cekerler. Damien
Hirst’in, Saatchi himayesinde gerceklestirdigi “The Physical Impossibility of Death in
the Mind of Someone Living” (Yasayan Birinin Zihninde Oliimiin Maddi imkansizlig)
isimli dondurulmus kopekbaligi enstalasyonu on iki milyon dolara satilir. Andy
Warhol’un 1964 yilinda yaptigi ve Marilyn Monroe nun portresinin yer aldigi ‘Shot
Sage Blue Marilyn’ adli calismas1 10 Mayis’da (2022) 195 milyon dolara satilarak
20.yy.’un en pahali sanat eseri linvanini kazandi. Yakin zamanda yasanilan diger
orneklerden birinde, Italyan sanat¢1 Maurizio Cattelan'in ‘Comedian’ (Komedyen) ad1
verilen ve duvara koli bandiyla yapistirdigi muzdan olusan ¢alismasi, Aralik 2019’da
ABD'de bir sanat galerisinde 120 bin satilmistir. Yine 2018 yilinda gerceklesen olayda;
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Ingiliz sanatct Banksy’nin ‘Girl with Balloon’/‘Balonlu Kiz’ tablosu satildigi an
tablonun igine yerlestirilmis aparat tarafindan kesilerek bozulmus, ad1 ‘Love is in the

Bin’/‘Copteki Ask’ olarak degistirilerek yeniden sanat eseri olarak sunulmustur.

Kiiresellesmenin olanaklari, sanat piyasasinin smirlarin1 uluslararasi boyuta
tasimis ve ¢agdas sanatin belirleyicilerinden biri olmustur. Giiniimiizde ABD ve Bati,
cagdas sanat1 egemenlikleri altina alarak merkezi konuma yerlesmislerdir. Her ne kadar
Cin ve Ortadogu sermayesi, ¢agdas sanat eserlerine yatirimlarini arttirsa da, kiiresel

sanat piyasasinin temel belirleyicileri hala Avrupa iilkeleri ve Amerika’dir.

Cagdas sanat kavrami ile birlikte kiiresel sanat olusumunu ayakta tutan yeni
kavramlar ortaya ¢ikmistir. Sanatin kiiresellesmesi ve ticarilesmesi ile birlikte medya ve
reklamciligin, sanata etkisi artmustir. Iletisim teknolojilerindeki gelismeler, iiretilen
eserlerin kiiresel anlamda tanitiminin yapilmasini ve sanat eserlerin dolagimini
kolaylagtirmistir. Bunun yaninla birlikte, medya ile sanat piyasasinin isleyisine katki

veren farkli dinamikler ortaya ¢ikmistir: Kuratorler ve bianeller.

Tungelli (2014, s. 71) kuratord, “bir sergi (bir miize kapsaminda kalic1 veya bir
miizede, galeride gegici sergi) yaratarak ¢ok yaratici olan bir ‘kavram’ Uzerinden
serginin tam olarak taniminmi ortaya koyarak, organizasyon, sanatc¢ilarin ve yapitlarin
secimi, s6z konusu serginin yayinlari, sdzsel etkinlikleri (konferans, seminer vb.), bu
caligmalarda yer alacak metinleri ve konusmacilan titizlikle gozetleyerek ve segerek
derinlemesine ele alan kimse” olarak tanimlamaktadir. Roma Imparatorlugu déneminde
kendine bakamayacak kisileri koruma gorevini iistlenenlere verilen bu isim, giiniimiizde
sanatla iligkili olarak koleksiyonlarin igeriginden sorumlu kisiler i¢in kullanilmaktadir.
Kuratorler, satin alma, sergilenecek eserlerin kararin1 verme ve konsept belirleme gibi
sorumluluklart yerine getirmelerinden dolay1, ¢cagdas sanat icinde son derece 6nemli bir
yere sahiptirler. Sanatgilari hem birbirleriyle, hem de takipgileriyle bulusturarak sanata
‘aracilik’ eden kuratorler, sanat yonetiminde hayati bir konumdadirlar. Ancak sanat ve
piyasanin simirlarinin  belirsizlesmesi, sermaye sahiplerinin sanata miidahaleleri
neticesini dogurmus, bu durum kuratdrlerin bagimsizligin1 da etkilemistir. Kuratorlerin
karar alma siireglerinde ne derece Ozerk davranabildigi tartismali bir konu haline

doniigsmiistiir.
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Bienaller, belirli araliklarla yapilan, ¢ok biiyiik 6l¢ekli, uluslar aras1 ¢agdas sanat
bulusmalaridir. Ilki 1895°te Venedik’te yapilan bienaller, 6zellikle 1990’11 yillardan
sonra artarak kapsamini biiyiiltmiistiir. Diinyanin dort bir tarafindan gelen sanatgilar,
kuratdrler, koleksiyoncular ve takipgilerle, bu organizasyonda bulusarak hem eserlerini
sergileme, hem de gorlis aligverisinde bulunarak deneyimlerini aktarma firsatini
yakalamaktadirlar. Cagdas sanat bilesenleri i¢inde dnemli bir yer kaplayan bienallerde
‘prestij’ kazanma amaci, ticari beklentiden 6nde gelmektedir. Eserlerinin bienallerde yer
almasinin, sanatciya bir ‘ayricalik’ kattigindan hareketle, piyasada kendine yer edinme
adina basar1 olarak kabul edilir. Bienallerin yaninda galeriler, yerel ve uluslararasi
fuarlar, miizayedeler ve internet; sanat eserlerinin pazarlamasinda kullanilan diger

araglardir.

Glinlimiiz sanat anlayisi i¢in ‘¢agdas sanat’ isimlendirmesinde bulunmak dogru
bir karar olacaktir. 1960 sonrasi ortaya ¢ikan postmodern yaklagimdan sonra yeni bir
akim sanatta kendini gostermese de, 6zellikle sanatin kiiresellesme ve ticarilesme siireci
ile yasanilan degisimi tanimlamak icin ‘cagdas’ ifadesini kullanilmaktadir. Cagdas
sanat, postmodern donemle birlikte, sanatin giinliik hayatla i¢ ice ge¢mesini baglatan
modernizm donemini de kapsayan bir adlandirmadir. Sanatin ticarilesmesi ve piyasa
kosullarina gore iiretilmesi ile piyasasinin uluslar arasi bir boyutla kiiresellesmesi,
cagdas sanatin belirleyici unsurlaridir. Cagdas sanatla birlikte iiretilen eserler, estetik
ozelliklerinden ziyade sunumunun bir performansa doniismesiyle degerlendirilmeye
baslanmigtir. Sanat iirlinlerinin belirleyicileri, tasarimcilarinin yaptiklar: sunumlar, daha
dogrusu yarattiklar1 sansasyonlardir. Eserin basarisinin  Olgiitli, ‘ne kadar ses
getirdigi’dir. Cagdas sanat anlayisi ile birlikte ticarilesen sanatin bilesenlerinde de
onemli degisikler olmus, yeni aktorler ortaya ¢ikmistir. Karar alma siireglerinde etkili
olan kuratorler ve sanatin ana sahnelerine doniisen bianaller, cagdas sanat piyasasinin

isleyisini saglayan aktorler olarak yerlerini almisglardir.

Tezin ana sorunsali olarak, sosyal medya iizerinden tiiketilen sanatin kapsamiyla
ilgili herhangi bir ayrim disiliniilmemektedir. Ancak giliniimiizde {iretilen eserlerin
biiylik bir bolimii ‘cagdas sanat’ olarak nitelendirilmekte ve yine aymi adi tasiyan
miizelerde sergilenmektedir. Diizenlenen bienallere baktigimizda, kiiltiirel triinlerin
daha ¢ok ‘cagdas’ olarak adlandirildigini ya da siniflandigini gérmekteyiz. Dolayisiyla

tezin arastirma ve saha asamasinda Orneklem olarak alinacak, iizerinden ¢ikarim
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yapilmaya calisacak ve de sosyal medyada kiiltiirel olarak tiiketilen eserlerin,

cogunlukla cagdas sanat olarak ifade edilen ¢aligmalar olacag: diistiniilmektedir.
2.2.2.3. Sanatin Sergilenme Mekani1 Olarak Miizeler

Sanatsal, kiiltiirel ve tarihi anlamda onem arz eden ve bir degere sahip olan
eserlerin toplandigi, saklandigr ve sergilendigi mekan olarak tanimlayabilecegimiz
miize, Yunanca ilham perilerinin tapinagi olan ‘mouseion’ kelimesinden gelmektedir.
Mize terimi Uluslararas1 Miizeler Konseyi (ICOM) tarafindan; kar gayesi gutmeyen,
kalici, topluma ve toplumun gelisimine hizmet eden, halka agik, “soyut” ve “somut”
insanlik mirasin1 ve g¢evresini egitim, ¢calisma ve eglenme amaci igin edinen, koruyan,
arastiran, ileten ve sergileyen kurum olarak nitelendirilmektedir (ICOM, 2007).
Gilinltimiizde tiiketim kiiltiirii ile biitlinlesen ve tanimda gegen “ kar amaci giitmeyen”
ifadesine ters yiiz eden ¢agdas sanat miizelerine ayr1 bir boliim agmadan 6nce, kokenleri
Iskenderiye’ye kadar uzanan miizecilik faaliyetlerinin gelisim siirecine bakmak faydali

olacaktir.
2.2.2.3.1.Tarihsel Siire¢ icinde Miizecilik

Sanat eserlerinin sunum mekanlari, tretildikleri donemin sanat anlayisindan
bagimsiz diisiinillemez. Donemin sanat akimlarinin etkisini tasiyan eserler,
sergilendikleri mekanlarin hem bigimlerini hem de iceriklerini belirlemektedirler. Sanat
ve zanaat ayriminin olustugu dénemeg¢ anlaminda sanat tarihinin doniim noktasi olarak
kabul edilen Ronesans, modern miizeciligin ortaya ¢ikmasimi saglayan
koleksiyonculugun baslamasi agisindan da sanat mekanlar1 i¢in bir doniim noktasidir.
Ronesans ile birlikte baglayan miizecilik faaliyetlerinin 6nemi, 18. ve 6zellikle ‘miizeler
cagr’ olarak adlandirilan 19. yiizy1l modern miizelerinin birikimini de olusturmasindan
kaynaklanmaktadir. Ali Artun, Ronesans miizelerinin farkli iilkelerde farkli adlarla
aldigm (Fransa ‘da cabinet de curiosites, Italya’da studiolo, Almanya’da kunstkammen
veya wunderkammern) soylerken, Halil Edhem’in miizecilik yazilarindaki karsiliginin
“nadire kabinesi” oldugunu sdylemektedir (Artun, 2017, s. 16). Osmanli hanedanin
Topkap1 hazinelerinin de yer aldigi Ronesans doneminin imparatorluk koleksiyonlar
belli kategorilere ayrilmaktadir. Bu kategorilerin basta gelenleri naturalia (botanik ve
zooloji koleksiyonlar1), artificalia (sanat ve zanaat urnlerinin koleksiyonu), scientifica

(saat, pusula, usturlab gibi fenni alet koleksiyonu), miribilia (clceler, canavarlar ve
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hilkat garibeleri koleksiyonu)’dir (Artun, 2017, s. 16-20). Bu kategorilesmeyle birlikte
Ronesans miizelerinde, modern miizecilik anlayisinda yer alan tasnif sistemi yoktur.
Koleksiyondaki nadireler, formlarna Olgililerine, tarihlerine, cografyalarina,
sanatcilarina, ekollerine gore, modern miizedeki gibi bir hizaya konmus degillerdir
(Artun, 2017, s. 21). Tam tersine tuhaf, acayip ve uyumsuz olmalar1 se¢imlerinde
belirleyici olmaktadir. Farkli nadirelerin kendine has anlamlar1 ve anlamlar arasindaki
gizli iliski, kabinelerdeki bilginin 6ziinii olusturmaktadir. Modern miizecilik anlayisinin

temelindeki evrensellik ilkesi, Ronesans donemi i¢in gegerli degildir.

18. yiizyilla birlikte kraliyet koleksiyonlar1 modern miizelere doniismeye
baslamaktadir. Ozellikle miizelesmenin altin dénemi olarak gériilen ve “miizeler ¢ag1”
adin1 alan 19. yiizyilda Avrupa baskentlerinde birbiri ardina miizeler agilmaktadir:
Louvre, Hermitage, British Museum, Berlin Altes Museum, Madrid Prado, Viyana
Kunsthistoriches. Modern mizeler her ne kadar Ronesans donemine ait
koleksiyonlardan ve hiikiimdarlarin kabinelerinden kurulmaya baslasa da, tam tersi bir
bilgi anlayigin1 temsil etmektedirler. Aydinlanma miizeleri bilgiyi, siniflandirmaya
dayal1 bilimsel bir diizen iizerine kurmaktadir. Miize belirli nesnelerin koleksiyonundan
¢ikip ‘koleksiyonun gosterimi’ne yon veren bir tasnif mekanina doniismiistiir. 18. ve 19.
yy “evrensel miizeleri”, farkli kiiltiirleri ayn1 mekanda bulustururken, biitiin olarak
uygarlig1r temsil etme gayesi tasimaktadir. Kamusal miizeler, evrensellik ilkesi ile
birlikte ulus-yurttag anlayisinin da gelismesine hizmet etmektedirler. 1792’de kurulan
ve ‘ilk kamusal miize’ kabul edilen Louvre, modern mizelerin ulus bilinciyle olan
iligkisini aciklamasi agisindan giizel bir 6rnektir. Clinkii Devrim’i ve Fransiz ulusunun
zaferini temsil etmektedir, halkin kraliyet koleksiyonlarina ve soylulara ait hazinelere el
koymasi1 sonucu olusturulmustur. Louvre’un ‘sanatsallagtirdigi’ akilci zaman ve mekan
anlayisi, modern ulus tahayyiiliiniin ve modern birey- yurttags kimliginin olusmasinda
kilit rol oynar (Artun, 2017, s. 168). Kamunun elindeki modern mdizeler, ulus ve
devletin 6zdeslemesi islevini yerine getirmektedir. Modern mizelerde sergilenen ulusal
miraslar, yurttas kimligini tanmimlayan degerlerdir; sergilenen degerlerin de sahibi,

devletin araciliiyla yurttaglardir.
2.2.2.3.2. Cagdas Sanat Miizeleri

1960 sonrasi kendisini sanatsal Uretimde gosteren ‘postmodernizm’, eserlerin
sergilenme mekanlarini1 da kokten degisime ugratmistir ve miizeye bakis acist oldukga
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farklilagmistir. Estetik kayginin yerini diisiincenin aldig1 postmodern ¢agda, sergileme
mekanlar1 birbirinden farkli tiirde ve malzemeden yapilmis eserlere ev sahipligi
yapmaktadir. Diisiince 6n plana ¢ikti§1 i¢in nesneden ziyade nesnenin izleyici de
biraktig1 etki onem kazanmistir. Bu sebeple eser ve mekan arasinda siki bir bag
olugmasi amacit glidiilmektedir. Cagdas miizelerde eserin mekan igindeki konuldugu
yer, diger eserlerle iliskisi, aldig1 151k, tavan ya da pencerelere gére konumu, girise-
cikisa uzakligi gibi 0Ogeler; izleyicinin nesneyi anlamlandirmasi disiintilerek
planlamaktadir. Baska bir deyisle sergilenen eser mekanin bir pargasi olarak

distiniilmektedir.

Cagdas sanat muzeleri, i¢inde sergilenen eserlerle yarisan hatta eserlerin oniine
gecen ilging mimari ozellikleriyle de dikkat ¢ekmektedir. Binanin kendisini sanat eseri
olarak tanimlayan ve binayr gérmek i¢in miizeye giden ziyaretgiler bulunmaktadir.
Mimarlik miizedir: tam olarak da miizeye anlam veren mimari diizenleme bi¢imidir
(Giebelhausen, 2006, s. 41). Postmodernizmin miizeler tizerindeki etkisi en agik sekilde
mimari tasarimlarda kendini gostermektedir. Mimarlar Renzo Piano ve Richard Rogers
tarafindan yapilan ve 1977 yilinda tamamlanarak Paris’in modern mimari
sembollerinden birine doniisen Pompidou Centre, 20. yiizyilin en c¢arpici kiiltiirel
yapilar1 arasinda gosterilmektedir. Miize mimarisinde yenilik¢i ve ¢iir agan bir drnek
olarak kabul edilmesi, geleneksel yapilardan farkli olarak i¢c mekan ve alt yapi
diizenlemelerinin disa yansitilmasindan kaynaklanmaktadir. Normalde binanin ig
yapisina gizlenen sistemler (asansorler, renkli havalandirma borulari, vs.), estetik
kaygidan siyrilarak seffaf bir bicimde binanin disinda sergilenmektedir. Guggenheim
Bilbao Miizesi, 0Ozgiin ve farklilasmis mimarisiyle ¢agdas miize mimarisine
verilebilecek bir diger 6rnektir. Mimar Frank Gehry tarafindan yapilan ve 1997 yilinda
ziyarete acilan miize, Nervion Nehri’nin yanina insa edilmistir. Muzenin modern
mimari ikonlar arasinda gosterilme sebebi, dis cephede kullanilan titanyum ve tas
malzemelerinin dalgali formlarla birlesmesiyle birlikte, 15181n farkli agilarla yansimasina
olanak saglamasi ve siirekli degisen bir gorsellik saglamasidir. Yapi, 50 metre
yiiksekligindeki bir atriumun ¢epecevre etrafina yi1gilmis binay1 andiran ¢esitli sekillere
biiriinmiis yapilarin yiginidir (Guash ve Zulaika, 2005, s. 150). ikonik mimari yapilara
sahip miizeler, bolgeye turistik agidan canlilik kazandirmasi ve g¢ekim merkezine

doniismesi i¢in 6zellikle tasarlanarak hayata gegirilmektedir. Guggehheim Miizesi de bu

49



kapsamda Bilbao kentinin yiiksek biitgeli yenileme programi ¢ergevesinde bir proje
olarak diislinlilmiis ve insa edilmistir. Miize ilk iki yi1linda Bask Bolgesi ekonomisinde
ciddi bir hareketlenme yaratarak, Bilbao sehrini sakin bir liman sehrinden baslica
turistik merkezlerden birine doniistiirmiistiir (Guash ve Zulaika, 2005, s. 55). Muze
zamanla sehrin tanitim c¢alismalarinda kullanilan bir sembole doniismiis ve kazang
saglayan bir marka halini almistir. Guggeneim Miizesi’nin bu basarist “Bilbao etkisi”
(Bilbao Effect) olarak literatiire gegmistir ve miizenin sehre getirdigi ekonomik

zenginlik anlaminda kullanilmistir (Plaza, 2007, s.13).

Gilinlimiiz ¢agdas miizelerinin, tiikketim kiiltiirii etkisiyle daha ‘ticari’ bir yap:1 ve
yonetim anlayigina sahip oldugunu sdylemek yerinde olacaktir. Cagdas miizelerin
sahipligi 6zel sektore, cogunlukla da kiiresel sirketlere aittir. Ziyaretgilerini ‘tiikketici’
olarak goren sirketler, miizeleri de isletme olarak kabul ederek yonetmektedirler.
Dolayisiyla amag daha fazla ziyaretciyi ¢cekerek daha fazla kazanmaktir. Hediyelik esya
satiglar1 ve miize bilinyesinde faaliyet gosteren kafe-restoranlar, bilet gelirleriyle birlikte
gelir getiren diger hizmetlerdir. Miizeler medya ve pazarlama faaliyetleriyle, popiiler
kiltirin diger alanlariyla daha i¢li dighh bir hal gelmektedir. Miizeye bigilen rol,
seckinci bir koruma merkezi, gelenegin ve yiiksek kiiltliriin kalesi iken, giderek bu
durum degismis, bugiin miize bir kitle iletisim aracina seyirlik bir mizansen ve abartili

bir gosteriye doniismiistiir (Huyssen, 1999, s. 26).

(Cagdas miizecilik, geleneksel miizecilik anlayisi baglamindaki toplama ve
sergileme gorevlerinin Gtesinde iletisim ve egitim islevlerini yerine getirmektedir.
Ziyaretcgilere doniik gergeklestirilen atolyeler, sdylesiler ve konferanslar, rehberli turlar,
film gosterimleri; miizelerin sosyallestirici yoniinii 6ne ¢ikarirken katilimceilarin
miizeyle daha fazla iletisim kurmasini saglamaktadir. Yaratici mekanlar kaginilmaz bir
bicimde anitsal ya da statik olmaktan ziyade daha dinamik, deneyime dayali, degisken
ve de teatral hale gelmektedir (Greenberg, 2005, s. 226). Cagdas miizeler, ziyaretci
odaklidir ve kendi deneyimlerini yasamalar1 amaclanmaktadir. Ayrica gilinlimiizde
miizeler sosyal medya hesaplarini etkin sekilde kullanmaktadirlar. Miize hesaplari
takipgileri yapilacak etkinliklerden haberdar ederken ayni zamanda etiketlemeler

yoluyla ziyaretci paylasimlarin1 yayinlamaktadir.

2.2.2.3.3. Tiirkiye’de Miizecilik
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Ronesans doneminde Avrupa kraliyet ve imparatorluklarinda gordiigiimiiz
kabinelerin benzeri Osmanli hanedanmi tarafindan Topkapi’da kurulmus olsa da,
glinlimiiz miizeciliginin temellerinin 1846°da atildig1 varsayilmaktadir. Bu tarihte Aya
Irini Kilisesi’nin odalarinda bulunan Mecmua-i Esliha-i Atika (Eski Silahlar
Koleksiyonu) ve Mecmua-i Asar-1 Atika (Eski Eserler Koleksiyonu) birlestirilmistir.
Koleksiyonun 1869 yilinda Miize-i Hiimayun (Imparatorluk Miizesi) adini almasinda ve
hala bir kabine olarak goriinen mekanin modern bir miizeye doniismesinde, Osman
Hamdi ve kardesi Halil Edhem’in c¢aligmalar1 belirleyici olmustur. Sanatin
miizelesmesini dayatan bir diger etmen, 19. yiizy1l ortalarinda Istanbul’a giderek
sergilerin acilmaya baslamasi, Pera Salonu’nun kurulmasi, 6zel akademilerin ortaya
cikmasi, atdlyelerin ve koleksiyonculugun yayilmasi ve bunlarin sonucunda bir sanat

piyasasinin filizlenmesidir (Artun, 2017, s. 29).

Tiirk Miizecilik tarihinin en 6nemli figiirii olan Osman Hamdi, bir yandan bat1
anlayisinda bir miizeciligin kurumsallasmasi i¢in ¢aba sarf ederken bir yandan da ulusal
bir sanat anlatisinin kurulmasina onciiliik etmistir. Ressamliginin yaninda arkeoloji ile
ilgilenen Osman Hamdi, ileri gorlisli bir biirokrat olarak da kabul edilmektedir.
Doneminin en etkili sanat akli olarak kabul edilen Osman Hamdi, Miize-i Himayun ve
Sanayi Nefise Mektebi miidiirlikkleri yapmistir. Miize-i Hiimayun’u yonetirken
yardimciligini yapan kardesi Halil Edhem, 1910 yilinda Osman Hamdi’nin 6lmesi
lizerine yerine geger ve 21 yil bu gorevi yiiriitiir. Halil Edhem, kurucusu ve kuratorii
oldugu Elvah-i Naksiye isimli guzel sanatlar koleksiyonunu, Mize-i Hiimayun’a
ekleyerek modern anlamda bir miize olusturmak adina énemli bir adim atmistir. Halil
Edhem’in, Istanbul’daki ilk miizelesme girisimlerine katkis1 olan diger sahsiyetlerden
farki, modern miizeoloji konusundaki vukufu ve bu sayede bir imparatorluk miizesinden
modern ulusal bir miizeye gegis silirecini biiylk bir sebat ve emekle yo6netip
sonuglandirmasidir (Artun, 2017, s. 30). Halil Edhem, kardesi Osman Hamdi’nin sanat
miizesi vasiyetini yerine getirirken Topkapi birikimlerine dayanan Tiirk sanatini,

evrensellik ilkesi temelinde olusmus modern miizecilik anlayisiyla eklemlemistir.

Cumhuriyet doneminin ilk yillarinda devrimlerin temel amaclarindan biri ‘ulusal
biling’ olusturmaktir. Kiiltiir ve sanat alaninda yapilan calismalar da, ulusal kimlik
insasin1 gerceklestirmeye doniik adimlar olarak degerlendirilmektedir. Bu sebeple

cumhuriyetin kurulus yillarinda arkeoloji calismalarina ve ¢ikarilan eserlerin
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sergilenmesine 6nem verilmistir. Cumhuriyetin kurulus asamasinda acgilan ilk miize,
1921°de agilan ve 1968’de Anadolu Medeniyetleri Miizesi adin1 alan Hitit Miizesi’dir.
Hitit Miizesi’nin ardindan 1930 yilinda Etnografya Miizesi ve Tiirk Ocaklar1t Merkezi
faaliyete gecmistir. Tiirk Ocaklar1 Merkezi, 1923’ten itibaren Ankara’da faaliyet
gostermis, 1930°da acilis1 yapilan yeni binada bir sene egitim, kiiltiir ve sosyal
etkinliklerini siirdlirmiis, bir tiir kiiltiir merkezi islevi gérmiistiir (Yasa Yaman, 2012, s.
45). 1932 yilinda Halkevlerine devredilen Tiirk Ocaklart Merkezi’nde miizecilik
faaliyetleri ikinci Diinya Savasi’na kadar devam etmistir. Miizelerin Ankara’da
acilmasinin sebebi, cumhuriyete yakisir cagdas bir baskent olusturma anlayisinin
kiiltiirel ve sanatsal gelisimleri de kapsamasidir. iki miizenin de Ankara ile birlikte
kuruldugunu soylemek yanlis olmayacaktir. Tlrk milletine ulus suuru kazandirma
amactyla Ankara’da baglayan miizecilik c¢aligmalar1 Anadolu’nun diger sehirlerinde
acilan miizeler ile devam etmis ve Atatilirk’iin 6liimiine kadar 20 civarinda miize hayata
gecmistir. Atatiirk’{in emri ile 3 Nisan 1924 tarihinde Istanbul Asar-1 Atika Miizeleri
Miidiirliigii’ne baglanan ve 9 Ekim 1924 tarihinde halkin ziyareti i¢in agilan Topkap1
Saray1 da en Onemli miizecilik girisimlerindendir (Cezar, 1995, s. 225). Kilturi
uygarliktan ayirmayan Atatiirk’in muasir medeniyete ulasmak arzusuyla mizecilik

caligmalarinda ortaya koydugu iradenin de alt1 ¢izilmelidir.

Ikinci Diinya Savasi yillarinda kesintiye ugrayan miizecilik calismalari, 1945°ten
1980 yillarin basina kadar ‘ulus devlet’ anlayisi g¢ergevesinde Orgutlenmeye devam
etmis ve farkli temalara sahip bir¢ok miize c¢esidi ziyaretcilerin hizmetine acilmistir.
1980 sonrasi toplumu doniistiiren neoliberal ekonomi politikalar1 ve kiiresel diinyaya
entegre olma cabalari, kiiltiirel alanda da etkisini gostermektedir. Devlet elinde olan
kiiltlir sanat alani, 6zel sektoriin eline ge¢cmis; kiiltiir toplumun diger alanlari gibi
ozellesmistir. Sadece Tiirkiye degil tiim diinyada neoliberal politikalarin egemen kildig:
kosullar nedeniyle kiiltiir endiistrisine eklemlenen miizelerin sirketlerin isletme
modellerini benimsemesi, ziyaretgileri tiiketici olarak gdrmesi, pazarlama ve iletisim
araci olarak kullanilmasi, eglence ile egitimin i¢ i¢ce gectigi teknolojik uygulamalarin
artirtlmasi, uydu miizeler aracilifiyla adeta bayilik anlayisinin gelistirilmesi gibi
doniistimler gecirmistir (McClellan, 2008, s. 25). Sirketler, sanatsal etkinliklerde
sponsor olmaktan, sosyal sorumluluk projelerini iistlenmeye, kiiltiir sanat vakiflari

kurmaya ve hatta kendi miizelerini agmaya kadar genis bir yelpazede ‘sanata destek’
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vermektedir. 2002 yilinda Emirgan’da bulunan Atli Kosk’te hizmet vermeye baslayan
Sakip Sabanci Miizesi, Biilent ve Oya Eczacibasi tarafindan 2004 yilinda kurulan
Istanbul Modern (Sanat Miizesi), Suna ve Inan Kirag Vakfi’nin 2005°te kurdugu Pera
Miizesi, 0Ozel sektor Onciiliiglinde acilan Kkiiltiir-sanat mekanlar1 arasinda One
cikmaktadir. Zengin koleksiyonlara ev sahipligi yapan bu miizeler, ayn1 zamanda
magazalardan liiks restoran hizmetlerine kadar genis bir yelpazede tiikketim faaliyetleri
sunarak ziyaretcilerin sosyallestigi ve uzun vakitler gegirdigi aktivite alanlar1 olarak da

islev gormektedir.
2.2.2.3.4. Odunpazar1 Modern Miize (OMM)

2019 yilinda agilan Odunpazari1 Modern Miize, Eskisehirli mimar ve
koleksiyoner Erol Tabanca girisimleriyle, Japon mimarlik sirketi Kengo Kuma ve
Associates tarafindan 4500 metrekarelik bir alana insa edilmistir. Miimkiin oldugunca
az beton kullanan ve ahsap gibi dogal malzemeleri tercih eden Kengo Kuma ve
Associates, Odunpazari Modern Miize binasinda da benzer bir kullanimi hayata
gecirmistir. Odunpazari’nin tarihi dokusuna uygun ahsap yap: sistemi tercih edilirken,
bu modern yapinin ¢evreye uyumu dikkat ¢ekicidir. OMM mimarisi; Odunpazari sivil
mimarisi, Osmanlt Kubbe mimarisi ve geleneksel Japon mimarisinden esintiler

tagimaktadir.

Ahsap yap1 sistemi temelinde sekillenen etkileyici mimarisinin dokunuslari
binanin i¢inde de kendini gostermektedir. Ozellikle giin 1$18min igeri girmesine izin
veren yapisi, ilging mimarisiyle birleserek ziyaretcilere farkli bir miize deneyimi
sunmaktadir. Ug katli mekanda, koleksiyon ve sergilerin sunumuna ayrilan béliimler

haricinde kafe, magaza ve atolye alanlar1 bulunmaktadir.

Unlii Japon bambu ustasi Tanabe Chikuunsai IV'nin 6zel olarak tasarladig
yerlestirmenin de yer aldigi miizede, Tirkiye’den ve diinyadan sanatgilarin cagdas
eserleri belirlenen konseptler g¢ercevesinde, her yil degisen ve yenilenen sergilerde

sanatseverlerle bulusmaktadir.
2.2.2.4. Tiiketim Kiiltiirii ve Sanat Tliskisi

Tiikketim toplumu, hayatin tiim alanlarmin ticarilesmesinin kabulii {izerine

sekillenmektedir. Sanat da bu anlayistan nasibini alarak hizla tiiketilebilen bir nesneye,
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bir metaya doniismustiir. “Tiiketim, ekonomik, psikolojik, toplumsal ve kiiltiirel bir
olaydir. Sadece bireysel bir hareket olmay1p, ayn1 zamanda sosyal bir faaliyet olarak da
tizerinde yogunlasilmasi gereken bir olgudur.” (Sevilay, 2019, s. 9). Sosyal medya tim

metalarin tiiketimini etkiledigi gibi, kiiltiirel tiriinlerin de tiiketimini etkilemektedir

Giliniimilizde sanat sadece iiretim siireciyle degil, tiiketim iligkileriyle birlikte
irdelenmesi gereken bir olgudur. Bu durumun sebebi, “sanatin kitlesellesmesi,
kitlesellesirken endiistrilesmesi ve endiistrilesirken de kitlelerce para karsiligi
‘tiiketilmesi’ anlamina evrilmesidir” (Giderer, 2003, s. 108). Kiulttrel Grunlerin
cogaltilmasina yonelik olarak gelistirilen teknolojik gelismeler ve sanat {iriinlerinin para
karsilig1 satilmasini temel alan bir pazarin ortaya ¢ikmasi, ‘sanatin tikketimi’ kavraminin

yerlesmesinde dnemli rol oynamaktadir.

Kiiltiir enddistrisi yasamin tamamen ticarilesmesiyle iliskili bir sirectir, sanat ve
sanat eserleri de bu siiregte yer almaktadir. Adorno ve Horkheimer kultir endistrisi
kavramini 19. yiizyilin sonu 20. yiizyilin baslarinda Amerika ve Avrupa’ da yiikselmeye
baslayan eglence endiistrisinin kiiltlirel bi¢imlerinin metalagsmasini vurgulamak
amaciyla kullanmislardir (Cagan, 2003, s. 183). Kiiltiir endiistrisi kapsaminda tiretilen
kiiltiirel trtinler, ekonomik yonleri ile degerlendirilir ve ticretlendirmeye tabi tutularak
metalagir: “Sanat bir meta Uriiniidiir, yani tiiketime uygun bigimde hazirlanmis, kayda
alinmis, endiistri Uretimine uyarlanmis, pazarlanabilir ve degistirilebilir bir {riindiir”
(Adorno, 2020, s. 96-97). Kiiltiirel tirlinlerin metalasmasi ile kiiltiir de toplumsal islevini
yitirerek sadece para Ol¢iit alinarak degerlendirilmeye baslanmakta, ekonomik mallar ile
kiiltiirel triinler arasinda fark kalmamaktadir. Kiiltiirel iirlinlerin popiilerligi yani ne
kadar sattig1 ya da tiiketildigi temel belirleyici faktor olmaktadir. Bunun sonucunda en
fazla kabul goren {iriiniin benzerleri tiim piyasaya hakim olmakta, diger liriinlerin ortaya
¢ikmasini engellemektedir. Kiiltiir endiistrisi bir yanilsama sunarak, triinlerin arz-talep
iliskisi cergevesinde ortaya ¢iktigini savunmakta, gergekte ise ‘yapay’ bir sec¢im
imkanma olanak vermektedir. Izleyici/dinleyici aslinda sadece kendisine sunulan
triinler icinden bir secim yapmaya zorlanmakta, kiiltiir endiistrisinin degirmenine su
tasimaktadir. Nitelik olarak birbirinin aynis1 olan metalasmis kiiltiirel triinler, farkli
irlinlere yasam alan1 birakmayarak gercek kiiltlirii ortadan kaldirmaktadir. Giicilinii
farkli kaynaklardan beslenmesinden alan kiiltiir, bunu yok eden kiiltiir endiistrisi sonucu

toplumsal islevini kaybetmektedir. Kiiltiirel iirlinler, tiiketiciyi sartlandirarak bir yasam

54



bicimi dikta etmektedir. Uretilen bu kiiltirel veya sanatsal Griinler kapitalist birikim ve

kar elde etme amaglara uygun olarak kitlelerin tiiketimi i¢in hazirlanmistir (Cagan,

2003, s. 183).

Kiiltiir endiistrisi, tiretim siireciyle birlikte tiiketimin de standartlasmasini da
saglamaktadir. Adorno’nun ‘endiistri’den kast1 sadece kiiltiirel triinlerin iiretimi degil,
bu drtnlerin standardizasyonu ve dagitim tekniklerinin rasyonellesmesidir (Adorno,
2003, s. 3). Kulturel Granlerin standardizasyonu ile kast edilen, kilttrel ve sanatsal
tirtinlerin, tek tip bir kiiltlir olusturacak sekilde, piyasada alinip satilan metalar seklinde
standartlagtirmasidir. Kiiltlir endiistrisi, kiiltiirel iriinlerin standardizasyonunu saglarken
kitle iletisim araglarin1 kullanir. Dagitim tekniklerinin rasyonellestirilmesi, kitle iletisim

araglariin hesapli ve akilei bir sekilde kullanilmasini isaret eder.

Benjamin, kitlesel iiretim ve yagamin metalagmasiyla birlikte sanatta gerceklesen
degisimi aciklamak i¢in aura kavramini kullanir. Aura, sanat yapitini c¢evreleyen
kendine 6zgii hale (parilt1) olarak tanimlanirken; sanat yapitina ‘simdilik’, ‘buradalik’
ve ‘biriciklik> 6zelliklerini vermektedir. Ozgiin sanat yapitinin simdi ve buradaligi, o
yapitin ‘gercekligi’ kavramini olusturur (Benjamin, 2007, s. 54). Sanat yapitinin
iiretildigi zaman ve mekan, yapita 6zgiin bir derinlik verir. Sanat yapitinin teknik yolla
yeniden {Uretilmesi, sanat yapitinin anlamsal ve tarihsel derinligini ortadan
kaldirmaktadir. Dolayistyla sanat yapitinin ¢ogaltilmasi, 6zgiin yapitin simdi, burada ve
biricik ozelliklerini ortadan kaldirmakta, ‘gergekligini’ zedelemektedir. Bu durumda
yapittaki derinlik yerini sadece imgenin temsil ettigi gorsellige birakir. Yeniden iiretim
stireci sanat yapitin1 tarihsizlestirerek gelenekten koparir ve ‘nesnelesmesi’ni

saglamaktadir.

Benjamin, kitle kiiltiirii elestirisini sanayilesme ile birlikte teknik olanaklarin
gelismesine ve Kkiiltiiriin kitlesellesmesine dayandirmaktadir. Teknolojik degisimler
sonucu, geleneksel iiretim tarzlari yerini kitlesel iiretime birakmaktadir. Sanat
eserlerinin iiretim ve dagitim siireglerindeki teknolojik degisimler, sanat yapitinin 6ziinii
de degistirmektedir. Sanat yapinin teknik olanaklarla ¢ogaltilabilir hale gelmesi, yapitta
onemli bir eksilmeye neden olmaktadir. Sanat yapitinin anlamsal ve tarihsel derinligini
isaret eden ‘aura’si, yeniden iretimle birlikte bu Ozgiinliiglinii kaybeder. Yeniden

tiretilen geleneginden koparilir ve bir defaya mahsus olma 6zelligini kitlesel 6zelligine
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birakir. Yeniden liretim siireci, sanat yapitini nesnellestirirken onu tarihsel baglamindan

soyutlayarak 6znelligini yok etmektedir.

Gergekligini yitiren sanat toplumsal islevi yonilinden de degisime ugramaktadir.
Ozgiin sanat yapitinda gémiilii olan eserin kullanim degeri, yeniden iiretim sonucu
biricikligini ve tarihsel derinligini kaybetmesiyle birlikte otoritesini kaybeder ve
‘sergileme’ degeri One ¢ikar. Biricik ve bir yere ait olma 6zelligini kitlesel tiretimle
tekrarlanabilir olmayla degistiren sanat eseri, diinyasini yitirmeye baslayarak her yerde
sergilenebilir bir sekle donligmektedir. Sergileme yoluyla izleyicinin, 06zgir
diisinmeden yoksun birakilarak ‘oyalanmasi’ hedeflenmektedir. Bu noktada
Benjamin’in tespiti oldukg¢a belirleyicidir: “Sanat yapitinin karsisinda dikkatini toplayip
yogunlagan insan bu eserin igine iner. Oyalanan kitle ise sanat yapitint kendi igine
indirir (2007, s. 75)”. Sanat eseri, sergileme degerinin 6ne ¢ikmasiyla birlikte kitlelere
ulagmistir. Benjamin, sanat eserinin yeniden iiretim teknikleriyle ¢ogaltilmasinin eseri
toplumsal bir gdsteriye doniistiirecegini belirtir: Sanat eserinin halesi yerini gosteriye

birakir.

Sanat yapitinin ¢ogaltilabilir hale donligmesine Benjamin’in yaklasimi, Adorno
kadar kotiimser degildir. Adorno, sanat yapitinin ¢ogaltilmasi ile birlikte gercekligini
olusturan Ozelliklerini kaybetmesini (biricikligi, simdi ve buradalhigi), kiiltiir
endiistrisinin herkesin ayni seyi tiiketmesi yoniinde bir dayatmasi olarak gérmekte ve
‘kitlesellesme’ adiyla yorumlamaktadir. Benjamin ise, teknik yolla sanatsal tiriinlerin
cogaltilmasin1 elestirirken, eserlerin daha ¢ok insana ulagmasimni bir ¢esit
‘demokratiklesme’ olarak da gormektedir. Teknik yolla ¢cogaltilan sanat eseri aurasini
yitirip gelenekten koparken ayni zamanda ‘kutsal torenlerin asaligi olmaktan kurtulur’.
Bu noktada Benjamin, Brecht’in ‘sanatin ayna islevi gorerek izleyicide biling yaratma
glici oldugu’ goriisiinii paylagsmaktadir. Benjamin’e gore, kitle iletisim araglari,
ozellikle fotograf ve sinema, sanatin olumlu islevini yerine getirecek sekilde

dontstiirilmelidir.

Baudrillard, sanatin doniisimiinii  tiketim kiiltiirii  i¢inde simulasyon
yaklasimiyla agiklamaktadir. Bu yaklagima goére sanat, anlamini kaybetmis ve gosterilen
boyutunu yitirmis ‘gdsterge’lerden meydana gelmistir. Baudrillard bu durumla ilgili
olarak ‘sanatin varlik nedeninin kalmadigini’ sdyleyerek keskin bir yorumda bulunur
(2010 s. 9). Ciinkii imgeler gergek diinyadaki bir varligi anlamlandirmak yerine,
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gonderme yapacaklari varliklarin yerini almaktadirlar. Imgeler artik gercekligi yansitan
bir ayna degil, gercegin yerini alip onu ‘hiper gergeklige’ doniistiiren seylerdir
(Baudrillard, 2010, s. 31).Gergeklikle bagi kalmayan sanat, ticari nesneler sunarak
tilketim kiiltiiriinlin bir parcast haline gelmektedir. Sanat, estetik ve duygusal
anlamlardan yoksun birakilarak ‘sergileme’ islevine hapsedilmistir. Baudrillard,
“tliketime 6zgl tlim alanlarda ekonomik degis tokus degeri (para), gosterge degis tokus
degerine (prestij) doniismekle birlikte bu asamada da kullanim degerinin de mazeret
olarak One siiriildiigiinii” belirtmektedir (2009, s. 129).Baudrillard’in s6z ettigi gosterge
degeri ‘imza fetislesmesi’ ile ilgilidir. Imzanin fetislesmesi, bir esere imza atan kisinin,
eserin anlam ve estetik boyutu dikkate alinmadan sadece o imza sayesinde bir
‘farkliliga’, bir ‘prestije’ sahip olmasina isaret eder. Baudrillard, imzanin ‘sihirli
islevi’nden s6z ederken, eseri anlamsizlastirdiginin altin1 ¢izer (2009, s. 120). Resim
sanatindan 6rnek veren Baudrillard, boyalarin tuvale aktarimini yaraticiliktan uzak bir
‘firca sallama eylemi’ olarak degerlendirir: Baudrillard, tablolar arasindaki farklilig: ise
“sadece firga darbesindeki yaraticilikla (¢izgi-leke-boya akintilar1)” ortaya ¢iktigini
belirtir (2009, s. 121). Seri iiretime uygun eserlerin dretilmeye baglandigini séyleyen
Baudrillard, bu durumun sanatin siradanlagmasini beraberinde getirdigini ifade eder.
Farkl1 bigimsel dokunuslar, igeriksel yonden farkli anlamlar iiretmemektedir. Boylece

sanat, ticarileserek ‘dekoratif bir amaca hizmet etmeye’ baslar.

Kiiltiirel tirtinlerin ve sanatin metalasarak piyasada tiiketim siirecine dahil olmasi
noktasinda deginilmesi gereken bir diger kavram da ‘meta estetigi’dir. Teknolojik
gelismelerden etkilenen sanat iiretiminde, endiistrilesmis bir bakis acisiyla ortaya
cikmaktadir. Endiistrilesmis sanatsal iiretiminde, geleneksel sanat iiretimi araglar1 yerini
makinelere birakir. Bunun sonucunda, {iriinlerde sanat¢inin kisisel dokunuslari yerine
standartlasmis kaliplar olusmaktadir. Ozne ve nesne arasindaki bag sonucu ortaya ¢ikan
estetik deger, sanatginin O6znel duygu ve diisiincelerini esere yansitmasiyla olusan
anlamla dogrudan ilgilidir. Sanatin degeri, esere aktarilan ifadenin bir 6zne tarafindan
algilanmasi ile 6lciilmektedir. Kapitalist iiretimle birlikte, 6zne ve obje arasindaki anlam
zayiflamakta ve sanat eserinin degeri ekonomik bir anlama biiriinmektedir. Gelenekten
kopan sanat iirliniinde, endiistriyel bir nesne olarak ‘gdriinim degeri’ 6n plana
cikmaktadir. Meta estetigi, objeden bagimsiz bir estetik goriintiiye neden olarak sadece

moderne sahip olma istegini giidiilemektedir.
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2.2.2.5. Sosyal Medya ve Sanat

Internetin hayatinizin her alanina dahil olmasi ve yeni iletisim teknolojilerinin
gelismesinin sanat alanina da yansimalari olmus, kiiltiirel iriinlerin dijitallesmesini
saglamistir. Sanat eserlerinin dijitallesmesinin temelinde ise, ‘kiiltiirel iirlinlerin yeniden
iiretimine olanak saglayan teknolojilerin kesfi ve sanatin kitlesellesmesi’ yatmaktadir.
1970’11 yillardan itibaren sanat alaninda kullanilan mecralarin yani big¢imlendirme,
tiretme ve anlamlandirma araglarinin ¢ogalmasi s6z konusu olmus, fotograf ve baski
teknolojileri, televizyon, video, bilgisayar, sanat¢ilarin iiretimlerini ve ifade bi¢imlerini
degistirmistir (Yicel, 2012, s. 25). Daha da ileri gidilerek McLuhan’in ‘mesaj aragtir’
iddiasindan hareketle, ‘ortam sanattir’ denilebilmektedir. Yeni medya ortamlari, sanatin
belirleyicisine hatta kendisine donlismektedir. Diisiinceyi Onceleyen ‘nesnesiz sanat’
anlayisi, yeni medya teknolojilerinin gelisimi ile kendine yeni ifade olanaklar1 ve

platformlar1 bulmustur.

Walter Benjamin, 6zgiin sanat eserinin kopyalanmasi sonucu sahip oldugu 6zel
atmosferin kayboldugunu ve ‘aura’sini yitirdigini soylerken; izleyicilere ulagiminin
kolaylagsmas1 sayesinde kitlesellestigini belirtmektedir. Yasanan degisim, ayni zamanda
kiltlirel iriinlin sanatsal islevi yerini ‘sergileme’ islevine birakmasidir. Giliniimiizde
yeni medya teknolojileri, sanat yapitlarinin en Onemli sergileme olanagi olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Internet ve bilgisayar tabanli iletisim teknolojileri, ‘sayisal
temsil’ sayesinde, kiiltiirel Uriinlerin dijitallesmesini saglayarak daha genis kitlelere
ulastirmaktadir. Sayisal temsilden kasit, sinirsiz sayida kopyalamaya imkan veren ve
dijital verileri kapsayan sayisal kodlardir. Yeni medyada yer alan her seyi ‘yeni medya
objeleri’ olarak adlandiran Manovich, yeni medya objelerinin ayn1 zamanda da kiiltiirel
objeler oldugunu ve fiziksel olarak gercek diinyada var olan nesneleri referans alarak,
onlart temsil ve insa ederek olusturuldugunu sdylemektedir (Manovich, 2001).
Gunimduzde bilgisayarlar, kiiltiirel Ttriinlerin  ‘dijital veri’ olarak saklanmasini
saglamakta, hatta internet sitelerinde {irlinlerin sergilendigi dijital sergiler

bulunmaktadir.

Iletisim teknolojilerinde yasanan degisimler, iiretimi gerceklestiren sanatcilar da
etkilemistir. Sanatcilar internetin yayginlagmasi ile birlikte kiiresel anlamda goriis
aligverisi yapma olanagi bulurken, kiiltiirleraras1 paylasim olanaklar1 da artmastir.
Paylasim sitelerinin artmasinin paralelinde, iiretilen kiiltiirel {iriinlerin paylasim sayisi
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ve etkilesim de ayn1 dlciide artmaktadir. Sanatgilar, sosyal medya sayesinde izleyiciyle
sanal ortamlarda bulugmakta, galeri veya sergi yerine kendi sosyal medya hesaplarinda
eserlerini sergilemektedir. Sosyal medya araciligiyla yapilan temsiller, tim diinyadaki
alicilara aym1 anda ulagsmaktadir. Smirsiz sayida sanatsal calisma, popiiler paylagim
uygulamalari lizerinden sanatseverlerle bulugsmaktadir. Instagram, youtube ya da twitter
gibi sosyal aglar, hem sanat¢i hem de galeri sahibi insanlarin tanitim araci islevi
gormektedir. Sosyal medya sitelerinde ‘# (hashtag)’ isareti ile yapilan ctiketlemeler,

alicilarin sanat¢inin ya da galerinin diger eserlerine erisimini saglamaktadir.

Sanatsal drinlerin bilgisayar teknolojileri kullanarak Gretimi ile internet
kullaniminin birlesmesi, bu yapitlarin sosyal medyadan paylasimini1 daha kolay ve hizli
bir hale getirmistir. Ayn1 bilgisayarda hem iiretim hem de paylasim yapilmasi, sanatsal

etkilesimin sayisinit oldukga fazlalagtirmigtir.
2.2.2.6. Sosyal Medyada Sanatin Kiiltiirel Tiiketimi

Sosyal medyada sanatin kiiltiirel tliketiminin farkli bilesenleri bulunmaktadir.
Bunlardan ilki, sosyal medyayi sanat iriinlerinin tanitiminda ve pazarlamasinda
kullanan iireticiler, sanatcilardir. Bir diger paydas ise, sosyal medya aracilig ile sanatsal
faaliyetleri gergeklestiren kurumlar, galerilerdir. Paydaslarin sonuncusu ve bu calisma
icin merkezi konumda bulunan, sosyal medya kullanicilart ile sanatsal Grtnlerle ilgili

yaptiklari, kimlik olusturmaya ve benlik sunumuna hizmet eden paylasimlaridir.

Sosyal medyada sanatin kiiltiirel tiiketiminin bir yoOniinii, sanat {ireticilerinin
faaliyetleri olusturmaktadir. Giiniimiizde sanatin en belirleyici unsurlarindan biri,
sanat¢ilarin hayranlarma galeri ve miizeler yerine sanal ortamlardan ulasabilmesidir.
Geleneksel yazili basmmin yayin hayatina internet iizerinden devam etmesi benzeri
teknolojik gelisme yansimalari, sanat eserlerinin paylasiminda da kendini
gostermektedir. Sanatgilar, sanat ¢aligmalarini sosyal medya uygulamalar1 sayesinde
takipcileriyle bulusturabilmektedir. Instagram benzeri uygulamalar yoluyla sanat¢ilar
kendilerini tanitabilmekte ve trtnlerini kendilerine ait sayfalardan ve hesaplardan
herkesin gorebilecegi bir sekilde gosterme olanagina sahip olabilmektedir. Bazi
sanatcilar ve eserleri adeta sosyal medya ile oOzdeslesmekte, dijital ortamlarla

anlamlandirilmaktadir. Bu duruma en giizel 6rneklerden biri Banksy’dir.
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Diisiince temelli nesnesiz sanat anlayisi tarzinda eserleri olan aktivist sanatci
Banksy, kamusal alanlara yaptig1 resimler ve grafitiler sayesinde iinlenmistir. Duvar
resimleri disinda yaptig1 caligmalar1 miizayedelerde milyonlarca dolara alic1 bulan (ve
bu durumun aktivist tavriyla bir ¢eliski olusturduguna inanilan) Bansky, sosyal medyay1
aktif olarak kullanmaktadir. Izleyicisi ile instagram iizerinden bulusan Bansky, gizemli
kimligini koruyan bir sosyal medya fenomeni olarak da adlandirilabilir. Daha da
Onemlisi, blyiik ses getiren ‘Balonlu Kiz’ miizayedesinde oldugu gibi, sanatinin

goriiniirligiinii yeni medya olanaklari tizerinden saglamaktadir (Guner, 2019, s. 105).

Muzeler ve galeriler, sosyal medya uygulamalar1 kullanarak, sanat eserleri ile
sanatseverleri bulusturan ve tiikketim faaliyetinde rol oynayan bir diger paydastir.
Gliniimiizde tablolarin sergilendigi duvarlarin yerini sosyal paylasim siteleri almaktadir.
Galeriler ve miizeler tanitim faaliyetlerinin 6nemli bir kismini sosyal medya mecralari
Uzerinden yurutmekte, sanal sergiler sayesinde sanat takipgileri istedikleri sanat
eserlerini ellerindeki akilli telefondan veya masaiistii bilgisayarlardan gezebilmektedir.
Mdzeler, galeriler, bienaller gibi sanatsal mekanlar, glinimizde sosyal medya gibi
dijital platformlar: etkili bir sekilde kullanmakta, hatta sadece dijital ortamlarda faaliyet
gostermeye baslamiglardir. Cagdas Dijital Sanat Miizesi MoCDA (Museum of
Contemporary Digital Art), dijital sanat eserlerini sergileyen ve paydaslarini bir araya
getiren tamamen sanal bir mizedir. Serena Tabacchi tarafindan MoCDA’nin yo6neticisi
ve kurucu ortagt Dominic Perini ile birlikte kurulmustur. MOCDA, dijital sanat eseri
koleksiyonlarini bir araya getirmek ve satisin1 yapmak diginda, dijital sanat egitimi ve
danismanlik hizmetlerini de yerine getirmektedir. Sergilenen eserlerin satig1 yani sira
sanatcilara, koleksiyonerlere, galerilere ve firmalara verilen danigmanlik hizmeti ile

miizeye gelir saglanmaktadir.

Sosyal medyanin sanatin tiiketimine etkisinin bu ¢alisma i¢in en énemli boyutu
ise sosyal medya kullanicilaridir. Sosyal medya kullanicilari, sosyal medyadan
yaptiklar1 paylasimlarda sanati benlik sunumu i¢in kullanirlar. Sanatsal faaliyetlerle
ilgili paylasimlar, kullanicilar i¢in kimlik insas1 aract olarak goriilmektedir.
Kullanicilarin bir boliimii, gercekten sanatsal faaliyetlerde ilgilenerek bu durumu sosyal
medya iizerinden paylasirken; bazi sosyal medya kullanicilar1 ‘idealize edilmis bir

kimlik’ yaratmak amactyla, sanatla ¢ok ilgili olmasalar da, sanati aragsallastirmaktadir.

60



Tiiketimin ekonomik yonii yaninda sosyokiiltiirel bir boyut kazanmasi, nesnelere
yiiklenen anlamlarla, ‘gosterge degerlerle’ ilgilidir. “Dolasim, satin alma, satis,
farklilasmis mallar ve nesneler/gostergelerin  sahiplenilisi  giinlimiizde dilimizi,
kodumuzu tiim toplumun iletisime gegmek ve konugmak icin kullandig1 seyi olusturur.
Iste bu tiiketiminin yapisi, tiiketimin dilidir; bireysel ihtiyaclar ve hazlar bu dile bagh
olarak soz etkilerinden ibarettir” (Baudrillard, 1997, s. 93). Gosterge degerlerin
nesnelere kattig1 prestij ve sayginlik gibi anlamlar, sanat eserine de statii belirleyici bir

konum saglamaktadir.

Tiiketim toplumunda sanat eserlerine tamimlanan ‘gosterge degeri’, sosyal
medyada prestij kazanma amaciyla kullanilmaktadir. Miizelerde, sergilerde, sanatsal
etkinliklerde ya da konserlerde (6zellikle klasik miizik) yapilan sosyal medya
paylasimlari, kullanictya bir statii ve sayginlik vermektedir. Tiiketilen metalara marka
degerinden &tiirii katilan anlam, sergilenen sanat eserinden dolayi sosyal medya
kullanicilara  aktarilmaktadir.  Tiiketilen bir  kiiltiirel iiriin  oldugu igin,
kullanicrya/tiiketiciye diisen paye de ‘kiiltlirlii’ olmasidir. Kendi sosyal medya
hesaplarinda muze ziyaretlerine ait paylasimda bulunan kullanicilar, ‘sanatsever’ olarak
bir kimlik ortaya koyarlar. Sanatin tiiketimi burada bir arag¢ islevi goriir ve kendini

begendirme amac giilerek yapilan benlik sunumunun bir pargasi haline gelir.

Gunlimizde ozellikle sosyal medya kullanicilarin1 ve internet teknolojilerini
kapsayacak sekilde evrilen miize ziyaretgilerini ve davranislarini anlamlandirma
caligmalari, 20. yy. ortalarindan itibaren hiz kazanmistir. Bu dénemde muzeler daha
ziyaretci merkezli ¢aligmalar yapmaya baslamislardir. Uriin ve hizmetlerin bollugu,
miizeleri bireylerin ihtiyag ve ilgi alanlarina yonelik deneyimlerin daha
kisisellestirilmesine dogru yonlendirdi (Falk, Dierking ve Adams, 2006). Bunun
sonucunda da mizeler giderek ziyaretcilerinin davranis ve motivasyonlartyla ilgili

arastirmalara odaklandilar.

Ziyaret¢i calismalart uzun siire sadece miizeye giden bireylerle yapilirken,
1980’lerde ve 1990’larda miizeye gidebilecek herkesi kapsayacak sekilde genislemistir
(Hooper-Greenhill, 2005, s. 2). Marilyn G. Hood gibi arastirmacilar bireyin bos zamani
degerlendirme tercihlerini, miizeye gitmenin faydalar1 kapsaminda incelediler (Hood,
1983) ve arastirmalar bireysel deneyimlere odaklanmaya basladi. Piyasa arastirmalari
baglaminda demografik, psikolojik ve sosyoekonomik ozellikler elde etmek, ilgi
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alanlar1 belirlemek icin yapilan miize ziyaret¢i incelemeleri de yapilmistir. Bu
arastirmalar, miizeler tarafindan hem yorumlayici hem de is plan1 gelistirme amaciyla
kullanilmakta ve personel, pazarlama harcamalar1 ve etkinliklerin zamanlamasi ve
finansmani gibi konularla ilgili se¢imlerin elde edilmesinde kullanilmaktadir (Black,

2005, s. 12-13).

Dijital cagda internet teknolojilerinin giinlik hayata yansimasi sonucu, miize
iletisimi web siteleri ve sosyal medya platformlarindan yapilmaya baglanmistir. Bunun
sonucu olarak miize ziyaretgisi kavrami, ‘miize ile etkilesime giren sosyal medya
kullanicilari’na dogru bir degisim gostermistir. Miize ziyaretcileri iizerine ¢aligmalar
yapan Lynda Kelly, yasanilan teknolojik doniisiimiin yansimasi noktasinda yaptigi

13

saptamada “ miize ¢aligmalarinin odak noktasinin artik fiziksel, ¢evrimigi ve mobil
deneyimler arasinda giiclii sinerjiler yaratmaya, ayni1 zamanda kitlelerin bu ii¢ alanda
nasil etkilesim kurdugunu, davrandigini ve 6grendigini anlamaya kaydirilmasi

gerektigini” ifade etmektedir (2006).

Dijital teknolojilerin ve internetin gelismesiyle ortaya ¢ikan medya ortami,
insanlarin hayatlarina daha fazla ve daha kompleks bir bicimde etki etmeye baslamistir.
Ozellikle mobil cihaz gibi teknolojiler, insanlarin medyaya erisimi ve tiiketimi
noktasinda daha ¢ok segenek saglamaktadir. Internet ve sosyal medyanin en &nemli
ozelliklerinden biri, dijital anlamda iz birakmalar1 ve bu izlerin biiyliik datalara
dontigebilmelidir. Sosyal medya hesaplarindan yapilan paylasimlarin incelenmesiyle
insan davraniglarina yonelik daha kisisellesmis verilerin analiz edilmesi mimkin
olmustur. Dijital tabanli aragtirmalar; ziyaret¢i ile miize etkilesimini, mize
deneyimlerini anlamlandirmada da kullanilmaya baglanmistir. Son donemde 6zellikle
miizelerde ¢ekilen selfie fotograflar, miize deneyimlerinin sosyal medya baglaminda
anlamlandirilmasinda olduk¢a sik irdelenmektedir. Mize ziyaretcilerinin 6nemli bir
boliimii i¢in miize ziyaretlerinin bir parcasi haline gelen selfieler, hem iletisimsel
katim (Budge ve Burness, 2017), hem de bir kimlik ¢alismasi bigimi (Kozinets,
Gretzel ve Dinhopl, 2017) olarak gorulebilir (Baggesen, 2019, s. 119).

Budge ve Burness 2017 yilinda yaptiklar1 ¢aligmada, miize ziyaretcilerinin
nesnelerle nasil etkilesimi girdigini ve nesnelerle olan iligkilerinin sosyal medya
paylasimlarma yansimalarmi aragtirmiglardir. Avustralya Sidney’de yer alan Cagdas
Sanat Miizesi’nin sosyal medya hesabinda ziyaret¢ilerin yaptig1 Instagram paylasimlari,

62



gdrsel ve metinsel anlamda analiz edilmistir. Ozellikle ziyaretcilerin nesnelerle olan
iligkileriyle ortaya ¢ikan anlamlar irdelenmistir. Bir haftalik bir siiregte paylasilan 390
adet gorintii dort kategoride tasnif edilmistir: Yalnizca nesnelerin yer aldigi fotograflar,
nesnelerle birlikte ziyaretgilerin yer aldig1 fotograflar, yalnizca ziyaret¢ilerin yer aldigi
fotograflar ve magazadaki iiriinlerin yer aldig1 fotograflar (Budge ve Burness, 2017, s.
145). Calismada yalniz nesnelerin yer aldigi fotograflarin %47°lik oranla en ¢ok
paylasim yapilan kategori oldugu belirlenmistir (183 gonderi). Yalniz nesnelerin yer
aldig1 fotograflar1 %28’lik oranla nesnelerle birlikte ziyaret¢ilerin yer aldig: fotograflar
(109 gonderi) ve %17’lik oranla yalnizca ziyaretcilerin yer aldigi fotograflar (67
gonderi) takip etmektedir. Caligma, ziyaretcilerin kendi bakis agilartyla nesneleri nasil
gordiiklerine, fotograflarin ziyaretciler ve nesneler arasinda meydana gelen etkilesimi
nasil yansittiklarina odaklanmaktadir (Budge ve Burness, 2017, s. 147). Sonuglar bize
ziyaretgilerin nesnelerle yakin bir iletisime girdikleri ve nesnelerle yasadiklar

deneyimlerini fotograflar araciligiyla paylasma arzusu tagidiklarini gostermektedir.

Miizede selfie ¢ekmenin pratikleri ve anlamlandirmalartyla ilgili 6nemli
calismalardan bir digeri Kozinets, Gretzel ve Dinhopl tarafindan gergeklestirilmistir.
Selfie ¢cekmeyi “ylizeysel performanslardan daha derin bir kendini yansitma bi¢imi ve
kimlik saglayicis1” olarak kabul eden arastirmacilar, miize selfie’lerini de bu dogrultuda
incelemislerdir (Kozinets, Gretzel ve Dinhopl, 2017, s.3). Calismada ortaya konulan
kavramsal cercevede, ilk olarak selfie kavramiyla ilgili yaklagimlara yer verilmektedir.
Psikolojik temelli bakis agilarinda selfie ¢ekmenin oncelikle yalmizlik ve ruhsal
eksiklikliklerle iliskilendirildiginden s6z edilmektedir. Daha sonra yapilan psikolojik
aragtirmalarda ise selfie ¢ekmenin narsisizm kavramiyla birlikte ele alindigi, sosyal
medyada kendini gosterme davranisinin giderek normal bir hal aldigi ve bagkalariyla
iletisim kurmanin tipik bir yolu oldugu ifade etmekte, selfie ile ilgili arastirmacilar
tarafindan savunulan kiiltiirel temelli kimlik insasinin ayrintilar1 aktarilmaktadir.
Miizede selfie cekmeyle ilgili teoriler, literatiir calismasinin ikinci bolimiini
olusturmaktadir. Bu bolimdeki teorilerde; miizede selfie ¢cekmenin mekan ve nesne
iceren kimlik calismasi oldugu, selfie ¢cekerken bedenin eser karsisindaki konumunun
miizeyle bir iliski kurdugu, selfie c¢ekmenin miizenin agir bash ortamini
istikrarsizlagtirip estetik tiiketim deneyimine doniistiigli, Goffman’in dramaturjik

yaklagimindan hareketle selfie ¢ekmenin mizeyi sahne konumuna getirerek Dbir
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performans tiirii yarattigi ve miizede selfie gekmenin bir taklit kiiltiirli yarattigi konulari

yer almaktadir.

Calismanin aragtirma asamasinda veri toplamak igin etnografi ve netnografi
birlikte kullanilmistir. “Veri setimizin tamami gozlemlerimizden, fotograflardan saha
notlarindan, refleksif notlardan indirilen fotograflardan ve ekran goriintiilerinden
olugmaktadir” (Kozinets, Gretzel ve Dinhopl, 2017, s.7). Kaliforniya’da bulunan Broad
Miizesi, LACMA, Palo Alto, Pace Sanat ve Teknoloji Galerisi ile Brezilya’daki Inhotim
Miizesi ziyaret edilerek katilimli gézlem yapilmistir. Instagram’da gerceklestirilen veri
toplama calismalar1 ‘#museumselfie’ hashtag’iyle baslamis, muzelerin etiketleriyle
devam ettirilmis ve son olarak Paris’teki Louvre ve Musee D’Orsay ile genisletilmistir.
Verilerin  analiziyle kimlik c¢alismasi baglaminda mize selfie kategorileri
olusturulmustur: Sanat olarak selfie’ler, benlik performansi olarak selfie’ler, ikonik
selfie’ler ve miize deneyimini somutlastiran selfie’ler. Gerek sanat eserlerinin selfie
fotograflarda arfa fon olarak kullanilmasi gerekse selfie fotograflarin kendilerinin
sanatsal olmaya ¢aligmasi, sanat olarak selfie kategorisini olugturmaktadir. Selfie’lerin
benlik performansi hem beden olarak verilen pozlar hem de paylasilan baglik, yorum ve
hashtag’ler in toplamudir. ikonik selfie’ler cok bilinen ve meshur eserlerle cekilen
benzer performanslardir. Miizedeki nesnelerle fiziksel temas, somutlastirilmis miize
deneyimi olarak selfie c¢ekimini kapsamaktadir. Calisma genel anlamda mize
selfie’lerini “kiiltiirel bir bakis acisiyla ve kimlik calismalariyla baglantili bir dizi sosyal

pratik olarak” degerlendirmektedir (Kozinets, Gretzel ve Dinhopl, 2017, 5.2).

Muzelerde cekilen ve sosyal medyada paylasan selfie fotograflarin
anlamlandirilmasi ile bagka caligmalar da mevcuttur. Polonya’da yapilan bir ¢alismada
Krakow’daki Ulusal Miize ve Londra’daki Ingiliz Miizesi'nin (British Museum)
Instagram hesab1 etiketlenerek paylasilan fotograflar analiz edilmistir (Chlebus-
Grudzien, 2018). Calismada selfie fotograflarin kullanim amaglar1 ve motivasyonlari {ig
kategoride siniflandirilmistir: Kendi imajin1 sunmak, miizeyle iliski kurmak ve klttrel
mirasla etkilesime girmek (Chlebus-Grudzien, 2018, s.10). Endonezya’da yapilan bir
diger ¢alismada da veriler, mize ve sergi isimleri etiketlenerek paylasilan selfie
fotograflardan olugmaktadir (Siswowiardjo, 2020). Ziyaretcilerin sanat eserleriyle
girdikleri etkilesime odaklanan ¢aligma, ziyaretgilerin benlik sunumu baglaminda

‘yaratici fotograf® Ornekleri lizerinde yogunlasmistir. Calismada ziyaretgilerin sanat
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eserlerinde yer alan jest, mimik ve duruslari taklit ettikleri ya da benzemeye calistiklari,
eserlerdeki nesneleri kendi viicutlarinin bir uzantis1 olarak gosterdikleri, nesnelerle
birlikte kompozisyon olusturarak anlam trettikleri ifade edilmistir. Ziyaretcilerin miize
ve sergilere gitme motivasyonunun sosyal medyada paylasmak igin sanat objeleri

bulmak ve fotograf ¢ektirmek oldugu vurgulanmaktadir (Siswowiardjo, 2020, s. 264).

Selfie fotograflar disinda miizelerde sosyal medya, 6zellikle Instagram kullanimi
ile ilgili yapilan ¢alismalar da mevcuttur. Weilenmann, Hillman ve Jungselius (2013),
Goteborg Dogal Tarih Miizesi ziyaretcilerinin sosyal medya paylasimlarina odaklanan
calismalarinda 222 Instagram gonderisinin analizini yaparken 14 ziyaretciyle de
roportaj gerceklestirmislerdir. Calisma sosyal medya diyalogu ile miize deneyimi
arasindaki baglantiy1 tartismaktadir. Suess’in, Queensland Modern Sanat Galerisi'ndeki
Gerhard Richter sergisinin ziyaretcileri tarafindan Instagramin kullanimiyla ilgili
calismasi, miize nesneleriyle kurulan iletisimde Instagramin nasil kullanildigina

egilmektedir (2018).
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3. ARASTIRMANIN YONTEMI
3.1. Arastirmanin Yontemi

Bu tez calismasi niteliksel arastirma metodu temel alinarak desenlenmistir.
Niteliksel aragtirma genis bir teknigi ve felsefeyi anlatmada kullanilan semsiye bir
kavramdir. Genis anlamiyla, nitel aragtirma insan deneyimlerini derinlemesine goriis
alma, fokus grup, gozlem, icerik analizi, gorsel yontem ve biyografi gibi pek ¢ok
spesifik arastirma teknigi aracilifiyla detayli irdelemeye olanak veren yaklagimdir.
Ancak niteliksel yaklasim nitel arastirma tekniklerini uygulamadan ¢ok daha genis bir
anlama sahiptir. Bu teknikleri kullanmis olmak bir aragtirmaciyr dogrudan niteliksel

arastirmact yapmaz (Hennik, s.10. )

Calismada verilerin elde edilmesi i¢in ‘nitel yontem’ kullanilacaktir. Nitel
yaklagim, insan ve toplum davraniglar ile ilgili arastirma ve caligmalara uygun olan
yaklasim tarzidir. Say1 ve ol¢limlerden daha ¢ok tutum ve davranislarin incelenmesi ile
bir sonuca ulasmayr hedeflemektedir. Bireyin yasam pratiklerini, ¢evresiyle olan
iliskisini ve kiiltiirel unsurlan irdelemektedir. Bir baska ifade ile nitel arastirmalar,
bireylerin olaylara ve olgulara yonelik 6znel bakis agilarin1 kesfetmeyi hedefleyen bilgi
Uretme yollarindan birisidir (Patton, 2014, s. 14). Nitel arastirmalar insan
davraniglarinin  sebeplerini, ayrintili tanimlamalar yaparak ve kiiltiirel unsurlar
vurgulayarak, anlama ve yorumlama g¢abasidir. Olay ve olgular yorumlanirken, bireyin

onlara atfettigi anlamlara odaklanmaktadir.

Nitel yontemler, genellikle az sayida kisi, orneklem veya kiiciik gruplar
lizerinden daha c¢ok bilgi elde edilmesini saglamaktadir. Orneklemin diisiik olmast,
arastirmactya derinlemesine inceleme ve arastirma yapma imkani yaratmaktadir. Amag,

arka planda kalan kiiltiirel yapilar1 ortaya ¢ikararak olgulari agiklamaktir.

Bu calismada da nitel arastirma deseni kullanilmis ve veri toplamak icin de
coklu aragtirma teknigi kullanilmistir. Nitel aragtirma tekniklerinden etnografik vurgulu
bir saha caligmas1 olarak OMM yonetiminden izin alarak katilimli gozlem yapilmis ve
saha notlar1 tutulmus; Instagramda gorsel veri ¢ekilerek analiz edilmis ve 21 miize

ziyaretgisiyle de derinlemesine goriis alma veya mulakat yapilmstir.

3.2. Arastirma Teknikleri ve Veri Toplama Siireci

66



Nitel c¢aligmalarda veri elde etmek icin kullanilan tekniklerden biri olan
goriisme, bireylerin belli bir konu ile ilgili duygularimi, diistincelerini, tutumlarini ve
tecriibelerini anlamaya yonelik gerceklestirilen bilimsel amacl sOylesidir. Goriisme,
genelde ayni mekanda yiliz yiize uygulanan bir yontem olarak degerlendirilse de,
giiniimiizde iletisim araglarinin g¢esitlenmesi sebebiyle ¢evrimigi ya da telefon iizerinden

de gerceklestirilmektedir (Creswell, 2013: 4).

Yapilandirilmig, yar1 yapilandirilmis ve yapilandirilmamig gibi farkli tiirlerde
goriisme yontemleri mevceuttur. Yapilandirilmig goriismelerde, dnceden hazirlanmis ve
standart sorular katilimcilara yoneltilmektedir. Yar1 yapilandirilmis goriismelerde
Onceden tasarlanan soru formuna ek olarak detaya inmek icin daha fazla soru
sorulabilmektedir. Yar1 yapilandirilmig goriisme, katilimcmin cevaplarina gore
sekillenmektedir. Yapilandirilmamis goriisme ise, sohbet tarzinda ve 6nceden planlama

yapilmadan olabildigince esnek gergeklestirilmektedir.

Gorligme tekniZinin giiclii yonii derinlemesine ve ayrintili bilgi elde edebilmeyi
saglamasidir. Istenen verileri elde etme amaciyla goriisme esnasinda (dzellikle
yapilandirilmamis ve yart yapilandirilmig) ek ya da farkli sorular sorulabilmektedir.
Teknigin zayif yoni, goriigme yapmak i¢in goniilli katilmer ve zaman bulmada
yasanan zorluklardir. Goriisme tekniginden saglikli veri elde etmek igin, ¢alisilan konu
tizerinde bilgi ya da yasanmislik sahibi katilimeilarin yeterli bir siire ayirarak sorulari
cevaplamalar1 gerekmektedir. Ankete kiyasla goriisme, daha az sayida bireyden daha
cok zaman harcanarak elde edilmektedir.

Calismada kullanilan diger bir teknik gozlemdir. Gozlem, bir ortam ya da
mekanda katilimcilarin tutum ve davraniglarini ayrintili ve derinlemesine elde etmek
icin siirece yayilarak yapilan gozlemleme isidir. Nitel caligmalarda veriler alan
calismalar1 sonucu ortaya ¢ikarilmaktadir. Alan ¢alismasi esnasinda aragtirmaci, ¢alisma
yaptig1 ortamda zaman gecirir (Patton, 2014:4). Alan ¢alismalari, belirli bir toplulugun
diizenini tanimaya yonelik olarak katilma, gzlemleme ve not alma siireclerini kapsayan
etnografik temelli caligmalardir. Baska bir deyisle, etnografik alan c¢aligmalarinda

gdzlem, veri elde etmek i¢in kullanilan temel yontemdir.

Alan aragtirmalarinda etnograf Once iizerinde calistigi toplulugun gilindelik

rutinlerini katilarak gozlemlerken, sonra gozlediklerini veri olarak diizenli bir sekilde

67



kaydetmektedir, kagida gecirmektedir. Gozlemler, giindelik hayatin pratiklerini
yakalamak ve sonug¢ olarak calisilan topluluk icin Onemli karakteristikleri ortaya
cikarmakta kullanilmaktadir. Toplulugun diizenini ortaya ¢ikarmak, tipik durumlar1 ve
tekrarlanan davranis kaliplarini belirlemeye baglidir. Bunun ig¢in de toplulukla zaman
gecirmek ve iyl gozlem yapmak gereklidir. Alan ¢alismasi ilerleyip, bir dizi konu
hakkinda odaklanir hale geldikc¢e, alan arastirmacilari ¢ogunlukla bu yogunlagmak
dolayisiyla ‘ayni tipteki’ hadiseleri ve karsilikli iligkileri toparlayarak, onlarin ig
yapisini olusturan diizeni veya Oriintiiyii gormeye ¢alisirlar (Emerson, Fretz ve Shaw,
2015, s. 44). Alan arastirmalari, insanlarin yasamlarina yakin olmay1 gerektirmektedir.
Gozlenen sosyal g¢evrede vakit geciren arastirmacisinin tamamen tarafsiz gozlem
yapmast ya da gozledigi olgudan bagimsiz olmasi miimkiin degildir. Tersine,
arastirmacinin goriis agis1 “kendi goriis agis1 ve yontemlerinden bagimsiz bir objektiflik

gostermeyen olaylar ile i¢ i¢e geger” (Mishler, 1979, s. 10).

Gozlem tiirleri katilimci, katilimsiz ve gizli olarak siralanmaktadir. Katilimer
gbozlemde arastirmaci inceledigi olgunun bir pargasi olarak faaliyetlerin iginde yer
almaktadir. Katilimsiz gbézlemde arastirmaci ayni mekanda gozlem yaptig1 olaylara
dahil degildir. Gizli gézlemde ise, arastirmaci olaylar1 uzaktan takip eder ve genellikle

izleyenler arastirma yapildigindan habersizdir.

Saha calismasinin gozlemle birlikte ayrilmaz pargasi not almadir. Alan notlari,
arastirmacinin yasadigi tecriibeler ile yaptigr gozlemlerin betimlenmesiyle olusan
anlatilardir (Emerson, Fretz ve Shaw, 2015, s. 7). Betimleme, gozlemlenen kisi, olay
veya mekanin tasvir edici bir sekilde resmedilmesidir. Goffman, ayrintili betimlemeler
yapmak i¢in sik sik sifat ve zarflardan yararlanilmasi gerektigini sdyleyerek ‘cafcafll’
alan notu yazimmin gerekliligini vurgulamaktadir (Goffman, 1989, s. 131). Duyu
organlarimi harekete gecirecek ayrintilara yer verme betimleme i¢in temel amacgtir.
Gorsel detaylar i¢in renklerden ve sekillerden, isitsel detaylar icin sesin siddeti ve
renginden, koku icin iyi veya kotu benzetmelerden yararlanmak betimlemenin daha

canli ve etkili olmasin1 saglamaktadir.

Arastirma kapsaminda OMM miizesini bir diizenlik araliklarla katilimli gozlem
yapmak amaciyla ziyaret ettim; s6z konusu ziyaretlerin hem miizenin mimarisi ve
sergilenen eserleri yakindan tanimak hem de ziyaretgilerin sanat eserleriyle kurduklar
temas1 yakindan gérmeye ¢alistim. ilaveten miizenin hediyelik esya satan OMM Shop
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adli dikkani, OMM cafe adli mekan1 da her gidisim de vakit gegirerek gozlemledim.
Saha ¢alismast boyunca miizedeki davranig kaliplarin1 belirlemek admna gézlem
yaparken rahatsiz etmeme ve onlarin sergi ile aralarindaki bagi koparmamak igin
kimseyle iletisim kurmadim. Ziyaretcilerin miizeyi gezme sekilleri, davranis kaliplar1 ve
ozellikle fotograf ¢cekme pratikleri aragtirma sirasinda yakindan gozlemlemeye calistim
ve miizedeki saha notlarmi en kisa siirede genisleterek temize ¢ektim. Ziyaretgilerin
grup mu bireysel mi gezdikleri; tek basina degilse birlikte geldigi insanlar ile nasil bir
etkilesim igerisinde sergi gezdikleri; eserleri ne kadar siire ile inceledikleri gibi ziyaretci
davranig kaliplarin siirekli gézlemledim. Miizeler i¢in ziyaretgilerin fotograf makinesi
ile sergi gezmesi ve miizede fotograf arzusu yeni olmasa da sosyal medya ile miizede
fotograf ¢ekme ve sosyal medya hesaplarinda paylasmak, # kullanmak, konum
bildirmek, diger kullanicilar1 etiketlemek ile farkli anlamlara biirtinmiis durumdadir. Bu
nedenle de fotograf makinesi veya cep telefonunun miize ziyaretgileri tarafindan nasil
kullanildigi, miizede oOzellikle fotograf ¢ekme ve fotograf cekerken ki davranig

kaliplarini 6zel bir 6nemle takip ettim.

Tiim gozlemlerim sonucunda OMM miizesinde ziyaretgilerin fotograf ¢ekmede
kullandiklar1 noktalar: tespit ettim. Miizeler zaten mimari tasarimlar1 ve sergilemekte
olduklar1 sanat eserleri ile ziyaretgilere 6zel bir ortam ya da mekan diizenlemesine gerek
kalmadan fotograf ¢ekimi icin dogal bir fon saglamaktadir. Nitekim OMM’da fotograf

cekmek isteyen ziyaretcilerin standart fotograf ugraklar islevi gormektedir.

Etnografinin web tabanli iletisime uyarlanmasi olarak ifade edebilecegimiz
netnografi, internet ve sosyal medya aglarindaki topluluklart inceleyen bir aragtirma
desenidir. Kavrami bulan Kozinets (1998, s. 366) netnografinin ilk tanimimi su sekilde
yapmaktadir “Sanal topluluklarda giderek daha fazla sosyallesen giiniimiiz tiiketicisini
anlamak adma sanal topluluklardaki tiiketici davranisini inceleyen bir arastirma
yontemidir”. Tanimdan da anlagilacagi izere netnografi 6nce pazarlama arastirmalariyla
baglamistir. Zamanla farkli disiplinler tarafindan tercih edilir bir yontem olmus,
uygulama alani genislemis ve tanimi1 daha kapsayici hale gelmistir: “Antropolojinin
geleneksel ve yliz yiize yiiriitiilen etnografik arastirma tekniklerini, bilgisayar aracili
iletisimler sayesinde olusan sanal kiiltiir ve topluluklarin g¢aligmalarina uyarlayan
kalitatif ve yorumlayici arastirma metodolojisi” (Jupp, 2006, s. 193). ‘Siber antropoloji’

ve ‘dijital etnografi’ isimleriyle de anilan netnografi, etnografinin yiiz yiize iletisimle
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elde ettigi verileri, ¢evrimigi iletisimle toplamaktadir. Netnografik yaklasim,
katilimcilarin birbiriyle iletisim kurmak ve birbirlerini etkilemek icin sosyal medya
aglarin1 nasil kullandiklarina odaklanmaktadir. Cevrimici araclarda ne tur bilgilerin,
kimler arasinda ve ne amagla paylasildigi; aga 6zgii egilimler ve davranis kaliplari
netnografinin inceleme alanma girmektedir. Ozellikle yapilan sosyal medya
paylagimlarinin topluluk baglaminda bir ‘kimlik’ ortaya koymasi, farkli toplumsal
birimlerin ve alt kiiltiirlerin netnografi yoluyla incelenmesini gerekli kilmaktadir.
Netnografi aragtirmalarinda, ¢evrimigi aglarda iletisim kuran katilimcilarla goriismeler
yapilarak veri elde edilebilecegi gibi, kullanicilarin birbiriyle etkilesimini gézlemlemek

yoluyla da veri elde edilebilmektedir.

Iletisim ¢alismalarinda uygulanan arastirma adimlar1 netnografik yontem icin de
gegcerlidir. Kozinets’e gore netnografik arastirmalarda bes asama bulunmaktadir (2010,
s. 61): (1) Arastirma sorularin, arastirma yapilacak alanlarin ya da arastirma
konularmin tanimlanmasi. (2) Toplulugun secilmesi ve belirlenmesi. (3) Etik
standartlarin saglanarak verilerin toplanmasi. (4) Verilerin analizi ve bulgularin

yorumlanmasi. (5) Arastirma bulgularinin ¢ikarimlarinin yapilmasi ve raporlanmast.

Cevrimigi topluluklar1 ve kiiltlirleri inceleyen netnografi, ¢ok biiytik bir veri
kaynagina sahiptir. Cevrimigi ag teknolojisi ¢ok sayida katilimcinin ayni anda ve surekli
iletisim kurmasia olanak saglamaktadir. Sosyal medya aglari, bloglar, forumlar ve
sohbet odalari; web tabanli araglar iizerinden iletisim gergeklestiren topluluklarin
incelenmesi adina, kendini siirekli yenileyen (glincelleyen) ve sonu olmayan bir kaynak
anlami tasimaktadir. Cevrimici aglarda yapilan arastirmalar, etnografik arastirmalara
gore daha hizli ve maliyetsizdir. Cevrimici aglarda yapilan paylasimlarin herkese agik
olmasi, izin gerekliligi olmadan incelemeye yapmayir da saglamaktadir. Ayrica
cevrimi¢i aglar1 kullanan topluluklar1 disaridan ve katilimsiz gozlemleme imkani
vermesi sebebiyle, daha dogal bir uygulama pratigine sahiptir. Katilimsiz gézlem dogal
davranig kaliplarinin kesfi yaninda, toplanan verilerin arttirilmasina da olanak
sunmaktadir. Giinlimiizde bireylerin yasam tarzlarim1 ve kimliklerini sosyal medyada
daha fazla sergilemesi ve benlik sunumu yapmalari, netnografik yaklagimin 6neminin
artacaginm1 da gostermektedir. Netnografi, sosyal medyada yapilan paylagimlarin
gozlemlenmesi ve anlamlandirilmasi amaciyla daha fazla bagvurulan birveri toplama

aract olacaktir. OMM’u ziyaret eden ve benlik sunumu yapan katilimcilarin

70



fotograflarinin veri olarak kullanilmasi c¢alismamiz agisindan Onemlidir. Miize
hesabindan  yapilan  paylasimlarin  davranis  kaliplarimin  belirlenmesi  ve
anlamlandirilmasi1 amaciyla kullanilmast i¢in, fotograflarin da detayli olarak
degerlendirilmesi gerekmektedir. Fotograflarin analizi i¢in ‘goklu ortam sOylem

¢cozlimlemesi’ kullanilacaktir.

Arastirmanin alt amag sorularindan birisi de miize ziyaretgilerinin hangi rolleri
secerek nasil bir benlik sunumu yaptiklarini gérme amaci tasidigi igin OMM’un resmi
Instagram hesabindan sergi gezenlerin #kullanarak paylastiklar1 fotograflar1 da
cozimlemeye dahil ettim. Miizeciler internette fotograf paylasimmin artan
poplilaritesinin farkindadir. Kendileri de sergilerle fotograf cektiren ziyaretcilerin
davraniglarin1 sosyal medyalarinda yaymlamak istemektedirler. OMM sosyal medya
hesab1 olarak Instagram’in sec¢ilme nedeni kullanicilarin fotograf ¢ekmesine, dijital
fotograf filtreleri uygulamasina ve kisa bir basglikla birlikte goriintiiyli sosyal ag sitesine
yiliklemesine olanak taniyor olmasidir. Cevrimigi veri toplama ¢aligmalari, gérsel odag,
kamuya acik bir alanda yayin yapmasi ve aranabilir hashtaglarin yaygin kullanimi
nedeniyle sosyal medya platformu Instagram’a odaklanmistir (Kozinet, Gretzel,

Dinhopl, 2017: 7).

Insanlarin muze ziyaretlerinin fotograflarinin sayisiin giderek artmasi, bunun
hem miizecilerin hem de arastirmacilarin ilgisini ¢ekmesi gereken bir olgu oldugunu
gostermektedir. Ornegin, Ankara ve Istanbul gibi metropollerin disinda bir orta Anadolu
kentinde hayata gegirilen modern sanat miizesinin Instagram hesabinin 174 bin takipgisi
vardir; Instagramda 335 bin #OMM etiketine sahip fotograf vardir. 7 Eyliil 2019 yilinda

acilan ve Anadolu kentindeki bir miize i¢in azzimsanmayacak rakamlardir.

Bu rakamlar, bunun marjinal olmadigini veya sadece bireysel davraniglari temsil
etmedigini gostermektedir. Elbette pek ¢ok turistik mekan, yayinlanan fotograf i¢in cok
daha popiiler bir konudur, ancak bir miize ziyareti, kullanicilarin giderek daha sik
baskalariyla paylasmak istedikleri bir deneyim haline gelmeye baslamistir. Bu nedenle
de OMM Instagram hesabini takip etmeye basladim ve #OMM etiketli fotograflar

derledim ¢unki miize ziyaretgileri gektikleri fotograflart miize hesabim etiketleyerek

museum, #muzeum ise 136.264 fotografin bashginda yer aliyor. Ayrica belirli tesisler igin de
hashtag'ler bulunmaktadir (6rnegin- #uffizi: 129,238 fotograf, #metropolitanmuseumofart: 200,635
#britishmuseum: 340,978, #louvre:1,935,851) Bu sayilar, bunun marjinal olmadigimi veya yalnizca
bireysel davranislar temsil etmedigini gostermektedir.
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paylasmaktadir. OMM’un ‘ommxart’ adli sitesinden ‘iki Giines Altinda’ sergisiyle ilgili

130 farkli kullanicinin yaptig1 540 fotograf paylasimini inceledim ve sonuglar ¢ikardim.

Veri setini zenginlestirme amaciyla miize ziyaretgilerini miize gezmeleri
bittikten sonra miize disinda veya OMM Cafe’de onaylamalari durumunda miilakat
yaptim. Sahada kalis ve miilakatlarimi 01 Eylil 2023 — 01 Ocak 2024 olmak (izere
toplam 6 ay igerisinde gergeklestirdim ancak diizenli olmasa da tezimi yazma

asamasinda mizeye gitmeye ve gozlemler yapmaya devam ettim.
3.3. Verilerin Analizi

Kitle iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve sosyal medyanin yayginlagsmasi
gorselligi 6n plana ¢ikaran bir siireci isaret etmektedir. Bu durum da medya
sOylemlerinde gorsel mesajlarin anlamlandirilmasinda yeni yontemlerin ortaya ¢ikmasi
sonucunu dogurmaktadir. Son yillarda ozellikle medya okumalarinda kullanilmaya
baglayan tekniklerden biri olan ¢oklu ortam sdylem c¢ozimlemesinin temelinde,
metinlerin anlamlandirilmasinda dilsel 6gelerle gorsel 6gelerin birlikte analiz edilmesi
gerekliligi yatmaktadir. Kress ve van Leeuwen’in yazdig1 ‘Goriintiiyli Okumak: Gorsel
Dilbilgisi’ (1996) adli kitapta sistematik bir sekilde kapsamlari aciklanan yontem,
Michael Halliday’in sosyal gostergebilim yaklasimina dayanmaktadir. Dili
gostergebilimsel kaynaklardan anlam olusturan bir sistem olarak goren Halliday,
‘Islevsel Dilbilgisine Giris’ adli kitabinda dilin eszamanli isleyen {i¢c farkli yapida
organize oldugunu ve her bir yapmin anlam olusturmada ayr1 bir ‘ist islevi’ yerine
getirdigini ifade etmektedir (1985): Gostergebilimsel kaynaklarmn temsil edilme
bi¢cimlerini ve birbiriyle baglantilarin1 tanimlayan disiinsel st islev, sosyal
etkilesimlerde kaynak ve muhatap arasindaki iliskileri isaret eden kisileraras: iist islev
ve bireysel etkilesim ve temsil pargalarini tutarli bir bitlin haline getiren metinsel Ust
islev. Ust islev dilin belirli anlam kaliplarindan fazlasim1 isaret ederken,
gostergebilimsel kaynaklarin “ne anlama gelebilecegini” de diistinmeyi icermektedir
(Jewitt, 2009, s. 24). Kress ve van Leeuwen, Halliday’in dil ile ilgili kavramlarini
gostergebilimsel analizlerinde gorsel imgeler igin uygularken benzer bir gergeveyi farkli
isimlerle ¢izmektedirler: diisiinsel iist islev yerine temsili anlam, kisilerarasi iist islev

yerine etkilesimli anlam ve metinsel {ist islev yerine diizensel anlam.
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Coklu ortamlilik, iletisim ve temsili dilden fazlasi olarak kabul etmektedir. Kress
ve van Leeuwen, tiim metinleri ¢oklu ortam olarak degerlendirirken, yazili bilesenlerle
ile kullanilan gorsel gostergelerin birlikte yorumlanmasi gerektigini ancak gorsel
imgelerin yazili bilesenlerden bagimsiz anlamlara da sahip oldugunu ifade etmektedirler
(1996, s. 18). Resim, jest, bakis, durus, kompozisyon ve renk gibi gorsel dgelere de
6nem vermekte, bu Ogelerin birbiriyle olan iligkilerinin anlam trettigini ve aktardigin
One sirmektedirler. Coklu ortam sdylem ¢oziimlemesi dergi kapaklarindan filmlere ve
dizilere, reklamlardan sosyal medya gorsel igeriklerine kadar medya ile ilgili genis bir
yelpazede anlam analizleri i¢in kullanilmaktadir. OMM’un sosyal medya hesaplarinda
paylasilan katilimci fotograflarinin analizinde de c¢oklu ortam sdylem ¢oziimlemesi
kullanilmasinin, c¢alisma amacina ulagsmak icin etkili ve uygun bir yontem oldugu

diistiniilmektedir.

Kress ve van Leeuwen, gostergebilimsel kaynaklari analiz ederken, dilsel
Ogelerle birlikte dilsel olmayan (goriintii, ses, vs.) 0&geleri esit Olcilide
vurgulamaktadirlar. S6ylem analizindeki bu bakis ag¢isi, metinlerin ¢oklu ortamda ve
sistematik olarak yorumlanmasina, dil ve imgeler arasindaki gdstergesel bagin ortaya
cikarilmasina olanak saglamaktadir. Kress ve van Leeuwen’in ¢oklu ortam sdylem
cozlimlemesi yaklagimi, goriintiiniin anlamlandirilmasinin birbirine bagl ii¢ sistem
araciligiyla gerceklestigini belirtir: temsili anlam, etkilesimli anlam ve metinsel anlam.
Temsili anlam, insanlarin nesnel diinyasina sadik olarak gorselin nasil tasvir edildigine
isaret etmektedir. Kress ve van Leeuwen, temsili anlamin iki siirecle
gerceklestirilebilecegini sOylemektedirler: anlatisal siire¢ ve kavramsal siire¢ (2006, s.
79). Kress ve van Leeuwen’e gore gelisen, de§isen ve hareketli siiregler anlatisal,
genellestirilmis ve istikrarli sliregler kavramsaldir. Anlatisal ve kavramsal siirecleri
arasindaki farki belirleyen kriter ‘vektor’diir. Vektor, diyagonal yapilari olusturan
bilesen grubuna verilen addir. Anlatisal siire¢lerde vektor yer alirken, kavramsal
siireclerde vektor bulunmaz: “Vektorler anlatisal siireglerin isaretleridir” (Kress ve van
Leeuwen, 2006, s. 82). Kavramsal siiregler ise iliskisel ve varolussal yapilardan olusur
ve “aktorlerin smif, yap1 ve anlam agisindan temsiline yardimci olmaktadir” (Kress ve
van Leeuwen, 2006, s. 59). Kavramsal siireclerde, gorsel unsurlardaki fikir sunumlari
bulunmaya c¢alisilirken katilimcilar incelenir ve kategorize edilir. Kavramsal

sunumlarda sinifsal, ¢oziimsel ve sembolik siirecleri anlamak i¢in analizler
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yapilmaktadir. Ozellikle sembolik siirecler, temsil edilen katilimeryla ilgili altta yatan

anlam iligkilerine odaklanmaktadir.

Calismamizda incelenen fotograflar, temsili anlam agisindan analiz edildiginde
genel olarak kavramsal imge olarak nitelendirilmistir. Anlatisal siire¢lerin taniminda yer
alan bir eylemin degisim ve gelisim siireci, OMM’un instagram hesabinda paylasilan
fotograflarda yoktur. Katilimcilar, OMM’u ziyaret ettiklerini gosterecek sekilde
fotograf c¢ekmisler (ya da c¢ektirmisler) ve sosyal medyada paylasmislardir. Sosyal
medyada paylasilan fotograflar benlik sunumu amaciyla gerceklestirilirken, ‘sanatsever’
veya ‘sanatla ilgilenenler’ diye adlandirabilecegimiz bir statii kazanma, daha dogrusu
insanlarda bu algiy1 yaratma hedeflenmektedir. Paylasilan fotograflar katilimcinin
gerceklestirdigi bir eylemi ya da aksiyonu sunmaktan &te, katilimciyr tanimlamaya

yonelik bir ‘sembolik anlam olusturma’ gayreti olarak okunmaktadir.

Kress ve van Leeuwen tarafindan tanimlanan ikinci anlam, goriintiiyli olusturan
katilimc ile izleyen arasindaki ‘etkilesim’dir. Etkilesimli anlamlarla ilgili li¢ parametre
belirlenmistir: temas, sosyal mesafe ve tutum (Kress ve van Leeuwen, 1996, s. 110).
Katilimeilarin izleyiciye attiklar1 bakislar, katilimer ve izleyici arasinda olusturulan
mesafe, izleyiciye gore goriintiideki katilimcinin agisi, etkilesimin belirleyicileridir.
Katilimecilarin resimlerde izleyiciyle direk géz temasi kurmasi ‘talep edici bakis’, goz
temas1 kurmadan bakmasi ‘sunucu bakis agisi’ olarak tanimlanmistir (Kress ve van
Leeuwen, 1996, s. 122). Talep edici bakista amag izleyici ile iliski kurmak ve onay
almakken, sunucu bakista amag bilgi vermektir. Sosyal mesafe, fotograftaki nesnenin ne
kadar yakin ya da uzak ¢ekildigini ifade ederken, samimiyet derecesi bildirmektedir.
Yakindan cekilen resimler daha yakin iliskileri anlatmak i¢in kullanilmaktadir. Tutum,
izleyiciye gore cekilen karenin agisini nitelendirir ve gii¢ iliskilerini isaret etmektedir.
Yukaridan c¢ekilen resimler izleyicinin goriintii {izerindeki giiciinii, alttan c¢ekilen

resimler goriintiiniin izleyici lizerindeki baskinligini géstermektedir.

Temsili anlam ve etkilesimle anlamla birlikte Kress ve van Leeuwen’in
belirledigi iiclincii anlam diizeyi ‘diizensel’ anlamdir. Diizensel anlam goriintiiniin
kompozisyonunu ifade etmektedir. Gorseldeki parcalarin diizeni ii¢c kategoriden
olugmaktadir: bilgi degeri, cergeveleme ve dikkat cekicilik. Bilgi degeri, gorsel alanin

mekansal olarak organizasyon diizeniyle, bagka bir ifadeyle nasil kullanildigiyla
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ilgilidir: sol/sag, ideal/gercek ve merkez/gevre (Kress ve van Leeuwen, 2006, s. 197).
Gorselde yeni bilgi sagda bilinen bilgi solda, ideal olan bilgiler yukarida ger¢ek olanlar
asagida sunulmaktadir. Kompozisyonun 6nemli 6geleri merkezde yer alirken, yardime1
veya tamamlayict 6gelerin onun cevresine yerlestirilmektedir. Cerceveleme, gorsel
unsurlarin birlikte sunumunu tanimlamaktadir. Dikkat ¢ekicilik, gorsel diizende bazi
pargalarin renk, parlaklik veya biiyiikliik gibi 6zellikleri sebebiyle one ¢ikmasini ifade

etmektedir.
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4. BULGULAR VE YORUM

Calisma ile ilgili bulgular ve degerlendirmeler; saha gozlemleri, OMM’ un
Instagram hesabinda yapilan sosyal medya paylasimlar1 ve mulakatlardan elde edilen
verilerin analizine dayanmaktadir. Veriler benlik sunumu pratikleri basliklar1 altinda
siralanacak ve OMM ziyaretcilerinin davranig kaliplar1 ve anlamlarinin ¢oziimlemesi

yapilacaktir.
4.1. Katihmcilarin Genel Ozellikleri

Katilimcilarin = genel  6zelliklerini  agiklamadan Once, goriisleri alinan
ziyaretcilerin dzelliklerinin miizeyi gezmeye gelen tum konuklar igin gegerli oldugunu
sOylemenin ve bir genelleme yapmanin dogru olamayacagini belirtmek gerekmektedir.
Ozellikle sanata ilgi duyan katilimcilarm goériisme yapma konusunda daha istekli

oldugunu sdéylemek dogru bir saptama olacaktir.

Calisma sirasinda yapilan 21 miilakatin dokuzu kadin, 12’si ise erkek ile
gerceklestirilmistir. Katilimcilarin yas ortalamasi 28,5°tir. Bilyiik ¢ogunlugu 20°li ve
30’lu yaslarda yer alan katilimcilarin en genci 17; yast en biiyiik katilimer ise 54
yasindadir. 14 katilimci lisans mezunu,4 katilimci ise halen lisans 6grencisidir. Bir
katilime yiiksek lisans mezunu; bir katilimei da yiiksek lisans &grencisidir. En geng
katilimei ise lise son simnif 6grencisidir. Dolayisiyla -genelleme yapamasak da- miize

ziyaretcilerinin egitim diizeyi yliksektir denilebilir.

Gortisme yapilan katilimcilarin =~ farkli  meslek  gruplarindan  olduklari
gorulmektedir; katilimcilar arasinda memur, muhasebeci, bankaci, miihendis,
psikiyatrist, imam, vs. oldugu gibi; turizm otelcilik ve mimarlik 6grencileri, miize

kavramina daha yakin gelen meslek gruplarindan olanlar da vardir.

Film ve dizi izlemek, seyahat etmek, spor yapmak ve kitap okumak genelde
katilimcilar tarafindan en fazla ifade edilen bos zaman gegirme aktiviteleri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. 13 katilimer sanatla egitim alacak kadar ilgilenirken, diger
katilimcilar izleyici olarak takip ettiklerini sdylemektedir. Sanatsal faaliyette bulunan
katilimcilarin biiyiik cogunlugu gitar, baglama, keman ve piyano gibi enstriimanlar igin
kurs aldiklarini ifade etmektedir. Drama, resim, fotograf, kaligrafi, seramik ve hattatlik

dersleri enstriiman kurslar1 disinda katilimcilar tarafindan bulunulan sanatsal faaliyetler
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arasinda yer almaktadir. Ozellikle tiyatro ve sinema, izleyici olarak takip edilen en

favori sanat tlrleri olarak gortlmektedir.

Katilimcilarin 14’ sanatla ilgilenmek i¢in zengin olmaya gerek olmadigini ifade
etmektedir. Altt katilimci zengin olmaya gerek olmasa da belli bir imkana sahip
olmanin faydali olacagini diisiiniirken sadece bir katilimci sanatin iiretim yoniinii 6n

plana ¢ikararak maliyetlerin altin1 ¢izmektedir.

Katilimcilarin ¢ogunlugu, sanatin yatirim araci olmasi konusunda herhangi bir
olumsuzluk gérmezken, 11 katilime1 bu durumu olumlu karsilamaktadir. Ug katilimei
sanata deger bigcmenin hos olmasa bile glinlimiiz sartlarinda bu durumun normal
oldugunu ifade etmektedir. Yedi katilimci ise sanatin yatirim aract olarak goriilmesine

olumsuz yaklagmaktadir:

Katilimcilarin sosyal medya aliskanliklarina baktigimizda; Bir katilime1 disinda,
katilimcilarin hepsinin sosyal medya kullanicis1 olduklarini goriilmektedir. En fazla
tercih edilen sosyal medya mecrasi Instagramdir. Bir katilimer disinda, tiim katilimcilar
en ¢ok Instagramda vakit gecirdigini sdylemektedir. Bu soruya ‘sadece instagram’
cevabini veren katilimci sayist ise yedidir. Instagramdan sonra X (twitter) en fazla vakit
gecirilen sosyal medya mecrasidir. Sekiz kullanici twitter’t vakit ge¢irdigi mecralar
arasinda saymaktadir. Youtube, facebook, whatsapp, linkedin, pinterest katilimcilar

tarafindan vakit gecirilen diger sosyal medya platformlar olarak ifade edilmektedir.

Katilimcilar giinde ortalama bir buguk saatlerini sosyal medyada vakit
gecirdigini sOylemektedir. Siireleri katilimer sayisina boldiiglimiizde ¢ok yukarida bir
saylya ulasilsa da, en fazla tekrar edilen ortalama siire yukarida ifade etigimiz gibi
olmaktadir. Bu soruya en fazla siire olarak 12-13 saat, en az siire olarak da giinde yarim
saat cevaplar1 verilmistir. Instagram en fazla vakit gecirilen sosyal medya mecrasi
olarak cevaplanmustir. Iki katilime1 en fazla X (twitter)’de vakit gegirdigini sdylerken

diger tiim katilimcilar bu soruya instagram yanitini vermistir.

Katilimeilarin ‘Sosyal medyayi ne i¢in kullaniyorsunuz ?” sorusunun ilk sirasina
sekiz kisi eglenceyi, dort kisi iletisimi, {i¢ kisi paylasimu, ii¢ kisi bilgi edinmeyi, iki kisi

glindem takip etmeyi ve bir kisi sosyallesmeyi1 koymustur.
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Katilimeilarin miize tecriibeleri ile ilgili cevaplarina baktigimizda, biri diginda
diger tim katilimcilarin daha dnce birden fazla miize tecriibesi yagadigi goriilmektedir.
Dort katilimer tiim miize gesitlerini ziyaret ettigini ifade ederken, iki katilimc1 daha ¢ok
tarihi, iki katilimci modern sanat ve iki katilimci da arkeoloji miizelerini ziyaret ettigini
sOylemistir. Diger katilimcilar tiir olarak siniflamadan ziyade, gittigi miizelerin ismini
vermeyi tercih etmislerdir. Isim olarak en fazla sdylenen miize, Eskisehir’deki baska bir
miize olan Balmumu Miizesi’dir (sekiz katilimci). Efes Antik Kenti, Gobeklitepe,
Anitkabir ve Etnografya Miizesi (Ankara) birden fazla katilimc tarafindan ismi verilen
miizeler arasinda yer almaktadir. Aspendos, Yerebatan Sarnici, Zeugma ve Nemrut,
isim olarak verilen diger tarihi miizelerdir. Sadece iki katilimc1 sanal miize tecriibesine
sahip oldugunu belirtmistir. Bir katilimci1 Gobeklitepe ve Topkap1 Sarayi’ni sanal olarak
gezdigini soylerken, deger bir katilimci da Efes Antik Kenti’nde sanal tur yaptigini

ifade etmistir.

Katilimeilarin OMM tecriibelerine baktigimizda, dokuz katilimer ilk kez
OMM’a geldigini sdylerken, 12 katilimei da birden fazla kez OMM’u ziyaret ettigini
ifade etmistir. Birden fazla OMM ziyaretinde bulunan katilimecilarin dort tanesi diizenli
araliklarla miize ziyaretinde bulundugunu belirtmistir. Sadece bir katilimci rehber

esliginde miizeyi gezdigini sdylemistir.

Katilimcilara ‘OMM’dan nasil haberdar oldunuz ?” sorussu yoneltildiginde yedi
katilimer yasadigi sehirde oldugu i¢in zaten bildigini ifade ederken, alt1 katilimei sosyal
medyadan duydugunu, dort katilimci arkadaslarindan duydugunu, iki katilimer
Odunpazart Evleri’ni gezerken goriip girmeye karar verdigini ifade etmistir. Bir
katilmcer sehirdeki miizeleri ozellikle arastirdigini, bir katilimci ise binanin yapim

asamasinda dikkatini ¢ektigini, bitince gérmek istedigi i¢in geldigini sdylemistir.

11 katilimci, OMM’a gitmeye karar verme sebebi olarak “merak” cevabini

vermistir. Dort katilime1 bu soruya arkadas tavsiyesi cevabini vermistir.
4.2. OMM’da Benlik Sunumu Pratikleri

Giliniimiliz ¢agdas miizecilik anlayis1 pazarlama, halkla iliskiler ve reklamecilik
faaliyetlerinin 6n plana ¢ikarilarak miizenin ticari bir meta haline doniistiigii bir siirece
isaret etmektedir. Bu siire¢, miizeyi tarihsel baglamda toplumsal hafizanin

yansitilmasini ve aktarilmasini saglayan kutsal mekanlar olarak géren modern miizecilik
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anlayisindan miizeyi daha ¢ok izleyici (miisteri) elde etmek amaciyla abartili
gosterilerin yagandigi alanlar olarak géren postmodern miizecilige kayisi anlatmaktadir.
Modern miizecilik sergileme temeline dayali oldugu deneyimler tek taraflidir. Oysa
postmodern miizecilikte ziyaretcilerle etkilesim ve paylasim hayatidir. Yeni mize
anlayis1, miizeyi artik esin perilerine ait bir mabet yeri olmaktan ¢ikarmis, onu halk
panayir1 ile aligveris merkezi arasi melez bir mekan olarak yeniden diriltmis
bulunmaktadir (Huyssen, 1999, s. 27). Aslinda yasanilan tiiketim toplumunun

miizecilik anlayisini1 da degistirmesinden baska bir sey degildir.

Tiketim gunimizde maddi nesnelerin tiketilmesinden ziyade maddi nesnelere
yiiklenen anlamlarin tliketilmesidir. Tiiketiciler, toplumda kabul vermek ve ¢evrelerine
mesaj vermek igin tiikketir hale gelmislerdir. Tiikketim toplumunda mallarin tiiketim
amaci ihtiya¢ gidermek ¢ok anlam iletmektir. Tiiketiciler kendilerini tanimlamak ve bir
kimlik olusturmak icin sembolik degere sahip olduklarina inandiklart mallar
tlketmektedir. Hem toplumsal ve kiiltiirel yas gruplari ve daha genis gergevede kiiltiirel
semboller aracilig1 ile olugsan semboller aracilig1 ile 6grenilen arzular ve hem de biling
disinda yattig1 ya da bilingdisindan tastigi kesfedilen arzular, post-modern kapitalizmde
tilkketicilerin kendi sosyal kimliklerini olusturmalarinda 6nemli rol oynamaktadir (Zorlu,
2006, s. 66).Tiketim toplumunda kiiltiir de ticari bir meta olarak goriildigii i¢in
tikketimin bir pargasidir. Bunun sonucunda tiiketiciler kimliklerini tiikettikleri kiiltiirel
triinler iizerinden de tanimlamaktadirlar. Giiniimiizde sosyal medya sahip oldugu
imkanlar sayesinde kimliklerin olusturulmasinda ve sergilenmesinde 6nemli bir yerde

konumlanmaktadir.

Giinlik yagsami ve toplumsal yapiyr tiyatro sahnesine benzeten Goffman,
bireylerin diger insanlarla etkilesime girdiginde onlarin onayini almak igin, ideal bir
benlik ortaya koymak adina performans sergilediklerini ve rol yaptiklarimi ifade
etmigtir. GUnimuzde sosyal medya, benlik sunumu yapmak icin ideal bir mecra olarak
karsimiza cikmaktadir. Goffman’in dramaturjik yaklasimi baglaminda kavramlarin
calismamiza uyarladigimizda; OMM’a giden ve burada g¢ektigi fotograflar1 paylasan
ziyaretciler aktor, sanatsal bir etkinlikte bulunduklari bilinciyle ortaya koyduklart
davraniglarin tiimii rol, ziyaretgilerin ¢ektikleri ve sosyal medyada paylastiklari
fotograflar performans, fotograflarin cekildigi mekan olarak OMM set, poz verilen

sanat eserleri dekor, ziyaretgilerin tim donanimlar1 (kiyafetler, duruslar, pozlar) vitrin
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kavramlarma karsilik gelmektedir. Fotograflarin paylasildigi sosyal medya mecrasi
Instagram, aktor ile onun paylasimlarini takip eden izleyiciyi bulusturan sahne gorevini

gormektedir.

Katilimli saha gozlemleri, Instagram paylasimlar1 ve miilakatlar birlikte
degerlendirilerek, benlik sunumu pratigi baglaminda fotograflar kategorilere ayrilmas,
coklu ortam sodylem ¢Oziimlemesine gore fotograflar analiz edilmis ve fotograflardaki

davranig kaliplarinin kategorilerisu sekilde ¢ikarilmistir :
- Miizeyle iliski/lenme (Mekana Gore)
- Sanat ve Estetik Deneyim (Sergilenen Eserlere Gore)
- Pozlarla ilgi Cekme ve An1 Yakalama (Pozlara/Beden Kullanimia Gore)

- Kiyafet ve Aksesuar Tercihleriyle Ilgi Cekme (Kiyafet ve Aksesuar
Tercihlerine Gore)

- Farkli Benlik Sunumlari (Goriintiiye Yansitilan Nesnelerin Kullanimina Gore)
4.2.1. Miizeyle iligki/lenme

Instagramdan ¢ekilen ve miizenin mekanmna degin paylasimlarda iki temel
karakteristik karsimiza c¢ikmaktadir. Birincisi Odunpazari semtine girisi de saglayan
merdivenlerin basindaki ve miizenin disina insa edilen logosuyla temas halinde ¢ekilen
fotograflar ve miizenin binasinin i¢inde veya disinda dogrudan miizenin mimarisine

dikkat ¢ceken paylasimlardir.

Calismanin teorik kisminda da aktarildigi gibi, OMM’u insa eden Japon
mimarlik ofisi Kengo Kuma and Associates’in temel yap1 anlayist miimkiin oldugunca
az beton kullanarak ahsap gibi dogal malzemeleri kullanmaya 6nem vermesi ve insa
edilen yap1 ile lokasyon arasinda bir bag olusturmaya gayret gostermesidir.
Odunpazar’nin tarihi dokusuna gonderme yapan ahsap yapi sistemi ve tasarimi,
siiphesiz OMM’un en belirgin ve dikkat ceken fiziki &zelligidir. Ozellikle katlarin
ortasinda kalan ve mekanda kullanilan 1s1kla essiz bir gorsele sahip ahsap kalaslardan
olusturulan bosluklar, ziyaret¢iler tarafindan fotografi ¢ekilen alanlarin basinda
gelmektedir. Miize binasinin mimarisi ile birlikte, binanin 6n yliziine yakin bir sekilde

merdivenlerin ortasina yerlestirilmis ‘O 1l 1II’ logosu, magaza, (OMM INN) kafe ve
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restoran benlik sunumlarina imkan saglayan diger mekanlar olarak dikkat ¢cekmektedir.
Bu logonun en dnemli 6zelligi ise miizeden bagimsiz ancak miize ile iliskilenme i¢in

mesafeli konumlanmasina ragmen miize ile iliskiyi de kurdurmasidir.
4.2.1.1. Logo Dolayiminda Miizeyle Temas: ‘O 111 I’

Odunpazar1 Modern Miize’nin logosu olarak kullanilan ‘O 11l 1II’ kisaltmasi,
basit ama oldukca akilda kalic1 bir tasarim olarak dikkat ¢ekmektedir. Bu tasarimin
kuskusuz en goze carpan kullanim yeri caddeden miizeye ¢ikan merdivenlerdeki logo
calismasidir. Logonun bulundugu merdivenler, bir nevi Odunpazari1 lokasyonuna giris
kapis1 gorevi gormektedir. Hem tarihi evler, hem de bolgede yer alan diger miizeler bir
arada bulunmaktadir. Bu sebeple Odunpazari’ni gezmeye gelen ziyaretciler buradan
gezmeye baglamaktadir. Ayrica sehir disindan gelen tur otobiisleri, bu noktay1 toplanma
ve dagilma alani olarak kullanmaktadir. Dolayisiyla logonun g¢evresi, ginin blylk

boliimiinde insan kalabaliklarina ev sahipligi yapmaktadir.

Saha gdzlemlerim de OMM logosunun en ¢ok fotograf ¢ekilen noktalardan biri
oldugunu ortaya koymaktadir. Ozellikle farkli amaglara ve yas gruplarma sahip tur
gruplar1 (okullar, belediyeler ya da 6zel) otobiislerini merdivenlerin basinda biraktig
i¢in, ziyaretcilerin Odunpazari’na adim attiklarinda ilk karsilagtiklar1 gorsellerden biri
OMM logosu olmaktadir. Mizeye girmeyen ziyaretgilerin ¢ogu da bu noktadan
gectikleri icin logoyla fotograf cektiriyorlar. Ozellikle Odunpazari’ni gezen kalabaliklar
icin merdivenler toplu bi¢cimde oturmaya olanak sagladigindan, dinlenme amagh
oturduklarinda da logoyu kadraja alarak fotograf cektiren ziyaretgiler gormek

mUmkuindr.

OMM Logosu gergekte Urry’nin sdziinii ettigi tarzda bir turist bakisi®
yapilandirmasidir. Mekanda ilgi ¢ekme, devinim veya ‘“konaklama” oOncelikle logo
onilinde olmaktadir. Miizeyi ve ¢evresini gozlemleme amacl ziyaretlerim kapsaminda
hava kosullarina gore ziyaret¢i sayisindaki ve gecirilen zamandaki bariz degisime
burada acikca sahit oldum. Ornegin, havalarin giizel gitmesi ve sicak olmasi sebebiyle
nasil ki diger mekan ve sokaklar/caddeler daha kalabalik oluyorsa miize ve cevresi de

sicak havanin insanlar1 kamusal alana ¢ekme cazibesinden nasibini aliyor. Havalar acik

3Turist bakig1, insanlarin, baska varis noktalarina dogru de vinimlerinden ve oralarda konaklamalarindan
ortaya ¢ikar. Bu, zorunlu olarak mekén iginde bir devinimi yani seyahati ve yeni bir yer veya yerlerde
konaklama suresini gerektirir (Urry, 1995, 5.181-182)
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ve sicak oldugunda logo ¢evresi daha kalabalik oluyor ve insanlar fotograf ¢ektirirken
daha fazla zaman gegiriyor. Miize ve gevresinin haftasonlarinda haftaigi glinlere gore,
tur gruplarindan dolayi, daha kalabalik oldugu gozlem notlarima da yansimaktadir.
Ozellikle 6gle saatlerinden sonra hem miize ¢evresinde gezinen hem de miizeye girmek
icin bilet gisesinde kuyruga giren ziyaretcilerin sayisindaki ciddi artis agikca

gorulmektedir.

Logonun cevresinde hem kalabalik gruplarin hem de bir veya birkag
ziyaret¢inin fotograf c¢ektirdigini gdrmek miimkiin. Orta 6gretim diizeyinden daha ileri
yas gruplarina kadar tur gruplarinin kalabaligi ¢cogunlukla miizenin cevresinde 6zellikle
de logonun Onlnde poz vermeyi tercih ediyor. S6z konusu kalabaliklar, OMM
logosunun cevresinde, her sirada 9-10 kisi olacak sekilde merdiven basamaklarina

siralanarak fotograf ¢ekiliyor ve sonra siiratle dagiliyorlar.

OMM’un Instagram hesabinda ‘Iki Giines Altinda’ sergisiyle ilgili paylasim

yapan 130 kullanicidan 17’si logonun fotografina yer vermistir.

Begenmeleri gor

Odunpazari Modern Muize |
Eskisehir

Gorsel 3.1. OMM 'un énden ¢ekilmis fotografinin yer aldigi Instagram paylagimi

Gorsel 3.1.’de ‘0 III III’ logosu ve miizenin (binanin) 6nden ¢ekilen bir fotografi
goriinmekte, merdivenlerde kareye girecek sekilde Ol¢eklenmistir. Paylasimi yapan

kullanic1 kareye girmek yerine fotografi kendisi ¢ekmeyi tercih etmistir. Binanin ve
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logonun cevresinde yer alan kalabalik agik¢a belli olmaktadir. Miizenin ilgi ¢ekici
mimarisi, 6zgun logosu ile ziyaretcilerin birlikte sunumu, popdler ve tercih edilen bir
mekanda bulunuldugu goriiniimii vermektedir. Kendisini gostermese de, fotografin tist
kismindan varligimi hissettiren giines ve agik gokyiizli, insanin i¢ini acarken ayni

zamanda gergeklestirilen etkinlik i¢in sartlarin da ideal oldugu izlenimini vermektedir.

Gorsel 3.2. OMM 'un énden ¢ekilmis fotografinin yer aldigi baska bir Instagram paylasimi

Gorsel 3.2.°de miize ve logo ile birlikte, li¢ kisinin logonun harflerini elleriyle
olusturduklart gérulmektedir. Eller tam harflerin 6niine gelecek sekilde ayarlandigi igin
binanin tamaminin kareye girmesinden ziyade logo ve eller 6n plana ¢ikarilmaktadir.
Fotograftan birka¢ arkadasin miize ziyareti yaptig1 anlasilmakta, etkinligin grup olarak
gerceklestirilebilecegi  gosterilmektedir. Farkli  ve ortiik (ziyaretcilerin  yiizii
gosterilmemis) olarak yapilan sunumda, katilimcilarin eglenceli vakit gecirdikleri

aktarilmaktadir.

Her iki resimde de goriintiide yer alan bir aktor veya katilimci olmadigi icin
izleyiciyle herhangi bir g6z temasi bulunmamaktadir. Gorsel 3.1.’de merdivenlerdeki
logo, miize binasi ve cevresindeki ziyaretcilerin genis agidan c¢ekilmis oldugu
goriilmektedir. Ortami genel olarak tanitma ya da gosterme amaciyla ¢ekilen fotografta
izleyiciyle mesafeli bir iliski kuracak sekilde bir uzaklik tercih ettigi izlenimi

edinilmektedir. Ziyaret¢ilerin segilemeyecek kadar kiigiik goriilmesi bu diisiinceyi
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desteklemektedir. Fotograf, logonun tam karsisindan ve goz hizasindan cekilirken
binanin da mimari Ozellikler belli olacak sekilde kadraja girdigi girmektedir.
Ziyaretcilerin biiyiik bir kism1 hem logoyu hem de miizeyi aynm1 karede gostermek igin
merdivenlerin alt basamaklarindan ¢ekim yapmaktadir. Giig¢ iligkilerinde goriintiiniin
izleyici iizerindeki baskisini anlatmak igin secilen alttan ¢ekim, OMM o06rneginde daha
cok mize ve logoyu birlikte gostermek igin secilen bir yontem olarak
degerlendirilmektedir. Gorsel 3.2. de merdivenlerin alt basamaklarindan, miize ve logo
birlikte goriilecek sekilde ¢ekilmistir. Ilk resimdeki gibi genis bir agidan ¢ekilmesine
ragmen logoyu taklit eden ellerin kameraya yakin olarak durmasi fotograftaki katilimci-
izleyici iliskisine samimi bir hava katmistir. izleyicinin katilimcilara yakin oldugu
izlenimi verilmektedir. Ayrica fotograf g¢ektiren katilimcilarin eglendigi, neseli vakit
gecirdigi hissi izleyiciye aktarilmaktadir. ilk resimde oldugu gibi alttan cekilen
fotografta amag, giic iliskilerini yansitmaktan ziyade katilimcilarin elleri logoyu taklit

ederken muzeyi de kadraja dahil etmektir.

Fotograflarin kompozisyonlarina baktigimizda, Gorsel 3.1.’de logonun merkeze
yerlestirildigi goriilmektedir. Logo ile birlikte miize ve ziyaretgiler de karede yer alsa da
kameraya yakin olan ve merkeze konumlanan logo daha c¢ok dikkat ¢ekmektedir.
Resmin altina yer konumu olarak uzunca yazilan OMM’un logosu (bina ile birlikte),
gergeklestirilen sosyal aktivitenin kendine 6zgiin ‘imzas1’ olarak sunulmaktadir. Gorsel
3.2.’de logoyu taklit eden eller kameraya yakin olmast ve boyut olarak biiyiik
gorinmesi sebebiyle dikkat c¢eken unsurlar olarak goze carpmaktadir. Merkeze
yerlestirilen logo ellere gore daha kiiciik goriinse de, katilimcilarin elleriyle taklit etmesi
yontemiyle izleyicinin dikkatini zerine ¢ekmektedir. Her iki resimde de logolar 6n
plana cikarken farkli kompozisyonlar kullamlmustir. Iki fotografta da ortak amag, logo

yoluyla OMM ziyaretini izleyiciye aktarmaktir.

Saha gozlemleri de degerlendirildiginde, logoyla ¢ok sayida ziyaret¢inin fotograf
cektirdigi ve farkli performanslar sergiledigi gorilmektedir. Yaptigim gozlemlerde ¢ogu
kez logoyla fotograf cektirmek isteyen ziyaretcilerin, logonun yan tarafinda sira
beklediklerine taniklik ettim. Logonun miizeye yakin olmasi, 6zellikle alttan ve genis
actyla cekildiginde miizenin arka planda goriilmesini saglamaktadir. Bu sebeple
ziyaretgiler genelde harflerin Oniine, arkasina ve yanina gecerek binayr (miizeyi) fon

olarak kullanmaktalar. Yiizlerini cadde tarafinda fotografini ¢eken kameraya dogru
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donen ziyaretgiler, arkalarna OMM miizesini alarak logoyla poz vermektedirler. Bazi
ziyaretciler sadece logo ve binanin fotografim1 paylasirken, bazi ziyaretgiler de
performans sergileyerek fotograflarda kendisini de gostermektedir. Yetiskin ziyaretciler
genellikle logonun goriinmesini saglayacak sekilde, harflerin arkalarina gegip ellerini
harflere dayiyarak ve harflerin yaninda durarak, ayakta poz vermekteler. Bunun yaninda
logonun Oniine oturarak poz veren ziyaretgilere siklikla rastlanirken az sayida olsa da
logodaki harflerin (stline oturarak poz veren ziyaretciler de mevcut. Cocuklarin en sik
yaptig1 paylasimlar logodaki ‘O’ harfinin igine oturarak ¢ektirdikleri fotograflar. Harfin
icinde ayaklarini 6ne dogru uzatip poz veren ¢ocuklarla birlikte kendini tamamen harfin

icine sigdirarak fotograf ¢ektiren ¢ocuklar da goriilmekte.

Gorsel 3.3. OMM 'un ve logonun énden ¢ekilmis fotografinin yer aldigi Instagram paylasimi

OMM logosunun yer aldig1 fotograflar temsili anlam agisindan analiz
edildiginde bir eylemden ziyade sembolik sunum pratigi olarak degerlendirilebilecek
kavramsal bir stre¢ gorulmektedir. Gorsel 3.3.te logo ile birlikte binanin ilgi ¢ekici
mimarisi sade ama etkileyici bir sekilde izleyiciye sunulmaktadir. Logo ile muzenin
ahsap yapisin1 gosterecek sekilde fotografta yer almasi, izleyici Uzerinde ‘sanatsal’ ve
Ozgiin bir mekanda gergeklestirilen etkinlik izlenimi yaratmaktadir. Karede herhangi bir

ziyaret¢inin yer almamasi, izleyicinin mekana yogunlagsmasina hizmet etmektedir.
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Gorsel 3.4. OMM 'un Odunpazar evleriyle birlikte ¢ekilmis fotografinin yer aldigi Instagram
paylasimi

Gorsel 3.4.’te geng bir kadinin logonun yaninda poz verdigini goriilmektedir.
Katilimer logonun yaninda poz vererek, kendisini gostererek mekanda bulundugunu
kanitlamaktadir. Miizenin sira dis1 ve ilging mimarisi ile birlikte kendine 06zgi
logosunun fotografta katilimciyla yer almasi, OMM ziyaretinin sanatsal bir etkinlik
oldugunu ve bu etkinligi gerceklestireni izleyiciye ‘gosterme’ yolu olarak

gorulmektedir.

Fotograflar1 etkilesimsel anlam bakimindan degerlendirdigimizde, Gorsel
3.3.’lin logoyu On plana c¢ikaracak sekilde orta Olgekte cekildigini goriilmektedir.
Binanin dis duvarlarinin, mimari yapisin belli edecek kadar logoyla birlikte fotografin
icinde yer almaktadir. Fotograf logoyu gbz hizasindan, binay1 alttan gorecek sekilde
cekilmistir. Fotografin agisi, giic iligskilerinden daha cok, logo ve binayr birlikte
gostermek i¢in On taraf ve alt olarak secilmistir. Gorsel 3.4.’te katilimci logonun
yaninda poz verirken, miizenin bir bdliimii ve Odunpazari evlerinden birkag tanesini
alacak kadar genis bir dlgek tercih edilmistir. Geng kadinin resmi biraz uzaktan ¢ekilse
de kameraya baktig1 ve izleyici ile géz temasi kurdugu belli olmaktadir. Logonun
yaninda poz veren katilimci izleyiciden onay, baska bir deyisle ‘begeni talep

etmektedir’. Kiyafetlerini ve ¢antasin1 gosterecek sekilde ve ayagini 6ne uzatarak poz
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vermesi begeni talebini pekistirmektedir. Fotograf merdivenlerin alt kismindan ¢ekilse

de amag, katilimciy1 logo, miize ve tarihi evlerle birlikte kadraja yerlestirmektir.

Fotograflarin diizensel anlamlarini analiz ettigimizde, Gorsel 3.3.’te sadece logo
ve miizenin biiyiik bir kismimin karede yer aldig1 goriilmektedir. Logo fotografin tam
ortasina, merkezine yerlestirilerek fotograf ¢ekilmistir. Kameraya daha yakin olan ve
biiylik goriinen logo, binanin 6zgiin mimarisini tamamlamaktadir. Gorsel 3.4.’te logo ve
hemen yaninda poz veren katilimci karenin ortasinda yer almaktadir. Miize ve tarihi
evlerle fotografta yer alan katilimci, genis acidan g¢ekilen fotografta kameraya daha
yakin olmasi ve siyah renkteki logoyla kontrast olusturan beyaz askili bluzu sayesinde

dikkat cekmektedir.

Miizenin disinda ama ayni zamanda hem miize hem de tarihi Odunpazari
mahallesine girise ve/veya ziyarete davet eden ilging logo ziyaretgilerin miize ile temas
kurmalarini; ona dokunmalarini, kendileri kadraja girerek veya girmeyerek miize ile bir
simgesel de olasa bir etkilesim igerisinde olmalarin1 saglamaktadir. S6z konusu logo
ziyaretcilerin temasma agik tutularak, eriselemez bir sanat ortaminda degil; onlarla
temasa hazir ve kolay erisilebilir bir miize ve sanat eserlerine yaklasildigi anlamlarina
aciktir. Boylelikle sanat erisilemez ve seckin bir hedef kitleye 6zgii degil; demokratik

sekilde herkesin erisimine agik bir mekana donlismiis olmaktadir.
4.2.1.2. Odunpazari Tarihi Mimari Mirasiyla Modern Mimarinin Bulusmasi

Yapilan miilakatlarda, katilimcilarin tamami OMM’un mimarisini begendiklerini
ifade etmislerdir. “Ilgi ¢ekici, farkl, giizel, etkileyici, degisik, yaratici, yenilikci, 6zgln,
erigilebilir’; OMM’un mimarisi ile ilgili olarak katilimcilarin begenilerini belirtirken
kullandiklar sifatlar arasinda yer almaktadir. Bu ifadelerin yami sira binanin ahsaptan
yapilmis olmasi, dig mimarisinin merak uyandirmasi ve modern olmasina ragmen tarihi
Odunpazar1 ile biitiinlesmis olmas1 fikri, birden fazla katilimcr tarafindan

vurgulanmustir:

“Mimari agidan ¢ok giizel, hem i¢i, hem dis1. Ozelliginden dolay1, ahsaplarda ¢ivi izi

olmamast, ilgi ¢ekici” (Umit, 28, Devlet memuru).

“Ahgap kullanimmm yogun kullanilmasini, doga dostu olarak yorumluyoruz” (Duygu,

45, Bankaci).
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“Disaris1 i¢ini yansittyor. Disaridan bakinca iceride ilging seyler goéreceksiniz hissi

veriyor” (ilkin, 22, Dijital pazarlamact).
«...Insanda ‘Ne var iceride ?’ diye merak uyandiriyor” (Selda, 35, Muhasebeci).

“Yapildig1 amagla ortiisliyor. Binanin kendisi de sergilenecek bir eser gibi. Konseptini
adiyla, bulundugu yer anlamimda (Odunpazari), biitiinlestiren bir eser” (Asel, 23,

Ogrenci).

“Odunpazari Evleri ile birlikte diigiiniince, hem tarihsel hem modern bir konsept. Guzel
bir gecis uygulamas: olmus. Ahsap kullanimi, Odunpazari’n1 diisliniince ¢ok iyi fikir.
Bu sebeple etkileyici. Kagit {izerinde aykirt ya da uyumsuz goriinebilir ama gehre

oturmus, biitiinlesmis gibi adeta” (Beyza, 26, Psikiyatrist).

“Eski Odunpazari ile konsept (ahsap yapisi) uyusmus. Normalde modern ile tarihi

mekanin ¢atigmasini beklersin. Ama uyusmus” (Yusuf, 26, imam).

Miize ziyaretcilerinin sosyal medya paylasimlarindan bazilar1 da miizenin,
Odunpazari’nin tarihi dokusuna uyumunu gostermektedir. Miizenin farkli taraflarindan
cekilen fotograflarda miizenin ahsap mimarisinin, Odunpazari’na modern bir soluk

getirirken, ¢evresiyle Ortlisen bir yapiya sahip oldugu aktarilmaya ¢alisiimistir.

Gorsel 3.5. OMM 'un arkadan Odunpazar evleriyle ¢ekilmis fotografimin yer aldigi Instagram
paylasimi
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Fotograflar ¢oklu ortam sOylem analizine gore degerlendirildiginde, temsili
anlamda kavramsal bir siire¢ yansittig1 goriilmektedir. iki karede de OMM un modern
mimari Ozelliklerinin Odunpazari’nin tarihi dokusuyla uyumunu izleyiciye aktarma
diisiincesi goze carpmaktadir. Gorsel 3.5.”te OMM’un arka tarafindan ¢ekilmis bir resmi
goriilmektedir. Karenin sag tarafinda miize, sol tarafinda da tarihi Odunpazar

evlerinden birinin bir kismi birlikte yer almaktadir.

Gorsel 3.6. OMM 'un, logonun ve Odunpazart evierinin yer aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.6.’nin miizenin 6n tarafindan cekildigi goriilmektedir. Bu karede de
OMM, c¢ercevenin sag tarafinda yer alirken, yan yana siralanmus tarihi evler sol tarafta

bulunmaktadir. Miize ve evlerin yan sira logonun karede yer aldig1 goriilmektedir.

Etkilesimsel anlam agisindan analiz edildiginde, 6ncelikle iki fotografin da genis
acidan c¢ekildigi goriilmektedir. Miizenin modern yapisini tarithi Odunpazari evlerinin
dokusuyla birlikte izleyiciye aktarma diisiincesi bu ag¢inin segilmesinde etkili
olmaktadir. Gorsel 3.5.’te miizenin biiyiik bir boliimiinii sirt tarafindan goriirken, Gorsel
3.6. miizenin kii¢iik bir boliimiinii gosterecek sekilde 6n tarafindan ve logoyla birlikte
cekilmistir. iki fotografta da tarihi evler miizeyle birlikte karede yer almaktadir. Gorsel
3.5. yiiksek bir noktadan c¢ekildigi i¢in, goriintiiye hakim olma duygusu kendisini
gostermektedir. Miizenin biiyiik bir boliimiiniin de tarihi evle karede yer almasi, alanda

kurulan hakimiyeti pekistirmektedir. Gorsel 3.6. OMM’u eski evlerle birlikte logoyu da
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kareye eklemek i¢in merdivenlerin birka¢ basamak altindan ¢ekilmistir. Bu se¢imde gii¢
iligkilerinden ziyade goriintiide yer alan unsurlar1 (OMM, logo ve tarihi Odunpazari

evleri) bir arada goriintiileme istegi yatmaktadir.

Fotograflar diizensel olarak degerlendirildiginde, iki fotografta da benzer sekilde
bir kompozisyon olusturuldugu goriilmektedir: OMM karenin sag tarafinda yer alirken,
tarihi evler sol taraftadir. Kress ve van Leeuwen, diizensel anlamlandirmalarda 6gelerin
fotograftaki konumlarina gore 6nem tasidiklarini ifade ederlerken, yeni ve daha énemli
ogelerin ‘sag’ tarafta konumlandirildigimi belirtmektedirler. Iki fotografta da OMM, sag
tarafta konumlanmistir. Izleyiciye verilmek istenen mesaj, modern bir yapinin tarihi
dokuyla uyumu iken dikkat miizenin iizerine ¢ekilmektedir. Benlik sunumu pratigi
olarak sunulan etkinlik ve gosterilmek istenen OMM ziyaretidir. Gorsel 3.6.’da merkeze
konumlanan logo da, miizenin mimarisi gibi 6zglin goriinen bir nevi isaret gorevi
gormektedir. Gorsel 3.5.°te renkler agik gokyiliziine uyumlu bir sekilde canli
gorilmektedir. Gorsel 3.6.’da bulutlu ve kapali gokyiiziine gore bir filtre se¢ildigi belli
olmaktadir, renkler soluk ve mat goriilmektedir. Ozellikle miizenin ahsap yapisini
olusturan dig yiizeyin iki resimde ne denli farkli ¢iktig1 agik¢a goriilmektedir. Gorsel
3.5.’te daha mutlu ve neseli bir duygu aktarimi yasanirken, Gorsel 3.6. izleyiciye daha
dingin bir hava vermektedir. Farkli duygular yansitan iki fotografin da aktarilma amaci,

OMM ve tarihi Odunpazari evlerinin dokusunun uyumudur.

Katilimcilar, OMM’u ziyaret ettikleri diger miizelerden ayiran 6zellik olarak en
fazla mimari Ozelliklerini belirtmistir. 12 katilimci, daha 6nce gezdigi miizeler ile
OMM’un farki olarak dis ve i¢ tasarimi ile ilgili 6zellikleri sOylemistir. Mizenin

tasarimu ile ilgili goriislerden bazilari su sekildedir:

“Mimari agidan ¢ok farkli ve zengin oldugunu diisiiniiyorum. Ayrica karakteristik

olarak farkl, farkli bir albenisi var” (Yusuf, 31, Biiro isgisi).

“Dizayn olarak farkli. Diger miizelerde sadece eserler dikkat ¢cekerken, OMM’da hem
mimari, hem eserler farkli. Gezmesi de ¢ok pratik, daha az enerji sarf ederek daha ¢ok

eser gorebiliyorsun” (Umit, 28, Devlet memuru).

“Dizaym giizel. Baz1 eserler i¢in farkli boliimlerin agilmasi da” (Ali, 24, Makine
Miihendisi).

“Gorsel olarak daha etkileyici. Genis olmasi ferah bir hava katmis. Sikisik olmadigi icin

eserlere odaklanabiliyorsun” (Saadet, 28, Insan kaynaklar1 sorumlusu).
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“Tasarim olarak daha modern” (Ozan, 33, Mlhendis).
“Daha aydinlik ve ferah” (Mert, 25, Devlet memuru).

“Burasi daha genis ve ferah, biiyiik geldi” (Kuki, 35, Ev hanimi).

Gorsel 3.7. OMM 'un ahsap mimarisini éne ¢ikaran Instagram paylasimi

Fotograflar temsili anlamda degerlendirildiginde, kavramsal bir siire¢ aktardigini
sdylemek dogru olacaktir. iki fotograf da OMM’un mimari agidan farkli ve begenilen
yapisini izleyiciye aktarmayi hedeflemektedir. Gorsel 3.7.°de miizenin dis ahsap
siralarinin  birbirinin i¢ine gegerek ortaya koydugu estetik goriintii gosterilmek

istenmistir.
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Gorsel 3.8. OMM 'un i¢ mimarisini yansitan Instagram paylasimi

Gorsel 3.8. ise miizenin i¢ yapisinin da mimari agidan 6zgiin oldugu izleyiciye
aktarilirken, miize sergilenen eserlerle birlikte ¢ekilen bir kare kullanilmistir. Burada
amag, OMM’un mimari 6zelliklerinin sergilenen eserler kadar sanatsal bir deger oldugu
diisiincesini izleyiciye vermektir. OMM’un farkli mimarisinin sosyal medyada
paylasilmasi ise, benlik sunumu baglaminda, goriilen eserler kadar sanatsal bir mekanin

ziyaret edildigini yansitmaktir.

Etkilesimsel anlam parametrelerine bakildiginda, Gorsel 3.7.’nin dis duvari
olusturan ahsap siralar1 gosterecek sekilde yakin plandan ¢ekildigi goriilmektedir. Bu
sec¢im izleyicinin kendisini miizeye daha yakin, erisebilir hissetmesini saglamaktadir.
Alt agidan c¢ekilen kare, mimari o6zellikleri gostermek i¢in segilse de, miizenin ayni
zamanda izleyici iizerinde etkileyici ve baskin bir konumda olmasini da saglamaktadir.
Gorsel 3.8.in hem i¢ mimariyi hem de sergilenen eserler ve onlar1 inceleyen
ziyaretcileri  birlikte gosterme amacindan dolayr genis bir agidan ¢ekildigi
anlagilmaktadir. G6z hizasindan c¢ekilen kare, miize ve eserlerin izleyiciyle esit

mesafede oldugu mesajin1 vermektedir.

Diizensel anlam acisindan fotograflar1 degerlendirdigimizde, Gorsel 3.7.°de
karenin biiyiik kisminda OMM’un ahsap duvarlar1 goériinmekte, sadece iist bolimde
gokylizii ve bulutlar yer almaktadir. Miizenin ve mimari 6zelliklerinin 6n plana

cikarilacak sekilde konumlandigi agikca belli olmaktadir. Kress ve van Leeuwen,
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konumlandirmalarda alt kisim ile {ist kisim arasinda anlam farkliliklar1 oldugunu ifade
ederken, alt kisimda daha c¢ok gercek ve spesifik bilgilerin verilirken iist kisimda
idealize edilmis bilgilerin verildigini sdylemektedir (2006, s. 197). OMM karede alt
kisimda yer alirken, {ist kisitmda goOkylizii ve bulutlar bulunmaktadir. Miize ve
gokyliziinlin birlikte olusturdugu bu estetik goriintiide, gilizelligin insan eliyle yapilmis
ve gergek yoniin temsil etmektedir. Ayrica OMM’un ahsap rengiyle gokytlizii goriintii
acisindan dikkat c¢ekici bir kontrastlik da olusturmaktadir. Gorsel 3.8.%in hem (st bdlim
hem de alt boliimiinde, miizenin i¢ mimari 6zelliklerini gozler oniline serecek sekilde
ahsap siralar belli olmaktadir. Orta bolimde kalan hatta ise sergilenen eserler ve
ziyaretgiler goriinmektedir. Merkezde eserlerin ve ziyaretcilerin yer almasi mekanin
sanat eserlerini sergileme amaciyla kullanildiginin altinm1 ¢izerken, fotografin biiyiik
boliimiinde yer alan ahsap mimari detaylar, OMM’un mimari 6zelliklerini gézler dniine

sermektedir.
4.2.1.2.1. Dis Cephe

OMM’un ilgi ¢ekici mimarisi, binay1 benlik sunumu performanslarinda en fazla
kullanilan mekanlarin baginda getirmektedir. Binanin farkli noktalari, gorsel anlamda
ilgi cekici olmas1 ve begenilmesi sebebiyle, ziyaretcilerin siklikla fotograf paylasimi
yaptig1 mekanlardir. Ozellikle binanmn dis cephesinin arka plan olarak kullamlarak

yapilan paylagimlarin sayist oldukc¢a fazladir.

OMM, mimarisi sebebiyle farkli pratiklerin de ev sahibi olmaktadir. Arka fon
olarak kullanildiginda elde edilen giizel goriintiiler sebebiyle binanin duvarlar1 sadece
turistler veya miize ziyaretcilerine degil, degisik fotograf kareleri yakalamak isteyenlere

de imkan saglamaktadir.

OMM’un Instagram hesabinda ‘Iki Giines Altinda’ sergisiyle ilgili paylasim
yapan 130 kullanicidan 33’1 miizenin dis duvarinin fotografina yer vermistir. Paylasilan

540 fotograftan 54°ii OMM’un dis duvarini ve mimarisi gostermektedir.

Saha goOzlemlerim de ziyaretgilerin miizenin dis duvarini ilgi ¢ekici buldugu ve
cok fazla fotograf cektigini dogrulamaktadir. OMM un dis duvarlarinin farkli noktalari,

miize ziyareti ile ilgili ¢ekilen fotograflarda arka fon olarak kullanilirken hem sanatsal

93



etkinlige referans vermekte, hem de estetik goriintlisii sebebiyle giizel karelerin
yakalanmasina olanak saglamaktadir. Miizeyi genis agidan fotograflayabileceginiz
merdivenlerin basi ve girisin Oniindeki banklar, ahsap mimariyi 6n plana
cikarabileceginiz miizenin 6n duvari, girisi ve yan duvari; miizenin dis kisminda arka

fon olarak en ¢ok kullanilan noktalar olarak gozlemlenmistir.

Caddeden mizeye ‘O III III’ logosunun bulundugu merdivenlerden geldiginizde
binanin 6n cephesi karsiniza ¢ikmaktadir. Ahsap kalaslarin sade ve uyumlu goriintiisii
miizenin On tarafinda agikc¢a goriildiigli i¢in, duvara yakin yerlerde fotograf ¢eken ¢ok

sayida ziyaret¢i gormek miimkiindiir.

Gorsel 3.9. OMM 'un én duvari oniinde ¢ekilmis fotografin yer aldigi Instagram paylasimi

Miizenin 6n duvarinda g¢ekilen iki fotografta da iki gen¢ kadin goriilmektedir.
Sik giyindikleri ve 6zel olarak hazirlik yaptiklari belli olan katilimcilarin benlik sunumu
pratigi baglaminda miize duvarmmi arka fon olarak kullandiklarini séylemek dogru
olacaktir. Miizenin mimari yapisim1 belli edecek sekilde c¢ekilen fotograflarda
katilimcilar 6zellikle yaptiklart kiyafet kombinlerini 6n plana ¢ikarmaktadirlar. Burada
ama¢ sanatsal bir mekan ziyaretine uygun sekilde giyinildigini, gilizel bir arka plan
esliginde, izleyiciye aktarmaktir. Dolayisiyla temsili anlamda degerlendirildiginde

fotograflarin kavramsal bir siirece vurgu yaptiklar1 gortulmektedir.

Fotograflar etkilesimsel anlam agisindan degerlendirildiginde, dncelikle Gorsel

3.9. ‘da gen¢ kadimin yakin plandan, diz hizasindan ¢ekildigi goriilmektedir. Geng
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kadinin hem yiizii hem de iistiine giydigi kiyafetlerin ayrintilari, sade ama estetik
gorlinen ahsap siralarin Oniinde agik¢a belli olmaktadir. Karsidan ve géz hizasindan
cekilen fotografla, yakinlik tercihine paralel bir anlayisla, izleyiciyle yakin ve esit bir
iliski kurma amaci ortaya konmaktadir. Direk kameraya yapilan bakis, izleyiciden
begeni ve onay alma istegi olarak yorumlanmaktadir. Katilimci eline beline koyarak
verdigi pozla benlik sunumunun sonucunu gdostermekte ve bu arzusunu
pekistirmektedir. Fotograftaki kompozisyon analiz edildiginde, katilimcinin kameraya
yakin olarak ortada durdugu, boyut (biiyiikliik) anlaminda da goriintiide 6n plana ¢iktig1
goriilmektedir. Karede daginiklik yaratacak baska unsurlarin olmamasi da ilginin
katilimcida olmasini kolaylastirmaktadir. Ayrica geng tlizerindeki kiyafetlerin agik renk

tonu, arka plandaki ahsap siralarla kontrast olusturmaktadir.

Gorsel 3.10. OMM 'un on duvari éniinde ¢ekilmis fotografin yer aldigi bir baska Instagram
paylasimi

Gorsel 3.10.°da hem katilimcinin hem de miizenin 6n duvarinin tamamini
gosterecek sekilde bir uzaklik se¢ilmistir. Caprazdan ve genis plandan gekilen bu
fotograf, izleyiciyle mesafeli bir yakinliga isaret etmektedir. Kargidan ve géz hizasindan
cekilen fotograf izleyiciyle esit duruma isaret etse de gen¢ kadinin taktigi gozliik,
mesafeli durusu pekistirmektedir. Kiyafeti tamamlayici bir unsur olarak secilse de giines
gozliikkleri, gozleri gostermedigi icin izleyiciyle gilicli bir iliski kurmayi
engellemektedir. Izleyicinin gdzleri goriilmese de, kafasmin cevrildigi yonden

kameraya baktig1 anlagilmaktadir. Bu tercih, 6zenle segilen kiyafet tercilerine yonelik
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bir begeni istegini gostermektedir. Fotografta katilimci kameraya yakin durarak
merkeze yakin konumlanmis ve miizenin ahsap dizaynini arkasina almistir. Yatay
olarak goriinen ahsap duvara merdivenlerin de sekil olarak eslik ettigi goriilmektedir.
Bu diizen, yapilarin oniinde dikey olarak kendini gosteren katilimcinin 6n plana
cikmasina olanak saglamaktadir. Geng kadinin kiyafetinin renk tonlari, OMM duvarinin

koyu ve merdivenlerin agik rengi arasinda bir gecis yakalamistir.

OMM’da yapilan katilmli gozlemler de miize 6n duvarmin ziyaretciler
tarafindan cok sik kullanilan arka fonlardan biri oldugunu gostermektedir. On duvarda
¢ekilen fotograflarin biiyiik kisminda ziyaretciler ayakta durmakta ve yakin plandan
cekilmekteler. Sade yatay ahsap mimari hem ilgi ¢ekici bir fon olarak fotograflarda yer
alirken hem de ziyaretgilerin kendilerini 6n plana ¢ikarmalarina olanak saglamakta.
Ziyaretgilerin kiyafet ve aksesuarlarini gostererek benlik sunumunda bulunduklarinda
g0z yormayacak arka fonlar tercih ettigi gorulmektedir. Miizenin 6n duvari bu anlamda
ziyaretciler icin ideal se¢eneklerden biri olmaktadir. Sade ahsap duvara yakin durarak
poz veren ziyaretgiler, herhangi bir alan derinligine ihtiya¢ duymadan kendilerini
fotograflarin merkezine konumlandirmaktalar. Ozellikle viicutlarmin iist kismim ya da
yiizlerini ayrintili géstermek isteyen ziyaretgilerin, on duvari arkalarina alarak kamera
karsisina gectigi gozlemlenmektedir. Bunun yaninda 6n duvarda, ziyaretcilerin genis
acidan ve oturarak cekildigi fotograf oOrneklerine rastlamak da miimkiin. Bu tarz
fotograflar genelde kiyafetlerin ve aksesuarlarin tamamini sunmak icin secilmekteler.
Machin ve Myar (2012), igeriklerin nesnelerin temsil ettigi fikirler ve degerler oldugunu
belirtmektedir. Instagram'da goriinen giysiler, sa¢ stilleri, aksesuarlar ve diger bircok
nesne, bireylerin yasam tarzini, kiiltliriin{i, inanglarini ortaya koymaktadir. Bu karede
hareket halinde olan gen¢ kadin dinamik, enerjik, hareketli bir insan oldugu izlenimi
vermektedir. Ilaveten Gérsel 3.10.’daki kadmin riizgarda hareketlenen paltosu ve
kaskolu da onun dinamik, hareketli ve enerjik karakteri seklindeki anlam iiretimine

gorsel olarak destek vermektedir.

OMM’da dis mekanda en sik poz verilen noktalardan biri merdivenlerin basidir.
On duvarin yanindan yukar1 dogru ¢ikilip merdivenlerin basma gelindiginde, binay:
caprazdan goren ve ziyaretgiler tarafindan siklikla poz verilen bir alan karsiniza
cikmaktadir. Yine binay1 arka fon olarak kullanan ziyaretgiler, bu noktada kendilerini

On plana ¢ikaran kareler yakalamaktadirlar.
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Gorsel 3.11. OMM 'un on tarafina giden merdivenlerin basinda ¢ekilmis fotografin yer aldig

Instagram paylasimi

Merdiven basinda, miizenin Oniinde ¢ekilen fotograflarda poz veren iki geng
kadin goriilmektedir (Gorsel 3.11. ve Gorsel 3.12.). Oldukea sik giyinmis ve ziyaret igin
hazirlik yapmig katilimcilar kendilerini 6n plana ¢ikarirken OMM’u arka fon olarak
kullanmaktadirlar. Katilimcilar, 6zenle segilmis giysilerini kendi diizgiin fiziklerini de
gosterecek sekilde, miizenin mimarisini guzel bir fon olarak kullanarak izleyiciye
aktarmaktadir. Kavramsal siireci isaret eden kareler, izleyici goziinde katilimcilarin
sanatsal bir etkinlikte sik goriindiikleri ve mekana yakistiklari izlenimi vermek amaciyla

kullanilmaktadir.
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Gorsel 3.12. OMM 'un on tarafina giden merdivenlerin basinda ¢ekilmis fotografin yer aldigi bir
baska Instagram paylasimi

Etkilesimsel anlamda degerlendirildiginde, Gorsel 3.11.’in OMM ve katilimciy1
(daha dogrusu kiyafet ve cantasini) gosterecek sekilde bir genis acidan cekildigi
goriilmektedir. Fotografin karsidan ve goz hizasindan ¢ekilmesi izleyiciyle esit seviyede
olma haline isaret etmekteyse de, katilimcinin aksesuar amaclh taktig1 giines gozIligi
secilen uzaklik tercihi ile birlikte izleyiciyle mesafeli bir iligskiyi pekistirmektedir.
Gorsel 3.12.°de katilmci kameraya oldukga yakin durmaktadir. Uzerindeki elbiseyi
daha ayrintili gésterme amaciyla yapilan bu tercih, katilimcinin izleyiciye daha yakin
goriinmesini saglamaktadir. G6z hizasindan cekilen fotograf, katilimci ile izleyicinin
esit derecede oldugunu isaret etmektedir. Gen¢ kadinin kafasini yana g¢evirmis bir
sekilde kameradan uzaga baktig1 goriilmektedir. Katilimemnin direk izleyiciyle goz
temas1 kurmadigi bakis ‘arz edici’ bakistir ve izleyiciye bilgi 6geleri sunmaktadir (Kress
ve van Leeuwen, 1996, s. 122). Fotografta, gen¢ kadinin 6zellikle elbisesinin detayini
goOsteren bir sunum yaptigini séylemek dogru olacaktir. Elini beline koyarak kendine ve

yaptig1 sunuma olan giivenini pekistirmektedir.

Fotograflarin kompozisyonlar: analiz edildiginde, iki fotografta da katilimcilar
karenin ortasinda ve kameraya yakin olarak konumlanmaktadirlar. Gorsel 3.11.’de poz
veren gen¢ kadin arkasina miizeyi fon olarak alirken, {istiindeki kiyafetlerin ve dniinde
tuttugu cantasinin tamaminin goériinmesi i¢in kameraya belli bir uzaklikta durmaktadir.

Uzerindeki beyaz kiyafetler, arkasinda duran ahsap siralarla kontrast olusturarak geng
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kadin1 6n plana c¢ikarmaktadir.Gorsel 3.12.°de kameraya oldukg¢a yakin duran geng
kadin, karenin biiyliik bir bolimiinii kaplayarak dikkati dogal olarak iizerinde
toplamaktadir. Uzerindeki koyu kahverengi elbise, dniinde durdugu ahsap siralarla

uyum saglamistir.

OMM’da yapilan saha gozlemleri de caddeden miizeye uzanan merdivenlerin
basinda ¢ok sayida ziyaret¢inin fotograf cektirdigini gdstermektedir. Bu noktada genis
plandan ¢ekilen fotograflarda, ziyaretgiler ayakta durarak ve kameraya yakin olarak poz
vermeyi tercih ediyorlar. Bu durumun sebebi, miizenin arka fonda ayrintili olarak yer
alirken ziyaretcilerin de kendilerini 6n plana c¢ikararak gdstermek istemesidir.
Fotograflarda yaratilan derinlikte miizenin duvarlari ve ahsap mimari o6zellikleri

ziyaret¢inin kendini gosterme performansina eslik etmektedir.

Miize girisinin ve kafenin 6niindeki alanda yer alan banklar, miizenin mimarisini
gostermek icin ideal noktalardan birisi olmaktadir. Arka fona mizeyi genis agidan

yerlestiren ziyaretgiler burada fazlaca fotograf cekmekte ve paylasim yapmaktadirlar.

Gorsel 3.13. OMM 'un girisi oniindeki banklarda ¢ekilmis fotografin yer aldigi Instagram paylasimi

Miize girisinin Oniinde yer alan banklarda ¢ekilmis fotograflarin birinde geng bir
kadin, digerinde gen¢ bir adam yer almaktadir Gorsel 3.13. ve Gorsel 3.14.). iki
katilime1 da ¢ektirdikleri resimlerde OMM’u arka fon olarak kullanmaktadir. Geng

kadin bagdas kurdugu ayaklarin1 banklarin iistiinde toplayarak ve sol elini kaldirarak
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poz verirken gen¢ adam bankin dstiine kaldirdigt sag ayaginda iki elini
birlestirmektedir. Geng kadin sol eliyle miizeyi isaret ederek oniinde poz verdigi mimari
yapisina dikkat c¢ekerken gen¢ adamin yer aldigi genis agi miizenin mimarisini
kendiliginden 6n plana c¢ikarmaktadir. Iki fotografta da katilimcilarin miizenin dis
tasarimin1 vurgulayacak sekilde poz verdigi goriilmektedir. Katilimcilar 6zgiin bir
mimari yapiy1 ve igindeki sanat eserlerini gorduklerini, baska bir deyisle OMM’u
ziyaret ettiklerini izleyiciye aktarmak amaci giitmektedir. Dolayisiyla temsili
anlamda, kavramsal bir siire¢ fotograflarda kendini gostermektedir. izleyici iizerinde bir

diisiince olugturma fikri karelere yansimaktadir.
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Gorsel 3.14. OMM 'un girisi oniindeki banklarda ¢ekilmis fotografin yer aldig bir diger

Instagram paylasimi

Fotograflarin etkilesimsel anlamlarim1 analiz ettigimizde, Gorsel 3.13.’te
miizenin On tarafinin biiyiik bir boliimiinii kareye alacak sekilde bir dlgek secildigi
goriilmektedir. Kendini (kiyafeti ve ¢antayi, hatta kolyeyi) daha detayli gosterme amaci
tastyan geng kadin kameraya yakin durmayi tercih etmistir. Izleyiciyle daha samimi bir
iligkiye isaret eden bu tercih, neseli bir hareket olarak yorumlanabilecek sol elin havaya
kaldirilmas: ve ylizdeki giilimsemeyle desteklenmektedir. Goz hizasindan ve karsidan
cekimin segilmesi de izleyiciyle esit olma durumundan dolayr yakinlik hissini
pekistirmektedir. Glines gozliigli takilmis olsa da, kameraya direk bakilmasi verilen

sempatik pozun begeni alma arzusuna vurgu yapmaktadir. Miizenin girigini tamamen
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alacak sekilde genis plandan alinan Gorsel 3.14.te gen¢ adam kameraya olduk¢a uzak
durmaktadr. izleyiciyle mesafeli olma hissi veren fotografta OMM’un mimari yapisinin
on plana ¢iktig1 goriilmektedir. Katilimcinin kamerayla arasindaki mesafenin agik
olmasi ve dolayisiyla karede az yer kaplamasi, dikkati arkasini kaplayan miizenin dis
duvar {izerinde toplamaktadir. Geng adamin, uzaktan da olsa, direk kameraya dogru

bakmasi, verdigi poza onay istegini yansitmaktadir.

Diizensel anlamda, Gorsel 3.13.’te gen¢ kadmin ortada ve kameraya yakin
konumlandig1 goriilmektedir. OMM’u arka fon olarak gosteren bu karede, kameraya
yakin olmasindan dolay1 gen¢ kadin dogal olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Tek elini
havaya kaldirarak karenin biiyiik bir boliimiinii kaplamaktadir. Kiyafetinin ve ¢antasinin
kahve tonlarindaki renkleri, arkasinda yer alan ahsap siralarla uyumlu goériinmektedir.
Gorsel 3.14.’te gen¢ adamin da ortada yer aldig1 goriilse de, kameraya olan uzakligi
kadrajda kiigiikk ¢ikmasina sebep olmaktadir. Beyaz spor ayakkabilar kontrastliktan
dolay1 6n plana cikarken, tek ayagin banka cekilerek gosterilmesi ve ellerin dizde

birlestirilmesi, ayakkabinin daha fazla dikkat ¢ekmesini saglamaktadir.

Katilimli goézlem notlarindan ¢ikan sonuglar da miize girisi karsisindaki
banklarda c¢ok sayida ziyaret¢inin fotograf ¢ektirdigi yoniindedir. Banklarda fotograf
cektiren ziyaretcilerin neredeyse tamami sirtini miizeye vererek ve oturarak poz
vermekteler. Bazi ziyaretgiler kameraya yakin, bazi ziyaretgiler kameraya uzak
konumlansa da arkalarindaki miizeyi genisten gostermeleri ortak noktalar1 olarak gbéze
carpmakta. Kameraya yakin konumlanan ziyaretgiler dikkati iizerlerine ¢ekerken,
genisten ¢ekilen fotograflarda miize 6n plana ¢ikmakta. Ziyaretgilerin biyuk bir bolumi
ellerini iki tarafa agip banka koyarak poz verirken, ayaklarini da 6ne uzatmakta veya
bacak bacak iistiine atmakta. Banklarin iistiinde bagdas kurarak ve dizlerini toplayarak
fotograf ¢ektiren ziyaretgilere de zaman zaman rastalanirken, (yasak olsa da) nadiren

banklarin iistiine ¢ikan ve ziplayan ziyaretgiler de gozlemlenmekte.

Miize girisi ve kafe arasinda kalan ahgap duvar, binanin dis mimarisini ve ahsap
yapiy1 yalin bir sekilde yansittig1 i¢in en ¢ok poz verilen yerlerden biri olmaktadir. Arka
fon olarak duvar kullanan ziyaretgiler, farkli ve ilgi ¢ekici kareler yakalamak icin gaba

sarfetmektedir.
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Gorsel 3.15. OMM 'un giriginin yaminda ¢ekilmis fotografin yer aldigi Instagram paylagimi

Miize girisi yaninda ¢ekilerek sosyal medyada paylasilan fotograf orneklerini
incelendiginde, miizenin mimari yapisinin arka fonda belli olacak sekilde kullanildig:
gorilmektedir. Oldukca uzaktan gekilmis Gorsel 3.15.%te kafasini saga dogru cevirip tek
ayagini hafif yana agmis bir kadin miize duvarinin 6niinde goriilmektedir. OMM’u ve
mimari 6zelliklerini 6n plana ¢ikaran fotografta gen¢ kadin kiigiik gdriindiigii igin ikinci

planda kalmaktadir.

Gorsel 3.16. OMM 'un girisinin yaminda ¢ekilmis fotografin yer aldigi bir diger Instagram
paylasimi
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Gorsel 3.16.’da ise geng bir kadin diz hizasindan kadrajlanmistir. Miize giriginin
yaninadaki ahsap siralari arkasina alarak poz veren genc¢ kadin sol eliyle saglarini
tutarken, sag eliyle de ceketinin yakasina koymaktadir. Miizeyi arka fon olarak kullanan
geng kadinin kiyafetlerini ve fizigini gostermeye yonelik bir poz verdigi gorilmektedir.
Iki fotografta da izleyiciye aktarilmak istenen, sanatsal bir mekanm ziyaret edildigi
diisiincesidir. ilk fotografta miize 6n plana ¢ikarilarak verilen mesaj ikinci fotografta
katilimeinin - kendini vurgulamasiyla aktarilmaktadir. Temsili anlam baglaminda,
izleyici tizerinde bir fikir olusturmaya ydnelik bu se¢im kavramsal bir siireci isaret

etmektedir.

Fotograflar etkilesimsel anlamda degerlendirildiginde, Gorsel 3.15.in genis bir
acidan ¢ekildigi ve katilimcinin kameraya ¢ok uzak oldugu goriilmektedir. Karede ¢ok
kiictik goriinen katilimer ile ilgili detaylarin belli olmamas1 ve kameraya olan uzaklig
izleyiciyle mesafeli bir iliski dogurmaktadir. Katilimciin izleyiciyle géz temasi
kurmamasi, sunum yapan bir durus sergiledigini isaret etmektedir. Bunun sonucunda
dikkat katilimcidan ¢ok miizeye kaymaktadir. Gorsel 3.16. katilimciyr diz hizasindan
kadraja almaktadir. Kameraya yakin olmasi ve goz hizasindan fotografinin ¢ekilmesi,
katilimcinin izleyiciyle samimi bir iliski arayisinda oldugunu gostermektedir. izleyiciyle
etkilesiminde katilimecinin kendini 6n plana ¢ikarirken, OMM un dis yapisini arka fon

olarak kullanmaktadir.

Fotograflar kompozisyon anlaminda analiz edildiginde, Gorsel 3.15.°te
katilimcinin karenin alt kisminda ve ortada konumlanmasina ragmen, kameraya cok
uzak olmasi sebebiyle miizenin 6n cephesinin fotografa hakim oldugu gdoriilmektedir.
Gorsel 3.16.°daki geng kadin hem kameraya yakin olmas1 hem de karenin ortasinda yer
almas1 dolayisiyla 6n plana c¢ikmaktadir. Verilen poz dikkatleri gen¢ kadinin
kiyafetlerine ve fizigine ¢ekmektedir. Katilimcinin tek elinin sagini tutarken diger elini
kiyafetinin iizerine koymasi, fotografta vurgulanmak istenen noktalar1 izleyiciye
gostermektedir. Zemine yakin renkteki krop ve ceket fotograftaki uyumu ortaya
koyarken, alta giyilen jean pantolonun verdigi kontrastlik dinamik bir durus
saglamaktadir. Geng¢ kadin, diizensel anlamda da kendini 6n plana ¢ikaran bir paylasim

yapmaktadir.

Miize girisi yanindaki bolgede cok sik fotograf cekildigini yapilan saha
gozlemleri de dogrulamaktadir. Ahsap mimari yapmnin arkasinda cam olmasi, gorsel
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anlamda goze hos gelen bir fon olusturmakta ve ziyaret¢iler tarafindan da siklikla bu
noktanin kullanildig1 gézlemlenmekte. Ayakta verilen pozlarda ziyaretgilerin bir kismi
yakindan ve detayli bir benlik sunumunu tercih ederken bir kismi uzaktan ve genel
fotograflar ¢ektirmekteler. Uzaktan cekilen fotograflarda OMM’un mimarisi dikkat

cekerken, yakindan ¢ekilen fotograflarda ziyaretciler 6n plana ¢ikmakta.

Muzenin yan duvari, ziyaretgiler i¢in bir diger dis mekan alani olarak ilgi
cekmektedir. Miize girisinden yukar1 ¢ikan merdivenlerin yan tarafinda yer alan duvar
ve banklar, ahsap yapiy1 yansitan en iyi noktalardan biri oldugu i¢in ziyaretgiler burada

fotograf gekmeyi tercih etmektedirler.

Gorsel 3.17. OMM 'un yan duvarinda ¢ekilmis fotografin yer aldigi Instagram paylasimi

Miizenin yan duvar1 ve Oniindeki banklarda c¢ektirilen ve sosyal medyada
paylasilan fotograf 6rneklerine bakildiginda, ahsap siralarin arka fon olarak kullanildig:
ornekler dikkat cekmektedir. Gorsel 3.17.’de spor tarzi segmis geng bir adamin miizenin
mimari tasarimini yansitacak 6lgekte, boydan ¢ekildigi gortlmektedir. Geng adam, sade

ama gozii hos gelen bir arka fon kullanarak tarzini gdsterme ¢abasina girmektedir.
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Gorsel 3.18. OMM 'un yan duvarmmda ¢ekilmis fotografin yer aldigi bir diger Instagram
paylasimi

Gorsel 3.18. daha genel planda ve yan duvarin tamamii kapsayacak sekilde
kadrajlanirken, katilimcinin kameraya uzak olmasi sonucu arka fonda yer OMM’un
mimari Ozellikleri on plana c¢ikmaktadir. Geng¢ kadimin kiyafet ve aksesuar
tercihlerinden hazirlik yaptigi belli olsa da, karede kiigiik goriinmesi dikkati miizenin
dis duvarmnda yogunlastirmaktadir. Iki fotograf da izleyiciye, mimari agidan ilgi gekici
bir mekanin goriildiigli aktarilmaktadir. Gorsel 3.17.’de katilime1 6n plana ¢ikarken,
Gorsel 3.18.’de miize 6n plandadir. Ayni zamanda benlik sunumu baglaminda,
katilimcilar kendilerini ve tarzlarini gosterebilecekleri ideal bir dekor bulmaktadirlar.

Sonug olarak temsili anlamda kavramsal bir siire¢ fotograflarda kendini gostermektedir.

Etkilesimsel anlamda fotograflar degerlendirildiginde, Gorsel 3.17. i¢in hem
katilimcinin boydan goriindiigii hem de arka fondaki miizenin mimari 6zelliklerinin
belli oldugu bir genislik secildigi goriilmektedir. Karsidan ve goz hizasindan yapilan
cekim, katilimer ile izleyicinin esit mesafede oldugunu isaret etmektedir. Geng adamin
gozlinli kapatarak kafasini yana cevirmesi, kameraya bakmamasi, sunum yapan bir
anlayis1 aktarmaktadir. Verdigi pozda kiyafetleri ve ayakkabilariyla birlikte cantasini ve
saatini belli edecek sekilde durmasi, yapilan sunumu dah da 6n plana ¢ikarmaktadir.

Gorsel 3.18.’de planin genis olmasi ve gen¢ kadinin kameraya uzakligi, izleyici ile
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mesafeli bir se¢imi anlatmaktadir. Gen¢ kadinin kameraya bakmamasi, arz edici bir
tavrin ifadesidir. Gen¢ kadinin fotografta ¢antasina bakmasi, dikkati kafasindaki sapka

ve aksesurlarinda toplamakta ve sunum yapildigini pekistirmektedir.

Fotograflarin kompozisyonlar1 analiz edildiginde, Gorsel 3.17.’de gen¢ adamin
ortada durmasi ve kameraya yakin olmasi dikkatleri {izerine ¢ekmektedir. Ayrica ahsap
siralarin koyu rengi Oniinde agik renkli tondaki kiyafet tercihi, yakaladigi kontrastlik
sonucu katilimciyr daha fazla 6n plana ¢ikarmaktadir. Gorsel 3.18.’de gen¢ kadinin
merkezde konumlanmasina ragmen, kameraya olan uzakligt OMM un mimari yapisinin
kendini daha ¢ok goéstermesine olanak tanimaktadir. Geng¢ kadinin zeminle uyumlu

renkte tonlarda kiyafet tercihi, kameraya olan mesafe sebebiyle ¢ok belli olmamaktadir.

Katilimli saha gozlemleri de miizenin yan duvarinin ziyaretgilerin fotograf
cektirmek icin sectikleri noktalardan biri oldugunu gostermektedir. Miizenin yan duvari
ve duvarin hemen yanmna konuglanan banklarda cok sayida ziyaret¢inin fotograf
cektirdigi goriililyor. Miizenin 6zgiin ahsap mimarisini fotograflara yansitmak isteyen
ziyaretgiler 6zellikle duvara yakin durarak bu alanda poz veriyorlar. Sade ama giizel bir
arka fon islevi goren ahsap siralar1 arkalarina alarak ayakta durmak, en ¢ok verilen poz
olarak gozlemleniyor. Ozellikle kiyafet ve aksesuarlart n plana g¢ikarmak isteyen
ziyaretgiler benlik sunumunda bulunmak i¢in miize yan duvarinda fotograf ¢ektiriyorlar.
Bu noktada banklara oturmak tercih edilen bir poz olarak siklikla karsimiza ¢ikiyor. On
taraftan ve hafif caprazdan ¢ekilen fotograflarda hem miize duvarinin hem de
ziyaret¢inin (ya da ziyaretcilerin) kadraja sigdirildigina tanik oluyorum. Aileler ya da
arkadas gruplar1 arka arkaya siralanmis banklarda bazen yan yana bazen de daginik bir

sekilde oturarak poz veriyorlar.
4.2.1.2.2. Binanin i¢ Mimarisi

Dis cephede kullanilan ahsap yapi, binanin ig¢inde de yogun sekilde
kullanilmistir.  Ozellikle katlarin ortasinda kalan boliim ve giristen asagi inen
merdivenlerin yanindaki ahsap siralar, ziyaretcilerin miize igindeki sergilenen eserler

disinda en fazla paylasim yaptigi noktalardir.

Miizenin girisinden ilk kata inen merdivenlerin yaninda ahsaptan yapilan oturma
siralart, bina icinde en ¢ok fotograf cekilen noktalardandir. Ahsap siralar, farkl bir

gorsel sunarken OMM ’un karakteristik performans mekanlarindan birisi olmaktadir.
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Gorsel 3.19. OMM 'un ahsap swralarinda gekilmis fotografin yer aldigi Instagram paylasimi

Miize icindeki ahsap siralarda ¢ekilmis fotograf Orneklerine bakildiginda,
genelde katilimcilarin siralara oturdugu ya da onilinde ayakta durdurdugu ornekleri
gorulmektedir. Gorsel 3.19.’da sik giyinmis geng¢ bir kadin bacak bacak iistline atarak
siralarda oturmakta ve tek elini dizine diger elini ahsap siraya koymaktadir. Kameraya

bakarak poz veren geng¢ kadinin hazirlik yaparak geldigi belli olmaktadir.

Gorsel 3.20. OMM 'un ahsap siralarmda ¢ekilmis fotografin yer aldigi bir diger Instagram
paylasimi
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Gorsel 3.20.’de kameraya yan donmiis ve ellerini ceketinin cebine koymus geng
bir kadin ahsap siralarin Oniinde ayakta durmaktadir. Omzunun iizerine biraktigi
saclarinin {izerine kep (sapka) takan geng kadi 6niine dogru bakmaktadir. Iki fotografta
da ahsap siralarin OMM’un i¢ mimarisini yansitan bir dekor olarak kullanildigi
goriilmektedir. Katilimcilar, gergeklestirdikleri miize ziyaretini sosyal medyadan
paylagirken ve kendilerini gosterirken ahsap siralarin ilgi ¢ekici Ozelliklerinden
faydalanmaktadirlar. Katilimcilar izleyicilere =~ OMM’da sergilenen eserler kadar
mimarisinin de 0zgiin oldugunu ve kendilerinin de bu durumu ilk elden tecriibe
ettiklerini aktarma c¢abasindadirlar. Sonug¢ olarak temsili anlamda fotograflarda
kavramsal bir siire¢ isaret edilmektedir. Amag, izleyicilerde katilimcilarla ilgili
‘sanatsever’ olduklar1 ya da ‘sanatsal bir etkinlikte bulunduklar’® diislincesi

uyandirilmaya c¢alisilmaktadir.

Etkilesimsel anlamda fotograflar degerlendirildiginde, iki fotografin da
katilimcilar1 ve ahsap siralar1 birlikte alacak sekilde bir agidan ¢ekildigi goriilmektedir.
Kadraj tercihlerinde hem katilimcilarin kiyafet ve aksesuarlarinin hem de ahsap siralarin
belli olmas1 géz oniinde bulundurulmustur. Fotograflar karsidan ve g6z hizasia yakin
bir yerden ¢ekilmistir. Bu durum, izleyici ile katilimeinin esit mesafede oldugunu isaret
etmektedir. Gorsel 3.19.’da onay istegini ifade eden kameraya direk bir bakis
gorulirken, Gorsel 3.20.’de sunum amaciyla tercih edilen farkli bir tarafa bakma se¢imi

gorulmektedir.

Diizensel anlamda fotograflar analiz edildiginde, iki fotografta da katilimeilarin
merkezde konumlandigi goriilmektedir. Ahsap siralarin sade dizayni, karenin
merkezinde yer alan geng kadinlarin 6n plana ¢ikmalarini ve benlik sunumu yapmalarin
kolaylastirmaktadir. Fotograflarin kompozisyon diizeninde katilimcilar kiyafet ve
aksesuarlarin1 gostermeye yonelik duruslar sergilemektedirler. Gorsel 3.19.’da geng
kadimin kiyafet ve ayakkabilarini gosterecek sekilde kameraya dogru bacak bacak
Ustline atarak oturmaktadir. Verilen poz ayakkabilar ve ceketi 6n plana ¢ikarirken, jean
ve i¢e giyilen bluz kombinin tamamlayicilar1 olarak goriilmektedir. Gorsel 3.20.’de de
ahsap siralarin 6nilinde ayakta duran geng¢ kadinin, OMM ziyareti i¢in 6zel bir kombin
yaptig1 ve fotografta bunu gdstermeye ¢alistig1 belli olmaktadir. Ozellikle kep ve ceket
on plana c¢ikarilirken, canta da biitiinleyici 6ge olarak kendini gostermektedir.

Fotograflarin kompozisyonlarinda katilimcilar kendilerini (kiyafet ve aksesuar)
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gosterecek  sekilde konumlanmakta ve benlik sunumunda bulunmaktadirlar.
Katilimcilar, sanatsal bir mekana yapilan ziyarete yakisir sekilde tercihler yaptiklarini

gosterme ve paylagsma yoluna gitmektedirler.

Saha gozlemleri de ahsap siralarin ziyaretgiler tarafindan fotograf ¢ekilmek i¢in
siklikla kullanildigimi gozler 6niine sermektedir. Muzeden iceri girip sergiyi gezmek
icin asag1 indiginiz ahsap merdivenlerle iki yaninda yer alan siralar bir biitiinliik
gosteriyor. Bu sebeple bu boliim, sade ama ilgi ¢ekici genis bir ahsap alan olarak
ziyaretgiler tarafindan arka fonlarinda siklikla yer aliyor. Bu bdliimde en ¢ok oturarak
verilen pozlar1 gozlemliyorsunuz. Bazi ziyaret¢giler bacak bacak iistiine atarak, bazilari
bagdas kurarak, bazilar1 da ellerini bacaklarina koyarak ve hafif 6ne egilerek farkli
pozisyonlarda oturarak fotograf ¢ektiriyorlar. Tek kisilik performanslarla birlikte grup
performanslarina da ev sahipligi yapiyor miizenin girisindeki bu alan. Arka arkaya sirali
ahsap oturaklarin farkli noktalarinda konumlanan ziyaretcilerin toplu halde fotograf
cektirmelerine ¢okga sahit oluyorum. Genellikle ahsap siralarin tamamini gostermek
icin karsidan ve genis agidan c¢ekilen fotograflar tercih ediliyor. Ahsap siralarin
ortasinda yer alan merdivenlerde ayakta durarak ya da adim atar gibi yapilarak verilen
pozlar da bu alanda gorebileceginiz farkli performans drnekleri. On taraftan ve genis
planda ¢ekilen bu fotograflarda da ahsap alanin sadeligi, ziyaretcilerin kendilerini 6n

plana ¢ikarmalarina olanak sagliyor.

Goriisme yapilan katilimcilardan biri de burada fotograf cektirdigini ifade

etmektedir:

“...Merdivenlerde poz verdim. Uzaga baktim, kameraya bakmadim...” (Umit,

28, Devlet memuru).

OMM’un ilgi ¢ekici mimarisi ve ahsap yapisinin en giizel drneklerinden biri
kuskusuz, ii¢ katin ortasindan yer alan ve ahsap kalaslarin ortaya ¢ikardigi bosluk.
Ziyaretgiler bu boliimiin fotografini asagidan yukar1 ya da yukaridan asagiyi
cekebildikleri gibi, arka fon olarak kullanarak ayni kattan da c¢ekebilmektedirler.
OMM’un Instagram hesabinda ‘Iki Giines Altinda’ sergisiyle ilgili paylasim yapan 130
kullanicidan 38’1 katlar arasinda kalan bu boslugun fotografina yer vermistir. Paylasilan

540 fotograftan 53’1 bu mekana aittir.
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Gorsel 3.21. OMM 'un katlar: arasinda kalan boslukta ¢ekilmis fotografin yer aldigi Instagram
paylasimi

OMM’un 6zgilin mimarisi yansitan, gorsel unsurlar i¢inde en fazla ilgi ¢eken,
fotograf cektirilen ve paylasim yapilan mekanlardan biri kuskusuz katlar arasindaki
ahsap siralar ve onlarin ortaya ¢ikardigi sekildir. Burada ¢ekilmis fotograf 6rneklerine
baktigimizda, ahsap siralarin sade ama farkli dokusunun katilimcilar icin OMM
ziyaretini yansitabilecek en elverigli dekor ve arka fon malzemelerinden biri oldugu
acikca goriilebilmektedir. Iki fotografta da katilimcilar, miizenin kendine has yapi
Ozellikleri sergileyerek benlik sunumu yapmaktadirlar. Goérsel 3.21.de geng bir kadin
kafasim1 kaldirarak ahsap siralarin olusturdugu mimari giizellige bakarken, Gorsel
3.22.’de gen¢ bir adam oturdugu banktan ayni kattaki ahsap siralari incelerken

gorulmektedir.
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Gorsel 3.22. OMM 'un katlar arasinda kalan boslukta ¢ekilmis fotografin yer aldigi baska bir

Instagram paylasimi

ki fotografta da katilmcilarmn OMM’un mimarisiyle ilgilendikleri (ya da
ilgileniyor gibi yaptiklar1) mesaj1 verilmektedir. Izleyiciye aktarilmak istenen diisiince,
icinde sergilenen eserler kadar miizenin mimarisinin de ilgi ¢ekici oldugunu ve
kendilerinin de buna taniklik ettigini gostermektir. Fotograflar temsili anlamda
degerlendirildiginde, kavramsal bir siireci ortaya koymaktadirlar. Kendileriyle ilgili
izleyici iizerinde olumlu bir diisiince olusturma cabasi sonucunda ortaya ¢ikan iirlinler

olarak gorulmeleri gerekmektedir.

Fotograflarin etkilesimsel anlamlarina bakildiginda, Gorsel 3.21.’de miizenin
mimari 6zelligini list katlar1 da i¢ine alacak sekilde gostermek amaciyla genis bir a¢inin
tercih edildigi gorilmektedir. Kamera katilimciyr alttan c¢ekerken OMM’un ahsap
siralarini gosterme amaciyla hareket ettigi belli olmakla birlikte, gen¢ kadinin yukari
bakmasi ilgiyi ahsap siralar {istiinde yogunlagtirmakta ve katilimciyla birlikte miizeyi
izleyici lizerinde baskin bir konuma getirmektedir. Gen¢ kadinin kamerayla gz temasi
kurmamasi sunum yapan bir tarzi tercih ettigini gosterirken, verdigi poz da katilimcinin
kiyafet, aksesuar ve kendisini ©On plana ¢ikarmaya calisttigt  diislincesini
pekistirmektedir. Gorsel 3.22.’de sirt1 doniik bankta oturan gen¢ adamin yiiziinii ahsap
siralara ¢evirdigini uzak bir noktadan ve goz hizasindan goriiyoruz. Kameraya mesafeli

olmas1 ve sitrinin dniik olmasiyla birlike hafif karanlikta kalmasi, tiim dikkatlerin
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onlinde duran ahsap siralar {izerinde yogunlagsmasina sebep olmaktadir. Kameraya goz
temasimin olmamasi, ayni zamanda ‘kendisini mimariyle ilgilenirken gosterme’

amaciyla bir sunum yaptigin1 diistindiirmektedir.

Fotograflarin kompozisyonlar1 incelendiginde, Gorsel 3.21.°de geng¢ kadinin
karenin ortasinda konumlandig1 goriilmektedir. Kameraya yakin olmasi da dikkatlerin
tizerinde toplanmasini kolaylagtirmaktadir. Beyaz elbisesi, ahsap siralarla kontrast
olusturarak on plana ¢ikarken, ayn1 sekilde kameraya bakan tarafa asili siyah ¢antasi da
beyaz elbisenin iizerinde fark edilmektedir. Diizensel konumlandirmada katilimecinin
OMM’un mimari 6zellikleriyle birlikte kiyafet ve aksesurlarini gosterecek sekilde bir
benlik sunumu yapmaktadir. Gorsel 3.22.’de bankta sirti kameraya doniik oturan geng
adamin, ahsap siralar1 daha fazla gosterecek sekilde merkezin solunda yer aldigi
goriilmektedir. Geng adamin karanlikta kalmasi, gilinesi alan ve daha aydinlik goriinen
ahsap siralarm &n plana ¢ikmasini saglamaktadir. ikinci fotografta OMM ziyareti,
mimari Ozellikler 6n plana ¢ikarilirak izleyiciye aktarilmaktadir. Katilimei, benlik
sunumunu kendisini lizerinden degil gerceklestirdigi sanatsal aktiviteyi ve bulundugu

0zglin mekan1 6n plana ¢ikararak yapmaktadir.

Yapilan saha gozlemlerin ¢ikan sonug¢ da katlar arasindaki boslugun mimari
acidan ¢ok ilgi cekilen bir nokta oldugu ve ziyaretgilerin burada ¢ok sik fotograf
cektirdigidir. Katlar arasinda yer alan ahsap boliim, gerek mimarisi gerekse 1s1k
sebebiyle goze hos gelen bir goriintii ortaya koyuyor. Ozellikle ilk katta, 1518m
yukaridan yansidigi nokta ziyaretciler tarafindan oldukea ilgi gormekte. Genellikle bu
alanda poz veren ziyaretcilerin asagidan (yere yakin bir noktadan) yukar1 dogru
fotograflar1 cekiliyor. Boylece yukari katlarda yer alan ahsap siralar, giines 1s181yla
birlikte glzel bir gorsel olusturuyor. Kameraya yakin olarak konumlanan ziyaretgiler
hem kendilerini gosterme firsati yakalarken hem de arkalarina aldiklar1 bu giizel
goriintii ilgi ¢ekici bir arka fon iglevi goriiyor. Katlar arasindaki ahsap siralarin giizelligi
kendisini daha ¢ok asagidan yukar1 dogru fotografi ¢ekildiginde gosterse de, yukaridan
asag1 dogru fotograf ¢ceken ziyaretciler de gézlemledim. Katlar arasindaki ahsap siralar
Ust katlarda ise ziyaretciler tarafindan 6niinde fotograf ¢ektirdikleri sade ve giizel bir
arka fon olarak kullaniliyor. OMM’un i¢ mekan tasarimi da dis duvarlariyla benzer
ahsap bir mimari karaktere sahip. Dis duvarlar gibi katlar arasinda yer alan ahsap siralar

da ziyaret¢ilerin fotograflarinda ilgi ¢ekici arka plan 6gesi olarak kullaniliyor. Gozl
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yormayan ahgap mimari, ziyaret¢ilerin benlik sunumu performanslari igin ideal bir arka

fon sagliyor.
4.2.1.3. Magaza (OMM Shop)

Mekan olarak muze ilgili fotograf paylasilan bir diger nokta magazadir.
OMM’un magazasinda, ¢esitli kirtasiye ve dekorasyon firiinlerinin yani sira muzede

sergilenen eserlerin replikalari, 6zel tasarim iiriinler ve hediyelik esyalar satilmaktadir.

Miizenin ¢ikisina magazanin i¢inden gecerek ulasildigi i¢in, ziyaretgilerin hepsi
magazay1 gormektedir, ancak yapilan goriigsmelerde katilimcilarin sadece 4’li magazada
vakit gecirdigini belirtmistir. Sadece iki katilimci magazadan aligveris yaptigini
sOylerken, bir katilime1 magazada fotograf ¢ektigini ve ¢ektigi fotografi cep telefonuna

duvar kagidi yaptigini ifade etmistir.

Gorsel 3.23. OMM Shop ‘ta ¢ekilmis fotografin yer aldigi Instagram paylagimi

OMM’un magazasinda c¢ekilmis fotograf Orneklerine bakildiginda, esyalarla
birlikte katilimcilarin karede yer aldigi fotograflarla birlikte sadece esyalarin
resimlerinin paylasildigi ornekler de goriilmektedir. Magazada c¢ekilmis ve sosyal
medyada paylasilmis fotograflar 6rneklerinden ilkinde (Gorsel 3.23.), yere ¢omelmis bir
halde OMM un not defterlerini inceleyen (inceler gibi duran) bir kadin yer almaktadir.
Kiyafetlerinden, sagindan ve makyajindan hazirlik yaparak OMM ziyaretine geldigi

anlasilan geng kadin, hediyelik esyalarla birlikte kendisini de izleyiciye gostermektedir.
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Gorsel 3.24. OMM Shop 'ta ¢ekilmis fotografin yer aldigi bir diger Instagram paylasimi

Gorsel 3.24. ise, bardak ve kupalarin agirlikli olarak goriildigi ve sadece
hediyelik esyalardan olusan bir kare. Fotograf, OMM ziyaretinde ilgi ¢ekici Urtinlerin
bulundugu magazanin da goriindiigiinii aktarirken iirlinlerden birinin {istiindeki miize
logolu etiket imza goOrevi gormektedir. Fotograflar OMM’un ziyaret edildigini
magazada yer alan 6zgiin Uiriinleri sunarak gostermekte, katilimcilar sanatsal bir etkinlik
gerceklestirdiklerini miize magazasinda satilan farkli tasarimlar iizerinden izleyiciye
yansitmaktadirlar. Sonug¢ olarak temsili anlamda bir diisiince, kavramsal siire¢ tiriinii

olarak gosterilmektedir.

Etkilesimsel anlamda incelendiginde, Gorsel 3.23.’lin yakin bir agidan ¢ekildigi
goriilmektedir. Gen¢ kadinin o6zellikle kisa kollu kazagi, sa¢1 ve makyajmi, kisaca
yaptig1 hazirligr izleyiciye detayl aktarma ¢abasi sonucu bu se¢gimde bulunulmaktadir.
Go6z hizasina yakin bir noktadan katilimcinin fotografinin ¢ekilmesi, izleyiciyle esit bir
mesafeyi isaret ederken yakinhigi da pekistirmektedir. Kamerayla g6z temasinin
olmamasi arz edici, sunum yapici bir tavri ortaya koymaktadir. Geng kadinin kiyafet ve
fizigini gosterme c¢abasi, verilen pozun se¢imini de etkilemektedir. Gorsel 3.24.°te
hediyelik esyalarin renk ve sekillerini agik¢a gosterme amaciyla bir ag1 tercih edilmistir.
Masa iizerinde bulunan hediyelik esyalar1 toplu gosterme amaciyla nesneler yukaridan

cekilmektedir.
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Diizensel anlamda fotograflara baktigimizda, Gorsel 3.23.’te gen¢ kadinin
kameraya yakin olmasi, dikkati dogal olarak iizerinde toplanmaktadir. Inceledigi
hediyelik esya ile birlikte arkasinda goriilen {iriinler, magazada oldugunu agikga ortaya
koymaktadir. Geng kadinin {izerindeki renkli kazak, magazada yer alan farkli renkteki
tirtinlerle bir uyum saglamaktadir. Katilimci ile birlikte magaza ici, rengarenk goriinme
noktasinda bir ahenk saglamaktadirlar. Gorsel 3.24.’te farkli renkte ve boyutta hediyelik
esyalar (Ozellikle kupalar) goriilse de, OMM’un logosunun bulundugu ctiket karenin

merkezinde yer almaktadir.

Saha gozlemleri de magazanin ilgi ¢eken mekanlardan biri oldugunu ve burada
ziyaretgilerin siklikla fotograf ¢ektirdigini gostermektedir. Magazada gézlemdigim en
cok yapilan fotograf ¢cekme bigcimi hediyelik esyalar1 tek basina ¢ekme seklinde.
Ziyaretciler magazada satilan Triinlerin 6zellikle OMM’un isminin ve logosunun
barindiran esyalarin fotograflarin1 ¢ekiyor. Bunun yaninda el emegiyle yapilmis ilgi
cekici tasimlarin da magazada en cok fotograflanan objelerden oldugunu belirtmek
gerek. Bazi ziyaretgiler ise magazada satilan drilinleri incelerken (inceliyor gibi
yaparken) fotograf c¢ektirmeyi tercih ediyor. Dikkatini iirlinlere vermis ziyaretgilerin
fotograflari, magazada cekilebilecek en dogal fotograf olarak degerlendirilebilir.
Boylece ziyaretgiler kendilerini de fotograflarda dogal bir sekilde gostermis oluyor.
Magazada gozlmeledigim bir diger poz ise, magazada yer alan biiylik aynada
ziyaretcilerin kendilerini ¢ekmeleri. Bu yolla ziyaretciler hem magazada yer alan
tirtinleri ¢cekerken hem de giydikleri kiyafet ve aksesuarlar1 detayli bir sekilde sunma

olanag1 yakaliyor.
4.2.1.4. Kafe (OMM INN)

OMM’un girisinin hemen yaninda yer alan kafe, ziyaretgilerin ¢ok fazla fotograf
cektigi ve cektirdigi bir mekan olarak dikkat cekmektedir. OMM Kafe, daha cok
aperatif ve atistirmalik yiyeceklerle birlikte vegan beslenmeyi destekleyen bitkisel
igecekleri meniisiinde barindirmaktadir. Gérlisme yapilan katilimcilarin 14’4 kafede de

vakit gecirdiklerini ifade ederken, bir katilimer sik sik kafeye geldigini belirtmistir.

OMM’un Instagram hesabinda ‘Iki Giines Altinda’ sergisiyle ilgili paylasim

yapan 130 kullanicidan 12’si kafeye yer vermistir.
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Gorsel 3.25. OMM INN 'de ¢ekilmis fotografin yer aldigi Instagram paylagimi

Kafede cekilen fotograflarin bir kismi ziyaretcilerin kendilerini icecek ve
yiyeceklerle ¢ektigi fotograflar olurken, bir kismi da kendilerini gostermeyip sadece
kafenin isminin yazili oldugu pegetelerle siparislerin goriintiilendigi karelerdir. OMM
Kafe’de gekilen fotograf 6rneklerinden ilkine bakildiginda (Gorsel 3.25.), kafede gencg
bir kadinin masada oturup kahvesini ictigi goriilmektedir. Arka tarafta diger bir miisteri
ve igecek hazirlayan kafe ¢alisaniyla karede yer almaktadir. Kafenin, miizenin ahsap
yapisini destekler nitelikteki i¢ tasarimini gosterecek sekilde gen¢ kadinin arkasina

aldig1 dikkat cekmektedir.
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Gorsel 3.26. OMM INN ’de ¢ekilmis fotografin yer aldigi bir diger Instagram paylasimi

Gorsel 3.26.’da ise sadece kahveler ve bir tabak igindeki kek tepsi iginde
goriilmektedir. Masada tepsi icindeki icecek ve yiyeceklerle birlikte bir fotograf
makinesi ve iki tane sis bitkisi gorilmektedir. Miizenin gezildigi ve fotograflarinin
cekildigi, sonrasinda kafesinde bir mola verildigi izlenimi verilmektedir. Tepside
OMM’un logosunun bulundugu pegeteler iizerinden bir sunum yapilmaktadir. iki
fotografta da masa tistiinde bulunan yesil bitki Ortiisli, kafenin ¢evre dostu oldugunu
izleyiciye aktarmaktadir. Mize ziyaretinde bulunuldugu, ilgi ¢ekici ve farkli konsepte
sahip kafesinde ¢ekilen fotograflar iizerinden izleyiciye aktarilmak istenmistir. Temsili
anlamda kavramsal bir siirecin iiriinii olan kareler, katilimcilarin izleyicide sanatsal bir
etkinligin tamamlayicis1 olarak kafede de bulunduklarini goéstermek istemelerinin

sonucudur.

Etkilesimsel anlam baglaminda, Gorsel 3.25.’in kafenin i¢c mimarisini yansitmak
amaciyla genis plandan alindig1 goriilmektedir. Geng kadin kameraya yakin bir yerde
otururken, fotograf goz hizasindan ¢ekilmektedir. Bu terciler izleyiciyle esit konumu ve
yakin iliskiyi isaret etmektedir. Geng¢ kadin kamerayla géz temasi kurmamakta, sunum
tarzinda bir poz vermektedir. Bir eliyle kahveyi tutarken diger elini yiiziine koymasi,
fotografta one ¢ikarilmak istenen 6geleri izleyiciye anlatmaktadir. Gorsel 3.26. kafede

siparis edilen friinleri ve logonun bulundugu pegeteyi gosterecek sekilde yakindan
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cekilmistir. Yukaridan ¢ekilmesinin sebebi, gii¢ iliskilerini yansitmaktan ziyade tepsiyi,

fotograf makinesini ve bitkileri birlikte kadraja alma istegidir.

Fotograflarin kompozisyonlar1 incelendiginde Gorsel 3.25.te gen¢ kadinin
merkezde konumlandig1 goriilmektedir. Kameraya yakin olmasi da 6n plana ¢ikmasini
kolaylastirmistir. Kameraya yakin elinde tuttugu kahve, kafede bulunuldugu ve iiriinleri
tecriibe ettigini izleyiciye aktarmaktadir. Sandalyenin arkasindaki beyaz bez canta,
ahsap fon i¢inde kontrast olusturarak dikkatleri iizerine ¢ekmektedir. Katilimci kafede
bulundugunu, denedigi iiriinlerle birlikte kendisini de 6n plana c¢ikararak izleyiciye
goOstermektedir. Gorsel 3.26.’da siparis edilen yiyecek ve igeceklerin bulundugu tepsi
karenin merkezinde bulunmaktadir. Ozellikle OMM logosunun yer aldig1 pegetelerin
ortada durdugu, okunakli olacak sekilde konumlandirildigi agik¢a belli olmaktadir.
Fotograf makinesi tepsinin yanina konarak, miize gezisinin yapildig1 ve fotograflandig:

mesaj1 verilmek istenmistir.

Gorsel 3.27. OMM INN 'deki ¢icek ve bitkilerin yer aldigi Instagram paylasimi

Kafenin farkli i¢ tasarimi ile birlikte ortamda yer alan bitkilerin fotograflari, kafe
ile ilgili yapilan paylagimlarda siklikla goriilmektedir. Bu fotograf drneklerinin birinde
duvarda yer alan siralarin Uzerindeki bitkilerle birlikte, uzun bir masa Uzerindeki yesil
ortii gosterilmistir (Gorsel 3.27.). Karede bitkilerle birlikte kafenin camindan hemen
yaninda bulunan eski bir Odunpazar1 evi yer almaktadir. Miizenin ahsap mimarisine

paralel sekilde olusturulan kafe i¢ tasariminin ¢evrede yer alan dokuya uyumlu oldugu
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fotografta aktarilmak istenen diisiincedir. Kafedeki masa ve sandalyelerin de ahsaptan
yapilmis olmasi, bu diisiinceyi desteklemektedir. Temsili anlamda kavramsal bir siire¢
dikkat cekmekte, izleyiciye kafenin i¢ tasariminin da ahsaptan yapildigi ve ¢evre dostu
oldugu gosterilmek istenmistir. Fotografta yer alan 6gelerin diizensel anlamda da bu
diistinceyi destekler nitelikte konumlandandigi goriilmektedir. Kare ikiye ayrildiginda
sag tarafta kafedeki bitkiler, sol tarafta saksilarin arkasindaki camda eski Odunpazari
evi yer almaktadir. Kress ve van Leeuwen, karenin sol tarafinda yeni ve onemli
bilgilerin sinuldugunu ifade etse de, bu fotografta farkli bir durum s6z konusudur. Kafe
icindeki bitkiler ve eski Odunpazar1 evi sadece bu agidan birlikte yer alabilecegi icin

boyle bir se¢im yapilmaktadir.

Katilimli gozlemler de OMM kafede ziyaretgilerin ¢ok fazla fotograf ¢ektigini
gostermektedir. Kafede en sik karsilagilan fotograf ¢ektirme davranisi, alinan yiyecek
ve iceceklerle ziyaretgilerin masalarda oturarak poz vermesi. Ziyaretgilerin 1siktan
dolay1 6zellikle cam kenar1 masalar1 tercih ettigine ve bu masalarda daha fazla fotograf
cektirdigine taniklik ettim. Hatta bazi ziyaretciler birbirlerinin fotografin1 ¢ekerken
151810 gelis yoniinden dolay1 daha giizel goriintii verdiklerini diistindiigiinden yerlerlerini
degistirip 6zellikle ayn1 sandalyede poz veriyorlardi. Kafenin i¢ tasarimi, miizeyle ayni
benzer sekilde ahsap materyaller kullanilarak olusturulmus. Miizenin sade ve ilgi ¢ekici
i¢ tasarimiyla uyumlu bir goériintiiye sahip kafe, ziyaretcilere goze hos gelen bir arka fon
olusturuyor. Ziyaretgilerin kafeye otururken, kafenin 6zgiin yapisini1 gosterebilecekleri
ve i¢ mekani genis bir agidan aktarabilecekleri noktalardaki masalar1 tercih ettikleri
gozlemlerim arasinda yer aliyor. Ziyaretcilerin sadece aldiklar1 yiyecek ve igeceklerin
fotograflarin1 ¢ekmeleri yine saha gozlemlerime yansiyan davranis kaliplarindan biri.
Ozellikle sicak igeceklerin servis edildigi tasarim bardaklari ve pastalarin konuldugu
ilgi ¢ekici tabaklari, tepsinin icinde ‘OMM INN’’ baskili pegetelerle birlikte yukaridan
kadraja almak ziyaretgiler arasinda oldukca popiiler. Kafenin bir duvarini kaplayan
ahsap siralara yerlestirilmis kiigiik saksilardaki bitkiler ve gigekler, ziyaretgilerin kafede
siklikla yaptig1 baska bir fotograf ¢cekme kalib1. Ziyaretgiler sipariglerin hazirlanmasini
beklerken, iceceklerin hazirlandigi boliimiin  hemen yaninda yer alan bitkilerin
fotografin1 ¢ekmeden geg¢miyor ¢ogu zaman. Oturdugu yerden kalkip ozellikle ahsap
stralardaki kiigiik saksilar1 ve cam kenarindaki biiytik bitkilerin fotografini ¢ekenler de

goruliyor. Yiyecek ve igeceklerin alindigi boliimiin hemen oniinde yer alan uzun
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masanin ortasinda da yesil bir bitki ortlisii mevcut. Ziyaretgilerin ilgisini ¢eken bu masa

da kafede cekilen fotograflarda ¢cokca yer alan noktalardan birisi.

Goffman’in dramaturjik yaklagimi cergevesinde, aktorlerin performanslar
sergiledikleri mekanlar set olarak adlandirilmaktadir. Set genelde bir yerde sabit olarak
durmakta, performans sergileyecek olan aktor aklindaki mesaj1 iletmek i¢in bu mekani
tercih etmektedir. Calisma baglaminda, sanatsal faaliyette bulunan ziyaretgi/aktor igin
bu eylemin gergeklestigi yer OMM’dur. Miizenin hem dis1 hem de i¢i, Goffman’in set
kavramini tanimlarken kullandig1 ‘fiziksel tasarim ve tiim arka plan diizenlemelerini’

kapsamaktadir.

Saha gozlemleri, miizenin sosyal medya hesabinda paylasilan fotograflar ve
yapilan goriismeler degerlendirildiginde kuskusuz en fazla ilgi goren, fotograf
cektirilen ve paylasim yapilan yer; OMM’un dis cephesi, bir baska deyisle binanin
duvarlaridir. OMM’un karakteristik olarak farkli gériinen mimarisi, miizenin en fazla
vurgulanan 6zelliklerinin basinda gelmektedir. Goriismelerde de katilimeilar tarafindan
OMM’u diger miizelerden ayiran en 6nemli 6zellik olarak ‘mimarisini’ géstermektedir.
Ziyaretgiler, binanin farklt noktalarinda c¢ektikleri fotograflarla, OMM ziyaretinde
bulunduklarini sosyal medya hesaplarinda paylastiklar1 goriilmektedir. Gorsel anlamda
gbze giizel gelen yapisi, Ozellikle arka fon olarak kullanildig1 fotograflarda benlik
sunumu pratiklerinin 6nemli bir pargasi olarak dikkat ¢cekmektedir. OMM’un mimari
ozelligi, sade ahsap yapilarin farkli sekilde tasarlanarak dikkat ¢ekici ve Odunpazari’nin
dokusuna uygun bir yapinin ortaya c¢ikarilmasina dayanmaktadir. Biiyiik ve uzun ahsap
siralardan olugsan dis duvar, fotograf cektiren ve bu fotograflari soysal medyada
paylasan, benlik sunumu yapan, aktorler i¢in fiziki anlamda ideal bir mekan/set islevi
gormektedir. Ozellikle ziyaretcilerin binanm duvarlarini arka fon olarak kullandiklar:
performanslar,  kendilerini 6n  plana  ¢ikardiklar1  paylasimlar  olarak
degerlendirilmektedir. Miizenin sade mimarisi, dikkati Onlinde poz veren aktoriin
tizerinde yogunlagmasimi saglamaktadir. Aktor hem fotograflarda kendini ‘merkez’e
koyan performanslar sergilerken, hem de sanatsal bir eylemde bulundugunu kars: tarafa

aktarmaktadir.

OMM’un mimarisini arka fona koyan paylasimlar, sadece miizeyi gezmeye
gelen konuklar tarafindan degil, Odunpazari1 ve ¢evresini gezen ziyaretciler tarafindan
da yapilmaktadir. OMM, Odunpazari’nin bir nevi giris kapisi olarak goriilen bir noktaya
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konuslanmistir. OMM’a uzanan merdivenler, misafirlere sadece miizenin degil
Odunpazari bolgesinin de yolunu agmaktadir. Sehir disindan gelen turlar, Odunpazari
bolgesine tasidigr yerli ve yabanci turistleri, OMM’un tam Onilinde yer alan
merdivenlere indirip bindirmektedir. Bu sebeple mizenin igine girmeyen ziyaretciler de,

binanin g¢evresinde ve duvarlarinda fotograf ¢ektirip paylasimlar yapmaktadir.

OMM ’'nin ahsap 6zelliklerini sadece dis duvarlar1 degil, ayn1 zamanda i¢ mimari
yapisi da sergilemektedir. Katlar arasinda yer alan boliimdeki ahsap siralar, hem mimari
acidan miizenin stilini yansitirken hem de ziyaretgilerin kendilerini gosterebilecegi
mekanlar arasmma girmektedir. Farkli noktalardan ve agilardan yapilan cekimler,
ziyaretgiler tarafindan siklikla paylasilan fotograflardir. Ozellikle iist katlardan alt
katlara dogru ya da alt kattan yukar1 dogru ¢ekilen fotograflarda 11k kullanim, farkli ve
giizel karelerin yakalanmasini saglamaktadir. Performans sergileyen aktdrler, OMM un
karakteristik mimari 6zelliklerinden biri olarak kabul edilen bu mekanda, cektikleri ve
paylastiklar1 fotograflarla kendilerini gosterirken ayni1 zamanda yaptiklart miize

ziyaretinden de takipgilerini/arkadaglarin1 haberdar etmektedirler.

Farkli ve ilgi c¢ekici mimari yap1 sadece OMM’a 6zgii bir 6zellik olmaktan
ziyade giliniimlizde ¢agdas sanat miizelerinin bir Ozelligi olarak goriilmektedir. Ali
Artun, ‘Mimkiin Olmayan Miize’ kitabinda doniisiime ugrayan miizecilik anlayisinin
en Onemli Ogesinin sanat degil ‘mimarlik’ oldugunu séylemektedir (2017, s. 174).
Mimarinin 6n plana ¢ikmasiyla miizelerin kendisi adeta bir sanat eserine donlismiistiir.
Artun, Bilboa’daki Guggenheim Miizesi’ni bu duruma verilebilecek en etkili 6rnek
olarak gosterirken ‘mimarlik gosterisi’ ifadesini kullanmaktadir (2017, s. 182). Muze
tasariminda mimarinin ihtiyaglarin Oniine gegmesi ve tiim ilgiyi toplamasi ile ilgili
bagka olumsuz diisiinceler de mevcuttur. MacLeod gosterisli miize tasarimlariyla ilgili
olarak “mimarin imza niteliginde bina yaratma isteginin miizenin ihtiyaclar1 ve
amaglarini saygisizca istila etmesi” diyerek goriis belirtmektedir (2005, s. 10). Falk ve
Dierking ise cagdas sanat miizelerindin mimari 6zellikleriyle ilgi ¢cekmesine olumlu bir
noktadan bakmaktadir. Miizelerde tasarim olgusunun hedefi gorsel, isitsel ve sosyal
olarak ziyaretciyi cekmeye yoneliktir, iyi tasarim ziyaretgiyi igine ¢ekmekte, tiim
duyulariyla iliskiye girmekte ve ziyaret¢iyi konuyu incelemek zorunda birakmaktadir
(Falk ve Dierkin, 2000, s. 123). Olumlu ya da olumsuz degerlendirilsin, gunimuz

cagdas sanat miizelerinde mimarinin farklt olmasi dikkat ¢ekmektedir. Calisma
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kapsamina goriisme yapilan katilimcilar da OMM’un farkinin ve ayirt edici 6zelliginin
mimarisi oldugunu ifade etmektedirler. Sosyal medya hesaplarinda paylasilan
fotograflarda ve saha gozlemlerinde de, ziyaret¢ilerin sanat eserleri ile birlikte OMM’un
mimarisini 6ne ¢ikardiklarin1 géstermektedir. Ahsap yapidan olusturulan dis duvar ve i¢
mimari dizayn, ¢ektirilen ve paylasilan fotograflarda arka fon olarak yerini almaktadir.
Sergilenen eserlerle birlikte mimari tasarim tiizerinden OMM ziyareti takipgilere

aktarilmaktadir.

Turizm acisindan degerlendirildiginde, dikkat ¢ekici mimari 6zelliklere sahip
cagdas sanat miizelerinin insa edilmesi ‘bilingli’ bir tercih olarak goriilmektedir. Cagdas
sanat miizeleri sehrin i¢inde, bulunduklar1 bolgeyi gelistirerek arti bir deger
katmaktadirlar. Kiiltiir kurumlarinin ve miizelerin, bulunduklar1 bolgeyi canlandirdiklari
ve yeniden yapilandirarak yeni bir alan gelistirdikleri bilinmektedir (Scott, 2000, s.
151). Ozellikle sehirle biitiinlesmeyi basaran cagdas sanat miizeleri sehrin markalar
arasma girmektedir. Ispanya’da bulunan Guggenheim Miizesi, bu konuda ilk akla gelen
ornekler arasinda yer almaktadir. Miize, sehrin ortasindan gecen ve iizerinde bir¢ok
koprii bulunan Nervion Nehri yanina insa edilmistir. Guggenheim Miizesi konumu ve
mimarisi sayesinde hem nehirle, hem kopriilerle hem de otoyolla i¢ ige gegmis ve adeta
Bilbao sehri ile biitiinlesmistir. Sehrin endami ve siluetinden ilham alindigini goriilebilir
oranda belli eden miizenin tasarimi nehir boyunca dizilen eski fabrika binalarinda
kullanilan malzemeleri cagristirarak, Bilbao’nun tarihi, iktisadi ve kiiltiirel doku ve
geleneklerine buyik bir sadakat gostermektedir (Bruggen, 1997, s.1). Miizenin schir
dokusuyla uyumlu sekilde insa edilmesi, sehrin semboliine doniismesinde ve onemli
turizm gelirlerinin saglanmasinda 6nemli bir etkendir. Modern mimari anlayisin tarihi
evlere uyumlu ahsap malzemeyle One ¢ikarilmasi anlayisi sonucu hayat bulan OMM da
Odunpazar1 bolgesiyle biitlinleserek artt bir deger kazandirmaktadir. Goriismelerde
katilimcilar, OMM’un mimari 06zelliklerinin cevresiyle uyum gostermesinin ve
Odunpazari bolgesiyle modern bir anlayisla biitiinlesmesinin altini ¢izmislerdir. Muzeye
ziyaret etmeseler bile bolgeyi gezmeye gelen turistler, OMM’un ¢evresinde zaman
gecirmekte, merdivenlerde oturmakta ve fotograf ¢ektirmektedirler. Ayrica OMM un
mimari Ozelliklerinden haberdar olan bazi turistler Eskisehir’e geldiklerinde mekant

disaridan gérmek amaciyla bolgeye gelmektedirler.
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Modern tiiketim toplumunda tiiketiciler fizyolojik ihtiyag¢larini gidermenin yani
sira gevresine mesaj vermek ve sosyal anlamda kabul gormek igin tuketmektedirler.
Tiketilen iriinlere yiiklenen anlam, tiiketicilerin bu mallar1 almasinin temel sebebi
halini almaktadir. Uriinlerin tasimis olduklar1 sembolik 6zelliklere gore degerlendirilip
satin alinmasi, sembolik tiiketim olarak kendisini gdstermektedir (Odabasi, 2013, s.
129). Tiketilen anlamlar ve sembollerle bireyler nasil biri olduklarmi ya da olmak
istediklerini ortaya koymaktadirlar. Tuketiciler kimliklerini tikettikleri Grlnler
Uzerinden olusturmaktadir. Tuketiciler, tukettikleri Urtnler ve anlamlar sonucu
kazandiklar1 kimliklerle belli bir sosyal sinifa veya statiiye sahip olduklarini gostermek
istemektedir. Glnumizde gostergeler sistemi halini alan tiiketim, kendine has yarattigi
ideoloji ve dil vasitasiyla tiiketicinin prestij ve statiisiinii belirlemektedir (Odabasi,
1999, s. 40). Tiiketiciler, dahil olduklar1 ya da olmak istedikleri statii grubunun tiiketim
kaliplarin1 benimsemektedirler. Gruba iiye bireylerle aymi iirtinleri tiiketerek grup
icindeki statiilerini korumak amaci giiderler. Bunun yaninda bireyler, statii olarak daha
yuksek bir gruba girmek istediklerinde gruba ait statii sembollerini satin almaktadirlar.
Kiiltiirel tirtinler ve mekanlar i¢in de ayni durum s6z konusudur. OMM’u ziyaret eden
bireyler, ‘sanatsever’ ya da ‘kiiltiirli’ statiisiine dahil olduklarin1 gostermek amaciyla da
sosyal medya paylasimlar1 yapmaktadirlar. Miize ziyaretinde bulunmak, yiksek kdlttre
dahil olan bireylerin yaptiklari bir aktivite olarak kabul gormektedir. Miize ziyaretgileri,
yaptiklar1 sanatsal aktiviteyi takipgilerin goziinde prestij kazanmak ve yiiksek kiiltiirel
zevkleri olan bir ziimreye dahil oldugunu gostermek niyetiyle de Instagramda fotograf
paylasmaktadirlar. Bourdieu’nun kavramlarini sosyal medyayr g6z Oniine alarak
kullanirsak, benlik sunumu simgesel sermayeyi de elde etme ve arttirma cabasi olarak

gorulmektedir.

Sosyal aglar, Bourdieu sosyolojisi ile birlikte diisliniildiigiinde 6zellikle sermaye
miicadelesi agisindan bize yeni bakis acilar1 kazandirmaktadir. Dijital/sanal bir alan
olarak tanimlayabilecegimiz sosyal medyada ¢ikar catismalarinin temeli, simgesel
sermayeye sahip olmaktir. Simgesel sermaye, taninma ve takdise dayali edimlerini
iceren faydalar1 kapsamaktadir (Bourdieu, 1995, s. 185). Prestij ve sohret anlamlarini da
barmdiran simgesel sermayenin sosyal medyaya yansimasi takip edilme ve begenilme
davraniglar1 olarak goriilmektedir. Sosyal medyada benlik sunumu yapan kullanicilar,

ideal kimlikler olusturarak toplum tarafindan kabul eden ya da takipgilerince begenilen
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paylagimlar yaparlar. Sosyal medya paylasimlar1 daha ¢ok takip¢i ve begeni kazanma

adina simgesel sermayenin bir miicadele alanina doniismektedir.

Bourdieu, sanata yatkinlig1 ya da sanatsal mekanlara meraki kiiltiirel sermayenin
bir yansimasi olarak degerlendirse de, sosyal medya kiiltiirel tiiketimi daha ¢ok simgesel
sermayenin bir parcasi haline getirmistir. Kullanicilarin gergeklestirdikleri sanatsal
faaliyetleri ile ilgili icerikleri ve paylasimlarinin amaci, sosyal medyada daha fazla
begeniye ulagsmak ve takipgi sayilarmi arttirmaktir. Sosyal medyada yapilan kiiltiirel
etkinliklerle ilgili paylasimlar, bireye sembolik anlamda prestij kazandiran ve onu
kiltir-sanat alaninda donanimli gosteren isaretlerdir. Baska bir deyisle paylasimi yapan
bireyi ‘kiiltiirlii’ olarak ifade edilen bir ‘ziimre’ icerisinde konumlandiran sanal vurgular
olarak okunmaktadir. Sanatsal etkinlikle ilgili sembolik sermaye elde etmek adina
yapilan benlik sunumlarinda kullanilacak en etkili pratik, direk sanat etkinligiinn
Oznesini gostermektir. Caligmamizda sanatsal etkinlik OMM ziyareti oldugu i¢in, sosyal
medya paylagimlarinda mekanin yani miizenin kendisinin gdsterilmesi, en ¢ok tercih
edilen benlik sunumu pratiklerinden birisi olmaktadir. Miizenin farkli mimarisi
sayesinde ziyaretgiler ziyaretlerini gosterebilecekleri ¢cok farkli fotograflar ¢ekip bunlari

hesaplarinda paylasabilmektedirler.

Sembolik sermayenin bir pargasi olarak diisiiniildiigiinde kiiltiirel mekanlar
ziyaret etmek, prestij kazandiran eylemlerden biri olarak kimlik ve imaj olugturmak igin
kullanilmaktadir. Miizeler kisisel kimlik duygumuzu insa ettigimiz, siirdiirdiigiimiiz,
uyarladigimiz ve diger insanlar1 bu kimlige uymaya ikna ettigimiz psikolojik stirecleri
kapsayan ‘kimlik ¢alismasi’ i¢in énemli yerlerdir (Rounds, 2006, s. 133). Olusturulan
kimlik ve imajlar ayn1 zamanda belli bir yasam tarzini ortaya koymaktadir. Mizelerin
ve diger kiiltiirel mekanlarin ziyaret edilmesi, modern kentli yasamin bir pargasi olarak
kabul edilmektedir. Giebelhausen, miizenin tren istasyonu ve alisveris merkezinin
cagdasi oldugunu sOylerken ortaya ¢ikis zamanimi kentsel modernite baglaminda bu
yapilarla birlikte degerlendirmektedir: “Miize, belirli bir amag¢ icin insa edilmis bir
striktir olarak nispeten yenidir, 19. yiizyiln ortalarindan daha geriye
tarihlenmemektedir” (Giebelhausen, 2006, s. 41-42). Alisveris merkezleriyle miizelerin
ayn1 donemlerde ortaya ¢ikmasi, sanayi devrimi sonrasi kentlerde yogunlasan mal ve
hizmet tuketiminin kiiltirel gosterge iiretimine etkisi olarak okunmaktadir. Muzelerde

ve galerilerde gerceklesen kiiltiirel aktiviteler, ulasilabilirligi daha kolay ve popiiler bir
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hale geldigi i¢in kentsel yasamin belirleyici unsurlarindan birine doniismesine yol
acmaktadir. Tiiketiciler kentsel yasamin bos zaman faaliyetleri icine miize gezmelerini
ve diger kiiltiirel aktiviteleri daha fazla almakta, zaman zaman diger eglence planlariyla
birlestirmektedirler. Elit ya da yiliksek sinifin bir davranis bigimi olarak goriilen miize
gezmelerinin toplumun geri kalan kismi tarafindan taklit edilerek yayginlagmasi
beraberinde popiilerlesmeyi getirmektedir. Belirli bir toplulukta yayginlagan bir
etkinlikte, o topluluk i¢in bir davranis bigimine doniismektedir. Bu baglamda
diisiiniildiiglinde miize gezmesi ve diger kiiltiirel etkinlikler, kentsel yasam bi¢iminin bir
parcasi haline gelmektedir. Kendini bu sekilde tanimlayan bireyler de, yaptiklar1 bu
kiiltiirel faaliyetleri gostererek ve sergileyerek kimligini yeniden {iretmektedir.
OMM’un farkli ve modern mimari unsurlarim1 6n plana ¢ikaran ziyaretgiler sadece
kiiltirel bir etkinlikte bulunduklarmi degil, kentli modern bir birey olduklarin1 da
gosterme amact tagimaktadirlar. Cekilen ve paylasilan fotograflarda arka fona
konumlandirilan miizenin mimari detaylar1 yapinin modern tasarimini yansitirken,
oniinde poz veren ziyaretgiler kisisel hazirlik ve tercihleriyle mekana yakistiklarini ispat
cabasina girmektedirler. Ozellikle OMM’un ahsaptan yapilmis dis duvarlarinin éniinde
cekilen fotograflarda ziyaretcilerin kiyafet, durus ve pozlariyla bu duyguyu vermeye
calistiklar1 goriilmektedir. OMM’un Ozellikle mimari unsurlariyla semte ve kente
modern bir hava kattigini diislinen ziyaretciler, bu goriislerini fotograflara yansitmaya

caligmaktadirlar.

Tiiketim kiiltiiriiniin hayatin her alanina etki etmesi sonucu degisen miizecilik
anlayisiyla mizeler giderek halkla iligkiler, pazarlama, medya ve eglenceye
eklemlenmislerdir. Bu durum, postmodern miizecilik anlayisinin temel ilkelerinden olan
mize-ziyaretgi etkilesiminin 6ncelenmesi ve ziyaretcileri pasif konumundan kurtararak
muze ile karsilikli iletisime sokulmasi sonucu ortaya ¢ikmistir. Yasanilan gelismelerle
miizecilik anlayisinin ‘demokratik’lesirken ayni zamanda ticarilestigi saptamasinda
bulunmak yanlis olmayacaktir. Gunimizde muzeler, misafirlerine sanatsal etkinlik
yaninda maddi getiri elde ettikleri aktiviteler sunmaktadir. Sergide yer alan eserlerin
imitasyonunu satin alabileceginiz magazalar ve miize ziyaretinin yorgunlugunu
atabileceginiz restoran ve kafeler, miizelerin ziyaret¢gilerine sunduklar1 olanaklar
arasinda sayilabilir. Miizelerin giinlimiizde ziyaretcilerin giindelik yasam aktivitelerini

yapmalarint olanakli hale getiren mekanlara sahip olmasi, ayn1 zamanda miizecilik
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anlayisinda yasanan donilisiimiin en temel belirleyicisidir. Bu aktivitelerin ¢ektigi
giiriiltiilii kalabaliklar tarafindan istila edilen miizelerin artik kutsal mekanlar olarak
adlandirilmas1 da miimkiin gériinmemektedir (Duncan, 2002, s. 129). Ziyaretcilerini
tiikketici olarak goren giiniimiiz ¢agdas miizecilik anlayisi, yapilan sanatsal etkinligi de
mekana bagli bir eglence olarak kabul etmektedir. Bunun sonucunda da ziyaretcilere
daha ¢ok para harcama olanag1 sunacak aktiviteleri miizeye eklemlemektedir, kafe ve
magaza gibi. Miizenin giliniimiizde tiikketim kiiltiirlin etkisine girmesini degerlendiren
Artun, onceden medya ve magazaciligin miizeye oykiindiiglinii, gliniimiizde durumun
degistigini ve arttk miizenin onlara Oykiindiigiini soylemektedir (2017, s. 185).
Ziyaretgiler de kendilerine sunulan olanaklar1 degerlendirirken ayni zamanda bu
mekanlar1 benlik sunumu pratiklerinin bir araci olarak kullanmaktadirlar. Ziyaretciler

miize gezisini, burada ¢ektikleri fotograflarla da takipgileriyle paylagsmaktadir.

Gilinlimiiz ¢agdas sanat miizelerinin ¢ogunda oldugu gibi, OMM’un igerisinde
miizeden ¢ikmak icin zorunlu olarak ge¢gmek zorunda kaldiginiz bir magaza mevcuttur.
Magaza ile ilgili ¢ekilen fotograflarda ve yapilan paylasimlarda, genellikle hediyelik
esyalar On plana ¢ikmaktadir. Bazi ziyaretciler fotograflarda kendini gosterse de magaza
ile ilgili paylasimlarin biiyiik boliimiinde magazada satilan tasarim {iriinlerin hepsinin ya
da bir boliimiiniin resmi bulunmaktadir. Miizede sergilenen eserler satin alinamaz, hatta
bu eserlere dokunmak bile yasaktir. Ancak bu eserlerin replikalarini, taklit Giretimlerini
miizelerin hediye magazalarindan satin almak mimkiindir. Miize magazasinda yapilan
aligveris de igerisinde simgesel anlamlar tasimaktadir. Sergide sergilenen herhangi bir
urndn bir t-shirte ya da seramik tabaga basilmig imitasyonunun alinmasi, hem
zlyaretcinin sanat zevkini yansitirken ayni zamanda bu magazalardan tiiketim
yapabilecek ekonomik giicii oldugunu gostermektedir. Ayrica magazadan alinan
iriinler, miize ziyaretinin saklanabilecek ve ihtiya¢ duyuldugunda gosterilebilecek
kanitidir. Magazada ¢ekilen ve sosyal medyada paylasilan fotograflarda ziyaretcilerin
hediye magazasini ve tiriinleri, OMM ziyaretini takipgilere aktarmak icin bir arag olarak
kullandiklar1 dikkat c¢ekmektedir. Yakindan cekilen hediyelik esyalar, ziyaret¢inin
zevkini gostermek i¢in kullanilan bir benlik sunumu tercihi olarak okunmalidir.
Kullanicilar, begendikleri hediyelik esyalarmm fotografini paylasarak takipgilerin
goziinde prestij elde amaciyla hareket etmektedirler. Hediyelik esyalarla ilgili paylasim
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yapmak bir nevi sokakta magaza torbasiyla yliriimek gibidir; ziyaret¢inin sosyo-

ekonomik ve kiiltiirel konumu hakkinda bir intiba olusturmak amaciyla yapilmaktadir.

Miizenin kafesi, miize ile ilgili yapilan paylasimlarda 6n plana ¢ikan
mekanlardan biridir. Farkli i¢ tasarimi, miize binasinda oldugu gibi ahsap kullanimi ve
bitkilerin tasarimin bir pargasi olmasi gibi faktorler ziyaretgilere performans
sergileyebilecekleri bagka bir mekan saglamaktadir. Paylasimlarda amag, sik ve nezih
bir mekanda vakit gecirildigini, tlketim yapildigimi goéstermektir. Kafe ile ilgili
paylasimlarda 6zellikle OMM’u simgeleyen pegetelerin icecek ve yiyeceklerle birlikte
gosterilmesi, benlik sunumu baglaminda degerlendirilmektedir. Ziyaretgiler, mizeyi
gezdiklerini sosyal medyadan takipcilerine aktarirken ayni zamanda miizenin kafesinde
giizel yiyecekler yediklerini ya da icecekleri tattiklarini gésterme amaci giitmektedirler.
Kafede ¢ekilen ve paylasilan fotograflarda hem kiiltiirel hem de ekonomik anlamda bir
benlik sunumu sz konusudur: Mizeye gidecek, sanatla ilgilenecek kiiltiirel bir altyapi

ve kafesinde tliketim yapabilecek ekonomik giice sahip olundugunu gostermek.
4.2.2. Ziyaretcilerin Sanat ve Estetik Deneyimleri

OMM’da sergilenen eserler, koleksiyon ve sergi eserleri olmak iizere ikiye
ayrilmaktadir. Koleksiyon eserleri siirekli sergilenen eserler olurken, sergide yer alan

eserler yi1l icinde degismektedir.
4.2.2.1. Eskisehir’in Kiiltiirel Mirasi Olarak ‘isimsiz’

Tanebe Chiuunsai IV’iin OMM igin yaptigi “Isimsiz” adli bambudan yapilan
yerlestirme miizede en ¢ok ilgi ¢eken eserdir. Bu eser muizenin kendisine ait bir eserdir
ve siirekli sergilenmektedir. Nitekim Isimsiz adli eserin sanatgist ile ilgili
‘@chikuunsai4’ ve ‘@chikuunsai.info’ isimli adresler ziyaretciler tarafindan yogun bir
sekilde etiketlenmektedir. Ayni zamanda sanatciyla ilgili = ‘#chikuunsai’,
‘#tanebechikuunsai’ isimli  hashtaglere de siklikla yorumlar yazilmaktadir.
Paylasimlarda genellikle eserle ilgili bilgilere yer verilirken, begenilere de rastlamak

mimkun. Hashtaglerde yer alan ifadelerden bazilar1 su sekildedir:

“Eskisehir Odunpazart Modern Miize’de en begendiklerimden biri Japon bambu
sanat¢isinin - geleneksel bambulart c¢agdas bir forma uyarladigi bu eser oldu”

(esrasekizgilli).
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“Japon sanat¢t Tanebe Chikuunsai I[V’iin OMM i¢in 6zel tasarladigi bambudan

saheseri” (inciaksoy).
“Muhtesem” (sahireben).
“Eskisehir #omm miizesine gidip bu giizel eseri goriin” (pinar_ustuntanir).
“Cok etkileyici” (hulya_aydin).
“Enn etkilendigimdin” (edaa.engiin).
“Miithis” (peru.ze).

“#tanebechikuunsai Harika bir eser yaratmis biiyiilenmemek, derinden

etkilenmemek elde degil” (the.lan).

“#tanebechikuunsai tarafindan bambular ile tasarlanan olaganiistii eser de

#odunpazarimodernmiize’de (yaseminsavct).

OMM’un Instagram hesabinda ‘Iki Giines Altinda’ sergisiyle ilgili paylasim
yapan 130 kullanicidan 73’1 Tanebe’nin eserine yer vermis ya da eserle birlikte fotograf

cektirmistir. Paylagilan 540 fotograftan 110°u bu esere aittir.

Ziyaretciler acisindan “Isimsiz” adli bambu ¢ubuklarindan yapilan eser, miizede
fotograf ¢ektimek i¢in 6zel bir diizenleme yapmay1 gerektirmeyen ve gezilen mekanda
zaten ortamda hazir bulunan bir “dekor’dur ancak izleyciler agisindan bu eserin
neresinde durulacagi ve nasil bir acidan fotograf cekilmesi gerektigi gibi sorular
onemlidir. Verilerimizde eserin kendisinin farkli acilardan goriintiirlendigi;
ziyaretgilerin kendilerinin eserinin saginda veya solunda konumlanarak farkl sekillerde
pozlar vererek hatira fotograflar1 cektirdigi; sanat eseri ile estetik deneyimlerini

kalicilastirmaya ¢alistiklar1 gériilmektedir.

Bu eser ayn1 zamanda sergide en ¢ok begenilen ya da dikkat ¢eken eser olarak
ifade edilmektedir. 16 katilimcidan 11’1 bu soruyu sadece ‘bambu eser’ diye

cevaplamislardir. Bambu eseri 6ne ¢ikaran yorumlardan birkaci soyledir:

“Bambudan yapilmig eser, en ¢ok o dikkatimi ¢ekti. Biiyiik ve yapmasinin ¢ok karmasik

oldugunu diisiiniiyorum” (Kuki, 35, Ev hanimi).
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“En ¢ok giris kattaki bambu eser. Emeginin ¢ok fazla oldugunu diisiindiigiim icin”
(Mert, 25, Devlet memuru).

‘Hangi eserlerle sosyal medya paylasimi yaptiniz ?° sorusuna en ¢ok verilen
cevap yine ‘bambu eser’ olmustur. Yedi katilimc1 ‘bambu eser’le paylasim yaptiklarim
belirtmislerdir. DOrt katilimci bambu eserle birlikte poz verdigini, iki katilimer hem tek
basina eseri ¢ekip hem de eserle poz verdigini sdylerken sadece bir katilimer tek bagina
eserin fotografini paylastigini ifade etmistir. Bambu eserle paylasim yaptigini ifade eden

goriislerden bazilar1 su sekildedir:

“Bambu eserle paylasim yaptim, ellerim cebimde poz verdim” (Burak, 32, On

muhasebeci).

“Bambu eseri kesin paylasiriz. Hem yiiziim, hem de sirtim esere doniik olarak poz
verdim. Ama muhtemelen paylagacagim yliziimiin esere doniik oldugu, sirtimdan

cekilen kare olacak™ (Mert, 25, Devlet memuru).

Gorsel 3.28. Tanebe 'nin ‘Isimsiz’ isimli eserinin yer aldigi Instagram paylasimi

Tanebe Chiuunsai IV’iin ‘Isimsiz’ adli mekana yerlestirilen eseri, OMM’un hem
en ilgi cekici eseri, hem de simgesi olarak degerlendirilmektedir. Sosyal medya
paylasimlarinda en ¢ok fotograflanan eser kuskusuz Tanebe’nin bambu agacindan
olusturdugu caligmadir. Fotograflarin bir bdliimiinde sadece eserin kendisinin karede

yer aldig1 goriiliirken, bazi fotograflarda da ziyaretgilerin eserle birlikte poz verdigi
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gorulmektedir. Bambu eserin sosyal medyada paylasilan fotograf 6rneklerinden ilkinde
eserin sadece kendisi yer almaktadir (Gorsel 3.28.). Tam eserin karsisindan ¢ekilen
fotografta eserin tamaminin kadraja girmesine 6zen gosterilmistir. Eserin yaninda
ziyaretciler olmadan ¢ekilmesi, tiim dikkatlerin eser ve ayrintilarinda yogunlagsmasina
olanak saglamaktadir. Fotograf eserin tamamini gostermek amaciyla karsidan ve genis
acidan ¢ekilmistir. Bambu eserin ayrintilart ¢ok belli olmamaktadir. Fotograftaki diizene
baktigimizda, bambu eserin merkezde konumlandig1 goriilmektedir. Karede baska bir

unsurun bulunmayis1 dikkati eserin iizerinde yogunlastirmaktadir.

Gorsel 3.29. Tanebe 'nin ‘Isimsiz’ adli eserinin oniinde poz veren geng bir kadinin yer aldigi

Instagram paylasimi

Gorsel 3.29.°da kiyafet, sa¢c ve aksesuarlarindan OMM ziyareti i¢in 6zel bir
hazirlik yaptig1 anlasilan genc bir kadinin, bambu eseri arka fon olarak kullandig:
gorilmektedir. Eserin sag tarafina duran gen¢ kadin bambu eserin dniinde fizigini ve
kiyafetlerini 6n plana ¢ikarmaya ¢alismaktadir. Ik fotografta sadece eserin goriintiisii
kullanilarak, ikinci fotograf eserin Oniinde poz verilerek ve eser arka fon olarak
kullanilarak benlik sunumunda bulunulmaktadir. Izleyiciye OMM  ziyaretinde
bulunuldugu, en ilgi ¢ceken ve farkli goriinen eserin tlizerinden aktarilmaktadir. Sanatsal
bir etkinlik i¢inde yer alindig1 ve sanat eserlerinin goriindiigii, eserin fotografi ¢ekilerek
izleyiciye yansitilmistir. Temsili anlamda fotograflar, kavramsal bir siire¢ iiriinii olarak
izleyiciye katilimcr ile ilgili olumlu (sanatla ilgilenen) bir diisiince asilama amact
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tagimaktadir. Gorsel 3.29.’da biiyiik bir boliimii kareye sigan bambu eserin 6niinde poz
veren geng¢ kadinin kameraya yakin oldugu goriilmektedir. G6z hizasinda ¢ekilen kare,
katilimcinin izleyiciyle yakin olma istegini desteklemektedir. Katilimcinin kamerayla
g0z temasi kurmasi, begeni ve onay istegine isaret etmektedir. Elini beline koymasi,
dikkati kendi lizerinde toplama arzusunun isareti olarak bu diisiinceyi desteklemektedir.
Fotografta gen¢ kadin kameraya yakin durarak ve eseri arkasmna alarak on plana
cikmaktadir. Merkezin hafif sagina kaymasi, sol taraftan duvara dogru yiikselen eseri
gosterme isteginden kaynaklanmaktadir. Bambu ve zeminin ahsap renkteki uyumu,
gen¢ kadimin lizerindeki koyu mavi renkteki elbisesini daha goriiliir kilmaktadir. Geng
kadin kameraya yakin taraftaki elini beline koyarak sag¢i, makyaji, kiyafeti ve fizigiyle
birlikte bilekligini de gostermektedir. Fotografin kompozisyonu bambu eserden ziyade

katilimcinin dikkat cekmesine hizmet etmektedir.

Saha gozlemleri de OMM’da sergilenen eserler iginde en fazla ilgi goren eserin
Tanebe’nin eseri oldugunu ve ziyaretgilerin neredeyse tamaminin bu eserin fotografini
cektigini gostermektedir. Yaptigim saha ¢aligmalarinda, miizenin ilk katinda sergilenen
eser icin ayrilmig boliimiin ziyaretcilerin yogun ilgisiyle karsilagtigimi acgikca
gbzlemledim. Tanebe’nin eseri i¢in olusturulmus ayri1 boliimde fotograf c¢ektirmek
isteyen ziyaretgiler stirekli hareket halinde. Igeri girip fotograf ¢eken ve ¢ikan insanlarin
olusturdugu sirkiilasyonu yonetmek i¢in bu boliimiin girisinde bir giivenlik c¢alisani
gorevlendirilmis. Eserin sergilendigi boliimde fazla vakit gegirilmemesi ve ayni anda
belli sayidan fazla ziyaret¢inin igerde bulunmamasi i¢in zaman zaman uyarilarda
bulunuyor. Eserin yer aldig1 odadaki bir duvarla zemini birbirine baglayan bambu eserin
ic yan1 agik ve birden fazla ziyaretci ayni anda eserle fotograf ¢ektirebiliyor. Eserin sag
ve sol taraflarinda, biraz caprazdan fotograf cektirenlerin sayis1 daha fazla. Bunun
sebebi yan taraflarda eserin tamamini kadraja sigdirma olanagmin daha kolay
yakalanmasi. Bunun birlikte direk eserin 6n tarafinda poz veren ziyaretgiler de mevcut.
Ziyaretcilerin en ¢ok tercih ettigi fotograf ¢ektirme davranisi, Tanebe’ nin eserini arka
fon olarak kullanip kameraya bakmak. Eserin farkli noktalarinda sirtin1 esere donen ve
kameraya dogru giiliimseyen ¢ok sayida ziyaret¢inin ayni anda fotograf cektirdigine
taniklik ediyorsunuz. Arka fon olarak eserin kullanildig1 bir diger poz verme sekli de
yliziinii kameradan baska bir noktaya ¢evirmek. Bunun yaninda tercih edilen bir diger

popller poz da, yiiziinii esere doniip sirtin1 kameraya vermek. Poz veren ziyaretginin
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daha ¢ok eserle ilgilendigi izlenimini veren bu durus sekli de gozlemlerimde siklikla
karsilastigim bir davranig. S6z edilen pozlarin hepsini sirasiyla veren ziyaretcilerin de
oldugu ¢ogu kez saha notlarima yansimakta. Bireysel ya da grup olaral selfie cekmek de
ziyaretciler tarafindan Tanebe’nin eseriyle fotograf ¢cektirmek i¢in tercih edilen bir diger
poz verme bigimi. Ozellikle eseri kadraja alacak sekilde kameray1 yukar1 kaldirarak 6z
¢ekim yapmak, ziyaretciler tarafindan siklikla tekrarlanmakta. Sadece eserin fotografini
ceken ziyaretciler de oldukga fazla. Bambu eserin Ozgiinliigiinii yansitmak isteyen
ziyaretcilerin eserin fotografini farkli noktalardan ve 6zellikle yakin plandan ¢ektiklerini

de gozlemledim saha ¢alismalarinda.
4.2.2.2. Sergi: ‘Iki Giines Altinda’ ile Benlik Sunumlar1

OMM’da, Tanebe Chikuunsai IV’iin ‘Isimsiz’ adl1 eseri disinda, ziyaretcilerle
bulusan eserlerin tamami yil i¢inde degisen sergi boliimiinde yer almaktadir. OMM’un
giincel sergisi olan ‘Iki Giines Altinda’, Erol Tanca koleksiyonundan secilen eserler ve
Asli Seven’in kuratorliigiinde, 24 Agustos 2023 — 28 Temmuz 2024 tarihleri arasinda
ziyaretcilerle bulusmaktadir. Abidin Dino, Ahmet Oran, Alpin Arda Bagcik, Aras
Seddigh, Azade Kdoker, Bedri Rahmi Eyiiboglu, Berkay Bugdan, Burcu Yagcioglu,
Burhan Uygur, Ebru Uygun, Erdag Aksel, Erol Akyavas, Etel Adnan, Fatma Bucak,
Ferruh Basaga, Fikret Mualla, Gizem Akkoyunoglu, Haluk Akakc¢e, Hoca Ali Riza,
Hiisamettin Kocgan, ilhan Koman, inci Eviner, Kemal Onsoy, Ken Matsubara, Komet,
Mehmet Giileryliz, Murat Akagiindiiz, Miibin Orhon, Nejad Melih Devrim, Nejat Sati,
Nuri Abag, Nuri Iyem, Orhan Peker, Osman Ding, Rasim Aksan, Sabri Berkel, Sadik
Ari, Serhat Kiraz, Seyhun Topuz, Taner Ceylan, Tayfun Erdogmus, Tunca, Yagiz
Ozgen ve Zoe Paul ‘Iki Giines Altinda’ sergisinde yer alan sanatgilardir. OMM’un bir
onceki sergisi ‘Haz ve Yas’ ise 7 Eylil 2022 — 18 Temmuz 2023 tarihleri arasinda
ziyaretgilere sunulmustur. Yapilan goriismelerde bazi katilimcilar, 6zellikle miizeye

birden fazla defa gelenler, cevaplarinda bir 6nceki sergiden de eserlere yer vermistir.

OMM’un Instagram hesabinda ‘Iki Giines Altinda’ sergisiyle ilgili yapilan
paylasimlar tasnif edildiginde, paylasim sayilar1 dagiliminin birbirine yakin oldugu ve
cok fazla One c¢ikan eser olmadigi goriilmektedir. Tiim eserlerin en az bir kere
kullanicilar tarafindan paylasildigi goriiliirken, aralarinda gozle goriiliir cok 6nemli bir
fark olmadig1 belirlenmistir. Bunun sebebi, fotograf ¢ekilen herhangi bir eserin sanatsal
etkinligi temsil etmesinden kaynaklamaktadir.
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Katilimcilarla yapilan gériismelerde ‘iki Giines Altinda’ sergisinden en ¢ok
begenilen eser Zoe Paul’un seramik ve porselen boncuklarla yaptigi perde gorinimli
‘Isimsiz’ adl1 eseridir. Miilakat yapilan dort katilimc1 Zoe Paul’un eserini sergide en ¢ok
dikkat ceken ya da hoslarina giden eser olarak belirtmiglerdir. OMM’ un Instagram
hesabinda ‘Iki Giines Altinda’ sergisiyle ilgili en ¢ok paylasilan eser, 21 kullanici ile

Zoe’nin eseridir.

Gorsel 3.30. Zoe Paul'un ‘Isimsiz’ adli eserinin yer aldigi Instagram paylasimi

Ziyaretgilerin bazilar1 sadece eserin fotografini ¢ekerek sosyal medyadan
paylasirken, bir boliimii de eserin oniinde poz vererek cektirdikleri karelerin paylagimini
yapmaktadirlar. Zoe Paul’un eserini tek basina paylasan kullanicilar OMM ziyaretini,
‘Iki Giines Altinda’ sergisinin en ¢ok ilgi ¢eken eserlerinin biri iizerinden takipgilerine
ulagtirmaktadirlar. Eserin fotografta tek basma paylasilmasi, katilimcmin sergiyi
gordiigiiniic ve miizede bulundugunu ‘6rtiik’ benlik sunumunda bulunmasi olarak
degerlendirilmektedir. Fotografta 0zne kendisini gostermese de, sosyal medya
hesabindan OMM ziyaretini gerceklestiren goriinmekte, diger bir deyisle eylemi kimin
yaptig1 bilinmekte ve ‘gizli 6zne’nin kim oldugu agik¢a goriilmektedir. Yapilan sanatsal
etkinlik, sanat eserinin 6n plana ¢ikarilmasiyla pekistirilmektedir. Zoe Paul’un eseri de

serginin en ilgi ¢ekici eserlerinden biri oldugu i¢in, OMM ziyareti eser kullanilarak
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izleyiciye (takipgiye) aktarilmaktadir. Paul’un eserinin paylasildigi ilk fotografta
(Gorsel 3.30) eserin tamamini goriintiileyecek bir dlgekte ¢ekilmistir. Eserde yer alan
figiirlin yiiziiniin doniik oldugu taraftan ¢ekilmesi, eserdeki detaylari izleyiciye aktarma
isteginden kaynaklanmaktadir. Bu secim, izleyicinin eserdeki karakterin yiiziine baktigi
ilenimi vermekte, bir yakinlik saglamaktadir. Fotografin merkezinde sadece eserin yer

almasi, dikkatlerin lizerinde yogunlagmasini saglamaktadir.

Gorsel 3.31. Zoe Paul’un ‘Isimsiz’ adli eserinin oniinde poz veren geng bir kadinin yer aldigi

Instagram paylasimi

Gorsel 3.31’de gen¢ bir kadimin eserin Oniinde durdugu goriilmektedir.
Kiyafetlerinden, sagindan ve makyajindan OMM ziyaretine hazirlik yaparak geldigi
belli olan gen¢ kadin, eseri arka fon olarak kullanarak benlik sunumu yapmaktadir.
Sergiyi gezdigini ve sanatsal bir aktiviteye katildigini, kendisini eserle birlikte
gostererek izleyiciyle (takipgileriyle) paylasmaktadir. iki fotograf da izleyiciye,
ziyaretcilerin sanatla ilgili olduklar1 diisiincesini vermeye yonelik girisimlerdir. Ve
kavramsal bir siireci isaret etmektedirler. Gorsel 3.31°de geng¢ kadinin belinin {ist
kisminin eserle kadraja girdigi goriilmektedir. Yiizii ve beyaz bluzunu 6n plana ¢ikaran
karede, eserin de detaylari ortaya ¢ikmaktadir. G6z hizasinin altindan ¢ekilen fotograf,
katilimcinin ve eserin izleyiciye baskin olmasi sonucu dogurmaktadir. Gen¢ kadin ve
Paul’un eseri, izleyiciden daha yukarida konumlanmakta, sanat ve sanatsever adeta

yiiceltilmektedir. Gen¢ kadinin kamerayla kurdugu gbz temasi, onay istegini ortaya
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koyarken, yiizdeki tebessiim izleyicinin begenisini kazanmak i¢in tamamlayici bir islev
gormektedir. Katilimer eserin 6niinde ve karenin sag tarafinda, eser arkada ve sol tarafta
konumlanmaktadir. Kress ve van Leeuwen, fotograflarda yeni ve énemli unsurlarin sol
tarafta konumlandigimi ifade etse de, bu fotografta eserdeki figiirlin yiiziiniin
goriinmesini saglamak amaciyla gen¢ kadinin sag tarafta durdugu anlasilmaktadir. Geng
kadin kameraya yakin durarak on plana ¢ikmakta, iizerindeki beyaz bluz, Oniinde
durdugu eserin tonlarina gore daha agik renkte oldugu i¢in, dikkatlerin {izerinde

toplanmasini kolaylastirmaktadir.

Katilimli saha gdzlemleri de Zoe Paul’un eserinin ‘Iki Giines Altinda’ sergisinin
en ¢ok ilgi géren ve fotograf cektirilen eserlerden biri oldugunu dogrulamaktadir. Zoe
Paul’un perdeyi andiran eseriyi Ozgiinlilk katan temel etken porselen ve seramik
boncuklardan olusturulmasi. Eserin bu 6zelligini aktarmak isteyen ziyaretgiler eserin
fotografin1 yakindan ve yandan ¢ekiyor genellikle. Sergide en ¢ok tek basma cekilen
eserlerden biri sliphesiz Zoe’nun eseri. Ziyaretgilerin eserin farkli yapisini ve giizelligini
aktarmaya calistigini, bu sebeple eseri yalniz ve degisik acilardan kadraja almaya
calistigin1 gézlemliyorsunuz. Bunun yaninda eserin solunda ya da saginda, eserin oniinii
kapatmadan ziyaretcilerin kendilerini konumlandirdiklarina siklikla tanik oluyorum.
Eserin hafif oniinde duran ziyaretciler, arka fon olarak kullandiklar1 eserile birlikte
karede yer aliyor ve kameraya giiliimsiiyorlar. Sirtin1 kameraya, yiiziinii esere donerek

ya da eserin Oniinde farkli tarafa bakarak verilen pozlara da gézlemlerime yansiyor.

Zoe eserinden baska, katilimcilarin ‘cok insanin oldugu eser’ olarak ifade ettigi
Tunca’nmin ‘Isimsiz’ eseri, birden fazla katilimci tarafindan begenilen eserler arasinda
sOylenmistir. Bu eseri paylasan ziyaretcilerin de bir boliimii eseri tek ¢ekerken, bazilar
da eserle birlikte kadrajda yer almaktadir. OMM’un Instagram hesabinda ‘Iki Giines
Altinda’ sergisiyle ilgili paylasim yapan 130 kullanicidan 7’si Tunca’nin eserinin

fotografina yer vermistir.
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Gorsel 3.32. Tunca’'mn “Isimsiz’ adli eserinin oniinde elleri cebinde poz veren geng bir kadinin

yer aldigi Instagram paylasimi

Tunca’nin eserini sosyal medyadan paylasan kullanicilarinin fotograflarina
baktigimizda, ilk 6rnekte (Gorsel 3.32.°de) geng bir kadinin eserin 6niinden gecgerken
(ya da gegiyormus gibi yaparken) verdigi poz goriilmektedir. Geng kadin 6niine dogru
bakarak yiirlirken eserle kamera arasina girmekte, baska bir deyisle eseri arkasina
almaktadir. OMM’u ziyaret ettigini takipcilerine aktarirken ‘Iki Giines Altinda’
sergisinin en ¢ok ilgi ¢ceken eserlerinden birini kullanmaktadir. Yapila sanatsal etkinlik,
bir sanat eseriyle ayn1 kareye girilerek izleyiciye gosterilmektedir. Ziyaret¢i kareye
eserle birlikte girerek tanikligini pekistirirken ayni zamanda kendisini sanatsal mekanda
gosterme imkanini da kullanmakta, benlik sunumu yapmaktadir. Fotografta geng
kadinin diz hizasindan itibaren, eserle birlikte kadraja girdigi goriilmektedir. G6z
hizasindan ¢ekilen fotograf, izleyici ile esit mesafede konumu ifade etmektedir. G6z
temasinin olmamasi, gen¢ kadinin sunum yaptigini isaret etmektedir. Geng kadinin
cantasin1 kamera yoniindeki omzuna asmasi, kiyafet ve aksesuarlar izleyiciye gosterme
amacindan kaynaklanmaktadir. Fotografta eser tam merkezde konumlanirken, geng
kadinin karenin sag tarafinda yer aldig1 goriilmektedir. Geng kadin, eserin biiytlik bir

boliimiinii gostermek istedigi i¢in bdyle bir yerlestirme secerken, kameraya yakin
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durarak da 6n plana ¢ikmay1 basarmistir. Diiz kahverengi kiyafetinin {izerindeki beyaz

canta, kontrast olusturarak dikkat ¢cekmektedir.

Gorsel 3.33. Tunca’'mn “Isimsiz’ adli eserinin yer aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.33.’te Tunca’nin eserinin tek basina yer almakta, herhangi bir 6zne
bulunmamaktadir. OMM ziyaretinde bulunuldugu, eserin fotografi paylasilarak
izleyiciye (takipgiye) aktarilmakta, sanatsal etkinlik sadece sanat eseri sunularak
gosterilmektedir. iki fotograf da takipgiler iizerinde ziyaretcilerin sanatla ilgilenen
kullanicilar oldugu diisiincesini aktarmaya ¢alismaktadir, temsili anlamda kavramsal bir
siirecin sonucu ortaya ¢ikmaktadirlar. Ikinci fotografta eserin merkezde konumlanmasi

ve baska bir unsurun fotografta yer almamasi, dikkati eserde yogunlastirmaktadir.

Taner Ceylan, Hoca Ali Riza, Mibin Orhon ve Burhan Uygur; katilimcilarin
isimlerini vererek begendiklerini ifade ettigi sanat¢ilar olmuslardir. Fiziki anlamda
kiiciik boyutta olan eserlerin fotograflarinin tek cekilerek paylasilmasi, daha sik
karsilagilan bir pratik olarak goriilmektedir. Eserle ziyaret¢inin kareye girmesi, daha
genis acidan ¢ekimi zorunlu kilarken, kiiclik ebatlara sahip eserlerin anlasilabilirligini

kisitlamaktadir.
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Gorsel 3.34. Hoca Ali Riza’nin ‘Peyzaj’ adli eserinin yer aldigi Instagram paylasimi

Taner Ceylan’in ‘Turung’ ve Hoca Ali Riza’min ‘Peyzaj’ isimli eserleri,
fotograflar1 ¢ekilerek sosyal medya paylasilan ve ilgi ¢eken eserlerdendir. OMM’ un
Instagram hesabinda ‘iki Giines Altinda’ sergisiyle ilgili paylasim yapan 130
kullanicidan 15’1 Taner Ceylan’in, 2’si Hoca Ali Riza’nin eserlerinin fotografina yer

vermistir.

Bu eserlerin tek basmna paylasilmasinin amaci, ziyaretcilerin  OMM’u
gezdiklerini ve sanatsal bir etkinlikte bulunduklarini eserler iizerinden aktarmaktir.
Eserlerle katilimcilarin fotografi olmasa da, sosyal medya hesaplarindan kim olduklar:
ve nereye gittikleri takipcilerine ulagsmaktadir. Sanatla alakali olduklari ve sanatsal
aktivitelerde bulunduklar1 diisiincesi izleyicide olusturulurken, ‘ortiik’ bir benlik
sunumunda bulunduklar1 goriilmektedir. Saha gozlemleri de Hoca Ali Riza’nin eseriyle

fotograf ¢ektiren ziyaretgiler oldugunu gostermistir.
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Gorsel 3.35. Taner Ceylanin ‘Turung’ adli eserinin yer aldigi Instagram paylasimi

“Sayilar” (Serhat Kiraz’in ‘Rakamlar’ eseri), “Paris’te yasayan Tirk ressamin
tablolar1” (Fikret Mualla’nin iki ‘Portre’ eseri), “yikimi tasvir eden ve demir {izerine
pasli gibi goriinen yagl boya tablo” (Berkay Bugdan’in ‘Hali¢’ eseri), “ilk kat
tavandaki video art” (inci Eviner’in ‘Olagan Sartlar’ eseri), “ikinci kattaki uzun resim”
(Aras Seddigh’in ‘Tetikte Olmak I’ eseri); katilimcilarin ‘Iki Giines Altinda’ sergisinde,
isimlerini hatirlamasalar da tarif ederek, begendiklerini sdyledikleri diger eserlerdir. Bir
katilimc1 da bir dnceki sergiden (‘Haz ve Yas’) video artlar1 en begendigi eserler olarak

ifade etmistir.
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Gorsel 3.36. Berkay Bugdan’in ‘Hali¢’ adli eserinin yer aldigi Instagram paylasimi

Berkay Bugdan’in ‘Hali¢’ ve Serhat Kiraz’in ‘Rakamlar’ isimli eserleri, sosyal
medya kullanicilarnin  OMM  ziyaretini takipgileriyle paylasirken kullandiklar
fotograflar &rneklerindendir. OMM’un Instagram hesabinda ‘iki Giines Altinda’
sergisiyle ilgili paylasim yapan 130 kullanicidan 2’si Berkay Bugdan’in, 12’si Serat
Kiraz’in eserlerinin fotografina yer vermistir. Fotograflarda sadece eserlerinin yer
almasi, sanatsal bir aktivitede bulunuldugunu pekistirmek ve taniklig1 eserleri 6n plana
cikararak aktarma diisiincesinin Uriiniidiir. Sosyal medya hesaplari, etkinligi kimin ve

nerede yaptigini etiketlerle takipgilere agikca aktarmaktadir.

Gorsel 3.37. Serhat Kirazin ‘Rakamlar’ adli eserinin yer aldig Instagram paylasimi

140



Katilimli gozlemler de ‘Rakamlar’ adli eserinin yogun ilgi goéren ve en ¢ok
fotografi ¢ekilen eserlerden biri oldugunu gostermektedir. Tek basina fotografi en ¢ok
cekilen eserlerden birinin ‘Rakamlar’ oldugu saha gozlemlerimde tespit ettim. Yan yana
ve alt alta ikiser ¢erceve i¢indeki farkli rakamlarin iist {iste konulmasiyla olusan eseri
karsidan kadraja almak, ¢ogu ziyaretci tarafindan tercih ediliyor. Bununla birlikte
ylizlinli esere sirtin1 kameraya donerek poz vermek de ziyaretciler tarafindan fazlaca
gozlemlerime yansiyan bir fotografcektirme bigimi. Eserin yaninda durarak kameraya

dogru bakmak da, bu eserle verilen pozlar arasinda yer aliyor.

Katilimeilardan dérdii ‘Iki Giinesin Altinda’ sergisinde yer alan eserlerle ilgili
sosyal medya paylagimi yaptigini sdylemistir: “Su bardagi” (Ken Matsubara’nin
‘Uyuyan Su’ eseri), “Hoca Ali Riza’nin tablolar1” (‘Peyzaj’ adli iki eser), “Bambu’nun
solundaki eser” (Nejat Sati’nin ‘2011° eseri). Bir katilimer da ‘Haz ve Yas’ sergisinden
bir eserle paylasim yaptigini sdylemistir. U¢ katilimer sadece sergideki eserlerin
fotografin1 paylasirken, sadece bir katilimc1 hem tek basina eserleri hem de eserlerle

birlikte kendisini de paylasmuistir.

Gorsel 3.38. Ken Matsubara’min ‘Uyuyan Su’ adl eserinin dniinde kendi fotografini ¢ceken bir ¢iftin yer
aldigi Instagram paylasimi

Ken Matsubara’nin ‘Uyuyan Su’ ve Nejat Sati’nin ‘2011 eserleri, sosyal medya
paylasimlar1 6rneklerinde karsimiza ¢ikan fotograflar arasinda yer almaktadir. OMM’un
Instagram hesabinda ‘iki Giines Altinda’ sergisiyle ilgili paylasim yapan 130

141



kullanicidan 6’s Ken Matsubara’nin eserinin fotografina yer vermistir. Matsubara’nin
eserinin paylasildig1 fotografta (Gorsel 3.38.’de), geng bir ¢ift hem kendilerini hem de
eseri i¢ i¢ce kadraja almaktadirlar. Bu eserin camdan yiizeyi olan bir kiipiin i¢inde
olmasi, eseri karsidan c¢eken c¢iftin yansimadan yararlanarak kendilerini de
gosterebilmelerini saglamaktadir. Fotograf katilimcilarin hem kendilerini hem de eseri
‘dogal’ bir tavirla (fotografta c¢iftin dikkatlerini esere verdikleri goriilmekte)
paylastiklarii1 gostermektedir. Yapilan sanatsal etkinlik, serginin en ilgi ¢ekici
eserlerinden biri kullanilarak ve katilimcilarin kendisini gosterdikleri bir fotografla
paylasilmaktadir. Etkilesimsel anlamda incelendiginde ilk fotograf katilimcilarin sadece
gboglis plandan yiiziinii ve eseri kadraja alacak kadar yakindan g¢ekilmistir. G6z
hizasindan ¢ekilen kare, eseri tam karsidan alma isteginin sonucu olsa da, kameraya
yakin olunmasi izleyiciyle samimi bir iligki arayisini gdstermektedir. G6z temasinin
olmayis1 ve esere odaklanilmis bir pozun seg¢ilmesi, dogal bir sunumu isaret etmektedir.
Matsubara’nin  eserini izleyiciye aktaran fotograf kompozisyon anlaminda
incelendiginde eserin ve katilimcilarin yiizlerinin merkezde odaklandigi goriilmektedir.
Arka planda diger eserlerin pargalar1 goriinse de, bardak figiiriiniin ve ziyaretcilerin

yiizlerinin st {iste bindigi goriintii karenin ortasinda konumlanmaktadir.

Gorsel 3.39. Nejat Sati’'min 2011° adli eserinin yer aldigi Instagram paylasimi

OMM’un Instagram hesabinda ‘iki Giines Altinda’ sergisiyle ilgili paylasim

yapan 130 kullanicidan 3t Nejat Sati’nin eserinin fotografina yer vermistir. Gorsel
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3.39.’da Nejat Sati’nin eserinin 6n plana ¢ikarildigi bir 6rnek olarak goriilmektedir.
Sadece eserin fotografi ¢ekilerek OMM ziyareti sanat eseri lizerinden takipgilere
ulastirilmaktadir. Iki fotograf da temsili anlamda kavramsal bir siireci isaret etmekte ve
ziyaretcilerin  sanata ilgili olduklar1 diisiincesini takipgilerine aktarma amact
tagimaktadir. Fotografta Sati’nin eseri 6n plana ¢ikarilarak genis agidan iki portre
kadraja alinmistir. Fotograf diizensel anlamda degerlendirildiginde, Sati’nin eserinin
fotografi sag taraftan ve yandan ¢ekilse de, karenin merkezinde yer almaktadir. Diger

eser kameraya uzak oldugu i¢in, Sati’nin eseri 6n plana ¢ikmaktadir.

Saha gozlemleri de Matsubara ve Nejat Sati’nin eserlerinin ziyaretciler
tarafindan fotograf gektirmek igin segilen eserlerden oldugunu gostermektedir. Ozellikle
ziyaretgilerin Matsubara’nin eserinin fotografini ¢ekerken, cam boliime yansiyan kendi
goriintiilerini de kadraja aldiklar1 gézlemlenmektedir. Nejat Sari’nin eserini tek ¢eken
ziyaretgilerle birlikte, eseri arka fon olarak kameraya dogru bakarak ve yliziinii esere

sirtin1 kameraya donerek poz veren ziyaretgiler de gozlemlenmistir.

Katilimcilarla  yapilan  goriismelerde  sOylenen  eserler disinda, saha
gozlemlerinden ve OMM’un sosyal medya hesaplarinda yapilan paylasimlardan, sik
fotograf ¢ekilen baska eserlerin de oldugu sonucu ¢ikmaktadir. Ozellikle ikinci katta yer
alan blyuk tablolar, ziyaretciler tarafindan sosyal medya paylasimi igin segilen eserler

arasindadir.

Gorsel 3.40. Haluk Akakge’nin ‘Deniz Kenarinda Giizel Bir Giin’ adli eserinin yer aldigi

Instagram paylasimi
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Haluk Akakg¢e’nin ‘Deniz Kenarinda Giizel Bir Giin’ isimli eseri, ‘Iki Giines
Altinda’ sergisinin en ¢ok ilgi ¢eken ve fotografi sosyal medyadan en ¢ok paylasilan
calismalardan biri olarak goriilmektedir. OMM’un Instagram hesabinda ‘Iki Giines
Altinda’ sergisiyle ilgili paylasim yapan 130 kullanicidan 51 Haluk Akakge’nin eserinin

fotografina yer vermistir.

Fotografta eseri tek basina paylasan ziyaretciler oldugu gibi, eserle birlikte poz
vererek fotograf ¢ektiren ve paylasim yapan ziyaretciler de bulunmaktadir. Fotografta
yalniz eserin yer almasi, OMM ziyaretinin sanatsal bir aktivite oldugunun altin1 ¢izme
amaci tagimaktadir. Sanatsal bir mekanin gezilmesinin sanat eserini 6n plana
cikararak aktarmak, benlik sunumunu Ortiikk olarak gerceklestirilmesi amacini
tagimaktadir. Katilimc1 kendini fotografta gostermese de, gerceklestirdigi sanatsal
etkinlik Gzerinden yine kendi sunumunu yapmaktadir. Etkilesimsel anlamda
incelendiginde Gorsel 3.40.1in karsidan ve goz hizasindan cekildigi goriilmektedir.
Fotografin diizenine bakildiginda, eser hem merkezde yer alip hem de kareyi tamamen

kaplamaktadir.

Gorsel 3.41. Haluk Akakge’nin ‘Deniz Kenarinda Giizel Bir Giin’ adli eserinin dniinde poz

veren geng bir kadinin yer aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.41.°de geng bir kadinin Akakge’nin esriyle birlikte poz verirken eserin
biiyiik kismimin goriilmesine dikkat ettigi goriilmektedir. Eserin kendisini gdstermesine

olanak saglayacak sekilde sol Oniinde durarak arkasini donmiis ve eserin ‘renkli ve
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neseli’ enerjisine ayak uydurarak mutlu bir giiliimsemeyle kameraya bakmistir. Geng
kadin eserle birlikte poz vererek tanikliginin altin1 ¢izmekte ve gergeklestirdigi sanatsal
etkinligi izleyiciye aktarmaktadir. Iki fotograf da ziyaretgilerin izleyicilerin
diisiincelerini etkilemeye ve kendileri ile ilgili olumlu bir kanm1 olusturmaya yonelik
paylagimlardir. Sonug olarak temsili anlamda kavramsal bir siireci isaret etmektedirler.
Gorsel 3.41.de hem katilimciyr hem de eseri tamamen kadraja sigdirmak i¢in daha
genis bir plandan c¢ekilmektedir. Gen¢ kadmin eserle birlikte kendisini de boydan
gosterme istegi sonucu kameraya yakin unsur olsa da eserle esit biiylikliikte
goriilmektedir, 6n plana ¢ikamamaktadir. Karsidan ve goz hizasindan ¢ekilen fotograf
izleyiciyle esit bir konumu isaret etse de, agcinin genis alinmasi yakinlik hissinin
saglanmasimin Oniinde engel olarak durmaktadir. Geng kadinin donerek kameraya goz
temast kurmasi, begeni istegini anlatirken verdigi pozun onaylanmasini istedigini
gostermektedir. Katilime1, merkezde konumlanan eserin solunda yer almaktadir. Geng
kadinin bu tercihi, kendisiyle birlikte eseri de gdsterme amacindan kaynaklanmaktadir.
Katilimci, eser Oniinde fotograf cektirirken kiyafet, ayakkabi ve aksesuarlarimi da
gostermeyi ihmal etmemektedir. Mat ve yumusak tonlu renklerden olusan eserin 6niinde
Uzerindeki turuncu t-shirt kontrast olustururken, sari renkteki ayakkabi ve cantasi

uyumluyla goze carpmaktadir.

Haluk Akakge’nin eserinin ziyaretgiler tarafindan fotograf cektirmek igin tercih
edildigi saha notlarindan da ortaya ¢ikmaktadir. Diger ilgi cekici eserlerde oldugu gibi,
ziyaretcilerin ‘Deniz Kenarinda Giizel Bir Giin’ adli eserin de tek basina fotografini
cekmeyi tercih etmeleri saha gozlemlerimde yer aliyor. Goze hos gelen bu eseri arka

fon olarak kullanaral 6niinde kameraya giiliimseyen ziyaret¢i sayida oldukga fazla.
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Gorsel 3.42. Ferruh Basaga'min ‘Mavi Akdeniz’ adli eserinin yer aldigi Instagram paylasuni

Sosyal medyadan paylasimi yapilan bir diger eser Ferruh Basaga’nin ‘Mavi
Akdeniz’ adli eseridir. OMM’un Instagram hesabinda ‘Iki Giines Altinda’ sergisiyle
ilgili paylasim yapan 130 kullanicidan 5’1 Ferruh Basaga’nin eserinin fotografina yer
vermistir. Boyutlar1 oldukga biiyiik olan (249*197 cm) bu eserin de hem tek basina hem
de ziyaretcilerle birlikte poz verilerek fotografi paylasiimaktadir. Gorsel 3.42.°de eser
tam karsidan tek basina cekilirken, Gorsel 3.43.°de fotografta iki gen¢ adamin eseri
incelerken cekildigi goriilmektedir. Ilk fotografta eserin tek paylasimi, OMM ziyaretinin
eser On plana c¢ikarilarak takipgilere aktarma diislincesinin yansimasi olarak
degerlendirilmektedir. Kullanici, gergeklestirdigi sanatsal etkinligi, sergideki ilgi ¢ekici
bir eserin fotografin1 paylasarak duyurmaktadir. Miizeyi ve eserleri gordiigiinii, orada

bulundugunu eserin fotografi {izerinden ortaya koymaktadir.
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Gorsel 3.43. Ferruh Basaga’nin ‘Mavi Akdeniz’ adli eserinin dniinde poz veren iki gen¢ adamin

yer aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.43.°de katilimcilarin esere bakarken fotografi c¢ekilmistir. Yapilan
sanatsal etkinlik, hem sanat eseri hem de katilimcilarin onun incelemesi gosterilerek
pekistirilmigtir. Iki fotograf da katilimcilarin izleyicilerin diisiincelerini etkilemeye
yonelik kavramsal bir siire¢ iirlinii ¢alismalardir. Paylasimda bulunan kullanicilar,
takipgilerin onlarin sanatla ilgili olduklar1 ya da sanatsever olduklarini diistinmeleri

amaciyla hareket etmektedirler.

Gorsel 3.42.°de eser tek basina karsidan ve tamami goriilecek sekilde kadraja
alimirken, Gorsel 3.43.’te katilimcilar eserle birlikte ¢ikacak kadar genis plandan
alinmistir. G6z hizasindan alman ve izleyiciyle esit olma durumuna vurgu yapan
fotografta katilimcilar eserle ilgilenirken kameraya bakmamaktadirlar. Sunum
yapildigina isaret eden bu sec¢im eserle ilgilenildigi diisiincesini de vermeye yoneliktir.
Gorsel 3.42.’de eser karenin merkezine konumlanirken, Gorsel 3.43.’te eser karenin sag
tarafinda katilimcilar solunda yer almaktadirlar. Fotograf ikiye boliindiiglinde, hem
katilimcilar hem de eser merkeze yakin bir noktada yer almaktadirlar. Eserin
biiyiikliigiinii gen¢ adamlarm boydan kareye alinmasi dengelemektedir. 1ki unsur da

orantil1 bir sekilde kadrajda konumlanmaktadir.
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Katilimli saha gozlemleri Ferruh Uzun’un eserinin ziyaretgiler tarafindan sergide
en ¢ok ilgi goren ve fotograf ¢ektirilen eserler arasinda oldugunu gostermektedir. Saha
caligmalarinda oOzellikle biiylik boyutlu portre ve eserlerin fotograf c¢ektirmek igin
ziyaretciler tarafinda daa fazla kullanildigina sait oldum. ‘Mavi Akdeniz’ adl1 eser de bu
orneklerden biri. Adin da anlagilacagi gibi barindirdigi mavi tonlarindan dolay ilgi
¢ekerken, boyutu da ziyaretgilerin arka fon olarak kullanmasi i¢in ideal bir biiyiiklUkte.
Ziyaretcilerin Oniinde kameraya bakarak verdikleri poz disinda, géze hos gelmesi
sebebiyle de eserintek basma da yogun olarak fotografi gekiliyor. Sirtin1 kameraya

yliziinii esere donerek verilen poz da bu eserde karsilasilan bir diger fotograf ¢ektirme
sekli.

Begenmeleri gor

Gorsel 3.44. Tayfun Erdogmus’un ‘Natura VI’ adli eserinin yer aldigi Instagram paylasimi

‘Iki Giines Altinda’ sergisinin ikinci katinda yer alan ve ziyaretgilerin siklikla
paylasim yaptig1 eserlerden biri de Tayfun Erdogmus’un ‘Natura VI’ adli yapitidir. Bu
eserlerle yapilan fotograf paylasimlar1 da eserin tek basina g¢ekildigi ve eserle birlikte
ziyaret¢inin de kendisini gosterdigi, karede yer aldigi fotograflar olarak kategorize
edilmektedir. Bu paylasimlardan segilen Orneklerden ilkinde (Gorsel 3.44)
Erdogmus’un eserinin fotografinin yalniz c¢ekilerek paylasim da bulunuldugu
gortlmektedir. Eserin tek basmna paylasimmin yapilmasi, sanat eseri On plana
cikarilarak OMM ziyaretinin takipgilere ulastirilmasi ve benlik sunumunun yapilmasini

ortaya koymaktadir.
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Gorsel 3.45. Tayfun Erdogmus 'un ‘Natura VI’ adli eserinin éniinde poz veren geng bir kadinin

yer aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.45.°te geng bir kadin eserin solunda durarak ve sirtini kameraya
donerek poz vermektedir. Yiiziin esere doniik olmasi, katilimcinin eserle ilgilendigi
izlenimi vermekte ve dikkatleri esere ¢evirmektedir. Eserin goriilecegi sekilde solunda
durulmasi da eserin dikkat cekiciligini pekistirmektedir. Iki fotograf da eserin 6n plana
c¢ikarilarak miize ziyaretinin gerceklestirildigini, sanatsal bir ortamin tecriibe edildigini
sosyal medyadan takipgilere anlatmak igin kullamilmaktadir. izleyicilerin gériislerini
etkileyerek, katilimeilarla ilgili olumlu bir diisiince olusturmaya, sanatla ilgili olduklar
fikrini aktarmaya yonelik bu caligmalar, temsili anlamda kavramsal bir siirecin

dranleridir.

Gorsel 3.44.°te eserin tamami karede yer alacak sekilde kadraja alindigi
goralurken, Gorsel 3.45.te eserle birlikte ziyaret¢i de bel plandan karede yer alacak
sekilde fotografta goriilmektedir. GOz hizasindan alinan fotografta katilimci ve
izleyicinin esit olma durumu, kameraya yakin olmasi sonucu daha da belirgin
hissedilmektedir. Geng¢ kadinin kameraya bakmayarak eserle ilgilenmesi, eseri 6n plana
cikararak sunum yaptigim1 gostermektedir. Kiyafetiyle ayni renkteki siyah ¢antasini

kameraya yakin omzuna takarak izleyiciye gostermesi, sunum yaptiginin acik isaretidir.

Gorsel 3.44.’te Erdogmus’un eserinin ortalanarak ¢ekildigi ve kareyi kapladigi

gortlmektedir. Gorsel 3.45.°te ise katilimci eserin sol tarafinda yer alarak eserin
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kendisiyle birlikte goriilmesini saglamaktadir. Eser karenin merkezinde yer alirken,
geng kadin sol dniinde durmaktadir. Kare eser ve ziyaret¢i olarak ikiye ayrildiginda, sag
tarafta eserin sol tarafta sirti kameraya doniik olarak katilimcinin yer aldigi
gorulmektedir. Kress ve van Leeuwen, ¢coklu ortam s@ylem analizinde, goérsellerin sol
tarafinda 6nemli ve yeni &gelerin konumlandigini ifade etmektedir. Bu saptamadan
hareketle, gen¢ kadmin eseri merkeze alirken sol dnde durarak kendisini de 6n plana

c¢ikaran bir konumlandirma yaptig1 saptanmaktadir.

Tayfun Erdogmus’un eserinin ziyaretciler tarafindan en ¢ok fotograf ¢ekilen
eserler arasinda oldugunu saha gozlemleri de ortaya koymaktadir. Yesil tonlarindaki
renklerin bitkilerle ve dogayla yaptigim cagrisim pek ¢ok ziyaret¢inin ilgisini ¢ekmekte.
Ikinci kattaki salonun en baginda yer alan eserin fotografini gekmeden gegen ziyaretgi
yok gibi. Ozellikle biiyiik boyutta olmas, ziyaretgilerin yaninda durarak poz vermesine
ve arka fon olarak kullanmasina olanak sagliyor. Tek basina da siklikla fotografi ¢ekilen

esere yliziinii donerek arkadan fotograf ¢ektiren ziyaretcilerin sayida az degil.

Miizeye gelen ziyaretcilerin hem arka fon olarak kullandiklari, hem de tek
basia fotograflarin1 ¢ekerek paylasimda bulunduklari eserler, Goffman’in yaklasimi
cercevesinde dekor kavraminin bir pargast olarak degerlendirilmektedir. Dekor,
aktorlerin performanslarinin izleyicileri daha ¢ok etkileyebilmesi ve daha inandirici
goriinmesi i¢in kullandiklar araglardir. Miizeye gidip sosyal medya paylagimi yapan,
baska bir deyisle performans sergileyen aktorler eserlerle birlikte fotograf cektirerek

yapilan sanatsal etkinligin inandiriciligini arttirmay1 hedeflemektedirler.

OMM’da sergilenen eserler i¢inde en fazla dikkat ceken, begenilen, fotograf
cektirilen ve paylagim yapilan eser kuskusuz Japon sanatgi Tanebe Chikuunsai IV’iin
bambu agacindan yaptig1 eserdir (‘Isimsiz’). Gerek saha gozlemleri, gerek OMM un
sosyal medya hesabinda yapilan paylasimlar, gerekse de miilakatlar g6z oniine alinarak
bir degerlendirme yapildiginda bu eserin benlik sunumlarinda 6n plana ¢iktig1 agikca
goriilmektedir. Performanslarin  sergilendikleri eserler, verilmek istenen mesaj
baglaminda oOzellikle secilmektedir. Tanebe’nin eseri, OMM’un degismeyen
koleksiyonuna ait oldugu igin, miizenin tamtict 6geleri arasinda bulunmaktadir. ilging
tasarimi ve gOrlntiisii, miizeyi ziyaret edenler i¢in ideal bir dekor islevi de
saglamaktadir. Ziyaret¢iler hem estetik agidan giizel bir arka fon 6niinde poz verirken,
hem de OMM’a gittiklerini simge bir eser lizerinden yapmaktadirlar.
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Bambu eserle birlikte, ‘iki Giines Altinda’ sergisinde sunulan eserler, miize ile
ilgili benlik sunumu 6gelerinden bir digeridir. Ziyaretciler begendikleri eserler 6niinde
cektikleri fotograflar1 paylasarak miize ziyaretinde bulunduklarini gosterirken ayni
zamanda, benlik sunumu performansi ¢ergevesinde, kendilerini gosterme firsatini da
yakalamaktadirlar. Sergi ile ilgili davranis kaliplarina baktigimizda, ziyaretgilerin fiziki
olarak biylk eserler oninde poz verirken; kiguk eserlerin sadece kendilerini
paylastiklar1 goriilmektedir. Genellikle biiylik tablolar ve eserler, arka fon olarak
kullanilmaktadir. Bu performanslarda amag¢ eserleri dekor olarak kullanip aktorlerin
kendini 6n plana ¢ikarmalaridir. Kiigiik resimler, aktorlerle birlikte ¢ekildiklerinde tam
secilemedikleri i¢in, ¢ogunlukla tek basina fotograflar1 gekilerek paylagilmaktadir. Bu
eserler de bilinen sanatc¢ilarin eserleri olmaktadir. Eserlerle birlikte aktorlerin kendini
gostermesini agik bir sekilde benlik sunumu pratigi olarak degerlendirirsek, sadece
eserlerin fotograflarin ¢ekilerek paylasilmasi ‘ortiikk” bir benlik sunumu olarak
goriilmektedir. Sergide yer alan eserlerin tek basina paylasilmasi, yapilan ‘sanatsal
etkinligin’ 6n plana ¢ikarilir gibi (!) yapilarak benlik sunumunda bulunulmasidir. Sosyal
medyada eserlerin fotograflar1 yalniz paylasildiginda, davranis kalib1 olarak sergideki
eserlerden birden fazlasinin fotografinin  (nerdeyse tiimiiniin) paylasildig:
goriilmektedir. Paylagimlarda aktor kendini géstermese de, yaptigi kiiltiirel aktiviteyi ve

‘gordiigii benzersiz eserleri’ gosterme firsatin1 yakalamistir.

OMM’u ziyaret eden kullanicilar tarafindan yapilan sosyal medya paylasgimlari,
sanatsal etkinlikten takipcileri haberdar ederken bir taraftan da sembolik sermaye
tretmektedir. Kullanicilar yapilan paylasimlarda kendini tanimlarken, sanata ya da
sanatsal etkinliklere yatkin bir profil ¢izmektedirler. Bourdieu habituslarda bir yandan
sermaye {retilirken bir yandan da ‘“hakim smifin begenilerinin giizellik adi altinda
mesrulastirildigi”n1 ifade etmektedir (2015, s.23). Sosyal medya dijital bir habitus
olarak kabul edildiginde, bu mecrada yapilan performanslar toplumda kabul goéren
davranig ve goriisleri pekistirmektedir. Calisma kapsaminda OMM ziyareti ile ilgili
fotograf paylagimlari da sanatsal etkinliklerin kutsanmasini, etkinlikte bulunan
insanlarin da daha prestijli goriilmesini saglamaktadir. Miizede sergilenen eserlerin
paylasilmas1 sanatsal etkinligi daha etkili gosterecek bir benlik sunumu pratigidir.

Fotograflarda yer alan sanat eserleri sanatsal etkinligin inandiriciligim arttirirken, aym
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zamanda ziyaretgiler icin onlerinde kendilerini gosterebilecekleri dzgun arka fonlar

yaratmaktadir.
4.2.3. Pozlarla Ilgi Cekme ve/veya Am Yakalama

OMM ziyaretinde ¢ekilen fotograflarda en dikkat ¢ekici noktalardan biri verilen
pozlardir. Pozlarin ¢ogunda sanat eserleri arka fon gorevi goriirken, ziyaretgilerin
amacimin dikkati kendi tstlerine ¢ekmek oldugu goriilmektedir. Ziyaretgilerin fotograf
cektirirken duruslari, jest ve mimikleri farkli olsa da ilgi ¢ekmek i¢in ¢aba igerisine
girildigi agik¢a belli olmaktadir. Bununla birlikte, miizenin ve mekanin ruhunu
yansitmaya yoOnelik pozlar (sergilenen eserleri taklit etmek veya onunla bir birlikte bir
kompozisyon olusturmak) zaman zaman an1 yakalamaya yonelik sergilenen
performanslar olarak da degerlendirilmektedir. Baska bir miizede verildiginde bir
anlami1 veya esprisi olmayan bazi pozlar, o miizede bir anlam iretiyorsa mekanin
ruhunu ve Ozelliklerini izleyiciye aktariyor demektedir. OMM’da &zellikle ahsap yapiy1
ve 151k yansimasini izleyiciye aktarmaya yonelik olarak verilen pozlar bu kapsamda

diistiniilebilir.

Katilimcilardan yedisi, sosyal medya hesaplarinda paylastiklar1 fotograflarla
ilgili “Fotograflarda dogal m1 durursunuz yoksa poz verir misiniz ?” sorusuna “poz
veririm” cevabini vermistir. Poz vermekle ilgili katilimci goriiglerinden bazilart su

sekildedir:

“Poz veririm, yandan. Cenem giizel oldugu i¢in, ¢enemi gostermeye dzen gosteririm”

(Selda, 35, Muhasebeci).

“Poz veririm. Yan durmaya ¢alisirim. Bir de elimde bir obje olmasina 6zen gosteririm”

(Saadet, 28, IK Sorumlusu).
“Poz veririm, daha dik dururum ve kameraya bakarim” (Andican, 21, Ogrenci).

“Poz veririm. Kameraya bakmam, uzaga bakarim” (Umit, 28, Devlet memuru).

Dort katilimer soruyu ‘hem dogal, hem de poz vererek’ seklinde yanitlarken,
dort katilimer ‘dogal dururum’ demistir. DOrt katilimei ise paylastiklari fotograflarda

kendini gostermedigini ifade etmistir.

Katilimcilardan sadece iki tanesi, eserle beraber (bambu eser) ‘poz vererek’

cektirdigi fotografi paylastigini ( ya da paylasacagini) sdylemistir.
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John Berger fotografin essiz giiciinii gozle goriinlir smirhiliktan aldigini ve
fotografin gosterdigi seyin gosterilmemis olan1 akla getirdigini 6ne siirer. Ona gore, bir
fotografin etkili olmasini var olan1 gosterdigi kadar olmayani da gosterebilme giiciine
baglar. Imgenin tiim ¢esitlerinde oldugu gibi fotograflarda da bir gérme big¢imi vardir
clinkii fotograflarda, ne kadar az olursa olsun, fotograf¢inin sinirsiz goériiniim ihtimali
icinden o goriinimii sectigi fark edilir (Berger, 2017: 38). Goffman(2004), toplumsal
yasam igerisinde insanlarin benlik sunumlar1 ile kendilerine yd&nelik izlenimleri
denetleme ve kendi istedikleri yonde bir imaj yapilandirma amaciyla hep bir oyun ve
performans sergileme c¢abasinda olduklarini giinlikk yasam pratikleri {iizerinden
aciklamaya calisir. Gerek katilimli gézlem gerekse de miizenin sosyal medya hesabinda
yapilan paylagimlar géz onilinde bulunduruldugunda ziyaretcilerin objektif karsisinda
poz vererek Onemli bir performans sergiledikleri; Miize ziyaretcilerinden bir kadin
katilimcinin da soyledigi gibi “Poz veririm, yandan. Cenem giizel oldugu i¢in, ¢enemi
gostermeye Ozen gosteririm” (Selda, 35, Muhasebeci) tamamen kendisine yonelik

izlenimi veya algiy1 denetlemeye calistig1 goriilmektedir.
4.2.3.1. Tek Ayak One Uzatilarak

Yapilan miilakatlarda iki katilimc1 OMM paylasimlar ile ilgili eserlerle fotograf
cektirirken, tek ayak 6nde poz verdiklerini ifade etmislerdir. OMM’un sosyal medya
hesaplar1 incelendiginde, ozellikle kadin ziyaretgilerin tek ayagi One uzatarak poz

verdikleri gorilmektedir.
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Gorsel 3.46. OMM 'un oniindeki logoya dayanarak ve tek ayagini ne dogru uzatarak poz veren

geng bir kadimin yer aldigi Instagram paylasimi

Tek ayak oOne uzatilarak c¢ekilen ve sosyal medyadan paylasilan fotograf
orneklerine baktigimizda, iki gen¢ kadinin miizenin farkli noktalarinda verdikleri pozlar
gorilmektedir. Gorsel 3.46.°da merdivenlerdeki logonun oOniinde kisa kollu elbise
giymis geng bir kadin ¢anta ve giines gozliigiinii spor ayakkilarla kombin yapmaktadir.
Logonun 6ninde poz veren ziyaretGi sag caprazdan cekilerek miizenin 6n duvarinin

arkasinda kadrajda yer almasi saglanmaktadir.

Gorsel 3.47. Tanebe nin ‘Isimsiz’ adli eseriyle birlikte tek ayagini 6ne dogru uzatarak poz veren

geng bir kadwin yer aldigi Instagram paylagimi
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Gorsel 3.47.°de de geng bir kadin Tanebe’nin OMM’la 6zdeslesen eseriyle poz
verirken sag ayagini 6ne dogru uzatmaktadir. Siyah jean pantolonu gri tonlarinda
ceketle birlikte giyen ziyaretci spor bir ayakkabi ile kombini tamamlamistir. Tek ayagin
One uzatilmasi bacaklarin ve biitiin olarak viicudun daha ince goriilmesini olanakli
kildig1 i¢in, bu poz se¢imi daha ¢ok kadimnlar tarafindan yapilmaktadir. Fiziki olarak
estetik bir goriintiiniin ortaya ¢ikmasi disinda, giyilen kiyafet ve ayakkabiy1r 6n plana
cikararak ziyaretcilerin benlik sunumunu daha kolay yapmasimi sagladigi da
gorulmektedir. Fotograflardaki geng kadinlarin tek ayaklarini 6ne uzatmalari sonucunda
hem daha ince goriileceklerini, hem de {izerlerindeki kiyafetleri ve spor ayakkabilar
daha net gosterebileceklerini diistinmeleri etkili olmustur. OMM un farkli noktalarinda
cekilen fotograflar ziyaretcilerin sanatsal bir etkinlik yaptiklarini takipeilerine
gosterirken, verdikleri poz da kendilerini gostermelerine ve benlik sunumu yapmalarina
olanak saglamaktadir. Sanatsal mekana yakisir sekilde hazirlik yaptiklarini ve kiyafet
tercihlerinde bulunduklarin1 paylasimlarinda gostermek, takipgiler iizerinde olumlu bir
izlenim birakma amaci tagimaktadir. Temsili anlamda bu fotograflar kavramsal bir siire¢

sonucu ortaya ¢ikan girisimlerdir.

Etkelisimsel anlamda fotograflar incelendiginde, Gorsel 3.46.’da gen¢ kadinin
g0z hizasindan ve karsidan ¢ekildigi, izleyici ile esit mesafede bir durus ortaya kondugu
goriilmektedir. OMM binasinin 6n kismini da katilimer ve logoyla kadraja alma istegi,
fotografin genis plandan alinmasi sonucunu dogurmustur. izleyici ile mesafeli bir
iligkiyi isaret eden oOl¢ek secimi, katilimcinin detayli olarak kendini gdstermesini
engellemektedir. Izleyici ile géz temasmin olmayisi ve gozliik kullammu, izleyici ile
mesafeli iligkiyi pekistirirken, sunum yapan bir tavri da gostermektedir. Tek ayak onde
verilen poz, tasinan elbise, takilan canta ve giyilen spor ayakkabiy1 géstermeye yonelik
bir se¢imi isaret etmektedir. GOrsel 3.47. de Tanebe’in eserinin katilimc ile birlikte
kadraja girmesini saglamak amciyla genis plandan ¢ekilmistir. G6z hizasindan ve
karsidan ceilen fotografta gen¢ kadin kameraya yan donmektedir. izleyici ile esit
diizeyde ama mesafeli bir iliski anlamlarin1 barindiran fotografta katilimci g6z
temasinda bulunmaktadir. izleyici ile gdz temasi, onay alma amaci tasimaktadir. Geng

kadin Tanebe’nin eserinin oniinde verdigi tek ayak dnde pozuna begeni istemektedir.

Fotograflarin kompozisyonu degerlendirildiginde, Gorsel 3.46.’da logo ve miize

binasi, Gorsel 3.47.’de ise Tanebe’nin yerlestirmesi karenin merkezinde yer alirken,
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katilimcilarin yanlarda yer aldig1 gortilmektedir. Gorsel 3.46.’da miize binasini arkasina
alarak poz veren gen¢ kadin logonun basina dogru durmakta, kadrajin sol basinda yer
almaktadir. Logoyu ve OMM’un 6n duvarini arkasina alan katilimci kameraya yakin
durarak, hem diger 6geleri gostermekte hem de kendisini on plana g¢ikarmaktadir.
Gorsel 3.47.’de eseri soluna ve arkasina alarak poz veren gen¢ kadin, kadrajin saginda
yer almaktadir. Katilimecinin yana kayarak poz vermesinin sebebi, Tanebe’nin eserini ve
kendisini birlikte kadraja sigdirmak istemesidir. Yan durmasi ve tek ayagimi One
uzatmasi, karenin sag tarafin1 kaplamasini1 ve sonu¢ olarak kendisini daha blylk bir

alanda gostererek 6n plana ¢ikmasini saglamaktadir.

Saha gozlemleri de ziyaret¢ilerin OMM’un farkli noktalarinda ve eserlerle
fotograf ¢ektirirken tek ayagi one uzatarak poz verdigini gostermistir. Tek ayak One
uzatilarak verilen pozlarin kadin ziyaretciler tarafindan ve genis plan ozlarda siklikla
kullanidig1 saha calismalarinda siklikla gézlemlenmistir. Ozellikle arka fona OMM’un
mimarisini ya da sergilenen eserleri koyarak cekilen genis plan fotograflarda kadin
ziyaretgilerin estetik kaygiyla tek ayaklarini 6ne dogru ¢ikarttiklar goriilityor. Burada
ama¢ boydan cekilen fotograflarda kadin ziyaretcilerin bacaklarini, daha dogrusu
viicutlarin1 daha ince gostermektir. Dolayisiyla tek ayak 6nde pozu, dikkati kendi
ustinde toplamaya yonelik bir benlik sunumu bicimidir. Bu pozun merdivenlerde
logoyla ya da miize duvarimin farkli noktalarinda, bambu eserle ya da biiyiik boyutlu

tablolarla daha ¢ok verildigi gézlemlenmektedir.
4.2.3.2. Sirtim1 Donerek (Arkadan)

Yapilan miilakatlarda bir katilimci, OMM paylasimlar: ile ilgili eserlerle
fotograf cektirirken kameraya arkasini donerek poz verdigini ifade etmistir. OMM’ un
sosyal medya hesabindan paylasilan fotograflara bakinca, ziyaret¢ilerin yiiziinii esere

sirtin1 kameraya doniik olarak verdikleri pozlarin siklikla yer aldig1 goriilmektedir.
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Gorsel 3.48. Serhat Kiraz'in ‘Rakamlar’ adli eseriyle birlikte sirti kameraya doniik poz veren

geng bir kadimin yer aldigi Instagram paylasimi

Sirt1 kameraya donerek verilen poz Ornekleri incelendiginde, Gorsel 3.48.’de
geng bir kadin Serhat Kiraz’in ‘Rakamlar’ adli eserine bakarken (ya da bakiyor gibi
yaparken) c¢ekilmistir. Bel plandan alinan fotografin yakindan cekilmesi, eserin de

tamaminin goriinmesi eseri 6n plana ¢ikarmaktadir.

Gorsel 3.49. Tanebe nin ‘Isimsiz’ adli eseriyle birlikte sirti kameraya doniik poz veren geng bir

kadimin yer aldigi Instagram paylasimi
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Gorsel 3.49.da da geng bir kadin Tanebe’nin eserinin Oniinde yiizlinii esere
doniik bir sekilde arkadan g¢ekilmistir. Hem eserin hem de ziyaret¢inin kadraja alinmak
istenmesi sonucu genis plandan alinan bir kare ortaya ¢ikmaktadir. Gen¢ kadin
kameraya yakin olmasina ragmen, sirtt doniik olmasi ve eserin biiylik boyutlara sahip
olmasi, dikkatin Tanebe’nin yerlestirilmesine kaymasina sebep olmaktadir. OMM ile
ilgili sosyal medya paylagimlarinda sirtin kameraya yiiziin esere doniik poz verilmesi,
eserlerin 6n plana ¢ikarilarak benlik sunumu yapildigini isaret etmektedir. Kullanicilar,
gerceklestirdikleri sanatsal etkinligi eserleri ve kendilerini birlikte gdstererek
paylasirken ayni zamanda ziyaret esnasinda eserleri incelediklerini vurgulamaktadirlar.
Takipgilere ‘sanatla ilgili goriinme’ diisincesini aktarmak amaciyla yapilan bu

fotograflar, temsili anlamda kavramsal bir siireci isaret etmektedir.

Fotograflar etkilesimsel anlamda degerlendirildiginde, Gorsel 3.48.°in bel
plandan cekildigi ve eseri de kadraja sigdirdig1 goriilmektedir. G6z hizasindan alinan
kare katilimer ve izleyicileri esit mesafede konumlandirirken, geng kadinin kamerayla
mesafesinin kisa olmasi izleyici ile yakin bir iligki kurma arayisinin ifadesidir. Sirtinin
kameraya doniik olmasi ise, esere odaklanildigini ve esere ilgilenildigini izleyiciye
gostermektedir. Izleyiciyle géz temasinin olmamasi ayni zamanda sunum yapici bir
tarzin benimsendiginin ifadesidir. Gorsel 3.49.’da poz veren gen¢ kadinin Tanebe’nin
eseriyle birlikte kadraja sigmasi i¢in genis bir plandan g¢ekildigi goriilmektedir. GOz
hizasindan alinan fotograf izleyici ile esit mesafeyi isaret ederken kameraya uzak
olunmasi, yakin bir iligkiyi engellemektedir. Yiiziin esere doniilk olmasi esere
yogunlasildigini izleyiciye aktarirken, g6z temasinin bulunmayisi ayni zamanda sunum
yapici bir tarz sergilenildigini gostermektedir. Geng kadin eserle birlikte, kiyafet ve

aksesuarlarinin tamamini izleyiciye sunmaktadir.

Fotograflarin diizeni irdelendiginde, iki fotografta da katilimcilarin karenin alt
kisminda ve ortada konumlandigr goriilmektedir. Eserlerin ziyaretgilerle kadraja
girmesini ve esere ylizleri doniik olarak fotograflarinin ¢ekilmesini saglamak icin bu
konumlandirmanin yapildig:1 dikkat cekmektedir. Kress ve van Leeuwen’in gorselin alt
kisminda maddi, Ust kisminda manevi Ogelerin yer aldigi savi 6zellikle sanatsal
fotograflarda dogrulansa da, konumlandirmanin biiyiik boliimii eser ve katilimcinin bir

arada gosterilmesi amaciyla yapilmaktadir. Sanat eserinin fotografin iist kisminda,
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ziyaretcinin alt kisminda yer almast madde-diisiince ikiligine dikkat ¢ekmeden ziyade

Ogelerin birlikte gdsterilmesini saglama amacini tagimaktadir.

Katilmli goézlemler de sirti doniik pozun ziyaretgiler tarafindan siklikla
kullanildigin1 desteklemektedir. Ziyaretcilerin eserlere bakarak ve sirtlarin1 kameraya
donerek gektirdikleri fotograflarda, dikkati esere yonlendirerek yapilan sanatsal faaliyet
on plana c¢ikartilmaya ¢aligilmaktadir. Ozellikle ziyaretgiler, miizede sergilenen soyut
tablolar1 anlamlandirma ¢abasi icine girdikleri ya da eserin ilgilerini ¢ektikleri
izlenimini vermek icin bu poz tercih edilmektedir. Ziyaretcilerin OMM’da sergilenen

bircok eserle bu pozla fotograf ¢ektirdikleri gézlemlerime yansimaktadir.
4.2.3.3. Bagka Tarafa Bakarak ilgi Cekme

Yapilan miilakatlarda bir katilimci, OMM’da fotograf cektirirken ‘“uzaklara
bakar gibi” yaptigini sdyleyerek baska tarafa bakip poz verdigini ifade etmistir.
OMM’un sosyal medya hesabin incelendiginde, ziyaretcilerin miize ile ilgili paylasim
yaparken kamera yerine sagina veya soluna bakarak poz verdikleri fotograflarin oldukca

sik yer aldig1 dikkat ¢cekmektedir.

Gorsel 3.50. Tunca min ‘Isimsiz’ adli eseriyle birlikte baska yone bakarak poz veren geng bir

kadimin yer aldigi Instagram paylasimi
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OMM’un sosyal medya hesabinda paylasilan ve bagka yone bakarak verilen poz
orneklerine bakildiginda, Gorsel 3.50.’de geng bir kadmin Tunca’nin ‘Isimsiz’ eserinin
saginda durdugu ve soluna bakarak poz verdigi goriilmektedir. Elini cebine koyan
katilimc1 resimle ilgilenmiyor gibi yaparak ‘cool’ bir tavir ortaya koymaktadir.
Katilimer izleyiciye ‘sanatsal ortamlara asina oldugu’ imajini1 vererek dikkati kendi

tizerinde toplamaya ¢alismaktadir.

Gorsel 3.51. Tunca min ‘Isimsiz’ adli eseriyle birlikte baska yone bakarak poz veren geng bir

kadimin yer aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.51.°de ise geng bir kadinin Tanebe’nin yerlestirmesi onilinde durdugu
goriilmektedir. Eseri tam arkasina alan gen¢ kadin sol elini sagini gotiirlip sagina
bakarak poz vermektedir. Katilimci sagini diizeltiyor gibi yaparak dikkati iizerine
cekerken, eserin tam Ontinde durarak ve eserle ilgilenmiyor gibi goriinerek kendisini 6n
plana ¢ikarmaktadir. iki fotografta da ziyaretcilerin OMM ziyaretini eserlerle birlikte
kendilerini 6ne ¢ikararak takipgilerine aktardiklari goriilmektedir. Sanatsal etkinlikte
bulunma durumu, sanat eserlerini fotograf karesine dahil ederek takipgilerle
paylasilirken aym1 zamanda katilimcilarin benlik sunumunda bulunduklar agikca
goriilmektedir. Pozlarda bagka taraflara bakarak eserle ilgilenmiyormus gibi goriinerek
dikkat cekmek ve benlik sunumunda bulunmak, temsili anlamda kavramsal bir slrecin

sonucu olarak okunmaktadir. Takipgilerin goziinde sanatla ilgilenmek, prestij sahibi
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olma anlamina geldigi icin diisiince ve kanaatleri etkilemeye yonelik bu fotograflar, bir

diistince kalibini tekrar liretmeye yaramaktadir.

Fotograf ornekleri etkilesimsem olarak degerlendirildiginde, Gorsel 3.50°de
eserle birlikte katilimciy1 alacak sekilde boydan ¢ekildigi goriilmektedir. Karsidan ve
g0z hizasindan cekilen fotografta katilimei ve izleyici esit mesafede konumlanmaktadir.
Izleyici ile gdz temasmin olmamasi, sunum yapan bir tavir sergilendigini isaret
etmektedir. Boydan cekilen fotografta gen¢ kadinin beyaz gomlegi ve ayni renkteki
ayakkabilarini, ¢antas1 ve sag¢ arkaya atilarak ortaya ¢ikarilan kiipelerini gosterme istegi
sunum yapildigini anlatmaktadir. Gorsel 3.51.’de dizden alinan kadraj, katilimciyla
birlikte Tanebe’nin eserinin izleyiciye gostermektedir. Geng kadinin kameraya yakin
olmast ve goz hizasindan fotografin ¢ekilmesi, izleyiciyle yakin bir iliskiyi ifade
etmektedir. Siyah renkteki kazak acgik renkteki saclari 6n plana ¢ikarirken, elin saca
gotiiriilmesi pekistirici bir hareket olarak okunmaktadir. Bu fotografta da goz temasinin
olmamasit sunucu bir tarzi isaret ederken, katilimcinin kendisini 6n plana ¢ikarmaya

calistig1 pozdaki agiklanan unsurlardan belli olmaktadir.

Fotograflarin kompozisyonlari incelendiginde, Gorsel 3.50°de gen¢ kadinin
karenin sagmda, Tunca’nin eserinin karenin solunda yer aldifi goriilmektedir. Iki
unsuru ayni fotografta birlikte gdsterme diisiincesi sebebiyle kare ikiye boliinmiistiir.
Kress ve van Leeuwen, gorsel okumalarda sag tarafta yeni ve Onemli unsurlarin
konumlandigini ifade etseler de, genelde sag-sol tercihi sergilerde eserin duvarda yer
aldig1 tarafa gore degismektedir. Gorsel 3.51.’de gen¢ kadin merkezde ve kameraya
yakin durarak 6n plana ¢ikmaktadir. Katilimcinin fotografin ortasinda konumlanmasi ve
eseri arkasina almasi, dikkati iizerine ¢ekmektedir. Bagka tarafa bakarak poz veren
katilimcilar, fotograflarda eserlere yer verse de kendilerini 06ne ¢ikaran

konumlandirmalar yapmakta ve benlik sunumunda bulunmaktadirlar.

Saha gozlemleri de ziyaretcilerin tarafindan en ¢ok verilen pozlardan birinin
baska tarafa bakarak verilen poz oldugunu gostermektedir. Arka plana eser ya da miize
ile ilgili detaylar konularak verilen bu pozda ziyaretcilerin amaci dikkati kendi iistiinde
toplamaktir. Miizenin farkli noktalarinda ve farkli eserlerle verilen bu pozlarda
ziyaretcilerin fotografta eserden bagka bir noktaya bakarak kendilerini gosterme arzusu
tasidiklar1 gozlemlenmektedir. Baska yone bakarak ilgi ¢ekme amaciyla yapilan bu
fotograflarda ziyaretcilerin eserin Oniinde ve merkezde durarak kendilerini
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konumlandirdiklar1 dikkat ¢ekicidir. Bu davranis karedeki esas dnemli objenin kendileri

olduklar1t mesajin1 vermektedir.
4.2.3.4. Eller Cepte

OMM hesabindan yapilan fotograf paylasimlarinda en sik verilen pozlardan biri

elleri cebe koyarak durmaktir.

Gorsel 3.52. Tanebe nin ‘Isimsiz’ adli eseriyle birlikte elleri cebinde poz veren geng¢ bir adamin

yer aldigi Instagram paylasimi

Eller cepte verilen poz ornekleri incelendiginde, Gorsel 3.52.’de geng bir erkek
ziyaretcinin Tanebe’nin eserinin  Oniinde durdugu goriilmektedir. Ellerini siyah
paltosunun ceplerine koyan gen¢ adam boydan ¢ekilen fotografta genis plandan alinarak
eserle birlikte kadraja sigmaktadir. Paltosunun Oniinii agarak kameraya donen katilimci,
kiyafetlerini ve botlarin1 gostererek eserin 6niinde poz vermektedir. Katilimc1 kendisini
kameraya yakin konumlandirarak ve giydigi kiyafetleri gostererek dikkatleri lizerine

cekmektedir.
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Gorsel 3.53. Miibin Orhon 'un eserlerinin oniinde elleri cebinde poz veren geng bir kadinin yer

aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.53.’te geng bir kadinin, Miibin Orhon’un eserlerinin 6niinde dizinden
itibaren kadraja girdigi gorilmektedir. Ellerini pantolonunun ceplerine koyan genc
kadin omzunun iizerine aldig1 beyaz ceket ile sag elini kapatmaktadir. Ceketi ve askili
cantasin1 gostermek i¢in ¢aba gosteren katilimei, benlik sunumu baglaminda kendisini
on plana ¢ikaran bir poz vermektedir. Iki fotografta da katilimcilar eserle birlikte yer
alirken kendilerini one ¢ikaran duruslar sergilemektedirler. OMM ziyaretini eserlerle
birlikte poz vererek izleyiciye aktaran katilimcilar, kiyafet ve aksesuarlariyla birlikte
kendilerini gostermek icin eserlerin  6ninde ellerini ceplerine koyarak poz
vermektedirler. Katilimecilar, sanatsal bir etkinlikte bulunduklarmi izleyiciyle
paylasirken ve kendilerini gosterirken ayni zamanda onlarin diislincelerini etkileyerek
olumlu bir imaj gizmektedirler. Sonug olarak temsili anlamda kavramsal bir sireci

hayata gecirmektedirler.

Etkilesimsel anlamda bakildiginda, Gorsel 3.52.°nin Tanebe’nin eserinin
blyiikliigi diisiiniilerek genis bir acidan ¢ekildigi goriilmektedir. Eseri arkaya alarak
kameraya daha yakin durulmasi izleyiciyle iliskiyi yakinlastirma amaci giitse de, genis
acidan ¢ekilen fotograf izleyiciyle mesafeli bir iliski hissi verilmektedir. Kameranin
katilimciy1 asagidan ¢ekmesi, katilimeinin izleyici tizerinde baskin oldugu ve kendisini

yukarida konumlandirdig1 mesaj1 vermektedir. Kamerayla géz temasi kurulmasi, verilen
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poza onay beklendigini anlatmaktadir. Elleri cebe koyarak elbiseyi 6n plana ¢ikaran
gen¢ adam, igine giydigi kiyafetleri ve botu gostererek ilgiyi tzerine gekmeye yonelik
tavrin1 pekistirmektedir. Gorsel 3.53.’te gen¢ kadin arkasindaki eserlerle diz plandan
kadrajda yer almaktadir. Yakindan ve karsidan cekilen katilimci, izleyici ile esit
mesafede konumlanmaktadir. G6z temasinin bulunmamamsi, sunum yapict bir tavri
isaret etmektedir. Omza atilan beyaz ceketin sag tarafi tamamen kapatmasi ve askill
cantay1 goriilecek sekilde Oniine dogru koymasi, kiyafetler {izerinden bir sunum

sergilendigini ortaya koymaktadir.

Fotograflarin kompozisyonlar incelendiginde, Gorsel 3.52.°de gen¢ adamin
kameraya yakin ve merkezin biraz solunda konumlandig1 goriilmektedir. Eseri arkaya
alarak kameraya yakin olmak dikkati {izerinde toplarken, merkezin solunda
konumlanma amaci Tanebe’nin eserini gosterme amacindan kaynaklanmaktadir. Gorsel
3.53.te gen¢ kadin merkezde ve kameraya yakin durarak on plana ¢ikmaktadir.
Arkasindaki eserlerin belli olmayacak sekilde kadraja alinmasi, sanatsal bir mekanda

olundugu aktarilirken ilgiyi kendi lizerinde toplamaya yaramaktadir.

Katilimli gozlem notlar1 da ziyaretcilerin siklikla elleri cepte poz verdigini
desteklemektedir. Elleri cebe koyarak poz vererek de ziyaretcilerin dikkatleri ve ilgiyi
kendi istlerinde toplamaya calistiklar1 gozlemlenmektedir. Elleri cebe koyarak poz
veren ziyaretciler de genellikle eserin oOniinde ve kadrajin ortasina durarak
konumlanmaktadir. Arka fona eseri koyarak verilen bu pozlar ziyaret¢inin benlik

sunumunda kendini merkeze koyduklari acik¢a belli olmaktadir.
4.2.3.5. Selfie

Tiirkce karsilig “ 6z ¢ekim” olan selfie, OMM’un sosyal medya paylasimlarinda
cok sik kullanilan pozlardan biridir. Ziyaretgiler 6zellikle eserleri ve miize ile ilgili
mimari Ozellikleri takipgileriyle paylasirken selfie cekerek kendilerini de karede
gostermektedirler. Insanlarin giiniimiizde miize gezme pratigi baglaminda selfie
cekimine bu denli ilgi gostermesi tesadiifi degildir. Gegtigimiz yirmi yil boyunca, iiglii
dijital devrim -sosyal ag, internet ve cep telefonu- “selfie ”nin kullanimini ve
poplilerligini artirmistir. Sosyal bilimlerde selfie olgusu, insanlarin benlik sunumlarini,
sosyal iliskilerini ve sosyal tliketimlerini sekillendiren yeni bir Kkiiltiir olarak

irdelenmekte ve bu konuda da bir literatiiriin gelismekte oldugu goriilmektedir.
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Gorsel 3.54. Tanebe nin ‘Isimsiz’ adli eseriyle birlikte selfie ceken iki gen¢ adam ve kiz

cocugunun yer aldigi Instagram paylasimi

Selfie c¢ekilerek OMM’un sosyal medya hesabinda paylasilan fotograf
orneklerine bakildiginda, Gorsel 3.54.’te iki gen¢ adam ve yas1 onlardan daha kiigiik bir
kiz ¢ocugunun Tanebe’nin eserini arkalarina alarak kameraya baktigi goriilmektedir.
Ondeki gen¢ adam fotografi cekerken hemen arkasinda kiiciik kiz, en arkada diger geng
adam eserin Oniinde hepsinin yiizii belli olacak sekilde siralanmiglardir. Tanebe’nin
eserinin neredeyse tamaminin kadraja girdigi selfie c¢ekimde, katilimeilarin

goguslerinden yukarisi karede yer almaktadir.
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Gorsel 3.55. Ferruh Basaga’min ‘Mavi Akdeniz’ adli eserinin oniinde selfie ¢eken geng bir
kadimin yer aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.55.’te ise, geng bir kadinin Ferruh Basaga’nin ‘Mavi Akdeniz’ adli
eserinin Oniinde selfie yaptigi goriilmektedir. Esere ¢ok yakin duran gen¢ kadin,
omzundan st tarafin1 kadraja alirken eserin c¢ok kiiciik bir boliimiinii fotografta
goOstermektedir. Glines gozliigii takan geng kadin, gomlegiyle ayni renkte kahverengi bir
basortiisii takmustir. Sag eliyle ¢antasinin askisini tutan geng kadin sol elliyle fotografi
cekmektedir. iki fotografta da ziyaret¢iler OMM ziyaretini takipgileriyle paylasirken
cektikleri selfielerle hem eserleri hem de kendilerini sergilemektedir. Eserlerle yapilan
selfie ¢ekimler, yapilan sanatsal etkinligi takipgilerle bulusturmaktadir. Takipgilerin
goziinde prestij saglayan sanatsal bir etkinligin paylasilmasi ve ziyaretgilerin sanata

ilgili olduklar diisiincesini aktarmasi, temsili anlamda kavramsal bir siire¢ sonucudur.

Etkilesimsel anlamda incelendiginde Gorsel 3.54.’te katilimcilar1 ve Tanebe’ nin
eserini kadraja sigdiran bir ag¢1 goriilmektedir. Katilimcilar kameraya yakin durduklari
icin selfie fotograflarda izleyici ile daha yakin bir iligki mesafesi dikkat ¢cekmektedir.
Go6z hizasina yakin bir noktadan ¢ekilen fotograf izleyici ile esit gii¢ iliskisini isaret
etmektedir. Ug katilimcimin da kameraya bakarak goz temasi kurmas selfie icin begeni
istegini anlatmaktadir. Gorsel 3.55.te gen¢ kadin kameraya ¢ok yakin konumlanarak

selfie ¢ektigi icin kareyi kaplamaktadir. G6z hizasinda yapilan ¢ekim, izleyiciyi esit
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seviyede olma anlamini icermektedir. Giines gdzliigline ragmen kameraya baktiginin

belli olmasi, géz temas1 kurma istegi begeni beklentisine isarettir.

Fotograflarin kompozisyonu degerlendirildiginde, Gorsel 3.54.’te alt ve orta
kisimdan merkeze dogru siralanan katilimcilarin  Tanebe’nin eseriyle karenin
merkezinde birlestigi goriilmektedir. Eseri arka fonda kullanmak ig¢in katilimcilar
kadrajin alt bolimiinde kiimelenirken eser iist tarafta gosterilmistir. Gorsel 3.55.’te geng
kadin hem esere hem de kameraya ¢ok yakin oldugu i¢in kareyi kaplamaktadir. Eserin
cok kiiciik bir bolimii kadraja girdigi icin tim dikkat katilimcinin iizerinde

toplanmaktadir.

Saha go6zlemleri de ziyaretgilerin OMM’da siklikla selfie c¢ektigini
gostermektedir. OMM’un farkli noktalarinda arka plana miizeyi ya da sergilenen
eserleri koyarak selfie ¢gekmek, gozlemlerde siklikla kersilagilan bir davranig bigimidir.
Gerek bireysel gerek grup olarak birden fazla ziyaretginin yan yana gelerek cektikleri
selfie fotograflar, sanatsal eylemin ilk elden tectriibe edildiginin ispat1 olarak

anlamlandirilmalidir.
4.2.3.6. Adim Atar Gibi Yaparak

OMM’un sosyal medya hesabinda yapilan paylasimlarda en sik goriilen

pozlardan biri adam atar gibi yaparak, hareket halindeymis gibi goriinmektir.

Gorsel 3.56. Tanebe nin ‘Isimsiz’ adli eserinin dniinde adim atar gibi poz veren geng bir kadinin

yer aldigi Instagram paylasimi
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Adam atar gibi yaparak cekilen ve paylasilan fotograf drneklerine bakildiginda,
Gorsel 3.56.’da geng bir kadinin Tanebe’nin eserini arkasina alarak ve sol ayagini 6ne
uzatarak poz verdigi goriilmektedir. Sag elini yukar1 kaldiran geng¢ kadin sol elindeki
cantay1 da hafif yana agarak kadraji kaplamaktadir. Kameraya yakin durarak 6n plana

cikan katilimer verdigi pozla da dikkati iyice lizerinde toplamaktadir.

Gorsel 3.57. OMM girisi oniinde adim atar gibi poz veren geng bir adamin yer aldigi Instagram

paylasimi

Gorsel 3.57.’de ise geng bir adam, miize girisi onlinde kameraya dogru adim
atar gibi poz vermektedir. Kameraya yakin olmasi ve ahsap renkli arka fon Oniinde
siyah kiyafetleriyle ilgi ¢ekse de, genis plandan gekilen fotografta miizenin mimarisi
one ¢ikmaktadir. Iki fotografta da katilimcilar tek ayagi one atarak gorsellerde dikkat
cekerken, gerceklestirdikleri sanatsal etkinligi de izleyicilere aktarmak i¢in OMM’la
ilgili arka fon segmislerdir. OMM ziyaretinden takipcilerini haberdar etmek igin gekilen
fotograflarda hem kiyafet ve aksesuarlarini gostererek benlik sunumu gerceklestirmekte
hem de miizedeki eserleri ve ilgi gekici mimarisiyle miizeyi kadraja alarak sanatsal bir
aktivitede bulunduklarinin altin1 ¢izmektedirler. Takipcilerinin gbziinde prestij
saglamak veya onay almaya yonelik diisiince etkilemeye yonelik bu ¢aligsmalar, temsili

anlamda kavramsal bir siireci isaret etmektedir.

Etkilesimsel anlamda fotograflar degerlendirildiginde, Gorsel 3.56.’da

Tanebe’nin eseriyle birlikte gen¢ kadini kadraja sigdirmak i¢in boydan cekilmistir.
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Karsidan ve gbz hizasindan karenin alinmasi, katilimer ve izleyicinin esit mesafede
konumlandigini gostermektedir. Goz temasinin olmamasi sunum yapict bir tavri isaret
ederken, sacin ve kiyafetlerin, ¢anta ve ayakkabilarin agik¢a belli olacak sekilde
sergilenmesi yapilan sunumu bu tavri desteklemektedir. Gorsel 3.57.’de gen¢ adam,
miize girisi Oniinde kameraya yakin konumlansa da genis plandan ¢ekilen karede
oldukea kiiciik yer kaplamaktadir. Sonugta katilimcinin izleyici ile iligskisi mesafeli
gorunmektedir. Kamerayla kurulan g6z temasi onay bekleyen bir tavr1 ortaya

koymaktadir.

Fotograflar diizen agidan incelendiginde, Gorsel 3.56.’da gen¢ kadinin karenin
alt kisminin ortasinda ve kameraya yakin konumlanarak 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.
Tanebe’nin eserini de gostermek amaciyla yapilan bu konumlandirmada katilimei
ellerini de acarak ilgiyi iyice uUzerine ¢ekmektedir. Ahsap zemin ve arka fon Oniinde
giyilmis beyaz renkteki bluz ve siyah renkteki ¢anta kontrast olustururken, iki rengi
barindiran ayakkabilar dengeleyici bir unsur olarak fotografta yer almaktadir. Gorsel
3.57.’de de benzer bir konumlandirma ile gen¢ adam miize girisini arkasina alarak
kendisi karenin alt ve orta kisimda durmustur. Fotografin genis agidan ¢ekilmesi, ilginin
miize girisine kaymasina sebep olurken, benlik sunumunun mizenin mimarisi 6ne

c¢ikarilarak yapilmasi sonucunu dogurmaktadir.

Katilimli gozlemler de ziyaretgilerin siklikla adam atar gibi yaparak poz
verdigini desteklemektedir. Ozellikle mizenin cevresinde ve duvarlarm 6niinde
ziyaretcilerin ‘miizeyi gezdikleri’ni gosterme amaciyla siklikla adim atar gibi pozu
verdigi gdzlemlenmistir. Ziyaretgilerin hareket halinde olduklari izleninini verme istegi,
miize ziyaretinin bir siirece isaret etmesinden dolayidir. Cekilen fotograf da belli bir
zaman siiresinde devam eden sanatsal faaliyetin bir anina taniklik edildigi izlenimi
vermektedir. Miize iginde de ziyaretgilerin salonu gezdigini gostermek igin bu pozu

verdiklerine taniklik ettim.
4.2.3.7. Farkh Pozlar

Benlik sunumu baglaminda ziyaretgiler tarafindan siklikla verilen poz kaliplari

disinda farkli durus ve poz denemeleri de yapilmaktadir.
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Gorsel 3.58. Katlar arasi boslukta balerin pozu veren geng bir kadinin yer aldigi Instagram

paylasimi

Farkl1 pozlar verilerek ¢ekilen fotograf 6rneklerine bakildiginda, Gorsel 3.58.’de
OMM’un katlar1 arasindaki ahsap bolimde geng bir kadinin tek ayagini arkadan tek
eliyle tutarak, diger elini havaya kaldirarak ve tek ayaginin iistiinde durarak bir ‘balerin’
pozu verdigi goriilmektedir. Ahsap siralardan olusan ve yukaridan aldig: 1sikla dikkat
cekici bir hal alan arka fonda genis plandan aliman gen¢ kadin, vermesi zor olan bir
pozda fotograf g¢ektirerek on plana ¢ikmaktadir. Fotografta hem mizenin i¢ mimarisi

hem de verdigi farkli pozla katilimcinin kendisi bakislar izerinde toplamaktadir.
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Gorsel 3.59. Tanebe nin ‘Isimsiz’ adli eserinin oniinde iki elini esere dogru kaldirarak poz veren

geng bir adamin yer aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.59.’da geng bir adam Tanebe’nin yerlestirilmesi dniinde, esere donerek
ve iki eliyle eseri isaret ederek poz vermektedir. Eseri arkasna alan gen¢ adam,
fotograftaki 6nemli unsurun eser oldugunu gostermeye caligmaktadir. Tanebe’nin
eserini O6n plana ¢ikaran katilimci, kendisinin de bu farkli ve ilgi ¢ekici eseri gordiigiinii
izleyiciye aktarma gayreti icindedir. iki fotografta da katilimcilar, OMM ziyaretini
takipgileriyle paylasirken miize ile ilgili mimari 6zelliklere ve miizeyi simgeleyen esere
(Tanebe’nin yerlestirmesi) dikkat ¢ekerken, verdikleri farkli pozlarla kendilerini de 6n
plana c¢ikarmaktadirlar. Yaptiklar1 sanatsal etkinligi farkli pozlarla izleyicilere
aktarirken miize ile ilgili unsurlardan faydalanmaktadirlar. Katilimcilar tarafindan
yapilan benlik sunumu, izleyicilerde ‘sanatla ilgilendikleri’ diisiincesini olusturmaya

yonelik oldugu i¢in temsili anlamda kavramsal bir siireci isaret etmektedir.

Etkilesimsel anlamda fotograflar incelendiginde, Gorsel 3.58.’de geng¢ kadinin
ahsap siralardan olusan bos alanin tamamiyla ve giines 15181nin yansimasiyla birlikte
gosterilmek istemesi sebebiyle genis agidan alindigr goriilmektedir. Geng¢ kadin
kameraya yakin olsa da, genis a¢1 sebebiyle izleyici ile olan iligkinin samimi olmasini
engellemektedir. Fotografta katilimcinin alttan gekilmesi, izleyici tizerinde katilimcinin
baskin duruma ge¢mesini saglamaktadir. Miizenin mimari yapisini g6z Oniine sermek

icin katilimcimin goz hizasinin iistiinde konumlanmasi, verilen pozla birlesince geng
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kadin1 “ izleyiciden daha yiiksek bir noktada’ gdsterilmesi sonucunu ortaya
cikarmaktadir. izleyiciyle gdz temasinin olmamasi, sunum yapan bir tavri isaret
etmektedir. ‘Bale figiirii’'ne benzeyen poz, gen¢ kadinin kendini 6n plana ¢ikaran bir
sunum yaptig diisiincesini pekistirmektedir. Gorsel 3.59.’da gen¢ adamla Tanebe’nin
eserini birlikte gosterme diisiincesi, karenin genis agidan alinmasina sebep olmaktadir.
Go6z hizasindan ¢ekilen fotograf katilimer ile izleyicinin esit mesafede konumlandigini
gosterirken, g6z temasinin olmamasi sunum yapici bir tavrin oldugunu sergilemektedir.
Geng¢ adamin iki eliyle Tanebe’nin eserini isaret etmesi, eser iizerinden yapilan bir
benlik sunumunun altin1 ¢izmektedir. Geng adam, OMM’da sergilenen eserler i¢cinde en
cok 1ilgi goreniyle aymi kareye girerek yaptigr sanatsal aktiviteyi takipgilerine

aktarmaktadir.

Fotograflar kompozisyon anlaminda degerlendirildiginde, Gorsel 3.58.’de geng
kadinin karenin alt ve orta kisminda, kameraya yakin konumlandigi goriilmektedir.
OMM’un i¢ mimari 6zelliklerini sergilemek amaciyla yapilan bu se¢im ahsap siralar1 6n
plana ¢ikarirken, verilen zor poz katilimeinin da dikkat ¢gekmesini saglayarak karede bir
denge olusturmaktadir. Gorsel 3.59.’da da benzer sekilde, Tanebe’nin eserinin tamamini
gosterme diistincesinden dolay1 gen¢ adamin karenin alt ve merkeze yakin olarak hafif
sag tarafta yer aldigi goriilmektedir. Gen¢ adam kameraya yakin konumlansa da,
elleriyle karenin biiylik bir boliimiinii kaplayan eseri isaret etmesi, dogal olarak

dikkatleri eserde yogunlastirmaktadir.

Saha gozlemlerinde de OMM’da verilen farkli pozlarla ilgili notlar
bulunmaktadir. Gézlemlenen farkli performanslarin da temel amacinin dikkat ¢ekmek
oldugu acik¢a gozlemlenmistir. Arka fona eserleri ya da OMM mimarisi ile ilgili 6geleri
alarak cekilen fotograflarda ziyaretgiler, kendilerini gosterme amaciyla farkli durus ve
pozlar sergilemektedir. Abartili jest ve mimikler, taklitler ya da ziyaretcilerin kendi

aralarinda anlamini bildikleri hareket ve duruslar, siklikla gézlemlenen davranslardir.

Goffman’in dramaturjik yaklasimini sosyal medyaya uyarladigimizda, paylasilan
fotograflarda verilen pozlar vitrin kavrami kapsaminda degerlendirilmektedir. Vitrin,
genel anlamiyla aktoriin performans sirasinda goriiniisii ile ilgili donanimlaridir. Bu
tanimlama i¢ine durusu, bakist ve yiliz ifadesi de girmektedir. OMM ile ilgili

paylasimlarda 6zellikle verilen pozlar, vitrin kavramiyla ilgilidir.
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Saha goézlemleri, sosyal medya paylagimlar1 ve goriismeler dikkate alindiginda,
kadin ziyaret¢iler tarafindan en sik verilen pozlardan biri, eseri arkaya alarak ve tek
ayag1 One uzatip kameraya bakilan pozdur. Boydan veya genis a¢ili ¢ekimlerde verilen
bu poz daha ¢ok bambu eser ve biiyiik tablolarla birlikte miizenin dis cephesinin farkli
noktalarinda goriilmektedir. Benlik sunumu yapan aktor, eseri ya da miizeyi arka plana
alirken kendini 6n plana konumlamaktadir. Tek ayagin One uzatilmasi, bacaklarin
birbirinin ontine gelmesi ve sonug olarak viicudun daha ince goriinmesi amaciyla
yapilmaktadir. Ozellikle boydan yapilan cekimlerde poz veren ziyaretciler hem
fiziklerini hem de kiyafet ve aksesuarlarin tamamini gosterme firsati bulmaktadir. Bu
poz ayni zamanda performans sergileyen aktoriin kendini kadrajda yer alan ‘arka plana
yakistirma ¢abasi’ olarak da okunabilmektedir. Saha go6zlemleri, sosyal medya
paylagimlar1 ve goriismeleri degerlendirdigimizde, bu pozu veren ziyaretgilerin genelde
hazirlik yaparak geldigi; kiyafet, aksesuar ve makyajlarina O6zen gosterdikleri
goriilmektedir. Bu pozla ¢ekilen fotograflarda, karede yer alan aktoriin arka fona aldigi
eserle birlikte olusturdugu performansin giizel bulunmasina yonelik ¢abasi agikca belli

olmaktadir.

Benlik sunumu pratiklerine baktigimizda siklikla verilen bagka bir pozun yiiziin
esere dogru doniik, sirttan (arkadan) ¢ekilen fotograflar oldugu goriilmektedir. Sirttan
cekilen fotograflarda kadraj genelde bel ya da yakin plan olmakta ve eserin goriilmesi
saglanmaktadir. Arkadan cekilen pozlar, dikkati daha ¢ok eserin iistiine cekse de,
aktoriin ‘eserle ilgilendigi’ izlenimi vermektedir. Dolayisiyla performans, sanatsal
aktivitenin on plana ¢ikarilmasima yaramaktadir. Aktoriin amaci, yapilan miize
gezisinden arkadaslarimi ve takipcilerini haberdar ederken, ‘sanat’a yogunlasildigim

gOstermektir.

Fotograf cekilirken bagka tarafa (uzaklara) bakmak, ziyaretciler tarafindan en sik
verilen pozlar arasinda yer almaktadir. Poz verilirken eser yine arka planda yer almakta,
aktor kameraya doniik olmasina ragmen sagina ya da soluna dogru bakmaktadir.
‘Ortamdan kendini soyutlama’ mesaj1 veren bu poz, performans sergileyen aktorii 6n
plana ¢ikarmaktadir. Poz verirken olaya ve mekana ilgisiz goriilmenin aktorii daha
‘karizmatik’ gosterdigi diisiincesiyle basvurulan bir sunum pratigidir. Bunun yaninda

sadece kameraya bakmamak amaciyla da fotograf ¢ektirirken bu poz verilebilmektedir.
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Elleri cebe koyarak kameraya bakmak, 6zellikle erkek ziyaretgiler tarafindan
miizede en ¢ok verilen pozlardan biridir. Erkek aktorler, benlik sunumu yaparken karsi
kadinlar kadar Ozgiir davranamamakta, belli davranig kaliplar1 iginde hareket
etmektedir. Fotograf cektirirken verilen pozlar da bu durumun bir yansimasi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Erkeklerin miize ziyareti ile ilgili fotograf ¢ektirirken verdikleri
siirli sayidaki pozlarindan biri, eseri arka fona alarak elleri cebe koymaktir. Bu poz
verilirken genelde boydan ya da genis planli g¢ekimler yapilmaktadir. Performans
sirasinda aktoriin bedeninin tamaminin ve tim kiyafetlerinin goriilmesi saglanmaktadir.
Elleri cebe koymak, aktore iistiindeki kiyafeti kendine yakistirma anlami yiiklemektedir.

Fotografla verilmek istenen mesaj da sergilenen esere kendini yakistirmaktir.

Miize ile ilgili yapilan performanslarda en ¢ok verilen pozlardan biri ‘selfie’dir.
Tiirkge karsilign ‘6z c¢ekim’ olan poz, kisinin kendi fotografini ¢ekmesini
tanimlamaktadir. Selfie ¢ekimlerinde kisi sadece kendi fotografini ¢ekebildigi gibi,
topluluk fotografi da ¢ekebilmektedir. Miize ile ilgili fotograflara baktigimizda selfie
pozlarinda, aktor ya da aktorlerin eserin Oniinde durarak kendilerini c¢ektikleri
goriilmektedir. Selfie pozlarinda kameraya yakin oldugu icin aktor(ler) on plana
cikmakta, eser arka fon islevini yerine getirmektedir. Selfie pozda amag¢ daha ¢ok, miize
ziyaretine katilanlar1 gostermektir. Arka fondaki eserler, aktivitenin yapildigi mekana
bir referans niteligi tasimaktadir. Eserler ve miize ile ilgili detaylardan ziyade ©n

plandaki 6znelerin gorilmesi 6nemlidir.

Benlik sunumu pratikleri baglaminda degerlendirdigimiz pozlardan bir digeri
‘adim atar gibi yapmak’tir. Hareket halindeymis gibi verilen bu poz, aktére dogal bir
performans sergileme olanagi sunmaktadir. Bu poz verilirken kameraya bakmak yerine
oniine bakan aktor, habersiz ¢ekiliyormus havasi vermektedir. Dolayisiyla performans

sergilemiyormus gibi yaparak bilingli bir sekilde performans sergilemektedir.

Miize ile ilgili fotograflarda s6z edilen kaliplar disinda farkli pozlarin da
verildigi gorilmektedir. Aktorler dikkat ¢ekmek ya da farkli goriinmek i¢in degisik
performanslar sunmaktadir. Genelde sergilenen eserleri arka fon olarak kullanan

ziyaretgiler, kendilerini 6n plana ¢ikaran fotograflar ¢ektirmektedir.

Sosyal medya bireylerin birbiriyle iletisim kurarak goriis ve bilgi aligverisi

yaptig1, her tirli dijital veriyi paylasti§i mecralar olsa da igerik iiretimine izin verdigi
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icin giiniimiizde en fazla sanal kimlikler olusturmak i¢in kullanilmaktadir. Dijital
diinyada 6zgiirce davranabilen kullanicilar idealize ettikleri kimlikleriyle benlik sunumu
yapmakta, olmak istedikleri birey olarak kendilerini ifade etmektedirler. Ginimizde
kimlikler, satin alinabilir, kisa stireli, kolaylikla sokiilebilir ve tamamen degistirilebilir
bir nitelige sahiptir ve bireyler, toplumsal kimliklerini sosyal medya iizerinden
sekillendirmeye baslamislardir (Ozdemir, 2015, s. 113). Kullanicilar olusturduklar
profiller iizerinden kendisini sergilerken begenilme ve onaylanma istegini gidermek i¢in
hareket etmektedir. Sosyal medya kullanicilari, takip edilmek ve begenilmek i¢in
kisiligi, zevkleri ve yasam tarzi ile ilgili bilgileri daha fazla paylasima agmaktadir.
Dikizlenerek, ne kadar 6zel ve farkli oldugumuzu baskalarmma gostermek istiyoruz
(Niedzviecki, 2010, s. 14). Begeni kaygisiyla sosyal medyada paylasim yapan
kullanicilar en giizel, en bakimli ve en iyi halleriyle fotograf cektirmektedirler. ilgiyi
canli tutmak isteyen kullanicilar, siirekli yeni igerik iiretmek ve farkli olmak icin de
caba sarf etmektedir. Calismamiz baglaminda da, OMM’da ziyaretciler fotograf
cektirirken kendilerini en gilizel sekilde gosterecek performanslar sergiledikleri
goriilmektedir. Poz verirken takipgiler tarafindan begenilecek sekilde durduklari veya
hareket ettikleri gozlemlenmektedir. Bunun yaninda ziyaretgiler farkli goriinerek dikkat

cekecek sekilde pozlar da vermektedirler.

OMM’da eserlerle birlikte verilen pozlar incelendiginde bazi ziyaretgilerin
kendilerini sanat eserine yakistirmaya g¢alistiklar1 goriilmektedir. Sanat eserinde estetik
acidan bulunduguna inanilan ‘giizellik’ olgusuna kendilerinin de sahip oldugunu
diistinen ve bunu gostermek isteyen ziyaretciler, verdikleri pozlarla kendilerini
kanitlama ¢abasina girmektedirler. Verilen pozlara bakildiginda, o6zellikle kadin
ziyaretcilerin eserlerle birlikte fotograf cektirirken fiziksel ozelliklerini 6n plana
cikardiklar1 veya dig goriintiilerini daha giizel gostermeye calistiklari goriilmektedir.
Poz verirken amag, kendilerini en giizel gosteren durusu, bakisi ve mimikleri
yakalamaktir. Bu sayede ayni karede kendileriyle birlikte (cogu zaman arkalarinda) yer
alan sanat eserleri kadar estetik olduklarini ispatlamaktir. Anlamsal iceriginden ziyade
estetik ve bicimsel ozellikleri 6n plana ¢ikarilarak arka fon olarak kullanilan sanat

eserleriyle ziyaretcilerin kendilerini kiyaslamasi narsistik temelli egilimlerdir.

Kisinin kendi bedensel ve ruhsal benligine karst duydugu hayranlik anlamina

gelen narsisizm ismini Yunan Mitolojisi’ndeki Narcissus’un hikayesinden almaktadir.

175



Hikayeye goOre Narcissus, bir av sirasinda susuzlugunu gidermek igin bir akarsu
kenarina gelmis ve su igmek i¢in egildiginde suya yansiyan aksine agik olmustur. Suya
yansiyan yiiziiniin ve viicudunun giizelligi karsisinda o kadar etkilenmistir ki, yerinden
bir daha kalkamaz ve kendi yansimasini izleyerek omriinii tiiketir (Sudaki giizelligini
kucaklamak isterken boguldugunu rivayet edenler de vardir). Narcissus’un kendisini ve
suya yansiyan gorintiisiinii ayirt edememesi durumu gunumuzde dijital alemlerde
yasanmaktadir. Sanal gerceklik kullanicilari da aynmi arzuyla benzetilmis imaji
kucaklayip bir olmaya ¢abalamaktadir (Robins, 1999, s. 92). Sosyal medya
mecralarinda paylasilan fotograflar, kullanicilarin yansimalarini kendilerine gdsteren ve
kendilerini izlemeye doyamadiklart bir sudur adeta. Sosyal medya, narsistik karakter
ozelliklerinin kolaylikla sergilendigi bir mecra olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ayan,
2016, s. 79). Kullanicilar, verdikleri pozlarla sahip olduklar1 giizelligi daha iyi
yansittiklarina inanmaktadirlar. Paylasimlara gelen doniisler ve yorumlar, kisinin
begenildigi veya onaylandigi seklinde okundugu igin psikolojik anlamda tatmin
olmasimi saglamaktadir. OMM’da ¢ekilen fotograflar incelendiginde =ziyaretgilerin
verdikleri pozlarla kendilerini daha giizel gostermeye calistiklar1 goriilmektedir. Durus,
bakis, jest ve mimiklerle yakalanmak istenen goriintii, ayn1 karede yer aldigi sanat
eserinin golgesinde kalmadigini ve estetik anlamda onunla ayn1 mekanda olacak kadar
guzel oldugunu gostermelidir. Ozellikle selfie c¢ekilerek yapilan paylasimlar,

ziyaretgilerin bu anlamda kendilerini 6n plana ¢ikardiklar1 performanslardir.

Selfie fotograflari miizeler ile ilgili yapilmis bir¢ok ¢alismada narsistik kiiltiiriin
bir ifadesi olarak yorumlanmaktadir. Selfie pozlarinda kisi kendini ¢ektigi i¢in, bu tur
fotograflar basitce bir gesit dikkat ¢gekme stratejisi ya da kendini baskalarina gosterme
thtiyacinin karsilanmasi seklinde goriilmektedir. Ancak selfie pozlarin, ¢ok boyutlu bir
bakis acistyla degerlendirilerek kiiltiirel yasamla baglantili bir kimlik ¢alismasi olarak
goriilmesi gerektigini savunan yaklagimlar da mevcuttur. Goffman’in dramaturjik
yaklasimini referans alan bazi c¢alismalarda, selfie cevrimigi 6z sunum olarak
degerlendirilmektedir. Markheim (2013, s. 279) “dijital medyanin, benligi varliga
yazma ihtiyact sebebiyle dramaturjik farkindaligr arttirdigini...”  savunmaktadir.
Dramaturjik g¢erceve icinde, bazi metinlerde de ziyaretcilerin selfie fotograf ¢ekerek
miizeleri ‘performans mekani’ olarak kullandigi degerlendirmeler bulunmaktadir (Joy

ve Sherry, 2003; Kozinets vd., 2004; Hollenbeck vd., 2008). Selfie ile ilgili sosyo-
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semiyotik yaklasim ise fotograflarin 6zneler arasiligina, iletisimsel yapisina ve anlam
olusturma stirecine odaklanmaktadir. Halliday tarafindan gelistirilen yaklasimi selfie
fotograflara uyarlayan Zhao ve Zappavigna’ya gore (2018, s. 1735), “selfie’yi diger
fotograf tiirlerinden ayiran sey, ozneler arasi harekete gecirme yetenegidir; yani farkl
bakis agilarimin yaratilma olasiligt ve bu farkliligin goriintii yaraticist ve izleyici
arasinda paylasilmasidir”. Miize ziyaretlerinde yapilan selfie ¢ekimlerle ile ilgili
dramaturjik ve sosyo-semiyotik yaklasimin yani sira, bireyler arasi etkilesimin énemini
vurgulayan ve ‘taklit’ eylemini irdeleyen goriisler de mevcuttur. Taklit etme, bilingsiz
ve otomatik bir sekilde diger bireyler tarafindan sergilenen davraniglari tekrarlama ve
onlara uyum gosterme olarak degerlendirilmektedir. Chatrand ve Bargh (1999, s. 893),
‘bukelemun etkisi’ terimini “ birinin etkilesimde bulundugu kisilerin duruslarinin,
tavirlarinin, yiiz ifadelerinin ve diger davramislarinin bilingsizce taklit edilmesi”
anlaminda kullanmaktadirlar. Selfie igin belirtilen yaklagimlarin ve farkli bakis
acilarinin, ¢alismada yer alan diger pozlar i¢in de gecerli oldugunu sdylemek yanlis
olmayacaktir. Incelenen metinlerde, ¢alisma icin olusturulan farkli poz basliklarmin
cogunlukla selfie bashigi altinda siralandigi goriilmektedir. Caligmada selfie kisinin
kendisini ¢ekmesi olarak dar anlamda kullanilirken, incelenen diger calismalarda
genellikle selfie kullanicinin 6n plana ¢iktig1r fotograf anlaminda genis bir baglamda

kullanilmaktadir (sirtt kameraya yiizii esere doniik selfie gibi).

OMM’da c¢ekilen ve sosyal medya hesabinda paylasilan fotograflar
degerlendirildiginde, biitiin goriislerin gecerli oldugu sdylenebilir. Estetik anlamda
kendini begenen ziyaretcilerin narsistik bir tavirla kendilerini 6n plana ¢ikararak ve
sanat eserlerini arka fon olarak kullanarak poz verdikleri ¢ok fazla 6rnek gortilmektedir.
OMM’un instagram hesabinda aym kullanicinin, OMM’un farkli yerlerinde cektirdigi
birgok fotografi paylastigi siklikla karsilagilan bir durumdur. Bu fotograflarin ortak
ozelligi, fotografta yer alan ziyaret¢inin neredeyse karenin tamamina yakinini kaplarken
arkasinda konumlanan eserin ¢ok az gorilmesidir. Ayni eser oniinde kafasimi farkli
yonlere cevirerek birden fazla fotograf ¢ektiren ziyaretcilere de rastlanmaktadir. Biitiin
bu Ornekler, eserden cok kendi fiziksel Ozelliklerini gostermek amaciyla paylasilan
fotograflardir. Bununla birlikte, selfie pozlar1 benlik sunumu baglaminda bir kimlik
sergilemek icin kullanan ziyaretciler de mevcuttur. Bu tir érneklerde éninde durulan

sanat eserinin veya OMM’un mimarisinin agik¢a goriilmesine 6zen gosterilmektedir.
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Takipgilere aktarilmak istenen diisiince, paylasimi yapan ziyaret¢inin sanat sever ya da
kalturld biri oldugudur. Fotografta birlikte oldugu sanat eseri, olusturmak istedigi
kimlige katk1 vermesi ya da onaylamasi i¢in se¢ilmistir. Ziyaretcilerin sosyal medyada
gordiikleri pozlar taklit ettigi de gecerli bir goriis olarak kabul edilmektedir. Ayni
mekanlarda birbirine benzer sekilde verilen pozlarin taklit edildigi acgikca belli

olmaktadir.

Ziyaretcilerin kendilerini 6n plana ¢ikardigi pozlar disinda, 6zellikle eserlerle
cekilen fotograflarda verilen pozlarin sanatin niteliksel 6zelliklerinden ziyade sergileme
islevinin 6n plana ¢ikarilmasina hizmet ettigi goriilmektedir. Sanat eserlerinin arka fon
olarak kullanildig1 ve ziyaret¢ilerin onlarin Oniinde farkli pozlar verdigi fotograflar,
kiiltiirel iirlinlerin nesnelesmesi anlaminda yeniden tiretimin yapildigir drnekler olarak
kabul edilebilir. OMM ile ilgili ¢ekilen fotograflar ve sosyal medyada yapilan
paylagimlar incelendiginde, ziyaretgilerin kendilerini 6n plana ¢ikarmaya g¢alisirken
sanat eserlerinin derinliginden daha ¢ok, renk ve sekilleri goz oniine alinarak, giizel bir

goriintii olusturmasina dikkat edildigi géze carpmaktadir.

Bununla birlikte, sanat eserlerini nesnelestirerek verilen pozlarin tekrarlanmasi
beraberinde standartlagsmay1 getirmektedir. OMM un sosyal medya hesabinda yapilan
paylasimlar, goriismeler ve saha gézlemleri analiz edildiginde, benzer pozlarin gok sik
kullanildig1 goriilmektedir. Bu pozlarin goriilerek ve farkinda olunarak taklit edildigi
acikca belli olmaktadir. Pozlarin belli kaliplar olusturmasi ve taklit edilmesi, sanatin
kiiltiirel tliketimi baglaminda kiiltiir endiistrisine hizmet etmektedir. Sanat eserini
metalastiran ve bireylerin kendini 6n plana ¢ikardiklar1 pozlar aslinda ne OMM’a, ne
tilkemizde gerceklestirilen bir miize ziyaretine ne de farkli bir aktiviteye 6zgii degildir.
Farkli iilkelerde yapilan miize ziyaretlerinde veya bagka aktivitelerde de benzer pozlar
verilmektedir. Ziyaretciler evrensel bir gosteri dilini kullanmakta, tekrarlamakta ve

yeniden Uretmektedirler.
4.2.4. Kiyafet ve Aksesuar Tercihleriyle Tlgi Cekme

Ziyaretcilerin OMM ziyareti sirasinda yaptiklart kiyafet ve aksesuar tercihleri,
hem ilgi cekmek hem de trendi takip ettigini gostermek icin kullanilmaktadir.
Ziyaretgiler, sanat eserlerini dekor olarak kullanmakta ve onlarin 6niinde kendilerini

gosterme c¢abasina girmektedirler. Kiyafet ve aksesuar tercihleri, miize ziyaretine
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uygunlugu baglaminda toplumsal onay alma gayreti olarak da okunabilmektedir.
Ziyaretgilerin OMM’u gezmek i¢in 6zel hazirlik yaptigi sosyal medyada paylasilan

fotograflara, saha gozlemlerine ve goriismelere yansimaktadir.

Yapilan goriismelerde katilimcilara “Sosyal medyada yaptifiniz paylasimlari
diistinerek kisisel hazirlik yapar misimiz ? Kiyafetlerinize ve aksesuarlariniza 0zen
gosterir misiniz ?” sorusu yoneltilmistir. 12 katilime1 ‘evet’ derken, dokuz katilimct bu

soruya ‘hayir’ cevabi vermistir.

Katilimecilara ayni zamanda “ OMM’da yaptiginiz paylasimlar: diistinerek kisisel
hazirlik yapar misiniz ? Kiyafetlerinize ve aksesuarlariniza 6zen gosterir misiniz ?”
sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin sadece dordii bu soruya ever derken, 18 katilimei

‘hayir’ cevabini vermistir.
4.2.4.1. Kiyafet Tercihleri
4.2.4.1.1. Spor Ama Sik

OMM ziyareti ile ilgili sosyal medya paylagimlari incelendiginde, ziyaretgilerin
giyim tarzi olarak daha c¢ok rahat hareket edebildikleri ve ayni zamanda sik

goriindiikleri kiyafetleri tercih ettikleri goriilmektedir.

Gorsel 3.60. Tanebe nin ‘Isimsiz’ adli eserinin oniinde oturan spor ve sik giyimli geng bir

kadmin yer aldigi Instagram paylagimi
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Spor ve sik giyinerek yapilan sosyal medya paylasim 6rnekleri incelendiginde,
Gorsel 3.60.’da geng bir kadimin Tanebe’nin eseri Oniinde yere oturarak poz verdigi
goriilmektedir. Eseri ve katilimciy1 tam karsidan alan karede, kameraya dogru uzatilan
ayaklar ve kameraya yakin oturulmasi gen¢ kadiin kiyafetlerini ve ayakkabilarini
sergilemesini saglamaktadir. Eserin de arka fon olarak kullanildigi fotografta geng
kadinin krem rengindeki spor ayakkabisi ve t-shirt ile beyaz renkteki pantolonundan

olusan spor ve sik tarzini agikca gosterdigi dikkat cekmektedir.

Gorsel 3.61. Inci Eviner'in “Isimsiz’ adli eserinin oniinde kameraya sty doniik poz veren spor

ve stk giyimli geng bir kadinin yer aldigi Instagram paylagimi

Gorsel 3.61°de de geng bir kadn, inci Eviner’in eseri dniinde sirt1 kameraya
doniik olarak poz vermektedir. Eserin fotografini ¢gekerken fotografi ¢ekilen (¢ekilir gibi
poz veren) gen¢ kadin, mavi jean pantolon lizerine biraktig1 daha ag¢ik tondaki gomlek
lizerine omzuna aldig1 uzun kollu sweetten olusan spor kombinasyonu yine mavi
renkteki ¢anta ile sik bir sekilde tamamlamaktadir. Esere yiiziinii kameraya arkasini
donerek ve eserin fotografini ¢ekerek eserle ilgileniyor imaj1 veren gen¢ kadin, ayni
zamanda kameraya yakin konumlanarak ve eseri kapatacak sekilde karenin ortasinda
durarak miize ziyareti igin yaptig1 hazirhig: takipgileriyle paylagmaktadir. Iki fotografta
da katilimcilar, gerceklestirdikleri sanatsal etkinligi eserleri gostererek izleyiciye
aktarirken, kiyafet ve aksesuarlar1 sergileyerek benlik sunumunda bulunmaktadirlar.

Kendilerini 6n plana ¢ikararak yaptiklari sosyal medya paylasimlarinda katilimcilarin,
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sanatla ilgilendikleri diislincesini izleyiciye aktarma ¢abalari temsili anlamda kavramsal

bir stirecin sonucudur.

Etkilesimsel anlamlara bakildiginda, Gorsel 3.60. Tanebe’nin eserini tamamen
gostermek i¢in genis bir acidan alinsa da gen¢ kadinin kameraya dogru ve ¢ok yakin
oturmasi, karenin goéz hizasindan cekilmesi izleyici ile yakin bir iliski arayisim
sergilemektedir. Izleyici ile gdz temasmin kurulmamasi ve yana dogru bakilmasi,
sunum yapici bir tarzin benimsendigini isaret etmektedir. Gen¢ kadinin kiyafetlerini 6n
plana ¢ikaran pozu da bu diisiinceyi desteklemektedir. Gorsel 3.61.’de geng¢ kadin
neredeyse boydan kadraja alinmaktadir. Kameraya yakin konumlansa da, sirtinin doniik
olmast izleyici ile mesafeli bir iliski sonucunu dogurmaktadir. izleyici ile gdz temasinin
olmamasi, sunum yaptigin1 gostermektedir. Kiyafet ve aksesuarlarin tamaminin karede

belli olacak sekilde sergilenmesi, sunum yaptigi diislincesini pekistirmektedir.

Fotograflarin diizeni degerlendirildiginde, Gorsel 3.60.’da geng kadinin karenin
soluna dogru oturdugu, merkezde ise Tanebe’nin eserini yer aldigi goriilmektedir.
Ancak katilmcinin kameraya olan yakinligi ve eseri arkasina alarak poz vermesi,
dikkatlerin tizerine donmesine yol agmaktadir. Kiyafetlerinin tonlarmin eserle ve
zeminle uyumlu olmasi, fotografta bir ahenk olusmasina sebep olmaktadir. Gorsel
3.61.’de gen¢ kadin karenin merkezinde konumlanarak 6n plana ¢ikmaktadir. Ayrica
katilimcr eserin fotografini ¢ekiyor gibi yaparak eserin Onilinde durmakta (bir bakima

eseri de kapatmakta) ve dikkatleri tamamen Gzerine cekmektedir.

Saha gozlemleri de OMM’u ziyaret eden misafirlerin siklikla hem spor hem de
sik tarzda kiyafetler tercih ettigini gostermistir. Jean pantolon ve esofman altlar iizerine
birakilan sweat shirtler ve gomlekler erkek ziyaret¢ilerin miize ziyareti sirasinda siklikla
tercih ettigi kombinler olarak gozlemleniyor. Genellikle bu kombinasyonlar altina spor
ve sneaker tarzi ayakkabilar ile tamamlaniyor. Erkek ziyaretgiler spor tarzda segtikleri
kiyafetleri aynmi tarz sapkalarla kullanmay1 tercih ediyorlar. Kadin ziyaretgilerin jean
pantolon ve esofman altlarina ek olarak farkli renkte taytlar1 rahat tarzlarinda
kullandiklar1 saha gozlemlerinde fark ediliyor. Gomlek ve sweat shirtlerle birlikte
bluzlar ve croplarin, kadin ziyaretgiler tarafindan miize ziyaretinde spor tarzdaki kiyafet
olarak cokca giydigine taniklik ediyorum. OMM ziyareti ig¢in sehir disindan gelen
ziyaretciler seyahat ettikleri igin ¢ogunlukla rahat kiyafetleri kullaniyorlar. Ozellikle
hafta sonlarinda gelen ziyaretciler de, kiyafet tercihlerini daha spor tarzdan yana
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kullaniyorlar. Ancak ziyaretcilerin kendilerini rahat hissettikleri kiyafetleri segerken sik

gorunmesine dikkat ettigi fark ediliyor kolayca.

4.2.4.1.2. Biraz Gosterisli

OMM’un sosyal medya hesabinda paylagilan fotograflar incelendiginde, miize
gezisi i¢in fazla ‘gosterisli’ kiyafet tercihlerinde bulunan ziyaretgiler oldugu da
gortlmektedir. Ozellikle kadin ziyaretgilerin kendilerini &n plana ¢ikarmaya calistigs
fotograflarda dikkat c¢ekici ve iddiali kiyafet tercihlerinde bulunduklarina sahit

olunmaktadir.

Gorsel 3.62. Miize igindeki ahsap siralarin éniinde poz veren iddiali giyimli geng bir kadinin yer

aldigi Instagram paylasimi

Iddiali kiyafetlerle gekilen ve sosyal medyadan paylasilan fotograf &rnekleri
incelendiginde, Gorsel 3.62.°de gen¢ bir kadinin miize girisinden alt kata inen
merdivenlerin yan taraflarindaki ahsap siralarda poz verdigi goriilmektedir. Miizenin
mimari 6zelliklerini yansitan ahsap siralarda beyaz bot iizerine kahve tonlarinda bluz ve
etekten olusan takimla kameraya bakan geng kadin ellerini de eteginin iizerine koyarak
dikkatlerin daha cok kiyafetinde yogunlasmasini saglamaktadir. Secilen kiyafet arka
fonda yer alan sade ama dikkat ¢ekici mimari yapiyla birlesince, geng kadinin fotografta

kendisini 6n plana ¢ikarmasina yardimci olmuslardir.
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Gorsel 3.63. Tanebe 'nin ‘Isimsiz’ adli eseri oniinde sirt1 doniik poz veren iddiall giyimli geng bir

kadimin yer aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.63.’te Tanebe’nin bambu agactan yaptig1 eserinin Oniinde geng bir
kadin sirtin1 kameraya donerek poz vermektedir. Biiyiik boyutlardaki yerlestirmeyi
kadraja sigdirmak i¢in genis acidan cekilen fotografta gen¢ kadin kameraya yakin
konumlanarak kendini 6n plana ¢ikarmaktadir. Siyah renklerdeki ¢izme ve ¢antayla ayni
renkteki elbisenin sirt kismindaki kesimi dikkat ¢cekmektedir. Katilimcinin bu detay:
izleyiciye goOstermek i¢in yiiziinii esere, sirtini kameraya donerek poz verdigi
tahmininde bulunmak cok da yanlis olmayacaktir. Iki fotografta da poz veren geng
kadinlar, OMM ziyareti icin sectikleri ‘iddiali’ kiyafetlerle dikkat cekmektedirler.
Yapilan sanatsal aktivite takipgilerle paylasilirken, miizeyi simgeleyen mimari yap1 ve
eserle birlikte katilimcilarin  kendilerini 6n plana ¢ikarak benlik sunumunda
bulunduklar1 agikg¢a goriilmektedir. Takipgilerin kendileriyle ilgili olarak ‘sanatla
ilgilendikleri ya da sanatsever olduklari’n1 diisiinmelerini saglamaya yonelik bu

caligmalar, temsili anlamda kavramsal bir siireci isaret etmektedir.

Etkilesimsel anlamda degerlendirildiginde, Gorsel 3.62.’de geng kadinin boydan,
karsidan ve g6z hizasindan gekildigi goriilmektedir. Izleyici ile esit mesafeyi isaret eden
tercih, katilimcinin kameraya yakin konumlanmasi sonucu izleyici ile yakin olma
istegini de ifade etmektedir. Izleyici ile kurulan goz temasi, katilimcmnin pozuna onay

istedigini anlatmaktadir. Gorsel 3.63.’te gen¢ kadin kameraya yakin unsur olarak
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goriilse de, genis acidan alinmasi ve sirtinin izleyiciye doniik olmasi, mesafeli bir
durusu ortaya koymaktadir. G6z temasinin olmamasi, gen¢ kadinin sunum yapan bir
tavir iginde oldugunun isaretidir. Elbisesini ve ¢cantasini gostermeye yonelik verdigi poz

da bu diisiinceyi pekistirmektedir.

Fotograflarin diizeni degerlendirildiginde, Gorsel 3.62.°de genc¢ kadinin
merkezde konumlanarak ve kameraya yakin durarak tim ilgiyi {lizerinde topladig:
goriilmektedir. Arka fondaki ahsap siralarin sade goriiniimii, geng kadmin kiyafetini ve
kendisini 6n plana ¢ikarmasini kolaylastirmaktadir. Ayrica, ahsap siralar ve zeminle
uyumlu kahve tonlarindaki takimi ve beyaz renkteki botlari, dikkat ¢eken diger gorsel
ogelerdir. Gorsel 3.63.’te Tanebe’nin eseri karenin merkezinde yer alirken geng kadin
hafif sag tarafta durarak eserin de goriinmesini amaglamaktadir. Kameraya yakin
konumlanarak tiim dikkatin esere yogunlagmasini engellemekte ve kiyafet detaylariyla

dikkat cekmektedir.

Saha notlar1 da ziyaretgiler icinde OMM ziyareti i¢in fazla gosterigli kiyafet
tercihi yapan misafirler oldugunu goéstermektedir. Bazi kadin ziyaretgilerin giydigi
kiyafetlerde miize ziyareti igin abartili sayilabilecek tercihler yaptigi gozlemlenmekte.
Ozel davetlerde ve torenlerde ya da gece disar ¢ikildiginda giyilmesi uygun olabilecek
elbiselerin kadin ziyaretgiler tarafindan se¢ildigi goriinmekte. Bu durumun ¢ogunlukla
daha sik goriinerek ilgiyi Uzerinde toplama arzusundan kaynaklandigi belli oluyor.
Nadir olarak da miize ziyaretini daha resmi bir aktivite olarak gérme diisiinceleriyle bu
tarzin secildigi kabul edilebilir. Ozellikle ¢agdas miize ziyaretlerinde, mekan igin tercih
edilen fazla iddiali kiyafetler yapilan gozlemlerde ¢aba sarfetmeden kendini belli

ediyor.
4.1.4.1.3. Siyahin Asaleti

OMM’un sosyal medya hesaplarinda paylasilan fotograflarda ziyaretgilerin en
sik tercih ettigi kiyafet tercihi siyah renkte giyilen elbise ve takim tercihleridir. Miize
ziyaretini sanatsal etkinlik olarak ‘ciddi’ bir aktivite goren bazi ziyaretgiler, bu

degerlendirme sonucu uygun kiyafet rengi tercihlerini siyahtan yana kullanmaktadir.
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Gorsel 3.64. Tanebe nin ‘Isimsiz’ adli eseri oniinde yan donerek poz veren siyah giyimli geng

bir adamin yer aldigi Instagram paylagimi

Siyah renkte se¢ilen kiyafetlerle ¢ekilen ve sosyal medyada paylasilan fotograf
orneklerine bakildiginda, Gorsel 3.64.’te siyah takim elbise ve gdmlek giymis geng bir
adamin Tanabe’nin eseri Onilinde elleri cepte verdigi poz goriilmektedir. Genis agidan
cekilen fotografta gen¢ adam yiiziinli esere donerek kameraya yan durmustur. Geng
adam tamami kadraja giren bambu eserin Oniinde kameraya yakin durarak siyah takim

elbisesini takipcilerine gostermektedir.

Gorsel 3.65. Miizenin yan duvari oniinde poz veren siyah giyimli geng bir kadimin yer aldig

Instagram paylasimi
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Gorsel 3.65.°te siyah askili elbise giymis gen¢ bir kadin miizenin yan duvari
oniinde poz vermektedir. Giines gozIligii ve siyah uzun askili kiiglik bir ¢antay1 siyah
elbisesiyle kombin yapan geng¢ kadin yiizlinii miizenin ahsap duvarina dogru donmiistiir.
Genis agidan cekilen fotografta sade ama dikkat ¢eken arka fon 6niinde kameraya yakin
duran katilimci, kiyafetlerini ve aksesuarlarmi sergilemektedir. Iki fotografta da
katilimcilar, OMM ziyaretini izleyicilere aktarirken Tanebe’ nin eserini ve miizenin ilgi
cekici mimarisini arka fon olarak kullanirken kendi benlik sunumlarini da
yapmaktadirlar. Sanatsal bir etkinlikte bulunduklarin1 gésterirken kendi kiyafetlerini ve
aksesuarlarii takipgileriyle paylasmaktadirlar. Takipgilerin kendileriyle ilgili sanatla
ilgilendikleri diisiincesini vermeye calisan bu fotograflar, temsili anlamada kavramsal

bir stirecin Grinidar.

Etkilesimsel anlamda fotograflar degerlendirildiginde, 3.64.’te Tanebe’nin
eserinin tamaminin gostermek igin katilimecinin genis agidan ¢ekilmis bir karede yer
aldig1 goriilmektedir. Kameraya yakin konumlansa da, genis bir 6l¢ekte yer almasi ve
kameraya yan donmesi izleyici ile mesafeli bir iligkiyi isaret etmektedir. Goz temasinin
olmamasi katilimcinin sunum yapan bir tavri oldugunu anlatmakta, elleri cebinde
giyilen takim1 gdstermeye calismasi bu diisiinceyi kuvvetlendirmektedir. Gorsel 3.65°te
de miizenin disg duvarin1 gdsterme amaciyla geng kadinin genis bir agida kadraja alindigi
dikkat ¢cekmektedir. Kameraya yakin durarak ahsap siralar1 arkasina alan geng¢ kadinin
genis acidan ¢ekilmesi izleyici ile arasina mesafe koymaktadir. G6z temasinin olmamasi
sunum yapict bir tarzi ifade ederken, gen¢ kadinin elbisesini ve Ozellikle cantasini

gdstermeye caligmasi sunumunu giliglendirmeye yonelik tavirlardir.

Fotograflar diizensel anlamda incelendiginde, Gorsel 3.64.’te geng adam
merkezde konumlanan Tanebe’nin eserini gostermek i¢in karenin saginda durmaktadir.
Kameraya yakin olmasi kendisini ve kiyafetini gdstermek icin katilimciya avantaj
saglamaktadir. Uzerindeki siyah elbise, arka fon ve zemin 6niinde koyu bir kontrastlik
olusturarak dikkat ¢ekmesine yardimer olmaktadir. Gorsel 3.65.’te gen¢ kadin miizenin
ahsap duvarlarmi gostermek icin karenin alt kisminda konumlanmaktadir. Ortada
durmasi ve kameraya yakin olmasi dikkat gekmesini saglayarak arkasinda oldukca fazla
bir alan kaplayan ahsap duvarlarla bir denge olusturmaktadir. Uzerindeki siyah elbise ve
elinin yana acarak tuttugu aymi renkteki c¢antasi, arka fon Oniinde kontrastlik

yakalayarak ilginin gen¢ kadina kaymasini saglamaktadir.
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Saha notlar1 da siyah renkli kiyafetlerin siklikla ziyaretciler tarafindan tercih
edildigini gostermektedir. Siyah rengin se¢iminde genellikle miize ziyaretinin resmi bir
aktivite olarak diisiiniilmesinin 6nemli bir pay1 oluyor. Ozellikle miizelerin ‘mesafeli ve
resmi’ mekanlar oldugu diisiincesinin kendini gdstermesi sonucu, siyah rengin
kullanilmasiin uyum yaratacagi fikrine yol actig1r goriiliiyor. Bununla bilikte, siyah
rengin bedeni daa zayif gosterdigi diislincesi sebebiyle estetik kaygilardan bu rengin

secldigi de soylenebilir.
4.2.4.1.4. Trendler

OMM’un sosyal medya hesabinda paylasilan fotograflardaki kiyafet tercihleri
incelendiginde, belli bir zaman diliminde moda olan ve bir¢ok ziyaret¢i tarafindan trend

kabul edilerek giyilen kiyafetin ve ayakkabinin de yer aldigi gériilmektedir.

Ozellikle sicak havalarda yapilan OMM ziyaretleri sirasinda, geng kadimlar
tarafindan en ¢ok tercih edilen kiyafetlerden biri crop-bralet olarak goriilmektedir.

Gorsel 3.66. Katlar arast boslukta yukar: bakarak poz veren bralet giymis geng bir kadinin yer

aldigi Instagram paylagimi

Crop giyerek cekilen ve sosyal medyada paylasilan fotograf orneklerine
bakildiginda, Gorsel 3.66.’da geng bir kadinin OMM’un katlar arasindaki boslugunda
ahsap i¢ mimari Ozellikleri yansitan siralar 6niinde yukar1 dogru bakarak verdigi poz

gorulmektedir. Mavi bralet altina giyilen agik renkteki jean pantolon ve ayni renkteki
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spor ayakkabilar ile kombin tamamlanmaktadir. Fotografta ahsap mimarinin yapisini 6n
plana ¢ikarmak i¢in genis agidan c¢ekilen geng kadin yukari, ahsap siralardan olusturulan
alana dogru bakarak dikkatleri de o yone ¢ekmektedir. Uzaktan ¢ekilmesi, gen¢ kadinin

kendisini ve kiyafetlerini tamamen sergileyebilmesini de saglamaktadir.

Gorsel 3.67. Yagiz Ozgen’in ‘256 Web Colors’ adli eseri oniinde poz veren krop giymis geng bir

kadimin yer aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.67.’de yine geng bir kadinin Yagiz Ozgen’in 256 Web Colors’ adli
eserinin Oniinde kameraya giilerek poz verdigi goriilmektedir. Diz plandan alinan karede
geng kadin eserin Oniinde kameraya yan durmus, kafasini kameraya dondiirerek ve
gozlerini kapatarak glilmiistiir. Turuncu renkteki crop altina jean pantolon giyen geng
kadin, kombini tote tarzindaki c¢antasiyla tamamlamaktadir. Eseri yakindan gosteren
genc kadin kendisini ve kiyafetleri de kameraya olan kisa mesafeden dolay: takipgilere
sunma firsatin1 yakalamaktadir. Iki fotografta da katilimcilar, hem OMM’un i¢ mimari
yapisint ve eseri hem de kiyafetlerini 6n plana c¢ikararak kendilerini izleyiciye
gostermektedir. 1lgi cekici kiyafet tercihi ile benlik sunumunda bulunan katilimcilar,
OMM’da olduklarint gosteren arka fonlar secerek de sanatsal bir aktivitede
bulunduklarin izleyiciye aktarmayi amaclamaktadirlar. ‘Sanatla ilgilendiklerini’ ya da
‘sanatsever olduklarini’ izleyiciye diisiindiirme g¢abasi olarak degerlendirebilecek bu

fotograflar, temsili anlamda kavramsal bir slire¢ sonucu ortaya ¢ikmaktadirlar.

188



Etkilesimsel anlamda fotograflar degerlendirildiginde, Gorsel 3.66.’da geng
kadin genis bir planda ahsap siralarla birlikte goriilmektedir. Kameraya uzak
konumlanan gen¢ kadinin goz hizasindan cekilmesi, izleyici ile esit bir mesafede
olundugunu anlatmaktadir. G6z temasinin olmamasi sunum yapan bir tavr1 gosterirken,
gen¢ kadmin kiyafetlerini ve kendisini gostermeye yoOnelik pozu bu disiinceyi
desteklemektedir. Gorsel 3.67.°deki gen¢ kadin, diz planda ve gz hizasindan
cekilmektedir. Izleyiciye esit mesafeyi anlatan bu tercihler, yakin bir iliski arayisin1 da
ifade etmektedir. Gozlerin kameraya donerek kapatilmasi, baska bir deyisle goz
temasinin olmamasi, sunum yapildigini gostermektedir. Cantanin gosterilmek igin
kamera tarafina asilmast ve kolun hafif ac¢ilmasi, sunum yapildig1 diisiincesini

pekistirmektedir.

Fotograflarin kompozisyonlarina bakildiginda, Gorsel 3.66.°da geng¢ kadinin
uzaktan cekilse de karenin merkezine yakin konumlandigir goriilmektedir. Ahsap
stiralardan olusan i¢ duvar ve zemin ortasina denk gelen boliimde poz veren geng kadin
mavi renkte segilen kiyafetlerle kontrast olusturarak 6n plana da ¢gikmaktadir. Gorsel
3.67.’de ise karenin merkezine yakin olarak ortalanan Yagiz Ozgen’in eserinin &niinde
poz veren ve kameraya yakin duran gen¢ kadin, dikkatleri iizerine toplamaktadir. Bir
Olctude eserin 6nunli de kapatan geng kadin, renkli eserin Oniinde kiyafet ve renk

tercihleriyle de 6n plana ¢ikmaktadir.

Katilimli gézlem notlar1 da kadin ziyaretgilerin trend kiyafet kullanirken crop-
bralet tercih ettigini gostermektedir. Sicak havalarda rahat bir tarz yakalama amaciyla
hareket eden kadin ziyaretgiler, 6zellikle jean ve kargo pantolon iizerine crop ve bralet
giyiyorlar. Fotograflarda dikkat c¢ekmesi amaciyla canli renklerin segildigi saha
gozlemleri bize gostermekte. Diiz ya da soluk renkte secilen pantolonlarin iizerine

giyilen rengarenk crop ve braletler, dogal olarak kendini 6n plana ¢ikartyor.

OMM’un sosyal medya hesabinda ziyaretciler tarafindan paylasilan
fotograflarda en ¢ok tercih edilen ayakkabi tercihlerinden biri loafer ayakkabilardir.
Ozellikle miize ziyaretinde bulunan gen¢ kadmlar elbise ve etek altina bu
ayakkabilardan giyerek poz vermekte ve fotograf cekilerek sosyal medyadan

paylagsmaktadir.
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Gorsel 3.68. Zoe Paul’iin ‘Isimsiz’ adli eseri oniinde poz veren loafer giymis geng bir kadinin

ver aldigi Instagram paylasimi

Loafer ayakkabi giyilerek cekilen ve sosyal medyadan paylasilan fotograf
ornekleri incelendiginde, Gorsel 3.68.’de geng bir kadinin Zoe Paul’un eserinin 6niinde
durarak kameranin oldugu yone dogru kafasimi gevirdigi goriilmektedir. Sar1 saglari
omzunun altina inen gen¢ kadin siyah elbisesini ayni renkte olan ve kameraya doniik
kolunda tuttugu cantastyla kombin yapmistir. Beyaz kisa coraplari loafer ayakkabilara
dikkat ¢ekmek i¢in secilmistir. Ayaklarin agilmasi da kiyafet ve ayakkabilar1 6n plana

cikarmaya yonelik poz tercihi olarak okunmaktadir.
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Gorsel 3.69. Tanebe nin ‘Isimsiz’ adli eseri oniinde poz veren loafer giymis geng bir kadinin yer

aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.69.’da yine siyahlar i¢inde geng bir kadin Tanebe’nin eserini ¢ekerken
(ceker gibi goriiniirken) goriintiilenmistir. Eserin biiylik bir boliimiiyle kadraja giren
gen¢ kadin sirtin1 kameraya yiiziinli esere vererek poz vermektedir. Sag elindeki cep
telefonunu esere dogru uzatarak fotografini ¢ektigini gosteren (¢ektigi izlenimini veren)
genc kadin, eseri 6n plana ¢ikaran bir poz verse de kendisini ve kiyafetlerini de
izleyiciye sunma firsatin1 degerlendirmektedir. Siyah kiirklii montunun altina giydigi
kisa etegi ve ince g¢orabi loafer ayakkabilarla tamamlamaktadir. Eserin fotografini
cekerken fotografinin ¢ekilerek paylasilmasi, katilimcinin eserle birlikte kendi
sunumunu da yaptigin gostermektedir. iki fotograf da katilimcilarn OMM ziyaretini
takipcilerine aktarirken, miizedeki eserlerle birlikte kendilerini de 6n plana g¢ikaran
kiyafet ve ayakkabi tercihleri iizerinden benlik sunumunda bulunduklarmi isaret
etmektedirler. Ziyaretgiler sanatsal etkinlikten haberdar ettikleri takipgilerine ayni
zamanda ne giydiklerini, ne taktiklarini, kisaca kendilerini de gostermektedirler. Eserler
gosterilerek OMM ziyaretinin bir sanatsal aktivite oldugu takipgilere aktarilirken,
kendileriyle ilgili olarak da sanatla ilgilendikleri diisiincesi verilmek istenmektedir.

Temsili anlamda degerlendirildiginde kavramsal bir siirecin izleri goriilmektedir.
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Etkilesimsel anlamda incelendiginde, Gorsel 3.68.’de geng¢ kadinin Zoe Paul’un
eseriyle birlikte kadraja girecek sekilde boy plandan biraz daha genis bir agidan alindig:
goriilmektedir. GOz hizasinda alinan kare, izleyici ile esit mesafeyi ifade etmektedir.
G0z temasinin olmamasi, sunum yapan bir tavri isaret etmektedir. Cantanin kameraya
yakin kola almarak gosterilmesi, ayaklarin agilarak ayakkabilara dikkat cekilmesi
sunumu pekistiren hareketlerdir. Gorsel 3.69.’da gen¢ kadin Tanebe’nin eserini de
kareye sigdiracak sekilde genis bir agidan goriilmektedir. Sirtin da kameraya doniik
olmasi, izleyici ile mesafeli iliskiyi destekleyen bir se¢im olarak degerlendirilmektedir.
Esere dogru yliziin doniik olmas1 ve goz temasinin olmamasi, eseri 6n plana g¢ikarirken
sunum yapmaya yonelik bir tutum olarak da disiiniilmektedir. Geng¢ kadin eserin
fotografin1 ¢ekerken kendi fotografinin da ¢ekildigi bilinciyle kiyafet ve aksesuarlarini

gOstermeye caba sarf etmektedir.

Fotograflarin kompozisyonu degerlendirildiginde, Gorsel 3.68.’de fotografin
merkezine konumlanan eserin Oniinde durarak gen¢ kadinin ilgiyi tamamen {izerine
aldig1 goriilmektedir. Zoe Paul’un eserini arkasina alan gen¢ kadin, agik renkteki
boncuklardan olusturulan eserin oniinde giydigi siyah kiyafet ve ayakkabiyla da 6n
plana ¢ikmaktadir. Gorsel 3.69.da Tanebe’nin eseri karenin solundan baslayarak
yukart dogru uzanirken, gen¢ kadin sag tarafta yer almaktadir. Karenin buyik bir
boliimii esere ayrilsa da, gen¢ kadin kameraya yakin durarak ve sectigi kiyafetlerle
dikkat cekmektedir. Ahsap rengindeki eser ve zemin Oniinde siyah renkteki, kiyafet ve

ayakkabi1 kendisini gostermektedir.

Saha gozlemleri de ziyaretcilerin trend giyim tercihleri arasinda loafer
ayakkabilarin da yer aldigin1 gostermektedir. Miizenin farkli noktalarinda yaptigim
gozlemlerde, Ozellikle siyah renkte secilmis elbiselerin ve eteklerin altina ayni renkte
loafer giymis bir ¢ok kadin ziyaret¢iye denk geldim. Sicak havalarda ince bir elbise
altina giyilen kisa ¢oraplarla kullanilan ayakkabi, soguk havalarda montlarla birlikte
giyilen etek ve elbiselerin altindaki ince ¢oraplarla kombinleniyor. Loafer ayakkabi sik
bir goriintii ortaya koyarken, bir¢ok kisi tarafindan miizelere yiiklenen resmi mekan

havasina uyumlu bir trend olarak da diistiniiliiyor.

OMM’un sosyal medya hesabinda paylasilan fotograflardaki kiyafet tercihleri
incelendiginde, krem renkte trengkot ve paltolarla verilen pozlara siklikla

karsilasilmaktadir. Ozellikle gen¢ kadimnlarin  serin  havalarda krem renkteki
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trenckotlarla, daha soguk havalarda da paltolarla kombinlerini tamamladiklar

gorulmektedir.

Gorsel 3.70. Tanebe 'nin ‘Isimsiz’ adli eseri éniinde POz veren krem renkte trenckot giymis geng

bir kadinin yer aldigr Instagram paylagimi

Krem renkteki trenckot ve paltolarla ¢ekilen fotograf 6rneklerine bakildiginda,
3.70.’te eseri Oniinde yiizli kameraya dogru tek eli cebinde geng bir kadinin poz verdigi
goriilmektedir. Agik siyah saglari omzuna diigmiis gen¢ kadinin beyaz spor ayakkabi,
pantolon ve bluz {izerine giydigi krem trencgkot ile 6zenli bir kombin olusturmaktadir.
Krem trengkot iizerine omzuna attig1 benzer renkteki kazak ve omzundaki ¢antanin ise
tamam1 goriilmemektedir. Tek elini cebine koyan gen¢ kadin, tek ayagini 6ne atarak
kiyafetlerinin ve ayakkabisinin goriilmesini saglamaktadir. Eseri gostermek icgin hafif
yaninda konumlanan gen¢ kadin, miize ziyareti i¢in yaptigi hazirligi da bu sirada

sergilemektedir.
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Gorsel 3.71. Fatma Bucak in ‘Suggested Place For You To See It/And Then God Blessed Them’
adli eseri éniinde oturarak poz veren krem renkte palto giymis geng bir kadinin yer aldigi Instagram

paylasimi

Gorsel 3.71.’de Fatma Bucak’in video eserinin sergilendigi perdenin Oniine
oturarak poz veren geng¢ bir kadin goriilmektedir. Beyaz spor ayakkabi ve bluzu mavi
jean bir pantolonla kombin yapan geng¢ kadin iizerine krem renkte bir palto giymektedir.
Cantasini1 da yanina koyarak gosteren geng kadin, giydigi paltosunu da kapatarak on
plana ¢ikarmaktadir. Gen¢ kadin video eserin sergilendigi genis perdenin Oniinde
kendisini de sergilemektedir. iki fotografta da katilimcilar, OMM’un eserlerini
izleyicilere aktarirken giydikleri kiyafetleri on plana c¢ikararak benlik sunumunda
bulunmaktadirlar. Gergeklestirdikleri sanatsal etkinlikle birlikte yaptiklar1 hazirligi ve
kiyafetlerini de takipgileriyle paylagsmaktadirlar. Miize ortaminda sanat eserleriyle
birlikte kendilerini gosterirken amag, takipgilerin goziinde prestij kazanmaktir. Sosyal
medyadan onlar1 takip eden kullanicilarin, sanatla ilgilendiklerini diisiinmelerini
saglamak istemektedirler. Temsili anlamda kavramsal bir siirecin sonucu isaret

edilmektedir.

Etkilesimsel anlamada degerlendirildiginde, Gorsel 3.70.te gen¢ kadinin
Tanebe’nin eserini kadraja almak i¢in genis bir acidan cekildigi goriilmektedir.
Kameraya yakin olmasi, genis a¢imin verdigi izleyici ile mesafeli iliskiyi

dengelemektedir. GOz hizasindan c¢ekilen fotograf, katilimci ile izleyicinin esit

194



konumlandigini ifade etmektedir. G6z temasmin olmamasi, gen¢ kadinin kameraya
doniik olsa da yana bakmast sunum yapan bir tavr isaret etmektedir. Tek elin cebe
konularak tek ayagin agilmasi, gen¢ kadinin kendisini gosterme istegini anlatmakta ve
sunumu kuvvetlendirmektedir. Gorsel 3.71.°de, video eserin 6nunde oturan geng
kadinin genis agidan alindigr goriilmektedir. Kameraya uzak olmasi da izleyici ile
mesafeli iliskiyi pekistirmektedir. G0z temasinin olmamasi sunum yapildigini isaret
ederken, cantanin gosterilmeye calisilmasi ve paltonun 6n plana ¢ikarilma girisimleri

sunum yapici tavrl desteklemektedir.

Fotograflar diizensel acgidan incelendiginde, Gorsel 3.70.’de gen¢ kadin sag
alttan st tarafa dogru uzanan Tanebe’nin eserinin 6niinde merkeze yakin bir noktada
konumlanmakta ve durdugu yerle birlikte giydigi kiyafetlerle de ilgiyi tizerine
cekmektedir. Kameraya yakin durarak da kendisini 6n plana ¢ikarmaktadir. Gorsel
3.71°de de geng kadin karenin biiyiik boliimiinii kaplayan ve arkasina aldig1 video eserin
Oniinde alta yakin orta boliimde yer almaktadir. Kameraya yakin olmasa da eserin

ontinde durmasi ve hazirligini1 géstermeye yonelik pozu ilgiyi iizerine ¢cekmektedir.

Katilimli gézlem notlar1 da bir diger trend giyim tercihinin krem renkte trenckot-
palto oldgunu ortaya koymaktadir. Yine 6zellikle kadin ziyaretgiler tarafindan fazlaca
giyildigine taniklik ettigim krem trengkot-palto tercihinde, mize ziyareti icin uygun
goriinme amaci oldugu kendini gostermekte. Ziyaretcilerin ne ¢ok spor ne de ¢ok resmi
goriinmeme kaygisi ile fazla gaba sarf etmeden sikligi bulma istegi birlesince, bu tredin
siklikla kendini gosterdigine taniklik ediyorum miizede. Genellikle omuza atilan bir
cantayla tamamlanan bu se¢im c¢ogunlukla alta giyilen uyumlu bir pantolonla

kombinleniyor.

OMM’un sosyal medya hesaplarinda paylagilan fotograflara bakildiginda,
ziyaretgiler tarafindan en sik tercih edilen kiyafetlerden birinin yakas: kiirklii deri ceket
oldugu goriilmektedir. Ozellikle kuru sogugun etkili oldugu havalarda, miize gezmesine

gelen ziyaretciler kiyafetlerinin tamamlayicisi olarak bu ceketlerden kullanmaktadir.
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Gorsel 3.72. Tanebe 'nin ‘Isimsiz’ adli eseri oniinde poz veren yakas: kiirk kapli deri ceket

giymis geng bir kadinin yer aldigi Instagram paylagimi

Yakasi kiirk kapli deri ceket giyilerek ¢ekilen ve paylasilan fotograf drnekleri
degerlendirildiginde, Gorsel 3.72.”de Tanebe’nin eseri oniinde geng bir kadinin omzuna
attig1 deri ceketle kameraya bakarak poz verdigi goriilmektedir. Yakasi ve kenarlari
kiirk kapli deri ceketini kameraya yakin omzuna atan gen¢ kadin, diger elini cebine
koyarak durmaktadir. Tanebe’nin eserini gostermek icin karenin yanina dogru kayan

geng kadin, kameraya yakin durarak ve ceketini gostererek dikkat ¢ekmektedir.

Gorsel 3.73. OMM 'un yan duvar: éniinde poz veren yakasi kiirk kapli deri ceket giymis geng bir
kadimin yer aldigi Instagram paylasimi
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Gorsel 3.73.te OMM’un 6n duvar1 oniinde geng bir kadin yana dogru bakarak
poz vermektedir. Boy planda ¢ekilen fotografta gen¢ kadinin kiyafet ve aksesuarlarini
sergilemeye 6zen gostermektedir. Miizenin dis mimari yapisini yansitan ahsap siralar
Oniinde duran geng kadin, siyah canta ve ¢izmesiyle birlikte agik renkteki triko elbisesi
tizerine omuzlarma aldig1 yakas1 kiirkli deri ceketini kameraya yakin durarak verdigi
pozla takipgilerine gostermektedir. Sag, makyaj ve kiyafetlerden OMM ziyareti i¢in
hazirlik yaptig1 belli olan geng¢ kadin, sade ama ilgi g¢ekici arka plan oniinde benlik
sunumunda bulunmaktadir. 1ki fotografta da katilimcilar, miize ziyaretinde
bulunduklarin1 eserlerle ve miize 6niinde ¢ektikleri fotograflarla izleyiciye aktarirken,
kiyafetlerini ve 6zellikle ceketlerini 6n plana ¢ikararak kendilerini de gosterme firsatini
degerlendirmektedirler. Yapilan sanatsal aktivitenin sergilenmesi, takipgilerin gdziinde
prestij saglayan bir etkinlikte bulunulmasi anlaminda degerlendirildiginde temsili

anlamda kavramsal bir stirecin sonucudur.

Etkilesimsel anlamda incelendiginde, Gorsel 3.72.’de Tanebe’nin eserini kadraja
almak i¢in genis planda alinan karede gen¢ kadinin kameraya yakin durdugu
goriilmektedir. Fotografin géz hizasindan alinmasi izleyici ile esit mesafeyi anlatirken,
kameraya yakin durmasinin anlami olan izleyici ile yakin iliski kurma arayisini da
desteklemektedir. Goz temasmin olmasi, kameraya bakmasi pozuna onay aradigi ve
begeni istedigini isaret etmektedir. Gorsel 3.73.’te geng¢ kadin boy plandan ¢ekilmistir.
Orta mesafeli iligkiyi isaret eden plan se¢imi, g6z hizasinin hafif altindan ¢ekilmesiyle
izleyici tlizerinde baskin olma durumuna evrilmistir. G6z temasinin olmamasi sunum
yapan bir tavr1 gosterirken, kiyafet ve aksesuarla birlikte sa¢ ve makyaj hazirligini

sergileme istegi bu diislinceyi desteklemektedir.

Fotograflar diizensel olarak incelendiginde, Gorsel 3.72.’de geng kadinin karenin
alt ve sol tarafinda kameraya yakin olarak poz verdigi goriilmektedir. Merkeze
konumlanan Tanebe’nin eserinin Onlinde durmasi, ilgiyi {iizerinde toplamasim
saglamaktadir. Deri montun ve kiirklii kenarlarin renk tonlari, Tanebe’nin eseri ve
zeminle uyum sergilemektedir. Gorsel 3.73.’te gen¢ kadimin boydan ve merkeze
konumlanarak alinmasi, arkasina aldig1 ahsap siralarin sadeligiyle birlesince dikkati

tamamen tizerinde toplamaktadir.

Saha gozlemleri de yakasi kiirk kapli paltolarin miize ziyaretinde oldukga fazla
tercih edilen trend kiyafetlerden oldugunu gostermektedir. Soguk havalarda kadin
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ziyaretgiler tarafindan giyilen yakasi kiirk kapli paltolarin hem spor tarz olarak bir jean
pantolonla, hem de biraz da daha klasik tarzda bir elbiseyle kullanildig1 goriilityor. Bazi
kadin ziyaretgiler paltoyu alisagelmis sekilde kiyafetlerin iistiine giyerken, bazilari
omuzlarmin iistiine atiyor. Bir diger kullanim bi¢imi de tek omuz iistiinde elle tutmak.
Bu kullanim bi¢imi daha ¢ok dergi ¢ekimlerini ve profoyonel fotograf c¢ekimlerini

cagristirtyor disaridan bakana.

Sosyal medyada paylasilan fotograflarda  ziyaretgilerin  kiyafetlerine
bakildiginda, en cok tercih edilen giysilerden bir digeri deri pantolondur. Ozellikle
OMM ziyaretinde bulunan gen¢ kadinlar deri pantolonlar1 trend olarak gérmekte ve

siklikla kombinlerinde kullanmaktadirlar.

Gorsel 3.74. OMM 'un yan duvari oniinde poz veren deri pantolon giymis geng bir kadinin yer

aldig Instagram paylasimi

Deri pantolon giyilerek ¢ekilen ve sosyal medyada paylasilan fotograf
orneklerine bakildiginda, Gorsel 3.74.’te OMM’un duvar1 6nilinde geng¢ bir kadinin
gulerek kameraya baktig1 goriilmektedir. Miizenin ahsap sirlar1 6niinde tek basina duran
gen¢ kadin tiim ilginin odagidir. Kirmizi kazag1 disinda kiyafeti, ¢antasi, sapkasi ve
ayakkabisi siyah olan genc¢ kadmin en dikkat c¢eken giysisi deri pantolonudur. Boy
plandan cekilen fotografta sade ama ilgi ¢ekici mimari yapmin 6niinde poz veren geng

kadin pantolonunu gostermek ve 6n plana ¢ikarmak i¢in ayaklarini agmaktadir.
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Gorsel 3.75. Tanebe nin ‘Isimsiz’ adli eseri éniinde poz veren deri pantolon giymis geng bir

kadimin yer aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.75.te Tanebe’nin bambu eseri Oniinde iki gen¢ kadin birbirine
sarilarak kameraya bakmaktadir. Siyah palto giyen gen¢ kadinin yaninda daha uzun
boylu olan ve beyaz kazaginin kollarin1 yukar1 kaldiran gen¢ kadinin siyah deri
pantolonu dikkat ¢ekmektedir. Ellerini pantolonuna koyan gen¢ kadin ilginin bu
noktaya kaymasinmi saglamaktadir. iki fotografta da katilimcilar kiyafetleri tzerinden
benlik sunumu yaparken, arka fonda yer alan OMM eserleri ve mimari yapisini
kullanarak yaptiklar1 sanatsal etkinligi de izleyicilere aktarmaktadirlar. Izleyicilerin
goziinde katilimcilarin sanata ilgi duyduklar1 ya da sanat sever olduklar1 izlenimini

yaratmaya ¢alisan bu fotograflar, temsili anlamda kavramsal bir siireci igaret etmektedir.

Fotograflar etkilesimsel anlamda degerlendirildiginde, Gorsel 3.74.’te geng
kadinin boy plandan c¢ekilmektedir. G6z hizasindan ¢ekilen fotograf, izleyici ve
katilimc1 arasindaki esit mesafeyi anlatmaktadir. G6z temasi, katilimcinin pozuna onay
bekledigini ifade etmektedir. Gorsel 3.75.te iki gen¢ kadin ve Tanebe’nin eserini
birlikte kadraja almak i¢in genis bir ac1 tercih edilmistir. Kameraya yakin durularak
eseri ortalayacak sekilde arkaya alinmasi, karede 6ne ¢ikmaya yonelik bir hareket olarak
gorulmektedir. Fotografin géz hizasindan alinmasi izleyici ile esit olma durumunu

anlatirken, g6z temasi poza onay beklendigini isaret etmektedir.
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Diizensel anlamda fotograflar degerlendirildiginde, Gorsel 3.74.’te geng¢ kadinin
kareyi ortalayacak sekilde boydan c¢ekildigi goriillmektedir. Merkeze konumlanan geng
kadin, arkasinda yer alan sade ahsap siralar oniinde kendini daha rahat gostermektedir.
Geng kadmin tstiindeki kirmiz1 kazagi farkli rengiyle dikkat ¢ekerken, ayagini agmasi
da pantolonun ilgi ¢ekmesinin saglamaktadir. Gorsel 3.75.’te geng kadinlar karenin alt
orta kisminda konumlanmaktadir. Onlerinde durduklar1 Tanebe nin eseri kadrajin iist
kisminda yer alirken, kameraya olan yakinlik geng¢ kadinlarin kendilerini gdstermeleri
icin avantaj saglamaktadir. Gen¢ kadinlardan sagda duran uzun boyu ile segilirken,
giydigi deri pantolon da boyunu daha uzun gostermesini saglamaktadir. Ayrica elini
dizine koymasi, dikkatin de pantolona yonelmesine yardimci olmaktadir. Kiyafetlerdeki

beyaz iist altina siyah alt kontrastlig1 da ilgi ¢eken bir diger secim olarak goriilmektedir.

Katilimli gézlemler de ziyaretgilerin deri pantolonu trend kiyafet olarak siklikla
kombinlerinde tercih ettigini desteklemektedir. Deri pantolon giyen kadin ziyaretgilerin
bir boliimii iizerine kazak veya bluz tercih ederek rahat bir tarz benimsiyor. Baz1 kadin

ziyaretgiler ise gomlek ve askili ist kombinleriyle daha iddiali se¢imler yapiyor.

Tkonik model ayakkabilar bir diger trend tercih olarak dikkat ¢ekmektedir.
OMM’da c¢ekilen ve sosyal medya hesabinda paylasilan fotograflar incelendiginde
ayakkabi tercihlerinde modelle biitiinlesmis markalarin secildigi siklikla goriilmektedir.
Orijinal markanin modeli de tanimladigi ve isminin aldigr ayakkabilarin benlik

sunumunda bulunulurken giyildigi gézlemlenmektedir.
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Gorsel 3.76. OMM INN &6niinde ofurmus All Star (Converse) ayakkabili geng bir adamin yer
aldigi Instagram paylasimi

Ikonik ayakkabn tercihlerinin yer aldig1 fotograf 6rneklerine bakildiginda, Gorsel
3.76."da OMM’un restoran giriginin dniinde oturan geng bir adam goriilmektedir. On
merdivenlerde yer alan logonun bir benzerini arkasina alarak oturan geng¢ adam elindeki
deftere not alirken ( alir gibi yaparken) ¢ekilmistir. Sapkasin1 kafasina ters takan geng
adamin aksesuar olarak giines gozliigii ve askisi goriilen bir ¢anta takmaktadir. Uzun
cizgili gébmlegin kollarin1 kiviran gen¢ adam, altina bir sort giymistir. Gorselde en
dikkat ¢eken Ogelerden biri bogazli All Star (Converse) model ayakkabilaridir. Sort
tercihi ile 6n plana ¢ikan ayakkabilar ayaklarin ayrilarak oturulmasiyla daha goriiliir bir

sekilde sunulmaktadir.
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Gorsel 3.77. Murat Akagiindiiziin ‘Sivriada’ adli eseri 6ninde poz veren ,UGG giymis geng bir

kadimin yer aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.77.’de geng bir kadinin Murat Akagiindiiz’in ‘Sivriada’ isimli eseri
onunde poz verdigi goriilmektedir. Eserin tam oniinde yiiriiyor gibi yapan gen¢ kadin
kafasini kameraya dogru g¢evirmektedir. Sacinin yarisini sartya diger yarisint siyaha
boyatmis geng¢ kadin triko ceket altina yesil pileli kisa bir etek giymektedir. Ceket ve
etekle ayn1 renkteki yesil UGG marka ayakkabilar1 fotografta dikkat ¢ceken noktalardan
biridir. Geng kadinin ayakkabilarini gostermek igin boydan ¢ekildigi diislincesi, adim
atar gibi yaparak ilgiyi ayaklarma ¢ekmeye caligmasiyla pekismistir. ki fotografta da
katilimcilarin OMM’da olduklarim izleyiciye aktarmak i¢in kullandiklar1 arka fonla
birlikte sectikleri ikonik marka ayakkabi tercihleriyle kendilerinin de sunumlarimni
yaptiklar1 goriilmektedir. Yaptiklarr OMM ziyaretini takipgileriyle paylasirken hem
yaptiklar1 sanatsal etkinlik hem de miize ziyareti i¢in sectikleri ayakkabilar lizerinden
benlik sunumunda bulunmaktadirlar. Izleyicilerin goziinde sanatla ilgilendikleri
diisiincesini olusturmaya calisirken kendilerini de 6n plana ¢ikaran tercihler yapmalari,

temsili anlamda kavramsal bir stire¢ Grunuddr.

Etkilesimsel anlamda degerlendirildiginde, Gorsel 3.76.’da gen¢ adamin goz
hizasindan ve karsidan gekildigi goriilmektedir. Izleyiciyle esit mesafede olma halini
anlatan bu secim, yakin sayilabilecek bir plan se¢imi yapilarak desteklenmistir. G0z

temasimin olmamasi sunum yapildigini gosterirken, tiim kiyafet ve aksesuarlari
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gosterme istegi bu diisiinceyi desteklemektedir. Gorsel 3.77.’de gen¢ kadin Murat
Akagiindiiz’lin eserini de kadraja almak i¢in boy plandan biraz daha genis bir agida
cekilen fotograf orta mesafeli bir iliskiyi isaret etmektedir. G6z hizasindan yapilan
fotograf ¢ekimi ise, izleyici ile esit giic dengesini ifade etmektedir. Kamerayla kurulan
g0z temasi, verilen poza aranan onayi gostermektedir. Gen¢ kadin kameraya donerek

bakmasi begeni istegini ifade etmektedir.

Fotograflar diizensel anlamda incelendiginde, Gorsel 3.76.’da gen¢ adamin
logonun oOniinde ve merkezde konumlanarak tiim ilgiyi topladigi goriilmektedir.
Logonun tamaminin kareye sigmamasi da, geng adamm OMM’da oldugunu gosterirken
dikkatin kendisinde toplanmasini saglamistir. On plana cikan katilimcimin benlik
sunumu yapmast kolaylagsmig, bdylece katilimcir ilginin kiyafet, aksesuar ve
ayakkabilarina kisaca kendisine dénmesini saglamistir. Gorsel 3.77.’de de geng kadin
eserin tam Oniinde ve karenin merkezine yakin bir yerde durarak gorselin odagina
yerlesmektedir. Kameraya yakin durmasi, kiyafet ve ayakkabilarim1i daha rahat
gostermesine olanak saglamaktadir. Eser ve zeminle uyumlu kiyafet ve ayakkabi tercihi,

gorsel anlamda bir ahenk olusturmustur.

Saha gozlemleri de ikonik ayakkabi modellerinin ziyaretciler tarafindan fazlaca
tercih edildigini ortaya koymaktadir. Degisik markalarin ayakkabilarmin ziyaretgiler
tarafindan siklikla kullanildigi kolayca gdzlemleniyor. Eserlerle veya miize ile ilgili
detaylarla poz veren ziyaret¢iler ayakkabilarin goériinmesini ya da fark edilmesini

saglayacak sekilde konumlaniyor.

Kiyafet tercihleri géz Oniine alarak inceledigimiz benlik sunumu pratiklerinde
onemli bir nokta da, ziyaretcilerin fotograf cektirirken kiyafetlerini degistirmeleridir.
Sik gorlinen veya marka oldugu bilinen giysiler, birbirinin fotografini ¢eken arkadaglar
ve ciftler tarafindan degistirilmektedir. Miizenin sosyal medya hesabinda paylasilan
fotograflarda belli olmayan bu nokta, saha gozlemlerinde siklikla karsimiza

cikmaktadir.
4.2.4.2. Aksesuar Tercihleri
Elde edilen veriler 1s18inda ziyaretgiler tarafindan en fazla 6n plana aksesuarlar;

canta, sapka ve giines gozliigiidiir. Ziyaretgiler/aktorler, fotograf ¢ektirirken/performans
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sergilerken aksesuarlarin1 kameraya gostermeye calismakta, pozlarini verirken dikkat

etmektedirler.
4.2.4.2.1. Canta

OMM’un sosyal medya hesaplar1 incelendiginde, miizede sergilenen eserler ve
miizenin mimarisini yansitan mekanlarda cekilen fotograflarda ziyaretgilerin 6n plana
cikardiklart veya kameraya gostermeye Ozen gosterdikleri en Onemli aksesuar
cantalardir. Kadinlarin kiyafet ve ayakkabilariyla birlikte uyumuna en fazla dikkat ettigi

tamamlayic1 unsur olarak ¢anta goriilmektedir.

Gorsel 3.78. Tanebe 'nin ‘Isimsiz’ adli eseri oniinde POz veren, tote model ¢anta takmis geng bir

kadimin yer aldigi Instagram paylasimi

Cantalarin 6n plana ¢ikartilarak ¢ekilen ve sosyal medyadan paylasilan fotograf
orneklerine bakildiginda, Gorsel 3.78.’de Tanebe’nin eserine donerek poz vermis geng
bir kadin goriilmektedir. Sirtin1 kameraya dogru yiiziinii de esere dogru ¢evirmis geng
kadini eserle birlikte kadraja almak igin genis bir agidan fotografi ¢ekilmistir. Siyah
askilt uzun bir elbise giymis ve giines gozliigii takmis gen¢ kadinin en dikkat cekici
aksesuar1 siiphesiz omzundaki tote tarzi ¢antasidir. Geng kadin ¢antasin1 géstermek igin

kameraya dogru bakan omzuna asmis ve eliyle tutarak da dikkati bu noktaya dogru

cekmistir.
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Gorsel 3.79. OMM 'un yan duvar: oniinde, taktigi ¢antayr one ¢ikaran geng bir kadinin yer aldig

Instagram paylasimi

Gorsel 3.79.°da yine bir geng¢ kadin, bu sefer OMM’un 6n duvar1 6niinde poz
vermektedir. Dis duvarin sade ve ilgi ¢ekici mimari yapisini daha net gostermek igin
genis planda alinan karede genc¢ kadin tek ayagini One atarak yan tarafa dogru
bakmaktadir. Beyaz bir kisa kollu t-shirt altina siyah uzun diiz bir etek tercih eden geng
kadin kiyafet kombinini beyaz spor bir ayakkabi ile tamamlamaktadir. Karede geng
kadinin omzuna taktig1 kahverengi ve kisa askili ¢anta dikkat ¢ekmektedir. Geng¢ kadin
cantay1 kameraya dogru bakan omzuna asarken, cantayr gostermek i¢in de hafif yan
donerek poz vermektedir. Iki fotografta da katilimcilar, gantalarini 6n plana gikararak
aksesuarlart iizerinden benlik sunumu yapmaktadirlar. Benlik sunumunda bulunurken
de sanatsal bir etkinlikte bulunduklarini gostermek icin arka fon olarak OMM’da
sergilenen eserleri ve OMM un mimari yapisini kullanmaktadirlar. izleyicilerde sanatla
ilgilendikleri ve sanatsal aktivitelere katildiklarin1 gosterirken kendilerinin de
sunumlarint yapmaktadirlar. Temsili anlamda bu stre¢ kavramsal bir 0zellik

gostermektedir.

Etkilesimsel anlamda fotograflar incelendiginde, Gorsel 3.78.’de geng¢ kadini
Tanebe’nin eseriyle birlikte kadraja alma maksadiyla genis plandan alindig:

goriilmektedir. Mesafeli bir iligkiye isaret eden genis ac1 se¢imi, geng kadinin kameraya
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yakin olmasmna ragmen izleyici ile yakin iliski kurmasmi engellemektedir. GOz
hizasindan yapilan ¢ekim, katilimet ile izleyicinin gii¢ iliskisi bakimindan esit oldugunu
ifade etmektedir. G6z temasinin olmamasi gen¢ kadinin sunum yapan bir tavirda
oldugunu gostermektedir. Cantasin1 gosterme istegiyle kameraya yakin tarafa asilmasi
bu diisiinceyi desteklemektedir. Gorsel 3.79.da da gen¢ kadin OMM’un mimari
ozelliklerini sergilemek i¢in genis bir agidan ¢ekilmistir. Bu fotografta da goz temasinin
kurulmamasi1 sunum yapildigina isaret etmektedir. Geng¢ kadinin kiyafetlerini ve

cantasini gostermeye yonelik pozu sunumunu pekistirmektedir.

Fotograflar1 kompozisyonlar1 yoniinden degerlendirildiginde, Gorsel 3.78.°de
geng kadinin karenin alt ve ortasina yakin bir yerde konumlandigi1 goriilmektedir. Geng
kadin1 Tanebe’nin eserine bakarken gosterme amaci, karede eserin sol alttan baslayarak
yukar1 ve ortaya dogru uzanarak ¢ekilmesi sonucunu dogurmaktadir. Eserin fotografta
biiylik bir yer kaplamasi, gen¢ kadinin kameraya yakin durmasiyla dengelenmeye
calisilmistir. Gorsel 3.79.°da OMM’un 6n duvari 6niinde poz veren gen¢ kadin karenin
merkezine yakin hafif alt kisminda yer almaktadir. Sade ahsap siralar oniinde duran
geng kadin dogal olarak ilgiyi tizerinde toplamaktadir. Siyah-beyaz kiyafet kontrastligi,
arka fonla farkl1 renkte olmasi sebebiyle geng kadimi daha goriiniir kilmaktadir. Oniinde
durdugu ahsap mimari yapiy1 daha fazla gostermek adina genis planda olmasi, geng
kadinin karede biraz kiiclik goriinmesine yol acsa da, baska bir objenin olmamasi

dikkati tizerinde toplamasini saglamaktadir.

Katilimli gozlemler de ziyaretcilerin benlik sunumu yaparken siklikla ¢antay1
aksesuar olarak kullandigini desteklemektedir. Cantay1 bir benlik sunumu araci olarak
goren kadin ziyaretgilerin poz verirken ¢antalarini kameraya dogru gosterdikleri ya da
konumladiklar1 saha gozlemlerinde dikkat c¢ekiyor. Kiyafetlerinin tamamlayicist olarak
onem verdikleri c¢antalarin fotograflarda goriinmesini saglayacak sekilde pozlar
verdikleri belli oluyor. Baz1 pozlarda sadece taktiklari ¢antayr 6n plana ¢ikardiklarina
bile sahit oluyorsunuz. Sadece ¢antanin basrolde oldugu pozlar siklikla kendini tekrar

ediyor saha gozlemlerinde.
4.2.4.2.2. Sapka

Sosyal medya hesabinda paylasilan fotograflar géz Oniline alindiginda,

ziyaretciler tarafindan en sik kullanilan aksesuar veya tamamlayict 6gelerden biri

206



siiphesiz sapkadir. Erkek ziyaretciler 6zellikle yaz aylarinda sicak havalarda korunmak
amaciyla klasik kepler kullanirken, kadin ziyaret¢ilerin farkli renkte ve modelde
kullandig1 sapkalar daha ¢ok yapilan hazirligi tamamlayici niteliktedir. Tercih edilen
kiyafetlerle uyumlu ve giyim tarzini yansitan sapkalarin fotograflarda ¢ok sik yer aldigi

gorulmektedir.

Gorsel 3.80. Tanebe 'nin ‘Isimsiz’ adli eseriyle poz veren sapka takmis geng bir kadinin yer

aldigi Instagram paylasimi

Sapka kullaniminin 6n plana c¢ikarildig1 fotograf Ornekleri incelendiginde,
3.80.’de bir kadin ziyaret¢inin Tanebe’ nin eserine yukaridan (miizenin ikinci katindan)
baktig1 goriilmektedir. Hem eseri hem de ziyaret¢inin tamamini gordiiglimiiz karede
katilimer oturarak ve ellerini sol ayak bileginde birlestirerek poz vermektedir. Sandalet
benzeri siyah ayakkabisiyla ayni renkteki pantolonun iistline zemin ve bambu eserle
uyumlu sutlli kahverengi bir gémlek giyen kadinin en dikkat ¢eken aksesuari yiiziinii
kapatan sapkasidir. Kiyafetleriyle benzer renkteki kenarlar1 genis hasir sapka, fotografin

da yukaridan ¢ekilmesi dolayisiyla 6n plana ¢ikmaktadir.
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Gorsel 3.81. Miize i¢indeki ahsap merdiven basamaklarinda oturarak poz veren, sapka takmuig

geng bir kadinin yer aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.81.°de ise gen¢ bir kadinin miize girisinden alt kata inen ahsap
merdivenlere oturarak poz verdigi goriilmektedir. Bastan asagi siyah kiyafetleri tercih
eden gen¢ kadinin acik biraktigi saclarinin tizerine taktigi gri renkteki sapka gorselde
gbdze carpan unsurlarin bagsinda gelmektedir. Kiirk ya da pelus benzeri tiiyli bir
kumastan yapilmis gibi goriinen sapka hem fotr benzeri modeli hem de kiyafetle farkl
olmas1 dolayistyla rengi nedeniyle dikkat ¢ekmektedir. ki fotografta da sapkalarn
kapali mekanda kullanilmasi, faydadan ziyade kiyafetle uyumlu bir tamamlayici, bir
aksesuar anlaminda gorsel bir giizellik kattig1 i¢in tercih edildigini gostermektedir.
Ziyaretciler sapkalar1 iizerinden kiyafet ve aksesuarlarini 6n plana ¢ikararak benlik
sunumunda bulunurken, OMM’u ziyaret ettiklerini gdsteren unsurlar1 arka fon olarak
kullanmaktadirlar. Sanatsal etkinlikte bulunduklarimi takipgileriyle paylasirken ayni
zamanda yaptiklar1 hazirliklart ve tercihleri de fotograflarda gostermektedirler.
Izleyicilerde sanatla ilgilendikleri izlenimini uyandirmaya calisirken kendilerini

sergilemeleri temsili anlamda kavramsal bir siireci isaret etmektedir.

Etkilesimsel anlamda fotograflar degerlendirildiginde, Gorsel 3.80. gen¢ kadin
Tanebe’nin eseriyle birlikte kadraja sigdirmak i¢in genis agidan cekilmistir.
Katilimemin kameraya yakin olmasi sebebiyle izleyiciyle yakin bir iligki arayisi
goriilmektedir. Geng kadmin yukaridan ¢ekilmesi, izleyici ile katilimcer arasindaki glc
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iliskisinden ziyade Tanebe’nin eserini (gen¢ kadinla birlikte) yukaridan ve farkli
gosterme amacindan kaynaklanmaktadir. G6z temasinin olmamasi sunum yapict bir
tarz1 ifade etmektedir. Gen¢ kadinin tiim kiyafet ve aksesuarlarin1 gésterme istegi bu
diisiinceyi pekistirmektedir. Gorsel 3.81.’de geng kadini tamamen kareye sigdiracak ve
merdivenlerin ahsap yapisin1 yansitacak Olglide genig bir acidan ¢ekildigi
goriilmektedir. Gen¢ kadinin alttan alinarak gz hizasindan yukarida gosterilmesi,
katilimeinin izleyici {izerinde baskin olmasi anlamina gelmektedir. Verilen poz ve durus
da bu diisiinceyi desteklemektedir. G6z temasinin kurulmasi ise verilen poza begeni

istegini anlatmaktadir.

Fotograflarin kompozisyonuna bakildiginda, Gorsel 3.80.’de kadin ziyaret¢inin
Tanebe’nin eseriyle merkezde yer aldigi goriilmektedir. Fotografi sag iistten sol alta
dogru ¢apraz sekilde ikiye ayirdigimizda, sol tarafta Tanebe’nin eserinin sag tarafta ise
kadin ziyaret¢inin merkeze yakin sekilde yan yana konumlandigi goriilmektedir.
Kadinin kameraya yakin olmasi ilgi ¢ekme konusunda onu avantajli bir konuma
getirmektedir. Ayrica zemin ve eserle renk konusunda yakalanan uyum, fotografa bir
ahenk saglamistir. GOrsel 3.81.’de geng¢ kadin, karenin merkezine konumlanarak tiim
dikkati iizerinde toplamaktadir. Geng kadin, goérsel agidan sade ama sik goriinen ahsap
merdivenlere oturarak hem gorsel agidan giizel bir kare yakalarken hem de kendi benlik
sunumunu yapmaktadir. Zeminden daha koyu renkteki kiyafetleri ile kontrastliktan

faydalanan katilimci1 merkeze konumlanarak tiim ilgiyi tizerine ¢ekmektedir.

Saha gozlemleri de ziyaretgilerin aksesuar tercihlerinde sapkalar1 siklikla
kullandigin1 gostermektedir. Ziyaretgiler sapkalari kiyafetlerinin tamamlayic1 unsuru
olarak goiiyor ve bu diisiinceyle pozlar veriyor. Poz verirken sapkanin kendini
gostermesini saglayacak ya da kiyafetle uyumunu ortaya koyacak sekilde kendilerini

konumlandirtyorlar.
4.2.4.2.3. Giines Gozliigii

OMM’un sosyal medya hesaplarinda paylasilan fotograflar incelendiginde,
ziyaretcilerin en sik kullandig1 aksesuarlardan birinin giines gozIligli oldugu
goriilmektedir. Ozellikle miizenin iginde gekilen fotograflarda giines gozliigii kullanimy,
giinesten korunmaktan ziyade kiyafeti tamamlayici bir 6ge ve gorsel olarak daha giizel

durma amac1 tagidigini gostermektedir.
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Gorsel 3.82. Tanebe nin “Isimsiz’ adli eseri oniinde selfie ¢eken, gozliik takmug iki geng kadinin

yer aldigi Instagram paylasimi

Giines gozligi ile yapilan paylasim 6rneklerine bakildiginda, Gorsel 3.82.°de iKi
genc kadmin Tanebe’nin eseri Oniinde selfie ¢ektigi goriilmektedir. Eserin tamamini
kadraja sigdirmak amaciyla salonun kosesine gidilerek ve kamerayr yukari kaldirilarak
cekilen fotografta, zellikle yiizler ve takilan gozliikler agik¢a goriilmektedir. Selfie’yi
¢eken kadinin iistiindeki elbisenin ve ¢antanin tamamen goriillmedigi karede, yaninda

duran ve boynuna sarilan arkadaginin neredeyse sadece kafasi se¢ilmektedir.
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Gorsel 3.83. OMM 'un yan duvar: éniinde poz veren gozliik takmis geng bir kadinin yer aldig

Instagram paylasimi

Gorsel 3.83.te gen¢ bir kadinin OMM’un yan duvari oniinde poz verdigi
goriilmektedir. Bel plandan alinan karede gen¢ kadin iistiine giydigi gomlegin yakasini
acarak icindeki body ve kolyesini gdstermektedir. Gen¢ kadinin saat ve yiiziikleriyle
birlikte giines gozliigi de dikkat ¢ekmektedir. Gozliik, kiyafet ve aksesuarlarla birlikte
adeta kombinin bir parcas1 gibi sunulmaktadir. Ilk fotografta giines gozliiklerinin ig
mekanda takilmasi, ikinci fotografta kolye ve yiiziiklerle kameraya gosterilmesi
kullanim amac1 diginda miize ziyaretcilerinin glines gozliiglinii gorsel tasarimlarmin bir
parcasi, aksesuar1 olarak kabul edildigini gostermektedir. Iki fotografta da katilimcilar
OMM’a yaptiklar ziyareti sanatsal bir etkinlik olarak izleyicilere aktarirken ayni
zamanda kendilerini ve Ozellikle gorsel anlamda hazirliklarini da sergilemektedirler.
Glines gozliikleri de yapilan benlik sunumunun bir pargasi olarak degerlendirilmektedir.
Takipcilerin gozlinde sanatla ilgilendikleri diigiincesi sonucu prestij kazanmaya yonelik
olarak yorumlanabilecek fotograflarda, ayn1 zamanda kendilerini de gosterme firsatini
yakalamaktadirlar. Bu durum, temsili anlamda kavramsal bir siire¢ sonucu ortaya

cikmaktadir.

Etkilesimsel anlamda degerlendirildiginde, Gorsel 3.82.’de Tanebe’nin eserini

cekmek icin genis bir a¢1 secildigi, selfie ¢ekildigi i¢in katilimecilarin kameraya yakin
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olarak konumlandig1 goriilmektedir. Selfie ¢cekimleri izleyici ile katilimer arasinda yakin
bir mesafe biraktig1 icin, daha samimi bir iliskiyi isaret etmektedir. Kameranin yukari
kaldirilmasi, gii¢ iliskisinden ziyade eseri de kadraja almak amaciyla yapilmistir.
Kamerayla kurulan goz temasi (giines gozligli de olsa) verilen poza onay anlami
tasimaktadir. Gorsel 3.83.te genc¢ kadin bel plandan cekilmesi izleyici ile yakin
sayilabilecek bir mesafenin secildigini gostermektedir. G6z hizasindan c¢ekilmesi,
izleyici ile esit olma halini anlatmaktadir. Goz temasi da izleyiciden beklenen begeniyi

yansitmaktadir.

Fotograflarin diizeni incelendiginde, Gorsel 3.82.°de merkezin iist kismina
eserin, alt kismma ise katilimcilarin konumlandigr goriilmektedir. Selfie ¢eken
kadinlarin kameraya yakin olmasi, ilgiyi yakalama adina avantaj saglamaktadir. Gorsel
3.83.’te gen¢ kadin, OMM ’un mimarisini yansitan ahsap diiz siralarin 6niinde yakindan
cekildigi icin tiim dikkati {izerinde toplamaktadir. Gen¢ kadin karenin merkezini

tamamiyla kaplamaktadir.

Katilimli gbzlem notlar1 da ziyaretgilerin benlik sunumunda fazlaca giines
gozIligini  kullandigini desteklemektedir. Gilines go6zIigl ziyaretciler tarafindan
giinesten ve 1siktan bagimsiz, kiyafet tercihlerinin bir tamamlayisici olarak goriildigi
icin poz verirken estetik anlamda giizel kareler yakalama amaciyla kullanilmaktadir.
Miizenin dis kisminda, ozellikle mimarisi ile ilgili detaylarla fotograf cektirirken
ziyaretcilerin glines gozliigiinii eksik etmedigi goriilse de eserlere bakarken de giines

gozIligil kullandigr siklikla not edilmistir.

Kiyafetler 1lzerine yaptiZimiz degerlendirmede vurguladigimiz nokta,
aksesuarlar icin de gecerlidir. Fotograf cektiren ziyaretciler, birbirlerinin sadece
kiyafetlerini giyerek poz vermemekte, ayni zamanda aksesuar degisimi de
yapmaktadirlar. Ozellikle giines gozliiklerinin arkadaslar ve ¢iftler tarafindan
paylasildig: siklikla karsilagilan bir durum olmaktadir. Saha gézlemeleri de bu durumu

ortaya koymaktadir.

Goffman’in dramaturjik teorisinde yer alan vitrin kavrami, aktoriin gorinimuyle
ilgili tiim Ogeleri kapsadig1 icin performans sirasinda secilen kiyafet ve aksesuarlar da
vitrinin bir parcasi olarak degerlendirilmelidir. Kisinin performans sirasinda ortaya

koydugu tiim donanimlari i¢ine alan vitrin, oynanan rolii destekleyici nitelikte olmalidir.
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OMM’u gezen ziyaretgiler sanatsal bir etkinlik alaninda performans sergileyeceklerini,
bagska bir ifadeyle fotograf ¢ektirip paylasacaklarimin bilinciyle hareket ettikleri
gorulmektedir. Saha gozlemleri, sosyal medya paylasimlari ve miilakatlar gbz Oniine
alindiginda, ziyaretgilerin ¢ok farkli tarzlarda kiyafet ve aksesuarlarla muize ziyaretini
gerceklestirdigi goriilmektedir. Benlik sunumu pratigi anlaminda birbirinden ¢ok farkli
giyim tarzlar1 yansitilsa da, ortak nokta aktdrlerin kiyafetlerine 6zen gosterdigi ve muze

ziyareti i¢in hazirlik yapildigiin belli olmasidir.

Miize ziyaretlerinde en fazla ‘spor ama sik’ tarzda secilen kiyafetler dikkat
cekmektedir. Siklikla yapilan kombinlerden biri spor ayakkabi {izerine jean pantolon ve
sweatshirt segimidir. Kombinde ust giyim tercihi t-shirt veya gomlek, alt da esofman
alt1 olarak degisse de, rahat tarz sergilenirken sikliginda yakalanabilecegi birgok 6rnekle
karsilasmak miimkiin olmaktadir. Ozellikle hafta sonu icin sehir disindan gelen
ziyaretgiler i¢in, gezerken zorluk yasamamak adina, bu tarz kiyafetler ideal tercihleri

olusturmaktadir.

Miize ziyaretinde karsilagilan giyim tercihlerinden bir tanesi de, iddial
kiyafetlerdir. Sanatsal bir etkinlikten ¢ok 6zel bir davet i¢in hazirlanmig gibi goriinen
ziyaretgiler bu tanimlamaya girmektedir. Ozellikle fazla abartili elbise tercihinde
bulunan kadin ziyaretciler bu gruba dahil edilebilmektedir. Bu tercihlerin sebebi,
aktoriin  kendini gOsterme c¢abasindan kaynaklanmaktadir. Pozlarla birlikte
diisiindiigiimiizde, aktoriin performans amaci eseri arka plana koyarak hem kendini hem
de tizerindeki kiyafeti gostermektir. Kiyafet tercihleri de ortama uygunluktan daha ¢ok

kendine yakigmas1 g6z Oniine alinarak yapilmaktadir.

Siyah kiyafet tercihi, giyim tarzlar1 géz oOniline alindiginda yapilan benlik
sunumu pratikleri arasinda yer almaktadir. Miize ziyaretini daha resmi bir etkinlik
olarak diislinen aktorler, tercihlerini siyahtan yana kullanmaktadir. Bununla birlikte
siyah rengin daha zayif gosterdigi diisiincesi, ziyaretcilerin fotograf ¢ektireceklerini

hesaba katarak yaptiklar1 bu tercihin sebeplerinden biridir.

Mize ziyareti ile ilgili giyilen kiyafetleri etkileyen faktorlerden birisi de
sliphesiz ‘trend’ olan, baska bir deyisle belli bir kitle tarafindan paylasilan ve moda
olan, kiyafet tercihleridir. Saha gozlemleri ve sosyal medya paylasimlar

degerlendirildiginde, calisma yapilan dénem iginde en fazla karsilasilan kiyafetler;
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crop-bralet, loafer ayakkabi, yakasi kiirklii deri ceket, krem renkli trenckot-palto, deri
pantolon ve ikonik model ayakkabilar olarak siralanabilir. Moda olan kiyafetlerle
yapilan performanslar, sosyal medyada siklikla gérdiiglimiiz benlik sunumu pratikleri

arasindadir.

Miize ziyareti ile ilgili kiyafetlerle birlikte kullanilan aksesuarlara baktigimizda;
canta sapka ve glines gozliiklerinin siklikla kullanildigi goriilmektedir. Canta, hem
kisisel zevki yansitan hem de maddi degeri sebebiyle gosteris yapilabilecek bir iiriin
oldugu icin, benlik sunumu pratiklerinde One ¢ikan en Onemli aksesuar olarak
goriilmektedir. Bu nedenle kadin ziyaretgilerin 6nemli bir kisminin, poz verirken
tagidiklar1  cantalar1 kameraya dogru tutarak gostermeye ¢alistiklart agikca
gorulmektedir. Spor tarzda kiyafetlerle biiylik ve bez ‘tote’ cantalar, elbiselerle uzun
askilt ve kiigiik deri cantalar tercih edilmektedir. Sapka tercihlerinde 6ne ¢ikan model,
ozellikle kadimnlar tarafindan takilan fotr sapkalardir. Sosyal medya paylasimlariyla
birlikte saha gozlemlerinden, kiyafetleriyle uyumlu {6tr sapkalarin ‘tarz sahibi
goriinme’ digiincesiyle takildigr sonucu ¢ikmaktadir. Giyilen kiyafete uygun segilen
fotr sapkalarin poz verilirken tutularak 6n plana cikarildigi da gozlemlenmektedir.
Performanslarda 6n plana ¢ikarilan baska bir aksesuar giines gozliikleridir. Genelde
kafada ya da elde tasmnan gilines gozliklerinin, poz verilitken takildig
gozlemlenmektedir. Ziyaretciler tarafindan fotograf cekimlerinde giines gozliiklerini
takmanin ‘daha havali’ gosterdigi diislincesinin  paylasildigr  goriilmektedir.
Arkadaslarin veya ciftlerin birbirinin fotografini ¢ekerken yer degistirdiklerinde, giines

gozliiklerini birbirine verdiklerine ¢ok sik taniklik edilmektedir.

OMM ziyaretinde bulunan bireylerin kiyafet ve aksesuar tercihlerine
baktigimizda ¢ogunlukla hazirlik yapilarak gelindigi, moda ve liikks olan {iriinlerin tercih
edildigi gorilmektedir. Modern tiiketim toplumunda Urinlerin faydadan ziyade onlara
yiiklenen anlamlar sebebiyle tiiketilmesi, tiiketimin mesaj vermek icin yapilmasi
sonucunu dogurmaktadir. Bagka bir deyisle, “ihtiyaglarin kargilanmasi esasina dayanan
tilkketim anlayisinda secim yapan tiiketici yerini iletisimde bulunan tiiketici’ye
birakmistir” (Storey, 2000, s. 136). Tiiketicilerin kullandiklar1 mal ve triinler tizerinden
kendini ifade etmesi, statii ve prestij kazanma amacindan kaynaklanmaktadir. Ur(inlere
yiiklemis ve toplum tarafindan kabul edilmis semboller sebebiyle tiiketiciler secim

yapmakta, bu mallar tiikketerek ¢evrelerine mesaj vermekte ve iletisim kurmaktadirlar.
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Bir kimsenin bedeni, giydigi kiyafetler, konusma sekli ve iislubu, bos zamanini nasil
kullandig1, hangi yiyecek ve igecekleri tiikettigi, ev ve otomobil tercihleri o kimsenin
bireyselligini yani yasam tarzim1 ifade etmektedir (Featherstone, 2013, s. 149).
Tiketicinin yasam tarzi, ait oldugu statii grubunu gostermektedir. Bir diger ifadeyle
sembolik tiiketim, bireyin tiyesi oldugu ya da olmak istedigi sosyal sinifi ve toplumsal
statli grubunu isaret etmektedir. Her statii grubunun kendine 6zgii tiikketim kaliplart
mevcuttur. Tiiketiciler dahil olduklar1 ya da olmak istedikleri statii grubunun tiiketim
kaliplarina uymakta ve benimsemektedirler. Bu tiiketim modelleri, s6z konusu sosyal
grubu hem kendi iiyelerinin hem de digerlerinin goziinde tanimlamaya, grubun statii
agirhi@int ve saygmligimi korumasina yardimci olur (Bocock, 2009, s. 16). OMM’a
gelen ziyaretgilerin kiyafet ve aksesuar tercihlerine bakildiginda, 6zellikle trend olan ve
cok fazla kisi tarafindan paylasilan trlinlerin tercih edildigi goriilmektedir. Simmel
tiketim iligkileri baglaminda moda kavraminin gegicilik 6zelligine dikkat ¢ekerken,
gercek gereksinmelerden daha cok kiiltiirel gereksinmelere cevap verdigine vurgu
yapmaktadir. Simmel’e gére moda, “yiiksek-statiilii gruplarin, alt-statlilii gruplarla olan
farkliliklarin1 sembolize etme ihtiyaclarina yanit verir ve bu, alt-statiilii gruplarin daha
yuksek-statiiye yiikselmesine olanak saglar” (Smith, 2005, s. 37). Sembolik tiketimin
bir parcasi olarak diislindiiglimiizde, trend olan bir kiyafete ve ayakkabiya sahip olmak,
bir grubun ya da toplulugun parcasi olma hissiyle beraber bir prestij gostergesidir.
OMM  ziyareti ile ilgili sosyal medya performanslarina baktigimizda
kullanicinin/aktoriin  eseri arka fona koyarken, kendisini ‘sahip olduklariyla’ ve
‘tagidiklartyla’ 6n plana koydugu goriilmektedir. Trend olan kiyafetlerin tercih edilmesi
ve sosyal medya paylasimlarinda 6ne ¢ikarilmasi, kullanicilarin moday1 ya da popiiler
tirtinleri takip ederek o iirlinleri kullandiklarin1 gosterme amacindan kaynaklanmaktadir.
Boylece kullanicilar kendilerini bir statii grubuna dahil hissetme ve bu durumu diger

kullanicilarla paylasarak kendi benlik sunumlarini yapmaktadirlar.

Sembolik tiiketimin yaratilmast ve yayginlasmasi markalar sayesinde
gerceklesmektedir. Tiiketiciler markalar1 kullanarak, onlara yUklenen kilturel anlamlara
sahip olduklarin1 cevrelerine gostermek istemektedirler. Markalara aktarilan sembolik
degerleri paylasan tiiketiciler, kendilerini markalarla 6zdeslestirmektedir. Bir slre sonra
o markayr kullanmay:1 kisiliginin ve kimliginin bir parcasi olarak gormeye

baslamaktadirlar. Bugunkl piyasada var olan bircok marka tizerinde belli imaj temelli
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mesajlar tasimaktadir (Millan ve Reynolds, 2014, s. 551). Tuketiciler kendileri ile ilgili
imaj olusturmak ve kimliklerini yansitmak i¢in, anlam yiiklemesi yapilan markalari
tiketmektedirler. Liiks tiriinlere ve markalara sahip olmak toplumda, zenginlige sahip
olma anlaminda, statii gostergesidir. Moda olan kiyafetlerin ve aksesuarlarin kullanima,
liiks mallar1 satin alabilme baglaminda sayginlik isareti olarak kabul edilmektedir. Birey
sembolik sermaye elde edecek eylemlerde bulunurken prestijini perginlemek anlaminda
kendisini de sembolik anlamda deger katacak metalarla desteklemektedir. Bourdieu,
giiniimiiz tiikketim iliskilerini diistindiigtimiizde liks marka kullaniminin bir tercihten
cok zorunluluk oldugunu vurgulamaktadir. Aksi takdirde “sembolik mallar piyasasinin
hakim oldugu kamusal alandan dislanacaktir” (Bourdieu, 2015, s. 276). Sosyal medya
icerikleri, fotograf ve video paylagsma, konum bildirme gibi 6zellikleri sebebiyle
tiketimi daha fazla insana gOsterme olanagi saglamaktadir. TuUketiciler, hem
kullandiklar1 iiriinleri hem de gezdikleri mekanlart sosyal medyada siklikla
paylagsmaktadir. Sosyal medya paylasimlarinda 6zellikle liiks markalarin tiiketiminin
yapildig1 siklikla goriilmektedir. Sosyal medya kullanicilariin  kimlik ve imaj
olusturma c¢abasi i¢inde, tasidiklar1 sembolik anlamlar sebebiyle kullanilan markalarin
sergilenmesinin dnemli bir yeri bulunmaktadir. OMM’a gelen ve ziyaretle ilgili sosyal
medya paylasimi yapan kullanicilarin kiyafet ve aksesuarlarini gosterirken tercih
ettikleri markalar1 6n plana ¢ikardii dikkat ¢ekmektedir. Ozellikle trend kiyafetler
icinde saydigimiz ikonik model ayakkabilar bu duruma verilebilecek en giizel
orneklerden Dbiridir. Marka kullanimmin tiiketiciye sagladigi diistiniilen prestij
sebebiyle, sosyal medya paylasimlarinda kullanilan marka iirtinlerin fotograflarda belli
olmasina azami Ozen gosterilmektedir. Bu nokta da bir yeniden Uretimden s0z
edilebilmektedir. Sosyal medya hesabinda yapilan paylasimlarinda markalarin 6n plana
cikarilmas1 o markanin popiiler olmasima hizmet etmekte, paylasimlar1 gorerek taklit
eden kullanicilarin benzer tercihlerde bulunmasi beraberinde siirekli kendini yenileyen

bir Uretimi getirmektedir.
4.2.5. Farkh Benlik Sunumu Pratikleri

Performans sergileyen aktorlerin/ziyaretcilerin, gergeklestirdikleri miize
ziyaretini paylasirken kullandiklar1 diger gorsel ogeler bu kategoriye girmektedir.
Miizenin logosunun basili oldugu biletlerin ve giincel sergi olan ‘Iki Giines Altinda’ ile

ilgili gorsel tirtinlerin kullanimi en sik karsilagilan 6rneklerdir.
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4.2.5.1. Bilet

Odunpazar1 Modern Miize’nin bas harflerinden olusan logosu ( O 111 111 ) miize
ile ilgili bircok gorselde yer aldigi gibi giris biletlerinin de dstiine basilmigtir.
Ziyaretcilerin  gergeklestirdikleri OMM ziyaretini sosyal medyadan takipgilerine
aktartirken tercih ettikleri yontemlerden biri biletin (ve tistiindeki logonun) fotograflarda
gosterilmesidir. Ziyaretgiler, OMM’un giris biletini miizenin farkli noktalarinda, i¢ ve
dis mekanlarinda kameraya gostererek fotograf ¢ekmekte ve sosyal medyadan
paylagsmaktadirlar. Miize ziyaretinde bulunan misafirler, kendilerini fotograflarda
gostermeseler de, yaptiklar1 sanatsal etkinligi biletleri kullanarak takipeilerine

aktarmaktadirlar.

Gorsel 3.84. OMM 'un girisine dogru kaldrilarak uzatilan iki biletin yer aldigi Instagram
paylasimi

OMM’un giris biletinin yer aldig1 fotograf orneklerine baktigimizda, Gorsel
3.84.’te bir kadin ziyaret¢inin biletlerin hem 6n hem de logonun bulundugu arka yiiziinii
miize girisine dogru tuttugu goriilmektedir. Logonun bulundugu taraf iiste konularak
acikca goriilmesi saglanmaktadir. Arkada ise miizenin ahsap mimarisi ile birlikte giris

kapist yer almaktadir.
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Gorsel 3.85. Ug ziyaretcinin birbirine dogru uzattigi ii¢ biletin yer aldigi Instagram paylasimi

Gorsel 3.85.te ise iki kadin ve bir erkekten olusan (ellerden anlasildig:
kadariyla) {i¢ kisiden olusan bir arkadas grubunun biletlerini bir arada tuttugu
goriilmektedir. Logonun oldugu tarafi iistte tutan ziyaret¢iler biletlerin ucunu birbirine
degdirerek fotografini cekmislerdir. Iki fotografta da biletleri ¢eken ziyaretcilerin
ylzleri goriilmemektedir. Ziyaret¢iler, kendilerini gostermeseler de gergeklestirdikleri
OMM ziyaretini simgeleyen bir gorsel olarak biletleri géstermeyi tercih etmislerdir. Bu
fotograflarda benlik sunumu gerceklestirilen etkinlik {izerinden yapilmaktadir.
Ziyaretgiler yaptiklar1 sosyal medya paylasimlariyla sanatsal bir etkinlikte
bulunduklarimi takipgileriyle paylasmakta ve onlarin goziinde prestij saglayacagini

diisiindiikleri bir eylemden haberdar etmektedirler.

Gorsel 3.84.°te biletler kameraya yakin tutularak, Gorsel 3.85.°te karenin
merkezine yerlestirilerek tiim dikkatleri iizerinde toplamaktadir. ilk fotografta miize
girisi arka plan1 kaplasa da, biletler ve iizerindeki logo ilgi odag:i olmaktadir. Ikinci
fotografta da biletleri tutan ziyaretcilerin elleri ve kiyafetlerinin kii¢lik bir kismi kadraja

girse de gozler ortada birlestirilen ti¢ bilete kaymaktadir.

Katiliml1 gézlem notlarinda da biletlerle yapilan fotograf ¢ekimlerine siklikla yer
verilmektedir. Ozellikle giseden bilet alarak miizeye girmeye hazirlanan ziyaretgilerin

kapiin girisinde siklikla biletlerini miizeye dogru kaldirarak fotograflarini ¢ektiklerine
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taniklik ettim. Ayni sekilde bileti miizeye dogru tutarak selfie ¢ekenler de goziime garpti
saha gozlemlerinde. Iceri girmeden yere dogru birden fazla kisinin biletlerini tutarak
cektikleri de saha gozlemlerine yansidi. Ayrica miize i¢ginde Tanebe’nin eserine dogru
tutarak, orta alandaki boslukta bileti havaya kadirarak fotografini ¢ceken ziyaretgiler de
gordiim. Genellikle OMM’un 6zgiin mimarisi ya da eserleriyle bilet fotograflarini

cekildigini fark ettim gozlemlerimde.
4.2.5.2. ‘Iki Giines Altinda’

Glincel sergiye 6zel tasarlanmis gorseller, ziyaretcilerin OMM ziyareti ile ilgili
sosyal medya paylasimi yaptiklar1 fotograflarda siklikla yer almaktadir. Ozellikle
miizenin katlar1 arasindaki merdivenlere yansitilan ve iki giinesi simgeleyen gorsel

tasarim, ziyaretciler tarafindan ilgi gérmektedir.

Gorsel 3.86. ‘Tki Giines Altinda’ sergisinin simgeleyen i¢ ice gecmis iki dairenin yer aldig

Instagram paylasimi

Iki giinesi simgeleyen ve duvara yansitilan gorselle ilgili paylasilan fotograf
orneklerine bakildiginda, Gorsel 3.86.’nin merdivenlerin alt kismindan ve genis bir
acidan alindigr goriilmektedir. Giinesleri simgeleyen iki ¢emberin tamami kadraja

girmektedir.
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Gorsel 3.87. ‘Iki Giines Altinda’ sergisinin simgeleyen i¢ ice ge¢mis iki dairenin yer aldigi bir

diger Instagram paylasimi

Gorsel 3.87.’de ise daha yakindan alinmistir ve kesisim noktalar1 6n plana
cikarilmak istenmistir. iki fotografta da i¢ ice gecmis ve duvara yansitilmis yuvarka
ssekiller, OMM ziyaretini ve eserleri goriilen ‘iki Giines Altinda’sergisini takipgilere
aktarmak igin kullanilmaktadir. Ziyaretgiler gergeklestirdikleri sanatsal etkinlikten
takipgilerini haberdar ederken, kendileriyle ilgili olumlu bir diisiince olusturma c¢abasi
icine girmektedirler. OMM ziyaretiyle ilgili secilen bu fotograflarla, takipgilerinde

sanatla ilgilendikleri kanis1 olusturarak statii kazanmaya ¢aligmaktadirlar.

Genel plandan c¢ekilen fotografta merkeze konumlanan iki giinesin kesisimi,
ikinci fotografta yakindan cekilerek karenin tamamimi kaplamaktadir. ki fotografta da

kesisen yuvarlak sekiller ilgiyi lizerine ¢gekmektedir.

Katilimli gozlemler de de sergiye 6zel gorsellerin ziyaretgiler tarafindan siklikla
fotograflarinin ¢ekildigi goriilmektedir. Bazi1 ziyaretciler bu gorselleri tek basina
cekerken bazi ziyaretgiler kadraja kendilerini de aliyorlar. Tek basina gorsellerin kimisi
yakin plandan, kimisi uzaktan ¢ekiliyor. Gorsellerin yaninda durmak ya da adim atar

gibi poz vermek, ziyaretcilerin en sik tekrarladigi davanis kaliplar1 arasinda yer aliyor.
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‘Iki Giines Altinda’ sergisine 6zgii gorsellerden miizenin giris katinda yer alan
ve sergide yer alan sanatcilarin isminin bulundugu posterler de ziyaretciler tarafindan
siklikla paylasimlarda kullanilmigtir. Bununla birlikte serginin temast ve konsepti
hakkinda Tiirkge ve Ingilizce bilgilerin yer aldig1 afisler de yine miizenin giris katinda
bulunmaktadir ve. OMm’u gezmeye gelen misafirler tarafindan fotografi c¢ekilip

paylasilmaktadir.

Gorsel 3.88. ‘Tki Giines Altinda’ sergisinin bilgilerini gosteren afisin yer aldigi Instagram

paylasimi

Sergi ile ilgili miize girisinde yer alan gorsellerle cekilmis ve paylasilmig
fotograflar incelendiginde, Gorsel 3.88.”de serginin isminin Tiirkce ve Ingilizce olarak
biiyiik karakterle yer aldig1 poster goriilmektedir. Hafif sag taraftan c¢ekilen fotografta
sergi ismi disinda kuratoriin ismi, serginin hangi tarihler arasinda goriilebilecegi ve
sanatgilarin ismi basliga gore daha kiiclik karakterle yazildigi dikkat ¢ekmektedir.
Posterde ayrica serginin ismine yapilan referans baglaminda iki ¢cember de yer

almaktadir.
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Gorsel 3.89. ‘Iki Giines Altinda’ sergisinin bilgilerini gésteren bir diger afisin dninde poz veren

geng bir kadimin yer aldigi Instagram paylagimi

Gorsel 3.89.°da ‘iki Giines Altinda’ sergisiyle ilgili Tiirkce ve Ingilizce
bilgilerin bulundugu posterin 6niinde poz veren geng bir kadin goriilmektedir. Posterde
sol tarafta Tiirkce, sag tarafta Ingilizce agiklamalar yine serginin isminden dolayi
kesisen daire seklinde sunulmaktadir. Gen¢ kadin, iki yazinin ve sekillerin kesisme
noktasinda, tam ortasinda tek ayagini one uzatarak ve ellerini beline koyarak poz
vermektedir. Ilk fotografta katilmci kendisini fotografta gdstermese de serginin
posterini gostererek miize ziyaretinde bulundugunu izleyicilere aktarmaktadir. Ikinci
fotografta ise gen¢ kadin, posterin Oniinde poz vererek takipgilerini yaptigt OMM
ziyaretinden haberdar etmektedir. Iki fotografta da ziyaretcilerin amaci yaptiklari
sanatsal etkinligi paylasarak takipgilerin goziinde prestij saglamaktir. Paylagimlar1 géren
takipcilerin gdziinde sanatla ilgilendigi diisiincesini olusturmaktir. Bu diislince temsili

anlamda kavramsal bir siireci isaret etmektedir.

Gorsel 3.88.’de sergi ile ilgili poster yakindan ve hafif sagdan ¢ekilirken, Gorsel
3.89.’un posterle gen¢ kadini birlikte kadraja almak icin genis bir agidan cekildigi
goriilmektedir. Izleyici ile katilimci arasindaki iliskinin mesafeli olmas1 sonucu doguran
bu se¢im, karsidan ve goz hizasindan g¢ekilmesiyle dengelenmeye c¢alisilmistir. Geng
kadinin izleyici ile goz temas1 kurmasi, onay bekledigini anlatmaktadir. Geng kadin tek

ayag@ini One atarak ve elini beline koyarak verdigi pozda yaptigi tiim hazirligi (kiyafet ve
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aksesuar) gostermektedir. Kendisini 6n plana ¢ikardigi ve posteri arka fon olarak

kullandig1 poz i¢in begeni istedigi anlagilmaktadir.

Gorsel 3.88."de serginin Tiirkce ve Ingilizce isimlerinin yer aldig1 poster karenin
merkezinde konumlanmaktadir. Gorsel 3.89.’da karenin merkezinde posterle birlikte
geng kadin yer almaktadir. Karenin alt orta kisminda yer alan geng¢ kadinin iist kismi1
kaplayan posterle fotografin merkezinde birlestigi goriilmektedir. Posterdeki yazilarin
belli olmamasi, 6niinde poz veren geng kadinin ilgiyi lizerine ¢ekmesini saglamaktadir.
Zeminle benzer renkteki ¢izmelerin {istiine giyilen siyah kisa etek ve pembe kemerli

bluz, genc kadinin daha secilir olmasini olanakli kilmaktadir.

OMM ile ilgili farkli benlik sunumu pratiklerine baktigimizda, Goffman’in
teorisinde dekor olarak gegen kavramin altinda degerlendirebilecegimiz iki 6rnek
karsimiza c¢ikmaktadir. Bunlardan ilki miizenin logosunun (O III III) basili oldugu
biletlerdir. Ozellikle bileti miizeye dogru tutmak ve fotografin1 ¢ekmek, ziyaretciler
arasinda yaygin bir davranig kalib1 olarak kabul gormektedir. Aktor biletlerle yapilan

performanslarda kendini géstermese de, yaptig1 etkinligin tanitimin1 yapmaktadar.

‘Iki Giines Altinda’ sergisi ile ilgili gorsellerle yapilan paylagimlar, bir diger
farkli benlik sunumu pratigi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Miizenin ilk katinda yer alan
ve sergiye katilan sanatcilarin isimlerinin yer aldigi afisle yapilan performanslar,
ziyaretciler tarafindan siklikla paylasilmaktadir. Bununla birlikte miizenin iki kati
arasinda birbiri i¢ine ge¢mis iki halkanin duvara yansitilmasiyla elde edilen gorsel de
fotograflarda siklikla goriilen bir tasarimdir. Sergiye yapilan referanslar, ilgi cekici

paylasim amaglayan aktorler icin firsatlar sunmaktadir.

OMM’da yapilan farkli benlik sunum pratiklerine bakildiginda, kullanilan
gorsellerin muze ziyaretini sosyal medya (zerinden takipgilere aktarmak icin
kullanildig1 goriilmektedir. Yapilan etkinligi diger insanlara gosterme arzusu, sosyal
medya igeriklerinin gosteris amacli kullanilmasini beraberinde getirmektedir. Odak
noktasini kiyaslama esasinin olusturdugu gosterisei tiilketimde baskalarini kiskandirma,
sayginlik kazanma, prestij elde etme gibi kaygilar bulunmaktadir (Veblen, 2005, s. 61).
Gosteris tiiketiminin temelinde tiiketilen iiriin ya da hizmetlerin bireye statii ve prestij
saglayacag1 inanci yatmaktadir. Veblen, bireyin belli bir sinifa ait tiiketim aligkinlarini

gOstererek statii kazanacagi diisiincesinden hareketle gosteris tiikketiminde bulundugunu
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ifade etmektedir. Sosyal medya, bireylerin tlkettikleri metalar Gzerinden yasam
tarzlarim1 ve imajlarimi sergileyebilecekleri mecralardir. Sosyal medyanin mekan ve
zaman sinirlamasimin olmamasi, erisilebilirliginin kolay ve ucuz olmasi ve hatta cift
yonlii bir iletisim imkan1 sunmasi gosteris tiiketimi i¢in uygun bir ortam saglamaktadir
(Sabuncuoglu, 2015, s. 372). OMM’a girmek icin alman biletlerin ve ‘Iki Giines
Altinda’ sergisini simgeleyen gorsellerin fotografinin cekilerek paylasilmasi, miize
ziyaretiyle gosteris yapmak i¢in kullanilmaktadir. Miize ziyaretini paylasmak,
takipgileri yapilan bir etkinlikten haberdar etmenin Otesinde anlamlar tasimaktadir.
Sanatsal bir etkinlikte bulundugunu gostermek, bireyin kendini ‘kiiltlirli’ ya da
‘sanatsever’ olarak adlandirilan bir sinifa dahil oldugunu, bir statiiye sahip oldugunu

gostermesidir ayni zamanda.
4.3. Sanata Erisim Karsiti Bir Tartisma: Metalasma

Tiirkiye’de 1980’li yillarda neoliberal politikalarin 6nem kazanmasiyla turizm
devlet destegiyle one ¢ikan sektdrlerden biri olmustur. Eskisehir ise 1990’larin sonu ve
2000’11 yillarda kent diizenlemesi ve estetigi, Odunpazar1 tarihi evleri ve temali
miizeleri ile tanitim1 yapilan dolayistyla giinii birlik veya 1-2 giinliik turlarin 6nemli
ugraklarindan biri olmus durumda. Eskisehir’in 6ne ¢ikan bir diger 6zelligi ise 2019
yilinda Odunpazart Modern Miize’nin (OMM) ag¢ilmasi olmustur. Miizenin {inlii Kengo
Kuma and Associates tarafindan mahalleye uygun tasarimi ve basarili mekan tasarimi
begeni toplarken gerek bireysel gerekse de turla gezilerin cazibe merkezlerinden biri

durumuna geldi.

Yukaridaki basliklarimizda miize ziyaretcilerinin sanatta iliskiye gecme, tarihi
ve kiiltiirel miras ile temaslar1 veya iligkilenme sekillerini Goffman’in benlik sunumu ve
kimlik insas1 baglaminda analiz etmeye g¢alistik. Kuskusuz sanata erisim ve estetik
deneyimin erisilebilir olmasi, herkesin sanat ve sanat eserileriyle temas etmesini
demokratik bir hak olarak kabul edilmesi gerektigini kabul ediyor ve savunuyoruz.
Bununla birlikte sosyal medya ve dijital kiiltiir ile birlikte Debord’un (2006) isaret ettigi
gibi her seyin bir gosteriye doniistiiriilerek, sanat eserleri ve miizelerin tarihi ve sanatsal

acidan onemli iglevlerinin de goz ardi edilmemesi gerekiyor.

Gilinlimiiz tiiketim kiiltiirli i¢inde, diger tiim nesneler gibi sanat iiriinleri de hizla

tiikketilebilen metalara doniisebilmektedir. Postmodern tiiketim sisteminde sanat Grlnleri
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ticari iligkilerin objesi olma baglaminda deger bigilen ve el degistiren metalardir artik.
Baudrillard, sanatin tiikketim kategorilerinden biri durumuna gelmesiyle ilgili olarak
“...tipk1 herhangi bir isletme gibi, kariyer firsatlari, karli yatirimlar ve yiiceltilen
tikketim nesneleri sunuyor” ifadesini kullanmaktadir (2010, s. 12). Sanat nesneleri de
ticaretin konusu haline gelip deger bicildiginde ve alim-satim iliskilerine dahil
oldugunda diger tliketim iiriinlerine yliklenen sembolik ve sosyo-kiiltiirel degerler
onlara da eklenmektedir. Sanat eserlerine yiliklenen gdsterge degeri onlar1 ayn1 zamanda
statii belirleyen bir konuma getirmektedir. Baudrillard, gdsterge degerini ‘imza
fetislesmesi’ kavramiyla aciklarken, imzanin esere ‘biriciklik’ katan ‘sihirli bir islev’e
sahip oldugunu ifade etmektedir (2009, s. 120). Unlii ve piyasada isim yapmus kisilerin
imzalarini tasiyan eserlere sahip olmak, kisiye prestij ve farkindalik kazandirmaktadir.
Eserlerin icerigi anlamsizlasirken ve Onemsizlesirken, altlarina imzalarin gdsterge
degeri sayesinde pahali metalara doniismekte ve sahipligi statii saglamaktadir. Sanat
eserlerine tarihsel siire¢ icinde atfedilen ayricaliktan dolayi, sanat eserlerinin sahipligi
yaninda eserlerin miizelerde ve galerilerde gérmek de bir prestij kazanma sebebi olarak
kabul edilmektedir. OMM’u gezen ve sosyal medya paylasimi yapan ziyaret¢ilerin sanat
eserleriyle verdikleri pozlarda, eserler sayesinde yapilan sanatsal etkinligin sunumunu
yaptiklar1 ve ayricalifindan yaralandigi  goriilmektedir. Eserlerin igerigi ve
anlamlandirmasindan bagimsiz olarak, sanat eserleri daha c¢ok miize ziyaretinin

gerceklestirildigini belgeleyen nesneler olarak fotograflarda yer almaktadir.

Modern tiiketim toplumunda sanata getirilen en biiyiik elestiri, seklin icerigin
Oniine ge¢mesi ve sergileme islevinin 6nem kazanmasidir. Baudrillard sanatin igerik
olarak bosaltilip bi¢iminin iizerine konusulmasini, gergekligin yerini alan yapay yeniden
tretim anlamima gelen similasyon kavramiyla agiklarken sanat eserlerine yiiklenen
‘gosterge’ degeriyle artik sadece sergileme amacina hizmet ettiini belirtmektedir
(2010, s. 8). Glinlimiiz ¢agdas sanat anlayisinda bir nesnenin sanat eseri kimligine
kavugmast mekan baglaminda sergilenmesine bagli olmaktadir. Galerilerde ve
miizelerde ziyaretgilerle bulusan herhangi bir nesne sanat eseri olarak kabul
edilmektedir. OMM un sosyal medya hesab1 incelendiginde, miizeyi gezen ve fotograf
cektirerek sosyal medyada paylasan ziyaretgilerin sanat eserlerini, cogunlukla ‘arka fon’
olarak kullandiklar1 ve eserlerin sergilenme islevinden faydalandiklar1 goriilmektedir.

Oniine durularak poz verilen sanat eserleri, anlamsal begeniden ziyade daha ¢ok goze
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hos goriindiigii i¢in tercih edilmektedir. OMM ziyareti takipgilere aktarilirken sanat
eserleri hem miizeye gidildiginin bir ispati gibi sunulurken, diger taraftan giizel bir

goriintii elde etmeye de yardim etmektedir.

Sanatin metalagsmasi ile ilgili olarak Adorno ve Horkheimer, kiiltiirel iirtinlerin
benzesmesi ve standartlasmasinin altin1  ¢izerek ‘kiiltiir endiistrisi’ kavramini
kullanmaktadirlar. Kiiltiir endiistrisi temel olarak pazarin kiiltiir alanin1 gasp etmesi ve
onun Ozerkligini elinden almasi durumudur (Rutli, 2011, s. 185). Kitlesel tiiketim i¢in
tiretilen birbirinin benzeri kiiltiirel iiriinler beraberinde standartlasmay1 getirmekte ve
niteliksel olarak {iirlinler arasinda farklilik kalmamaktadir. Kiiltiirel {iriinlerin degeri, ne
kadar ¢ok satildigi iizerinden degerlendirilmeye baslandiginda kiiltiir gergek islevini
kaybetmekte ve metelasmaktadir. Kiiltiir endiistrisi sanatla ilgili olarak sadece iiretim
siirecinde standardizasyonu isaret etmez, sanat {riinlerinin kullanimi da belli bir
standardizasyonu gostermektedir. OMM’da sanat eserleriyle ¢ekilen ve paylasilan
fotograflar da, birbirine ¢ok benzemekte ve bir standart ortaya koyarak kiiltiir
endiistrisine hizmet etmektedir. Sanat eserinin igeriginden ¢ok sergileme 6zelliginden
faydalanan ziyaretciler, eserleri arka fon olarak kullanarak birbirinin aynisi fotograflar
cekerek kiiltiirel iiriinlerin kullanim1 baglaminda ortak bir hareket gelistirmektedirler.
Sosyal medyada bu fotograflar1 goren ve sonradan OMM’u gezmeye giden ziyaretgiler
de sanat eserleriyle benzer fotograf ¢ektirmekte ve paylasmaktadirlar. Bu fotograflarla
ziyaretciler kendilerinin benlik sunumunu yaparken ayni zamanda belli bir
standardizasyonu yeniden iireterek kiiltiir endiistrisinin de parcast olmaktadirlar. Adorno
ve Horkheimer’1n kitle iletisim araglarina ve reklamlara yiikledigi ‘dagitim tekniklerinin
rasyonellesmesi’ gorevini, giiniimiizde sosyal medya kullanicilar1 yerine getirmektedir.
Kitle iletisim araglar1 sayesinde tiiketiciye benimsetilen yasam kaliplar1 ve davranig
bicimleri, kisisel profillerle verilmektedir. Sosyal medyada goriilen pratikler,
kullanicilar tarafindan taklit edilmekte ve tekrarlanmaktadir. OMM’un sosyal medya
hesabinda paylasilan fotograflar, saha gozlemleri ve miilakatlar dikkate alindiginda,
mizeyi gezen ziyaretcilerin sanat eserleriyle cektirdikleri ve eserleri arka fon olarak

kullandiklar fotograflarda da benzer davranis kaliplar1 gelistirdikleri goriilmektedir.

Sanat eserlerinin fotograflarda ve sosyal medya paylasimlarinda arka fon olarak
kullanilmasi, ayni zamanda eserlerin ‘aura’sinin kaybolmasi sonucunu dogurmaktadir.

OMM’da c¢ekilen fotograflar degerlendirildiginde, ziyaretcilerin eserlerin oniinde poz
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vererek kendilerini 6n plana ¢ikarmaya yonelik pratikler gerceklestirdigi goriilmektedir.
Bu pratikler sirasinda arkalarinda yer alan eserlerin igeriginden ziyade giizel goriintii
olusturmasina dikkat edilmektedir. Fotograflarda eserlerin anlamsal 6ziinii yadsiyarak
goriintii estetigine gore kullanilmasi, sergilemeyi onceleyen pratiklerde eserin ‘hale’sini

asindirmaktadir.

Walter Benjamin’e gore, teknolojik iiretimle sanat yapitinin ¢ogaltilmasi, sanat
eserinde bulunan kendine 6zgii ‘parilti’y1, ortadan kaldirmaktadir. ‘Aura’ adin1 verdigi
bu oznellik, sanat yapitina ‘biricik’, ‘burada’ ve ‘simdi’ olma duygusu vermektedir.
Ozgiin yapitin simdi ve buradaligi, o yapitin hakikiligi kavramimi olusturur (Benjamin,
2007, s.54). Auradan kaynaklanan ve 6zgln sanat eserinde bulunan tarihsel ve anlamsal
derinlik, yeniden iiretim teknikleriyle ¢cogaltilmasi ile sarsintiya ugrar. Yeniden tiretim
siireci sanat yapitindaki Oznelligi yok ederek onu nesnelestirir, tarihsizlestirir ve
‘aura’sindan ayirir. Ozgiin eserdeki derinlik yerine kopyadaki gorsel imgenin temsil
ettigi one c¢ikarilmaktadir. Eserin geleneginde bulunan anlamlar kaybolmakta ve eserin
‘kiilt” degerinden ¢ok ‘sergileme’ degeri 6n plana ¢ikmaktadir. Benjamin, 6zgilin sanat
yapiti ve yeniden iretilmis kopyasi arasindaki farki gostermek su ifadeyi kullanir:
‘Sanat yapitinin karsisinda dikkatini toplayip yogunlasan insan, bu eserin igine iner...
Oyalanan kimse ise sanat yapitini kendi i¢ine indirir (Benjamin, 2007, s.75-76). Sanat
eserlerini yeniden iireten teknikler arasinda fotograf énemli bir yere sahiptir. Fotograf
sayesinde yeniden iiretilen eserin ‘sergilenme’si 6zgilin {iriine erismesi miimkiin
olmayan izleyiciyle bulugsmasini saglarken aym1 zamanda 6zgiin yapitin otoritesinin
sarsilmas1 anlamina gelmektedir. Sanat yapitinin yeniden iiretilebilir olmasi, sanat
yapitinin aurasinin kaybolmasina yol acarken, sanatin ‘gosteri’ye donlismesini
beraberinde getirir. Mekanik reprodiiksiyon ifade bi¢imi degil, kitlelere yonelik
sergilemenin bir bigimidir (Kuspit, 2010, s.107). OMM’da ¢ekilen ve sosyal medyada
paylasilan fotograflar sanat eserlerinin bir ¢esit yeniden {retimi olarak
degerlendirilebilir. Kullanicilarin sanat eserlerini derinliklerinden uzaklagtirarak ve
metalastirarak, adeta bir fon olarak kullanarak, kendi ‘benlik sunum’larmi yapmalari
sanatin kitlesel tiiketimine 0rnek teskil etmektedir. Sosyal medya kullanicilarinin ¢ektigi
fotograflar incelendiginde, poz veren yiizler degisirken eserlerin kullanilma ve
konumlanma pratiklerinin birbirine ¢ok benzedigi dikkat ¢ekmektedir. Ziyaretciler, arka

fona yerlestirdikleri ve sadece estetik anlamda goriinlisiine 6nem verdikleri sanat
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eserlerinin Oniinde kendilerini en giizel nasil 6n plana c¢ikarabileceklerini
diisiinmektedirler. Fotograflarda manzara islevi goren eserler nesnelesmekte ve kopya

bir gorsel imge olarak aurasini yitirmektedir.

Bununla birlikte Benjamin, sanat yapitinin yeniden c¢ogaltilarak kiilt degerini,
kutsalligin1 ve aurasini yitirerek daha ¢ok insana ulagsmasin1i ayni zamanda bir
‘demokratiklesme’ hareketi olarak gormektedir. Sanat eserinin genis kitlelere ulagmasi
sergileme degerinin dnem kazanmasiyla ortaya ¢ikmaktadir. OMM’da ¢ekilen ve sosyal
medyada paylasilan fotograflarda sanat eserlerinin sunumu bir ¢esit ‘yeniden {iretim’
olarak kabul edildiginde, bu fotograflarin sanat eserlerini daha fazla insana ulastirdig:
kabul edilmesi gereken bir gergekliktir. Benjamin’in mekanik reprodiiksiyonu
demokratiklesme olarak gérmesinin temelinde, sanat eserinin ¢ogaltilarak herkes i¢in
goriilebilir hale gelmesi ilkesi yatmaktadir. Sosyal medya paylasimlariyla ¢ok sayida
insana, c¢ok hizli bir sekilde erismek miimkiindiir. Ziyaretgiler yaptiklart benlik
sunumlariyla kendilerini 6n plana ¢ikarirken ayni zamanda OMM’da sergilenen
eserlerden de takipgilerini haberdar etmektedirler. Yapilan miilakatlar da OMM’u
sosyal medyadan gorerek gelen ziyaretgiler oldugu goriilmektedir.

Ayrica ziyaretgiler sosyal medyada benlik sunumuna yonelik davranis kaliplar
sergilese de miize ziyaretinde bulunmalarinin tek motivasyonu gdsteri yapma veya
sosyal medyada “like” edinme degildir. Goriisme yaptigimiz grubun genel 6zelliklerini
burada yineleyelim: Calisma sirasinda yapilan 21 miilakatin dokuz tanesi kadin, 12’si
erkektir. Katilimcilarin yas ortalamasi 28,5’tir. Biiyiik cogunlugu 20’11 ve 30’1u yaslarda
yer alan katilimcilarin en genci 17 iken, yas1 en biiylik katilime1r 54 yasindadir. 14
katilimcer lisans mezunu iken, dort katilimei lisans 6grencisidir. Bir katilimer yiiksek
lisans mezunu iken, bir katilime1 yliksek lisans 6grencisidir. En geng katilimcr ise lise
son sinif 6grencisidir. Dolayisiyla egitimli bir kesim miize ziyareti yapmaktadir. Farkli
meslek gruplarindan olusan katilimcilar iginde (memur, muhasebeci, bankaci,
miithendis, psikiyatrist, imam, vs.) turizm otelcilik ve mimarlik 6grencileri, miize
kavramina daha yakin gelen meslek gruplarindandir. Farkli bir anlatimla mesleki olarak

da sanatla ilgileri mevcuttur.

Katilimcilarin genel ilgilerine bakildiginda ise film ve dizi izlemek, seyahat
etmek, spor yapmak ve kitap okumak genelde katilimcilar tarafindan en fazla ifade
edilen bos zaman etkinlikleridir. 13 katilimci sanatla egitim alacak kadar ilgilenirken,
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diger katilimecilar izleyici olarak takip ettiklerini sdylemektedir. Sanatsal faaliyette
bulunan katilimcilarin biiyiik cogunlugu gitar, baglama, keman ve piyano gibi
enstriimanlar i¢in kurs aldiklarini ifade ederek miizik ile ilgilerini dile getirmektedirler.
Ayrica drama, resim, fotograf, kaligrafi, seramik ve hattatlik dersleri enstriiman kurslar1
disinda katilimeilar tarafindan bulunulan sanatsal faaliyetler arasinda yer almaktadir.
Ozellikle tiyatro ve sinema, izleyici olarak takip edilen en favori sanat tirleri olarak

gorulmektedir.

Katilimeilar zaten sanatin farkli alanlariyla ilgili insanlardir ve bu begeni
grubuna sahip insanlarin sanatsal mekanlara yoOnelmeleri dogaldir. Segkinci
perspektiften erisimi zor mekanlardaki sanat eserlerinin halkin erisimine agilmasi “aura”
yitimine yol agmis olabilir ancak sanat ve estetik deneyimle ilgili insanlarin miize,
bienal, sanat calistaylar1 gibi etkinliklerle sanat eserlerini izlemeleri ve/veya temaslari
modern zamanlarin 6nemli bir gelismesidir. Gorligme yapilan katilimcilarin genel
oOzelliklerinin miizeyi gezmeye gelen tiim ziyaretgiler i¢in genellenemeyecegini tekrar
belirtmekle beraber, kultiirel mekanlar1 ziyaret eden ve sanata ilgi duyan bilingli bir

kesimin varligini ifade etmek gerekmektedir.

Sosyal medya veya dijital kiiltiiriin izleme ve paylasim kiiltiirii dolayiminda
ortintiileri de 21. Yiizyilda kagiilmaz goriinmektedir. Bu Oriintiilerin sanat eserlerini
metalagtic1 bir boyutu olsa da sanatsal faaliyetlere ilgi gdstermenin tliimiinii olumsuz

toptanci bir bakisla olumsuzlamak ve elestirmek ¢ok dogru bir bakis acis1 olmayacaktir.
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5. SONUC

Giliniimiizde miize ziyaretleri yalnizca bireyin estetik deneyimini degil, ayni
zamanda dijital platformlarda veya sosyal medyada kendini temsil etme ve benlik
sunum pratiklerini de icermektedir. Ozellikle Instagram gibi gorsellige dayali sosyal
medya platformlarinda sanat eserleriyle kurulan iligkiler, izleyicinin sanatla etkilesimini
doniistiirmektedir. Bu baglamda, sanat eserinin anlami yalnizca kiiltiirel ya da estetik
deger iizerinden degil, ayn1 zamanda paylasilabilirlik, begeni sayis1 ve dijital goriintirliik
gibi dinamikler tizerinden de sekillenmektedir. Bu doniisiim, sanat eserinin metalagsmasi
siirecini hizlandirmakta seklinde bazi elestirileri icerse de genis halk topluluklarinin
sanat ve sanat eseriyle temasini ve miize ziyareti tesvik etme gibi bazi olumlu islevlere

de sahip olabilmektedir.

Sosyal medya ve internet tabanli teknolojiler sayesinde yasamin her alaninda
oldugu gibi iletisim alaninda da 6nemli degisiklikler yasanmustir. Oncelikle iletisim
bireysellesmis, kullanicilar ayn1 zamanda igerik {ireticileri haline gelmistir. Katilim
Ozelligi sayesinde bireyler kendilerini daha fazla ifade edebilecekleri platformlar
bulmuslardir. Bununla birlikte insanlar arasindaki etkilesim 6n plana ¢ikmis, daha hizli
ve kolay yasanmaya baslamistir. Her tiirli veri; fotograf, video ve metin zaman ve
mekan kisitlamast  olmadan sosyal medya kullanicilar1 arasinda transfer
edilebilmektedir. Modern yasam pratikleri i¢inde bireyler farkli sebeplerle sosyal medya
kullanimimi tercih etmektedirler. Sosyallesme, arkadaslik kurma, eglenme, bos vakit
gecirme ve bilgi edinme gibi nedenlerle milyonlarca insan sosyal medyada saatlerce
zaman gegirmektedir. Farkli psikolojik ve duygusal ihtiyaglar1 kargilamak igin
kullanilsa da gilinlimiizde sosyal medyanin baglica kullanim sebebi benlik sunumu araci
olarak goriilmesidir. Gorilinlirliigiin 6n planda tutuldugu, yasandigi ve tiretildigi bir
mecra olarak sosyal medya bireylerin hayat tarzlarini, begenilerini ve tercihlerini

sunmak i¢in ideal bir platform islevi gérmektedir.

Sosyal medya sayesinde bireyler, olusturduklar1 hesaplarda sanal anlamda bir
kimlik insa etmekte ve kendilerine ait her tiirlii detay1 paylasarak bu kimlikleri yeniden
tiretmektedirler. Baska bir ifadeyle sosyal aglar, kisilerin benlik sunumu pratikleri i¢in
ara¢ olarak kullanilmaktadir. Goffman’in (2016) dramaturjik teorisi cercevesinde
inceledigimizde sosyal medya platformlari, bireylerin izlenim olusturma ve kendileri ile
ilgili imgeleri yonettikleri bir sahne olarak kabul edilmektedir. iletisim iginde olunan
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insanlar1 etkilemek icin yapilan tim davranis kaliplari, iyi izlenim birakmak i¢in

onceden planlanan performanslar adi altinda degerlendirilmektedir.

Bireylerin sosyal medyada yaptiklar1 paylasimlart performans olarak kabul
edersek, takipgilerin begenilerini ve onayimi1 almak benlik sunumu pratiklerinin temel
amacimi olusturmaktadir., OMM’un yani miizenin kendisibenlik sunumlar1 ig¢in
tasarlanmis bir mekandir;dolayisiyla ziyaretgiler sosyal medya paylasimlarinda
oncelikle kendilerini sanal alemde gérmek ve gosterme arzusuna sahiptir. Bu noktada,
Urry’nin (1995) gelistirdigi kavram olarak “turist bakis1” islevsel olmakta; OMM ve
sergilenen eserler arka fon olarak kullanilirken, ziyaretgilerin kendilerini (kiyafetleri,

saclari, aksesuarlar1) 6n plana ¢ikaran fotograflar ¢ekerek paylastigi goriilmektedir.

Fotograflarin 6ncelikle ziyaret¢inin kendisi ile ilgili begeni elde etmeye yonelik
calismalar oldugu anlagilmaktadir. Verilen pozlar; giyim-kusam kodlar1 ve/veya
bedenin aldig1 devinimler gercekte bireye 6zgii gibi goriinse de bireyselligin Otesinde
beden evrensel bir gosteriye doniistiiriilmektedir. Mitolojide giizelligi yansitan suyun
yerini glinlimiizde sosyal medya almistir ve kullanicilar kendi giizelliklerinin onayina
paylasimlarina gelen begenilerden ulagmaktadirlar. Ancak sosyal medya fotograflarini
kullanicilarin sadece kendi giizelliklerini sergilemeye yonelik performanslar olarak
gormek eksik bir bakis acist saglamaktadir. Sosyal medyada yapilan benlik sunumlari
ayn1 zamanda, bireylerin kendilerini ifade etmesi ve bir kimlik ortaya koymasi adina
yapilan eylemlerdir. Giiniimiizde miizeye gitmek, modern kentli yasaminin ve
kimliginin bir parcas1 olarak goriilmektedir. Sosyal medya paylasimlart incelendiginde,
ziyaretgilerin OMM’un modern mimari Ozelliklerini ve eserlerini 6n plana ¢ikaran
fotograflar ¢ektirirken kendilerinin de bu kimlik paralelinde davraniglar sergiledigi
goriilmektedir. Miizeye gelen ziyaretciler yaptiklari hazirlikla modern kentli kimligi
yansitan bir goriintii ortaya koymakta ve bunu fotograflarda vurgulamaya 6zen
gostermektedirler. Ziyaretgilerin biiyiik bir boliimii kiyafet, sa¢ ve aksesuarlara azami

0zen gostermekte, kiiltiirel etkinlige yakisir bir tutum sergilemeye dnem vermektedirler.

Yapilan kiiltiirel etkinligin 6znesi oldugundan takipgilerini ve arkadaslarini
haberdar etmek ise, sosyal medya paylagimlarinin diger bir amacidir. Sosyal medyada
yapilan paylasimlarin énemli bir bolimii tiiketilen metalarla ilgili olmakta, kullanicilar
kimliklerini tiikettikleri liiks {iriinler iizerinden insa etmektedirler. Ihtiyag giderme
Otesinde, prestij gostergesi olarak kabul edilen Grlnlerin tiketiminin sosyal medyada
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gosterilmesi, benlik sunumu pratigi olarak goriilmektedir. Sembolik tiiketim baglaminda
tiiketicisine statii saglayan tirlinler sadece liiks {irlinler ve markalar degildir. Kiiltiirel
irlinler ve faaliyetler de, tiiketicisine belli bir ziimrenin aidiyetini saglayan sembolik
gostergelerdir. Sosyal medyada yapilan benlik sunumu pratikleri iginde kiiltiir ve sanat

etkinlikleri de 6nemli bir yer kaplamaktadir.

Konserler, bale ve opera gosterileri, mizeler, galeriler, bieanaller sembolik
tiketimin kiltiirel pratikleridir. OMM ziyareti bu baglamda degerlendirildiginde,
ziyaretciler i¢in bir sembolik tiiketim araci olarak goriilmektedir. Ziyaret¢iler miize
ziyaretini sosyal medyada paylasarak ‘sanatsever’ ya da ‘kiiltiirli’ smifina dahil
olduklarmi gostermektedirler. Miize ve diger kiiltiirel mekanlarin ziyaret edilmesi,
toplum tarafindan prestij gostergesi olarak kabul edilen etkinliklerdir. Sosyal medyada
OMM’da c¢ekilen fotograflarin paylasilmasi, kullaniciya takipgilerin goziinde statii

kazandiran bir eylem olarak goriilmektedir.

Bununla birlikte, OMM’un sosyal medya hesaplar1 ve saha gozlemleri
degerlendirildiginde, sembolik tiiketimin hem kiiltiirel hem de maddesel boyutta oldugu
ve i¢ ige gectigi goriilmektedir. OMM’da fotograf ¢ektiren ve sosyal medyada paylasan
kullanicilar sanatsal bir etkinlikte bulunduklarini takipgilerine aktarirken ayn1 zamanda
benlik sunumu baglaminda kullandiklar liikks {iriinleri de paylasarak prestij saglama
egilimindedirler. OMM’u ziyaret etme eyleminin kiltiirel anlamda bir birikim
gerektirdigi ve sanatla mevcut bir ilginin sonucu gergeklestigi diislincesi verilirken,
maddi anlamda da bir yetkinlik ile desteklendigi gosterilmek istenmektedir. Bir baska
deyisle, hem kiiltiirel hem maddi donanima sahip olundugu benlik sunumu baglaminda
aktarilirken OMM bir arag islevi gormektedir. Bu baglamda benlik sunumu da siirekli
bir iligki ve yeniden iiretim ortaya koymaktadir. Miizeye gitmek maddi ve kiiltiirel
olarak ‘elit’ bir sosyal aktivite olarak goriildiigii i¢in, ziyaretciler de bu niteliklere sahip
olduklarin1 gosterme ¢abasina girmektedir. OMM’da ¢ekilen ve paylasilan fotograflarda
s6z edilen c¢abanin yansimasi olarak performanslar da agik¢a goriilmektedir.
Kullanicilarin  paylasimlarda gosterdikleri liiks kiyafet ve aksesuarlar, sembolik

tiikketimin kiiltiirel mesajlarini desteklemektedirler.

Bireyler, katildiklar1 sanatsal etkinlikleri sosyal medyada sadece benlik sunumu
baglaminda sembolik tiikketim yapmak icin paylagsmamaktadirlar. Sosyal medya
paylasimlart ayn1 zamanda sembolik sermaye elde etmek i¢in yapilan etkilesimlerdir.
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Bourdieu (2015; 2018) kavramlarindan hareketle giiniimiizde sosyal medya dijital
anlamda bir habitus kabul edilmekte, sanal platformlarda taninma ve begenilme
amaciyla yapilan paylasimlar sembolik sermaye elde etmeye yonelik faaliyetler olarak
goriilmektedir. Sosyal medyada yapilan benlik sunumu pratikleri kullanicilarin
kendilerini gosterme veya goriiniir kilma amacinin yaninda, takipgiler tarafindan
begenilen davraniglar1 sergileyerek hayran kitlesini genisletmeye, baska bir deyisle
sembolik sermayeyi arttirmaya yonelik davranislar olarak okunmaktadir. Cevrimici ve
cevrimdig1 yasamlarin i¢ i¢e gectigi, kaynaklarin birbirine aktarildigir bir ortamda
sanatsal etkinlikte bulunarak elde edilen statii, kullanicilar i¢in sembolik sermaye
kazancidir.Sosyal medyada taninma ve popilerlik de sembolik sermayenin bir
yansimasidir. Daha fazla takip¢i ve begeni kazanma, insanlar tarafindan onaylanan ve
statli gostergesi olan davraniglart sergilemekten ge¢mektedir. OMM gezisi, sanatsal
faaliyet kapsaminda insanlar tarafindan onaylanan ve begenilen bir etkinliktir.
Gortigmelerde katilimcilarin biiylik bir kismi, sanatla ilgilenmenin statiiyii arttirdigini
ifade etmistir. OMM gezisi yapan ziyaretgiler i¢in benlik sunumu pratikleri ayni
zamanda sembolik sermaye elde etmek icin sergilenen performanslardir. Bourdieu,
sanata erisimi sadece fiziksel anlamda sanat eseriyle ayni ortamda bulunmaktan fazlasi
oldugunu; °‘sanati yorumlayacak yetkiye vakif fail’ olmasmnin da gerektigini ifade
etmektedir. Ancak giinlimiizde sanata erisim, eserle birlikte fotograf cektirip bunu
sosyal medyadan paylagma anlamina evrilmistir. Boylece; ‘dijital habitus’da sembolik

sermayenin ‘taninma, kabul gérme ve takdis’ olanaklarina kavusacaktir.

OMM’da gergeklestirilen benlik sunumu pratikleri irdelenirkensosyal medyanin
olanaklarin ve kabiliyetlerinin de kullanic1 eylemlerini agiklamak i¢in hayati dneme
sahip oldugu goriilmektedir. Sembolik sermayenin iiretildigi ve sembolik tiiketimin
gerceklestigi mecra olarak sosyal medya benlik sunumu pratikleri i¢in ideal bir arag
islevi gormektedir. Sosyal medyada yapilan benlik sunumu eylemleri sanal alemde
idealize edilmis bir kimlik ortaya koymak i¢in yapilmaktadir. Giiniimiiz modern tiiketim
toplumunda kimlikler, tiiketilen mal ve hizmetler iizerinden tanimlanmaktadir. Sosyal
medyanin hizli, siirekli, karsilikli ve kendini yenileyen nitelikteki iletisim bigimi
kimlikleri ‘daha goriiniir’ kilmaktadir. Bunun sonucunda sosyal medya kullanicilar1 bir
kimlik ortaya koymak adma kendilerini siirekli tiiketirken gostermek zorunda

hissetmektedir. Baska bir deyisle sosyal medya kimliginin tiiketerek elde edilecegini
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diisiinerek hareket etmektedirler. Gergeklestirilen sanatsal aktivitelerin sosyal medyada
paylasilmasi da kiiltiirel anlamda tiiketimin bir seklidir. OMM ziyaretinin kullanici igin
bir anlam ifade etmesi, sosyal medyada paylasarak takipcilerine ve arkadaslarina
‘gostermesi’ne baghdir. Yapilan her tiirli etkinligin paylasilmasi, sosyal medyada
goriinilir olmak i¢in bir firsat olarak kabul edilmekte ve kullanilmaktadir. Ziyaretgilerin
benlik sunumunda bulunmak ic¢in paylastigi fotograflar1 géren kullanicilar da ayni
etkinligi yaptiginda benzer davranislar sergilemektedirler. Paylagimlarda mekanlarin
kullanim bic¢imi, verilen pozlar, kullanilan kiyafet ve aksesuarlar OMM’ un Kkiiltiirel
mekan olarak tiiketiminde belli ritiiellerin tekrarlandigini ortaya koymaktadir. Sosyal
medyaya 6zgii oldugu kabul edilerek yinelenen davranig bigimleri bir siire sonra
kaliplara doniismekte ve sorgulanmadan taklit edilmektedir. Fotograf ve paylasimlarda
kiiltiirel mekanin tekrarlanan tiiketim bigcimi beraberinde sosyal medyada Kkiiltiir
endustrisinin yeniden tretimini getirmektedir. Kullanicilar tarafindan OMM ziyareti ile
ilgili sosyal medyada paylasilan fotograflar incelendiginde 6zellikle ve sanat eserlerinin
‘sergilenme’ islevinden faydalanilarak arka fon olarak kullanildig1 dikkat ¢ekmektedir.
Fotograflar, Benjamin’in kavramini referans alarak sanat eserlerinin teknik yollarla
yeniden tliretimi olarak kabul edildiginde, taklit edilerek tekrarlanan paylasimlar kiiltiirel
mekanlarin tiiketimi baglaminda bir standardizasyon saglamaktadir. Sosyal medya
hesabinda yapilan paylagimlar1 goren takipgiler, OMM’u ziyaret ettiklerinde ayni benlik
sunumu pratiklerini tekrarlayarak kiiltiirel tiiketimi yinelemekte, sanatsal mekanlarin

kullanim bigimini yeniden liretmektedirler.

Cagdas miizecilik anlayis1 da sosyal medyada sembolik tiiketimin yapilmasi
konusunda etkin bir rol oynamaktadir. Giinlimiizde cagdas sanat miizeleri, karsilikli
etkilesimi On planda tutan bakis agist sonucu ziyaret¢ilerin daha rahat edecegi bir ortam
hazirlanmaktadir.Eskiden miize gezmelerinde gegerli kati kurallar yerini ziyaretcilerin
rahat davrandigi ortamlara birakmistir. Soguk ve sessiz miize tasvirinden neseli ve
gliriiltiilii miize betimlemelerine doniisiim yasanmaktadir. Bu degisim kendini 6zellikle
ziyaretcilerin sosyal medya paylagimlarina yansimaktadir. Miizelere ilging eserlerle
fotograf ¢ektirmek i¢in giden ziyaretgiler i¢in en uygun kosullarin olusturulmasi, onlar1
sosyal medyada paylasim yapma konusunda cesaretlendirmekte ve heveslendirmektedir.

Miize ziyaretgileri, sinemaya ya da lokantaya gitmis gibi miizelerde rahat bir sekilde
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paylasim yapmaktadirlar. Cagdas sanat miizeleri sosyal etkinlik olarak miize

ziyaretlerini gundelik hayata daha fazla eklemlemektedir.

(Cagdas sanat miizelerinin rahat ortami ile birlikte gorselligi dnceleyen bakis
acis1 da ziyaretcilerin sosyal medya paylasimi yapmalarinda etkili olmaktadir.
Postmodernsanat anlayisinin yansimasi olarak kendini gosteren ‘mimari’ fetisi, miize
binalarinin en az iginde sergilenen eserler kadar ilgi ¢ekmesi sonucunu dogurmustur.
Ziyaretgiler, cagdas sanat miizelerini ziyaret ettiklerinde, sanat eserleriyle birlikte miize
binasiyla  cektirdikleri  fotograflar1 da  sosyal medyada paylasmaktadir.
OMM’unlnstagram hesab1 incelendiginde de, Ozellikle ahsap mimari o6zelliklerin
yansitildigt  fotograflarin  siklikla  paylasildigi = goriilmektedir.  Kullanicilar
gergeklestirdigi OMM ziyaretini, miizenin ilgi ¢ekici mimarisini yansitan fotograflar
araciligiyla takipgilerine aktarirken, gerceklestirdikleri kiiltiirel etkinligin de reklamini
yapmaktadirlar. Sanatsever ya da sanata duyarli statiisiine erigsmek i¢in kullanilan

fotograflar genellikle eserlerle birlikte miize binasinin goérselleridir.

Tuketim toplumunun ve yiikselise gegen turizm sektoriiniin bir yansimasi olarak
giiniimiizde miizeler, 6zellikle 6zel sektoriin sahipligindeki cagdas (ya da modern adi
altindaki) miizeler ‘isletme’ mantigiyla hareket etmekte, ziyaretgilerini de‘miisteri’
olarak gormektedir. Cagdas miizeler bilet gelirleri ile birlikte, hediyelik esya magazasi,
kafe ve restoranlardan maddi gelir elde etmektedirler. Dolayisiyla pazarlama faaliyetleri
veetkili iletisim tekniklerinin kullanimi miizeler i¢in 6nem arz etmektedir. OMM da;
magaza, kafe ve restoranla birlikte 15 odali bir oteli de bilinyesinde barindirmaktadir.
Miizenin kafe ve restoraninda (OMM INN) aligveris yapan ziyaretgiler tiikketim halinde
bulunduklarin1 gosteren fotograflar paylagsmaya 6zen gostermektedir. Bu mekanlarda
paylasilan yemek ve igeceklerle birlikte fotograflarda yer alan ‘O III III’ logolu
peceteler, tiiketimin adresini takipgilere gosteren isaretlerdir. Kafe ve restoranla birlikte
magazada (OMM Shop) yapilan paylasimlar OMM’a gidildiginden takipgileri haberdar
ederken, ayn1 zamanda ziyaretgilerin bu mekanlarda harcama yapabilecek ekonomik
giice sahip oldugunu gostermesi anlaminda da 6nemlidir. Miizeye gidilmesi belli bir
kilturel dlzeyini gosteren prestij kazanma eylemi iken, mizenin gelir kalemlerinde
yapilan harcamalar da ekonomik anlamda statii elde etmeye yonelik faaliyetler olarak

gorilmektedir.
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Calisma baglaminda hem OMM’da yapilan saha gozlemleri hem de miizenin
sosyal medya paylasimlarina baktigimizda, sosyal medya paylasimlari sayesinde sanata
duyulan ilginin arttigi gozlemlenmektedir. Sosyal medyada sanatsal etkinliklerle ilgili
paylasimlar, daha fazla kullanicinin haberdar olmasini saglamaktadir. Miizede yapilan
goriismeler de saha gozlemleri ve incelenen sosyal medya paylagimlariyla benzer
sonuclart isaret etmektedir. Katilimcilarin biiyiik bir kismi, sosyal medya sayesinde
sanatsal farkindalik olustugunu, insanlarin aglardaki etkilesim neticesinde kiiltiir ve
sanat faaliyetlerinden haberdar oldugunu belirtmislerdir. Goriisme gergeklestirilen
katilimcilardan bazilart sosyal medya sayesinde OMM’dan haberdar olduklarini ifade
etmislerdir. Bu noktada sosyal medya bir dongiiniin kurulmasina ve siirdiiriilmesine
olanak saglamaktadir: Sosyal medya sayesinde sanatsal etkinlikten haberdar olan
insanlar, yaptiklar1 paylasimlarla hem benlik sunumu yapmakta ve sembolik sermaye
tiretmekte, hem de bu paylasimlarla diger insanlarin sanatsal etkinliklerden haberdar

etmektedirler.
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