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OZET

OGRETMEN ADAYLARI iCIN MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI OGRETIM
PROGRAMI TASARISI

Cahit ERDEM
Egitim Bilimleri Anabilim Dali
Anadolu Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, Subat 2018
Danisman: Dog. Dr. Bahadir ERISTI

Bu aragtirma ile hizmet Oncesi 6gretmen egitimi programlarinda uygulanmak
tizere bir medya okuryazarligi dersi Ogretim programi tasarisinin gelistirilmesi
amaglanmistir. Ardisik agiklayici karma desene gore tasarlanan bu arastirma, ihtiyag
analizi ve Ogretim programi tasarisinin olusturulmasi olmak iizere iki asamadan
olusmaktadir. Ilk asamada, arastirma kapsaminda gelistirilen medya okuryazarlif
becerileri 6lgegi kullanilarak, ¢ok asamali kiime oOrnekleme yontemiyle segilen 865
Ogretmen adayindan veri toplanmis, maksimum cesitlilik 6rnekleme stratejisiyle secilen
bes 6gretmen adayi ile de yar1 yapilandirilmis goriismeler yapilmistir. Arastirmanin ikinci
asamasinda, ihtiya¢ analizi ¢alismasinda elde edilen verilere dayali olarak, program
gelistirme grubu tarafindan medya okuryazarligi becerileri dersi 6gretim programi tasarisi
gelistirilmistir. Program tasaris1 gelistirme siirecinde ihtiya¢ analizi farklar yaklasimi
teknigine dayali olarak gergeklestirilmistir. Benimsenen program gelistirme modeli,
Demirel Egitimde Program Gelistirme Modeli; program tasarim modeli ise yasam
durumlar1 tasarimidir. Egitim amaglari, Bloom Taksonomisine uygun olarak gelistirilmis,
icerigin diizenlenmesinde dogrusal programlama yaklasimi temel alinmistir. Gelistirilen
program tasarisi; program gelistirme alan uzmanlariyla yapilan odak grup goriismesi ve
medya okuryazarligi, 6lgme ve degerlendirme, iletisim bilimleri, egitim felsefesi ve
egitim sosyolojisi, Tiirk dili alan uzmanlarinin da yazili goriiglerine dayali olarak
degerlendirilmistir. Program tasarist; 6 genel amag, 22 6zel amag, 166 gdsterge ve egitim
amaclariyla uyumlu olarak gelistirilen icerik, &gretme-O6grenme siireci, Olgme ve
degerlendirme 6gelerini, uygulama ilkelerini ve 6rnek ders planlarini igermektedir.
Anahtar Sézciikler: Medya okuryazarligi, Ogretmen adaylar;, Ogretim programi

tasarisi, Yiksekogretim.
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ABSTRACT

DESIGNING A MEDIA LITERACY CURRICULUM FOR PRESERVICE
TEACHERS

Cahit ERDEM
Department of Educational Sciences

Anadolu University, Graduate School of Educational Sciences, February 2018
Advisor: Assoc. Prof. Dr. Bahadir ERISTI

This study aims to develop a media literacy curriculum design to be implemented
in preservice teacher education programs. This study is designed as sequential exploratory
mixed method and consists of two phases which are identification of prospective teachers’
levels of media literacy skills and development of curriculum design. In the first phase,
data were obtained from 865 prospective teachers selected by multistage cluster sampling
with the aid of a newly developed scale and semi-structured interviews were held with
five prospective teachers selected by maximum variety sampling strategy. Based on the
needs analysis, the second phase included development of media literacy skills
curriculum design by the curriculum development team and evaluation of the curriculum
design. In the curriculum development process, needs analysis was conducted based on
deficiency needs analysis approach. Demirel Curriculum Development Model in
Education was adopted as the curriculum development model and life situations design
was adopted as the curriculum design model. The curriculum design is based on
progressivist philosophy and constructivist learning approach. Instructional objectives
were developed in compliance with Bloom taxonomy and the content was arranged based
upon linear programming approach. The curriculum design was evaluated via a focus
group interview held with curriculum development specialists and written feedback from
media literacy, educational philosophy and psychology specialists. The curriculum design
was finalized based on the obtained feedback. The curriculum design includes 6 goals, 22
objectives, 166 indicators, and content, teaching-learning experiences and evaluation
elements that are compatible with objectives, guidelines for practice and sample lesson
plans.

Keywords: Media literacy skills, Prospective teachers, Curriculum design, Higher

education.
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TESEKKUR

Arastirmanin planlanmasi, uygulanmasi ve sonuglandirilmasi asamalarinda, bilgi
birikimi, sabr1 ve yol gostericilifiyle emegini ve destegini esirgemeyen degerli
damismanim Sayin Dog. Dr. Bahadir ERISTI’ye sonsuz tesekkiir ediyorum. Tez yazim
siireci boyunca verdikleri yapict geribildirimlerle, ¢alismaya onemli katkilar sunan
degerli hocalarim Yard. Dog. Dr. Dilruba KURUM YAPICIOGLU’na ve Dog. Dr. Yusuf
Levent SAHIN’e, lisansiistii 6grenimim boyunca iizerimde emegi olan biitiin hocalarima
tesekkiirii bir bor¢ bilirim. Arastirmanin veri toplama siirecinde katki sunan dgretmen
adaylarma ve calismanin sekillenmesinde katki saglayan uzmanlara da tesekkiirlerimi
ifade etmek isterim. Son olarak, hayatimin her aninda oldugu gibi doktora 6grenimim
stirecinde de yanimda olan, sabrini ve destegini esirgemeyen, bu yorucu siireci benim i¢in
kolaylastiran sevgili esim Huriye ERDEM’e, kendilerine yeterli zamani1 ayiramadigim
kizim Ikra ve oglum Emre’ye, bana yasamim boyunca destek olan kiymetli annem Giilsiin
ERDEM’e, degerli babam Nazmi ERDEM’e ve biitiin aileme ¢ok tesekkiir ediyorum.
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ETiK ILKE VE KURALLARA UYGUNLUK BEYANNAMESI

Bu tezin bana ait, 6zgiin bir ¢alisma oldugunu; ¢alismamin hazirlik, veri toplama,
analiz ve bilgilerin sunumu olmak iizere tiim asamalarinda bilimsel etik ilke ve kurallara
uygun davrandigimi; bu ¢alisma kapsaminda elde edilen tiim veri ve bilgiler igin kaynak
gosterdigimi ve bu kaynaklara kaynakg¢ada yer verdigimi; bu g¢aligmanin Anadolu
Universitesi tarafindan kullanilan “bilimsel intihal tespit programi”yla tarandigini ve
higbir sekilde “intihal igermedigini” beyan ederim. Herhangi bir zamanda, ¢alismamla
ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durumun saptanmasi durumunda, ortaya ¢ikacak tiim

ahlaki ve hukuki sonuglar1 kabul ettigimi bildiririm.

Cahit ERDEM
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1. GIRIS

1.1. Problem Durumu

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan bas dondiiriicii gelismelerin bir sonucu
olarak bilgi iiretim, paylasim ve tiikketim hizi, insan yasamini tarihin hi¢gbir doneminde
olmadigi 6l¢giide derinden etkilemekte ve kokli degismelere yol agmaktadir (Kellner ve
Share, 2007). Ozellikle son dénemde, teknolojik gelismenin en gok yol aldig1 ve bilgi
paylasiminin Oncelikli araglar1 haline gelen medya, birey, toplum ve kiiltiir iizerinde
tahmin edilmesi gii¢ yonelimlerin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Bagh basina bir kiiltiir
haline gelen medya (Hobbs ve Moore, 2013) insanlarin degerlerini, kabullerini,
davraniglarini sekillendiren ve kararlarina yon veren bir giictiir (Baran, 2014).

Diinya 6l¢eginde yapilan bir aragtirmada elde edilen verilere gore (Digital in 2017:
Global Overview, 2017), 2017 yil1 itibari ile yedi milyarlik diinya niifusu i¢inde ti¢ milyar
773 milyon insan aktif internet kullanicisidir. Iki milyar 789 milyon aktif sosyal medya
hesab1 bulunmaktadir ve bu hesaplara iki milyar 549 milyon kisi tarafindan mobil cihazlar
yoluyla diizenli bir sekilde erisilmektedir. Medyanin insan yasamindaki hiikmedici
konumunu yorumlamak i¢in yalnizca medya araglarima tam anlamiyla dikkatlerini
verdikleri zaman dilimlerini g6z Oniine almak eksik bir degerlendirme olacaktir. Eg
zamanli olarak belirli bir bilgiye anlik ulagsma, haber okuma, radyo, miizik dinleme, video
izleme gibi eylemlerde oldugu gibi medya ile ikinci ve ii¢lincii diizeylerde de yogun bir
etkilesim kurulmaktadir (Masterman, 2005). Anlik bildirim saglayan mobil teknolojilerin
gelisimi bu durumu daha da yaygin hale getirmistir.

Giincel teknolojiler, medya araglar1 ve internetin bilgiye ulagsma konusunda
onemli firsatlar yarattigt yadsmamaz bir gergektir. Bilgiye ulagmanin oniindeki
sinirlayicilarin ortadan kalkmasi ve bilginin kolaylikla paylasilabiliyor olmasi, kuskusuz
birey ve toplum yararina bir gelismedir. Ote yandan, Web 2.0 platformu ve yeni iletisim
teknolojileri, medya tiiketicilerine, medya {ireticileri olma imkan da sunmustur. Bu
gelismenin bir sonucu olarak, medya igerigi iiretebilme, dagitabilme ve etkin medya
kullanicis1 olma yirmi birinci ylizyil nitelikleri arasindaki yerini almistir (Literat, 2014).

Teknoloji ve medya tabanli ortamlarin sagladigi kolayliklarla birlikte, bazi
olumsuzluk ve riskleri de beraberinde getirdigi gozden kagirilmamalidir. Bilgiye erisim
son derece kolay hale gelirken, bilgi liretim hizi yeni ve dnemli bir sorunu giindeme

getirmistir. Bu sorun bilginin niteligi ile ilgilidir. Son yarim ylizyilda bilgiye erisim bir
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sorun olmaktan ¢ikmakla birlikte, bireylerin niteligi tartismaya acik c¢ok miktarda
bilgiden kendilerini koruyabilmeleri énemli bir sorun haline gelmistir (Potter, 2008).
Demokrasinin, kiiltiirel katilimin ve aktif vatandashigin gelisiminde teknoloji ve medya
bliylik 6nem tasisa da farkli kaynaklardan, ¢ok biiyiik miktar ve ¢esitlilikte erisilebilir
hale gelen bilginin niteligi ve paylasilma gerekgesi tartisma konusudur. Bilginin
niteligine ek olarak, bireylere ¢cok fazla miktarda bilginin yiiklenmesi bir bagka tartisma
konusudur. Onlem amaciyla yogun bilgiden kaginma, gerekli ve faydal bilgilerin de
kaybedilmesi ile sonuclanabilmektedir (Bawden ve Robinson, 2009). Onemli diger bir
boyut, Ozellikle medya kanallar1 ile sunulan igerigin algilari, inanglari, tutumlari,
aligkanliklari, tercihleri ve insanlari diinyay1 anlama yollarin1 derinden etkileyen bir gii¢
haline gelmesidir (Kellner ve Share, 2005; Koltay, 2011; Thoman ve Jolls, 2004). Medya
uygulamalari, sosyal katilim yoluyla daha esit bir topluma ulasma ve temsil edilebilirlik
konusunda 6nemli goriilmekle birlikte, gizlilik, giivenlik, zorbalik, bagimlilik, kimlik
hirsizligr gibi biliylik sorunlara da yol agmaktadir (Burnett ve Merchant, 2011). Bu
sorunun kaynagi ise medyada yer alan bilgilerin ve bilgiyi iireterek paylasan kaynaklarin
tarafsiz, gercek, giivenilir ve dogru oldugunu kosulsuz kabul etmektir. Medya araglari
yoluyla, ¢esitli amaglara ulagmak, daha fazla izleyici ya da takipgi sayisina erismek igin
profesyonelce ¢aba gosterildigi bilinen bir gercektir.

Medya, yapist geregi gercekleri oldugu gibi aktarmaktan oldukca uzaktir. Medya
mesajlar1 kurgulanmistir, medyanin ticari bir yonii, ideolojik ve politik boyutlar1 vardir.
Uygun olan ve olmayan davranislari, cinsiyet rollerini, degerleri ve egemen giiclerin
dogrularin1 6greten bir pedagoji halini alan medya kiiltiirii, 6zellikle gengler tizerinde
oldukca etkilidir. Bireyler farkina varmadan medya tarafindan egitilir ve
konumlandirilirlar (Aufderheide, 1993; Kellner ve Share, 2007). Bireyler medya araglari
yoluyla sunulan igerige bilingli olarak dikkat etmediklerinde ve bu igerigi elestirel bir
degerlendirmeye tabi tutmadiklarinda, medya, belirli davranis kaliplarmi bireyin
otomatik davraniglar1 oluncaya dek siirekli olarak destekler ve bireyleri mesajlarda
verilen anlamlar1 kabullenmeye kosullar (Potter, 2008). Medya yalnizca bireyleri degil,
toplumu, toplumsal yapiy1 ve kiiltiirii de etkileyen bir giictiir. Onemli olan, bu konuda
nasil bir yaklasgim gelistirildigidir. Medyanin etkileme ve davranis degistirme yol ve
yontemleri, igerik yoluyla belirli mesaj ve degerleri nasil dayattig1 konusunda farkindalik

olusturma ve bu konuda elestirel yaklagimlar gelistirilmesi olduk¢a 6nemlidir.



Medyanin yasamin tiim alanlarinda 6nemli bir gii¢ ve belirleyici haline gelmesi,
bireylerin medya kanallar1 yoluyla sunulan igerik ile etkilesimleri konusunda yeni bir
takim bilgi ve becerilere sahip olmalarini bir zorunluluk olarak ortaya c¢ikarmistir
(Ananiadou ve Claro, 2009; Dede, 2009; Giinii¢, Odabas1 ve Kuzu, 2013; Livingstone,
2003). Konu tiim toplumu ilgilendirdigi gibi 6zellikle de dijital yerliler (Prensky, 2001)
olarak adlandirilan geng¢ kusak icin yagamsal bir 6neme sahiptir (Thoman ve Jolls, 2004).
S6z konusu bilgi ve beceriler yirmi birinci yiizyll insan nitelikleri arasinda,
“okuryazarlik” semsiye kavrami adi altinda tanimlanmakta ve agiklanmaktadir. Bu
durumun temel nedeni, okuryazarlik kavraminin yasanilan doniisiimden en ¢ok etkilenen
alanlardan birisi olmasidir. Okuryazarlig1 sosyal, teknolojik ve ekonomik faktorlerden
bagimsiz diisiinmek miimkiin degildir (Kellner ve Share, 2005; Kress, 2003). Cesitlenen
bilgi ve iletisim teknolojileri ile okuryazarhigin tanimi dijital, elektronik ve gorsel
ifadeleri de icerecek sekilde genislemistir (Sharp, 2014; Thoman ve Jolls, 2005). I¢inde
bulundugumuz yiizyilda okuryazarlik, yeni dijital ortamlara hakim olmay1 i¢ermekte
(Kimmons, 2014), gegmiste oldugu sekliyle 6zel bir alanda bilgi sahibi olmak anlaminda
kullanilmamaktadir (Som ve Kurt, 2012). Belirli bir konu ya da igerik alaninda
uzmanlagmak yerine farkli kanallar kullanarak dogru icerige erisme, analiz etme,
degerlendirme ve yeni icerikler olusturarak, diger insanlarla paylasma ¢ok daha 6nem
kazanmistir. Diger bir ifadeyle, i¢inde bulundugumuz doénemde, bilgi yerine beceri
tiirtindeki yeterlikler cok daha 6ne ¢ikmistir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki esi goriilmemis gelismeler ile (Hsu, Ching ve
Grabowski, 2009; Inal, 2009), okuryazarlik kavramma yiiklenen anlam degistigi gibi
(Bawden, 2001; Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007), bu gelismeler ¢ok daha radikal
boyutlara tasinmis ve ¢ok sayida yeni okuryazarlik tiiri ortaya ¢ikmistir (Black, 2009;
Kimmons, 2014; Mills, 2010). Bilgisayar okuryazarligi, internet okuryazarligi, ag
okuryazarligi, bilgi okuryazarligi, bilim okuryazarligi, gorsel okuryazarlik, medya
okuryazarlig1 gibi okuryazarlik tiirleri bunlardan bazilaridir (Hobbs ve Moore, 2013;
Karaman, 2010; Som ve Kurt, 2012; Thoman ve Jolls, 2004).

Medya okuryazarhigi; okuryazarlik alanyazininda iizerinde yogun akademik
caligmalar yiiriitiilen, giiclii kavramsal temele sahip bir okuryazarlik tiiriidiir (Hobbs ve
Frost, 2003). Bilgi ve iletisim teknolojilerinin insan yasamina sundugu biitiin araglari
(gazete, kitap, TV, radyo, bilgisayar, internet, akilli telefon, tablet vb.) kapsamasi

nedeniyle de oldukg¢a genis kapsamlidir. Medya okuryazarligi, medya araglarindan



bagimsizdir (Livingstone, 2003), okuryazarlia beceri tabanli bir yaklasim getirir
(Livingstone, 2004). Kontrolii elde tutmak anlamina gelen medya okuryazarliginin
(Potter, 2008) amaci; medya iceriklerini ve verilen mesajlar1 dogru okuyan, bilingli bir
sekilde ¢oziimleyen ve bu ¢oziimleme sonuglarini dikkate alarak degerlendiren bilingli
bir kamuoyu olusturmaktir (Kurt ve Kiiriim, 2010). Medya okuryazarligi kavram bir dizi
beceriyi igermektedir. Medya okuryazarlig1 becerileri olarak adlandirilan bu yeterlikler,
(Hobbs ve Frost, 2003; Redmond, 2016) cesitli yol, yontem ve araclarla medya
iceriklerine ulasma, analiz etme, degerlendirme ve iletme becerilerinden olusmaktadir
(Aufderheide, 1993). Medya okuryazarlifi becerileri, yirmi birinci yiizyil becerileri
konusunda yapilan agiklamalarin olduk¢a 6nemli bir boliimiinde, 6nemli ve oncelikli
yeterlikler arasinda vurgulanmaktadir (Ananiadou ve Claro, 2009; Binkley vd., 2012;
Jones-Kavalier ve Flannigan, 2006; Karaman ve Karatas, 2009; Koenig, 2011; Luke,
2012; New Media Consortium [NMC], 2005; Saavedra ve Opfer, 2012; Som ve Kurt,
2012). Insanlar; giinliik yasamda internetten, televizyona, gazetelere, reklam panolarina,
radyolara, satis kataloglarina varincaya kadar gorsel, isitsel ve multimedya igerikleri ile
kars1 karsiyadirlar ve bu baskidan kurtulmalarinda medya okuryazarligi yasamsal 6nem
tasir (Inal, 2009).

Ogrencilerin i¢inde bulundugumuz yiizyilda basarili bireyler olarak yetistirilmesi
icin egitim standartlarin1 belirleyen bir kurum olan Uluslararasi Egitimde Teknoloji
Kurumu (International Society for Technology in Education [ISTE]) (2016), yeni
yiizyilda 6grencilerden gii¢lendirilmis 6grenenler, medya okuryazari dijital vatandaslar,
bilgi olusturuculari, yenilik¢i tasarimcilar, islemsel diisiinenler, yaratici iletisimciler ve
kiiresel ortaklar olmalarini beklemektedir. Bu standartlara gore 6grenciler; dijital diinyada
haklarini, sorumluluklarin1 ve firsatlar1 bilirler, giivenli, yasal ve etik hareket ederler,
amagclarina uygun platformlari, teknoloji ara¢ ve yontemlerini ve dijital medyayi etkili bir
bicimde kullanirlar (ISTE, 2016). Wagner (2008), yirmi birinci yilizy1l becerilerini
hayatta kalma becerileri olarak yorumlar. Elestirel diisiinme ve problem ¢dzme, is birligi
ve liderlik, beceriklilik ve uyum saglama, inisiyatif ve girisimcilik, etkili sézel ve yazil
iletisim, bilgiye erisme ve bilgiyi analiz etme, merak ve hayal giicii bu beceriler
arasindadir. Finegold ve Notabartolo (2008), yaraticilik/yenilikgilik, elestirel diisiinme,
bilgi okuryazarligi, problem ¢6zme, karar verme, esneklik ve uyum saglama, 6grenmeyi
O0grenme, arastirma ve sorgulama, iletisim, inisiyatif ve 6z yonlendirme, iiretkenlik,

liderlik ve sorumluluk, is birligi, BIT islemleri ve kavramlari, dijital vatandaslik ve medya



okuryazarlig1 becerilerini en Oncelikli beceriler olarak degerlendirmektedirler. Yirmi
birinci ylizyil becerileri konusunda 6nemli ¢aligmalar1 olan ve diinya 6lgeginde kabul
goren 21. Yiizy1l Becerileri Ortakligi (Partnership for 21st Century Skills) tarafindan
gelistirilen 21. Yiizy1l Ogrenme Cercevesinde (2009), medya okuryazarlig: ve teknoloji
becerileri 6zellikle vurgulanan bir beceri alanidir. Ananiadou ve Claro (2009); yeni yiizyil
becerilerinin ii¢ boyutu oldugunu ifade etmislerdir: Bilgi, iletisim ve etik ve sosyal etki.
Bu ti¢ boyut da dijital teknolojiler ve medya ile yakindan iligkilidir.

Yukarida siralanan gerekgelerden hareketle, gliniimiizde, medya okuryazarhigi
becerileri egitimi bir tercih degil, zorunluluk haline gelmistir. Medya tiiketiminin ¢ok
yiiksek olmasi, toplumlarin medya odaklar1 tarafindan sindirilmesi, medyanin ideolojik
onemi ve etkisi, medyanin bilginin temel dagiticis1 olmasi, gorsel iletisimin dneminin
artmasi, bilgiyi 6zellestirme talebi gibi nedenlerle, medya okuryazarligi egitimi dncelikli
hale getirilmek zorundadir (Masterman, 2005).

Medya okuryazarlig1 konusu, uluslararasi arenada yaklasik otuz yildir giindemde
olmasma ragmen, Tiirkiye’de bu konudaki gelismeler 2004 yili itibari ile Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu [RTUK] ve Milli Egitim Bakanligi [MEB] arasindaki is birligi
caligmalar1 ile baslamistir (Altun, 2009). Yapilan c¢esitli calismalar sonrasinda
“llkdgretim Segmeli Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi” 2006 yilinda MEB
Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi [TTKB] tarafindan kabul edilmistir. Bu ders
ilkogretim okullarin 6., 7. ve 8. siniflarinda haftada bir saat se¢imlik bir ders olarak
diizenlenmistir. 2012 yilinda yapilan Medya Okuryazarlig1 Calistayi’nda (RTUK, 2012),
medya okuryazarli§i egitiminin biitiin egitim kademelerinde, ilgili derslerin &gretim
programlar ile iliskilendirilerek verilmesi gerektigi vurgulanmistir (Cakmak ve Altun,
2013). Bu oneriye paralel olarak, MEB’in 2016-2017 0&gretim yilinda Ogretim
programlarinda yapmis oldugu yenileme calismasi sonucunda, medya okuryazarligi
becerilerinin farkli disiplinlerin egitim programlarindaki kazanimlarla dogrudan ya da
dolayl bir sekilde iligkilendirildigi ifade edilmistir (TTKB, 2017).

Internet arama motorlarinda Tiirkce olarak medya okuryazarhigi kelimeleri ile
yapilan sorgulamalar 2005 yilinda yaklasik 20 sonug vermekte iken (Pekman, 2006), ayn1
sorgulama 2017 yilinda yapildiginda ¢ikan sonug yaklasik 537.000’dir. Bu biiyiik artig
medya okuryazarligt  kavrammin  Tiirkiye’de 6nem kazandigi  biciminde
degerlendirilebilir. Diger yandan, medya okuryazarligi konusunda 2017 yil1 itibariyle 65

lisanstistii tez yapildig1 belirlenmistir. Medya okuryazarlig1 alanindaki makale, bildiri,



kitap ve tezlerin sayisinin siirekli olarak artmasi konuya olan akademik ilginin artti1
anlamina gelmektedir (Altun, 2014). Ortaokul kademesinde se¢gmeli medya okuryazarligi
dersi ve alanda akademik ilginin artmasi medya okuryazarligi konusunda Tiirkiye’de
olumlu adimlar atildigin1 gostermekle beraber, bu smirl ilerleme 6grencilerin medya
okuryazari bireyler olarak yetistirilebilmeleri igin yeterli degildir. Tiirkiye’de ortaokul
kademesindeki se¢cmeli medya okuryazarligi dersini sosyal bilgiler dgretmenleri ve
iletisim fakiiltesi ya da basin yayin yiiksekokulu mezunu olan siif 6gretmenleri vermekle
yiikiimliidiir. Ogretmenlerin bu konuda hangi 6l¢iide nitelikli olduklari ayr1 bir tartisma
konusudur. Yeni kusaklara medya okuryazarlig1 becerilerinin kazandirilmasi konusunda
belki de en Onemli ayrinti, 6gretmenlerin bu konudaki yeterlik ve yetkinlikleridir.
Ogretmenlere medya okuryazarligi becerileri egitimi verilmesi, bu konuda basariya
ulagsmada oldukg¢a 6nemli bir belirleyicidir (Avrupa Parlamentosu, 2006). Alanyazinda,
medya okuryazarlig1 becerileri istisnasiz tiim 6gretmenlerin sahip olmalar1 gereken bir
yeterlik olarak degerlendirilmektedir (Domine, 2011; Donohue ve Kelly, 2016; Goetze,
Brown ve Schwarz, 2005; Prickett, 2005; Rogow, 2004).

Ogretmenlerin medya okuryazarlig1 becerilerini grencilere kazandirabilmesi igin
ilk olarak kendilerinin medya okuryazarlig1 konusunda yeterli olmalar1 gerekir (Goetze,
Brown ve Schwarz, 2005; Jolls ve Grande, 2005). Medya okuryazarlig1 becerileri,
Ogretmenlerin yeni medyay1 derslerine basarili bir sekilde entegre edebilmeleri i¢in de
gerekli bir zorunluluktur (Masterman, 2005; NCATE, 2008; Tiede ve Grafe, 2016, s. 24).
Medya okuryazarlig1 becerilerine sahip bir 6gretmen, medya okuryazarlig1 pedagojisini
kendi ders 6gretim siireclerine de dahil eder (Hobbs, 2010), 6grencilerin egitsel ve sosyal
baglamlarin1 daha iyi yorumlar (Goetze, Brown ve Schwarz, 2005), 6grencilere model
olur (Adigiizel, 2005; Apak, 2008; Schwarz, 2001), 6grencileri 6grenme siirecine dahil
edecek yeni yollar bulur (Schwarz, 2001), medya okuryazarlig1 yoluyla 6grencilerine
elestirel diisiinme becerisi de kazandirir (Baker, 2010; Flores-Koulish, 2006; Schwarz,
2001), okul ile ger¢ek yasam arasinda iligki kurulmasina yardime1 olur (Adigiizel, 2005;
Schwarz, 2001), ¢cok modlu ortamlarda nasil 6gretim yapacagini1 ve 6grencilerin formal
ve informal 6grenmelerini nasil koordine edecegini bilir (Resta ve Carroll, 2010) ve farkl
o0grenme stillerini sahip Ogrencilere, farkli kaynak ve materyaller bularak Ogretim
stirecinde ¢esitlilik saglar (Schwarz, 2004).

Ogretmen egitiminde medya okuryazarligi becerilerinin  kazandirilmasi

konusunda olduk¢a Onemli sorunlar ve eksiklikler vardir. Medya okuryazarligi



arastirmalarinda, medya okuryazarlig1 egitiminin bu alanda kendi imkanlar1 ile gelisim
saglamis 0gretmenler tarafindan yiiriitiiliyor oldugunun belirlenmesi, 6gretmen egitimi
programlarinda yapilandirilmis bir medya okuryazarligi egitiminin eksikligini biitiin
ciplaklhigiyla ortaya koymaktadir (Baker, 2010; Cramer, 2015; Jolls ve Wilson, 2014;
Manzoor, 2016; Redmond, 2016; Robertson ve Hughes, 2011; Schmidt, 2013; Schwarz,
2001; Scull ve Kupersmidt, 2012; Stein ve Prewett, 2009). Bir¢cok okulda, teknolojiye
yapilan biiylik yatirimlara ragmen, 6§retmenlerin medya okuryazarligi becerileri goz ardi
edilmektedir (Hobbs, 2010). Ogretmenler, hizmet Oncesi egitimlerinde medya
okuryazarlig1 pedagojisi almadiklari, teknolojinin 6grenmeye katkis1 konusunda diisiik
diizeyde inanca sahip olduklar1 i¢in medya okuryazarliginin ¢cocuklarin elestirel diisiinme
ve iletisim becerilerine saglayacagi katkinin da farkinda degildirler (Hobbs, vd., 2011).
Ogretmenlerin dgrencilere biitiin medya platformlardaki igeriklerin etkin kullanicilar:
ve tiiketicileri olmalar1 i¢in gerekli becerileri kazandirmalart ve onlara katilimer 6grenme
deneyimleri sunmalar1 gerekmektedir ancak ¢ok az sayida 6gretmen bu becerilere sahiptir
(Jolls ve Grande, 2005; Tiede ve Grafe, 2016). Ogretmenlerin bu konudaki mesleki
gelisim ihtiyaclar bir secenek degil, zorunluluktur (Fleming, 2013). Ogrencilere medya
okuryazarlig1 becerilerinin kazandirilabilmesi i¢in 6gretmenlerin hizmet 6ncesi ve hizmet
ici yetistirilme siireclerinin bu bilgi, beceri ve uzmanlik alani ile uyumlu hale getirilmesi
gerekmektedir (Hobbs, 1994), Ogretmen adaylarinin bu tiir bir egitimi hizmet dncesinde
almalar ¢cok 6nemli bir katki olacaktir.

Alanyazinda, Ogretmenlerin  hizmet Oncesinde, O8retmen  yetistirme
programlarinda medya okuryazarligi egitimi almalarinin gerekliligi konusunda ¢ok
sayida arastirmaya rastlamak miimkiindiir (Adigiizel; 2005; Altun, 2009; Apak, 2008;
Considine, 2002; Deveci ve Cengelci, 2008; Domine, 2011; Elma vd., 2009; Fleming,
2013; Goetze, Brown ve Schwarz, 2005; Hobbs, 1994, 2010; Inal, 2009; inceoglu, 2011;
Jolls ve Grande, 2005; Karaduman, 2013; Karaman ve Karatas, 2009; Kincal, 2007;
Recepoglu, 2015; Redmond, 2016; Schwarz, 2001; Som ve Kurt, 2012; Topuz, 2011;
Tyner, 1992). Ote yandan, dgretmen egitiminde medya okuryazarligi konusunda
yapilmis, 6gretmen egitiminde medya okuryazarligir uygulamalar1 (Dezuanni, Kapitzke
ve Iyer, 2010; Duran vd. 2008; Flores-Koulish, 2006; Fry ve Seely, 2011; Meehan vd.
2015; Milton ve Vozzo, 2013; Prickett, 2005; Redmond, 2016; Robertson ve Hughes,
2011; Shambaugh, 2014), 6gretmenler ve 6gretmen adaylari i¢in medya okuryazarligi
rehberligi ve uygulama 6nerileri (Domine, 2011; Frau-Meigs, 2006; Hobbs, 2010; Funk,



Kellner ve Share, 2016; Scull ve Kupersmidt, 2012), 6gretmen egitiminde medya
okuryazarligina iligkin kavramsal tartismalar (Goetze, Brown ve Schwarz, 2005; Rokenes
ve Krumsvik, 2014; Schwarz, 2001; Tulodziecki ve Grafe, 2012) gibi calismalar bu
konuda yol gostericidir.

Tiirkiye’de, medya okuryazarlig: ile ilgili arastirmalar; 6gretmen adaylarinin ve
ogrencilerin medya okuryazarligi diizeylerini belirleme (Aydemir, 2013; Cepni, Palaz ve
Ablak, 2015; Cicek, 2013; Ertek, 2013; Gérmez, 2014; Giiven, 2014; inan, 2013; Karatas,
2008; Oflaz, 2016; Semiz, 2013; Som ve Kurt, 2012; Uslu, Yazic1 ve Cetin, 2016; Yilmaz
ve Aladag, 2015; Yilmaz ve Ozkan, 2013; Yérdem, 2012), medya okuryazarligi ve
medya okuryazarlig dersine iliskin goriis ve algilar1 belirleme (Biitiin, 2010; Cetinkaya,
2008; Deveci ve Cengelci, 2008; Gedik, 2015; Keles, 2009; Kogak, 2011; Ozay, 2014;
Sur, 2012; Tan, 2015), medya okuryazarlig1 6lcedi gelistirme (Eristi ve Erdem, 2017,
Karaman ve Karatag, 2009; Korkmaz ve Yesil, 2011), diinyadaki ve Tiirkiye’deki medya
okuryazarlig1 egitiminin incelenmesi ve karsilastirilmast (Ardig, 2016; Apak, 2008;
Cakmak, 2010; Sezen, 2011; Seylan, 2008), medya okuryazarliginin bagka bir degiskenle
iliskisinin belirlenmesi (Akti, 2011; Erdem ve Eristi, 2017a; Kartal, 2013; Yazgan, 2013;
Yildirim Ankaraligil, 2009; Yilmaz, 2013; Tatar, 2016; Tutkun, 2013), medya
okuryazarlig1 egitiminin etkisi (Aydogdu, 2014; Bacaksiz, 2010; Bozkurt, 2012; Celik,
2011; Cinelioglu, 2013; Gtiner, 2011; Kartal, 2007; Oktay, 2013; Sahin, 2012; Yildiz,
2011), medya okuryazarliginin teorik diizeyde analizi (Celik, 2008; Bas, 2015; Keles,
2013; Sevim, 2013; Solmaz, 2016) ve medya okuryazarliginin baska bir degiskenle
iligkilendirilmesi (Altun, 2010; Aslan, 2009; Tanrikulu, 2014; Tiizel, 2012) gibi
konularda yapildig1 goriilmektedir.

Dogrudan Ogretmen adaylarmmi temel alan Ogretmen egitiminde medya
okuryazarligina iligskin ¢alismalar ise 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligina iliskin
diizey, goriis ve tutumlarinin belirlenmesine (Altun, 2012; Atmaca, 2016a; Cepni, Palaz
ve Ablak, 2015; Cinelioglu, 2013; Deveci ve Cengelci, 2008; Engin ve Geng, 2015;
Gedik, 2015; Giiven, 2014; Inan, 2010; Inan ve Bayindir, 2009; Karaman, 2010; Karaman
ve Karatas, 2009; Karasu ve Arikan, 2016; Sarsar ve Engin, 2015; Som ve Kurt, 2012;
Sahin ve Tiizel, 2011; Yilmaz ve Aladag, 2015; Y1lmaz ve Ozkan, 2013; Uslu, Yazic1 ve
Cetin, 2016) odaklanmigtir. Ayrica oOgretmen adaylarinin medya okuryazarligi
diizeylerinin elestirel diisiinme gibi farkli degiskenler ile iliskisi de sikca ele alinmistir

(Aybek, 2016; Erdem ve Eristi, 2017b; Karaman, 2016; Nalgac1 vd., 2016). Ogretmen



egitiminde medya okuryazarligina iliskin kavramsal ¢alismalar (Altun ve Cakmak, 2012;
Recepoglu, 2015) da bulunmakla beraber hizmet 6ncesi 6gretmen egitiminde medya
okuryazarligi dersi uygulamalarina iliskin ¢aligmalar ise oldukca sinirlidir (Barut vd.,
2016; Celik, 2011; Kartal ve Kincal, 2012).

Medya okuryazarlig1 alaninda yapilan lisansiistii tezler daha c¢ok etki, diizey, algi
ve tutum belirlemeye doniik ¢aligmalar iken (Erdem, 2017; Maden, Maden ve Banaz,
2017), makaleler ise iilkelerdeki uygulamalarin incelenmesi ve disiplinler arasi
caligmalara odaklanmistir (Kincal ve Korkmaz, 2015). Medya okuryazarligina iliskin
biitiin ¢caligmalar bir arada degerlendirildiginde teorik ¢aligmalarin ¢ogunlukta oldugu
goriilmistiir (Altun, 2014).

Aragtirmalarda, 6gretmenlerin hizmet oncesi egitimlerinde medya okuryazarhigi
becerileri kazanmalar1 6nem tasiyan bir konu olarak goriilmekle ve 1srarla vurgulanmakla
birlikte, ozellikle Tiirkiye’de, egitim fakiiltelerinde bu tiir bir egitimin verildigini
sOylemek oldukga giigtiir. Cok az sayida egitim fakiiltesinde se¢meli medya okuryazarligi
dersi olmakla birlikte, igerik yapilar1 incelendiginde, bu derslerin 6gretmen adaylarina
medya okuryazarligi becerileri kazandirmaktan ziyade medya ve medya yapisi, medya
kiiltiir iliskisi gibi konularda bilgi vermeyi hedefledigi goriilmektedir. Ogretmen
adaylarina medya okuryazarlig1 becerileri kazandirmak amaciyla, program gelistirme
ilkelerine dayali bir 6gretim programi tasaris1 gelistirmeyi amaclayan bir ¢aligma ise
gerceklestirilmemistir. Bu arastirma, hizmet Oncesi Ogretmen egitimi i¢in medya
okuryazarligi becerileri dersi Ogretim programi tasarisi ihtiyacin1 karsilamayi

hedeflemektedir.

1.2. Amacg

Bu arastirma ile hizmet Oncesi 0gretmen egitimi programlarinda uygulanmak
lizere, 6gretmen adaylar1 i¢in medya okuryazarligi becerileri dersi 6gretim programi
tasarist gelistirilmesi amaglanmigtir. Belirtilen genel amaca dayali olarak, arastirmada
yanit1 aranan sorular sdyledir:

1. Ogretmen adaylarmin sahip olmalari gereken medya okuryazarligi becerileri
nelerdir?

1.1. Alanyazin incelemesine gore 6gretmen adaylarinin sahip olmalar1 gereken

medya okuryazarligi becerileri nelerdir?



1.2. Uzman goriislerine gore 6gretmen adaylarinin sahip olmalar1 gereken medya
okuryazarlig1 becerileri nelerdir?

Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlig1 becerileri konusundaki yeterlikleri ne

diizeydedir?

2.1. Ogretmen adaylarmin medya okuryazarlig1 beceri diizeyi nedir?

2.2.0gretmen adaylarimin medya okuryazarligi beceri diizeyleri akademik
basarilarina gore farklilagsmakta midir?

2.3.0gretmen adaylarmin medya okuryazarlifi beceri diizeyleri cinsiyetlerine
gore farklilagmakta midir?

2.4.0gretmen adaylarmin medya okuryazarligi beceri diizeyleri 6grenim
gordiikleri lisans programlarina gore farklilagsmakta midir?

2.5.0gretmen adaylarmin medya okuryazarlifi becerileri konusundaki
yetkinliklerine iligkin goriisleri nedir?

Ogretmen adaylar1 igin gelistirilecek medya okuryazarlig1 becerileri dersi 6gretim

programi tasarisinin yapisi nasil olmalidir?

3.1. Medya okuryazarligi becerileri dersi 6gretim programi tasarisi hangi
becerileri ve yeterlikleri temel almalidir?

3.2. Medya okuryazarligi becerileri dersi 6gretim programi tasarisinin felsefi ve
psikolojik dayanaklari ne olmalidir?

3.3. Medya okuryazarligi becerileri dersi Ogretim programi tasarisinin
gelistirilmesinde hangi program tasarimi yaklasimi ve program gelistirme
modeli temel alinmalidir?

3.4. Medya okuryazarligi becerileri dersi 6gretim programi tasarisinin amaglari ne
olmalidir?

3.5. Medya okuryazarligr becerileri dersi Ogretim programi tasarisinin igerik
belirleme yaklasimu, icerik yapis1 ve igerik 6zellikleri ne olmalidir?

3.6. Medya okuryazarlig1 becerileri dersi 6gretim programi tasarisinin §gretme-
O0grenme yaklasimi nasil olmalidir?

3.7. Medya okuryazarlig1 becerileri dersi 6gretim programi tasarisinin 6lgme ve
degerlendirme siireci nasil olmalidir?

Uzmanlarin medya okuryazarlifi becerileri dersi dgretim programi tasarisinin

yapisal 6zellikleri konusundaki goriisleri nelerdir?
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1.3. Onem

Yirmi birinci yiizyilda bilgi, insanlik tarihinde bir 6rnegi olmadig kadar hizli bir
bicimde tretilmekte, farkli medya araclar1 kullanilarak, farkli yol, yontem ve araglarla
insanlarin erisimine sunulmaktadir. Boyle olmakla birlikte, bilgiye erisim siirlarinin
ortadan kalkmasi ve erigim kolayligi, s6z konusu bilgilerin nitelikli ve dogru oldugu
anlamina gelmemektedir.

Alanyazinda 6nemle vurgulanan, medya iceriklerinin kurgulanmig oldugu, ticari,
ideolojik ve politik boyutlara sahip oldugu, davranmis ve degerleri dayatan ya da
yonlendiren bir giic haline geldigi, 6zellikle genclerin medya araciligi ile farkinda
olmadan egitilerek konumlandirildig1 yoniindeki aciklamalar géz oOniine alindiginda,
konunun boyutlar1 ve ciddiyeti daha da 6ne ¢ikmaktadir. Tehdit kiiresel baglamda ele
alindiginda, glinlimiizde medya, yalnizca bireyleri degil, toplumu ve kiiltiirii de etkileme
kapasitesine sahip yadsinamaz bir giictiir.

Ozellikle geng niifus, yeni teknolojileri, bilgi, grenme ve iletisim kaynaklarmi en
yogun olarak kullanan kesimdir. Boyle olmakla birlikte, yeni ve farkli kaynaklardan gelen
bilgilerin dogrulugu, tarafsizligi, iletilme amaci konusunda ayirt edici becerilere sahip
degillerdir. Son donemde, yeni medya araclari yoluyla insanlar1 etkilemeyi,
yonlendirmeyi ve yanlis kamuoyu olusturmay1 amaglayan yalan (trol) haberlerin yogun
bir bicimde kullanildig1 ve medya igeriklerine elestirel bir analize tabi tutmayan bireylerin
bu haberlerden olumsuz etkilendikleri goriilmektedir. Medya okuryazarlig1 becerilerinin
kazanilmas1 bu tiir ydnlendirici igeriklerin etkisinin en aza indirilmesinde katki saglar.

Ilgili alanyazinda, giiniimiizde, bireylerin medya okuryazarlig1 becerilerine sahip
olmalar1 tercihten ¢ok bir zorunluluk olarak vurgulanmaktadir. Ote yandan, medya
okuryazarlig1 becerileri, yirmi birinci ylizy1l becerileri konusunda yapilan agiklamalarin
oldukca 6nemli bir boliimiinde, 6nemli ve oncelikli yeterlikler olarak vurgulanmakta ve
anilmaktadir. Bireylerin, dogru bilgi kaynaklarina erisme, karsilastiklar1 bilgilere elestirel
olarak yaklagma, analiz edebilme, medya igeriklerinin siyasi, ticari ya da farkli amaglarla
olusturuldugunu anlama gibi becerilere sahip olmamalari, farkinda olmadan
yonlendirilecekleri ve istenen amaglar dogrultusunda kullanilacaklar1 anlamina
gelmektedir. Konu demokrasinin gelisimi yoniinden ele alinacak olursa, bireylerin yeni
toplum diizeninde etkin katilimcilar olarak yer alabilmeleri i¢in medya okuryazari
olmalar1 bir gerekliliktir (Kellner ve Share, 2007). Basili metinleri analiz etmek igin

kullanilabilecek etkinlikler, dogrusal olmayan bir sekilde diizenlenebilen (Stevens ve
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Bean, 2007), dijital, elektronik ve gorsel ifadeleri de iceren (Gentry ve McAdams, 2013)
metinleri yorumlamak i¢in yeterli degildir. Dijital ortamlardaki ¢ok formlu metinleri
elestirel olarak analiz etme, yorumlama, tartisma ve degerlendirme becerisi yasamsal bir
beceridir (Stevens ve Bean, 2007).

Yeni kusaklarin medya igeriklerine yonelik elestirel bir bakis agisi
gelistirebilmelerinde ve bu konuyla ilgili bilgi ve becerileri kazanabilmelerinde katki
saglayacak oncelikli iki kurum aile ve okuldur. Konu aile agisindan ele alinacak olursa,
ebeveynlerin s6z konusu yeterlikler yoniinden hangi 6l¢iide yetkin olduklar1 basli basina
bir tartisma konusudur. Ek olarak, giiniimiizde aile-¢ocuk etkilesimi ¢esitli nedenlerle
zamansal bir kisitlama igindedir. Ebeveynlerin is yasami, sorumluluklari, yasam
aligkanliklar1, degisen tercihleri vb. nedenlerle aile i¢inde oldukga kisith bir etkilesim s6z
konusudur. Sinirli zaman diliminde, ¢ocuklara yalnizca medya kaynakli tehlikelerin
varliginin anlatilmasi ise yeterli degildir. Medya araglarini etkili ve islevsel kullanim,
istenmeyen durumlarla bas etme yol ve yontemleri ile ilgili bilgi ve becerilerin
kazandirilmasi kaginilmaz bir gereklilik ve sorumluluktur.

Okul egitimi ise 6nemli Olciide biligsel ve zihinsel etkinliklere yogunlasmistir.
Okulda ders ve smav temelli basari algisi, ger¢ek yasamdan oldukg¢a kopuktur. Bir¢ok
gelisim alan1 gibi ¢ocuklarin yasaminda biiyiik bir yer kaplayan medya gercegini de
onemli 6l¢iide gdormezden gelmektedir. Tiirkiye’de, egitim ¢agindaki ¢cocuklara medya
okuryazarlig1 becerilerinin kazandirilmasini amaglayan, program yapisi ve icerigi ile
becerilerle olan iligkisi énemli bir tartisma konusu da edilebilecek yalnizca ortaokul
diizeyinde se¢imlik olarak yiiriitiilen bir ders vardir.

Bir bagka 6nemli konu, medya okuryazarlig1 becerileri konusunda §gretmenlerin
hangi ol¢iide yeterli olduklaridir. Ogrencilere medya okuryazarlign becerilerinin
kazandirilabilmesinin 6n kosulu, 6gretmenlerin hizmet 6ncesi ve hizmet i¢i yetistirilme
siireglerinin s6z konusu bilgi, beceri ve yetkinlikler ile uyumlu hale getirilmesidir. Tlgili
alanyazinda, Ogretmen adaylarinin Ozellikle hizmet Oncesi Ogretmen yetistirme
programlarinda, medya okuryazarligi egitimi almalarinin gerekliligi konusunda g¢ok
sayida arastirmaya rastlamak miimkiindiir.

Tiirkiye’de, egitim ortamlarinda teknoloji altyapisinin giiclendirilmesi amaciyla
yapilan biiylik ekonomik yatirimlara ragmen, s6z konusu teknolojiyi 6gretme ve 6grenme
siireclerinde etkin olarak kullanmalar1 beklenilen 6gretmenlerin medya okuryazarligi

becerilerinin gelistirilmesi, goz ardi edilen oldukga 6nemli bir konudur.
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Konu hakkinda yapilan arastirmalarda, hizmet Oncesi Ogretmen egitimi
programlarinda medya okuryazarligi becerilerinin kazandirilmas: bir gereklilik olarak
1srarla vurgulanmasina karsin, bu tiir bir ders i¢in 6gretim programi tasarisi gelistirmeyi
amaclayan bir c¢alisma bulunmamaktadir. Hizmet Oncesi Ogretmen egitimi
programlarinda yer alan biitlin derslerde bu becerilerin desteklenmesinin gerekli
olmasinin yani sira konunun 6nemi ve aciliyeti de dikkate alindiginda ayri bir ders ile bu
becerilerin 6gretmen adaylarina kazandirilmasi ilk agsamada son derece dnemlidir. Bu
arastirma bu ihtiyaca cevap vererek Ogretmen adaylarmin medya okuryazarhigi
becerilerini kazanmalarina ve Ogrencilere bu becerilerin kazandirilmasinda katki
saglamalarina imkan sagladigindan 6énem tagimaktadir.

Egitim programlarma eklenen derslerin arastirmalara dayali olmasi, gergek
ihtiyaclara cevap verecek nitelikte olmasi son derece dnemlidir. Bu nedenle, gerek hizmet
oncesi 0gretmen egitimi programlarina gerekse de diger biitiin programlarda yer verilecek
dersler i¢in ihtiyac analizleri ger¢eklestirilmistir. Bu arastirmada alanyazinda ifade edilen
ihtiyaclara ek olarak kasamli bir ihtiyag analizi ger¢eklestirilmis ve 6gretmen adaylarinin
ihtiyaclarina cevap verecek sekilde 6gretim programu tasarisi gelistirilmistir. Ek olarak,
gorev yapan Ogretmenlerin medya okuryazarligi becerilerini kazanmalar1 igin
gerceklestirilecek hizmet i¢i egitim programlarinda da bu arastirma sonucunda ortaya

koyulan 6gretim programi tasarisindan faydalanilabilir.

1.4. Sayiltilar

Bu arastirmada;

1. Medya okuryazarhi§inin erisme, analiz, degerlendirme ve iletme becerilerinden
olustugu,

2. Kullanilan 6l¢ek ve goriisme formlart gibi 6lgme araglarinin Slgiilmek istenen
Ozellikleri dogru olarak ol¢tiigii,

3. Katilimc1 6gretmen adaylarinin Medya Okuryazarlign Becerileri Olgegi’ne
ictenlikle cevap verdikleri,

4. Katilimc1 6gretmen adaylar1 ve uzmanlarin goriismelerde kendilerine yoneltilen

sorulara i¢tenlikle cevap verdikleri varsayilmaistir.

1.5.Smirhhiklar

Bu arastirma;
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1. Arastirmacinin ulasmis oldugu ulusal ve uluslararasi alanyazin ile,

2. Veri toplama aract olarak Medya Okuryazarligi Becerileri Olgegi, uzman
degerlendirme formu, yar1 yapilandirilmis goriisme formu ve odak grup
goriismesi formu ile,

3. 2016-2017 dgretim yilinda Afyon Kocatepe Universitesi Egitim Fakiiltesinde
ogrenim gormekte olan dgretmen adaylarinin goriisleri ile,

4. Arastirmaya katilan program gelistirme uzmanlari ve alan uzmanlarinin goriisleri

ile sinirhidir.

1.6. Tanimlar

Ogretmen aday:: Egitim fakiiltelerinde ilgili gretmenlik programlarina devam
eden yiiksekogretim kurumu 6grencisidir.

Ogretim programi: Okulda ve okul disinda bireye kazandirilmasi planlanan bir
dersin 6gretimiyle ilgili tiim etkinlikleri kapsayan yasantilar diizenegidir (Demirel, 2017).

Ogretim programn tasarimi: Ogretim programmin amag, igerik, 6grenme
yasantilar1 ve degerlendirme 6gelerinin diizenlenmesidir (Ornstein ve Hunkins, 2017).

Ogretim programn tasarisi: Program gelistirme siirecinin planlama asamasinda,
ithtiyac analizi ve Ogretim programi tasarimi ¢alismalarina dayali olarak gelistirilen ve

uygulanmak ve degerlendirilmek iizere hazir hale gelen taslak 6gretim programidir.
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2. ALANYAZIN INCELEMESI

2.1. Medya Okuryazarhgi

Medya kelimesi, iletisim ortami ve iletisim araglar1 anlamina gelmektedir (TDK,
2016). Ozellikle kitlesel iletisim kanallarin ortak adi olan medya, basili medya ve
basini, fotografcilig, reklamciligl, sinemayi, radyo ve televizyon yayinciligini ve benzer
alanlar1 icermekte olup, bu alanlarda iiretilen materyal iiriinlerini de kapsamaktadir
(Lister vd., 2009). Bireylerin yasamin her alaninda yogun bir etkilesimde bulundugu
medya, mesajlar ve simgeler iletirken bireyleri eglendirir, bilgilendirir ve ayn1 zamanda
cesitli degerleri, inanglar1 ve davranis bigimlerini onlara asilar (Mora, 2011). Bu nedenle,
bireyin medya kullanimi ve etkilesimi olduk¢a 6nemlidir. Medya kullaniminin niteligi ve
yapist ise finansal kaynaklara, zaman ayirmaya, mekénsal diizenlemelere, teknik
yeterlie, sosyal sermayeye, kiiltiirel egilimlere baghdir (Livingstone, 2003). Bununla
birlikte, 06zellikle 2010 yili sonrasinda teknolojik mobilizasyon ve medya
teknolojilerindeki nispi ucuzlama, medya kullanimini nicel olarak 6nemli olgiide
artirmistir.

Diinya genelinde yapilan bir arastirmada elde edilen sonuglara gore (Digital in
2017: Global Overview, 2017) 2017 yili itibari ile yedi milyar 476 milyon kisilik diinya
niifusu iginde {i¢ milyar 773 milyon insanin aktif internet kullanicis1 oldugu, iki milyar
789 milyon aktif sosyal medya hesab1 oldugu ve bu hesaplara da iki milyar 549 milyon
kisi tarafindan da mobil cihazlar yoluyla erisildigi ortaya konulmustur. Mobil cihazlarda
sosyal medya hesab1 kullanimi1 bir 6nceki yila gore yiizde 30 oraninda (581 milyon kisi)
artmistir. Ayni arastirmada, Tiirkiye’de giinde alt1 saat 46 dakika internete girildigi ve
ortalama ii¢ saat bir dakika sosyal medya sitelerinde zaman geg¢irildigi, 48 milyon hesapla
diinyada en ¢ok Facebook hesabina sahip yedinci iilkenin Tiirkiye oldugu ve Tiirkiye
niifusunun yiizde 79°unun mobil telefon kullandig1 gibi bir¢ok bulguya ulasilmstir.

Medya, yeni bilgi ve iletisim teknolojilerinin 6zellikle de internetin ortaya
cikisiyla birlikte insan yasaminin merkezine oturmustur. Bilginin dagitimina zaman ve
mekan olarak bagimsiz boyutlarda katkida bulunan (Onal, 2010) internet, 20. yiizyilin
son ¢eyreginde tartismasiz bir sekilde en 6nemli degisim araci olmustur; 21. yiizyilda 6n
goriilemeyen yeni etkileri de olacaktir (Windeatt, Hardisty ve Eastment, 2011). Yeni
iletisim teknolojileri ve internetin ortaya ¢ikmasina yol actiklar1 dnemli bir kavram da

yeni medyadir. Medyanin insan yagamindaki yerinin daha iyi anlagilmasi, yeni medyanin
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ve yeni medya teknolojilerinin anlasilmasindan gegmektedir'. Rivoltella’ya (2006’dan
aktaran Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007) gore, yeni medya geleneksel ya da kitlesel

medyadan bes boyutta farklilagsmaktadir. Bu farklilik Tablo 2.1°de sunulmustur.

Tablo 2.1. Eski ve yeni medya farkliliklar: (Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007, 5.7 'den

uyarlanmuistir)
Eski medya Yeni medya
Icerigin cok ortamlilig Icerigin ve araglarin ¢ok ortamlilig
Bir mekéna baglilik Tasinabilirlik
Diisiik diizeyde baglanirlik Yiiksek diizeyde baglanirlik
Tekli ortamda tiikketim Coklu ortamda tiiketim
Diisiik diizeyde etkilesim Yiiksek diizeyde etkilesim

Tablo 2.1°de goriildiigli iizere, eski medya ile kiyaslandiginda yeni medya,
icerigin yanisira araglarin da ¢oklu ortamliligini icermektedir. Eski medyada mekansal
simirliliklar s6z konusu iken, yeni medyada taginabilirlik ve hareketlilik ¢ok daha
yogundur. Erisilebilirlik, eski medyada daha diisiik bir diizeyde iken, yeni medya oldukg¢a
yiiksek diizeyde bir erisilebilirlik sunmaktadir. Tiiketim, eski medyada tekli ortamlarda
gerceklesirken, yeni medyada ¢oklu ortamlarda gergeklesmektedir. Son olarak, eski
medyada etkilesim son derece sinirli iken, yeni medyada etkilesim ise oldukga yiiksek
diizeydedir ve senkronizasyon soz konusudur. Senkronizasyon, karsiliklilik ve es
zamanliligin yanisira, medya araglarinin kiigiilmesini, tasinabilirligini, hizini, erisimini
ve tiim bu 6zelliklerin tek bir aragta birlesmesini de igermektedir (Andersen, 2002).

Yukarida yapilan agiklamalardan hareketle, giiniimiiz medyasmin 6ne c¢ikan
Ozelliklerinin; otomatiklesme, tasmabilirlik, ¢esitlilik, dijitallik, anhik dagitim,
modiilerlik, ¢ok katmanlilik, hibritlik ve etkilesim (Andersen, 2002; Anderson ve
Balsomo, 2008; Chen, Wu ve Wang, 2011; Jenkins vd., 2006; Livingstone, 2004; Pérez
Tornero, Celot ve Varis, 2007) oldugu sdylenebilir. Ote yandan, giiniimiiz medyasi
yalnizca teknik Ozellikleri ile degil, sosyo-kiiltiirel 6zelliklerinin de dikkate alinmasi
durumunda anlasilabilir (Buckingham, 2005; Chen, Wu ve Wang, 2011). Medya, bir
yandan yeni kiiltiiriin olugsmasinda etki ederken, diger yandan da olusturdugu kiiltiiriin bir
pargast haline gelmektedir (Jenkins vd., 2006). Medyanin sosyo-kiiltiirel yonii ti¢ baglik

altinda degerlendirilebilir: Medya belirli amagclarla olusturulmus, yapilandiriimas,

! Bu béliimde yeni medya ile ilgili bilgiler Eristi ve Erdem’de (2017) raporlanmistir.
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kurgulanmis mesajlar icerir. Ideolojik ve sosyal degerler medyada entegre edilmistir ve
medya politik, ekonomik vb. amaglara hizmet eder (Chen, Wu ve Wang, 2011). Her bir
medya ara¢ ve ortaminin kendine 6zgii bir dilinin, 6ne ¢ikan 6zelliklerinin olmasi da yeni
medyanin sosyo-kiiltiirel 6zellikleri arasindadir (Lin vd., 2013). Sosyo-kiiltiirel agidan
bakildiginda, glinlimiiz medyasinin insanlar i¢in alternatif olusturdugu da soylenebilir.

Dijital devrim ya da bilgi toplumu siirecinde yasananlar, insanlarin karsilarina
cikan yeni teknolojileri sorgulamadan kabullendiklerini géstermektedir (Pérez Tornero
ve Varis, 2010). Bu durum 6nemli bir soruna da kaynaklik etmektedir. Kitlesel iletisimde
kar amach medya gruplar biiyiik sirketler altinda toplanmistir. Bu biiylik medya gruplari
bilgiyi filtreleme, insanlarin onaylamasini saglama, halkin izlediklerini, dinlediklerini,
diisiindiiklerini, inandiklarmi, hissettiklerini, giyimlerini, konustuklarin1 ve kendilerini
algilamalarimi  kontrol etme yoluyla, giiclerini ve egemenliklerini korumaya ve
genisletmeye ¢aligmaktadirlar (Torres ve Mercado, 2006).

Cok sayida farklilik icermesine ragmen, alanyazinda eski medya ve yeni medya
seklinde bir ayrimin dogru olmadigmi ifade eden goriisler de bulunmaktadir.
Buckingham’a (2009) gore; yeni medya ya da dijital medya olarak adlandirilan yeni bilgi
ve iletisim teknolojileri halihazirda kitaplar ya da televizyon gibi bir medya tiirtidiir ve
bir¢ok medya araci hatta gazete ve kitap bile dijital teknolojileri kullanmaktadir. Medya
ayni anda bir¢ok teknolojik platform {iizerinde farkli iletisim modlarini bir arada
kullanmaktadir. Bu nedenle yeni medyay1r eski medyadan ayirmak miimkiin
gorinmemektedir. Diger yandan, yeni medya, medya okuryazarhinin 0&ziini
degistirmemistir (Jolls ve Wilson, 2014). Bu nedenle, medya okuryazarlig1 yeni medyay1
da kapsayarak genislemistir ve 6nemini devam ettirmektedir.

Bilgi ve iletisim teknolojileri, dijital teknolojiler ve medya uygulamalari,
bireylerin ¢alisma, 6grenme ve kisisel hayatlarinda yeni kiiltiirel eylem formlarinin ortaya
¢tkmasina neden olmustur (Lin vd., 2013). Ozellikle baglanabilirlik ve baglanabilirligin
stirekli olmasi, medyanin bireylerin giindelik ve sosyal yagsaminin vazgeg¢ilmezleri arasina
girmesine yol agmustir.

Medyanin bilgilendirme ve iletisim saglama islevi vardir. Bununla birlikte, ticari
amag, giic elde etme ve kitleleri yonlendirme gibi baska amaglar1 da s6z konusudur. Bu
nedenle, medyaya elestirel bir bakis agisi ile yaklagilmasi 6nemlidir (Karaman ve Karatas,
2009). Bireylerin yasamin her alaninda maruz kaldiklar1 medya bombardimanina karsi

devletlerin yapacaklari diizenlemelerin buna ne oranda etki edecegi belirsizligini
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korurken, tiim diinya medyanin kiiresellestigi sartlara kendini uydurmaya ¢aligmaktadir
(Arslan, 2014, s.71). Diinya 6lceginde, insanlara medya ve medya igeriklerini dogru
anlamay1 0gretmenin bir gereklilik oldugu giderek daha fazla fark edilmektedir (Christ
ve Potter, 1998). Medya, 6zellikle de sosyal medya bireyleri her gecen giin daha fazla
etkilemekte, siddet ve olumsuzluklari normallestirmekte ve 6zellikle ¢ocuklari pasifize
etmektedir. Yapilan arastirmalar; medya karsisinda savunmasiz durumda olan ¢ocuklarin
medya konusunda bilinglendirilmeleri amaciyla egitilmeleri gerekliligini ortaya
koymaktadir (Arslan, 2014, s.72). Bu durum yeni yiizyiln gerektirdigi becerilerin
cocuklari, gengleri ve yetiskinleri daha etkin bireyler olarak topluma entegre edebilmek
icin yeni okuryazarlik tiirlerinin bireylere kazandirilmasini bir zorunluluk haline
getirmistir. Medya kanallariyla gonderilen igeriklerde yer alan ticari kaygilarin, tiiketime
yonelten ifadelerin, degerlere iliskin gizli anlamlarin kolaylikla fark edilmedigi medya
ortaminda daha fazla okuryazarlik becerilerine ihtiya¢ duyulmaktadir ve yirmi birinci
yiizyil becerileri arasindan bu anlamda en 6nemlilerinden birisi medya okuryazarligidir
(Egbert ve Neville, 2015). Bu yeterlik ¢evrimdis1 diinyada diger insanlarla etkilesim
kurmaktan oldukg¢a farkli donanimlar 6n gérmektedir (Park, Kim ve Na, 2015).

Medya okuryazarligi, bireyleri gliglendirmek i¢in her tiirlii medya ortamini ya da
aracin1  kapsayan semsiye bir kavram olarak goriilebilir. Medya okuryazarlig
alanyaziinda kimi arastirmacilar yalnizca bir tek ortami (televizyon, bilgisayar) ele
alirken kimileri yalnizca bir tiir medyay ele almiglardir (basili medya gibi). Kimileri ise
daha genis kapsamli olarak bilgi aktarimini igeren biitiin medya araglari bu kavrama
dahil etmistir. Basili yayinlar, televizyon, gorsel medya, bilgisayar, multimedya, dijital
medya, bilgi saglayan biitlin teknolojiler vb. alan yazininda calisilan medya ortamlari
olmustur. Son yillarda medya okuryazarliginin biitiin medya formlarini igermesi gerektigi
fikri daha c¢ok yaygmlhk kazanmistir (Potter, 2010). Bununla beraber, medya
okuryazarliginin odagi geleneksel yazili ve isitsel-gorsel medyadan internet ve diger yeni
medyay1 kapsayacak sekilde geniglemistir (Livingstone, 2003, s.1). Medya okuryazarligi,
geleneksel ve yeni medyayr konu alan ve kullanim becerisi ile sinirli olmayip elestirel
bakis1 6n plana alan bir yaklagim i¢cermektedir (Pekman, 2006).

Birgok farkli disiplinin igine giren medya okuryazarligi (Treske, 2011), bireylerin
medyay1 bilingli olarak okumasini saglamanin yanisira bireylerin kendini 6zgiirce ifade
etmesi, sosyal katilimlarini1 saglamasi bakimlarindan 6nem tagimaktadir (Arslan, 2014,

s73). Medya okuryazarli§i kimi aragtirmacilar tarafindan becerilerin gelistirilmesi ve
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artirtlmasi1 olarak kimi aragtirmacilar tarafindan bilgi kazanma olarak ve digerleri
tarafindan da bir etkinlik ya da politik, sosyal ve Kkiiltiirel bir uygulama olarak
gorilmektedir. Bazilar1 da medya okuryazarligin1 hem bilgi edinme hem de becerileri
gelistirme olarak goriirler (Potter, 2010).

Medya okuryazarliginin tanimlanmasinda farkli yaklagimlar s6z konusu olmustur.
Kimi arastirmacilar, kitle iletigim siirecinin kaynak bileseni iizerine, kimi aragtirmacilar
medya mesajlarinin i¢erigine ve kimileri de medya izleyicileri ve onlarin mesajlar1 nasil
yorumladiklari ile ilgilenmislerdir. Tiim parcalar1 analiz eden bilim insanlar1 da olmustur.
Diger yandan tarih¢iler medya okuryazarligini tarihsel bir bakis acisi ile ele alirken,
kiiltiirel aragtirmacilar medyanin olusturdugu avantajli ve dezavantajli gruplar ve bu
gruplarin olustugu yapilar1 incelemislerdir. Toplumsal cinsiyet bakis agisina sahip bilim
insanlar1 ise medyay1 6zgiil toplumsal cinsiyet kimlikleri ve kiiltiirel anlamin {iretiminin
bir pargasi olarak gormiislerdir (Massey, 2005°ten aktaran inal, 2009, s.40). Potter’a
(2009) gore, medya okuryazarligi tanimlari ¢esitlilik gdstermektedir. Ciinkii her bir yazar
medya okuryazarhgmnin farkli bir yoniinii ele almistir. inal’a (2009, s.40) gére medya
okuryazarligi tanimlarinda medyanin kendisini anlama ve analiz etmeye yonelik bir
degerlendirme bulunmamaktadir. Ancak medya okuryazarligini anlamak medyay1
anlamay1 gerektirir. Medya okuryazarligi, medyanin anlanabilmesi ve ¢esitli sosyal
amaglarla medyanin kullanim1 baglaminda yapilan analizler sonucunda ortaya ¢ikmaistir.
Alanyazininda yer alan ¢esitli medya okuryazarligi tanimlarina asagida yer verilmistir.

Medya Okuryazarlign Ulusal Liderlik Konferanst (Aufderheide, 1993,
Livingstone, 2003, 5.6, Potter, 2009, s.559) medya okuryazarligin1 sdyle tanimlamistir:
“medya okuryazarligi cesitli bicimlerdeki mesajlara erisme, onlar1 analiz etme,
degerlendirme ve iletme becerisidir”. Bu tanim temel becerileri igermesi ve biitiin medya
araclarin1 kapsamasi sebebi ile alanyazinda en c¢ok kabul goren ve diger tanimlarin
tizerine insa edildigi tanim olmustur. Hobbs (2001, s.7) da medya okuryazarligin1 bu
beceriler ile tanimlamistir. Livingstone (2003) da bu tanimi benimsemistir ancak
tanimdaki “iletme” yerine “igerik yaratma”y1 onermektedir. Scheibe ve Rogow’a (2012)
gore ise medya okuryazarligi tipik olarak farkli bigimlerdeki iletisime erisme, bu
bicimleri analiz etme, degerlendirme ve iiretme becerisi olarak tanimlanmakta,
enformasyon okuryazarligi ile ayn1 anlamda kullanilmakta ve teknoloji okuryazarliginin

bir¢ok bilesenini icermektedir.
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Adams ve Hamm (2001°den aktaran Potter, 2010 s.33) medya okuryazarligin
sOyle tanimlamistir:

Medya okuryazarlig1 her giin televizyondan, reklamlardan, filmlerden ve dijital medyadan
edindigimiz gorsel ve sozel sembollerden kisisel anlam olusturma becerisi olarak
diigiiniilebilir. Medya okuryazarhigi oOgrencileri yalmizca bilgilerin kodunu ¢ozmeye
yoneltmekten daha fazlasidir. Ogrenciler i¢inde yasadiklar1 medya kiiltiiriinde anlayabilen ve

iiretebilen elestirel diisiinenler olmalidirlar.

Baran’a (2014, s.18) gore medya okuryazarligl: “medya ortamindaki herhangi
bicimdeki iletisimi etkili ve verimli bir bigimde anlama ve kullanma becerisidir”.

Silverblatt ve Eliceiri’nin (1997’den aktaran Potter, 2010, s.33) tanimi ise
sOyledir: “Medya okuryazarhig izleyicilerin kitle iletisim kanallar1 yoluyla edindikleri
bilgilerin kodunu ¢6zmesini miimkiin kilan ve medya igerigi hakkinda bagimsiz yargilar
gelistirmelerini saglayan bir elestirel diisiinme becerisidir”.

Silver’a (2009) gore ise medya okuryazarligi ¢esitli baglamlarda medyaya erisme,
medyanin igerigini elestirel olarak anlama ve degerlendirme ve ileti yaratma becerisidir.
Bu tanim 1) medyaya ve medya igerigine erisme, 2) medya mesajlarinin kodunu ¢6zme
becerisini ve medyanin nasil isledigine dair farkindaligi iceren elestirel bir yaklagim ve
3) yaraticilik, iletisim ve iiretim becerileri olmak iizere ii¢ temel 6geye dayanmaktadir.

Center for Media Literacy’e (2016) (Medya Okuryazarligi Merkezi [CML]) gore
medya okuryazarligr “Cagdas kitlesel medya kiiltiiriinii olusturan giiclii resimlere,
kelimelere ve seslere erismenin, onlar1 anlamanin, analiz etmenin, degerlendirmenin ve
onlarla katilim géstermenin yani sira biitlin medya formlarinda etkili bir sekilde iletisim
kurma becerisidir.”

The National Telemedia Council (Ulusal Telemedya Konseyi) medya
okuryazarligmi soyle tanimlamistir: “tiiketilen medyay1r se¢me, anlama -igerik,
form/bicim, etki, endiistri ve liretim baglaminda- sorgulama, degerlendirme, onu yaratma
ve/ya da liretme ve ona dikkatli bir sekilde tepkide bulunma becerisidir” (Silverblatt vd.,
2014, s.4).

Inceoglu’na (2011, s.4) gore “medya okuryazarhigi, yazili ve yazili olmayan farkls
formatlardaki (televizyon, video, sinema, reklamlar, internet vs.) iletilere erisim, onlar1
¢Ozlimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi” olarak tanimlanmaktadir.

Potter, (2008, s. 19)’a gére medya okuryazarlig1 “bireylerin karsilastiklart medya
mesajlarmin anlamin1 yorumlamak i¢in kendilerini medya ile kars1 kastya birakirken aktif

olarak kullandiklar1 bir perspektif setidir”. Bu perspektifler bilgi yapilarindan olusturulur.
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Bilgi yapilarini olusturmak i¢in ise araglara ve ham materyallere ihtiyag vardir. Bu araglar
ise becerilerdir. Ham materyal de medyadan ve gercek diinyadan gelen
enformasyonlardir. Aktif kullanim ise bireylerin mesajlarin farkinda olduklarina ve
bilingli olarak onlarla etkilesim i¢inde olduklarina isaret eder. Potter (2010), mevcut
tanimlarin ortak noktalarindan yola ¢ikarak medya okuryazarligi ¢alismalarinda fikir

birliginin olustugu dort temel tema oldugunu ileri stirmiistiir. Bu temalar sunlardir:

1. Kitlesel medya bireyler iizerinde genis c¢apli olumsuz etkiler birakma potansiyeline
sahiptir.

2. Medya okuryazarliginin amaci insanlarin potansiyel olumsuz etkilerden korunmalarina
yardimci olmaktir.

3. Medya okuryazarlig1 gelistirilmelidir.

4. Medya okuryazarlig1 cok boyutludur (Potter, 2010, s. 681).

Bu c¢aligma kapsaminda Medya Okuryazarligi Ulusal Liderlik Konferansi’nda
yapilan ve bir ¢ok arastirmaci tarafindan kabul géren tanim benimsenmistir. Medya
okuryazarligina iliskin yapilan diger tanimlarin yani sira bu tanima gore etkin bir medya
okuryazar1 olmak i¢in dort temel becerinin 6nem kazandigi goriilmektedir: Erisme,
analiz, degerlendirme ve iletme (Aufderheide, 1993; De Abreu, 2007; Hobbs, 2001;
Livingstone, 2003; Silver, 2009; Silverblatt vd., 2014; Sahin, 2014). Ek olarak, medya
okuryazarliginin beceri tabanli taniminin biitiin medya araglarina hitap etmesi ve medya
aralarindan bagimsiz bir okuryazarlik taniminin oldukga islevsel olmasi (Livingstone,
2003, s. 15) bu tanimin benimsenmesinde rol oynamistir. Medya okuryazarligi
baglaminda ele alinan dort temel becerinin agiklanmasi medya okuryazarliginin
anlasilmasia da katki sunacaktir.?

Erigme; Medya ve teknoloji araglarini etkin bir sekilde bulmay1 ve kullanmay1
(Hobbs, 2010); bu medya araglar1 yoluyla da ilgili ve kullanigl bilgileri edinmeyi ve
bilgilerin anlamlarini etkili bir sekilde kavramayi igeren (Jolls, 2008) erisme becerisi i¢in
televizyon, radyo ve bilgisayar gibi medya araglarina ve belirli bir teknoloji bilgisine
ihtiya¢ duyulmaktadir (Bilici, 2014). Bireyin medya kiiltiiriine katilabilmesi ilk olarak
uygun medya aracini bulma ve se¢me becerisine dayali oldugundan, erisme becerisi
yeterliklerinin gelisimi medya okuryazarligi i¢in son derece gereklidir (Schmidt, 2013).
Ancak medya mesajlarina ya da araglarina fiziksel erisime sahip olma onlar1 kullanmay1
garanti etmez. Sosyal, kiiltiirel ve teknolojik boyutlar1 olan erismede medya aracini
kullanmaya izinli olma, yazilimlar1 kullanmay1 bilme, uygun goriilen eylemlere yonelik

akran-grup normlar1 gibi etkenler 6nemli olmakla birlikte (Livingstone, 2003), dinamik

2 Medya okuryazarhig: becerilerine iliskin bilgiler Eristi ve Erdem’de (2017) raporlanmustr.

21



ve sosyal bir siire¢ barindirdigi i¢in erisme tek seferlik satin alma/temin ile kisith degildir
(Livingstone, 2004); kullanimin siirdiiriilebilir olmasi1 6nem tagimaktadir. Bu baglamda,
erisme a) medya araglarina ve medya igeriklerine fiziksel erisme ve b) bu medya
araclarini uygun bir sekilde -hem zihinsel hem de uygulamali- kullanma becerisi olarak
iki asamada diistiniilebilir (Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007). Hobbs ve Moore (2013),
erisim yeterliklerini; dinleme becerileri, okudugunu kavrama, uygun teknoloji araglarin
kullanma, soru sorma, ¢oklu kaynaklar1 kullanarak bilgi toplama, bir problemi ¢6zmek
icin bilgiyi uygulama olarak siralamistir.

Analiz; Medya okuryazarliginin temel amacinin medya ile olan iliskide elestirel
otonomlugu saglamak olmasi (Aufderheide, 1993) ve sembolik metinleri analiz etme
becerisinin medya okuryazarliginin temelinde yer almasi nedeniyle (Livingstone, 2003),
analiz becerisi medya okuryazarligin en dikkat ¢ceken boyutudur. Medyaya erisim
saglandiktan sonra karsilagilan icerigin analiz edilebilmesi i¢in bir takim analiz
yeterlikleri gerekmektedir. Bu yeterlikler bireyin medya mesajinin yer aldigr baglami
anlamak i¢in sanatsal, yazinsal, sosyal, politik ve ekonomik kavramlar1 kullanarak
mesajin yapisini, igerigini, tasarimini, formunu ve siralamasini elestirel bir perspektifle
incelemesini igerir (Bilici, 2014; Jolls, 2008).

Analiz becerisi bir mesajin anlamli birimlere bdliinmesini ifade eder (Kellner,
2001). Bireyler medya mesajlar1 ile karsilastiginda bu mesajlar1 basitge ve yiizeysel
olarak kabul edebilir ya da bu mesaj1 parcalarina ayirarak ve bu parcalar inceleyerek
mesajin ayrintilarina inebilir (Potter, 2008). Mesajin pargalarina inilerek yapilan analizde
icerigin yazari, amaci, hedef kitlesi, bicimi, tiirii ve mesajda yer alan bakis agisi,
karakterler, konu ve temalar, ruh durumu, ortam ve baglam sorgulamaya tabi tutulur
(Bachmair ve Bazalgette, 2007; Hobbs ve Moore, 2013; Potter, 2008; Thoman ve Jolls,
2005). Yeterli diizeyde analiz becerisine sahip bir medya okuryazarindan, medya
iceriklerinin planli bir calisma sonucunda ortaya ¢iktiginin farkinda olmasi ve gercek
diinya ve medya tarafindan {iiretilen diinya arasindaki sinir1 daha net bir perspektifle
gorebilmesi (Potter, 2008), yazinsal stratejileri, olasiliklar1 ve baglami ¢oziimleyebilmesi
(Lewis ve Jhally, 1998), medya sembollerinin nasil kullanildigin1 bilmesi (Baran, 2014),
duygusal etkiler yaratabilmek icin medyanin 6zel teknikler kullandigini bilmesi
(Bachmair ve Bazalgette, 2007), mesajlardaki agik anlam ile birlikte ortiik anlami da

okumasi (Volvic, 2003) ve medyada sunulani anlayabilecek ve tartisabilecek diizeyde
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medya alt yapisina sahip olmasi ve medya ger¢ekliginin farkinda olmasi (Taskiran, 2007)
beklenir.

CML analiz asamasinda sorulmasi olduk¢a 6nemli bes sorudan séz etmektedir:
Bu mesaji1 ve igeriginin kim olusturdu? Dikkatimi ¢ekmek i¢in hangi teknikler kullanilmigtir?
Diger insanlar bu mesaj1 benden farkli olarak nasil anlayabilirler? Bu mesaj i¢eriginde hangi
yasam bi¢imleri, degerler ve bakig agilar1 temsil edilmektedir ya da hangileri gormezden

gelinmektedir? Bu mesaj ne amagla gonderilmis olabilir? (Thoman ve Jolls, 2005, s. 15).

Bu sorular daha da artirilabilir. Medya okuryazari bir bireyden, yukaridaki gibi
sorular sorarak, mesajin nasil olusturuldugunu, arka planini, amacin1 ve hedeflenen
etkileri fark etmesi ve medya ile etkilesimini bu baglamda saglam zemine oturtmasi
beklenilmektedir.

Degerlendirme; Degerlendirme asamasi, erisim ve analiz boyutunun
tamamlayicis1 niteligindedir. Degerlendirme; medya mesajinin degeri hakkinda bir
yargiya varmadir. Yargiya varma, mesaj igeriginin belli bir standart ya da deger ol¢iileri
ile karsilastirilmasiyla yapilir (Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007). Degerler; etik, ahlaki
ve/ya da demokratik ilkeler olabilir (Jolls, 2008). Bunlara ek olarak, degerlendirme
siirecinde mesajlarin olas1 etkilerini ya da sonuglarini goz oniinde bulundurmak da
onemlidir (Hobbs, 2010). Bireyler, medya mesajlarinda ifade edilmis goriisleri
benimseyip, kendi goriisleri haline getirmeden Once, igerigi kendi Olclitleri ile
karsilagtirmali (Potter, 2008), erisip analiz ettigi medya igerigini degerlendirmeye tabi
tutmalidir. Bu yolla birey mesajlari kendi deneyimleri ile iliskilendirerek, mesajlarn
gergekligi ve niteligine iliskin yargiya varir (Thoman ve Jolls, 2005).

Medya kanallar1 yoluyla gonderilen mesajlarin ticari, siyasi ya da diger amagclarla
olusturulmus icerikler oldugu gercegi diisiiniildiigiinde, bireylerin mesajlarin igerigini
yansizlik ve dogruluk gibi yonlerden sorguladig: bir degerlendirme siireci oldukga biiyiik
Oonem tasir. Her bir bireyin kendi igerigini olusturabildigi ve bunu diger bireyler ile
paylasabildigi; bir diger ifade ile iireticiler ve tiiketiciler arasinda keskin ayrimlarin
olmadig1 yeni medya diizeninde, icerigin niteligini sorgulamak basili metinlerden ¢ok
daha farkli olacaktir. Livingstone (2003), bireylerin elestirel bir degerlendirme
yapabilmeleri i¢in sosyal, kiiltiirel, ekonomik, politik ve tarihi baglamlara iligkin genis
bilgi yapilarina ihtiya¢ duyacagini ve internetin dogru bilgilere ulasilan bir kaynak olarak
degil ilk basta ¢ok net olarak goriilen bilgilerin degerlendirildigi, lizerinde yansitmalarin
yapildig1 ve sorgulamalarin gergeklestirildigi bir kaynak olarak goriilmesi gerektigini

ifade etmistir.
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Iletme; lletme becerisi, medya mesajlar1 iiretmeyi ve medya araglar1 yoluyla bu
ierigi diger bireylerle paylasmay1 igermektedir (Schmidt, 2013). iletme becerisi bireyi
medya tiiketicisi olmaktan, medya iireticisi ve dagiticisi olmaya evirmesi yoniiyle 6nem
tasimaktadir. Profesyonellerce iiretilen medya mesajlarina alternatif olarak, bireylerin
teknolojiyi kullanarak kendi medya mesajlarini liretmesi ve yayilamasi (igerik iiretimi),
icerigin nasil secildigi, nasil kurgulandig1 ve hangi teknik ve teknolojilerin kullanildig:
konusunda deneyim saglar ve bireyler medyanin mutfagini daha iyi anlarlar (Bilici,
2014).

Medya okuryazarligi ile ilgili yapilan caligmalarda bu dort boyuta ek olarak
katilma ve/ya da eyleme gegme becerisinin de iizerinde duruldugu goriilmektedir. Kimi
caligmalarda katilma (Jolls, 2008; Thoman ve Jolls, 2005), kimi ¢aligmalarda ise eyleme
gecme (Hobbs, 2010) olarak ifade edilen bu beceri; ailede, is yerinde ya da toplumdaki
sorunlar1 ¢dzmek i¢in medya araglarin1 kullanmay1 ve medya araglar1 yoluyla toplumda
aktif birer vatandas olmay1 igerir. Bu beceri iletme boyutu ile ¢cok yakindan iligkilidir.
Medya igerigi tiretim siireci ayn1 zamanda sesi duyulmayan kesimlerin sesinin daha ¢ok
duyulmasi i¢in de bir arag niteligi kazanmistir. Ana akim medyada yalnizca belirli goriis
ve bilgiler yer bulurken 6zellikle anlik etkilesimi miimkiin kilan teknolojiler ile sesini
duyuramayanlar i¢in kendilerini ifade etme sans1 ortaya ¢tkmustir. Igerik iiretimi ve iletme
yoluyla bireyler sosyal yasama da aktif olarak katilabilmekte, ¢esitli kampanyalari
desteklemekte ve haklarini savunabilen etkin vatandaslara doniismektedirler. iletme
becerisi, bu ¢alismada hem igerik iiretimini hem de iiretilen igerigin diger insanlarla
paylasilmasini, bu yolla da sosyal yasama katilmay: iceren iist bir kavram olarak

tanimlanmaistir.

2.2. Medya Okuryazarhg ilkeleri

Medya okuryazarligr yasam boyu gelistirilmesi gereken bir beceridir ve bu da
bireyin ¢abasi ve uzmanlarin destegi ile miimkiindiir. Medya ve mesaj bi¢cimleri stirekli
olarak degistigi i¢in bilgi edinimi de siirekli devam etmelidir (Potter, 2010). Medya
okuryazarliginin dayandig: ilkeleri belirlemek, saglikli bir medya okuryazarligi egitimi
icin Onkosul olarak goriilebilir. Alanyazininda yer alan c¢esitli medya okuryazarligi

ilkeleri asagida siralanmustir.

24



Inal (2009, s. 42-45); cogu medya okuryazarlig1 egitimcisi ve savunma gruplarmin
yedi medya okuryazarligi kavrami lizerinde hem fikir oldugunu ileri siirmektedir. Buna
gore;

(1) Tiim medya kurgudan ibarettir, gergeklik sosyal olarak kurulur, (2) medya gercekligi
kurar, (3) izleyici medyadaki anlami miizakere eder (izleyici analizi), (4) medyanin ticari
icermeleri vardir, (5) medya ideolojik ve degere iliskin mesajlar igerir, (6) medyanin sosyal
ve politik igermeleri vardir, (7) bigim ve igerik medyada yakindan baglantilidir.

Gillmor (2008, s.4-8), bireylerin medya ile olan etkilesimini medya tiiketimi ve

tiretimi olarak ikiye ayirmakta ve bu iki siirecte gz Oniine bulundurulmasi gereken

ilkeleri ayr1 ayr1 siralamistir. Buna gore medya tiiketimi ilkeleri sunlardir:
1. Medyada karsilagilan her seye siiphe ile bakilmalidir.
2. Sitphecilik ¢gok dnemli olsa da her seye ayn diizeyde siiphe ile yaklasiimamalidir.
3. Birey kendi goriisiine uygun olmayan medya kaynaklariyla sinirli kalmamali, farkli
medya kaynaklarma yonelmelidir.

4. Birey medya ile olan etkilesiminde daha fazla soru sormalidir.

5. Birey medya tekniklerini anlamali ve grenmelidir.

Medya iiretimi ilkeleri ise sunlardir:
1. Medya igerigi iiretirken dikkatlice ¢aligilmali ve {iretim i¢in yalnizca yiizeydeki degil asil
onemli bilgiye ulasana kadar aragtirilmalidir.
2. Igerik iiretirken dogrulama yollarin1 kullanarak higbir zaman yanhs ya da ydnlendirici
bilgi aktarilmamalidir.
3. Igerik iiretirken icerikte yer alan kisiler, kurumlar ya da goriislerle ilgili olarak nesnellik
korunmalidir.
4. Ogzellikle 6n yargilar1 bir kenara birakarak, bagimsiz olarak diisiiniilmelidir.

5. Igerik iiretirken seffaflik saglanmalidir ve diger medya mesajlarindan da talep edilmelidir.

Kanada’da Medya Okuryazarlig1 Birligi (Association for Media Literacy), medya
okuryazarligimin sekiz temel kavrami adi ile kimi medya okuryazarligi ilkeleri

belirlemistir. Bu ilkeler sunlardir (Wilson ve Duncan, 2008, s.129-130):

1. Biitiin medya kurgulanmistir.

Medya gercekligi olusturur.

Izler kitle medyada kendi anlamlarini olustururlar.
Medyanin ticari kaygilar1 vardir.

Medya ideolojik ve deger yiiklii mesajlar igerir.

Medya sosyal ve politik etkiye sahiptir.

Bi¢im ve igerik medyada birbiriyle ¢ok yakindan iligkilidir.

S o

Her bir medya ortamimin kendine 6zgii estetik bir bigimi vardir.

Thoman (2003), medya okuryazarligi konusunda bes ilkeye dikkat cekmistir:
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1. Tim medya mesajlar1 kurgulanmustir.

2. Kurgulanan medya mesajlar1 kendi kurallari olan yaratici bir dil kullanir.
3. Farkli kisiler ayn1 medya mesajini bagka tiirlii yasarlar.

4. Medya esasen ekonomik kazang¢ amaglayan bir istir.

5. Medyaya degerler ve bakis agilar1 yerlestirilmistir.

Thoman (2003) tarafindan yer verilen ilkeler sirasiyla medya igeriginin yazar,
format, hedef kitle, icerik ve amag¢ 6gelerine dayanmaktadir ve onerilen medya analizi
yonteminde bu dgelere iliskin sorular sorularak medya metinleri incelenir.

Medya Okuryazarligi Egitimi Ulusal Birligi (National Association for Media
Literacy Education [NAMLE)) tarafindan, medya okuryazarlig1 egitiminin temel ilkeleri
sOyle belirlenmistir (NAMLE, 2007):

1. Medya okuryazarligi egitimi aldigimiz ve olusturdugumuz mesajlar hakkinda elestirel

diislinmeyi ve aktif sorgulamay1 gerektirir.

2. Medya okuryazarligr egitimi okuryazarlik kavramini biitiin medya formalarim igerecek

sekilde genigletmistir.

3. Medya okuryazarlig1 egitimi biitiin yaslardaki 6grenenler icin beceriler olusturur ve

gelistirir.

4. Medya okuryazarligr egitimi demokratik bir toplum icin gerekli olan bilgilenmis,

yansitict ve ilgili katilimcilar yaratir.

5. Medya okuryazarlig1 egitimi medyanin kiiltiiriin bir pargasi oldugunu ve sosyallesme

araglari olarak iglev gordiigiinii kabul eder.

6. Medya okuryazarligi egitimi insanlarin medya mesajlarindan kendi anlamlarini

olusturmak i¢in bireysel becerileri, inanclar1 ve yasantilari kullandiklarini kabul eder.

Inceoglu (2011, s.21) Ingiltere, Avustralya, Kanada ve ABD’de medya

okuryazarlig1 egiticilerinin iizerinde uzlasiya vardiklari ilkelerin sunlar oldugunu ileri
surmustur:

1. Medya mesajlar1 itinayla secilmis, diizenlenmis, gozden gecirilmis ve kurgulanmis

yapilardir. Her ne kadar gergek gibi goriinse de bize sergiledigi diinya gergek olan degil,

gercegin medya tarafindan temsil edilmis bigimidir.

2. Medyanin bize diinyay1 sunus bigimiyle medya tiiketicilerinin diinyay1 algilayisi arasinda

siki bir iligki vardir.

3. Medya iletileri biinyesinde deger ve ideolojileri barmdirir.

4. Medya mesajlar1, ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik baglamlar icerisinde

iiretilir.

5. Medya iletileri, insanlarin sosyal gergekligi kavramalarini saglar.

Silverblatt vd. (2014, s. 4-6.), medya okuryazarliginin yedi temel ilkesi oldugunu

ileri siirerler. Bu ilkeler sunlardir:
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1. Kitle iletisim kanallar1 yoluyla a) hangi medya programinin segilecegi ve b) alinan
bilginin nasil yorumlanacagina iliskin bireylerin bagimsiz se¢imler yapabilmelerini miimkiin
kilan elestirel diisiinme becerileri,

2. Kitle iletisim siirecini anlama,

3. Medyanin bireyler ve toplum tizerindeki etkisinin farkindaligs,

4. Medya mesajlarini analiz edecek ve tartisacak stratejilerin gelistirilmesi,

5. Medya igeriginin ¢agdas kiiltiire ve kendilerine iligkin bireylere i¢ gorii saglayan bir
‘metin’ oldugunun farkina varma,

6. Medya iceriginden iist diizeyde keyif alma, onu anlama ve takdir etme yetisinin gelisimi,

7. Medya iletisimcileri agisindan etkili ve sorumlu medya mesajlar iiretebilme becerisi.
Baran (2014, s.23) ise bu yedi ogeye “Medya calisanlarinin etik ve ahlaki
sorumluluklarina iliskin anlayis gelistirme” ifadesinin sekizinci ge olarak eklenmesini

Onermisgtir.

2.3. Medya Okuryazarhg Nitelikleri

Bir bireyin medya okuryazari olabilmesi yalnizca medyanin teknik ydnlerini
bilmekle gerceklesmez; birey ayn1 zamanda medyanin yapisal 6zelliklerini de (miilkiyet,
ideolojik konum, kiiltiirel bakis vb.) bilmelidir. Medya okuryazari pasifizleyici degil aktif
katilimeidir. Medya okuryazarhidi, elestirel diisiinmeyi, analitik becerileri ve kendini
farkli bigimlerde ifade etme becerilerini icermektedir (inal, 2009, s. 50). Medya
okuryazarlig1, medya iletilerine erigmeyi, onlar1 analiz etmeyi, degerlendirmeyi ve yeni
iletileri olusturmay1 ve iletmeyi icerir (Aufderheide, 1993). Ulusal Iletisim Birligi’ne

(National Communication Association [NCA]) goére medya okuryazari bir birey

kelimelerin, resimlerin ve seslerin c¢agdas toplumda anlamm olusturulmasint ve
paylasilmasini nasil etkiledigini derinlikli ve usta bir sekilde anlar. Medya okuryazari birey
medya kullanimina ve medya mesajlarina deger, kiymet ve anlam verme konusunda

donanimlidir (Potter, 2010, s. 679).

Medya okuryazar1 bir birey televizyon, radyo, bilgisayar vb. medya araclar
yoluyla her giin kendisine ulasan sozlii ve gorsel sembollerden kisisel anlam {iretme
becerisine sahip olmalidir. Bu beceri pasif ve savunmasiz olmayi degil se¢meyi,
sorgulamay1 ve olan bitenlerin farkinda olmayi igerir (Baker, 2010). Medya okuryazari
bir bireyin sahip olmasi gereken 6zellikler asagida siralanmustir.

Potter (2009), bir bireyin medya okuryazari olarak kabul edilebilmesi ig¢in

asagidaki dokuz ilkeyi bilmesi ve uygulamasi gerektigini ileri siirmektedir (s. 565):
1. Hem beceriler hem de bilgi énemlidir (Gerekli temel beceriler analiz, degerlendirme,

gruplama, tiimevarim, tiimdengelim, soyutlama, sentez ve ikna edici ifadedir. Temel bilgi
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alanlar1 ise medya endiistrisi, medya icerigi, medya etkileri, ger¢cek-diinya bilgisi ve kisinin
kendisi hakkinda bilgisidir.).

2. Medya okuryazarligi kendimizi medya etkileri ile karsi karsiya biraktigimiz ve
karsilastigimiz mesajlarin anlamlarini yorumladigimiz bir perspektifler takimidir.

3. Medya okuryazarlig: gelistirilmelidir.

4. Medya okuryazarligi ¢ok boyutludur.

5. Medya okuryazarlig1 yalnizca bir ortam (medya araci) ile sinirhi degildir.

6. Medya okuryazar1 birey medya okuryazarliginin amacinin medyaya maruz kalma ve
anlam olusturmaya yonelik daha fazla kontrol saglama oldugu fikrini kabullenir.

7. Medya okuryazarlig1 degerlerle ilgilenmelidir.

8. Medya okuryazari birey medyayla bilingli bir etkilesime girer.

9. Medya okuryazar1 bireyler medya okuryazarliginin bir kategori degil bir siireklilik oldugu

anlayigina sahiptir.

Baran (2014, s. 24-25.), medya okuryazari bireylerin sahip olmasi gereken

becerileri s0yle siralamistir:
1. Icerigi anlamaya caba gosterme, dikkat etme ve icerik disindaki geleri filtreleme becerisi
ve istekliligi,
2. Medya mesajlarinin giiciinii anlama ve buna saygi duyma,
3. lgerige tepki verirken duygusal tepkileri mantikli tepkilerden ayirt etme ve buna gore
eylemde bulunma becerisi,
4. Medya igerigine yonelik yiiksek diizeyde beklenti olusturma,
5. Medya igerik tiirlerinin yapist hakkinda bilgi ve bu tiirler birbirleri ile bir arada
kullanildiginda fark edebilme becerisi,
6. Kaynagi ne kadar giivenilir olursa olsun medya mesajlar1 hakkinda elestirel diisiinme
becerisi,
7. Cesitli medyalarin kendilerine 6zgii diline iliskin bilgi ve ne kadar karmagik olursa olsun
bu dilin etkilerini anlama becerisi.

DeGaetano (2010), medya okuryazari bireylerin televizyon, DVD, bilgisayar ve
video oyunlar gibi medya araglari etkili bir sekilde kullanabilen bireyler oldugunu
vurgulamistir. Medya okuryazar1 bireyler, ekran teknolojisini kontrollii bir sekilde
kullanir; bu araglar ile gereginden fazla zaman gegirmez; medyanin farkli formlarmni
birbirinden ayirir ve mesajlar1 iletmek icin farkli tekniklerin nasil kullanildigint bilir;
analiz, degerlendirme ve iist diizey diistinme becerilerini kullanarak, gorsel iceriklerin

ilettigi gizli ve agik mesajlar1 yorumlar. Cocuklar ve genglerin asagida belirtilen bes temel

beceriyi edinmeleri, medya okuryazarligi baglaminda biiyiik 6nem tagimaktadir (s. 1-2):

1. Ekran teknolojisinin biitiin formlarinin bilingli, kasitli ve siirlandirilmis kullanima,
2. Gorsel mesajlar1 sorgulama ve bu mesajlarin niyetini ve biligsel ve duygusal etkilerini

anlama becerisi,
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3. Medya mesajlar1 hakkinda gergekleri, fikirleri ve diisiinceleri iletme becerisi
4. Kamera agisi, 1siklandirma ve kesme gibi tekniklerin iletilen mesaj1 nasil etkiledigini tam
olarak anlamak i¢in medya iiretim tekniklerini bilme,

5. Ekran teknolojisinin biitiin ¢esitlerini amagli ve akilli bir sekilde kullanma becerisi.

Medya okuryazarlig: ile ilgili ¢esitli calismalarda (Altun, 2010; Aufderheide,

1993; Bachmair ve Bazalgette, 2007; Baran, 2014; Bilici, 2014; Celot, 2009; Christ,
2004; Hobbs ve Moore, 2013; Jenkins vd., 2006; Kellner, 2001; Koltay, 2011; Kurt ve
Kiiriim, 2010; Lewis ve Jhally, 1998; Literat, 2014; NCA, 1998; Potter, 2008; Silver,
2009; Silverblatt vd., 2014; Taskiran, 2007; Thoman ve Jolls, 2005; Volvic, 2003; Wilson

vd., 2011) medya okuryazari bireylerin 6zelliklerine deginilmistir. S6z konusu nitelikler

asagida siralanmistir:

1.

10.
11.

12.
13.
14.

Biitlin medya araglarini rahatlikla kullanabilir (gazete, internet, telefon, televizyon
vb.).

Medya araclarini kullanarak eristigi medya mesajlarini kayit altina alabilir.
Cesitli medya kaynaklarindaki bilgilere ulagsmak i¢in bilmedigi medya araglarini,
teknik bilgileri 6grenmeye ¢alisir.

Amaci dogrultusunda medyada yer alan bilgi tiirleri (haber, veri, makale, an1 vb.)
arasinda se¢im yapar.

Internette arama yaparken farkli arama motorlarin1 ve veri tabanlarmi ayrmtili
olarak kullanir.

Medya igerigine ulasirken hangi farkli medya alternatiflerini (farkli medya
araclar1 ya da aym arag igerisindeki farkli kaynaklar) kullanacagina bagimsiz
olarak karar verir.

Medyada bir bilgiye ulagsmaya calisirken igerigi smirlandirma (filtreleme)
yollarini kullanir.

Dijital ortamlardaki ara yiizleri (goriiniisii) degistirebilir ve kisisellestirebilir.
Kendi olusturdugu medya igerigini dijital ortamlara ytikleyebilir.

Hedefledigi kitleye kendi medya mesajlarini iletmek i¢in en uygun medyayi seger.
Medya mesajlarinin (yazi, ses, goriintii, video) insanlar lizerinde etkili oldugunun
farkindadir.

Medya araglarini kullanirken birden fazla islemi es zamanli olarak ytiriitebilir.
Medyada karsilastig1 herhangi bir mesajin yapisini, bi¢imini ve diziligini inceler.
Medyada karsisina ¢ikan igerigi dnceki bilgileri ve deneyimleri ile karsilagtirarak

analiz eder.

29



15.
16.
17.
18.
19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.
28.

29.
30.

31.
32.

33.

34.

35.

36.

Medya mesajinin kim tarafindan olusturulduguna (yazarina) dikkat eder.
Karsilastig1 medya mesajinin amacini belirleyebilir.

Karsilastig1 medya mesajinin hangi kitleyi/izleyiciyi hedefledigine karar verir.
Medya mesajinda hakim olan goriis/bakis agisinin ne oldugunu saptayabilir.
Medya mesajlarindan edindigi bilgileri var olan bilgileriyle birlestirerek anlaml
bilgi yapilarma doniistiiriir.

Medya mesajlarinda acik anlam ile birlikte ortiikk anlam1 da saptar.

Medya mesajinda yer alan olay orgiisiinii ¢ozer.

Karsilagtigi medya mesajinin temasini (anlatilmak istenen asil konuyu) belirler.
Medya mesajinda yer alan duygu durumunu fark eder.

Bir medya mesajini i¢inde gectigi ortam (baglam) acisindan yorumlar.

Medya igeriklerini incelerken kiyaslama ve karsilastirma, neden/ sonug,
gercek/goriis, listeleme, siralama gibi stratejiler kullanr.

Internette arastirma yaparken karsisina ¢ikan binlerce sonuctan en faydali olanina
karar verebilir.

Medya endiistrisinin isleyisi ve alt yapis1 hakkinda bilgiye sahiptir.

Gergek diinya ve medya tarafindan iretilen diinya arasinda fark oldugunun
bilincindedir.

Medya mesajlarinda kullanilan propaganda tekniklerini fark eder.

Medya sirketlerinin farkli isimlere sahip olsalar da bu sirketlerin bir¢ogunun
birkag bliyiik medya grubuna dahil oldugunu bilir.

Bir medya mesajiin 6ziinii anlayarak onu 6zetleyebilir.

Medyadaki bilgilerin yalnizca bilissel (zihinsel) boyutta degil duygusal, estetik ve
ahlaki boyutta da kendisini etkilediginin bilincindedir.

Medya igeriginin iiretimindeki ustaliklar1 ve hileleri fark eder (hangi sahnelerde
kameranin yakinlasip uzaklastigini fark etmek gibi).

Medya igeriklerinin olusturulma siireci hakkinda bilgi sahibidir (internet sitesinde
bir haber, bir film ya da radyo programi nasil hazirlanir gibi).

Medya mesajlarinin giinlimiiz kiiltiiriine iliskin kendisine bakis a¢is1 sundugunun
farkindadir.

Farkli tiirdeki medya mesajlarinin giivenirligine iliskin ipuglarini fark eder

(celiskileri bulma gibi).
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37.

38.

39.

40.

41.

42.

43

45.

46.
47.

48.

49.
50.

51.

52.

53.

54.

55.
56.

Medya igeriginin kendisini belirli bir yonde diislinmeye ya da davranmaya
yoneltip yoneltmedigine yonelik kendisini siirekli olarak sorgular.

Medyada bir bilgiye ulagsmaya calisirken amaci disinda karsisina ¢ikan
uyaranlardan (reklam vb.) kendisini koruyabilir.

Medya igerigine tepki verirken duygusal tepkilerini akilc1 tepkilerinden ayirt
edebilir.

Medyada igerik tilirlerine dair bilgi sahibidir (dram, komedi, bilim kurgu, aksiyon,
haber sitesi, mizah sitesi vb.).

Medyadaki mesajlarin planl bir ¢alisma sonucunda farkli amaglari olan insanlar
tarafindan olusturulmus oldugunu bilir.

Medya endiistrisinin tarihsel gelisimi hakkinda fikir sahibidir.

. Duygusal etkiler yaratabilmek i¢in medyanin 6zel teknikler kullandigini fark eder.

44,

Medyada karsilastigi karakterlerin 6zelliklerinin bireyler {izerindeki etkisini
gozlemler.

Medyada bazi birey, grup ya da goriislerin temsil edildigini; bazilarinin da yok
sayildigini gozlemler.

Medyaya elestirel olarak yaklagsmasi medyadan keyif almasina engel degildir.
Karsilastig1 medya mesajlarinin gergekligi, niteligi ve iligkililigi hakkinda yargiya
varir.

Farkl tiir ve yapilardaki medya igeriklerini yorumlarken keyif alir ve onlar1 takdir
eder.

Sosyal aglarda karsisina ¢ikan bilgilerin ilk 6nce kaynagini sorgular.

Bir medya mesajinin degeri hakkinda yargiya varirken etik, estetik, dini ve
demokratik ilkeleri goz 6niine alir.

Medyanin hazir olarak sundugu siniflamalar1 ya da kaliplar1 dogrudan kabul
etmez.

Bir konuda genelleme yapacaginda yalnizca medyada yer alan mesajlara dayal
olarak tlimevarim yapmaz; kendi deneyimlerini ve goriislerini de kullanir.

Neden bir medya kaynagin siklikla kullandigini sorgulamak gibi medya ile olan
etkilesimini periyodik olarak sorgular.

Sosyal aglarda ve internet sitelerinde kisisel giivenligini 6n planda tutar.

Zararli medya igerigini belirler ve ondan kaginir.

Bir medya kaynagina giiveniyor olsa da orada yer alan mesajlar1 yine de sorgular.
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57.

38.

59.
60.

61

62.

63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

70.
71.

72.
73.

74.
75.
76.
77.

Sosyal aglarda ve internet sitelerinde iletisim kurarken gergek kimligini yansitip
yansitmadiginin bilincindedir.

Medya mesajindaki karakterlerin ahlaki agidan uygun davranip davranmadigini
saptar.

Reklamlarda yer alan bilgilerin objektif olup olmadigina karar verir.

Medyada karsilastigi reklamlarda sunulan {iriinlerin iddia edileni yapip

yapamayacagini diisiiniir.

. Dil, gorseller, ses ve yeni dijital ara¢ ve teknolojileri kullanarak ¢esitli formlarda

yeni medya igerigi olusturabilir.

Cesitli karmasiklik ve icerikteki mesajlara sozlii, yazili ya da elektronik olarak
tepkide bulunur.

Olusturdugu medya mesajlarini1 bagkalarina iletmek icin ¢esitli medya araglarini
kullanir.

Medya mesaji olustururken beyin firtinasi, planlama, olusturma ve godzden
gecirme siireclerini kullanir.

Sozlii ya da yazili dil kullanarak medya igerigi olustururken dil kullanim
kurallarina dikkat eder.

Medya igerigi olustururken etik ilkelere, izin ve yaymn hakki konularina dikkat
eder.

Medyay1 gercek hayatin bir simiilasyonu olarak gortir.

Fikirlerini medya araciligi ile baskalariyla paylasir.

Resim ¢ekme, video ¢cekme, ses kaydi yapma ve bunlar1 diizenleme ve kurgulama
becerisine sahiptir.

Sosyal medyada ve internet sitelerinde hitap ettigi kitlenin 6zelliklerini bilir.
Medyay1 insanlarin kendilerini ifade edebilmeleri, seslerini duyurabilmeleri i¢in
bir firsat olarak goriir.

Bir sorunu ¢6zmek icin bilgi edinmek amaciyla medya araglarini kullanir.
Medya araglarini kullanirken sosyal olarak (toplumda) kabul goéren davranislarda
bulunur.

Medya araglar1 yoluyla baskalar1 ile iletisim kurarken sorumlu davranir.

Medya araglar1 yoluyla sosyal gruplara katilir.

Medya araciligi ile bagka insanlara doniit saglar ve yardimci olur.

Medya araciligi ile baska insanlardan yeni seyler 6grenir.
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78. Medya aracilig ile giincel olaylar ile toplum ve kendi arasinda baglantilar kurar.

79. Cesitli problemlerin ¢oziimii icin bireysel ve is birligi i¢inde calisarak medya
araclar yoluyla sosyal eyleme gecer.

80. Demokratik haklarmi1 kullanirken ve vatandaglik sorumluluklarini yerine
getirirken medyay1 etkin bir sekilde kullanir.

81. Medyada gordiigli insanlarin yerine kendisini koyarak onlarin hissettiklerini
anlamaya calisir.

82. Medya ve sosyal medya aracilig1 ile insanlarla iletisim kurar ve bu iletisimi devam

ettirir.

2.4. Ogretmen Egitimi ve Medya Okuryazarhg

Medya okuryazarlif1 becerileri egitiminin nasil yapilmasi gerektigi konusunda
farkli yaklasimlar s6z konusu olmakla birlikte uygulamalar iki temel yol izlendigini
gostermektedir. Bunlar bagimsiz ders yaklagimi ve 68retim programlarina entegrasyon
yaklagimidir (Tiizel, 2013). ki yaklasimin da gesitli {istiinliikleri olmakla birlikte, iki
yaklasimdan es zamanl faydalanilan biitiinciil bir medya okuryazarlig1 egitiminin daha
etkili sonuclar verebilecegi 6ne siiriilmektedir (Baker, 2010).

Wilson ve Duncan (2008, s.134) medya okuryazarligi egitiminde dort
yaklasimdan s6z etmektedir. Bunlar; medya araci tabanli yaklasim, tematik yaklagim,
medya calismalar1 iinitesi ve medya caligmalarini diger dersler ile entegre etme
yaklasimidir. Medya araci tabanli yaklasimda televizyon gibi belirli bir medya aracinin
ozellikleri, giiglii ve zayif yonleri tarihsel ve sosyal baglamda ele alinir. Tematik
yaklasimda cinsiyet temsili gibi belirli bir temanin farkli medya ortam ve araglarinda nasil
iletildigi, iiretildigi ve muhataplar1 nasil etkiledigi incelenir. Ugiincii yaklasimda ise
anadil dersi gibi bir derste medya g¢alismalar1 bagimsiz bir iinite olarak sunulur ve
Ogretmenler se¢cmis olduklar1 temayr iki {1i¢ hafta boyunca islerler. Medya
okuryazarligiin diger derslere entegre edilmesi ise Ogrencilere otantik 6grenme
deneyimleri saglayacak biitiinciil ve ¢ok perspektifli bir yaklagimdir. Bu yaklasim
onemlidir ¢linkii medyanin toplumdaki yaygin ve baskin konumu medya okuryazarlig
egitimini tek basina ve diger derslerden bagimsiz olarak gerceklestirmeyi
zorlagtirmaktadir.

Son yillarda medya okuryazarligi becerilerinin diger derslerin 6gretim

programlari ile birlikte kazandirilmasi yaklasimi agirlik kazanmistir. Tiirkiye’de ortaokul
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diizeyinde secimlik bir medya okuryazarlig1 dersi olmakla beraber, 2012 yilinda yapilan
Medya Okuryazarhigi Calistayi’nda (RTUK, 2012) biitiin egitim kademelerinde ilgili
derslerin Ogretim programlart ile iliskilendirilerek verilmesi gerektigi vurgulanmistir
(Cakmak ve Altun, 2013). Bu Oneriye paralel olarak 2016-2017 6gretim yilinda MEB
ogretim programlarinda gerceklestirilen degisiklikler ve yenileme calismalarina iligkin
Talim ve Terbiye Kurulu Bagkanligi’nin 18 Temmuz 2017 tarihinde yapmis oldugu
aciklamada medya okuryazarligi gibi yirmi birinci ylizyll becerilerinin egitim
programlarindaki disiplin alanlarinin kazanimlarina ve/veya agiklamalarina dogrudan
yahut dolayl bir sekilde iliskilendirildigi ifade edilmistir (TTKB, 2017). Hi¢ kuskusuz,
bu becerilerin 6grencilere kazandirilabilmesi i¢in 6gretmenlerin hizmet 6ncesi ve hizmet
ici yetistirilme siireclerinin bu bilgi, beceri ve uzmanliklar ile uyumlu hale getirilmesi
gerekmektedir. Diinyadaki wuygulamalara bakildiginda K-12 diizeyinde medya
okuryazarlig1 egitimi i¢in miistakil bir ders vermekle yetinilmemekte, bu derse ek olarak
medya okuryazarligi becerileri biitiin derslerde kazandirilmaya ve pekistirilmeye
calisilmaktadir. Tiirkiye’de de benzer bir anlayisa gecildigi diisiiniiliirse, 6gretmenlerin
de bu alanda donanimli olmas1 bir zorunluluktur.

Bu zorunlulugun aksine, Baker’a (2010) gore birgok Ogretmen medya
okuryazarligimi ogretmek icin yeterli degildir. Bu konuda ¢ok az &gretmene egitim
verilmistir. 2008 yilinda yapilan bir arastirmada Sgrencilerin okula iyi birer medya
kullanicis1 olarak gelmekte oldugu ancak o&gretmenlerin yeni medya arag ve
teknolojilerini kullaniminda yetersiz olduklar1 sonucuna ulagilmistir. Ogrenciler bu yeni
medya araglarin1 ve teknolojilerini ¢ogunlukla kendileri 6grenmektedirler ve medya ile
siirekli i¢c ice bulunmaktadirlar. Ogrenciler her ne kadar teknik olarak kullanmayi
Ogrenseler de medya mesajlarini analiz etme ve degerlendirme egitimi almadiklarindan
bu bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Baker, 2010). Elestirel diisiinen ve iletisim
becerileri gelismis, statiikoya karsi ¢ikan, teknoloji kullaniminda basarili, kendi kiiltiirtiinii
ve diger kiiltiirleri anlayan bir 6gretmen 6grencilere bu becerilerin kazandirilmasinda
etkili olacaktir (Schwarz, 2001, s. 116). Medya okuryazarlhigi egitiminin gelistirilmesi i¢in
medya okuryazarhi@inin egitim programlarina dahil edilmesi yeterli degildir; 6gretmen
egitiminde de medya okuryazarlig1 yer bulmalidir (Avrupa Parlamentosu, 2006). Yiiksek
oranda dijitallesmis, giderek global hale gelen ve is yeri i¢in hazir olmayi sart kosan bir

diinyaya 6grenci yetistirmeyi hedefleyen 6gretmen egitimi birgok alanda bilgi, beceri ve
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egilimler repertuvarina ihtiya¢ duymaktadir ve bir¢ok diger etmenin arasinda medya
okuryazarlig1 egitimi son derece gereklidir (Domine, 2011, s.195)

Medya okuryazarligi egitimi almamis 6gretmenlerden bu becerileri 6grencilerine
kazandirmalarin1 beklemek gercek¢i degildir. Diger derslerin 68retim programlarinda
medya okuryazarligina temas eden konu ve etkinlikler yer aldigindan tiim 6gretmenlerin
medya okuryazarligi konusunda asgari bir yeterlige sahip olmalar1 ve etkinliklerde bu
yeterlikleri yansitmalar1 6nem arz etmektedir (Sahin, 2014). Medya okuryazarligini
O0gretmek ise medyanin temel yapilari, medyanin tarihsel ge¢misi, medya etkileri ve
teorileri, metinleri semiyotik analiz yoluyla okuma yontemleri gibi ¢esitli alanlarda 6zel
egitimler almayr gerektirir (Inceoglu, 2011). Ogretmenlerin medya okuryazarlig
becerilerini 6grencilere kazandirabilmesi i¢in ilk olarak kendilerinin medya okuryazarligi
konusunda bilgi sahibi olmalar1 ve bu becerileri anlamalar1 ve uygulamalar
gerekmektedir (Jolls ve Grande, 2005). Tiim diinyadaki akademisyenler ve uygulayicilar
Ogretmenlerin yeni medyayi derslerine basarili bir sekilde entegre edebilmeleri i¢in 6zel
bilgi ve becerilere ihtiyact olduklarmi kabul etmektedirler (Tiede ve Grafe, 2016).
Ogretmenlerin ve 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlig1 becerilerine sahip olmasinin
saglayacagi katkilar ise sdyle siralanabilir:

e Medya okuryazari bir 6gretmen medya okuryazarligi pedagojisini kendi 6gretim
siireclerine dahil eder (Hobbs, 2010).

e Medya okuryazar1 bir 6gretmen farkli kiiltiirlerden gelen 6grencilerin nasil
ogrenecegini anlar (Apak, 2008).

e Medya okuryazarlig1 6gretmenlerin hem 6grencilerini hem de onlarin egitsel ve
sosyal baglamlarin1 daha iyi anlamalarin1 saglar (Goetze, Brown ve Schwarz,
2005).

e Ogretmenler medya okuryazarli1 icin 6grencilere model olur (Adigiizel, 2005;
Apak, 2008; Schwarz, 2001).

e Ogretmenlerin medya okuryazari olmasi hem egitim programinda hem de
o0grenmede doniisiimii saglayarak, medya okuryazarligi K-12 okul deneyiminin
bir pargasi olur (Goetze, Brown ve Schwarz, 2005).

e Medya okuryazari bir 6gretmen 6grencileri 6grenme siirecine dahil edecek yeni

yollar bulabilir (Schwarz, 2001).
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Medya okuryazarligi becerilerine sahip bir 6gretmen medya okuryazarliginin
yani sira elestirel diisiinme becerisini de 6grencilerine kazandirabilir (Adigiizel,
2005; Baker, 2010; Flores-Koulish, 2006; Schwarz, 2001).

Medya okuryazar1 bir 6gretmen Ogrencilere bilgi ve becerilerini heyecan verici
ve tesvik edici sekillerde gosterme imkani veren yliksek kaliteli dijital iceriklere
ulagabilir (Fleming, 2013).

Medya okuryazari bir 6gretmen, medya okuryazarligi araciligi ile okul ile gercek
hayat arasinda ve egitimciler ve diger insanlar arasinda iliski kurulmasina
yardimei1 olabilir (Adigiizel, 2005; Schwarz, 2001).

Medya okuryazari bir 6gretmen ¢ok modlu ortamlarda nasil 6gretim yapacagini
ve 6grencilerin formal ve informal 6grenmelerini nasil koordine edecegini bilir
(Resta ve Carroll, 2010).

Medya okuryazart bir 6gretmen farkli 6grenme stillerini sahip Ogrencilere
ulagarak ve farkli kaynak ve materyaller bularak sinifta 6gretim siirecinde
cesitlilik saglar (Schwarz, 2004).

Medya okuryazarligi Ogretmenlerin genel 6gretme uzmanliklarini gelistirir
(Redmond, 2016).

Ogrencilerin teknolojik yeterlikleri kazanabilmeleri dgretmenlerin kendilerinin
de medya okuryazari olmalarina baglidir (Domine, 2011).

Medya okuryazarligi 6gretmenlere diger insanlara ulasma ve okul gelisimi icin
caligma firsat1 sunar (Schwarz, 2001).

Medya okuryazarlig1 6gretmenlere 6grenciler icin katilimcr 6grenme ortamlari
hazirlama imkan verir.

Bu katkilara ragmen, uygulamalar 6gretmenlere ve 0gretmen adaylarna yeterli

diizeyde medya okuryazarhg egitimi verilmedigini gostermektedir. Ogretmenler

kendileri herhangi bir egitim almadan medya okuryazarlig1 egitimini siniflarina tagimaya

caligmaktadirlar ¢ilinkii egitim fakiilteleri genellikle medya okuryazarligi derslerini

zorunlu olarak sunmamaktadir (Scull ve Kupersmidt, 2012) ve 6gretmen adaylarinin

onemli bir bolimii ilk ve orta 6grenimde medya okuryazarligi egitimi almamistir

(Robertson ve Hughes, 2011). Ogretmenlerin grencilere biitiin medya platformlarmdaki

igeriklerin etkin kullanicilar1 ve tiiketicileri olmalari igin gerekli becerileri kazandirmalari

ve onlara katilimc1 6grenme deneyimleri sunmalar1 gerekmektedir ancak ¢ok az sayida
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Ogretmen bu becerilere sahip oldugundan, bu yondeki mesleki gelisim artik bir secenek
degil zorunluluktur (Fleming, 2013, s.372).

Medya okuryazarlig1 her ne kadar ilkogretim ve ortadgretim diizeyindeki egitim
ile iligkilendirilse de yliksekégrenime giren 6grencilerin medya okuryazarligi becerileri
oldukca sinirhidir ve iiniversitede bu yonde egitim verilmemektedir (Schmidt, 2013).
Ogrencilerin teknoloji kullaniminda basarili olarak goriilmelerine ragmen, erisim
becerisinin digsinda 6grencilerin bilgi ve becerileri sinirlidir ve yiiksekégretimde medya
okuryazarligma iliskin biitiinciil bir standart olusturulmamstir (Cramer, 2015). Ogretmen
egitimi programlarinda egitim teknolojisine yer verilse de elestirel sorgulamaya dayali
medya okuryazarliginin yaygin oldugu sdylenemez (Schwarz, 2001, s.112-113). Egitim
ve is yerlerindeki teknolojilerde paradigma degisiminin yasandigi bir diinyada is yerleri,
Ogretmenler ve 6gretim tasarimcilart dijital medya okuryazarliklarim1 hizli bir sekilde
ogrenmelidirler (Donohue ve Kelly, 2016).

Ogretmenlerin biilyiik ¢ogunlugu medya okuryazarhginin énemli bir 21. yiizyil
becerisi oldugunun bilincindedir ancak bu becerilerin ne anlama geldigi ve nasil
Ogretilecegi konusu onlar i¢in muglaktir (Donohue ve Kelly, 2016). Baz1 6gretmenler
bilgisayar sunum programlarini kullanmay1 dijital medyay1 etkin olarak kullanmak olarak
degerlendirirken, bazilart medya okuryazarligini derse entegre edecek zaman
bulamamaktan sikdyet etmektedirler. Bu durum okullara teknoloji araglarinin
saglanmasinin medya okuryazarligi egitimi i¢in yeterli olmadigimi gostermektedir
(Manzoor, 2016). ABD’de yapilan bir ¢alismada, lise sosyal bilgiler 6gretmenlerinin
biiylik cogunlugu sosyal bilgiler dersi icin medya okuryazarligin1 gerekli bir konu olarak
gordiikleri belirlenmistir ancak sosyal bilgiler dersine medya okuryazarliginin eklenmesi
i¢cin egitim programi ¢alismalar1 ve 6gretmen egitimi ABD’de ¢ok az eyalet tarafindan
gergeklestirilmistir (Stein ve Prewett, 2009). Ogretmen yetistirmede medya okuryazarlig
egitiminin olmamasi Ogrencileri medyanin durumunu anlama firsatindan mahrum
birakmanin yani sira tutarsiz, daginik ve anlagilmayan bir medya okuryazarlig1 anlayisina
neden olur (Jolls ve Wilson, 2014). Halbuki, yeni yiizyilda okuryazar olmak 6grencilerin
yani sira 0gretmenlerin de medyanin etkilerini anlamalarini, medyay1 analiz etmek igin
stratejiler gelistirmelerini, medyanin etkisinden bagimsiz olmalarini ve bilgi ¢agmin
sunmus oldugu yeni d6grenme ve Ogretme araglarindan faydalanmaya agik olmalarin

gerektirmektedir (Wan ve Gut, 2008°den aktaran Recepoglu, 2015).
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Mevcut uygulamalarin aksine, dgretmen yetistirme programlar1 dgretmenleri
teknolojiyi egitim programlarina aktarmaya yardimci olacak, degerden bagimsiz araglar
olarak gérmeyip tersine teknolojiyi diinya hakkinda iletisim kurulan bir ortam olarak
kavramsallastirmaya hazirlamalidir (Domine, 2011, s. 197). Ogretmen yetistirme
programlarinda, medyanin analizinin ve tartigmasinin yapilmas: son derece Onemli
oldugunu ve ayrica elestirel ve analitik diistinmeyi gelistirmek i¢in medya okuryazarligi
Ogelerinin ve stratejilerinin sunulmasinin iyi bir yol oldugunu diisiinen Prickett’e (2005)
gore nasil ki bir 6gretmen adayina ders plan1 hazirlama egitimi veriliyorsa, bu derslerde
medyanin nasil ve neden entegre edilebilecegine yonelik de egitim verilmelidir. Medya
okuryazarlig1 egitimini sinifa tasimak bu konuda bilgi ve beceri sahibi dgretmeleri
gerektirir. Ogretmenlerin Ogretim siirecinde medya okuryazarligi becerilerini ise
kosmalari i¢in onlara zengin medya okuryazarligi egitimi olanaklar1 sunulmalidir. Ciinkii
ozellikle yeni medya uygulamalar1 ve araglar1 bir yandan basarili 6grenme siireglerini
desteklemek ve etkili 6gretimi miimkiin kilmak i¢in bir ara¢ olarak kullanilabilirken diger
yandan 6grenciler medya egitimi konusunda 6grenme ihtiyaci i¢erisinde olduklarindan
kendileri bir ders konusu olmuslardir (Tiede ve Grafe, 2016).

Bir bagka tartisma konusu, 6gretmenlere medya okuryazarligl egitiminin hangi
asamada verilmesi gerektigi ile ilgilidir. Medya okuryazarligir egitiminin Ogretmen
yetistirme siirecinde giderek daha fazla 6nem kazanmasina (Frau-Meigs, 2006) ve medya
okuryazarlig1 i¢in gerekli olan bilgi, beceri ve uzmanliga sahip 6gretmenlere ihtiyag
oldugu gercegi herkes tarafindan kabul edilmis olmasina ragmen, medya okuryazarliginin
Ogretmen egitimi programlarma nasil entegre edilecegi konusu lizerinde tartigsmalar
stiirmektedir (Flores-Koulish, 2004; Martens, 2010; Redmond, 2016).

Ogretmen egitiminde medya okuryazarligmm hizmet oncesi ve hizmet igi
siireclerde verilmesi gerektigi ¢alismalarda vurgulanan bir konudur (Considine, 2002).
Altun (2009) ve Karaduman (2013) mevcut 6gretmenlere nitelikli bir hizmet i¢i egitim
sunulmasi gerektigini ve 6gretmenlerin nitelikli yayinlarla desteklenmesi gerektigini ileri
stirmiislerdir. Hizmet i¢i egitim siireci uzaktan egitim yoluyla da gergeklestirilebilir
(Cakmak ve Altun, 2013). Hizmet i¢i egitimlere ek olarak Ogretmenlere medya
okuryazarlig1 konusunda yardim saglayacak destek kurumlari olusturulmasi, bu konuda
sunulan bir diger oneridir (Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007; Wilson ve Duncan,

2008). Bu merkezler yoluyla 6gretmenler is birligi yapabilirler, medya okuryazarligi
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materyalleri ve ders planlarnn hazirlayarak paylasabilirler ve kolektif bir gelisim
saglanabilir.

Ogretmen adaylarina medya okuryazarlig1 egitiminin hizmet dncesinde verilmesi
gerektigi, konu hakkinda en sik yapilan oneridir (Adigiizel; 2005; Altun, 2009; Apak,
2008; Considine, 2002; Deveci ve Cengelci, 2008; Domine, 2011; Elma vd., 2009;
Fleming, 2013; Goetze, Brown ve Schwarz, 2005; Hobbs, 1994, 2010; Inal, 2009;
Inceoglu, 2011; Jolls ve Grande, 2005; Karaduman, 2013; Karaman ve Karatas, 2009;
Kincal, 2007; Recepoglu, 2015; Redmond, 2016; Schwarz, 2001; Som ve Kurt, 2012;
Topuz, 2011; Tyner, 1992).

Ogretmen yetistirme programlarinda medya okuryazarh@ uygulamalarinin
modellenmesinin, 6gretmenlerin medya okuryazarligini 6gretim siirecine dahil etme
olasiligini artiracagi (Redmond, 2016, s.36), medya okuryazarliginin 6gretmen adaylarini
cesitli 6gretim yontem ve materyalleri ile tanistiracagi, yeni diisiinme yollaria ve farkli
goriiglere saygi duymaya sevk edecegi; bu nedenle, medya okuryazarlifinin hizmet
oncesi 0gretmen egitiminde dnemli bir potansiyeli oldugu (Goetze, Brown ve Schwarz,
2005, s. 173), bu goriisii savunanlarin gerekceleri arasindadir. Hizmet 6ncesi medya
okuryazarlig1 egitimi konusunda gelistirilen farkli &neriler de mevcuttur. Ogretmen
yetistirmede medya okuryazarligi egitimi teknik Ogretim ile sirli kalmamalidir
(Domine, 2011). Ogretmen yetistirme programlar1 &gretmenlerin teknolojiyi egitim
programinin aktariminda kullanilacak deger icermeyen araglar olarak degil diinyaya
iliskin iletisim kurmak i¢in bir ortam olarak baglamsallastirmalarina yardimci olmalidir
(Torres ve Mercado, 2006). Elestirel medya okuryazarligi pedagojisinin hizmet dncesi
Ogretmen egitimi programlarina dahil edilmesi, 6gretmen adaylarinin 6grencilerini bilgi
iletisim teknolojileri ve poptiler kiiltiir hakkinda elestirel sorgulama yapma konusunda
yonlendirme yapmak i¢in hazirlanmalarini saglayacagindan son derece énemlidir (Funk,
Kellner ve Share, 2016, s. 2). Ogretmen egitiminde medya okuryazarligmin onemli
zorluklarindan birisi, 6gretmen yetistiren okullarin teknolojiye erisimlerinin ¢ok farkli
diizeylerde olmasidir (Domine, 2011, s.197). Bu nedenle 6gretmen adaylar1 igin
gelistirilecek 6gretim programlarinin medya araci ve teknik uygulama temelli olmamasi
gerekmektedir. Bunun yerine, analiz, degerlendirme ve elestirel diisiinme becerilerinin 6n
planda oldugu, temel teknolojik aletler ile uygulamalarin yapilabilecegi 6gretim
programlarinin gelistirilmesi biitiin 6gretmen adaylarina etkili medya okuryazarlig

egitiminin sunulmasi i¢in 6nemlidir.
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2.4.1. Farkh iilkelerde 6gretmen egitiminde medya okuryazarhg:

Ogretmen egitiminde medya okuryazarli§1 konusunda énemli ¢alismalar olmakla
birlikte heniiz istenen diizeye ulasilmadig1 sdylenebilir. Meehan vd., (2015), 6gretmen
yetistirme programlarinda medya okuryazarliginin yeterince yer bulamamasini dort temel
nedene baglamaktadir. Bu nedenler geleneksel derslerin bilgisini dnciilleyen akreditasyon
programlarina hazirlanilmasi, 6grencilern 6grenme ¢iktilarini ifade eden standartlarda
medya okuryazarligindan acik olarak bahsedilmemesi, yeni okuryazarliklara iliskin
kavramlarin ¢oklugunun karmasa yaratmasi ve iiniversitelerde disiplinler arasi iletigimin
zayif olmasidir.

Medya okuryazarligi egitimi deneyiminde dncili konumda olan ABD, Kanada ve
Almanya gibi iilkelerdeki 6gretmen egitiminde medya okuryazarlifinin durumunun
incelenmesi Tiirkiye i¢in yol gosterici olabilir. Hizmet 6ncesi 6gretmen egitiminde medya
okuryazarligi konusunda ¢esitli dersler ya da farkli etkinlikler yer almakla birlikte, tilkeler
genelinde bir biitiinliik olmadigi; tiniversitelere gore medya okuryazarligi egitiminin
nicelik ve nitelik yoniinden olduke¢a degiskenlik gosterdigi goriilmektedir.

Yates (1997) tarafindan ABD’de 300°den fazla 6gretmenle yapilan bir ¢galismada
katilime1 6gretmenlerin medya okuryazarliginin 6neminin farkinda olduklari, yarisinin
bu konuda bir egitim almadiklar1 ve biiylik gogunlugunun ise liniversitede boyle bir dersin
O0gretmen adaylarina verilmesi gerektigi goriisiinde oldugu belirlenmistir. Goetze, Brown
ve Schwarz’in (2005) calismasinda, ABD’de lisans diizeyindeki 6gretmen egitim
programlarinda medya okuryazarligi egitiminin simurli oldugu vurgulanmis ve
fakiiltelerde medya ve teknoloji ile ilgili dersler yer aliyor olmasina ragmen, bu derslerin
teknik alanda yeterlik saglamay1 amacladiklari, medyaya elestirel bakis1 kazandiracak
dersler olmadiklari ifade edilmistir.

2007 yilinda ABD’de egitim fakiiltelerinde medya okuryazarligi egitimi
konusunda yapilan bagka bir calismada ise ulasilabilen iiniversitelerin yalnizca ylizde
65’inde bu egitimin sunuldugu, bunlarin da ¢ok az bir kismiin egitim fakiiltesinde
sunuldugu bulunmugstur (Scull ve Kupersmidt, 2012). Diger yandan son yillarda,
Amerika’da biitiin eyaletlerde medya okuryazarlifi becerileri egitim programi
standartlarina dahil edilmistir. Ayrica, National Council of Teachers of English, The
National Council of Teachers of Science, The International Reading Association ve The
National Council for the Social Studies gibi meslek kurullari ilkdgretimde ve akademik

disiplinlerde medya okuryazarlig1 egitimini vurgulayan mesleki ilkeler belirlemislerdir
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(Florida Universitesi Egitim Fakiiltesi, 2017). ABD’de, 2016 yilinda, Egitim Bakanlig
tarafindan yiriirliige sokulan 2016 Ulusal Egitim Teknolojisi Plani, biitiin 6gretmen
adaylarina medya okuryazarhigi egitimi sunulmasi gerektigi vurgusunu yapmistir ancak
bu heniiz zorunlu hale gelmemistir (Scull ve Kupersmidt, 2012).

Kanada’da, hizmet 6ncesi 0gretmen egitimi programlarinda yeterli diizeyde bir
medya okuryazarligr yapilmadigi; egitim fakiiltelerinde gostermelik bir medya
okuryazarligi igerigi sunuldugu rapor edilmektedir (Media Awareness Network, 2006).
Kanada’da, Ontario eyaletinin medya okuryazarligi konusunda 6ncii konumda oldugu
goriilmektedir. Ontario’da egitim fakiiltelerinde medya okuryazarligi dersleri
verilmektedir. Ontario’da cesitli 6gretmen federasyonlar1 ve medya okuryazarlig: ile
iliskili kurumlar bu konuda Onemli c¢aligmalar yapmaktadir. Ontario’da Medya
Okuryazarh@ Birligi ¢esitli {iniversitelerde medyada ek yeterlikler dersleri
vermektedirler. Bu dersler 6gretmenlere ihtiya¢ duyduklar: mesleki gelisimi saglamay1
hedeflemektedir. Ug béliimden olusan bu programi tamamlayan 6gretmenlere, uzman
sertifikas1 verilmektedir. Ayrica mesleki gelisim amaclh ¢esitli etkinlikler yapan s6z
konusu birligin internet sitesinde 6gretmenler i¢in yardimci materyal ve kaynaklar
bulunmaktadir. Diger yandan, oOgretmen federasyonlar1 Ogretmenlere medya
okuryazarligi konusunda mesleki gelisim amagli konferanslar diizenlemektedir ve
katilimlari i¢in 6gretmenlere sponsor olmaktadir (Wilson ve Duncan, 2008). Kanada’da,
Ogretmen egitiminde medya okuryazarligi konusunda onemli g¢alismalar yapilmakla
birlikte 6zellikle hizmet 6ncesi 08retmen egitiminde bu egitimin sinirli oldugu ifade
edilmektedir (Jolls ve Wilson, 2014).

Tiede ve Grafe (2016); Almanya ile ABD arasinda 6gretmen egitiminde medya
okuryazarligi uygulamalarin1 karsilagtirdigr calismasinda, ABD’de medya pedagojisi
icerikli zorunlu ders sayisi fazla oldugunu ve 6gretmen egitimi kurumlarinin %352’sinin
medya pedagojisi odakl1 yiiksek lisans programlari sundugunu belirtmistir. ABD, diger
bazi iilkelere gore 6gretmen egitimine medya okuryazarligini daha fazla entegre etmis
olsa da bu egitimin hala beklenen diizeyde olmadigi (Jolls ve Wilson, 2014), biitiin lilkeye
yayilmis zorunlu bir yapisinin olmadigi ve ¢ok degiskenlik gosterdigi ifade edilmektedir.

Almanya’da, medya okuryazarligi icin farkli eyaletlerde politika ilkeleri ve
tavsiyeler olusturulmustur. Ogretmen egitimi kurumlarmin %17’°si medya okuryazarligi
odakl1 ytliksek lisans programlari sunmaktadir. Egitim bilimleri alaninda yiiksek lisans

O0grenimi devam ederken de ilgili dersler alinabilmektedir (Tiede ve Grafe, 2016).
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Almanya’da 6gretmen yetistirmede medya okuryazarligi egitimi zorunlu ya da se¢gmeli
dersler icermektedir. Son yillarda 6gretmen egitimine medya okuryazarligini dahil etmek
icin Onemli calismalar yapilmistir. Almanya’daki biitlin 6gretmen yetistirme
programlarinda medya ile iligkili dersler sunulmaktadir ve medya alaninda bdliimlerin
yer aldig1 ya da medya ile iligkili sertifika alinabilen alanlarin oldugu iiniversiteler vardir
ancak yine de biitiin 6gretmen adaylarinin medya okuryazarli§i becerilerini kazanarak
mezun olduklarini sdylemek zordur. En azindan, 6gretmen egitimi standartlarinda egitim
bilimleri alaninda medya okuryazarligi temel bir yogunlasma alani1 olarak soz

edilmektedir (Tuodziecki ve Grafe, 2012, s.54).

2.4.2. Tiirkiye’de 6gretmen egitiminde medya okuryazarhgi

Tiirkiye’de medya okuryazarligi konusunda yapilan bir¢ok arastirmada, 6gretmen
egitiminde medya okuryazarligi becerilerinin kazandirilmasinin 6nemli oldugu
vurgulanmis olmakla birlikte, 6gretmenlere ve 6gretmen adaylarina bu tiir bir egitimin
verildigini sdylemek son derece giictiir.

Ogretmenlik Meslegi Genel Yeterlilikleri ve Tiirkiye Yiiksekogretim Yeterlikleri
Cergevesinde, medya okuryazarhi§i konusunda yeterlik gostergeleri olmasina, Milli
Egitim Bakanligi’nin yenilenen 0Ogretim programlarinda medya okuryazarhigi
becerilerinin 6grencilere kazandirilmasi hedeflenmesine ragmen, Ogretmenlere ve
O0gretmen adaylarina bu konuda nitelikli bir egitim ve gelistirme hizmeti sunulmamasi
oldukca diigiindiirticiidiir. Daha da 6tesi, Tiirkiye’de, ortaokul diizeyinde segmeli medya
okuryazarlig1 dersi yer almakla birlikte, medya okuryazarligi dersine giren 6gretmenleri
yetistiren bir 6gretmenlik alan1 da yoktur. Bu dersi verecek olan 6gretmenlere yalnizca
cok kisith bir diizeyde hizmet i¢i egitim verilmistir. Bu egitimlerden ilki, medya
okuryazarlig1 dersinin pilot uygulamasi siirecinde gerceklesmistir. 7-10 Eyliil 2006
tarithinde Ankara’da gerceklestirilen “Egiticilerin Egitimi” programinda, dersin pilot
uygulamasiin yapilacagi Adana, Ankara, Erzurum, Istanbul ve izmir illerinden bu dersi
verecek 20 sosyal bilgiler 6gretmeni hizmet i¢i egitime alinmistir (Onal, 2007). Yapilan
ikinci hizmet i¢i egitim programi, 2015 yilinda Antalya’da “Medya Okuryazarligi Dersi
Yiiz Yiize Hizmet i¢i Egitim Programi” adiyla gerceklestirilmistir. Bu programda
“Ortaokul ve Imam Hatip Ortaokulu Medya Okuryazarlign Ogretim Materyali”’nin
yazarlari tarafindan, 81 ilden gelen 81 6gretmene medya okuryazarlig1 egitimi verilmistir.

Bes giin siiren bu program, medya okuryazarligi dersinin felsefesi ve amaci, ¢evrimici
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cocuk giivenligi, eglence araci olarak medya, bilgi kaynagi olarak medya, katilim ortamu
olarak medya, medya okuryazarlifi dersinde uygulanabilecek yontem ve teknikler,
medya okuryazarligi dersinin diger derslerle iliskisi, 6rnek egitim etkinliklerinin
planlanmas1 ve uygulanmasi konularini icermistir (MEB, 2015).

2014 yilinda medya okuryazarligi dersini okutacak okullarda goérev yapan
ogretmenler i¢in uzaktan 6gretim yoluyla hizmet i¢i egitim kursu diizenlemesi, bu konuda
yapilan bir bagka uygulamadir. 1-12 Eyliil 2014 tarihleri arasinda ilgili 6§retmenlerden,
hazirlanan internet sitesine girerek sesli slaytlar1 izlemeleri ve degerlendirme sorularini
cevaplamalar1 beklenmistir. Bagarili sekilde medya okuryazarligi dersi tanitim kursunu
tamamlayan 6gretmenler, e-sertifika almaya hak kazanmislardir (Temel Egitim Genel
Midiirligi, 2014).

Son olarak, TUBITAK4005 Gelecegin Okuryazarlarin1 Yetistiren Ogretmen
Egitimi baslikli proje kapsaminda, Konya ilinde medya okuryazarligi dersine giren
Ogretmenler basta olmak iizere toplamda 96 Ogretmene 16-21 Ocak 2017 tarihleri
arasinda medya okuryazarligi egitimi verilmistir (RTUK Medya Okuryazarligi, 2017).

Tiirkiye’de, medya okuryazarlig ile ilgili dersler 6nemli 6l¢iide liniversitelerin
iletisim fakiiltelerinde acilmaktadir. Cok az sayida egitim fakiiltesinde medya
okuryazarligi kapsaminda degerlendirilebilecek dersler bulunmaktadir. Bu derslerde de
cogunlukla medyanin yapist ve tarihi gibi konulardan olugmaktadir. Tiirkiye’de,
O0gretmen egitiminde medya okuryazarligi becerileri egitimi alaninda 6nemli bir eksiklik
de Ogretmenlere bu konuda destek saglamayir hedefleyen kurumlarin olmamasidir.
ABD’de, Center for Media Literacy, National Telemedia Council, National Association
for Media Literacy Education; Kanada’da, Media Smarts, Canadian Teachers’ Federation
ve Association for Media Literacy; Ingiltere’de, The Office of Communications, English
and Media Center, Media Education Association, British Film Institute gibi bir ¢ok
dernek ve kurum medya okuryazarliginin gelisimi, 6gretmenlerin medya okuryazarlig
becerileri kazanmasi, medya okuryazarligi materyallerinin ve ders planlarinin
hazirlanmasi gibi konularda faaliyetler yiiriitmektedir. Tiirkiye’de ise yalnizca RTUK bu
konuda siirli diizeyde ¢calismalar yiiriitmektedir. Ortaokul kademesindeki segmeli medya
okuryazarlig1 dersi de RTUK iin dnciiliigiinde giindeme gelmis ve uygulamaya girmistir.

RTUK, www.medyaokuryazarligi.gov.tr adresli bir internet sitesi de olusturmustur. Bu

sitede medya okuryazarligina iliskin bilgiler ve ¢esitli kaynaklar yer almaktadir. Ancak,

RTUK disinda bu konuda faaliyet yiiriiten bagka bir kurulus yoktur.
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3. YONTEM

Bu boliimde aragtirma modeli, evren ve 6rneklem, veri toplama araglari, verilerin

toplanmasi ve verilerin analizi ile ilgili agiklamalar yer almaktadir.

3.1. Arastirma Modeli

Bu arastirmada, egitim fakiiltelerinde 6grenim goren 6gretmen adaylari igin bir
medya okuryazarligi becerileri dersi O6gretim programi tasarisinin olusturulmasi
amaclanmistir. Arastirma, nicel ve nitel yontemlerin bir arada kullanildigi karma
arastirma yoOntemini temel alan betimsel bir arastirmadir. Karma yontem arastirmalari
“bir arastirmacinin ya da arastirmaci grubunun daha genis ve derin anlayis saglama ve
dogrulama amaglari ile nitel ve nicel arastirma yaklagimlarinin 6gelerini birlestirdikleri
arastirma tiiriidiir” (Johnson, Onwuegbuzie and Turner, 2007). Betimsel arastirmalar ise
verilen bir durumu olabildigince tam ve dikkatli bir sekilde tanimlamayi amaglar
(Biiyiikoztiirk vd., 2012).

Bu arastirmada karma yoOntemin tercih edilmesinin nedeni bir &gretim
programinin tasarlanmasinin nitel ve nicel verilere ihtiyag duyan kapsamli bir siire¢
olmast ve karma yontemin sagladigi istiinliiklerden faydalanmaktir. Karma yontem
arastirmalart nicel ve nitel yontemleri bir arada kullandig1 i¢in her iki yontemin giiclii
yanlarini bir araya getirirken zayif yanlarin1 da en aza indirirler. Aragtirmacilar, aragtirma
siirecinde kullanacaklar1 yontem ve teknikleri arastirma sorularina en iyi hizmet edecek
sekilde secerler ve karma yontem, arastirma sorularmi cevaplarken ¢oklu yaklasimlar
kullanmaya izin verir. Yontem se¢iminde eklektik bir yaklagim 6nerdigi i¢in kapsayici,
cogulcu ve tamamlayici bir yontemdir (Johnson ve Onwuegbuzie, 2004). Ogretmen
adaylarinin medya okuryazarligi beceri diizeylerine iliskin arastirma sorusuna nicel
yontemler ile cevap bulunabilirken, O6gretim programinin tasarimi siirecinde ise
derinlemesine bilgilere ulagmaya imkan taniyan nitel yontemler tercih edilmistir.

Johnson ve Onwuegbuzie (2004) karma ydntem desenlerini paradigmanin
baskinligina ve nicel ve nitel asamalarin kullanilma sirasina dayali olarak iki asamali
siniflandirmislardir. Tk asama, arastirmada hakim olan paradigmanin baskinligina gore
esit durum ve baskin durum olarak ikiye ayrilmaktadir. Esit durum deseninde, nitel ve
nicel yontemler esit ya da birbirine yakin agirliga sahip iken, baskin durum deseninde
nitel ya da nicel ydntemlerden birisi daha baskin olarak kullamlmaktadir. Ikinci asama

ise es zamanli ve ardisik zamanli olarak ikiye ayrilmaktadir. Es zamanli desende, nitel ya
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da nicel yontemler ayn1 anda ise kosulurken, ardisik desende nicel ya da nitel yontemler
once nitel sonra nicel ya da once nicel sonra nitel olmak {izere sira ile kullanilmaktadir.

Creswell (2014, ss. 215-240), aragtirmada nicel ve nitel veri toplamaya ne kadar
agirlik verildigine, nicel ve nitel verilerin toplanmasinin sirasina ve verinin nasil analiz
edildigine dayali olarak ii¢ farkli karma yontemden s6z etmektedir. Bunlar yakinsayan
paralel desen (convergent parallel design), agiklayict sirali desen (explanatory sequential
design) ve kesfedici sirali desendir (exploratory sequential design). Yakinsayan paralel
desende, nitel ve nicel veriler eg zamanl toplanir ancak ayr1 ayr1 analiz edilir; agiklayici
desende ilk once nicel daha sonra nitel veriler toplanir. Kesfedici desende ise ilk once
nitel, daha sonra ise nicel veriler toplanir.

Bu arastirmada ardisik agiklayict karma desen benimsenmistir. Bu kabule uygun
olarak, arastirmada Cresswell (2014) tarafindan oOnerilen sistematik dahilinde, birinci
asamada nicel veriler toplanmis, bulgular analiz edilmis, bulgularin analizine dayali
olarak ikinci asama planlanmis ve nitel veriler toplanmigtir. Karma yontem desenine karar
verirken, aragtirmanin yontemi zamanlama ve yontem baskinligi agisindan bir
degerlendirmeye tabi tutulmustur. Bu arastirma zamanlama acisindan ardisik, kullanilan
yontemin baskinlig1 acisindan esit durum dzelligi tasimaktadir. Ogretmen adaylari igin
bir medya okuryazarligi becerileri dersi 0gretim programi tasarisinin gelistirilmesini
hedefleyen bu arastirma; ilk olarak 6gretmen adaylarmin medya okuryazarlik beceri
diizeylerinin belirlenmesi ve ikinci olarak da diizey belirleme konusunda ulasilan
sonuglara dayali olarak, 6gretim programi tasarisinin olusturulmasi olmak tizere iki
asamadan olugmaktadir. Aragtirmanin birinci asamasinda gelistirilen 6l¢egin 6gretmen
adaylarina uygulanmasi yoluyla nicel veriler toplanmis; nicel verilere dayali olarak
ihtiyac analizi ¢alismast yapilmig, 6gretim programi taslaginin hazirlanmasi i¢in de
alanyazin incelemesi, goriisme, vb. yollarla nitel veriler toplanmistir. Anilan nedenlerle,
bu arastirma zamanlama acisindan ardisik desendedir. Toplanan nicel ve nitel verilerin
baskinliginin birbirlerine iistiinliigli olmamasi nedeniyle de bu ¢alisma esit durum 6zelligi

tasimaktadir. Arastirma deseni ve arastirmanin akisi Sekil 3.1°de sunulmustur.
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Sekil 3.1°’de goriildiigii lizere, bu arastirma kapsaminda 6ncelikle ayrintili bir
alanyazin incelemesi gerceklestirilerek, arastirma problemi tiim boyutlariyla analiz
edilmis ve tanimlanmistir. Ardindan, medya okuryazari bir 6gretmen adaymnin sahip
olmas1 gereken beceriler ve yeterlikler alanyazin incelemesi yoluyla belirlenmistir. Bu
beceriler uzman goriigiine sunulmus, Likert tiirii bir 6lgege doniistliriilmiis, 6gretmen
adaylan iizerinde yapilan uygulamanin ardindan da Medya Okuryazarligi Becerileri
Olgegi [MOBO] gelistirilmistir. Olgegin drneklem grubundaki dgretmen adaylarina
uygulanmasi yoluyla da ihtiyag¢ analizi ¢alismasi gerceklestirilmis, 6gretmen adaylarinin
medya okuryazarligi beceri diizeyleri belirlenmis ve ¢esitli degiskenlere gore bu diizeyler
incelenmistir. Medya okuryazarligi konusunda yapilan arastirmalarda cinsiyet ve
O0grenim goriilen lisans programina gore medya okuryazarligi diizeylerinin farklilagma
gosterdigi belirlendiginden bu degiskenler ¢alismaya dahil edilmistir. Ayrica akademik
basarinin da medya okuryazarliginda etkisi oldugu diisiiniildiigiinden bu degisken de
dahil edilmistir. izleyen asama Ogretim programi taslagmin olusturulmasi ve
degerlendirilmesidir. Ogretim programu taslagi, program gelistirme ilkelerine dayali
olarak, program c¢alisma grubu tarafindan gelistirilmis, program danigsma grubu tarafindan
da bir degerlendirilmeye tabi tutulmustur. Degerlendirme verileri program gelistirme alan
uzmanlariyla yapilan odak grup goriismesi yoluyla elde edilmistir. Program taslagi egitim
psikolojisi, egitim felsefesi, egitim sosyolojisi, Tiirk dili, teknoloji ve medya
okuryazarlig1 alan uzmanlarinin goriislerine ayrica sunulmustur. Uzmanlardan elde edilen

geribildirimlere dayali olarak da 6gretim programi taslagina son hali verilmistir.

3.2. Calisma Gruplan

Aragtirmanin veri toplama siire¢lerinde, farkli asamalarda farkli katilimcilar ve
uzman gruplart yer aldigindan, arastirma kapsaminda ii¢ ayr1 calisma grubu
olusturulmustur. Ogretmen adaylarinin  medya okuryazarlign beceri diizeylerinin
belirlenmesi amaciyla 6lgegin uygulandig grup, 6gretmen adaylarindan olusan Calisma
Grubu 1°dir. Olgek uygulamasina ek olarak, égretmen adaylarmin medya okuryazarlig
beceri diizeyleri konusunda, gorliisme yoluyla ayrintili veri elde etmek amaciyla
olusturulan grup, Calisma Grubu 2’dir. Ogretim programi taslaginin gelistirilmesi ve
degerlendirilmesi asamasinda yararlanilan farkli alan uzmanlarinin yer aldig1 grup ise
Calisma Grubu 3’tiir. Ad1 gecen calisma gruplariyla ilgili ayrintili bilgiler, asagida

sirasiyla sunulmustur.
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3.2.1. Caliyma grubu 1

Bu grup, 6l¢ek uygulama yoluyla ihtiya¢ analizinin yapildig1 gruptur. Ege
bolgesinde yer alan bir tiniversitnin Egitim Fakiiltesi’nde, 2016-2017 akademik yilinin
giiz doneminde Ogrenim goren Ogretmen adaylarindan olugmaktadir. Bilgisayar ve
Ogretim Teknolojileri Ogretmenligi, Fen Bilgisi Ogretmenligi, {lkogretim Matematik
Ogretmenligi, Okul Oncesi Ogretmenligi, Siif Ogretmenligi, Sosyal Bilgiler
Ogretmenligi ve Tiirkce Ogretmenligi boliimlerinin 1., 2., 3., ve 4. smif diizeylerinde
O0grenim goren 2285 dgretmen adayindan olugmaktadir.

Calisma grubunda yer alan katilimcilar ¢ok asamali kiime 6rnekleme yoluyla
sec¢ilmistir. Kiime 6rnekleme, aragtirmanin ¢alisma evreninde dogal olarak olusmus ya da
yapay olarak olusturulmus, belirli 6zellikler yoniinden kendi i¢inde benzerlik gosteren
farkli gruplarin bulunmasi1 durumunda kullanilmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2013, s.
133). Cok asamali kiime oOrnekleme yonteminde ise Orneklem iki ya da daha fazla
asamada seg¢ilmektedir (Christensen, Johnson ve Turner, 2015; Cresswell, 2012). Bu
baglamda, ilk asamada 6l¢ek uygulanacak boliimler kararlagtirllmistir. Fakiiltede yedi
farkli boliim oldugu i¢in ve boliim anlamli bir degisken oldugu i¢in biitiin boliimler
arastirma grubuna dahil edilmistir. Kiime 6rneklemede, evrendeki c¢esitliligi yansitmak
i¢in gruplarin rastgele secilmesi gerektigi nedeniyle (Newby, 2014), boliimlerde her sinif
diizeyinde yer alan subeler rastlantisal olarak segilmistir. Ozetle, arastirmaya egitim
fakiiltesine yer alan yedi 6gretmenlik programinin tamaminin biitiin sinif diizeylerinden
birer sube dahil edilmistir. Yeterli 6rneklem biiyiikliigiine ulagmak icin .05 giiven aralig
ve %95 gliven diizeyi i¢in 322; .02 giiven aralig1 ve %90 giiven diizeyi i¢in 917 (Newby,
2014; s.262) 0gretmen adayma ulagsmak gerektiginden, ¢ok asamali kiime O6rnekleme
yontemine gore secilen ve ¢aligmaya katilmaya goniillii olan 1026 katilimciya dlgek
formu dagitilmis ve 865 katilimcinin verileri analize dahil edilmistir. Ogretmen

adaylariin cinsiyet, boliim ve sinif bilgileri Tablo 3.1°de gosterilmektedir.

Tablo 3.1. Calisma grubu 1’de yer alan 6gretmen adaylarinin bilgileri

Boliim Simif Cinsiyet Toplam
Erkek Kadin
Bilgisayar ve Ogretim Tek. 1 16 15 31
Oprt. 2 15 12 27
3 13 12 25
4 16 14 30
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Tablo 3.1. (Devam) Calisma grubu 1’de yer alan ogretmen adaylarinin bilgileri

Boliim Simif Cinsiyet Toplam
Erkek Kadin
Sinif Ogrt. 1 4 20 24
2 9 20 29
3 3 22 25
4 6 17 23
Fen Bilgisi Ogrt. 1 10 28 38
2 9 28 37
3 4 26 30
4 8 23 31
Sosyal Bilgiler Ogrt. 1 12 17 29
2 9 16 25
3 13 12 25
4 12 14 26
[Ikdgretim Matematik Ogrt. 1 4 28 32
2 9 35 44
3 5 30 35
4 10 22 32
Okul Oncesi Ogrt. 1 4 31 35
2 1 32 33
3 2 28 30
4 2 30 32
Tiirkge Ogrt. 1 18 19 37
2 12 22 34
3 6 30 36
4 8 22 30
Toplam 1 68 158 226
2 64 165 229
3 46 160 206
4 62 142 204
240 625 865

3.2.2. Caliyma grubu 2

Ogretmen adaylarmin medya okuryazarlig1 beceri diizeyleri konusunda ayrintili
ve derinlemesine veri elde etmek amaciyla, bes 6gretmen adayi ile yar1 yapilandirilmis
goriismeler gerceklestirilmistir. Amagli 6rnekleme yontemine gore secilen 6gretmen
adaylar, farkli boliim ve sinif diizeylerinde 6grenim gormektedirler. Amacl 6rnekleme,
bilgi acisindan zengin durumlarin derinlemesine ¢alisilmasina olanak verir (Patton, 2002;
s.46; Yildinm ve Simsek, 2013, s.135) ve arastirma i¢in en faydal olacak durumlarin
sec¢ilmesi i¢in aragtirmacinin degerlendirmelerine imkan verir (Bloor ve Wood, 2006, s.
154). Amagh ornekleme yontemi farkli ornekleme stratejileri igermektedir (Miles ve
Huberman, 1994, s.28). Bu arastirmada kullanilan 6rnekleme stratejisi, maksimum
cesitlilik 6rneklemedir. Maksimum ¢esitlilik 6rnekleme, ilgili konuda farkliliklar1 ortaya
koymak icin cesitli durumlar1 amach olarak se¢meyi igerir ve bu amagla 6rneklemi

olusturmak i¢in farkli 6zellikler ya da 6l¢iitler belirlenir (Patton, 2002, s.234-s. 243). Bu
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aragtirmada, goriisme yoluyla veri toplama amaciyla egitim fakiiltesinin farkli
boliimlerinden ve farkli sinif diizeylerinden katilimcilar belirlenmistir. Arastirmanin
kapsami, goriisme ortam ve siliresi 6grencilere aciklanmig ve katilmaya goniilliik gosteren
bes 6gretmen adayi ile yar1 yapilandirilmis goriismeler gerceklestirilmistir. Goriismeler,
veri doygunluguna ulasilana kadar (Charmaz, 2006; Lincoln ve Guba, 1985) devam
ettirilmistir. Aragtirmaya katilan bes Ogretmen adaymin bilgileri Tablo 3.2°de

sunulmustur.

Tablo 3.2. Calisma grubu 2’de yer alan 6gretmen adaylarinin demografik bilgileri

Katilimci Boliim Simif Cinsiyet Akademik Ortalama
Ogretmen Aday1 1 Ilkdgretim Matematik ~ Ikinci Siif Erkek Genel not ortalamasi
Ogretmenligi 2.50.
Ogretmen Aday12  Okul Oncesi  Ugiincii Sif  Kadin Genel not ortalamasi
Ogretmenligi 3.20.
Ogretmen Aday1 3 Simf Ogretmenligi Ikinci Smmif Erkek Genel not ortalamasi
2.90.
Ogretmen Aday1 4 Sosyal Bilgiler Birinci Simif Erkek Genel not ortalamasi
Ogretmenligi 2.88.
Ogretmen Aday1 5 Tiirke Ogretmenligi  ikinci Smnif Kadin Genel not ortalamasi 3.0.

3.2.3. Calisma grubu 3

Bu grup, ogretim programi tasarisinin gelistirilmesi ve degerlendirilmesi
siireclerinde, farkli asamalarda kendilerinden yararlanilan uzmanlardan olusmaktadir.
Program gelistirme ve taslak programi degerlendirme olmak iizere iki alt grup olarak
yapilandirilan Calisma grubu 3’te program gelistirme alan uzmanlari, egitim teknolojisi
ve medya okuryazarligi alan uzmanlari, iletisim bilimleri, 6lgme ve degerlendirme, egitim
psikolojisi, egitim felsefesi, egitim sosyolojisi, Tiirk dili alan uzmanlar yer almaktadir.
Program tasarisinin gelistirilmesi siirecindeki uzmanlardan, siirecin gereksinim duyulan
her asamasinda yararlanilmigtir. Program tasarisinin degerlendirilmesi siireci ise odak
grup goriismesi yoluyla gerceklestirilmistir. Bu goriisme kapsaminda katilimcilarin
secimi i¢cin amacgli Ornekleme yoOntemi stratejilerinden uzman grubu orneklemesi
secilmigtir. Uzman grubu Orneklemesi bir arastirma projesinin dikkatli bir sekilde
belirlenmis bir grubun davranis ya da etkinliklerin tanimlanmasi ya da yorum ve gézlem
gibi verilerine ihtiyact oldugu durumlarda ve cesitli kriterlere gore se¢ilmis, arastirma
yapilan konuda deneyim ya da uzmanh@ olan kisilerden olusan bir odak grup
olusturulmak igin kullanilir (Newby, 2014, s. 255). Ogretim programi tasarisinin

degerlendirilmesi i¢in program gelistirme uzmanlarn ile bir odak grup gorlismesi
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gerceklestirilmistir. Goriismeye program gelistirme ve 0gretim alaninda doktora derecesi
bulunan, bu alanda akademik ¢alismalar yapmis ve bir devlet iiniversitesinde dgretim
tiyesi kadrosunda gorev yapmakta olan bes uzman katilmistir. Odak grup goériismelerine
ek olarak, gelistirilen program taslagi, iletisim, Olgme ve degerlendirme, egitim
psikolojisi, egitim felsefesi, egitim sosyolojisi, Tiirk dili, bilgi ve iletisim teknolojisi ve
medya okuryazarligi alan uzmanlarinin goriislerine, degerlendirme amaciyla ayrica

sunulmustur.

3.3. Veri Toplama Araglar: ve Veri Toplama Siireci

Ogretmen  adaylarmin  medya okuryazarlign  becerileri  konusundaki
gereksinimlerini belirlemek amaciyla sirasiyla, alanyazin incelemesi gerceklestirilmis,
uzman degerlendirme formu hazirlanmis, medya okuryazarligi becerileri olgegi
gelistirilmis ve yar1 yapilandirilmis goriisme formu olusturulmustur. Program gelistirme
grubu tarafindan hazirlanan medya okuryazarhi@i O6gretim programi tasarisinin
degerlendirilmesi asamasinda kullanilmak iizere odak grup goriismesi formu
hazirlanmistir. Arastirma kapsaminda kullanilan veri toplama araglari ve uygulama

asamalar1 agagida sirasiyla agiklanmistir.

3.3.1. Alanyazin incelemesi

Ilgili konuya iliskin bilgilerin bulunmasi, arastirmanin kuramsal gercevesinin
olusturulmasi, diger c¢alismalarin sonuglari ile karsilastirma yapma gibi amaclarla
(Biiyiikoztiirk vd., 2012) yapilan alanyazin incelemesi, veri toplama siirecinin énemli bir
asamasini olusturur (Balci, 2009). Alanyazin incelemesinde onemli olan ulasilan
kaynaklarin elestirel incelemesinin yapilmasi, sistematik ve tutarh bir sekilde organize
edilmesidir (Altunisik vd., 2010).

Aragtirma probleminin tanimlanmasinda, aragtirmanin kuramsal g¢ergevesinin
olusturulmasinda ve elde edilen bulgularin tartisilmasinda, alanyazinda yer alan
verilerden yararlanilmistir. Medya okuryazari bireylerin sahip olmalar1 gereken
becerilerin belirlenmesi, medya okuryazarligi beceri Olgeginin gelistirilmesi, yar1
yapilandirilmis goriisme formlarmin hazirlanmasit ve O6gretim programi tasarisinin

hazirlanma siireci ilgili alanyazindan yararlanilan diger basliklardir.
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3.3.2. Uzman degerlendirme formu

Alanyazin incelemesine dayali olarak olusturulan 6gretmen adaylarinin sahip
olmas1 gereken medya okuryazarlig1 becerileri, ihtiya¢ analizi amaciyla 6l¢ek gelistirme
caligmasinin bir agsamasi olarak uzman goriislerine sunulmustur. Bu amagla hazirlanan
uzman degerlendirme formu, bir program gelistirme uzmani tarafindan incelenerek,
gerekli diizeltmeler yapilmistir. Son bi¢imi verilen form, 2016 yilinin Mart-Nisan
aylarinda elektronik posta yoluyla alan uzmanlarina génderilmistir. Goriigiine bagvurulan
uzmanlar, Tiirkiye’de ¢esitli liniversitelerin egitim ve iletisim fakiiltelerinde gérev yapan
ve medya okuryazarligi alaninda c¢alismalar yapmis olan 6gretim iyeleridir. Uzman
degerlendirme formu 14 uzmana gonderilmis ve 6 uzmandan geribildirim alinmaistir.
Uzman degerlendirme formu, medya okuryazarlig1 becerilerini iceren 82 farkli yeterligin
davranigsa doniistiiriilmiis bigimlerini i¢ermektedir. Calisma hakkinda verilen kisa
bilgiden sonra uzmanlarin ilgili maddeleri okuyarak maddenin uygunlugunu 0’dan 10’a
kadar bir puanla degerlendirmeleri beklenmistir. Ayrica, uzmanlarin goriis ve 6nerilerini
eklemeleri i¢in her beceri sonunda ayrica bir bolim olusturulmustur. Uzman

degerlendirme formu Ek-1’de sunulmustur.

3.3.3. Ogretmen adaylari icin yar1 yapilandirilmis goriisme formu

Ogretmen adaylar1 ile gerceklestirilen yar1 yapilandirilmis goriismelerde
kullanilmak {izere bir yar1 yapilandirilmis gériisme formu hazirlanmistir. Goriisme formu
gorismeye yon verdiginden bu formun hazirlanmasinda cesitli ilkeleri géz Oniinde
bulundurmak gerekmektedir. Bu arastirmada goriisme formu hazirlanirken Yildirim ve
Simsek (2013, s.156) tarafindan oOnerilen su ilkeler dikkate alimmustir: (1) kolay
anlagilabilecek sorular yazma, (2) odakli sorular hazirlama, (3) agik uglu sorular sorma,
(4) yonlendirmekten kag¢inma, (5), ¢ok boyutlu soru sormaktan kaginma, (6) alternatif
sorular ve sondalar hazirlama, (7) farkl tiirden sorular yazma, (8) sorulari mantikli bir
bigimde diizenleme ve (9) sorular gelistirme. lgili form gériismecinin gériisme siirecini
yonetmesi i¢in rehberlik etmistir. Formda yapilan goriismenin amaci agiklanmis,
katilimcidan kendisini tanitmasi istenmis ve medya ile etkilesim, medya okuryazarligi
kavrami ve medya okuryazarliginin alt boyutlar1 olan erisme, analiz, degerlendirme ve
iletme becerilerine iliskin sorulara ve daha derinlemesine veri toplamak i¢in sonda
sorularina yer verilmistir. Ayrica, gériismenin son kisminda katilimcilara ¢esitli haberler

verilerek bu haberleri gercek ve mizah amacgh kurgulanmis haber olarak ayirmalar
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istenmistir (http-1; http-2; http-3; http-4; http-5; http-6; http-7; http-8). Goriisme
yapilmadan 6nce hazirlanan goriigme formu bir egitim bilimleri uzmani tarafindan
incelenmis ve ¢esitli diizenlemeler gerceklestirilmistir. Son halini alan form genel akisin
degerlendirilmesi, aksayan yerlerin belirlenmesi ve ortalama goriisme siiresinin tespiti
icin hedef katilimcilar disindaki bir katilimer ile pilot uygulama yapilmis, sorularin
islerligi ve zamanlama gibi konular test edilmistir. Yar1 yapilandirilmig goriisme formu
Ek 2’de sunulmustur.

Goriismeye uygun katilimcilarin belirlenmesi i¢in 6gretmen adaylarina goriisme
icerigi hakkinda bilgi verilmis ve goniillii katilimcilar ile goriismeler gergeklestirilmistir.
Gorligmeler bir calisma ofisinde goriigme icin gerekli sessizlik saglanacak sekilde
yapilmigtir. Gorlisme i¢in secilen ofis goriisiilen kisilerin egitim gordiigii egitim
fakiiltesine yakin olmasi ve goriismecinin kontrol edebildigi bir mekan olmasi nedeniyle
tercih edilmistir. Gorlisme yerinde iki adet masa, iki adet kitaplik, sandalyeler vb. ofis
esyalart mevcuttur. Gorligmeler bagslamadan 6nce katilimcilara goriisme onay formu
verilmis ve onay i¢in imzalar1 alindiktan sonra goriismelere baslanmistir. Ogretmen
adaylart i¢in gorlisme onay formu Ek-3’te sunulmustur. Goriisme siirecinde goriisme
sorularim1 sorarken akisa gore gerekli degisiklikleri yapma, sorular1 konugma tarzinda
sorma, tesvik edici olma ve geri bildirimde bulunma, goriisme siirecini kontrol etme ve
yansiz ve empatik olma (Yildirim ve Simsek, 2013, s.168) gibi ilkelere uyulmustur. 22-
27 Mart 2017 tarihlerinde gergeklestirilen goriismeler iki adet farkli ses kayit cihazi ile

kayit altina alinmig ve daha sonra aragtirmaci tarafindan bilgisayar ortamina aktarilmistir.

3.3.4. Uzman odak grup goriismesi yar1 yapilandirilmis goriisme formu

Bu gorlismede, ortaya konan medya okuryazarlifi becerileri dersi Ogretim
programi tasarisinin uzman goriiglerine gore degerlendirilmesi amaglanmaistir. Programin
Ogelerine iligkin bir degerlendirme planlandigindan, odak grup goériismesi bes program
gelistirme uzmani ile gergeklestirilmistir. Goriisme Oncesinde uzmanlara Ogretim
programi tasarisi gonderilmistir. Ayrica, uzmanlarin degerlendirme siirecine yardimci
olmak ve degerlendirmeyi daha sistematik yapabilmek icin kazanimlarin siniflamasin
renklendirilmis sekilde sunan bir “kazanim siiflamasi degerlendirme arac1” ve program
tasarisinin degerlendirme Olgiitlerini sunan ve Yazcayir’dan (2016) uyarlanan bir
“degerlendirme kitap¢1g1” da uzmanlara sunulmustur. ilgili degerlendirme araclari

sirasiyla Ek-4 ve Ek-5’te sunulmustur.
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Odak grup goriismesinin baslangicinda katilimer uzmanlara goriismenin amaci
hakkinda bilgi verilmis ve uzmanlardan gorligme onay formunu okumalart ve
imzalamalar1 istenmistir. Odak grup goériismesi onay formu Ek-6’te sunulmustur. Odak
grup goriismesini daha sistemli bir sekilde yapabilmek ve dogru verileri alabilmek igin
“degerlendirme kitap¢ig1” ile uyumlu olarak hazirlanan “Odak Grup Goériismesi Formu”
Ek-7’te sunulmustur. Bu formda program tasarisinin baglam, amag, igerik, 6gretme-
O0grenme siireci ve degerlendirme ogelerine iliskin 14 goriisme sorusu ve ilgili sonda
sorular1 yer almaktadir. Odak grup goriismesinin verileri, degerlendirme kitap¢igi ve odak
grup goriisme sorulari ile uyumlu olarak baglam, amag, igerik, 6gretme-6grenme siireci,
degerlendirme Ogeleri ve genel degerlendirme olmak iizere alt1 temada analiz edilmistir.
Iki ayr1 ses kayit cihazi ile kayit altina alinan veriler bilgisayar ortamina aktarilarak analiz

edilmistir.

3.3.5. Medya okuryazarh@ becerileri olcegi’

3.3.5.1. Olgek gelistirme siireci

Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlig1 beceri diizeylerini belirlemek igin
duyulan ihtiya¢ nedeniyle Medya Okuryazarlign Becerileri Olgegi [MOBO]
gelistirilmistir. Olgek gelistirme siireci, ilgili alanyazinda onerilen (DeVellis, 2003;
Tavsancil, 2006; Tekindal, 2009) dokuz asamada gerceklestirilmistir: (1) Olgiilmesi
amaclanan 6zelligi ve bilesenlerini agik bir bigimde ortaya koymak amaciyla yapilan
alanyazin incelemesi, (2) madde havuzu olusturma, (3) Olglim i¢in uygun formati
belirleme, (4) 6lgme aracinin taslak yapisinin gelistirilmesi, (5) olusturulan maddelerin
uzmanlar tarafindan degerlendirilmesi, (6) 6n uygulamasimin yapilmasi, (7) 6lgme
aracinin se¢ilen katilime1 grubuna uygulanmasi, (8) gecerlik ve giivenirlik ¢aligmalarinin
yapilmasi, (9) 6lgege son halinin verilmesi. Bu asamalar asagida sirasiyla ve ayrintili bir
bicimde aciklanmustir.

Olgek gelistirme siirecinin ilk asamasinda, 6l¢iilmesi amaglanan yapiy1 agik ve
ayrintili bir bi¢imde ortaya koyabilmek ve madde havuzu olusturabilmek amaciyla medya

okuryazarlig1r konusunda yapilan ¢alismalar incelenmis ve medya okuryazari bir bireyin

3 Medya Okuryazarlig1 Becerileri Olgegi’nin gelistirilme siireci ve gecerlik ve giivenirlik analiz sonuglar1
su calismada yayimlanmistir: Eristi, B. and Erdem, C. (2017). Development of a media Literacy skills scale.
Contemporary Educational Technology, 8(3).
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sahip olmasi1 gereken beceriler belirlenmeye ¢alisilmistir. Yapilan alanyazin incelemesi
sonucunda (Aufderheide, 1993; Bachmair ve Bazalgette, 2007; Baran, 2014; Bilici, 2014;
Celot, 2009; Hobbs ve Moore, 2013; Jenkins vd., 2009; Kellner, 2001; Koltay, 2011;
Lewis ve Jhally, 1998; Literat, 2014; Potter, 2008; Silver, 2009; Silverblatt vd., 2014;
Taskiran, 2007; Thoman ve Jolls, 2005; Volvic, 2003) 166 maddeden olusan bir liste
olusturulmustur. Olusturulan listedeki ifadeler, 6ncelikle maddeler haline doniistiiriilmiis,
ardindan ayr1 ayr1 incelenmistir. Inceleme sonucunda, ifade ettigi 6zellik yoniinden
birbiriyle benzestigi ve Ortiistiigii degerlendirilen maddelerin birlestirilmesiyle liste 113
maddeye indirilmistir. Izleyen asamada 113 madde, alan yazinda medya okuryazarliginin
boyutlar1 konusunda yapilan agiklamalarda belirtilen dort temel boyut (erisme, analiz,
degerlendirme, iletme) (Aufderheide, 1993; De Abreu, 2007; Hobbs, 2001; Livingstone,
2003; Silver, 2009; Silverblatt vd., 2014; Sahin, 2014) altinda siniflandirilarak beceriler
biciminde gruplandirilmistir. Yapilan gruplamanin ardindan anlamsal yakinlik, ayni
ozelligi 6lgme, binisiklik, vb. 6zellikler yoniinden, maddeler son kez ve boyut temelli bir
degerlendirmeye tabi tutulmus ve 82 maddeye indirgenmistir.

Maddelerin secimi siirecini izleyen asamada, Ol¢lim yoOntemine karar verme
asamasina gecilmistir. Yapilan degerlendirme sonucunda, bu 6zelligin 6l¢iimii i¢in en
uygun yontemin Likert tiirii bir derecelendirme olacagina karar verilmistir. Likert
yontemi kolay olusturulabilir olmasi, yiiksek giivenirlik ve gecerlik saglayabilmesi ve
bircok duyussal 6zelligin Olc¢lilmesinde basari ile kullanilabilmesi gibi 6zelliklere sahip
oldugu (Tekindal, 2009) i¢in tercih edilmistir. Medya okuryazarlig1 becerileri igerisinde,
dort alt boyut altinda siralanan maddeler, Likert yontemine uygun olarak dl¢ek maddeleri
halinde yeniden yazilmistir. Olusturulan bu yapiya gore, katilimcilar, her bir maddede yer
alan ifadeyle ilgili beceriyi kendi yeterliklerine uygunlugunu goéz 6niine alarak, “(1) Bana
hi¢ uygun degil”, “(2) Bana pek uygun degil”, “(3) Fikrim yok”, “(4) Bana oldukca
uygun” ve “(5) Bana tamamen uygun” se¢eneklerinden birini secerek belirtmektedirler.

Olgek formunda yer alan 82 maddenin kapsam gegerliligi yoniinden bekleneni ne
Olclide karsiladigimin ve medya okuryazarligi becerilerinin 06l¢iilmesi amaciyla
kullanilabilirligi konusunun degerlendirilmesi i¢in uzman goriisiine basvurulmustur.
Uzmanlarin maddelere 0’dan 10’a kadar puan verebilecekleri ve doniitlerini yazmalarina
imkan taniyan bir uzman degerlendirme formu olusturulmus ve elektronik posta yolu ile

gonderilmistir.  Alti uzmandan geribildirim  alinmistir. Uzmanlardan gelen
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geribildirimlere dayali olarak 22 madde taslak 6l¢ek formundan c¢ikarilmis, gerekli
diizeltmeler yapilmis ve 60 maddelik bir 6l¢ek formuna ulagilmistir.

Izleyen asamada, 60 maddelik taslak &lgek 5 Tiirk dili uzmanina gonderilmistir.
Dil uzmanlari, Tirkiye’de ortaokul ve lise diizeyindeki okullarda gérevli ve en az bes yil
is deneyimine sahip Tiirk¢e ve Tiirk Dili ve Edebiyat1 6gretmenleridir. Dil uzmanlarindan
gelen geribildirimlere dayali olarak yazim, noktalama, dil ve anlatim boyutlarinda gerekli
diizenlemeler yapilmis ve 6n uygulama Oncesi taslak dlgege son hali verilmistir. Dil
acisindan yapilan diizeltmeler sonrasinda, 6n uygulama agamasina gecilmistir ve 60
maddeden olusan taslak dl¢ek, bu kez, arastirma 6rneklemi disinda kalan 17 kisilik lisans
birinci smif diizeyinde 6grenci grubuna uygulanmistir. Bu uygulama iki asamalidir. ilk
asamada, Ol¢ek Ogrencilere uygulanmis, ardindan da Ogrencilerle Olgek ve oOlgek
maddelerinin ifade giicii {izerine bir tartisma gergeklestirilmistir. Ogrencilerin maddeleri
nasil algiladig1, anlamakta zorlandiklar1 hususlar, ayn1 konuyu 6lgen maddelerin varligi,
dlgegin goriiniis gecerligi tartismada ele alinan konu bashklaridir. Ogrencilerden elde
edilen geribildirimler dogrultusunda, 6lgek maddeleri tlizerinde cesitli degisiklikler
yapilmis ve 13 maddenin de 6l¢ekten c¢ikarilmasi gerektigine karar verilmistir.

Uygulamaya hazir hale getirilen taslak 6l¢ek formu, fotokopi yoluyla ¢ogaltilmis
ve yapilan planlama dogrultusunda belirlenen Orneklem grubuna uygulanmistir.
Katilimcilara iliskin ayrintili bilgiler katilimecilar bashg: altinda sunulmustur. Olgek
taslagi katilimcilara uygulandiktan sonra, elde edilen veriler dogrultusunda gegerlik ve

giivenirlik ¢alismalar1 yapilmis ve 6lgege son bigimi verilmistir.

3.3.5.2. Katilimcilar

Olgek gelistirme siirecine katilimec1 se¢imi icin amagli Ornekleme yontemi
(Creswell, 2002) benimsenmistir. Veriler, amagli O6rnekleme yoluyla secilen ve
arastirmaya katilmaya goniilliilik gosteren 322 egitim fakiiltesi 6grencisinden elde
edilmistir. Orneklem biiyiikliigiiniin belirlenmesinde dikkat edilen konular rneklem
biiyiikliigiiniin 6l¢ekte yer alan maddelerin sayisinin en az bes kat1 olmasi (Sencan, 2005;
Tavsancil, 2006) ve faktor analizi i¢in en az 300 kisilik bir 6rnekleme (Field, 2009;
Tabachnick ve Fidell, 2007) ulasmak gerektigidir. Katilimcilarin cinsiyet, béliim ve sinif

bilgileri Tablo 3.3’te sunulmustur.
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Tablo 3.3. Olcek gelistirme siirecindeki katilimcilarin demografik ozellikleri

Boliim Erkek Kadin Toplam
BOTE Ogrt.

1. Smuf 15 14 29 (%9)
Fen B. Ogrt.

1. Smuf 12 39 51 (%15.8)
2. Smf 7 28 35(%10.9)

Ilk. Mat. Ogrt.

1. Smif 5 24 29 (%9)

2. Smif 5 30 35 (%10.9)
Okul O. Ogrt.

1. Simif 6 31 37 (%11.5)
2. Smif 1 32 33 (%10.2)
Tiirkge Ogrt.

1. S 20 20 40 (%12.4)
2. Smif 9 24 33 (%10.2)
Toplam 80 (%24.8) 242 (%75.2) 322

3.3.5.3. Verilerin Toplanmasi

Taslak Olgek formunun, katilimci grubuna uygulanmasi islemi, arastirmact
tarafindan 16-20 Mayis 2016 tarihlerinde gerceklestirilmistir. Uygulama 6ncesinde ilgili
egitim fakiiltesi dekanligindan gerekli izin almmistir. lgili izin Ek-8’de sunulmustur.
Ogrencilere arastirmaya katihmin goniilliilik esasma dayali oldugu bildirilmis ve
yalnizca goniillii olarak katilmak isteyen 6grencilere dlgek formu verilmistir. Orneklem
bliytikliigl olarak belirlenen en az 300 68renciye ulasmak icin rastlantisal olarak segilen
boliim ve smiflarda 6grenim goren toplam 6grenci sayist 612°dir. Uygulama tarihlerinde
okulda bulunan ve aragtirmaya katilmaya goniilli 394 ogrenciye Ol¢ek formu
dagitilmistir. Yapilan uygulama sonrasinda, elde edilen verilerin 6n degerlendirilmesi
siirecinde, Olgme aracini yonergede belirtilen ilkeler dogrultusunda doldurulmadigi
belirlenen 72 6lgek formunun degerlendirme disi birakilmasina karar verilmistir. Bu
yoniiyle, istatistiksel iglemler, 322 o6grenciden elde edilen veriler degerlendirilerek

gerceklestirilmistir.

3.3.5.4. MOBO’niin gecerligi ve giivenirligi
Olgegin yap1 gegerligi icin dogrulayic1 faktdr analizi [DFA] yapilmistir. DFA

verilerin altinda yatan gizil degiskenler arasindaki yap1 ve iligkilere yonelik var olan
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belirli hipotezlerin test edildigi bir faktor analizi yontemidir (Field, 2009). Modelin ve
faktor yapisinin gecerligi konusunda kuramsal olarak ¢ok daha saglikl bilgiler vermesi
nedeniyle agimlayici faktor analizinden ¢ok daha gii¢lii olan DFA bir tiir hipotez testidir
ve (a) kuramsal bilgilere dayali olarak belirlenen gézlem degiskeninin gizil faktorlerle ve
(b) gizil faktorlerin de kendi aralarinda birbirleri ile iliskili olup olmadigini test eder
(Sencan, 2005). Bir teoriye ya da onceki ¢aligmalara dayali olarak 6lgek gelistirilerek
Olctilecek yap ile ilgili bir model olusturdugunda ve bu modelin elde edilen veri seti ile
uyumu test edilmek istendiginde DFA’ya basvurulur (Joreskog ve Sérbom, 1993) ve
aragtirmacinin analizi yapmadan 6nce Olciilen yapida kag faktdr oldugunu ve bunlarin
neler oldugunu, hangi degiskenlerin hangi faktdrlerde yer aldigini ve faktorlerin birbirleri
ile iligkili olup olmadigr bilmesi gerekmektedir (Thompson, 2004). Bu calismada
gelistirilen 6lgek de alanyazinda yer alan bilgilere dayali olarak medya okuryazarliginin
temel olarak dort boyuttan olustugu savina dayali olarak gelistirilmistir. Bunlar sirasiyla
erisme, analiz, degerlendirme ve iletmedir (Aufderheide, 1993; De Abreu, 2007; Hobbs,
2001; Jolls, 2008; Livingstone, 2003; Schmidt, 2013; Silver, 2009; Silverblatt vd., 2014;
Sahin, 2014; Zhang, 2014). Olgekte yer alan maddeler de bu boyutlara uygun olarak
yazilmistir ve DFA yoluyla 6ne siiriilen bu modelin dogrulanip dogrulanmadig: test
edilmistir. Olgegin giivenirliginin test edilmesi igin ise Cronbach o degerleri

hesaplanmustir.

3.3.5.5. Madde ayirt ediciligi

Madde ayirt ediciligi, maddelerin 6l¢iilmek istenen 6zelligi ne kadar dlgtiigiinii
sinamak amaciyla kullamlir (Biiyiikoztiirk, 2010). Olgekte yer alan maddelerin, madde
ayirt ediciligini belirlemek i¢in madde-toplam korelasyon degerleri hesaplanmis ve bu
degerler Tablo 3.4’te sunulmustur. Bir maddenin madde-toplam korelasyonun en az .30
olmasi gerekmektedir (Field, 2009). Maddeler bu 6l¢iit ydniinden incelenmistir. inceleme
sonucunda, dl¢ekte yer alan maddelerin higbirinin ilgili degerlerinin .30 altinda olmadig1

ve faktor analizi i¢in uygun bir yap1 oldugu goériilmiistiir.
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Tablo 3.4. Madde-toplam korelasyon degerleri

Madde No r Madde No r Madde No r
Maddel S11%* Maddel7 484** Madde33 A435%*
Madde2 A441%* Maddel8 418** Madde34 A430%*
Madde3 433%* Maddel9 S555%* Madde35 425%*
Madde4 455%* Madde20 .500** Madde36 4971 %*
Madde5 394 %* Madde21 454%* Madde37 S552%*
Madde6 458%* Madde22 A481** Madde38 ATT**
Madde?7 506%* Madde23 AT72%* Madde39 S16%*
Madde8 A428%* Madde24 383%* Madde40 .533%*
Madde9 A45%* Madde25 A481%** Madde41 A434%*
Maddel0 404%** Madde26 A481%** Madde42 S514%*
Maddell 423%* Madde27 423%* Madde43 S31%*
Maddel2 529%* Madde28 483** Madde44 488**
Maddel3 384%* Madde29 A407** Madde45 3094 %*
Maddel4 A62%* Madde30 489** Madde46 S15%*
Maddel5 A51%* Madde31 449%* Madde47 STT**
Maddel6 488** Madde32 387**

#4p< 01, n=322

3.3.5.6. Yap1 gecerligi

Olgegin yap1 gecerligini belirlemek icin DFA yapilmistir.  Faktdr analizi
stirecinde ilk olarak 6rneklem biiytikliigliniin bu tiir bir analiz i¢in uygun olup olmadiginin
belirlenmesi gerekmektedir. Orneklem biiyiikliigiiniin korelasyonun giivenirligini
saglayacak kadar biiylik olup olmadigini belirlemek i¢in Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
testi yapilmaktadir. Kaiser degeri .90’larda miikemmel, .80’lerde ¢ok iyi, .70’lerde ve
.60’larda vasat ve .50’lerde ve altinda ise kotii olarak kabul edilmektedir (Tavsancil,
2006). Ulasilan 6rneklem biiytlikliiglintin faktor analizini uygulamak ig¢in yeterli olup
olmadigimmi belirlemek i¢in Kaiser-Meyer-Olkin testi ve Barlett Kiiresellik testi
yapilmistir. Bu testlerin sonucuna gore, KMO degeri .876 olarak belirlenmistir. Barlett
Kiiresellik testi de faktor analizinin yapilmasinin uygun oldugunu ortaya koymustur.
KMO ve Barlett Kiiresellik testi sonuglar1 Tablo 3.5’te gosterilmektedir. Faktor
analizinde biitiin degiskenler ve degiskenlerin biitiin dogrusal kombinasyonlar1 i¢in
evrendeki dagilimin normal olmasi gerekmektedir ve verilerin ¢cok degiskenli normal
dagilimdan geldigi Barlett Kiiresellik testi ile belirlenir (Tavsancil, 2006). Tablo 3.5’te
goriildiigi lizere Barlett Kiiresellik testi sonucu .01 diizeyinde anlamli bulunmustur. Bu
da veri yapisinin faktor ¢ikarmak i¢in uygun oldugunu ve verilerin ¢ok degiskenli normal
dagilimdan geldigini gostermektedir. Bu sonuglar, arastirma 6rnekleminin faktor analizi

icin 1yi derecede yeterli oldugunu gostermektedir.
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Tablo 3.5. KMO ve Barlett Kiiresellik Testi sonuglart

KMO Orneklem Yeterligi Ol¢iimii .876

Barlett Kiiresellik Ki-Kare 4797,043

Testi Sd 1081
Sig. ,000

Olgek yapisinin onerilen teorik yapiya uygunlugunu belirlemek i¢in DFA
yapilmigtir. Kullanilan istatistiksel program iki maddenin Olgekten c¢ikarilmasi
durumunda ki-kare degerinde biiyiik oranda bir diislis gerceklesecegi yoniinde bir
modifikasyon dnerdiginden, 9. ve 24. maddeler dlgekten gikarilmustir. ilk olarak, dlgek
maddelerinin t degerleri kontrol edilmis ve hi¢bir maddenin t degerinin 2.56 nin altinda
olmadig1 ve bu nedenle t degerlerinin anlamli (p<.01) oldugu sonucuna ulagilmistir.
Maddelerin t degerleri Tablo 3.7°de goriilebilir. Daha sonra, maddelerin uyum indeksleri
incelenmistir. Tablo 3.6’da uyum indeksleri i¢in kabul edilebilir degerler (Schermelleh-

Engel, Moosbrugger ve Miiller, 2003) ve bu ¢alismada gozlenen degerler verilmistir.

Tablo 3.6. Uyum indeksleri kabul edilebilir degerleri ve gozlenen degerler

Uyum Kabul edilebilir degerler Gozlenen degerler
indeksleri
x2 / sd 0 <y2/df <2 iyi uyum 2.00
2 <y2/df < 3 kabul edilebilir uyum
GFI .95 <GFI<£1.00 iyi uyum 95
.90 < GFI < .95 kabul edilebilir uyum
AGFI .90 < AGFI £ 1.00 iyi uyum .94
.85 < AGFI <.90 kabul edilebilir uyum
NFI .95 <NFI < 1.00 iyi uyum .94
.90 < NFI < .95 kabul edilebilir uyum
NNFI .97 < NFI < 1.00 miikemmel uyum 1.00
.90 < NFI < .95 iyi uyum
CFI .95 <CFI1<£1.00 iyi uyum 1.00
.95 < CFI < .97 kabul edilebilir uyum
RMSEA 0 <RMSEA <.05 iyi uyum 0.056
.05 <RMSEA < .08 kabul edilebilir uyum
SRMR 0 <SRMR < .05 iyi uyum 0.059
.05 < SRMR < .08 kabul edilebilir uyum
PGFI 0<PGFI<1 0.86
1’e yaklastik¢a daha yalin
GFI= Uyum lyiligi indeksi AGFI= Diizeltilmis Uyum lyiligi Indeksi
NFI= Olgeklendirilmis Uyum Indeksi NNFI= Olgeklendirilmemis Uyum Indeksi
CFI= Karsilastirmali Uyum Indeksi RMSEA= Tahminin Kok Hata Kareler Ortalamasi
RMR= Kok Artik Kareler Ortalamasi SRMR= Standartlastirilmis Kok Artik Kareler Ort.

PGFI= Tutarli Uyum Indeksi

Tablo 3.6°da goriildiigii iizere, 6lgegin uyum indeksleri miikkemmel ve iyi diizeyde

cikmistir. Ilk olarak ki-kare degerinin serbestlik derecesine oranina bakilmistir. Olgegin
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ki kare degeri 1882.68 (p<.01) ve serbestlik derecesi 939 olarak belirlenmistir (¥2/Sd=
2,004). Olgegin ki-kare ve serbestlik derecesi 2 oldugundan modelin iyi bir uyuma sahip
oldugu soylenebilir. Bu degerlendirmeden sonra, diger indeksler incelenmis ve GFI= .95,
AGFI=.94, NFI=.94, NNFI= 1.00, CFI=1.00, RMSEA=.056, RMR=.054, SRMR=.059,
PGFI=0.86 olarak hesaplanmistir. Bu degerler, alan yazinda kabul géren kesme degerleri
ile karsilastirildiginda, GFI degerinin iyi, AGFI degerinin iyi, NFI degerinin kabul
edilebilir, NNFI degerinin 1yi, CFI degerinin kabul edilebilir, RMSEA degerinin kabul
edilebilir, RMR degerinin iyi, SRMR degerinin kabul edilebilir bir diizeyde uyum
gosterdikleri goriilmiistiir. Ayrica, PGFI degeri 0’a yaklastik¢a, uyumsuzluk degeri 1’e
yaklastik¢a mitkemmel uyumun ifadesi olarak kabul edildiginden, .86 degeri maddelerin
1yl diizeyde bir uyum gosterdigi bigciminde yorumlanmistir. Hesaplanan tiim bu degerler,
modelin toplam veri seti ile iyl ve kabul edilebilir diizeyde uyum gosterdigini ortaya
koymaktadir. Maddelerin t degerleri, hata varyanslari, faktor yiikleri, ortalamalari ve
standart sapmalar1 Tablo 3.7’de verilmistir. Ayrica Sekil 3.2°de yer alan dogrulayici

faktor analizi diyagraminda 6l¢ek maddelerinin faktorlere gore dagilimi goriilmektedir.

Tablo 3.7. Dogrulayict faktor analizinde yer alan maddelerin istatistiksel degerleri

Madde tdegeri  Hata varyans1 A X ss

Maddel 20.18 0.67 0.57 3.87 0.78
Madde2 22.54 0.75 0.50 3.72 1.03
Madde3 19.22 0.78 0.46 3.55 0.91
Madde4 18.39 0.76 0.49 3.90 0.82
Madde5 17.29 0.82 0.42 3.73 0.90
Madde6 17.87 0.75 0.50 3.73 0.79
Madde7 22.94 0.68 0.56 3.32 0.92
Madde8 20.46 0.81 0.43 2.88 1.05
Madde9 18.36 0.83 0.41 3.23 0.99
Maddel0 18.69 0.80 0.45 3.82 0.91
Maddell 24.07 0.67 0.57 3.75 0.96
Maddel2 19.34 0.84 0.40 3.56 1.04
Maddel3 21.68 0.73 0.52 3.63 0.92
Madde14 22.26 0.76 0.49 3.33 0.99
Maddel5 22.02 0.72 0.53 3.63 0.90
Maddel6 22.70 0.73 0.52 3.33 0.94
Maddel7 18.02 0.81 0.44 3.55 0.87
Maddel8 24.10 0.66 0.58 3.19 0.89
Madde19 21.55 0.68 0.57 3.88 0.82

61



Tablo 3.7. (Devam) Dogrulayict faktor analizinde yer alan maddelerin istatistiksel

degerleri

Madde tdegeri  Hata varyansi A X s
Madde20 21.98 0.75 0.50 3.50 0.95
Madde21 24.59 0.73 0.52 3.47 1.02
Madde22 19.83 0.74 0.51 3.85 0.83
Madde23 22.17 0.73 0.52 3.68 0.93
Madde24 22.05 0.70 0.55 3.98 0.87
Madde25 19.18 0.77 0.48 3.87 0.86
Madde26 23.36 0.72 0.53 3.57 0.95
Madde27 18.07 0.75 0.50 3.81 0.92
Madde28 20.52 0.64 0.60 3.75 0.90
Madde29 21.96 0.69 0.56 3.53 1.05
Madde30 16.96 0.78 0.47 4.14 0.89
Madde31 18.24 0.73 0.52 3.66 0.88
Madde32 19.20 0.71 0.54 3.81 0.89
Madde33 19.86 0.75 0.50 3.58 1.00
Madde34 25.07 0.70 0.54 3.84 1.00
Madde35 26.80 0.64 0.60 3.67 0.98
Madde36 20.68 0.75 0.50 3.62 0.88
Madde37 25.22 0.65 0.59 3.89 0.92
Madde38 26.86 0.66 0.58 3.61 1.00
Madde39 23.09 0.77 0.48 3.54 1.03
Madde40 28.66 0.68 0.57 3.47 1.11
Madde41 25.75 0.65 0.59 3.74 0.94
Madde42 23.81 0.69 0.56 3.72 92
Madde43 20.44 0.83 0.42 2.93 1.04
Madde44 27.22 0.68 0.57 3.83 1.04
Madde45 30.61 0.58 0.65 3.49 1.04
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Sekil 3.2. Medya okuryazarligi becerileri ol¢egi dogrulayici faktér analizi diyagrami
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3.3.5.7. Giivenirlik

MOBO’niin giivenirligi i¢ tutarlig1 test edilerek belirlenmistir. I¢ tutarlilik, dlgek
maddelerinin birbirleri ile iligkili olarak ayn1 yapiy1 6l¢iiyor olmasi anlamina gelmektedir
ve glivenirlik en yaygin olarak Cronbach alfa degeri ile saptanmaktadir (Field, 2009;
Sencan, 2005). Yapilan i¢ tutarlik testi sonucunda, dlgegin i¢ tutarlik katsayis1 degeri
(0=.919) olarak hesaplanmistir. Olgek geneli ve faktdrleri igin hesaplanan alfa degerleri

Tablo 3.8’de sunulmustur.

Tablo 3.8. Olcegin geneli ve faktorleri icin giivenirlik testi

Alfa degeri
Erigsme 768
Analiz .833
Degerlendirme 720
Iletme .838
Genel 919

Alpha katsayisinin uygunlugunun degerlendirilmesinde g6z Oniine alinan
Olciitlere gore .60 ile .70 arasindaki degerler yeterli giivenirlik diizeyine, .70 ile .90
arasindaki degerler yiiksek giivenirlik diizeyine ve .90’dan yiiksek degerler ise c¢ok
yiiksek giivenirlik diizeyine isaret etmektedir (Ozdamar, 2011, s.605). Field’a (2009,
s.675) gore ise alanyazinda yapilan ¢alismalarda .7 ve .8 Cronbach alpha degeri giivenilir
bir &l¢iim icgin yeterli olarak kabul edilmektedir. Bu élgiitlere gére, MOBO ¢ok yiiksek
giivenirlik diizeyine sahip, gilivenilir bir 6l¢iim araci olarak kullanilabilir. Gelistirilme
stireci, gecerlik ve glivenirlik nitelikleri agiklanan medya okuryazarlig1 becerileri 6lgegi

Ek-9’da sunulmustur.

3.3.5.8. Calisma grubu 1 ile yapilan uygulamanin gegerlik ve giivenirlik analizleri

Ogretmen adaylarinin medya okuryazarhig: becerileri diizeylerini belirlemek igin
arastirma kapsaminda gelistirilmis olan MOBO kullanilmistir. Bu amagla 865 8gretmen
adayindan veri toplanmistir. Katilimcilara iliskin bilgiler evren ve 6rneklem bashigi
altinda sunulmustur ve 6l¢gegin uygulanmasi i¢in ilgili dekanliktan alinan izin Ek-10’da
sunulmustur. Olgek farkli bir 6rneklemde uygulandig: igin yap1 gegerligi yeniden test
edilmistir. Bunun i¢in DFA yapilmis ve gilivenirlik hesaplamalar1 yapilmistir. Bu

analizlere iligkin bulgular sirasiyla sunulmustur.
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3.3.5.8.1. Madde ayirt ediciligi

Madde ayirt ediciligi maddelerin yapiyr ne oranda Olctliglinii test etmek icin
kullanilir (Biiyiikoztiirk, 2010). Faktor analizinden 6nce madde ayirt ediciligi test
edilmistir. Bu amacla, madde-toplam korelasyon degerleri hesaplanmistir ve degerler
Tablo 3.9’da sunulmustur. Maddelerin madde-toplam korelasyon degerleri .30’un altinda

olmamalidir (Field, 2009). Analizde hi¢bir degerin .30’un altinda olmadig1 ve maddelerin

faktor analizi i¢in uygun oldugu goriilmiistiir.

Tablo 3.9. Madde-toplam korelasyonlar: degerleri

Madde No r Madde No r Madde No r
Maddel S13%* Maddel7 A451** Madde33 449%**
Madde2 436%* Maddel8 526%* Madde34 455%*
Madde3 470%* Maddel9 497** Madde35 S553%*
Madde4 475%* Madde20 460** Madde36 523%*
Madde5 402%* Madde21 435%* Madde37 S501%*
Madde6 489%* Madde22 495%* Madde38 520%*
Madde?7 440%* Madde23 A466%* Madde39 462%*
Madde8 419%* Madde24 AT75%* Madde40 542%*
Madde9 430%* Madde25 429%* Madde41 S501%*
Maddel0 455%* Madde26 A76%* Madde42 535%*
Maddell S31** Madde27 479%* Madde43 A410%*
Maddel2 391 %** Madde28 A487** Madde44 S505%*
Maddel3 452%* Madde29 459%* Madde45 S560%**
Maddel4 453%* Madde30 A424%**
Maddel5 503%* Madde31 485%*
Maddel6 435%* Madde32 A463%*
#p<.01, n=865

3.3.5.8.2. Yapi gecerligi

Orneklem yeterligi

DFA’dan 6nce, faktor analizi i¢in 6rneklemin yeterligini test etmek i¢in Kaiser-
Meyer-Olkin Orneklem Yeterlik testi (KMO) uygulanmistir. KMO degeri .927 olarak
belirlenmistir. KMO degeri .90’1arda miikemmel, .80’lerde ¢ok iyi, .70’lerde ve .60’larda
vasat ve .50’lerde ve altinda ise kotii olarak kabul edilmektedir (Tavsancil, 2006). Buna

gore uygulamanin KMO degeri «gok iyi» bir deger olarak kabul edilmektedir. Bu deger

ileri analizler i¢in 6rneklemin yeterli oldugunu gostermistir.
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Dogrulayici faktor analizi

Yapilan DFA’nin sonuglar ve faktor yapisi uygunlugu i¢in kesme degerleri Tablo

3.10°da sunulmustur.

Tablo 3.10. DFA sonuglari ve kesme degerleri

Uyum Kabul edilebilir degerler Gozlenen degerler
indeksleri
¥2 /sd 0 < y2/df <2 mitkkemmel uyum 3.35 orta diizeyde uyum

2 <y2/df < 3 iyi uyum
3 <y2/df < 5 orta diizeyde uyum

GFI .95 < GFI < 1.00 miikemmel uyum .96 milkkemmel uyum
.90 < GFI < .95 iyi uyum
AGFI .90 < AGFI < 1.00 miikemmel uyum .96 mikkemmel uyum
.85 < AGFI <.90 iyi uyum
NFI .95 < NFI < 1.00 miikemmel uyum .96 mikkemmel uyum
.90 < NFI < .95 iyi uyum
NNFI .95 < NFI < 1.00 miikemmel uyum .98 milkemmel uyum
.90 < NFI < .95 iyi uyum
CF1 .95 < CFI £ 1.00 miikemmel uyum .98 milkkemmel uyum
.90 < CFI < .95 iyi uyum
RMSEA 0 < RMSEA < .05 miikkemmel uyum 0.052 miikemmel uyum
.05 <RMSEA < .08 iyi uyum
RMR/ SRMR 0 < SRMR < .05 mitkemmel uyum 0.041 (RMR) miikemmel uy.
.05 < SRMR < .08 iyi uyum 0.048 (SRMR) miikemmel u.
PGFI 0= uyum yok, 1= miikkemmel uyum 0.87 iyi uyum
GFI= Uyum lyiligi Indeksi AGFI= Diizeltilmis Uyum Iyiligi Indeksi
NFI= Olgeklendirilmis Uyum Indeksi ~ NNFI= Olgeklendirilmemis Uyum Indeksi
CFI= Karsilastirmali Uyum Indeksi RMSEA= Tahminin K6k Hata Kareler Ortalamasi

RMR= Kok Artik Kareler Ortalamasi SRMR= Standartlastirilmis Kok Artik Kareler Ort.
PGFI= Tutarl1 Uyum Indeksi

Tablo 3.10°da goriildiigi iizere, dlgegin uyum indeksleri orta diizeyde uyum ve
mitkemmel uyum arasinda ¢ikmistir. Serbestlik derecesinin ki-kare degerine orani orta
diizeyde uyum gostermistir (¥2/df=3.35). PGFI (.87= iyi uyum) disindaki diger biitiin
uyum indeksleri miikemmel diizeydedir. GFI (.96), AGFI (.96), NFI (.96), NNFI (.98),
CFI (.98), RMSEA (.052), RMR (.041) ve SRMR (.048) olarak hesaplanmistir. Bu
degerler modelin veri seti ile orta diizeyde ve milkemmel diizeyde uyum gosterdigini
ortaya koymustur. Maddelerin 0Olgek faktorlerine dagilimi DFA  diyagraminda
gorilmektedir (Sekil 3.3.).

66



0.76—= il
0.75—%= @@
0. 75— %= 1
o.p1—= @
0.7z—= @8
0. 7E = mr
o.eai—= gl

0. 77

0. ET— - mll

0.Ba—t=

o7 mi3

o.7e—= M

0. 7o mii

a.7e—=  mlé

0. Tg—- ml7

0. g mlf e
0. 70—t ml®

0. 75— mh

07— m] el
o.71—e= gl

0. 75— ml3

0. 72— mld 1.0
0. 78— w23

0. 7a—- i

o 70— gEl] 1.0
0. 68— mik

0. 73—t EE

0. 78— w0

0.7z 3l

0_73—= miz

0. 7E—- mai

0. 75— mid

0. 63—t m3 s

0.7z 13 4

0. EG—t il

0. g mig

0. 75— Py

0. Ea—te mdl

0. 72—t mal

0. 66—t el

o]

0. 72— i

0. 62—t may

Chi-Square=3146.61, df=5%3%, P-value=0.00000, RMSEA=0.052

Sekil 3.3. Dogrulayici faktor analizi diyagrami

67



3.3.5.8.3. Giivenirlik

Uygulamanin giivenirligi igin i¢ tutarlik testi yapilmistir. I¢ tutarlik dlgekteki
maddelerin digerleri ile iliskili olarak ayni yapiy1 dlgmesiyle ilgilidir ve giivenirlik
cogunlukla Cronbach alpha degeri ile hesaplanir (Field, 2009). Olgegin giivenirlik degeri
(0=.919) olarak belirlenmistir. Olcegin geneli ve alt faktorleri icin alpha degerleri Tablo

3.11°de verilmistir.

Tablo 3.11. Olcegin genelinin ve faktorlerin Cronbach alpha degerleri

Alfa degeri
Erisme 783
Analiz .834
Degerlendirme 736
Iletme .840
Genel 919

Alpha katsayisinin uygunlugunun degerlendirilmesinde goz Oniine alinan
kistaslara gore .60 ile .70 arasindaki degerler yeterli giivenirlik diizeyine, .70 ile .90
arasindaki degerler yiiksek giivenirlik diizeyine ve .90’dan yiiksek degerler ise cok
yiiksek giivenirlik diizeyine isaret eder (Ozdamar, 2011, 5.605). Field’a (2009, 5.675) gore
ise alan yazinda yapilan ¢alismalarda .7 ve .8 Cronbach alpha degeri gilivenilir bir 6l¢iim
icin yeterli degerler olarak kabul edilmektedir. Tablo 3.11°da sunulan degerler

giivenirligin ¢ok yliksek diizeyde oldugunu gostermektedir.

3.4. Arastirmaci Rolii ve Etik

Arastirmacinin bireysel 6zelliklerinin ve katilimcilardan veri toplama siire¢lerinin
arastirma sonuglar lizerine ¢esitli etkileri oldugu ve bu konuda ¢esitli 6nlemler alinmasi
gerektigi ve okuyuculara bilgi verilmesi gerektigi Creswell (2014) tarafindan
vurgulanmistir. Bu c¢alismada, arastirma verilerini toplayan arastirmaci, 2009 yilinda
Bogazici Universitesi Egitim Fakiiltesi ingilizce Ogretmenligi Ana Bilim Dalindan lisans
derecesini almustir. Cankir1  Karatekin  Universitesi ve Orta Dogu Teknik
{iniversitelerinden Ingilizce okutmam olarak gorev yapmustir, 2010 yilindan beri de
Afyon Kocatepe Universitesi Yabanci Diller Yiiksek Okulu’nda okutman olarak gérev
yapmaktadir. Arastirmaci, 2011 yilinda baslamis oldugu Anadolu Universitesi Egitim
Bilimleri Enstitiisii Egitim Bilimleri Ana Bilim Dali Egitim Programlar1 ve Ogretim

Bilim Dal1 doktora programi kapsaminda bilimsel arastirma yontemleri, nitel aragtirma
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yontemleri gibi uygulama iceren dersler almis ve diger yandan farkli arastirmalar
kapsaminda nicel ve nitel veriler toplamis, analiz etmis ve raporlamistir. Bu yoniiyle,
arastirmanin nitel veri toplama stireglerinde nicel ve nitel aragtirma konularinda yeterli
oldugu sdylenilebilir. Arastirmacinin, verilerin toplanildigi egitim fakiiltesi ile herhangi
bir organik bagi bulunmadigindan ve katilimcilart tanimadigindan on yargi vb.
durumlarin veri toplama ve analiz etme siirecini etkilemedigi degerlendirilmektedir.
Aragtirmaci veri toplama siirecinde kendisini bir 6gretim elemani olarak degil, doktora
Ogrencisi olarak tanitmistir. Bu durumun temel nedeni katilimcilarin siire¢ igerisinde
herhangi bir baski hissetmelerini Onlemektir. Aragtirma etik ilkelere uygun olarak
yiiriitiilmiistiir. Olgek gelistirme ve uygulama siirecinde ilgili egitim fakiiltesinden gerekli
izinler alinmistir. Goriigmeler oncesinde katilimcilara gériisme onam formlari verilmistir.
Katilimcilar arastirmanin amacini, igerigini ve kendi hak ve sorumluluklarini 6grendikten

ve onay i¢in imza attiktan sonra goriismeler gerceklestirilmigtir.

3.5. Verilerin Analizi

Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlig1 beceri diizeylerinin belirlenmesi igin
kullanilan MOBO uygulamasindan elde edilen verilerin analizi igin ilk olarak DFA ve
giivenirlik testi (Cronbach alpha) gergeklestirilmistir. DFA’nin sonuglar1 veri toplama
araclar1 boliimiinde verilmistir. Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlign beceri
diizeylerinin belirlenmesinde betimsel istatistiklerden (yiizde, frekans, ortalama, standart
sapma) faydalanilmistir. Fark testleri uygulanmadan once verilerin dagilimi analiz
edilmis ve veriler normal dagilim gostermediginden parametrik olmayan testlerden
faydalanilmistir. Medya okuryazarligi beceri diizeylerinin cinsiyet degiskenine gore
farklilagma durumunu belirlemek i¢in fark testlerinden Mann Whitney U testi, diizeylerin
basar1 ve bolim degiskenlerine gore farklilagma durumunu belirlemek i¢in ise Kruskal
Wallis testi kullanilmistir. ilgili veriler bulgular béliimiinde sunulmustur. Arastirmanin
nitel verileri, 68retmen adaylar ile yapilan yar1 yapilandirilmis gériismeden ve uzmanlar
ile yapilan odak grup goriigmesinden elde edilmistir. Nitel verilerin analizinde betimsel
analizden faydalanilmistir. Aragtirmanin kavramsal yapist 6nceden agik bir bigimde
belirlendiginde betimsel analiz tercih edilir ve bu analiz tiiriinde elde edilen veriler daha
onceden belirlenen temalara gore 6zetlenir ve yorumlanir (Yildirim ve Simsek, 2013).
Verilerin analizinde Yildirim ve Simsek (2013) tarafindan onerilen dort asamali sira

izlenmistir. ilk asamada betimsel analiz igin bir ger¢eve olusturulmustur. Ardindan,
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tematik cerceveye gore veriler islenmis, bulgular tanimlanmig ve yorumlanmistir.
Ogretmen adaylar1 ile gergeklestirilen yari yapilandirilnis goriismelerin  betimsel
analizinde, temalar 6nceden belirlenmistir. Goriisme sorular1 medya okuryazarliginin
temel becerileri olan erigsme, analiz, degerlendirme ve iletme becerileri kapsaminda
olusturulmus, ayrica medya ile olan etkilesim, medya okuryazarligina iliskin 6n bilgi,
ogretmen adaylarmin 6z degerlendirmeleri, egitim fakiiltesinde se¢meli medya
okuryazarligi dersi konusundaki goriisler, gergek ve kurgulanmis haberlerin birbirinden
ayrilmasi konularinda sorulara da yer verilmistir. Medya okuryazarligi becerilerine iligskin

temalarin alt boyutlar1 Tablo 3.12°de sunulmustur.

Tablo 3.12. Medya okuryazarligi becerileri temalart ve alt boyutlart

Medya Okuryazarligi Becerileri Temalar1 Alt boyutlar
Erigme . Teknik yeterlik
. Bilgi arama platformu
. Bilgi arama yontemi
. Analiz yontemi
Yazar
. Amag
. Tasarim 6zellikleri
. Hedef kitle
. Duygu durumu
. Manipiilasyon & Ajitasyon
. Tepkiler
. Dogruluk kontroli
10. igerik olusturma farkindalig
11. Igerik tiirii
12. Medya yapisi
Degerlendirme 1. Veri giivenligi
. Zararli medya igeriklerinden korunma
. Reklam i¢eriklerinin kontroli
. Degerlendirme ilkeleri
. Medya kaynaklarinda ¢esitlilik
. Medya araglari ile kendini ifade etme
. Etik ilkeler
. Internetteki iiyelikler
. Dijital kampanyalar
. Medya giivenligi

Analiz

fletme

DN bW~ Wb W

Veri analizi siirecinde, veriler daha Onceden olusturulan tematik c¢ergeve
dogrultusunda okunmus, diizenlenmis ve analiz edilmistir. Ardindan bulgular
tanimlanmis, yorumlanmis ve gerekli yerlerde dogrudan alintilarla desteklenmistir.
Verilerin inandiriciligii artirmak ig¢in ¢esitleme olarak degerlendirilebilecek gercek ve
kurgulanmis haberlerin birbirinden ayirt edilmesi uygulamasi yapilmis ve 6gretmen

adaylariin ifade ettikleri goriisler ile analiz performanslar1 arasindaki iliski ortaya
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koyulmustur. Ayrica, yapilan analiz iki 6gretmen adayina sunulmus ve katilimer teyidi
alinmigtir. Ogretim programu tasarisinin  degerlendirilmesini amaglayan odak grup
goriismesi verilerinin analizinde de betimsel analiz tercih edilmistir. Bu goriismenin
verileri program tasaris1 degerlendirme Ol¢iitleri (Yazcayir, 2016) ve odak grup
goriismesi sorulari ile uyumlu olarak 6gretim programu tasarisinin baglam, amag, icerik,
ogretme-0grenme siireci, degerlendirme dgeleri ve genel degerlendirme temalar: altinda
tanimlanmis, yorumlanmis ve dogrudan alintilarla desteklenerek raporlanmistir. Bu
asamada edinilen verilerin inandiriciligini  saglamak i¢in katilimc1 teyidine
bagvurulmustur. Yapilan betimsel analiz ve 6gretim programi tasarisinda yapilacak
degisiklikler listesi elektronik posta yoluyla iki katilimc1 uzmana gonderilmis ve yapilan
analizin uygunlugu, anlasilirhigi ve dogrulugu konusunda goriisleri alinmigtir. Ayrica
inandiriciligr artirmak i¢in uzman incelemesine bagvurulmustur. Arastirma deseni, analiz
ve sonuglar1 ham verilerle birlikte bir egitim bilimleri uzmani tarafindan incelenmis,

aragtirmanin gegerligi konusunda geri bildirim alinmistir.
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4. BULGULAR

Bu boéliimde 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligina ihtiya¢ durumuna
iliskin bulgular, medya okuryazarlig1 dersi 6gretim programi tasarisinin yapisina iliskin
bulgular ve uzmanlarin medya okuryazarlig1 dersi 6gretim programi tasarisinin yapisina

ve Ogelerine yonelik degerlendirmelerine iliskin bulgular sirasiyla sunulmustur.

4.1. Ogretmen Adaylarnin Sahip Olmalari Gereken Medya OKkuryazarhg

Becerileri Konusundaki Bulgular

4.1.1. Alanyazin incelemesine gore 6gretmen adaylarimin sahip olmalar1 gereken

medya okuryazarhgi becerileri

Ogretmen adaylarmin sahip olmalar1 gereken medya okuryazarligi becerileri
konusunda kapsamli bir alanyazin incelemesi gerceklestirilmistir. Medya okuryazarligi
ile ilgili gesitli calismalarda (Altun, 2010; Aufderheide, 1993; Bachmair ve Bazalgette,
2007; Baran, 2014; Bilici, 2014; Celot, 2009; Christ, 2004; Hobbs ve Moore, 2013;
Jenkins vd., 2006; Kellner, 2001; Koltay, 2011; Kurt ve Kiirtim, 2010; Lewis and Jhally,
1998; Literat, 2014; NCA, 1998; Potter, 2008; Silver, 2009; Silverblatt vd., 2014;
Taskiran, 2007; Thoman ve Jolls, 2005; Volvic, 2003; Wilson vd., 2011) medya
okuryazari bir bireyin 6zelliklerine deginilmistir.

Bu kaynaklarin incelenmesi sonucunda, medya okuryazarlig1 becerileriyle ilgili
toplam 166 gostergeye ulasilmistir. Ancak bu gdstergelerin bir boliimii birbirleri ile
ortiismiistiir. Belirgin bir bigimde Ortiisen maddeler birlestirilerek bu sayr 113°e
indirilmistir. Daha sonra bu maddeler temel medya okuryazarligi becerileri olan erisme,
analiz, degerlendirme ve iletme boyutlarina gore smiflanmistir. Gruplama sonrasinda,
anlam, aynmi Ozellikle iliskili olma, binisiklik vb. Olciitler géz 6niinde bulundurularak
yeniden analiz edilmis ve madde sayis1 82’ye indirilmistir. S6z konusu maddeler medya

okuryazarlig1 becerilerine gore gruplandirilarak asagida listelenmistir:

4.1.1.1. Erisme

1. Farkli medya araglarin1 kullanabilme (gazete, internet, telefon, televizyon vb.)

2. Medya araglarinm kullanarak eristigi medya mesajlarin1 kayit altina alabilme
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3. Cesitli medya kaynaklarindaki bilgilere ulagsmak i¢in bilmedigi medya araglarini,
teknik bilgileri 6grenmeye ¢aligma

4. Amaci dogrultusunda medyada yer alan bilgi tiirleri (haber, veri, makale, an1 vb.)
arasinda se¢im yapma

5. Internette arama yaparken farkli arama motorlarini ve veri tabanlarini ayrintili
olarak kullanma

6. Medya icerigine ulasirken hangi farkli medya alternatiflerini (farkli medya
araclar1 ya da aymi arag igerisindeki farkli kaynaklar) kullanacagina bagimsiz
olarak karar verme

7. Medyada bir bilgiye ulasmaya calisirken igerigi sinirlandirma (filtreleme)
yollarinm1 kullanma

8. Dijital ortamlardaki ara yiizleri (goriiniisii) degistirebilme ve kisisellestirebilme

9. Kendi olusturdugu medya igerigini dijital ortamlara yiikleyebilme

10. Hedefledigi kitleye kendi medya mesajlarini iletmek i¢in en uygun medyay1
secme

11. Medya mesajlarinin (yazi, ses, goriintii, video) insanlar {izerinde etkili oldugunun
farkinda olma

12. Medya araclarini kullanirken birden fazla igslemi es zamanl olarak yiiriitebilme

4.1.1.2. Analiz

13. Medyada karsilastig1 herhangi bir mesajin yapisini, bi¢cimini ve dizilisini inceleme

14. Medyada karsisina ¢ikan igerigi onceki bilgileri ve deneyimleri ile karsilastirarak
analiz etme

15. Medya mesajinin kim tarafindan olusturulduguna (yazarina) dikkat etme

16. Karsilastig1 medya mesajinin amacini belirleme

17. Karsilastig1 medya mesajinin hangi kitleyi/izleyiciyi hedefledigine karar verme

18. Medya mesajinda hakim olan goriis/bakis agisinin ne oldugunu saptama

19. Medya mesajlarindan edindigi bilgileri var olan bilgileriyle birlestirerek anlamli
bilgi yapilarma doniistiirme

20. Medya mesajlarinda acik anlam ile birlikte ortiikk anlami da saptama

21. Medya mesajinda yer alan olay orgiisiinii ¢ozme

22. Karsilastig1 medya mesajinin temasini (anlatilmak istenen asil konuyu) belirleme

23. Medya mesajinda yer alan duygu durumunu fark etme
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24.
25.

26.

27.
28.

29.
30.

31

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.
40.

41.

42.
43.

Bir medya mesajini iginde gectigi ortam (baglam) agisindan yorumlama

Medya igeriklerini incelerken kiyaslama ve karsilastirma, neden/ sonug,
gercek/goriis, listeleme, siralama gibi stratejiler kullanma

Internette arastirma yaparken karsisia ¢ikan binlerce sonugtan en faydali olanina
karar verme

Medya endiistrisinin igleyisi ve alt yapis1 hakkinda bilgiye sahibi olma

Gergek diinya ve medya tarafindan iiretilen diinya arasinda fark oldugunun
bilincinde olma

Medya mesajlarinda kullanilan propaganda tekniklerini fark etme

Medya sirketlerinin farkli isimlere sahip olsalar da bu sirketlerin birgogunun

birkag biiyiik medya grubuna dahil oldugunu bilme

. Bir medya mesajinin 6ziinii anlayarak onu 6zetleme

32.

Medyadaki bilgilerin yalnizca bilissel (zihinsel) boyutta degil duygusal, estetik ve
ahlaki boyutta da kendisini etkilediginin bilincinde olma

Medya iceriginin iiretimindeki ustaliklar1 ve hileleri fark etme (hangi sahnelerde
kameranin yakinlasip uzaklastigini fark etmek gibi)

Medya igeriklerinin olusturulma siireci hakkinda bilgi sahibi olma (internet
sitesinde bir haber, bir film ya da radyo programi nasil hazirlanir gibi)

Medya mesajlariin giiniimiiz kiiltiiriine iliskin kendisine bakis acis1 sundugunun
farkinda olma

Farkli tiirdeki medya mesajlarinin giivenirligine iliskin ipucglarim1 fark etme
(¢eliskileri bulma gibi)

Medya igeriginin kendisini belirli bir yonde diislinmeye ya da davranmaya
yoneltip yoneltmedigine yonelik kendisini stirekli olarak sorgulama

Medyada bir bilgiye ulagsmaya calisirken amaci disinda karsisina ¢ikan
uyaranlardan (reklam vb.) kendisini koruma

Medya igerigine tepki verirken duygusal tepkilerini akilc1 tepkilerinden ayirt etme
Medyada igerik tiirlerine dair bilgi sahibi olma (dram, komedi, bilim kurgu,
aksiyon, haber sitesi, mizah sitesi vb.)

Medyadaki mesajlarin planl bir ¢alisma sonucunda farkli amaglari olan insanlar
tarafindan olusturulmus oldugunu bilme

Medya endiistrisinin tarihsel gelisimi hakkinda fikir sahibi olma

Duygusal etkiler yaratabilmek i¢in medyanin 6zel teknikler kullandigin1 fark etme
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44,

45.

Medyada karsilastigi karakterlerin 6zelliklerinin bireyler {izerindeki etkisini
gozlemleme
Medyada bazi birey, grup ya da goriislerin temsil edildigini; bazilarinin da yok

sayildigin1 gézlemleme

4.1.1.3. Degerlendirme

46.
47.

48.

49.
50.

51.

52.

53.

54.

55.

56.

57.

58.

59.
60.

Medyaya elestirel olarak yaklasirken de medyadan keyif alma

Karsilastig1 medya mesajlarinin gergekligi, niteligi ve iligkililigi hakkinda yargiya
varma

Farkl tiir ve yapilardaki medya igeriklerini yorumlarken keyif alma ve onlar1
takdir etme

Sosyal aglarda karsisina ¢ikan bilgilerin ilk 6nce kaynagini sorgulama

Bir medya mesajinin degeri hakkinda yargiya varirken etik, estetik, dini ve
demokratik ilkeleri goz 6niine alma

Medyanin hazir olarak sundugu siniflamalar1 ya da kaliplar1 dogrudan kabul
etmeme

Bir konuda genelleme yapacaginda yalnizca medyada yer alan mesajlara dayali
olarak tlimevarim yapmama; kendi deneyimlerini ve goriislerini de kullanma
Neden bir medya kaynagin siklikla kullandigini sorgulamak gibi medya ile olan
etkilesimini periyodik olarak sorgulama

Sosyal aglarda ve internet sitelerinde kisisel giivenligini 6n planda tutma

Zararli medya igerigini belirleme ve ondan ka¢inma

Bir medya kaynagma giliveniyor olsa da orada yer alan mesajlar1 yine de
sorgulama

Sosyal aglarda ve internet sitelerinde iletisim kurarken gergek kimligini yansitip
yansitmadiginin bilincinde olma

Medya mesajindaki karakterlerin ahlaki agidan uygun davranip davranmadigini
saptama

Reklamlarda yer alan bilgilerin objektif olup olmadigina karar verme

Medyada karsilastigi reklamlarda sunulan driinlerin iddia edileni yapip

yapamayacagini diisiinme
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4.1.1.4. iletme

61.

62.

63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

70.
71.

72.
73.

74.
75.
76.
77.
78.
79.

80.

Dil, gorseller, ses ve yeni dijital ara¢ ve teknolojileri kullanarak ¢esitli formlarda
yeni medya igerigi olusturabilme

Cesitli karmasiklik ve icerikteki mesajlara sozlii, yazili ya da elektronik olarak
tepkide bulunma

Olusturdugu medya mesajlarini1 bagkalarina iletmek icin ¢esitli medya araglarimi
kullanma

Medya mesaji olustururken beyin firtinasi, planlama, olusturma ve godzden
gecirme siireclerini kullanma

Sozlii ya da yazili dil kullanarak medya igerigi olustururken dil kullanim
kurallarina dikkat etme

Medya igerigi olustururken etik ilkelere, izin ve yaymn hakki konularina dikkat
etme

Medyay1 gercek hayatin bir simiilasyonu olarak gérme

Fikirlerini medya araciligi ile bagkalariyla paylasma

Resim ¢ekme, video ¢cekme, ses kaydi yapma ve bunlar1 diizenleme ve kurgulama
becerisine sahip olma

Sosyal medyada ve internet sitelerinde hitap ettigi kitlenin 6zelliklerini bilme
Medyay1 insanlarin kendilerini ifade edebilmeleri, seslerini duyurabilmeleri i¢in
bir firsat olarak gorme

Bir sorunu ¢6zmek icin bilgi edinmek amaciyla medya araglarini kullanma
Medya araglarini kullanirken sosyal olarak (toplumda) kabul goéren davranislarda
bulunma

Medya araglar1 yoluyla baskalari ile iletisim kurarken sorumlu davranma

Medya araglar1 yoluyla sosyal gruplara katilma

Medya araciligi ile baska insanlara doniit saglama ve yardimci olma

Medya araciligi ile bagka insanlardan yeni seyler 6§renme

Medya aracilif ile giincel olaylar ile toplum ve kendi arasinda baglantilar kurma
Cesitli problemlerin ¢éziimii igin bireysel ve is birligi icinde ¢alisarak medya
araclar1 yoluyla sosyal eyleme gecme

Demokratik haklarin1  kullanirken ve vatandaslik sorumluluklarin1  yerine

getirirken medyay1 etkin bir sekilde kullanma
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81. Medyada gordiigli insanlarin yerine kendisini koyarak onlarin hissettiklerini
anlamaya ¢aligma
82. Medya ve sosyal medya araciligi ile insanlarla iletisim kurma ve bu iletisimi

devam ettirme.

4.1.2. Uzman goriislerine gore 6gretmen adaylarinin sahip olmalar: gereken medya

okuryazarhgi becerileri

Alanyazin incelemesi kapsaminda belirlenen medya okuryazarligi becerilerinin
uygunlugu ayn1 zamanda 0Olgek gelistirme ¢alismasinin da bir pargasi olarak uzmanlara
sunulmustur. Uzmanlardan, uzman degerlendirme formu (Ek-1) araciligr ile ilgili
becerileri puanlamalart istenilmistir. Sosyal bilimlerde KMO degeri, korelasyon
katsayisi, giivenirlik katsayisi ve 6lgek maddelerinin uygunlugunun uzmanlar tarafindan
degerlendirilmesinde kullanilan Kohen Kappa formiilii gibi analizlerde iliski, glivenirlik
ya da uzmanlar arasinda mutabakatin belirlenmesinde .7 kritik bir deger olarak kabul
edilmektedir (Biiyiikoztiirk; 2010; Field, 2009; Sencan, 2005). Bu nedenle, alt1 farkl
uzmanin geribildirimleri sonucunda 10 tam puan {izerinden 7 puan altinda ortalamaya
sahip oldugu belirlenen maddeler listeden ¢ikarilmis ve madde sayis1 60’a indirilmistir.
Kalan maddelerin 14’1 7-8 arasinda, 20°si 8-9 arasinda ve 26’s1 9-10 arasinda ortalamaya
sahiptir. Bu maddeler ve puanlar soyledir:

1. Farkli medya araglarini kullanabilme (gazete, internet, telefon, televizyon vb.) (9)
2. Amaci dogrultusunda medyada yer alan bilgi tiirleri (haber, veri, makale, an1 vb.)

arasinda se¢im yapma (7.6)

3. Internette arama yaparken farkli arama motorlarin1 ve veri tabanlarmi ayritili

olarak kullanma (8.2)

4. Medya igerigine ulasirken hangi farkli medya alternatiflerini (farkli medya
araclar1 ya da aymi arag igerisindeki farkli kaynaklar) kullanacagina bagimsiz

olarak karar verme (8)

5. Medyada bir bilgiye ulasmaya calisirken igerigi sinirlandirma (filtreleme)

yollarini kullanma (8.2)

6. Kendi olusturdugu medya igerigini dijital ortamlara yiikleyebilme (8)
7. Hedefledigi kitleye kendi medya mesajlarin1 iletmek icin en uygun medyayi

secme (8)

8. Medya mesajinin kim tarafindan olusturulduguna (yazarina) dikkat etme (9.2)
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10.

11.
12.

13.

14.

15.

16.

17.
18.

19.
20.

21.
22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

Karsilastig1 medya mesajinin amacini belirleme (9)

Karsilastigi medya mesajinin hangi kitleyi/izleyiciyi hedefledigine karar verme
(9.2)

Medya mesajinda hakim olan goriis/bakis agisinin ne oldugunu saptama (9)
Medya mesajlarindan edindigi bilgileri var olan bilgileriyle birlestirerek anlaml
bilgi yapilarma doniistiirme (7.8)

Medya mesajlarinda agik anlam ile birlikte ortiikk anlami da saptama (9.2)

Medya mesajinda yer alan olay orgiisiinii ¢ozme (7.4)

Karsilagtigi medya mesajinin temasini (anlatilmak istenen asil konuyu) belirleme
(7.6)

Internette arastirma yaparken karsisia ¢ikan binlerce sonugtan en faydali olanina
karar verme (7.6)

Medya endiistrisinin igleyisi ve alt yapis1 hakkinda bilgiye sahip olma (7.8)
Gergek diinya ve medya tarafindan iretilen diinya arasinda fark oldugunun
bilincinde olma (8.8)

Medya mesajlarinda kullanilan propaganda tekniklerini fark etme (9.5)

Medya sirketlerinin farkli isimlere sahip olsalar da bu sirketlerin birgogunun
birkag biiyiilk medya grubuna dahil oldugunu bilme (9)

Bir medya mesajimin 6ziinii anlayarak onu 6zetleme (8.6)

Medyadaki bilgilerin yalnizca bilissel (zihinsel) boyutta degil duygusal, estetik ve
ahlaki boyutta da kendisini etkilediginin bilincinde olma (8.8)

Medya igeriginin liretimindeki ustaliklar1 ve hileleri fark etme (hangi sahnelerde
kameranin yakinlasip uzaklastigini fark etmek gibi) (9)

Medya iceriklerinin olusturulma siireci hakkinda bilgi sahibi olma (internet
sitesinde bir haber, bir film ya da radyo programi nasil hazirlanir gibi) (7.8)
Medya mesajlariin giiniimiiz kiiltiiriine iliskin kendisine bakis acis1 sundugunun
farkinda olma (8.8)

Medya iceriginin kendisini belirli bir yonde diisiinmeye ya da davranmaya
yoneltip yoneltmedigine yonelik kendisini stirekli olarak sorgulama (9)

Medyada bir bilgiye ulasmaya calisirken amaci disinda karsisina ¢ikan
uyaranlardan (reklam vb.) kendisini koruma (9)

Medyada igerik tiirlerine dair bilgi sahibi olma (dram, komedi, bilim kurgu,

aksiyon, haber sitesi, mizah sitesi vb.) (8.6)
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29.
30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43

44,

45.

46.

47.

Medya endiistrisinin tarihsel gelisimi hakkinda fikir sahibi olma (7.8)

Duygusal etkiler yaratabilmek i¢cin medyanin 6zel teknikler kullandigini fark etme
9)

Medyada karsilastigi karakterlerin o6zelliklerinin bireyler {izerindeki etkisini
gbzlemleme (9.2)

Medyada bazi birey, grup ya da goriislerin temsil edildigini; bazilarinin da yok
sayildigin1 gozlemleme (9)

Medyaya elestirel olarak yaklasirken de medyadan keyif alma (8.6)

Sosyal aglarda karsisina ¢ikan bilgilerin ilk 6nce kaynagini sorgulama (9.4)

Bir medya mesajinin degeri hakkinda yargiya varirken etik, estetik, dini ve
demokratik ilkeleri goz 6niine alma (9.4)

Medyanin hazir olarak sundugu siniflamalar1 ya da kaliplar1 dogrudan kabul
etmeme (7.4)

Bir konuda genelleme yapacaginda yalnizca medyada yer alan mesajlara dayal
olarak tiimevarim yapmama; kendi deneyimlerini ve goriislerini de kullanma (7.4)
Sosyal aglarda ve internet sitelerinde kisisel glivenligini 6n planda tutma (9.4)
Zararlt medya igerigini belirleme ve ondan kaginma (8.8)

Bir medya kaynagma giliveniyor olsa da orada yer alan mesajlar1 yine de
sorgulama (9.4)

Sosyal aglarda ve internet sitelerinde iletisim kurarken gergek kimligini yansitip
yansitmadiginin bilincinde olma (8.6)

Medya mesajindaki karakterlerin ahlaki agidan uygun davranip davranmadigini

saptama (8.8)

. Dil, gorseller, ses ve yeni dijital ara¢ ve teknolojileri kullanarak ¢esitli formlarda

yeni medya icerigi olusturabilme (8.8)

Cesitli karmasiklik ve icerikteki mesajlara sozlii, yazili ya da elektronik olarak
tepkide bulunma (9)

Olusturdugu medya mesajlarini1 bagkalarina iletmek icin ¢esitli medya araglarini
kullanma (7.4)

Sozli ya da yazili dil kullanarak medya igerigi olustururken dil kullanim
kurallarina dikkat etme (9.4)

Medya icerigi olustururken etik ilkelere, izin ve yayin hakki konularma dikkat

etme (9.8)
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48.
49.

50.

51.

52.

53.

54.

55.

56.

57.

58.

59.

60.

Fikirlerini medya aracilig1 ile baskalariyla paylagma (9.4)

Resim ¢ekme, video ¢cekme, ses kaydi yapma ve bunlar1 diizenleme ve kurgulama
becerisine sahip olma (9.6)

Sosyal medyada ve internet sitelerinde hitap ettigi kitlenin 6zelliklerini bilme
(8.2)

Medyay1 insanlarin kendilerini ifade edebilmeleri, seslerini duyurabilmeleri i¢in
bir firsat olarak gérme (8.2)

Medya araglarini kullanirken sosyal olarak (toplumda) kabul goéren davranislarda
bulunma (8)

Medya araglar1 yoluyla baskalari ile iletisim kurarken sorumlu davranma (7.8)
Medya araglar1 yoluyla sosyal gruplara katilma (7.2)

Medya aracilig1 ile baska insanlara doniit saglama ve yardimci olma (7.4)

Medya aracilig1 ile baska insanlardan yeni seyler 6grenme (9.2)

Medya aracilif ile giincel olaylar ile toplum ve kendi arasinda baglantilar kurma
(9.2)

Demokratik haklarin1  kullanirken ve vatandaslik sorumluluklarin1  yerine
getirirken medyay1 etkin bir sekilde kullanma (8)

Medyada gordiigli insanlarin yerine kendisini koyarak onlarin hissettiklerini
anlamaya ¢alisma (8.6)

Medya ve sosyal medya araciligr ile insanlarla iletisim kurma ve bu iletisimi

devam ettirme (9.2).

4.2. Ogretmen Adaylarnin Medya Okuryazarhg Becerileri Konusundaki

Yeterliklerine Iliskin Bulgular

4.2.1. Ogretmen adaylarinin medya okuryazarhg beceri diizeyleri

Ogretmen adaylarmin medya okuryazarligi beceri diizeylerini belirlemek icin

betimsel istatistiklerden faydalanilmigtir. Ogretmen adaylarinin MOBO niin genelinden

ve erisme, analiz, degerlendirme ve iletme faktorlerinden elde ettikleri puan ortalamalari

ve standart sapma degerleri hesaplanmis, sonuglar Tablo 4.1’te sunulmustur.
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Tablo 4.1. Olgek biitiinii ve faktor ortalamalar:

N Ortalama S. Sapma Maks. Puan
Erisme 865 39.6844 (3.60) 51352 55
Analiz 865 53.7017 (3.58) 48521 75
Degerlendirme 865 25.9688 (3.70) 56172 35
[letme 865 42.9757 (3.58) .58302 60
Genel 865 162.3306 (3.60) 43338 225

Tablo 4.1°de goriildiigii iizere 6gretmen adaylarinin MOBQO’den elde ettikleri
puan ortalamalar1 162.33 (3.60)’dir. Bu 6lgekten alinabilecek maksimum puan 225°tir.
Konu alt faktorler bazinda ele alindiginda, 6gretmen adaylarinin en diisiik ortalamaya
sahip olduklar1 faktorler analiz ve iletmedir (3.60). En yiiksek puan ortalamasi ise

degerlendirme (3.70) faktoriine aittir.

4.2.2. Ogretmen adaylarinin medya okuryazarh@ beceri diizeyleri ve akademik
basari degiskeni

Ogretmen adaylarmin medya okuryazarligi diizeylerinin akademik basari
degiskenine gore nasil farklilastigini belirlemek i¢in fark testlerine bagvurulmustur.
Verilerin normal dagilim durumu incelenmis ve verilerin basiklig1 -1.309 ve carpikligi
490 olarak hesaplanmistir. Veriler normal dagilim gostermediginin belirlenmesi
nedeniyle parametrik olmayan fark testlerinden Kruskal-Wallis testi yapilmistir. Yapilan
analiz sonuglarina gére 6gretmen adaylarinin akademik basar1 diizeyleri ile 6lgek puan
ortalamalar1 arasinda anlamli bir farklilik vardir (p<.05). Bu bulgudan hareketle,
O0gretmen adaylarinin medya okuryazarligi beceri diizeylerinin akademik basari
diizeylerine gore anlamli 6lgiide farklilastigl soylenebilir. Bu konuda elde edilen bulgular

Tablo 4.2°de sunulmustur.

Tablo 4.2. Akademik basari diizeylerine gore ol¢ek puan ortalamalart

Basari Ortalama puanlar P
Sartlt geger (1.5-2.0) 155,60 .007
Geger (2.0-2.5) 160,63

Orta (2.5-3.0) 163,94

Iyi (3.0-3.5) 164,74

Pekiyi (3.5-4.00) 160

Belirtmedi 159,66
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Tablo 4.2’de goriildiigii lizere elde edilen bulgulara gore en yiiksek puan
ortalamasi iyi diizeyde akademik basariya sahip 6grencilere aittir. Bu grubu orta, geger,
pekiyi ve sarth gecer diizeyinde akademik basariya sahip 0grenciler takip etmektedir.
Pekiyi diizeyinde akademik basariya sahip Ogrenciler disindaki diger 6grencilerin
akademik basari ortalamalar arttikca medya okuryazarligi becerileri puan ortalamalar1 da

artmigtir.

4.2.3. Ogretmen adaylarmin medya okuryazarhg beceri diizeyleri ve cinsiyet
degiskeni

Ogretmen adaylarmm medya okuryazarh@ beceri diizeylerinin cinsiyet
degiskenine gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla veriler normal dagilim
gostermedigi i¢in (basiklik=-1.011, ¢arpiklik=-0.996) Mann Whitney U testi yapilmaistir.
Ogretmen adaylarmnin cinsiyetlerine gore dlgekten elde ettikleri puan ortalamalar1 Tablo

4.3’te sunulmustur.

Tablo 4.3. Cinsiyete gore puan ortalamalar

Cinsiyet Ortalama p
Erkek 162.69 711
Kadin 162.19

Tablo 4.3’te goriildiigli gibi 6gretmen adaylarinin 6lgekten elde ettikleri puan
ortalamalar1 cinsiyet degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli bir farklilagsma
gostermemektedir (p>.05). ki grubun puan ortalamalar1 birbirlerine ¢cok yakindir. Bu
bulgudan hareketle, cinsiyetin 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi becerileri

diizeyleri konusunda anlamli bir degisken olmadig1 sdylenebilir.

4.2.4. Ogretmen adaylarinin medya okuryazarhi@ beceri diizeyleri ve 6@renim

goriilen lisans program degiskeni

Ogretmen adaylarinin medya okuryazarligi becerileri diizeylerinin 6grenim
gordiikleri lisans programlarina gore farklilasma durumunu test etmek amaciyla
parametrik olmayan fark testlerinden Kruskal-Wallis testi yapilmistir (basiklik= -1.224,

carpiklik=-0.109). Elde edilen sonuglar, 6l¢ek puan ortalamalarmin 6gretmen adaylarinin

82



ogrenim gordiikleri lisans programlarina gore anlaml Olclide farklilagma gosterdigini

ortaya koymaktadir (p<.05). Bu konudaki bulgular Tablo 4.4’te sunulmustur.

Tablo 4.4. Lisans programlarina gére élgek puan ortalamalari

Lisans Program Olcek Puan Ortalamas1  p
BOTE 165.80 .002
Smif Ogrt 157.72

Fen Bilgisi Ogrt. 163.77

Sosyal Bilg. Ogrt. 163.34

ik Mat. Ogrt. 157.73

Okul Oncesi Ogrt. 165.05

Tiirkge Ogrt. 162.86

Katilimc1 6grencilerin 6lgek puan ortalamalari, en yiiksek puan ortalamalarina
sahip dgrencilerin BOTE ve Okul Oncesi Ogretmenligi programlarinda 6grenim gdren
ogrenciler oldugunu ortaya koymaktadir. En diisiik puan ortalamasina sahip 6grenciler
ise Sinif Ogretmenligi ve {lkdgretim Matematik dgretmenligi programlarinda 6grenim
gorenlerdir. Puan ortalamalar1 arasinda gozlemlenen farkliliklardan hareketle
farklilasmanin anlamli oldugu boliimleri belirlemek i¢in gerceklestirilen Mann Whitney
U testi sonuglarma gore BOTE ile ilkdgretim matematik 6gretmenligi puan ortalamalar
arasinda ve okul Oncesi Ogretmenligi ile ilkdgretim matematik Ogretmenligi puan

ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik tespit edilmistir (p=.00).

4.2.5. Ogretmen adaylarimin medya okuryazarli@ becerileri konusundaki

yetkinliklerine iliskin kisisel degerlendirmeleri

Ogretmen adaylarinin medya okuryazarligi beceri diizeyleri konusundaki kisisel
degerlendirmelerini belirlemek amaciyla, 0gretmen adaylar1 ile yar1 yapilandirilmig
goriismeler gergeklestirilmistir. Goriismeler sonucunda elde edilen bulgular, asagidaki

dokuz temaya uygun olarak diizenlenmis ve sirasiyla yorumlanmastir.

4.2.5.1. Medya ile etkilesim

Ogretmen adaylarinin medya araglarini kullanma sikliklar1 konusunda elde edilen
veriler gazete, radyo ve televizyon gibi kitlesel medya araclarin1 siklikla
kullanmadiklarin1 ortaya koymaktadir. Gazeteler, dgretmen adaylari arasinda en az

kullanilan medya araglarindan birisidir. Ogretmen Aday1-4 ve 5 hi¢ gazete okumadigini,
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Ogretmen Aday1-2 nadiren gazete alip okudugunu, haberleri daha ¢ok iki-ii¢ giinde bir
internetten takip ettigini ve Ogretmen Adayi-3 giindelik gazete okumadigmi yalmzca
onemli bir giindem oldugunda gazete aldigmi belirtmislerdir. Ogretmen Adayi-1 hig
gazete almadigini ifade etmis ve ne kadar siklikla gazete okuyorsunuz sorusuna “Karsima
ciktikca, elime gectikce okuyorum ama ayda bir oluyor iki oluyor.” seklinde cevap
vermistir.

Televizyon, Ogretmen adaylarimin nadiren kullandiklari medya araclarindan
birisidir. Ogretmen Adayi-1, giinde en fazla yarim saat televizyon izledigini, Ogretmen
Aday1-4 iki giinde bir izledigini belirtmistir. Televizyon izlememelerinin nedeni,
kaldiklar1 yerlerde televizyon olmamasi degil izlememeyi tercih etmeleridir. Ornegin
Ogretmen Adayi-1 evinde televizyon olmasina ragmen akilli telefon ile zaman gegirmeyi
tercih ettigini ifade etmistir. Ogretmen Aday1-3 bilingli olarak televizyon izlemedigini

asagidaki ifadelerle belirtmistir:
Ben dort yildir ailemden uzaktayim. Universite okuyorum. Bu disardaki dérdiincii yilim.
Yurtlarda ve evlerde kaldigim icin pek fazla televizyonla alakam olmuyor benim. Bu da
benim icin biiyiik bir avantaj agikcasi. Hani ben tv bagimlis1 gibi bir tabir var ya gliniimiizde

onu olmamaya ¢alisirim. (Ogretmen Adayi-3)

Radyo hi¢cbir 6gretmen aday tarafindan diizenli olarak dinlenilmeyen bir medya
aracidir. Ogretmen Adayi-1 yalnizca yazlar tarlada calisirken miizik amacli radyo
dinledigini, Ogretmen Aday1-2 ve 4 hi¢ radyo dinlemedigini, Ogretmen Adayi-5 yalmzca
yolculuklarda dinledigini belirtmistir. Ogretmen Adayi-3 ise eskiden dinledigini, simdi

ise nadiren miizik amagli olarak yeni medya ortaminda dinledigini ifade etmistir.
Hayir. Eskiden ¢ok dinliyordum. Gengken ya da lisedeyken diyeyim daha dogrusu. O
zamanlar daha popiilerdi. Kiigiik walkmanlar radyolar olurdu. Gece yatagima yatmadan
takardim siirekli dinledigim programlar olurdu... Hi¢. Uzun zamandir. Radyonom.com u
indirdim bir ara. O da biliyorsunuz internet iizerinden oldugu i¢in sadece miizik yayin akisi
yaptyordu. Artik hani araya bir insan girip miidahale etmiyordu. Sadece miizik. Bir ara onu

dinledim. Ondan sonra (dinlemedim). (Ogretmen Aday1-3)

Kitle iletisim araclarinin bu denli az kullanilmasina ragmen, internet 6gretmen
adaylarmin hayatmin merkezinde yer almaktadir. Ogretmen adaylar1 giin boyu internet
kullanmaktadirlar. Ogretmen adaylariin tamamu, internet erisimi igin akilli telefonlarini
tercih etmektedir. Bilgisayar, dersler kapsaminda ya da akilli telefonlarda yapilamayan
islemler icin kullanilmaktadir. Ogretmen Adayi-1 giinde en az iig-dort saat, Ogretmen
Aday1-2 giiniin yaris1 kadar, Ogretmen Aday1-3 ve 4 giin boyu, Ogretmen Aday1-5 ise

giiniin en az dort saati internet kullandiklarin1 belirtmislerdir. Ogretmen adaylar1 interneti
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en ¢ok sosyal medya amaciyla kullanmaktadirlar. Bunu haber takibi, film izleme ve 6dev
yapma izlemektedir. Internette en sik kullamilan uygulamalar sosyal medya
platformlarmin uygulamalaridir. Ogretmen adaylar1 giin boyu siirekli olarak internete

bagli kalmaktadirlar ve bagimlilik diizeyinde sosyal medya kullanicilaridirlar.

Fazla bile kullaniyorum ama gereksiz kullaniyorum... Tamamiyla hayatimi mahvedecek bir
sekilde... Instagram ve Facebook’u siliyorum, diizenli olarak siliyorum, sonra geri
yiikliiyorum. Siliyorum, dersim var sinavim var bunlara odaklanmam lazim ama i¢imden bir

diirtii bir an hadi bunu geri yiikle diyor. (Ogretmen Adayi-5)

4.2.5.2. Medya okuryazarligi becerileri konusunda on bilgi

Bu konuda 6gretmen adaylarindan medya okuryazarligi kavrami hakkindaki
bildiklerini agiklamalar1 istenmistir. Ogretmen adaylarindan ikisi, bu kavrami daha 6nce
duymadigini, bir 6gretmen adayr bu kavrami yalnizca aragtirmaci tarafindan yapilan
Ol¢ek caligmasi sirasinda duydugunu, diger iki 6gretmen adayi ise bu kavrami daha
onceden duyduklarmi ifade etmislerdir. Bir 6gretmen adayi ise, bu konuda bir konferansa
katilmis oldugunu belirtmesine ragmen, medya okuryazarliginin ne anlama geldigini
aciklayamamustir. Ogretmen adaylarinin medya okuryazarhigmin ne anlama geldigi
konusundaki tanimlar1 asagida sunulmustur. Ogretmen adaylarinin tanimlari medya

okuryazarlig1 konusunda 6n bilgilerinin yetersiz oldugunu gdostermektedir.
Sosyal medya, haberler, giindemi takip etmek. (Ogretmen Adayi-1)
Medya okuryazarlig1... medya iizerinde yani hocamiz aslinda bize konferans vermisti bize
bununla ilgili ama... Ya su an tam agiklayamayacagim ama. Medya ile ilgili. (Ogretmen
Aday1-2)
Medya okuryazarlig1 giiniimiizde insanlarin medyay1 ne kadar etkin kullanildig1 agisindan
aragtiran ya da kullanan ya da onun karsiligina gelen bir tabir olarak. (Ogretmen Adayi-3)
Yani iletisim araglar1 gibi demin sdyledigimiz Instagram, Whatsapp, bu gibi seyler gazete, tv
bu gibi iletisim i¢in kullanilan araglardir. (Ogretmen Adayi-4)
Kisinin medya araglari, bu giiniimiiz internet alanindaki bilgilere kars1 olan ilgisi bilgisi, yani
bir sey karsina geldiginde onu dogru ya da yanls oldugunu anlayip anlayamamak. (Ogretmen

Aday1-5)

4.2.5.3. Erisme becerisi

Bu boliimde 6gretmen adaylarinin medyaya ve medya araglarina erisim durumlari
analiz edilmek istenmistir. Erisim, teknik ve fiziki anlamda erigimi, uygun ve dogru

kullanimi1 gerektiren bilinglilik halini igermektedir.
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4.2.5.3.1. Teknik yeterlik

Ogretmen adaylarinin en sik kullandig1 iki medya araci akilli telefon ve
bilgisayardir. Ogretmen Adayi-5 haricindeki tiim 6gretmen adaylar1 bu iki medya aracini
etkin olarak kullanabildiklerini, teknik sorunlar yasamadiklarini ifade etmislerdir. Ancak
Ogretmen Aday1-5 6zellikle bilgisayara teknik anlamda hakim olmadigini vurgulamis,
ara yiiz degistirme, eklenti kurma gibi islemleri yapamadigini ifade etmis ve “Teknik
anlamda bilgisayara dair hic¢bir bilgim yok ama telefonu yilizde 75 etkin kullanabilirim.”
demistir.

Ogretmen adaylari, internetten igerik indirme, depolama, gerektiginde bulma ve
verilerin kaybolmamasi i¢in 6nlem alma vb. islemleri yapabildiklerini ifade etmislerdir.
Bununla birlikte, verilerin saklanmasi i¢in yalnizca tasmabilir bellek gibi ikincil
kaynaklara verileri yedekleyebilmektedirler. Hi¢bir 6gretmen aday1 verilerin saklanmasi
ve silinmemesi i¢in bulut yontemini kullanmamaktadir. Bulut yonteminin 6gretmen
adaylar1 tarafindan bilinmedigi goriilmiistiir. Ogretmen Adayi-5 bu konuda yasadig

sorunlar1 su sekilde ifade etmistir:

O konuda flashimda diizenli dosyalarim var 6gretmenliklerle ilgili sadece kendi alanimda
bilgi topluyorum geri kalan alanlar1 bosaltryorum ama bazen silinme durumlar1 oluyor ve
geriye dondiiremiyorum... Hem bilmedigim i¢in, ya bu konuya dair bir depolama art1 bir

depolama bulut yontemi falan var diyorlar benim ilgi alanimi ¢ekmedigi i¢in bilmiyorum.

4.2.5.3.2. Bilgi arama platformu

Ogretmen adaylarinin énemli bir ¢cogunlugu, bilgiye erismede, arama motoru
olarak yalnizca Google’1 kullanmaktadirlar. Yalnizca Ogretmen Adayi-5, Google yerine
Yandex arama motorunu tercih ettigini sOyle aciklamistir: “Yandex’in yeni sekmede
acma uygulamasi var Google’da o yok. Direk yok edip yenisini agiyor. Tikladigin seyi
actyor ama Yandex’te arkada duruyor senin arama sonucun yeni bir sayfa agiyor o
hosuma gidiyor. Onun i¢in kullaniyorum”.

Google disinda herhangi bir arama motoru bilip bilmedigi sorusuna, Ogretmen
Aday1-3 Mozilla, Ogretmen Adayi-4 Opera Mini cevabini vermistir. Ogretmen Adayi-3,
4 ve 5’in cevaplari, arama motoru ile tarayici arasindaki farki bilmediklerini
gostermektedir. Ogretmen Adayi-1 Google disinda arama motoru bilmedigini, Ogretmen

Aday1-2 Google disinda Yandex’i bildigini ancak tercih etmedigini ifade etmistir.
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4.2.5.3.3. Bilgi arama yontemi

Ogretmen adaylari internette bilgi ararken genellikle anahtar kelimeleri Google’a
yazma ve c¢ikan ilk birka¢ secenekten birini, genellikle ilkini, se¢gme yolunu
izlemektedirler. Ogretmen Adayi-1 nasil arama yaptign soyle agiklamistir: “Google’a
yazip direk artyorum hani ¢ikan siteler arasindan amacima uygun olan
seciyorum...Genelde, ilk birkag seye bakiyorum eger yoksa ikinci ii¢ilincii sayfalara
dogru arkalara dogru bakiyorum”.

Ogretmen Aday1-2 Google disinda, Twitter paylasimlarin1 da dikkate aldigini
belirtmistir ancak Google aramasinda karsisina ¢ikan sonuglardan ilkini segtigini su
sekilde ifade etmistir: “Ilk ¢ikam secerim. Genelde en ¢ok bilgi veren ve tercih edilen
odur ¢iinkii.”.

Ogretmen Aday1-3 icin eger bir haber arryorsa giincelligi birinci 6l¢iit olarak kabul
ettigini, ancak diger tiirlii bir bilgi ariyorsa ilk ¢ikan secenegi sectigini ifade etmistir.
Onun da genellikle Wikipedia oldugunu ifade etmistir. Orada aradig bilgiyi bulamamigssa
diger secenege karar verirken sitenin ismini 6dnemsedigini “Sitenin ismi benim ig¢in
onemli aslinda. Sitenin ismi bana cazip geliyorsa ve ben orada aradigim bilgiyi
bulabilecegime inaniyorsam, o algiyr bende yaratiyorsa kullantyorum, direk oraya
tiklayip giriyorum” bi¢iminde dile getirmistir

Ogretmen adaylar1 aramalarda ilk ¢ikan sonucun daha giivenilir ve herkes
tarafindan tercih edilen siteler oldugunu diisiinmeleri nedeniyle ilk ¢ikan sonucu se¢gme
egilimindedirler. Ogretmen Adayi-5 de bu durumu asagidaki sekilde agiklamistir:
“Oncelikle bir takint1 halinde ilk ¢ikan daha iyi bir bilgidir ya da daha popiilerdir gibi bir
alg1 var beynimde ona tiklarim”.

Ogretmen adaylar1 arama motorlarinda ¢ikan sonug siralamasinin yalnizca en sik
ve yaygin kullanilan sitelere gore yapildigimi diistinmektedirler. Bu sonuglarin ticari
kaygilar ile degistirilmis olabilecegi ifade edildiginde ise Ogretmen Adayi-4 su cevabi
vermistir: “Bence olamaz. Yani Google yapimcist da giivenilir yapmistir yani bu tiir
seylere izin vermez gibi diisliniiyorum”.

Ogretmen adaylar;, her tiirli aramayr Google ana sayfasi {izerinden
yapmaktadirlar. Ornegin Ogretmen Adayi-4 Google Akademik sayfasini hi¢ duymadigin
belirtmistir. Arama yaparken yalnizca birkag¢ temel anahtar kelime kullanmaktadirlar.

Icerigi sinirlandirma yol ve yontemlerini bilmemektedirler. Arama yaparken tirnak isareti
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ya da art1 isareti kullanmadiklarini ve bunlarin nasil ve ne amacgla kullanildigini

bilmediklerini ifade etmislerdir.

4.2.5.4. Analiz becerisi

Bu boliimde o6gretmen adaylarinin karsilastiklart medya igeriklerini nasil analiz

ettikleri belirlenmeye caligilmistir.

4.2.5.4.1. Analiz yontemi

Ogretmen adaylarmin verdikleri cevaplar incelendiginde, karsilastiklar1 medya
icerigini iki tlir karsilagtirma yaparak analiz ettikleri goriilmektedir. Bunlardan birincisi
onceden edindigi bilgiler ile karsilastirmak, ikincisi ise diger kaynaklar ile
karsilagtirmaktir. Ancak diger kaynaklara gitmek her zaman miimkiin olmamakla beraber
her igerik i¢in zaman yoniinden yapilmasi da miimkiin degildir. Bu durumda var olan
icerigi kendi dinamiklerine gore analiz etme becerisi onem kazanmaktadir. Ogretmen

adaylar ise bu konuda sorunlar yasamaktadirlar.
Kendi iceresinde degil de kendi bilgilerime dayali olarak daha ¢ok sey yapiyorum. Kendi
igindeki bilgilere gore dogruluguna yanlhishgma pek karar veremiyorum evet. (Ogretmen
Adayi-1)
Yani resme dikkat ederim... Photoshop mu?.. Tarihine gore, arkadaki ne bileyim bir ayrint1
var mudir diye... (metni analiz edip edemeyecegi soruldugunda:)Yazi kismindan
anlayabilecegimi hi¢ diisiinmiiyorum. (Ogretmen Aday1-4)
Ogretmen adaylar1 medya igeriklerini bilesenlerine gore analiz etme konusunda
da sorunlar yasadiklar1 belirlenmistir. Ayrica diger kaynaklara giderek analiz etme

yontemini ise yalnizca ilgilerini ¢eken ve siiphe duyduklar1 haberlerde kullanmaktadirlar.

Ogretmen Adayi-4 bu durumu sdyle agiklamustur:
Her durumda degil. Az kisiden duydugumda veya ¢evremden duydugumdan bir sey ise.

Mesela darbe oldu. Sadece bir kaynaktan duydugum zaman yeter bunu. Ciinkii cevremdekiler
de soyliiyor. Bunu gevremden duymadiysam, kulak asinalig1 yoksa diger kaynaklara bakarim

sonra kararimi veririm.

Analiz becerisindeki belirtilen eksiklige ek olarak, icerigin yer aldigi medya
kaynag1 da dgretmen adaylari i¢in 6nem tasimaktadir. Ogretmen Adayi-5 bunu sdyle
orneklendirmistir: “Ya sosyal mecraya gore degisir. Bir gazete benim icin daha
giivenilirdir ama Instagram’dan veya Twitter’dan bir arkadasim bir sey paylasmissa

Oylesine okur ve gegerim. Yani analiz etmek c¢ok fazla tercih etmiyorum”.
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Bu durum ile ilgili iki boyut tartisilabilir. ilk olarak, gazete gibi medya araglarmin
dogrudan giivenilir kabul edilmesi i¢erigin analiz edilmesini 6nleyecek, yazan dogrudur
anlayisim ortaya ¢ikaracaktir. ikinci olarak, sosyal medya igeriklerinin analiz siirecine
tabi edilmeden okunmasi da her ne kadar 6nemsenmiyormus gibi olsa da bireyin biling
altina bazi bilgilerin yerlesmesine neden olabilir. Bu nedenle 6gretmen adaylarinin medya
iceriklerinin kendi bilesenlerine dayali olarak analiz etme becerilerini kazanmasi

gerekmektedir ¢linkii farkli kaynaklara gitmek her zaman miimkiin degildir.

4.2.5.4.2. Yazar

Ogretmen adaylar1 medya igeriginin yazarina ya da yayinlandigi yere dikkat eder
misin diye soruldugunda evet cevabini vermislerdir ancak 6gretmen adaylarinin herhangi
bir yazar1 ya da yayin kurulusunu arastirmadigi goriilmiistiir. Ogretmen Adayi-4 bunlar
hakkindaki bilgiyi ¢evresinden duyduklarina gore sekillendirdigini belirtmistir. Sadece
Ogretmen Adayi-3’iin bu yonde bir arastirma siirecine girdigi ancak basarisiz oldugu

gorilmiistiir. Aday bunu su sekilde aciklamustir.

Bir ara ¢ok kafay1 yordum onlara. Baya baya iste eski kapanan televizyonlar, haber siteleri,
internet siteleri kapananlar falan. Bakiyordum kurucusu kimdir. Nedir ne degildir. Artik
birden fazla kanal olustugu i¢in artik takip etmek zorlasiyor. Bir yerden sonra diyorsun ki

haa artik takip edemeyecegim.

4.2.5.4.3. Amacg

Ogretmen adaylar1 medya igeriklerinin yanli olup olmadiklarini, hangi goriisii
savunduklarimi analiz ettiklerini belirtmektedirler. Bu konuda nasil karar verdikleri
konusunda Ogretmen Aday1-2’nin aciklamalar1 soyledir: “illa ki bu zamana kadar bir
seyler bilgi edinmisimdir bu konuda hem kendi bilgilerim ile karsilastiririm hem de
birilerine sormayi tercih ederim”.

Ogretmen Aday1-2, kendi goriisiine uygun olmayan igeriklerin tarafli oldugunu
mu diisiiniiyorsun sorusuna evet cevabmni vermistir. Ogretmen Aday1-3 ise igerigin asil
amacin1 anlamak i¢in ya da dogrulugunu kontrol etmek i¢in detayli bir arama yaptigini,

bu aragtirmay1 her haber i¢in yapmadigini, ¢ok énemli gordiigii durumlarda yaptigini su

sekilde belirtmistir:
Hayir her haberde degil. ilgimi ¢eken ya da gergekten siiphe duydugum anda diyorum ki
acaba gercekten boyle mi? diye bir arastirma yapiyorum. Yakin ge¢misimize bakalim.

Mesela 15 Temmuz’da, birgok yalan haber ortaya konuldu. Gerek medyada gerek sosyal
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medyada haberlerde. Baska iilkelerde sehit edilen askerlerin fotograflarimi Istanbul’da
vatandas askerin kafasini boyle kesti diye haber yaptilar. Aragtirdim o haber 2009 yilina
aitmis. Gergekten arastirdim gergekten dyleymis. Dikkatimi ¢eken bana dokunan seyleri
stiphe ettigi seyleri arastirryorum.
Ogretmen Adayi-4, bir haber okurken, video izlerken ya da sosyal medya
iceriklerine bakarken bu igerigin amaci nedir diye hi¢ sorgular misin sorusuna hayir

cevabmi vermistir. Ogretmen Aday1-5 medya icerigini okuyunca amacini zaten fark

ettigini diistinmektedir. Bunu nasil yaptigini ise s0yle agiklamaktadir:
Cilinkii kisi bir yaziy1 yazarken belli bir yoniinii kendisi belli ediyor. Atiyorum bir sairi ¢ok
seviyordur. Siirekli kendi seylerinde diger gecmisteki attig1 twitlerde ya da Instagram
fotograflarinda her seyde o sairle ilgili bir s6z onunla ilgili bir paylasimda bulunmus oluyor
ve en son att1§1 da muhtemeldir ki eskilerle ayni ya da digerleri ile baglantili oluyor. O ylizden

fark ediyorsun bir sekilde. Ama biitiin hepsini kapsayacak bir fark etme degil.

4.2.5.4.4. Tasarum ozellikleri

Ogretmen adaylari, medya iceriginin tasarim ozellikleri konusunda ayrintili bir
analiz yapmamaktadirlar. Ogretmen Adayi-2, igerigin tasarim oOzelliklerini dikkate
aldigin1 s6ylemistir. Ancak gazetede neden biiyiik punto yazi kullanildigi gibi daha 6zel
bir 6rnek verildiginde ise ¢ok ayrintiya dikkat etmedigini ifade etmistir. Ogretmen Adayi-
3 yazimin biiyiikliigii, kapak resmi, yazi tonu, rengi vb. tasarim 6zelliklerinin insanlari
cezbetmesi gerektigini diisiinmektedir. Ogretmen Aday1-4 ise icerigin tasarim
ozelliklerine hi¢ dikkat etmedigini sdylemistir. Kullanilan renk, yaz: tipi, kalinlik incelik,
bliytiklik kiigiikliik ya da bir siyasi figliriin bir haber kaynaginda asik suratli resmi
verilirken ayn1 haber i¢in bagka bir haber kaynaginin giilen yiizlii bir resmini koymasi
gibi drnekler sorulmus ancak higbirisine dikkat etmedigini soylemistir. Ogretmen Adayi-

5 tasarim 6zelliklerine yalnizca video igeriklerinde dikkat ettigini soyle ifade etmistir:
O bir tek filmlerde karsima ¢ikiyor. Bir video izlemistim Baris Ozcan’in renkler iizerine bir
videosu var. Onu izledikten sonra gergekten filmlerde ve dizilerde belli bagh kisilere renkler
giydiriyorlar. Mesela sarmin bir anlami oluyor mavinin, morun. Ikisinin birlesimi bir
karakter. Bir eee kisi yarattyor dizi. O kisiye bir renk giydiriyor. O kisinin biitiin dizi émriinii
o renk iizerinde yiiriitiiyor. Boyle diziler var. Sadece o videodan sonra buna dikkat etmeye

baglamistim acaba yapan kisi bunu bilingli mi yapiyor yoksa bilingsiz mi.

4.2.5.4.5. Hedef kitle
Ogretmen adaylar1 medya igeriklerinin kimleri hedefledigi konusuna dikkat

ettiklerini, hedef kitlenin ¢ogunlukla zaten belirgin oldugunu diislindiiklerini ifade
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etmislerdir. Ogretmen Aday1-4’iin igerigin kimi hedefledigini sorgular misin sorusuna
cevabi sOyledir: “Yani yazida agikca sOylenmistir herhalde”.

Buna paralel olarak, Ogretmen Aday1-5 de goriis yazis1 gibi yazilarda hedef
kitlenin zaten belirgin sekilde ortada oldugunu diisiindiigiinii ancak siradan haberlerde ya

da diger iceriklerde bu ayrintiya dikkat etmedigini ifade etmistir.

4.2.5.4.6. Duygu durumu

Ogretmen adaylar1, medya iceriklerinde hissettirilen duygu durumlarmi, ancak
belirgin olmasi durumunda belirleyebildiklerini belirtmislerdir. Ogretmen adaylari,
icerikte anlatilanin yanisira hissettirilen duygu durumu yoluyla yapilan yonlendirmeleri
cok nadir fark edebilmektedirler. Ogretmen Adayi-4, igerikte anlatilan ile hissettirilen
duygu durumu arasinda fark oldugu bir durumla hi¢ karsilasmadigini bildirmistir.
Ogretmen Aday1-5 mesajlarda cesitli duygularin verildiginin farkinda oldugunu ancak
bunu yeterince sorgulamadigini ifade etmektedir. Ogretmen Adayi-5’in “Bazi yazilar
galeyana getirmek bazi yazilar da insan pasiflestirmek adina yazildigina inaniyorum ama
Ozellikle bu yazida sunu yapiyormus, su kisiye bu algiy1 yaratiyor, dyle bir diislince
tarzina girmiyorum” bi¢iminde ifade ettigi goriisii bu bulguya 6rnek olarak verilebilir.

Ayni1 konuda yazilmis iki farkli kdse yazisinin, ayn1 durumdan bahsederken farkli
duygular hissettirdigine dair bir 6rnek verildiginde Ogretmen Adayi-5’in cevabi sdyledir:

“Ne yazik ki fark edemiyormusum su an diisiiniince”.

4.2.5.4.7. Manipiilasyon, ajitasyon

Ogretmen adaylar1 medya mesajlarinda yer alan manipiilasyon ve ajitasyonlar
fark edebildiklerini diisinmektedirler. Bununla birlikte, Ogretmen Aday1-2, medya
iceriklerinde yer alan manipiilasyon, ajitasyon vb. durumlar1 fark edebildigini ancak
bazen duygularimin agir bastigini sdyle ifade etmistir: “Cogunlukla yaratilan algiyr
¢ozebiliyorum ama duygusal agidan da bakabiliyorum bazen ama daha ¢ok mantigimla
yaklagirim”.

Ogretmen Adayi-3 ajitasyonlar1 fark edebildigini diisiinmektedir. Bunu sdyle

orneklendirmistir:
Mesela. O kadar ¢cok haber okudum ki hangisi aklima gelmiyor. En barizinden kadinin bir
tanesi haberlerde oglu i¢in agladigini gosteriyor. Ama hiingiir hiingiir agliyor ama o aglayigin
icten olmadigini fark edebiliyorum. Diyorum ki ya belli kendini acindiriyor ki insanlara

duygu sOmiiriisii yapiyor bir nevi ayirt edebiliyorum. Ama bazi insanlar var Oyle bir
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dokunuyor ki i¢inize bu ajitasyon falan degil bu normal bir sekilde can ¢ekisiyor ac1 ¢ekiyor

diyorsunuz.
Ogretmen Adayi-4 dogrulugunu 6grenmeden bu tiir igeriklere pek inanmamaya
calistigini ifade etmistir. Ogretmen Adayi-5 medya mesajlarinda ¢ok fazla ajitasyon

oldugunu ve bu durumdan nefret ettigini ifade etmistir. Bu durumu s6yle 6rneklenmistir:

Cogu kisi goriisiime karsi ¢ikabilir goriisiime ama ben on bes mart darbe olayindan sonra
insanlar, tnliiler bir video ¢ektiler hepsi ya da Halis Tekdemir vardi sanirim onla ilgili bir
video ¢ektiler. Bana ¢ok yapmacik geldi. Ben rahat icinde yasayan, liiks i¢inde yasayan ya
da bu olaylarla alakasi olmayan ya da evladini askere ya da bir yere gondermeyen bir kisinin
bu konu hakkinda konusmasini tamamiyla yapmacik ve igren¢ buluyorum agikg¢asi ve hatta
televizyonda o donemde siirekli yayinlanan bir seydi. Ben nefret ettigim igin siirekli kanal
degistiriyordum...S6yle bir huyum var hepsinin ajitasyon olduguna inaniyorum yani belki

bazilar1 gergektir ama ben higbirini sevmiyorum ve hepsinin ajitasyon olduguna inaniyorum.

4.2.5.4.8. Tepkiler

Ogretmen adaylar1, dzellikle sosyal medyayr cok yakindan takip etmelerine
ragmen, cogunlukla iceriklere iliskin olumlu ya da olumsuz tepkilerde bulunmadiklarini,
tepkide bulunduklarinda ise akilcr tepkilerinin duygusal tepkilerine gore daha 6n planda
oldugunu belirtmislerdir. Ogretmen Adayi-1 nasil tepki verdigini sdyle agiklamaktadr:
“Ofkelenip, bagirmak, hakaret etmek gibi bir karsilik vermek yerine mantikli bir agiklama
ya da goriisiinii degistirmek i¢in bir seyler de yazabiliyorum”.

Ogretmen Aday1-3 bu durumlarda bir tepkide bulunmadigini ifade etmistir. Bunun
nedenini sanal ortam olarak gordiigiinii soyle aciklamistir: “Ciinkii o insanin benim
fikrimi anlayabilmesi i¢in beni iyice tanimasi lazim. Eger beni iyiden iyiye tanimiyorsa
zaten verdigim tepki olumlu ya da olumsuz da olsa ona cok biiyiik bir geri doniit
olabiliyor. Ya da ¢ok biiyiik bir tepki verebiliyor”.

Ogretmen Adayi-5 her zaman tepki vermedigini, verdigi tepkinin de karsisindaki
kisiye gore degistigini sOyle ifade etmektedir:

Oncelikle her zaman tepki vermem. Ciinkii karsimdaki insan1 tantyorsam biliyorsam ve o kisi
sayg1 cergevesinde o kigi bana tepkime karsi bir cevap verebilecekse saygi ¢ergevesinde,
kiifiir etmeden ya da asagilamadan bir sey sdyleyecekse evet tepkimi gosteririm. Ama eger
ki hi¢ bulagsan sana da ¢amur atacak bir insansa tepki vermiyorum. Genelde tepkilerim...
diizgiin ciimleler kullanirim argo higbir kelime kullanmamaya dikkat ediyorum ve

kargimdaki de bir insan ve daha ¢ok kigkirtirim onu eger argo bir kelime kullanirsam o daha

da fenalasir. Tepki vereceksem de gayet diizgiin climlelerle tepki veririm.
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4.2.5.4.9. Medya iceriginin dogruluk kontrolii

Ogretmen adaylari, medya iceriklerinin dogrulugunu kontrol etmek istediklerinde,
kendi bilgileri ve bagka kaynaklar ile karsilastirma yapmaktadirlar. Kendilerine mantikli
gelmeyen igeriklerin dogru olmayabilecegini diisinmekte olduklarin1 Ogretmen Adayi-
I’in su goriisii 6rneklendirmektedir: “Genelde hani daha c¢ok giivendigim insanlar,
arkadaslarim ya da normal kendi gordiiglim baska haberlerden kiyaslayarak yapiyorum.
Kendi dogru oldugunu diisiindiigiim seyler var. Onlar1 kiyaslayarak dogruluguna karar
veriyorum”.

Ogretmen Adayi-5 bu konularda zorlandigin1 asagidaki sekilde ifade etmistir ve

stirecin sonunda glivendigi haber sitesini dogru kabul etmektedir:

Genelde muallakta kaliyorum. Ne diisiinecegimi bilmiyorum. Internetten 6zellikle haberi
arastirtyorsam, onunla ilgili bagka gazetelerde yazmis oluyor muhakkak ki. Biri onaylandi,
biri onaylanacak, biri soyle biri bdyle, hepsi birbirinden farkli ciimleler kullandig: i¢in... Bu

durumda Allah kerimdir deyip birakiyorum (giiliiyor).

4.2.5.4.10. Icerik tiirii

Ogretmen adaylarinin dérdii, farkli medya kanallarmin hangi tiirde igerik
paylastigini belirleyebildiklerini diisiinmektedirler. Bunu da igerigin kendisini belli ettigi
seklinde aciklamislardir. Ogretmen Adayi-2 bunu sdyle agiklamustir: “Icerigine bakarim.
Zaten genelde belli olur yani. Genelde vermek istedigi mesaj ya da anlatmak istedigi”.

Ogretmen Adayi-5, medyada igerik tiirlerine hi¢ dikkat etmedigini soyle ifade
etmistir: “Acikcasi hi¢ dlisinmemisim demek ki bugline kadar. Sitenin genelde mizah
sitesi mi haber sitesi mi diye bakmiyorum. Algim o oldugu igin, ilk siradaki iyidir demek
ki herkes buna giriyor gibi bir algim var. Bu 6n yargim i¢in genelde haber siteleri ¢ikiyor”.

Ogretmen Aday1-5, igerik tiiriine dikkat etmeden bilgi arama yapmaktadir.
Karsisina ¢ikan sonuglarin ticari kaygilar ile siralanmis olabilecegi kendisine

hatirlatildiginda su cevabi vermistir:

Hafta sonu bir seminer vardi. ... gelmisti. O seminerde onu fark ettim. Parayla
yapilabiliyormus. Tamamiyla zaten belli bir ticret 6dedikten sonra ismin sitenin adi st
siralarda ¢ikiyormus... (o seminerden dnce) Insanlarin kullanimlarina gore iist siralara

¢iktigini santyordum.

4.2.5.4.11. Medyada icerik olusturulma siirecine dair farkindalik
Ogretmen adaylar1, medya igerigi olusturma siireci hakkinda yeterli bilgi sahibi

olmadiklarim1 ancak medyada mesaj olusturulurken manipiilasyon yapildigimi
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diisiindiiklerini ifade etmislerdir. Ogretmen Aday1-3 bu durumu soyle agiklamustir: “Her
haberde degil de bir¢cok haberde (manipiilasyon) yapiyorlar. Siyasi yonden bakalim bu
olaya. Mesela siyasi liderlerin konustugu bir seyi cimbizla c¢ekip halka istedikleri gibi
yansitiyorlar. Medya kanallarinin ¢ok yaptigi bir sey bu”.

Bu konuda, Ogretmen Aday1-4 medyada igerik olusturma siireci hakkinda bilgisi
olmamakla birlikte, medyanin kendi amaclar1 dogrultusunda igerik olusturdugunu
disiinmektedir: “Kendi duygulari. Mesela kose yazarlar1 kendi duygularina gore
yazabilir. Kendileri kendi savundugu amag¢ ugruna milleti de o yone cevirmek igin
kullaniyor™.

Ogretmen Adayi-5 ise icerik olusturma siireci hakkinda ¢ok fazla bilgisi

olmadigini ancak bazi1 konular1 bir seminerde duydugunu ifade etmistir:

Hafta sonundaki seminerde reklam ya da bu tarz parali olacak seyleri ya da bir muhabir bir
sey yayinlayacaksa dncelikle kelimelere dikkat ettigini diisiiniiyorum ¢iinkii bazi kelimelerin
kullanilmasinda sikint1 yasanabiliyormus. Kelimelere dikkat ediyordur. Argo kelime tabi ki
kullanamaz. Bunlara dikkat ediyordur. Dogruluk payina bir derece bakti§ina inaniyorum.
Ama magazin haberlerinin dogruluk payina hicbir sekilde dikkat ettiklerine inanmiyorum.

Birgok iinlii ile muhabir davali.

4.2.5.4.12. Medyanin yapisi
Bu boliimde 6gretmen adaylarinin medya endiistrisi ve medya yapis1 hakkindaki
bilgi diizeyleri belirlenmeye ¢alisiimistir. Ogretmen adaylarmin tamami, medyan1 yapisi

ve isleyisi hakkinda bilgi sahibi olmadiklarini belirtmiglerdir.

4.2.5.5. Degerlendirme becerisi

4.2.5.5.1. Veri giivenligi

Ogretmen adaylarinim kisisel veri giivenligini saglamak igin aldigi &nlemler
sifreleme ile smirlidir. Ogretmen Adayi-1 bu durumu sdyle agiklamustir: “Pek bir 6nlem
aldigimiz sayilmaz. Sadece sifrelerimiz var iste ama sosyal medyadaki bilgileri glivenlik
altina aldigimiz sOylenemez”.

Ogretmen Aday1-3, sifrelemeye ek olarak sosyal medyada paylastiklarini kimlerin
gorebilecegini sectigini ifade etmistir. Ogretmen Adayi-5, veri giivenligi konusunda ciddi

boyutta bilgi eksiklikleri oldugunu diisiindiigiinii soyle ifade etmistir:
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Higbir sey yapmiyorum. Hatta kullandigim internet bile a¢ik alan yani herkes benim yaptigim
islemleri digerleri de gorebilecek durumda. Bunu biliyorum ama buna dair ne yapacagimi
higbir fikrim yok ne yapabilirim, nasil koruyabilirim kendimi? Hatta internet aligverisinde
cok boyle sey yapiyorum. Almasam. Almayayim. Cok mecbur kalmadik¢a almamayi tercih

ediyorum. Giivenmiyorum giinkii.

Veri gilivenligi ile iliskili olarak kisisel bilgilerin takip edilmemesi konusunda da
ogretmen adaylar1 énlem almamaktadirlar. Ogretmen Adayi-1 kisisel bilgilerinin takip
edilmemesi i¢in bir 6nlem almadigini ifade etmistir. Telefonuna indirdigi uygulamalara,
konum bilgisinin agik olup olmamasina dikkat etmedigi bildirmistir. Ogretmen Aday1-2
kisisel bilgilerinin takip edilmemesi i¢in ise yalnizca bilinmesini istedigi bilgileri sosyal
ortamda paylastigini, konuma dikkat ettigini bildirmistir. Ogretmen Aday1-3 daha 6nce

olumsuz bir deneyim yasadig1 i¢in bu noktada biraz daha dikkatlidir.

Konumum kapalidir. Indirilen uygulamalara zaten dikkat ediyorum. Oncesinde ¢ok vard.
Benim arkadaslarim bir ara benden habersiz telefonuma bir program yiiklemigler saka
mabhiyetinde, konustugum her sey program tarafindan kaydedilmis. Daha sonra arkadaslar
telefonu benden alip miizik dinleyecegiz diye benim konugmalarimi dinliyorlarmig meger. O

yiizden cok dikkat ediyorum artik. (Ogretmen Adayi-3)

Ogretmen Aday1-4 kisisel bilgilerinin takip edilmemesi i¢in kendisi ile ilgili pek
fazla bilgi paylasmadigini belirtmistir. Ancak telefonunda konumun siirekli agik olmasina
hi¢ dikkat etmemektedir, uygulamalar1 dogrudan kurmaktadir. Bu durumu su sekilde
ifade etmistir: “(bu uygulamalar1 kurarken) Aynen direk izin veriyorum. Hi¢ okumam”.

Internet sayfalarinda daha once girilmis olan sitelere ve aramalara dayali olarak
cikan reklamlarin neye gore ciktifi, kimi katilimcilar tarafindan hi¢ bilinmemekte,
kimileri ise arama ge¢misi kaydinin tutulmasini nasil engelleyecegini bilmemektedir.
Ogretmen Aday1-2’nin ifadesi sdyledir: “Aslinda ugrasmistim ama yapamadim agikcasi
ama yapilabiliyorsa bilmiyorum”.

Ogretmen Adayi-3, internet sitelerinde arama ge¢misine dayali olarak reklam
ciktiginin farkindadir. Bunun i¢in ge¢misi silme, laptop kamerasini kapatma vb. 6nlemler
aldigini ifade etmistir. Bununla birlikte, arama ge¢misi kaydinin tutulmasini engelleme
yontemini bilmemektedir. Ogretmen Adayi-5, kisisel verilerini internette paylasmadigini,
takibin engellenmesi i¢in neler yapmasi gerektigini ise bilmedigini sdyle belirtmistir:

Konumum genelde agik. O konuda ¢ok seyim. Herkes gorebiliyor senin nerede oldugunu, ya
da bir igslem yaptiginda gizli degilsin bunu biliyorum ama buna dair internette aragtirma bile

yapsam bilgi yi1ginindan ibaret oldugu i¢in internet. Ne yapacagimi, nerden nere gidecegimi

higbir sekilde bulamiyorum... Herkes bir sey soyliiyor. Bunu bir denedim ben. Bilgisayar
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iizerimde bir isim oldu. Onu agiyorum o bagka bir yontem anlatiyor, obiirkii baska bir

yontem, digeri, hepsini tek tek denedim en sonunda bilgisayarimi ¢ékertmistim.

4.2.5.5.2. Zararli medya igeriklerinden korunma

Ogretmen adaylar1, zararli medya iceriklerinden korunmak icin giivenmedikleri
sitelere girmeyerek 6nlem aldiklarini belirtmislerdir. Ogretmen Adayi-1 bu durumu soyle
aciklamustir: “Oyle sayfalar ya da kanallar seyler varsa kapatiyorum, degistiriyorum bir
sekilde engelliyorum. Diger viriis gibi seylere de giivenmedigim seylere girmiyorum”.

Ogretmen Adayi-2, zararli medya igeriklerinden korunmak igin sikayet ettigini,
bunun disinda baska bir sey yapmadigini ifade etmistir. Ogretmen Aday1-3 ve 4 zararli
medya igeriginden korunmak i¢in giivenmedigi siteye girmedigini, virlis programi
kullandigini ifade etmislerdir. Bu tiir bir igerikle karsilastig1 ve kapatamadigi durumlarda
ne yaptiklar1 soruldugunda ise cevabimi bilmediklerini ifade etmislerdir. Bu konuda
Ogretmen Adayi-5’in cevabi sdyledir: “Ve bazen ¢ikiyor iste aldatici reklamlar oluyor ya
telefonunuza viriis bulagmis olabilir. O an bir tedirgin oluyorum... (Ne yapiyorsun o
anda?) Kapatiyorum. Hi¢ bu konu... aragtirsam da o kadar ¢ok bilgi var ki artik biktim

yani istemiyorum arastirmak”.

4.2.5.5.3. Reklam iceriklerinin kontrolii

Internetten televizyona, gazeteden sokaktaki reklam panolarmna kadar karsisina
cikan reklam igeriklerinin dogrulugunu, objektifligini sorgulayip sorgulamadig:
soruldugunda, Ogretmen Adayi-1, reklamlarin kendisini etkiledigini bildigini ancak bunu
onemsemedigini ve sorgulamadigimi ifade etmistir. Ogretmen Adayi-2, reklam
iceriklerinin dogrulugunu ilgisini ¢ekmesi durumunda kontrol ettigini, reklamlarm
bilingaltina etki ettigini fark ettigini ve aligveriste o tirlinlere daha yakin hissettigini ifade
etmistir. Ogretmen Adayi-4, bu tiir bir kontrolii yalnizca telefon, bilgisayar gibi maliyeti

yiiksek iiriinlerde yaptigini ifade etmistir. Ogretmen Aday1-5 ise su cevab1 vermistir:

Eger kendim isime yarayacak bir reklamsa, bir kitap alacaksam ya da bir sey alacaksam onun
icin sadece bakarim. Diger reklamlarin dogru mu... Hmm. Seye bakmistim. Garanti’nin
6gretmen okulu mu 6gretmen bir sey... (Akademi) Bir projesi var. Onu gercekten merak
ettim. Tovbe ettim geri ¢iktim... Higbir bilgi bulamadim o konu hakkinda. Bir siirii sey
¢ikiyor aslinda bilgi o kadar ¢ok ¢ikiyor ama hangisi benim isime yarayacak?

Ogretmen Adayi-5 ayrica reklamlarm kendisini etkilediginin farkinda oldugunu

ancak etkisinden kurtulamadigini ve o iirlinii aldigini “Kesinlikle sagliyor. Yazin coca-
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cola reklamlar1 bunu ¢ok yapiyor. Boyle bir tisss sesi geliyor. Kapak atiyor bdyle. Su an
bile hatirliyorum insanin iginden gidip bir kola olmadi bir gazoz, su bir sey icesi geliyor

acgikcas1” bigiminde ifade etmistir.

4.2.5.5.4. Icerik degerlendirirken basvurulan ilkeler

Ogretmen adaylari, bir katilmeci disinda, medya igeriklerinin uygunlugunu
degerlendirirken siddet ve cinsellik icermeme, kendi goriisiine uygun olma, diirtistliik,
toplumun ahlak kurallarina uygun olma, kullanilan dil gibi hususlara dikkat ettiklerini
belirtmistir. Ogretmen Adayi-1, karsilastig1 medya mesajlar siddet, cinsellik igerdiginde
ve kendisine gore yanlis olan bir goriisii savundugunda, s6z konusu igerigi kapattigini
ifade etmistir. Ogretmen Aday1-2, karsilasti§i medya mesajlarim diiriistliik ve topluma
uygunluk ilkelerine gore degerlendirdigini ifade etmistir. Topluma uygunlugu
degerlendirirken de ahlak kurallarini géz 6niinde bulundurdugunu séylemistir. Ogretmen
Adayi-4, igerikleri degerlendirirken etik ilkeleri dikkate almamaktadir. Ornegin igerigi
degerlendirirken kars1 tarafi rencide edip etmedigini dikkate alir misin diye soruldugunda
su cevab1 vermistir: “Yani rencide edebilir bence. Etmesinde bir sakinca yok™.

Ogretmen Adayi1-5 igerikleri degerlendirirken kullanilan iisluba ¢ok ©nem
verdigini bildirmistir. Ayrica dogruluk ve ¢alint1 s6z, iiriin olmamasi dikkat ettigi boyutlar

arasindadir. Bu durumu soyle agiklamistir:

Dil ¢ok 6nemli benim i¢in. Kisiyi sevmeyebilirsin ama ona hakaret edemezsin, bu senin
hakkin degil. Bu haberin dogruluk pay1 var mi1? Ama dedigim gibi ilgi alanim1 ¢eken haberler.
Her haber i¢in bunu tabi ki de yapmam. Sadece ilgi alanimi1 ¢ekiyorsa bunun dogruluk pay1
var mi1? Eger yalansa neden bunu neden yalan paylasmis? Bunlara bakarim. Veya bir
baskasinin soziinii ¢aldiysa. Bilimsel aragtirma dersi aldim, bunu da bundan sonra bu yetiyi
kazandim. Bir baskasimin soziini kullandiginda onun altinda kimin oldugunu bildirmen
gerekiyor. Bu o kisiye bir sayg1. Bir kisinin sdziinii kullandiginda buna dikkat ediyor mu diye

bakarim.

4.2.5.5.5. Medya kaynaklarinda cesitlilik

Bu béliimde 6gretmen adaylarina, ¢ogunlukla ayni televizyon kanallarini, ayni ya
da birbirine yakin gazeteleri ya da onlarin internet sitelerini mi yoksa her giin farkli farkli
internet sitelerini, gazeteleri ya da televizyon kanallarin1 m1 takip ettikleri sorulmustur.

Ogretmen adaylar1 cogunlukla ayn1 medya kanallarmni takip etmektedirler.

Aynen dyle. Farkli goriiste olan sitelere bakmam... iki {i¢ tane belirledigim kanal var.

Siirekli onlari takip ederim. (Ogretmen Adayi-4)
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Cok karsitliklara kars1 da pek bir bilgim yok. Gazete, gazetecilik, haber bunlar ¢ok ilgi alanim
olmadigi i¢in birbirlerine kargt m1 dogru mu? Sadece kanallarda bir samanyolunu biliyorum

ne taraf oldugunu. Zaten anliyorsun birazcik. (Ogretmen Aday1-5)

Ogretmen adaylarina igerigin giivendigi bir kaynaktan gelmesinin analiz siirecini
etkileyip etkilemedigi, giivendigi kaynaktan gelen igerikleri sorgulama siirecine alip
almadiklar1 sorulmustur. Ogretmen Adaylari-2, 4 ve 5 giivendikleri kaynaklardan gelen
icerikleri daha az sorguladiklarmi belirtmislerdir. Ogretmen Adayi-1 ve 3, igerik
giivenilen kaynaktan gelse bile bir sorgulama yaptiklarini ifade etmislerdir. Ogretmen
Adayi-1’in cevabi su sekildedir: “Ne kadar da olsa etkiler ama genelde dogrulugunu
bazen, bazen degil ¢cogu zaman sorguluyorum. Onlardan da gelse dogru oldugunu

diisiindiigiim baska bir sey ise direk kabule etmiyorum”.

4.2.5.6. Iletme becerisi

4.2.5.6.1. Medya araclar ile kendini ifade etme

Ogretmen Adayi-1, 3 ve 5 yogun bir sosyal medya kullanicis1 olmalarina ragmen,
kendilerini ifade etmek i¢in medya araglarmi kullanmadiklarini belirtmislerdir. Diger
insanlarin paylastiklarin1 takip etttiklerini ancak kendileri yeni bir igerik iiretip
paylasmadiklarm ifade etmislerdir. Hatta Ogretmen Adayi-1, sosyal medyada higbir
paylasim yapmadigin1 belirtmistir. Ogretmen Aday1-3 yalmzca énemli kutlama ve anma
giinlerinde paylasim yapmaktadir. Ogretmen Adayi-5 bu durumu sdyle agiklamistir:
“Goriis ifade etmiyorum oncelikle. Ogretmen olacagim igin ¢ok fazla kavga ya da
olaylara girmiyorum ama attyorum ¢ok sevdigim, begendigim bir s6z varsa bir sey varsa
genelde herhalde Facebook’u kullanirim”.

Ogretmen Aday1-2 ve 4, medya araglar1 yoluyla kendilerini zaman zaman ifade
ettiklerini bildirmislerdir. Bunun icin ise daha c¢ok sosyal medyay1 tercih ettiklerini
Ogretmen Adayi-2 su sekilde ifade etmistir: “Bir goriisiimii ifade etmek i¢in daha ¢ok

tweet atiyorum. Daha ¢ok yani diger kullandigim hesaplarda goriisiimii ifade etmiyorum”.

4.2.5.6.2. Etik ilkeler
Bu konuda, 6gretmen adaylarina medyada igerik paylasirken etik ilkelere dikkat
edip etmedikleri, etik ihlal igeren bir medya igerigi ile karsilastiklarinda neler yaptiklar

sorulmustur.
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Ogretmen Adaylar1 icerik paylasimi yaparken etik kurallara ve izinli olma
hususuna dikkat etmektedirler. Ogretmen Adayi-1 kendisi medyada icerik paylasmadig1
i¢in etik ilkeler sorusunu cevaplamamistir. Ogretmen Adayi-2 ve 4 medya mesaji
olustururken ve bunlar1 paylasirken ahlak kurallarma uygun hareket ettiklerini ifade
etmislerdir. Ogretmen Aday1-3 ve 5 igerik paylasirken izin alma durumuna dikkat

etmektedir.
Cevremde fotograf paylasacagim atiyorum. Cevremdeki insanlarin pozisyonlari, agiklik,
seciklik olayma biraz dikkat ederim. O kisinin o resmi paylagsmamdan rahatsiz olup
olmayacagim kesinlikle sorarim. Ilerde kavga giiriiltii olmamasi icin. Ya da bazen bazi
arkadagslarim agikken kapaniyor. Ben de acgik fotolar1 oluyor. Uyar1 aliyorum liitfen onlar

kaldir diye. Bunlara dikkat ederim sadece. (Ogretmen Adayi-5)

Ogretmen adaylar etik ihlal iceren bir durumda karsilastiklarinda ise birbirinden
farkli tepkiler vermektedirler. Ogretmen Adayi-1 etik ihlal iceren bir igerik ile
karsilagtiginda (yalan, uygunsuz vb. icerikler) bunlar1 gérmezden geldigini, herhangi bir
eylemde bulunmadigini ifade etmistir. Ogretmen Adayi-4’iin bu durumlarda tepkisi pasif
diizeyde kalmaktadir ve sikayet etmemektedir. Bu durumu soyle ifade etmistir: “Ona bir
sey soylemem herhangi bir tepkide bulunmam ama bir daha sayfasini takip etmem
mesela”.

Ogretmen Adayi-2, medyada etik ihlali iceren bir durum ile karsilastiginda
sikayette bulunmaktadir. Ogretmen Adayi-3 ve 5’in tepkileri de farklilik gdstermektedir.
Ogretmen Adayi1-3 etik ihlali yapan kisi yakin arkadasi ise tepkide bulundugunu,
yakindan tanimadig1 bir kisi ise tepkide bulunmadigini ifade etmistir. Ancak Ogretmen
Adayi1-5’in bu konudaki goriisii su sekildedir: “Eger ki bir site ya da bir kanal, yalan bir
haber ortaya attiginda, Facebook da ya da bir sey gordiigiimde, bu kisi arkadasim degilse,
bir bagim bir seyim yoksa okudugumda bana yanlis geliyorsa ‘sikayet et’ butonuna

basarim”.

4.2.5.6.3. Internetteki iiyelikler

Bu konuda, 6gretmen adaylarina hangi internet platformlarina iiye olduklar1 ve
hangilerini kullandiklar1 sorulmustur. Ogretmen adaylarmm kullandiklar1 platformlar
sosyal medya ile sinirlidir. Hicbir katilimct sosyal medya disindaki haber kaynaklarina,
bloglara, forumlara vb. platformlara iiye degildir. Ogretmen Adayi-1, sosyal medyadan
Facebook ve Instagram’a iiye oldugunu, bunun disindaki sosyal medya hesaplarina, haber

kaynaklarina, bloglara, forumlara iiye olmadigini ifade etmistir. Sosyal medyanin ise
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hayatinin merkezinde oldugunu sdylemistir. Ogretmen Adayi-2, interneti daha ok sosyal
medya ve cevrimici alisveris i¢in kullanmaktadir. Ogretmen Adayi-3, forum blog vb.
platformlara iiye degildir yalnizca birka¢ sosyal medya hesabin1 aktif olarak
kullanmaktadir: “Bir aralar mynete kaydoldum sonra kullanmadim. Onun haricinde blog

yazma okuma ya da herhangi bir foruma tiye olma gibi bir seyim yok”.

4.2.5.6.4. Dijital kampanyalar

Bu boéliimde, medya araglarini kullanarak toplumsal sorunlara ¢6ziim arayisina
yonelip yonelmedikleri tiirlinde sorular yer almaktadir. Dijital kampanyalar bu eylemler
i¢in uygun bir drnektir. Ogretmen adaylari, toplumsal sorunlarin ¢dziimiinde medyayi
kullanarak harekete gegmemektedirler. Verilen cevaplar incelendiginde hi¢bir 6gretmen
adayinin medya araglar1 yoluyla dijital kampanya baslatmadig1 goriilmektedir. Ogretmen
Adayi-4 ve 5 ise dijital kampanyay1 daha 6nce hi¢ duymamuislardir. Sorular yalnizca
dijital kampanya ile sinirlandirilmamas, e-posta ya da diger ortamlar yoluyla belediye vb.
kurumlara ulagsma da dahil edilmistir ancak hi¢bir 6gretmen adayr bu uygulamalar
gergeklestirmemistir. Ogretmen Adayi-1 ve 3 bir kere bir dijital kampanyaya katildigini,
Ogretmen Aday1-2 bu amagla gelen maillerdeki kampanyalara katildigimi belirtmistir.
Ogretmen Adayi-3 bu konudaki deneyimini su sekilde agiklamistir: “Gegen sene
dolmuslar ile ilgili bir problem olmustu. Arkadaslar mesaj atmist1 kampanyamiza katilir
misiniz diye. Tabi beni de etkiliyordu. Fiyat ya da yol giizergahi ile ilgili. Ben de imza

attim”.

4.2.5.6.5. Diger internet uygulamalari

Bu boliimde daha 6nceden bahsi gegmeyen ancak insanlarin hayatini kolaylagtiran
cesitli internet uygulamalarini kullanip kullanmadigi sorulmustur. E-devlet uygulamasi
biitiin dgretmen adaylar1 tarafindan kullanilmaktadir. Bankacilik hizmetleri Ogretmen
Adayi-4 haricinde diger Ogretmen adaylart tarafindan kullanilmaktadir. Cevrimigci

belediye hizmetleri ise ii¢ 6gretmen aday1 tarafindan kullanilmaktadar.

4.2.5.6.6. Medya giivenligi
Bu baghk altinda, 6gretmen adaylarina medyanin insanlarin kendisini ifade
etmeleri igin uygun ve giivenli bir ortam olup olmadig1 sorusu sorulmustur. Ogretmen

adaylart medyanin insanlarin kendisini ifade etmek i¢in uygun bir ortam oldugunu ancak
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bunun icin dogru sekilde kullanilmasi gerektigini diistinmektedirler. Bununla birlikte,
katilimcilarin tamami medyay1 giivenli bir ortam olarak gérmemektedir. Ogretmen
Adayi-1 medyayi, 6zellikle sosyal medyayi, insanlarin kendisini ifade etmek i¢in uygun
bir ortam oldugunu ancak yanlis kullanildigini soyle ifade etmistir: “Haberin yayilmasi
icin giivenilir bir sekilde yayilmasi i¢in kullanilir. Ya da bir arastirma yapmak i¢in
kullanilir. Insanlar daha cok kétii seyleri insanlarin bilingaltina yerlestirmek igin
kullaniliyor”.

Ogretmen Aday1-2, medyanin insanlarin kendisini ifade etmek i¢in uygun bir
ortam oldugunu ancak yanlis kullanildig1 i¢in ¢ok giivenli bir ortam olmadigini ifade
etmistir. Ogretmen Aday1-3 medyanm kullanim amacinmn énemli oldugunu, dogru
kullanildiginda zorda kalan insanlara yardim imkam sagladigini ancak genellikle bu
sekilde kullanilmadigini belirtmistir. Ogretmen Aday1-4 medyanin uygunlugu soyle
aciklamistir: “Pek sinirlayict bir ortam yok. O yiizden diisiincelerini herkes acgik acik
soyleyebiliyor”. Ogretmen Adayi-5’in goriisii ise su sekildedir:

Onceden insanlarm biraz daha korkusu olduguna inantyorum sosyal medyaya bulasmadan
once. Bir goriis bildirirken bile ¢evresindekilere dikkat ediyordu ¢iinkii fiziki bir ortamdasin
ve sana darp uygulayabilir ya da sen ona darp uygulayabilirsin ama sosyal medyada boyle

bir fiziki siddet miimkiin degil. En fazla interneti kaldirirsin ya da o uygulamay1 kaldirirsin

olur biter.

Ogretmen adaylar1 medyay1, 6zellikle sosyal medyay1, bireyin kendisini ifade
etmesi i¢in uygun bir ortam olarak goérmelerine ragmen giivenli olmadigin
diisiinmektedirler. Ogretmen Adayi-4 bunu internet korsanlarinin  varligina
baglamaktadir. Ogretmen Adaylari-2 ve 4 haricindeki katilimcilar medya yoluyla
kendilerini ifade etmediklerini belirtmislerdir. Ogretmen Adayi-5 kendisini medya

yoluyla ifade etmek istemedigini ancak istese bile edemeyecegini diisiinmektedir.

4.2.5.7. Ogretmen adaylarimin 67 degerlendirmeleri

Bu bolimde ogretmen adaylarmmin kendilerini ve arkadaglarini medya
okuryazarlig1 yoniiyle degerlendirmeleri istenilmistir. Ogretmen adaylarinm biiyiik
boliimii medya okuryazar1 olmadiklarmi diisiindiiklerini ifade etmislerdir. Ogretmen

adaylariinin bu konudaki goriisleri sdyledir:

Okurum ama yazmam diyeyim daha ¢ok. Genelde okumakla sey yapiyorum. Haber alma

bakimindan sik kullaniyorum. (Ogretmen Aday1-1)
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Ben pek (medya okuryazari) degilmisim gibi goriiyorum... Pek takip etmiyorum haber
gazeteler olsun. Pek okumuyorum. Internette yalmzca sosyal medya ile i¢ iceyim... Neler
yaptigima bakinca pek bilingli degilim. (Ogretmen Aday1-4)

Bir de bagimliligim var. Yani bir sigara igmek gibi bu gercekten hani durduramiyorsun

kendini. Nasil engelleyecegime dair bir fikrim yok. (Ogretmen Aday1-5)

Ogretmen Aday1-2, kendisini medya okuryazar olarak gérmektedir ancak
ogretmen oldugunda anaokulu diizeyindeki 6grencilere bu farkindaligi kazandirmak i¢in
yeterli olup olmadigindan emin degildir: “O yas grubuna bunu ¢ok yani hani biiyiik yas
grubu olsaydi kazandirmam kolay olurdu. O yas grubuna internette kullanabilecegim
seyler nelerdir. Oyun videolar1 acarim. Sarkilar acarim. Daha fazla kazandiramam
sanirim’.

Ogretmen Aday1-5 o6gretmen oldugunda medyadan igerik indirme ve
ogrencilerine sunma islemleri yapabilecegini ancak neyi indirmesi gerektigi konusunda
bilingli olmadigini ifade etmis, dgrencilere medya okuryazarligi bilinci kazandiracak
seviyede olmadigini belirtmistir. Ogretmen adaylari, arkadaslarmin medya okuryazari
olmadiklarmi hatta ¢ok kétii bir diizeyde olduklarini diisiinmektedirler. Ogretmen Adayi-
1, arkadaglarinin medyayi1 yalnizca fotograf paylagmak, gittikleri yerleri paylagmak gibi
amaclarla kullandiklarmi diisiinmektedir. Ogretmen Adayi-2, arkadaslarmin biiyiik
oranda medya okuryazarhig konusunda bilingsiz oldugunu diisinmektedir. Ogretmen
Adayi-4 ise bu durumu soyle ifade etmistir: “Arkadaslarimin ¢ogu benden daha vahim
durumda... Gayet bilingsizler yani”. Ogretmen Adayi-5 ise su sekilde goriislerini

aktarmistir:

Hepsinin birer telefon, internet bagimlist oldugunu diisiiniiyorum. Hig birisinin... ya birkag
kisi tabi ki de var. Sinifimizin hackeri dedigimiz iinlenen insanlar var. Ama o 60 kiside bir
oraninda... Onlarinda bu konuda bilgi sahibi olduklarina higbir sekilde inanmiyorum. Ciinkii
kendim de bilirim arkadaslarimi kendim de bu sekildeyim. Kendi onyargilarima ya da
goriislerime gore 6grencileri yonlendiririm bu da yanlis bir yonlendirme olur ¢iinkii bu

konuda bir bilgimiz yok ki olmas1 gerekir.

4.2.5.8. Egitim fakiiltelerinde secmeli medya okuryazarligi becerileri dersi

Katilimeilarin tamamu egitim fakiiltelerinde se¢meli bir medya okuryazarligi
becerileri dersinin kesinlikle olmas1 gerektigi goriisiindedirler. Ogretmen Adayi-1, medya
okuryazarlig1 dersinin konulmasi gerektigini diisiinmekle birlikte segmeli oldugu i¢in
boliim dersleri kadar ciddiye alinmayacagini ifade etmistir. Ogretmen Adayi-2 bu ders

kapsaminda medyanin nasil kullanilabilecegine ve kotii amagla kullanilmas1 durumda
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nelerle karsilasilabilecegi gibi konulara odaklanilmasi gerektigini diisiindiigiinii ifade
etmistir.
Ogretmen Adayi-3, medya okuryazarlii dersinin olmas1 gerekliligini su sekilde

acgiklamstir:

...Ben o6grencime en fazla sadece anneniz babaniz yaninizda olmadan benim verdigim
Odevleri internetten arastirmayin, bilgisayar1 sadece arastirmak igin kullanin, oyun i¢in de
kullanabilirsiniz ama 6yle ¢ok degil (diyebilirim). Biliyorsunuz internet ortami ¢ok genis bir
kapsam. Ucu bucagi yok. Her tiirlii 6grenciyi siddete egilimli (hale) getirebilir, baz1 seyleri
bagimli hale getirebilir, cinsel yonden ¢ok rahatsiz edici seyler yapabilir. Sonugta 7, 8, 9 yas
araligi, ki ¢ok merakli oluyorlar o dénemde. Ki su zamanin 6grencileri ve gengleri su anda
benden daha etkin kullamiyorlar bilgisayari. Bunun farkindayim. Ama ben olayin nasil
kullanilmas1 gerektigini, bir 0grenci ya da pedagog olarak hangi yas grubunun nasil
Ogretilmesi gerektigini bilirsem benim agimdan daha rahat olur ve anne babaya daha rahat
yonlendirme yapabilirim.

Ogretmen Adayi-4, bilinglenme icin bu tiir bir dersin bir gereklilik oldugunu
diistindiigiinii “Evet olmali. Ben gibi biraz biling eksikligi olanlara en gerekli sey bence
bu” bi¢ciminde ifade etmistir.

Ogretmen Adayi1-4, bu ders kapsaminda iizerinde durulmasi gereken konularin
bilingli arastirma yapma ve sosyal medyadan farkli sekillerde yararlanma olmasi
gerektigini ifade etmistir. Ogretmen oldugunda medya okuryazarligi farkindaligini
ogrencilere kazandiramayacagini ama bdyle bir ders olmasi durumunda bunun miimkiin
oldugunu sdylemistir. Ogretmen Adayi-5 ise bu dersin zorunlu olmasi gerektigini

diisiinmektedir. Bu derste yer verilmesi gereken konular1 ise soyle siralamistir: Bilginin

karsilastirilmasi, medya metninin altinda yatan anlam1 anlama, medya igeriginin analizi.

4.2.5.9. Gergek ve kurgulanmis haberleri birbirinden aywrabilme

Bu boliimde katilimcilara sekiz farkli gergek ve kurgulanmis haber verilmistir.
Haberler internet sitelerinden alinmis ve reklam, logo vb. igerikler kaldirilmistir.
Ogretmen adaylaridan kendilerine verilen sekiz haberi ger¢ek ve kurgulanmis haber
olarak ikiye ayirmalari istenmistir. Ogretmen adaylari igerigi analiz ederek haberlerin
gercek mi kurgulanmis m1 olduguna karar vermede sorunlar yasamislardir.

Ogretmen Adayi-1, ii¢c haberi kurgulanmis haber olarak; bes haberi gercek haber

olarak ayirmistir. Kurgulanmis olarak ayirmis oldugu ii¢ haberden ikisi kurgulanmis
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haber iken birisi ger¢cek haberdir. Gergek olarak ayirmis oldugu bes haberden iki tanesi
gercek, li¢ tanesi ise kurgulanmig haberdir.

Ogretmen Adayi-2, dort haberi kurgulanmis haber olarak; dort haberi de gergek
haber olarak ayirmistir. Kurgulanmis haber olarak ayirdigi dort haberden ikisi gercek,
ikisi ise kurgulanmig haberdir. Gergek olarak ayirmis oldugu dort haberden yalnizca bir
tanesi gercek haber, geri kalanlar ise kurgulanmis haberdir.

Ogretmen Adayi-4, bes haberi kurgulanmis haber olarak; ii¢ haberi de gergek
haber olarak ayirmistir. Kurgulanmis haber olarak se¢gmis oldugu bes haberden ikisi
kurgulanmus, {icii ise gergek haberdir. Gergek haber olarak se¢mis oldugu ii¢ haberden
licli de kurgulanmig haberdir.

Ogretmen Adayi-5, bes haberi kurgulanmis; ii¢ haberi de gercek haber olarak
ayirmistir. Kurgulanmig haber olarak se¢gmis oldugu bes haberden ii¢ tanesi kurgulanmis
haber ikisi gercek haberdir. Gergek haber olarak se¢gmis oldugu ii¢c haberden birisi gercek

haber ikisi kurgulanmis haberdir.

4.3. Medya Okuryazarhg Becerileri Dersi Ogretim Progranm Tasarisinin Yapisal

Ozellikleri Konusundaki Bulgular

Bu boliim, ihtiya¢ analizi ve alanyazindaki ¢aligmalara dayali olarak, program
gelistirme ekibi tarafindan gelistirilen medya okuryazarligir becerileri dersi O0gretim
programi tasarisinin yapisal 6zellikleri konusunda elde edilen bulgulari icermektedir. Bu
baglamda, 6gretim programi tasarisinin temel aldigi beceriler, felsefesi dayanaklar,
program tasarimi yaklagimi, program gelistirme modeli, programin temel 6geleri olan
amaclar, icerik, 0gretme-6grenme siireci ve Olgme ve degerlendirme siirecine iligkin

bulgular asagida sirasiyla sunulmustur.

4.3.1. Medya okuryazarhgi becerileri dersi d6gretim programm tasarisinin temel

aldig1 beceriler ve diger beceri ve yeterlik alanlariyla iliskisi

Bu boliimde tigiincii aragtirma sorusunun birinci alt sorusunda yer alan medya
okuryazarlig1 becerileri dersi 6gretim programi tasarisinin hangi becerileri ve yeterlikleri
temel almas1 gerektigi konusunda bulgular yer almaktadir. Bu amagla ilk olarak medya
okuryazarlig1 becerilerine daha sonra sirasiyla TYYC, OMGY ve MEB 6gretim

programlarinda bulunan yeterliklere yer verilmistir.
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4.3.1.1. Medya okuryazarlig: becerileri

Medya okuryazarligi konusunda yapilan tanimlar birlikte degerlendirildiginde,
etkin bir medya okuryazar1 olmak icin erisme, analiz, degerlendirme ve iletme
becerilerinin 6zellikle vurgulandigi goriilecektir (Aufderheide, 1993; Hobbs, 2001;
Livingstone, 2003; Silver, 2009; Silverblatt vd., 2014; Sahin, 2014). Bu noktada, sozii

edilen dort temel becerinin aciklanmasi dnem tasimaktadir.*

4.3.1.1.1. Erigsme

Ihtiyaglar dogrultusunda, gesitli medya ve teknoloji araclarma etkin bir sekilde
ulagabilmeyi ve kullanmay: (Hobbs, 2010); bu medya araclar1 yoluyla gereksinim
duyulan bilgileri edinmeyi ve bilgilerin anlamlarimi etkili bir sekilde kavramay1 igeren
(Jolls, 2008) erisme becerisi i¢in televizyon, radyo ve bilgisayar, akilli telefon gibi medya
araglarina ve belirli bir teknoloji kullanim bilgisine ihtiya¢ duyulmaktadir (Bilici, 2014).
Bireyin medya Kkiiltiirline katilabilmesi i¢in oncelikle medya aracini segme becerisine
sahip olmasi gerekir. Erisme becerisi ile ilgili yeterliklerin gelisimi, medya okuryazarligi
icin son derece gereklidir (Schmidt, 2013) ancak medya igeriklerine ya da araglarina
fiziksel olarak erisim, onlar1 kullanmay1 garanti etmez. Sosyal, kiiltiirel ve teknolojik
boyutlar1 olan erismede, medya aracini kullanmaya izinli olma, yazilimlar1 kullanmay1
bilme 6nemli olmakla birlikte (Livingstone, 2003) erisme, tek seferlik satin alma/temin
ile kisith degildir (Livingstone, 2004). Kullanimin siirdiiriilebilir olmas1 énem tasir. Bu
baglamda, erisme; medya araclarina ve medya igeriklerine fiziksel olarak erisme ve
medya araglarin1 uygulamali kullanma becerisi olarak iki boyutta diigiiniilebilir (Pérez
Tornero, Celot ve Varis, 2007). Hobbs ve Moore (2013), erisim yeterliklerini dinleme
becerileri, okudugunu kavrama, uygun teknoloji araglarini kullanma, soru sorma, ¢oklu
kaynaklar1 kullanarak bilgi toplama, bir problemi ¢6zmek icin bilgiyi uygulama olarak

stralamustir.

4.3.1.1.2. Analiz

Medya okuryazarliginin temel amacinin medya ile olan iliskide elestirel
otonomlugu saglamak oldugu (Aufderheide, 1993) ve sembolik metinleri analiz etme

becerisinin medya okuryazarliginin temelinde yer aldigi (Livingstone, 2003) i¢in analiz

# Medya okuryazarlhig: becerilerine iliskin bilgiler Eristi ve Erdem’de (2017) raporlanmustir.
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becerisi medya okuryazarligin en dikkat ¢geken boyutudur. Medyaya erisim saglandiktan
sonra karsilagilan igerigin analiz edilebilmesi i¢in bir takim analiz yeterlikleri
gerekmektedir. Bu yeterlikler bireyin medya mesajinin yer aldig1 baglami anlamak igin
sanatsal, yazinsal, sosyal, politik ve ekonomik kavramlar1 kullanarak mesajin yapisini,
igerigini, tasarimini, formunu ve siralamasini elestirel bir perspektifle incelemesini igerir
(Bilici, 2014; Jolls, 2008).

Analiz becerisi bir mesajin anlamli birimlere boliinmesini ifade eder (Kellner,
2001). Bireyler medya mesajlar1 ile karsilastiginda bu mesajlar1 basitge ve ylizeysel
olarak kabul edebilir ya da bu mesaj1 parcalarina ayirarak ve bu parcalar1 inceleyerek
mesajin ayrintilarina inebilirler (Potter, 2008). Mesajin parcalarma inilerek yapilan
analizde mesajin yazari, amaci, hedef kitlesi, bigimi, tlirii ve mesajda yer alan bakis agisi,
karakterler, konu ve temalar, ruh durumu, ortam ve baglam sorgulamaya tabi tutulur
(Bachmair ve Bazalgette, 2007; Hobbs ve Moore, 2013; Potter, 2008; Thoman ve Jolls,
2005). Yeterli diizeyde analiz becerisine sahip bir medya okuryazarindan medyadaki
mesajlarin planli bir ¢aligsma sonucunda ortaya ¢iktiginin farkinda olmasi ve gercek diinya
ve medya tarafindan iiretilen diinya arasindaki sinir1 daha net bir perspektifle gérebilmesi
(Potter, 2008), yazinsal stratejileri, olasiliklar1 ve baglami ¢oziimleyebilmesi (Lewis ve
Jhally, 1998), medya sembollerinin nasil kullanildigini bilmesi (Baran, 2014), duygusal
etkiler yaratabilmek i¢in medyanin 6zel teknikler kullandigini bilmesi (Bachmair ve
Bazalgette, 2007), mesajlardaki agik anlam ile birlikte 6rtiik anlam1 da okumasi (Volvic,
2003) ve medyada sunulan1 anlayabilecek ve tartisabilecek diizeyde medya alt yapisinin
ve medya gercekliginin sirlarina vakif olmasi (Taskiran, 2007) beklenir.

Analiz asamasinda Medya Okuryazarligit Merkezi (Center for Media Literacy)
tarafindan medya okuryazarligindaki bes temel kavrama dayali olarak 6nerilmis bes soru
vardir: “Bu mesaji1 kim olusturdu? Dikkatimi ¢ekmek i¢in hangi teknikler kullanilmistir?
Diger insanlar bu mesaji benden farkli olarak nasil anlayabilirler? Bu mesajda hangi
yasam bicimleri, degerler ve bakis acilar1 temsil edilmektedir ya da hangileri gérmezden
gelinmektedir? Bu mesaj neden gonderilmistir?” (Thoman ve Jolls, 2005, s. 15). Bu
sorular daha ¢ok detaylandirilabilir ve artirilabilir. Medya okuryazar1 bir birey bu gibi
sorular sorarak mesajin nasil olusturuldugunu, arka planini, amacini ve hedeflenen

etkileri fark etmeli ve medya ile etkilesimini bu baglamda saglam zemine oturtmalidir.
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4.3.1.1.3. Degerlendirme

Degerlendirme yapmadan erisim ve analiz eksik kalacaktir. Analiz agamasini
tamamlayan bir siire¢ olan degerlendirme bir medya mesajinin degeri hakkinda yargiya
varmaktir. Bu yargi bir mesaj dgesini bir standart ya da deger Olgiileri ile karsilastirarak
yapilir (Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007). Mesajlarin karsilastirildigi bu degerler etik
ya da demokratik ilkeler olabilir (Jolls, 2008). Bunlara ek olarak mesajlarin olas1 etki ya
da sonugclarini da g6z 6niinde bulundurmak degerlendirme siirecinde énemlidir (Hobbs,
2010). Bireyler medya mesajlarinda ifade edilen goriisler ile karsilastiginda, bu gortisleri
ezberleyip kendi goriisii haline getirebilir ya da mesajdaki bilgi 6gelerini kendi
standartlar1 ile karsilastirabilirler (Potter, 2008). Bu asamada birey, erisip analiz ettigi
medya icerigini degerlendirmeye tabi tutmak durumundadir. Birey, bu degerlendirme
stirecinde mesajlart kendi deneyimleri ile iliskilendirerek mesajlarin gergekligi, niteligi
ve ilgililigi gibi farkli boyutlara iligkin yargiya varir (Thoman ve Jolls, 2005). Buna ek
olarak; medya okuryazar1 bir birey degerlendirme siirecinde farkl tiir ve yapilardaki
mesajlart yorumlarken keyif alir ve onlar1 takdir eder (Thoman ve Jolls, 2005), bir grup
medya dgesinin bagska bir grup 6geden nasil farklilastigini kendisi belirleyerek medyanin
sundugu siniflamayi1 sorgular (Potter, 2008), istenmeyen ya da zararli medya icerigini ve
servislerini belirler ve onlardan kaginir (Bachmair ve Bazalgette, 2007), reklamlarda yer
alan bilgilerin objektifligini degerlendirir (Sahin, 2014).

Medyada yer alan mesajlarin ticari, siyasi ya da diger amagclarla olusturulmus
icerikler oldugu gercegi diisiliniildiigiinde, bireylerin mesajlarin igerigini yansizlik ve
dogruluk gibi yonlerden sorguladigi bir degerlendirme siireci medya okuryazarligi igin
oldukca biiyiik 6nem tasimaktadir. Her bireyin kendi igerigini olusturabildigi, diger
bireyler ile paylasabildigi, bir diger ifade ile iireticiler ve tiiketiciler arasinda keskin
ayrimlarin olmadigi yeni medya diizeninde, icerigin niteliini sorgulamak basili
metinlerden ¢ok daha farklidir. Bu nedenle Livingstone (2003), bireylerin elestirel bir
degerlendirme yapabilmeleri i¢in sosyal, kiiltiirel, ekonomik, politik ve tarihi baglamlara
iliskin genis bilgi yapilarina ihtiya¢ duyacagini ve internetin dogru bilgilere ulagilan bir
kaynak olarak degil, ilk bakista ¢cok net gibi goriinen bilgilerin degerlendirildigi, tizerinde
yansitmalarin yapildig1 ve sorgulamalarin gerceklestirildigi bir kaynak olarak goriilmesi

gerektigini ifade etmistir.
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4.3.1.1.4. Iletme

Iletme becerisi; medya araglar1 yoluyla medya igerikleri {iretmeyi ve bunu diger
bireyler ile paylasmay1 icerir (Schmidt, 2013). letme becerisi bireyi medya tiiketicisi
olmaktan medya lireticisi ve dagiticis1 olmaya evirmesi nedeni ile dnem tagir. Profesyonel
medya iceriklerine alternatif olarak, 6grencilerin teknolojiyi kullanarak kendi medya
mesajlarini iiretmesini ve yayimlamasini igeren iletme (igerik liretimi) becerisi yoluyla,
bireyler igerigin nasil se¢ildigini, nasil kurgulandigini ve hangi teknik ve teknolojilerin
kullanildigin1 deneyimleyerek 6grenir (Bilici, 2014).

Medya okuryazarligi konusunda yapilan ¢alismalarda, bu dort boyuta ek olarak
katilma ya da eyleme ge¢cme becerisi lizerinde de duruldugu gorilmektedir. Kimi
calismalarda, katilma (Jolls, 2008; Thoman ve Jolls, 2005) kimi ¢aligmalarda ise eyleme
gecme (Hobbs, 2010) olarak ifade edilen bu beceri, ailede, is yerinde ya da toplumsal
sorunlar1 ¢6zmek i¢in medya araglarin1 kullanmay1 ve medya araglar1 yoluyla toplumda
aktif birer vatandas olmay1 igerir. Bu beceri, iletme boyutu ile yakindan iliskili olmas1
nedeniyle bu boyut altinda degerlendirilmistir. Medya igerigi iiretim siireci ayni zamanda
sesi duyulmayan kesimlerin sesinin duyulmasi i¢in de bir arag niteligi kazanmistir. Ana
akim medyada yalnizca belirli goriis ve bilgiler yer bulurken, 6zellikle anlik etkilesimi
miimkiin kilan teknolojiler ile sesini duyuramayanlar i¢in kendilerini ifade etme imkani
ortaya cikmustir. Igerik iiretimi ve iletme yoluyla, bireyler sosyal yasama da aktif
katilabilmekte, ¢esitli kampanyalar1 desteklemekte ve haklarin1 savunabilen etkin
vatandaslara doniismektedirler. Bu ¢alismada iletme becerisi, igerik iiretimini ve {iretilen
icerigin diger insanlarla paylasilmasini ve bu yolla da sosyal yasama katilmay1 i¢eren tist
bir kavram olarak tanimlanmustir.

Medya okuryazarligi becerileri dersi 6gretim programi tasarisi, medya okuryazari
bireylerin sahip olmasi gereken temel becerileri kapsamaktadir ve bu beceriler iizerine
kurgulanmistir. Bununla birlikte, program tasarisinin gelistirildigi hedef kitle, 6gretim
kademesi, Tiirk egitim sisteminin hedefleri ve yonetsel diizenlemeler ile uyumlu, gii¢li
bir ¢er¢eveye oturmasi, uygulanabilirligi ve islevselliginin saglanmasi amaciyla cesitli
yeterlik alanlar1 ile uyumlu olmast i¢in biiyiik 6zen gosterilmistir.

Bu o6gretim programinin hedef kitlesi, iliniversitelerin egitim fakiiltelerinde
O0grenim goren 0gretmen adaylaridir. Bu yoniiyle, TYYC Temel Alan Yeterliklerinden
“Ogretmen Yetistirme ve Egitim Bilimleri Alam Yeterlikleri” &nemlidir. Ogretmen

adaylari, mezuniyetleri sonrasinda Milli Egitim Bakanligina (MEB) baglh farkl: tiir ve
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kademelerdeki okullarda 6gretmen olarak istihdam edileceklerdir. Anilan nedenle de
“Ogretmenlik Meslegi Genel Yeterlikleri” bu calisma icin dnemlidir. Ogretmen adaylar,
mezuniyetleri sonrasinda meslege atanmalar1 durumunda var olan 6gretim programlarina
dayali olarak 6gretim etkinlikleri gerceklestirmek durumundadirlar. Bu nedenle, 2017
yilinda, MEB tarafindan gilincellenen 6gretim programlarinda, 6grencilere kazandirilmak
amaciyla tanimlanan yeterlikler ve beceriler de bu ¢alisma i¢in 6nemlidir.

Bu baglamda, Tiirkiye Yiiksekogretim Yeterlikler Cergevesi (TYYCQ),
Ogretmenlik Meslegi Genel Yeterlikleri (OMGY) ve Milli Egitim Bakanlig: tarafindan
gelistirilen ve gilincellenen 6gretim programlarinda, 6grencilere kazandirilmak istenen
yeterlikler ve beceriler, medya okuryazarligi becerileri O6gretim programinin
gelistirilmesinde g6z oniinde bulundurulmus ve iligskilendirilmistir. Yukarida ifade edilen
lic baglayic1 metinde yer alan yeterlikler medya okuryazarligi becerileri 6gretim programi

ile iligkileri baglaminda agagida tartigilmistir.

4.3.1.2. Tiirkiye yiiksekogretim yeterlikler ¢ercevesi (TYYC()

Avrupa Birligi tarafindan 2000 yilinda yayinlanan Lizbon Stratejisi hedeflerine
ve 2001 yilinda dahil olunan Bologna Siireci hedeflerine ulagsmak i¢in hazirlanan,
yiiksekogrenim diizeyinde tanimlanmis ulusal yeterlikler cercevesi olan TYYC’ nin
“Ogretmen Yetistirme ve Egitim Bilimleri” temel alaninin lisans diizeyi (6. diizey)
yeterlikleri bu 6gretim programinin gelistirilmesinde temel alinmig ve 6gretim programi
ile iliskilendirilmistir. Tlgili yeterliklerin medya okuryazarlig1 becerileri 6gretim programi

ile iliskisi Tablo 4.5’te sunulmustur.

Tablo 4.5. TYY( ve medya okuryazarligi becerileri ogretim programi iliskisi

TYYC boyutlar Tigili yeterlik Medya okuryazarhgi
becerileri 6gretim
programyla iliskisi

Bilgi Bilginin dogasi, kaynagi, Ozel amag 1,2

siirlari, dogrulugu, giivenirligi
ve gegerliliginin
degerlendirilmesi konusunda
bilgi sahibidir.

Bilgi Ulusal ve uluslararasi kiiltiirleri Ozel amag 1,2,3,4,5

tanir.

Beceriler Konu alanina ve dgrencinin Ozel amag 5

gereksinimlerine uygun materyal
gelistirir.
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Tablo 4.5. (Devam) TYYC ve medya okuryazarligi becerileri 6gretim programu iliskisi

TYYC boyutlar: Tigili yeterlik Medya okuryazarhg
becerileri 6gretim
programuyla iligkisi
Ogrenme yetkinligi Bilgiye ulagma yollarmi etkin bir ~ Ozel amag 2
sekilde kullanir.

Ogrenme yetkinligi Edindigi bilgi ve becerileri Ozel amag 3,4
elestirel bir yaklagimla
degerlendirir.

Ogrenme yetkinligi Yasam boyu 6grenmeye iliskin ~ Ozel amag 2,3,4,5,6

olumlu bir tutum gelistirir.

fletisim ve sosyal yetkinlik Toplumun ve diinyanin Ozel amag 2,3,4,5,6

giindemindeki

olaylara/gelismelere duyarl
oldugunu gosterir ve bu
gelismeleri izler.
Tletisim ve sosyal yetkinlik Toplumsal sorumluluk bilinciyle ~ Ozel amag 6
yasadig1 sosyal cevre igin
mesleki proje ve etkinlikler
planlar ve uygular.
Tletisim ve sosyal yetkinlik Avrupa Bilgisayar Kullanma Ozel amag 2
Lisansinin ileri diizeyinde
bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanir.

TYYC de bilgi boyutunda, 6gretmen adaylar1 “bilginin dogasi, kaynagi, sinirlari,
dogrulugu, giivenirligi ve gecerliliginin degerlendirilmesi konusunda bilgi sahibidir”,
O0grenme yetkinligi boyutunda ise “bilgiye ulagsma yollarimi etkin bir sekilde kullanir” ve
“edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklasimla degerlendirir” olarak tanimlanan
yeterlikler bu 6gretim programinin birinci ve ikinci 6zel amaglar ile iligkilendirilmistir.
Bu 6gretim programinda medyanin bilgiye erismedeki rolii, medyadaki bilgilerin niteligi
gibi konular birinci 6zel amag cercevesinde ele alinmistir. Bu amag¢ kapsaminda,
O0gretmen adaylarinin medya okuryazarligi, medyanin yapisi, islevi ve isleyisi, medya-
kiiltiir iliskisi, medyanin etkisi, medya igerikleri gibi konularda bilgi ve farkindalik sahibi
olmalar1 hedeflenmektedir.

Medya okuryazarlig1 becerileri 6gretim programinin ikinci 6zel amaci, TYYC de,
o0grenme yetkinligi boyutunda yer alan “Bilgiye ulagsma yollarim1 etkin bir sekilde
kullanir” yeterligi ile iliskilendirilmistir. Bu 6zel amag, 6gretmen adaylarinin amagladigi
bilgi tiiri dogrultusunda uygun medya araglarini segme, dogru arama yollarin1 kullanma
ve etkin bir sekilde bilgiye erisebilmelerini olanakli kilacak kazanimlar i¢cermektedir.
Ogrenme yetkinligi boyutunda yer alan bilgi ve becerilere elestirel yaklasmaya iliskin
yeterliliklerin kazandirilmasi igin ise 0gretim programinin iigiincii ve dordiincli 6zel

amaglari islev gérmektedir.
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TYYC’de bilgi boyutunda tanimlanan “ulusal ve uluslararasi kiiltiirleri tanir”
yeterligi birinci, ikinci, ti¢lincli, dordiincii ve besinci 6zel amaglar ile ve 6grenme
yetkinligi boyutunda yer alan “yagam boyu 6grenmeye iliskin olumlu bir tutum gelistirir”
yeterligi de 6gretim programinin ikinci, tiglincii, dordiincii, besinci ve altinci 6zel amaglar
ile iligkilendirilmistir. Erisme, analiz, degerlendirme ve iletme becerilerine sahip bir
Ogretmen adayi, farkh kiiltiirlere erisme, eristigi icerikleri dogru bir sekilde analiz etme
ve degerlendirme imkanina sahip olur. Ayrica iletme boyutu kapsaminda farkli
kiiltlirlerden insanlarla iletisime gegebilir, onlarla is birligi i¢inde ¢esitli sorunlara ¢6ziim
arayabilir. Ogretmen adayr medya araclarini etkin bir sekilde kullanarak mesleki yenilik
ve geligsmeleri ulusal ve uluslararasi diizeyde takip edebilir, yasami boyunca yeni bilgi ve
becerileri kazanmada medya araglarinin saglamis oldugu imkanlardan faydalanabilir. Bu
Ogretim programi yoluyla 6gretmen adaylarina kazandirilmasi amaglanan erisme, analiz,
degerlendirme ve iletme becerileri, onlara yasam boyu hizmet edecek yardimci beceriler
olarak degerlendirilebilir.

TYYC’de, beceriler boyutunda “konu alanina ve Ogrencinin gereksinimlerine
uygun materyal gelistirir” bigciminde tanimlanan yeterlik besinci 6zel amag ile iliskilidir.
Bu 6gretim programinin besinci 6zel amaci, medya okuryazarlifinin iletme (liretme)
becerisiyle ilgili yeterlikler igermektedir. Bu 6gretim programinda, belirtilen 6zel amag
kapsaminda Ogretmen adaylarina medya igerigi iiretme ve iletme becerisiyle ilgili
kazanimlara yer verilmesi, TYYC ile uyumlu bir durumdur.

TYYC de, iletisim ve sosyal yetkinlik boyutunda “Avrupa Bilgisayar Kullanma
Lisansinin ileri diizeyinde bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanir” bigiminde
tanimlanan bir yeterlik s6z konusudur. Her ne kadar bu 6gretim programinin odaginda
teknoloji araglarinin teknik kullanimi olmasa da medya okuryazarliginin erisme becerisi
(ikinci 6zel amac) dolayli olarak bu yeterlikle ilgilidir. S6z konusu 6zel amagla, 6gretmen
adaylarinin medya araglarini etkin sekilde kullanarak, dogru arama ve bilgiye erisme
stratejilerini ige kogma konusunda {ist diizey yeterlikler kazanmalar1 hedeflenmektedir.

TYYC’de, iletisim ve sosyal yetkinlik boyutunda “toplumun ve diinyanin
giindemindeki olaylara/gelismelere duyarli oldugunu gosterir ve bu gelismeleri izler”
yer alan kazanimlar ile iligkilidir. Ayn1 boyutta bulunan “toplumsal sorumluluk bilinciyle
yasadig1 sosyal ¢evre icin mesleki proje ve etkinlikler planlar ve uygular” bigiminde

tanimlanan yeterlikler ise altinc1 6zel amag¢ kapsaminda degerlendirilebilir. Bu 6gretim
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programinin altinc dzel amact iletme becerisinin katilim boyutu ile iligkilidir. Ogretmen
adaylarinin medya yoluyla toplumsal hayata etkin katilan vatandaglar olmalar

hedeflenmektedir.

4.3.1.3. Ogretmenlik meslegi genel yeterlikleri

6 yeterlik alani, 31 alt yeterlik ve 233 performans gdstergesinden olusan
Ogretmenlik Meslegi Genel Yeterlikleri bu 6gretim programimin hedef kitlesi 6gretmen
adaylar1 oldugundan temel alinmistir ve iligkili yeterlikler ile 6gretim programi tasarisi
arasinda iliski kurulmustur. Medya okuryazarhig ile iliskili olan yeterlik ve performans
gostergeleri ve bu gostergelerin 6gretim programu ile iligkisi Tablo 4.6’da sunulmustur.
Ogretmenlik meslegi genel yeterliklerinin yanisira 6zel alan yeterliklerinde de ¢ok sayida
medya okuryazarhig: ile iliskili yeterlik ve performans gostergeleri bulunmaktadir.
Ogretmenlik Meslegi Genel Yeterlikleri kapsamindaki performans gostergelerinin,

medya okuryazarlig1 becerileri 6gretim programu ile iliskisi asagida, ayrintilari ile ele

alimustir.

Tablo 4.6. Ogretmenlik meslegi genel yeterliklerinin medya okuryazarligi becerileri ile

iliskili performans gostergeleri

Kod Yeterlik alam Alt Yeterlik Performans Gostergesi Medya
okuryazarhg
becerileri 6gretim
programyla
iliskisi

A3.8 Kisisel ve Ulusal ve Bilgi ve iletisim teknolojileri ~ Ozel amag 4,5

mesleki evrensel ile ilgili yasal ve ahlaki
degerler- degerlere 6nem sorumluluklari bilir ve bunlar1
mesleki gelisim  verme Ogrencilere kazandirir.

A5.7 Kisisel ve Kisisel gelisimi Ust diizey diisiinme Ozel amac 3

mesleki saglama becerilerine sahiptir ve bunlari
degerler- kullanir.
mesleki gelisim
AS5.12  Kigisel ve Kisisel gelisimi Teknoloji okuryazaridir Ozel amag 2,3.4,5,
mesleki saglama (Teknoloji ile ilgili kavram ve
degerler- uygulamalarin bilgi ve
mesleki gelisim becerisine sahiptir).
A5.13  Kisisel ve Kisisel gelisimi Bilgi ve iletisim Ozel amag 2,3.4,5
mesleki saglama teknolojilerindeki gelismeleri
degerler- izler.
mesleki gelisim
A6.2 Kisisel ve Mesleki Mesleki gelisimini Ozel amag 2,3.4,5
mesleki gelismeleri desteklemek ve verimliligini
degerler- izleme ve katki artirmak i¢in bilgi ve iletisim
mesleki gelisim  saglama teknolojilerinden yararlanir.
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Tablo 4.6. (Devam) Ogretmenlik meslegi genel yeterliklerinin medya okuryazarlig:

becerileri ile iliskili performans géstergeleri

Kod Yeterlik alam Alt Yeterlik Performans Gostergesi Medya
okuryazarhg
becerileri 6gretim
programyla
iligkisi

A6.9 Kisisel ve Mesleki Bilgi ve iletisim Ozel amag 2,3.4,5

mesleki gelismeleri teknolojilerinden (online

degerler- izleme ve katki dergi, paket yazilimlar, e-

mesleki gelisim  saglama posta, vb.) bilgiyi paylagma
amaciyla yararlanir.

B2.3 Ogrenciyi flgi ve ihtiyaclar1 ~ Bilgi ve iletisgim Ozel amag 2,3,4,5

tanima dikkate alma teknolojilerini de kullanarak,
farkli deneyimlere, 6zelliklere
ve yeteneklere sahip
Ogrencilere uygun 6grenme
ortamlar1 hazirlar.
C1.9 Ogretme ve Dersi planlama Ders planinda bilgi ve iletisim  Ozel amag 2,3,4,5
Ogrenme siireci teknolojilerinin nasil
kullanilacagina yer verir.
C2.3 Ogretme ve Materyal Materyal hazirlamada Ozel amag 2,3,4,5
O0grenme siireci  hazirlama bilgisayar ve diger teknolojik
araclardan yararlanir.
C2.9 Ogretme ve Materyal Teknolojik ortamlardaki (veri ~ Ozel amag 2,3,4
O0grenme siireci  hazirlama tabanlari, ¢evrimici kaynaklar
vb.) 6gretme-6grenme ile
ilgili kaynaklara ulasr,
bunlart dogruluk ve
uygunluklart agisindan
degerlendirir.
C3.8 Ogretme ve Ogrenme Teknoloji kaynaklarmin etkili ~ Ozel amag
O0grenme siireci ortamlarini kullanimina model olur ve 1,2,3,4,5,6
diizenleme bunlar1 dgretir.
C5.8 Ogretme ve Bireysel Ogrencilerin farkli Ozel amag 2,3,4,5
O0grenme siireci  farkliliklart ihtiyaglarini dikkate alarak
dikkate alarak ogrenci merkezli stratejileri
ogretimi destekleyen teknolojiler
¢esitlendirme kullanir.
C7.10  Ogretme ve Davranis Arag-gereg ve teknolojinin Ozel amag 4,5
Ogrenme siireci  yonetimi kullanildig1 6grenme
ortamlarinda saglik ve
giivenlige oncelik veren
onlemleri uygular.
D3.2 Ogrenmeyi, Verileri analiz Bilgi ve iletisim Ozel amag 2,3.4,5

gelisimi izleme
ve
degerlendirme

ederek
yorumlama,
O0grencinin
gelisimi ve
O6grenmesi
hakkinda geri
bildirim saglama

teknolojilerini kullanarak
verileri analiz eder.
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Tablo 4.6. (Devam) Ogretmenlik meslegi genel yeterliklerinin medya okuryazarhig

becerileri ile iliskili performans gostergeleri

Kod Yeterlik alam Alt Yeterlik Performans Gostergesi Medya
okuryazarhg
becerileri 6gretim
programyla
iliskisi

D3.8 Ogrenmeyi, Verileri analiz Bilgi ve iletisim Ozel amag 2,3.4,5

gelisimi izleme  ederek teknolojilerini de kullanarak
ve yorumlama, degerlendirme sonuglarini
degerlendirme 6grencinin veliler, okul yonetimi ve diger
gelisimi ve egitimcilerle paylasir.
Ogrenmesi
hakkinda geri

bildirim saglama

A3.8 kodlu performans gdstergesi, 6gretmenlerin bilgi ve iletisim teknolojileri ile
ilgili yasal ve ahlaki sorumluluklar1 bilmesi ve bunlart 6grencilere kazandirmasi ile
ilgilidir. Bu gosterge, medya okuryazarligi becerileri 6gretim programinin dordiincii ve
besinci 6zel amaci ile iligkilidir. Programin “degerlendirme becerisi” ile iligkili dordiincii
0zel amacinda, medya iceriklerinin yasal, ahlaki ve etik boyutlardan degerlendirilmesiyle
ilgili kazanimlar yer alirken, “iletme becerisi” ile iligkili besinci 6zel amacta, medya
icerigi tretim siirecinde bu sorumluluklarin bilinmesi ve ise kosulmasiyla ilgili
kazanimlar yer almaktadir.

AS5.7 kodlu performans gostergesi, Ust diizey diislinme becerilerine isaret
etmektedir. Programin “analiz becerisi” ile ilgili li¢iincii 6zel amaci, elestirel diistinmeyle
dogrudan ilgili kazamimlar icermektedir. A5.12 ve AS5. 13 kodlu gostergeler,
Ogretmenlerin teknoloji okuryazari olmalarini ve bilgi ve iletisim teknolojilerini takip
etmelerini ongdrmektedir. Medya okuryazarligi becerileri 6gretim programinin ikinci
0zel amac1 ve erisme becerisi basta olmak iizere bu 6gretim programinda kazandirilmak
istenen biitiin beceriler bu performans gostergesi ile iliskilidir.

A6.2 kodlu gosterge, mesleki gelisimi desteklemek ve verimliligi artirmak igin,
A6.9 kodlu gosterge bilgiyi paylasmak icin, B2.3 kodlu gosterge 6grencilere uygun
ogrenme ortamlar1 hazirlamak i¢in, C2.3 kodlu gosterge materyal hazirlamak i¢in, C5.8
kodlu gosterge 6grenci merkezli stratejileri desteklemek icin, D3.2 kodlu gosterge veri
analizi i¢in, D3.8 kodlu gosterge de degerlendirme sonuclarini veliler, okul yonetimi ve

diger egitimcilerle paylasmak i¢in Ogretmenlerin bilgi ve iletisim teknolojilerini
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kullanmalar1 gerektigini 6n gormektedir. Bu performansin gosterilebilmesi, dgretmen
adaylarinin medya okuryazarliginin erigsme, analiz, degerlendirme ve iletme becerilerine
sahip olmasii gerektirir. Bu 6gretim programi da s6z konusu becerilerin 6gretimini
merkeze almistir.

C2.9 kodlu gosterge, Ogretmenlerin teknolojik ortamlardaki kaynaklara
ulagmalarini ve bunlar1 dogruluk ve uygunluk agisindan degerlendirmesi gerektigini ifade
eder. Burada siralanan beceriler, medya okuryazarliginin erisme (ikinci 6zel amag), analiz
(Giglincii 6zel amag) ve degerlendirme (dordiincli 6zel amag) becerileri ile dogrudan
iliskilidir. C3.8 kodlu gostergede, dgretmenlerin, 6grenciler i¢in teknoloji kaynaklarinin
kullanim1 konusunda model olmasi1 gerektigi 6ne ¢ikarilmistir. Bu 6gretim programinin
ortaya cikisindaki onemli dayanaklardan birisi 6gretmen adaylarinin 6grencilere medya
okuryazarlig1 becerileri kazandirabilmeleri i¢in ilk 6nce kendilerinin medya okuryazari
olmalar1 gerektigi ve bu yolla da 6grencilere model olmalaridir.

C7.10 kodlu gosterge, bilgi iletisim teknolojilerinin kullanildigi ortamlarda
giivenlige dikkat edilmesi ile ilgilidir. Fiziksel giivenligin yanisira 6zellikle kisisel veri
giivenliginin saglanmasi hususu Ogretim programinin dordiincli ve besinci 0Ozel
amaclarda degerlendirme ve iletme boyutlarinda yer almistir. Ogretmen adaylarinin
zararli medya iceriklerin korunmasi, kisisel veri giivenligini saglamak ic¢in gerekli
onlemlerin alinmasi ve igerik paylasiminda kisisel verilerin sinirlandirilmasi bu konuyla
ilgili kazanimlar arasindadir.

Diger yandan, MEB tarafindan giincellenerek 01.12.2017 tarihinde yayinlanan
Ogretmenlik Meslegi Genel Yeterlikleri incelendiginde, dgretme ve 6grenme siirecini
yonetme yeterliginin B2.6, B3.7 ve B3.9 ve kodlu gostergelerin bu dgretim programi
tasarist ile iliskili oldugu goriilmektedir. B2.6 kodlu gosterge 6gretmenlerin 6grencilerin
ist diizey biligsel becerilerini gelistirici 6grenme ortamlar1 olusturmalarmi, B3.7 kodlu
gosterge de Ogretmenlerin Ogrencilerin derslerde analitik diisiinmelerine yonelik
etkinlikler hazirlamalarini 6ngérmektedir. Bu Ogretim programi tasarist Ogretmen
adaylarinin bu gostergeler icin ihtiya¢ duyacagi analiz, degerlendirme, yaratma ve
analitik diisiinme gibi becerilerini gelistirmeyi hedeflemektedir. Uciincii, dordiincii,
besinci ve altinci 6zel amaclar bu hedeflere yoneliktir. B3.9 kodlu gosterge de
Ogretmenlerin 6gretme ve 6grenme siirecinde bilgi ve iletisim teknolojilerini etkin olarak

kullanmalarin1 6ngormektedir. Bu Ogretim programi tasarisinin biitiin 6zel amaglari
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ogretmen adaylarinin bilgi ve iletisim teknolojilerinin etkin ve bilingli kullanicilar

olmalarini hedeflemektedir.

4.3.1.4. Yenilenen MEB ogretim programlari

2016-2017 ogretim yilinda yenilenen Ogretim programlarinda dokuz yeterlik
alanina vurgu yapilmaktadir. Bu yeterlikler anadilde iletisim, yabanci dilde iletisim,
matematik yeterligi, bilim ve teknoloji yeterligi, dijital yeterlik, 6grenmeyi 6grenme,
sosyal yeterlikler, inisiyatif alma ve girisimcilik ve kiiltiirel farkindalik ve ifadedir. Bu
yeterlikler igerisinden, Ozellikle dijital yeterlikler medya okuryazarlig: ile iliskilidir.

Dijital yeterlik ile ilgili bilgi, beceri ve tutumlar Tablo 4.7’de sunulmustur.

Tablo 4.7. Ogretim programlarinda yer alan dijital yeterlikle ilgili bilgi, beceri ve
tutumlar ile medya okuryazarligi becerileri ogretim programa iligkisi

Yeterlik Bilgi, beceri ve tutumlar Medya okuryazarhgi
becerileri o0gretim
programindaki
karsihigi

Dijital 1. Bilgi cag1 teknolojilerinin yapisim, giinliik yasam Ozel amag 1

yeterlik durumlarindaki (kisisel, sosyal ve is yagaminda) roliinii

ve sagladigi firsatlar1 kavrama.

2. Temel bilgisayar uygulamalarin1 (word islemcisi, veri Ozel amag 2
tabanlari, bilgi depolama ve yonetme vb.) kavrama.

3. s, bos zaman, bilgi paylasimi, 6grenme ve arastirma  Ozel amag 1
igin Internet ve elektronik medyanin (e-posta vb.)
firsatlarin1 ve potansiyel risklerini kavrama.

4. Mevecut bilginin ve bilgi kaynaklarmnin giivenilirligini Ozel amag 3
sorgulama.

5. Etkilesimli medyanin kullaniminda dikkat edilmesi Ozel amag 4, 5
gereken yasal ve etik prensipleri kavrama ve
sorumluluk sahibi sekilde kullanma.

6. Bilgiyi arastirma, toplama, isleme, elestirel ve Ozel amag 2,3
sistematik gekilde kullanma.

7. Sunulan bilgilerin giivenirliligini sorgulama. Ozel amag 3

8. Bilgi iiretmek, sunmak ve kavramak igin gerekli Ozel amag 5, 6
araglari kullanma.

9. Internet tabanli servislere erisme, arastirma ve Ozel amac 2
kullanma.

10. Bilgi cag1 teknolojilerini kiiltiirel, sosyal ya da Ozel amag 5, 6
profesyonel amaglarla kullanma.

MEB 6gretim programlarinda yer alan dijital yeterlikler ile ilgili bilgi, beceri
ve tutumlar medya okuryazarlig1 becerileri 6gretim programinda yer alan alt1 6zel amag
icinde yer bulmaktadir. Tablo 4.7°de yer alan birinci ve iiglincii maddeler, programin
birinci 6zel amaci kapsaminda yer almaktadir. Bilgi ¢ag1 teknolojilerinin ve medyanin

giinliik hayattaki yeri, sagladig: firsatlar, tasidig1 potansiyel riskler, bu baglamda medya
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okuryazarligimin konumu gibi kazanimlarin, birinci 6zel ama¢ kapsaminda 6gretmen
adaylarma kazandirilmas1 hedeflenmistir. Ogretim programiin ikinci 6zel amaci ise
Tablo 4.7°de yer alan ikinci, altinci ve dokuzuncu maddeler ile iliskilidir. Arastirma,
erisme, kullanma gibi amaglarla, medya araclarini kullanmak i¢in temel diizeyde bilme,
en dogru bilgiye erismek i¢in hangi medya aracini nasil kullanacagini bilme, en giivenilir
sonuglara ulasmak icin dogru arama yol ve yontemlerini bilme gibi kazanimlar bu amag
kapsamindadir. Tablo 4.7°deki dordiincii, altinct ve yedinci maddeler ise Ogretim
programinin ii¢iincii 6zel amaci ile iliskilidir. Igerigin ve kaynaklarm giivenirliginin
diizenli olarak sorgulanmasi, igeriklerin cesitli kriterlere dayali olarak analiz edilerek,
elestirel bir medya kullanicis1 olma konusuyla ilgili kazanimlar bu amag igerisinde yer
almaktadir. Dijital yeterlikler kapsamindaki besinci madde de Ogretim programinin
dordiincii ve besinci 6zel amaci ile iliskilidir. Var olan igeriklerin yasal ve etik uygunlugu
medya okuryazarliginin degerlendirme becerisi ile yeni igerik iiretiminde ve
paylasiminda yasal ve etik uygunluk, bu 6gretim programindaki iletme becerisi ile
dogrudan iliskilidir. Yasal ve etik uygunluk, zararli medya iceriginden korunma gibi
kazanimlar iki farkli 6zel amag¢ kapsaminda ayr1 ayr1 yer almaktadir. Son olarak; MEB
ogretim programlarinda yer alan ortak yeterliklerin sekizinci ve onuncu maddeleri, medya
okuryazarligimin iletme becerisi ile iligkilidir ve programin besinci ve altinc1 6zel
amaglarinda bu beceriler kazandirilmak istenilmistir. Yeni medya metinleri tiretme, diger
insanlarla uygun bir bicimde paylasma, kendini ifade etmek i¢in medyay1 kullanma ve
toplumsal sorunlarin ¢6ziimii ve farkindalik uyandirma i¢in medya araglarini kullanmaya
iligkin kazanimlar bu duruma 6rnek olarak gdsterilebilir.

Dijital yeterliklere ek olarak, yenilenen 6gretim programlarinda vurgulanan
O0grenmeyi 0grenme yeterligi altinda “daha sonraki 6grenmeler i¢in gerekli okuryazarlik,
matematiksel beceri ve bilgi iletisim teknolojilerini kullanma becerisi edinme ve
gelistirme, bilim ve teknoloji yeterligi altinda “etik ve giivenlikle ilgili konular hakkinda
bilgi sahibi olma” ve sosyal yeterlikler altinda belirtilen “toplumu ilgilendiren
problemlerin ¢oziimii ile ilgilenme” yeterlikleri de bu Ogretim programinin

kazanimlariyla ortiisen diger yeterliklerdir.
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4.3.2. Medya okuryazarhgi becerileri dersi 6gretim programi tasarisinin felsefesi ve

psikolojik dayanaklar

Bu Ogretim programi aracilifiyla, Ogretmen adaylarina erisme, analiz,
degerlendirme ve iletme gibi temel medya okuryazarlig1 becerilerinin kazandirilmasi, bu
yolla da medya ile olan etkilesimlerini bilingli ve yetkin bir diizeyde devam ettirmelerine
katkida bulunmak hedeflenmektedir. Anilan becerilerin kazanilmasi, 6gretmen
adaylarinin medya iceriklerine en dogru bi¢imde erisebilmelerini, medya igeriklerini
analiz ederek dogru, giivenilir ve gecerli bilgilere ulagabilmelerini, icerikleri g¢esitli
ilkelere ve standartlara dayali olarak degerlendirerek olas1 zararlardan kendini
korumalarini, kendi olusturduklar1 medya igeriklerini diger insanlarla paylasarak
kendilerini ifade etme ve toplumsal sorunlarin ¢éziimii i¢in medyay1 etkin bir sekilde
kullanan aktif birer yurttas olmalarina katki sunacaktir.

Belirtilen onceliklerden hareketle, bu 6gretim programi, pragmatizm felsefesinin
egitime yansimasi olan ilerlemecilik egitim felsefesine dayanmaktadir. ilerlemecilik
anlayisinda, egitimin temel amaci demokratik ve sosyal yasami desteklemektir. Bilgi,
gelisim ve ilerlemeye yol agan bir ara¢ olarak yorumlanir. Bu yoniiyle, egitim programlari
Ogrencinin ilgi ve ihtiyaclarina dayali olmali, insanlarin yasadiklari problemleri ve
iliskileri konu edinmeli ve siirekli degisen hayat1 6gretmelidir (Gutek, 2006; Ornstein ve
Hunkins, 2017).

Ilerlemecilik akiminin en 6nemli temsilcisi hi¢ kuskusuz John Dewey’dir.
Dewey’e gore egitimin amaci birey ve toplum arasindaki uyumu saglamaktir. Bu nedenle
egitimi yalnizca bireysel ya da yalnizca sosyal olarak gormek yanlistir. Bireysel ve sosyal
faktorlerin etkilesimi 6grenme siirecinde 6nem tasir. Bu da egitimin iki yonii oldugunu
ortaya koyar: birey ve toplum. Ancak, toplum siirekli degistiginden egitimin bugiiniin
ihtiyacglarina odaklanmasi diisliniilemez. Okul, degisim icin egitim vermelidir (Berding,
1997, Dewey, 1902). Bu vurgudan hareketle, bu 06gretim programinda, medya
okuryazarligi kavraminin bireysel ve toplumsal donemlik yansimalari yerine temel
medya okuryazarligi becerilerine odaklanilmistir. Ote yandan, giiniimiizde medya ve
teknoloji degisimin Oznesi ve nesnesi konumundadir. Teknoloji hizli bir sekilde
degiskenlik gostermekte, medya ile etkilesim de ayni hizla doniismekte ve degismektedir.
Anilan nedenle, bu konuda yapilacak ¢alismalarda medya araglari iizerine yogunlagsmak
oldukca yanlis bir yaklasim olacaktir. Belki de 6gretmen adayr heniiz mezun dahi

olmadan yeni medya araglar1 ve platformlari kullanima sunulacak ve medya etkilesimini
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degistirecektir. Bu 0gretim programinda benimsenen medya okuryazarligi tanimi ve
yaklasimi, medya araglarindan bagimsizdir. Medya okuryazarliginin, medya araglarindan
bagimsiz olarak ele alinmasi, hizli teknolojik doniisiimlerin yasandigi giiniimiizde
oldukca 6nemli ve islevsel bir yaklasimdir (Livingstone, 2003). Halihazirda, kitlesel
medya ile yeni medyanin birbirlerine entegre hale gelmis olmasi da bu tiir bir ayrimi
gereksiz kilmaktadir. Bu baglamda, bu 6gretim programinda medya kavrami bir yandan
televizyon, gazete ve radyo gibi kitlesel medyayi, diger yandan da bilgisayar, akilli
telefon, tablet ve internet gibi yeni medya arag¢ ve platformlarini biitiinciil bir bakis
acistyla kapsamaktadir. Bu 6gretim programi, medya araglarindan bagimsiz olarak medya
ile olan etkilesimi etkin hale getirecek olan erigsme, analiz, degerlendirme ve iletme
becerilerini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu becerileri kazanan birey, medya alaninda ve
teknolojideki gelismeler ne olursa olsun kendisini adapte edebilme firsat1 yakalayacaktir.

Beceri temelli bu yaklagim, 6gretim programinin igeriine esneklik katarak,
Ogretim programinin yalnizca konu alaninin ihtiyaclarma degil 6grencinin ilgi ve
ihtiyaglarina odaklanmasini da miimkiin kilmaktadir. Ilerlemeci &gretim programlari
esnektir; 6grencinin ilgi ve yetenegine gore siire¢ icinde yeniden diizenlenebilir (Sonmez,
2009). Ornegin; erisme becerisi 6grencilerin ihtiya¢ duyduklari ya da erismede sorun
yasadiklar1 medya araglarina yogunlasabilmelerine imkan tanir. Ogrencilerin erismede
sorun yasadiklari alan yalnizca sosyal medya ise erisme becerileri bu alan {izerine
odaklanabilir.

Ilerlemecilik anlayisinda, egitimin oncelikli amac1 demokratik ve sosyal yasami
desteklemektir. Bu 6gretim programi, belirtilen amact son derece 6nemli gormektedir.
Medya, yalnizca c¢esitli igeriklere ulagsma araci olarak goriillemez. Medya, farkl
platformlarda kendisini ifade etme olanagi bulamayan bireylerin, kendilerini ifade etmesi
icin oldukca 6nemli bir aragtir. Son yillarda bireylerin neredeyse hayatlarinin 6nceligi
haline gelen sosyal medya bile bu konuda kolay ve kullanilabilir segenekler sunmustur.
Bu 6gretim programinin merkezinde yer alan medya okuryazarligi becerilerinden birisi
olan iletme becerisi, bireylerin kendi medya igeriklerini olusturmasini ve diger bireyler
ile paylasmasiyla ilgili yeterlikler igermektedir. Bireylerin medya araglar1 yoluyla
kendilerini ifade etmelerine ve demokratik haklarini savunmalarma imkan saglayan bu
boyuta ek olarak, iletme becerisi ayn1 zamanda medya araglarini kullanarak ailede, iste,

icinde yasanilan toplumda karsilasilan sorunlara ¢oziimler iiretme ve sunma becerilerini
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de icermektedir. Bu anlamda medya, toplumsal sorunlarin ¢6ziimii i¢in bir platform
olarak goriilmektedir.

Gutek (2006, s. 335-336), ilerlemeci bir egitimin ii¢ temel ilkeye dayandigini
vurgulamistir. Birinci ilke, 6grencilere temel yetilerin dogrudan Ogretilmesi yerine,
gereksinimlerini karsilayacak, problemlerini ¢ézecek arastirma ve 6grenme becerilerini
kazandirmanin ¢ok daha 6nemli oldugudur. Bu 6gretim programinda da belirli bir medya
igcerigine nasil erisilecegi ya da medyada karsilasilan bilginin analizi i¢in tek bir yol ya da
secenek lizerinde durulmaz. Bunun yerine, medya okuryazarligi becerileri iizerinden
medya ile etkilesimin yoOnetilmesine katki saglayacak diislinme becerilerinin
kazandirilmas1 hedeflenmistir. ikinci ilke, okulun sosyal konulara ve sosyal degisime
daha fazla 6nem vermesi gerektigi ile ilgilidir. Bu 68retim programinin odaklandigi
medya okuryazarligi becerilerinden olan analiz ve degerlendirme becerilerinin
gelistirilmesi siirecinde, sosyal konular kolaylikla yer bulacaktir. Ciinkii analiz siireci,
sosyal yasami c¢evreleyen medya iceriklerinin irdelenmesini, degerlendirme siireci de
bireyin ahlaki, toplumsal, bireysel vb. normlara dayali olarak igerigi degerlendirerek bir
yargiya varmasiyla ilgili yeterlikleri icerir. Ugiincii temel ilke, dgretmenlerin bilgi
aktarmak yerine, merak, ilgi, arastirma becerileri kazandirma ve 6grenmeyi tesvik etme
rollerinin gliniimiizde kazandig1 6nem ile ilgilidir. Bu 6gretim programinda 6gretmenden
yerine getirmesi beklenilen temel rol, 6zellikle analiz siirecinde Ogrencilerin analiz
stirecini dogru yonlendirmek, onlarla birlikte analiz yaparak 6grencilerin yaptiklar1 6zgiin
analizleri 6n plana cikarmasi ve onlan yiireklendirmesidir. Iletme boyutunda,
ogrencilerin kendi igeriklerini iiretecekleri projelerde danigman rolii {istlenmesi,
Ogretmenden yerine getirmesi gereken roller arasindadir.

Ilerlemeci egitim programi anlayis1 somut yasantilar yoluyla 6grenmeyi dzellikle
vurgular (Sénmez, 2009). Ogrenmenin gerceklesmesinde, etkin katilimm var oldugu,
zengin yasantilar gecirmek olduk¢a Onemlidir. Bu Ogretim programi, medya
okuryazarlig1 becerilerinin somut ve uygulamaya dayali yasantilar yoluyla kazanilmasini
hedeflemistir. Ozellikle analiz becerisinin kazandirilmasi i¢in yol ve yontemler drnekler
tizerinden gosterilmis, 0grencilerin medya igeriklerini kendilerinin analiz etmesi bir
zorunluluk olarak belirtilmistir. Iletme becerisi igin ise Ogrencilerin kendi medya
iceriklerini iiretmeleri ve paylagmalari tesvik edilmektedir.

Medya okuryazarligi becerileri 6gretim programi ilerlemecilik felsefesini temel

alarak gelistirilmis olmakla birlikte, medya okuryazarlig1 bilesenleri ve alanin gelisimi
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g6z Oniline alindiginda, elestirel pedagojiden de s6z etmek bir zorunluluktur. Elestirel
diisiinme becerisi medya okuryazarhig: icin son derece énemlidir. Oncelikli amac1 medya
ile olan etkilesimde elestirel otonomlugu saglamak olan medya okuryazarliginin
(Aufderheide, 1993) elestirel sorgulamay1 6n plana ¢ikarmasi gerektigi arastirmacilarca
ozellikle vurgulanan bir konudur (Alverman ve Hagood, 2000; Bachmair ve Bazalgette,
2007; Buckingham, 2007; Hobbs, 1998; Karaman ve Karatas, 2009; Kellner ve Share,
2005; Masterman, 2005; Pekman, 2006; Semali ve Hammett, 1999). Medya okuryazarligi
alaninda elestirel yaklagimin etkisi giderek artmis, medya okuryazarligi korumaci
yaklagimdan, elestirel yaklasima dogru evrilmistir (Kellner ve Share, 2007). Bunun dogal
bir sonucu olarak da medya etkilerinden korunmus pasif yurttaslar yaratmay1 amaglayan
korumaci yaklasimlar yerine, bireyin medyay1 etkin bir sekilde analiz ettigi elestirel
medya okuryazarligi anlayisi hakimiyet kazanmaya baslamistir (Inal, 2009). Elestirel
otonomlugu saglamak icin medya igeriklerinin elestirel analizi ve medyanin yapist ve
isleyisinin sorgulanmasina imkan verecek teknikler gelistirilmistir (Considine, 2002;
Thoman ve Jolls, 2005). Bu 6gretim programinin dayandigi dort temel beceriden birisi,
analiz becerisidir. Analiz becerisi, medya metinlerine ait bilesenlerin ayr1 ayr1 ve daha
sonra biitiinciil olarak irdelenmesiyle ilgili yeterlikleri igerir ve dogast geregi elestirel
otonomlugun kazanilmasina hizmet eder. Elestirel bakis acisi, erisme, degerlendirme ve
iletme becerilerinin her birisi i¢in de ayr1 ayr1 onemlidir.

Medya okuryazarligina elestirel yaklasim, yalnizca medya metinlerini elestirel
olarak sorgulama ile sinirli degildir. Katilimer bir kiiltiirde, aktif vatandaslik becerilerinin
ve yeterliklerinin gelistirilmesi i¢in de bir ara¢ olarak goriilmesini saglamistir (Mihailidis
ve Thevenin, 2013). Bu 6gretim programinin iletme boyutu tam da bu amaca hizmet
etmektedir. Iletme becerisini kazanmis bireylerin medya icerikleri olusturmanin yanisira
medyayr toplumsal sorunlarin ¢Oziimiinde bir ara¢ olarak da kullanmalari
beklenmektedir. Dijital kampanyalar olusturarak belirli konularda duyarlik olusturmak,
bu durumun bir drnegi olabilir.

Antonio Gramsci, Paolo Freire, Henry Giroux, Michael Apple, Donald Macedo,
Maxine Green ve Ivan Illich gibi 6nemli egitim diisiiniirleri tarafindan temsil edilen
elestirel pedagoji (Binark ve Gencel Bek, 2010; Cevizci, 2016), medya okuryazarligina,
elestirel bir boyutun eklenmesine 6nemli katkilar sunmuslardir. Film ve psikoanalitik

teori, kiiltiirel calismalar, sosyal linguistik, post-yapisal feminist pedagojiden beslenen
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(Alvermann ve Hagood, 2000) ve o6zellikle Freire’nin okuryazarlik ¢alismalarindan da
faydalanarak gelisen medya okuryazarligi, elestirelligi oldukca 6n plana ¢ikarmigtir.

Elestirel yaklasimin yanisira Gramsci, Horkheimer, Habermas, Adorno, Foucault,
Freire, Giroux, McLaren, Herman ve Chomsky gibi 6nemli kuramcilarin medya
okuryazarligir alanina yaptiklar1 katkilar degerlendirildiginde, bazi ortak noktalarin
oldugu ileri siiriilebilir. Medya bir manipiilasyon ve hegemonya aract olarak islev
gormektedir. Ancak bir karsit-hegemonya araci olarak medyanin gilicii gérmezden
gelinmemelidir. Bu ise ancak karsit-hegemonya olusturmak yoluyla var olan yap1 ve
iligkilerin desifre edilmesi ile miimkiindiir (Sahin, 2014). Bu 0gretim programinda
mevcut hegemonik yapiin daha iyi kavranmasi i¢in elestirel otonomlugun yanisira
medya endiistrisinin yapisi, isleyisi ve birey ve toplum iizerindeki etkisi iizerinde
durulmaktadir. Ek olarak, hegemonik yapiya karsit bir alan olusturmak i¢in bireyleri
medya iireticisi ve dagiticis1 konumuna getirebilme potansiyeli bulunan iletme becerisi,
bu 6gretim programinda olduk¢a 6n plana g¢ikarilmistir. Bu siirecte i¢in dersi yiiriitecek
Ogretim elemanina, ilerlemeci felsefenin de bir geregi olarak rehber, analiz siirecinin
yoneticisi ve projelerin danigsmani rol ve sorumlulugu yiiklenmistir.

Ogretmen adaylarina medya okuryazarli§i becerilerinin kazandirilmasin
amaglayan bu dgretim programinda, benimsenen dgrenme yaklasimi bireyi ve bireyin
gelisimini 6n plana alan yapilandirmaciliktir. Yapilandirmacilik yaklagiminda temel aktor
O0grenendir; 6grenen anlam olusturma siirecine etkin katilir, bilgiyi icsellestirir ve
dontstiirir (Deveci, 2003; Savery ve Duffy, 1995; Yasar, 2011). Bu 0gretim
programinda, bireylerin medya okuryazarlig1 becerilerini uygulayarak 6grenmeleri ve bu
yolla da bilgileri i¢sellestirmeleri ve doniistiirmeleri hedeflenmektedir. Bilgi {iretiminde,
son yiizyilda yasanan hizli artis ve medyanin geg¢irmis oldugu doniistim bir arada ele
alindiginda, becerilerin 6n planda olmasi gerektigi olduk¢a anlasilir bir durumdur.
Yapilandirmaci yaklasim, ozellikle yiiksekdgretim diizeyinde, beceri tabanli egitim
uygulamalari i¢in son derece uygun ve islevsel secenekler sunar (Ramnath ve Sivakumar,
2011). Yapilandirmacilig1 temel alan program tasarilarinin, 6grenenlerin ilgilerine, 6n
yasant1 ve bilgilerine duyarli; biligsel diizeyin iist diizeyinde hedeflere yer veren ve
elestirel diistinme ve bilgiyi kullanma gibi iist diizey hedefler iceren bir anlayisla ele
alinmas1 gerekliliginden hareketle (Yurdakul, 2011), bu &gretim programinin
tasarlanmasinda kapsamli bir ihtiya¢ analizi calismasi yapilarak 6gretmen adaylarinin

medya okuryazarhi§i konusundaki on bilgileri ve 6grenme eksiklikleri belirlenmistir.
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Ihtiyag analizine dayali olarak hazirlanan hedefler ise Anderson, Krathwohl vd.’nin
(2001) revize etmis oldugu Bloom taksonomisinin hatirlama, anlama ve uygulama
siireclerinin yanisira ¢ozlimleme, degerlendirme ve yaratma gibi iist diizey bilissel

siireclerini icermektedir.

4.3.3. Medya okuryazarh@: becerileri dersi o6gretim program tasarisinin
gelistirilmesinde benimsenen program tasarimi ve program gelistirme modeli

Program gelistirme alanyazini incelendiginde, egitimde program gelistirme
caligmalarinin planlama, uygulama ve degerlendirme olmak iizere {i¢ temel asamada ele
alindig1 goriilmektedir (Oliva, 2005; Ornstein ve Hunkins, 2017; Wiles ve Bondi, 2011).
Planlama asamasi, ayni zamanda programin tasarim asamasidir (Oliva, 2005). Bu
arastirmanin planlama asamasi, Wiles ve Bondi’nin (2011) 6ngérdiigii bicimde, analiz ve
tasarim olarak iki boyutta ele alinmistir. Analiz asamasi, ihtiya¢ analizinin yapildigi
asamadir. Bu asamada, medya okuryazarlig1 becerileri konusunda ayrintili bir alan yazin
incelemesi yapilmis, olusturulan medya okuryazarligi beceri listesi alan uzmanlarinin
goriisiine sunulmus ve bu dogrultuda gelistirilen, gecerlik ve gilivenirlik calismalar
yapilan bir 6l¢ek yardimiyla, 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi beceri diizeyleri
belirlenmistir. Ek olarak, 6gretmen adaylar1 ile gergeklestirilen yar1 yapilandirilmis
goriismeler yoluyla da ayrintili, tamamlayici1 bir analiz gergeklestirilmistir. Yukarida
belirtilen ¢ok boyutlu analizlerden elde edilen verilerle, 6gretmen adaylarinin, bu
konudaki egitim ihtiyaclar1 ayrintili bir sekilde ortaya koyulmustur.

Programin planlama asamasinin ikinci alt boyutu olan tasarim boyutunda ise
program gelistirme ilkeleri dogrultusunda, 6gretim programinin amag, icerik, 6grenme
yasantilar1 ve 6lgme ve degerlendirme siiregleri olusturulmustur. Bu adimlar izlenirken
benimsenen program tasarim yaklasimi, sorun merkezli program tasarimi
yaklasimlarindan birisi olan yasam durumlar1 tasarim modelidir. Bu tasarim modelinin
benimsenmesinin temel nedeni, medya okuryazarlig1 becerileri konusunun giiniimiizde
bireysel, sosyal, kiiltiirel, ekonomik, akademik, vb. tim yasami etkileyen ¢ok boyutlu
{istiinliik ve tehditler iceren bir icerik alan1 olmasidir. ikinci olarak; siire¢ hakkinda
yonlendirme ve rehberlik saglamasi, 6gretim programinin temel bilesenlerini diizenleme
yollarin1 belirtmesi ve programin gelistirilmesinde temel bir referans ¢ercevesi saglamasi
(Ornstein ve Hunkins, 2017), bu tasarim yaklasiminin benimsenmesinde rol oynayan

diger onemli gerekcelerdir. Sorun merkezli program tasariminin pragmatik felsefeye,
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egitim felsefesi olarak ilerlemecilige ve 6grenme yaklagimi olarak yapilandirmaciliga
dayali olmas1 (Adigiizel, 2017), bu O6gretim programi tasarisinin gelistirilmesinde
benimsenen felsefi ve psikolojik temeller ile de uyum gostermektedir. Sorun merkezli
tasarimlar, bireylerin ve toplumlarin gercek yasam problemlerini merkeze alirlar. Bireyi
sosyal bir ortamda degerlendiren bu yaklasim, bir yandan konu alani igerigine diger
yandan da bireylerin gelisimlerine vurgu yaptigi i¢in olduk¢a islevseldir. Yasam
durumlar1 tasarimi ise Ui¢ temel varsayima dayanir. Bunlardan ilki; gergek yasam
durumlari ile ilgilenmenin bireysel ve toplumsal sorunlarin ¢oziimlenmesi ve islevselligin
saglanmasinda son derece énemli oldugudur. Ikinci varsayim, konularin toplum yasami
ile iligkili olarak diizenlenmesi durumunda, 6grencilerin igerigin yasamla olan iligkisi,
deger ve 6nemi konusunda daha kolay bag kurabilecekleridir. Son varsayim, 6grencilerin
bireysel ve sosyal yasamlarini ilgilendiren gergek olay ve olgularin ¢alisilmasinin bireysel
ve toplumsal yasamin gelisimine dogrudan katki saglayacagidir (Adigilizel, 2017;
Demirel, 2017; Ornstein ve Hunkins, 2017; Wiles ve Bondi, 2011).

Medya okuryazarligi becerileri, i¢inde bulundugumuz yiizyilda, bireylerin
mesleki, akademik, sosyal, kisisel ve toplumsal yasamda etkin bireyler olabilmeleri i¢in
kazanmalar1 gereken en 6nemli beceriler arasindadir. Konu 6gretmen adaylar1 oldugunda,
O0gretmen adaylarinin medya okuryazarligi becerilerini kazanmalar1 kendileri ve
yetistirecekleri 6grenciler i¢in olduk¢a dnemlidir. Yasam durumlari program tasariminin
secilmesi, bu baglamda da olduk¢a onemlidir. Bu tasarim yaklasiminin sorun ¢ézme
siireclerine dnem vermesi ve 6grencilerin var olan endiselerinin ve toplumun sorunlarinin
bir baglangi¢ noktasi olarak gormesi de bu yaklagimin sec¢ilmesinde etkili olmustur.

Program gelistirme; 6gretim programinin amag, icerik, 6gretme-6grenme stireci,
Olcme ve degerlendirme boyutlar1 arasindaki dinamik iligkiler biitlinii (Demirel, 2017)
olarak degerlendirildiginde, bu iliskileri dogru ve sistemli sekilde kurgulamak i¢in belirli
bir program gelistirme modeline de ihtiya¢ vardir. Bu 0gretim programi tasarisinin
gelistirilmesinde, Demirel Egitimde Program Gelistirme Modeli (DEPGEM)
benimsenmistir. Bu model, kiiltiirel ve normsal uygunluk, 06gretmen egitimi
programlarinin hazirlanmasindan esinlenerek ortaya ¢ikmasi (Demirel, 2017), program
gelistirme siirecini sistematik bir yapida ele almasi ve 6gretim programinin temel 6geleri
olan amag, igerik, 6gretme-6grenme siireci ve degerlendirme boyutlarina iliskin ayrintili

bir rehberlik sunmasi nedeniyle tercih edilmistir. Tlgili model Sekil 4.1°de sunulmustur.
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DEPGEM; planlama, hazirlama-gelistirme, deneme ve degerlendirme, uygulama
ve siirdiirebilme olarak bes asamadan olusmaktadir. Bu arastirma ile 6gretmen adaylari
icin medya okuryazarli§i becerileri dersi O0gretim programi tasarisi gelistirilmesi
amaclandigindan, modelin yalnizca birinci ve ikinci asamasit olan planlama ve
hazirlama/gelistirme adimlar1 g6z 6niinde bulundurulmustur. S6z konusu iki agama, sekiz
adimdan ve ilgili diizenlemelerden olusmaktadir.

Birinci adim program koordinasyon biriminin olusturulmasidir. Program
gelistirme siirecinin ¢cok boyutlu yapisi, farkli alan uzmanliklar1 ve ilgili ¢evrelerin
katilimini1 gerektirmesi nedeniyle, koordinasyonun saglanmasi olduk¢a onemli bir
gerekliliktir (Eristi ve Polat, 2017). Koordinasyon i¢in gereksinim duyulacak is
birliklerinin ve paydaslarin belirlenmesi ve ne tiir bir sistem dahilinde ¢alisacaklarinin
planlama asamasinda karara baglanmasi gerekir (Eristi, 2016). Bu kapsamda, bu
arastirmada program tasarisinin koordine bir sekilde gelistirilmesi i¢in program ¢alisma
gruplart olusturulmustur. Program gelistirme ¢alismalarinda program karar ve
koordinasyon grubu, program g¢alisma grubu ve program danigma iiyeleri grubu yer alir
(Demirel, 2017). Bu arastirma, kapsadigi hedef kitle ve egitim kademesi yoniiyle Milli
Egitim Bakanligi’nin dahil oldugu ulusal diizeyde bir program gelistirme caligmasi
olmadigindan, yalnizca program c¢alisma grubu ve program danigma grubu
olusturulmasinin yeterli olacagi karara baglanmistir.

Program calisma grubu arastirmacinin kendisi, program gelistirme uzmanlar (2),
bilgi ve iletisim teknolojileri uzmani (1) ve iletisim bilimleri uzmanindan (1) olusmustur.
Program danigma grubu ise program gelistirme ve 6gretim uzmanlari (6), bilgi ve iletisim
teknolojisi uzmanlari (3), 6lgme ve degerlendirme uzmani (1), iletisim bilimleri uzmani
(2), egitim psikolojisi uzmani (1), egitim felsefesi uzmani (1), egitim sosyolojisi uzmani
(1), egitim psikolojisi uzmani (1) ve Tiirk dili alan uzmanlarindan (5) olusmustur. Ikinci
adim; programin dayandig: felsefi ve psikolojik temelin olusturulmasidir. Bu adimda
programin felsefi ve psikolojik dayanaklari olusturulur ve bu dayanaklar program
gelistirme caligmalarina yon verir. Bu arastirma ile gelistirilen 6gretim programi tasarisi,
ilerlemecilik felsefesine ve yapilandirmacilik yaklasimma dayanmaktadir. Ogretim
programu tasarisinin felsefi ve psikolojik dayanaklari ve bu dayanaklarin program tasarisi
ile olan iligkisi 6gretim programmin felsefesi boliimiinde sunulmustur. Ugiincii adim
program tasarimi olusturmadir. Bu 6gretim programi tasarimi i¢in sorun merkezli

tasarimlardan yasam durumlari tasarimi benimsenmistir. Ilgili bilgiler program tasarimi
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yaklasimi boliimiinde sunulmustur. Dordiincti adim ihtiyaclarin saptanmasi, ihtiyag
analizi ve degerlendirme yapilmasidir. Egitim programlarinin amagclart analitik bir
arastirma ile belirlenir. Program gelistirme sorumlular ilgili konuya iliskin becerileri,
yeterlikleri, diistinme bi¢imlerini, degerleri vb. belirler ve hedef kitlenin halihazirda sahip
olmadiklar1 beceri, yeterlik vb. ihtiyaglar programin amaclarini olusturur. Bu analitik
aragtirma siireci daha sonradan ihtiya¢ analizi olarak nitelendirilmistir ve program
gelistirmenin ilk adimin olusturur (Ornstein ve Hunkins, 2017, s. 96). ihtiya¢ analizi
egitimin c¢iktilarini belirlemek i¢in kullanilan ampirik bir stiregtir ve daha sonra 6gretim
programinin gelistirilmesi i¢in bir kriterler seti olarak islev goriir (English ve Kaufman,
1975, s. 3). Daha acik bir ifade ile, ihtiya¢ analizi yoluyla toplanan verilere dayali olarak
Ogretim programinin amagclari olusturulur (Eristi ve Polat, 2017, s. 252).

Bu aragtirmada, 6gretim programinin egitsel amaglar1 ihtiya¢ analizine dayali
olarak olusturulmustur. Ogretmenlerin sahip olmasi gereken medya okuryazarlig
becerileri kapsamli bir alan yazin taramasi ve uzman goriislerine dayali olarak
belirlenmis, ardindan, 6gretmen adaylarinin bu beceri ve yeterliklere hangi 6l¢tide sahip
olduklar1 betimlenmistir. Thtiya¢ analizi ¢alismalarinda gézlem, goriisme, anket/dlgek,
delphi teknigi gibi cesitli yontemlere basvurulabilir. Ihtiya¢ analizi calismalarinda
hedeflenen kitleden nitel ve/ya da nicel veriler toplanarak, var olan durumlarla ilgili
tespitlerde bulunulur, hedef kitlenin goriis ve diislincelerini derinlemesine incelenir ve
ihtiyac degerlendirmesi yapilir (Adigiizel, 2016, s.6). Bu calismada, 6§retmen adaylarinin
konu hakkindaki mevcut durumlarini belirlemek i¢in nicel ve nitel yontemlerden
faydalanilmistir. Biiylik bir 6rneklem grubundan veri toplamak amaciyla bir medya
okuryazarlig1 becerileri 6lgegi gelistirilmis ve 6gretmen adaylarindan veriler toplanmastir.
Ogretmen adaylarmin medya okuryazarlig1 beceri diizeyleri konusunda derinlemesine
veri toplayabilmek i¢in de yiiz yiize goriismeler gergeklestirilmistir.

Ihtiyag belirleme siirecinde farklar yaklasimi, demokratik yaklasim, analitik
yaklagim ve betimsel yaklagim gibi farkli yaklasimlar mevcuttur (Eristi ve Polat, 2017, s.
258). Bu arastirmada ihtiyaclar, farklar yaklasimina dayali olarak belirlenmistir. Farklar
yaklasiminda bireylerin gereksinim duydugu yeterlikler ile sahip olduklar yeterlikler
arasindaki farklar belirlenerek, kazandirilacak yeterlikler ortaya ¢ikarilir (Demirel, 2017,
s. 88). Bureau’ya (2000) gore farklar yaklasiminda yapilan analizin program gelistirme
stirecindeki roliinii Adigiizel (2016) Sekil 4.2°teki gibi gorsellestirmistir.
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Hedeflenen beceriler

Esitim ihtivacl Egitim amaglariin
—P gitim thtiyaglari belirlenmesi

Y

Egitim programinin

M t il
eveut beceriler gelistirilmesi/miidahale

Sekil 4.2. Performans temelli ihtiyag¢ analizi (Adigiizel, 2016, s. 3)

Arastirmada, Sekil 4.2°de belirtilen siire¢ dogrultusunda, 6gretmen adaylarinin
sahip olmasi1 gereken medya okuryazarlig1 becerileri ile mevcut beceriler karsilastirilmis
ve egitim amaglar1 farkliliklara dayali olarak olusturulmustur.

Besinci adim egitim amaglarinin belirlenmesidir. Bu 6gretim programi tasarisinda
yapilan ihtiya¢ analizine dayali olarak 6 6zel ama¢ ve 46 kazanim belirlenmistir.
Kazanimlar, taksonomik bir siniflamaya tabi tutulmustur. Altinci adim igerigin se¢imidir.
Program igerigi, 6zel amaglara ve kazanimlara uyumlu olarak secilmis ve dogrusal
programlama yaklasimi kapsaminda diizenlenmistir. Yedinci adim Ogretme-6grenme
yasantilarinin diizenlenmesidir. Amaglar ve icerik ile uyumlu olarak gelistirilen 6gretme-
o0grenme yasantilar1 ilgili bolimde ayrintilt bir yapida sunulmustur. Sekizinci ve son
adim, programin sinama durumlarinin belirlenmesidir. Ogretim programinin diger 6geleri
gdz Oniinde bulundurularak belirlenen smmama durumlari, raporun oOlgme ve

degerlendirme bdliimiinde sunulmustur.

4.3.4. Medya okuryazarhgi becerileri dersi 68retim programi tasarisinin amaglari

Medya okuryazarligi becerileri 6gretim programi tasarisi, 6gretmen adaylarini
yirmi birinci yiizyilin 6nemli beceri alanlarindan birisi olan medya okuryazarligi

becerileri konusunda gelistirmeyi ve bu yolla da onlarin, bireysel, sosyal, toplumsal,

128



akademik ve mesleki gelisimlerine ve niteliklerine katkida bulunmay1 amaglamaktadir.
Belirtilen genel amag¢ dogrultusunda, bu 6gretim programi 6gretmen adaylarinin;

e medyanin yapisi, islevi ve isleyisi ile medya okuryazarligi konusunda bilgi sahibi,

e farkindalik diizeyi yiliksek, olumlu tutumlar gelistirmis,

e farkli medya araglarina ve medya iceriklerine erisme yol ve yontemlerini etkili
olarak kullanan,

o farkli tiirdeki medya igeriklerini bilesenleri yoniiyle analiz edebilen,

e medya iceriklerinin niteligini ¢esitli 6lgiitler yoluyla degerlendirebilen,

e medyada kisisel giivenlik saglama konusunda yetkin,

e amagclarina uygun, islevsel medya igerikleri olusturabilen, iirettikleri medya
iceriklerini hedef kitleye, dogru medya araglar1 ve platformlar1 yoluyla iletebilen
ve

e medya ara¢ ve uygulamalari yoluyla toplumsal yasama katilan aktif bireyler
olarak yetistirilmelerini 6n gérmektedir.

Ogretim programi tasarisinin  6zel amaglari, kazanimlari, kapsam ve
gdstergelerinin bir 6rnegi asagida yer almaktadir. Ogretim programi tasarisinin zel
amaclari, kazanimlar1 ve gostergeleri Ek-11’de sunulmustur.

1. Unite: Medya ve medya okuryazarhg

Ozel amac 1:

Medya okuryazarhgi, medyanin yapisi, islevi, etkisi ve isleyisi konularinda bilgi
sahibi olacaklardir.

Kazamim 1.1: Medya okuryazarlig ile ilgili terim, kavram ve olgular agiklar.

Kapsam: Bu kazanim; O&gretmen adaylarinin medya okuryazarligini, medya
okuryazarliginin temel 6zellik ve ilkelerini ve iliskili diger okuryazarliklar1 kavramsal
diizeyde anlamlandirmalari ile ilgili yeterlikleri kapsamaktadir.

Gostergeler:

e Bilgi iletisim teknolojileri ve medya arasinda bag kurar.

e Yeni okuryazarlik tiirlerini agiklar.

e Medya okuryazarligini tanimlar.

e Medya okuryazarliginin temel kavramlarini agiklar.

e Medya okuryazarliginin ilkelerini listeler.

e Medya okuryazari bireyin 6zelliklerini ifade eder.
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e Medya okuryazarlig1 yaklagimlarini karsilastirir.

e Medya okuryazarlig1 ve elestirel pedagoji arasindaki iliskiyi yorumlar.

4.3.5. Medya okuryazarhg: becerileri dersi 6gretim programm tasarisinin icerik

yapisi ve i¢erik ozellikleri

Ogretim progrann tasarisinin 6zel amaglar1 ve kazanimlar dogrultusunda igerik
olusturma siirecinde géz oniinde bulundurulan ilkeler ekonomik yeterlik, 6nem, gecerlik,
ilgi, kullanishilik, dgrenilebilirlik ve elverisliliktir (Ornstein ve Hunkins, 2017). Igerigin
diizenlenmesi ise bilinenden bilinmeyene, yalindan karmasiga, kolaydan zora, somuttan
soyuta, yakindan uzaga, oOncekilerden sonrakilere, biitiinden parcaya, Onemliden
onemsize, benzerliklerden farkliliklara, siire¢lerden iiriinlere, sorunlardan g¢oziimlere,
kuramdan uygulamaya (Simsek, 2011) gibi ilkeler dogrultusunda gergeklestirilmistir.
Ogretim programi tasarisinin igeriginin diizenlenmesinde tercih edilen yaklasim, dogrusal
programlama yaklasimidir. Birbiri ile ardigik sirali, yakin iliskili ve zorunlu ya da 6n
kosul Ogrenmelerin agirlikli oldugu konularin diizenlenmesinde bu programlama
yaklagimi kullanilir (Demirel, 2017). Bu yaklasimda, becerilerin asamali bi¢imde
analizine dayali olarak Ogretimi temel alinmaktadir (Sag, 2017). Dogrusal igerik
diizenleme yaklasimi dogrultusunda, medya okuryazarligi becerileri icin temel
olusturacak bilgiler ilk olarak program tasarisinda yer almistir. Burada edinilen bilgi ve
beceriler erisme, analiz, degerlendirme ve iletme becerilerinde kullanilacak ve bu
becerilerin edinilmesi i¢in temel olusturacaktir. Medya ve medya okuryazarligina iliskin
temel bilgilerden sonra, medya okuryazarligi becerilerine iliskin igerik erisme, analiz,
degerlendirme ve iletme seklinde siralanmustir. Ilk olarak alma becerilerine yer verilmis,
ardindan da {iretme becerilerine gecilmistir. Beceriler arasinda asamalilik iliskisi s6z
konusudur. Ornegin; degerlendirme yapabilmek i¢in 6ncelikle medya iceriklerinin analiz
edilmesi, bunun i¢in de medya igeriklerine erisilmesi gerekmektedir. iletme becerisinde
de birey, erisme, analiz ve degerlendirme becerilerinden edindigi yeterlikleri ise
kosacaktir. icerik seciminde kapsamli bir alanyazin taramasi yapilarak (Baran, 2014;
Bilici, 2014; Europass, 2015; Binark ve Bayraktutan, 2013; Hobbs ve Moore, 2013;
Kogyigit, 2017; Livingstone vd., 2010; Masterman, 2005; Media Smarts, 2017; Mora,
2011; Potter, 2008; Sahin, 2014; Thoman ve Jolls, 2005; Valcke vd., 2011; Web Presence
Solutions, 2017; Wilson vd., 2011) giincel, giivenilir ve gegerli igerikler belirlenmistir.

Icerik yapis1 ve igerik kazanim iliskisi Ek-12’de sunulmustur.
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4.3.6. Medya okuryazarhgi becerileri dersi 6gretim programi tasarisinin 6gretme-

ogrenme yaklasim

Ogretme stratejileri, ilgili alanyazinda farkli sekillerde smiflanmigtir. Estes ve
Mintz (2016), 6gretim stratejilerini temel 6gretme stratejileri ve ileri 6gretme stratejileri
olarak iki grupta, O’Brien (2005) etkili 6gretme stratejileri, 6gretmen merkezli 6gretme
stratejileri ve 0grenci merkezli 6gretme stratejileri olarak li¢ grupta, Edvantia (2005),
makro ve mikro stratejiler olarak iki grupta ve Eristi ve Akdeniz (2012), odak stratejileri
ve slire¢ stratejileri olarak iki temel grupta ele almislardir. Alanyazinda kabul goren bir
baska siniflama, Jacobsen ve digerlerinin siniflamasidir (Giiven ve Alan, 2017). Bu
siniflamaya gore 6gretme stratejileri ii¢ grupta ele alinip, agiklanmaktadir. Bu ii¢ strateji;
sunus yoluyla 6gretim, bulus yoluyla 0gretim ve arastirma-inceleme yoluyla 6gretim
stratejileridir (Altun, 2011; Demirel, 2017; Turan, 2011; Uzunboylu ve Hiirsen, 2012).
Herhangi bir beceri alaniyla ilgili bir 6gretim siirecinde, 6gretmen nitelikleri, 6grencilerin
o0grenme Ozellikleri, gelisim diizeyleri, 6n kosul ogrenmeleri, 6grenme ¢evresi,
kazandirilmasi 6n goriilen nitelikler ve konu alanmi 6zellikleri dikkate alinarak uygun
strateji, yontem, model ve teknikler ise kosulmalidir (Eristi, 2008). Medya okuryazarligi
egitimi bir biitiin olarak ele alindiginda, uygulama temelli stratejilerin, sunus yoluyla
Ogretim stratejilerine kiyasla ¢ok daha islevsel oldugunu sdylemek miimkiindiir (Bilici,
2014).

Bu 6gretim programinda, 6gretmen adaylarina, medya okuryazarligi kavrami ve
bilesenleri ile ilgili terim, kavram olay, olgu ve diger teorik igerigin kazandirilmasinda,
sunus ve bulus yoluyla 6gretim stratejilerine uygun yontem ve teknikler kullanilmasiin
dogru bir yaklasim olacag: degerlendirilmektedir. Ogretmen adaylarmin konu hakkindaki
siirlt 6n 6grenmeleri, bu degerlendirmeyi pekistiren bir gercekliktir. Programin izleyen
0zel amagclar ile ilgili icerigin aktarilmasi siirecinde bulus yoluyla 6gretim ve 6zellikle
de arastirma-inceleme yoluyla 6gretim stratejileri tercih edilmelidir. Arastirma, inceleme
ve sorgulama temelli 68retim stratejileri, analitik (¢6ziimleme) becerilerini ve yaratici
iletisim (olusturma-iiretim) becerilerini igermesi nedeniyle (Thoman ve Jolls, 2005)
medya okuryazarlig1 becerilerinin 6gretimi konusunda oldukga islevseldir.

Medya okuryazarligi becerileri egitimi, 6gretmen adaylarina medyanin yapisi,
isleyisi, medyada anlam olusturma ve kurgu siireci hakkinda biligsel tabanl yeterlikler
kazandirmay1 amacglamakla birlikte, kuramsal icerik tabanli ve bilgi aktarim esasina

dayali medya tarihi, ekonomisi ve endiistri yapis1 gibi konularda yogun 6gretim yapmak,
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ogrencilerin elestirel diisiinme, analiz etme ve uygulama becerilerinin gelismesi
noktasinda sorun olusturabilecektir (Hobbs, 2011). Bu nedenle, bu 6gretim programinda
sunus ve bulus yoluyla 6gretim stratejilerine ek olarak arastirma-inceleme stratejilerine
dayali yontem, teknik ve taktikler 6n plana g¢ikarilmistir. S6z konusu Oneriler, asagida
gerekeelendirilerek agiklanmistir. Dersin uygulayicisi, Onerilen yaklagim, yontem, teknik
ve taktikleri, egitsel amaglar, 6grenme ortami, 6grenci yeterlikleri ve 6gretici niteliklerini
de gz oniinde bulundurarak ise kosabilir. Diger yandan, 6gretme-6grenme silirecinde
medya okuryazarli§i becerilerine ek olarak Ogretmen adaylarmin elestirel diisiinme
becerilerinin gelisimi de 6n plana alinmalidir.

Elestirel diisiinme becerisi bu Ogretim programinda medya okuryazarligi
becerilerine ek olarak iizerinde 6nemle durulan bir beceridir. Elestirel diistinme ile medya
okuryazarlig1r arasinda siki bir iliski vardir. Medya okuryazarliginin amaci elestirel
otonomlugu saglamaktir (Aufderheide, 1993). Aslinda medya okuryazarligi, medya
yoluyla edinilen bilgilere uygulanan bir elestirel diistinme becerisidir (Silverblatt vd.,
2014). Bu amacla medyanin elestirel analizi, medya yapisi ve isleyisinin sorgulanmasina
iliskin teknikler gelistirilmistir (Thoman ve Jolls, 2005). Elestirel diisiinmenin giiniimiiz
diinyasindaki 6nemi 6gretmen yetistirme, gelistirme ve istthdam siireglerinde MEB’in
2017-2023 yillar1 arasinda izleyecegi politikalar igeren Ogretmen Strateji Belgesi’nde de
vurgulanmistir (Ogretmen Strateji Belgesi, 2017, s.5).

Bilgi toplumunda basarili olabilmek i¢in bireylerin elestirel diisiinme becerileri ile
donanik olmasi bir gerekliliktir (Feuerstein, 1999). Elde edilen bilgilerin analizi elestirel
diisiinme yoluyla miimkiin olur (Paul ve Elder, 2006). Elestirel diisiinme “kendi diisiinme
stireclerimizin bilincinde olarak, baskalarinin goriislerini goz Oniinde tutarak,
ogrendiklerimizi uygulayarak, kendimizi ve ¢evremizdeki olaylar1 anlayabilmeyi amag
edinen aktif ve organize zihinsel bir siire¢” olarak tanimlanabilir (Ciiceloglu, 2003, s.
216-217). Paul ve Elder’a (2006) gore elestirel diisiinmenin sekiz 6gesi vardir. Bunlar
amag, bilgi, ¢ikarimlar/sonuglar, kavramlar, varsayimlar, isaretler/sonuclar, bakis acilari
ve sorulardir. Fisher (2001) elestirel diisiinme temel becerilerinin bir durumdaki 6gelerin
belirlenmesi, varsayimlarin belirlenmesi ve degerlendirilmesi, iddialarin kabul
edilebilirliginin yargilanmasi, acgiklamalarin analiz edilmesi, degerlendirilmesi ve
tiretilmesi gibi beceriler oldugunu vurgulamistir. Elestirel diisiinme becerileri bu 6gretim

programinda medya okuryazarligimm biitiin becerilerinde ise kosulmustur. Ogretme-
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ogrenme siirecinde yer verilecek etkinliklerde elestirel diisiinme becerisinin gelisimi 6n

plana alinmalidir.

4.3.6.1. Sorgulama-analiz

Medya igeriklerinin elestirel olarak sorgulanmasi, medya okuryazarligi egitiminin
en onemli amaglarindan birisidir. Sorgulama siirecinde, medya igeriginin yapis1 hakkinda
cesitli sorular yoneltmek gerekmektedir. Tiir, yap1 ve icerikten bagimsiz olarak, tiim
medya iceriklerinde yer alan bes temel boyut olan; yazar, format (bigim), hedef kitle,
icerik ve amag ile iligkili bes anahtar soru, bu sorular ile ilgili medya okuryazarhig ilkeleri
ve Ogrencileri analiz siirecinde yonlendirmek i¢in kullanilabilecek yonlendirme sorulari,
Thoman ve Jolls’tan (2004) uyarlanarak Tablo 4.8’da sunulmustur. Bu ilkeler ve bagh
sorular, alanyazinda yaygin kabul géren Masterman’in (2001) “Teaching the Media”
caligmasina dayanmaktadir, oradaki diisiincelerin bir c¢erceve haline doniistiiriilmiis
seklidir (Kellner ve Share, 2005). Sorgulama siireci yalnizca medya okuryazarliginin
okuma boyutu ile sinirli goriilmemelidir, yazma boyutunu da kapsar. Okuma boyutunda,
medya igerikleri analiz edilerek, yap1 sokiimii olarak da adlandirilan kodlar1 ¢dzme
siireciyle, 6grencilerin elestirel diisiinme becerilerinin gelistirilmesi amaglanir. Bu boyut,
Bloom siniflamasinin biitiin yeterliklerini i¢erir. Diger yandan, yazma boyutunda yeni,
0zgiin medya igerikleri iiretilir, diger insanlara iletilir ve tiim bu siireclerle de 6grencilerin
yaratici diisiinme becerilerini gelistirmek hedeflenir (Share ve Thoman, 2007; Thoman
ve Jolls, 2004).

Sorgulama siireci iki farkli boyutta yapilabilir. Birinci boyut metinsel analizdir.
Bu analizde temel kavramlarin daha iyi anlasilmasi hedeflenmektedir ve Ogrencilere
medya igeriklerinin teknik, sembolik ve anlatimsal kodlar1 6gretilir (Wilson vd., 2011).
Metinsel analizde goriisler icin dayanak olusturulur ve igerik ¢esitli agilardan sorgulanir.
Ornegin medya iceriginde yer alan sembol, abartma, korku, mizah, biiyiik yalan, inlii
kisilere referans ve tekrarlama gibi ikna etme teknikleri belirlenir (Hart, 2008). Bu
asamada, medya igerigine Tablo 4.8’da yer alan sorular yoneltilebilir. Bir medya icerigine
ayrintili odaklanmay1 gerektiren, icerigi pargalarina ayirarak inceleyen ve Ogrencilere
teknik terim, kavram ve olgularin 6gretilmesini amaclayan metinsel analizde, secilecek
bir televizyon reklami asagidaki adimlarla analiz edilebilir (Frau-Meigs, 2006, s. 35-36;
Masterman, 2005):
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(a) Betimleme/tanimlama: Ogretmen adaylarindan igerikte gordiikleri ve duyduklar
her seyi listelemeleri istenir. Ogretmen dgrencilerin sirasiyla yalnizca ses ya da
yalnizca goriintiiye odaklanmasini saglayabilir. Miizigin tiirii, ses efektleri, dil,
ton, sessizlik, viicut dili, renkler, kamera acilari, 1siklandirma ve bunlarin
birbirleri ile uyumu gibi konulara odaklanilir.

(b) Anlam: Bu asamada Ogretmen adaylarindan igerigin anlamima odaklanmalari
istenilir. Metindeki 6gelerin ¢agristirdigi ve iliskili anlamlar {izerinde diistiniiliir.
Ortamdaki belirli gorsellerin ya da miizik parcalarinin 6grencilere ne ¢agristirdigi,
belirli bir ruh durumunun hissedilmesi i¢in renk, 1siklandirma ya da sesin nasil
kullanildigi gibi boyutlar tartisthr. Igerigin belirli bir Ogesinin degismesi
durumunda, anlamda ne tiir degisiklikler olacagi ya da bu icerige benzer diger
tiirlerdeki igeriklerin nasil olacaginin diisiiniilmesi bu asamada katki saglar.

(c) Yargt: Bu asamada, 6gretmen adaylarindan beklenilen icerigin biitiinii hakkinda
yarglya varmalaridir. Bu yargilar medya igerigindeki deger ve ideolojilerle
iliskilidir. Televizyon reklamindaki iirliniin olumlu olarak goriilen niteliklerle
iliskilendirildigi sonucuna ulasilabilir. Reklamin hedef kitleyi etkilemede
kullandig1 teknikler ve ne oranda basariya ulastig1 degerlendirilir.

Ikinci boyut olan baglamsal analizde ise filmlerin smiflama sistemi, televizyon
ve video oyun sistemleri, medya giiciiniin tek elde toplanmasinin demokrasi ile iligkisi
gibi cesitli olasiliklarin analiz edilmesi s6z konusudur (Wilson vd., 2011). Metinsel
analizde, baglamdan koparilmis tek bir i¢erigin ayrintili incelenmesi s6z konusudur. Bu
nedenle, medya dilinin medya iiretimi ve hedef kitle gibi diger degiskenler ile iliskisinin
fark edilebilmesi amaciyla kullanilan baglamsal analiz yonteminde, birkag¢ teknigin bir
arada kullanilmasi 6nerilebilir (Frau-Meigs, 2006, s. 36-37): Belirli bir igerigin 68renciler
tarafindan genellikle g6z ardi edilen O6gelerine odaklanma (filmlerin ya da televizyon
programlarinin belirli bir hedef kitleye nasil yonlendirildiginin ve iiretim siirecindeki
farkli rollerin fark edilmesini saglar), bir metnin hedef kitleye nasil pazarlandigina iligkin
bilgi toplama (TV dergileri, film posterleri, reklamlar, internet siteleri ve basin bildirileri
gibi materyaller incelenerek, i¢erik hakkinda sunulan iddialar, tanitim i¢in kullanilan
teknikler analiz edilir ve pazarlama ve diinya Olgeginde is yapan sirketlerin iliskisi
hakkinda fikir sahibi olunur) ve metnin kitlelere nasil ulagtiginin incelenmesi (televizyon
reytinglerinin, gise hasilatlariin, inceleme yazilarinin nasil olusturuldugu, giivenirligi

vb. hususlarin arastirilmasi) gerceklestirilir.
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4.3.6.2. Karsilastirma

Medya igeriklerinin gergekligi, tarafsizligi, konuyu ele alis bigimleri gibi
yonlerden analizi i¢in oldukcga etkili bir yontem olan karsilastirmada medya igerigini
olusturanlarin diinya goriisi, iliskiler ve ¢ikarlar, medya araclarinin ve ortamlarinin ayirt
edici ozellikleri belirlenir ve medya ortaminin iletisim stratejisini, stilini ve i¢erigi nasil
etkiledigi tartisilir (Silverblatt vd., 2014). Bu yontemde medya igerikleri farkli medya
ortamlarinda ya da ayn1 medya ortamindaki alternatif medya kanallarinda karsilastirilir.
Ayni igerik, farkli televizyon, radyo, gazete, dergi, kitap gibi farkli medya araglarinda ele
alinig bigimleri yoniiyle karsilastirilabilir. Bu yolla 6grenciler, farkli medya araglarinin
icerik olusturma ve sunma siirecleri hakkinda fikir sahibi olurlar. Ayni igerigin, farkl
medya ortamlarinda sunulus bicimi karsilastirilabilir. Ornegin; bir haberin farkli internet
sitelerinde nasil sunuldugu karsilastirilabilir ya da bir olayin farkli televizyon kanallariin
haber biiltenlerinde nasil verildigi incelenebilir. Bu yolla 6grenciler, haber olusturma
stirecindeki goriis ve ideolojilerin etkisini, medya mesajlarinin kurgulanmis oldugunu,
medyadaki manipiilasyon siirecini, medya mesajlarinin siyasi ya da ekonomik amaglar
tasidigini, karsilastirma yaparak, somut 6grenmeler yoluyla anlama imkani bulurlar.
Diger yandan, aymi igerik tiiriinlin ge¢misteki Ornekleri ile giinlimiizde ornekleri de
karsilastirilabilir ve benzerlikler, farkliliklar, iiretim siireclerindeki degisiklikler ortaya

koyulabilir (Hart, 2008).

4.3.6.3. Izleme, okuma, degerlendirme ve tartisma

Bu yontemde, 6grenciler toplu olarak goriintiilii igerikleri izlerler, bu igerikle ilgili
basili ya da elektronik diger kaynaklar1 da inceleyerek, ayrintili bilgi kazanirlar. Farkli
kaynaklardan bilgi edinilirken not edilen onemli bilgiler, izlenen igerikte yer alan
bilgilerle karsilastirilir ve degerlendirilir. Bu degerlendirmelerle ilgili sinif i¢i tartismalar
gerceklestirilir ve bu yolla her 6grencinin deneyimleri, bilgi birikimi ve bakis acilarinin
icerik okuma ve algilamada farkliliklara neden oldugu gercegi ortaya koyulur (Bilici,
2014). Bu yontem uygulanirken Medya Okuryazarligit Merkezi (Center for Media
Literacy) tarafindan 6nerilen giiclendirici sarmal kullanilabilir. Gii¢lendirici sarmal bu
yontem ile smirli degildir, biitiin medya okuryazarlig: etkinliklerinde genel bir gergeve
olarak kullanilabilir. Medya okuryazarligi dersinin uygulayicisi, derslerini farkindalik

olusturma, analiz, yansitma ve eyleme ge¢me olmak {lizere dort asamada uygulayabilir.
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Tablo 4.8. Medya igeriklerinin ¢oziimlenmesinde kullanilacak ilkeler ve sorular (Thoman ve Jolls, 2005, s. 22-38)

A.Kavram  Anahtar flke Anahtar Soru Yonlendirici Sorular
Yazar Biitiin medya Bu mesaj1 kim olusturmustur? Bu ne tiir bir “igeriktir”?
icerikleri  belli  bir L. (o .
Icerigi olusturan 6geler nelerdir?
amagla
olusturulmustur. Ayni tiirdeki diger iceriklerle benzerlikleri ve farkliliklar1 nelerdir?
Mesajin olusturulmasinda hangi teknolojiler kullanilmistir?
Farkl1 bir medya aracinda bu mesaj nasil olabilirdi?
Bu igerigin olusturulmasinda hangi boyutlar daha farkli sekillerde yapilabilirdi?
Bu igerigin olusturulmasinda kimler yer almistir? Hangi gorevleri almiglardir?
Big¢im Medya icerikleri, Mesaj icerigine dikkat ¢ekmek ve Mesajin olusturulma sekli ile ilgili neleri fark etmektesiniz (renkler, sekiller, ses
kendi kurallar1 olan etkili olmak i¢in hangi yaratict S S .
yaratict bir dil teknikler kullanilmistir? efektleri, miizik, sessizlik, diyalog, anlatim, sahne malzemesi, kiyafetler, hareketler,
kullanilarak 1siklandirma)?
olusturulmustur. Kamera nerededir? Goriis acis1 nerededir?
Igerik (hikaye) nasil anlatilmaktadir? Insanlar neler yapmaktadirlar?
Gorsel sembol ya da metaforlar var midir?
Mesaj1 olusturmak igin hangi gorsel ya da isitsel semboller kullanilmistir?
Duygusal hitaplar, ikna etme araglar1 nelerdir?
Bu mesajin gergek goriinmesini ya da gériinmemesini saglayan etmenler nelerdir?
Hedef kitle Farkli insanlar, ayn1 Diger insanlar bu mesaji benden Bunun gibi bir durum deneyimlediniz mi?

medya igerigini farkl
sekillerde
deneyimlerler.

farkli olarak nasil anlayabilirler?

Icerikle verilen mesaj gercek yasamda deneyimledigin duruma ne kadar yakindir?
Bu medya igeriginden neler 6grendiniz? Bu metni deneyimlerken kendiniz hakkinda
neler 6grendiniz?

Diger insanlarim tepkilerinden ve deneyimlerinden neler 6grendiniz?

Insanlar duygusal olarak bu mesaja nasil tepkide bulunabilir?
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Tablo 4.8. (Devam) Medya iceriklerinin ¢oziimlenmesinde kullanilacak ilkeler ve sorular (Thoman ve Jolls, 2005, 5.22-38)

A. Kavram

Anahtar ilke

Anahtar Soru

Yonlendirici Sorular

Icerik

Medya, kendi iginde
gizli degerlere ve
bakis agilarina
sahiptir.

Bu mesajda hangi yasam bigimleri,
degerler ve bakis agilari temsil
edilmekte ya da temsil
edilmemektedir?

Icerikteki kisi ya da karakterler ne sekilde karakterize edilmistir? Hangi tiir
davranislar/sonuglar temsil edilmektedir?

Igerik yoluyla, okuyucuw/izleyici/dinleyici ne tiir bir karakterle 6zdeslestirilmeye
davet edilmektedir?

Igerigi okurken, izlerken, dinlerken akliniza ne tiir sorular gelmektedir?

Verilen mesajla hangi fikirler ya da degerler pazarlanmaktadir?

Icerikte hangi siyasi ya da ekonomik fikirler iletilmektedir?

Diger insanlara karsi davranislarimiza iliskin hangi yargi ya da ifadeler
kullanilmaktadir?

Verilen mesajdaki genel diinya goriisii nedir?

Igerikte kimin ya da kimlerin bakis agis1 temsil edilmektedir?

Icerikte hangi sosyal ve ideolojik mesajlar yatmaktadir?

Icerikte gesitli sosyal gruplar nasil temsil edilmektedir?

Igerikte herhangi bir diisiince ya da bakis acis1 gérmezden gelinmis midir? Nelere

yer verilmedigini nasil bulabilirsiniz?

Amag

Medya igerikleri
kazang ya da gig
edinmek igin
olusturulur.

Bu mesaj neden gonderilmektedir?

Bu igerigin olusturulmasinda ve iletilmesinde kontrol kimdedir?

Bu mesaj1 neden gondermislerdir? Nereden biliyorsunuz?

Bu mesajim hedef kitlesi kimlerdir? Nereden biliyorsunuz?

Bu mesajin kazanglarindan kimler faydalanmaktadir? Halk mi? Ozel menfaat
gruplart m1? Bireyler mi? Kurumlar mi1?

Kazanan ve kaybedene kim karar vermektedir?

Bu mesajin olusturulmasi ve iletilmesini hangi ekonomik kararlar etkilemis olabilir?
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4.3.6.4. Probleme dayali 6grenme

Probleme dayali 6grenme, 6grencilerin secilen bir probleme uygun ¢oziimler
gelistirebilmek icin arastirma yapmasina, teori ve pratigi biitiinlestirmesine, sahip oldugu
bilgi ve becerileri uygulamasina imkan taniyan, 6grenci merkezli bir yaklagimdir (Savery,
2006). Probleme dayal1 6grenmede 6grenciler, problem ¢ozerek ve yasantilari {izerinde
diisiinerek Ogrenirler. Bu yontem, 6grencilerin etkin 6grenenler olmalar1 i¢in oldukga
uygundur. Ciinkii gercek yasamdaki problemleri merkeze alir ve 6grenme sorumlulugunu
ogrencilere verir (Hmelo-Silver, 2004). Probleme dayal1 bir 6grenme siireci on asamada
ele alnabilir. 1k olarak, 6grenciler i¢in iizerinde tartisilacak bir problem durum belirlenir
ve Ogrenciler bu problem durumu i¢in hazirlanmirlar. Bu asamada, 6grencilere temel
diizeydeki arastirma becerileri ya da 6n kosul niteligindeki yeterlikler kazandirilabilir.
Ardindan, problem durumu O6grencilere sunulur ve konu hakkinda bildiklerini,
bilmediklerini ve bilmeleri gerekenleri analiz etmeleri beklenir. Ogrenciler, analiz
stirecinin ardindan problemi net bir sekilde tanimlarlar. Problemin tanimlanmasi, izleyen
biitiin stireci etkiledigi i¢in olduk¢a 6nemlidir. Tanimlanan problem ile ilgili bilinmesi
gerekenleri aragtiran Ogrenciler, topladiklar: bilgileri analiz ederler ve gruplar ile
paylasirlar. Bu veri toplama ve analiz siireci ise 6grencilerin muhtemel ¢6ziim Onerileri
gelistirmelerine yardimeir olur. Bu asamadan sonra Ogrenciler {irettikleri ¢6ziim
Onerilerinin uygunluk analizini yaparlar ve en uygun olan ¢oziim Onerisi ya da
onerilerinde karar kilarlar. Izleyen asamada, yapilan ¢aligmalarin diger dgrencilere ve
ogretmene sunulmasi ve raporlastirilmasi gergeklestirilir. Ozellikle raporlastirma
siirecinde, 6grenciler 6grenme siireclerine doniik bir yansitma yaparlar. (Saban, 2000).
Bu 6gretim programinin uygulanmasi kapsaminda, énemli bir sorunun medya araglari
yardimiyla ¢6ziimlenmesi i¢in probleme dayali 6grenme etkinlikleri diizenlenebilir.
Ornegin, 6grencilerden medya araglarindan yararlanarak bir sosyal farkindalik projesi

olusturmalari istenebilir.

4.3.6.5. Cevirme-aktarma

Cevirme, belirli bir medya igeriginin farkli medya ortamlarinda kullanilmak
amactyla doniistiiriilmesi siirecinde ortaya ¢ikan farkliliklart anlama ile iliskili olup,
medya dilinin ve baglamsal konularin daha iyi kavranmasina yardimeci olur (Buckingham,
2003). Bu yontem cok cesitli bigimlerde kullanilabilir. Ogrenciler, bir gazete makalesini

radyo haberine ya da internet gazetesi haberine ¢evirebilirler. Bu yontemle, 6grencilerden
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bir medya igerigini farkli bir ortamda kullanilmak {iizere yeniden olusturmalar
istenilebilir. Medya igerigi olusturma siirecinde farkindalik kazandirmak, farkli medya
ortamlarinin  6zelliklerinin karsilastirilmasimi saglamak i¢in oldukca islevsel bir

yontemdir.

4.3.6.6. Durum calismasi

Bilimsel bir arastirma yontemi olan durum caligmasi, medya okuryazarligi
egitiminde etkili bir bi¢imde kullanilabilir. Durum c¢alismasi, bir ya da daha fazla
konunun derinlemesine incelenmesidir (Cresswell, 2014). En karakteristik 6zelligi,
caligma konusunun simirlandirilmasidir (Merriam, 2013). Baglamsal analizin daha
kapsaml1 bir tiirli olarak degerlendirilebilecek durum ¢alismasinda (Buckingham, 2003),
ogrenciler kendi belirledikleri ve medya okuryazarlig: ile iligkili olan bir konuyu ele
alarak, derinlemesine inceleyebilirler. Belirli bir filmin iiretim ve pazarlama asamalarinin
incelenmesi, bir degerin medya araglarinda temsili gibi konular durum ¢alismasinda ele
alinabilir. Medya okuryazarliginda durum c¢alismasi dort farkl: tiirde olabilir (Frau-Meigs,
2006): Belirli bir medya igeriginin {iiretimi, pazarlanmasi ve tiiketimi {zerinde
yogunlasma, belirli bir konunun ¢apraz medya yaklasimi ile incelenmesi, medya hedef
kitlesinin (izleyiciler, dinleyiciler, okuyucular) incelemesi ve belirli bir medya sirketinin
calismalarinin arastirilmasi. Ornegin; bir televizyon programu; iiretim (iiretim siireci,
yayincilar ve sponsorlar, pazarlama, kiiresel satig, vb.), dil (diizenleme, gorsel stil,
jenerik, vb.), temsil (ger¢ekcilik ve kurgu durumu, performans, karakterlerin
kurgulanmasi, ahlaki degerler, vb.) ve hedef kitle (reytingler, gazete yazilari, etkilesimli
televizyon, izleyici tepkisi, vb.) boyutlariyla analiz edilebilir (Buckingham, 2003). Medya
okuryazarlig1r egitiminde durum ¢alismalarmin kullanilmasi 6grencilerin arastirma

becerilerinin gelisimine de katki saglar.

4.3.6.7. Arastirma

Aragtirma ve karar alma ile ilgili adimlarin atildigi, 6grenci merkezli bu
yaklasimda, incelenmek iizere ele alinan konu ve igerigin tanimlanmasi, arka plandaki
tutum ve inanglarin belirlenmesi, konuyla ilgili gergekliklerin ortaya ¢ikarilmasi,
kanitlarin bulunmasi, diizenlenmesi, analiz edilmesi ve yorumlanmasi ile sonuglarin
degerlendirilmesi asamalar1 izlenir. Medya analizi yoluyla cinsiyet ve irk temsillerinin

incelenmesi, etnografik arastirma yoluyla siber zorbaligin arastirilmasi gibi ilgili konular,
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Ogrencilere derinlemesine inceleme ve arastirma sanst verdiginden bu amacla
kullanilabilecek konu bagliklaridir (Wilson vd., 2011). Arastirma siirecinde bilgilerin
niteligi hakkinda yargiya varirken kullanilabilecek yontemlerden birisi kanit tablosu
olusturmaktir. Kanit tablosu farkli bilgi kaynaklarinin en giivenilirden en az giivenilire
dogru siralandigy, her bir kaynakta yer alan bilgilerin 6zetlendigi, yeniden ifade edildigi
ya da dogrudan alindigi, atif bilgisinin yer aldig1 ve neden az ya da ¢ok giivenilir bir
kaynak oldugunun gerekc¢elendirildigi bir degerlendirme boliimiin yer aldig1 bir poster ya

da tablodur (Hobbs, 2011).

4.3.6.8. Isbirlikli 63renme

Isbirlikli 6grenme yaklasiminda, &grenciler kiigiik gruplara ayrilirlar, konuyu
nasil O6greneceklerine karar verilir, bunun ic¢in her 6grenci bulundugu grupta iizerine
diisen gorevi gergeklestirir (Giingdr, 2011). Ogrencilerin birbirlerinin 6grenme siirecine
katki sunduklar1 bu yontemde, grup o6diilii/ortak {iriin, olumlu bagimlilik, bireysel
degerlendirilebilirlik, destekleyici etkilesim, sosyal beceriler, grup siirecinin
degerlendirilmesi ve esit basar1 firsat1 saglanmalidir (Acikgdz, 2009). Ozellikle medya
icerigi iretimiyle ilgili gorevlerde isbirlikli 6grenme etkili bir yontemdir. Isbirlikli
o0grenme ilkelerinin ise kosuldugu tiretim projeleri, medya analiz etkinlikleri bir yandan
Ogrencilerin medya okuryazarligina iliskin becerilerini gelistirirken diger yandan da
iletisim kurma, birlikte calisma, sorumluluk alma gibi sosyal becerilerinin gelisimine

katk1 saglar.

4.3.6.9. Roller ve simiilasyonlar

Gergek yasamda karsilasilabilecek giicliikleri ve tehlikeleri deneyimlemek icin
onemli bir egitim araci olan roller ve simiilasyonlar, medya okuryazarligi egitiminde
siklikla kullanilmaktadir (Gormez, 2015). Ozellikle medya igerigi iiretim asamasinin
icsellestirilmesini saglamak amaciyla kullanilan simiilasyonlarda, 6gretmen adaylar
medya {retici rollerini {istlenirler ve medya iiretimine iligkin c¢esitli problemleri
cozmeleri, ¢esitli kararlar vermeleri ve kararlarinin sonuglar1 iizerinde yansitma
yapmalari kendilerinden beklenir (Frau-Meigs, 2006). Burada amag, Ogretmen
adaylarinin gergek anlamda medya iiretmelerini saglamak degil, medya iiretim siireci
konusunda farkindalik kazanmalaridir. Canlandirma yaparak rol iistlenmek 6gretmen

adaylarinin sosyal becerilerinin ve problem ¢ézme yeterliklerinin gelisimine katkida
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bulunur. Simiilasyonlar, 6zellikle medya iiretimine iligskin hususlarin daha iyi kavranmasi
noktasinda olduke¢a islevseldir. Medya endiistrilerindeki iiretim siiregleri, finansal,
teknolojik ve kurumsal siirliliklar gibi hususlarda 6grencilere karar almasi ya da
problem ¢6zmesi gereken gorevler verilerek, kararlarinin sonuglari lizerinde yansitmalar
yapmalar1 saglanabilir (Buckingham, 2003; Hobbs, 2011). Ogretmen adaylar1 albiim
cikarmak isteyen bir miizik grubu iiyeleri, televizyon ya da internet haberleri olusturma
sorumlulari, belgesel ya da film ¢ekmek isteyen bir yapimci, bir yonetmen ya da bir dergi

editorii gibi roller iistlenebilirler.

4.3.6.10. Medya igerigi iiretimi etkinleri

Medya okuryazarligi egitiminin en etkili yollarindan birisi medya igerigi
iiretmektir (De Abreu, 2007). Uretme becerileri bu dgretim programinda vurgulanan en
onemli beceriler arasindadir. Ogretim programi tasarismin besinci ve altinci 6zel
amagclari, medya okuryazarliginin iletme (iiretme/paylasma/katilim) becerisi ile iliskilidir.
Medya igerigi iiretme, Ogrencilere kendi sesleri, fikirleri ve perspektifleri yoluyla
kendilerini ifade etme ve yaraticiliklarmi kesfetme imkam verir. Uretim, diger tiim
yontemlerde yer almakla birlikte burada temel gorev olarak kullanilir. Proje ve isbirlikli
ogrenme yontemleri ise kosulabilir. Ogrenciler, internet sitesi ve blog olusturma, belirli
bir konuda video igerigi olusturma gibi tiretim etkinliklerine yonlendirilebilir. Yaparak-
yasayarak ogrenme yoluyla, 6grenciler medya iiretim siirecinin ayrintilar1 konusunda
bilgi ve beceri birikimi elde ederler. Uretim etkinliklerinde, igerigin teknik olarak
olusturulmasinin yanisira, igerik olusturma siirecinde etik konular, yasal izinler, dilin
kullanim1 gibi konularda da farkindalik kazamlmas1 énemlidir. Uretim etkinliklerinin
etkili bir bicimde gerceklestirilebilmesi i¢in alternatif medya araglar1 barindiran 6grenme
ortamlarina ihtiyag vardir. Medya icerigi iiretimi, teknoloji kullanimi ile
karistirilmamalidir. Uretim etkinliklerinde uygun araglar kullanilmaly; iiretim yapilacak
tiirlin 6zellikleri bilinmeli; planlama, tasar1 olusturma, geri bildirim, yansitma ve gézden
gecime gibi adimlar takip edilmeli; yeni igeriklerin olusturulmasinda var olan bilgiler
temel olarak kullanilmalidir (Hobbs, 2011). Uretim etkinlikleri konusunda dikkat
edilmesi gereken birka¢ dnemli boyut soyledir (Buckingham, 2003): Ogretmenler,
Ogrencilerin medya araglarina erigimlerini saglamali ve karsilasilabilecek teknik
sorunlarla bas etme konusunda ©6nlem almalidir. Ogretmenler, medya iiretim

etkinliklerinin elestirel analiz yoluyla icsellestirilmesini saglamalidir. Ogrenciler, iiretim
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etkinlikleri sonunda 6z degerlendirme yapmali ve proje bagindaki amaglar ile ortaya ¢ikan

sonuglar1 ortaya koyan bir sunum yapmalidir.

4.3.6.11. Ikilemler ve kararlar

Bu yontem, Amerika Birlesik Devletleri’'nde genglerin demokrasi ve adalete
iliskin ger¢ek yasamdaki durumlar kesfetmelerini saglamak amaciyla Ulusal Genglik
Medya Projesi (National Youth Media Project) kapsaminda gelistirilmistir (Share ve
Thoman, 2007, s.6-50). Medya analizi ve lretimine dayanmaktadir. Doniistiiriicli
pedagoji yaklagiminin benimsendigi bu yontemin ilk asamasi olan analiz asamasinda,
elestirel sorgulama 6n plandadir ve sosyal adaletsizlik ya da demokrasi ihlalleriyle ilgili
bir konu incelenir. Ogrenciler, secilen konu hakkinda kendi goriislerini ifade edecek
alternatif medya tiretimleri yaparak eyleme gecerler. Bir medya iceriginin tretilmesi,
diger insanlar1 eyleme gecirmek icin mesajin nasil olusturulmasi gerektigi konusunda
ogretici olur. Uretilen igerik gercek bir hedef kitleye sunulur ve bu yolla 6grenciler
demokrasinin sekillenmesinde sorumlu birer yurttas olma bilincine varirlar. Bu yontem,
isbirlik¢i bir grupta aktif katilimi, hizmet odakli bir proje gelistirmeyi, bir medya {irlinii
{iretmeyi ve bunu insanlara sunmay1 destekler. ikilemler ve kararlar yontemi olduk¢a
esnek bir yapiya sahiptir. Bir iki saatlik bir etkinlik olabilecegi gibi tiim egitim donemini
de kapsayici bir yapida diizenlenebilir. Uretim siirecinde PowerPoint sunumlari, ses
kayitlart (podcasts), dijital fotograflar, film seritleri, ¢izgi roman, poster, etiket, karikatiir,
animasyon, video oyun, video, animasyon, internet sitesi, orijinal miizik parcalar1 gibi
cok cesitli medya icerikleri ortaya ¢ikabilir. Ornek bir etkinlik akis1 su sekilde olabilir.

e Ogrencilerin ilgili konu iizerinde tartismasinin saglanmasi

e Medya mesajlarinin analizi i¢in bes temel sorunun 6grenilmesi, uygulanmasi ve
alternatif sorularin olusturulmasi

e Konunun arastirma yoluyla netlestirilmesi

e Medya analizi yaklagiminin konuya uygulanmasi

e Ilgili konuda 6grencilerin fikir birligine vardig1 goriisii ifade edecek medya
irlinlin se¢ilmesi, diizenlenmesi ve tiretilmesi

e Medya igeriginin se¢ilmis bir hedef kitleye sunulmasi

Yukaridaki agamalar konunun ve 6grencilerin 6zelliklerine gore degistirilebilir ve
ilgili asamalarda analiz, karsilastirma, g¢evirme-aktarma gibi diger ydntemler ise
kosulabilir.
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4.3.7. Medya okuryazarhgi becerileri dersi 6gretim program tasarisinin 6l¢me ve

degerlendirme siirecleri

Ogretme ve 6grenme iki boyutlu, neden sonug iliskisi barindiran biitiinciil bir
sistemdir. Bu yapinin basariya ulasmasinda Ogretme, Ogrenme, Olgme ve
degerlendirmenin uyum igerisinde olmasi gerekir. Yapilandirmact uyum olarak
nitelendirilen bu yaklasima gore kullanilan O8retme yontemleri ve degerlendirme
islemleri 6grenme etkinlikleri ile uyum igerisinde olmalidir (Biggs, 2003). Bu 6gretim
programi kapsaminda ise kosulacak degerlendirme uygulamalari, aragtirmanin 6gretme-
O0grenme yaklasimlar1 boliimiinde verilen O6gretme strateji ve yontemleri ile uyumlu
olmal1 ve ¢esitlilik saglamalidir.

Bu 0Ogretim programi biitiinciil bir degerlendirme yaklagimi 6n gormektedir.
Ogretme 6grenme siirecinin biitiin asamalarinda dlgme ve degerlendirme uygulamalari
yapilmalidir. Bu uygulamalar yalnizca iirlin degerlendirme amagh uygulamalar
olmamali, 6gretme-6grenme siirecinin diizenlenmesi i¢in de yol gosterici olmalidir. Bu
hedefe ulasmak icin de {i¢ tiir degerlendirme yaklasimimdan faydalanilmasi
gerekmektedir. Bu yaklasimlar; tanilayic1 degerlendirme, bi¢imlendirici degerlendirme
ve diizey belirleyici degerlendirmedir.

Tanilayici degerlendirme; 6grencilerin 6gretim programina baslamadan Once
Oonkosul niteligindeki biligsel davranis, duyussal 6zellik ve devinsel becerilerini ortaya
koymak i¢in yapilan degerlendirmedir (Uzunboylu ve Hiirsen, 2012). Tanilayici
degerlendirme Ogretim silireci baslamadan o6nce ya da en ge¢ ilk derste
gergeklestirilmelidir. Bu yolla, 6grenciler dersin amag ve kapsamini daha iyi anlarlar ve
kendi hazir bulunusluklari konusunda bir meta-bilige sahip olurlar. Diger yandan, 6gretim
elemanlari, o6grencilerin durumlar1 hakkinda bilgi sahibi olurlar ve elde ettikleri
geribildirimlere dayali olarak Ogretim programinin amaglarini, igeriklerini, 6gretme-
o0grenme etkinliklerini diizenlerler. Bu siirec; gozlemler, testler, goriismeler ve tartismalar
yoluyla gergeklestirilebilir. Ogretmen adaylarmm medya okuryazarliginin kuramsal
boyutu konusundaki birikimlerini belirlemek amaciyla basari testleri kullanilabilir.
Ogrencilerin genel medya okuryazarlik beceri diizeylerinin belirlenmesi de eksik ve giiclii
yonlerinin goriilmesi i¢in etkili bir yontemdir. Bunun i¢in medya okuryazarlig
konusunda gelistirilmis Ol¢eklerden yararlanilabilir. Ekler boliimiinde, bu 06gretim
programi ile uyumlu olarak gelistirilen 6rnek niteliginde bir 6lgek yer almaktadir (Eristi

ve Erdem, 2017). Bununla birlikte, 6z degerlendirme 6l¢eklerinin gergek performanstan
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ziyade kisisel degerlendirmeleri ortaya koydugu gozden kacirilmamalidir. Bu tiir 6lgekler
uyguladiktan sonra ayrintili bilgi toplamak amaciyla, goriisme yoluyla nitel veriler de
toplanmalidir. Son olarak, Ogrencilerin konu hakkindaki ger¢cek durumlarmi ortaya
koymak amaciyla uygulamali degerlendirme etkinlikleri yapilabilir. Ogrencilere cesitli
haber ¢iktilar1 verilerek bunlarm gergekligini belirleme konusunda ¢alismalar yapmalari
istenebilir.

Bicimlendirici degerlendirmenin amaci, 6grenme eksikliklerini belirlemek,
O0grenmenin niteligini gelistirmek, hizlandirmak ve Ogrenenlerin 6z diizenlemeli
ogrenenler olmasina katki saglamaktir (Sadler, 1998). Bu tiir uygulamalarda, 6grencilerin
0z diizenlemelerini desteklemek amaciyla asagidaki ilkelere dikkat edilmelidir (Nicol ve
Macfarlane-Dick, 2006, s. 203):

e lyi performansin ne anlama geldigi acik bir sekilde ortaya koyulmalidir.

e Oz-degerlendirmeye imkan saglanmalidr.

e Ogrencilere nitelikli geribildirim sunulmalidur.

e Ogretmen ve akran diyaloglari tesvik edilmelidir.

¢ Olumlu motivasyon ve 0z saygi tesvik edilmelidir.

e Performans ile istenen durum arasindaki farki kapatmak i¢in 6grencilere firsatlar
sunulmalidir.

e Ogrencilerden elde edilen geribildirimler, Ogretimi gelistirmek amaciyla
kullanilmalidar.

Bigimlendirici bir degerlendirmenin etkililigi, geribildirimin niteligine baglhdir.
Ogrencilere saglanan geribildirimin onlar1 gelistirmeyi amaglayan, yapici ve gelisimsel
olmast; 6grencilere basari Olciitlerini hangi oranda sagladiklari konusunda bilgi vermesi,
Ogrencileri ilgili konuda diislinme, tartisma, yazma ve konusmaya yoOnlendirmesi,
ogrencilerin kendi performanslarina iliskin yargida bulunmalarina katki saglamasi,
degerlendirme etkinliginin hemen ardindan verilmesi Onemlidir (Quinn, 2015).
Bic¢imlendirici degerlendirmenin geribildirimleri yalnizca 68renci icin degil, dogretim
eleman1 i¢in de onem tasir. Ogretim elemani, geribildirimler yoluyla, &gretim
stratejilerinin isleyisi hakkinda bilgi edinir, eksikleri gidermek ya da stireci iyilestirmek
icin diizenlemeler yapar.

Diizey belirleyici degerlendirme; oOgrencilerin ulastiklar1 6grenme  diizeyi
konusunda yargida bulunmak amaciyla, Ogretme-6grenme silireci sonunda

gerceklestirilen degerlendirme tiiriidiir. Program sonunda, Ogrencilerin kazanilmig
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davranig, ozellik ve becerilerini 6lgmeyi amaglayan bu tiir degerlendirmeler yoluyla,
Ogretim programinin d6grencilere istenen davraniglar: kazandirmada yeterli olup olmadig:
konusunda bir yargiya varilir, 68renciler kendi performanslar1 konusunda bilgi sahibi
olurlar (Demirel, 2017; Yasar, 2008). Diizey belirleyici degerlendirme 6gretimin niteligi
konusunda 6grenciler, 6gretmenler, veliler ve okul yonetimi gibi paydaslara da bilgi
vermeyi amaglar (Harlen ve James, 1997). Medya okuryazarlig1 egitimi genellikle ii¢
sekilde degerlendirilebilir (Media Smarts, 2017):
e Ogrencilerin medya okuryazarligi ile ilgili temel kavramlari, olay ve olgular1 ne
diizeyde 6grendiklerine dayali olarak,
e Ogrencilerin iizerinde tartisilan konu, soru ve sorunlar1 hangi diizey ve nitelikte
analiz ettiklerine dayal1 olarak,
e Ogrencilerin, medya araglarinin kullanimu ile ilgili teknik becerileri hangi yeterlik
diizeyinde uygulayabildiklerine dayali olarak.

Bu 0gretim programinin birinci 6zel amaci, medya okuryazarlifi ve medyaya
iliskin temel kavram ve ilkelerin 6gretimi ile ilgili oldugundan, bu asamada, basari
testleri, makale ya da fikir yazilari, yansitma, arastirma gibi degerlendirme uygulamalari
kullanilabilir. Ogretim programiin izleyen 6zel amaglar1 dogrudan medya okuryazarlig
becerileri ile iliskili oldugundan, bu tiir kazanimlarin 6l¢iilmesi i¢in gdzlem, medya metni
analizi (haber, reklam, internet sitesi analizi gibi), yansitma, portfolyo, giinliik, proje
gorevleri, 0z-degerlendirme, akran degerlendirme, s0zlii sunum ve {iretim
degerlendirilmesi gibi degerlendirme arag ve etkinlikleri kullanilabilir. Bu tiir
degerlendirmeler yapilirken, objektifligin saglanabilmesi i¢in degerlendirme yonergeleri
(rubric) gelistirmesi ve kullanilmasi 6nemlidir. S6z1ii sunumlar i¢in 6rnek niteliginde bir

degerlendirme yonergesi Tablo 4.9°da sunulmustur.

Tablo 4.9. Sozlii sunum icin degerlendirme yonergesi (Hobbs, 2011, s. 62’den

uyarlanmustir)
Basarisiz Orta diizey Basarih Cok basarih
Icerik Aciklamalar net Aciklamalar net Aciklamalar net Aciklamalar net,
degil ve mantiksal  ancak mantiksal ve mantiksal etkili ve ilgi
dayanak yok. dayanak zayif. dayanak acik bir cekici ve
sekilde sunuldu. mantiksal
dayanaklar ikna
edicidir.
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Tablo 4.9. (Devam) S6zlii sunum icin degerlendirme yonergesi (Hobbs, 2012, s.62 den

uyarlanmistir)
Basarisiz Orta diizey Basarih Cok basarih
Konusma Ses yeterince Ses yeterince Ses yeterince Ses yeterince
yiiksek degil, yiiksek ancak yiiksek, tempo iyi  yiliksek, tempo iyi,
zaman doldurma zaman doldurma ve notlara bagl notlara bagh
sesleri (eee, 111) sesleri var ve degil. degil, enerjisini
kullanilmakta, tempoda sorunlar yansitiyor.
tempo ¢ok yavas var.
ve notlara
baghdir.
Sira Giris ve sonug Giris ya da Giris, gegisler ve Dikkat ¢ekici bir
yok. sonugtan birisi sonu¢ mevcut. giris, gecisler ve
eksik. akilda kalic1 bir
sonu¢ mevcut.
Medya Medya igerigi Medya igeriginin ~ Medya igerigiiyi =~ Medya igerigi iyi
sunuma bir katk1 bir miktar katkist  sec¢ilmis. secilmis ve
saglamiyor. var. izleyenlerin
ilgisini ¢gekmekte
bagarilidir.
Soru-cevap Tereddiit ve Az miktarda Sorulara uygun Sorulara uygun
kendini koruma tereddiit var. sekilde cevap sekilde cevap
s0z konusu. veriyor. veriyor ve

sunumdan ¢esitli
Ogelerle baglanti
kuruyor.

Gozlem, ozellikle grup c¢alismalarinda ve igerik {iretimi siirecinde mutlaka
yararlanilmas1 gereken bir degerlendirme uygulamasidir. Ogrencinin siire¢ igerisinde
erisme, analiz degerlendirme ve iletme becerilerini ne oOl¢lide kullanabildigini
belirlenmesinde son derece etkilidir. Ogrenciler, siire¢ igerisinde yaptiklar1 biitiin
caligmalar1 portfolyo olusturarak sunabilirler. Bu yolla, siire¢ ve sonu¢ degerlendirmesi
de miimkiin olur. Ogrencilerin giinliik tutmalar1, yansitma yazilar1 ve makaleler yazmalar1
da gelisim siirecinin degerlendirilmesi i¢in uygun araglardir. Analiz ve degerlendirme
becerilerinin degerlendirilmesi i¢cin medya igerigi analizi etkili bir aractir. Bu
degerlendirmede, 6grencilere haber, reklam gibi medya metinleri verilerek, amag, igerik,
yazar, hedef Kkitle, kullanilan stratejiler gibi ac¢ilardan metinleri analiz etmeleri ve
degerlendirmeleri  istenilebilir. ~ Ogretmen  adaylarmin  analiz  raporlarinin
degerlendirilmesinde kullanilabilecek olgiitler Tablo 4.10°da sunulmustur. Uretim
degerlendirmesi ise iletme becerilerinin gelisimi yoniinden degerlendirme amaciyla ige

kosulabilir. Bu agamada, 6grencilerden belirli bir konuda medya igerigi olusturmalari
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istenilir. Olusturulan igerik, teknik ve tasarim Ozellikleri, medya dili, paylagim i¢in

secilen ortamin amaca uygunlugu gibi olciitlere dayali olarak degerlendirilir.

Tablo 4.10. Medya iceriginin analizi amaciyla kullamlabilecek olgiitler (NAMLE,
2007 den uyarlanmistir)

Ogretmen adayimin yapmis oldugu analiz medya icerigi bilesenlerine iliskin sorulara ne diizeyde
cevap verebilmektedir?

Basarisiz Temel Basarith Cok

diizeyde basarih
Hedef Yazarlik Bu medya igerigini kim 1 2 3 4
Kitle & olusturmustur?
Yazar
Amag Bu medya igerigi neden 1 2 3 4
olusturulmustur?
Hedef kitle kimdir? 1 2 3 4
Ekonomi Bu medya igeriginin 1 2 3 4
olusturulma giderlerini kim
kargilamigtir?
Etki Bu medya igeriginden kim 1 2 3 4
fayda saglayabilir?
Bu medya igeriginden kim 1 2 3 4
zarar gorebilir?
Bu medya igeriginin benimle 1 2 3 4
ilgisi nedir?
Tepki Bu medya igerigine tepki 1 2 3 4
olarak ne tiir eylemler
gerceklestirebilirim?
Mesajlar  Igerik Bu medya igerigi ne 1 2 3 4
ve hakkindadir?
Anlamlar Hangi fikirler, degerler, 1 2 3 4
bilgiler ya da bakis agilart agik
bir sekilde verilmistir?
Hangileri ima edilmistir?
Hangi fikirler, degerler ya da 1 2 3 4
bakis acilarina yer
verilmemistir?
Teknikler ~ Hangi teknikler kullanilmistir? 1 2 3 4
Bu teknikler neden kullanilmig 1 2 3 4

olabilir?
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Tablo 4.10. (Devam) Medya iceriginin analizi amaciyla kullanilabilecek olgiitler
(NAMLE, 2007 'den uyarlanmustir)

Ogretmen adaymin yapmis oldugu analiz medya icerigi bilesenlerine iliskin sorulara ne diizeyde
cevap verebilmektedir?

Basarisiz Temel Basarih  Cok
diizeyde basarih
Kullanilan teknikler mesaj1 1 2 3 4
nasil etkilemektedir?
Yorumlar  Farkli insanlar bu medya 1 2 3 4
igerigini nasil
yorumlayabilirler?
Bu medya igerigine iligkin 1 2 3 4
benim yorumum nedir?
Temsiller Baglam Bu medya igerigi ne zaman 1 2 3 4
ve olusturulmustur?
Gergeklik Diger insanlarla hangi yol ve 1 2 3 4
yontemlerle paylasilmigtir?
Giivenirlik  Igerik bir gerceklik, goriis ya 1 2 3 4
da bagka bir sey midir?
Igerik ne kadar giivenilirdir 1 2 3 4
(Bunun dayanag nedir)?
Igerikte yer alan bilgilerin, 1 2 3 4

fikirlerin ya da iddialarin
kaynag1 nedir?

Olgme ve degerlendirme uygulamalari, gretim programimin 6n plana ¢ikardig
yeterlik ve becerilerle uyumlu olmalidir. Bu noktada, Tiirkiye Yiiksekogretim Yeterlikleri
Cergevesi, Ogretmenlik Meslegi Genel Yeterlikleri ve yenilenen MEB 6gretim
programlarinda yer alan yeterlikler ile erisme, analiz, degerlendirme ve iletme gibi medya
okuryazarlig1 becerileri ile uyumlu degerlendirme etkinlikleri tercih edilmelidir.

Medya okuryazarligi becerileri egitiminin etkililik sinamasi, yalnizca 6grenci
performanslarinin degerlendirilmesiyle sinirli tutulmamalidir. Bu dersi yiiriiten dgretim
elemanlarinin 6gretim performansi ve O6gretim etkinliklerinin niteligi konusunda 6z
degerlendirme yapmalari olduk¢a dnemlidir. Bu yolla, 6gretim niteliginin artirilmasina
yonelik 6nlemler alinabilir. Bu amagla kullanilabilecek 6rnek niteligindeki bir arag, Tablo

4.11°de sunulmustur.
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Tablo 4.11. Ogretmen 6z degerlendirme araci (Share ve Thoman, 2007, s. 56 ’dan

uyarlanarak, gelistirilmigtir)

No Sorular

=
<
. s 2 =
= & 2 z
== 4 o (&)
1 Ogrencilerim basili, gorsel, isitsel medya iceriklerini kolaylikla
okuyup, analiz edebilmekte midir?
2 Ogrencilerim medya araclarini kullanarak farkli tiirde medya
igerigi liretebilmekte midirler?
3 Ogrencilerim siire¢ boyunca istekli ve etkin katilim gostermekte
midirler?
4 Ogrencilerim isbirlikli ¢aligmalar yiiriitmekte midirler?
5 Ogrencilerin ortaya koyduklar1 calismalar, gercek diinya icin
anlaml bir karsilik bulacak nitelikte midir?
6 Ogrencilerim medya iceriklerini cok yonlii ve biitiinsel olarak
analiz etmekte midirler?
7 Ogrencilerim kendilerini ve toplumu etkileyen medya kaynakli
gercek problemler belirlemek ve ¢6zmek icin ¢caba harciyorlar
m1?
8 Ders ve igerigi 6grencilerin ilgi ve istekleri ile iligkili midir?
9 Medya okuryazarlig1 becerileri egitimi kapsaminda, sosyal

adalet ve etik konular agik bir sekilde ve elestirel olarak
tartisiliyor mu?

10 Ogretim siirecinin isleyisinde, her bir grencinin iizerinde
uzlastigi normlar olustu mu?

4.4. Uzmanlarin Medya Okuryazarhgn Becerileri Dersi Ogretim Programm

Tasarisinin Yapisal Ozellikleri Konusundaki Goriisleri ile Tlgili Bulgular

Arastirma kapsaminda gelistirilen medya okuryazarlig1 becerileri dersi 6gretim
programi tasarisinin degerlendirilmesinde iki farkli yol izlenmistir. Bunlardan ilki,
program tasarisinin program gelistirme ilkelerine uygunlugu ile ilgilidir. Bu amagla, bes
program gelistirme uzmani ile odak grup goriismesi gerceklestirilmistir. Goriisme siireci,
program tasarisinin baglami, amaclari, icerik ozellikleri, 6gretme-6grenme yaklagimi,
6lcme ve degerlendirme siirecleri ve genel degerlendirme olmak iizere alt1 tema halinde
gerceklestirilmis, elde edilen veriler betimsel analiz yontemiyle analiz edilmistir. Bu
konuda elde edilen bulgular ilgili temalara gore asagida sunulmustur. Ikinci olarak
program gelistirme uzmanlarindan edinilen doniitlere gore diizenlenen 6gretim programi
tasarist medya okuryazarhigi, egitim felsefesi, egitim sosyolojisi gibi farkli alan

uzmanlarina génderilmis ve uzmanlarin yazili goriisleri alinmustir.
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4.4.1. Uzmanlarin 6gretim programi tasarisinin baglami konusundaki goriisleri

Goriismenin ilk asamasinda, uzmanlara, gelistirilen 6gretim programi tasarisinin
amaci, dnemi, ilgili konu alaninda hangi boslugu tamamlayacagi konulariin ayrintili ve
acik bir bicimde tanimlanip tanimlanmadigi sorusu yoneltilmistir. Bu soru, programin
giris ve gerekcelendirme kismina iliskindir. Uzmanlar, yukaridaki ol¢iitler yoniinden
program tasarisinin nitelikli oldugu konusunda fikir birligi i¢indedirler. Uzman 1 bu
konuda “Bence 6gretmen adaylar1 agisindan da alanyazin acisindan da giris boliimiinde
yeterli ¢iktilar var” bi¢iminde, Uzman 5 ise “Alandaki a¢ig1 kapatma boyutunda yeterince
aciklamaya yer vermissiniz. Gayet okuyucuyu memnun edecek diizeyde” bigiminde
degerlendirme yapmustir.

Uzmanlarin program tasarisinin genel amaci, 6nemi ve gerekcelendirilmesi
konusunda bir noksanlik gérmedikleri belirlendikten sonra, baglama iliskin daha ayrintili
sorulara yer verilmistir. Bu amagla uzmanlara, program gelistirme modeli, program
tasarim yaklasimi, program ¢alisma gruplari, programin felsefi ve psikolojik dayanaklari,
programin tasarimi, felsefesi ve 6gretme-6grenme yaklagimi arasindaki uyuma iliskin
sorular sorulmug ve goriis belirtmeleri istenilmistir. Bu sorulardan ilki 6gretim programi
tasarisinin gelistirilmesinde segilen program gelistirme modeli ile ilgilidir. Bu kapsamda
uzmanlardan, Demirel Egitimde Program Gelistirme Modelinin (DEPGEM) bu calisma
icin uygunlugu, uygulama adimlarinin dogru sekilde takip edilip edilmedigi ve
kanitlarinin ayrintili bir bigimde aciklanip agiklanmadigi konusunda goriis bildirmeleri
istenilmistir. Elde edilen bulgular, DEPGEM modelinin bu program gelistirme ¢alismasi
i¢cin uygun bir model oldugu konusunda uzmanlarin fikir birligi i¢inde olduklarini ortaya

koymaktadir. Uzman 2’nin konu hakkindaki degerlendirmesi soyledir:

Bu konuda herhangi bir sorun yok. Zaten Ozcan hocanin modeli son derece acik, anlasilir
bir sekilde. Cok da kullandigimiz modellerden birisidir. Bagka modeller ¢alisilabilir mi?
Elbette ki calisilabilir. Ancak siz bu ¢aligmada en basta buna karar vererek tamamen onun
adimlarina gore ¢alismanizi yapilandirmigsiniz. Dolayistyla burada bagka bir model dnerim

yok benim.

Modelin uygunluguna ek olarak, modelin asamalarinin uygun sekilde takip
edildigi Uzman 4 tarafindan ifade edilmistir. Ayrica, Uzman 5’in program gelistirme
modeline iligkin bir de dnerisi bulunmaktadir: “Program gelistirme modellerin cogunda
ortak olan agamalar var. Yalnizca ikinci agamanin sonunda taslagi ortaya koyuyorsunuz
ama siz bir adim 6teye gecip uzman goriisii de aliyorsunuz. Belki buraya bdyle bir asama

da eklenebilir”.
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Benimsenen program gelistirme modeli konusundaki degerlendirmelerinin
ardindan, uzmanlardan goriis belirtmeleri istenilen konu program tasarim yaklasimi ve
modeli konusundaki degerlendirmeleridir. Elde edilen bulgular, bu 6gretim programi
tasarist i¢in sorun merkezli program tasarimi yaklagimmin ve yasam durumlari
tasariminin se¢ilmesinin alan uzmanlarinca uygun bulundugu ve konuya iliskin
ayrintilarin gerekgeli sekilde agiklandigini diisiindiiklerini gostermektedir. Uzman 2, bu
durumu soyle ifade etmistir: “Burada zaten o boliimlerde olmasi gereken bilgilerin yeterli
diizeyde oldugunu diisiiniiyorum. Nedir, neden buna gereksinim duyuldu ve bundan nasil
yararlanildig1 noktasinda 6n boliimdeki aciklamalarin son derece gecerli ve uygun
oldugunu diisiiniiyorum”.

Uzmanlar, 6gretim programi tasarist gelistirme siirecinde program gelistirme
calisma ve damigma gruplarinin olusturulmasi, yeterli say1r ve nitelikte ve farkh
paydaslarin caligma ve danigma gruplarina dahil edilmesi konusunda da olumlu goriislere
sahiplerdir. Bu dersi yiiriitecek 6gretim elemanlart konusunda da degerlendirmeler yapan
uzmanlar, tez caligmasi sonrasinda, programin uygulamaya konulmasi Oncesinde
egiticilerin egitimi tiiri bir ¢alismanin yapilmasinin degerli olacagini belirtmislerdir. Bu
durumu Uzman 1 soyle gerekgelendirmistir: “Bence bu derse yonelik 6gretim elemanin
hazirlik yapmasi. Ihtiyag saptama zaten yapilmis, program tasarisi ortaya konulmus.
Dolayisiyla egitim fakiilteleri icerisinde bu dersi verecek nitelikteki Ogretim
elemanlarinin bu derse yonelik hazirlik yapmalar1 beklenecektir”.

Uzmanlar, program tasarisinin felsefi dayanaklariin uygunlugu, yeterli diizeyde
aciklanip gerekgelendirildigi konusunda da goriis birligi i¢indedirler. Uzman 5, program
tasarisinda 6n goriilen 6grenme yaklagimi konusunda baglanticilik yaklagiminin da uygun

olabilecegini ifade etmistir. Uzman 5’in konu hakkindaki degerlendirmesi sdyledir:
Baska yaklagimlar da artik giiniimiizde var tabi mesela baglantici yaklasim var. Yani bunlar
geligiyor. Degisik seyler konusuluyor bu konuda. Ciinkii medya &zellikle iletme boyutunda
yaratma ortaya ¢ikiyor. Yeni bir iiriin yaratacak ve bunu ortaya koyacak. Bu tamamen
baglantic1 6grenmenin temel prensipleri. En iist diizeyi... O da ilerlemeci ve pragmatist
felsefeye dayaniyor. Dijital ¢cagda 6grenmeyi acikliyor. Yapilandirmacilik artik biraz daha
geri planda kalabiliyor. Hatta illa soylenmesi gerekiyor mu bir yaklasim burada
yapilandirmacilik gibi? Zaten 6gretme Ogrenme siirecinde pek ¢ok Ogretim strateji ve
modelinden bahsediyorsunuz. Burada ilerlemeci felsefeyi agiklamak, ilerlemeci felsefenin
zaten ilkeleri var bunlardan bahsetmek bence bu asamada yeterli. Burada ben

yapilandirmaciligi fazlalik gibi gériiyorum agikgasi.
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Uzman 2’nin program tasarisinda benimsenen 0grenme yaklagimi konusundaki
degerlendirmesi ise sOyledir:

Programin 6grenmeye bakisini ortaya koymasi gerekiyor. Evet katiltyorum bunun {izerine

gelistirilen birgok yaklasim s6z konusu. Ama burada program tasarim uzmani da kendisi bu

tiir kararlar alabiliyor. Ilerlemecilik burada temel ¢ikis noktasi. Dolayisiyla zaten kesin bir

yarg1 yok. Ilerlemeciligi destekleyen dgrenme yaklagimi yapilandirmacilik. Bu ¢alismada da

bu benimsenmistir diyor...

Ogretim programi tasarisinin baglamu ile ilgili olarak uzmanlara ydneltilen son
soru, program tasarimi, felsefi dayanak ve dgretme-6grenme yaklasimi arasindaki uyum
konusundaki goriigleridir. Uzmanlar, bu konuda programim benimsedigi 6grenme
yaklasimi konusunda yapilan tartismaya isaret etmislerdir. Program temel aldig1 yeterlik
ve becerilerle Tiirkiye Yiiksek Ogretim Yeterlikler Cergevesi’nin (TYYC) ve
ogretmenlik meslegi genel yeterlikleri arasinda bir iliski kurulmasinin olduk¢a dogru bir
karar oldugu uzmanlar tarafindan ifade edilen diger bir konudur. Uzman 1 bu konuda
gorlisiinii “Bu arada amaclar konusunda ilerlemeden, heniiz ara vermisken TYYC’deki
yeterlikler ve mesleki yeterliklerle birlestirmeniz bence ¢ok iyi olmus” biciminde, Uzman
2 ise goriisiinii “Ag¢iklamalar gercekten cok giizel olmus. Uzerine bir hayli diisiindiigiinii,

calistigini gosteriyor” biciminde ifade etmistir.

4.4.2. Uzmanlarin 6gretim programi tasarisinin amaclar1 konusundaki goriisleri

Bu konuda, goriisme yapilan uzmanlara program amaclarimin yapisi, uygunlugu
ve benimsenen siniflama konusundaki goriisleri sorulmustur. Odak grup goriismesinin en
uzun siliren asamasi olan amaglarin degerlendirilmesi konusunda, uzmanlarin 6nemli
degisiklik oOnerileri olmustur. Programin amaglar1 konusundaki oneriler ii¢ boyutla
ilgilidir. Ilki; amaclarin smiflamasi, ikinci boyut amaglarm genel amag, 6zel amag,
kazanim, kapsam ve gostergeler bi¢iminde sunulmasi ve {igiincii boyut da amaclarin ifade
edilme big¢imleriyle ilgilidir. Amaglarin siiflandirilmasi konusunda programin tasarim
siirecinde biligsel, duyussal ve beceri diizeyinde yapilan smiflama yerine, amaglarin
yalnizca biligsel ve duyussal olarak siniflanmasinin daha uygun olacagi, beceri olarak
siiflanan kazanimlarin bilissel alanin ilgili diizeylerine aktarilmasi 6nerileri getirilmistir.
Bu agamada, tasarim asamasinda beceri tliriinde bir siniflamanin tercih edildigi gériismeci
tarafindan uzmanlara agiklanmis, bir medya araci kullanilarak yapilan islemlerin beceri

olarak degerlendirildigi vurgulanmistir. Uzman 2, beceri tiirii bir siniflamanin
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alanyazindan destek bulamayacagini ve siniflamanin nasil olmasi gerektigini sdyle

aciklamigtir:
Senin buradaki yapiy1 aslinda biligsel ve duyussal olarak ortaya koymussun. Beceri
smiflamasini dayandiracagimiz bir sey yok... O yiizden bu beceri smiflamasini ¢ikarip
bilissel ve duyussal diye ayristirsan daha iyi olur ve gerekcelendirmis olursun. Genel olarak
amaclara baktigimda da psiko-motor olabilecek diizeyde bir yeterlik zaten yok.

Uzman 2’nin beceri boyutundaki kazanimlarin biligsel boyuta aktarilmasi diger

uzmanlar tarafindan da desteklenmistir.
Her alanda beceri var. Duyusgsal da beceri de olabilir biligsel de psiko-motor da olabilir.
Medya aracini kullanmak, 6rnegin bir haber sitesini tiklamak. Burada zaten biligsel bir
beceriden bahsediyoruz. (Uzman 5)
Icerikte, ara¢c gerecleri Ogretmekten daha ¢ok onun nasil kullanilacagi iizerine
yogunlasilacag tiiriinde bir aciklama vardir. O yiizden bence de bu dogru bir yaklagim

olacaktir. (Uzman 4)

Egitim amaglar1 konusunda ikinci boyut amaglarin sunulma bi¢imi ile ilgilidir.
Programin tasarim siirecinde Oncelikle programin genel amaci sunulmus, daha sonra
genel amagla iligkili 6zel amaclara ve kazanimlara yer verilmistir. Kazanimlari ise s6z
konusu 6zel amaci tanimlayict nitelikte agiklayan kapsam ve gostergeler izlemistir.

Uzmanlar bu tiir bir sunumun karmagiklik yaratabilecegini diistinmektedirler.

Su tiir bir sikint1 yasadik agikcasi. Simdi bir 6zel amaci okuyoruz. Geliyoruz kazanimi
okuyoruz. Onun altinda kapsami, gosterge... Bu sefer hangisi ile hangisi arasinda iliski
kuracagiz? Hepsini ¢ok sey yapmaya basladik. Bu bunu kapsiyor. Bu bunu kapsamiyor. Bu
bununla iligkili bu bununla iligkili degil. Kargasa yaratti. (Uzman 2)

Bir genel amag var. Ozel amaglarmiz var. Her bir 6zel amag igin birden ¢ok kazanim ve her
kazanimin altinda gostergeleriniz var. ik defa boyle bir seyle karsilastigim icin degisik geldi.
Onu soyleyeyim. Ne kadar kabul edilir alanda uzmanlar arasinda onu bilemem ancak benim
sahsi fikrim sudur: Genel amag, bir genel amag ciimlesi, onun altinda programin genel
amaglari. Burada 6zel amaclar1 genel amag olarak tek tek siralamak. Arkasindan her bir
kazanmim programin dzel amaglar1 ve gosterge. Ister gosterge deyin ister davranis deyin.
Amag ve davranislari olarak yazmaniz. Kapsam kalabilir ama hem 6zel amag¢ hem kazanim
hem gosterge bir arada biraz benim kafami karistirdi... Dolayisiyla hem 6zel amag¢ hem

kazanim ifadesi hem gosterge ifadesi iicii bir arada olmamis. (Uzman 5)

Uzman 5’in konu hakkindaki goriisii diger uzmanlarca da desteklenmistir.
Programda kazanim ifadesine yer verilmemesi gerektigi Uzman 2 tarafindan soyle

agiklanmistir:

Ben bir parantez acayim. Bu yiiksekdgretim diizeyinde okutulacak bir ders. Ve bu Bologna

caligmalar ile beraber biliyorsunuz yiiksekogretimde biitiin dersler igin diizenlemeler
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yapildi. Ogrenme ciktilar dedik ilk basta, sonra farkli sekilde ifade edildi. Yiiksekogretim
sisteminde kazanim sdzciigli zaten yok. Dolayisiyla ben de katiliyorum (Uzman 5’¢). Bu
arada bir kavram birligine gidelim. Bizim eski anlayisimiz neydi? Ozel amag ve bunun

altinda da davranislar vardi.

Ayrica kapsam boliimiine gerek olmadigi, kazanimlarin ya da yeni ifadesiyle 6zel
amagclarin yeterince net olmasi gerektigi ve kapsam kisminda fazladan bir aciklamaya
gerek olmadigit Uzman 1 tarafindan ifade edilmis ve Uzman 2 de bu goriisi
desteklemistir.

Uzmanlar kendi aralarinda yaptiklari tartismanin ardindan, amacglarin genel
amaglar, 6zel amaglar ve gostergeler seklinde siniflanmasin1 6nermislerdir. Bunun i¢inde
mevcut 0zel amaclarin genel amaglar, mevcut kazanimlarin da 6zel amaglar olarak
isimlendirilebilecegi ifade edilmistir. GoOstergeler ise Ozel amaglari takiben aynen
kalmalidir. Diger yandan, 6zel amag yerine {inite amaci, gosterge yerine de davranig
kavramlarinin kullanilabilecegi onerilmistir. Uzman 2, gdsterge kavraminin yalnizca
davranigsal boyutta degerlendirilmesine gerek olmadigi konusunda sdyle bir uyarida
bulunmustur:

Bence gostergeleri tartisalim, baska bir sey yapabilir miyiz diye ama bir siiredir ben de bunu
tartigtyorum. Gostergelere biz hep davranis odakli bakiyoruz ama Veysel Sonmez bunu ¢ok
acik ve net olarak soyliiyor kitaplarinda. Ben de artik onu temel almaya basladim ¢iinkii
benim de boyle bir endisem oluyordu. Gdsterge ya da davranis olarak ifade edilmis olmasi
onun mutlaka davraniggt bir yaklagimin iirlinii oldugunu gostermez. Egitimde Slgme ve
degerlendirme siireglerinde gozlenebilir ve 6l¢iilebilirlik agisindan bunun adint davranis ya
da gosterge olarak tanimliyoruz...

Amaglara iligkin olarak Uzman 5, 1739 sayili Milli Egitim Temel Kanunu’na atif
yapilmas1 gerektigini ifade etmistir:

Genel amag ifadesi ile ilgili olarak. Cok giizel bir genel amag¢ yazmissiniz ama MEB 6nceki
programlarda diyordu ki genel amaglar 1739 sayili Milli Egitim Temel Kanunu’nun ikinci
maddesinde gegen genel amag ve ilkelerine dayanmaktadir ve tek tek onlari verirdi. 2016
programlarina baktiginizda artik onlari tek tek vermiyor ve yalmizca bir ciimle ile Milli
Egitim Temel Kanununa atif yapiyor, orada birakiyor. Bizler okul 06ncesinden
yiiksekogretime her diizeyde, milli egitimin genel amaglarini hedef almamiz gerekiyor. Onu
benimsememiz gerekiyor. Dolayisiyla buraya ona atif yapilmasinin ve hatta milli egitimin
genel amaglarinin ve ilkelerinin burada agikg¢a verilip ondan sonra bu programin genel amaci
bunlara dayanmaktadir dedikten sonra burada yazdiginiz 6zel amaglar1 genel amaclar olarak

yazmaniz, sonra her bir kazanmimi bu dersin 6zel amaci ve davramsg olarak yazmanizi

Oneriyorum.
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Uzman 1, konu hakkinda programda Milli Egitimin genel amagclar1 yerine
yiiksekdgretimin amaclarma yer verilmesini 6nermistir: “Burada amaglarin yaziminda
belki milli egitimin amaglar1 degil ama yliksek 6gretimin amaglarina gonderme yapilabilir
basinda. Bagli bulundugumuz kurum dolayisiyla”.

Programin amagclari konusunda degerlendirilen {igiincii boyut amaglarin ifade
edilmesindeki eksiklikler ve amaglarin binisikligi ile ilgilidir. Bu konuda Uzman 1, baz1
gosterge ifadelerinin Olgiilebilir olmadigini, Uzman 2, kazanim ifadelerinde bazi
tekrarlarin oldugunu, kazanimlarda kullanilan fiillerin se¢iminde dikkatli olunmasi
gerektigini, Uzman 3, baz1 kazanimlarda farkindalik kavraminin gegtigini, bunun yerine
daha olgiilebilir ifadelere yer verilmesi gerektigini, Uzman 5, bazi 6zel amag ve
kazanimlar arasinda diizey uyumsuzlugu oldugunu, bazi amaglarin amag¢ yazma ilkeleri
dogrultusunda yeniden diizenlenmesinin uygun olabilecegini ifade etmislerdir. Ayrica,
Uzman 1, 2 ve 3 odak grup goériismesi oncesinde birlikte ¢alisarak, 6zel amaglarin ifade
edilme bi¢imleri konusunda diizeltmeler yaptiklarini ve bu ¢aligmay1 gériigme bitiminde
goriismeciye ileteceklerini ifade etmislerdir.

Uzmanlar amag ifadelerinde c¢esitli binisiklikler oldugunu diisiinmektedirler.
Bunun nedeni ise program tasarisinin beceri temelli bir diizenlenme icermesi ve
becerilerin birbirini izleyen asamali beceriler olmasidir. Uzman 1’in konu hakkindaki

degerlendirmesi soyledir:
Medya araglart ile yapilan arastirmalarda karsilasilan ¢ok sayida sonug igerisinden amaca
uygun, dogru ve giincel bilgi kaynaklaria karar verir diye bir kazanim var. 3.11 ve 2 ye
baktigimiz zaman ikinci iinitede siz zaten erisme anlaminda sey kullaniyorsunuz. Yani 2 de
dogru arama, erisim yollarin1 uygulama becerileri var. Medya igeriklerinde amacina uygun
olanlar1 se¢cmesi var, kullanmasi var. Bunlar1 kayit altina almasi var depolamasi, geri
getirmesi var. Es zamanli gergeklestirmesi var ve iste 2.6’da da bunlar1 uygun bir sekilde
kullanmaya c¢aba gdstermesi var. Tam olarak bundan farki ne. Burada da ayn1 seyi yapiyor.
Bu araglar kullaniyor. Uygun olanlar1 buluyor. Hangi medya igerigini kullanacagni... bak
mesela diyor ki se¢mis oldugu medya araci igerisinden en dogru bilgiye ulasmak,
kargilagtirma yapmak i¢in alternatif kanallar1 seger. Buradaki ile farki nedir? hani belki alant
bilmedigimden mi ama bana ayn1 gibi geliyor.
Bu konuda, ilgili kazanimlarin birbirleri ile yakindan iligkili oldugu goriilmekle
birlikte, ikinci iinite olan erisme dogru medya arag ve platformlarinin kullanilarak igerige
erisilmesini amaglarken, {i¢iincii inite olan analizde ise erisilen igerigin analiz edilmesini

ve uygun kararlar verilmesi amaglanmaktadir. Bu nedenle burada bir binisiklikten daha

cok, bir ardisiklik s6z konusudur. Bununla birlikte, uzmanlarin goriisleri dogrultusunda
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amaclarin gozden gecirilmesi ve gerekli durumlarda yeniden diizenlenmesi karar

verilmigtir. Yine bu konu hakkinda, Uzman 2 giivenlik kavramina dikkat ¢ekmistir:

“Giivenlik konusu ¢ok parcalanmis. Ote yandan birbirini tekrar eden ifadeler var”.
Uzman 4, bu konuda amaglar ile igerigin karsilastirilarak ayni igerik ile ortiisen

amaglarin birlestirilmesini dnermistir:
Bu tablonun su sekilde ¢cikmasi eger ayni seyi soylilyorsak ama benim anladigim ve benim
de kafama takilan bir sey bu kazanima ait bilgiler, igerikteki konular, su kazanima ait
icerikteki konular... Boyle bir siniflama yapmaya calisirsak bir sikint1 olur. Kazanimlari
yazip, yukartya igerigi yazip ondan sonra ayni kazanimu farkli igeriklerle iliskilendirildigini
gosterirsen o zaman boyle bir kaygi ve tekrar gibi bir sikint1 ile karsilagmazsin.

Uzman 3, amaglardaki binisikligin medya okuryazarligi alan uzmanlarinin

gorlsiine de bagvurulduktan sonra degerlendirilmesini onermistir:
Bir de sey sOylemek istiyorum. Giivenlikle ilgili okudugumuzda o gostergeler birbirleri ile
ortiisliyor gibi geliyor ama dedigin gibi o belirledigin alt basamaklar, onlarin her birinin ayr1
ayr1 o boyutlarda dikkat edilmesi gereken giivenlikle ilgili seyler olabilir. Belki bizim
anladigimiz anlamda bir giivenlikten bahsetmiyorsun. Dolayisiyla evet buradaki detayli
doniitleri okuyacaksin ama konu alanina sen vakif oldugun i¢in ya da gonderecegin diger
konu alan1 uzmanlar1 bunlar bu sekilde yerli yerinde diyorsa o zaman onlar kalacak tabi ki.

Uzman 4 de bu goriisii desteklemistir:

...Unitede bazi kavramlar mesela giivenlik, diger bir {initede de gectigi zaman, sanki
gostergeleri de okuyunca, bir 6nceki tinitede o kazanimin altinda da bu verilebilir yani. Bu
gostergelere azicik eklemeler, modifikasyonlar ile. Zaman kaybina gerek yok gibi. O. Ama
okudugunda dedigin gibi irdeleme basamaginda ayrica giivenlikle ilgili anlatilmas1 gereken
0zel bir boyut varsa o zaman o kalacak ama bu noktada da daha sey yapilmasi gerekiyor. O
gostergenin, daha spesifik hale getirilmesi gerekiyor digeri ile ayristirilmast i¢in. Yalnizca o.
Kimi yerlerde ortiisme var gibi goziikiiyor ama belki de yoktur. Konu alani uzmaninin bakis
acist ile belki de aslinda o giivenlik bambaska bir giivenliktir. O zaman kalmalidir. Onun igin
sen okuyunca onlari kalmasi gerektigi ya da evet diger {inite aslinda bunu kapsiyormus,
icerik sadelestirilebilir deyip o kazanimi dogrudan ¢ikartabilirsin.

Uzmanlarin goriisleri bir arada degerlendirildiginde, amaclarin birbirleriyle
ortiisme durumu yoniiyle gézden gegirilmesi gerektigine, bir list beceri de konu tekrar
ettiginde yalnizca o beceriye iliskin gostergelerin yer verilmesi gerektigine karar
verilmistir. Bunun yanisira, uzmanlar 6zel amag, kazanim ve gostergelerin birbirleri ile

iligskilendirilmis oldugunu ancak bunlarin onerilen yapida yeniden sistematize edilmesi

gerektigini ifade etmislerdir.
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Programin amagclart konusunda Uzman 2, bazi yonlendirici ifadelere yer
verildigini, bunlarin daha yumusak ifadeler ile nétrlestirilmesi gerektigini ifade etmistir.
Ornek olarak da popiiler kiiltiiriin empoze edilmesi, baz1 gériislerin medyada temsil
edilip, bazilarinin edilmemesi, ¢ikar iligkileri gibi kavramlar1 gostermistir. Uzman 1,
amaglarda bu tiir ifadelere yer verilmesinin dersi veren dgretim elemaninin goriislerine
gore farkli boyutlara cekilebilecegini, bu duruma dikkat edilmesi gerektigini ifade
etmistir:

Medyada boyle bir kullanim varsa buna yonelik smiflandirmalar varsa bilemiyorum ama
empoze edilen diye girince, medya sahipleri gibi vurgular yapilinca ben sey gibi diisiindiim.
Mesela dersi veren kisinin bakis agisindan uygun olan medya sahiplerine gore bir farklilik

sunulamaz m1? O dersi veren kisinin goriisiine goére bu kazanim farkli yone gotiiriilemez mi?
Medya igeriklerinin olduk¢a dnemli bir boliimiiniin kimi amaglarla kurgulanmis
oldugu, bu tiir kavramlarin medya okuryazarligi konusunda 6gretmen adaylarina elestirel
bir bakis kazandirmak i¢in gerekli oldugu goriismeci tarafindan ifade edildiginde, Uzman
2 bunlara elbette yer verilecegini ancak amag ifadesinin bunun i¢in dogru yer olmadigin
belirtmistir:
Amag ifadesinde vurgulamaya gerek var mi? Bunlar 6grenme Ogretme siireclerinde
orneklendirilecek, tartisilacak. Bunu zaten gorecek. O yiizden amag ifadesinde o vurguyu
yapmak yerine farkli goriislerin mesajlarin olusturulma bi¢imini etkiledigini yorumlar,
aciklar, soyler. Sen zaten uygulamada bunlarin 6rneklerini vereceksin ve kendisi bulacak.
Evet bu ayn1 haber, iki farkl goriis. Demek ki farkli goriisler, siyasi, politik, dini bilmem ne
bunlart etkiliyor. Ya da popiiler kiiltiiriin etkisi oldugunu gosteriyor. Belki sonugta
varacagimiz nokta o olacaktir ama kazanimda bu vurgu ¢ok yonlendirici ve gercekten dyle
bir sey varmus algisini yaratiyor.
Uzman 4 iinitelerin isimlendirilmesi konusunda bir hususa dikkat ¢ekmistir:
Ben farkli bir sey sdyleyeyim. Icerigi olustururken medya okuryazarligi becerilerini de
aciklamigsin. O agiklamalari tek tek okudum. Orada soyle bir sey sdylemissin. Eger dogru
anladi isem. En son basamak iletme. Hatta bazi kaynaklarda ondan sonra katilma ya da
eyleme gecme gibi bir basamagin da oldugunu sdyledin ama ve biz bu programda bunu
iletmenin i¢inde yazdik gibi bir ifade vardi. Sonra {initelere baktigim zaman katilim diye

baska bir altinci iinite var ya o iletmenin i¢inde mi ayr1 bir ey mi ben onu anlayamadim.
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4.4.3. Uzmanlarin o6gretim programm tasarisimin icerik ozellikleri konusundaki
goriisleri
Odak grup goriismesi yoluyla elde edilen bulgular, uzmanlarin program igeriginin

oldukca kapsamli oldugu konusunda fikir birligi i¢inde olduklarini ortaya koymaktadir

Uzman 1, bu durumu soyle agiklamistir:
Kimi boliimler 6gretmen adaylarina verilecek bir ders yerine sanki iletisim fakiilteleri i¢in
gelistirilmis bir ders gibi duruyor. Bu tartigmay1 yapabilmek igin bu bilgilerin hepsine sahip
olmak gerekiyor mu? Onun yaniti sende. Propaganda ¢esitleri, hedef kitle etki modelleri,
yontemler var.
Uzman 5, igerigin bu dl¢iide ayrintili olmasinin dersi verecek dgretim elemant igin

bir avantaj sunmasinin yanisira bu diizeyde bir igerigin 6gretmen adaylar1 i¢in oldukca

fazla oldugunu diistinmektedir. Bu durumu soyle agiklamistir:

Bana gelip soyleseler bu dersi okutur musun diye? Boyle detayli bir icerik acikcasi yararl
olur ¢ilinkii ana baslik altinda hangi alt basliklara yer verecegimizi biz bilemeyiz konu alani
uzmani olmadigimiz i¢in. O baglamda iyi bu dersi okutacaklar igin. Ama dgretmen adaylari
icin uygun ve yeterince sinirlandirilmig mi1? O konuda alan uzmanlarinin goriisleri olduk¢a
onemli.

Uzman 1 bu konuda sdyle bir soru sormustur:
Medya okuryazarlig1 becerilerini kazandirmak giinliik yasamda hepimiz igin gerekli ama
mesela metinsel analiz araglarini biliyor musunuz? Mesela retorik, semiyoloji ya da hedef
kitle etki modelleri. Bunlarin hepsi hakkinda bilgi sahibi olmak zorunda miyim ben giinliik
yasamimda medya okuryazari olmak igin.

Uzman 5 6gretim siirecinde bu kadar ¢ok bilginin yol agabilecegi sorunlara

ornekler vermistir:

Buradaki pek ¢ok teorik bilgiyi nasil isleyeceksiniz? Simdi yaparak yasayarak 6grenme,
yasam temelli bir programdan bahsediyoruz, gercek yasam durumlart ile iligkilendireceksiniz
stirekli, problem ¢cdzme olacak, is birligi olacak. Yani biz ¢ok basit konularda bile bunu
yapamiyoruz siniflarda. Okuyun gelin diyoruz temel bilgiyi, iki sayfa bir sey veriyoruz ki
smifta analiz yapalim, 6rnek olay incelemesi yapalim. Maalesef yapmadan geliyorlar ve
kendimizi dersin bir saatinde en azindan bilgi aktarirken buluyoruz. Dolayistyla bu kadar cok
bilgiyi de muhtemelen bu dersi okutan kisi aktarmak zorunda kalacak. Aktarirken {i¢ saat
coktan bitecek.

Diger yandan, Uzman 3, bu derste 6gretmen adaylarinin ileride 6§rencilere medya
okuryazarligin1 nasil kazandiracagma dair iceriklerin de yer almasini Onermistir.
Goriligmeci, bu program tasarisinin bu tiir bir hedefi olmadigini, bu dgretim programu ile

ogretmen adaylarinin medya okuryazarligt becerilerini kazanmalarinin amaglandigini,
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medya okuryazarligi becerileri 0gretiminin baska bir dersin konusu olabilecegini
uzmanlara agiklamistir. Bu agiklamanin ardindan, Uzman 1, program igeriginin 6gretmen

adaylar1 i¢in sadelestirilmesi gerektigi dnerisinde bulunmustur:

... Ders igerigi hedef kitlesine gore daha basit ve uygulamaya doniik hale getirilemez mi?
Ogretmen adaymin kendisini bir yapimei gibi diisiinmesi, reklame1 vb.? Bu dlciide bir ayrmt:
yerine hedef kitle biraz daha dikkate alinsa. Bu ders, eger miimkiinse igerik agisindan bir
ogretmenin medyay1 nasil kullanacagi sekline biraz daha indirgense. Elbette tiim 6zelikleri
ile ve kullanilan yontem, tekniklerde de &gretmenlerin mesleginde medyayr nasil
kullanacagi, buna iliskin Ornekler gelistirilmesi gibi daraltilirsa daha islevsel, daha

uygulanilabilir bir program haline gelecek bence.

Uzmanlara, 6zel amag, zaman tablosu géz oniine alindiginda, igerigin onerilen
siirede yetistirilip yetistirilemeyecegi sorusu soruldugunda, mevcut haliyle bunun

oldukca zor olacagina iliskin kaygilar dile getirilmistir.
Biz yalnizca basliklardan konustuk. Basliklarin neleri ifade ettigini bu okuduklarimdan yola
c¢ikarak sdyleyebilirim. Bunlarin daha kisa kisa 6zet anlatimlar1 varsa bilemiyorum ama orada
okudugum alt bagliklara gore baktigim zaman evet sanki... bir de bunu probleme dayali
olarak diistindiigiimiizde yetistirilemez gibi diisliinliyorum. (Uzman 4)

Ogretim etkinliklerinin analiz ve uygulama siireclerine daha ¢ok yer verebilmesi
i¢in igerigin hafifletilmesi gerektigi tekrar vurgulanmustir. Ogretmen adaylarinin bilmesi
zorunlu olmayan kuramsal bilgilerin program igeriginden c¢ikarilmasi gerektigi
Onerilmistir. Aksi takdirde dersi verecek Ogretim elemanin igerige odaklanacagi
diisiiniilmektedir. Uzman 5 bu durumu su sekilde aciklamistir: “Bu dersi yiiriitecek
ogretim eleman, bu igerigi gordiigiinde igerigi yetistirme kaygisi ile hareket edebilir bu

da beceri gelisimini olumsuz etkileyebilir”.

4.4.4. Uzmanlarin ogretim programi tasarisinin oOgretme-6grenme yaklasim

konusundaki goriisleri

Bu konuda iki uzman durum ¢alismasi yerine 6rnek olay incelemesi kavraminin
kullanilmas1 gerektigini 6nermistir. Ornek olay incelemesinin daha islevsel olacag
distiniilmektedir.

Case study durum calismasinin karsiligi. O bir arastirma tiirii. Burada bahsettigin de bir
aragtirma tiirii. Ama bu dersin igerisinde 6gretmen adaylarma bir durum ¢aligmasi yaptirmak
gercekci degil. Onun yerine ders igerisinde drnek olay yontemini kullanarak bir seyler

diizenlemek daha etkili olur. (Uzman 1)
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Icerik dgesinde ifade edildigi gibi dgretme-6grenme siirecinde yer verilecek
yasantilarda ve verilecek orneklerde de dgretmen adaylarinin temel alinmasi gerektigi

uzmanlarca vurgulanan bir konudur. Uzman 1 bu durumu séyle 6érneklendirmistir:

Mesela roller simiilasyonlar var ya. Ogretmen adaylar1 bir miizik grubu ya da belgesel
cekmek isteyen bir yapimci olmak yerine sosyal medyayi, ya da iste medya araglarini
bulundugu ¢evredeki olanaksizliklar1 gidermek, daha iyi hale getirmek igin ¢alisan birisi
olsun. Bununla ilgili bir siirii 6rnek var. Ogretmenlerin medyay1 kullanarak yaptig1 projeler
var. Onlar temel alinarak gesitlendirilebilir bence. Etkinlik ornekleri 6gretmen adaylari ile
iliskilendirilebilir.

Diger yandan, 6gretme 6grenme siirecine iligkin olarak bu boliimde yer verilen

yontemlerin  ¢ogunun ilk defa bu alanyazinda kullamlmasi nedeni ile Ingilizce

karsiliklarmin da ifade edilmesi gerektigi onerilmistir.

Ornegin gevirme, aktarma. ikilemler ve kararlar. Ingilizce kaynaklardan yararlanmigsiniz ya,
bu yontemlerin Ingilizcelerini de verebilirseniz. Ciinkii egitim alaninda belki de ilk defa
kullaniliyordur. Ben ilk defa karsilastim. Igerigi, yapilan seyler yabanci degil ama baslik

olarak yabanci. Dolayisiyla metin igerisinde Ingilizcesini verebilirsiniz. (Uzman 5)

Ogretim program tasarisinda, 6gretme-dgrenme siirecleri icerisinde yer verilen
kimi yontemlerin uygulamada c¢ok fazla bilinmemesi nedeni ile uygulayicilara yardimci
olmak i¢in daha fazla etkinlik 6rnekleri verilmesi gerektigi, Uzman 4 ve 5 tarafindan ifade
edilmis, bu tiir bir iyilestirmenin gerekli oldugu dile getirilmistir. Uzman bu konuda
goriisiinii “Bu ders yeni bir ders. Deri yiiriitecek kisiye daha ¢ok yardimci olabilecek,
ozellikle ogretmenlikle ilgili hangi Ornekleri kullanacagimiza iliskin daha somut
ornekler” bigiminde ifade etmistir.

Goriismeci tarafindan bu tiir 6rneklerin ders plani olarak mi1 verilmesi gerektigi
soruldugunda Uzman 5 bu tiir bir diizenlemeye gerek olmadigini ifade etmistir: “Hayir
hayir. Materyal ve etkinlik 6rnegi olarak. Ders planini ayrica vermeniz giizel olmus, iki
tane de yeterli olur ama acaba materyal ve etkinlik 6rnegi olarak. Yalnizca etkinlik
bazinda. Cevirme aktarma ic¢in mesela nasil bir etkinlik olabilir. Belki kiigiik bir
paragrafla”.

Uzman 1 bu tiir 6nerilerin kazanim ve igerik tablosuna eklenerek verilebilecegini
ifade etmis ancak bu Oneri diger uzmanlarca kabul gérmemistir. Biitiin kazanimlar i¢in
boyle bir 6neri gelistirmenin programin anlayisi ile de uyumlu olmayacagi, bir kisminin
orneklendirilip bir kismmin O6rneklendirilmemesinin ise uygun olmayacagi ifade

edilmistir. Sonug olarak; program tasarisinda 6gretme yontemlerine iliskin 6rnek ve

160



etkinliklerin, hangi amaclar i¢in kullanilacagi bilgisi de verilerek agiklanmasinin uygun

oldugu konusunda fikir birligine varilmistir.

4.4.5. Uzmanlarin 6gretim programi tasarisinin olgme ve degerlendirme siirecleri

konusundaki goriisleri

Uzmanlarin, program tasarisinin degerlendirme 06gesi konusunda yapilan
diizenlemelere iliskin 6nemli bir elestirisi olmamistir. Uzman 2’nin goriisii sOyledir:
“Olgme ve degerlendirme boyutunda her sey gerekgelendirilerek ifade edilmis. O blim
gayet agik ve net”.

Ogretim programi tasarisinin degerlendirme boyutu ile ilgili olarak yer verilen
ornek degerlendirme formlarmin oldukca uygun bir diizenleme oldugu uzmanlarca ifade
edilen bir bagka konudur. Program tasaris1 kapsaminda hazirlanilarak, program sonunda
sunulan 6rnek ders planlar1 ve etkinlikleri de uzmanlar tarafindan uygun bir diizenleme

olarak degerlendirilmis ve herhangi bir eksiklikten s6z edilmemistir.

4.4.6. Uzmanlarin 6gretim programi tasarisinin biitiinii hakkindaki goriisleri

Odak grup goriismesinin son boliimiinde, uzmanlardan, programin tasarisinin
biitlinlinii  6geler aras1 iligkileri, programin islevselligini ve uygulanabilirligini
degerlendirmeleri istenilmistir. Uzmanlar, programin genel anlamda uygun ve islevsel bir
yapida oldugunu ancak goriisme siirecinde bahsi gegen Oneri ve diizeltmelerin
tamamlanmasi gerektigini diisiinmektedirler. Uzmanlari bu konudaki goriisleri sirasiyla

sunulmustur.
Bence dgeler birbirini tamamliyor. Ama dgelerin kendi igerisinde diizenlenmesi gereken ya
da tamamlanmasi gereken yerleri var ama genel olarak birbirlerini karsiliyor. (Uzman 1)
Genel olarak degerlendirildiginde, bence ¢ok degerli bir caligma. Tiim boyutlar ile ortaya
koymus olman alan i¢inde 6nemli katkilar sunacak diye diisiiniiyorum. Ornek bir ¢alisma
olacak. Goriislerimizi zaten az Once sdylemistik. Baz1 dgelerin yeniden bir sistematize
edilmesi ile daha islevsel kilinabilir diye diisiiniiyorum ben de. (Uzman 2)
Bence oldukga nitelikli olmus. Ogeler arasindaki iliskilendirmeler, hepsi birbirini
tamamlayici nitelikte. Hepsi birbiri ile iligkili. Dolayisiyla, o noktada bir eksiklik yok.
Onerdigimiz diizenlemeler tamamlandiginda, ¢ok daha nitelikli bir yaprya déniisecektir.
Eline saglik. (Uzman 3)
Ben de okudugumda oldukc¢a begendim. Olmasi gereken bir ders. Gerekgelerini de ¢ok giizel
aciklamigsin. Ogeler arasindaki iliskiler. Konustugumuz konular disinda oldukga nitelikli.

Ben, 6n uygulamasinin yapilip ne tiir sonuglar elde edebilecegini merak edenler arasindayim.
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Umarim, ilkdgretimde medya okuryazarlig1 dersi gibi uygulamada iglevsel olmayan bir ders
degil gergekten islevsel ve gercekten giizel bir ders olacaktir. Ki kuramsal anlamda ya da
kazanim anlaminda bdyle olacagmin ipuglarini aldim. Tesekkiir ederim. Eline saglik.
(Uzman 4)

Bence de ¢ok oOnemli bir ders. Emeginize saglik. Gergekten iizerinde oldukga titiz
calismigsiniz. Emek vermissiniz. Onu gorebiliyoruz. Daha iyi olacaktir eminim. Diger

uzmanlardan gelen goriisler de sekillendirecektir. (Uzman 5)

4.4.7. Diger alan uzmanlarindan edinilen bulgular

Program gelistirme alan uzmanlarindan edinilen doniitlere dayali olarak yeniden
diizenlenen 6gretim programi tasarisi bilgi ve iletisim teknolojileri, iletisim bilimleri,
6lgme ve degerlendirme, egitim psikolojisi, egitim felsefesi, egitim sosyolojisi ve Tiirk
dili alan uzmanlarina gonderilerek yazili goriisleri istenmistir. Elde edilen bulgular
Ogretim programi tasarisinin program gelistirme modeli, program tasarim modeli,
felsefefi ve psikolojil dayanaklari, temel alinan yeterlikler ve amag, icerik, 6gretme-
ogrenme siireci ve degerlendirme dgelerinin uygun oldugunu ortaya koymustur. Bununla
birlikte, uzmanlar 6gretim programi tasarist ilizerinde daha c¢ok ifadesel degisiklik
onerilerinde bulunmusglardir. Mobil medya cihazlar1 yerine mobil cihazlar ifadesinin
kullanilmasi, es zamanli islem yapmanin istenilen bir 6zellik olmadigi, ifadeleri
degistirmeye yonelik Oneriler gibi farkli doniitler elde edilmis ve Ogretim programi
tasarisina uygulanmistir. Son olarak, Tiirk dili alan uzmanlarinin diizeltme Onerileri

uygulanmustir.
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5.SONUCLAR, TARTISMA VE ONERILER

5.1. Sonuclar ve Tartisma

Arastirmanin bu boliimiinde, ihtiya¢ analizi, program tasaris1 hazirlama ve
degerlendirme asamalarinda elde edilen bulgular, arastirma sorularinda yer verilen
siralamaya uygun olarak tartigilmistir.

Arastirmanin birinci alt amaci kapsaminda medya okuryazari bir bireyin sahip
olmasi1 gereken becerileri tanimlayan erisme, analiz, degerlendirme ve iletme olmak iizere
dort boyut ve bu boyutlarla ilgili toplam 82 alt beceriden olusan bir yapiya ulagilmistir.
Medya okuryazarlig1 alanyazininda, medya okuryazarligi becerileri konusunda farkl
siniflamalar yapildig1 géze ¢arpmaktadir. Hobbs ve Moore (2013), bu becerileri erisme,
analiz, olusturma, yansitma, eyleme geg¢me, Potter (2008); analiz, degerlendirme,
gruplama, tlimevarim, timdengelim, sentez ve soyutlama olarak siralamaktadir. Boyle
olmakla birlikte, alanyazinda en ¢ok kabul goren tanimlamaya goére, medya okuryazarligi
temel becerileri; erisme, analiz, degerlendirme ve iletmedir (Aufderheide, 1993; De
Abreu, 2007; Hobbs, 2001; Livingstone, 2003; Thoman ve Jolls, 2005). Medya
okuryazarligini, kullanilan medya araclarindan bagimsiz olarak ele almasi (Livingstone,
2003) ve farkli medya araglari icin ise kosulabilecek becerileri 6ne ¢ikarmasi yoniiyle
Onem tasiyan bu tanimlamada ifade edilen dort beceri, birgok ¢alismada (Jolls, 2008;
Silver, 2009; Schmidt, 2013; Silverblatt vd. 2014; Sahin, 2014) temel olarak kabul
edilmistir. Alanyazinda bu dort beceriye ek olarak, katilim (Jolls, 2008; Thoman ve Jolls,
2005) ya da eyleme gegme (Hobbs, 2010) olarak ifade edilen besinci bir beceriden de s6z
edilmektedir. Medya araglarin1 kullanarak bireysel ve toplumsal sorunlara ¢6ziim bulma
ve aktif katilimc1 vatandaglar olmay: tanimlayan bu beceri, bu aragtirmada iletme becerisi
kapsaminda ele alinmis ve degerlendirilmistir. Bu diizenlemenin temel nedeni, iletme
becerisinin igerik iiretimini, iiretilen igerigin diger insanlarla paylasilmasin1 ve sosyal
yasama katilimi i¢eren bir meta kavram olmasidir (Eristi ve Erdem, 2017).

Arastirmanin ikinci alt amaci, 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi beceri
diizeylerinin belirlenmesi ile ilgilidir. Arastirma kapsaminda gelistirilerek, gegerlik ve
giivenirlik calismalari yapilan “Medya Okuryazarligi Becerileri Olgegi (MOBO)” ile elde
edilen bulgular, 6gretmen adaylarmin medya okuryazarligi becerileri konusunda orta
diizeyde olarak yorumlanabilecek bir yeterlige sahip olduklarini ortaya koymaktadir. Bu

bulgu, alanyazindaki arastirma bulgulariyla uyum gostermektedir. Som ve Kurt’un
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(2012) BOTE béliimii dgrencileri ile yapmus olduklari ¢calismada, Yilmaz ve Aladag’in
(2015) smif o6gretmenligi boliimii 6grencileri ile yapmis olduklar1 ¢alismada, yanisira
Atmaca (2016b), Engin ve Geng (2015), Fidan (2013), Karasu ve Arikan (2015), Yilmaz
ve Ozkan (2013) ve Yigit (2015) tarafindan yapilan arastirmalarda elde edilen bulgular
bu durumun 6rnekleridir. Buna karsin, Cepni, Palaz ve Ablak’in (2015), Uslu, Yazic1 ve
Cetin’in (2016) sosyal bilgiler 6gretmenligi boliimii 6grencileri ile, Akaydin ve Kurnaz’in
(2015) Tiirkge dgretmenligi boliimii 6grencileri ile yaptiklari caligmalar gibi 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarligi diizeylerinin ortanin nispeten iizerinde bulundugu
aragtirmalar da bulunmaktadir. Diger yandan, BOTE béliimii 6grencilerinin alanlari
nedeniyle grubun puan ortalamalarini yukari ¢ektikleri unutulmamalidir.

Bu arastirmada elde edilen bir bagka bulguya gore, 6gretmen adaylarinin en diisiik
ortalamaya sahip olduklar1 beceriler analiz ve iletmedir. Bu bulgu da alanyazindaki
aragtirma bulgulartyla paralellik gostermektedir. Alanyazindaki arastirmalarda siklikla
kullanilan bir 6lgegin (Karaman ve Karatas, 2009) faktorlerinden birisi analiz edebilme
ve tepki olusturabilmedir. Ogretmen adaylariyla yapilan calismalarda, analiz edebilme ve
tepkide bulunabilme faktorii, Tuncer’in (2013), Karaman ve Karatag’in (2009) ve Engin
ve Geng’in (2015) calismalarinda en diisiik ortalamaya sahip faktor olarak bulunmustur.
Bu sonug, 6gretmen adaylarmin karsilarina ¢ikan medya icerigini analiz etme ve yeni
medya igerigi olusturarak tepkide bulunma konusunda sorunlar yasadiklarini
gostermektedir.

Bu arastirmada elde edilen bir baska bulgu, 6gretmen adaylarimin medya
okuryazarlig1 diizeylerinin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir sekilde farklilagsmadigini
gostermektedir. Bu bulgu, alanyazindaki ¢aligmalarin biiyiik bir boliimii ile benzerlik
gostermektedir. Yilmaz ve Aladag’in (2015), Fidan’in (2013) ve Sarsar ve Engin’in
(2015) smif d6gretmenligi boliimii 6grencileri ile, Cepni, Palaz ve Ablak’in (2015) sosyal
bilgiler 6gretmenligi boliimii dgrencileri ile ve Som ve Kurt'un (2012) BOTE béliimii
Ogrencileri ile yapmis olduklari ¢aligmalarda, Karasu ve Arikan’in (2016) ve Akaydin ve
Kurnaz’in (2015) ¢calismalarinda, 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi diizeyleri ile
cinsiyet arasinda anlamli bir farklilik bulunamamistir. Diger yandan, Uslu, Yazic1 ve
Cetin’in (2016) sosyal bilgiler 6gretmenligi 6grencileri ile yapmis olduklari calismada ve
Cetin’in (2015) calismasinda erkekler lehine, Tuncer’in (2013) ¢alismasinda ise kadinlar

lehine bir farklilasma oldugu sonucuna ulagilmistir.
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Ogretmen adaylarmin medya okuryazarligi becerileri diizeylerinin &grenim
gordiikleri lisans programlarina gore farklilagtigi, bu aragtirmada elde edilen bir diger
bulgudur. Bu bulgu, Yilmaz ve Ozkan’mn (2013), Engin ve Geng’in (2015) calismalar ile
uyum gosterirken, Tuncer’in (2013), Karasu ve Arikan’in (2016) calismalar ile
ortiismemektedir. Bu arastirmada elde edilen bulgulara gére BOTE ve okul 6ncesi egitimi
ogretmenligi en yiiksek puan ortalamasina sahip programlardir. Bu sonug, BOTE
programi Ogrencilerinin medya araglar1 ile daha yogun calismalari nedeni ile 6n
gortlebilir bir durum olmakla birlikte, okul Oncesi egitimi programi boliimii
dgrencilerinin puan ortalamalarindaki yiikseklik dnemli bir bulgudur. Ogretmen adaylart
ile yapilan goriismelerde, okul 6ncesi egitimi 6gretmenligi programinda dgrenim goren
bir 6gretmen adayinin, bir béliim 6gretim elemaninin program 6grencileri i¢in medya
okuryazarlig1 konferansi verdigini ifade etmesi, bu sonucu aciklayan bir degisken olarak
yorumlanabilir. Yilmaz ve Ozkan (2013), okul &ncesi egitimi dgretmenligi progranmi ve
BOTE programi &grencilerinin medya okuryazarh@ diizeylerini karsilastirdiklary
arastirmalarinda, BOTE programi 6grencilerinin medya okuryazarligi diizeylerinin okul
oncesi O0gretmenligi programi 6grencilerinden anlamli 6l¢ilide yiiksek oldugu sonucuna
ulagsmiglardir. Engin ve Geng (2015) ise okul oncesi 6gretmenligi programi ve sosyal
bilgiler dgretmenligi programi arasinda, sosyal bilgiler 6gretmenligi lehine, BOTE
programi ve sosyal bilgiler 6gretmenligi programi arasinda, sosyal bilgiler 6gretmenligi
programi lehine, BOTE ve siif 8gretmenligi programi arasinda ise smif dgretmenligi
programi lehine farkliliklar belirlemistir.

Bu arastirmada elde edilen bulgulara gore, Ogretmen adaylarinin medya
okuryazarligi beceri diizeyleri akademik basar1 degiskenine gore anlamli Olgiide
farklilasmaktadir. Ogretmen adaylarmin medya okuryazarh@ becerileri diizey
ortalamalarinin akademik basar1 ile dogru orantili bir sekilde arttigi goriilmektedir.
Akademik basar1 yiikseldik¢e 0gretmen adaylarinin medya okuryazarligi diizeyleri de
yiikselmektedir. Fakat bu yiikselise ragmen yalnizca not ortalamasi pekiyi olan 6gretmen
adaylariin ortalamalarinin bu duruma uymadig: goriilmiistiir. Burada not ortalamasi 3.50
tizerinde olan Ogretmen adaylarinin kendi medya okuryazarligi becerileri diizeylerine
iliskin algilarinin daha gergek¢i oldugu sonucu ¢ikarilabilir. Bu dgretmen adaylarinin
meta biligsel diizeyleri kendilerini medya okuryazarligi baglaminda daha gergekei

degerlendirmelerini saglamis olabilir. Alanyazinda yapilan ¢alismalarda akademik basari

165



ile medya okuryazarligi diizeyi arasinda farklilagma olup olmadigma bakilmadig:
goriilmiistiir.

Buraya kadar yapilan agiklamalar Ozetle ifade edilecek olursa gerek bu
arastirmada ve gerekse de alanyazindaki diger c¢alismalarda elde edilen bulgular,
ogretmen adaylarinin medya okuryazarligi becerileri konusunda, cinsiyet, 0grenim
gordiikleri lisans programi ve akademik basar1 gibi degiskenlerden bagimsiz olarak bir
egitim ihtiyag¢lar1 oldugunu gostermektedir.

Arastirmada, 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi beceri diizeylerinin
belirlenmesi amaciyla, dlgek uygulama calismasi disinda yapilan bir baska calisma,
ayrintili ve derinlemesine nitel veri toplamak amaciyla (Dunning, Heath ve Suls, 2004;
Schilder, Lockee ve Saxon, 2016) bes 6gretmen adayi ile yapilan yiiz yiize goriismelerdir.
Bu uygulama, arastirmanin ikinci alt amacimin besinci arastirma sorusu ile ilgilidir ve
O0gretmen adaylarinin  medya okuryazarligi  becerileri konusundaki  kisisel
degerlendirmelerini icermektedir. Ogretmen adaylariyla yapilan yiiz yiize goriismeler
sonucunda; medya ile olan etkilesimleri, medya okuryazarligi konusundaki 6n bilgileri,
erisme, analiz, degerlendirme ve iletme becerileri, egitim fakiiltelerinde medya
okuryazarligi dersine yer verilmesi konusundaki degerlendirmeleri, gergek ve
kurgulanmis medya igeriklerini birbirinden ayirma becerileri temalarinda yapilan
analizler yoluyla 6nemli sonuglara ulasilmistir. Bu sonuglar 6zetle soyledir:

Medya ile etkilesim temasi baglaminda, 68retmen adaylar1 gazete, radyo ve
televizyon gibi kitlesel medya araclarmi nadiren kullanmaktadirlar. Internet ise
yasamlarinin merkezinde bir konuma sahiptir. Ogretmen adaylar interneti en ok sosyal
medya i¢in kullanmaktadirlar. Sosyal medyayi, haber takibi, film izleme ve 6dev yapma
takip etmektedir. Akilli telefonlarda en sik kullanilan uygulamalar ise sosyal medya
platformlarmin uygulamalaridir. Ogretmen adaylarmin giin boyu siirekli olarak internete
bagli olduklart ve bagimlilik diizeyinde sosyal medya kullanicis1 olduklari, bu konuda
elde edilen diger bulgulardir. Katilime1 6gretmen adaylarinin tamami, internete erismek
icin akilli telefonlarini tercih etmekte; bilgisayari ise, ders 6devleri ve akilli telefonlarda
yapilamayan islemler igin kullanmaktadirlar. Ogretmen adaylarinin kitle iletisim
aracglarini yeni medya ara¢ ve platformlarina gore ¢ok daha az kullandiklar1 bulgusu
alanyazindaki arastirma bulgulariyla (Atmaca, 2016a; Inan, 2010; Karaman ve Karatas,

2009; Tuncer, 2013) ve istatistiki verilerle (TUIK, 2017) uyum gdstermektedir.
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Medya okuryazarligi konusunda on bilgi temast ile ilgili olarak yapilan analizler;
Ogretmen adaylarinin bu konuda oldukca yetersiz olduklarini géstermektedir. Goriisme
yapilan 6gretmen adaylarindan i, bu kavrami daha 6nce hi¢ duymadiklarini ifade
etmiglerdir, medya okuryazarligi kavraminin ne anlam ifade ettigi konusundaki
tanimlamalar1 da bu bulguyu dogrulamaktadir. Benzer bi¢imde, Deveci ve Cengelci’nin
(2008) arastirma bulgular1 da O0gretmen adaylarini medya okuryazarligini daha ¢ok
giindemi izleme olarak acikladiklarini ortaya koymaktadir. Bu bulgular, 6gretmen
adaylarinin, medya okuryazarligi kavramindan son derece uzak olduklarini
gostermektedir. Yirmi birinci ylizyilin en 6nemli becerilerinden birisi olarak ifade edilen
medya okuryazarligi becerisi konusunda (Finegold ve Notabartolo, 2008; 21. Yiizyil
Ogrenme Cercevesi, 2009) ogretmen adaylarmin icinde bulunduklar1 durum
diistindiirtictidiir.

Ogretmen adaylarinin erisme becerileri ile ilgili olarak teknik yeterlik boyutunda
vapilan analizler, 6gretmen adaylarimin en sik kullandiklar iki medya aracinin akilli
telefon ve bilgisayar oldugunu ortaya koymaktadir. Ogretmen adaylar1 bu iki medya
aracini etkin olarak kullanabildiklerini, teknik sorunlar yasamadiklarini, internetten igerik
indirme, depolama, gerektiginde bulma ve verilerin kaybolmamasi i¢in 6nlem alma vb.
islemleri yapabildiklerini ifade etmis olsalar da sorulan ayrmtili sorulara verdikleri
cevaplar, bu konudaki yeterliklerinin olduk¢a smirli oldugunu ortaya koymaktadir.
Medya Okuryazarlig1 Avrupa Sozlesmesine gore, medya okuryazari bir birey bireysel ve
toplumsal ilgi ve ihtiya¢larini karsilamak icin igerige erismek, igerigi kayit etmek ve geri
getirmek ve paylagsmak amaciyla medya teknolojilerini etkili bir sekilde kullanmalidir
(Bachmair ve Bazalgette, 2007). Bilgi arama platformu konusunda yapilan analizler,
O0gretmen adaylarinin arama motoru olarak yalnizca Google’1 kullandiklarini, diger arama
motorlarint bilmediklerini ve arama motoru, tarayict gibi teknik terimleri birbirleri ile
karistirdiklarin1 géstermektedir. Bireylerin medya okuryazari olabilmeleri i¢in medyada
kullanilan kelime, sembol ve teknikleri tanimasi ve anlamasi gerekmektedir ve ¢oklu
kaynaklar kullanarak bilgiye erismesi son derece dnemlidir (Hobbs ve Moore, 2013;
Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007; Thoman ve Jolls, 2005). Bilgi arama yéntemi
konusundaki analizler, 6gretmen adaylarmin internette belirli bir bilgiyi ararken
genellikle ilgili anahtar kelimeleri Google’a yazma ve ¢ikan ilk birkag secenekten birisini,
genellikle de ilkini segme yolunu segtiklerini, arama motorlarinda ¢ikan sonug

siralamasinin  yalnizca en sik ve yaygin kullanilan sitelere gore yapildigimi
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diistindiiklerini, igerigi smnirlandirma yol ve yoOntemlerini bilmediklerini ortaya
koymaktadir. Bu bulgular, 6gretmen adaylarinin medya araglarint amagl ve bilingli
segme ve gegerli bilgiye ulasma (Kurt ve Kiirtim, 2010; Silver 2009), farkli kaynaklardaki
bilginin yerini belirlemek i¢in stratejiler gelistirerek amaca uygun bilgi tiirleri
siniflamasint segme (Thoman ve Jolls, 2005), veri tabanlarim1 tanima, farkli arama
motorlarin1  kullanma ve bilgiyi sinirlandirma yollarin1 kullanma (Sahin, 2014)
konularinda 6nemli eksikleri oldugu bigiminde yorumlanabilir.

Ogretmen adaylarimin analiz becerileri konusunda yapilan ¢dziimlemeler; analiz
yontemi, yazar, amag, tasarim Ozellikleri, hedef kitle, duygu durumu, manipiilasyon,
tepkiler, medya iceriginin dogruluk kontrolii, icerik tiirli, medya igerigi olusturulma
siireci farkindaligi ve medya yapisi alt boyutlarinda gerceklestirilmistir. Elde edilen
bulgular 6gretmen adaylarinin analiz becerilerinin karsilastiklar1 medya i¢erigini nceden
edindikleri bilgiler ve diger kaynaklar ile karsilagtirmaktan ibaret oldugunu ortaya
koymaktadir. Medya analizinde bireylerin Onceki bilgilerini ve deneyimlerini
kullanmalar1 olduk¢a 6nemli bir beceridir (inal, 2009; Thoman ve Jolls, 2005). Ancak,
diger kaynaklara gitmek her zaman miimkiin olmadig1r gibi her igerik tirii i¢in
uygulanabilmesi de zaman yoniinden miimkiin degildir. Bu durumda var olan igerigi
kendi dinamiklerine gre analiz etme becerisi onem kazanmaktadir. Ogretmen adaylar
bir medya igerigini bilesenlerine dayali olarak analiz etme konusunda 6nemli sorunlar
yasamaktadirlar. Oysa, medya okuryazari bir bireyin, medya mesajin1 6gelerine ayirarak
(Kellner, 2001) mesajin yapisi, bigimi ve diziligini inceleme (Jolls, 2008), kiyaslama ve
karsilagtirma, gergek/goriis, neden/sonug, listeleme, siralama gibi stratejiler kullanma
(Thoman ve Jolls, 2005) ve medya mesajlarinin 6gelerin olugsumunu inceleyerek
mesajlarin ayrintisina inme (Potter, 2008) gibi konularda yeterli olmas1 beklenmektedir.

Medya okuryazar1 bireylerin, medya igeriklerinin kimler tarafindan
olusturuldugunu belirleyebilmeleri, olduk¢a 6nemli bir bagka konudur (Hobbs ve Moore,
2013). Yapilan goriismelerde, 6gretmen adaylart medya igerigini olusturan yazara ve
yayinlandigi kaynaga dikkat ettiklerini ifade etmislerdir. Ancak, yazar ya da yayin
kurulusunun kimligi ve niteligi konusunda herhangi bir arastirma yapmamaktadirlar.
Medya kaynaklar1 ve icerik sayisindaki hizli artig bu tiir bir arastirmayr her zaman
miimkiin kilmamakla birlikte, i¢erik olusturucu sayisinin ve icerik olusturma amaglarinin

radikal boyutlara ulastig1 bir ortamda, igerigi olusturan kisi ya da kurulusun gézden
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kagirilmasi, yol acabilecegi sonuglar yOniiyle Onemli bir eksiklik olarak
degerlendirilebilir.

Ogretmen adaylar1, medya igeriklerinin yanli ya da yansizlig1 konusunda, kisisel
gorlslerine benzerligine gore karar verdiklerini ifade etmislerdir. Medya igeriginin
amacini kontrol ederken belirli bir yontem izlememekte, icerigin kendi diisiince ya da
beklentileriyle oOrtiismemesi durumunda igerigi tarafli olarak degerlendirmektedirler.
Bireyler, farkli kaynaklardan gelen bilgilerin giivenirligini analiz etmelidirler (Scheibe ve
Rogow, 2012). Ogretmen adaylarmim medya igeriginin tasarim ozellikleri konusunda
ayrintili bir analiz yapmadiklar1 bu konuda elde edilen bir bagka bulgudur. Mesajlarin
goriinen amaci ile arka plandaki amaglarinin (Bilici, 2014; Kurt ve Kiirtim, 2010; Volvic,
2003) ve yapisal 6zelliklerinin belirlenmesi son derece 6nemli bir konudur (Thoman ve
Jolls, 2005).

Hedefkitle alt boyutunda yapilan analizler, 6gretmen adaylarinin belirli bir medya
iceriginin hangi hedef kitle i¢in olusturulmus oldugunu ayrintili bir sekilde
sorgulamadiklarin1 gostermektedir. Mesaj igerikleriyle etkilenmek istenilen hedef
kitlenin belirlenmesi, medya okuryazarlig1 konusunda énemli bir yeterliktir (Hobbs ve
Moore, 2013). Diger yandan, medya igeriklerinin vurguladigi duygu durumu agisindan
da yorumlanmasi gerekir (Thoman ve Jolls, 2005). Elde edilen bulgular, 6gretmen
adaylarinin ancak medya igeriklerinde verilen duygularmin c¢ok belirgin olmasi
durumunda farkina varabildiklerini gostermektedir. Ogretmen adaylari medya icerikleri
yoluyla yonlendirme, manipiilasyon ve ajitasyonlar1 ise zaman zaman fark edebildiklerini
ifade etmektedirler. Igerikte kullanilan propaganda ve manipiilasyon tekniklerinin
belirlenebilmesi, olduk¢a 6nemli bir medya okuryazarligi becerisidir (Sahin, 2014). Bu
yolla birey, medyanin olumsuz etkilerinin ve olusturulma amacinin farkina varir.

Belirli bir medya igerigine tepki verirken, duygusal tepkilerin, akilc1 tepkilerden
ayirt edilebilmesi, bir diger 6nemli medya okuryazarlig1 becerisidir (Baran, 2014). Bu
konuda, 6gretmen adaylari, medya igeriklerine tepkide bulunurken akilei tepkilerini
duygusal tepkilerine gére daha on plana aldiklarini ifade etmislerdir. Bu, olumlu bir
durum olarak goriilebilir. Bununla birlikte, 6gretmen adaylar1 6zellikle sosyal medyay1
yogun bir bicimde kullanmalarina ragmen ¢ogunlukla igeriklere olumlu ya da olumsuz
tepkilerde bulunmadiklarini ifade etmislerdir. Bu bulgu, katilimc1 6gretmen adaylarinin
pasif medya kullanicilar1 olduklarim1 gdstermektedir. Ogretmen adaylari, medya

kanallarinin hangi tiirde igerik paylastigini belirleyebildiklerini diisiinmektedirler. Bunu
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da icerigin kendisini belli ettigi seklinde agiklamiglardir. Medya okuryazari bir birey
icerik tlriinii secebilmeli (Sahin, 2014) ve medya mesajlarin1 tiir agisindan
yorumlayabilmelidir (Hobbs, 2010; Thoman ve Jolls, 2005).

Medya igerigi olusturma stirecini anlamlandirabilme, medya okuryazarligi temel
yeterlikleri arasinda gosterilmektedir (Aufderheide, 1993; Bilici, 2014). Ogretmen
adaylari, medyada igeriklerin olusturulma siireci hakkinda yeterli bilgi sahibi
olmadiklarmi ifade etmektedirler. Halbuki etkin bir medya okuryazari olabilmek igin
bireyin medya igeriklerinin olusturulma siirecinin farkinda olmasi (Potter, 2008), medya
iceriklerinin hangi amaglarla olusturuldugunu 6n goérebilmesi (Bachmair ve Bazalgette,
2007), medyada mesajlarinin planli bir ¢alisma sonucunda ortaya ¢iktiginin farkinda
olmas1 (Kurt ve Kiiriim, 2010; Thoman, 2003) gerekmektedir.

Ogretmen adaylarimin degerlendirme becerileri konusunda yapilan analizler;
veri giivenligi, zararlt medya iceriklerinden korunma, reklam igeriginin kontrolii, igerik
degerlendirme ilkeleri ve medya kaynaklarinda ¢esitlilik alt boyutlarinda
gergeklestirilmistir. Medya okuryazarlhigi kapsaminda kisisel veri giivenligini saglamak,
istenmeyen ve zararli medya igeriklerini saptayarak onlardan kaginmak (Altun, 2010;
Bachmair ve Bazalgette, 2007; Silver, 2009) son derece dnemlidir. Katilimc1 6gretmen
adaylarmin kisisel veri glivenligini saglamak i¢in aldiklar1 onlemler sifreleme ile
smirhidir. Kigisel bilgilerin takip edilmemesi konusunda da Onlem almamaktadirlar.
Ayrica, reklamlarin internet sayfalarinda daha 6nce ziyaret edilmis sitelere ve aramalara
dayali olarak ¢iktig1 kimi katilimcilar tarafindan hi¢ bilinmemektedir. Arama ge¢misi
kaydmin tutulmasinin nasil engellenecegi 6gretmen adaylarinca yaniti bilinmeyen bir
baska konudur. Ogretmen adaylari, zararli medya igeriklerinden korunmak igin
giivenmedikleri sitelere girmeyerek dnlem almaktadirlar.

Ogretmen adaylarmin 6nemli bir ¢ogunlugu, medya igeriklerinin uygunlugunu
degerlendirirken siddet ve cinsellik icermeme, kendi goriisiine uygun olma, diirtistliik,
toplumsal ahlak kurallarina uygun olma, kullanilan dil gibi hususlara dikkat ettiklerini
belirtmislerdir. Alanyazinda, medya okuryazari bireylerin mesajin igerigi ve yapisi, kendi
deneyim ve standartlar1 (Potter, 2008; Thoman ve Jolls, 2005), etik, ahlaki, bilimsel ve
demokratik ilkeler (Jolls, 2008) gibi standart ve deger Olciileri ile medya mesajini
karsilastirarak (Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007) bilingli (Scheibe ve Rogow, 2012)

bir yargilama yapmalar gerektigi vurgulanmaktadir.
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Ogretmen adaylarimin iletme becerileri konusunda yapilan analizler; medya
araclari ile kendini ifade etme, etik ilkeler, internetteki liyelikler, dijital kampanyalar,
diger internet uygulamalar1 ve medya glivenligi alt boyutlarinda gergeklestirilmistir.
Bireyler bilgilendirmek, ikna etmek ya da eglenmek gibi amaglarla (Hobbs ve Moore,
2013) bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanarak medya mesajlar1 olusturabilir,
diizenleyebilir, bagkalarina iletebilir ve bu yolla da duygu ve disiincelerini diger
insanlarla paylasabilir (Schmidt, 2013; Thoman ve Jolls, 2005). Bu ayn1 zamanda onlarin
medyada igerik olusturma siirecini 6grenerek medya mutfagini daha iyi anlamalarini
saglar (Bilici, 2014). Goriisme yapilan 6gretmen adaylarinin tamamina yakini yogun bir
sosyal medya kullanicist olmasina ragmen, kendilerini bagkalarina ifade etmek amaciyla
medya araglarmi kullanmamaktadirlar. Ozetle, diger insanlarin paylastiklarini takip
etmekte ancak kendileri yeni bir igerik {retip paylasmamaktadir. Bu durumun,
katilimcilarin  goriintli, video, metin olusturmayir bilmemeleri ile degil yeni medya
ortamlarina bakis agilar ile ilgili olabilecegi degerlendirilmektedir.

Ogretmen adaylar1 icerik paylasirken etik kurallara ve igerigin izinli olmasi
konusuna dikkat ettiklerini ifade etmislerdir. Etik ihlal iceren bir durumla
karsilastiklarinda ise ilgili igcerigi gormezden gelme, kapatma vb. yollar ile pasif diizeyde
tepki vermektedirler. Gorlisme yapilan higbir katilimci sosyal medya digindaki haber
kaynaklar1, bloglar, forumlar vb. platformlara tiye degildir. Medya okuryazari bireylerden
yaratici topluluklara iiye olmalar1 beklenir (Hobbs, 2011). Ogretmen adaylar1 toplumsal
sorunlarin ¢6ziimiinde medyayr kullanarak harekete gegme tirii bir eylemde
bulunmamiglardir. Oysa, medya okuryazarligi aile, ig yeri, toplum, ulus ve evrensel
diizeydeki problemleri ¢cozmek amaciyla bireysel ve is birligi icinde calisarak sosyal
eyleme ge¢cmeyi gerektirir (Hobbs ve Moore, 2013). Belirli bir konuda diisiince {iretme,
baskalar1 ile paylasma, toplumsal sorunlarda farkindalik uyandirma ve bu siirecte
medyay1 etkin bir sekilde kullanma bu kapsamda degerlendirilebilir (Altun, 2010;
Bachmair ve Bazalgette, 2007; Binark ve Gencel Bek, 2010; Hobbs ve Moore, 2013;
Silverblatt vd., 2014). Ogretmen adaylarmin bu konularda énemli eksikleri oldugu
belirlenmistir.

Ogretmen adaylarinin tamamu, egitim fakiiltelerinde bir medya okuryazarlig: dersi
bulunmasinin bir gereklilik oldugu goriisiindedirler. Bu konuda elde edilen bulgular,
alanyazindaki ¢alismalarda elde edilen bulgularla ortiismektedir (Atmaca, 2016b; Deveci

ve Cengelci, 2008; Gedik, 2015; Inan, 2010; Kansizoglu, 2016).

171



Ogretmen adaylari ile yapilan yiiz yiize gériismelerde ele alman énemli bir boyut
da kendilerine karigik sekilde verilen haberleri ger¢ek ya da kurgulanmis seklinde
gruplamalarmin istenildigi uygulamadir. Ogretmen adaylarindan higbirisi, gercek ve
kurgulanmis haberleri dogru sekilde gruplayamamis, ayirt edememistir. Bu durum,
medya igeriklerinin analizi ve yargiya varma konusunda oldukca onemli eksikleri
oldugunun en somut gostergesi olarak degerlendirilmistir. Medya igeriginin analiz
edilerek, icerigin dogrulugunun kontrolii en 6nemli medya okuryazarligi yeterlikleri
arasinda gosterilmektedir (Hobbs, 2010; Jolls, 2008; Kellner, 2001; Livingstone, 2003;
Volvic, 2003).

Aragtirmanin {igiincii arastirma sorusu kapsaminda program gelistirme ekibi
tarafindan medya okuryazarligi becerilerini, TYYC yeterliklerini, 6gretmenlik meslegi
genel yeterliklerini ve MEB 6gretim programlarinda yer alan yeterlikleri, ilerlemecilik
egitim felsefesini ve yapilandirmacilik 6grenme yaklasimini temel alan medya
okuryazarlig1 becerileri 6gretim programi tasarisi, DEPGEM program gelistirme modeli
ve yasam durumlari tasarim modeline ilkelerine gore gelistirilmistir. Ogretim programi
tasarist alt1 6zel amag, 46 kazanim, kazanimlara iliskin kapsam ve gostergeler, dogrusal
programlama yaklagimi kapsaminda diizenlenen igerik yapisi, 6gretme 6grenme siireci ve
O0lcme ve degerlendirme etkinliklerinden olugmaktadir ve ornek ders planlart ve
etkinlikleri igermektedir.

Aragtirmanin dordiincii arastirma sorusu, alan uzmanlarmin gelistirilen medya
okuryazarligi becerileri dersi Ogretim programi tasarist konusundaki goriislerinin
belirlenmesi ile ilgilidir. Bu sorunun yanitlanmasi amaciyla gergeklestirilen ¢alismalar,
program gelistirme ve 6gretim alan uzmanlar ile yapilan odak grup goriismesi ve bilgi
iletisim teknolojileri ve medya okuryazarligi, iletisim bilimleri, 6l¢gme ve degerlendirme,
egitim felsefesi, egitim sosyolojisi ve egitim psikolojisi alan uzmanlarinin program
tasaris1 hakkinda yazili degerlendirmelerinin alinmasidir. Konu hakkinda uzmanlardan
stireci, 6lgme ve degerlendirme ve programin bir biitiin olarak genel degerlendirilmesi
temalarinda analiz edilmistir.

Ogretim programu tasarisimin baglami konusunda program gelistirme modeli,
program tasarim yaklasimi, temel alinan beceri ve yeterlikler ve Ogretme-6grenme
yaklasimi hususlarinda bulgular elde edilmistir. Alan uzmanlari, 6gretim programi

tasarisinin  gelistirilmesi siirecinde benimsenen program gelistirme modeli olan
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DEPGEM’in, yasam durumlari program tasariminin ve ilgili medya okuryazarligi
becerileri ile TYYC, OMGY ve MEB 6gretim programi yeterliklerinin bu 6gretim
programi tasarisi i¢in uygun bir tercih oldugu noktasinda goriis birligi i¢indedirler.

Program tasarisinin gelistirilmesi siirecinde benimsenen Ogretme-0grenme
yaklasimi olan yapilandirmaci yaklasimin uygunlugu konusunda, uzmanlarin tamanu
olumlu goriis belirtmekle birlikte, bir uzman baglanticilik (connectivism) yaklagiminin
bu program tasarisi ile iligskilendirilebilirligi konusunda ek bir arastirma yapilmasi
onerisinde bulunmustur. Baglanticilik, aglar tizerinden 6§renmeyi temel alan bir 6grenme
yaklagimidir (Siemens, 2004) ve 6grenmenin bu aglarla etkilesime gecme ve olusturma
becerisi oldugunu ileri siirer (Downes, 2012). Baglanticilik teknoloji ve medya araglar
yoluyla 6grenmeyi icermekle birlikte, dogasi geregi uygulama siirecinde c¢evrimigci
O0grenme ortamlar1 gerektirmektedir. Bu yaklasimda Ogrenenler aglar iizerinde kendi
ogrenme ihtiyaclarina gore kendi 6grenme ¢evrelerini yaratmaktadirlar (Bozkurt, 2014).
Yapilandirmaci yaklagim ile medya araglar1 ve bilgi iletisim teknolojileri arasinda giiglii
bir iliski s6z konusudur. Yapilandirmaci yaklasimda 6grenenin, bilginin dis diinyadan
arastirilmasinda, kendi zihinsel modelini insa etmede, 6grenme siirecini yonetmede,
coklu bakis agilarina ulagsmada, 6grenilenlerin yansitilmasinda teknolojiden yararlanmasi
da beklenmektedir (Tezci ve Pekmen, 2013).

Arastirmada égretim programi tasaristnin amaglar: konusunda 6nemli bulgulara
ulasilmistir. Bu aragtirmada, 0gretim programinin 6zel amagclarinin siniflanmasi {i¢
boyutlu bir yapida ele alinmistir. Bu boyutlar; bilissel alan, duyussal alan ve beceri
alanidir. Bu asamada devinsel (psiko-motor) alan yerine, beceri alani terimi tercih
edilmistir. Medya okuryazarligina iliskin yeterlikler bilgisayar, telefon ve televizyon gibi
medya arag¢larini kullanabilmeyi igermekle birlikte, amaglanan bu teknolojilerin kullanim
becerilerinin 6gretimi degildir. Bu yoniiyle, devinsel alan kapsaminda yer alan ve
dogrudan gozlenebilen fiziksel etkinler icermemektedir. Amaclanan bireylerin sahip
olduklar1 biligsel yapilar1 da kullanarak ¢esitli eylemler gergeklestirmeleridir. Odak grup
goriismesi slirecinde, uzmanlar fikir birligi halinde bu siniflama yapisinin degismesi
gerektigini, beceri alaninda yer alan 6zel amaclarin biligsel alanin uygulama ve yaratma
gibi diizeylerine aktarilmasi gerektigini ifade etmislerdir. Program gelistirme grubu bu
Oneriyi degerlendirmis ve bu yonde degisiklik yapmaya karar vermistir. Sonug olarak, bu
Ogretim programi tasarisinin 6zel amaclari biligsel alan (Anderson, Krathwohl vd., 2001)

ve duyussal alan (Krathwohl vd., 1964) olmak tizere iki alanda siiflandirilmistir.
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Ogretim programi tasarisinin ilk formunda, 6gretim amaglari, genel amag, genel
amaca bagl 6zel amaglar, kazanimlar ve her bir kazanim i¢in kapsam ve gostergeler
iceren bir yapi halinde hazirlanmistir. Uzmanlar, karmasiklik olusturdugu gerekcesiyle
bu yapmin degistirilmesi Onerisinde bulunmuslardir. Buna gore, kapsam olarak
adlandirilan boliimlerin ¢ikarilmasi, mevcut yapidaki 6zel amacglarin genel amaglar
olarak, kazanimlarin da 6zel amagclar statiisline aktarilarak kullanilmasi durumunda ¢ok
daha uygun bir sistematik yap1 ortaya ¢ikacagi uzmanlarca ifade edilmistir. Ogretim
amaclarinin tanimlanmasi1 konusunda alanyazinda da farkli adlandirma, yaklasim ve
siiflamalarin oldugu bilinen bir ger¢ekliktir (Henson, 1995; Ornstein ve Hunkins, 2017).
Yapilan degerlendirme sonucunda, uzmanlarin 6nermis oldugu yapinin uygun olduguna
karar verilmis ve Ogretim programimin amaglari; genel amaclar, 6zel amaclar ve
gostergeler biciminde siralanmistir.

Program tasarisinin amaglar1 konusunda uzmanlarin bir bagka onerisi, agamalilik
ve bitisiklik ilkeleri dogrultusunda amacg ifadelerinin gozden gecirilmesi ve bazi
amagclarin ifade bi¢gimlerinin yeniden diizenlenmesi ile ilgilidir. Bu dogrultuda yapilan
gelistirme caligmasinda binisiklik oldugu belirlenen amagclar birlestirilmis ve yeniden
diizenlenmistir. Gostergeler de asamali bir sekilde siralanmistir. Bu diizenlemeler
sonucunda, dgretim programi tasarisinin dzel amag sayist 22°ye indirilmistir. Ozel
amaglar icin 166 gosterge belirlenmistir. Ayrica, amag ve gosterge ifadeleri uzmanlardan
gelen ayrintili doniitler dogrultusunda yeniden gézden gegirilmis ve gerekli degisiklikler
yapilmustir.

Ogretim programi tasarisimin icerigi konusunda elde edilen bulgulara dayali
olarak dgretim programi tasarisinda birtakim degisiklikler gerceklestirilmistir. Ogretim
programi tasarisinin besinci ve altinci liniteleri medya okuryazarliginin iletme becerisiyle
ilgilidir. iletme becerisi; igerik iiretme, bu igerigi diger insanlarla paylasma ve medya
araglar1 yoluyla toplumsal yasama katilmayr icermektedir (Eristi ve Erdem, 2017).
Besinci linite; icerik tiretimi ve paylagimi, altinci {inite ise katilimi icermektedir. Boyle
olmakla birlikte, liniteler isimlendirilirken besinci iinite iletme, altinci iinite de katilma
olarak isimlendirilmistir. Ogretim programi tasarisinin  amaglarinin ~ yeniden
diizenlenmesi agamasinda altinci linitede yer alan bir amag kaldigindan ve katilim boyutu
iletme becerisinin bir boyutu olarak degerlendirildiginden besinci ve altinci {initeler

iletme adi altinda birlestirilmistir.
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Uzmanlarin programin igerigi konusunda dile getirdikleri bir bagka konu, program
iceriginin yogunlugu ve haftada ii¢ saatlik bir ders siirecinde bu icerigin tamamlamasinda
yasanabilecek giicliikler konusundaki kaygilaridir. Ogretim programinin tasarimi
siirecinde, bu konu alaninda ileride yapilacak 6gretim tasarimi ¢alismalarina da rehberlik
etmesi amaciyla ayrintili bir igerik yapisi olusturulmustur. Ancak, uzmanlarin 6nerileri
yerinde bir degerlendirme olarak goriilmiis, icerikte sadelestirmeye gidilmis, medya
okuryazarligmin teorik bilgi gerektiren ayrintili igerikleri program tasarisindan
¢ikarilmstir.

Ogretim programi tasarisimin ogretme-ogrenme, élcme ve degerlendirme
siiregleri ve genel degerlendirmeler de odak grup goriismesinde elde edilen diger
bulgulardir. Uzmanlar 6gretim programi tasarisinin 0gretme-ogrenme siirecinde yer
verilen yontemlerin uygunlugu konusunda fikir birligi i¢inde olmuslardir. Bununla
birlikte, uzmanlarin Ogretme-6grenme siirecinde yer verilen bircogu yeni 6gretme
yontemlerinin Ingilizce karsiliklarma da yer verilmesi, durum ¢alismasi yerine drnek olay
kavraminin kullanilmasi, yontemlerde 6gretmen adaylarmi ilgilendiren orneklere yer
verilmesi, bazi ifadelerin kullanilmasina iliskin ¢esitli diizeltmeler gibi ayrintili 6nerileri
de degerlendirmeye alinarak, 0gretim programi tasarisi iizerinde gerekli degisiklikler
gerceklestirilmistir.

Uzmanlar fikir birligi i¢inde 6gretim programi tasarisinin 6lgme ve degerlendirme
yaklagiminin, bu yaklasim dogrultusunda yer verilen 6rnek degerlendirme formlarinin ve
ornek ders planlar1 ve etkinliklerinin uygun oldugunu belirtmisler ve herhangi bir eksiklik
olmadigini ifade etmislerdir.

Uzmanlarin 6gretim programi tasarisinin biitliniinii dgeler arast iliski, programin
islevselligi ve uygulanabilirligi gibi agilardan degerlendirdikleri genel degerlendirme
bulgular1 6gretim programi tasarisinin istenen gelistirmeler de tamamlandiginda program
gelistirme ilkelerine uygun olarak gelistirilmis, alandaki ihtiyaci karsilayan, 6gelerinin
birbirini tamamladigi ve nitelikli bir 6gretim programi tasaris1 oldugunu ortaya
koymustur. Odak grup goriismesinden elde edilen bulgulara dayali olarak gelistirilen
Ogretim programi tasarisi bilgi ve iletisim teknolojileri ve medya okuryazarligi, 6lgme ve
degerlendirme, iletisim bilimleri, egitim felsefesi, egitim sosyolojisi ve egitim psikolojisi
alan uzmanlarina gonderilmis ve 6gretim programu tasarist ilgili uzmanlar tarafindan
uygun olarak degerlendirilmistir. Uzmanlarin ifade yoniinden Onerdikleri c¢esitli

degisiklikler 6gretim programi tasarisina uygulanmastir.
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Sonu¢ olarak, bu arastirma kapsaminda Ogretmen adaylar1 i¢in medya
okuryazarlig1 becerileri dersi 0gretim programi tasarisi program gelistirme ilkeleri
dogrultusunda gelistirilmistir. Bu amagla ihtiyac¢ analizi yapilmis, program gelistirme
ekibi tarafindan Ogretim programi tasarisi gelistirilmis, gelistirilen tasari program
gelistirme ve Ogretim, bilgi ve iletisim teknolojileri ve medya okuryazarligi, iletisim
bilimleri, 6lgme ve degerlendirme, egitim felsefesi, egitim sosyolojisi ve egitim
psikolojisi alan uzmanlan tarafindan degerlendirilmistir. Tiim bu ¢aligmalar sonucunda
gelistirilen 08retim programi tasarisi medya okuryazarligi becerileri, elestirel diisiinme
becerisi, TYYC yeterlikleri, 6gretmenlik meslegi genel yeterlikleri ve MEB 6gretim
programlarinda yer alan yeterlikleri temel almistir. Ogretim programi tasarisi
ilerlemecilik egitim felsefesi ve yapilandirmacilik 6grenme yaklagimlari temelinde
DEPGEM program gelistirme modeli ve yasam durumlar1 tasarim modeli ilkelerine gore
gelistirilmistir. Medya okuryazarli1 becerileri 6gretim programi tasarisi alt1 genel amag
ve 22 6zel amag ve 166 gosterge igermektedir. Bu amaclara ulasmak i¢in ise 7 bagliktan
olusan bir igerik yapisi diizenlenmis ve icerigin amagclar ile iliskisi kurulmustur. Ogretim
programi tasarisinin ogretme-6grenme yaklasimi sunus, bulus ve aragtirma yoluyla
Ogretim stratejilerini, ilgili 6gretme yontemlerini ve ilgili agiklamalar1 icermektedir.
Olgme ve degerlendirme dgesi ise tanilayict degerlendirme, bicimlendirici degerlendirme
ve diizey belirleyici degerlendirme yaklagimlarini ve bu yaklasimlara uygun
degerlendirme etkinliklerini barindirmaktadir. Ek olarak, 6gretim programi tasarisinin
sonunda &rnek ders planlar1 ve etkinlikleri yer almaktadir. Ozetle, elestirel sorgulamay1
on plana almasi, medya okuryazarligi becerilerini uygulama diizeyinde gdsterebilme
yeterliklerini iceren bir anlayigla gelistirilmesi, bu konu alaninda gelistirilmis ilk 6rnek
olmasi, bu programin giiclii yonleri olarak degerlendirilebilir. Medya okuryazarligi

becerileri dersi 6gretim programi tasarisi biitiin 6geleriyle Ek-13’te yer almaktadir.

5.2. Oneriler

5.2.1. Ogretim programi tasarisinin uygulanmasina iliskin éneriler

e Medya okuryazarli§i becerileri dersi 6gretim programi tasarisi uygulamaya
konulmadan once pilot uygulamalar ve etkililik caligmalar1 yapilmalidir. Pilot
uygulama siirecinde ve sonunda elde edilen verilere dayali olarak, 6gretim

programu tasarisi gelistirilmelidir.
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Ogretim programu tasarisinin uygulanmas: dncesinde, bu dersi verecek 6gretim
elemanlarinin 6gretim programinin yapisi ve konu alan1 hakkinda bir egitimden
gecmesi Onemli bir gerekliliktir. Bu amagla egiticilerin egitimi programi
tasarlanabilir.

Bu ders uygulamaya konulmadan 6nce, 6gretim tasarimi ilkeleri dogrultusunda
Ogretim materyalleri, arag ve gerecler gelistirilmelidir. Bu siiregte program
tasarisinin amagclari, igerik yapisi, 0gretme O0grenme siireci ve degerlendirme
etkinlikleri goz ard1 edilmemelidir.

Bu 6gretim programu tasarisi, medya ve medya okuryazarligi, erigme, analiz,
degerlendirme ve iletme initelerinden olusmaktadir. Programin amaglari,
tiniteleri ve igerigi medya okuryazarlig1 becerilerine dayali olarak belirlenmistir.
S6z konusu beceriler, 6gretim programinda erisme, analiz, degerlendirme ve
iletme olarak asamali sekilde siralanmistir. Her bir becerinin gelisimi i¢in bir
onceki beceriye ihtiya¢ olmakla beraber, beceriler arasinda ¢ok boyutlu bir iliski
s0z konusudur. Bu nedenle, becerilerin kazandirilmasinda asamalilik ve
iligkililige dikkat edilmelidir.

Bu 6gretim programinda elestirel diisiinme becerisinin gelisimi son derece 6nemli
goriilmektedir. Ozellikle analiz becerisine iliskin amaclar, bu beceriyi
gelistirmeye doniiktiir. Bu yoniiyle, 6gretme-68renme siirecinde, elestirel
diistinme becerisini destekleyecek etkinliklere yer verilmelidir.

Medya okuryazarligi becerileri dersi, 6nemli 6l¢iide beceri temelli bir ders olmasi
nedeniyle, belirli bir medya aract 6n plana alinmamistir. Bu durum uygulamada
da gbz onilinde bulundurulmalidir.

Medya analizi konusunda, 6gretmen adaylarinin belirli bir dogruyu bulmalari
amaglanmamaktadir. Bunun yerine, dogru sorular sorarak, medyaya ve medya
igeriklerine elestirel yaklagsmalari hedeflenmektedir. Bu nedenle, etkinliklerde
amagc, oncelikle 6gretmen adaylarini soru sormaya yonlendirmek olmalidir.
Ogretim etkinliklerinde kullanilacak medya iceriklerinin, farkli bakis agilarini
iceren alternatif kaynaklardan edinildigine dikkat edilmelidir.

Ogretme-grenme siirecinde, 6gretmen adaylar1 medyay1 elestirel bir sekilde
sorgulamanin yanisira medya igerigi lretmeye, bunun diger insanlar ile
paylasmaya ve toplumsal sorunlarin ¢éziimiinde medya araclarmi kullanmaya

tesvik edilmeli, 6grenme etkinlikleri yogun uygulama igermelidir.
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Degerlendirme etkinlikleri, bilginin yanisira becerilerin degerlendirilmesini de
icermelidir. Tanilayici, bicimlendirici ve diizey belirleyici degerlendirme
etkinliklerinde 6gretmen adaylarinin medya igeriklerine dogru sekilde ulagmasi,
medya igeriklerini analiz etmesi ve degerlendirmesi, yeni medya igerigi tiretmesi,
bunlar1 dogru sekilde diger insanlara iletmesi ve medyayr sorun ¢dzmede
kullanmas1 gibi hususlar sinanmalidir ve degerlendirme etkinlikleri uygulama
icermelidir.

Dersin verilecegi sinif ya da laboratuvar ortamlarinin gereksinim duyulacak
medya araglari ile donatilmis ve internet erisiminin saglanmis olmasi 6nemli bir

gerekliliktir.

5.2.2. Yapilacak arastirmalara iliskin oneriler

Medya okuryazarligt beceri diizeyi belirleme c¢alismalarinda, medya
okuryazarligmin biitiin boyutlarin1 igeren, gecerlik ve giivenirlik calismalar
yapilmis, giincel 6l¢eklerin kullanilmasi 6nemlidir. Bu baglamda, bu arastirma
kapsaminda gelistirilen “Medya Okuryazarhig Becerileri Olgegi” farkli
caligmalarda kullanilabilecek islevsel bir arag¢ olarak degerlendirilebilir.
Arastirma kapsaminda gelistirilen Medya Okuryazarlig1 Becerileri Olgegi nin,
farkli 6rneklemler i¢in uygunlugu test edilebilir.

Medya okuryazarligi becerilerini farkli degiskenler yoniinden ele alan iligkisel ve
karsilastirmali aragtirmalar yapilabilir.

Medya okuryazarligi becerileri ile yirmi birinci yiizy1l becerileri arasinda
gosterilen farkli okuryazarlik tiirleri arasinda iligskisel ve karsilastirmali
arastirmalar yapilabilir.

Bu arastirma kapsaminda gelistirilen medya okuryazarligi becerileri dersi 6gretim
programi, pilot caligmalar yoluyla uygulanilarak, etkililik sinamalar1 yapilabilir.
Gorev basindaki 6gretmenlere hizmet i¢i egitimler yoluyla medya okuryazarlig
becerilerinin kazandirilmasi amaciyla da bu 6gretim programi tasarisindan

faydalanilabilir. Bunun gegerli ve giivenilir uyarlama ¢aligmalar1 yapilabilir.
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EK-1 Uzman Degerlendirme Formu
Degerli Uzman,

Asagidaki formda 6gretmen adaylarinin sahip olmalari gereken medya okuryazarligi beceri ve yeterlilikleri ve bu maddelerin hazirlanmasinda arka plani
olusturan teorik yapi hakkinda kisa bilgiler bulunmaktadir. Maddelerin igerik gecerligi yoniinden bekleneni ne kadar karsiladigini, ne kadar uygun
oldugunu degerlendirmek amaciyla her bir maddeye 0 ila 10 arasinda bir puan veriniz. Hi¢ karsilamiyorsa (0), tamamen karsiliyorsa (10) puan, her bir
madde i¢in diigiincelerinizi (x) isareti ile belirtiniz. Ayrica her boliimiin sonunda bu boliimle ilgili goriislerinizi, eklenmesinin uygun olacagini

disiindiigliniiz maddeleri de eklemeniz i¢in bir alan ayrilmistir. Cahit ERDEM

Anadolu Universitesi Egitim Programlari1 ve Ogretim ABD Doktora Ogrencisi
Medya okuryazarligr uluslararasi arenada uzun bir siiredir tartisilmasina ragmen Tiirkiye’de son yillarda giindeme girmistir. 2006 yilinda ortaokul
diizeyinde se¢meli bir medya okuryazarlik dersinin egitim programina dahil edilmesi ile ¢alismalar hizlanmistir. Medya okuryazarliginin en 6nemli
paydaslarindan birisi olan Ogretmenlerin medya okuryazar1 bireyler olmalari medya okuryazarligi egitiminin basarili olmasi i¢in kuskusuz Gnem
tagimaktadir. Medya okuryazarligi miistakil bir ders ile 6gretilebilecek bir beceri olmadigr i¢in bu egitimin biitiin 6gretmenler tarafindan verilmesi bir
gereklilik halini almistir ve egitim fakiiltelerinde 6gretmen adaylarina medya okuryazarligi egitimi verilmesi gerektigi cesitli ¢alismalarda vurgulanmstir
(Hobbs, 1994; Considine, 2002; Apak, 2008; Kincal, 2007; Deveci ve Cengelci, 2008; Altun, 2009; Elma vd., 2009; Inal, 2009; Inceoglu, 2011;
Karaduman, 2013; Karaman ve Karatag, 2009; Som ve Kurt, 2012; Topuz, 2011, Recepoglu, 2015). Ancak 6gretmen yetistirme siirecinde 6gretmen
adaylarina boyle bir egitim verilmemektedir. Bu yonde hazirlanacak olan bir 6gretim programina dayanak olusturmasi bakimindan 6gretmen adaylarimin
medya okuryazarlik diizeylerini ayrintili olarak belirlemek bir gerekliliktir. Bu amagla bu degerlendirme formu olusturulmustur.

Medya okuryazarliginin en yaygin tammina gore (Aufderheide, 1992) medya okuryazarlig: ¢esitli formlardaki mesajlara erisme, onlari analiz etme,
degerlendirme ve tiretme/iletme becerisidir. Medya okuryazarliginin bu dort boyutunu kapsayacak sekilde medya okuryazari bireyin 6zellikleri alan yazin
taramasi ve dokiiman incelemesi (Altun, 2010; Aufderheide, 1993; Baran, 2014; Bachmair ve Bazalgette, 2007; Bilici, 2014; Celot, 2009; Christ, 2004;
Hobbs ve Moore, 2013; Jenkins vd., 2006; Kellner, 2001; Koltay, 2011; Kurt ve Kiirlim, 2010; Lewis ve Jhally, 1998; Literat, 2014; NCA, 1998; Silver,
2009; Silverblatt vd., 2014; Potter, 2008; Taskiran, 2007; Thoman ve Jolls, 2005; Volvic, 2003; Wilson vd., 2011) yoluyla belirlenmistir ve asagidaki
maddelere doniistliriilmiistiir.
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Olcek Maddelerini Degerlendiren Uzmanin

Doktora Alani:

Akademik Unvani:

Bu dokiimanda medya ve medya araclar1 kavramlari basili ve elektronik biitlin ortamlar1 kapsamaktadir. Kitap, gazete, radyo, televizyon, internet, bilgisayar, akill
telefonlar, reklam panolar1 bu kapsama dahildir. Medya mesaj1 ve medya metini kavramlar1 yalnizca yaziy1 degil ayn1 zamanda ses, resim, video, poster gibi biitiin
medya iceriklerini kapsar.

N

O o0

11
12

MADDELER

Biitiin medya araglarini rahatlikla kullanabilirim (gazete, internet, telefon, televizyon vb.)

Medya araglarini kullanarak eristig§im medya mesajlarini kayit altina alabilirim.

Cesitli medya kaynaklarindaki bilgilere ulasmak i¢in bilmedigim medya araglarmi, teknik bilgileri
ogrenmeye calisirim.

Amacim dogrultusunda medyada yer alan bilgi tiirleri (haber, veri, makale, an1 vb.) arasinda se¢im
yaparim.

Internette arama yaparken farkli arama motorlarmi ve veri tabanlarmi ayrintili olarak kullanirim.

Medya igerigine ulasirken hangi farklt medya alternatiflerini (farkli medya araglar1 ya da ayni arag
igerisindeki farkli kaynaklar) kullanacagima bagimsiz olarak karar veririm.

Medyada bir bilgiye ulagsmaya calisirken igerigi sinirlandirma (filtreleme) yollarini kullanirim.
Dijital ortamlardaki ara yiizleri (goriiniisii) degistirebilirim ve kigisellestirebilirim.

Kendi olusturdugum medya igerigini dijital ortamlara yiikleyebilirim.

Hedefledigim kitleye kendi medya mesajlarimi iletmek igin en uygun medyay: segerim.

Medya mesajlariin (yazi, ses, goriintii, video) insanlar iizerinde etkili oldugunun farkindayim.
Medya araglarini kullanirken birden fazla islemi es zamanl olarak yiiriitebilirim.

0

1

23 456789

10
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Goriis, oneri ve eklemek istedikleriniz:

No MADDELER 0 1 23 456 7189 10

Analiz

13 Medyada karsilagtigim herhangi bir mesajin yapisini, bigimini ve dizilisini incelerim.

14 Medyada karsima ¢ikan igerigi onceki bilgilerim ve deneyimlerim ile karsilastirarak analiz ederim.

15 Medya mesajinin kim tarafindan olusturulduguna (yazarina) dikkat ederim.

16 Karsilastigim medya mesajiin amacini belirleyebilirim.

17 Karsilastigim medya mesajmin hangi kitleyi/izleyiciyi hedefledigine karar veririm.

18 Medya mesajinda hakim olan goriis/bakis agisinin ne oldugunu saptayabilirim.

19 Medya mesajlarindan edindigim bilgileri var olan bilgilerimle birlestirerek anlamli bilgi yapilarina
doniistiirtirim.

20 Medya mesajlarinda agik anlam ile birlikte ortiik anlami da saptarim.

21 Medya mesajinda yer alan olay orgiistinti ¢cozerim.

22 Karsilagtigim medya mesajinin temasini (anlatilmak istenen asil konuyu) belirlerim.

23 Medya mesajinda yer alan duygu durumunu fark ederim.

24 Bir medya mesajini iginde gectigi ortam (baglam) agisindan yorumlarim.

25 Medya igeriklerini incelerken kiyaslama ve karsilastirma, neden/ sonug, gergek/goriis, listeleme, siralama
gibi stratejiler kullanirim.

26 Internette arastirma yaparken karsima ¢ikan binlerce sonugtan en faydali olanina karar verebilirim.

27 Medya endiistrisinin isleyisi ve alt yapist hakkinda bilgiye sahibim.

28 Gergek diinya ve medya tarafindan iiretilen diinya arasinda fark oldugunun bilincindeyimdir.

29 Medya mesajlarinda kullanilan propaganda tekniklerini fark ederim.

30 Medya sirketlerinin farkli isimlere sahip olsalar da bu sirketlerin bir¢ogunun birkag biiyiik medya grubuna
dahil oldugunu bilirim.

31 Bir medya mesajinin 6ziinii anlayarak onu 6zetleyebilirim.

32 Medyadaki bilgilerin yalnizca biligsel (zihinsel) boyutta degil duygusal, estetik ve ahlaki boyutta da beni
etkilediginin bilincindeyim.

33 Medya igeriginin tiretimindeki ustaliklar1 ve hileleri fark ederim (hangi sahnelerde kameranin yakinlasip

uzaklastigini fark etmek gibi).

210



34

35

36
37

38

39
40

41

42
43
44
45
46

Medya igeriklerinin olusturulma siireci hakkinda bilgi sahibiyim (internet sitesinde bir haber, bir film ya
da radyo programui nasil hazirlanir gibi).

Medya mesajlarimin gliniimiiz kiiltiiriine iliskin bana bakis a¢is1 sundugunun farkindayim.
Farkl1 tirdeki medya mesajlarinin giivenirligine iligskin ipuclarini fark ederim (geliskileri bulma gibi).

Medya igeriginin beni belirli bir yonde diisiinmeye ya da davranmaya yoneltip yoneltmedigine yonelik
kendimi stirekli olarak sorgularim.

Medyada bir bilgiye ulagmaya ¢alisirken amacim disinda karsima ¢ikan uyaranlardan (reklam vb) kendimi
koruyabilirim.

Medya igerigine tepki verirken duygusal tepkilerimi akilei tepkilerimden ayirt edebilirim.

Medyada igerik tiirlerine dair bilgi sahibiyimdir (dram, komedi, bilim kurgu, aksiyon, haber sitesi, mizah
sitesi vb.)

Medyadaki mesajlarin planli bir ¢alisma sonucunda farkli amaglari olan insanlar tarafindan olusturulmus
oldugunu bilirim.
Medya endiistrisinin tarihsel gelisimi hakkinda fikir sahibiyim.

Duygusal etkiler yaratabilmek i¢in medyanin 6zel teknikler kullandigini fark ederim.

Medyada kargilagtigim karakterlerin 6zelliklerinin bireyler tizerindeki etkisini gézlemlerim.

Medyada baz1 birey, grup ya da goriislerin temsil edildigini; bazilarinin da yok sayildigini gézlemlerim.
Medyaya elestirel olarak yaklasmam medyadan keyif almama engel degildir.

Medyanin amaglari ile ilgili benzer maddeler ¢ok fazla.

No MADDELER

Degerlendirme

47 Karsilastigim medya mesajlarmin gercekligi, niteligi ve iliskililigi hakkinda yargiya varirim.

48 Farkli tiir ve yapilardaki medya igeriklerini yorumlarken keyif alir ve onlar1 takdir ederim.

49 Sosyal aglarda kargima ¢ikan bilgilerin ilk 6nce kaynagini sorgularim.

50 Bir medya mesajinin degeri hakkinda yargiya varirken etik, estetik, dini ve demokratik ilkeleri g6z 6niine
alirim.

51 Medyanin hazir olarak sundugu siniflamalari ya da kaliplar1 dogrudan kabul etmem.
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52

53

54
55

56
57

58
59

60

Bir konuda genelleme yapacagimda yalnizca medyada yer alan mesajlara dayali olarak tiimevarim
yapmam; kendi deneyimlerimi ve goriislerimi de kullanirim.

Neden bir medya kaynagmi siklikla kullandigimi sorgulamak gibi medya ile olan etkilesimimi periyodik
olarak sorgularim.

Sosyal aglarda ve internet sitelerinde kisisel giivenligimi 6n planda tutarim.

Zararli medya igerigini belirlerim ve ondan kaginirim.

Bir medya kaynagina giiveniyor olsam da orada yer alan mesajlar1 yine de sorgularim.

Sosyal aglarda ve internet sitelerinde iletisim kurarken ger¢ek kimligimi yansitip yansitmadigimin
bilincindeyim.

Medya mesajindaki karakterlerin ahlaki agidan uygun davranip davranmadigini saptarim.

Reklamlarda yer alan bilgilerin objektif olup olmadigina karar veririm.

Medyada karsilastigim reklamlarda sunulan tiriinlerin iddia edileni yapip yapamayacagini diisiiniiriim.

Goriis, oneri ve eklemek istedikleriniz.

No

61

62
63

64
65
66
67
68
69
70
71
72
73

MADDELER
iletme

Dil, gorseller, ses ve yeni dijital ara¢ ve teknolojileri kullanarak cesitli formlarda yeni medya igerigi
olusturabilirim.

Cesitli karmagiklik ve igerikteki mesajlara sozlii, yazili ya da elektronik olarak tepkide bulunurum.
Olusturdugum medya mesajlarini baskalarina iletmek icin cesitli medya araglarini kullanirim.

Medya mesaji1 olustururken beyin firtinasi, planlama, olusturma ve gdzden gegirme siireclerini kullanirim.
Sozli ya da yazili dil kullanarak medya igerigi olustururken dil kullanim kurallarina dikkat ederim.
Medya icerigi olustururken etik ilkelere, izin ve yayin hakki konularina dikkat ederim.

Medyayi gergek hayatin bir simiilasyonu olarak goriiriim.

Fikirlerimi medya araciligi ile bagkalariyla paylagirim.

Resim ¢ekme, video ¢ekme, ses kaydi yapma ve bunlari diizenleme ve kurgulama becerisine sahibim.
Sosyal medyada ve internet sitelerinde hitap ettigim kitlenin 6zelliklerini bilirim.

Medyay1 insanlarin kendilerini ifade edebilmeleri, seslerini duyurabilmeleri igin bir firsat olarak goriiriim.
Bir sorunu ¢6zmek i¢in bilgi edinmek amaciyla medya araglarini kullanirim.

Medya araglarini kullanirken sosyal olarak (toplumda) kabul goren davranislarda bulunurum.

0
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234567289
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74
75
76
77
78
79

80

81
82

Medya araglar1 yoluyla bagkalart ile iletisim kurarken sorumlu davranirim.

Medya araglar1 yoluyla sosyal gruplara katilirim.

Medya aracilig1 ile baska insanlara doniit saglarim ve yardimcei olurum.

Medya aracilig1 ile bagka insanlardan yeni seyler 6grenirim.

Medya aracilig1 ile giincel olaylar ile toplum ve kendi aramda baglantilar kurarim.

Cesitli problemlerin ¢éziimii i¢in bireysel ve is birligi i¢inde calisarak medya araglari yoluyla sosyal
eyleme gegerim.

Demokratik haklarimi kullanirken ve vatandaslik sorumluluklarimi yerine getirirken medyay: etkin bir
sekilde kullanirim.

Medyada gordiigiim insanlarin yerine kendimi koyarak onlarin hissettiklerini anlamaya ¢aligirim.
Medya ve sosyal medya aracilig1 ile insanlarla iletisim kurar ve bu iletisimi devam ettiririm.
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EK-2 Ogretmen Adaylar1 Igin Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu

Bu ¢alismada sizin medya kullanim durumlariniz hakkinda bilgi toplanarak
O0gretmen adaylarinin medya okuryazarliginin hangi boyutlarinda giiglii ya da zayif
olduklarini belirlemek hedeflenmektedir. Medya bu calismada televizyon, kitap, gazete
ve radyo gibi kitlesel iletisim araclarini ve bilgisayar, akilli telefon, tablet ve internet ve
sosyal medya gibi yeni medya ortamlarini kapsamaktadir. Liitfen sorulara “istesem bunu
yapabilirim” seklinde degil “gilinlik hayatimda bunu gercekten yapmakta miyim?”
sorusunu diisiinerek cevap veriniz. Kisisel bilgileriniz asla iiglincii kisiler ile
paylasilmayacaktir ve kimliginiz gizli tutulacaktir.

Giris
Merhaba ,

Oncelikle goriismeyi kabul ettiginiz ve bu ¢alismaya zaman ayirdiginiz i¢in ¢ok
tesekkiir ederim. Kendiniz hakkinda kisaca bilgi verebilir misiniz? Okudugunuz bdliim,
smif, not ortalamaniz vb.?

Soru 1: Asil sorulara baglamadan 6nce medya ile olan iliskiniz hakkinda biraz bilgi almak
istiyorum.

Sonda 1: Her giin gazete okur musunuz? Bayilerden gazete mi alirsiniz yoksa gazetelerin
internet sitelerinden mi haberleri takip edersiniz?

Sonda 2: Gazetelerde ya da internet sitelerinde daha ¢ok haberleri mi takip edersiniz
yoksa diizenli olarak kdse yazilart m1 okursunuz?

Sonda 3: Televizyon izleme sikliginiz nedir? Daha ¢ok hangi tiir programlari izlersiniz?
Ozellikle takip ettiginiz kanallar ve programlar var mi? Orneklendirebilir misiniz?
Sonda 4: Diizenli olarak radyo dinler misiniz?

Sonda 5: Internette ne kadar zaman gegirirsiniz? Internette en gok neler yaparsiniz?
(Haber takibi, bilgi arama, sosyal medya, video-film izleme, dil 6grenme, mizah sitelerini
okuma vb.)

Sonda 6: Akilli telefonunuz var mi? Akilli telefonlarimizda en sik kullandiginiz
uygulamalar nelerdir? Internete siirekli bagli misimz? Internete baglanmak igin
bilgisayart m1 yoksa akilli telefonunuz mu kullanirsiniz?

Soru 2: Sizinle medya okuryazarlig1 hakkinda konusmak istiyorum. Medya okuryazarligi
kavramini hi¢ duydunuz mu? Hakkinda ne sdyleyebilirsiniz?

Soru 3: En sik kullandiginiz iki medya araci nedir? Bu araglar1 etkin kullanabildiginizi

diistinliyor musunuz? Bu araglar kullanirken teknik destek ihtiyaci hissediyor musunuz?
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Sonda 1: Goriintii, video ya da metin vb. igerikleri dijital ortamlara indirme, onlar1
depolama ve gerektiginde geri getirme vb islemleri yapabilir misiniz? Verileri depolarken
silinmemesi ya da kaybolmamasi i¢in neler yapiyorsunuz?

Sonda 2: Bir bilgi, goriintii ya da videoya ulagsmak istiyorsunuz? Bunlara ulagsmak icin
neler yaptiginizi adim adim anlatabilir misiniz?

Sonda 3: Arama motorlarina bilgi girdikten sonra karsiniza ¢ikan segenekler i¢inden
hangisini neye gore secersiniz? ilk birkag secenege mi bakarsiniz yoksa baska kriterler
degerlendirir misiniz? igerik tiiriinii dikkate alir misiniz? Mizah sitesi mi gazete mi video
sitesi mi vb?

Sonda 4: Google dan baska kullandiginiz bir arama motoru var mi1? Akademik, ders i¢in
yaptiginiz arastirmalarda nereleri kontrol edersiniz? Ne tiir filtrelemeler yaparsiniz.
Ornegin aradiginiz kelimeleri birlikte mi yoksa ayr1 ayr1 m1 arama yapildig1 konusunda
bilgi sahibi misiniz?

Sonda 5: Kullandiginiz bilgisayar telefon vb. medya araglarini kisisellestirme, ara yiizleri
degistirme vb. islemleri yapabilir misiniz?

Soru 4: Medya metinleri ile karsilastiginizda (gazetede haber, goriis yazisi, internet
sitesindeki bilgiler, sosyal medyada yapilan paylasimlar vb.) onlar1 analiz eder misiniz?
Yoksa hemen dogru kabul eder misiniz?

Sonda 1: Peki, nasil bir analiz siireci takip edersiniz? Ornegin internette bir sitede bir
haber i¢erigi okuyorsunuz. Nasil analiz edersiniz bu haberi?

Sonda 2: Igerigi kim olusturmus, nerde yaymlanmis vb. 6zellikleri nasil kontrol
edersiniz? Higbir haberin yazarini ya da ilgili yayin kurulusunu arastirdiniz m1?

Sonda 3: Amacini nasil sorgularsiniz?

Sonda 4: Icerigin tasarim &zelliklerini dikkate alir misiniz? Ornek verebilir misiniz?
Kullanilan renk, yazi tipi, kullanilan gorseller vb.

Sonda 5: Bu igerik acaba kimi hedeflemistir ya da hangi tiir insanlar1 etkilemeye ¢alistyor
olabilir diye hi¢ sorar misiniz?

Sonda 6: K&se yazilarin1 okudugunuzu diisiiniin. Yazida anlatilan ile yazida yer alan asil
mesajin farkli oldugunu hi¢ fark ettiniz mi? Ozellikle hissettirilen duygu durumu
konusunda.

Sonda 7: Medya mesajlarinda yer alan manipiilasyon ajitasyon vb. dgeleri fark eder

misiniz? Fark ettiginiz bir 6rnek verebilir misiniz?
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Sonda 8: Ozellikle sosyal medyada bir paylasima tepki verirken akilci tepkileriniz mi agir
basar yoksa duygusal tepkileriniz mi? Ornegin bir paylasima cevap verirken sizi duygusal
olarak rahatsiz etmesine ragmen kalbinizden ge¢enden daha farkli bir cevap verdiniz mi?
Sonda 9: Medyada karsilastifiniz bir igerigi dogru olup olmadigini nasil kontrol
edersiniz?

Sonda 10: Bir medya kanali ile karsilastiginizda (tv kanali, internet sitesi, twitter hesabi)
o kanalin hangi tiirde igerik paylastigini anlayabilir misiniz? Mizah sitesi mi haber sitesi
mi? Bunu nasil anlarsiniz?

Sonda 11: Sizce medyada yer alan igerikler nasil olusturulmaktadir. Haber kaynaklari
dogru bilgi ulagtirmay1 m1 hedefliyor? Dogru haberi yalan, uydurma haberden nasil ayirt
edersiniz?

Soru 5: Bir medya mesajini degerlendirme siirecinde neler yaparsiniz?

Sonda 1: Bir medya mesajinin, paylasimin uygunlugunu degerlendirirken ne tiir ilkeleri
g0z Oniine alirsiniz?

Sonda 2: Internette ve 6zellikle sosyal medyada kisisel veri giivenliginizi saglamak igin
ne tlir 6nlemler aliyorsunuz?

Sonda 3: Internette hangi kisisel bilgilerinizi paylastiginiza dikkat ediyor musunuz?
Kisisel bilgilerinizin takip edilmemesi i¢in neler yapiyorsunuz?

Sonda 4: Facebook’ta ya da e-mail sayfalarinda kenarlarda ¢ikan reklamlarin neye gore
se¢ildigini biliyor musunuz?

Sonda 5: Zararli medya igeriklerinden korunmak i¢in nelere dikkat edersiniz?

Sonda 6: Reklam igerikli medya mesajlarinda yer alan bilgilerin dogrulugunu,
objektifligini kontrol eder misiniz? Nasil?

Sonda 7: Medya ile olan etkilesiminizi bir goézden geg¢iriniz. Cogunlukla ayni tv
kanallarini, ayn1 ya da birbirine yakin gazeteleri ya da internet sitelerini mi takip
ediyorsunuz? Yoksa her giin farkli goriislerden gazetelere, sitelere ve kanallara mutlaka
bakar misiniz?

Sonda 8: Medya mesajinin sizin giivendiginiz bir haber kaynagindan gelmesi mesaji
analiz siirecinizi nasil etkiler?

Soru 6: Gorislerinizi ifade etmek i¢in medya araglarini ne oranda kullantyorsunuz?
Sonda 1: Goriislerinizi ifade ederken metin yazmanin yani sira goriintii olusturma (resim

montaji, caps olusturma vb.), video olusturma vb. etkinlikler genellikle yapar misiniz?
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Var olan goriintii ve videolar1 paylagsmay1 yeterli mi goriirsiiniiz? Fotograf, video vb.
¢cekme, bunlardan bir kurgu olusturma becerileriniz nasildir?

Sonda 2: Medyada mesaj olustururken (metin, goriintii, ses, video) ve bunlar1 paylasirken
etik ilkeleri dikkate alir misiniz? (resmi paylagsmaya izin, yer alan kisiler i¢in uygunlugu
vb.)

Sonda 3: Medyada etik ihlal iceren, dogru olmayan bir mesaj ya da paylagim
gordiigliniizde ne yaparsiniz? (ne yapilmalidir degil, siz ne yaparsiniz?)

Sonda 4: Farkli haber kaynaklarina, bloglara, forumlara, sosyal medya hesaplarina
tiyeliginiz var m1? Onlar1 ne amagclarla ne oranda kullantyorsunuz? Birkag 6rnek platform
sayabilir misiniz kullandiginiz?

Sonda 5: Hig dijital kampanya, tartisma forumu vb. etkinlikler diizenlediniz mi? Evet ise
kisaca bilgi verebilir misiniz?

Sonda 6: e-devlet uygulamalari, bankacilik, belediye hizmetleri vb. islemlerde medya
araglari aktif olarak kullaniyor musunuz? Neler yaparsiniz?

Sonda 7: Sizce medya insanlarin kendisini ifade edebilmesi i¢in bir ortam midir? Ne kadar
giivenlidir? Siz kendinizi ifade edebiliyor musunuz medya araglar1 yoluyla?

Vakit ayirdiginiz i¢in ¢ok tesekkiir ederim. Bahsi gegmeyen, eklemek istediginiz bir sey
var midir?

Simdi size baz1 haber ¢iktilar1 verecegim. Bu haberlerden reklam vb. 6geleri kaldirdim.
Bu haberlerden bir kismi gercek haber iken bir kismi mizah vb. amaglarla hazirlanmig
uydurma haberlerdir. Sizden ricam bu haberleri ger¢ek ve uydurma haber seklinde

gruplamaniz. Haberleri istediginiz kadar inceleyebilirsiniz.
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EK-3 Ogretmen Adaylari i¢in Gériisme Onay Formu

Tarih:

Saat:

Yer:

Sayin ...

Yaptigim arastirma kapsaminda goriisme talebimi kabul ettigin ve bana zaman ayirdigin
icin tesekkiir ederim. Bu form, arastirmanin amaci ve bir katilimei olarak sahip oldugun
haklar konusunda seni bilgilendirmek amagli hazirlanmistir. Bu arastirmanin amaci
Ogretmen adaylarinin medya okuryazarligi becerileri diizeylerine iliskin bilgi edinmek ve
medya ile olan iligkilerine doniik onlarin goriislerini almaktir.

Bu goriisme kapsaminda ifade edecegin goriislerin aragtirma sorularima cevap bulmamda
son derece dnemli olacagini diisiiniiyorum. Goniilliiliik esasina dayali olarak yapilacak
olan bu goriismeyi verilerin gecerlik ve gilivenirligini saglamak ve goriisme sirasindaki
olas1 kesintileri Onlemek icin ses kayit cihazi araciligl ile kayit altina almay1
planlamaktayim. Gériismede elde edilecek veriler yalmizca Anadolu Universitesi Egitim
Bilimleri Enstitiisii Egitim Programlar1 ve Ogretim Bilim dalinda devam etmekte olan
“Ogretmen Adaylar1 I¢in Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi Tasaris1” baslikli
doktora tezi kapsaminda kullanilacak ve iznin olmadan bu arastirma disinda baska bir
amagla kullanilmayacaktir. Istedigin takdirde ses kayitlar1 kagida aktarildiktan sonra
silinebilir ya da sana teslim edilebilir.

Adin ya da goriisme sirasinda adi gegen diger isimler istemedigin takdirde
kullanilmayacak ve bunlarin yerine takma isimler kullanilacaktir. Ayni sekilde, sana ya
da bagkalarma ait kimligini ortaya c¢ikaracak bilgiler istemedigin takdirde
kullanilmayacaktir. Ayrica, goriismeyi istedigin zaman kesebilir ve goriislerinin
kullanilmasina izin vermeyebilirsin. Bu durumda, daha once toplanan veriler ve bu
verilere iligkin sesli ya da yazili kayitlarin timii sana teslim edilecektir.

Istedigin takdirde arastirmanim her asamasinda arastirma ile ilgili bilgi verilecegini ve
arastirma raporunun Ornegini seninle paylasacagimi bilmeni isterim. Yukaridaki
ifadelerin hepsine onay verebilecegin gibi bir kismim1 onaylaylp bir kismim
onaylamayabilirsin. Bu nedenle onayladigin noktalar1 belirtmek i¢in asagidaki ¢izelgeyi

doldurmani istiyorum. Bu arastirmaya zaman ayirip katildigin i¢in ¢ok tesekkiir ederim.
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Gorligme onay ¢izelgesi

Evet

Hayir

Aragtirmanin amaci konusunda bilgilendim.

Sahip oldugum haklar1 6grendim.

Arastirmaya goniillii olarak katiliyorum.
Gorilismenin kayit altina alinmasini kabul ediyorum.

Gorlismede elde edilecek verilerin ilgili doktora tezi kapsaminda
kullanilmasina onay veriyorum.

Ses kaydinin k&gida aktarildiktan sonra silinmesini istiyorum.

Ses kaydinin kagida aktarildiktan sonra tarafima teslim edilmesini
istiyorum.

Adimin aragtirmada kullanilmasini istemiyorum.
Kimligimi ortaya koyacak bilgilerin kullanilmasini istemiyorum.

Aragtirma raporunun bir érnegini istiyorum.

Asagida yazili olan isminin altina imza atman yukarida isaretlemis oldugun noktalari

kabul ettigini gosterecektir.

Goriisiilen
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EK-4 Ogretim Programi Tasaris1 Degerlendirme Araci

Medya Okuryazarhgi Dersi Ogretim Programi
Giris/Baglam

Program komisyonlarinda ilgili tiim taraf ve uzmanlar yer almis midir?

Programin dayandigi belli bir felsefe var midir?

Programda belli bir 6grenme kurami ya da kuramlari temele alinmig midir?

Programin belli bir modeli var midir?

Programin ihtiya¢ analizi ¢aligmalar1 yapilmis midir?

Program ¢ok disiplinli bir yaklasimla hazirlanmis midir?

Programin 6geleri arasinda biitiinliik ve kaynasiklik saglanmis midir?
Goriisler

Medya Okuryazarhig Dersi Ogretim Program
Amaclar/Kazammlar

Kazanimlar i¢in herhangi bir taksonomi belirlenmis midir?
Kazanimlar belirlenen taksonomi kural ve ilkelerine uygun olarak ifade edilmis midir?
Kazanimlar egitim yoluyla gergeklesebilir midir?

Kazanimlar toplumun kosullarina ve gereksinimlerine uygun mudur?
Kazanimlar 6grenci diizey ve gereksinimlerine uygun mudur?
Kazanimlar program felsefesine uygun mudur?

Kazanimlar kendi i¢inde tutarli midir?

Kazanimlar 6l¢iilebilir midir?

Evet

Evet

Durum Analizi

Kismen

Durum Analizi

Kismen

Hayir

Hayir
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Kazanimlar dersin amaglariyla tutarli midir?

Program genel ve konu alanina yonelik temel becerileri kapsamakta midir?

Goriisler
Medya Okuryazarhig Dersi Ogretim Program Durum Analizi
icerik Evet Kismen  Hayir

Igerik kazanimlara uygun olarak hazirlanmis midir?

Icerik-kazamim iliskisini gsteren belirtke tablolari hazirlanms midir?

Icerik cagdas bilgileri icermekte midir? (Gegerli bilgilerle donanik midir?)

Icerik seciminde &grencilerin ilgisi, bilissel, duyussal ve devinsel gelisim 6zellikleri dikkate alinmig midir?
(Ogrenciler i¢in anlamli n?)

Icerik konu alanu ile ilgili tiim 6nemli konular1 kapsamakta midir?

Programda kazanim-igerik ve zamanlama tablolar1 var midir?

Icerik seciminde &lgiitler dikkate alinmis midir? (Nitelik, evrensellik, verimlilik, egitsel gereklilik vb.)

Icerik diizenlemesinde ilkelere uyulmus mudur? (Somuttan soyuta, basitten karmasiga, kolaydan zora vb.)

Goriisler
Medya Okuryazarhig Dersi Ogretim Program Durum Analizi
Ogretme Ogrenme Siireci Evet Kismen  Hayir

Ogretim stratejileri, yontem ve teknikleri kazanimlara uygun mudur?

Ogretim strateji, yontem ve tekniklerinin nasil ise kosuldugu belirtilmis midir?
Ogretme-6grenme etkinlikleri uygun mudur? (Siire, gergeklestirilebilirlik, hedef/kazanimlara uygunluk vb.)

Ogrenci merkezli etkinliklere yer verilmis midir?
Alternatif egitim durumlarina yer verilmis midir?

Hedeflere uygun 6gretim materyallerinin kullanimina yer verilmis midir?
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Kullanilacak 6gretim materyalleri programin uygulanacagi bolge ve okullar i¢in kolay ulasilabilir nitelikte midir?

Programda 6nerilen 6gretme-6grenme yaklasimlari konu alanina uygun ve etkili midir?

Egitim durumlarinda bireysel farkliliklar dikkate alinmig midir?
Ogretme-6grenme etkinlikleri 6grencilerin diizeyine uygun mudur? (Hazirbulunusluk, ilgileri, bilissel, duyussal ve devinsel
ozellikler vb.)

Ogretme-6grenme siirecinde temel yasam becerileri desteklenmis midir?

Ornek etkinlik planlar1 ve ders planlari var midir?

Goriisler

Medya Okuryazarhgi Dersi Ogretim Programi

Degerlendirme Evet
Olgme ve degerlendirme ile ilgili agiklamalar yeterli midir?

Kazanimlarin nasil sinanacagi (test edilecegi) 6rneklerle gosterilmis midir?

Sinama durumlarina verilen 6rnekler ilgili konularin hedef-davranislarini/kazanimlarini 6lger nitelikte midir?

Uriin ve siirece yonelik lgme ve degerlendirme ydntem ve araglar1 yer almakta midir?

Diizey belirleme ve izlemeyi amaglayan 6l¢me araglarina yer verilmis midir?
Temel becerilerin nasil dlgiilecegi ve degerlendirilecegi agiklanmis midir?
Kazanimlarin degerlendirilmesine yonelik alternatif degerlendirme yaklasimlarindan yararlanilmis midir?

Goriisler

Durum Analizi

Kismen

Hayir
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EK-5 Kazanim Siniflamast Degerlendirme Araci

Saygideger Hocam,

Bu dokiimanda sirasiyla medya okuryazarligi dersi 68retim programi 6zel amaglarinin
medya okuryazarlig1 becerileri ile iligkisini 6zetleyen bir figiir, kazanimlarin siniflanma
yontemi, kazanimlar ve siiflama tablolari sunulmustur. Kolay kullanim i¢in kazanimlar
ait olduklar1 bilissel, duyussal ve beceri siniflarina gore renklendirilmistir. Bu renkli
kutularin yaninda bulunan puan kutularina kazanimlarin uygunluk derecesini belirten
0’dan 10’a kadar bir puan vermenizi beklemekteyiz. Ayrica, biligsel ve duyussal
kazanimlarin siniflamasi tablo halinde sunulmustur. Kazanimlara iligkin goriis diislince
ve Onerilerinizi son boliime ekleyebilirsiniz.

Degerli katkilariniz i¢in simdiden tesekkiir eder, saygilar sunarim.
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Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi1 Ozel Amaglarinin Medya Okuryazarh:

Becerileri ile iliskisi

Medya Okuryazarlig

Ozel Amaglar

Becerileri

Medya okuryazarlig1 kavramu, igerigi,
bilesenleri, medyanin yapisi, islevi, etkisi
ve isleyisi

ERISME

Medya araglarina ve medya mesajlarina
erisme becerisi, dogru medya araglarimi
secebilme, dogru arama ve erigim

vollarmi uveunlama becerileri

ANALIZ Farkl1 tiir ve yapidaki medya
iceriklerini, bilesenleri yoniiyle analiz

edebilme becerileri

Medya igeriklerinin niteligini ¢esitli
oOlciitleri ise kosarak degerlendirebilme

. . becerileri
DEGERLENDIRME

Medya igerigi olusturabilme, medya
araglarini etkili bir bigcimde kullanarak
belirli bir konuda kendisini ifade

edebilme hecerileri

iLETME Medya arag ve uygulamalar1 yoluyla

toplumsal yasama etkin katilan aktif

vatandaslar olabilme becerileri
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Kazanimlarin Siniflandirilmasi

Bu calismada, kazanimlarin siniflanmasinda ii¢ boyut gozetilmistir. Bu boyutlar bilissel
alan, duyussal alan ve beceri alanidir. Bu ¢alismada devinsel (psiko-motor) alan yerine
beceri alani terimi tercih edilmistir. Cilinkii medya okuryazarligina iliskin davranislar
bilgisayar, telefon ve televizyon gibi medya araglar ile ilgili oldugundan ¢ogunlukla
devinsel alanda yer alan ve dogrudan gozlenen fiziksel etkinler igermez. Bunun yerine bir
program kullanabilme ya da bilgisayarda icerik olusturabilme gibi ¢esitli beceriler igerir.
Burada birey sahip oldugu biligsel yapilar1 da kullanarak ¢esitli eylemler gerceklestirir.
Beceri ise bilgiyi etkili bir bigimde kullanma yetenegi oldugundan (Bursalioglu, 1999),
devinsel alan yerine beceri alani daha dogru bir se¢cim olacaktir. Ayrica, beceri

kazanimlar bilissel alan yeterliklerini de kapsamaktadir.

Amaglarin biligsel, duyussal ve beceri alanlarina gore genel dagilimi

= Bilisgsel = Duyussal m Beceri

Asagidaki sayfalarda amaglar biligsel, duyussal ve beceri alanlarina gore
renklendirilmistir.  Liitfen her bir maddenin uygunlugunu degerlendirerek puaninizi

yandaki kutuya yaziniz.
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OZEL AMAC I:

Ogretmen adayi
medya
okuryazarligi,
medyanin yapisi,
islevi, etkisi ve
isleyisi
konularinda bilgi
sahibi olacaktir.

1.1. Medya okuryazarlig: ile ilgili terim, kavram ve olgular
aciklar.

1.2. Medya okuryazarligi becerilerini olusturan bilesenler ile
medya okuryazarliginin kapsam ve boyutlarini analiz eder.

1.3. Medya okuryazarlig1 becerilerine sahip olmanin 6nemini
aciklar.

1.4. Medya endiistrisi ile medya yapisi iliskisini yorumlar.

1.5. Medyada baz1 birey, grup ya da goriislerin temsil edildigini;
bazilarinin da yok sayildigini gozlemler.

1.6. Medya igeriklerinin bireyi biligsel, duygusal, estetik ve
ahlaki yonlerden etkiledigini bilir.

1.7. Medya mesajlar ile kiiltiir arasindaki iligskiyi yorumlar.
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OZEL AMAC 2:

Ogretmen aday1
medya araglarina
ve medya
mesajlarina
erisme
becerisine, dogru
medya araglarini
secebilme, dogru
arama ve erigim
yollarini
uygulama
becerilerine
sahip olacaktir.

2.1. Farkli medya ara¢ ve uygulamalarmin islev ve kullanim
alanlarin bilir.

2.2. Medya igeriklerine ulagsmak i¢in farkli medya ara¢ ve
uygulamalarin etkili bir bigimde kullanir.

2.3. Medya igeriklerini kisisel bilgisayar/mobil telefon vb.
ortamlara indirir, onlar1 depolar ve geri getirir.

2.4. Medya araclarinda 6zel anlamlarda kullanilan terim, karakter,
sembol, isaret, vb. 6gelerin kullanim amaglarini1 ve anlamlarini bilir ve
karsilastirir.

2.5. Medya araglarin1 kullanirken birden fazla islemi es zamanl
olarak gerceklestirebilir.

2.6. Yeni medya araglarinin kullanimina iliskin bilgi ve becerileri
o0grenmeye kendini adar.

2.7. Bir bilgi tiiriine ulasmak i¢in dogru medya araclarini ve
alternatif bilgi kanallarin1 dogru bir sekilde kullanir.

2.8. Medya aracglarinda bir igerik arastirirken, igerigi
sinirlandirma (filtreleme) araclarini kullanir.
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OZEL AMAC 3:

Ogretmen aday1

farkli  tir ve
yapidaki medya
igeriklerini
bilesenleri
yoniiyle  analiz
edebilecektir.

3.1. Medya igeriklerinin bilegenlerini ve analiz yontemlerini
aciklar.

3.2. Medya igeriklerinin olusturulma siirecini agiklar.

3.3. Medya igeriklerinin kaynagmin giivenirligini ve bilginin
kimler tarafindan olusturuldugunu inceler.

3.4. Medya igeriklerinin ne tiir bir amagla olusturulmus ve
paylasilmis olabilecegini sorgular.

3.5. Medya mesajlarini, tasarim o&zellikleri, verilen mesaj,
iletildigi kanal vb. yonlerden analiz eder.

3.6. Medya mesajlarinin etkilemeyi amagladig kitleyi belirler.

3.7. Medya iceriginde konunun ele alinig bigimi ve yer alan
goriisleri analiz eder.

3.8. Medya igeriklerinde yer alan o6rtiik anlamlar1 belirler.
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OZEL AMAC 3:

Ogretmen aday1

farkli  tir ve
yapidaki medya
iceriklerini
bilesenleri
yoniiyle  analiz
edebilecektir.

3.9. Medya mesajlarin1 bilginin sunulma bi¢cimi ve mesaj
icerigine hakim olan duygu durumu agisindan ¢oziimler.

3.10. Medya mesajlarinda yer alan propaganda, manipiilasyon,
ajitasyon, maksatli yonlendirme, vb. amacl igeriklerini belirler
ve karsit propaganda gelistirir.

3.11. Medya araclar ile yapilan arastirmalarda karsilasilan ¢ok
sayida sonug igerisinden amaca uygun, dogru ve giincel bilgi
kaynaklarina karar verir.

3.12. Giinliik medya ile etkilesimde farklt medya kaynaklarini
kullanma konusunda kararlilik gosterir.

3.13. Bir medya kanalinin/platformunun yogun olarak hangi
icerik tiiriinde yayin yaptigin belirler.

3.14. Medya iceriginin niteligine karar verirken, akilci tepkileri
duygusal tepkilerden ayirt etmede kararl olur.

3.15. Medya igeriklerinin gercekligini, dogrulugunu ya da kurgu
olup olmadigin1 anlamak i¢in farkli dogrulama araglarim
kullanir.

229

Puan




OZEL AMAC 4:

Ogretmen adayi
medya
iceriklerinin
niteligini  ¢esitli
Olctitleri ise
kosarak
degerlendirebilec
ektir.

4.1. Bir medya igeriginde yer alan bilgilerin niteligini
degerlendirir.

4.2. Medya igeriklerini etik ilkeler yoniinden degerlendirir.

4.3. Giivendigini disiindiigii kaynaklardan gelen medya
mesajlariin niteligi hakkinda karar verir.

4.4. Maksatl, kotii amagh ve zararli medya igeriklerini belirler.

4.5. Maksath, kotii amaghh ve zararli medya igeriklerinden
korunur.

4.6. Medya araglarinda hangi kisisel bilgilerini paylasacagini
dogru sekilde seger.

4.7. Medya mesajlarinin kendisini belirli bir yonde diisiinmeye
ya da davranmaya yoneltip yoneltmedigini siirekli olarak
degerlendirir.

230

Puan




OZEL AMAC 5:

Ogretmen aday1
medya  igerigi
olusturabilecek
\C medya
araclarim1  etkili
bir bigimde
kullanarak belirli
bir konuda
kendisini  ifade
edebilecektir.

5.1. Farkli kisi ya da kaynaklardan gelen medya mesajlarina
dogru yol ve yontemlerle karsilik verebilir.

5.2. Olusturdugu medya iceriklerini, uygun medya araclari
yoluyla, amagclanan kitleye iletir.

5.3. Medya igerigi olusturma siirecinde etik ilke, kural ve
davraniglart uygular.

5.4. Medya igerigi olustururken dogru sozlii ve yazili dil kullanim
kurallarini uygulamaya istekli olur.

5.5. Medya araclarinin kendini ifade etmek icin bir firsat
olduguna inanir.

5.6. Medyada yer alan etik ihlal iceren, ahlaki ve dogru olmayan
kaynaklar1 ve bu tiir davraniglarda bulunan kisileri kimlere hangi
yollarla ve nasil sikdyet edeceginin yol ve yontemlerini kullanir.

5.7. Bir bagkasina ait, izin gerektiren, dogrulugu kesin olmayan,
maksatli mesajlar1 paylasmanin doguracagi olasi sonuglarinin
neler olabilecegini tahmin eder.
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OZEL AMAC 6:

Ogretmen adayi
medya ara¢ ve
uygulamalari
yoluyla
toplumsal
yasama etkin
katilan aktif
vatandaslar
olacaklardir.

6.1. Cesitli problemlerin ¢oziimii ya da belli bir konuda
toplumsal duyarlilik olusturmak amaciyla medya araglarini nasil
kullanacagini planlar.

6.2. Demokratik  haklar1  kullanirken ve  vatandashk
sorumluluklarin1 yerine getirirken medya araclarmi etkili bir
sekilde kullanir.
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Biligsel alandaki amaglarin biligsel alan siniflamasina gére dagilimi (Anderson, Krathwohl vd., 2001)

BILGI BIRIKIMI  BILISSEL SUREC BOYUTU

BOYUTU
1. Hatirlama 2. Anlama 3. Uygulama 4. Coziimleme 5. Degerlendirme 6. Yaratma
A. Olgusal Bilgi 2.4
B. Kavramsal 1.1 1.2 5.7
Bilgi 1.3 14
1.6 1.7
2.1
3.1
C. Islemsel Bilgi 32 5.3 33 3.9 1.5 3.10
34 3.10 4.1. 6.1
35 3.11 4.2
3.6 3.13 4.4
3.7 4.6
38
D. Ustbiligsel 43
Bilgi 4.7
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Duyussal alandaki amaglarin duyussal alan siniflamasina gére dagilimi (Krathwohl, 1964)

Orgiitleme

Kisilik haline
getirme

Deger verme

Tepkide bulunma
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Amaglar
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EK-6 Odak Grup Goriismesi Goriigme Onay Formu

Tarih: 11.12.2017

Saat: 15.00

Yer: Anadolu Universitesi, Egitim Fakiiltesi, Seminer Odas1
Saymn

Yaptigim arastirma kapsaminda goriisme talebimi kabul ettiginiz ve bana zaman
ayirdigimiz i¢in tesekkiir ederim. Bu form, aragtirmanin amaci ve bir katilime1 olarak
sahip oldugunuz haklar konusunda sizi bilgilendirmek amagli hazirlanmigtir. Bu
aragtirmanin amact 0gretmen adaylart i¢in gelistirilen medya okuryazarligi becerileri
dersi 6gretim programi tasarisinin uzman goriislerine dayali olarak degerlendirilmesidir.
Bu goriisme kapsaminda ifade edeceginiz goriislerin arastirma sorularima cevap
bulmamda son derece 6nemli olacagini diisiinliyorum. Goniilliiliik esasina dayali olarak
yapilacak olan bu goriismeyi verilerin gegerlik ve giivenirligini saglamak ve goriisme
sirasindaki olas1 kesintileri dnlemek icin ses kayit cihazi araciligi ile kayit altina almay1
planlamaktayim. Gériismede elde edilecek veriler yalmizca Anadolu Universitesi Egitim
Bilimleri Enstitiisii Egitim Programlari ve Ogretim Bilim dalinda devam etmekte olan
“Ogretmen Adaylar1 i¢in Medya Okuryazarhigi Becerileri Dersi Ogretim Programi
Tasaris1” baglikli doktora tezi kapsaminda kullanilacak ve izniniz olmadan bu arastirma
disinda baska bir amacla kullanilmayacaktir. Istediginiz takdirde ses kayitlar1 kagida
aktarildiktan sonra silinebilir ya da size teslim edilebilir.

Adiniz ya da goriisme sirasinda adi gegen diger isimler istemediginiz takdirde
kullanilmayacak ve bunlarin yerine takma isimler kullanilacaktir. Ayni sekilde, size ya
da bagkalarina ait kimliginizi ortaya ¢ikaracak bilgiler istemediginiz takdirde
kullanilmayacaktir. Ayrica, goriismeyi istediginiz zaman kesebilir ve goriislerinizin
kullanilmasina izin vermeyebilirsiniz. Bu durumda, daha 6nce toplanan veriler ve bu
verilere iligkin sesli ya da yazili kayitlarin tiimii size teslim edilecektir.

Istediginiz takdirde arastirmanin her asamasinda arastirma ile ilgili bilgi verilecegini ve
aragtirma raporunun Ornegini sizinle paylasacagimi bilmenizi isterim. Yukaridaki
ifadelerin hepsine onay verebileceginiz gibi bir kismini onaylayip bir kisminm
onaylamayabilirsiniz. Bu nedenle onayladiginiz noktalar1 belirtmek icin asagidaki
cizelgeyi doldurmanizi rica ediyorum. Bu arastirmaya zaman ayirip katildiginiz igin ¢ok

tesekkiir ederim.
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Gorligme Onay Cizelgesi

Evet
Arastirmanin amaci konusunda bilgilendim.
Sahip oldugum haklar1 6grendim.
Arastirmaya goniillii olarak katiliyorum.
Goriismenin kayit altina alinmasini kabul ediyorum.
Gortismede elde edilecek verilerin ilgili doktora tezi kapsaminda
kullanilmasina onay veriyorum.
Ses kaydinin kagida aktarildiktan sonra silinmesini istiyorum.
Ses kaydinin kagida aktarildiktan sonra tarafima teslim edilmesini
istiyorum.
Adimin aragtirmada kullanilmasini istemiyorum.
Kimligimi ortaya koyacak bilgilerin kullanilmasini istemiyorum.

Arastirma raporunun bir 6rnegini istiyorum.

Hayir

Asagida yazili olan isminizin altina imza atmaniz yukarida isaretlemis oldugunuz

noktalar1 kabul ettiginizi gosterecektir.

Gortisiilen
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EK-7 Odak Grup Goriismesi Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu

Bu gériismede Anadolu Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Egitim Bilimleri
Boliimii Egitim Programlar1 ve Ogretim Doktora programi kapsaminda Dog. Dr. Bahadir
ERISTI danismanliginda Cahit ERDEM tarafindan yiiriitiilen bir doktora tezi kapsaminda
gelistirilen Medya Okuryazarhigi Becerileri Dersi Ogretim Programi Tasarisi’nin uzman
gorlslerine gore degerlendirilmesi amaclanmaktadir. Bu amagla 6gretim programi
tasarisinin  baglam, amagclar, igerik, Ogretme Ogrenme siireci ve degerlendirme
boyutlarinda 14 soruya ve ilgili sonda sorularina yer verilmistir. Gorlismenin 90 dakika
siirmesi planlanmaktadir. Goriismeden elde edilen veriler analiz edilerek o6gretim
programi tasarmin yeniden diizenlenmesi i¢in kullanilacaktir. Kisisel bilgileriniz asla
ticlincii kisiler ile paylasilmayacaktir ve kimliginiz gizli tutulacaktir. Goriismeye
katildigimiz i¢in ¢ok tesekkiir ederim.

Giris/Baglam

Soru I: Bu 6gretim programinin amaci, énemi, siiregteki hangi boslugu tamamlayacagi
ayrintili ve agik bir bigimde tanimlanmis midir?

Soru 2: DEPGEM bu programin gelistirilmesi i¢in uygun bir model midir?

Sonda 1: Ogretim programi taslagi modelin uygulama adimlarina uygun bir yapida
gelistirilmis midir?

Sonda 2: Her bir asama ile ilgili gerceklestirilen ¢alismalar ayrintili ve agik bir bigimde
aciklanmis midir?

Soru 3: Ogretim programi taslagi gelistirme siireci ic¢in segilen program tasarimi
yaklasimi konusundaki goriisleriniz nelerdir?

Sonda 1: Sorun merkezli tasarim yaklasimi medya okuryazarligi becerileri 6gretim
program tasarisi i¢in uygun bir se¢im midir?

Sonda 2: Yasam durumlari tasarimi bu 6gretim programi i¢in uygun mudur?

Soru 4: Program gelistirme siireci ile ilgili olarak olusturulan ¢alisma gruplar
konusundaki goriisleriniz nelerdir?

Sonda 1: Ilgili tiim taraf ve uzmanlar kapsayici bir bigimde yer almis midir?

Soru 5: Programin felsefi dayanaklari konusundaki goriisleriniz nelerdir?

Sonda 1: Pragmatizm/ilerlemecilik felsefeleri bu gretim programi tasarisi icin uygun bir
se¢cim midir?

Sonda 2: Benimsenen felsefi temelin 6gretim programu ile iliskisi acik bir bigimde ortaya

konulmus mudur?
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Soru 6: Yapilan ihtiyag analizi ile ilgili goriisleriniz nelerdir?

Sonda 1: Farklar yaklagimi uygun mudur?

Sonda 2: Farkl1 veri toplama ara¢ ve yontemleri kullanilmis midir?

Sonda 3: Kullanilan ara¢ ve yontemler uygun mudur?

Soru 7: Program tasarimi, felsefesi ve 6grenme yaklagimi birbirleri ile uyumlu mudur?
Sonda 1: Sorun merkezli program tasarimi (yasam durumlari), pragmatizm/ilerlemecilik
felsefesi ve yapilandirmacilik yaklagimi birbirleri ile uyumlu mudur?

Soru 8: Programin 6grenme yaklagimi konusundaki goriisleriniz nelerdir?

Sonda 1: Yapilandirmacilik bu 6gretim programi i¢in uygun bir 6grenme yaklagimi
midir?

Sonda 2: Programda yapilandirmaciligin neden benimsendigi ve programa nasil yansidigi
ayrintili bir bi¢imde agiklanmis midir?

Amaglar/Kazamimlar

Soru 9: Amaglarin uygunlugu konusundaki goriisleriniz nelerdir?

Sonda 1: Kazanimlar uygun sekilde siniflandirilmis midir?

Sonda 2: Kazanimlar gergeklestirilebilir mi?

Sonda 3: Toplumun gereksinimlerine uygun mudur?

Sonda 4: Ogrencilerin diizeyine ve dgrenci gereksinimlerine uygun mudur?

Sonda 5: Kazanimlar programin felsefesine uygun bir bigimde tanimlanmis midir?
Sonda 6: Kazanimlar birbirleri ile tutarli m1?

Sonda 7: Kazanimlar arasinda herhangi bir binisiklik s6z konusu mudur?

Sonda 8: Kazanimlar 6l¢iilebilir midir?

Sonda 9: Kazanimlar ilgili 6zel amag ile tutarli mi1?

Sonda 10: Kazanimlar medya okuryazarligi becerileri ve programin dayandigi diger
beceriler ve yeterlikler ile uyumlu mu?

Sonda 11: Ozel amag, kazanim ve gostergeler birbirleri ile iliskilendirilmis midir?
Sonda 12: Ozel amaglar ve kazanimlar, medya okuryazarlik becerilerini kapsayici
nitelikte midir?

Icerik

Soru 10: Igerigin uygunlugu konusundaki goriisleriniz nelerdir?

Sonda 1: igerik, 6zel amaglar ve kazanimlar ile uyumlu mudur ve iliskilendirilmis midir?

Sonda 2: igerikte yer alan bilgiler gegerli midir?
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Sonda 3: Igerik dgrenciler i¢in anlamli midir (ilgilerini ¢ekiyor mu, gelisim 6zelliklerine
uygun mudur?)

Sonda 4: igerigin kapsam1 yeterli midir?

Sonda 5: Ozel amag, kazanim, igerik ve zamanlama tablosu gerceklestirilebilir midir?
Sonda 6: Dogrusal programlama yaklasimi bu igerigin diizenlenmesi i¢in uygun bir
yontem midir?

Ogretme 6grenme siireci

Soru 11: Ogretme 6grenme siireci konusundaki gériisleriniz nelerdir?

Sonda 1: Secilen 0gretim strateji ve yontemleri belirlenen 6zel amag¢ ve kazanimlarla
uyumlu mudur?

Sonda 2: Onerilen dgretim strateji ve yontemleri gerekcelendirilerek ve ayrmtili bir
bi¢imde agiklanmis midir?

Sonda 3: Ogrenme etkinlikleri kazamimlarla uyumlu mudur? Ogrencilerin gelisimsel
diizeyine uygun mudur? Ogrenci merkezli midir?

Sonda 4: Ogretme 6grenme ydntem ve yaklasimlari dgretmen adaylarina medya
okuryazarlig1 becerileri kazandirmak i¢in uygun mudur?

Sonda 5: Ornek ders planlari ve etkinliklerin niteligi konusundaki goriisiiniiz nedir?
Degerlendirme

Soru 12: Program tasarisinin degerlendirme siireci ile ilgili goriisleriniz nelerdir?

Sonda 1: Olgme ve degerlendirme amaciyla farkli ve ¢cok boyutlu sinama durumlar
Onerilmis midir?

Sonda 2: Olgme ve degerlendirme Onerilerinin hangi 6zel amaclar i¢in kullanilacag:
aciklanmis midir?

Sonda 3: Sinama durumlarmna drnekler verilmis midir? Ornekler uygun mudur?

Sonda 4: Olgme ve degerlendirme etkinlikleri iiriin degerlendirmenin yam sira siireg
degerlendirmeyi de icermekte midir?

Genel Degerlendirme

Soru 13: Biitlin 6geler bir arada degerlendirildiginde programin uygunlugunu, islerligini
nasil degerlendirirsiniz? Ogretim programu ile ilgili genel goriisleriniz nelerdir?

Soru 14: Gorligmede yer verilmeyen ve ifade etmek istediginiz hususlar var midir?
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EK-8 Olgek Gelistirilmesi i¢in Egitim Fakiiltesinden Alinan Izin

Evrak Tarih veSayisi: 12/05/2016-21192
> T.C. o
AFYON KOCATEPE UNIVERSITESI
Egitim Fakiiltesi

Sayt :  60509273-299-
Konu : Bilimsel aragtirma igin izin talebi.

YABANCI DILLER YUKSEKOKULU MUDURLUGUNE
Ilgi:  11/05/2016 tarihli ve 20799 sayih yaz1.

Ilgi yaziya istinaden Yiiksekokulunuzda gorev yapan ogretim elemami Okt. Cahit
ERDEM'in dgretmen adaylannin medya okuryazarlik dizeylerini belirlemey: amaglayan bir
olgek gelistirme arajtwmas: kapsaminda Fakiltemiz Ggrencilerine anket uygulama talebi
Dekanligmmzca uygun gorilmiigtiir.

Bilgilerinizi ve geregini arz/rica ederim.

e-imzalidir
Prof Dr. Kenan CAGAN
Dekan Vekili

Evrala Dogrulamak Iin : hrp:/193 255 51 76/enVision Dogrula LM36541
Abmet Necdet Sezer Kanpust, 1. Egitim Bmasy, 03030, R
Tel:0272228 1326 Faks02722281419
E-Posta -afezitimaaku edu
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EK-9 Medya Okuryazarligi Becerileri Olgegi

Degerli 6gretmen adayz,

Bu calismada, ogretmen adaylarmin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek amaglanmaktadir.
Verecegiz cevaplar gizli kalacagindan liitfen adiniz ve soyadimiz da dahil hicbir kisisel bilgiye yer
vermeyiniz. Sizlerden istenilen dlgekteki her bir maddeyi dikkatlice okuyarak, her bir maddede kendi
durumunuzu en iyi yansitan secenegi (x) isareti koyarak belirtmenizdir. Olgegin gecerligi ve giivenirligi
vereceginiz samimi cevaplara baghdir. Liitfen yanitsiz soru birakmayiniz.

Ayirdiginiz zaman ve katkilariiz i¢in simdiden tesekkiir ederim. Cahit Erdem
Onemli Not: Bu 6lgekte medya ve medya araclari kavramlar: basili ve elektronik biitiin ortamlar
kapsamaktadir. Kitap, gazete, radyo, televizyon, internet, bilgisayar, akilli telefonlar bu kapsama dahildir.
Medya mesaji1 ve medya icerigi kavramlar yalnizca yaziy1 degil ayn1 zamanda ses, resim, video, poster
gibi biitiin medya igeriklerini kapsar.

Kisisel Bilgiler

1. Cinsiyet: E [] K ]

2. Genel not ortalamaniz: ....................

3. BOWIM: ..., Birinci Ogretim [ ikinci Ogretim [
4. smf1 [ J2 13 []4l]

N MADDELER

Bana hi¢ uygun degil
Bana pek uygun degil
Bana olduk¢a uygun
Bana tamamen uygun

Fikrim vok

1 Ihtiyag duydugum bilgi, ses, gériintii ya da diger verilere ulasmak igin
farkli medya araglarini etkili bir bigimde kullanabilirim.

2 Medya araglarinda yer alan, kullanilmasi ya da kayit edilmesi 6zel izin
gerektirmeyen farkli tiir ve nitelikteki igerikleri kisisel bilgisayar/mobil
telefon vb. ortamlara indirebilir, kayit altina alabilirim.

3 Farkli medya araglarinda yer alan bilgi kaynaklarindan da
yararlanabilmek i¢in yeni medya araglarinin kullanimina iligkin bilgi
ve becerileri 6grenmeye ¢aba harcarim.

4 Medya kaynaklarinda yer alan ve hakkinda bilgi almak istedigim
konuyla ilgili arama sonugclari igerisinden, ihtiyag duydugum bilgi
tiiriinii (haber, veri, goriintii, istatistik, makale, goriis vb.) igeren dogru
kaynagi segebilirim.

5 Ihtiya¢c duydugum bilgi ya da verilere ulasabilmek igin farkli arama
motorlarini ve veri tabanlarini islevsel olarak kullanabilirim.

6  Medya araglar1 yoluyla, belli bir konuyla ilgili, 6zel bir bilgi tiiriine
(haber, istatistik, goriintii, ses, yorum, vb.) ulagmak istedigimde, bu
bilgi tiiriine ulasabilecegim dogru medya araglar1 (internet, gazete,
sosyal medya, televizyon, vb.) ve alternatif bilgi kanallar1 (farkli web
siteleri; blog, forum, sosyal medya araglari, tv kanallar1) hakkinda
dogru kararlar verebilirim.

7  Medya araglarinda yer alan bir bilgiye ulasma konusunda, gerekli
durumlarda igerigi sinirlandirma (filtreleme) araglarimi kolaylikla
kullanabilirim.

8  Kullandigim medya platformunun imkén vermesi durumunda, dijital
ortamlardaki ara yiizleri (gorlinlisii) degistirebilir ya da
kisisellestirebilirim.

9 Medya araglarinda 6zel anlamlarda kullanilan terim, karakter, sembol,
isaret, vb. 6gelerin kullanim amaclarii ve anlamlarini bilirim.
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25

Medya kanallartyla iletilen mesajlarin, insanlarin ikna olma, karar alma
ve davranis bigimleri tizerinde etkili oldugunun bilincindeyim.

Medya araglarini kullanirken birden fazla islemi (izleme, indirme,
yiikleme, paylasma, vb.) es zamanli olarak yiiriitebilirim.

MADDELER

Medya igerikleri hakkinda karar verirken, kaynaginin giivenirligine ve
bilginin kimler tarafindan olusturulduguna dikkat ederim.

Inceledigim medya iceriklerinin ne tiir bir amagla olusturulmus ve
paylasilmis olabilecegini sorgularim.

Medya mesajlarini, tasarim 6zellikleri, verilen mesaj, iletildigi kanal
vb. yonlerden analiz ederek, etkilemeyi amagladigi Kkitleyi
belirleyebilirim.

Farkli medya araclarinda, aymi konu hakkinda sunulan igerikleri
inceleyerek, konunun ele alinig bigimi ve goriis farkliliklar: yoniinden
karsilagtirabilirim.

Medya araglariyla verilen mesajlarda, okuyucu tarafindan dogrudan
algilanan agik anlam ve amacin disinda, dogrudan verilmeyen, ortiik
bir anlam ve amacin da bulunup bulunmadigini sorgularim.

Medya araglarinda yer alan bilgileri ve verilen mesajlari, kullanilan
mesaj diizenleme araglarmin (sembol, yazi, gorsel, ses, karakter, renk,
vb.) mesaja uygunlugu ve mesajin etkililigi gibi yonlerden
degerlendirerek, dogru kararlar verebilirim.

Medya araglarinda yer alan bilgileri ve verilen mesajlari, sunulus
Oriintiisii, kullanilan 6gelerin 6zellikleri ve Ogeler arasindaki iligki
yoniinden ¢oziimleyebilirim.

Karsilagtigim medya mesajlariyla anlatilmak ya da vurgulanmak
istenen asil konuyu kolaylikla fark ederim.

Farkli tiirdeki medya mesajlarinda, konu hakkinda verilen bilgilere ek
olarak, bilginin sunulma bi¢imi ve mesaj igerigine hakim olan duygu
durumunu ¢6ziimleyebilirim.

Medya mesajlarinda kullanilan, propaganda, manipiilasyon, ajitasyon,
maksatl yonlendirme, vb. amagl igerikleri kolaylikla belirleyebilirim.

Medyada, belli bir igerige ulasmak amaciyla arastirma yaparken,
kargima ¢ikan ¢ok sayida sonug igerisinden amacima uygun, dogru ve
giincel bilgi kaynaklarina karar verebilirim.

Belli bir konudaki medya igeriginin niteligine karar verirken, akilec1
tepkilerimi duygusal tepkilerimden ayirt edebilirim.

Bir medya kanalinda yer alan mesajlar1 inceleyerek, s6z konusu medya
kanalinin yogun olarak hangi igerik tiirlinde (dram, komedi, bilim
kurgu, gercek haber, mizah, vb.) yaym yaptigini belirleyebilirim.

Medya kanallarinda yer alan igeriklerin ve paylasilan mesajlarin, planlt
bir ¢alisma sonucunda ve belirli amaclart gergeklestirmek iizere
olusturuldugunun bilincindeyimdir.

Bana hi¢ uygun

degil

Bana pek uygun degil

Fikrim vok

Bana olduk¢a uygun

Bana tamamen uygun
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Medya araglar1 yoluyla gonderilen mesajlarin ve sunulan igeriklerin
gercekligini, dogrulugunu ya da kurgu olup olmadigimi farkli
dogrulama araglartyla belirleyebilirim.

MADDELER

Interneti ve ozellikle de sosyal aglari kullanirken kisisel veri
giivenligini saglama konusunda alinmasi gereken Onemleri bilir ve
uygularim.

Maksatli, kotli amagl ve zararli medya igeriklerini belirleyebilir ve bu
tiir iceriklerden korunma yol ve yontemlerini uygulayabilirim.

Bilgi kaynagina giiveniyor olsam bile medya kaynakli mesajlari
mutlaka bir sorgulama siirecinden gegirir, elestirel bir gozle
degerlendirdikten sonra niteligi hakkinda karar veririm.

Interneti ve 6zellikle de sosyal aglar1 kullanirken, ag ortaminda gergek
kimligimi hangi ©Ol¢iide yansittigima ve hangi kisisel bilgilerimi
paylastigima mutlaka dikkat ederim.

Bir medya icerigini ya da medya kanaliyla ulagan bir mesaji, etik ilkeler
yoniinden degerlendirebilir ve niteligi hakkinda karar verebilirim.
Reklam igerikli bir mesajda yer alan bilgileri dogruluk ve yansizlik
yoniinden degerlendirebilirim.

Medya araclarii kullanarak, belli bir bilgiye ulagmak amacriyla
yaptigim sorgulama sonucunda, hangi kaynaga yonelecegime karar
verirken, arama motorlarin sonuglara iliskin verdigi siralamaya gore
degil, kaynagin giivenirligine dayali olarak karar veririm.
MADDELER

Gerekli hallerde, farkli kisi ya da kaynaklardan gelen medya
mesajlarina dogru yol ve yontemlerle (sesli, goriintiilii, yazili, vb.)
cevap ya da karsilik verebilirim.

Olusturdugum farkli tiirdeki (goriintii, ses, yazi, vb.) medya
iceriklerini, uygun medya araclarini belirleyerek, amacladigim kitleye
iletebilirim.

Medya araglarim1 kullanarak igerik olusturma siirecinde goz Oniine
alinmas1 gereken etik ilke, kural ve davramiglarin neler oldugunu
bilirim.

Medya araglarin1 kullanarak, fotograf, video cekebilir, ses kaydi
yapabilir, bu icerikleri amaglarim dogrultusunda ve vermek istedigim
mesaja uygun olarak kurgulayabilirim.

Medyay1, yalmizca bilgi edindigim bir kaynak olarak degil, farkli
konularda kendimi ifade ettigim etkili bir ara¢ olarak da kullanirim.
Medyada karsilagtigim etik ihlal iceren, ahlaki ve dogru olmayan bilgi
ve veri kaynaklarini ve bu tiir davraniglarda bulunan kisileri sikayet
etme yol ve yontemlerini bilirim.

Bana hi¢ uygun degil

Bana hi¢ uygun degil

Bana pek uygun degil

Bana pek uygun degil

Fikrim vok

Fikrim vok

Bana olduk¢a uygun

Bana olduk¢a uygun

Bana tamamen uygun

Bana tamamen uygun

243



40

41

42

43

44

45

Farkli medya araclarin1 kullanarak, amag ve beklentime uygun, haber
kaynaklarina, bloglara, forumlara, sosyal medya uygulamalarina iiye
olabilir ve etkili bir bigimde kullanabilirim.

Bir baskasina ait, izin gerektiren, dogrulugu olmayan, maksath bilgi ve
goriintiiler igeren mesajlar1 paylasmam durumunda, olasi sonuglarinin
neler olabilecegini degerlendirebilirim.

Olusturdugum belli bir medya igerigini belli bir hedef kitleye
ulastirabilmek i¢in kullanabilecegim en dogru ve etkili medya/ortam ve
araglarimi belirleyebilirim.

Cesitli problemlerin ¢6ziimil ya da belli bir konuda toplumsal duyarlilik
olusturmak amaciyla, medya araglarini kullanarak tartisma forumu,
blog, dijital kampanya, vb. etkinlikler diizenleyebilirim.

E-devlet uygulamalari, belediye hizmetleri, vatandaglik iglerimle ilgili
konularda, demokratik haklarimi kullanirken ve vatandaslik
sorumluluklarimi yerine getirirken medya araglarini etkili bir sekilde
kullanabilirim.

Yasal bir engel ya da teknik bir sorun olmadikga, belli bir medya
icerigine kolaylikla erisme, igerigi kayit edebilme, ihtiya¢ halinde geri
getirebilme ve medya araglarini kullanarak bagkalariyla paylasabilme
becerilerime giivenirim.
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EK-11 Ogretim programu tasarisimn ilk halinde yer alan 6zel amaglar, kazammlar,

kapsam ve gostergeler

1. Unite: Medya ve medya okuryazarhg
Ozel amac 1:
Medya okuryazarhgi, medyanin yapisi, islevi, etkisi ve isleyisi konularinda bilgi
sahibi olacaklardir.
Kazamim 1.1: Medya okuryazarlig ile ilgili terim, kavram ve olgular agiklar.
Kapsam: Bu kazanim; O&gretmen adaylarinin medya okuryazarligini, medya
okuryazarliginin temel 6zellik ve ilkelerini ve iliskili diger okuryazarliklar1 kavramsal
diizeyde anlamlandirmalari ile ilgili yeterlikleri kapsamaktadir.
Gostergeler:
¢ Bilgi iletisim teknolojileri ve medya arasinda bag kurar.
e Yeni okuryazarlik tiirlerini agiklar.
e Medya okuryazarligini tanimlar.
e Medya okuryazarliginin temel kavramlarini agiklar.
e Medya okuryazarliginin ilkelerini listeler.
e Medya okuryazari bireyin 6zelliklerini ifade eder.
e Medya okuryazarlig1 yaklasimlarin karsilagtirir.
e Medya okuryazarlig1 ve elestirel pedagoji arasindaki iligskiyi yorumlar.
Kazamim 1.2: Medya okuryazarligi becerilerini olusturan bilesenler ile medya
okuryazarliginin kapsam ve boyutlarini analiz eder.
Kapsam: Ogretmen adaylarinin, medya okuryazarlig1 becerileri olarak adlandirilan iist
becerinin hangi alt boyut ve bilesenlerden meydana geldigini, her bir bilesenin kapsami
ile ilgili analiz ve yorumlama diizeyinde yeterlikler kazanmalarin1 amag¢lamaktadir.
Gostergeler:
e Erisim
* Medya araglarina ve medya igeriklerine erigsme yollarini tanir.
* Bir bilgiye erismek i¢in uygun, dogru medya araglarini ve kanallarin1 segcme
kriterlerini belirler.
e Analiz
» Farkli tiir ve yapidaki medya igeriklerinin analizinde hangi bilesenlere

odaklanacagina karar verir.
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* Medya mesajlarin1 hangi yollarla karsilastiracagini belirler.
e Degerlendirme

» Medya iceriklerinin niteligini degerlendirme Slgiitlerini agiklar.

» Zararli medya iceriklerini belirleme ve onlardan korunma yollarini ifade eder.
o iletme

* Yeni medya icerikleri iiretme ve onu diger insanlar ile paylasma yollarini

karsilastirir.

» Kendini ifade etmek i¢in medya igerigi liretiminin etkili bir yol oldugunun

farkina varir.

* Medya araglar1 yoluyla toplumsal hayata katilmanin 6nemini tartigir.
Kazamim 1.3: Medya okuryazarlig1 becerilerine sahip olmanin 6nemini agiklar.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi becerilerinin bireyin
icinde bulundugu cok boyutlu ¢evre ve yerine getirdigi roller acisindan tasidigi énem
hakkinda farkindalik diizeylerini gelistirmeyi amaglayan yeterlikleri kapsamaktadir.
Gostergeler:

e Medya okuryazarligi becerilerinin sosyal, toplumsal, ekonomik, kiiltiirel ve akademik

yasamdaki 6nemini yorumlar.

Kazanim 1.4: Medya endiistrisi ile medya yapis1 iligkisini yorumlar.

Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin medyanin ve medya kuruluslariin yapisini
anlamalarini, bir endiistri alan1 olarak medyay1 algilamalarin1 ve medya kuruluslar ve
ekonomi ve politika arasindaki iligkiyi yorumlamalarin1 saglamay1 amaglamaktadir.
Gostergeler:

e Medya tiirlerinin 6zelliklerini karsilagtirir.

¢ Kitlesel medya kuruluslarinin gelisimini 6zetler.

e Medyada tekellesme durumunun yorumlar.

e Medyanin amaglarini ifade eder.

e Medya kuruluslarinin kullandiklar1 ¢esitli stratejileri kesfeder.

Kazanim 1.5: Medyada bazi birey, grup ya da goriislerin temsil edildigini; bazilarinin
da yok sayildigini gézlemler.

Kapsam: Bu kazanim 6gretmen adaylarinin medya mesajlarinin kurgulanmis oldugunu,
gercekligin yeniden sunumu oldugunu anlamalarini ve karsilastiklari medya igeriklerinin
temsil agisindan sorgulamalarina iliskin yeterlikleri kapsamaktadir.

Gostergeler:
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e Medyada mesaj olusturma siirecini betimler.

e Medyada “temsil” kavramini tanimlar.

e Medya igerigindeki olumlu ve olumsuz temsilleri fark eder.

e Medyada karsilastig1 temsiller ile gergek durumu karsilastirir.

e Medyada baz1 goriis, etnik grup, kiiltlir ya da diigiincelerin temsil edilmedigini

gozlemler.

Kazamim 1.6: Medya iceriklerinin bireyi biligsel, duygusal, estetik ve ahlaki yonlerden
etkiledigini bilir.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin medyanin etkilerini kontrol edebilmeleri
icin medya iceriklerinin, insanlarin ikna olma, karar alma ve davranis bigimleri tizerinde
etkili oldugunun farkinda olmalarmi, etki tiirleri, etki siiresi gibi medya etkilerinin
boyutlarini bilmelerini amaglar.
Gostergeler:

e Medya etkilerinin tiirlerini karsilastirir.

e Medya etkilerini belirleyen faktorlerin 6zelliklerini agiklar.

e Medyanin etki alanlarmi 6rneklendirir.
Kazamim 1.7: Medya mesajlar1 ile kiiltlir arasindaki iliskiyi yorumlar.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarina medya ile kiiltiir iligkisi, medyanin bir kiiltiir
aktaricist oldugu ve medyanin kiiltiire olan etkilerine iliskin farkindalik kazandirmay1
amagclamaktadir.
Gostergeler:

e Medya kiiltiir iligkisini yorumlar.

e Kiiltlir aktariminda medyanin roliinii belirler.

o Kitle kiiltiirii ve kiiltlir endiistrisi arasindaki iliskiyi aciklar.

e Medyada empoze edilen popiiler kiiltiir 6gelerini teshis eder.

e Medya ile olan etkilesiminde medya mesajlari ile kiiltiir iliskisini gézden gegirir.
2. Unite: Erisme
Ozel Amag 2:
Medya araclarina ve medya mesajlarina erisme becerisine, dogru medya araclarim
secebilme, dogru arama ve erisim yollarimm uygulama becerilerine sahip
olacaklardar.

Kazanim 2.1: Farkli medya ara¢ ve uygulamalarinin islev ve kullanim alanlarin bilir.
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Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin temel medya araglarinin yanisira alternatif
ve yeni medya ara¢c ve uygulamalarinin kullanim alanlar, islevleri, avantaj ve
dezavantajlar1 gibi konularda bilgi sahibi olmalarini amag¢lamaktadir.
Gostergeler:

e Kitlesel medya ve yeni medya ara¢ ve platformlarinin niteliklerini agiklar.

e Medya arag ve platformlarinin islevlerini ve 6zelliklerini karsilastirir.

e Medya igerik tiirleri ve olusturulma stireglerini ifade eder.
Kazamim 2.2: Medya igeriklerine ulagmak i¢in farkli medya ara¢ ve uygulamalarini etkili
bir bigimde kullanir.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin en ¢ok ihtiya¢ duydugu alan olan yeni
medya ara¢ ve uygulamalarinin islevsel olarak kullanabilmelerine rehberlik etmeyi
amaclamaktadir. Bu kazanim diger erisme becerisi kazanimlari ile uyum i¢inde
kazandirilir.
Gostergeler:

e Bilgisayar ve internet teknolojilerini kullanir.

e Mobil medya cihazlarini kullanir.
Kazamim 2.3: Medya igeriklerini kisisel bilgisayar/mobil telefon vb. ortamlara indirir,
onlar1 depolar ve geri getirir.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin ulagmis olduklar1 dijital medya igeriklerini
daha sonraki kullanimlar i¢in kayit altina almalarina, depolamalarina ve ihtiyag
duydugunda geri getirip kullanmalarina iliskin becerilerini gelistirmeyi amaclamaktadir.
Gostergeler:

e Medya iceriklerini kayit altina alir.

e Medya iceriklerini depolar ve geri getirir.
Kazamim 2.4: Medya araglarinda 6zel anlamlarda kullanilan terim, karakter, sembol,
isaret, vb. 0gelerin kullanim amaglarin1 ve anlamlarini bilir ve karsilagtirir.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin medya araglarin1 daha etkin bir sekilde
kullanabilmeleri i¢in iletisim siireglerinin 6gelerini bilmelerini, medya aracina 6zgi
Ogelerin anlamlarini, kullanim amaglarin1 anlamalarin1 amaglamaktadir.
Gostergeler:

e Iletisim siirecinin dgelerini agiklar.

e Medya araglarina 6zgii terim, karakter, sembol vb. dgeleri ve onlarin 6zelliklerini

ifade eder.
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Kazamim 2.5: Medya araglarim1 kullanirken birden fazla islemi es zamanli olarak
gerceklestirebilir.

Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin i¢inde yasamis olduklar1 yogun tempolu
yasamda zamandan kazanmak i¢in ayn1 anda birden fazla islemi es zamanli olarak
gerceklestirme becerisini ve bu siireci etkili yonetme ve zaman yOnetimi becerisini
gelistirmeyi hedefler.

Gostergeler:

e Es zamanl islem yapmanin 6grenme ve gelisim, dikkati toplama, diistinme ve

planlama, girdileri filtreleme gibi hususlara etkisinin bilincindedir.

e Medya ile ikinci ve ti¢lincii diizeylerde etkilesim kurar.

e Eszamanl igslem yapma siirecini yonetme yollarini uygular.

Kazanmim 2.6: Yeni medya ara¢larinin kullanimina iliskin bilgi ve becerileri 6grenmeye
kendini adar.

Kapsam: Bu kazanim, bilgi ve iletisim teknolojilerinin hizla gelistigi ve bireylerin
hayatindaki medya araglarini doniistiirdiigli bir c¢agda oOgretmen adaylarinin bu
teknolojileri kullanmaya, yeni ¢ikan medya ara¢ ve uygulamalarinin 6zelliklerini bilerek
gerek bireysel hayatta gerekse Ogretim amacgli faydalanmaya iligkin ¢aba gdsterme
tutumunu gelistirmeyi amagclar.

Gostergeler:

e Mevcut medya araglarini etkili bir sekilde kullanmaya ¢aba gosterir.

e Medya teknolojileri alanindaki gelismeleri takip eder.

e Yeni medya ara¢ ve uygulamalarini kullanmaya istekli olur.

e Yeni medya arag ve uygulamalarini amaci dogrultusunda kullanir.

e Gerektiginde yeni medya ara¢ ve uygulamalarina iliskin uzmanlardan yardim alir.
Kazamim 2.7: Bir bilgi tiirline ulagsmak i¢in dogru medya araglarin1 ve alternatif bilgi
kanallarin1 dogru bir sekilde kullanir.

Kapsam: Bireyler ¢ok farkli medya araglarindan ve kanallarindan bir bilgi bombardiman
altinda yagamaktadir. Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin amacladiklar bilgiye ulasmak
icin karsilastiklar1 ilk medya aracin1 ya da ulasimi en kolay olan medya aracini degil
amagclarina en uygun medya araglarini ve o medya araglari i¢inde de en uygun alternatif
kanallar1 segme becerilerini gelistirmeyi amaglamaktadir.

Gostergeler:

e Aradig bilgi tiiriine karar verir.
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e Bilginin yer aldig1 medya igerigi tiiriinii seger.
e Medya araglariin 6zelliklerini karsilastirarak aradigi bilgi tiirii ve medya igerigi
tiirline uygun medya aracini ya da aracglarini secger.
e Secmis oldugu medya araci igerisinde en dogru bilgiye ulagsmak ve karsilagtirma
yapabilmek i¢in medya kanali i¢indeki alternatif kanallar1 seger.
e Ulasmis oldugu igerikleri ve bilgileri farkli medya arac1 ve alternatif kanallardaki
bilgiler ile karsilastirir.
Kazamim 2.8: Medya araglarinda bir igerik arastirirken, igerigi sinirlandirma (filtreleme)
araglarmi kullanir.
Kapsam: Bu kazanim, 06gretmen adaylarmin biitiin aramalarin1 tek bir arama
platformundan yapmalari yerine amaglarina en uygun veri tabanlar1 ve arama motorlarini
tanimalarin1 ve se¢melerini, arama yaparken de en dogru sonuca en kisa siirede
ulasabilmek i¢in igerik sinirlandirma yol ve yontemlerini kullanmalarini hedeflemektedir.
Gostergeler:
e Amaca uygun icerik arama platformlarini secer.
e Icerik smirlandirma yol ve ydntemlerini uygular.
3. Unite: Analiz
Ozel Amac 3:
Farkh tiir ve yapidaki medya iceriklerini, bilesenleri yoniiyle analiz edecektir.
Kazanim 3.1: Medya iceriklerinin bilesenlerini ve analiz yontemlerini agiklar.
Kapsam: Bu kazanim, analiz becerisinin diger kazanimlarinin gergeklesmesi i¢in bir
temel olusturur. Bu kazanimda, Ogretmen adaylarinin analizde medya igerigini
parcalarina ayirabilmesi i¢in medya igeriklerinin hangi bilesenlerden olustugunu bilmesi
ve bu bilesenleri analiz etmek i¢in hangi temel sorulari soracagini bilmesi
amaclanmaktadir.
Gostergeler:
e Medya igerigi bilesenlerini agiklar.
e Medya analizinde igerige cesitli temel ve ayrintili sorular yonlendirir.
Kazamim 3.2: Medya igeriklerinin olusturulma siirecini agiklar.
Kapsam: Bu kazanim, medya mesajlarinin bilesenlerinin analizine iligkin kazanimlara
bir temel olusturur ve 6gretmen adaylarinin farkli igerik tiirlerinin olusturulma siirecine
iligkin farkindalik kazanmalarin1 amaglamaktadir.

Gostergeler:
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e Medya iceriginin olusturulmasinda yazar, amag, bi¢im, igerik ve hedef kitle

iliskisini kurar.

e Medya igerigi olusturma siirecini planlar.

e icerik olusturulurken bazi &gelere yer verilerken bazi Ogelerin  disarda

birakildigini tespit eder.

e Farkli igerik tiirlerine 6zgii olusturma siirecinin teknik boyutlarini agiklar.
Kazamm 3.3: Medya iceriklerinin kaynaginin glivenirligini ve bilginin kimler tarafindan
olusturuldugunu inceler.

Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarint medya mesaj1 bilesenlerinden “yazar-kurum”
Ogesini sorgulamaya, biitiin medya mesajlarinin olusturulmus temsiller oldugunun ve
dolayisiyla olusturanlarin goriislerini yansittigimni fark etmeye, medya igerigine dogru
sorular yoneltmeye ve kaynagin giivenirligini test etmeye yOnlendirmeyi
hedeflemektedir.

Gostergeler:

e Medya mesajlarinin ¢esitli kisi ya da kurumlar tarafindan olusturulmus oldugunun

bilincindedir.

e Mesaj1 olusturan kurum ya da yazarin diinya goriisliniin, ¢ikar iligkilerinin mesaji

nasil etkiledigini tartigir.

e Yazan ve etkilerini belirlemeye yonelik c¢esitli sorulart medya icerigine

yonlendirir.

e Medya iceriginin kaynagini belirler.

e Kaynak kurumun ya da kisinin baglantilarin1 aragtirir.

e Kaynagin giivenirliginin ¢esitli kriterlere dayali olarak degerlendirir.

Kazamim 3.4: Medya igeriklerinin ne tiir bir amagla olusturulmus ve paylasilmis
olabilecegini sorgular.

Kapsam: Bu kazanim, medya mesajlarinin ¢esitli amaclarla olusturuldugu bilgisinin
ogretmen adaylarina kazandirmay1 ve 6gretmen adaylarimin ¢esitli sorularla ve dogrulama
yollar1 ile mesajin amacini belirlemesini saglamay1 amaglamaktadir.

Gostergeler:

e Ayniolay, durum ya da olgunun farkli amaclarla farkli sekillerde medya icerigine

dontstiiriilebilecegini fark eder.

e Medya igeriklerinin olugturulma amacini ¢oziimler.
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e Amaci belirlemeye doniik ¢esitli sorulart medya igerigine yonlendirir.
e Ayni igerigi farkli kaynaklarla karsilastirarak farkliliklar1 belirler ve buna dayali
olarak amac1 daha net ortaya koyar.
Kazanim 3.5: Medya mesajlarini, tasarim 6zellikleri, verilen mesaj, iletildigi kanal vb.
yonlerden analiz eder.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin medya mesajlarinin sunulmus oldugu
medya araci ve kanallarinin 6zelliklerinin ve sunulus Oriintiisiiniin mesajin etkililigi
tizerindeki roliinti anlamalarin1 ve bu 6zelliklere dayali olarak mesajlar1 analiz etmelerini
hedeflemektedir.
Gostergeler:
e Medya mesajlarinin kendi kurallar1 olan yaratici bir dil kullanarak olusturuldugu
ve ortam ve tasarim ozelliklerinin anlami etkiledigini fark eder.
e Medya mesajinin iletildigi kanalin 6zelliklerinin inceler.
e Mesajin tasarim Ozelliklerinin ve sunulug 6riintiisiinii analiz eder.
e Medya mesajina tasarim 6zellikleri ve sunulus Oriintiisiine iligskin cesitli sorular
yonlendirir.
e Tasarim oOzellikleri, sunulus Oriintiisii iletilen kanal gibi degiskenlerin medya
mesaj1 lizerindeki etkisini tartigir.
Kazamim 3.6: Medya mesajlarinin etkilemeyi amacgladig kitleyi belirler.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin hedef kitle (izleyici) ve etki arasindaki
iliskiye yonelik modelleri bilmesini, yeni medya teknolojilerinin gelisimi ile beraber
hedef kitleye yonelik kitlesel yaklasimlardan alt bolimsel yaklagimlara gegisi
anlamalarin1 ve medya mesajlarinin hangi hedef kitleye yonelik hazirlandigini belirlemek
i¢in ¢esitli sorular sormalarin1 amaglamaktadir.
Gostergeler:
e Medya mesajlarini belirli bir hedef kitleye ulasmak i¢in olusturuldugu ve farkl
insanlarin ayn1 medya mesajin1 farkli sekillerde deneyimledigin farkinda olur.
e Hedef kitle-etki modellerini agiklar.
e Hedef kitleyi alt boliimlere gore siniflar.
e Hedef kitleyi belirlemeye yonelik sorulart medya igerigine yoneltir.
Kazamim 3.7: Medya iceriginde konunun ele alinis bi¢cimi ve yer alan goriisleri analiz

eder.
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Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin karsilastigi medya mesajinin konunun ele
almis bigimi ve yer alan gorlisler acgisindan analize tabi tutmasini ve farkli medya
igerikleri ile karsilastirmalar yaparak dogrulama yapmasin1 amaglamaktadir.
Gostergeler:

e Medya igeriklerinde konunun ele alinis bi¢imini inceler.

e Medya igeriginde yer alan goriisleri tespit eder.

e Medya igeriginde yer alan goriisleri ve konunun ele alinis bi¢imini farkli medya

igerikleri ile karsilastirir ve bir yargiya varir.

Kazamim 3.8: Medya iceriklerinde yer alan ortiik anlamlar1 belirler.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin medya igeriklerindeki anlam tiirlerini
bilmelerini, metinsel analiz araglarin1 kullanarak metinsel analizin asamalarini
uygulamalarin1i ve medya icerigine ¢esitli sorular yonelterek igerikte yer alan agik
anlamin yanisira ortiik anlamlar belirleyerek ¢ikarim yapmalarini amaglamaktadir.
Gostergeler:

e Medya iceriklerinde anlam tiirlerini agiklar.

e Metinsel analiz araglarini kullanarak medya igerigini analiz eder.

e Medya igeriginde yer alan Ortiik anlamlar1 belirlemek i¢in ¢esitli sorular sorar.

e Yapilan analiz ve sorulan sorulara dayali olarak agik anlamin yanisira Ortiik

anlami belirleyerek ¢ikarimda bulunur.

Kazamim 3.9: Medya mesajlarini bilginin sunulma bi¢imi ve mesaj igerigine hakim olan
duygu durumu acisindan ¢oziimler.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin medya iceriginde yer alip hedef kitleye
aktarilmak istenen duygular1 belirlemelerini ve medya iceriginin bunu hangi yollarla
yaptigini ¢éziimlemelerini amaglamaktadir.
Gostergeler:

e Medya mesajlarinda duygu durumunun anlam {izerindeki etkisini fark eder.

e Duygularin etkilerini agiklar.

e Zihinsel siirecler ve duygular arasinda bag kurar.

e Duygu kontroliinii zorlastiran igerikleri teshis eder.

e Mesajin sunulma bi¢ciminde hedef kitleyi belirli bir duygu durumuna sevk eden

ipuclarmi belirler.
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Kazanim 3.10: Medya mesajlarinda yer alan propaganda, manipiilasyon, ajitasyon,
maksatli yonlendirme, vb. amacl igerikleri belirler ve karsit propaganda gelistirir.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin medya mesajlarinda yer alan maksatl igerik
tiirlerini bilmelerini, bunlar1 medya mesajlarinda belirlemelerini ve gerekli durumlarda
karsit propaganda olusturarak tepkide bulunmalarini igerir.
Gostergeler:

e Maksatl icerik ¢esitlerini ve 6zelliklerini agiklar.

e Propaganda tiirlerini agiklar ve karsilastirir.

o Medya mesajinda yer alan maksatli icerikleri belirler.

e Karsit propaganda gelistirir.
Kazamim 3.11: Medya araglar ile yapilan arastirmalarda karsilagilan ¢ok sayida sonug
icerisinden amaca uygun, dogru ve giincel bilgi kaynaklarina karar verir.
Kapsam: Bu kazanim, erisim becerisi kazanimlarindan uygun arama platformlarinin
secilmesi ve igerigin filtrelenmesine iliskin kazanimi desteklemektedir ve O0gretmen
adaylarinin arama sonuglarinin nasil olusturuldugunu anlamalarmi ve karsisina ¢ikan
sonuglar1 cesitli kriterlere dayali olarak amacma uygun olarak seg¢mesine yonelik
becerileri gelistirmeyi amaglamaktadir.
Gostergeler:

e Arastirma yaparken amacina en uygun medya aracini seger.

e Arastirma yaparken amacina en uygun arama platformlarini belirler.

e Arama motorlarinda ¢ikan sorgulama sonuglarinin ticari kaygilar ile siralanmig

olabileceginin bilincindedir.

e Organik sonuglar ile licret 6denmis reklam sonuglarini birbirinden ayirir.

o Kisisellestirilmis ve genel arama sonuglarini arasindaki farklari belirler.

e Karsisina ¢ikan sorgulama sonuglarini ¢esitli kriterlere gore secer.
Kazanim 3.12: Giinliik medya ile etkilesimde farkli medya kaynaklarini kullanma
konusunda kararlilik gosterir.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin medya kaynaklarinin ¢esitli amaglara sahip
oldugu fikrinden hareketle medya ile olan etkilesimini gézden geg¢irmesini, etkilesimde
oldugu medya kaynaklarinda ¢esitliligi saglamasin1 ve bunu periyodik olarak kontrol
etmek icin ¢aba harcamasini amaglamaktadir.
Gostergeler:

e (Giinliikk medya ile olan etkilesimini gézden gegirir.
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e Her giin kulland1g1 medya kaynaklarin listeler.
e Bu medya kaynaklarini ‘medya sahipligi’ ac¢isindan arastirir.
e Bilgi aldig1 medya kaynaklarinda c¢esitliligi saglamak i¢in ¢aba gosterir.
e FEtkilesimde oldugu medya kaynaklarinin c¢esitliligine iliskin periyodik
sorgulamalar yapar.
Kazamim 3.13: Bir medya kanalinin/platformunun yogun olarak hangi igerik tiirtinde
yayin yaptigini belirler.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin karsilagtiklart medya igeriklerinin tiirlerini
belirlemesine ve igerikte iletilen mesaji bu tiiriin Ozelliklerini dikkate alarak
anlamlandirmasina iliskin becerilerini gelistirmeyi amaglamaktadir.
Gostergeler:
e Teknoloji ve form iligkisinin medya mesaj1 lizerindeki etkisini ifade eder.
e Medya igerigi tiiriiniin iletilen mesaj1 nasil yapilandirdigini tartisir.
e Medya igerigi tiirlerinin karakteristik 6zelliklerini aciklar.
e Karsilasilan medya igeriginin tiiriinii belirler.
o lletilen mesaji ilgili igerik tiiriiniin ozelliklerini gdz Oniinde bulundurarak
anlamlandirir.
e Medya igeriginin tiiriin 6zelliklerine uygunlugunu degerlendirir.
Kazanim 3.14: Medya iceriginin niteligine karar verirken, akilc1 tepkileri duygusal
tepkilerden ayirt etmede kararli olur.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin duygusal tepkilerini kontrol ederek akilci
tepkileri de ise kogmalarin1 ve bu iki tepkiye dayali olarak medya igerigini analiz
etmelerini ve igerigin niteligine karar vermelerini icermektedir.
Gostergeler:
e Medya mesajlarinin bireylerin duygularina hitap etmek i¢in olusturuldugunu fark
eder.
e Medya igerigini analiz ederken hissettigi duyguyu teshis eder.
e Hissedilen duyguya medya mesajinin ne oranda etki ettigini sorgular.
e Icerigin niteligine karar verirken duygu durumunu baslangi¢ noktas1 olarak
kullanir.
e Medya igerigine iliskin mantiksal, gercek¢i ya da veriye dayali akil yiiriitme

yollarini kullanir.
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Kazamim 3.15: Medya igeriklerinin gercekligini, dogrulugunu ya da kurgu olup
olmadiginit anlamak i¢in farkli dogrulama araglarini kullanir.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin igerigin bilesenlerini analiz etme, kendi
bilgileri, uzman bilgileri ya da farkli medya arag¢ ve kanallari ile igerigi karsilastirma gibi
dogrulama araglart kullanarak medya igerigini incelemesine iliskin becerileri
icermektedir.
Gostergeler:
e Medya icerigini kendi bilesenlerine dayali olarak analiz ederek gercekligi ya da
dogruluguna iliskin fikir ytiriitiir.
e Medya iceriginde yer alan bilgileri kendi bilgileri ile karsilastirir.
e Icerigin arka planina ve gegmisine iliskin bilgileri arastirir.
e Medya igeriklerini karsilastirir.
e lcerige iliskin farkli goriis ve diisiinceleri arastirir.
e Medya igeriklerini yorumlamak ic¢in sonu¢ ¢ikarma, genelleme yapma,
sentezleme, yap1 sokiimii gibi stratejiler kullanir.
4. Unite: Degerlendirme
Ozel Amac 4:
Medya ic¢eriklerinin niteligini cesitli olciitleri ise kosarak degerlendirebilecektir.
Kazanim 4.1: Bir medya iceriginde yer alan bilgilerin niteligini degerlendirir.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylariin analiz becerisi ile iligkili kazanimlardan
elde ettigi becerilere dayali olarak medya igeriginin niteligi hakkinda degerlendirme
yaparak bir sonuca varmalarini igerir.
Gostergeler:
e Medya iceriginde yer alan bilgileri niteligi hakkinda karar verirken gesitli
standartlar ile karsilagtirma yapar.
e Standartlar ile yaptig1 karsilastirmaya dayali olarak bir yargiya varir.
e Medyanin kendisine diinyaya iliskin sundugu simiflamalari/stereo tipleri
sorgular.
Kazanim 4.2: Medya iceriklerini etik ilkeler yoniinden degerlendirir.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin medya etigi ile ilgili temel kavram, boyut
ve kodlarini bilmelerini ve medya igeriklerini bunlara dayali olarak degerlendirmelerine
iliskin becerilerini gelistirmeyi hedeflemektedir.

Gostergeler:
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e Etik ve etigin temel boyutlarin agiklar.

e Medya igerigini etigin ¢esitli boyutlarina gore degerlendirir.

e Medya ile ilgili temel etik kodlar1 ifade eder ve igerigi bu kodlara gore

degerlendirir.

e Yeni medyada etik sorunlar1 bilme ve degerlendirme siirecinde ise kosma
Kazamim 4.3: Giivendigini diisiindiigii kaynaklardan gelen medya mesajlarinin niteligi
hakkinda karar verir.

Kapsam: Bu kazanim, O&gretmen adaylarnin medya mesajlarinin  niteligini
degerlendirme kazaniminda edindigi becerileri giivendigi kaynaklar i¢in de uygulamasi
icin bir farkindalik olusturmayr ve medya ile olan etkilesimini kaynagin glivenirligi
acisindan gézden gecirmelerini igermektedir.

Gostergeler:

e Medyanin kaynaginin bilgi isleme siirecleri {izerindeki etkilerini aciklar.

e Kendi medya etkilesimini analiz ederek giivendigini diisiindiigii kaynaklari

belirler.

e Bu kaynaklardan gelen mesajlar1 da degerlendirme siirecine sokar.
Kazamim 4.4: Maksatli, kotii amacl ve zararli medya igeriklerini belirler.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin dijital medyadaki risklere iliskin bilgi sahibi
olmasini ve bu bilgilere dayali olarak karsilastigit medya mesajlarin1 degerlendirmesini
amagclamaktadir.
Gostergeler:

e Dijital medyadaki riskleri ve 6zelliklerini agiklar.

e Karsilagtigit medya igeriginin maksath ya da zararli olma durumunu risk

boyutlarinin 6zelliklerine dayali olarak belirler.

Kazamim 4.5: Maksatli, kotii amacli ve zararli medya igeriklerinden korunur.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin zararli medya igerikleri ile karsilagmadan
once ve karsilagmalart durumunda onlardan korunmak i¢in almalar1 gereken teknik ve
diger Onlemlere iliskin farkindalik kazandirmayir ve gerekli yol ve ydntemleri
kazandirmay1 amaglamaktadir.
Gostergeler:

e Zararli oldugunu belirledigi medya igeriklerine yonelik teknik dnlemler alir.

e Medyada karsilastig1 zararh igerikler i¢in diger onlemleri alir.
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Kazanim 4.6: Medya araglarinda hangi kisisel bilgilerini paylasacagimi dogru sekilde
secer.
Kapsam: Bu kazanim, dijital giivenlige iliskin en 6nemli hususlardan birisi olan kisisel
bilgilerin paylasimima iliskin 6gretmen adaylarinda farkindalik uyandirmayi
amagclamaktadir.
Gostergeler:
e Kigsisel veri glivenliginin temel boyutlarini agiklar.
e Cevrimici ortamlarda kisisel verileri paylasirken kisisel veri giivenligini goz
oniinde bulundurur ve verileri sinirlandirir.
Kazamim 4.7: Medya mesajlarinin kendisini belirli bir yonde diisinmeye ya da
davranmaya yoneltip yoneltmedigini siirekli olarak degerlendirir.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarima medyanin kendileri iizerindeki etkilerini
sorgulamasi, yaptiklar1 davranigslarda ve edindikleri fikirlerde medyanin payini
degerlendirmesi hususunda farkindalik kazandirmay1 amaglamaktadir.
Gostergeler:
e Sahip oldugu bilgi, fikir ve tutumlari nereden edindigini sorgular.
e Disilincelerinin dayandigi makul nedenleri belirlemeye ¢alisarak medyanin
etkisini gozler.
e Davranisglarinda medyanin roliinii teshis eder.
e Davraniglarinin inanglar1 ile uyumlu olup olmadigini kontrol eder.
e Diisiince ve davraniglart ile medya etkilesimi arasindaki iliskiyi sorgulamayi
aligkanlik haline getirir.
5. Unite: Iletme
Ozel Amac 5:
Medya icerigi olusturabilecek ve medya araclarim etkili bir bicimde kullanarak
belirli bir konuda kendisini ifade edebilecektir.
Kazamim 5.1: Farkli kisi ya da kaynaklardan gelen medya mesajlarina dogru yol ve
yontemlerle karsilik verir.
Kapsam: Bu kazanim, oOgretmen adaylarinin medya araglari yoluyla tepkide
bulunabilmek i¢in medya icerigi olusturma becerilerini gelistirmeyi hedeflemektedir.
Gostergeler:
e Icerik olusturmada beyin firtinasi, planlama, olusturma ve gdzden gecirme

siireclerini kullanir.
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e Farkli formatlarda dijital icerikler olusturur.

e Fotograf ve video c¢eker, ses kaydi yapar ve bu tiirdeki igerikleri kurgular.

e Web sayfasi ya da blog olusturur.

e Sosyal medyada igerik tretir.
Kazanim 5.2: Olusturdugu medya igeriklerini, uygun medya araglar1 yoluyla, amaglanan
kitleye iletir.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarina olusturmus olduklari medya igeriklerini
sahip olduklar1 amag¢ ve hedefledikleri kitleye ulasmak i¢in en uygun medya araci ve o
aracta en uygun medya kanal ya da platformlarini kullanarak paylasmalarina iligkin
becerileri kazandirmay1 amaglamaktadir.
Gostergeler:

e Medya igerigi olusturma amacini seger.

e Ulasmak istedigi hedef kitleyi belirler.

e Medya ortaminin hedef kitle lizerindeki etkilerini degerlendirir.

e Enuygun medya arag ve platformlarini seger.

e Belirlemis oldugu medya platformlarm etkili bir sekilde kullanir.
Kazamim 5.3: Medya igerigi olusturma siirecinde etik ilke, kural ve davraniglari uygular.
Kapsam: Bu kazanim, medya iceriklerinin etik ilkelere gore degerlendirilmesinde
edinilen becerilerin medya igerigi tiretim silirecinde ise kosulmasini, igerik iiretimi
yaparken bu ilkelere uygun davranmaya iliskin farkindaligi artirmayn igerir.
Gostergeler:

e Icerik olustururken medya etigi ile ilgili ilkeleri gdz oniinde bulundurur.

e icerikte diger insanlara iliskin resim, ses, bilgi vb. hususlar varsa ilgili kisilerden

izin alir.

o Telif hakki olan igerikleri kullanirken dogru sekilde referans verir.

e Igerigin incitici 6geler barmdirmamasina dzen gosterir.
Kazanim 5.4: Medya igerigi olustururken dogru sozlii ve yazili dil kullanim kurallarin
uygulamaya istekli olur.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarina medyada 6zellikle igerik iiretim siirecinde
dil kullanim kurallarinin 6nemi konusunda farkindalik kazandirilmak amaglanmaktadir.
Gostergeler:

e Medya araglarinda dilin dogru kullaniminin 6nemini tartigir.
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e Yanlis kullanimin neden oldugu sorunlari ifade eder.

e Icerik iiretiminde dil kurallarina uyar.
Kazamim 5.5: Medya aracglarinin kendini ifade etmek igin bir firsat olduguna inanir.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarina kendilerini pasif medya tiiketicileri olarak
degil aktif medya iireticileri ve dagiticilar1 olarak gormeleri i¢in medya teknolojilerinin
kendini ifade etmede tasidigi 6nemi kavramalari ve firsatlar1 gormelerine iliskin
farkindalik kazandirmay1 amacglamaktadir.
Gostergeler:

e Medya araglarinin igerik iiretimi ve paylasimindaki 6nemini agiklar.

e Yeni iletisim teknolojilerinin sundugu imkanlar: fark eder.

e Medyanin medya profesyonellerinin tekelinde olmadigini ifade eder.

e Kendisini medya iireticisi ve dagiticisi olarak kabul eder.

e Kendisini en iyi ifade edebilecegi medya araglarini belirler ve onlarin nasil

kullanildigin1 6grenmeye caba harcar.

Kazamim 5.6: Medyada yer alan etik ihlal i¢ceren, ahlaki ve dogru olmayan kaynaklari ve
bu tiir davraniglarda bulunan kisileri kimlere hangi yollarla ve nasil sikayet edeceginin
yol ve yontemlerini kullanir.
Kapsam: Bu kazanim, O6gretmen adaylarmin etik vb. ihlaller igerin bir igerikle
karsilagsmalar1 durumunda neler yapabileceklerine dair bilgi sahibi olmalarin1 ve boyle
durumlarda eyleme gecerek sikdyet ve ihbar gibi yontemleri uygulamalarma dair
becerilerini gelistirmeyi amaglamaktadir.
Gostergeler:

e FEtik ihlallerin ¢6zlimiine dair sorumluluk duyar.

e Karsilagtig1 ihlale uygun sikayet yol ve yontemlerini kullanir.
Kazanim 5.7: Bir bagkasima ait, izin gerektiren, dogrulugu kesin olmayan, maksatl
mesajlart paylasmanin doguracagi olas1 sonuclariin neler olabilecegini tahmin eder.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin igerik paylasiminda izinli olma durumunun
Onemini kavramalarini ve uygun olmayan igerikleri paylagsmalari durumunda ne tiir
sorunlar ile karsilagabileceklerini bilmelerini saglamay1 amaglamaktadir.
Gostergeler:

e Dijital medyada paylasilan bir igerigin cok genis kitlelere ulastifinin ve asla

kaybolmadiginin bilincindedir.

e Hangi igerik paylasimlarinda izin alinmasi gerektigini belirler.
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e Bir bagkasina ait, izin gerektiren, dogrulugu kesin olmayan, maksatli mesajlari
paylasmanin doguracagi olasi sonuglar1 6ngoriir.

6. Unite: Katihm
Ozel Amac 6:
Medya arac¢c ve uygulamalar1 yoluyla toplumsal yasama etkin katilan aktif
vatandaslar olacaklardir.
Kazanim 6.1: Cesitli problemlerin ¢6ziimii ya da belli bir konuda toplumsal duyarlilik
olusturmak amaciyla medya araclarini nasil kullanacagini planlar.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylariin medyay1 problem ¢oziimiinde bir arag
olarak algilamalarina ve ailede, is yerinde ya da toplumdaki ¢esitli sorunlarin ¢oziimiinde
medya araclarindan etkin olarak yararlanmalarina iliskin becerilerini gelistirmeyi
hedeflemektedir.
Gostergeler:

e Toplumsal konularda duyarlik uyandirmada, sesi az duyulan kesimlerin sesini

duyurmada yeni medya araclarinin katkisinin farkina varir.

e Dezavantajli gruplar i¢in medya kullaniminin 6nemini tartigir.

e Farkindalik uyandirmak i¢in medya araglarini kullanir.
Kazamim 6.2: Demokratik haklar kullanirken ve vatandaslik sorumluluklarini yerine
getirirken medya araglarini etkili bir sekilde kullanir.
Kapsam: Bu kazanim, 6gretmen adaylarinin i¢inde bulunduklar dijital toplumda aktif
katilimcilar ve vatandaslar olabilmeleri i¢in hayatin her alaninda medya araglarini etkin
olarak kullanabilmelerine iligkin becerilerin gelisimini amag¢lamaktadir.
Gostergeler:

e Bankacilik ve fatura gibi maddi hususlarda medya araglarini kullanir.

e E-devlet, devlet kurumlari ve mahalli idari igslemler i¢in medya araglarini kullanir.

e Egitimsel ve sosyal amaglar i¢in medya araclarini kullanir.
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EK-12 Ogretim programi tasarismin ilk halinin igerik yapis1 ve icerik kazanim iligkisi

Kazanim Tgili igerik

Kazanim 1.1 e Bilgi iletisim teknolojileri ve medya
e  Yeni okuryazarlik tiirleri

Bilgi okuryazarligi
Bilgisayar okuryazarligi
Internet okuryazarlig:
Dijital okuryazarlik
Haber okuryazarligi
Teknoloji okuryazarligi
Oyun okuryazarligi
=  Medya okuryazarlig:

o Medya okuryazarliginin tanimi
Medya okuryazarliginin temel kavramlari
Medya okuryazarliginin ilkeleri
Medya okuryazari bireyin dzellikleri
Medya okuryazarlig1 yaklagimlari
Medya Okuryazarhigi ve elestirel pedagoji

O O O O O

Kazanim 1.2 e  Erisim
=  Medya araclarina ve medya igeriklerine erisme yollar1
= Bir bilgiye erismek i¢in uygun, dogru medya araglari ve kanallari
e Analiz
= Farkl tiir ve yapidaki medya igeriklerinin bilesenleri yoniiyle analizi
*  Medya mesajlari karsilastirma ve sorgulama
e Degerlendirme
*  Medya igeriklerinin niteligini degerlendirme dlgiitleri
= Zararh medya igerikleri ve onlardan korunma yollar1
o letme
=  Yeni medya igerigi iiretimi ve paylasimi
»  Uretilen medya igerikleri ile kendini ifade etme
=  Medya araglar1 yoluyla toplumsal hayata katilim

Kazanim 1.3 Medya okuryazarlig1 becerilerinin bireysel yasamdaki 6nemi
Medya okuryazarlig1 becerilerinin sosyal yasamdaki dnemi
Medya okuryazarlig1 becerilerinin toplumsal yagamdaki 6nemi
Medya okuryazarlig1 becerilerinin ekonomik yagsamdaki énemi
Medya okuryazarlig1 becerilerinin kiiltiirel yagamdaki 6nemi

Medya okuryazarlig1 becerilerinin akademik yasamdaki dnemi

Kazanim 1.4 e Medya tiirleri
= Basili medya
= Elektronik medya
= Dijital (Yeni) medya
. Kitlesel medya kuruluslarinin gelisimi
° Medya kuruluslariin sirketlesmesi ve tekellesme
=  Dikey birlesme
= Yatay birlesme
= Tekellesme

. Medya kuruluslarinin siyasi ve ticari amaglari
o Medya, hegemonya ve zihin kontrolii
o Medya kuruluslarinin stratejileri

= Kazang elde etme
= Reklamcilik

* Reyting
= Izleyici, dinleyici, okuyucu kitlesi olusturma
Kazanim 1.5 e Medyada mesaj olugturma siireci

e Medyada “temsil” kavrami
e Medya igerigindeki olumlu ve olumsuz temsiller
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e  Medyadaki temsiller ile ger¢ek durumu karsilasgtirma
e Medyada baz1 goriis, etnik grup, kiiltiir ya da dislincelerin temsil
edilmemesi

Kazanim 1.6 e  Medya etkilerinin tiirleri
=  Belirgin etkiler
=  Siireg etkileri
e Medya etkilerini belirleyen faktorler
=  Gelisimsel olgunluk
Bilissel beceriler
Bilgi yapilar1
Sosyolojik faktorler
Medya aligkanliklari
Mesajn icerigi
Sunulan baglam
Icerigin bilissel karmasiklik diizeyi
=  Medyay1 kullanma amaci
= Karakterlerle 6zdeslesme diizeyi
e  Medyanin etki alanlart
= Biligsel etkiler
Tutumlara iliskin etkiler
Duygusal etkiler
Fizyolojik etkiler
Davranissal etkiler
Makro etkiler

Kazanim 1.7 Medya kiiltiir iliskisi

Kiiltiir aktaricisi olarak medya

Medyanin ticari amaglarinin kiiltiire etkisi
Kitle kiiltiirii ve kiiltiir endiistrisi

Popiiler kiiltiir ve medya

Medya ile olan etkilesimde medya mesajlari ile kiiltiir iliskisi

Kazanim 2.1

Kitlesel medya araglar1

= Kitap

=  QGazete

=  Radyo, popiiler miizik
=  Televizyon

= Film

e Yeni medya arag ve platformlari
= Bilgisayar
= Tablet
= Akalli telefon
» Internet
=  Video oyunlar
= Sosyal medya
=  Veri tabanlar1 ve arama motorlari
e Medya arag ve platformlarinin iglevlerinin  ve  Ozelliklerinin
karsilastirilmasi
=  Yeni medyanin kitlesel medya araglarina olan avantajlari
=  Yeni medyanin olumsuz yanlari
=  Web 2.0 ve Web 3.0 gibi teknolojilerin sagladiklar1 katkilar
=  Kullanicilarin igerik iiretmesinin toplumsal hayata katkis1
e Medya igerikleri

= Yaz

=  Ses

= Gorsel

=  Video

=  (Cok katmanli medya icerikleri
Kazanim 2.2 e Bilgisayar ve internet teknolojilerini kullanma

= Internetin yapisi
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=  Cevrimi¢i uygulamalar
=  Sosyal aglar
» Internet sayfalari
= Cevrimigi iletisim kanallar
=  Giivenli kullanim
= Ofis programlar1 ve diger yazilimlar
e  Mobil medya cihazlarim kullanma
= Her yerden internete erigim
=  Uygulamalari indirme, kurma ve kullanma
= Konum hizmetleri, zararli yazilimlar vb. hususlarda giivenlik

onlemleri
=  Giinliik igleri gerceklestirmede mobil cihazlardan etkin kullanimi
Kazanim 2.3 e Kayit altina alma
=  Metin, gorsel, ses, video, web sayfast gibi medya igeriklerini
kaydetme

=  Dogrudan indirme 6zelligi olmayan igerikleri kaydetme
=  Web sitelerine kolay erisim i¢in web beslemeleri (RSS)
= Hizh ve giivenli veri indirme araglar1
» fgerik indirirken giivenligi saglama
e Depolama ve geri getirme
» Indirilen medya icerigini daha sonra kolay erisim igin
smiflandirma
Saklanan igerikleri yedekleme
Verileri sikistirma ve dosyalama uygulamalarini kullanma
Bulut yontemi gibi ¢evrimi¢i depolama uygulamalari
Ihtiyag duydugunda igeriklere kolayca erisme
= Depolanmis verileri ¢evrimi¢i ortamda diger insanlarin erisimine

agcma
= Verilerin kaybolmasi durumunda verileri geri getirme teknikleri
Kazanim 2.4 e lletisim siirecinin dgeleri
=  Kaynak
» fleti
= Kanal
= Alict

e  Medya araglarina 6zgii terim, karakter, sembol vb. dgeler

= Televizyonda kullanilan akilli isaretler

=  Televizyonlarda etkiyi artirmak i¢in bagvurulan kamera hileleri,
kullanilan miizikler, tekrarli sunum gibi dgeler

= Gazetelerin manset, siirmanget, resim, igerik yazma taslagt

*  Yeni medya araglarimin donanimsal bilgisi

*  Yeni medya araglarmin yazilim bilgisi

= Dijital teknolojilerde kullamlan bilgi biiyliklik birimleri,
tarayicilar, arama motorlar1

= Internet uygulamalarina iligkin www, e-posta, url, sayfa uzantilari,
pop-up, http, hosting, spam, viriis, vb. terimler

=  Temel sosyal aglarda kullanilan terimler ve aglarin yapilari

Kazanim 2.5 e Eszamanli islem yapmanin 6grenme ve gelisim, dikkati toplama, diisiinme
ve planlama, girdileri filtreleme gibi hususlara etkisi
e Medya ile ikinci ve tigiincii diizeylerde etkilesim
= Bir medya aracinda aymi anda birden fazla islem yiiriitme
(bilgisayarda ayn1 anda miizik dinleme, medya igerigi indirme, bir
programi kurma ve haberleri takip etme gibi)
= Farkli medya araglarini es zamanli kullanma (telefonu ve
bilgisayar1 ya da televizyonu ayni anda kullanma gibi)
= Kisilerle etkilesim kurarken medya araglarini kullanma
e Eszamanl islem yapma siirecini yonetme yollar1
= Yapilan islemleri 6nem ve dikkat gerektirme niteligine gore
siralama
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=  Kendi kapasitesinin bilincinde olarak iglemleri sinirlama

=  Eszamanl islem yaparken yanlis islemi ya da veri kaybini1 6nleme

= Kritik 6nem tasiyan islemleri yaparken es zamanli igslemlerden
ka¢inma

= Zaman yonetimi ilkelerini ise kogma

* Eszamanli medya kullaniminin biligsel yorgunluga doniigmemesi
i¢in 6nlemler

» ihtiyag halinde medya islemlerini sira ile yapma

Kazanim 2.6

Mevcut medya araglarini etkili bir sekilde kullanma yollar1

Medya teknolojileri alanindaki geligsmelerin takibi

Yeni medya arag¢ ve uygulamalarimi kullanmaya isteklilik

Yeni medya ara¢ ve uygulamalariin amag¢ dogrultusunda kullanimi
Yeni medya ara¢ ve uygulamalarina iliskin uzmanlardan yardim talebi

Kazanim 2.7

Aranan bilgi tiiriine karar verme (haber, makale, istatistik, kullanici yorumu
vb.)

Bilginin yer aldig1 medya igerigi tiiriiniin se¢imi (metin, ses, gorsel, video
vb.)

Medya araglarinin 6zelliklerini karsilastirarak aranan bilgi tiirli ve medya
icerigi tiirline uygun medya araci ya da araglarinin se¢imi (televizyon,
gazete, kitap, dergi, bilgisayar vb.)

Secilen medya araci igerisinde en dogru bilgiye ulagsmak ve karsilagtirma
yapabilmek i¢in medya kanali i¢indeki alternatif kanallarin seg¢imi
(televizyonda amacina uygun kanallar1 ve programlart se¢me, internette
farkli haber sitelerinden bilgi arastirma gibi)

Ulasilan igerikleri ve bilgileri farkli medya araci ve alternatif kanallardaki
bilgiler ile kargilastirma

Kazanim 2.8

Amaca uygun igerik arama platformlari
=  Veri tabani ve arama motoru gibi igerik arama platformlar
= Farkli arama motorlar1 (google, yandex, ecosia, qwant, peekier,
yippy, kiddle, justwatch, ludwig, yaani vb.)
=  Web sitelerinin ve uygulamalarinin kendi arama araglari
Icerik sinirlandirma yol ve yéntemleri
» cerik tiiriine gére sinirlandirma (metin, gérsel, video vb.)
®  Yinelenen i¢erikleri sinirlandirma
=  Arama yaparken zararli igerikleri engelleme
=  Filtreleme yazilimlar
» cerigin gectigi kaynaklar1 diline ya da bulundugu iilkeye gore
siirlandirma
* Arama operatorlerini  (*”, +, num=50 vb.) kullanarak
sinirlandirilmis arama yapma
o Arama yapilacak kelime 6begini ekleme
o Belirli bir kelime &begi ya da kelimelerin herhangi
birinin arama sonug¢larindan ¢ikarma
Arama sonuglari i¢inde gegmesi istenmeyen kelimeyi
belirtme
Bir sayfada gosterilecek sonug sayisint belirleme
Belirli bir dosya uzantisi i¢eren dosyalar1 arama
Arama sonug¢larini belirli bir site ile sinirlandirma
Arama sonuclarini belirli tarihler ile sinirlandirma

e}

O O O O

Kazanim 3.1

Medya icerigi bilesenleri
= Yazar (kaynak)

=  Amag

= Hedefkitle

= Bigim

»  cerik

= Yer alan bakisg agisi, karakterler, konu ve temalar, duygusal durum
vb.

Medya analizinde kullanilabilecek temel ve ayrintili sorular
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=  Bu mesaj1 kim olusturdu?

=  Dikkati ¢ekmek icin hangi teknikler kullanilmistir?

= Diger insanlar bu mesaj1 farkli olarak nasil anlayabilirler?

=  Bumesajda hangi yasam bigimleri, degerler ve bakis agilart temsil
edilmektedir ya da hangileri gérmezden gelinmektedir?

*  Bu mesaj neden gonderilmistir?

Kazanim 3.2

Medya igeriginin olusturulmasinda yazar, amag, bi¢im, igerik ve hedef'kitle
iligkisi
Medya igerigi olusturma siirecinin planlanmasi
Icerik olusturulurken bazi gelere yer verilerken bazi dgelerin disarda
birakilmast
Medya ile iliskili teknolojiler
Televizyon haberi, internet haberciligi, diziler, filmler, belgesel gibi farkl
igerik tiirlerine 6zgii olusturma siirecinin teknik boyutlari

» Icerigin se¢imi

=  Kurgu
= Kullanilan teknik ve teknolojiler
=  Siireg vb.

Kazanim 3.3

Medya mesajlarinda ‘olusturulmugluk’ kavrami
Mesajin mesaj1 olusturan kurum ya da yazarin diinya goriisiinden ve ¢ikar
iliskilerinden etkilenmesi
Yazar ve etkilerini belirlemeye yonelik ¢esitli sorular
=  Bu mesaj1 kim iiretti?
Mesajin olusturulmasinda hangi teknolojiler kullanilmistir?
Hangi secimler farkli sekillerde yapilabilirdi?
Bu mesajin olusturulmasinda kag kisi yer almigtir?
Bu kisiler hangi gorevleri listlenmistir?
= Mesaji olusturanlarin goriisleri mesaji nasil etkilemistir?
Medya igerigi kaynagmin belirlenmesi ve eger taninmiyorsa arastirilmasi
Kaynak kurumun ya da kisinin baglantilar1 (haber sitesinin bagli oldugu
medya holdinginin belirlenmesi gibi)
Kaynagin giivenirligini degerlendirme kriterleri
= Tanmma
Konu ile yakindan ilgili olma
Kurumsallik
Konuya iliskin deneyim
Konuya iligkin sorumlulugun olmasi
Konuya tarafsiz yaklasma
=  Konuyla ilgili ¢ikar iliskisi
= Diinya goriisii
= Konuya duygusal yakinlk

Kazanim 3.4

Medya igeriklerinin amaglari
= Ticari amaglar
=  Siyasi amaglar
* ideolojik amaglar
=  Kisisel amaglar
Ayni olay, durum ya da olgunun farkli amaglarla farkl sekillerde medya
icerigine doniistiiriilmesi
Amaci belirlemeye doniik ¢esitli sorular
*  Bumedya igerigi neden gonderilmistir?
= Bu medya igeriginin olusturulmasinda ve iletilmesi kimin
kontroliindedir?
*  Bumedya igeriginin kazanglarindan kimler faydalanmaktadir?
*  Bumedya igerigi ile kim kazanmakta kim kaybetmektedir?
* Bu mesajin olusturulmasint ve iletilmesini hangi ekonomik
kararlar etkilemis olabilir?
Aynt igerigi farkli kaynaklarla karsilastirarak farkliliklari belirleme ve buna
dayal1 olarak amaci daha net ortaya koyma
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Kazamm 3.5 e  Medya mesajlarmin olusturulmasi ve ortam ve tasarim 6zellikleri
e  Medya mesajinin iletildigi kanalin 6zellikleri
e  Mesajin tasarim zelliklerinin ve sunulus oriintiisii
=  Kullanilan yazi, metin
=  Kullanilan gorseller

Sloganlar
Kullanilan ses efektleri ve miizik ya da sessizlik
Kiyafetler
Diyalog, anlatim
Bicimsel 6zellikler (sekil, doku, renk, alan, 1siklandirma)
Yerlesim 6geleri (oran-6lgek, denge, ahenk)
Kamera hileleri
Yer verilen karakterler (iinlii kisiler, fiziksel giizellik)
Mesajin mutluluk, zenginlik gibi imgelerle birlikte sunulmasi
e Medya mesajina yoneltilecek sorular

= Dikkati ¢gekmek i¢in hangi yaratici teknikler kullanilmistir?

= Mesajin olusturulma sekli ile ilgili neler dikkati ¢cekmektedir

=  Kamera nerede? Goriis agis1 nerede?

*  Hikaye nasil anlatiliyor? insanlar neler yaptyor?

= Gorsel sembol ya da metaforlar var mi?

=  Mesaj1 olusturmak igin hangi gorsel ya da isitsel semboller

kullanilmistir?
=  Duygusal hitaplar, ikna etme araclar1 nelerdir?
= Bu mesajin gercek goriinmesini ya da goriinmemesini saglayan
nedir?
e Tasarim ozellikleri, sunulus oriintiisii ve iletilen kanal gibi degiskenlerin
medya mesaj1 lizerindeki etkisi

Kazanim 3.6 e  Medya mesajlarinin belirli bir hedef kitleye ulagsmak i¢in olusturulmasi ve
farkli insanlarin ayn1 medya mesajini farkli sekillerde deneyimlemesi
e  Hedef kitle-etki modelleri
= Giiglii etkiler modeli

Hipodermik igne modeli
Tki asamali akis modeli
Giindem belirleme modeli
Suskunluk sarmali modeli
Yeni medyaya iliskin modeller
e  Hedefkitle alt boliimlemesi

= Kitlesel hedef kitle

*  Yeni medya ve hedef kitleye yonelik alt boliimleme pazarlamasi
Cografi bolimleme
Demografik boliimleme
Sosyal sinif boliimlemesi
Bolgesel-demografik bolimleme

o Psikografik boliimleme

e Hedef kitleyi belirlemeye yonelik sorular

= Diger insanlar bu mesaji benden farkli olarak nasil

deneyimleyebilirler?

=  Diger insanlarin bu mesaj1 tepkisi nedir?

= Farkl tepkiler nasil agiklanabilir?

= Asil hedefkitleyi ele veren hangi ipuclart mesajda yer almaktadir?

O O O O

Kazanim 3.7 e  Konunun ele alinig bi¢iminin incelenmesi
*  Tamimlama, degerlendirme, yorumlama
=  Kullanilan verilerin nesnelligi
*  Yonlendirme, ikna, empoze etme gibi amaglar
e Medya iceriginde yer alan goriisleri belirleme
=  Acikea belirtilen gortis
=  Arka plana gizlenmis goriis
= Konuya iligkin olmasi gereken ama temsil edilmeyen goriis
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e Karsilastirma

=  Aym konu hakkinda farkli medya ara¢ ya da kanallarinda sunulan
igerikleri bulma

= Medya igeriklerinin konuyu ele alinig bigimi ve yer verilen
goriislerini karsilagtirma

» fhtiyag durumunda konunun arka planini arastirma

= Tarafliliklari, yer verilen verilmeye goriisleri belirleme

= Konu hakkinda sonuca varma

Kazanim 3.8 e  Medya iceriklerinde anlam
=  Acik anlam
= Ortiilii anlam
=  Cikarim
e  Medya iceriginin metinsel analizi
=  Betimleme/tanimlama

=  Anlam
=  Yargi

e  Metinsel analiz araglari
= Retorik

o Dil, retorik ve anlam iliskisi
o Sozel retorik
o  Gorsel retorik
o Sunum retorigi
o Editoryal retorik
=  Semiyoloji
o Sozel ve gorsel isaretler
o Karmagik igaretler
o Diiz anlam ve yan anlam
o Isaret-nesne iliskisi
e  Ortiik anlam1 belirlemek igin sorulacak sorular
=  Bumesajda hangi yasam bigimleri, degerler ve bakis agilart temsil
edilmektedir ya da temsil edilmemektedir?
= Mesajdaki kisiler nasil karakterize edilmis? Hangi tiir
davraniglar/sonuglar temsil ediliyor?
= Okuyucw/izleyici/dinleyici ne tiir bir insanla 6zdeslestirilmeye
davet ediliyor?
= Okurken, izlerken, dinlerken ne tiir sorular ¢agrigtirilryor?
=  Bu mesajda hangi fikirler ya da degerler pazarlanmaktadir?
»  Mesajda hangi siyasi ya da ekonomik fikirler iletilmektedir?
» Diger insanlara kars1 davranislarimiza iliskin hangi yargi ya da
ifadeler kullanilmakta?
= Mesajdaki genel diinya goriisii nedir?
Kimin bakis agis1 temsil edilmektedir?
Mesajin altinda hangi sosyal ve ideolojik mesajlar yatmaktadir?
Cesitli sosyal gruplar nasil temsil edilmektedir?
=  Herhangi bir fikir ya da bakis acis1 gormezden gelinmis midir?
e Yapilan analiz ve sorulan sorulara dayali olarak a¢ik anlamin yanisira ortiik
anlami belirleyerek ¢ikarim yapma

Kazanim 3.9 Medya mesajlarinda duygu durumunun 6nemi
e Duygularn etkileri
= Dikkat
= Hatirda tutma
= Giidiileme
=  Davranis
e  Zihinsel siirecler ve duygu
e  Duygu kontroliinii zorlastiran icerikler
= Gergekei dykiiler
=  Cinsellik
= Siddet
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=  Hedefkitle ile 6zdeslesen karakterler
=  Siirpriz unsurlar
=  Tartismali igerikler (etnik, ahlaki, siyasi, dini konular)
e  Mesajimn sunulma bigiminde hedef kitleyi belirli bir duygu durumuna sevk
eden ipuglarinin belirlenmesi
= Kelime se¢imi
=  Kullanilan gorseller
= Kullanilan miizik vb.

Kazanim 3.10 e  Maksatli igerik ¢esitleri
= Propaganda
=  Manipiilasyon
= Ajitasyon
=  Mezenformasyon

Dezenformasyon vb.
e Propaganda gesitleri

= Sembol

=  Yineleme

= Abarti

=  Mizah

=  Tamklik

=  Siirliye uyma
=  Pohpohlama
=  Biiyiik yalan
=  Sade halk

= Damgalama
= Golgeleme

= Bilimsel kanit vb.
e Medya mesajinda yer alan maksatli igerikleri belirleme

= Maksatli igerik ¢esitlerini mesajda arama

= Siirekli tekrarlar1 fark etme ve nedenini sorgulama

= Bilgi kaynaginin giivenirligi sorgulama

=  Farkli kaynaklar ile karsilastirarak icerigin dogrulugunu ya da
farkli goriisleri sorgulama
Mesajda yer alan duygu durumunu inceleme
Kendi duygularini kontrol etme
One ¢ikarilan belirli goriis, {iriin ya da ¢ikarlar1 belirleme
Mesajin kendisini bir sey yapmaya ya da belirli bir duyguya
yonlendirip yonlendirmedigini sorgulama
e Karsit propaganda gelistirme

= Zayif noktalara hiicum

= Cepheden saldirmama

= Propagandaciyi kiigiiltme

=  QGiig gosterisi yapma vb.

Kazanim 3.11

Arastirma yaparken amaca en uygun medya aracinin se¢imi
e Arastirma yaparken amaca en uygun arama platformlarinin se¢imi
= Veri tabanlar1
=  Alternatif arama motorlar1
e Arama motorlarinda ¢ikan sorgulama sonuglarinin siralanma oncelikleri
e  Organik sonugclar ile ticret 6denmis reklam sonuglar1
o Kisisellestirilmis ve genel arama sonuglart
*  Arama i¢in kullanilan medya cihazi
= Kigisel arama gegmisi
=  Bir hesapla baglanip baglanmama
Konum
Kullanilan tarayici
Reklam
Yapilan arama tiirii
e  Sorgulama sonuglarini segme kriterleri
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»  Jgerik bigimi (metin, ses, video vb.)
»  [cerik tiirii (haber, makale, istatistik, yorum, reklam vb.)
*  Yazar ya da kaynagn giivenirligi
o Yazar belirtilmig mi?
o Yazar bilinen, giivenilen biri mi? Icerigi yazma yeterligi
var m?
o lletisim bilgileri var mm?
o Kaynagin uzantisi (edu, gov, org)
Ilgili sayfanin ana sayfaya baglantis
Aciklik
Bilgilerin ilgililigi
Kaynagin giincelligi
Bilgilerin kurumsal dayanagi
Bilgilerin nesnelligi, dogrulugu, 6n yargilarin varligi
=  Bilginin miktar1, yeterligi

Kazanim 3.12

Giinliik medya ile olan etkilesimi gdzden gecirme
=  Takip edilen gazete(ler)
* izlenen televizyon kanallari
*  Dinlenen radyo kanallar1
= En sik kullanilan arama motorlart
=  En sik kullanilan internet siteleri
Her giin kullanilan medya kaynaklarin listeleme
Medya kaynaklarin1 ‘medya sahipligi’ agisindan aragtirma
Bilgi alinan medya kaynaklarinda cesitliligi saglama
Etkilesimde olunan medya kaynaklarinin ¢esitliligini periyodik sorgulama

Kazanim 3.13

Teknoloji ve form iligskisinin medya mesaj1 iizerindeki etkisi
Medya igerigi tiiriiniin iletilen mesaj1 yapilandirmasi
Medya mesaji/igerigi tiirleri
=  Haber
=  Reklam
*  Film/dizi
Mizah
Belgesel
Egitim
Eglence
Spor
Medya igerigi tiirlerinin karakteristik 6zellikleri
=  Tirle ilgili temel kavramlar
»  [lgili tiiriin en stk bulundugu alanlar ya da medya araglari
»  [lgili tiiriin islevleri
= Tiirilin alt tiirleri (film-korku, bilim kurgu, romantik, tarihi filmler
gibi)
= Birbiri i¢ine ge¢mis tiirler
Karsilasilan medya igeriginin tiiriinii belirleme
[letilen mesajn ilgili igerik tiiriiniin 6zelliklerini géz dniinde bulundurarak
anlamlandirilmasi
Medya iceriginin tiiriin 6zelliklerine uygunlugunun analizi

Kazanim 3.14

Medya mesajlarmin ve duygu iliskisi

Medya icerigini analiz ederken hissedilen duyguyu belirleme

Hissedilen duyguya medya mesajinin etki orani

Igerigin niteligine karar verirken duygu durumunu baslangig noktast olarak
kullanma

Medya igerigine iliskin mantiksal, gerg¢ekgi ya da veriye dayali akil yiiriitme
yollar1

Kazanmim 3.15

Medya igerigini kendi bilesenlerine dayali olarak analizi
= Medya mesaj1 bilesenlerinin analizi (amag, yazar, igerik, hedef
kitle, bigim)
=  Metin icerigindeki ¢eliskileri belirleme
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=  Medyaigeriginde yer alan manipiilasyon vb. hususlar1 saptama vb.
Medya iceriginde yer alan bilgileri kendi bilgileri ile karsilagtirma
Igerigin arka planma ve gegmisine iliskin bilgi toplama
Kargilagtirma yapma
= Konuyla ilgili farkli medya araglarinda yer alan igerikleri
karsilastirma (kitap, televizyon, gazete, internet gibi)
= Ayni medya araci igindeki alternatif kanallarin igeriklerini
karsilagtirma (farkli haber siteleri gibi)
Icerige iliskin farkli goriis ve diisiinceleri arastirma (uzman goriisii alma
gibi)
Medya igeriklerini yorumlamak i¢in sonug ¢ikarma, genelleme, sentezleme,
yap1 sokiimii gibi stratejiler kullanma

Kazanim 4.1 e Medya iceriginde yer alan bilgileri niteligi hakkinda karar verirken
karsilastirma yapilacak standartlar
= Gergeklik/Dogruluk
= lgililik
= Yansizlik
=  Etik
= Ahlak
=  Demokratik ilkeler
= Telif hakk:
=  Mesajlarin olasi etki ve sonuglari
. Standartlar ile yapilan karsilastirmaya dayali degerlendirme
e  Medyanin diinyaya iligskin sundugu siniflamalar/stereo tipler
Kazanim 4.2 e Etik ve etigin temel boyutlar
=  Etik ve medya etigi
= Meta-etik
= Normatif etik
= Uygulamali etik
e Medya igerigini etigin gesitli boyutlarina gore degerlendirme
= Gergeklik ve diiriistliikk
= Gizlilik/mahremiyet
= Ozel hayat
= Kisisel ¢ikar ¢catismasi
=  Kar ve sosyal sorumluluk
= Incitici icerik
e  Medya ile ilgili temel etik kodlar ve igerigi bu kodlara gére degerlendirme
¢ Yeni medyada etik sorunlar
»  Ozel yasamin gizliligi
= Telif/patent haklar
»  gerigin asil kaynaginin gosterilmemesi
=  Teyit edilmemis bilginin yayilmasi
= Kisisel veri giivenligi
=  Veri madenciligi
= Dijital gozetim
=  Yaniltici etiketleme ve basliklandirma
=  Yogun reklam igerigi
= Nefret soylemi
Kazamm 4.3 e  Medyanin kaynaginin bilgi isleme stirecleri tizerindeki etkisi
= Filtreleme
=  Anlam eslestirme
=  Anlam olusturma
e Medya etkilesimini analiz ederek giivenilen kaynaklari belirleme
e Giivenilen kaynaklardan gelen mesajlar1 da degerlendirme siirecine sokma
Kazanim 4.4 e Dijital medyadaki riskler

= cerik riskleri
o Provakatif icerik
o Yanls bilgi
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Zararl igerik (viriis vb.)
Istenmeyen igerik
Yasa uygun olmayan igerik
Yasal olmayan igerik (1irk¢ilik, cocuk pornosu)
o Insan haklari ihlali
»  fletisim riskleri
o Siber zorlama
Cinsel istismar
Gizlilik riskleri
Zararli tavsiye
Kimlik hirsizlig
Dolandiricilik/oltalama
=  Ticari riskler
o Ticari istismar
o Kisisel verilerin toplanmasi
o Telif hakki ihlali
Karsilagilan medya iceriginin maksath ya da zararli olma durumunu risk
boyutlarinin ézelliklerine dayal olarak belirleme

O O O O

O O O O O

Kazanim 4.5

Zararli medya igeriklerine yonelik teknik dnlemler
= Medya araglarinin giivenlik sistemleri
Viriis programlari ve viriisleri yok etme
Cevrimigi ve ¢evrim disi sifreleme
Filtreleme uygulamalari
Istenmeyen e-posta, reklam ve mesaj gibi igerikleri engelleme
(ghostery, ad-block vb.)
=  Medya platformlarinda gizlilik ayarlar1 (sanal izlenme)
*  Yeni medya arag ve uygulamalarinda giivenli kullanim i¢in gerekli
bilgi ve becerileri arastirma
Zararli medya igerikleri i¢in diger 6nlemler
= Gizlilige dikkat etme
» iceriklerin amaglarini belirleme
= fhtiyag halinde gerekli mercilere basvurma

Kazanim 4.6

Kisisel veri giivenliginin temel boyutlar1
*  izlenme
Bilgilerin satilmas1
Istenmeyen mesajlar
Kimlik hirsizlig
Internet korsanlig
Zararli yazilimlar
= Konum takibi
Cevrimici ortamlarda kisisel verileri paylasirken kisisel veri giivenligin ve
verileri sinirlandirma

Kazanim 4.7

Sahip olunan bilgi, fikir ve tutumlarin nereden edinildigini sorgulama
Diisiincelerin dayandigr makul nedenleri belirlemeye caligarak medyanin
etkisini gozleme

Davraniglarda medyanin roliinii sorgulama

Davraniglarinin inanglari ile uyumlu olup olmadigini kontrol etme
Diisiince ve davraniglar1 ile medya etkilesimi arasindaki iliskiyi
sorgulamayi aligkanlik haline getirme

Kazanim 5.1

Icerik olusturmada beyin firtinasi, planlama, olusturma ve gdzden gegirme
siirecleri

Farkli formatlarda dijital igerikler olusturma (metin, ses, video,
multimedya)

Fotograf ve video ¢ekme, ses kaydi yapma ve bu tiirdeki igerikleri
kurgulama

Web sayfasi ya da blog kullanimui (hazir sablonlar)

Sosyal medyada igerik iiretimi vb.

Kazanim 5.2

Medya icerigi olugturma amacini belirleme
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Ulasilmak istenen hedef kitleyi belirleme

Medya ortaminin hedef kitle {izerindeki etkileri

En uygun medya arag ve platformlarinin se¢imi (televizyon, dijital
kampanya, igerik paylagim siteleri, sosyal aglar vb.)

Belirlenen medya platformlarin etkili kullanma yollar

Kazanim 5.3

Gergeklik ve diiriistliik, gizlilik/mahremiyet, sosyal sorumluluk ve incitici
icerik gibi medya etigi ile ilgili ilkeleri kullanma

Icerikte diger insanlara iligkin resim, ses, bilgi vb. hususlar varsa ilgili
kisilerden izin alma

Telif hakk1 olan i¢eriklerin referanslanmasi ve kullanimi

Igerigin cinsellik, siddet, 6n yargi vb. incitici dgeler barmdirmamasi

Kazanim 5.4

Medya araglarinda dilin dogru kullaniminin 6nemi
= Dogru mesaj1 iletebilme
=  Dilin bozulmasmi énleme
Yanlis kullanimin neden oldugu sorunlar (argo, uydurma sozciikler, yersiz
yabanc1 kelime kullanimi vb.)
Icerik iiretiminde dil kurallarm dikkate alma

Kazanim 5.5

Medya araglarinin igerik iiretimi ve paylasimindaki 6nemi

Web 2.0, 3.0 gibi yeni iletisim teknolojilerinin sundugu imkanlar

Medya ve medya profesyonelleri iligkisi

Medya iireticisi ve dagiticisi olarak birey

Kendisini en iyi ifade edebilecegi medya araclarini belirleme ve onlarin
nasil kullanildigin1 6grenmeye caba harcama

Kazanim 5.6

Etik ihlallerin ¢6zlimiinde sorumluluk
Kargilagilan ihlale uygun sikéyet yol ve yontemleri

=  Televizyon ile ilgili sikayetler icin RTUK e bagvurma

=  Basili yaymlar i¢in ilgili yayin kurulusu ile iletisime gegme

» Internet sayfalarinda, sosyal medya sitelerinde ve uygulamalarda
ihlal iceren igerikleri kendi igerisindeki araglar yoluyla sikayet
etme (temel kullanilan siteler i¢in dneriler)

» Intihara yonlendirme, gocuklarin cinsel istismari, uyusturucu
madde kullanimi, saglik i¢in tehlikeli madde temini, miistehcenlik,
fuhus, kumar ve Atatiirk aleyhine islenen suglar gibi dijital
igerikleri sikdyet i¢in Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu ihbar
uygulamasina kullanma

= Irkeilik, terére destek, ¢ocuk pornosu gibi igerikler i¢in polise
bagvurma (ihbar hatti, internet sitesi, uygulama)

Kazanim 5.7

Dijital medyada paylasilan bir igerigin genis kitlelere ulagsmasi ve
silinememesi
Igerik paylagimlarinda izin alinmasi

=  Bir baskasimin yer aldig1 fotograf ya da video gibi igerikler

=  Bir baskasimin igerigini yeniden paylagsma

= Diger insanlar ile yapilan yer bildirimleri

= Telif hakk: olan igerikler
Bir baskasma ait, izin gerektiren, dogrulugu kesin olmayan, maksath
mesajlar1 paylasmanin doguracagi olas1 sonuglar

=  Sosyal sonuglar

=  Etik sonuglar

= Telifle ilgili sonuglar

=  Adli sonuglar

Kazanim 6.1

Toplumsal konularda duyarlik uyandirmada, sesi az duyulan kesimlerin
sesini duyurmada yeni medya araglarinin katkisi
Dezavantajli gruplarin medya kullanimi
Farkindalik uyandirmak i¢in medya araglarini kullanma
=  Sosyal aglar
= Bloglar
=  Dijjital kampanyalar
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=  Yeni medya araclari ile kitlesel medyaya ulagsma vb.

Kazanim 6.2 E- devlet uygulamalari

Bankacilik islemleri

Fatura 6deme iglemleri

Devlet kurumlar1 ve mahalli idare islemleri (6sym, belediye vb.)
Sivil toplum iligkileri

Egitime iliskin uygulamalar vb.
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EK-13 MEDYA OKURYAZARLIGI BECERILERI DERSi OGRETIM
PROGRAMI TASARISI

1. Giris

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan bas dondiiriicii gelismelerin bir sonucu
olarak, bilgi iiretim, paylagim ve tiiketim hizi, insan yagamin tarihin higbir doneminde
olmadigi kadar derinden etkilemekte ve koklii degigsmelere yol agmaktadir (Kellner ve
Share, 2007). Ozellikle son dénemde, teknolojik gelismenin en ¢ok yol aldig1 ve bilgi
paylasiminin Oncelikli araglar1 haline gelen medya; birey, toplum ve kiiltiir lizerinde
tahmin edilmesi gii¢ yonelimlerin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Bagh basina bir kiiltiir
haline gelen medya (Hobbs ve Moore, 2013), insanlarin degerlerini, kabullerini,
davraniglarini sekillendiren ve kararlarina yon veren, belirleyici bir giic (Baran, 2014)
olarak degerlendirilmektedir.

Giincel teknolojilerin, medya aracglar1 ve 6zellikle de internetin, bilgiye ulasma
konusunda Onemli firsatlar yarattigit yadsinamaz bir gercektir. Bilgiye ulasmanin
ontlindeki sinirlayicilarin ortadan kalkmasi ve bilginin kolaylikla paylasilabiliyor olmasi,
kuskusuz birey ve toplum yararma bir gelismedir. Bununla birlikte, son yarim yiizyilda
bilgiye erisim bir sorun olmaktan ¢ikmis, bireylerin niteligi tartismaya agik cok miktarda
bilgiden kendilerini koruyabilmeleri énemli bir sorun haline gelmistir (Potter, 2008).
Farkli kaynaklardan, ¢ok biiylik miktar ve cesitlilikte erisilebilir hale gelen bilginin
iiretilme ve paylasilma amaci, giivenilirligi ve niteligi 6nemli bir tartisma konusudur.
Medya ve teknolojinin kullanilma sikli§1 ve yogunlugunun yol agtig1 zihinsel, duygusal,
fizyolojik ve psikolojik tehditler tartismanin diger boyutlarini olusturmaktadir.

Teknoloji  ve medyanin, insan yasamindaki hiikmedici konumunu
yorumlayabilmek, medya araglarin1 kullanabilmenin c¢ok daha &tesinde beceriler
gerektirmektedir. S6z konusu beceriler, alanyazinda, medya okuryazarligi becerileri
olarak ifade edilmektedir. Medya okuryazarlig1 becerileri, tasidigi 6nem nedeniyle, yirmi
birinci ylizyilda bireylerin sahip olmalar1 gereken oOncelikli beceriler arasinda
gosterilmektedir (Finegold ve Notabartolo, 2008). Kiiltiirel, ekonomik ve sosyal alanda
kiiresel diizeyde yasanan koklii degisiklikler (Alvermann ve Hagood, 2000), iletisim
kanallarinin ¢esitlenmesi (Silverblatt vd., 2014), igerik tiirlerinin c¢esitlenmesi ve

degiskenlige ugramasi (Stevens ve Bean, 2007) gibi baglica nedenler, medya
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okuryazarlig1 becerilerine sahip olmayr 6nemli ve gerekli kilmaktadir (Baran, 2014;
Redmond, 2016).

Medya okuryazarli§i egitiminin en Onemli paydaslarindan birisi olan
O0gretmenlerin bu konudaki yeterliklerini ele alan aragtirma bulgulari, olduk¢a 6nemli
eksikleri oldugunu ortaya koymaktadir (Baker, 2010; Fleming, 2013; Hobbs, 2010;
Redmond, 2016). Ogretmenlerin, hizmet ncesi ve hizmet i¢i egitim yoluyla medya
okuryazarlig1 becerilerini kazanmalarinin, kisisel ve mesleki becerilerinin gelismesine,
bu durumun dogal bir sonucu olarak da yetistirdikleri 6grencilerin niteligine 6nemli
katkilar saglayacagi gercegi, bu beceri alanmnin 6gretmenlik meslegi standartlarinin
tanimlanmasinda yeni bir yeterlik alani olarak yerini almasina yol agmistir (Considine,
2002; Domine, 2011; Fleming, 2013; Goetze, Brown ve Schwarz, 2005; Hobbs, 2010;
Jolls ve Grande, 2005; Redmond, 2016; Schwarz, 2001).

Yukarida agiklanan gerekgelerden hareketle, 6gretmen adaylari i¢in gelistirilen bu
medya okuryazarlig1 becerileri dersi 0gretim programi tasarisi ile 6gretmen adaylarinin
medya okuryazari bireyler olabilmeleri, bu kapsamda, medya okuryazarlifi ve medya
konusuyla ilgili temel bilgileri edinmeleri, erisme, analiz, degerlendirme ve iletme gibi
temel medya okuryazarlig1 becerilerini kazanmalar1 hedeflenmistir.

Medya okuryazarligi becerileri 6gretim programi tasarisit gelistirme siirecinde
benimsenen program tasarimi yaklasimi, program gelistirme modeli, programin felsefi ve
psikolojik dayanaklari, uygulama ilkeleri, programin ilgili yeterlik ve becerileri
alanlaryla iliskisi, egitim amaglari, icerik yapisi, 6gretme-6grenme yasantilari, 6lgme ve
degerlendirme boyutlar1 ve 6geler arasi iliskiler, izleyen sayfalarda ayrintilandirilarak ve

gerekeeleriyle agiklanmistir.

2. Medya Okuryazarhg Becerileri Dersi Ogretim Programinin Yapisal

Ozellikleri

2.1. Medya okuryazarhgi becerileri 6gretim programinin temel aldig1 program
tasarim yaklasimi ve program gelistirme modeli

Program gelistirme alanyazini incelendiginde, egitimde program gelistirme
caligmalarinin planlama, uygulama ve degerlendirme olmak {izere ti¢ temel asamada ele
alindig1 goriilmektedir (Oliva, 2005; Ornstein ve Hunkins, 2017; Wiles ve Bondi, 2011).

Bu asamalardan birisi olan planlama asamasi, aym1 zamanda programin tasarim

277



asamasidir (Oliva, 2005). Bu arastirmanin planlama agamasi, Wiles ve Bondi’nin (2011)
Oongordiigii bigimde, analiz ve tasarim olmak lizere iki boyutta ele alinmistir. Analiz
asamasi, ihtiya¢ analizinin yapildigi asamadir. Bu asamada, medya okuryazarligi
becerileri konusunda ayrintili bir alanyazin incelemesi yapilmis, olusturulan medya
okuryazarlig1 beceri listesi alan uzmanlarmin goriisiine sunulmus ve bu dogrultuda
gelistirilen, gecerlik ve gilivenirlik ¢aligmalar1 yapilan bir dlgek yardimiyla da 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarligi beceri diizeyleri belirlenmistir. Ek olarak, 6gretmen
adaylar ile gerceklestirilen yar1 yapilandirilmis gériismeler yoluyla ayrintili, tamamlayici
bir analiz gergeklestirilmistir. Belirtilen ¢ok boyutlu analizlerden elde edilen verilerle,
ogretmen adaylarinin bu konudaki egitim ihtiyaclar1 ayritili bir sekilde ortaya
koyulmustur.

Programin planlama asamasinin ikinci alt boyutu olan tasarim boyutunda ise
program gelistirme ilkeleri dogrultusunda, dgretim programinin amag, igerik, 6grenme
yasantilar1 ve dlgme ve degerlendirme siiregleri olusturulmustur.

Medya okuryazarligi becerileri Ogretim programi tasarisinin gelistirilmesi
siirecinde benimsenen program tasarim yaklasimi, sorun merkezli program tasarimi
yaklasimlarindan birisi olan yasam durumlari tasarim modelidir. Bu tasarim modelinin
benimsenmesinin temel nedeni, medya okuryazarligi becerileri konusunun giiniimiizde
bireysel, sosyal, kiiltiirel, ekonomik, akademik, vb. tiim yasami etkileyen ¢ok boyutlu,
iistiinliikler ve tehditler iceren bir igerik alani olmasidir. Ikinci olarak; siire¢ hakkinda
yonlendirme ve rehberlik saglamasi, 6gretim programinin temel bilesenlerini diizenleme
yollarini belirtmesi, programin gelistirilmesinde temel bir referans gercevesi saglamasi
(Ornstein ve Hunkins, 2017), bu tasarim yaklasiminin benimsenmesinde rol oynayan
diger onemli gerekgelerdir. Sorun merkezli program tasariminin pragmatik felsefeye,
egitim felsefesi olarak ilerlemecilige ve 6grenme yaklasimi olarak yapilandirmaciliga
dayali olmas1 (Adigiizel, 2017), bu 6gretim programu tasarisinin gelistirilmesinde g6z
ontinde bulundurulan felsefi ve psikolojik temeller ile de uyum gostermektedir.

Sorun merkezli tasarimlar, bireysel ve toplumsal diizeyde gercek yasam
problemlerini merkeze alirlar. Bireyi sosyal bir ortamda degerlendiren bu yaklagim, bir
yandan konu alani igerigine, diger yandan da bireylerin gelisimlerine vurgu yapmasi
nedeniyle oldukc¢a islevseldir. Yasam durumlari tasarimi {i¢ temel varsayima
dayanmaktadir. Bunlardan ilki; ger¢cek yasam durumlar ile ilgilenmenin, bireysel ve

toplumsal sorunlarin ¢oziimlenmesi ve islevselligin saglanmasinda son derece énemli
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oldugudur. Ikinci varsayim; konularin toplum yasamu ile iliskili olarak diizenlenmesi
durumunda, 6grencilerin igerigin yasamla olan iliskisi, degeri ve 6nemi konusunda daha
kolay bag kurabilecekleridir. Son varsayim; 6grencilerin bireysel ve sosyal yasamlarini
ilgilendiren ger¢ek olay ve olgularin calisilmasinin, bireysel ve toplumsal yasamin
gelisimine dogrudan katki saglayacagidir (Adigiizel, 2017; Demirel, 2017; Ornstein ve
Hunkins, 2017; Wiles ve Bondi, 2011).

Medya okuryazarlig1 becerileri, bireylerin kisisel, akademik, mesleki, sosyal ve
toplumsal yasamda etkin bireyler olabilmeleri i¢in sahip olmalar1 gereken Onemli
beceriler arasindadir. Konu 6gretmen adaylart oldugunda, 6gretmen adaylarinin medya
okuryazarlig1 becerilerini kazanmalari, kendileri agisindan oldugu gibi yetistirecekleri
Ogrencilerin niteligi i¢in de 6nem tasimaktadir. Yasam durumlar1 program tasariminin
se¢ilmesi, bu baglamda da oldukca 6nemlidir.

Program gelistirme; 6gretim programinin amag, icerik, 6gretme-6grenme siireci
ve degerlendirme boyutlar arasindaki dinamik iligkiler biitiini (Demirel, 2017) olarak
degerlendirildiginde, bu iliskileri dogru ve sistemli sekilde kurgulamak i¢in belirli bir
program gelistirme modeline ihtiyag vardir. Bu 0&gretim programi tasarisinin
gelistirilmesinde, Demirel Egitimde Program Gelistirme Modeli (DEPGEM)
benimsenmistir. Bu model, kiiltiirel ve normsal uygunluk, ogretmen egitimi
programlarinin hazirlanmasindan esinlenilerek gelistirilmesi (Demirel, 2017), program
gelistirme siirecini sistematik bir yapida ele almas1 ve 6gretim programinin temel 6geleri
olan amag, igerik, 6gretme-6grenme siireci ve degerlendirme boyutlarina iligkin ayrintili
bir rehberlik sunmasi nedeniyle tercih edilmistir. Demirel Egitimde Program Gelistirme

Modeli Sekil 1’de sunulmustur.
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Sekil 1. Demirel egitimde program gelistirme modeli (Demirel, 2017, s.76)
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DEPGEM; planlama, hazirlama-gelistirme, deneme ve degerlendirme, uygulama
ve siirdiirebilme olmak iizere, bes asamadan olusmaktadir. Bu arastirma, 6gretmen
adaylart i¢in medya okuryazarhi§i becerileri dersi 6gretim programi tasarisinin
gelistirilmesiyle siirli oldugundan, modelin yalnizca birinci ve ikinci asamasi olan
planlama ve hazirlama/gelistirme adimlar1 goz 6niinde bulundurulmustur. S6z konusu iki
asama, sekiz adimdan ve ilgili diizenlemelerden olugsmaktadir.

Birinci adim program koordinasyon biriminin olusturulmasidir. Program
gelistirme siirecinin ¢ok boyutlu yapisi, farkli alan uzmanliklarinin destegini ve ilgili
cevrelerin katilimini gerektirir. Bu konuda koordinasyonun saglanmasi olduk¢a dnemlidir
(Eristi ve Polat, 2017). Siire¢ boyunca gereksinim duyulacak is birliklerinin ve
paydaslarin belirlenmesinin yanisira ne tiir bir sistem dahilinde ¢alisacaklarinin, planlama
asamasinda karara baglanmasi gerekir (Eristi, 2016). Bu arastirmada, sistematikligin ve
koordinasyonun saglanmasi amaciyla, 6gretim programi tasarist gelistirme siireci,
olusturulan program calisma gruplar araciligi ile gerceklestirilmistir. Program gelistirme
caligmalarinda, program karar ve koordinasyon grubu, program calisma grubu ve
program danigma grubu gibi gruplarin olusturulmasi 6nerilmektedir (Demirel, 2017). Bu
arastirma, kapsadigi hedef kitle ve hedef kitlenin 6grenim gordiigli egitim kademesi
yoniiyle, Milli Egitim Bakanligi’nin dahil oldugu, ulusal diizeyde gerceklestirilen bir
program gelistirme ¢alismasi olmadigindan, yalnizca program c¢alisma grubu ve program
danmisma grubu olusturulmasinin, bu calisma icin yeterli olacagr 6n gorilmiistiir.
Aragtirmanin program calisma grubu ve program danigsma grubu ile ilgili bilgiler Tablo
1’de yer almaktadir.

Tablo 1. Program ¢alisma ve danigma gruplarinda yer alan uzmanlar

Uzmanhk alam Program ¢alisma grubu Program damisma grubu
Egitim programlar1 ve 6gretim 2 uzman 6 uzman
Bilgi ve iletisim teknolojileri 1 uzman 3 uzman
[letisim bilimleri 1 uzman 2 uzman
Olgme ve degerlendirme 1 uzman
Egitim psikolojisi 1 uzman
Egitim felsefesi 1 uzman
Egitim sosyolojisi 1 uzman
Tirk dili 5 uzman
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Program c¢aligma grubu arastirmacinin yanisira, iki program gelistirme alan
uzmanti, bir bilgi ve iletisim teknolojileri alan uzmani ve bir de iletisim bilimleri alan
uzmanindan olugsmustur. Program danigsma grubu ise alt1 program gelistirme ve 6gretim
alan uzmani, ti¢ bilgi ve iletisim teknolojileri alan uzmani, bir 6lgme ve degerlendirme
alan uzmani, iki iletisim bilimleri alan uzmani, bir egitim psikolojisi alan uzmani, bir
egitim felsefesi alan uzmani, bir egitim sosyolojisi alan uzman1 ve bes Tiirk dili alan
uzmanindan olusturulmustur. Medya okuryazarligi alan uzmanlar bilgi ve iletisim
teknolojileri alan uzmanlari igerisinde yer almaktadir.

Ikinci adim; programin felsefi ve psikolojik dayanaklarinin olusturulmasidir. Bu
asamada, gelistirilmesi amaglanan 6gretim programinin felsefi ve psikolojik dayanaklari
olusturulur ve bu dayanaklar, program gelistirme siirecine yon verir. Bu arastirma ile
gelistirilen Ogretim programi tasarisi, ilerlemecilik felsefesine ve yapilandirmacilik
yaklasimmna dayanmaktadir. Ogretim programu tasarisinmn  felsefi ve psikolojik
dayanaklar1 ve bu dayanaklarin program tasarisi ile olan iliskisi 6gretim programinin
felsefesi boliimiinde sunulmustur.

Uciincii adim, égretim programimn gelistirilmesinde temel alinacak program
tasarimina karar vermedir. Bu Ogretim programi tasarimi igin sorun merkezli
tasarimlardan birisi olan yasam durumlari tasarimi benimsenmistir. ilgili bilgiler program
tasarimi yaklagimi boliimiinde sunulmustur.

Dordiincii adim programin gergekg¢i bir temele dayanmasi igin egitim ihtiyaglarin
belirlenmesi amacuyla, ihtiya¢ analizi ¢alismasinin yapilmasidir. EZitim programlarinin
amaglart analitik bir arastirma ile belirlenir. Program gelistirme sorumlular1 ¢alisma
konusuyla ilgili becerileri, yeterlikleri, diislinme bi¢imlerini, degerleri vb. belirler ve
hedef kitlenin halihazirda sahip olmadiklar1 beceri, yeterlik vb. ihtiyaglar, programin
amaclarin1  olusturur. Bu analitik arastirma siireci, ihtiya¢ analizi olarak
nitelendirilmektedir (Ornstein ve Hunkins, 2017). Daha acik bir ifade ile, ihtiya¢ analizi
yoluyla toplanan verilere dayali olarak, 6gretim programinin amagclari olusturulur (Eristi
ve Polat, 2017, s. 252). Program gelistirmenin ilk adimini olusturan ihtiya¢ analizi,
egitimin ¢iktilarini belirlemek icin kullanilan ampirik bir siirectir ve 6gretim programinin
gelistirilmesi icin yararlanilacak bir 6l¢iit seti olarak islev goriir (English ve Kaufman,
1975, s. 3).

Bu aragtirmada, medya okuryazarligi becerileri 0gretim programi tasarisinin

egitsel amaglari, ihtiya¢ analizine dayali olarak olusturulmustur. Bu amagla,
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ogretmenlerin sahip olmalar1 gereken medya okuryazarligi becerileri kapsamli bir
alanyazin incelemesi ve uzman goriislerine dayali olarak belirlenmistir. Ardindan,
O0gretmen adaylarinin s6z konusu becerilere hangi 6l¢iide sahip olduklar1 belirlenmistir.
Ihtiyac analizi ¢alismalarinda gdzlem, goriisme, anket/6lgek, delphi teknigi gibi cesitli
yontemlere basvurulabilir. Ihtiyac analizi calismalarinda hedef kitleden nitel ve/veya
nicel veriler toplanarak, var olan durumlarla ilgili tespitlerde bulunulur, hedef kitlenin
goriis ve distlinceleri derinlemesine incelenir ve ihtiyag degerlendirmesi yapilir
(Adigiizel, 2016). Bu arastirmada da 6gretmen adaylarinin konu hakkindaki var olan
durumlarini belirlemek i¢in nicel ve nitel yontemlerden faydalanilmistir. Konu hakkinda
cok sayida Ogretmen adaymdan veri toplayabilmek amaciyla bir medya okuryazarligi
becerileri 6lgegi gelistirilmis ve 6gretmen adaylarindan veriler toplanmistir. Ek olarak,
O0gretmen adaylarinin medya okuryazarligt beceri diizeyleri hakkinda ayrintili ve
derinlemesine veri toplayarak, veri cesitliligini saglamak amaciyla da yiiz ylize
goriismeler gerceklestirilmistir.

Ihtiyag belirleme siirecinde farklar yaklasimi, demokratik yaklasim, analitik
yaklasim ve betimsel yaklagim gibi farkli yaklagimlar kullanilmaktadir (Eristi ve Polat,
2017). Bu aragtirmada, 6gretmen adaylarinin egitim ihtiyaclari, farklar yaklagimina dayali
olarak belirlenmistir. Farklar yaklagiminda, bireylerin konu hakkinda sahip olduklari
yeterliklerle, sahip olmalar1 gereken yeterlikler kiyaslanarak, gereksinim duyduklari,
kazandirilmasi gereken yeterlikler ortaya ¢ikarilir (Demirel, 2017). Bureau’nun (2000)
farklar yaklasimina dayali ihtiya¢ analizinin program gelistirme siirecindeki rolii

konusundaki aciklamalarini, Adigiizel (2016) Sekil 2°deki gibi gorsellestirmistir.

283



Hedeflenen beceriler

Esitim ihtivacl Egitim amaglariin
—P gitim thtiyaglari belirlenmesi

Y

Egitim programinin

M t il
eveut beceriler gelistirilmesi/miidahale

Sekil 2. Performans temelli ihtiya¢ analizi (Adigiizel, 2016, 5.3)

Bu arastirmada, Sekil 2’de belirtilen siirece uygun olarak, 6gretmen adaylarinin
sahip olmalar1 gereken medya okuryazarligi becerileri ile halihazirda sahip olduklari
beceriler karsilastirilmis ve egitim amaglari, bu farkliliktan ortaya ¢ikan ihtiyaclara dayal
olarak olusturulmustur.

Besinci adim egitim amaglarinin belirlenmesidir. Bu 6gretim programi tasarisi, 6
genel amag¢ ve bu genel amaglarla ilgili 22 &zel amagtan olusmaktadir. Ozel amaglar
program gelistirme alanyazininda yaygin olarak benimsenen bir siniflandirmaya (Bloom
Taksonomisi) uygun bir yapida ele alinmis ve sistematize edilmistir.

Altinct adim igerigin se¢imidir. Program igerigi, 6zel amaclarla uyumlu olarak
secilmis ve dogrusal programlama yaklasimi kapsaminda diizenlenmistir.

Yedinci adim 6grenme 6gretme yasantilarinin diizenlenmesidir. Amaglar ve igerik
ile uyumlu olarak gelistirilen 6gretme-6grenme yasantilar1 ilgili béliimde ayrintili olarak
sunulmustur.

Sekizinci ve son adim, programin simama durumlarinin belirlenmesidir. Ogretim
programinin amaglari ve ilgili diger 6geleri g6z ontlinde bulundurularak belirlenen sinama

durumlari, program tasarisinin 6lgme ve degerlendirme boliimiinde sunulmustur.
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2.2. Medya okuryazarhgi becerileri 6gretim programinin felsefi ve psikolojik

temelleri

Bu Ogretim programi aracilifiyla, Ogretmen adaylarina erisme, analiz,
degerlendirme ve iletme gibi temel medya okuryazarligi becerilerinin kazandirilarak,
medya ile olan etkilesimlerini bilingli ve yetkin bir diizeyde siirdiirmelerine katkida
bulunmak hedeflenmektedir. Anilan becerilerin kazanilmasinin, 6gretmen adaylarinin
medya ara¢ ve iceriklerine en dogru bigimde erigebilmelerine, medya igeriklerini analiz
ederek giincel, dogru, giivenilir ve gegerli bilgilere ulasabilmelerine, igerikleri cesitli
ilkelere ve Olgiitlere dayali olarak degerlendirerek, olas1 zararlardan kendini
korumalarina, kendi olusturduklari medya igeriklerini diger insanlarla paylasarak
kendilerini ifade etme etmelerine ve toplumsal sorunlarin ¢6ziimii i¢in medyayi etkin bir
sekilde kullanan aktif yurttaglar olmalarina katki sunmasi1 amaglanmaktadir.

Yukarida belirtilen Onceliklerden hareketle, bu 6gretim programi tasarisinin
gelistirilmesinde, pragmatizm felsefesinin egitime yansimasi olan ilerlemecilik egitim
felsefesi temel almmustir. ilerlemecilik anlayisinda, egitimin amaci demokratik ve sosyal
yagsami1 desteklemektir. Bilgi, gelisim ve ilerlemeye yol acan bir ara¢ olarak yorumlanir.
Bu yoniiyle, egitim programlar1 6grencilerin ilgi ve ihtiyaclarina dayali olmali, insanlarin
yasadiklar1 problemleri ve iliskileri konu edinmeli ve siirekli degisen yasam kosullarina
uyum saglamaya katkida bulunmalidir (Gutek, 2006; Ornstein ve Hunkins, 2017).

[lerlemecilik akimmin en &nemli temsilcilerinden birisi olan Dewey’e gore,
egitimin amaci birey ve toplum arasindaki uyumu saglamaktir. Bu nedenle egitimi
yalnizca bireysel ya da yalnizca sosyal olarak yorumlamak yanlistir. Bireysel ve sosyal
faktorlerin etkilesimi 6grenme siirecinde onem tagir. Bu da egitimin birey ve toplum
olmak iizere iki yonii oldugunu ortaya koyar. Bununla birlikte, toplumsal yap1 ve kurallar
stirekli degiskenlik gosterdiginden, egitimin yalnizca bugiiniin ihtiyaclaria odaklanmasi
kabul edilemez. Okul, degisim i¢in egitim vermelidir (Berding, 1997; Dewey, 1902). Bu
vurgudan hareketle, medya okuryazarligi becerileri 6gretim programinda, medya
okuryazarligi kavraminin bireysel ve toplumsal donemlik yansimalari yerine, temel
medya okuryazarligi becerilerine odaklanilmistir.

Ote yandan, medya ve teknoloji degisimin dznesi ve nesnesi konumunda iki
aractir. Medya ve teknoloji ¢ok hizli bir sekilde ilerlerken, toplumlarin ve bireylerin
medya ile olan etkilesimleri de ayn1 hizla doniismekte ve degismektedir. Bu nedenle,

konuya medya araglar1 {izerinden yogunlasmak yanlis bir yaklasim olarak

285



degerlendirilmistir. Belki de 6gretmen adaylari heniiz mezun olmadan, yeni medya
araglar1 ve platformlar1 kullanima sunulacak ve medya etkilesimini degistirecektir. Bu
Ogretim programinda benimsenen medya okuryazarligi tanimi ve yaklasimi, medya
araclarindan bagimsizdir. Medya okuryazarliginin, medya aracglarindan bagimsiz olarak
ele alinmasi, hizli teknolojik doniisiimiin yasandigi giiniimiizde, olduk¢a onemli ve
islevsel bir yaklasimdir (Livingstone, 2003). Kitlesel medya ile yeni medyanin
birbirlerine entegre hale gelmis olmasi da bu tiir bir ayrimi gereksiz kilmaktadir. Bu
baglamda, bu 6gretim programinda medya kavrami bir yandan televizyon, gazete ve
radyo gibi kitlesel medyayi, diger yandan da bilgisayar, akilli telefon, tablet ve internet
gibi yeni medya arag ve platformlarini biitiinciil bir bakis acisiyla kapsamaktadir. Ozetle,
medya okuryazarligi becerileri 6gretim programi, medya araclarindan bagimsiz olarak,
medya ile olan etkilesimi etkin hale getirecek erisme, analiz, degerlendirme ve iletme
becerilerini onemsemekte ve 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu becerilere sahip olan bireyler,
medya alaninda ve teknolojideki gelismeler ne olursa olsun, kendisini adapte edebilme
firsat1 yakalayacaklardir.

Beceri temelli bu yaklasim, 6gretim programinin icerigine esneklik katarak,
Ogretim programinin yalnizca konu alaninin ihtiyaclarma degil 6grencinin ilgi ve
ihtiyaglarma odaklanmasmi da miimkiin kilmaktadir. Ilerlemeci 6gretim programlari
esnektir; 6grencinin ilgi ve yetenegine gore siire¢ i¢inde yeniden diizenlenebilir (Sonmez,
2009). Ornegin; erisme becerisi 6grencilerin ihtiya¢ duyduklar1 ya da erismede sorun
yasadiklar1 medya araglarma yogunlasabilmelerine imkan tanir. Ogrencilerin erismede
sorun yasadiklari alan yalnizca sosyal medya ise erisme becerileri bu alan {izerine
odaklanabilir.

Ilerlemecilik anlayisinda, egitimin oncelikli amac1 demokratik ve sosyal yasami
desteklemektir. Bu 6gretim programi, belirtilen amaci son derece dnemli gormektedir.
Medya, yalnizca c¢esitli igeriklere ulagma araci olarak goriillemez. Medya, farkl
platformlarda kendisini ifade etme olanagi bulamayan bireylerin, kendilerini ifade
edebilmeleri i¢in de olduk¢a 6nemli bir aractir. Son yillarda, bireysel ve sosyal yasamin
onceligi haline gelen sosyal medya bile bu konuda kolay ve kullanilabilir segcenekler
sunmustur. Bu Ogretim programinin merkezinde yer alan medya okuryazarligi
becerilerinden birisi olan iletme becerisi, bireylerin kendi medya igeriklerini
olusturmalarin1 ve diger bireylerle paylasmalart ile ilgili yeterlikler igermektedir.

Bireylerin medya araclar1 yoluyla kendilerini ifade etmelerine ve demokratik haklarini
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savunmalarina imkan saglayan bu boyuta ek olarak, iletme becerisi ayn1 zamanda medya
araglarmi kullanarak ailede, iste, toplumsal yasamda karsilasilan sorunlara ¢oziimler
liretme ve sunma becerilerini de igermektedir. Bu anlamda medya, toplumsal sorunlarin
¢Ozlimii i¢in bir platform olarak goriilmektedir.

Gutek (2006, s. 335-336), ilerlemeci bir egitimin {i¢ temel ilkeye dayandigini
vurgulamistir. Birinci ilke; temel yetilerin dogrudan 6gretilmesi yerine, Ogrencilere
gereksinimlerini karsilayacak, problemlerini ¢ozecek, arastirma ve 6grenme becerilerini
kazandirmanin ¢ok daha énemli oldugunu ileri siirer. Bu 6gretim programinda da belirli
bir medya icerigine nasil erisilecegi ya da medyada karsilagilan bilginin analizi i¢in tek
bir yol ya da secgenek iizerinde durulmaz. Bunun yerine, medya okuryazarlig1 becerileri
tizerinden medya ile etkilesimin yonetilmesine katki saglayacak diisiinme becerilerinin
kazandirilmas1 hedeflenmistir. ikinci ilke; okulun sosyal konulara ve sosyal degisime
daha fazla dnem vermesi gerektigi ile ilgilidir. Bu 6gretim programinin odaklandigi
medya okuryazarligt becerilerinden olan analiz ve degerlendirme becerilerinin
gelistirilmesi siirecinde, sosyal konular kolaylikla kendisine yer bulacaktir. Ciinkii analiz
siireci, sosyal yasami ¢evreleyen medya igeriklerinin irdelenmesini, degerlendirme siireci
de bireyin ahlaki, toplumsal, bireysel vb. normlara dayali olarak icerigi degerlendirerek
belirli bir yargiya varmasiyla ilgili yeterlikleri icerir. Ugiincii temel ilke; dgretmenlerin
bilgi aktarmak yerine, merak, ilgi, arastirma becerileri kazandirma ve 6grenmeyi tesvik
etme rollerinin giiniimiizde kazandigi onem ile ilgilidir. Bu 6gretim programinda
Ogreticiden yerine getirmesi gereken rol, 0zellikle analiz siirecinde 6grencilerin analiz
stireclerini dogru yonlendirmesi, onlarla birlikte analiz yaparak 6grencilerin yaptiklar
ozgiin analizleri n plana ¢ikarmasi ve onlar1 yiireklendirmesidir. iletme boyutunda,
Ogrencilerin kendi igeriklerini T{retecekleri projelerde danmisman roli {istlenmesi,
Ogreticiden yerine getirmesi beklenilen roller arasindadir.

Ilerlemeci egitim programi anlayis1 somut yasantilar yoluyla dgrenmeyi 6zellikle
vurgular (Sénmez, 2009). Ogrenmenin gergeklesmesinde, etkin katilimim var oldugu,
zengin yasantilar gecirmek olduk¢a Onemlidir. Bu Ogretim programi, medya
okuryazarlig1 becerilerinin somut ve uygulamaya dayal1 yasantilar yoluyla kazanilmasini
hedeflemektedir. Ozellikle analiz becerisinin kazandirilmasi amaciyla ise kosulabilecek
yol ve yontemler, ornekler {izerinden gosterilmis, Ogrencilerin medya igeriklerini
kendilerinin analiz etmeleri bir zorunluluk olarak belirtilmistir. Iletme becerisi icin ise

ogrencilerin kendi medya igeriklerini liretmeleri ve paylagmalar tesvik edilmektedir.
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Medya okuryazarligi becerileri 6gretim programi ilerlemecilik felsefesine dayali
olarak gelistirilmis olmakla birlikte, medya okuryazarlig1 bilesenleri ve alanin gelisimi
g6z Oniine alindiginda, elestirel pedagojiden de s6z etmek bir zorunluluktur. Elestirel
diisiinme becerisi medya okuryazarligi i¢in son derece 6nemlidir. Asil amaci medya ile
olan etkilesimde elestirel otonomlugu saglamak olan medya okuryazarliginin
(Aufderheide, 1993), elestirel sorgulamayr ©on plana c¢ikarmas1 gerektigi cesitli
arastirmacilarca ozellikle vurgulanmistir (Alverman ve Hagood, 2000; Bachmair ve
Bazalgette, 2007; Buckingham, 2007; Kellner ve Share, 2005; Masterman, 2005;
Pekman, 2006; Semali ve Hammett, 1999). Elestirel yaklagimin etkisi, medya
okuryazarligi alaninda giderek artmis, medya okuryazarligt korumaci yaklasimdan
elestirel yaklasima dogru evrilmistir (Kellner ve Share, 2007). Bu durumun dogal bir
sonucu olarak da medya etkilerinden korunmus pasif yurttaglar yaratmayi amaglayan
korumaci yaklasimlar yerine, bireyin medyay1 etkin bir sekilde analiz ettigi elestirel
medya okuryazarligi anlayis1 hakimiyet kazanmaya baslamistir (Inal, 2009). Elestirel
otonomlugu saglamak i¢in medya igeriklerinin elestirel olarak analiz edilmesi ve
medyanin yapisi ve igleyisinin sorgulanmasina imkan verecek teknikler gelistirilmistir
(Considine, 2002; Thoman ve Jolls, 2005). Yukarida da vurgulandig1 gibi bu 6gretim
programinin dayandirildig1 dort temel beceriden birisi, analiz becerisidir. Analiz becerisi,
medya metinlerine ait bilesenlerin ayr1 ayr1 ve daha sonra biitlinciil olarak irdelenmesiyle
ilgili yeterlikleri icerir ve dogasi geregi elestirel otonomlugun kazanilmasina hizmet eder.
Elestirel bakis acisi, erisme, degerlendirme ve iletme becerilerinin her birisi i¢in de ayr1
ayr1 onemlidir.

Medya okuryazarligina elestirel yaklasim, yalnizca karsilagilan medya metinlerini
elestirel olarak sorgulama ile sinirli degildir. Katilimer kiiltiir medya okuryazarliginin
aktif vatandaglik beceri ve yeterliklerinin gelistirilmesi i¢in de bir arag olarak goriilmesini
saglamigtir (Mihailidis ve Thevenin, 2013). Bu 06gretim programinda yer verilen
becerilerden birisi olan iletme becerisi, tam da bu amaca hizmet etmektedir. Iletme
becerisini kazanacak bireylerin, medya igerikleri olusturmanin yanisira medyay1
toplumsal sorunlarin ¢6ziimiinde bir ara¢ olarak da kullanmalar1 6n goriilmektedir. Dijital
kampanyalar olusturarak ya da katilarak, belirli konularda duyarlik olusturmak bu
durumun bir 6rnegi olabilir.

Antonio Gramsci, Paolo Freire, Henry Giroux, Michael Apple, Donald Macedo,

Maxine Green ve Ivan Illich gibi egitim felsefecileri tarafindan temsil edilen elestirel
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pedagoji (Binark ve Bek, 2010; Cevizci, 2016), medya okuryazarligina elestirel boyutun
eklenmesine onemli katkilar sunmustur. Film ve psikoanalitik teori, kiiltiirel caligmalar,
sosyal linguistik, post-yapisal feminist pedagojiden beslenen (Alvermann ve Hagood,
2000) ve ozellikle Freire’nin okuryazarlik ¢alismalarindan da faydalanarak gelisen medya
okuryazarlig, elestirelligi olduk¢a 6n plana ¢ikarmistir.

Elestirel yaklagimin yanisira Gramsci, Horkheimer, Habermas, Adorno, Foucault,
Freire, Giroux, McLaren, Herman ve Chomsky gibi 6nemli kuramcilarin medya
okuryazarligi alanma yaptiklar1 katkilar degerlendirildiginde, bazi ortak noktalarin
oldugu ileri siiriilebilir. Medya bir manipiilasyon ve hegemonya aract olarak islev
gormektedir. Ancak bir karsit-hegemonya araci olarak da medyanin giicii gérmezden
gelinmemelidir. Bu ise karsit-hegemonya olusturmak yoluyla var olan yap1 ve iligkilerin
desifre edilmesi ile miimkiindiir (Sahin, 2014). Bu 0&gretim programinda mevcut
hegemonik yapmin daha iyi kavranmasi i¢in elestirel otonomlugun yanisira medya
endiistrisinin yapisi, isleyisi ve birey ve toplum tizerindeki etkisi tizerinde durulmaktadir.
Ek olarak, hegemonik yapiya karsit bir alan olusturmak i¢in bireyleri medya lireticisi ve
dagiticist konumuna getirebilme potansiyeli bulunan iletme becerisi, bu O6gretim
programinda olduk¢a ©on plana ¢ikarilmistir. Bu siirecte dersi yiiriitecek 6gretim
elemanina, ilerlemeci felsefenin de bir geregi olarak rehber, analiz siirecinin yoneticisi ve
projelerin danigmani rol ve sorumlulugu yiiklenmistir.

Ogretmen adaylarina medya okuryazarlig becerilerini kazandirmay: amaglayan
bu 6gretim programinin gelistirilmesinde, bireyi ve bireyin gelisimini 6n plana alan bir
ogrenme yaklasimi olan yapilandirmacilik tercih edilmistir. Yapilandirmaci yaklagimda
temel aktor Ogrenendir; Ogrenen anlam olusturma siirecine etkin katilir, bilgiyi
igsellestirir ve doniistiiriir (Deveci, 2003; Savery ve Dufty, 1995; Yasar, 2011). Bu
Ogretim programinda, bireylerin medya okuryazarligi becerilerini uygulayarak
Ogrenmeleri ve bu yolla da icsellestirmeleri ve doniistiirmeleri hedeflenmistir.
Yapilandirmaci yaklasim, ozellikle yiliksekdgretim diizeyinde, beceri tabanli egitim
uygulamalar i¢in son derece uygun ve islevsel secenekler sunmaktadir (Ramnath ve
Sivakumar, 2011). Yapilandirmacili§i temel alan program tasarilarinin 6grenenlerin
ilgilerine, 6n yasantilarina ve on bilgilerine duyarli; biligsel diizeyin iist diizeyinde
hedeflere yer veren, elestirel diisiinme ve bilgiyi kullanma gibi {ist diizey hedefler iceren
bir anlayigla ele alinmasi gerekliliginden hareketle (Yurdakul, 2011), bu Ogretim

programin tasarlanmasi asamasinda kapsamli bir ihtiya¢ analizi yapilarak 6gretmen
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adaylarinin medya okuryazarligi konusundaki on bilgileri ve 6grenme eksiklikleri
belirlenmistir. Ihtiya¢ analizine dayali olarak gelistirilen hedefler ise Anderson,
Krathwohl vd.,’nin (2001) revize etmis oldugu Bloom taksonomisinin hatirlama, anlama
ve uygulama siireclerinin yanisira ¢éziimleme, degerlendirme ve yaratma gibi iist diizey

biligsel siireclerini icermektedir.

2.3. Medya okuryazarhg becerileri 68retim programinin ilgili oldugu yonetsel

diizenlemeler, yeterlikler ve beceriler

Medya okuryazarligi becerileri 6gretim programi, ilgili yonetsel metinlerde yer
verilen yeterlik alanlar1 ve becerilerle uyumlu olarak gelistirilmis ve programin egitim
amaglar1 s6z konusu yeterliklerle iligskilendirilmistir. Anilan yeterlikler, sirasiyla, Tiirkiye
Yiiksekdgretim Yeterlikler Cercevesi (TYYC), Ogretmenlik Meslegi Genel Yeterlikleri
(OMGY) ve Milli Egitim Bakanhg tarafindan gelistirilen ve yenilenen &gretim
programlarinda, 6grencilere kazandirilmak istenilen yeterlikler ve becerilerdir.

e Bu 6gretim programinin hedef kitlesi, iiniversitelerin egitim fakiiltelerinde 6grenim
goren Ogretmen adaylaridir. Bu yoniiyle, TYYC Temel Alan Yeterliklerinden
“Ogretmen Yetistirme ve Egitim Bilimleri Alam Yeterlikleri” énemlidir.

e  Ogretmen adaylar1, mezuniyetleri sonrasinda Milli Egitim Bakanligia (MEB) bagl
farkli tiir ve kademelerindeki okullarda 6gretmen olarak istthdam edileceklerdir.
Anilan nedenle de “Ogretmenlik Meslegi Genel Yeterlikleri” bu calisma icin
onemlidir.

e Ogretmen adaylar;, mezuniyetleri sonrasinda meslege atanmalari durumunda,
Ogretim etkinliklerini var olan 6gretim programlarina dayali olarak gergeklestirmek
durumundadirlar. Bu nedenle, 2017 yilinda, MEB tarafindan yenilenen Ogretim
programlarinda Ogrencilere kazandirilmak amaciyla tanimlanan yeterlikler ve
beceriler de bu ¢alisma i¢in onemlidir.

Yukarida ifade edilen ii¢ baglayic1 metinde yer alan yeterlikler, asagida sirasiyla
listelenmis ve medya okuryazarlig1 becerileri 6gretim programu ile iligkileri baglaminda

tartisilmigtir.

2.3.1. Tiirkiye yiiksekogretim yeterlikler cergevesi (TYY()
TYYC, Avrupa Birligi tarafindan 2000 yilinda yayinlanan Lizbon Stratejisi

hedeflerine ve 2001 yilinda dahil olunan Bologna Siireci hedeflerine ulasmak i¢in
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hazirlanan, yliksekdgrenim diizeyinde tanimlanmis ulusal yeterlikler ¢ergevesidir. S6z
konusu yeterlikler; yiiksekdgretim kademesini tamamlayan Ogrencilerin, neleri
bilebilecegi, neleri yapabilecegi ve hangi konularda yetkin olacagimn ifade eder (YOK,
2011). On lisans, lisans, yiiksek lisans ve doktora derecelerinden olusan yiiksekdgretim
sistemi icinde temel ve ilgili egitim-6gretim alt alanlar1 belirlenmistir. Medya
okuryazarlig1 becerileri 6gretim programinin hedef kitlesi 6gretmen adaylaridir. Bu
nedenle programin gelistirilmesi siirecinde “Ogretmen Yetistirme ve Egitim Bilimleri”
temel alaninin lisans diizeyi (6. diizey) yeterlikleri dikkate alinmstir. ilgili yeterliklerin
(YOK, 2011, s. 6) dgretim programu ile iliskisi Tablo 2’de sunulmustur.

TYYC incelendiginde, 6gretmen adaylariin giivenilir bilgiye dogru ve etkin bir
sekilde ulasma, ulastig1 bilgiyi elestirel bir sorgulama siirecine sokma, farkl kiiltiirleri
tanima, yasam boyu O0grenme etkinlikleri yiiriitme, bilgi teknolojilerini etkin olarak
kullanma, toplumsal ve kiiresel gelismeleri izleme ve toplumsal sorunlara ¢6ziim arama
gibi yeterliklere sahip olmalarinin beklendigi goriilmektedir. Ogretmen adaylarina
sunulacak nitelikli bir medya okuryazarligi becerileri egitimi, onlarin belirlenen
yeterlikleri kazanmalarinda 6nemli bir katki sunacaktir. Medya okuryazarli§inin alt
becerileri olan erisme, analiz, degerlendirme ve iletme becerileri bu yeterlikleri
kazanmalarinda 6gretmen adaylar icin giiclii secenekler sunar.

TYYC’de bilgi boyutunda, 6gretmen adaylar1 “bilginin dogasi, kaynagi, sinirlari,
dogrulugu, giivenirligi ve gegerliliginin degerlendirilmesi konusunda bilgi sahibidir”,
o0grenme yetkinligi boyutunda ise “bilgiye ulagsma yollarimi etkin bir sekilde kullanir” ve
“edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir yaklagimla degerlendirir” olarak tanimlanan
yeterlikler, medya okuryazarlig1 becerileri ile dogrudan ilgilidir. Bu 6gretim programinin
birinci ve ikinci genel amaglari, bilginin niteligi ve bilgiye erismeye iliskin kazanimlar
icermektedir. Televizyon, gazete, radyo, dergi, kitap, bilgisayar, taginabilir mobil cihazlar
gibi medya araglar1 yoluyla bireyler her an bir bilgi bombardimani altindadir. Bu 6gretim
programinda medyanin bilgiye erismedeki rolii, medyadaki bilgilerin niteligi gibi konular
birinci genel amag cercevesinde ele alimmistir. Bu amag¢ kapsaminda, G6gretmen
adaylarinin medya okuryazarligi, medyanin yapisi, islevi ve isleyisi, medya-kiiltiir
iliskisi, medyanin etkisi, medya icerikleri gibi konularda bilgi ve farkindalik sahibi
olmalar1 hedeflenmektedir.

Ogretim programinin ikinci genel amaci, TYYC’de, 6grenme yetkinligi

boyutunda yer alan “Bilgiye ulagsma yollarmi etkin bir sekilde kullanir” yeterligi ile
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dogrudan iligkili ve medya okuryazarliginin erisme becerisine doniiktiir. Bu genel amag,
ogretmen adaylarinin amagladigi bilgi tiirii dogrultusunda uygun medya araglarini se¢gme,
dogru arama yollarin1 kullanma ve etkin bir sekilde bilgiye erisebilmelerini olanakl
kilacak 0zel amaglar icermektedir. Bilgi ve becerilere elestirel yaklasmaya iliskin
yeterliliklerin kazandirilmasi i¢in ise 6gretim programinin iigiincli ve dordiincii genel
amaglari, medya okuryazarliginin analiz ve degerlendirme becerileriyle iliskilidir. Bu
kapsamda, s6z konusu genel amagta, erisilen bilgileri amag, yazar, hedef kitle, duygu
durumu, yonlendirme, igerik tiirii vb. agilardan analiz etme ve medya igeriklerini
dogruluk, nitelik, giincellik gibi yonlerden degerlendirmeye doniik kazanimlara yer
verilmigtir.

TYYC’de bilgi boyutunda tanimlanan “ulusal ve uluslararasi kiiltiirleri tanir” ve
o0grenme yetkinligi boyutunda yer alan “yasam boyu 6grenmeye iligskin olumlu bir tutum
gelistirir” yeterlikleri de medya okuryazarhigi becerileri ile iliskilidir. Ogretim
programinin birinci genel amacinda, medya kiiltiir iligkisine yer verilmis ve dgretmen
adaylarinin  bu konuda farkindalik kazanmalari amaglanmistir. Erisme, analiz,
degerlendirme ve iletme becerilerine sahip bir 6gretmen adayi, farkl kiiltiirlere erisme,
eristigi icerikleri dogru bir sekilde analiz etme ve degerlendirme imkanina sahip olur.
Ayrica iletme boyutu kapsaminda farkli kiiltiirlerden insanlarla iletisime gegebilir, onlarla
is birligi icinde cesitli sorunlara ¢dziim arayabilir. Ote yandan, yasam boyu 6grenmede,
temel ilke insana yatirim oldugundan, bilgi teknolojilerini kullanma becerileri, tekno-
kiltlir bilgisi gibi yeni becerilerin gelistirilmesi i¢in de bir gerekliliktir (Binark, 2003).
Siirekli olarak degisen diinyada yasam boyu 6grenme icin gerekli olan becerilerin
kazanilmasinda medya okuryazarligi egitimi onemli katkilar sunar (Thoman ve Jolls,
2004). Ogretmen aday1 medya araclarni etkin bir sekilde kullanarak mesleki yenilik ve
gelismeleri ulusal ve uluslararasi diizeyde takip edebilir, yasami boyunca yeni bilgi ve
becerileri kazanmada medya araglarinin saglamis oldugu imkanlardan faydalanabilir.
Medya okuryazarligi egitiminin kendisi de yasam boyu devam eden bir siirectir
(Masterman, 2005). Bu 6gretim programi yoluyla 6gretmen adaylara kazandirilmasi
amagclanan erigsme, analiz, degerlendirme ve iletme becerileri, onlara yasam boyu hizmet
edecek yardimci beceriler olarak degerlendirilebilir.

TYYC’de, beceriler boyutunda “konu alanina ve Ogrencinin gereksinimlerine
uygun materyal gelistirir” biciminde tanimlanan bir yeterlik s6z konusudur.

Ogretmenlerin materyal gelistirme siirecinde medya araglarindan iist diizeyde

292



yararlanmalari, glinlimiizde bir zorunluluktur. Bu 6gretim programinin besinci genel
amaci, medya okuryazarliginin iletme (iiretme) becerisiyle ilgili yeterlikler icermektedir.
Medya okuryazarligi becerileri egitimi, bireyleri medya tiiketicisi konumundan, aktif
medya {ireticisi ve dagiticis1 konumuna aktarmayr hedefler. Bu 6gretim programinda,
belirtilen genel amag¢ kapsaminda §gretmen adaylarina medya igerigi iiretme ve iletme
becerisiyle ilgili kazanimlara yer verilmesi, TYYC ile uyumlu bir durumdur.

TYYC’de, iletisim ve sosyal yetkinlik boyutunda “Avrupa Bilgisayar Kullanma
Lisansinin ileri diizeyinde bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanir” bi¢iminde
tanimlanan bir yeterlik s6z konusudur. Her ne kadar bu 6gretim programinin odaginda
teknoloji araglarinin teknik kullanimi olmasa da medya okuryazarliginin erisme becerisi
(ikinci genel amag) dolayli olarak bu yeterlikle ilgilidir. S6z konusu genel amagcla,
O0gretmen adaylarinin medya araglarini etkin sekilde kullanarak, dogru arama ve bilgiye
erisme stratejilerini ise kosma konusunda {ist diizey yeterlikler kazanmalari
hedeflenmektedir.

TYYC’de, iletisim ve sosyal yetkinlik boyutunda “toplumun ve diinyanin
giindemindeki olaylara/gelismelere duyarli oldugunu gosterir ve bu gelismeleri izler” ve
“toplumsal sorumluluk bilinciyle yasadig1 sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler
planlar ve uygular” bi¢iminde tanimlanan yeterlikler s6z konusudur. Ulusal ve
uluslararasi diizeydeki gelismelerin takip edilebilmesi, medya okuryazarligi becerilerine
sahip olmay1 gerektirir. Bireylerin hangi medya aracinin hangi alternatif kanallarini takip
edecegini bilmesi, karsisina ¢ikan icerikleri analiz ederek degerlendirmesi, medya
okuryazarlig1 becerilerini etkili bir bicimde kullanabilmesiyle olanaklidir. Toplumsal
duyarlilik ve sorumluluklar kapsaminda, medya araglar1 cesitli sorunlarin ¢ozlimii
amaciyla da kullanilabilir. Bu 6gretim programinin altinci genel amaci iletme becerisinin
katilim boyutu ile iliskilidir. Ogretmen adaylarinin medya yoluyla toplumsal hayata etkin
katilan vatandaslar olmalar1 hedeflenmektedir.

Tablo 2. TYYC Ogretmen yetistirme ve egitim bilimleri temel alan yeterlikleri (akademik

agwrlikly) ve medya okuryazarligi becerileri 6gretim programu ile olan iligkisi

TYYC boyutlar Tigili yeterlik Medya okuryazarhgi
becerileri 6gretim
programyla iliskisi

Bilgi Bilginin dogasi, kaynagi, sinirlari, Genel amag 1,2

dogrulugu, giivenirligi ve gecerliliginin
degerlendirilmesi konusunda bilgi sahibidir.

Bilgi Ulusal ve uluslararasi kiiltiirleri tanir. Genel amag 1,2,3,4,5

293



Beceriler
Ogrenme yetkinligi
Ogrenme yetkinligi

Ogrenme yetkinligi

[letisim ve sosyal
yetkinlik

Iletisim ve sosyal
yetkinlik

[letisim ve sosyal
yetkinlik

Konu alania ve 6grencinin gereksinimlerine
uygun materyal gelistirir.

Bilgiye ulagsma yollarini etkin bir sekilde
kullanir.

Edindigi bilgi ve becerileri elestirel bir
yaklagimla degerlendirir.

Yasam boyu 6grenmeye iligkin olumlu bir
tutum gelistirir.

Toplumun ve diinyanin giindemindeki
olaylara/gelismelere duyarl oldugunu
gosterir ve bu gelismeleri izler.

Toplumsal sorumluluk bilinciyle yasadigi
sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler
planlar ve uygular.

Avrupa Bilgisayar Kullanma Lisansinm ileri
diizeyinde bilisim ve iletisim teknolojilerini

Genel amag 5

Genel amag 2

Genel amag 3.4

Genel amag 2,3,4,5,6

Genel amag 2,3,4,5,6

Genel amag 6

Genel amag 2

kullanir.

2.3.2. Ogretmenlik meslegi genel yeterlikleri

Milli Egitim Bakanlig1 tarafindan, Ogretmen yetistirme politikalarinin
belirlenmesinde ve Ogretmen yetistiren yiiksekdgretim kurumlarmin hizmet Oncesi
dgretmen yetistirme programlarinda kullanilmak iizere hazirlanan Ogretmenlik Meslegi
Genel Yeterlikleri, 6 yeterlik alani, 31 alt yeterlik ve 233 performans gostergesinden
olusmaktadir. Ogretmen yetistirme programlarindan mezun olan dgretmen adaylarmin,
bu belgede yer bulan yeterlik ve performanslart gostermesi beklenmektedir. 19. Milli
Egitim Surasi’nda, egitim fakiiltelerinde uygulanmakta olan 6gretim programlarinin,
MEB’in gelistirmis oldugu o6gretmenlik yeterliklerine dayali olarak diizenlenmesi
gerektigi karar1 alinmistir. Medya okuryazarlig: ile iligkili olan yeterlik ve performans
gostergeleri ve bu gostergelerin medya okuryazarligi becerileri 6gretim programu ile
iliskisi, Tablo 3’te sunulmustur. Ogretmenlik meslegi genel yeterliklerinin yanisira 6zel
alan yeterliklerinde de ¢ok sayida medya okuryazarligi ile iliskili yeterlik ve performans
gostergeleri bulunmaktadir. Ogretmenlik Meslegi Genel Yeterlikleri kapsamindaki
performans gostergelerinin, medya okuryazarlig1 becerileri 6gretim programu ile iliskisi
asagida, ayrintilar ile ele alinmistir.

A3.8 kodlu performans géstergesi, 6gretmenlerin bilgi ve iletisim teknolojileri ile
ilgili yasal ve ahlaki sorumluluklar1 bilmesi ve bunlart 6grencilere kazandirmasi ile
ilgilidir. Bu gosterge, medya okuryazarligi becerileri 6gretim programinin dordiincii ve

besinci genel amaci ile iliskilidir. Programin “degerlendirme becerisi” ile iliskili
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dordiincti genel amacinda, medya iceriklerinin yasal, ahlaki ve etik boyutlardan
degerlendirilmesiyle ilgili 6zel amaglar yer alirken, “iletme becerisi” ile iligkili besinci
genel amagta, medya igerigi iiretim silirecinde bu sorumluluklarin bilinmesi ve ise
kosulmastyla ilgili 6zel amaclar yer almaktadir. A5.7 kodlu performans gostergesi, st
diizey diisiinme becerilerine igaret etmektedir. Programin “analiz becerisi” ile ilgili
ticiincii genel amaci, elestirel diistinmeyle dogrudan ilgili 6zel amaclar icermektedir.
Medya okuryazarliginin temel amaci elestirel otonomlugu saglamak oldugu gercegi goz
Oniine alindiginda (Aufderheide, 1993), elestirel diistinmenin, medya okuryazarlig: ile
son derece yakin bir iligkisi oldugu sdylenebilir.

AS5.12 ve A5. 13 kodlu gostergeler, 6gretmenlerin teknoloji okuryazart olmalarini
ve bilgi ve iletisim teknolojilerini takip etmelerini 6ngérmektedir. Medya okuryazarligi
becerileri 6gretim programinin ikinci genel amaci ve erisme becerisi basta olmak {izere
bu dgretim programinda kazandirilmak istenen biitlin beceriler bu performans gostergesi
ile iligkilidir. 46.2 kodlu gosterge, mesleki gelisimi desteklemek ve verimliligi artirmak
icin, A6.9 kodlu gosterge bilgiyi paylasmak icin, B2.3 kodlu gosterge d6grencilere uygun
O0grenme ortamlar1 hazirlamak i¢in, C2.3 kodlu gosterge materyal hazirlamak i¢in, C5.8
kodlu gosterge 6grenci merkezli stratejileri desteklemek icin, D3.2 kodlu gésterge veri
analizi i¢in, D3.8 kodlu gosterge de degerlendirme sonuglarini veliler, okul yonetimi ve
diger egitimcilerle paylagsmak i¢in O6gretmenlerin bilgi ve iletisim teknolojilerini
kullanmalar1 gerektigini 6n goérmektedir Bu performansin gosterilebilmesi, 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarliginin erisme, analiz, degerlendirme ve iletme becerilerine
sahip olmasini gerektirir. Bu 0gretim programi da s6z konusu becerilerin dgretimini
merkeze almistir.

C2.9 kodlu gosterge, Ogretmenlerin teknolojik ortamlardaki kaynaklara
ulagmalarini ve bunlar1 dogruluk ve uygunluk agisindan degerlendirmesi gerektigini ifade
eder. Burada siralanan beceriler, medya okuryazarliginin erisme (ikinci genel amag),
analiz (liglincii genel amag) ve degerlendirme (dordiincii genel amag) becerileri ile
dogrudan iligkilidir. C3.8 kodlu géstergede, dgretmenlerin, dgrenciler i¢in teknoloji
kaynaklarinin kullanimi konusunda model olmasi gerektigi 6ne ¢ikarilmistir. Bu 6gretim
programinin ortaya c¢ikisindaki onemli dayanaklardan birisi 6gretmen adaylarinin
Ogrencilere medya okuryazarligi becerileri kazandirabilmeleri i¢in ilk 6nce kendilerinin

medya okuryazari olmalar1 gerektigi ve bu yolla da 6grencilere model olmalaridir.
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C7.10 kodlu gosterge, bilgi iletisim teknolojilerinin kullanildigi ortamlarda
giivenlige dikkat edilmesi ile ilgilidir. Fiziksel giivenligin yan1 sira 6zellikle kisisel veri
giivenliginin saglanmasi hususu Ogretim programinin dordiincii ve besinci genel
amaglarinda degerlendirme ve iletme boyutlarinda yer almistir. Ogretmen adaylarinin
zararli medya iceriklerin korunmasi, kisisel veri giivenligini saglamak ic¢in gerekli
onlemlerin alinmasi ve igerik paylasiminda kisisel verilerin sinirlandirilmasi bu konuyla
ilgili 6zel amaclar arasindadir.

Diger yandan, 01.12.2017 tarihinde MEB tarafindan giincellenerek yayinlanan
Ogretmenlik Meslegi Genel Yeterlikleri incelendiginde, dgretme ve 6grenme siirecini
yonetme yeterligi ile ilgili B2.6, B3.7 ve B3.9 ve kodlu gdstergelerin bu dgretim programi
ile iliskili oldugu goriilmektedir. B2.6 kodlu gésterge, 6gretmenlerin 6grencilerin {ist
diizey bilissel becerilerini gelistirici 6grenme ortamlar1 olusturmalarini, B3.7 kodlu
gosterge de Ogretmenlerin, Ogrencilerin analitik diisiinmelerine yonelik etkinlikler
hazirlamalarin1 ongdrmektedir. Bu 6gretim programi tasarisi, 6gretmen adaylarinin bu
gostergeler icin ihtiya¢ duyacagi analiz, degerlendirme, yaratma ve analitik diisiinme gibi
becerilerini gelistirmeyi hedeflemektedir. Ogretim programinda yer verilen iiciincii,
dordiincii, besinci ve altinci genel amagclar bu hedeflere yoneliktir. Son olarak, B3.9 kodlu
gosterge de d6gretmenlerin 6gretme ve 0grenme siirecinde bilgi ve iletisim teknolojilerini
etkin olarak kullanmalarini 6ngérmektedir. Bu 6gretim programi tasarisinin biitiin genel
amagclari, Ogretmen adaylarmin bilgi ve iletisim teknolojilerinin etkin ve bilingli
kullanicilar1 olmalarini hedeflemektedir.

Tablo 3. Ogretmenlik meslegi genel yeterliklerinin medya okuryazarhg: becerileri ile

iliskili performans gostergeleri

Kod  Yeterlik alam Alt Yeterlik Performans Gostergesi Ogretim
programyla
iligkisi

A3.8 Kisisel ve mesleki Ulusal ve Bilgi ve iletisim teknolojileri ile Genel amag

degerler-mesleki  evrensel ilgili yasal ve ahlaki sorumluluklar1 4,5
gelisim degerlere O6nem bilir ve bunlart  &grencilere
verme kazandirir.

A5.7 Kisisel ve mesleki Kisisel gelisimi Ust diizey diisiinme becerilerine Genel amag 3

degerler-mesleki saglama sahiptir ve bunlar1 kullanir.
gelisim

AS5.12 Kisisel ve mesleki Kisisel gelisimi Teknoloji okuryazaridir (Teknoloji Genel amag

degerler-mesleki saglama ile ilgili kavram ve uygulamalarin 2,3,4,5,
gelisim bilgi ve becerisine sahiptir).

A5.13 Kigsisel ve mesleki  Kigisel gelisimi  Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki Genel  amag

degerler-mesleki saglama gelismeleri izler. 2,3,4,5

gelisim
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A6.2

A6.9

B2.3

C1.9

C23

C2.9

C3.8

Cs5.8

C7.10

D3.2

D3.8

Kisisel ve mesleki
degerler-mesleki
gelisim

Kisisel ve mesleki
degerler-mesleki
gelisim

Ogrenciyi tanima

Ogretme ve
O0grenme siireci

Ogrenme ve
Ogretme siireci

Ogrenme ve
Ogretme siireci

Ogrenme ve
Ogretme siireci

Ogrenme ve
Ogretme siireci

Ogrenme ve
Ogretme siireci

Ogrenmeyi,
gelisimi izleme ve
degerlendirme

Ogrenmeyi,
gelisimi izleme ve
degerlendirme

Mesleki
gelismeleri
izleme ve katki
saglama
Mesleki
geligsmeleri
izleme ve katki
saglama

Tlgi ve
ihtiyaglari
dikkate alma

Dersi planlama

Materyal
hazirlama

Materyal
hazirlama

Ogrenme
ortamlarini
diizenleme
Bireysel
farkliliklar:
dikkate alarak
Ogretimi
¢esitlendirme
Davranis
yonetimi

Verileri  analiz
ederek
yorumlama,
Ogrencinin
gelisimi ve
O0grenmesi
hakkinda  geri
bildirim saglama
Verileri  analiz
ederek
yorumlama,
Ogrencinin
gelisimi ve
O0grenmesi
hakkinda  geri
bildirim saglama

Mesleki gelisimini desteklemek ve
verimliligini artirmak icin bilgi ve
iletisim teknolojilerinden yararlanir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerinden
(online dergi, paket yazilimlar, e-
posta, vb.) bilgiyi paylasma
amactyla yararlanir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerini de
kullanarak, farkli deneyimlere,
ozelliklere ve yeteneklere sahip
Ogrencilere uygun Ogrenme
ortamlar1 hazirlar.

Ders planinda bilgi ve
teknolojilerinin
kullanilacagina yer verir.
Materyal hazirlamada bilgisayar ve
diger teknolojik araglardan
yararlanir.

Teknolojik  ortamlardaki  (veri
tabanlari, ¢evrimi¢i kaynaklar vb.)
O0gretme-0grenme ile ilgili
kaynaklara ulasir, bunlar1 dogruluk

iletigim
nasil

ve uygunluklari acisindan
degerlendirir.

Teknoloji  kaynaklarmin  etkili
kullantmina model olur ve bunlari
Ogretir.

Ogrencilerin ~ farkli  ihtiyaclarim

dikkate alarak oOgrenci merkezli
stratejileri destekleyen teknolojiler
kullanir.

Arag-gereg ve teknolojinin
kullanildig1 6grenme ortamlarinda
saglik ve giivenlige oncelik veren
onlemleri uygular.

Bilgi ve iletisim teknolojilerini
kullanarak verileri analiz eder.

Bilgi ve iletisim teknolojilerini de
kullanarak degerlendirme
sonuclarini veliler, okul yonetimi ve
diger egitimcilerle paylagir.

Genel amag
2,3,4,5
Genel amag
2,3,4,5
Genel amag
2,3,4,5
Genel amag
2,3,4,5
Genel amag
2,3,4,5
Genel amag
2,3,4

Genel amag
1,2,3,4,5,6
Genel amag
2,3,4,5
Genel amag
4,5

Genel amag
2,3,4,5
Genel amag
2,3,4,5

2.3.3. Yenilenen MEB ogretim programlari
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Milli Egitim Bakanhg (MEB), 2016-2017 o6gretim yilinda, 0Ogretim
programlarinda kapsamli bir yenileme c¢aligmasi gerceklestirmistir. Yenilenen 6gretim
programlarinin tamaminda Ogretme-6grenme yaklasimi, Olgme ve degerlendirme
yaklasimi, yeterlik ve beceriler ve deger egitimi alanlarinda bir mutabakat oldugu
goriilmektedir. Belirlenen yeterlik ve becerilerin belirli birka¢ derste degil, biitiin
derslerde yeri ve zamani geldikge, disiplinler arast bir yaklasimla Ogrencilere
kazandirilmasi hedeflenmektedir. Bu hedef, 6ncelikle biitiin 6gretmenlerin tanimlanan
yeterlik ve becerilere sahip olmalarin1 gerekli kilar. Ogretim programlarinda
gerceklestirilen bu degisiklik ve yenileme ¢alismalarina iliskin olarak, Talim ve Terbiye
Kurulu Bagkanligi’nin (TTKB), 18 Temmuz 2017 tarihinde yapmis oldugu ac¢iklamada,
medya okuryazarhi@i gibi yirmi birinci yiizyill becerilerinin egitim programlarinin
kazanimlariyla dogrudan ya da dolayli bir sekilde iliskilendirildigi ifade edilmistir
(TTKB, 2017). Yenilenen 6gretim programlarinda, dokuz yeterlik alanina 6zellikle vurgu
yapilmaktadir. Bu yeterlikler anadilde iletisim, yabanci dilde iletisim, matematik
yeterligi, bilim ve teknoloji yeterligi, dijital yeterlik, 6§renmeyi 6grenme, sosyal
yeterlikler, inisiyatif alma ve girisimcilik ve kiiltiirel farkindalik ve ifadedir. Bu
yeterlikler igerisinden, 6zellikle dijital yeterlikler medya okuryazarlig: ile iliskilidir.
Dijital yeterlik ile ilgili bilgi, beceri ve tutumlar ve bu yeterliklerin 6gretim programa ile
iligkisi Tablo 4’te sunulmustur.

MEB 6gretim programlarinda yer alan dijital yeterlikler ile ilgili bilgi, beceri
ve tutumlar medya okuryazarligi becerileri 6gretim programinda yer alan alt1 genel amag
icinde yer bulmaktadir. Tablo 4’te yer alan birinci ve {i¢lincii maddeler, programin birinci
genel amaci kapsaminda yer almaktadir. Bilgi ¢ag1 teknolojilerinin ve medyanin giinliik
hayattaki yeri, sagladig1 firsatlar, tasidigi potansiyel riskler, bu baglamda medya
okuryazarliginin konumu gibi kazanimlarin, birinci genel amag¢ kapsaminda 6gretmen
adaylarma kazandirilmasi hedeflenmistir. Ogretim programinin ikinci genel amaci ise
Tablo 4’te yer alan ikinci, altinc1 ve dokuzuncu maddeler ile iligkilidir. Aragtirma, erisme,
kullanma gibi amaglarla, medya araglarini kullanmak i¢in temel diizeyde bilme, en dogru
bilgiye erismek i¢cin hangi medya aracini nasil kullanacagini bilme, en giivenilir sonuglara
ulagsmak i¢in dogru arama yol ve yontemlerini bilme gibi 6zel amaglar bu genel amag
kapsamindadir. Tablo 4’teki dordiincii, altinci ve yedinci maddeler ise ogretim
programinin iigiincii genel amaci ile iliskilidir. Igerigin ve kaynaklarin giivenirliginin

diizenli olarak sorgulanmasi, iceriklerin c¢esitli kriterlere dayali olarak analiz edilerek,
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elestirel bir medya kullanicis1 olma konusuyla ilgili kazanimlar bu amag igerisinde yer
almaktadir. Dijital yeterlikler kapsamindaki besinci madde de 6gretim programinin
dordiincii ve besinci genel amaci ile iligkilidir. Var olan igeriklerin yasal ve etik
uygunlugu medya okuryazarliginin degerlendirme becerisi ile yeni igerik {iretiminde ve
paylasiminda yasal ve etik uygunluk, bu 6gretim programindaki iletme becerisi ile
dogrudan iliskilidir. Yasal ve etik uygunluk, zararli medya i¢eriginden korunma gibi 6zel
amagclar iki farkli genel amag¢ kapsaminda ayr1 ayr1 yer almaktadir. Son olarak; MEB
Ogretim programlarinda yer alan ortak yeterliklerin sekizinci ve onuncu maddeleri, medya
okuryazarligimin iletme becerisi ile iligkilidir ve programin besinci ve altinc1 genel
amaglarinda bu becerilerin kazandirilmasi amaglanmaktadir. Yeni medya metinleri
iiretme, diger insanlarla uygun bir bicimde paylasma, kendini ifade etme, toplumsal
sorunlarin ¢éziimii ve farkindalik uyandirma i¢in medya araglarii kullanmayla ilgili
kazanimlar bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir.

Dijital yeterliklere ek olarak, yenilenen 0gretim programlarinda vurgulanan;
O0grenmeyi 0grenme yeterligi altinda “daha sonraki 6grenmeler i¢in gerekli okuryazarlik,
matematiksel beceri ve bilgi iletisim teknolojilerini kullanma becerisi edinme ve
gelistirme”, bilim ve teknoloji yeterligi altinda “etik ve glivenlikle ilgili konular hakkinda
bilgi sahibi olma” ve sosyal yeterlikler altinda “toplumu ilgilendiren problemlerin
¢coziimil ile ilgilenme” yeterlikleri de bu 6gretim programinin kazanimlariyla ortiisen
diger yeterliklerdir.

Tablo 4. Ogretim programlarinda dijital yeterlikle ilgili bilgi, beceri ve tutumlar ve

medya okuryazarligi becerileri ogretim programui ile iliskisi

Yeterlik Bilgi, beceri ve tutumlar Medya okuryazarhgi
becerileri O6gretim
programindaki
karsihigi

Dijital 1. Bilgi ¢ag1 teknolojilerinin yapisini, giinliik yasam Genel amag 1

yeterlik durumlarindaki (kisisel, sosyal ve is yagaminda) roliini ve

sagladigi firsatlar1 kavrama.

2. Temel bilgisayar uygulamalarint (word islemcisi, veri Genel amag 2
tabanlari, bilgi depolama ve yonetme vb.) kavrama.

3. Is, bos zaman, bilgi paylagimi, 63renme ve arastirma i¢in ~ Genel amag 1
Internet ve elektronik medyanin (e-posta vb.) firsatlarini ve

potansiyel risklerini kavrama.

4. Mevcut bilginin ve bilgi kaynaklarinin giivenilirligini Genel amag 3
sorgulama.

5. Etkilesimli medyanin kullaniminda dikkat edilmesi Genel amag 4, 5
gereken yasal ve etik prensipleri kavrama ve sorumluluk

sahibi sekilde kullanma.

299



6. Bilgiyi aragtirma, toplama, isleme, elestirel ve sistematik Genel amag 2, 3

sekilde kullanma.

7. Sunulan bilgilerin giivenirliligini sorgulama. Genel amag 3

8. Bilgi iiretmek, sunmak ve kavramak igin gerekli araglar1  Genel amag 5, 6
kullanma.

9. Internet tabanli servislere erigsme, arastirma ve kullanma. ~ Genel amag 2
10. Bilgi c¢agi teknolojilerini kiiltiirel, sosyal ya da Genel amag 5, 6
profesyonel amaglarla kullanma.

2.4. Medya okuryazarhgi becerileri

Medya okuryazarligi alanyazininda yapilan calismalar ve gelistirilen medya
okuryazarlig1 tanimlar birlikte degerlendirildiginde, medya okuryazari bireylerin sahip
olmalar1 gereken dort temel beceriden Ozellikle s6z edildigi goriilmektedir. Bunlar;
erisme, analiz, degerlendirme ve iletme becerileridir (Aufderheide, 1993; Hobbs, 2001;
Livingstone, 2003; Silver, 2009; Silverblatt vd., 2014). Medya okuryazarlig1 becerileri
Ogretim programinin da temel aldig1 s6z konusu dort beceri, asagida ayrintilariyla

aciklanmaktadir.’

2.4.1. Erisme

Dogru medya araglarina karar verme, ulagabilme (Hobbs, 2010) ve bu medya
araclar yoluyla gereksinim duyulan bilgilere ulasma ve bilgilerin anlamlarini etkili bir
sekilde kavramayi igeren (Jolls, 2008) erisme becerisi i¢in belirli bir diizeyde bir teknoloji
kullanim bilgisi gerektirmektedir (Bilici, 2014). Bireylerin medya kiiltiirline
katilabilmeleri oncelikle amaglarina uygun medya araclarini segebilme becerisine sahip
olmalariyla miimkiindiir. Erisme becerisi kapsamindaki yeterliklerin gelisimi, medya
okuryazarligi i¢in son derece gereklidir (Schmidt, 2013) ancak medya igeriklerine ya da
araglarina fiziksel olarak erisim, onlar1 kullanabilmeyi giivence altina almaz. Sosyal,
kiiltiirel ve teknolojik boyutlar1 olan erismede, medya aracini kullanmaya izinli olma,
yazilimlar1 kullanmay1 bilme 6nemli olmakla birlikte (Livingstone, 2003) erisme, tek
seferlik satin alma/temin ile kisith degildir (Livingstone, 2004 ). Kullanimin siirdiiriilebilir
olmasi onem tasir. Bu baglamda, erisme; medya araglarina ve medya igeriklerine fiziksel
olarak erigme ve medya araclarini uygulamali kullanma becerisi olarak iki boyutta
diisiintilebilir (Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007). Hobbs ve Moore (2013), erisim

yeterliklerini dinleme becerileri, okudugunu kavrama, uygun teknoloji araglarini

5 Medya okuryazarlig1 becerilerine iliskin bilgiler Eristi ve Erdem’de (2017) raporlanmustr.
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kullanma, soru sorma, ¢oklu kaynaklar1 kullanarak bilgi toplama, bir problemi ¢6zmek

icin bilgiyi uygulama olarak siralamistir.

2.4.2. Analiz

Medya okuryazarliginin temel amacinin medya ile olan iliskide elestirel
otonomlugu saglamak olmasi1 (Aufderheide, 1993) ve sembolik metinleri analiz etme
becerisinin medya okuryazarliginin temelinde yer almasi nedeniyle (Livingstone, 2003),
analiz becerisi medya okuryazarliinin en dikkat ¢eken boyutudur. Medyaya erisim
saglandiktan sonra, karsilagilan igerigin analiz edilebilmesi icin birtakim yeterlikler
gerekmektedir. Bu yeterlikler bireyin medya mesajinin igerdigi baglami anlamak i¢in
sanatsal, yazinsal, sosyal, politik ve ekonomik kavramlar1 kullanarak mesajin yapisini,
igerigini, tasarimini, formunu ve siralamasini elestirel bir perspektifle incelemesini igerir
(Bilici, 2014; Jolls, 2008).

Analiz becerisi bir mesajin anlamli birimlere boliinmesi olarak da ifade edilebilir
(Kellner, 2001). Bireyler, medya mesajlar1 ile karsilastiginda bu mesajlar1 basit¢e ve
yiizeysel olarak kabul edebilir ya da pargalarina ayirarak ve bu parcalar1 inceleyerek
mesajin ayrintilaria inebilir (Potter, 2008). Mesajin pargalarina inilerek yapilan analizde,
mesajin yazari, amaci, hedef kitlesi, bicimi, tiirli, mesajda yer verilen bakis agisi,
karakterler, konu ve temalar, duygu durumu, ortam ve baglam sorgulamaya tabi tutulur
(Bachmair ve Bazalgette, 2007; Hobbs ve Moore, 2013; Potter, 2008; Thoman ve Jolls,
2005). Yeterli diizeyde analiz becerisine sahip bir medya okuryazarindan, medya
mesajlarinin planlt bir ¢alisma sonucunda ortaya ¢iktiginin farkinda olmasi ve gergek
diinya ve medya tarafindan {iretilen diinya arasindaki sinir1 daha net bir perspektifle
gorebilmesi (Potter, 2008), yazinsal stratejileri, olasiliklart ve baglami ¢oziimleyebilmesi
(Lewis ve Jhally, 1998), medya sembollerinin nasil kullanildigini bilmesi (Baran, 2014),
duygusal etkiler yaratabilmek i¢cin medyanin 6zel teknikler kullandiginin farkinda olmasi
(Bachmair ve Bazalgette, 2007), mesajlardaki agik anlam ile birlikte ortiilk anlami da
okuyabilmesi (Volvic, 2003) ve medyada sunulani anlayabilecek ve tartisabilecek
diizeyde medya alt yapisinin ve medya gercekliginin sirlarina vakif olmasi (Taskiran,
2007) beklenmektedir.

Analiz asamasi, Medya Okuryazarhi§i Merkezi (Center for Media Literacy)
tarafindan medya okuryazarligindaki bes temel kavrama dayali olarak onerilen bes temel

soruyla da aciklanabilir: “Bu mesaji kim olusturdu? Dikkatimi ¢ekmek i¢in hangi
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teknikler kullanilmistir? Diger insanlar, bu mesaji benden farkli olarak nasil
anlayabilirler? Bu mesajda hangi yasam bicimleri, degerler ve bakis agilar1 temsil
edilmektedir ya da hangileri gormezden gelinmektedir? Bu mesaj neden gonderilmistir?”
(Thoman ve Jolls, 2005, s. 15). Bu tiir sorular artirilabilir. Medya okuryazar1 bir birey, bu
gibi sorular sorarak mesajin nasil olusturuldugunu, arka planini, amacini ve hedeflenen

etkileri fark etmeli ve medya ile etkilesimini bu baglamda giiglii bir zemine oturtmalidir.

2.4.3. Degerlendirme

Degerlendirme yapilmamasi durumunda, erisim ve analiz asamalar eksik
kalacaktir. Analiz asamasimi tamamlayan bir siire¢ olan degerlendirme, bir medya
iceriginin degeri hakkinda yargiya varma olarak agiklanabilir. Yarg: olusturma, mesaj
iceriginin belirli standartlar ya da deger Oolgiileri ile karsilagtirilmasi yoluyla
gergeklestirilir (Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007). Mesajlarin karsilastirildigi bu
degerler etik ya da demokratik ilkeler olabilir (Jolls, 2008). Degerlendirme siirecinde,
mesaj iceriklerinin yapisal ozelliklerine ek olarak, olasi etki ya da sonuglarini da goz
onilinde bulundurmak 6nemlidir (Hobbs, 2010). Bireyler medya mesajlarinda ifade edilen
gorusler ile karsilastiginda, bu goriisleri benimseyip, kendi goriisii haline getirebilir ya da
mesaj igeriklerini Olgiitler ile karsilastirabilir (Potter, 2008). Bu asamada birey, erisip
analiz ettigi medya igerigini degerlendirmeye tabi tutmak durumundadir. Degerlendirme
stirecinde, mesajlar1 kendi deneyimleri ile iliskilendirerek, gercekligi, niteligi ve ilgililigi
gibi farkli boyutlarda yargiya varir (Thoman ve Jolls, 2005). Buna ek olarak; bir grup
medya 6gesinin bagka bir grup 6geden nasil farklilastigini belirleyerek medyanin sundugu
siniflamay1 sorgular (Potter, 2008), istenmeyen ya da zararli medya igeriklerini ve
servislerini belirler, onlardan kacinir (Bachmair ve Bazalgette, 2007), bilgilerin
objektifligini degerlendirir (Sahin, 2014).

Medya kanaliyla sunulan bir¢ok mesajin ticari, siyasi ya da diger amaclarla
olusturulmus igerikler oldugu gercegi diisiiniildiigiinde, bireylerin mesajlarin igerigini
yansizlik ve dogruluk gibi yonlerden sorgulayabildikleri bir degerlendirme siireci,
oldukca biiylik 6nem tasimaktadir. Her bireyin kendi igerigini olusturabildigi, diger
bireyler ile paylasabildigi, bir diger ifade ile treticiler ve tiiketiciler arasinda keskin
ayrimlarin olmadig1r yeni medya diizeninde, igerigin niteligini sorgulamak basili
metinlerden ¢ok daha farklidir. Bu nedenle Livingstone (2003), bireylerin elestirel bir

degerlendirme yapabilmeleri i¢in sosyal, kiiltiirel, ekonomik, politik ve tarihi baglamlara
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iliskin genis bilgi yapilarina ihtiya¢ duyacagini ve internetin dogru bilgilere ulagilan bir
kaynak olarak degil, ilk bakista ¢cok net gibi goriinen bilgilerin degerlendirildigi, tizerinde
yansitmalarin yapildig1 ve sorgulamalarin gerceklestirildigi bir kaynak olarak goriilmesi

gerektigini ifade etmektedir.

2.4.4. iletme

Iletme becerisi; medya araglar1 yoluyla medya icerikleri iiretme ve bu igerigi
uygun yol, yontem ve araglarla diger bireylerle paylasmay1 icermektedir (Schmidt, 2013).
Iletme becerisi bireyi medya tiiketicisi olmaktan medya iireticisi ve dagiticis1 olmaya
evirmesi nedeni ile olduk¢a onemlidir. Profesyonel medya igeriklerine alternatif olarak,
teknolojiyi kullanarak kendi medya mesajlarini liretme ve yayinlama yoluyla, 6grenciler,
icerigin nasil se¢ildigi, nasil kurgulandigi, hangi teknik ve teknolojilerin kullanildigini
deneyimleyerek 6grenme imkani bulurlar (Bilici, 2014).

Medya okuryazarligi konusunda yapilan ¢alismalarda, bu dort boyuta ek olarak
katilma ya da eyleme ge¢cme becerisi lizerinde de duruldugu goriilmektedir. Kimi
calismalarda, katilma (Jolls, 2008; Thoman ve Jolls, 2005) kimi ¢aligmalarda ise eyleme
gecme (Hobbs, 2010) olarak ifade edilen bu beceri, ailede, is yerinde ya da toplumsal
sorunlar1 ¢6zmek i¢in medya araglarin1 kullanmay1 ve medya araglar1 yoluyla toplumda
aktif vatandaslar olmayi igerir. Bu beceri, iletme boyutu ile yakindan iliskili olmas1
nedeniyle, bu aragtirmada iletme boyutu altinda degerlendirilmistir. Medya igerigi tiretim
stireci ayn1 zamanda sesi duyulmayan kesimlerin sesinin duyulmasi i¢in de bir arag
niteligi kazanmistir. Ana akim medyada yalnizca belirli goriis ve bilgiler yer bulurken,
Ozellikle anlik etkilesimi miimkiin kilan teknolojiler ile sesini duyuramayanlar i¢in
kendilerini ifade etme imkéan1 ortaya ¢ikmistir. Icerik {iretimi ve iletme yoluyla, bireyler
sosyal yasama da aktif katilabilmekte, ¢esitli kampanyalar1 desteklemekte ve haklarini
savunabilen etkin vatandaslara doniismektedirler. Bu ¢alismada iletme becerisi, i¢erik
liretimini ve iiretilen i¢erigin diger insanlarla paylagilmasini ve bu yolla da sosyal yasama

katilmayi igeren tist bir kavram olarak tanimlanmistir.

2.5. Medya okuryazarhgi becerileri 68retim programi uygulama ilkeleri

1. Medya okuryazarligi becerileri 6gretim programi, medya ve medya okuryazarligi,
erisme, analiz, degerlendirme ve iletme basliklar altinda, toplam bes iiniteden

olusmaktadir. Ilk iinite, medya ve medya okuryazarligina iliskin temel bilgileri,
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izleyen {niteler ise medya okuryazarlii becerilerini kazandirmay1
hedeflemektedir ve biitiin iiniteler birbirleri ile iliskilidir.

. Uniteler ve ele aldiklar1 beceriler arasinda asamalilik s6z konusudur. Her bir
becerinin gelisimi i¢in bir dnceki beceriye ihtiya¢ olmakla beraber, beceriler
arasinda ¢ok boyutlu bir iliski de s6z konusudur. Bu nedenle, becerilerin
kazandirilmasinda asamalilik ve iliskililige dikkat edilmelidir.

. Elestirel diisiinme becerisinin gelisimi bu 6gretim programinda son derece dnemli
goriilmektedir. Ozellikle analiz becerisine iliskin amaclar, bu beceriyi
gelistirmeye doniiktiir. Ogretme-dgrenme siirecinde, elestirel diisiinme becerisini
destekleyecek etkinliklere yer verilmelidir.

. Medya okuryazarlig1 becerileri dersi, nemli 6l¢iide beceri temelli bir ders olarak
yapilandirilmasi nedeniyle, belirli bir medya araci 6n plana alinmamistir, bu
durum uygulamada g6z 6niinde bulundurulmalidir.

. Medya analizi konusunda, 6gretmen adaylarmin belirli bir dogruyu bulmalar1 ya
da mutlak bir dogruya ulasmalari amag¢lanmamaktadir. Bunun yerine, dogru
sorular sorarak, medyaya elestirel yaklagmalar1 hedeflenmektedir. Bu nedenle,
etkinliklerde amag, oncelikle 6gretmen adaylarini soru sormaya yonlendirmek
olmalidir. Bu sorular yalnizca analiz asamasinda degil tiim becerilerle ilgili her
asamada sorulmalidir.

. Ogretim etkinliklerinde kullanilacak medya igeriklerinin farkli bakis agilarmi
iceren alternatif kaynaklardan edinildigine dikkat edilmelidir.

. Ogretme-6grenme siirecinde, dgretmen adaylar1 medyay1 elestirel bir sekilde
sorgulamanin yanisira medya icerigi iiretmeye, bunun diger insanlarla
paylasmaya ve toplumsal sorunlarin ¢oziimiinde medya araglarini kullanmaya
tesvik edilmelidir. Ogretme-dgrenme etkinlikleri yogun uygulama icermeli,
yaparak, yasayarak 6grenme firsat1 sunmalidir.

. Olgme ve degerlendirme etkinlikleri, bilginin yan1 sira mutlak suretle beceri
gelisimini izlemeyi igermelidir. Bu noktada, Ogretmen adaylarinin medya
igeriklerine erisme, medya igeriklerini analiz etme ve degerlendirme, yeni medya
icerikleri iiretme, bu igerikleri diger insanlara iletme ve medyay1 sorun ¢dzme

amaciyla kullanabilme yetkinlikleri g6z 6niinde bulundurulmalidir.

2.6. Medya okuryazarhgi becerileri dersi 6@retim programinin genel amaclari
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Ogretmen adaylar1 igin gelistirilen medya okuryazarlig1 becerileri dersi 6gretim
programinin yiiksekogretim kurumlarinda yiiriitiilmesi 6n goriildiigiinden tasarinin
yiiksekOgretimin  amacglart ile uyumlu olmasi o6nemli bir gereklilik olarak
degerlendirilmigtir. 2547 Sayili Yiksekogretim Kanunu’nun 4. maddesine gore

yiiksekodgretimin amact:
a) Ogrencilerini;
(1) Atatiirk inkilaplar1 ve ilkeleri dogrultusunda Atatiirk milliyetciligine bagl,
(2) Tiirk milletinin milli, ahlaki, insani, manevi ve kiiltiirel degerlerini tagiyan, Tiirk olmanin
seref ve mutlulugunu duyan,
(3) Toplum yararini kisisel ¢ikarinin {istiinde tutan, aile, lilke ve millet sevgisi ile dolu,
(4) Tirkiye Cumhuriyeti Devletine karsi gérev ve sorumluluklarini bilen ve bunlart davranig
haline getiren,
(5) Hiir ve bilimsel diisiince giiciine, genis bir diinya goriisiine sahip, insan haklarina saygili,
(6) Beden, zihin, ruh, ahlak ve duygu bakimindan dengeli ve saglikli sekilde geligmis,
(7) 1lgi ve yetenekleri yoniinde yurt kalkinmasmna ve ihtiyaclarina cevap verecek, ayni
zamanda kendi ge¢cim ve mutlulugunu saglayacak bir meslegin bilgi, beceri, davranis ve
genel kiiltiiriine sahip, vatandaglar olarak yetigtirmek,
b) Tiirk Devletinin iilkesi ve milletiyle boliinmez bir biitiin olarak, refah ve mutlulugunu
artirmak amaciyla; ekonomik, sosyal ve kiiltirel kalkinmasina katkida bulunacak ve
hizlandiracak programlar uygulayarak, ¢agdas uygarligin yapici, yaratici ve se¢kin bir ortagi
haline gelmesini saglamak,
¢) Yiiksekogretim kurumlari olarak yiiksek diizeyde bilimsel calisma ve arastirma yapmak,
bilgi ve teknoloji iiretmek, bilim verilerini yaymak, ulusal alanda gelisme ve kalkinmaya
destek olmak, yurt i¢i ve yurt dist kurumlarla is birligi yapmak suretiyle bilim diinyasinin
seckin bir iiyesi haline gelmek, evrensel ve ¢agdas gelismeye katkida bulunmaktir.
Yiiksekogretim kademesinin belirtilen amaglarina dayali olarak, bu 6gretim
programi, 6gretmen adaylarini yirmi birinci yiizyilin 6nemli becerileri arasinda yer alan
medya okuryazarlig1 becerileri konusunda gelistirmeyi ve bu yolla da onlarin, bireysel,
sosyal, toplumsal, akademik ve mesleki niteliklerine katkida bulunmay1 amaglamaktadir.
Medya Okuryazarhig1 Becerileri Ogretim Programinin genel amaglari ise sdyledir:
Bu 6gretim programini tamamlayan her bir 6gretmen adayi;
1. medya okuryazarligi, medyanin yapisi, islevi, etkisi ve isleyisi konularini
tartisacaktir,
2. medya araglarina ve medya igeriklerine erisme, dogru medya araclarini segebilme,

dogru arama ve medya igeriklerine erisim yontemlerini uygulama becerilerine

sahip olacaktir,
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farkli tiir ve yapidaki medya igeriklerini, bilesenleri yoniiyle analiz edecektir,

4. medya igeriklerinin niteligini ¢esitli dlgiitleri ise kosarak degerlendirecektir,

5. medya igerigi olusturacak ve medya araglarini etkili bir bigimde kullanarak belirli
bir konuda kendisini ifade edecektir,

6. medya ara¢ ve uygulamalari yoluyla toplumsal yasama etkin bir sekilde

katilacaktir.

2.7. Medya okuryazarhg becerileri 0gretim programinin iiniteleri, 6zel amaclar1 ve

gostergeleri arasindaki iliski

1. Unite: Medya ve medya okuryazarhg

Ozel Amac 1.1: Medya okuryazarhi ile ilgili terim, kavram ve olgulari aciklar.

Gostergeler:

e Yeni okuryazarlik tiirlerinin ortaya ¢ikma nedenlerini gerekgelendirir.

e Yeni okuryazarlik tiirlerine 6rnekler verir.

e Yeni okuryazarlik tiirlerini birbirleriyle olan iliskileri ve farkliliklart ydniiyle
yorumlar.

e Medya okuryazarligi kavramini kendi ifadeleriyle tanimlar.

e Medya okuryazarlig ile ilgili temel kavramlara 6rnekler verir.

e Medya okuryazarliginin temel ilkelerini listeler.

e Medya okuryazarli§i konusunda gelistirilmis yaklasimlari, ortak ozellikleri ve
farkliliklar1 yoniiyle karsilastirir.

Ozel Amag 1.2: Medya okuryazarligi becerilerine sahip olmanin énemini yorumlar.

Gostergeler:

e Medya okuryazari bireylerin sahip olmalar1 gereken becerileri agiklar.

e Medya okuryazarlig1 becerilerinin bireysel yasam agisindan tasidigi 6nemi agiklar.

e Medya okuryazarlig1 becerilerinin sosyal yasam agisindan tasidigi onemi agiklar.

e Medya okuryazarlig1 becerilerinin toplumsal yasam a¢isindan tagidigi 6nemi agiklar.

e Medya okuryazarlig1 becerilerinin ekonomik yasam agisindan tasidigi 6nemi agiklar.

e Medya okuryazarlig1 becerilerinin kiiltiirel yasam agisindan tagidigi 6nemi agiklar.

e Medya okuryazarlig1 becerilerinin akademik yasam agisindan tasidigi dnemi agiklar.

e Medya okuryazarligir becerilerine sahip olmanin dogrudan ve dolayli katkilart

konusunda ¢ikarsamalar yapar.
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Ozel Amag 1.3: Medya igeriklerinin bireylerin duygu, diisiince ve karar alma siiregleri

tizerindeki etkilerini yorumlar.

Gostergeler:

2

Medyanin, bilissel, duygusal, estetik ve ahlaki etkilerini siniflar.

Medyanin, bireylerin davraniglan tizerindeki etkilerini 6rneklendirir.

Medyanin, bireylerin karar alma siiregleri tizerindeki etkilerini 6rneklendirir.

Medya ile kiiresellesme iliskisini agiklar.

Medya ile tiiketim iliskisini agiklar.

Medya ara¢ ve igeriklerinin bireyler iizerindeki etkilerini, belirgin etkiler ve slireg
etkileri olarak karsilastirir.

Medya igeriklerinin bireyler iizerindeki etkilerini, ig¢erigin sunuldugu baglam ve
biligsel karmasiklik diizeyi gibi faktorlerle iligkisi yoniinden 6zetler.

Kiiltiir aktarimi, kiiltiirel degisme, kiiltiirel erozyon, vb. konularda medyanin roliinii

orneklendirir.

. Unite: Erisme

Ozel amac 2.1: Belirli bir bilgi tiiriine ya da belirli bir igerik tiiriine ulasmak igin

yararlanabilecegi medya araclarini ve alternatif bilgi kanallarin1 degerlendirir.

Gostergeler:

Ihtiya¢ duydugu bilginin tiiriinii (haber, makale, istatistik vb.) belirler.

Ihtiya¢ duydugu bilginin yer aldig1 igerik tiiriinii (metin, ses, gorsel, hareketli goriintii
vb.) seger.

Ihtiya¢ duydugu bilgi tiiriine ulasabilecegi islevsel ara¢ ve platforma karar verir.
Amacina uygun medya aracini ya da platformlarini (televizyon, gazete, internet vb.)
secer.

Dogru bilgiye ulasmak ve karsilastirma yapabilmek i¢in medya kanali igindeki
alternatif kanallar seger.

Arama platformlarinda listelenen sonuglarin siralamasindaki ticari boyutu agiklar.
Organik sonuglar ile ticret ddenmis reklam sonuglarini birbirinden ayirir.
Kisilestirilmis ve genel arama sonugclari arasindaki farklar1 belirler.

Sorgulama sonuclarini ¢esitli dlgiitlere gére degerlendirir.

Ozel amac 2.2: Medya araglarinda belirli bir icerik arastirirken, igerigi smirlandirma

(filtreleme) araglarini kullanir.
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Gostergeler:

Amaca uygun icerik arama platformlarini (veri tabani, arama motoru vb.) seger.
Amaca uygun arama motorlarini (Google, Yandex, Ecosia, Ludwig vb.) ise kosar.
Aradig1 igerigi tlirline gore sinirlandirir (metin, gorsel, ses, video vb.)

Arama yaparken zararl igerikleri engeller.

Icerige erisme siirecinde filtreleme yazilimlar1 kullanr.

Icerigin yer aldig1 kaynaklar diline ya da bulundugu iilkeye gére siirlandirir.
Arama operatdrlerini kullanarak sinirlandirilmis arama yapar (“”°, +, num=50, tarih,

site, kelime sinirlandirmasi vb.).

Ozel amac 2.3: Eristigi medya iceriklerini etkili bir sekilde yonetir.

Gostergeler:

Medya igeriklerini kayit altina alir.

Dogrudan indirme 6zelligi olmayan icerikleri kaydedebilme yollarini agiklar.

Hizli ve giivenilir veri indirme araglarini ise kosar.

Indirdigi medya iceriklerini ihtiya¢ halinde kolay erisim amaciyla siniflandirir.
Veri sikistirma ve dosyalama uygulamalarini kullanir.

Cevrimigci ve ¢evrimdis1 veri depolama uygulamalarini kullanarak verileri yedekler.
Depolanmis verileri ¢evrimigi ortamlarda diger insanlarin erisimine agar.

Verilerin kaybolmasi durumunda uygun yol ve yontemle verileri geri getirir.

Ozel Amag 2.4: Medya araglarini ve medya uygulamalarin etkili bir bicimde kullanir.

Gostergeler:

Medya araglarini tiirlerine gore siniflandirir.

Kitlesel medya ve yeni medya araglarinin niteliklerine 6rnek verir.

Medya araclarinin islevlerini ve 6zelliklerini karsilastirir.

Medya araclarinda 6zel anlamlarda kullanilan 6gelerin kullanim amaglarini ve
kullanim alanlarini agiklar.

Amacina uygun medya aracini seger.

Amacina uygun medya uygulamasini seger.

Sectigi medya araglarin1 amacina uygun ve islevsel bir bi¢imde kullanir.

Sectigi bilgisayar ve internet teknolojilerini amacina uygun ve islevsel bir bigimde
kullanir.

Amacia uygun medya uygulamalarini giivenli bir sekilde indirir, kurar ve ¢alistirir.
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Medya ara¢ ve uygulamalarinin amag diginda ve yanlis kullaniminin yol agabilecegi
sonuglar1 6n gortir.
Medya ara¢ ve uygulamalarinin kullanimi konusunda dogru bilgi edinebilecegi bilgi

kaynaklarini belirler.

Ozel amag 2.5: Yeni medya araglarinin kullanimina iliskin bilgi ve becerileri grenme

konusunda duyarhilik gelistirir.

Gostergeler:

Medya araglarini etkili bir sekilde kullanmaya ¢aba gosterir.
Medya ve teknoloji alanindaki gelismeleri takip eder.
Medya araglar1 ve uygulamalari konusundaki eksikliklerini belirler.

Gerekli durumlarda medya ara¢ ve uygulamalarinin kullanimi1 konusunda aragtirma

yapar.

3. Unite: Analiz

Ozel amac 3.1: Medya iceriklerinin bilesenlerini aciklar.

Gostergeler:

Medya iceriklerinin kaynak, amag, hedef kitle, bi¢cim ve icerik bilesenlerini listeler.
Medya igeriklerinin bilesenlerini islevleri yoniiyle listeler.

Medya igeriklerinin bilesenlerini tasimalar1 gereken 6zellikleri yoniiyle listeler.
Medya igeriklerini olusturan bilesenlerin, anlam olusturma ve ikna etme konusundaki
etkilerini 6rneklendirir.

Medya igeriklerinin olusturulmasi siirecinde bilesenler arasindaki iliskiyi tartigir.

Ozel amac 3.2: Medya igeriklerini olusturuldugu kaynak ydniinden analiz eder.

Gostergeler:

Belirli bir medya igeriginin hangi kaynak tarafindan olusturuldugunu belirler.
Medya igeriklerini olusturan kurum ya da yazarlarin gilivenirligini, taninma,
sorumluluk, diinya goriisii, konuya duygusal yakinlik vb. 6l¢iitlere dayali olarak
inceler.

Medya igeriklerini olusturan kurum, kurulus ya da yazarin diinya goriisiiniin, mesaj
icerigini nasil etkiledigini tartigir.

Medya igeriklerini olusturan kaynagin gilivenirligini belirlemek amaciyla etkili
sorgulama tekniklerini kullanir (Bu igerigi kim olusturdu? Bu igerigin

olusturulmasinda hangi boyutlar daha farkli sekilde yapilabilirdi? vb.).
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Medya igeriklerinin kaynagi konumundaki kurum ya da kisilerin baglantilarini

arastirir.

Ozel amag 3.3: Medya iceriklerini olusturulma amaglar1 yoniinden analiz eder.

Gostergeler:

Medya igeriklerinde yer alan amag tiirlerini agiklar (ticari, siyasi, ideolojik vb.)
Ticari, siyasi, ideolojik, kisisel, vb. amac¢li olusturulmus medya igeriklerini
orneklendirir.

Belirli bir olay, durum ya da olgunun farkli amaclarla farkli medya igeriklerine
doniistiiriilebilecegini agiklar.

Ayni igerigi farkli kaynaklarda yer alma bigimlerini karsilastirarak farkliliklart
belirler.

Medya igeriklerinin olusturulma amaglarin1 belirlemek icin etkili sorgulama
tekniklerini kullanir (Bu medya igerigi neden gonderilmistir? Bu mesajin
olusturulmasinda ve iletilmesinde hangi ekonomik kararlar etkili olmustur? vb.).
Inceledigi bir medya igeriginin ne tiir bir amacla olusturulmus ve paylasilmis

olabilecegini belirler.

Ozel amac 3.4: Medya igeriklerini tasarim 6zellikleri yoniinden analiz eder.

Gostergeler:

Belirli bir medya igerigini iletildigi ya da paylasildigi kanalin 6zellikleri yoniiyle
aciklar.

Medya iceriklerinin ortam ve tasarim Ozelliklerinin anlam tizerindeki etkisini
orneklendirir (kullanilan yazi, gorsel, slogan, miizik, sessizlik, kiyafetler, diyalog,
bigcimsel 6zellikler, imgeler vb.).

Medya igeriklerinin tasarim 6zelliklerini ve sunulus oriintiisiinii belirlemek amaciyla
etkili sorgulama teknikleri kullanir (Dikkati ¢ekmek icin hangi yaratici teknikler
kullanilmistir? Gorsel sembol ya da metaforlar var midir? vb.).

Medya igeriklerinin tiiriinii belirler.

Medya igerigi tiirlerinin (haber, reklam, film, mizah, belgesel vb.) karakteristik
Ozelliklerini agiklar.

Medya araglarini en sik sunduklari igerik tiirlerine gore listeler.

Birbiri i¢ine gegmis igerik tiirlerini ayirt eder.
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Medya mesajlarini, igerik tiirliniin  6zelliklerini g6z Onilinde bulundurarak
anlamlandirir.

Medya igeriklerini, igerik tiiriiniin 6zelliklerine uygunlugu agisindan inceler.

Ozel amac. 3.5: Medya iceriklerini hedef kitle yoniinden analiz eder.

Gostergeler:

Medya igeriklerinin farkli kitleleri nasil etkileyebilecegini agiklar.

Farkli insanlarin ayn1t medya igerigini farkli sekillerde deneyimlemesini 6rneklendirir.
Medya igeriklerinin hedefledigi kitlelerin nasil boliimlendigini aciklar (cografi,
demografik, sosyal sinif boliimleme vb.).

Medya igeriklerinin hedef kitlesini belirlemek amaciyla etkili sorgulama tekniklerini
kullanir (Diger insanlar bu medya igerigini benden farkli olarak nasil anlayabilirler?
Insanlar duygusal olarak bu mesaja nasil tepkide bulunabilirler?).

Medya igeriklerinin hangi hedef kitleye yonelik olduguna iliskin ipuglarini belirler.

Ozel amac 3.6: Medya igeriklerini icerik yapisi yoniinden analiz eder.

Gostergeler:

N

Tanimlama, degerlendirme ya da yorumlama yapilan medya igeriklerini ayirt eder.
Medya igeriklerinde yer alan verilerin nesnelligini kontrol eder.

Medya igeriklerinde yonlendirme, ikna etme, empoze etme gibi amaglarin varligini
sorgular.

Medya igeriklerinde yer alan agikga belirtilmis ya da arka planda gizlenen goriisleri
tespit eder.

Medya igeriklerinde konu hakkinda yer verilmesi gerektigi halde yer verilmeyen
gorusleri teshis eder.

Manipiilasyon, ajitasyon gibi maksatli icerik ¢esitlerini ve 6zelliklerini agiklar.
Medya igeriklerinde kullanilan propaganda tiirlerini 6rneklendirir (sembol, yineleme,
abart1, mizah, golgeleme vb.).

Mesajda 6ne ¢ikarilan duygu, goris, iirlin ya da ¢ikarlar belirler.

Medya igeriklerini okurken/izlerken/dinlerken ortaya ¢ikan cagrisimlari tespit eder.
Medya icerigindeki bakis acisini ve diinya goriisiinii belirler.

Medya icerigine iliskin mantiksal, ger¢eke¢i ya da veriye dayali akil yiirtitme yollarin

kullanir.

. Unite: Degerlendirme
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Ozel Amac 4.1: Medya igeriklerini nitelikleri yoniiyle degerlendirir.

Gostergeler:

Medya igeriklerini bilesenleri, amaca hizmet etme derecesi, etkililik, alinan kararlarin
dogrulugu gibi olglitler ile karsilastirir.

Medya mesajlarinin, hedef kitleyi belirli bir yonde diisiinmeye ya da davranmaya
yoneltme amacinin bulunup bulunmadigini gézden gegirir.

Medya igeriklerinin niteligi hakkinda karar verirken; gerceklik, yansizlik, etik,
demokratik vb. ilkelerin goz 6niinde bulundurulmasi gerektigini agiklar.

Medya iceriklerini, 6zel yasamin gizliligi, telif hakki, dijital gdzetim, nefret sdylemi,
gerceklik, mahremiyet, kisisel ¢ikar, incitici igerik vb. etik ilkeler yoniinden yorumlar.
Degerlendirmede kullandig: 6l¢iitlere dayali olarak yaptigi karsilastirma sonucunda,

belirli bir medya igeriginin niteligi konusunda yargiya varir.

Ozel Amag 4.2: Medya iceriklerini, giivenlik tehditleri yoniiyle degerlendirir.

Gostergeler:

Medya iceriklerinde yer alan iletigim riskleri, ticari riskler gibi risk tiirlerini agiklar.
Medya igerikleri yoluyla ortaya ¢ikabilecek siber zorbalik, kimlik hirsizlig1, oltalama,
vb. giivenlik risklerini 6rneklendirir.

Medya iceriklerinin tagiyabilecegi riskleri, yol agabilecegi sonuglar ve riskin boyutlari
yoniiyle 6rneklendirir.

Zararli oldugunu belirledigi medya iceriklerine yonelik dnlemler alir.

Medya araglarinin giivenlik sistemlerini kullanir.

Viriis programlarini ¢aligtirir.

Cevrimigi ve ¢evrimdisi sifrelemeler yapar.

Istenmeyen posta, reklam ve mesaj igeriklerini engeller.

Medya platformlarinda sanal izlemeyi 6nlemek i¢in gizlilik ayarlarini yapar.

Yeni medya ara¢ ve uygulamalarinin giivenli kullanimi i¢in gerekli olan bilgi ve
becerileri arastirir.

Medya araglarinda kisisel bilgilerini ne 6l¢iide paylasacagi konusunda dogru kararlar
Verir.

Kisisel veri glivenliginin izlenme, bilgilerin satilmasi, kimlik hirsizligi, konum takibi

gibi temel boyutlarini agiklar.
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Kisisel medya etkilesimini ¢ok yonlii analiz ederek, giivenilir medya kaynaklari
belirler.

Kisisel veri giivenligine iliskin yasanan sorunlar1 6rneklendirir.

Medya araglarinda kisisel veri giivenligine uygun igerikler paylasir.

Medya araglarinda kisisel verilerine ulagimi sinirlandirir.

Ozel Amac 4.3: Duygu, diisiince ve davranislar ile medya etkilesimi arasindaki iliskiyi

sorgulamay1 aligkanlik haline getirir.

Gostergeler:

5.

Sahip oldugu bilgi, diisiince ve tutumlar1 hangi kaynaklardan edindigini sorgular.
Diisiincelerinin ve davraniglarinin olusumunda medyanin etkisini irdeler.

Siklikla etkilesimde bulundugu medya kaynaklarini kullanma gerekgeleri ve amacina
hizmet etme derecelerine gore listeler.

Bilgi aldig1 medya kaynaklarimi ¢esitlendirmek amaciyla ¢aba gosterir.

Medya mesajlarinin kendisini belirli bir yonde diisiinmeye ya da davranmaya yoneltip
yoneltmedigini stirekli olarak gozden gegirir.

Unite: iletme

Ozel Amag 5.1: Belirli bir konu hakkindaki goriis ve diisiincelerini paylasmak ya da

tepkide bulunmak amaciyla medya igerikleri olusturur.

Gostergeler:

Medya araglarinin igerik iiretimi ve paylagimi konusundaki 6nemini agiklar.

Medya igerigi olusturma amacini belirler.

Medya igeriginin hedef kitlesini belirler.

Medya igeriginde yer verecegi bilesenleri belirler.

Metin, ses, goriintii, video, multimedya gibi amacina uygun igerik tiirlerini belirler.
Icerik olustururken diiriistliik, mahremiyet, sorumluluk gibi etik ilkeleri goz dniinde
bulundurur.

Icerik iiretiminde dilin kullanimi ve yazisma ilke ve kurallarina uygun davranr.
Icerigi iletmek icin televizyon, dijital kampanya, sosyal aglar vb. amacina en uygun
medya arag ve platformlarini seger.

Sectigi medya ortaminin hedef kitle iizerindeki etkilerini 6ngoriir.

Olusturdugu medya icerigini, belirledigi medya ara¢ ve platformlarinda paylasir.

Medya igerigini baskalariyla paylasmasiyla ortaya ¢ikan sonuglar izler.
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Ozel Amac 5.2: Medyada igerik paylasmanin olas1 sonuglari tahmin eder.

Gostergeler:

Dijital ortamlarda paylasilan igeriklerin oldukca genis Kkitlelere ulastigini ve
silinemedigini agiklar.

Baskalarina ait ses, goriintii, video kayitlar1 igerikleri paylasmanin onay ve izin
gerektirdigini gerekgelendirerek agiklar.

Baskalarina ait telif hakki olan igerikleri yeniden paylasilmasinin onay ve izin
gerektirdigini gerekgelendirerek agiklar.

Telif hakki olan igeriklerin izinle kullanilmasi durumunda bile referans gosterilme
zorunlulugu bulundugunu gerekgelendirerek agiklar.

Baskalarina ait, izin gerektiren, dogrulugu kesin olmayan ya da maksatli mesajlari
paylasmanin yol agabilecegi olas1 sonucglara (sosyal, etik, telifle ilgili, adli vb.)
ornekler verir.

Dili dogru kullanmamanin (argo sézciik kullanimi, uydurma sozciikler, yersiz yabanci

kelime kullanimi vb.) yol acabilecegi sorunlar1 6rneklendirir.

Ozel Amag 5.3: Etik ihlal igeren medya igerikleriyle karsilasmas1 durumunda, igerigin

yayinlandigi kanal ve igerik tiirline gore izlenmesi gereken dogru sorun c¢ozme

yontemlerini seger.

Gostergeler:

Etik ihlaller ile karsilagtiginda etkin duyarhilik ve tepki goéstermenin Onemini
orneklendirir.

Etik ihlal igeren medya igeriklerinin internet, telefon, medya uygulamalar1 ve yazili
basvuru gibi yollarla ilgili mercilere bildirilebilecegini 6rneklendirerek agiklar.
Televizyon kanallar1 yoluyla yapilan ihlallerin Radyo Televizyon Ust Kurulu'na
bildirilmesi gerektigini sdyler.

Basili yayin organlar1 yoluyla gerceklesen etik ihlalleri i¢in dncelikle ilgili yaymn
kurulusu ile iletisime gegilerek sorunun bildirilmesi gerektigini sdyler.

Internet sayfalarinda, sosyal medya sitelerinde ve uygulamalarda yer alan etik
ihlallerin, ilgili kaynagin kendi igerisindeki araclar yoluyla sikdyet edilmesi
gerektigini soyler.

Intihara yonlendirme, ¢ocuk istismari, uyusturucu madde kullanimi, tehlikeli madde

temini, miistehcenlik, kumar ve Atatiirk aleyhine islenen suglar gibi igeriklerin
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sikayeti i¢in Bilgi Teknolojileri Kurumu ihbar hatt1 uygulamasinin kullanilabilecegini
sOyler.
Irkeilik, terdre destek, pornografik goriintiiler gibi igeriklerin internet ve medya

uygulamalari yoluyla emniyet ve kolluk kuvvetlerine bildirilmesi gerektigini sdyler.

Ozel Amag 5.4: Medya araclarinin kendini ifade etmek i¢in bir firsat olduguna inanur.

Gostergeler:

Medya araglarinin igerik iiretimi ve paylagimindaki 6nemini agiklar.

Yeni iletisim teknolojilerinin bireylerin gerekli gordiikleri konularda kendilerini ifade
edebilmeleri amaciyla sundugu secenekleri 6rneklendirir.

Medya igerigi iiretiminin yalnizca medya profesyonelleri (gazeteci, yapimei vb.)
tarafindan yapilmamasi gerektigini soyler.

Kendisini medya {ireticisi ve dagiticisi olarak kabul eder.

Kendisini ifade etmek i¢in medya araglarinin nasil kullanildigimi 6grenmeye c¢aba

gostermeye istekli olur.

Ozel Amac 5.5: Bireysel, sosyal, toplumsal, etik, vb. sorunlarin ¢éziimiinde medya

araglarini kullanarak farkindalik olusturur.

Gostergeler:

Medya araglarinin duyarlik ve farkindalik olusturma konusundaki katkilarini agiklar.
Medya ara¢ ve uygulamalarini kullanmanin sorunlarin ¢dziime kavusturulmasi
konusundaki katkilarini agiklar.

Medya araglar1 yoluyla toplumsal yasama katilmanin 6nemi konusunda 6rnekler
Verir.

Medya araglar1 kullanilarak ¢6ziim tiretilen sorunlara 6rnekler verir.

Medya arag¢ ve uygulamalarmin dezavantajli gruplar icin tasidigi 6nemi acgiklar.
Medya ara¢ ve uygulamalarini, belirli bir konuda farkindalik olusturmak amaciyla
kullanir.

Cesitli sorunlarin ¢ozlimiine katki sunmak amaciyla etkili medya icerikleri iiretir.
Olusturdugu medya iceriklerini, ¢esitli sorunlarin ¢oziimii amaciyla, sosyal aglart,
bloglar1 ya da dijital kampanyalar1 kullanarak ise kosar.

Ozel amaglarm biligsel ve duyussal alan smiflamalarina gore dagilimi Tablo 5 ve

Tablo 6’da sunulmustur.
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Tablo 5. Ogretim programinin biligsel diizeydeki amaclarinin biligsel alan siniflamasina gore dagilimi (Anderson,

Krathwohl vd., 2001)

BILGI BILISSEL SUREC BOYUTU
BIRIKIMI
BOYUTU 1. Hatirlama 2. Anlama 3. Uygulama 4. Coziimleme 5. Degerlendirme 6. Yaratma

A. Olgusal Bilgi

B. Kavramsal 1.1 4.1
Bilgi 1.2
1.3
3.1
C. Islemsel Bilgi 53 2.4 32 2.1 5.1
2.3 33 4.2
2.2 34
3.5
3.6
D. Ustbilissel 5.2 5.5
Bilgi
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Tablo 6. Ogretim programinin duyussal diizeydeki o6zel amaglarinin duyussal alan simflamasina gére dagilimi (Krathwohl vd.,

1964)

Orgiitleme

Kisilik haline
getirme

Deger verme

Tepkide bulunma

Alma

Amaglar
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2.8. Medya okuryazarhgi becerileri 6gretim programinin icerigi

Ogretim programinin 6zel amaglar1 ve gostergeleri ile uyumlu olarak hazirlanan
ve dogrusal programlama yaklasimina gore dilizenlenen program igerigi asagida
siralanmistir. Ozel amaclarin igerik ile iliskisini ortaya koyan belirtke tablosu ise Tablo
7’de sunulmustur.

1. Medya ve etkileri

1.1.  21. yiizyll ve medya

1.2.  Medya endiistrisi

1.3. Medya ve kiiresellesme iligkisi

1.4.  Medya ve tiiketim iligkisi

1.5. Medya ve kiiltiir iligkisi

1.6.  Medya etki tiirleri

1.7.  Medyanin etki alanlar

1.8.  Medyanin sundugu firsatlar ve tehditler

1.9.  Giincellik, dogruluk, yanllik, kurgulama ve medya iliskisi
1.10. Maksatlh medya igerikleri (manipiilasyon, ajitasyon)
2. Medya ve medya okuryazarhgi

2.1.  Yeni okuryazarlik tiirleri

2.2.  Medya ve medya okuryazarlig iliskisi

2.3.  Medya okuryazarlig ilkeleri

2.4.  Medya okuryazarlig1 yaklasimlari

3. Medya okuryazarhgi becerileri

3.1.  Medya okuryazarlig1 becerilerinin 6zellikleri
3.2.  Medya okuryazarligi becerilerinin tagidigi 6nem
4. Erisme

4.1.  Medya araglarinda icerik arama stratejileri

42.  Igerik sorgulama platformlari

4.3.  Medya sorgulamalarinda igerik sinirlandirma
4.4.  Medya igerigi tiirleri

4.5.  Medya araglarinda igerik yonetimi

4.6. Medya araglariin islevleri ve 6zellikleri

4.7.  Medya araglarinin gelisimi

4.8.  Medya araglarinin kullanimi

318



5.

5.1
5.2.
5.3.
5.4.
5.5.
5.6.
5.7.

6.1.
6.2.
6.3.
6.4.

7.1.
7.2.
7.3.
7.4.
7.5.
7.6.
7.7.

Analiz

Medya igerikleri, bilesenleri ve ozellikleri
Medya igerikleri ve kaynak

Medya igerikleri ve olusturulma amaglari
Medya igerikleri ve bi¢imsel analiz
Medya icerikleri ve hedef kitle

Medya igeriklerinin igerik yapisi
Medyada temsil

Degerlendirme

Medya iceriklerinin niteligi

Medya ve etik

Medya ve giivenlik

Medya ile etkilesim siireci

fletme

Medyada icerik olusturma

Medyada icerik paylasma

Medyada dil kullanim1

Medyada igerik paylagiminin sonuglari
Etik ihlallerle miicadele yollar
Paylagma, demokrasi, katilim ve medya

Toplumsal sorunlarin ¢6zlimiinde medya
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Tablo 7. Medya okuryazarligi becerileri dersi dgretim programinin ozel amag ve icerik iligkisini iceren belirtke tablosu

Ozel

maglar  Dilissel alan Duyussal alan

23 24 31 32 33 34 35 36 41 42 51 52 53 55 25 43 54

(98)
N
i
)
to

1.1
1.2
1.3
1.4
1.5
1.6
1.7
1.8
1.9
1.10
2.1
2.2
23
24
3.1
3.2
4.1 X
4.2

>
>
>
>
>
>
>
>

ol
ol
R KR

T Tl e e
>~

T
T
e Tl
T
T Tl

>~
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>
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Tablo 6.7. (Devam) Medya okuryazarligr becerileri dersi 6gretim programinin 6zel amag ve icerik iliskisini iceren belirtke tablosu

Ozel

maglar Biligsel alan Duyussal alan

2 23 24 31 32 33 34 35 36 41 42 51 52 53 55 25 43 54
43

4.4 X
4.5

4.6 X
4.7

4.8 X
5.1

52

53

54

5.5

5.6

5.7

6.1

6.2

6.3 X X X
6.4

7.1 X X X

XX XX
> X
>~

XK K
R R Rl
>~
>~
ol
el oo R e R T
> A

el
XK
>

Tablo 6.7. (Devam) Medya okuryazarligr becerileri dersi 6gretim programinin 6zel amag ve icerik iliskisini iceren belirtke tablosu
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Ozel

aglar

Bilissel alan

Duyussal alan

112 13 21 22 23 24 31 32 33 34 35 36 41 42 5. 52 53 55 25 43 54
7.2 X X X
7.3 X X
7.4 X X
7.5 X
7.6 X X
7.7 X X
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2.9. Medya okuryazarhgi becerileri 6gretim programinin égretme-ogrenme

yaklasim

Ogretme stratejileri, alanyazinda farkli sekillerde smiflanmistir. Estes ve Mintz
(2016) 6gretim stratejilerini temel 6gretme stratejileri ve ileri 6gretme stratejileri olarak
iki grupta, O’Brien (2005) etkili 6gretme stratejileri, 6gretmen merkezli Ogretme
stratejileri ve 6grenci merkezli 6gretme stratejileri olarak lic grupta, Edvantia (2005)
makro ve mikro stratejiler olarak iki grupta ve Eristi ve Akdeniz (2012) odak stratejileri
ve siire¢ stratejileri olarak iki temel grupta ele almiglardir. Tiirkiye’de ise Ogretme
stratejilerinde en ¢ok kabul goren siniflama Jacobsen ve digerlerinin siniflamasidir
(Giiven ve Alan, 2017). Bu siniflamaya gore ogretme stratejileri ii¢ grupta ele alinip,
aciklanmaktadir. Bu ¢ strateji; sunus yoluyla O6gretim, bulus yoluyla o6gretim ve
arastirma-inceleme yoluyla dgretim stratejileridir (Altun, 2011; Turan, 2011; Uzunboylu
ve Hiirsen, 2012). Herhangi bir beceri alaniyla ilgili bir 6gretim siirecinde, 6gretmen
nitelikleri, 6grencilerin 6grenme Ozellikleri, gelisim diizeyleri, 6n kosul 6grenmeleri,
ogrenme cevresi, kazandirilmas1 6n goriilen nitelikler ve konu alani1 6zellikleri dikkate
alinarak uygun strateji, yontem, model ve teknikler ise kosulmalidir (Eristi, 2008). Medya
okuryazarlig1 egitimi bir biitiin olarak ele alindiginda, uygulama temelli stratejilerin,
sunus yoluyla Ogretim stratejilerine kiyasla ¢ok daha islevsel oldugunu sdylemek
miimkiindiir (Bilici, 2014). Bu 06gretim programinda, 0gretmen adaylarina medya
okuryazarlig1 kavrami ve bilesenleri ile ilgili terim, kavram, olay, olgu ve diger teorik
icerigin kazandirilmasinda, sunus ve bulus yoluyla 6gretim stratejilerine uygun yontem
ve teknikler kullanilmasinin dogru bir yaklasim olacag degerlendirilmektedir. Ogretmen
adaylarinin konu hakkindaki sinirli 6n 6grenmeleri, bu degerlendirmeyi pekistiren bir
gercekliktir. Programin izleyen 6zel amaglari ile ilgili igerigin aktarilmasi stirecinde bulus
yoluyla 6gretim ve Ozellikle de arastirma-inceleme yoluyla 6gretim stratejileri tercih
edilmelidir. Arastirma, inceleme ve sorgulama temelli O0gretim stratejileri, analitik
(coziimleme) becerilerini ve yaratici iletisim (olusturma-iiretim) becerilerini icermesi
nedeniyle (Thoman ve Jolls, 2005) medya okuryazarlig1 becerilerinin 6gretimi konusunda
oldukca islevseldir.

Medya okuryazarhigi egitimi, 6gretmen adaylarina medyanin yapisi, isleyisi,
medyada anlam olusturma ve kurgu siireci hakkinda bilissel tabanli yeterlikler
kazandirmay1 amacglamakla birlikte, kuramsal icerik tabanli ve bilgi aktarim esasina

dayali medya tarihi, ekonomisi ve endiistri yapis1 gibi konularda yogun 6gretim yapmak,
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ogrencilerin elestirel diisiinme, analiz etme ve uygulama becerilerinin gelismesi
noktasinda sorun olusturabilecektir (Hobbs, 2011). Bu nedenle, bu 6gretim programinda
sunus ve bulus yoluyla 6gretim stratejilerinin yanisira, arastirma-inceleme stratejilerine
dayali stratejiler 6n plana ¢ikarilmistir. S6z konusu oneriler, asagida gerekcelendirilerek
aciklanmistir. Dersin uygulayicisi, Onerilen yaklasim ve yontemleri egitsel amaglar,
O0grenme ortami, 6grenci yeterlikleri, 6grenme ortami ve Ogretici niteliklerini de goz
oniinde bulundurarak ise kosabilir. Diger yandan, 6gretme-6grenme siirecinde medya
okuryazarlig1 becerilerine ek olarak 6gretmen adaylarinin elestirel diisiinme becerilerinin
gelisimi de 6n plana alinmalidir.

Elestirel diistinme becerisi bu 6gretim programinda iizerinde énemle durulan bir
beceridir. Elestirel diisiinme ile medya okuryazarligi arasinda siki bir iliski vardir. Medya
okuryazarliginin amaci elestirel otonomlugu saglamaktir (Aufderheide, 1993). Aslinda
medya okuryazarligi, medya yoluyla edinilen bilgilere uygulanan bir elestirel diisiinme
becerisidir (Silverblatt vd., 2014). Bu amagla medyanin elestirel analizi, medya yapis1 ve
iseyiginin sorgulanmasina iligkin teknikler gelistirilmistir (Thoman ve Jolls, 2005).
Elestirel diisiinmenin giiniimiiz diinyasindaki énemi 6gretmen yetistirme, gelistirme ve
istihdam siire¢lerinde MEB’in 2017-2023 yillar1 arasinda izleyecegi politikalar: iceren
Ogretmen Strateji Belgesi’nde de vurgulanmistir (Ogretmen Strateji Belgesi, 2017, s.5).

Bilgi toplumunda bagarili olabilmek i¢in bireylerin elestirel diisiinme becerileri ile
donanik olmasi bir gerekliliktir (Feuerstein, 1999). Elde edilen bilgilerin analizi elestirel
diisiinme yoluyla miimkiin olur (Paul ve Elder, 2006). Elestirel diistinme “kendi diisiinme
stireclerimizin bilincinde olarak, baskalarinin goriislerini goz Oniinde tutarak,
ogrendiklerimizi uygulayarak, kendimizi ve ¢evremdeki olaylari anlayabilmeyi amag
edinen aktif ve organize zihinsel bir siire¢” olarak tanimlanabilir (Ciiceloglu, 2003, s.
216-217). Paul ve Elder’a (2006) gore elestirel diistinmenin sekiz 6gesi vardir. Bunlar
amag, bilgi, ¢ikarimlar/sonuglar, kavramlar, varsayimlar, isaretler/sonuclar, bakis acilari
ve sorulardir. Fisher (2001) elestirel diistinme temel becerilerinin bir durumdaki 6gelerin
belirlenmesi, varsayimlarin belirlenmesi ve degerlendirilmesi, iddialarin kabul
edilebilirliginin yargilamas1 aciklamalarin analiz edilmesi, degerlendirilmesi ve
tiretilmesi gibi beceriler oldugunu vurgulamistir. Elestirel diisiinme becerileri bu 6gretim
programinda medya okuryazarliginin biitiin becerilerinde ise kosulmustur. Ogretme-
o0grenme siirecinde yer verilecek etkinliklerde elestirel diisiinme becerisinin gelisimi 6n

plana alinmalidur.
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2.9.1. Sorgulama-analiz

Medya igeriklerinin elestirel olarak sorgulanmasi, medya okuryazarligi egitiminin
en 6nemli amaglarindan birisidir. Sorgulama siirecinde, medya iceriginin yapist hakkinda
cesitli sorular yoneltmek gerekmektedir. Tiir, yap1 ve igerikten bagimsiz olarak, tiim
medya iceriklerinde yer alan bes temel boyut olan; yazar, format (bigim), hedef kitle,
icerik ve amag ile iliskili bes anahtar soru, bu sorular ile ilgili medya okuryazarlig: ilkeleri
ve 0grencileri analiz siirecinde yonlendirmek i¢in kullanilabilecek yonlendirme sorulari,
Thoman ve Jolls’tan (2004) uyarlanarak Tablo 8’de sunulmustur. Bu ilkeler ve sorular,
alanyazinda yaygin kabul géren Masterman’in (2001) “Teaching the Media ” ¢alismasina
dayanmaktadir ve oradaki diisiincelerin bir cergeve haline doniistliriilmiis seklidir
(Kellner ve Share, 2005). Sorgulama siireci yalnizca medya okuryazarliginin okuma
boyutu ile sinirlt goriilmemelidir, yazma boyutunu da kapsar. Okuma boyutunda, medya
icerikleri analiz edilerek, yap1 s6kiimii olarak da adlandirilan kodlar1 ¢ozme siireciyle,
Ogrencilerin elestirel diisiinme becerilerinin gelistirilmesi amaglanir. Bu boyut, Bloom
siniflamasinin biitiin yeterliklerini igerir. Diger yandan, yazma boyutunda yeni, 6zgiin
medya igerikleri iretilir, diger insanlara iletilir ve tiim bu siireclerle de Ogrencilerin
yaratici diisiinme becerilerini gelistirmek hedeflenir (Share ve Thoman, 2007; Thoman
ve Jolls, 2004).

Sorgulama stireci iki farkli boyutta yapilabilir. Birinci boyut metinsel analizdir
(textual analysis). Bu analizde temel kavramlarin daha iyi anlasilmasi hedeflenmektedir
ve Ogrencilere medya igeriklerinin teknik, sembolik ve anlatimsal kodlar1 ogretilir
(Wilson vd., 2011). Metinsel analizde goriisler i¢in dayanak olusturulur ve igerik ¢esitli
acilardan sorgulanir. Ornegin medya igeriginde yer alan sembol, abartma, korku, mizah,
biiyiik yalan, linlii kisilere referans ve tekrarlama gibi ikna etme teknikleri belirlenir (Hart,
2008). Bu asamada, medya igerigine Tablo 8’de yer alan sorular yoneltilebilir. Bir medya
icerigine ayrintili odaklanmay1 gerektiren, icerigi parcalarma ayirarak inceleyen ve
ogrencilere teknik terim, kavram ve olgularin 6gretilmesini amaglayan metinsel analizde,
secilecek bir televizyon reklami asagidaki adimlarla analiz edilebilir (Frau-Meigs, 2006,
s. 35-36; Masterman, 2005):

Betimleme/tamimlama: Ogretmen adaylarindan igerikte gordiikleri ve duyduklar
her seyi listelemeleri istenir. Ogretim elamani 6gretmen adaylarmin sirastyla yalnizca ses

ya da yalnizca goriintliye odaklanmasini saglayabilir. Miizigin tiirii, ses efektleri, dil, ton,
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sessizlik, viicut dili, renkler, kamera agilari, 1siklandirma ve bunlarin birbirleri ile uyumu
gibi konulara odaklanilir.

Anlam: Bu asamada 6gretmen adaylarindan igerigin anlamia odaklanmalari
istenilir. Metindeki ogelerin c¢agristirdigi ve iliskili anlamlar iizerinde diistintiliir.
Ortamdaki belirli gorsellerin ya da miizik parcalarin 6grencilere ne ¢agristirdigi, belirli
bir ruh durumunun hissedilmesi i¢in renk, 1s1klandirma ya da sesin nasil kullanildig gibi
boyutlar tartisilir. Igerigin belirli bir 6gesinin degismesi durumunda, anlamda ne tiir
degisiklikler olacagi ya da bu igerige benzer diger tiirlerdeki iceriklerin nasil olacaginin
diistiniilmesi bu agamada katki saglar.

Yargi: Bu asamada, 6gretmen adaylarindan beklenilen igerigin biitiinii hakkinda
yargiya varmalaridir. Bu yargilar medya igerigindeki deger ve ideolojilerle iligkilidir.
Televizyon reklamindaki iirliniin olumlu olarak goriilen niteliklerle iliskilendirildigi
sonucuna ulasilabilir. Reklamin hedef kitleyi etkilemede kullandig1 teknikler ve ne
oranda basariya ulastig1 degerlendirilir.

Ikinci boyut olan baglamsal analizde (contextual analysis) ise filmlerin sini1flama
sistemi, televizyon ve video oyun sistemleri, medya giicliniin tek elde toplanmasinin
demokrasi ile iliskisi gibi ¢esitli olasiliklarin analiz edilmesi s6z konusudur (Wilson vd.,
2011). Metinsel analizde baglamdan koparilmis tek bir igerigin ayrintili incelenmesi s6z
konusudur. Bu nedenle, medya dilinin medya tiretimi ve hedef kitle gibi diger degiskenler
ile iligkisinin fark edilebilmesi amaciyla kullanilan baglamsal analiz yonteminde, birkag
teknigin bir arada kullanilmasi onerilebilir (Frau-Meigs, 2006, s. 36-37): Bir igerigin
ogrenciler tarafindan genellikle goz ardi edilen dgelerine odaklanma (filmlerin ya da
televizyon programlarimin belirli bir hedef kitleye nasil yonlendirildiginin ve {iretim
siirecindeki farkli rollerin fark edilmesini saglar), bir metnin hedef kitleye nasil
pazarlandigma iliskin bilgi toplama (TV dergileri, film posterleri, reklamlar, internet
siteleri ve basin bildirileri gibi materyaller incelenerek, icerik hakkinda sunulan iddialar,
tanitim i¢in kullanilan teknikler analiz edilir ve pazarlama ve diinya 6l¢eginde is yapan
sirketlerin iligkisi hakkinda fikir sahibi olunur) ve metnin kitlelere nasil ulastiginin
incelenmesi (televizyon reytinglerinin, gise hasilatlarinin, inceleme yazilarinin nasil

olusturuldugu, giivenirligi vb. hususlarin arastirilmasi) gerceklestirilir.

2.9.2. Karsilastirma
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Medya igeriklerinin gercgekligi, tarafsizlifi, konuyu ele alig bigimleri gibi
yonlerden analizi i¢in oldukga etkili bir yontem olan karsilastirmada, medya icerigini
olusturanlarin diinya goriisii, iligkiler ve ¢ikarlar, medya araclarinin ve ortamlarmin ayirt
edici ozellikleri belirlenir, medya ortaminin iletisim stratejisini, stilini ve igerigi nasil
etkiledigi tartisilir (Silverblatt vd., 2014). Bu yontemde medya igerikleri farkli medya
ortamlarinda ya da ayn1 medya ortamindaki alternatif medya kanallarinda karsilastirilir.
Ayni igerik, farkl televizyon, radyo, gazete, dergi, kitap gibi farkli medya araglarinda ele
alinig bicimleri yoniiyle karsilastirilabilir. Bu yolla 6gretmen adaylari, farkli medya
araglarmin igerik olusturma ve sunma siiregleri hakkinda fikir sahibi olurlar. Aym
icerigin, farkli medya ortamlarinda sunulus bicimi karsilastirilabilir. Ornegin; bir haberin
farkli internet sitelerinde nasil sunuldugu karsilastirilabilir ya da bir olayin farkh
televizyon kanallarinin haber biiltenlerinde nasil verildigi incelenebilir. Bu yolla
ogretmen adaylari, haber olusturma siirecindeki goriis ve ideolojilerin etkisini, medya
mesajlarmin  kurgulanmis oldugunu, medyadaki manipiilasyon siirecini, medya
mesajlarinin siyasi ya da ekonomik amaglar tasidigini, karsilagtirma yaparak, somut
O0grenmeler yoluyla anlama imkan1 bulurlar. Diger yandan, ayni igerik tiiriiniin gegmisteki
ornekleri ile giiniimiizde ornekleri de karsilastirilabilir ve benzerlikler, farkliliklar, tiretim
siireclerindeki degisiklikler ortaya koyulabilir (Hart, 2008). Ozellikle 6gretmenlere ve
ogrencilere iligkin taciz, siddet, basarisizlik vb. olumsuz igerikli haberlerin farkli medya
kaynaklarinda nasil aktarildigina iliskin karsilastirmalar 6gretmen adaylar1 i¢in faydali ve

ilgi ¢ekici olabilir.

2.9.3. Izleme, okuma, degerlendirme ve tartisma

Bu yontemde, 6gretmen adaylar1 toplu olarak goriintiilii icerikleri izlerler, bu
icerikle ilgili basili ya da elektronik diger kaynaklari da inceleyerek, ayrintili bilgi
kazanirlar. Farkli kaynaklardan bilgi edinilirken not edilen 6nemli bilgiler, izlenen
icerikte yer alan bilgilerle karsilastirilir ve degerlendirilir. Bu degerlendirmelerle ilgili
simif i¢i tartigmalar gergeklestirilir ve bu yolla her 6gretmen adaymin deneyimleri, bilgi
birikimi ve bakis a¢ilarinin igerik okuma ve algilamada farkliliklara neden oldugu gergegi
ortaya koyulur (Bilici, 2014). Bu yontem uygulanirken Medya Okuryazarligi Merkezi
(Center for Media Literacy) tarafindan oOnerilen giiglendirici sarmal (empowerment
spiral) kullanilabilir. Giiglendirici sarmal bu yontem ile sinirli degildir, biitiin medya

okuryazarlig1 etkinliklerinde genel bir ¢erceve olarak kullanilabilir. Medya okuryazarligi
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dersinin uygulayicisi, derslerini farkindalik olusturma, analiz, yansitma ve eyleme ge¢cme
olmak iizere dort agamada uygulayabilir. Bu yontemde 6gretmen adaylarina sunulan ilk
igcerigin 6gretmenler, 6grenciler ya da egitimin diger paydaslar ile ilgili olmasi 6gretmen
adaylarmn ilgisini ¢ekmekte katk1 sunabilir. Ornegin, bir meslek lisesi dgrencisinin tip
fakiiltesini kazandigini iddia etmesi, gdstermis oldugu bu basaridan dolayr Milli Egitim
bakani ile makaminda gorlismesi, ancak daha sonra iiniversite sinavi sonu¢ belgesinde
degisiklik yaptiginin iddia edilmesine iligkin bir televizyon kanalinin ana haber biilteni
haberi izletilebilir. Daha sonra, 6gretmen adaylar1 bu konuda gazetelerde, internet
sitelerinde arastirma yaparak konu hakkinda bilgi toplayarak sinifta genis kapsamli bir
tartisma ylriitebilirler. Bu tartisma medyanin rolinden Milli Egitim Bakanligi’nin

durumuna kadar farkli konular igerebilir.
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Tablo 8. Medya iceriklerinin ¢oziimlenmesinde kullanilacak ilkeler ve sorular (Thoman ve Jolls, 2005, s. 22-38)

Anahtar Anahtar flke Anahtar Soru Yonlendirici Sorular
Kavram
Yazar Biitiin medya icerikleri Bu mesaji kim olusturmustur? Bu ne tiir bir “igeriktir”?
belli bir amacla Igerigi olusturan 6geler nelerdir?
olusturulmustur. Aynu tiirdeki diger iceriklerle benzerlikleri ve farkliliklar1 nelerdir?
Mesajin olusturulmasinda hangi teknolojiler kullanilmistir?
Farkl1 bir medya aracinda bu mesaj nasil olabilirdi?
Bu igerigin olusturulmasinda hangi boyutlar daha farkli sekillerde yapilabilirdi?
Bu igerigin olusturulmasinda kimler yer almigtir? Hangi gorevleri almiglardir?
Bigim Medya igerikleri, kendi Mesaj igerigine dikkat ¢ekmek ve Mesajin olusturulma sekli ile ilgili neleri fark etmektesiniz (renkler, sekiller, ses
kurallart olan yaratict etkili olmak i¢in hangi yaratict efektleri, miizik, sessizlik, diyalog, anlatim, sahne malzemesi, kiyafetler, hareketler,
bir dil kullanilarak teknikler kullanilmigtir? 1siklandirma)?
olusturulmustur. Kamera nerededir? Goriis agist nerededir?
Igerik (hikdye) nasil anlatilmaktadir? insanlar neler yapmaktadirlar?
Gorsel sembol ya da metaforlar var midir?
Mesaj1 olusturmak i¢in hangi gorsel ya da isitsel semboller kullanilmistir?
Duygusal hitaplar, ikna etme araglar1 nelerdir?
Bu mesajin gergek goriinmesini ya da goriinmemesini saglayan etmenler nelerdir?
Hedefkitle Farkli insanlar, aym1 Diger insanlar bu mesaji benden Bunun gibi bir durum deneyimlediniz mi?

medya igerigini farkli
sekillerde
deneyimlerler.

farkli olarak nasil anlayabilirler?

Icerikle verilen mesaj gercek yasamda deneyimledigin duruma ne kadar yakindir?
Bu medya igeriginden neler 6grendiniz? Bu metni deneyimlerken kendiniz hakkinda
neler 6grendiniz?

Diger insanlarin tepkilerinden ve deneyimlerinden neler 6grendiniz?

Insanlar duygusal olarak bu mesaja nasil tepkide bulunabilir?

Baska kag farkli yorumlama yapilabilir? Bunlar1 nasil yapabiliriz?

Insanlarm farkl tepkilerini nasil agiklarsiniz?

Diger bakis agilar1 senin bakig a¢in kadar gecerli midir?
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Tablo 8. (Devam) Medya iceriklerinin ¢oziimlenmesinde kullanilacak ilkeler ve sorular (Thoman ve Jolls, 20035, s. 22-38)

Anahtar
Kavram

Anahtar {lke Anahtar Soru

Yonlendirici Sorular

Icerik

Amac

Medya, kendi i¢inde Bu mesajda hangi yasam bigimleri,

gizli degerlere ve bakis degerler ve bakis agilart temsil

acilarina sahiptir. edilmekte ya da temsil
edilmemektedir?

Medya igerikleri kazang Bu mesaj neden gonderilmektedir?
ya da gii¢ edinmek i¢in
olusturulur.

Icerikteki kisi ya da karakterler ne sekilde karakterize edilmistir? Hangi tiir
davranislar/sonuglar temsil edilmektedir?

Igerik yoluyla, okuyucuw/izleyici/dinleyici ne tiir bir karakterle 6zdeslestirilmeye
davet edilmektedir?

Igerigi okurken, izlerken, dinlerken akliniza ne tiir sorular gelmektedir?

Verilen mesajla hangi fikirler ya da degerler pazarlanmaktadir?

Igerikte hangi siyasi ya da ekonomik fikirler iletilmektedir?

Diger insanlara karsi davraniglarimiza iliskin hangi yargi ya da ifadeler
kullanilmaktadir?

Verilen mesajdaki genel diinya goriisii nedir?

Icerikte kimin ya da kimlerin bakis agis1 temsil edilmektedir?

Icerikte hangi sosyal ve ideolojik mesajlar yatmaktadir?

Icerikte cesitli sosyal gruplar nasil temsil edilmektedir?

Icerikte herhangi bir diisiince ya da bakis acis1 gérmezden gelinmis midir? Nelere
yer verilmedigini nasil bulabilirsiniz?

Bu igerigin olusturulmasinda ve iletilmesinde kontrol kimdedir?

Bu mesaj1 neden gondermislerdir? Nereden biliyorsunuz?

Bu mesajin hedef kitlesi kimlerdir? Nereden biliyorsunuz?

Bu mesajin kazanglarindan kimler faydalanmaktadir? Halk mi? Ozel menfaat
gruplart m1? Bireyler mi? Kurumlar mi1?

Kazanan ve kaybedene kim karar vermektedir?

Bu mesajin olusturulmasi ve iletilmesini hangi ekonomik kararlar etkilemis olabilir?
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2.9.4. Probleme dayali 6grenme

Probleme dayali 6grenme, Ogrencilerin secilen bir probleme uygun ¢dziimler
gelistirebilmek i¢in arastirma yapmasina, teori ve pratigi biitiinlestirmesine, sahip oldugu
bilgi ve becerileri uygulamasina imkan taniyan, 6grenci merkezli bir yaklagimdir (Savery,
2006). Probleme dayali 6grenmede 6grenciler, problem ¢dzerek ve yasantilari tizerinde
diisiinerek Ogrenirler. Bu yontem, 6grencilerin etkin 6grenenler olmalari i¢in oldukca
uygundur. Ciinkii gercek yasamdaki problemleri merkeze alir ve 6grenme sorumlulugunu
ogrencilere verir (Hmelo-Silver, 2004). Probleme dayal1 bir 6grenme siireci 10 agsamada
ele almabilir. ilk olarak 6grenciler icin {izerinde tartisilacak bir problem durum belirlenir
ve Ogrenciler bu problem durumu i¢in hazirlanirlar. Bu asamada, 6grencilere temel
diizeydeki arastirma becerileri ya da 6n kosul niteligindeki yeterlikler kazandirilabilir.
Ardindan, problem durumu ogrencilere sunulur ve konu hakkinda bildiklerini,
bilmediklerini ve bilmeleri gerekenleri analiz etmeleri beklenir. Ogrenciler, analiz
stirecinin ardindan problemi net bir sekilde tanimlarlar. Problemin tanimlanmasi, izleyen
biitiin siireci etkiledigi i¢in olduk¢a 6dnemlidir. Tanimlanan problem ile ilgili bilinmesi
gerekenleri aragtiran O6grenciler, topladiklar1 bilgileri analiz ederler ve gruplar ile
paylasirlar. Bu veri toplama ve analiz siireci ise dgrencilerin muhtemel ¢6ziim Onerileri
gelistirmelerine yardimci olur. Bu asamadan sonra Ogrenciler {irettikleri ¢oziim
Onerilerinin uygunluk analizini yaparlar ve en uygun olan ¢éziim Onerisi ya da
onerilerinde karar kilarlar. Izleyen asamada, yapilan ¢alismalarin diger dgrencilere ve
ogretmene sunulmasi ve raporlastirilmas1 gerceklestirilir. Ozellikle raporlastirma
stirecinde, 6grenciler 6grenme siireclerine doniik bir yansitma yaparlar. (Saban, 2000).
Bu 6gretim programi kapsaminda, 6zellikle egitime iliskin dnemli bir sorunun medya
araclar1 yardimiyla ¢oziimlenmesi i¢in probleme dayali Ogrenme etkinlikleri
diizenlenebilir. Ornegin &grencilerden medya araglarindan yararlanarak bir sosyal

farkindalik projesi olusturmalart istenebilir.

2.9.5. Cevirme-aktarma

Cevirme-aktarma (translations), belirli bir medya igeriginin farkli medya
ortamlarinda kullanilmak amaciyla doniistiiriilmesi siirecinde ortaya ¢ikan farkliliklar
anlama ile iliskili olup, medya dilinin ve baglamsal konularin daha iyi kavranmasina
yardime1 olur (Buckingham, 2003). Bu ydntem ¢esitli bigimlerde kullanilabilir. Ogretmen

adaylari, bir gazete makalesini radyo haberine ya da internet gazetesi haberine
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cevirebilirler. Bu yontemle, 6gretmen adaylarindan bir medya i¢erigini farkli bir ortamda
kullanilmak tizere yeniden olusturmalar1 istenilebilir. Medya icerigi olusturma siirecinde
farkindalik kazandirmak, farkli medya ortamlarinin 6zelliklerinin karsilagtirilmasini
saglamak icin oldukga islevsel bir yontemdir. Segilen igerigin 6gretmen adaylar ile

iligkili olmasina dikkat edilmelidir.

2.9.6. Ornek olay incelemesi

Ornek olay incelemesi (case study) bir ya da daha fazla konunun derinlemesine
incelenmesidir (Cresswell, 2014) ve bu yontemin en karakteristik 6zelligi, calisma
konusunun sinirlandirilmasidir (Merriam, 2013). Baglamsal analizin daha kapsamli bir
tirii olarak degerlendirilebilecek ornek olay incelemesinde (Buckingham, 2003),
ogrenciler kendi belirledikleri ve medya okuryazarlig: ile iligkili olan bir konuyu ele
alarak, derinlemesine inceleyebilirler. Belirli bir filmin iiretim ve pazarlama asamalarinin
incelenmesi, bir degerin medya araglarinda temsili gibi konular durum ¢alismasinda ele
alinabilir. Medya okuryazarliginda 6rnek olay incelemeleri dort farkli tiirde olabilir
(Frau-Meigs, 2006): Belirli bir medya igeriginin iiretimi, pazarlanmasi ve tliketimi
tizerinde yogunlasma, belirli bir konunun ¢apraz medya yaklagimi ile incelenmesi, medya
hedef kitlesinin (izleyiciler, dinleyiciler, okuyucular) incelemesi ve belirli bir medya
sirketinin ¢alismalarinin arastirilmasi. Ornegin; bir televizyon programi; iiretim (iiretim
slireci, yayincilar ve sponsorlar, pazarlama, kiiresel satis, vb.), dil (diizenleme, gorsel stil,
jenerik, vb.), temsil (ger¢ekcilik ve kurgu durumu, performans, karakterlerin
kurgulanmasi, ahlaki degerler, vb.) ve hedef kitle (reytingler, gazete yazilari, etkilesimli
televizyon, izleyici tepkisi, vb.) boyutlariyla analiz edilebilir (Buckingham, 2003). Medya
okuryazarlig1 egitiminde 6rnek olay incelemelerinin kullanilmasi1 6gretmen adaylarinin

arastirma becerilerinin gelisimine de katki saglar.

2.9.7. Arastirma

Aragtirma (Scientific Enquiry) ve karar alma ile ilgili adimlarin atildigi, 6grenci
merkezli bu yaklasimda, incelenmek iizere ele alinan konu ve igerigin tanimlanmasi, altta
yatan tutum ve inanglarin belirlenmesi, konuyla ilgili gergekliklerin ortaya ¢ikarilmasi,
kanitlarin bulunmasi, diizenlenmesi, analiz edilmesi ve yorumlanmasi ile sonuglarin
degerlendirilmesi asamalar1 izlenir. Medya analizi yoluyla cinsiyet ve irk temsillerinin

incelenmesi, etnografik arastirma yoluyla siber zorbaligin arastirilmasi gibi ilgili konular,
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Ogretmen adaylarina derinlemesine inceleme ve arastirma sansi verdiginden bu amagla
kullanilabilecek konu bagliklaridir (Wilson vd., 2011). Arastirma siirecinde bilgilerin
niteligi hakkinda yargiya varirken kullanilabilecek yontemlerden birisi kanit tablosu
olusturmaktir. Kanit tablosu farkli bilgi kaynaklarinin en giivenilirden en az giivenilire
dogru siralandigy, her bir kaynakta yer alan bilgilerin 6zetlendigi, yeniden ifade edildigi
veya dogrudan alindigi, atif bilgisinin yer aldig1r ve neden az ya da ¢ok giivenilir bir
kaynak oldugunun gerekgelendirildigi bir degerlendirme bdliimiin yer aldig1 bir poster

veya tablodur (Hobbs, 2011).

2.9.8. Isbirlikli 6grenme

Isbirlikli 6grenmede &grenciler kiigiik gruplara ayrilirlar, konuyu nasil
ogreneceklerine karar verilir, bunun i¢in her 6grenci grupta iizerine diisen gorevi
gerceklestirir (Giingdr, 2011). Ogrencilerin birbirlerinin dgrenme siirecine katki
sunduklar1 bu yontemde su kosullar saglanmalidir (A¢ikgoz, 2009): Grup odiilii/ortak
irtin, olumlu bagimlilik, bireysel degerlendirilebilirlik, destekleyici etkilesim, sosyal
beceriler, grup siirecinin degerlendirilmesi ve esit basar firsat. Ozellikle medya icerik
iiretimiyle ilgili gdrevlerde isbirlikli 6grenme etkili bir yontemdir. Isbirlikli 6grenme
ilkelerinin ise kosuldugu tiretim projeleri, medya analiz etkinlikleri bir yandan 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarligina iliskin becerilerini gelistirirken diger yandan da
iletisim kurma, birlikte calisma, sorumluluk alma gibi sosyal becerilerinin gelisimine
katki saglar. Isbirlikli 6grenme aktarilan Ogretme ydntemlerinin tamaminda ise

kosulabilir.

2.9.9. Roller ve simiilasyonlar

Gergek yasamda karsilasilabilecek giicliikleri ve tehlikeleri deneyimlemek icin
Oonemli bir egitim araci olan roller ve simiilasyonlar (roles and simulations), medya
okuryazarlig egitiminde siklikla kullanilmaktadir (Gérmez, 2015). Ozellikle medya
icerigi iiretim asamasini kavranilmasini saglamak amaciyla kullanilan simiilasyonlarda,
O0gretmen adaylar1 medya {iretici rollerini iistlenirler ve 6gretmen adaylarindan medya
tiretimine iliskin ¢esitli problemleri ¢ézmeleri, gesitli kararlar vermeleri ve kararlarinin
sonuglar iizerinde yansitma yapmalar1 beklenir (Frau-Meigs, 2006). Burada amag,
O0gretmen adaylariin gercek anlamda medya iiretmelerini saglamak degil, medya iiretim

siireci konusunda farkindalik kazanmalaridir. Canlandirma yaparak rol iistlenmek
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O0gretmen adaylarinin sosyal becerilerinin ve problem ¢dzme yeterliklerinin gelisimine
katkida bulunur. Simiilasyonlar, 6zellikle medya iiretimine iliskin hususlarin daha iyi
kavranmasi noktasinda oldukga islevseldir. Medya endiistrilerindeki {iretim siiregleri,
finansal, teknolojik ve kurumsal siirliliklar gibi hususlarda 6grencilere karar almasi ya
da problem c¢ozmesi gereken gorevler verilerek, kararlarinin sonuclari iizerinde
yansitmalar yapmalar1 saglanabilir (Buckingham, 2003; Hobbs, 2011). Ogretmen
adaylar1 albiim ¢ikarmak isteyen bir miizik grubu {iyeleri, televizyon ya da internet
haberleri olusturma sorumlulari, belgesel ya da film ¢ekmek isteyen bir yapimci, bir
yonetmen ya da bir dergi editdrii ya da dijital kampanya yoluyla ¢aligtig1 bir koy okulunda

degisimler yaratan bir 6gretmen gibi roller iistlenebilirler.

2.9.10. Medya icerigi iiretimi etkinleri

Medya okuryazarligi egitiminin en etkili yollarindan birisi medya igerigi
iiretmektir (De Abreu, 2007). Uretme becerileri (production) bu dgretim programinda
vurgulanan en 6nemli beceriler arasindadir. Program tasarisinin besinci ve altinci genel
amaglari, medya okuryazarliginin iletme (liretme/paylagsma/katilim) becerisi ile iligkilidir.
Medya igerigi iiretme, O6grencilere kendi sesleri, fikirleri ve perspektifleri yoluyla
kendilerini ifade etme ve yaraticiliklarini kesfetme imkani verir. Uretim diger tiim
yontemlerde yer almakla birlikte burada temel gorev olarak kullanilir. Proje ve isbirlikli
ogrenme yontemleri ise kosulabilir. Ogretmen adaylari, bu model kapsaminda, internet
sitesi ve blog olusturma, bir konuda video olusturma gibi iiretim etkinliklerine
yonlendirilebilir. Yaparak 6grenme yoluyla 6gretmen adaylar1 medya iiretim siirecinin
detaylarina hakim olurlar. Uretim etkinliklerinde icerigin teknik olarak olusturulmasinin
yant sira, igerik olustururken etik hususlar, yasal izinler, dil kullanim1 gibi konularda da
farkindalik kazanilmalidir. Uretim etkinliklerinin etkili bir sekilde gerceklestirilebilmesi
icin gerekli medya aracglarini barindiran 6grenme ortamlarina ihtiya¢ vardir. Medya
icerigi iiretimi teknoloji kullanim ile karistirilmamalidir. Uretim etkinliklerinde uygun
araclar kullanilmalidir; iiretim yapilacak tiir geleneklerinin 6zellikleri bilinmelidir;
planlama, tasar1 olusturma, geri bildirim, yansitma ve gbzden gecime gibi adimla takip
edilmelidir; yeni igeriklerin olusturulmasinda var olan bilgiler temel olarak
kullanilmalidir (Hobbs, 2011). Uretim konusunda dikkat edilmesi gereken birkag¢ dnemli
boyut soyledir (Buckingham, 2003): (a) 6gretmenler, 6grencilerin medya araglarina

erisimlerini saglamali ve karsilasilabilecek teknik sorunlarla bas etme konusunda 6nlem
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almalidir, (b) Ogretmenler, medya {iretim etkinliklerinin elestirel analiz yoluyla
icsellestirilmesini  saglamalidir, (c¢) Ogrenciler, iiretim etkinlikleri sonunda 06z
degerlendirme yapmali ve proje basindaki amaglar ile ortaya ¢ikan sonuclari ortaya koyan

bir sunum yapmalidir.

2.9.11. ikilemler ve Kararlar

Bu yontem (dilemmas and decisions), Amerika Birlesik Devletleri’nde genclerin
demokrasi ve adalete iligkin gercek yasamdaki durumlar1 kesfetmeleri amaciyla
gerceklestirilen Ulusal Genglik Medya Projesi (National Youth Media Project)
kapsaminda gelistirilmistir (Share ve Thoman, 2007, s.6-50). Demokrasi egitiminin
giiclendirilmesini hedefleyen bu yontem, medya analizi ve iiretimine dayanmaktadir.
Doniistiiriicli pedagoji yaklasiminin benimsendigi bu yontemin ilk asamasi olan analiz
asamasinda, elestirel sorgulama 6n plandadir ve sosyal adaletsizlik ya da demokrasi
ihlalleriyle ilgili bir konu incelenir. Ogrenciler segilen konu hakkinda kendi gériislerini
ifade edecek alternatif medya tliretimleri yaparak eyleme gecerler. Bir medya igeriginin
tiretilmesi, diger insanlar1 eyleme gegirmek i¢cin mesajin nasil olusturulmasi gerektigi
konusunda 6gretici olur. Uretilen igerik gercek bir hedef kitleye sunulur ve bu yolla
ogrenciler demokrasinin sekillenmesinde sorumlu birer yurttag olma bilincine varirlar. Bu
yontem isbirlik¢i bir grupta aktif katilimi, hizmet odakli bir proje gelistirmeyi, bir medya
{irlinii iiretmeyi ve bunu insanlara sunmay1 destekler. Ikilemler ve kararlar yontemi esnek
bir yapiya sahiptir. Bir iki saatlik bir etkinlik olabilecegi gibi tiim egitim donemini de
kapsayabilir. Uretim siirecinde PowerPoint sunumlari, ses kayitlar1 (podcasts), dijital
fotograflar, film seritleri, ¢izgi roman, poster, etiket, karikatiir, animasyon, video oyun,
video, internet sitesi, orijinal miizik parcalar1 gibi ¢ok ¢esitli medya igerikleri ortaya
cikabilir. Ornek bir etkinlik akist su sekilde olabilir (Share ve Thoman, 2007).

e Ogrencilerin ilgili konu iizerinde tartismasinin saglanmast,

e Medya mesajlarinin analizi i¢in bes temel sorunun 6grenilmesi, uygulanmasi ve
alternatif sorularin olusturulmasi,

e Konunun arastirma yoluyla netlestirilmesi,

e Medya analizi yaklasgiminin konuya uygulanmasi,

o llgili konuda &grencilerin fikir birligine vardigi goriisii ifade edecek medya
irlinlin se¢ilmesi, diizenlenmesi ve iiretilmesi,

e Medya iceriginin secilmis bir hedef kitleye sunulmasi.
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Yukaridaki agamalar konunun ve dgrencilerin 6zelliklerine gore degistirilebilir ve
ilgili asamalarda analiz, karsilastirma, cevirme-aktarma gibi diger yoOntemler ise

kosulabilir.

2.10. Medya okuryazarhgi becerileri 6gretim programinin 6l¢me ve degerlendirme

yaklasim

Ogretme ve dgrenme biitiinciil bir sistemdir. Bu sistemin etkili olmas i¢in dgretim
ve degerlendirmenin uyum igerisinde olmasi gerekir. Yapilandirmact uyum olarak
nitelendirilen bu yaklasima gore kullanilan 68retme yontemleri ve degerlendirme
islemleri 6grenme etkinlikleri ile uyum igerisinde olmalidir (Biggs, 2003). Bu 6gretim
programi kapsaminda ise kosulacak degerlendirme uygulamalari 6gretme Ogrenme
yaklasimlar1 boliimiinde yer verilen 6gretme strateji ve yontemleri ile uyumlu olmalidir
ve ¢esitlilik saglamalidir.

Bu 6gretim programinda biitlinciil bir degerlendirme yaklasimi 6n goriilmektedir.
Ogretme Ogrenme siirecinin  biitiin asamalarinda degerlendirme uygulamalari
yapilmalidir. Degerlendirme uygulamalar1 yalnizca {iriin degerlendiren uygulamalar
olmamali, 6gretme 6grenme siirecinin diizenlenmesi i¢in de yol gosterici olmalidir. Bu
amacla tii¢ tiir degerlendirme yaklasgimindan faydalanilmasi gerekmektedir. Bu
yaklagimlar tanilayici degerlendirme, bigimlendirici degerlendirme ve diizey belirleyici
degerlendirmedir.

Tanilayict degerlendirme ogrencilerin 6gretim programina baslamadan Once
onkosul niteligindeki bilissel davranis, duyussal 6zellik ve devinsel becerilerini tanilamak
icin yapilan degerlendirmedir (Uzunboylu ve Hiirsen, 2012). Tanilayic1 degerlendirme
ilk derste gerceklestirilmelidir. Bu yolla, 6grenciler dersin amag¢ ve kapsamini daha iyi
anlarlar ve kendi hazir bulunusluklari konusunda bir meta-bilise sahip olurlar. Diger
yandan, 6gretim elemanlari, 6grencilerin durumlar1 hakkinda fikir sahibi olurlar ve elde
ettikleri geribildirimlere dayali olarak o6gretim programinin amaglarini, igeriklerini,
Ogretme-O0grenme etkinliklerini diizenlerler. Bu asamada; gozlemler, testler, goriismeler
ve tartigmalar gerceklestirilebilir. Ogretmen adaylarmin medya okuryazarhiginmn
kuramsal boyutu konusundaki birikimlerini belirlemek amaciyla basar1 testleri
kullanilabilir. Ogrencilerin genel medya okuryazarlig: diizeylerinin belirlenmesi de eksik
ve gliclii yonlerinin goriilmesi i¢in etkili bir yontemdir. Bunun i¢in medya okuryazarligi

konusunda gelistirilmis Olgeklerden yararlanilabilir. Ekler boliimiinde, bu 0gretim
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programi ile uyumlu olarak gelistirilen 6rnek niteliginde bir 6lgek yer almaktadir (Eristi
ve Erdem, 2017). Ancak 6z degerlendirme 6lgeklerinin gercek performanstan ziyade
kisisel degerlendirmeleri Ol¢tiigli unutulmamalidir. Bu nedenle, bu tir o6lcekler
uyguladiktan sonra ayrintili bilgi toplamak amaciyla, goriisme yoluyla nitel veriler de
toplanmalidir. Son olarak, Ogrencilerin konu hakkindaki gercek durumlarmi ortaya
koymak amaciyla uygulamali degerlendirme etkinlikleri yapilabilir. Ogretmen adaylarmna
cesitli haber ¢iktilar1 verilerek bunlarin gergekligini konusunda g¢alismalar yapmalari
istenebilir.

Bigimlendirici degerlendirme, dgretim siireci boyunca yapilan ve dgrencilerin
ogrenmelerine  doniik  doniit saglayan uygulamalar1 igerir.  Bigimlendirici
degerlendirmenin amaci Ogrenmeyi gelistirmek ve hizlandirmak i¢in &grencilerin
performansina iliskin déniit saglamaktir (Sadler, 1998). Ogrencilerin 6z diizenlemeli
Ogrenenler olmalarma katki saglayan bu degerlendirme tiirliniin, yliksekdgretim
kademesinde kullanilmasi 6nerilmektedir. Bu tiir uygulamalarda, asagidaki ilkeler goz
oniinde bulundurulmalidir (Nicol ve Macfarlane-Dick, 2006, s. 203):

e lyi performansin ne anlama geldigi acik bir sekilde ortaya koyulmalidir.

e Oz-degerlendirmeye imkéan saglanmalidr.

e Ogrencilere nitelikli geribildirim sunulmalidur.

e Ogretmen ve akran diyaloglari tesvik edilmelidir.

¢ Olumlu motivasyon ve 6z saygi tesvik edilmelidir.

e Performans ile amaglanan yetkinlik diizeyi arasindaki farki kapatabilmeleri i¢in

Ogrencilere firsatlar sunulmalidir.

e Ogrencilerden elde edilen geribildirimler, &gretimi gelistirmek amaciyla
kullanilmalidar.

Bigimlendirici bir degerlendirmenin etkili olmasi geribildirimin niteligine
baghdir. Ogrencilere saglanan geribildirimin onlar1 gelistirmeyi amaglayan, yapict ve
gelisimsel olmasi; 6grencilere basar1 Olciitlerini hangi oranda sagladiklar1 konusunda
bilgi vermesi; Ogrencileri ilgili konuda diisiinme, tartisma, yazma ve konusmaya
yonlendirmesi; 6grencilerin kendi performanslarina iliskin yargida bulunmalaria katki
saglamasi; degerlendirme etkinliginin hemen ardindan verilmesi 6nemlidir (Quinn,
2015). Bigimlendirici degerlendirmenin geribildirimleri yalnizca 68renci icin degil,

ogretmen icin de onem tasir. Ogretmen, geribildirimler yoluyla, dgretim stratejilerinin
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isleyisi hakkinda bilgi edinir, 6grencilerin 6grenme durumlarina gore eksikleri gidermek
ya da siireci iyilestirmek i¢in diizenlemeler yapar.

Diizey belirleyici degerlendirme; 6grencilerin 6grenme diizeyi konusunda yargida
bulunmak amaciyla, 0Ogretme-6grenme  siirecinin  sonunda  gerceklestirilen
degerlendirmedir. Program sonunda, Ogrencilerin kazanilmig davranis, ozellik ve
becerilerini 6l¢meyi amaglayan bu tiir degerlendirmeler yoluyla, 6gretim programinin
Ogrencilere istenen davranislar1 kazandirmada yeterli olup olmadig1 konusunda da bir
yargiya varilir, 0grenciler kendi performanslari konusunda bilgi sahibi olurlar ve
Ogretmen, Ogrencilerin performanslarini degerlendirir (Demirel, 2017; Yasar, 2008).
Diizey belirleyici degerlendirme 6grenciler, diger 6gretmenler, veliler ve okul yonetimi
gibi paydaslara da 6gretimin niteligi konusunda bilgi vermeyi amaglar (Harlen ve James,
1997). Medya okuryazarligi egitimi genellikle ii¢ sekilde degerlendirilebilir (Media
Smarts, 2017):

o Ogrencilerin medya okuryazarhig: ile ilgili temel kavramlari, olay ve olgulari ne
diizeyde 6grendiklerine dayali olarak,

o Ogrencilerin {izerinde tartisilan konu, soru ve sorunlar1 hangi diizey ve nitelikte
analiz ettiklerine dayali olarak,

o Ogrencilerin, medya araclarinmn kullanimu ile ilgili teknik becerileri hangi yeterlik
diizeyinde uygulayabildiklerine dayali olarak.

Bu 6gretim programinin birinci genel amaci, medya okuryazarli§i ve medyaya
iliskin temel kavram ve ilkelerin 6gretimi ile ilgili oldugundan, bu asamada, basari
testleri, makale ya da fikir yazilari, yansitma, arastirma gibi degerlendirme uygulamalari
kullanilabilir.

Ogretim programmin izleyen genel amaglari dogrudan medya okuryazarlig
becerileri ile iligkili oldugundan, bu tiir kazanimlarin 6l¢iilmesi i¢in gézlem, medya metni
analizi (haber, reklam, internet sitesi analizi gibi), yansitma, portfolyo, giinliik, proje
gorevleri, 0z-degerlendirme, akran degerlendirme, sozIli sunum ve iretim
degerlendirilmesi gibi degerlendirme ara¢ ve etkinlikleri kullanilabilir. Bu tiir
degerlendirmeler  yapilirken, objektifligin  saglanabilmesi i¢in  &gretmenlerin
degerlendirme yonergeleri (rubric) gelistirmesi ve kullanmasi onemlidir. S6zlii sunum
icin O6rnek niteliginde bir degerlendirme yonergesi Tablo 10°da sunulmustur.

Gozlem, ozellikle grup c¢alismalarinda ve igerik liretimi siirecinde mutlaka

yararlanilmas1 gereken bir uygulamadir. Ogrencinin siire¢ igerisinde erisme, analiz
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degerlendirme ve iletme becerilerini ne Ol¢lide kullanabildiginin belirlenmesinde son
derece etkilidir. Ogrenciler, siire¢ icerisinde yaptiklar1 biitiin ¢alismalar1 portfolyo
olusturarak sunabilirler. Bu yolla, slire¢ ve sonu¢ degerlendirmesi de miimkiin olur.
Ogrencilerin giinliik tutmalari, yansitma yazilar1 ve makaleler yazmalar1 da gelisim
stirecinin degerlendirilmesi i¢in uygun araglardir. Analiz ve degerlendirme becerilerinin
degerlendirilmesi i¢in medya igerigi analizi etkili bir aragtir. Bu degerlendirmede,
Ogrencilere haber, reklam gibi medya metinleri verilerek, amag, igerik, yazar, hedef kitle,
kullanilan stratejiler gibi acilardan metinleri analiz etmeleri ve degerlendirmeleri
istenilebilir. Bu degerlendirme etkinligi i¢in 6gretmen adaylarinin analiz raporlarinin
degerlendirilmesinde kullanilabilecek 6lgiitler Tablo 11°de sunulmustur. Uretim
degerlendirmesi ise iletme becerilerinin gelisimi yoniinden degerlendirme amaciyla ise
kosulabilir. Bu agsamada, 6grencilerden belirli bir konuda bir medya igerigi olusturmalari
istenilir. Olusturulan igerik, teknik ve tasarim oOzellikleri, medya dili, paylagim i¢in
secilen ortamin amaca uygunlugu gibi 6l¢iitlere dayali olarak degerlendirilir.

Olgme ve degerlendirme uygulamalari, gretim programimin n plana c¢ikardig
yeterlik ve becerilerle uyumlu olmalidir. Bu noktada, Tiirkiye Yiiksekogretim Yeterlikleri
Cergevesi, Ogretmenlik Meslegi Genel Yeterlikleri ve yenilenen MEB 6gretim
programlarinda yer alan yeterlikler ile erisme, analiz, degerlendirme ve iletme gibi medya
okuryazarlig1 becerileri ve elestirel diistinme becerisi ile uyumlu degerlendirme
etkinlikleri tercih edilmelidir.

Medya okuryazarligi becerileri e8itiminin etkililik sinamasi, yalnizca 6gretmen
adaylariin performanslariin degerlendirilmesiyle smirli tutulmamalidir. Bu dersi
yiiriiten 6gretim elemanlarinin 6gretim performanst ve 6gretim etkinliklerinin niteligi
konusunda 6z degerlendirme yapmalari olduk¢a 6nemlidir. Bu yolla, 6gretim niteliginin
artirilmasina yonelik 6nlemler alinabilir. Bu amagla kullanilabilecek 6rnek niteligindeki
bir arag, Tablo 9°da sunulmustur.

Tablo 9. Ogretmen 6z degerlendirme araci (Share ve Thoman, 2007, 5.56’dan

uyarlanmistir)

No  Sorular

Asla
Nadiren
Ara sira
Sik sik

1 Ogrencilerim basili, gorsel, isitsel medya igeriklerini kolaylikla
okuyup, analiz edebilmekte midir?
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2 Ogrencilerim medya araglarini kullanarak farkli tiirde medya
igerigi Uretebilmekte midirler?

3 Ogrencilerim siireg boyunca istekli ve etkin katilim gostermekte
midirler?
Ogrencilerim isbirlikli calismalar yiiriitmekte midirler?

5 Ogrencilerin ortaya koyduklar1 ¢aligmalar, gercek diinya igin
anlamli bir karsilik bulacak nitelikte midir?

6 Ogrencilerim medya igeriklerini ¢ok yonlii ve biitiinsel olarak
analiz etmekte midirler?

7 Ogrencilerim kendilerini ve toplumu etkileyen medya kaynakli
gercek problemler belirlemek ve ¢ézmek igin ¢aba harciyorlar
m1?

8 Ders ve igerigi 6grencilerin ilgi ve istekleri ile iliskili midir?

9 Medya okuryazarligi becerileri egitimi kapsaminda, sosyal

adalet ve etik konulart agik bir sekilde ve elestirel olarak
tartisiliyor mu?

10 Ogretim siirecinin isleyisinde, her bir grencinin iizerinde
uzlastig1 normlar olustu mu?

Tablo 10. So6zlii sunum icin degerlendirme yonergesi (Hobbs, 2011, s.62’den

uyarlanmistir)
Basarisiz Orta diizey Basarili Cok basaril
Icerik Acilamalar net Aciklamalar net Aciklamalar net Aciklamalar net,
degil ve mantiksal — ancak mantiksal ve mantiksal etkili ve ilgi
dayanak yok. dayanak zayif. dayanak acik bir cekici ve
sekilde sunuldu. mantiksal
dayanaklar ikna
edicidir.
Konusma Ses yeterince Ses yeterince Ses yeterince Ses yeterince
yiiksek degil, yiiksek ancak yiiksek, tempo iyi  yiliksek, tempo iyi,
zaman doldurma zaman doldurma ve notlara bagl notlara bagh
sesleri (eee, 111) sesleri var ve degil. degil, enerjisini
kullanilmakta, tempoda sorunlar yansitiyor.
tempo ¢ok yavas var.
ve notlara
baghdir.
Sira Giris ve sonug Giris ya da Giris, gegisler ve Dikkat ¢ekici bir
yok. sonugtan birisi sonug¢ mevcut. giris, gecisler ve
eksik. akilda kalic1 bir
sonu¢ mevcut.
Medya Medya igerigi Medya iceriginin ~ Medya igerigiiyi ~ Medya icerigi iyi
sunuma bir katki1 bir miktar katkis1  se¢ilmis. secilmis ve
saglamiyor. var. izleyenlerin
ilgisini cekmekte
bagarilidir.
Soru-cevap Tereddiit ve Az miktarda Sorulara uygun Sorulara uygun
kendini koruma tereddiit var. sekilde cevap sekilde cevap
s0z konusu. veriyor. veriyor ve

sunumdan ¢esitli
Ogelerle baglanti
kuruyor.
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Tablo 11. Medya igeriginin analizi amaciyla kullanilabilecek olgiitler (NAMLE,
2007 den uyarlanmigstir)

Ogretmen adayimin yapmis oldugu analiz medya icerigi bilesenlerine iliskin sorulara ne diizeyde
cevap verebilmektedir?

Basarisiz Temel Basarith Cok
diizeyde basarih
Hedef Yazarhk Bu medya igerigini kim 1 2 3 4
Kitle & olusturmustur?
Yazar Amag Bu medya igerigi neden 1 2 3 4
olusturulmustur?
Hedef kitle kimdir? 1 2 3 4
Ekonomi Bu medya igeriginin 1 2 3 4
olusturulma giderlerini kim
karsilamistir?
Etki Bu medya igeriginden kim 1 2 3 4
fayda saglayabilir?
Bu medya igeriginden kim 1 2 3 4
zarar gorebilir?
Bu medya igeriginin benimle 1 2 3 4
ilgisi nedir?
Tepki Bu medya igerigine tepki 1 2 3 4
olarak ne tiir eylemler
yapabilirim?
Mesajlar  Igerik Bu medya igerigi ne 1 2 3 4
ve hakkindadir?
Anlamlar Hangi fikirler, degerler, 1 2 3 4
bilgiler ya da bakis acilar1 acgik
bir sekilde verilmistir?
Hangileri ima edilmistir?
Hangi fikirler, degerler ya da 1 2 3 4
bakis acilarina yer
verilmemistir?
Teknikler ~ Hangi teknikler kullanilmistir? 1 2 3 4
Bu teknikler neden kullanilmis 1 2 3 4
olabilir?
Kullanilan teknikler mesajt 1 2 3 4
nasil etkilemektedir?
Yorumlar  Farkli insanlar bu medya 1 2 3 4
igerigini nasil
yorumlayabilirler?
Bu medya igerigine iliskin 1 2 3 4
benim yorumum nedir?
Temsiller Baglam Bu medya igerigi ne zaman 1 2 3 4
ve olusturulmustur?
Gergeklik Diger insanlarla hangi yol ve 1 2 3 4
yontemlerle paylasiimigtir?
Giivenirlik  Igerik bir gergeklik, goriis ya 1 2 3 4
da bagka bir sey midir?
Icerik ne kadar giivenilirdir 1 2 3 4
(bunun dayanagi nedir)?
Icerikte yer alan bilgilerin, 1 2 3 4

fikirlerin ya da iddialarin
kaynagi nedir?
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3. Ornek Ders Planlar

3.1. Ornek ders plam 1

Konu: Medya iceriklerindeki amacl iceriklerin belirlenmesi
Diizey: Egitim fakiiltesi 1. Sinif
Siire: 100 dakika
Ogrenme amaclari: 3.6 (iliskili amaclar: 3.1, 3.2, 3.3, 3.4, 3.5)
Bu derste 6grenenler;
e Medya iceriklerini i¢erik yapisi yoniinden analiz edecekler,
e Medya igeriklerinde yonlendirme, ikna etme, empoze etme gibi amaglarin
varligin1 sorgulayacaklar,
e Medya igeriginde yer alan agikga belirtilmis ya da arka planda gizlenen goriisleri
tespit edecekler,
e Manipiilasyon, ajitasyon gibi maksatli igerik ¢esitlerini ve Ozelliklerini
aciklayacaklar,
e Medya iceriklerinde kullanilan propaganda tiirlerini 6rneklendirecekler,
e Medya igerigine iliskin mantiksal, gercek¢i ya da veriye dayali akil yiiriitme
yollarinm1 kullanacaklardir.
Ogrenme materyalleri: projektor, bilgisayar, calisma yapragi, reklam igerikleri
Stratejiler: tartisma, arastirma, sorgulama-analiz, karsilastirma, igbirlikli 6grenme
Ogrenme etkinligi
Giris (Engage)

Ogretmen adaylarma propaganda, ajitasyon gibi maksatli iceriklerin yer aldig
cesitli medya icerikleri sunulur ve yapilan tartisma ile 6gretmen adaylarina igeriklerdeki
temel propaganda, manipiilasyon vb. igeriklerin buldurulmasi saglanir. Bu yolla 6gretmen
adaylarinin konuya iligkin 6n bilgileri ortaya konulur ve 6gretmen adaylarinin ilgisi
cekilmis olur. Ornek icerikler Etkinlik 1°de sunulmustur.

Kesfetme (Explore)

Bu asamada 6gretim eleman1 6gretmen adaylarindan benzer 6rnekler ister. Bunun
icin 6gretmen adaylarmin aklina gelen 6rnekler kullanilabilecegi gibi internetten arama
da yapilabilir. Gerek 6gretim elemanin Ornekleri gerekse de Ogretmen adaylarinin

ornekleri bir arada degerlendirilerek medya iceriklerinde yer alan maksath igeriklerin
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neler olabilecegi, medya igeriklerinde siklikla kullanilan propaganda tekniklerinin neler
oldugu 6gretmen adaylar1 tarafindan arastirilir. Bunun i¢in 6gretmen adaylar1 bilgisayar
veya diger internet erisimli cihazlar1 kullanabilirler. Ogretmen adaylar1 grupla ¢alisarak
bulduklar: teknikleri listelerler.

Aciklama (Explain)

Bu asamada ilk olarak 6gretmen adaylari bulmus olduklari bilgileri 6gretim
eleman1 ve diger 6gretmen adaylari ile paylasirlar. Burada 6gretim elemani eksik kalan
bilgileri tamamlar ve varsa yanlis anlasilmalar1 diizeltir. Bu konuda 6gretim elemanti,
ogretmen adaylara maksath medya igerik tiirleri, propaganda teknikleri gibi konularda
bilgi vermek i¢in projektérden faydalanabilir ya da daha dnceden hazirlamis oldugu ders
notlarin1 6gretmen adaylarina verebilir.

Derinlesme (Elaborate)

Bu asamada 6gretmen adaylarinin edindikleri bilgileri yeni durumlara transfer
etmeleri amaclanir. Bunun i¢in ilk 6nce 6gretmen adaylarina bir ¢alisma yaprag: verilir.
Ogretmen adaylar1 bu ¢alisma yapragindan faydalanarak ogretim elemanin sunmus
oldugu ti¢ reklami inceler ve reklamda yer alan propaganda tekniklerini belirleyerek
reklami bilesenlerine gore analiz eder. ilgili calisma yaprag: ve reklamlar Etkinlik 2°de
sunulmustur. Ogretim eleman1 bu etkinligi takiben Ogretmen adaylarinin kendi
belirledikleri amag ve hedefkitleye uygun bir medya igerigi gelistirmelerini ve bunun i¢in
cesitli propaganda tekniklerini kullanmalarini da isteyebilir.

Degerlendirme (Evaluate)

Ogretim eleman1 dgretmen adaylarinin siire¢ i¢inde yapmus olduklari tartismalari,
grup calismalarini degerlendirebilir. Ayrica ¢alisma yapraklarini 6gretmen adaylarindan
toplayarak degerlendirebilir. Birinci calisma yapraginda medya igerigi bilesenlerinin
belirlenip belirlenmedigini degerlendirebilir.

Etkinlik 1

Ogretmen adaylarina “Kara Cuma (Black Friday)” olarak bilinen indirim
giinlerinden bahsedilerek iki farkli aligveris sitelerinin reklamlar1 gosterilir ve bu
reklamlarin analiz edilmesi istenir (http-9; http-10). Yapilacak tartismada internet
sitelerinin neden kara Cuma terimi yerine efsane Cuma ya da siiper Cuma kelimelerini
kullandiklari, indirim ifadesindeki ‘e varan ifadesinin insanlarin algisindaki yeri gibi

konulara deginilebilir. Aligveris siteleri ile ilgili tartismadan sonra, yeterli zaman olmasi
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durumunda su iki reklamdaki icerikler hakkinda da konusulabilir (http-11; http-12). ki
farkl1 patates cipsi markasinin reklamindan kesilen gorseller yardimiyla ne tiir bir
propaganda yapildigi, reklamlarin hangi hedef kitleyi hedefledigi gibi tartismalar
yapilabilir.
Etkinlik 2

Ogretmen adaylarina bir icecek firmasinin farkli iilkelerde yapmis oldugu
reklamlar izlettirilir (http-13; http-14; http-15). Reklamlarin ikisi aslinda ayni reklam
olmakla beraber yayinlandigi iki farkl {ilkede bazi degisiklikler ile sunulmustur.
Reklamlardan birisi Tiirkiye’de digeri ise farkli bir Miisliman iilkede yayinlanmistir.
Ugiincii reklam ise bir bati iilkesinde yaymnlanmistir. Ogretmen adaylar1 reklamlar
bilgisayarlarindan tekrar tekrar izlerler ve asagidaki ¢alisma yapraklarmi kullanarak

analiz ederler.

Calhisma yaprag 1

Bilesenler Analiz ve ornekler

Yazar/olusturan kurum
Amac

Tasarim 6zellikleri
Verilen mesaj

Hedef kitle

Ortiik anlam

Duygu durumu

Calisma yaprag 2

Propaganda teknigi Analiz ve 6rnekler
Semboller

Abart1
Mizah
Biiyiik yalan
Tekrarlama
Taniklik

Sade halk
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Damgalama
Bilimsel kanit
Gizel insanlar
Siirliye uyma

Unliilerden
faydalanma

Dini vb. duygular

3.2. Ornek ders plam 2
Konu: Toplumsal problemlerin ¢6ziimiinde medya
Diizey: Egitim fakiiltesi 1. Sinif
Siire: 150 dakika
Ogrenme amaclari: 5.4 ve 5.5.
Bu derste 6grenenler;
e Medya araclariin igerik {iretimi ve paylasimindaki 6nemini kavrayacaklar,
e Toplumsal konularda duyarlik uyandirmada medya araglarinin katkisini
anlayacaklar,
e Dezavantajli gruplar i¢in medyanin 6nemini fark edecekler,
e Yeni iletisim teknolojilerinin sundugu imkanlarini belirleyecekler,
e Farkindalik uyandirmak i¢in medya araglarini kullanacaklar,
e Kendilerini medya iireticisi ve dagiticist olarak goreceklerdir.
Ogrenme materyalleri: projektor, bilgisayar, calisma yapragi, dijital kampanya
ornekleri
Stratejiler: tartisma, arastirma, probleme dayali 6grenme, isbirlikli 6grenme
OGRENME ETKINLIGI
Giris (Engage)

Ogretmen adaylarinin  &n  bilgilerinin ortaya ¢ikarilmasi, bilinenler ile
Ogrenilecekler arasinda iligki kurulmasi ve ilgi ve meraklarinin konuya c¢ekilmesi
amaciyla 6gretmen adaylarina yeni medya platformlar1 yoluyla ¢oziime kavusmus gesitli
sorunlara Ornekler verilir. Bu Ornekler toplumda bircok kisiyi etkileyen sorunlar
olabilecegi gibi bireysel sorunlar da olabilir. Bu sorunlar sunulurken 6gretim elemani ilk

once sorundan bahseder, bu bireylerin neler yapabilecegini sorar, daha sonra projektor
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yardimiyla ilgili sorunu ve ¢ozliimiinii iceren haber ya da internet sayfasi gorselini
Ogrencilere sunar. Bu etkinlik icin kullanilabilecek igerikler Etkinlik 1’de
orneklendirilmistir.

Kesfetme (Explore)

Giris bolimiindeki 6rneklerin devami olarak, sorunlarin ¢oziimiinde kullanilan
platformlar hakkinda konusulur ve yeni medyanin bu anlamda 6nemi lizerinde durulur.
Ogretim eleman1 Ogretmen adaylarma eger medya platformlar1 olmasaydi bu
problemlerin nasil ¢dziilecegini, sorunlarin ¢oziimiinde hangi medya platformlarinin
kullanilabilecegini ve bu siirecin hangi asamalardan ge¢mesi gerektigini sorar. Ogretmen
adaylar1 bu asamada medya araglarin1 kullanarak arastirma yaparlar ve sosyal medya
siteleri, dijital kampanya siteleri, kitlesel medya ile iletisime gecme yollar1 gibi
farkindalik uyandirma, ses duyurma amagli kullanilabilecek platformlar1 belirlerler.
Toplumsal sorunlara ¢oziim tiretmek i¢in medyay1 kullanmanin etkin bir yolu olan dijital
kampanyalarin basarili olabilmesi i¢in hangi agsamalardan ge¢mesi gerektigi, nelere
dikkat edilmesi gerektigi lizerinde tartismak igin 6gretim elemani basariya ulasmis bir
dijital kampanya Ornegi daha gdsterir ve 6gretmen adaylarmmin etkili bir kampanya
yonetimi igin yapilacaklar listesi hazirlamasim ister. ilgili kampanya Etkinlik 2°de yer
almaktadir. Etkinlik 2 grup calismasi olarak da diizenlenebilir.

Aciklama (Explain)

Bu agsamada 6gretim eleman1 6gretmen adaylarinin 6nceki asamalarda tizerinde
calistiklar1 konulara netlik kazandirmay: amaglar. ilk olarak kendini ifade etmede medya
araclarinin rolii ve ailede, is yerinde ya da toplumdaki gesitli sorunlarin ¢dziimiinde
medya araglarindan etkin olarak yararlanma gibi konulara iliskin 6nceki asamalarda
deginilmeyen hususlar kalmis ise onlardan bahseder. Bu amagla kullanilabilecek
alternatif medya arag ve platformlarin1 6rneklendirir. Dijital kampanyalar vb. platformlar
ile ¢6ziim ararken neler yapilmasi gerektigini Etkinlik 2’nin devami olarak dgretmen
adaylarindan ifade etmelerini ister. Daha sonra sistematik bir sekilde yapilabilecekleri
siralar ve konuya netlik kazandirir.

Derinlesme (Elaborate)

Bu asamada oOgretmen adaylarmin edindikleri bilgileri yeni durumlara
uyarlamalar1 ve deneyim yasamalari amaglanmaktadir. Bunun i¢in probleme dayali
O0grenme yaklasiminin adimlar1 takip edilerek Ogretmen adaylarindan bir problem

belirlemeleri ve medya araglarini kullanarak buna ¢6ziim arayisina girmeleri istenir.
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Ogretmen adaylar1 gruplar halinde c¢alisacak sekilde hazirlanir. Ogretim elemani
Ogretmen adaylarina hazir bir problem sunmaz. Problemi 6gretmen adaylarinin kendi
aralarinda tartisarak belirlemelerini ister. Daha sonra 6gretmen adaylarina probleme
dayali 6grenme adimlar1 sunulur ve 6gretmen adaylarmin problemin ¢6ziimii i¢in bir
medya araci belirleyerek sorunun ¢oziimii i¢in atilacak adimlar1 planlamalarint ister.
Ogretim eleman: dgretmen adaylarmin gercekten dijital kampanya vb. bir etkinlik
baslatmalarini isteyebilir ya da planlarin sunulmasini yeterli gorebilir. Problem ¢6zmeye
dayali 6grenmenin adimlar1 ve yapilacaklar Etkinlik 3’te sunulmustur.

Degerlendirme (Evaluate)

Ogretim eleman1 &gretmen adaylarmi siire¢ icinde yaptiklari tartisma ve
etkinliklerde gozleyebilir. Ogretim elemam degerlendirme igin 6gretmen adaylarinin
sunumunu dikkate alabilir. Uygun bir problemin belirlenmesi, problemin net bir sekilde
ortaya koyulmasi, problemin ¢6ziimii i¢in uygun medya arag ve platformlarinin secilmesi,
medya araglari i¢in olusturulan igerigin etkililigi gibi kriterler ise kosulabilir. Ayrica
sonug raporu da degerlendirme kapsaminda kullanilabilir.

Etkinlik 1

Ogretmen adaylarina annesi babasi olmayan bir birey olduklarmni, yetistirme
yurdunda kaldiklarini, ekonomik bir gelirlerinin olmadigini ve yurt yonetiminin 18 yasina
geldiklerinden dolay1 onlar yurttan ¢ikaracagini kendilerine bildirdigini hayal etmeleri
sOylenir. Bu durumda ne yapardiniz sorusu sorularak bir tartisma baslatilir. Daha sonra,
bu durumla ilgili bir kampanya baslatildigi, bu kampanyanin basarili oldugu ve yurttan
cikma yasimin 18’den 20’ye yiikseltildigi 6gretmen adaylarina sdylenerek ilgili kampanya
ogrencilere sunulur (http-16). Kullanilabilecek alternatif toplumsal sorunlara ¢oziim
ornekleri: http-17, http-18, http-19.

Etkinlik 2

Ogretmen adaylarina &rnek bir dijital kampanya gosterilir. Eger bilgisayar
laboratuvarinda ¢aligiliyorsa, her bilgisayarda ilgili link acilir, sinif ortaminda projektor
vasitastyla sunulur (http-20).

Calisma yapragi 1

Ogretmen adaylarmin ¢alisma yapragindaki sorulari cevaplamasi istenir.
1. Bu dijjital kampanyanin hazirlik asamasinda neler yapilmis olabilir?
2. Hikayenin yazilmasinda nelere dikkat edilmistir?

3. Mubhatap nasil belirlenmistir ve muhatapla goriismede neler konusulmustur?
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4. Kitlesel medya ve alternatif medyanin ilgisi nasil ¢ekilmistir?

Etkinlik 3

Gruplara ayrilan Ogretmen adaylar1 asagida verilen adimlar1 (Saban, 2000, s.

159°dan uyarlanmistir) takip ederek belirlemis olduklar1 bir problemi ¢6zmek i¢in medya

aracglarinin nasil kullanilabilecegini, neler yapilabilecegini drnekleriyle planlarlar. Daha

sonra yaptiklari islemleri sinif arkadaslarina sunarlar ve ¢aligsmalarini raporlastirirlar.

Calisma yaprag 2
ASAMALAR TEMEL ETKINLIKLER
1. BELIRLEME Grup iiyeleri ile 6nemli bir problemi belirleyiniz.
Problem okul, egitim, sosyal hayat vb. konularda
olabilir.
2. SAPTAMA Problem durumu hakkinda bildiklerinizi, bilmeniz

3. TANIMLAMA
4. TOPLAMA

5. URETME

6. KARARLASTIRMA

7. SUNMA

8. RAPORLASTIRMA

gerekenleri ve kendi fikirlerinizi teshis ediniz.
Problemi net olarak tanimlayiniz.

Probleme iliskin veri toplayiniz, analiz ediniz ve
tartisiniz.

Problemi ¢dzmek igin alternatif ¢oziimler
belirleyiniz.  Hangi medya araglari, hangi
platformlar kullanilabilecegi, hikayenin nasil
yazilacagl, muhataplarin kim ya da kimler olacag,
muhatapla goriismede neler konusulacagi, neler
talep edilecegi, kitlesel medya ve alternatif
medyanin ilgisinin nasil ¢ekilecegi gibi hususlarda
planlamalar yapiniz.

Uretilen ¢dziim senaryolar1 iginden en uygun
olanina karar veriniz. Bunu nedenleri ile tartisiniz.
Ilgili problemi tammlayan, ¢6ziim icin takip
edilecek yollar agiklayan bir sunum hazirlayarak
smifta sununuz.

Biitiin asamalar1 agiklayan bir rapor hazirlayimiz.
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