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Geleneksel ve sanal gazete ortamlarinda haber sunumunun farklihdinin
arastinldid) bu galigmanin kuramsal bélimiinde yeni ve farkl bir kitle iletisim araci
olan interhet, kitle iletisimi agisindan iki ayri bélimde ele alinmigtir. Birinci bélimde
iletisim, geleneksel kitle ileti§imi ve kitle iletigim araglar irdelenmistir.  Ikinci
béliimde ise Internet, glinimizde geleneksel olarak nitelendirilen radyo, televizyon
ve gazete gibi kitle iletisim araglari ile hem teknolojik hem de kuramsal agidan
kargtlastiriimig, UstUnlikleri, zayifiklani ve farkhihiklan ortaya ’konulmaya
cahsiimigtir. Kuramsal bélumiin son agamasinda bir haber kurumu olarak internet
gazetesi btln ybnleriyle incelenmigtir.

Tezin uygulama bélimi olan G¢lncl béliminde ise, 6ncelikle haber
kavrami, haberin yazimi, destekleyici unsurlari ve internetin haber sunumuna
getirdigi yeni acilimlar anlatilarak, bélimiin uygulama asamasinda bu bilgiler
dogrultusunda yapilan aragtirmanin sonuglarina yer verilmigtir.

Yapilan ¢alismada incelenen doért gazeteden Ug¢lniin, Sabah, Zaman ve
Milliyet gazetelerinin, internet ortaminin Ustiinliklerini kullanamadiklari, geleneksel
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- versiyondan igerik ve sunum aglsmdén ¢ok daha zayif bir gazete yaptiklari
“sonucuna ulagiimigtir. Dort gazete de internet ortaminda yeni bir gazete yaratma
egiliminde degildir. Bu gergek géz 6niline alindiginda Cumhuriyet gazetesinin
geleneksel gazete icerigini yansitmada en basgarii gazete oldugu sonucuna
ulasiimaktadir.




ABSTRACT

A RESEARCH ABOUT THE DIFFERENCE OF NEWS PRESENTATION
ON THE TRADITIONAL AND ONLINE NEWSPAPER ENVIRONMENT:
Milliyet, Sabah, Zaman, Cumhuriyet Newspapers

In this study, internet has been investigated as a new and different medium
from the mass communication point of view in three main chapters. The first
chapter is deal with theoretical aspect of communication, traditional mass
communication and mass media.

Internet was compared with mass media such as newspaper, radio and
television which are qualified traditional mass media today in the second chapter.
In addition to these subjects, differences, superiority and weaknesses of internet
have also been put out in second chapter. At the end of theoretical part Internet
was investigated as a news media.

The third chapter covers the empiric part of the study. In this chapter the
terms which are the parts of the research are explained, such as: news, news
writing, supporter elements and news presentation on internet environment.
Additionally this chapter includes a research about the traditional and online
versions of the Turkish dailies which are Sabah, Milliyet, Cumhuriyet and Zaman
from the presentation and content point of view. The results of the research has
been illustrated with the help of tables and graphics at the end of the third chapter.

The results of the research shows that four newspapers, Milliyet, Sabah,
Zaman and Cumhuriyet, can’t use the advantages of internet. Three of four
newspapers’ online versions (Sabah, Zaman, Milliyet) are more weak than
traditional ones from the point of presentation and content. Non of these four
newspapers want to create a new online newspaper on the internet. This reality
shows that only Cumhuriyet is successful to reflect its content on the net.
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ONSOz

internet, adi her gin biraz daha fazla duyulan, kullanimi gin gegtikge
yayginlasan yeni bir kitle iletisim aracidir. Bu aracin kulanim alaninin her gegen gin
biraz daha fazla geniglemesi, onunla ilgili olarak yapilacak g¢aligmalarin artmasini
daha da zorunlu kilmaktadir. '

Bankaciliktan ticarete, haberlegsmeden bilgi toplamaya ve eglenmeye kadar pek
¢ok alanda yaygin bir kullantimi olan internetin her ayrintisi aragtirmaya degerdir.
Bdylesine yaygin bir kullanimi olan internet, psikoloji, sosyoloji, sosyal psikoloji,
iletisim, ekonomi, siyaset ve mihendislik bilimlerinin de ilgi alanlarina girmektedir.

Tirkiye internet okyanusunun heniiz kiyisindadir. Geligen teknoloji toplumsal
yapida degisikliklere neden olmakta, giinlik aligkanliklar, davraniglari etkilemektedir.
Aragtirimasi gereken konularin g¢oklugu karsisinda, hizla harekete gegmek
gerekmektedir. “Geleneksel Gazete ve Sanal Gazete Ortamlarinda Haber

-

Sunumunun Farkliigi” konusundaki bu arastirma béylesi bir gerekliligin Grinadar.

Yapilan calisma internet adi verilen buylk okyanus iginde kiglik bir damla
olarak degerlendirilse bile benim i¢in énemii bir baslangigtir.

Hallk BIRSEN
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GIRIS
Dlnyanin 21. Yazyih yagamaya bagladigi su gunlerde yeni bir kitle iletigim
araci olan internet insan hayatinin her alanina girmektedir. Daha énceleri sokaktaki
insanin yagaminda hi¢ yeri olmayan “chat’, “e-mail”, “sorf’ gibi kavramlar internet

sayesinde glndelik yasamda yer etmeye, internet cafelerle ve ISS (Internet Servis
Saglayici) bayilerle kentlerdeki ticari yagami etkilemeye baglamistir.

insanlarin haberlegsmelerini, etkilesimlerini ve toplumsal yapiy: degistiren bir
bilgisayar agi olan internet, 20. yluzyillin son geyreginde bilimin ve teknolojinin
dunyanin giundemine soktugu yeni bir gelismedir. Hizia gelisen teknolojinin
kullanicisi olan 20. ylzyll insani igin olduk¢a dogal sayilabilecek bu sonug,
insanligin ve kitle iletisim teknolojisinin geligsimine bakildiginda ise kitle iletigimi igin
bir déntum noktasini igaret etmektedir.

Insan dev kutleleri kaldirabilecek, giinde binlerce kilometre yol kat
edebilecek , kuslarin ugamadig! yuksekliklerde ugabilecek, su altinda baliklardan
daha iyi ylzebilecek, gérinmeyenleri gbrebilecek, duyulamayanlari duyabilecek,
daglan delip gegcecek, akar sulari durdurabilecek kadar gl¢li ve becerili bir
varliktir. Bitlin bunlar kaba gliciin degil, insanin diiginme becerisinin bir Grunadar.
bu betimleme internetin ¢ok uzun sliren ¢abalarin sonunda elde edilen birikimlerin
bir sonucu olarak ne kadar énemli, ayni zamanda da batin bunlar yapan insanin
gelecekte neler yapabilecegi di]§i]ncesi kar§|smda da ne kadar basit oldugunu
gbstermektedir. |

Hemen herkesin, aradigi hemen her tlrli bilgiye ulagabildigi internet,
elektronik posta (e-mail), dosya transfer protokoll (FTP), Gopher, World Wide Web
(WWW), internet baglanti sohbet (IRC-Internet Relay Chat) gibi olanaklari
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sayesinde akademisyenlere, isadamlarina, egitimcilere, her yastan ve kiltiirden
“insana kapilarini agmaktadir.

Neredeyse tim dinya Ulkelerini igine alan bu denli kapsamli, her egitim
diizeyindeki insan igin kullanimi kolay, her yas diizeyinden herkesi kucaklayan bir
teknolojiye ulagmak matbaanin 1438, gazetenin 1605, radyonun 1920,
televizyonun 1935, e-mail'in 1975, internetin 1990 yillarinda insan hayatina girdigi
g6z éniine alinirsa insanlik igin hi¢ de kolay olmamustir. Bir anlamda insanoglunun
bilgiyi Gretme ve ona ulagma g¢abasini anlatan insanlik tarihi, diinyanin iletigim
teknolojilerindeki geligmelerle bu denli kiigliimeden énce, bir yerden bir yere haber
iletmik igin kogan insanlarin , atli habercilerie, haber gtvercinleriyle, dumania ve
atas kuleleriyle haberlesmeyi kesfeden uygarlikiarin, éykileriyle doludur. Biitin bu
yasananlarin tek bir nedeni vardir; insanin dodru ve eksiksiz haber agli§ iginde
olmasi.

Aslinda ginimizdeki rekabet haberin ya da bilginin cabuk ve hizli ulagmasi
asamasinda s6z konusudur. Her turli bilgi degilse bile, haber olarak
tanimladigimiz bilgi, tarihin baslangicindan bugilinkii borsa hareketlerine kadar,
tim degerini gegici tekeline sahip oldugunda kazanmaktadir. iste kitle iletigimi tarihi
ve haber iletme ¢abasi da bu olgu Gzerine kuruludur.

Kosucularla baglayip binek hayvanlarinin kullaniimastyla hizlanan hizh
haber iletme cabasi, yazinin bulunmasiyla givenilir, dogru, saglikli bilgi iletme
cabasini da bu slrece eklemigti. Bu geligmeler XIll.,, XIV., XV. yuzyillarda
gelismeye baglayan posta merkezleriyle‘ve Roma’da gelisen olaylarin ve imparator
kararlarinin duyurumu i¢in kullanilan Acta Diurnalar ile daha profesyonel bir hal
almaya baglamigtir. Bu bilgi trafiginin merkezinde oturmak, gict elinde tutmakla es
anlamli oldugu icin de yeni bir ¢ikar kavgasinin kapifari agiimigtir. |

Avrupa’daki bu kavganin merkezinde, pek ¢ok seyde oldugu gibi,
baslangicta kilise vardi. Ticari kapitalizmin gelismesiyle bu sirece stlrece is
adamlari da dahil oldu. XIl. ylzyildan itibaren, bllyik kesiflerin ve Rénesanssin

tesvik ettigi, gergek anlamda bilgilenme gabasi ortaya ¢ikti. Artik haber agligi hem



ekonomik hem de ticari yénden iki yonllydl. Bu da XV. ylzyildan itibaren el
yazmasi haberlerin gelisimini sadladi ki bu gelisme buginkii gazetelerin atalar
olarak nitelenmektedir. Gutenberg'in 1438'de Strasbourg’da matbaay: bulmasiyla
gazetenin gelisimi farkli bir stirece girdi. Ancak bugiinkii anlamda basili materyal
olarak gazete XVII. ylzyilda Avrupa’da ortaya ¢ikti. Kesin bir bilgiye sahip
olunmamakla birlikte ilk gazetenin Bremen yakinlarinda Ausburg’da 1609'da
basildigi saniimaktadir. Gazetenin adi Avis Relation oder Zeitung’du. Bunu pesi
sira gikan gazeteler izledi.

XIX. yluzyilda Endustri Devrimiyle birlikte ise gazetenin ve gazeteciligin
gelisip kurumlagmasina taniklik edildi. XX. ylzyilla birlikte gazetecilik gesitli kitle
iletisim araglarinin gelismesiyle farkli uygulamalara sahip oldu. Once radyo sonra
televizyon toplumlarin yasamina girdi.

Bilgisayar teknolojisindeki gelismenin de bu slrece eklenmesiyle Kitle
iletigimi, buna bagdh olarak gazetecilik meslegi ve gazeteler, yeni bir agamaya
girdiler. Temelleri soguk savas yillarinda atilan bu olgu Amerika Birlegik Devletleri
Savunma Bakanlidi binyesindeki Advanced Research Projects Agency (Geligsmis
Aragtirma Projeleri Ajansi-ARPA) tarafindan savunma amagl olarak geligtirildi.
Universiteler ve askeri kurumiar arasinda bilgi aligveriginde bulunma ortak projeler
yluritilmesini saglamak amaciyla kullanildi.

1972 yiinda FTP adini verdidimiz dosya transfer protokolinin
kullaniimasiyla c¢ekirdek teknoloji olusturuimus oldu. 1977'de Wisconsin
Universitesindeki bilim adamlarinin bugiin e-posta (e-mail) dedigimiz haberlesme
sistemini kendi aralarindaki haberlesme i¢in kullanmalariyla da galismalar bagka
bir boyuta tasindi. Yani ARPA Net'ten farkli 6zel kullanimlara agik bir bilgisayar
agina ihtiyag vardl, ¢iink{i Gniversiteler farkh projeler Uzerinde caligiyorlardi. Art
arda dizenlenen toplantilar ve gogalan aglarin sonucunda ordunun ARPA Net'ten
cekilmesiyle sistem iyice 6zellesti. Sonugta farkll aglann birlesmesiyle de internet
olustu.

oo eyersites
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1990 yilinda buginkii anlamiyla ortaya ¢ikan internetin sinirsiziigi, tikeden
Ulkeye hizla yayginlagsmasi, ses, hareketli ve hareketsiz goriintl, yazi iletimi
becerileri sayesinde kendinden 6nce var olan kitle iletisim araglarinin dikkatini
¢ekmig ve onlari bu kitle iletisim ortaminda yer alma zorunda birakmistir. Bugiin
gazeteler, televizyonlar, radyolar internet Gzerinde birer Web sitesi edinmigler ya
da edinmektedirler. Geleneksel yayinlarini strdiren bu araglar okuyucularina,
dinleyicilerine ya da izleyicilerine bir de internet araciliiyla ulagmaktadiriar. Bu
dénigimin baglangici olarak kabul edilen 1994 yilindan itibaren “gazete teknolojisi
kavram)”, daha &énceki yillardaki editoryal ve basili materyal Uretim teknolojisinin
yani sira internet ve elektronik yayincilik kavramini da icermeye baglamigtir.

Turkiye'de 1995 yilinda Zaman gazetesi ile baglayan bu slre¢ artik hemen
hemen ulusal diizeyde yayimlanan pek ¢ok basili sireli yayini kapsar hale
gelmigtir. Klasik kitle iletisim araglari tanimina uymayan ve pek ¢ok farkh ézellik
tasiyan internet, bu farkhliklarinin yani sira klasik kitle iletisim araglarinin pek ¢cok
6zelligini de biinyesinde toplayan melez bir ortam olarak nitelendirilmektedir.

Pek ¢ok 6zelligi biinyesinde barindiran internet ortaminda haberin nasil
sunulacag! hentiz sinirlar yeterince gizilmemis olan bir konudur. Bir haber medyasi
olan gazetenin bu konuda atak davranmasi ve internet ortaminda bir versiyonunu
yayinlamast dogal bir sonugtur. Tim dinyada oldugu gibi Tirkiye’de de internet
ortaminda gazeteler birer site edinmeye baslamislardir. Bu arastirma internetin
Turkiye’deki gelisim siirecinde sanal ortamda yer edinen ilk gazetelerden Zaman,
Milliyet, Sabah ve ¢alismanin bagladigi tarihlerde internette en son yer edinen
Cumhuriyet gazetelerinin geleneksel ve sanal ortamdaki haber sunumunu
incelemektedir.

internet Gzerinde sanal versiyonlarini da yayimlayan gunlik ulusal
gazetelerin, geleneksel ve sanal versiyonlarinda haberi sunma bigimleri, sanal
ortamda haberi yeni sistemin 6zellikleriyle desteklemedeki becerileri bu galigmanin
problemini olugturmaktadir.



Bu galisma ile hizla yayginlasan sanal gazete ve sanal gazete ortamindaki
~ haberin sunumy, internetin getirdigi yenilikler, bu yeniliklerin haberde ve gazetede
yaptigi degisiklikler ile geleneksel gazetelerin bu degisime gdsterdikleri uyum
becerileri agilarindan incelenmisgtir. |

Bu caligma varolan bir duruma iligkin saptamalar yapmaktadir. Bu nedenle
galigma Tarama Modeli ile yapimigtir. Ulusal basinin sanal ve geleneksel
versiyonlarinda haber sunumundaki benzerlikleri ve farkhliklar ortaya konulmaya
calisildigi arastirmada versiyonlar arasindaki kiyaslamanin yapilabiimesi igin
tarama modellerinden kargilagtirmali analiz yéntemi tercih edilmigtir. U¢ agamadan |
olusan bu ydéntemin ilk agamasinda geleneksel ve sanal gazetenin aynintil tanimi
yapilmig, ikinci agamada belirlenen ortak kriterler dogrultusunda her iki versiyonda
da sunulan haberler karsilastiriimigtir. Uglincli ve en son asamada ise ortaya gikan
veriler yorumlanmigtir. Bir durum saptamasi yapan galigmada kesit alma yaklagimi
izlenmis, kesit alinan dénemde tabakal érnekiem yéntemi kullaniimistir.




BiRiNCi BOLUM

ILETISIM VE GELENEKSEL KiTLE iLETiSiMi

1. ILETiSIM

Sosyal bir varlik olan insan, bu dzelliginin yani sira, dlinya izerindeki her
varlik gibi cevresi ile bir etkilesim icindedir. Bir bagka ifadeyle, konusur, bakar,
Gizer, yazar, bigim verir, dinler, anlamaya caligr, degiSir, 6grenir, Gzllar ve
gller. Es deyigle gevresiyle, dogayla iletisim kurar.

iletisime iliskin pek ¢ok tamim yapimigtir. Oyle ki, Zillioglu “iletisim”
sdzcugunin derlenmis 4560 kullanimi oldugunu ve bunlarin elenmesiyle de bu
tanimiarin ancak on besge indirgenebildigini belirtmektedir.” Yine benzer sekilde
Mutlu da Dance ve Larson’un 1972 yilinda yaptiklari bir ¢calismada 126 degisik
tanima ulastiklarindan s6z etmektedir.? Bunlardan bazilarinda iletisim soyle

tanimlanmigtir:

1. lletigsim anlam arama ¢abasidir.

2. Insanin baglatti§i kendisini cevresinde yénlendirecek ve degisen
gereksinimlerini kargilayacak sekilde uyanlart ayirt etmeye ve
orgltlemeye calistigi yaratici bir edimdir.

3. lletigim esas olarak simgeler araciidiyla bir kigiden ya da gruptan
digerine bilginin, fikirlerin, tutumlarin veya duygularin iletimidir.

4. lletigim, mesajlar aracihdiyla gergeklestirilen toplumsal etkilesimdir.

' Merih Zillioglu, iletisim Nedir? (Istanbul: Cem Yayinevi, 1993), s.4.
2 Erol Mutlu, iletigim S&zltigii (Ankara: Ark Yayinevi, 1998), s.98.




5. lletigim katilanlarin bilgi yaratip, kargihikli bir anlagmaya ulagmak
amaciyla bu bilgiyi birbirleriyle paylastiklan bir siiregtir.®

Zilloglu'nun sectidi iletisim tanimlari ise sunlardir:

1. Dulsuncenin sézel olarak (konugma ile) kargilikli degis tokusu;

2. Iki Kiginin birbirini anlamasi, insanin karsisindakine kendini
anlatabiimesi; ‘

3. Organizma duzeyinde bile olsa ortak davraniga olanak veren etkilegim;

4. Kaynaktan ciktiktan sonra iletiyi alan igin bir uyaran olan davranis;

5. lletiyi alanin belledinin iletiyi génderenin beklentisine uygun yanit
verecek bigimde uyariimasi,

6. Gug (iktidar) kaynagi olarak kullanilan mekanizma.*

Bu tanimlar c¢ergevesinde ‘iletigim kavraminin tarihsel gelisimine
bakildiginda, iletimsel / mekanik ¢izgisel tlrdeki bir iletigim tanlmlhdan,
kargilikliik / ortak algilamalar thrindeki iletisim tanimina dogru bir yénelim
bulundugu gérilmektedir. °

Devito'nun “iletisim, iki ya da daha fazla insan arasindaki guriltiyle
deforme olmus, belirli bir konuyu iceren, bazi etkilere sahip ve geribildirimin
olusmasina neden olan bir eylemdir’ tanimlamasi da bu saptamayi
dogrulamaktadir.®

Devito’'nun betimlemesi, Mutlu’'nun ve Zilhoglu'nun aktardigi tanimiar
gbstermektedir ki iletisim, sireci ve 6geleri (izerinde uzlagiimig, ancak iglevleri
konusunda farkli yaklagimlarin ortaya ¢ikmasina neden olmusg bir kavramdir.
iletisim streci ve siirecin iskeletini olugturan kaynak, mesaj, kanal, alici ve diger
kavramlarin genel dzellikleri suniardir:

Mutlu, ayni, s.98.
Zilhoglu, ayni, s.4-5.
Mutlu, aym, s.99.

¢ Joseph A. Devito, Human Communication (Besinci Basim, New York: Harper Collins
Publishers Inc., 1991), s.5.



Sekil 1: Bireyler Arast iletigim

Joseph A. Devito, Human Communication (Besinci Basim, New York: Harper Collins
Publishers Inc., 1991)den uyarland..

1.1. iletisim Siireci ve Temel Ogeleri

iletisim eylemi, birbiriyle iligkili olan, birbirine bagl olan bir grup é§enin bir
amaca ulagsmak ya da bir seyler elde edebilmek icin birlikte igledikleri bir
sistemdir.” Bu 6geler; kaynak, mesaj, kanal, hedef, geribildirim, toplayict yanki,
gurdlth ve secici algidir.

1.1.1. Kaynak

Kaynak kavrami bir konugmada konugmaciyi, bir eserde yazar, kitle
iletisim silrecinde ise, yayinin veya mesajin Uretiminde katkilari olan bir kisiyi
veya bir grubu kapsayabilir. Génderen kaynak tek bir kigi, bir ekip ya da bir

7 Larry L. Baker, Communication (Besinci Basim, New Jersey: Prentice-Hall Inc., 1990), s 4.



kurum olabilir ve kodlanmis iletisini bir etki yaratmak (zere ya da belirli bir amég
gutmeksizin hedef kitleye génderir.

1.1.2. Mesaj

lletisim surecinin énemli bir 8gesi olan mesaj (ileti), anlaml bir etkilesim
icinde bulundugu tlim o&teki 63eler baglaminda incelenmekte ve yalnizca
tanimlama amaciyla iletigim strecinden ayri ele alinabilmektedir. lleti; “s6z ya
da yaz ile verilen, génderilen ve belli bir anlami olan haberi bildiridir”. lletinin bir
isaret ya da igaretler toplulugu oldugunu, kendi basina bir anlami bulunmaksizin
varoldugunu sdyleyen Schramm ise iletiyi iletisim sreci icinde incelemektedir.

lleti iki 6nemli 6geden olusmaktadir: Icerik ve yapu. Igerik, iletinin anlamiyla
ilgiliyken, simgeler ve kodlar da' iletinin yapisini olugturmaktadir. letinin
olusturulmasinda ilk agama iletinin anlam kazandiriimasi daha sonra da iletide
simge ve kodlarin belilenmesidir. Kaynagin anlami iletiye ya da ¢zel simgelere
dénusturerek, baska bir deyigle kodlayarak, hedefe géndermesi ve hedefin de
aldig! iletiyi ya da ¢zel simgeleri anlama dénustirmesinde, kodlarin &ézellikleri
cok dnemlidir. COnkl hedef kisiye bir tir anlam iletmek amaciyla olusturuimus
her ileti bir bicim i¢ine sokulmus, kodlanmistir. lletinin kodlanis bigimi, nasil ele
alindigi, nasil olusturuldugu iletinin anlasilmasini, algilayisi etkiler.*

1.1.3. Kanal

lleti tasiyan sinyaller, kaynaktan hedef kisiye kanal araciligiyla iletilir. Geri
bildirimi ya da yaniti da alici durumdaki hedef kigiden kaynada yine bir arag, bir
kanal tasir. lletileri tagiyan bu kanallar 11k dalgalari, radyo dalgalar, telefon
kablolari, sinir sistemi, ses dalgalar! gibi fiziksel, teknik ya da sosyal bir aractir.
lletisimin gergeklesebilmesi i¢in kanal gok buyik 6neme sahiptir.

& Ayseli Usluata, iletisim (Istanbul: Cep Universitesi/lietisim Yayinlari, 1991), s. 77-83.
* Aynu
1 Konca Yumlu, Kitle iletisim ve Arastirmalari (Izmir: 1994), s.12-14.




10

Genelde, kimi iletigim uzmanlahnca kanal ileti§imin bicimi; ara¢ da kitle
iletisim araglan ya da medya anlamina kullaniimaktadir. lletisim konugma ya da
resim vb. tlrlinde bir bigime sokulur; degisik bicimlerde degisik nitelikler, degisik
Usttnltukier ve eksiklikler icermektedirler. Kullanilan bigim iletisimin
olusturulmasini ve anlasilmasini etkiler; bu nedenle degisik bicimler denenir;
Kimi keZ de birden ¢ok iletigim bigimi ayni anda kullanilabilir; ayni ileti degisik
g_igimlerde iletilebilir.”

1.1.4. Hedef

lletisim siirecinde hedef ya da alici, kaynaktan kodlanarak génderilen
iletileri kendi referans cercevesinde biyolojik ve psiko-sosyal sireglerden
gecirerek yorumlayan ve bu iletilere sézli ya da sézsiiz olarak tepki veren Kisi
ya da gruplardir.*

Bu bir mektubun alicisi, bir kitabin veya gazetenin okuyucusu, radyo
dinleyicisi, televizyon seyircisi veya bir amfide ders dinleyen égrenciler olabilir.

Es deyisle hedef, iletisim stirecinde kaynag: birebir tanimak zorunda degildir.

1.1.5. Geribildirim

Geribildirim kavrami dilimizde besleyici- yanki, geri tepi, feedback gibi
kelimelerle de kullanilmaktadir. insanlar arasindaki iletisimde geribildirim, ileti
génderen kaynaga, iletisim sUreci ve kosullarina bagli olarak iletisimi
destekleyici yani devam ettirici ya da iletisim strecine karsit olarak degigim
arayan bicimde karsilik vermesidir.® Eger ileti, olumluysa iletiyi gonderende
olumlu, olumsuz ise olumsuz etki uyandirmaktadir. Her iki halde de konugsmaci
iletisimi “geribildirim” &zelliine goére ayarlamaktadir. Eger dinleyicinin kargilik
- vermesi konusmacida hi¢c bir etki yapmazsa, bu karsilik verme geribildirim
degildir. Kargthgin “geribildirim” olabilmesi icin karsiligt alanin bunu geribildirim

" Usluata, ayni, .22.
2 Orhan Gokge, {letigim Bilimine Giris (Ankara: Turhan Kitabevi, 1683), s. 53-54.
¥ Aynl, s. 55-58.
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olarak kullanmas! gerekir. Bagka bir deyisle alicinin iletisim tlrline uygun
kodlarla kaynagdina ileti géndermesi gerekmektedir.

Kitle iletigiminde génderilen iletilere iligkin, iletiyi alan hedef kitle tarafindan
iletilere yonelik elestiriler ve tepkiler kaynak tarafindan vyeni ilétiler icin
ybnlendirici olarak kullaniliyor ise geribildirim stirecinin gergeklestigini gdsterir.
Kitle iletisim strecinde geribildirim, yUz ylze iletisime oranla daha sinrlidir. Yz
y;'uze iletisimde gdnderilen iletinin onaylanip, onaylanmadi§i sézle olmasa bile
mimiklerle anlagilabilmektedir. Oysa iletisim araglarinda iletiye karsi tepki veren
hedef kitle bu tepkilerini aninda kaynaga ulastirmamaktadir.

1.1.6. Toplayict Yanki

Insanlar arasi iligkide toplayici yanki {i¢ sekilden biridir; amag belirleme,
umma ve olasiliklan tasarlama seklinde karsgimiza ¢ikmaktadir. lletisimde
bulunan bireyler belli olan ya da bazen belli olmayan amag, umut ve olasiliklara
dayanarak iletisimi 6nceden alinan “geribildirim’e gére ayarlar. * Ornegin
musteriye sapka satarken, misterinin kafasinda sa¢ yoksa, sapkanin soduk
almayi Oonleyeceginden sb6z edilebilir. Bir anlamda toplayict yank: iletigim

slirecinde geribildirim dogrultusunda bireyin aldidi tutumdur.

1.1.7. Giiriilti

Gurdltt, kaynagin génderecegi iletiyi bozan, alicinin mesaji kaynagin
alinmasini istedigi bicimde almasina engel olan herhangi bir sey olarak

tanimlanmaktadir.

Bir iletisim sisteminde alinan iletinin génderilen ileti olmamas! durumunda
gurltt séz konusudur. Baglica t¢ gurtlta vardir:

1. Fiziksel Giirliltli: Sinyal ya da mesajin fiziksel iletimine midahale eden
bu gurQltl trine, yolvdan gecgen arabalarin fren sesleri, havalandirma
ya da bilgisayarin ¢ahlisirken ¢ikardigi ses érnek verilebilir.

" Muzaffer Sahin, Televizyon Yayincihdi ve Toplumsal [ligki (Ankara: 1988), 5.40.
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2. Psikolojik Giiriiltli: Bu psikolojik bir midahale bigimi olup, géndericiler
ile alicilarda bilginin alim ve iglenme siireglerinde bozulmalara yol agan
tarafgirlik ve 6n yargilari igerir.

3. Anlamsal Giiriiltii: Bunlar gondericinin amagcladigi anlamlah alicinin
kavrayamamasi nedeniyle ortaya ¢ikan mudahale bicimleridir. Anlamsal
gurtitt en asin bigimiyle farkl dilleri konusan insanlar arasinda dévreye
girer.”

2. GELENEKSEL KITLE iLETISIMI

lletigim konusu irdelenirken iki ya da daha fazla insan arasindaki biri birini
anlamaya ve kendini anlatmaya vyarayan, bir stre¢ oldugu anlatilmist. Bu
slrecte gbzden kagiriimamasi gereken sey iki unsurunda esit kosullara sahip,
iki yénlu bir iligki icinde olduklandir (Sekil 1). Es deyisle iletiler karstliklt olarak
~ sadece gUrlltl diye tanimlanan unsurun mdahalesine rastlayarak stirmektedir.
Geleneksel kitle iletisiminde ise slre¢ icindeki unsurlar farkl 6zelliklere sahiptir.
lligkinin bir yaninda kitle iletisim araci, dijer yaninda ise izleyici olarak
tamimlanan kitle vardir. Geleneksel kitle iletisim streci bigimlenmistir,
kurumsallagmistir ve iginde belirgin bir kisiyi barindirmamaktadir. Izler kitle ya
da kalabalik bir gruba dogru bir tlir teknolojik aragla mesaj génderme sirecini
anlatir (Sekil 2).%

Kitle iletisiminin iginde teknoloji mutlaka yer almaktadir; ylz yuze bir
iletisim s6z konusu degildir. Mesaj topluma radyo, televizyon, gazete, dergi,
reklam panolari gibi cesitli kitle iletisim araglari ile ulasir.

Kitle iletisiminde kaynak, kitle iletisim aracidir. Bu araglar genellikle buyiJk,
karmastk yapili organizasyonlardir ve belirli bir ama¢ dogrultusunda “medya
profesyonelleri’ni kullanarak mesaj Uretirler. Bu iletisim sirecinin hedefi olan

* Mutlu, ayni.,s.83.

' John C. Merill, John Lee ve Edward Jay Friadlander, Modern Mass Media (New
York:Harper&Row, Publishers, Inc., 1980), s.7.
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“izler kitle”” bu mesaja ulagsmak icin dogrudan ya da dolayh yollardan bir icret
oder. Ornegin kitap ya da gazete alirken dogrudan bir 6deme yapar, radyo ve
televizyonda ise reklamlan yapilan Griinleri alarak dolayli yoldan kendilerine
ulagan mesajin kargiigint 6der®

Sekil 2: Temel Kitle lletisim Modeli (Merill, Lee, Friadlander,1990)

John C. Merrill, John Lee ve Edward Jay Friedlander,. Modern Mass Media
(New York: Harper & Row Publishers, 1990)’den uyariandl.

Kitle iletisim araglari genellikle izler kitle olarak adlandirilan biylk,
homojen olmayan bir insan topluluguna seslenir. Kitle kavrami izleyicinin sosyal,
siyasal ve ekonomik bakimlardan belirsiz, ayirt edilemeyen kisiler kimesi
oldugunu ima eder. izler kitie, okuyucudur, seyircidir, dinleyicidir.*

Mesaj kitle iletisim silirecinin 6nemli unsurlarindan bir digeridir. Devito kitle
iletisim araglarindan génderilen mesaja herkesin ulagabilecedini kesin bir dille
ifade etmektedir. Bu sire¢ mesajin izleyiciye ulagmasiyla son bulmamakta,

7 izler kitle sozcuginden kitle iletisim araglarinin  tuketicilerini olugturan bireyler
anlagiimaktadir. Coguniukla izler kitie, bir hedef pazar gibi; 6zel bir Grinin tuketicisi gibi
algilanmaktadir. (Lazar. 1999, s.286)

¥ Devito, aym, 5.456.
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iletigim araglarindan génderilen mesaja herkesin ulasabilecegini kesin bir dille
ifade etmektedir. Bu siireg mesajin izleyiciye ulasmasiyla son bulmamakta,
~ izler kitle icindeki bireylerin kendi aralarinda, siniflarda, kafelerde ve daha pek
cok benzeri yerde bir araya gelmeleriyle sirdardikleri iletigimleri ile de
etkinligini strdirmektedir (Sekil 2).*

Kitle iletisiminin Grettidi iletileri hafife almak ve bunlari basit mesajlar olarak
kabul etmek dogru bir yaklagim degildir. Aksine bu Grlnler 6rgGtiil bir faaliyetin
sonucudur. Erdodan, Griin{in mesaj kavrami icine indirgendigini belirterek, kitle
iletisiminin orgit ici ve digl faaliyetleriyle sadece mesaj Uretmedigine dikkat
cekmektedir. # Orgit ici faaliyetlerle érnedin gazetenin ¢ikmasini saglarken
mesajlarin hangi dogrultuda hazirlanacadinin da gergevesini ¢izmis olur. Kitle
iletisimi hem 6rgit i¢i, hem de 6rgit dig! iligkiler dizenini Uretir, iletir. Basit
iletisim slrecinde oldugu gibi kitle iletisiminde de geribildirim vardir. Ancak bu
yansima neredeyse iletigsim slrecinin tek yénli olduguna isaret edercesine ¢ok
zayiftir. Bunun da tek sebebi bu araglarin dogasi geregi yansimanin ¢ok ge¢ ve
cok zayif gerceklesmesidir?® S6z konusu geribildirim gercekte begenilip
bedenilmemek ile ilgili degil génderilen mesaja uygun davranigin gelistirimesi
ya da bunun olusmamasi ile ilgilidir. Diger bir deyigle temizlik Gzerine duglinen
bir bireyin aklina ilk teJevizyonda izledigi sabun geliyor ve onu aliyorsa bu
reklama verilmig bir geribildirimi olusturmaktadir.®

2.1. Kitle iletigiminin islevleri

Kitle iletisimi slreci yansimanin gecikmeli ve zayif olmasi nedeniyle,
neredeyse, tek yonitdir. Kitle iletisim araglarindan gelen butin mesajlar izler
kitleye kesinlikle ulagmaktadir (Sekil 2). Mesajin kitleye ulagimi sadece aracin
kendisiyle degil, izler kitlenin kendi igindeki iletisimi ile de stirmektedir. Bu olgu
ise s6z konusu araglardan génderilen mesajlarin izler kitle (zerinde etkili

Devito, ayni, 5.456.
Erdogan, ayni, s.248.
Mutlu, ayni, s.130.
Erdogan, aym, s.259.
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oldugunu kanitlamaktadir. Kitle iletisim araglarinin izler kitle Gzerindeki etkileri
bir takim iglevleri oldugunu ve bu iglevierin varligi sayesinde kitle Gzerinde etkili
~ oldugunu géstermektedir. Kitle iletisim araglarinin iglevieri ne yapmak igin
varolduklarini, gergekte ne yaptiklarini, neyi amaglar gériindikierini
icermektedir. Bu islevler séyle siralanmaktadir:

1. Eglendirme iglevi

2. Bilgilendirme iglevi

3. Kulturel iglev

4. Toplumsallagtirma iglevi
5. Siyasal iglev

6. Aligkanlik yaratma iglevi**

2.1.1. Eglendirme islevi

Kitle iletisiminin edlendirme islevi ile izler kitle hem ucuz hem de ¢ok kolay
| bir bicimde eglenme gereksinimlerini giderir. izleyicilerin gidemedikieri pek gok
yeri, edlence merkezlerini insanlarin odalarina tasiyan televizyon, neredeyse
bir mizik kutusuna dénugen radyo, dugtnduren, hayal dinyalarini genigleten
kitaplar ve digerleri insanlarin hogga zaman gegirmelerini saglar.

Butun kitle iletisim araglan birer ticari kurumdur. Bu nedenle eglendirme
islevi kitleleri tutmak igin énemli bir islevdir. Ornedin televizyonda yayinlanan
programlarin izlenilmesi dogal olarak reklam geliri anlamina gelmektedir.
Vazgecilmez bir gelir olan reklamlarln' izlenilebilirligi icin yapilan programlarin
daha ¢ok eglendirme amagh olduklan da bir gergektir.

Televizyona getirilen elestirilerinn en 6nde gelenlerinden biri, televizyonun
tecimsel kaygilarinin sonucu olarak diger islevierini bir yana birakip daha gok
eglendirme islevi Uzerinde durduguna yénelik elestirilerdir.® Kisacasi kitle
iletisim araclarinin eglendirme iglevi ile bireylerin glndelik yagamlarindan

%4 Usluata, aym, s.76.
% Erol Mutlu, Televizyonu Anlamak (Ankara: Gundogan Yayinlar, 1991), s. 55.
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kaynaklanan sikintilarindan uzaklagmasi saglanir. Bu uzaklagsmanin sonucunda
kisi gindelik hayatindan eve tagidigi sikintilarini sorumiuluklarini bir yana
birakarak keyifli dakikalar gecirmekie ve boylece toplumsal degerler
korunmaktadir.®

2.1.2. Bilgilendirme iglevi

izleyicilerin kitle iletigim araglarindan kendilerini eglendirmenin disinda en
énemli beklentileri bilgidir. insanlar gerek kendilerini tanimlayabilmek igin, gerek
toplumun farkli kesimlerinde yasayan insanlari anlamlandirabilmek igin kitle
iletisim araglarina ihtiyag duymaktadirlar.

Hayatin tim kesitlerini, farkli yasayiglari, inanglari ve insana ait her seyi
sunan bu araclar bir yandan halka bilgi verirken, diger bir yandan da halkin
haberdar olma gereksinimini kargilamaktadir. Ancak bu araglarin bilgilendirme
islevini ne derece yerine getirdidine iliskin pek ¢ok elestiri de s6z konusudur. #

Mcquail'e goére Oncelikle haber kavrami daha ¢ok izleyiciye ulagsmak
amaciyla garpitilmis, tecimsel kaygilarin sonucunda haber ve habercilik anlayist
farklilagmistir. Diger bir sorun ise, haber vermeye ve bilgilendirmeye yoénelik
programliarin izleyiciler tarafindan bilingli bir bigcimde secilmesi ve iletilerin
izleyiciye ulagmasidir.?® Toplumu olaylar ve konular hakkinda bilgilendiren kitle
iletisim araglan gug dengelerine de isaret eder. Yeniliklerin topium iginde hizla
yayginlagmasina ve kabul gérmesine de neden olan kitle iletigsim araglari, iginde
bulunduklari toplumda bdtinlik, uyum ve ilerleme dengelerini de
dizenlemektedir.®

% Denis McQuail, Kitle iletisim Kurami. Ceviren: A. Haluk Yiiksel (Eskisehir: Kibele Sanat
Merkezi, 1994), s.76.

27 Ayn, 8.76.

% Brian Groombridge, Televizyon ve insanlar. Ceviren: ibrahim Sener (Istanbul: DER
Yayinevi), s.87-103.

McQuail, ayni, s.76.

29
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2.1.3. Kiiltiirel Iglev

Cereci, kitlrl; toplumdaki kigilerin ortaklaga paylastigi toplam kurumlarin
bir bilegkesi olarak tanimlamigtir.® Kdiitor, toplumun degderlerini bir araya
getirmekte ve bu degerlerin sosyal davraniglarini sistematize etmektedir.
Varolan kiltirel degerlerin yeni kusaklara aktarimi kitle iletisim araglari
tarafindan gerceklestirilirken bireyin sosyallesmesi saglanmaktadir. Ancak kitle
iletisim araglari  kiltlir aktaniminmi sadlarken bir bakima kiltirel anlamda
statikoyu koruyarak, degisimi ve blyimeyi de engellemektedir.® Kitle iletisim
araclarinin kulturel iglevi, kitle kaltrinin devamhligini saglamakla, alt kilttrleri
g6z ardi etmekle ve kultiirel erozyona sebep olmakla elestiriimektedir.

Ozellikle de televizyon, butiin bélgesel, yéresel kiltir modellerini ortadan
kaldirarak tim yery(zinU tek bir klltire mahkum etmekie ve gergek kaltlir
devre digi birakarak onun yerine kitle kGlttUrinin c¢ok renkli, albenili hayal
dunyasini izleyicilere sunmakla elestiriimektedir.®

2.1.4. Toplumsallagtirma islevi

Toplumsallagtirma iglevi ile birey, icinde yagadigi toplumun &ézelliklerini
ogrenir. Kitle iletisim araclari yoluyla toplumun gelenekleri, orf ve adetleri
toplumun bireylerine  6gretilir; bdylece toplumun sirekliligi  saglanir.
Toplumsallagtirma ise bir toplumun varligini stirdtrebilmesi igin zorunluluktur.®

2.1.5. Siyasal iglev

Kitle iletisim araglarinin, yayginlagsmasiyla siyasilerin ilgisi bu araglara
yonelmis, toplumda ise siyasal olaylara yénelik yeni bir kitle olugsmusgtur. Bunun
nedeni ise bu araglarla politikacilarin kitlelere ¢ok kolay ulagabilmesi, haber

% Sedat Cereci, Bilyiilii Kutu Biyilenmis Toplum (Istanbul: Sule Yayinlar, 1992), s.95-98.
Burton, ayni, s.84.
Cereci, ayni, s.99.

McQuail, ayni.
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biltenlerinin ve gazete sayfalarinin segmenlere olaylari ve adaylan
degerlendirme olanagi yaratmasidir.

Ornegin televizyon karsisinda siyasal olaylar takip eden izleyiciler ile
- meydan mitinglerinde toplanan az sayida dinleyici kiyaslanamaz.* Bu anlamda
butin kitle iletisim araglar genis halk kitlelerini politik slirece katmakta,
politikacilarin galismalarinin daha kolay anlasilmasini saglamaktadir.

2.1.6. Aligkanlik Yaratma islevi

Kitle iletisim araglari zamanla insanlar igin aligkanlik yaratabilmektedir. Kisi
kitle iletisim araclarindan énceleri eglenmek veya zaman gecirmek igin
yararlanirken bu durum zamanla aligkanlik halini almaya baslar. Bir ev
haniminin temizlik sirasinda izlememesine ragmen televizyonu acgik tutmasi
kitle iletisim araglarinin aliskanlik yaratma islevine érnek verilebilir.®®

3. GELENEKSEL KITLE iLETISIM ARACLARI

Arabalardaki, evlerdeki, ofislerdeki radyolar, aksamlari evlerde izlenen
televizyon, her sabah alinan ya da kapicinin evlere biraktig! gazeteler, dergiler
bunlara eklenebilecek olan sinema, kitap, reklam panolar ve daha pek ¢ogu
gunlik yasantisinin her aninda insani yalniz birakmayan geleneksel kitle
iletisim araglan ailesinin Gyeleridir.

Kitle iletigim araglari ﬁylesine. yaygindir ki bugiin radyosuz bir arabaya,
televizyonsuz bir eve rastlamak neredeyse olanaksizdir. Vivan, her gin
milyonlarca Amerikalinin radyolu saatlerle uyandidini, yine Amerika'da
gocuklarin yllda.30.000 ila 40.000 ticari reklamla karsilastigini belirtmektedir.*®

¥ Emir Turam, Medyanin Siyasi Hayata Etkileri (Istanbul: Irfan Yayincilik, 1994), s.78-79.

% Ugur Demiray, Kitle lletigim Araglan ve Bog Zaman (Eskigehir: Ana. U. Egitim Teknolojisi
ve Yaygin Egitim Vakfi Yayinlari, Yay No:006, 1988), s.41-42.

% John Vivan, The Media of Mass Communication (Amerika: Allyn and Bacon,1891), s.4.
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Vivan, kitle iletisim araglarinin insanlar bilgilendirdigini, demokrasinin
gelismesine yardime! oldugunu, farkli dlsUncelerin  taninmasinin  ve
gelismesinin 6nind agtidini, izler kitlede tutum gelisimine neden oldugunu ve
- izler kitle Gzerinde etkili oldugu icin de ticari bir &zellije sahip oldugunu
belirtmektedir. Kitle iletisim araglarinin yayginhg: artik tartlgmé gbtirmez bir
gercektir.

Breton, sorulmasi gereken sorunun da bu kadar basit olmamasi gerektigini
savunup; “Bugin, nigin kimse kitle iletisim araclarindan vazgecmiyor? Bu
araclarin etkisi diginda yasayanlar nigin sosyal yasamin disinda kisiler olarak
kabul ediliyorlar?” sorularini sormaktadir. Bu sorularin yanitlanmasinin kolay
olmadidini da belirten Breton, konu (izerinde yeterince tartisiimadiginin da altini
cizmektedir. Kitle iletisim araglannin ortaya g¢ikmalarindaki temel nedenin
haberlegsme istegi olduguna dikkat ¢eken Breton, hizli ve glvenli haberlesme
cabasinin teknik gelismeleri ortaya ¢ikardigini belirtmektedir.*®

Gunltmizde Kitle iletisim araglari toplumlari bir tir haberlesme toplumuna
doénlstirmeye baslamistir. Hayal glcilinii yok etmekle, yeni insan tipinin
pusulasi haline gelmekle, baska bir ifadeyle onu bigimlendirmekie,
yénlendirmekle elestiriimektedir. Toplumu dejenere etmekle de suglanan kitle
iletisim araglar, 6zel yasam gibi ¢ok énemli konular Gzerindeki toplumsal
uzlagmalan bozmus, bireyin kendisini hig¢ ilgilendirmeyen konulari bilme istegini
toplumsal ¢ikar i¢in gereklidir gibi bir mazerete burtindurmustir.®

3.1. Kitle iletisim Araglarinin Tarihsel Geligimi

Kitle iletisim araglarinin tarihi ¢ok genis bir zaman dilimini kapsar. Igine
aldi§i bu zaman diliminde kigisel hirslari, savaslari, iktidar kavgalarini, bilimsel
ve ticari gelismeleri barindirir. Bu yonuyle de kitle iletisim araglarinin tarihi pek
¢ok konu ve olayla da ilintilidir.

¥ Ayni.

|
% Philippe Breton, “lletisim Araglari, lletisim ve Kiltir,” Medya Diinyasi. Ed.:Jean-Marry
Charon Geviren: Oya Tatlipinar (Istanbul: lletisim Yayiniari,1992), s.178-180.

¥ Ayni, s.181-182.
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Jeanneney, Kitle iletisim araglan tarihindeki en énemli hareket noktasm’m

~

“insanin bilme istegi” olduguna dikkat ceker.®

“Oteden beri insan dogru, eksiksiz ve taze haber aglidi igindedir ve
rekabet en acik sekliyle haberlerin ¢abuklugunda s6z konusudur. Bir
haber, tarihin baglangicindan bugiinkii borsa hareketlerine kadar, tim
degerini gegici tekeline sahip oldu§unda kazanir”

Bu saptamay! kanitlayan 6rnekler de coktur. Ornegin IX. ylizyilda, Bizans
. Imparatoru, kendini Abbasi saldirilarindan korumak igin sinirdan baskente kadar
uzanan ve digmanin sinin gegtigini kendisine bir saat icinde haber verecek bir
ates kulesi zinciri kurdurmustur. Yine g¢alismanin problem béliminde anlatilan
Yunanli kosucunun éykusi de bu konuya bir érnektir.*?

Daha sonraki dénemlerde ulagimin hizlanmasi igin yol ingaati, hayvanlarin
egitimesiyle haber glvercinleri, ath ve develi ulaklar haberlesme c¢abalari
gelismesini gbstermigtir. Glvercin kullanimi Araplarin geligtirdigi bir yontemdir.
Glvercin kullanmayi akil eden Araplar ayni zamanda dusman glvercinlerini
yakalayacak gahinler egitmeyi de akil etmiglerdi ki bu da diismanin mesajlarini
ele gecirme avantaji sagliyordu. Bu durum sifreleme yéntemlerinin gelismesine
yol agmistir.®

3.1.1. Gazete

Haberlesme sadece uzak mesafeler igin degil kentlerin kendi iglerinde
gerekliydi. ik ¢cag uygarliklarinda haberlerin dolastigi ya da halka duyuruldugu
agoralar, tapinaklar ve benzeri yerler bulunmaktaydi. Ornegin eski Yunan ve
Roma’'da haberler Agora ve Pazar yerlerinde duyurulurdu. Roma'da Acta
Publica ve Acta Diurna denilen bir tir resmi gazete, duvarlara asilarak,

Romalilara okunmak {zere sunulurdu. Bu durum XV. ylzyildan baglayip XVI.

© Jeanneney, ayni, s.19.

4“1 Aynl.
2 Ayni, s.20.

4 Ayni, 8.22-23.
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yuzyil boyunca devam eden el yazmasi haberlerin dogup yayginlagsmasina ve
haber mektuplarinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

Avrupa’'nin el yazmasi mektuplar ve duvar gazeteleri ile ugrastig: ve haber
 agi kurmaya caligtiklari dfjnemdé Cinliler matbaayi bulmus Tipao isimli bir resmi
gazete yayimlamiglardi ki bu olay 618 ve 907 yillari arasinda yasamis T'ang
hanedani déneminde gerceklesmistir.®

Cinlilerin matbaay! buluslarindan yaklasik sekiz yliz yil sonra Avrupalilar
matbaa ile tanismiglardir. Gutenberg 1438'de  Strasburg’da birbirinden
bagimsiz harflerle baski yapma teknidini gelistirmistir. Batida ilk kitap 1473’de
Lyon’'da yayinlanmig ve bunu bastli haberler takip etmigstir.®

Tokgdz'e gore ilk gazetenin yayinlanmasinda, Avrupa'daki din kaynakl
savaglar hakkindaki bilgi edinme istegi, yine Avrupa'da sermaye birikiminin
olugsmasi ve ticaretin gelismesi etkili olmustur.¢

llk gazetenin hangi tarinte yayinlandiyi hakkinda net bir bilgi yoktur.
Jeanneney ilk gazetenin Hollanda’'nin Anvers kentinde 1605 yilinda Nieuwe
Tydinghen adiyla yayimlandigini belirtmektedir. “® Tokgéz ise ilk gazetenin
Almanya'da Bremen yakinlarinda Ausburg’da Avis Relation Oder Zeitung
ismiyle yayinlandigini belirtmektedir.  Ancak kesin olan nokta strreli yayinlarin

17. ylzyilda ortaya ¢iktidi ve yayginlastigidir.

Dikkat edilmesi gereken bir diger nokta da Almanya ve Hollanda'nin
birbirine ¢ok yakin olmasi ve gigll bir devlet yapisina sahip olmayan, dagink,
gevsek bir yapiya sahip olan bu iki Ulkede gazetenin ortaya c¢tkmasidir.
" Yénetimin guclu oldugu Ulkelerde gazete tizerinde bir baski olusmugsa da XVII.
ve XVIII. ylzyillarda Avrupa’da gazetenin c¢ikmadi§i Ulke nerédeyse

“ Ayni, s.24,

45

Ayni
“ Ayni,
7 Oya Tokgdz, Temel Gazetecilik (Ugtincti Baski, Ankara:lmge Kitabevi,1994), s.26.

“ Meydan Larousse Ansiklopedisi (Istanbul: Gelisim Yaynlari, 1986), s.1348.

49

Tokgtz, ayni, s.26.
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kalmamigtir. Ancak gazeteciligin gehresinin degistiji dénemde Amerikan
Bagimsizlik Savasi ve Fransiz |htilali olmus, basin 6zglrlagt dustncesi ve
kavrami bu dénemde gelismistir ve Amerikan Bagimsizlik Bildirgesi'ne ve Insan
Haklari Evrensel Beyannamesi'ne girmigtir*

Bu slre¢ gazeteciligi yeni bir asamaya getirmis, basin toplumsal hayattaki
énemli yerini kesin olarak elde etmigtir. XVIII. yuizyilla birfikte basin aydinlanma
devrimi ve felsefi duglincedeki gelisimin olusturdugu ortamda geligmistir. Kita
Avrupa’sinda baglayan toplumsal gelisme zamanla Britanya'ya da kaymistir.
XIX. ylizyllda diinya sanayi devrimiyle birlikte yeni bir donemece ulagmaktadir.
Tokgéz bu dénemle ilgili su saptamayi yapmaktadir:

“Ingiltere’de baslayan endtstri devrimi ile badintili olarak gelisen
enformasyon devrimi ile, gazetecilik daha fazla 6zgdrlik kazanmis,
bir meslek sekline dbénidsmus, okuyucu kazanmigtir. Gazeteler
okuyucusunu tutmak, strekli okuyucu haline getirmek igin, haberleri
izlemigtir. Gazete ve gazetecilik toplum iginde etkili olmaya
yénelmigtir""”

1836 yilinda Fransa’da bazi gazeteler satis fiyatlarini 80 Franktan 40
Franka dlsirerek ucuz basinin éncist olarak gazetenin Kitlesellesmesine 6n
ayak olmuslardir. Amaglar fiyatlarin digmesiyle genigleyecek okur Kitlesi
sayesinde daha ¢ok kisiye seslenmek ve daha ¢ok reklam almakti. Kisa slrede -
sonu¢ alinmis ve 30 binlik bir tiraja ulagiimistir. Ingiltere’de ise bu gelisme
ancak 1855'de yasanabilmis, bu da The Times ile Morning Post arasindaki
rekabetten dogmustur. Ayni anlayis Daily Telegraph’in kurulmasina da neden
olmustur® .

3.1.1.1. Gazete ve Ozellikleri

Gazete yalnizca bir kitle iletisim araci degildir. Gazete bir toplumsal kurum
olma o6zelligine de sahiptir. Kitlelerin en temel haber kaynagd: olarak gazete,

% Ayni, 5.27.
5 Ayni
52 Biiyiik Larousse Ansiklopedisi, ayni, 5.1349,
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haberin bireyin yagsaminda kapladig: yerle dogru orantili olarak bir kapsam Ve

etki alanina sahiptir.® Bdylesi bir cergeveye sahip olan gazete pek ¢ok uzman

tarafindan tanimlanmaya caligiimigtir. Yapilan tanimlarin bazilan séyledir:

1.

Gazete, gelisen, toplumsal olan ya da olmayan, toplumu ilgilendiren ve
sosyal yapis! Gzerinde etkiye“ yol agan olaylarin, “bilgi-emek” diizleminde
kamuoyuna iletiimesini saglayan bir kitle iletisim aracidir. Gergegin ya da
olmayanin objektif bir gézlikle halk ile ytz ylze gelmesini saglayan bir
bulusma bulusturma kopristdur gazete ve gazetecilik mesledi. Halkin
bilgilendirilmesi ve aydinlatiimasini saglamak gazetenin en asli ve en énemli
gorevidir. Bu gorev gazetenin dogal vurgusunda anlam bulmaktadir. Bu
sorumluluk, basinda, gergeklerin yaninda olmak ve halki bu gerceklerle
kargilastirmaktir. Gazetenin ve gazeteciligin gercek ve en énemli anlami
budur. Bu faktériin, yalan-yanhs zeminlerde kullaniimasi halinde onariimaz
sonuglar dogurabilir.*

Gazetenin varlik nedeni toplumdur, halktir. BQ var olma nedeni gazetenin
anlami Gzerinde de etkili olmustur. Gazetenin topluma, halkin 6z degerlerine
saygl duyarak gercedi ve dogru olani saptirmadan objektif bir sekilde
iletmesi kendi anlamini dogrulamaktadir. Tarafsizca gergeklerin yaninda
duran bir gazete halkin gercek gazetesidir. Gazeteci gergegin yansimalarin
okuruna, halka iletmekle goérevlidir.*

Gazete oncelikle bir duygu Ureticisidir. Enformasyon; ¢evreye ve sosyal
gercekliklere duyarsiz, nesnellestirilmis bir olgu degildir. Basin gok sekilli bir
enformasyon aysberginin su ylzine c¢ikan pargasindan bagka bir sey
degildir. Gazete bir kultir unsuru olarak, bu kultirden beslendidi igin

yasamaktadir.®

A. Murat Vural, Yerel Basin ve Kamuoyu (Eskisehir: T.C. Anadolu Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitusd, 1999), s.70.

Faruk Arhan ve digerleri. Medya Elestirisi ya da Hermesi Sorgulamak (Ankara:Oteki
Yayievi,1998), s. 118-119.

Ayni

Serge Guerin, “Bir Avrupa giinliik Basin Modeli Var mi,” Medya Diinyas:. Editdr:Jean Marie
Charon. Ceviren: Oya Talipinar {Istanbul: lletisim Yayinlari, 1992), s.73.
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Basin halkin akli selim yargilarda bulunabilmesi icin gerekli temel meseleier
hakkinda bilgi ve haber saglar. Ayni zamanda farkli fikirlerden haberdar
olunmasini glvence altina alarak, bu konular hakkinda halkin fikir

aligveriginde bulunabilecegi bir forum iglevi gortir.”

Gazete kamuoyunu aydinlatan, birbirinden bagimsiz siyasi fikirlerin
savunucusu olarak topluma farkli mesajlar ileten siyasal islevi en yuksek
kitle iletisim aracidir.®

UNESCO istatistiklerine gére “haftada en az doért kez yayinlanan sureli
yayina gazete, haftada U¢ kez veya daha az yayinlanan slreli yayina
ginituk olmayan gazete denilmektedir.®®

. Gazete, toplum iginde diizenli yaynlanan dolayisiyla hedef Kkitlenin

hizmetine verilmis, haber veya bilgi 6delerinin, diglnce veya kanilarin bigim
ve kosullarinin somutlagmis bigimidir.® |

Bu tanimlar daha da g¢ogaltilabilir. Ancak ele alinan yedi tanim gazetenin

ne oldugunun anlagiimasina olanak vermektedir. Bu tanimlardan yola ¢ikarak

Gazeteyi haftada en az bir kere yayinlanan, haber ve bilgi ileterek, toplumda

digtunce ve kanilarin olusmasina ve gelismesine yardimci olan, toplumda var

olan farkli gériislerin kendilerini anlatmalarina olanak saglayarak demokratik bir

ortam yaratan, demokrasinin ¢ erki olan, yasama, yuritme ve yargl hakkinda

toplumu bilgilendirerek erkler {izerinde toplum adina bir denetim mekanizmasi

olusturan, yliksek bir Gretim maliyetine sahip olan ve reklam gelirleriyle yasayan

~ ticari fakat kamusal sorumluluklar olan bir kurumdur.

§7
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John O'Neal, “Piyasada Gazetecilik Yapmak,” Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar.
Editsr: A. Belsey ve Chadwick. R. Ceviren: Nurgay Tirkoglu (Istanbul: Ayrinti Yayinlan,
1998), s. 40-41. :

Ayni.

“UNESCO, Statistical Year Book (1975), s.631" Semra Atilgan, Gazetecinin Korunmasi
(Istanbul: Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Yayinlari, 1991), s.18' deki alinti.

A. HalGk Yiksel ve Ugur Demiray, Basinin Toplumsal flatigimdeki Igleviari (Eskisehir
Anadolu Universitesi Egitim Teknoloji ve Yaygin Egitim Vakfi, Egitim ve Bilimsel Yayinlar
Dizisi, No: 002, 1988), s.32.
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Ancak gazete herkes tarafindan olumlu algilanmamaktadir. Ornegin Avel
gazetecilik meslegini tanimlarken, “insanlara ne tek tek, ne de toplu olarak; ne
buglin ne de yarin; ne evde, ne sokakta higbir isine yaramayacak haberleri
satma sanatidir” demektedir®®  Avcl gazeteyle ilgili olarak sunlari da
belirtmektedir: '

Gazetenin en blyilk dayanag: toplumsal hayatin kitlesellesmesi,
insanlar arasindaki iligskilerin her gin biraz daha igeriksizlesmesi,
dolayli ve karmasik bir hal almasidir. Bu kitlesellesmenin,
karmagiklasmanin altinda yatan ve ‘tiketelim ¢lnkd Uretiyoruz”
dastncesi ya da slogani en agik, en somut ifadelerinden birini giinliik
gazetelerde buluyor. Gunlik gazete, hem bu dusince tarzinin bir
tirevi, hem de bu duglnce tarzini yaymakta kullanilan en etkili
silahlardan biri.%

Avcrnin gugli bir silah olarak niteledigi gazete basin piyasasinda rekabete
dayali “iki elli” bir oyunun icinde yer almaktadir. Ticari bir kurum olan gazete
énce okuyucuya, sonra da reklamciya satimaktadir. Baslangi¢ta sade bir
iceride sahip olan basin, zaman iginde genis bir yelpazede ¢ok sayida
okuyucuya seslenen gazete ve dergilerden fikir savunucusu basina kadar
uzanan biyiik bir sektdr haline gelmis ve yavas yavas ayni yontemi benimsemis
once bayiler araciliflyla okura, sonrada reklam ajanslart araciligiyla da reklam
verenlere satiimistir. Rekabet, gazete ve dergi sunumunun gelismesiyle
dogrudan, iletisim icin gerekli diger araglarin ¢gogalmas: ile de dolayli olarak
artmistir. Bu degisim karsgisinda basin igin gelisme yéntemlerini ¢ogaltmak
profesyonellesmek bir zorunluluk halini almis ve basin toplumun karsisina
bliyilk medya holdingleri olarak ¢ikmaya baglamistir.®

Serbest piyasayt savunanlar, demokrasinin gelismesi igin iktisadi
- piyasanin mutlaka 6zgir olmasi gerektigini savunmaktadirlar. Bu goriige gére
piyasa ve demokrasi arasinda baglantiy! sadlayan gazetecilik ve basin, bu

Nabi Avcl, Enformatik Cehalet (Ankara: Rehber Yayincilik, 1990), s.96.
& Ayni, 5.95.

% Serge Guerin, “Enformasyon mu lletisim mi? Fransa'da Kapzk Sayfalannin Secimi,” Medya
Diinyasi. Editér:Jean Marie Charon. Geviren: Oya Talpwnar (istanbul: iletisim Yayinlan,
1992), 5.78-79. < :
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iddianin merkezinde yer almaktadir. Serbest piyasa vatandaglarin demok'rati’k
olmalart ve sorumluluk duyarak hareket etmeleri icin gerekli olan gorls
farkliiini ve enformasyona ulasma olanadint saglayan 6zgur basini da
~ beraberinde getirmektedir. Ancak bir toplumda serbest piyasa, gazetecilik ve
demokrasi karsilikh olarak birbirlerine bagiml kurumiar olarak adeta kutsal bir
tcla olugtururla'r.64

Geleneksel liberal yaklagima gore, basin toplumsallastiriimamistir, ama
merkezi olmayan piyasa sistemi ig:indé calisarak demokratik ¢ikarlara hizmet
edebilir. Buna bagl olarak savunulan ikinci géruste piyasanin diger G¢ kuvvetini
denetleyen “dérdincli kuvvet” olarak basinin hikimetleri denetlemesini
| guvence altina alan en iyi dizlem oldugu savunulur. ‘

Liberal dlzenlerde gazeteyé ylkienen gorevier, Kkisi o6zgurliklerini
korumanin yaninda, devlet ¢ikarlanini da goézeterek, bir denge sistemi
olustururken, baskici otoriter rejimlerde gazete devletin ¢ikarlarini gézeten bir
yayin organt haline gelmektedir. Bu goris cercevesinde gazete; “politik,
ekonomik, kilttirel ve diger her turll konularda, haber ve bilgi vererek
kamuoyunu aydinlatan ve yoénlendiren gilinlik yayin organidir”, seklinde
tanimlanmaktadir.®

Siebert, Peterson ve Shram tarafindan ortaya atilan dért basin kurami
farkli toplumsal yapilarda ve kosullarda basini ele almaktadir. Bu kuramlarin

amaglari kitlesel medyanin etkilerinin dogru éngérumlerini yapabilmekdir.

Arastirmacilara gore politik, ekonomik gl¢ler medya icerigini dogrudan
etkilemektedir. Es deyisle medya sahipligi ve kontrolli medya igerigini etkiler,
béylece medya etkilerini belirlemektedir.*” Basinin dért kurami gunlardir:

8 O'Neal, ayni, s. 31-32.
% Ayni, s.35. '

® Semra Atilgan, Gazetecilerin Korunmasi (Istanbul: Turkiye Gazeteciler Cemiyeti Yayinlari,
1991), s. 21. . :

5" Werner J. Severin ve James W. Tankard, lletisim Kuramlar. Ceviren: Ali Atf Bir, Serdar
‘Sever (Eskisehir: Anadolu Universitesi, 1994), s.501.
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1. Otoriter Kuram

2. Ozgurluked Kuram

3. Sosyal Sorumluluk Kuraml
4. Sovyet Totaliter Kurami

Bu kuramlarin ilki olan otoriter kuram batida hareketli hurufatin bulunup
gazetenin ortaya ¢ikmastyla dogal bir streg iginde gelismistir. Dinyanin mutlak
glicteki monargilerin otoriter ydnetimleri altinda oldugu dénemlerde gelisen bu
kuramin manti§i devlete hizmet edenleri, hiikimet politikalarnini desteklemek
yoénlindedir. Otoriter sistemde basin, 6zel ya da kamusal olmakla birlikte
hukimet politikalarini iletici bir arag olarak kabul edilir.%®

Basinin toplumsal yapi igindeki konumunu anlatmak igin gelistirilen bir
diger kuramda o6zgurlukgll kuramdir. Bu kuramin ortaya koydugu anlayista
basin cogunlukla 6zeldir ve herkesin yayin yapma hakk! vardir. Bu kuram
gercevesinde sistemin kontrolil igin iki yontem gelistirilmistir. “Cok seslilik” adi
verilen yapi iginde duslnceler serbestce dolasirken gercegdin yalandan
ayrilabilmesi ayn! sistemin icinde herkesin konusma ve yayin yapma hakkina
sahip olmasi ile ¢dzllmekiedir. Difer bir denetim mekanizmas! ise yasal
sistemdir. Yasal sistem ile onur kirici yayina, mustehcenlige, kiskirticiiga engel
olunmaktadir.® ' |

Sosyal sorumluluk kurami ise 20. ylUzyll Amerika'sinda medyanin bir
endustri olarak insan haklarini korumak zorunda oldugu duslncesinden
dogmustur. Medya calisanlari, medya sahipleri ve Basin Komisyonunun
calismalari ile geligtirilen sosyal sorumluluk kurami, medyanin bilgilendirirken,
eglendirirken, satarken ayni zamanda ¢atismay! ve tartismayi sdndirmekle de
. gérevli oldugunu ileri stirer. Bu kuramda medya, kamuoyu, tiketici eylemi,
mesleki ahlak tarafindan ve elektronik yayincilikta ise kanal sayisi ve teknik

8 Aym, s. 502.
% Ayni, s.502.
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sinirlamalar ylziinden hikimetin dtzenleme kurumian tarafindan kontrol
edilir.®

Bir diger 6nemli kuram ise Sovyet-Totaliter Kuramldlr. Basin icin diinyanin
~ pek ok yerinde otoriter kuram gecerliyken Sovyetler Birliginde gelistirilen bu
kuram, medyanin amacini ve gorevlerini yeniden belirlemistir. Sovyet-Totaliter
Kuraminda medyanin asil amacinin Sovyet sisteminin devamina ve basarisina
katkida bulunmak olarak kabul edilmistir. Basin gézetim kadar, hitkiimetin politik
ve ekonomik eylemleri ile denetlenir ve sadece partiye bagh sadik parti Gyeleri
medyay! dizenli olarak kullanabilirler. Sovyet sistemindeki medya; devlet
tarafindan yonetilir ve Kontrol edilir ve yalnizca devieti ileri gotirmek igin
devletin bir kolu olarak mevcuttur.™

Ancak basinin toplumsal yapi icindeki konumunu agiklayan dért kuram
Altshull tarafindan gecerliliklerinin kalmadigi ileri strllerek elestiriimigtir. Altshull
s6z konusu kuramilarnn “bize karst olanlar’ yaklasiminda oldugunu ve bunun
ikinci diinya savasgi dénemine ait bir anlayis oldugunu séylemekte ve bugine
iliskin olarak yaptigi degerlendirmede bagimsiz bésmln varolamayacagini ve
medyanin herhangi bir sistemde ekonomik, politk ve sosyal glicii elinde

tutanlarin temsilcisi olacagini iddia etmektedir.™

Altshull'a gére ginumuizde ge¢erli ¢ basin modeli vardir ve bunlar
Serbest Pazar Modeli, Marksist Model ve llerleme Modelidir. Bu modeller

Gzerinde yaptig! calismada su sonuglara ulagmistir:

1. Bltin basin sistemlerinde, haber medyasi politik ve ekonomik
glclin sahibi insanlarin temsilcisidir. Gazeteler, dergiler ve
elektronik yayin araglari badimsiz bir gice sahip olma
potansiyeline ragmen bagimsiz degildirler.

2. Haber medyasinin igeri§i daima basinin  masraflarini
karsilayanlarin gikarlarina uygundur.

™ Ayni, s. 505.
™ Ayni, 5.508.
2 Ayni, s.507.
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3. Bdtin basin sistemleri 6zglir ifade inancina dayalidir, bununia |
birtikte ézgdr ifade degisik sekillerde tanimlanmaktadir.

4. Bdttin basin sistemleri sosyal sorumluluk &gretisini onaylar,
insanlarin istek ve g¢ikarlarina hizmet ettiklerini ilan ederler ve
insanlara erigim olanaklari saglamakta istekli oldukiarini belirtirler.

5. Ug basin modelinde de, diger basin modelleri normalden sapmis
olarak kabul edilir.

6. Gazetecilik okullart topluma ideolojiler ve deger sistemleri ihrag
ederler ve kaginilmaz olarak glcl elinde tutan insanlarin
varolmasina ve haber araglarini kontrol etmelerine yardim ederler.

/. Basin uygulamalari daima kuramdan farklidir.™

3.1.2. Radyo

Radyonun seriiveni lIsko¢ fizikgi James Clerk-Maxwell ile baglar.
. Maxwell'in 6ncelikli amac! seslerin kayit edilebilmesidir.” Isko¢ Fizikei ilk kez
radyo (elektromanyetik) dalgalarinin varhigini bulmustur. 1865 yilinda, hentiz 29
yasindayken, radyo dalgalarin boglukta isik hizina yakin bir hizla hareket
etmesi gerektigini ileri sirmustlr. Ancak kuramsal temele dayanan bu iddiasini
pratije cevirememis. Bu savin hayata gecirilmesi tam yirmi yil stirmUstar. Alman
Fizikgi Heinrich Hertz 26 yasindayken 1886 yilinda yapti§t deneylerle
Maxwell'in iddialarint kanitlamigtir™

Ayni dénemierde benzer g¢alismalar pek c¢ok yerde surdUrlimis ancak
buniar ilk kez 1895 yilinda Gugliemo Marconi tarafindan ses aktariminda
pratife dékulmustir. Marconi 1897 yilinda Ingiltere’de yaptigi bir deneyde sesi
55 km uzakliga iletmeyi bagarmigtir.

Bu calismalarda deniz asiri ses iletimi deneyleri yapilmis, basarili sonuglar
telsizin ik kez denizcilikte kullaniimasina yol agmistir. 1901 yilinda gergeklesen

™ Ayni, 5.508.
™ Merill ve digerleri. ayni, s.175.

™ Aysel Aziz, Radyo ve Televizyona Giris (Ankara: Siyasa! Bilgiler Faktltesi Yayinlart, 1881),
s.8.

Ayni; 8.9,
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bu caligmalar icin “The New York Times” mansetinde “TELSIZ OKYANUSU
ASTI” ifadesini\ kullanmigtir.  Marconi mors mesajini  Amerika'da
Newfoundland'den Ingiltere’ye ulagtirmistir™

Bunu takip eden yillarda isé mors Yyoluyla mésaj iletmeyi basaran
Marconi'nin bir adim daha 6niine ge¢mek icin c¢abalayan bilim adamlarinin
buglinkli radyonun temeli sayilan vakum tlpUnt gelistirmeleri bu ¢alismalart
yeni bir boyuta tasimistir. Ingiliz John Ambrose Fleming, Kanadali Reginald
Fessenden ve Fransiz asilli Amerikali Dr. Lee De Forest'in bulusu, Fessenden
ve De Forestin calismalarini slrdirmeleriyle pratie de doékualmustir. De
Forest'in Paris'te Eyfel kulesine verlestirdigi bir antenle denenmigtir. 1209
yilindaki bu deney basariya ulagmistir™

Radyonun bir kitle iletisim aracina dénlsmesi ise ancak 1920lerde
gerceklesmistir. lIk stirekli radyo yayini yapan verici 2 Kasim 1920'de Amerika
Birlesik Devletleri’nde kurulmustur. Pitsburg’daki KDKA isimli bu istasyonda
sec¢im haberleri yayinlanmis, 500 ila 2000 kisi arasinda oldugu sanilan bir kitle
tarafindan dinlenmistir. Zamanla haber, muzik, spor ve cesitli programlar
yayinlayan bu kanal pek ¢ok kanalin énclisii olmusg, ABD'de 1921 yilinda 4'e
cikan istasyon sayisi 1922 yilinin Mayisi'nda 29’a aynit yilin Aralik ayinda ise
392'ye ulagmistir™

Radyo vyayinciliinin teknik gelisimi ses iletim kalitesini arttiran FM
bandinin 1955 yilinda gelistiriimesiyle en 6nemli dizeyine ulagsmis bdylece
stereo yayinlarin yapiimasina baglanmigtir®

3.1.3. Televizyon

Televizyonun bir kitle iletisim araci olarak kullanilmasi radyonun
kullanimindan yaklagik 20 yil sonra olsa da gelisiminin baglangict ¢ok daha

" Giraud Chaster, Garnet R. Garrison ve Edgar E. Willis, Television and Radio (Englewood
Cliffs, New Jersey: Prentice-Hall, 1971), s.22.

-7 Ayni, s.22.
Aziz, ayni, s.10.
Ayny, s.10.
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eskiye dayanmaktadir. Televizyonun gelisimini Andrew May'in 1873'de isik
dalgalarini elektrik akimina gevirebildigini ve selenium adli kimyasal maddenin
. elektrige kars! direngli oldugunu bulmasiyla baglamistir. ®* 1884 yilinda Alman
bilim adami Paul Nipkov'un resmi dénerken tarayabilen bir ara¢ (television
scaning device) gelistirmesiyle de ¢alismalar devam ettirilmistir. 3

Amerika’da yagsayan bir Rus bilim adami olan Vladimir Zworkin
“‘iconoscope” ve “kinescope” ismini verdigi araglarla ilk goérintl yayinini
gerceklestirmistir.® Bu dénemler tfelevizyon icin bir emekleme dénemiydi.
Ingiltere’de BBC &nderliginde 1936'dan itibaren, televizyon yayini yapilmaya
baslanmigtir. Ingiltere’nin aksine Amerika’da dzel sektdriin egemenligi vardir ve
1931 yiinda RCA firmasi Empire State binasina bir verici dikerek yayina
baslamistir. Amerika'nin ikinci diinya savasina girdidi 1941 yilinda, Ulkede,
5000 televizyon alicisi bulunmaktadir®

Almanya'da televizyon yayinlari 1928 yilinda baslamigtir. 1933 yilinda
teknolojik bir atilim yapan Almanya 1936 Berlin Olimpiyat Oyunlarinin agtligini
halka televizyon araciligiyla aktararak yeni araci halkla tanistirmigtir. Bu amacla
Almanya'nin cesitli yerlerine yerlestirilen ekranlarla 160 bin kigi olimpiyat
oyunlarinin agths térenini izleme olanagi bulmustur®®

Savas nedeniyle bir duraklama dénemine giren televizyon izleyici sayisi
acisindan gelismeyi dogal olarak bir tek Amerika'da géstermigtir. 1945 yilinda
15 bin olan izleyici sayisi 1950'de 4 milyona, 1961'de 35 milyona tirmanmistir.
Televizyonun tek finansman geliri reklamlardi. 1945’de 10 milyon dolarin altinda
olan reklam geliri 1965 yilina gelindiginde 1,5 milyar dolara ulagmigtir®

1940 yilinda ozellikle ABD’de renkli televizyon yayini konusunda
denemeler yapiimisti. Bu c¢abalarin meyveleri ise ancak 1950'den sonra

8 Ayni, s.12.

8 Meril ve digerleri, aynt, $.203.

8 Vivan, ayny, 5.173.

Jeanneney, ayni, 5.262.
85

Ayni.
% Ayni, 5.264.
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alinmaya baslandi. CBS'in gelistirdidi yeni sistem baglangi¢cta siyah beyéz
televizyonlarda izlenemedigi igin tutmamig fakat zamanla siyah beyaz
televizyonlara eklenen bir parga ile sorun ¢oziillince 1954 yilinda ilk ticari renkli
- televizyon kanali yayina baglamigtir®

& Aziz, ayni, s.17.
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IKiNCi BOLUM
YENI BiR KITLE iLETiSIM ARAC! OLARAK INTERNET
VE INTERNET GAZETESI

1. BIR ILETiSIM ARACI OLARAK INTERNET

90’h yillarla birlikte biitin diinyada ve dogal olarak Tirkiye'de de bilgisayar
teknolojisinde hizli gelisim yasanmistir. Bu gelisme 90l yillarin sonuna dogru
genis kitleleri yeni bir iletisim ortamiyla internetle tamstirmistir.

Internet sézctigli Turkee've Ingilizece’den oldugu gibi gegmis bir birlesik
s6zclktlr ve bu sézcudun pargalarindan biri olan “net” sézcugu bilgisayar agi
anlamina gelmektedir. Bilgisayar agdi sanilanin aksine karmagik bir sistemi
anlatmamaktadir. lki bilgisayar arasindaki bilgi aligverisini saglamak igin
kablolar araciligiyla kuruimus bir sistem bile bir bilgisayar agdidir. Bu sistemin en
basit ve en sk rastlanan 6rnedi bir ofisteki bilgisayarlarin birbirine
baglanmasidir. Bu aglar yerel ag olarak nitelenmektedir ve uluslar arasi
literattrdeki adi LAN (local area network)dir.®

Yerel aglarin yani sira ulusal aglardan, bélgesel adlardan olugan bu yapi
farkli gérintimlere birinebilmektedir. Iste bu aglarin daha biyiak bir ag
olusturacak sekilde baglanmastyla olusan ve neredeyse tim dlnyaya yayilan
blylk ada internet denilmektedir. Tlrkee'ye “aglar arast ag" olarak cevrilebilen
internet terimi “aglarin agr” olarak da aniimaktadir. Bu tanimlamalardan da

8 Ahmet Turan Koksal, Dilek Oktay ve Sarp Eser, Internet (Istanbul: Pustla Yayimeilik ve
lletisim Ltd., 1999), s. 16-17.



34

anlagilabilecegi gibi Internet, kurulu aglarin tamaminin birbiriyle baglanmaSIy!a
olusmus yeni devasa bir agdir.”

Ote yandan internet tanimlanmast zor bir olgudur. Turan bu_'hoktaya dikkat
¢ekip internet olgusunu, ne olup ne olmadigini 6rneklendirerek anlatmaktadir.
Turan’a gére internet;

1. Bir bilgisayar degildir ama milyonlarca bilgisayar internete baghdir.
2. Bir ag degildir ama binlerce ag internete baglidir.
3. Bir sistem degildir ama sistematik olarak islemektedir.

4. Bir kurulug degildir ama sayisiz kurulusa internetten erisilebilmektedir.®

2. INTERNETIN TARIHSEL GELISiMI

Hemen her kaynakta internetin ortaya c¢ikisi i¢cin soguk savas yillari
baglangic gosterilmektedir. Dlnyay! birbirine baglayan agin ortaya cikisi
1960’larin Amerika’'sinin Kiba ve Sovyetler Birligi ile icine girdigi silahlanma
yariginin bir sonucu olarak gésteriimektedir. O yillarda gerilim Sovyetler
Birligi'nin Kliba'ya nikleer flize yerlestirmesiyle baglamistir. Yine ayni yillarda
baglayan Vietnam Savasi bu olumsuz durumu gelistirmis, ¢tncl dinya tlkeleri
Uzerinde oynanan oyunlar soduk savasin tuzu biberi olmustur. Bu dénemdeki
yaygin kani yarigta teknolojik Ustinligu ele gegirenin savasi kazanacagi
yénindedir ve herkes bilgisayariar Uzeﬁnde calismaktadir. 60’l1 yillarin sonuna
dogru Amerika Birlesik Devletlerinde bu inang¢ dogrultusunda, kar amach
kuruluglar ve Universitelerde dahil olmak lzere, federal hikiimetge desteklenen
belli bash butin arastirma merkezleri, Amerikan bilgisayar endustrisinin son
teknoloji Urlint bilgisayarlariyla donatiimistir. Ardindan da bu bilgisayarlari bilgi
paylagimi igin birbirine baglama fikri ortaya gikmigtir.”

8 Ahmat Turan Koksal, internet Sizden Korksun (lkinci Basim, Istanbul: Pusula Yayimcilik
ve lletisim Ltd., 1997), s. 19.

% Ayni, s.21.

' Billy Barron, Jill H. Ellsworth ve Kevm M. Savetz, internet. Ceviren: N2zihe Bahar ve Devnm
Tarkmen (lstanbul Sistem Yayincilik, 1997), s.10.
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1969 yilinda Amerika’da lleri Diizey Savunma Arastirma Projeleri Kurumu
(DARPA-Defence Advanced Research Project Agency) tarafindan cesitli askeri
arastirmalart desteklemek amaciyla bir bilgisayar égmm olusturulmasina
baglamistir. Savunma bakanh§: tarafindan gelistiilen bu projenin adi
ARPANET'tir ve paket anahtarlamali bir agdir.® Bu yapilanma bir saldirya
kargt en dayanikli ayni zamanda en esnek bir haberlesme yaratma olanag:
saglamaktadir. Paket anahtarlama su benzetmelerle agiklanmaktadir:

“..3 tane binasi olan bir sirkette oldugunuzu farz edin. Her binadaki
bilgisayarlan baglamak istiyorsunuz. A’dan B’ye, A'dan C'ye, B'den
C'’ye birer telefon hatti g¢ekebilirsiniz. A binasindaki bilgisayar, C
binasindaki bilgisayara gelen mesaji aldijinda AC devresine geger ve
mesaji génderir. Bu metoda devre anahtarlama denir. Bitin devreler
yerli yerinde ve cgaligir durumda ise bu sistem iyi sonug verir. Peki
gokten bir cisim digerse, A ve B binalari arasindaki bir telefon diregini
kirip AB devresine zarar verirse ne olur? A binasindaki bilgisayar artik
B binasindaki bilgisayaria haberlesemeyecektir. Aslinda baska bir yol
daha vardir. Mesaj géndermek igin A ve B binalari arasindaki devreye
baglli kalmaktansa, mesajinizi elektronik bir zarfa koyabilir (buna
paket denir), paketin tzerine B’nin adresini yazabilir ve eger B mesaji
almiyorsa, ag Uzerinde mesaji alabilecek herhangi bir bilgisayara
génderebilirsiniz. Bu durumda C paketi alir, tzerindeki adrese bakar
ve galisan hatlar zerinden B’ye génderir.”

Bu galismalari, ARPA tarafindan desteklenen bagka calismalar izlemistir
ve 1970 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde ilk paket anahtarlamal bilgisayar
| ad1 ortaya cikmistir. Bu ag ile “University of California at Los Angles”,
“University of California at Santa Barbara”, “Standford University” ve “University
of Utah in Salt Lake City” birbirine baglanmistir ki bu internetin baglangici olarak
nitelenmektedir. Dért Universitenin birbirine baglanmasi ile brtaya ctkan bu aga
1972 ylinda baglt olan merkezlerin sayist 40'a ulagmistir. Bu merkezler
arasinda yollanan ufak tefek yazi dosyalarl ise e-mail (e-posta) adini élmxgtlr.
Cekirdek teknolojinin olugmésmdaki bir diger asama ise Dosya Transfer
Protokoltniin (FTP- File Transfer Protokoll) olusturulmasiyla gerceklesmigtir.

%2 Kursat Cagiltay, internet (Ankara: Metu Press, 1997), s.6.
% Barron, ayni, s.11.
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Bu sistemle ARPANET Uzerindeki bilgisayarlara arasinda dosya aligverisi
gergeklesmeye baslamistir,*

ARPANET'in hizla blyimeye baglamasi ve pek ¢ok sivil kisi ve kurumun
ilgisini gekmesi askeri kanadin bu agdan ayrimaya karar vermesine vyol
acmistir. Béylece ARPANET'in iginden askeri amach MILNET adi verilen bir
par¢a gikmigtir. Bir agidan ARPANET'in sivillesmesi anlamina da gelen bu
gelisme, iki agin birbirinden tamamen bagimsiz ama bilgi aligverisinin
saglanmasini zorunlu kilmigtir. Iki ag arasindaki bilgi alisverisinin sorunsuz
devam edebilmesi i¢in yapilan ¢calismalar 1983 yilinda bilgisayar diinyasina yeni
bir kavram kazandirmistir. Kisaca “IP” olarak anilan ve Amerikan Savunma
Bakanligi tarafindan standartlarn belirlenen internet Protokolil kavrami Internet
sbzclgunlin dillere yerlesmesine neden olmugtur. Baska bir ifadeyle
ARPANET'e baglanmak isteyen her ag TCP/IP (Transmission Control
Protocol/internet Protocol) protokoliine uymak durumunda kalmistir.®

1983 yilindaki bu dénim noktasinda “University of New York City” “Bitnet”i
gelistirmistir (Bitnet'in Ingilizce agilimi “Because It's Time for Network™“Simdi
Ag Zaman!” idi). Listserv isimli bir mekanizmanin kullanildigi bu sistemde belli
bir guruba ait e-postalar okunmak istendiginde, uygun bir listserv'e lye
olunmasi gerekmektedir.*

Pek cok seyin baslangici gibi gériinen ARPANET 1920 yiinda gérevini
tamamlayip servisten kaldirtlirken, yerini Compuserve, Prodigy, America Online
gibi yeni aglar almaya baslamistir. Internet 1997 yih verilerine gére 45.000’den
fazla agin bagh oldugu devasa bir yapi olarak insanlidin karsisinda
durmaktadir. Yerk(reyi neredeyse bitlniyle saran internetle Glney Kutbuna,
Fiji'ye, Almanya'ya, Rusya'ya kadar genis bir alana ($ekil 3) rahatlikla
ula:;‘,ab'ilmektedir.97 1997 yili verilerine gére 120 milyonun {izerinde insanin

% Ayni,s.13.
Kéksal, ayni, s.23.
Barron, aynl, s.20.
% Ayni,s.21.
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kullandigi®® ve her ay kulanici sayisi yaklasik % 10 artan® internetin, 2000 yili
verilerine gére kullanici sayisi her ay % 5 artmaktadir. Bu veriler 1siginda 2003
yihinda internet ortamindaki kullanici sayisinin 545 milyona ulasacagi
hesaplanmaktadir,'®

m internet
|

' Yalniz e-posta
Baglanti yok

Sekil 3. Dunya internet Dagilim Haritas)

Kursat Cagiltay, internet (Ankara:Metu Press, 1997), s.4’den uyartandi.

2.1. Turkiye’de internetin Geligimi

Turkiye'de genel amagh kullanim saglayan genis alan bilgisayar aglari, ilk
olarak 1980’li yillarin ortalarinda Universitelerin énderliginde Europian Academic
and Research Network (EARN)Un Tarkiye'deki uzantisi olarak &érgltienen,
Tirkiye Aragtirma Kurumlari A§ (TUVAKA) ile kurulmug ve gelistirilmigtir.'
1990l yillara gelindiginde cesitli nedenlerle geri kalan ve yetersizlikler gésteren
sistem 1991 vyilinda yerini ODTU ve TUBITAK tarafindan gelistirilen

% Mehmet Arslantunali, Sanallagan Diinya (istanbul: PC Haftallk Bilgisayar ve lletigim
Teknolojileri Dergisi, Say1.2, 11-17 Mart 1997), s.5.

% Baron, Ellswrth ve Savetz ayni, s.4.
'% Taha Aras, “Dayan Yeni Asir,” PC World, Ocak 2000, s.129.

% Cagiltay, ayni, s.24.
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TR-NET projesine birakmigtir. 12 Nisan 1993'te ODTU-Washington
baglantisinin kuruimasiyla Turkiye Internet'e baglanmistir.’?

Turkiye 1993 yil'ni énde gelen bir kag Universitesinin Internet'i 6grenmesi
ve tanimasi ile gecirmistir. 1994 basinda Internet yavas yavas 6zel sektériinde
gindemine girmeye baglamistir. Ancak 5 Nisan 1994 ekonomik kararlari
Universitelerdeki ve kamudaki gelismelere darbe vurmustur. 94 sonunda TR-
NET ekibi Turk Telekom ile daha gelismis bir Internet alt yapist igin gériismelere
baslamigtir. Bu dénemde YOK, DPT, universitelerin ¢odu, TBMM ve basin
Internete ilgi gostermemistir. TR-NET ekibi 6zel sektérden ortaklar bulma
" ¢abalan gosterdigi siralarda ODTU ve TUBITAK ekipleri arasinda ortaya ¢ikan
bazi uyusmazliklar internet konusunda herhangi bir birikimi olmayan Turk
Telekom'un telefon tekelini uzatarak Internet tekelini ilan etmesine yol agmistir.
TR-NET ile gérugsmelerde ortaya ¢ikan “Ulusal Omurga” fikrini sahiplenerek,
omurgay! kendisi kurmayi deneyen Tlirk Telecom, Internetin énemini yeterince
kavrayamamig olan DPT ile diger yetkililerin g?rekli finansmana izin vermemesi
Gizerine 1995 yazinda TURNET ihalesine ¢ikmigtir.'®

Turnet Omurgasi Eylal 1996 tarihinde| resmen calismaya baglamigtir.
Turnet omurgasi Uzerinden internet servisi vermek ig:.in Turk Telecom ile Internet
Servis Saglayicisi (ISS) olmak lizere sézlesme imzalayan firmalar ayni tarihte
caligmalarina basglamiglardir.’™ Ancak gereken deviet destedi alinmadan
olu:§tuful\an TURNET’en yeterince verim alinamadidinin gérilmesi tzerine Turk
Telekom yeni bir alt yapt projesi hazirlamistir.’® TTNET adi verilen bu proje ise
Nisan 1999’ da hizmete girmistir. Hurriyet Gazetesinin “Yeni internet alt yapisi

bu ay sonunda hizmete giriyor” baghgiyla verdigi haberde TTNET igin sunlar
soylenmistir:

192 Halil I. Gurcan, Sanal Gazetecilik (Eskisehir: Anadolu Universitesi Yayinlari, 1999), s.44.

% Tiirkiye'de Internet Altyapisi Uzerine Gériigler Internet Ust Kurulu Altyap: Teknik
Komitesi Taslak Raporu (http://kurul.ubak.gov.tr/taslak/, 14 Ekim 1999)

1% Cagiltay, ayni, s. 26.
"% Turkiye'de Internet Altyapisi ..., ayni.
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“Turk Telekom, Internet servis sadlayicilan tarafindan elestirilere
neden olan TTNet adli yeni Internet altyapisini mart ayi sonunda
hizmete sokacak. Tirk Telekom, yeni internet altyap: aginda
abonelerin Internet'e erigim noktalarini yayginlastiriyor. Telekom,
daha 6nce sinirli illerdeki blyik Internet santrallerini bu ay sonunda
140'a ¢ikartacak. TTNet ile, Tirk Telekom da Internet kullanicilarina
direk internet servisi vermeye baslayacak. TTNet, diger Internet
servis sadlayicisi sirketler tarafindan sektérde haksiz rekabete neden
olacagi elegtirilerine hedef oluyordu.

Telekom, 80 merkezde yeni altyapi igin erigim noktastnin galismasini
tamamiads ve 52'sinin sebeke ydnetim merkezinden ¢alisma durumu
izlenebilir asamaya getirdi. Giris noktalarinin artmasiyla internet
baglantisi kurulmak istendiginde, baglantinin kurulabilmesi igin gegen
altyapi protokolii kisalacak. Béylece, Tlrkiye genelinde internete
girisler kolaylagsacak ve baglanti sirasindaki kesilmeler de 6nlenecek.

Yurtdist baglantilar igin Tark Telekom tarafindan 3 ¢ikig olugturuldu.
Birisi Tirksat uydusu dzerinden, diger ikisi fiber optik kablolama
yontemiyle verilecek ¢ikislar 34 megabit kapasitede olacak. Tirk
Telekom cikiglardan birisini 45 megabite kadar ¢ikarmayr planliyor.
Aboneler, yurtdisi baglanti hizinin ylkseltiimesiyle internete daha
kisa sirede erigip, istedikleri bilgileri daha kisa sirede elde
edebilecekler.

UCUZLAYACAK

Bu arada, yeni altyapi ile internet aboneliklerinin de énemli oranda
ucuzlamasi  bekleniyor. TTNette abonelik fiyatlan  heniz
belifrenmezken, internet servis saglayicilarindan fiyatlar konusunda
goérus istendi.

Turk Telekom, servis sadlayicilarinin gérdslerini dikkate alarak, tarife
belirleyecek. Ancak, yeni altyap:! ile internet aboneliginin daha da
ucuzlayacad belirtiliyor.”

3. INTERNETIN OZELLIKLERI
Yukarida ne oldugu ve nasil bir stireg sonunda ortaya g¢iktiji anlatilan
- internet; e-posta ve FTP’nin (Dosya Transfer protokoli) yanisira WWW, Arama

motorlari, Chat (sohbet) olanaklari, News Groups (haber guruplari), Hypertext,
hyperlink, Html ve Java gib ilk anda anlasiimas! zor ya da anlamsiz gériinen

106 «yeni Internet ...", Hilrriyet (http:// www. hurriyet.com.tr./ hur/turk/99/C3/04/ ekonomi/
12eko.htm, 4 Mart 1999).
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sézclklerle adlandirilan bir takim &zelliklere sahipti. Caligmanin bu
asamasinda Internetin bu ézellikleri anlatilacaktir.

3.1. WWW nedir?

Internetle ik kez kargilagan bir bireyin yapacagi ilk sey wwwde gezinmek
olacaktir. www sistemi, bir pencere igerisinde belirli bir sekilde dizenlenmis
cesitli veri tarlerinin gésterilmesidir. ik anda ekrana gelen veriler “Web Sayfas:”
olarak adlandirilirken, bu sayfalarin tek tek hazirlanip birbirine baglanmasiyla
olusturulan sisteme ise “Web Sitesi” denmektedir.'” www, yazi, resim, ses ve
hareketli géruntl gibi ayn yapi ve teknik 6zelliklere sahip bilgilendirme araclarini
blinyesinde barindiran ve bunlarn kullaniciya etkilesimli olarak sunan
sistemdir.®

Web Uzerinde, bilgisayara kaydedilmis, elektronik ortamda bulunan, resim,
yazi, fiim, ses gibi her tirll veriye erigilebilmektedir. Web sayfalari, sadece
bilgiyi géstermenin diginda kullaniciya diger internet araglarint kullanma olanagi
da saglamaktadir. Ornegin fare ile sayfa lizerindeki belirli bir yere tiklaniidi§inda

e-posta goénderebilir, sorgulama yapilip aranilan seyler bulunabilir.'®

Tum dlnyada birbirine baglh olan web sayfalarina erigmek igin ara birim
programlan kullaniimaktadir. Bu programlara, “Web Tarayici” ya da “Web
gosterici” (Web Browser) denmektedir. Kullanici internet {zerinde ag
servisleriyle baglanti kurar, agd kaynaklarini ister ve servis saglayici bunlari
kullaniciya géruntller. Uzmanlagsmis ag servisleri olan web sunucularinin
gorintiiledikleri dokiimanlar hipermetin'® dokiimanianidir. Bir web inceleyicisi ile
hipermetin okurken metnin belirli kisimlari 1siklanir ya da 6zel bir gekilde

107 Ayni, 5.49.
108 Koksal, ayni, 5.202.
1% Ayni, 5.204.

"% Aninda etkilesimli sorgulama fonksiyonuna sahip sahip bir metin dosyasini tanimtamak igin
kullanilan bir ifade bigimidir. Metin igine yerlestiriimis kelime ve kelime gruplarinin kullanic
tarafindan segilip fare aracihiiyla tiklanmasi ile baglanti kurarak, iligkili oldudu bilgi ve
multimedya malzemesinin aninda gérunttlenmesini saglar. (Multimedya Terimleri S6zIGga,
s, 130)



41

isaretlenir; bunlar hiper baglantilardir™' (hypertink). Bu baglantilarla bir sayfadan
baska bir sayfaya ulasilabilmektedir.'*?

3.2, HTML nedir?

Hyper Text Markup Language (Hiper metin isaretieme dili) tamlamasinin
kisaltmasi olan HTML World Wide Web'in bilgi gérinttlemekte kulland!gi dosya
formatidir. HTML sayfalan kullanilarak metinler degisik sekillerde ekrana
getirilebilmekte, sayfalara resim ve ses eklenebilmektedir.'®

Web'i tanimlayan temel unsurlardan biri olan HTML 1989 yilinda Tim
Bernes-Lee tarafindan gelistiriimigtir. HTML ¢ok farkli bilgisayarlar kullanan
bilim adamlarinin ad tzerinde sorunsuz bir bigcimde bilgi paylasmalarina olanak
verecek bir format olarak distuntlmuistir ve cgesitli 6zellikleri blnyesinde
' barindirmasi istenmistir; Bir dokiimanin farkli kapasiteleri (fontlari, grafikleri ve
renkleri) olan bilgisayarlarda benzer sekilde gdruntiilenebilecedi platformdan
bagimsizligi aragtirmacilar igin hayati 6nem tagimaktadir.

Bir dokum(an icinde herhangi bir sbzcttk veya ifadenin bir bagka dokiimana
referansta bulunmasina olanak veren hiper metin sistemdeki bir ¢ok buytk
dokiiman iginde ve arasinda dolagsmaya olanak vermesi gerekli gértiimekteydi.
Daha o6nce farkhh sekilde yapilanmis dokimanlar, dokumanlarin bagka
formatlara cevrilmesine ve metin veri tabanlarini arama gibi ileri duzey

uygulamalara olanak vermesi beklenmekteydi.'

HTML bu beklentileri karsilasa da kullanimi beklenildigi kadar hizi
yayginlasmamistir. Bunun en temel nedeni ise profesyonel diizeyde elektronik
yayincilik yapilabilecek 6zelliklere sahip olmamasiydi. Cesitli font 6zellikleri

" Hiperbag; hipermedyada, bir programin farkli kesimlerinde ya da bir ag igerisinde fiziksel
olarak farkll vyerlerde bulunan bilgi maddeleri arasinda programlanmig baglantidir.
(Multimedya Terimleri S6zIGga, s,98)

"2 Barron-Ellsworth-Savetz, aynt,s.469.

13 Jlhami Kul, Internet, Elektronik ve Multimedya Teknik Terimler Sézliigi (Istanbul: Inkilap
Yayinlan,1998), s. 129.

1 Barron, ayni, 5.598.
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olmasina karsin grafik ozeliklere sahip degildi. 1993 yilinda NCSA firmasi
gelistirdigi grafik 6zellikleri HTML'ye dahil edince, sayfalarda logolar, ikonlar,
fotgraflar, resimler, diyagramlar kullanilabilir hale gelmiisti. Bu eklemeler
¢ogalmaya baglamig ve HTML standardi olmayan kontrolsiz bir gelisme
gostermistir.

1994 yilinda Isvigre’de diizenlenen ilk www konferansinda bir HTML
galisma grubu olusturulmustur ve standartlastirma girisimlerine hiz verilmistir.
Caligmalar sonucunda buglin yaygin olarak kullanilan HTML Level 2 ortaya
ctkmigtir."®

HTML bir sekillendirme dilidir. Hazirlanan ham doklmanlar HTML'nin
isaretleyicileri ile formatlanir. Béylece bir ag lzerinden ya da 'yerel olarak
yaziimin g6z gezdiricisi yardimiyla taranmasi sonucu okunabilir bir dokiiman
ortaya ¢ikmaktadir. '

HTML isaretleri, grafik, ses, video gériintisti gibi objeleri bir metin icine
ekler ve hiper metin iligkisi kurar. Hiper metin HTML dilinin en énemli ézellididir.
Bu herhangi bir metin pargasinin diger bir HTML pargasina baglanabilecegi
anlamina gelmektedir.'"®

3.3. Ses, hareketli goérintii, resim, yazi bir arada

Geleneksel kitle iletisim aracglarinin her biri farkli &zelliklere sahiptir.
Ornedin gazete, resim, fotograf ve yaziyi 'btmyesinde barindirirken, radyo
yalnizca sese sahip olan bir ara¢ olarak ortaya ¢ikmis, radyonun ardindan
toplum yasamina giren televizyon hareketli gérintiyl ve sesi birlikte
kullanmasiyla toplum yasaminda yer etmistir. “Melez  bir  arag¢'”™  olarak
nitelendirilen internet ise bitiin bu ézellikleri icinde barindirmaktadir. Es deyisle
metin, resim, fotograf, animasyonlar, video géruntuleri, ses internette bir arada

"5 Ayni, 5.599.
18 Cagiltay, ayns, s. 117.

"7 Chris Lapham, “The Evolution of the Nespaper of the Future” , CMC Magazine (http://
metalab .unc.edu/ cmc/mag/1995/jul/lapham.html, 1995).
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kullanilabilmektedir. Metinler hiper metin formatinda, fotograflar JPEG"®
formatinda, resimler GIF'® formatinda, hareketli gérintiler Java™

programlama dilinde, video gériintlileri avi'®' formatinda, kullaniimaktadirlar.

4. KITLE ILETiSIMi VE INTERNET

Internet, pornografiden aninda verilen haberlere, bilimsel haberlerden
kitlesel eglencelere, kamusaldan alabildigine &zel olana kadar genis bir
yelpazedeki her seyi barindirmaktadir ve her ay %¥5'lik bir hizla sasirtici bir
sekilde blylumektedir."® Internet zerindeki ticari bilgi sadlayan sitelerin hizla
artmasi nedeniyle herhangi bir amagla interneti kullanan izlerkitlenin yeniden
tanimlanmas! temel bir problemdir. Binlerce ticari servis izlerkitle icin kendi ana
sayfalarini ve gopher sitelerini ya da bu sitelere ulasabilecekleri baska siteleri
hazirlamaktadir. Geleneksel kitle iletisiminin biraktigt tortular ve yeni iletisim
teknolojilerinin beraberinde getirdikleri kitle iletisiminin glindemine yeni sorular

"8 joint Photoraphic Experts Group’un (Birlesik Fotograf Uzmanlari Grubu) kisaltmasi olan
JPEG Uluslararasi Standartfar Orgiitt ile CCITT'ye bagh Birlesik Fotograf Uzmanlari
Grubu'nun gelistirdigi géruntl sikistirma standardidir. Olgeklenebilir bir algoritma olup 7:1 ile
50:1 arasi sikigtirma fakitrleri saglar; ayrica bakisimhdir, es deyise ayni sayida iglemie,
dolayisiyla ayni stiede sikigtirma ve genisletme olangi sadlar (Cotton, Richard, 1997, s.123).
Web sayfalarinda kullanilan en popliler ikinci formattir.fotograflarin gériintiilenmesinde tercih
edilir. JPEG géruntuleri 24-bit olup 16.777.216 renkten olugsmaktadir (Glrcan, 1999, s.122).

"9 Graphic Interchange Fomat'in (Grafik Degis Tokus Formati) kisaltmast olan GIF, www
izerindeki goériintt dosyalarl icin kullanilan standart bir formattir. GIF dosya fomati, dosya
buyUkliginl azaltan bir sikistirma yéntemi kullandidi igin oldukga popilerdir (Kul, 1998,
s.117). GIF, keskin kenarli ve duz renkli gorantiiler igin mikemmel bir formattir. 8-Bit renk
enformasyonu icerdigi icin 256 piksel renk ile sinirlandinimistir (Gurrean, 1999, s.121-122).  /

2 Sun Microsystems’in yarathgi kolay kullanilir, givenli, nesnye yodnelk ve guglt bir
programiama dilidir(Kul, 1998, s,145). HTML dilinin eksikliklerini kapatmaya yoneliktir. Java,
web sayfalarinda hareketli gérintle, akan yazilar, sayag, ve zaman gbéstergeleri gibi gesitli
gérintt bigimleri igin kullaniimaktadir (Gurcan, 1999, s. 124).

21 Audio Video Interleaved teriminin kisaltmasi olan AVI Ses ve video &zelliklerinin bir arada
kullanildigi dosya formatini anlatir. Bu ddosya formati PC'nin video formatidir. (Kul, 1598,
$.25-26)

2 John E. Newhagen, Sheizaf Rafaelli, “Why Communication Researchers Should Study
Internet: A Dialogue”, Journal of Communication, S.46, 1886 Wintzr, s.4.
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getirmistir; [zler kitle kim olacaktir, Izler kitle enformasyona ve eglence sitelerine
nasil ulasacaktir ve bu siteler nasil kar elde edebileceklerdir?'®

Ikinci soru internet iletisiminin kitle tzerindeki etkilerini sorgulamaktadir.
Kitle iletisimi arastirmacilar interneti yogun olarak kullanan ve internetin tatmin
ettidi izler kitleyi incelemek isteyeceklerdir. internet bilgi edinmek niyetiyle
kullanildigi kadar eglence amaciyla da kullanildid! icin internetin diger eglence
araclari kadar fonksiyonel bir yapiya sahip olup olmadidini ve izler kitle Gyeleri
Uzerinde s6zl0 saldiri ve pornografinin etkisi olup olmadigini tartismaktadir.'®

Internet bir kitle iletisim araci olarak adlandirildi§i zaman, internetin
iletisimsel yaptst ile ilgili olarak sorular belirmeye baglamistir. Internet izerinde
ticaret gelistigi ve daha cok politik bilgi sunulmaya baglandigina gére yeni
medya da gtindemi kim belirleyecektir sorusu tartisiimaya baslanmistir.'®

Buna bagh olarak ortaya ¢itkan doérdincli soru ise givenirlilikle ilgilidir.
Geleneksel kitle iletisim araglart sunduklari mesajlarin glvenilir oldugunu iddia
~ etmektedirler. internetle birlikte gvenilirlik kavrami da degisime ugrayacaktir.
Geleneksel kitle iletisim araglari gtvenirlilik sorununu, kendi organizasyonlart
icinde  QGcretli editérlerle, enformasyonun  glivenilirlijini  denetleyen
mekanizmalarla, yerine getirmektedir. Ancak en biylk sikinti izlerkitlenin
kaynaga nasil glivenecei noktasindadir'®, ¢inkl geleneksel kitle iletigim
araclari toplumun giivenini biiylk él¢lide sarsmisgtir.

Besinci soru ise kimin kaynak kimin hedef oldugudur. Her ikisi de yeri

geldiginde birbirinin yerine gecmektedir. Internetin en gekici yani budur.'”

"2 Merill Morris, Chiristine Ogan, “The Internet as Mass Medium”, Journal of Communication,
S.46, 1996 Winter, s.43.

124 Ayni.
25 Ay,
125 Ayni, 5.44.
27 Aynu.
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Bir diger nokta ise kiltur Gretimi, sosyal denetim ve politik iletisime
iliskindir. internet bunlarin hepsini saglayabilecek midir? Bilgisayar bir savas
- baglatmistir ve ézel farkl bir kiltlr olusturmaktadir.™®

Internetin etki alanini ve ortaya cikan soru isaretlerini gdsteren bu
saptamalar daha ¢ok internet iletisiminin sonuglarina yénelmektedir. Internet
iletisimine bir kitle iletisim slreci olarak bakan December konuyu “Internet
Tabanli, Bilgisayar Aracilikli lletigim” (Internet Based, Computer Mediated
Communication) kavramiyla ifade etmektedir.

internet tabanli, bilgisayar aracilikli iletisim kavrami tanilanmasi zor bir
kavramdir, ¢lnk(l kavrami olusturan her terim kendi basiha pek on sey
anlatmaktadir. Bununla birlikte, December, internetin diger kitle iletisim
araglariyla arasindaki farkin anlagtlmasi igin kavrami olusturan terimlerin tek tek
aciklanmasinin dodru olacagini savunmaktadir. Internet iletisim sistemlerinin ve
yaklasimiarinin farkhiigi konuyu incelerken dikkatli- tanimlar yapmay! zorunlu
hale getirmektedir. Internet icinde barindirdi§i farkli iletisim ortamlari nedeniyle
tek bir arag gibi algilanip sinirlandiriilamaz. Dikkatli bir tanimlama olmaksizin
internet aragtirmacilar icin anlasiimast gt bir aragtir.’

December Internet iletisimine iligkin bir tanim olusturabilmek igin internet
tabanl, bilgisayar aracilikli iletisim kavramini olugturan terimleri sdyle
tanimlamistir:

internet tabanh (internet based): lletisim “internet tabanlidir” demek,
data™ diizeyinde data iletisimi protokollerine uyarak hareket etmektir. Bu olgu
icinde protokol data (veri) degisimi igin gerekii kurallar bltintdar. Bilgisayar
aglari, protokolleri bilgisayarin bilgi alis veriginde bulunabilmelerine olanak

128 Ayni.

2 John December, “Units of Analysis for Intremet Communication” Journal of
Communication, S.46, 1996 Winter, s.17.

'3 Data, bilgisayar tarafindan tretilen ve |§Ienebllen bilgi elemanlarn igin kullanilan genel bir
terimdir.( Kul, 1998, s.64)



46

saglamak igin kullaniimaktadir. Bu kurallar bitiniine TCP/IP™' denir. Bu
protokoller Amerika Birlegik Devletleri Savunma Departmani Arastirma Projeleri
- Birimi tarafindan geligtiriimis bir grup hizmeti (e-posta, FTP .gibi), bir ¢ok
bilgisayari ve yerel ag! kapsayacak sekilde birlestirilmistir.'*

Agdlarin TCP/IP protokolil ile baglanmasi sonucunda hedeften génderilen
mesajin kaynaga ulagsmasi garanti altina alinmistir. Eger adin bir yerinde bir
sorun olmugsa data a§ Uzerindeki baska bir yoldan hedefine kolayca
ulagabilmektedir. Bu protokol sisteminin yaptigi sey butiin data degis tokusunun
kontrol altinda tutmaktir. Bu igbirligi ve baglantilar sayesinde TCP/IP aglar ¢ok
daha buylk iletisim sistemlerine baglanabilmektedir. Kisisel kuruluslar
kendilerine ait TCP/IP aglart Uzerinden islerini gorebilir, onun Uzerinden yerel,
bélgesel, ulusal ya da global aglara baglanabilmektedirler. Aglarin birlesmesi
sonucunda olusan yapiya internet denilmektedir ve bu yapt TCP/IP protokoll
kurallarina uyarak galismaktadir. Bununla birlikte internet tek bir ag degildir,

tagimasi islem internet iletigimidir.'

Bilgisayar (Computer): Internet Tabanli, Bilgisayar Aracilikli lletisim
kavrami baglaminda “Bilgisayar” terimi basit bir hesap makinesinden ¢ok daha
genis bir anlama sahiptir. Gergekte bilgisayarin iletisim a¢isindan géze ¢arpan
6zelligi sahip oldugu hesaplama becerisi degil igletim sistemleri i¢in ortam, ag
lizerinden yapilacak bir iletisim igin yazilim ve kullanici kolaylklari saglamasidir.

Internet Gzerinde, bilgisayarlar arasindaki iliski musteri servis saglayict
(Client-Server) modelini takip etmektedir. TCP/IP protokoll gibi, misteri servis
sadlayict modeli, internet iletisiminin belirleyici 6zelligidir. Servis saglayict bir
bilgisayardir. Birlestiriimis donanimi ve yaziimi, yaziim uygulamalan ve

3 TCP/IP kisaltmasinin agilimi Transmission Control Protocol/internet Protocol'dur. Internet
izerindeki bilgisayar sistemlerinin birbirlerine baglanmas igin kullanilan standart bir ag
iletisim protokoluidur. Baglangigta Unix isletim sistemi igin tasarlanmig olan protokol
ginimizde bir ¢ok isletim sistemini destklemektedir. (Kul, 1998, s.269)

%2 December, aynt, s.17.
%3 Ayni, 5.18.
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enformasyonlar igin depo gorevi goérmektedir. Servis saglayici, musteri
bilgisayarindan gelen talep dogrultusunda bilgi géndermektedir.’*

Aracilik (Mediation): Aracilik islemi, arada dufmak ya da iki seyin
arasindaki iligkinin strmesine yardimct olmak anlamina gelmektedir. internet
iletisimi igin aracilik, araca bir mesaj yukleme, bir mesaji elektronik ya da
manyetik olarak sifreleme, yayimlama ve depolama ile ilgili konular kapsar.
Internetteki bir mesaj TCP/IP protokoliine ve misteri-Servis Saglayici modeline
gore sifrelenir, depolanir ve yayimlanir.'®

Internette aracilik yaparak mesajin yayimlanmasi zaman, dagitim ve
medya bigimi gibi faktdrlere bagdh olarak vyapilmaktadir, Mesajin
goénderilmesinden alinmasina kadar gecen stiredeki zamansal gecikme cesitli
nedenlere dayanabilecedi gibi s6z konusu iletisim gercek zamanlt bir iletisim
oldugu icin anhiktir. Kisiler tarafindan kullanilan ve grup ve kitlesel iletisim
bicimlerini iceren internet iletisiminin cesitli uygulamalar vardir.'®

Internet Uzerindeki bir mesaj musterinin veya servis saglayicinin
tercihlerine ve olanaklarina bagdh olarak asagidaki sekillerde hedefine ulasir:

» Bir Noktadan Bir Noktaya (Point to Point): Tek bir kullanici baska bir
kullaniclya e-posta érnegdinde oldugu gibi mesaj génderebilmektedir.

= Bir Noktadan Bir Gruba (Point to Multipoint): Tek bir kullanici belirli
sayldaki kullaniciya mesaj goénderebilmesi (elektronik posta listesi,
Listserve, Mail Explorer) durumudur.

= Bir Noktadan Gok Kullanicili Servis Saglayicisina (Point to Server
Broadcast): Bir kullanicinin servis saglayiciya génderdidi bir mesajin
servis saglayici tarafindan diger kulanicilar igin ulagilabilir hale
getiriimesidir. Neredeyse gergek zamanli bir yanittama il IRC iletigimi

3 Ayni, 5.20
35 Ayni.
% Ayni, 5.21.
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yardimiyla haberleri yayiimaktadir. Servis saglayiciya gelen mesajlar
dizenli olarak bir bir yayinlanmaktadir.

= Bir Noktadan Sl ‘Kullanicili Servis Saglayiciya (Point to Server
Narrowcast): Bir kullanicidan servis saglaylmsma’giden mesaijlarin,
servis saglayicisi tarafindan bu mesaji gérme izni olan kullanicilar igin
ulagilabilir hale getiriimesidir. Buradaki kullanicilar kendilerini sifre ve
kullanici adlari ile tanimlarlar.

= Cok Kullamcxll Servis saglayict (Server Broadcast):‘ Servis
saglayicinin sundugu Dbilgiler isteyen herkesin kullanimina aciktir.
Enformasyon bir kullanici ya da servis saglayici tarafindan sunulmus
olabilir. Bir web sayfasi buna érnektir.

» Sirh Kullanicili Servis Saglayict (Server Narrowcast): Bir servis
saglayicinin sinirli sayida kullanici izni olan kigi ya da kurumlara hizmet
vermesi durumudur.™’

lletigim: Veri iletisimi bilgisayarlar tizerinden mesaj génderme bigiminde
caligsa da, bir iletisim arastirmacisi, veri aktarma iginin teknik boyutlariyla
ugrasmak zorunda kalmazsa, gorecektir ki internetteki iletisim insanlar arasi
iletisimle benzerlikler gdstermektedir. Gercekte internet tabanli iletigim, insanlar
aras! iletisimin bilgisayar aglan araciligiyla internet Gzerinden kurulmasindan
| bagka bir sey degildir. Bu nedenle internet iletigimi ile ilgili yapilacak olan bir
tanim bu iletisim bicimini insanlar arasi iletisim olarak tanimlamak zorundadir.
insanlar arasi iletisim, sireci baslatan iki bireyin, kendi aralarinda belirli
sembolleri génderip alarak ortaya ¢tkardiklar bir iletisim bigimidir. Sembol alig
verisi aracilik karakterli internet iletisiminin kullanimindaki 6zellikleri icerir ve
TCP/IP protokollerini ve MUsteri-servis saglayict modelini takip eder.’

Rafaeli'ye gére internet iletig.iminin bes 6nemli ézelligi vardir:

7 Ayni, 5.22.
38 Ayni, 5.23
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Goklu Ortam (Multimedya): Metin, ses, resim, animasyon, video,
sanal gerceklik gorintlleri, koku harig, internet Uzerinden elde
edilebilir.*® |

Hipermetinsellik: Geléneksel kitle iletisim sisteminde iletisim
dogrusaldir. Dogrusalliyin engelleyici yani ise iletisimi tek yénli
kullanmasidir. Geleneksel vyapida, engelleyici glig, 6nceden
belirlenmis, emirlerle sinirlandiriimis bir iletisim ve kaynagin izlerkitle
tzerindeki baskidir. WWW  hiper metinseldir. likel bicimlerde de olsa
basili materyallerin ortaya ¢ikigsindan bile &nce duslinsel olarak
varolan hipermetin bilgisayar teknolojisiyle ortaya ¢ikan baskin yapida
iletisim arastirmalarinin odak noktasi haline gelmistir.™®

Paket Anahtarlama (Packet Switching): lletisim trafiginin hangi
kanallardan nasil yapildigt, yapilacag! iletisim arastirmalarinin énemii
konularindan biri olmustur. Kitle iletisiminde esik bekgiligi olarak
nitelenen bu durum, internette farkli bir boyut kazanir. Mesaj kendi
esigini kendisi bekler, yollari belirlenmis geleneksel kitle iletisim
araglarinin aksine kendi yolunu bulabilecek bir mekanizmaya sahiptir.
Internette sansiir mekanizmasi iglemezken, batiin sistem bu gergevede
tasarlanmig gibi caligir. Oysa geleneksel kitle iletisim sistemi bazen
dogrudan bazen de doléyll olarak sansirle kargilagir. '’

Internette kaynak hedef iligkisi geleneksel kitle iletisim sisteminin aksine
onceden bilinmeyen kestirilemeyen yollar Gzerinden strmektedir. Bu
teknik gerceklik, tatmin edici, sosyal ve hedef-kaynak iligkisine dayanan
sonuglara sahiptir. Bu durum internetten empoze edilen toplumsal
yasamla ilgili konular etkilerken, enformasyonun degerini belirler,

139 Newhagen, Rafeelli, ayni, s.5.

140 Ayni.
“1 Ayni.
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internet vatandaglarinin es deyisle netdaslarin sosyal iliskilerinin
belirlenmesinde buylik rol oynar.'# '

» Es zamanlilik (Synchronicity): Batin iletisim bicimlerinin ortaya cikardigi
urln gegici bir etkiye sahiptir. Bir iletisim streci basladifinda kaynaktan
¢tkan mesajin yenilidi artik tartisma konusudur. Bu durum da ortaya ¢ikacak
bir diger soru ise hedefin eski ama dogru bilgiyi isteyip istemeyecegi
sorusudur. Dogal olarak insanin tercih ettigi iletisim bigimi aninda olandir
ancak teknolojinin elverdidi olclide es zamanl iletisim gerceklesmektedir.
Internet sirekli bir es zamanli iletisimin énanll agmistir. Internet Gzerindeki
iletisim benzeri goérilmemis bir hizla gerceklemektedir. Enformasyon yine
benzeri gérilmemis bir hizla tiketiimektedir. Internet su an varolan zaman
sinirlamasi ile diger kitle iletisim araglar ile arasindaki farkltiklarini ve
fazlaliklarini genigletecektir.'?

= Etkilegimlilik (interaktivity): Etkilesimlilik, iletisimin  kendindekini
yansitmasi, gecmisten beslenip, gecmisi yanittamasidir. Etkilesimlilik bilingli
olarak programlama veya girisleri kontrol altina almadir. Etkilesimlilik
internetin IRC (internet aracilikh sohbet) ve MUD (gok kullanicili oyun) gibi
ozellikleri ile kendini gostermektedir.'*

internetteki Ureticiler ve kullanicilar dort temel grupta incelenmektedirler:

1. Bire Bir Eszamansiz lietigim,

2.  Coklu Gokiu Eszamansiz lletisim,
3. Eszamanli lletigim,

4. Es Zamansiz lletigim.'*

"2 Ayni.

“3 Ayn, 5.6,

44 Ayni.

%5 Morris, Ogan, aynt, s.42-43.
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4.1. Birebir Es Zamansiz iletigim

Bu iletigim tara iki kullanict arasinda gergeklesmektedir. Internet (izerinde
gerceklesen bu iletisim sirecinde hedef ve kaynak arasindaki mesaj alis
verisinde anindalik s6z konusu degildir. Internet (izerinde e-posta ortaminda
gerceklesen bu iletisim bicimi basit diizeyde geleneksel mektuplagsmayla benzer
6zellikleri gdstermektedir.

4.1.1. E-posta

Elektronik posta ya da kisaltimis ifadesi ile e-posta internet {(izerinde
gerceklegsen her seyin dayanak noktasi, temelidir. E-posta’nin en temel gérevi
bir yerden bir yere bilgi génderip alma esasina dayanan geleneksel postacilik
islevinden farkli degildir. Fakat e-postanin geleneksel mektuptan daha hizli ve
etkili oldugu gercegdi géz ardi ediimemelidir. Ornegin e-posta ile yazili bir metin,
hareketli gérintli, fotodraf, resim ve ses goénderebilmektedir. Bu bilgiler,
gonderilen bilgisayarda sayisal sifrelere dénustirtlip ulagtirldig bilgisayarda
desifre edilerek hedefe ulagir.™®

Elektronik postanin en énemli 6zelliklerinden birisi de génderilen belgenin
hedefe ulagabilmesi icin kargidaki bilgisayarin tam o anda agik olmasi
gerekmemektedir. Gdnderilen posta hedef kisi kendisine ait posta kutusuna
bakana kadar saklanacak, hatta hedef belgeyi silmek isteyene kadar orada
duracaktir. Bu posta kutusunun bir adresi vardir ve normal bir mektup
gonderirken nasil zarfin Gzerine adres yazilirsa e-posta génderirken de belgenin
gerekli bélumlerine adres yazilir."’

Bir e-posta adresi iki kisimdan olusur. Ornegin: Hbirsen@anadolu.edu.tr.
@ isaretinin solunda bulunan Hbirsen kullanicinin adini, sag taraf ise hangi
servis saglayiciya kayith oldugunu gésterir. Adresin sag tarafint biraz daha

8 Brian J. Thomas, The Internet for Scientist and Engincers (USA: SPIZ-IEEE PRESS-
ASME, 1997), s.33.

47 Koksal,Oktay ve Eser, ayni, s.38.
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irdeleyecek Ilursak onunda U¢ pargadan olustugunu gérilecektir. Diger bir
deyisle “anadolu”, “edu”, “tr". Bunlardan “anadolu” servis saglayictyr, “edu”
servis saglayicinin bir egitim kurumu oldugunu, “tr” ise bir egitimi kurumu olan

anadolu servis saglayicisinin Turkiye'de oldugunu gésterir.

4.2. Goktan Coga lletisim

farkl bireylerin  server lzerinde ya da arciifiyla birbirleriyle iletigim
kurmalaridir. Bu ttrden bir iletisime izin veren Usenet ve listserves uygulamalari
- kullanicinin Gye olmasini ya da erisimi saglayacak bir programi satin almasint
gererktirecek yapilardir.

4.2.1. Usenet

Usenet, dinya c¢apinda milyonlarca bilgisayar kullanicisini birbirine
baglayan bir yazisma ve haberlesme sistemidir. Degisik haber gruplarindan
olusur, bunlar konularina gére hiyerarsik olarak siniflandiriir. Bazi haber
gruplarinin bir idarecisi (modefater) vardir, bu gruplara gdénderilen yazilar
herkese duyurulmadan énce idarecinin denetiminden geger.®

Usenet bir 6rgut degildir. Usenetin tamamina egemen olan bir yapi ya da
kurum yoktur. Usenet sadece akademik bir iletisim agi da degildir. Baslangicta
bu amacla kurulmU§ olmasina, halen Universitelerin, aragtirma gruplarinin
varligini slrdirmesine ragmen ticari kurumlar bu alanda da hakimiyeti ele

gegirmislerdir.'®

Usenet en basit tarifle bir elektronik ilan tahtasi ya da “talkshow” benzri
bir ortamdir. Sayilari 6000’e yaklasan ilgi gruplar iginde kullanicilar mesajlarint,
sorularini, ilanlarini birakirlar ya da rahatca fikirlerini tartisirlar.’ Usenetin
temel tasi haber gruplaridir. Her haber grubu belli bir konu tzerinde
yogunlasmistir. Bu gruplar ilgili bulunduklari haber gruplari iginde ana ve alt

48 Kksal, Oktay, Eser, aynt, s.120.

9 Ayni, 121,

190 cagiitay, ayni, .85.
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siniflara  ayriimiglardir.  Ana haber gruplarinin  isimleri konu ile ilgili
kisaltmalardan olugur.”™ Ornegin “Comp.” lle baglayan ana gruplar bilgisayar
ile ilgili konular! igerir. Alt grup isimleri ise daha 6zel gruplari bildirir. Ornegin
“Comp.Unix” kisaltmas! bilgisayar ana bashg: altinda unix ile ilgili konularin
bulundugunu gbésterir.

4.3. Es Zamanli iletisim

Bire bir, bire birkag, bire ¢ok iletisim modellerini kapsayan es zamanli
iletisim slirecinde insanlar belirli bir konu etrafinda toplaniriar ve tartisirlar. Bu
mesaj alig verisi gecikme olmaksizin aninda olur. Bunun &rnekleri MUD,

internet Relay Chat, Ticari servislerin sohbet odalaridir.

4.3.1. MUD Cok Kullanicili Oyun

Internet Gizerindeki gesitli oyunlara MUD (Cok Kullanicili Oyun) adi verilir.
Oyuncular oyunu gercek zamanda oynamaktadiriar.*® Oyuncular elektronik bir
ortamda etkilesime girerler. Farkli bir kiltirel ortam olarak da nitelenen MUD
internet glines sisteminin bir gezegeni olarak nitelenmektedir." Basit bir Tavla
oyunundan, stratejik savas oyunlarina kadar MUD c¢ok genis bir yelpazeye
sahiptir.

4.3.2. IRC ve Sohbet Odalar

Internetin icinde barindirdi§i es zamanl iletisim olanifinin en yaygin
kullanim alani sohbet (Chat) hizmetidir. Farkli yazilimlarm (MIRC, ICQ)
. sundugu olanaklarfa kullanilabilen bu &zellik bire bir, bire ¢ok gergek zamanh

iletisim bicimiyle gerceklesmektedir.

1 Ayni.
182 Kul, ayn, s. 183.

53 John Levine, Margaret Levine Young ve Amold Reinhold, The Internet for Dummies
(Chicago: IDG Books Worldwide Inc., 1997), s. 160.
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Internetin bu 6zelligi 1980'lerin sonlarinda Jarkko Oakarinen tarafindan
IRC (Internet Relay Chat/ Internet Baglantili Sohbet)) adi verilen bir yazilimia
yaratilmigtir. IRC bir istemci/sunucu protokolidur. Kullamc:l bir istemci calistinir
ve kullanilacak IRC sunucusunu belirtir. Ana IRC agi Efnet (Eris Free network)
olarak bilinir."*

Sohbet sisteminde ag Gzerindeki bir servis saglayiciya baglaniimakta ve
servis saglayici (izerinden yine ona bagl olan diger bilgisayarlara
ulasiimaktadir. Es deyisle Servis saglayici bir bulusma yeri islevi gérmektedir.
Klasik bir sohbetten en blyuk farki her seyin yaziyla yapiliyor olmasidir.'®

4.4. Es Zamansiz iletisim

Genellikle alicilarin  beklentileine  goére, ihtiyag duyabilecekleri
enformasyona gére olusturulmus yapilardir. Ornekleri FTP, Gopher ve Web

siteleridir

4.4.1. Web Siteleri

Web sayfasi, internet tzerinde bir www tarayicisinin ekranda bir seferde
gosterebildigi bilgi toplulugudur. Web sayfasi, bir seferde gelen HTML uzantili
dosya igerididir.'*® Web sayfalari, metin, resim, ses, hareketli gérntl gibi ¢cok
cesitli veri tUrlerini bir arada iceren ve web tarayicilan tarafindan isletim
sistemleri Uzerinden gosterilebilen sayfalardir. Bir web sayfasinin boyunda
uzunluk sinirlamast yoktur, icinde istenildigi kadar degisik sayfalara baglant

saglayabilir.™’

HTML ile olusturlan ve igeridini koruyan web sayfalart duragan
sayfalardir. Ote yandan CGlI, SSI ve diger sunucu ara birimleri, program dilleri

1% Barron,Elisworth ve Savetz, ayni, s.310.
155 Koksal, Oktay ve Eser, ayni, .81.

1% Gurcan, ayni,s. 104.

Y7 Koksal, Oktay ve Eser, ayny, s. 50.
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ile dinamik web sayfalari hazirlanabilmektedir. Dinamik web savfalar! da kendi
iginde aktif ve interaktif web sayfalari olmak tizere iki gruba ayrilmaktadir.'®

1. Aktif Web sayfasi: Sayfanin icerigi kullanicidan herhangi bir katk
beklemeksizin strekli bir ‘.degi§kenlik gosteriyorsa, bu sayfa aktif web
sayfasi olarak nitelendirilmektedir.'®

2. interaktif Web sayfasi: Web sayfasi, sayfa icerigine kullanicinin
katkisini gerektirecek bazi é3eler iceriyorsa ve sayfa lizerindeki bilginin
yorumlanmasina Katki saglayacak, degismesine olanak taniyacak
6zelliklere sahipse interaktif web sayfasi olarak nitelendirilebilmektedir.'®

Her web sayfasinin bir adresi diger bir deyigsle URL’si (Uniform Resource
Locater-Evrensel kaynak belirtici) vardir. Web tarayici {zerinden bir
sayfaya tarayicidaki adras satirna yazilacak adresten (URL)
ulagabilecedi gibi sayfanin iginde barindirdidi hiper baglar kullaniciyi yine
URL’ler araciligiyla kullaniciyi yeni bir sayfaya ulagtirabilirler.

4.4.2. Gophers

Gopher , dagnik noktalardaki dokiimanlara méni temelli bir ara yiz ile
ulagiimasini saglayan bir internet servisidir. Gopher kullanirken bilgiler
kullanictya monuler halinde ulagmaktadir ve ic ice ge¢mis méndller iginde,
kullanici ilgilendigi yonde ileri geri dolasabilmektedir. Gopher yolu ile kullanici
metin, gdrintl ya da ses dosyalari alabilmektedir.'®’

4.4.3. FTP: Dosya Transfer Protokolii

Bir bilgisayardan bagka bir bilgisayara dosya aktarmanin en etkin
yollarindan biri FTP'dir. File Transfer Protocol teriminin kisaltmasi olan FTP
internetin en temel elemanlarindan biridir. [ki 6énemli o6zelligi vardir.

8 Gurcan, s.104.
158 “BT Haber Dergisi (23-29 Haziran 1997, S: 122, 5.8)", Glircan, aynt, s. 104'deki alint1.
1% Ayni.

81 Cagiltay, ayni, s.95.
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Bunlatamamen farkli tipteki bilgisayarlar arasinda dosya transferi yapabilmesi

ve genel dosya paylasimina olanak vermesidir.*®

FTP aracihfiyla itiyag duyulan bir yazilim, bir video gdrumtisi, ses
dosyasi, fotograf, resim doyalari bir bilgisayardan digerine rahatlikla
aktarilabilmektedir.

5. INTERNET GAZETESI

Her ara¢ kendi dogasinda bir takim &zellikler barindirmaktadir. Bu durum
internet gazetesi i¢in de geleneksel gazete icin de gegerlidir. Ylzyillardir
insanoglunun - gunlikk yasaminda varolan geleneksel gazete farkh bir
versiyonunun internet Uzerinden yayinlanmasiyla “geleneksel gazetenin
gelecegi var mi?’, “internet geleneksel gazetenin yerini doldurabilir mi”

sorulartyla yeni tartismalarin 6nint agmistir.

Bugiin var olan teknolojinin din olmadigini unutan geleneksel gazete
yanlilari bugln varolan teknolojinin yarin gok farkl olabilecedini diisinmeden
katlanip cantaya konamayan, her yere goétiriilemeyen, dokunulamayan gazete
nitelemeleriyle internet gazetesine karsi cikmaktadirlar. McAdams bu elestirileri
kabul ettigini soylerken internet gazetesinin pek ¢ok yeniligi de beraberinde
getirdigini sdylemektedir. Geleneksel kitle iletisim araclarinin en biyuk ézelligi
olan tek yénll iletisimin internette iki yonll bir iletisime ddnlsmesi bu duruma
bir érnektir. Internet gazetesinde gegmis déneme ait bir habere ya da bir
makaleye ulasilabilmesi de ayni derecede énemli bir diger dzelliktir. Ekrandaki
yazinin okuhulmasmdaki glclik bugln icin bir handikapsa da internetteki bir

haberin her an yenilenebilir olmast bir avantajdir. **

Harper, bugtlin yetigkinlerinin bilgisayar teknolojisine aligkin olmadigini bu
nedenle tepki géstermelerinin normal oldugunu séylerken, buglniin gengleri ve
cocuklariyla iligkin su istatistikleri vermektedir.

%52 Barron, aynt, s.368.

83 Melinda McAdams, Inventing an Online Newspaper (http:// www. sentex. net/
~mmcadams/ invent.html, 1996).
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*» Gengler cok fazla televizyon seyretmekte, c¢ok fazla telefonla
konusmaktadirlar ancak bu geng nifusun %98'i haftada dért saatten
fazla bir streyi bilgisayar basinda gecirmektedir.

» |ki gencten biri video clmasa da olur ama televizyon mutlaka olmali
derken. Ancak on gegten ikisi bilgisayarindan vazgecmektedir. Verilere
gére Amerika Birlegsik Devletlerinde 18.8 milyon on sekiz yas altt geng
bilgisayara sahiptir.

= On gegten dokuzu okul devlerin bilgisayarda hazirlamaktadir.

» On gencten altist okul édevleri icin arastirmalarini internetten
yapmaktadir.

= On gencten besi internette sohbet etmekte ve e-posta géndermektedir.

= On gengten sekizi, internetin arastirma yapmak i¢in dergilere ve kitaplara
oranla daha kullanish oldugunu séylemektedir.

= On gengten sekizi bilgisayar ve diger teknolojik araglar olmaksizin daha

iyi bir gelecek dustinemediklerini belitmektedirler.™®

Lapham, “gazete hedeflerini yeniden tanimlamalidir™® demektedir.
Lapham, orta yas ve Uerindeki milyonlarca Amerikali icin gazete okumak bir
aliskanliktir ancak, bugtinin gengleri gazeteyi yeni ortamdan okumay! tercih
etmektedirler derken Harperla ayni gérisleri paylasmaktadir. Iki yonli iletisim, -
ilgi alanina yoénelik kaynaklara kolay ulagma, haberin daha hizli ve kolay
dagitiimasi, gazeteye oldugu kadar gazeteciye kolay ulasabilme sansi geng¢

nesilin internet tercihini artirmaktadir. '

Yeni neslin ¢ok ¢abuk kabullendigi, orta kugak ve Gstlnln fakinda oldugu
ama benimsemedigi internet gazetesi, www Uzerinden bir internet tarama

184 Christopher Harper, And That's the Way It Will Be (New York: New York University Press,
1998), s. 15.

185 | apham, aynt.
155 Ayni.
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programi aracthiftyla ulagiabilen, html ile hazirlanip dijer grafik tabanlh
programlarla desteklenmis bir yayin olarak tanimlanmaktadir.’®

Gurcan ise internet gazetesini, geleneksel gazetenin haber toplama ve
yazili igerigini olugturma slrecinden yararlanan; ancak basim igleri yerine,
olusturulan yazili igerigin internet aracilijiyla yayinlanmasi siirecine dayanan bir
yayin olarak tanimlamaktadir.'®® |

Bir geleneksel gazetenin uzantisi olarak sunulan internet gazetesi icin
sorulabilecek bazi temel sorular vardir;

1- internet gazetesinin farkhiliklari ve benzerlikleri nelerdir?

2

Geleneksel ve internet gazetelerinin érgutsel iligkisi nasil olmalidir?

3

Hangi 6zelliklere sahip kag kisilik bir kadroyla ¢ikariimahdir?

4- Internet gazetesinde var olan igerik nasil diizenlenmelidir? '

5.1. internet Gazetesinin Farkiiliklari ve Benzerlikleri

Giussani'ye gbre gazete, artik yalnizca bayiden alinan bir Grin degil
internet lizerinden adresine gidilerek ziyaret edilebilen bir yerdir."™

Internet gazetesinin en o6nemli 6zelligi, geleneksel gazetenin ki
boyutlulugundan kaynaklanan sorunlari géimekte kolaylik yaratmasidir. Siber
uzay olarak nitelendirdigimiz sinirsiz sanal hogluk bunu olanakl kiimaktadir.
Siber uzaydaki bu 6zgirluk ortaminda hiper metin aracihidiyla olusturulan web

sayfalari araciliiyla dolasilabilmektedir. '

167 Xigen Li, “Web Page Design and Graphic Use of The Three U.S. Newspapers”, Journalism
& Mass Communication Quarterly, S. 75, 1998, s.353.

1% Gircan, aynu.
189 McAdams, ayni.

70 Bruno Giussani, A New Media Tells Different Stories (htto:// www. Firstmonday.dk/ issue/
issue2_4/ giussanifindex, 1997).

1 Ayni.
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Eger bir internet gazetesine geleneksel versiyonun aynist konulacaksa
hata yapiliyordur. Ctnk kagit ve ekran farkli seylerdir. Ekrandaki metin bir
gazetedeki, dergideki ya da kitaptaki metin degildir. ' Webin getirdigi fark!s
yaklagimlar, farkli kaynaklar, hiper linklerle yapilan gecisler okuyucularin oldugu
kadar gazetecilerinde perspektifini degistirmistir. Gazeteler ve gazeteciler icgin
internet ortaminda habere ulagsmaktan ve yeni araci kullanmak konusuna kadar
uyum saglanmasi gereken bir stirli yeni farkhilik ortaya gikmistir;

1. Online gazete okuyucusunun tavri geleneksel gazete okuyucusundan
cok farkhdir. Bazilari internet Uzerinde gezinirken bazilari arastirma
yapar.

2. Internet icin cografi engel diye bir sorun yoktur, ¢inki internét global
bir aractir. Yerel haberler bile yerel medyayla sinirli degildir.

3. internet farkli ilgi gruplart olusmasini, bunlarin giglenmesini
saglamistir. Bu da gazetenin hedef kitlesini genigletmistir.

4. Gazeteler, kiasik haber tanimina uymayan, bugtne kadar gazetelerde
ayrintilt bir yer bulamamig olan hava tahminleri, yol, deniz durumlarini
anlatan raporlar, tren, ucak, metro tarifeleri gibi pek ¢ok sey ayrintili
olarak verilebilmektedir.

5. Gazeteler, alan disindan gelen asil meslekleri gazetecilik olmayan yeni
rakiplerle rekabet etmek zorundadir. Bunlar profesyonel &rgutler

oldugu gibi bireysel, amatér girisimciler de olabilmektedir.'”

Geleneksel gazeteler, par karsihigi satin alinan ticari Urlnlerdir. Sanal
gazeteler ise cogunlukla Ucretsiz olarak okurlarina ulasmaktadir. Ancak

abonelik sistemi uygulayan gazeteler de vardir. Ucretsiz gazete olanag

72 Melinda McAdams, Driving a Newspaper on the Data Highway (http:/ www. well. com/
user/mmcadams/ online. newspapers. html, 1994).

73 Ayni,
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bireylerin okuduklar glnlik gazete sayisinin artmasina yol agabilecek bir

" olanaktir.'

Gazeteciler igin internetin en ¢ekici yani geleneksel gazetenin sayfa
sayisina takilip kalmadan haberlerini internetin neredeyse sinirsiz sayfa
uzunlugu ve sayis! ile yayinlayabilecek olmalaridir, es deyisle internetin en
blylk farki her tlrden bilginin dogru bir siniflandirma ve organizasyonla bu

ortamda yer bulabilmesidir.'”®

Bir internet gazetesindeki bilgi toplulugunun telefon rehberinden ya da
ansiklopediden farki, gazetenin organizasyon yapisi ve arastiriabilirligidir.
Bununla birlikte bdylesine kapsamli bir i¢erije sahip bir gazeteyi her gln
yayinlamak ve gin icinde gerekli olduk¢a glncellemek blylk bir emek
istemektedir. Bu emegin karsilidi tam anlamiyla gunltk bir gazetedir. Bugilin
ctkan bir geleneksel gazete dunin haberlerini verir, oysa internet glin icindeki
gelismeleri de verebilmektedir.'® Bu da internet gazeteciliginin geleneksel
gazetecilik kargisindaki en bitylik kazanimidir.

Internet gazetesi geleneksel gazeteden farkll bir icerige sahip olmalidir. Bir
gazetenin online versiyonunu yapmak geleneksel gazetenin igeriginin internette
yayinlanmasi demek degildir, ¢linkl yeni aracin etkilesimliligi, hiper metinsel
ézelligi ve coklu medya kapasitesi farklihgi zorunlu kilmaktadir. Ustelik bu yeni
tretimin ve rekabetin pazarlama mantigi, yeni bir dili, okuyucularla geleneksel
kitle iletisimi modeline uymayan, iki yonll, es zamanl, etkilesimli bir iletigimi
zorunlu kilmaktadir.””

Geleneksel gazete uzun zamandir toplum hayatinda oldugu ve bir

aligkanlik yaratid! icin online versiyonu ondan ¢ok daha farkll hatta Gstln
olmalidir. Bu nedenle bir gazetenin online versiyonu hazirlanirken hedef kitlenin

7 Gurcan, ayni, s.97.

' Melinda Mcadams, “New Content”, Inventing an Online Newspaper (http:// www. Sentex.
Net/~mmcadams/ invent/ invent5.html, 1996).

7% Melinda Mcadams, “New Content/Intomation from Outside Sources”, Inventing an Online
Newspaper (http:// www. Sentex. Net/~mmcadams/ invent/ ;aventEa.html, 1996).

77 Giussani, aynu.
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buyik dlclide geleneksel gazete okuyucular arasindan ¢ikacadi unutulmamal,
okuyucunun beklentileri, tavirlari, aligkanliklar dikkate alinmali ve bilgisayarin
ve internetin getirdikleri bu ag¢idan degerlendiriimelidir. Okuyucu, sistemi
kullanirken zorlanmamal, sikilmamalidir.'”®

Internet gazetesinin aragtirma yapmak isteyen okurlar igin getirdigdi yenilik
bir internet gazetesinin arsivine ulasip eski sayilarini ya da okududu haberle
ilgili haberlere veya sitelere ulagabilme olanag saglamasidir.'™

WA RN R
IR ———

il g Bl E g W A B ’mgn’;"

i g, ke penieH

i A A A g Fa o Faied

Sekil 4 internet Gazetesi Sohbet Sayfasi Ornegi

Hirriyetim, (http:// www. hurriyet. com.tr/f ix2000/ chat/ turgayseren.htm,
28 Mart 2000)

Sanal gazete okuru, kendisine sunulan enformasyondan hangisini alacagi
konusunda geleneksel gazete okuruna gére daha 6zgurdir. Geleneksel gazete
okuru ilgilendig haberle ilgili olarak gazetesinin sayfalarinda neler verildiyse
onunla yetinmek zorundadir. internet gazetesi okuru ilgilendigi haberle ilgili

konulari gazetesinde bulabilecedi gibi bununla yetinmeyip diger gazetelerin

' Melinda Mcadams, “The Newspaper Metaphor”, Inventing an Online Newspaper (http:/
www. Sentex: Net/~mmcadams/ invent/ invent3.html, 1996).

® Melinda Mcadams, “New Content/Archives and Linked Articles’, Inventing an Online
Newspaper (http:// www. Sentex. Net/~mmcadams/ invent/ invent5b.html, 1996).
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sitelerini de ziyaret ederek ayrintih bilgi alabilir. Bu durum internet gazetesi
okurunu bilgiye ulagmak konusunda daha 6zgir kilmaktadir.'®

Online tartisma gruplan geleneksel gazetede bulunmayan, benzeri de
olmayan bir diger internet gazetesi uyg‘ulama3|d|r. Hem bu uygulamayla hem de
e-posta yoluyla okuyucular arasinda ve okuyucular ile gazeteciler arasinda
dogrudan bir iletisim kurulabilmektedir (Sekil 4). Bu okuyucuya gazetesini
benimseme sansi yaratirken haber merkezlerine de yaptiklari isin yansimasini
cabuk alma olanagi yaratmaktadir.'®’

5.2. Geleneksel ve internet gazetelerinin orgiitsel iligkisi

McAdams Washington Post ve online versiyonunu ¢ikarmak i¢in kurulan
Digital Ink arasindaki iliskiyi séyle anlatmaktadir: “Digital Ink haber merkezinden
bagimsizdir. Gazete ile Digital Ink (Digital Ink Washington Post'un bir ait
kurulugudur) arasindaki yasal bir anlagma Digital Ink’'in Washington Post'un
icerigini kullanmadaki haklarini tanimlamaktadir. Buna ragmen Digital Ink’in Gst
dizey editérieri ile gazetenin Ust dizey editérleri arasinda bir iletigim vardir, es
deyisle Digital Ink'in yasal bagimsizidi her seyi istedigi gibi yapabilecekleri

anlamina gelmemektedir.”'%?

Martin, Starldger gazetesinin online versiyonu Gzerinde yaptig! incelemede
gazetenin haber kaynaklarini ve internet versiyonunun bir giin boyunca nasil
bir slregten gectigini takip etmistir. Aragtirma sonucunda gazetenin haber
kaynagdi olarak medya grubuna bagli televizyonu, gazeteyi ve haber ajanslarini
kullandigini  saptanmugtir. Martin internet versiyonunun bir ganayle ilgili
gézleminden su notlan ¢ikarmigtir:

8 Gurcan, ayni, 5.99

'®! Melinda Mcadams, “New Content/Talking Back to Users’, Inventing an Online Newspaper
(http:// www. Sentex. Net/~mmcadams/ invent/ inventSc.html, 1996).

182 Melinda Mcadams, “Background:Digital Ink Co.”, Inventing an Online Newspaper (http:/
www. Sentex. Net/~mmcadams/ invent/ invent2.htmi, 1996).
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“Gazetenin internet versiyonu saat 07:00'da son kontrolleri yapilip
yayinlanmaktadir. En ge¢ 09:00°a kadar siren bu iglem dért kisiden
olugan bir personel tarafindan yapilmaktadir. Saat 09:00°dan sonra
gorevii sayisi yediye ¢ikmaktadir. Yedi Kisilik bu kadro gin igcindeki
gelismelere gbre sayfalari gincellerken, bir sonraki giin igin de
hazirliklarini  yapmaktadir. Yeni say! hazirlanirken geleneksel
versiyonda bulunmayan &6zel konular igin gazetenin arsivinden de
yararlanilabilmektedir.

Saat 23:00’e kadar g¢alisan yedi kisilik personel bu saatten sonra
yerini gece personeline birakmaktadir. Gece personeli, bir dnceki
gruptan devraldigi haberleri kontrol ettikten sonra sayfalari yapmaya
baslamaktadir. Gece vardiyas:i genellikle saat 02:00de sona
ermektedir. Personel bu sire iginde haber kaynaklarindan gelen
haberleri web formatina donU§turmektedlr Gece 02:00'de gbrevi alan

grup saat 07:00’ye kadar ayni igi stirdiirmektedir.

»183

Martin haber merkezinden gelen Grinin online versiyon igin yeniden

yapilandiriimasi ile ilgili olarak su saptamalar yapmigtir:

1.

Butin gazetelerin online versiyonlari, haberleri ve destek
malzemelerini bagh bulunduklari gazetenin haber havuzundan
saglamaktadir.

Butiin haberler online versiyonda ancak geleneksel gazete editdrleri
haberieri okuyup duzelttikten sonra kullaniimaktadir. Ham haber
kullanilmamaktadir.

Butin haberler ve grafikler geleneksel ve sanal versiyondaki
ozelliklere gbre yeniden ayarlanmaktadir.

BUtln haberler dijital ortama gére yeniden formatlanmaktadir.

Bazen baglk dlzeyinde birka¢ degisiklik yapitabilmektedir, ¢lnki
dijital format icin uzun olabilecek bir baglik basili versiyon igin uygun
bashk olabilir. internet gazetesi editérlerinin bu agidan bir 6zgurlagu
s6z konusudur.

'8 Shannon E. Martin, “How News Gets From Paper To its Online Counterpart’, Newspaper
Research Journal, S.19, No:2, 1998, 5.68-69.
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6. Fotograf ve gorsel malzeme kullanimi icin basili materyallerde basgka
dijital ortamda bagka formatlar kullanllmaktadlr(inte'rnet icin jpeg veya
gif basili materyaller icin eps). Ornegin bir gazetenin basili
versiyonunda kullamlan blytk bir fotograf online versiyonda ayni
blyuklikte kullanildijinda sayfanin kullaniciya geg ulasmasina neden
olmaktadir.

7. Haberlerin sayfaya vyerlestiriimesi, neyin nereye konulacaginin
saptanmas! geleneksel ve dijital ertamlarda farkhiltk gésterir. Online
versiyonda yer agisindan bir .smlrS|zl|k stz konusu ise de, daginikiik
veriye kolay ulasamama, okuyucunun yorulmasi, sikilmasi gibi
sorunlar ortaya gikarabilmektedir.'® Bu nedenle geleneksel gazetenin

cizgisini tagsiyan ama ondan bagimsiz bir tasarim gerekmektedir.

5.3. internet Gazetesinin Personeli

Geleneksel haber merkezi isleyisi internetin gelmesiyle bir dégisiklik
gostertememistir. Her iki grubun personeli ayni haber havuzundan
yararlanmaktadir. Gelen bilgiler internet ortaminda personel tarafindan internete
uygun olarak dizenlenir. Bu isleri yapan internet personeli genellikle editor
olarak aniimaktadir.'®®

Washington Post'un online versiyonunda sorumlu kisi bas editér ve
yayinct konumundadir. Bas Editériin altinda online servisi, audiotext servisi,
pazarlama servisi, Urlin gelistirme servisibulnmaktadir. Ayrica,grafik dizayn,
teknoloji ve finans servisleri bulunmaktadir. Stajierler, yar1 zamanli i§giler,
bagimsiz elemanlar hari¢ kirk kisilik bir ekip ¢alismaktadir. Online vesiyon bir
servis yoneticisi, bes editér, dokuz teknik eleman ve ihtiyaca gére degisen

sayida grafik tasarimeiyla yayinlanmaktadir.'®

184 Ayni, 5.69-70.
'8 Ayni, 5.71-72.

18 Melinda Mcadams, “Background:Digital Ink Co.”, Inventing an Online Newspaper (htip://
www. Sentex. Net/~mmcadams/ invent invent2.htmi, 1996).
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Online versiyonun haber merkezinde yer alan editérlerin gucli bir
gazetecilik gegmisi olmalidir, ¢linki bir habere baglik at_mak, yeniden yazmak,
tecriibe gerektiren islerdir. Bu béliimde calisacak personelin internet tecribesi
olmasi zorunlu degildir ancak gazetecilik tecriibesinin internet tecfﬂbesi ile
birlegsmesi igleri kolaylastiracaktir, ¢tinkll dncelikli olarak dustinllmesi gereken
sey haber olabilecek bir olayin dykusi, haber degeri, kamu hizmeti, ve olayin
okunabilir nitelikte olmasidir, ardindan internet icin yazilan haberin nelerle
baglanacadi ekran icin tasarlanirken nasil bir dizen icinde yer alacag:

konusunda kararlar verilecektir.'®”

Gazeteciler genellikle bir kitle iletisim aracinda calismaktadiriar, genellikle
de meslek hayatlar caligtiklari aracin 6zelliklerine goére haber yazmak ve
yayinlamak biciminde gegmigtir. Oysa internet ortammdav yakin bir gelecekte |
gazeteciler bir haberi internet lzerinden yayllamaya hazirlanirken haberin
ozelliklerine gére sadece metin olarak mi, ses ekleyerek mi, video gérintiisi ya
da animasyon kullanarak mi yayinlayacaklarina karar vermek ve bunlarin
hepsinden haberdar olmak zorunda kalacaklardir.®®

5.4, internet Gazetesinin igeriginin Diizenlenmesi

Geleneksel gazetenin en buylk glc¢luglh yer darhgidir. Bu da gazete
icerigini sinirlandirmaktadir. Bu sinirhitktan  kurtulmak igin sayfa sayisinin
artiriimas! maliyet artisini da beraberinde getirmektedir. Ozellikle de gazeteler
icin reklamin 6nemi g6z 6niine alindiginda reklam sayisindaki artigla yer
sorununun da arttigi géruimektedir. Ustelik gazete okuyucu kitlesinin homojen
olamayisl ve gazetenin yer 31kmtlsmdan kaynaklanan haber azligl okuyucu

kitlesinde de bir daralma ortaya gikarmaktadir.'®®

187 Melindé Mcadams, “Staff Requirements.”, Inventing an Online Newspaper (http:// www.
Sentex. Net/~mmcadams/ invent/ invent7.html, 1996).

18 Kate Fulton, “What's really new about in this new medium”, hitp:// wvaw. Journzaltism.now A
Tour of Uncertain Future, 1996,

18 Giussani, ayni.
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Internet ortaminda enformasyonun organizasyonunu yapmak gazetede
oldugundan gok kolaydir. Bunun dogal sonucu ise okuyucunun aradig: bilgiye
~ kolay ulagmasidir.’®® Ornegin bir sehirdeki belideye otobiislerinin hangi semtten
saat kagta hareket eftigini gosteren bir tabloyu gazetede yayinlamak
dustnlimesi ne kadar zorsa ayni seyi internette yayinlamak ayni oranda
kolaydir. |

Bununla birlikte geleneksel gazetede var olan birinci sayfa olgusunun
blytk farkliiklar géstermek zorundadir. Cunki ekran kagittan kuguktir ve bir
gazetenin birinci sayfasini oldugu gibi ekrana tasimak imkansizdir. Ustelik
sitenin agilis sayfast gin icindeki gelismelere gore birka¢g defa
degisebilmektedir. Bunun yerine her konu igin ayrn sayfalar yapmak ve
okuyucuyu bu sayfalara konulacak linkler Uzerinden ilgilendikleri sayfaya
ulagmasini saglamak yolu tercih edilmistir. llk sayfada habere ver verilecekse
de bu o giinin en énemli haberi olacaktir. 1!

Bir online gazetenin organizasyonunu kurmak basilt materyallerin
timinden farklidir. Ornegin bir kitap ya da dergi basindan sonuna okunarak
veya icindekiler béluminden okunacak bélim segilerek istenilen yerden
baglanabilmektedir. Basili materyallerin genel okuma manti§i budur. Internet
ortaminda ise ise bir ekran ile baslanir. Ekrandaki goérintl bir aile agcinin
dallarini andirmaktadir. (bkz. Sekil 5) Farenin {izerine gelmesiyle rengi degisen
her baslik okuyucuyu bir baska sayfaya gétirmektedir. O sayfadaki linkler de
baska bir sayfaya géturmektedir. 19

% Melinda Mcadams, “Translating the Newspaper.”, Inventing an Online Newspaper (http:/
www. Sentex. Net/~mmcadams/ invent/ inventda.html, 1996).

®" Melinda Mcadams, “Translating the Newspaper.”, Inventing an Online Newspaper (http:/
www. Sentex. Net/~mmcadams/ invent/ invent4c.html, 1996).

2 Melinda Mcadams, “Organization of an Information Space.”, Inventing an Online
Newspaper (http:// www. Sentex. Net/~mmcadams/ invent/ invent5a.htmi, 1296).

anadolu Universites

“lorkez Kiltinhone
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Bir internet gazetesinde en olmayacak sey organizasyoniuktur. Bu
nedenle bir sitedeki haberler ya da veriler farkina varilabilir, aragtirilabilir olmali,

sayfalar okuyucunun kaybolmadan gezinebilmesine olanak saglamalidir.’®

McAdams internet gazetesi deneyiminden yola ¢ikarak okuyucularinin her
zaman okuduklari gazeteyi gérmek istediklerini sdylemektedir. Es deyisle
internet versiyonunun geleneksel versiyona ait, okuyucuya ayni gazeteyi
okudugunu hissettirecek, yani geleneksel versiyonun kimligine sahip bir gazete
uretmenin 6neminin altini ¢izmektedir. Bu nedenle yapilacak sey geleneksel
versiyonun kimligini, 6zelliklerini tagtyan ama ondan farkli bir sey tretmektir.’®*

Her satir
gazetenin bagka
bir bélimine
ulasmayi
saglayacak
linkleri
g6stermektedir

Sekil 5. internet gazetesi ilk sayfa érnegi

Milliyet Gazetesi, hitp:// www. milliyet.com.tr, 16 Mayis 2000

1% Melinda Mcadams, “Organization of Information Space.”, Inventing an Online Newspaper
(http:// www. Sentex. Net/~mmcadams/ invent/ invent5b.html, 1996).

194 Melinda Mcadams, “Translating the Newspaper.”, Inventing an Online Newspaper (http:/
www. Sentex. Net/~mmcadams/ invent/ inventdd.html, 1996).
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6. SANAL GAZETENIN TURKIYE’DEKI GELIiSiMi

Tuark basinin internetteki ilk temsilcisi Zaman Gazetesi olmugtur. Zaman
gazetesi 2 Aralik 1995'de internet versiyonunu olusgturan ilk gazete olurken'®
(bkz. $ekil 6), Milliyet 26 Kasim 1996’da ilk internet versiyonunu yayinladt.
Milliyeti, Harriyet, Sabah ve Aksam Gazeteleri izlemigtir.'%®

internet Uzerinden yayina gegen ilk bagimsiz (herhangi bir gazetenin
internet versiyonu olmayan) haber sitesi “Xn” ise 25 Ocak 1996’da internette

yerini almigtir.*’

Temmuz 1995'de internet Uzerinden yayina baglayan Aktiiel Dergisi ilk
haber dergisi, Ekim 1995de yayina baglayan Leman ilk mizah dergisi
olmustur.'®

TV kanallari igcinde internette site kuran ilk kanal 12 Haziran 1997'de
Kanal D olmustur. Bunu, Atv, Show, Star, Ntv ve diger kanallar izlemigtir.'®

Sekil 6. Turkiye'de ilk kez internet vesiyonunu hazirlayan Zaman
gazetesinin 2 Aralik 1995’deki ilk sayisinin ana sayfasi

Zaman Gazetesi, http:// www. zaman. com.tr, 2 Aralik 1995.

' Gurcan, aym, s.45

'% Y. ibrahim Gurcan, “Sanal Gazete ve Gazetecilik’, Kurgu, S.15, 1998, s.1486.
197 Ayni.

198 Gurcan, 1999, ayni, s.45.

1% Aymi, 50.
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UcUNCU BOLUM
GELENEKSEL GAZETE VE SANAL GAZETE ORTAMLARINDA

HABER SUNUMUNUN FARKLILIGI KONUSUNDA BiR ARASTIRMA:
Milliyet, Sabah, Zaman, Cumhuriyet Gazeteleri

1. HABER

Bilme ve haberdar olma ¢abasinin ortaya ¢ikardid kitle iletisim araglarinin
temel malzemesi haberdir. Kitle iletisim araglarinin ticari birer kurum haline
gelmeleriyle ticari bir metaya dénlsen haber, tanimlanmasi zor bir kavramdir.
Oyle ki habercilikle ugrasmig pek cok kisinin kendine gére bir anlam ylklemeye
cahistigl haber kavrami pek ¢ok tanima sahiptir.

Derlenmis olan bazi tamimlara gére haber;

-

. Bir kimse ya da bir yerdeki olaylar hakkindaki bilgilerdir,
Bir olayin raporudur,

Bir olgu Uzerinde edinilen bilginin anlatimidir,

> w0

Cesitli olaylarin, belirli yer ve zaman iginde gerceklesmis cesitli
olaylarin bilmeyenlere aktarimidr,

Cevrede olup biten her seydir,
Gazetecilerin yaptigidir.
Gergegin toplumsal kurgusudur,

Gergek olan bir seyin 6zetidir,

© ® N o O

Herhangi bir konudaki yeni bilgilidir.**

20 Atilla Girgin, Haber Yazma Teknikleri (Ankara: Inkilap Kitabevi, 1298), 5.13.

s Unyorsites
Citinhane
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MacDougal, toplumlarin degismesiyle, glndemlerine giren haber
konularinin da degistidini séylemektedir. Bu durum haber igin yapiimig tanimlar
~ eskimesine ya da yetersiz kalmasma neden olmaktadir. Toplum yasaminda pek
¢ok degiskenin olmasi baz! gazetecileri neyin haber oldudunu gdsteren
maddeleri belirlemek yerine esnek 'tammlar yapmaya zorlamistir. Bunlarin
bazilari séyledir:

-

. Basilabilecek her sey haberdir.
2. Haber toplumu ilgilendiren olay, fikir ya da sorundur.

3. Bir konunun 6zet olarak periyodik yayinlarda, gazetelerde, radyolarda
ve televizyonlarda sunulmasidir.

4. Haber yeteri kadar insanin okumak isteyecegi seydir.

5. Bir grup okuyucunun ilgisini ¢eken ve zamaninda duyurulan her sey
haberdir.®

Haber tanimi yapmak yerine bir gazetede hangi konularin haber olabilecegini

belirlemeye ¢alisan Pulitzer,

‘Bir gazete abartmadan ama degerini de digtirmeden, okurun
haberin dogruluguna olan inancini, gazetenin glvenilirligini
zayiflatmadan orijinal, digerlerinden farkli, dramatik, romantik,
heyecan verici, biricik, g¢ekici, komik, konusulmaya degder olani ve
merak uyandirani arastirmali” demektedir.?

Basin 6zglrlagt tanimlart toplumlarin gindeminde yer etmezden &6nce
dahi pek ¢ok kimse “haber nedir, ne degildir?” sorularina yanit aramigtir. [ste bu
yanit arama c¢abalarl haberi tanimlama ¢iginni agmistir. Bununla birlikte haber
kavrami ve tanimi Uzerinde net bir uzlagsmaya varilamamigtir. Bagka Dbir
ifadeyle, haberin evrensel. olarak kullanilabilecek tek bir tanimina

2% Julian Harris, B. Kelly Leiter ve Stanley Johnson, The Complete Reporter (Besinci Basim,
New York: MacMillan Publishing Company, 1985), s.29.

%2 Gurtis D. MacDougal, Interpretative Reporting (Sekizinci Basim, New York: MacMillan
Publishing Company, 1982}, s.1.



71

ulagilamamistir®® Tokgéz'e gére haberi tanimlama c¢abalari su bes nokta
Uzerinde uzlagsmistir:

1. Haber, genellikle bir olaya, fikre, soruna dayanmaktadir. Haber
yapabilmek icin bunlarin diginda bir baska dayanak noktas! yoktur.

2. Olaylar, fikirler, sorunlar haber yapilmak icin Ozetlenerek, hikaye
edilerek verilmektedir. Ozetleme islemi giinimiiz gazetecilijinde sézld,
yazill ve gérintili olarak yapilabilmektedir. Ozetleme islemi sirasinda
Uzerinde durulmasi gereken en 6nemli nokta haberi yapanin olayi, fikri

ya da sorunu esas gergevesi igcinde kurgulamasidir.

3. Olayin, fikrin ya da sorunun hikaye edilmesi, 6zetlenmesi sirasinda,
olay! esas ¢ergevesi icerisine oturtmak i'c;in, olgular arasinda béglantl
kurarken, haber ile gercek arasindaki iliskinin degerlendiriimesi
gerekmektedir.

4. Haberi olusturan hammaddenin zamana uygun olmas! gerekmektedir.
Bu ydénden haberi olusturan olayin, fikrin ya da sorunun dikkati
cekebilmesi bakimindan simdiki zamanda olmasi zorunludur. Es
deyigle, haber simdidir, simdiki zamandan ge¢mige bakar ama yuzl
gelecege dénuktir.

5. Haberi olusturan olayin, fikrin ya da sorunun hayal olarak kalmamamst
icin devamli olarak insandan insana aktariimasi, iletilmesi gereklidir.
figi ve dikkati toplamak, anlamhlik kazandirmak bakimindan haberi
yaparken olay ve sorunlari aslina sadik kalarak ozetlemek ve

kurgulamak gereklidir.*

2 Tokgéz, ayni, s.128.
24 Ayni, s. 128-129.
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Sonug olarak haberin gerek c¢adin kosullarindan, gerekse toplum
yagamindaki degiskenlerin c¢oklugundan tanimlanmasi noktasinda bir

" imkansizlik s6z konusudur. Haberin tanimlanmasindaki gtiglik “haber nedir?”
sorusunu soran aragtirmacilart ve gazetecileri bagka bir soruya yoneltmistir;
“Bir olay ne zaman ve hangi o6zelliklere sahip oldugunda haber dederi
kazanmaktadir?” Haberin tanimlamasi! noktasinda yeni acilimlar yaratan bu
soru karsisinda ortak noktalara ulagilabilmis ve “haber degeri kavrami” ortaya
cikmistir.®

2. HABER DEGERI KAVRAMI

Bir olayin icinde barindirabilecedi haber degerlerini, dikkate alan
yaklagimlar haberin tanimlanmasindan ¢ok, haber kavramini ag¢iklamak,
haberin sinirlarini ¢izmek ¢abasindadir. Ancak bu tﬂrdeh yapilar dogrudan degil
ama dolayl yoldan da olsa haberi tanimlamaktadir. Bu yaklagimlarla haber de
nelerin bulundugu ve bulanabilecedi ortaya konulmaya cgahgiimigtir®® Bazi
farkliliklar olmakla birlikte haber degerini nelerin sagladigi noktasinda bir
uzlasmaya ulagilabilmigtir.

Ornegin Harris, Leiter ve Johnson haber degeri kavraminin altinda on bir
alt baslik belirlemistir. Bunlar, anlasmaziik, gelisme, felaket, sonug, énemlilik,
yenilik, insanlarin ilgisini gekme,anilik, yaklnhk,’ cinsiyet ve hayvanlardir. Bu on
bir baslidi kendi iclerinde degerlendirdikten sonra ise alti baslk belirlemislerdir.
Bunlar gerginlik ve siddet, genig kitleyi ilgilendirme, yakinhk, anilik ve
beklenmedik bir zamanda gergeklesme, ortaya ¢ikan sonug¢ ve anlamt ve
farkhiliktir. ®

25 Ayni, 5.137.
2% Ayni.
27 jullian Harriss ve digerleri, ayni, .33-39.
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Haber degeri kavraminin &geleri Missouri Grubu tarafindan altt baglik
altinda toplanmigtir. Bu bagliklar etkileyicilik, yakinlik, zamanindalik ve
- anilik, garpictlik, yenilik, anlagmazliktir.

Mencher bir olaya haber degeri kazandiracak yedi baslik belirlemistir.
Carpicilik ve etkileyicilik, siradigilik, gbze carpan ayrintilar, anlasmazlik,
| yakinlik, zamanindalik ve anilik, yayginlik haber degeri kavraminin Mencher
tarafindan belirlenen alt basliklaridir.®®

Tokgéz haber degeri kavraminin sinirlarini belirlerken bes bashk
kullanmistir, Bu basliklar zamanindalik, yakinlk, ©Snemiilik, sonu¢ ve

insanlari ilgisini gekmedir.?"°

Haber degeri kavrami igin 6ne'rilen bu alt basliklar kendi iglerinde
degerlendirildiklerinde, bazi basliklarin farkli sézciiklerle ifade edilse de ayni
sonucu gosterdikleri, uzmanlarin belli baglklar etrafinda uzlasabildikleri
gorilmektedir. Bir olayin hangi durumlarda haber degeri kazanacagini gosteren

6geler sunlardir:
1. Olay okuyucuya, dinleyiciye ya da izleyiciye yakin oldugunda

2. Ortaya cikan olay izler kitleye zamaninda iletildiginde ya da bir olay
beklenmedik bir zamanda aniden ortaya ciktidinda,

3. Olay sonucu, 6nemi agisindan, ilgi uyandirmasi bakimindan etkili

oldugunda,

4. Olay bir anlagmazlik yarattiginda, haber degeri kazanmaktadir.

2% Brian S. Brooks ve digerleri (The Missouri Grup), News Reporting and Writing (Uglinct
Basim, New York: St. Martins Press, 1988), s.4-5.

2 Melvin Mencher, Basic News Writing (Uglincli Basim, lowa: Wm. C. Brown Publishers,
1989), s.54-56.

40 Tokgéz, aynt, 5.138.

Cdniversites
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Bir muhabir bu unsurlari géz éntinde bulundurdugunda karsilagtigi olayin
haber niteligi tagtyip tasimadigini anlayabilecek, bu unsurlar araciligiyla olayin
~hangi yénleriyle haber olabilecegdini kavrayabilecektir.

2.1. Yakinhk

Insanlar ilgilendikleri, sonuglarindan etkilendikleri olaylara yakinlik
duyarlar.®* Bu nedenle “yakinhgr” olayin, haber niteligi kazanmasin! saglayan
énemli bir haber degeri olarak kabul etmek gerekir.?'? Yakinlik genellikle fiziksel
ya da cografi olarak yakinhg! ifade eder. Ancak okuyucunun duygusal yakinlik
hissettigi olaylarda bu baslik altinda degerlendirilebilmektedir.®®

Ornegin Sabah Gazetesinin 2 Mayis 1999 tarihli sayisinin mansetine
ctkan Universite soru kitapgiklaninin c¢alinmasina iligkin  haber insanlarin
ilgilendikleri, sonuglarindan etkilendikleri, bu nedenle de yakinlik duyduklari bir
konudur ve haber degeri tagimaktadir;

“‘Rezalet

Aylardir OSS sinavi igin g¢alisan 1.5 milyon Ggrenci soke oldu.
Trilyonlarca lira bosa gitti. Iki soru kitapgigina sahip ¢ikilamamasi her
seyi mahvetti. OSYM sinavin ancak 1-1.5 ay sonra yapilabilecegini
bildirdi. 16 Mayistaki yabanci dil sinavinin tarihi ise degismedi.
1975'te de Diyarbakir'da soru kitapgiklar: ¢alinmig, yapilan sinav iptal
edilmisti Skandalle ilgili olarak iki OSYM géreviisi hakkinda
sorugturma baglatildi, ¢ bekgi de gézaltina alindi. Odada parmak
izleri bulan polis hirsizin kimligini beliremeye ¢alisiyor. 1999 OSS
icin merkezimizin [stanbul'a génderdidi sinav evraki, Anadolu
yakasinda siralanirken Marmara Universitesi llahiyat Fakiltesi'ne
nereden girdigi bilinmeyen bir kisi, testlerin bulundugu bir torbayi
keserek iki test kitapgidi almis ve kagmustir. Durum Emniyete intikal
ettirilmigtir. Istanbul Valiligi gerekli incelemeyi baslatmistir®”.

211 Melvin Mencher, 1991, ayni, s.59.

212 Tokgdz, ayni, s. 141.

#3 Mencher, 1989, aynt, s.59.

24 sRezalet”, Sabah Gazetesi, (http:// www. sabah.com. tr., 2 Mayis 1999).
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2.2. Zamanindalik-Anilik

Mencher “... her zaman en son olani bilmek isteriz"®** demektedir. Haberde
zaman 0gesini belirleyen G¢ bileske bulunmaktadir. Bu bilegkelerih tim@ habere
zamanindalik degerini kazandirmaktadir. Bu {i¢ bileske vyenilik, anilik ve
gegerliliktir.2*

Bir olayin aniden ortaya c¢ikmast ona haber niteligi kazandirirken,
zamaninda veriimesi haber degerini korumasini saglamaktadir. Ornegin
Hurriyet Gazetesi’'nin 5 kasim 1996 tarihli sayisinda yer alan Susurluk kazast ile
ilgili haber aniden ortaya c¢ikip toplumun giindeminde uzun sire yer alan bir
haberdir;

“Kirli iligkileri devlet biliyordu

Susurluk’taki esrarengiz kazayla ortaya c¢ikan politikaci-mafya
iliskisinin, biitiin ayrnintilariyla MIT tarafindan rapor halinde
devlete bildirdigi ortaya ¢ikti.

Mit Catlryr neden yakalamadi?

Milli Istihbarat tegkilati, bdtin dinya polisinin aradigi cinayet ve
uyusturucu sanigi Abdullah Catli'nin hem milletvekili Sedat Bucak,
hem de kazada dlen Polis Muadiiri Hiseyin Kocadag'la siki iligkiler
icinde oldugunu, hatta kendisine polis kimligi verildigini belirledi.

Yaninda polis kimligi tagiyordu

MIT, Abdullah Catlinin 24 Agustos 1996 gini Ankara Sheraton
Oteli’nde Brunei'den gelen bir heyetle birlikte...”"”

2.3. Etkililik

Haberin etkileyicilijinden sz edildijinde akla séz konusu olayin dnemi ve
toplum i¢in anlami gelmelidir. Bir olay karsisinda yapilacak bir degerlendirmede,

25 Ayni, $.61.
218 Tokgdz, ayn, $.139-140.
© 27 Kirli iliskileri...,” Hirrivet Gazetesi (5 Kasim 1996).
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olayin ne gibi sonuglar ortaya ¢ikaracagi, kimleri ya da neleri etkileyecegi
sorularina yanit arandiginda haber ortaya gikacaktir. 2 Haberin etkililigi

1. olayin ya da yorumun topluda vyaratacagi degisikliklere veya
tartismalara,

2. olayin ya da yorumun toplum zerindeki degisiklik yaratma ve tartisma
olusturma gliciine, |

3. olayin ya da yorumun toplum Uzerinde ne kadar ¢abuk degisiklik
yaratacagi veya tartisma olusturacagina baglidir.2*®

Ornegin Sabah Gazetesi'nin 19 Agustos 1999 tarihli sayisinda yer alan
deprem ve sonuglariyla ilgili haber olayin yaratti§! etkive dayanmaktadir.

“Caresizlik

Olii sayisi her an hizla artiyor. Cenazeler kaldirilamiyor.
Sonunda Izmit'in dev buz pateni sahast bile morga
dondgtiirildii.

Buzhaneler bile doldu

Depremin merkez (ss Izmit'te daha enkaz kaldiriimadan 6l sayisi
2 bine ulasti. Hastanelerin morglan doldu tasti. Ozel sirketlerin
buzhanelerinde yer kalmadi ve son g¢are buz pateni sahasi oldu.
Izmit'in edlence merkezi pist simdi cenazelere son yolculuklar! éncesi
ev sahipligi yapiyor.

Olii sayisi 5§ bini buldu

Bu arada depremin bilangosu her gegen dakika yiikseliyor. Oli sayisl
depremin ikinci gindnde 5 bini buldu. Maalesef bu sayinin enkaz

" kalktikca daha da artip 10 bini bulmasindan endige ediliyor. Yabanci
basin ise simdiden 10 bini asip 12 bin éli sayisini telaffuz etmeye
basladi.

Bulagic hastalik tehdidi

Deprem merkezlerinde bulagici hastalik tehlikesi de bag gdsterdi.
Cdplerin toplanamamasi, susuzluk, seyyar tuvalet yoklugu, sicak
hava, tibbi yardim yetersizligi... Hepsi bir araya gelince bulagici

%8 Mencher, 1989, aynt, s.54.
219 Brooks ve digerleri, ayni, s.6.
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hastaliklar i¢in uygun bir ortam ortaya ¢ikti. Deprem dehget/ne simdi
bir de bu korku eklendi.”

2.4, Anlagmazlik

Toplum, icinde farkli géruslerden, farki inanglardaq, farklr kalttrlerden
insanlan barindirir. Bu farkh &zellikler tasiyan gruplar her zaman uyum icinde
olmayabilir, igte bu gibi durumlarda farkliliktan meydana c¢ikan catismalar séz
konusu olabilir. Ortaya glkan her catisma dogrudan ya da dolayl, toplumu
ilgilendirecektir. Bu nedenle c¢atisma bir haber 6gesidir.? Ornedin Radikal
Gazetesi'nin 25 mayis 2000 tarihli sayisinda yer alan Galatasaray Kuliibinin
Kazandigi UEFA Kupasinin ardindan giindeme gelen &dille ilgili olarak ortaya
¢tkan tartismalara dayanan haber anlagmazlik kavramina iyi bir érnektir.

“Amigo Devlet
Profesyonel takima halk parasiyla yardim yapilacak

Galatasaray'a para yardimina iliskin tartismalar siirerken,
hiikiimet Tanitma Fonu'ndan kuliibe 22 trilyon lira verilmesini
éngdren tasariyi hazirladi bile

Geriye yiiriir yasa

Ugli koalisyon hikimeti, UEFA Kupasi'ni alan Galatasaray Kuliibii
Futbol Takimi'na, 22 trilyon lira yardim yapacak. Genglik ve Spor
Bakanhgi Teskilat Yasasi degigtirilerek yapilacak édeme, Tanitma
Fonu tarafindan karsilanacak. Yasa, Galatasaray'in yararlanabilmesi
icin, 1 Nisan 2000 itibariyla yararliige girecek.

Futbol digindakiler

Diger spor dallarinda da uygulanacak olan yeni 6dil sisteminde,
futbolun digindaki branglara Sari-Kirmizili takimin alacag! paranin
sadece ‘sekizde birinin édenecek olmasi da dikkat gekti. Kupanin
kazanilmasiyla birlikte yardim igin taslak yarigina giren muhalefet
partileri de hikimetin énerisini destekliyor."

20 «Caresizlik®, Sabah, (http:// www. sabah.com. tr, 19 Agustos 1999).
2t Aynt, 5.16.
22 «pmigo Devlet”, Radikal, (http:// www. radikal.com. tr, 25 Mayts 2000).
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3. HABERIN BiCIMLENDIRILMESI

Bir olayin aktariimasi her zaman olayin izlenmesinden zordur. Olay izleyip
onu haber haline getirmek ise daha da zordur. Cink{ haber haline getirilecek
olayin aktariimasi siradan bir ig degildir ve sorumluluk ister. Haberi kurgulamak
demek metne dbkilecek olayin verilere dayanarak belirli bir amag
dogrultusunda bigimlendiriimesi demektir.?®

Haberin bu dogrultuda yazilabilmesi igin kurgulanan metinde 5N+1K
olarak kisaltilan alti sorunun yanitlarina yer verilmesi gerekir.? Bu sorular “Ne,
Nerede, Ne zaman, Nasil, Neden ve Kim” sorularidir. Haber bu alti soruya
verilen yanitlardir. Bunlarin birbirlerine gére énemileri haberden habere farkiilik
gbsterir® Bu unsurlardan biri ya da ikisi konunun haber kismini, diderleri de
haberin destekleyici unsurlarini olustururiar.

Sekil 7: Temel Haber Modeli

George A. Hough 3™, News Writing (Ugtincii Basim, Boston: Houghton
Mifflin Company, 1984), s.60'dan uvarlandi.

23 Girgin, aym, s.28.
24Tokgdz, aym, s.181.
25 Girgin, aym, $.29.
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Mencher ise haber giriglerini iki baghk altinda toplamigtir bunlar Missouri
Grubu tarafindan da kabul edilen dolayl ve dolaysiz haber girisleridir.2

Harriss, Leiter ve Johnson haber giriglerini diger aragfurrhacxlara gore daha

ayrintih bir siniflandirmaya tabi tutmuslar ve on ayri baslik belirlemiglerdir. Bu

basliklar sunlardir:

Soru Soran Girig: Toplum ilgisinin bir konu Uzerine yogunlastiginda
kullanilabilecek bir haber girisidir. Topluma ya da habere konu olan kisi
ya da kuruma dogrudan soru sorarak yapilir.

Garpict Girig: Bu turden haber girigleri kisa bir cimleden olusur ve
haberin en can alici noktast, en etkili bicimde verilmeye ¢aligilir.

Birinin Sozleriyle Yapilan Girig: Onemli birinin sdyledigi s6zin tirnak
icinde verilmesiyle yapilan bir haber girigidir.

Kargithk Yaratan Girig: Iginde karsithiklar yaratan olaylari yaparken
kullantlabilecek bir giris taradir. Kusak catismas! haberleri, spor
kargilagsmas! haberleri bu tlirden girise olanak taniyan haberlerdir

Dogrudan Okura Seslenen Girig: Daha ¢ok hava ve yol durumu ile
ilgili haberlerde bu tlr girislere uygun haberlerdir. Bununla birlikte
felaket, salgin hastalik uyarlar ile ilgili haberlerde de bu giris tora
tercih edilebilir.

Betimleyici Girig: Sozclklerle okuyucunun kafasinda bir resim
¢izmeye caligsan ve okuyucunun olayl daha iyi kavramasint saglayan
bir haber girisidir. Bir felaket haberinin verilmesinde, buydk bir
mutlulugu ve coskuyu anlatirken bu tiirden bir giris kullanilabilmektedir.

Esprili Girig: Sozcuklerle oynayarak, sarki s6zlerinden alintilar yapilan
haber girigleridir. Daha ¢ok spor haberlerinde tercih edilir.

29 Mencher, 1989, aynt, s.72.
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o Tarihsel ya da Edebi imada Bulunan Girig: Kisiler uzerine kurulu
haberlerin girislerinde tercih edilen bir yontemdir. Habere konu olan kisi
bir film, roman kahraman: ya da tarihi bir kisilik ile 6zdeslestirilerek
haber yapilir.

o Kopuk Kopuk (Staccato) Ogelerden Olusan Giris: Cok unsurlu
haberlerde tercih edilen bir givrig taradar. Ornegdin icinde Yangin, sel,
salgin hastalik ve aglik gibi pek g¢ok unsuru barindiran bir haberde
kopuk kopuk 6gelerden olugan giris kullanilabilmektedir.

o Sacma Girig: Gergegi, gergekte olmayan bir olayla anlatmak icin bu
tlrden bir girig kullantlir, #°

Bltln bu haber girigleri bir arada ele alindidinda, Missouri Grubunun ve
Mencher'in daha genelleyici bir yaklasimi tercih ettikleri g&rtlmektedir. Ozellikle
dolayli ve dolaysiz haber girisleri Uzerinde uzlasan uzmanlardan Missouri Grubu
bu genellemelerin disinda &zet giris ve ¢ok 6geli giris gibi iki genellemeye daha
gereksinim duymaktadir. Buna karsilik haber giriglerine daha ayrintili olarak ele
alan Harriss, Leiter ve Johnson galigmalarinda on ayri haber girisinden séz
~ederken gazeteciler icin haber yazmanin monoton bir is olmadidini ve okuyucu
ilgisini gekmenin c¢ok cesitli ydntemieri oldugunu géstermektedirler. Bir haberin
girisinin ¢cok farkl bicimlerde yazilmasi ihtiyacinin ve haberin tanimlanmasindaki
glcliklerin en temel nedeni toplumsal yapidaki renklilije bagdh olarak ortaya
¢ikan haber konularinin ¢esitliligidir. Bu cesitlilik haber giriglerinde oldudu gibi
haberin bicimlendiriimesi asamasinda da kendini gdstermektedir.

Ancak Uzerinde uzlagilmis ve yaygin olarak kullanilan en temel haber
yazma bigimi ters piramittir. Bunu kronolojik dizi, Esit degerli blok paragrafli,

duizen, sonug¢ paragrafli diizen ve diiz piramit duzenidir.®!

%0 Harris ve digerleri, ayni, s. 129-133.

21 Tokgdz, aym, s.208-228; Hough 3", ayn, s. 60-69; Ozden Cankaya, Radvo ve Televizyon
Haberciligi (Istanbul: Marmara Universitesi Basin-Yayin Yiksek Ckuiu Radyo-Televizyon
Balumi Ogrencileri igin hazirlanmis ders notu, 1991), s.43; Harriss ve diderleri, ayat, s.145-
150; MacDougal, ayni, 5.98-100;
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3.1. Ters Piramit Kural

Haber yazma kurallari icinde en yaygin olarak kullanilani ters piramit
kurahdir. Bu yéntem haber kurgulamada esneklik yarattigi, asil konuyu bir ya da
iki paragrafta anlatma kolayhd: verdidi, okuyucuya okuma ve olayl kolay
kavrama sansi verdigi icin kullaniimaktadir.?*

Tek konulu haber metinleri genellikle ters piramitle yazilir. Bu haber yazma
bigiminde ilk paragraf girigtir ve habere konu olan olayin bir ézetini verir. Girig
paragrafini haberi olugturan &égelerin 6énemliden 6nemsize dogru siralandig
haber metni takip eder. Ters piramit yonteminin sonucu yoktur (Sekil 8).2*

Sekil 8: Ters Piramit Haber Yazma Bigimi

Melvin Mencher, Basic News Writing (Uclinci Basim, Dubuque, lowa:
Wm. C. Brown Publishers, 1989), s.54’den uyarlandi.

3.2. Kronolojik Dizi

Bazi haberlerde zaman faktéri ¢cok énemlidir ve olaylarin geligsim sirasiyla
anlatilmasi gerekir. Bu gibi durumlarda tercih edilecek haber yazma yéntemi
kronolojik dlizenlemedir. Olayin 0Ozetini veren girig paragrafini, olaylarin
gelisim sirasina gore anlatildigi diger paragraflar takip eder gerektiginde olayin

22 Brooks ve digerleri. aym, s.55.
%3 Hough 3", ayni, s. 61-62.
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anlagilmasini  kolaylagtiracak eklerden olusan bir sonu¢ paragrafi da
eklenebilmektedir.?

Sekil 9: Kronoloiik Dizi

George A. Hough 3™, News Writing (Ugtincli Basim, Boston: Houghton
Mifflin Companv.1984). s.66’dan uvarland..

Kronolojik diizenleme ydntemiyle eldeki bilgiler olug sirasina gére, benzer
bir ifadeyle zaman unsuru géz éniine alinarak yazilir. Bu yéntem hemen her
olayda kullanilabilme sansina sahipse de kanisik igerikli olaylarda, eldeki
verilerin iyice dogrulatiimasi zorunludur. Bununla birlikte yangin, deprem, téren,
yarigma haberleri igin ideal bir yéntemdir (Sekil 9).%*

3.3. Blok Paragraflar lie Diizenleme

Bazi haberler ters piramitle yazilmaya uygun degildir. GUnk{ haberi
olusturan unsurlar arasinda bir énem siralamasi yapma sansi yoktur, eg deyisle
bu tir haberlerde bitiin 6geler esit degerdedir. Paragraflar siralaniginin, onlara
deger bicilmesi ile bir ilgisi yoktur, bu dizilig genellikle mantiksal Dbir
siralamadir(Sekil 10).7*

24 Harriss ve digerleri, ayni, s. 155.
25 Tokg6z, aym, $.199.
%8 Hough 3", ayni, s. 63.
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George A. Hough 3™, News Writing (Ugincl Basim, Boston:
Houghton Mifflin Company,1984), s.64'den uyarland..

Blok paragraflarla dizenlenerek yazilan haberler arasinda geziler, hava
durumu haberleri éncelikli sirayl almaktadir. Yapilar gereg@i bu tir haberler blok
paragraflarla yaziimaya uygundur.®’

3.4. Sonug Paragrafli Diizen

Haber yaziminda yaygin olarak kullanilan ters piramit yéntemi olaylar
énem sirasina, kronolojik dizi yéntemi gelisim ya da olug sirasina gére, blok
paragraflar ile dizenleme ise genel bir mantik sirasina gére olaylari siralayip
okura aktarmaktadir. Bu haber yazim yéntemlerinden sadece kronolojik dizi de
sonu¢ paragrafi vardir. Ancak kronolojik diz yénteminde sonug paragrafi bir
zorunluluk degildir. Sadece zamansal dizilisin diginda, olayin geligimini
etkileyecek ek faktérler varsa oniarin anlatiidigi bélim olarak kullaniimaktadir.

27 Tokgoz, ayny, s.202.
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Sekil 11: Sonug paragrafl Dlzen

George A. Hough 3™, News Writing (Uciincli Basim, Boston: Houghton
Mifflin Companv.1984). s.64'den uvarlandi.

Sonu¢ paragrafll diizen temel haber yazim bigimi gibi girig gelisme ve
sonugtan olugmaktadir. Ancak bu yéntemde girig bélimiyle sonug bélimi
arasinda ¢ok yakin bir bag vardir. Bu haber yazim bigiminde sonug¢ béiiminin
gbrevi okuyucuya haberi okumaya basladigi noktay: tekrar hatirlatmak es
deyigle haberin 6zetini okuyucuya bir kez de metnin sonunda vermektir.
Béylece okurun haberin ayrintilarina takiimasi énlenip haberin bituni tzerine
yogunlagmasi saglanmis olmaktadir (Sekil 11).%*

3.5. Diiz Piramit

Diiz piramitle haber yazma bigiminde ters piramidin tam tersi bir uygulama
s6z konusudur. Bu kurala goére haberdeki ayrinti haberin girigidir. Haberde
sonuca ancak metnin sonunda ulagilir. E§er bir haberin énemi ¢ok buylk
degilse duz piramit ile yazmak tercih edilir ve renkli haber olarak nitelenir.
insanin ilgisini ceken konular, mizahla ilgili haberler diiz piramitle rahatlikla
izlenebilir.?®

28 Hough 3, ayn, s. 67.
29 Tokgdz, ayni, $.222.
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Sekil 12: Dz Piramit

George A. Hough 3™, News Writing (Ugtncl Basim, Boston:
Houghton Mifflin Company,1984), s.64'den uyarlandt.

Diiz piramitle yazilan haber metninin giris paragrafini, éykaniin gelistirildigi
ikinci paragraf ve okur ilgisinin yogunlagti§i, konunun en ¢arpici yanindan
olugan dg¢lnclu paragraf takip eder. Haberin son paragrafi ise her seyin
netlestigi agiga kavustugu paragraftir (Sekil 12).

4. GAZETE VE HABER

Gazete olaylari habere dénustiirme igini yapan bir igletmedir.?* Bagka bir
deyisle igi haber vermektir ve hammaddesi haberdir. Bdylesi bir ticari kurumun
agirlikh olarak bitin birimleri sagdlikh, dogru ve teknolojisi elverdigi digtide hizli
haber Gretmek ve iletmek amaciyla kurulmustur.

Bir gazete haberi genellikle bir baslik, spot ve haber metninden olusur.
Haber gerekli gorildigunde, fotograf, resim ya da bilgi verici grafiklerle
desteklenmektedir. Bu gdrsel &geler ise foto alti genellemesiyle ifade
edebilecedimiz, kisa yazilarla destekienmektedir.

0 Phileppe Gaillard, Gazetecilik. Geviren: Mehmet Selami Sakiroglu (Istanbul: iletigim
Yayinlari, Cep Universitesi 15, 1991), s.20.
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4.1. Baglk

Bir muhabirden gelen haber yeriiden okunup sayfaya yertlestirilebilecek

hale geldiginde, énce hangi sayfaya, sonra sayfanin neresine konulacagina
karar verilmektedir. Iste bu asamadan sonra haber cesitli unsurlarla da

desteklenerek sayfaya yerlestirilir. Destek unsurlan arasinda itk siray1 “bashk”

alir.

Baghk kullanmanin nedenleri sunlardir:

1.
2.
3.

Okuyucunun ilgisini gekmek
Haberi 6zetlemek

Okuyucunun sayfadaki konulardan genel olarak haberdar olmasini
saglamak,

. Haberin igerigini tanimlamak

Gazetenin niteliginin ortaya ¢ikmasina yardimei olmak*!

Gazetenin kimliginin ve konumunun ortaya c¢ikmasina yardimci
olmak**

Bunlar basligin temel! fonksiyonlaridir. Ancak her baghgin bu &zelliklerin

tamamini biinyesinde barindirmasi miimkiin degildir. Ote yandan bashg yazan

editértn bunlari ¢ok iyi bilip szlimsemesi yaptigi isi kolaylastiracaktir?®

Genel olarak iki tip basliktan s6z edilebilir. Bunlar tanimlayici ve ¢agrisim

meydana getiren baslklardir. Tanimlayicl ya da &zetleyici dedigimiz baglhkta

amac haberin icerigini kisa ve 6zlu bir sekilde vermektir. Cagrisim meydana

1 Floyd K. Baskette, Jack Z. Sissors ve Brian S. Brooks, The Art of Editing (Uglincii Basim,
New York:Macmillan Publishing Co. Inc., 1982), 5.173.

%2 Brycce H. Westley, News Editing (Boston: Houghton Mifflin Company, 1680}, s.132.

3 Floyd K. ve digerleri aym.
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getiren baglikta ise amag bir tir bulmaca yaratmak ve okuyucunun merakini
kiskirtmaktir+

Ancak baglik dizeyindeki cesitienme buniarla sinirli degildir. Bu ana baglk
tlrlerini haberin uzunluguna ya da sayfasina bagli olarak Semsiye baglk, Ust
baslik, alt baslik, ara baglik ve aktarici (jump) baslik takip eder.

4.1.1. Semsiye Bashk

Genellikle birinci saytada kullaniian bu baglik tiri bir konuyla ilgili her biri
ayri ayri haber niteligi tagiyan uagurlar tek bir cati altinda toplamakta kullanilir.
Haberler semsiye bagh@n gltinda birer alt baglik ve spotla bitlinden
farklilagtirilirlar ve bagimsiz bir haber olma niteliklerini strdirarler.

Ornedin Cumhuriyet Gazetesinin 15 Mayis 2000 tarihli sayisinin birinci
sayfasinda yer alan fazilet partisinin kongresine iligkin haberler “Ayrigsma
kongresi” baghdi altinda toplanmistir. Oysa semsiye bagligin altinda kongre ile
ilgili dért haber daha bulunmaktadir (Sekil 13).2*

Sekll 13 $emsxye Ba§llk

“Ayrisma kongresi,” Cumhuriyet, (15 Mayis 2000)den uyarlandi.

24 Edmund C. Arnold, Modern Newspaper Design (New York: Harper &Row Publishers,
1969), s

2% «Ayrisma kongresi,” Cumhuriyet Gazetesi, (15 Mayis 2000).
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4.1.2. Ust Baghk

Ana basligin (izerinde yer alir. Genellikle ana bashga gére daha kilgiik bir
puntoyla yazilir* Ana baghd: tamamlayict bir nitelik tasir. Ornegin Asabi
Gazetesinin 22 Ekim 1999 tarihli sayisinin mansetinde baglik ve Ust baslk
- sdyledir:

‘Gazeteci-Yazar Ahmat Taner Kiglal’nin katillerini...

Zahmet edip aramayin’

Bu baglik érneginde de gériimektedir ki “Zahmet edip aramayin” bagligi
“‘Gazeteci-yazar Ahmet Taner Kislali'nin katillerini...” st baghg! ile birlestiriimis,
béylece haberin amacini, neyi anlatmak istedidini gésteren tam bir cimle ortaya
cikanimistir.

4.1.3. Ara bagslik

Ara basglik gercek baslikla ayni 6zellikleri tasimayan ama baslik formunda
yaziimis cimlecik ya da tamlamalardir.?® Ozellikle belli uzunluktaki yazilarda,
okurun ilgisini tekrar yaziya c¢ekmeyi amaglar. Yazimin okunuriugunu
kolaylagtirmak gibi bir islevi de vardir.?® Ornegin Sabah Gazetesinin 5 Haziran
2000 tarihli sayisinin “Sezer ilk kez devrede” isimli manset haberinde
“Ersiimer’e aktardr’ ve “on giin siire” ara baslklari kullanilmstir.

“Sezer ilk kez devrede

Mimarlar Odasi Baskani Oktay Ekinci, Cumhurbagkani Sezer'e yazili
basvuru yaparak arkeologlara kazi galismasi igin biraz daha stre
verilmesini istedi. Talebi hakli bulan Sezer, Ekinci'yi bizzat telefonla
arayarak devreye girecegini séyledi.

Ersiimer’'e aktardi

28 Nevzat Dagll, Gazete Yayimiama Teknikleri (Ankara: Imaj Yayinevi, 1995), s.101.
247 “Zahmet ...,” Asabi Gazetesi, (25 Ekim 1999).

% Brucce H. Westley, ayni, s. 158

3 philippe Gailard, ayn, s. 121.
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Sezer sdre istegdini Ecevitin de bulundudu ortamda Enerji Bakani
Ersimer'e aktardl. Ersiimerin talimatiyla Atatirk, Karkamis ve
Birecik barajlarindan daha az su verilerek Sezer'in istedi yerine
getirildi.

10 giin siire

Boylece antik kentin bulundugu bélgenin su altinda kalmasi
Haziran'in 18inden 28'ine ertelendi. Ersimer daha fazla sire igin
hilkimet karari gerektigini séyledi.”?®

4.1.4. Aktarici baghk

Bir haberin bir sayfada bitmeyip diger bir sayfada devam etmesi
gerektiginde kullanilan baslida aktarici baslik denir. Bu tir basliklar haber baska
bir sayfada devam ettiginde okuyucunun dikkatini o sayfaya cekip ve onun
sikilmadan, olaydan kopmadan ayn: seyleri tekrar tekrar okuyormus hissine
kapilmadan yaziyi okumay! sirdirmesini saglar.® Oregin Yeni Bin Yil
Gazetesinin 18 Mayis 2000 tarihli sayisinda birinci sayfada yer alan ve “Kan
davast gibi® baghdiyla verilen haberin devami gazetenin yirmi altinci
sayfasinda “Yine holigan yine kan” baglidinin altinda devam etmigtir.*2

4.2. Spot

Okuyucular icin 6n sayfada bulunan kutu igine alinmis ya da herhangi bir
yere 6rnedin bagligin altina yerlestiriimis, asil metinden ayrilmis bir veya iki
" cimleden olusan, haberin garpici yénlerinden yapilan alintilardan olusan ve
spot denilen haber 6zetleri énemlidir. Ancak Editorler bu isi okuyucular bitin
oykuyl okusunlar diye haberin bitlin detaylarini vermeden yaparlar. Bu ézetin
altinda asil haberin kaginci sayfada‘ oldugunu gdésteren bir sayfa numarasi
konulur. ** [¢ sayfalara génderme yapilan bu spot turl, ginimizde ig
sayfalarda da haberlerde yeniden yazilarak kullaniimaktadir.

20 «gezer ilk...,” Sabah Gazetesi, (5 Haziran 2000).

%1 Brucce H. Westley, ayni. .

%2 “Kan davasi gibi,” Yeni Bin Y1l Gazetesi, (18 Mayis 2000). _
%2 Roy Paul Nelson, Publication Design (lowa:WM. C. Brown Publishers,1887), s.230.

sanofu Universites
Co T e han



91

4.3. Fotograf

Gazeteler sadece yazidan ibaret dedildir. Gazetelerde gérsel malzeme de

kullanilir. Sayfalarda gérsel malzeme kullaniminin amaci gazéteyi' stslemek

degildir. Kullanilan gérsel malzemenin en temel amact metni tamamlamak ve

daha anlagilir hale getirmektir.

Gazetelerin, oOzellikle gunimizde, en sik kullandi§i gérsel malzeme

fotograftir. Fotografin bu kadar c¢ok tercih edilmesinin ise nedenleri vardir.

Bunlar Eng tarafindan séyle siralanmistir:

1.

Glivenilirlilik: Fotograf, habere konu olan olayin, nesnenin ya da
kisinin kendisini gdsterir.

Tanimlama: Fotograf, habere konu olan olayi anlatir, tanimlar, disg
goranlistint ortaya koyar.
Yakinlik: Fotograf ona bakana olayl hissetme, olaya yakin olma

sansi tanir bu duyguyu uyandirir.

Zihinde Canlandirma: Fotograf, kisinin, olayin gérinenden fazlasini
zihninde dogru olarak canlandirmasini saglar.

Sessizlik: Fotograf olay yerini yansitarak okuyucuya hizmet eder,

olaya okuyucunun yerine taniklik eder.

Stil: Fotografin stili gazetenin konuya yaklasimini elestirir veya
destekler.

Ahenk: Fotograf sayfada bir uyum ve glizellik yaratir. Okuyucuda bir
sicaklik uyandirr, 2%

%4 Tom Eng, Picture Editing (ingiltere:Focal Press, 1996), s.40-47.
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4.4. Foto alti

Gazetesini agan okurun ilk yaptigi is ana basliklara ve fotograflara goz
atmaktir. Okurun bakigi ilgisini ¢eken fotograftan son derece dogal olarak foto
altina kayar. Burada foto altinin 6nemi, haberin unsurlarin vermesi ve okuru
metni okumaya 6zendirmesidir. Iste bu nedenlerle, gazetelerde, sadece
fotografi anlatan foto alti yazilarindan vazgegilip yerine ya da buna ek olarak
fotografi su veya bu sekilde habere baglayacak nitelikte kisa metinler
~kullanilmaktadir.?®® Gazete sayfalarinda yer alan her fotodraf milyonlarca
sbzcide bedel olsa bile bir alt yaziya sahiptir. Haberle fotografin ilgisini kurmak
icin foto altina ihtiyag vardir. Foto alti bazen olayi, bazen gérunen kisileri aniatir,
bazen de olayin perde arkasina isik tutar.?® Béylece basliklara, fotografa ve foto
altina bakan okuyucu sayfadaki haberlerin ne hakkinda oldugunu anlar.

4.5. Bilgi Verici Grafikler

Bilgi verici grafik tanimlamasi genelde ‘“istatistiki bilgilerin - gérsel
sunumu™®” olarak anlasiisa da gazetecilikte haber aktarmakta kullanilan bir tur
destekleyici malzeme gurubunu temsilen kullanilir. Cizelgeler, tablolar, haritalar,
bir seyin nasil ¢alishgini gdsteren semalar, bir olayin geligim silrecini anlatan

sekiller gazetelerde kullanilan bilgi verici grafiklerdir.

5. INTERNET GAZETESI VE HABER

Internet gazetesi okurunun tavri, basliklara soyle bir géz atan geleneksel
gazete okurunun tavrindan hi¢ farkli degildir. Ancak internet gazetesinde yer
alan bir haberin en basit diizeyde bile olsa aracin dogasindan kaynaklanan

25 Gaillard, ayni, s.120.

%% Mario R. Garcia, Contenparary Newspaper Design (lkinci Basim, New Jersey.Prentice
Hall, 1987), s.192.

%7 Mario R. Garcia, ayni, s.150.

28 Darly R. Moen, Newspaper Layout and Dasign (lkinci Basim, lowa: lowa State University
Press/Ames, 1989), s.73.
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farkliliklari s6z konusudur. Ote yandan okuru bagka sayfalara yénelmeyi tesvik
eden ¢ok fazla link, yavas yuklenme, okuma guglugi gibi teknolojik problemler
- de okurun ilgisinin geleneksel gazetede oldugundén ¢ok daha cabuk
dagiimasina neden olmaktadir.?® |

Bu durumda internette haber nasil yazilmali sorusuna konunun biraz daha
ayrintisina inen bagka sorular da eklenmektedir;

1. Habere en onemli unsurlarin en basta anlatildigi ters piramit
y6éntemiyle mi baglamali?

2. Haber, okuru metni bagindan sonuna kadar okumaya zorlayan
kurgusal bir 6ykl gibi mi yaziimali?

3. Haberler, okuyuculari bagka sayfalarda okumaya devam etsinler diye
pargalara mi bélinmeli?

4. Ya dainternet ortami icin bambasgka bir sistem mi gelistirmeli?*°

Internetin en karakteristik &zelligi hipermetinselligidir. Bu 6zellik okurun
ayni sayfadaki metnin icindeki bir yere ya da baska sayfalara linkler araciligiyla
ulagtimasini saglamaktadir. Ustelik coklu medya avantaji, savfalara ses ve
video gérintisti ekleme olanag: da yaratmaktadir. Bu durumda ortaya ¢tkan
yapi dogrusal olmayan bir enformasyon sunumudur. Bu yap: ile okuru
enformasyona istedigi yerden ve agamadan ulagma sansina sahip olmaktadir.®!
Dogrusal olmayan bir haber yazim bicimi tercih edilecefinden editér ya da
muhabir, haberi tematik agidan, kronolojik agidan ve okura haberi incelemek
igin farkli segenekler sunabilen bir agidan pargalara ayirabilir. Internet i¢in haber
yazmanin en can alict noktasi birden fazla unsuru dogru ve akici bir sekilde

2 Carole Rich, Newswriting for The Web (http:// cwolf.alaska.edu/ ~afer/poynter/ poynter1.
htm, 1998).

%0 Ayni.

%! Carole Rich, Newswriting for The Web (http:// cwolf. alaska.edu/ ~afer/poynter/ poynter2.
htm, 1988).
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yerlestirmektir(Sekil 14).>? Dogrusal olmayan haber yaziminda da ortaya baz
temel sorular ¢ikmaktadir:

1. Habere konu olan olay ya da kisiyle ilgili olarak elde bulunan bilgiler ve
eski haberler i¢in bir sayfa yapiimali mi?

2. Konuyla ilgili eski bilgiler duragan fakat erigsilmesi kolay bir kronolojik ya
da alfabetik bir diziyle mi verilmeli, yoksa estetik kaygilarla
dizenlenmis gérsel olarak ayirt edilebilen bir sistemle mi verilmeli?

3. Ses, video géruntileri gibi ¢oklu ortam 6geleri gerekli mi?

4. Haberle ilgili tartisma sorulari sorulup, okurlarla internetin tanidig
herhangi bir iletigsim bigimiyle etkilesime gegilmeli mi?

5. Haberde bilgi verici grafikler, fotograflar gibi gérsel 6geler gerekli mi?

6. Haberin hazirlanmasinda kimlerin (Web editérieri, grafikerler, ¢oklu
ortam uzmanlari gibi) yardimina ihtiya¢ duyulacaktir?®®

Bir muhabir haberi yazmaya, metni internet ortami icin hazirladiginin
bilincinde olarak baglamaldir. Haberde kullanilabilecek égeleri hazirlamak onun
isidir. Ustelik diger medyalardan farkli olarak haberin zaman icinde ortaya
cikabilecek gelismeler sonucunda yenilenmesi gerekebilecektir.

Bir internet gazetesi igin haber yazarken karar veriimesi gererken iki temel
nokta sdz konusudur. Haber metni pargalara bélinmis olarak linklerle
baglanmig sayfalara mi yayilmall yoksa Haber hi¢c parcalanmadan ekran
boyunca akip gitmeli mi??* insanlar internet ortaminda bir seyleri okumadan
once hizh bir sekilde g6z gezdirdikleri ve daha sonra bir seyleri okumaya karar
verdikleri igin editér ya da muhabir haberini yazarken,

2 James Pinnick, Online News Writing, (hitp:// pubweb.nwu.edu/~jap379/ indstudy/
writing.htm, 1999)

28 Carole Rich, Newswriting for The Web (http:// cwolf. alaska.edu/ ~afer/poynter/ poynter4.
htm, 1998).

%4 Aym.

oversites

inbhange
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1. Linklerin dikkat ¢ekmesi saglanmali (6rnegin metin siyah renkle
yaziimigsa linkler mavi ve alti ¢izilmig olarak kullanilabilir),

2. Anlamii alt bagliklar kullaniimali,

3. Alt bagliklar ve diger linkler listelenmeli,
4. Her paragrafta bir konu iglenmeli,

5. Ters piramit tercih edilmeli,

6. Sozcik sayisi azaltiimali.®®

Sekil 14: Internet ortaminda haber sunumu semasi

Carole Rich, Newswriting for The Web (http:// cwolf.alaska.edu/ ~afer/ poynter/
povnter4 .htm, 1998).

Muhabir bu sorulara yanit olarak haberi parcalamayl segerse, 6nce
haberin icerdigi konularin metin igindeki olasi diziliglerini, bélindugunde nasil bir
sonug ortaya cikacagini, pargalarin neleri icerecegini iyice saptamalidir. internet
ortami igin haber yaziminin ilk kurali budur. Bu iglem gergeklestirildidinde ortaya
habere iligkin bir akig cizelgesi ortaya ¢ikacaktir. Bu akis ¢izelgesi aslinda
internet ortaminda haberin nasil yer alacagini, bagka bir ifadeyle

% James Pinnick, Online News Writing, (http:// pubweb.nwu.edu/~jap379/ indstudy/
writing.htm, 1999).
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organizasyonunu gésteren bir semadir. Haberi internet ortami icin
hazirlayanlar, ' |

1. Gereksiz baglag, sifat ve sézcikleri cikartmall,

2. Haberin her béliminl kag satir oldugunu saymali, ¢linkii bir ekran
yirmi dokuz satirdan olugsmaktadir. Bu veri haberi bélimleme ve

bélumlerin olusturulmasinda kolaylik saglayacaktir,

3. s bittikten sonra habere bir g6z atiimal, haber okunurken géz girise ve
alt bagliklara takiimal okuyucunun ilgisi buralara yénelmelidir. Eger bu
gerceklesmiyorsa, yeniden tasarlanmall,

4. Bolum sonlari ve gegisler kontrol ediimeli, Bu islem yapilirken muhabir,
kendini okurun yerine koyup gegislerin sikici olup olmadigini, dikkat
dagitip dagitmadigini kontrol etmeli.®®

Sonug olarak internet ortaminda haber iki temel asamadan geger:
1. Ham haber énce pargalanir,

2. Pargalanan haber internet ortami i¢in yeniden birlestirilir.?’

6. ARASTIRMANIN KONUSU

Geleneksel kitle iletisim ortamlarindan farkli &zelliklere sahip olan
internet, sahip oldugu dzellikler nedeniyle, okuyucu, izleyici ve dinleyici kitlesini
tek bir havuzda eriterek kendi etrafinda toplamistir. Bugin internet, ticari, egitim
ve haberlesme amagcli olarak kullaniimaktadir. Hemen her medya kurulusunun
internet (zerinde birer web sayfasi vardir. Bu sayfalar sadece reklam amagli

sayfalar da degildir.

Geleneksel olarak niteledigimiz gazete, radyo ve televizyon kuruluslart,

haber verme islevlerini bu sayfalar| araciliiyla strdiirmeye devam etmektedir.

%% Carole Rich, Newswriting for The Web (http:// cwolf. alaska. edu/ ~afer/ poynter/ poynter4.
htm, 1998).

=7 Ayni.
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Internetin ses, géruntli ve metin aktarma, bunlari siniflandirma, iligkili sayfalar
arasinda gegis saglama, bu sayfalarn takip eden bireyi etkin bir izleyici haline
getirmek gibi &zellikleri vardir. Es deyisle internette bir haberin gérintilerini
izleyebilir, sesini duyabilir, metin haline getiriimis ayrintili bilgileré erigebilir, ilgi
alaniniz dogrultusunda konu hakkindaki farkli bilgilere ulasabilir, e-posta yoluyla
gorls bildirebilir ya da bilgi verebilir, chat veya haber gruplar yoluyla konuyla
ilgili kigilerle bir tartismaya girebilirsiniz.

Ayni  sekilde geleneksel gazete ortaminin da kendine has &zellikleri
vardir. Gazétede haber yazmanin kurallari, haberi destekleyici unsurlar olarak
nitelenebilecek olan fotograflar, fotoalti, bilgiverici grafikler, spot, baslik gibi
destekleyici unsurlart vardir.

Bu bilgilerden hareketle; internet Uzerinde sanal versiyonlarini da
yayimlayan gunltk ulusal gazetelerin, geleneksel ve sanal versiyonlarinda
haberi sunma bigimleri, sanal ortamda haberi yeni sistemin o&zellikleriyle

desteklemedeki becerileri bu ¢alismanin problemini olusturmaktadir.

7. ARASTIRMANIN AMACI

XV. yuzyildan beri insanoglunun hayatinda énemli bir yer tutan gazete ve
1990 yihndan bu yana yasaminda yer almaya baglayan internet, glinimuzde
ortak bir zeminde bulusmus ve sanal gazete adini verdidimiz bir gazete ve
gazetecilik tariniin ortaya ¢tkmastna yol acmistir. Sanal gazete artik hizla
yayilan bir olgudur.

Bu calisma ile hizla yayginlasan sanal gazete ve sanal gazete ortamindaki
haberin sunumu, internetin getirdigi yenilikler, bu yeniliklerin haberde ve
- gazetede vyapti§i degisiklikler ile geleneksel gazetelerin bu degisime
gosterdikleri uyum becerileri agilarindan incelenecektir. Bu amagla yanit

aranacak sorular sunlardir;
1. Bir kitle iletisim aract olarak gazete nedir?

2. Bir kitle iletisim araci olarak internet nedir, ézellikleri nelerdir?
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3. Sanal gazete nedir?

4. Geleneksel ve sanal gazeteler arasindaki farklar ve benzerlikler
nelerdir?

5. Haber nedir, nasil yazilir ve geleneksel ve online gazete ortamlarina
gbre yaziminda ve sunumunda ne gibi farkliliklar gésterir?

6. Turkiye'de ginlik olarak yayimlanan ulusal gazetelerin internet
karsisindaki durumlari nedir ve tarihsel streg nasil gelismistir?

7. Gazetelerin sanal versiyonlari geleneksel versiyonlardan - hangi
acilardan farklilasmis, hangi agilardan benzerliklerini korumustur?

8. Turkiye’'de glinlik olarak yayimlanan ulusal gazetelerin geleneksel ve
sanal versiyonlarinin haber sunumu duzeyindeki iligkileri nedir,
farkliliklar var midir, geleneksel ve sanal ortamlarda haber hangi
unsurlarla desteklenmistir?

8. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu calismada ulusal basinin sanal gazete ortaminda sundugu haberleri
geleneksel versiyondaki sunumundan ne kadar farklilastirdit, yeni aract nasil
kullandigi arastinlmistir. Calismanin cevap bulmayr amacladi§i sorular
yanitlayabilmek icin her iki orfamin benzerliklerinin ve farkhliklarinin
tanimianmas! gerekmis, tammlamanmﬂ ardindan ise sanal ve geleneksel
ortamlarda sunulan haberlerin, bir haberin iginde bulundurmasi gereken
unsurlar, sunuldugu aracin 6zelliklerine uygun olarak hazirlanip hazirlanmadigi

da dikkate alinarak kiyaslanmistir.
Bu calismanin sinirliliklar su sekilde siralanmaktadur:

1. Bu c¢alisma geleneksel ve sanal gazete ortamlarinda haberin

sunumunun arastinimast ile sinirhdir.

2. Bu cgalismaya konu olan ulusal gazeteler, Anadolu Universitesi
Kitiphane ve Dokimantasyon Merkezinde ver alan Millivet,
Cumhuriyet, Sabah ve Zaman gazetelerinin Eskigehire ulasan

Uriversites
wuitliphans
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baskilariyla ve bu gazetelerin internet izerinden ulagilabilen sanal
versiyonlariyla stnirlidir.

3. Caligma Milliyet, Cumhuriyet, Zaman ve Sabah gazetelerinin hem
geleneksel hem de sanal versiyonlarinin 12-25 Nisan 1999 tarihleri
arasindaki sayilari ile sinirlidur.

4. Calismanin &rneklemini olusturan Milliyet, Cumhuriyet, Sabah ve
Zaman gazetelerinin haber sayfalari galismanin bir baska sinirhhigini
olusturmaktadir. Buna gére gazetelerin incelenecek olan sayfalar
sunlardir;

= Milliyet: 1. sayfa, 3. sayfa, yagsam sayfalari, secim 99 sayfalari,
politika ve haber sayfalari,

» Cumbhuriyet: 1. sayfa, haberler, secim 99 ve son sayfa
» Sabah:1. sayfa, ginun icinden, haberler ve son sayfa
= Zaman: 1. sayfa, haberler, politika ve son sayfa.

5. Calisma Eskigehir'de yapilmaktadir.

6. Sosyal bilimler alaninda yapilan kuramsal ve uygulamall ¢alismalarin
insan ve toplumu konu almasindan kaynaklanan siniriihklar bu
calisma i¢in de gegerlidir.

7. Bu calismanin bir yiiksek lisans tezi olmasi nedeni ile ¢alisma igerik
ve bicimsel olarak tez bi¢imi ile simirlidir.

Bu calismada asadida siralanan Kkonular arasgtirmaci tarafindan birer
varsayim olarak kabul edilmistir;

1. Yakin bir dénemde ortaya c¢cikan ve hizla yayilan internet, kitle

iletisiminde yeni bir dénemin baglangicidir.
2. Internet yeni bir kitle iletisim aracidir.

3. Haber, hazirlanis bicimi acisindan sunulacagt kitle iletigim araci ya da

ortamina gore farklilik gésterir.
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4. Calismanin 6rneklemini olusturacak olan Milliyet, Cumhuriyet. Zaman
ve Sabah gazetelerinin, sanal versiyonlari olan gazeteler evrenini
temsil edebilecektir.

8.1 Aragtirma Modeli

Bu galigma varolan bir duruma iliskin saptamalar yapmaktadir. Bu nedenle
galisma Tarama Modeli ile yapilmistir. Tarama modelleri gegmiste varolmus ya
da halen varolan bir durumu betimlemeyi amaglayan bir yaklasimdir. *® Ulusal
basinin sanal ve geleneksel versiyonlarinda haber sunumundaki benzerlikleri ve
farkhiliklart ortaya konulmaya calisildigi arastirmada versiyonlar arasindaki
kiyaslamanin yapilabilmesi icin tarama modellerinden karsilastirmali analiz®*
yéntemi terdih edilmigtir. Ug asamadan olusan bu yéntemin ilk agamasinda
geleneksel ve sanal gazetenin ayrintili tanimi yapilmig, ikinci asamada
belirlenen ortak kriterler dogrultusunda her iki versiyonda da sunulan haberler
karsilastinlmigtir. Uglincli ve en son asamada ise ortaya ¢ikan - veriler
yorumlanmigtir. Bir durum saptamas! yapan calismada kesit alma yaklagimi
izlenmis, kesit alinan dénemde tabakall érneklem ydntemi kullaniimigtir.

Kesit alma yaklagsimiyla elde edilebilecek veriler genellenebilirlik &zelligi
tasimakta, zaman ve maliyet tasarrufu saglamaktadir. Bu nedenle tercih edilen
yaklagim tabakall orneklem yéntemiyle uygulanmistir. Tabakall 6rneklem
yontemiyle ulusal basinin sanal ve geleneksel versiyonlari iki haftalik bir dénem
icinde bir gin araliklarla satin alinarak derlenmis ve incelenmistir.

Calismada 12-25 Nisan 1999 tarihleri arasindaki on bes glinlik slrede
yayinlanmis olan dért gazetenin yediser sayisi incelenmistir. Kesit alinan bu
dénem iginde tabakall drneklem ydntemiyle gazetelerin bir haftanin her glintine
denk gelen butun sayilarina ulagiimig, bdylece gazetelerin bir hafta icinde
sundugu bitin ekler, kése yazilar gibi olasi bittin degisimler gdzlenebilmistir.
- Segilen dort gazetenin glinlere gére dagilimi Tablo 1°deki gibidir.

%8 Niyazi Karasar, Bilimsel Aragtirma Yéntemi (Dordincl Basim, Ankara: 1991), s.77.
%° Ayni, $.86.
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Tablo 1. incelenen Gazetelerin Tarihlerine ve Giinlerine Gére Diziligi

2 Nisan 1999 Pazartesi - Cumbiriyet-Miliyet

Sabah-Zaman 13 lean1999 Sali

'14‘3‘N|san 1999 C}ar§ambaj;'_'  Cumbiuniyet-Miliyet

-Sabah-Zaman 18 lean 1999 Per§embe |

16‘N|san 1999 Cuma - Cumhuriyet-Miiyet

. Sabah-Zaman 17 lean 1999 Cumartesr |

18 stan 1999 Pazar R Camh&r;yét__m,-/ﬁyét*‘ 'f_

Sabah-Zaman 19 N:san 1999 Pazartesi‘

20 lean 1999 Sah - Cumbhuriyét-Milliyet "

Sabah-Zaman 21 lean 1999 Qar§amba |

Cumhuriyet-Milliyst "

Sabah-Zaman .23 Nisan 1999 Cuma '

24 Nisan 1999 Cumartesi . ‘Cumhuriyet-Milliyet.

‘Sabah-Zaman 25 Nisan 1999 Pazar

8.2. Evren ve Orneklem

Caligsmanin sinirhliklarinda  belirtildigi  gibi Turkiye'de vyayinlanan ve
internet ortaminda sanal versiyonlari da bulunan ulusal gazeteler ¢aligmanin

evrenini olusturmaktadir.

Bu baglamda internet Gizerinde sanal versiyona da sahip olan ve
Turkiye’de yayinlanan ulusal gliniUk gazeteler (Akit, Aksam, Barometre, Bizim
Anadolu, Buyuk Kurultay, Cumhuriyet, Dtnya, Ekonomik Cézim, Fanatik, Foto
Magc, Glnes, Hurrivet, Kurtulug, Milli Gazete, Milliyet, Mikellef Gazetesi, Ozglir
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Bakig, Radikal, Sabah, Sosyalist lktidar, Turkish Daily News, Tirkiye, Yeni
Asya, Yeni $afak, Zaman) ¢alisma evrenini olusturmaktadir.

Yukarida isimleri siralanan ve Turkiye'de yayinlanmakta olan ulusal

gazetelerden Zaman, Milliyet, Sabah ve Cumhuriyet gazeteleri ise calismanin
érneklemini olusturmaktadir.

Orneklem olustururken yukarida isimleri sayilan gazetelerden Zaman
gazetesi internet Uzerinde sanal versiyonu yayinlanan ilk gazete, Cumhuriyet
internet Uzerinde en son sayfa edinen, Milliyet ve Sabah ise internet {izerinde
sanal versiyonunu hazirlayan ikinci ve G¢lncl gazeteler olduklari igin
secilmiglerdir. Ayrica bu gazetelerin her birinin farkli gruba ait olmas! da bu
secimde etkili olmustur.

8.3. Verilerin Toplanmasi

Calismada belirtilen amaglar dogrultusunda kullaniimak lizere, olgusal ve
yargisal veriler toplanmistir.

Calismanin kuramsal kisminda gozlem ile veri toplamanin iki teknigi olan
goézlem ve belgesel tarama teknikleri birlikte kullanilmistir. Yine calismanin
kuramsal kisminda literatir taramasi vyapimig ve lgili kaynaklardan
yararlanidmistir. Bu badlamda birincil ve ikincil veri kaynaklari kullaniimistir. S6z
konusu kaynaklar iletisim, kitle iletisim, kitle iletisim araclan, gazete, haber,
internet ve sanal gazete konularini igérmektedir. Konularla ilgili basihi materyal
sayisi yetersiz olmakla birlikte internet lizerinden pek ¢cok kaynaga ulasiimistir.

Calismanin uygulama bdliminde ise, ¢aligma evrenini olugturan ve 12-25
Nisan tarihleri arasinda yayinlanan ulusal ginltik gazeteler sanal versiyonlari ile

birlikte incelenmistir.

12-25 Nisan tarihleri arasinda yayinlanan Sabah, Milliyet, Cumhuriyet ve
Zaman gazetelerinin geleneksel ve sanal versiyonlart haber sayfalariyla sinirli
olmak Uzere Tarama Yoéntemi, Kesit Alma Yaklasimi, Karsilastirma Yolu ile

incelenmistir.
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S0z konusu yénteme bagll olarak gazetelerin geleneksel ve sanal
versiyonlarindaki haberler destekleyici unsurlari olan bilgi verici grafikler,
fotograflar, foto altlari, spotlar, bagliklar, ara basliklar niceliksel blarak,
~ geleneksel ve sanal versiyonlardaki kullanilis bicimleri kar§lla§tmlarak
incelenmigtir. Ardindan geleneksel ve sanal versiyonlardaki benzerlikler ve
farkliliklar ortaya konulmusgtur.

Tablo 2. Kontrol Semasi Ornegi

5 B B IR
g ¥ . 5 zooze-abrsx,
~ Haberin = @ x 8 8 w & » & O S O R R I
Qi i 8B 88 00 0 g8 8 8 8 8 8 8y v w E
«  Baghg C'® x x ' Q Q'L 8 6. 0 60 0.0 6 = v u g
= S X0 I<H oo < T UL L LD L gD o

Verilerin  toplanabilmesi igin bir kontrol tablosu olusturulmustur.
Incelemeye geleneksel versiyonlardan baslanmistir. Geleneksel versiyonda
incelenmesi kararlastirilan sayfalardaki haberler tek tek numaralandiriimis,

ardindan numara sirasiyla bashgi da yazilarak kontrol tablosuna isaretlenmisgtir.

Geleneksel versiyon icin isaretlemede kirmizi renkli kalem kullaniimigtir.
Sanal versiyon icin mavi renkli kalem kullaniimigtir. Geleneksel ortamda
olmaylp sanal ortamda vyer alan haberlerde numaralandirilip tabloya
kaydedilmistir. Eger kutucuklarin icinde sadece kirmizi renkli bir isaret varsa séz
konusu unsurun yalnizca geleneksel versiyonda bulundudu, eger sadece mavi
isaret varsa yalnizca sanal ortamda bulundugu, hem kirmizi hem de mavi isaret
varsa ortak ve ayni oldugu anlasiimaktadir. E§er aranan 6ge her iki ortamda

bulunmasina ragmen ayni degilse yesil renkli kalemle isaretlenmistir.
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9. VERILERIN ANALIiZi VE YORUM

Internetin hizli gelisimi pek gok tilkede oldugu gibi Turkiye'de de pek cok
medya grubunu web (zerinde bir site edinmeye yéneltmistir. Televizyonlar,
radyolar, dergiler ve gazeteler kendi adlarint tagiyan bu siteler aracihgiyla da
kendi izler kitlelerine ulagsmiglardir. Farkli amaglar icin kullanilan bu sitelerden
radyo ve tv kurumlari yayin akiglarini gosteren semalar izler kitlelerine
ulastirirken yeni ve ¢ok daha etkili bir geribildirim olanagina sahip olan internet
Uzerinden izler kitleleriyle daha kolay iletisim kurma sansina erigsmislerdir.
Ancak alt yapi ve teknolojik vetersizliklere bagh olarak internetin video
goruntlst ve ses iletmede hantal bir yapiya sahip olmasi, 6zellikle televizyon ve
radyo kanallarini internet (zerinden yapabilecekleri en iyi seyi, yazi yoluyla
haber iletmeyi de gilindemlerine almaya yoéneltmisti. Ancak radyo ve
televizyona oranla yazill haber iletme koﬁusunda ¢ok daha avantajli ve
tecrlibeli olan gazeteler internet Uzerinde daha aktif bir tutum izlemiglerdir.
Turkiye’de Zaman gazetesiyle ba§lay1p Milliyet ve Sabah gazeteleriyle devam
eden slire¢ de bu gergegin gostergesidir.

Internetin yeni bir kitle iletisim araci olmasi ve sahip oldugdu iletisim
becerileri, kendisinden ¢ok daha &nce insan hayatina giren Kitle iletisim
- araglarinin geleneksel kitle iletisim araglari olarak nitelenmesine neden
olmustur. Farkli medyalarin &zelliklerini binyesinde barindiran internet ne
yalnizca (zerine yazi yazilabilen bir kagit, ne gérintilerin akip gitti§i bir ekran,
ne de ses ileten bir aractir. Internet bunlarin hepsi hatta fazlasidir. Bu nedenle
internet Uizerinden yapilacak her sey onun kurallarina uygun olarak yapildiginda
verimli olacaktir. Internet Uzerinde birer site edinen, yayinlarini bu yeni ortamda
da geleneksel versiyonlarinin birer uzantisi olarak strdiiren gazetelerin haber
sunmada interneti kullanabilme becerilerinin ve geleneksel ortamdan ne kadar
faklilagabildiklerinin irdelendigi bu calismada toplanan veriler dogrultusunda

arastirmanin amacina uygun olarak su sonuglara ulagiimistir:
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9.1. Haberlerin Sayisal Olarak Kargilastiriimasi

Gazetelerin iki haftalik doneme yayilarak ve haftanin bitin giJnIerine' denk
gelen yediser sayisinda geleneksel ve online versiyonlarinin genel haber, segim
ve siyasi haberlerle, birinci ve son sayfalarinda yer alan haberlerin incelenmesi
sirasinda geleneksel ortamda yer alan 1221 ve sanal ortamda yer alan 975
haber incelenmis ve karsilagtirimigtir. |

Tablo 3. Gazetelerin Geleneksel ve Online Versiyonlarindaki Haberlerin

Sayisal Olarak Karsgilagtiriimasi

__Ciumhuriyet

" Geleneksel

12 Nisan 1999 ;
13 Nisan 1999
14 Nisan 1999
15 Nisan 1999 -
16 Nisan 1999
17 Nis_an _1999
18 Nisan 1999
19 Nisan 1999
20 Nisan 1999 -
21 Nisan 1999
22 Nisan 1999 ::
23 Nisan 1999
24 Nisan 1999
25 Nisan 1999
Toplam -

Yapilan kargilagtirmada Sabah gazetesinin geleneksel ve online
versiyonuna ait yedi sayisinda yer alan haberlerin esit "‘rniktarda olmadigi
saptanmistir. Sabah gazetesinin geleneksel versiyonunda 395 habere yer
verilirken sanal versiyonunda‘ 280 haber yer almistir. Sayisal olarak haberler
arasindaki farkin en buyik oldugu giin 18 nisan segimlerinin ertesi ginG olan
19 Nisan 1999'dur. Haber sayisi agisindan geleneksel versiyonda online
versiyona' oranla iki kat daha fazla habere yer verilmistir. 19 Nisanda geleneksel

Lvereites
“iinhane
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versiyondaki 68 habere karsilik internet ortaminda 36 habere yer veriimigtir.
Yine ayni tarihte sabah gazetesinin incelenen sayilari arasinda geleneksel
versiyondaki en fazla haber sayisina ulagiimig, sanal ortamda ise en disuk
haber miktarlarindan birisine rastlanmistir.

80
60
40 400
20 1 | i , 200
O 13 15 17 19 21 23 25 0
Nisan 1999
} Geleneksel m Sanal | M Sanal O Geleneksel

Sekil 15. Sabah Gazetesinin Geleneksel ve Sanal
Ortamlarnindaki Giinliik ve Toplam Haber sayilari

Zaman gazetesinin incelenen yedi sayinin geleneksel versiyonunda 301,
sanal versiyonunda ise 213 habere yer verilmistir. 19 nisan tarihi Zaman
gazetesi icinde haber sayisi agisindan 6nemli bir tarihtir. Geleneksel versiyonda
71 haber, internet ortaminda 48 haber okurlara ulagmistir.

T
Nisan 1999 oplam

i@GeIeneksel 01 Sanal .mGeleneksel g Sanal \

Sekil 16. Zaman Gazetesinin Geleneksel ve Sanal
Ortamlarindaki Giinliik ve Toplam Haber sayilan

Milliyet gazetesinde ise on bes ginlik dénemde geleneksel versiyonda
269 sanal ortamda ise 226 haber incelenmigtir. Segim dénemi gbz onine
alindiginda Milliyet gazetesinde gerek geleneksel gerekse internet ortamlarinda
18 Nisandan 22 Nisana kadar gegen donemde haber sayisinda istikrarli bir artig
gbzlenmektedir. Milliyet gazetesinde gbze ¢arpan bir diger fark da segim

wdotu Universites
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déneminde versiyonlar arasindaki sayisal haber farkinin diger gazetelerde
oldugu kadar geleneksel versiyonun lehine aciimamaktadr.

14 16 18 20 22 24

Nisan 1999
Geleneksel @ Sanal

Lm Geleneksel gSanal

Sekil 17. Milliyet Gazetesinin Geleneksel ve Sanal
Ortamlanndaki Giinlitk ve Toplam Haber sayilan

incelenen gazeteler icerisinde sayisal anlamda geleneksel ve online
versiyonlari arasinda hi¢ fark bulunmayan ve bu tutarlihdi on bes ginlik
ddénemde incelenen bltin sayilarinda bozmayan tek gazete Cumbhuriyettir.
Cumhuriyet gazetesinin hem geleneksel hem de sanal versiyonlarinda 256'sar
haber yer almistir. Cumhuriyet gazetesiyle ilgili olarak dikkat ¢eken bir diger
nokta ise Haber sayisindaki artigin segimlerden sonraki déneme degil de
secimlerden énceki déneme rastlamig olmasidir.

40

200

Toplam
m Geleneksel1Sanal P

B Gelenekselg Sanal

Sekil 18. Cumhuriyet Gazetesinin Geleneksel ve Sanal
Ortamlarnndaki Giinllik ve Toplam Haber sayilan

Geleneksel ortamda incelenen 1221 haber ve sanal ortamda yer alan 975
haber tamamiyla birbirlerinden farkli haberler degildir. Tagra baskisi-istanbul
baskisi gibi nedenlerden, kurumdan kuruma degisiklik gbsterebilen haberlerin
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islenis bigiminden ve organizasyon yapisindan kaynaklanan kigiik farkiiliklarin
diginda incelenen haberlerin gogunlugu her iki ortamda da yer almaktadur.

Konulari agisindan haberlerin ayni olup olmadigi incelendiginde, Gzerinde
galigilan gergek haber sayisi ortaya gikmaktadir. Bu verilere gore Sabah
gazetesinin geleneksel ve sanal versiyonunda toplam 403 haber, Zaman
gazetesinde 319 haber, Milliyet gazetesinde 266 haber, Cumhuriyet
gazetesinde 256 haber bulunmaktadir.

Tablo 4. 15 Giinliik D6nemde incelenen Haberlerin Konulari Agisindan

Ayni Ya Da Farkli Olma Durumlan

13 Nisan :
14 Nisan - 00
15 Nisan
'16 Nisan' -
17 Nisan -
18 Nisan.
19 Nisan
20 Nisan
21 Nisan
23 Nisan 29 17 - 26 2

24 Nisan e e e T R T
25 Nisan 45 15 2 29 11 - ‘ S S
~ Toplam 270 :120 .13 --195°.107..-,17 '+ 207 .- 58..:: 217, 255 /i ki g

403 ; 319 286 - 256

FG: Farkli Geleneksel, FS: Farkli Sanal

Haberler Uzerinde yapilan inceleme sonucunda Sabah gazetesinin
geleneksel ve sanal versiyonunda yer alan 403 haberin %67’si her iki ortamda
da yer almistir. Haberlerin %30’u yalnizca geleneksel ortamda yer alirken,

yalnizca sanal ortamda yer alan haberlerin toplam haber sayisina orani %3'tir.
19 nisan tarihi bu noktada da 6nemli bir farklilik gdstermektedir. Sabah
gazetesinin incelenen yedi saylsmln altisinda ayni olan haberin sayist yalnizca
geleneksel ya da sanal ortamda yer alan haber sayisindan fazlayken, 19 Nisan
sayisinda 39 haber yalnizca geleneksel ortamda kullanilmig, 28 haber ise her
iki ortamda kullanilmig. Yalnizca sanal ortamda kullanilan haber sayisi ise 8'dir.
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Yalnizca sanal ortamda yer alan haber sayisinin toplam 13 olduguna dikkat
edilirse 8 haberin oldukga blyik bir orani temsil ettigi gérilecektir.

SABAH GAZETESI

%3

| %30

Her iki ortamda da yer alan haberler
I Yalmizca geleneksel ortamda yer alan haberler

[] Yalnizca sanal ortamda ver alan haberler

Sekil 18. Sabah Gazetesinin Geleneksel ve Sanal Ortamlarinda
Yer Alan Haberlerin Ayni ya da Farkli Olma Durumlan

Her iki versiyonda da ortak olan haberlerin toplam haber sayisina orani
Zaman gazetesinde Sabah gazetesine kiyasla biraz daha dusiktir. Zaman
gazetesinin geleneksel ve sanal versiyonunda yer alan 319 haberin %61’i
ortaktir. Zaman gazetesinde Sabah gazetesinden farkh olarak yedi sayi iginde
yer alan ayni konulu haberlerin sayisi yalnizca geleneksel ya da sanal
versiyonda yer alan haberlerin sayisindan hep yiksektir. Dikkat ¢ceken bir diger
konu ise diger U¢ gazetenin aksine Zaman gazetesinin sanal versiyonunda

geleneksel ortamda yer almayan en az bir habere rastlanmaktadir.

ZAMAN GAZETESI

Wo3s -

»

B %61
B Heriki ortamda da yer alan haberier

n Yalnizca geleneksel ortamda yer alan haberler

] Yalnizca sanal ortamda ver alan haberler

Sekil 20. Zaman Gazetesinin Geleneksel ve Sanal Ortamlarinda
Yer Alan Haberlerin Ayni ya da Farkh Olma Durumlan
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Milliyet gazetesi kullandig: 286 haberin 207’sine her iki versiyonda da yer
vererek Zaman ve Sabah gazetelerinden daha biylk bir ylizdeye ulagmistir.
Haberlerin % 73’Gne her iki ortamda da yer veren Milliyet, diger bir yandan
toplam haber sayisi agisindan Sabah ve Zaman gazetelerinin gerisindedir.

MILLIYET GAZETESI

(o7

B %73

I Her iki ortamda da yer alan haberler
B Yalnizca geleneksel ortamda yer alan haberler

[(] Yalmzca sanal ortamda yer alan haberler

Sekil 21. Milliyet Gazetesinin Geleneksel ve Sanal Ortamlannda Yer Alan
Haberlerin Ayni ya da Farkh Olma Durumlan

Cumbhuriyet gazetesi elde edilen veriler agisindan bu bolimde de haber
sayisinda gézlemlenebilen tutarlili§ini strdirmektedir. Cumhuriyet gazetesinde
yer alan 256 haberden yalnizca biri sadece sanal ortamda yer almistir ki bu
durum vyaklasik %100 oraninda haberlerin konularinin ayni oldugunu

gbstermektedir.

CUMHURIYET GAZETESI
W %0 [ %0

I %100

l Heriki ortamda da yer alan haberler
[l Yalnizca geleneksel ortamda yer alan haberler

[J Yalmzca sanal ortamda yer alan haberler

Sekil 22. Cumhuriyet Gazetesinin Geleneksel ve Sanal Ortamlannda
Yer Alan Haberlerin Ayni ya da Farkh Olma Durumlan
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9.2. Haber Bagliklarinin Kargilagtiriimasi

Gazete haberlerinde okurun ilgisini ¢eken en onemli unsurlardan biri
baghktir. Farkli, fakat ortak 6zellikleri olan -olaylar birlestirmek icin kullanilan
semsiye bagliktan, asil baghdin anlamini glglendirmek igin kullamlan ust
bashga, I¢ sayfalara goénderilen birinci sayfa haberinin okuru sikmamasi icin
kullanilan aktarici bagliga kadar pek ¢ok baglik tirinden s6z edilebilrﬁektedir.
Gazetelerin geleneksel ve sanal versiyonlarindaki haberler kullandiklari baghk
turleri agisindan incelendiginde ortaya su sonuglar gikmaktadir:

Tablo 5. Farkli Baglk Bigimleri Agisindan Mil!iyet Gazetesindeki Haberlerin

Sayisal Olarak Kargilagtiriimasi

$emsuye Bagllkla T Aktarlcl Baghk'
Desteklenen Haber Ust baghkll Haber ‘ Kullanilan Haber -
" Sayist

_ Normal Baghkh |
Haber Sayisi .

il 4 v :’”9231 3 212
G: Geleneksel, S: Sanal, §: Semsiye Basllk SH: $emslye Baglikh Haber

Milliyet Gazetesi geleneksel ortamda haberlerde basghk kullaniminda
cesitlilige giderken sanal ortamda haberleri daha gok normal baglikla vermeyi
tercih etmistir. Milliyet Gazetesinde geleneksel veya sanal ortamlarda tist baglik
hic kullanimamistir. Incelenen yedi gazetede geleneksel versiybnda ayni
kaynaktan ¢ikan farkli haberleri bir baglik altinda toplamaya yarayan semsiye
baslik yalnizca birinci sayfada kullaniimigtir. Kullanilan dért baglik on Gi¢ haberi
desteklemistir. Geleneksel ortama bakildiginda dért semsiye baghgin Gglnin
kullanddigi goralmustur. Bu ¢ baglik dokuz haberi desteklemistir ve bu

bagliklar geleneksel ve sanal ortamda aynen kullanilmgtir.
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Daha ¢ok birinci sayfa haberlerinin i¢ sayfalara génderilmesinde kullanilan
ve okuyucunun sikilmadan ayni sgeyleri tekrar tekrar okuyormus hissine
kapiimadan okumasini saglayan aktarici baslik kullaniminda geleneksel ve
sanal ortamlar arasinda ciddi farklar ortaya cikmaktadir. Milliyét gazetesinin
geleneksel versiyonunda 35 aktarici baglik kullanilirken, bu say) sanal ortamda
4’e digmektedir ve dort haberden (gl gelenekse! ve sanal ortamlarda aynen
kullaniimustir. Iki ayri fakat birbiriyle iligkili bir yapiya sahip olan aktarici baglikla
ilgili olarak Milliyet gazetesinde dikkat geken bir diger nokta ise sanal ve
geleneksel ortamda iki ayri baslikla yani aktarici baglikla verilen haberin sanal
ortamda tek baslikla yaini normal baghkla verilmesidir.

Tablo 6. Farkli Baglik Bigimleri Agisindan Sabah Gazetesindeki Haberlerin
Sayisal Olarak Kargilagtiriimasi

Akta_ncn §llkt;-.

" Kullanilan Haber
S
R
; 2 f.”"""‘-v _
Toplam: ' 6 “15: 4 1415 2 i T ST 44 610200716147 344 1111 263111 248
G: Geleneksel, S: Sanal, $: Semsiye Baglk, SH: Semsiye Baghkh Haber,

Sabah gazetesinde de geleneksel ve sanal ortamlar arasinda baghk
cesitliligi agisindan bir tutarsizlik gérulmektedir. Bu tutarsiziik ézellikle de Gst
bashk ve aktarici bashk kullaniminda géze garpmaktadir. Geleneksel ortamda
kullanilan 12 Gst baghga karsilik sanal ortamda 1 Ust baslk kullanllm|§tlr.
Aktarici bashk kullaniminda Milliyet gazetesinden daha tutarli olmasina karsin,
Sabah gazetesinin geleneksel ve sanal versiyonlan arasinda ciddi bir fark
ortaya gtkmaktadir. Geleneksel ortamda kullaniian 44 aktarici baghda kargilik
sanal ortamda 20 aktarici baslk kullanilmigtir . Ancak bu aktaric basllklardan
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16's1 aynidir. Geleneksel ortamdaki aktarici bagliklarin sanal ortamda normal

baslik olarak kullanilmasi Sabah gazetesinde de g6zlenen bir uygulamadir.

Tablo 7. Farkli Baglik Bigimleri Agisindan Zaman Gazetesindeki Haberlerin
Sayisal Olarak Kargilagtiriimasi -

Zaman
Semsiye Baglikla - S i L Aktanct Baglik

e . Normal Baslikli
Destgklenen Haber Ust ng,l_n:}(ll Haber. Kullamlan Haber “Haber Sayisi ©

(e m i s

G: Geleneksel S: Sanal CH Semswe Baglhk, SH $ems:ye Ba§llkll Haber

Semsiye baslik, Gst baglik ve aktarici baghk uygulamalarl Zaman Gazetesi
tarafindan tercih edilmemektedir ve kullanilmamaktadir. Ornegin Semsiye baslik
yalnizca 19 Nisan tarihli sayilarda kullaniimigtir. Geleneksel versiyonda iki kez
kullanilan semsiye baglk sanal ortamda bir kez kullanilmigtir. Ust baglik
geleneksel ortamda tam doksan iki kez kullaniimasina karsin internet ortaminda
hic kullanilmamustir. Yirmi bes aktarici basliktan ise sadece doérdi éanal
ortamda kullaniimistir.

Cumhuriyet gazetesinde de Zaman gazetesinde oldudu gibi' haber
yoguniugunun arttigi dénemde kigik tutum farkhiliklar gézlenmektedir. Ornegin
incelenen 6 sayisinda hi¢ semsiye baglik kullaniimadigr gézlenen Cumbhuriyet
gazetesinde yalnizca 16 nisan tarihinde bir kez semsiye baglk kullaniimistir.
Hemen hemen geleneksel ortamda kullandi§r butin baghklan aynen sanal
ortamda da kullanilan Cumhuriyet gazetesinde her iki ortamda 105’er adet Ust
baglik kullanilmistir. Bunlardan yalnizca Ug¢l ortamlar arasinda farklihik
gostermektedir. Aktarici baglik 22'ser, normal baglik 233'er defa kullaniimistir.
Her iki bashk ttriinde de ikiser baghik farkhidir.

Anacoiu Universite«
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Tablo 8. Farkli Baghk Bigimleri Agisindan Cumhuriyet Gazetesindeki
Haberlerin Sayisal Olarak Karsllagtlnlmam

Cumbhuriyet :
Semsiye Baglikla 0 e ’”"‘._?-,.Aktarlm Baghk ' )
Desteklenen Haber . Ust Baglikit Haber - - Kullanilan Haber Nﬁrmal Baghkh. .

| Toplamn -

G: Geleneksel, S: Sanal, $: Semsiye Baglik, $H: Semsiye Baglikli Haber

9.3. Fotografli Haberlerin.Sayisal Olarak Kargtlagtiriimasi

Bir haberin anlagilirhgini saglayan en énemli destekleyici unsurlardan birisi
fotograftir. Geleneksel ve sanal ortamlarda kuilanilan fotograflar, fotografli
haber sayisi, kullanilan fotograf sayisi ve foto altt kullanilan fotograf sayilariyla
degderlendirilmistir.

Tablo 9. Sabah Gazetesinin Geleneksel ve Online Versiyonlarindaki

Fotografli Haberlerin Sayisal Olarak Kargilagtiriimasi

13 Nisan
‘15 Nisan
17 Nisan
19 Nisan
21 Nisan
‘23 Nisan::
25 Nisan
Toplam

F.H. S Fotografli Haber Sayisi, K. F S Kullamlan Fotoﬁraf Saylsl

FA.K.F.S.: Fotograf Alti Kullanilan Fotograf Sayisi

Sabah gazetesi geleneksel ortamda dijer U¢ gazeteden daha fazla
fotografll haber ve fotograf kullanmstir. Incelenen yedi sayida yer alan 214
haberde 348 fotograf kullaniimis. Kullanilan fotograflarin 158'inde foto alti
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kullaniimigtir. Geleneksel ortam sanal ortamla karsilastinldiginda arada ciddi bir
ugurum oldugu gorilmektedir. Fotografli haber sayisi 214'ten 77’ye, kullanilan
fotograf sayisi 348'den 83'e, foto alti ile desteklenen fotograf sayisi ise 158'den
10’a digmektedir. Sabah gazetesiyle ilgili olarak géze ¢arpan bir diger nokta ise
21 Nisan tarihli online versiyonunda hig¢ fotograf kullanilmamistir. Internet
ortaminda kullanilan on foto alti ise 13 Nisan (9 adet) ve 17 Nisan (1 adet)
tarihlerinde kullanilmig bu tarihten sonra foto altina hi¢ rastianmamigtir.

Tablo 10. Zaman Gazetesinin Geleneksel ve Online Versiyonlarindaki
Fotografli Haberlerin Sayisal Olarak Kargilagtiriimasi

ZAMAN
Geleneksel' L

A FHGS i KRS
13 Nisan 15 24

15 Nisan 508 0 e AT

17 Nisan 15 - 19

19 Nisan = "'31.77 70000 46,

21 Nisan 16 26

23 Nisan - 1,23 gl

25 Nisan 14 21 )
Toplam - 122 CA84

F.H.S.: Fotograﬂl Haber Saym K. F S Kullamlan Fotograf SayISI
FA.K.F.S.: Fotogrraf alti Kullanilan Fotogiraf Sayisi

Zaman gazetesi incelenen doért gazete arasinda internet ortaminda
fotografi en az kullanan gazetedir. Geleneksel ortamda kullanilan toplam 184
fotografin yalmizca 4’ internet ortaminda kullaniimigtir. Foto alti ise hig
kullaniimamistir. Kullanilan dort fotograf dért ayri glinde kullanilmistir.

Tablo 11. Milliyet Gazetesinin Geleneksel ve Online Versiyonlarindaki

Fotografli Haberlerin Sayisal Olarak Karsilagtinlmasi

(12 Nisan -~
14 Nisan: 17
16 Nisan
18 Nisan' @ -
1 20 Nisan

22 Nisan "
24 Nisan

‘Toplam '

“EH. S : Fotograﬂl Haber Sayisi, KF.S.: Kullanllan F‘otoéraf Sayisi
FA.K.F.S.: Fotograf alti Kullantlan Fotograf Sayisi
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Sabah ve Zaman gazetelerine gére fotograf kullaniminda da Milliyet
gazetesi daha basarilidir. incelenen yedi gazetenin geleneksel versiyonunda
yer alan 141 fotografli habere karsilik sanal ortamda 117 haberde fotograf
kullamimigtir. Geleneksel ortamda 216 fotografin 131’inde foto alti kullanilirken,
internet ortaminda 145 fotografin 1’'inde foto alti kullaniimistir.

Tablo 12. Cumhuriyet Gazetesinin Geleneksel ve Online Versiyonlarindaki
Fotografli Haberlerin Sayisal Olarak Kargilagtirilmasi

CUMHURIYET
e

F.H.S.: Fotografli Haber Sayisi, K.F.S.: Kullanilan Fotograf Sayisi
FA.K.F.S.: Fotograf alti Kullanilan Fotograf Sayisi

Cumbhuriyet gazetesinin tutarlh tavri fotograf kullaniminda da devam

etmektedir. Geleneksel versiyonda kullanilan bir fotograf sanal ortamda
kullanmimamstir Cumhuriyet gazetesinin geleneksel ve sanal ortamlar arasinda
fotograf kullanimi konusundaki tek fark budur. Cumhuriyet gazetesinin
incelenen dider gazetelerle arasindaki en biylk fark foto alti konusunda ortaya
¢ikmaktadir. Geleneksel ortamda kullandigi 53 fotografi 34 foto alti ile
desteklerken, sanal ortamda kullandigi 52 fotografi 33 foto alti ile desteklemistir.

9.4. Spotlu Haberlerin Sayisal Olarak Karsilagtiriimasi

Spot, haberde genellikle basligin hemen altinda bulunan asil metinden
kisa, ayirt edilmesi kolay bir sekilde sunulan ve haberin en garpict yonlerinden
bir veya iki climleyle sz ederek okurun ilgisini habere gekmeye caligan bir
uygulamadir. Geleneksel ortamda ¢ok sik kullanilan spot internet Qrtammda
zaman zaman geleneksel ortamdan daha da fazla kullaniimaktadir.

adolu Universites
Srler M heng
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Tablo 13. Gazetelerin Geleneksel Ve Online Versiyonlarindaki Spotiu

Haberlerin Sayisal Olarak Kargilagtiriimasi

Geleneksel -
‘Geleneksel " 5
Geleneksel .

12 Nisan 1999 .-
13 Nisan 1999
14 Nisan 1999 "7+
15 Nisan 1999
16 Nisan 1999
17 Nisan 1999
‘18 Nisan 1999
19 Nisan 1999
-20 Nisan 1999
21 Nisan 1999 .
22 Nisan 1999

23 Nisan 1999
24 Nisan 1999
25 Nisan 1999 -
Toplam' "

CEaE
> -

Gazetelerin internet sitelerinde genellikle bir haber listesi bulunmaktadir.
Bu haber listesi dort gazetede de vardir. Bu listelerde genellikle haberler sahip
olduklari orijinal bagliklarla siralanmaktadir. Ancak bagliklar her zaman haberi
anlatma konusunda yeterli olamamaktadir. Bu gibi durumlarda haberin kisa bir
Ozeti de spot olarak bashdin hemen altinda verilebilmektedir. Bu durum sanal
ortamdaki spot kullanimini artirmaktadir.

Sabah ve Milliyet gazetelerinin internet versiyonlarindaki spotiu haber
sayisinin  geleneksel versiyondakinden fazla olmasi bu durumun bir
gostergesidir. Ozellikle Milliyet gazetesi 211 haberinde spot kullanarak
geleneksel versiyondaki spotlu haber sayisinin iki katina ulagmigtir.

Zaman gazetesinin geleneksel versiyonun sanal ortam kargisindaki
sayisal cesitliligi burada da devam etrhektedir. Geleneksel ortamda 93
haberinde spot kullanan Zaman internet ortaminda 64 haberde spot
kullanmistir.
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Cumhuriyet gazetesinin geleneksel ve sanal ortamiari arasindaki sayisal
uyum spot kullanimi konusunda da slrmektedir. Geleneksel ortamda 91
haberde spot kullanan Cumhuriyet, sanal ortamda 90 haberde spot kullanmisgtir.

9.5. Ara Baghkli Haberlerin Sayisal Olarak kargilastiriimasi

Ara basghk haber metinlerinin okunmasint Kolaylastiran, okura soluk alma
firsati veren, okura metni okumada istedidi yerden baglama, metnin icerigini
égrenme avantaj! yaratmaktadir.

Internet (izerinden yayinlanan bir haberin ekrandan okunmak zorunda
olmasi, ekrandan metin okumanin ¢esitli gugcliklerinin olmasi ara baglk
kullaniminin internet iginde bir avantaj olmasi sonucunu dogurmustur.

Tablo 14. Gazetelerin Geleneksel ve Online Versiyonlarindaki Ara Baglikli

Haberlerin Sayisal Olarak Kargilagtiriimasi

] Zaman eI 888 Cumhuriyet
X w X - X - X =
-4 c @ c @ c 9 c
5 & 5 g 5 3 s 3
S @ 3 I S
o o o o

12 Nisan 1999..;
13 Nisan 1999 -
14 Nisan 1999

15 Nisan 1999
16 Nisan-1999
17 Nisan 1999
18 Nisan 1999
19 Nisan 1999 -
20 Nisan 1999
21 Nisan 1999
22 Nisan 1999
23 Nisan 1999
24 Nisan 1999

Ara bashk kullanimi aragtirmanin kapsamina giren gazetelerin hepsinde
¢ok yaygindir ve kullanim oranlari geleneksel ve sanal ortamlarda birbirine ¢ok
yakindir. Ara baslik kullanilmayan haberler genellikle kisa haber olarak
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nitelendirilen bir baglik ve iki Gi¢ climlelik metinlerden olusan haberlerdir. Fazla
ayrintil olmayan bu haberlerde ara baslik kullanma sansi yoktur.

9.6. Bilgi Verici Grafik Kullaniminin Sayisal Olarak Karsilastiriimasi

Bilgi verici grafikler haberlerde konuya bagli olarak gerektikge kullanilan
destekleyici unsurlardir. Bir aracin semasi, bir yerin krokisi, istatistik bilgilerin
oldugu grafikler, tablolar, haritalar bilgi verici grafiklerin érnekleridir.

Calismanin kapsadigi 12-25 nisan tarihleri arasindaki dénemin seg¢im
dénemi olmasi bilgi verici grafik kullanimini artirmistir. Bu veriler toplanirken
bilgi verici grafikler arasinda siniflama yapmakta giglikler bulunmasi nedeniyle
parti amblemleri aragtirmanin diginda tutulmustur. Parti amblemlerinin sk
kullanildi§i g6zlenmis, buna karsilik haritalarin ve tablolarin sayica az oldugu
saptanmistir. Bu nedenle bilgi yikil daha fazla olan tablolar, haritalar, grafikler
ve semalar inceleme kapsamina alinmigstir.

Tablo 15. Gazetelerin geleneksel ve online versiyonlarindaki Bilgi

verici grafiklerin sayisal olarak kargilagtirilmasi

Zaman __ EREINIIVEISEE Cumhuriyet

2 E § R §
o b 8. g .8 D ks b
[+1] Q a D D
1] U] e Qo Q

12 Nisan 1999.

13 Nisan 1999

‘14 Nisan 1999

15 Nisan 1999

16 Nisan 1999

17 Nisan 1999

18 Nisan 1999 ;-

19 Nisan 1999
20 Nisan.1999
21 Nisan 1999
:22 Nisan 1999
23 Nisan 1999
24 Nisan 1999
25 Nisan 1999
| Toplam .~
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Incelenen gazeteler sayfalarinda ¢ok fazla bilgi verici grafije yer
vermemiglerdir. Bilgi verici grafigi en fazla kullanan gazete 32 grafikle Milliyet
olmustur. Milliyet geleneksel ortamda kullandigi 32 grafige karsilik internette 7
grafije yer vermigtir . Sabah gazetesi geleneksel ortamda kullandig! 18 grafige
kargi sanal ortamda hi¢ grafik kullanmamistir. Bilgi verici grafik kullanimi
agisindan en ilging veri Cumhuriyet gazetesinden elde edilmistir. Cumhuriyet
gazetesi geleneksel ortamda 17 adet bilgi verici grafik kullanirken, sanal
ortamda 19 adet bilgi verici grafik kullanmistir.

9.7. Ayni Konulu Haberlerin Kargilagtirilmasi

Bu asamaya kadar geleneksel ve sanal ortamlardaki haberler igeriklerinin
aynt olup olmamasina bakilmaksizin sayisal olarak irdelenmis ve
karsilagtinilmistir. Calismanin bu asamasinda konusu agisindan ayni olan
haberler kendi iglerinde degerlendirilmistir. Haberi olugturan ve destekleyen
unsurlar agisindan geleneksel ve sanal ortamda yer alan ayni konulu haberlerin
sayisal olarak karsilagtiriimas! sonucunda su sonuglar elde edilmistir:

Tablo 16. Sabah Gazetesinin Geleneksel ve Sanal Ortamda Yer Verdigi

Ayni Konulu Haberlerin, Haberi Olusturan ve Destekleyen Unsurlarin

Agisindan Degerlendirilmesi

47119 '63/47 21/18 63/18 .
24/19::48/39°20/181/59/17:+!;.
-.'34/20 50/39 26/18 37/14
e 1 38/15.:72/28'25/11.1:73/5;
21 Nisan 60/37 0/0 53/31 7/1 . 44/18 60/36 20/14 3710
23 Nisan . 48/29."2/17° " 1/0°:" 42/25:+.6/1 7 36/14.: 48/29.-:14/9 :: 37/12
25 Nisan 63/45 1/0 47119 63/45 23/16 43/13
' »g’407/".,;;,;'-’v's‘/‘;?-";" . L1404/ 149/ 1 349/
270 R i 288 e 1045189

13 Nisan 63/50 111
15 Nisan  48/41 A1
17 Nisan 50/40  0/0 .
.19 Nisan = 75/28 ;. 110 «

Toplam

S len
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Sabah gazetesi geleneksel ve sanal ortamda toplam 407 habere yer
vermistir. Bu haberlerin 270’nin konusu aynidir. Her iki ortamda kullanilan 6
semsiye bagliktan 4'G, 14 Gst bagliktan 1'i 363 Normal basliktan, 229'u, 44
aktarici basliktan 17’si aynidir. Her iki ortamda toplam 270 spot kullanilmigtir.
Kullanilan spotlardan 124’0 aynidir.

Konusu ayni olan 407 haberden 404'iinde haber metni bulunmaktadir ve
haber metinlerinden 263't aynidir. Haberlerde kullanilan 149 haber baghgindan
104’4 ortaktir. Geleneksel ve sanal ortamda 407 haberde 349 fotograf
kullanmimig ancak bu fotograflardan yalnizca 89'u her iki ortamda da kullanilmig
ve bu fotograflarin 10’unda foto alti kullaniimistir.

Tablo 17. Zaman Gazetesinin Geleheksel ve Sanal Ortamda Yer Verdigi
Ayni Konulu Haberlerin, Haberi Olugturan ve destekleyen Unsurlar
Acisindan Degerlendirilmesi

L _ahusb-Aym :
‘Bilgi Verici grafik

(13 Nisan

15 Nisan -
17 Nisan

19 Nisan '
21 Nisan
23 Nisan
25 Nisan

Toplam -

Zaman gazetesinin geleneksel ve sanal ortamlarinda yer alan 320
haberden 196’sinin konusu aynidir. Geleneksel ve sanal ortamlarda kullanilan 2
semsiye baslktan 1'i, 91 st baghktan 2'si, 294 bagliktan 174’4, 25 aktarici
bagliktan 5'i ortaktir. Her iki ortamda yer alan haberlerde kullantlan 154 spottan

87'si aynidir.
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Zaman gazetesinin geleneksel ve sanal ortamlarinda yer alan
haberlerden 169'unun metni, 65'inin ara baghg aymidir. 320 haberde 184
fotograf kullanan Zaman gazetesi sadece 3 fotografi hem geleneksel hem de
internet versiyonunda kullanmigtir. Bu fotograflarda hig foto alti kdllanllmamlgtlr.
Ayrica Zaman gazetesinde ortak kullanilan bilgi verici grafik de
bulunmamaktadir. |

Milliyet gazetesi her iki ortamda da kullandig toplam 290 haberi
blyik olgide ortak kullanmigtir. 290 haberden 207'sinin konusu aynidir. Her iki
ortamda kullandigi 2 semsiye baslidin 2'sini, 253 normal bashgin 139'unu, 37
aktarici baghigin 3'Gnin aynen kullanmistir. 210 spottan 119'unu degisiklik
yapmadan kullanan Milliyet gazetesi 285 haber metninin 203'Gnde, 95 ara
baghgin 59'unda degisiklik yapmadan kullanmigtir. |

Tablo 18. Milliyet Gazetesinin Geleneksel ve Sanal Ortamda Yer Verdigi
Ayni Konulu Haberlerin, Haberi Olugturan ve destekleyen Unsurlar

Agisindan Degerléndirilmesi

‘Konust Ayni

12 Nisan
14 Nisan .
16 Nisan
18 Nisan .
20 Nisan
22 Nisan ' 5
24 Nisan

Gazete her iki ortamda kullandi§i 290 haberin 217'sinde fotograf
kullanmis, bu fotograflarin 129'unun her iki ortamda ortak kullanmigtir. Ancak
129 fotograftan yalnizca birinde foto alti kullanmustir. Milliyet gazetesi 7 bilgi
verici grafigi ortak kullanmuisgtir.
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Cumbhuriyet gazetesinin bu agamaya kadar gézlenilebilen sayisal tutarlihig
icerik bazinda yapilan incelemede de kendini .géstermigtir. Cumbhuriyet
gazetesinin Geleneksel ve sanal versiyonlari arasinda ciddi bir fark yoktur.
Ornegin her iki ortamda yer alan 247 haberden 246’sinin konusu aynudlr. Her iki
versiyonda kullandigi 1 semsiye baglik, 104 Ust baglik, 228 normal baslik ve 21
aktarict baglik ortaktir. Cumhuriyet her iki ortamda kullandi§i 135 spottan
130’unu ortak kullanmigtir.

Gazetenin kullandi§i 247 haber metninden 246'si aynidir. Cumhuriyet
kullandigi 50 ara baghgin 50’sini, 53 fotografin 53’tnd, 33 foto altinin 33'tni, 17
bilgi verici grafigin 17'sini aynen kullanmigtir.

Tablo 19. Cumhuriyet Gazetesinin Geleneksel ve Sanal Ortamda Yer
Verdigi Ayni Konulu Haberlerin, Haberi Olugturan ve Destekleyen Unsurlar
Acisindan Degerlendirilmesi

CUMHURIYET

-Konusu Ayni -

"13 Nisan
15 Nisan +
17 Nisan
19 Nisan
21 Nisan 2
23 Nisan .
25 Nisan

9.8. Geri Bildirim Kanallari

Internetin getirdigi en bilylik yenilik geri bildirim kanallarinin gogalmasi ve
hizlanmasidir. Okuyucunun tepkisini 6lgebilmek ticari bir kurum olan gaZeteler
igin 6nemli bir avantajdir. Yeni stratejilerin belirlenmesini kolaylastirmaktadir.
Gazetelerin geleneksel ve online versiyonlarinda okurlariyla hangi kanallarla
okurlarinin tepkilerini alabildikleri arastirildiginda su sonuglara ulagiimigtir:
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Sabah geleneksel ortamda okurlariyla geleneksel yéntemlerle iletisim
kurmaktadir. Sanal ortamda ise telefon ve mektubun yani sira faks, e-posta ve
anketler yoluyla geribildirim almaktadir.

Zaman gazetesi geleneksel ortamda mektup, telefon, faks ve e-postayl
kullanirken, sanal ortamda herhangi bir iletisim olanagina rastlanamamistir.

Tablo 20. Gazetelerin Okurdan Geri Bildirim Almak igin Kullandiklar
Kanallar

BN ER ELERED]

MEKTUP
TELEFON .
FAKS
E-POSTA '
ANKET
SOHBET ODASI:

Cumhuriyet geleneksel ortamda mektup, telefon ve faks Gglisina
kullanirken, sanal ortamda bunlara e-postayi ve sohbet odasin! eklemektedir.

Milliyet gazetesi mektup, telefon faks ve e-postayi geleneksel.ortamda
kullanirken, sanal ortamda geribildirim kanah olarak sadece e-posta ve anket
uygulamalarini kullanmaktadir.

9.9. Eklerin Sanal Ortama Yansimasi

Gazeteler gesitli nedenlerle geleneksel versiyonlarinda asnl‘ drinden
bagimsiz farkli isimler ta§|yari ekler vermektedirler. Bu eklerin geleneksel ve
sanal ortamlardaki durumlari ad dizeyinde karsilagtirildiginda su sonuglar elde
edilmigtir:
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Tablo 21. Gazetelerin Geleneksel Versiyonlari ile Verdikleri Eklerin Sanal
Ortamdaki Yansimalan

$ CUMHURIYET

GELENEKSEL
SANAL

Milliyet geleneksel versiyonuyla birlikte alti ek vermistir. Bu altt ekten
yalnizca Vitrin ve Gazete Pazar sanal ortamda da yer almigtir. Zaman Gazetesi
bir hafta boyunca geleneksel versiyonuyla birlikte iki ek vermistir. Bu ekler
internet ortaminda yer almamaktadir. Incelenen gazeteler igerisinde en gok eke
sahip olan gazete Sabahtir. Sabah Gazetesi gelen’eksel versiyonuyla birlikte
tam dokuz ek vermektedir. Bu eklerden yalnizca Iste Insan eki sanal ortamda
da yer almaktadir. Cumhuriyet Gazetesinin aragtirmanin her agamasina
yansiyan tutarliigi bu agsamada da géze ¢arpmaktadir. Bir hafta boyunca bes ek
veren Cumhuriyet bu eklerin tamamina internet ortamlhda da yer vermektedir.

9.10. Sayfa isimlerinin Kargilagtirlmasi

Gazetelerin geleneksel versiyonlarinda sayfalara isimler verilmektedir. Bu
sayfa isimleri blylk olglide sayfa igerijini de belirlemektedir. Benzer bir
siniflama sanal versiyonda da gézlenmektedir. Bu duruma iligkin olarak yapian
incelemede su sonuglar elde edilmistir: |

o lipiversites
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Tablo 22. Gazetelerin Geleneksel ve Sanal Versiyonlarinin igeriksel
Diizeyde Kargilagtiriimasi

"HABER-
EKONOMI -
PARA BORSA FINANAS
DIS HABER
YASAM
SEGIM
GEN(:LIKEGITIM
KUOLTOR SANAT -
1TELEVIZYON

'\\\\

vx«sxkxs\\\

N SRR NEY
NN RN

SEkTOR .
SINEMA
21, Y0ZYIL

NN N

MAGAZIN:
Skzve ONLAR
BIZBIZE' s
CILLER VE YALANLAR
ENTELEKTUEL BAKIS.;
SIYASET " '
INTER EKRAN":
HAVA DURUMU
INTER @ AKTIF
PAZAR SOHBET]
SAGLIK.. .

VERGI
ARSIV, "
SEKIZINCI GUN |
ROPORTAJ ",
GUNCELMEDYA .
MELODI .
KOSOVA KRIz|:
SON DAKIKA
‘ASTROLOJI
REKLAM '

SAR! SAYFALAR
OLAY. VE GORUS.
"TARTISMA e

”
v
v .
v
v..

KITAP KULOBU *
RADYO CUMHURIYET
SOFRA'
Blzim CITY
SIZINKILER -
PARA DURUMU -
| GIZERLER
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Sabah gazetesinin her iki versiyonunda da haber, ekonomi, dig haber ve
spor sayfalart bulunmaktadir. Para, Borsa, Finans, Sec¢im, Genglik-Egitim,
Televizyon, Sektér, Dizi, Magazin, Réportaj, Melodi ve Kosova Krizi sayfalar:
yalnizca geleneksel versiyonda yer almaktadir.

Cizerler, Para Durumu, Sizinkiler, Bizim City, Sofra, Sar Sayfalar, Reklam,
Astroloji ve Son dakika ise yalnizca sanal ortamda yer almaktadir.

Zaman gazetesinde hem geleneksel hem de sanal ortamda ver alan
sayfalar Haber, Ekonomi, Para-Borsa-Finans, Dis Haber, Kultir-Sanat Ve
Spordur. Se¢im, Geng¢lik ve Egitim, Televizyon, Sekizinci Gun,R&portaj Ve
Glncel Medya sayfalart yalnizca geleneksel versiyonda bulunmaktadir. Arsive
ulagsma sansi yalnizca internet ortaminda olanaklidir.

Cumbhuriyetin igerigini aynen aktarma yonundeki ¢abasi bu asamada iyice
netlesmektedir. Haber, Ekonomi, Para-Borsa-Finans, Dis Haber, Secim, Kiltlr
Sanat, Televizyon, Spor Olaylar ve Gérugler ile Roportaj sayfalar her iKi
'ortamda da yer almaktadir. Arsiv, Arama, Kitap Kuliibli ve Radyo Cumhuriyet
sayfalarina ise yalnizca internet Gzerinden ulasilabilmektedir.

Milliyet gazetesi incelenen gazeteler arasinda en ¢ok ozel isimli sayfaya
sahip olan gazetedir. Haber, Ekonomi, Para-Borsa-Finans, Dig Haber, Yasam,
Spor, Basketbol, Entelektliel Bakis ve Siyaset sayfalari her iki ortamda da yer
almaktadir.

Sec¢im, Genglik-Egitim, Kulttr Sanat, Televizyon,Sektér, Sinema, 21. Yayll,
Dizi, Yazilar, Siz Ve Onlar, Biz Bize, Ciller Ve Yalanlar sayfalart yalnizca
geleneksel gazetede yer almaktadir. Buna karsilik, Galatasaray, Fenerbahge,
Besiktas, Trabzonspor, Puan Durumu, Lig Fiksturd, Inter Ekran, Hava durumu,
Inter @ Aktif, Pazar Sohbeti, Saglik, Vergi ve Cizerler sayfalar! ise yalnizca
internet ortaminda bulunmaktadir.

Anadoly Universite -
A

(R

fheric
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SONUC

Turkiye Internetle 12 Nisan 1993'te TR-Net Projesi cergevesinde ODTU
- Washington (NFSNET) arasinda kurulan baglanti ile tanismustir. Turk Basinin
internetle tarismasi ise 2 Aralik 1995'te Zaman Gazetesi ile olmustur?® O
ginden beri hizla yayginlasan ve gelisen internetin Tlrkiye’deki durumuna
iliskin olarak Radikal Gazetesi 8 AJustos 1999 tarihli sayisindaki “Internet'e
1milyon tik” baglikli haberinde Turkiye’de 240 bini kisisel 360 bini kurumsal
olmak Uzere 600 bin abonenin oldujunu yazmaktadir. internet Servis
Saglayicisi sirketlerin 2000 yihi hedeflerinin 1 milyon aboneye ulasmak
oldudunun belirtildigi haberde, 1999 Agustos ayi itibariyle 1 milyon olan kullanici

sayisinin yil sonunda 1,5 milyona ulasmasinin umuldugu séylenmektedir.?”’

Bu kadar hizla blylyen ve daha da buyimesi beklenen internet
ortaminda olabildigince ¢abuk yer alan Zaman, Milliyet ve Sabah gazeteleri ile
arastirmanin yaptimaya baslandig! tarihlerde internette hentz yer tutmus olan
Cumbhuriyet gazetesinin geleneksel ve sanal ortamlardaki haber sunumunun
incelendigi bu arastirmada,dért gazetenin de geleneksel versiyonlarini bir de
internet ortaminda yayinlama egiliminde olduklart sonucuna varilmistir. Ancak

bunu ne él¢lide bagardiklar tartigmalidir.

Cumhuriyet gazetesi digindaki ¢ gazetenin geleneksel versiyondaki
ayrintili igerigi sanal ortama yansitamadigi, sanal ortamdaki haber igeriginin
geleneksel ortama oranla niceliksel olarak zayif oldudu, sayicl az olsa da
internet ortamina aktarilan haberlerin niteliksel olarak zayifladigi saptanmistir.

0 Gurcan, ayni, s. 45-46.
1 s[nternet'e 1 mil....", Radikal, (Agustos 1999).
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Incelenen gazetelerden bir tanesi olan Sabah gazetesi yedi sayisinda
geleneksel ortamda 395, sanal ortamda 280 habere yer vermistir. Bu haberler
kendi icinde degerlendirildijinde ise Sabah gazetesinin her iki ortamda 403
habere yer verdigi ortaya ¢ikmistir. Bu haberlerin 270 hem geleneksel hem de
sanal ortamda yer alirken, haberlerin 120'si yalnizca geleneksel ortamda, 13'U
de sanal ortamda yer almigtir. iki ayrn ortamda incelenen yediser sayidan
altisinda ortak kullanilan haber sayisi yalnizca gelenekselde ve yalnizca
sanalda kullanilanlarin sayisindan fazla olmasina karsin 18 Nisan segimlerinin
sonuglarinin belirmeye bagladigi 19 Nisan glintinde dengede ciddi bir bozulma
olmus ortak haber sayist diger alti gline kiyasla en dusik seviyeye inmis,
yalnizca geleneksel ortamda yer alan haber sayisi diger alti gline kiyasla en
ylksek seviyeye cikmig, yalnizca sanal ortamda yer alan haber sayisi hi¢
olmadig! kadar artmistir.

Bu durum Sabah gazetesinin geleneksel ortami ile sanal ortami
arasindaki haber aligverisinde, rutinin disina c¢tkilan ve haber trafiginin arttid:
glnlerde bir aksama oldugunun gdstermektedir. Baska bir ifadeyle geleneksel
versiyona taninan bnceliéin sanal versiyonu geri plana iftidi, geleneksel
versiyonla sanal versiyon arasinda organizasyon bozuklugu oldugu ya da
degisiklikleri takip edecek kadronun niceliksel ve niteliksel agidan yetersiz
oldugu distnulebilir.

Haberlerin ayrintilarina girildidinde niceliksel ve niteliksel eksiklige iligkin
distnceleri glglendiren sonuglara ulasilmaktadir. Ornedin  geleneksel
ortamdaki baslik gesitlemesine karsilik Sabah gazetesinin sanal versiyonunda
ki haberlerde normal baglk kullanimi s6z konusudur. Birinci sayfalardaki
haberlerin i¢ sayfalara génderilmesinde kullanilan aktirici baslklara iligkin
istatistikler de bunu kanitlamaktadir. Ornegin geleneksel ortamda kullanilan 44
aktarici bagliktan yalnizca 16's1 aynidir. Ayrica geleneksel ortamda kullanilan
12 ust bagliktan 1'I aynidir. Haberlerde‘fotograf kullanimina iligkin istatistiklerde
basliklarla ilgili verileri tamamiar niteliktedir. Teknik kapasiteye iliskin sorunlar

nedeniyle geleneksel ortamda oldugu kadar ¢ok fotograf kullanmak sanal

s Unersiies
,




130

ortamda sakinca vyaratabilir ancak fotograflarin foto alti kullaniimadan
verilmesinin agiklamasini bulmak glctir, ¢tnkt veriler Cumhurivet gazetesi
bunu yapabilmektedir ve Sabah gazetesi de incelenen ilk sayisi olan 13 nisan
tarihli sayisinda 9 kez foto alti kullanmigtir. Bilgi verici grafiklere iligkin verilerde
anlagilmasi gii¢ sonuglar ortaya koymaktadir. Geleneksel versiyonda kullanilan
14 bilgi verici grafikten hig biri sanal ortamda kullaniimamustir.

Sabah gazetesinin bir diger 6zelligi de incelenen gazeteler arasinda
geleneksel versiyonu ile birlikte en ¢ok ek veren gazete olmasidir. Ancak sanal
ortamda bu eklerden sadece iste insan eki yer almaktadir. Benzer sekilde
Geleneksel ortamda yer verdigi 15 ozel isimli ve icerikli sayfadan sadece 5'i
sanal ortamda yer almaktadir. Buna karsilik geleneksel ortamda k&se niteligi
tasiyan 6geler sanal ortamda birer sayfaya sahiptir.

Butln bu veriler gdstermektedir ki Sabah gazetesi Gerek siniflandirma
cesitliligi gerekse de haber igerigini yansitma konusunda sanal ortamda basarili
degildir. Internetin geleneksel gazete karsisindaki ayrintih ve hizli haber
verebilme avantaji Sabah Gazetesi tarafindan kullanilamamistir. Ustelik
geleneksel versiyondaki icerik sanal ortama gecerken bilgi verici grafiklerini,
fotograflarini, foto altlarini ve bagliklarint kaybetmistir. Bu niteliksel aginmayi her
tabloda gézleyebildigimiz sayisal bir azalma da takip etmistir.

Aragtirmada incelenen ikinci gazete Zaman gazetesidir. Geleneksel ve
sanal ortamlarindaki haberlerin oranlar agisindan Sabahla benzerlik gdsteren
Zaman gazetesi geleneksel ortamda 301, sanal ortamda ise 213 habere yer
vermistir. Ortak kullanilan haberler belirlendikten sonra ortaya| ¢cikan gercek
haber toplami ise 319'dur. Ortak haber sayisinin 195 oldugu Zaman
gazetesinde yalnizca geleneksel ortamda yer alan haber sayisi 107°dir. Baslik
turleri cesitliligi agisindan geleneksel ve sanal ortamlarda Sabah gazetesinde
gozlenen uyumsuziuk Zaman gazetesinde de gézlenmektedir. Zaman gazetesi
geleneksel ortamda kullandidr 92 ust bashgl sanal ortamda kullanmamistir.
Benzer sekilde geleneksel ortamda kullandid: 25 akteric: baglgin yalmzca

4'4ni sanal ortamda kullanmistir.
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Zaman gazetesi geleneksel ortamda kullandigi 184 fotograftan sadece
4'lnl sanal ortamda kullanmistir. lntérnet ortaminda teknolojik nedenlerden
dolay: fotograf kullaniminin sayfalari agarlastirmas! nedeniyle daha az fotograf
kullanilmaktadir. Ancak Sabah gazetesinin 83, Milliyet gaietesinin 145,
Cumhuriyet gazetesinin 52 fotograf kullandi§i géz 6nine alindijinda Zaman
gazetesindeki bu eksikliin haber sunumu agisindan ciddi bir asinma yarattigi
géraimektedir. Benzer bir durum bilgi verici grafik kullaniminda gézlenmektedir.
Zaman gazetesi geleneksel ortamda 8, sanal ortamda 1 bilgi verici grafik
kullanmigtir.

Zaman gazetesi baslik tlrlerindeki kisirlik, fotograf ve dogal olarak foto
~altt kullanmama, bilgi verici grafiklere yer vermeme gibi sanal ortam
uygulamalariyla haberleri niteliksel olarak zayiflatirken, ozellikle Sabah ve
Milliyette gozlenen bir uygulamayr da kullanmamistir.  Ornegin Sabah
gazetesinin geleneksel versiyonunda 144 spot kullaniimigken sanal ortamda
190 spot kullanmistir. Milliyet gaze_tési ise geleneksel ortamda 102 spot
kullanirken, sanal ortamda 211 spot kullanmistir.

Spot sayisindaki bu artisin nedeni web ortaminda habere birkag hamlede
ulagiimasidir. Ornegin politika ile ilgili haberleri okuyabilmek i¢in ana séyfadaki
politika link Uzerinden politika sayfasina ulasiimaktadir. Bu sayfada politika ile
ilgili haberler listelenmistir. Haber basliklart altinda haberle ilgili bir spota yer
verilmektedir. ES deyisle sanal ortamda spotsuz haber sayisi ¢ok azdir.
Basliklarin yetersiz olduju noktada haberi anlatmaya, yalnizca internetten
haber okuyan birinin haberleri segmesini kolaylastirmaktadir. Sabah ve Milliyet
gazeteleri agisindan sanal ortama uyma konusunda atilan bu adim, Zaman
gazetesinde atiimamistir. Zaman gazetesi bu noktada da haber sunumunda

okuyucunun isini zorlagtirmaktadir.

Zaman gazetesi geleneksel ortamda 6zel isimli 13 sayfaya sahiptir. Sanal
ortamda bu sayfa sayisi 77ye dusmektedir. Sanal ortamda geleneksel ortamda

bulunmayan &ze! bir sayfa ya da kdse eklememistir.

L Phmiyersites
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Aragtirmada incelenen bir diger gazete de Milliyettir. Millivet gazetesi
geleneksel ortamda 269, sanal ortamda ise 226 habere yer vermistir. Bu
~ haberlerden 207'si ortaktir. Es deyisle geleneksel ve sanal ortamda kullandigi
toplam 286 haberden 207'si ortak, 58'i yalnizca geleneksel, 21'i sanal ortamda
yer almigtir. Bu rakamlar Zaman ve Sabah gazetelerinin rakamlarindan fazladir.
Sabah gazetesi haberlerinin %67’sini, Zaman %61’ini, Milliyet %73'Unl ortak
kullanmigtir. Baglik kullaniminda yalnizca aktarma baslik kullaniminda zaafl
olan Milliyet geleneksel ortamda kullandigi 35 aktarici bashdin yalnizca 3'Gni
sanal ortamda da kullanmigtir. Fotograf kullanimi konusunda teknolojiye bagh
olarak ileri sirllebilecek mazeret Milliyet gazetesi icinde gecerlidir ve
geleneksel ortamla sanal ortamdaki farkin sanal ortam aleyhine bozulmusg
olmas! normal karsilanmalidir. Diger bir yandan sanal ortamda kullandig: 145
fotograftan yalnizca 1 tanesinde foto alti kullanilmis olmas! haber sunumu

ac¢isindan Milliyet gazetesi i¢in bir hatadir.

Milliyet gazetesi geleneksel ortamda degil ama sanal ortamda en c¢ok
spot kullanan gazetedir. Bilgi verici kullaniminda Sabah ve Zaman gazetelerine
oranla daha basarilidir. Gelenekse! ortamda kullandi§1 32 bilgi verici grafie
karsilik sanal ortamda 7 bilgi verici grafik kullanmistir.

Milliyet gerek sanal gerekse de geleneksel ortamda hi¢ Ust baglk
kullanmamistir. Milliyetin bu konudaki tutarli tavri semsiye baslik ve aktarici
baslik kullaniminda da devam etmektedir.

Geleneksel versiyonuyla birlikte okurlarina 6 ayn ek veren milliyet
bunlardan ikisini sanal ortamda da yayimlamaktadir. Ozel isimli sayfa
konusunda en zengin gazete olan Milliyet, tam 22 adet 6zel isimli sayfaya sahip
ve bu sayfalardan 10’u sanal ortamda yer almaktadir. Millivet sanal ortamda
- spor sayfasinda hem geleneksel versiyonunda hem de dijer gazetelerde
bulunmayan bir ayrima gitmistir. Milliyet sanal versiyonunun spor sayfasinin
altina yeni sayfalar eklemistir. Bu sayfalaf dort blaytk kultibe, Futbol Ligi
Fiksturiine, Puan durumuna ve baskethole aynlmistir. Internet ortamu

2a0lu Universites
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gazetelere geleneksel ortamda sahip olduklar alandan gok daha fazlasini
kullanma sansi tanimaktadir.

Spor sayfasinda yaptig! bu ayrim Milliyet gazetesinin internet uygulamasi
agisindan olumlu bir siniflandirmadir. Milliyetin geleneksel ortamda bulunmayan
ama sanal ortamda yer verdigi diger sayfalarda interneti kullanma konusundaki
¢abasinin bir gbstergesi olarak gérulmelidir. Bu kdselerin vergi, saglik, hava
durumu, Pazar sohbeti gibi 6zel icerikli kdseler olmas! da dikkat cekmektedir.

Bir geleneksel gazetenin internet versiyonun olmasi istendiginde
kargilagilacak iki yol vardir. Bu yollardan ilki geleneksel gazeteyi internet
ortamina aynen aktarmaktir. Digeri ise Internetin yeni ve farkli bir kitle iletisim
araci oldugunu kabul ederek geleneksel gazetenin varolan icerigini yeni ortama
uygun olarak yeniden dizenleyip, internetin sagladidi yeni olanaklarla 6zde
geleneksel gazeteyle kisilik bazinda benzerlik gdsteren ama ondan farkh olan
bir yayin yaratmaktir. Cumhuriyet gazetesi icerigini internet ortamina neredeyse
% 100 oraninda aktararak tercihinin bu iki yaklasimdan birincisinin yéniinde

oldugunu géstermistir.

Cumhuriyet gazetesinin geleneksel ve sanal ortamlarinda 256’sar haber
vardir. Bu haberlerin 254’0 ortaktir. Geleneksel ve sanal ortamlarda kullanilan
semsiye basglk sayisi, st baslik sayisi, aktarici baslhk sayist hep aynidir.
Gelenekse! ortam kullanilan 53 fotografin 52'si, 34 foto altinin 33'G aynidir.
Geleneksel ve sanal ortam arasindaki sayisal dengenin sanal ortam lehine
bozuldugu tek alan bilgi verici grafik kullanimindadir. Cumhuriyet gazetesinin
geleneksel versiyonunda 17, sanal versiyonunda ise 19 adet bilgi verici grafik
kullaniimigtir. Sanal gazeteler gbéz o6niine alindifinda bu rakam sabah
gazetesinde 0, Zaman gazetesinde 1, Milliyet gazetesinde 7°dir.

Dunyanin pek ¢ok yerinde oldugu gibi Tirkiye’de de gazeteler sanal
ortamda bir versiyonunu yayinlamaktadir. Yeni ortamin kurallari ya da sinirlari
kullandikca, sindirildikge ortaya ¢ikacaktir. Internet goklu medya olanaklarina
sahip etkilesimli bir aractir. Bagka bir ifadeyle sesi, video g¢rintlsing,

animasyonlari, fotograflarl ve yaziyi ayni anda kullanabilmekte, izler kitlenin
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iletisim suUrecine aktif katiimina olanak vermektedir. Bu nedenle internet
ortaminda bir gazetenin geleneksel versiyonunun yayinlarken bu &zelliklerin
farkinda olunmalidir.

internet sinirsiz bir bilgi kapasitesine sahiptir bir geleneksel gaZeteye
sigabilecek haberin ¢ok daha fazlasi internete sigabilmektedir. Bu kadar cok
bilgi her an yenilenebilmekte ve olabildigince hizli yayinlanabilmektedir. Ornedin
ulusal bir gazete ulusal haberlerin yani sira dogru bir organizasyonla yerel
haberleri bile verebilmektedir. 27

Bu kadar genis olanaklar sunan internet ortaminda geleneksel
versiyonda varolanin aynen interhet ortaminda yaymnlanmasinin  yanls
oldugunu distnenlerin sayisi az degildir. Cinkl biri kagit Gzerinden okunmak
tizere onun kosullarina gére yapilmistir.2® Ustelik bugiin varolan okur kitlesi
gazeteyi kagdit Uzerinden okumaya aligiktir. Alisik oldugu kolay olani siirdirmek

varken zaten ayni olani internet Gzerinden neden okusun?

Aragtirmada incelenen gazetelerin temel amacinin gelenekse'lde var
olant sanal ortama aktarmaktir. C;ahSmanm Eskisehir'de yapiliyor olmasi
incelenen geleneksel versiyonlarin diger baskilarina ulagsmay engellemigstir. Bu
nedenle ortak ve ayni haberlerin ¢oklugu gazetelerin geleneksel versiyonun
icerigini sanal ortama yansitmak egiliminde oldugu konusunda giiglt deliller
sunsa da bir agik kapi birakmak dogru olacaktir.

Incelenen gazeteler icinde ekleri de dahil olmak lzere igerigini en lyi
yansitan gazeté Cumhuriyettir. Neredeyse %100’luk bir basariyla bunu
yapmaktadir. Geleneksel gazete gorintlistinii de internete tasiyarak incelenen
gazeteler arasinda farkli tasarim anlayisiyla da dikkat ¢eken Cumhuriyetin
icerigi yansitmaktaki becerisinin tirajinin diguk olmaSI‘nedenine digerlerine

22 Barbara K. Kay, Norman j. Medo#, The World Wide Web (California: Mayfield Publishing
Company, 1999), s. 149.

273 Rich, ayn.
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orania daha gabuk basilip dagittma daha erken girmesi ihtimaline baglamak
dogru olacaktir.

Ancak igerigin internete en dogru bigimde aktarilmasinda en basarili
gazete Cumhuriyettir. Internet ortamini incelenen diger gazetelere gére farki
algilayan ve gelenekselden az da olsa farklilasan tek gazete Milliyettir. Milliyet
bunu sanal ortamda actij! ve geleneksel ortamda bulunmayan yeni sayfalar ve
koselerle yaptigi gibi, haber listelerine ekledigi ve haberin anlasimasini ve
okurun segmesini kolaylastiran spot kullammlylé da yapmistir.

Sabah gazetesi haber trafiginin yogunlastid! glinlerde kendini gdsteren
geleneksel sanal farkliliiyla, ortamlar arasi orgltsel iligkide bir takim
aksamalarin, organizasyon bozukluklarinin yasadiginin isaretlerini vermektedir.
Ortak kullanilan haberlerin  sayisal olarak ¢okluguna ragmen, vyalnizca
geleneksel ortamda bulunan haberlerin de sayisal olarak ¢ok olmasi sanal
. gazete iceriginin zayif oldugunun bir isaretidir.

Zaman gazetesi neredeyse hi¢ fotodraf kullanmamisg, haber listelerinde
spot kullanmamis, geleneksel ortamdaki haberlerinin oran ortak ve ayni
haberlerine yakin olmus bir sanal gazeteye sahiptir. Bagka bir ifadeyle internetin
olanaklarini kullanmamaktadir.

Incelenen Sabah, Zaman ve milliyet gazeteleri foto alti
kullanmamaktadirlar. Oysa Cumhuriyet kullanmaktadir. Teknik olanaksizlik s6z
konusu degildir. Ayni ic gazete geleneksel ortamda kullandiklari aktarici
basliklart sanal ortamda kullanmamaktadirlar. Oysa spot kullanilarak verilen
haberler listeleri buna uygundur ve linkler, teknik bir hata ytzinden yanhs
kurulmadiysa, okurun dogru haberi okumay! strdirmesine yardimc! olacaktir.
Ust baglik uygulamasi ili ilgili olarak da bir sorun, teknik yetersizlik séz konusu
degildir. Bunun 6érnegi de Cumhuriyet gazetesinde gértlebilmektedir.

incelenen gazetelerden Sabah, Zaman ve Milliyet sanal ortamda
geleneksel versiyonlarinin  igcerik olarak zay!f k&th bir versivonunu

yaratmiglardir. Incelenen gazetelerin dérdii de sanal versiyontanini geleneksel
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versiyondan farklilastiramamglardir. Geleneksel ve sanal versiyonlar bir ailenin
iki gocugu gibi nitelendirilebilir. Kardes de olsalar aileden getirdiklerine ragmen
iki farkll kisiliktiler ve boyle de gérilmelidirler. incelenen gazetelerden
Cumhuriyet geleneksel ve sanal kardeslere farkli kisilikleri ve farkl dzellikleri
olmastna ragmen egit davranmaktadir. Ancak bu esitlik gelenekselden yana bir
esitliktir. Benzer bir ifadeyle geleneksele nasil davraniliyorsa sanala da dyle
davraniimaktadir. Burada belirleyici olan gelenekseldir. |

Sabah ailesi kardeslerden geleneksele daha ayricalikh davranmaktadir.
Zor durumlarda oncelik gelenekselindir. Normal dénemlerde geleneksele
taninan éncelikler sanala da taninsa bile geleneksel hep daha fazlasini, sanal
hep daha az ve yipranmisini almaktadir. Sanki buylk kardes tarafindan
oynanip bozulmus oyuncagin oynasin diye kiiclk kardese verilmesi gibi, sanki
blylk kardese alinmis bir kagit helvanin ucundan kirip aglamasin diye kiguk
kardese verilmesi gibi.

Milliyet ailesi en bilingli aile goérinimi vermektedir. Sanalin énUnd
kapatmamakta onu tanimaya anlamaya calismakta gelisimine izin vermek
egilimindedirler. Geleneksel ve sanal kardeslerin farkli Kisilikler oldugunun
farkinda olan milliyet ailesi belki hentiz kiiglik oldugundan sanala her konuda

izin vermemekte bulylik kardesinin yaninda olmasina 6zen gdstermektedir.

Zaman ailesi, diger aileler arasinda, ikinci ¢cocuda sahip olan ilk ailedir
diger bir ifadeyle Sanal Zaman digef sanallarin en buyidadur. Ancak Sanal
Zaman gelisimini tamamiayamamis prematlire bir ¢ocuk gibidir. Pek ¢ok agidan
gelenekselden geridedir. Zaman ailesi onu anléyamaml§tlr ve gelismesinin 6ni
acacak uygulamalar icinde bile degildir. Incelenen bu dért gazete acisindan
sanal gazetenin bir gelecedi var midir, ya da bu dért gazetenin sanal
versiyonlari geleneksel gazete karsisinda bir alternatif olabilecek midir?

Geleneksel Gazetenin gelecegine iligkin olarak Demirkent “40 yildan
fazla bir stiredir basin diinyasinda calistidim igin génlitm gazetelerin yarin da
. ¢ikmasini arzu ediyor, ama mantiken distnince ve dinvadaki teknoloik

gelismeleri izleyince varinlarda gazetenin c¢ikmavacagimi  dlstntyorum.”
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Z4demektedir. Demirkent bu iddiasini {i¢ nedene dayandirmaktadir. Bunlar
Kagit Gretimi sorunu ve gevre bilincinin gelismesi, Gazetelerin yasadi§i dagitim
- glglagt ve dint haber vermesi, okur kitlesinin daha fazlasini bilme ve
6grenmeye yonelik ilgisidir. Ancak internet tizerinde yayinlanan ntvmsnbc haber
kanalinda 6 Temmuz 2000 tarihli haberde sunlar yazmaktadir:

“internet kagit ‘canavari

Aragtirmalar, diinyada giderek ¢ogalan internet kullamminn,
beklenenin aksine kagit kullanimim artirdigini gésteriyor.

Bilgisayar ve internet kullaniminin yayginlagmasi ile dokiimanliarin
dijjital ortamda saklanacagi ve kagitsiz ofislerin olusacagi
séyleniyordu, ama arastirmalar internet kullaninu ile beraber kagit
tiiketiminin de giderek arttigini gésteriyor.

Ofis ekipmanlar Ureticilerinden Xerox'un yaptirdiji aragtirmalara gére,
dijital d6kuman saklama . yénteminin geleneksel dékiiman saklama
yontemlerine gbre hizla yayginlagiyor, ancak bu artis kadit tiketimini
azaltmiyor. Kagit kullaniminui artiran baglica faktérler arasinda; e-posta
mesajlar;, web siteleri ve bilgisayarda bilgi saklamaya karsi duyulan
guvensizlik geliyor.

Xerox'un bagimsiz aragtirma kurulusu Xplor'a yaptirdigi arastirmaya gére,
6rnek alinan sirketlerin % 80'den fazlasi, kagit doékiman dretimlerinde
artiglar oldugunu belirtti. Arastirmada e-posta uygulamasinin, kagit bazli
dbkimanlarda %40 artisa neden oldugu ortaya ¢ikti. Sirketlerin % 49y,
elektronik olarak tuttuklari dbkidmanlarin kagit kopyalarini sikhikla
aldiklarini, % 28'i ise duzenli olarak dijital dékdmanlarin kagit kopyalarini
aldigini belirtti.

Kagitsiz Ofis Gergeklesmedi

Aragtirma sonuglarini dederlendiren Xerox Tirkiye Genel Miduri George
Nikolov, her yeni teknolojik ilerleme ile birlikte bilgi miktarinin kat kat
artigint ve bunun da kagit déktimanlarin sayisini artirdiina dikkat
cekerek, “2005 yilina kadar kagit ¢iktist alinan dbékimanlarin sayisinda alti
kat artig olacad! ifade ediliyor. Bu sonuglar, uzun zamandan beri mijdesi
verilen kagitsiz ofisin, yakin bir gelecekte gergeklesmesinin mumkin
olamayacagini - gbstermektedir” dedi. Xerox halen kendi AR-Ge
laboratuarinda kagit tiketimini azaltacak e-kadit olarak da bilinen
elektronik kagit gelistirme ¢alismalarina devam ediyor.

4 «yazill Basin: Yarin Gazete Cikacak mi?”, el, dil, géz, kulak: iletisim isim/ Sal
Toplantilar 93-94 (Istanbul: Yapi Kredi Yayinlari, 1995), s.14.




Cesitli is alanlar tarafindan dretilen dékimanlarin toplam sayisinin 2005
yilina kadar kiresel ¢apta yilda 20 trilyon ddkimana ulasacagi tahmin
ediliyor. Bu miktar bugline gére % 2000 oraninda bir artigi ifade ediyor. Bu
- yeni dbkiimanlarin ¢ok blyik bir béldmdnin dijital ortamda tutulacagi,
fakat kagit talebinin yine de artis kaydedecedi séyleniyor. 27

275 “|nternet kagit canavart” ntvmsnbe (http:// www. ntvmsnbc. com.tr, 6 Temmuz 2000)
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