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kalmazdi. Dolayisiyla lretim kitliktan dogmustur (1).
Her insanin devamli kargi kargiya bulundugu tiike-
tim kavramini genel olarak gdyle tanimlama olasidir.
Tiketim deyiminin dar ve genis olmak ilizere iki tanimi-
n1i yapmak olasidir., Dar anlamda tiketim, mal ve hizmet-
lerin gereksinmeleri gidermek igin yok edilmesi demek-
tir ve yemek, ic¢mek, giyinmek gibi zorunlu gereksinme
maddelerinin tiketimini kapsar. Genig anlamda tiiketim
ise, bir defada tiketilen maddeleri de ig¢ine alarak in-
sanin yagamini kolaylagtiran madde, esya ve hizmetlerin
tiketimini kapsar. Ornefin; otomobil, buzdolabi, dikis
makinesi gibi kullanma, turizm, ulagim, egitim gibi
hizmetlerden yararlanma bigimindeki tilketim konularaina

bu gruba sokabiliriz (2).

Temelde insan ihtiyaclarini kargilamaya yonelik

olan tiketim olayinin lretim kavramiyla i¢ ige oldugu
ve aralarinda kargilikl:i bir denge olmasinain gerekti-

gini insanlik tarihiyle beraber gdzlemek olasidir, Mal

(1) Onder UZKAZANC, Iktisadi Analiz, Anadolu Universite-
si Yayinlari No: 40, Eskigehir, 1984, s.15
(2) Engin DOBU, " Tiiketicinin Ekonomik Davraniglari ve

Sorunlari ", Verimlilik Dergisi , Nisan-Hazirawm 1977,

Cilt 6, Sayi:3, 8.224
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