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Bu caligmada medya igeriklerinin ve igerik {ireticilerinin hiz odakli bir anlayis
ile ortaya c¢ikan sorunlara, yavas medya kriterlerinin cevap olup olamayacagi
sorgulanmaktadir. Benedikt Kohler, Sabrina David ve Jorg Blumtritt’in ortaya koydugu
bu kriterler, haber degerlerini de kapsayan bir sekilde medya igeriklerinin daha kaliteli
ve kamu yarar1 gozeten bir bigcimde iretilmesine olanak saglamaktadir. Bunu
anlayabilmek tlizere yavas medya kriterlerine uygun oldugu diisiiniilen Gazzetta9, Cep
Hikayeleri kanali ve Ag¢ik Radyo, amagsal 6rneklem teknigi ile segilerek iceriklere
metin ¢oziimlemesi gerceklestirilmistir. Ayn1 zamanda bu yayinlarin {reticileri olan
uzmanlarla da derinlemesine goriigme yontemi kullanilarak yar1 yapilandirilmis sorular
araciligiyla igeriklerin iiretim silirecinde yavas medya kriterlerinin ne derece kapsayici
oldugu ¢ozlimlenmistir. Bu baglamda hizli olmanin temel nedenlerinden olan teknoloji
ve sosyal medyanin, dogru sekilde kullanildiginda daha kaliteli iceriklerin {iretilmesine
yardimci oldugu sonucuna ulasilmistir. Yavas medya kriterlerinin, ornekleme dahil
edilen Tireticilerin igerikleri ile yliksek oranda uygunluk tasidigi, bunun da kullanicilar
tarafindan daha tercih edilebilir hale gelmelerinin yolunu acgtigi tespit edilmistir.
Medyanin ana akim finansal krizlerden c¢ikabilmesinin bir yolu olan kullanici
desteklerinin de siirdiiriilebilir, kaliteli ve kamu yarar1 gézeten igeriklerin iiretilmesine
yardimc1 olabilecek bir yol oldugu goriilmiistir. Goriigme yapilan ireticilerin de
reklamdan ziyade boyle bir finansal yapiy1 tercih etmeleri, denetleme gorevini tekrar
izleyiciye veren ilerici ve yavas bir medya anlayisinin ortaya c¢ikmasini destekler

yondedir.



Anahtar Soézciikler: Yavas Medya, Yavas Gazetecilik, Yavas Hareketi, Gazetecilik
Pratikleri, ilerici Medya, Ureten Tiiketici.



ABSTRACT
THE EFFECTS OF GLOBALISATION AND TECHNOLOGY: A RESEARCH
ABOUT ACIK RADYO, GAZZETTA9 AND CEP HIKAYELERI BROADCASTING
EXAMPLES WHITIN THE CONTEXT OF SLOW MEDIA
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This study focuses on how speed effects media contents, producers and seeks if
slow media could be an answer for the problems that speed brings. Slow media
manifesto, aims to produce high quality media contents which contains news values in it
and written by Benedikt Kohler, Sabrina David and Jorg Blumtritt. This manifesto, also
tries to make media focus on public interest by its own criteria. To understand how
those criteria and slow media concepts achieve this. Gazzetta9, Cep Hikayeleri and A¢ik
Radyo have been choosen by purposeful sampling technic. Contents have been analyzed
by texttual analysis according to slow media criteria. Additionally, to figure out that if
slow media notion has any effects on producing process, semi- structured interviews
have been made with the content producers of this media organisations projected as
examples of slow media in Turkey. According to result of the study, technology and
social media which are the fundamental reasons of speed and problems on contents, can
help to improve quality in contents when content producers use them properly. Its been
found that slow media criteria are adaptable for selected samples and the way the
produce contents by samples are more suitable and preferable for the audiences. Its clear
that media is in a financial crises with corporations and crowd funding could be the way
of out of this crise and helps to create more quality contents that focuses on public
welfare. Media professionals that were interviewed also prefer choosing crowd funding
instead of commercial earnings. That proofs, in Turkey, it is possible to create slow
media and progressive and sustainable media outlets which can be controlled by the
public.
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1. GIRIS
1.1. Konunun Tanimlanmasi ve Problem

Insanlarin haber alma haklarinin devamliligini saglamak iizere giiniimiizdeki
organizasyonlar, araclar ve yontemler oldukca genislemis goriinmektedir. Cesitliligin ve
yontemlerin elestirisi yapildiginda ise, bunlarin yani sira icerik konusunda da ortaya
cikan sorunlar tartismaya ac¢ilmaktadir. Teknolojik araglarda yasanan degisimler,
eszamanli bir sekilde haber alma ve toplama pratiklerine yansimaktadir. Gazeteciler
haberi toplarken, yazarken ve arastirirken hizlanmakta, okuyucular da bu yazilanlardan
haberdar olma noktasinda ayni1 sekilde hizlanmaktadir.

Hizlanmanin ilk haberlesme pratiklerini diisiindiigiimiizde geldigi nokta
sorgulanamaz bir bigimde kolaylik saglamaktadir. Ancak bu araglari ellerinde
bulunduranlarin niyetleri acisindan, icerikler kadar araclar ve yontem de tartismaya
acilmaktadir. Gergekten farkli, istenen algilar1 yaratmak iizere, bir¢ok insanin haber
alma ihtiyacinin ortaya c¢ikardigi zafiyet, bazen yalan haberlerle, bazen de belli
bilgilerin gizlenmesi, farkli sekilde aktarilmasi ile kullanilabilmektedir.

Tiim bunlarin disinda, bir de basli basina bir etken olan 'hiz' olgusuyla, tiiketilen
her seyin meydana getirdigi kiiltiirel degisimler sonucunda, daha net bir ifade ile,
tiketimin de hizlanmasi ile, insanlarin maruz kaldiklar1 bilgi ve haberlerin ¢okluk oram
kadar iceriklerin unutulmasi ve hatirlanmamasi1 da kolaylasmaktadir. Glindem {izerine
verilen haberlerden giin icerisinde insanlarin hatirlayabildikleri haber sayisi oldukca
azdir. Tiim bu degisimler ve zamanin getirdigi araglara bagh yontemsel farkliliklarin
insanlarda bilingli bir sekilde yaratilan etkilerini 6nleyebilmek adina, alternatif yollar
aranmakta, iceriklerin ve haberlerin daha nitelikli olmasi amaciyla farkli gazetecilik
anlayislari ile cevap tiretilmeye c¢alisilmaktadir.

Bu amagla '"Yavas Hareketi' ile ortaya ¢ikan ve bu hareketin farkli alanlarda da
bir alternatif gelistirme gayesi tasiyan anlayisindan yola ¢ikarak kavramsallastirilan,
"Yavas Gazetecilik', ‘Yavas Medya’ anlayislari c¢alismanin 6ziinii olusturmaktadir.
Yavas medyanin tanimi, ilkeleri ve gazetecilik pratiklerine etkileri ortaya konmakta,
Tiirkiye'de yavas hareketinden bahsedilerek, gazetecilik alanina olan etkileri
sorgulanmaktadir. Bu baglamda, medya igerikleri iireten gazeteci ve uzmanlarla
gortstilerek, yavas gazeteciligin Tiirkiye'de uygulama alanlar1 sorgulanmistir. Yavas

gazetecilik, yavas medya, yeni bir ¢aligma alanidir ve pratikleri diisiiniildiigiinde



giintimiizdeki gazetecilik anlayigina alternatif ¢oziimler iiretmek noktasinda oldukca
basarili oldugu saptanmaktadir.

Yavas Hareketi, teknolojinin diinyay1 bilim kurgu filmlerinden firlamisgasina
hizlandirdigi, sosyolojik, ekonomik, tim degerlerin ve hizlanmaya devam eden
yeniliklerin karsisinda durmak tizere, yerel olan1 degerli kilan bir harekettir. Uzun yillar
stiregelen gelisim, degisim temposu, bizlere bazen durup ne yaptigimizi sorgulama sansi
bile vermemektedir Endiistriyel devrim sonucunda yerkiirenin vazgecilmez bir unsuru
haline gelen Hizli olma, biitiin sosyal kurumlarda basat bir goriinlim saglamaktadir
(Yurtseven, Kaya ve Harman, 2010, s.5). Bu durum, olay ve olgular1 {istiinkorii
incelememiz, gecistirmemiz ve arka planini incelemeden yolumuza devam etmemize
yol agmaktadir.

Kiiresellesmenin iletisim araglarina olan etkisi, olduk¢a fazladir. Toplumsal
hayatin diizenlenmesi agisindan medya iletilerinin etkisi diislintildiigiinde, medyanin
kiiresellesme ile yasadigi degisimlere dair ¢aligmalarin sayist da giderek artmaktadir.
Bireylerin kabul etmesi gereken tiikketim aligkanliklari, bu araclar sayesinde
duyurulmakta ve kalici hale getirilmeye calisilmaktadir. Ritzer (2014), bu durumu
kaliteyi g6z ardi eden iiretimlerin, tiiketiminin yayginlagsmasi olarak belirtmektedir.
Gida, teknoloji ve biitiin kiiltiirel {iretimlerde de ayni problemlerden bahsetmek
miimkiindiir. Bir programin kalitesi, icerigi degil, kolay izlenmesi, takip edilebilirligi ve
izleyici rakamlar1 g6z Oniinde bulundurularak hesaplanmaktadir. Elbette iireticiye
getirecegi kar da bu hesaplamada biiyiik bir 6neme sahiptir. Kiiltiirel tiretimlerin

yaninda, medya icerikleri de ayni sekilde yorumlanmaktadir.
"..reytingi onun basarisini ve dolayisiyla alabilecegi reklam gelirlerini belirler. ABC’ye
program yapan bir girketin bagkan yardimcisi, hesaplanabilirlik tizerindeki vurguyu ¢ok agik
sekilde belirtmisti: “Ticari televizyon programcilifi, izleyicileri programlarin i¢indeki estetik
degerler [nitelik] onemlidir, ama her zaman ikinci planda kalir.” Bdylece zaman icinde ticari
televizyon kanallar1 diisiik reyting nedeniyle birgok elestiri programini yayimlamaz olmustur

(Ritzer, 2014, s.115).

Ritzer (2014) kitabinda, verimlilik, hesaplanabilirlik, akilcilik, 6ngdriilebilirlik
gibi kavramlarin piyasa kosullarinda biitiin liretimlerde bulundugunu 6ne slirmektedir.
Bu kavramlar yardimi ile Mcdonaldlagsmis bir diinyanin hakimiyetini tartismaktadir.
Gazetecilik i¢in akademik g¢evrelerce uzun yillardir tartisilan degisimler de bu
kapsamdadir ve ayni ¢emberin igindedir. Tipki Mcdonaldlagmig diinyanin aktorleri gibi

televizyon, gazete, dergi gibi giiniimiizdeki medya aktorlerinin gesitliligi de giderek



azalmaktadir. Ciinkii medya aktorleri, medya sahipligi kavrami ile baglantili
goriinmektedir. Medyanin tekellesme siiregleri incelendik¢e, kurulus amaglarindan
giderek uzaklastiklar1 ya da kurulus amaglar1 olarak hali hazirda kar elde etmek ve
sermayelerini arttirmak oldugu goriilmektedir. Ancak yarattiklar1 imaj hi¢ de Oyle
degildir. Verdikleri imajlar ve mesajlar, tasarimlar1 ve hedefleri itibariyle, pek az
istisnas1 hari¢ olmak tiizere, kar amaci giittiiklerinin iddiasindadir. Ancak denetleme ve
bilgilendirme gibi toplumsal gorevleri icra ettiklerine yonelik imajlar, asil amaglarinin
gerisinde kalmaktadir. Bu amaclar, karlilik ve 6zel miilkiyet esasina dayali tiiketim
diizeninin kabuliinii ve devamliligini saglamaktadir (Schiller, 1993, s.40).

Gazetelerin, medya oOrgiitlerinin, temelde haber verme, bilgilendirme, egitme,
eglendirme amaci tagiyan yayinlar olmasi gerekirken, glinlimiizde, reklamlarla ayakta
kalan ve bu nedenle reklamlara olan bagimliliklar1 giderek artan kurumlara dontistiikleri
goriilmektedir. Yerel ya da ulusal fark etmeden, bir gazetenin ayakta durmasi igin, ticari
getirilerin, mevcut kapitalist sisteme gore diizenlenmesi gerekmektedir. Bu doniisiim ile
gazeteciler de yeni olana uyum saglamak iizere degismis, doniismiislerdir. Yaptiklari
haberlerde, geleneksel habercilik ogretileri ve yillar siiren pratikler sonucunda
olusturulmus kurallarin artik daha az 6nemli hale geldigi goriilmektedir. Ciinkii, medya
basli basina bir endiistridir. Biri yek digerinden bagimsiz olarak ¢alisan birimler biitiinii
degildir (Schiller, 1993, s.40). Medya calisanlar1 ve gazeteciler de bu baglamda bu
endiistride calisan emekgiler olarak diistiniilmektedir. Ancak kar amacini dncelemeden,
saygl duyulan bir meslek grubu olarak gazetecilik, bugiin yalan haberler, tarafli, yandas
calisanlar, ilistirilmis gazeteciler olarak gergeklestirilen tanimlardan nasiplerini
almaktadir. Gazetecilik tanimi yapilirken, 'hayatin1 bu isten kazamyor olma'
zorunlulugunu diisiindiigiimiizde, basin ahlak yasalarinin ortaya konulmasinin sebebi,
gazetecilik pratiklerinin aktarilmasi, belli bir standardin olusturulmaya -elbette erdemli

bir standart- ¢alisilmasi olarak diisiiniilmektedir.
Gazeteci, okuyucuya yanlis bilgi vermekten kaginmali, haberin dogrulugunu cesitli kaynaklardan
aragtirmali, bir diizeltme varsa bunu yayinlamaktan kaginmamali, meslek gizliligini korumali,
haberin kaynagimi agiklamamalidir. Ayrica gazeteci, iftiradan, hakaretten ve kisilerin 6zel
yasamlariyla ilgili baz1 6zelliklere girmekten, siddet ve kotiiliige kars1 esnek tutum izleyip kamu
ahlakini zedelemekten, haber alabilmek igin, gazetecinin hakki olmayan diiriist sayilamayacak

yollara bagvurmaktan kaginmalidir (Tokgoz, 2015, s.156).
Gilinimiizde bu ahlak yasalarmin gegerliligini korudugu iddia edilecek olsa da

uygulamada oldukg¢a fazla ihlaller mevcuttur. Bunun bir¢ok sebebi vardir. Sorumsuz ve



isini kendi ¢ikarlart i¢in kullanan gazeteciler, kamuoyunun yanlis bilgilendirilmesine
yardimci olmaktadir. Bulanik anlatim, dinleyenin kendine uygun buldugu ve zaten
diistinmekte oldugu seyi hayal etmesini saglar (Adorno, 2009, s.106). Bunlar goz
oniinde bulunduruldugunda gazetecilerin topluma kars1 sorumluluklari, diger meslek
gruplarindan daha farkli olmak zorundadir. Bu nedenle ¢alismada 'hiz' kavramindan
kaynaklanan sorunlara odaklanilmakta, ‘'yavaslamanin' kazanimlar1 {izerinde
durulmaktadir. Gazetecinin gorevi, olaylarin mantikli bir sira i¢cinde neden ve nasil
olustugunu, okuyucuya, dinleyiciye ve seyirciye anlatmaktir. Teknoloji yardimi ile
giderek hizlanan gazetecilikte, bu gorev pek de layigi ile yerine getirilememektedir.

Uzun yillar 6nce olusturulmus pratikler, kurallar, gazetecilik mesleginin
uygulanmasinda eskisi kadar etkili ya da degil tartismasi, yurttas gazeteciligi, blog
yazarligi gibi yeni yonelimlerin de yolunu a¢mustir. Elbette temel olarak
disiindiigiimiizde, bahsedilen yonelimlerin ¢ogunun, haber alma ihtiyacinin 'hiz'
sorununa yanit verecek sekilde ¢esitlendigi tahmin edilebilmektedir. Bu hareketlerden
biri de ilk olarak 2007 yilinda ortaya atilan Yavas Gazeteciliktir. 1989 yilinda Carlo
Petrini liderliginde, yavas yemek akimi ile temelleri atilan ve bir¢ok alana sigrayan
yavas hareketinin medya boyutunu temsil etmektedir. Italya'da ortaya c¢ikan yavas
hareketi Oncelikle yemekte, sonra kentte, mimaride ve daha bir¢ok alanda, hizin
yarattig1 illiizyonu agiga cikarmak ve bu illiizyonlar baglamindaki yanlislar1 bizlere
gostermek istemektedir. Calismamiza ¢ok da uzak olmayan bir ge¢miste ise medya
icerisinde bazi kisiler tarafindan bu ¢agriya kulak verilmistir. Yavas hareketi gazetecilik
pratiklerinde ve medyada uygulanilmaya calisilmaktadir.

Tirkiye'de gazetecilikk ve medya alanlarindan ziyade belediyelerin
stirdiiriilebilirlik ve yerellik anlayisi ile 'Yavas Kent' iizerinden yavas hareketi 6rnekleri
goriilmektedir. Yavas gazetecilik, giinlimiizde giderek etkisini kaybeden gazetecilik
pratikleri i¢in, kiiresellesmeye karsi gelisen yavas hareketi ile birlikte, bir ¢ikis yolu
olabilir mi sorusu c¢alismanin ana tartisma konusudur. Bu baglamda uzun siiredir
akademik c¢alismalara konu olan gazetecilik pratikleri, etik ve gazetecilerin ahlaki
sorumluluklarini yeniden kiiresellesmeye karsi olusturulacak direng, medya alaninda
artan yalan haber ve giivensizlik iireten yapilarin kullanimi {izerine getirilecek
cOziimlemelerin yol gosterici olabilme potansiyeli, yavas anlayisinin medya igerikleri

tizerinde tartisilmasi agisindan degerli goriilmektedir.



Kiiltiirel bir tekellesmeye dogru giderken, diinyanin yavaglamasi gerektigi artik
akademik c¢evrelerin siklikla tizerinde durdugu bir olgudur. Enformasyon patlamasi diye
nitelendirebilecegimiz bir hale doniisen medya igerikleri, bizleri gercekten uzak tutmak
lizere liretim yapan bir araca donlismistiir. Kitle iletisimin bize verdigi gerceklik degil,
gercekligin  bas dondiiriicliliigiidiir (Baudrillard, 2015, s.27). Gergeklik algisini
yitirdiginde ise bir toplum, kiiltiirel yozlasmaya ve sunulan neyse onu kabul etmeye
hazir bir hale gelmektedir. Ekonomik bir entegrasyon ile tiim diinya birbirine baglanmis
vaziyetteyken, daha c¢ok kar elde etmek iizere yeniden sekillenen medyada, artik her
bilgi manipiile edilmeye uygun hale gelmistir. Medya sirketlerinin finansal yapilari,
borglari, sahiplik yapilar1 ve kurum ¢ikarlari, gazetecilik ve medyanin gercek ve 6zgiir
bir gili¢ olabilmesi adna oldukg¢a radikal sayilacak adimlarin atilmasina bagli hale
gelmistir (Roig, 2011, s. 39).

Finansal olarak kapitalist ekonomi anlayisinda kurulan ve devam ettirilen medya
ekonomisi, kazancin ve karin odaginda iiretimlerin yapilmasini saglamaktadir.
Medyanin bu odakla igerikler iiretmesi toplumsal olarak yerlesik ahlak anlayisinin
degismesine de yol agmaktadir. Ciinkii {iretici gli¢lerin elinde bulunan medya, yine bu
iretici gliclerin ekseninden ¢ikmak iizere anlamli bir neden bulamayacaktir. Dolayisiyla
medya igerikleri, egemen ideolojinin aynadaki yansimasi olarak tiiketicilere
sunulmakta, ozgilrlestirici ve denetleyici bir gii¢ olmaktan da uzak bir goriiniim
sergilemektedir. Medya igerikleri giicii ile tiiketim odakli diisiince sistemlerini topluma
dayatmakta, onlarin zararsiz ve hayata dair kesin yargilar oldugunu kitlelere aktarmakta
ve giderek daha da icimize yerlesen bu diislinceler, medya araciligi ile yerini
saglamlastirip, bireyleri hedefine alarak biitiin bir toplumu hareketsizlestirme gorevi
gormektedir. Gazeteler haber vermekten ¢ok, kuponla bizleri kendilerine baglamaktadir.
Bireysel miicadeleler bu bakimdan giderek anlamsizlagmaktadir. Yavas medya bu
baglamda oOrgiitli bir medya yapisinin ya da medyanin Orgiitlenebilme gorevini

saglayabilmesinin yolunu agmaktadir.
“Toplumsal bir insa siirecinde, bireylere ekilenler, onlar1 geri doniilemez bir kitlesel kiiltliriin
icine sokar ve bu alanda bogup eritmek iizere tiim silahlarini bireylere ¢evirir. Kitle kiiltiiriiniin
sundugu biitiin araclar ve kolayliklar, bireysellik iizerindeki toplumsal baskilar giiclendirmekte
ve bireyin direnme imkanini, modern toplumun atomize edici isleyisi i¢inde kendine koruma
imkaninin elinden almaktadir” (Horkheimer, 1998, s.166).

Toplumun kendini korumasi i¢in giicii yeniden ele alabilmesinin yollarindan

biri, yavas medyanin onerdigi gibi, kullanici destekleri ile finansal yapisini olusturan
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medya Orgiitlenmeleridir. Bu igeriklerin kalitesine ve Ozgiinliigiine yansiyacak bir
etkilesimin yolunu agmaktadir. Ayrica medyanin dili, islubu gibi konularda bugiin ana
akim medyanin kullanmakta sakinca gérmedigi ayrici dil, yavas medya igerikleri ile
azalma sansii yakalamaktadir. Temel medya problemlerine bu baglamda uygulanabilir
alternatifler sunan yavas medya anlayisi, tezin ana konusunu olusturmaktadir.

1.2. Amag

Calismanin amaci; Yavas Hareketi baglaminda Tiirkiye'de bu hareketin medya
icerikleri agisindan bir betimlemesini yapmak ve iletisim, haberlesme ve sosyal medya
kullanimlarinin artmas: baglaminda hareketin, medyaya neler kazandirabilecegini
sorgulamaktir. Tiirkiye'de medya igeriklerinin, ne kadar hiz odakli olduklarini anlamak
ve yavaglama, dolayisiyla kaliteli iceriklerin hazirlanabilmesi konusunda gazetecilerin
fikirleri de anlamaya ¢alisilmis, buradan yola cikilarak Tiirkiye'de yavas gazetecilik
uygulanabilir mi sorusuna cevap aranmustir. Yavas gazetecilik uygulamasmin Haber
degerlerinin hiz odakli bir habercilik anlayisi iizerinden nasil degisime ugradiginin
ortaya konmasi da ¢alismanin amaglar arasindadir. Yavas medya kriterleri baglaminda
incelenen igerikler ile alt amaglar calismaya dahil edilmistir.

Temel alinan sorunlar, yavas gazetecilik ve yavas medya iizerine yapilan
literatiir taramasinin  ardindan asagidaki alt amacglarin  ortaya konulmasina
odaklanmaktadir;

(1) Kurum politikalar1 ve gazetecinin 6zgiirliigliniin medya iceriklerine etkisinin
belirlenmesi, siirdiiriilebilir medyanin nasil saglanabilecegi,

(2) Haber igeriklerinin daha ulagilabilir olmasimi saglayacak imkanlarin
arastirilmasi,

(3) Kullanicr aliskanliklarinin, haber igerikleri ve iletisim bigimlerine etkilerinin
¢Ozlimlenmesi,

(4) Tek bir ise odaklanarak {retilen ve tiiketilen medya igeriklerinin
hazirlanmasinin 6neminin anlasilmasi,

(5) Ureten tiiketici kavrami ve medya igeriklerinin bu kavramla iliskisinin
kavranmasi,

(6) Kaliteli medya igeriklerinin tiiketiciler agisindan éneminin, tartisilmasi hizlhi
tiikketilen icerikler arasinda bu igeriklerin nasil fark yaratabileceginin anlasilmasi,

(7) Medya igeriklerinin zaman i¢inde hizla tiiketilmesi kadar, hizla

unutulmasinin nedenleri ve bu problemin ¢oziimiiniin ortaya ¢ikarilmasi,



(7) Medya igeriklerinin dilinin sade, temiz ve iyi olmasinin Oneminin
tartisilmast,

(8) Reklam almadan gerceklestirilen tanmnirhi§in medya organizasyonlari
acisindan islevinin neler olabileceginin ortaya konmasi,

(9) Medyanin dinleme goérevinin yorumlanmasi,

(10) Sosyal medya kullanimi, sosyal medya topluluklarinin yavas medya
acgisindan 6neminin irdelenmesi,

(11) Ilerici medyanin agiklanmasi, medyanin degistirici giiciiniin yorumlanmast,

(12) Glindemin yogunluguna uyum saglamak yerine giindem yaratan iceriklere
uyum saglama ¢abasinin degerlendirilmesi,

(13) Haberde kaynagin 6nemi ve haber takibi yapmanin medyanin giivenilirligi
acisindan sorgulanmast,

(14) Yerel degerlerin korunmasinda medyanin sorumluluklarinin tartigilmasi,

Bu sorunlar gozetilerek hazirlanan sorularin cevaplart ile yavas gazeteciligin
Tiirkiye'de ne durumda oldugu, gazetecilerin konu hakkindaki bilgilerinin dl¢iilmesi
amaclanmaktadir.

Medyanin sahiplik yapisi, hizlanmanin ve kiiltiirel tiiketim aligkanliklarinin
yayginlastirilmasi icin kitle iletisim araglarinin kullanimi elestirilen bir durumdur. Bu
caligmada kitle iletisim araglarinin kullanim alanlar diistiniildiiglinde, gerceklestirilen
ideolojik ve kiiltiirel iiretimler, elestirel bir bakis ile incelenmistir. Kiiresellesmenin,
kiiltiirel ve birlestirici etkilerinin yani sira, medya metinleri ve igerikleri lizerinde de
etkili oldugu, bunun da ¢esitlilige zarar verdigi goriisii ile ¢éziimleme yapilmistir. Bu
durumun incelenmesi, haber degerleri iizerinden gerceklestirilmis, gazeteciligin 21.
yiizyilda geldigi noktada, gecmisteki haber degerlerinin gilinlimiizde nasil degistigi,
haber degerleri agisindan, teknoloji ve hiz baglaminda yasanan degisimler iizerinden
ortaya konmustur. Dolayisiyla alana yapilacak katki, haber iiretiminin ve haber
tikketiminin glinlimiizdeki halinin bir elestirisi temelinde olacaktir.

1.2. Onem

Yavas Hareketi {lizerine son zamanlarda yapilan ¢aligmalar sayica artmigtir.
Ancak iletisim alaninda bu ¢alismalarin sayis1 yeterli goriinmemektedir. Bu aragtirma da
iletisim ve gazetecilik i¢cin dogrudan bir arastirma konusu olarak 'yavas gazetecilik',
'vavas medya' kavramlar1 icin literatiire bir katki saglanmasina yardimci olmasi

maksadiyla hazirlanmistir. Arastirmadan ¢ikan sonuclar, haber degerlerinin gegcmisten



giinimiize nasil bir degisim yasadigini ortaya koyarken, gazetecilik pratiklerinin
degiserek bugiine kadar izledigi yola da 151k tutma gayesi tagimaktadir.

Bu tez ¢alismasinda hiz ve teknoloji odakli habercilik anlayisinin kiiresellesme
kavrami baglaminda, haber degerleri lizerinden bir degisime neden oldugu varsayimu ile
aragtirma ve literatiir taramasi yapilmistir. Haber degerlerinin, gazetecilik pratikleri
acisindan yasanan degisimlere bagli olarak baglamindan koptugu, gazetecilerin ve haber
tiikketicilerinin teknoloji odakli liretim ve tliketimlerinin meydana getirdigi kiiltiirel
degisimler sonucu hem ideolojik hem de uygulama acisindan esas islevlerinden
saptiklar diisiiniilmektedir.

Gazeteci ve muhabirlerle yapilan goériismeler ile de bu durumun, yerel, ulusal
olarak bir ayrim goézetilmeden yasandigi distiniilerek, yavas hareketinin en etkin ve
bilinir oldugu bolgelerde ve ana akim medya igerisinde bu konuda nasil bir
farkindaligin oldugu arastirilmaktadir. Tiirkiye'de yerel medyanin islevsel olmayisi ve
Ozellikle sakin sehirlerin belli bir niifus kriterine sahip olmasi ile, kirsal olarak
adlandirilabilecek bolgelerde medyaya bakisin da etkisi goz ardi edilemeyecektir. Yine
de kiiresellesmenin geldigi boyut diisiiniildiigiinde, internet erisimi konusunda belli bir
sinir olmamasi, gazetecilik pratikleri agisindan interneti disarida birakmaksizin, bir
uygulama alam1 bulamayacagi da varsayimlar arasindadir. Medya igeriklerinin
tilkketicilere dnem verilmeden iiretilmesi, bugiin medyanin en temel problemlerinden
birini olusturmaktadir. Yavas medya igerikleri ise, kullanicilarin tiiketirken alacaklari
hazzin goéz ard1 edilmemesi gerektigini ortaya koymaktadir. Yurtdisinda yavas
gazetecilik ve yavas medya uygulamalarini gerceklestiren yayinlarin, 6rnekleme dahil
edilen ve yavas medya kriterlerine uygun icerikler {rettikleri diisiiniilen medya
bicimlerinin, tiikketim ve kitlelere ulagma rakamlari, onlarla girdikleri etkilesimler, yavas
medya ¢alismalarint medya igerikleri agisindan 6nemli kilmaktadir.

1.3. Yontem ve Simirhhiklar

Calismada, ornekleme dahil edilen medya uygulamalarinin iceriklerinin yavas
medya ve yavas gazetecilik anlayisina uygun olup olmadigini ortaya koyabilmek iizere
metin analizi yontemi kullanilmigtir. Sosyal bilimler alaninda metin analizi olgular
kesfetmek ve dogrulamak amaci ile kullanilmaktadir. Arastirmacilar bdylece
tanimlama, tarif etme, gruplar arasinda kiyaslama ve onlar1 agiklama sansini elde
etmektedir (Bernard ve Ryan, 1998, s. 626). Yavas medya iceriklerinin ana akim medya

igerikleri ile arasindaki farki ortaya koyabilmek tizere bu yontem se¢ilmistir.



Hangi igeriklerin ne boyutta kullanilacagi, 6rneklem belirlendikten sonra,
arastirmaya dahil edilen medya bigimleri incelenerek karar verilmistir. Ornekleme dahil
edilen Acik Radyo, Gazzetta9 Haber Sitesi ve Cep Hikayeleri kanali, medya igerikleri
bakimindan dinleme, okuma ve izleme aliskanliklar1 iizerine odaklanmis iceriklere
sahip oldugu icin tercih edilmistir. Bu igeriklerin ¢oziimlemeleri gerceklestirilirken,
Gazzetta9 Haber Sitesi’deki haber sayilari, A¢ik Radyo ve Cep Hikayeleri kanalindaki
igerik sayilar1 oldukga fazla oldugu icin siirlandirmaya gidilmistir. Gazzetta9 Haber
Sitesi iceriklerinden sadece Dosya haberler kategorinden ii¢ haber ¢éziimlemeye dahil
edilmistir. Rastgele bir sekilde segilen bu {i¢ haber, uzunluk ve yavas medya kriterlerine
uygunluk gozetilerek tercih edilmistir. Cep Hikayeleri kanalindan da yine aym
yontemle, ancak coziimlemelerin gerceklestirildigi Ocak 2020 ve Subat 2020 tarihine
yakin olmasi, giincel olmasi amaciyla bes hikdye secilerek ¢ozlimlenmistir. Acik
Radyo’dan ise, yine Ocak 2020 ve Subat 2020 tarihlerinde yayinlanan, Agik Biling,
Botanitopya ve Agik Yesil programlarinin podcast kayitlari dinlenilerek igerikler
¢oziimlenmistir. Ac¢ik Biling ve Ag¢ik Yesil programlart i¢in iki boliim, Botanitopya
programi icinse bir boliim ¢aligsmaya dahil edilmistir.

Ayrica Gazzetta9 Haber Sitesi Genel Yayin Yonetmeni, A¢ik Radyo kurucusu
ve Genel Yayin Yonetmeni ve Cep Hikayeleri kanalinin igerik iireticisi olmak tizere li¢
profesyonel ile derinlemesine goriisme gergeklestirilmistir. Farkli  sehirlerde
bulunmalar1 nedeniyle, Gazzetta9 Haber Sitesi Genel Yayin Yonetmeni ile Ocak 2020
tarihinde, diger goriismecilerle ise Mart 2020 tarihinde goriismeler gergeklestirilmistir.
Aragtirmanin metin ¢éziimlemesi kisminda, Benedikt Kohler, Sabrina David ve Jorg
Blumtritt’in Yavas Medya Manifesto’sunda hazirladiklar1 14 kriter temel alinmistir
(http://en.slow-media.net/manifesto). Igeriklerin ¢oziimlemesi bu on dort kritere uygun
olup olmadiklarini ortaya koyabilmek iizere gerceklestirilmistir.

Ayn1 zamanda Ornekleme dahil edilen medya igeriklerini iireten ve yayinlayan
kanallarin da incelemesi gergeklestirilmistir. Bu kanallarin internet sitelerinde neler
oldugu, igeriklerin paylasim orani, sitelerinde yer alan ve yavas medya tanimlarina
uygun oldugu saptanan bilgiler de ¢aligmada aktarilmaktadir. Derinlemesine goriigmede
hazirlanan yar1 yapilandirilmis goriisme sorular1 da ayni sekilde yavas medya
kriterlerinden temelinde, Harold Gess’in de konu ile ilgili ¢calismasinda belirttigi ve

yavas yemek akiminin manifestosundan, medya alanina uyarladigi, iyi, temiz ve adil


http://en.slow-media.net/manifesto)

kavramlarini da i¢ine katan, karma bir bigimde olusturulmus tematik basliklar halinde

¢Oziimlenmistir.
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BIiRINCi BOLUM

1. KURESELLESME VE KULTUR
1.1. Teknoloji Sanayi ve Hizin Hayatimiza Getirdikleri

Bilimsel buluslar teknoloji ile i¢ ice ge¢mis bir yapida ilerlemektedir. Bilimin
ilerlemesi i¢in teknolojinin de ilerlemesi hem bir gereklilik hem de buna yardimci
olacak ikili bir ulagsma olarak goriilmektedir. Uzaya gitmek i¢in gerekli bilimsel
buluslar, onu doguran teknoloji ve o teknolojiyi kullanarak evrenin simirlarini
kesfetmemiz bunun acik bir 6rnegidir. Evrenin sinirlarin1 zorlamamiza yardimer olan
buluslar yeni seyler kesfetmemizi, kesfettiklerimiz bir baska teknolojik gelismeyi
dogurmaktadir. Biitiin bu bilimsel buluslar ve teknoloji elbette bireyin i¢inde yasadigi
toplumu da sekillendirmektedir.

Insanlar toplu yasama gectikten sonra hayatlarmi kolaylastiracak alet ve
araglarin liretimine baslamiglardir. Birlikte yagsamanin getirdigi yeterli iiretim yapabilme
arzusu bunun itici giicli olmustur. Topragin islenmeye baslamasiyla birlikte hayatlarini
kolaylastiracak esyalar ve araglar yapmaya baslamak teknolojinin ilk kipirtilarim
olusturmustur. Buradaki amac¢ islerinin kolaylasmast ve hizli bir sekilde
gerceklesmesidir. Insanlar, bilimsel buluslar1 ve onlarin dogalarini, yasadiklari ¢evreyi
tanima ve anlama cabasiyla hizlandirmaktadir. Teknolojiyi, insanoglu i¢in tamamen
yararli gorebilir, zararli oldugunu diislinebilir ya da yararlar1 oldugu kadar zararlar1 da
olan bir sey olarak kabul edebiliriz. Burada o6nemli olan bilimsel buluslarin,
teknolojinin, sosyal hayata katacagi anlamlarin algilanabilmesi ve ilerlemenin faydaci
karakterinin kalic1 hale getirilmesidir. Bilim politikalarinda en 6nemli konu, kaynaklarin
ve ham maddelerin, sosyal refah1 arttiracak sekilde etkili bir kullanimini saglamak iizere
belli bilimsel aktiviteler i¢in dagitimini saglamaktir (Lundwall ve Borras, 2005, s. 602).
Hayatimiza kattig1 bircok kolayligin yaninda teknoloji, insanoglunu esir alan bir
noktaya dogru ilerlemektedir. Ciinkii giderek hizlanmakta ve hayatimiza isleyen yapisi
ile tamamen ona bagl bir konuma siiriiklenmemize neden olmaktadir.

Tekerlegin icadi ile birlikte hizlanma somut olarak baska bir evreye ge¢mistir.
Ulasim alaninda ve tasimacilik alaninda, sadece mal ve insanlarin ¢evresinde degil,
haber iletme, iiretim gibi diger alanlarda da énem kazanmustir. Oyle ki, ulasim alaninda
ortaya cikan fordist iiretim tarzi, giiniimiizde bir¢cok {iretim alaninda hizin ve

teknolojinin baglangi¢ noktasi olmasinin yaninda daha da hizlanmaya ve gelismeye
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devam etmektedir. Artik insanlar gectigimiz yiizyillarda yapabildiklerinden ¢ok daha
hizli haber almaktadir ve insanlik birbirlerine ¢ok daha siki teknolojik baglar ile
baglanmistir. Insanlarmn  diisiinme sekilleri de degisime ugramaktadir. Bdylece
bagimlilik da giderek artmaktadir. Ancak bireyi suclamak yerine bu farkindaligi
olusturacak araclardan mahrum birakildigini1 diistinmek daha dogru olacaktir. Ciinkii
kitle iletisimi, bireylerarasi iletisim ile entegre bir hale gelmistir. Bu, tiiketicilerin ne
tilketeceklerini ne istediklerini ve onlara en uygun segeneklerin neler oldugunu
anlamalarini ve ona gore tercihler yapmalarinin yolunu agmaktadir (Gunter,2003, s.1).

Geri doniisii miimkiin olmayan teknolojik gelismeler, temelde iki paradigmada
incelenmektedir. Ik paradigmada bu gelismelerin diinyay1r daha iyi bir yere
doniistiirdiigii iddia edilmektedir. Genellikle olumlu olarak nitelenen bu geligsmeler hizi
da beraberinde getirmekte, yavas olma, zamani1 diizenli ve tasarruf edici bir bigimde
kullanmak ise bu baglamda olumsuz, vakit kayb1 olarak nitelenmektedir. Boylece daha
hizli olmak giiniimiizde, yavaslik karsiti ve yavagligin tam tersi, iyi bir sey olarak
algilanmaktadir. Teknolojinin hayatimiz1 kolaylastiriyor olmasi bu inanisin en énemli
sebeplerinden biridir. Saatlerce, aylarca emek harcayarak yapilan isler, teknoloji
sayesinde dakikalar icerisinde {iretilip, tiiketilir hale gelmektedir.

Ikinci paradigma ise tam da bu noktada hizli tiiketilen iiriinlerin, dnemini ve
degerini kaybettigini savunmaktadir. Ekonomik serbestlikte iiretim araglarimi ellerinde
bulunduranlarin, kiiltlirel tiretimleri ve tiiketimleri yonlendirdigini ve bunun yani sira
kiiltiirel tiretimler vasitasi ile tiiketimi yeniden trettiklerini savunmaktadir.

Giderek artan bir sekilde hiza duyulan ‘ihtiya¢’ her alanda kendini
gostermektedir. Hizli okuma, hizli yazma teknikleri, hizlandirilmig dil egitimleri, hizl
yemek, giindelik hayatin her yerinde kendini gostermektedir. Ancak bu durum ve
teknolojinin geligsmesi, kendi icinde barindirdigr yalnizlasma, yabancilasma ve
kolayliklar gibi ikiliklerle devam etmektedir. Giinlimiizde teknoloji hayatimizi
gercekten kolaylastiracak bir noktaya gelmistir. Ulasim, bilisim, saglik, egitim gibi
birgok alan teknolojinin nimetlerinden faydalanarak kendini yenilemekte ve daha
anlasilir kilarak sorunlara ¢oziim iiretmektedir. Ancak bahsedilen karsit durumlar, her
zaman 1yi sonuglar dogurmamaktadir. Egitim alaninda gelisen teknoloji ile birlikte
ortaya ¢ikan yeni araglarin, 6grenilen konularin farkli deney ve okumalarla tekrar
edilmemesi durumunda ne derece etkili olabilmektedir sorusu tartismaya agiktir.

Bilisim, tip gibi diger alanlarda da nitelik sorunlar tartigilmaktadir.
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Hizla birlikte yapilanlarin niteliginin sorgulanmasi gayet olagan goriinmektedir.
Icinde bulunmaya zorlandigimiz sistem, hiz1 kutsayan ve hizli olanin basarili oldugunu
diisiindiiren bir sekilde doniisiim gecirmistir. Bilgisayarlar diisiiniildiigiinde, daha hizli
islemciye sahip olanlar daha iyi bilgisayarlar olarak nitelendirilmektedir. Hizli Tren,
eski ve yavas olanlara gore daha iyidir. Hizli yemek, yavas yemekten iyidir ¢linkii
zaman1 daha akilct kullanabildigimizin bir isareti olarak kabul edilmektedir. Temel
ihtiyaclarimiz, bu hizli diinyada vakit kayb1 olarak nitelenmektedir. Haber almanin da
hizlis1 makbuldiir. Tiim bu hiza olan tutku bizlerin bir seyleri kacirmasina neden
olmakta, ancak kagirdiklarimizin ne oldugunu diisiinemeyecek ya da kavrayamayacak
kadar hizli bir sekilde glindemimizi daha yeni olan bagka seylerle mesgul etmektedir.

Mesgul edilme kimilerince bir amaca hizmet etmektedir. Yasanan olaylarin ve
gelismelerin nedenlerini aramak, mesgul oldugumuz miiddetce pek miimkiin degildir.
Teknolojik iiriinlerin bizlere sunduklar1 giiniimiizde bir seyleri anlamamizdan cok
anlamamamiza neden olmaktadir. Dolayisiyla hayatimizi ve yasadigimiz olaylar
anlamlandirmamiz giderek zorlasmakta, Marx'in belirttigi 'yabancilagsma' sadece is¢i ve
calisan kesimlerin degil, tiim insanlarin yasadigi bir soruna doniismektedir. “Ciinki
iiretici gliclerin gelismesi, eski iiretim iliskilerini bozmus ve duragan diizenin tamami
toza dumana karismistir. Mutlak olan her sey tarihsellesmistir (Debord, 1996, s.41)”.
Farkindalik yaratma ve bilgi verme temel islevlerini kullanmasi diisiiniilen kitle iletisim
araglar1 da glinlimiizde daha ¢ok, bizi mesgul etmesinin ve eglendirmesinin yani sira, bu
eglendirilme ve mesgul edilmeye dair ihtiyacimizin kapanmaz bir sekilde biiylimesine
hizmet etmektedir.

Teknoloji, insanoglunun doga ile miicadelesinde insanlarin isini kolaylastirmak
icin ortaya c¢ikan iretimlerin bir ¢iktis1 olarak da tanimlanabilmektedir. Elbette
literatlirde bir¢ok alan, teknolojiyi farkli sekilde tanimlamistir. Teknolojik gelismeler
ideolojik sOylemler i¢inde insanlara daha 6nce hi¢c gormedikleri kolayliklar saglamakta,
ancak bahsedilen olumsuzluklar1 da beraberinde getirmektedir. McLuhan'a gore diinya
artik kiiresel bir kdye doniismiistiir. Haberlesme agisindan teknolojinin geldigi boyut, bu
diinyanin kiiresel bir kdy oldugu gergeginin daha iyi anlasilmasini saglamaktadir.

Teknoloji topluma dayattigi bunca zorunluluklara bagli olarak bir tahakkiim
araci vasitast da gorebilmektedir. Teknolojinin bizleri yalnizca yaptiklarimizi hizli ve
kalitesiz yapma zorunda birakmayan, giindelik hayatimiza niifuz ettikge bizleri

istemedigimiz durumlarin i¢ine zorla hapseden bir yapis1 da vardir. Televizyonda maruz
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kalinan reklamlar, bugiin internet ve kullanici sayis1 milyonlart bulan Facebook, Twitter
gibi yeni medya tanimlamas1 yaptigimiz araglarla hayatimiza ¢ok daha etkili ve yogun
bir sekilde girmektedir.

1.1.1. Kiiresellesme ve Kiiresellesmenin Etkileri

Kiiresellesme uzun yillardir popiiler arastirma konularndan biridir. Iginde
yasadigimiz zaman diliminde en biiyilk Oneme sahip kavramlardan biri olarak
diisiiniilmektedir. Giiniimiizde ingilizceden bir ¢eviri olarak kullandigimiz bu kavram,
ekonomik temelli bir geviri olarak ortaya ¢ikmistir (Tezcan, 1996, s.53). Ancak sosyal,
kiiltiirel ve teknolojik tartigmalar1 da kapsamaktadir. Cevremizdeki degisimler,
kiiresellesmenin ekonomik, bilimsel, sosyolojik ve kiiltiirel boyutlar: ile birbirinden
ayrilmaz sekilde baglanmis bir bicimde gerceklesmektedir. Bugiin, bir¢ok akademik
cevre, kiiresellesmenin II. Diinya Savasi sonrasinda farkli ivmelerle daha hizli bir
sekilde yayilmakta oldugunda hem fikirdir.

Kiiltiirel olarak toplumun yasadig1 degisimler de kiiresellesme kavramindan ayri
diisiiniilememektedir. Bu nedenle biitiin sosyal bilimcilerin ve akademik c¢evrenin
ilgisini ¢eken kiiresellesme kavrami, en popiiler ¢alisma alanlarindan birisi olmaya
devam etmektedir. Bu popiilerligini teknoloji, bilim, toplum, kiiltiir, ekonomi, spor gibi
insan hayatinin tamaminda yaratmis oldugu etkilerden almaktadir. Dogrudan insan
hayatina olan etkilerinden otiirii kiiresellesme ile yasam tarzlarin1 da degistirmektedir.
Dolayisiyla farkli alanlarda bir¢ok tanimi yapilmistir ve yapilmaya devam edilecektir.
Bauman'a gore kiiresellesme fikrinin tasidigi en derin anlam, “diinya meselelerin
belirsiz, ele avuca sigmaz ve kendi basina buyruk dogasidir; bir merkezin ve idari
blironun yoklugudur (Bauman, 2014, s.69)”. Bdylece mekan ve zaman insanlar i¢in
bilindik hallerinden sanala uzanan ve gercekligin de tipki mekan ve zaman gibi baska
bir uzamda insa edilen, belirsiz bir duruma doniismektedir. Kavramlar, algilama ve
metinler de bdylece belli belirsiz bir hal almaktadir. Robertson ise (1990),
kiiresellesmeyi, modernizm baglaminda ele almaktadir. Ulus devlet anlayisinin bir
uzantist olarak bugiinki devletler sisteminin modernizmin devami oldugunu
disiinmektedir. Robertson’in temelde kiiresellesme ¢alismalarina katkis1 kiiltiire
atfettigi onem ile deger kazanmaktadir. Robertson, kiiltiiriin bu ulus devletler
sisteminde, yerel kalarak cografyadan cografyaya farklilik ve cesitlik gosterdigini
belirtmektedir. Robertson bu noktada diinyada kiiresellesmenin tek bir toplum, tek bir

kiiltiir olarak kavranamayacagini belirtmektedir. Ancak egemen Kkiiltiir ve iiretici
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giiclerin kiiltiirii arasinda nasil bir fark olabilecegine kafa yoruldugunda, cesitliligi
besleyen bir kiiltiir yerine, ona egemen bir sekilde hiikmeden, sekillendiren ve degistirip
yok eden bir kiiltiir biciminin teknolojik gelismeler gibi farkli araglar1 da kullanarak
giderek hakim hale geldigi goriilmektedir. Wallerstein, kiiresellesmenin tartismalarin
baslamasindan 6nce de var oldugunu belirtirken, ayn1 anlayis1 onermektedir. Merkez
cevre ayriminda, ¢evrenin merkeze bagimli oldugu, dolayisiyla kiiresellesme olgulart
tastyan bir diinya sistemi ortaya koymaktadir. Wallerstein diinya tarihini “16. ylizyildan
itibaren gelisen ‘kapitalist diinya ekonomisinin tek ve biitlinsel hareketinin analizi’
olarak anlamaktadir (Karadmerlioglu, 2002, s.90)”. Cok sayida c¢agdas teorisyen
kiiresellesmenin yeni bir siire¢ olmadigmin ve geg¢misinin sanildigindan Oncelere
rastladigini diisiinmektedir. Kapitalist bir ekonomik sistemin varliginin da uzun zaman
oncesine dayandigini belirtmektedirler. Wallerstein'in 'merkez' devlet tanimi, Diinya
Sistemleri Teorisinde, ekonomik olarak bagimsiz ve giiclii devletlerin tiretim, kiiltiir,
siyaset gibi bir¢ok etkisini ¢evre iilkelere dayattigini belirtmektedir. Negri ve Hardt,
bir¢ok teorisyenin kapitalizmin tarihini ele alirken kullandiklar1 terim olarak “diinya
ekonomisinden” bahsettiklerini dolayisiyla da kapitalizmin en basindan beri bir diinya
ekonomisi olarak ele alindigini, onun kiiresellesmesinin miimkiin olamayacagin
belirtmektedir (Hardt, Negri, 2015, s.30). Onlara gore kiiresellesme ve kapitalizmin
tarihi hali hazirda birbirine yakin ve denk bir tarih olarak kavranmaktadir.

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda toplumsal hayatin diizenlenmesi, milletler arast
barisin devamlili§inin saglanmasi adina birtakim adimlarin atilmasi gerektigi diisiincesi,
Birlesmis Milletler, NATO, UNICEF gibi uluslararast organizasyonlarin kurulmasinin
da Oniinii agmistir. Bu kuruluslar, yeri geldiginde milletler ve devletler iisti bir rol
istlenerek sorunlarin giderilmesi amaci ile kurulmustur. Boylece toplumun biiytlik bir
kesimini ilgilendiren sorunlar, milletlerin karsilastigi zorluklar asilmaya calisilacak ve
yardim, miidahale dahil ¢esitli adimlar atilarak olumsuzluklarin  &nlenmesi
saglanacaktir. Ancak biitiin bu kuruluslar giinlimiizde mutlak barigin hakim oldugu ve
insanlarin refah igerisinde mutlu yasayan bireylere doniismesinin saglamakta tahmin
edildigi kadar basar1 saglayamamistir. Aslinda Birlesmis Milletler biitiin bu kurulus
stireglerinin son noktasi olarak, hem uluslararas: diizen nosyonunun sinirlarini ortaya
seren, hem de onun 6tesinde yeni bir kiiresel diizen nosyonuna isaret eden bir son nokta
olarak disiiniilebilir (Hardt, Negri, 2015, s.26). Boylesi bir kiiresel diizen etrafinda

oriilen iletisim ve kiiltiirel aglarin da ¢ok dnceden belirlenmis ve diizenlenmis olmasi

15



bize her tiirlii tiikketim ve haber alma ihtiyacimizin da ayni1 sekilde ve ayni kurallara tabii
oldugunu hatirlatmaktadir.

Kiiresellesmeyi modernlige indirgemek ve boyle algilamak da sik diisiilen
hatalardan biridir. Ancak modernlik kategorisinde ve batililagsma tartismalar1 etraflica
diistintildiiginde, kiiresellesmenin teknolojik gelismelerin ve siyasal degisimlerin
golgesinden kurtulamadigini, bunun nedeninin de bahsettigimiz tim kavramlari
aracsallastirarak kendini yeniden iretmek {izerine kurulu sistemleri kullanmasi
oldugunu gormekteyiz. Bu yeniden iiretim, Althusser'in 'devletin aygitlar’' bi¢ciminde
kavramlastirdig1 giicler sayesinde saglanmaktadir.

.. emek giicliniin yeniden iiretiminin yalnizca emek giiciiniin vasifli olmasi igin gerekli bir
yeniden iiretimi degil, ayn1 zamanda kurulu diizene saygi ve kurallarina itaatin yeniden iiretimini
de gerektirdigini sdyleyebiliriz, yani isgiler igin egemen ideolojiye itaatin yeniden iiretimi ve
somiirii ve baski eyleyicileri i¢in, egemen sinifin tahakkiimiinii 's6z yoluyla' saglayabilsinler diye

egemen ideolojiyi iyi idare etme kapasitesinin yeniden iiretimi" (Althusser, 2008, s.89).

Boylece kitle iletisiminde, teknoloji liretiminde ve bu teknolojilerin kullanima ile
yayilan kiiltiirlerde tek tiplesmeyi, ¢esitliligin azalmasini1 gorebilmekteyiz. Althusser’in
is¢iler olarak sinifsal bir ¢éziimleme yaptigr durum bugiin, medya aracilig: ile biitiin
insanlarin ortak sorunu haline gelmektedir. Medya icerikleri ideolojilerin yayilmasinin
bir merkezi olarak, mevcut sistemi yeniden iiretecek ya da saglamlastiracak egemen
ideolojilerin arac1 olma o6zelligini, teknoloji ve sosyal medya yardimlari ile giderek
saglamlastirmaktadir.

Karaduman’a gore, modernizm, {i¢ temel goriis iizerinde (aydinlanma,
rasyonalizm ve pozitivizm) kendi varligim siirdiirmek gayretindedir. “Bilim, bilgi,
degerler ve inanglar; ortak insani degerler, kesin dogrular ve evrensel degerler vb.
modernizmi karakterize eden wunsurlar olmustur (Karaduman, 2010, s.2889)”.
Kiiresellesme ve modernizm baglantis1 yakindan incelendiginde bilim, bilgi, kesin
dogrular gibi kavramlarin kiiresellesme ile kendi ekseninden farkli bir noktaya kaydig:
goriilmektedir.

Tomlinson, kiiresellesmeyi anlamaya ¢alisirken gesitli kategori ve kavramlardan
faydalandigimiz1 belirtmektedir. Bu kategorilerin belki de en etkili olan1 modernizm
kategorisidir Modernizm kategorisi igerisinde kiiresellesmeyi "karmagik baglantililik"
adin1 verdigi kavramla ele alan Tomlinson, bu kavramin, kiiresellesmenin modern
yasami karakterize eden, hizla gelisen ve giderek yogunlagsan karsilikli baglar ve

bagimliliklar agina isaret ettigini belirtmektedir (Tomlinson, 2013, s.54). Diger bir deyis
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ile, modern yasam baglar1 olarak adlandirilan baglar, insanlarin akilli telefonlar, diziistii
bilgisayarlar, tabletler ve daha da 6nemlisi bu cihazlarda yayinlanmak {izere liretilmis
iceriklerle c¢ok yakindan ilgili goriinmektedir. Bu bagimlilik aglar1 hayatlarimizin
derinine islemekte ve hem igeriklerin hem de bilinglerimizin fark edilmeden
degismesine yardimci olmaktadir. Bir uyusturucu etkisi gordiigii de sdylenebilecek bu
baglar, sanat triinleri, kiiltiir tirlinleri gibi soyut diisiince sistemimize hitap edebildigi
gibi, giyim, otomotiv, elektronik tirtinler gibi somut ve maddi ihtiyaglarimiza da hitap
edebilmektedir.

Bu baglamda, Frankfurt Okulu’nun Kiiltiir Endiistrisi kavrami diislintildiigiinde,
kiiresellesmenin 6nemi daha anlamli bir hale gelmektedir. Kiiresellesme ile birlikte
ekonomik iiretim araglarinin ve {iretim ¢iktilarinin kiiresel bir boyuta ulasmasi, kiiltiir
endiistrisi kavraminda kiiltiirel {iretimlerin de kiiresel bir boyut kazandigina isaret
etmektedir. Adorno, (2014) “kiiltiir endiistrisi tarzindaki diisiinsel yapitlar, ¢oktandir
aynt zamanda birer meta degil, enikonu birer metadirlar” diyerek, igeriklerin
metalagmasina vurgu yapmaktadir (Adorno, 2014, s.111). Kiiltiir endiistrisi ile ytliksek
ve alt diizeydeki kiiltiirlerin, esit bir seviyeye getirilme gayretinde olundugundan
bahseden Adorno, bu durumun iki taraf i¢in de zararli oldugunu diisiinmektedir.
Giderek yok olan ve ideal bir seviyeye indirgenmis kiiltiir, herkese hitap edebilecek, her
egitim seviyesinden, her siniftan insanin anlayabilecegi bir ortak kiiltiir (alt kiiltiir)
ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Fakat bu durum da egemen olan kiiltiirlin giidiimiinde
hegomonik bir degisim siireci ile gerceklesecegi kusku gotiirmez bir gercektir. Bu
baglamda kiiltiirel iiretimlerin tiikketimi, tekdiize bir hale gelerek, belli ¢ikar ve
ideolojiler c¢evresinde de yonlendirilebilir duruma gelmektedir. Bdylece temelde
ekonomi odakli bir sistemin devamliligi, istthdam, ¢alisma stireleri, calisma kosullari,
ticret gibi bir¢ok unsurun siirdiiriilebilmesine de yardimci olmaktadir.

Balay, “kiiresellesmenin bir yandan c¢aligma kosullarinda istihdamin azalmasina
yol acarak, issizlik ile ilgili olumsuz yanlar c¢ikardigini, diger yandan da is gorme
bicimlerinde yasanan degisimlerde etkili oldugunu belirtmektedir. (Balay, 2004, s.65)”.
Sanayi toplumlarindan beri degisim gegiren liretim tarzlarinda makinenin insanin yerini
almasi, istihdam sorunu yasanmasi da bir baska olumsuzluk olarak goriilmektedir.
Ancak bu durum insana olan yeni ihtiyaglarin ortaya ¢ikmasina engel olmamaktadir.
Ozellikle kiiresellesmenin dinamolarindan biri haline gelen internetin tiim diinyada

yayginlagmast ile birlikte, yeni ve ¢ok fazla is alanlar1 agilmistir. Blog yazarligi, bugiin
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“fenomen” olarak adlandirdigimiz sosyal medya kullanicilar1 aracilifiyla kiiresel
markalar, 'viral' yollarla bu insanlara reklamlarini yapmalar1 i¢in iicret ddemektedir.
Ancak bu iglerin niteligi, internetin yarattig1 bu kiiltiirdeki ¢iktilar1 ve iiretimlerinin
niteligi gazetecilik ve medya igerikleri s6z konusu oldugunda tartismanin da merkezini
olusturmaktadir.

Bu degisimler diisiiniildiigiinde gergekten de kiiresellesme, insan hayatinin
yerlesik biitiin kurallarinin yeniden diizenlenmesini gerektirir. Bu yeniden diizenleme
ise daha ¢ok, ekonomik ve teknolojik gelismeler noktasinda iistiinliigii elinde barindiran
batilt medeniyetlerin kurguladigi ¢ercevede gerceklesmektedir. Bu ise beraberinde, tipki
sanayi devriminde oldugu gibi somiiriiyli getirmektedir. Elbette bu somiirii de kiiltiirel
alandan baslamaktadir. Kiiresellesmenin esas hilesi, diizensizlik baglaminda verdigi
hislerin bireyler tarafindan algilanmasindaki gii¢liiktiir. Temel olarak devlet elinin
zayiflamasi ve kiiresellesme ile idare giicliniin ¢ok uluslu sirketlerin eline gegmesi
kiiresellesmenin bir diger sonucu olarak goriilmelidir. Bireylerin serbest pazarda i¢inde
bulunduklar aktiviteler ¢ok uluslu sirketlerin kiiresellesme baglaminda olusturdugu bir
perdenin arkasinda, diizensizmis gibi goriinen fakat son derece diizenli olan bir sistemin
yaratilmasina yardimci olmaktadir. Medya igerikleri de bu sistemin ortalarinda, biiyiik
bir alan1 temsil etmek zorundadir.

Kapitalist sistem Oncesinde toprak sahipleri i¢in c¢alisan insanlar, bu sistem
icerisinde sirketler i¢in zamanlarin1 ve emeklerini harcamaya devam etmektedir. Emek,
calisan ve i veren arasinda gozle goriilen, efsunlu bir camin arkasinda, aslinda
gorinmez kilinmistir. Bugiin iki taraf acisindan da degisen pek az sey vardir. Yine
Althusser'e gore toplumsal formasyonlar1 agiklamanin temelinde tiretim tarzi en 6nemli
etkendir (Althusser, 2008, s.44). Bahsedilen sekilde degisen bir ekonomik sistemde,
birgok seyin degistigi ancak gelirlerin sabit kaldig1 diizen medya ve iletisim alanlar1 gibi
diger alanlarda da mevcut bigimdedir. Oyle ki, kiiresellesme baglaminda bu iiretim tarzi
daha genis cografyalara yayilabilme imkanina sahip olmaktadir.

Kiiresellesme, genis anlamda, iiretim tarzlarinin da farkli cografyaya yayilmasini
getirmektedir. Ancak bunu yaparken bireylerin emek siireglerini ve ¢alisma zamanlarini
da arttirmaktadir. Dolayisiyla kiiresellesme sdylemi kiiltiir baglaminda incelendiginde
ayn1 zamansal ve mekansal yayillmaya imkan veren bir yapiya sahiptir. Siirlarin
ortadan kalktig1 iddias1 iilkeler arasindaki ticari faaliyetler ve ekonomik is birlikleri ile

nispeten dogruluk payina sahip bir iddiadir. Fakat serbest pazarin getirdigi bu sinirsiz
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ortamda, her anlamda bir tek tiplesme gérmek miimkiindiir. Tekellesme egilimleri de bu
degisimin dogal bir sonucu olarak ortaya g¢ikmaktadir. Biitiin iiretim bigimlerinde
oldugu gibi medya iiretimleri de bu kiiresellesmeden nasibini almaktadir.

1.1.2. Gelisen Teknoloji ve Kitle iletisim Araclarinin Déoniisiimii

Kiiltiirel degisimlerin  gergeklesmesi, iretim araglarmin, teknolojinin
degismesinin dinamiginden ayri tutulamayacak etkiler sonucunda gergeklesmektedir.
Teknolojik gelismeler, insanlarin iiretime gegtikleri ve toplu olarak yasamaya basladigi
anlardan itibaren var olmakta ve degisimini korumaktadir. Insanin doga ile
miicadelesinde karsisina ¢ikan zorluklart alt edebilmek igin irettikleri, teknolojinin
temelini olusturmaktadir. Tarimin insan hayatina girmesi ile topragin islenmesi icin
gerekli olan araglarin iiretiminden, giiniimiizde uzaya gonderilen uydulara kadar
gerceklesen gelismeler teknolojinin ulastig1 boyutlar1 gézler 6niine sermektedir.

18. ve 19. Yiizyilda gergeklesen Sanayi Devrimi, teknolojik gelismelerin, toplum
lizerinde yarattigi degisimlerin en bariz sekilde gozlemlendigi olaylarin basinda
gelmektedir. Makinenin insan hayatina girmesi ve teknolojik buluslarla artan {iretim,
insanlarin hayatlarin1 degistirirken, bu degisimler olumlu veya olumsuz o6zellikleri ve
getirileri sonucunda tartismaya acilmaktadir. Teknolojinin gelismesi ile ortaya ¢ikan bu
olumlu degisimler daha cok hayati kolaylastirma, mesafeleri kisaltma, daha rahat
yasama ve bolluk olarak yorumlanirken, olumsuz degisimler yabancilagma,
yalnizlagsma, konformizm gibi daha ickin ve biling diizeyinde gerceklesen degisimler
tizerinde durularak yorumlanmaktadir. Elbette ortaya ¢ikan ekonomik sistem igerisinde
tretim iliskileri, emek sOmiiriisii ve serbest piyasanin ortaya ¢ikardigi refahin toplumun
her kesimine yayilmadan tek elde toplanmasi da negatif bir durum yaratmaktadir. Bu
durum sadece sermayenin, iletisim araclarinin, kiiltiiriin tekellesmesine degil, mutluluk,
huzur gibi temel insan ihtiyaclarinin bile tekelde toplanmasina neden olmaktadir.

Teknolojinin gelismesi diiz bir ¢izgi halinde olmamaktadir. Giinlimiizde de
teknolojik olarak biitiin devlet ve milletlerin ortak ve ayni diizeyde teknolojiye sahip
olduklarin1 sdylememiz miimkiin degildir. Dolayisiyla teknolojinin daha gelismis
oldugu iilkeler, onlara gore daha az gelismis iilkelere kendi teknolojilerini bir tahakkiim
araci olarak kullanabilmektedir.

Kitle iletisim araglarinin gelisimi de teknolojinin gelisimine gobekten bagh bir
haldedir. “Teknolojik icatlar ve buluslar, bizlerin giindelik hayatinda yeni iletisim

teknolojileri olarak kullandigimiz araglarm altyapisini olusturmaktadir. Ornegin elektrik
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olmadan giiniimiizdeki bi¢imiyle televizyon olmaz (Erdogan, Alemdar, 2005: 18)”. Bu
baglamda araglar arasindaki bagimli olma durumu, igerikler s6z konusu oldugunda
tartistigimiz  bagimlhiliklar agina benzemektedir. Degisimler de bu dogrultuda
benzerlikler gostermektedir. Kisaca, igerik olarak teknolojik ara¢ ciktilari, egemen bir
kiiltiir ya da ideolojiye baglidir. Teknolojik araclardaki gelisimler ve degisimler de
birbirini takip eden buluslar ve icatlar dogrultusunda degismektedir. Yine bu duruma
bagli olarak aragtaki degisimler, iletisim siireclerini de degistirmektedir. Erdogan, bu
bagimli olma durumunu ve biling iiretimini, insanin diinyay1 ve kendisini bu araglara

bagli olarak kavramasini su sekilde izah etmektedir:
"Toplumsal bilmenin ve bilincin Gretim ve tiiketimi bu ¢agdas araglarin araciligina baglidir. Bu
araglar yogun bir sekilde kiiltiirel ve ideolojik alani somiirgelestirmistir. Kitle iletisim araglarinin
gorevi 'toplumsal bilginin' (bilincin ve ideolojinin) olusturulmasi ve tutulmasidir. Segilip verilen
toplumsal bilgiler yoluyla insanlar kendi diinyasini, dig diinyalarini, kendi gergeklerini ve
baskalarinin yasadiklar1 gergekleri 6grenir ve boylece titizlikle paketlenmis bir biitiinliigii kavrar

(Erdogan, 2007, s.178)".

Toplumsal bilgiler Erdogan’in da belirttigi gibi, biitiin topluma ait bilgiler
biitiiniinden olugmaktadir. “Kitle iletisimi, bir ara¢ vasitasiyla, iki kisi arasinda olan
konusmalar degil, orgiitsel bir yapmin hazirladig: iirtinle, potansiyel olarak var olan
kitlelerle iliski kurmaktir (Erdogan, Alemdar, 2005, s.16)”. Iki kisinin kendi arasinda
konusmasi, bir iletisim Ornegi iken, kitle iletisimi Ornegi olarak, siyasi partilerin
hazirladiklar1 se¢im kampanyalarinin, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglar
vasitastyla gosterilmesi ve oy potansiyeli tagiyan kitlelere ulasan haberler kitle iletisimi
icin Ornek teskil etmektedir. Dolayisiyla kitle iletisimi dedigimiz olgu, cok sayida
insani, toplumu degistirebilme kapasitesine sahip, kiiltliirii ve yasam tarzlarimi
etkileyebilen c¢ok genis simirlarda ve tartismaya acik bir iletisim bi¢imine
doniismektedir.

Kitle Iletisim Araclarini tarihsel gelisimini diisiindiigiimiizde, yazinin
bulunusundan 6nce sozlii kiiltiir geleneginin 6zelliklerine kadar gidilmektedir. Sozlii
kiiltirde ara¢ insandir ve insandan bagka bir araca ihtiyag¢ duyulmadan iletisim
saglanmaktadir. Ancak yazi ile birlikte insanin kavrama ve anlama diizeyi farkli bir

boyuta gegmektedir.
“Saf sozlii gelenegi ya da birincil sozIi kiiltlirii kusursuzca ve anlamlica kavramak pek kolay
degildir. Yaziyla "kelimeler" somut bir nesne goriinlimiine biiriiniir, ¢iinkii kelimeleri gorsel

isaretler olarak, sifre ¢oziicii anahtarlar gibi algilar, metin veya kitap sayfasina basilan bu

isaretlere dokunabiliriz (Ong, 2013, 5.24)”.
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Burada en 6nemli husus hafizanin kullanilmasidir ve onlarin yerine kayit altina
alman bir ara¢ olmadig1 icin insanlar, hafizalarin1 kullanip, ezberleyerek iletimi ve
bilginin aktarilmasiin gergeklesmektedir. Yazimnin bulunmasindan sonra hafizanin
onemi de giderck azalmakta ve insan her seyi artik daha ¢abuk unutur hale gelmektedir.
Yaz1 ile birlikte digiinceler kayit altina alinabilmekte, insanlar da farkli
diistinebilmektedir. Diisiince kagida dokiilmektedir. Sozli gelenekte ise bdyle bir
birikim olusmasi zorlasmaktadir. Ong, sozlii kiiltiirii tarif ederken hafizanin giiclinii bir
zamanlar dilden diismeyen Oykiilerin anlatilmakta zorlanmasi ile ve sadece onu
dinleyen ve hatirlama sansina sahip ve anlatma kabiliyetini de kullanabilen sinirh sayida
insanlar tarafindan aktarilabilecegini belirtmektedir (Ong, 2013, s.24). Giiniimiizde kitle
iletisim araclari da benzer bir sekilde Ong’un bahsettigi tiirde bir hikaye anlaticist
gorevi gormektedir. Bu duruma benzeyen ancak islev olarak daha manipiilatif ve
sistemli, bilingli bir araca doniismiistiir. “S6z konusu gelismeler ve medyadaki bu
potansiyelin kimler tarafindan, kimlere karst ve hangi amaglarla kullanildigi da 6nem
arz etmektedir (Askin, 2015, s.22)”.

Teknoloji kagida ulastiginda ise bu diisiincelerin kitlelere yayilabilmesi i¢in
cogaltilma ihtiyaci ortaya ¢ikmaktadir. Bu ihtiyag ise yine teknoloji eliyle bizlere yazili
kiiltiire gecisin yollarin1 agmaktadir. 8. Yiizyilda Dogu’da matbaanin kullanildigina
yonelik bilgiler varsa da Avrupa’da 15. Yiizyilda matbaanin icadi ile birlikte kitle
iletisimi agisindan gelismeler daha fazla ¢alisma sayisina sahiptir. Bu donemde kitaplar
matbaada ¢ogaltilarak dagitilmakta ve genis kitlelere ulasabilmektedir. Insanlarmn
hayatlarinda en fazla 6neme sahip olan ve giindelik yasam pratiklerinin sekillenmesinde
en biiylik role sahip olan dinin, bu donemde bilimin yayginlagsmas1 sonucunda etkisini
yittirdigi goriilmektedir.

Gazete ilk olarak ticari amaglarla kullanilmaya baslanmistir. Gazetenin
yayginlagsmasi ve bir kitle iletisim aracina doniismesi her tiirli bilginin ve haberin
yayllmasinin yolunu agmaktadir. Kitlelere basilan gazetelerin ulagsmasi ile haber
aktarma biiytik dl¢lide kolaylagsmis ve yaygin bir hale gelmistir.

Bilimsel bilginin yayilmasi1 yolu ile teknolojik gelismelerin 6nii daha fazla
acilmaktadir ve bu dénemden sonra gelismelerin ¢ok daha hizli bir sekilde gergeklestigi
gorilmektedir. Bilimdeki gelismeler, kitle iletisim araclarinin degisiminde matbaadan
sonra daha hiza dayali ve zamani1 daha verimli kullanabilme g¢abasina odaklanarak

ilerlemektedir. Telgraf ile insanlar bir yerden bagka bir yere enformasyonu ¢ok hizli bir
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sekilde gecirmeyi basarmiglardir. Hemen ardindan telefonun icat edilmesi ile iletisim
olgusunun i¢ine anindalik girmektedir. Bilginin, haberin, es zamanli ve aninda ulagmasi
bu yolla miimkiin hale gelmektedir.

Yine de kitle iletisimi diistiniildiiglinde bu gelismelerin arasinda en biiyiik etkiyi
radyo, televizyon ve internetin yarattig1 yadsinamaz. Bunlardan ilki olan radyonun icadi
ile, kitlesel haber verme isinin yapildig ilk etkili kitle iletisim araci ortaya ¢ikmaktadir.
Telefondan, yani ikili bir diyalogdan ote ileti, genis kitlelere yayilma firsatini
yakalamistir. Radyonun kullanimina ve insanlar {izerinde yarattig1 etkiler iizerine bir¢gok
calisma yapilmistir. Gazeteden sonra hiz konusunda giderek artan ihtiyaglar baglaminda
radyo, bu ihtiyaglara o zamana kadar goriilmemis bir sekilde karsilik vermesi nedeniyle
giderek yaygimlagmistir. Savaslar, dogal felaketler ve siyasi kampanyalar gibi olaylarda
radyo, daha genis kitlelere ulasma basarisin1 gosteren bir kitle iletisim aracina
doniismektedir. Ozellikle siyasal kampanyalarin yiiriitiilmesinde bir kitle iletisim araci
olarak radyo, propaganda araci olarak kullanilarak kitleleri manipiile etmenin ve
dolayistyla tahakkiimiin mimar1 olmaktadir. Bu durum giinlimiizde televizyon, internet
ve sosyal medya platformlari ile devam etmektedir.

Postman, televizyon i¢in diger kitle iletisim araclarindan farkli olarak
Televizyon kitle iletisim araglar1 arasinda her eve girmesi ile ve radyo gibi sadece
kulaga degil, gbze de hitap etmesi 6zellikleri ile en fazla etkiye sahip aractir. Postman,
televizyonun bir diger 6zelliginin de ¢ok hizli yayilmasi, hizli haberlesmeyi ve simdiki
zamani en fazla temsil eden ara¢ oldugunu sdylemektedir (Postman, 1994, s.149). Hizli
olmak, televizyon ile birlikte yagsanan her olayin, gelismenin, dolayisiyla haberin aninda
tiikketimi noktasina gelmistir. Insanlarin bilincinde yaptig1 degisimler kitle iletisim araci
olarak televizyonun kullanilmasmnin ne kadar énemli oldugunun kanmitidir. Insanlarin
hiza olan tutkularii koriiklemek, daha da 6nemlisi bu hizli tiikketime alistirarak onlari
uyusturmak, alistirmak ve unutturmak gorevlerini yerine getirebilmeleri i¢in, evimizin
en giizel ve herkes tarafindan goriilebilir kosesinde kendilerine yer verilmektedir.
Morley ve Robins’e gore insanlar televizyon sayesinde salon emperyalistlerine
doniismektedir. Ciinkii her seyi kapsayan ve i¢inde diinyanin her bdlgesinden her cesit
bilgiyi barindiran bir aractir. Bu bakimdan gorsel ve isitsel olarak insanlar diinyanin
efendileri haline gelmektedir (Morley, Robins, 1997, s. 180). Elbette gorsel/isitsel
efendiler olmak riza {retimi, hegemonya ve kiiltiirel emperyalizm kavramlari

diistintildiiglinde, kitlelerin bilinglerinin sekillendirilmesinin kime yarayacagimi da
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sorgulamamiz gerektigini bizlere hatirlatmaktadir. Ancak tekellesme dinamikleri ve
teknolojinin bugiinkii imkanlari, bizleri efendiler degil, hizin, teknoloji ve yalan haberin
tutsaklar1 haline getirmektedir.

Bu durum, bilgisayarlar ve mobil aygitlar ile teknolojinin gelismesi sonucunda
daha fazla i¢cimize niifuz edecek, daha fazla zaman gecirmemizi saglayacak araglarla,
artan ve agirlagan bir bicimde devam etmektedir. Mobil uygulamalar ile toplu tagima
araclarinda, sokakta, arabada, tatilde kisacasi giindelik hayatimizin her aninda maruz
kaldigimiz bir hizli tikketim doneminde bulunmaktayiz. Kiiltiir Giriinlerinin bu noktada
oldukea islevsel oldugunu kabul etmek zorundayiz. Ciinkii iirlinlerin ¢abuk tiiketilmesi
ve yenilerinin aranmasi konusunda bireylerde olusturulan arzu, kiiltiirel iiriinler
araciligiyla bizlere asilanan ve bu iiriinler yoluyla {iretimin devam etmesini saglayan
yegane seydir. Bu noktada da elbette kitle iletisim araclar1 biiylik bir etkiye sahip
olmaktadir. Hegomonik bir miicadele alani haline gelen televizyon yaymlart ile
baslayan igerik egemenligi, bugiin de modern iletisim araglar1 ile devam etmektedir.
Eglencenin her tarafa yayilma durumu bat1 medya iceriklerinin dagitilmasi ve yayilmasi
ile daha karmasik bir hale gelmistir. Uzun yillar Asya ve Avrupa’da Amerikan kiiltiirel
hegemonyasinin  devamliligini  saglamak {izere = Amerikan yapimi igerikler
yaymlanmistir (Hachten, 2005, s.21). Hall, modern iletisim araglarinin giderek daha
toplumsal hale gelmesinin, onlarin artik bu toplumsal yapilardan ya da eylemlerden
uzak bir ¢6ziimleme ile anlasilmayacagini belirtmektedir (Hall, 2014, s.84).

Yaratilan anlamlar ve bizlerin anlamlandirma siireglerini sekillendiren medya,
kapitalist iiretimin, kendini yeniden {iretebilmesi icin asil islevlerinin ve potansiyelinin
disinda amaclar i¢in kullanilmaktadir. Bu bakimdan medyanin ideolojik degerlerin ve
diistincelerin de devamini, yerini saglamlastirdigint sdylemek miimkiindiir. “Medyanin
ideolojik oldugu iddiasi, onun anlamin toplumsal insas1 alaninda is gordiiglini
sOylemektir. Medya, lizerinde insanlarin kendi diinyalarinin bilincine vardiklar1 alani
saglar (Hall, 2014, s.91)”. Bu alan sayesinde insanlar, bireysel olarak ne ifade
ettiklerini, neyi temsil ettiklerini veya ne ifade etmeleri gerektigini ve neyi temsil
etmeleri gerektigini onlara sunulan secenekler iizerinden degerlendirerek kabul edip
benimsemektedir.

1.1.3. Kiiresellesmenin ve Hizin Yarattig: Tiiketim Kiiltiirii
Bilimin 1s18inda  gergeklestirilen biitiin  teknolojik  gelismeler ve hiz,

kiiresellesmenin de daha siiratli bir sekilde gelismesinin yolunu agmaktadir. Hiz ve
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teknolojik ilerlemeler kiiresellesmeyi beslemekte, kiiresellesme de daha hizli ve
teknolojik olarak ilerlemenin yolunu agmaktadir. Birbirlerine sikica bagli ve birbirlerini
destekleyerek ilerletme gorevini listlenen bu yapilar, engellenmesi neredeyse ¢ok zor
olan bir hayat tarzinin bizlere dayatilmasinin yolunu agmaktadir. “19. yiizyilda Avrupa
toplum kuramcilar1 i¢in modernizm fikirleri bu yasam tarzinin elestirisini sunmaktadir.
Marx, Weber, Durkheim, Simmel ve digerleri, teorilerini “modern diinyada” insanlar1
etkileyen degisimler {iizerine insa etmislerdir (Tomlinson, 2013, s.207)".
Modernlesmenin bir geregi olarak goriilen hizlanma da bu yeni diinyanin olmazsa
olmazlar1 arasindaki yerini almistir.

Kiiltiirel, ekonomik, sosyal ve siyasi birikimler bu yapilarin sayesinde degisime
ugramaktadir. Yine birbiri i¢ine ge¢cmis degisimleri kavramsal olarak inceledigimizde,
her birinin, digerinden ayr1 diisiinemeyecegimiz ve sonunda biitiin bir insanligin geldigi
noktay1 ortaya cikaran sonuglar olarak tartigilan, hiza, teknolojiye, post modernizme
bagli bugiinkii yasam bigimlerimizi ortaya c¢ikardiklar1 goriilmektedir. Cokuluslu
sirketlerin feodal beylerin yerini aldigi, kiiltiir emperyalizmi ile kiiltiirel etkilesiminden
degil, kiiltiirel aynilasmadan bahsedilen, teknolojik gelismeler ile i¢ ige gecen hizlanma
olgusuna karsi durulamayan bir diinya tasviri giiniimiizde itiraz kabul etmeyecek bir
sekilde ger¢ege donlismiistiir. Ancak bu gercek, bizlere ¢esitliligi ve farkliliklar
korudugunu ikna etmeye calismaktadir. Featherstone, metalarin tiiketilirken, iiretimin de
bir getirisi olarak bos zaman kavramimnin ortaya c¢iktigini, bu zaman diliminde
gerceklestirilen  tiiketimin  Urlinlerin  ¢esitliligini  gizledigini  belirtmektedir.
(Featherstone, 2013, s.43). Ancak c¢esitlilik, sadece tiiketim bi¢imlerinde kendini
gostermektedir. Bu engin ¢esitlilik de bugiin bos zaman kavramini diistindiigiimiizde
tiiketimin ¢esitliliginin muazzam boyutlara ulastigini hala gizleyebilecek giictedir.

Hizli iiretim diinyanin her bolgesinde tiiketimi arttirarak kendini yeniden iiretse
de mesele mallarin boliisiimii ve zenginligin paylasilmasina geldigi zaman, esitlikci
anlayistan uzak bir manzara ortaya c¢ikmaktadir. Sermayenin birikmesi, iiretim
sekillerini de tiiketim sekillerini belirleyen bir diinya diizeninin ortaya ¢ikmasina neden
olmaktadir.

Feodal Beylerin yerini alan cokuluslu sirketler, karlarim1 arttirmak ugruna
topraklarini ulus 6tesi olacak sekilde genisletmis, ¢alisanlarinin sayisini cografya, etnik
farkliliklar, kiiltiirel degerler, cinsiyet ayirmaksizin arttirmistir. Debord’un gosteri

toplumu dedigi yeni toplumlarda, “Aldatici, yaniltici, sahtekar, bastan cikarici, kurnaz,
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dalavereci; bu kelimelerin tamami birlestiginde bugiin, gosteri toplumunun portresini
yaparken kullanilabilecek bir renk paleti meydana gelmektedir (Debord, 1996, s.151)”.
Gosterinin izleyici olmadan ve onlarin katilimini saglamadan diizenlenemeyecegini bilerek,
kitle iletisim araglar1 vasitasiyla, katilmin arttirilmasi ve izleyicinin istiraki saglanmaktadir.
Fiske, izleyicilerin gosterilere katilmadigi slirece tamamlanmig sayilmayacagim
belirtmektedir (Fiske, 2014, s.43).

Yeryiiziindeki tiim beraberlikler birlikte yasamin bir {iretimi ve daha sonra
gelenlere aktarilmak iizere gerceklesen birikimlerdir. Insanlar kiiltiirii dncelikle onlara
en yakin olanlardan sonra da ¢evrelerindeki insanlardan Ogrenerek benimsemektedir.
Kiiltir bu bakimdan diisiindiigimiizde bir grubun hayatlarin1 anlamlandirmak tizere
benimsedikleri ve bu guruba gelecege dair yol sunan inanglarin, kavramlarin ve birlikte
yasama pratiklerinin bir kiimesini olusturmaktadir (Fay, 2012, s.79).

Kiiresellesme ve kiiltiir kavramlarin1 bir arada disiindiigiimiizde kiiltiiriin
kiiresellesmesi aklimiza ilk gelen yorumlardan biri olmaktadir. Ancak kiiresellesme
konusu, zaman-mekan uzaklasmasinin temel safhalarinin agiklanmasiyla anlagilir.
Cografi uzaklik ve yasam tarzlar diislintildiigiinde tek, ortak bir kiiltiirden s6z etmemiz
miimkiin degildir. Giddens, kiiresellesmenin varlik ve yoklugun kesisimi ile alakali
oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla sosyal olaylarin ve iligkilerin anlasilabilmesi i¢in
yerel degerler ve anlayislarin belli bir mesafeden incelenmesi gerekmektedir. Ancak bu
sekilde kiiresellesme daha iyi anlagilabilecektir (Giddens, 1991, s.21). Bugiin, bizim
icerisinde yetistigimiz kiiltiir ile halen ¢ocuk olan ya da gen¢ yetiskin ve daha yash
insanlarin yetistikleri kiiltiirler arasinda bariz farkliliklar bulunmaktadir. Dolayisiyla tek
bir kiiltlirden bahsedebilmek en dar anlamda diisiiniildiiglinde bile miimkiin
olmamaktadir. Bu durum uluslararas1 oldugu gibi, ulusal anlamda da farkliliklarin
bulundugunu anlamamiza yardimci olmaktadir. Cografi olarak kiiltiirel farkliliklarin
bulunmasi, medya tiiketiminin yarattig1 sonuglar1 da farklilastirmaktadir. Haliyle ¢ikan
sorunlara yerel bir ¢cergeven bakmak ve ¢oziimler aramak 6nem kazanmaktadir.

Ancak egemen kiiltiiriin digerlerini degistirdigi sdyleminde en hafif tabiri ile
yasanan degisimler gdzlendiginde bir kesinlik bulunmaktadir. Ciinkii yakinlik ve
uzaklik baglaminda degerlendirdigimizde, Kkiiltiirlerin birbirinden etkilenmedigi
iddiasinda bulunmamiz da imkansizdir. Kiiltiirler hakkindaki bir baska gercek de
bunlarin 6zde acik olmalaridir. “Kiiltiirler, diisiinsel varliklardir; bunlar bu halleriyle

gecirgendir ve bagka kiiltlirlerden kolayca etkilenirler. Toplumsal etkilesimin bulundugu

25



ve iletisimin saglandigi her yerde, kiiltiirel olarak etkilenmeler ve degismeler
yasanacaktir (Fay, 2012, s.85)”. Fakat bu etkilenme egemenlik yarisi s6z konusu iken,
kiltiirel egemenligin de birbirinden etkilenme baglamindan koparak, tek bir hiyerarsik
kiltiire dogru gidildigi fikirleri toplumsal hayatta artik daha net olarak goriinmektedir.
Dolayisiyla kiiltiirler arasi gecgirgenlik boylesi bir boyutta iken, medya igeriklerinin
tiiketimi, kiiresel bir kiiltiirel degisimin ve egemen inancin benimsenmesi adina oldukca
onem kazanmaktadir.

Kiiltiirel degisimlerin, sanayi devrimi ile birlikte daha hizli gozlemlenebilir hale
geldigini sOylemek yanlis olmayacaktir. Kiiresellesme kavraminin daha net anlasilir
hale gelmesinin nedeni kiiltiirlerin birbirinden etkilenmesi siirecinin, dolayisiyla da bir
kiiltiirlin baska bir kiiltiir yerine dayatilmasinin kitle iletisim araclar1 sayesinde daha net
goriinlir kilinmasindan kaynaklanmaktadir. Kiiltiirel degisimler, fabrika bandinda tiim
giiniinli  harcayan insanlarin karsi koyamayacagi farkina varamayacagi bir hizda
gerceklesmektedir. Benzer olarak, giiniimiizdeki degisimler de bizlerin karsi
koyamayacag1 sekilde gerceklesmekte, farkinda olmadan bizleri hayatimizdaki bu
degisimlere ayak uyduracak sekilde yontmakta, kaliplar icerisine sokmaktadir.
Teknoloji beraberinde hizi getirmis, hiz da beraberinde bireylerin tiiketim hizlarinin
artmasin1 ve kiltiirel olarak tiiketimin yerlesik bir eylem haline gelmesine neden
olmaktadir.

Bilimde gerceklesen hizli degisimler ile birlikte toplumlarin yasamlari, hayat
tarzlar1 degisemeyecek bigcimde sekillenmistir. Giinlimiizde fordist iiretim tarzi ile
iiretim yapan her bir arag, gida sektoriinden, otomotiv sektoriine, tiim alanlarda hakim
duruma gelmistir. Endiistri devrimi ile birlikte toplumdaki degisimlerin kiiltiirel
anlamda belirginlesmesi, Tonnies'in, Gemeinshaft ve Gaselshaft ayrimi goz Oniinde
bulunduruldugunda ve Durkheim''n mekanik ve organik dayanigsma kavramlar
diisiiniildiiglinde, bugiin giderek daha acgik hale gelmis goriinmektedir. Durkheim,
mekanik dayanisma ve organik dayanigsma tanimlarini yaparken uzmanlik ve is boliimii
tizerinde durmaktadir. Mekanik dayanisma daha ilkel toplumu niteledigi icin az is
boliimii, uzmanlagsma dolayisiyla benzerlik ve daha fazla dayanismayr nitelemektedir.
Organik toplumlarda ise, uzmanlagsma ve is bolimi fazla oldugu i¢in, farklilik ve
ayrimlar daha netlegsmekte, haliyle dayanmisma da azalmaktadir. Gemeinshaft; aile
baglarinin kuvvetli oldugu, dar bir ¢cevrede bireylerin birbirine sikica bagh kaldiklar1 bir

toplumu ifade etmektedir. Bu toplum igerisinde her sey daha samimi, insan iliskileri
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dahil tiim iliskiler ¢ok daha gergektir. Gaselshaft ise bireylerin giderek birbirinden
uzaklagtiklart bir toplumu nitelemektedir. Bu toplum, sanayi devrimi ile birlikte is¢ilerin
giinlerinin biiylik bir kismin1 fabrikalarda gegirmesi ile ve topluma, kendilerine
yabancilastiklari, dolayisiyla aile iligkilerindense fabrika icerisindeki hayatlarinin ve
iligkilerine daha fazla 6nem verilen bir toplumdur. Bahsi gegen toplumsal ayrimlar,
teknoloji ve tiikketimin farklilasmasi sayesinde zaman igerisinde devamli bir degisim
yasamaktadir. Her bir degisim de farkli araglar ve diisiince setleri ile ¢oziimlenme
ithtiyact duymaktadir.

Giliniimiizde bu bi¢imdeki analizlerden en 6nemlilerinden birisi de Ritzer'in,
"Toplumun McDonaldlastirilmast' adli  ¢alismasinda, degisimi fastfood zinciri
McDonald Restorani iizerinden inceleyen bir paradigma ile verimlilik, hesaplanabilirlik,
ongoriilebilirlik, akilcilik ve insansiz teknoloji kavramlar1 kullanilarak bu degisimlerin
geldigi nokta {iizerindeki tespitleridir. Ritzer, McDonald Restoranlarindaki tiiketim
kiiltiiriiniin tim toplumda ayni isleyis iizerinden incelenebilecegini belirtmektedir.

Numaralanmis meniilerden hazir bir sekilde tiiketicinin siparisine agilan, siparis
edildikten sonra belli standartlarda biiyiik bir hizla sunuma hazir hale getirilen
hamburgerler, tiikketim nesneleri, giinlimiizde tiim {riinlerin tiiketimine 151k tutan bir
yapiy tarif etmektedir. Verimliligi, tiikketici ve iiretici i¢in olmak tlizere iki kisimda
inceleyen Ritzer, tiiketici i¢in tirliniin se¢imini kolaylastiran meniiler gibi, kolay
taninmasini, tiiketiciye hizli ulagsmasini ve dogal olarak ¢abucak tiiketilebilmesi yolu ile
aciklamaktadir. Ne kadar kolay ve hizli tiiketim gerceklesirse verimlilik de o kadar
artmaktadir. Glinlimiiz yasam bicimleri diisiiniildiigiinde tiiketici acisindan "hiz" en
fazla verimin alindig1 noktadir. Insanlar, yogun ¢aligma temposunda, yemek icin kisith
zamanlarinin oldugu fikri ile acele ederken, fastfood onlar i¢in en iyi secenek haline
gelmektedir.

Sirketler i¢in verimlilik, elbette oncelikle, verimlilik sayesinde ¢ok daha fazla
tilketici rakamina ulagsan kurumun kasasindaki artis1 ifade etmektedir. Bunun yani sira
"self servis" gibi hizmet cesitleri ile kurum i¢i c¢alisanlarinin sayisi azaltilarak kari
arttirtp verimliligi yiikseltmektedir. Biitiin ¢aligma alanlarinda sanayilesmenin getirdigi
kar odakli iiretim bigimleri bu sekilde caligmaktadir. Medya icin de {iretimin kalitesi,
calisanlarin is giivenligi ya da niteligi artik onemli goriilmektedir. Medya triinleri ne
kadar cok izleyiciye ulasirsa reklam ve gelir agisindan verimli hale gelmekte, tiiketici

odakl1 bir iiretim anlayisindan uzaklasilmaktadir.
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Hesaplanabilirlik kavrami ile nicele yapilan vurgunun arttirilmasin
anlatmaktadir. "Biiyiik" sifat1 bu noktada bir hayli 6nem kazanmakta, yapilan 6demelere
gore bitlin irlinlerin daha fazla ve daha biiyiikk oldugu inanci yerlestirilmeye
calisiimaktadir. Medya igerikleri de oOzellikle son zamanlarda “big data” olarak
adlandirilan sayisal verilerin diizenlenerek kitlelere duyurulmasi gerektigi ile
tartigmalara konu olmaktadir. Tipki burgeri biiyik gostermek fiizere planli bir
diizenleme gerceklestirildigi gibi, medya igeriklerinde de igeriklerin diizenlenerek
sunulmas1 gerekmektedir. Bunun yani sira hizlanmanin en belirgin 6zelliklerinden birisi
de bilgi akisindaki yogunluktur. Ancak bu durum tiiketicinin aldig1 bilgilerin sunulanin
ne kadar1 ile uyumlu oldugunu tartismaya agmaktadir. Ongériilebilirlik, standartlasma
vurgusu yapmaktadir ve satin alinan {iriiniin, tiiketicideki beklentiler dogrultusunda her
zaman ayni tada sahip, ayni standartta oldugunu belirtmektedir. Ana akim medya
iceriklerinin iiretilmesinde ve dagitimda rol oynayan ajanslar, medya kurumlarinda
yasanan tekellesmeler de medya {iretimlerinin standartlasmasina yardimci olmaktadir.
Insansiz teknoloji ise adindan da anlasilacag: gibi, makinelerin iiretimine dayali ve insan
faktoriinii bu noktada disarida birakan iiretim seklini aciklamaktadir. El degmeden
uretilen iirlinler, hatadan ve farkliliktan arindirilmis olmaktadir. Medya ve haberler
acisindan hatasizlik, McDonald restoran1 kadar kolay gdériinmemektedir. Ancak bugiin
sosyal medyanin gelismesi ve sundugu imkanlar, gazetecileri, el degmeden haber
yapabilme hatasina kadar gotiirmektedir. Bir haberin pesinden kogmak, takip etmek ya
da haberin arastirmasin1 yapmak yerine, sosyal medya gibi kaynaklar, aslinda Ritzer’in
yorumladiginin aksine, medya sektoriinde hatanin temel nedenlerini olusturmaktadar.

Ritzer'e gore akilcilasma ile birlikte baslayan gelismeler, artik insanin
kontroliinden c¢ikmistir. Bu sonugla birlikte, {iretim toplumundan ziyade tiiketim
toplumuna gecilmistir. Bu tiikketimin haliyle denetlenmesi ve diizenlenmesi de
gerekmektedir. Medya i¢in de tekellesme, reklam gibi denetlenmenin ve tiiketimin
arttirllmasina yonelik gelismeler, kullanicilarin tercihine gore sekillenen medya
bicimlerini ortaya ¢ikarmalidir. Denetimin ve sOmiiriiniin nasil islediginin anlasilmasi

icin kullanilan paradigmalar1 Ritzer su sekilde aciklamaktadir:
“Marksist kuram yeni tiiketim araglarinin tiikketicinin denetimine (ve somiiriilmesine) yoneldigini
ve buna dayandigim gérmemizi saglar. Weberci kuram tiiketicileri kontrol edebilmenin bazi
giicliiklerini gosterir. Biiyiilii ortamlar, tiiketicileri riiya benzeri bir duruma gekip paralarim
harcamalarini kolaylastirarak denetlemeye ¢ok uygun goriiniir. Ne var ki uzun vadede, gok

sayida tiiketiciye hizmet edip denetleyebilmek icin tiiketim katedralleri akilcilagsmak zorunda
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kalir ve akilcilagsma, biiyiiniin bozulmasina ve hiper tiiketim igin gereken tiiketicileri kendilerine
cekip rilya benzeri durumlar yaratma kapasitelerinde diislise yol acar. Bu yiizden tiiketim

katedralleri giderek daha da ¢oziimsiiz goriinen bir ikilemle kars1 karsiyadir” (Ritzer, 2011, s.99).

Bugiin tiiketim iirlinleri bir katalogda toplanabilmenin, internet {izerinden
satislarla, hizli sekilde tiiketilebilmenin en kolay yolunu bulmus goriinmektedir. Yeni
nesil teknolojileri aligveris uygulamalar1t vasitast ile tiiketimin kendisini cebimizde
barindirmamiza, yardimci olmaktadir. Bu durum kiiltiirel iirlinler i¢in de gecerlidir.

Internet ile evimizde elimizin altinda bulunan bu {iriinlere ulasmak artik cok
basittir. Farkli platformlarla televizyon yayinlar1 arasindan sectigimiz kanallar,
insanlarin bireysel zevklerine gore ayarlanarak tiiketimin cazibesini bize her daim
hissettirmektedir. Begenilen filmlerin devamlari muhakkak c¢ekilmekte, yetmeyip
bardak, tabak, nevresim gibi farkli {riinlerde islenerek bizlerin tiiketimine
sunulmaktadir. Bu aligveris ve alisverise karar verme hali de hizli bir sekilde
gerceklesmek zorunda oldugu igin, yalnizca nicelik 6n plana g¢ikarilmakta, tirlinlerin
kalitesi, filmlerin degerleri sorgulanmadan tiiketim aliskanligi iyice hayatimiza
yerlestirilmektedir. Schiller’e gore iletisim ve medya endiistrisi, artik insanlarin mutlu
vakit ge¢irmeleri ya da onlar1 hos tutmay1 hedeflemektedir. Bunun yaninda diger her
seyl goz ard1 etmektedir (Schiller, 1993, s.128). Cilinkii kiiltliriin degisip hizlanmasinda
ve yerlesmesinde en biiylik rol kitle iletisim araglarina aittir.

Sanayilesme ile birlikte hizlanan kentlesme, insanlarin, ¢alismaktan arta kalan
zamanlarim1 nerede gecireceklerinin ve bos zamanlarinda ne yapacaklarmin
diizenlenmesini gerektirmektedir. Sosyal ihtiyaglarini, eglenme bigimlerini ve elbette
tilketimin devamliligin1 saglayabilmek i¢in, aligveris merkezleri ortaya ¢ikmistir. Biitlin
ithtiyaclarma hitap eden, cocuklarmmi ve kendilerini eglendiren, doyuran, aligveris
merkezleri onlar igin artik kutsal mekanlara doniismistiir. Alisveris merkezlerinin
glinlimiizdeki orta sinif ve otesi i¢in adeta bir katedral olmas1 durumu, olduk¢a yerinde
bir tespittir. Ritzer, endiistri ¢ag1 oncesinde insanlarin yasamina hiilkmeden seylerin
tiretim araglar1 oldugunu ancak avantajin artik tiilketim araglarmin eline gectigini
belirtmektedir. Ona gore fabrikalarin yerini aligveris merkezleri almistir (Ritzer, 2014,
s.211). Tiketimin {iretildigi, hem de ilk elden bunun gerceklestirildigi alanlar artik
renkli, canli ve i¢ginde her seyin oldugu fikrinin siislii bir paketle insanlara sunuldugu

alanlara donligsmiistiir.
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Aligveris merkezleri, iclerinde her tiirli tiikketim iirlinlin barindiran bir yapidadir.
Bu merkezler, insanlarin ihtiyact oldugu diisiiniilen/diislindiiriilen her tiirlii tiiketim
faaliyeti i¢in uygun ihtiyaglar1 yaratan ¢ok cesitte uluslararasi firma ve kuruluslarin,
sayilar1 ne kadar fazla olsa da icine si8abilecegi bir panayir gibidir. I¢inde biitiin bu
firmalar1 barindiran aligveris merkezleri Ornegine benzer sekilde, enerji, bilisim,
teknoloji, gida gibi is hayatinda ve sirketler anlaminda da birlesmeler ve satin almalar
yolu ile birgok farklr sirketi kapsayan dev sirketler ortaya ¢ikmistir. Tiiketimin hizli bir
bicimde yerlesik hale gecmesi ile tekellesme dinamikleri de hizlanmistir. Tekellesme,
yalnizca sermayenin tek bir elde toplanabilmesi olarak algilanamaz. Ciinkii bu durum
sermayenin iiretim acisindan tekelci bir pozisyona girmesine de yardimci olmaktadir.
Dolayisiyla hem materyalist agidan hem de kiiltiirel a¢idan incelendiginde, tekellesme
kiiltiirel ¢esitliligi de azaltmakta, kitle iletisimi sayesinde siiregelen kiiltiirel pratiklerin
degistirilmesine, yerlestirilmesine de zemin hazirlamaktadir. Medya bu baglamda
reklamlar, giindelik hayatlarin sunumu, gizleme, degistirme ve ikame etme, en temelde
de tiikketmeye tesvik eden temel araglardan birisidir. Kiiltiirel sermayenin artmasi
titkketimin, kalic1 ve bilingsizce yerlesmesi ile ger¢eklesmez. Tiiketim kiiltiirlinlin egitim
sistemini de esir aldig1 bir yasam bi¢iminde, iyi egitim almis olmak veya alamamis
olmak fark etmemektedir. Bu, bizim kiiltiirel sermayemizin ayn1 sekilde belli standartlar
icine hapsedilmesine de neden olmaktadir. Adorno kiiltiiriin kendi i¢inde bir ¢eliski
yasadigin1 egitim ayricaligr ile Kkiiltiirtin igkin bir sekilde bir araya geldigini
belirtmektedir. Dolayisiyla egitim, maddi iretim siirecinde yonetilen bir giic olarak
denkleme dahil olmaktadir (Adorno, 2014, s.143).
1.2. Kiiresellesme ve Hizin Yarattig1 Tek Merkezlilik

Kiiresellesmenin diinyay1, dolayisiyla da yasamlarimizi degistirmesi bizlere
sunulan aligkanliklar, giindelik yasam pratikleri, hayat stilleri, moda, haberler, dizi ve
filmler araciligiyla ger¢eklesmektedir. Bunu oldugundan kotii hale getiren ise, diinyanin
bu degisimine engel olacak diren¢ noktalarmin da yine bu araglar vasitasiyla yok
edilmis olmasidir. Cok uzun yillardir siiregelen kiiresel diizen ve kiiltiirler arasi
gecirgenlik sayesinde toplumlari diger toplumlarla engellenemez bir bicimde iliskiler
agina sahip acik sistemler olarak diisiinmek gerekmektedir (Morley, Robins, 1997,
s.177). Bu diizen igerisinde toplumlarin aligverislerini de "kiiltiirel ve manevi" olmasi ve
"emtialar ve ticari" olmasi seklinde birbirinden ayrilmasi imkéansiz olan yapilar

sekillendirmektedir.
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Diinyanin ve yasam bigimlerinin degisimi, tiikketimin hizlanmasi kozmik ve ilahi
bir nedene degil, ticarete baglidir. Ticaret adina biiyiik kesifler yapilmis ve ticaret ile
kesifler yapilmaya devam etmektedir. Diinya Sistemleri Teorisi, merkez iilkeleri ticaret
hacmi genis olan, lireten ve ihra¢ eden, gevre iilkeleri ise bir nevi bagimli hale gelmis,
tiretim kapasiteleri diisiik ve ithalat ile ayakta kalan iilkeler oldugunu belirtmektedir.
Merkez {ilkelerin teknoloji ve kesiflerle birlikte artan zenginlikleri, bunlarin
paylasilmasini degil, bagimliligin arttirilmasini koriiklemektedir.

Bu degisimin &nceleri Osmanli Imparatorlugunu da igine alan Almanya, Fransa,
Hollanda, Amerika, Ingiltere gibi devletleri kapsayan hali, giiniimiizde ufak
degisikliklerle devam etmektedir. Ancak soguk savas sonrasi Sovyetlerin dagilmasi,
diinyadaki iki kutuptan birinin devreden ¢ikmasi ile Amerika merkezli bir sisteme
donmiistiir. Bati diye adlandirdigimiz, kiiresellesmenin kategoriler yardimi ile
aciklanmasindaki en onemli kavram olan modernlesmenin bagladig1 yer, giiniimiizde
agirliklr olarak dnce kita Avrupa’sini daha sonra Amerika'yi isaret etmektedir.

Bugiin teknoloji ve Kkiiltiirel iirlinlerin iiretimi neredeyse tek bir merkezden
gerceklesmekte, ekonomik degisimler tek bir devlete bagli halde gergeklesmektedir.
Dolayisiyla az gelismis tlkelerde kiiltiir, o iilkede kaybedilen birligin harci olmaktadir.
Bu birlik arayisinda kiiltiiriin farkli ve 6nemli bir yeri vardir (Debord, 1996, s.99).
Bireyler ancak kiiltiir yardimu ile gesitliligin ve farkliligin varligini animsayabilmektedir.
Ancak bunun da 6tesinde, bireyin kendini tanimast i¢in kiiltiire ihtiyac1 devam etmektedir.
Pazarlanan kiiltiir tiriinleri vasitasiyla yaratilan tiiketim arzusu, yerlestirilen kiiltiirel biling,
insanin ihtiyact olmasa da esyalara ve metalara sahip olma istegini arttirmaktadir.
Horkheimer ve Adorno’ya gore insanlarin metalar tizerinde iktidar kurma istekleri ne kadar
yogun olursa, metalarin da insanlar lizerindeki tahakkiimii o derece yogun olacaktir. Bu da
insanin bireysel ozelliklerinden uzaklagsmasina ve zihninin giderek bigimsel bir otomata
doniistiigiinti belirtmektedir (Horkheimer, Adorno, 1998, s.146). Bu nesneler iizerinden
kurulan tahakkiim haliyle tiretimi gerceklestirenlerin kontroliinde ilerlemektedir.
Egemen olan biling etrafinda sekillenen iiretim sayesinde, amagli ve planlt bir bigimde
gerceklestirilen iiretim yolu ile, bireyler kendi hayatlarini, onlara sunulanlar etrafinda
anlamlandirmak zorunda kalmaktadir.

1.2.1. Cokuluslu Sirketlerin Diinyasi, Tekellesmenin Dinamikleri
Serbest piyasa diislincesi 6zel girisimlerin 6niinii acan ve devlet tekelinden ¢ikan

bir ticaretin betimlemesini yapmaktadir. Ekonomik faaliyetlerin devlet kontroliinden
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¢ikarilmasi ve isteyen her kisi ve kurumun bu faaliyetlerde ¢ikarlari dogrultusunda daha
serbest girisimlerde bulunmasina zemin hazirlamistir. Castells (2013), Enderwick
(1989), De Anne (1990) ve Dunning, (1993) ¢ok uluslu sirketlerin, ¢ok bolimlii,
merkezi yapilariyla sanki, yeni kiiresel ekonomide oOrgilitlenme bi¢imlerinin
ifadeleriymis gibi gordiiklerini belirtmektedir. “Bu konudaki tartigmalara bakildiginda
da ¢ok uluslu sirketlerin ulusal koklerinin slirdiiglinii diisiinenler ve bu kokleri ve
sinirlar1 asarak kiiresel bir glic haline geldiklerini diisinenler oldugu goriilmektedir
(Castells, 2013, s.260)”. Bu durumun olusmasi ve devami ig¢in, ideolojik olarak
Ozgiirlik soylemlerinin kullanilmasini ve girisimlerin devaminin, yayilmasini saglamak
tizere belli kurallarin degistirilmesi ve kaldirilmasi gerektirmektedir. Bu kurallar artik
iilkeleri asmis hale gelen girisimlerin, sirketlerin ¢ikarlar1 ve istekleri dogrultusunda
gerceklesmektedir. Bu gibi gelismelere bakildiginda bir dlciide sirketlerin kiiresel, siyasi
giiclere doniistiigii ya da cesitli ortakliklarla bu gilice sahip yapilar haline geldigi
anlasilmaktadir.

Bugiin 6zgiirliik soylemleri giderek artan bir sekilde vurgulanmakta, teknolojik
gelismelerin de yardimi ile giderek artmaktadir. Ancak siyasi erk olarak ozgiirliik
sOylemlerinin karsisina konumlandirilan devlet politikalari, 6zellikle ticaret ve ekonomi
alanlarinda yerini ulusal ve ulus oOtesi sirket politikalarina birakmistir. Marx'a gore
altyap1 lstyapiy1 belirlemektedir. Bu, ticaret alaninda ve ekonomik olarak (altyapisal)
deger kazanan devlet disi, 6zel yapilarm, hukuk, kiiltiir, egitim gibi (listyapisal)
alanlarda da bir degisim yaratarak s6z sahibi oldugu gercegini nitelemektedir. Haliyle
feodal bir yapidaki esitlik degerlerini disiindiigiimiizde, refahin esit bir sekilde
boliinmesi, paylasilmast ve tiim bunlar1 saglayabilecek diizenlemelerin yapilabilmesi
s0z konusu degildir. Schiller, bu durumu miilkiyet {izerinden 6zglirliikk sdylemleri ile su

sekilde elestirmektedir:
Birkag yiiz senedir, teknolojik gelismelerin verdigi destegi de arkasina alarak 6zel miilkiyet,
verimi biiylik dl¢iide arttirdi. Endiistriyel ve politik siireglerde bireysel bagimsizliga biiyiik bir
onem gerektigi ve sosyal organizasyonun tabanini olusturdugu yolundaki goriisler, maddi
odiillerin bos olarak dagilmadigina ve diinyanin geri kalan kisminda da var olmaya bile

baslamadiklarina dikkat ediniz (Schiller, 1993, s.20).

Ozel miilkiyetin bireysel kazanimlarla ilerlemesi de bu baglamda dagitimin ve
boliisiimiin bireysel basarilara ait oldugunu diisiindiirmektedir. Bu, yoksunlugun her
alanda var oldugunu da anlamamiza yardimci olmaktadir. Smifsal ayrimlar

diisiintildiiglinde emek siirecinin somiiriilmesi, esitligin olmadigin1 sadece maddi
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anlamda ortaya ¢ikarmakla kalmaz. Althusser'e gore iiretim tarzini niteleyen sey,
“Marx'in da belirttigi gibi "ona ait olan miibadele iliskileridir. Dolayisiyla, miibadele
iliskileri iiretim iligkilerine bagli oldugundan, bir {iretim tarzini niteleyen sey, lretim
iliskileridir (Althusser, 2008, s.230)”. Uretim iliskileri, c¢okuluslu sirketlerde,
calisanlarin emeginin karsiliklarini tam olarak alamamasinin yani sira, yeniden iiretimin

arzini saglayacak tiiketim aliskanliklar1 olusturmaktan ge¢mektedir.

Tiiketim toplumu ayni1 zamanda tiiketimin 6grenilmesi toplumu, tiiketime toplumsal bir bigimde
alistirtlma toplumudur; yani yeni {iretim gii¢lerinin ortaya ¢ikmasiyla ve yiiksek verimlilik
tastyan ekonomik bir sistemin tekelci yeniden yapilanmasiyla orantili yeni ve 06zgiil bir

toplumsallagma tarz1 (Baudrillard, 2015, 5.95).

Bugiin her yanimizi saran dev sirketler, bizlerin tiilketim aligkanliklarimizi
sekillendirmek i¢in aslinda fazla zorlanmamaktadir. Tiiketmeye odaklanmig bir toplum
belki de bugiin hali hazirda zaten yaratilmistir fakat yeniden {iretimin tiiketime muhtag
olmasi durumu olaym kontroliinii kaybetmemek adma baska Onlemler almakla
sonuglanmaktadir.

“Bu oOnlemler, devletin ideolojik aygitlariyla belli kurumlar vasitasiyla devam
ettirilmekte ve mesrulastirilmaktadir. Egitim, aile, din, siyaset, sendika, haberlesme,
basin-yayin ve kiiltiirel aygitlar (Althusser, 2008, s.129)”, ¢cevremizi saran ve giinliik
hayatimizda, televizyonda, sokakta en fazla karsilastigimiz logolarin itici, degistirici
giicleriyle ortaya cikan baski ve ideolojik mesruiyetin, dolayisiyla tahakkiimiin araglari
haline gelmistir. Althusser, bu 6nlemlerin yerlesmis sistemler icerisinde devlet araciligi
ile gerceklestirildigini belirtmektedir. Kapitalist bir diinya diizeni igerisinde devletin
kontrolii de elbette niifusun sayilar1 fazla olan ¢alisgkan ve emek harcayan bir siifin
elinde olmayacaktir.

Haberin tiretimi, kamuoyunun bilgilendirilmesi iizerinden medya kuruluslarini,
tahakkiimii ve hegemonyayi siirdiiriilebilir kilmak tiizere islevsel hale getiren araclara
doniistiirmektedir. Ozellikle 19. Yiizyillda sermayenin iyice giiglenmesi ile birlikte
gazete igerikleri ve reklamlar ile bir araya gelmis, haliyle 6zgilir basin diislincesinden
uzak sansiirlerle ugrasan bir yapiya biriinmiistiir. Marcuse, “Ekonomik ve siyasal
yogunlagmanin en son basamaginda, ekonominin biitlin sektorlerindeki tekil kapitalist
girisimler bir biitiin olarak sermayenin gereklerine bagimli hale getirilmistir”
demektedir (Marcuse, 1998, s.16). Son basamakta bagimli hale getirilen bir diger

onemli yapt1 da elbette medyadir. Bu bagimli olma durumu, gelecek yiizyill ve
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giinimiizdeki medya ve islevlerini anlayabilmemiz agisindan da unutmamamiz gereken
gerceklerin temelini olusturmaktadir.

Kiiltiirel degisimin gerceklesmesinde, sirketlerin, yani, serbest piyasa ve
kapitalist diizende hukuki ve siyasal girisimlerin altyapisini saglayan ve ekonomik
temellerin kiiltiirel alanda da sz sahibi olan kiiresel giiclerin, bugiin toplumsal tiiketimi
sekillendirdigi ve devamini saglamak iizere bir¢ok diizenlemeyi saglam bir sekilde
kabul ettirdigi ger¢egini gormekteyiz.

“Althusser’e gore, ideoloji yapinin 6zne iizerindeki bir etkisidir. Yalnizca zihinsel bir islem

degildir, bir pratiktir; hem de yasamin i¢inde olusan ve ondan kaynaklanan bir pratik. Yasamla

eszamanli ve gidisiyle es yonliidiir. Bu baglamda ¢izilen ideoloji modeli kiiltiire ¢ok

yaklasmaktadir” (Kazanct, 2006, 5.73).

Kiiltiirel degisim, kabul ve ikna edilebilmenin, tiiketim {izerinden kazang
saglayabilmenin bir yolu olarak goriilmekte, bu noktadaki diren¢ noktalarin1 da
zayiflatmanin en makbul ve etkili yolu haline gelmektedir.

Kullandigimiz teknolojik iirtinler, tiikettigimiz gidalar ve lizerimize giydigimiz
giysiler, tiiketme tizerine kurulu bir hayatin pekistirici giicleridir. Toplumun ihtiyaci
olandan fazlasini tiretme giiciine sahip gii¢ler, topluma daha fazla, daha hizli ve daha
bilingsiz tiiketim yapma ihtiyacin1 yaratmak zorundadir. Bunun i¢in kitle iletisim
araglart kullanilmakta ve kiiltiirel biling istedikleri sekle sokulmaktadir. Medya
igerikleri de bu tekellesmeden nasibini almakta ve hem gesitlilik hem de nitelik olarak
bliylik kayiplara ugramaktadir.

1.2.2. Tiiketmenin Tek Tiplesmesi ve Yasamimiza Etkileri

Tekellesme ile birlikte tiim diinyada gerceklesen degisim kiiresellesmeden
bagimsiz diisiiniilemez. Insan hayatina bir deger katmak iizere gelistirilen zamansal ve
mekansal farkliliklar, kiiltiirel gesitliligi olusturan tiim araclar, artik tekellesme ve
kiiresellesmenin kullandig1 bir silah olarak kiiltiir emperyalizmi ad1 altinda kullanilmaya
elverisli hale getirilmistir. Fordist liretimin getirdigi iiretim fazlaliklar1 farkli kiiltiir
mekanlarinda tiiketime acilirken o mekandaki kiiltiirel kodlar1 kullanarak yerini
saglamlastirmanin yollarin1 aramaktadir. Fastfood zincirleri, GSM operatorleri,
bankalar, otomotiv sektdrii, hatta egitim ve turizm gibi bir¢ok alanda kiiltiirel degerleri
hedef alan pazarlama teknikleri kullanmaktadir.

Yerel ve kiiresel ayrim diisiintildiiglinde insanlarin yasadiklar1 ¢cevreye ait olmasi
fikri artik tiim diinyaya ait bir insan tipinin ortaya ¢ikmis olmasi gerektigi fikrini kabul

ettirmeye ¢alismaktadir. Bu durumu su sekilde agiklamamiz da miimkiindiir:
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Diinya vatandagi olmak, bizim buradaki amaglarimiz agisindan, etrafimizi gevreleyen yerellige
iliskin konularla sinirlt olmayan ancak kiiresel aidiyeti, katilimi1 ve sorumlulugu da iceren ve bu
genel konular1 giindelik yagam pratikleriyle birlestirebilen bir kiiltiirel tavra sahip olmak
demektir. Kiiresel yonetimde "yasam tarzi olarak katilimim" yetkin kilinmasi igin gerekli

onkosullardan biri bu tavirdir (Tomlinson, 2013, 5.266).

Bireyi yasadig1 diinyadan ayrilmamasi ve ona bagli kalabilmesini saglayabilmek
adina, daha hizli olmasi, daha ¢ok tiiketmesi ve bos zamanlarin1 degerlendirme seklini
diizenlemek icin ideolojik olarak belli bir insan tipi yaratilmakta ve bu insan tipi
yonlendirilerek istenen uygulamalarin devami saglanmasi bu yolla mesru kilinmaktadir.
Baudrillard’a gore “insanlar arasindaki gercek farkliliklar: ortadan kaldirarak, kisileri ve
iriinleri tlirdeslestirerek ayn1 zamanda farklilagsmanin saltanatin1 da baslatan sey tekelci
sanayisel yogunlasmadir (Baudrillard, 2015, s.105)”. Bu yogunlasma 0zgiin
davraniglardan ve diisiincelerden ayrilmamiza ve buyurulan sekilde diisiinceleri
benimsememize, istenilen sekilde davranmamiza yol agmaktadir. Marcuse de (1997)
medyanin istenilen davramis sekillerini benimsetmekte olduk¢a Onemli bir arag

oldugunu belirtmektedir;

Yonetici ve buyurucu bir dil kullanilarak iletisim araglar1 yolu ile bu dil, toplum {izerinde kabul
ettirilmekte, kamusal soylem evrenin diigiim noktalarinda, biiyiisel-ayinsel formiiller gibi islev
goren kendini dogrulayici, ¢oziimleyici 6nermeler ortaya ¢ikarmaktadir. Bunlar alicinin kafasina
cakilarak ve yeniden g¢akilarak, onu formiil tarafindan buyrulan kosullar ¢cemberinde kugatma

etkisi yaratirlar (Marcuse, 1997, 5.74).

Ciinkii toplum igerisinde hayatin1 siirdiiren bireylerden farkli olanlar, farkli
diisiinenler, bunun bedelini dislanma ile 6demek gibi olduk¢a zor bir yaptirimla karsi
karsiya kalabilmektedir. Farkliliklarin ve c¢esitliligin bu derece azalmasi, tiiketim
araclarinin yardimiyla gergeklesmektedir. Yeni tiiketim araglarinin neredeyse tamami
cografi olarak nerede olursa olsun ayni ortami sunmak ve buradaki hizmetlerin ya da
mallarin standartlagsmasini saglamaktadir (Ritzer, 2011, s.222).

Kitle iletisim araglari ile ulasilan bu insan modeli ve ideolojisi, en nihayetinde
maddi iretimlerin de tek tiplesmesi ile sonuglanmaktadir. Maddi {retimlerin
aynilasmasmin basat hazirlayicisi olan c¢ok uluslu sirketler, tekellesmis bir diizen
igerisinde Uiretimlerinin pazarlamasini1 yapmakta, bireylerin ihtiyaglar1 yapay olarak bu
pazardaki iiretim faaliyetlerine gore yaratilmaktadir. Baudrillard’a gore, “diger liretim
sektorlerininkiyle ayni tekelci egilimin s6z konusu oldugu tiim tiikketim siireci bdylece
aynt zamanda yapay olarak c¢esitlendirilmis (deterjan markalar1 gibi) modeller

tiretimiyle yonetilmektedir” (Baudrillard, 2015, s.104).
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Kiiltiirel iiretim konusunda da ayni durum séz konusudur. Yeniden tiretim, artik
Oyle bir noktaya gelmistir ki, dizilerin ve filmlerin, yeni versiyonlar1 tekrar ¢ekilmekte,
glinimiize uyarlanarak tekrar iiretilmektedir. Hollywood sinemasmnin tiim diinyada
egemen hale gelmesi, kiiltiirel olarak tiim diinyada bir emperyalizm kurmasi ile
sonuclanmistir. Diinyadaki miizik tiirleri, dizilerin ve filmlerin hikayeleri, yerel ya da o
ulusa 0zgii degerlerden arinarak, kiiresel tek bir kiiltiir haline gelmistir demek cok
acimasizca olabilir. Ancak bu sdylemin en naif hali, kiiltiirel egemenligi saglamis
tiretimlerin, digerleri tarafindan kendi kiiltiirleri ile birlestirerek melez bir kiiltiir ortaya
¢ikarmaktadir. Bu durum da en az digeri kadar sorunlu gériinmektedir. Bunun nedeni,
egemen kiltlirlin  kullanilarak yapilan {retimin, ne kendi iretim kosullar1 ve

aligkanliklar1 baglaminda ne de kendi tiikketim aliskanliklari icinde olmamasidir.

“Gostergelerin ne kendi tiretim kosullarina ne de kullanimdaki basat uzlagimlara bagli oldugu
bicimindeki agiklamasi, gosterenin, gosterilenle iliskinin sistemli bi¢imde belirlenmis bir iliski
olmadigint belirtmesi ve ideolojiyle temsil arasindaki baglantilar1 gevsetmesi, ikincil konumdaki
insanlarin kiiltiirel alanda kendi toplumsal eylemlerini nasil gerceklestirdiklerini, basat oteki
tarafindan tiretilen ve dagitilan simgelerden kendi ~ baglamsal konumlarina uygun anlamlari

nasil olusturduklarini agiklamada oldukga yararlidir” (Fiske, 1991, 5.45).

Tek tiplesmenin taninirlikla (marka olmak) ilgisi oldugunu kabul etmek
gerekmektedir. Bu taninirliklarini elbette ki bahsi gegen 6zelliklerinden almaktadir. Tek
tiplesme olgusuna tiretim ve tiiketim bi¢imlerindeki kiiltiirel gelismeler de yardimci
olmaktadir. Fakat, evrensel bir marka olan, gida sektoriindeki, giyim sektoriindeki
sirketler ya da kiiltiirel iiretim alaninda taninir hale gelmis yapim sirketleri insanlarin
nerede olurlarsa olsunlar karsilasabilecekleri liriinlere ve ortamlara sahiptirler. Ritzer’e
gore “tanidik ortamlar ve {irlinler bireylere en uzak cografyada ya da ortamda bile
mevcut oldugunu bilmek daha rahatlatici gelmektedir (Ritzer, 2011, s.222)”. Bu
baglamda tiikketim aligkanliklar1 bireylerde basarili bir sekilde yerlestirilmis ve ¢esitliligi
ortadan kaldirmasina ragmen biyiilii bir sekilde cok fazla cesitteymis izlenimini
yaratma gorevini biiylik bir muvaffakiyet ile gerceklestirmistir demek yanlis
olmayacaktir. Ancak medya s6z konusu oldugunda bahsi gecen tek tiplesme,
kullanicilar igin kisa vadede rahatlatici goriinse de uzun soluklu bir tiikketim sonrasinda
sikict gelmektedir. Haber metinlerinin tiiketilmesi, dogas1 geregi yasanmis bir olayin
tekrar tekrar yasanmasina benzemektedir. Dolayisiyla tekrar tekrar tiiketilmesi

kendiliginden sorunlu goriinmektedir. Yavas medya taniminda ise bu igeriklerin
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zamansiz olmasi ve tekrar tiiketildiginde ayn1 hazzi verebilecek sekilde bir 6zgiinliigiin
Oneminin alt1 ¢izilmektedir.
1.3. Yavas Hareketi ve Ortaya Cikisi

Kiiltiirel degisimlerle kalic1 hale getirilen siireklilik ve hizlanma istegi, biitiin
topluma yayilmis, tiim diisiince sistemimize niifuz etmistir. Kitle iletisim araglar1 da bu
noktada kendilerine verilen gorevlerine hem kiiltiirel iiriinlerin tiretimi hem haberlesme
hem de reklamcilik agisindan devam etmektedir.

Aile yapisindaki degisimlerin eskiye oranla ¢ok daha hizli gelismesi, bugiin
gelinen noktada eski aligkanliklarin degismesini, birgok kiiltiirel degerlerin geride
birakilmasin tetiklemistir. Uretimin fazlalasmasi, insan niifusunun artmasi, bu durumu
etkilemektedir. Hizlanmanin getirdigi degisimleri algilamak ve hiz ile gdzden kagirilan
seylerin zevkinden mahrum kalmanin 6niine gecmek iizere ortaya ¢ikan yavas hareketi,
nitelik problemine odaklanmaktadir. Honore, hiza karsi acgilan savasin da aslinda her
seyin bagladigi bir noktadan ortaya c¢iktigini, yani ekonomik bir savas oldugunu

belirtmektedir:

Hiza karsi agilan savas aslinda ekonomi ile ilgili. Modern kapitalizm gilinlimiizde bizlere
olaganiistii bir zenginlik saglamakla beraber, dogal kaynaklari da Tabiat Ana'nin bile yerine
koyamayacagi bir sekilde yok ediyor. Her sene binlerce hektar Amazon yagmur ormanit yok
ediliyorken, asirt miktarlarda trol avciligl yliziinden mersinbaliginin, Sili levreginin ve bagka
birgok balik tiirlerinin soylar1 tilkenmek iizere. Oncelikle bir isi bitirme kaygis1 yiiziinden kalite
kontrolii igin ¢ok az vakit ayriliyor, kapitalizmi, yavaglamak kendi yararina isliyor olsa bile gok

hizl bir sekilde ilerliyor (Honore, 2008, s.5).

Ekonomik bir miicadele olarak diisliniildiigiinde, yavas hareketinin elbette,
ortaya c¢ikist beklenen bir durumdur. Ciinkii mevcut sistem, goz ardi edilen belli
gruplarin varligima ve ¢ikar odakli {retim iliskilerine verdigi Onemi, refahin
yayilmasina, yavaglamanin getirecegi kazanimlara vermemektedir. Yavas, bugiin daha
¢ok olumsuz bir kavram olarak ve hizli olmak ise tam tersi, daha basarili, daha gii¢lii ve
daha 1iyi olani nitelemek icin kullanilmaktadir. Fakat bu nitelemeyi gergeklestirirken
kalite ve bu basarilarin nasil gerceklestigi ile ilgili bir yorumda bulunulmamaktadir.
Uretim bigimi olarak hizin benimsenmesinde en fazla elestiri iiretimlerin niteligine
yoneliktir. Her seyi ayni anda ve yiiksek bir hizda yapma fikri ¢ok etkili ve modern
gelse de iiretimlerin kalitesi ve niteliginin diismesine neden olmaktadir (Honore, 2008,

s.11).
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Yavas Hareketi, kavramlar ve ¢esitli iliskiler yardimiyla "zaman yoksullugunu"
konu almaktadir. (www.slowmovement.com, erisim tarihi 01.03.2018). Mete Sezgin ve

Safak Univar (2011), yavas hareketinin ortaya ¢ikis amacini sdyle ifade etmektedir:

“Yavas Hareketi hiza kars1 reaksiyon ve kiiltiirel ivme, hayatin mutluluklarindan gergek deneyim
arayisi, saate bakmaktan ve siirekli aceleden kaginmak, yasam kalitesini ylikseltmek, her seye
vakit alan zamanimizin hizin1 kesmek amaciyla ortaya ¢ikan hareketleri kapsamaktadir (Sezgin,

Univar, 2011, 5.108)”.

“Yavas Hareketi, Yavas Yemek ile birlikte ortaya ¢ikmistir. Yavas Yemek ise
1986 yilinda Roma'da McDonald Restoraninin agilisini protesto eden Carlo Petrini
onciliigiinde bir grup tarafindan baslatilmistir (Yurtseven, Harman, 2010, s.3)”. Yavas
yemek, en temelde iiretim ve tiiketim arasinda bir denge kurulmasini gerektirmektedir.
Boylece yerel iiretim daha ¢ok dnem kazanacak ve bolgesel ve yerel zenginliklerin
degeri bilinecektir. “Saglikli ve dengeli beslenme gibi ilkeler yavas yemegin temel
ilkeleridir (Sezgin, Univar, 2011, s.117)”. Bolgesel olarak bir ydrenin &ne g¢ikan
tatlarinin  ve {retiminin korunmasi gerektigine vurgu yapan yavas yemek,
stirdiiriilebilirlik anlaminda da ¢esitli 6nlemler alinmasi gerektiginin altin1 ¢izmektedir.
Bu hareket kisa siirede uluslararasi bir oOrgilite doniismiistiir. Kalite hakkinda
manifestolarinda, iyi bir yemegin 6zelliklerinin, iyi, temiz ve adil kavramlariyla iligkili
oldugunu belirtmislerdir.

Iyi, gidanin lezzetli olmasi ve insana haz vermesi gerektigini, yediklerimizin
kaliteli olmasina ve yemek yeme eyleminin kendiliginden mutluluk verici, iyi
hissettirici olmasi gerektigini nitelemektedir. Temiz olmasi, liretim agsamasinda gidalarin
insan sagligina, hayvanlara ve c¢evreye zarar verilmemesi gerektigine vurgu
yapmaktadir. Temiz olmasi, gidanin ekosisteme zarar verecek bir sekilde
iiretilmemesine ve elbette insan sagligina da bir tehdit olusturmadan yetistirilmesine,
tilketilebilir hale getirilmesine isaret etmektedir. Adil olmasi ise, gida iiretici ve
emekgilerinin, hak ettikleri gibi maddi ve manevi olarak emeklerinin karsiliklarini
alabilmeleri  gerektigine, haklarm1 koruyabilmelerine ve iiretim iliskilerine
odaklanmaktadir. Ureticilerin korunmasi adil kriteri icin olduk¢a Onemlidir.
(http://www.slowfood.com/_2010_pagine/com/popup_pagina.lasso?id_pg=12, erisim
tarihi: 07.05.2018).

Yavas Hareketi de Yavas Yemekten yola ¢ikilarak giinliik hayatin en derinine
islemis hizlanma ve hizli olma zorunluluklarina kars1 ortaya cikmistir. Hizin

hayatimizda bircok seyi kagirmamiza neden oldugunu ve bizleri bir nevi kapana
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kisilmiglik hissine yonlendirdigi i¢in, ¢abukluk ve acele ile yapmamiz gerekenleri
layigiyla yapamadigimizi anlamamiza yardimci olmak i¢in yavaslamamiz gerektigini
vurgulamaktadir. “Ancak yavaslik, her seyi salyangoz yavasliginda yapmak degildir.
Gezegeni endiistri Oncesi bir litopyaya ¢ekmek gibi makinenin varhigin1 goz ardi eden,
yenilige karsi bir ¢aba da degildir (Honore, 2008, s.15)”. Bizlerin biitiin bu hiz ve
karmasa arasinda durup diisinmemize imkan veren ve olaylari daha iyi anlamamizi
amaclayan bir soluklanma gibidir.

Bu soluklanma ve ¢evremizi anlama ¢abasi hizlanma karsit1 gruplarin da giderek
artmasi ile sonuglanmaktadir. Hizlanmanin karsisinda duran hareketlerin ve gruplarin

giderek ¢ogaldigindan bahsedilmektedir:

Hizlanma karsitt gruplar her yerde karsimiza ¢ikiyor. Kimileri tek bir unsura odaklanirken,
digerleri yavaslik felsefesini daha kapsamli bir sekilde ele aliyor. Bunlar arasinda, Japon
Miskinler Kuliibii, ABD merkezli Simdi Iste Dernegi, Avrupa kokenli Zamam Yavaslatma
Cemiyeti bulunmakta (Honore, 2008, s.18).

Bu gruplarin radikal bir sekilde yukarida bahsettigimiz titopik, makine dncesi
toplumlara geri doniisii savunmadigin1 bir kez daha belirtmekte fayda vardir. Ilimh
kiiresellesme karsiti yandaslariyla ortak yanlari olsa da yavashik eylemcilerinin amaci
kapitalist sistemi devirmek degildir. “Onlarin amaci daha ¢ok, kapitalizme insancil bir
yon katmaya calismaktir (Honore, 2008, s.17)”. Artik siki calisma, kapitalist diizende
olmazsa olmaz bir hale gelmistir. Boyle bir diizen igerisinde liretimin gereginden fazla
olmasi, korliik derecesinde emeke¢i simnifin géz ardi edilerek, tiiketiciler aranmasina
neden olmaktadir. Lafargue’ye goére bahsedilen ‘“calisma ylizyili aslinda acinn,
yoksullugun, kokusmuslugun yiizyil1 olma yolunda ilerlemektedir (Lafargue, 1996,
s.14)”. Hizlanma ise bu ilerlemenin en 6nemli faktorlerinden biridir. Bu nedenle yavas
hareketi farkli disiplinlerde ve bir¢ok alanda kendisine uygulama sahasi a¢cmaya
caligmaktadir.

1.3.1. Yavaslamanin Onemi

Zaman olgusu insanlar i¢in her zaman oldugundan daha fazla 6nem arz etmeye
baglamistir. Zamanin degerlendirilmesi gerektigi, zamanin gecirilmesi sdyleminden
daha fazla 6nemli hale gelmistir. Artik insanlar zamanlariin gegirilmesini degil, baska
bir isle ya da bagka bir ugras ile degerlendirilmesi gerektigini diislinmek zorunda
kalmaktadir. Bu hizlanma ile amaclanan, basari, gelisme, aydinlanmadir. Cok calisarak,
daha hizl ilerleme kaydetme diisiincesidir. Fakat tiim bu kosturmaca, gercekte oldukca

yorucu olabilmekte ve ilerleme kaydetmemize degil, bir¢ok seyi kagirmamiza sebebiyet
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vermektedir. Ne kadar hizli olursak olalim, zamani gelmeden olgunlasamayiz. “Ciinkii
ruh tabiatt gere§i yavastir, ne kadar denerseniz deneyin aydinlanmay1
hizlandiramazsiniz (Honore, 2008, s.49)”.

Bizi hizin i¢ine hapseden duvarlar, i¢inden c¢ikmasi olanaksiz bir ugrasi
maratonu ile birlikte yiikselmektedir. Yetismeye calistigimiz ddevler, izlememiz
gereken diziler, O0dememiz gereken faturalar, sorumlu oldugumuz insanlar,
doldurmamiz gereken midelerimiz, yetismemiz gereken lilke giindemi bizim daha hizli
olmamiz i¢in cabalaylp durdugumuz, kent kiiltiirii igerisinde, toplumsal hayatimizda
yapmaya mecbur oldugumuz seylerdir. Ancak bu mecburiyetin bizleri esir almasina izin
vermemiz gerekmektedir.

Durum, televizyon, radyo gibi kitle iletisim araclarinda da boyledir. Cok fazla
secenek varmis gibi goriinen televizyon kanallarinda izledigimiz seyler genel olarak
birbirine ¢ok benzeyen, aslinda farkli olmayan yayilardir. Televizyondaki figiirler i¢in
de ayn1 sey gecerlidir.

Bourdieu (1997), kamuoyunu ilgilendiren belli konularda belli figiirlerin ekrana
¢ikarildigini ve bunlarin o konu hakkinda herkesten daha hizli diisiiniip, yorumlayabilen
"fast thinker" diye isimlendirdigi entelektiieller oldugunu belirtmektedir. Ancak bu
kisilerin konu hakkinda yiizeysel ve herkesin kabul edebilecegi yorumlar yaptigini,
secilmis ve bu nedenle ekranlarda bulunduklarini sdylemektedir. Hizlanmanin kiiltiirel
getirileri, medya igeriklerinde de aninda bilgilenmek {izere ortaya c¢ikmaktadir.

Habercilik acisindan hizlanmanin sonuglarini ise Honore su sekilde 6zetlemektedir:

Modern savaslarda savas alaninda bulunan haberciler ve stiidyoda bulunan uzmanlar gelisen
olaylarin analizini aninda yapiveriyorlar ve genellikle de yorumlar1 yanlis ¢ikiyor. Ancak bu
durumun bugiin higbir degeri yok: Hiz diinyasinda en kisa siirede tepki veren kazaniyor. Uydu
alicilar1 ve 24 saat yayin yapan haber kanallar1 sayesinde medya, bir zamanlar bir Fransiz
sosyologun "le fast thinker" olarak tanimladigi kisilerin hakimiyeti altinda. Bu kisiler

kendilerine sorulan her soruya aninda rahatca cevap verebilen kisilerdir." (Honore, 2008, s.12).

Kamuoyunun ikna edilmesi, belli konularda ilgi duydugu olaylar hakkinda bilgi
almasindan ibaret diislinlilmemektedir. Yapilan icraatlar, uygulanan politikalar, elestirel
bir bakis acis1 ile degil, fast thinker dedigimiz, iktidar mesruiyetini yeniden iireten ve
bircok ekranda kamuoyunu manipiile etme gayesi giliden figiirler araciligiyla
tartisilmaktadir. Gilinlimiizde sosyal medya ve internet araciligiyla daha fazla yayilmis

durumdaki kitle iletisim araglari, daha fazla insana ulagsmaktadir. Bu araglarin da
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dogruluk ve isabetli yorumlar yerine, yalan haberin {iretilmesine daha fazla katki
verdikleri goriilmektedir.

Tiim bunlarin yami sira, lretimin devamlilifinin saglanmasi tiiketicilerin
rizalarimin alinmasi1 geregini ortaya cikarmaktadir. Kapitalizm bu konuda c¢areler
tiretmek icin sigmilan tek ekonomik sistemdir ve Lefargue’ye gore iiretilen careler,

sorunun temel kaynagini derinlestirmekten baska bir ise yaramamaktadir.

Iscilerin kendini 6ldiiriircesine ¢aligma ve yokluk iginde siiriinerek yasama cilginlig1 karsisinda,
kapitalizmin biiyiik tiretim sorunu iiretici bulmak ve onlarin giiciinii iki katina ¢ikarmak degil,
tiiketici bulmak, isteklerini kam¢ilamak ve onlara sahte gereksinimler yaratmaktir (Lafargue,
1996, 5.27).

Medya bdylesi bir ortamda, gereksinimlerin yaratilmasi i¢in biiylk isleve
sahiptir. Reklam igerikleri, tiiketim aligkanliklarinin yerlestirilmesi adina, kullanicilarin,
siklikla kullandiklar: kitle iletisim araclarinin gelir kaynagini olusturmaktadir. Hatta
Smythe'a gore (1977) izleyiciler artik birer metaya doniismiistiir ve reklam verenlere
satitlmak suretiyle kitle iletisimini {iretmekte olan araglarinin  sermayesine
eklenmektedir.

Maruz kaldigimiz reklamlar, bizlere dayatilan daha hizli olma, tiiketim
aliskanliklarimizi dogal olarak mevcut sisteme entegre olmus bir sekilde degistirmemizi
ogiitlemektedir. Hizlanma ihtiyaci farkinda olmadan tiim bunlar1 kabul ettigimizin ilani
olmaktadir. Bilgisayarimiza bir programi kurarken, bir internet sitesine iiye olurken, son
asamadaki "biitiin hiikiim ve sartlar1 okudum" butonuna basmakta gosterdigimiz telas,
bize sunulan tiim giindelik yasam pratiklerini ve kosullarin1 acele ile kabul ederek
hayatimiza devam etmekte, biitlin sart ve hiikiimleri yerine getirme zorunlulugunu her
platformda hissetmekte, hayatlarimizi bize sunulan hizli yasam bigimlerine gore
sekillendirmemizi saglamaktadir. Yavaglama felsefesi bu baglamda ara sira
soluklanmamiz1 ve elestirel bir bakis acisiyla etrafimiza goz gezdirmemiz gerektigini
hatirlamamiza yardimer olabilecek potansiyele sahiptir. Uretimin hizlanmast, tiiketimin
hizlanmasi, medya igeriklerinin, gida, giyim, barinma, saglik gibi temel insan
ihtiyaclarinin boyle bir sistem icerisinde ne zamana kadar silirecegi bilinmemektedir.
Ciinkii hem iiretimin kendisi hem de temel ihtiyaclar baglaminda bizi siiriikledigi
tilketim, ham maddelerin ve tiim ihtiyaclarimizin siirdiiriilebilir olmasini1 engelleyen

temel anlayis1 beslemektedir.

41



1.3.2. Siirdiiriilebilir Kavrami ve Medya

Biitiin bu hizli tiiketim aligkanliklari, tiretimin devamini saglayacak tiiketiciler
bulunamamasi halinde, biiyiik krizlere yol a¢maktadir. Ekonomik problemler ve
ekonomik krizler giintimiizde siklikla karsilasilan ve bireyleri, dolayisiyla devletleri
biiyiik sikintilar i¢ine sokmaktadir. Kapitalist ekonomik sistemin devamlilig1 adina yeni
¢Ozlimler aranmaktadir.

“Ekonomi, turizm, mimari ve daha birgok alanda tanimi yapilan ve faydalanilan
stirdiiriilebilirlik kavrami, topluluklarin bilimsel, kiiltlirel, dogal ve insan kaynaklarina
dair tiim kaynaklarin kullanilmasinda etkin ve saygili bir yaklagimin olmas1 gerektigini
belirten katilimct bir kavramdir (Gladwin vd., 1995°den aktaran Kocak, Balci, 2010,
s.213)”. Siirdiirtilebilirlik kavramsal olarak odaklanilan olgularin tiiketim sonucunda
nihayete varmamasi gerektigini ve bunun i¢in alinmasi gereken Onlemlerin
tartisilmasini, uygulanmasini vurgulamaktadir. Ciinkii hizli tiilketim sadece mallarin,
doganin ve iiretim siirecimizde kullandigimiz dogal kaynaklarin harcanmasi ve tedarik
edilememesi boyutunda etkili degildir. Insanlarin kiiltiirel birikimlerini ve gesitliliklerini
kaybetmesine neden olabilecek bir sekilde calismaktadir. Kiiltiirel olarak kaybolan
degerlerimizi de siirdiiriilebilirlik ¢ercevesinde tartisip, devamliligini saglayacak
¢oziimler liretmemiz gerekmektedir.

Ekonomistler i¢in stirdiiriilebilirlik, arzu edilen ve gittikce azalan aym
hammaddeye dayali tiiketimin ve iiretimin devamliligin1 saglamay: ifade etmektedir.
“Ekolojistler i¢in ise, siirdiiriilebilirlik, fiziksel 6zelliklerden ¢ok daha fazlasini ifade
eder (Norton ve Toman, 1997, s.553)”. Ciinkii ekolojik sistemde kaybedilen, tekil
olarak yalnizca onun kaybedilmesi ile sonuglanmaz. Birbiri igerisine ge¢gmis yasamsal
formlardan biri, digeri olmadan kendi varligini siirdiirememektedir. Biitiin canlilar,
yasadiklar1 ekosistem igerisinde birbirine bagli durumda bulunmaktadir.

Medya s6z konusu oldugunda, paket halinde hazirlanan kiiltiirel iirtinler,
toplumsal olarak ¢ok hizli bir sekilde tiiketilmektedir. Kiiltiirel cesitlilik gbz Oniine
alindiginda belli tliir ve sunumda hazirlanan bu friinlerin tiiketilme oranlarina gore,
medya igeriklerini birer hammadde olarak diisiindiigiimiizde tek tiplesmektedir. Daha
fazla reyting alan programlar ve popiiler kiiltiir 6geleri medyada daha fazla yer
almaktadir. Nitelikli kamusal yayin ihtiyacinin karsilanmasit noktasinda bu
stirdiiriilebilir bir durum olmaktan ¢ikmaktadir. Virilio, bu fazlaliklarin, biitiin tiretim

tiirlerinde degerin diismesine neden oldugunu belirtmektedir. Ona gore artik sihirbazlar
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bile, izleyicilerini sasirtabilmek adina gilivercini degil ugagi kaybetmek zorunda kalacak
hale gelmistir (Virilio, 2003, s.85).

Medya, tiikketim aliskanliklar1 diisiiniildiigiinde siirdiiriilebilirlik  kavrami
acisindan da 6nem arz etmektedir. Siirdiirtilebilirligin saglanmasi noktasinda kamusal
yayinlarin arttirilmasi, bu konuda egitici programlarin, duyurularin, kendilerine
medyada yer ve zaman bulabilme imkanin1 zorlamasi gerekmektedir. Cilinki
siirdiiriilebilirlik, ancak toplumsal diizeyde belli bir egitim ve biling olusturuldugu
zaman ger¢ek anlamda uygulanabilir hale gelecektir. Yavaslamanin 6nemli
etkenlerinden olan yerellik baglaminda, kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve ¢evresel anlamda
yerele dnem verilmesini 6giitledigi gibi, medyanin da yerel konulara, yerel televizyonlar
ve basin araciligiyla deger vermesi, giindeme getirmesi gerekmektedir. Elbette 6ncelikle
gazetecilerin Ozgiirliikleri ve kamusal sorunlara deginebilmeleri imkani medyada
stirdiiriilebilirligin en temel kriterlerindendir. Siirdiiriilebilir bir medya ve medya
iceriklerinin varligi, ¢alisanlarin 6zgilirce haber ve igerik tliretebilmesi ile mimkiin
olmaktadir.

1.3.3. Sakin Sehir ve Diger Yavas Hareketleri

Yavas Hareketi daha once de bahsedildigi gibi birgok alanda diisiiniiliip
tartisilmaya ve uygulamaya gecirilmektedir. Cagimizin bir gereksinimi olarak
hizlanmanin karsisinda diger birgok hareket gibi farkli alanlarda kiiresellesmenin
getirdigi problemlere ¢6ziim olabilecegi ihtimali ile ¢esitli formlara sokulup uygun hale
getirilip, temel 6zellikleri korunarak pratikler gelistirilmeye ¢alisilmaktadir.

Yavas hareketinin, yavas yemekten sonra toplumsal hayata deginen ve bunlarin
arasinda belki de en fazla 6nem kazanan uygulamasi ise yavas sehirlerdir. 1999 yilinda
Orvieto Kongresi'nde yavas yemek iizerine gergeklestirilen bulusmadan (Ekogastronomi
kongresi) akimin heyecanina kapilan bir grup yerel yonetici 6zgilin yasam sekillerini ve
muhafaza edilmesi gereken yoresel lezzetlere sahip bazi kiiciik sehirleri kapsayan bir
birlik kurulmasina karar vermistir (Petrini, 2012, s.156). Bu birlik ile yavas hareketi
sehirleri de i¢ine alacak Olciide genisletilmistir. “Fikir o donemde Chianti'deki Greve
kentinin belediye baskani olan sosyal demokrat Paolo Saturnin'den ¢ikmistir (Petrini,
2012, s.156)”. Ik baslarda Ortvieto, Positano ve Bre kentlerini kapsayan bir ag
kurulmustur. Daha sonra ise Italya basta olmak iizere Avrupa'da sakin sehir anlayist
yayginlasmig, Avrupa kentlerinden sonra kitalari asarak Amerika ve Kanada'ya ve

Japonya’ya kadar yayilmistir. Yurtseven, bu kentlerin yarismnin italya’da yer aldigim
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ancak Almanya, Amerika Birlesik Devletleri, Avustralya, Ingiltere, Norveg, Polonya ve
Yeni Zelanda gibi diinyanin her yerinde sayilariin giderek ¢ogaldigini belirtmektedir.
(Meile, 2008°den aktaran Yurtseven vd. 2010, s.40).

Bugiin ise 30 Ulkede, 250'den fazla kenti kapsayan koca bir aga doniisen Sakin
Sehir hareketi, (Cittaslow) uluslararasi, devasa bir 6rgiit haline gelmistir. Aday kentler
icin belli kriterler belirlenerek, kiiltiirel anlamda yerel ve bu sehirlere 6zel degerlerin
korunup, devamini saglamak gibi sartlar1 saglamak kaydiyla sehirlere organizasyonun
kapilar1 agilmaktadir. Sehirlerin “sakin” cittaslow olarak kabul edilmesi i¢in bugiin
yaklastk  yetmisi askin  kriteri  yerine  getirmis olmasi  gerekmektedir.
(http://www.cittaslow.org, erigim tarihi: 25.04.2019).

Sakin sehir olarak kabul edilen mekanlarda incelemede bulunan Carl Honore
ozellikle Italya'nin Bra kentinde o zamanlar elli bes olan kriterlerden dzetle su sekilde

bahsetmektedir:
Bra, yavas ve emin adimlarla elli bes hiikkmii de yerine getirmeye ¢alisiyor. Centro storico, yani
aligveris merkezinde sehrin bazi sokaklari trafige kapali, siipermarket zincirleri ve goz alan neon
1siklar dahi buraya giremiyor. Aralarinda el iiriinii  kumaglar ve 6zel etler satan dilkkanlarin da
oldugu aile igyerlerine ticarete uygun arsalar veriliyor. Belediye Baskanlig1 yoreye 6zgili bal
renkli sivalarla stislii, kirmizi kiremitli ¢atili binalarin yenilenmesine destek veriyor. Hastaneler
ve okul Kkantinleri iglenmis yiyeceklerle uzak yerlerden tedarik edilmis tiriinler yerine, yorenin
kendi organik meyve ve sebzesinden mamul, geleneksel yemekler sunuyor. Angaryayr 6nlemek
i¢in, bir yandan da Italyan gelenegine uygun olarak, Bra'daki tiim ufak yemek isletmeleri

persembe ve pazar giinleri kapaniyor (Honore, 2008, s.90).

Sakin sehirler bu kriterlerin  uygulanmasi ile yasam standartlarinin
yiikseltilmesini, doganin ve yerel zenginliklerin korunmasini, kiiresellesmenin
etkilerinin kirilmasin1 amaglamaktadir. Ancak bunu yaparken, kendini tamamen
teknolojiye kapatip, oldugu gibi ge¢mise duyulan 6zlemle hayati kolaylastiran biitiin
araclardan ve kiiltiirden uzaklagsma yoluna gitmemektedir. Ciinkii mevcut kalkinma
modelleri kentlerin korunmasindan ¢ok talan edilmesi lizerine kurgulanmaktadir. Sakin
sehir olarak secilen ve bu sehirlerin agina dahil olan yerler hem zenginlik hem de
cesitlik degerlerinin en temelde korunmasina yonelik bir anlayis arzulamaktadir. Bunu
saglayacak olan da gelismenin ve kaliteli kalkinmanin benimsenmesinden ge¢cmektedir.
Temel alinan yavaslama fikridir, her seyi geride birakarak yeni bir diizen kurma amaci

gitmemektedir. Bu baglamda gerekli goriildiigli takdirde hayatimizi kolaylastiran
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pratikler ve teknolojinin kullanilmasini, ancak hayatimizin tam ortasinda bizi esir alacak
sekilde -bugiin oldugu gibi- bir kullanimdan uzak durulmas: gerektigini savunmaktadir.

Kiiresel markalar yerine, yerel iretimin desteklenmesini ve kullanilmasini
sirdiiriilebilirlik kavrami c¢ercevesinde yerel iireticilerin desteklenmesi gerektigi
kriterler arasina alinmistir. Cittaslow agina katilmak isteyen kentlerin niifus olarak 50
bin altinda olmasi gerekmektedir. Tarihi bir mimarisi, yoresel bir lezzeti ya da yerel
iretimlerin gerceklestiriliyor olmasi, sakin olarak secilecek sehirler i¢in Onemli
kriterlerden sayilmaktadir. Boylece kiiltiirel ¢esitlilik korunmus, unutulmaya yiiz tutmus
yerel iiretimlerin devamlilig1 saglanmis, yerel iireticiler de desteklenmis olacaktir.

Uluslararas1 markalarin ve tiikketim aligkanliklarini daha da arttiracak reklamlarla
sarilan zihin diinyamizda, bu durumu engellemeye yonelik c¢abalarin basinda gelen
sakin sehir organizasyonu, bizlere tam bir koruma saglamamaktadir. “Haliyle yavas
felsefesi, sadece sehirlere degil, hayatin diger alanlarina da dokunacak sekilde
genisletilmeli, kaliteye ve kiiresellesme karsitt hareketlere 6nem veren sistemlerin
onemli bir parcasi haline getirilmelidir (Petrini, 2012, s.159)”. Bu bakis acisiyla
yayilmaya baglayan yavas hareketi, yemek ve sehirlerden sonra ekonomi, ebeveynlik,
turizm, ticaret, mimarlik, egitim ve isletmecilik, gazetecilik ve medya gibi bir¢ok alanda
kendini gostermektedir. Kiiresellesmenin karsisinda dikilen bu hareket boylece
bireylerin kendi i¢indeki kapitalizmin koklerini ¢iirlitebilme isini (Marcuse, 1998, s.76)
direnis noktalar1 kurmaya ¢alistigt ve yayildigi alanlarda gergeklestirmeye
calismaktadir.
1.4. Tiirkiye'de Yavas Hareketi

Yavas hareketi tim diinyaya yavas yemek ile ortaya ¢ikarak yayilmistir. Yavas
hareketinin Tiirkiye’de bircok alanda kabul gormesi ve bir yasam felsefesi haline
gelmesi i¢in biraz daha zamana ihtiyaci vardir. Kiiresel ekonomi, karsitlarini alt etmek
tizere oldukga fazla silaha sahiptir. Yavas Hareketi her ne kadar 1980'li yillarda ortaya
cikmis olsa da tipki adini aldigi yavaslik gibi, yayilmasi ve kabul gérmesi hizdan
armmus ve sakin bir sekilde ilerlemektedir. Yavas yemek uygulamalar italya'da, yavas
hareketinin ana vataninda, belli bir genislie ulasmis olsa da Onceki boliimlerde
bahsedilen alanlardan hepsine yayilmasi, tamamiyla benimsenme konusunda giicliik
cekmektedir. Tiirkiye’de yavas hareketi yogun olarak sakin sehir agi ile popiiler hale

gelmektedir.
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Bu durum, yavaglik felsefesinin benimsenmesinde bir baslangi¢ noktasi olarak
goriilse de ayn1 zamanda baska bir sorunun ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Sakin
Sehirlerdeki sakinlik ve insanlarin hayatlarini kolaylastirmak iizere tasarlanan kriterler,
uygulanmaya basladikca, yerli ve yabanci turistler icin bu kentler, ugrak mekanlar
haline gelmektedir. Sakin sehirlerin tiim siirdiiriilebilirlik ve sakinlik sdylemleri, bu
noktadan sonra turizm faaliyetleri kapsaminda baglamindan kopuk bir sekilde
ilerlemektedir.

Tiirkiye'de sakin sehirler disinda yavaslik felsefesinin uygulanmaya calisildigi
pek fazla pratik bulunmamaktadir. Kirsal kesimde hayat, zaten yavas gecmektedir.
Yemeklerden, egitime, liretimden tiiketime kadar yavaglik zaten yaygin bir hayat bi¢imi
olarak zuhur etmektedir. Ancak kalabalik sehirlerde de yavaslik felsefesi pratiklerine
rastlamak pek miimkiin degildir. Kiiresellesme ve hiz, bu sehirlerde bireylerin
yasamlarini ve toplumsal hayat1 esir almistir.

Fakat, tiim diinyada yemek ile baslayip, sehirlere, oradan da yasam bigimlerine
yanstyan felsefe, Tiirkiye'de de yavas sehirler araciligiyla gelismektedir. Bunun bir
baslangi¢ olarak diisiinmemiz gerekmektedir. Isminden ve felsefesinden dolayr hizl1 bir
sekilde, birden gerceklesmesini beklememiz miimkiin degildir. Kentlerdeki bu kiiltiirel
degisimin zamanla diger alanlarda da bir degisime yol acabilecegi ihtimali mevcuttur.
Medya alaninda yavaslik felsefesi, sakin sehirlerdeki gibi hiz1 yiicelten anlayisin ve
faydalarinin, yavaslamaya kars1 olusturdugu direncler kadar etkili olmaktadir. Ana akim
medya, iceriklerinde hizli olmak zorunlulugundan kurtulamamakta, dolayisiyla isin

tilketim kisminda da tiiketicilerin bu liretim bigimine ayak uydurduklar goriilmektedir.
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IKiNCi BOLUM

2. GAZETECILIKTE KURESELLESEN DEGERLER
2.1. Habere Ulasmada Hiz ve Kalite

Gazetecilik meslegi, kiiresellesmeden etkilenen her sey gibi, teknolojideki
gelismeleri takip ederek baglangicindan itibaren ¢ok sayida degisim gegirmistir ve bu
degisimleri gecirmeye devam etmektedir. Gazetecilik insanlarin, uzak cografyalari
tanimasi, oradaki olaylar1 6grenmesi ve bu baglamda "haberdar" olmasi iizere ortaya
¢ikmig, en Onemli unsur olarak da haberlerin iletimini saglama gorevi gormek iizere
stirdiiriilen bir meslek halini almistir. Haber, gazetecilik mesleginin ham maddesi
olarak, olaylarin, olgularin bir gazeteci tarafindan diizenlenerek ve dagitilarak devamini
saglamaktadir. Haberin ne olduguna dair iletisim arastirmalarinda oldukg¢a fazla tanim
bulunabilmektedir.

Genel olarak iki tiir haber bigimi vardir. Literatiirde bu ayrim soft ve hard
haberler olarak yapilmaktadir. Ilk bahsedilen haber bicimleri, eglence ve giindelik
hayata dair haberleri kapsamakta, ikinci haber tiirii ise, politika, ekonomi, bilimsel
haberler gibi konular1 kapsamaktadir (Wang, 2018, s. 22). Kovach ve Rosenstiel (2011)
haberlerin, iletisimin bizleri dis diinyadaki degisen olaylar, konular ve karakterler
hakkinda bilgili kilan parcasi oldugunu belirtmektedir. Haberi tanimlarken kullanilan
0zellikle, Dursun'un da bahsettigi gibi bu basit tanimlar, haberin, ger¢egi iistii kapali,
istenen ve yonlendirilen baska gergeklerle degistirilme -ki bu tiir bir kusku, oldukca
gegerli yaygin bir kuskudur- ihtimaline yer vermemektedir (Dursun, 2004, s.40). Oya
Tokgoz ise haber kavramu ile ilgili bu durumu, haberin olay ya da olaylarin hikayesi
veya Ozeti olarak tanimlanmasi gerektigini belirtmektedir. Bu tanima yakindan
bakildiginda ise olay, hikaye ve 6zet kelimelerinin haberi nitelemek igin kullanildig

gorilmektedir.
Gazetecilikte, genellikle haber, "olayin veya olaylarin hikayesi veya 6zeti" seklinde tanimlana
gelmektedir. Bu tamma dikkat edildiginde olay, hikdye ve Ozet gibi kelimelerle haberin

tanimlandigin1 veya anlatilmak istendigi géze carpmaktadir. Daha baska bir deyisle, haberi

" "

tanimlamak bakimindan "olay", "hikaye" veya "Ozet" gibi kelimelerin gazetecilikte ne gibi

anlamlarla yiiklii olduguna da bakmak gerekmektedir (Tokgoz, 2015, s. 242).

Dolayisiyla haber kavramina, liberal bir ¢cergeveden bakmak, tam olarak islevini
anlamamiza yardimci olmayacaktir. Haber tanimi yaparken yapmamiz gereken, daha

elestirel bir bakis agis1 yakalayabilmektir. Haberi bir sOylem olarak ele almamiz
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gerekmektedir. Inal’a gore, “haberi bir sdylem olarak kavramak, alimlama siireclerine
yonelik duyarl bir kuramsal ¢cabay1 da beraberinde getirmektedir (Inal, 1996, s.23)”.

Inal, haberlerin yapilisi, sunumu gibi siireclerin bizlere olaylar anlatirken sadece
anlatmakla kalmadigini, anlatilan, haberi tiiketenlerde belirli bir inanis1 ve konular
karsisinda bir diisiince ve tutum belirlememizi hedefledigini sdylemektedir. Dolayisiyla
“bdylece haberi bir sdylem olarak kavradigimizda, bu sdylemin nedenlerini ve nasil
algilanacagim da diisiinmek gerekmektedir (inal, 1996, s.22)”. Ancak elestirel bir bakis
acistyla haberlerin  olusum siiregleri ve sunumlar1 incelendigi zaman iletilen
enformasyonun tam olarak kavranabilmesi miimkiindiir. Haberlesme ihtiyaci ticaretin
baslamasi ile ortaya c¢ikmus, ticari faaliyetler ile artan ulagim olanaklar1 sayesinde
gelismeye baslamistir. Kiiresellesme, haberlesme ihtiyacinin karsilanmasinda yeni
olanaklarin kapisini gelisen teknoloji ile birlikte sonuna kadar agmaktadir. Habere olan
ihtiya¢ dogal bir hizlanma siireci ile birlikte giderek artmaktadir. Bu nedenlerle, haber
stirecinde 'h1z' zaten bagli bagina bir 6nemlilik igermektedir.

Haberlerin hedefe daha hizli ulagmasi haberin, yukarida degindigimiz, temelde
"haberi sOylem olarak tanimlama" fikrinin goz ardi edilmesine de neden olmaktadir.
Ancak hizlanmanin bir gereklilik oldugu gilinlimiiz habercilik anlayisinda, sadece
olaylarin ve bilgilerin aktarilmasi yoniinden hizlanma yasanmamaktadir. Gazetecilik,
tim teknolojik gelismelerin 15181inda giderek yayilip hizlanirken, bilgiye sahip olmanin
bir giic oldugu kuskusuz insanlar tarafindan tecriibe edilmektedir. Bu baglamda giiciin
cekiciligi ile birlikte haber verme isini yapmak bir meslege dontigmiistiir. Bugiinkii hali
ile medya, bir¢ok kisi tarafindan dordiincii gii¢ olarak isimlendirilmekte, bu giicii elde
etme yolundaki yaris ise giderek hizlanmaktadir.

Internet ile birlikte bu yaris iyiden iyiye cetinlesmistir ve medya organlarinin,
dolayisiyla bilginin ve giiciin elde tutulmasi isi bir rekabet ortamini dogurmustur. Bu
rekabet ortaminda hizlanmanin haberi iletmede “ilk olma” boyutu da bulunmaktadir.
Haber atlatma yarisindaki gazeteciler, haberin tanimlarina vurgu yapan "bir olay
hakkinda en yeni haber" yani haberi duyuran ilk ve tek gazeteci olma yarisina
girmektedir. Ozellikle sosyal medya ve internet araciligiyla haber verme islemi oldukca
hizlanmaktadir.

Gazetecilerin kullandigr iletisim kanallar1 cesitlendik¢e, hizlanmaktadir. Her
yeni iletisim teknolojisi, hizlanmay1 destekleyen bir paylasim ve {iretim haline

gelmektedir. Batt Avrupa'da dogan ve 18. yiizyilda baslayan gazetecilik faaliyetleri
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iletisim tarihinin bugiine kadar evrimi sonucunda, en hizli haline gelmistir. Akill
telefonlar artik insanlarin haber alma ihtiyaglarini karsilamak tizere gereginden fazla
yeterli ve her zaman ulasilabilir bir boyuta gelmistir. Basili olarak baslayan, daha sonra
radyo ve televizyonla c¢esitlenen habercilik, giliniimiizde telefon uygulamalari
formatinda haber tiiketiminin en hizli diizeyine ulagabilmesine imkan saglamaktadir.

Haberin sdylem olarak incelenmesi gerektigini belirttigimiz inaln goriisleri,
medyanin ve gazeteciligin tiretim iliskilerinin, haber sunumuna ve liretimine yaptigi
etkileri ortaya c¢ikarabilmenin yolunu ag¢maktadir. Dordiincii gili¢ olarak nitelenen
medya, cazip bir sekilde belli gevrelerin kontrolii altina girebilme egilimindedir. Bunun
nedeni ekonomik ve toplumsal ¢ikarlarin s6z konusu olmast ve bu ¢ikarlarin
korunmasinda gerceklesen miicadelelerdir.

Hizli olma ¢abasi ile hareket eden gazetecilerin haberin dogru veya gergegi
arayan yapisindan sapabilmelerine neden olmaktadir. Hiikiimetlerin faaliyetlerinin
aktarilmasi1 ve politikalarinin, ideolojilerinin yayilmasinda oldukga biiylik 6neme sahip
olan medya, her hiikkiimetin kendi goriis ve ideolojisine yakin medya tiretmesini veya
medyanin hiikiimetten yana tavir almasini olagan bir hale ¢evirmektedir. Kamuoyunun
bilgilendirilmesi hususunda medya, aldig1 tavir ile belli ideoloji ve goriisleri toplum
tizerinde goriiniir kilarak mesrulastirma ¢abasina girmektedir.

Medyanin sahiplik yapisinin, aidiyetinin, c¢alisanlarin yaptig1 haberlerde ve
kamuoyunu bilgilendirirken kullandiklar1 sdylemde basat bir role sahip olmasi,
gazetecilerin ¢alistiklart  kuruma bagli  olmasmi gerektirmektedir.  Gelirlerini
koruyabilmek ve yasayabilmek adina c¢alistiklari kurumlara ve mesleklerine ihtiyact
olan gazeteciler, yaptiklar1 haberlerin igeriklerinden, haberde kullandiklar1 fotograflara
kadar biiyiik bir denetimden gegebilmektedir. Medyanin sahipligi gazetecilerin kamu
yararina lrettikleri haber metinlerinden ve sunuslarindan kamu yarar1 kismini, medya
sahipligi yararma cevirerek haber verme isinin olmasi gerektigi gibi icra edilmesi
oniinde bir engel olusturmaktadir.

Hizli olma gerekliligi bazen de biitiin elestirel bakis cabalart goz ardi
edildiginde, hizli olmanin getirdigi, dikkatsizlik ya da haberin eksik verilmesine yol
acmaktadir. Bugiin medya kuruluslar1 sayis1 ve habercilerin sayis1 diisiiniildiigiinde, her
ne kadar tekellesme ile birlikte sahiplik azalsa da g¢alisanlarin sayisi, haber verme
ihtiyac1 bakimindan artmakta ve gazetecilerin kendi aralarinda siiregelen ilk haber veren

olma yarig1 haber sayilarin artmasina neden olmaktadir. Giindem bu nedenle siirekli
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dolu olmakta ve yeni gelen haberler sonucunda eski olanlar cabucak tiiketilip,
giindemden uzaklasmakta, tiiketildigi kadar hizli bir sekilde unutulmaktadir.

Kiiresel ekonomik politikalarin ekonomiyi birbirine baglamasi1 hali, dolayh
olarak tiim yapilari, yani medyay1 da birbirine baglamaktadir. Tekellesme sonucunda
ortaya c¢ikan yapilar, medya alaninda haber {iretiminin ve ¢esitliliginin de azalmasina
somut bir 6rnek teskil etmektedir. Haber iceriklerinin se¢imi "esik bekgisi" denilen Kurt
Lewin'in ortaya ¢ikardig1 ve daha sonra bazi sosyal bilimcilerin (White, 1950; Gieber,
1964) gazetecilik alanina uyarladigi (Schudson, 1989, s.263) bir editor gorevi goren
gazetecinin sorumluluguna birakilmasi: ile saglanir. Igerik konusunda gerceklesen
rekabet, toplumun ragbet gosterdigi alanlarda haber yapilmasini hedef almaktadir.
Iceriklerin haber vermenin &tesinde eglendirme ve mesgul etmeye yonelik bilgilere
kaymasi giinlimiizde gazetecilik mesleginin bir bagka tartisma alanidir. Ancak bu alan
hem haberlerin kalitesi hem de toplumsal olarak yaratilan haber ihtiyact konusunda
bizlere yol gostermektedir. Toplumun genelinde yaratilan tiketim aligkanliklari,
televizyon yildizlarinin, popiiler sarkicilarin hayatlarin pazarlanmasi, haber igeriklerinin
magazinlesmesine neden olmaktadir. Haberler bu nedenle popiiler olanla ilgilenerek,
politikadan, ekonomiden, insanlarin sosyal hayatlarini sekillendiren 6nemli konulardan
uzaklagmistir. Haber bombardimani ile birlikte, giindeme dair yetisme cabalarimiz
sonugsuz kalmakta, yine de bu durumu asabilmek icin bir¢ok kanali ve haber alma
yontemini kullanarak kendi diinyamizda bir anlam yaratma c¢abasina girmekteyiz.

Toffler bu durumu soyle agiklamaktadir:
Elimize siirekli olarak yeni bilgiler gelirken, imgelem dosyamizin daha hizli elden
gecirilmesi ve gereken diizeltmelerin ¢abucak yapilmas: gerekiyor. Eski gergeklik kavramimiza
gore hazirlanan eski imgelemlerin yenilenmesi gerekiyor, ¢linkii aksi takdirde davranislarimizla

geride kalir ve beceriksiz bir hale geliriz (Toffler, 2008, 5.200).

Iceriklerin hazirlanmasi konusunda zaman problemi, yeni olamin gabucak
tilketilmesi, yeterli sayida igerigin hazirlanmast gerekliligi de haberlerin kalitesi
konusunda sorularin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Haberlerin tiiketimi iletisim
araclarinin teknolojiyi kullanmasi ile giderek artan bir grafik ¢izmektedir. “Gazete bir
yandan teknolojiye ayak uydurma, diger yandan haber izleme bakimindan sermaye
bulma yoniinden biiylik giligliiklere maruz kalmistir (Tokgdz, 2015, s.32)”. Toplumun
haber alma ihtiyacin1 karsilayabilmek i¢cin medya ¢ok biiyiik sermayelere sahip olmak
zorundadir. Internetin ortaya ¢ikmasi bu durumu nispeten kolaylastirmustir. Internet ile

bu ihtiya¢ giderilmekte ancak tam anlamiyla doyum saglanamamaktadir.
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Kiiresellesme ile haberlerin sunumlarindaki degisimler de bir bagka problemi
ortaya ¢ikarmaktadir. Goriinlise bakilirsa, haber organizasyonlar1 enformasyon aktarimi
halinde yeni teknolojileri kullandiginda, dis haberleri asla yerel bir agidan ele
almamaktadir (Fenby, 1986’dan aktaran Nossek, 2004 s.345). Giinlimiizde kiiresellesme
baglaminda, tiim diinyadan kamuoyuna sunulan haberler oldugu gibi verilmektedir.
Izleme iizerine kurulan kiiltiiriimiizde haberler yerel olarak yapacag etkilerden uzak bir
sunuma sahiptir. Yerel gelismeler, sadece yerel sorunlarmis gibi anlasilmaktadir.
Boylece yerlesik algi, hali hazirda insanlarin yerel sorunlarin 6énemsiz oldugu yoniinde
gerceklesmektedir. Haber igerikleri bu anlayisla, yerel olaylar i¢in daha Ozensiz
hazirlanmakta ya da hi¢ yer almamaktadir.

2.1.1. Haberci Acisindan Hizin Onemi

Haber iiretiminde haberin de tanimlarken kullandigimiz "yeni olan" vurgusu,
haberlerin hizlanmasinda biiyiik bir 6neme sahiptir. Giincel, hizli ve duyulmamis olani
duyurma c¢abasi, haber {iretimi agisindan gazetecilerin kendi aralarinda yarig halinin
ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Haberi ilk yayimnlayan olma arzusu hizlanmay1 geri
doniilemez bir sekilde tetiklemektedir. Gazetecilerin taze haber pesinde siirekli bir kosu
tutturmasi, hem bu tarz haber liretim bi¢imini beslemekte, hem de haberin sdylem
olarak degerlendirilmesi gerekliliginde biiyiik bir karmasaya neden olmaktadir.

Insanlar okuduklar1 haberlerin dogru olup olmadigin1 kontrol edebilme
noktasinda sorunlar yagamaktadir. Boylece hizin haberler iizerinde yaptigi degisimler
hem gazetecilerin mesleklerini icra etmelerinde zorlanmalarina neden olmaktadir, hem
de bu meslegin cesitli kapsamlarda teknolojik araglar yolu ile herkes tarafindan
yapilabilmesine olanak tanimaktadir.

Hizli olmak haberciligin dogasinda vardir. Bu nedenle gazeteciler haberleri
iletirken, daha da onemlisi tiretirken hizli olmak zorundadirlar. Bugiin gelinen noktada,
medyanin evrimi, elbette sadece hizli olma ¢abasina baglanamaz. Bu gerekliligi gelisen
teknoloji, ekonomik olarak basili gazetelerin, internette yaymlanmasi ile ucuzlamasi
gibi baska birgok sebebin besledigini géz ard1 edemeyiz. Fakat haberin yeni olan ve ilk
kez duyulan olmasi igin gazetecilerin her zaman daha hizli olmasi1 gerekmektedir. Bu
nedenle internet, gazeteciler icin dogal olarak bilgi alma ve yayma noktasinda
hizlanmalarinin kolay bir yolu olarak karsilarina c¢ikmistir. Siit¢ii, yeni medyanin
habercilik alanina getirdigi yenilikleri su maddelerle agiklamaktadir:

1. Goreceli olarak haber kaynagina ulagsmada saglanan kolaylik
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2. Haberin derlenmesinden yazilmasina ve okuyucusuna ulastirilmasina kadar

gegen siirecin hizlanmast

3. Haberin okuyucuya ulagmast siirecinde esik bekgisi ve kanaat onderlerinin

sayisinin artmasi (Stitgti, 2014, 5.926).

Haber kaynaklarinin goreceli olarak g¢ogalmasi, kaynagin giivenilirligini de
goreceli kilmaktadir. Devlet adamlar1 ya da kamuda taninir kisiler giiniimiizde siradan
insanlarla etkilesimlerinin en fazla oldugu doénemi tecriibe etmektedirler. Kullanicilar,
vatandaslar, onlara yakinlasabilmek icin hesaplarinmi takip edip, hayatlarii yakindan
gorebilme sansma sahip olabilmektedir. Ancak gazetecilik agisindan sosyal medya
uygulamalarindan  gergeklestirilen aciklamalar1 konu edinen haberler, sadece
gazetecilerin kaynak konusunda kolayliga alismasi ve haberin arastirma siireclerini
atlayarak {retim gerceklestirmesini degil, biling ve yetenek bakimindan da
korelmelerine yardimci olmaktadir. Uzun aragtirmalar gerektiren haberlerin sayisi ve
kamuoyunun bilgilendirilmesi gorevi de goz ardi edilmektedir. Arastirma siireleri
azaldikca haberlerin niteligi ve kalitesi de diismektedir. Kanaat onderlerinin ve esik
bekgilerinin yeni medya ile sayilarmin artmasi durumu, ayni zamanda {iretim siirecinde
daha fazla kaynagin, daha fazla karmasanin ve daha fazla denetimin varligimi
belirtmektedir. Burada belirtilmesi gereken daha 6nemli durum ise, sayilarin artmasi
kadar, denetim ve kaynaklarin niteliginin de anlasilmas1 gerekliligidir. Esikte bekleyen,
haberleri denetleyen ve kaynak olan kisilerin, sosyal medya gibi muallak bir alanda
varliklart ve tepkileri, iyi niyete bakmaksizin g¢arpitilabilir, yaniltabilir ya da gizleyici
olabilecek tiirdendir. Gazetecilerin biitin bu degisimlere ayak uydurmasi
zorlagmaktadir. Gazetecilik {lizerine yasanan bu degisimler, gazetecilerin birbiri ile
yarigmasi disinda teknolojik araclarin kullanimi1 ile gazetecilerin vatandaslarla
yarismasina da yol agmaktadir. Bu teknolojileri kullanan vatandaslarin, yurttas
gazeteciligi adin1 alan gazetecilik faaliyetlerinde bulunuyor olmasi ve bunun faydalar
ile ilgili tartigmalar halen devam etmektedir. Ayrica habere zaman ve mekan sinirlamasi
olmadan ulasilabilmesi tiiketici agisindan da oldukg¢a anlasilir bir durumdur (Chan-
Olmsted, Rim, Zebra, 2013, s.131). Bu zaman ve mekandan yoksunluk, yurttas
gazeteciligi gibi uygulamalar da disiiniildliglinde, haberi iletmekle yiikiimli
olmayanlarin siirece dahil olusu gazetecilerin hem yararina hem de zararina bir
durumun ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Gazetecilerin bir yandan haber kaynaklar

cogalirken, diger yandan bu haber kaynaklarindan gelenlerin teyit edilmesi
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zorlagmaktadir. Haberci bu secimleri gerceklestirirken, aceleci davranirsa,
kullanicilarinin ona olan giiveni, yalan bir haber hazirlamak su¢lamasiyla azalmaktadir.
2.1.2. Hizin Haberlere Olumsuz Etkileri

Haber iiretimi giliniimiizde kiiresellesmenin giidiimiiyle, haber kaynaklari
acisindan azalmalara ve haberin de bir meta haline gelmesine neden olmugtur. Bunun en
biiylik gostergesi haber iiretiminin biiyiik bir boliimiinii elinde tutan ve sayist gittikge
azalan haber ajanslaridir. Haber ajanslar1 akademik olarak, haber iiretim siireci
acisindan sikg¢a tartisilan bir gegmise sahiptir. 19. Yiizyilin baglarinda ortaya ¢ikan
Fransiz Charles Havas’in 1835°te kurdugu Havas Haber ajansi diger haber ajanslarinin
da Onciili olmusur (Tokgdz, 2015, s.216). Hizli haber alma ihtiyact ile bdyle
girisimlerin sayis1 da artmistir. Kurulan haber ajanslari, haber {iretiminin ve dagitiminin,
icretini belirleme ve bilginin yayilmasi ve kontrol edilmesi olanagini bu bakimdan
ellerinde tutmaktadir.

Haber iiretiminin ajanslar tarafindan gerceklestirilmesi hem basin kuruluslarinin
cografi uzakliklar diisiiniildiiglinde orada gazeteci ¢alistirmasi gerekliligini, hem de
zaman acisindan yavas kalmalarini ve haberin eskimesini ortadan kaldirmistir. Her ne
kadar bugiinkii teknoloji ile zamansal acidan ¢ok daha az problem teskil etse de haber
iretimi, haberin toplanmasini, yazilmasini, diizenlenmesini gerektiren ve dogasi geregi
zaman almasi zorunlu olan bir siirectir. Ulusal ve uluslararasi haber ajanslarinin, zaman
acisindan haber iiretimini kolaylastirdigini inkar etmemiz miimkiin degildir.

Fakat kamuoyunun hizli haber alma ihtiyaci ve haber tiretiminin bu denli hizl
gerceklesmesi sorununu da beraberinde getirmektedir. Kiiresellesme baglaminda, bazi
iilkelerin digerleri ile iliskileri haber ajanslar1 iizerinden de belli {ilkelerin ajanslarinin,
diger ilkelerin medya igeriklerinde s6z sahibi olmalarina yol agmaktadir. Amerika,
Fransa, Ingiltere, Almanya gibi iilkelerin haber ajanslari, etki alanlari icerisindeki
iilkelerin medyalarina igerik saglamaktadir. Abonelik sistemi ile onlara abone olan
kurum ve kuruluslara, iirettikleri haberleri satmakta olan ajanslar, hizli olmalarinin
yaninda, bilginin tekellesmesine, dolayisiyla da bilginin kontroliine sahip olmus
haldedir. Zaller’e gore (1999) inanctan, ilag sektoriine ve gazetecilige kadar, artan
rekabet baskilart geleneksel uzmanlik degerlerini yok etmektedir. Kapitalist sistemin
iretim kosullar1 degistigi ve evrildigi sekli ile tiilketimi arttirma ihtiyaci, isini bilen

uzman insan sayisinin da giderek azalmasina neden olmaktadir.
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Ajanslarin haber iiretiminde ve paylasiminda sagladigi hiz, internet ile bir st
seviyeye ¢ikmistir. Hamza Cakir (2007), internetin, kendine 6zgii olanaklarindan dolayz,
sadece mevcut kitle iletisim araglarindan ¢ikan enformasyonun yayilmasina olanak
veren bir arag¢ olarak kalmayip ayni1 zamanda enformasyonun yeniden iiretildigi ve yeni
bicimlerde sunuldugu bir ortam haline geldigini, sonugta ise internetin, haberi sunmak
icin yeni bir ara¢ konumuna geldigini belirtmektedir. Gergekten de internet, yazili,
gorsel medya iceriklerinin aktariminda basli basina bir ara¢ halindedir. Ancak bu yeni
arag i¢in gelisen yen teknikler ve pratikler beraberinde farkli sorunlar1 da getirmistir.

Yeni medya olarak adlandirilan, interneti kullanan iletisim araglar1 da gazetecilik
meslegini icra edenlerin, haberlerini kamuoyu ile hizli bir sekilde paylagmalarina olanak
saglamaktadir. Ancak bu tip bir dagitim siirecinde, habercinin haberi aktarmasi, bilgi
kirliligine de neden olabilmektedir. Bu gelismelerin ortaya cikardigi sorunlar, haber
tiretim siirecinde hizlanma ile ortaya c¢ikmis ve siirecin isleyisini de derinden
etkilemistir. Gazetecilik meslegini icra eden profesyonellerin, kitlelere ulagsmasi
noktasinda yer yer sorun yasamalarinin sebebi, bazen araglarin ve uygulamalarin
sayisinin giderek artmasi olabilmektedir. Bu ¢ogalma, gazeteciligin icra edilis bigimini
degistirmektedir.

Internet gazeteciligi, televizyon ve ajans muhabirlerinin sahada zamanlarini
harcayarak yaptiklar1 haberlerin, hi¢c emek harcanmadan, kopyala yapistir yontemi ile
kullanilabilmesine olanak saglamaktadir. Bu durum esas haberi hazirlayan gazetecilerin
emeklerinin somiiriilmesi ve ¢alinmasina da neden olmaktadir. Hizli olmanin getirdigi
sorunlarin bir baska boyutunu olusturan fikir haklar1 hirsizligi, internet tizerinden haber
icerikleri sunan kaynaklarin artmasi ile yayginlagsmistir. Bu durumun 6niine gegebilmek

icin gazeteciler lirettikleri haberin telif hakkini alma yoluna gitmislerdir.
Internetin haber alma ve ona erisme bigimini degistirmesi, geleneksel haber basmini gelecekte
yok olma tehlikesiyle karsi kargiya getirmistir. Bunun {izerine gazeteler, haberlerinin internetten
yayilimini denetlemek i¢in telif hakki ve veri tabanlar1 iizerinde s6z konusu olan isleme eser

sahipligi hakki gibi entelektiie]l miilkiyet haklarina basvurmaya baslamislardir (Uzun, 2005,
s.46).

Yeni medya yolu ile haberlerinin daha hizli bir sekilde yayilmasi ve
kamuoyunun bilgilendirilmesi, gliniimiizde gazetecilerin basvurduklart diger bir yoldur.
Kendilerine ait sosyal medya kanallarinda, gazeteciler iirettikleri icerikleri duyurmakta,
bloglar araciligiyla neredeyse kendi gazetelerini ¢ikarmaktadirlar. Fakat gazetecilerin

bir haberi duyurmadan 6nce yapmalar1 gereken kaynaklari kontrol etme, hizli olmanin
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dogas1 geregi goz ardi edilebilmekte ve gazeteci agisindan biiylik problemlere neden
olabilmektedir. Bu tip bir iiretim ve dagitim seklinde insanlar, giivenilirlik agisindan,
haberin dogrulugu ve gercekligi noktasinda geleneksel iletisim araglarina
yonelebilmektedir. Ancak geleneksel kitle iletisim araglar1 olarak adlandirdigimiz ve
kurulmasinda biiylik mali kaynaklara ihtiya¢ duyulan televizyon, radyo gibi araglar belli
miilkiyet yapilarina ve daha farkli kontrol sistemlerine sahiptirler. Bu baglamda
teknoloji, internet, kisaca yeni medya, kullanicilarin ve haber iiretimi yapanlarin, hizli
olma, ilk olma gibi olumsuzluklardan uzak kalarak, gerekli mesleki etik kurallarini
gbzeten ve glivenilirlik agisindan kamuoyunun kafasinda soru isaretleri birakmayacak
bir bigimde kullanilmak zorundadir.

2.1.3. Gazetecilik Esaslar

Gazetecilik kavramimi ve esaslart bu kisimda daha detayli bir sekilde
incelenmektedir. Gazetecilik, temel islevi olan haber vermenin yani sira, toplumu
eglendirme, bilgilendirme, sorunlara dikkat ¢ekme, egitme gibi kamuoyunun
ithtiyaglarin1  karsilama gorevini {stlenmistir. Kitle iletisim araglar1 bu noktada
gazetecilerin en biiyiilk yardimcilaridir. Cagdas gazetecilik uygulamalarindaki
degisimler, hizlanma baglaminda, iletisim teknolojilerinin degisimi ve bu degisimlerin
getirdigi kiltiirel degisimlerin bireyler, yani gazetecilik meslegini icra eden insanlar
tizerindeki etkileri sonucunda ger¢eklesmektedir. Kitle iletisim araglarinin,
gazetecilikteki onemine, Tokg6z su sekilde deginmistir:

Gliniimiiz gazeteciliginde 6nemli rol oynayan gazeteler, dergiler, radyo ve televizyon etkin kitle

haberlesme araclari olarak, toplumsal bir ugras olan haberlesmede yer almaktadirlar. Insanlara

yakin ve uzak cevrelerinde olup bitenleri haber olarak vermeye, kisacasi diinyay1 tanimlamaya
calismaktadirlar. Bunun yaninda, insanlarin g¢esitli sorunlarinin ¢éziimlenmesine de yardimci
olmaktadirlar. Zaman zaman insanoglunun eglence gereksinmesini de karsilamaktadirlar.

Toplumda satilan mallarin tanitimini da biiyiik 6l¢tide listlenmiglerdir. Gazeteler, dergiler, radyo

ve televizyon ister gazetecigin temel islevi olan haber verme islevini gorsiinler, isterse

eglendirsinler, isterse reklam yapsinlar, kitlelerin bir bakima go6zii kulagi olmak durumundadirlar

(Tokgoz, 2015, 5.135).

Bu araglarin gorevini "kitlelerin gozii ve kulagi olmak" seklinde tanimlayan
Tokgoz, aslinda bizlere, bu araglarin kontroliinde olan insanlarin gérevini de tarif
etmektedir. Kitlelerin gozii kulagi olmak sdylemi, tamamen eglendirmeye yonelik bir
islevin tamimin1 da yapabilmekte, gercegin pesinden ayrilmadan, dogru haber vermek,

gibi toplumu egitici yayimlar yapmaya yonelik bir islevi de isaret edebilmektedir.
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Tarihsel olarak teknolojik araglarin ortaya ¢ikmasi, gazeteciligin de degisiminde biriken
birtakim anlayislarin varligina sebep olmaktadir. Kovack ve Rosenstiel, “her nesilin
kendi gazetecilik anlayisini ortaya ¢ikardiklarini belirtmektedir (Kovack ve Rosenstiel,
2011, s.22)”. Fakat giliniimlizdeki ekonomik, sosyal ve siyasal degisimler, gazetecilik
anlayisint yaratmak i¢in bizlere sunulan degerler, daha ¢ok reklama, satisa,
eglendirmeye ve uyuyup, uyutmaya dair bir gazetecilik anlayisini yaratmamiz igin
bizlere saldirmaktadir.

Haberlerin hizli olmasit zorunlulugu, kisa tutulmasi, haberler arasina bile
sikistirilan satisa yonelik reklamlar, belli politika ve maddi kazanglar saglamak igin
basinin kullanilmasi, gliniimiizde ¢ok ihtiyacimiz olan gazetecilik degerlerinden
uzaklagmamiza neden olmaktadir. “20. Yiizyilda iletisim patlamasini hizlandiran
etkenlerin en dnemlisi, elektronik teknolojisiyle bilgisayarlarin iletisim alaninda yaygin
olarak kullanimi ile gergeklesmistir (Tokgdz, 2015, s.88)”. Giiniimiizde internetin ve
yeni araglarin da bu egilimde yayinlar1 degisimin artmasina ve aslinda daha farkli bir
boyuta gecmesine neden olmaktadir.

Basinin, genel tarifi ile medyanin dordiincli giic olmasi, kamu yararina
denetleyici bir giliciinlin varhi§ina dayandirilmaktadir. Bu giiciinii de gazetecilik
faaliyetleri ve haber verme islevlerini yerine getirirken gerceklere sadik kalmalarindan
almaktadir. Calistiklar1 kurumlarin miilkiyeti, medya patronlarinin ve kendilerinin
iligkileri, kamu yararin1 gozetmenin ve dolayisiyla gergekleri ortaya koymalarinin
online gegmemelidir. Kamu yararini  goézetmek medyanin degistirici  giiclinii
gelistirmesine yardimci olmaktadir. Ciinkii giincel olaylarin ve yasananlarin objektif
olarak kamuoyuna duyurulmasi, gazetecilik pratiginin de kurucu 0Ogesini
olusturmaktadir. Gazeteciligin bu sekilde gergeklestirilmesi, vatandaslarin da daha
bilgili, elestirel ve siyasi olmalarinin yolunu agmaktadir (Belsey ve Chadwick, 2011,
s.41).

Bugiin basinin kars1 karsiya oldugu tehlikelerden biri olarak haberin
bagimsizligimin kalmadigin1 ve bunun yerini habermis gibi gorlinen, ¢ikarct bir
reklameciligin aldigini belirten Kovack ve Rosentstiel, 6zgiir ve bagimsiz basinin
kaybolacagini, toplumdaki etkin gii¢ odaklari kurumlarin da denetlenemeyeceginin
altin1 ¢izmektedir. Yaptiklar1 ¢alismada, basinin kendi kendilerini yonetebilmeleri i¢in,
kamuoyunun ihtiyaci olan bilgileri eksiksiz, carpitmadan iletmeleri gerektigine ve bunu

yapabilmeleri i¢in ise, 9 maddelik ilkelere sadik kalmalar1 gerektigi sonucuna
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varmiglardir. Bunu saglayabilmek de ancak;

1. Gazeteciligin ilk yiikiimliiliigt gercek haberdir.

2. Sadakatle bagli olacagi ilk merci halktir.

3. Oziinde gercegi teyit etme disiplini yatar.

4. Bu meslegi icra edenler, konu aldiklar1 kisilerden ya da olaylardan bagimsiz

kalmay1 bagsarmalidirlar.

5. Gazetecilik, bagimsiz ve yaptirimi olan bir gozlemci gorevi gormelidir.

6. Kamuoyuna acik bir elestiri ve uzlagsma platformu saglamalidir.

7. Onemli olan1 ilging ve ilgili kilmak i¢in cabalamalidir.

8. Haberleri kapsamli ve dengeli oranlarda tutmalidir.

9. Meslegi icra edenlerin kisisel inisiyatiflerini kullanmalarina olanak tanimalidir

(Kovack ve Rosentstiel, 2011, s.15) ilkeleri ile miimkiin olabilmektedir.

Bu maddeler Kovack ve Rosentstiel'in da belirttigi gibi eksik goriilebilecektir.
Ancak eksik oldugu disiiniilen kavramlar, onlara gore giiniimiizde oldukca
belirsizlesmis bir hale gelmektedir. Gergekten de tarafsiz bir habercilik anlayisi bugiin
neredeyse miimkiin olmayan bir seydir. Gazeteciler, bir kurum veya kurulusa bagh
olmadan caligsalar bile, kullandiklar1 platformlarda kamuoyuna ilettikleri haberlerde,
olaylara kendi pencerelerinden bakmakta ve muhakkak kendi ideolojileri ve diinya
gorlisler1 ¢ercevesinde bireysel yorumlara yer vermektedir. Basin ve medya
kuruluglarinda ¢alisanlarin ise, ¢alistiklar1 kurumlarin politikalar1 dogrultusunda haber
yaptiklar agiktir. Gazetecilik meslegini icra edenlerin tarafsiz olmalar1 gerektigi, belli
olaylar ve aktorler disiiniildiiglinde, miimkiin olmamaktadir. Burada Onemli olan
gazetecinin, dogrudan ve gerceklerden yana olmast ve bu gergekleri bildirirken,
sorumlulugunun halka kars1 oldugunu aklindan ¢ikarmamasi gerektigidir.

2.2. Haber Degerleri ve Giiniimiizde Gazetecilik

Gazetecilikteki degisimler, giiniimiizdeki halini almaya 1980’li yillardaki
kiltirel ve ekonomik degisimlerin pesinden baslamistir. Hizli haber alma ihtiyaci
gozetilmesi nedeniyle gazetecilik pratiklerindeki degisimlerde internetin payr oldukga
fazladir. Bugiin ise telefon uygulamalari, tablet bilgisayarlar sayesinde haber alma
konusunda giderek artan ihtiyag ve bosluk, gazetecileri daha hizli olmak noktasinda
zorlamaktadir. Yine de merkezinde haberlesme ve insan iligkilerinin oldugu bir

faaliyettir ve belki de gazetecilige dair degismeyecek yegane sey de budur.
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Gazeteler i¢in giiniin haberlerini yorumlamak, bunlara i¢erik kazandirmak artik 6nde geliyor.

Giiniin olaylarin1 radyoyla, televizyonla, bilgisayar ekraniyla hazir sekilde aktarmak artik yeterli

degil. Gazetecilerin bunlara yeni bir seyler katmas1 gerekiyor. Geleneksel gazetecilikte, habere

konu olan olay1 izlemek olagandi. Simdi, bu yol yine izleniyor ama goriilen degisiklik haber
olabilecek olaylar icin ¢aba gdsterme seklinde kendini gosteriyor. Pazarlamacilar, halkla iligkiler
uzmanlari, piyasa arastirmacilart “haber olabilecek olaylar1” ¢ikarabilmek igin ¢aba harciyorlar.

Daha dogrusu gazetecilik yapan kitle iletisim araglarinin geleneksel edilgenligini zorluyorlar

(Tokgbdz, 2015, 5.75).

Insan iliskilerinin tarih boyunca devam ettigi ve insanoglu var olduk¢a devam
edecegini disiindiigiimiizde, haberin, iliskilere gore sekillenmekte oldugunu da kabul
etmis olmaktayiz. Bu baglamda iiretilen haberlerin tarihsel olarak, yasananlarin
anlatildig1 hikayeler oldugu sonucunu ¢ikartmaktayiz. Haberler, olaylarin tanig1 olan ve
yasananlarin belli bir sekilde kurgulandigi hikayelerdir. “Yine de bir haberin hikaye
oldugunu sdylemek ne fazla ne de eksik bicimde haberi degersiz kilip uydurma olmakla
suclamamaktadir. Tersine biitiin resmi belgeler gibi kendi i¢indeki yapisal kurgular ile
mesrulugu sagladigr ve gercekligi insa ettigi hakkinda bizi uyarmaktadir (Tuchman,
1976, s.97)”.

Ancak gazetecilik, giiniimiizde 'hikdye anlatma' tarifinin zihnimizde ¢agristirdig
zamansal uzunlugu kaldiramayacak bir noktaya gelmektedir. Bu durum, yalnizca
teknolojik gelismeler ve gazetecilik i¢indeki hizli olma cabalari ile degil, insanlarin da
artitk bilgiye ve habere ¢ok hizli bir sekilde ulagsma arzusu sonucunda ortaya
cikmaktadir. Teknoloji ve internetteki gelismeler zaman icerisinde, kitlelerin ulagmasini
en kolay ve hizli sekliyle gerceklestirmeleri ihtiyacina gore evrim gecirmektedir.
Gazeteler, basili yayin yapmaktan vazgecerek interneti kullanmaya, kendilerine ait
internet sitelerinde igerikler yaymlamaya ge¢cmektedir.

Pavlik'in "Teknolojinin Gazetecilige Etkileri" c¢alismasinda, Middleberg ve
Ross'un 1999 yilinda yaptiklar1 anketten bilgiler yer almaktadir. Ankete gore, internet
kullanilarak haber atlatma egilimi devam etmektedir. 1999 yilinda, neredeyse basili
medyanin icte biri, internet sitelerinin haberleri daha hizli vermelerine engel
olamamaktadir. Bugiin ise bu durum hizli haberlesme agisindan ¢ok daha belirgin bir
hale gelmistir. Cevrimigi, yani internet lizerinden basili medya araglarimin yayin
yapmaya baslamasi ile ilgili calismada su bilgiler yer almaktadir,

e (Cevrimici yayinlarin gelismesi oldukca hizli ve muazzam. Middleberg ve

Ross'un goriistiigii gazetecilerin yarisindan fazlasi haberleri dagitmak
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icin interneti kullanmaktadir. %55'1 yaymlarinin ya da haberlerinin, hali
hazirda internette yer aldigin1 belirtmistir. Bu rakam gecen sene %25
olan sayiyr ikiye katlamistir. Bu yil yalnizca %9'u internet ortamina
girmek gibi bir planlariin olmadigini sdylemistir.

e Ozgiin igeriklerin ¢evrimigi internet sitelerinde yayinlanmasi belirgin bir
sekilde biliyiimiistiir. Gegen yil haber siteleri olan gazetelerden sadece
%7's1, internette yayinladiklar1 haberlerin yarisinin ya da yarisindan
fazlasinin 6zgilin igeriklerden olustugunu soylemistir. Bu yil ise bu
gazetelerin %20'si internet igeriklerinin yarisinin ~ 6zglin  oldugunu
belirtmistir. Dergiler i¢in ise bu rakam %17'den %48'e yiikselmistir.

e Bu dergilerin editorler ya da muhabirlerinden %40'nn yazdiklar: basili
yaymlarinin ¢evrimi¢i hali olan internet sitelerinde kendine yer
bulmustur (Middleberg, Ross , 1999, akt. Pavlik, 2000, s.232).

Gorildugii tizere, heniiz 2000'li yillara girerken, internetin yeni yayginlagsmaya
basladig1 bir donemde bile, basili yayin araglarindan neredeyse yarisi, hatta daha fazlasi
internet lizerinden de yaymn yapmaya ve bilgileri, haberleri daha hizli paylasabilmek
adina interneti kullanmaya baslamaktadir. Bugiin ise bu durum, mobil uygulamalar,
tablet bilgisayarlar gibi tasinabilir cihazlar sayesinde daima ¢evrimici kalan insanlara
haber yetistirme telasina doniismektedir. Tiiketim hiz1 giderek arttik¢a haberlerin daha
yenisine, daha tazelerine ihtiyact da arttirmis ve bu ihtiyacit karsilama cabasindaki
gazetecilerin Urettigi haberler, haber degerleri olarak tanimladigimiz, ¢esitli ilkelerden
de uzaklagmis bir hale gelmistir. Gazeteciler, artik cep telefonlar1 ve uygulamalari
aracilifiyla, haberlerini yazabilmekte, canli yayinlar internet baglantis1 ile cep
telefonlar1 lizerinden gergeklestirilebilmektedir.

Medya organlar1 bugiin, internet iizerinden yayin yapabilmekte, televizyon,
gazete gibi platformlar hem maddi hem de emek acisindan agir yiikler getirdigi i¢in,
vatandaslar ve icerik ireticiler tarafindan tercih edilme siralarini birer birer
kaybetmektedir. Gazetecilerin sosyal medya hesaplari, kisisel bloglari, kitle iletisiminde
yeni bir kanal agmis ve reklamlar sayesinde gelir de getirebilme potansiyeli ile giderek
yaygilagmistir. Ayrica internet {izerinden yaymn yapan televizyon, gazete ve
dergilerden bazilar1 iiyelik i¢in belli 6deme zorunluluklari getirerek, buradan gelir
saglama yoluna gitmektedir. Bahsedilen haber degerleri agisindan, haberlesme eylemini

ve gazetecilik faaliyetlerini, hizli olmak adina, bilgilerin hemen aktarilmasi, herkesin
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kullanimina agik bir haldeki internet {izerinden yayinlarin kontrol edilme zorlugu gibi
sorunlar1 da beraberinde getirmektedir.
2.2.1. Haber Degerleri

Dogru ve giivenilir haber almak, kamuoyunun artik en ¢ok ihtiyaci olan ve bu
ihtiyact karsilamak {izere en karmasik oldugu donemlerinden birini yasamaktadir.
“Haberi tanimlamak iizere tercih edilen diger bir yaklasim ise, haber i¢inde yer alan
birtakim temel 6geler olan haber degerleri tizerinde durmaktir (Tokgoz, 2015, s.257)”.
Ayni zamanda haber iliretiminin ve dagitiminin, yani gazeteciligin de ilkelerini ortaya
¢ikaran bu haber degerleri, meslegin ve haberlesmenin nasil olmasi gerektigine de
vurgu yapmaktadir. Dogru okumalar yapilmadigi takdirde bu degerler, haberlerin
amacindan sapmasina ve belli ¢ikarlara ve g¢evrelere hizmet etmesine neden
olabilmektedir. Golding ve Murdock, elestirel ekonomi politigin, iletisim alaninda
ozellikle odaklandigi soru ve cevaplarin bahsedilen sorunun anlasilmasinda Onemli
oldugunu belirtmektedir. ilk soru, toplu kiiltiiriin medya vasitasiyla nasil iiretildigi ve bu
iretimin adil, gevreci, silirdiiriilebilir mi yoksa yikicit ve somiirli lizerine mi kurulu
oldugunun anlasiimasidir. ikinci soru da bu iiretimin tartisma, analiz ve enformasyon
bakimindan ¢esitlilige katki saglayip saglamadigidir. Ayrica katilimer ve saygili, hos
gorilii bir tiretimin saglanmasi gerekmektedir (Murdock ve Golding, 2016, s. 765).

Giliniimiiz gazeteciliginde haber degerleri belirli sinirlar1 kaldirma ¢abasindadir.
Kisitlayicr ve tarafli habercilik anlayisi, haber degerlerinin de manipiile edilmesine
olanak saglamaktadir. Bu nedenle haber degerleri kavramimi ve haberin tanimini
yapmamiza yarayan biitliin bu degerleri, gazetecilik sorumlulugu ve teknolojik
gelismelerin getirdigi hizlanma ihtiyac1 kapsaminda tekrar incelememiz ve haber
degerlerini olusturan zamanlhilik, yakinlik, 6nemlilik, sonug¢ ve ilgi ¢ekme gibi dgeleri
alternatifler iizerinden yeniden degerlendirmemiz gerekmektedir.

“Haber degerlerinin amaci, haberde neler bulundugunu, neler bulunabilecegini
ortaya koyabilmektir (Tokgoz, 2015, s.258)”. Haberin icinde yer almasi gerekenler,
toplumun belli konular hakkinda diisiinmesini ve elestirel bir yorum getirmesini
saglamaktan ¢ok uzak bir hale gelmesi ile sonuglanmistir. Haberlerin igerikleri internet
ile birlikte cesitlilikten uzak bir goriiniim ¢izmesinin yam sira, glivenirlik acisindan da
giderek zayiflamis bulunmaktadir. Hamza Cakir internet haberciliginin gelismesi ile
birlikte yasanan hizlanma ihtiyacinin, haber {izerinde yarattig1 degisimi sdyle

aciklamaktadir:
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“Haberlerde yepyeni bir "siirat faktorii" devreye girdi. Eskiden "haber atlatma" olarak tanimlanan
kavram, gelen haberi ¢abuk yorumlayanlar, bir an 6nce internet ortamina hazir hale getirebilenler
lehine ¢alismaya basladi. Haberin 6ziinli minimum detayla ilk veren, en ¢ok tercih edilen basin

organi olma yolunda 6nemli adimlar att1” (Cakir, 2007, s.123-149).

Internet ile birlikte gelen bu degisimler, sadece zaman ve hiz ile ilgili degildir.
Dolayl olarak giivenilirlik de bu gelismelerden etkilenmektedir. Kamuoyunun ilgisini
onemli konulardan, daha az 6nemli olanlarla mesgul etmek, gazetecilik i¢in aranan
alternatifleri arttirmakta, haber degerlerinden uzaklasan metinler ve medya igerikleri
geleneksel medyay1 da barindiran internet mecrasinda yayinlanan haber ve igeriklere
elestirel bir anlayisi ile bakilmasini gerektirmektedir.

Haber degerleri, haberi anlama c¢abasindan, zamana uygun olarak farkli
yapilardan olusabilmektedir. Bu nedenle haber degerleri iizerine yapilan ¢aligmalar, en
basindan itibaren farklilik gosterebilmektedir. Ornegin Galtung ve Rouge, Norveg
gazetelerinde, uluslararasi olaylara dair gazete haberlerini incelemistir ve bunun
sonucunda on iki haber degeri ¢ikarmiglardir; siklik, esik seviyesi, netlik, anlamlilik,
uyum, beklenmediklik, devamlilik, biitiinliik, seckin milletlere referans, seckin insanlara
referans ve olumsuz olaylarin ilgi cekiciligi gibi degerlerin (Galtung ve Rouge, 1965
akt. Harcup ve O’Neill, 2001 s. 263) haberlerin tiiketiciler tarafindan gerekli olan
bilgilerin tamamina erismesine ve tiiketicilerin haberleri okurken yapacaklar1 kaynak
seciminde bu degerlerin etkisine dikkat ¢ekmektedir.

Shoemaker ve arkadaslarinin haber deger modeli ise olagandisilik ve sosyal
onem olarak iki ana boliime ayrilan ve diger haber degerlerini kapsayan bir model
sunmaktadir. Olagandisilik, sira dis1 olaylara, statiikonun tehdit edildigi ya da sosyal
normlarin ¢ignenmesine vurgu yapmaktadir. Sosyal 6nem ise, toplum i¢in 6nemli olan,
kamuoyunu ilgilendiren ekonomik, politik, kiiltiirel ve sosyal olaylar1 kapsamaktadir
(Hyuk Lee, 2009, s.176).

Haber degerleri, goriildiigii gibi farklilasmaktadir. Eklemeler, ¢ikarmalar
yapilabilmekte, haber degerlerinin sayis1 arttirilip azaltilabilmektedir. Ancak bu
degerler, calismamizin kapsami dogrultusunda digerlerini de kapsayacak sekilde
genisletilmis temel bes kategori halinde incelenmektedir. Haber degerleri bu kapsamda,
yavas gazeteciligin ve medya igeriklerinin uygulanabilirligini sorgulayacagimiz, daha
derin ve nitelikli olarak yavas hareketi kapsaminda bu igeriklerin nasil iiretilebilecegini
ortaya cikarmamizda yardimci olacaktir. Ciinkii haber odasinda ve haber toplama

asamasinda haber degerleri, iceriklerin olusturulmasi, sunulmasi, kurgulanmasi gibi
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bircok Onemli siirecin diizenlenisinde rol oynamaktadir (Cotter, 2010, s.73). Yavas
medya i¢in c¢alismanin temelini olusturan kriterler de bu haber degerlerinin
giincellenmis halinden olusmaktadir. Sosyal medyay1, etkilesimi, teknolojiyi ve iiretim
asamalarimin bugiinkii durumunu igeren yavas medya kriterleri, gazetecilik ve medyanin
iceriklerinde yasanan degisimin daha olumlu bir sekilde ilerlemesi i¢in goz Oniinde
bulundurulmasi gereken kavramlar1 kapsamakta hatta bunun Gtesine gegmektedir.
2.2.1.1. Zamanhhk

Arastirmamizin ana konusunu olusturan "yavas hareketi" ile dogrudan baglantisi
bulunan zamanlilik ilkesi, haberlerin tiretiminin ve dagitilmasinin hizli olmasi ve dogru
zamanda gerektigine vurgu yapmaktadir. “Bu ilke, haberin zamanli olmasi degerini
yansitirken, daima "ne zaman ortaya ¢ikt1?" sorusuna yanit vermektedir. Telefon,
telgraf, teleks, haberlesme uydular1 ve son yillarda sosyal medya diinyay
kiigiiltmiiglerdir. Bu yonden haber c¢ok cabuk deger yitirmektedir demek yanlig
olmamaktadir (Tokgdz, 2015, s.259)”.

Haberler son kullanma tarihleri, liretim tarihleri ile neredeyse ayni zamana denk
gelen bilgiler olarak algilanmaya baslamaktadir. Insanlarin bilgi alma ihtiyaglari, aninda
giderilmeli, olaylar ve olgular, bu nedenle her an sunuma hazir halde olmalidir. “Bu
nedenle zamanlilik, haber kavraminin i¢inde yer almali, haberin diger tiir
enformasyondan aywirt edilebilmesi i¢cin, Ogrenildigi anda  gosterilmesini
gerektirmektedir. Her haber i¢in zaman etkeni bu yonden, haberin yayinlanmasi ve
yayimlanmasmin belirlenmesi bakimindan ana etken olmaktadir (Tokgdz, 2015,
$.260)”.

Giiniimiizde haber yetistirme telas1 gibi kaygilar neredeyse yok olmustur. Oyle
ki hizlanmanin getirdigi sorunlar artik daha on plandadir. Muhabirlerin, yaptiklari
haberleri internet {izerinden kolay ve hizli sunabilme imkanlari, kaynak olarak da
internetin kullanilmasmim yolunu agmustir. Onemli kisilerin bloglari, sosyal medya
tizerinden yaptiklar agiklamalar, gazeteciler igin bir kaynak gorevi gormektedir. Fakat
gazetecilerin bu kaynaklar1 kullanma aligkanliklari, haberlerini de genellikle bu tip bir
iiretim seklinde iiretmelerine ydnelmelerinin yolunu agnustir. internet, kendine 6zgii
olanaklarindan dolayi, sadece mevcut kitle iletisim araglarindan ¢ikan enformasyonun
yayillmasina olanak veren bir ara¢ olarak kalmamis ayni zamanda enformasyonun
yeniden {iretildigi ve yeni bi¢imlerde sunuldugu bir ortam haline gelmistir. “Sonucta

internet, haberi sunmak i¢in yeni bir ara¢ konumuna erigsmistir (Cakir, 2007)”.
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Gazetecilerin hizli olma c¢abalarinda kullandiklar1 kaynaklar her zaman dogru
olmayabilir. Bu nedenle haber giivenilir olmalidir. “Bir kaynaktan alinan bilgiler, en az
iki kaynak tarafindan kontrol edilmeli ve giivenilirlik saglanmalidir. Bu ilke onemlidir
ve internet ortamindaki bilgi ¢opliigiiyle/enformasyon kaosuyla basa ¢ikmakta daha da
onemli hale gelmektedir (Alemdar, Uzun, 2013, s.29)”. Internetin kaynak olarak
kullanildig1 ve haberdeki zamanlilik degerinin 6nemi ile bu yola bagvurulan haberler,
kamuoyunun yanlis bilgilendirilmesine yol agabilmektedir.

Yanlis bilgilendirme, manipiilasyon giiniimiizde gazeteciligin ve kitle iletisim
araglariin en temel sorunlarindan biridir. Bir ikna araci olarak kullanildiginda medya,
propaganda icin kullanilmis bir aragtan fazlasi degildir. Fakat Badiou'nun (2013)
gercegi bir iiretim araci olarak tasarladigi diisiliniildiigiinde, haberin iirettigi seyin ne

oldugu da sorgulanmaya acik bir hale gelmektedir;
Hegemonyaci bir yapi iginde var olan medyanin {irettigi metinler, bu metinlerin alicis1 olan
okuyucu/dinleyici/izleyiciler iizerinde manipiilasyona/yonlendirmeye yol agmaktadir. Bu da
egemen/basat ideolojinin islemesine ve kendini mesrulagtirmasina yonelik bir iiretimdir. Medya,
giiniimiiz kosullarinda toplumu olaylardan haberdar ederken, esasinda kendi gerceklik evrenini

dayatmakta ve bilgisine sahip oldugumuz diinya i¢inde yasadigimiz diinya olmaktan ¢ikmaktadir

(Yagct, 2007, s. 364)

Haber iiretimindeki hizlanma ve kaynak degisimleri, toplumdaki kiiltiirel ve
ekonomik degisimler, bu baglamda irdelemeye de acgik hale gelmektedir. Zamanlilik
haber degeri diisiiniildiiglinde, haberlerin hizlanmasi, tiiketiminin de hizlanmas1 onlari
degersiz ve onemsiz kilmaya hizmet etmektedir. Geleneksel gazetecilikte, zamanlilik
ilkesi, diiniin haberini, atilmasi gereken bir ¢op olarak nitelerken, bugiin internette
dolasima sokulan onlarca haber, biiyiik bir yig8in olusturarak, icinden bizim merakimiza
uygun haberi segmeyi giderek zorlagtiran bir yapiy1 olugturmustur.

“Haberde zaman 0gesini belirleyen ve gosteren ii¢ ana bileske bulunmaktadir.
Bu bileskelerin tiimii ise, habere zamanlilik degerini kazandirmaktadir. Bunlari; yenilik
(recency), anilik (immediacy) ve gegerlilik (currency) olarak ayirmaktayiz (Tokgdz,
2015, s.260)”. Yenilik, haberlerin zaman agisindan daha yeni olmasini, anilik ise
gecerlilik ile birlikte diislintilmesi gereken ve hizin gerektigi, bilginin kitle iletisim
araglart ile sunulmasi zamanina denk diisen bir yapidadir. Tokgdz, kitle iletisim
araglariin artmast ile ilgili olarak aniligin ve gecerliligin karsilastirma yolu ile
Olciilebilecegini  belirtmektedir. Kamuoyu ani gelisen olaylari 6grenmek igin

gazetecileri hizlanmaya zorlamaktadir. Kitle iletisim araglar1 arasinda da daha hizli ve
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daha yavas olanlar bakimindan anilik kavramini anlamamiz miimkiindiir. Gegerlilik ise
haber metninin bayat haber olarak tabir edilen oldukc¢a eskide kalan ve ilgi ¢ekmeyen
durumunu nitelemektedir. Fakat yenilik ve gegerlilik gibi kavramlar, gliniimiizde haber
tiketim hizinin artmasinda, dolayisiyla ¢ok fazla haberin bulundugu bir platformda
habersiz kalabilmemize, yanls bilgilenmemize ve duyarliliktan uzak bir haber tiiketim
kiiltiirline dogru ilerlememize neden olmaktadir. Ancak Yavas medya, igeriklerin bu
noktada zamansiz olmasi ile ilgilenmektedir. Medya igeriklerinin ve haberlerin
zamansiz olmasi, onlarin herhangi bir konuda bilgi almak iizere bagvurulacak metinlere
doniismesini saglamaktadir. Iyi yazilmis bir haber metni, medya igerigi, ne kadar eski
ve bilindik bir hikayeyi anlatsa dahi, lizerinden zaman ge¢mesine ragmen okuyucularina
ya da tiiketicilerine haz verebilmektedir.

2.2.1.2. Yakinhk

Yakinlik, dretilen haberlerin cografi olarak degerli olup olmadigmin bir
gostergesidir. “Haber igerisindeki dgelerden biri olarak yakinlik, o haberdeki mekansal
ve konumsal koordinatlar1 niteleyen bir degerdir. "Ne zaman" sorusu zamanlilik ilkesini
gosterirken, "nerede" sorusu da yakinlik ilkesine isaret eder (Tokgdz, 2015, s.261)”.
Haberin zamani ve hizi ne kadar 6nemli ise, cografi olarak konumunun nereyi belirttigi
de bir o kadar 6nem arz etmektedir.

Insanlar aldiklar bilgilerin, nasil ve neden gerceklestigini merak ettikleri kadar
nerede gerceklestigini de merak etmektedir. Tanidiklari, bildikleri, onlara yakin olan ya
da yasadiklar1 yerde gerceklesen olaylar, kullanicilarin daha ¢ok ilgisini ¢ekmektedir.
Ciinki onlar ilgilendiren, ¢evrelerine dair gelismelerin aktarildig: bilgiler, kullanicilarin
yakin hissetmesine neden olmaktadir. “Ozellikle, haberi alma bakimindan hangi kitle
haberlesme araci olursa olsun izleyiciler, asina olduklar1 yerler, adlara karsi birinci
derece ilgi duyarlar (Tokgoz, 2015, s.262)”. Ancak kiiresellesmenin diinyayr daha
kiiciik bir hale getirdigi soylemleri diisiiniildiigii zaman bu durum, artik degismektedir.
Ciinkii giintimiizde kitle iletisim araclar1 ile sunulan haberler, kiiresellesmeye uygun
olarak, tiim diinyadan gelismeleri aktarmakta, cografi konumlar ¢ok fazla
onemsenmemektedir. Haber ajanslari, haberini aktarma gorevini {istlenirken, tiim
diinyay1 ilgilendiren haberler gibi belli cografyadaki gelismelere dayanan olaylari
toplayip dagitsalar da bu haberler sadece olayin tasvirini veren, ya da kisaca 6zetleyen

bir sekilde sunulmaktadir.
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Bu nedenle de olaylarin ne gibi sonucglara yol agtigi, oradaki insanlarin bu
olaylardan nasil etkilendikleri, neden yasandigi gibi konular, izleyiciler ve haber
tiikketicileri i¢in birer gizem olarak kalmaya devam etmektedir. Bu tip bir habercilik,
elbette kiiresel degerlerin devamliligini saglayan ve sig bir habercilik anlayisinin
tiretilmesine de yardimci olmaya devam edecektir. Goriinen o ki haber organizasyonlari,
bilgiyi iletirken yeni teknolojilerden yararlansalar da dis haberleri yerel bir acidan
vermemektedir (Fenby, 1986 akt. Nossek, 2004, s.345).

Yerel haberler giiniimiizde giderek daha da kalitesizlesmeye ve degersizlesmeye
baslamistir. Bunun nedeni, kiiresellesmenin glidiimiinde, giderek Onemsizlesmesidir.
Gereken 6nem ve 6zen yerel habercilik anlayisindan uzaklagsmakta, hatta yerel medya
organlarinda kiiresel haberler ve reklamlar giderek c¢ogalmaktadir. Halbuki yerel
sorunlar, tiim bir {ilkeyi etkileyebilecek, biitliin medya ¢alisanlarinin ve vatandaslarin
sorumlulugunda olan sorunlardir. Ciinkii lizerinde yasadigimiz diinya, terimizin aktig
biitiin toprak pargasi bizden bir seyler tasimaktadir ve bizi ilgilendirmektedir. Bu
bakimdan yavas medya kriterlerinde yerel degerlerin korunmasi i¢in, sosyal medyay1 ve
biitiin kiiresel araglar1 kapsasa bile yerel haberlerin ve igeriklerinin yer almasina dair
oOneriler yer almaktadir. Bunun yani sira yerel hareketler ve orgiitlenme iizerine de yavas
medya kriterleri uygulamada medya igeriklerinin dnemini ortaya koymaktadir. Yakinlik
yavas medya kriterleri s6z konusu oldugunda, etkilesim ve kurumsal yapidan uzak,
kullanict destekleri ile gerceklestirilen finansal modelleri de kapsayabilmektedir.
Arkasinda gercek insanlarin ¢alistigini ve kullanicilar i¢in gergek insanlarin igerikler
hazirladigin1  bilmek, tiiketicilerin medya {reticilerine kendilerini daha yakin
hissetmelerine yol agmaktadir. Tiiketiciler de finansal olarak destek olduklar bir yapida
gereken yakinligi ve eski bir dostun anlattig1 hikayelerin etkisini gorecektir.
2.2.1.3. Sonug

Haberin bir olayi, bilgiyi aktarmasi tanimi, haberin esas olarak hangi bilgiyi
verdigi ile ilgilidir. “Haberin en Onemli kismi, haberin i¢indeki bilgi, sonucudur.
Zamanlilik, yakinlik haberin temel degerleri olmakla beraber, haberi haber yapan asil
sonucudur (Tokgo6z, 2015, s.262)”. Haberin nihai bir sonuca varmamasi, bu bilginin
eksik olmasi, biitiin siireci havada birakacak bir etki yaratacaktir. Ne yazik ki ana akim
medya icerikleri giinlimiizde, acele ve hizli tiikketimin dayattigi bicimde, verilen
haberlerin sonuglarina yonelik bilgileri giderek eksiltmektedir. Sosyal medya igerikleri

ve burada yasanan dezenformasyon, kullanicilarin haber ve igeriklerde anlatilanlarin
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nihai sonucundan habersiz kalmalarina neden olmaktadir. “Medyadaki dezenformasyon
ozellikle ulusal ya da uluslararasi plandaki ¢atigsmali siireclerde agirlikli olarak devreye
sokulmaktadir (Askin, 2015, s.25)”. Medyada yer alan “bilgiler 6zetlenmis bir halde,
asil aktarilmasi istenen, Onemli bulunan kisim okuyucuya ya da karsidakine
aktarilmalidir. Aksi halde haber, karmasik ve baglantisiz veriler sunulmus, amagsiz bir
ileti haline gelir (Tokgoz, 2015, 5.262)”.

Haberci, teknolojiyi kaynak ya da ara¢ olarak kullandiginda, hizli olmay1 kabul
etmis bulunmaktadir. Yaptig1 haberde ele aldigi konularin derinlemesine bir analizini
yapacak dolayisiyla haberin sonucunu iyi degerlendirecek zamani harcamamig
demektir. “Gazetenin sonug 6gesini iyi degerlendirmesi, haberin 6nemini, biiyiikligiinii
belirledigi gibi, haber iizerinde yerinde ve dogru hiikkiim vermesinde, basarili olmasina
da yol agmaktadir (Tokgoz, 2015, s.263)”. Gazeteci haber atlatma gayretine ya da haber
sayisini arttirma ¢abasma girdiginde, aslinda yapmasi gereken arastirmalardan
uzaklagmis, ylizeysel bilgilerle daha fazla haber yapma ¢abasinda konunun nedenlerini,
oncesini haliyle sonucunu basarili bir sekilde aktaramamis olacaktir. Maalesef
giintimiizde gazetecilik bu sekilde yapilmaktadir.

Sonug haber degerinin bir diger getirisi de daha sonra bahsedilecek gilivenilirlik
ilkesi ile ilgilidir. Sonuca ulasmak icin igerik iireticisinin acele etmesi, haber {iretim
siirecindeki kaynaklara ulagsmak i¢in harcanacak zamandan da calinmasina neden
olmaktadir. Sonucun bilingli ya da bilingsiz bir sekilde tiiketicilere aktarilmamasi,
kaynaklarin kullaniminda ve tiiketicilerin giiveninde sorun yaratacaktir. Yavas
medyanin temel olarak iiretim siirecinde harcanmasi gereken yeterli siire, igeriklerin
iretiminde eksik kalan &gelerin giderilmesini ve kaliteli igeriklerin {iretimini
hedeflemektedir.
2.2.1.4. Onemlilik

Haberler kamuoyunun ilgisini ¢eken olaylar1 konu almaktadir. Haberlerin
kamuoyunun ilgisini nasil ¢ekecegi, ya da hangi haberlerin bu ilgiyi cektigi 6zellikle
medyanin sahiplik sorunu ile ilgili bir tartigmadir. Ciinkii medya kurumlarindaki haber
secimini, medyanin iceriklerini belirleyen siirlt sayidaki ekip, medya politikalarina
gore belirlemektedir. Daha O6nce degerlendirilen haber oOgeleri dnemden bagimsiz
degerlerdir.

Ancak bu haberler aktarilirken, haberin aktorleri, haberin ne sekilde

gerceklestigi gibi sorular da cevaplanmalidir. “Haberin 6nemliligini belirleyen sorularin
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"nasil" ve "neden" sorulari oldugu akildan ¢ikarilmamalidir (Tokgdz, 2015, s.264)”.
Galtung ve Rouge'un bulduklar1 haber degerlerinden, elit iilkelerin ve insanlarin konu
edilmesi degeri de onemlilik kapsami igerisinde diisiintilebilir. Bir iilke liderinin
aciklamalari, siradan vatandaglarin agiklamalarindan daha fazla sayida haber
olmaktadir. Genellikle iinlii olan insanlar, haber seciciler tarafindan daha fazla
ilgilenilmektedir. Ayrica okuyucular da kendilerini onlarla 6zdeslestirebilmektedir
(Harcup, O'neill, 2001, s.261-280).

Onemliligi ortaya koyan sorulara ydnelik bir haber yazma teknigi, tipki sonug
gibi, hiz ve teknoloji sayesinde, artik derinlemesine bir arastirmadan uzaklasilmasina,
hatta haberin 6nemi ile ilgili sorgulamalara neden olmaktadir. Unlii insanlar hakkinda
ilgi cekiyor oldugu icin yapilan haber sayilari, haber iiretim Kkiiltiirleri arasinda
magazinin de artmasina neden olmustur. Insanlar film yildizlari, rock yildizlarinin konu
edildigi haberlere daha fazla ragbet gostermeye baslamis, bu haberleri tiketmeleri
yoluyla yeniden tiretimlerine de yesil 151k yakarak, habercilik anlayisinda satan ve para
kazandiran, haliyle de giderek yayilan bir gazetecilik anlayisina doniismesine yardimci
olmaktadir.

Onemlilik haber degeri icerisinde elbette insanlar i¢in dnemli goriilen ve deger
verilen olaylardan birisi de negatif olaylar ve olumsuzluklar1 kaynak alan haberlerdir.
Bu konular isleyen haberler insanlarda okunma ve tiiketilme arzusunu uyandirmaktadir.
Ciinkii olumsuz haberler genellikle kesin ve tartismaya mahal vermeyen ve olumlu
haberlerin gerceklesmesinden ¢ok daha kisa ve ani zamanda ortaya c¢ikmaktadir
(Galtung and Rouge, 1965, s.69). Haberlerin se¢ilmesi isinin birkag insana verilmesi ve
haberin 6nemli ya da 6nemsiz oldugunu bu insanlarin belirlemesi de oldukga elestirilen
ve derinlemesine tartisilan, onemlilik ilkesi i¢indeki bir kavramdir. Ancak tiim bu
bilgilerin 151¢1nda 6nemlilik degerinin medya icerikleri bakimindan medyanin yapisi ile
en yakindan ilgili oldugunu anlamak gerekmektedir. Igeriklerin secilmesi ve medyada
yer ve zaman kaplayacak haberlerin, gorsellerin belirlenmesi, 6zenli bir se¢im
gerektirmektedir. Medya sahipleri, bu giicii, belli bir pozisyonu ve diislinceyi yaymak
ya da belli karsit gorligleri ya da davraniglar1 veya kuruluglart mesru kilmak {izere
kullanabilmektedir. Onemli olan, toplumu ilgilendiren kesin bilgileri sistematik olarak
medya igeriklerinin diginda birakabilmektir (Croteau, Hoynes, Milan, 2015, s.70, i¢inde,
Dines, Humez, 2015). Haberin objektif olmasi, 6énemli olmasi kriterini belirleyenler,

esikte durarak hangi haberlerin ge¢cmesine izin verileceginin kararlar1 ile de yakindan
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ilgilidir. Ozer, bu kavramin haber olacak igerigin sadece bireysel olarak kendimizi ya da
cevremizi veya bir kesimi ilgilendiren ve onlara fayda saglayacak sekilde degil, genel
ahlak ve erdem anlayis1 ile toplumun her kesimini ilgilendiren sekilde sunulmasi
oldugunu belirtmektedir (Ozer, 2012, s. 234). Bu sekilde énemlilik medya aygitinin ve
iceriklerin giivenilir olmasit adina bir fonksiyon gosterebilecektir. Yavas medya
iceriklerin kalitesi ve Onemini siirdiiriilebilir hale getirmek icin oncelikle medyanin
Ozgiir olmas1 gerektigini ve ancak bu sayede medyanin islevini yerine getirecegini ne
stirmektedir.
2.2.1.5. Tlgi Cekme

Haber saglayicilarinin ¢esitlenmesi arttikg¢a, liretilen haberlerin yerine ulagmasi
giderek zorlasmistir. Haberin sunumu, tiikketilmesi baglaminda giderek daha fazla 6nem
kazanmaktadir. Haber kiiltliriinii de degistiren aliskanliklar, haberlerin tiiketilmesi
noktasinda sunumun degismesini, insanlarin ilgisini cezbedecek bir sekle biirlinmesi
yoluna girmeye zorlamaktadir. Haber degeri olarak ilgi ¢ekmeyi, “herkesin
karsilasabilecegi durumlarda, kadin erkek herkesi ilgilendiren olaylara duyulan ilgiyi,
insanin ilgisini ¢eken olaylar seklinde tanimlamak miimkiindiir (Tokgoz, 2015, s.264)”.
Bu olaylarin, okuyucuya ulagmasi, giinlimiizde, haber {iretim merkezlerindeki
farklilasma ve ¢ogalmasi ile igerikten ¢ok, sunumun farklilasmasi ile saglanmaktadir.

Yukarida bahsedilen haber degerlerinden, bu yonii ile ayrilan ilgi ¢ekme degeri
hem hizli iletisim baglaminda hem de kiiltiirel tliketim aliskanliklarinin degisimi
sonucunda, haberin yapisini ve habercilik anlayisim1 da degistirmektedir. Teknolojik
gelismelerle birlikte ortaya ¢ikan yurttas gazeteciligi, haber kaynaklarinin
bireysellesmesi ve giderek ¢ogalmasina da neden olabilmektedir. “Yurttas
gazeteciliginin amaci yurttaglarin ¢ézlimstizliik ve yabancilasma duygularinin listesinde
gelmelerini saglayabilmek i¢in onlar1 katilima tesvik edecek olanaklar yaratmak olarak
sunulmaktadir (Uzun, 2012, s.646)”. Ana akim ve geleneksel diye tanimlanan medya
merkezleri arasindaki ¢esitlilik artik birgok sebeple iliretim icin yeterli bulunmamakta,
bireysellesmenin getirdigi yeni pratikler ortaya cikmakta ve icerik saglayici sayisi
giderek artmaktadir. Boyle bir ¢esitlilik icerisinde ilgi ¢cekme degeri de giderek 6nem
kazanmaktadir.

Gegmiste yapilan ¢alismalarda haber sunumu ve igerik bakimindan yapilan ayri
tanimlar, buglin de gegerliligini korumaktadir. Haber {iireten merkezler, haberlerin

iceriklerini ve sunumlarini farklilagtirmak icin ugragsmakta, dolayisiyla temel anlamda
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onceden de bahsedilen iki tiirede haber {iretimi yapilmaktadir. Soft haberler ve ciddi
haberler olarak tiretilen bu haberler, ilgi ¢ekicilik bakimindan igeriklerin tiiketilmesinde
kullanicilar agisindan degerlendirilmektedir.

Bugiin haberlerdeki bahsi gegen temel iki ayrimi biitiin medya icerikleri igin
diisinmemiz miimkiindiir. Farklilasan ise sadece "soft haber" olarak tanimlanan
haberlerin sayisinin, internet gibi teknolojik gelismelerin kullanilmasi ile birlikte
giderek artmasi, ciddi haberlerin sunumlarinin ise, bagindan beri olan, ancak
giiniimiizde giderek daha da umursamazca yapilan cerceveleme taktikleri ile verilmekte
oldugudur. Haber c¢ercevelemesi, haber {liretenlerin ya da bu iretimi elinde
bulunduranlarin, "ciddi haber" olarak tanimladigimiz olgu ve olaylara kamuoyunun

bakisini istenilen dogrultuda saglama cabasidir.

Cercevelemeyi, algilanan gerceklik ve anlati icerisinde kimi kisimlarin, altinin ¢izilmesi ve
digerleri arasindan 6n plana cikarilmasi siirecinde ayiklama islemi olarak tanimlayabiliriz. Iyi
gerceklestirilmis bir cergeve genellikle dort fonksiyon igerir: problemi tanimlama, etken

¢oziimlemesi, ahlaki yarg1 ve ¢oziim iiretme (Entman, 2007, s.163-173).

"Yurttag gazeteciligi" de aslinda temel olarak, sermayenin el attigi ve sahip
oldugu haber iiretim araglarini, umarsizca ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanarak, kamuoyu
ilgisini farkli bir bi¢imde algilayip manipiile etmesinin sonucunda ortaya ¢ikan
alternatiflerden birisidir. Kolay ulasim ve hizli ulagim ihtiyaci giidiimiinde ortaya ¢ikan
teknolojik araglarin kullannmi da bu baglamda ayni soruna ve amaclara hizmet
etmektedir. “Ciinkii, ozellikle iletisim teknolojilerinin biiyiik 6lciide gelistirilmesiyle
birlikte medyanin ideolojik yapisi, glinlimiizde biitiin toplumsal, ekonomik, siyasal ve
kiiltiirel demokratik kuruluglarin faaliyetlerini ve is yapma tarzlarmi etkilemistir
(Erdogan, 1999, s.35)”. Gliniimiizde bunun en 6nemli aktorii hem rahat ulasim hem de
icerik saglama bakimindan ¢esitliligi goz oniline alindiginda internettir ve gergeveleme
denilen haber sunum seklinin gercegi Ortiileme gorevini basariyla devam

ettirebilmektedir.

Internet, kendine 6zgii olanaklarindan dolayi, sadece mevcut kitle iletisim araclarindan ¢ikan
enformasyonun yayillmasina olanak veren bir ara¢ olarak kalmamis ayni zamanda
enformasyonun yeniden {iretildigi ve yeni bigimlerde sunuldugu bir ortam haline gelmistir.

Sonugta internet, haberi sunmak i¢in yeni bir ara¢ konumuna gelmistir (Cakir, 2007).
Ilgi ¢ekmek haberlerin tiiketilmesi acisindan son derece biiyiik bir énem arz
etmektedir. Ancak toplumun ilgisini ¢eken haberler, sosyal hayatin igerdigi sorunlardan

giderek uzaklagmaktadir. Kiiltiirel degisimleri saglayan araclar yardimi ile, toplumun
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ilgisi, medyatik kisilere, eglenceli olaylara kaydirilmakta, hizli haber tiretmek ¢abasi ile
bu durum giderek mesrulastirilarak  toplum, adeta eglence girdabinda
oyalandirilmaktadir. Ilgi ¢ekme, 6nemlilik, zamanlilik, yakinlik, sonug degerleri, haber
metinleri kadar medya igerikleri i¢in de gelistirilebilir ve degisimlere ayak uydurmak
tizere genisletebilir degerlerdir. Nitekim literatiirde bu konu ile ilgili ¢aligmalarin sayisi
da oldukga fazladir. Yavas medya kriterleri bahsedilen biitiin haber degerlerini, medya
icerikleri agisindan genis bir agidan ele alabilmektedir. Bahsedilen haber degerleri,
medyanin bugiinkii degisimi ile dogrudan ilgilidir.

2.3.1. Haber Yazim ve Kaynaklar

Teknolojik gelismeler ve internet kullanimin artmasi ile birlikte haberin
sunumunun diger haber {reticilerinden farklilasmanin bir yolu olmasi, haberlerin
ideolojik metinler oldugu tartigsmalari, sdylem olarak ele alinan haberlerin belli ¢ikar
cevreleri arasinda miicadele alani olarak kabul edilmesi, haberin bigimine dair
degismeler ve kaynaklarin artisi, belli haber yazim kurallarini bozguna ugratamamustir.
Her ne kadar haberin tliketilmesi gerekliligi ve bu gerekliligin ortaya ¢ikardigi yeniden
tiretim olgusu, haberin kullanimimi ve amacini sekillendirse de haber iiretimi; en
azindan haberin yazilma sekli, belli kurallara siki sikiya bagli kalmistir. Ancak bagl
kaliman bu yontemin ortaya ¢ikis nedeninin ekonomi ve ticaret oldugu diisiiniiliirse,
haber verme faaliyetinin de bu pratikler dogrultusunda gelistirildigini kabul etmemiz
daha kolay olacaktir.

Gazetecilik egitimi alan oOgrencilerin haber yazimina dair 6grendikleri ilk
seylerin basinda "SN1K" kural1 ve haberin bu sorulara verilecek cevaplart icermesi
gerekliligi gelmektedir. Bu cevaplar, "Ters Piramit" olarak adlandirdigimiz, en
onemliden, daha az 6nemliye dogru asagiya inen bilgi siralamasina gore yapilmaktadir.
Haber metinlerinde giris climlesi, en 6nemli, yeni olan ve Oncelikle aktarilmasi gereken
kisimdir. Giriste edebi metinler gibi uzun tasvirler, betimlemeler kullanilmadan direkt
olarak ana fikir, olayin 6zeti, esas haber aktarilmaktadir. Diger olaylar i¢cin de zamansal
bir diizenlemeye gerek olmamaktadir. En 6nemliden daha az 6nemli bilgilere dogru bir
siralama ile haberler aktarilmaktadir (C1g, 2010, 5.69-90).

Ancak hizli haber aktarma konusunda gazetecileri zorlayan gelismeler, haber
yaziminda gereken dzenin korunmamasinda etkili olmaktadir. internet’le birlikte yazim
hatalar1, anlagilmaz ciimleler ve anlatim bozukluklari medya igeriklerinde oldukg¢a fazla

karsilagilan bir hale gelmektedir. Yavas medya kriterleri, bu anlamda medya
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iceriklerinin hazirlanma siirecinde kullanilan dilin ve iislubun da Onemine dikkat
cekmektedir. Ayrimer bir dil ile {iretilen medya igeriklerinin sayisinin giderek arttigini,
medyanin iretimlerinin bu dilden armmasmin da olduk¢a 6nemli oldugunu
belirtmektedir.

Haber yaziminda bigimsel olarak ¢ok fazla bir degisim yasandigi goriinmese de
haber tiirleri, magazine dogru bir kayis i¢indedir. Onemli bilgi ve haberlerin sunumu,
artik insanlara eskisi kadar i¢in ilgi ¢ekici gelmemektedir. Ancak en biiyiik degisimin
yasandigi noktalardan birisi de haber kaynaklarindaki degisimdir. Onceden,
kiitliphaneler, sahadaki arastirmalar ve yiiz yiize, ilgili kisilerle yapilan goriismeler
kaynak olarak kullanilirken, giiniimiizde haber kaynaklarinin sosyal medya, internet gibi
giivenilirligi diisiik mecralara tagindiklari goriilmektedir. Gazetecilerin haber iiretim
siirecinde, kaynaklarin1 degistirmeleri, tipki internetin yayilmasi siirecinde bilgiye
ulagsmada insanlarin, kolay olan bir yonteme sorgusuz sualsiz baglanma ihtiyact gibi bir

baglilik yaratmaktadir.

Hirsh'in  ortaokul Ogrencileri {izerine yapmis oldugu bir aragtirmada, c¢ocuklarin
elektronik ortamdan elde ettikleri bilgileri uygunluk, dogruluk, giincellik, biitiinliik, ilginglik,
giivenilirlik gibi bazi kriterlere gore nasil degerlendirdikleri sinanmaktadir. Sonugta, ¢ocuklarin
elektronik ortamdan erigilen tiim verilere giivendikleri; yazarin otoritesi, bilginin dogrulugu ve
kaynagin giivenilirligi gibi endiseler tagimadiklar1 ortaya ¢cikmistir (Hirsh, 1999 akt. Ugak, Al
2000, 5.324).

Toplumsal olarak bilgiye ulasmada yasanan degisimleri gosteren c¢alismalarda,
internetin yarattigi kolayliklar, cocukluktan kazanilan bir aligkanlikla, insanlarin
arastirma ve dogru bilgiler icin arastirma egiliminden uzaklastiklarini ortaya
koymaktadir. Internet kullanimi arttikca yapilan calismalarda, bilgiye ulasirken
bireylerin, o bilgi hakkinda yazilanlar1 kabul etmeye a¢ik olmasimnin goriildiigi gibi,
gazeteciler de islerini yaparken islerinin kolaylagmasini memnuniyetle karsilarken,
degisen haber kaynaklarini sorgulamama yoluna gitmis, hizli haber verme, haber
atlatma gibi kaygilarla, kaynagin sorgulanmasi, teyit edilmesi gerekliligi gibi
kamuoyunun giivenini saglama onceligini geri plana itmislerdir. “Haber kaynaklar1 basit
olarak, birinci el kaynaklar ve ikinci el kaynaklar olarak ikiye ayrilmaktadir (Tokgdz,
2015, s.273)”. Yavas medya icerikleri de haber kaynaklarina ulagsmak iizere birinci el
kaynaklar1 ve gazetecilerin edindikleri bilgileri teyit ederek, sinayarak ve arastirarak
kamuoyuna ulastirmasi gerektigini savunmaktadir. Gilinlimiizde geleneksel anlamda,

cesitli belge, reklam, raporlar, kitaplar1 olusturan, bugiin ise bunlarin ¢ogunun yerini
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alan internet ile ikinci el kaynaklari bir bakima kutsamaktadir. Medya igeriklerinin
kaynaklar1 olarak tercih ettikleri ikinci el kaynaklar, daha 6zenli ve sorumluluk bilinci
ile hazirlanirsa, giivenilirligi de artmaktadir.

2.3.2. Giivenilirlik

Gazetecilerin kaynaklarin1 kolaylik derecesine ve haber atlatma arzularinin
siddetine gore degistirmesi sonucunda ortaya g¢ikan en biiyiilk problem giivenilirliktir.
Bir gazeteci haberini yapmak i¢in kaynaklara giiven vermeli, halka giiven vermeli ve
bu giiveni haberlerinin dogru ve gercekligi ile saglamalidir. Ancak tipki Hirsh'in
caligmasindaki gibi, internetten elde edilen bilgilerin sorgulanmamasi hali, bugiin
gazetecilik meslegini icra edenlerin haber {iretmeleri noktasinda da ayni sekilde
islemektedir. Elbette, biiyilk bir gii¢ olarak goriilen medya ve medyanin ciktilari
sayilabilecek haberler, kiiltiirel iiretimler, kiiresellesmis ve hizlanmis diinyada dogru ve
gercegin ne oldugunun gayet bulanik bir hale gelmesinin de en biiyiik sebebidir. Fakat
hangi ¢ikara ve inanisa hizmet ederse etsin bir haberin, yalan bir beyana dayandirilarak
sunuldugu, toplumu kandirmanin, tiiketime dayali kiiltiirel degisimlerin kapalilig
diistintildiiglinde en belirgin ve agik hali olarak bir etki yarattig1 ve bunun sonuglarmin
er ya da ge¢ topluma tezahiir edecegi kesindir.

Giivenilirlik medya iceriklerinde tiiketimin ve tercih edilmenin de basat
karakterini olusturmaktadir. “Bir haberin dogrulugunu ispat etme, degisik haber
kaynaklarini karsilastirarak denetleme seklinde yapilir. Bu islemle, gazeteciler, haberde
gecen adlarin dogru olup olmadigina, adreslerin ve diger ayrintilarin yerli yerinde olup
olmadigma bakarlar (Tokgoz, 2015, s.280)”. Gazetecilerin ve medya mensuplarinin
icerik hazirlamalarina bu anlayis, haber takibi ve aktarilan igeriklerin 6ncesi ve
sonrasinda nelerin degistigini anlamalarinda da yardimci olmaktadir. Boylece kurumun
ve kendilerinin giivenilirligi kamuoyunun nezdinde artmaktadir. Yavas medya igerikleri
acisindan incelendiginde, giivenilirligin ve tanmirhi@in en etkili sekilde saglanmasi
acisindan giivenilirlik biiylik 6nem arz etmektedir.

Bir diger olumsuz degisim de ana akim medya igeriklerinde oldukga sik
rastlanilan reklam olgusu ile ilgilidir. Tiklanma rakamlarini arttirmak iizere haber
metinleri ya da medya igerikleri arasina yerlestirilen reklamlar, kullanicilarin
giivenilirligi algilamasinda degisimlere neden olmaktadir. Ayrica medya igerikleri,
popiilerligine gore kar amacmin giidiimiiyle reklam unsurlar1 barindirdigr takdirde,

kullanicilarinin giivenlerini pazarlama faaliyetlerine kurban etme yoluna gitmektedir.
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Yavas medya bu baglamda igeriklerin giivenilirligini reklamsiz halde, uzun arastirmalar
ve harcanan emek/zaman iizerinden gerceklestirmeye ¢alismaktadir.
2.4. Yavas Gazetecilik ve Yavas Medya

Ekonomik degisimlerin bugiin geldigi noktadan, her sey etkilenmekte ve olumlu
ya da olumsuz bir sekilde hem igerik iireticileri hem de tiiketiciler bu durumdan nasibini
almaktadir. Kiiltiirel degisimlerin birgok tanimi ve kritigi yapilmistir. Bu degisimlerin
alternatifi olabilecek ve degisimlerin karsisinda duracak bir¢ok hareket ve akim da
konusulup tartisilmaya devam etmektedir. Her seyi delip gecen ve etki alanini en genis
noktada tutan bu degisimler, medya sektoriinde ve gazetecilikte de tartisilmaya devam
etmektedir. Yavas Hareketinin popiiler bir harekete doniismesinin nedeni, hizli bir
sekilde ve genis bir alana yayilmasinda tercih ettigi basit ve bugiin nostaljik kabul
edilebilecek ancak gazeteciligin, yayinciligin temeli sayilan ge¢mis uygulamalara
verdigi kiymetten kaynaklanmaktadir.

Yavas hareketinin yayginlagmasi ile birlikte bircok alan kiiresellesmenin
karsisinda yeni bir alternatif olarak goérdiigli bu hareketi uyarlamaya girigsmistir.
Gazetecilik de bu alanlardan biridir ve tiim teknolojik geligsmelerin getirdigi hiz ile
birlikte kiiresellesen medya olusumlari diisiiniildiigiinde 'yavas gazetecilik' tartisiimaya
deger bir alternatif olabilecek potansiyelleri kendiliginden tasimaktadir. Mcdonaldlagsma
ise kapitalist ekonomik diizen igerisinde, tekellesmeye, hiza, standartlasmaya ve bu
yolla kaliteden yoksunlugun gerceklesmesine yapilan bir vurgudur. Bu durum tam da
birgok alanda ve ¢alisma kolunda oldugu gibi, medyada da giinlimiizde gelinen noktaya
vurgu yapmakta ve elestirel bir tavirla bu durumun iginden ¢ikilmasi igin gereken
alternatiflerin arastirilmasina neden olmaktadir. Yavas yemek hareketi de oncelikle
insanlarin egitilmesine, yiyecek iiretimindeki geleneklerin korunmasina, tiiketiminde ise
insanlarin yiyecekten alacaklar1 hazzin ve keyfin siirdiiriilmesine odaklanmaktadir
(Rauch, 2018, s. 16). Boylece kiiresellesmenin dayattigi gidalarin ve tiikketim
bigimlerinin olumsuzluklarindan korunmak iizere bir islevi ilistlenmektedir. Medya
igerikleri s6z konusu oldugunda da yavas medya anlayisi, igeriklerin tiiketilmesi ve
tiretilmesi noktasinda temel argiimanlara sahip goziikmektedir. Diger alternatif medya
bigcimleri de temelde bunun {izerinde durmaktadir.

Sosyal bir hareketin yayilmasi, bu hareketlerin tanimlari, kimlikler ve diizenler
arasinda bir baglant1 kurarak, farkli ve ayr1 gruplarin bir araya getirilebildigi bir alan

olusturarak gerceklesmektedir (Spicer, Bommel, 2011, s.1738). Yavas hareketin
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gazetecilige uyarlanmasi {izerine, bu kavrami 2007 yilinda ortaya atan Susan

Greenberg, yavas gazeteciligin ¢ikis noktasini su sekilde agiklamaktadir:

Temel haberleri, internet iizerinden ve ¢evrimici olarak ucuza alabilmekteyiz. Geleneksel basil
yayin yapilan gazetecilikte, sektdr giderek okuyucularimi kaybetmektedir. Ancak bu durumda,
uzun makaleler, roportajlar ve diger kurgusal olmayan ancak uzun diiz yazilar igin, bir seyleri
bulup ortaya ¢ikarmasi zaman alan, digerlerinin kagirdiklar1 hikayelere dikkat ¢eken bir pazarin

olusmast gerckmektedir. Bu da Yavas Gazeteciliktir (Greenberg, 2007).

Yeni medya ortamlarinda haberlesme iizerine yapilan yayinlar, anlik, olaymn
gerceklestigi zamanla bire bir zamanda ve hizli bir sekilde aktarilmaktadir. Neredeyse
olayimn gerceklestigi anda, ¢evrimigi haber iiretimi, dogrulugun ve kontrol etmenin
Oniine ge¢mektedir (Hargreaves, 2003 akt Le Masurier, 2014, s. 139). Bu durumun
bir¢cok olumsuz etkisi vardir. Manipiilasyona yol acabilmekte, bilgiler carpitilarak esas
olan, farkli ya da tarafli bir sekilde aktarilabilmektedir. Geleneksel medyaya getirilen
elestiriler benzer nitelikte olsa da yeni medyadaki hiz ve tagmabilirlik, her yerden
ulagilabilirlik, insanlarin giinlik hayatinda daha fazla yer kapladigindan, bu
olumsuzluklar etkisini daha fazla gdstermektedir.

Yavashik felsefesi, glinlimiiz medyasin1 ve yeni medyayr diislindiiglimiizde,
orneklerin azlig1 ve uygulamadaki teknolojik degisimlerin giderek cogalmasi, yavas
medya anlayisinin yerlesmesinde cesitli diren¢ noktalar1 ile karsilagsmasini kaginilmaz
hale getirmektedir. Bu zorluklarin ilki, insanlarin uzun arastirma yazilarin
okumasindaki zorluktur. Bir hikdye ya da kurmaca bir dykiiyli okumak insanlar i¢in
oldukca kolaydir. Fakat akademik bir makale ya da olduk¢a uzun arastirmalar
sonrasinda ortaya ¢ikan uzunca bir arastirma yazisi, salt verilere dayandigi igin
insanlarin sikilarak birakmasina neden olmaktadir. En temelde de insanlarin buna
ayiracak zamanlar1 bulunmamaktadir. Bu yazilar yalnizca o alana, o konuya ilgisi olan
cevreler tarafindan okunmaktadir. Ancak medyanin tipki yavas yemek anlayisinda
oldugu gibi egitime odaklanarak icerikleri hazirlamasi, medyadaki doniisiimiin de
zorlanmasi ve kararlikla devam ettirilmesi gereken bir 6zelligi olarak diisiiniilmelidir.

Medyanin, gazetecilerin ellerinde tuttuklar: diisiiniilen denetleme, kontrol etme
ve bilgi verme giicii, tekellesme egilimleri ile birlikte farkli ve tutarli olmayan bir
dogrultuda degisim geg¢irmistir. Herhangi bir medya organinda g¢alismakta olan bir
gazeteci, muhabir, editdr, kameraman, islerinden olmamak i¢in medya sahiplerinin ve
calistiklar1 kurumun politikalarinin disina ¢ikamamaktadir. Yavas medya, iceriklerin

arastirmadan uzak bir sekilde gerceklestirilmesinin ve bu aragtirmalarin degistirici
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giicliniin igerik tireticileri tarafindan goz ardi edilmesinin, dolayisiyla 6zensiz igeriklerin
ana akim ve hizli tilketim mecralarindaki {iretim bigimlerinin benimsenmesine karsi
cikmaktadir. Sektorel olarak bu degisimin ve anlayisin oturmasi da bahsi gecen
zorluklarin ikincisidir. Ancak oncelikli olarak diizelmesi gereken de muhakkak bu
sorundur. Ciinkii iiretimin hizl tiiketim pratiklerinden koparilmadan, ayn1 tarzda devam
etmesi, tliketimin ayn1 sekilde sorgulanmadan devam ettirilmesinin de Oniinii agmakta,
devamliligin1 saglamaktadir. Ciinkii "yavas gazetecilik" Mitchell Stephens'in 'bilge'
gazetecilik dedigi: "muhabirlik, 6zel haberciligin ve arastirmaci gazeteciligin" daha
fazla bilgilendiren, yorumlayan, daha fazla aciklayict ve etkili" haline benzemektedir
(Stephens, 2009, s. 4). Bu hali ile kaybolan gazetecilik degerlerinin ve haber
degerlerinin yeniden yorumlanmasi gerektigini ortaya c¢ikarmakta, yeni iletisim
teknolojileri ve geleneksel olanlarin  zorunlu olarak bir harmanlanmasi
gerceklestirilirken, hizli olma, haber atlatma ve salt olay ve olgular1 aktarmaktan ziyade,
dogru bilgileri, nedenleri ve sonuglari, agik ve net bir sekilde aktarmanin gerektiginin
altini ¢izmektedir.

Kapitalist ekonomik diizen igerisinde, kiiresellesmenin ortaya ¢ikardigi sonuglar
diisiiniildiiglinde, toplumsal degisimlerin makul diizeyde de olsa, daha yasanilabilir bir
hayata dogru ger¢eklesmesi arzusu, yavas hareketinin de temel amaglarindan birisidir.
Ve bu gaye, yavas hareketinin yayildigi alanlardan olan, yavas yemek, yavas ekonomi,
yavas ebeveynlik, yavas sehir akimlarinda da kendini gostermektedir. Yavas
gazetecilik/medya da tipki bu hareketlerdeki gibi, hizli gazeteciligin yerine ge¢mek
iddiasinda degildir. Bunun yerine hiz1 azaltmaya ve yavaslama ile daha yasanilabilir,
diisiiniilebilir, kaliteli alanlar yaratmaya ¢calismaktadir (Masurier, 2014, s.149).

Alternatif olarak sunulan ve tartisilan bir¢cok gazetecilik ve medya bigimi, zaten
haberciligin ve igeriklerin giiniimiizde sorunlu bir alan oldugunun da gdstergesidir. Ve
bu alternatiflerin ortak cabasi, belli konular iizerine egilirken, Yavas gazetecilik,
giinimiizdeki gazetecilik sorunlarmin belli bir kismina egilip, onu diizeltmeye
odaklanan bir hareket olmaktan gok, genel gazetecilik pratiklerine deginen ve teknolojik
gelismeleri kapsayan, ancak bunlar1 belli ¢erceveler icerisinde, dogru habercilik anlayisi
ile gozden gecirerek kullanmamiz gerektigini Oneren bir alternatif olarak
goriinmektedir. Gazeteci de olsak, akademisyen de ya da her izleyiciye agik bir internet
kullanic1 da olsak bizler, hepimiz aslinda hikayeler anlatmakta ve birbirimizin dikkatini

cekebilmek i¢in yarismaktayiz. Haberlerde, go¢men ailelerle ¢alisan ve bu konuda 6diil
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alan birinin hikayesi yasa disi gé¢men anlatisina donebilmekte, cinayet hikayeleri
ozellikle 1rk¢1 tartigmalart {iretmekte ve bunun Ornekleri g¢ogalabilmektedir. Bu tiir
iiretimler insanlar1 yalnizlagtirmakta ve agik tartisma olanaklarini kisitlayan bir vaziyeti
iretmektedir (Bird, 2010, s.425 i¢inde Allan, 2010). Yavas medya anlayisi, dil, sdylem
ve araglar1 da kapsayan medyanin degistirici giiciine tekrar kavusmasinin uygulamada
tyilestirilmis bir modelini sunmaktadir.

2.4.1. Iyi, Temiz ve Adil ve Yavas Medya Kriterleri

Toplumun haber ve bilgi alma ihtiyaci, bunu saglayan kurumlarin ve kisilerin,
bagimsiz ve 6zgiir olmasi ile karsilanabilmektedir. Sansiiriin ve engellerin var oldugu
bir durumda medya, gerektigi gibi islemek bir yana, belli politik, ekonomik ¢evrelerin
sOzciisii olarak gorev yapmaya baslamaktadir. Medya calismalar1 gercekten de ulusal
politik konularla baglantili, politik gercekligi yeniden iireten akademik iist sdylemlerdir
(Schudson, 1989, 5.263). Ancak hem medya hem de medya ¢alismalar1 bundan ¢ok daha
fazlas1 olmak zorundadir. Bunun igin ise sansiir ve engellemelerden, maddi miieyyideler
diisiiniildiiglinde, iyi, temiz ve adil olmak, gerekli degisimleri saglayabilmek adina, her
ikisi i¢in de zaruri bir hale dontismektedir.

Yavas Yemek Hareketinin prensiplerinden olan bu ii¢ kavram, Harold Gess
tarafindan gazetecilige uyarlanmistir. Slow food i¢in iyi, gidanin lezzeti ve aromasinin o
gidanin kendine has halinde ve tadinda kalmasina, uygun ham madde ve iiretim
metotlarinin se¢ilmesine vurgu yapmakta, bunun da ancak dogal ortaminda ve dogal
yollarla saglanabilecegine isaret etmektedir. Temiz, cevreye saygili, siirdiiriilebilirlige
katk1 saglayan pratiklere, diizglin hayvancilik politikalarina ve tiiketimin ihtiyaclarla
orantil1 bir sekilde yapilan iiretim ile saglanabilecegine vurgu yapmaktadir. Ekosistemin
ve biyolojik ¢esitliligin korunmasi, iiretici ve tiiketicinin sagligi da temizlik vurgusunun
icinde yer almaktadir. Adil olmasi ise, kiiresel ekonomi karsisinda yerel iireticinin de
emeginin karsiligini almasina, bunun da dayanigsma ve kiiltiirel cesitlilige, geleneklere
saygl 1ile yaklagsmak yoluyla gerceklesecegine dair anlayist vurgulamaktadir.
(http://www.slowfood.com/ 2010 _pagine/com/popup_pagina.lasso?-id_pg=122).

Herold Gess'in gazetecilik icin kullandigi ve gazetecilige uyarladigi bu
kavramlar, yavas yemek anlayisinda oldugu gibi, medyada da yerellik, adil iicret,

calisma kosullari, temiz dil kullanimi gibi igeriklere yonelik degisimleri kapsamaktadir:

Iyi, daha yavas, agir ve iyi arastirilmis haberlerin iiretildigi gazetecilik, yalnizca olaylarin ve

olgularin bir araya getirilerek hazirlandigi haberlere kiyasla, iginde yasadiklari toplumda,
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tilketicilerine daha fazla yararli olan bilgileri sunmay1 hedef almaktadir. Daha iyi ve kaliteli
yazilar ayrica, kiiltiirel degerlere de katki saglar. Temiz, gazetecilige, yozlasmamis ve diizgiin bir
dille hazirlanmis haberlerin tiretilip tiiketilmesi, irk¢1 ve cinsiyetci bir dile engel olur, yagam
alanlarinin ve ekosistemin siirdiiriilebilirligine destek olur, sosyal adaleti ve toplulugun paylastigi
degerleri de gelistirir olarak uyarlanabilir. Adil, siklikla gazetecilik alaninda yanlig bir sekilde
'adalet' olarak kabul gérmektedir. Ancak bu durum sadece gazetecilerin tarafsiz olmasi gerektigi
inanct  i¢in mazerettir. Adillik bunlarin 6tesinde medyanin toplumun her kesimine ulagir olmasi
ve medya calisanlarinin ¢alisma kosullarinin diizenlenmesi ve haber organizasyonlarinda

sémiiriiniin son bulmasina vurgu yapmaktadir (Gess, 2012, 5.60).

Almanya'dan ii¢ isim; Benedikt Kohler, Sabria David ve Jorg Blumtritt de Yavas
Hareketi'nden yola ¢ikarak bir 'Yavas Medya' manifestosunu olusturmuslardir. 14
maddeden olusan Yavas Medya Manifestosu ise su sekildedir:

1. Yavas medya siirdiiriilebilirlige katki saglamaktadir: Sirdiiriilebilirlik, ham
madde, siire¢ ve ¢alisma kosullariyla baglantilidir. Somiirii ve diisiik ticretli ¢alisma,
kullanic bilgileri ile kayitsiz ticari islemler stirdiiriilebilirligin 6niine gegmektedir. Ayni
zamanda bu madde, medyanin igeriklerinin siirdiiriilebilir sekilde tiikketimini de
icermektedir.

2. Yavags medya tek gorevliligi tesvik eder: Yavas medya, Ustlin kori
tiikketilemez ancak kullanicinin tiim dikkatini ve konsantrasyonunu istemektedir. lyi bir
yemek, as¢isinin ve ziyafete ortak olanlarin nasil tiim dikkatini talep ediyor ise, yavas
medya da yalnizca haz ve odaklanilarak tiiketilebilir.

3. Yavas medya miikemmelligi hedefler: Yavas medya muhakkak yeni
gelismeleri aktarmamaktadir. Yavas Medya i¢in daha da 6nemlisi devamlilik ve
olaylarin sonrasini, diizglin ve gii¢lii bir sekilde, kullanicilarin medya tiiketme
aliskanliklarina uygun miikkemmel hale getirerek sunar.

4. Yavas medya kaliteyi belirginlestirir: Yavas medya kendisini iiretim, igerik
ve goriintirliik olarak yiiksek kalite ve standartlar ile tanimlar. Ve hizli, kisa yasayan
rakiplerinden igerikteki baglamlarinin fazlaligi ve estetik olarak ayrilir.

5. Yavas medya profesyonel tiiketiciler ortaya ¢ikarir: Prosumer denilen bu
kullanicilar, neyi nasil tiiketmek istediklerini ve iiretmek istediklerini bilen insanlardir.
Yavas medya ile aktif bir prosumer, medya kullanimi ile yeni fikirler ortaya ¢ikarir ve
harekete gecer. Boylece pasif tiiketicilerin yerini alir. Bu durum marjinallestirilmis, ya

da arkadaglar arasinda kurgulanmis bir canlandirma olarak goriilebilir ancak Yavas
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Medya, stirekli kullanicinin diislincelerine ve davraniglarina etki eden ve bunu yillarca
kalic1 hale getiren bir etki yaratir.

6. Yavas medya analitik ¢oziimler sunar ve diyaloga énem verir. Temasa
gectikleri ile esitlik¢i bir ¢izgidedir. Hedef medyanin sec¢imi ikinci siradadir. Yavas
Medyada, konugmak kadar dinlemek de 6nemlidir. Dolayisiyla 'yavas' akillica ve cana
yakin bir bi¢imde anlamaya ve bireyin pozisyonunu farkli bir agidan sorgulamay1
vurgulamaktadir.

7. Yavasg medya, sosyal medyadir: Birbiri ile dolayli temas eden topluluklar ve
insanlar 'yavas Medya' etrafinda olusur. Bu, Ornek olarak hayattaki bir yazarin
diistincelerini okuyuculart ile degistirmesi veya bir toplulugun yeni ve anlagilmamis bir
miizisyeni anlamasi olabilir. Boylece Yavas Medya, cesitliligi iiretir, kiiltiirel ve yerel
ozelliklere saygi duydugunu gostermektedir.

8. Yavas medya kullaniclarina saygt duymaktadir: Yavas Medya
kullanicilarina bilingli ve dostane bir yol izleyerek yaklasir ve kullanicilarinin
kaldirabilecegi kadar karmasa ve ironiye miisamaha gostermektedir. Yavas medya ne
kullanicilarin kiigiik gormekte ne de onlara itaatkar bir bicimde yaklagmaktadir

9. Yavas medya reklam yerine oneri ve tavsiyeler ile yayilir: Yavas Medyanin
basarisi, biitiin kanallar ile yapilan bunaltici reklamlar ile degil, arkadas, aile ve is
cevrelerinden gelen tavsiyeler ile gergeklesir. Bir arkadasa 5 kez verilen kitap buna
giizel bir ornektir.

10. Yavas medya zamansizdir: Yavas medya, uzun Omiirlii ve yillar hatta on
yillar sonra bile taze kalicidir. Zamanla kalitelerini kaybetmez hatta gegen zamanda
tizerlerindeki pas degerlerini daha da arttirir.

11. Yavas medyanin ézel bir aurast vardir: Kullanicinin tiikettigi andan itibaren
hayatina aitmis hissi verirler. Bir enddistri {iriinii olmalarina ragmen, ya da belli bir
kisimlar1 6yle olmasina ragmen, 6zgiinliik ve teklik de igerirler.

12. Yavas medya gerici degil, ilericidir: Network toplumunun yasam bi¢imine
ve onlarin teknolojik basarilarina dayanmaktadir. Bu hayatin i¢indeki ¢esitli alanlardaki
ilerlemeden kaynaklanir. Yavashg diistinmek, benimsemek hayatta kalmak i¢in gerekli
adaciklar gibidir. Twitter, bloglar, sosyal aglar gibi hiza ve anindaliga kars1 degil fakat
onlar1 kullanmanin bir yoludur.

13. Yavas medya kaliteye odaklaniwr: Kiiltirel calismalarda uzmanlik igin,

Medya igeriklerinin hem iiretiminde hem de alimlanmasinda, kaynagin sorgulanmasi,
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simiflandirma ve kaynaklarin degerlendirilmesi, bilginin gecerliliginde gittikce Gnem
kazanmaktadir.

14. Yavas medya giiven ve inandwrict olmak icin sizden zaman ister: Sosyal
medyanin arkasinda ger¢ek insanlar vardir. Bunu hissedebilirsiniz (http://en.slow-
media.net/manifesto).

Ozetle, teknolojiyi daha bilingli bir sekilde kullanmay1 ve haber alma ihtiyacin
giderirken, okundugu gibi kaybolan bilgiler sunulmasini elestiren bu manifestoda,
insanlarin 'hiz' karsisinda oradan buraya (zorunlu olarak) savrulan bireylere doniigsmesi
elestirilmektedir. Bunu 6niine gegmek i¢in ise medya orgiitlerine, meslegi icra edenlere
ama daha ¢ok da tiiketicilere gorev diismektedir. Slow Media hareketinin temel amaci,
siirsiz enformasyonu yoOnetmesini bilen, bilingli medya okuru yaratmaktir (Giiven,
2011, s.120).

2.4.2. Yavas Medya ve Gazetecilik Ornekleri

Tipk1 endiistri ile birlikte yikilan feodalitede oldugu gibi artik her sey ¢ok cabuk
tartisilabilir ve degisebilir bir hale gelmistir. Fakat bu hiz beklenenin iistiinde bir ivme
ile gerceklesmekte ve degisimler toplumsal hayatin igerisinde sancilara yol agmaktadir.
“Toplumlar1 bir biitiin olarak ele aldigimizda, boliistim siireci bir baska bakimdan,
tiretimden Once geliyor ve onu belirliyor gibi goriinmektedir (Marx, 2011, s.253)”.
Medya igerikleri bakimindan bu durum, iiretilen haberleri 6ncelikli olarak boliisiimiin
belirledigini anlatmaktadir. Boliisiim sonucunda medya organlarinda tekellesmeler
ortaya ¢ikmakta, liretimi yapilan haberler dogal olarak bu bdliisiimiin ardindan tiiketime
sokulmaktadir.

Internet s6z konusu oldugunda ise ham maddeler giiniimiizde insanlarin kisisel
bilgilerine, hobilerine dogru evrilmis bir durumdadir. Facebook, Youtube, Google gibi
web tabanli sirketler, kullanicilar tarafindan kendilerine saglanan enformasyon ham
maddesini alabilirler ve bu enformasyonu yeni iriinler iiretmek iizere kullanabilirler
(Henning, Hebblewhite, 2014, i¢inde Basaran, 2014, s.211).

Bu durum kisisel bilgilerin birer meta haline getirilerek pazarlanmasini ve
kazang elde edilmesi siirecini hizlandirmistir. Medyadaki bu hizli degisim, haber
iretiminde hiza, haber atlatmaya, her siireci aktarmaya yonelik yayinlar da bu siirecin
bir parcgasi haline gelmistir. Internet {izerinden yaym yapma imkanmi kullanan medya,
cok kisa silirede, mekan ve zaman ayirt etmeksizin kullanicilara ulasabilme gayreti ile,

bu gayrete uygun bir haber alma kiiltiiri olugturmuslardir. Ancak bu kiiltiirde haberler,

79



tiiketilme kolayliklari ile ayn1 orantida kolaylikla belleklerden silinebilir hale gelmistir.
Ve bu durum belli amaglarla iiretilen haberlerin yardimi ile farkli bilingler olusturmanin
da kapisimi agmaktadir. Kisa, dogrulugu kontrol edilmemis, nasil ve neden gelistigi
bilgilerinden yoksun, kaynagi belirsiz haber iiretimi ile, haber degerleri ve etik
gazetecilerin ¢ok da 6nem vermedikleri kavramlara donlismiistiir.

Bu durumun farkinda olan ve kiiresellesme karsit1 alternatifler diistintildiigiinde
yavas medya diisiincesi, hepsini kapsayacak bir ¢izgide, teknolojiyi disarida birakmadan
ancak kullanim amacindaki farkliliklarin bilincinde olarak 6rnek uygulamalara firsat
tanimaktadir. Megan Le Masurier'in (2014) goriismeler yaptigi, belli kuruluglar, yavas
gazetecilik oOrnekleri olarak, glinlimiiz medyasindan farkli bir yaym anlayist
cizmektedir. Longplay, Aeon, Narratively, Delayed Gratification gibi dergiler, internet
ve basili bir sekilde belli hikayelere odaklanarak, giindemin yogunlugundan uzakta,
uzun, fikir yazilar1 ve arastirmaci gazetecilik Ornekleri yayinlamaktadir. Yavas
Gazeteciligin, kaliteye, hazza, hikaye anlatima belli konularda dezenformasyona
ugramis, ilgisini kaybetmis, manipiile edilmis gruplara ulasma konusunda yardimci1 olup
olmadigini, ya da bu hareketin sadece elitist, nostaljiye 6zlem duyulan ve bunu
karsilayan bir hareket olup olmadigini sorgulayan Masurier, bu dergideki isimlerle
yaptig1 goriismelerde, yukarida tartistigimiz dogrultudan baska kendilerini gazeteciligin
gelecegi olarak gormediklerini ancak kendi bagimsizliklar1 dogrultusunda, ana akim
gazetecilikten daha ozgiir bir sekilde rekabetci trendin karsisinda, hiz ekseninde
gazetecilikten uzak tuttuklari sonucuna varmistir (Le Mesurier, 2014, s.12).

Tiirkiye'de gazetecilik lizerine yavas hareketin bir etkisi olup olmadigini, yavas
medyanin uygulanmasi konusunda Tiirkiye'deki medya igin nasil bir resim
cikabilecegini anlamak iizere calisma kapsaminda Gazzetta9 haber sitesinin dosya
haberlerinden ornekler, A¢ik Radyo tarafindan hazirlanan programlardan Agik Biling,
Acik Yesil ve Botonitopya podcast yayinlar1 ve YouTube’da igerik iireten Cep
Hikayeleri isimli kanalin video formatinda segilen hikayeleri ¢oziimlenecektir. Segilen
ornekler aragtirmaci tarafindan yavas medya uygulamalari ile benzerlik tasidigir ve
belirli kriterler agisindan yavas medya igeriklerinin 6zelliklerini kapsadigi saptanarak
arastirmaya dahil edilmistir.

S6z konusu igeriklerin ¢oziimlenmesi ve yapilan goriismeler, Tiirkiye’de sayilar
giderek artan sakin sehirlerin yavaglik felsefesine yonelik taninirhigin, akademik

calismalarin etkisi ile bu felsefenin etkisine aldigi alanin da genisledigi goriilmektedir.
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Yavas medya, iceriklerin ve tliketim hizinin temelinde, medyada hem {ireticiler hem de
tiiketiciler acisindan degisimin gerekliligine vurgu yapmaktadir. Bu gereklilik kimi
zaman normatif gazetecilik anlayisina doniisii hatirlatmakta kimi zaman ise teknolojiyi
icine almasi ve faydaci bir sekilde kullanma cabasi ile daha ilerici ve 6zellikle katilim

ve etkilesim boyutunda devrimci denilecek yenilikleri icermektedir.
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UCUNCU BOLUM

3. YAVAS MEDYA VE YAVAS GAZETECILIGE IiLiSKIiN
COZUMLEMELERIN BULGULARI VE YORUMLARI
3.1. Literatiirdeki Caliymalarin Degerlendirilmesi

Calismanin bu boliimiinde Tiirkiye’de gercgeklestirilen yavas hareketine yonelik
bilimsel caligmalardan kisaca bahsedilecektir. Bu ¢alismalar literatiir kapsamina yavas
hareketi ya da iletisim odakli ¢aligmalar olmalar1 nedeniyle alinmistir. Yavas hareketi
ile ilgili ve sakin sehirlerle ilgili arastirma tarihine kadar 32 adet yiiksek lisans
calismasi, 9 adet de doktora c¢alismasi bulunmaktadir. Bu ¢alismalar, kamu yonetimi,
isletme, ekonomi, sehircilik ve bdolge planlama ve o6zellikle de turizm alaninda
gerceklestirilen arastirmalardir. Caligmalarin, yavas hareketi baglaminda ortaya ¢ikan
sakin gehirler (cittaslow) organizasyonu 6zelinde gergeklestirildigi saptanmistir. Yavas
hareketini 6zel olarak konu edinen ¢aligmalardan ziyade, yavas yemek, siirdiiriilebilirlik
ve sakin sehirleri konu edinen c¢alismalar bulunmaktadir. 2010 yilindan itibaren bu
caligmalarin giderek arttig1 goriilmektedir. Yavas medya anlayisiin da kokenini
olusturan yavas hareketi ile ilgili yazilan ya da iletisim alaninda yapilan ¢aligmalar bu
alanda oldukca kisitlidir. Yavas hareketi ve iletisim alanindaki siirli literatiir su
sekildedir;

Tiirkge literatiire ilk giren kitabin, “Hiz ¢ilginligina baskaldiran yavaslik hareketi”
ismiyle Carl Honore’un (2008), c¢alismasi oldugu goriilmektedir. Honore, bu
calismasinda, yavas yemekten sehirlere, is diinyasinda yavaslamanin faydalarina, tip
uygulamalarinda ve c¢ocuk yetistirmede, yavaslik felsefesine dair gézlemlerini ve bu
orneklerin tecriibelerini aktarmaktadir. Honore’a gore yavaslik hareketinin en temel
giicii, kiiresel ekonominin itici giicii olarak diisliniilen materyalizme kars1 gelistirmeye
ve uygulamaya calistigi, sorgulama ve elestirel bakis agisindan kaynaklanmaktadir
(Honore, 2008, s. 279).

Yurtseven ve Kaya’nin (2010) Yavas Hareketi isimli ¢aligmasinda, yavas hareketi
ve yavaglik anlayisinin nasil ortaya c¢iktigi, yerel degerler, siirdiiriilebilirlik gibi
kavramlarin yavas hareketi ile birlikte nasil uygulanabilir hale geldigine yonelik
degerlendirmeler bulunmaktadir. Ayrica yavas hareketinin uygulama alanlar1 olarak,
yavas yasam, yavas yemek, yavas kent, yavas turizm gibi alanlarin da bir incelemesi

gerceklestirilmektedir.
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Bir diger ¢eviri kaynak ise, Tiik¢ce’ye Sinek sekiz yayinlarindan, Cagr1 Ekiz’in
cevirisi ile kazandirilan Slow Food Devrimi, Arcigola’dan Terra Madre’ye Yeni bir
Yasam ve Yemek Kiiltiirii isimli ¢alismadir. Carlo Petrini ve Gigi Padovani’nin (2012)
hazirladig1 ¢alisma, yavas hareketinin, yavas yemek oOzelinde nasil ortaya ¢iktigini,
hangi asamalardan gectigini, ne yararlar sagladigini ve nasil tepkiler aldigin1 6rneklerle
aciklamaktadir. Yavas yemek iizerine duran kitapta, iireticilerin, yerel irlinlerin ve
tiikketicilerin, Arcigola ve Terra Madre organizasyonlar1 Onciiliiglinde neler
gerceklestirdikleri aktarilmaktadir. Bu calisma yavas yemek {lizerinde durmasina ragmen
hareketin ¢ikis noktasi ve bu hareketin gelismesinde biiyiik 6neme sahiptir. Ayrica
kitabin yazarlarindan Petrini de bizatihi bu hareketin dnciiliigiinii yapmis bir isim olmasi
sebebiyle dnem arz etmektedir.

Sezgin ve Uniivar (2011) ise, Siirdiiriilebilirlik ve Sehir Pazarlamas: Ekseninde
Yavas Sehir isimli caligmalar ile, sayilar1 Tiirkiye’de ve diinyada giderek artan sakin
sehirlerin, markalagma siire¢lerine ve pazarlama c¢alismalarina odaklanmaktadir.
Stirdiiriilebilir {iretim ve siirdiiriilebilir bir kent anlayisinin sakin sehirlerde nasil
karsilanabilecegi lizerine saptamalar ve Oneriler igermektedir. Kitle turizminin sakin
sehirlerde nasil gergeklesecegine ve kentlerin degerlerinin arttirilmasinda siirdiiriilebilir
bir turizm 6rnegi olarak yavas hareketinin nasil uygulanabilecegi yorumlanmaktadir.

Bu calismalarin yani sira, iletisim alaninda Dog. Dr. Sule Yiiksel Ozmen, Dog. Dr.
Haluk Birsen ve Dog. Dr. Ozgiil Birsen tarafindan (2014), Tiibitak destekli “Iletisim
Caginda Frene Basmak: Yavag sehirlerin gevre iletisimi baglaminda analizi, ¢evresel
toplumsal katthm, isbirligi ve wuzlagsma stratejilerinin yavas sehirlerde nasil
saglandiginin belirlenmesine yonelik bir arastirma” ismini tasiyan projeleri, sakin
sehirlerdeki iletisimin, yerel yonetimler araciligiyla nasil gergeklestigini ve bu iletisim
yontemlerinin ne kadar basarili oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica, projenin
hazirlandigr donemde sakin sehir organizasyonunda bulunan kentlerde yavas hareketi
algisinin  halk tarafindan nasil karsilandigi betimlenmektedir. Cevre iletisimi
baglaminda ele alinan sakin sehirler, meslek odalari, sivil toplum kuruluslar1t ve
belediye yonetimlerini de kapsayarak, halk ve bu organizasyonlar, doga ve cevre
anlayisina yonelik ¢alismalarin  yavas hareketi 0Ozelinde nasil gerceklestigine
odaklanmaktadir.

Bulunmaz ve Cetin ise (2018) Yavas Gazetecilik Gegmis mi Gelecek mi isimli

calismalarinda, yavas hareketinin gazetecilik alanina ve haberlere olan etkilerini, neden
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tercih edilmesi gerektigini ve hangi zorlukla karsilasabilecegini ortaya koymaktadir.
Bulunmaz ve Cetin, c¢aligmalarinda, kiiresellesme, rekabet, haberin hiza ihtiyaci
baglaminda yavas gazetecilik uygulamalarinin nasil gergeklesebilecegine dair, 6rnek
olaylar ve ana akim gazetelerde yer alan haber iceriklerini, yavas gazetecilik anlayisi ile
tekrar yorumlayarak, nasil bir gazetecilik olabilecegini tartismaktadir.

Gliven (2011) ise “Yavas Giizeldir: Yavas Yemek'ten Yavas Medya’ya Hizli
Tiiketime Dair Bir Coéziim Onerisi” isimli makalesinde, yavas yemek hareketinden
medyaya yayilan, yavaslik felsefesinin, tiiketimin hizlanmasi ile birlikte medya
icerikleri ve tliketimin kisa bir tartismasini yapmaktadir. Giiniimiizde iiretilen medya
igeriklerinin hizli tiiketim ve reklam igermesinin yavas medya anlayisi ile teknolojinin
hem iiretim hem de tliketim boyutunda dogru bir kullanim ile igeriklere yon
verebilecegi fikri islenmektedir. Yavas medya ¢alismalarinin heniiz ¢ok yeni oldugunu
ve daha detayl1 incelemelerin gerektigi vurgulanmaktadir.

Yavas medya iizerine gergeklestirilen calismalar, Tiirkiye’de yavas medya
anlayisinin uygulanip uygulanamayacagina dair bir fikir vermemektedir. Ayrica bu
calismalarda igerikleri merkeze alarak, yavas medya manifestosu ve yavas medya
uygulamalarina gére mevcut yapilarin sinanmasina, hangi noktada olunduguna ve ana
akim medya icerikleri ile bu igeriklerin liretim ve tiiketim anlaminda nasil farklar ortaya
cikacagina dair bir fikir vermemektedir. Yiiriitiilen caligmada ise, igerikler bakimindan
yavas medyanin yorumladigt ve tanimladigi igeriklerin nasil olmasi gerektigi
bilindiginden, ornekleme dahil edilen yapilarin iretimleri, yavas medya kriterleri
acisindan degerlendirilerek, bu iireticilerin fikirleri alinmistir. Ayrica goériismelerde,
yavas medya kriterlerine yonelik yar1 yapilandirilmig sorular {izerinden iireticilerin de
fikirleri alinarak bir ¢oziimleme gergeklestirilmistir.

3.1.1. Cahsmanin Yontemi

Bu boliimde arastirma modeli, arastirma sorular1 ve arastirma verilerinin
toplanmas1 ve coziimlenmesi hakkinda aciklamalara yer verilmektedir. Tiirkiye’de
yavas gazetecilik uygulamasit bulunmadigi ve tekellesmenin ortaya ¢ikardigi medya
yapisinda bagimsiz gazeteciligin ve izleyici bagisi ile bagimsiz gazeteci sayisinin
giderek arttigi bu donemde, ana akim medya igeriklerine ve ¢alisma kosullarina
sirdiiriilebilir ve yapic1t ¢oziimler getirmek {izere tartisilan yavas gazetecilik
uygulamasin1  gercgeklestirdiklerini  sdyleyen  gazeteci ve medya @ Orgiitii

bulunmamaktadir. Ancak secilen 6rneklemde bahsi gecen isimlerin ve {iretimlerinin,
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literatiirde yavas gazetecilik olarak tanimi gerceklestirilmeye calisan uygulamalara
oldukga paralel oldugu goriilmektedir. Bu nedenle iceriklerin niteliklerini anlayabilmek
lizere, niteliksel bir yontem tercih edilmistir. Bdylece igeriklerin yavas medya
fenomenine ne kadar uygun oldugu, {rettigi igerikler vasitasiyla anlasilmaya
calisilmigtir. Nitel aragtirmacilar, fenomenleri ortaya ¢ikarmak {izere iki gdstergeli bir
ayna kullanmaktadir. Bunlardan biri gozlemci biri de gézlemlenen seydir. Bagkalarinin
icinde olanin ne oldugunu anlamak iizere bircok yol kesfetmeye c¢alisirlar (Campbell,
2005, s.60). Bu bakimdan da nitel arastirma metodlari, bir fenomenin dogal ortaminda
ve dogal etkilerle nasil olustugunu ve ne anlama geldigini anlamak {izere
gerceklestirilen ampirik ¢alismalar i¢in siklikla tercih edilen bir yontemdir (Bedard ve
Gendron, 2004, s.202). Arastirmaya konu olan yavas gazetecilik fenomeni de iilke
disinda uygulamalara sahip ve gazetecilik igin alternatif olusturan bir bigimde icerikler
tiretmektedir. Ancak Tiirkiye’de bu uygulamanin kullanilip kullanilmadigi ile ilgili bir
aragtirma gergeklestirmek, oncelikle iceriklerin ve gazetecilik uygulamalarinin bu
fenomenle ne kadar uyumlu oldugunun anlasilmasim1 gerektirmektedir. Bunu
anlayabilmek igin de caligmada nitel, yorumsamaci bir paradigma ile ¢dziimlemeler
gergeklestirilmistir.

Bunu anlamak iizere arastirma Acik Radyo, Gazzetta9 ve Cep Hikayeleri
yayimnlarinin igeriklerine metin ¢oziimlemesi gergeklestirilmistir. Yavas gazetecilik
kriterlerine gore gerceklestirilen metin ¢6ziimlemesi sonucunda ortaya ¢ikan
benzerlikler, uyum ve uyumsuzluklara gore sorular hazirlanarak, bu s6z konusu
platformlardan profesyonellerle derinlemesine goriisme yapilarak igeriklerin {iretimi,
yayinlanmasi, tiiketilmesi ve bu tiiketimin kullanicilarin tercihlerine, yasamlarina nasil
etki edebilecegi sorgulanmistir. Gazetecilik ve medya profesyonelleri ile goriiserek bu
benzerligi ortaya koymak iizere hazirlanan sorulara derinlemesine goriisme teknigi ile
cevap aranmistir.

3.1.2. Evren ve Orneklem

Arastirma yavas gazetecilik kriterlerine uygun ve yine yavas gazeteciligin
bagimsizliga yaptig1 vurgu nedeniyle bagimsiz gazetecilik yapan evren iginden segilen
kisiler tzerinden gergeklestirilmistir. Ag¢ik radyo, Gazzetta9 Haber Sitesi ve Cep
Hikayeleri, bagimsiz olarak adlandirabilecegimiz bagislar ve kullanici desteklerinden

olusan bir finansal yapiya sahiptir.
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Agik radyo, hem podcast, radyo, hem de sosyal medyadan yayinlanan igeriklere
sahiptir. Bu igerikler 6zellikle literatiirde yesil medya olarak da adlandirilan doga temali
yayinlar1 da kapsamaktadir. Kullanic1 desteklerine 6énem veren yayin kurulusu her yil,
kendilerine destek veren isimleri de internet sitelerinden yayinlamaktadirlar. Giindem
sekmesinde kadin, ¢ocuk, kent, insan haklari, baris miicadelesi, ¢cevre ekoloji ve iklim
gibi oldukca genis basliklara sahip olan A¢ik Radyo, manifestolarinda da evrenin “tiim
seslerine, renklerine ve titresimlerine agik olduklarini” belirtmektedir. Ayrica
kullanicilarin radyo programi yapmalarina da imkan vermekte, etkilesim ve {iireten
tiiketici kavramini baska bir boyuta tasimakta, neredeyse kullanicilarin radyo ve iletisim
araglarindan birine sahip olduklari, yavas gazetecilik/medya anlayisina olduk¢a uygun
bir politika izlemektedir.

Gazzetta9 ise Celal Eren Celik’in yonetiminde daha ¢ok siyaset ve ekonomi
agirlikli yayinlar yapan bir internet haber sitesidir. Gazzetta9, Celal Eren Celik’in dosya
haberleri, giincel konular iizerine arastirmalarinin sonucglarini igeren haberlere yer
vermektedir. Internet sitesinde de ozel haber, dosya haber, analiz gibi baslhklarin
altinda aragtirma haberleri bulundugu goriilmektedir. Bir baska sekmede ise “ipucun var
mi?” bashg tasiyan ve kullanicilarin, vatandas gazeteciligi diyebilecegimiz sekilde
arastirmaya deger ve haber niteligi tasiyan, yavas gazeteciligin etkilesim 6zelligine denk
de diisen katilimci bir habercilik gerceklestirilmektedir. Yine bagimsiz gazetecilige
destek ol sekmesi ile de bagimsiz kalabilmek iizere izleyici/okur bagislar1 toplandigi
goriilmektedir. Bu da yavas gazeteciligin ana akim medyanin finansal yapilanmasina
alternatif olarak sundugu kriterlere uyan bir yapida oldugunu gostermektedir. Orneklem
seciminde etkili olan bir diger unsur ise site i¢erisinde YouTube kanali i¢in bulunan
linktir. Kullanicilarla gorsel olarak da dosya haberlerin, glindeme dair tartigmalarin
gerceklestirildigi, sosyal medyayr da kapsayan bir medya olmasi 6rneklem olarak
se¢ilme sebeplerinden biridir.

Cep Hikayeleri ise kendisini bagimsiz belgeselci olarak tanimlayan, Akin
Andirin’in insan hikayelerini anlattigi ve sosyal medyada, Youtube iizerinden video
icerikleri liretmesi ve paylagmasi ile tiiketicilerle bulusmaktadir. Patreon isimli bir bagis
platformunda da hesab1 bulunan ve kullanicilarin yardimlar1 ile hayatin1 stirdiiren Cep
Hikayeleri kanali, ayni zamanda instagram ve twitter gibi diger sosyal medya
platformlarinda da hesaplara sahiptir. Cep Hikayelerinde anlatilan insan hikayeleri,

toplumun her kesiminden ¢esitli hikayelere sahip, 6zel bir girisimde bulunmus, bir

86



konuda uzmanlasmis, ilging koleksiyonlara sahip, unutulmus bir meslegin temsilcisi
gibi c¢ok c¢esitli Oykiilerin yine bu Oykiilerin kendi agzindan dinlenmesine olanak
saglamaktadir. Youtube kanalinda ise “Tiirkiye’nin insan hikayeleri kanali” tanimi ile
yayin yapmaktadir. Cep hikayeleri, televizyon haberciliginin ve hikaye anlaticiliginin,
tarihi belgelemenin ve kayit altina alinmasinin ana akim medya tizerinden degil, daha
bireysel, dolayisiyla da kullanicilarin da tiiketim tercihlerinde hem ana akim medya
igeriklerinden farkli bir tiiketim tercihinin, hem de finansal olarak, bu igeriklerin
stirdiiriilebilir ve 6zgiir olmasi agisindan kullanict desteklerinin etkili oldugu bir medya
bicimi olmasi nedeniyle drnekleme dahil edilmistir.

Son donem medya icerisinde gergeklesen isten ¢ikarmalar, medya sahipliginin
degisken yapisi ve iktidara yakin c¢evrelerin medya kuruluslarini sahiplenmesi ile daha
stk karsilastigimiz bahsi gecen bagimsiz igerik iireticileri ile derinlemesine goriisme
yapilmistir. Bu kisilerin se¢ilmesinde bagimsiz olmalari, bagislarla fonlanmalar1 ve ana
akim medyada yer almasi bazen konu bazen de yorum olarak zor gdriinen c¢evre
politikalari, saglik sorunlari, toplumsal sorunlari, siyasi, ekonomik ve sosyal
coziimlemeleri, sosyal medya ve internet gibi araglar1 kullanarak, bagimsiz bir sekilde
yayinlarini gergeklestiriyor ve kitlelere ulagtirma yolunu tercih etmeleri etkili olmustur.
Yavas medya tanimina ve uygulamalarina da bu anlayis hakim olmaktadir.

3.1.3. Veri Toplama Araglar

Yavas gazeteciligin literatlirde tanimlanan ozellikleri ve kriterlerine gore s6z
konusu yayimn platformlarinin igeriklerine metin ¢éziimlemesi uygulanacaktir. Metin
¢oziimlemesi aragtirmacinin, belirli ilkelerle metin T{zerinde gergeklestirdigi
yorumlayici ve anlamin insasimna yonelik c¢ikarimlar yaptigi en temel ¢oziimleme
tekniklerinden biridir. Metin ¢6ziimlemesi, arastirmacilarin diger insanlarin diinyay:
nasil anladiklarina dair bilgi toplama yontemlerinden biridir. Kiiltiir icerisindeki
cesitlilik goz oniine alindiginda baska kiiltlirlerin veya alt kiiltiirlerin kim olduklarini,
diinyay1 algilama bigimlerini anlamak iizere verilerin toplanma stirecidir (McKee, 2003
s. 1).

Kitle iletisimi, evrensel olarak biitiin iletigsim siire¢lerini bir metin ve yorumlama
firsatt ve ihtiyacina doOniistiirmiistiir ve insanlar {iretim ve anlam {izerinden
gerceklestirdigi i¢in metinden Ote bir sey yoktur. Cagdas iletisim araglar1 ise metinleri
artik gorseli isitsel ve devamli hale getirerek metni kacinilmaz hale getirmistir (Hartley,

2002, 5.226). Derrida’ya gore de metinlerin islevi goriinenin ¢ok daha 6tesindedir:
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-Metin diinyay1 yorumlamamizi inga eder.

-Dil veya metinler diinyanin dogal yansimalar1 degildir.

-Dil insan1 bi¢imlendirir.

-Metinler ¢oklu yoruma izin veren farkliliklar gdsterir.

-Metinsellik bize daima art1 olasiliklar sunar; fakat nesnelligi bulma g¢abasiyla
metinselligin disinda duramayiz (Yani metin disinda gerg¢ek yoktur)

-Yap1 ¢oOziimiinde rakip yorumlar olabilir; fakat bu yorumlarin gegerliligini
gosterecek yorumlanmamis bir yol yoktur (yani yorumu karsilastiracak gergek yoktur;
olas1 agiklamalar vardir) (Erdogan, 2014, s.296-297). Bu baglamda metin ¢6ziimlemesi
gerceklestirilecek medya igeriklerinin insanlarin diinyayr yorumlamalart noktasinda
iletisim araclarinin zorunlu olarak degistirdigi metinlerde haber metnin tagimasi gereken
sorumluluklardan giderek uzaklasmasi islevselligini kaybetmektedir.

Yavas medyanin metinler lizerinden iiretilen diinya goriisleri ya da metinlerin
gerceklestirdigi ideolojik dontigiimlerden uzak kalan ana akim medyanin, iletisim
araglarinda yasanan degisimlerle birlikte hiza dayali, Ozensiz, arastirma ihtiyaci
duymayan bir yapida gerceklesmesi, haber metinlerinin iglevini yerine getiremedigi
elestirisi  Oorneklem olarak secilen medya igeriklerine gergeklestirilecek metin
cOzlimlemesi ile ortaya cikarilacaktir. Metin ¢oziimlemesi literatiirde yer alan yavas
gazetecilik kriterleri goz Onilinde tutularak gerceklestirilecek bdylece ortaya cikan
kategoriler ile bu metin igeriklerinin yavas gazetecilife uygun olup olmadig
tartisilacaktir. Metin odakli veriler temalar, metinde anlam, igeriklerde kullanilan
verilerin ne anlama geldigi gibi semantik verilerin toplanmasina yardimci olmaktadir.
Bu veriler ve degiskenler de arastirmaciya kaynak, mesaj, kanal ve izleyici ile ilgili
analizler yapabilme sansi tanimaktadir. Nitel arastirmalarda metin ¢oziimlemesi, “ne
oldugu”, “arastirilan konularla ilgili hangi anlamsal iliskiler oldugu” ve “bu anlam ve
arastirilan konularla hangi iligkiler agmin oldugu” gibi sorulara yine kaynak, kanal,
izleyici ve mesaj baglaminda cevap aranmasina yardimci olmaktadir (Roberts, 2000,
s.220). Yine c¢ikarilan kategorilere gore hazirlanacak arastirma sorulari derinlemesine
goriisme teknigi ile s6z konusu platformlardaki basin profesyonelleri ile tartisilacaktir.

Derinlemesine goriismenin etkisi ve gegerliligi nasil yapilandirildigina baghdir.
Goriisme, gerceklestirilmeden Once iizerinde kafa yorulmali ve belli bir standarda
getirilmeli boylece biitiin goriisiillen kisilere ayni sorular sorulmalidir (Marczyk,

DeMatteo ve Festinger: 2005, s. 117). Boylece arastirmaci, farkli agilardan ayni konuya
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bakarak, bazi genellemeler yapar ve goriisme yapilan agisindan aranan fenomenin nasil
goriindiigiinii anlamaya calismaktadir (Leedy ve Ormrod, 2015, s.273). Gorlisme
tekniginde goriismeler yapilandirilmis, yar1 yapilandirilmis ve yapilandirilmamais
goriismeler olarak {ice ayrilmistir. Yapilandirilmis goriismeler, soru siralari, ifade
bicimleri, hazirlanandan baska sorularin eklenememesi gibi gorece daha kuralli bir
goriisme teknigidir. Yar1 yapilandirilmis goriismeler ise hazirlanan sorularin sirasi,
toplanan verilere gore degistirilebilir, ek sorulara olanak taniyan yapilandirilmis
goriigmelere nazaran daha serbest ve yavas gazetecilik kavraminin yeniliginden dolay1
arastirma i¢in daha uygun bir goriisme teknigidir. Bu nedenle derinlemesine goriisme
yaparken yar1 yapilandirilmig bir teknik kullanilacaktir. Yapilandirilmamis goriisme
teknigi yine ayn1 sebeplerle secilmemis, sagladigi konusma ve soru 6zgiirliigii nedeniyle
goriigmelerden toplanan verilerin dagilabilecedi endisesiyle tercih edilmemistir. Yari
yapilandirilmis goriisme tekniginde hazirlanan sorular veri toplanacak goriismecilere
sistematik ve belli bir mantik c¢ergevesinde sorulur (Berg ve Lune, icinde, Leedy ve
Ormrod, 2015, s. 136).
3.1.4. Verilerin Analizi

Acik Radyo, Gazzette9 ve Cep Hikayeleri yayimnlarmin igerikleri metin
coziimlemesi gerceklestirilerek olusturulan konseptlere goére bir sorgulamadan
gecirilecektir. Bu kapsamda Gazzetta9’dan ti¢ haber, Cep Hikayelerinden bes video ve
Acik Radyo’dan da dort program kaydi, toplamda on iki igerik ¢oziimlenmistir.
Iceriklerin ¢dziimlemesinden sonra hazirlanan sorular gériismecilere sorulacak ve daha
sonra desifre edilerek tartisilacaktir. Literatiirde yavas gazetecilik olarak tanimlanan
ozelliklerin, Tirkiye’de karsiliginin olup olmadigini tartismak tizere 6rneklem olarak
secilen yaymnlara uygun olup olmadigi incelenmektedir. Nitel arastirmalarda bilgiye
ulasmak tlizere izlenen yol, bir parcadan biitine dogru gitmek {izerine
gerceklesmektedir. Bir biitiinli anlamak iizere, onun parcalarina bakmak gerekmektedir.
Pozitivist anlayisin aksine, kesin sonuclardan ya da net ve tek dogrulardan bahsetmek
bu durumda daha zor hale gelmektedir. Bu nedenle yorumsamaci yaklasim
arastirmalarda siklikla tercih edilmemekle birlikte, arastirilan konunun farkli bakis
acilarindan go6zlenebilmesine olanak saglamaktadir, bu da bizlere gercegin farkl
acilarmi gosterebilmektedir (Thanh ve Thanh, 2015, 25). Ancak bir fenomene ya da
bilgiye farkli agilardan bakabilmenin getirecegi avantajlar, toplumsal olarak da

farkliliklar gosterebilme ihtimaline sahip davranis kaliplarinin daha dogru sekilde tespit

89



edilmesine de olanak saglamaktadir. Yavas gazeteciligin Tirkiye’deki gazetecilik
alanindaki sorunlu yapilara ¢éziim olup olmayacagi, gelistirdigi modelin hem finansal
hem de haber iiretim igerikleri acisindan uygulanmaya elverisliligi sorgulanmaktadir.
Bu tartigmalar1  gerceklestirebilmek iizere derinlemesine goriisme yapilacak
profesyonellerin goriisleri alinmaktadir. Derinlemesine goriisme yontemi ile toplanan
veriler, tematik bagliklar halinde ¢6ziimlenerek 6rnekleme dahil edilen medya ve gazete
iceriklerinin Tiirkiye’de yavas medya anlayisinin igerik {ireticileri agisindan
betimlemesi gerceklestirilmekte, oneri ve daha ileri uygulamalar hakkinda arastirmaci
yorumlar1 ile yavaslik anlayisinin medya igerikleri agisindan son durum tasvir
edilmektedir.
3.2. Gazzetta9 Haber Sitesinin Dosya Haber Kategorisine Dair Bulgularin
Coziimlenmesi

Bu bolimde Gazzetta9 haber sitesinin yayinlart incelenecektir. Haber
cozlimlemeleri  yukarida  bahsedilen yavas  gazetecilik  kriterlerine  gore
gerceklestirilmistir. Bu kriterler Benedikt Kohler, Sabria David ve Jorg Blumtritt
tarafindan hazirlanan yavas medya kriterleridir. Ancak Harold Gess, yavas yemek
manifestosundaki iyi, temiz ve adil kriterlerini yavas gazetecilik i¢in temellendirilmeye
miisait bir diizeye c¢ekmistir. Iyi yapilmis haber ile, arastirma siirecinden ge¢mis,
kaynaklar sorgulanmis ve temiz bir dilde, imla kurallarina ve iisluba dikkat ederek,
cinsiyetci, nefret sdylemi icermeyen, temiz, hem haber metninde karsit gortislere yer
vererek adil bir yayin ¢izgisi izleyen hem de ¢alisanlarin emegine saygili olacak adil
kosullar1 sunan bir gazeteciligi tarif etmistir. Benedikt Kdhler, Sabria David ve Jorg
Blumtritt’in hazirladiklar1 yavas medya kriterleri, Herold Gess’in iyi, temiz ve adil
olarak nitelendirdigi ve yavas yemek manifestosundan uyarladig: kriterleri, yavas
medya manifestosundaki kriterler g6z Oniline alindiginda kapsayici bir hale
getirilmektedir. Adil calisma kosullar1 ve haber metninin, haber iireticisinin, iyi, temiz
ve adil kriterlerini, stirdiiriilebilir olmasi ile agiklamaktadir. Kullanicilarin odaklanarak
ve bagka bir isle ugragsmadan haber metinlerini dikkatlice okumalar1 gerektigi bir diger
yavas medya kriteri, icerigin kalitesi, etkilesime olanak vermesi, kullanicilarin da
dinlenmesi ve toplumun dezavantajli ve seslerini kamuoyuna duyurmada zorlandigi
kesimlerinin sesi olabilmek, igeriklerin her zaman okuyuculara ana akim ve ajanslarin
hazirladigi kalip haberlerden farkli olarak zevk vermesi, tekrar okumaktan keyif

alinmas1 gibi kriterler ile yavas medyanin nasil olmasi gerektigi daha net
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anlagilmaktadir. Bu nedenle ¢oziimlemeler gerceklestirilirken, bu ii¢ ismin hazirladig:
on dort kriter goz oniine alinmaktadir.
3.2.1. Gazzetta9.com Internet Sitesinin Genel Goriiniimii

Gazzetta9 internet sitesindeki haberlerden dosya haberler incelenmektedir.
Dosya haberlerin secilmesinin nedeni, kaynaklar, arastirmalar, haber uzunlugu, anlatim
ve haber takibi gibi yavas medya kriterlerine uygunluk a¢isindan daha fazla unsurlar
tasimalaridir. Dosya haberlerde Internet sitesinde bulunan haberlerin ¢ok biiyiik oranda
gazeteci Celal Eren Celik imzas1 tasidigi goriilmektedir. Gazzetta9 Haber sitesinde,
siyaset, ekonomi, 6zel haber, dosya haber, analiz, dig basin, spor ve 06zel roportaj
sekmeleri bulunmaktadir. Kdse yazarlar1 sekmesine bakildiginda ise, Celal Eren Celik
ve Murat Saper isimleri goriinmektedir. Ancak Murat Saper’in yazilar1 internet
sitesinden mevcut degildir. Celik’in iiretimler noktasinda internet sitesindeki tek isim
oldugu ilk géze carpmaktadir.

Haber sitesinin sol iist tarafinda, “ipucun var mi” sekmesi, okuyucularin dikkatini
cekecek bir bicimde yanip sonmektedir. Bu buton ayni zamanda site icerisindeki haber
alma, haber iiretme agisindan vatandas gazeteciligine de agilan bir kapidir. Ipucun var
m1 sekmesine tikladigimizda kullanicilarin haber iiretimine katkisini saglayan, yavas

medyanin etkilesim olanagini da kullanmanin bir diger yolu karsimiza ¢ikmaktadir:
“Yolsuzluk, su¢ veya yanlis yapma kanitlarina rastladiniz mi1? Halkin zarar gérdiigiine, istismar
edildigine veya yanlis yonlendirildigine inaniyor musunuz? Arastirmaci gazetecilik, ciddi
yanlisliklarin - kanitt ile karsilastiklarinda bunu ortaya c¢ikarma cesareti olan insanlara
dayanmaktadir. Genellikle, belgeler bir ipucundan baska bir ipucunu belirleyen seydir: Insanlara
para kazanmak veya bedensel veya duygusal zarar vermek gibi giiclerini kotiiye kullanan gii¢lii bir
kisi, sirket veya devlet kurumunu gdsteren notlariniz, videolarmiz veya kanitlariniz var mi?”

(www.gazzetta9.com, erigim tarihi, 30.12.2019)

Sitede, vatandaglarin haber iiretimine katkilar1 ve yardimlari istenmektedir. Ayni
zamanda arastirmaci gazeteciligin, kanitlari ortaya ¢ikarma noktasinda gereken cesarete
Gazzetta9 internet sitesinin sahip oldugu belirtilerek, kanitlarin incelenip, bunlarin
kamu zarar1 noktasinda haberlestirilecegi sozii verilmektedir. Gazzetta9 internet sitesine
gelen bir haber ya da vatandaglar tarafindan iletilen bilgilerin kaynagin giivenilirligini
saglama noktasinda da iistiine diisenleri yapacaklarini belirtmektedirler;

“Giivenle konusmay: tercih etseniz bile, bilgilerinizi sizinle gériisme sansimiz varken, en etkili

aragtirmay1 yapabilmek adina sizden yiiz ylize yahut birebir yapacagimiz goriilme sonrasinda
almak tercihimiz olacaktir. Kaynaklarin ¢ogu zaman ciddi misilleme riskleri aldigini biliyoruz,

bu nedenle kaynaklar1 gizli tutmayr taahhiit ediyoruz. Yine de biiylik yanligliklarin,
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yolsuzluklarin, usulsiizliiklerin, toplum i¢in zararli olaylarin agiga ¢ikmasi adina cesur bir adim

atarsaniz, bilginizi arastirarak ve gergegi giin 15181na ¢ikararak kamu yararma hizmet edildigini
gormek igin elimizden gelen her seyi yapacagiz.” (Www.gazzetta9.com, erisim tarihi,
30.12.2019)

Ipucu sekmesinde arastirilacak konularin bilgisini almak {izere yiiz yiize
goriismenin tercih edildigi ve kaynak olan kiginin kimliginin gizli kalacagimi taahhiit
edilmektedir. Kaynagin gizli tutulmasi, gazetecilik etigi acgisindan Onemlidir. Aymni
zamanda gazetecinin bilgi kaynaginin siirdiiriilebilir olmas1 da kaynagin kimliginin
kamuoyuna agiklanmamasi ile saglanabilmektedir. Haber kaynagi kimliginin
aciklanmasina yonelik bir tehdit ya da durumla karsilastiginda, gazetecinin ayni kaynagi
kullanabilmesi zorlasmaktadir. Ipucu sekmesinde, yukaridaki agiklamalardan sonra,
isim, e-posta ve telefon kisisel bilgileri istege bagl bir sekilde doldurulabilecek sekilde,
ipucunun yazilarak gonderilebilecegi boliimler yer almaktadir. Kullanicilar ve haber
kaynaklar1 buradan site yoneticilerine ulasabilmektedir.

Gelen her bir ipucu ve ihbar, gazetecinin aragtirmasi gereken ve bu arastirmalari
sonucunda, kamuoyunu ilgilendiren konularda, kamunun bilgilendirilmesini saglamak
tizere ipucu ve bilgilerin haberlestirilmesini gerektirmektedir. Gazetecinin bu gorevi
gerceklestirebilmesi de bagimsiz bir gazetecilik faaliyeti ylriitiip ylriitemedigi ile
ilgilidir. Kamu yararina hazirlanan haberler, yayinlar bugiin ¢cokuluslu sirketlerin ticari
faaliyetleri ve medya sektoriine etkileri diisiiniildiigiinde, dogru ve giivenilir bir sekilde
kamunun bilgilendirilmesini zorlastirmaktadir. Ayni1 zamanda siirdiiriilebilir olmak
adina bu isi yapan gazetecilerin de kendilerini gecindirebilecek ve sadece yasamlarini
degil, hazirladiklar1 haberlerin de siirdiiriilebilir olmasmi saglayabilmek icin hak
ettikleri {icretlerin 6denmesi gerekmektedir. Gazzetta9’un mevcut medya diizenine,
igerik iiretimine bakisi ve yapmaya calistiklar1 bagimsiz gazetecilige okurlarin katkis1 su
sekilde dile getirilmektedir:

“Biiyiik, 6zel ve arastirma isteyen haberleri halka ulastirmak zaman alic1 ve pahali bir istir. Bu
nedenle Tiirkiye’de hemen hemen tiim haber siteleri veya gazeteler “Ozel Haber” vermeyi
birakarak 2 ajansin verdigi haberleri ¢ogu kez hi¢ degistirmeden yaymlamaya basladilar. Boylece
ortaya birbirinin ayni igerige sahip, iistelik okurlarina nitelik degeri diisiik haberler sunan binlerce
haber sitesi ¢ikti. Bugiiniin Tiirkiye sartlarinda hicbir siyasal parti, STK, ig adami, is kadim
tarafindan fonlanmadan bagimsiz gazetecilik yapabilmenin temel kurali ise “ekonomik olarak
Ozgilirliglimiizii” saglayabilmemizden ge¢mekte. Biz sizlere bagimsiz ve 6zel haber vermek igin

yola c¢ikarken sizler de yapacagmiz katkilar ile bizim o Ozgiirlik alammzin TEMINATI
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olacaksiiz. Ve siz bize destek oldukga biz hicbir baskiya boyun egmeden yayin yapmaya, her giin

biyliyerek devam edecegiz” (www.gazzetta9.com, erigim tarihi, 30.12.2019)

Gazzetta9 haber sitesi, kullanicilarindan gelecek olan bagislarla ayakta kalmay1
hedeflemekte, kullanicilarinin bagiglarini ise, bagimsiz gazeteciligin teminati olarak
gormektedir. Medyanin bugiinkii duruma gelisinin en biiyiilk sebeplerinden birisi de
calisma kosullarima verilmeyen degerdir. Bugiin haber ajanslarmma abone olmak ve
oradan alinan haberlerden olusan biiltenleri kullanicilarina sunmak, haber sitelerinin ve
iceriklerinin birbirine benzemesine neden olmaktadir. Basin kuruluslar, medya
sektorlinde yer alan igerik Ureticileri, belli tekel ve trendler iizerinden {iretilen igerikler
disinda 6zglin ve kaliteli igeriklere 6nem vermemektedir. Kullanicilarin kaliteli ve
0zgiin iceriklere yonelmesi de bu durumun eksikliginin en agik gostergesidir. Gazzetta9
haber sitesi, kullanicilarina 6zgiin igerikler saglamak tizere aylik 10 TL ve yillik 100 TL

ticret karsilig1 beklemektedir:

“Her ay kendilerine, normal kullanicilar tarafindan okunmayan daha 6zel ve rafine bilgiler iceren
bir dzel biilten temin edilecektir. Uyelerimiz, kaliteli haber sunmamiza ve yasamlar1 degistiren
bilgileri ortaya ¢ikarmamiza yardimci olacaklardir. En biiyiikk haberlerimi, birlikte elde ettigimiz
etki ve yeni projeler hakkinda yalnizca “destekgi iiyelerimize” 6zel olarak bu gonderilecek
biiltenin igerisinde yer alacaktir. Ayrica geri bildiriminizi ve fikirleriniz de isteyecegiz”

(www.gazzetta9.com, erisim tarihi, 30.12.2019)

Gazzetta9 Haber sitesi lyeleri, bagimsiz gazeteciligi desteklemek {izere haber
sitesine abone olmayi tercih ettiklerinde, aylik haber biiltenlerine sahip olmaktadirlar.
Bu haber biiltenleri, internet sitesinde daha sonralar1 yayinlanmakta, ancak abone
olanlar bu iceriklere daha 6nce ulagsmakta, ayn1 zamanda da haber sitesini fonlamakta,
bagislari ile bagimsiz gazetecilige destek olmaktadirlar.

Gazzetta9 haber sitesinin ana sayfasinda ayrica, Genel Yaym YoOnetmeni,
Gazeteci Celal Eren Celik’in Youtube sayfasi da yer almaktadir ve butona tiklandiginda
direkt olarak, Celal Eren Celik’in Youtube yaymlarina ulasilabilmektedir. Bagimsiz
gazetecilige destek ol butonu da ana sayfada siyah ve goze ¢arpan bir sekilde
hatirlatmas1 yapilan onemli bir husustur. Gazzetta9 haber sitesinin ana sayfasinda
bagimsiz gazetecilik ve bu ugurda kullanicilarin iizerine diisen destekleme bigimleri
hatirlatilmaktadir. Bunun disinda kullanicilarin haberlere yapmis oldugu yorumlar da
ana sayfada goriilebilmekte, hangi habere yapildigir da yorumun altinda link olarak yer
almaktadir. Boylece kullanicilar, yorumlarin etkilesimi ya da yonlendirmesi ile de

haberlere ulasabilmektedir.
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3.2.2. Devleti Katleden Mesele Ermeni Tehciri Haberinin Degerlendirilmesi
Gazzetta9 haber sitesindeki dosya haberlerden ¢oziimlemesi gergeklestirilen ilk
haber Ermeni Tehcirini konu alan haberdir. 24 Nisan 1915 yilinda yasanan olaylari
aciklamak tizere hazirlanan dosya haberde tarihsel olarak, kaynaklara dayandirilarak bir
metin hazirlanmistir. Haberde kaynak olarak tarih, arastirma kitaplari, basbakanlik
arsivleri gibi ¢ok sayida bilgi, belge ve evraktan faydalanilmistir. Bu anlamda haber
yavas medya kriterlerinden siirdiiriilebilirlik agisindan hem konunun derinligi hem de
toplumsal bir olay1 merkeze aliyor olusu ile uyumlu bulunmaktadir. Yine haberin dili ve
tislubu, kaynaklar ve yasanan olaylarin kronolojik olarak aktarilmasi, okuyucularin
metne odaklanmasini gerektiren bir yapidadir. Haberi okurken, tarihsel bir metnin igine
girip o anin bir parcasi oldugunu hissettiren bir anlatim tarz1 kullanilmis, tarihsel arka
planinda Ermeni tehcirine giden olaylar zinciri karsilikli alinan kararlar aktarilarak

anlatilmaya ¢alisilmaktadir:

“Kongreden soyle bir sonu¢ ¢ikiyordu ve aslinda gelecekte olacaklarin ilk isaret figegi iste bu
sonuctu. Sonug bildirgesinde "ittihat ve Terakki hiikiimetinin, Hiristiyan unsurlara ve 6zellikle
Ermenilere karst eskiden beri takip ettigi iktisadi, sosyal ve idari birbirine zit politika, baskiy1 ve
islahati uygulama konusunda gosterdigi aldatict hareketleri g6z Oniinde tutan Tagnaksiityun
Kongresi, Ittihat ve Terakki'ye karsi muhalefet durumunda kalmaya, onun siyasi programim
elestirmeye, kendisine ve teskilatina karsi siddetle miicadeleye girismeye karar vermistir" ifadeleri

yer aliyordu...” (www.gazzetta9.com, erisim tarihi, 01.01.2020)

Okuyucularin bu tarz metinleri okurken klasik haber metinlerindeki gibi salt haber
alma ihtiyacinin disinda, nedenleri sorgulamaya ve okuduklari metinden, haberlerden
aldiklar1 bilgiler disinda, keyif alarak, okumalar1 miimkiin olmaktadir. Kaynak
konusunda ise haber metninde sayis1 oldukga fazla olan iddialar, tarih dergileri, Osmanli
Arsivleri, kitaplar gibi oldukca ¢esitli kaynaklar ile desteklenmektedir. Tarihi bir metin
yazmanin en 6nemli yanlarindan biri de elbette ¢esitli iddialar1 ve olaylarin gergekligini
belli bir kaynaga dayandirmak ve olaymn ¢oziimlemesini yaparken bu kaynaklardan

faydalanmaktir. Haber metinlerinde de kaynak ayni derecede 6neme sahiptir.
“Talat Paga tamimde Ermeni Komite merkezlerinin kapatilmasi, tiim evraklarina el konulmasi ve
komite elebaslarinin tutuklanmasi isteniyordu. (Kaynak: Bagbakanlik Osmanli Arsivleri DH SFR
Numara:51/192, 52/249, 52/285) Cikarillan gegici bir kanunla da fitiin vilayetlerden, tim
gayrimiislimlerin ve &zellikle Ermenilerin elinde bulunan silahlarin toplanmasi istendi. (Kaynak:
Basbakanlik Osmanlt Arsivleri DH $FR:52/96,97,98). Ermeni meselesi ile ilgilenmesi i¢in 6zel
olarak gorevlendirilen ve uzun siiren incelemeler yapan Fransiz Din Adami Mr. Tochet 1916 yili

subat ayinda Oevure de Oriant kurumundaki konferansinda neler demis bir bakalim: 1915 basinda
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500 bin Ermeni’nin 61diigii tahmin edilmisti. Ancak bu rakam bize gére ¢ok abartilmistir. Ancak
bu miktar1 bugiin dogru olarak tespit etme imkanimiz da yoktur. Ancak siiphe etmeden
sOyleyebiliriz ki, 1.Diinya Savasi'nda Dogu Anadolu'da Tiirk-Rus sinirinda. Karsilikli atesler
arasinda bir 6liim kalim savas1 yapilirken Ermeniler orada sikigmislar ve bolgede ¢ok acikli olaylar
cereyan etmistir. Ancak bu girisimlerin baslangici, Ermeni ihtilalcilerinin Miisliimanlar1
oldiirmeleri ile baglamistir. Bu isin ayrintilarini bilmiyoruz. Ermenilerin yayinladiklar bilgilere de
giivenmeye imkan yok. Ermeni ¢etelerinin evlerinde bulunan Rus silah ve bombalart bu isin i¢
yiiziinii acik¢a gostermektedir (Kaynak: Ihsan Sakarya: Birinci Diinya Harbi ve Ermenilerin Gog

Ettirilmesi)” (www.gazzetta9.com, erisim tarihi, 01.01.2020)

Haberlerde kaynak, gazetecilikte bilgi kaynaklarinin agiklanmamasi, kaynaklarin
kontrol edilmesi ve haberin teyidi gibi kavramlar, olduk¢a 6nem verilen ve tartisilan
gerceklerdir. Ancak yavas medyanin ve dolayisiyla yavas gazeteciligin bugiin
teknolojinin getirdigi degisikliklerle ortaya cikan ve bircok gazete ve gazetecinin
bilerek ya da bilmeyerek diistiigii bir hata olan “yalan haber” olgusu en 6nemli tartisma
odaklarindan biridir. Yalan haberler dengeli bir sekilde artmaktadir ¢iinkii kesin ve
saglikli bildirimler almaktan daha ucuzdur, ayrica kullanicilarin dogru anlam ¢ikarmasi
bilgi ve haber karmasasinin i¢inde giderek zorlagsmakta ve belki de kullanicilar, tarath
ve yanli haberleri kendi anlam diinyalarinda daha tiiketilebilir bulabilmektedir (Allcot
ve Gentzkow, 2017, sf. 212). Ancak hizli olmak adina kontrolii yapilmamus,
dogrulanmamis bilgiler kamuoyu ile paylasildiginda, yeri doldurulmasi zor hak
kayiplarina, insan haklar ihlallerine, hatta insanlarin 6zgiirliiklerine ve hayatlarina mal
olabilmektedir. Ermeni tehciri de iki halk arasinda uzun yillardir siiren bir anlasmazliga
ve soykirim iddialarina kadar giden oldukca hassas bir konudur. Bu nedenle tarihi bir
olaymm kaynak gosterilmeden hazirlanmasi da diisliniilemez. Kaynaklarin tek tarafh
olmasi, haberde elestirilebilecek bir durumdur. Ancak, devletler diizeyinde her iki
tarafinda kaynaklar1 birbirine acarak, ekipler halinde bir ¢aligma ile gergeklerin ortaya
cikarilmas: konusunda Tirkiye Cumhuriyeti hiikiimetlerinin 6teden beri gosterdikleri
caba, haber metninde yinelenen bir ¢agr1 olarak yer almaktadir. Yine de yavas medya
kriterleri diisiiniildiigiinde ve haber metni incelendiginde, ¢ok c¢esitli kaynak
kullanilmasia ragmen, karsit goriislere yer verilmedigi gozlenmektedir. Kaynaklarin
hepsi tek taraftan alinmistir. Bu durum, uzun zamandir tartismaya neden olan ve
haberde bahsedilen olayn, tek tarafli bir sonuca varilmasina neden olmakta, yeni bir

¢ozlim Onerisi ya da karsilikli uzlagt yolunda atilacak yeni bir adima olanak
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saglamamaktadir. Yavas medya, dinlemeye ve olaylarin dogru bir bigimde
¢Oziimlenebilmesine olanak vermelidir.

Yavas medyanin {ireten tiiketiciler yaratmasi noktasinda, haber metni bir takim
yorum ve fikirlerle paylasilarak baska bir igerige doniismeye ve hem de yorumlara
imkan saglamaktadir. Gazzetta9 Haber internet sitesinde, her haberi i¢in genis bir sosyal
medya paylagimi yapma imkani sunulmaktadir. Boylece kullanicilan ile etkilesim
halinde ve yorumlara, yeniden lretimlere agik bir metin ortaya ¢ikmaktadir. Buna
ragmen, yavas medyanin ¢esitli grup ve topluluklarin sesi olma 6zelligi, haber metninde
bir tarafin sesinin daha fazla duyulmasi ile tam anlamiyla gergeklesememektedir. Yavas
medya sosyal medyanin degistirici giiciine odaklanan ve dezavantajli gruplarin sesinin
duyulmasina, sorunlarinin kamuoyunda tartisilmasina yardimci olmalidir. Haber metni
bu durumda, tek yanl bir goriintii ¢izmektedir. Yavas medya bu konuda her iki tarafin
iddialarina esit yer vermeli ve karar1 okuyuculara birakmalidir.

Yine Gazzetta9 haber sitesinin bu 6zellikleri ile haberler ve sundugu olanaklar,
medya platformunun degisen tiiketim aligkanliklarina uygun olmasinin da Oniinii
agmaktadir. Giin iginde mobil bir halde iken bile insanlar bu haberleri sosyal medya
araciligiyla tiiketebilmekte ve etkilesimde bulunabilmektedir. Ayrica bu 6zellikle yine
kullanicilarin fikirlerini belirtmelerini, yorum yapmalarin1 ve diyalog kurmalarini da
saglamaktadir. Bu baglamda haberin 1400 kere paylasildigi, 2421 kez ise okundugu
goriilmektedir (www.gazzetta9.com, erisim tarihi 01.01.2020).

Haberin yavas medya ac¢isindan incelenmesinde bir diger bulgu ise zamansiz
olusudur. Ermeni meselesi bugiin bile tartisilan ve muhtemelen ileride de tartigilacak bir
meseledir. Oyle ki, haber metninin olusturulmasindaki gerekcelerden birisi de
uluslararas1 arenada Ermeni meselesinin ¢esitli devlet parlamentolarinda hadisenin

“soykirim” olarak kabul edilisidir;

“Yine 24 Nisan yaklasirken Bati’da bir Ermeni Soykirimi Tanima dalgas1 yayilmaya basladi
gidiyor... Once italya Parlamentosu soykirimi tanima yéniindeki 6neriyi kabul etti, sonrasinda
Fransa’da Macron 24 Nisan’t ‘Anma Giinii’ olarak ilan eden kararnameyi imzalad1”

(www.gazzetta.com, erigim tarihi 01.01.2020)

Buna ragmen, haberin yazilmasi ile ¢oziimlenme siiresi arasinda alt1 ay olmasi,
haber metninin daha Once okunmadiysa, belirli konularda bilgi alinabilir olmasi
acisindan giincelligini koruyan ve kaynak bakimindan zengin olmasi ile birlikte tek
tarafl1 bir yapiin yeniden liretilmesini saglamasina ragmen bilgi vericidir. Bu bakimdan

yavas medya kriterlerinden biri olan zamansiz olma ile ilgili uyumlu goriilmektedir.
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Metin ¢oziimlemesi yaparken haber metninin kaynaklar, iddialar ve kronolojik olarak
bir ideolojiye ve yasanan olaylarin tehcir oldugunu kanitlamaya yonelik bir amag
tasidig1 anlasilmaktadir. Yine de bu durum haberde 6liim olaylarin1 toptan inkar eden
bir ¢izgiye gelmemektedir:
“Kafilelerin giivenliginden sorumlu Tiirk asker ve polisler islerini bilingli bir sekilde, hirs
duyarak savsaklamis, riigvet almis, hatta onlarin bu gevsek tutumlar1 bazi baskinlara sebebiyet

vermistir.  Tehcir  esnasindaki  tiim  hatalar  bizim  ‘hatali  uygulamalarimizdir’

(www.gazzetta9.com, erisim tarihi: 01.01.2020)

Haberde iilkenin savas durumunda olmasindan kaynaklanan istenmeyen
durumlarin yasandigi da belirtilen tehcir meselesi, iki tarafli bir kaynak paylasimi ve
calisma Onerisiyle son bulmaktadir. Bu haber de digerleri gibi tavsiye ve yorumlarla
yayllmaya uygun bir yapidadir. Herhangi bir tamitim ya da reklam unsuru ile
karsilagilmamis, kullanicilarin tavsiyeleri ve sosyal medya etkilesimleri ile yayilmasi
tercih edilmistir. Okuyucular, kurumsal bir yapidan ¢ok, yavas medyanin dnerdigi gibi,

isin arkasinda gergek insanlarin oldugunu da hissedebilmektedir.
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Tablo 3.1. Yavas Medya Kriterleri ve “Devleti Katleden Mesele Ermeni Tehciri
Haberi” haberinin kriterlere uygunluk durumu (Kohler, David, Blumtritt, 2010).

Kriterler Aciklamalar Yavas | Hizh
Yavas Medya Haber igerigi 6zgiin, giindemden bagimsiz ve haberi hazirlayan agisindan ¢alisma
strdiirtilebilirlige kosullar1 bakimindan siirdiiriilebilirlige uygundur. * -
katk1 saglar.

Yavas medya tek Haber metninin dili ve yazimi okuyucunun tek bir ise odaklanmasini gerektirecek
gorevliligi tegvik sekildedir. Haber metnindeki bilgilerin yogunlugu da okuyucunun metne * -
eder. (Monotasking) | odaklanmasina yardimci olmaktadir.
Yavas medya Haberin yaynlandig1 internet sitesi, mobil cihazlar, tablet ve bilgisayar gibi
mitkkemmelligi ulagilabilir platformlart desteklemektedir. Ayni zamanda sosyal medya hesaplar1 da * -
hedefler. haber metninin ulasilabilir olmasi noktasinda kullanici aligkanliklarina uygundur.
Yavas Medya Haber metninin giindemden uzak konusu, yazilisi, uzunlugu, kaynaklari ve etkilesimi
kaliteyi goriiniir ile ana akim haber sitelerindeki haberler arasinda farkli oldugu goriilmektedir. * -
kilar.
Haber metni 1.4 bin kez paylasilmistir ve internet sitesindeki sosyal medya ile
Yavasg medya lireten | paylagma alanindaki genis sosyal medya tercihi ile iireten tiiketicilerin yaratimina * -
tiiketiciler iiretir. uygundur. Haber sitesi ve genel yaymn yonetmeninin diger sosyal medya
platformlarindaki paylagimlari da bunu desteklemektedir.
Yavas medya Konusmak kadar dinlemek de 6nemlidir ve yavas medya akilci bir yaklagimla olaylara
sOylemsel ve farkli agilardan bakmaktadir. Her ne kadar etkilesim ve igerik agisindan kayaklarla - *
sOylesimseldir. zenginlestirilmis olsa da gazetecinin, igerik ireticisinin duygu diislince ve diinya
goriisii metne hakimdir ve etkilesime sahip olmasi medya igeriginin dinlemeden ¢ok
anlatmaya odaklandigini, savini kanitlamaya calistigin1 gostermektedir.
Yavas medya, sosyal | Cesitli topluluklarin seslerini duyurmasinda yardimct olur. Sosyal medyanin
medyadir etkilesimi ile degisebilir, ¢linkii yavas medya, ¢esitlilige ve yerele 6nem verir, ancak - *
icerigin ne derece degisim yaratmay hedefledigi siiphelidir.
Kullanicilarina saygt | Kullanicilarin kolay anlayabilecegi, saygilt bir dil kullanilmistir ancak haber metnine
duyar. konu olan taraflardan biri ve goriisleri metinde daha agirlikla hissedilmektedir. Bunun - *
yani sira Ermeni tarafinin goriislerine yer verilmemistir.
Reklamla degil, Herhangi bir reklam veya tanitim i¢in sosyal medya paylagimlari ve haber metninin * -
oOneri ile yayilir. kendisinden bagka bir seye bagvurulmamaistir.
Yavas medya Icerik, tarihsel olarak yasanan ve bahsi gecen olaylardan haberi olmayanlar icin her * -
zamansizdir. daim okunabilecek igeriklere, bilenler icin de arasgtirma siirecinde gazetecinin
aktardig1 bilgilerin sorgulanmasina, incelenmesine ya da hatirlanmasina yardimci
olacak tiirdedir.
Yavas medya Icerik, ana akim medya iceriklerine ya da hizli haberlesme platformlarindaki iceriklere
kendine has ve gore Ozgiin, giindemden uzak ve tarihi olarak aragtirmaya miisait bir konuya sahiptir. * -
Ozgiindiir.
Yavas medya Yaymlandigr igerik platformlart hizli haberlesme ve haber almayi desteklemesine
ilericidir. ragmen, igerik, bu platformu bu amagla kullanmamakta, ancak igerik, tarihsel bu olaya * -
farkl bir bakis agis1 getirememektedir. Bu bakimdan kismen ilericidir.
Yavas medya Uretim asamasinda kaliteye, kaynaklara ve arastirmamin kendisine énem verilmistir.
kaliteye odaklanir. Metnin yazimi, glindemden uzak olusu, ana akim medyada yer alis bicimi benzer olsa | * -
da ana akim medya igerikleri géz oniine alindiginda hizli haberlesme araglarindaki
iceriklerden daha kalitelidir.
Yavas medya giiven | Kurumsal bir kimlik, ajans {iretimi bir igerik degildir, uzun bir yazi ve bu bakimdan da
*

ve inandirici olmak
adina sizden zaman
ister.

kullanicilarinin giivenini kazanmak adina, arkasinda gergek kisilerin oldugu anlasilan
bir internet sitesinde yaymlanmaktadir.

Haber goriintillenme | 2429 kez
sayisl

Haber paylagim 1.4 bin
sayisl
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3.2.3. Kiiresel Planin Vurucu Giicii Lockheed Martin Haber Coziimlemesi

Bu dosya haberde ise Amerika Birlesik Devletleri’nin silah iiretimi ve
pazarlamasi ele alinarak silah endiistrisindeki onemli sirketlerin baglantilari, kuruluslar
ve birlesmeleri detaylarindan bahsedilmektedir. Haberin son bolimiinde ise Tiirkiye
icin bu sirketlerin ne ifade ettigi, Tiirkiye’nin son donemde silah alimi i¢in bir krize
neden olan F-35’lerin teslimi ile bu durumun Tiirkiye’ye ne etkileri olabileceginden
bahsedilmektedir.

Kiiresel planin vurucu giicii Lockheed Martin haberinde de okuyucularin
odaklanmas1 saglanmak tizere akici bir dil ve tarihsel gegisler ile, tiiketicinin dikkatini
diri tutmast agisindan Oykiileyici bir tarz se¢ilmis ayrica tarihsel ve kronolojik olarak da
yogun igerikler barindirdigindan, kullanicilarin sadece odaklanarak, dikkatlerini

toplayabilecekleri ve bilgi takibi yapabilecekleri goriilmektedir:

Simdi dosyamizin daha anlasilir olmasi agisindan yaptigimiz bu kisa 6n bilgilendirme sonrasinda
1989 yilina gidiyoruz. 1989 yilinda ABD’de sonucu merakla beklenen bagkanlik segimleri
yapilmaktadir. Cumhuriyetci Parti’nin aday: ise Michael Dukakis’tir. Sandiklar a¢ildiginda eski
CIA Baskan: George Bush, rakibi Dukakis’i %54’¢ %46 ile maglup ederek ABD’nin 41.
Bagkani olmustur. Ve bu sonugla beraber sadece bir Baskan degismiyor, Amerika’da Neo-
Con’larm ve Evangelist kanadin altin ¢agi basliyor (www.gazzetta9.com, erigim tarihi,

02.01.2020).

Haberde daha sonra tekrar giinlimiize ve Lockheed Martin’in birlesme siirecine
dontilmektedir. Okuyucuda merak duygusunun olusturulmasi ve dikkatini toplamasi
adina verilen bilgiler, yavas medyanin tek gorevliligi tesvik etmesi unsuru
diistintildiiginde anlamlidir. Boylece okurun metinden daha fazla keyif almasi ve akilda
kalici olmas1 saglanabilmektedir. Bizlere gazeteciler tarafindan aktarilan hikayeler,
tiikketicileri tarafindan kurgusal olmaktan ziyade gergek¢i olduklari on kabulii ile
tilketilmektedir. Bu nedenle de gazetecilik, ¢cok 6zel ve temel bir sosyal fonksiyona
sahiptir (McNair, 2009 syf. 21). Haber aym1 zamanda diger sosyal medya
platformlarindan da takip edilebilmekte ve ulasilabilmektedir. Coziimlemenin yapildigi
tarih olan 3 Ocak 2020 tarihinde haberin 2629 kez okundugu ve 841 kez paylasildigi
goriilmektedir. Paylagim sayilar1 haberin insanlarin kullanim aligkanliklarina ve sosyal
medyada paylagma, habere ulasilabilirlik gibi yavas medya kriterlerine uygun oldugunu
gostermektedir. Ancak bu etkilesim ve yorumlara agik olma durumu, igerige etki
etmemektedir. Yavas medya, dinlemenin de en az bilgi vermek ve haberleri aktarmak

kadar Onemli oldugunu iddia etmektedir. Gazzetta9 haber sitesi genel olarak
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kullanicilarindan gelen bilgileri inceleyip haberlestirme noktasinda dinlemeye 6nem
verse de ¢oziimlenen igerik bu kriteri karsilamamaktadir.

Haberin konusu ve anlatimi gilindelik haber alma bicimlerinden ve siiratten
ziyade haberin, yazildigi tarihlerde giindem olan F-35 ucgaklarinin teslimati konusunu
kapsamasi icerik bakimindan, siyasi, ekonomik ve kiiltiirel olarak haberin 6znelerinin
iligkileri diisiiniildiigiinde bilgi vericidir. Bu durum haberin yillar sonra okunsa bile
okuyucu tarafindan keyif alinmasina ve bilgilenmesine neden olacaktir. Yavas

medyanin zamansiz olma kriteri bu bakimdan karsilanmaktadir.

“Simdi isterseniz bu biiyiik projenin tam da merkezine yerlestirilen Lockheed Martin’e biraz
daha yakindan bakalim. Mesela boylesine stratejik kiiresel bir devi kim ydnetmektedir?
Lockheed Martin’in basinda ¢ok genis yetkiler ile donatilmis olarak 2013 yilindan beri
Marillyn A. Hewson bulunmaktadir. Locheed Martin’in CEO’su ve Diinyanin en gii¢lii 50
kadinindan birisi olan (Forbes Siralamasi) Marillyn A. Hewson’u Avrupa’da Bilderberg daimi
liyesi olarak gérmekteyiz. Atlantic Council 1961 yilinda kurulan ve ana misyonu Kiiresel ABD
hakimiyetini askeri, siyasi ve ekonomik anlamda sonsuza kadar siirdiirmek olan bir kurulus.
Marillyn A. Hewson ise Atlantic Counsil’in danigma kurulu dyesidir” (www.gazzetta9.com,
erigim tarihi: 03.01.2020).

ABD silah iiretim ve pazarlamasinin merkezindeki sirket olan Lockheed
Martin’in iligkiler agi, haber metninde yukaridaki gibi belirtilmektedir. Okurun bu
konuda bilgilendirilmesi, ana akim medyada yer alan igeriklerde, F-35 meselesi
gindeme geldiginde olayla ilgili detayli bilgiler ve bu durumun genis bir
¢Oziimlemesinin yapilmasina izin vermemektedir. Ana akimdaki igerikler gibi sadece
giindeme dair F-35’lerin iadesindeki sorunlar1 igermemektedir. Bunun yani sira
nedenlerin, sonuglarin ve sirketin baglantilarinin, 6neminin yer aldigi bir metnin,
giindeme dair haber ajanslarimin biitin medya organlarinda yer alan {iretimleri ve
gecilen kisa haberler diisiiniildiigiinde bu anlatimin da kisa olmasi diisiiniilemez. Haber
bu 6zelligi bakimindan her daim okunabilecek ve bilgi alinacak igerikler sunmaktadir.

Bu durum aynmi zamanda medya iceriklerinin hizli tiikketime uygun oldugu bir
donemde metnin kalitesinin de diger medya igerikleri arasinda belirgin ve daha goriiniir
olmasimi saglamaktadir. Yavas medya kriterlerinden bir digeri olan kaliteyi belirgin
kilmak, incelenen metin agisindan uygun goriilmektedir.

Bu o6zellikler ayn1 zamanda yavas medyanin ilerici, teknolojik gelismelere gore
sekillenen, hizli olmamak adina teknoloji ve sosyal medyanin getirilerini kullanmay1

reddeden bir tavirda olmadigini da gostermektedir. Haber sitesindeki paylasim ve
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okunma sayilarina baktigimizda, haberin iireten tiiketicilere yol agtigi goriilmekte,
icerik bakimindan da bu igerik ile birlikte paylasim ve okunma ile baska igeriklerin de
tiiremesine, baska fikirlerin ortaya c¢ikmasma neden olabilecek bir haber oldugu
anlasilmaktadir. Ancak yavas medya kriterlerinden bir digeri olan sosyal medyayi
kapsama boyutunda, topluluklarin ve sesini duyurmasi zor olan dezavantajli gruplarin
kamuoyunda goriiniir kilinmasina yardimci olacak herhangi bir baglanti
gorinmemektedir. Sosyal medya paylasimlarina uygun olsa da igerigin belli grup ve
topluluklarin sesini duyurdugunu séylememiz miimkiin degildir. Bunun yerine kiiresel
anlamda bu projede yer alan Tirk sirketlerinin ve sermaye gruplarinin olasi bir

ekonomik kriz esnasinda, yerli pazara getirecegi zararlardan bahsedilmektedir.
“Locheed Martin’in Tiirkiye ile ilgili en son ve en hacimli projesi, F-35 projesidir. Ancak bu
projenin kritik tarafi, Tirkiye’nin bu antlagsmay1 miisterek {iretim antlasmasi olarak
imzalamasidir. Yani tiretim safhasinda sivil savunma sanayinin devleri olan ve bu nedenle
stratejik oneme sahip Tiirk sirketleri Lockheed’in alt kolu olarak projede gorev alacak. Hangi
firmalar? Kale Grubu, Mikes, Tai, Havelsan, Alp Havacilik, Ayesas... Tiirkiye nin ¢ok agir bir
bicimde yasayacagi ckonomi cevrelerince artik yiiksek sesle konusulan ekonomik kriz
esnasinda ne olacak? Dolar firlayacak. Bu projede yer alan firmalarin hepsi dolar ile malzeme
alarak hem de ¢ok ciddi 6demeler yaparak iiretim gergeklestirdigi i¢in bu firmalarin borcu bir

anda belki 3-4 kat artacak™ (www.gazzetta9.com, erisim tarihi: 03.01.2020).

Bildigimiz anlamda bir toplulugun sesi olmasa da haberin, igerigin, yavas
medyanin barindirmas1 gereken Ozelliklerinin ¢oguna sahip oldugu goriilmektedir.
Etkilesim ve yorumlar ile kullanicilarin diisiincelerini belirtmelerine olanak
saglanmaktadir. Yine haber metninin dili ve iislubu da kullanicilarin anlayabilecegi
sekilde kurgulanmistir. Yavas medyanin diyaloglara agik olmasi, kullanicilara saygi
duymasi agisindan bu durum Onemlidir. Haber metnindeki ¢ogu bilgilerin, Zbigniew
Brzezinski’nin “Biiyiik Satrang Tahtasi” kitabindan alindig1 goriilmektedir. Dolayisiyla
yavas medyanin kaynaklara verdigi onem ve ehemmiyet bu haberde goriilmektedir.
Kisa bir metin ve sadece olayr anlatan bir haber degil, uzun, arastirmaya dayal ve
zaman harcanmig bir haberdir. Haber icinde bir reklam veya tanitim goriilmemekte,
Oneri ve tavsiyelerle yayilmasi, ayrica gilivenilir olmak i¢in de haber metni ve
dolayisiyla internet sitesi kullanicilarindan zaman istemektedir. Reklam ile tanitimi
saglamaktansa, igeriklerin dogal olarak yayilmasi ve giivenin zamanla kazanilmasi
hedeflenmektedir. Bu bakimdan da haber metni, yavas medya kriterlerine uygunluk

gostermektedir.
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Tablo 3.2. Yavas Medya Kriterleri ve “Kiiresel Plamin Vurucu Giicii Lockheed

Martin” haberinin kriterlere uygunluk durumu (Koéhler, David, Blumtritt, 2010)

Kriterler Aciklamalar Yavas | Hizh
Yavas Medya Haber icerigi 6zgiin, ana akim medyadan farkli ve ¢calisma kosullar1 bakimidan
stirdiiriilebilirlige da siirdiirtilebilirlige katki saglayan bir mecradadir. * -
katk1 saglar.

Yavas medya tek Haberin anlatim tarzi, haberin metninde yer alan bilgilerin yogunlugu,
gorevliligi tesvik okuyucunun bagka bir isle mesgul olmadan, habere odaklanmasini saglamaktadir. * -
eder. (Monotasking)
Yavag medya Haberin yaymlandig1 internet sitesi, mobil cihazlar, tablet, bilgisayar gibi
miilkemmelligi kullanicilarin rahat ulasabilecegi platformlarda yer almaktadir. Bunun yani sira * -
hedefler. hem Gazzetta9 haber sitesi hem de Genel yayin yonetmeninin diger sosyal medya
platformlarindaki paylasimlart da bu durumu desteklemektedir.
Yavas Medya Hizl tiiketim platformlarindan ve ana akim medyadan farkli olarak, icerigin bu
kaliteyi goriiniir mecralarda yayinlanan, kaliplarin disinda, yogun bilg ve uzunluk olarak da ana * -
kilar. akim medyada yer almasi zor bir igerik olmasi, haber metninin farkini ortaya
koymaktadir.
Icerik, sosyal medya platformlarinda ve internet sitesinde paylasima uygundur.
Yavas medya iireten | Sadece internet sitesindeki paylasim sayisi ¢oziimleme yapilan tarihte 841°dir. * -
tiiketiciler {iretir. Bunun yani sira twitter gibi diger mikroblog sitelerinde de paylasilmasi ve {ireten
tiiketiciler {iretme imkan1 vardir.
Yavag medya Metin ¢6ziimlenirken, haber igerikleri ve metnin etkilesime uygun olmasina
sOylemsel ve ragmen, igerik Ozelinde, farkli bakis agilart sunmamaktan, yavas medyanin - *
sOylesimseldir. dinlemeye verdigi dnemden uzaktir.
Yavas medya, sosyal | Haber metni ¢esitli topluluklarin seslerini duyurmasinda yardimci olmamaktadir.
medyadir Etkilesim ile degisime olanak saglayan bir yapist da bulunmamaktadir. Cesitlilik - *
ve yerele yavas medyanin verdigi onem de haber metninde bulunmamaktadir.
Kullanicilarina saygt | Haber metninde sade anlasilir bir dil kullanilmis, metin okuyuculara tepeden
duyar. bakmayan, saygil bir dille yazilmigtir. * -
Reklamla degil, Haber metninde, herhangi bir reklam ya da tanitim unsuruna rastlanilmamustir. * -
oOneri ile yayilir.
Yavag medya Haber metni i¢inde verilen bilgiler, ilk kez okundugunda yeni 6grenilen, daha * -
zamansizdir. sonrasinda ise hatirlamak ya da arastirma yapmak iizere tekrar okunmaya
misaittir. Zamansiz olmasi bakimindan yavas medya kriterlerine uygundur.
Yavas medya Haber metni 6zgiindiir ancak kullanicilar agisindan tanmidik, hayatlarindan bir
kendine has ve pargaymis hissini tasimamaktadir. Bu nedenle bu kriter kismen karsilanmaktadir. * -
Ozgilindiir.
Yavas medya Haber metninin yayinlandig1 mecra, ana akim medyada yer almasi zor bilgilere
ilericidir. sahip olmast ve kullanicilara ulasilabilir olma 6zellikleri yavas medyaya * -
uygundur.
Yavas medya Haber takibi acisindan kriterler karsilanmasa da haberin i¢derdigi bilgiler,
kaliteye odaklanir. kaynaklarin kullanimi, bilgilerin kaynaklara dayandirilmasi gibi unsurlar yavas * -
medya kriterlerine uygundur.
Yavas medya giiven | Haber metni ve igerik, inandirict olmak adina, ajans haberlerinden ve kaliplar
*

ve inandirici olmak
adina sizden zaman
ister.

haline girmis diger hizli medya platformlarindaki igeriklerden farklidir. Hem
kullanicilara bu kurumsalliktan uzak olmasini hissettirmesi hem de oneri ve
tavsiyelerle yayilma ¢abasi, igerigin yavas medya kriterlerine uygun oldugunu

gostermektedir.
Haber goriintillenme | 2644 kez
sayisl
Haber paylasimi 841
say1sl
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3.2.4. Diinyamin Danistig1 Adam Ciineyd Zapsu Haberinin Co6ziimlemesi

Dosya haber kategorisinde incelenen bu haberde ise is adami ve siyaset¢i
Ciineyd Zapsu’nun ulusal ve uluslararasi siyasi, ekonomik iliskileri konu edilmistir. Bu
iliskiler, Ciineyd Zapsu’nun aile ge¢misinden, siyaset ve danigsmanlik hizmeti verdigi
uluslararas1  gecmisine ve haber, kitap gibi kaynaklara dayandirilarak
gerceklestirilmistir. Haberin hazirlandigi tarih olan 16.05.2019 yilinda Amerika Birlesik
Devletleri ile Tiirkiye Cumhuriyeti iliskileri, Halkbank davasi ve Iranli is adami Riza
Zerrab’1n ifadeleri ile oldukga gergin goriinmektedir. Dolayisiyla haberin baglangicinda
bu gerginlik ve 2003 yilinda yasanan Amerika Birlesik Devletleri’nin Irak’a askeri
operasyon diizenlemesi ve bunun i¢in Tiirkiye Biiylik Millet Meclisi’nde goriisiilerek
reddedilen 1 Mart tezkeresi ile olusan gerginlikte Zapsu’nun ¢ok tartisilan ve o dénem
olduk¢a giindem yaratan, daha sonra ise tekzip edilen sdylemleri hatirlatilmakta,

Zapsu’nun iligkiler agin1 anlatmak {izere gegmisten 6rnekler gosterilmektedir:
“Son giinlerde ABD ile Tiirkiye iliskileri giderek gerilirken, belki de AKP kuruldugu giinden bu
yana bu iliskilerin en kétii oldugu 2. dénemi yastyor. Ikinci donem, zira AKP ile ABD iliskileri
en kotli donemini Tiirkiye Biyiik Millet Meclisi 1 Mart Tezkeresini reddettigi zaman yasamus,
Amerika Birlesik Devletleri ile iligkiler kopma noktasina gelmis, krizi ise o zamana kadar
Tiirkiye’nin adin1 pek duymadigi bir ‘danisman’ devreye girerek ¢ozmiistii. Iste yillardir krizi
¢dzmek icin “Siipiirmeyin kullanin” ifadelerini krizi ¢c6zmek iizere kullandig: iddias1 adeta bir

efsaneye doniisen o isim, Ciineyd Zapsu idi” (www.gazzetta9.com, erigim tarihi: 04.01.2020).

Yavas medya haber takibine ve bir olay ve haberin nedenlerinin anlasilmasina,
gecmisine bakilmasina olduk¢a 6nem vermektedir. Bu bakimdan bir iddia olmasina
ragmen kamuoyu giindemi olusturmus bir olayin hatirlatilmas1 bu noktada 6nemlidir ve
yavas medya kriterlerine uygundur. Bunun yani sira, 1 Mart tezkeresi, 2003 yilinda
yasanan siyasi gelismelerin de hatirlatildigini, haberin konusunun ise genel olarak
Amerika-Tiirkiye iligkilerine degindigi goriilmektedir. Yazili basin ve ana akim medya
organlarmin bahsi gegen haberlerin Oncesini, neden oldugunu ve nasil tepki aldigini
anlatmak gibi, derinlemesine ve arastirmaci bir gazetecilik 6rnegi sunmak iizere yeterli
zamani bulunmaktadir. Internet haber sitelerinde ise bu durum, olabildigince hizli ve
acele bir sekilde haberlerin sunulmasi diisiiniildiiglinde, gergeklerin arastirilmasi igin
¢ok daha az bir zaman kalmaktadir (Gunter, 2008, syf. 69). Fakat bu zaman dilimi hem
medyanin sahiplik yapisi hem ¢alisanlarin ¢alisma kosullar diisiintildiiglinde gerektigi
gibi islememektedir. Gazzetta9 Haber Sitesi’nin incelenen haberleri ise yavas

gazeteciligin kapsamas1 gerektigini sOyledigi bu oOzellikleri i¢inde barindirmakta,
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arastirmact gazetecilige basili gazetecilikten daha fazla zaman ayirmaktadir. Haber
metni ayni zamanda okuyucularin baska bir isle ilgilenmesini engelleyen bir anlatima
sahiptir. Hem tarihsel hatirlatmalar hem haber metninin dili ve tislubu hem de haber
metninin  uzunlugu, okuyucunun metne odaklanmasin1 ve baska bir ugrastan
uzaklagmasini saglamaktadir.

Haber igerigi ve internet sitesi, tiiketicilerin kullanim aligkanliklarina uygun bir
sekilde sosyal medyanin paylasim ve etkilesim olanaklarina sahiptir. Internet iizerinden
ve mobil olarak tiiketicilerin bu igerigi tliketebilmesi, igerigin ulasilabilir oldugunu
gostermektedir. 17.01.2020 tarihinde haber, 15.248 kez goriinmiistiir ve 1.8 bin kez
paylasilmistir. Paylasim olarak internet sitesinin sundugu cok ¢esitli sosyal medya ile
iireten tiiketiciler olusturmasit da yavas medya kriterlerine haberin uygun oldugunu
gostermektedir. Bu durum da haber metninin sosyal medyay: dislamayan, bilakis onu
kapsayan ve yayilmak, anlagilmak ve tiiketilmek iizere de sosyal medyay1 kullandigin
gostermektedir. Ancak haber igeriginin belli bir kesim ve toplumun sesi olma 6zelligini
tasidigin1 sOyleyemeyiz. Yine paylasimlar, yorum yapma olanagi ve iireten tiiketiciler
diistintildiiginde haber metninin diyaloga acik oldugunu ve tartigma {liretebilecek bir
yapida oldugunu gérmekteyiz. Buna ragmen yavas medyanin cesitli topluluklara ve
toplumdaki dezavantajli kesimlere seslerini duyurabilme olanagi, etkilesimin getirecegi
degisik bakis acilarina ragmen, ¢esitlilige verilen 6nem, bu igerik icin s6z konusu
degildir. Elbette bu durum haber igerigi ile de yakindan ilgilidir. Yavas medya
kriterlerinden bir digeri olan zamansizlik, haber metninin sadece belli bir donemde
degil, her zaman okunabilecek ve keyif alinabilecek bir metin olmas1 gerektigini
nitelemektedir. Haber metninin i¢inde haberin 6znesi durumundaki Ciineyd Zapsu’nun
findik ticareti ve bu alanda ¢ok 6nemli bir role sahip oldugu bilgileri aktarilmaktadir.
Boylece 6zellikle danigsmanlik gegmisine sahip olan haberin 6znesinin, ticari gegmisi ve
iliskilerini haber metnindeki iddialardan 6grenmek, kontrol etmek ve arastirmak,
giindem oldugu belirli tarihsel bir donemden c¢ok oncelere denk diismektedir. Haber
metni i¢inde verilen bu bilgiler, haber takibi ve bilgilerin teyit edilmesine,

diizenlenmesine olanak saglamaktadir.
“Tabii Tirkiye aslinda belki de Ciineyd Zapsu’y1 “findik” sektoriintin belirleyici isimlerinden
birisi olarak tanidi ticari olarak. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin “Fiskobirlik’i 6nce bor¢landirip

~ 9

ardindan devreden ¢ikarttig1” ve findik tireticilerini “tliccara” mahkm ettigi findik politikasinin
mimartydi Zapsu. Nasil olmasin zira en biiyiik 3 findik ihracat¢isindan birisi, yani en biiyiik

“tliccar” kendisi ve sirketi Balst1 Gida Ticaret idi! Ama Tirkiye’nin en Onemli doviz
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kaynaklarindan birisi olan ve Diinya findik ihtiyacinin %75’ini karsilayan Tiirkiye’nin en biiyiik
findik ihracatgis1 Trabzon merkezli Oltan Gida’ydi. Oltan Gida bir siire once Nutella’nin da
sahibi olan iinlii Italyan devi Ferrero’ya satildi. Oltan Gida Ferrero tarafindan mali sikinti
yasadig1 donemde once acilan krediler ile bor¢landirilmig, sonrasinda ise adeta ele gegirilmisti.
Peki Ferrero’ya ait olan Nutella’nin uzunca bir donem Tiirkiye temsilciligini kim yapiyordu

dersiniz? Bingo! Tabii ki Ciineyd Zapsu” (www.gazzettad.com, erigim tarihi: 04.01.2020).

Haber metninde ¢ok sayida kaynak da kullanilmigtir. Haberi hazirlayan
gazetecinin iddialarin1 desteklemesi ve okurun gilivenini kazanabilmesi agisindan yavas
medya, kaynak kullanimina olduk¢ca 6nem vermektedir. Temel problem zaten zaman
sorunun ve hizli olma kaygisinin getirdigi acele ile, haberlerin bu unsurlardan uzak
olmasidir. Cilinkii yavas medya esas olarak kaliteye odaklanmaktadir. Hem iiretim hem
de haberin algilanmasinda kaynagi sorgulamak ve siniflandirmak yavas medya icin
Oonemlidir.

“Ciineyd Zapsu’nun kayinpederi olan Nihat Boytiiziin’in o meshur reklam sirketi Kamera
Reklam sirketinin %60" sessiz sedasiz Fox International’in sahibi Robert Murdoch’a satiliyor.
Murdoch firmanin ismini degistiriyor, Kamera Reklam, News Outdoor oluyor. Bir siire sonra ise
News Outdoor yatirim fonu Actera Group'a satiliyor. Kaynak: (Serpil Yilmaz, Milliyet gazetesi,
27 Temmuz 2006)” (www.gazzetta9.com, erisim tarihi: 04.01.2020).

Tiim bunlarin yan1 sira haberin kaynaginin 6nemi, haber takibinde de 6nem arz
etmektedir. Yavas medyanin karakteristik 6zelliklerinden olan haber takibi, bir haberin
kaynag: verildigi takdirde, olaylarin Oncesine ve nasil o duruma gelindigine de 1s1k

tutmaktadir.
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Tablo 3.3. Yavas Medya Kriterleri ve “Diinyamin Danmistigi Adam Ciineyd Zapsu”™

haberinin kriterlere uygunluk durumu (Kdéhler, David, Blumtritt, 2010)

Kriterler Aciklamalar Yavas | Hizh
Yavas Medya Haberin igerigi ve metin igerisinde verilen bilgiler, haberin siirdiiriilebilir olmast
siirdiiriilebilirlige acisindan uygundur. Caligma kosullar1 olarak da siirdiiriilebilirlige ve bagisiz * -
katki saglar. gazetecilige katki saglamaktadir.

Yavas medya tek Haber metnindeki bilgiler ve kaynaklara dayali iliskiler, haberin dili ve uzunlugu
gorevliligi tesvik tek bir ise odaklanmay1 saglamakta, haber metni okunurken, baska bir seyle * -
eder. (Monotasking) | ilgilenmeye olanak saglamamaktadir.
Yavag medya Gazzetta9 Haber sitesinde yaymlanan igerik, tiiketicilerin  kullanim
mitkemmelligi aligkanliklarina uygun, ulasilabilir bir platformda yayimlanmaktadir. * -
hedefler.
Yavas Medya Metnin uzunlugu ve igerigi bakimindan ana akim medya ya da hizl tiiketim
kaliteyi goriiniir platformlarindaki iceriklerden farkli ve daha goriiniirdiir. * -
kilar.
Yavag medya iireten | Gazzetta9 Haber sitesinin haber paylasimi, yorumlamasi ve sosyal medyada bu
tiketiciler {iretir. paylagimlar ile iireten tiiketicilerin ortaya c¢ikmasi yavas medya kriterlerine * -
uygunlugunu gostermektedir.
Yavag medya Etkilesime ve yorumlara, iireten tiiketicilere a¢ik olmasina ragmen haber metni,
sOylemsel ve yazanin bakig agisindan olaylara bakmakta, yavas medyanin degistirici giicii ve - *
sOylesimseldir. degisime olanak saglama 6zelliklerinden bu bakimdan yoksundur.
Yavas medya, sosyal | Sosyal medyayr da kapsayan bir diger Ozellik olarak yavas medyanin belli
medyadir topluluklarin sesini kamuya duyurma, yerele ve gesitlilige dnem verme 6zellikleri - *
kargilanmamaktadir.
Kullanicilarina saygi | Haber metninde kullanicilarin kolay anlayacagi sade ve anlasilir bir dil
duyar. kullanilmis, okuyuculara saygili ve 6zenli bir anlatim kullanilmigtir. -
Reklamla degil, Haber metni ve sitesinden herhangi bir reklam veya tanitim unsuruna -
Oneri ile yayilir. rastlanmamustir.
Yavas medya Haber metnindeki bilgiler, daha sonra okundugunda ya da hatirlamak iizere * -
zamansizdir. okundugunda ana akim medya ve hizli tiiketim mecralarindaki igerikler gibi kisa
ve yeniden okunmasi anlamsiz olan metinlerden farklidir.
Yavag medya Haber metni ana akim medya ve diger medya tiirlerindeki icerikler
kendine has ve diistiniildiigiinde 6zgiindiir. Giindemi takip etmemektedir. * -
Ozgilindiir.
Yavag medya Haber metni, teknolojik gelismelerden faydalanmakta, kullanicilarin
ilericidir. aligkanliklarna da uygun bir sekilde internet ve sosyal medyada * -
goriintiilenebilmektedir.
Yavas medya Uretim siirecinde ve kaynaklarin kullaniminda haber metninin ana akim ve diger
*

kaliteye odaklanir.

mecralardaki ajans haberleri ile kiyaslandiginda daha kaliteli olmas1 adina ¢aba
harcandig1 goriilmektedir.

Yavas medya giiven
ve inandirict olmak

adina sizden zaman

ister.

Okuyucular metnin arkasinda bir ajans ya da kurumsal bir medya kurulusu
olmadigini, gazetecinin arastirmalarini ve kendisini gérmektedir. Bu bakimdan
giiven ve inandirict olmak adina okuyucular yavas medya kriterlerine uygun
olarak haber sitesine zamanlarini verebilmektedir.

Haber goriintiilenme
sayl1sl

15.248 kez (17.01.2020 tarihi itibariyle)

Haber paylasim
sayisl

1.8 bin paylagim
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3.3. Cep Hikayeleri Youtube Sayfasina Dair Bulgularin C6ziimlenmesi

Cep Hikayeleri Youtube sayfasi, Akin Andirin tarafindan hazirlanan igeriklerin
yayinlandigi, insan hikayeleri temasi ile hazirlanan videolarin kapsayan bir Youtube
kanalhidir. Hazirlanan igerikler, ortalama 5-6 dk. uzunlugundadir. Video konulari,
karavan yapimi, nadir meslek gruplari, tikketim kiiltiirii, saglikli beslenme, miizik, sanal
bahis gibi oldukga cesitli ve farkli kisi ve olaylar1 kapsamaktadir. Video igerikleri,
yavas medya kriterlerine gore ¢oziimlenecektir. Yavas medya kriterlerine uygunlugu,
icerik ve bicimsel olarak ¢oziimlendikten sonra, eksik ve gii¢lii yanlar1 g6z Oniine
aliarak, yavag medya i¢in uygunlugu tartigilacaktir.

Cozliimleme yapmak iizere Cep Hikayeleri kanalinin son bir yilindan, amagsal
orneklem se¢cme yontemi ile bes adet video secilmistir. Bu videolar, yavas medya
kriterlerine gore ¢oziimlenerek, Cep Hikayeleri kanalinin yavas medya tanimina uygun
olup olmadigr incelenmektedir. Konsept olarak insan hikayelerine deginmeleri
nedeniyle Cep Hikayeleri kanalinin biitlin videolar1 o konuyla alakali ilk elden kisilerle
yapilan roportajlardan olusmaktadir. BOylece hikayenin ve konunun Oznesi aym
zamanda o hikayenin kaynagi da olmaktadir. Tiirkiye nin insan hikayeleri kanal1 olarak
kendi tarifleyen bu sayfa, haftalik olarak yeni icerikler lireterek sosyal medya {izerinden
insanlara ulasmaktadir.

3.3.1. Cep Hikayeleri Youtube Sayfasinin Genel Goriiniimii

Cep Hikayeleri Youtube Kanalinin ilk videosunu 1 Haziran 2016 tarihinde kanala
yiikledigi goriilmektedir. Bu tarihten ¢6ziimlemenin bagladigi 28 Ocak 2020 tarihine
kadar 156 6zgiin igerik kanala yiiklenmistir. Kanalin agiklama kisminda yapilan tarifte
sOyle denilmektedir, “Cep Hikayeleri, ¢evremizde farkina varmadan gecip gittigimiz
insan hikayelerinin pesine diiser. Bir esnaf, bir sanat¢i, bir geng veya bir yasl; Cep
Hikayelerine gore herkesin anlatacak bir hikayesi vardir”. Bu 6zellikle yavas medyanin
sosyal medya ile i¢ ige gegmesi, onu hizhi tiikketim mecralarini degistirici bir bigimde
kullanmasi, sosyal medyanin etkilesiminden faydalanmasi gibi kriterleri karsilamasi
baglaminda kanalin se¢iminde baslica etkenlerden olmaktadir. Video yorumlar1 ve
instagram, twitter gibi sosyal medya platformlarinda da Cep Hikayelerinin igerik
paylasimlar yaptig1 goriilmektedir.

Youtube kanali bagliginda Cep Hikayeleri, kendini “Tiirkiye’nin insan hikayeleri

kanal1” olarak tanimlamaktadir. Uretilen igerikler bu insanlarm birinci elden ve videoya
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konu olan insanlarin kendi agzindan aktarimlarina odaklanmaktadir. Videonun kaynagi,
bu baglamda icerik {ireticisinin, tiiketicilerin konuyla ilgili en temel kaynaktan
bilgilendirilmesini saglamaktadir. Youtube kanalinin agiklamalar kisminda, Cep
Hikayeleri kanalinin diger sosyal medya platformlarindaki hesaplarinin yani sira, igerik
tireticisi Akin Andirin’in daha 6nce yaptig1 islerin yer aldigi, 6zgegmisinin bulundugu
kendi ozel sitesine yoOnlendirilen bir link bulunmaktadir. Bunun yani sira bagimsiz
icerikleri iiretmek adina Patreon internet sitesinden bagis toplamak iizere, Cep
Hikayeleri hesab1 da bulunmaktadir. Cep Hikayeleri aylik 6deme tutarlarina gore 9
farkli kullanici tipi olusturmustur. Aylik 1 dolar bagis gergeklestiren ve salt izleyici
olanlar, “baslangi¢ destegi” adi altinda, aylik 2 dolar bagis veren, “2 kat destek”
kullanicilar1 ve aylik 3 dolar 6deyerek, hangi hikayenin ¢ekilecegini oylayan, o igerikle
ilgili kisiye sorularinin aktarildigi kullanicr tipi, 5 dolar aylik bagis ile kamera arkasi
goriintlilere ulagabilen kullanici tipi, 10 dolar bagis ile video agiklamalarinda ve
yorumlarda cesitli ayricaliklara sahip olan kullanict tipleri, 15 dolar aylik bagis ile
cekilen hikayeler hakkinda telefon ve bilgisayarlarina, icerik iireticisi tarafindan cesitli
hediyelere sahip olacak kullanicilar, aylik 50 dolar bagis ile ¢cekimlere katilabilen, aylik
100 dolar bagis ile ise, video sonunda tesekkiir kisminda isimlerine yer bulan katki
saglayicilardan olugmaktadir. 1000 dolarlik bir bagis ile ise s6z konusu tiim
ayricaliklara sahip olmanin yani sira, her ay bir videonun girisinde ana sponsor olarak
ismi yer alan ve “onun katkilariyla gerceklestirilmistir” seklinde bir agiklamayla,
kullanicilarin videoda yer alabildikleri goriinmektedir. Kullanic1 desteklerini arttirmak
lizere insanlarin kanala katilimlari bu sekilde tesvik edilmektedir. Bunlarin disinda
kanal, bagis yapmayan ancak, sosyal medyanin dogasi geregi, igerik iireticisi ile
iletisime gecebilmekte, videolar1 altina yorum yapabilmekte, begenebilmekte ve
paylasim yaparak baska igerikler iireten tiiketicilere doniisebilmektedir. Yavas
medyanin kullanicilar ile etkilesime verdigi onem diisiiniildiigiinde, Cep Hikayeleri
bunu saglayabilmektedir.

Projenin temel amaci, patreon internet sitesinde yapilan agiklamada su sekilde

belirtilmektedir;
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. televizyonlar tarafindan goziimiize sokulan {inlii hayatlarma alternatif olarak, siradan
insanlarin hayatlarin1 seyircilerle paylasmak ve bu hayatlardan yine biz siradan insanlar igin
dersler ¢ikarmaktir. Bunun yaninda hikayelere konu olan insanlar ve onlar1 izleyen insanlar
arasinda bir koprii kurmak projenin diger bir temel amacidir. Bir esnaf, bir sanatgi, bir geng veya

bir yasli; Cep Hikayeleri ‘ne gore herkesin anlatacak bir hikayesi vardir.”
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Yerel degerlerin 6n plana ¢ikarilmasi noktasinda da Cep Hikayeleri kanali
hazirladiklar1 videolar incelendiginde, Tiirkiye’de yasayan ressamlara, sanatcilara,
ilging olaylara ve bu olaylarin kahramanlarina odaklanmaktadir. Bu baglamda Cep
Hikayeleri kanalinin yavas medya kriterlerinden c¢esitlilige ve yerele dnem verme
kriterini karsiladig1 goriilmektedir. Sahaflik, bakircilik, terzilik, eski film afisleri gibi
video konulart ile yerel degerlere ve ¢esitli mesleklere dair videolar: barindirtyor
olmasi, Cep Hikayelerinin kiiltiirel olarak unutulmaya yiiz tutmus birtakim hikayeleri
duyurma gorevi yavag medyanin bu kriterleri benimsemesi ile de birebir ortiismektedir.

Yine Patreon internet sitesinde 10.02.2020 tarihinde ¢6ziimleme {izere
gergeklestirilen incelemede, Cep Hikayelerinin, 102 tanesinden sadece 7 tanesinin
sponsorlu olarak yayinlanabildigi bilgisi goriilmektedir. Ancak bu yayinlarin kag
tanesinin ana sponsor olarak yayimnlandigi belirtilmemistir. Andirin ile gergeklestirilen
goriigmede ana sponsor olarak yayinlanan video sayisinin bir adet oldugu
belirtilmektedir. Aylik 20 dolar civarinda ise, videolarin yayinlandigi Youtube
platformundan, izlenme iizerine 6deme geldigi goriinmektedir. Biitiin videolarin
goriintillenme sayist ise yine ¢ozlimlemenin yapildigi ayni tarihte, 9 milyonun
iistiindedir.

3.3.2. Tayga’mim Gécmen Ressam isimli Videonun Céziimlenmesi

Cep Hikayeleri Youtube kanalinin, Tayga’nin Gog¢gmen Ressami isimli
videosunda Sevket Sonmez isimli ressamin eserlerine, hayatina ve gogmen bir aileden
olmast nedeniyle go¢ iizerine diisiincelerine yer verilmektedir. Videoda Sevket
Sonmez’in yakin plan anlatimina ve eserlerinin goriintiilerine yer verilmistir. Video
ressamin evinde ya da atolyesinde kayda alinmis ve anlatici olarak Sevket S6nmez’in
disinda baska bir sese yer verilmemistir. Bdylece izleyiciler, eserlerini ve bir koltukta
oturur halde videonun 6znesinden baska kimseyi gormemektedir. Bu durum ile de
izleyen i¢in karsilikli oturup sohbet ettikleri izlenimi yaratilmaktadar.

Icerik olarak videonun konusu, ana akim medyadan, haber biiltenlerinden ziyade
sadece kiiltiir sanat programlarinda yer alabilecek 0zgiinliige sahiptir. Ancak yavas
medya kriterlerinden siirdiiriilebilirlik diisiiniildiiglinde, icerigin 6zglin olusu ve
izleyiciye aktardiklar1 bakimindan video, bu kritere uygun goriinmektedir. Videonun
girisinden  itibaren  SOnmez’in  hayatindan ve  gdo¢menlik  hikayelerinden

bahsedilmektedir.
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“1978 Bulgaristan, Plovdiv dogumluyum. Cocuklugum Sovyetler Birligi'nde gecti. Komi
Cumhuriyeti'nde. Bat1 Sibirya'da. Tayga Ormanlar1 var orada. Babamin isi dolayisiyla oraya
gotirilmiigim bebekken. 87 yilina kadar oradaydik. 89 yili Tirkiye'ye goc sonra tekrar
Bulgaristan'a doniis. Yani biz boyle go¢men bir aileyiz. Ben kiigiikken Sibirya'da oldugum igin,
oranin iklimini falan biliyorsunuz yani, ¢ok sert bir iklimi var. Yilda bir kere portakal
yiyebiliyorsunuz mesela, domates bile yani... Genelde konservelerle falan besleniyorduk. O
yiizden Bulgaristan bana her zaman ¢ocuklugumda bdyle tatillerde gidilen... ¢ok giizel, cennet
gibi bir iilke, iste plajlar, deniz...” (https://www.youtube.com/watch?v=82Im4s_WDX4&t=3,
serigim tarihi: 10.02.2020).

Sonmez, videoda 8 yasina kadar Tayga Ormanlarinda, Sovyetler Birligi’nde
biiyiidiigiinden bahsetmektedir. Go¢men bir ailede biliylimenin ve kendi hayatinin
hikayesini izleyiciler, yine Sénmez’in kendi agzindan dinlemeye baslamaktadir. Izleyici
ile kurulan yakinlik, S6nmez’in hayatin1 anlatirken verdigi bilgilerin izleyende
olusturdugu merak, icerigin siirdiiriilebilir oldugunun da bir gostergesidir. Bu
stirdiiriilebilirlik hem anlatimdan hem de kurgusal olarak video igeriginde, Sonmez’in
izleyici ile kurdugu iliskiden kaynaklanmaktadir. Oyle ki anlati igindeki orman,
ressamin kendisi, Bulgaristan tarifi, ana akim medyadaki haberlerin temel gazetecilik
kurallarina uygunlugunun yam sira, tiiketiciyi arastirmaya da itmektedir. Igerik
ireticisinin bagislarla bu 1isi yapiyor olmasi ve maddi bir baski gérmemesi de
stirdiirtilebilirlik kriterine uygun bulunmaktadir.

Yine Sonmez’in verdigi bilgiler ve medyumun tiiketicilerin gorsel ve isitsel
duyularina temas ediyor olmasi, video izlenirken tiiketicilerin bagka bir isle
ugrasmasinin Oniine gecmekte, tek gorevliligi tesvik ederek, kullanicilarin izleme ve
alimlamaya odaklanmasina neden olmaktadir. Bir go¢men olarak kendi hayatini
anlatirken, bugiin tiim diinyada yasanmaya devam eden gd¢menlik krizi de izleyicinin

merakini ve odaklanmasini arttirmasina neden olmaktadir:

“Su an bakinca biraz komik geliyor ¢iinkii aslinda bu iilkeler, rejim olarak falan degistikleri i¢in
onlar yok oldu yani. O yiizden gocuklugum suralarda gecti diyebiliyorum ama hangi iilkelerde,
orasi biraz muallak. Tabii ki toplu bir travmaydi diyebiliriz yani. Travmaydi herkes igin, hele
bizim igin... Ciinkii biz daha, babam 10 yillik bir ¢alisma siirecinden sonra, daha rahat bir hayat
yasamak i¢in dondiigii lilkeden tamamen her seyi birakip gitmek zorunda kaldi. Simdi bugiiniin
diinya gogmen kriziyle falan karsilagtirdigimiz zaman, bizimki nispeten daha diisiik 6lcekli bir
travmaymig. O zaman tabi bir kugagin hayati mahvoldu falan diyebilirim yani. Go¢ hikayeleri
her zaman sikintilidir. Ama Bugiin diinyada o kadar korkung seyler oluyor ki o yiizden biz boyle
cok acilar ¢ektik falan diyemiyorum” (https://www.youtube.com/watch?v=82Im4s_WDX4&t=3, erisim
tarihi: 10.02.2020).
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Sonmez’in hayatin1 anlatirken gocten bahsettigi zaman kullandig1 tanimlamalar,
stirekli yasanan ve ana akim medyada gd¢ haberleri ile siklikla kargilagsmamiza ragmen,
yasadiklarim1 dile getirirken hem gdg¢men kimligi hem de bugiin yasanan goglere ve
bunu yasayan go¢cmenlere bakis agisi bakimindan farklilik arz etmektedir. S6nmez,
gocmenligin kendisi i¢in travmatik bir yonii oldugunu dile getirirken, bugiiniin diinya
gocmenleri ile kendisini kiyasladiginda, kendi yasadiklarinin daha az travmatik
oldugunu belirtmektedir. Bulgaristan’dan ve Yunanistan’dan miibadele ile gelmis
bircok Tiirk vatandasi bulunmaktadir. Ancak bugiin Suriye’deki savas ve sonrasinda
Tiirkiye’ye gelen Suriye vatandaglarinin  olusturdugu gocmenlik tartismalari
diisiiniildiiginde S6nmez’in kendini anlatirken izleyicide ana akim televizyon, gazete ve
radyolardaki gd¢men haberlerinden farkli duygular ve odaklar olusturmaktadir. Katz ve
Liebes’in (1990) de belirttigi gibi, “medya tiretimleri, farkli sosyal gruplar adina farkli
anlamlara sahiptir”. Bu baglamda izleyicilerin arasinda gd¢menler de gd¢men
olmayanlar da bu sorunu yasayan insanlar olarak farkli anlamlar {ireteceklerdir.
Hikayenin 6zgiin olmasi, farkli sosyal gruptan olan insanlarin igerige odaklanmasina da
yardimci olmaktadir. Go¢men bir aile mensubu kadar, gogmen olmayan insanlar da bu
gruplarin  hikayelerinden farkli anlamlar ¢ikarmak {zere izledikleri igerigi
anlamlandirmakta, dikkatlerini icerige verebilmektedir. Sonmez’in resimle ilgilenmeye
baslama hikayesi de aymi 6zglinliiktedir. Bu durum da izleyici ve tiiketici agisindan

ilgiyi ve odaklanmay1 getirmektedir:

“Reel olarak ben giiresciydim. Yani giires yapiyordum. Bulgaristan'da herkes ya giiresci ya
halterci oluyor. Basarili bir giiresci. Siirekli kazaniyorum falan. Cok dnemli bir turnuvada yenilgi
aldim. Herkesin gozii oniinde, kameralarin g6zii 6niinde. Ve antrendriim beni tokatladi. Asil
biiyiikk travma o, iste bu olaym ertesi giinii, dayim o zamanlar ressamdi. Dayimin at6lyesine
gitmeye basladim ve ¢ok mutlu oldugumu hatirliyorum. Siirekli orada resim yaptim. Ben
kendimi ¢ok yetenekli bulmadim aslinda. Benden ¢ok daha yetenekli, boyle giizel resimler yapan
cocuklar vardi. Ama dedigim gibi bu birazcik yetenekten ziyade sevgi ve tutku meselesi. Ben
belki en yetenekli olan degildim ama en tutkulu olan bendim herhalde”
(https://www.youtube.com/watch?v=82Im4s_WDX4&t=3, erigim tarihi: 10.02.2020).

Bu anlatida 6zgiinliik kadar, S6nmez’in samimi tavri da izleyicinin onunla bir
bag kurmasini saglamaktadir. Bu bag, anlatida sade bir dil kullanilmasindan
kaynaklanmaktadir. Yavas medya kullanicilarina anlasilir bir dil ile hitap etmektedir.
Ayrica kullanicilarina saygili, tepeden bakmayan bir dil kullanmaktadir. Tiim bunlar,

s6z konusu video iceriginin yavas medya kriterlerine uygun oldugunu gostermektedir.
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Sénmez’in resimlerinin konusunu da olusturan, 20. Yiizyilin bizlere biraktiklarin

tanimlarken, 2011 yilinda sergisine ismini de verdigi bir olaydan bahsetmektedir:

“Resimlerimin konular1 daha ¢ok 20. yiizyilin bize biraktiklariyla ilgili. Su anda da bence hala
onun tortularim yasiyoruz. Mesela diyelim su an bir ekonomik krizin igerisindeyiz, diinya bir
belki bir bunalim dénemi yasiyor. Ama bu bunalimin kaynagi 20. yiizyildaki politikalarda vs
vs... O yilizden konular birazcik bunlar diyebilirim yani. Normalde ben bu sergiyi 2011 yilinda
yaptim. Ismi "Drink Van Houten Cacao’ydu”. Van Houten Cacao bir gesit, aslinda ¢ikolatay1 icat
etmis adamin firmasi falan...1910'da yapilan son giyotin idaminda insanlar toplaniyor 32 bin kisi.
Ve bu Van Houten firmasi mahkima para teklif ediyor. Ailene para verecegiz diyor, bizim
reklamimizi yap. O da bigcak diismeden Once bagiriyor insanlara yani. "Van Houten Cacao
I¢iniz!" Iste 20. Yy. ruhundan bahsettim ya, bu olay benim igin bir gesit sembolik olay. 20
yiizyili belirleyen insanin, kendi yasamina bakis agisini iste iktisat, para, onur, haysiyet... Biitiin
bunlar1 béyle biraz 6zetleyen bir olay gibi ¢linkii, bu olayin kendisi belki de birazcik igledigim
temalarla falan i¢ i¢ce oldugundan dolay1 Onemli sayilabilir benim igin”
(https://www.youtube.com/watch?v=82Im4s_WDX4&t=3, erigim tarihi: 10.02.2020).

Sonmez’in 20. Yy ruhu olarak bahsettigi ve caligmalarinin, eserlerinin konusunu
olusturan, sermayenin insan hayatina getirdigi etki, onun icin sembolik bir gosterge
olarak anlattig1 olayda goriilmektedir. Kiiresel sirketler bugiin hayatin her aninda bizi
koseye sikistirsa da Cep Hikayeleri kanalinda izleyen ile bulusan S6nmez’in hikayesi,
yavas hareketinin, yerele onem veren ve yerel degerlerin, kiiresellesme girdabinda
kaybolmamasi1 gerektiginin de canli bir 6rnegi olmaktadir. Yavas medya kriterlerinden
biri olan, yavas medyanin yerele ve cesitli topluluklara olan hassasiyeti de bu baglamda
ve ressamin yerel bir defer olmasi agisindan yavas medyanin bu 6zelligini
desteklemektedir. Yerelin, globale karsi durusunu Sonmez’in ¢ocuklugunun gectigi
Tayga ormanlar1 ve bugiinkii modern kentlerle ile kurdugu benzerlikten de anlamak

miimkiindiir:

“Cocuklugumda Tayga ugsuz bucaksiz ormanlardi, bizim evimiz de ormanin ortasindaydi. Hani
ormani bdyle vahsetin bir ¢esit sembolil gibi alir ya insanlar. Normalde anlatilar da dyledir. Bu
biiytik sehirler, 6zellikle gokdelenlerin falan artmasi. Modern kapitalizmin durumu falan. Bunlar
diisliniince aslinda o vahsi orman konseptine, insanlar bir bakima yapay haline geri doniiyorlar.
New York'un fotografina baktiginiz zaman sanki uzaktan bir orman gorilyorsunuz gibi yani.
Icerde mesela yirtici hayvanlar yerine, brokerlar borsacilar falan var. Miyazaki'nin sozii aklima
geliyor; "Bir an once su teknoloji, modernite ya da ne bileyim sivillesme... yok olup gitsin, her
seyin otlarla bitkilerle kaplanmasini sabirsizlikla bekliyorum." demis. Ben de ¢ogu zaman o
duygu halindeyim yani” (https://www.youtube.com/watch?v=82Im4s_WDX4&t=3, erisim tarihi:
10.02.2020).
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Cep Hikayeleri kanalinin Sénmez’in hikayesini kendi agzindan aktarmasi ve
calismalarin1 anlatirken Sonmez’in kurdugu ciimleler, haberin esas kaynagini ve
Sénmez’in ideolojisini, hayata bakisin1 yansitmaktadir. Izleyen i¢in &zgiinliigiin
getirdigi bu samimiyet, dolayisiyla giivenilirligi de saglamaktadir. Kapitalizmin geldigi
noktayr ve kentlerin yapisint ormanlara, ic¢indeki yirticilar1 da bugilin borsacilara
benzeten Sonmez, ideolojisini ve diinya goriisiinii bu noktada izleyenlere agmaktadir.
Sanati ve sanatin onun i¢in ne ifade ettigini de aym sekilde aktarmaktadir. Aym
zamanda Tiirkiye’de resim sanati ile ugrasanlar i¢in de kendi miicadelesinden yola
¢ikarak bir ¢oziimleme yapmakta, elestiri getirmekte ve kendi tecriibelerini de aktarmasi
anlaminda resim sanatint  seven izleyenlerin gilivenini kazanmakta hig
zorlanmamaktadir. Tiirkiye’de sanatla ugrasanlarin irettiklerinin, mevcut sartlar
diistintildiiginde ne kadar degerli oldugunu, S6nmez’in videosunu izleyenler anlama

firsatina sahip olmaktadir.

“Tiirkiye'de sanat yaparak, sanatim satarak falan geginen ¢ok az sanatci var. Obiir taraftan ek is
yapanlar, ders verenler falan ben de yillarca ders verdim. Genel olarak ben Tiirkiye'de yasayan
sanat¢ilar birer kahraman gibi goriiyorum. Ciinkii Londra'da bulundum, Paris'te, iste Lizbon'da
degisik kentlerde. Avrupa'da sanat¢ilarin yasam big¢imini gdzlemledim. Biz burada ger¢ekten sey
yaptyoruz, yani boyle bir ¢esit miicadele falan... Bu bakimdan onlarla karsilastirdigim zaman,
kendi jenerasyonumu falan daha dirayetli goriiyorum hayatta kalma becerileri konusunda. Bir de
tabi sey de var hani, bir bakima bunun eger maddi tarafin1 falan diigiiniirseniz, en iyisi
diisinmemeniz. Eylemin kendisi yani, buradan aldiginiz duygusal tatmin her seye bedel oluyor
yani. Higbirimizin milkemmel hayatlar1 falan yok. Ama &biir taraftan bu sizin igsel huzurunuza
bakiyor yani. Ben kendim, bu isi siirdiirebildigim i¢in, devam ettirebildigim i¢in memnunum.
Bugiin, sanat¢1 olarak yasamaya calismak bir cesit enayilik gibi goriiliiyor. Bagarili olmak
demek, toplum tarafindan kabul gormek demektir. Pratik olarak anlami  bu”
(https://www.youtube.com/watch?v=82Im4s_WDX4&t=3, erigim tarihi: 10.02.2020).

Cep Hikayelerinin yavas medya kriterlerinden bir digeri olan ve yavas medyanin
dogas1 geregi en dnemli noktalarindan da biri olan haber takibi konusunda, kanaldaki
hikayelerden bir devamlilik arz eden ya da olaym oncesi ve sonrasini aktaran videoya
rastlanmamistir. Cep hikayeleri kanalindaki videolarin dogas1 ve kanalin konsepti de
buna izin vermemekte, ancak tiiketim aligkanliklar ile ilgili ve kapitalizmin tiiketim
kiiltiiriinii kutsayan yapisina iliskin farkli konularda farkli videolar bulunmaktadir.
Dolayisiyla kanal kendi i¢inde belli konular hakkinda ¢esitli videolar iireterek o konu
hakkindaki farkli goriisleri, diisiinceleri, bir anlamda da haberin ve konunun takibini

gergeklestirmektedir.
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Videonun yayinlandigi mecra da kullanici aligkanliklarinin gézetildiginin, sosyal
medya iizerinden etkilesime agik olmasmin yolunu agmustir. Icerik olarak Cep
hikayeleri kanalinin tiim videolar iireten tiiketici olusturmaya miisait bir yapidadir.
Tayga’nin GOo¢men Ressam’i isimli ¢dziimlenen videonun ka¢ kez paylasildig
goriilmemektedir. Ancak yorumlar kismina bakildiginda 02.02.2020 tarihli ¢éziimleme
stiresince 38 yorum yapildig1 goriilmektedir. Yorumlarin video hakkinda olumlu goriis
belirttigi gortilmektedir. 12.805 kez goriintiilenen videonun begeni sayis1 933’tiir. Bu
bakimdan yavas medyanin kullanicilar ile etkilesime verdigi 6nemi teyit eden bir
iceriktir. Ureticinin videoya yapilan yorumlar takip ederek cevap yazmasi da yavas

medya olarak izleyicilerine 6nem vermesinin gostergesi kabul edilmistir.
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Tablo 3. 4. Toyga’'min Gé¢men Ressamu isimli videonun yavas medya Kriterlerine
durumu (Kéhler, David, Blumtritt, 2010).

uygunluk

Kriterler Aciklamalar Yavas | Hizh
Yavas Medya Icerik ve konu olarak ana akim medyada yer almas1 zor bilgiler igermesi agisindan
stirdiiriilebilirlige ve kanalin bagimsiz, kullanici destekleri ile finanse edilmesi noktasinda * -
katki saglar. strdiirtilebilir kabul edilmistir. Ancak konsept geregi haber takibine olanak

saglamamaktadir.
Yavas medya tek Konun 6zgiinliigii ve igerdigi bilgiler, videonun 6znesinin kullandig1 samimi, sade
gorevliligi tesvik ve anlagilir dil, izleyicilerin videoya odaklanmasini saglamaktadir. * -
eder. (Monotasking)
Yavag medya Youtube kanalinda yayinlanmasi, teknolojiyi kendi anlati tarzina gore
mitkemmelligi sekillendirmesi ve tiiketicilerin kullanim aligkanliklarina uygun bir platform segisi * -
hedefler. acisindan bu kriteri kargilamaktadir. Ayrica kolay ve genis kitlelere ulasilabilir bir
igeriktir.
Yavas Medya Ana akim medya igerikleri ile kiyaslandiginda, igerigin, konunun ve hikdyenin
kaliteyi goriiniir kalitesi ile beraber, 6zgiinliigli ve giindem odakl1 bir icerik olmamasi, ulasilabilir * -
kilar. olmasi, daha goriiniir ve dikkat ¢ekici olmasini saglamaktadir.
Medya platformu igeriklerin begenilmesine, begenilmemesine, yorumlanmasina,
Yavag medya iireten | paylagilmasina, imkan tanimaktadir. Bir yorum, &neri, icerige dair goriis belirterek, * -
tiketiciler {iretir. diger sosyal medya platformlarinda paylagilmasi, {ireten tiiketiciler
olusturulmasina uygun oldugunu géstermektedir.
Yavag medya Haber igeriginde 38 yorum goériilmektedir. Bu yorumlar i¢inde olumlu goriis
sOylemsel ve belirtenler kadar, giyotin hikayesini dogrulamaya calisanlar, icerik ireticilerini * -
sOylesimseldir. tebrik edenler bulunmaktadir. Bu etkilesim, kullanicilarin dinlenmesine 6nem
verildigini gostermektedir.
Gogmen bir ressamin hikayesi anlatilarak, gogmenlerle ilgili icerik iretilmistir.
Yavas medya, sosyal | Resim sanati ile de ilgili olup kamuoyu ve ana akimda yer almasi zor olan bir isim * -
medyadir kamuoyu ile paylasilmistir. Ayrica gd¢menlik hakkindaki  sdylemler
diistintildiiglinde toplumun dezavantajli kesimlerinin diigiincelerinin paylasiimasi
da karsilanmaktadir.
Kullanicilarina saygt | Videonun 6znesi, kendi hikayesini ve hayatin1 anlatmakta, bunu yaparken de bir
duyar. sanat¢1t havasindan ¢ok, izleyicilerle ayni mesafede bir diinya insanit oldugunu * -
belirterek, samimi bir islup, saygili bir dil kullanmaktadir.
Reklamla degil, Herhangi bir reklam goriillmemektedir. * -
Oneri ile yayilir.
Yavag medya Video igerigi giindemden uzak oldugu ve 6zgiin bir hikdye anlattig1 i¢in uzun -
zamansizdir. zaman sonra izlense de izleyicinin ayn1 keyfi alabilecegi, farkli yanlar1 yakalayip *
eglenebilecegi bir igeriktir.
Yavag medya Icerik ana akim medyada orneklerine rastlayabilecegimiz bir igerik degil, 6zgiin,
kendine has ve giindemden etkilenmemis bir igeriktir. * -
Ozgilindiir.
Yavas medya Youtube bir hizli tiiketim mecrasidir ancak ¢oziimlenen igerik, hizli tiiketim
ilericidir. aligkanliklarina gore hazirlanmamugtir. Bu anlamda 6gretici ve eglendiricidir. * -
Teknoloji ve medya platformlari bu baglamda igerik tarafindan sekillenmistir.
Yavas medya Bilgi ve haber takibi konusunda konsept agisindan bir uygunluk yoktur. Ancak
kaliteye odaklanir. iiretim ve tiiketim, kaynak, toplumsal elestiri konusunda kaliteli bir igerik olmasi * -
bakimindan kaliteye odaklanmasi agisindan kriterlere uygunluk gdstermektedir.
Yavas medya gliven | Kurumsal bir kimlikten ziyade arkasinda gercek insanlarin  oldugu
ve inandirici olmas1 | hissedilmektedir. Icerik olarak da videonun dznesi giiven ve inandiricilik agisindan * -
zamana baglhdir. izleyenlere bu hissi verebilmektedir.
Goriintillenme sayis1 | 12.812 kez (03.02.2020 tarihi itibariyle)
Yorumlar 38 yorum
Video Siiresi 6 dk. 31 sn.
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3.3.3. Geri Déniisiim Evleri Isimli Videonun Céziimlenmesi

Cep Hikayeleri kanalinin, Geri Doniisiim Evleri isimli videosunda heykeltiras
Gokeen Ataman’in geri doniisiim, sanat ve tiiketim aligkanliklar1 lizerine diisiinceleri
yer almaktadir. Videonun agiklama kisminda yer alan ifade ile, evindeki karton kutulari
atmay1 birakmasi Ataman’in gereksiz tliiketim yapmasinin oniine gectigi kadar sanatinda
da kullanabilecegi yeni alanlar agmistir. Bu videoda stirdiiriilebilirlik kriteri, konunun
kendisi olarak da karsimiza ¢ikmaktadir. Siirdiiriilebilirligi basl basina bir konu olarak
hizli medya tiikketimi platformlarinda gérmemiz oldukca gligtiir. Ana akim medyada
tikketim aligkanliklart konusunda ve siirdiiriilebilirlik hakkinda igeriklere rastlasak bile
bu igeriklerin sayisi oldukga azdir.

Ataman’in Urettigi heykellerde evlerinde kullanilmayan malzemelerden
yararlanmasi, sanatin da malzeme ve ham madde agisindan siirdiiriilebilirligi ile
ilgilidir. Heykellerinde kartonlar1 kullanmakta, sanatinin ham maddelerini evindeki atik

kartonlardan olusturmaya baglamaktadir.

“Bir tasinmam dolayisiyla elimde ¢ok fazla karton kutu vardi ve agikgasi o karton kutulardan
evler yaparak bagladi. Elimdeki karton kutulari degerlendirdikten sonra toplamaya bagladim
onlari. Elimde kalmayinca, tanidigim esnaflardan toplamaya basladim. ilk baslarda gergekten
¢ocuk uyurken ben heykel yapiyordum. O donemde ¢ok malzeme aligverisine gidemedigim igin
elimin altinda ne varsa kullanmaya basladim. Makarna siizgeci bozuluyordu, onun telini
kullaniyordum. Yiizde yiiz atik materyalden yararlanmiyorum. Olabildigince, yararlantyorum
sonradan daha bilingli olmaya bagladim” (https://www.youtube.com/watch?v=Npgde2i0saw,
erisim tarihi, 11.02.2020).

Videonun igerigi olan siirdiiriilebilirlik ve tiikketim aliskanliklari, bir heykeltiragin
eserlerini yaratirken evdeki malzemelerden faydalanmasi videonun kendisini de
sirdiriilebilir kilmaktadir. Her ne kadar kanalin konsepti izin vermese de
stirdiiriilebilirlik konusunda baska sanat ¢evrelerinde neler yapildigina dair videolarin
iiretimi  gergeklestirilebilir. Igerik bu baglamda yavas medyanin, siirdiiriilebilirlik
kriterine uygun bulunmaktadir. Videolarmm ve kanalin siirdiiriilebilir olmas1 i¢in de
patreon hesabindan kullanic1 destekleri toplanmaktadir. Bunun yani sira Youtube’da
bilindigi gibi izlenme sayisi ile kanal sahiplerine 6deme yapmaktadir. Kanalin igerik
tiretiminde Ozgiirligii ve bagimsizligi da bu yolla saglanmaktadir. Yavas medyanin

stirdiirtilebilir olmasi adina bu kriter, kullanict destekleri ile saglanabilmektedir.
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Geri doniisiim evleri isimli video, tek bir ise odaklanma kriterini, yine 6zgiin bir
icerik olmasi ve zamansiz olusu ile saglayabilmektedir. Bunun yani sira videonun
siiresinin uzun olmamasina ragmen, videonun 6znesi olan Gokg¢en Ataman’in sanat
anlayisina da etki eden asin1 tiiketim hakkindaki sozleri, ana akim medyada pek yer
bulma firsatina sahip degildir. Oyle ki Cep Hikayeleri kanalinin hazirladig1 videolara
konu olan insanlarin neredeyse hepsi, kim olduklarimi 6grenmek iizere aragtirma
boyunca internetten bilgi toplamamiz gereken insanlardan olusmaktadir. Ozgiin ve ana
akim medyada rastlayamayacag icerikler insanlarin dikkatini ¢ekmekte ve bahsedilen
konu {izerine, asir1 tiiketim noktasinda izleyiciler bu icerikleri tekrar izlediginde de ayni
keyfi alabilmektedir. Asirt tiiketimle ilgili Ataman’in sozleri, kullanicilara ana akim

icerikler diisiiniildiiglinde farkindalik yaratabilmektedir:
“Islerimde bu tiiketimle ilgili islemek istedigim seyler var, boyle mimari olarak da tiiketimi
islemeye calistyorum politik tiiketimi  degistirmeye ¢alistyorum, ekolojik tiiketimi zaten
degistirmeye calistyorum. Genelde islerimi onun iizerine kurmaya calistyorum. Benim yaptigim
heykeller genelde boyle bir seye elestiri, altyapisiz insaatlara, altyapisiz gelismeye, bu politik
igslerimden bir tanesinde devlet erkanindan bir teklif gelmisti, bilmem ne kismina koyalim diye,
demistim ki, emin misiniz? Anlamadi m1 meseleyi yoksa altin rengi diye mi koymak istiyor?
Benim elestirdigim seyi mi begeniyor anlayamamistim mesela. Dostlar aligveriste gorsiin
satafatinda binalar ve yapilar dolu etrafimiz. Zaten diisliniilmiis, taginilmig, denenen, yanlis
bilinen baz1 seyler var. Bu oturdugumuz binalardan kaldirima, altyap1 sistemlerinden bilmem ne
zaten bunlar aslinda oturmus. Ben mesela kisin kaldirirmda yokus yukari ¢ikarken Arnavut
kaldirimi daha kaymami engelleyen bir sey oObiirlinden ziyade. Ben de bunu islemeye
galistyorum zaten. Bu da elbette ki, altt bos gelisim, beni giivende hissettirmiyor”

(https://www.youtube.com/watch?v=Npgde2iOsaw, erigim tarihi, 11.02.2020).

Medyanin tarafli ya da tarafsiz olmasi taniminin yani sira, sanatin, sanat¢ilarin
da iktidarin giidiimiindeki medya ic¢eriklerine ¢ikabilmesini, o iktidarin, politikalarina ve
ideolojisine uygun olup olmamalari, eserleri ile gerceklestirdikleri elestiriye iktidarin ne
kadar hos goriilii olacagi ile belirlenmektedir. Yine de Ataman’in hikayesini bu
baglamda yavas medya kriterlerinden olan topluluklarin sesini duyurma goérevini
karsilayabilmekte diyemeyiz. Ancak c¢esitlilie ve kullanicilara verilen 6nemin bir
sebebi de kanal igeriklerinin neredeyse tamaminin altyazili olmasindan
kaynaklanmaktadir. Duyma, isitme konusunda zorluk yasayan vatandaglar bdylelikle,
kanalin video iceriklerini kolaylikla takip edebilmektedir. Bunun yam sira yerel bir
sanatc1 olarak, yavas medyanin cesitlilige ve yerele verdigi énem goz Oniine alinirsa,

Ataman’in yer aldifi ve sanatindan, islerinden ve tiiketim kiiltiiriine karsi
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diisiincelerinden, izleyicilerle sade, anlasilir ve samimi agiklamalarin1 paylasmasi da
yavas medya kriterlerini karsiladigi sonucunu dogurmaktadir. Cep Hikayelerinin de
bagis ve kullanic1 destekleri ile igerik {iretiyor olmasi, siirdiiriilebilir bir medya i¢in
Oonem arz etmektedir. Gazeteciler, yayinci olarak igerikleri iizerinden yeni stratejiler ve
yeni yollar izleyebilmektedir ¢linkii onlar, hikdye ve internet sitelerine igerik saglayan
profesyonellerdir. Yine de gelir akisi diisiiniildiiglinde ve siirdiiriilebilir bir is olusturma
noktasinda gazeteciler zorlanmaktadir (Pekkala, 2012, s. 25 i¢inde, Sirkkunen ve Cook
2012). Bu nedenle igeriklerin iiretiminde kullanicilarin verecegi destek de igeriklerin
stirdiiriilebilirligi agisindan, bagimsiz medya igerikleri iiretiminin en 6nemli kismini
olusturmaktadir.

(Cozlimlemenin yapildig: tarih olan 03.02.2020 tarihi itibariyle video 22.111 kez
goriintiilenmistir. 1,3 bin begenisi olan videoya ayni1 zamanda, 52 yorum yapilmistir. Bu
durum igerigin treten tiiketiciler tarafindan tiiketildiginin bir gostergesidir. Ayni
zamanda kullanicilarin aliskin oldugu ulasilabilir bir platformu, geri doniisiim ve hizl
tiketim kavramlarint Ataman’in goziinden aktarmak i¢in kullanmaktadir. Bu durum
yavas medyanin hizli medya platformlarina uyum saglamamasi, onu degistirme ¢abasi

olarak yorumlanmustir.
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Tablo 3.5. Geri Déniisiim Evieri isimli videonun yavas medya kriterlerine uygunluk durumu

(Kohler, David, Blumtritt, 2010).

Kriterler Aciklamalar Yavas | Hizh
Yavas Medya Igerik ve konu olarak ana akim medyada yer almas zor bilgiler igermesi agisindan
stirdiiriilebilirlige ve kanalin bagimsiz, kullanici destekleri ile finanse edilmesi noktasinda * -
katki saglar. strdiirtilebilir kabul edilmistir. Ancak konsept geregi haber takibine olanak
saglamamaktadir.

Yavas medya tek Konun 6zgiinliigii ve igerdigi bilgiler, videonun 6znesinin aktardigi samimi dil,

gorevliligi tegvik izleyicilerin videoya odaklanmasini saglamaktadir. * -

eder. (Monotasking)

Yavag medya Youtube kanalinda yaymlanmasi, teknolojiyi kendi anlati tarzina gore

miilkemmelligi sekillendirmesi ve tiiketicilerin kullanim aligkanliklarina uygun bir platform segisi * -

hedefler. acisindan bu kriteri karsilamaktadir. Herkesin ulasabilecegi bir medya
kullanilmistir.

Yavas Medya Ana akim medya igerikleri ile kiyaslandiginda, icerigin, konunun ve hikdyenin

kaliteyi goriiniir kalitesi, onlardan daha goriiniir ve dikkat ¢ekici olmasini saglamaktadir. * -

kilar.

Yavas medya iireten | Medya platformu igeriklerin yorumlanmasina, paylasilmasina, begenilmesine ve

tiiketiciler {iretir. begenilmemesine imkan tanimaktadir. Bu durum, igerigin iireten tiiketiciler * -
yaratmasina yardimcei olmaktadir.

Yavag medya Haber igeriginde 53 yorum goriilmektedir. Bu yorumlar genellikle olumlu goriis

sOylemsel ve belirtenlerden, igerik iireticilerini tebrik edenlerden, asir1 tiiketimin zararlarindan * -

sOylesimseldir. ve geri donilisiimiin 6neminden bahsetmekte, icerigi destekler niteliktedir.

Yavas medya, sosyal | Belli bir toplulugun, dezavantajli grubun sesini duyurma, gesitliligin ve yerelin

medyadir onemini vurgulama gibi unsurlar altyazi ile sadece duyma sorunu yasayan * -
kullanicilarin tiiketimine uygun oldugu igin uygun kabul edilmistir.

Kullanicilarina saygt | Video igerigi, konusunu ve videonun 6znesinin anlatimi, kullanicilara saygi duyan

duyar. ve tepeden bakmayan bir bigimdedir., Ayrica kanalin video igeriklerinde altyazi * -
kullanmasi da bu kriter baglaminda degerlendirilmistir.

Reklamla degil, Icerikte herhangi bir reklam ya da tanitim unsuruna rastlanmamuistr. * -

Oneri ile yayilir.

Yavag medya Video igerigi giindemden uzak oldugu ve bir hikaye anlattig1 i¢in uzun zaman * -

zamansizdir. sonra izlense de izleyicinin aymi keyfi alabilecegi, farkli yanlari yakalayip
eglenebilecegi bir igeriktir.

Yavas medya Icerik ana akim medyada ya da hizli tiiketim mecralarinda &reklerine

kendine has ve rastlayabilecegimiz bir igerik degil, bu tiir platformlarda gérmesi zor ve 6zgiindiir. * -

Ozgilindiir.

Yavas medya Youtube bir hizli tiiketim mecrasidir ancak ¢oziimlenen igerik, hizli tiikketim

ilericidir. aligkanliklarina gore hazirlanmamistir. Bu anlamda 6gretici ve eglendiricidir. * -
Konu olarak da asir1 tiiketimin zararlart ve geri doniisimiin faydalarindan
bahsetmesi de bu kriteri karsiladigin1 gostermektedir.

Yavag medya Bilgi ve haber takibi konusunda konsept agisindan bir uygunluk yoktur. Ancak

kaliteye odaklanir. iretim ve tiiketim, kaynak, toplumsal elestiri konusunda kaliteli bir igerik olmasi * -
bakimindan, kaliteye odaklanmas1 agisindan kriterlere uygunluk géstermektedir.

Yavas medya giiven | Kurumsal bir kimlikten =ziyade arkasinda gergek insanlarin  oldugu

*

ve inandirici olmasi
zamana baglhdir.

hissedilmektedir. Igerik olarak da videonun oznesi giiven ve inandiricilik
acisindan izleyenlere bu hissi verebilmektedir.

Goriintiilenme sayis1

22.233 kez (03.02.2020 tarihi itibariyle)

Yorumlar

53 yorum

Video Siiresi

3 dakika 29 saniye
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3.3.4. Kapitalizmin Gizli Silahi; Koku Videosunun Céziimlemesi

Cep Hikayeleri Kanali’'nin hazirladigi bu haberde ise Tiirkiye’nin koku uzmani
ve parfiiméri, M. Vedat Ozan ile bir goriisme gergeklestirilmistir. Vedat Ozan, kokunun
tarihsel olarak insanlifa ne ifade ettigini, nasil kullanildigin1 ve bugiin kapitalizmin,
kokuyu kullanarak tiiketimi nasil arttirabildigini, kurumsal imaj olusturmada ve insan
psikolojisinde nasil bir etkiye sahip oldugunu anlatmaktadir.

Ozan’1in koku iizerine anlattiklar1 ve kapitalizmin kokuyu tiiketimin bir parcasi
olarak kullanmasi, igerik olarak ana akim medya platformlarinda siklikla karsilastigimiz
bir durum degildir. Cep Hikayelerinin ¢éziimlemede segilen ve tiiketim kiiltiiriine
odaklanan bir diger videosu olarak, ‘Kapitalizmin Gizli Silahi; Koku’ videosu, igerik ve
iiretim olarak medya iceriklerinin siirdiiriilebilir olmas1 gerektigi yavas medya kriterine
uygun goriinmektedir. Videoyu hazirlayan ekibin ¢alisma kosullar1 ve finansman olarak
kullanic desteklerinden faydalanmasi da siirdiiriilebilirlige katki saglamaktadir. Igerigin
Ozgunliigi ve ilgi ¢ekici olmasi, kullanicilarin videoya odaklanmasini saglamaktadir.
Ana akim medyada koku iizerine tiiketicilerin karsilasabilmeleri olduk¢a zor olan
bilgiler, Cep Hikayelerinin bu videosunda, konunun uzmani olan Vedat Ozan tarafindan

izleyenlere aktarilmaktadir:
“Binlerce y1l 6nce insanlar kokuyu kurumsal kimligin bir pargasi olarak kullanmaya baglamislar.
Zaten parfiim dedigimiz seyin ortaya ¢ikmasi ¢ok tanrili dinler doneminde goklerdeki tanrilara
mesaj vermek iizere liretilmis bir koku yayicisindan kaynaklaniyor. Yani insanlar o zaman soyut
bir duyu olarak kabul ediyorlar koku duyusunu. Tanrilar da soyut varliklardir, dolayisiyla soyut
bir varliga en etkin mesaj gonderme yolu da soyut bir araci kullanarak gerceklesir diye kaba bir
mantik yiirliterek ¢evrede bulabildikleri aga¢ kabugu, regine vesaire alarak bir ates iistiine
atiyorlar, o atesle beraber ¢ikan dumanda koku yukari dogru tasiyor ve boylelikle talep veya
siikran, artik orada neyi igeriyorsa mesajin yukariya ulasmis olduguna inaniyorlar”

(https://www.youtube.com/watch?v=ci9dqJsJbqw, erigim tarihi, 11.02.2020).

Kokunun tanrisal ve soyut varliklarla bir iletisim araci olarak kullanilmasi,
bugiin hizli haberlesmenin getirdigi medya bi¢imlerinde, videodaki gibi aktarimi zor
bulunacak, hatta igerik olarak kendine yer bulmasi da miimkiin olmayacaktir. Giindemin
yogunlugunda koku iizerine bir igerik iiretmek, ana akim medya kuruluslar i¢in zaman
kayb1 olarak nitelendirilebilecek, editorlerin giindem igerisinde yer verme taraftari
olmas1 zor gorlinen bir iceriktir. Ancak bugiin bile insanlar ilizerinde biraktig1 etki
diisiiniildiiginde, kokunun, en basindan itibaren bir iletisim araci oldugu videoda

belirtilmektedir:
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“Fumum latince duman demek, perfumum da dumanla beraber yiikselen demek. Dolayisiyla
parfim kelimesinin kokeninde bile aslinda inang sistemi pratiginin oldugunu goériiyoruz. Bu
kokulu duman sadece yukariya mesaji gondermekle kalmiyor, o inang sisteminin gereklerinin
yerine getirildigi havanin da kokusu haline geliyor. Dolayisiyla insanlar o alanin diginda o
kokuyu  duyduklar1 zaman direkt ¢agrisgm  yapan o alan  olmus  oluyor”

(https://www.youtube.com/watch?v=ci9dqJsJbqw, erisim tarihi, 11.02.2020).

Icerigin &zgiin olmasi, izleyicilerin odaklanmasini da arttirmaktadir. Daha dnce
duymadigr bir bilgiyi, hikayeyi dinlemeye koyulan izleyen, kendini anlatiya
kaptirmakta, anlaticinin ve igerigin de etkisi ile tanidik biriyle sohbet ediyor ya da bilgi
aligverisinde bulunuyormus gibi hissedebilmektedir. Yavas medyanin bu tarz igerikler
tiretmesi, onu digerlerinden farkli kilmasina neden olmaktadir. Bir diger 6zellik olarak
zamansiz olusu da videoyu izledigimizde edinilen bilgilerin, herhangi bir giindem ya da
ana haber biilteninde izlediklerimiz gibi sadece o kisitli zaman diliminde bir anlam ifade
etmiyor olusudur. Video ikinci kez izlendiginde bile izleyenler tarafindan hatirlanan
bilgiler baska ¢agrisimlar yapabilecek bilgilere sahiptir:

“Kokunun pek cok olguya iliskin algimizi degistirdigini biliyoruz. Bizim zaman algimizi

degistirebiliyor. Yani biz ¢ok uzun zaman gecirip bir ortamda, dogru koku kullanildiysa

kendimizi ¢ok az zaman ge¢irmis gibi goriip o sekilde o mekandan g¢ikabiliyoruz. Orada ne kadar
uzun zaman gegirirseniz o kadar ¢ok harcama potansiyeliniz var demektir. Bunun yani sira
kokunun mekan algimizi degistirdigini biliyoruz. Yani mekanin biyiikligii, ferahlig1 iizerine
birtakim etkileri olabiliyor. Biitiin bunlarin hepsine ilave olarak bazi kokularin bazi iirlinlerin
islevini daha iyi yerine getirmesine sebep olduguna kaniyiz. Limonlu bulasik deterjani. Limonun
bizim kiiltiirel olarak bellegimizde temizlikle bir iligkisi var. Hakikaten limonun kabugu yag
¢Oziicii Ozellige sahip bir sey. Ben hatirliyorum mesela ¢ocuklugumda, annemin hakikaten
bulasik yikadiktan sonra kendi elini limonla sildigini hatirliyorum. Hem kokusundan istifade
etmek i¢in hem daha temiz olmasimi saglamak i¢in. Bunun endiistriyel karsiligi da iste
baktigimiz zaman bulagik deterjanlarimin neredeyse yilizde sekseni doksaninin, limon kokulu
olmasi. Limon kabugu, limon kabugunun i¢indeki o yag ¢dzen malzeme {irliniin i¢inde olmasa
dahi, sadece kokunun {irliniin i¢ine gdmiilmiis olmasi, bizde o limonla temizlik arasindaki iliskiyi

kurcalamaya  yetiyor”  (https://www.youtube.com/watch?v=ci9dqJsJbqw, erisim tarihi,
11.02.2020).

Ozan’m bir koku uzmani olarak ilk elden izleyicilere bu bilgileri vermesi,
videonun ve igeriginin giivenilirligini de arttirmaktadir. Yavas medya, hizli olmak adina
verilen bilgilerin yalan olmasina, reklam icermesine ya da kaynagi teyit edilmeden
bilgilerin yayilmasina karsi durmaktadir. Bu nedenle haberin kaynaklarinin teyit

edilmesi, bilgilerin dogrulugunun incelenmesi ve hizli olmak adma bu detaylarin
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atlanmamas1 gerektigini savunmaktadir. Videoda da giivenilir ve inandirici olmak iizere,

Ozan’1n kendi agzindan bilgiler izleyicilere aktarilmaktadir.
“Marka kimliginin bir parcasi olarak, ayni logo renk, gorsel tasarim, miizik gibi kokunun da
markanin bir pargasi olarak kullanimina en 6nemli 6rnek, “abercrombie and finch” 6rnegi. Bu
markanin tim diikkanlarin1 kokulandirmak i¢in kullandig1 bir koku var. Bu koku ayni zamanda
stiriilebilir parfiim olarak da satiliyor. Fakat diikkanlarin i¢ine ¢ok yogun veriliyor ve dolayisiyla
diikkén ve tiiketicinin zihninde o kokuya dair bir eslestirme oluyor. Ayni sekilde devaminda ilk
baglarda o diikkdndan bir {irlin aldiginizda iiriiniiniiz paketlenirken, paketin i¢ine de o kokudan
stkiliyordu ki siz {irlinii eve gotiiriip actifinizda o diikkdnin i¢inde duyumsadiginiz kokuyu
cagristiriyor size. Bunun devami su, siz bir otobiise bindiniz ve yanimizdaki birisinde ayni
kokuyu  duydugunuz  zaman da  aslinda  aklimza  direkt ~marka  geliyor”

(https://www.youtube.com/watch?v=ci9dqJsJbqw, erisim tarihi, 11.02.2020).

Bir uzman olarak, kapitalizmin markalarin satisin1 arttirmak ve marka kimligini
olusturmak {tizere faydalandigi semboller, simgeler ve videonun igerigi baglaminda
kokunun Onemini anlatirken Ozan’in dili de sade ve izleyicilerin anlayabilecegi
diizeydedir. Yavas medya, medya iceriklerin dilinin sade ve herkes tarafindan anlasilir
olmasi gerektigini, kullanicilara saygili ve tepeden bakan bir anlatim tarzinin medya
igeriklerinde kullanilmamas1 gerektiginin altin1 ¢izmektedir.

Yavas medyanin topluluklarin sesini duyurmada, toplumun dezavantajl
kesimlerinin kamuoyunda goriiniir olabilmesine yardimci olmadaki gorevi, incelenen
videoda rastlanan bir unsur degildir. Bu igerik 6zelinde duyma problemi yasayan
kullanicilar i¢in altyazi secenegine rastlanilmasa da Cep Hikayeleri kanalinin
iceriklerinde altyazinin bulunmasi, neredeyse kanalin karakteristik bir 6zelligi gibidir.
Yine de konu ve uzman, ana akim medyada siklikla goriilebilecek, anlattiklari, kapitalist
sistemin i¢inde bir disli olan ve hizli medya icerikleri yayimnlayan herhangi bir
platformun glindemin yogunlugunda yer verebilecegi kadar ilging goriinmeyecektir.
Ancak konunun islenisi, gazeteciligin ve haberciligin temel unsurlart ile videonun
iretim bi¢imi incelendiginde, igerik giindeme dair siyasi, ekonomik, kiiltiirel bir konuya
sahip olsa da giindeme dair haberlerin ayn1 yolu izlemesi gerekmektedir.

Youtube gibi kolay ulasilir ve kullanicilarin kullanim aliskanliklarina gore arag
secilmis olmasi da yavag medya kriterlerinden biridir. Kapitalizmin Gizli Silahi; Koku
videosunun da bu kritere uygun olarak Youtube kanali olan Cep Hikayeleri ile hem
Youtube’da hem Twitter hem de Instagram sayfalarinda duyurusu yapilmakta,
paylasilmakta ya da fragmanlar1 yayinlanmaktadir. Boylece yavas medyanin etkilesime,

diyaloga acik olmasi kriteri de karsilanmaktadir. Ayrica ulasilabilirlik noktasinda
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Youtube gibi uygulamalarin mobil cihazlarda kullanilmasi1 da etkili olmaktadir.
Ozellikle belli gruplar ve geng yastaki tiiketiciler i¢in mobil cihazlar, diger iletisim
kanallar1 i¢in tamamlayici bir medyum olmustur. Bu gruplar zaman ve mekandan
bagimsiz olarak stirekli haberlere ve haber alma kanallarina bagli kalmaktadirlar. Mobil
cihazlar insanlarin haberlere ulagma ve bilgilenmelerine yardimecr olmaktadir
(Westlund, 2008, syf. 460). Haber almak kadar eglenmek ve vakit ge¢irmek lizere de
giindelik yagsamda mobil cihazlar, ulasilabilir olmanin tamamlayict bir unsuru haline
gelmistir. Cep hikayeleri kanalinin igerikleri de yavas medyanin kolay ulasilabilir
olmasi gibi kriterleri bu baglamda karsilamaktadir.

Icerik icin bir reklam ya da 6demesi yapilan bir yontemle tanitim yapilmamistir.
Icerigin yorumlar kisminda cesitli kullanicilarin yazdig: gibi tavsiyeler ile yayilmustir.
Aysel Aysi isimli kullanict yorum olarak, “Kanali yeni kegsfettim. Harikasiniz. Bosg
zamanlarimda, yemegime eslik eden bir kanal olacaksiniz.” demistir. The Fizzoking
isimli kullanic1 ise Oneri ve tavsiyelerle yayilan bir kanal oldugunu “Yunus Emre
Giindiiz sizi onerdi, bilginize.” yorumunda bulunarak teyit etmektedir. Merve Kizilkaya
isimli kullanict da “Bu kanala Baris Ozan’dan geldim ve harika icerikler yapiliyor,
bunu séylemeden gecemeyecegim, umarim bozmadan bu sekilde devam eder”
yorumunda bulunmustur. Yavas medyanin Oneri ve tavsiyelerle yayilmasi gerektigi
hakkindaki kriter, video icerigini tiiketen kullanicilarin yaptiklari yorumlarda da kendini
gdstermektedir. Igerigin ne kadar paylasildigi rakami sayfada yer almasa da 03.02.2020
tarihli ¢6ziimleme zamanina kadar video 54.252 kez izlenmistir. 147 kullanic1 videonun
altina begeni, tavsiye ya da icerikle ilgili yorum yazmustir. Igerigi iireten Cep hikayeleri
kanalinin da yorumlarda etkilesimi, diyalogu siirdiiren ve kullanicilarina saygili bir
tutumla kullanicilara cevaplar verdigi goriilmektedir. Yavas medyanin etkilesime agik
olmasi, kullanicilar1 dinlemenin de en az igerikleri iiretim yayinlamak kadar onemli
oldugu kriteri, video altindaki yorumlar incelendiginde icerigin ve kanalin yavas medya

kriterlerine uygun oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 3.6. Kapitalizmin Gizli Silahi Koku isimli videonun yavas medya kriterlerine

uygunluk durumu (Kéhler, David, Blumtritt, 2010).

Kriterler Aciklamalar Yavas | Hizh
Yavas Medya Igerik ve konu olarak ana akim medyada yer almasi zor bilgiler igermesi agisindan
stirdiiriilebilirlige ve kanalin bagimsiz, kullanici destekleri ile finanse edilmesi noktasinda * -
katki saglar. strdiirtilebilir kabul edilmistir. Ancak konsept geregi haber takibine olanak

saglamamaktadir.
Yavas medya tek Konun 6zgiinliigii ve igerdigi bilgiler, videonun 6znesinin aktardigi samimi dili ve
gorevliligi tesvik koku hakkinda bir uzman olarak kokunun tarihsel, kiltiirel arka planindan * -
eder. (Monotasking) | bahsetmesi, izleyicilerin videoya odaklanmasini saglamaktadir.
Yavag medya Youtube kanalinda yayinlanmasi, teknolojiyi kendi anlati tarzina gore
mitkemmelligi sekillendirmesi ve tiiketicilerin kullanim aligkanliklarina uygun bir platform segisi * -
hedefler. acisindan bu kriteri karsilamaktadir. Herkesin wulasabilecegi bir medya
kullanilmistir.
Yavas Medya Ana akim medya igerikleri ile kiyaslandiginda, icerigin, konunun ve hikayenin
kaliteyi goriiniir kalitesi, giindeme bagimli ve ajans iiretimi gibi birgok platformda goriinen bir * -
kilar. icerik olmamasi, onlardan daha goriiniir ve dikkat ¢ekici olmasini saglamaktadir.
Yavag medya iireten | Medya platformu igeriklerin yorumlanmasina, paylasilmasina, begenilmesine ve
tiketiciler {iretir. begenilmemesine imkan tanimaktadir. Bu durum, igerigin {ireten tiiketiciler * -
yaratmasina yardimci olmaktadir.
Yavag medya Haber igeriginde 147 yorum goriilmektedir. 3 bine yakin begeni ve 30
soylemsel ve begenmeyen bulunmaktadir. Yorumlar iginde genelde anlatici i¢in olumlu * -
sOylesimseldir. goriisler, tiiketimin ve kapitalizmin kokuyu nasil kullandigina dair yorumlar,
igerik ireticisine tebrikler yer almaktadir. Bu bakimdan yavas medya kriterine
uygun bulunmustur.
Yavas medya, sosyal | Belli topluluk ve dezavantajli gruplarin sesini kamuoyuna duyurma Kriteri bu
medyadir icerik bakimindan karsilanmiyor goriinmektedir. - *
Kullanicilarina saygi | Video anlaticisi, kokunun kapitalizm tarafindan nasil kullanildigini aktadirirken,
duyar. izleyici ile ayn1 mesafede, anlagilir ve samimi bir dil kullanmaktadir. -
Reklamla degil, Video igeriginde tanitim ya da reklam gibi unsurlara rastlanmamustir. -
oOneri ile yayilir.
Yavag medya Video igerigi giindemden uzak oldugu ve bir hikaye anlattig1 i¢in uzun zaman * -
zamansizdir. sonra izlense de izleyicinin aymi keyfi alabilecegi, farkli yanlar1 yakalayip
eglenebilecegi bir igeriktir.
Yavag medya
kendine has ve Icerik ana akim medyada Orneklerine rastlayabilecegimiz bir icerik degil, * -
Ozgiindiir. Ozgiindiir.
Yavag medya Youtube bir hizli tiketim mecrasidir ancak ¢oziimlenen igerik, hizl tiketim
ilericidir. aliskanliklarina gore hazirlanmamigtir. Bu anlamda 6gretici ve eglendiricidir. * -
Yavag medya Bilgi ve haber takibi konusunda konsept agisindan bir uygunluk yoktur. Ancak
kaliteye odaklanir. iretim ve tiiketim, kaynak, toplumsal elestiri konusunda kaliteli bir igerik olmasi * -
bakimindan, kaliteye odaklanmasi agisindan kriterlere uygunluk géstermektedir.
Yavas medya giiven | Kurumsal bir Kkimlikten ziyade arkasinda gergek insanlarin oldugu
*

ve inandirici olmasi
zamana baglhdir.

hissedilmektedir. Igerik olarak da videonun oznesi giiven ve inandiricilik
acisindan izleyenlere bu hissi verebilmektedir.

Goriintiilenme sayi1s1

54.804 kez (03.02.2020 tarihi itibariyle)

Yorumlar

147 yorum

Video Siiresi

8 dakika 10 saniye
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3.3.5. James Bond ve Koleksiyon Videosunun Co6ziimlenmesi

Cep Hikayeleri kanalindan orneklem olarak segilen bir diger video ise,
koleksiyon iizerine hazirlanan ve Omer Atakan’in koleksiyonlarini konu alan videodur.
2019’un Nisan ayinda kanala eklendigi goriilen videoda Atakan’in koleksiyon pargalari,
koleksiyonculuk hakkindaki goriisleri, koleksiyonundaki parcalarin hikayeleri ve
videoya da adim1 veren James Bond kitaplar1 koleksiyonunun yazari lan Fleming’in
kisaca hayatina yer verilmektedir.

Video Omer Atakan’in sesinden ve anlatisindan olusmaktadir. Videonun iiretim
stireci diisliniildiigiinde konu olarak, ana akimda yer alma firsati bulamayacak, ancak
devami ve slirdiiriilebilirligi anlati i¢indeki c¢esitlilik g6z Oniine alinirsa igerik olarak

gerceklesebilecek sekildedir:
“Koleksiyon meraki eskiden beri vardi zaten sinemaya olan ilgiyle beraber koleksiyon meraki
daha da artt1. James Bond koleksiyonum var, esas ana koleksiyonum o. {lk, filmlerde kullamlan
objeler ile basladim. Matrix filmindeki Morpheus karakterindeki silah, 1/3 6l¢eginde film
heykelleri mesela. Arnold Schwarzenegger'in Terminator'daki robot olarak heykelleri, Lord of
the Rings'den Aragorn heykeli, Johnny Depp'in yine 1slak imzasiyla olan heykeli. Bir de;
yayinlanmis ¢izgi roman illiistrasyonlari topluyorum. Zagor Mis'den Norman'e, Kizil maske gibi
romanlarin otuz sene, kirk sene evvel ¢izilmis kapaklarinin orijinallerini topladim. Tek olan bu
orijinaller ressam tarafindan ¢iziliyor, ondan sonra matbaaya veriliyor kitaplar basiliyor. Onlarin
orijinallerini topluyorum. Oguz Aral'in ¢izdigi Avanak Avni'nin orijinalleri, Utanmaz Adam'm
orijinalleri gibi koleksiyonlar var. James Bond ile ilgili parcalar1 toplamaya basladim. Yaklasik

700-800'e yakin parca var parga olarak baktigimiz zaman. Hatiraliklar, hediyelikler, promosyon

iiriinleri, eski kitaplar gibi birg¢ok {irlin de var koleksiyonda. Benim koleksiyonumda on liralik bir

parga da var kirk elli bin liralik par¢a da var. Onemli olan bunlarin hepsinin bir araya gelmesi.

Bir araya geldigi zaman bir biitiinii olusturuyor. Dolayisiyla daha da degerli oluyorlar”

(https://www.youtube.com/watch?v=ci9dqJsJbqw&t=3s, erigsim tarihi, 11.02.2020).

Omer Atakan’in koleksiyonundaki iiriinlerin ¢esitliligi ve bu igerigin, ana akim
medya ya da hizli medya igerikleri iireten platformlarda ¢ok sik karsilasamayacagimiz,
0zglin ve glindemden bagimsiz bir konuyu isliyor olmasi agisindan yavas medya
kriterlerinden olan siirdiiriilebilirlik i¢in uygundur. Ayn1 zamanda bu gesitlilik ve
Ozgiinliik, izleyicilerin tek bir ise odaklanmasina, video izlerken sadece video igerigine
odaklanmasina da yaramaktadir. Atakan’in bahsettigi koleksiyon esyalar1 ve onlara dair

gerceklesen kiiltiirel iiretimler de merakli olan izleyicilerin arastirip onlar1 tanimasina

neden olacak tiirdendir. igerik bakiminda video, barindirdigi kiiltiirel iiretimlerin
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hayranlar1 tarafindan, baska igeriklerin iiretilmesine imkan saglayabilecek sekildedir.
Dolayisiyla video igerigi, tireten tiiketiciler olusturmasi beklenen yavas medya
Ozelliklerine uygun goriinmektedir. Bunun yani sira ilerleyen siliregte ¢oziimleme
yapmak tiizere ornekleme dahil edilen “Aslan Siikiir’iin kapak resimleri” isimli video
icerigine de kaynak ve ilham olmus bir video olmasi siirdiiriilebilirligin 6nemini
gosterecek niteliktedir. Aslan Stkiir, Kizil Maske c¢izgi romanlarinin kapaklarini
tasarlayan ressamdir ve James Bond ve Koleksiyon isimli video igerigi Youtube’a
yiiklendikten sekiz ay sonra, Cep Hikayelerinde, kapak resimleri ile ilgili icerik
goriilmektedir. Ataman’in koleksiyon iizerine sdyledikleri ve samimi dili de
izleyicilerin yine tanidik biri ile sohbet etmekte oldugu hissine kapilmasina, konu ve
koleksiyonculuk ile ilgili olmasalar dahi, bu hobinin nasil bir seye benzedigi hakkinda
diisiincelere sahip olmalarina yardimci olmaktadir.

““Simdi aslinda bu koleksiyon yapmak bir terapi. Zevkle yaptigimiz bir sey oldugu igin sonu yok

herhalde. Cok daha devam edebilir, maddi giiciim de merak da el verdikge... Par¢a buldukca

daha dogrusu almaya devam edecegim ama Tiirkiye'de ¢ok zor higbir sey bulunmuyor.

Tiirkiye'de olabilecek seylerin hepsini topladim. Tiirkiye'de zaten neyin ne kadar koleksiyonu

yapiliyor ki? Birakin yabanct bir karakter olmasini... Bizden ne koleksiyonu yapiliyor yani. Bir

tane iphone ¢ikiyor son model, diinyanin parasi, kuyruklara giriyorlar. Herkes onu almak i¢in
birbiri ile yaristyor. Ama eski otuz senelik on bes liraya buldugunuz belki iistiinde bir ithaf olan
imza olan konunuzla ilgilidir. Sinemayla ilgili kitap, almiyor adam yani konusuyla ilgili bir sey
olsa bile. Dolayisiyla yurdumuzda o kiiltiiriin gelistigini zannetmiyorum o kadar yani. Ergenlik
¢aginda gencken sevdigimiz seyler var ama o zaman alacak durumumuz yerimiz yok. Sonradan
vaktiniz durumunuz oldugu zaman ufakken ¢ocukken iginizde kalmis alamadiginiz seyleri veya
biriktiremediklerinizi tekrar toplamak eskiden gelen bir tutku diyebiliriz. Koleksiyonda laf vardir
bir seyi alirken bir kere diisliniirsiin almazsan bin kere diisliniirsiin diye. Hakikaten bazen bir sey
buluyorsunuz mesela ya alayim mi almayayim mu... iste nasil goriiriim tekrar falan diye
almadigimiz zaman bir daha bulamayabiliyorsunuz dolayisiyla... Bir seyi buldugunuz zaman
hakikaten  istiyorsaniz ~ durumunuz  varsa  mutlaka onu  almamz  gerekiyor”

(https://www.youtube.com/watch?v=ci9dqJsJbqw&t=3s, erigim tarihi, 11.02.2020).

Video igeriginde Ataman koleksiyon ile ugrasanlarin Tiirkiye’de zorlandigindan,
koleksiyonun insan psikolojisi i¢in bir nevi terapi Ozelligi gordiigiinden ve bagka
tiketim aliskanliklar1 ile koleksiyonculugun bir kiyaslamasini yapmaktadir. Yavas
medya cesitlilige onem vermektedir ve koleksiyon hakkinda ana akim medyada ya da
hizli medya icerikleri yaymlayan mecralarda ¢ok fazla igerik gérmemiz miimkiin

degildir. Buna karsin hepimizin hayatinda koleksiyon kurmaya c¢alisan, pul, para, pecete

gibi basit de olsa bununla ugrasan birileri olmustur ya da bunu bir sekilde duymusuzdur.
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Bu bakimdan ana akim medyada yer almamasina ragmen anlatilanlar ve Ataman’in
kendisi, izleyicide tanidik biri hissi yaratmakta, igerik de bu baglamda izleyene bir tiir
yakinlik hissi vermektedir. Ataman’t her gilin gordiiglimiiz politikacilar ya da
yorumculardan farkli olarak aslinda hayatimizin bir noktasinda, samimiyet
kurabildigimiz birine benzetebilmekteyiz. Yine video igerigine baktigimizda izleyicileri
odaklamak ve konsantrasyonunu yiiksek tutmak {izere tarihsel ve kiiltiirel bilgiler de yer

almaktadir:
“James Bond'u anlamak icin aslinda Ian Fleming'in hayatin1 anlamamiz gerekiyor. lan Fleming
1908'de Londra'da dogmus. ikinci Diinya Savasi'nda Ingiliz donanmasinda istihbarat Subay:
olarak gorevlerde bulunmus. Ustiin planlama zekas: sayesinde de T-Force denilen ¢ok 6zel bir
komando birliginin basina getirilmis. Bu esnada iste yaptig1 gézlemler deneyimler falan, ileride
yazacag James Bond romanlarina aslinda bir altyapr olusturmus. 1955 yilinda, Ingiliz Sunday
Times gazetesi, Ian Fleming'i Istanbul'da uluslararas1 bir konferans i¢in gérevlendiriyor. Oraya
gonderiyor gazeteci olarak. 1955'te de 6-7 Eyliil olaylar1 oluyor ve Ian Fleming Istanbul'da
Biiyiik Kargasa diye makale yaziyor. Biiylik ihtimal daha once istihbaratta da calistigi i¢in
aslinda gazeteci olarak degil, belki Ingiliz casusu veya ajani olarak, o kimlikte gelmisti
Istanbul'a. Bu yazdig1 makale de Rusya'dan Sevgilerle romanin1 yazmasina neden oluyor. Daha
sonra 1965 yilinda Basak Yayinlari, Rusya'dan Sevgilerle'yi yaymliyor. $oyle de bir not
diisiyor: Eserin yazari sayin lan Fleming'in fikirlerine katiyen istirak etmedigimiz, hatta
goriislerinin hakikatle higbir ilgisi olmadigini bildigimiz halde, terciime sirasinda bu pasajlarin
metinden ¢ikarilmasi yoluna gidilmemis ve bilakis bir ingiliz'in memleketimiz hakkinda goriis ve
diistincelerinin okuyucularimiz tarafindan bilinmesinde fayda miilahaza edilmistir, diye de bir
not duasmisler”  (https://www.youtube.com/watch?v=ci9dgJsJbqw&t=3s, erisim tarihi,

11.02.2020).

Video; lan Fleming’in biiyiilk kargasa romanini yazmasina sebep olan olaylar
sirasinda Istanbul’da oldugu bilgisinin nadirligi ve bu bilginin ana akim medyada
duyulmasinin zorlugunun yam sira, ulusal ¢apta bir romancinin hikayesini, yerel bir
koleksiyoncudan dinlememize ve bir romaninin esin kaynagi olan olaylarin 6-7 Eyliil
olaylart oldugunu 6grenmemize yardimci olmaktadir. Yavas medyanin, yerele verdigi
onem bdylece hem yerel bir koleksiyoncunun fikirleri ile hem de bu koleksiyoncuya
ilham veren Ingiliz bir yazarm Tiirkiye’deki yerel olaylardan esinlenmis olmasim
izleyiciye aktarabilecegini gostermektedir. Videoda duyma sorunu yasayan tiiketiciler
icin altyazi mevcuttur. Bu nedenle igerik, belli bir grup ya da toplulugun sesi olmasa
dahi, duyma zorlugu c¢eken insanlar agisindan kolaylik saglamaktadir. Yine ayni
sebeplerle izleyiciler i¢in giindemi takip etmeyen, 6zgilin bir konu hakkinda hazirlanmis

bir video olarak, ne zaman izlenirse izlensin, kullanicilarina keyif verecek bir igeriktir.
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Videonun yaymnlandigi platform da kullanicilarin kullanim aliskanliklarina,
herkesin ulasabilmesine ve yavas medyanin bir diger dnemli 6zelligi olan kullanicilarla
etkilesim kurulabilecek sekilde olmasidir. Bunlar yavas medyada olmasi gereken
Ozelliklerdir. Bir baska kriter olarak, yavas medyanin diyaloga ve etkilesime verdigi
Oonem, onu ana akim medya ya da hizl tilketim platformlarindan ayiran bir 6zelliktir. Bu
bakimdan igerik, nisan ayinda yaymlanmasindan itibaren, ¢éziimlemenin gergeklestigi 3
Subat 2020 tarihine kadar 18.300 kez goriintiilenmis, 719 begeni ve 35 yorum almustir.
Yorumlar genellikle olumludur ve Cep Hikayeleri kanalinin yavas medya ozelligi
olarak bu etkilesimde kullanicilarin yorumlarina cevap verdigi, kullanicilarla bir diyalog

icinde oldugu goriilmektedir.
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Tablo 3.7. James Bond ve Koleksiyon isimli videonun yavas medya kriterlerine

uygunluk durumu (Kéhler, David, Blumtritt, 2010).

Kriterler Aciklamalar Yavas | Hizh
Yavas Medya Icerik ve konu olarak ana akim medyada yer almasi zor bilgiler igermesi agisindan
stirdiiriilebilirlige ve kanalin bagimsiz, kullanici destekleri ile finanse edilmesi noktasinda * -
katki saglar. strdiirtilebilir kabul edilmistir. Ancak konsept geregi haber takibine olanak

saglamamaktadir.
Yavag medya tek Konun 6zgiinliigii ve igerdigi bilgiler, videonun 6znesinin aktardigi samimi dil,
gorevliligi tesvik izleyicilerin videoya odaklanmasini saglamaktadir. Koleksiyon, koleksiyondaki * -
eder. (Monotasking) | iirtinlerin hikayeleri de merak uyandirici, bilgi vericidir. Bu bakimdan
okuyucularin odaklanmasina yardimci olmaktadir.
Yavag medya Youtube kanalinda yayinlanmasi, teknolojiyi kendi anlati tarzina gore
miilkemmelligi sekillendirmesi ve tiiketicilerin kullanim aligkanliklarina uygun bir platform * -
hedefler. secimi agisindan bu kriteri karsilamaktadir. Herkesin ulasabilecegi bir medya
kullanilmistir.
Yavas Medya Ana akim medya igerikleri ile kiyaslandiginda, icerigin, konunun ve hikayenin
kaliteyi goriiniir kalitesi, giindeme dair kalip ve her platformda rastlanabilen bir igerik olmamasi, * -
kilar. onlardan daha goriiniir ve dikkat ¢ekici olmasini saglamaktadir.
Yavag medya iireten | Medya platformu igeriklerin yorumlanmasina, paylasilmasina, begenilmesine ve
tiketiciler {iretir. begenilmemesine imkan tanimaktadir. Bu durum, igerigin {ireten tiiketiciler * -
yaratmasina yardime1 olmaktadir.
Yavas medya Haber igeriginde 35 yorum goriilmektedir. Bu yorumlar koleksiyon ve hobi
soylemsel ve hakkinda olumlu ve olumsuz goriislerin belirtilmesinden olusmaktadir. Ayni * -
sOylesimseldir. zamanda igerik {reticisine de tesekkiir, tavsiye niteliginde yorumlar
bulunmaktadir. Yavag medyanin etkilesime verdigi 6nem diistiniildiigiinde igerik
bu kriteri karsilamaktadir.
Yavas medya, sosyal | Topluluk ve gruplarin sesi olma, ¢esitlilige ve yerele 6nem verme gibi yavas
medyadir medya kriterleri bu icerik agisindan yavas medya kriterlerini kargilamamaktadir. * -
Kullanicilarina saygt | Videonun 6znesi, koleksiyon hakkinda izleyenlere tepeden bakan bir iislup ve dil
duyar. kullanmamakta, Icerik iireticisinin yorumlara cevap verip, samimi bir sekilde * -
etkilesim sagladigi goriilmektedir.
Reklamla degil, Video igeriginde herhangi bir tanitim ya da reklam unsuruna rastlanmamustir. * -
oOneri ile yayilir.
Yavag medya Video igerigi giindemden uzak oldugu ve bir hikdye anlattig1 i¢cin uzun zaman * -
zamansizdir. sonra izlense de izleyicinin aymi keyfi alabilecegi, farkli yanlari yakalayip
eglenebilecegi, bagkalari ile paylasabilecegi bir iceriktir.
Yavag medya Icerik ana akim medyada oOrneklerine rastlayabilecegimiz bir icerik degil,
kendine has ve Ozgiindiir ve izleyende bir tamidik ile konusuyor hissi olusturmakta, samimi ve * -
Ozgilindiir. anlatimi sade, anlagilirdir.
Yavas medya Youtube bir hizli tiiketim mecrasidir ancak ¢oziimlenen icerik, hizli tiiketim
ilericidir. aliskanliklarina gére hazirlanmamistir. Bu anlamda 6gretici ve eglendiricidir. * -
Yavas medya Bilgi ve haber takibi konusunda konsept agisindan bir uygunluk yoktur. Ancak
kaliteye odaklanir. koleksiyon hakkinda, uzun yillardir bu konu hakkinda iiriinler toplayan biri ile ana * -
akim ve hizli tiiketim platformlarinda rastlanamayacak bir igeriktir.
Yavas medya giiven | Kurumsal bir kimlikten ziyade arkasinda gergek insanlarin  oldugu
*

ve inandirici olmasi
zamana baglidir.

hissedilmektedir. Igerik olarak da videonun oznesi giiven ve inandiricihik
acisindan izleyenlere bu hissi verebilmektedir.

Goriintiilenme sayist

18.400 kez (03.02.2020 tarihi itibariyle)

Yorumlar

35 yorum

Video Siiresi

6 dakika 19 saniye
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3.3.6. Sokakta Yasayanlarin Fotografcis1 Videosunun Coziimlenmesi

Cep Hikayeleri kanalinin ¢oziimlemesi gerceklestirilen bu videosunda ise,
Sevket Sahintas’in geceleri taksicilik yaparken karsilastigi evsizlerin fotograflarim
cekmeye baslamasi ile birlikte bir sokak fotograf¢isina doniismesinin hikayesi konu
edilmektedir. Sevket Sahintag’in sokakta yasayanlari fotograflamast ve bu
fotograflarindan bir sergi olusturmasi, daha once ger¢eklesmemis ve ilk kez Sahintag
tarafindan yapilan bir is oldugundan, zaman igerisinde ¢esitli medyalarda yer almasina
da neden olmustur. Kanalin igerik olarak siirdiiriilebilir igerikleri kullandigi, haber
kriterleri diistintildiigiinde ilgi ¢ekici olma 6zelligi tasiyan konularin hem devam haberi
hem de cesitli kanal ve ana akim medya da dahil, medya kuruluslarinda kendine yer
buldugunu belirtmek miimkiindiir. “Sokakta yasayanlarin fotografgisi” isimli videoda
anlatilan Sahintas’in hikayesi de 2009 yilinda ¢esitli medya igeriklerine yansimis, hatta
uluslararas1 medya kuruluslarindan, Cnn International tarafindan da “Fotograf meraklisi
taksici  Istanbul’'un  varoslarnn  kaydediyor” ismi ile  haberlestirilmistir.
(http://edition.cnn.com/2009/WORLD/europe/10/05/sevket.sahintas.taxi.photographer/
erisim tarihi 04.02.2020). Daha detayli arandiginda ise, Sahintag’in Cep Hikayelerinde
yayinlanmadan ¢ok oOnceleri de yaptigi isten dolayr medya igeriklerine konu oldugu
goriilmektedir. Icerigin ana akim medyada yer almasi, yavas medyanin onu reddedecegi
anlamina gelmemektedir. Yavas medyanin esas niyeti, bu hikayelerin ulagilabilir olmak
yolunda sadece ana akim medyadan degil sosyal medyadan da yararlanmasi, 6zgiin
igeriklerin ve iiretim bigimlerinin yayginlasarak siirdiiriilebilirligin saglanmasidir.

Sahintag’in fotograflar1 ve bu ise nasil basladigini, sokakta yasayanlar
fotograflarken yasadig1 zorluklari, bu fotograflar1 ¢ekmenin psikolojisini nasil
etkiledigini anlatmasi, izleyiciler agisindan hayli ilging bir konuyu daha da ilging hale
getirmektedir:

“Askerden geldikten sonra taksiye ¢cikmaya basladim babamin kendi plakasinda. Babam takside
calisirken bir donem bir dilkkkan agmistik. Kendi plakamiz da kiradaydi. Bir takside sofor olarak
calismam gerekiyordu. Sofor ¢alismaya basladiginizda da gece calismak zorundasiniz, ¢iinkii
mal sahibi giindiiz ¢alistyor. O doénem Tarlabasi'nda sokakta yasayan insanlart gérmeye
baslamistim. Bir gece ben miisteri bekliyordum, sokakta yasayan bir adam da uyumaya
calistyordu ama kis ve ¢ok soguk bir havaydi. O dondurucu havada uyumaya ¢alisan ilk defa bir
insan gormistiim. Tabii bu beni ¢ok etkilemisti. Sonra hi¢ durmadan sokakta yasayan insanlara
gbzlim takilmaya baglamisti. Gece calistyordum ve garip garip yerlerde, garip garip sekillerde
yatan insanlar gérmeye baslamistim. Uziilmiistiim haliyle, ne yapilabilir diye diisiindiim ve 2004

senesinde fotograf makinesi alip bunlarin seslerini duyurmayi diigsiindiim. Ciinkii aksi taktirde
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biraz kayitsiz kalacaktim gordiigiim bir gerceklik vardi. Ama bunu hi¢ kimse gérmiiyordu”

(https://www.youtube.com/watch?v=aq82PXR1bE8&t=152s, erisim tarihi, 12.02.2020).

Sahintas’in sokakta yasayanlarin fotograflarin1 ¢ekmeye nasil bagladigini
anlatmasi, Sahintas’in kendi agzindan, yani haber kaynaginin kendi dilinden izleyicilere
aktarilmaktadir. Yavas medya, hizli medya igerikleri iireten platformlarda, dogrulugu
teyit edilmeden, arastirilmadan yapilan igeriklere karsi, kaynaklarin teyidi ve igeriklerin
hazirlanis1 bakimindan zaman harcanarak, kaliteli bir sekilde lretilmesi gerektigini
ongormektedir. Ayn1 zamanda igerigin kaliteli olmasi, habere konu olan olaylarin
hazirlanigint ve dil bakimindan da kullanicilarin kolay anlayabilecegi, tiiketirken keyif
alacagi bir sekilde sunumunu gerektirmektedir. Bu igerik hazirlanirken de Cep
Hikayeleri kanalinin Sahintag’a ulasip, ilk elden bilgileri toplamasi ve izleyicilere

ulastirmasi s6z konusudur.

“Sonra ¢ok basit bir makine aldim. Kot pantolonumun 6n cebine bile sigiyordu, daha dnce bir
fotograf gecmisim yoktu. Fotograflarini ¢ekmeye basladim, o donem foto kritik diye bir site
vardi. Orada paylagmaya bagladim ama ¢ok kisa bir zamanda fotograflarim taninmaya bagladi. O
stire¢ iste bugiinlere kadar geldi. Fotograf egitimim hi¢ olmadi. Cok zaman harcayamiyordum
¢linkii ¢alismak zorundaydim. Arabadan inip fotograflarini ¢ekip yiiriiyordum. Fotograflar1 boyle
biriktirdim. Miisteriyle gidiyorsun ve yatan bir insan goérdiin. Durumu anlatip, fotograf
cekecegim diyerek, inip geliyordum. Tabi bir bayansa bir veya iki kisi. Korkarlar diye onlar
oldugu donemler ¢ekmiyordum. Zaten fotograf ge¢misim yoktu, bu konuyu islemis Tiirkiye'de
de bir fotograf¢i da yoktu drnek alabilecegim. Haliyle bu konu tamamen, ne sekilde ¢ekecegime
karar verecegim bir seydi” (https://www.youtube.com/watch?v=aq82PXR1bE8&t=152s, erisim
tarihi, 12.02.2020).

Izleyiciler video igerigini tiiketirken Sahintag’in anlatimi, gercek bir hikaye ve
gercek bir insan oldugu bilinci ile odaklanarak ve ilging olmasinin getirdigi, ana akim
medyada yogun siyasi, ekonomik igeriklerin yer almasi sonucunda her giin
karsilagamayacaklar1 ilgi cekici bir olayi, odaklanarak ve baska bir isle ugrasmadan
tiiketebilmesine yardimci olmaktadir. Taksicilik yapan birinin daha 6nce karsilastiklar
taksicilerden farkli olarak, sokakta yasayan insanlarin fotograflari1 c¢ekmesi,
izleyenlere ilging ve sira dis1 gelmektedir. Boyle 6zgiin bir olayin kahramaninin kendi
agzindan, sohbet edermisgesine dinlenmesi de izleyicilerin odaklanmasina, tanidik bir
hikdye dinliyormus hissine kapilmalarma yardimci olmaktadir. Ayni zamanda konu
hayatinda ekonomik olarak zorda olan insanlarin hikayesi olmasi bakimindan da

tiikketicileri etkileyebilmektedir:
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“Ben sunlara gahit olmustum, uyumaya calisirken inleyen insan sesleri duydum yani, diisiiniin,
bir insan uyuyor ve inliyor. Ama bu higbir fotografima yansimadi. Eger fotografi ¢ektiginizde iyi
fotografciysaniz, hicbir sey yazmaniza gerek yok deniyorsa, gercekten ben iyi fotografci degilim
c¢linki o inleme sesi higbir zaman benim fotograflarrmda olmadi, yanismadi”

(https://www.youtube.com/watch?v=aq82PXR1bE8&t=152s, erisim tarihi, 12.02.2020).

Konunun 6zgiinliigliniin bir bagka boyutu da hikayenin ¢arpiciligi ve Sahintag’in
anlattiminda, bu durumdan nasil etkilendigidir. Bunun aktarirken ifade ettikleri,
sokaklarda yasamak zorunda kalan vatandaslarin, cinsel tercihleri bakimindan
toplumdan soyutlanmis ve sadece bedenlerini satarak calismak zorunda kalan trans
bireylerin, seslerinin duyurulmasina da yardimci olmaktadir. Bu insanlarin medyada yer
almasi, toplum i¢inde karsilastiklar1 zorluklar ve toplum dis1 birakilmalari ile orantilidir.
Medyada goriiniir olmalari, onlarin toplum tarafindan kabul gdérmelerini de

kolaylastiracaktir;

“Sokakta yatan insanlari ¢ekmeye basladiktan sonra, tabi fotograf¢i kimliginiz de olugmaya
basliyor. O dénem, hazir makine elimdeyken, sokakta yatanlarla birlikte, kagit toplayicilar,
travestiler, hayat kadinlari, tinerciler, baliciler, Istanbul'un komple gece yiiziinii ¢cektim. Tabi
onlarin fotograflarini ¢ekmeye bagladigimda ciddi depresyona girmistim yani 2 yil kadar siirdii
tahmin ediyorum. Arabada giderken durup dururken, agliyordum. Ciinkii sokaktaki insanlarin
fotograflarini ¢ekiyorsunuz, yani gordiigiiniiz yerde kalmiyor. Devamli yiizlesiyorsunuz o anla, o
sogukla. Ben fotograf makinesinin deklansoriine basmak i¢in arabadan inip, yanina gidinceye
kadar parmaklarim donuyordu. Ben o fotografi g¢ekiyordum, hava o kadar soguk. Ama o
fotografa bakan insan o sogugu hissetmiyor. Fotograf her seyi anlatmiyor”

(https://www.youtube.com/watch?v=aq82PXR1bE8&t=152s, erigim tarihi, 12.02.2020).

Hizli iletisim platformlarinda, sosyal medyada cesitliligin daha goriilebilir hale
geldigini gormekteyiz. Sokakta yasayanlarin fotograf¢isi videosu da igerik olarak bu
goriiniirliigii, ana akim medya araglar1 disinda internet ve sosyal medyada gerceklestiren
bir sanat¢inin tanitimi gergeklestirmektedir. Yavas medya gruplarin, topluluklarin sesini
duyurmali, glivenilir ve inandirici olmalidir. Dolayistyla bu igerik i¢in bahsedilen yavas
medya kriterleri de karsilanmaktadir. Sade anlasilir bir dil kullanilma kriteri de videoya
konu olan sanat¢inin, izleyicilerle sohbet edercesine agik ve anlasilir, kendini anlatmaya
ve yaptiklarini duyurmaya yonelik ¢abalari, izleyenlerde tanidik bir hikaye dinliyor
hissini yaratmaktadir.

Cep Hikayelerinin yayin yaptigi mecra Youtube oldugu i¢in bu igerigin de
kullanicilarin medya tiiketim aliskanliklarina oldukca uygun oldugunu goriilmektedir.

Etkilesim acisindan da diger igerikler gibi, paylasim oranlari bilinmemekle birlikte,
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Ekim 2019 tarihinde yaymlanmasindan bu yana, video igerigi 36.417 kez
goriintiilenmistir. 3 binin iistlinde begeni almistir ve video igerigine yapilan yorum
sayis1 ise 156 olarak goriilmektedir.

Konu itibariyle sosyal medyanin etkilesim ve bu yolla degistirici giicii, yorumlar
kisminda da igerigin yavag medya olarak siniflandirilabilmesine olanak verecek sekilde

goriilmektedir:

“Sokagin Cocuklari, belgesel sinemasini gekiyoruz su anda sevgili Ufuk Kiray'la birlikte. Bu
belgeselde biz bunu anlatmaya ¢alisacagiz yani. Ciinkii o ¢ocuklarla bizim aramizdaki tek fark,
Sanssiz bir yasamla baglamalari. Bir sokak ¢ocugu benim yerime dogsaydi, anne-babas1 olacakti.
Iste askerligini bitirdiginde bir taksi plakas1 olacakti, calisacaktl. Diizgiin bir hayat yasayacakti.
Ben onun yerine dogsaydim ben sokakta olacaktim. Zengin olursam sokaktaki biitiin ¢gocuklara
yardim etmeyi planliyorum. Sokaktaki ¢ocuklara yardim ederdim. Onlarin sokakta yasamasina
izin vermezdim. K&peklerin bile yasamasina izin vermezdim bak onlar da bir canli. K&peklerin
bile yagamasina izin vermezdim bak benim de kopeklerim var abi. Aslinda zincirleme, biitiin
insanlarm ayni oldugunu diisiiniiyorum hi¢ kimsenin Obiiriinden farki yok. Ve ben sokakta
yasasaydim, kii¢iik bir yasta diismek zorunda kalsaydim, beni birinin kurtarmasini ¢ok isterdim”

(https://www.youtube.com/watch?v=aq82PXR1bE8&t=152s, erisim tarihi, 12.02.2020).

Video Sahintag’in duyurusunu yaptifi ve Ozellikle cocuklarin sokakta
yasamasinin zorluklarini belirttigi agiklamalar ile bitmektedir. Video icerigin iireticisi
Cep Hikayeleri Kanali da sokak c¢ocuklar1 {izerine cekimleri devam etmekte olan
belgeseli, Sahintag’in instagram adresini ve diger sosyal medya adreslerini yorumlar
kisminda herkese agik bir sekilde paylasmistir. Bunun yani sira ¢ekimleri devam eden
belgesele destek olmak isteyenler i¢in de belgesel ekibinin bagis sitesi paylagilmistir.
Burada ¢esitli yardim miktarlar1 ve bu yardim miktarlarinin belgesele getirecegi katkilar
aciklanmaktadir. Destek paralarinin sokak ¢ocuklarina dogrudan bir yardimi olup
olmadig1 bilinmemekle birlikte, bu yardimlarin belgeselin bitmesi sonucunda dogrudan
bir c¢iktis1 olacagi, sokak cocuklarma yonelik bir farkindalik yaratacagi agiktir.
‘Retweetleme’, ‘begenme’, ‘takip etme’ ve ‘arkadas ekleme’ gibi teknolojinin getirdigi
ozelliklerle, sosyal medya platformlarinda belirli igerikler araciligiyla ve o sosyal
medyanin algoritmast vasitasiyla insanlar birbirleri ile iletisime gecebilmektedir
(Thomas ve Dijck, 2015, syf. 528). Yavas medyanin degistirici giicii ve dinlemeye,
diyaloga 6nem vermesi kriteri, tiim bunlar diisiiniildiiglinde medya icerigi bakimindan

karsilanmaktadir.
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Tablo 3.8. Sokakta Yasayanlarin Fotografcisi isimli videonun yavas medya kriterlerine

uygunluk durumu (Kéhler, David, Blumtritt, 2010).

Kriterler Aciklamalar Yavas | Hizh
Yavas Medya Icerik ve konu olarak ana akim medyada yer almasi zor bilgiler icermesi agisindan
stirdiiriilebilirlige ve kanalin bagimsiz, kullanici destekleri ile finanse edilmesi noktasinda
katk: saglar. stirdiiriilebilir kabul edilmistir. Konunun ilgingligi ana akim medyada daha 6nce yer * -

almas1 ve igerik Treticisinin daha yeni bilgileri yaklasitk on yil sonra tekrar
kamuoyuna duyurmast ve yeni proje bilgilerini paylasmasi icerik bakimindan haber
takibi kriterini de karsilamaktadir.
Yavas medya tek Konun 6zgiinliigii ve icerdigi bilgiler, izleyicilerin de her giin sokakta rastladigi
gorevliligi tesvik insanlarin varligl, videonun &znesinin aktardigi samimi dil, izleyicilerin videoya * -
eder. (Monotasking) | odaklanmasini saglamaktadir.
Yavas medya Youtube kanalinda yaymlanmasi, teknolojiyi kendi anlati tarzina gore
mitkkemmelligi sekillendirmesi ve tiiketicilerin kullanim aligkanliklarina uygun bir platform segisi * -
hedefler. agisindan bu kriteri kargilamaktadir. Herkesin ulagabilecegi bir medya kullanilmugtir.
Yavas Medya Ana akim medya igerikleri ile kiyaslandiginda, igerigin, konunun ve hikayenin
kaliteyi goriiniir kilar. | kalitesi, onlardan daha goriiniir ve dikkat ¢ekici olmasini saglamaktadir. Daha 6nce * -
ana akim medyada hatta uluslararasi medyada yer almasina ragmen giindemi takip
etmeden de dikkat ¢ekici ve ilgi uyandiric bir igeriktir.
Yavag medya lireten | Medya platformu igeriklerin yorumlanmasina, paylagilmasina, begenilmesine ve
tiiketiciler iiretir. begenilmemesine imkan tanimaktadir. Bu durum, igerigin {reten tiiketiciler * -
yaratmasina yardimci olmaktadir.
Yavag medya Haber iceriginde 156 yorum goriilmektedir. Bu yorumlar daha c¢ok videonun
sOylemsel ve oznesine tesekkiir ve olumlu goriigler icermektedir. Hem igerik iireticisi hem de * -
sOylesimseldir. videonun 6znesine, sokakta kalanlara yardimci olabilmek adina ne yapabileceklerini
soranlar goriilmektedir.
Yavas medya, sosyal | Konu itibariyle sokakta yasayan insanlarin, seslerini kamuoyuna duyurmak adina
medyadir fotograf ¢ekmeye baglayan bir taksicinin hikayesi anlatilmaktadir. Bu durum yavas * -
medyanin belli kesim ve topluluklarin sesleri olmasi 6zelligini karsilamaktadir.
Kullanicilarina saygt | Fotografei, kendi ¢ektigi ve bireysel olarak bu insanlara yardimci olabilmek adina
duyar. yasadiklarini, izleyicilere, igerigin tiiketicilerine samimi bir sekilde aktarmakta, * -
icerik tretici ve videonun hazirlayicisi da hem yorumlarda hem de igerigin iiretim
asamasinda kullanicilara aymi sekilde yaklagmaktadir.
Reklamla degil, 6neri | Video igeriginde tanitim ya da reklam gibi unsurlara rastlanmamustir. * -
ile yayilir.
Yavas medya Video igerigi giindemden uzak oldugu ve bir hikdye anlattig1 icin uzun zaman sonra
zamansizdir. izlense de izleyicinin ayn1 keyfi alabilecegi, farkli yanlar1 yakalayip eglenebilecegi * -
bir igeriktir. Nitekim ana akim medyada ¢ikmasina ragmen kanalin etkilesim
bakimindan en yiiksek rakamlara sahip videolarindan biridir.
Yavas medya Daha 6nce ana akim medyada yaymlanmis olmasina ragmen, giindemden bagimsiz
kendine has ve ve kendine has, 6zgiin bir igeriktir. * -
Ozglindiir.
Yavas medya Youtube bir hizli tiilketim mecrasidir ancak c¢oziimlenen icerik, hizli tiikketim
ilericidir. aligkanliklarina gore hazirlanmamistir. Bu anlamda bilgilendirici, toplumsal olarak, * -

esitsizligi vurgulayan ilerici bir igeriktir.

Yavas medya
kaliteye odaklanir.

Uretim ve tiiketim, kaynak, toplumsal elestiri konusunda kaliteli bir igerik olmasi
bakimindan, kaliteye odaklanmasi acisindan kriterlere uygunluk gostermektedir.

Yavas medya giiven
ve inandirict olmasi
zamana baghdir.

Kurumsal bir kimlikten ziyade arkasinda gercek insanlarin oldugu hissedilmektedir.
Igerik olarak da videonun dznesi giiven ve inandiricilik agisindan izleyenlere bu
hissi verebilmektedir.

Goriintlilenme sayisi

36.770 kez (03.02.2020 tarihi itibariyle)

Yorumlar

156 yorum

Video Siiresi

7 dakika 31 saniye
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3.4. Acik Radyo Podcast Yaymlarina Dair iceriklerin Céziimlenmesi

Acik Radyo, 13 Kas1 1995 yilinda istanbul’da kurulmus ve Istanbul ve ¢evresine
yayin yapmak amaci tasiyan bir radyo istasyonudur. Bu yayinlarin
gerceklestirilebilmesi iizere radyo, kuruldugu tarihten itibaren yayin hayatina kesintisiz
devam etmektedir. Ac¢ik radyo bu siirdiiriilebilirligi gerceklestirmek tlizere de kar amaci
giitmeyen bir kurulus olarak, yayin ¢izgisini devam ettirmektedir. internet sitesinde bu

durumu su sekilde aciklamaktadirlar;
“Ayrica 92 ortakli bir Anonim Sirket, ama, kar amaci giitmeyen kuruluslar gibi ¢alisiyor, ii¢ asagi-
bes yukari esit pay sahibi 92 ortagi olan bir kolektif. Hissedarlarin her birinde “ortaklik belgesi”
olarak Abidin Dino’nun -1’den 100’e kadar numaralanmis, Tugralar seri litografilerinden biri var.
Arkasinda su ibare yer aliyor: “Ozgiir, bagimsiz, demokratik, haysiyetli, duyarl1 ve siradis1 bir
radyo kurma projesine, 1995’te verdiginiz destegin Tiirkiye’de yeni projelere ornek olmasi
dilegiyle...” (www.acikradyo.com.tr/acik-radyo-nedir, erigim tarihi, 29 Subat 2020)

Agik Radyo literatiirdeki yavas medya ve yavas gazetecilik tartigmalarina
icerikleri bakimindan Ornekleme dahil edilen en fazla destek saglayacak medya
tiirlerinden biridir. Yavas medya kriterleri diistiniildiigiinde de caligmada dikkate alinan
Benedikt Kohler, Sabrina David ve Jorg Blumtritt’in orataya koydugu yavas medya
manifestosuna, igerikleri, bagimsiz olmalar, ¢esitlilige verdikleri 6nem, kullanicilarina
tanidiklar1 imkanlar, sosyal medyay1r ve yeni iletisim bi¢imlerini, platformlarim
kullanislart agisindan oldukca uygun goriilmektedir.

Acik Radyo, kullanicilarin  hazirladiklar1  programlara, ¢evre ve iklim
problemlerini temel alan programlara, giindeme dair haberlere, miizik, kiiltiir sanat
alaninda haberlere ve programlara yer vermektedir. Bodylece hem kullanicilarla
etkilesimin, Ttreten tiiketicilerin {iretiminin yolunu ag¢makta hem de g¢esitlilige,
Ozglinliige ve glindemin yogunlugundan farkli iceriklere yer verebilmektedir. Glindemin
takip edildigi ve her sabah A¢ik Gazete ismi ile Omer Madra’nin sundugu bir programa
yer verilmektedir. Bu programda giindemle ilgili uzmanlar konuk edilmekte, giindem
haberlerine dair derin ¢oziimlemeler gerceklestirilmektedir. Bunun disinda bitkiler
tizerine, kiiltiir sanat iizerine, edebiyat ve daha bir¢ok baska programa ve konuya sahip
oldugu goriilmektedir. Dinleyici ve kullanicilarin tirettikleri icerikler gibi Ac¢ik Gazete
programi ve diger programlar da sosyal medya hesaplarina sahiptir ve kullanicilarin
takibine ve paylasimlarina agik bir sekilde duyurularina devam etmektedir.

Kullanicilarina ulagilabilir olmak adina sosyal medyayr yaymn ve igeriklerin
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paylasiminda kullanmalari, yavas medya kriterlerine uygun bulunmaktadir.
Siirdiirtilebilirlik ve ekoloji temali yayinlarinin yani sira, tiirlerin yasam hakkina dair
igeriklere, diinya mirasi, tarim, kent Oykiileri, kadin, mimarlik, is¢i haklari, azinliklar
gibi ¢esitlilige sahip program yelpazesi ile ¢esitli topluluklarin ve gruplarin sesini
duyurma gorevini icra etmektedir. Haftalik yaymn akisi cizelgesine bakildiginda,
haftanin bir glinii olarak cumartesi giiniinde Radyo Agos isimli program yapildigi
gorilmektedir. Agos gazetesi, 1996 yilinda kurulan ve Ermenice ve Tiirk¢e yayin
yapan, haftalik bir gazetedir. Gazeteci Hirant Dink’in kurdugu ve 2007 yilinda
oldirildigi tarihe kadar Genel Yayin Yonetmenligi yaptigi gazetenin penceresinden
iilke ve diinya giindemine dair gelismelerin yorumlari, sdylesiler yer almaktadir. Bu
anlamda Acik Radyo programlarinin, topluluklarin sesi olma noktasinda yavas medya
kriterlerini karsiliyor oldugunu gérmekteyiz.

Programlarin son derece ¢esitli olmasi nedeniyle amagsal drneklem yontemi ile
Acik Radyo igeriklerinden Acik Biling, Botanitopya ve Agik Yesil programlari segilerek
coziimlenmistir. A¢ik Biling programinda, bilim ve felsefe {izerine her hafta giindem
konular1 ile de belirlenen, tarihsel olarak felsefi, ahlaki, toplumsal ve ekonomik
sorunlarin gecmisten bugiline gelismeler goz Oniine alinarak secilen konu bashginda
dinleyicilere bilgiler aktarilmaktadir. Botanitopya programi da ¢evre sorunlar1 ve
bitkiler lizerine, alaninda uzman konuklar1 da igeren botanik/bitki temal1 bir programdir.
Acik Yesil programinda ise yine Omer Madra ve Umit Sahin’in hazirlayp sundugu,
iklim ve doga iizerine haberlerin, konuklarin dahil oldugu ¢evre meselelerine, 6zellikle
de iklim krizine odaklanan bir programdir. Hem program arsivlerinin fazla olmast hem
de cok cesitte olmast goz oniinde bulundurularak, bu ii¢ program se¢ilmis, yavas medya
kriterlerinin A¢ik Radyo i¢in uygunlugu da ¢alismada bu baglamda yapilan ¢oziimleme
ve derinlemesine goriisme ile ortaya ¢ikarilmaya caligilmastir.

3.4.1. Ack Radyo internet Sitesinin ve Podcast Programlarinin Genel Goriiniimii

Agik Radyonun internet sitesi incelendiginde Giindem, Miizik, Kiiltiir Sanat,
Diger Her Sey, Programlar ve Arsiv ana sekmelerinin altinda alt bagliklar yoluyla yavas
medya Kriterlerine uygun sayilacak bircok sekme bulunmaktadir. A¢ik Radyo internet
sitesi ayn1 zamanda, bir haber sitesi olarak da gorev yapmaktadir. Ornegin giindem
sekmesi altinda, memleketten, diinyadan haberler butonlar1 yer almaktadir. Ancak ¢cogu
ana akim haber sitelerinden farkli olarak bu butonlar, insan haklari, demokrasi, ¢evre ve

ekoloji ve iklim, kent haklari, kadin- Igbti, ¢ocuk, emek ve emek¢i haklar1 gibi bir
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ayrima da sahiptir. Ana akim haber sitelerinde haber igerikleri olarak bahsedilen
ayrimlara, yer yer rastlanilsa da bu konu bagliklar1 ile ilgili ¢ok fazla igeriklere
rastlamak miimkiin degildir. Ana akim medya igeriklerinde her bir sekmeye
bakildiginda bile, o ana baglkla ilgili glincel haberleri okuma konusunda ana akim
haber siteleri biiyiik bir eksiklik yasamaktadir. Yavag medyanin bu haber igeriklerini
stirdiiriilebilir hale getirmesi, bu bagliklar i¢in 6zel olarak muhabir bulundurmasina,
dolayisiyla da finansal bir yiik tasimalarima neden olmaktadir. Ana akim haber siteleri
de bu yiikiin altina girmektense bu tarz haberleri daha az 6nemli varsayarak glindeme
odaklanmakta, diger iceriklere yer ve zaman ayirmaktan uzak bir goriiniim ¢izmektedir.

Kullanim aligkanliklarina ve ulasilabilir olma kriterine, A¢ik Radyo internet
sitesi incelendiginde hem mobil hem de ¢esitli sosyal medya hesaplarina sahip olmasi
bakimindan uygun bulunmustur. Ayrica A¢ik Radyo internet sitesinin sag list kdsesinde
yavag medyanin bagimsizligini, siirdiiriilebilir olmasin1 saglamasi adina kullanici
desteklerine agik olmasi gerektigi kriterini karsilayacak sekilde bir “destek olun” butonu
da yer almaktadir. Buradan kullanicilar {iye olarak Ag¢ik Radyo yayinlarina destek
olabilmektedir. Finansal ve igerik bakimindan Acik Radyo kullanicilarin desteklerini
olduk¢a verimli kullanmaktadir.

Yavas medyanin etkilesime, kullanicilarin da dinlenmesine ve {ireten
tiikketicilerin ortaya ¢ikmasima Ac¢ik Radyo arastirma orneklemleri arasinda belki de en
fazla ehemmiyet veren medyumdur. Acik Radyo’da yaymnlanan programlar,
dinleyicilerin goniillii olarak hazirladiklar1 programlardan olugmaktadir. Bunun i¢in de
internet sitesinde “Ben de program yapmak istiyorum” butonu barindirmaktadir. Burada
yer alan mail adresine kullanicilar hazirlamak istediklerin programin adini, baslhigini,
igeriklerini, hangi konular1 kapsadigini, konuk etmeyi diistindiikleri isimleri, 26 haftalik
bir program hazirlayarak gonderebilmekte, bdylece en kisa 6 aylik olmak {iizere
hazirladiklar1 programi Acik Radyo’da goniillii bir sekilde gergeklestirebilmektedir.
Yavas medya kriterlerinden, 6zellikle kullanicilara odaklanan ve kullanicilarin da
seslerini duyurmasi, medyanin kullanicilar ile etkilesime ge¢gmesi durumunu, yorum
yapmalari ve paylasimda bulunmalarinin 6tesinde o medya i¢in igerik hazirlamalarina
imkan verme noktasina tasimaktadirlar.

Medya kuruluslarinin bagimsiz olmasi ve siyasi, ekonomik baskilara gogiis
gerebilmesi ve kamu yararina yayinlar yapabilmesinin 6nemi Acik Radyo internet

sitesinin hakkimizda kisminda su sekilde belirtilmektedir:
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“Faaliyetlerinde kar amact giitmeyen bir sirket olan Agik Radyo hicbir ¢ikar ve sermaye
gurubuna bagli degil. Tabii devlete de. Cogulcu demokrasi, hukukun {stiinliigii, temel insan hak
ve Ozgilirlikleri disida, hi¢bir “ideoloji’ye de bagli degil. Dolayisiyla, bagimsiz. Hatta, biiyiik
para ve giic odaklarinin sahipligi altinda bogulan bir medya ortaminda Tiirkiye’nin ve belki de
diinyanin ender bagimsiz yayinlarindan biri oldugu da sdylenebilir”

( www.acikradyo.com.tr/acik-radyo-nedir, erisim tarihi 01.03.2020).

Acik Radyo hizli medyaya uyum saglamayan ancak, hizli medyay1 degistiren
igeriklere sahip bir yayin kurulusudur. Yazili haber igerikleri de ayni konu ¢esitliligine
sahip ve okuyucunun, okumasi vaktini alan, dikkatini ve odaklanmasini1 saglayacak
niteliktedir. Bu baglamda yazili haberler i¢in kimi zaman, ¢esitli medya kuruluslarindan,
diisiince kuruluslarinin raporlarindan gevirilere yer vermekte, kimi zaman da alaninda
uzman konuklar ile gerceklesen yaymlarin yazili metne dokiilmiis hallerini internet
sitesinde gorebilmekteyiz. Okuyucularin ve dinleyicilerin ilgisini konularin ¢esitliligi ve
ana akim medyada yer lan igeriklere kiyasla Ozginligli ve oOzellikle cevre
haberleri/programlar1 konusunda gergeklestirdikleri yayinlarla saglamaktadirlar. Agik
Radyo bu durumu internet sitesinde yer alan manifestolarinda da bu durumdan su

sekilde bahsetmektedir:
“Eglenemiyoruz! Radyo, televizyon, gazete, dergiler, sikic1 ve vasat¢i. Hepsinden dylesine kuru
bir giiriiltii ¢ikiyor ki, sonugta bir ‘kakafoni’den baska bir sey dogmuyor. Bir anlamda, kitle
iletisim araglarinin gergek bir iletisimsizlige yol agmasi gibi bir paradoks sz konusu”

(https://acikradyo.com.tr/acik-radyo-manifestosu).

Kitle iletisim araclarinin teknolojik gelismelerle birlikte bugiin geldigi nokta,
haber vermekten ve bu haber verme islemini gergeklestirirken tekel haline gelmis
medya kuruluslarinin reklam temalr igeriklerine sahip olmasindan, yine ajanslar vasitasi
ile sadece tek tarafli ve biitlin haber sitelerinden bu ajanslarin igerikleri kullanilmasiyla
birbirinin aynisi igeriklere yer vermesinden ibaret hale doniismesine neden olmaktadir.
Yavas medya anlayisi da gelinen bu durumun degismesinin yollarindan birisidir. Bu
nedenle yavas medya kriterleri sosyal medyanin ve ulasilabilir olmanin zengin igeriklere
sahip medya organlar1 ile biitiinlesmis bir yapiya biirinmesi gerektiginin altini
cizmektedir. Agik Radyo da bu baglamda sosyal medya hesaplarina sahiptir. Bunun yani1
sira Acik Radyo’da yayinlanan ¢oziimlemesi gergeklestirilen ya da 6rneklem disinda
tutulan programlarinin da sosyal medya hesaplar1 ve internet sitelerine sahip olduklari

gozlenmektedir.
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34.2. Ack Radyo’da Yaymmlanan 25 Subat 2020 Tarihli Acik Biling
Programimin Coziimlenmesi

Acik Biling Programi, A¢ik Radyo kapsaminda 2012 yilindan bugiine haftalik
olarak yaymlanan bilim ve felsefe sohbetlerinden olusan bir radyo programidir.
Yaymlarinda Acgik Radyo kurucusu Omer Madra, Ozdes Ozbay ve Giiven Giizeldere
bulunmakta, haftalik olarak, giindem de gdéz Oniinde bulundurularak dinleyicilere bu
konu ile ilgili bir sunum gerceklestirilmektedir. Coziimleme kapsaminda amagsal
orneklem olarak caligmaya dahil edilen Acik Biling’in 25 Subat 2020 tarihli boliimiinde
Galileo Galilei’nin yargilanmasi islenmektedir. Acik Radyo kullanict destekleri ve
goniilliiliik esasina dayali bir igerik iiretimini benimsedigi i¢in, hem konularin
Ozglnliigli, konu seciminin serbestligi hem de calisma kosullar1 bakimindan bu
baglamda yavas medya kriterlerine uygunluk gostermektedir. Ana akim medyada tarihi
ve bilimsel bir kisiligin davasina yonelik giindem yogunlugu diisiiniildiigiinde bir habere
rastlamak, ya da izlemek ve dinlemek kullanicilar i¢in 6zel arastirma gerektirecek ve
tematik bir yayin grubunda igerik iireticisinde bulabilecekleri 6zel bir konudur. Yavas
medyanin siirdiiriilebilirlige saglayacagi katki da bu tarzda bir igerik se¢imi konusunda
ireticilerin  6zgiirliigline baglidir. Ayn1 zamanda gilincel olaylarla bu davanin
iliskilendirilmesi de kullanicilarin dikkatini ¢ekecek ve odaklanmasin1 saglayacak

tiirden bir ig¢erik oldugunu desteklemektedir.
“Bugiin Galileo davasini ele almak daha uygun diye diisiindiim. Bunun nedeni 22 Subat’ta
Galile’nin biiylik tartigsma yaratan, iki biiylik diinya sistemi hakkinda diyalog isimli kitabinin
yayinlasin 388. Yildonimiiydi. Kitap 1632’de yaymlanmigti. Zaten ¢ok giirtiltii koparan bir
kitap hemen bir sene sonrasinda da 1633’te Galileo Davasini goriiyoruz. Bu dava tarihte gok
ilging bir sayfaya isaret ediyor. Ustelik bugiin bile alakali bulacagimiz, asina bulacaginz yanlar
var. Clinkii bir anlamda Galileo Davasi, bilimin ya da daha genel bir sekilde sdyleyecek olursak,
gercegin, bilimsel gercegin siyasi erk ve onun giidiimiindeki yargi ile sinavi. O zaman 1633’te
neler olmus bugiin biz 2020’de baktigimizda 388 sene sonra geriye baktigimizda nasil goriiriiz”

(https://acikradyo.com.tr/podcast/222805, erisim tarihi, 26.02.2020).

Galileo Gelilei, kilisenin dolayisiyla o tarihlerdeki erkin savundugu diinya
merkezli gorlisiin tam tersi bir sekilde, bugiin kesin olarak bilinen ve 6gretilen giines
merkezli bir sistemin varligini ortaya koyan ¢alismasini popiiler bir sekilde herkesin
anlayabilecegi sekilde yaymlamistir. Bu bilgiler 1s18inda bugiliniin  medyasi
diistintildiiglinde siyasi iktidarlarin sdziinden ¢ikmayan bir medyum yaratilmas: konusu,

o giinlerin kitaplarina karsilik gelmektedir. Siirdiiriilebilir olma noktasinda yeni ve
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bugiin bile inanilan bilgilerin, yasadigimiz donemde, c¢alisma kapsaminda
stirdiiriilebilirligi agiklama noktasinda kullanimi1 da gergekten ironiktir. Ancak siyasi
iktidarin dretilen igeriklerin ve {retilen bilgilerin kullanimi konusundaki tekeli,
iceriklerin siirdiiriilebilir olmasinin da belirleyicisi haline gelmektedir.

Tarihsel olarak bilimin popiilerlestirilmesinde belki de en sik kullanilan figiir
olarak Galileo Galilei’nin kullanilmasi, adinin bilinirligi, dinleyenler i¢in de tanidik ve
Ozgiin bir hikayeden bahsedildigi hissini olusturmaktadir. Ayni1 zamanda anlaticinin
sade ve anlagilir bir dil kullanmasi da kullanicilarin dinledikleri igerige odaklanmasina
ve dikkatle anlamaya ¢aligmalarina neden olmaktadir. Bu durum igerigin yavas medya
ozellikleri tasiyor oldugunun gostergesidir. Bir baska yavas medya kriteri olarak
kaynaklarin giivenilir olmasi ve iceriklerin zaman harcanarak, igerik {ireticisi tarafindan
emek verilerek ve belli bir siire harcanarak ortaya ¢ikmasi gerektigi ile ilgili kriter,
Giliven Giizeldere’nin programa hazirlanirken bahsettigi ve taradigi kaynaklara isaret
etmektedir. Dinleyen i¢in boylesi igerikler, daha inandirict ve giiven verici kabul
edilmektedir.

“Simdi bu program i¢in hazirlanirken, Galileo Davasi iizerinde ¢ok genis bir kiilliyet oldugunu
fark ettim. Bir pargasina asinaydim, hepsine degil. Epey bir tarama yaptim ve ¢ok ilging bilgiler
¢ikti. Bir takim yanlig anlasilan ya da diisiiniilen durumlar da var, Galileo hakkinda. Bunlardan
da bahsedecegiz. Ve bu alan hem bilimsel hem de etik iddialar var. Ikisinden de s6z edecegiz”

(https://acikradyo.com.tr/podcast/222805, erisim tarihi, 26.02.2020).

Bu kaynaklar, ayn1 zamanda Ag¢ik Radyo’nun s6z konusu programinin internet
sayfasinda genis bir bicimde hem tarihsel bilgi veren hem de olay1 anlatan yazinin
icinde daha detayli bir sekilde verilmektedir. Kullanicilar podcast iizerinden bu
programi dinledikten sonra, programin internet sayfasina goz attiklarinda Giiven
Giizeldere’nin programin hazirlanmasindan yararlandigi kaynaklarin  cesitliligini
gorebilmektedir. Burada tarihi belgeler, romanlar, Gelileo’nun mektuplasmalar1 ve
biyografiler goriilmektedir. Boylesi bir paylasim da daha merakli kullanicilar ve
dinleyiciler i¢in ileri okumalar yapmasina yardimci olmaktadir.

Siyasi iktidarin himayesinde kalan bir bilim, Gelileo’'nun doneminde din
kurumunun ve kilisenin himayesinde kalmis anlamina gelmektedir. Yavas medyanin
degistirici giicii, olaylarin ve sorunlarin toplumsal olarak kamu yarari baglaminda
sadece anlatidan ibaret kalmamasi ve degisim yasanmasi i¢in gereken dinamiklerin
olusturulmasina yardimeci1 olmaktir. Bu baglamda olaylara tek tarafli ve belli bir

ideolojinin altinda degil, farkli agilarda bakilmasi gerektigini, medyanin da bu baglamda
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degistirici bir giice sahip olmasi gerektiginden bahsedilmektedir. Tipki1 Galileo’nun
giines merkezli diinya sistemini savunmasinin insanlarda ve onlarin inang sistemlerinde
yarattig1 degisimlerden bahsedildigi gibi;

“Belki en once buradan baslamak lazim. En biiyiik katkilarindan bir tanesi de diinya merkezli

olarak diigiiniilen ve kendi zamanina kadar yaklasik 1500 yildir kabul edilen goriisii yikip yerine
giines merkezli bir modeli oturtmasi, bu yalnizca bilim diinyasinda bir degisiklige isaret etmiyor.
Ayn1 zamanda insanin kendi yeri ile ilgili kendi 6z kimligine dair bir kavramin da alt iist olmas1
anlamma geliyor. Tanr1 insan1 &zel olarak evrenin yoneticisi yaratti. Insanin {istiinde yasadig1
gezegen de evrenin tam ortasinda sabit bir sekilde duruyor. Giines dahil biitiin gezegenler
diinyanin etrafinda doniiyor. Bunun bir sekilde Hristiyanlik gibi tek tanrili dinlerin soyledigi
seylerle uyumlu oldugunu iddia edebiliriz. Katolik kilisesi nitekim boyle yaparak tersini iddia
edenleri  engizisyon mahkemelerinde yargilayarak bin yil bu isi  sirdiriyor”

(https://acikradyo.com.tr/podcast/222805, erigim tarihi, 26.02.2020).

Program icerigi anlati ve icerik olarak belli bir degisimi savunmasina ragmen,
konu itibariyle 25 Subat 2020 tarihli program i¢in kullanicilari ile etkilesimi noktasinda
yavas medya kriterlerinin toplumsal doniisiime yardimci olmasi igin yeterli araglari
saglayamamaktadir. Igerik olarak kullanicilarina bu degisim imkanlarni sunmasinin
yani sira, sosyal medyanin degistirici giiclinii kullanabilmek {izere, yavas medya
kriterlerine uygun bulunmamistir. Acik Biling programinin her biri ayri konulara ve
konuklara, dolayisiyla da ayr etkilere ve etkilesimlere acik goriinmektedir. Galileo’nun
davasi baslikli program ¢oziimlemesinde ise bu eksiklikler dikkat ¢ekmektedir.

Kilisenin o donem inang sistemlerine dair takindigi tutucu tavir, bilimsel
gelismelerin ve toplumsal degisimin yasanmasimna engel olacak birtakim sonuglar
dogurmasina ragmen, ilerlemenin 6niine gecememistir. Yavas medya da bu degisimin
saglanabilmesi adina ilerici olmalidir. Ve toplumsal degisimin, ilerici doniisiimiin
getirecegi bir sekilde icerikler hazirlamali, genel medya igeriklerinin ve ana akimda,
hizl1 tiiketim mecralarinda yer alan genel sOylemlerin dogrusunu aktarabilecek kadar
cesur olmalidir. A¢ik Biling programinin ¢éziimlenen boliimiinde medya igeriklerinin
ilerici olmas1 gerektigi, kullanicilarin diisiince ve inang sistemlerini degistirebilecek
kalitede ve anlatida olmas1 gerektigi ile ilgili yavas medya kriteri Galileo’nun hayati
anlatilarak ve kilisenin Galilo’nun c¢alismalarina hayatinin bir déneminde tutsaklik ve
Olim gibi tehditlerde bulunularak engel olmasi 6rnegi verilerek, insanlarin diisiince ve
ifade Ozgiirliiklerinin siyasi iktidarlar iizerinden kisitlanmasina karst duruldugu
goriilmektedir.

“Burada suraya baglamak istiyorum. Galilei bir bilim kahramaniydi ama etik anlamda son derece
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siyasi bir insan. Araya tanidiklarini sokarak kurtulmaya calisiyor ve sonunda sdyledigi seyden
vazgeciyor. Buna ragmen ev hapsine alintyor ve hayatinin son 10 senesini ev hapsinde dogru
diiriist bir eser liretemeden gegirmek zorunda kaliyor. Bu sekilde yargi Galilei’nin bilimsel
hayatina da son vermis oluyor” (https://acikradyo.com.tr/podcast/222805, erisim tarihi,
26.02.2020).

Yavas medya tim bunlarin yani sira hizli medya igerikleri arasinda, 6zgilin
igerikler iiretmek, hizli tiikketim igerikleri yayinlayan platformlar1 kendi yararina
kullanmak gérevini tasimaktadir. Bu baglamda icerik olarak, hizli tiiketim platformlarini
da doniistiiriicii bir glice sahip olabilecektir. Tiiketiciler de biitiin hizli medya
iceriklerinin, birbirinden farki olmayan igeriklerin arasindan bu igerikleri segip
tilketebilme imkanina kavusacaklardir. Ayni zamanda igerigin yayinlandigi ayni
tarihlerde Gezi davasinda yargilanan isimler i¢in de Galileo’nun yargilanmasi ornek

gosterilerek aralarinda bir bag kurulmaktadir:

“Peki ne yapmaliydr Gelilei? Bir bilim kahramani olmasinin yani sira etik kahraman da olmali
miydi1? Evet diinya doniiyor ve giines merkezli sistem dogrudur diyerek sonucunda belki kazikta
yakilir 6ldiiriilmeyi mi géze almaliydi? Bence bunu beklemek gergekei degil. Neden boyle etik
bir kahraman olmak zorunda kalsin? Etik kahraman olmak ihtimali ile kosuluyla karsi karsi
karsiya birakilmis olmasi bence ilging olan. Ortada ayip varsa bunun sahibi s6ziinden donmiis
olan Galilei degil aslinda bu ayib1 ona, onu soziinden donmek zorunda birakan iktidardir diye

diistiniiyorum” (https://acikradyo.com.tr/podcast/222805, erigim tarihi, 26.02.2020).

Galileo’nun yargilanmasi ile baglanti1 kurulan yargilamalar i¢in de ayn1 sekilde
siyasi birtakim sebepler var ise bunu medya kuruluslariin kamuoyunu bilgilendirmek
tizere iceriklerine yansitmasi gerekmektedir. Ancak bu durumda bir taraf segmekten
ziyade, temel islev olarak haber vermek ve insanlar1 bilgilendirmek {izerine igerik
uretilmesi gerekmektedir. Yine de soz konusu igerik ¢oziimlenirken yavas medya
kriterlerinden bir digeri olan kamuoyu ile paylasilan konularin ve igeriklerin sorumluluk
geregi takip edilmesi konusunda Ag¢ik Radyo iceriklerinin gerekli hassasiyete sahip

oldugu goriilmektedir.
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Tablo 3.9. 25 Subat 2020 tarihli A¢ik Biling programimin yavas medya kriterlerine

uygunluk durumu (Kéhler, David, Blumtritt, 2010).

Kriterler Aciklamalar Yavas | Hizh
Yavas Medya Icerik ve konu olarak ana akim medyada yer almas zor bilgiler icermesi agisindan
stirdiiriilebilirlige ve kanalin bagimsiz, kullanici destekleri ile finanse edilmesi noktasinda
katk1 saglar. stirdiiriilebilir kabul edilmistir. Glindem ile konu iligkilendirilmistir ve haber, olay * -

takibi gergeklestirilmistir.
Yavas medya tek Konun o6zgiinliigii ve igerdigi bilgiler, anlaticinin kullandigi dil, podcast igin
gorevliligi tesvik kullanicilarin odaklanmasini saglamaktadir. * -
eder. (Monotasking)
Yavag medya Icerik podcast olarak hem internet sitesinden hem de mobil cihazlarla uyumlu
mitkemmelligi podcast platformlarindan kullanicilarin tiikketimine siiriilmistiir. Teknolojiyi kendi * -
hedefler. anlat1 tarzina gore sekillendirmesi ve tiiketicilerin kullanim aligkanliklarina uygun
bir platform segisi agisindan bu kriteri karsilamaktadir.
Yavas Medya Ana akim medya igerikleri ile kiyaslandiginda, icerigin, konunun ve hikayenin
kaliteyi goriiniir kalitesi, onlardan daha goriiniir ve dikkat c¢ekici olmasimi saglamaktadir. * -
kilar. Hazirlanig1 ve kaynaklar1 bakimindan kaliteli bir i¢erik oldugu anlagilmaktadir.
Yavag medya iireten | Hem programin sosyal medya hesaplar1 hem de internet sitesi ve podcast yayimnin
tiketiciler {iretir. gerceklestirildigi platformlar, yoruma, paylagima ve {ireten tiiketiciler iiretimine * -
uygundur.
Yavag medya Internet sayfasinda cesitli sosyal medya platformlarinda paylasim butonlari
sOylemsel ve bulunmaktadir. Podcast platformlarinda da Agik Biling programi igin yapilan - *
sOylesimseldir. yorumlar mevcuttur. Ancak bu program {lizerine bu tarz bir etkilesime sahip
degildir.
Yavas medya, sosyal | Program 6zelinde ¢ozliimlenen igerik adina bu kriter kargilanmamaktadir.
medyanin degistirici - *
giiciine sahiptir.
Kullanicilarina saygi | Agik biling programinda herhangi etnik, cinsiyet¢i, mezhepsel ya da farkli bir din
duyar. mensubu i¢in kot sayilabilecek soylemlerden kaginmaktadir. Yavas medyanin bu * -
kriteri ile uyumlu bulunmaktadir.
Reklamla degil, Program igeriginde tanitim ya da reklam gibi unsurlara rastlanmamustir. * -
oOneri ile yayilir.
Yavag medya Galileo’nun davast ¢Oziimlemenin yapildigt tarihte 388 yil Oncesine
zamansizdir. dayanmaktadir. Buna ragmen hala giiniimiizde, ifade 6zgiirliigii, bilimin 6zgiir * -
olmasi gibi konularda giincelligini korumaktadir.
Yavag medya Programin igerigi ¢oziimleme tarihi itibariyle, ana akim ve hizli tiiketim
kendine has ve mecralarinda bulunmasi zor, giindem haberlerinden farkli ve 6zgiin bir igeriktir. * -
Ozgilindiir.
Yavag medya Mobil ve teknolojinin getirdigi hizli tiikketim mecralarinda yaymlanmakta ancak
ilericidir. ¢Oziimlenen igerik, hizli tiiketim aligkanliklarina gére hazirlanmamistir. Bu * -

anlamda bilgilendirici, ilerici

barindirmaktadir.

icerik anlaminda Ozgiirlestirici ve ogeler

Yavas medya
kaliteye odaklanir.

Uretim ve tiiketim, kaynak, toplumsal elestiri konusunda kaliteli bir igerik olmasi
bakimindan, kaliteye odaklanmasi acisindan kriterlere uygunluk gostermektedir.

Yavas medya giiven
ve inandirict olmast
zamana baglhdir.

Kurumsal bir kimlikten ziyade arkasinda gergek insanlarin oldugu
hissedilmektedir. Programin kendisi ve hazirlayanlar da giiven ve inandiricilik
acisindan izleyenlere bu hissi verebilmektedir.

Program Siiresi

32 dakika, 34 saniye
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3.4.3. Acik Radyo’da Yaymlanan 14 Ocak 2020 Tarihli Acik Bilin¢ Programinin
Coziimlenmesi

Acik Biling programinin ¢dziimlenme Tlzerine segilen 14 Ocak tarihli
programinda ise issizlik sorunu ve bu sorun iizerine gencleri bir araya getirerek seslerini
iktidara  duyurmalarin1  saglamak, yardimlasmak ve dayanisma  kiiltiiriini
genisletebilmek iizere kurulan Geng Issizler Platformu konusunu islenmektedir.
Platformun kurucusu Dr. Murat Kubilay programda konuk olarak yer almaktadir.

Yavas medya siirdiiriilebilir olmak adina iceriklere ve ¢alisma kosullarina 6nem
vermektedir. Ekonomik olarak medya kuruluslarinin g¢alisanlarinin ¢alisma sartlar1 ve
alacaklar1 ficretleri konusunda siirdiiriilebilir bir ekonomi modeli isletmeleri
gerekmektedir. Ayni sekilde devletin ¢alisma kosullarin1 ve calisanlara verilen ticretleri
ayarlama noktasindaki sorumluluklart da o devletin ekonomisinin siirdiiriilebilirligi
acisindan 6nem arz etmektedir. Programin konusu issizlik ve igsizlikle genglerin
miicadele edebilmesi adina kurulan ve seslerini duyurma ¢abasini temel gorevleri olarak
tanimlayan bir platform konu edilmektedir. Ana akim medya ve iktidarin verdigi issizlik
rakamlar1 ve ekonomi rakamlarini paylasan medya platformlar1 bu baglamda programda

elestirilmektedir.

“Tirkiye’de sadece issizlik orani degil, geng igsizlik orani zirvede. Her dort Gengten biri issiz.
Ve bu genglerin aslinda hangi zorluklarla karsi karsiya yasadiklarini ¢ok da iyi bilmiyoruz.
Gegen hafta, hatirlayacaksimz istanbul Universitesinden geng bir kadin 6grenci kendi hayatina
son verdi. A¢lik ve parasizlikla uzun bir miicadele sonrasinda. Medyanin biiyiikk bir bolimii
iktidar sozciiliigii hizmet birimi gibi bir gorev iistelendi demek pek de yanlis olmaz. Dolayisiyla
film setlerinde karsilagtigimiz bir dekor olusturuyorlar. Zaman zaman olmadik bir olay bu
dekorda ¢atlaga sebep oluyor. Birinin igsizlikle parasizlikla miicadele ederken buna takati
kalmadig1 zaman hayatina son vermesi olay1 gibi. Bu durumlarda bu yandas medyanin biiyiik bir
telag ile aslinda bu yirtig, ¢atlagi kapatmak i¢in hep birlikte ¢aligtiklarini goriiyoruz. Bu sefer de
Oyle oldu” (https://acikradyo.com.tr/podcast/221349, erisim tarihi, 27.02.2020).

Medyanin kamuoyunu bilgilendirme goérevi, iktidar gorevini yliriiten kurum ve
kuruluslarin yanlis politikalarini ve uygulamalarini aragtirmak ve duyurmaktir. Ancak
medya organlar1 hem ekonomik ve siyasi iligkileri goz oniine alindiginda baz1 gercekleri
duyurmak adimna bilingli bir sekilde gerceveleme kullanmaktadirlar. Issizlik konusunda
da hiiktimet politikalar1 ve issizligi onlemek lizere gergeklestirilmesi gereken caligmalar
icra edilmedigi takdirde, var olan mevcut sorunun iistli Ortiilmekte ya da kamuoyunu

yaniltici bilgiler medya kuruluslar tarafindan servis edilebilmektedir.
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Medyada issizlikle ilgili sadece hiikiimetin paylastig1 rakamlarin paylasilmasi,
kamuoyunun dogru bilgilendirilmesi adma medyanin  gorevini  layigiyla
gerceklestiremedigi gercegini dogurmaktadir. Ayrica issizlik rakamlari verilirken
platformun kurucusu Kubilay’in s6zilinii ettigi issiz ve geng igsiz ayrimi ¢ogu ana akim

medya ve hizli haber tiiketim servislerinde yer almayan bilgilerden birisidir.
“Soyle soyleyeyim oncelikle igsizlik ve geng issizligi ayirmamiz gerekiyor. Tiim diinyada
igsizligin belirli nedenleri var, 6rnegin bugiinkii iiretim sistemlerinde teknolojinin katkis1 artiyor.
Yani otomasyon, robot teknolojisi gibi seyler mavi yakalilar1 isinden etmisti. Yavas yavas
makinelerin 6grenme siirecinin ilerlemesi ile beyaz yaka da bundan zarar gorecek. Tabi gelisimi
bat1 iilkelerinden Tiirkiye daha yavas yasiyor bu sorunlari, ama en nihayetinde yastyor. Ciinki
daha ¢ok is giiciine dayal sektorler Tiirkiye’de etkin. Bu bir neden. Ikinci neden ise Tiirkiye’nin
sectigi ekonomik sistemdir. Ozellikle AKP iktidar1 doéneminde daha ¢ok dis bor¢lanmaya
dayanan, gerekiyorsa disaridan ithalatin yapildigi, ama igeri iiretim yerine hizmetler sektoriiniin
ingaat sektoriiniin tercih edildigi sistem bu durumu arttirtyor. Sunu sdylemek gerek issizligin
nedeni sadece kriz degildir, bunu belirtmek igin, 2012-2018 arasi rakamlara bakmak yeterli. Altt
yillik dénemde Tiirkiye’ nin biiylime orani yiizde 5’in iizerinde ama issizlik orani yiizde 3 artt1.
Yani iktisat kitaplarinin tam tersi bir gerceklik. Demek ki Tiirkiye’de tercih edilen biiyiime
sistemi  yoksullagtiran ve giderek insanlar1 fakirlestiren bir biliylime sistemi”

(https://acikradyo.com.tr/podcast/221349, erisim tarihi, 27.02.2020).

Stirdiiriilebilir bir medya igerigi, ilging konulara ve tiiketicilerin sorunlarina
deginen ve bu sorunlarin takip edilmesini gerektiren igeriklerden olugmaktadir. Yavas
medya bu baglamda kamuoyu bilgilendirilmesi gergeklestirilirken, aktarilan olayin
neden ve nasil gergeklestigini, ¢6ziim Onerilerini ve sorunun kaynaklarin1 anlamamiza
yardimct olacak igeriklerin yavas medya olarak adlandirilabilecegini belirtmektedir.
Dolayisiyla programda da geng issiz ve igsiz ayrimi, teknolojinin igsizlige etkileri,
ekonomik olarak iktidarlarin segtikleri modeller gibi sorunun ayrintili bir portresini
tiketicilere aktarma sorumlulugunu tistlenmektedir. Bu bakimdan ¢6ziimlenen medya
icerigi slrdirilebilirlige katki saglamak adina yavas medya kriterlerine uygun
bulunmaktadir. Ayrica Ag¢ik Radyo’nun kullanici destekleri ile yaym hayatini
siirdiirmesi ve goniilliiliik esasina dayali bir sekilde igerikler tliretmesi de bagimsiz
olmasini ve igerikler konusunda herhangi bir yaptirima ugramasini engellemektedir. Bu
durum da siirdiiriilebilir bir medya agisindan 6nemli gériinmelidir.

Medya igerigindeki bilgiler, dinleyicilerin her platformda alabilecegi bilgilerden
farkli ve 6zgiindiir. Medyanin haber verme islevini gérmek iizere bagimsiz olamayisi,

dinleyicilerin de baska kanallardan haber almasina neden olmaktadir. Issizlik
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rakamlarinin ana akim medya ve c¢esitli ajanslarin servis ettigi sekilde bir¢cok haber
sitesinde ayn1 bicimde yer almasi, haber tiiketimi agisindan tiiketicilerin de ayni tiirde
haberlere maruz kalmasma neden olmaktadir. Farkli bir medya igerigi olmasi,
tiikketicilerin ana akim medyada ulasabildikleri aymi igeriklerin ve haberlerin digsinda
bilgiler icermesi, aynt zamanda kullanicilarinin odaklanmasina ve dikkatlerinin
yogunlasmasina neden olmaktadir. Oyle ki, issizligi ¢ok agir sekilde yasayan herhangi
bir tiiketici, s6z konusu medya icerigini dinlerken bagka bir isle ugrasmaktansa bilgi

almak tizere icerige odaklanacaktir:
“Tirnak icinde kendilerini kurtarmis dediginiz kisma ozellikle deginmek istiyorum. Biz tabii
platform ismini geng issizler olarak koysak da igglicii piyasasinda istedigini alamayan her tip
gengleri ilgilendiren konuyu kendimize mal etmis durumdayiz. Mesela issiz degilsiniz, giizel bir
haber ancak maaginiz ¢ok diistik. Sigortaniz yok. Kidem alamiyorsunuz. Calisma saatleriniz ¢ok
yogun. Sigorta yapilmadig icin ilerideki emeklerinizden feragat ediyorsunuz. s giivenceniz yok
eve gitttiginizde kiranizi nasil 6deyeceginizi diisliniiyorsunuz. Ya da ¢ok iyi bir okuldan mezun
oldunuz ve hak ettiginizi alamadiginizi diisliniiyorsunuz uzun yillardir verdiginiz emeklerin.

Bahsetmeye ¢alistigim sey bu isin ¢ok fazla boyutu oldugu. Bugiin burada daha ¢ok iiniversiteli

igsizlere degindik. Mesela KYK borglart var. Maga siz 0’dan degil yenik bagliyorsunuz. Soyle

basit bir rakam vereyim. Su andaki sistemde lisans dgrencileri ayda 550 TL aliyorlar. Bundan 26

bin TL borg ¢ikiyor, iki y1l 6teleyebiliyorsunuz ve faiz ile bu 30 Bin TL’yi buluyor. Diisiinelim

¢ikan yeni bir mezun zaten is bulma siiresi 1 yili gegiyor. Diyelim ki buldu. Asgari {icrete yakin,
altinda ya da biraz stiinde alacak. Hele hele kira 6demek zorundaysa bir yandan da borglarini

Odeyecek. Cok zor. Bir nevi eski usul pranga.” (https://acikradyo.com.tr/podcast/221349, erisim

tarihi, 27.02.2020).

Program i¢inde verilen bilgiler A¢ik Radyo’nun ayni zamanda trettigi icerikler
bakimindan yavas medyanin zamansiz olmasi ozelligini de tasimaktadir. Bu kriter
okuyucunun keyif almasi1 kadar bilgilenmesi agisindan da igerigin iizerinden ne kadar
zaman gecerse gecsin, bilgilendirici olmayr ve tiiketicinin keyif almasini hala
saglayabilecegi anlamina gelmektedir. Ayni zamanda anlatilan olaylar, konu edilen
igsizlik ve bunun nedenleri dinleyicilerin sosyal olarak c¢evrelerinde tanidik olduklari,
duyduklar1 ve dinledikleri hikayelerin de sebebidir. Bu bakimdan anlatilanlar
dinleyicilere tanidik bir hikdye dinliyor hissi de yaratmaktadir. Ayni zamanda geng
igsizlerin sayist ve varligi medya igeriginde islenmektedir. Bu da bir baska yavas medya

kriteri olan topluluklarin ve toplumdaki dezavantajli kesimlerin sesinin duyurulmasi

gerektigine isaret etmektedir:
“Tiirkiye’de 7 milyon 740 bin Giniversite dgrencisi var. Bunlardan her yil 500 bin, 600 bin tanesi

mezun olacak. Birka¢ yiiz bini hari¢ dogrudan hepsi igsiz durumuna diisecek. Bunu nereden
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biliyoruz. Son 3 yilda iiniversiteli igsiz sayist iki katina ¢ikti. Ama igsizlik oran1 ayni. Demek ki
pay arttikca bu da gelismeye baslayacak. Ve isin boyutunun daha kotii oldugunu anlamis
olacagiz. Coztimlerle ilgili ne sdylenebilir? Goriildiigii gibi hem igsizlik hem de geng issizlik
biiyiik nedenlere dayaniyor. Ornegin Tiirkiye’nin bir asgari iicret, emeklilikte yasa takilanlar
durumu var. Bunlar1 Cumhurbagkani istedigi zaman imzalar, dogrudur, yanhstir, tartisilir ama bir
sekilde ¢oziiliir. Ama issizlik dyle bir durum degil. Biz sosyalist bir yonetim bigimi degiliz.
Zorlama ile insanlar igse alinamiyor. Zaten serbest piyasada bdyle degil, biliyoruz. Hiikiimetin
telkinlerine bakmadan isten ¢ikarmalar devam ediyor. Ne yapilabilir, sistemi degistirmemiz
gerekiyor. Tiirkiye’nin su anki iktisadi sistemi issizlige cevap vermiyorsa son iki yilda artan
rakamlar, tiirbiilans bu durumu daha koti yonettigimizi gosteriyor. Bunlari degistirmeden
maalesef ¢oziim bulamayiz. Son olarak genglere 6zel durum da su g¢ok acil bir sekilde ilk,
ortaokul ve lise seviyesinden baslayarak, yiiksek dgretim de acil olmak {izere yeni bir egitim ve
insani kaynaklar1 planlamasi yapmamiz gerekiyor. Tiirkiye’de su an yanilmiyorsa 1,6 milyon
imam hatipli 6grenci var, ¢ok ciddi bir agik dgretimlesme var ve bu bahsettiklerim ortaokul lise
diizeyinde. Doguda mesela kizlar evlerinden ¢ikmasin ama okutalim denilen bir agik
Ogretimlesme var. Bunlar1 ¢ézmezsek geng issizligi de ¢ézemeyiz. Neticesinde korktugumuz
hayali isgiicli barajinin bir anda gévdesinden ¢atlamasi da yeni yiiz binlerce igsize yol agar. Son
olarak da konu hakikaten iktisadi nedenler tamamen siyasilerin tercihlerinin bir sonucudur”
(https://acikradyo.com.tr/podcast/221349, erisim tarihi, 27.02.2020).

Yavas medya, toplumda var olan ancak ana akim medyada ve diger mecralarda
pek goriinlir olamayan topluluklarin seslerini duyurmalar1 konusunda, onlar1 goriiniir
kilma noktasinda igeriklerinde yer verme gorevi iistlenmistir. Geng issizler de bu
bakimindan giderek sayisi artan ve ana akim medyada fazla goriinlir olmayan bir
topluluk olarak kabul edilmesi gereken insanlardan olusmaktadir. Ozellikle iiniversite
sayilarinin arttirilmasi ve iiniversite 6grenci sayisinin da buna oranla artmasi, is bulma
sorunun ise ayni sekilde devam etmesi ile, ileride igsizlerin ve geng igsizlerin sayilarinin
da artacagini gostermektedir. Bu baglamda medya igeriklerinde de bu tiir haberlere daha
fazla rastlamamiz gerekmektedir.

Giivenilir ve inandiric1 olmak, yavag medyanin diger kriterlerinden biridir. Medya
iceriklerinde bu nedenle verilen bilgiler belirli kaynaklara, uzmanlara ve arastirma
stirelerine ihtiyag duymaktadir. Bu sekilde aktarilan bilgilerin dogrulugu ve kontroliinii
saglamak miimkiin olacaktir. Tiiketiciler i¢in ise bu sekilde hazirlanmis igerikler daha
giivenilir ve tercih edilir hale gelecektir. Cozlimlenen igerige bakildiginda konuk olarak
bilgi alinan ve Geng Issizler Platformu’nun da kurucusu olan Dr. Murat Kubilay, finans

alaninda lisans ve yiiksek lisans ve doktora egitimi tamamlamis bir isimdir. Ayni
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zamanda Medyascope isimli internet ve sosyal medyada yayin yapan bir medya
kurulusunda da ekonomi iizerine ¢ézliimlemeler yapan bir uzmandir.

Ayrica yavas medya c¢esitlilik, giivenilirlik kadar, yerel degerlere ve yerel
bilgilerin 6nemine de vurgu yapmaktadir. Bu baglamda kiiresel sorunlara yerel
Olgeklerde ¢oziim iiretilmesini, ya da yerel problemlerin veya haberlerin medyada yer
almasimnin ne kadar 6nemli oldugunun altim1 ¢izmektedir. S6z konusu igerik
diisiintildiiglinde issizligin de kiiresel bir sorun oldugunu ancak yerel diizeyde ortaya

c¢ikacak risklerin de ayni derecede endise verici oldugundan bahsedilmektedir:
O zaman bu sefer koti degil iyi bir haber vereyim. Benim goriisim, kendi meslegim,
okumalarimla birlestirerek sunu sdyleyebilirim. Kiiresel faktorler cok dnemli bu géz ard1 edilemez
ama yerel faktorler de bir o kadar énemli. Her problemin sorumlusu hiikiimet degil Tiirkiye’de
ama ¢ogu da buradan kaynakli. Bu tip daha 6nce 1920 ve 1930’lardaki hayal kirikliklar: liberal
ekonomik sitem ile baglantili. Basarili olmadiginda daha fasizan yapilar tercih edilebiliyordu. Ama
biz bunu hali hazirda zaten bu duruma getirdik. Dolayisiyla bunun alternatifi fasist ya da komiinist
bir yonetim degil daha 1limli bir liberal sistem. Ciinkii biz su anda zaten sovenist, milliyet¢i ve
muhafazakarliga bulandirilmis piyasa ekonomisi programi yasiyoruz. Erdogan kalir mi1 Ak Parti
giiclenir mi gibi sorular bugiin bu programin konusu degil. Ama sunu belirtmek isterim. Sanirim
siyasal Islam ve yonetim bicimi miadim Tiirkiye’de dolduruyor. Ama yerine bir sey konabilecek

mi? Tirkiye bunun arayisina girecek ama bu arayis yumusak olmayacaktir. Sancili olacaktir.

Ciinkii insanlar kaybettikleri geleceklerini her hatirladiginda bunun toplumsal bir ¢iktist olacaktir.

Acaba bunlar toplumsal bir patlamaya doniisebilir mi? Donilismeli mi? Su an toplum bir sekilde

kaderini degistirebilecegini umuyor bireysel olarak” (https://acikradyo.com.tr/podcast/221349,

erigim tarihi, 27.02.2020).

Ekonomik olarak insanlarin yasadiklar1 problemler kiiresel bir ekonomi
piyasasinin nedenlerini ve sonuglarini vatandaglarin ¢ektiklerini gérmekteyiz. Ancak bu
kiiresel problemin yerel diizeyde farkli ¢iktilari olacaktir. Tiirkiye’de de ekonomik
daralmanin getirecegi sonuglar, daha Once yasanan toplumsal olaylarin tekrar
yagsanmamasi adina gbézden gegirilmesi gereken ve diizenlemelerin acilen
gerceklestirilerek vatandaslarin dar bogazdan, issizlikten, yoksulluktan kurtarilmasi ile
gerceklesecektir. Yavas medya igeriklerinde de yerel problemler ve bu problemlerin
¢Oziimi adma gergeklestirilmesi gerek oneriler yer almalidir. Bu bakimdan igerik bahsi
gecen yerele onem verme ve topluluklarin sesini duyurma kriterini karsilamaktadir.

Yavas medya, kullanicilarina saygili, iceriklerin dili ise sade ve anlasilir olmalidir

kriterine sahiptir. Coziimlenen igerikte de agiklanan veriler, paylasilan bilgiler sade ve

anlasilir bir dil kullanilarak tiiketicilere aktarilmaktadir. Karmagik rakamlar ve bilgiler,
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kolay anlagilir bir sekilde agiklanmakta, bdylece bahsi gecen yavas medya kriteri
karsilanmaktadir. A¢ik Biling programi, ¢esitli podcast platformlarindan ve Ag¢ik Radyo
sitesinin iizerinden de dinlenebilmektedir. Ayrica Ag¢ik Radyo internet sitesinde
¢Oziimlenen Agik Biling sayfasina bakildiginda veriler yazili bir sekilde paylasilmakta,
Geng Issizler Platformu’nun internet sitesi, ilgili haberler, konuk ve platformun
kurucusu Murta Kubilay’in Medyascope Tv’de gerceklestirdigi finansal ¢oziimlemeleri
ve fikirlerini aktardigir programin linki ve platformun diger sosyal mecralarda bulunan
hesap bilgileri yer almaktadir. Boylece programi takip edenlere hem Ag¢ik Radyo hem
de Geng Issizler Platformu ile istedikleri sekilde bir etkilesime gecebilme imkani
taninmaktadir. Yavas medya kullanicilarin etkilesimine, diyalog kurabilmesine ve
boylece toplumsal bir degisim yaratabilme sansina olduk¢ca 6nem vermektedir. Agik
Biling programinin ¢6ziimlemesi gerceklestirilen boliimiinde de hem islenen konu hem
de tiiketicilerle etkilesim imkani, Ag¢ik Biling’in yavas medya kriterlerine uygun
oldugunu gostermektedir.

Bir diger yavas medya kriteri ise iceriklerin ulasilabilir olmasi gerektigi ile
ilgilidir. Medya igerikleri insanlarin kolay ulagabilecegi, etkilesime girebilecegi bir
bicimde olmalidir. A¢ik Biling programi da hem Ac¢ik Radyo’nun internet sitesinden
hem podcast olarak hem de kullanicilar tarafindan radyo kanali ile ulasilabilmekte,
bunun i¢in cep telefonu, radyo veya internete baglanacak herhangi bir arac ile kolaylikla
ulagilip tiiketilebilir bi¢imde yaymlanmaktadir. Cozlimlenen igerige bakildigindaysa,
igerigin hizli tiiketim kanallarina sahip olmasina ragmen, bu kanali kullanirken issizlik
gibi bir konuyu ele alarak, hizli tilketim mecralariin igerigi degistirmesine izin
vermemektedir. Kisa haberlerin, kullanicinin baska mecralarda da karsilagsma olasiligi
yiiksek ajans haberlerinin, sadece haber vermek iizere, gergeklesen olaylar1 bildirip,
program Ozelinde konusacak olursak, igsizlik rakamlarint verip, kisaca platformdan
bahsetmek yerine, igsizligin nedenleri, sosyal etkileri, platformun neden kuruldugu,
amacinin ne oldugu gibi bilgiler uzun uzun anlatilmakta, bdylece yavas medya
ozellikleri tastyan bir icerik olarak, teknolojiyi de doniistiirebilen, hizli iletisim
kanallarinin kurallarina goére yayin yapmayan bir igerik ortaya ¢ikmuigtir.

Icerik ¢esitli podcast ortamlarinda (itunes, Google podcasts) ve Agik Radyo
internet sitesinde, kullanicilarin paylagimina, yorumlarina ve etkilesimine imkan
saglayacak bir bi¢imde yaymlanmaktadir. Ayn1 zamanda tekrar paylasima ve yavas

medyanin oldukca 6nem verdigi iireten tiiketiciler iiretebilme giicline de sahiptir. Hem
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podcast platformlart hem Acik Radyo internet sitesi hem de Acik Biling internet
sayfasinda igerigin sosyal medyalarda yorumlanmasi, paylasilmasi ve yeniden
iiretilmesine katki saglama secenekleri mevcuttur. Icerik olarak da issizlik ve Geng
Issizler Platformu konusu bdylece bir degisim ve daha islevsel etkilesimin

kolaylasmasini saglayacaktir.
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Tablo 3.10. 14 Ocak 2020 tarihli A¢ik Biling programimin yavas medya kriterlerine

uygunluk durumu (Kohler, David, Blumtritt, 2010).

Kriterler Aciklamalar Yavas | Hizh
Yavas Medya Icerik ve konu olarak ana akim medyada yer almasi zor bilgiler icermesi acisindan
stirdiiriilebilirlige ve kanalin bagimsiz, kullanict destekleri ile finanse edilmesi noktasinda
katk1 saglar. siirdiiriilebilir kabul edilmistir. Issizlik konusunda ge¢mis veriler ve bilgiler de * -

haber takibi agisindan 6nemli kabul edilmistir.
Yavas medya tek Konun 06zgiinliigii ve icerdigi bilgiler, anlaticinin kullandigi dil, podcast igin
gorevliligi tesvik kullanicilarin odaklanmasini saglamaktadir. Verilen bilgilerin tanidik ve dnemli * -
eder. (Monotasking) | bir sosyal problemi isaret etmesi de dikkat ¢ekici ve odaklanma gerektiricidir.
Yavag medya Icerik podcast olarak hem internet sitesinden hem de mobil cihazlarla uyumlu
miikemmelligi podcast platformlarindan kullanicilarin titketimine siiriilmiisgtiir. Teknolojiyi kendi * -
hedefler. anlat1 tarzina gore sekillendirmesi ve tiiketicilerin kullanim aligkanliklarina uygun
bir platform segisi agisindan bu kriteri karsilamaktadir.
Yavas Medya Ana akim medya igerikleri ile kiyaslandiginda, igerigin, konunun ve hikdyenin
kaliteyi goriiniir kalitesi, onlardan daha goriiniir ve dikkat c¢ekici olmasimi saglamaktadir. * -
kilar. Hazirlanig1 ve kaynaklar1 bakimindan kaliteli bir i¢erik oldugu anlasilmaktadir.
Yavag medya iireten | Hem programin sosyal medya hesaplari hem de internet sitesi ve podcast yayinin
tilketiciler tiretir. gerceklestirildigi platformlar, yoruma, paylasima ve iireten tiiketiciler iiretimine * -
uygundur.
Yavag medya Internet sayfasinda cesitli sosyal medya platformlarinda paylasim butonlar:
sOylemsel ve bulunmaktadir. Podcast platformlarinda da Agik Biling programi icin yapilan * -
sOylesimseldir. yorumlar mevcuttur. Issizlik konusunda da hem platform hem Acik Biling
programu iletisime agiktir.
Yavas medya, sosyal | Program 6zelinde ¢6ziimlenen igerik biiyiik bir toplumsal soruna ve bununla ilgili
medyanin degistirici | bir platforma deginmektedir. Gergek insanlar, gercek sorunlar adina bir araya * -
giiciine sahiptir. gelerek ¢oziim iretme konusunda neler yapilabilecegi noktasinda degistirici bir
giice sahip olacaklardir.
Kullanicilarina saygi | Agik biling programinda herhangi etnik, cinsiyet¢i, mezhepsel ya da farkli bir din
duyar. mensubu i¢in k&tii sayilabilecek s6ylemlerden kaginmaktadir. Yavas medyanin bu * -
kriteri ile uyumlu bulunmaktadir.
Reklamla degil, Program igeriginde tanitim ya da reklam gibi unsurlara rastlanmamustir. * -
oOneri ile yayilir.
Yavag medya Issizlik ile ilgili problemler hem giincel hem de tarihe bir not diisiilmesi agisindan
zamansizdir. zamansizdir. Ayrica paylasilan rakamlar ve ¢6ziim Onerileri, bilgiler de problemin * -
kaynagint  yillar sonra bile programi dinleyerek anlayabilecegimizi
gostermektedir.
Yavas medya Programin igerigi ¢Oziimleme tarihi itibariyle, ana akim ve hizli tiiketim
kendine has ve mecralarinda bulunmasi zor, giindem haberlerinden farkli bir bi¢imde islenmekte * -
Ozglindiir. ve 0zgiin verilere, ¢oziim Onerilerie sahiptir.
Yavag medya Mobil ve teknolojinin getirdigi hizli tiiketim mecralarinda yaymlanmakta ancak
ilericidir. ¢Oziimlenen igerik, hizli tiiketim aligkanliklarina gére hazirlanmamistir. Bu * -
anlamda bilgilendirici, igerik anlaminda Ozgiirlestirici ve ilerici 0Ogeler
barimdirmaktadir.
Yavas medya Issizlik problemi bircok ana akim ve hizh tiiketim mecralarinda yer almaktadr.
kaliteye odaklanir. Ancak ¢oOziimlenen igerik, konuklari, yapilan arastirma verilerin anlagilir * -
sunulmasi, nedenlerine deginilmesi gibi noktalarda kaliteli bir igerik olarak diger
iceriklerden 6ne ¢ikmaktadir.
Yavas medya giiven | Kurumsal bir kimlikten ziyade arkasinda gergek insanlarin oldugu
*

ve inandirici olmasi
zamana baglidir.

hissedilmektedir. Programin kendisi ve hazirlayanlar da giiven ve inandiricilik
acisindan izleyenlere bu hissi verebilmektedir.

Program Siiresi

31 dakika, 41 saniye
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3.4.4. Acik Radyo’da Yaymnlanan 26 Subat 2020 Tarihli A¢ik Yesil Programinin
Coziimlenmesi

Acik Yesil programi Ac¢ik Radyo’da 2009 yilindan itibaren yaymlanmaya
baslamis, c¢evre, iklim, doga sorunlarin1 konu edinen bir radyo programidir. Programi
Acik Radyo kurucularindan Omer Madra ve Sabanci Universitesi Istanbul Politikalart
Merkezi uzman1 ayn1 zamanda iklim calismalar1 koordinatérii Umit Sahin hazirlayip
sunmaktadir. Cozlimlenen tarihte yayinlanan Agik Yesil programinda da aym sekilde
cevre ve iklim miicadeleleri, diinyadan ¢evre haberleri, ayn1 zamanda her programda
yaptiklari gibi giinliik sicaklik anomalilerinden bahsedilmektedir.

Medya igeriklerinin siirdiiriilebilir olmasi, o medya igeriklerinin aslinda ne
kadar tiiketildigi ne kadar 6nemlilik arz ettigi ve ne kadar giivenilir oldugu ile ilgilidir.
Ozgiin icerikler, tiiketicilerden daha fazla talep gordiikleri icin siirdiiriilebilir olma
egilimindedirler. Ag¢ik Radyo’nun kullanict destekleri ve goniillii programcilarin
destegi ile varligini siirdiirmesi ayn1 zamanda 6zgiir igeriklerin iretilmesine ve bu
baglamda da siirdiiriilebilir bir medya haline gelmesine yardimci olmaktadir. Programin
icerigi de aslinda ana akim medyada, kisaca verilen haberleri sik sik duymamiza
ragmen, hakkinda 6zel programlara ¢ok az rastladigimiz iklim miicadelesi ve kiiresel
1sinmay1 konu edinmektedir. Dolayisiyla igerik olarak da siirdiiriilebilir bir doga icin

miicadele edilmektedir.

“Hava durumu ile baslayacagiz bugiin. Ger¢ekten Subat’in 26’sinda feci durumda. Giinlitk
sicaklik anomalisini veren bir kurumdan bugiinkii haritaya baktigimizda kuzey yarim kiirenin
20. Yy’1n son yirmi yil1 ortalamasinin 1,3 derece daha sicak oldugunu goriiyoruz. Bu rakam diin
1.6 idi. Diin daha sicakti yani. Ve arktik (kuzey kutbunun tepe noktasi) diin 3,5 derece daha
sicakti, bugiin 2,5 derece daha sicak. Tiim diinya ortalamasi ise 0,7 derece daha sicak. Burada
dikkat etmemiz gereken sey oOzellikle kuzey yarimkiirenin dogusu, Tirkiye’nin de iginde
bulundugu Japonya ve Orta Avrupa alaninin neredeyse tamami mosmor, kipkirmizi, yani daha
sicak. Ozellikle de Cin, iran Giiney Kore, Kazakistan ve Sibirya gorebildigim kadartyla bir de
korfez, Irak ve Iran korfez bolgesi, Dogu Avrupa, Balkanlar ve Istanbul’un da i¢inde bulundugu
Tiirkiye'nin bat1 yakasi kipkirmizi. Istanbul’da disar1 ¢iktigimizda zaten sicaklik ne kadar
yiiksek anlagiliyor. Insamin aklina Corona viriisii salgim ile dzellikle diinyanin dogusundaki
Asya’daki bu asir1 sicaklarin Corona viriisiiniin bu kadar hizli yayilmasi ile baglantist var midir
sorusu geliyor. Bununla ilgili tek bir ciddi yaym gérmedim. Bir iki gazete haberi disinda. Yine
de bu sorulabilecek bir soru diye diistiniiyorum” (https://acikradyo.com.tr/podcast/222825,
erisim tarihi: 27.02.2020).
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Kiiresel 1sinmanin etkileri artik eskisinden ¢ok daha hizli bir sekilde
hissedilmeye baslandigi donemde, ana akim medya ve hizli tiiketim ortamlarinda
kiiresel 1sinmay1 konu edinen yeterince igerikler gorememekteyiz. Elbette bu, hi¢c yok
demek degildir ancak haftalik olarak yayinlanan Ag¢ik Yesil Programi tamamen bu
iceriklere ve ¢evre sorunlarina odaklanmis bir programdir. Bu bakimdan siirdiiriilebilir
bir dogan ve iklimin pesinde igerikler iiretirken, ayn1 zamanda igeriklerinin de
sirdiiriilebilir olmasin1 saglamaktadir. Agik Yesil programi haftalik yayinlandigi igin,
sunucularin  da 1yi hazirlanmasina olanak saglamaktadir. Ayrica Acik Yesil
programinda haftalik verilen haberlerin de takibi yapilmakta, 6nceden gergeklesen
calismalarin sonuclar1 kullanicilarla paylasilmaktadir. Bu bakimdan haber takibi yavas
medya kriterinin de karsilanmasi saglanmaktadir. Ayrica glindemde olan saglik
haberlerinin de iklim degisikligi ile nasil bir ilgisi olabilecegine dair yapilmis
calismalar ve haberleri programda paylastiklar1 goriilmektedir:

“Sabah bahsetme firsatim oldum Friends of The Earth kurulusunun program sorumlularindan bir

tanesi, South China Morning Post’ta pazartesi giinii yayiladig1 yazida, 1sinan bir gezegen, iklim

daha dogrusu, yeni enfeksiyonel hastaliklarin bulasici hastaliklarin, gelecekte artmasina yol
acacaktir. Bu salginlarin da siddetlenmesine yol agacaktir diye yazmis. Ozellikle ilging bir drnek
vererek senin bahsettigin dogu bdlgelerinde yiikselen kiiresel sicakliklarin, kis mevsimini
daralttigin1 sdylemisler. Bu baglantiyr kurmak belki Corona viriisii {izerine ¢aligmak lazim ama
iklim degisikliginin saglik ilizerine etkisine bakildiginda genelde vektorle bulasan hastaliklar,
hayvandan insan gegen hastaliklarda bir atis. Sitma gibi, sivrisineklerle taginan bunlarda bir artis

gelir. Ciinkii bunlarin habitatlar1 genisler sicak ortamlara kayar falan Burada da hayvandan

bulagsma durumu var” (https://acikradyo.com.tr/podcast/222825, erigim tarihi: 27.02.2020).

Gilindemi ¢oziimlemenin yapildigt tarih olan Subat 2020 tarihinde, Cin’den
yayilan ve 6liim sayilar1 da giderek artan Covid-19 viriisiiniin kiiresel 1sinmayla daha da
tehlikeli bir hale gelebilecegi ile ilgili herhangi yorumlar gozlenmektedir. Ana akim
medyada kiiresel 1sinma ile ilgili bir program bulmak zaten zor olsa da viriisiin yayilma
hizina kiiresel 1sinmanin da bir etkisi olabilecegi ihtimali, A¢ik Yesil Programinin
dinleyicilerine aktarilmaktadir. Boylesine ilgi ¢ekici ve giindemle alakali bir sorunun
kiiresel 1sinmanin da ortaya cikarabilecegi risklerin anlatilmasi, programin igerigini
daha da oOzglinlestirmektedir. Kullanicilar i¢in bu glindem ve 0zgiin anlatimlar,
paylasimlar, icerige odaklanilmasini kolaylagtirmaktadir. Yavas medya igeriklerin
tiketilmesi noktasinda kullanicilarin tek bir ise odaklanmasi gerektigini, icerigin
kalitesinin ve giivenilirliginin de tiiketicilerin icerige odaklanabilmesini sagladigini

belirtmektedir. Bunu gerceklestirmesi ayn1 zamanda igerigin sade bir dil kullanmasi ve
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kullanicilara kendi hayatlarindan bir hikaye dinliyormus hissi yaratmasi ile
gerceklesebilmektedir.

“Metan meselesi ile ilgili bir bolim acalim. 2 hafta 6nce bir emisyon grafi§i vardi onu
konusmustuk. Hangi sektoérlerden hangi gazlar daha ¢ok yayiliyor derken Metan ve
Karbondioksit tekrar giindeme gelmisti. Simdi tam bunun {izerine Amerikali bir iklim bilimci,
Twitter’da bazi bilgiler paylasti. Oldukga giizel bir sekilde metan ve karbondioksit arasindaki
farki ve ikisini de aslinda birbirinden nasil énemli oldugunu agiklamis. Cok da 6nemli bir
tartisma olmadigini sdylemis. Metan cok giiclii bir sera gazidir. Ve bugiine kadar olusmug olan
1sinmanin yaklagik 4°te birinden sorumludur diyor. Eski kaynaklar bunu 6’da bir verirlerdi simdi
4’te bire ¢ikmug ¢iinkii son yillarda hizli bir sekilde artiyor. O nedenle metan emisyonlarini
diistirmek iklimle miicadelede arttk tiim diinyada son derece Onemlidir diyor”

(https://acikradyo.com.tr/podcast/222825, erisim tarihi: 27.02.2020).

Cevre miicadelesi tiim diinyada genisleyerek devam eden, kitlelerin,
hiikiimetleri bu baglamda Onlemler almasini saglamak iizere eylem ve protesto
gosterilerine neden olan bir mesele olmasinin disinda ¢ok uluslu sirketlerin, petrol,
maden ¢ikartan biiyilk sermaye gruplarmin bu islemi gerceklestiritken dogay:
kirletmelerini de Onlemeyi gerektirmektedir. Bu durum yavag medyanin degistirici
giiciine, insanlarin seslerini duyurabilmesi kriterine de Ac¢ik Yesil programinin uygun

oldugunu gostermektedir:

“J. P. Morgan gibi dev bir banka yeryiiziiniin en kotiiciil, habis diyebiliriz, fosil yakitlara 196
milyar dolar bu endiistriye sadece 3 yil i¢cinde destek veren bir girkte. Kendi iginden ¢ikan
raporda ise insanlik i¢in en biiyiik tehlike diyen ama bunu da bastiran bir acayip banka. Onun
aleyhinde biiyiik gosteriler var. Ve vazgecmis mesela Arktik bolgede petrol aramaktan vaz
gegmis. Ama baska bolgelerde devam edeceklermis. Yine de onemlidir. Bir de eski adi ile,
Norve¢’in Equinor isimli sirketi de var gecmiste. Avustralya’nin bir korfezinde deniz parkinda
ve essiz bir yer. Orada petrol arayacakmig ¢ok pahaliya mal olur diye ama bu sirket i¢in de
biiylik gosteriler vardi. Miicadele sonug verebiliyor” (https://acikradyo.com.tr/podcast/222825,
erisim tarihi: 27.02.2020).

Ayni zamanda sosyal medyanin harekete gegcirici, tepkilerin demokratik bir
sekilde mevcut sorunu ¢ozmek iizere birlestirici bir giicliniin olmasi, yavas medya
kriterlerinden biridir. Toplumsal problemlerin ¢6ziimii dogrultusunda insanlarin
etkilesimi ve diyalogu sonucu ¢oziimler iiretebilmek adina, yavas medya igerikleri
insanlar1 harekete gegirici, birlestirici 6zellikler tasimalidir. Igeriklerin bu 6zelliklerinin
yant sira sosyal medya hesaplar ile etkilesimi, diyalogu arttirmak da yavas medya
Ozelliklerinden sayilmaktadir. Bu baglamda kiiresel 1sinma karsit1 insanlarin kurduklari

Extinction Rebellion isimli ¢evreci hareket diinya capinda kiiresel 1sinmaya dikkatleri
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cekmek tizere gosteriler diizenlemektedirler. Ayni1 hareketin Tiirkiye’de de “Yok olus
isyan1” ad1 verilen bir hareketle temsil edildigini kullanicilar A¢ik Yesil programindan

ogrenebilmekte, bu hareket ile de alakali haberleri alabilmektedirler:

“Evet Extinction Rebellion gectigimiz Cuma Londra merkez de biiyiik bir gosteri diizenledi. Bes
bin kisi katildi. Gegen hafta bu hareket 2020 stratejisini ilan etti ve artik “disturb” dedikleri
rahatsiz etme eylemleri yapiyorlard: artik kitlesel mitingler ve gosteriler yapacagiz dediler. 2020
sonunda bir milyon iklim aktivisti iiretmek ve basiin ¢ok 6nemli bir boyutunda yer alacaklarini
ilan ettiler. Cok Onemli, zaman dar ve ¢ok hizli daraliyor. Benim de 12-15 arasi gesitli
nedenlerle gordiigiim ¢ocuklarla, sanat gosterisinde falan, her Cuma eyleme gittiklerini biiyiik
bir iftiharla dile getiriyorlar. Bu da son derece 6nemli, Tiirkiye’de de. 3 Nisan’da da ¢esitli
illerde toplantilar oluyor biz de bir grup aktivist ile Antalya’da bir araya geldik onlar da 3
Nisan’da sokaga inmeye hazirlaniyorlar” (https://acikradyo.com.tr/podcast/222825, erisim
tarihi: 27.02.2020).

Bu hareket ve ¢evre hareketlerinin giderek artmasiyla birlikte, kiiresel sermaye
gruplarinin, kamuoyunda olusan baskilara dayanmasi giderek zorlagmaktadir. Yasam
hakkini1 ve ¢evre sorunlarin1 medya igeriklerinde takip edebilmek de tiim tiiketicilerin
hakkidir. Bu baglamda yavas medya platformlar1 olarak kabul edilerek ¢oziimlenen
iceriklerde, ana akim medyada siklikla yer almasi gereken konularin islendigi
goriilmektedir. Boylece bu kuruluslarin  giivenilirlii ana akim medya ile
kiyaslandiginda giderek yiikselmekte, inandiriciliklar1 kamuoyu nezdinde daha kabul
edilir hale gelmektedir. Bu tip hareketlerin kazanimlar1 da haber igeriklerini aktaran
medya ve gazetecilere ihtiya¢c duymaktadir. Nitekim, hareketin sergiledigi gosteriler de

diinya ¢apinda belli kazanimlara yol agmaktadir:
“Iyi haber su, Latin Amerika’nin en biiyiik acik maden ocag1, komiir ocagi, durdurulmus. Biiyiik
bir haber. Brezilya’da oluyor, 350.0org'un haberine gére ve oradaki yerlilerinin de kendi
kuruluslar1 bir de bagka bir kurulus var, aktardiklarina gore, mahkeme karariyla, 166 milyon ton
komiiriin yerin altinda birakilmasi kesinlesmis. Golias diye biiyiik bir sirket, uzun ve zorlu bir
miicadelenin ardindan pes etmis. ilk kez bdyle kuvvetli bir koalisyon yapilmus, yerlisi beyazi bir
arada. Ve o bolge, komiirle zaten ¢ok yogun bir bolge, gercekten sirket de olduke¢a biiylik bir
sirket, Brezilya’nin da en biiyiik bankalarindan biri finanse ediyor, 4 buguk milyon kisinin
yasadig1 ve aslinda en biiyiik 6nlemlerin alindig1 yerde, Porto Alegre’de Latin Amerika’nin en
biiyiik komiir madenini durdurmuslar. Bu ¢ok dnemli, sirketin adin1 da Golias ya adi1, Davut ve
Goliat’in miicadelesinde oldugu gibi kiiciik yerliler, yendi Golias’1 diyorlar. Yapilan hesaplarla
da 4 buguk gigaton karbondioksitin yer altinda kalmasini basarmislar. 160 milyon ton da
komiirtin. Bir ikinci zafer de petrol, kumul petrolleriyle ilgili devam eden Kanada’da miithis bir
miicadele var. Yeryiiziiniin en kirli madeni, Kizilderili, yerli topraklarinda yapiliyor, Alberta’da

petrol ¢ikariliyor. Sanirim duruyormus. Cok yeni bir haber, Kanada gazetesinde yeni ¢ikti, 23
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Subat’ta bu haber. Hem petrol hem de dogal gaz sektériinde, yatirimci, hissedarlar
istenmiyorlarmis artik ve durduruluyormus. Biiyiik bir yikimi da bdylece onlemis oldular,
korkun¢ bir tartisma vardi bura ile ilgili ve dogaya verilecek =zararla ilgili”

(https://acikradyo.com.tr/podcast/222825, erisim tarihi: 27.02.2020).

Haber kaynaklarinin da programda pek c¢ok yabanci basin ve ¢evre haber
sitelerinden alinan haberlerden olustugu goriilmektedir. Yavas medyanin ulasilabilirlik
konusundaki hassasiyeti de ¢oziimlenen programda sosyal medya hesaplari ve Acik
Radyo’daki Agik Yesil sayfasinin varligi ile karsilanmaktadir. Boylece kullanicilar
programi hem podcast platformlarindan hem de A¢ik Radyo’nun kendi sitesinden takip
edebilmekte, telefonlari, bilgisayarlar1 ya da mobil internet erisimi olan herhangi bir
cihazla bu igeriklere ulasabilmektedirler. Programin iireten tiiketiciler tiretmesi de
yorum, begeni ve 6zellikle de programin sosyal medya iizerinden paylagimlara olanak
vermesi ile karsilanmaktadir. Yavas medya iireten tiiketicilerin varligina ve bu varligi
arttiracak sosyal medya paylagimlarina 6nem vermektedir. Kullanicilarin bu baglamda
program icerigini, Acik Radyo’daki haberleri, kendi yorumlar1 ile c¢evresinde
paylagsmasi sonucunda igerigin de reklama ihtiyaci kalmamakta, organik bir ¢evreden
gelen Oneriler ve paylasimlarla igerik ve program daha fazla kisiye ulasma imkanina

sahip olmaktadir.
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Tablo 3.11. 26 Subat 2020 tarihli A¢ik Yesil programinin yavas medya kriterlerine

uygunluk durumu (Kéhler, David, Blumtritt, 2010).

Kriterler Aciklamalar Yavas | Hizh
Yavas Medya Icerik ve konu olarak ana akim medyada yer almasi zor bilgiler icermesi agisindan
stirdiiriilebilirlige ve kanalin bagimsiz, kullanici destekleri ile finanse edilmesi noktasinda
katki saglar. stirdiiriilebilir kabul edilmistir. Cevre haberleri konusunda da giincel ve ge¢mis * -

olaylar takip edilmistir.
Yavas medya tek Konun o6zgiinliigii ve icerdigi bilgiler, anlaticinin kullandigi dil, podcast i¢in
gorevliligi tegvik kullanicilarin odaklanmasint saglamaktadir. Verilen bilgilerin tanidik ve 6nemli * -
eder. (Monotasking) | bir sosyal problemi igaret etmesi de dikkat ¢ekici ve odaklanma gerektiricidir.
Yavag medya Icerik podcast olarak hem internet sitesinden hem de mobil cihazlarla uyumlu
miikemmelligi podcast platformlarindan kullanicilarin tiiketimine siiriilmistiir. Teknolojiyi kendi * -
hedefler. anlat1 tarzina gore sekillendirmesi ve tiiketicilerin kullanim aligkanliklarina uygun
bir platform segisi a¢isindan bu kriteri karsilamaktadir.
Yavas Medya Ana akim medya igerikleri ile kiyaslandiginda, igerigin, konunun ve hikayenin kalitesi,
kaliteyi goriiniir onlardan daha goriiniir ve dikkat ¢ekici olmasini saglamaktadir. Hazirlanis1 ve kaynaklari * -
kilar. bakimindan kaliteli bir igerik oldugu anlagilmaktadir.
Yavag medya iireten | Hem programin sosyal medya hesaplart hem de internet sitesi ve podcast yayinin
tilketiciler tiretir. gerceklestirildigi platformlar, yoruma, paylasima ve {iireten tiiketiciler {iretimine * -
uygundur.
Yavag medya Internet sayfasinda cesitli sosyal medya platformlarinda paylasim butonlar
sOylemsel ve bulunmaktadir. Podcast platformlarinda, sosyal medya hesaplarinda da Agik Yesil * -
sOylesimseldir. programi i¢in yapilan yorumlar mevcut ve kullanicilar ile diyaloga agiktir.
Yavas medya, sosyal | Program 6zelinde ¢dziimlenen igerik bilyiik bir toplumsal soruna deginmektedir.
medyanin degistirici | Gergek insanlar, gergek sorunlar adina bir araya gelerek ¢6ziim iiretme konusunda * -
giicline sahiptir. neler yapilabilecegi noktasinda degistirici bir giice sahiptir.
Kullanicilarina saygi | Ag¢ik Yesil programinda herhangi etnik, cinsiyet¢i, mezhepsel ya da farkli bir din
duyar. mensubu i¢in agagilayici, 6tekilestireni bir dil kullanilmamistir. Yavas medyanin * -
bu kriteri ile uyumlu bulunmaktadir.
Reklamla degil, Program igeriginde tanitim ya da reklam gibi unsurlara rastlanmamustir. * -
oOneri ile yayilir.
Yavas medya Cevre ile ilgili problemler hem gilincel hem de tarihe bir not diigiilmesi agisindan
zamansizdir. zamansizdir. Ayrica paylasilan bilgiler ve ¢dziim Onerileri, problemin kaynagii yillar * -
sonra bile programu dinleyerek anlayabilecegimizi gostermektedir.
Yavag medya Programin igerigi ¢oziimleme tarihi itibariyle, ana akim ve hizli tiiketim
kendine has ve mecralarinda bulunmasi zor, giindem haberlerinden farkli bir bigimde islenmekte * -
Ozglindiir. ve 0zglin verilere, ¢6ziim Onerilere sahiptir.
Yavag medya Icerik mobil olarak dinlenebilmekte ve teknolojinin getirdigi hizli tiiketim
ilericidir. mecralarinda  yaymlanmakta ancak, hizli tiketim aliskanliklarina gore * -
hazirlanmamistir. Bu anlamda bilgilendirici, igerik anlaminda 6zgiirlestirici ve
ilerici dgeler barindirmaktadir.
Yavag medya Cevre ve iklim problemi birgok ana akim ve hizli tilketim mecralarinda zaman
kaliteye odaklanir. zaman yer almaktadir. Ancak ¢dziimlenen igerik, konuklari, yapilan arastirma * -
verilerin anlasilir sunulmasi, nedenlerine deginilmesi gibi noktalarda kaliteli bir
icerik olarak diger igeriklerden 6ne ¢ikmaktadir.
Yavas medya giiven | Kurumsal bir kimlikten ziyade arkasinda ger¢ek insanlarin  oldugu
*

ve inandirici olmasi
zamana baghdir.

hissedilmektedir. Programin kendisi ve hazirlayanlar da giiven ve inandiricilik
acisindan izleyenlere bu hissi verebilmektedir.

Program Siiresi

31 dakika, 24 saniye
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3.4.5. Acik Radyo’da Yayinlanan 23 Subat 2020 Tarihli Botanitopya Programinin
Coziimlenmesi (Sokak Otlar:1 ve Kent Ekolojisindeki Yerleri)

Botanitopya programi Ac¢ik Radyo’da 2018 yilindan itibaren yayinlanmaya
baslanan ve botanik hakkinda uzman konuklarin katilimi ile bugiine kadar
yayinlanmakta olan bir programdir. Programin hazirlayicist Benan Kapucu, Orta Dogu
Teknik Universitesi Endiistri Uriinleri Béliimii’nden mezun olmus ve ¢esitli dergi ve
yayinlarda editorliik, yazi isleri miidiirliigii ve genel yayin yonetmenligi yapmis bir
isimdir. Her pazar, haftalik olarak Ac¢ik Radyo’da yayinlanan program, program
iceriklerini “Bitkiler aleminin tuhaf ve muhtesem diinyasin1 anlatan sesli doga tarihi
miizesi” olarak nitelendirmektedir. Acik Radyo internet sitesinin Botanitopya
sayfasinda, Acik Biling ve Agik Yesil programlarinda da goriilen, haftalik konularin ve
programlarin bir 6zeti niteliginde yazili bicimde de bir arsivi bulunmaktadir. Fransiz
hekim ve Botanikg¢i Joseph Piton de Tournefort’un seyahatnamesinde Tiirkiye florasina,
botanik tarihine yonelik bilgiler, Sair Emily Dickinson’in bahg¢ivanligi, bahgesi ve
siitlerine bitkilerin etkisi, Anadolu’da kutsal kabul edilen incir agacinin hikayesi gibi,
bitkiler hakkinda ¢ok ¢esitli konu ve konuklarla gerceklestirilen bir program olan
Botanitopya, ¢oziimlemesi gerceklestirilen program igeriginde ise sokak bitkilerini ve
sokak bitkilerin ekosisteme katkilarin1 konu edinmektedir. Marmara Universitesi Resim
Boliimii Ogretim Uyelerinden Kenan Ozan Bayraktar’in konuk oldugu programda,
Bayraktar’in 6zel ilgi alam1 olarak sokak bitkilerini fotograflamasi ve sokak bitkileri
lizerine yaptigi arastirmalara dayanarak bu bitkilerin ekolojideki Oneminden
bahsedilmektedir. Yavas medyanin siirdiiriilebilir bir medya ihtiyacina binaen, Agik
Radyo’daki Botanitopya programinin ¢dziimlenen iceriginde de sokak bitkileri ve bu
bitkilerin kent i¢inde nasil siirdiiriilebilir bir sekilde ortaya ¢iktiklarindan

bahsedilmektedir.

“Aslinda sokak bitkilerinin kent i¢inde birer direnis¢i gibi algilanmasi Onyargidan kaynakli.
Bunlardan ilki bir dogu miti. Ve ¢ok uzun zamandan gelen ve cennet gibi tasvir edilen doga
uzakta, onu kaybettigimiz ulasamadigimiz ama koti kalpli insanlarin da etkisiyle
ulasamadigimiz bir doga inanci var. Gergekte bdyle calismiyor. Otlara da biraz ideolojik bakmak
egilimindeyiz. Doganin insana ragmen hala devam eden, insanlarin betonlagmasina karsi savasi
gibi algiliyoruz. Instagramda bununla ilgili cok hesap bulabilirsiniz. Ama ¢ogu yesil savase¢1 gibi
betonun arasindan yeseren karahindiba gibi goriiliiyor. Oysa ki bu otlar tahribat ortamlarinda
biliylimeye evrimlesmis bitkiler olduklari i¢in sadece insan tahribati1 degil, doganin kendi kendine
yarattig1 tahribatlar da var. Biz harmonik ve diizenli bir doga hayal etsek de doga bdyle

davranmiyor. Kendi kendine biiyiik yikimlar, yanginlar yaratiyor. Tabii ki insanin son yiizyildaki
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ekstra tahribatin1 aklamiyoruz ama ekolojide tahribatin 6nemli bir yeri oldugunu unutmamiz
gerekiyor”  (https://podcasts.apple.com/tr/podcast/sokak-otlar%C4%B1-ve-kent-ekolojisindeki-
yerleri/id1493670424?i=1000466499418&I=tr, erisim tarihi: 25.02.2020)

Sokak bitkilerinin ekolojide biiyiik 6nem verilen dogal tahribatlarin bir sonucu
oldugu belirtilmektedir. Bu tahribatlarin insan eli ile yapilan en biiyligli ise
kentlesmenin getirdigi, beton ve binalarin ¢ogalmasi, dogal alanlarda haliyle bitkilerin
yasamlarini siirdiirecek alanlarin kalmamasiyla ilgilidir. Sirdiiriilebilir bir kentlesme
plani, yesil alanlarin korunmasina ve ekolojik dengenin korunmasina yonelik tespitler
tizerinden gerceklestirilmelidir. Medya igerikleri de aym sekilde siirdiiriilebilir olmak
adina 6zgilin olmali, glindemin i¢inde sikisip kalmamali ve ¢esitlilige, glivenilirlige ve
devamliliga sahip olmalidir. Botanitopya programinin igerigi de botanik konusunda ¢ok
cesitli ve glindeme bagli kalmaksizin iceriklere sahip goriinmektedir.

Ayrica konunun ilging olmasi, verilen bilgilerin tiiketicilerin ilgisini ¢ekebilir
olmasinin bir bagka katkis1 da yavas medya kriterlerinden olan, tek bir ise odaklanmay1
ve igerigin daha kalic1 ve bilgilendirici kilinmast ile ilgilidir. Bu baglamda Botanitopya
programi secilen konulart ayni zamanda uzman konuklarin katilimi ve arastirmalar ile
gerceklestirmektedir. Boylece tiiketicilerin giivenilir bir medya igerigi dinledikleri ve bu
igeriklere ve hazirlayanlara ana akim ve hizh tiiketim platformlarina kiyasla ¢ok daha
inandirict igerikler {retilmesi saglanmaktadir. Bunlarin yani sira yavas medya
igeriklerinin zamansiz olmasi gerekmekte, uzun zaman sonra tiiketildiginde dahi
kullanicilarin ayn1 keyfi almasi gerekmektedir. Anlatilan bilgilerin ilging olmasinin yani
sira  her zaman Kkarsilastigimiz  sokaktaki bitkiler iizerine bir programin
gerceklestirilmesi, tiiketicilerde bir yakinlik hissiyatinin gelismesine neden olmaktadir.

Bu bakimdan i¢erik yavas medyanin bahsi gecen kriterine uygun goriinmektedir.
“Aslinda 2. Diinya savasinda bir¢ok sehir bombalaniyor ve her sehirde Londra, Berlin’de bitkiler
tiremeye basliyor. Agaglarin olmadig1 yerlerde. Cevre bilimciler incelediginde bu kullandigimiz
riideral denilen, benim Tiirkgeye moloz bitkisi diye ¢evirdigim terimi kullantyorlar. Yeni bir tiir
ekolojik ihtiya¢c doguyor. Tahribatta yikimin ig¢inde biiyliyen bitkileri anlamak iizere. Bunlara
ayr1 bir savunma kategorisi olarak moloz bitkileri olarak siniflandiriyorlar. Bir tiirii degil tabii
bir¢ok aileyi kapsayan bir sey. Bunlar genel olarak esnek, hizli biiyiiyen kisa 6miirlii, cogalmaya
odakl sokak bitkileridir” (https://podcasts.apple.com/tr/podcast/sokak-otlar%C4%B1-ve-kent-
ekolojisindeki-yerleri/id1493670424?i=1000466499418&I=tr, erisim tarihi: 25.02.2020)

Kullanicilarin rahatga anlayabilecegi, sade ve anlasilir bir dil kullanilmas: da
yavas medyanin kriterleri arasindadir. Hem Botanitopya’nin Ag¢ik Radyo internet

sitesindeki sayfasinda hem de programin igeriginde buna 6zen gosterilmistir. Ayni
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zamanda Tiirkiye’de sokak bitkileri iizerine ¢alismalar1 ve incelemeleri olan bir ismin
programa konuk olarak davet edilmesi, kullanicilarin bu konu hakkinda kaynak olarak
secilmesi program igeriginin daha da giivenilir olmasin1 saglamaktadir.

Programin gesitlilige 6nem verdigini ve igerik olarak c¢ok fazla bitki, hatta bu
bitkilerin 6zellikleri, kullanim alanlar1 gibi farkli etkilerine yer verilmektedir. Hatta
Berlin, Londra gibi sehirler ile Istanbul’daki sokak bitkilerinin benzerliklerine,

farkliliklarina ve yagama alanlarina bunlarin etkilerine deginilmektedir:

“Bunu savunan g¢evre bilimciler ve peyzaj mimarlart var aslinda. Zaten bu kadar ciddi paralar
harcayip sulama ve diizenleme icin laleler, giiller gibi pahali bitkilere ve bu kadar yatirim
yapmak yerine oraya kendi kendine gelip biiyiiyen bitkiyi kullanmak, onlari da kapsayan
digaridan bir takim yeni bitkilerin eklenerek zaman zaman da istila diizeyine gore kontrollii bir
diizenleme yapildiginda peyzaj yapilabiliyor. Ornekleri de var. Bu peyzajin hem dogal
goriinmesi hem de az harcama yapilmasi avantaj. Bu bitkilere dair estetik bakis agimizi da bu tip
tasarimlar degistiriyor. Giizellik sadece biiyiik bitkilerde degil ama bu bitkilerin de hem estetik
hem de giizel yanlar1 oldugunu fark etsek peyzajda kullanilabilir. Genelde c¢irkin ve kotii
gosteriliyor ama bu kiiltiirel bir sey aslinda” (https://podcasts.apple.com/tr/podcast/sokak-
otlar%C4%B1-ve-kent-ekolojisindeki-yerleri/id1493670424?i=1000466499418&I=tr, erigim
tarihi: 25.02.2020)

Peyzaj alaninda hem siirdiiriilebilirlik hem de ekolojik dengeyi saglayacak bir
¢Oziim olabilecek peyzaj diizenlemelerinde sokak bitkilerinin kullanimi ile ilgili de
bilgiler verilmektedir. Yavas medyanin sosyal medya araciligiyla ana akim medyada yer
almayan konularin kamuoyu tarafindan goriiniir hale gelmesi kriteri, bitkiler i¢in degil
ama, c¢evre problemlerine duyarl, bitkilere merakli ve ekolojinin insan yasamina
etkisine Onem veren insanlarin etkilesime gecebilmelerine olanak saglamaktadir.
Programin instagram, twitter gibi sosyal medya hesaplarindan yaptig1r paylagimlar ve
takipgilerin, bu iletileri tekrar paylasarak yeniden {iretmesi, onlar1 iireten tiiketiciler
haline gelmektedir. Bu bakimdan igerik yavas medya kriterlerine uygundur. Ancak yine
de topluluklarin sesini duyurmasi konusunda bir degisim yaratacak, insanlar1 bir araya
getirecek ve oOrgiitlii bir miicadele saglamas1 gereken kriteri bu igerik agisindan yavas
medya olarak nitelenmesini saglayacak diizeyde degildir. Buna elbette icerigin
konusunun uygun olmayis1 da bir etkendir. Sosyal medya hesaplarinda programin bdyle
bir etkiye sahip oldugu gdzlenmemistir. Icerigin sadece sokak bitkileri agisindan peyzaj
alaninda bir degisim saglamas1 miimkiindiir.

Yavas medyanin ulasilabilir olmasi gerektigi hakkindaki kriter ise igerik

¢Oziimlemesinde uygun bulunmustur. Hem Acik Radyo internet sitesinden hem
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radyodan hem de program kaydinin ¢esitli podcast platformlarina yiiklenmesi, ana akim
medya disinda olmasina ragmen internet erisimi sahip bir kitle iletisim araci ile
dinlenilmesine olanak saglamaktadir. Ayni zamanda igerik hizli tiikketim platformlarinda
da tiiketilmesine karsin bu mecralarin tiikketim aliskanliklarina uygun bir sekilde kisa
bilgiler icermemekte, giindemden bagimsiz bir sekilde sokak bitkileri hakkinda genis ve
uzun bir anlatima sahip goriinmektedir. Bu baglamda yavas medyanin hizli tiikketim
platformlarina uyum saglamamasi, onlar1 degistirmesi gerektigi ile ilgili kriterine uygun
bulunmustur. Icerik yayilmak iizere reklam ve tanitim unsurlari barindirmamakta,

tavsiye ve Onerilerle sesini duyurmaya ve tanitimini gergeklestirmeye de uygundur.
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Tablo 3.12. 23 Subat 2020 tarihli Botanitopya programwmin yavas medya kriterlerine

uygunluk durumu (Kéhler, David, Blumtritt, 2010).

Kriterler Aciklamalar Yavas | Hizh
Yavas Medya Icerik ve konu olarak ana akim medyada yer almasi zor bilgiler igermesi agisindan
stirdiiriilebilirlige ve kanalin bagimsiz, kullanici destekleri ile finanse edilmesi noktasinda
katk1 saglar. stirdiiriilebilir kabul edilmistir. Botanik ve ¢evre, ekoloji haberleri konusunda ise * -

devamlilik gbz oniine alinmustir. Icerik bu nedenlerden otiirii siirdiiriilebilir kabul
edilmistir
Yavag medya tek Konun o&zgiinliigii ve icerdigi bilgiler, anlaticinin kullandigi dil, podcast igin
gorevliligi tesvik kullanicilarin odaklanmasint saglamaktadir. Verilen bilgilerin tanidik ilgi ¢ekici * -
eder. (Monotasking) | olmasi da dikkat ve odaklanma gerektirici bir igerik olmasini saglamistir.
Yavag medya Icerik podcast olarak hem internet sitesinden hem de mobil cihazlarla uyumlu
miilkemmelligi podcast platformlarindan kullanicilarin tiiketimine siiriilmiistiir. Ulagilabilir olmak * -
hedefler. adma bir ¢ok platformda yayinlanan bir igeriktir.
Yavas Medya Ana akim medya igerikleri ile kiyaslandiginda, igerigin, konunun ve hikayenin
kaliteyi goriiniir kalitesi, glindemin yogunlugunda hazirlanan igeriklerden daha dikkat cekici * -
kilar. olmasini saglamaktadir. Hazirlanisi ve kaynaklari bakimindan kaliteli bir igerik
oldugu anlagilmaktadir.
Yavag medya iireten | Hem programin sosyal medya hesaplart hem de internet sitesi ve podcast yayinin
tilketiciler tiretir. gerceklestirildigi platformlar, yoruma, paylasima ve iireten tiiketiciler iiretimine * -
uygundur.
Yavag medya Internet sayfasinda cesitli sosyal medya platformlarinda paylasim butonlar:
sOylemsel ve bulunmaktadir. Podcast platformlari ve sosyal medya hesaplarinda Botanitopya * -
sOylesimseldir. programi i¢in yapilan yorumlar mevcuttur.
Yavas medya, sosyal | Botanitopya programinda bitkilerle ilgili kullanici etkilesimi mevcuttur. Ancak
medyanin degistirici | hem konu hem de programin formati ile toplumsal olarak belirli bir sorunu - *
giicline sahiptir. degistirmeye yonelik hareket ya da eyleme gegilme sansi bulunmamaktadir.
Kullanicilarina saygi | Botanitopya programinda herhangi etnik, cinsiyet¢i, mezhepsel ya da farkli bir din
duyar. mensubu i¢in kotii sayilabilecek s6ylemlerden kaginmaktadir. Yavas medyanin bu * -
kriteri ile uyumlu bulunmaktadir.
Reklamla degil, Program igeriginde tanitim ya da reklam gibi unsurlara rastlanmamustir. * -
Oneri ile yayilir.
Yavag medya Botanitopya programi bitki bilimi ve bu konuda sundugu bilgiler agisindan
zamansizdir. zamansizdir. * -
Yavas medya Program, ¢oziimleme tarihi itibariyle, ana akim ve hizli tiiketim mecralarinda
kendine has ve bulunmasi zor, giindem haberlerinden farkli bir bi¢imde islenen ve 6zgiin bir * -
Ozgiindiir. icerige sahiptir. Bu bakimdan yavas medyanin bu kriterine uyum saglamaktadir.
Yavas medya Teknolojik olarak ortaya ¢ikan iletisim platformlarini, hizli tiiketim platformlarina
ilericidir. ceviren bir icerik degildir. Icerik acisindan ve teknolojiyi kullanma bicimi * -
bakimindan ilerici kabul edilmistir.
Yavas medya Cevre hakkinda ana akim medyada yer yer goriilen igerikler olsa da bitkiler
*

kaliteye odaklanir.

iizerine devamlilik arz eden bir icerigin ana akim platformlarda yer ve zaman
kaplamas1 zordur. Bu bakimdan igerik, bu tarz programlar arasinda daha dikkat
c¢ekici hale gelmektedir.

Yavas medya giiven
ve inandirici olmasi
zamana baglidir.

Kurumsal bir kimlikten ziyade arkasinda ger¢ek insanlarin oldugu
hissedilmektedir. Programin kendisi ve hazirlayanlar da giiven ve inandiricilik
acisindan izleyenlere bu hissi verebilmektedir.

Program Siiresi

25 dakika, 25 saniye
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3.5. Derinlemesine Goriismelerin Co6ziimlenmesi

Arastirma kapsaminda Acik Radyo, Cep Hikayeleri ve Gazzetta9 internet haber
sitesinin igeriklerini iireten veya genel yayinlarindan sorumlu medya profesyonelleri ile
goriisiilmiistiir. Ibrahim Omer Madra, Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi’ni
bitirdikten sonra bir siire 6gretim {liyeligi yapmis, daha sonra cesitli gazete ve dergilerde,
muhabirlik, editorlik, yaymn yonetmenligi gibi gorevler iistlenmistir. 1994 yilindan
itibaren ise radyoculuk ile ilgilenmekte, kurucusu oldugu Ag¢ik Radyo’da 1995’ten
giiniimiize kadar yayincilik hayatina devam etmektedir.

Gazzetta9 haber sitesinin genel yaym yonetmeni Celal Eren Celik ise, 1999
yilinda basladig1 gazetecilik kariyerine farkli yayin organlarinda devam etmistir. Halen
Kripteks adli aylik haber dergisi ve Gazzetta9 internet haber sitesinin genel yaymn
yonetmenligini siirdiirmektedir. Akin Andirin ise Marmara Universitesi Giizel Sanatlar
Fakiiltesi Sinema ve Televizyon boliimiinii mezunudur. 2004 yilindan itibaren sinema
sektorlinde, reklam projelerinde ¢alismis, 2016 yilinda ise Cep Hikayeleri isimli Youtube
kanalin1 kurarak bu kanalda igerikler iiretmeye devam etmektedir. Cozlimlemeleri
gerceklestirilen igeriklerin {ireticileri ve yaym yonetmenleri ile gergeklestirilen
derinlemesine goriismede kendilerine, yavas medya ve yavas gazetecilik kriterlerini
tanimlayan sorular yoneltilmistir. Verdikleri cevaplar, bu goriisme sorularindan ¢ikarilan
tematik basliklar altinda ¢6zlimlenmis, yavas medya ve gazetecilik kriterlerinin
tirettikleri igerikler bakimindan nasil bir 6neme haiz oldugu ortaya ¢ikarilmigtir.

3.5.1. Ozgiir ve Siirdiiriilebilir Medya’min Olanaklar

Medyanin, neo liberal politikalarin bir getirisi olarak, kér elde etmenin bir yoluna
donligmesi, sermayenin bu is koluna yatinmini arttirmasmnin ve kamu yarari
ozelliklerinin kaybedilmesinin yolunu agmaktadir. Onceleri devlet tekelinde olan ve bir
propaganda islevi de goren medya aygitlari, giinimiizde 6zel sirketler ve devletin
gecirgen yapisinin bir sonucu olarak artik, sermayenin propaganda aracina dontismiistiir.
Bunun en temel sebebi ise medya alanindaki tekellesme egilimleri ve tekellesmenin
getirdigi sermayedar tutumun medya igeriklerine yansimasidir.

Sosyal medyanin ve internetin, kullanim olanaklarinin giderek artmasi ile
tekellesen medya igeriklerinin disinda farkli seslerin duyulabilmesi olanaklar1 da kismen
artmaktadir. Ancak orada bile tekellesmenin farkli ¢arklarin1 gérmek miimkiindiir. Yavas
medya, siirdiiriilebilir olmak {izere ozgiir olmanin ve medya igeriklerinin de bu

Ozgirliikkle ortaya c¢ikan kaliteli igerikler olmasinin gerektigini belirtmektedir.
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Coziimlenen igerikler ve medya organlarinin bu bakimdan ortak 6zellikleri de bagimsiz
olmalarindan ve kullanici destekleri ile finansmanlarmi saglamalaridir. Tekellesme
carkin1 ve kaliteli igeriklerin ortaya ¢ikmasinmi saglayacak en onemli seylerden birisi
budur. Bunun yani sira tekellesme c¢arklarini sosyal medya kullaniminda gorsek de yavas
medya 6zelligi tastyan igerik iireticileri bu durumun farkindadir. Ciinkii mevcut ana akim
medya tecriibeleri, bagimsiz olmanin onlara getirdigi 6zgiirliiglin tadin1 aldiktan sonra
her tiirlii platformda, haber verme ve medyanin islevlerini siirdiirebilmesini saglama
hazzi, onlar1 farkli modeller ile kamuyu bilgilendirme yollarina itmektedir. Akin Andirin
YouTube iizerinden yayimladigi insan hikayelerini, baskinin ¢ok daha az oldugu bir
yerde gerceklestirdigini diisiinmektedir:
Tirkiye’de gazetecilik ve medya faaliyetleri nasil 6zgiirlesebilir? Yani bir kere medya artik, bir
tekele donmiis ve zaten ilizerinde siyasi baskinin ¢ok yogun oldugu bir yapi. Bunlar birbirinden
bagimsiz degil. Biitiin sansiir ve medyanin durumu siyasi giiciin elinde. Insanlarin tarafsiz ve
dogru habere ulagsmasini bugiin oldugu yerden medyayr nasil alip yer degistirebilirsin
kestiremiyorum. Bu belki de tekelin, siyasi giiciin kendisinin karar verebilecegi bir sey. Alin biz
biraktik bu isi, artik giindemdeki haber neyse, istediginiz kaynaktan direkt dgrenebileceksiniz
noktasina getirmesi gerekiyor. Ancak bu da g¢ok gercek¢i bir sey degil. Bir yerde bir sey
oldugunda bunun haberini goriiyorsun ve iki kaynaktan bambaska yorumlarla haberlerde
izliyorsun. Bu elbette bir bdliinmeye yol agiyor. Bir kisim kendi inandig1 digeri de kendi inandig1
ayr1 taraflardan bakiyorlar. Bu konuda bir 6zgiirlesme gerekiyorsa artik miimkiinse bu giiglerin
medyaya uyguladigi baski ve sansiiriin, herhalde 6nce bunlarin kalkmasi gerek ki sansiirii
saglayan, yaratan sey de korku muhtemelen. Gazetecilerin, en ¢ok gazetecinin hapiste oldugu
iilkeyiz, en son Oyle bir sey okumustum. Bir gbzdag kiiltiirii var. O haberi yaparsan seni atarim

iceri kiiltiri. Bu da sanirim kimi insanda ise yartyor ki, oto sansiir denen sey ortaya ¢ikiyor

(Andirin).

Siyasi yapmin demokratik ve Ozgiirliikk¢li bir karakterinin olmasi gerektigini
belirten Andirin, medyanin bugiin Tiirkiye’de tekellesmenin getirdigi kiiltiirden,
gazeteciler ve medya ¢alisanlar1 bakimindan bu kiiltiiriin artik goniillii bir oto sansiirden
olustugunu altin1 ¢izmektedir. Tiirkiye’de medya calisanlar1 haber igeriklerini iiretirken,
haberi yazma aninda buna bagli olarak oto sansiir uygulamay:1 bir aliskanlik haline
getirmek zorunda kalmaktadir. Kiiresel Sirketler, bir yandan farkli alanlarda ve is
kollarinda ihaleler alip, bunlardan kar saglarken, bir yandan da bu islerini ellerinde
bulundurduklar1 medya araciligiyla destekleyen yayinlar yapmaktan ¢ekinmemektedir.
Dolayisiyla ortaya ¢ikan medya igeriklerine bakildiginda, belirli konularda, bir medya

kurulusunun savundugu seyi baska bir medya kurulusu yalanlamaktadir. Oyle ki kimi
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zaman bu durum, muhalif medya ve ana akim medya ayrimindaki tarafli yayinlardan
ziyade, ¢evre, saglik, gida, giyim gibi ¢ok farkli alanlarda bile yasanabilmektedir. Kamu
yararina yapilacak yaymlar belki de bu karmasik durumun yegane ¢6ziimiini
olusturmaktadir. Acik Radyo’dan Omer Madra, bu konuda Acik Radyo’nun
kurulusundan itibaren sahiplik yapisindan yoksun ve goniilliilik esasina dayali bir
anlayisla yonetildigini belirtmektedir.
Acik Radyonun kendisi bu agidan basindan beri bir istisna olusturuyor. Ortaklik yapisi ile Radyo
ve Televizyonlar kanun geregi anonim sirket olmak zorunda. Fakat biz biiylik dl¢lide basindan
beri kar amaci giitmeyen sirketler gibi ¢alistik. Ortaklarimiza da bagimsiz bir mecray1 destekler
misiniz, para da verir misiniz diye sorduk, epey sayida ortagimiz oldu. Biz sonra, giiniin birinde
ya 6deriz ya da 6demeyiz dedik borg¢larimizi. Onlar da bunu bile bile bagis yaptilar, dyle kuruldu.
Bu sene 17. senemiz olacak dinleyici destek projesi diye bir sey yapiyoruz. Normalde bedava olan
bir kamusal yayincilik, adi istiinde, begeniyorsaniz ayakta kalmasii istiyorsaniz destekler
misiniz diyenlerin de 17. senesi olacak Nisan ayinda. Onlarin destekledikleri ve gelirlerimizin de
hatir1 sayilir bir miktarini, karsilayabildigimiz, bedava bir yayma cepten para vererek yardimci
olduklar1 bir durum oldu. Tiirkiye’deki diger radyo, gazete televizyon gibi yayin organlarindan da
farkli bir radyo olustu. Bence ¢ok 6nemli ama medyanin bagimsizliginin ana kaynagi da bu.
Giiciinii buradan aliyor. Oyle olmas1 gerek bu mevcut yapida 6zel ellerde, az sayida ellerde medya
toplanirsa kagiilmaz olarak sahiplerinin etkisinde oluyor. Diinyada da ¢ok fazla 6rnegi yok.
Democracy Now, bizim yakindan takip etti§imiz bir yayin kurulusu var. Bir saatlik video yayini
yaptyor. Ben de Amy Goodman ile Democracy Now’in efsanevi muhabiri ile bir miilakat
gerceklestirmisgtim, orada “ne demek bagimsiz ne ige yarar” diye sormustum. Amy Goodman’in
sOyledigi ¢ok dnemli bir sey vardi. Medyanin ana meselesi sessizlerin sesi olmaktir demisti. Bagka

tiirlii bunu yapmaniz miimkiin degil (Madra).

Omer Madra’nin belirttigi gibi medya organlarinin bagimsiz olmasi, medyaya,
sesini kamuoyuna duyurmakta giicliilk ¢ekenlerin sesi olma firsatin1 vermektedir. Yavas
medyanin ileriki boliimlerde bahsedilecek bir diger 6zelligi de dinlemek ve topluluklarin,
toplumda dezavantajli konumda olanlarin seslerinin kamuoyuna duyurulmasidir. Medya
bunu bagimsiz olarak ve azinlik haklari, insan haklar1 gibi belli degerleri kapsayacak
ilkeleri goz oniinde bulundurarak gergeklestirebilir. Ciinkii haber vermenin ve haberi
cergeveleyerek vermenin, medya icerikleri diisiiniildiiginde ¢ok farkli sonuglar
olacaktir. Gilinlimiizde ana akim medyanin ve tekellesmis, holdinglesmis medya
organlarinin igeriklerinde bahsedilen sonuclarin1 gormek miimkiindiir. Tirkiye’de ve
diinyada tiim bu gelismeler, gazetecilerin, artik medya kurumlarinda ¢alismaktan ziyade
bagimsiz olarak bir yap1 kurmanin ve haberlerini de buradan gerceklestirmenin pesinden

gitmesine neden olmaktadir. Goriisme yapilan isimler bu problemin temelinde, iktidar
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iligkilerinin ve iktidarin medyaya karsi tutumunun yer aldigini diisiinmekte, medyanin
Ozgilirlesmesi  lizerine atilacak adimlart da yine iktidarin atmasi gerektigini

belirtmektedir:
2007 sonrasinda siyasal iktidar tarafindan tamamen bir gazetecilikten ziyade propaganda
yapilanmasi denilebilecek bir g¢ercevede. Bagimsiz gazetecilik yapmanin artik bu sartlarda,
miimkiin olmadig1 acik. Beni de ana akim medyadan ¢ikartan ilk sebep bu. Ciinkii ana akim
igerisinde bizatihi birebir 6rnekler yasayarak, calistigim kurumlarda, son donemde, ¢ok 6nemli
haber dosyalarin1 yapmama, belge ve kaynaklariyla yapmama ragmen, kanal patronajinin isleri,
ihaleleri ve siyasi iktidarla baglarindaki dengeleri sarsacagi nedeniyle yaptirilmayan haberlerim
var. Bunun yani sira dayanilmaz hale gelen editéryal miidahaleler sonucunda ben artik ana akim
medyada ideal Olciilerde, sartlarda, diinya standartlarinda ve kriterlerde bir gazetecilik

yapilamayacagini gordiigiim i¢in ana akimdan ayrildim, kendi yolumu ¢izdim (Celik).

Celal Eren Celik, gazetelerin degisen yapilarinin baska bir nedeni olarak, Tiirkiye
ozelinde, gazeteci ailelerin artik yer almayisinin da etkili oldugunu diisiinmektedir. Ding
Bilgin, Kemal Ilicak gibi gazete sahiplerinin profesyonelliklerinin de gazetecilik olmasi,
medya patronu olarak, ozellikle ilk donemlerde baska bir sektdrde is yapmamalari,
gazeteciligin de daha diizglin yapildigi bir donemin yasanmasina neden oldugunu
diistinmekte, ancak bu ailelerin zamanla farkli is kollarina girmesi, ya da gazetecilikten
uzaklagmasmin bugiin gelinen duruma etkisi oldugunu belirtmektedir. Ozellikle
1980’lerden sonra kar elde etmek ve geliri arttirmak lizere, yeni medya patronlari, yeni
medya bicimleri ve Ozellestirmelerin medya alaninda da giderek yayginlagmasi,
medyanin bagimsiz ve Ozgiir yapisini, dolayisiyla da siirdiiriilebilir bir medyanin
varhigim gii¢lestirmektedir. Medya patronlar1 gazetecilik degerlerinden ve kamuoyu
bilgilendirilmesinden ¢ok, kar elde etmek, ya da baska alanlardaki islerini, ortakliklarini

genisletmek ve bunlara fayda saglamak iizere kendi medyalarin1 kullanmaktadir.
1980 oncesinde Tiirkiye’de gazetecilikten gelen ve gazetecilik yapan gazete patronlarini
gormekteyiz. Ornek verecek olursak Kemal Ilicak’in Terciimanim 6rnek verebiliriz, Son gazeteci
patron olarak adlandirilabilecek Ding Bilgin. Ailesi 100 yili agkin siiredir gazetecilik yapan bir
aile. Ama Tirkiye’de 1980 sonrasinda oOzellikle biraz Oncesinde Aydin Dogan’in Milliyet
gazetesini satin alarak medya diinyasina girmesiyle birlikte is adami, patron gazetecilik donemi
bagladi. Daha sonra bu bir kiiltiir haline doniistii maalesef. Sonrasinda bunu 1980 déneminin
medyanin dizayni konusunda en dnemli aktorlerinde Turgut Ozal’n, “Tiirkiye’de iki buguk gazete
kalacak sdyleminin 6nemli aktorii Kibris asilli Tiirk is adami Asil Nadir’e Giinaydin gazetesinin
aldirilmas siireci izledi. Yine medyaya Mehmet Ali Yilmaz’'in girdigini goriiyoruz. Eski devlet
bakani, linlii iy adami. Aydin Dogan medyasiin gazeteleri ayn1 zamanda siyasal bir baski araci

olarak kullanarak islerini bilyiittigiinii hem de isler biiyilirken, baska islerden kazandiklar1 ile
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medya sektoriinde alanini genislettigini goriiyoruz. Sonraki donemde de Ding Bilgin’in de ayni
yontemi kullandigin1 goriiyoruz. 1980 sonrasi dzellikle 1990°larin basinda Tiirkiye’de is adamu,
medya patronlarinin kendi mali islerinin ¢ikarlarina gore dizayn edildigini gérmek miimkiin.
Orneklemek gerekirse 1990’larin ortasindan sonra hafizamiz1 zorlayacak olursak, Aydm Dogan,
Dogan Holding’in sahibi idi ve enerji sektdriindeydi. Bunun disinda, sigorta sektoriindeydi ve
donemin medya patronlarinin ortak 6zelligi, hepsinin banka sahibi olmasiydi. Hayyam Garipoglu
girmisti en son Etibank ihalesine. Daha sonra Ding¢ Bilgin Etibank’1 Garipoglu’ndan aldi. Mehmet
Nazif Unal, medya sektériine Tv8 ile girdi, MNG Bank’1n sahibi idi. Cavit Caglar, NTVyi kurdu.
Onun disinda Olay medya grubuna sahipti. Kendisi ayn1 zamanda interbank’in sahibiydi. Boyle
bir dongii icerisine baktigimizda, medya patronlarinin hem medya hem de ticari is giicii ama
mutlak siiratle bunun yaninda finans sektériinde olduklarint gériiyoruz. Bunu neden anlatryorum?
Tirkiye’de biiyilk mali hacme sahip isler yapan is adamlarinin devletle yaptiklari, aldiklart
ihaleler, haliyle devletle iliskilerini her zaman iyi tutmak zorunda kalmalar1 sonucunu dogurdu.
Dolayistyla halkin bilgi alma hakkini tarafsiz olarak medya kuruluslart saglayamadi. Ciinkd,
siyasal iktidarlarin parti fark etmiyor, siyasal iktidar aleyhine olarak yapacaklari haberlerin
kendilerine mali olarak yapacaklari is anlagsmalarinda olumsuz donecegini bildiklerinden, medya
yapilanmasi aslinda bir yerde déneme gore siyasal iktidarin da ¢ikarlarini gézetmek adina kendi

kendine oto sansiir uygulayarak gelisen bir hal ald1 (Celik).

Finans sektoriinde faaliyet gosteren isimlerin 6zellikle medya alaninda da etkin
bir hale gelmesi, hiikiimetler ve sermaye, dolayisiyla medya baglarinin da daha
sikilagsmasina neden olmaktadir. Gazetecilerin haber iiretim siireclerinde bu iliskileri bir
oto sansiir sebebi olarak gormeleri, iiretilen haberlerde, bilgilerin saklanmasina,
degistirilmesine, kamuoyu ile paylasilmamasina ya da biitlin olarak haberlerin goz ardi
edilmesine neden olmaktadir. Bu iliskiler hem devlet tarafindan hem de medya
holdingleri tarafindan sansiire neden olabilmektedir. Haber iiretiminin sadece medya
patronlar1 nezdinde bir oto sansiire kaldigin1 sdylemek yanlis olur. Calisma kosullar
diisiiniildiigiinde siirdiiriilebilir ve 6zgilir bir medyanin en 6nemli unsuru, ¢alisanlarin
haklarinin korunmasi ve bu baglamda calisanlara yapilan ddemelerin adil bir sekilde
gerceklestirilmesi ve caligma haklarim1 koruyacak oOrgiitlii bir yapinin var olmasidir.
Bugiin sendikal miicadele ve calisanlarin haklarinin korunmasi iizere sendikalarin yapisi
diisiiniildiiglinde, biitiin is kollarinda bu haklarin calisanlardan alinmasa bile oldukga
siirli bir hale getirildigi goriilmektedir. Ancak medya calisanlar1 bdyle bir sendikal
miicadeleden ¢ok uzun bir siiredir yoksundur. Medya’nin ozgiir bir sekilde isini
yapabilmesinin bir diger yolu da ¢alisanlara verilecek giivencedir. C Celik bu noktada
2000’11 yillarda baglayan ve hala devam eden medyadaki isten c¢ikarmalarin,

stirdiiriilebilir ve bagimsiz bir medyay1 tehdit eden 6nemli bir unsur oldugunun altini
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cizmektedir:
Bunun yani sira su konu ¢ok 6nemli. 1980 darbesi sonrasinda Tiirkiye’deki tiim sektdrlerdeki gibi,
medya sektorii de ciddi bir sendikasizlastirma siirecine girdi. Bundan sonra Tiirkiye’deki,
gazetecilerin kendi 6zlilk haklarini savunabilmeleri, mesleklerine editoryal olarak bagimsiz bir
sekilde, sendika gilivencesi ile is akitlerinin garantili olduklar1 siireg, 1980 sonrasi sendikal
hareketlerin basinin “ezilmesi” ile, ciddi tasfiye ve biiyiik sendikalarin kapatilmas: ile medya
sektoriinde sendikasizlastirma hareketi sonrasinda gazetecilerin is gilivenceleri kalmadi. En act
ornekleri de 2000’li yillarin basinda hem Dogan medyasindan hem de Sabah/Atv grubu, Ding
Bilgin medyasindan ¢ikarilan ve o donem gercgekten ¢ok ciddi manada basin emekgilerinin zorda
kalmis oldugu binlerce kisilik isten ¢ikarmalarla basin emekgileri bu durumu yasadi. Haliyle o
donem yasanan isten ¢ikarmalar ve az Once bahsettigimiz sekilde bir diizenin dizayn edilmesi
basin emekgilerine kendilerine oto sansiir uygulamak ve diizene uymak zorunda birakt
kendilerini. Bugiin ise Adalet ve Kalkinma Partisi iktidarinin 2002 ile baslayan siiregte, 2007°de
AB uyum siirecine daha uygun hareket eden bir siyasal hareketin 2007 sonrasinda &zellikle
totaliter egilimlere yonelen ve bunun bir karakteristik 6zelligi olarak da diinyadaki totaliter
egilimli siyasal iktidarlarin hepsinin ortak karakter 6zelliklerinden biri olan Tiirkiye’de de goriilen
medyay1 kontrol amagli medya dizayn operasyonunun goérdiik. Adalet ve Kalkinma Partisi kendi
sermayesini kurduktan sonra Tiirkiye’de bugiin havuz medyasi dedigimiz ciddi manada bir kendi
adma siyasal propaganda makinesi olarak adlandirilabilecek devasa medya yapilanmasi ortaya
cikardi. Tirkiye’deki gazeteciler sendikal haklarina kavusmazlarsa kendilerini rahat
hissedemezler. Bu ¢ok onemlidir. Sendikalasma tekrar saglanmalidir mutlaka. Iktidar- medya

iliskisi diizenlendikten sonra sendikalasmanin da saglanmast gerekiyor (Celik).

Sendika ve calisma kosullari, medyanin siirdiiriilebilirligi arasinda ¢ok onemli
bir iligki bulunmaktadir. Siirdiiriilebili bir medyan ig¢in siirdiiriilebilir haklarin
saglanmas: gerekmektedir. A¢ik Radyo kurucusu Omer Madra, siirdiiriilebilir ve
bagimsiz medyanin sadece kullanici destekleri ile gergeklesebilecegini diistinmektedir.
Kullanicilarin verecekleri desteklerin bu anlamda biiylik ya da kiiciik olmasmin bir
onemi yoktur. Ancak baslangic asamasinda gereken yiiksek sermaye hem teknik
ekipmanlar hem de c¢alisanlar i¢in olduk¢a dnemlidir. A¢ik Radyo da baslangicta bu tip
bir yatirnrmin gerceklestigi sansli bir yapidir. Bugiin destekcilerin neredeyse tamami
yayin hayatina basladigindan beri irili ufakli yardimlarini devam ettirmektedir. Ancak
bdyle bir yapida destek¢i sayisinin fazla olmasi, A¢ik Radyo’nun o6zgiirliigiinlin de

temelini olusturmaktadir.

Tek yol bence baska yolu da yok. 167 kiz ¢ocuklar1 ugrasiyorlar bu destek kampanyasi ile. Obiir
tarafta muhasebe en can alici iki yer bu katta. Yayin kat1 bir asagida. Yani simdi baktilar bu
17.’sini yapiyoruz. 17 seneden beri destek vermekte olan 167 kisi var. Cesitli miktarlarda. Bence

bu muazzam bir sey. Hi¢ birakmadan 17 yildir arada kesintiye ugratanlar var. Onlar1 saymiyoruz.
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Bu sayi artik “militan” destekgiler. Ve farkli miktarlarda tabii ki. Bu ¢ok heyecan verici bir sey.
17. Sene i¢in biz de 6zel bir mektup yazdik kendilerine. Gelin konusalim diye. Cok da diinyada
olan bir sey degil herhalde. Simdi calisanlar 167 kisi birden gelirse nasil yayin yapacagiz diye
telas icindeler. Neyse ki 20 kisiden falan ses geldi simdilik. Zaman var daha ama 25°te tutalim
diyoruz bizim de 25. Senemiz. Ama bu ¢ok O6nemli bir garantisi tabii ki A¢ik Radyonun. O
zaman insan rahatlikla halkin ve herkesin, hepimizin duymasi ve diinyanin daha iyi bir yere

degisebilmesi i¢in haberleri alip, sonradan da tekrar geri verebilmek, tartisma platformlari

yaratabilmek icin olduk¢a énemli (Madra).

Kullanicr destekleri s6z konusu olmayan ana akim medya ¢alisanlari i¢in ¢aligma
saatlerinin diizenlenmesi, sendikal faaliyetlerin Oniinii agacak yasal diizenlemelerin
gerceklestirilmemesi de bir bagka problemdir. Gazeteciler yaptiklar1 haberlerin medya
kurumlarinin ~ ¢ikarlarina ters distiigli zamanlarda isten ¢ikarilma, haberlerin
yaymlanmamasi, haberlerin degistirilmesi gibi bircok farkli yaptirimlarla karsi karsiya
gelmektedir. Ayni durum reklam ve reklam verenlerin medya {iizerindeki baskisi

sonucunda da ortaya ¢ikmaktadir.
Gazeteciligi siirdiiriilebilir hale getirmek i¢in, gazetecilerin editdryal bagimsizliginin saglanmasi
gerekir. Bu da oncelikle bat1 diinyasinda gelismis bati demokrasilerinde 6rnekleri oldugu iizere
bunun temel sarti, bence yasa ile medya patronlarinin gazete televizyon sahiplerinin, sadece
medya sektorii ile ilgilenmesi, yasal bir diizenleme ile zorunlu hale getirilmelidir. Az Once
bahsettigim medya patronu ve devlet arasindaki ticari bagin kesilmesi sayesinde bu alan agilabilir
ki, eger patronaj devletten bagimsiz olursa, devlete bir gebeligi olmazsa, kendi gazeteci ve
mubhabirlerine, kdse yazarlarina 6zgiir bir alan agabilir. Haliyle bu medya iceriklerine yansiyacak
ve halkin gergekten dogru bilgi almasina sebep olacaktir. Gazeteciligin temel misyonlarindan bir
tanesi de sistemsel olarak ortaya ¢ikan yanliglari, sistemde olan hatalari, diizensizlikleri, yolsuzluk

gibi hepsini ayn1 degerlendirebiliriz, bunlari halka duyurmaktir (Celik).

Sendikal haklarin calisanlarin elinden alinmasi, kisitlanmasi sorunu en genis
tanimi ile demokrasi sorunu olarak diisiiniilmektedir. Demokrasi sorunu da bugiin sadece
Tirkiye’de yasanan ve sadece Tiirkiye’de medyanin bundan etkilendigi bir problem
olarak diisiiniilmemelidir. Amerika’da, Rusya’da, Avrupa iilkelerinin ¢ogunda giicli
figtirler ve sag politikalarin giidiimiindeki liderler {ilkelerin yonetiminde soz sahibi hale
gelmistir. Boylece hiikiimetler, 6zel sektér ve medya iliskileri giderek i¢inden ¢ikilamaz
bir hale gelmis, medya asil gérevini gergeklestirmekten ziyade, 6zel sektoriin ¢ikarlarina
caligan bir ara¢ haline gelmistir. Ozgiir medyanin yoklugu, insanlarin yasamlarini
etkiledigi kadar diinya {izerinde yasayan tiim tiirlerin de hayatlarini1 etkilemektedir. A¢ik
Radyo’dan Omer Madra, yaymnlarinda Tiirkiye’de hi¢bir medya kurulusunun iizerine

diismedigi kadar iklim krizini duyurmaya caligmaktadir. Ana akim medyada ise ¢esitli
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kisa siireli programlar disinda bu krize deginen medya kuruluslari neredeyse yok
denecek kadar azdir. Medyanin bu anlamda yetersizligi, siyasetin medyay1
sekillendirmesinden kaynaklanmaktadir. Ancak demokratik bir toplum olmanin en
Oonemli araclarindan biri olan medya, ancak Acik Radyo, ya da Democracy Now gibi
bagimsiz bir yapt kuruldugu zaman iizerine diisen gorevi gerceklestirebilmektedir,
elbette bu medya bicimlerinde de ayakta kalmak, finansal ozgiirliikklerini devam
ettirebilmek bliylik bir soruna doniismektedir. Yavas medya, finansal Ozgiirliigiin
saglanabilmesi i¢in kullanici desteklerinin, bagislarin kisaca dogrudan kullanicilar ve
haber alma ihtiyacinda bulunanlar tarafindan desteklenen medya big¢imlerinin
desteklenmesi ve cogalmasini arzulamaktadir. Ancak bu sekilde medya orgiitleri de
sorumlu olduklar1 isimlerin ve patronlarinin dogrudan kullanicilar1 oldugunu bilerek
seslerini duyurmak gorevini layigiyla icra edebileceklerdir. Aksi takdirde medya, tiim
diinyada yasanan krizlerin ¢oziimsiiz kalmaya devam etmesine yardimci olan bir arag

gorevi gorecektir.
Chomsky, ekoloji krizi, niikleer krizin yaninda ii¢iincii bir kriz olarak son kitabinda, demokrasinin
i¢inin bosaltilmasi, biitiin diinyada bununla ilgili bir demokrasi krizi oldugunu soyliiyor. Giiglii tek
adamlar yonetimi bugiin uluslarin yonetilmesinde ¢ok revagta. Daha iki giin once Putin’in
2036’ya kadar kendisini “se¢imle basta tutacak” bir projeyi ger¢eklestirdigini gorityoruz. Ama her
yerde boyle bu, Filipinler’de Corona viriisii nedeniyle Duterte kendisine temas edenin
cezalandiracagina dair kanun ¢ikartti. Ben de espri yaptim, elini mi kesecekler yoksa dogrudan
idam m1 edilecek diye. Filipinler de bir demokrasi yani. Bu medya icin ¢ok biiyiik bir tehlike,
demokrasinin temel aktdriidiir medya, Chomsky’nin de sdyledigi bagimsiz bir medya, gergekleri
halka hepimize ulastirmak zorunda, hele bdyle 6liim kalim meselelerinde... Niikleer savas,
kiiresel 1sitma gibi temel konularda. Giinde artik 200 tiir yok oluyor. Ve bunu basin, medya hig
konusmuyor. Bunlarin konusulmasi i¢in de niikleer kriz, iklim krizi, biyo gesitlilik krizi

konusulmadiginda béyle bir durum ortaya ¢ikiyor (Madra).

Giglii lider figiirleri ve onlarin neo liberal sag politikalarla birlikte medyanin
sekillendirilmesinde oynadiklari rol, yeni medya bigimlerini de kapsamaktadir. Kar elde
etmek, dijitallesen medya iceriklerinde ve ¢esitli platformlarda, bilgilendirme, egitme,
haber verme gibi kamu politikalarinin medya iceriklerinde giderek daha az rastlanir ve
tercih edilir hale gelmesinin Oniinii agmaktadir. Diinyanin kars1 karsiya kaldig: krizler,
krizlerin nedeni olan yatirimlarin ve faaliyetlerin tekeline girmistir durumdadir. Bu
giiclerin, aynt zamanda faaliyet alanlarin1 medya iizerinde genisletmeleri de elbette
eylemlerinin gizlenmesine, duyurulamamasina ve devam ettirilmesine neden olmaktadir.

Sosyal medyanin kendisi de yarattig1 yeni alternatifleri géz 6niinde bulundursak da bu
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gizlemenin ve kamufle etmenin bir bagka alani olmak iizere ilerlemektedir.

Medya’nin 6zgiir ve siirdiiriilebilir bir medya olmasi, bagimsiz olmasindan
gecmektedir. Ayn1 zamanda, ilerleyen boliimlerde bahsedilecegi gibi yavas medyanin,
sosyal medyay1r ve teknolojiyi kendi yararina kullanabilen, onlar1 kapsayan ve
doniistiirme giiciine sahip bir 6zelligi bulunmaktadir. Akin Andirin Cep Hikayeleri’ni, en
yaygin kullanim alanina sahip olan sosyal medya Orneklerinden birinde, Youtube
tizerinden yayimlamaktadir. Ancak YouTube ve sosyal medya devleri de kendi iginde
tekellesmenin bir bagka modeline doniismeye baslamistir. Belli finansal destegi olan ve
YouTube’de faaliyet gosteren kanallar, iceriklerin izlenme sayis1 yliksek olan belli
kanallari, bilinyesine katmakta, bdylece tekellesmenin sosyal medya ayagini
gerceklestirmektedirler. Cep Hikayeleri bu bakimdan YouTube {izerinden yayin yapmasi
nedeniyle hem YouTube’un belli kurallarina uymakta hem de kanallar1 satin alarak
tekellesen bagka yapilara yem olmamaya calismaktadir. YouTube kurallarinin genellikle
izlenme rakamlarinin artmasina ve 6demenin, video i¢i reklamin, dolayisiyla da buradan
saglanacak kazanglarin arttirllmasina yonelik oldugu anlasilmaktadir. Belli kanallari
bilinyesinde toplayarak tekellesen odaklarin da aslinda bu algoritmalar1 ¢ok iyi bilen ve
bunlar1 kullanarak igerik iireticilerinin kazanglarini arttiran ajans faaliyeti goOsteren

gruplar oldugu belirtilmektedir.
Bu medya faaliyetlerin 6zgiirlesmesi adina bir formiiliin var m1 dersen yok. Mevcut diizen bdyle
ilerlerse de ¢ok bir degisim olacak gibi de gelmiyor bana. Ana akim medyada olmadim ben. Zaten
kendimi de haberci degil, YouTube iizerinden basladim ve kendimi filmci, aslinda bu yaptigim
iste belgesel yonetmeni olarak konumlandirdigim igin, orada, benim aslinda yapmak istedigim
sey, ¢ok fazla izlenmek, cok fazla takip¢im olsun degil. Bundan para kazanmak da degil. Sadece
kendi istedigim, hosuma giden bir seyi yapmak istedim. Cikis noktam ve amacim buydu. Belki de
o ylizden belki de su ana kadar bagimsiz kalabildim. Ciinkii aslinda bu ¢ok insan belki iste,
haberci de bir haberi yaparken belki kendi kendine bir seylerin pesine giderek basliyor. Sonra bir
kurumun altina girip sekil almaya bagliyor ama. Belki de 6zgiirlesmeyi engelleyen sey kurumlarin
altina girmek olabilir gibi geliyor. Benim de benzer seyler basima gelebilirdi. Su sekilde, mesela
benim kanalim durduruldugunda bu aslinda ticari bir seye donebilecegi i¢in 6zellikle YouTube’da
oldugu i¢in. Bununla ilgili bir siirii ajans aradi. Kendi tekeline YouTube kanallarim1 katarak,
piyasada 3 tane kanala sahip oluyorlar. A, b,c kanallar1 onun elinde. A kanalin1 b ye konuk edip b
den c nin reklamini yapiyor ve izlenme geliri, reklam gibi kazanglar edinmeye bagliyor. Bana da
¢ok teklif geldi, reklam gelirinizi arttiririz ve ondan yiizde 20 aliriz gibi seyler. Son gelen teklif su
oldu, koleksiyon firmast dedi ki sen gel bizim kanalimizin altinda bu hikayeleri yayinla biz de
ekipman, ekip her tiirlii destegi verelim sana. Onu da istemedim ¢iinkii bana direkt kendi kanalini

kapat ve tiim videolar1 bize yiikle dendi. Ciinkii bunlar aslinda ayni tekellesmenin pargasi. Ben su
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an bagimsizim ve bir yerde haber gérdiigiimde montajini, rengini altyazisini her seyini ve kendi
istedigim zaman yayinliyorum. Burada boyle bir yap: altina girdig§imde bana sunu cek, bu iyi
degil, cekme denilecekti. Ama ben neyin iyi, neyin kotii oldugunu zaten anlayabiliyorum. 150
hikdyeden sonra tantyorum artik. Beni kanalina katacak kisilerden de daha tecriibeliyim onlar
kadar biliyorum. Ve bu tecriibe igin her alaninda. Bu yiizden projeyi kurban etmek istemedim.
Beni YouTube’a sokan ve birilerinin kontroliine girmeden bagimsiz kalmami saglayan ne dersen

bunlar1 sdyleyebilirim (Andirin).

Cep Hikayeleri de bu baglamda yavas medyanin gerektirdigi, bagimsizlig
saglayabilmek adina tekellesmeye karst durabilmek icin kullanici desteklerini
kullanmaktadir. Ancak bu noktada A¢ik Gazete ya da Gazzettta9 Haber sitesi kadar
sanslt degildir. Akin Andirin ile yapilan goériisme siiresine kadar bu yardimlarin ¢ok
kisitlt oldugu bilgisine ulasilmistir. Burada devamlilig1 saglayan Cep Hikayeleri icerik
tireticisinin de belirttigi gibi, kendi ilgisini ve merakini gidermek tizere gonilliilik
esasina gore bu isi devam ettirmektir. Acik Gazetede ve Gazzetta9 Haber sitesinde
gorece durum daha iyi olmasina ragmen, ayni goniilliilik ve bireysel merak unsurunun
etkisi goriilmektedir. Goniilliiligiin esas olmasinin en biiylik nedeni de bu isimlerin
calistiklar1 ve egitim gordiikleri alanda iiretim yapma israrlarindan kaynaklanmaktadir.
Ana akim medyada bu israr kaybolmaya yiiz tutmusken, yavas medya gibi 6zgiin
igerikler iireten araclarda, daha tutkulu ve goniillii bir devamlilik goriilmektedir.

Gazetecilik meslegi, gecmiste en prestijli ve giivenilir mesleklerin basinda
gelmekteydi. Ancak bugiin medyanin geldigi duruma onlarin da katkilar1 oldugunu
gérmekteyiz. Ozellikle gazetecilik egitimi veren okullarda hiikiimet politikalari ile
desteklenen tniversite sayilarinin giderek artmasi, gazetecilik boliimlerinin kurulmasi,
ekonomik olarak diger boliimlere kiyasla daha kolay olmasi bu boliimlerin agilmasi ve
Ogrenci sayilarinin artmasi ile gazetecilik egitimi de daha az 6nem verilen bir noktaya
gelmistir. Bu baglamda giliniimiizde yetisen gazetecilik 6grencileri kimi zaman yeterli
birikime ulasmadan sektore atilmak zorunda kalmaktadir. Ozellikle usta-¢irak iliskisinin
de oldukca 6nemli oldugu bir meslek alani olarak, bugiin gazetecilik meslegini icra
edecek Ogrenciler daha ¢ok teknolojinin gelismesi ile dogru orantili olarak kolayciliga
kagmakta ve medyanin haber verme islevinin hizli bir bi¢ime doniismesine, temel
gazetecilik degerlerinin meslekte uygulanmamasinin yolunu da agmaktadir. Celal Eren

Celik bu konudaki goriislerini su sekilde belirtmektedir:

Ek olarak gazetecilik mesleginde yaygin olan ve bugiin diglanmaya calisilan eskiden ¢ok dnemli
olmasina ragmen bugiin geri planda kalan usta- ¢irak iliskisinin alayli dedigimiz, ki ben de alayl

bir gazeteciyim. Bunun yeniden tesis edilmesi gerekir. Meslek igerisinde bugiin moda tabiri ile
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know-how denilen kavramin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Yeni gazeteciler, yillarini meslege adamig
tecriibe havuzundan yeni kusak gazetecilerin yararlandirilarak meslek ici gelisimin de saglanmasi
noktasinda sac ayagt kurulursa bu ii¢ noktada, Tiirkiye’de gazetecilik meslegi siirdiiriilebilir
olacaktir. Tiirkiye’de maalesef bugiin, basin yayin yiiksekokullarinin gazetecilik meslegini icra
etmek igin gazeteci yetistiren basin yayin yiiksek okullarmin kalitesi de arttirilmalidir. Ben
editorlikk, haber midiirliigi yaparken yanimiza pek ¢ok gazetecilik 6grencisi staj yapmak iizere
geldiklerinde iiziilerek, dort sene okumus son senesinde staj yapmaya gelmis pek ¢cok dgrencinin
daha temel gazetecilik nosyonlarindan habersiz oldugunu. Oyle ki bazilarinin gergekten 5nlk
kural1 gibi evrensel gazetecilik kurallarini dahi uygulayarak haber yazamadigini gordiim. Bu bana
iilkedeki gazetecilik mesleginin okutuldugu yerlerde egitim kalitesinin nerede oldugu acgisinda
iiziicli bir gostergeydi. O donanima sahip gazeteciler yetistiremiyorsaniz, siirdiiriilebilirligi,
nitelikli eleman olmadigi igin, kalite sorununu asamadiginiz i¢in, saglamaniz miimkiin
olmayacaktir. Toparlarsak, oncelikle medya ve medya patronajinin, siyasal iktidarla iliskilerini
kesmek, ikincisi sendikal haklarin tekrar kazanimi ve son olarak gazeteci yetistiren okullarin
egitim kalitesinin yiikseltilmesi gerekir (Celik).

Tiirkiye’de Oncelikle gazetecilik faaliyetlerinin 6zgiirlesmesi i¢in maalesef
goriiyoruz ki, konjonktiirel olarak siyasal atmosferin 6zgiirlesmesi gerekiyor. Gliniimiiz
Tiirkiye’sinde bagimsiz gazeteciligin yapilabilmesinin asli sarti, medya patronlarinin
siyasetle iliskileri dogru ve diinyada kabul edilebilen mesafelere tagimmalidir.
Tiirkiye’deki en biiytik eksiklik Tiirkiye’deki ana akim medyanin patronaj yapisinin
devletle olan iligkilerinden dolay1 siyasi yonlendirmelere acgik oldugu goriilmektedir.
Bunun i¢in yasal diizenlemelerin gerceklestirilmesi de oldukca 6nem tasimaktadir. Aksi
takdirde yavas medya igeriklerinin i¢inde barmdirdigi 6zgiirliiglin saglanabilmesi,
gazetecilerin inisiyatiflerine kalmaktadir.

3.5.2. Ulasilabilirlik ve Kullanici Ahskanhklarinin Onemi

Yavas medyanin ulasilabilir olmasi ve kullanici aligkanliklarina gore,
doniistiiriicii giiclinlin olmas1 gerektigi ile ilgili kriterler, A¢ik Radyo, Cep Hikayeleri ve
Gazzetta9 Haber Sitesi ornekleri acgisindan oldukga tutarli bulunmaktadir. A¢ik Radyo
hem bir yaym frekansina hem de internetten yayin yapma olanaklarina imkén
vermektedir. Ayrica internet sitesinden hem yayin iceriklerine hem de yayinla ilgili ya da
ilgili olmayan haber iceriklerine ulasilabilmektedir. internet bu anlamda 6rnekleme dahil
edilen medyumlarin kullanicilara daha hizli ulagabilmesi acisindan bir olanak
saglamaktadir. Ancak Cep Hikayeleri kanali ulasilabilir olmak adina internete muhtag
goriinmektedir. Acik Radyo internet olmadigi takdirde yaymn frekansindan takip
edilebilmekte, Gazzettta9 Haber Sitesi ise haberlerini aylik olarak Kripteks adinda bir
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dergi ile iiyelerine ulastirabilmektedir.

Yine internetin genis olanaklar1 diislintildiiglinde aragtirmaya dahil edilen tiim
medyumlar yiiksek bir ulasilabilirlik kapasitesine ve kullanicilarin kullanim aligkanliklari
bakimindan internet vasitast ile biliylik c¢ogunlukta bir kullanic1 kitlesine
ulasabilmektedir. Diger yandan ¢alismaya dahil edilmelerinin bir diger nedeni olarak bu
imkanlar1 ve ulagilabilirligi, internetin sagladig1 hizli haberlesme bi¢iminden farkli bir
bicimde, kendi tarzlarinda ve doOniistiiriici bir yaymn ve yaym igeriklerine sahip
olmalaridir. Internet ile ulagilabilir olmalarmin yam sira diger sosyal medya
platformlarindan da yayinlarin1 destekleyici, hatirlatict ya da bilgilendirici igerikler
paylasmaktadir. Celal Eren Celik, Gazzetta9 Haber Sitesinde, hazirladigi haberleri ayni

zamanda Twitter’da kendi hesabindan da paylagsmaktadir:
Su anda ben Tiirkiye’nin en ¢ok okunan takip edilen, takip¢i bazli bakilmamas1 gerekir, etki alani
olarak bakilirsa ve goriintiilenme agisindan herhalde Tiirkiye’deki en yiiksek takip edilen sosyal
medya hesaplarindan biriyim. Sosyal medyayi c¢ok aktif kullantyorum. Parantez igerisinde,
kullanmaniza gerek yok, ¢arpicilik agisindan sdyleyeyim. Benim Twitter'da aylik goriintiilenmem
25 milyon. +0 ve 30 milyona da ¢ikiyor ama 20 milyon altina inmiyor. Hulki Cevizoglu, Can
Atakli gibi 6nemli isimler, gazeteciler pek ¢ok kez 3 milyon ya da ayda 2 milyon goriintiilenme
oranma ulagtiklarinda adeta bunu kutladilar. Bilyiikk gazetecilik ornegi, giicliiyliz gibi... Ben
onlarin aylik goriintiilenme rakamina 1-2 giinde ulastyorum. Sunun igin sdyliiyorum bunu, bu
zaten sosyal medyayi etkili olarak kullanmam sonucunda oluyor. Ayni zamanda su sonucu da
doguruyor, Gazzettta9’da ki 6zel haberleri ben kendi sosyal medya hesabinda duyuruyorum.
Haliyle buradaki okuyucularim organik olarak verdigim linkten, gazzetta9’a ulasiyorlar. Bunun
yanisira Tirkiye’de ¢ok Onemli gazeteci, yazar, kurumsal olarak gazetelerin haber sitesinin
kendisi beni takip ediyor haliyle oradan gordiikleri haberleri, isim kaynak vererek hatta 2 kati
isim, kaynak vermeden kullantyorlar. Maalesef dyle bir sikint1 da var. Baz1 haberler kaynak isim

verilmeden kullaniliyor, biz tabi desifre etmek zorunda kaltyoruz (Celik).

Sosyal medyay1 kullanma ve sosyal medyanin imkanlarini kendi igeriklerini daha
ulasilabilir kilmak {izere genisletme ¢abasi, bugiin ana akim haber siteleri, gazeteler ya
da televizyonlarin siklikla bagvurdugu bir yontemdir. Boylece kurumlar, haberlerinin,
duyurularinin daha ulasilabilir olmasinin yolunu agmaktadir. Ancak ana akim medya
kuruluglar1 sosyal medyayr kullanirken de haberlerinde ve igeriklerinde mevcut olan
sorunlu yapilarin devam etmesini 6nemsememektedir. Sansasyonel haber basliklari,
tiklanmaya yonelik igerikleri hem ana sayfalarinda, gazetelerinde ya da televizyon
haberlerinde hem de sosyal medyada aynen devam ettirmektedir. Yavas medya

Ozelliklerini barindiran 6rneklem olarak secilmis yapilar ise, sosyal medyay1 kullanirken
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de kaynak, anlati, giivenilirlik gibi degerlere nem vermektedir.

Internetin bizlere sagladig anindalik, haber almak, haberi iletmek ve bu konuda
hizli olmak adina biiyiik bir basar1 gostermektedir. Ancak bu basari, ana akim medyanin
kurumsal yapis1 diisiiniildiigiinde, ajanslarin, haber merkezlerinin haberi ileten ilk kanal
olmalar1 ve haliyle tercih edilmelerinin, takip ve izlenme sayilarinin artmasina boylece
reklam kusaklarin uzamasina ve reklam verenler tarafindan daha fazla tercih edilmelerine
neden olmaktadir. Bu durum en basit tanimi ile kar odakli yayinciligin devamliligina ve
yayllmasina sebebiyet vermektedir.

Yavas medya biitlin bu imkanlarin kullanimi agisindan ana akim ve biiyiik
sermaye gruplarinin sektordeki islevlerinin tersine gevrilebilecegini ve farkli bir amagla
kullanilmasimi 6nermektedir. Hazirlanan igeriklerin teyit edilmesi, yeni Ogrenilen
bilgilerin pekistirilmesi, haber alinan olaylarin nedenlerinin arastirilmasi ve haberlerin
ortaya ¢ikaracaklari yeni bilgilerin, fikirlerin internet vasitasiyla gelistirilmesi, ana
akimin kar odakli yayin politikalarindan ¢ok daha faydali ve toplumsal olarak da
sorumlu bir modelini tarif etmektedir. Radyo 6zellikle hayal giiciine ve insanlarin soyut
diistinmelerine yardimer olan bunun yani sira hizli haberlesmenin ve bilgi almanin da
imkanlarin1 kullanan bir aragtir. A¢ik Radyo yayinlar sirasinda ayni etkiyi gerceklestiren
kitap okumalari da mevcuttur. Arastirmanin gergeklestirildigi tarihte tiim diinyada
yayilan ve gilindelik hayati etkileyen Covid-19 salgini sirasinda Ag¢ik Radyo’da her giin,
belirli saatlerde Albert Camus’nun Veba isimli kitab1 okunmaktadir. Bu durumda radyo
yayini da kitap okuma eylemi i¢in aragsallastirilmis bir medyuma doniismektedir. Agik
Radyo yaymnlarinda da ulasilabilir olmanin getirisinin sadece haber vermek, eglendirmek,
degil egitmek ve bilgilenmek {izere medya araclarinin kullaniminin desteklenmesi

oldugu goriilmektedir.
Gondermelerle evet yani yoksa stream of conctions diyebilecegimiz bir seyle galisiyoruz. Kendi
aklima gelen bir seyi twitter hesabindan buldum. Yaziyr bulup ¢ikarttim tabii. New Yorker’da
yaztyor. Onu da takip ediyorum obiirleri kadar sik olmamakla birlikte. Giinde 18 saate yakin emek
sarf ediyoruz. Bizim toplam emegimiz muazzam bir hal almis olabilir. Eski edebiyat¢iligimizin
verdigi seyle de stream of concience (biling akisi)) meselesinin ¢ok Onemli oldugunu
diisiiniiyorum, 6zellikle acik gazetede 1984’1 de okuduk. Radyonun da aslinda her tarafinda var
bu biling akist denilen sey. Akimiza gelen bir seyde internetin biiyiik avantajlarindan biri de bu
tabii ki. Aklina gelen seyi arayip bulabiliyorsun. Biling akist dedigimiz, “bu neydi yahu" derken
onu bulabilmek aslinda. Bu ¢ok énemli bir sey. Radyonun esas itibariyle ana islevi de budur belki
de. Her anlamda ulagilabilir olmak ve biling akigi yolu ile ¢agrisim yapan diger igeriklere,

aragtirmalara yonelmek (Madra).
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Ulagilabilir olmak kadar dnem verilen bir diger 6zellik ise yavas medyanin
kullanic1 aligkanliklarini gbzeterek igeriklerini buna gore hazirlamasidir. Kullanici
aligkanliklar1 ve ulasilabilirlik bu bakimdan birbirine paralel bir ¢izgi izlemektedir.
Yavas medyanin, ana akim medyadan ve hizli tiiketim platformlarindan farki ise hem
ulagilabilir olmak hem de kullanict aligkanliklarini goéz oniinde bulundururken, igerik
olarak bu imkanlarin sundugu hizli tikketime boyun egmek yerine onlar1 doniistiirmeye,
teknolojinin getirdigi bu baglamdaki avantajlar1 faydaci bir sekilde kullanmaya
odaklantyor olusudur. Temel olarak fark iceriklerde kendini gostermektedir. A¢ik Radyo,
tim programlarini ayni zamanda internet sitesi ve gesitli ortamlarda podcast olarak
paylagsmaktadir.  Programlarin  ¢oziimlemeleri de bu podcast’lar iizerinden
gerceklestirilmis, radyo takibi yerine arastirmaciya zamansal olarak bu durum biiyiik

kolaylik saglamistir.
Biz simdi biraz fon da bulduk. 17 sene sonra bilgisayarlarimizi yenileyecegiz. Bu goriintiideki
tuhafligin sebebi de bu. Artik yok olma asamasindaydi eski bilgisayarlarimiz. Neyse bulduk biraz
para. Degistirecegiz. Aslinda podcasti de baglatan biziz asagt yukari. 10 yildir falan podcast
yaymlarini yapiyoruz. Ve miithis bir popiilaritesi var. Onu yapa yapa biz de alistik artik tekrar
yayinlara, bu platforma igerikleri koymaya. Web’i idare eden arkadagimiz onlar1 hazirlayip yayina
sokuyor. Ben mesela Chris Hedgens’t yakindan takip ediyorum. Bence Chomsky ile birlikte
diinyanin en &nde gelen diisiiniirlerinden biri. Onun yazisim bir arkadasima gevirtiyorum. Iste
yeni Israil’in kepazeliklerini anlatan bir yazisim gevirttim. Yeni koyduk ve bunlari da
duyuruyoruz oradan, yeri geliyor onlarin roportajlarint ya da konusmalarint da hem internet

sitemize hem de podcast ortamina yiikleyerek dinleyicilerimize ulastirtyoruz (Madra).

Podcast’lerin popiiler olmasi, yavas medya igerikleri bakimindan hem ulagilabilir
olmasina hem de kullanici aligkanliklar1 disiintildiigiinde bir bakima zamansiz bir
bigimde kullanilabilirliginden kaynaklanmaktadir. Radyo giintimiizde genel olarak “drive
time” denilen ise gidis ve isten ¢ikis saatleri arasinda insanlarin araglarindan
kullandiklar1 bir iletisim aracina doniismeye baslamistir. Ancak podcast yayimcilig
sayesinde bu durum degismistir. Kullanicilar, eglenebildikleri, bilgi alabildikleri ve belli
bir giindem icerisinde takip etmek istedikleri yayimncilarin hazirladiklart yayinlari
podcast’lar iizerinden istedikleri zaman ve mekanda dinlemeye baslamig, bu durumda
radyo programcilarinin ve programlarinin hem kullanim alanlart hem de dinleyiciye
ulagma sayilar giderek artmaktadir.

Benzer durum diger sosyal medya platformlarinda da goriinmektedir. Yavas
medyanin yavas gazeteciligin sosyal medyayr ulasilabilir olmak ve kullanici

aligkanliklar1 baglaminda kapsayici bir yontem izlemesi, 6rnekleme alinan gazeteciler,
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yayincilar kadar orneklem disinda kalan ve bu meslegi icra eden, igerikler iireten
isimlerde de goriinmektedir. Oyle ki bu durum aslinda 6zgiir haber yapabilmenin de
yolunu agiyor goriinmektedir. Rusen Cakir, Ciineyt Ozdemir, Unsal Unlii gibi pek ¢ok
isim kendilerine YouTube kanali acarak toplumu bilgilendirme goérevinin bir ayagi
olarak sosyal medya hesaplarini kullanmaktadir.

Celal Eren Celik de Gazzetta9 Haber Sitesi’nin yami sira kendi YouTube
kanalindan konuklar almaya, giindemi yorumlamaya ve c¢esitli canli yayinlar aracilidi ile
belli programlar gergeklestirmeye devam etmektedir. Kullanicilar agisindan
disiiniildigiinde YouTube giderek ana akim medya platformlarindan daha ¢ok tercih
edilen ve kullanilan bir mecraya doniismektedir. Gazeteciler ve icerik {iireticileri de bu
durumu g6z ardi etmeksizin, iceriklerini ve programlarim1 YouTube’a tasimaya,
kullanicilarina bu kanallardan ulagmaya baglamaktadir:

Evet sosyal medyanin diger bir ayagi olan ve giinimiizde olduk¢a yaygin kullanilan YouTube’u

da kullanmaya ¢alisiyorum. Su an 13 bin abonesi olan bir kanal. Benim kanalim kendi ismimle

kurdugum bir kanal, gerek canli yaynlarla. Tiirkiye’de yine yapilmayan bir isi yapiyorum. Sadece
konu ana bagsliklar1 belirliyorum ve sonrasinda programi iki boliimde yapiyorum. Kendi analiz ve
degerlendirmelerimi verdikten sonra, hicbir hazirligim olmadan, ne sorulacagini bilmeden
okuyucularima soru sorma imkani taniyorum. Onlar sorular1 soruyor ben cevaplarimi veriyorum
bilgim dl¢iisiinde. Bilmedigime bilmiyorum diyorum tabii ki. Bunun format olarak yapan bagka
bir 6rnegi yok. Ara ara bazen gazeteciler ya da YouTuber’lar ya da popiiler kiiltiiriin 6ne ¢ikardigi
isimlerle belki eksi sozliik. Sorular gelir ve cevaplanir. Ama bunu format olarak oturtmus ve
stirekli hale getiren bir gazeteci yok. Sorular geliyor ben cevapliyorum. Bu da okuyucularla
interaktif olarak etkilesim halinde oldugum bir baska alan. Bir diger ilki de yaptim. Su anda ara
vermis durumdayim, igler yogunlastigi icin. Kirk {i¢ dakika adi ile twitter iizerinden anlik online
roportajlar yaptim. Hakan Hanoglu gibi isimlerle Fenerbahge sike siirecinde. Tuna Beklevi¢ gibi
isimlerle Kirk ii¢ dakika adiyla online roportajlar gergeklestirdim. Ben soru sordum onlar cevabi
verdi. Bu da Tiirkiye’de 6rnegi olmayan bir gazete rdportaj teknigi olarak tarihe not edildi.
Devami da gelecek, yeni roportajlar i¢in roportaj takvimi hazirliyorum. Sosyal medyanin giicii ve

kitlelere ulasmasini konuklarimizla twitter iizerinden kamuoyu ile paylasiyoruz (Celik).

Sosyal medyanin ulasilabilir olmas1 ve kullanici aligkanliklarina uygun bir arag
olarak etkilesime 1izin vermesi, s6z konusu yaymlarin O6zellikle canli yaymn
gergeklestirildiginde, ana akim medyadan daha fazla etkilesim imkanina sahip oldugunu
sOylemek miimkiin goriinmektedir. Ana akim medya haber biiltenleri ya da tartigma
programlari etkilesime izin vermekte, dinleyiciler ve kullanicilarin sorularini, dnerilerini
ekranlara tagiyabilmektedir. Ancak bunu gerceklestirebilmesi de yine Twitter gibi sosyal

medya araglarinin kullanilmasi ile miimkiin olmaktadir. YouTube gibi mecralarda da
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konuklar mekan sinirlamast olmadan programlara konuk olabilmekte, izleyiciler,
kullanicilar anlik olarak bu yayinlara yorumlar yapabilmekte, hatta bu yayinlar1 baska
sosyal medya kullanicilar1 ile paylasabilmektedir. Sadece gazeteciler degil yakin
zamanda bu imkanlarin boylesine ¢ogalmasi ile birlikte siyasiler ya da kamu figiirleri bu
tip medyalarin imkanlarini1 daha sik kullanir hale gelmektedir.

Yavas medyanin sosyal medya kullanimini gergeklestirirken kaliteli igeriklerden
O0diin vermemesi, kullanici aligkanliklarina ve sosyal medyanin yayilmaci dogasina
uygun. Bir goriinlim sergilemektedir. Ancak her bir sosyal medyanin etkilesim giicii
farkli oldugu gibi kullanim alanlar1 da yer yer farklilasmaktadir. YouTube, uzun video
igeriklerine, canli yayinlar sirasinda aninda mesajlasmaya izin vermektedir. Ayn sekilde
Twitter ve Instagram gibi sosyal medya uygulamalar1 da canli yayinlara ve aninda
mesajlagsma imkanina sahiptir. Fakat s6z konusu tekrar izlenebilirlik ve programin igerigi
oldugunda biitiin sosyal medya uygulamalar1 ayn1 sekilde islememektedir.

Akin Andirin, YouTube iizerinden Cep Hikayeleri’ni yayinlarken, Twitter ve
Instagram bu sekilde icerikler icin yetersiz kalmaktadir. Bunun nedeni video
stirelerindeki kisitlama ve paylasimlarin etkilesimindeki degisimlerdir. Twitter daha ¢ok
anlik mesajlasma ve canli yaymlara imkan verirken, Instagram genelde fotograf
paylasimi iizerine kullanilmaktadir. Ancak Oyle bile olsa ulasilabilirlik ve kullanici
aligkanliklar1 bakimindan 6rneklem olarak alinan biitiin medyalarin neredeyse yaygin
kullanilan tiim sosyal medya uygulamalarinda hesaplar1 bulunmaktadir. A¢ik Radyo
programlarindan Botanitopya, bitkilerin paylasiminda Instagrami kullanmaktadir.
Gazzetta9 Haber Sitesi belirtildigi lizere Twitter’dan haber linklerini paylasmaktadir.
Yine Acik Radyo’da ¢oziimlemesi gerceklestirilen Ag¢ik Biling programi hem twitter
sayfasindan program podcastlerini, A¢ik Radyo internet sitesinde haftalik programlara
gore hazirlanan igerikleri hem de yayn saati gibi belli duyurular1 paylasmak tizere sosyal
medya uygulamalarin1 kullanmaktadir. Cep Hikayeleri kanali ise yine belli duyurular, set
fotograflari, ¢ekilen hikayelerin bilgilendirilmesini yapmak iizere kisa videolar:

Instagram tizerinden duyurmaktadir:
Evet sosyal medyanin farkli platformlarini aslinda ¢ok da amacina uygun kullanmiyorum. Ciinkii
biraz farklilagtirmak gerekiyor. Tiim mecralarda olabilirsin ama Instagrami mesela, 120. hikayeye
kadar YouTube da yayinlarken hikayenin ilk otuz saniyesini ayn1 anda Instagramda yaymliyorum
ve devami YouTube’da diyorum. Sonra baktim ki aslinda YouTube farkli bir mecra Instagram
farkli, bunlarin kullanim amaglar1 da farkli. Sagdan soldan yorum yapanlar da oldu onlar da bir

uyandirdi beni. Ben de Instagram varsa burada biraz arada kamera arkasi gibi goriintiiler
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yayinlamaya basladim, bu mecralarda kendini siirekli hatirlatman gerekiyor. Instagram’1 biraz ona
cevirdim. Yine hikayelerin kisa hallerini paylasiyorum ama arada bir ge¢mis bir hikdyeden
kamera arakasi gorlintli, ilging bir sey varsa onu paylasiyorum. Twitter da o etkilesimi
yaratamadim mesela hala. Onu beceremedim. Ajanslarla anlagmak belki tiimiiniin kontroliinii
birine vermek gerekiyor. Ama bunlar1 da yapmadigim igin ¢ok etkili kullanamiyorum oralari
(Andirin).

Medya, toplumlarin bagina gelenleri, kiiltiirel, siyasi ve ekonomik degisimleri
kayit altina alan, duyuran ve bu bakimdan hayati 6neme sahip bir aragtir. Boylesi nemli
bir gorevi icra ediyor olmanin getirdigi sorumluluklarin yerine getirebilmesi toplumun
ona ulasabilmesinden gegmektedir. Ancak bu araca insanlarin ulasabilmesinin oniindeki
en biiyiikk engel de tekellesme, kiiresellesme gibi dinamiklerle birlikte yine medyanin
kendisi olmaktadir. Teknolojinin gelismesi ve internetin yayginlagsmasi sonucunda hem
Ozgiirlesme hem de tekellesme yolunda dinamikler ortaya c¢ikmistir. Yavas medya
teknolojinin bizlere dayattig1 bu ikili dinamigin arasinda, medya igeriklerinin bir degisim
yaratabilecegi ihtimali {izerinde durmaktadir. Eger icerikler, kamu yarar1 gozetilerek,
birinci kaynaklardan bilgiler saglanarak ve gergeklestirilecek kapsamli bir arastirma ile
sunulursa, ulasilabilir olmak adina teknolojinin ve hizli tiiketim platformlarinin
dayatmalarindan da siyrilma sansina sahip olacaktir.

YouTube, Twitter gibi sosyal medya araclari igeriklerin arastirmaya dayali, nesnel
gerceklere ve bilimsel yontemlerle gerceklestirildiginde, ortaya ¢ikan karmasanin ve
kakafoninin de azalmasina yardimci olacak araglara doniisecektir. Arastirmada
coziimlemesi gerceklestirilen icerikler, bu doniisiimiin de bir ©On goriisiini
olusturmaktadir. Ozellikle YouTube’da yaymlanan Cep Hikayeleri, ¢ikis noktas: olarak
secilen bir hizli tiikketim platformunda kaliteli iceriklerin de yer aldiginin gostergesidir.
Cep Hikayeleri’ne benzer igerik {ireticileri YouTube’da mevcut ancak, yaygin degildir.
YouTube, igerik iireticilerini para kazanabilmeleri icin c¢esitli algoritmalar ve reklam
gelirlerinden alabilecekleri pay: arttirmak lizere birtakim kurallara zorlamaktadir. Fakat
Cep Hikayeleri ve buna benzer kaliteli igerik iireticilerinin bu kurallara uyarak,
devamliliklarii1 saglamalar1 miimkiin goriinmektedir. Bu nedenle bu tarz igerik
tireticilerinin kullanic1 desteklerine ihtiya¢ duyduklari ve c¢ogunun da bu destekleri
saglayabilmek iizere bu kanallara basvurduklar1 gozlenmektedir. Yavas medya sosyal
medyanin imkanlarini ve teknolojinin getirilerini dislamadan onlar1 degistirmek amacini
tagimakta, bu amacin da arastirmaya alinan 6rnekler {izerinden gergeklestirilen ¢oztimler

dikkate alindiginda ana akim iceriklerden daha kaliteli, ulasilabilir igeriklerin belli ilkeler
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terk edilmeden gergeklestirilen yayinlarda gergeklestigi goriilmektedir.
3.5.3. Tek Bir ise Odaklanma ve Ureten Tiiketici Kavram

Yavas Medyanin odaklandig1r diger bir 6zellik ise yavas medya igeriklerinin
odaklanmay1 ve igeriklerin tiiketilirken baska seylerlerle ugrasmayi biraktiracak diizeyde
olmasidir. Boylece hem igerigin daha etkili ve anlagilir olmasi saglanmakta hem de
kullanicilarin - dikkatlerinin dagilmasinin 6nlenmesi amaglanmaktadir. Teknolojinin
gelismesi ¢oklu is gorevlerinin ve bunlar1 icra edis bi¢imlerinin kutsanmasina yol
acmaktadir. Kullanicilar bir yandan kitap okurken bir yandan da televizyon ya da gorsel
bir medya igerigi tiikketebilmekte ya da ¢ok farkli bir bigimde farkli ve ¢oklu gorevleri
icra edebilmektedir. Ancak bu durum dikkatin tek bir yere odaklandiginda alinan verimi
Ogrenilen bilgilerin kaliciligini diisiirmektedir.

Ozellikle haber izlerken baska bir seyle ugrasmak, haberin degerini de
disiirmekte, anlasilan ve anlatilanlar arasinda farklarin ortaya ¢ikmasimma neden
olmaktadir. Genellikle boylesi bir kiiltiire aligkin olmayan belli bir yasin {stliindeki
kullanicilar literatiire -dijital gdgmen olarak tanimlanan insanlar- tiikettikleri igeriklerin,
ne kadar kaliteli olursa olsun belli bir degisime olanak veremeyecegini diislinmektedir.
Ayni zamanda kaliteli bir igerik, bircok farkli isle ugrasildiginda kullanicilara keyif
vermekten de uzak bir hale doniismektedir. Yavas medya igerikleri i¢in bu haz ve kaliteli
bir igerigi tikketmenin getirdigi kazanimlar oldukca 6nem arz etmektedir. Ayni1 zamanda
kaliteli iceriklerin, yavas medya igerikleri 6zelinde ana akim medya igeriklerinden farkli
olarak daha goriiniir ve belirgin olmasinin yolu da buradan ge¢cmektedir. Kullanicilar her
yerde bulabilecekleri, ajans haberleri, medya igeriklerinden ziyade, nispeten fark
yaratacak ancak zaten biitlin hizli tiilketim mecralarinda karsilarina ¢ikacak medya
igeriklerindense, daha fazla emek verilmis, 6zenle hazirlanmis ve onlar1 da farkli kilacak

igerikleri tercih etmek egilimindedir.
Haberlerimiz bunu kendiliginden sagliyor. Kripteks dergisi ya da gazzetta9’u okuduklarinda
okuyucularin bagka yerde bulamayacagi 6zel haberler olmasi o habere odaklanmalarin1 sagliyor.
Ciinkii baska bir haber sitesinde, bilgi almak istediklerinde zaten onlarca ayni haberi ayni tarz
sitede bulabiliyorlar. Yaptigimiz haberlerin 6zel haber olmasi haliyle insanlara farkli geliyor ve
odaklanmalarini sagliyor. Yaptiginiz isle de orantili bu. Diger haber sitelerindeki haberin biraz
degistirilmis haline kimse odaklanmaz. Giin i¢inde muhtemelen ayni haberi 2-3 kez okumus
olacaktir ve sizin haberinize ¢ok fazla dikkat etmeyecekir. Bizim haberciligimizin karakteristigi
geregi, dosya haber, analiz, 6zel haber okuduklar: i¢in bunu odaklanarak okuyorlar. Bir de soyle
bir sey var. Bugiin sosyal medyanin gazetecilige etkisi yadsinamaz ve gelecek on yil icerisinde de

bu tip evrilme daha da belirgin bir hale gelecek (Celik).
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Tek bir ise odaklanmak, igeriklerin kalitesini ve hazirlanan igerigin kapsadig
konuya verilen 6nemi de ortaya koymaktadir. Haber yazilirken, fotograf ¢ekerken, radyo
programi hazirlarken oldugu kadar tliketirken de aymi sekilde odaklanmak, igerigin
amacima ulasmasinit kolaylastirmaktadir. Medyanin eglendirici boyutu ve bos zaman
dolduran bir islevsellige biiriinmesi ¢oklu gorev denilen (multitasking) birden fazla
icerige maruz kalma ve hepsini tiiketme ya da medya igeriklerini tiiketirken, miizik
dinleme, okuma yapma, yemek yeme gibi bir¢ok isle ugrasmanin kapisini agmistir. Bu
durum Acik Radyo diisiiniildiigiinde Ozellikle araba kullanirken dinlenen bir araca
doniisen radyo i¢in de gecerli goriinmektedir. Ancak Ag¢ik Radyo’nun miizik agirlikli
yayinlarinin disginda kalan programlari ve bu programlarin canli yaymdan ziyade
podcast’lar olarak tiiketilmesi diisiiniildiiglinde yavas medya kriterlerinden biri olan tek
bir ise odaklanan icerikleri tiretimi hususunda daha youn oldugu gézlenmektedir.

Ozellikle islenen konularin ciddiyeti ve eglendirmeden ¢ok haber verme islevini
onceleyen bir radyo olarak Ac¢ik Radyo’nun ilgi alanlarina baktigimizda c¢ok cesitli ve
odaklanmaksizin tiiketilmesi zor alanlar1 gérmekteyiz. Internet sitesinde de yer verdikleri
bu ilgi alanlarindan kisaca bahsetmek gerekirse, tarihsel olarak gerceklestirdikleri

yayinlarin, diinya i¢in ¢ok 6nemli toplantilar, olaylar, eylemleri kapsadigi goriilmektedir.
Yayin agisindan bakmaya devam edersek, durumun &zeti soyle: Gezegen ve tim canlilar alemi
tizerindeki gelmis gegmis en biiyiik tehditlerden birini olusturan iklim degisikligi, kiiresel 1sinma,
kuraklik, aclik, iklim gocleri, afetler, su savaslari, bocekiyamet, biyo ¢esitliligin yokolusu, organik
tarim vb. konusunda bir¢cok program devam ettigi gibi, bunlara siirekli yenileri ilave oluyor. Bu
konudaki biling yiikseltici, bilgi paylasici yayinlara ek olarak yerel, ulusal, bolgesel ve kiiresel
eylem ve hareketlere miimkiin olan en genis kapsamda mikrofon tutma gayretini siirdiiriiyoruz:
Acik Gazete, Agik Yesil, A¢ik Biling, Iklim I¢in, Seyyare, Nereye Dogru, Bildigimiz Ekonominin
Sonu, Ekonomi Ekoloji, Halk Takvimi, Haftanin Karikatiirleri, Babil'den Sonra, Biofilia,
Biomimikri, Trapez Kadro, Digerkdm, Hemen Simdi, Botanitopya, Gezegenin Gelecegi, Su Hakki,
Sudan Gelen, Su Miisteregi, Ekonomi ve Ekoloji, Altin Saatler, Kentin Tozu, Hikayenin Her Hali,
IklimAcil!, Radyo Agos, Diinya Miras1 Adalar, Son Buzul Erimeden, Dikilen Kaya, Tiirlerin
Yasam Hakki, Evrenin Suyuna Giden Tasarim, Tohumdan Hasada Ekolojik Yasam, Yesil Dalga,
Seytan Arabasi, Toplumsal Doniigiimde Sosyal Girisimcilik, Hikdyenin Kadin Hali, Metropolitika,
Tohumdan Hasada Ekolojik Yasam, A¢ik Deniz, Hemen Simdi! Bunlardan ilk akla gelenlerinden
bazilari. Toplam 41 programin halihazirda 27'si yayinda. (https://acikradyo.com.tr/acik-radyonun-

ilgi-alanlarindan-bazilari, erisim tarihi 16 Nisan 2020)”

Omer Madra’da gerceklestirilen goriismede bu programlardan bahsetmekte, yayin
kalitesinin dinleyiciler i¢in éneminin altin1 ¢izmektedir. Bir haberci ve radyocu kimligi

ile her giin Acik Gazete programi ile glindemi takip ettigi gercegi ile Madra’nin takip
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etmeye deger buldugu iletisim araglari da bu baglamda yayin kalitelerinin Tiirkiye’de
oldukca kotii bir hale geldigini ortaya koymaktadir. Bu eksiklikle ¢iktiklar1 Ag¢ik Radyo
yayinlarinda, Tiirkiye’den takibe deger ¢cok az yayincilik faaliyeti oldugu bir gercektir.

“Gorlintliniin ardindaki goriintiiyli yakalamak diye bir diigiincemiz vardi manifesto, amalar ve
ilkeler metnine koydugumuz. Hakikat aslinda Ortiilen bir sey. O yilizden iste gecikmeli bir cevap
getireyim demin sordugun soruya. Ben bizim A¢ik Gazete’de biraz abarttik artik son zamanlarda.
Ozdes de benden manyak ¢iktig1 icin. Cilginca seyler yapiyoruz. Ama benim takip ettigim son
derece 6nemli. Zaten Tiirkiye’de hemen hemen takip etmeye degecek ¢ok az gazete oldugu igin
maalesef. Feci bir durum. Bu bize biraz da zaman ve sey kazandirdr tabi. Ama ben Gteden beri
Democrasy Now olmadan bir tek giin bile yayina ¢ikmiyorum. Bir saatlik yaymin tamamini ya
izliyorum ya da yazili halini muhakkak okuyorum izleyemezsem. Onlar ¢iinkii diinyadaki her seye
aciklar ve prograsive bir agidan bakiyorlar benim bakmaya calistigim gibi “ilerici bir sekilde”
BBC ve BBC Tiirkge, 6zellikle bana sorarsan BBC’den daha iyi. Kuzenim onun basinda diye

sOylemiyorum Murat Nigancioglu, yakin akrabamdir ¢ok severim (Madra).

Acik Radyo kullanicilarinin, ayni zamanda radyoda program yapabilme imkanina
sahip olmalari, elbette birtakim kurallara baglidir. Program yapmaya isteyenler en az 6 ay
devam edecek bir sekilde programlarini hazirlamak zorundadir. Bunun yani sira
kullanicilar, katilacak konuklari, islenecek konulari ve programin igerigini ayrintili bir
sekilde anlatilarak program yayincisi olabilmektedir.

Yavas medyanin etkilesim agisindan gosterdigi performans kullanicilarin yayina
katilmas1 hatta paylasimlarla birlikte yeni {ireticiler haline gelmesi Ac¢ik Radyonun
tanidig1 bu imkanla birlikte daha iist bir seviyeye ¢ikmaktadir. Ureten tiiketici kavrami,
boylece sosyal medya igerigi iiretmenin de Otesinde bir hal almaktadir. Su an Agik
Radyo’da yayimnlanan programlarin belirli bir kismmi bu sekilde kullanicilarin
olusturdugu goriilmektedir.

Biz bayagi, genis bir kapsamda programlar iretiyoruz. Kapsamadigimiz bir konu ben

goremiyorum sahsen. Koku da oldu, tiim titresimler derken, titresime dayali karincalarin yaptig

bir aletin de programi yapildi. Cizim iste mesela, hala devam eden haftanin karikatiirleri var.

Bildigin oturup karikatiirii anlatiyoruz. Ya da 4 sene boyunca koku anlatildi bu radyoda. Cogu,

yiizde 99’u da diyebilecegim goniillii yaptyor bunu. Bu ortak diisiince dedigimiz global diisiince

dedigimiz sey kolektif olarak belirebiliyor. Guardian’in mesela Ozdes ile de tartistigimiz neden
iklim konusunda Corona viriisiine gosterilen duyarlilik gosterilmiyor diye biz kendi aramzda
tartisirken Robert Owen’in yazist ortaya c¢ikti. Ve hemen yazdi mesela bu ne rezalet diyor.

Britanya’da tedbirden gegilmiyor diyor. Ote tarafta asil tedbirin biitiin hepsini aldiracak bir doga

felaketinde hicbir sey yapilmiyor. Bu kolektif, “ilerici” diyelim diigiinmenin ¢iktilar1 da bunlar

aslinda. Her kaliteli medya igeriginde de bu hislerin, sorularin olustugunu goriiyoruz. Ben de bu

tarz icerikleri okudugumda, hemen Bilgi Universitesi’nden Prof. Dr. Semra Somarsan talip,
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gonderin ¢evireyim diyor. Tamam sen al sunu ¢evir siteye koyalim diyoruz Boyle bir is birligimiz
de var kullanicilarla. Yavas yayincilik, bence bdyle kolektif bir sey. Feedback aliyoruz siklikla

ama bu feedbackler sosyal medya gevezeliklerinin 6tesinde iglevsel bir geri doniis oluyor (Madra).

Goriildugi iizere, Acik Radyo’nun igeriklerinin iiretilmesinde kullanicilar ve
dinleyiciler bazen ¢eviri yapmak gibi goniillii bir etkilesimde de bulunmaktadir. Boylece
Acik Radyo igeriklerini de zenginlestirebilmekte, ayn1 zamanda toplumsal olarak,
kullanicilarin ilgilendikleri icerikleri de kamuoyuna duyurma sansini elde etmektedir.
Ana akim medyada da buna benzer uygulamalarin oldugunu goérmekteyiz. Yurttas
gazeteciligi diye adlandirilan kavram ile ana haber biiltenleri ya da basili gazete
kuruluglar1 da “whatsapp ihbar hatt1” adi altinda kullanicilarindan ve vatandaslardan
haberleri toplayabilmektedir. Boylece yerelde bile olsa birtakim sorunlarin duyurulmasi

ve ¢Oziimiinde rol sahibi olabilmektedirler.
Takipgilerin katkilar hayli onemli. Hatta zaten ben bundan 6nce birka¢ kez bahsetmistim. Kanalin
devamliligini saglayan sey en basindan planladigim sey buydu. Ciinkii benim mesela yaptigim isin
benzerini diinyada yapan 1-2 kanal var. Ismini hatirlayamiyorum ama mesela bir tanesi CNN
destekli bir kanal. O yiizden CNN gibi bir agin varsa bir yerde olan seyle ilgili senin de muhakkak
haberin oluyor. Bu nedenle bir boliimii kanal Japonya’da ¢ekiyor, Amerika’da, Afrika’da ¢ekiyor.
Bu da nasil oluyor? Bu agin giiglii olmasindan kaynakli. Benim de buradaki giiciim, sadece
takipgilerin destegi olabilir. Bir yere kadar ben hikdye bulabilecegimi zaten biliyordum hala da tek
tik bir seylere denk gelip kendim buldugum oluyor ama takipg¢ilerimin mailleri, onerileri ve
projeyi anlayip ona uygun bir sey gordiigiinde bu cep hikayelerine uyar diyenlerin katkilart ¢ok
onemli. Ama giiniimiizde haber biiltenleri de bu yontemi kullantyor. Whatsapp ihbar hatlar1 falan
var. Birileri hemen olay oldugunda goriintii ¢ekip gonderiyor. Bu hem onlar i¢in hem benim i¢in
hem de haber merkezleri i¢in de 6nemli. Anadolu ajans1 gibi bir siirii ajans var ama insan faktorii
orada daha 6nemli. Bazi ajanslarin asla bulamayacagi haberleri getirebilir gercek insanlar sana.
Benim de ajans gibi bir imkanim olmadigi i¢in temel beslenme giiciim seyirciler aslinda (Andirin).
YouTube iizerinden Cep Hikayeleri ad1 altinda paylasimlarda bulunan Andirin da
Cep Hikayelerinin 6nemli bir kisminin da kullanicilarin  katkist ile olustugunu
belirtmektedir. Ozellikle hikayelerden haberdar olmak adina hem igeriklerin
stirdiiriilebilirlik adina baska hikayelere yol gdsterici olmasi hem de kullanicilarin
bilgilendirmesinden faydalandigi goriilmektedir. Ana akim medyanin ve sermaye
yapisinin getirdigi belli imkanlardan yoksun olduklar diistiniildiigiinde, kullanic1 destekli
bir finansman modelini belirleyen igerik iireticiler agisindan izleyicilerin, dinleyicilerin
ve okurlarin 6nemi daha da artmaktadir.

Celik ise, Gazzette9 haber sitesinde {liretilen iceriklerin kullanicilar agisindan

yeniden iiretime miisait igerikler oldugunu diisiinmektedir. Hatta kamu yarar gozeterek
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yapilan haberlerin baska gazeteciler icin de kaynak olabilecegini ve baska konularda
haberler {iretilmesine yardimei olacagini diisiinmektedir. Bu hem haberin, igerigin
paylasildiginda eklenecek yorumla yayilmasi siireci ile gerceklesebilmekte hem de
Celik’in de belirttigi gibi baska arastirma haberlerinin yolunu agacak bir sekilde
gerceklesmeye miisaittir. Celik’in internet sitesi kadar kendi sosyal medya hesabindan
yaptig1 paylasimlar sayesinde bu slire¢ hem hizlanmakta hem ulasilabilir bir hale
gelmekte hem de paylasimlar sayesinde daha yaygin bir kitleye ulasma sansina sahip

olmaktadir.

Ben haberi zaten son noktasina kadar getirdigim i¢in ¢ok fazla arka plani kalmiyor. Ama prosumer
iiretimine acgik haberler oldugunu diisiinliyorum. Sosyal medya {izerinden haberlerin duyurusu
yapildig1 icin, oradan siteye geliyor. Ve bu viral etki cok olumlu. Benim haberimi alintiltyor ve
oraya kendi yorumunu yaziyor ve haliyle baska bir yorumlama siireci igerisine giriyor. Bizim
paylasimlarimizda da sik sik oluyor bu. Ancak haberlerimin son noktas: diye de bir sey yok belki
de. Diger meslektaglarimin eksikligi diyebilirim. Benim haberimin farkli bir noktasini kullanarak o
haberi bir tik ileriye tasiyabilir. Kolektif bir haber zinciri olabilir. Benim degil de baska
meslektaslarimizin eksikligi diyebiliriz (Celik).

Sosyal medya kullanimi ile iireten tiiketici kavramimin daha genis bir bigimde
coziimlenebilmesine olanak saglamaktadir. Ana akim medya Ozelinde, 6zellikle son
yillarda ana haber biiltenleri, diziler gibi televizyonun izlenme rakamlarmin en yogun
oldugu zamanlarda yayinlanan programlar, sosyal medya 6zelliklerini son yillarda daha
sik kullanir hale gelmistir. Oyle ki reyting dlciimleri bile sosyal medya kullanimlar1 g6z
oniinde bulundurularak gerceklesmektedir. Ana haber ve belirli programlarda sosyal
medya tizerinden kullanilan etiketler kullanicilarin katiliminin artmasina neden olmustur.
Yavas medyanin sosyal medyayr da kapsayan goriinlimii bu nedenle daha anlamli ve
kullanigh gortinmektedir.

Yavas medya bu sayede kullanicilari ayni zamanda igerik {ireticileri haline
getirmenin Oniinli agmistir. Medya igeriklerinin ulasilabilir olmast da bahsedilen
durumlarla yakindan ilgilidir. Daha fazla kullaniciya ulagmak, internet ve sosyal medya
uygulamalar sayesinden miimkiin olmaktadir. Igeriklerin paylasilmasi ve her 6zgiin
sosyal medya kullanicisinin kendi cevresine bu igerikleri duyurmasi, sosyal medya
uygulamalarinin artik siradan bir 6zelligi olarak goriilmektedir. Ancak bu paylasimlarin
etkisi, yayginlig1 ve belirli igerikleri bambagska acidan ele almalari, orijinal igerikten daha
farkli etkilere sebep olmaktadir. Bu baglamda 6rnekleme dahil edilen igerikler ve bu

igeriklerin ireticileri ile gerceklesen goriismeler, iireten tiiketiciler kavramina olanak
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veren yayinlarin varligint ve 6nemini desteklemektedir. Bu 6nem ve iireten tiiketicilerin
de kaliteli igerikleri, haberleri daha fazla paylasma ve yayma egiliminde olduklarini
kanitlamaktadir.

3.5.4. Kaliteli Ozgiin ve Zamansiz Medya Icerikleri ile Tiiketici Iliskisi

Medya igerikleri, tiiketiciler acgisindan en fazla kaliteli ve Ozgiin olmalart
bakimindan filtrelere maruz kalmaktadir. Insanlar kimliklerini insa ederken ve
yasamlarinin farkini ortaya koymak tizere kiiltiirel tiiketim firiinlerinin se¢imine de
olduke¢a 6zen gostermektedir. Ancak teknoloji ve tekellesme, hizli tiiketim kiiltliriinde bu
secimleri gergeklestirecek fazla medya ciktilarina sahip olamamaktadirlar. Yine de
kaliteli ve zamansiz, her okundugunda keyif alinacak iceriklerin varligina olan ihtiyag
bitmemektedir. Yavas medya igerikleri, tekellesmis bir medya ciktilarinin hakim oldugu
pazarda bahsi gegen kalite ve zamansizlik agisindan daha goriiniir hale gelmektedir.
Yavas medya, bu icerikleri fark edilir ve goriiniir hale getirmektedir.

Bu farki ortaya ¢ikaran ise genelde kurumsal yapidan uzak, bagimsiz ve 6zgiir
yayin yapabilen kanallarin varligidir. Cep Hikayeleri kanali, YouTube gibi bir mecrada
yayinlanmas: 0Ozelinde, diger video igerikleri diislinlildligiinde kaliteli hikayeler
anlaminda c¢ok daha fark edilir, bicimlerde sunulmaktadir. YouTube kanallari,
YouTube’un trendlerine giren videolara baktigimizda, genellikle meydan okuma
videolar1, dizi fragmanlar1 ve popiiler sarkilar1 gérmekteyiz. Ancak fazla takipgili
kanallarin aksine, Cep Hikayeleri igerikleri YouTube’un dayatti1 yayin politikalarina
uyum saglamay1 dert etmemekte, konseptini degistirmemekte ve basladig: sekilde devam

etmektedir.

Su olabilir fark. Bendeki her igerik sadece benden ¢ikiyor. Biitiin yiik bende. Dolayisiyla bir haber
varsa ortada onun duygusunun muhafaza edilmesi saglaniyor boylece. Ben birini ¢ekiyorum, ii¢
glin sonra Show tv haberde goriiyorum ayni hikayeyi. Konu ayn1 ama icerik tamamen farkl.
Orada muhtemelen muhabire git bunu ¢ek diyorlar. Al yanina bir kameraman. Onunla gidiyorlar.
Kameraman ya da muhabir sonugta o sirketin maagh bir ¢aligani. Onun da olaya yaklagimi farkls,
oradan haber biilteninde belki 3 dk. y1 kaplayacak bir igerik ¢ikarmaya ¢alistyor. Dolayistyla isin
duygusal yani, konustugu insan, haberin konusu neyse, onun bu g¢alisan ile bagi, kisisel bagi,
duygusal kismi i¢in zaman harcamiyor. Belki de belli bir saati var, sadece bir saatte ¢ekip,
gOtiirlip, montaja sokup yaymna hazirlamasi gerekiyor. Ayrica montaji da bagkasit yapiyor.
Birbirinden kopuk bir yap1 var. Bir haber ¢ikiyor ama bes kisinin elinden ¢ikiyor ve bunlardan
bazilan bir seyleri kaybediyor. Bende dyle degil. Ceken de montajlayan da benim. Eger benim
iceriklerime daha kaliteli diyebiliyorsak muhtemelen bu nedenledir (Andirin).

Cep Hikayeleri kanalinda yayinlanan kimi igerikler daha oncesinde, kimileri de
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bu kanalda yayinlandiktan sonra ¢esitli haber biiltenlerine ve ana akimda yer bulmustur.
Ama hem icerigin kendisinden hem de yorumlardan anlasildig iizere hem seyir keyfi
hem de etki bakimindan YouTube’ un daha etkili oldugu goriilmektedir. Bunun sebebi ise
kurumsal bir yapidan bagimsiz olmast hem de yayincinin goniillii merakinin, kurumsal
haber biiltenlerindeki zaman kisitlamasinda ve editdryal siiregten bagimsiz olmasidir.
Gortisme yapilan medya profesyonelleri bagimsizlik, 6zglir medya ile kaliteli
icerikler arasindaki bagin cok gii¢lii oldugunu desteklemektedir. Kurumsal bir yapi
icerisinde mevcut engelleri agmanin yolu da onlar i¢in hem finansal bagimsizliktan hem
de bu yapilarin edindikleri dertlerin ger¢ekliginden gecmektedir. Eger medya igeriklerini
tiretenler gergek anlamda sorun olarak gordiikleri olaylar, gelismeler tizerine egilirlerse,
ancak o zaman yavas medyanin giindeme getirdigi kaliteli iceriklerin ve etkilesimin,
kamu yarariin gerceklesecegini diisiinmektedirler. Mevcut medya yapilarinda, bu
iceriklerin, ¢esitli kamu spotlarindan ya da kisa ve genelde izlenme rakamlarinin diistik

oldugu saatlerde yayinlanan programlardan 6teye gidemeyecegini belirtmektedirler.
Illa ki bir siirii secenek var televizyonda, tekellesme oldugu gibi bir anlamda kiiltiir sanat
kanallari, sirf miizik haber yaymi yapan tematik kanallar, spor kanallar1 var. Kamu yarar gibi
olgular ¢ok fazla umurunda degil televizyonun. Nasil olabilir belki arada bir kamu spotu
koyuyorlar belki onun iizerinden olabilir. Belki Ntv’nin arada bir yaymladigi, Yesil Ekran gibi,
arada bir ¢ikip bir uzmanin doga ile ilgili ¢ok kirletiyoruz, bunu yapmayalim gibi kisa yayinlar
bile degerli aslinda. Bunlara daha fazla zaman ayirmak gerekiyor. Bunlar da zaten, aslinda prime
time da olan seyler degil. Giin i¢inde goriiyorsun ama izleyicinin evde oturup televizyonu
actiginda cok da bekledigi bir sey degil. Ki bunlart yapan kanallar da biraz kendi inisiyatifi ile
yapiyor. Kamu spotu, emin degilim ama kanallarin yayinlamasi gereken zorunlu bir siireleri var.

Ama onun disinda herhangi bir kanalin aksam sekizde dizilerini boliip, bakin yesil doga, geri

doniigiim, diinya barisi bunlar ¢ok onemli diyebilecegini sanmiyorum. Bdyle bir sey de

yapmiyorlar. Ana akim izleyici i¢in de belki bu durum, yapilsa garip karsilanacak artik,
bilemiyorum (Andirin).

Biitin bunlara ek olarak izleyici faktdriinin de ana akim medyadan
beklentilerinin ylikselmesi gerekmektedir. Yavas medya olarak nitelendirilebilecek
kaliteli iceriklerin se¢iminin ve tercih edilmesinin arttirilmast da medyanin gdrevini
ciddiye almasi ile gerceklesecektir. Bir taraftan egitim ve kiiltiirel olarak gelismenin yolu
medya organlarina diiserken, bir taraftan da kaliteli bir egitim ve bilingli bireylerin
yetismesi i¢in gereken okul hayati 6nem kazanmaktadir. Yine de kullanicilarin bu

noktada diisiiniildiigiinden pasif olmadiklarinin gdstergesi, 6rnekleme dahil edilen

iceriklerin ve igerik iireticilerinin gerceklestirdigi yayinlarin ulastifi insan sayisi goz
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Oniine alindiginda ortaya ¢ikmaktadir.

Gazzetta9 Haber Sitesinin Genel Yayin Yonetmeni Celik’e gore insanlar bu
icerikleri tercih etme konusunda yeterli bir aglia sahiptir. Bugiin ana akim gazetelerinin
satig rakamlar1 ile kiyaslandiginda Gazzetta9 Haber Sitesi ve Celik’in bu haberlerin
duyurusunu gerceklestirdigi Twitter hesabinin ¢ok daha fazla tercih edildigi

goriilmektedir.

Sosyal medyay1 ciddi manada etkin kullandi§imiz i¢in onun da ciddi bir kitlesi var. Twitter
hesabimin yillik goriintiilenmesi 896 milyon. Aylik ortalama 25 milyon goriintiilenme alan bir
twitter hesabina sahibim. Ortalam giinliik 1 milyona yakin da goriintiileme oluyo. Bu rakami
vermemin sebebi, ¢ok ciddi bir interaktif siireci gostermek. Gerek okuyucular gerekse
takipgilerimin yiiksek profilli insanlarin varligi s6z konusu. Ama sadece takip ile kalmiyor tabii
ki. Beni digerlerinden ayiran olay benim bu insanlarla goriisme halinde olmam. Giinde 50 tane
haber, bilgi geliyor bana. Hepsini elbette yapamiyoruz, aragtirmaya deger gordiiklerimizi
arastirtyoruz. Gazzetta9’da ki haberlerin bazilar1 da bu kisimda bir kismi bize gelen gerisini bizim

arastirip, ¢esitli kaynaklardan dogrulayip olusturdugumuz haberler (Celik).

Yavas medyanin 0zgiin olmasmin yollarindan biri de igerik {ireticilerinin
giindeme takilmadan igerikler iiretebilmesinden ge¢mektedir. Giindemden uzak igerikler
tiretmek hatta giindemi kendilerinin belirlemesi kriteri sonraki boliimlerde ayrintili bir
sekilde incelenecektir. Ancak 6zgiin, kaliteli ve zamansiz iceriklerin liretilmesi de sadece
bu sekilde miimkiin olmaktadir. Igerikleri iiretenlerin kendi hayatlarinda uyguladiklari,
biricik gibi goriinen problemlerin ¢6ziimiinde, aslinda biitlin bir insanligin ortak yasam
kiiltiiriinden edinerek edindikleri problemlerin ve ¢oziimlerinin yansimalarindan ibaret
goriinmektedir. Bahsi gecen sekilde gerceklestirilen iiretimler de igerik {iiretenin
gosterdigi ilgi, ayirdigl zaman ve konu olarak tercihleri sayesinde daha detayli, 6zgiin bir
hal almaktadir. Ayn1 zamanda igerik iireticilerinin bu baglamda olusturmaya calistiklar
biling ve tiiketicilerin, {iretim nesnelerinde kesfedecekleri, kendi hayatlarindan
bulacaklar1 olgular da artmakta, tiiketirken alinan keyifle dogru orantili olarak degisim

yoniinde takinacaklari tavir da netlesecektir.
Evet sorular1 ben hazirliyorum. Tiketim kiltiirii konu baslig1 olarak trend gelebilir aslinda
diistintince. Diinya tiikeniyor, dogal kaynaklar tiikkeniyor gibi kaygili bir kesim var. O nedenle de
bunlar, daha az tiiketmek ile ilgili igerikler iiretiyorlar. Ben de bunlarla ilgili birka¢ konu isledim.
Ama bunlar1 da konular trend oldugu i¢in yaklagsmadim, kendim de o sekilde yasamaya calistigim
i¢cin toplumun bilinglenmesi i¢in bu isi yapan insanlarin dogasina girip onlardan bir sey gostermek
istedim. Ben de evimde ¢opiimii ayiriyorum, geri doniigiim yapmaya ¢aligiyorum. Eskiden siirekli
avm ye gidip listime basima bir sey alayim gibi gereksiz bir gey i¢indeydim. Ve simdi bakiyorum

iki y1ldir bir sey almamisim evde olanlar1 da giymiyorum ilging bir sekilde hep ayn1 seyleri giyip
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¢ikartyorum. Bunlart goriince de o insanlart kendi i¢ sesimi de duyuracak kisiler gibi
konumlandirmis olabilirim. O yilizden bu tarz konular, bu videolarin diinyaya bir katkisi, insanlara

bir bilin¢ kazandirsin niyetindeyim (Andirin).

Giliniimliz medya igeriklerindeki benzerligin nedeni olarak goriisilen medya
profesyonelleri tekellesmeyi goérmektedir. Tekellesme ile birlikte igerik tireticilerinin
sayisinin azalmasi, ajans haberciligi ve kurumsal ¢ikarlarin gozetilmesi nedenleri ile
birlikte medya iceriklerini aynilagtirmaktadir. Yavas medya, glindeme gore icerik
iiretmenin gezinden gitmektense, arastirma siireleri, kaynak ve 6zglinliik bakimindan bu
iceriklerden farkli olan medya ciktilarinin tercih edilecegini 6n goérmektedir. Boylece
medya igeriklerindeki cesitlilik de artacak, tiiketicilerin segcme sansi ve igerikler
arasindan bilgi alma olanaklar1 artacaktir. Kullanicilarin bu tarz igeriklere ihtiyaci da
tekellesme ile ortaya c¢ikan tarafli yayinlarin ragbet gérmesini engelleyecek, yavas medya
i¢eriklerinin artmasina neden olacaktir.

Gazzetta9 Haber Sitesi de yaymm hayatina baslarken bunu hedeflemis
goriinmektedir. Celik’in haber sayis1 {lizerine goriisleri bu durumu desteklemektedir.
Haber sayis1 az olabilir, giindemin gerisinde kalabilir ancak verilen haberlerin igerik
olarak kalitesi, tiiketicilerin birgok internet haber sitesinde, ana akim medyada ya da
sosyal medya hesaplarinda yayinladiklar1 ajans temelli igeriklerden farkli olarak talebin
artmas1 yoniinde bir beklentiye destek olmasi diisliniilmektedir. Gazzetta9 Haber
Sitesinin hazirladig1 igerikler ve Celik’in sosyal medya hesabinda bunlar1 paylasmasi da
belirli haberler 6zelinde bu tutumun basarili oldugunu gostermektedir. Boylesi igerikler
ana akim medyada da bir glindem olusturabilmekte, bu durum da giindemi takip
etmektense, giindemi yaratacak kaliteli, arastirmaya dayali haberlerin degerini ortaya

koymaktadir.
Gazzetta9 aslinda bir ihtiyagtan ortaya ¢ikiyor. O ihtiya¢ nedir? Bugiin gelinen noktada sistem bir
elestiri yapmak gerekir. Medyadaki eksiklikler ve yanlisliklarla birlikte medya dizayni su hale
geldi. Tiirkiye’de 3 biiyiik haber ajansi var. IHA, DHA ve ANKA haber ajansi. Bir de Anadolu
Ajansi ile 4 biiyiik haber ajansi var. Bu ajanslar binlerce yayin organi, haber sitesi, ulusal kanallar
ve gazetelere haber servis ediyorular. Giiniimiizde arastirmact gazetecilige dnem verilmedigi i¢in
daha dogrusu arastirmaci gazetecilik ve 6zel haber yapmak gercekten pahali ve mesakkatli bir ise
doniistii. Bunun yerine gazeteler hem eleman istihdamindan tasarruf etmek hem de ozel
haberciligin gerektirdigi mesakkatleri ve zorluklart yagamamak adina bu ajanslara abone
oluyorlar. Ajanslar gilinliik 150-200 haber gegmekte. Her kanal, haber sitesi ise bunlari alip
kullaniyor ve pek ¢ok zaman basliklar1 dahi degistirmiyorlar. Bu da bizim karsimiza Tiirkiye’de

birbirinin benzeri hatta tipkisinin aynis1 diyebilecegimiz, igerik olarak ayni sadece gorsel
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tasarimlardan kaynakli degisiklerden kaynaklanan ve bir de kdse yazarlarindan kaynakli
farkliliklardan birbirinin aynis1 haber siteleri olarak ortaya ¢ikiyor. Hem okuyucu 6zel ve farkl bir
haber kaynagina ulasamiyor hem de okuyucu kaliteli haber alamiyor. Ciinkii inceleyeceginiz pek
cok site hemen hemen birbirinin ayni haberleri yapan sitelerde, zaten 6zel haber goremiyorsunuz.
Daha ¢ok rutin adliye haberleri, agiliglar1 gibi haberler, ajans haberleri goriiyorsunuz. Bu da
haberin niteligini diigiirmektedir. Gazzetta9’da yola ¢ikarken bizim hedefledigimiz, her site gibi
giinde 20 haber yapacagimiza 6zel, tamamen &zel ajans haberi kullanmadan, 15 gilinde bir 20
giinde bir haber yapalim ancak etkisi genis olsun anlayisi ile yola ¢iktik. Bu durumda Tiirkiye’de
ornegi olmayan bir is yapiyoruz. Tamamen 6zel haber, analiz tamamen arastirma dosyalart ile
gazetecilik yapiyoruz. Bugiin geldigimiz noktada okuyucularin 6zel haber okumak istediklerinde
acip okuduklar1 referans olabilen bir site haline geldik. Belki biz 15 giinde bir haber yapiyoruz
ancak, etki alanina baktigimizda bu haber giindem oluyor. O 15 giin icerisinde belki herhangi
baska bir site yaa gazeteye baktigimizda giindemi sarsacak, 8-10 gazeteye birden haber olabilecek
tek haber géremiyorsunuz. Ama bizim gazzetta9’da pek ¢ok ornegi var ki Tiirkiye’de giindemi
degistirebiliyor. En yakin 6rnek Ekrem Imamoglu’nun ilim yayma vakfina iiyeligi haberini
yaptigimzda giindem degisti. Benzeri Istanbul Biiyiiksehir Belediyesinin kayip araglarinin
Sakarya’da olduguna dair haberi yaptigimizda giindem degisti. Ciibbeli Ahmet Hoca’nin
tarikatina devletin resmi plakali aracinin tahsis edildigi haberini yaptigimizda keza pek ¢ok basin
kurulusunda yer aldi. Altin madeni, yaz aylarinda kaz daglari ile ilgili yaptigimiz haberler kaz
daglarindaki Kanadali sirketin 1srarla agiklanmak istenmeyen Tiirk ortagini haber yaptigimizda da
ayni sekilde giindem yaratildi. Tiirkiye’de bir ara ekonominin anahtarmin teslim edilmesi
planlanan Mckinsey sirketinin baglantilarin1 yazdigimizda yine pek ¢ok basin yayin kurulusuna
konu oldu, 6rnekleri gogaltabiliriz (Celik).

Ac¢ik Radyo yayinlari hem calismada incelenen programlar hem de internet
sitesinde yer alan igerikler bakimindan bahsi gecen kalite ve 6zgiinliigii, ayn1 zamanda
zamansiz olmayr da kapsamaktadir. Yavas gazetecilik, igeriklerin tipki bir roman
okunurken, kullanicilarin aldiklar1 haz ve tatmin duygusu olusturmasi gerektigini
belirtmektedir. Igeriklerin bir romanin okunmas: kadar haz vermesi gerektigi kriterini
belki de Tirkiye’de bu denli yavas medya tanimina uygun bir sekilde gerceklestiren
medya aygit1 bulmak zordur. Coziimlemenin yapildig: tarihlerde bas gosteren salgin ile
birlikte, her giin yaymnda Albert Camus’unun Veba kitab1 okunmaktadir. Daha 6nce de
esitli kitaplar Ac¢ik Radyo yaymlarinda okunmustur. Igeriklerin zamansiz olmas: adima
elbette kitap okumalar1 gerekmemekte, biitiin A¢ik Radyo programlari, yolun bir hazirlik
siireci ve arastirma ile harmanlanmaktadir. Ancak zamansiz bir igerik taniminin, en
biiyiik gdstereni, glindemde yer alan bir olaya odaklanmadan, iyi hazirlanmis iceriklerdir.

Gilindeme dair hazirlanan igerikler, siiresi doldugunda atilan tiiketim iiriinleri gibi tekrar

karsilagsmas1 neredeyse imkansiz igeriklere benzemektedir. Ancak sunumu iyi yapilmis
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ve iyi arastirilmis igeriklerin, tarihsel olarak kaydin tutulmasindan ziyade, o donemdeki
hayat sartlarina, problemleri agma becerilerinin ne olduguna kadar tiiketicilere her daim
katkis1 olacaktir. Yayinlarda kitap okuma eyleminin de kitle iletisim araglarinin
kullanimina yo6nelik olduk¢a devrimci ve zamansiz olmasinin yani sira, bir hikaye

anlaticilig1 olarak toplumsal faydaya sahip bir yontem oldugu goz ardi edilemeyecektir.
Acik Radyo yiizde yiiz bu sekilde. Edebiyat, kiiltiir, sanat, sinema ne bileyim. Burada Oguz Atay
oyunlarla yasayanlar okundu bastan sona. Orhan Pamuk’un masumiyet miizesi de okundu.
Sekseninci yasinda Salinger’in Franny ve Zooey kitabi da okundu, benim ¢evirim ama bunlar
zaman Otesi seyler. Ve iste, Karamazov Kardesler okundu. Ve geceleri de bir Rus oyuncu bulduk
tesadiifen, geceleri de kimsenin dinlemedigi zamanlarda Rus¢a okundu Karamazov kardeslerin
bundan daha zamansiz bir sey olabilir mi? Ve yavas aslinda. Ama bu kayitlar duruyor iste her
zaman. Bizden sonra da duracaklar diye diigiiniiyorum. 1984 okundu ¢ok zaman 6nce. Giindeme
gelmeden once simdi ¢ok giindemde olan bir kitap ama. Kafka okundu. Neler okunmadi ki

(Madra).

Kitle iletisim Araclarmin kullanimi ile bdylesi cesaret gerektiren bir degisim igin
de sosyal medyanin tanidigi imkanlar kuskusuz ana akim medyadan fazladir. Ancak
bununla birlikte muhakkak icerik {ireticisinin niyeti de sorgulanmalidir. Para kazanmak
ve kar elde etme amaci, yayinci ve igerik iireticisinin ilkelerine, igeriklerin kaliteli olmasi
icin harcayacagi emege ne kadar hizmet edebilir? Cep Hikayeleri 6rneginde, yapilan
isten bir gelir elde etmenin beklenmedigini sOylemek hatali bir yaklasim olacaktir.
Orneklem olarak segilen Acik Radyo, Gazzetta9 Haber Sitesi i¢in de ayni durum
gecerlidir. Ancak gelir elde etme ve kazang noktasinda, ¢oziimlemeye dahil edilen hicbir
medya Orneginde Oncelik, bu tiir kazanimlar olarak goézlenmemektedir. Bunun yerine
ornekleme dahil edilen medyumlara igerik iireten insanlarin sevdikleri isi, layigiyla
yapma istengleri daha 6n planda gériinmektedir. Andirin, Cep Hikayeleri ¢ekimlerinde,
YouTube’un en basit aktarimi ile reklam alabilmek iizere belirli uzunlukta igeriklere
oncelik tanidigini bilmesine ragmen, igerikleri uzun tutmak adina birtakim yollara
basvurmamaktadir. Anlatmak istedigi, aktarmak istedigi yeterlikteki uzunluk neyse,

yayinladig icerikleri de bu uzunlukta birakmaktadir.
Belki beklentinin getirdigi bir sey. Su an YouTube da iyi para varmis girelim mantig1 var. Bende
o beklenti yok. Ben isimi bir yandan yapiyorum. Bu bana, youtube a da biraz hatta eksi sozliikte
arada girip bakiyorum cep hikayeleri hakkinda yazilanlara, kullanici iyi anlamis beni sey yazmis,
isterse videolarimi ¢ok rahat 20 dakikaya cikarabilecek, ilgi ¢ekici bagliklarla ¢ok fazla izleyene
ulagabilecek ama bunu yapmayan bir kanal demis. Bunun sebebi de Oyle bir beklentimin
olmamasi, kendimi oraya baglammis olmam. Haber dediginiz aslinda televizyonu actiginda

buldugun, tv haberinden bahsediyorum ve izlediginde, hemen bir sonraki habere gectigin bir yap1.
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Ben ¢ektigim hikayelerin hepsini koyuyorum ve orada kaliyor. 150°den fazla hikaye var, Cep
hikayeleri ismini duyan ¢ok var ama hala su yorumlar1 goriiyorum. 4 yil oldu iki giin dnce bir
yazmig, kanalinizi yeni kesfettim diye. Birisi kanalimi yeni kesfettiginde oniinde 150 tane video
oluyor. Ki sevdigi bir seyse insan hikayesi, bu tarz igeriklerden hoslantyorsa, yeni insanlar
tanimaktan hoslaniyorsa zaten bunu oturup ¢ok da uzun bir sey olmadig icin, simdi siz birine
belki 150 adet, bir saatlik belgesel verseniz {i¢ tanesini izleyip unutabilir, sikilabilir, tamam yetti

diyebilir ama devamlihig ve akicilig1 saglayan belki bir merak unsuru diyebilir (Andirin).

Kalite, zamansizlik ve 6zgiin igerikten bahsedince akla gelen bir diger problem de
cesitlilik olmaktadir. Kaliteli ve 6zglin programlara yayinlarinda yer vermek ana akim
medya ya da herhangi bir medya bicimini g¢esitlilik anlaminda daha cogulcu bir
dontisiime sokmaktadir. Ancak ana akim medyada, finansal sebepler ve yayin
politikalar1, bu ¢esitlilige izin vermekten uzak bir goriintlii ¢izmektedir. Yavas medya,
tipki1 Acik Radyo’nun manifestolarinda yazdiklar1 gibi, “kdinatin tiim seslerine ve

titresimlerine a¢ik olmay1” gerektirmektedir.

Bizde program sayist da ¢ok fazla aslinda. Bu agidan da biraz tuhaf. Son durum 1250’ye yakin
programi, 1133 programa imza atiyorlar. Bununla tabii ki her haftadan bahsediyoruz. Senede bir
defa yapan da var. Ancak program siireleri en az alt1 ay siirecek sekilde daha ¢ok. Toplamda
1250’ye varmis program sayisi. Bir ordu bu yani. Ve ¢ok az1 harig, yiizde 99°u goniillii yapiyorlar

bunlari. Tamamen delilerin olusturdugu bir yayi yelpazesi (Madra).

Ana akim medyada program sayilar1 30 ile 50 arasinda goriinmektedir. Ancak bu
programlarin NTV gibi tematik kanallara bakildiginda ¢esitlilik agisindan daha az
olduklar1 goriilmektedir. Ciinkii ana bagliklar iizerinden gidilmekte, siyaset, spor,
giindem, ekonomi ve kiiltlir sanat programlar1 temelinde bir ¢esitlilik olusturulmaya
calisildign  goriilmektedir. Ozellikle televizyon igerikleri, sabah kusaginda diziler,
O0gleden sonra kadin programlari, aksam haberlerinden sonra da dizilerin
yayinlanmasindan olusmaktadir. Bu yayinlarda, reklamlardan elde edilen gelirin ana
akim medya organizasyonlarimin gelirlerinin = biiylik bir kismini  olusturmasi
diisiiniildiiglinde, reklam verenlerin ilgisini ¢ekecek yayinlarin dncelenmesi de sasirtict

olmamaktadir (https://www.ntv.com.tr/tv/programlar, erisim tarihi: 16 Nisan 2020).
Tv igerigi deyince uzun zamandir televizyon izlemiyorum ben aslinda. Sabahlar1 bazen haber
aciyorum. Bir de gecen 3-4 giin Adana’ya gittim. Anneannemlerde kalinca aksam &zellikle hep
dizi izledik. Cok kotii durumda onu gordiim yani. Bir diziden kamu yararina bir sey beklenmesi
hayli komik olur Tiirkiye’de. Tamamen tiim aksami iptal etmeye yonelik bir yayin politikasi var.
Bu da yine sagdan soldan ¢ikan reklamlar ve igerik olarak zaten arada bir goriiyorum. Cok fazla
sikdyet var. Kadina siddet, mafyacilik gibi genel temalar hala bunlar iizerinden yiiriiyor. Dizi

0zelinde diisiiniirsek, kamu yararina hizmet eden bir sey oldugunu sanmiyorum (Andirin).
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Gortisgiilen isimlerin ana akim medyanin, tekellesme, kar odakli yayincilik anlayisi
gibi sebeplerle, kaliteli ve 0Ozgiin igeriklerin {iretimine yeterli degeri vermedigini
destekleyen fikirlere sahip olduklari goriilmektedir. Oyle ki toplumsal sorunlarm
¢oziimiinde gerceklestirilmesi gereken kamu oOnceligi ve yarar1t gozetilerek icerik
hazirlanmasindan ziyade, sorunlarin ¢6ziimiine yonelik degil, yeniden {iretimine ve
temsiline dayali iceriklerin var oldugunu belirtmektedirler. Kaliteli igeriklerin iiretilmesi
icin ise en Onemli motivasyonun ise, icerik iireticilerinin kendi iradeleri ve merak
duygularindan gectigini diisiinmektedirler. Gazzetta9, Cep Hikayeleri ve Agik Radyo,
gercekten de bireysel basarilar ve bagimsizliklar neticesinde, kurumsal ve ana akim
medyada yer alan organizasyonlardan daha fazla finansal zorluk yasayan, bir yandan
gecim derdi bir yandan kendi istedikleri ve meraklarina cevap olacak kaliteli, 6zgiin ve
arastirmaya dayali iceriklerin iiretimine 6nem vererek devamliliklarini saglamaktadir.
Ancak medyanin gorevlerini, bdylesi bireysel ¢abalarin rastlantisal basarisina birakmak

cok da siirdiiriilebilir goriilmemektedir.
Evet. Daha genel kavramlar iizerinden ilerledigi i¢in muhtemelen. Bir esnafi isliyorsam, onun iste,
hayat yolculugu, bir ise nasil basladigi, o isi nasil devam ettirdigi, kendi ¢aligma ile ilgili kisisel
gorisleri, bagindan gecen hikayeler vesaire hicbiri aslinda giindeme yonelik igerikler degil. Ama
her insan 6rnek olabilecek, hayattan parcalar bunlar. Her insanla bdyle esnaf da olsa, ne bileyim
sanat¢i da olsa agag1 yukari ayni yollardan geciyorlar. Biri belki digerinden biraz farkli oluyor ama
Oziinde insan olmanin getirdigi bir miicadele var. O nedenle demode olacak igerikler degil gibi
geliyor bana da. Bugiin bahsettik ya oyun kanali agmis olsaydim, bugiin herkes oyun kanalinda
birbirinin oyunlarini isliyor. Makyaj kanalinda giiniin makyaj trendleri. Ama burada trend denen
seylerle ilgili bir icerik yok. Insan var ve insan hep olacak. Konusulan kavramlar, yasanan
hikayeler de zaman igerisinde artik 6nemi olmayan seylere doniisecek gibi gelmiyor bana. O

nedenle de kalicilig1 var gibi de geliyor (Andirm).

Ancak kalic1 ve zamansiz igeriklerin iiretiminde ana akim medyanin ve
Tiirkiye’deki haber servislerinin liretimlerinin olduk¢a az olduklarim1 gérmekteyiz. Yine
de ana akim medyanin Ozellikle sosyal medya hesaplarindan paylastiklari dosya
haberlere, yavas medya kriterlerine yakin belli video haberlere odaklanmaya
basladiklarin1 gérmekteyiz. Bu da aslindan yavas medya kriterlerinin, dolayisiyla temel
gazetecilik anlayisinin, igerikler bakimindan tiiketicilerin tercihlerine gore bir doniisiim
gecirdigini gostermektedir. BBC, Guardian ya da New York Times gibi batida gozlenen
gazetecilik de bu anlamda degisim gostermektedir. Tiirkiye’de de BBC Tiirkge, Deutsche
Welle Tiirk¢e gibi basin kuruluslarinin temsilleri, bu tarz igerikleri ve sosyal medya

kullaniminin olanak verdigi imkanlari, belli konular {izerine, ana akim medyadan ¢ok
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fazla Ornegine rastlanmasa da yavas medya kriterlerine uygun bir sekilde
gerceklestirmeye baslamistir. Ornegin, ana akim medyadaki igeriklerden oldukca farkli
olan ve sosyal medyada da bir¢ok kez paylasilip viral olan, BBC Tiirk¢e’nin, “Tiirkiye’de
Koronaviriis: Cerrahpasa’da bir giin” isimli, koronaviriis ile miicadelenin bir giiniinii
anlattiklar1 videosu, dort giin gibi kisa bir siirede iki milyonun iizerinde izlenmistir. Bu
egilime haber ajanslarmin da katildiklari, acgiklayict video haber sayilarini giderek
arttirdiklar1 gozlenmektedir.

Ana akim medyanin yasadigi kar odakli degisim, i¢inden gegtigi siireg,
kullanicilarin ve tliketicilerin tercihlerinin ne kadar 6nemli oldugunu agiga ¢ikarmaktadir.
YouTube gibi sosyal medya uygulamalari, teknolojik araclarin i¢ ice gecmesi ile birlikte,
coklu ortamlara doniismiistiir. Bu c¢oklu ortamlarda, televizyon kanallarinin izlenme
sayilar1 da Netflix, Blue Tv gibi platformlarin sayisinin da artmasi ile giderek
diismektedir. Tiiketicilerin tercihleri kaliteli ve 6zgiin yapimlara yonelmektedir. Ancak bu
platformlarin da mevcut medya yapisin1 degistirecek imkanlara sahip oldugu siiphelidir.
Ciinkii kar odakli yayincilik anlayisini tipki televizyonlar gibi bu platformlar da devam
ettirmekte, tekellesmenin bagka bir tiiriinii piyasa igerisinde dayatmaktadir. Bu nedenle
yavas medya Ornekleri cogalmali, yavas medya ilkeleri benimsenerek, medyanin islevinin
gercek anlamda yerine getirilmesi olanaklarini saglayacak iletisim bicimlerinin sayisi
arttirllmalidir.

3.5.5. Kurumsal Yapi, Medyada Sade Temiz ve Iyi Dil, Reklamsiz Tanimirhik

Yavas medyanin kriterlerinden biri olan kurumsal bir yapidan ziyade
kullanicilarin medyanin arkasinda gergek kisiler oldugunu hissetmesi, 6rneklemde
incelenen igerik ve igerik iireticileri diisliniildiigiinde oldukca tutarlidir. Bu boéliimde,
sade, temiz ve iyi dil olarak nitelendirilen yavas medya iceriklerinin kullanicilarina
verdigi oOnemi gosteren sade dil kullanimi ve igeriklerin anlasilir olmasini
vurgulamaktadir. Igerikler ayrica, bir gurubun asagilanmasma, hor goriilmesine
yarayacak soylemlerden de uzak olmalidir. Cinsiyet¢i, 1rk¢1, ya da herhangi bir bicimde
ayirict  kullanimlardan  uzak olmasi, yavas medya igeriklerinin en belirgin
ozelliklerinden biridir.

Ayrica bu kisimda goriismeler c¢oziimlenirken ele alinacak kriter, yavas
medyanin reklamlarla degil, kulaktan kucaga yayildigmi belirten kriterdir. Reklam
ayrica, medya kuruluglarinin gelirlerinin 6nemli bir kismint olusturdugu icin, medya

yapisinin ekonomik olarak bagimsizligi ile de dogrudan ilgilidir. Daha 6nce ilgili
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boliimde isin ekonomik kismi uzunca ele alindigi i¢in bu boliimde reklamin, igeriklerin
yayillmas1 ve duyurulmas: islevi iizerinde durulacaktir. Oncelikle, yavas medya
kriterinin kurumsal bir yapidan farkli olarak, tiiketicilere ulasilabilir, geri doniisler
yapan, onlarda bir yakinlik hissinin hem igerik hem de herhangi bir iletisim bigiminde
hizli bir sekilde geri doniisler yapabilen bir yapist olmast gerektigi tizerinde
durulacaktir. Orneklemde incelenen medya bigimleri bu bakimdan genelde tek kisiden
ya da ¢ok az sayida kisiden olusan kurumsal bir yapiya sahiplerdir. Hatta, A¢ik Radyo,
bu konu Ozelinde en fazla galisana sahip olan tek kurumdur. Cep Hikayeleri ve
Gazzetta9 Haber Sitesi’nin igerikleri, sadece belgesel yonetmeni Akin Andirin ve
gazeteci Celal Eren Celik tarafindan hazirlanmaktadir. Su an 20 kadar ¢alisanla idare
edilen Acik Radyo’da ise, baslangictaki amator ruh halen korunmakta ve hem yayinlarin
icerikleri hem goniilliiliikk esasina dayali programlarin iiretimi ile kurumsal yapidan
ziyade radyodaki sesin arkasinda gergek insanlarin oldugu inanci da bu sekilde
karsilanmaktadir. Madra, Acik Radyo’nun nasil kuruldugunu anlatirken de bu anlayisi

destekleyen bir hikdye anlatmaktadir:
Bence bu biricik olmamizdan kaynaklaniyor olabilir. Deli isi bu yaptigimiz. Benden de kacik
olan bir oglum var onun fikriyi aslinda Ag¢ik Radyo. Evet bir radyo programi yapalim diyorduk
Ozgiir Radyo zamanlarinda. O zaman izmir’de Radyo Aktif diye bir radyo vardi. Oraya bir
program yapalim dedik. Daha dogrusu 6zgiir radyo fikrimiz vardi, 6nce televizyon sonra radyo,
isin ilging tarafi. TRT disinda yasakliydi o zamanlar. Olursa ilging olur dedik. Benim elimde
eski, 1963’te TRT’ye pop programi yapma teklifim vardi. Biz sizi arariz dediler, arkadagimla
gittigimizde. Yaptirmadilar bize. 1963°te Beatles’1 da kesfedenler bizdik, diinyada da ilk olanlar.
Onun hikayelerini TRT Akademi’de anlatiyorum. Iste, bu mesele onemli ¢iinkii, nasil
anlatacagimi bilmiyorum. Yani bu bir mesela oglumun fikri de seydi, biz yapalim ama tamamen
miizik tizerine, “late night gece ugusu” adi altinda bir program yapalim diyordu. Antoine de
Saint-Exupéry’nin Gece Ugusu isimli kitabindan esinlenerek. Kendisi de gercekten pilottu, gece
ucusu kitabr uzun hikayesinde firtinada kaybolan bir u¢agin pilotunu anlatiyor. Biz de 6yle bir
sey yapalim diyorduk. Kaybolmus pilotu diinyaya, firtina simsekler arasinda baglayan tek sey
ciliz bir radyo dalgastydi. Oyle bir metaforumuz vardi, biz de oradan yola ¢iktik gece ugusu diye.
Tuvalete de gidelim sesler duyulsun diyordu manyak oldugu i¢in oglum, ben de ondan daha
kagik oldugum i¢in neden olmasin dedim. Radyo Aktif kurulunca teklif de aldik, gidip yapalim
dedik. Kiirsat Bumin Agik Gazete’ye benzer bir program yapiyordu orada. Arkadasimdi benim
de. Sonra iisendik her hafta canli yayma gideceksin ugakla vazgegtik. Onun iizerine Cem ¢ok
normal bir ¢ocuk oldugu i¢in neden kendi radyomuzu kurmayalim dedi. Ben de neden olmasin

dedim (Madra).

Agik Radyo, kurulus asamasinda, evde konusan baba ve ogulun sohbetinden,
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isteklerinden bugiin 25. Yilin1 kutlayan bir radyoya doniismiistiir. Goriisme i¢in yapilan
yazigsmalarda, goriisme siiresinde de bu hava, arastirmaci tarafindan algilanmaktadir.
Aragtirmaci, goriisiilen herkesle kurumsal bir medya yapisinin yoneticisi ya da ¢alisani
ile Resmi bir goriisme gergeklestirmekten ziyade, uzun zamandir gérmedigi dostlari ile
sohbet eder bir havada goriismeleri ger¢eklestirmistir. Bu durum, arastirmacidan ziyade,
yaptiklar1 iste, kendi ilgi alanlarini, meraklarimi ve toplumsal olarak yaratacaklari
degisimde kurumsal bir yapida bagimli olmaktansa, bagimsiz olarak ¢alisan ve
iceriklerine de bunu yansitan insanlardan kaynaklanmaktadir. Ger¢ekten de ¢oziimleme
gerceklestirilirken igeriklerin dinleyicilerde, okuyucularda ve izleyicilerde yarattiklar

hissiyat da bu sekildedir.

Oglumla beraber kurduk ve ilk caldigimiz yabanci parga, Costers’in yaka ti yak idi. Laga laga
biz bunu yapacagiz yani. ikinci parga da Neset Ertag’tan kendim ettim kendim buldum g¢ok da
sembolik yani... Ama Cem ondan sonra ben gidiyorum Bosna’da savasa bakacagim dedim Ulan
nereye yeni kurduk daha agik gazete ne olacak dedim. Sen halledersin dedi. Kara kara
diistiniiyordum. Hakiki insanlar dedigin i¢in anlatiyorum. Kurulali bir buguk ay olmustu herif
gidiyorum dedi. Senin fikrindi ulan bu! Ne yapacagim ben diye diisiiniirken esim unutmugsundur
belki ama senin evde bir oglun daha var ona sor istersen dedi ve oldu. Senelerce Ege ile yaptik,
bence en otantik de oydu. Sahici insanlar denince. Bir sey sOylilyorum ne diyorsun diyorum
sacma fikirler yayinda, “Ama baba!” diye ¢ikisiyordu. Sahicilik ¢ok ¢ok 6nemli. Gergek yerine
belki de sahici demek gerekiyor gerceklik yerine (Madra).

Madra ozellikle ilk yaym donemlerinde ogluyla gerceklestirdigi yayinlardan
bahsederken, bu durumun sik sik yasandigini aktarmaktadir. Sahicilik ve gerceklik
arasindaki ayrimi da dinleyenler ve tiiketiciler agisindan anlamlidir. Sahici duran baba-
ogul sohbetleri, dinleyicilerin ve tiiketicilerin alg1 diizeyinde de farkli bir bicimde yer
bulacaktir. Oyle ki bu algi, iceriklerin giivenilirlifine ve tiiketirken alman hazzin
artmasina bile neden olabilecek boyutlara ulasabilir.

Cep Hikayelerinde anlatilan insanlarin Oykiileri de izleyicilere her giin
karsilasma imkanlarinin bulundugu ya da cevrelerinde bir sekilde tanidiklar gergek
insanlarin konu edindigi videolardan olusmaktadir. Kullanicilara da bu nedenle icerikler
tanidik gelmektedir. Andirin, Cep Hikayeleri kanalindan, goriismeler boyunca proje
olarak bahsetmistir. Bunun nedeni de elbette bahsedilen kurumsalliktan uzak,
izleyicileri de i¢ine katan, kullanic1 destekleri ile ayakta kalmaya caligsan ve insanlar var
oldukca  bitmeyecek  bir  hikdye anlaticihigi  gergeklestiriyor  olusundan

kaynaklanmaktadir:

Soyle bir proje, proje derken sonugta bunu basi ve sonu olan bir sey olarak diisiiniiyorum. Ama
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ucunu acik biraktim. 200 hikdye ¢ektim ve arkadaslar, kanal bitti demeyi de agik¢asi kendimi
sinirlamak gibi goriiyorum ve bu mantikli gelmiyor. Ciinkii kanal bitti dedin ve iki giin sonra
komsunda cok ilging bir hikdye buldugunda, bunu ¢ekmeyecek misin? Ben sonugta ¢ekimleri,
montajlart hikdye anlatmay1 seviyorum. Dolayistyla bu yavaglayabilir, seyrek icerikler ¢ikabilir
ama insan hikayesinin bir sonu yok ve dolayisiyla projenin de sonu yok. Ama projenin kendi
icinde bir yapist var. O agidan da belki proje diyorum igerikleri kisa tutuyorum, insan hikayesi
yapiyorum. Orada olabildigince dogal bir sekilde paylasmaya ¢alisiyorum gibi kendi kriterlerim
var. Nasil bir ig yapmak istedigimle ilgili kafa yordugum zamanlarda belirledigim (Andirin).
Cep Hikayelerinin yayilmasinda, izleyici sayilarinin artmasinda bahsi gecen
proje tanimi, ayn1 zamanda kullanicilarin katkilari ile yayilan, onlarin destegi ile icerik
iiretilen ve yine onlarin destekleri ile bagimsiz ve siirdiiriilebilir olmasini1 saglayan
dinamikleri anlatmaktadir. Kullanicilarin ayni dinamikleri A¢ik Radyo ve Gazzetta9
Haber Sitesinde de s6z konusudur. Ana akim medya gibi kurumsallasmanin getirdigi
kar amacindan yoksun olmak, icerik iireticilerinin kendi meraklarin1 gidermek, bagimsiz
bir sekilde istedikleri igerikleri tiretebilme hazzini yasamayi1 oncelemelerinin ve kendi
dillerini olusturmalarinin da yolunu agmaktadir. Yavas medyanin bu baslikta incelenen
bir diger kriteri de igeriklerde, tiiketicilere saygili olmak, ayristirici bir dil kullanmamak
ve sade, anlasilir olmak kriteridir. Agik Radyo yayinlarinda 6zellikle bu tiir soylemlere
oldukca dikkat edildigi gozlenmistir. Cep Hikayeleri kanali da belirli hikayelerin daha
once ana akim medyada ya da gazetelerde yer almasin1 dnemsememekte, kendi tislubu
ile yaratacag: iceriklere, kendi yorumunu katmaktadir. Dolayisiyla Cep Hikayeleri
kanali igerikleri ¢6ziimlendiginde de Andirin’in hikayeleri isleme bi¢cimi goze
carpmaktadir. Kullanicilar, video igeriginin 6znesini kesintisiz dinlemekte, hikayeyi

kaynagindan 6grenebilmektedir.
Bazi ¢ektigim insanlar1 haberlerde falan gordiim. Mesela taksiciyi CNN de ¢ekmis, Haberi
gordiigiinde ilk basta adami bilen biliyor. Neden ¢ekeyim gibi bir his oluyor. Ama sonra seyi fark
ettim. Onlar dyle anlatmig ama ben farkli bir bigimde bakiyorum. Ne kadar duyulmus olsa da
izleyici daha farkli bir seylerin gegtigini yapinca anladim. O biliniyor zaten ¢ok da ¢ekmeye
gerek yok gibi bir duruma diismedim (Andirin).

Kullanicilarla etkilesimin en iist diizeyde olmasi, igeriklerin yorumlanmasina,
paylasilmasina, dogru ya da yanlis anlasilmasina olanak vermektedir. Bu bakimdan
Acik Radyo yaymlari igerisinde Madra, yayinci tarafindan gergeklesecek bir hata ya da
yanlisin da yine kullanicilar tarafindan aninda diizeltilmesine dair Orneklerden
bahsetmistir. Bu 6rnekler kimi zaman yanlis sdylenen bir isim, kimi zaman tarih, kimi

zaman da cesitli hatirlatmalar igermektedir. Gazzetta9 Haber Sitesinin de bu baglamda
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okuyuculardan gelen yorumlara, tepkilere cevap verme konusunda, daha ¢ok Twitter’1
kullandigin1 gérmekteyiz. Celik, kullanicilarin katkilarin1 hem haber igerikleri agisindan
hem de haberlerle ilgili geri doniisler bakimindan 6nemsedigini belirtmektedir. Bu
durum etkilesimi arttirarak, kullanicilarla olan iliskinin gelismesine yardimci oldugu
kadar, icerik ireticilerinin anlik hatalardan ya da yanlislardan da hizli bir sekilde
kurtulabilmesine olanak saglamaktadir. Sosyal medya ele etkilesimin getirdigi hiz
unsuru da boylece kapsayici bir bigimde iyi bir amag i¢in kullanilabilmektedir. Ciinkii
sosyal medyanin getirdigi hizli iletisim bicimini elestirirken iceriklerin acele ile
hazirlanip, oldugu gibi sunumunu disarida tutarken, etkilesimle birlikte gelen
diizeltmeleri ve gilivenilir bilgi akisinin g6z ardi edilmemesi gerektigini savunmaktadir.
Bahsi gecen etkilesim sirasinda ise yavas medya, kullanicilara olduk¢a 6nem vermekte,
bu etkilesimin kullanicilara saygili olmast gerektigini, ayristirict bir dilden uzak olmasi

gerektigini savunmaktadir.
Sabah saat 6’lara kadar okuyucularimizin yorumlarina cevap yazarim tek tek. Dm’den yapilan
sorulara cevap yazarim. Bu da haliyle okurlarla interaktif bir iliskide olmaniz1 saglyor. Ote
yandan okurlarimiz dikkatli okurlar. Tabii ki sizin tabirinize gore, yavas gazetecilik benzerini
yaptyoruz ama, Mine Kirtkkanat’in ¢ok sevdigim tabiri var “haberin sehvetine kapilmak™ diye,
biz de 6zel haberi bir an dnce yayina sokalim diye bazen imla hatalar1 yaptigimiz, bazi yerlerde
belli diistikliikler yaptigimiz. Mesela noktadan sonra kiiclik harfle baslamisiz yetigtirmek igin.
Okurlarimiz bu konuda ¢ok dikkatliler. Bu internetin verdigi de bir avantaj. Surada bir imla
hatasi, anlam diisiikliigii var dediklerinde. Birka¢ kez su da yasandi, yazdigimiz haberler getrefilli
iliskiler agin1 da barindiran haberler ve dosyalar. Bu haber iginde bu iliskiler agin1 yazarken
arada aymi ismi iki kez yazdigim, yanlis yazdigim olmus. Bunula ilgili bir iki kez diizeltme
yasadik. Okuyucularla etkilesim, verimli sonuglar doguruyor. Tabii internetin de sagladigi

faydalar bunlar (Celik),

Elbette iletisim olanaklarindaki gelisimle birlikte ulasilabilirli§in artmast
sonucunda, dile ve tisluba dikkat etmenin Onemi de artmaktadir. Her goriisten, her
ideolojiden ve dini, etnik farkliliklardan kullanicilar yavas medya iceriklerine konu,
konuk ve kullanic1 olabilme sansina sahiptir. Ana akim medyada Twitter gibi sosyal
medya uygulamalarinin etkilesimi arttirmasina ragmen, igerikler agisindan, yavas
medya 6zellikleri tagtyan yayinlar kullanicilara daha ¢esitli ve kolay ulagim, yorumlama
sans1 tanimaktadir. Bu nedenle yavas medya Ozellikleri tasiyan igeriklerin etkilesim
esnasinda, iletisimin kendiliginden gelen bir bicimi olarak diyalogsal bir 6zelligi
olusmaktadir. Olumsuz yorumlar konusunda Cep Hikayelerinden Akin Andirin bu

konuyla ilgili nasil tepkiler aldigini su sekilde agiklamaktadir:
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Pek olumsuz tepki almadim. Sadece son dénemde ¢ektigim birinin dini bir yorumu vardi, soyle,
hikayede diyordu ki, “insanlar bir siirli giinah isliyor sonra hact hoca oluyor, Allah affeder diyor.
Allah seni affetmeyecek ve sen o giinahlarmin bedelini 6deyeceksin” demisti. Bu konusan
Kisinin sozii. Bu yani hoguma gitti benim, adamin s6yleyis tarzi ve anlatisi, ben de kullandim.
Buna tabii Cep Hikayeleri kanalinin, bir yandan da takipg¢i olarak takip etmiyor ama izleyen
muhafazakar bir kesimi de ¢ok. Burada elbette “keske o yorumu yapmasaydi, dini diisiinceleri
¢ok yanlis” gibi tepkiler, yorumlar geldi. Mail geldi bana bir tane, o videoyu kaldirir misiniz,
yanlis sdylemis, Allah affeder, hi¢ hog olmamig gibi. Bu kadar video i¢inde bir tane de dyle bir

sey olsun dedim artik tartisilan (Andirin).

Yavas medya igerikleri sosyal medya kullanimini da kapsiyor olusu nedeniyle
iceriklerin herkes tarafindan paylasimina, her yerden izlenebilir ve ulasilabilir olmasina
olanak vermesinin disinda, o kanalin bir “paylasimi” ve kolaylikla silinebilir,
diizeltilebilir ya da kaldirilabilir icerikler oldugu algisinin da yerlesmesine neden
olmaktadir. Bu durum, igeriklerin kullanicilar tarafindan, tiiketiciler tarafindan
denetlenebilir oldugunu da gostermektedir. Kullanicilar yavas medya 6zellikleri tagiyan
iceriklerin, ana akim medya igeriklerinden bu sekilde de farklilagtigini, daha
denetlenebilir hale geldigini diisiinmektedir. Ger¢ekten de ana akim medya igerikleri ile
kiyaslandiginda durum bdyledir. Ana akim medya igeriklerinin denetleyicileri, reklam
veren kuruluslar, medya sahipleri, gesitli sermaye gruplar1 ve yasal diizenlemelerle bu
iceriklere miidahale edebilecek devlet aygiti iken, yavas medya igeriklerinin
kaldirilmasina, yaymnlanan bir konu hakkindaki yanlis bilgilerin diizeltilmesine
kullanicilar karar vermektedir. Ancak icerik lireticisi, lizerinde bir yap1 olmadigi ve
denetlenebilirligi saglayacak bir sermaye yapisina bagimli olmadig: i¢in, son karari
kendisi verebilmekte, kamu yarari, kendi yayin ilkeleri ve motivasyonuna gore
iceriklerin diizenlemelerine olanak vermekte ya da vermemektedir. Cep Hikayeleri
kanalinin sahibi Andirin, etkilesime ve gelen sorulara cevap vermenin bir baska

getirisinin de i¢eriklere konu olan insanlara yardimci olmak oldugunu diisiinmektedir.
Her mecrada aslinda cevap vermeye calistyorum. Eger bir soru varsa cevaplamaya ¢alistyorum.
Yorumlara tesekkiir etmeye calistyorum. Bazisi ise de yariyor. Hikayedeki kisiye nasil
ulasabiliriz diyor. Ona iletisim adresi veriyorum. Aslinda ¢ektigim insana da bir faydasinin
olmasi gerekiyor. Bir enstriiman imalatg1 iste nasil alabiliriz diyorlar, hem de isi olsun diye o
baglantiy1 kurmaya calistiyorum. Cok bdyle smurlar diyeyim, asilmadigr miiddetge, ¢iinkii 1-2
mesaj geldi gegenlerde, yardime1 oluyorum ama artik biraz ileri gitmeye baslhiyor. Cok fazla soru
gelmeye basliyor ayni kisiden. Orada kesmem gerekiyor artik. Zaten yapilmasi gereken bir i var

(Andirin).

Kullanicilara cevap vermek, yorumlara tesekkiir etmek, ana akim medyada
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bugiin disiiniildiiglinde oldukca gereksiz ve gerceklesmesi de beklenmeyen bir
etkilesim bigimi olarak kabul edilmektedir. Oyle ki, tiiketici destekleri diisiiniildiigiinde,
yavas medya oOzellikleri tasiyan ve oOrnekleme aliman medya bigimlerinin sadece
kullanicilara sorumlu olmasindan dolayi, yorum ve Onerilere cevap verme zorunlulugu
varmis gibi goriinse de kimin destek¢i oldugunun bilinmesi, bunlarin akilda tutulmasi
ya da hangi kullanicinin potansiyel bir destek¢i olup olmayacagini kestirmek zordur.
Buna ragmen herkese esit bir mesafede cevap vermek, her sosyal medya platformunda
bunu devam ettirmek, yavas medya kriterleri agisindan oldukga tutarlidir. Yine de
yavas medya Ozellikleri tasidig diisiiniilen ve arastirma kapsamina alinan radyo, gazete
ve insan hikayeleri konusunda igerik iireten bu ireticilerin, karst karsiya kaldiklar
finansal problemlerin ¢oziimiine yonelik, belirli noktalarda arayislar igine girdikleri
ortaya ¢ikmistir. Ciinkii ne kadar icerik {ireticilerinin motivasyonlar1 yiiksek olsa da
yaptiklari isi sevseler ve kamu yarar1 gozetiyor olsalar da siirdiiriilebilirlik, 6zellikle
maddi olarak siirekli ceplerinden giden bir sekilde gergeklestiginde miimkiin
olmayacaktir. Bu nedenle, goriismelerde, A¢ik Radyo temsilcisi reklam alsalar da bu
isin idealinin reklamsiz gerceklesebilmesinin altin1 ¢izmekte, Cep Hikayeleri temsilcisi,
YouTube’un reklam gelirlerini anlamak tizere belirli ajans faaliyetlerini arastirmis
oldugundan bahsetmekte, Gazzetta9 Haber Sitesi temsilcisi ise reklam gelirlerinin dijital
gazetecilik alanindaki olanaklarini arastirmis oldugunu belirtmektedir.

Kurulus zamanindan bu yana Ac¢ik Radyo’ya destek olan isimlerin varligi,
Madra’nin goriismelerde belirttigi gibi Acik Radyo gibi baska projelerin de Oniinii
acmak iizere Ornek alinacak bir faaliyettir. Acik Radyo gelirlerinin ¢ok onemli bir
kismini kullanicilarin ve ¢ok sayidaki ortaklarinin destegi ile gerceklestirse de bunun
disinda reklam gelirleri de bulunmaktadir. Ancak bu gelir, Ac¢ik Radyo’nun yayin
politikalarinda bir degisim yaratmayacak tiirdendir. Yaynlar takip edildiginde duyulan
reklamlarin sayis1 da oldukc¢a azdir. Madra da goriismelerde asil olanin hi¢ reklam
alimmadan gerceklestirilen yaymlar oldugunu belirtmis, ancak bugiin gelinen noktada
bdyle bir finansal yapinin miimkiin oldugunu, bunu biiyiik oranda bagardiklarini, yine
de kendi sectikleri ve kamu yararini, kendi yayinlarini ve dinleyicilerin hassasiyetini
bildiklerinden, belirli ve kisith miktarda reklam gelirlerine hayir diyemediklerinden s6z

etmektedir:

Hayir, kesinlikle yani bunun ideali, sifir reklam ile, bunu sdyledigime radyonun genel miidiirii

olan esim ¢ok kizacak ama. Biitiin pis isler onda idari ve mali igler. Bunu dyle ¢ok dile getirme
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diyor. Ideali sifir reklam olabilmesi ve tiimiiyle biitiin varhigmi kullanicilardan kazanabilmesi.
Medyanin ana meselesi sessizlerin sesi olmaktir. Eger bunu kabul ediyorsak kiiresel 1sitma
diyorsak o zaman petrol sirketlerinin reklamlarini alarak yapamayiz dedi. Biz de asag1 yukari biz
reklam aliyoruz tabii ki, ama se¢cmeye ¢alisiyoruz, cok da az hatta hi¢ olmasa daha giizel olacak.
Neyse buna girmeyelim ama ¢ok bunun ne kadar vahim bir olay oldugunu &zellikle bu son

donemlerde ¢ok net goriiyoruz (Madra).

Dolayisiyla 6nemli olan reklam alinsa dahi, gelirlerin 6nemli bir kisminda
bagimsiz ve goniillii katilimcilarin desteginin varligi, strdiiriilebilirlik ve 6zgirliglin
oniinde 6nemli bir engel teskil etmeyecektir. Zaman i¢inde tanmirlik arttiginda ise,
reklama bagimlilig1 azaltacak destekei sayisina ulasilabilecektir. Boylece ideal anlamda
stirdiiriilebilir ve 6zgiir bir medya olmanin yollar1 da agilacak, igeriklerin bagimsiz
olmasi ile birlikte de kamu yarar1 gozetilerek yayincilik yapmanin da 6nii agilacaktir.
Gortisiilen isimlerin reklamla ilgili arastirmalar yapmis ve az da olsa buradan gelir
saglamak yolunda isteksizce de olsa bu yollara bagvuruyor olmalarinin sebebi, internet
ve teknolojinin sayesinde yayin faaliyetlerinin masraflarinin olduk¢a azalmis olmasina
ragmen, bu masraflar1  karsilamanin  yolunun da giderek zorlasmasindan
kaynaklanmaktadir. Buna ragmen biitlin gériismeciler, reklama karsi olumsuz tavirlarinm
dile getirmektedir.

Hayatta kalmak {izere reklam arastirmalar1 yapmalar1 ve istemeyerek de olsa
zorunda kalarak belirli reklamlar1 kullanmanin yani sira, tanitim agisindan ve igeriklerin
yayilmast i¢in, goriisiilen isimlerin reklama bagvurmadiklart goriilmektedir. Bu da yavag
medya kriterlerinden onemli birisi olan tanitimin ve yayilmanin kulaktan kulaga
gerceklesmesi, kullanicilarin diger kullanicilarla paylasarak yavas medyanin taninir hale
gelmesini desteklemektedir. Cep Hikayeleri ve Gazzetta9 Haber Sitesi’nin ise reklam
almadiklar1 belirtilmektedir. Buna ragmen daha once de bahsedildigi gibi siirdiiriilebilir
olma gayesi ile girdikleri bu yolda, reklam konusunda mecburen birtakim arastirmalar
gergeklestirmislerdir.

YouTube, videolarin basina, 5 dakikalik bir bumper koyuyor ama emin degilim. Ben sosyal

medyanin YouTube’un o kismina ¢ok yabanciyim. Belki de bu yaptigim iste nasil daha ¢ok

izlenir, nasil daha fazla reklam alinir konularinda zayifim. Aslinda bana disaridan yaklasan
ajanslarin oynadiklar1 nokta da burasi. Seni daha ¢ok izletelim, key wordlerini degistirelim
gibi...O yiizden c¢ok emin degilim aslinda reklam konusunda. Ve bunu Onemsedigimi de
sOyleyemem. Bu konu iizerine enerji de harcamiyorum. Teknik isler bunlar. Youtube un nasil

calistigini dgrenip, agiklarini bulup nasil daha ¢ok izleme sayisi alirim gibi enerji harcamaktansa

nasil daha iyi igerikler iretirim derdindeyim. Youtube’un Google a nasil daha fazla izlenirim
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yazdiginizda kapak fotograflarinin ilging olmasi gibi konular var. Ama benim konseptime,
igerigime de uygun degil bu zaten. Belki de clickbait (tik tuzagi) denilen seye giriyor. Bu sekilde
ben gergekten haberin, eger bu haberse, belgeselse ya da direkt olarak ilgilisine gidiyor

(Andirin).

Cep Hikayeleri kanali, tanitim i¢in simdiye kadar reklama para harcanmadigini
belirtmektedir. Bununla ilgili Facebook’un kullanicilarina tanmidigi bedava krediden
faydalanarak bir kez boyle bir tanitim yaptigin1 ancak bu isin daha ¢ok goniilliiliige
dayanan ve bu baglamda maddiyattan uzak bir sekilde gerceklestigine inandigini
belirtmektedir. Fakat daha once de deginilen, reklam ve tanitim igin igerik iireticilerinin
yapmis oldugu arastirma, kullanici desteklerinin A¢ik Radyo kadar uzun siireli ve
devam eden bir sekilde gerceklesmediginden kaynaklanmaktadir. Andirin, yapilan
goriismelerde, destekli videolarin, bugiline kadar sadece bir tanesinin sponsorlu bir
sekilde cekildigini, toplamda ise bes ya da alt1 kez, Patreon iizerinden kullanicilarin
kendisine destek oldugunu belirtmistir. Kullanict desteklerinin sayist artmadigi siirece,
salt icerik ireticilerinin ve haber fireticilerinin tek baslarina gerceklestirdikleri isi
siirdiiriilebilir hale getirebilmesi giderek zorlasacaktir. Ureticinin goniillii ¢abalar1 ve
azmi de bu yolda giderek azalacak, iceriklerin liretiminde zorluklar baslayacaktir. Bu
nedenle tanitim ve kanalin yayilmasinda reklam kullanmak yoluna gidilmese de
iceriklerden gelecek belli desteklerin aranmasi olduk¢a normaldir. Fakat tanitim
0zelinde, arastirmada incelenen Acik Radyo, Cep Hikayeleri ve Gazzetta9 Haber Sitesi
reklam almaya sicak bakmamaktadir. Andirin’in reklam ile diisiinceleri de uygulamalari
da bugiine yavas medyanin reklam almadan kullanicilarin paylasimlar: ile dogal

yollardan tanitilmasi kriterini desteklemektedir:
Hangi yolla sanirim kulaktan kucaga yayiliyor daha ¢ok. Paylasimlarla, sosyal medyanin dogasi
geregi. Reklam su ana kadar hi¢ vermedim. Tiim rakamlar organik o nedenle. Bir kere facebook
sayfami1 agtigimda, Facebook 48 lira m1 50 lira m1 ne kredi veriyor. Bu reklam firsatini
deneyebilirsin diye. Onu yapmistim ilk zamanlarda sadece. Aslinda koétii bir sey degil, verilebilir.
Sonugta projenin ilgisini ¢ekecek bir siirii insan vardir ve onlara ulasabilmek igin reklam
denenebilir aslinda ama ben o konuda biraz zayifim. Orada aslinda uzman dokunusu lazim.
Dogru kisilere ulagmak icin. Yardim i¢in aslinda sordum birkag kisiye. Oraya bir biitge ayirsam
mi diye merak ediyorum. Ciinkil geri doniis nasil olacak diye de merak ediyorum. Simdiye kadar
ama yapmadim bodyle bir sey. Gelen mesajlar genellikle cevremdeki herkese anlatiyorum
kanaliizi, duyuruyorum diyorlar. Bana da biraz bu noktada goniilliilik esas1 var gibi geliyor

(Andirin).
Cep Hikayeleri kanali, YouTube’da 200 binin iizerinde aboneye sahiptir.
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Kanaldaki 150’nin tizerindeki igerik, 10 milyona yakin goriintiilenme almistir. Ve hem
izlenme rakamlar1 hem de abone rakamlar1 zamanla artmakta, kanal daha taninir hale
gelmektedir. Bu rakamlara reklam almaksizin, tanmitim i¢in herhangi bir ajansla
anlagsmaksizin, tek basina gelinmistir. Gazzetta9 Haber sitesinde de arastirmadaki diger
orneklerin internet sitelerindeki gibi reklam veya tanitim unsurlart bulunmamaktadir.
Celik de haberlerini sosyal medya platformlarinda paylagmaktan baska bir tanitim
yapmadigini belirtmektedir. Igeriklerde de bdyle bir tanitima ya da uygulamaya ihtiyag
duyulmadigr goriilmektedir. Hem Gazzetta9 Haber Sitesinin Twitter adresi hem de
Celik’in kendi Twitter adresinden yapilan paylagimlar bugiin gelinen nokta i¢in yeterli
gorilmiistiir.
Bugiine kadar bir kez bile reklam vermedim. Bugiine kadar Gazettta9 un igindeki haberlerde,
hicbir igerigimde profesyonel olarak para 6deyerek reklam ya da haber igerigim yoktur.
Gazzettta9 ve Kripteks dergisi i¢in de gegerli. Su anki etkinin de organik olarak gelismesi bence
¢ok daha onemli. Ve bizim etki alanimizin da daha biiyiikk olmasini saglayan faktorlerden biri
bence. Denize attiginiz tagin ¢ikan halkalar1 gibi, sosyal medyay1 ¢ok etkin kullandigim icin
Gazzettta9 dijital bir haber sitesi. Genis bir kitleye hitap eden twitter hesabimdan bir duyuru
oluyor ve daha sonra organik bir bicimde Gazzetta9’a geliyor ve benim hesabimi takip eden
diger gazeteciler, kurumlar buradan alip kanal ve gazetelerde haberleri kullanabiliyorlar.
Dolayistyla sosyal medyanin buradaki giiciinii goriiyoruz. Asama asama gelisen bir durum var.
Once kendi hesabim, Gazzetta9 un kendi twitter takipgisi de bu arada uzun gegmise sahip pek

¢ok haber sitesinin de Oniine ge¢mistir. Dolayisiyla sadece benim hesabim degil, Gazzetta9 un

hesabi da diger medya, ana akim medyaya kaynak oluyor (Celik).

Ana akim medya ile tez konusu olan igerikler bakimindan Celik’in bahsettigi
tiirde bir baglant1 da ortaya ¢ikmaktadir. Ajans haberleri, haber servisleri disinda 6zel
haber yapimi azaldikca, bagimsiz gazetecilik yapan isimlerin kendi internet siteleri ve
sosyal medya kanallarinda gergeklestirdikleri arastirmalar, ana akim medya i¢in bir
kaynak havuzuna donlismektedir. Elbette ki haberlerin, “asiriya” kagmamasi sartiyla bu
haberler ana akim medyada yer bulabilmekte ve kendi giindemlerini yaratabilmektedir.
Fakat ana akim medya disinda kalan sosyal medya uygulamalari, internet siteleri bugiin
reklam konusunda ana akim medyanin onlardan geri kalmayan sayida ve siirede
reklama bulandiklarin1 gérmektedir. Andirin, etrafi reklam ile sarilan diinyada belki de
Cep Hikayeleri kanalinin reklamsiz ve merak unsurunu o6n plana alarak, bunun
doyumuna ulasmak konusunda kullanicilar i¢in heyecanli bir alternatif sunabildigini
diistinmektedir:

Bir sonrakinde ne ¢ikacak durumu var. Bunu cekerken ben de yasiyorum ¢ilinkii ben de
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bilmiyorum sonraki videonun konusunu. Bir 6neri geliyor, ilgingmis gidip konusayim diyorum.
O nedenle burada ortaya ¢ikan, okurlarin aliskin olduklari iletisim araglar1 diye. Buna aligkinlar
mi1? Tv den ¢ok daha farkli bir yap1. Bir beklenti yok aslinda. Haber bile olsa eskiden haberlerde
reklam girisi yoktu ama artik var. Cocukken ana haber baslardi eskiden ve biterdi. Simdi sona
dogru alta yaziyorlar, Fatih portakalla ana haber 7 dakika sonra diyor sayiyoruz, bekliyoruz.
Reklam bitiyor, haber tekrar basliyor ve sunucu hadi iyi aksamlar diye bitiriyor. Boyle bir
haberde bile aslinda reklamdan gelir beklentisi var. Ama bende Oyle bir beklenti olmadig igin

(Andirm).

Ana haber biiltenlerinde, dizinin en keyifli aninda gelen reklam,
kullanicilarin yavas medya igeriklerini tercih etmelerine sebep olabilecek etkenlerden
biridir. Reklam siirelerinin, kullanict ve tiikketim haklarima gore yasal olarak
belirlenmesine ragmen, kar elde etmek temel islevleri olan ana akim medya ara¢larinin
bu konuda kamu yararma yonelik bir tavir takinmasi beklenemeyecektir. Yavas
medyanin bu baglamda hem igerik olarak hem kurumsal yapilarin soguk ve
etkilesimden yoksun yayincilik anlayist hem de organik bir bicimde kulaktan kucaga
yayilmalari, ana akim medya araglarindan daha tercih edilir ve kullanis agisindan da
daha iistiin ve islevsel olmasi giderek yayginlasabilmesine olanak tanimaktadir.

3.5.6. Medya’nin Dinleme Gérevi ve Sosyal Medya Topluluklari ve Tlerici Medya

Medya, kisilerin ve toplumlarin seslerini duyurmalarina, problemlerin ¢oziimiine
yonelik harekete gecirici dnlemlerin ve eylemlerin gerceklestirilmesine katki saglayan
en Onemli araglardan biridir. Siyasetin ve birlikte yasamanin ortaya ¢ikardigi
problemlerin ¢éziimiiniin de ilk kavsagi olmak zorundadir. Bunun yolu da sadece bilgi
vermek, eglendirmek gibi medya islevlerinden degil, medyanin bir temsil gorevi
gormesinden ge¢mektedir. Bu boliimde medyanin haber vermek kadar, insanlari
dinleme gorevinin de oldugunu hatirlatan ve buna oldukc¢a 6nem veren yavas medyanin
bu noktada harekete gecirici ve degistirici giiclinden de bahsedilmektedir. Yavas
medyanin belki de ana akim medyadan ayrilan en 6nemli 6zellikleri olan bu 6zellikler
gerek sosyal medya kullanimi gerek internetin ve teknolojinin gelismesi ile birlikte
ortaya ¢ikan problemlere kaynak olan degisimleri, internetin ve sosyal medyanin
faydaci bir bigimde kullanilmasi ile ¢6ziim aranmaktadir.

Yavas medya 6zellikleri tagidigr diisiiniildiigii i¢in arastirma kapsamina alinan
Acik Radyo, Gazzetta9 ve Cep Hikayeleri YouTube kanalinin da 6zellikle sosyal medya
kullanimina verdikleri 6nem, etkilesim ve igeriklerin ana akim medyadan farkli olmak

tizere degistirici giicli olduklarimi diisiindiikleri goriilmektedir. A¢ik Radyo kurucusu ve
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Genel Yayin Yonetmeni Omer Madra, kurulusunu gerceklestirdikleri giinden bugiine
Acik Radyo’nun kullanicilar ve tiiketicilerle birlikte ortak bir proje olduklarini
belirtmektedir:

Yani hicbir ¢6ziim {iretmeyecegimize s6z veriyoruz, (olsa olsa diinyadaki meraksizlik
sendromuna gegici bazi gareler iiretmeye calisabiliriz size bir sey vermek istemiyoruz. Miimkiin
oldugu oranda sizden bir seyler almak istiyoruz. Ciinkii bu bizim ortak projemizdir diye
yazmustik. Ortagin da alt1 ¢iziliydi. Tekrar vurgu yapmak gerek. Bu hakikaten miisterek bir proje.
Miistereklik olmadan bir sey yaratmak miimkiin degil. Matthew Lasar geldiginde Radyo 2.0’1
konu edinen bir tarih kitab1 yazmis Radyo tarihi {izerine. Ve diyor ki, 6nce televizyon sonra da
internet radyonun sonunu getirir mi? Alakast yok diyor. Ben de bugiin seye de sdyledim bunu,
sana da tavsiye ettigim bu sey, TRT Akademinin gdriismesinde, onlara da Matthew Lasar’dan
alint1 yaptim. Radyo nereye gidiyor konulu bir sdylesi yaptilar. Oldiiriir mii radyoyu, higbir sey
yapmaz. Lasar da ayn1 seyi soyliiyor ben de bu fikirdeyim. Teknoloji bir siirii firsat yaratir ancak,

segme isi, toplumlarin neyi segecegine toplularm kendisi karar verir diyor (Madra).
Kullanicilarin medya igeriklerine olan yaklasimlari, Madra’nin da belirttigi
lizere, secici ve O0zenli bir sekilde gerceklesmektedir. Kullanicilar, ana akim medyanin
onlara sunduklar igeriklerden farkli igeriklere, farkli seslere ve en donemlisi de yavas
medya Ozelliklerinden biri olan finansal bagimsizligin getirisi olarak, kullanici
bagislarima odaklanan bir yapida, ana akimdan daha fazla sorumluluk hissetmekte,
denetleme, kontrol etme ve igeriklere katki sunma agisindan ¢ok daha istekli olmaktadir.
Gazzetta9 Haber Sitesi kullanicilarin finansal destegi yani sira, arastirmada
incelenen diger medya organlari gibi kullanicilarin igeriklere katkisini arttirmak iizere
sosyal medyay etkili bir sekilde kullanmaktadir. Celal Eren Celik’in sosyal medyada,
ozellikle Twitter’da haberleri paylasmasi ve gelen etkilesimlere Onem vermesi,
yorumlar1 cevaplamasi, ayni sekilde bu eylemleri Gazzetta9 Haber Sitesi i¢in de devam
ettirmesi, kullanicilara verilen 6nemin ve yavas medyanin dinleme 6zelliginin de bir
gostergesidir. Celik, kullanicilarin ana akim medyada tiikettikleri igeriklerden farkl
olarak arastirmaya dayali ve Ozenli c¢alismalarin daha tercih edilebilir oldugunu

diistinmektedir:

Ben zaten 0zel bir caba sergilemiyorum. Sosyal medyayr ¢ok etkili kullaniyorum. Belki de
Tiirkiye’de en etkili hesaplardan biriyim. Bunun igin 6zel bir cabam yok. Sadece dogru haberi
aragtirmalarla, ¢iinkii Gazzetta9 un disinda ¢ok daha fazlasini1 Twitter’da flood (bilgi seli) olarak
kendi hesabimda yaziyorum. Yazmis oldugum her bir flood bash bagma bir aragtirma haberi,
dosya haber, 6zel haber. Bugiin 2017°nin Eylil ay1 sanirim, “yazparov” hesabmi agtigimda
bugiin 2020’ye geldigimizde 500°den daha fazla ve daha dnce hicbir yerde yazilmamis analizler,
0zel ve dosya haberler flood seklinde yaymlandi. Bu noktada daha ¢ok okunsun, daha fazla
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kitleye ulassin diye 6zel bir cabam yok. Insanlara dogruyu ulastirdik¢a insanlar bir yerde,
rahmetli Ugur Mumcu’nun arastirmaci gazeteciligine hasret kaldiklarindan 6tiirii boyle bir sey
gordiiklerinde sizi takip etmeye basliyorlar. Dogru, korkusuzca sadece dogruyu yazip
haberlerinizin arkasinda durdugunuz ve kaynaklariz desifre etmediginizde haber akis1 da size
geliyor. Hem de insanlar zaten kendiliginden insanlar sosyal medyanin viral etkisi ile de etki

alaninizi genisletmenize yardimci oluyor (Celik).

Celik’in sosyal medya kullanimi, etkilesime olanak sagladigindan ana akim
medya ile kiyaslandiginda, gazeteciyi kullanicilarin yorumlarina daha agik bir hale
getirmektedir. Kullanicilarin igeriklere miidahale etmesi, yorumlamasi ve hatta
iceriklerin ne olacagina karar vermesi, yavag medya kriterlerinin medyanin dinleme
ozelligini karsilamaktadir. Elbette bu durumun belirli riskleri olacaktir. Ornegin
YouTube igerikleri diistiniildiigiinde, izlenme ve etkilesim alan birtakim videolarin,
yavas medya igeriklerinin tasimasi gereken 6zellikleri tagidigindan s6z etmek miimkiin
degildir. Hatta bu igerikler hizli tiikketim platformu olan YouTube un daha ¢ok bu hizli
tiketime olanak saglayacak basit ve kontrolsiiz igeriklerden olustugu kabul
edilmektedir. Ancak Cep Hikayeleri kanali, izleyiciyi dinlemenin, onlarin seslerini
duyabilmenin, igeriklere katabilecegi degerin, toplumsal konularda yapilacak kamu
yarar1 goOzetilen igeriklerle yavas medyanin Onerdigi sekilde gelisebilecegini

gostermektedir.
Bunu yaparim, dedigim gibi ben merak ediyorum aslinda en basta. Merak unsuru benim igimde
éncelikle. Bunu su amagla da yapabilirsin. Ornekleri var ¢iinkii, bu konu tutar yaklasimu ile
iiretilen igerikler var. Birkag hafta 6nce bir hikdye paylastim. Bende hikdyeden hikayeye izlenme
rakamlar1 ¢ok degisiyor. Kumar bagimlisi bir arkadas yazdi, benim de ilgimi ¢ekti. Kumardan
¢ok para kaybetmis. Cok gen¢ yasta ve bana mesaj atti. Ben ¢ok c¢ektim, insanlari
bilinglendirmek istiyorum. Normalde ben hikaye 6nerisi geldiginde kenara yazarim ve ne zaman
uygun olursam gidip ¢ekmeye calisinm. Mesaj geldiginde hemen ¢ekelim dedim yarin. Konu
6nemli, burada konuya yaklasim su da olabilirdi, kumar konusu tutar. Ama aklima gelmedi, tutar
mi1 bilmiyorum c¢ilinkii. Ama ¢ok izlendi, ¢ok fazla yorum aldi. Ve ortada kumardan kayip
yasayan o kadar insan varmig ki, yorumlara bakinca sunu diisiindiim, yorumlardaki insanlar1 bir
araya toplayip yeni bir bolim yapsam m1 diye diisiindiim. Kimisi ben 30 yasindayim 500 bin tl
param gitti. 10 yildir bor¢ 6diiyorum, ¢ocugumun yiiziine bakamiyorum diyor, bir siirii yorum
geldi. Toplumun farkli kesimleri derken benim oradaki yaklagim tarzim, 6nce merak.
Bilmedigim, kendi i¢inde olmadigim bir ortama girip oradaki insanlarin hikayelerini hem
islemek hem de dgrenmek istiyorum. O yiizden de boyle onlar1 gekmem, bunlar1 yapmam gibi
bir tavrim olmadi. Bu da yine en basa donersek aslinda bagimsiz olmak ile ilgili. Bir kanalin
altinda calisiyor olsaydim, onu yapma, su gozle bakmasinlar gibi bir durum ortaya ¢ikard

(Andirin).
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Iletisim teknolojilerinin gelisimi ile birlikte degisen birgok alandan birisi olan
sanal bahis ile kumar oynama, Cep Hikayeleri kanalinin kullanicisi, tiiketicisi olan biri
tarafindan, bahis konusunda yasadigi tecriibelerin diger kullanicilara aktarilmasina
sebep olmus ve bu eylemlerin zararlarini, kayiplarini, ilk kaynaktan dinleyebilme
olacagi saglamistir. Andirin, bu tarz igerikleri ¢ekerken onu motive eden seyin merak ve
daha Once tecriibe etmedigi, icinde bulunmadigi olaylar1 6grenme istegi oldugunu
belirtmektedir. Merak duygusunun giderilmesini saglayacak olan da dinlemek ve
ogrenmekten gecmektedir. Medya’nin dinleme gorevi iizerine diisiindiikce aslinda bu
gorevin, yerel haberlere, yerel degerlere ve miicadelelere verilen destegi kastettigi
anlagilmaktadir. Yavas hareketi i¢in de yerel degerler olduk¢a Onem verilen ve
globallesme karsithiginin basladigi en onemli diren¢ noktasi olarak diisiiniilmektedir.
Yavas medya i¢in de medyanin dinleme gorevinin, yerel olana verilen 6nem ile birlikte
kiiresellesmenin getirecegi haber akisindaki sorunlarin asilmasina, tekellesmenin ortaya
cikardigi problemlere ¢Oziim olmak iizere kullanilabilmesinin yolunun agilmasina
imkan saglayabilecegi goriilmektedir. A¢ik Radyo yayinlari, Cep Hikayeleri kanali ve
Gazzetta9 Haber Sitesi, gesitliligin yerel baglamda anlatilan igeriklere odaklandigi
siirece hem hazirlanis, haberin ulasilabilir olmasi, tiiketilmesi acisindan da sagladigi
kolayliklar diisiiniildiiglinde yavas gazeteciligin bu baglamda ana akim medyadan daha
etkili olabilecegini gostermektedir. Madra’nin oda radyosu projesi, mahalle radyosu
olarak bahsettigi proje, mahalle sakinlerinin evde pisirdikleri yemegi 6grenmesi ornegi,
genis bir perspektifte, bu tarz iceriklerin yerel problemlerin ¢oziimiinde de etkili bir

kullaniminin yolu agabilecek glicte oldugunu gostermektedir.

Cok komik seyler yapiyoruz. Eski programlardan oda projesi vardi. Radyo iginde radyo yaptilar.

101.7 Efem. Ama FM, Izmir’in efem i olarak yaziliyor Mahalle radyosuydu bildigin. Gegen Cem

Cetin’in programu ile beraber tartisma yaptik Salt Galata’da ve ¢ok komik seyler. Ana Haber

biiltenini mahalleden okuyoruz herkes cep radyosu ile geliyor mahallede bir anten var sadece,

oradan dinlenebiliyor. Haberleri okuyorum Ayse Teyzelerde piring pilavi pisirildi diye boyle.

Deniz de o projeyi yapanlardan biri. Boyle seyler yani (Madra).

Kapitalizm, bir somiirii kiiltiirii olarak, kiiresel kazanglar saglarken, bu
kazanglarin bir cografyada, ¢ok 6zel ve kisith bir noktada yerel olanin somiiriilmesi ve
bunun o yerellikte duyulsa bile hem kazanclarin hem de dogaya karsi islenen suglarin
kiiresel anlamda alacagi tepkinin gizlenebilmesi basarisina baglidir. Kiiresel enerji

sirketleri, s6z konusu enerjilerin saglanmas: i¢in diinyanin herhangi bir noktasinda

cikarilan madenlerden kar elde ederken, medyanin kontrolii sayesinde bu bilgilerin gizli
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kalmast i¢in yapacagl yayinlari sekillendirebilmektedir. Medyanin bugiin cevre
haberleri ve dogal kaynaklarin korunmasi adina alacagi sorumluluklar, ana akim medya
iceriklerini diislindiiglimiizde yetersiz kalmaktadir. Yerelden baslayarak hazirlanacak
igerikler, kiiresel ajanslarin, tekellesmis bir medyanin gergeklestirdigi kamunun haber
alamama, bilgilendirmeme haline donen medya igeriklerine karst en énemli meydan
okuma haline gelme sansina sahip olacaktir. Twitter ve sosyal medyada orgiitlenen
insanlar i¢in bir kilavuz gorevi gorebilecek yavas medya, bu orgiitlenme ve degisime
olan inanc1 igeriklere yansitabilme ve doniistiiriici bir giice sahip olma sansini elde

etmektedir.

Aslinda insanin diisiiniis tarzi boyle. Bu akla geliyor ama bagka higbir yerde tartisma konusu
olmuyor. Kendi aramizda. Bu agidan ¢ok dnemli. Yavasca meselesi de bu. Yavag yayin deyince
yayincilik deyince, yillar 6nce ben bir sey uydurmustum. 3Y formiilii. Diinyay1 kurtarmak igin,
muhakkak yerel hareketler olmasi lazim. Baska tiirlii miimkiin degil. Yatay olmasi lazim.
Hiyerarsi olmadan. Liderlik olmadan. Ciinkii genelde mahvediyor. Ozellikle siyasi partilerde.
Ama biitlin hareketlerde liderlik yerine onciilik olmali. Cevre aktivisti Greta Thunberg’e
yakistirdiklar: boyle liderlik gibi bir sey yok hi¢. Yatay bir orgiitlenme var. Ve iigiinciisii de
yavas idi. Siddet kullanmadan yani, sivil bir sekilde karsi durulmali. Can Tonbil bizde ¢alismiyor
artik ama hayatinda 6nemli bir rol oynadi bu bahsettigim 3Y olay1. Can da benimle bu konuda
her dedigime katilan biri olmasa da ayni fikirdeydi. Ben bunun ¢ok Onemli oldugunu
diistinliyorum giinlimiizde. Bugiin Corona virlisii ve benzeri seylere baktigimizda yerel
hareketlerin ne kadar 6nemli oldugunu goriiyoruz. Mesela bu madenler meselesi fevkalade

vahim bir durum. Altin ve komiir madenleri (Madra).

Madra’nin yerel hareketler baglaminda ele aldigi orgiitlenme big¢imi, ancak
medyanin yerele gosterecegi Onemle gerceklesme imkanina sahiptir. Yavas medya,
sosyal medyadir kriterinde, 6zellikle medyanin harekete gegirici giicli ve topluluklarin
sesini duyurma gorevi lizerinde durulmaktadir. Topluluk radyolari, belli bir kesimin
sorunlarina odaklanmakta, onlara ¢oziimler getirmek tlizere yine onlar tarafindan kurulan
ve yayin yapan radyolar1 tanimlamaktadir. Bu topluluklar belirli bir inan¢ kesimini,
etnik bir azinhi@1 gosterebilecegi gibi, cinsel tercihi ile farklilik olusturan kesimleri,
belirli  bir ¢evre hareketindeki  gonillilleri de  kapsayabilecek  sekilde
genisletebilmektedir. Yavas medya Ozellikle topluluklarin seslerini duyurabilme
noktasinda sosyal medya uygulamalarinda faydalanmaktadir. Sosyal medya iizerinden
orglitlenmek, haberlesmek ve bilgi almak ¢ok daha hizli bir sekilde ger¢eklesmektedir.

Ozellikle gevre hareketlerine yonelik yaymlarinin fazla olmasi nedeniyle Acik

Radyo, bu hareketlerin duyurusunu yapma gorevini de yerine getirmektedir. Bu nedenle
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bu hareketlerin duyurulari, c¢evre haberleri, Ag¢ik Radyo’da sik karsilasilan
iceriklerdendir. Bu baglamda kiiresel ya da okyanus asir1 bir hareket, tiim yerkiire
lizerinde yasayan insanlar1 ilgilendirdigi siirece, farkli cografyalarda da orgiitlenme
ihtiyacina, bunun gerceklesebilmesi icin de temelde bu hareketin neden, nasil ve ne
sekilde miicadele ettiginin bilgilerinin yayilmasina ihtiya¢ duymaktadir.

Boylece sosyal medyanin manipiile edici giicii, kullanicilarin giivenilir bir
medya aygitindan haber almasi ile kirilmis olacaktir. Maden sirketlerinin, konut
projelerinin, petrol sirketlerinin ¢evreye ve dogaya verdikleri zarar1 6nleyebilmek adina
sosyal medyada bir araya gelen insanlar, gercek hayatta da yavas medyanin tavsiye
ettigi ve kriter olarak benimsedigi degistirici giicii, gercek anlamda yerine getirebilmek
adina kilavuz gorevi gorecek medya organlarim1i kullandiklarinda, seslerini
duyurabilmeleri, dogaya kars1 islenecek suclara karst durabilmek adina miicadelenin
hakli oldugunun anlasilmasina ve kalabaliklagmasina yardimci olmaktadir. Sadece bu
miicadele ve Orgiitlenme bicimine katki saglamak adma kurulan ¢esitli
organizasyonlarin da bu baglamda toplumun géziinde kendilerini tanitma, kamuoyuna
ne i¢in miicadele ettikleri mesajin1 daha net bir sekilde anlatabilme olanaklari
saglayacaktir. Ag¢ik Radyo, ekoloji haberlerine verdigi onem ve iceriklerin sayisi
bakimindan, ¢esitli organizasyonlarin miicadelesini duyurma gorevini, orgiitlenmelerine

de yardimci olacak diizeyde gerceklestirebilmektedir.
Burada sosyal medyay1 toptan katiyen mahkiim edemeyiz. Yeri geldiginde miithis bir zaman
kayb1. Ozellikle bu trollerle falan. Kendimi bu acidan kendi sansii kendi yaratmis biri olarak
basarili buluyorum. Ama O6te yandan Greta gibi insanlarin, 350org’un sosyal medyay1 nasil
ustalikla kullandiklarini gordiigiimde de inanilmaz sasirtyorum. Extinction Rebellion’in biitiin
Ingiltere’de tutmadiklart koprii, durdurmadiklart alan, kesmedikleri trafik kalmadi. Royal
Sheakspeare kampinin &niinde, bankalar1 bastilar. Oyle yapiyorlar. Ve en kiigiikten en biiyiige
kadar biitiin baglantilar1 kuruyorlar ve bunu sadece sosyal medya ile yapiyorlar. Belki baska bir
yolla da yapilamaz artik. Onlar1 takip etmek gerek ama trollere de aldanmamak lazim. Kolay bir
is de degil bu. Muazzam bir zaman ve beyin kaybi1 oluyor aksi takdirde. Neymis o diye
bakiyorsun ve sigriyorsun, dagiliyorsun. Asperger sendromunun biiyiik avantaji bu diyor. Greta
da oyle diyor bu bir avantaj diyor. Ciinkii odaklanabiliyor. Siyah beyaz goriiyor biitiin olaylar1.
Belki de medya da bu sekilde siyah beyaz gérmeli, gdstermeli (Madra).
Acik Radyo yayinlarinda, bahsedilen ¢evre hareketi temelinde Orgilitlenme ve

haber akisini saglayan kuruluslarin bilgilendirmesini yapmaktadir. Bununla ilgili ayri

programlarda da bu bilgilerin, duyurularin gerceklestirilmesine katki saglanmaktadir.

Madra’nin soziinii ettigi trollerin de bu kanallart kullanmasi, sosyal medyanin
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giivenilirligi acisindan Ag¢ik Radyo gibi belli yapilarin varligini da zorunlu kilmaktadir.
Bilgilerin dogrulanmast ve belli bir amaca yonelik hareketlerin korunmasi ancak bu
sekilde miimkiin olacaktir. Sosyal medyanin gilivenilirlik acisindan sorunlu bir hale
gelmesine sebep olan yanlis bilgilerin hizli yayilmasi, yavas medyanin bu etkilere karsi
zayif olmasina neden olmaktadir. Oyle ki bu tarz orgiitlenmeler, kolaylikla marjinal ve
yasalara aykir1 olarak nitelenebilecek kirillganliktadir. Bu nedenle giiclii, dogrulanmis ve
aciklayici bilgilerin aktarilmasi ve bunu saglayan medya organlarinin varligi oldukca
onemlidir. Dogada yasanan degisimlerin farkinda olmak, yavas medya igeriklerinin bu
insanlar tarafindan hazirlanmasi, kar elde etmek {izere gizlenmeye ¢alisilan degisimlerin
medya igerikleri vasitasiyla gozler Oniine serilmesine neden olacaktir. Arilarin,
boceklerin dogada giderek kayboldugunu tecriibe eden bir gazeteci, doga ile ilgili

iceriklerde bu bilgilerin iceriklere yansimasi ile ilgili sorumluluk hissetmektedir:

Diinyanin sonu geliyor ama kimsenin umurunda degil. i¢inde bulundugumuz felsefi ama senin

tezine de yardimci olabilecek baska bir seyden Bill MCcaben baska bir yazisinda bahsediyor.

Neden iki duruma da tepkiler ayni degil diye. Clinkii uzun bir siiredir fiziki bir diinyada

yasadigimizi unuttuk diyor. Tas toprak beton, aga¢ bunlar1 ekranlardan dolay1 gdéremiyoruz.

Biitiin alg1 diinyamiz cep telefonu, televizyon, bilgisayar, tabletin ekrani ile ortiiliiyor ve gercek

hayatin kalmadigini disiindiiriiyor bize diyor. Benim genellikle farkindaligimin oldugu bir konu.

Bunu zaman zaman radyoda tekrarliyorum. Onceden ben bunun iggiidiisel bir sey olarak

sOyliiyordum. Ama bilimsel olarak kanitlandi. Gengligimin sahil kasabasinda bizim st orta sinif

olarak arabamiz var babam da Istanbul Ayvalik arasinda yolculuk ediyoruz. iki saat ya da iki
buguk saatte bir durdurup muhakkak 6n camlar1 silmek zorundaydik. Ciinkii bocekler yapisirdi.

Simdi bunu ¢ocuklara anlatsam ne diyorsun sen falan derler. Torunum var, inanamaz buna

muhtemelen, “ne bdcegi ya” der. Yok oldular ¢iinkii. Is1 kirlenmesinden ve biyolojik ¢esitliligin

azalmasindan. Boceklerin yok olmasi da elbette insanlarin ve biitiin canlilarin yok olmasiyla es
deger. Kotii bir muamele goriiyorlar tiksindirici bulunuyor bdcekler ama g¢ocuklarda boyle
degildir. Diin mesela bir haber okudum. Isildadi, 1g1ldadi, bitti. Yiizde 78 azalmis ates bocekleri.

Ates bocegi benim g¢ocuklugumun en Onemli seylerinden birisiydi. Her aksam Ayvalik’ta

bahgelerde daha hayranlik verici bir sey yoktu. Ama simdi bir ¢ocuga anlatamazsin bile “ates

bocegi de ne?” diyecek hale geldi durum. Ve bu giderek de hizlanan bir sey. Onun igin
elimizdeki bu seyi kullanmak zorundayiz (Madra).

Acik Radyo, cevre haberlerine olduk¢a onem verip Ozellikle igerikleri bu
baglamda gergeklesen programlara 6nem gosterse de her tiirden azinlik, insan haklari,
cinsiyet ayrimciligr gibi iceriklere sahip program ve internet haberlerine biinyesinde yer
vermektedir. Cep Hikayeleri kanalinda oOzellikle tiiketim tizerine igeriklerin fazla

oldugu, daha cok hikayelere odaklandig1 goriilmektedir. Ancak igeriklere baktigimizda
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bu hikayelerin kimi zaman gd¢men bir ressam oldugunu, kimi zaman sokakta
yasayanlarin fotograflarin1 ¢eken bir taksici oldugunu anlamaktayiz. Temel olarak o
hikayede odaklanan fotograf ¢cekimleri, ressamin resimleri goriinse de igerik izlenmeye
baslanildiginda, sokakta yasayan kesimin dertlerini, caresizligini hissedilmektedir.
Gogmen bir ressamin hem kiiltiirel olarak hem de toplumdaki refah diizeyi baglaminda
nasil zorluklar yasadigi, ¢ocuklugundan itibaren onu bugiinkii hale getiren toplumsal
sorunlarin neler oldugunu anlatisin1 dinlenmektedir. Andirin, her ne kadar hikayenin ve
cekim olanaklarinin onu asil motive eden ve hikaye se¢iminde kriterlerini belirleyen sey
oldugunu soOylese de c¢ekimleri gerceklestirdigi insanlarin c¢esitliligi, igeriklerde
toplumsal olarak belli bir azinlikta kalan, zorluk yasayan insanlara da odaklanmaktadir.
Yavas medyanin dinlemeye verdigi onem, her kesimden ve topluluktan insanlarin

seslerini duyurmak iizere, medya igeriklerinde sorumlu bir yapiya doniismektedir:
Soyle, ¢ok farkli etnik gruplar topluluklardan insanlarin hikayesini isledim mi? Su an ¢ok
kafamda su vardi bu vardi diyemiyorum ama zaten, daha ¢ok gelen oneriler {izerine gidip ¢ekim
yaptigim i¢in, orada seye ¢cok bakmiyorum. Hikdyeye bakiyorum hikaye var mi? Birisi drnegin
Trabzon’da bilmem ne abi var, bigak¢t diyor. Seyi soruyorum dnce, hikayesi nedir, siz nereden
taniyorsunuz? Varsa bir diikkanindan fotografini gonderebilir misiniz? En azindan oradan
gordiigim bir seyden belki ben hikdye cikarabilir miyim diye kafamda canlandirmaya
calistyorum. Bana genellikle Oneri geliyor. O kisinin etnisitesi, nereli oldugu, gibi seylere
bakmiyorum. Daha ¢ok hikaye var mi1 yok mu? Varsa ¢ekeriz. Konustugum kisilere konusurken
eger, mesela kanalda ben hi¢ sey kullanmam, konusanin siyasi goriisii, dini inanci, yorumu gibi
seyleri kullanmamaya ¢aligirim. Bunu kullandigimiz an hemen yorumlarda bir ayrigsma basliyor.
Sen ben bteki, onlar durumu oluyor. Bu nedenle konusurken oluyor tabii ki béyle seyler. Insanlar
yorumlarini yapiryor her konu ile ilgili ama buna kimisi sansiir diyebilir belki, sansiirden &te
aslinda artik insanin daha ¢ok 6ziine bakiyorum. Tabii ki bir siyasi yorum yapiyor olabilir ama
bu yorumlar hikdyenin 6niine ge¢mesin istiyorum. Ciinkii kanal insan hikayesi kanali, orada da
gelen yorumlara baktigimizda, bana gelen 6zel maillere baktigimda da yorumlar genelde
insanlar1 farkli bir gozle bakmaya basladim diyorlar. Kimisi diyor ki, gittim bilmem ne abi ile
konustum o6niinden geciyordum konusmuyordum. Kimisi diyor ki insanliga olan inancim artti.
Simdi bu duygular ortaya ¢ikarken tutup da bunu kisilerin, iste hangi etnik kesimden oldugu ile
bir ayrigma ortami yaratmaya gerek yok diye diisiiniiyorum. Ama tabii ki bu pozitif manada da
diisindiigiinde de sey olsun isterim. Farkli etnik gruplardan birileri ile ¢ekeyim, olabildigince
farkl1 insan profili gostereyim diye istiyorum. Kanalda o ¢ok yoksa &yle bir sey

gelmedigindendir (Andirin).

Yavas medyanin kullanicilarina 6nem vermesi ve saygi duymasi, azinliklarin,
topluluklarin seslerini duyurmasi konusunda kendisini gostermektedir. Bunun en 6nemli

gostergelerinden birisi daha onceki basliklarda incelenen sade, temiz dil kullanimi ve
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kullanicilarla yayin platformlarinda ya da sosyal medyada etkilesimde bulunarak
yorumlara cevap vermek gibi gorevleri gerceklestirmesidir. Bunun bir baska gostergesi
ve bu baglikta yer alan yavas medyanin dinleme gorevini de kapsayan bi¢imi, engelli
kullanici gruplarina yonelik igeriklerin hazirlanma sorumlulugudur. A¢ik Radyo’nun, bu
konuda yayinlar1 ve igerikleri olan bir kurum olsa da dinleme duyusundan yoksun olan
engelli vatandaglarin arastirma siiresince, takip edilen ve ¢oziimlenen programlar
baglaminda eksik yanlar1 oldugu saptanmustir. Gazzetta9 Haber Sitesi de bu konuda
engelli vatandaslarin kullanimina imkan verecek, kolaylik saglayacak temel araclardan
yoksun goriinmektedir. Ancak Cep Hikayeleri kanali, hazirladigi video igeriklerde,
sosyal medyanin da tanidig1 imkanlar dahilinde bunun énemli oldugunun bilincinde ve
sosyal medyanin ona tanidigr imkanlar dogrultusunda bu araclar1 kullanarak engelli
izleyicilerinin olmasi ihtimaline kars1 sorumluluk tagimaktadir. Kanalda ¢oziimlenen ve
yayinlanan videolarin ¢gogunun alt yazilar1 eklenmis icerikler olmasi, YouTube gibi bir
sosyal medya uygulamasinin, yavas medyanin bu konudaki hassasiyetlerine cevap
vermesinden kaynaklansa da gereken emek ve harcanan zaman diisliniildiigiinde

Andirin’in bu konuda ¢abalart oldugu goriilmektedir.
Altyaz1 konusu bu bakimdan da dnemli. Bir de mesela bu hizli tiikketim diyoruz ya, kimisi belki
otobiisteyken, metro biisteyken sesini agmadan izleyebilsin diye de var, ya da duyma engelli
birisi de izleyebilsin diye. Ben yayindan dnce altyazilari hazirlayip koyuyorum. Zaten Tiirkge,
neden altyazi koyuyorsunuz diye sorular da geliyor bazen kullanicilardan, belki sadece bunlara
cevap atmiyorum, engelliler ne yapsin diye. Ama o 6nemli. Dedigim gibi toplumun her tiirli
kesiminden, her kesimin yasami, tecriibesi, agik¢asi ilgimi ¢ekiyor. Cok zengin biri ile de ¢ekim
yapmak isterim. Zenginligin psikolojisini incelemek isterim. Cok fakir ile de konusmak isterim.
O fakir ama belki altinda yatan mutlu insan1 bulmak isterim. Burada biraz, algilart da kirmak gibi
bir hedefim var. Zaten bu biraz olmus. Yorumlar: diigiiniince hatirladigimda goriiyorum onu. Bir
pikap tamircisi ¢ekiyordum, esnaf, adam kii¢iik bir diikkani var, ¢alistyor ama konusmasini
dinlediginde goriiyorsun ki adam ¢ok mutlu. Burada bunu goren insan artik g¢evresine bakarken
garibana bak burada kiigiiciik yerde calisiyor demiyor. Toplumda ¢ok farkl: algilar, birbiri ile
ilgili 6nyargilar var. Onlar bir sekilde kirtyorum sanirim. Oyle bir hedefim yoktu herhalde. Bir
sey diisilinilip de girmedim bu ise ama ortaya ¢ikan bu oldu. Gergeklik de zaten bu (Andirin).
Engelliler kadar, topluluklara, azinliklara dair gerceklestirilecek yayinlar,

toplumda yer edinen korku ya da 6n yargilarin yikilmasi adina medyanin istlendigi

gorevin ne kadar onemli oldugunu hatirlatmaktadir. Yavas medya, bu sorumlulugun

gerceklesmesinin, medyanin asli gorevlerinden biri olarak, toplumsal yasami

diizenleyici ve medyanin doniistiiriicti giicii olarak goérmektedir. Buna yardimer olacak
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sosyal medya ve buradan ¢ikacak oOrgiitlii, bilingli yapt sayesinde daha ilerici bir
toplumun hayalini kurmak da miimkiin olmaktadir. Orneklem olarak segilen medya
orglitlerinin bu baglamda genel bir kabulii ve igeriklere bu kabuliin yansimasi olsa da
cesitlilik bakimindan Ag¢ik Radyo yayinlar1 6zellikle azinliklar ve belirli topluluklarin
sesini duyurmada, yayin hayatina basladiklari ilk giinden itibaren oldukga basarili bir
yayin politikasi izlemektedir. Yayimlarinda ve internet sitelerinde engellilere yonelik
basit ¢Oziimler bulunmasa da bu konudaki bilin¢lendirme ¢abalar1 ve hazirladiklari
yayinlar oldukca fazladir.

Gazzetta9 Haber Sitesi'nden Celik de igeriklerinde degindigi konularin
Oznelerinin aslinda genel olarak, toplumun seslerini duyuramayan kesimlerinin,
sistemden kaynaklanan yanlislarin bir iiretimi olan insanlar ve konular oldugunu
belirtmektedir. Siyasi olarak yapilan hatali uygulamalarm, bu durumu besledigini,
medyanin da mecburen buna ayak uydurdugunu diisiinmektedir. Celik’e gore siyasi ve
ekonomik olarak iktidarin yolsuzluklarina, hatali tutum ve uygulamalarina yonelik
gerceklestirilen haberler, toplumun gelir diizeyi diisiik olan ve bu insanlarin
miicadelesine katki saglayacak, yanlis tutumlar1 ortaya ¢ikaracak ve muhalifler olarak

orgilitlenmenin yolunu agacaktir.
Toplumun o6zellikle genis katmanlarini olusturan gelir diizeyi distk, Tirkiye’deki g¢arpik
sistemden ve sistem iginde yasanan olumsuzluklardan, kamu kaynaklarinin 6zellikle rant amagl
aktarimindan, tarikat, vakif vesaire gibi iliskilerden bikmis usanmis insanlarin duygularina
terciiman oldugunu yaptigimiz haberlerin sdyleyebiliriz, gazetecilik aslinda sistemsel yanliglara
muhalif olmak geregini doguruyor ve boyle tanimlarsak siirekli sistemin yanliglart icerisinde
ortaya cikan haberleri yazdigimiz igin, sistemin yanlislarina muhalif olan bir ruhu oldugunu
soylemek miimkiin. Engellilerle ilgili bir haberim olmadi heniiz ancak, ekonomik giicli daha az,
sizin de belirttiginiz gibi kendi sesini ¢ok fazla duyuramayan kesimler, aslinda bunlar Tiirkiye’de
genis halk yiginlart. Yaptigimiz haberlere bakarsaniz toplumun pek ¢ok yolsuzluk haberini de
goriirsliniiz, kamu mallarmin nasil aktarildigini da goriirstiniiz, toplumdaki dezavantajlilarin
zaten dezavantajli olmasini saglayan seylerin haberlerini yapiyoruz. Ciinkii bir yerde onlarin
duygularina terciman oluyoruz. Ciinkii biz bunlar yiiziinden bu durumdayiz diyor insanlar.

Dolayistyla haberlerimiz genis halk katmanlarma dokunuyor (Celik).

Yine de Celik’in konuyu kavrayisinda muhafazakar bir tavrin oldugunu verdigi
cevaptan anlamaktayiz. Yavas medyanin topluluk medyas1 olarak da tanimlanabilecek,
azmlik, etnik grup, dini grup, cinsel tercihlerine, engellerine ya da hastaliklarina
yonelik, toplumda farkli olarak kabul edilen insanlarin seslerini duyurma gorevi ile ilgili

kriter, bu gruplarin farkliliklarinin kimi zaman marjinal egilimlere ve ¢ikar iliskilerine
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odaklanabilecegine dair gercegin de hatirlanmasina neden olmaktadir. Ozellikle
azinliklara yonelik ana akim medya vasitasi ile yerlesmis olan “dis giigler” algisi, yavas
medyanin, giivenilirlik ve bagimsizlik konusundaki vurgularimin da daha gii¢lii olmasi

gerektigini hatirlatmaktadir.

Ozellikle bir etnik grup, azinhik gibi konularda onlara “hos goriinmek” iizere haberler
yapmiyorum. Ama bu toplumun kutsallar1 var. Ve her etnik grubun da 6zel ve hassas olduklari
noktalar var. Elbette bu hassasiyetlere dikkat ediyoruz, etmek zorundayiz. Toplumun ortak
degerlerine dikkat ediyorum. Ama biraz da su kesimden okunmak icin toplumun ¢esitli etnik
kokenlerine mezhepsel ya da dinsel katmanlarina 6zel, onlara 6zgii, sadece onlar tarafindan
okunmak i¢in de kayg1 besleyerek haber yapmiyorum. Ancak hassasiyetlerine dikkat edip, dogru
neyse onu yaziyorum. Evet hassasiyetlerine dikkat ediyorum ama eger yaptigim haber dogruysa,
kaynaklar belgeleri belliyse, o etnik grubun ya da mezhepsel grubun rahatsiz olacagi bir haberse

de bunu yapmaktan ¢ekinmiyorum (Celik).

Yavas medyanin ve dogal olarak medyanin goérevi, bu topluluklarin ana akim
medya ve belki de gercek amaclarini yansitan, bilinmeyen kuskulari da ortadan
kaldirarak c¢esitlilige ve farkliliklara deger veren, birlikte yasama ve dayanisma
kiiltiirtine odaklanmis giivenilir iceriklerin ¢ogalmasi olmalidir. Go¢menlerin ucuz is
giicii olarak goriildiigii, hirsizlik gibi yiiz kizartici suglarin, adam 6ldiirme, tecaviiz gibi
agir suclarin temel failleri oldugu ile ilgili 6n yargilar, ortaya konan arastirmalar ve
raporlar ile gergegi yansitmadigi kanitlanmis olgulardir. Toplum iginde dogal olarak
yabanci ve farkli olana dair yerlesik bir bi¢imde var olan korku, bu gruplara kars
islenen suglarin da temelde nedenlerini olusturmaktadir.

Yavas medya bu sebeple ilerici olmak zorunda ve bu ilerici olma sifatin1 da
iceriklerine yansitmak zorundadir. Tirkiye’de ve diinyada Suriye’deki savas ile birlikte
meydana gelen gé¢men krizi, ana akim medyada ve kontrolsiiz sosyal medyada viral
olarak pompalanan korkunun ve nefret sdyleminin sonuglari tahmin edilemeyecek
boyutta tahrip edici olma potansiyeline sahiptir. Madra, bu baglamda azinliklar
savunmayi, hayatin kendisini savunmak ile es tutmakta, yavas medyanin ilerici olma
roliini Ag¢ik Radyo’nun bu anlayis ile gergeklestirme ¢abasinda oldugunu
belirtmektedir:

Kiirtler mesela artik azinlik bile sayilmaz. Bir de 6tekileri diisiinmek gerek. 6-7 Eyliil olaylar
iizerine ¢ok uzun yayinlar yaptik biz. Kosta Eftinyanis ile o da destek¢imizdir hala. Artik
¢ikmiyor belli gazeteler ¢ilinkii okuyacak Rum kalmadi. Ama azinliklarin savunulmasi hayatin ta
kendisini, boceklerin savunulmasi ile aynidir. Cocuklarin hayatinda bocek kétii bir sey degildir.

Bu kiiltiirel bir seydir. Ayni sekilde azinliklar da boyle. Gogmenlerle de ayni durum séz konusu.
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O nedenle radyo iyi bir imkan ve biitlin medyanin bdyle olmasi1 gerekirken baskasi yok. Ana
amacimiz tutmadi o ylizden, projemizin baska projelere 6n ayak olmasi fikri. Nefes alip vermeye
demisiz, sonradan fark ediyorum. Temiz hava solumaya o zamanlar mecazi olarak soylemistik
ama artik gercekten temiz hava meselesine dondii isler. Bir de haysiyetli isler yapmak gerekiyor.
Haysiyet de ©nemli bir kelime, onur. Insan onuru, bu go¢menlerin hali falan bugiin
yayinlayamadik mesela programi. Bizim Midilli’den bu gd¢menlerle ilgili de pazartesi Deniz
Pak’in Denizasir1 programinda deginiliyor. Midilli’den bu konularla ilgili birisi konustu. Onun

bir béliimiinii yayinlayacaktik ama Corona viriisii nedeniyle yayinlayamadik (Madra).

2007 yilinda suikaste kurban edilen Hrant Dink’in A¢ik Radyo’da Agos isminde
program yaptigini belirten Madra, azinliklarin temsil araci olarak medyanin 6neminin
altim cizmektedir. Ac¢ik Radyo, halen Agos gazetesinin penceresinden sdylesiler,
haberler ve olaylarin yorumlanmasina yer verdigi, haftada bir giin olmak iizere,
“Agos’tan Haberler” isimli bir programa sahiptir. Yavas medyanin topluluklara,
azinliklara verdigi 6nemin Agik Radyo 6zelinde mevcut oldugu goriilmektedir. Bunun
disinda on bes giinde bir yaymlanan “Hamis’den sesler” isimli programda, Suriye ve
Suriye’liler hakkinda telefon baglantilar1 ile ge¢misten bugiine yasanan sorunlarin
aktarildigi, “Emegin Gilindemi” adinda her alandan emek¢inin sorunlarmnin ve
orglitlenme deneyimlerinin anlatildigi programlar mevcuttur. “Cetin Ceviz” isimli
programda ise otizme yoOnelik bilinen yanliglar, otizm hastalarinin hayatlar1 ve
toplumsal olarak bu hastaliga kars1 bir bilinglenme olusturma amaci giidiilmektedir.

Bu tarz toplumsal sorunlara ve topluluklarin, tanitilmasma, ©n yargilarin
kirilmasina ve bilinglenmeye yonelik iceriklere sahip olan medya araclari, birlikte
yasamanin dnemine ve muhafazakarligin olumsuz yanlarinin kirilmasina, ¢esitlilige ve
farkli olmanin korkulacak bir sey olmadiginin anlasilmasina neden olacaktir. Ana akim
medyada siyasi olarak ele alinan konularin islenisi, bu korkularin, yabanci olana dair
nefretin devamini saglamakta iken, yavas medyanin gorevi, tipki agik radyonun
gerceklestirmeye calistigi  gibi bu korkulart azaltmak wve ilerici bir toplumu

hedeflemektedir:

Agos yaymnlar1 da var. Hrant Dink elbette unige (essiz) bir tipti. Bizim ilk glinden de
programcimizdi. Agos diye bir program yapacagim dedi. Tanimiyorduk da. Gel yap dedik.
Tanidigim en essiz insanlardan birisidir. Hayatimda aldigim belki de en giizel iltifatlardan birini
de o yapt1 2006°da bir destek projesi i¢in, etik ve estetik biitiinliik diye ben geberiyorum ikisi bir
arada olmali diye. A¢ik Radyo zaten etik ve estetigi birlestiren radyo demisti. Onu da arada bir
kullantyoruz radyoda. Yani ¢ok zor igimiz ama yapmak gerekiyor elbette. Topluluk medyasi
Manifestoda bunun iyi bir ipucu var, amaglar ve ilkeler, manifesto bir arada iki metin i¢ ice

geemis durumda. Ben eski bir uluslararasi hukukcu oldugum i¢in de bdyle biiylik giizel
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kuruluglarin amaglar ve ilkeler metinleri de oluyor birlesmis milletlerin. Biz de bir tane yapalim

dedik. Orada kainatin tiim seslerine acik olmak gibi bir sloganin disinda, biz hicbir sey

iiretmeyecegimize soz veriyoruz diye basliyor. Sadece diinyanin maruz kaldigi, meraksizlik
sendromuna gegici bazi gareler iiretecegimize soz veriyoruz dedik. Bence tayin edici sey de bu.

Oviinmek i¢in séylemiyorum bunu ama déniip baktigimizda merak kavrami ¢cok énemli. Kritik

diislince, elestirel diisiince ve merak olmaksizin, toplumu ileriye gétiirmek ¢ok zor olacaktir. Ve

onun ¢ok kritigini yaptik (Madra).

Arastirmada incelenen medya Orgiitlerinin, kullanicilart dinlemeye verdikleri
Oonem, sadece onlarin bu medya Orgiitlerini finansal olarak desteklemesinden
kaynaklanmamaktadir. Goriisiilen isimlerin, kullanicilart dinlemenin 6nemini, yavas
medyanin da 6nerdigi sekilde, igerikleri zenginlestirmek, topluluklara deger vermek ve
seslerini duyurmak, boylece ilerici ve c¢esitliligi fazla olan bir toplumun olusmasina
katki saglamasina yardimci olmalarindan kaynaklanmaktadir. Ger¢ekten de medya
sadece haber veren bir ara¢ algisina sahiptir. Aksamlar1 haberleri izledigimiz, acip
gazeteleri okudugumuz ya da radyoda bir programi dinledigimiz, etkilesimi diisiik ve
kullanicilar pasif bir sekilde dinlemeye iten araglara doniismiistiir. Ancak kullanicilarla
etkilesimi yiiksek, onlar1 dinleyen bir medya, yerel haberleri alabildigimiz ve
cevremizde olanlardan haberdar olmanin, gazetecilik degerlerinden yakinlik agisindan
kullanicilarin daha fazla ilgisini ¢eken haberler, ¢éziimlerin olusmasina da yardimci
olacak unsurlari barindirmaktadir.

Ve toplumsal olarak yabanci olarak nitelendirilen insanlarin, gé¢menlerin,
azinliklarin toplum {iizerindeki algilarmin degistirilmesine yardimci olacak bir medya
modeli, ilerici bir toplumun insasinda da rol oynama sansina sahip olmaktadir. Ozellikle
cevre hareketi, yoksulluk, gibi problemlerin medya aracilifiyla yeniden diiretilen
esitlikten uzak bir sistemin ¢arklarinin kirilabilmesi agisindan orgiitlenme ve bu
problemlere ¢6ziim arama yontemlerini gelistirebilme sansini elde etmesi, yavas medya
anlayisinin 6nem kazanmasi agisindan da etkili goriinmektedir. Siirdiiriilebilir bir
medya, siirdiiriilebilir bir toplumun insas1 ve ilerlemenin de anahtar1 olarak
goriilmelidir.

3.5.7. Giindem, Giivenilir Olma, Haberde Kaynagin Onemi ve Haber Takibi

Medya, insanlarin giindelik hayatlarinda ne konusacaklarint belirleyen ya da
onlarin giindemini medya igeriklerinde goriiniir hale getiren bir aragtir. Giindemi
belirleme giicli, medyaya toplumda konusulacak konularin basliklarini belirleyebilme

olacag1 tanirken, ayni zamanda bir filtre gérevi gormesinin de Oniinii agmaktadir.
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Medya kuruluslarinda, editorlerin belirleyici gorevleri, glindeme girecek, haberi
yapilacak ve duyurulacak konularn kisitlanmasina, detaylandirilmasina ya da hangi
baglamda aktarilacagina yonelik tercihleri belirleyici kilmaktadir. Medya kuruluslarinin
sahiplik yapisi da daha once de degindigimiz 6zglir medya olanaklarina, igeriklerin
cesitliligine ve se¢imine etki etmektedir.

Bu boliimde yavas medyanin giindem, giivenilirlik ve haber takibi konusunda
tasimasi gereken Ozelliklerden bahsedilmektedir. Yavas medya bu baglamda teknolojik
gelismelerin ortaya c¢ikardigr bu temel problemlerin, haber i¢in secilen kaynaklara
ulasmada aceleci ve yaniltict ¢oziimler getirdigini ortaya koymakta ve tartismaktadir.
Sosyal medya uygulamalari, internetin sagladigi kolayliklar, gazetecilerin haberlere
uylagmasini kolaylastirsa da kullanicilarin ve kamuoyunun habere ulasirken yasadiklari
problemlerin de kaynagini olusturmaktadir. Hizli haberlesme kanallari1 sayesinde, sosyal
medyanin da etkisi ile yalan haber, kaynagi belli olmayan yaniltict bilgiler, reklamlar,
ya da sadece para kazanmak tizere yaniltici bagliklar ve bunlarla uyumsuz igeriklerle
karsilasiyor olmak, medyanin giivenilirligini zedeleyen en 6nemli etkenlerin basinda
gelmektedir. Gilindem, yasanilan olaylarin, bilgilerin, insanlarin hayatlarinda 6nem
verdikleri ve bu éneme gore siralama yapmalarn ile ilgili bir kavramdir. “Insanlar her
giin haberleri okuyarak ya da izleyerek neler olup bittigine, hangi olaylarin yasandigina
ve hangi sorunlarin var olduguna yonelik bilgileri 6grenmekle kalmaz; haberlerin
sunum bigimleriyle, bunlarin ne kadar 6nem tasidiklarin1 da dgrenirler (Yiiksel, 1999,
syf. 43)”.

Yavas medyanin en goze ¢arpan kriterlerinden biri, giindeme bagimli olmak
yerine, giindemi belirleyen igeriklerin lretimine olanak saglayabilme 0Ozelligidir.
Yurtdisinda yavas gazetecilik yaptiklarini belirten ve bunu igeriklerine yansitan
orneklerin basinda gelen Delayed Gratification, “haber verme igsinde sonuncu olmaktan
gurur duyuyoruz” derken, arastirmaci gazeteciligin, giindeme takili kalmamanin ve
giivenilir olmak adina haberlerin ilk kaynaktan teyidine, haber takibine 6nem vermenin
ve bu sekilde gazeteciligin, medyanin temel islevlerini yerine getirerek kullanicilara
dogru bilgileri ulagtirmanin éneminin altin1 ¢izmektedir. Tiirkiye’de giivenilirlik, haber
takibi ve giindeme takili kalmadan haber yapan medya bulmak neredeyse imkansiz hale
gelmistir. Madra, A¢ik Radyo’nun Genel Yaymn Miudiirii olarak takip ettigi medya
organlarmin daha ¢ok yurtdisinda yayin yaptiklarini, Tiirkiye’de giindem disi, ya da

aragtirmaya dayal1 haberler alabilecegi sinirl yayinlar oldugunu diistinmektedir:
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Common Dream. Ben ona iistelik o bizimki gibi destekle tasiyan komiinal bir yaym. Ona diizenli
aboneligim var. Cebimden veriyorum yani. Guardian son zamanlarda 5-6 yildir son derece
kuvvetli bir hamle yapti. Her ne kadar baz1 seylerini bagislayabilmis degilim. Julian Assange’t
attilar ve oziir dilediler ama isten de ¢ikarmadilar bu korkung seyi yapan muhabirlerini. Neyse,
Guardian da ¢ok iyi bir is yapryorlar. Ozellikle kiiresel 1sitmada, iklim krizinde. Onu da diizgiin
bir sekilde takip ediyorum. Boyle vazgecilmez 10 sitem falan var. Gazete Duvar, Diken gibi.
Bunlarla muhakkak bir tarama yapiyorum. Bir de Tirkiye’de tabii ki Cumbhuriyet el
degistirmeden, darbe yemeden once oldukga iyiydi. Bu aydinlar falan attiklar1 zaman. Hala da
ama idare ediyorsun iste. Birgiin gazetesi sol kanattan, Evrensel ve Yeni yagam var simdi. Onlara
da muhakkak bakiyorum. Digerlerine de bakmiyorum. Her gun de sdyliiyorum. Ben hiirriyette
okudum ama ne yapalim diye. Korkung bir hal aldi gercekten. Ama bu da bize avantaj
kazandiriyor. O zaman ¢ok daha rahat. Nation diye bir dergi ve giderek agirlikli olarak. Ona da
bakmaya ¢alisiyorum. Elimde her giin s6yle bir tomarla ¢ikmak zorunda kaliyorum ama bu sart
tabii ki (Madra).

Glindem ve giivenilirlik s6z konusu oldugunda, daha dnce bahsedilen medyanin
Ozglr ve siirdiiriilebilir medyanin olanaklarinin tartisildigit  basliktaki ayrintilar
hatirlanmaktadir. Medya giindemi ve kamuoyunun giindemindeki tutarsizliklar, zamanla
medyanin igeriklerinin daha genel bir goriis haline gelme tehlikesi, medyanin sahiplik
yapisini, Uretim 1iligkilerini ve ¢ikarlarin1 sorgulamak geregini dogurmaktadir.
Gilindemde kalacak ve kamuoyuna duyurulacak haberlerin se¢cimindeki bu iliskiler, A¢ik
Radyo gibi kullanic1 destekleri ile ayakta kalan bir medya orgiitlenmesi karsisinda
onemsiz kalmaktadir. Yavas medyanin, kullanic1 destegi ve giivenilir olmak adina,
giindemden bagimsiz kalabilmek, yayinlanacak haberlere ¢cok daha fazla arastirma
siireleri ayirabilmek imkani, arastirma siireleri uzun igeriklerin giivenilirligini
arttirmaktadir.

Medyanin sahipliginin yan1 sira, medyanin destek aldig1 ve yaymlarda bilirkisi
ve uzman olarak yer verdikleri isimlerin se¢imi de oldukc¢a onemlidir. Cilinkii sermaye
gruplarinin sadece medya oOrgilitlenmesi ve sahipligi degil, ayn1 zamanda uzmanlik
alanlarina gore kendi ¢ikarlarini savunabilmek {izere bagka organizasyonlara da sahip
olmas1 kagmilmazdir. Ozellikle enerji sirketlerinin iklim krizini derinlestirmek {izere
gerceklestirdigi eylemler, bu krizi sik sik igeriklerine tasiyan A¢ik Radyo’nun, ¢evre
haberlerine 6nem veren diger medya igeriklerinin konusunu olusturmaktadir. Ana akim
medyada ise bu eylemlerin zararlarina odaklanmis igeriklerin siiresi ve sayist oldukga

sinirlidir. Bunun yani sira ¢evre haberlerinin gazetelerde kaynak ve isim belirtilmesi

hakkinda da problemli bir yapiya sahip oldugu gériilmektedir. Ozmen, ¢evre
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haberlerinin yapisal analizi ve okuyucu farkindaligi ile ilgili calismasinda, muhabirlerin
yapilan haberlerdeki imzalarmin ¢ok diisiik oranda gerceklestigini belirtmektedir
(Ozmen, 2011 sf. 139). Bu haberlerin de yayinlanmasi elbette giindemin durumuna
bagli olmaktadir. Giindem yogunlugu muhabir o anda hangi haber i¢in ihtiyac¢ varsa o
haberi yapmaya zorlamakta oldugunu ifade eden gazeteciler, ¢evre haberlerinin ancak
sansasyon uyandiracak bir konu ise haber olarak degerlendirildigini belirtmektedir
(Ozmen, 2011 sf. 133). Yiiceil ise, Tiirkiye’de ulusal basinda gevre haberleri iizerine
hazirladigi  ¢aligmada, incelenen haberlerde temel gazetecilik pratiklerinin
eksikliklerinin olduk¢a fazla oldugunu, kimi zaman. U haberlerin gormezden
gelindigini, kimi zamansa eksik ve yetersiz bir sekilde sunulduklarini tespit etmistir
(Yiiceil, 2018, syf. 132-133). Madra, Ac¢ik Radyo yaymlarini gergeklestirirken,
olabildigince fazla kaynaga ulasma c¢abasinda oldugunu belirtmektedir. Ancak
medyanin bu konuda yeteri kadar agresif olamamasinin nedeni, biiyiikk sermaye gruplari,
enerji sirketleri ve hiikiimet politikalarinin bu baglamda yetersiz kalmasina

baglamaktadir:

Digeri de kiiresel 1sitma. Isinma degil, 1sitma demeyi tercih ediyoruz. Ciinkii petrolciiler bunu
bildikleri halde yapmaya devam ediyorlar. Ve inkar i¢in de diisiince kuruluslari kuruyorlar,
muazzam bir aleyhte propaganda yapiyorlar. Biitiin medyaya hakimler. Asil sdylemek istedigim
bu, en biiyiik sorumlular1 bunlar. Exo Mobil sirketinin mesela 50-60 yildir bu sorunu bilmesine
ragmen, hatta milimetresine kadar, derecesine kadar bilmesine ragmen, 2 dereceyi sicaklik
artisginin  bulacagini sdylemesine ragmen. Bunu yok sayiyor ve tam tersine bunlar siipheli
durumlar diyor. Ve bunu en en kritik anda yapiyor. Kyoto’da toplanacak Rio zirvesinden sonra
ilk 6nemli toplanti Kyoto’da yapilacak. Nereye gidiyoruz diye. Ondan. Once Cin’de bir
toplantida o zamanki Ceo’su bu kiiresel 1sinma nereden ¢ikt1 diyor. Her seyi bilmesine ragmen,
derecesine kadar. Ve Kyoto oncesinde yeryiiziinde bundan daha biiyiik bir sorumsuzluk 6rnegi
muhtemelen diistiniilemez. Ama onlarin kontrol etti§i medyalar var Murdock gibi. Dolayisiyla
medyanin hayati unsuru bu (Madra).

Insanlar giindelik hayatlarinda konusacaklari, ilgilendikleri konulari, medya
araciligi ile daha belirleyici bir sekilde segme egilimindedirler. Medya kamuoyunun ne
hakkinda konusacag: ile ilgili gorevini yerine getirirken, medyanin sahiplik yapisi,
finans, enerji, egitim, saglik, temel haklar, ¢cevre gibi bircok konunun sunumuna 6zen
gosterilmesini gerektirmektedir. “Halkin giindemi ya da kamu glindemi denilen sey,
giindem belirleme konusunda arastirma yapanlar tarafindan gerceklestirilen anketler ile

ortaya ¢ikan kamunun zihnindeki sorunlarin oncelik siralamasidir (Yiiksel, 2001, syf.

215)”. Yavas medya, barindirdig kriterlerin tamami diistiniildiigiinde, giindeme takili
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kalan araglardan farklilasmay1 gerektirmektedir. Yavas medyanin igeriklerine etki eden
ve gazetecilik pratiklerini de bugiin teknoloji ve hiz odakli degisimine direng
gostermesini saglayan bu kriterler, giindemi de kamu yararina belirlemenin 6nemini
ortaya koymaktadir. Yavas medya araclari, kendi giindemlerini kendileri belirlemeye ve
kamu yarar1 Oncelikli igeriklerin, dayatilan giindeme alternatif olarak sunumuna
odaklanmaktadir. A¢ik Radyo, Gazzetta9 Haber Sitesi ve Cep Hikayeleri kanali, bu
baglamda glindemin onlara dayattiklar1 konulara direng gostermektedir. Bahsedilen
direng elbette glincellikten olabildigince uzak ve oyalamak iizere bir yaymcilik
anlayisini tanimlamamaktadir. Yavag medyanin giindeme bagimli olmamasi, giindemi
olusturan kiiresel medya yapilari ve onlarin yapilandirilmis iletisim modellerini
reddetmeleri anlamini tagimaktadir. Cep Hikayeleri kanali Orneginde, ana akim
medyada gerektigi kadar degerini bulamamis bir hikdyenin giindeme yeniden

getirilmesi ile ilgili Andirin’in hikayeleri agiklayict olmaktadir:

Gilindem belirlemek deyince belki ¢ok biiylik bir etkilesim almak olarak da disiiniilebilir mi bu
belki sosyal medyanin geldigi nokta ile diistiniilebilir. Bir iki hikdyede bunlar1 yasadim. Konuyu
kendim bulmamis olmama ragmen. Kanber Amca hikayesi vardi. Bakkalinda kitap tutuyor ve
cocuklara okutuyor bu kitaplari. Mesela ben o haberi ilk Birgiin gazetesinde gordiim sanirim.
Baktim bana ¢ok yakin evime bakkali. Cantami alip ¢iktim. Cekip koyduktan sonra, bir sekilde
dogru yerlere mi kisilere mi denk geldi bilmiyorum ama Twitter’da ¢ok paylasildi. Taninmis
isimler paylasti, kanaldan indirilip bagkalar: tarafindan yiiklendi. Benim kanalimda 80 bin
izlenmesi vardi o siralarda. Twitter’da 2 milyon izlenmisti. Bana elbette etkilesim olarak bir
faydasi olmadi ama Kanber Amca’ya ¢ok faydasi oldu. Sonra ben Kanber Amca’y1 Tiirk telekom
reklaminda goérdiim. Onda oynadi. Cumhurbagkani’ndan &6diil aldi falan. En azindan Kanber
Amcanin giindemini belirlemis oldum. Dedigim gib bana ¢ok yansimasa da etkilesim olarak, Cep
hikayelerinin isminin bilirligi agisindan dolasima girmis oldu. Bu da yine galiba seyle baglantili
kisinin hikayesinin toplumda buldugu karsilikla ilgili sanirim. Kendi okumamis bir insan ama
cocuklar okusun diye onlara hediye dagitiyor vesaire. Bu insanlarin kalbine dokununca ister
istemez yayiliyor bir sekilde. Burada da dyle oldu ¢ok hikdye paylastim ama 1-2’sinde boyle etki
yaratmistir Tabi onlar da denk gelmesi ¢ok kolay hikayeler degil, olunca da illa ki giindemde bir
yer ediniyor sanirim (Andirin).

Bahsi gecen hikaye, bir gazetede yayinlanmasina ragmen, Cep Hikayelerinde
gerceklesen yayinlanmasindan sonra ana akim medyada daha genis yer bulmustur.
Cesitli tematik kanallar, haber kanallar1 bahsedilen bakkalin hikayesini glindemlerine
tasimis ve Cep Hikayeleri kanali, bu hikaye 6zelinde giindemin belirlenmesine yardime1

olmustur. Acik Radyo, ¢evre haberleri, insan haklari, hayvan haklari, kadin, cinsel

Ozgiirliik gibi konulara sahip haberleri hem yayinlarinda hem de internet sitelerinde
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haberlestirerek duyurmaktadir. Ana akim medya, bu tiir haberlere tamamen kucag tikali
bir bigimde yaklagsmamaktadir. Ancak haberlerin verilisi, ya giindemden arta kalan
zamanlarda olduk¢a kisa bir bicimde gerceklesmekte, ya da haber hakkindaki
arastirmalarin yetersizligi ile baglamindan koparilmis bir sekilde medyada yer
almaktadir. Gazzetta9 Haber Sitesi ve Celik, 6zellikle yolsuzluk iizerine gergeklestirdigi
aragtirmalar {izerine yayinladiklar1 haberleri ile, giindemin ana akim medyanin
belirledigi tarzda gergeklestirilen haberlerinden farklilagsmaktadir. Celik’in haberleri,
internet sitesinde yayinlandiktan sonra, sosyal medya yardimi ile de giindem olmakta ve

ana akim medya i¢eriklerine yansimaktadir.
Bu tamamen aragtirmaya dayali bir sey. Gazzetta 9 Nisan 2019 tarihi itibari ile ilk haber girisi
yapti. Ama tabii burada sdyle bir durum var. Belki aradan 8 ay ge¢mis gibi hesaplaniyor ama.
Ben 1999°da gazetecilik meslegine basladim ve bu gazetecilik hayatimda bugiin 20 senelik bir
gazetecilik hayatimiz var. Bunun kazandirdigi kaynaklar var. Kaynaklara ulasma konusunda
ciddi bir altyapimiz var. Bunun yani sira 15 yildir her giin en az 8-10 saat arasi kitap, belge,
kaynakc¢a tarayan bir adamum. Haliyle belirledigimiz konularda arastirma yaparken hem yazili
kaynaklarin taranmast hem de yazili olmayan 6zel kisilerle yaptigimiz goriismelerle beraber
ortaya ¢ikiyor. Burada onemli olan bir farki da su Gazzetta9’un, yaptigimiz ¢ogu habere
baktiginizda aslinda kendisi giindemi belirliyor. Bunu goriirsiiniiz. Giindemdeki konulart alip
haber yapan degil ama giindemde olmayan bir konuyu alip, isleyip haber yapan ve bnu giindem
yapabilen bir habercilik yapiyoruz. O yiizden de bakin bugiin bu konusuluyor, hadi buna yonelik
bir arastirma yapalim degil, belirledigimiz konularda yaptigimiz arastirmalar ve giivenilir

kaynaklardan gelen bazi bilgilerle haber yapiyoruz (Celik).

Goriildigii tizere, ana akimin tercih etmedigi haberler, gizledigi haberler ve
deginmek icin pek de zaman harcamadig cesitli hikayeler, belli gazetecilik pratikleri ile
ele alindiklarinda ana akimda da yer bulabilmekte, sosyal medya gibi imkanlar
dahilinde kamuoyunun ilgilendigi giindemler, medya iceriklerine yansiyabilmektedir.
Bu noktada iki 6zel durumdan bahsetmek ve detayli bir sekilde agiklamak uygun
olacaktir. Ornekleme alinarak incelenen medya igerikleri, dzellikle Cep Hikayeleri
baglaminda, basit insan hikayeleri olarak kabul edilmemistir. Ciinkii yavas medya
iceriklerinin, yavas medya kriterleri baglaminda, yer yer habercilikten uzak oldugu,
bilgi vermekten ¢ok edebi bir oyalanmaya yol agabilecek igerikler olabilecegi, glindemi
takip etmeyip, giindemi kendisi olusturmasi kriteri 6zelinde, kamuoyunun oyalanmasi
gorevini tistleniyormus gibi anlasilabilecektir. Ancak giindemi takip etmemek kriterinin,
kesin bir surette giincel olmamakla karistirilmamasi gerekmektedir. Sosyal medyanin,

cok fazla enformasyon icermesi ve haberlesme iizerine hizli olma olanaklar1 sayesinde
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yarattig1 sorunlarin ¢ok fazla olmasi, yavag medyanin 6nemini arttirmaktadir. Yavas
medya sosyal medyay1 da kapsayan igerikler iiretme tarzi ile, temelde sosyal medyanin
yalan haber kaynagi olmasini onlemek iizere kullanilabilecek, 6nemli bir glivenilirlik
arac1 olma potansiyeline sahiptir.

Glivenilir olmak, temelde medyanin tasimasi gereken dnemli 6zelliklerindendir.
Bunu saglamak mevcut kiiresel diizende giderek zorlasmaktadir. Yavas medyanin bunu
saglayabilmesi, medyanin 0zgiir, bagimsiz olmasi, siirdiiriilebilir olmasi, kaliteli ve
arastirmaya dayali igeriklere, dinlemeye verdikleri 6nemle gergeklesmektedir. Tiim
bunlar bir araya geldiginde sosyal medyanin, yavas medya igerikleri sayesinde daha
giivenilir bir alan olabilecegi diistinlilmektedir. Gazzetta9 Haber Sitesi, diger ana akim
haber siteleri gibi sosyal medyada igeriklerini paylasmaya devam etmektedir. Ancak bu
iceriklerin, ana akim medyadaki gibi ajanslar ve kiiresel medya icerikleri ile belirlenen
giindemin disinda kalmasi, kamuoyunu ilgilendirmeyen konular isledikleri anlamina
gelmemektedir. Bilakis, giindeme getirilen igerikler, ana akim medyada yer almayan
konular olmasia ragmen, kamuoyunun ilgisi ve giindemine alinarak, daha sonra ana
akim medyada yer almaktadir. Bu baglamda referans gazeteciligi kavramindan
bahseden Celik, yavas medyanin, kriterlere uygun bir sekilde gerceklestirildiginde

tasidigr onemin altin1 ¢izmektedir:
Enteresan bir durum var. Gazetecilikte referans gazete olmak gibi bir kavram var. Bir referans
gazetesinin referans gazetesi olarak tabir edilen gazetenin o {lkenin, sehrin nerede
yayinlaniyorsa, oranin en ¢ok okunan ya da sata, en ¢ok izlenen televizyonu olmasina gerek yok.
Referans medya organi olmak demek, yayinladigi haberlerin etki alaninin genisligi ve
giivenilirligi kriter alinarak sdylenebilir. Son donem bozulan patronaj yapisi ve siyasi iligkilerin
medyaya etkisini kenara koyarsak, uzun yillar Hiirriyet Tiirkiye’nin en ¢ok satan degil ama
gindemi belirleyen, mangetlerini atan gazete olmustur. Hiirriyet referans gazetesi olarak
gosterilmistir. Ekonomi alaninda Diinya gazetesi tiraji ¢ok yliksek olmasa da Nezih Demirkent
doneminde oOzellikle, tiraji sinirli da olsa gergekten bir referans gazetesi olmustur. Etki alam
acisindan ekonomi camiasi, piyasalara olan etkisi ve yansimalar1 agisindan referans gazetesidir.
Ayni seyi Cumhuriyet i¢in de sdyleyebiliriz. Belli bir tirajin iistine ¢ikmaz, 300-500 bin tiraj
aldigin1 gérmedik ancak haberleri giivenilirlik ve etki acgisindan referans gazetesidir.
Tiirkiye’deki pek ¢ok ulusal medya organina konu olan, televizyon programlarinda tartisilan
haberlere sahiptir Gazzettta9. Pek ¢ok gazetede kaynak gosterilerek yayinlanan, giindem olan
haberlerin, bizim sitemizde 6rnegin kendi sitemde baktigimda sadece 3 bin4 bin okunmasi
varken. En yakin 6rnegi ilim yayma cemiyeti haberi ile Tiirkiye’nin giindemini degistirmistik. iki
giin boyunca o konusulmustu. Bizim gazetemizde 7 bin civari okunmasi var ama referans olma

konusunda etkili oldugumuz icin ve Twitter hesabiminda giiclii boyle genis bir kitleye ulagsmasi

221



ile hem alinip kullanildi, bu bizim bir yerde referans yayin organi olma 6zelligimizin tescili gibi

oluyor. Bizim belki de iste 10 bin okunan ya da 5 bin okunan haberlerimiz ulusal medyada

milyonlara ulasiyor. Onemli olan da zaten bu. Kendinizin ne kadar okundugunuz degil de bu
haberlerin ne kadar kitlelere referans olup okutabildiginiz. Bunun en biiyiik sebebi de okuyucuya
verdiginiz giivendir. Bir gazetecinin en biiyiik sermayesi giivenilirliktir (Celik).

Yavas medyanin giivenilir olmasinin sebeplerinden biri de kurumsal olarak ana
akim medya kuruluslar1 ve ajanslardan farkli bir yapiya sahip olmasidir. Kullanicilar,
icerikleri hazirlayanlarin, etkilesime gectiklerinde gercek insanlar olduklarini
anlayabilmekte ve direkt onlarla iletisim kurabilme sansina sahiptir. Bugilin ana akim
medya ve izleyici temsilcileri, kurumsal olarak gelismis firmalar, kullanicilarla iletisim
icin Ozel birimlere sahip olsalar dahi, kullanicilar bir sekilde iletisime ge¢mekte
zorlanmaktadir. Dolayisiyla kullanicilar acisindan giivenilir olmanin ilk adimu,
tiikettikleri iceriklerin her an iletisime gegebilecekleri insanlar tarafindan iirettigini
bilmektir. Ancak asil giivenilirlik, igeriklerin hazirlanmasi, dogrulugu ve kaynaklarin
yeterli olusu ile saglanabilmektedir.

Yavas medya, sosyal medyayi igeriklerin yayinlanmasi, etkilesim ve ulasilabilir
olmak kapsayici olsa da igeriklerin hazirlanmasi siirecinde, bu ozelliklerin oldukca
dikkatli kullanilmasim gerektirmektedir. Sosyal medyanin kaynak olarak kullanildig:
igerikler, ana akim medya i¢in hizli olmanin bir yolu olarak goriilmeye baslansa da
yavas medya, uzun arastirma siireleri, kaynaklara ulagsma, haber takibi gibi konularda
gereken arastirma, inceleme siirelerinin uzun olmasmin igerigi zenginlestirecegi
inancim1 tagimaktadir. Ag¢ik Radyo, iklim haberleri 6zelinde, yayinlarinda, yabanci
basindan, sivil toplum kuruluslarindan ve bir¢ok kaynaktan bilgileri paylagsmaktadir.
Boylece bir konu hakkinda edindikleri bilgilerin, teyidini de yapma sansina
erismektedir. Kamuoyunun dogru bilgilendirilmesi de bu sekilde gerceklesmektedir.
Madra, gilivenilir olmak adina Ac¢ik Radyo’nun en 6nemli silahinin da gergege bagh

kalmak oldugunu belirmektedir:
Hakikate bagliligindan. Biitiin diiriistliigiimle olabildigimiz en biiyiik ¢abay1 hakikate, post truth,
ozellikle hakikat sonrast donemde bundan daha dnemli bir sey olamaz. Bizim i¢in hakikatten
daha 6nemli bir sey yok. Yoksa degistirme ¢abasi bosa gider yani bir seyleri (Madra).
Gergegin ve hakikatin medya icin baglh kalinmasi gereken bir sey olmasi,
aslinda tiim problemlerin temelini ortaya koymaktadir. Medya, gercekleri ¢arpitan,

kamuoyunun giiveninden ¢ok, gilivensizliginden sorumlu bir donemine girmektedir.

Dolayisiyla kullanicilar i¢in de kaynak sorgulanan bir sey olmaktan ¢ikmaktadir.
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Haberlerin ve olaylarin giderek artan sayist ve bunlarin akig hizi, kullanicilarin
kaynaklart sorgulamasina da firsat birakmamaktadir. Bu durumda kaynaga ulasmak ve
haberlerde kaynagin 6nemi, medyanin sorumluluk alaninda daha fazla yer

kaplamaktadir.

Iceriklerin ruhu, tabii ki var. Sonugta bunlar insan hikayesi ve gercek hikayeler. Gergek insan
hikayeleri tizerinden gidiyorsun ve ben bir insani igliyorsam. O insandan bir yerlerde, benzerleri
de var. O insanin yasadiklarinin benzerlerini yagayanlar var. O ruh belki i¢erigin ruhu izleyicilere
bu sekilde gegebiliyor. Ya da belki de birilerinin bir s6z ile yasanmis bir olayin gercekligi ile
insanlara ders verebilecek durumlari ortaya koyuyor. Zaten ruhu olan biri ile konusuyor olmam,
olayin ger¢cek kahramaninin birinci agizdan bunlar1 aktarmasi zaten ben de hikayeleri direkt
bicimde aktarabilmek adina montajda ince titizlikle yaklasarak, seyirciyi yormayacak yontemler
belirleyerek o yolla insanlara dokunabiliyor muhtemelen igerikler. izleyiciler de aslinda insan
olmanin getirdigi ne varsa, bu hikayelerde bunlar1 bulabilir. Bir iki hikdyede yanlis hatirlamaktan
dolay1 birkag yorum geldi. Bir hikdyede sene 1979’du Ibrahim Tatlises’in kasetini takmigtim
diyor, meger o albiim 1984’te ¢cikmamis. Tabii bu kdotii bir sey degil, basit de bir olay. Onun
disinda hangi hikaye hatirlamiyorum, bir hikdyede bir gazeteci bir arkadastan yorum gelmisti. Bu
hikdyeyi tam arastirdiniz mi biz de duymustuk ama farkli duymustuk dedi. Benim o6yle bir
aragtirma giicim yok, bana anlattig1 bu, herhalde dogrudur diye giivenerek yaymliyorum, kotii
niyetli biri tabii ki beni iyi bir oyuncu gelip kandirabilir. Ona agik elbette bu icerikler. Ama genel
medyada bugiin bu herkes i¢in aynmi diye diigtiniiyorum. Ana akim medyada uydurulan bir haberi
herkes gergek sanabilir. Burada insanlarin diirGistliigiine samimiyetine giivenmem gerekiyor
benim. Kotii niyetli insan her yerde var. Sana denk gelirse de yapacak bir sey yok herhalde
(Andirin).

Cep Hikayeleri igerikleri, konunun 06znesi kisilerle birebir goriismelerle
gerceklestirilen videolardan olusmaktadir. Bunun i¢in Andirin, gidip kaynaklar
bulmakta ve onlarin agzindan, dolayli bir yontem kullanmadan videolarini
hazirlamaktadir. Cep Hikayeleri, diger o6rneklere gore, haber verme isinden belgesele
yakin bir tutum tasidigi ilizere ve YouTube {izerinden yaymlanmasi nedeniyle
ayrilmaktadir. Medya igerikleri sadece haber vermek iizere iiretilen icerikler degildir.
Medyanin bilgilendirme ve eglendirme islevleri, YouTube iizerindeki videolar acisindan
daha yaygin bir amag¢ olarak goriilmektedir. Ancak konusulan kisilerin, televizyonda
yayinlanmak iizere haberleri gergeklestirildiginde ¢ok da farkli bir format
diistiniilememektedir. Bir gazeteci kimligi olmadigimi goriismelerde de belirten Andirin,
kendisini daha ¢ok Belgesel yapimcisi olarak nitelendirmektedir. Bu nedenle kayda
aldigi ve yaymladigi igeriklerde, haber oOzellikleri tagimasi agisindan bir kaygi

giitmemektedir.
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O takip konusunda ¢ok fazla calismam olmuyor. Mesela onu seyde bir kez diisiindiim. Ilk hikaye,
birinci hikdyede. Bisiklet hikayesi. 2016’da g¢ekmisim videonun sonunda diyor ki adam,
antrenman yapiyor, yil 2016. 2019 yilinda da diinya rekoru kirmaya calisacagim diyor. Ben tabii
bunu unutmusum yeni hikayeler pesindeyim. Gegenlerde bir yorum geldi, kirdi mi rekoru diye?
Sonugta 3 yil 6nceki bir seyi izliyor, ben de merak ettim ama haberi goriirdiim diye diisiindiim.
Arada bisikletleri ile haberlere denk geliyordum. Herhalde 6yle bir sey olmad: dedim. Ama
hikayelerin i¢inde gelecekten bahseden biri varsa, devaminda ne oldugunu sahsi olarak merak
edip konulara sorabilirim ama onlar1 bagka bir igerige doniisiip yaymlama konusu benim
acimdan ¢ok uygun olmayabilir. Ama bunu mesela bahsettigimiz instagramda, ya da sosyal
medyada paylasabilirim. O bu rekoru kird: diye. Su ana kadar aklima gelmemisti ama buna
uygun bir sey olursa paylasabilirim (Andirin).

Acik Radyo ve Gazzetta9 Haber Sitesinde ise, devamlilik ve haber takibi ile
ilgili unsurlar goriilmektedir. Haber materyalleri, slire¢ ve medyadaki ¢alisma kosullari,
yavag medya kriterlerinde siirdiiriilebilirlik agisindan degerlendirilmektedir. Bu
baglamda haber siirecleri, haber takibini de kapsamaktadir. Ozellikle “Delayed
Gratification” gibi yavas gazetecilik yaptigini belirten medya araglar1 da haber takibinin
bu siirecin en 6nemli kismini olusturdugunu belirtmektedir. Ciinkii kiiresel medya
icerikleri ve haber tiiketimindeki hiz ve haber akisindaki fazlalik, haberin takip
edilmesinin oniline gegmekte ve haberlerin sonuglarin tiiketicilere ulastirmada aksayan
bir goriintii ¢izmektedir.

Tiirkiye’de 6zellikle son yillarda unutulan bir konu. Gazeteciligin en 6nemli ilkelerinden olan

takip ilkesidir. Uzun yillardir maalesef bu konu unutuldu. Haberlerin ¢ok ¢abuk tiiketilmesi ve

haberin pesine diigiilmemesi artik s6z konusu. Yapilan haberin arkasinda durulmuyor.

Sonrasinda ne oldu? Nereye gitti ve nereye baglandi. Bunlar ¢ok dnemli. Gazzettta9’un pek ¢ok

haberinde ya devam haberi yapiyoruz ya da en 6nemli beslenme kaynagi olan sitenin benim

kendi twitter sayfamda haberlerin muhataplarini etiketleyerek sorular sorarak ya cevap aliyoruz
ya da olaym takipgisi oluyoruz. Kamuoyu ile paylasarak. Mutlaka haber takibi yapilmasi
gerekiyor (Celik).

Acik Radyo ve Gazzetta9 Haber Sitesi, iceriklerinin ana akim medyadan farkli
olmasimin bir diger sebebi de haber takibi noktasinda gergeklestirdikleri uygulamalara
yer vermeleridir. Celik, kendi Twitter sayfasindan da bunu saglamakta, kullanicilarla
etkilesim ve onlara gergeklestirdigi duyurularla da haber takibine 6zen gostermektedir.
Acik Radyo’nun agirlik verdigi cevre haberlerine bakildiginda da olayin oncesi,
yasanan gelismeler ve sonuclar1 farkli gilinlerde ve tarihlerde yayinlanan igeriklerde

gorilmektedir. Coziimlemek iizere segilen Botanitopya programinda, haber takibine

yonelik bir ¢oziimleme gerceklestirilmese de Ag¢ik Radyo yayinlar1 6zelinde haber takibi
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ve kamuoyunun bilgilendirilmesinin 6nem tasidigr goriilmektedir. Coziimlemesi
gerceklestirilen Agik Biling ve Agik Yesil programlari haber takibi konusunda gereken

Ozeni gostermektedir.
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SONUC DEGERLENDIRME VE ONERILER

Medya igerikleri, giindelik hayatin sunumunu gergeklestirirken, insanlarin
yasamlarina dair bilgiler vermektedir. Bu bilgilerin kapsami yasanan olaylar, haberler,
bilimsel bilgiler, yasam tarzlari, egitim, siyaset ve saglik gibi pek c¢ok alami iginde
barindirabilmektedir. Ancak bu igeriklerin tiiketilirken sahip olduklar1 ideolojik oriintiiler
toplumsal degisimin bireysel olarak baslangicini olusturmaktadir. Iletisim araglari
temelde kitlelere ulagmak tiizere gelistirilmis bilginin, paylasimini kitlesel bir halde
gerceklestirirken, 6ziinde, mesajin alimlanma siireclerinde tiikketimin hem mekansal hem
de zamansal siireci diisiiniildiigiinde bireysel algilanmasina olanak tanimaktadir. Oyle ki,
sinema salonlarinda kalabalik icinde izlenen bir film dahi, bireysel diizeyde farkli
algilama bicimlerine neden olmaktadir. Artik Negri ve Hardt’in soziini ettigi
imparatorluk haline gecilen bir diinyada, bireysel olarak tiikketimin hizlanmasi, direng
noktalarimin da giderek azalmasi adma kapitalist tilketim mantiginin yerlesik bir hal
almasina yardimci olmaktadir. Ritzer de Amerikan tiiketim tarzinin artik biitiin diinyaya
yayildigin1 ve bu durumun bir¢ok iilkede yerli kiiltiiriine biiylik zararlar verdiginden
bahsetmektedir. Boylece tek kiiltiirliliik, kiiltiirde kiiresel bir standartlasma ortaya
cikmaktadir (Ritzer, 2011, s.68). Yavas hareketi, bu standartlasmanin 6niine gegebilmek
lizere ortaya ¢ikmis ve bir¢ok alana yayilmis bir direnis bigimi olarak algilanmaktadir.

Medyanin giindelik yasamdaki degisimlerin hem tetikleyicisi hem {ireticisi hem de
yeniden iiretimin kaynagi oldugu tartigmalar1 disiiniildiigiinde, yavaslhik anlayisinin
medya igeriklerine yansimasi, bugiin gergeklestirilen medya tiiketiminin degismesine
odaklanmaktadir. Oncelikle yavas medyanin, bugiin medya kanallarinin tekellesme ve
sahiplik yapisi ile ilgili yasanilan sorunlara ¢oziim olacak en temel kriterinin 6zgiirliik
oldugu goriilmektedir. Hizl tikketimin kaynaklarindan ve bu kiiltiiriin devaminda énemli
bir rol Tlstlenen medya, markalarin ve iiretimin devaminda da o©nemli bir rol
tistlenmektedir. Ustlendigi bu rolii, ancak bagimsiz olmasi halinde kamu yararini
gozeterek ve bir degisimin fitilini atesleyerek degistirebilir. Yavas medya, finansal olarak
igerik Tireticilerinin bagimsiz olabilmesi i¢in kullanici desteginin ¢dziim olabilecegini
onermektedir. Igeriklerin degismesi admna atilacak en 6nemli adim budur. Bagimsiz
medya tartigmasi, demokrasilerde siyasi, ekonomik ve sosyal ¢oziimlerin odagi olarak
goriilmektedir. Halkin bahsi gecen alanlarda denetleme giiciinii ve ortak yasamin ¢ok

sesliligini temsil etmektedir. Medya ve calisanlar, kamuoyunun olugsmast ve yonetimlerin
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degismesi icin yaptiklar1 haberler ve irettikleri igeriklerle bu ¢ok sesliligin temsilini
olusturmak gorevindedir. Bagimsiz olmayan bir medya Orgiiti ise bunu
saglayamayacaktir.

Arastirmada incelenen Acik Radyo, Gazzetta9 Haber Sitesi ve Cep Hikayeleri
kanali, gelirlerini kullanicilardan karsilama yolunu tercih etmektedir. A¢ik Radyo diger
orneklere nazaran daha kurumsal bir yap1 ¢izdigi bahanesi ile, kisitli bir bigimde reklam
yayinlamaktadir. Ancak goriisme sonucunda bunun bir zorunluluktan ileri geldigini, ideal
olanin hi¢ reklam almadan gerceklestirilen yayinlar oldugunu ve yayinladiklar
reklamlarda oldukca segici davrandiklarini belirtmektedir. Bu durumun tamamen ortadan
kalkmasi i¢in Orgiitlii bir dayanisma ve yardimin gerekliligi gozlenmektedir. Elbette
destek konusunda siirdiiriilebilirligin saglanmasi, medya Orgiitlerinin destegini talep
ettikleri vatandaglarin ekonomik durumlarinin siirdiiriilebilirligi ile alakalidir. Boyle bir
finansal yapinin zayif yoni de izleyici ve kullanicilarin tercih ettigi ve destekledigi bu
icerik saglayicilarinin salt kullanici destekleri ile ne kadar siirdiiriilebilir olacagi sorununu
dogurmaktadir. Yavas medya siirdiiriilebilirlik acisindan sadece kullanic1 destekleri ile
kaliteli ve 0Ozgilin, degistirici giice sahip medya igeriklerinin nasil saglanabilecegi
konusunda bir 6neri getirmemektedir. Kullanict destekleri, mevcut durum acgisindan kisa
vadeli bir ¢oziim olacaktir. Ayrica bu, halk destekli bir iletisim aracinin yine halk
tarafindan denetlenmesi gibi yapici bir yolun da ingasina yardimci olacaktir. Ancak
kullanic1 destekleri kesildiginde ya da yeterli sayilara ulasmadiginda ne olacagi sorusu
havada kalmaktadir. Bu nedenle A¢ik Radyo her sene destek¢i sayisini arttirmak ve
destegi siirdiiriilebilir kilmak adina 6zel yayinlar gergeklestirmektedir.

Gazzetta9 Haber Sitesi ve Cep Hikayeleri ise igerikler bakimindan “dde/izle”
benzeri bir yontem gelistirmislerdir. Gazzetta9 Haber Sitesi, kullanicilarina sundugu
hizmeti 6zel bir formatta onlara ulagtirmakta ve bu hizmet karsiliginda abonelik sistemi
kullanmaktadir. Cep Hikayeleri kanalinin ise, yayinladigi igeriklerde, katilimcilarin
desteklerine yonelik cesitli hizmetler hazirladigini sdyleyebiliriz. Cekimlere katilmak,
videonun sonunda tesekkiir yazis1 gibi yontemlerle degisik tiirden destekleri tegvik etmek
tizere igeriklerinde onlara yer verme yoluna gitmektedir. Tercih ettikleri bu yol ile Ac¢ik
Radyo, 25’inci yaym yilin1 kutlamaktadir. Gazzetta9 Haber Sitesi ve Cep Hikayeleri de
kurdugu modeli iki seneden fazla siiredir devam ettirmekte ve ana akim medyadan ¢ok
daha farkl, 6zgiin ve kaliteli icerikler tiretmektedir.

Arastirmada incelenen medya igerikleri ve iireticileri, yavas medyanin onerdigi
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sekilde, kullanic1 aligkanliklarina ve ulasilabilirlige 6nem vermektedir. Yavas medya
teknolojiyi ve yeni iletisim bi¢imlerini disarida birakmanin yersiz, hatta negatif sonuglar
dogurabilecegini, bu iletisim bigimlerini ve kullanici aligkanliklarini gozeterek tiretilen
iceriklerin ise daha basarili ve amaclanan etkiye daha kolay varacagini belirtmektedir.
Gazzetta9 Haber Sitesi, A¢ik Radyo ve Cep Hikayeleri, sosyal medyay1 kullanmak ve
kullanicilarin, hizli tiikketim araglarini kullanma aligkanliklarini, igeriklerinin 6zgiinliiglinii
daha goriiniir kilmak, ulasilabilir olmak ve dolayisiyla tercih edilmek agisindan bir arag
olarak gormektedir. Cep Hikayeleri kanali YouTube iizerinden yayinlarini ulagtirmakta,
Gazzetta9 Haber Sitesi internet lizerinden yayinlandig1 kadar, Twitter ve YouTube gibi
araglar ile de sesini duyurmakta ve kullanicilarina ulagmaktadir. A¢ik Radyo diger iki
Ornege nazaran daha geleneksel kalmasina ragmen, podcast haline getirdigi yayinlari
sayesinde kullanicilarin yalmizca arabada dinledigi bir radyo kanali olmaktan
styrilmaktadir. Bunun disinda aragtirmaya dahil edilen yayincilarin hepsi, diger sosyal
medya kanallarin1 da kullanmaktadir. Instagram, Facebook gibi popiiler sosyal medya
ortamlarinda kendi hesaplarindan paylasimlarda bulunmaktadir.

Yavas medyanin tek bir ise odaklanarak tiiketim ve iiretimin kaliteyi arttiracag ile
ilgili kriterinin, arastirmaya dahil edilen {reticiler tarafindan da benimsendigi
saptanmustir. Igeriklerin kalitesi hem hazirlamis hem de tiiketis aninda, odaklanildig
takdirde daha hizin getirdigi tiiketim pratiklerinden farklilagsabilmektedir. Yavas medya,
multitasking (¢oklu gorev) denilen; bircok seyi ayni anda yapma cabasinin kaliteyi
dogrudan etkileyen bir eylem oldugunu ve tekli gorevin, tek bir ise odaklanmanin, medya
iceriklerindeki kalite problemini ¢ozebilecegini diistinmektedir. Arastirmada A¢ik Radyo,
Gazzetta9 Haber Sitesi ve Cep Hikayeleri kanalinin igerikleri hem iiretim hem de tiikketim
acisindan bahsedilen tek bir ise odaklanmayi tesvik edecek cinstendir. Aragtirmaci
ozellikle hazirlanis asamasinda, tesadiifen, Cep Hikayeleri kanalinin goriismelerinden
birine katilmis, ¢cekimlerde {ireticinin, ne kadar isine onem verdigi ve baska bir seyle
ugragsmadan, her detayina kadar goriismeci ile milakatimm devam ettirdigini
gozlemlemistir. Bu da igeriklerin hazirlanma siirecinde kaliteyi arttiracak bir
odaklanmanin 6nemini ortaya koymaktadir.

Yavas medyanin bir diger kriteri ve medyanin degisimine ve doniisiimiine
katkisinin  olacagini  diisiindiigii kavramlardan birisi de iireten tiiketicidir. Ureten
tilkketiciler, medya igeriklerini degistirir, paylasir, gelistirir ve bu igeriklerin baska bir seye

doniiserek yayillmasina yardimci olurlar. Arastirmada incelenen Acik Radyo, Cep
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Hikayeleri ve Gazzetta9 Haber Sitesi bu baglamda kullanicilarin paylasimina ve yeniden
tiretimine olanak saglayan igerikler ve teknik olanaklar barindirmaktadir. Kullanicilar
igeriklere yorum yapabilmekte, yorumlari ile birlikte paylasabilmekte ve igerigi baska bir
igerige doniistiirerek yayinlayabilmektedir. A¢ik Radyo bunun disinda kullanicilarin
radyo programi yapmasina da olanak saglamaktadir. Kullanicilar, yapmak istedikleri
programlar1 A¢ik Radyo’ya ulastirarak, secici kurulda kabul gérmesi halinde stiidyoda en
az 6 aylik bir plan dahilinde gergeklestirebilmektedir. Dolayisiyla arastirmaya dahil
edilen modellerin, yavas medyanin bu kriterini karsiladiklar1 ve iireten tiiketici
yaratabilmek lizere hem kaliteli iceriklere hem de bu imkanlara sahip olduklari tespit
edilmistir.

Yavas medyanin, hizli tiiketim araclarindan farkli olmasinin en kolay yolu,
iretilen igeriklerin kalitesi ve 6zgilinliigiinden ge¢mektedir. Medya bagimsiz olmadigi
takdirde, 0zgiin igerikler yerine reklam verenlerin ve ekonomik iligkilerinin sonucunu
medya igeriklerine yansitmaktadir. Bu nedenle icerikler kiiresellesmenin dayattigi bir
bicimde standartlagsmakta ve aynilagmanin getirdigi sonuglara dayali olarak hem hazzi
hem de giivenilirligi azaltmaktadir. Ancak yavas medya kriterlerine sahip oldugu
diisiiniilerek arastirmaya dahil edilen 6rneklerin, bagimsiz olmanin getirdigi 6zgirligi
igeriklerine yansitabildigi goriilmektedir. A¢ik Radyo, Cep Hikayeleri ve Gazzetta9
Haber Sitesi, ana akim medyada yer bulmasi zor olan igerikleri kamu yararini 6n plana
alarak yaymlayabilmektedir. Gazzetta9 Haber Sitesinde hem iktidar hem de muhalefet
acisindan arastirmaci  gazetecilik Ornegi olarak giindemi degistiren haberler
bulunmaktadir. Acik Radyo, ana akim medyada c¢ok az goriiniirliige sahip ¢evre
haberlerini yaymlarinda neredeyse ana bir baslik gibi kullanmaktadir. Cep Hikayeleri de
ana akim medyadan farkli olarak, insan hikayelerini, meslek hikayelerini,
koleksiyonerleri, sanatcilari islemekte ve igeriklerini bu temelde gergeklestirmektedir.

Yavas medyanin igeriklerin zamansiz olmasi konusundaki tavri, arastirmada
incelenen igerikler acisindan uygun bulunmaktadir. A¢ik Radyo programlari, ne zaman
dinlenirse dinlensin izleyiciye keyif verecek ve bilgilendirecek tiirden yaymlardir. Ayni
sekilde Gazzetta9 Haber Sitesi ve Cep Hikayeleri kanalindaki igerikler de tiiketildikten ne
kadar zaman gecerse gegsin tekrar tiiketildiginde keyif ve bilgi vermektedir. Arastirmaya
dayali, zaman ve emek harcanmis icerikler, tiiketiciler tarafindan, tekrar tiiketilmeye
miisait ve zamansiz olarak nitelenebilir hale gelmektedir. A¢ik Radyo, yayinlarinda kitap

okunan, siir okunan ve edebiyat programlari, miizik, ¢evre, insan haklari, gogmenler,
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kadin haklar1 gibi oldukg¢a genis bir ¢ercevede tarihe not diisiilen programlara sahiptir.

Tiiketiciler de medya iceriklerindeki standartlasmadan sikilmakta ve farkl
igerikler arama yoluna gitmektedir. Gazzetta9 haberlerinin paylasim ve okunma oranlari,
goriismeler sirasinda Ogrenildigi kadariyla bircok ana akim gazeteden fazla
goriinmektedir. Ozellikle sosyal medya hesabinda Genel Yayin Yonetmeni’nin
paylagimlar ile de bu kitle ana akim medya igeriklerini tiiketenlerin sayisindan fazla
gorinmektedir. Yavas medyanin Kkaliteli, 6zgiin ve zamansiz igerikler iiretmesinin
tilkketicilerle iliskisi, tercih konusunda 6n plana ¢ikmaktadir. Arastirmaya dahil olan igerik
ve iireticiler de yavasg medya anlayisina uygun goriinmektedir.

Yavas medya, kurumsal bir yapidan ziyade kullanicilarin, tiikettikleri iceriklerin
iireticilerinin, igeriklerin arkasindaki insanlarin, gergek insanlar oldugunun bilinmesinin
medya agisindan daha giivenilir bir karsiliginin olacagini, kurumsal firmalarin izleyici
temsilcileri, iletisim adreslerinin gerektigi gibi ¢alismadigini 6ne stirmektedir. Bu durum,
medya sirketlerinin dev holdinglere doniistiigii giiniimiizde dogrulugunu korumaktadir.
Ornekleme dahil edilen Agik Radyo, Gazzetta9 Haber Sitesi ve Cep Hikayeleri, medya
icerikleri ya da direkt iletisime gegtiklerinde kullanicilara kurumsal bir yapidan ziyade
gercek, samimi insanlar olduklarini hissettirmektedir. Arastirma ve goriismelerde de
arastirmaci, bu igerik Ureticilerine oldukca kolay ulasabilmis ve iletisime gegebilmistir.
Bunun yami sira yavas medya iceriklerinin temiz, sade ve iyl dil kullanmasi,
kullanicilarina saygili bir tutum izlemesi gerektigi belirtilmektedir. Ag¢ik Radyo,
Gazzetta9 ve Cep Hikayeleri kanali, gelen yorumlara, oneri ve isteklere ana akim medya
ya da hizli tiiketim mecralarinda karsilagildig1 gibi giinler sonra ya da kurumsal bir dille
donilis yapmamaktadir. Yavas medyanin bu kriterin bu bakimdan 6rnekleme dahil edilen
yapilar1 gdz Oniinde bulundurdugumuzda Tiirkiye’de uygulama alani bulabildigini
sdylemek miimkiin gdziikmektedir. Ornekleme dahil edilen igerikler, ayrimci bir dil
kullanmaktan uzak, sade ve anlasilir, tiikketimi kolay olmasinin yan sira kullanicilarina
haz veren bir anlatima sahiptir. Cep Hikayeleri kanali ve Ag¢ik Radyo programlari,
kullanicilarin zamansiz bir bigimde tekrar tekrar izledikleri ve paylasip yayilmalarina
katki saglayan igeriklerden olugsmaktadir.

Kullanicilarin begendikleri bir igerigin yayilmasi noktasinda yavas medya, ana
akim medya icerikleri acisindan oldukga farklilagsmaktadir. Bunun en temel sebebi de
kullaniciyr olabilecegi en aktif haline sokma ¢abasindan gelmektedir. Igeriklerin

tiretilmesinde kullanicilardan beklenen davranislar, iceriklere katki vermeleri sonucunu
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dogurmaktadir. Finansal olarak kullanicilarin bu igerik iireticilerine destek olmasi ise
medyanin Gzgiirlesmesini saglamakta, denetimin giiclinii kullanicilara gegirmektedir.
Bunu saglamanin en kolay yolu da reklama ihtiyag duymamaktir. Gazzetta9 ve Cep
Hikayeleri kanali, yayina bagladiklar1 tarihten arastirmanin yapildigi tarihe kadar
iceriklerinde reklam kullanmamistir. Adini duyurmak ig¢in kullanicilarin begenisi ve
dogal olarak onlarin paylasimi gerekmektedir. Boylece hem daha organik bir tiiketici
kitlesi olusmakta hem de tiiketiciler 6zellikle YouTube’daki videolar1 diisiindiiglimiizde
stirekli reklam izlememektedir. Agik Radyo ise dinleyicileri rahatsiz etmeyecek boyutta
bir reklam kullanimina sahiptir. Taninirlik i¢inse reklam kullanilmamis, daha organik ve
cevrelerinden paylasimlarla yayillan bir yayin politikast ve kaliteli igeriklerden
yararlanilmistir. Bu bakimdan bu kriterleri 6rnekleme dahil edilen ¢ogu igerik ve {iretici
tasimaktadir.

Sosyal medya hizli iletisimin en biiylik sorumlulularindan birisi haline gelmistir.
Insanlar mekin ve zamandan soyut olarak diledikleri gibi sanal alemin iginde
gezinebilme imkanini bugiin sosyal medyanin multimedya ortaminda, metinler arasi
gezinebilme imkani ile derinden yasayabilmektedir. Bu durum aynmi zamanda sosyal
medyanin topluluklar agisindan da Onemini arttirmaktadir. Yavas medya, medyanin
gorevinin sadece tiiketilecek iriinler iiretmek olmadigini, ayni zamanda medyanin
dinleme gorevinin oldugunu da hatirlatmaktadir. Dolayisiyla yavas medya kullanicilarin
dertlerini ve Onerilerini kulak arkasi edemez. Ag¢ik Radyo ve Cep Hikayeleri
kullanicilarina sunduklar1 imkanlar dahilinde bu kriterin uygulamada gergeklestigi
mecralara donligmektedir. Cep Hikayeleri kanali eksik yanlar1 bir tarafa birakilirsa,
duyma engelli vatandaslar agisindan YouTube’un ona sundugu altyazi secenegini
neredeyse tiim videolarinda kullanmaktadir. Ayn1 zamanda kullanicilarindan gelen video
ve hikaye fikirlerine belki de hi¢bir medya aracinin acik olmadig: kadar acik bir sekilde
faaliyet gostermektedir. Cep Hikayeleri kanali, baslattig1 bu isin zaten bir proje oldugunu
ve insanlardan gelen hikaye tavsiyeleri, onerileri olmadan da higbir anlami olmadigini
goriismelerde siklikla belirtmektedir. Ac¢ik Radyo da aymi sekilde kullanicilarin
programlarina agik bir politika izlemektedir. Hatta yayinlanan programlarin ¢ogu, bu tip
gontlliliik esasmma dayali bir girisimin sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Boylece
kullanicilar1 dinlemek kadar, onlarin medya igerigi lireticisi olmasi saglanmaktadir.

Bahsedilen imkanlar, A¢ik Radyo’yu topluluklarin seslerini duyurma noktasinda

da One g¢ekmektedir. Yavas medyanin, azinliklar, etnik gruplar, dini gruplar, kadin
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haklari, gogmenler, cinsel kimlikler ve daha farkli topluluklarin seslerinin ve kendilerinin
ana akim medyada daha goriiniir olmasi ile ilgili kriteri, A¢ik Radyo bakimindan
sorgulamaya mahal birakmayacak bigimde karsilanmaktadir Gazzetta9 bu konuda genel
bir portre ¢izmektedir. Ekonomik olarak diisiik gelirli insanlarin sayisinin giderek arttigi
ve herhangi bir yolsuzluk haberinin biitiin bu gruplarin refahina yonelik bir caba
oldugunu diistinmektedir. Yine de Acik Radyo yaymlar1 6zelinde topluluklarin ve
azinliklarin seslerinin duyurulmasinin miimkiin oldugu ve bu sesin de yankilanmasi adina
genis bir toplumsal izlenirlik ve takip edilebilirlik saglanabilecegini gostermektedir. Cep
Hikayeleri kanali da bu baglamda sokakta yasayanlarin fotograflarini ¢eken videolardan,
geri doniisiim hikayelerine, go¢men ressam Oykiilerinden, bahis tutkusu ile sorunlar
yasayan insanlarin yasamlarina kadar igeriklerinde yer vermektedir. Medyanin bu tarz
topluluklara ve onlarin sorunlaria kulak vermesi, bunu igeriklerine tagimasi, toplumsal
ilerlemenin de Onilinii agacaktir. Bu bakimdan yavas medyanin ilerici oldugunu ve
Tiirkiye’de aragtirmaya dahil edilen igerik iireticilerinin bu ilerici icerikler ile degisimi
saglayabilecegi diisiiniilmektedir.

Acik Radyo, ana akim medyada sinirli sayida goriilen iklim degisikligi haberlerini
temel konusu haline getirmistir. Yayinlarinda diinya {izerindeki tiim cografyada
faaliyetlerde bulunan dev maden ve petrol sirketlerinin dogaya verdikleri zararlari, yerel
halkin verdikleri miicadeleleri ve nadir de olsa bu insanlarin kazanimlarini bildirmektedir.
Yavas medyanin yerel olan1 korumak iizerine igerikleri, medyanin yapisini ve toplumsal
doniistimii saglayacak hareketlerin baslangicini saglayacak bir doniistiirii giice sahip
olmasi, Acik Radyo icerikleri acisindan Tiirkiye’deki miicadelelerin ve bu miicadelelerin
medyada yer almasmin miimkiin oldugunu gostermektedir. Ozellikle iklim aktivisti Greta
Thunberg’in onciiliiglinde gelisen “Fridays for Future” hareketi, cocuklarin cuma giinleri
iklim krizine dikkat ¢ekmek iizere okulu asma eylemlerini kitlesel bir hale ¢evirmektedir.
Tirkiye’de de arastirma ve A¢ik Radyo ile goriismeler siiresinde anlagilmistir ki, sayilari
hi¢ de azimsanmayacak kadar Ogrenci bu eylemlere katilmaktadir. Ancak ana akim
medyada bunu duymak, bu eylemlerin genis Kkitlesel hareketlere donligmesine ve
farkindalik yaratilma firsatinin yakalanmasina olanak vermemektedir. Dolayistyla A¢ik
Radyo oOzelinde bu bilgilerin ve paylasimlarin yer aldigi bir radyo, iletisim araci,
Tiirkiye’de yavas medyanin ilerici olma sansinin varligini da kanitlamaktadir.

Yavas medyanin teknolojik ilerleme ile birlikte giderek hizlanan haber akigina

kars1 durmak gerektiginin ve igeriklerin kalitesinin buna bagli oldugu kadar, yalan

232



haberlerden ve hiza bagli yanls bilgilendirmelerden kaginmak gerektiginin altini ¢izdigi
bilinmektedir. Yurt disindaki yavas gazetecilik uygulamalarindan en bilinen Delayed
Gratification isimli aylik haber dergisinin slogani da bunu vurgulamak {izere “son dakika
haberlerinde en son bildiren olmaktan gurur duyuyoruz” olarak belirlenmistir. Haber
akigindaki ve bilgilerin fazlaligindaki artig, bu bilgilerin diizenlenmesi gerekliligi lizerine
yakin zamanlarda olduke¢a tartigilan “big data” yani biliylik veri kavramini ortaya
cikarmistir. Bilginin yogunlugu ve fazlaligimin, kullanicilarin anlayabilecegi sekilde
iceriklere doniistiiriilmesi gerekliligine benzer sekilde, yavas medya, iceriklerin glindeme
bagli kalmaktansa, arastirilip daha nitelikli ve anlasilir bilgilerin hazirlanmas1 gerektigini
savunmaktadir. Glindeme bagli kalmadan, hizli iletisim bi¢imlerinde konusulmakta olan
olaylarin, kiiresel diizende esas ve gergek bilinmesi gerekenlerin gizlenmesine yardimeci
oldugu diisiiniildiiglinde, glindeme bagli kalmaktansa, kaliteli haberler ve igerikler
hazirlanmasi tercih edilmelidir. Yavas medya kendi giindemini yaratmaktadir. Gazzetta9
Haber Sitesi de A¢ik Radyo da Cep Hikayeleri kanali da bu baglamda bu kritere uygun
bulunmaktadir. Gazzetta9, tipki yavas medyanin Onerdigi, glindeme bagh kalmayan
ancak kendi giindemini yaratan haberlere sahiptir. Cep Hikayeleri kanali, igerikleri
bakimindan haber ve gazetecilik faaliyetinden c¢ok belgesel ve insan hikayeleri
anlatmaktadir. Bu bakimdan kanalin giindeme, habere, haber kaynaklarina yonelik bir
egilimi yoktur. Ancak giindeme yonelik hikayeler ve igerikler yerine, kanalin
kendiliginden ortaya ¢ikan bir 6znel icerik yontemi mevcuttur. A¢ik Radyo ve Gazzetta9
Haber Sitesi ise, glindeme dair konusmalari, haber verme sorumlulugu ile
gerceklestirmektedir. Ancak bahsi gecen yapilar, giindeme bagli kalmak yerine aragtirma
ve Ozgiinligii o6n planda tutarak igerikleri olusturmayi esas yayin ilkeleri olarak
gormektedir. A¢ik Radyo’nun kendi tematik ¢esitliligindeki programlar1 botanik, sanat,
kiiltiir, gdcmen Oykiileri gibi bir¢ok alanda giindemde yer almayan haber, bilgi ve
sorunlart dinleyicilerine aktarmaktadir. Gazzetta9 Haber Sitesi ise yine giindeme bagl
kalmaktansa, 6zel haberler, dosya haberleri ve c¢esitli aragtirmalara dayali bilgileri
yayinlamakta, kullanicilarin glindem disinda, standardize edilmis bilgilerden farkli
iceriklere ulagmalarinin yolunu agmaktadir.

Cep Hikayeleri kanalinin haber takibi gibi iceriklerine yansiyan bir uygulamasinin
bulunmadig1 belirtilse de icerikleri incelendiginde, tematik belli anlatilarin varlig
goriinmektedir. Yine de Gazzetta9 ya da Acik Radyo igerikleri gibi devamlilik ve haber
takibinin gazetecilik pratikleri baglaminda gergeklestirildigi soylenemez. Agik Radyo ve
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Gazzetta9 Haber Sitesi ise, yapilan haberlerin, duyurulan bilgilerin, nasil sonug¢landigini,
hangi siireclerden gectigini ya da geg¢mekte oldugunu yaymlarinda siklikla dile
getirmektedir.

Tim bunlar goz oOniine alindiginda Tiirkiye’de bagimsiz bir medya organinin,
sorumluluk sahibi ve meslek ahlaki Oncelikle kisiler tarafindan yonetildiginde yavas
medya uygulamalariin, kullanict destekli bir yapi ile siirdiiriilebilecegi anlasgilmaktadir.
Reklam yerine kullanicilarin yardimini, tiiketicilerin igerikleri paylastik¢a taninirliginin
ve kitlesinin de genisleyebilecegi anlasilmaktadir. Medya icerikleri bakimindan ana akim
medyada yer alma firsati bulamasa da ortak yasam kiiltiirii i¢in son derece Onemli
bilgilerin, kullanicilar tarafindan da artik tercih edilerek, ana akim igeriklerin
aynilasmasindan farkli bir arayisa girildiginin de gostergesi olarak diislinlilen ve
ornekleme dahil edilen yaymlar, yavas medya ve yavas gazeteciligin bir 6ze doniise
sebep olacak giicte oldugunu gostermektedir. Teknolojideki gelismeler hem gazetecilik
meslegini icra edenleri hem de tiiketicileri, bu teknolojiyi {ireten sermaye etrafinda
degistirmektedir. Akilli telefonlardan sonra artik akilli ayakkabilar, gozliikkler ve
giyilebilir teknolojiler bilgiye ve internete erisim hizin1 giderek arttirmaktadir. Bu
degisimleri goz onlinde bulundurmak, diglamak yerine, s6ziim ona akilli araglarin daha
kabul edilebilir diizeyde kullanilmasi ve bizlere dayatilan sekilde degil, faydaci ve
dontistiiriicii bir amagcla tiiketilmesi, hayatin her alaninda hizlanma ve bir seylere yetisme
telasindan kurtularak ger¢ek anlamda yasamdan zevk almaya, hakikat sonrasi ¢agda

yavaglayarak hakikati aramaya ¢aba sarf etmek gerekmektedir.
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EK-1 Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Sorulari

10.

11.

12.

YARI YAPILANDIRILMIS GORUSME SORULARI

Tiirkiye’de gazetecilik/medya faaliyetlerini 6zgiir buluyor musunuz? Sizi ana
akim gazetecilikten bu yola sokan sebepler nelerdir?

Tiirkiye’de gazeteciligi/medyayi siirdiiriilebilir buluyor musunuz?

Ana akim medya iceriklerine gore daha kaliteli igerikler/haberler irettiginizi
diisiiniiyor musunuz? Bunu nasil ger¢eklestirdiginizi diisiiniiyorsunuz?

Sizce hazirladiginiz haberler tiliketicilerin dikkatle odaklanmadan ve baska bir
seyle ilgilenmeden, yolda, trafikte, televizyon izlerken, miizik dinlerken
tiikketilebilecek tiirde haberler mi?

Urettiginiz haberler kullanicilarm, izleyici, okurlarin aliskin olduklar1 medya
bicimlerini kapsiyor mu? Ulasilabilirliginizi saglamak i¢in yeni teknolojileri
kullantyor musunuz?

Haberlerinizin paylasim orani ve giindemde yer edinme durumlarmi nasil
buluyorsunuz?

Haberlerinizi hazirlarken, kitlenizden gelen sorulara cevap veriyor musunuz?
Sizi takip edenlerin iirettiginiz iceriklere katkisini nasil goriiyorsunuz?

Sosyal medyay1 etkili bir sekilde kullaniyor musunuz? Farkli etnik gruplar,
topluluklar, sosyal medya yoluyla haberlerinize konu olabiliyor mu? Bu
gruplari, toplumun dezavantajli kesimini ilgilendiren haberler hazirliyor

musunuz?

. Haberleri hazirlarken, haber dilinde, yine belli kesimlerin duyarliligina,

inanglarina, kimliklerine 6zen gostermek, bu konuda dikkatli olmak gerekir mi?
Yaptigimz haberlerin hangi yolla yayildigini diisiiniiyorsunuz? Igeriklerinizin
goriliniir olmasi i¢in reklam verdiniz mi? Vermeyi diisiinlir miistiniiz?
Haberlerinizin, igeriklerinizin zaman igerisinde kaybolmayacagina inaniyor
musunuz? Gilindemin yogunlugunda kaybolmayacak haber/igerik iiretmek i¢in
bir ¢cabaniz var m1?

Sizce haberleriniz bir ruhu var mi1? Okuyuculariniz, izleyicileriniz ya da
dinleyicileriniz haberlerinizde kendilerinden bir sey bulabilir mi? Onlara

dokunabildiginizi diigiiniiyor musunuz?
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13. Sizce haberleriniz, icerikleriniz giivenilir mi? Hazirlanirken hangi kaynaklardan
yararlantyorsunuz? Taninirlik ve giivenirlikle ilgili ne kadar zamana ihtiyaciniz

oldugunu diisiiniiyorsunuz?
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Ek-2

CNN
ABC
GSM

NATO

UNICEF

ABD
CIA
CEO
MIKES
TAI
AYESAS
KYK
NTV
AB
BBC
iHA
DHA
TRT

Kisaltmalar Dizini

: Cable News Network (Kablolu Haber Ag1)
: American Broadcasting Company (Amerikan Yayincilik Sirketi)

: Global System for Mobile Communications

(Mobil Cihazlar i¢in  Kiiresel Sistem)

: North Atlantic Treaty Organization

(Kuzey Atlantik Antlasmas1 Orgiitii)

: United Nations International Children Emergency Fund

(Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim Fonu)

: Amerika Birlesik Devletleri

: Central Intelligence Agency (Merkezi IstihbaratTeskilatr)
: Chief Executive Officer (Genel Miidiir)

: Mikrodalga Elektronik Sistemler

: Turk Havacilik ve Uzay Sanayi

: Aydin Yazilim ve Elektronik San.

: Kredi ve Yurtlar Kurumu

: Nergis Televizyonu

: Avrupa Birligi

: British Broadcasting Corporation (Ingiliz Yaymncilik Sirketi)
: Thlas Haber Ajansi

: Demirdren Haber Ajansi

: Tlirkiye Radyo Televizyon Kurumu
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