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OZET

TURKIYE’DE PODCAST HABERCILIGI UZERINE NITEL BiR ARASTIRMA

Timur Osman GEZER
Basin ve Yayin Anabilim Dali

Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, May1s 2022
Danisman: Prof. Dr. Halil Ibrahim GURCAN

Bu ¢alisma Tiirkiye’deki podcast haberciliginin farkli yonlerine odaklanmaktadir.
Calismanin amaci Tirkiye’de uygulanmakta olan podcast haberciligi pratiklerini medya
kuruluglarinin temsilcileri, gazeteciler ve bireysel yayincilar baglaminda ortaya
koymaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda, ¢alismanin 6rneklemini olugturan 7 dijital medya
platformu, 6 internet haber sitesi, 6 bireysel yayinci/gazeteci, 3 radyo, 3 gazete, 2
televizyon, 1 haber ajansi, 1 internet radyosu ve 1 podcast yapim sirketi tarafindan
yaymlanan 30 farkli haber podcastini temsil eden 33 medya profesyoneli ile yari-
yapilandirilmis goriismeler gergeklestirilmistir. Nitel aragtirma desenlerinden durum
calismasina dayandirilarak olusturulan ¢alismada elde edilen veriler belirlenen 25 farkli
tema altinda betimsel analiz yontemiyle ¢oziimlenmis ve yorumlanmistir. Arastirma
sonucunda Tiirkiye’de podcast haberciligine iliskin farkli uygulama pratiklerinin
sergilendigi; bazi medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast mecrasina yonelik
caligmalarini diger yayincilik faaliyetlerini desteklemek amaciyla gerceklestirdikleri;
bazi medya kuruluslar1 ve gazetecilerin ise podcast mecrasina yonelik 6zel icerik
tretiminde bulunduklart ve bu mecray1 diger mecralardan ayr1 degerlendirdikleri
saptanmistir. Tirkiye’deki podcast haberciligi pratiklerinden hareketle podcast
haberlerine iliskin bir siniflandirma Onerisi de getirilen calismada ayrica, medya
profesyonellerin bakisi ile podcast haberciliginin Tiirkiye’deki halihazirdaki uygulama
pratikleri ¢esitli yonleriyle irdelenmis ve gelecekte alacagi duruma iligkin farkli 6ngoriiler

ortaya konulmustur.

Anahtar Sozciikler: Podcast, Podcast Haberciligi, Podcast Yayinciligi, Gazetecilik,
Yeni Medya
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ABSTRACT

QUALITATIVE RESEARCH ON PODCAST JOURNALISM IN TURKEY

Timur Osman GEZER
Department of Press and Publishing
Institute of Social Sciencces, Anadolu University, May 2022
Supervisor: Prof. Dr. Halil ibrahim GURCAN

This study focuses on different aspects of podcast journalism in Turkey. The aim
of the study is to reveal the podcast journalism practices being implemented in Turkey in
the context of representatives of media organizations, journalists and individual
publishers. For this purpose, semi-structured interviews were conducted with 33 media
professionals representing 30 different news podcasts published by 7 digital media
platforms, 6 internet news websites, 6 individual publishers/journalists, 3 radio stations,
3 newspapers, 2 television channels, 1 news agency, 1 internet radio station and 1 podcast
production company. The data obtained in the study, which was based on the case study
from qualitative research designs, was analyzed and interpreted by descriptive analysis
method under 25 different themes. As a result of the research, it was found that different
implementation practices related to podcast journalism in Turkey were carried out; that
some media organizations and journalists carried out their work in the field of podcast
media to support the other publishing activities; that some media organizations and
journalists produced special content regarding the field of the podcast and evaluated this
field separately from other fields. In the study, which a classification regarding the
podcast news based on podcast journalism practices in Turkey was proposed, the current
implementation practices of podcast journalism in Turkey were also examined, together
with its various aspects, from the perspective of media professionals and different

predictions were set forth related to its future situation.

Keyswords: Podcast, Podcast Journalism, Podcasting, Journalism, New Media



ONSOZ

Bu tez ¢alismasinin fikri 2020 yilinin ilk aylarinda olusmus ancak tamamlanmasi
2022 yilin1 bulmustur. Bunun en temel nedeni diinyada ve Tiirkiye’de etkisi gdsteren
koronaviriis salgini siirecinin yarattigi belirsizlik sonucu ¢alisma konusuna dahil edilen
kisilerle yapilmasi diisiiniilen yiiz ylize goriismelerin 1srarla ertelenmesidir. Salgin
siirecinin yarattigit bu belirsizlik yiiz yiize yapilmast diisiinlilen goriismelerin
ertelenmesinin anlamsizlig1 ortaya koymustur. Bu nedenle bu calismada veri toplama

yontemi olarak ¢evrim i¢i araclardan yararlanilmak zorunda kalinmistir.

Yiiksek lisans siirecinde ve tez galismasinda her zaman destegi hissettigim ve
ogrencisi olmaktan biiyiikk mutluluk duydugum tez danismanin Prof. Dr. Halil Ibrahim

GURCAN’a tesekkiir bor¢luyum.

Tez jlirimde yer alan ve akademik hayatima katki sunan degerli hocalarim Prof.
Dr. Hiiseyin ALTUNBAS’a ve Prof. Dr. Ozgiil BIRSEN’e tezime sunduklar1 katkilardan

dolay1 tesekkiir ederim.

Goriisme talebimi kabul ederek bu g¢alismanin olugmasina katki saglayan ve
calisma konusuyla ilgili sorularimi cevaplayan tim medya kurulusu temsilcilerine,

bireysel yayincilara ve gazetecilere tesekkiir ederim.

Yogun ve stresli is hayatimin yaninda bu ¢alismaya vakit ayirmak i¢in kendisini
siirekli olarak erteledigim, ancak bunu her defasinda anlayisla karsilayan esim Deniz

Merig¢ Gezer’e tesekkiir ederim.

Son tesekkiirler ise kendilerine ayirmam gereken zamandan siirekli olarak kismak
zorunda kaldigim, bu hayattaki en degerli kazanglarim olan oglum Cagan Ege ve kizim

Cagla Ece’ye...
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1. GIRIS

Internet ve bilgisayar teknolojilerinin tarihsel siirec igerisinde yasadig1 gelismeler
gazetecilik alaninda da degisimler yaratmis ve haber aktarmanin yeni yollarinin ortaya
cikmasina olanak tanimistir. Bu siirecte oncelikle geleneksel kitle iletisim araglar1 gesitli
degisimler yasamistir. Bir taraftan iletisim olanaklar1 genislerken bir taraftan da
kullanilan ekipmanlar ve bu ekipmanlara sahip olmanin hizi ve ekonomik maliyeti
degismistir. Internetin yayginlasmasiyla birlikte genis kitlelere ulasmak isteyen medya
kuruluslar1 ve gazeteciler cesitli arag ve yontemleri kullanmaya baslamislardir. Bu durum
gazetecilik pratiklerin degismesi ve gelismesine neden olmustur. Hizla ilerleyen teknoloji

beraberinde yeni araclar1 getirmis ve gazetecilik pratikleri ¢esitlenmeye baslamistir.

Bu tez calismasi bir yeni medya ortami olarak degerlendirilebilecek olan podcast
mecrasinin haber iletim araci olarak kullanim pratiklerini ¢esitli yonleriyle ele almaktadir.
Bu ger¢evede calismada, cesitli podcast platformlari lizerinden isitsel nitelikte yayincilik
yapan medya kuruluglari, gazeteciler ve bireysel yayincilarin faaliyetleri ilgili dinamikler

dogrultusunda irdelenmektedir.

Calismada, giinlimiizde giderek yayginlasan podcast yaymciliginin Tiirkiye’de
haber iletim araci olarak kullanimina iliskin biitiinliik¢ii bir yaklasim sergilenmeye
calisilmistir. Bu kapsamda farkli format, icerik ve tiirlerde podcast yayinlari
gerceklestiren medya kuruluslari, gazeteciler ve bireysel yayincilarin podcast haberciligi
uygulama pratikleri format, igerik, gorsel diizenleme, kullan ara¢ gereg, insan kaynagi,

iiretim ve dagitim stiregleri gibi farkli dinamikler dogrultusunda incelenmektedir.

Calisma kapsaminda Tiirkiye’de podcast haberciligi yapan medya kuruluglarinin
ilgili birimlerindeki temsilcileri, gazeteciler ve bireysel yayincilar ile yar1 yapilandirilmig
goriismeler gerceklestirilmistir. Tiirkiye’deki podcast haberciliginin aktorleri olarak
degerlendirilebilecek bu kisiler ile yapilan goriismeler cergevesinde Tiirkiye’de
uygulanan farkli podcast haberciligi pratikleri olusturulan 25 tema ile degerlendirilmeye

calisilmistir.

Tiirkiye’deki farkli uygulama pratiklerinin incelenmesi amaciyla yapilan yari
yapilandirilmis goriismelerin desteklenmesi maksadiyla, calisma orneklemine dahil
edilen podcast yayinlarina iliskin giincel veriler 15181nda gorsel ve isitsel ¢oziimlemelerde

yapilmistir.



Ayrica bu ¢alismanin dogrudan Orneklemi igerisinde yer almayan ancak
gerceklestirilen format, igerik ve tema agisindan ¢alisma kapsaminda incelenmesinde

yararli goriilen farkli uygulamalarin ¢éziimlenmesine de calismada yer verilmistir.

Bu caligmanin temel yontemini dokiiman analizi ve yar1 yapilandirilmis
gorlismeler olusturmaktadir. Calismada elde edilen verilerin betimsel analizinin
yapilabilmesi i¢in s6z konusu yayincilarin farkli platformlar araciiyla dolasima
soktuklar1 igerikler ile podcast yaymlari ¢oziimlenmeye calisilmistir. Bu baglamda
calismada nitel arastirmanin farkli uygulama teknikleri birlikte kullanilmistir. Zira
calisma konusu olan podcast haberciliginin dinamik bir yapiya sahip olusu ¢alismada tek

bir yontemin uygulanmasin1 miimkiin kilmamaktadir.

Calismanin odagmi Tiirkiye’de uygulanan farkli podcast haberciligi pratikleri
olusturmaktadir. Bu nedenle ¢alisma konusunun temel bilesenleri olarak degerlendirilen
haber ve yeni medya konularna iliskin genel ¢erceve ¢izilmis, tarihsel arka plan ele
alimmustir. Calismanin ele aldig1 podcast haberciligi konusunun yakin bir tarihte gelisim
gostermesi bu alana iligkin tarihsel c¢ergevenin ¢izilmesi zorlagtirmaktadir. Zira
calismanin ana konusu olan podcast haberciliginin kendi tarihsel gelisimi de devam
etmektedir. Caligma konusunun yeni olmasi sebebiyle literatiirde de az sayida ¢alismanin

yer aldig1 tespit edilmistir.

Bu ¢alismanin konusu, amaci, ¢calisma konusuna dair 6nceki ¢alismalarin eksikligi
ve ¢alismanin dogrudan uygulama pratiklerine yonelmesi birlikte degerlendirildiginde bu
tez ¢aligmasinda belirli bir kuramsal yaklagimin sinanmasi degil, Tiirkiye’deki podcast
haberciliginin medya kuruluslarinin temsilcileri, gazeteciler ve bireysel yayincilar

tizerinden farkli yonleriyle anlamlandirilmasi pratigi tasidig: ifade edilebilmektedir.

Tiirkiye’de gerek kurumsal medya kuruluslari gerekse bireysel yayincilar ve
gazeteciler geleneksel medya ortamlarina alternatif olarak ortaya ¢ikan cesitli araclara ve
platformlara ilgi gostermektedir. Bu baglamda podcast mecrast da gerek kurumsal
gerekse bireysel gazetecilerin ilgisi ¢eken alanlardan biridir. Podcast mecrasinin haber
iletim araci1 olarak kullanimi Tiirkiye’de farkli uygulama pratiklerini dogurmustur. Bazi
medya kuruluslar1 ve gazeteciler podcast mecrasimi farkli platformlarda irettikleri
igeriklerin dagitilmasinda etkili bir kanal olarak gormektedir. Buna karsin bazi medya

kurumlarn ve gazeteciler ise podcast mecrasinin kendisini bir medya ortami olarak



gormekte ve dolayisiyla igerik iiretimini bu mecranin 6zelliklerini dikkate alarak
yapmaktadir. Bu durum Tirkiye’de podcast haberciliginin farkli format, icerik ve
temalarda uygulanisina zemin hazirlamaktadir. Bu ¢alismanin ¢ikis noktasini da olusturan

bu durumu kisaca soyle 6zetlemek miimkiindiir:

Tiirkiye’de medya endiistrisi igerisinde yer alan baz1 medya kuruluslart podcast
mecrasint  gérmezden gelerek bu alanda herhangi bir iiretim faaliyeti
gerceklestirmemektedir. Buna karsin yine Tiirk medya endiistrisi i¢ginde yer alan bazi
medya kurulusglar1 podcast mecrasini dikkate alarak bu ortamda igerik iiretimi ve dagitimi
yapmaktadir. Bu noktada ¢aligmanin konusu kapsaminda burada kisaca deginilmesinde

fayda goriilen bir hususun aktarilmasinda yarar vardir.

Tiirk medya endiistrisi icerisinde yer alan medya kuruluslarindan bazilar1 6zellikle
podcast mecrasina yonelik igerik liretimi gergeklestirmektedir. Bunun yaninda bazi
medya kuruluslari ise podcast mecrasini genellikle geleneksel ve dijital medya ortamlari

icin iiretilen igeriklerin isitsel olarak dagitimi amaciyla kullanmaktadir.

Tiirkiye’deki medya kuruluslarinin sergiledigi bu durum hem gazeteciler hem de
bireysel yaymncilar tarafindan da uygulanmaktadir. Yukaridaki tabloya benzer sekilde
sadece podcast mecrasinda igerik iiretimi ve dagitimi yapan gazeteciler ve yaymcilar
vardir. Ancak yine yukarda anlatilan tabloya benzer sekilde halihazirda farkli
platformlarda yaptiklar igerik iiretimlerini podcast mecrasina uyarlayarak bu igeriklerin
podcast ortaminda da dagitimin1 gerceklestiren gazeteciler ve bireysel yayincilar s6z

konusudur.

Yukarida 6zetlenmeye calisilan bu durum bu ¢alismanin odaklandigi ana konudur.
Nitekim ¢aligmanin amaci Tiirkiye’de uygulanmakta olan podcast haberciligi pratiklerini
ortaya koymaktadir. Bu agidan degerlendirildiginde yukarida ifade edilen bu durum

caligmanin ana konusunu olusturmaktadir.

Bu kapsamda podcast mecrasinin haber iletim araci olarak kullanilmasinda farkl
pratikler gelistirerek uygulamaya koyan medya kuruluslari, yayincilar ve gazeteciler ile
gorlismeler yapilmis ve konunun aktorlerinin bakis acilart ile Tiirkiye’deki podcast

haberciliginin farkli uygulama tiirleri ¢esitli yonleriyle ortaya konulmaya calisilmigtir.



1.1 Konunun Tanimlanmasi ve Problem

Bu tez ¢alismasi bir yeni medya ortami olarak degerlendirilebilecek olan podcast
mecrasinin haber iletim araci olarak kullanim pratiklerini ele almaktadir. Bu gercevede
calismada, cesitli podcast platformlari tizerinden isitsel nitelikte yayincilik yapan medya
kuruluglari, gazeteciler ve bireysel yayincilarin faaliyetleri ilgili dinamikler

dogrultusunda irdelenmektedir.

Calismada, giinlimiizde giderek yayginlasan podcast yayimciliginin Tiirkiye’de
haber iletim araci olarak kullanimina iliskin biitiinliik¢ii bir yaklasim sergilenmeye
calistimistir. Bu kapsamda farkli format, igerik ve tiirlerde podcast yayinlari
gerceklestiren medya kuruluslari, gazeteciler ve bireysel yayincilarin podcast haberciligi
uygulama pratikleri format, icerik, gorsel diizenleme, kullan arag¢ gereg, insan kaynagi,

iiretim ve dagitim siiregleri gibi farkli dinamikler dogrultusunda incelenmektedir.

1.2 Amag

Bu ¢alismanin amaci Tiirkiye’deki medya kuruluslar1 ve Tiirk gazetecilerin podcast
mecras1 lzerinden yaptiklar1 gazetecilik/habercilik faaliyetlerini konunun aktorleri
baglaminda ortaya koymaktir. Bagka bir ifadeyle Tiirkiye’de yerlesik sekilde faaliyet
gosteren medya kuruluslari ile diinyanin ¢esitli iilkelerinde bulunan Tiirk gazetecilerin
podcast mecrasi lizerinden yaptiklar1 gazetecilik faaliyetlerini nasil ve ne sekilde
gerceklestirdiklerini  belirlemek ve uygulama pratiklerinin saptamaktir. Bu amag

dogrultusunda bu tez calismasinda asagidaki sorulara yanit aranmistir:

1. Tirkiye’deki podcast haberciligine iliskin uygulama pratikleri nelerdir?

2. Tirkiye’deki medya kuruluslar1 podcast haberciligini nasil ve ne sekilde
gergeklestirmektedirler?

3. Tirk gazeteciler podcast haberciligini nasil ve ne sekilde
gerceklestirmektedirler?

4. Podcast haberciliginin diger haber mecralarindan ayrilan 6zellikleri nelerdir?

5. Podcast haberciliginin Tiirkiye’deki mevcut durumu nedir?

6. Podcast haberciliginin Tiirkiye’deki gelecegine iliskin goriisler nelerdir?



1.3 Onem

Bu ¢alisma Yiiksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi kayitlarina gore podcast
mecrasinin bir haber iletme araci olarak kullanimina odaklanan ilk yiiksek lisans tezidir.
Bu agidan degerlendirildiginde gelecekte yapilacak g¢alismalara fikir olusturmasi ve

kaynak saglamasi nedeniyle 6nemlidir.

1.4 Varsayim

Bu ¢alismanin temel varsayimi Tiirkiye’de podcast haberciliginin farkli uygulama
pratiklerinin sergilendigi kabuliine dayanmaktadir. Caligmanin bir diger varsayimi ise
podcast mecrasinin diger mecralardan bircok agidan ayrildigi ve podcast mecrasina

giderek artan bir ilgi ile bir haber mecrasi haline gelmektedir.

1.5 Smirhhiklar

Bu ¢alisma Tiirkiye’de podcast haberciligi yapan 7 dijital medya platformu, 6
internet haber sitesi, 6 bireysel yayinci/gazeteci, 3 radyo, 3 gazete, 2 televizyon, 1 haber
ajansi, 1 internet radyosu ve 1 podcast yapim sirketi tarafindan yayinlanan 30 farkli haber

podcastini temsil eden 33 medya profesyoneli ile sinirlandirilmastir.

1.6 Calismanin Plani

Bu ¢alisma temel olarak alt1 boliimden olugsmaktadir. S6z konusu boliimler “Giris”,
“Haber ve Habere Iliskin Temel Kavramlar”, “Yeni Medya ve Yeni Bir Mecra Olarak
Podcast”, “Yontem”, “Bulgular ve Yorum” ve “Sonu¢” bagliklariyla aktarilmaktadir. Bu
cergevede caligmanin ikinci ve {igiincii boliimii literatiir taramasiyla olusturulmustur.
Calismanin dordiincii boliimiinde ise ¢alismanin yontemine iliskin bilgiler verilmistir.
Besinci boliimde ikinci ve iiglincii boliimiin giiniimiiz agisindan bir kesisim noktasi olan
“podcast haberciligi” Tiirkiye’deki medya kuruluslarinin ilgili birimlerindeki temsilcileri,
gazeteciler ve bireysel yayincilardan olusan 6rneklem gercevesinde irdelenmekte, yapilan

goriismelerden elde edilen verilen olusturulan temalar c¢ercevesinde analiz edilmistir.

Caligsmanin son boliimii ise “Sonug¢” kisminda olusmaktadir.



2. HABER VE HABERE ILiSKiN TEMEL KAVRAMLAR

Calismanin temel amaci1 Tiirkiye’de uygulanan podcast haberciligi pratiklerini
medya kuruluslarinin ilgili birimlerindeki temsilcileri, gazeteciler ve bireysel yayincilar
baglaminda ortaya koymaktir. Bu nedenle ¢alismanin bu boliimde haber kavrami, habere
iliskin farkli simiflandirmalar, haberin nitelikleri, haberin temel sorulari, haber degeri
kavrami ve haber iiretim siiregleri gibi mecradan bagimsiz olarak haber olgusuna iliskin

temel bilgilere yer verilecektir.

2.1 Haber Kavrami ve Habere iliskin Farkh Tanimlamalar

Haber kavraminin iizerinde uzlasilmis net bir tanimi yoktur. Bunun ilk nedeni
haberi tanimlama ¢abasi icerisinde olan gazeteciler ve iletisim akademisyenlerin haber
kavramimna farkli acidan yaklasmis olmalaridir. Haberin net bir tanimla ifade
edilememesinin bir diger nedeni ise igeriginin zenginligidir. Bu zenginlik habere iligkin
yapilan onlarca tanimda kendini gostermektedir. Haberin herkesce kabul edilen bir
tanimin olmamasinin bir diger nedeni ise haber kavramina iliskin yapilan tanimlamalarin
genellikle bir noktaya odaklanmis olmasi ve habere atfedilen degerin farklilik

gostermesidir.

Calismanin bu baghigr altinda haber kavramina iliskin ¢esitli tanimlardan
bahsedilecek ve bu tanimlamalarin degindigi ya da odaklandig1 noktalar akis igerisinde
ele aliacaktir. Ancak bunun 6ncesinde habere iliskin genel bir tanimin yapilmasi yaral

olacaktir.

Haber kavrami Tiirkceye, Arapgadan gecmistir. Haber kavramina iliskin
Tiirkcede “salik”, “duyuk” gibi sozciiler Onerilmis ancak bu kavramlar yayginlik
kazanmamistir. Haber kavramina, Ingilizler “news” Fransizlar ise “information”
demektedirler. Haber kavramina iliskin detayli bir tanim yapilmak istenilirse zamaninda
verilen, toplumda birgok kisiyi ilgilendiren ve etkileyen bir olayin, fikrin veya kaninin
anlagilir bir dille anlatilmas1 seklinde bir tanim yapilabilir (Yiiksel & Giircan, 2005, s. 55,
56).

Bu tanima yakin bir bagka tanimi1 Olcay Ucak yapmistir. Ucak, haberi “Haber
Olciitlerine gore hazirlanmis, okur ya da izleyici i¢in 6nemli olan, toplumun biiyiik bir

kesiminin ilgi, ¢ikar ve yasam alani i¢inde var olan, en kisa siirede verilen olaylardir.”



seklinde tanimlamaktadir (Ugak, 2011, s. 41). Bu tanimda kast edilen “haber Ol¢iitleri”

calismanin akisi icerisinde “haber degerleri” baslig1 altinda ele alinacaktir.

Insanlar etrafinda olan bitenden veya kendilerini etkileyebilecek olay ya da
durumlardan bilgi sahibi olmak isterler. Bu durum insanlarin haberlere iliskin merak
duygusu ile agiklanabilir. Dolayisiyla insanlar yasamlarinda degisiklik yaratabilecek her

seyden haberdar olma isteginde olurlar.

Haber kavramina iliskin yapilan bazi tanimlamalarda insanlarin haberlere iliskin
duyduklar1 merak ve ilgi acikca ortaya cikar. Ornegin bazi tanimlamalarda haber

“okuyucunun bilmek istedigidir”, “okuyucunun ilgilenecegi olaydir” veya “insanlarin

hakkinda konusacagi seylerdir” seklinde tanimlanmaktadir (Rigel, 2000, s. 178).

Atilla Girgin, “Haber Yazmak” adl1 ¢alismasinda habere iligkin 100 farkli tanima
yer vermektedir (Girgin, 2005, s. 5, 11). Bu tanimlardan bazilarina soyledir:

“Belirli bir yer ve zaman icinde gergeklesen ¢esitli olaylarin, bilmeyenlere

aktarilmasidir.”
“Bir durum ya da olayin belirtilerinin yansitilmasidir.”

“Cok sayida insani ilgilendiren zamanli her sey haber, en ¢ok sayidakiler i¢in, en

cok ilging olan da en 1yi haberdir.”

“Herhangi bir ortamda meydana gelen olay sonucu yaratilmig yeni olusumlara ilgi

duyan halkin, bunlar1 6grenme gereksinimini karsilayan bilgilerdir.”

“Insanlarin gelecekleriyle ilgili kararlar1 almakta, dteki insanlar ve cevreyle

anlaml iligkiler kurmakta, diinyay1 algilamakta en 6nemli unsuru olusturan bilgilerdir.

Habere iliskin yapilan bazi tanimlamalarda haberin yayinlandig1 veya
yayimlandig1 araca odaklanilmistir. Buna Ornek olarak “Haber, gazete, radyoda,
televizyonda, dergide, Internet’te yayinlanan bilgilerdir.” tanim1 verilebilir (Aslan, 2003,

s. 15).

Yukarida verilen bu tanim ¢alisma agisindan énemlidir. Oyle ki, bu ¢alismanin
ana konusunu “podcast haberciligi” olusturmaktadir. Dolayisiyla yukarida aktarilan

bilgilerin hemen hepsi bu alanda {iretilen haberler i¢in de gecerlidir.



Haber kavramina iliskin olarak yukarida yapilan tanimlamalarin ortak bir noktada

bulustugunu sdylemek miimkiindiir. Yapilan tanimlamalarin hepsi genel olarak insanlarin

bilme ve 6grenme isteklerinin degerlendirmesi amaciyla yapilmistir. Bunun nedeni ise

haberi tanimlamak i¢in bir yol bulmaktir (Tokgdz, 2012, s. 228).

Buradan hareketle haberi tanimlama cabalarinin temel olarak 5 nokta tizerinde

durdugunu sdylemek miimkiindiir (Tokgoz, 2012, s. 235, 236).

1.

Haber, genellikle bir olaya, fikre veya soruna dayanmaktadir. Bunlar ayni

zamanda haberin hammaddesidir.

Olaylar, fikirler veya sorunlar haber yapilmasi igin ya 6zetlenir ya da hikaye
edilir. Ozetleme veya hikdye etme islemi giiniimiiz gazeteciliginde yazili,
goriintiilii veya sesli olarak yapilabilmektedir. Bu siiregte gazetecinin dikkat
etmesi gereken en 6nemli husus, olay, fikir veya sorunun esas gercevesi i¢ine

oturtulup kurgulanmasidir.

Olay, fikir ya da sorunun hikaye edilmesi veya Ozetlemesi sirasinda, olayin
esas cercevesi icerisinde degerlendirilmesi icin olgular arasinda baglanti

kurulurken, haber ile gercek arasindaki iliskinin de degerlendirilmesi gerekir.

Haberi olusturan hammaddelerin zamana uygun olmasi gerekmektedir. Bu
haberin dikkat ¢ekmesini saglar. Bu acgidan degerlendirildiginde haberin
dikkat ¢ekmesi i¢in simdiki zamanda olmas1 zorunludur. Bagska bir ifadeyle
haber simdidir. Simdiki zamandan biraz gecmise bakar ancak yoni genellikle

gelecege dontiktiir.

Haberleri olusturan olay, fikir veya sorunlarin bir hayal olarak kalmamasi i¢in
stirekli olarak insandan insana aktarilmasi gereklidir. Hedef kitlenin ilgisi ve
dikkatini toplamak, habere anlam kazandirmak i¢in haber yapilirken
gazetecilerin eldeki hammaddelerin aslina sadik kalarak kurgulamasi

gereklidir.

Yukarida anlatilan ¢er¢cevesinde haberin tanimlamasindaki giicliikler nedenleriyle

birlikte agiklanmaya calisilmistir. Bu noktada, haberin kesin ve net bir tanimin

yapilmasindan daha ¢ok neyin haber olabilecegi sorusu iizerinde durulmustur. Bu da

farkli kavramlarin karsimiza ¢ikmasini saglamistir.



Bu nedenle galismanin akisi igerisinde “haber nedir?” sorusundan daha g¢ok
“haberin tagimasi gereken nitelikler ve kriterler nelerdir?”” sorusu tizerinde durulacak ve
bu baglamda “haberin nitelikleri”, “haberin temel sorular1” ve ‘“haber degerleri”

kavramlar1 agiklamaya ¢alisilacaktir.

2.2 Habere lliskin Farkh Smiflandirmalar

Haber kavraminin {izerinde uzlasilmig net bir tanimimin olmadig ifade etmistik.
Benzer sekilde haberlerin siniflandirilmasinda da herkesce kabul gormiis genel bir
siniflandirmanin oldugu séylemek miimkiin degildir. Bu durum hem haberlerin farkli
medya ortamlarinda yayinlaniyor olmasindan hem de gazeteciler ile iletisim

akademisyenlerinin farkli siniflandirmalar yapiliyor olmasindan kaynaklanmaktadir.

Bu nedenle calismanin bu kisminda “haberlere iliskin farkli siniflandirmalar”
baslig1 altinda gerek gazetecilik alanindaki calismalarda gerekse bizzat gazetecilerin

yaptig1 ayrimlara gore haberlerin siniflandirilmasina ¢aligilacaktir.

Burada belirtilmesinde fayda goriilen ilk husus bu siniflandirma g¢abalarinin bir
kisminin, haberlerin konularina deginmesi ve dolayisiyla da gazeteciligin uzmanlik
alanlarina vurgu yapiyor olmasidir. Belirtilmesinde fayda goriilen diger bir husus ise bu
baslik altinda genel anlamda haberlere iliskin yapilan siniflandirmalara kisaca yer
verilecek olmasidir. Calismanin kapsami dahilinde ilerleyen asamalarda “Podcast

Haberciligi” baglaminda haber ¢esitleri, bu medya ortamin 6zelinde ele alinacaktir.

Haberlerin siniflandirilmasina iliskin ilk ¢alismada gazetecilik egitimi dikkate
alinmistir. Haberlerin niteliklerine gore ayristirildigi bu siniflamada haberler dort baslikta
ele alinmaktadir. Bunlar; Genel haberler, basit haberler, karmasik haberler ve 6zel konulu
haberlerdir. Genel haberler igerisinde kisa kisi haberlerini, konusmalari, soylesileri,
yayinlar1 ve torenleri barindirir. Basit haberler ise 6liim, hastalik, cenaze, yangin, kaza,
sel, deprem ve cinayet gibi konulardan olusur. Mahkemeler, durusmalar, politika, davalar,
egitim, arastirma ve bilim gibi haber konular1 ise karmasik haber sinifina girer. Ozel
konulu haberlerin igerisinde ise kadin, spor, edebiyat, giizel sanatlar, kdse yazilar1 ve

makaleler yer alir (Tokgdz, 2012, s. 240, 241).

Bir baska haber smiflandirmasina gore haberler {lice ayrilir. Bunlar eylem
haberleri, sdylem haberleri, eylem ve sdylem haberleridir. Igerisinde daha ¢ok eylemin

bulundugu haberler eylem haberleri olarak tanimlanir. Trafik kazasi, yangin, cinayet gibi
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haber konular1 bu tiire 6rnektir. Eylem haberlerinin igerisinde ya ¢ok az ya da hi¢ sdylem
yer almaz. Basin toplantisi, basin agiklamasi, konferans, bilimsel toplantilar gibi haber
konular1 sdylem haberlerine 6rnektir. Bu tiirdeki haberler agirlikli olarak sdylemlerden
olusur ve icerisinde ya ¢ok az ya da hi¢ eylem barindirmaz. Eylem ve sOylem haberleri
ise igerisinde hem eylem hem de sdylem barindirir. Bu tiire 6rnek olarak toren haberleri

verilebilir (Girgin, 2003, s. 83).

Buraya kadar yapilan siniflandirmalar haberin yayilanacagi medya ortamindan
bagimsiz olarak degerlendirilmistir. Bu siniflandirmalar haricinde bir de haberin
yayilandigi medya ortami bakimindan siniflandirmalarin yapilmasi miimkiindiir. Burada
sadece medya tiirline iliskin olarak ortaya cikan veya gazetecilik pratigindeki
uygulamalardan dogan haber tiirlerinden bahsedilecektir. Bu baglamda haberlerin
yayinlandigi medya ortamina gore haber tiirlerinin asagidaki gibi siniflandirilmasi

mumkindiir;

Televizyon haberleri: Sesli haber, Dogal Ses Fonda (DSF) Haber, Anonslu Haber,
Anonslu Roportajli Haber ve Roportajli Haber (Kaptan, 1999, s. 76).

Radyo haberleri: Kisa haberler, biiltenler, haber programlar1 ve kusaklar (Tayfur,
2018).

Habere iliskin en genis siniflandirmalardan biri de A. Ridvan Biilbiil tarafindan
yapilmistir. Biilbiil, “Haberin Anatomisi ve Temel Yaklagimlar” baslikli ¢aligmasinda
haberleri “olus bi¢imine gore haberler”, “niteliklerine gore haberler”, “diizenleme

9% ¢ 199 ¢

bicimlerine gore haberler”, “igeriklerine gore haberler”, “degisik haber tiirleri”, “altyap1

ve olusumlarina gore haberler”, “zamanlamasina gore haberler” ve “diger haber ¢esitleri”

basliklari ile 8 sinifa ayirmistir (Biilbiil, 2001, s. 119, 128).

Yukarida yer alan siniflandirmalara ek olarak her biri gazeteciligin farkhi bir
uzmanlik alani olan bagka bir smiflandirma daha yapilabilir. Gazete, dergi, radyo,
televizyon ve internet ortamlari icin gegerli olabilecek bu ortak siniflama, temel olarak
haberin konusuna gore yapilir. Giinlimiizde gerek medya kuruluslarinin organizasyon
yapilar1 gerekse gazetecilerin bireysel ilgileri bu siniflandirmay1 gerekli kilmaktadir. Zira
hem gazetecilerin belli konularda uzmanlik kazanma ¢abalar1 hem de bazi medya

kuruluslarinin tematik olarak sadece belli konularda haber iiretmeleri bu durumu
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destekler. Bu agidan degerlendirildiginde haberleri ele alinan haber konular1 bakimindan

da ayirmak miimkiindiir.

Her biri gazeteciligin alt uzmanligi olarak degerlendirilebilecek bu alanlar
sunlardir: Polis-Adliye Gazeteciligi, Ekonomi Gazeteciligi, Siyaset/Politika Haberciligi,
Kiiltiir-Sanat Gazeteciligi, Spor Gazeteciligi, Magazin Gazeteciligi, Egitim Gazeteciligi,
Saglik Gazeteciligi, Arastirmacit Gazetecilik, Savas Gazeteciligi, Baris Gazeteciligi,
Uluslararas1 Habercilik, Afet Gazeteciligi, Cevre Gazeteciligi, Yasam Tarz1 Gazeteciligi,

Bilim Gazeteciligi (Caglar, 2013).

Gelisen teknoloji ile birlikte habercilikte yeni uzmanlik alanlar1 da ortaya
cikmistir. Bu alanlar1 sdyle siralamak miimkiindiir: Sosyal Medya Haberciligi, Seo

Haberciligi, Robot Gazetecilik, Drone Haberciligi ve Podcast Haberciligi.

2.3 Haberin Nitelikleri

Haberin niteliklerinin neler oldugu sorusuna cevap vermeden dnce kavram olarak
nitelik sézciliglinlin anlamina deginmek yararli olacaktir. Tirk Dil Kurumu’na (TDK)
gore nitelik sozcligiiniin {i¢ anlami vardir. Bunlardan ilki “bir seyin nasil oldugunu
belirten, onu baska seylerden ayiran 6zellik, vasif, keyfiyet.” seklindedir. TDK’ya gore
nitelik kelimesinin ikinci anlam1 “bir seyin iyi veya kotii olma ozelligi, kalite.” olarak
aciklanmistir. Nitelik sozciigiiniin tiglincli anlami ise “bireyi, nesne veya yasantinin bir
yoniinii 6tekilerden ayirt etmeye yarayan ve Olgiilebilen 6zellik, keyfiyet.” olarak ifade

edilmektedir (http-1).

Yapilan her li¢ tanimda da “6zellik” ve “kalite” vurgusu vardir. Buradan hareketle
nitelik kavramiin ayirt edici, 6zellikli ve kaliteli anlaminda kullanildig1r séylemek
miimkiindiir. Bu baglamda haberin niteliklerini, haberi siradan bir metinden ayiran ve
kendisine ait 6zellikler olarak kabul etmek dogru olacaktir. Bu genel kabulden hareketle
haberin niteliklerini, bir haberde olmasi gereken ozellikler seklinde tanimlamak

mumkindiir.

Alanda yapilan ¢aligmalarin bir kismi1 haberin ayirt edici bu 6zellikleri tanimlamak
i¢in haberin nitelikleri kavramini kullanmaktadir (Aslan, 2003). Baz1 ¢alismalarda bu
bilgiler, dogrudan haberin 6zellikleri olarak isimlendirilmistir (Cakir, 2012). Daha baska
calismalar ise haberi siradan bir metinden ayiran bu 6zellikleri haberin 6geleri olarak

tanimlamistir (Girgin, 2005).
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Ister nitelik ister dzellik, isterse dgeler olarak tanimlansin, bu ayrimlarin en temel
ortak noktasi haberi sirada bir metinden ayirma ¢abasidir. Bu agidan degerlendirildiginde
bu yaklasimlarin birbirlerini destekleyici ve tamamlayici oldugu ifade etmek

mumkuindiir.

Kemal Aslan, haberin nitelikleri, “haberin olmazsa olmaz kosullar1” olarak
tanimlamaktadir. Ona gore haberin nitelikleri dogruluk, gerceklik, nesnellik, anlamlilik,

kesinlik, hizlilik, tutarlilik ve inanilirlik (Aslan, 2003, s. 156, 204).

Habere dair yapilan farkli tanimlamalardan hareketle bes temel 6ge iizerinde
duran Atilla Girgin, haberin 6gelerini gergeklik (dogruluk), yenilik (giincellik), ilginglik
(ilgi uyandirma), onemlilik (6nemli sayilma), anlasilirlik (anlam tasima) seklinde

stralamistir (Girgin, 2005, s. 11, 17).

Bu iki yaklasimda goze carpan ilk nokta dogruluk ve gerceklik kavramlarinin
yazarlar tarafindan farkli degerlendirilmis olmasidir. Dikkat ¢ekici bir diger nokta ise her
iki yazarin yaklagiminda da haberin hedef kitlece kolay anlagilmasina deginen anlamlilik
ve anlam tagima kavramlarmin yer almasidir. Yine her iki yaklasimda gdze carpan bir
baska nokta, haber metinlerine genis bir perspektiften bakilmasi sonucu ortaya ¢ikan

“kesinlik”, “tutarlilik” ve “Onemlilik” ayrimlaridir.

Burada belirtilmesinde fayda goriilen en 6nemli hususlardan biri de yukaridaki
yaklasimlarin aktarilmasinin nedenidir. Gortildiigii tizere her iki yaklagimin da dikkate
aldig1 ortak noktalar olmakla birlikte sadece yaklasimlardan birinin dikkat c¢ektigi
hususlarda vardir. Basta aciklanan nitelik kavraminin anlami agisindan bu yaklagimlar
birlikte degerlendirilmesi yararli olacaktir. Yukarida aktarilan bilgiler 15181nda haberin
nitelikleri sirasiyla sunlardir: Gergeklik, Dogruluk, Nesnellik, Tarafsizlik, Kesinlik,
Hizlihik, Anlasilirhik, Tutarlilik, Inanilirlik, Elestirellik (Aslan, 2003; Tokgdz, 2012;
Tayfur, 2018; Girgin, 2005).

2.4 Haberin Temel Sorulari

Haber metni igerisinde bazi sorularin cevaplarini barindirir. Bu sorular haberciligin
temel kurali olarak bilinen 5N-1K formiili ile standartlasmistir. Ne?, Nerede?, Ne
Zaman?, Nasil?, Neden? ve Kim? sorularindan olusan 5N-1K kurali gazeteciligin

evrensel ilkelerinden biridir.
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Alanda yapilan g¢aligmalarda 5SN-1K kuralina iligkin farkli adlandirmalarin
yapildig1 tespit edilmistir. Bu adlandirmalardan “haberin unsurlar1” (Aslan, 2003, s. 105)
nitelemesi yayginlik kazanmistir. Bunun disinda SN-1K sorulari ile bu sorularin cevaplari

“haberin 6geleri” veya “haberin bilesenleri” gibi tanimlamalarla da anilmaktadir.

Bu calisma kapsaminda ise bu bilgilerden ‘“haberin temel sorulari” olarak
bahsedilecektir. Bunun ilk nedeni bu bilgilerin dogrudan soru sormaya veya cevap almaya
aracilik etmesidir. 5SN-1K formiiliinden haberin temel sorulari olarak bahsedilecek
olmasinin ikinci temel nedeni ise, bu sorularin sorulmasi ile alinacak cevaplarin haberin
“temelini” olusturacak olmasidir. Oyle ki, ancak bu sorularin hepsinin cevaplanmasi
durumunda bir haber metni eksiksiz olabilir. Buradan hareketle bir haberin olusturulmasi

icin Oncelikli olarak bu alt1 sorunun cevaplandirilmasinin gerekli oldugu sdylenebilir.

Ne?: Haberin en temel sorusudur. Bu soru ile haberin konusu ag¢ikligi kavusur.

Dolayisiyla bu soru ile haberin ne ile ilgili ortaya ¢ikarilir.

Nerede?: Bu soru habere konu olan olay veya olgunun gerceklestigi yerin
bildirilmesine saglar. Bu ac¢idan degerlendirildiginde haber konusu olay ve olgunun

nerede ortaya ¢iktig1 veya yasandigi sorusunun cevabini verir.

Ne Zaman?: Haberin konusu olan olay veya olgunun yasandigi veya gerceklestigi
zamana iligkin bilgiler “Ne zaman?” sorusu ile saglanir. Zaman kavrami haberciligin en
temel niteliklerinden biri oldugu i¢in bu soru haber konusunun giincelligi agisindan 6nem

arz eder.

Nasil?: Bu soru habere konu olan olay ve olgunun ne sekilde gerceklestigini veya
yasandig1 aciklar. Haber konusunun yasanis bigimi veya ortaya ¢ikis siirecine iliskin

bilgiler verir.

Neden?: Haberin konusu olan olay veya olgunun gergeklesme, yasanma veya
meydana sebeplerini agiklar. Bu soru ile habere konu olan durumun ni¢in olustugu

belirlenir.

Kim?: Habere konu olan olay veya olgunun hangi aktor tarafindan
gergeklestirildigi acgiklar. Ayrica bu soru haber konusu olay veya olgunun kimi ya da

kimleri etkiledigi sorusuna cevap arar.
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Haberin temel sorularinin cevap aradigi bilgiler haberin konusunun ne ilgili
olduguna gore degisir. Habere yonelik farkli siniflandirmalar bagligr altinda belirtildigi
gibi  haberler farkli yazarlarca c¢esitli kategorilerde simiflandirilmistir.  Bu
siniflandirmalarin biri de haberlerin eylem haberleri, s6ylem haberleri, eylem ve sdylem
haberleri seklinde ayrilmasina dayanmaktadir. Yukarida temel sorularin cevap aradig
bilgileri bu siniflandirma kapsaminda yeniden degerlendirdigimizde karsimiza su sorular

¢ikmaktadir (Aslan, 2003):

241 Ne?

Ne? sorusu ile haberin konusu belirlenmektedir. Bu nedenle bu soru eylem
haberlinden “ne oldu” sorusu ile karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayisiyla yangin, deprem,
cinayet, trafik kazazi gibi olaylarda haber konusunun ne olduguna dair bilgilere “ne oldu”

sorusu ile ulagilmaktadir.

Séylem haberlerinde ise bu soru “ne soyledi” olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Basin
aciklamasi ya da basin toplantist gibi agiklamalarin sozlii olarak yapildigi haber

konularinda bu bilgilere “ne sdyledi” veya “ne dedi” sorular1 ile ulagilmaktadir.

2.4.2 Nerede?

Habere konu olan olay veya olgunun gergeklestigi yerin acikliga c¢ikmasini

saglayan nerede sorusu eylem haberlerinde “nerede oldu”, “nerede oluyor” veya “nerede

olacak” gibi sorulara temel olusturur.

Ayni soru sdylem haberlerinde ise aciklamanin yapildigi veya yapilacagi yere
onem atfederek “nerede sdyledi”, “nerede soyliiyor” veya “nerede sOyleyecek™ seklinde
kullanir. Bu durum haber konusunun agiklandig1 yerin 6nemli olmas1 durumunda ortaya

cikar.

2.4.3 Ne Zaman?

Habere konu olan olay veya olgunun gerceklesme veya yasanma anina iligkin
bilgilerin belirlenmesini saglayan “ne zaman?” sorusu, eylem haberlerinde “ne zaman

oldu?” veya “ne zaman yapilacak™ seklinde ifade edilir.

Ayni1 soru sdylem haberlerinde ise konugmanin veya agiklamanin yapildig: ya da
yapilacagi zaman dilimini ortaya ¢ikartmak amaciyla kullanilir. Bu durumda “ne zaman

konusacak?”, “ne zaman konustu?” veya “ne kadar siirdii?” gibi sorular yoneltilir.
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2.4.4 Nasil?

Haber konusu olay ve olgunun yasanma veya gerceklesme bigimine dair bilgilerin
acikliga c¢ikmasini saglayan “nasil?” sorusu, eylem haberlerinde “nasil oldu?”, “nasil

yapt1?” veya “durumu nasil?” gibi sorularla ifade edilir.

Haber konusunun séylem oldugu durumlarda ise bu soru, “nasil konustu?”, “nasil
davrand1?” veya “goriislerini nasil ifade etti?” seklinde sorulabilir. Haber konusunun
gerceklesme bicimine odaklanan bu sorular ile habere konu olan olay, olgu veya

aciklamanin siirecine iligskin detaylar elde edilir.

2.45 Neden?

Haber konusu olay veya olgunun yasanma ya da ger¢eklesme gerekgelerinin tespit
edilmesini saglayan “neden?” sorusu, eylem haberlerinde “neden oldu?” veya “neden

oluyor?” gibi sorularin sorulmasina olanak saglar.

Bu soru sdylem haberlerinde ise “neden boyle dedi?” ya da “neden bdyle

konustu?” gibi sorularin sorulmasina zemin hazirlar.

246 Kim?

Haber konusu olay veya olgunun kim tarafindan gergeklestirildigini ya da kimleri
etkiledigi gibi sorularin cevaplanmasini saglayan “kim?” sorusu, eylem haberlerinde
“kim yapt1?”, “kim yapryor?”, “kim 6ldii” veya “kim yaraland1?” sorularina yanit verir.
Soylem haberlerinde ise “kim soyledi?”, “kim konustu?”, “kim dedi?” gibi sorularla

uygulanir.

“Kim?” sorusunun sorulma sekli diger sorulardan farkli olarak haber konusu olay
ve olgunun ger¢eklesmesini saglayan kisi, kisiler, kurum veya kurumlardan farkli olarak
bu durumdan etkilenenlerin de tespit edilmesini saglar. Bu durumda “kim etkilendi? ya

da “kimler etkilendi?” gibi sorular sorulabilir.
2.5 Haber Degeri Kavram ve Haber Degerlendirme Olgiitleri
“Haber kavrami ve habere iliskin farkli tanimlamalar” bagligi altinda habere iligskin

farkli tanimlamalara yer verilmis ve haberin net bir taniminin olmadig1 ifade edilmisti.

Haberin tanimlanmasinda uygulanan bir diger yaklasimda haberin igerisinde yer
alan bilgilere atfedilen 6nemle gerceklesmektedir. Haber degerleri (news values) olarak

tanimlanan bu yaklasimda amac haberciligin dayandig: temel ilkelerin ne oldugu ortaya
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koymaktir. Dolayisiyla bu yaklasim haberi tanimlamaktan daha ¢ok haber kavramini

aciklama cabasi igerisindedir (Tokgoz, 2012, s. 243, 244).

Haber degeri yaklagimin temelini olusturan ilk calisma Walter Lippmann
tarafindan 1922 yilinda ABD’de yapilmistir. Bilgi kuramindan hareket eden Lippmann,
basimin kendine 6zgii bir gerceklik tasarladigini belirlemis ve haber olabilmenin
kriterlerini ortaya koymustur. Lippmann, haber degerini, ¢esitli olaylarin varligma ve
birlesimine gore basin tarafindan yayinlanmaya deger goriilmesi olarak acgiklamistir

(Alver, 2007, s. 71).

Cesitli olay veya olgularin haber haline getirilmesi i¢in bazi temel degerleri
barindirmasi1 gerekmektedir. Bunlara genel olarak ‘“haber degerleri” denilmektedir

(Tokgdz, 2012, s. 244).

Oya Tokgoz, “Temel Gazetecilik” isimli ¢alismasinda haber degerlerinin bes ana
kiimede toplanabilecegini sdyler ve bunlart “zamanlilik”, “yakinlik”, “6nemlilik”,

99 ¢c

“sonug”, “insanin ilgilisi ¢ekme” seklinde siralar (Tokgoz, 2012, s. 244).

Haber degerlerine iligkin en kapsamli ¢alismay1 Johan Galtung ve Mari Holmboe
Ruge yapmistir. Galtung ve Ruge, “The Structure of Foreign News” baslikli
calismalarinda 12 farkli haber degerinde bahsetmektedir. Bu haber degerlerini sunlardir
(Rigel, 2000): “Olaymn Siire Olarak Uygunlugu”, “Olayin Biiyiikligi”, “Olayn
Acikligi/Anlasilirligr”, “Olaymn Anlamliligr”, “Olaymn Uyumu”, “Olayin Beklenmedik
Olusu”, “Olaym Stirekliligi”, “Kompozisyon”, “Seckin Uluslara Yapilan Gondermeler”,
“Seckin Kisilere Yapilan Gondermeler”, “Kisilere Yapilan Gondermeler”, “Olumsuz

Olana Yapilan Gondermeler”

Harcup ve O’Neill (2001) “What is News? Galtung and Ruge Revisited” baglikli
calismalarinda, Galtung ve Ruge’in haber degerlendirme kriterlerine dort yeni / ilave yeni
haber degerleri eklemislerdir. Bu haber degerleri ise sOyledir “Eglence”, “Olumlu olana

yapilan gonderme”, “Elit kurulus ve enstitiilere yapilan génderme” ve “Gilindem” (Kars,

2013).

2.6 Haber Uretim Siirecleri

Haberin izleyici, dinleyici ve okuyucuya ulagsmasi belli bir zaman alir. Bu zaman
diliminde haber bazi asamalardan gegerek hazirlanir. Buna haberin iiretim siireci
denebilir. Bir hikayenin haber konusu olarak belirlenmesinden, okur, izler ve dinler
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kitleye aktarilmasina kadar gegen siireyi kapsayan bu siire¢ haberin aktarilacagi mecraya
gore farklilik gosterir. Ornegin bir gazetenin baski ve dagitim siiregleri vardir. Ancak
gorsel bir mecra olan televizyonda ise baski ve dagitim siireclerinden bahsetmek
olanaksizdir. Buna karsin televizyon igin haber {liretiminde goriintii elde edilmesi ve bu
goriintliniin islenmesi gereklidir. Benzer sekilde dergi, radyo ve internet ortaminda
haberin iiretim siiregleri farklilik gostermektedir. Bunun nedeni her bir mecranin farkli
Ozelliklere sahip olmasidir. Ancak hangi mecra olursa olsun bir haberin olusturulmasi i¢in

temel baz1 asamalar s6z konusudur.

Erkan Yiiksel, haber yazma siirecinin dort asamadan olustugunu belirtmektedir.
Bunlardan ilki “diisiinme ve odak noktasi bulma” asamasidir. Ikincisi “bilgi toplama”
asamasidir. Uglinciisii, “haber metnini yazma asamasidir”. Dérdiincii ve son asama ise
“denetim ve dogrulama” asamasidir. Bu agsamalar birbirleriyle ilintili ve siralidir (Yiiksel,

2010).

Haber iiretim siirecine dair bir diger yaklasim Atilla Girgin’e aittir. Girgin, haber
tiretim siirecinin alti asamadan olustugunu sdyler. Bunlar sirastyla se¢im, arastirma,
yeniden se¢im, ayiklama, bicimlendirme-kurgulama ve yayimlamadir. Birbirleriyle

ilintili bu alt1 asama haber iiretiminde siral1 bir sekilde uygulanir (Girgin, 2005, s. 59).

Kemal Aslan ise “Haberin Yol Haritas1” isimli ¢alismasinda dort asamali bir
stiregten bahseder. Aslan’a gore haber liretimi; haber degerlendirme, istihbarat, planlama
ve yazma-anlatma asamalarindan olusmaktadir. Diger yazarlardan farkli olarak Aslan, bu
siireclerin sabit degil degisken oldugunu belirtmektedir. Oncelik sirasmin haberin
konusuna gore degisebilecegini ifade eden Aslan, bir haberin {iretimi sirasinda bu

asamalarin birbirleriyle i¢ ice gectigini sdyler (Aslan, 2009, s. 25, 29).

Yukarida yer verilen bilgiler dogrultusunda bir haberin liretim siirecinin dort
asamadan olustugunu sdylemek miimkiindiir. Bunlar haber konusunun belirlenmesi,
haber konusuna iligkin arastirmalarin yapilmasi, haberin olusturulmasi ve haberin
yayimlanmasidir. Bu dort asama birbirleriyle ilintilidir. Bu agamalarin her biri, haberin
yayimlanacagi mecraya gore degisiklik gdsterebilir. Ornek olarak {iciincii asama olan
haberin olusturulmasi asamasi ele alinabilir. Bir gazete i¢in bu asama haber metninin
yazilmasi, habere iliskin gorsellerin se¢imi ve kullanimi, sayfa tasariminin yapilmasi ve

baski siirecinden olusmaktadir. Bir televizyon haberi i¢in bu asama ise habere iliskin
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goriintiiniin elde edilmesi ve islenmesi, haber metinin yazilmasi ve kurgu siireglerinden
olusur. Benzer sekilde radyo haberciligi, dergi haberciligi ve internet haberciliginin

kendine 6zgii haberi olugturma siirecleri vardir.

Calismanin bu kisminda yukarida yer verilen haber iiretim siiregleri tiim mecralar
icin ortak olarak degerlendirilerek agilanacaktir. Bunun temel nedeni basta da belirtildigi
gibi bir hikayenin haber konusu olarak belirlenmesinden izleyici, dinleyici ve okuyucuya

ulastirilmasina kadar gegen siirede haberin bazi islemlerden gectigi gergegidir.

Calismanin ilerleyen kisminda podcast haberciligine iligkin haber {iretim siirecleri
bu mecranin kendine 6zgii 6zellikleri baglaminda ele alinacaktir. Bu noktada bir haberin
iiretim siirecine iliskin temel olusturmas1 bakiminda yukarida yer verilen dort siirecin

aciklanmasinda yarar goriilmektedir.

2.6.1 Haber Konusunun Belirlenmesi

Haber iiretim siirecinin ilk asamasi olan haber konusunun belirlenmesi, haber
iiretimi agisindan kritik dneme sahiptir. Bu asama var olan konular arasinda neyin haber
olacagina karar verildigi asamadir. Bu yoniiyle hem haber degerlendirme kriterleri ile
hem de esik bekgiligi kavrami ile dogrudan ilgilidir. Calismada daha once detaylica
deginilen haber degerlendirme kriterleri, haber konusunun belirlenmesinde 6nemli bir
yere sahiptir. Yasanan her olay haber degildir. Bir olayin haber olmasi i¢in veya

hazirlanan bir haberin yayinlamasi i¢in belli degerlere sahip olmasi gereklidir.

Yiiksel (2010, s. 21) gazetecinin bir olay karsisinda haber yazmadan Once
diistinmesi ve haber yazilacak unsurun; diger bir ifadeyle haberin odak noktasinin
kesfedilmesi gerektigini soyler. Bu kesfetme siireci haberin degerlendirilmesi ile
miimkiindiir. Bu noktada haber degerlendirme kriterleri 6n plana ¢ikar. “Bu olay ne
haberidir?” sorusunun 6nem kazandigi bu asama “diisiinme ve odak noktas1 bul” seklinde

Ozetlenebilir.

Gazeteci giinliik is akis1 icerisinde bir¢ok kez tercihte bulunmak zorunda kalir. Bu
tercih siirecinde gazetecinin mesleki deneyimi ile haber konusuna bakis1 6nem arz eder.
Bu noktada “haber kokusu”, “haber duyusu” veya “haber degeri” olarak ifade edilen karar
verme yetisi gazetecinin mesleki pratiginin bir pacasidir. Gazeteci, silirekli olarak
varsayimlarda bulunarak bir tercihte bulunur. Bu ayn1 zamanda bir “se¢im” islemidir. Var

olan konular arasinda bazilarinin belirlenmesi s6z konusu medya organizasyonun da
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giindemini belirleyecektir. Bu agidan degerlendirildiginde haber secimi gazeteciligin

adeta can damar1 gibidir (Girgin, 2005, s. 59, 60).

Profesyonel gazeteciler var olan konular arasindan bazilarin1 se¢erek bunlarin
haber haline getirilmesi yoniinde tercihte bulunurlar. Bu siirecte etkili olan kisiler esik

bekgisi olarak tanimlanir.

Esikbekgileri, haberin kaynagi, muhabir, ilgili servis sefi, haber miidiirii, yazi
isleri sekreteryasi, yazi isleri midiiri ve son karar verici olarak genel yayin

yonetmeninden olusur (Rigel, 2000, s. 22).

Haber konusunun belirlendigi bu asamada 6ne ¢ikan diger bir faktdér medya
organizasyonunun haber konusuna bakis acisidir. Yukarida da deginildigi gibi haber
konusunun belirlenmesi bir se¢im islemidir. Dolayisiyla yapilan secimle bazi konular

medya organizasyonun ilgi alanina girerken bazilar1 da disarida birakilmaktadir.

Neyin haber olup olmadiginin belirlenmesi tartismali bir konudur. Nesnellik kadar
Oznelligin de s6z konusu bu siirecte belirlenen haber konusu dogrudan ya da dolaylh

olarak ideoloji iretir (Aslan, 2009, s. 25).

Bu durum haberin hazirlanmasi agamasinda daha da somut hale gelir. Haber
metinlerinde kullanilan s6zciikler ile gorsel malzemelerin olusturulmasindaki dl¢ekler bu
noktada islevseldir. Bunun yaninda habere ayrilan yer ve siire ile haberin aktarilmasinda
kullanilacak yontemler haberin ideoloji iiretime katki saglar. Ozetle haber konusunun
belirlenmesi bir haberin iiretim siirecinin ilk ve en onemli asamasidir. Ciinkii bir

hikayenin haber konusu olarak secilmesi bundan sonraki asamalar icin de belirleyicidir.

2.6.2 Haber Konusuna iliskin Arastirmalarin Yapilmas

Haber iiretim siirecinin ikinci asamasii olusturan haber konusuna iliskin
arastirmalarin yapilmasi, temelde haber konusu olarak belirlenen konuya dair her tiirli

o5

bilginin toplandig1 asamadir. Siirecin bu asamasinda “merak” ve “siiphe” duygulari
onemlidir. Gazeteci merakli olmak zorundadir. Bunun yaninda gazeteci ayn1 zamanda
stipheci de olmalidir. Bu iki duygu birbirleriyle ilintidir. Gazeteci merak duygusu ile
siirekli olarak yeni veriler elde eder. Siiphe duygusu ile de elde edilen bu verilerin

dogrulugunu saglayabilir.
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Girgin’in (2005, s. 60) “arastirma” agamasi olarak ifade ettigi bu siirecte temel
amag, elden gelindiginde ¢ok sayida veriye ulasmaktir. Eldeki verilerin ¢oklugu haberin

giivenilirligini artiran etkenlerin basinda gelir.

Bu noktada verilerin c¢esitligi ile bu verilerin farkli kaynaklardan toplanmasi
onemlidir. Ne kadar ¢ok farkli kaynaktan bilgi toplanirsa haberde yer verilecek olan
bilgilerin yanlis olma ihtimali azalir. Gazeteciligin en temel kurallarindan biri de tek bir

kaynaktan beslenmemektedir.

Farkl1 kaynaklardan bilgi edinmek i¢in istihbarat gereklidir. Bu bilgiyi veya veriyi
kimden ya da kimlerden alabilirim? Bu bilgiyi veya veriyi bana kim ya da kimler
verebilir? gibi sorular istihbaratin temel olusturur (Aslan, 2009, s. 26). Gazeteciden her
seyi bilmesi beklenmez. Ancak gazetecinin hangi bilgiye hangi kaynaktan ulagmasi
gerektigini bilmesi gerekir. Bu da hem haber kaynaklarinin ¢esitliligi ile hem de bu haber

kaynaklar ile kurulan iliskiler ile ilgilidir.

Ozetle haberin olusturulmasi igin gerekli olan verilerin toplandig: bu asama, temel
olarak “her tiirlii bilgili not al” ve “asla bir kaynakla yetinme” ilkeleri ile aciklanabilir

(Yiiksel, 2010, s. 22).

2.6.3 Haberin Olusturulmasi

Haber iiretim siirecinin tigiincii asamasi olan haberin olusturulmasi agsamasi, diger
iki asamadan farkli olarak haberin yayinlanacagi ortama gore degisiklik gosterir. Yazili,
gorsel-isitsel, isitsel ve internet ortaminda yapilan habercilik uygulamalarinin benzer
yonleri olmakla birlikte, baz1 agidan farklilagir. Haberciligin temel ilkeleri tiim medya
tiirleri i¢in gecerli olsa da pratik uygulama agisindan bakildiginda her medya ortaminda

haberin olusturulmasi degisiklik gosterir.

Ornegin gazete ve dergi gibi basili medya ortamlarinda yiiriitiilen haber olusturma
siirecleri ile gorsel-isitsel bir ortam olan televizyon i¢in yapilan haber olusturma siirecleri
farklilik gosterir. Diger taraftan sadece isitsel bir ortam olan radyo ile gazete, televizyon

ve internet ortami i¢in haber olusturma siiregleri ayrisir.

Bir haberin olusturulmasi i¢in oncelikle haber konusunun belirlenmesi ve bu
konuya dair aragtirmalarin yapilmasi gereklidir. Haberin olusturulmasi agamasi, haberin
yayinlanacagi ortamin belirlenmesi gerekli kilar. Ciinkii bu noktada kullanilacak olan

malzemeler onem kazanir. Ornegin gazete ve dergi gibi yazili medya ortamlarinda
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metinler ve gorseller kullanilir. Bu nedenle sozciikler ile kullanilacak fotograflar 6n plana
cikar. Gorsel-isitsel bir ortam olan televizyonda ise goriintii unsuru daha baskindir.
Sadece isitsel bir 6zelligi olan radyoda ise metinler ve bu metinlerin seslendirilmesi 6nem
kazanir. Internet ortaminda yapilan yayinlarda ise hem yazili metinler hem fotograflar
hem de goriintiler ve dolayisiyla da sesler birlikte kullanilir. Bu agidan
degerlendirildiginde haberin olusturulmasi siirecini medya ortaminin tiiriine gore farklilik
gostermesi dogaldir. Bu nedenle ¢alismanin bu kisminda genel olarak gazete, dergi,
televizyon, radyo ve internet ortami i¢in bir haberin olusturulmasinin ortak noktalarindan

bahsedilecektir.

Gazeteci bir anlamda zaman ¢ok kisitli olan bir tarih yazaridir. Olaylarin tanigi
olan gazetecinin, haberi belirli ilkeleri gozeterek kelimelere dokme, seslendirme veya
goriintiileyerek kurgulama ve eksiksiz bir sekilde aktarma gorevi vardir. Gazeteci bunlari
gerceklestirirken elde ettigi veriler arasinda da bir tercih yapar. Ayiklama olarak ifade
edilen bu siirecte gazeteci elindeki malzemeleri bi¢imlendirir (Girgin, 2005, s. 61).
Dolayisiyla gazeteci haber konusuna iligkin arastirmalarin yapildig: bir 6nceki asamada

elde ettigi verilerden habere daha fazla katki saglayan verileri tespit ederek, bunlar isler.

Yiiksel’in (2010, s. 21, 25) yaptig1 siniflandirmanin ii¢lincii agsamasi olan “haber
metnini yazma asamasi’ni, haberin olusturulmasi asamasinda degerlendirmek
miimkiindiir. Daha ¢ok yazili medya ortamlarina iliskin haber iiretimine odaklanan bu
asamada, Oncelikle elde edilen bilgilerde herhangi bir eksiklik olup olmadigi kontrol
edilir. Daha sonra ise bir taslak plan ¢ikarilarak girig, gelisme ve sonug boliimlerinden
olusan haber metni yazilir. Bu agsamada habercilige iliskin farkli bagliklar karsimiza ¢ikar.
Bunlarin basinda haber yazma teknikleri ile haber girisleri gelir. Bunlarin disinda bu
asamada haberin olusumuna etki eden sozciik se¢imi, ciimle yapisi, paragraf kullanima,

sayilarin haberde kullanimi ve haber aktarim yiiklemleri 6nem arz eder.

Haber yazmanin en temel kurallarindan biri de sadeliktir. Bu bakimdan haber
metninin kolay anlasilan ve acik bir dille yazilmasi esastir. Bunun saglanmasi ancak
kullanilacak sozciiklerin dogru secilmesi, kurulacak climlelerin kisa ve anlagilir olmasi

ile miimkiin hale gelir.
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Girgin, (2005, s. 62) haberde ciimlelerin dolayisiyla da paragraflarin kisa olmasi
gerektigini, bir paragrafin 4-5 ciimleyi agmamasi gerektigi ifade. Uzun paragraflar hedef

kitlenin habere olan ilgisini azalir ve hedef kitleyi haberden uzaklastirir.

Haber iiretim stirecini televizyon haberciligi baglaminda degerlendirilen Kemal
Aslan, planlama kavramindan bahseder. Aslan’a gore (2009, s. 29) planlama, muhabir,
kameraman ve editor agisindan farklilik gosterir. Planlama asamasinda haber konusu
olarak belirlenen olay, kisi veya durumla ilgili nelerin yapilmasi gerektigi saptanir. Olay
yerine nasil gidilecegi, burada hangi teknik cihazlarin kullanilacagi, haberin nasil
yapilacagi, haber i¢in kimlerle goriisiilecegi gibi bir¢ok sorunun cevabi planlama
stirecinde verilir. Bu ac¢idan degerlendirildiginde planlama siireci kisaca, insan, teknoloji

secimi ve zaman kullanimi olarak 6zetlenebilir.

2.6.4 Haberin Yayimlanmasi

Haber {iiretim siirecinin son agamasi olan haberin yayimlanmasi asamasi haberin
okuyucu, izleyici ve dinleyiciye aktarilmasini ifade eder. Bu asama bir 6nceki asama da
oldugu gibi haberin yayimlanacagi medya ortamina gore farklilik gosterir. Ancak yine de
ortak noktasi vardir. O da bir olayin haber olabilmesinin en temel kosulu olan baskalarina
aktarilmis olmasi gerekliligidir. Ister gazete ister televizyon isterse radyo veya internet
ortam1 olsun bir hikayenin haberlestirilesi ile hedef kitleye aktarilmasi ayn1 sey degildir.
Nitekim giiniimiiz medya ortaminda sicak gelismelerin yasanmasi bazen yazili basinda
sayfa tasarimlarinin degismesine, televizyon ve radyo ortamlari i¢in ise yayin akislarinin
bozulmasina sebep olabilmektedir. Bu agidan degerlendirildiginde bu asama olusturulan

haberin ilgili medya ortaminda hedef kitleye sunulmasini ifade eder.

Gilinlimiizde medya organizasyonlar1 arasinda haberin oncelikle olarak verilmesi
amaciyla ciddi rekabetlerin oldugu bilinmektedir. Bu durum haberin en temel
niteliklerinden biri olan dogruluk ile yakindan ilgilidir. Nitekim medya organizasyonlari
haberin diger kuruluslardan daha 6nce duyurulmasi amaciyla hizli davranmakta bu da

bazi donemlerde haberin yanlis olarak aktarilmasina sebep olmaktadir.

Ozet olarak degerlendirildiginde bu asama, haberin ¢esitli medya ortamlarinda
okuyucu, izleyici ve dinleyiciye aktarilmasini ifade eder. Bu aktarim siireci tercih edilen

medya ortaminin yapisina gore degisiklik gosterir.
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3. YENIi MEDYA VE YENIi BiR MECRA OLARAK PODCAST

Bu bagslik altinda iki ana konuya yer verilmistir. Bunlardan ilki ¢caligmanin ana
konusunu olusturan podcast mecrasinin teknolojik alt yapisini olustura yeni medya
evrenine dair bilgilerin yer aldig1 “Yeni Medya ve Yeni Medyanin Temel Ozellikleri”

baslikl1 kisimdir.

Boliimde ele alinan ikinci konu ise bu ¢alismanin asil konusu olusturan podcast

mecrasina dair bilgilerin yer aldig1 “Yeni Bir Mecra Olarak Podcast” basligidir.

3.1 Yeni Medya ve Yeni Medyanin Temel Ozellikleri

20. ylizy1lin sonlarindan itibaren bilgi ve iletisim teknolojilerinde ciddi gelismeler
yasanmis, bu gelismeler genelde toplum 6zelde ise medya alaninda 6nemli degisikliklere
neden olmustur. Medyanin kurumsal yapisi ve haber iiretme siirecinde yasanan bu

degisimler yeni ara¢ ve uygulamalari ortaya ¢ikarmistir.

Calismanin bu baslig1 altinda genel olarak yeni medya seklinde ifade edilen ve
medya alaninda yasanan degigsimler ve doniisiimleri sonucu olarak ortaya ¢ikan durumun
ifade edilmesi amaciyla kullanilan kavrama ve bu kavramla ilgili temel bilesenlere

deginilecektir.

3.1.1 Yeni Medya

Biinyesinde pek ¢ok unsuru barindan, sinirlar1 ve etkileri oldukga genis olan yeni
medya kavrami, glinimiizde en genel kullanimi ile bilgisayar teknolojilerini ifade
etmektedir. Ancak bilgisayar teknolojileri yeni medya kavramini tanimlamakta yeterli
kalmayip, sadece biitiiniin bir kismini1 yansitmaktadir. Bununla birlikte yeni medya

kavramin net ve tek bir tanim1 yoktur (Karabulut, 2008, s. 85).

Yeni medya kavramini, bugiin yaygin olarak kullanilan anlaminin 6tesinde, belli
bir donemde ortaya ¢ikmis olan kitle iletisim teknolojilerinin her birini, bu teknolojilerin
ortaya ciktilar1 ve etkin olduklar1 donemi nitelemek i¢in kullanilan bir kavram diisiinmek

miimkiindiir (Cetin, 2015, s. 63).

Tuncel’in (2003, s. 91, 92) de belirttigi gibi yakin bir doneme kadar yeni iletisim
teknolojileri dendiginde uydudan yapilan televizyon yayinlari bazi telekomiinikasyon

hizmetleri akla gelmekteyken, glinlimiizde bu terim kullanildiinda sayisal televizyon ve
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internetin sundugu olanaklar anlasilmaktadir. Bu ag¢idan degerlendirildiginde yeni
iletisim teknolojileri, belli bir teknoloji ya da teknolojiler grubunu tanimlamaktan daha

cok, bir gelismeyi ifade etmektedir.

1920’1i yillarda radyo, 1950°1i yillarda ise televizyon igin yeni medya kavrami
kullanilabilirdi. Fakat yeni medya kavrami daha ¢ok 1970’lerde baslayan teknolojik ve
bilimsel yeniliklerle birlikte, enformasyon yaratmanin, aktarmanin ve saklamanin yeni
yontemlerinin, genis kitlelere ulasmasina gonderme yapilarak kullanilmaya baglanmaistir.
Mayer, 1994 yilinda yeni medya baslig1 altinda kisisel bilgisayarlari, faks makinelerini,
video kaydedicileri, teleks, arac¢ telefonlarini, video disk, kompakt disk, modem ve

elektronik posta gibi araclar1 siralamistir (Cetin, 2015, s. 63).

Benzer bir liste Lev Manovich tarafindan da yapilmistir. Manovich, CD-ROM,
DVD ROM, sayisal video diizenleme, HTML, akan ortam, ag uygulamalar1 ve

multimedya gibi ortamlar1 yeni medya olarak tanimlamistir (Dilmen, 2007, s. 114).

Gerek Mayer’1n gerekse Manovich’in yaptigi bu listeler yanlis degildir. Ancak bu
listeler ancak o dénem igin gegerli olabilirdi. Ustelik bu listeler belli bir kisitlamay1 da
icermektedir. Yapilan bu listelerdeki bazi teknolojik cihazlarin artik hayatimizda
olmamas1 “yeni” kavraminin ne kadar hizli degistiginin anlasilmasi agisindan énemlidir.
Bugiin boyle bir liste yapmak istedigimizde basta bu ¢alismanin konusu olan podcast,
sanal gergeklik, artirilmis gergeklik, yapay zeka, sanal uygulamalar ve tiim diger dijital
teknolojiler akla gelebilir. Ancak unutulmamasi gereken sey bu teknolojilerin de simdilik
“yeni” oldugudur. Bu nedenle dijital iletisim teknolojilerini tanimlamak icin “yeni” sifati

kullanilmaktadir.

Yeni medya kavramina iliskin yapilan tanimlamalarin biiyiik ¢ogunlugunun,
kavramin kapsadigi teknolojik unsurlar, endiistriyel, sosyal ve Kkiiltlirel etkiler
cergevesinde bicimlendigi goriilmektedir. Bunun temel nedeni, yeni medya kavramin
tarthsel siire¢ igerisinde birbirlerine paralel olarak gelisme gosteren ancak yollari
kesismeyen ve iki ayr1 alan olan iletisim ortamlari ile bilgisayar teknolojilerini bir araya
getirmesidir (Karabulut, 2008, s. 85).

1970’lerde, bilgi ve iletisim tabanli arastirmalarda, sosyal, psikolojik, ekonomik
ve Kkiiltiirel ¢alismalar yapan arastirmacilar tarafindan ortaya atilan yeni medya
kavraminin anlami, 1990°l1 yillarda miithis bir ivme kazanan internet ve bilgisayar

teknolojileri ile birlikte genislemis ve farkli boyutlara ulagsmistir (Dilmen, 2007, s. 104).

24



Iletisim teknolojilerinin tarihsel gelisimine bir biitiin olarak bakildiginda ortaya
¢ikan yeni medya araclarinin kendinden 6nceki medya araglarindan etkilendigi agikca
goriilmektedir. Tarihsel siire¢ igerisinde ortaya ¢ikan ve yeni medya olarak adlandirilan
bu ortamlar1 geleneksel medya araglarinin izlerini tagimaktadir. Bu duruma 6rnek olarak
televizyon gosterilebilir. Giiniimiiz teknolojisinden destek alan televizyon ilk ortaya
cikisindaki yapisindan uzaklasmadan teknolojik alt yapi ile birleserek yeni olanaklara

imkan tanimaktadir.

Roger Fidler, bu durumu medyamorfoz (mediamorphosis) kavrami ile
aciklamaktadir. Ona gore yeni medya araclar1 geleneksel medyalarin yavas yavas
degismesiyle ortaya cikar. Bu siiregte eski medyayalar genelde Slmezler, degisme ve

uyum ile varliklarini siirdiiriirler (Karabulut, 2008, s. 86).

Yeni medya kavrami, 1990’larin ortalarinda, isletme ve sanat alanlarinda
“multimedya” kavraminin yerini alarak 6n plana ¢ikmaya baslamigtir. Hemen hemen her
teknoloji gelisiminin bir noktasinda “yeni medya” olarak diistiniilebilir. Bu nedenle “yeni
medya”’y1 tanimlamak zorlasmaktadir. Kabaca bir tanim yapmak gerekirse yeni medya en
genel anlamiyla “dijital diinyada ortaya ¢ikan gesitli iletisim bi¢imi ve araglar1” olarak

tanimlanabilir.

3.1.2 Yeni Medyanin Temel Ozellikleri

Yukarida aktarilan bilgiler 1s18inda yeni medya kavraminin net bir sekilde
tanimlanmasinin gii¢c oldugu anlasilmaktadir. Bu durum karsisinda dogrudan yeni medya
kavraminin tanmimlanmasindan daha ¢ok, yeni medyanin O6ne ¢ikan Ozelliklerinin
tizerinden durulmasi yararl olacaktir. Bu baglamda yeni medyanin 6zelliklerine deginen
farkli iletisim bilimcilerin temel yaklasimlarindan kisaca bahsetmek gerekmektedir.
Burada yeni medyanin farkli 6zelliklerine vurgu yapan ¢esitli yaklagimlara yer verilecek,

bu yaklasimlarin benzestikleri ve ayristiklar: yerlere kisaca deginilecektir.

Yeni medyanin temel Ozellikleri sorgulandiginda oOncelikli olarak Richard
Rogers’in tespitlerine deginmek gereklidir. Yeni medyanin ii¢ temel ozelliginden

bahseden Rogers, bu 6zellikleri soyle siralar (Akyol, 2012):
Etkilesim (Interaction)
Kitlesizlestirme (Demassification)

Eszamansizlik (Asenkron)
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Yeni medyanin oOzellikleri konusunda calisma yapan bir diger isim Lev
Manovich’tir. Manovich, “The Language of New Media” baslikli ¢aligmasinda yeni
medyay1 bes temel ilke aciklamaktadir (Manovich, 2002, s. 44):

Sayisal Temsil (Numerical Representation)
Modiilerlik (Modularity)

Otomasyon (Automation)

Degiskenlik (Variability)

Kod Cevrimi (Transcoding)

Sayisal temsil, yeni medyada iletisim ortaminin kodlardan olugmasina vurgu
yapmaktadir. Bdylelikle yeni medya ortamindaki biitiin veriler sayilabilir ve

programlanabilir hale gelmektedir (Dilmen, 2007, s. 114).

Modiilerlik ya da parcalilik, farkli bilesenleri tek bir cati altinda kullanirken
bunlardan herhangi birinin {izerinde degisiklik yapabilmeye olanak tanimaktadir.
Birbirlerinden farkli bilesenler bir araya gelerek farkli bicimde tek bir nesne
olusturabilmektedir. Ornegin goriintii, ses, yazi1 gibi farkl1 6zelliklere sahip elemanlarin
bir araya gelmesiyle olusan bir web sayfasinda, herhangi bir degisiklik yapilmak
istendiginde her eleman iizerinde bu degisiklikler ayr1 ayr1 yapilmaktadir (Akyol, 2012,
s. 95).

Otomasyon, yeni medyanin kullanici olmadan bir sey {iretebilmesini
tanimlamaktadir (Dilmen, 2007, s. 114). Sayisal temsil ve modiilerlik ile yaratilan yeni
iletisim teknolojilerinde kullanici katkisinin az oldugu ve islemlerin cogunlukla otomatik

olarak yapilmasini saglayan bir sistem vardir (Akyol, 2012, s. 96).

Degiskenlik, yeni medya ortamlarinda nesnenin birden ¢ok bicimde karsimiza
cikabilmesine vurgu yapmaktadir (Akyol, 2012, s. 96). Sayisal temsil ve modiilerligin bir
ciktist olan icerikler ses, goOriintii veya veri gibi farkli sekillerde kullanicilara

sunulabilmektedir (Kirik, 2013, s. 89).

Kod c¢evrimi, yeni medya ortamlarinda kodlardan olusan yapilarin birbirleri
arasindaki doniigiimiinii ifade eder. Kisaca format degisimi olarak da tanimlanabilecek

olan kod ¢evrimi ile materyaller farkli formlara cevrilerek dolagima sokulabilmektedir

(Akyol, 2012, s. 97).
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Martin Lister ve arkadaslari ise yeni medyay1 alt1 6zellik ile agiklamaktadir. Bu
ozellikler ise sunlardir (Lister vd., 2009: 13):

Dijital (Digital)

Etkilesimli (Interactive)

Hipermetin (Hypertexual)

Sanal (Virtual)

Ag (Networked)

Simiile (Simulated)

Yukarida da ifade edildigi gibi yeni medyanin tanimlanmasi oldukca giigtiir.
Bununla birlikte yeni medyanin 6zelliklerinde de bir uzlasi s6z konusu degildir. Bu
nedenle yukar1 yapilan aktarmalarin bir sentezin yapilmasi ve bdylelikle yeni medyanin
ozelliklerinin genis anlamda ele alinmasi calismaya katki saglayacaktir. Dolayisiyla yeni

medyanin 6zellikler sdyle siralanabilir:

3.1.2.1 Sayisallasma — Dijitallesme

Yeni medyay1, geleneksel medyadan ayiran 6zelliklerin basinda sayisallasma
gelmektedir. Analog sistemlerde veri, frekans ve boyut degisikligine ugrayabilen devamli
elektrik sinyalleri ile iletilmektedir. Oysa sayisal sistemlerde veri, 0 ve 1’lerden olusan
ikili kodlarla iletilmektedir. Bu ikili kodlar sayesinde veri iizerinde herhangi bir kayip
yasamadan degisiklik yapabilmek miimkiindiir. Yazi, ses, goriintii veya grafik gibi veriler
ikili kodlar sayesinde ayristirilabilmekte veya bir arada kullanilabilmektedir (Karabulut,

2008, s. 90).

Lev Manovich bu durumu sayisal temsil kavrami ile ifade etmektedir. Yeni
medyada iletisim ortami1 kodlardan olusur. Bu ortamin nesnesi ya bilgisayarlar aracigiyla
olusturulmus ve dogrudan sayisal bigimdeki verilerden ya da analog bi¢cimde iiretilip
sayisal ortama aktarilan verilerden olusur. Bu durumun iki temel sonucu vardir.
Bunlardan ilki, yeni medya nesnelerinin matematiksel olarak tanimlanabilmesidir. Diger
bir ifadeyle, yeni medya ortamlarinda bir goriintii veya sekil matematiksel bir islev ile
aciklanabilir. Ikinci sonug ise, yeni medya nesnesinin algoritmik yonlendirmeye bagl
olmasidir. Ornegin, uygun algoritmalarin kullanilmasiyla fotograftaki giiriiltiiniin

giderilmesi, kontrastin artirilabilmesi, sekillerin kenarlarinin bulunabilmesi veya
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oranlarinin degistirilebilmesi miimkiin olur. Kisaca yeni medya ortamlarinda nesneler

programlanabilir hale gelir (Manovich, 2002, s. 49).

Sayisallagsma ile birlikte farkli formattaki verilerin birbirlerine doniistiiriilmesi
miimkiin hale gelmistir. Giiniimiizde yaygin olarak kullanilan yardimer programlar ile
sesler yaziya, yazilar ise sese doniistiiriilebilmektedir. Bu durum Manovich’in medyanin
programlanabilir hale geldigi iliskin tespiti ile ortiismektedir.

Sayisallasmay1 bu c¢alismanin konusu bakimindan irdeledigimizde oncelikle
belirtilmesi gereken, sayisallasmanin enformasyon iiretimine sagladig: katkilardir. Ciinkii
sayisallagma ile birlikte enformasyonun fliretiminde, yayilmasinda ve tiiketilmesinde
kayda deger artislar yasanmistir. Calismanin ilerleyen kisimlarinda deginilecegi iizere
dijital bir medya ortam1 olan podcast iiretimi, yayilimi ve tliketimi geleneksel medyaya

kiyasla daha kolaydir. Bu durumun temel dayanagi ise sayisallagmadir.

Tez ¢alismasinin konusu baglaminda sayisallagmaya bir diger 6rnek ise hareketli
goriintii olarak {iretilen verinin ayristirilarak kullanimi ve podcast formatina uygun hale

getirilerek sadece ses olarak kullanima sunulmasi gosterilebilir.

3.1.2.2 Coklu Ortam — Multimedya

Coklu ortam veya diger adiyla multimedya, iletisim ve bilgisayar teknolojilerinin
gelisimiyle kullanimi yayginlik kazanmais bir terimdir. Coklu ortam terimi 1970’11 yillarda
farkli ortamlardaki yazi ve ses 6gelerin bir arada kullanilmasini, bir ya da iki slayt
projektorii ile gerceklestirilen basit sunumlari ifade etmek i¢in kullanilmistir. Ancak
glinlimiizde ¢oklu ortam kavrami biinyesinde ¢ok daha fazla unsuru barindirmaktadir.
Yazi, ses ve hareketsiz goriintlilere zamanla, video, animasyon, veriler arasi baglanti
saglayan unsurlar da eklenmistir. Boylelikle ¢oklu ortam, ses, metin, resim, film ve
hareketli grafik goriintiileri gibi farkl iletisim elemanlarinin ayni1 ortamda ve bir arada

bulundugu bir platforma donlismiistiir (Karabulut, 2008, s. 92).

Mark Deuze, gazetecilik alaninda multimedyanin kullanimim iki sekilde
tanimlamaktadir. Birincisi sesli olarak okunmus veya yazilmis metinler, miizik, hareketli
veya sabit goriintiiler, grafik animasyonlari, hipermetinsel ve etkilesimli 6geleri kapsayan
iki ya da daha fazla medya formatinin bir web sitesinden tizerinden haber paketi halinde

sunulmasidir. Ikincisi ise, bir web sitesi, Usenet haber grubu, e-posta, SMS, MMS, radyo,
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televizyon, teletext, basili gazeteler veya dergiler gibi farkli medyalar {izerindeki haber

paketinin biitiinlesik olarak sunumudur (Deuze, 2004, s. 140).

Tez calismasinin konusunu olusturan podcast haberciligi bakimindan ¢oklu ortam
onemli bir iglevsellige sahiptir. Caligmanin ilerleyen kisimlarinda detaylica deginilecegi
gibi ses temelli bir yaymn platformu olan podcast haberciligi, yeni medyanin diger
Ozellikleri ile birleserek giiniimiiz Tirkiye’sinde farkli kullamimlarla karsimiza
cikmaktadir. Buna 6rnek olarak podcast yayinlarinin hareketli goriintiilii formatlari, yayin
icerisinde deginilen bilgilerin yer aldig1 metinler veya podcast yayinin sabit bir fotograf

ile zenginlestirilmesi gosterilebilir.

3.1.2.3 Hipermetin

Hipetmetin sozciiglinlin etimolojik kokenine bakildigina “hiper” sodzciigiiniin
Yunanca’da “Ustiinde”, “Gtesinde” ya da “disinda” anlamlarina geldigi goriilmektedir. Bu
acidan degerlendirildiginde hipermetin kavrami en basit haliyle kendisinin iistiinde veya
Otesinde diger metinlere kopriiler araciligiyla baglanti saglayan bir metin tiirii olarak

tanimlanabilir (Lister vd. 2003’den aktaran Narin, 2015, s. 78).

Metin, ses veya goriintiiniin olusturdugu bu ag biitiinii sistemi farkli dosya
bigimlerinin kullanilmasi nedeniyle “hipermedya” olarak da amilir. Uzerinde kdprii veya
link olusturulan sézcilik metin igerisinde italik, alt1 ¢izili veya degisik renklerde yazilir.
Boylelikle tizerinde koprii kurulan sézciik ilk bakista kolayca anlagilir (Asutay, 2009, s.
70).

Hipermetin kavramini ¢alismanin konusu agisindan 6rneklerle ele almak konunun
baglami agisindan yarar saglayacaktir. Podcast yayimnlar1 genellikle bir dizi halinde
olusmaktadir. Yayinci belli bir yayinda 6nceki yayinlara vurgu yapmak ya da hatirlatmak
isteyebilir. Daha once ele alinanin haber konusunun yeniden giindeme gelmesi nedeniyle
gecmis yayinlarin yeniden On plana cikartilmasi gerekebilir. Burada yeni medyanin

hipermetin veya hipermedya 6zelliginden yararlanilabilir.

Bu durumda yapilmas1 gereken sey gonderim yapilacak yayina iliskin bir koprii
olusturmaktadir. Boylece yayimlar arasinda baglanti saglamis olacaktir. Bu 6zellik
yaymeinin dijital medya platformlart arasinda baglantilar kurmasina da olanak tanir.
Boylece bir yayin veya yayma iliskin kayitlar, bir¢ok platform {izerinden paylasilacak

koprii baglantist iceren linkler aracigiyla erisilebilir hale gelecektir.
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3.1.2.4 Etkilesimlilik
Etkilesimli (Interactive) soOzciigli temelde “birbirini etkileyen” anlamina

gelmektedir. Bu s6zclik ayn1 zamanda, kullanicinin bilgisayar programini galistirabilmesi
icin klavye ve ekrani kullanarak bilgisayarlarla dogrudan iletisime ge¢mesini de ifade
eder. Etkilesimlilik (Interactivity) ise genel olarak iki nesne arasindaki karsilikli iligkiyi
belirtmektedir. Ornegin insan-insan veya insan-hayvan iliskisi gibi. Bu noktada énemli
olan, karsilik iliski sirasinda katilimcilarin iletisim siirecinin birer pargasi olmasi ve
iletisimi yonlendirici olabilmesidir (Akyol, 2012, s. 135).

Yeni medya ortamlarini tiimii etkilesimlidir. Bu ortamlarda tek yonlii bir bilgi
akis1 s6z konusu degildir. Kaynak alici, alict da kaynak durumuna gecebilmektedir (Kirik,

2013, s. 88).

Yukaridaki bilgilendirmenin ardindan yeni medyanin en énemli 6zelliklerinden
biri olan etkilesimliligi, yeni medya ortamlarinda, alici ve verici arasindaki karsilik

iletigsim olarak tanimlamak miimkiindiir.

Bu tez calismasinin konusu acisindan yeni medyanin en temel 6zelliklerinden biri
olan etkilesimlilik degerlendirilmek istendiginde, podcast yayincisi ile podcast dinleyicisi
arasindaki iletisim ele alinabilir. Goriiniiste tek yonlii bir iletisim aract gibi goziiken
podcast yayinlarmin iiretim siirecinde ortaya konulan farkli format ve uygulamalar

podcast yayinlarinin etkilesimliligine 6rnek gosterilebilir.

3.1.3 Yondesme

1970’11 yillarda iletisim ve enformasyon teknolojilerinde onemli bir sigrama
gerceklesmistir. ‘Iletisim devrimi’ olarak adlandirilan bu énemli degisimin anilmasinda

basvurulan anahtar kelime ise yondesme olmustur (Kejanlioglu, 2004, s. 80, 81).

Yondesme kavrami ilk kez 1963 yilinda Rosseberg tarafindan Amerikan makine
endiistrisi lizerine yazilan bir makalede yondesik teknolojiler kavramini kullanmasiyla
ortaya ¢cikmigtir. Kavram farkli alanlardaki bir¢ok arastirmaci tarafindan kendi alanlariyla

ilgili caligmalarda kullanilmistir (Giingor vd., 20009, s. 6).

Yondesme kelimesinin Ingilizcedeki orijinal karsiigi “convergence”dir. Bu

kelimenin kokeninde ise birlikte anlamina gelen “com” ile egilmek anlamindaki
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“vergere” kelimelerinin birlesmesiyle olusan, bir araya gelme egilimi anlamindaki

“converge” kelimesi vardir (Abanoz, 2013, s. 36).

Kavram Tiirk¢eye hem “yondesme” hem de “yakinsama” olarak ¢evrilmistir. Bu
calisma kapsaminda sdzclikten “yondesme” olarak bahsedilecektir. Bunun nedeni iletisim
alaninda yapilan ¢ogu caligmada kavramdan “y6ndesme” olarak bahsedildiginin tespit
edilmesidir. Bununla birlikte kavramin diger karsiligi olan “yakinsama” sozciigiinlin
Tirkce karsiligina bakmak da yararli olacaktir. Tirk Dil Kurumu giincel Tiirkce
sozliigiinde “yakinsama” kavraminin iki anlami vardir. Bunlardan ilki “yakinsamak isi”
diger ise “aradaki acgiklik sonsuz kiigiilerek fakat kesismeden bir noktaya, bir sinira dogru
yaklagma.” seklindedir. Ayni amagcla bakilan Tiirk Dil Kurumu sozliigiinde “yondesme”

kavrami i¢in bir karsilik bulunamamustir (http-1).

Temel anlamiyla “seylerin birbirlerine yaklastiklari her tiirlii stire¢” (Chandler ve
Munday 2018:34’den aktaran Egiiz, 2021:4) olarak ifade edilebilecek olan yondesme,
iletisim alaninda agisindan gorsel-isitsel medya, telekomiinikasyon, bilgisayar gibi farkli
alanlarin teknolojik ve ekonomik olarak birlesmesi, yeni iirlinler ve hizmetler yaratmasi

olarak anlamina gelmektedir (Akyol, 2012, s. 122).

1980’11 yillara kadar ayr1 ayr1 gelisim gdsteren bilgi-islem, telekomiinikasyon ve
yayincilik sektorlerin birbirlerine yaklagmasi, yeni teknolojik araglar ile bu aracglarin

saglamis oldugu olanaklari ortaya ¢ikarmistir (Tuncel, 2005, s. 91).

Henry Jenkins, yondesmeyi, birden fazla platform arasindaki icerik akisini, birden
fazla medya endiistrisi arasindaki is birligini ve istedikleri eglence deneyimlerini bulma
arayis1 ile her yere gidebilecek olan medya kullanicilarinin gogmen tarzindaki bu

davraniglarini tanimlamak i¢in kullanir (Jenkins, 2006, s. 2).

Bu agidan degerlendirildiginde yondesme kavrami bu ¢alismanin ana konusunu
olusturan podcast teknolojisinin ortaya ¢ikmasi, kullanimi ve yaygimlik kazanmasi

agisindan 6nem arz etmektedir.

Ses temelli podcast dosyalar1 ayni anda birden fazla platform aracigiyla
tiiketicilere ulastirilmakta gerek bilgisayarlar gerek tasinabilir medya oynaticilart ve
gerekse akilli telefonlar aracigiyla dinlenebilmektir. Bu durum yondesmenin saglamisg

oldugu bir sonug¢ olmakla birlikte temelde sayisallagsma iliskidir.
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Iletisim alaninda yéndesme siirecinin yasanabilmesi i¢in {ic asama gerekmektedir.

Bu asamalar ise sunlardir (Kirik, 2010, s. 54):

Teknik Siirecte Yondesme: Uydular, santraller, kablo kanallari, direkler ve ara
yiizler gibi alt yap1 kaynaklarinin, 6zellikle de sebeke seviyesinde paylasimini ifade

etmektedir. Boylelikle her ayni1 her iletisim araci i¢in kullanilabilir olmaktadir.

Islevsel Siirecte Yondesme: Veri yaymnciligl, sesli cevap sistemi gibi hibrit
hizmetlerin gelismesi veya telekomiinikasyon ve yayincilik gibi sektorlerin islevine

iligkin algisal degisimi tanimlamaktadir.

Kurumsal Siirecte Yondesme: Yayincilik ve telekomiinikasyon altyapilarinin
ayni ana sirket hakimiyetinde olmasini veya ayni firma tarafindan yayincilik ve
telekomiinikasyon hizmetlerini birlikte saglamasini ifade etmektedir. Bir sirketin hem tek
teknik alt yap1iy1 kurmasi hem bu teknik alt yapi lizerinden radyo ve televizyon yayinlarini

gergeklestirme kurumsal siirecte yondesmeye ornek olarak verilebilir.

3.2 Yeni Bir Mecra Olarak Podcast

Yeni medya ortaminin bir iirlinii olarak ortaya ¢ikan podcast Onceleri egitim ve
eglence amacli kullanilan bir mecra durumundaydi. Ancak daha sonra podcast gerek
medya kuruluslarinin gerekse bireysel gazetecilerin haber iletme araci olarak kullanmay1

tercih ettikleri popiiler bir mecra halini almistir.

Podcast bugiin tiim diinyada ¢esitli medya kuruluslar1 ve gazeteciler tarafindan
kullanilan bir mecra haline gelmistir. Birgok medya kurulusu halihazirda iirettikleri
igerikleri podcast mecrasina tasima egiliminde olmustur. Bunun yaninda iiretimi kolay ve
daha az maliyetli olan podcast, bir¢ok gazetecinin bireysel liretim yaptiklar: bir alana
doniismiistiir.

Calismanm bu baghigr altinda podcast kavramina, podcastin 6zelliklerine ve
podcastin bir haber iletme araci kullanimia dair bilgilere yer verilecektir. Ayrica bu
bashik altinda Tirkiye’deki uygulama pratiklerinden kisaca bahsedilip ¢alismanin

arastirma kismina zemin hazirlanacaktir.

3.2.1 Sesin Kalicihigi: Podcast

Podcast terimi iki farli sozciiglin birlesmesiyle olusmustur. Bunlardan ilki bir

teknoloji sirketi olan Apple’in tasinabilir ses oynatma ve dinleme cihazi olan “iPod”
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isimli Urlinlinde gegen “pod” ifadesidir. Podcast kavramini olusturan diger sozciik ise
Tiirk¢e’de yayin veya yayincilik anlamlarina gelen “brodcast” kavramindaki “cast”
ifadesidir. Dolayistyla “podcast” kavrami “iPod” ve “broadcast” kelimelerinin son
hecelerini birlesmesiyle olusmustur (Yamamoto, Kesim, & Demiray, 2011, s. 375).
iPod’daki pod kelimesi ise Ingilizcesi Personal on Demand olan istek iizerine talep

anlamina gelmektedir (Medoff & Kaye, 2011, s. 80).

Podcast kavramini ilk kullanan The Guardian Gazetesinin teknoloji editérii Ingiliz
gazeteci Ben Hammersley olmustur. Hammersley 12 Subat 2004 tarihinde yazdig:
“Audible revolution” (sesli devrim) baslik makalesinde “Podcasting” kavramindan
bahsetmistir. Hammersley’in ayn1 makale igerisinde kullandigi diger kavramlar ise

“Audio blogging” (sesli blog) ve “Guerilla Media” (gerilla medya) olmustur (http-2).

Podcast kavraminin asil yayginlagmasi Eylil 2004’te Dave Slusher’in “Evil
Genius Chronicles”da podcasting hakkinda yazdigi yazinin ardindan olmustur (Kutlu,

2020, s. 3).

Yeni Oxford Amerikan Sozliigli podcasti “radyo yaymni1 ya da benzeri bir
programin internetten ¢ekilebilir ve kisisel ses cihazlarindan dinlenebilir hale gelmesini

saglayan sayisal (digital) kayit” seklinde tanimlamaktadir (Gligdemir, 2015, s. 40).

Podcast yayinlarini ipad ya da mp3 oynatici taginabilir cihazlara ytikleyip zaman
ve mekandan bagimsiz olarak dinleyebilme ve izleyebilme olanag: vardir (Demirkiran,

2011, s. 23).

Sayisal ses dosyalarmin paylasilmasi ve dagitilmasmin tarihi 1976’lara kadar
dayanmaktadir. Ancak Podcast’in dogusu ise 2001 yilinda ger¢eklesmistir. Bu tarihte bir
radyocu Adam Curry’in Radio Useland’deki bir yaymi RSS ile paylasarak podcast’in
dogusunu gerceklestirmistir (Agir, 2013, s. 187). Buradan hareketle podcast’in ortaya
cikisindaki amacin bireylerin kendi dinletilerini dagitmak oldugu sdylenebilir (Orhan &
Eytiboglu, 2015, s. 310). 2004 yilinda gelindiginde ise piyasada podcast yayinlarinin
dinlenmesi olanak saglayan yazilimlarin sayisinin artmasi, podcast hazirlama
rehberlerinin olugsmaya baslamasi1 ve piyasadaki biiyiik bilgisayar ve yazilim sirketlerinin

calismalari ile podcast’in bilinirligi artmistir (Agir, 2013, s. 187).

Podcast’in temelinde RSS (Relly Simple Sydnication) 6zellikleriyle birlikte XML

(Extensible Markup Language) dosyasi yer alir. Bu dosya ulasilabilir olan tiim boliimlerin
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ve O0gelerin listesini barindirir. Dosya, igerisinde yer alan toplayici program ile kayith
dosyalar1 6rnekleyip yeni boliimleri otomatik olarak giincellestirir. Bu sayede yayinlara

abone kullanicilar yeni boliimlere otomatik olarak ulasir (Agir, 2013, s. 187).

Podcast’in yayginlagsmasinda iki énemli etken vardir. Bunlardan ilki Apple’in
kendi {iriinii olan iTunes yaziliminin 2005 yilinda ortalarinda cikarttigi siiriimiinde
podcast destegini eklemesidir. Halihazirda bir iPod veya iTunes yazilimina sahip
bilgisayar kullanicilar1t Apple’in yaptigi bu giincelleme sonrasi otomatik olarak podcast
diinyasina giris yaptilar. Bu giincelleme yiizbinlerce insan bir anda podcast ile tanigmis
oldu. Podcast’in yayginlagsmasindaki ikinci onemli etken ise internet kullanicilarinin
kendi radyo programlarinin yayinlarimi podcast teknolojisi kullanarak internete

koymalaridir (Agir, 2013, s. 187, 188).

Podcast glinlimiizde basta televizyon ve radyo istasyonlari olmak tizere kurumsal
medya kuruluslari, dijital medya platformlar1 ve gazeteciler tarafindan bir haber iletme
araci olarak kullanilmaktadir. Ayrica podcast yayinlari teknolojiden sinemaya, hukuktan
egitime kadar bir¢ok alanda icerik iireticilerinin dikkati ¢ekmekte ve bu alanlarda yayin

yapmalarina neden olmaktadir.

Bazi yazarlar ise podcast’i dogrudan radyoya indirgemektedirler. Bu diisiinceye
sahip olan yazarlar podcast’t “internet radyoculugu” olarak tanimlarlar (Coklar &

Korucu, 2021, s. 181).

Aydin (2021, s.219) podcast serisini “cesitli radyo programlari, videolar gibi
dijital medya tiriinlerinin internet iizerinden cep telefonu ve bilgisayarlara indirilebilecek

sekilde yaymlanmasindan olusan bir dizi halindeki iiriinler” olarak tanimlamaktadir.

Ancak burada belirtilen radyo programlari ifadesinin kanaatimizce yanlis oldugu
diistiniilmektedir. Zira podcast kendi basina bir iletim aracidir. Podcast’in kendine ait
format1 vardir. Bu nedenle radyo programlarina ait ses dosyalarinin daha sonra tekrar
dinlenebilmesine olanak saglamasi i¢in podcast adiyla yaymlanmasi ve bu igeriklerin

podcast olarak degerlendirilmesinin dogru olmadig1 diisiiniilmektedir.

Podcast teknolojisinin ortaya ¢iktig1 donemlerde agirlikli olarak egitim alaninda
kullanilmaya baglanmasi, podcast teknolojisinin sagladig1 avantajlar ve dezavantajlarin
bu alan perspektifinden degerlendirilmesine neden olmustur. Bu nedenle podcast

teknolojisisin sagladigi imkanlar ve olumsuzluklar bu ¢ercevede degerlendirilmistir.
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Giilsegen ve arkadaslar1 (2010) “Yeni Nesil Mobil Ogrenme Araci: Podcast”
baslikli ¢alismalarinda podcastin avantajlari1 “kolay depolama ve tasmabilirlik”,
“faydal1 fonksiyonlar”, “her zaman kullanima hazir olma”, “farkinda olmadan 6grenme”
ve “ihtiya¢c aninda O6grenme” seklinde siralamistir. Yazarlar ¢alismalarinda podcast
teknolojisin dezavantajlarin1 veya yasanabilecek sikintilart ise “mobil araglarin, sinirh
hafizaya sahip olmasi ve depolama sorunu”, “ekranlarin, detayli uygulamalar i¢in ¢ok
kiiciik olmas1”, “baglantinin zaman zaman kesilmesi”, “kisitli pil omrii”, “kiigiik klavye”,

“giivenlik sorunlarinin yasanmasi olarak™ seklinde siralamistir (Giilsegen vd. 2010,

5.788).

Yukarida da belirtildigi gibi siralanan bu avantaj ve dezavantajlar podcast
teknolojisinin daha ¢ok Ogretim araci olarak kullanimi gercevesinde olusturulmustur.
Podcast teknolojisisin medya alaninda sagladigi avantajlar1 daha genis bir sekilde ele
almak miimkiindiir. Bu a¢idan degerlendirildiginde podcast teknolojisinin avantalar
sunlardir: Otomatik erisim - Kolay kontrol - Taginabilir olma - Her zaman erisilebilir

olma seklinde siralanabilir (Geoghegan & Dan Klass, 2007, s. 5, 6).

Otomatik erisim: Podcast teknolojilerini en dnemli 6zelligi otomatik erigim
saglamasidir. Podcast yayinlarina erisim saglamak icin dinlemek istenilen yayina abone
olmak yeterlidir. Bu islemden sonra ilgili yayin yeni bdliimleri dinleyiciye otomatik
olarak ulasir. Bu elbette RSS teknolojisi ile ilgilidir. Bu hem maliyetsiz hem kolay

kullanim saglar.

Kolay kontrol: Podcast teknolojisinde kontrol dinleyicidedir. Dinleyici almak
istedigi yayma abone olarak bu gergeklestirebilir. Aymi sekilde diledigi zaman da

abonelikten ¢ikabilir. Bu dinleyicilere yayinlar arasinda se¢gme 6zgiirliigii tanir.

Tasiabilir olma: Podcast yayinlarina bir¢ok cihaz tizerinden erisim saglanabilir.
Bilgisayar, tablet, akilli telefonlar ve diger dijital araglar podcast erisim i¢in olanak saglar.

Bu nedenle podcast yaynlar kisilerin kolay erisebilecegi yayinlardir.

Her zaman erisilebilir olma: Podcast yayinlarinin bir diger avantaji ise her
zaman ulasilabilir olmasidir. Yayinlar bir kez indirildikten sonra istenilen ortam ve her

zaman dinlenilebilir. Bu 6zellik taginabilirlik 6zelligi ile de ilintilidir.

Podcast teknolojisinin 6zelliklerini habercilik alaninda daha spesifik olarak ele

almak ve bu baglamda degerlendirmek miimkiindiir. Bunun temel dayanagi podcast
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teknolojisinde igerik iiretiminin, yayilimimin ve igerige erisimin kolay olmasidir.
Geleneksel medya araglarinda gereg igerik iiretimi gerek igerigin dagitimi ve gerekse bu
igcerige erisim i¢in belli gereksinimlere ihtiyag¢ vardir. Ancak podcast yaymlart minimize
edilen araglar1 ile kolayca iiretilmekte, ¢ogu iicretsiz olan yazilim ve platformlar
sayesinde dagitilip, erigilebilmektedir. Bu bakimdan bireysel anlamda podcast
yayinciliginin, haber aktarim olarak kullanimi yayginlagsmaktadir. Bununla birlikte
halihazirda medya endiistrisi igerisinde yer alan kurumsal medya kuruluslarinin da bu
alana yoneldigi ve podcast haberciligi uygulamalarini gergeklestirdikleri sdylenebilir.
Yukarida yer alan 6zelliklerin haricinde habercilik baglaminda podcastin kullanicilara ve

habercilere sagladigi faydalar1 soyle siralamak miimkiindiir (Birsen, 2021; Kutlu, 2020):
Podcast haberciliginin kullanicilar agisindan sagladig faydalar sunlardir:
-Haberlere zaman ve mekan sinir1 olmadan erisim saglanmaktadir.

-Ses dosyalar1 bilgisayar veya tasiabilir ses oynatici cihazlara indirildikten sonra

internet baglantis1 olmaksizin yeniden dinlenebilir.

-Dinleyiciler ilgi alanlarina yonelik ¢esitli konularda yayinlara erigsim olanagi

bulurlar.
-Haberler kiigiik ses dosyalar1 seklinde kolaylikla arsivlenebilir.

-Habere erisim sinirlari ortadan kalkar. Diinyanin herhangi bir yerinden farkli bir

yerdeki yayina erisilebilir.

-Dinleyicilerin yayinlart siirekli olarak takip etmesine gerek kalmaz. Bir kez

abone olunan yayn dinleyiciye ulasir.

-Cogu zaman {icretsizdir. Bununla birlikte bazi yayinlara diisiik iicretlerde

abonelik saglanabilir.
Podcast haberciliginin haberciler acisindan sagladig: faydalar sunlardir:
-Diistik maliyetlerde haber iiretme ve yayma imkani sunar.
-Editoryal siireci bireye yani yayinctya indirir.
-Haberin hizlica tiretilmesine olanak saglar.

-Haberin farkli platformlar aracigiyla genis kitlere ulagmasina olanak tanir.

36



-Heniiz gelismekte olan bir siire¢ olmakla birlikte gazetecilere kazang saglama

imkani verir.

-Farkli sosyal medya platformlarinda iiretilen video igeriklerinin ses dosyasina

doniistiiriilmesine olanak tanir.

3.2.2 Podcastin Kronolojik Gelisimi
Steve Lee isminde bir radyocu 2013 yilinda podcasting i¢in neden bir kutlama

giinli olmadig1 sorusunu sorarak podcast i¢in 6zel bir giin belirleme ¢abasina girdi. Lee
ve bir grup arkadasi 2014 yilinda 30 Eyliil giiniiniin “International Podcast Day”
(Uluslararast1  Podcast Giinii) olarak kutlanmasina karar verdi. Aym yil
www.internationalpodcastday.com isminde bir site olusturuldu. 2015 yilinda bu karari
gozden gegiren Lee ve arkadaglar1 Uluslararas1 Podcast Giinii'nii genisleterek ¢ok sayida
tilkeden katilimcinin oldugu bir etkinlikler, festivaller ve bulusmalar diizenlemeye
basladilar. 2015-2020 yillar1 arasinda bu etkinlikleri kesintisiz bir sekilde yiiriiten ekip,
2021 yilinda etkinliklerin canli yayin olarak siirdiirme karar1 ald1 (http-3).

Uluslararas1 Podcast Giinii etkinlikleri kapsaminda Tiirkiye’den ilk katilim 2020
yilinda gerceklesti. Tiirkiye’deki ilk podcast yayincist ve “Zihnimin Kivrimlar:” isimli
podcast yaymin yapimecisi olan gazeteci Serdar Kuzuloglu ile “Diinya Trendleri” isimli
podcast yaymnin yapimcist Aykut Balci, Tiirkiye’den bu etkinlige katilin ilk podcast
yapimcilari oldular (http-4).

Steve Lee tarafindan yonetilen www.internationalpodcastday.com isimli internet
sitesinde diinya ¢apinca podcast alaninda yasanan onemli gelismelerden bazilarina yer
verilmekte. Sitede yer alan bilgilere gore podcastingin tarihsel gelisimi ve bu gelisimin

onemli kilometre taslarini sdyledir (http-5):

¢ 2004: Adam Curry ve Dave Winer tarafindan podcasting’in icat edildi. Bu icadin tam
olarak kimin tarafindan gergeklestigi konusunda anlagmazlik vardir.

% 2004 (Subat) Podcasting terimi ilk kez The Guardian gazetesi yazar1 Ben Hammersley
tarafindan kullanildi.

% 2004 (Ekim) Ilk podcast servis saglayicisi Liberated Syndication (Libsyn.com)
hizmete girdi.

% 2005 (Ocak) Adam Curry ve Rom Bloom tarafindan Podshow olusturuldu. Ingilizcesi
“Quit your day job” olan “Giinliik igini birak™ tabiri tartigildi.
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2005 (Nisan) Le Laporte, orijinal ad1 “This Week in Tech” olan “Teknolojide Bu
Hafta” isimli yayminin ilk boélimii yaymnladi. Daha sonra bu yaymn podcast
Odiillerinde ilk halkin se¢imi 6diiliinii kazandi.

2005 (Mayis) Todd Cochrane, orijinal ad1 “Podcasting: Do-It-Yourself Guide” olan
Podcasting: Kendin Yap Kilavuzu yaynladi.

2005 (Haziran) Apple iTunes 4.9, podcastler i¢in yerel destegi piyasaya siirdii.

2005 (Temmuz) George W. Bush, haftalik konusmasini podcast olarak sunan ilk ABD
Baskani oldu.

2005 (Ekim) Arama motoru Yahoo, bir podcast arama sitesi agti.

2005 (Aralik) MommyCast, Dixie ile alti rakamli bir anlagsma yapti.

2005 (Aralik) New Oxford American Dictionary (Yeni Oxford Amerikan Sozliigii)
podcasti yilin s6zcligii secti.

2006: Mugglecas, podcast odiillerinde halkin se¢imi 6diiliinii kazanda.

2006 (Ocak) Apple’m CEO’su Steve Jobs, acilis konugmasinda Garageband
yazilimini kullanarak bir podcast’in nasil yapildig1 gosterdi.

2006 (Temmuz) Blubrry, podcast dizini faaliyete basladi.

2007: Ricky Gervais, ilk ay boliim basina 261.670 ile en ¢ok indirilen podcast
yayincist olarak Guinness Diinya Rekoru kitabina girdi.

2007 (Mayis) Google, bircok podcaster’in iTunes ile uyumlu RSS olusturmak igin
kullandig1 bir hizmet olan Feedburner’t 100 milyon dolara satin aldu.

2007 (Eyliil) Yahoo, podcast dizinin kapatti.

2008: Yonetici Araglari, podcast ddiillerinde halkin se¢imi 6diiliinti kazanda.

2008: Podpress eklentisinin gelistirici yazilim destegini birakir. Bu nedenle
WordPress 2.6 versiyonuna gegenler yeni bir podcast yaymlayamazlar. Daha
WordPress eklentiyi onarmak i¢in devreye girer.

2008: Bir arastirma sirketi olan Edison Research’in raporuna gore Amerikalilarin
%37’s1 podcasting’t duyuyor. Pew Research’in yaptig1 arasgtirmada ise internet
kullanicilarinin %19’unun bir podcast indirdigini belirtiliyor.

2009: ESPN Fantasy Focus Football, podcast odiiliinde halkin secimi o6diiliinii
kazandi.

2009: Edison Research’in raporuna gore podcasting’i duyan Amerikalilarin %43’
indirilebilir medya igerigi tiiketiyor. Sesli iceriklerin %32’si taginabilir medyada

tiiketiliyor.
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2009 (Eylil) Marc Maron, karasal radyo programimi iptal ettikten sonra WTF
podcast’i baslatti.

2010: Tell Em Steve Dave!, podcast ddiillerinde halkin se¢imi 6diiliinii kazandi.
2011: “Four Player Podcast” podcast ddiillerinde halkin se¢imi 6diiliinii kazandi.
2011 (Mayis): Adam Coralla, Mart 2009’dan 16 Mart 2011°e kadar 59.574.843 (59
milyon 574 bin 843 adet) tekil indirme aldiktan sonra en ¢ok indirilen podcast i¢in
Guinness Diinya Rekoru sahibi oldu.

2012: ESPN Fantasy Focus Football, podcast Odiiliinde halkin se¢imi 6diliinii
kazandi.

2012 (Mayzis): Edison Research, Amerikalilarin %29’ unun dinledigini bildirdi.

2012 (Agustos): Google, Android platformunda yerel podcast uygulamasi
birakmayarak “Listen” uygulamasini sonlandirdi.

2013 (Subat): Personel Audio sirketi 2009°dan itibaren podcasting konusunda bir
patentleri oldugu iddia ederek yiiksek profilli yayincilara telif haklar1 davasi agti.
2013 (Haziran): Apple, podcast abonelerinin sayisinin 1 milyar oldugu duyurdu.
2013 (Ekim): Electronic Frontier Foundation (Elektronik Simif Vakfi) kisisel ses
patentlerini gecersiz kilmak i¢in ABD Ticari Marka Ofisi’ne bir dilekge ile bagvuru
yapti.

2015 (Haziran): Baskan Barack Obama, WTF podcastinde Marc Maron ile roportaj
yapti.

2016 (Temmuz): Dawn Miceli, Drew Domkus, Gary Leland, Mignon Fogarty Rob
Walch, Academy of Podcasters Hall Of Fame’in (Podcaster Akademisi) resmi tiyesi
oldu.

2017 (Agustos): Mahkeme, Personel Audio’nun podcasting’i icat etmedigine iliskin
Electronic Frontier Foundation (Elektronik Sinif Vakfi) lehine karar verdi.

2017 (Ekim): Amazon Prime Video, Aaron Mahnke’nin popiiler podcastine dayanan
bir televizyon programi olan Lore’u yaymladi.

2018 (Temmuz): The Adventure (Macera Bolgesi) podcast yayini ilk sezonlariyla
baglantil1 bir ¢izgi roman yayinladi. Cizgi roman New York Times en ¢ok satanlar
listesinde tigiincii oldu.

2019 (Subat): Spotitfy, podcast aglar1 Gimlet Media ve Anchor FM Inc’i sayin alarak
podcasting alaninda 6nemli bir oyuncu haline geldi.

2020 (Mayis): Joe Rogan, Spotify ile lisans anlagmas1 imzaladig1 duyurdu.
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Diinyanin en biiyiik istatistik ve piyasa veri platformlarindan biri olan Statista’nin
verilerine gore 2021 yilinda ABD’de 120 milyon podcast dinleyici vardi. Bu rakamin
2023 yilinda 160 milyon olacagi tahmin edilmektedir (http-6).

3.2.3 Podcaste Yonelik Yapilan Farkhh Tanimlamalar
Podcast kavraminin hem terim olarak tarihsel gelisimine hem de teknolojik arka

planina deginilmesi kavramin alan yazindaki durumunun tespit edilmesi agisindan
onemlidir. Podcast kavramina iliskin alan yazinda dikkat ¢eken bir baska husus ise
kavrama iligkin farkli Tiirkge isimlendirmelerin yapilmis olmasidir. Yapilan literatiir
taramasinda podcast kavramindan “Podkest” (Sengiil, 2014), Sesli kitap (Pirpiroglu,
2015, s. 266), Cep yaym, Cep yaymn1 (Sengiil M. , 2008, s. 354), Sesli yayin (Sahin &
Taskin, 2018, s. 59), Ses kayd1 yayini (Giilbahar, 2020, s. 114), E-dinleti (Berk, 2019)

gibi kavramlarla bahsedildigi goriilmiistiir.

Tirk Dil Kurumu “Yabanct Sozlere Karsiliklar Kilavuzu'nda da podcast
kavramina iligkin herhangi bir Tiirk¢e sozciik Onerisine yer verilmedigi tespit edilmistir.
Podcast kavramina iliskin olarak yukarida aktarilan farkli Tiirk¢e tanimlamalarin kabul

gordiigii sdylemek zordur (http-1).

Yukarida anlatilanlar kapsaminda bu calismada podcast kavrami hem sesli
ve/veya goriintiilii dijital medya dosyalarinin bizzat igerigini; hem de bu iceriklerin mp3,
iPod gibi tagnabilir medya oynaticilarda, tabletlerde, akilli telefonlarda veya
bilgisayarlarda oynatilmak iizere internet aracigiyla dagitilmasi teknigini tanimlamak igin

kullanilmaktadir.

3.2.4 Podcast Tiirleri
Antony Mayfield, Sosyal Medya Nedir? (What is Social Media?) baslikli

calismasinda podcasti “internette yayinlanan ve kullanicilarin erigebildigi ses veya video
dosyalar1” seklinde tanimlamaktadir. Mayfield, dosyanin goriintii icermesi durumunda
bunun “vodcast” olarak tanimlandig1 sdyler. Podcasti gii¢lii kilan 6zelligin ise abonelik
oldugu belirtir. Abonelik sistemin diizenliyi dinleyici ve izleyici olusturdugunun altini

cizer (Mayfield, 2021, s. 21).
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Baz1 yazarlar podcast’in iki bi¢imi oldugu belirtmektedirler. Bunlardan ilki ses
iceriklidir ve podcast olarak tanimlanir. Digeri ise video igeriklidir. Bunlara da video
podcast veya vodcast denir (O'Bryan & Hegelheimer, 2021, s. 170). Podcast kavrami
genellikle ses dosyalar1 icin kullanilsa da goriintiilii podcast yayinciligi vardir. Bu

yaynlar “videocast” olarak tanimlanir (Demirkiran, 2011, s. 23).

Richard Berry (2006, s. 145) podcastin temel konseptinin kavranmasi igin
tiikketicilerin diger medya ortamlar1 ile iliskilerine bakilmasi gerektigini sdyler. Bunun
icin en uygun ortamin yazili medya oldugu belirtir. Yazili medya ortamlarinda bireyler
satin almak istedikleri yayinlar1 ya abonelik yoluyla ya da bayiler aracigiyla temin
etmektedirler. Abone olunan yayma erisim i¢in baska bir sey yapmaya gerek yoktur.
Yayin kisa siire i¢erisinde aliciya ulastirilir. Podcast teknolojisi i¢in de gegerli olan budur.
Ancak burada temin edilen basili olan bir gazete degil genellikle mp3 formatinda
hazirlanmis olan dijital bir iceriktir. Bu iceriklere de bilgisayarlar veya tasiabilir

araglarla erisilmektedir.

3.2.5 Podcast Yayincihiginin Temel Asamalari
Calismanin bu baghigr altinda podcast yaymciligin temel asamalarina yer

verilmigstir. Podcast, hem kurumsal hem de bireysel iireticilere igerik iiretme olanagi
sunan bir mecradir. Bu iiretim siireci belli asamalardan olusmaktadir. Bu asamalarin her
biri birbirleriyle ilintidir. Bununla birlikte bazi agamalarin yayimlarin yeni boliimleri igin
g6z Oniinde bulundurulmasi zorunlulugu yoktur. Podcast yayinciligin temel asamalari

Sekil 1’de gosterilmistir:
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Podcast Ureticisi (1) Podcast Yaymnm Tasarimi (2) Podcast Kaydi (3)

Podcastin Yayimlanmasi (6) Podcaste RSS Kimligi Kazandirilmasi (5)

Podcastin Diizenlemesi (4)

Podcaste Erisimin Saglanmasi (8)

Podcastin Tanitilmas1 (7) Podcastin Dinlenilmesi (9)

Podcast Yaymnin Indirilme ve Dinlenilme
Verilerinin Olgiimlenmesi, Degerlendirilmesi ve
Iyilestirme Calismalarmin Yiiriitiilmesi (10)

Sekil 3.1. Podcast Yayinciliginin Temel Asamalar
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Yukarida yer verilen akis icerisinde yer alan her bir asamaya iliskin detaylara

asagida yer verilmistir:

Podcast Ureticisi (1): Bu kavram icerik iireticisini tanimlamak amaciyla
kullanilmaktadir. Podcast iireticisi, bir medya kurulusu , bireysel bir yayinci veya gazeteci
olabilir. Podcast yayin1 birden ¢ok kisi tarafindan kolektif olarak da iiretilebilir. Podcast

mecrasinda igerik lireten kisiye “podcaster” denir.

Podcast Yaymnin Tasarimi (2): Bu asama podcast yayininin tasarlanmasi siirecini
ifade etmektedir. Uretilecek podcast programmin amaci, igerigi, formati, yaym akisi,
yayin sikligi, yayin siiresi, hedef kitlesi gibi bir¢ok faktoriin degerlendirildigi ve
belirlendigi asamadir. Bu asama ayni zamanda podcast yaymninin {iretimi i¢in ihtiyag

duyulan teknik ekipman, ara¢ ve gereglerin belirlenerek, temin edildigi asamadir.

Podcast Kaydi (3): Bu asama podcast yayinin kayit edildigi asamadir. En 6nemli
asamalardan biridir. Kayit asamasinin saglikli bir sekilde gergeklestirilebilinmesi i¢in bir
Onceki asamanin kapasamina giren konularin net bir gsekilde belirlenmis olmasi gereklidir.
Ornegin, hangi konuda yaym yapilacagi, yayinin kag kadika siirecegi, yayina konuk alinip
alinmayacag1 gibi 6nemli ve belirleyici sorularin cevaplandirilmasi gereklidir. Bu asama
aynt zamanda teknik ekipmanlara hakimiyet gerektiren asamadir. Kayit asamasinin
sorunsuz bir sekilde yiiriitiilmesi sonraki asamada islem siirecinin hizli olmasina katki

saglar.

Podcastin Diizenlenmesi (4): Bu asama kayit edilen podcast yayininin
diizenlendigi asamadir. Kayit asamasinda meydana gelen hatalarin giderildigi bu asamada
ayni zamanda herhangi bir hata olmayan ancak yaymlanmasindan vazgecilen
kisimlarinda ayiklandigr asamadir. Bu asamada ana ses dosyasi sesin temizlenme ve
netlik gibi bir¢ok islemden geg¢irilmektedir. Podcast yayinina gerek duyulan agilis kapanis
anonsu, fon miizigi, dis ses ve efekt gibi eklentilerin eklendigi asamadir. Bu asamay1

podcast yayinin dijital haline son seklinin verildigi agsama olarak 6zetlemek miimkiindiir.

Podcaste RSS Kimligi Kazandirilmasi (5): Bu asama liretilen podcast yayinin
RSS teknolojisi ile dagitima hazir hale getirildigi asamadir. Bu asamada “Podcast
Ureticisi” hazirladig1 podcast yayina bir RSS kimligi kazandirir. Bir kez yapilmasi yeterli
olan bu islem ile ilgili podcast yaymu dijital bir kimlik kazanmis olur. Béylece ilgili yaymn

tiim diinyada erisilebilir hale gelir.
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Podcastin Yayimlanmasi1 (6): Bu asama {iretilen podcast yaymin dolagima
sokularak yayinlandig1 asamadir. Podcast iireticisi, bu agsamada podcast yayinini cesitli
platformlar araciliiyla dinleyicilerin erisimine sunar. Bu asamada daha 6nce deginilen
podcast dagitim ve dinleme platformlar1 6n plana ¢ikar. Bir yaymin ¢ok sayida platform
tizerinden erisilebilir olmasi o yayina farkli kullanci profillerinin erisim saglamasina katki
saglar.

Podcast Tamtilmasi (7): Bu asama dolasima sokula podcast yayinin tanitilmasi
stirecini kapsar. Bu asamada podcast iireticisi, dolagima sokulan podcat yayimini kurumsal
veya kisisel internet sitesi iizerinden, sosyal medya platformlar1 iizerinden, mail veya
biilten gibi ¢esitli mecralar tizerinden duyurusunu yapar. Bu asama ilgili podcast yayinina
erisimin artirilmast agisindan son derece Onemlidir. Kurumsal ve bireysel igerik

iireticilerinin podcast yayini tanitim siiregleri farklilik gosterebilir.

Podcaste Erisimin Saglanmasi (8): Bu asama bir onceki asamada tanitimi ve
duyurusu yapilan podcast yaymina dinleyicilerin eristigi asamayi tamimlar. igerik
tilketicisi bu asamada ilgisini ¢eken konulardaki yayina erisim saglar. Bu asamada
podcast dinleme platformlarinin yayinlara iligkin gerceklestirdigi kategorizasyon ve

algoritma islemi yayinlarin erigim ve dinlenilmesi siirecine etki eder.

Podcastin Dinlenilmesi (9): Bu asama ilgili podcast yaymin dinlenildigi
asamadir. Bu asamanin bir 6nceki asama ile en temel farki podcast yayinin dinlenilmesi
siirecinde internet baglantisina gereksimim duyulmamasidir. Bagka bir ifadeyle bir 6nceki
asamada erisim saglanan podcast yayini zaman ve mekan sinir olmaksizin dinlenilebilir.

Ayrica bu agama podcast yaymin istenilen medya araci ile dinlenilmesini ifade eder.

Podcast Yaymn Indirilme ve Dinlenilme Verilerinin Olciimlenmesi,
Degerlendirilmesi ve iyilestirme Cahsmalarimin Yiiriitiilmesi (10): Bu asama
dolasima sokulan podcast yayininin indirilme ve dinlenilme verilerinin 6l¢tiimlenmesi, bu
Olctimlemelerin  degerlendirilesi ve gerekli goriilmesi durumunda 1iyilestirme
calismalarinin yiriitilmesini kapsar. Bu asamada podcast ireticisi podcast yayimnini
dolasima doktugu podcast dagitim platformu ile podcast dinleme platformlarimin
istatistiksel verilerine erigir. Podcast lireticisi bu veriler ile liretilen igerige erisim saglayan
kullanict profillerine iligskin temel bazi bilgiler ve ilgili yaymnin tercih edilme oranina
erisim saglar. Bu bilgiler igerik iireticinin yayinlarinda ihtiya¢ duyulan iyilestirme

calismalar1 konusnuda fikir verir. Bu asama ayni zamanda podcast {iireticisine ileriki
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zamanlarda sponsor ve/veya reklam alinmasi siirecinde ihtiyag¢ duyulan bilgilerin temin

edilmesine olanak saglar.

3.2.6 Diinyada Podcast Haberciligi

Bu ¢alisma belirlenen 6rneklem kapsaminda podcast haberciliginin Tiirkiye’deki
uygulama pratiklerine odaklanmaktir. Bununla birlikte diinyadaki o6nemli medya
kuruluglarin podcast yayinciligina dayanan habercilik uygulamalarina deginilmesinin,
Tiirkiye’deki  uygulama  orneklerinin  degerlendirilmesinde  yarar saglayacagi
disiiniilmektedir. Bu baglamda diinyadaki onemli medya kuruluslarinin podcast

haberciligine iliskin uygulama 6rneklerine kisaca bakmak calismaya katki saglayacaktir.

Amerika Birlesik Devletleri’nde geleneksel anlamda yaymcilik yapan
gazetelerden The New York Times, podcast yayinlarini The Daily adiyla
gerceklestirmektedir. The Washington Post gazetesi ise haber temali bir¢ok podcast
yayini yapmaktadir. Post Report adiyla sunulan bu yayinlarda glincel siyaset, tartisma
programlarina ve belgesellere yer verilmektedir. The Wall Street Journal gazetesinin
podcast yaymin adi ise The Journal olarak belirlenmistir. ABD’nin bir diger énemli
medya kurulusu ABC News ise Start Here ismiyle bir podcast yayii yapmaktadir. Hafta
ici her sabah gerceklestirilen 20 dakikalik bu programda giinlin en 6nemli haberlerine yer
verilmektedir. Haber igerikli podcast yayinlar1 yapan bir diger ABD’li medya kurulusu
ise MSNBC’dir. Bag Man adindaki podcast yaymi ile farkli kategorilerde haber igerikli
tiretilmektedir. ABD’nin bagimsiz haber radyosu NPR (National Public Radio) ise NPR
News Nows isimli yayimiyla dikkat cekmektedir. Diinyanin en 6nemli haber ajanslarindan
Associated Press’de, AP Headline News adindaki podcast yayiniyla giiniin bagliklarina
kisaca deginmektedir. ABD’de uygulanan podcast haberciliginin bir baska 6rnegi ise Fox
News radyoya aittir. The Fox News Rundown adindaki yayin ile giinliik haber akisi
saglanmaktadir. Televizyon mecrasindan 6rnek olarak ise iilkenin en 6nemli televizyon
kuruluglarindan olan CNN (Cable News Network) gosterilebilir. Podcast haberciligi
alaninda oldukga aktif olan CNN, agirlikl1 olarak Ingilizce olmak iizere farkli dillerde de

birgok haber podcasti hazirlamaktadir.

Podcast haberciligi uygulamalarinin yogun olarak goriildiigli bir diger iilke ise
Ingiltere’dir. Ulkenin en koklii medya kuruluslarindan olan BBC (British Broadcasting

Corporation) Global News Podcast adiyla haber yayinlarin siirdiirmektedir. ingiltere’nin
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onemli gazetelerinden The Guardian’da farkli haber kategorilerinde podcast yayinlari
yapmaktadir. The Guardian gazetesin giinliik olaylara odaklandigi Today in Focus isimli
podcast yayini dne ¢ikmaktadir. Bir baska Ingiliz gazetesi olan The Daily Telegraph ise
New Feed isim bir haber podcati yapmaktadir. Ekonomi agirlik yayinlar yapan Financial

Times gazetesi FT News Briefing isminde bir haber podcasti yapmaktadir.

Almanya’nin 6nemli gazetelerinden Bild gazetesinin 10°dan fazla podcast yayini
bulunmaktadir. Siyasetten otomotive kadar bir¢ok alanda podcast yaymni yapan Bild
gazetesinin haber temali “News Update” isimli podcast yayini 6ne ¢ikmaktadir.
Almanya’da yayinlanan bir bagka gazete Die Welt gazetesinin de bir¢ok podcast yayin
vardir. Bu yayinlardan siyasete temali “Kick-off Politik” ile gazeteciler Ditmar Deffner
ve Holger Zschapitz sundugu haftalik ekonomi temali “Deffener&Zschaepitz” isimli
podcast yayinlar1 6ne ¢ikmaktadir. Alman TV kanali Deutsche Well’de bilimden sanata,
spordan siyasete ¢ok genis bir yelpazede podcast yayinciligi yapmaktadir. Deutsche
Well’nin Avrupa odakli haberler sunan “Inside Europe” adli haftalik podcast yayini 6ne
cikmaktadir. Almanya’nin 6nde gelen televizyon kanallindan Zweites Deutsches
Fernsehen (ZDF) bir¢ok alanda haber podcasti yayinlamaktadir. Bu yayinlar arasindan
“Berlin Direkt” isimli podcast yayini daha ¢ok is siyasete yogunlasarak 6n planda kendine

yer bulmaktadir.

Fransa’nin 6nce gelen gazetelerinden Le Monde birgok alanda podcast yayinciligi
yapmaktadir. Gazetenin diinyadaki 6dnemli gelismelere yer verdigi giinliik podcat yayini
“L’Heure du Monde” 6n ¢ikan podcast yayinlar arasinda yer almaktadir. Fransa’nin 6nde
gelen bir diger gazetesi “Le Figaro” da cesitli konularda haber podcast yayinlamaktadir.
Fransa’nin 6nemli spor gazetelerinden “L’equipe” ise farkli spor branslarinda podcast
yayinlar1 sunmaktadir. Fransa’nin en eski televizyon kanallarindan “TF1” de cesitli

konularda podcast yayinlamaktadir.

Ispanya’nin 6nemli gazetelerinde “El Pais’nin biinyesinde bircok farkli haber
konusunda podcast yaymlari mevcuttur. Bu yayimnlardan biri olan ve Ingilizce olarak da

yayilanan “Que” adli podcast yaymi 6ne ¢ikmaktadir.

Rusya’nin 6nemli medya kuruluslarindan “Sputnik” de ¢esitli podcast yayinlari
sunmaktadir. Birgok farkli dilde internet sitesi bulunan “Sputnik” 6zel ve uluslararasi

konularda podcast yayinlar1 yapmaktadir.
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Gliney Kore’de yayin yapan “Korea Herald” adli gazete de internet sitesi
tizerinden haftalik podcast yayinlari yapmaktadir. “Korea Herald Podcast” adli yayinda
ulusal ve uluslararasi igeriklere sahip podcastlerde giindelik olaylardan diinya glindemine

c¢esitli konular ele alinmaktadir.

Diinyadaki bazi 6nemli medya kuruluslarinin yukarida aktarilan bu yayinlarindan
bir kism1 dogrudan podcast mecrasina yonelik olarak iiretilmektedir. Anilan podcast
yayinlarindan bazilar1 ise farkli medya ortamlar1 i¢in iretilen igeriklerin podcast

mecrasina uyarlanmasiyla gerceklestirilmektedir.

3.2.7 Tiirkiye’de Podcast Haberciligi

Tiirkiye’deki podcast haberciliginin tarihsel gelisimine deginilmesi i¢in dncelikle
Tiirkiye’deki podcast yayimciligin tarihsel gelisimine deginilmesi gerekmektedir. Bunun
en temel nedeni Tiirkiye’de podcast mecrasi lizerinden yapilan yayincilik uygulamalarin
oncelikle miizik, eglence, egitim, edebiyat gibi farkli alanlarda ortaya ¢ikmig olmasidir.
Tarihsel siire¢ igerisinde podcast mecrasinin habercilik amaciyla kullanim1 s6z konusu
olmus ve bu yonde uygulama 6rnekleri ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle ¢alisanin bu baglig
altinda oncelikle elde edilen bilgiler 15181nda Tiirkiye’deki podcast yayinciliginin tarihsel
gelisimine bakilacak ve ardindan ¢alismanin asil konusu itibariyle Tiirkiye’deki podcast

haberciliginin dogusu ele alinacaktir.

Tiirkiye’deki podcast yaymciliginin tarihsel gelisim siirecini kronolojik bir
sekilde anlatmak bu konuya iliskin kesin bulgulara ulasmanin zorlugundan dolay1
miimkiin degildir. Aynt durum Tiirkiye’deki podcast yayincilarin kimler oldugu ve bu
yaymncilarin hangi podcast yayinlarini ne kadar siire igerisinde ve kag¢ boliim seklinde
gerceklestirdiklerinin belirlenmesinde de gecerlidir. Bu nedenle bu ¢calismada bir anlamda
Tiirkiye’deki podcast yaymnciligin tarihsel gelisimi yazilmaya galisilmistir. Ancak bu
tarihsel gelisim siireci ¢izgisel bir dogrultuda degil, podcast yaymeciligi konusundaki

aktorlerin liretimleri dogrultusunda olusturulmaya c¢aligilmistir.

Tiirkiye’deki podcast yayinciligin tarihsel gelisim siireci yazilirken arastirmacinin
yararlandigi ilk temel kaynak ¢aligma kapsaminda goriisiilen medya kurulusu temsilcileri,
gazeteciler ve yayincilarin podcast mecrasi tizerinden igerik iiretime baglamalarina iliskin
aktardiklar1 beyanlar olmustur. Tiirkiye’deki podcast yaymciligin tarihsel gelisiminin

yazimina iliskin arastirmacinin yararlandig ikinci temel kaynak podcast yayinlarinin
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Sound Cloud, Apple Podcast, Google Podcast ve Spotify gibi platformlara yiiklenme ve
dolayistyla dolagima sokulma tarihlerinin tespit edilmesi olmustur. Tiirkiye’deki podcast
yayinciligin tarihsel gelisim siirecinin yazilmasinda yararlanilan li¢iincli temel kaynak ise
sadece podcast odakli veya podcast konularini da igeren blog sayfalarinda yer alan yazilar

ve medya kuruluslarinda ¢ikan ¢esitli formattaki haberler olmustur.

Tiirkiye’deki podcast yayimciligiin tarihsel gelisimi acgisindan anilmasi gereken
ilk isim gazeteci Mehmet Serdar Kuzuloglu’dur. 1974 yilinda Istanbul’da dogan Mehmet
Serdar Kuzuloglu, 1995 yilinda Posta gazetesinde gazetecilige baglamistir. Birgok
gazetede gorev yapan Kuzuloglu, yeni teknolojiler ve trendler konusunda gazetecilik ve
yazarlik yapmaktadir. 1997 yilinda kurulan Radikal gazetesinin teknoloji editorliigii
gorevini tistlenen Serdar Kuzuloglu, diinyadaki 6nemli teknolojik geligsmeleri ve trendleri
yakindan takip etmekte ve bu alandaki yazilarini1 Radikal gazetesinin “Sanal Alem” isimli
sayfasinda okuyuculara ulastirmaktadir. “Sanal Alem” isimli bu sayfa daha sonra

gazetenin eki hali gelmistir.

Gazeteci Serdar Kuzuloglu'nu Tiirkiye’deki podcast yayinciligin tarihi agisindan
onemli kilan ilk husus, podcast kavramina iliskin Tiirk¢e ilk yazinin yazari olmasindan
kaynaklanmaktadir. Kuzuloglu, 18 Ekim 2004 tarihinde Radikal gazetesindeki kdsesinde
“Trend: Podcasting” baslikli bir yaz1 kaleme almis ve Tiirkiye’de ilk kez bu kavramdan
bahseden kisi olmustur. Kuzuloglu, s6z konusu yazisinda podcast’ten soyle

bahsetmektedir:

“Internet ¢cag1 walkman’i Apple iPod’un miizige etkileri malum. Ancak alternatif kullanim
alanlar1 konusunda tutkunlarinin hayal giiciinii de zorladig1 kesin. Kullanicilari arasinda hizla
yiikselen bir salginin adiysa podcasting. iPod ve broadcasting (yaymcilik) kelimelerinin
birlesiminden ¢ikan bu terim internetteki 6zel radyo yaymlarmi miizikgalarinizda
dinlemenizi sagliyor. Heniiz fazla yayin yok ancak adu iistiinde; bu bir trend. Ucundan tutmak

gerek” (http-7).

Serdar Kuzuloglu’nun yukarida aktarilan yazisinda bahsettigi gibi podcast ve
podcasting Tiirkiye’deki kullanicilarin da dikkatini ¢ekmis ve giderek ivme kazanan bir
mecra haline gelmistir. S6z konusu yazinin 2004 yilinda kaleme alinmis olmas1 yazarin
diinyadaki gelismeleri yakindan takip ettiginin bir gostergesidir. S0z konusu yazi ayni
zamanda Tiirkiye’deki podcast yaymciligimin miladi agisindan 6nemli bir tarihsel kayit

niteligindedir. Nitekim bu ¢aligmanin yazar tarafindan yapilan veri toplama siirecinde
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Tiirkiye’deki podcast yayinciligina dair erisilebilen en eski kaydin ad1 gegen yazi oldugu

tespit edilmistir.

Serdar Kuzuloglu ismini Tiirkiye’deki podcast yayimciligin tarihsel gelisimi
konusunda énemli kilan ikinci husus ise gazetecinin Tiirkiye’deki ilk podcast yayinin
gerceklestirmis olmasindan kaynaklanmaktadir. 2002-2004 yillar1 arasinda adi daha
sonra Radyo Kozmos olarak degisen (http-8) Radyo 92.3 de “Sanal Alem” adinda
program yapan Serdar Kuzuloglu, bu programa 2004 yilindan sonra NTV Radyo
bilinyesinde devam etmistir. S6z konusu radyo programi 16 Mart 2005 tarihinde podcast
olarak da yaymlanmaya baslamig ve boylece Tiirkiye’deki ilk podcast yayini olarak

kayitlara gegmistir (http-9).

Teknoloji yazar1 ve gazeteci Serdar Kuzuloglu’'nun podcast alaninda
gerceklestirdigi bir diger ilk ise podcast konusunda bir internet sitesi kurmasidir.
Tiirkiye’deki podcast yayinciligin tarihsel gelisimi agisindan Kuzuloglu’nu 6nemli kilan
ticlincii husus olan bu internet sitesinin adi ise www.podcastrehberi.com’dur. Mart
2005’de yayimlanmaya baglayan podcastrehberi.com isimli internet sitesi ayni zamanda

Tiirkiye’de bu alanda igerik liretiminin gergeklestirildigi ilk dijital platformdur.

Podcast terimine Tiirkiye agisinda bakildiginda terimden Tiirkiye’nin ilk interaktif
sozligii olan Eksi Sozliik platformunda ilk kez 2005 yilinda bahsedildigi goriilmektedir
(http-10).

Serdar Kuzuloglu s6z konusu internet sitesi ile hem gergeklestirdigi “Sanal Alem”
isimli radyo programinin kayitlari podcast olarak dolasima sokmakta hem de podcast

konusunda diinyadaki 6nemli teknolojik gelismelere dair yazilar yazmaktadir.

Tiirkiye’deki podcast yaymciligin tarihsel gelisimi konusunda Onemli izler
birakan gazeteci Serdar Kuzuloglu’nun podcast konusundaki bir diger onciiliigii ise bu
calismanin dogrudan konusu ile ilgilidir. Podcast yaymeciliginin Tiirkiye’deki gelisimi
acisindan Serdar Kuzuloglu’nu 6nemli kilan dordiincii husus tematik bir haber kanali olan
CNN Tiirk televizyon kanalinin podcast yayimlarina gegisinde onciiliik etmesinden

kaynaklamaktadir.

Serdar Kuzuloglu, 22 Mart 2006 tarihinde podcastrehberi.com isimli blog
sayfasinda yazdig1r “CnnTurk (sonunda) yayinda!” baslikli yazisinda Kasim 2005’den

itibaren CNN Tiirk kanalinin podcast yayinlarina gegebilmesi i¢in ¢alismalar yiirtittiigiini
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ve sonunda bu ¢aligmalarin tamamlanarak Tirkiye’nin ilk TV audio ve video podcast
yayinin basladigin1 yazmaktadir (http-11). Bu bilgiden hareketle Tiirkiye’de haber odakl1
ilk podcast yaymlarimin Mart 2006 tarihinde ve CNN Tiirk onciiliiglince basladigini

s0ylemek miimkiindiir.

Kuzuloglu’nun blog sayfasinda aktardig bilgilere gére CNN Tiirk kanali Mart
2006 tarihinde bazilar1 bu ¢alismanin yazildig1 tarihte de (Subat 2022) devam
programlarin ses dosyalarin1 podcast formatina uyarlayarak 6zellik Apple’in iTunes
yazilimi lizerinden dinleyicilere ulagtirmaktadir. CNN Tiirk tarafindan podcast olarak da

uyarlanan yayinlar ise sunlardir (http-12):

SNI1K, Afis, Ankara Kulisi, Arena, Damal1 Bayrak, Editor, Egrisi Dogrusu, Emlak
Yasam, Farkinda misiniz?, Frekans, Futbol@CNNTURK, Futbol Avrupa, Futbol Ekstra,
Futbolmania, Gece Goriisii, Hava Durumu, Headquarters, Is Yemegi, Iste Giindem,
Karalama Defteri, Manset, Oradaydim, Ozel Sektor, Parametre, Paranin izi, Pit Stop,
Pozitif Egitim, Pusula, Referans Noktasi, Smac, Spor Vizyon, Tarafsiz Bolge, Yasama

Sevinci, Yeni Giin, Yeni Giin Haftasonu, Finans Analiz.

Gazetesi Serdar Kuzuloglu’nun adeta bir miijde olarak verdigi CNN Tiirk
televizyon kanalinin podcast yayinciligina baglama seriiveni kisa stirmiis ve 1 Mayis 2007
itibariyle kanalin podcast yayinlart sona ermistir (http-13). Bu ¢aligmanin konusu
acisindan degerlendirildiginde Tiirkiye’de podcast haberciliginin tarihsel gelisimi
acisindan CNN Tiirk’iin podcast yayinciligina baslamast ve bunu bir siire siirdiirmesi

Onemlidir.

Serdar Kuzuloglu isminin Tiirkiye’deki podcast yayinciligin tarihsel gelisimi
konusunda anilmasindaki besinci husus yazarin podcast konusundaki kisisel iiretimlerine
dayanmaktadir. Kuzuloglu’nun podcast mecrasindaki icerik iiretimlerini anlamli hale
getirmek i¢in bu alandaki calismalari kronolojik olarak degerlendirmek ve podcast

mecrasindaki igerik liretimlerini donemsellestirmek miimkiindiir.

Daha oncede ifade edildigi gibi Kuzuloglu’nun NTV Radyo’da gerceklestirdigi
“Sanal Alem” isimli radyo yayimi ses dosyasi olarak arsivleyerek hem XML dosyasi
formatinda hem de Apple iTunes yazilimi iizerinden podcast olarak dinleyicilere

ulastirilmaktadir (http-14). Mart 2005 tarihinde baslayan ve 2007 yilina kadar devam
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eden bu siireci Serdar Kuzuloglu’nun podcast konusundaki ¢alismalarinin “ilk dénemi”

olarak adlandirmak mumkiindir.

Serdar Kuzuloglu’nun podcast yayinciligi konusundaki calismalarimin “ikinci
donemi” 28 Ocak 2011 tarihinde baslamis ve ayni yilin 16 Subat tarihinde sona ermistir.
20 giin siiren bu ikinci donemde Kuzuloglu, yine “Sanal Alem” ismiyle toplam 4
boliimliik bir podcast serini yapmustir (http-15). Teknoloji diinyasindaki gelismelerin

anlatildig1 program onceki donemin devam niteligindedir.

Serdar Kuzuloglu'nun podcast yayinciligr konusundaki ¢aligmalarinin “li¢lincii
donemi” bu c¢aligmanin yazildig1 tarihte (Subat 2022) devam etmekte olan koronaviriis
salgim1 siirecinde gerceklestirilmistir. Hem igerik hem de format bakimindan ilk iki
donemden ayrilan tgilincii donemdeki tiretimler 30 Mart — 27 Haziran 2020 tarihleri
arasinda gerceklestirilmistir. Serdar Kuzuloglu, “Zihnimin Kivrimlar1” olarak
isimlendirdigi ve toplam 14 bdliimden olusan bu podcast serisinde farkli temalardan

olusan konular iizerinde konusmalar yapmaistir (http-16).

“Zihnimin Kivrimlar1” olarak adlandirilan bu podcast serisi Serdar Kuzuloglu’nun
ilk iki donemdeki “Sanal Alem” isimli podcast serilerinden bazi yonleriyle ayrilmaktadir.
Bu farkliliklardan ilki “Zihnimin Kivrimlar1” yaymin goriintii temelli bir igerik tiretimi
olmast ve YouTube platformu {izerinden izleyicilere ulastirilmis olmasidir (http-17).
Ancak Serdar Kuzuloglu, s6z konusu serinin igerik liretimlerini ayni zamanda podcast
olarak tasarlamis ve basta Apple Podcast, Google Podcast ve Spotify olmak iizere birgok

podcast platformunda s6z konusu yaynlarin dinleyicilere ulagtirilmasini saglamistir.

Serdar Kuzuloglu, “Zihnimin Kivrimlar1” adli podcast serinin ilk bdliimiiniin
girisinde hem kisisel podcast deneyimlerinden bahsederek bir anlamda yukarida aktarilan
donemleri Ozetlemekte hem de “Zihnimin Kivrimlar1” adli yaymin igeriginden

bahsetmektedir:

“Zihnimin kivrimlarina hos geldiniz. Ben Serdar Kuzuloglu. Koronaviriis giinlerinde goniilli
olarak kendimizi evlerimize kapattigimiz ve biitiin sosyal ve is hayatinin bir anlamda
durdugu, altiist oldugu ve benim gibi sans1 kesimlerin evinde zamanini gecirmeye firsat
buldugu bu giinlerde, degerlendirme adina bu bos zamanlar1 YouTube videolarima devam
ediyorum. Bu videoyu ya da benim sesimi su anda nereden dinliyorsunuz bilmiyorum ama
bu videonun kendine has bir 6zelligi de var. Bu ayni zamanda benim 2020 yilinda baslattigim

podcast serimin ilk boliimii. Zihnimin kivrimlari. (...) Bu benim ilk podcastim degil. lk
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podcastimi 2005 yilinda yapmaya basladim. ikinci denememi 2011 yilinda baslattim. O ¢ok
cok kisa siirdii. 2020 yilinda yani ilk denemeden 15 sene sonra bir kere daha bagliyorum.
Avantajim ne? En azindan simdilik bu igerikleri olusturabilecek vaktim var. Yerimde miisait.
En 6nemlisi podcast dedigimiz zaman ne demek istedigimizi anlayan ve bunu takip eden ¢ok
sayida insan var. Iste zihnimin krvrimlarinda bu 30 Mart giinii calisma odamda yani zihnimin
ibadethanesinde ve gece yarist tam bana yarasir sekilde ilk boliimiiyle bagliyor. Acilista da
degindigim gibi yapmak istedigim birazcik bu salgin hastalik giinlerinde sanryorum
hepimizin bir kere daha aklina gelen yasama telasi. Ustelik ok daha siddetli bir sekilde. Cok
daha diistinmemize yol acacak ve dnlem almamiza yol acacak bir sekilde giindemimize giren
bu yasama telaginin 6niinii arkasini birazcik kurcalamak. Zihnimi kurcalayan konulari ya da
tek basima kaldigimda kendi kendimi diisiindiigiim meseleleri birazcik dillendirip birazcik
da kayda gegirmek niyetim. Yani ileride baktigimda 2020 yilinda demek ki ben bdyle
distiniiyor musum oysa bak simdi boyle diisliniyorum ya da 2020 yilinda da farkl: bir sey
diisinmiiyormusum ilging diyebilmek i¢in bu kayitlart gergeklestiriyorum. Sizlerde burada

benimlesiniz. Cok tesekkiir ediyorum” (http-18).

Yukarida da ifade edildigi gibi Mart 2005 tarihinde Serdar Kuzuloglu tarafindan
kurulan ve Tiirkiye’nin podcast odakl1 ilk dijital platformu olan www.podcastrehberi.com
internet sitesinde Tirkiye’deki podcast yayinciligina iligkin 6nemli bilgiler yer
almaktadir. Ornegin s6z konusu sitede 13 Ekim 2005 tarihinde Serdar Kuzuloglu
tarafindan yazilan “Ilk podcast olay1” baslikli yazida Apple’in iTunes yazilimi iistiinde
yer alan ilk Tiirk¢e podcastin “Alt Sokak™ isimli podcast yaymin oldugu bilgisi yer
almaktadir (http-19).

Adi1 gegen sitenin “Ne dinlenir?” baslikli meniisiinde Mart 2007°de listelenmis
olan Tiirk podcast yayinlar1 ise sunlardir: “Alt Sokak (iTunes'daki ilk Tiirk), Insomnia
Radio (Turkey), Bazilar1 Sinema Sever, Modern Sabahlar, Saglikla Randevu, Tozlu

Yapraklar, Adam ve bir kiz, Podmix”.

Serdar Kuzuloglu'nun Tiirkiye’deki podcast yaymciliginin tarihsel gelisimine
katkilar1 yukarida anlatilanlarla sinirli degildir. Ancak bu ¢alismanin amaci ve asil konusu
itibariyle Kuzuloglu'nun kisisel deneyimlerinden hareketle Tiirkiye’de genelde podcast
yaymcilig1 6zelde ise podcast haberciligine iliskin tarihsel dneme sahip ¢alisma ve

uygulamalarina bu ¢alisma kapsaminda yer verilmistir.

Tiirkiye’deki podcast haberciligi uygulamalarindan biri de Sabah Gazetesi
tarafindan gerceklestirilmistir. Gazetenin internet sitesi ilizerinde yer alan servisler

meniisiine Nisan 2007 itibariyle “podcast servisi” bagliginda bir alt menii eklenmistir.
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Halihazirda yayinda olmayan bu sayfa iizerinde Sabah Gazetesi’nin podcast servisine

iliskin su agiklamalara yer verilmistir:

“Podcast Servisi; SABAH’in tiim igeriginin, siirekli gilincellenen son haberlerinin
indirilebilen sesli dosyalar olarak size ulagsmasini saglayan bir yayin dagitim sistemidir.
SABAH Podcast Servisi sayesinde son dakika haberlerini, SABAH’in tiim igerigini,
giincellenen her bilgiyi ister bilgisayarinizda dinleyebilirsiniz, ister MP3 ¢alariiza ya da
iPod’unuza kaydedip yaninizda tasiyabilirsiniz. Tiirkiye ve diinyadaki tim gelismeler
hakkinda istediginiz zaman ve istediginiz yerde bilgi sahibi olabilirsiniz. Kisacasi; bundan
sonra haber almanin kontrolii tamamen sizde olacak. SABAH Podcast Servisinden
faydalanmak igin yapmaniz gerekenler ¢ok basit ve zahmetsiz! Internet baglantisi olan bir
PC’ye ve bilgisayarimizda bir Podcast programina sahip olmalisiniz. Ardindan haberler
listesinden ilginizi ¢eken bdliimleri Podcast programiniza kayit etmelisiniz. Program

dosyalar1 bilgisayariniza otomatik olarak indirir” (http-20).

Sabah Gazetesi’nin yukarida yer alan bu bilgilendirme metninin hemen altinda

podcast kavraminin ne anlama geldigine iligkin yine bir bilgilendirme metnine yer

verilmistir:

“Podcast, SABAH'm tliim igeriginin, sesli dosyalar olarak size ulagmasini saglayan bir yaymn
dagitim sistemidir. Bu servis sayesinde SABAH'm yayinladigi eski ve yeni tiim haber
dosyalarim dilerseniz bilgisayariniza indirip dinleyebilirsiniz, dilerseniz cihaziniza kaydedip
yaninizda tagir ve dilediginiz yerde dinleyebilirsiniz. Sahip oldugumuz bilgiyi giincel
tutabilmemiz igin her siteye girmek ve her linke tiklamak yerine diinyada olan biten
gelismelerin, en son haberlerin zahmetsizce, dogrudan ve istediginiz zaman size ulasmast
hosunuza gitmez miydi? iste artik bunu yapabileceksiniz... SABAH Podcast Servisi size bu
hizmeti sagliyor. SABAH Podcast, istenilen icerigin tanimlanmasina ve sadece o igerigin
dogrudan kisiye ulasmasina olanak taniyan bir hizmettir. lginizi ¢eken en son haberin
verisini istediginiz zaman size gostererek giindemi zorlanmadan takip etmenizi saglar, sizi

zahmetten kurtarir” (http-21).

Sabah Gazetesi, haberleri konularina gore farkli kategorilere ayirmis ve her bir

kategori icin XML dosya uzantili bir adres olusturmustur. S6z konusu adreslerin

tamamini ise www.sabah.com.tr/servisler.html internet sayfasi iizerinden okuyuculara

aktarmustir.

Yine ayni internet sitesi iizerinden kullanicilara Windows, Mac OS ve Linux

isletim sitemlerinde kullanilabilecek cesitli podcast dinleme yazilimlarina erisim linki

verilmistir (http-22).
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Sabah Gazetesi’nin 11 Ekim 2014 tarihli web sayfasinda “Podcast” meniisiine yer
verilmekteyken (http-23) 16 Ekim 2014 tarihli web sayfasinda ise “Podcast” sekmesinin
kaldirildig: tespit edilmistir (http-24).

2011 yilinda ise Kaan Kural ve Orkun Colakoglu tarafindan “Potacast” adli
podcast yayini1 hazirlanmaya baglanmistir. Basketbol konulu sohbetlerin yapildigr yaym
Tirkiye’deki ilk spor konulu podcast yaymidir. Bu agidan bakildiginda Potacast’in ayni
zamanda Tiirkiye’de podcast yayimnciligi baglaminda yapilan ilk spor gazeteciligi
uygulamasi oldugu soOylenebilir. “Potacast” adli podcast yayminin giiniimiizde de
yayinlari stirdiirmesi (25 Kasim 2021 tarihinde 488. bolimii yaymlanmistir) Potacast’i

bir anlamda Tiirkiye’nin ilk diizenli podcast yayinlarindan biri yapmaktadir.

2018 yilindan sonra Tiirkiye’de podcast yayinciligi konusunda hareketlenme
baslamistir. Bu donemde Podcast yayimlarinin iiretimi kadar tiiketimimde de canlanma
yasanmistir. Baz1 yayincilar farkli mecralarda iirettikleri igerikleri podcast formatina
cevirerek dolasima sokmustur. Unsal Unlii, Rusen Cakir ve Yavuz Oghan gibi gazeteciler
bireysel olarak yaptig1 yayinlar1 podcast platformlarinda dinleyiciler ile bulugturmustur.
Bunun yani sira Storytel, Podbee, Farkli Kaydet, Medyascope, Daktilo 1984 ve Kisa
Dalga gibi podcast aglar1 podcast ekosistemine dahil olmustur. Yine ayn1 donemde birgok
bagimsiz yayinci podcast yayinlarina baglamistir. Bu calismanin ana konusu dikkate
alindiginda adi gecen podcast aglarindan Kisa Dalga Podcast’e deginilmesinde yarar

vardir.

Tiirkiye nin haber odakl ilk podcast platformu olan Kisa Dalga Podcast, 6 Kasim
2019 tarihinde yayin hayatina baslamistir. Gazeteci Kemal Goktas tarafindan kurulan
Kisa Dalga Podcast, farkli haber konularinda yayimlar yapmaktadir. Kisa Dalga
Podcast’in ilk yaynlari arasinda gazeteciler Nazan Ozcan ve Basri Ozgiir’{in hazirladig
“Tarikatlar Gergegi” baslikli 4 boliimliik bir seri yer almistir (http-25). Tiirkiye’deki
podcast haberciliginin énemli bir kilometre tasini olusturan Kisa Dalga Podcast aginin

kurulus metninde su aciklamalara yer verilmistir:

“Podcast, kisa say1lmayacak bir siireden beri diinyanin yiikselen yeni medya arac1. Internet
teknolojilerindeki ilerlemeyle birlikte gelisti ve diinyada artik haber almanin ve eglenmenin
yeni bi¢imi haline geldi. Tiirkiye’de de podcastler ylikseliste. Cok sayida podcast yayincisi
harika isler ¢ikartyor ve bu yeni medya aracinin parlak gelecegini hazirliyor. Habere yatirim

yapilmayan bu medya ortaminda biz de Kisa Dalga ile haberle, bilgiyle, analizle podcasti
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bulusturmay1 hedefliyoruz. Size her biri gazetecilik deneyimiyle hazirlanmig haber arastirma
dosyalar1 sunacagiz. Analizler, roportajlar, kitap tanitimlar1 ve eglenceli sohbetler de olacak
Kisa Dalga’da... Iddiamiz haberciligin, gazeteciligin bitirildigini diisiinenlere inat

gazetecilige katki sunmak... “Kulagmiz bizde, Kisa Dalga’da olsun...” (http-26).

Yukarida yer alan tanittim metninde de vurgulandigi gibi Kisa Dalga Podcast
platformu podcast mecrasint haber aktarim amaciyla kullanima odaklanmistir. Ancak
platform 20 Ocak 2021 tarihi itibariyle Kisa Dalga Medya adin1 almistir. Bu tarihten
itibaren podcast yayinlarinin yaninda www.kisadalga.net internet sitesi iizerinden
arastirmaci gazetecilik ve 0zel haber dosyalar1 da yer almaya baglamistir. Kisa Dalga’nin
Genel Yayin Yoénetmeni Kemal Goktas, “Iyi gazetecilik i¢in” bashkli yazisinda Kisa

Dalga Podcast’in kurulusunu ve yasadig1 degisimi su sozlerle anlatmistir:

“Yeni ¢ikan gazetelerin ilk sayilari hep en kotii say1 olur. Okurun gazeteyi eline aldiginda
sahiplenecegi, kendini bulacagi, ertesi giin bir daha gazeteyi almak isteyecegi bir say1
yaratmak hedefi vardir oysa. Uzun siiren hazirliklar, telas, heyecan, hep son dakika ¢ikan
aksilikler ve ilk sayinin matbaadan gazetenin ofisine gelisi... Sonunda “fena olmadi” diye
avutur herkes birbirini ve ertesi giinkii gazete i¢in calismaya koyulur. Artik matbaadan gelen
gazetenin kokusunu icine ¢ekecegimiz giinleri epey geride biraktik. Simdi bir dokunusla
telefonlarin ekranindan ulasiyoruz gazetelere. Kisa Dalga’nin ilk sayisini da &yle
okuyacaksmiz. Yine de heyecanimiz, ayn1 heyecan. Kisa Dalga Podcast’i kurdugumuzda
gazetecilik birikimimizle yeni medya olanaklarini birlestirerek habercilik yapmak istiyorduk.
Ihtiyacimiz olanin gazetecilik oldugunun bilincindeydik ve bunu yepyeni bir yoéntemle
yapmaya devam etmek istiyorduk. Podcast yepyeni bir anlatim bigimiydi ve heyecanli, zorlu
bir 6grenme siireci iretimimize eslik etti. Alaninda ilk olmanin zorlugunu yasayarak
hikayelerimizi anlatmaya ¢aligtik. Kisa Dalga, kisa siire iginde dinlenen ve takip edilen bir
podcast platformu olmay1 basarirken arkasinda ¢ok zorlayici bir ¢calisma siireci vardi. Nazan
Ozcan ve Basri Ozgiir ile basladigimiz podcastler, zaman icinde bircok gazeteciyi icine
alarak biiyiidii ve haberin hikayesini, hikayedeki haberi yiizbinlerce insana ulastirdi. Kisa
Dalga Podcast olarak olarak ¢iktigimiz yolculuga bir haber sitesi olarak devam etmeye karar
verdigimizde, arkamizda kisa siirede olusturdugumuz bu birikim vardi. Muhabirlik, edit6rliik
ve genel yaym yonetmenligine kadar meslegin her alaninda basarilara imza atmis olan
arkadagim Demet Bilge’nin bu yolculuga katilmasi da Kisa Dalga’ya biiyiik bir gii¢ ve cesaret
verdi. Gazeteciligin zor kosullardan gectigi bir donemdeyiz. Gergegin flulastigy,
gazeteciligin ruhundaki “teyit”in ayr1 bir meslek alani olarak profesyonellestigi, gii¢
sahiplerinin gazeteciligi susturmak i¢in her tiirlii yontemi kullandig1 bir donemde yeni bir
adim atiyoruz. Tek bir amacimiz var; o da iyi bir gazetecilik yapmak. Ger¢egin 280
karakterde anlatilmak zorunda birakildig1 bir donemde, derinlemesine haberden, analizden,

arastirmaci gazetecilikten, olaylar1 ve olgular1 farkli yonleriyle okura verebilmekten yana bir
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gazeteciligi tercih ediyoruz. Kisa Dalga’da yazili haber, podcastler ve videolar
bulacaksiniz. Giinliik gelismeleri de aktaracagiz ve ayni zamanda meselelere derinlemesine
bakarak arastirmaci gazetecilik {iriinii haber dosyalar1 yapmaya ¢alisacagiz. Ozge Mumcu
Aybars’in editorliigiinde yaymlanacak olan Kisa Dalga Biilten, Tiirkiye’de ve Diinya’daki
gelismelere dair kapsamli bir derlemeyi hafta i¢i her giin size ulagtiracak. Kisa Dalga’yi,
karmasanin ve bilgi kirliliginin uzaginda, sakince ve zaman ayirarak okuyacaginiz bir haber
sitesi yapmak istiyoruz. Isimiz zor. Ama isimizi iyi yapmaya ¢alisacagiz. Verebilecegimiz
yegane s6z bu. Hosbulduk.” (http-27).

Gazeteci Dogan Akin tarafindan 1 Eyliil 2009 tarihinde kurulan T24 internet
gazetesi (http-28) kurulusundan 10 yil sonra 22 Ekim 2019 tarihinde ilk podcast yayinini
yaymlamistir. “Gergek Gridir” isimli podcast yayini, moderatorliigiinii Seden Mestan’in
yaptig1, Prof. Dr. Tayfun Atay’1n ise konuk oldugu bir video yayinia dayanmaktadir. lk
boliimii 19 Eyliil 2019 tarihinde yayimlanan “Gergek Gridir” adli program 22 Ekim 2019
tarthinde podcast formatinda toplamda 7 bolim olarak yaynlanmistir (http-29). T24
Internet gazetesinin podcast haberciligindeki ikinci iiretimi ise 30 Ekim 2021 tarihinde
gerceklesmistir. Podcast yapim sirketi ve reklam platformu “Podbee Media” ve T24
ortakliginda gerceklestirilen yayin “Tefrika 24 olarak isimlendirilmistir (http-30).
“Almanya’ya Gociin 60. Yili”n1 konu alan podcast yaymi 6 boliimliik bir seri halinde

hazirlanmastir (http-31).

2020 yil1 icerisinde podcast haberciligine baslayan bir diger medya kurulusu ise
internet haber sitesi Gazete Duvar’dir. Yazar Pmar Ogiing’iin Gazete Duvar’m internet
sitesi olan www.gazeteduvar.com.tr adresinde yayinlanan yazilar1 podcast serisi olarak
da hazirlanmis ve yayinlanmistir. 1 Mayis 2020 tarihinde baslayan bu yayinlarda salgin
stirecinde farkli sektorlerde calisan kisilerle yapilan goriismelere yer verilmistir (http-32).

Gazete Duvar daha sonra farkl: tiir ve icerikte podcast yayilar1 yapmayi siirdlirmiistiir.

2020 yilina gelindiginde ise Tirkiye’de podcast alaninda 6nemli adimlar
atilmustir. Aykut Ibrisim, Uraz Kaspar ve Ilkan Akgiil tarafindan podcast alaninda iki
onemli girisim gergeklestirilmistir. Bunlardan ilki bir podcast ag1 olan “Podfresh”in
kurulmasidir. Podcast alaninda yapilan ikinci 6nemli girisim ise anilan isimler tarafindan
Tiirkiye’nin ilk podcast dergisi olan “PodioMag” yayin hayatina baslatilmasidir. Bu iki
girisim Tirkiye’de podcast yayinciliginin yavas yavas bir sektdor duruma geldigi

gostermesi acisindan dnemlidir.
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2020 yili igerisinde Tiirkiye’de podcast alaninda yasanan bir diger gelisme ise
Anadolu Ajansi’nin podcast yayincilifina baslamis olmasidir. 1920 yilinda kurulan
Anadolu Ajans1 100’lncii yili kapsaminda yenilik¢i bir vizyonla hazirladigr sesli

yayinlar1 podcast mecralarindan dolasima sokmustur.

T24 Internet gazetesinin podcast haberciligi alanindaki bir diger yaymi ise
“Yaymlanmas1 Kaydiyla” isimli podcast yaymidir. T24 ve “Podbee Media” ortakligiyla
hazirlanan yaymin sunuculugu gazeteci Hazal Sipahi tarafindan yapilmaktadir.
“Yaymlanmasi Kaydiyla” isimli podcast yayminda gazetecilerle meslek hayatlarina dair
soylesi gerceklestirilmektedir. Ilk boliimiine gazeteci Ridvan Akar’m konuk oldugu
“Yayinlanmas1 Kaydiyla” podacst yaymi 21 Aralik 2021 tarihinde yayinlanmistir (http-
33). T24 Internet gazetesi biinyesinde hazirladigi tiim podcast yaymlarini igin ayni

zamanda internet sitesinde haber metni de yayinlamaktadir (http-34).

3.2.8 Tiirkiye’de Podcast Haberciligi Pratikleri

Tiirkiye’de podcast haberciliginin ii¢ farkli uygulamasinin oldugu sdylemek
miimkiindiir. Bunlardan ilki halihazirda medya endiistrisi icerisinde yer alan yerlesik
medya kuruluslarinin kurumsal yayinlaridir. Bu gruba Anadolu Ajansi, NTV Radyo,
Haber Tiirk, FOX Haber ve haberler.com gibi podcast yayinlar1 Ornek olarak

gosterilebilir.

Ikinci grup daha énce bir medya organizasyonu igerisinde yer almus, bir baska
ifadeyle radyo, televizyon veya gazetecilik deneyimine sahip ve gazetecilik faaliyetlerini
podcast yayinciligr iizerinden gergeklestiren bireysel yayincilardan olusmaktadir. Bu
gruba ornek olarak Unsal Unlii, Yavuz Oghan, Ozan Giindogdu, Nevsin Mengii gibi

gazeteciler gosterilebilir.

Tiirkiye’deki podcast haberciligine iliskin {iglincli uygulama tiirlinii ise daha ¢ok
birden fazla gazetecinin bir araya gelerek olusturduklar platformlar olusturmaktadir.
“Kisa Dalga” ve “Medyascope TV”nin podcat yayinlart bu gruba 6rnek olarak

gosterilebilir.
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3.2.9 Haber Podcastlerine Yonelik Bir Siniflandirma Cabasi

Genelde podcast yayinciligi 6zelde ise podcast haberciligi bakimindan Tiirkiye’de
gergeklestirilen uygulama pratiklerine bakildiginda ¢alismanin akisi igerisinde boyle bir
baslik agmak zorunluluk haline gelmistir. Zira dogusundan itibaren 6z olarak ses temelli

bir format olarak gelisen podcast, zaman igerisinde farkli uygulamalar ile zenginlesmistir.

Bu caligmanin ana konusunu olusturan “Tiirkiye’de Podcast Haberciligi” birgok
farkli uygulama pratikleri ile karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle bu baslik altinda podcast

yayinciligina yonelik bir siniflandirma ¢abasina gidilmistir.

Podcast saglamis oldugu temel avantajlar sayesinde gerek geleneksel medya
araglarindan gerekse yeni medya ortamimin saglamis oldugu diger mecralardan
ayrilmaktadir. Bu durum basta igerik olmak iizere, igerigin liretilme amaci, icerigin
tireticisi, igerigin formati, icerigin konusu, icerigin iiretildigi yer ve igerigin uzunlugu gibi

farkli konularda cesitliliklerin olusmasina neden olmaktadir.

Podcastlerin ilk ¢iktig1 yillarda agirlikli olarak egitim amaciyla kullanilmasi
format olarak podcastin farkli tiirlerinin ortaya c¢ikmasina zemin hazirlamistir.
Podcastlerin giderek yayginlagsmasi, insanlar tarafindan siklikla kullanilmaya baslanmasi
podcast tireticilerinin artmasina neden olmustur. Podcastin saglamis oldugu esneklik ve
podcast iireticilerinin bu mecraya yiiklediklerin anlamlarin farklilik gostermesi, ¢esitli
podcast bigimlerinin olusmasini saglamistir. Ortaya ¢ikan podcast bigimleri ise ¢esitli
yonleri ile farklilik gdstermektedir. Biitiin bunlarinin yayinda podcastin bir haber iletme
ve alma araci olarak kullanilmaya baslanmasi, podcast ile haberi kesistirmis ve bu

mecranin haber baglaminda kullanilmasinda ¢esitli uygulama pratiklerini dogurmustur.

Bu ¢aligsmanin yazar1 tarafindan Tiirkiye’de genelde podcast yaymciligi 6zelde ise
podcast haberciligi agisindan c¢ok farkli uygulama pratiklerinin = sergilendigi
gozlemlenmistir. Calisma kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcileri ve
bireysel podcast yayincilarinin verdikleri bilgiler bu gozlemleri desteklemis ve bu
nedenle Tiirkiye’de genelde podcast yayincilig1 6zelde ise podcast haberciligine yonelik
bir smiflandirma yapilmasi ihtiyact hissedilmistir. Bu ayni zamanda bu calisma
kapsaminda ele alinacak podcast yayinlarinin konumlandirilmasi agisindan gereklidir.

Zira yukarida da belirtildigi gibi podcast, belli kurallar1 olan ancak yayincisina esneklik
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saglayan bir ortamdir. Tiim bunlar birlikte diisiiniildiigiinde alaninda ilk olma 6zelligi

tagiyan bu ¢aligmada, podcast haberciligine iligskin detayli bir siniflandirma onerilmistir.

Podcast’in kat1 kurallar1 olan bir medya ortami olmamasi; podcast yayincilarinin
hem kurumsal hem de bireysel kimliklerden olugsmasi; yayincilarin farkli amaglarla icerik
tiretmesi; yayincilarin podcast ortamina iligkin farkli uygulama pratikleri gelistirmis
olmalar1; podcast dagiticist medya kuruluslarinin alandaki yatirimlar1 ve bu noktada

sunduklar1 destekler boyle bir siniflandirmanin yapilmasini giiclestirmektedir.

Bununla birlikte basta podcastin sagladigi esneklik ile ortaya ¢ikan yeni uygulama
pratiklerinin zenginligi olmak iizere; ¢calisma kapsaminda incelenen podcast yayinlarinin
iireticisi olan medya kuruluslarinin ve gazetecilerin sergiledikleri yayincilik anlayislari
ve bu calismanin yazarinin gazetecilik gecmisi ile podcast dinleyicisi olarak elde ettigi

deneyimler bu siniflandirmanin yapilmasinda esin kaynagi olmustur.

Bu dogrultuda calismanin yazar tarafindan “Haber Podcastlerine Yénelik Bir
Simiflandirma Cabasi” bashg altinda haber podcastleri “Uretim Amaglarma Gére”,
“Yaymcmin Tiiriine Gore”, “Sunucularina Gore” ve “Konularina Gore” olmak iizere

temel olarak 4 farkl tiirde kategorize edilmistir.

3.2.9.1 Uretim Amaclarina Goére Haber Podcastleri

Bu baglik altinda haber podcastleri iiretim amaclarina goére bir siniflama ¢abasina
gidilmistir. Bunun temel nedeni Tiirkiye’deki podcastlerin bir kisminin dogrudan podcast
mecrasina yonelik olarak iiretilmis olmasi bir kisminin ise farkli medya ortamlari i¢in
tiretip podcast mecrasina uyarlaniyor olmasidir. Bu nedenle bu baglik iiretim amaglarina

gore haber podcastlerini temelde dort alt kategoride ele almak miimkiindiir.

3.2.9.1.1 Podcast Mecrasina Yonelik Uretilen Haber Podcastleri

Uretim amaglarina gore podcastler baslhigi altinda ele alinacak ilk konu dogrudan
podcast mecrasina yonelik iiretilen podcast yayinlarindan olusmaktadir. Bu kategoride
incelenen yayinlarin en dnemli 6zellikleri bu haberlerin dogrudan podcast formatina 6zel

olarak tiretilmis olmalaridir.
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Tiirkiye’de haber podcastlerinde bir kismi sadece bu mecraya o6zel olarak
tiretilmektedir. Buna 6rnek “Diinya Podcast”, “Aposto Giindem”, “Kisa Dalga Podcast”
gibi yaylar 6rnek olarak gosterilebilir.

Bu yayinlarin ig¢eriginde ilgili haberin podcast mecrasina yonelik iiretildigine dair

giris ve ¢ikis anonsu ile diger yardimei ses kaynaklari bulunmaktadir.

3.2.9.1.2 Radyo Mecrasina Yonelik Uretilen Haber Podcastleri

Bu baslik altinda ele alinan podcast yayinlari radyoda yayinlanmak amaciyla
hazirlanmis ve canli olarak sunulmus radyo haberlerine dayanmaktadir. Bu yayinlarin
0zelde radyo icin iiretildigine dair yayinin akis1 igerisinde ilgili radyo kanalinin reklamina
ve frekans bilgilerine siklikla yer verilmektedir.

Tiirkiye’de bu uygulamay1 gerceklestiren yayinlara ornek olarak calisma
kapsaminda da incelenen RS FM (Sputnik Tiirkiye) ile NTV Radyo’nun “ise Giderken”

ve “Eve Donerken” isimli yayinlar1 6rnek gosterilebilir.

3.2.9.1.3 Televizyona Yonelik Uretilen Haber Podcastleri

Tiirkiye’de uygulanan en yaygin podcast haberciligi uygulamalarindan biri de
televizyon i¢in iretilen goriintiilii igeriklerin ses dosyasina cevrilerek podcaste
uyarlanmasidir.

Tiirkiye’de bu tiir yayinlarda iki tiir uygulama gerceklestirilmektedir. Bunlardan
ilki sabah haber biilteni ya da ana haber biilteninin dogrudan podcast formatina
uyarlanmas: seklindedir. Buna 6rnek olarak FOX Haber podcast yayini1 ornek olarak
gosterilebilir. Bu yayinlarda icerigin televizyon igin iiretildigine siiphe uyandirmayacak
sekilde anlatimlar mevcuttur.

Televizyon temelli ikinci tiir podcast haberleri ise bir televizyon programinin
yayin bitiminden sonra yine podcastte doniistiiriilmesi esasina dayanmaktadir. Buna
ornek olarak “Tele 1 18 Dakika” podcast yaymi ile “Habertiirk TV” podcast yayini

gosterilebilir.
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3.2.9.1.4 YouTube Mecrasmna Yonelik Uretilen Haber Podcastleri

Sosyal medya platformu YouTube lizerinden yapilan canli yayinlarin yayin
bitiminden bir siire sonra podcast formatina doniistiiriilmesine dayanan bir formattir.
Daha ¢ok bireysel yayincilar ve gazeteciler tarafindan gerceklestirilen bu uygulamaya
calisma kapsaminda incelenen gazeteci Unsal Unlii’niin podcast yaymi “Unsal Unlu” ile
gazeteci Yavuz Oghan tarafindan yapilan YouTube yapilan ve daha sonra podcast

formatina doniistiiriilen “Bidebunuizle” podcast yayinlar1 6rnek olarak gosterilebilir.

3.2.9.2 Yaymcimin Tiiriine Gore Haber Podcastleri

Bu baglik altinda haber podcastleri iireticilere gore siniflandirilmaya calisilmistir.
Calisma kapsaminda yapilan gozlemlerde Tiirkiye’de uygulanan podcast haberciligi
pratiklerinin bir dinamigi de haber podcastlerinin {ireticileridir. Podcast diger medya
tiirlerine gore liretim kolay ve daha az maliyetlidir. Bu da icerik {ireticisi sayisinda artiga
neden olmaktadir. Bu nedenle bu baslik yayincinin tiirline gore haber podcastlerini

temelde ti¢ alt kategoride ele almak miimkiindiir.

3.2.9.2.1 Medya Kuruluslar1 Tarafindan Uretilen Haber Podcastleri

Tiirkiye’de haber podcasti iireten yaymncilarin bir kismi halihazirda medya
endistrisi icerinde yer alan medya kuruluslarindan olusmaktadir. Bu grupta yer alan
medya kuruluslar1 podcast mecrasini genelde halihazirda iirettikleri igerikleri “daha fazla
kisiye ulastirma” amaciyla podcast formatina doniistiirmektedirler. Bunun yayinda
sadece podcast i¢in igerik tireten medya kuruluslar1 da mevcuttur.

Bu gruba 6rnek olarak calisma kapsaminda incelenen “Habertiirk.com”, “Fox
Haber”, “Haberler.com”, “Ac¢ik Radyo”, “Sputnik Tiirkiye” ve evrensel gazetesinin

podcast yayini olan “evrensel podcast” 6rnek olarak gosterilebilir.

3.2.9.2.2 Gazeteciler Tarafindan Uretilen Haber Podcastleri

Yaymcinin tliriine gore iiretilen haber podcastlerinin bir diger alt bashigi ise
dogrudan bireysel yayincilik faaliyeti ger¢eklestiren gazeteciler tarafindan iiretilen haber

podcastlerinden olugsmaktadir.
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Bu gruba 6rnek olarak ¢aligma kapsaminda goriisme gerceklestirilen gazeteciler
Unsal Unlii, Yavuz Oghan, Nida Dingtiirk ile haber spikeri Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu

tarafindan haber podcastleri 6rnek olarak gosterilebilir.

3.2.9.2.3 Podcast Aglar1 Tarafindan Uretilen Haber Podcastleri

Tiirkiye’deki podcast haberciligi pratiklerinden biri de podcast aglari tarafindan
tiretilen haber podcastleridir. Bu grupta birden fazla haber podcastlerini biinyesinde
barindiran ve bir “ag” yapilanmasina doniisen icerik iireticileri ele alinmaktadir. Bu tiir
yayinlarda birden ¢ok gazetecinin farkli igeriklerde ve formatlarda haber podcastleri
tiretmektedir.

Bu gruba 6rnek olarak “Kisa Dalga” ve “Medyascope TV” podcast aglar1 6rnek

olarak gosterilebilir.

3.2.9.3 Sunucularma Gore Haber Podcastleri

Podcast birden fazla kisinin katilimiyla iiretime olanak saglayan bir yapiya
sahiptir. Geleneksel medya ortamlarinda iretilen yayinlara benzer sekilde podcast
haberciliginde de birden fazla kisinin katilimiyla veya sunumuyla haber podcastleri
tiretilmektedir. Bu nedenle bu bashik altinda sunucularmma gore haber podcastlerini

temelde {i¢ alt kategoride ele almak miimkiindjir.

3.2.9.3.1 Tek Sunuculu Haber Podcastleri

Bir kisinin hazirlayip sundugu ya da birden ¢ok kisi tarafindan hazirlanan ancak
bir kisinin sundugu haber podcastleridir. Bu podcast tiirlinde sunucu veya gazeteci
dinleyicilere hitaben yayini ve kendini tanittiktan sonra yayin igerisinde yer alan haberleri
aktarmaktadir. Bu gruba 6rnek olarak calisma kapsaminda incelenen gazeteci Unsal
Unlii’niin podcast yaymni “Unsal Unlu” ile gazeteci Yavuz Oghan tarafindan sunulan

“Bidebunuizle” podcast yayinlar1 6rnek olarak gosterilebilir

3.2.9.3.2 iki Sunuculu Haber Podcastleri

Iki sunucunun veya gazetecinin ortak bir sekilde yaymnda yer aldiklar1 podcast
haberleridir. Daha ¢ok sohbet ortaminda gegen bu yayinlarda bazen bir konuk olmakta

bazen de iki gazeteci belli bir konu ¢ergevesinde goriis bildirmektedirler.
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3.2.9.3.3 Cok Sunuculu Haber Podcastleri

Ikiden fazla kisinin sundugu haber podcastleridir. Bu gruba 6rnek olarak ¢alisma
kapsaminda incelenen “Diinya Podcast” ornek olarak gosterilebilir. “Diinya Podcast”
gazeciler Nida Dingtiirk, Seda Karatabanoglu ve Akin Art tarafindan hazirlanmak ve ayni1

anda ti¢iiniin katilimryla sunulmaktadir.

3.2.9.4 Konularimma Gore Haber Podcastleri

Tiirkiye’deki medya kuruluslar1 ve Tiirk gazeteciler tarafindan tiretilen haber
podcastleri igerikleri bakimindan farkli haber konularini ele almaktadir. Tiirkiye’de
geleneksel medya ortamlarinda gerceklestirilen gazetecilik faaliyetlerine benzer sekilde
gerceklestirilen podcast haberciligi uygulamalarinin yan1 sira sadece bu mecranin
yapisina uygun olarak iiretilen haber podcastleri de vardir. Bu nedenle bu baslik

konularina gore haber podcastlerini temelde dort alt kategoride ele almak miimkiindiir.

3.2.9.4.1 Biilten Konulu Haber Podcastleri

Bu haber podcastleri ana ¢ok televizyon haber biiltenleri ile radyo haberciligindeki
kisa haber biiltenlerine benzemektedir. Televizyon haber biiltenleri sabah 2 saate yakin
aksam ise genellikle 45 dakika ile sinirhidir. Radyo haberleri ise genellikle 5-10 dakika
arasinda giintin 6nemli bashklarinin 6zet sekilde anlatildigi haber podcastleridir. Baz1
biilten konulu haber podcastleri 5 dakikanin da altinda yaym yapmaktadir. Calisma
kapsaminda incelenen “Fox Haber” “Haberler.com”, “Haber Dinle” ve “Ac¢ik Radyo”

podacst yayinlarina bu gruba 6rnek olarak gosterilebilir.

3.2.9.4.2 Gindem Konulu Haber Podcastleri

Bu haber podcastleri daha ¢ok giindemin 6ne ¢ikan basliklarindan bazilarinin
detaylariyla ele alindig1 haber podcastleridir. Giinlin 6nemli gelismelerinden iki — ii¢
tanesinin degerlendirilmesine dayanan bu haber podcastlerine Unsal Unlii’niin yaptig1
“Patronsuz” podcast yayini ile Yavuz Oghan’in gergeklestirdigi “Bidebunuizle” podcat

yayini 6rnek olarak gosterilebilir.
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3.2.9.4.3 Konuklu Haber Podcastleri

Bu haber podcastleri belli konularin konunun uzmanlar1 veya konu hakkinda bilgi
sahibi olan Kkisilerin katilmiyla gergeklestirildigi haber podcastleridir. Onemli
gelismelerden biri ya da birkag1 haber podcastinin hazirlayan gazeteci/gazeteciler disinda
yayma alinan bir konuk ile degerlendirilmektedir. Bu gruba Ornek olarak ‘“Sputnik

Tiirkiye”, “Diinya Podcast” ve “Bidebunuizle” podcat yayini gosterilebilir.

3.2.9.4.4 Haber Dosyasi1 Podcastleri

Bu haber podcastleri geleneksel medyadaki arastirmaci gazetecilik veya belgesel
haberciligine yakin bir formatta ortaya ¢ikmaktadir. Bu haber podcasti tiirii genellikle
belli bir konuyu arka plani ile birlikte derinlemesine ele alir. Bu gruba 6rnek olarak “Kisa
Dalga” podcast ag1 bilinyesinde yer alan “Geregi Diistintildii” isimli podcast yayimni érnek

olarak gosterilebilir.

3.2.10 Baz1 Podcast Haberlerine iliskin Coziimleme Ornekleri

Genelde podcast yayincilig1 6zelde ise podcast haberciligi bakimindan Tiirkiye’de
gercgeklestirilen uygulama pratiklerine bakildiginda ¢alismanin akisi igerisinde bdyle bir
baslik agmak zorunluluk haline gelmistir. Zira dogusundan itibaren 6z olarak ses temelli
bir format olan podcast, Tiirkiye’de bir¢ok farkli uygulama yontemleri ile karsimiza

¢ikmaktadir.

Tiirkiye’deki podcast haberciligi uygulamalarini temel olarak iki baglikta
incelemek olasidir. Bunlardan ilki ses temelli yayinlardir. ikincisi ise goriintii temelli

yayinlardir.

Ses temelli yayinlar1 da kendi igerisinde yine iki baslik altinda incelemek
miimkiindiir. Birincisi, podcast mecrasina &zel olarak iiretilen yaymlardir. ikincisi ise
dogrudan podcast formatina 6zel olarak {iretilmeyen ancak temelde ses icerikli olan

yaylardir.

Boyle bir ayrimin yapilmasi gerek podcast’in format olarak c¢ercevesinin
belirlenmesi gerekse Tiirkiye’deki podcast uygulama pratiklerinin konumlandirilmasi

agisindan énemlidir.

Calisma kapsaminda sozii edilen uygulama pratiklerinden farkli ornekler

incelenmis ve yukarida yapilan ayrim temellendirilmeye calisilmistir. Bu kapsamda
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oncelikle yukarida yapilan temel ayrim asagida incelenen bazi podcast yayinlari ile

Ozetlenmeye calismistir.

3.2.10.1 Tele 1 Televizyonu — 18 Dakika Podcast Yayini

18 Dakika adli program hafta i¢in her giin saat 20:00°da TELE 1 televizyon
kanalinda yayimlanmaktadir. Programin moderatorliigii ayn1 zamanda kanalin Genel
Yayim Yonetmeni Merdan Yanardag yapmaktadir. Programin siirekli konugu ise Prof. Dr.
Emre Kongar’dir. Programda siyaset, ekonomi ve giincel konular ele alinmaktadir.
Programin orijinal formati bir televizyon programidir. S6z konusu program canli olarak
yayinlanmaktadir. Bu kapsamda yayinin baslangicinda moderator ve programin konugu
“izleyicilerine” hitaben “merhaba degeri izleyiciler, “merhaba sevgili seyirciler”,
“merhaba degerli seyirciler” gibi ifadelere yer vermektedir. Benzer sekilde yayin akist

icerisinde programin canli olarak yayimlandigi vurgusuna siklikla yer verilmektedir.

Yukarida da deginildigi gibi s6z konusu program bir televizyon kanalinda hafta
ici her giin can olarak yayinlanmaktadir. S6z konusu program bittikten sonra podcast
formatina uyarlanarak Spotify, Google Podcasts ve Apple Podcats gibi platformlarda

“podcast” adiyla dolasima sokulmaktadir.

Podcast’in genel formati bakimindan degerlendirildiginde s6z konusu yayinin
dogrudan bir podcast mecrasina yonelik tiretilmedigi aciktir. Ayrica s6z konusu yaymin
ses dosyasi haline getirilerek podcast platformlar aracigiyla dagitilmasi da bu yaymin
podcast olarak degerlendirilmesi icin yeterli degildir. Bununla birlikte Tiirkiye’deki
podcast haberciligi uygulama pratiklerini saptanmasi, buna iliskin degerlendirmelerin
yapilmas1 ve Tiirkiye’de podcast haberciligi iizerine biitlinliik¢li bir bakis acisinin
yaratilmasi amacinda bu ¢aligma kapsaminda s6z konusu yayin kendi ortam1 ve formati

baglaminda incelenmistir.

Sonug olarak degerlendirildiginde yukarida yapilan siniflandirma kapsaminda
“TELE 1 18 Dakika” isimli podcast yaymin dogrudan podcast mecrasina yonelik olarak
tretilmedigi, s6z konusu yayinin goriintii temelli bir yayin oldugu, programin ses dosyasi
haline getirilerek dolagimima sokuldugu ve podcast olarak isimlendirildigi tespit

edilmistir.
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3.2.10.2 NTV Radyo — Is Giderken Podcast Yayimm
Ise giderken programi NTV Radyo biinyesinde hafta ici her sabah 07:00-09:00

saatleri arasinda yaymlanmaktadir. S6z konusu programin sunuculugunu Zeynepgiil Alp

yapmaktadir. Program tematik anlamda bir haber programdir.

Programin agilis anonsunda sunucu Zeynepgiil Alp, giliniin tarihi ile birlikte genel
olarak su anonsu yapmaktadir: “Iyi sabahlar. Saatler 7’yi gdsterdi. NTV Radyo’da ise
giderken kusagi basladi. Ben Zeynepgiil Alp. iki saat boyunca Tiirkiye ve Diinya

giindeminde haberleri aktaracagiz.”

Gorildiigi lizere s6z konusu programin bir radyo haber biilteni formatinda
kurgulandig1 agiktir. Ayrica programin yayin akisi igerisinde ve genellikle reklam dncesi
ve sonrasinda siklikla “NTV Radyo” anonsu yapilmaktadir. Bu da s6z konusu programin
dogrudan podcast formatina uygun olarak iiretilmediginin en 6nemli gostergelerinden
biridir.

Bununla birlikte ilgili yayin sona erdikten sonra s6z konusu yayinin halihazirda
olan ses dosyasi podcast platformlar1 aracigiyla dolasima sokulmaktadir. Yapilan bu
islem ile s6z konusu yaymn “podcast” adiyla dinleyicilere ulastirilmaktadir. Yukarida
belirtilen 6rneklerde de vurgulandigi tizere s6z konusu yayinin teknik yonden bir podcast
olarak degerlendirilmesi dogru olmayacaktir. Ancak bu calismanin odak noktasi ve
kapsami1 bakimindan degerlendirildiginde ilgili yayinin ¢aligma kapsaminda irdelenmesi

Onemlidir.

Sonug olarak degerlendirildiginde ¢alismanin akisi igerisinde belirlenen podcast
haberciligi formalarma iliskin temel smiflandirma kapsaminda “NTV Radyo Ise
Giderken” isimli podcast yaymimin dogrudan podcast mecrasina yonelik olarak
tretilmedigi, s6z konusu yayinin ses temelli bir yaymn oldugu, programin halihazirdaki

ses dosyasinin dolagimina sokuldugu ve podcast olarak isimlendirildigi tespit edilmistir.

3.2.10.3 NTV Radyo — Eve Donerken Podcast Yayim

Eve donerken programi NTV Radyo biinyesinde hafta i¢i her aksam 17:00-19:15
saatleri arasinda yayinlanmaktadir. Programin sunuculugu gazeteci Giinnur Oztiirk Yener
yapmaktadir. Programin tanittim metninde “giin boyu Tiirkiye ve diinyada olanlar1 bilmek

icin saat 17.00'de NTV Radyo'yu a¢in. Bu kusakta ayrica giin biterken size enerji verecek
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doga, kitap, yemek, ekonomi, spor, is-giic ve teknoloji koseleri de var” ifadelerine yer
verilmektedir (http-35).

Programin sunucusu program acilisinda giiniin tarihi ile birlikte su anonsu
gecmektedir: “NTV Radyo Istanbul stiidyosundan iyi aksamlar. Ben Giinnur Oztiirk
Yener. Eve donerken kusaginda, 17 biilteni ile birlikteyiz.” Bu bilgilerden hareketle s6z
konusu yayinin dogrudan podcast igin iiretilmedigi agik¢a belli olmaktadir. Oziinde bir
radyo haber biilteni olan program yayinin bitimin ardindan halihazirdaki ses dosyasinin
podcast platformlarin yiiklenmesi islemine dayanmaktadir. Bu nedenle s6z konusu
yayinin c¢alisma kapsaminda kabul edilen podcast formatina uygun olmadigi
degerlendirilmektedir. Bununla birlikte tez calismasinin amaci bakimindan calisma

kapsaminda irdelenmesi anlamlidir.

S6z konusu program 6zelinde yapilan degerlendirildiginde, bu ¢calismanin 6nceki
kisimlarinda yer verilen podcast haberciligi formatlar1 baglaminda “NTV Radyo Eve
Donerken” isimli podcast yaymnmin dogrudan podcast mecrasina yonelik olarak
tiretilmedigi, s6z konusu yayinin ses temelli bir yaym oldugu, programin halihazirdaki

ses dosyasinin dolagimina sokuldugu ve podcast olarak isimlendirildigi tespit edilmistir.

3.2.10.4 Yeni Safak Yazarlar Podcast Yayim

“Yeni Safak Yazarlar” podcast yayminin konusu temel olarak gazetenin kose
yazarlar1 tarafindan kaleme alinan yazilarin seslendirilmesine dayanmaktadir. Yayinin
icerigini gazetenin kdse yazarlarimin yazdiklari giinlilk yazilar olusturmaktadir. S6z
konusu yazilar seslendirilerek podcast formatina uygun haline getirilmekte ve dagitict

platformlar aracigiyla dolasima sokulmadir.

Yukarida aktarilan bilgilerden hareketle “Yeni Safak Yazarlar” podcast yayminin
dogrudan podcast mecrasina yonelik tiretildigi aciktir. Ancak bununla birlikte s6z konusu
yaymin igerigi olusturulan kdse yazilarinin 6ncelikli basili gazete ve internet haber sitesi

tizerinden okuyuculara aktarilmasi1 amaciyla yazildigi unutulmamaldir.

Podcast yaymin sagladigr 6nemli avantajlardan biri olan zamanin ve mekanin
Onemini yitirmesi, bagka bir ifadeyle istenilen yerde ve zamanda habere erisimin miimkiin

olmasi s6z konusu uygulamay1 ¢alisma acisindan dnemli kilmaktadir.

Sonug olarak degerlendirildiginde “Yeni Safak Yazarlar” isimli podcast yayininin

igerigini olusturan kdse yazilarin basili gazete ve ¢evrim i¢i platformlarda okuyuculara
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ulagtirllmak amaciyla yazildigi; s6z konusu yazilarin seslendirilerek podcast formatina
uyarlandigi; dolayisiyla s6z konusu yayin igerigi olusturan bilgilerin dogrudan podcast
icin iretilmedigi; bununla birlikte yapilan seslendirme islemi ile yayin igeriginin ses
yoluyla ve podcast mecrasi lizerinden de dolasima sokulmasinin amaglandigi tespit

edilmistir.

3.2.10.5 Sputnik Tiirkiye — Aksam Postas1 Yayini

“Aksam Postas1” hafta i¢i her aksam 17:30-19:00 saatleri arasinda RS FM’de
yaymlanmaktadir. RS FM, “Rossiya Segodnya” Uluslararas1 Haber Ajansi’nin
biinyesinde Tiirkiye’de faaliyet gosteren bir medya kurulusudur. Ajansin Tiirkiye’de
faaliyet gosteren bir diger medya ortami ise internet haber portali olan
tr.sputniknews.com’dur. Canli olarak yaymlana programin ana konusunu siyaset,

ekonomi ve giincel konular olusturmaktadir.

“Aksam Postas1” programinin sunuculugu gazeteci Atilla Glineri yapmaktadir.
Programin taniim metnine “Tirkiye ve diinya giindeminde 6ne ¢ikan konularin ele
alindig1; politikaci, uzman ve gazetecilerin yorumlartyla katki sundugu Atilla Giiner'le
Aksam Postasi, hafta i¢i her aksam dinleyicilerle bulusuyor” (http-36) ifadelerine yer
verilmektedir. S0z konusu tanitim metni Apple Podcast ya da Spotify gibi podcast
dagitim aglarinda ise “Tiirkiye ve diinyada 6ne ¢ikanlarin ele alindigi; politikaci, uzman
ve gazetecilerin katki sundugu Atilla Giiner'le Aksam Postasi, hafta i¢i her aksam

RSFM'de.” seklinde yer almaktadir.

Her iki tanitim metninden hareketle s6z konusu yayimin orijinalde bir radyo
programi olarak hazirlandig1 acik¢a ortaya c¢ikmaktadir. Bununla birlikte canli olarak
yaymlanan program sosyal medya platformu YouTube iizerinden de goriintiilii olarak
yayinlanmaktadir. Program es zamanli olarak mobil uygulamalar iizerinden de
dinleyicilere ulastirilmaktadir. Programin genel siiresi 90 dakikadir. Ayni giin igerisinde

saat 21:00’de programin tekrarina yer verilmektedir.

“Aksam Postas1” podcast yaymin igeriginin temel kaynagi geleneksel medya
araglarindan olan radyoya dayanmaktadir. Bununla birlikte s6z konusu yayin sosyal
medya platformlar1 ve mobil uygulamalar {izerinden de goriintiilii ve canli bir sekilde

yayinlanmaktadir. Dolayisiyla iiretilen icerik birden fazla mecrada es zamanl olarak
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yayimlanmaktadir. Canli yaymin ardindan s6z konusu program podcaste uyarlanarak bu

mecra lizerinden de dolasima sokulmaktadir.

Bu acidan degerlendirildiginde Tiirkiye’deki podcast haberciliginin farkl
uygulama pratiklerine odaklanan bu ¢alisma kapsaminda “Aksam Postas1” podcast yayini
ele alinmas1 anlamlidir. Nitekim ¢alisma dogrudan podcast olarak tiretilen yayinlar kadar,
podcast mecrasina uyarlanan yaymlara da deginmektedir. Tiirkiye’deki podcast
haberciligi uygulama pratiklere biitiinliik¢ii bir yaklagimla degerlendirilmesi amactyla

s0z konusu yayin incelenmeye deger bulunmustur.

Sonu¢ olarak degerlendirildiginde “Aksam Postas1” isimli podcast yayininin
dogrudan podcast mecrasina yonelik olarak iiretilmedigi; podcast yayininin igeriginin
ayni1 isimli radyo programindan uyarlandig1; s6z konusu yayinin radyo ile birlikte sosyal
medya platformu olan YouTube lizerinden de canli olarak yayilandigi; incelenen yayinin
daha sonra ses dosyasina doniistiiriilerek podcast formatina uyarlanarak dolasimina

sokuldugu ve podcast olarak isimlendirildigi tespit edilmistir.

3.2.11 Podcast Dagitim Platformlar
Calismanin bu baghigi altinda podcast yaymciliginin énemli bir asamasi olan
podcast yayinlarinin dagitimi siirecinde kilit rol oynayan “podcast barindirma”

platformlarina deginilecektir.

Podcast yayinlarinin podcast dinleme platformlarinda listelenebilmesinin en temel
kosulu bu yayinlarin RSS Feed’inin podcast dinleme platformlarina tanitilmis olmasidir.
Bu tanitim siirecinde “podcat barindirma platformu” veya “podcast sunucusu” olarak
adlandirilabilecek servis saglayicilara ihtiya¢ duyulmaktadir. Podcast yayinlarin podcast
dinleme platformlarina oradan dinleyicilere ulastirilmast i¢in Oncelikli olarak bir
sunucuda barindirilmasi gerekmektedir. Podcast dosyalarin barindirilmast ve podcast
dinleme platformlarina ulastirilmasinda kilit rol oynayan bu sunucular farkli markalarin

catis1 altinda faaliyet gostermektedir.

“Podcast barindirma” platformlarindan bazilar1 tamamen iicretsiz hizmet
sunarken bazilar1 ise temel ya da baslangi¢ diizeyindeki servisler igin fiicret talep
etmemektedir. Bu servislerden bazilar1 ise daha ileri hizmetler i¢in farkli abonelik

paketleri sunmaktadir. Podcast barindirma platformlarma iligkin kesin bir listenin
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yapilmasi zordur. Bununla birlikte podcast yayinciligiyla ilgilenen kisilerce en ¢ok tercih

edilen barindirma platformlarin listelenmesi miimkiindiir.

Yaygin olarak kullanilan podcast barindirma platformlarindan bazilar1 sunlardir:
Anchor, Sound Clound, Spreaker, Megaphone.fm, Artl9, Buzzsprout, Podcast.co,
Podbean, Acast, RSS.com, Transistor.fm, Blubrry, Simplecast, Captivate, Castos, Libsyn,
Alitu.

Bir podcast barindirma platformunun igerik iireticisine saglandigi iki temek unsur
vardir. Bunlardan ilki ilgiyi yayinm web ortaminda barmdirilmasidir. ikincisi ise s6z
konusu yaymnin podcast dineleme platformlarinda listelenebilmesi ve dolayiyla takip
edilmesi icin gerekli olan RSS beslemesini olusturmasidir. Bu iki unsur ayni zamanda
podcast yaymcilig1 olmazsa olmaz kosullarin saglanmasi anlaminda gelir. Oyle ki; bir
podcast yayinin podcast dinleme platformlarinda listelenebilmesinin en 6nemli kosulu bu
yaymin bir sunucuda barindirilmast ve ilgili yayma iliskin RSS kodunun

olusturulmasidir.

Bir podcast barindirma platformunun igerik iireticisine sagladigi bir diger unsur
ise ilgili yayinlara iliskin istatistiksel verilerin olusturulmasi ve igerik iireticisi ile
paylasilmisidir. Ancak bu 6zelligin yukarida siralanan tiim platformlar i¢in gecerli oldugu
s0ylemek zordur. Bununla birlikte podcast yayinlarina iligkin istatistiksel verilere erisim

cogunlukla bir abonelik paketinin satin alinmasiyla gerceklestirilmektedir.

Podcast barindirma platformunda podcast yayini olustururken belirlenmesi
gereken bazi kritik bilgiler vardir. Igerik iireticisi tarafindan podcast barindirma
platformunun ilgili meniistindeki yerlere girilmesi gereken bu bilgileri podcast yayinin
adi1, podcastin yayinlanacagi dil, podcast yaymin hangi kategoride yer aldigi, podcast
yayinina iligkin gorsel, resmi, podcastin goriiniirliigii, icerik iireticisine ait e-posta

seklinde siralamak miimkiindiir.

3.2.12 Podcast Dinleme Platformlar
Calismanin bu baslig1 altinda podcast yayinlarinin dinlenilmesine olanak saglayan

podcast dinleme platformlarina deginilecektir.
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Podcast yayinlarinin dinlenilmesinde c¢esitli mecralar kullanilmaktadir. Bu
mecralar calismada “podcast dinleme platformlar1” olarak anilacaktir. Podcast dinleme
platformlar1 en temelde podcast barindirma platformlar1 aracigiyla dolasima sokulan
podcast yayinlarinin bilgisayar, tablet veya mobil araglar aracigiyla dinlenilmesine olanak
saglayan ara¢ olarak tanimlamak miimkiindiir. S6z konusu platformlar hem web
tarayicilar1 iizerinden hem mobil aplikasyonlar hem de Windows ve Mac isletip sistemine

sahip bilgisayarlarda kurulabilen ara yiiz yazilimlari ile dinlenilebilir.

Glinlimiiz podcast ekosisteminde ¢ok sayida podcast dinleme platformunun
varligindan sz edilebilir. Bu platformlardan en yaygin olanlarindan bazilar1 sunlardir:
Apple Podcast, Spotfiy, Google Podcast, Sound Clound, Overvast, Castbox, Tuneln
Radyo, Spreaker, Pocket Casts,

Yukarida siralanan podcast dinleme platformlarindan bazilari ayn1 zamanda
podcast barindirma platformu olarak hizmet vermektedir. S6z konusu platformlar podcast
yayinlarini konularina gore kategorize etmekte ve dinleyicilerin ilgili i¢erige ulasmasinda
kolaylik tanimaktadir. En yaygin kullanilan podcast dinleme platformlarindan Apple
Podcast, Spotify ve Google Podcast’in podcast yayinlarina yonelik uygulandiklari

kategori islemi agagida iki tablo halinde 6zetlenmistir:

3.2.13 Podcast Aglar
Podcast ag1; biinyesinde farkli tiir ve igeriklerde birden ¢ok podcast yaymini
barindiran bir olusum olarak tanimlanabilir. Podcast aglari, podcast yayimlarinin {iretimi

oncesinde, liretimi sirasinda ve liretimi sonrasinda cesitli misyonlar {istlenir.

Podcast aglarinin, podcast yayinlarinin iiretimi dncesinde iistlendikleri gorevleri,
yaymin format ve igeriginin belirlenmesi siirecinde podcast yapimcisina fikri destek
saglamak, yayinin isim ve gorselinin belirlenmesi siirecine katki sunmak ve yaymin daha
etkili etkili hale getirilmesi i¢in gerekli on hazirliklar1 gerceklestirmek seklinde siralamak

miumkindiir.

Podcast aglarinin, podcast yayinlarinin {iretimi sirasinda podcast yapimcilarina
sagladiklar katkilar iki baglik altinda incelemek miimkiindiir. Bunlardan ilki; podcast
yapimeisinin ihtiyag duydugu teknik ekipmanlarin tedarik edilmesi ve bu teknik

ekipmanlarin podcast yapimcisinin kullanimina sunulmasini kapsar. Podcast aglarinin,
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podcast yapimecilarina sagladiklar ikinci katki yontemi ise podcast yapimeisinin kendi
imkanlar1 dahilinde irettigi igerigin, podcast ag1 tarafindan teknik diizenlemeye tabii

tutulmasi seklinde 6zetlenebilir.

Podcast aglarinin, podcast yayinlarinin tiretimi sonrasinda podcast yapimcilarina
sagladiklar1 katkilar1 yine ii¢ baslik altinda degerlendirmek olasidir. Bu basliklardan ilki
podcast yaymlarinin ¢esitli podcast dinleme platformlarma dagitimi siirecini
kapsamaktadir. Bu ayn1 zamanda ilgili podcast yayminin olabildiginde fazla sayida kisiye

ulastirilmasi i¢in gerekli ve onemli bir siirectir.

Podcast aglarimin, podcast yaymin iiretimi sonrasinda podcast yapimcisina
sagladig ikinci katki ise podcast yayinin ¢esitli medya ortamlarinda tanitilmasi siirecini
planlamak, yonetmek ve ger¢eklestirmek olarak siralamak miimkiindiir. Bu stireg ilgili
podcast yayinin hem dogrudan igerik {ireticisi olan podcast yapimcisi veya yapimcilarinin
kisisel sosyal medya hesaplarindan paylasilmasini hem podcast aginin kurumsal internet
sayfasi ve sosyal medya hesaplarinda tanitilmasini hem de podcast yayinina dahil edilmis
ise konuk veya konuklarin sosyal medya hesaplarinda duyurulmasini kapsamaktadir.
Bunlarin disinda s6z konusu yayinla ilgili bir reklam siireci gerceklesmis ise veya soz
konusu yayina iligkin bir sponsorluk ¢aligmasi yiiriitiilmiis ise reklam veren veya sponsor
olan kisi veya kurumlara ait medya araglarinda s6z konusu podcast yayinin tanitilmasi

sirecini de bu asamaya dahil etmek miimki{indiir.

Podcast aglarinin, podcast yaymin iiretimi sonrasinda podcast yapimcisina
sagladigr lglincli katki s6z konusu podcast yaymi aracigiyla bir gelir modelinin
olusturulmasini siirecini kapsar. Bu siirecte podcast agi, ilgili yayina, yaymin yapimcisi
ya da yapimcilaria gelen reklam veya sponsorluk tekliflerinde yayinin yapimcist ya da
yapimcilarina danigmalik veya ajans hizmeti sunar. Podcast aginin, s6z konusu podcast
yaymina iligkin reklam veren arayisinda bulunmasi veya yayina sponsor olabilecek kisi

ya da kurumlarin tespit edilmesi yine bu siirecin kapsaminda degerlendirilebilir.

Podcast aglarimin yukarida siralanan ¢aligmalar disinlar gerceklestirdikleri bir
diger uygulama ise podcast yayimi yapmak isteyen kisilere yonelik egitimler
diizenlemektir. Podcast yayinciligi konusunda farkli diizeyde bilgi sahibi olan kisilere
yonelik diizenlenen bu egitimlerin bazilari, ¢esitli kuruluslarla saglanan is birlikleri ile

ticretsiz bir sekilde verilmektedir. Podcast aglar tarafindan diizenlenen bazi egitimler ise
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istege baghh smirli sayidaki katilimci ile odak grup seklinde ve iicretli olarak

gerceklestirilmektedir.

Calismanin bu bashigi altinda Tiirkiye’deki podcast yayinciligi ekosisteminde
sayilar1 giderek artig gdsteren podcast aglarma deginilecektir. Tiirkiye’deki podcast
aglarinin tarihsel gelisimi hem Tiirkiye’deki podcast yaymnciliginin tarihsel gelisiminin
eksik olmasi hem de podcast alanindaki ¢aligmalarin yetersiz olmasindan kaynakli olarak
elde edilen bilgiler 1s181nda olusturulmaya ¢alisilmistir. Bu nedenle ¢alismada Tiirkiye’de
podcast ag olarak faaliyet gosteren ve bu alanda etkinligi ¢alismanin yazari tarafindan

gbzlemlenen sinirli sayida podcast agina yer verilecektir.

3.2.13.1 Medyapod Podcast Ag1

Tiirkiye’deki podcast ag1 yapilanmasina iliskin somut verilere ulagsmak zordur.
Bununla birlikte Medyapod podcast aginin Tirkiye’deki ilk podcast aglarindan biri
oldugu ifade etmek miimkiindiir. Akademisyen Dr. Sarphan Uzunoglu ve gazeteci Tunca
Ogreten tarafindan kurulan Medyapod podcast ag1, 2018 Agustos ayinda faaliyetlerine
baslamistir. 2018-2019 yillar1 arasinda 15 akist kurucu bu iki isim tarafindan
strdirilmistiir. 2019 yili sonrast Medyapod’un Genel Yayin Yonetmenligi gorevini
Ilkan Akgiil yiiriitmiistiir. 2020 Haziran ay1 icerisinde yeniden yapilanma geciren
Medyapod biinyesinde “kolektif ve ¢ok sesli yonetim anlayis1” benimsenmis ve bu
nedenle de Genel Yayin Yonetmenligi pozisyonunun kaldirilmasina karar verilmistir.
Olusan bu yeni yonetim anlayisi cercevesinde gazeteciler Nida Dingtiirk, Secil Tiirkan,
Burak Kilig ve Emre Ilkan Saklica’dan olusan yaymn kurulu Medyapod’un ydnetimde
kolektif olarak s6z sahibi olmaya baslamistir. Ayrica Medyapod podcast aginin ikinci
kurum, kurulus ve kisilerle iletisimin saglanmasi noktasinda gazeteci Nida Dingtiirk’e

temsil yetkisi verilmesi kararlastirilmistir (http-37).

Podcast teknolojisinin sesin demokratiklestirilmesine sundugu katkilar1 ifade
etmek acisindan Medyapod podcast aginin, bu teknolojiye yaklasimi Onem arz
etmektedir. Basta gazeteciler, blog yazarlari, aktivistler, uzmanlar ve spor severler olmak
tizere Tiirkiye’den bir¢ok insani bir araya getirmeyi amaclayan Medyapod, “her dilden
ve renkten sesin kisitlayici filtrelere takilmaksizin kitlelere ulagsmasini” nemsemektedir.

Bu agidan bakildiginda Medyapod podacst ag1, podcast teknolojisi ile yapilan gazetecilik
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uygulamalarina deger vermektedir. Yayincilik anlayisinin temelinde sansiirle miicadele
de yer alan Medyapod, “soéziin uguculuguna karsi yazinin kaliciligini kabul eder ancak
sesin yazidan hizli yayilma giiclinii unutmaz.” Medyapod, sesin yazidan hizli yayilma

gliciinii “bilginin ulasilabilirligi ve dolasimi i¢in kullanmay1” amaglamaktadir (http-38).

Isitsel bir medya ortami olan podcast yayinciligin avantajlari ile sunmus oldugu
icerik cesitliligin tespit edilmesi acisindan, Medyapod’un kuruculardan Sarphan

Uzunoglu’nun su sozleri anlamlidir:

“Iletisim derslerinde hocalarimiz radyonun avantajnin, patates soyarken haberleri
dinleyebilme ozgiirliigii vermesi oldugunu sodylerdi. Medyapod da benzer bir avantaji
kullaniyor diyebiliriz. Yoldasiniz ve kulagmizda kulaklik, miizik dinlemiyorsunuz, Zeynep
Yiinciiler ile siyaset bilimci Sezin Oney, Tiirkiye Katar iliskilerini konusuyor, Katar
Seyhi'nin Tiirkiye'ye neden ucak hibe etmis olabileceginin yanitin1 ariyorlar. Bu sirada
metrodan inip kosar adim vapura seyirtiyorsunuz. Birazdan evde olacaksiniz, belki patates
soymaniz gerek, Katar meselesinden sonra Can Semercioglu’nun kiiltiir-sanat programi olan
‘Sapka Alt1 Konusmalar1’ var sirada. Semercioglu'nu dinlerken yemegi yaparsiniz, Tunca
Ogreten ve Fatih Yasli’min ‘Kampana’ programi sirasinda da yemeginizi yersiniz. Ustelik

bunu yaparken internet kotanizi da harcamazsiniz” (http-39).

Medyapod podcast agi biinyesinde kurulusundan itibaren medya, siyaset,
teknoloji, kiiltiir ve spor gibi ¢esitli konularda podcast yayinlar iiretilmektedir. Bu
yaymlardan bazilari yaym hayatin1 sona ermistir. Baz1 yaymlar ise bu g¢alismanin
yazildig: tarih olan 28 Subat 2022 itibariyle devam etmektedir. Medyapod podcast ag1
blinyesinde bu c¢alismanin konusu itibariyle degerli goriilen “haber” odakli podcast

yaymlarin isimleri, ele aldiklar1 konular ve yapimcilart sunlardir:

Tablo 3.1. Medyapod podcast agt biinyesinde yayinlanan haber temalr yaymnlar

Podcast Yaymninm Kategorisi Podcast Yayinin Adi Podcast Yayminin Yapimcsisi
Giincel Siyaset Ara Baghk Gazeteci Zeynep Yiinciiler
Gincel Siyaset Kampana Gazeteci Tunca Ogreten
Giincel Siyaset Niye Gazeteci Tunca Ogreten
Giinliik Haber Pod360 Gazeteci Zeynepgtl Alp
Medya Haber Ekonomisi Dr. Sarphan Uzunoglu
Kiiltiir-Sanat Anlatsam Roman Olur Gazeteci Nida Dingtiirk

Giincel Devam Filmi Gazeteci Secil Tiirkkan
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Medyapod podcast agini, Tiirkiye’deki podcast yayinciligt ekosistemi agisindan
onemli kilan bir diger husus ise Medyapod tarafindan diizenlenen “Podcast Zirveleridir”.
Ilki 6-7 Mayis 2019 tarihleri arasinda gergeklestirilen ve Podcast Summit I olarak
isimlendirilen zirveye Tiirkiye’de podcast alaninda faaliyet yiiriiten bir¢cok isim
katilmistir. Aralarinda bu calisma kapsaminda gériisiilen gazeteciler Unsal Unlii, Nilay
Omek gibi bireysel yayincilar ile Socrates, A¢ik Radyo, Potacast, Farkli Kaydet gibi
kurumsal yayincilarin da yer aldigi Podcast Summit I programinda podcast’in gelecegi,

stirdiiriilebilirligi ve podcast yapim tekniklerine iliskin konular ele alinmustir. (http-40).

Medyapod tarafindan diizenlenen podcast zirvesinin ikincisi 28-29 Kasim 2020
tarihlerinde gerceklestirilmistir. Podcast Summit II adiyla diizenlenen zirve bu ¢alismanin
ana konusu itibariyle 6nem arz etmektedir. “Gazetecikte yeni bir alan: Podcast” ana
temastyla gerceklestirilen ikinci zirve podcast mecrasinin haber iletme baglaminda
kullanimina odaklanmaktadir. “Podcast’in gazetecilik i¢in agtig1 yeni alanlar, bu alanlarin
avantajlari, dezavantajlari, teknik yeterlilikler, gelir modelleri ve Ongoriiler” gibi
konularin tartisildigi zirveye calisma kapsaminda goriisiilen gazetecilerden Kemal
Goktas, Can Oz, Umit Alan, Murat Gamsiz ve Levent Pekcan katilmistir. Bu isimlerin
disinda zirvede one ¢ikan diger isimler arasinda Cansu Camlibel, Nevsin Mengii, Nazan

Ozcan, Ozgiir Mumcu, Eray Ozer, Kumru Baser de katilmistir (http-41)

Medyapod podcast ag1 6zelinde calisma kapsaminda deginilmesi gerekli goriilen
bir bagka konu da “Podcast Akademi’dir. Medyapod biinyesinde kurulan “Podcast
Akademi” ile podcast kiiltiiriiniin yayginlastirilmas1 amaglanmakta ve podcaast’e dair
atdlye ve egitimler diizenlenmektedir. Ilkan Akgiil ve Uraz Kaspar koordinatérliigiinde
diizenlenen egitimlerde, katilimcilara podcast’e dair teorik ve pratik konularda bilgiler

verilmektedir.

Medyapod biinyesinde faaliyet gosteren “Podcast Akademi”, Bagimsiz
Gazetecilik Platformu P24 ortakliginda 19-20 Ekim 2019 tarihinde bir podcast atolyesi
diizenlenmistir. Friedrich Nauman Vakfi’ni1 destegiyle diizenlenen egitime 15 kisi

katilmistir (http-42).

Medyapod podcast aginin Tiirkiye’deki podcast kiiltiiriinlin gelismesine katki
saglamak amaciyla diizenledigi egitimlerden biri de g¢evrimici haber platformu olan

“Bagimsiz Iletisim Ag1” Bianet is birligi ile gerceklestirilmistir. 29 Subat-1 Mart 2020
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tarihleri arasinda gergeklestirilen egitime 14 kisi katilmistir (http-43). Medyapod Podcast
Akademi ve Bianet ortakliginda gerceklestirilen ikinci egitim ise 16-17 Mayis 2020
tarihleri arasinda gerceklestirilmistir. S6z konusu egitime 44 kisi egitime katilmistir (http-

44),

3.2.13.2 Kisa Dalga Podcast Ag1

Kisa Dalga Podcast ag1 6 Kasim 2019 tarihinde yayin hayatina baslamistir.
Gazeteci Kemal Goktas tarafindan kurulan “Kisa Dalga Podcast” haber odakli yayincilik
yapmaktadir (http-45).

3.2.13.3 Podfresh Podcast Ag1

Podfresh podcast ag1 4 Mayis 2020 tarihinde Aykut ibrisim, Uraz Kaspar ve ilkan
Akgiil tarafindan kurulmustur. Kendisini “kreatif podcast ajansi” olarak tanimlayan
Podfresh, Medyapod biinyesinde faaliyet gdsteren ‘“Medyapod Podcast Akademi’yi
bilinyesine katmistir (http-46). Podfresh ayni zamanda Tiirkiye’nin ilk podcast ajansi

olarak da goriilmektedir.

3.2.14 Podcaste liskin Yapilan Cahsmalar

Tiirkiye’de podcasting ile ilgili yapilan ¢alismalarin 6nemli bir kismi egitim
odaklidir. Bu nedenle de podcast teknolojisinin degerlendirilmesinde bireylerin egitimi
ile bu teknolojinin egitim siirecine sagladigi katkilara deginilmistir. 15 Kasim 2021
tarthinde Yiksekogretim Kurulu Baskanligi Tez Merkezi sistemi lizerinden “podcast”
anahtar kelimesi ile yapilan taramada toplam 42 ¢alisma tespit edilmistir. Bu calismalarin

konu ve tez tiirleri asagidaki tabloda gosterilmistir:
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Tablo 3.2. Podcast konulu akademik ¢alismalarin dagilimi

Tez Konusu Tez Tiirii Tez Sayisi
Egitim ve Ogretim Doktora 6
Halkla iliskiler Doktora 2
Bilim ve Teknoloji Doktora 1
Endiistri Uriinler Tasarimi Doktora 1
Egitim ve Ogretim Yiiksek Lisans 14
Halkla Tliskiler Yiiksek Lisans 3
Gazetecilik Yiiksek Lisans 2
Isletme Yiiksek Lisans 2
Alman Dili ve Edebiyat1 Yiiksek Lisans 1
Bilgisayar Miihendisligi Bilimleri Yiiksek Lisans 1
Bilim ve Teknoloji Yiiksek Lisans 1
Dilbilim Yiiksek Lisans 1
Ekonomi Yiiksek Lisans 1
Elektrik ve Elektronik Miihendisligi Yiiksek Lisans 1
Giyim Teknoloji Yiiksek Lisans 1
Hukuk Yiiksek Lisans 1
Psikoloji Yiiksek Lisans 1
Turizm Yiiksek Lisans 1
Sehircilik Yiiksek Lisans 1

Tablo 3.2.’de de goriildiigii iizere Tiirkiye’de podcast anahtar kelimesi ile aranan
tez calismalarinda agirlikli olarak Egitim-Ogretim konulu calismalarin yapildig
goriilmiistiir. Bu durumun temel nedeni bu ¢alismanin yazarini gore, ses temelli olan
podcast teknolojisinin bir 6gretim teknolojisi 6nemli avantaj sagliyor olmasidir. Podcast
teknolojisinin egitim alaninda yaygin olarak kullanilmasi akademik ¢evrelerde konunun

incelenmesi sonucu dogurmustur.

Bu baglamda yapilan c¢alismalarin bir kismi podcast teknolojinin 6grenme araci
olarak kullanimi derinlemesine ele alirken bir kismi1 da yeni iletisim teknolojilerin genel

cevresin icerisinde kalarak podcast teknolojisine kisaca deginmistir.

3.2.15 Radyo ve Podcast Arasindaki Benzerlikler ve Farkhliklar

Podcastin en fazla karsilastirildig: geleneksel kitle iletisim araci radyodur. Ilk

calismalar podcastleri radyonun bir uzantisi olarak gérmiistiir. Tipki radyo gibi ses temelli
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bir mecra olan podcast giiniimiizde radyonun “kardesi” olarak tanimlanmaktadir. Ancak
giiniimiizde podcasler hem sundugu igerikler hem de kendine has 6zellikleri ile yeni bir
mecra olarak degerlendirilmektedir (Birsen, 2021). Podcast ve radyo arasinda onemli

benzerlikler olmakla birlikte ciddi farkliliklarda s6z konusudur.

Podcastleri radyodan ayiran en temel 6zellik; podcastlerin radyoya gore daha aktif
sekilde dinleniyor olmasidir. Bir baska ifadeyle podcast dinleyicisi podcast yayini
baslangicindan itibaren dikkatle dinlerken radyo daha ¢ok dikkatin dagilmamasi i¢in
dinlenilmektedir. Podcast yayinlar1 dinleyicisinin ilgi alanma gore Ozel tercihle
belirlendigi i¢in dikkat toplanarak dinlenilmektedir. Ancak radyo daha c¢ok fonda eslik
edici bir arag olarak kullanilmaktadir. Podcast ile radyo arasinda 6ne ¢ikan bir diger fark
anlatim teknigidir. Podcastler, genellikle filmlerden ve televizyon dizilerinden esinlenilen
hikaye anlaticilii teknigini kullanmaktadir. Bu acidan bakildiginda podcastler, konu
odakli olan radyolardan bu yoniiyle de ayrismaktadir. Podcastleri radyodan ayiran bir
baska 6zellik podcastlerdeki samimi dil kullanimidir. Her iki mecra arasindaki bir bagka
farklilik ise tiikketim big¢imidir. Podcastler genellikle akilli telefonlar iizerinden ve bir

kulaklikla dinlenirken radyo dinleme genellikle paylasilan bir deneyimdir (Birsen, 2021).

Podcast en biiylik avantajlarindan biri de istenildigi mekanda ve zamanda
dinlenilebiliyor olmasidir. Dinleyiciye zaman ve mekéan 6zgiirliigii taniyan podcastler,
baska islerle mesgulken de dinlenilebiliyor olmasi nedeniyle onemli bir avantaj
sunmaktadir. Bunun yani sira podcastler istenildiginde durdurulup yeniden
dinlenilebilmesi, yayinn ileri veya geri alinabilmesi bakimindan radyodan ayrigmaktadir.
Ciinkii radyo yayinlari anliktir. Dinleyicinin baskaca bir ara¢ kullanarak kayit
yapilmadigr miiddetge radyo yayinlarimi yeniden dinlemesi, ileri veya geri sarmasit

miimkiin degildir.

Ses temelli bir mecra olan podcast, radyonun {iretim pratiklerinden
beslenmektedir. Dogrudan bir radyo programinin liretim agamalarina uymak zorunda
olunmasa da bu liretim agamalarin benzerlik gosterdigi soylemek miimkiindiir. Podcastler
bireysel igerik iireticileri tarafindan da rahatlikla tiretilebilirken radyo yayinlari kurumsal

igerik tireticileri tarafindan tiretilmektedir.
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4. YONTEM

Bu c¢alisma en temelde Tiirkiye’de podcast haberciligine iliskin uygulama
pratiklerine odaklanmaktadir. Calismada podcastin haber iletme arac1 olarak kullanimini
nitel paradigmanin bakis agis1 ile Tiirkiye’deki medya kuruluglarinin ilgili birimlerindeki

temsilcileri ve Tiirk gazeteciler baglaminda ortaya konmaya caligilmistir.

4.1 Cahsmanin Evreni ve Orneklemi

Bu calismada, Tiirkiye’de uygulanan podcast haberciligi pratiklerinin daha somut
bir diizlemde incelenebilmesi adina, Apple Podcast (iTunes), Spotify ve Google Podcast
platformlarinda haber podcastleri yayimlayan Tiirkiye’deki medya kuruluglar1 ve Tiirk

gazeteciler aragtirma evreni olarak belirlenmistir.

Calismanin evreni belirlenirken yukarida anilan podcast dinleme platformlarimin
“haberler”, “haberler ve politika”, “haberler ve siyaset” kategorilerinde yayin yapan
Tiirkiye’deki medya kuruluslar1 ve Tiirk gazeteciler belirlenmesine yonelik taramalar

yapilmistir.

Yapilan taramalar sonucunda tespit edilen evrendeki medya kuruluslarinin ve
gazetecilerin tamamiyla EK-1’de bir 6rnegi sunulan arastirma mektubu ile baglanti
kurulmaya calisilmig ancak siire¢ igerisinde bazi medya kuruluslar1 ve gazetecilerden
caligmaya katki saglanmast konusunda olumsuz, bazi medya kuruluslari ve
gazetecilerden ise olumlu doniis alinmistir. Calismanin evrenini olusturan bazi medya

kuruluslar1 ve gazetecilerden ise hi¢ doniis alinamamustir.

Tiirkiye’deki podcast haberciligi pratiklerini  biitlinliik¢li  bir yaklagimla
incelemeyi amaclayan bu ¢alismada, medya alaninda faaliyet gosteren ¢esitli kuruluslar
ile bireysel yaymcilarin tirettikleri igerikler tamami ¢alisma kapsamina alinmistir. Bu
dogrultuda farkli medya ortamlari i¢in tiretilen igerikleri podcast mecrasina uyarlayarak

aktaran medya kuruluslar1 ve gazeteciler de calismaya dahil edilmistir.

Bu ¢alismanin 6rneklemi belirlenirken Tiirkiye’deki medya yapilanmasi dikkate
alimmistir. Bu dogrultuda c¢alisma oOrnekleminin belirlenmesinde amagli 6rnekleme
yontemi belirleyici olmustur. Tiirkiye’deki medya yapilanmasinin ¢esitliligini ¢aligmada

olabildigince yansitilmasi amaciyla ¢caligmada amacli 6rneklem yontemlerinden biri olan

79



kartopu Orneklem yoOntemiyle tercih edilerek, arastirmanin problemine iliskin bilgi

kaynag1 olabilecek kisilere ulasilmistir.

Zincir o6rnekleme olarak da adlandirilan kartopu 6rnekleme modelinde siire¢ “Bu
konuda en ¢ok bilgi sahibi kimler olabilir?”, “Bu konuyla ilgili olarak kim veya kimlerle

gorlismemi Onerirsiniz?” gibi sorularla baglamaktadir (Yildirim & Simsek, 2018, s. 122).

Calisma kapsaminda ulasilan ve calismaya katki saglamayi1 kabul eden medya
kuruluglar1 ve gazetecilerden c¢aligmanin konusunu olusturan podcast haberciligi
konusunda farkli uygulama pratikleri gergeklestirdikleri belirlenen medya kuruluglari ve

gazeteciler calismaya dahil edilmistir.

Calismanin Orneklemi belirlenirken hem Tiirkiye’deki medya yapilanmasinin
temsil giicliniin artirilmas1 hem de Tiirkiye’de uygulanan podcast haberciligi pratiklerinin
miimkiin oldugunda yansitilmasi amaclanmistir. Bu ama¢ dogrultusunda caligmanin
ornekleminin belirlenmesi agamasinda arastirmaci tarafindan iki soruya yanit aranmaigtir.
Podcast yaymin {reticisinin belirlenmesine yonelik olan ilk soru soyledir: “Podcast
yaywn iireticisi kim? Medya kurulusu mu yoksa bireysel gazeteci mi?” Ikinci soru ise
iiretilen igerigin tanimlanmasina ydneliktir. Bu soru ise “Podcast yayini dogrudan
podcast mecrasina yonelik mi tiretiliyor? Yoksa farklt medya ortamlart igin iiretilen

icerikler podcast mecrasina mi uyarlaniyor?” seklindedir.

Yukarida yer alan sorularin cevaplarindan hareketle ¢alismani Orneklemi
igerisinde yer alan katilimcilar aragtirmaci tarafindan temelde iki kategoriye ayrilmistir.
Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimcilara yonelik yapilan ilk kategorize
uygulamas1 icerik {reticisi aktdr baglaminda gerceklestirilmistir. Bu dogrultuda
calismada yer alan katilimcilar arastirmaci tarafindan “kurumsal igerik iireticileri” ve

“bireysel icerik iireticileri” olarak siniflandirilmistir.

Calismanin orneklemi igerisinde yer alan katilimcilara yonelik yapilan ikinci
kategorize uygulamasi ise iiretilen podacst yayi baglaminda gergeklestirilmistir. Bu
dogrultuda ¢alisanin 6rneklemi icerisinde yer alan podcast yayinlariin iiretim amaclari
ve dinamikleri dikkat alinmistir. Bu kapsamda podcast mecrasina 6zel olarak iiretilen
igerikler arastirmaci tarafindan “dogrudan podcast mecrasina yonelik iiretilen igerikler”
olarak tanimlanmistir. Farkli medya ortamlar1 i¢in {iiretilen igerigin podcast mecrasina

uyarlanmasi ve tasinmasi seklinde faaliyet gdsteren katilimcilar tarafindan {iretilen
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icerikler arastirmaci tarafindan “dolayli olarak podcast mecrasina yonelik iiretilen

icerikler” olarak tanimlanmustir.

Boyle bir ayrima gidilmesinin en temel nedeni yukarida da belirtildigi gibi hem
Tiirkiye’deki medya yapilanmasindaki ¢esitliligin hem de Tiirkiye’de uygulana podcast
haberciligi pratiklerinin olabildigince yansitilmasidir. Bu noktada arastirmaci tarafindan

yapilan bu kategorize islemi ¢alismanin kapsaminin genisletilmesi saglamaya yoneliktir.

Yukarida aktarilan tercih ve etkenlerden hareketle ¢alismanin 6rneklemi 7 dijital
medya platformu, 6 internet haber sitesi, 6 bireysel gazeteci, 3 radyo, 3 gazete, 2
televizyon, 1 haber ajansi, 1 internet radyosu ve 1 podcast yapim sirketinden olusan
toplam 33 kisiden olusmustur. Calisma kapsaminda goriisilen medya kurulusu

temsilcileri ve gazeteciler ile goriismeye konu olan podcast yayinin isimleri soyledir:
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Tablo 4.1. Calismanin érneklemini olusturan podcast yayinlart ile ilgili goriisme saglanan kisiler

Adi Soyadi
Elvan Arat
Nida Dingtiirk

Cem Siinbiil

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu

Yavuz Oghan
Mabhir Boztepe
Unsal Unlii

Mehmet Emre Acar

Stimeyra Teymur
Umutcan Savci
Altan Sancar
Meltem Suat
Onur Kavak
Fulya Cangen
Zeynepgiil Alp
Perihan Kaya
Cem Digbudak

Cinsiyeti
Erkek
Kadin
Erkek
Erkek
Erkek
Erkek
Erkek
Erkek
Kadm
Erkek
Erkek
Kadm
Erkek
Kadm
Kadin
Kadin
Erkek

Kurumsal / Bireysel

FOX Haber
Bireysel
Habertlirk Radyo
Bireysel

Bireysel

Sputnik Radyo
Bireysel
Habertiirk.com
Haberler.com
Aposto Radyo
Ozgiiriiz Radyo
Daktilo1984
Evrensel Gazetesi
T24

Bireysel
NewLabTurkey
Art1 TV

Gorev / Meslegi

Dijital Medya Koordinatorii
Yayinci - Gazeteci

Dijital Medya Koordinatorii
Yayinci - Gazeteci

Yaynci - Gazeteci

Genel Yayin Yonetmeni
Yaynci - Gazeteci

Yeni Medya Birimi

Genel Midiir

Kurucu Ortak

Yayinci - Gazeteci

Yayinci - Gazeteci

Web Editorii

Yayinci - Gazeteci

Yayinci - Gazeteci

Yayinci - Gazeteci

Web Editorii
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Goriisme Tarihi
06.12.2021
14.12.2021
14.12.2021
17.12.2021
21.12.2021
21.12.2021
21.12.2021
21.12.2021
22.12.2021
22.12.2021
22.12.2021
24.12.2021
24.12.2021
25.12.2021
25.12.2021
26.12.2021
27.12.2021

Podcast Yayim
FOX Haber
Diinya Podcast
Habertilirk Radyo
Haber Dinle
Bidebunuizle
Seyir Hali - Aksam Postasi
Unsal Unlu
Habertiirk.com
Haberler.com
Aposto Giindem
Bilango

Mutfakta Ne Var?
Evrensel Podcast
Tefrika 24
Pod360

7 Soru 7 Cevap
Art1 TV



No
18

19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29

30
31
32

Tablo 4.1. (Devam) Calismanin orneklemini olusturan podcast yayinlari ile ilgili goriisme saglanan kisiler

Ad1 Soyadi

Selman Maltag

Ozan Giindogdu
Berkant Giiltekin
Kemal Goktas
Rabia Cetin

Didem Gengtiirk
H. flksen Mavituna
Ali Aslangiil

Hazal Sipahi
Miimin Giilmez
Didem Mercan

Gamze Elvan

Evrim Kepenek
Taha Hiiseyin Karag6z

Can Ertuna

Cinsiyeti
Erkek

Erkek
Erkek
Erkek
Kadin
Kadin
Erkek
Erkek
Kadin
Erkek
Kadin
Kadin

Kadin
Erkek
Erkek

Kurumsal / Bireysel

Anadolu Ajanst

Bireysel

Podbee Media
Kisa Dalga Podcast
Podcast Kurdi
Acik Radyo

Acik Radyo
ahvalnesws.com
T24

Mundo Report
Gazete Duvar

Medyascope

Bianet.org
Yeni Safak Gazetesi

Medyascope

Gorev / Meslegi
Bas muhabir

Yaynci - Gazeteci

Editor

Genel Yayin Yonetmeni
Yayin Koordinatorii

Yayinci — Radyo Programcist
Yayinci — Radyo Programcisi
Editor

Yayinci — Gazeteci

Kurucu Ortak

Muhabir

Yayinci — Editor

Editor

Editor

Gazeteci - Akademisyen
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28.12.2021

29.12.2021
29.12.2022
29.12.2022
02.01.2022
26.01.2022
26.01.2022
26.01.2022
30.01.2022
30.01.2022
31.01.2022
04.02.2022

08.02.2022
14.02.2022
15.03.2022

Podcast Yaymi

Bir Bakista, Analizler ve
Goriigler,

Trend Topic

Podbee Media

Kisa Dalga

Podcast Kurdi

Acik Radyo

Acik Radyo

Ahval Pod
Yayinlanmasi Kaydryla
Mundo Sabah Biilteni
Gazete Duvar Podcast
Medyascope — Gamze Elvan
ile Gline Baslarken
Bianet Podcast

Yeni Safak Yazarlar
Medyascope - Glindem:
Medya



4.2 Veri Toplama

Arastirma problemlerine cevap vermek icin nitelikli bilgileri toplamay1
amaclayan ve birbirleriyle iligkili bir dizi faaliyet veri toplama olarak ifade edilir
(Creswell, 2021, s. 148). Nitel arastirma yonteminin belirlendigi ¢alismalarda veri
toplama teknigi olarak genellikle gozlem, goriisme (miilakat), dokiiman analizi, gorsel ve

isitsel materyal incelemesi gibi ¢esitli teknikler kullanilmaktadir.

Aragtirmacilar ¢alismanin konusuna bagli olarak bu veri toplama tekniklerinden
bazen sadece birini bazen de birkagini birlikte kullanmaktadirlar. Bu ¢aligma kapsaminda
ele alinan konunun biitiinliik¢li bir yaklasimla incelenmesi ve ortaya cikan farkli
uygulama pratiklerinin birlikte degerlendirilmesi amaciyla basta goriisme olmak {izere,
dokiiman analizi, gozlem ve gorsel-isitsel materyal ¢ozlimlemesi teknikleri birlikte

kullanilmistir.

Bu kapsamda g¢alismada verilerin toplanmasinda iki temel teknik kullanilmustir.
Bunlardan ilki yari-yapilandirilmis gériismelerdir. Calisma kapsaminda uygulanan ikinci
veri toplama teknigi ise dokliman analizi teknigidir. Bu kapsamda yazili, isitsel ve gorsel

tarama yapilmistir.

4.2.1 Goriisme

Calisma kapsaminda kullanilan ilk diger veri toplam teknigi derinlemesine
goriisme yontemidir. Bu ¢ercevede ¢alismaya dahil medya kuruluslarinin temsilcilerine,
gazetecilere ve bireysel yayincilara yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi uygulanmustir.

Bu calismanin birincil veri toplama tekniklerinden biri olan goriisme, en temel
anlamiyla sozlii iletisim yoluyla veri toplama teknigi olarak tanimlanabilir. Gorlise yiiz
ylize yapilabilecegi gibi farkli tekniklerle de gergeklestirilebilir (Karasar, 2003, s. 165).
Veri toplama amaciyla ¢alisma kapsaminda gergeklestirilen goriismeler, calismaya dahil
edilen goriismecilerin is yasamlarinin yogun olmasi ve devam eden koronaviriis salgini
nedeniyle ¢evrim i¢i platformalar aracigiyla gerceklestirilmistir. Calismada ¢evrim igi
goriisme platformu “Zoom Meeting” yaziliminin {icretsiz siirimii kullanilmistir. Bu
nedenle goriismeler s6z konusu siiriimiin  sagladi sinirliklar  gergevesinde
gerceklestirilmistir. Bu sinirliliklardan biri de gériismenin siiresine iligkindir. Bu nedenle
goriismeler yazilimin olanak tanidigi dlgiitlerde 40 dakika olacak sekilde ayarlanmustir.
Bu siirenin sonunda s6z konusu yazilim bazen gorlismeyi devam ettirmis bazen ise

gorlismeyi otomatik olarak sonlandirmistir. Gorlismenin sonlandirildigi goriismeciler ile
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goriismenin devami niteliginde yeni bir ¢evrim i¢i toplantt diizenlenerek yarim kalan
gorliismenin devamliligi saglanmistir. Calisma kapsaminda gergeklestirilen goriismeler

sadece sesli ve sesli-goriintiilii olmak tizere iki farkli sekilde kaydedilmistir.

Sadece sesli olarak kaydedilen goriismeler ¢oziimlenerek metin haline
donistiirilmiistiir. Coziimlenen metinler ses kayitlar1 ile karsilastirilarak kontrol

edilmistir. Boylelikle elde edilen verilen analize hazir hale getirilmistir.

Karasar, goriismelerin amacina, goriismeye katilanlarin sayisina, goriisme
yapilmak istenen kisilere ve goriigmede uygulanan kurallara gore degislik gosterdigini
ifade etmektedir (Karasar, 2003, s. 166, 168). Bu baglamda bu c¢alismada uygulanan
gorlismenin tiirli, amacina gore degerlendirildiginde arastirma amagli goriisme olarak
somutlagmaktadir. Gorligmeye katilanlarin sayisina gore degerlendirildiginde bireysel
goriisme  tiirii  olarak  adlandirilmaktadir.  Gorlisme  yapilan  kisilere  gore
degerlendirildiginde calismada goriisiilen kisiler oncli kisiler ve uzamanlar olarak
degerlendirilmektedir. Son olarak goriigmede uygulanan kurallara gére bir degerlendirme
yapildiginda s6z konusu calismada yari yapilandirilmig goriisme teknigi kullanilmasi

uygun goriilmiistiir.

Calisma kapsaminda goriisiilen kisilere iki farkli grupta soru yoneltilmistir. Bu
gruplardan ilki ¢alismanin profilini ortaya koymaya yonelik sorulardir. Bu sorularin
cevaplart EK-2’gosterilen tablo ile kayit altina alinmistir. Gorlismecilere yoneltilen

birinci grup sorularin tam listesi EK-3’de sunulmustur.

Calisma kapsaminda goriisiilen kisilere yoneltilen ikinci grup sorular ise agik uglu
sorulardan olugsmaktadir. Bu grupta yer alan sorular EK-4’de sunulmustur. Katilimcilara
her iki grupta yer alan sorular dahil olmak iizere 40 ile 45 arasinda degisen soru
yoneltilmistir. Bu sorulardan bazilari tiim katilimcilara sorulmustur. Bu tip sorulara 6rnek
olarak “Podcast mecrasint nasil tanmimliyorsunuz?”, “Neden podcast haberciligi

yapiyorsunuz?” gibi sorular 6rnek olarak verilebilir.

Bazi sorular ise goriismeye konu olan podcast yayiinin formatina ve yayincisina
bagli olarak ilgili katilimciya ydneltilmemistir. Ornegin, televizyonda yayinlanan bir ana
haber biilteninin podcast formatina doniistiiriilmesine ilisin uygulama gerceklestirdigi

saptanan televizyon kanali temsilcisine “Podcast haberciligini nerede yapiyorsunuz?”
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sorunu sorulmamistir. Ancak yine de ilgili katilimcinin s6z konusu yayinin podcast

formatina doniistlirtilmesi siirecinin “nerede” gerceklestirildigine dair soru yoneltilmistir.

4.2.2 Yaznh Kaynaklar

Bu c¢alismanin yazili kaynaklari, caligma kapsaminda incelenen medya
kuruluslarinin, yayincilarin ve gazetecilerin kurumsal veya kisisel internet sitesi ve ¢esitli
sosyal medya platformlari tizerinden yaptiklar1 yazili paylagimlar ve medya iceriklerinde
olusturmaktadir.

Calismanin bir diger yazili kaynaklari ise ¢calisma kapsaminda incelenen medya
kuruluglarinin, gazetecilerin ve yayincilarin bu calisma ile ilgili konularda radyo,
televizyon, dergi, internet ve sosyal medya platformlarinda yer alan agiklamalar1 ile bu

kurum ve kisiler hakkinda konuyla ilgili ¢ikan haberler.

4.2.3 Tsitsel Kaynaklar

Bu calismanin isitsel kaynaklarini, c¢alisma kapsaminda incelenen medya
kuruluslarinin, yayincilarin ve gazetecilerin Apple Podcast, Spotify, Google Podcast gibi
podcast dagitim kanallart {izerinden yaptiklari isitsel yayinlar ve irettikleri medya

icerikleri olusturmaktadir.

4.2.4 Gorsel Kaynaklar

Bu caligmanin gorsel verilerini ¢alisma kapsaminda incelenen medya
kuruluglarinin, yayincilarin ve gazetecilerin Twitter, Facebook, YouTube gibi sosyal
medya platformlar1 lizerinden kurumsal ve/veya kisisel hesaplar ile yaptiklar: goriintiilii

yayinlar ve iirettikleri medya igerikleri olusturmaktadir.

4.3 Veri Toplama Araglar

Arastirma kapsaminda yukarida siralanan yazili, gorsel ve isitsel verilere hem
aragtirmacinin  Android isletim sistemine sahip mobil telefonuna yiiklenen farkli
uygulamalar ile hem de Windows 10 isletim sistemine sahip kisisel diziistii bilgisayar1
tizerinden erigim saglanmistir. Calisma kapsaminda gergeklestirilen goriismeler ile bu
goriismelerin  koordinasyonunda yine aragtirmacinin kisisel teknik ekipmanlar

kullanilmistir.
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4.4 Verilerin Analizi

Bu c¢alisma kapsaminda elde edilen verilerin analiz siirecinde Creswell’in (2021,
s. 184) “veri analizi sarmal1” igletilmistir. Bu kapsamda oncelikle “verilerin diizenlemesi”
asamasi cercevesinde calisma kapsaminda yapilan goriismelerin ses kayitlar1 dikte
edilerek yazili metin haline getirilmistir. Bu asamada ayn1 zamanda gézlem yoluyla elde
edilen notlar sistematik olarak kayit altina alinmistir. Boylece genis bir veri tabani
olusturulmustur. Daha sonra ise s6z konusu veriler “okuma ve hatirlatici notlar alma”
asamas1 kapsaminda detayli bir sekilde okunarak anlamlandirilmaya g¢alisilmistir. Bu
kapsamda s6z konusu metinlerde anahtar kavramlar ve dikkat ¢ekici ifadelere iliskin
notlar alinmaya c¢alisilmistir. Bu islemin ardindan s6z konusu veriler “kodlardaki ve
temalardaki verileri betimleme, smiflandirma ve yorumlama” siireci kapsaminda
degerlendirilmistir. Bu asamada goriismelerin planlanmasi ve sorularin hazirlanmasi
siirecinde kurgulanan temalar ile elde edilen verilerden hareketle olusturulan temalarin
iligkilendirilmesine ¢alisilmistir. Bu kapsamda verilerin smiflandirilmast islemi
gerceklestirilmistir. Daha sonra ise veriler soyutlanarak yorumlanmistir. Tim bu
sireclerin arindan olusturulan temalarin bashigi altinda “verilerin  sunumu”

gerceklestirilmistir.

Calisma kapsaminda elde edilen verilerin sunumunda “betimsel analiz” yontemi
kullanilmistir. Betimsel analiz yaklagimina goére elde edilen veriler oOzetlenir ve
yorumlanir. Calismada elde edilen veriler arastirmanin sorulari veya goriismecilere
yoneltilen sorularin ortaya koydugu temalara goére diizenlenir. Betimsel analizde,
goriisiilen kisilerin ¢alisma konusu ile ilgili goriislerine etkili bir bigimde yansitmak
amaciyla dogrudan alintilara siklikla yer verilir. Betimsel analizde amag, elde edilen
bulgular1 diizenlenmis ve yorumlanmis bir sekilde okuyucuya sunmaktadir. Bu nedenle
oncelikle elde edilen veriler, sistematik ve agik bir sekilde betimlenir. Daha sonra yapilan
bu betimlemeler agiklanir ve yorumlanir. Son olarak neden ve sonug iliskilerinin

irdelenmesiyle birtakim sonuglara ulasilir (Yildirim & Simsek, 2018).
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5. BULGULAR VE YORUM

Bu baglik altinda calisma kapsaminda yapilan yari-yapilandirilmis goriismeler

sonucunda elde edilen verilerin analizine yer verilmistir. Bu analiz siirecinde goriigme

sorularinin olusturulmasi asamasinda tasarlanan temalar gdzden ge¢irilmis, ¢alismanin

akis1

icerisinde baz1 temalarin birlestirilmesine bazi temalarin ise c¢alismadan

cikarilmasina karar verilmistir. Bu dogrultuda calisma kapsaminda olusturulan temalar

sunladir:

1.

10.

Tirkiye’deki Medya Kuruluslarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Podcast

Mecrasini Nasil Tanimliyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar1 ve Tiirk Gazeteciler, Yaptiklar1 Isi Nasil

Tanimliyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar1 ve Tiirk Gazeteciler, Neden Podcast Haberciligi
Yapiyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Podcast

Mecrasini Diger Mecralardan Hangi Yonleri ile Ayirtyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Podcastin

Haber Mecras1 Olarak Kullanimini Nasil Yorumluyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluglar1 ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberciliginde
Hangi Format1 Uyguluyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberciligi i¢in
Hangi Hazirliklar1 Yapiyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar1 ve Tirk Gazeteciler, Podcast Haberlerinde
Hangi Haber Kaynaklarini Kullantyorlar?

Tirkiye’deki Medya Kuruluslar1 ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberciligini Kag
Kisilik Bir Ekiple Gergeklestiriyorlar?

Tirkiye’deki Medya Kuruluslar ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerini Hangi

Araglar ile Uretiyorlar?
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Tiirkiye’deki Medya Kuruluslart ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerinin

Basliklarin1 Nasil Belirliyorlar?

Tirkiye’deki Medya Kuruluslar1 ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerinin

Gorsellerini Nasil Belirliyorlar?

Tirkiye’deki Medya Kuruluslar1 ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerini Ne

Kadar Siirede Hazirliyorlar?

Tirkiye’deki Medya Kuruluslar1 ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberciliginde Ne

Tiir Zorluklarla Karsilastyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluslart ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerini Hangi
Hedef Kitleye Ulastiriyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar1 ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerini Hedef
Kitleye Nasil Ulastirtyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluslart ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerinin

Dinlenme Olgiimlerini Nasil Yapiyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Farkli
Mecralar  i¢in  Uretilen Igeriklerin  Podcaste =~ Uyarlanmasmi  Nasil

Degerlendiriyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Geleneksel
Medya Ortamlarinda Edinilen Tecriibelerin Podcast Haberciliginde Katkilarinm

Nasil Yorumluyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarimin  Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler,

Tiirkiye’deki Podcast Haberciligi Uygulama Pratiklerini Nasil Yorumluyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluglarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Gelecekte

Tirkiye'de Podcast Haberciligi Nerede Goriiyorlar?

Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar1 ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberciliginde
Hangi Gelir Modellerini Uyguluyorlar?
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23. Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Podcast
Haberciliginde Sponsorluk, Fon ve Reklam Uygulamalar1 ile Haber Iliskisi Nasil

Degerlendiriyorlar?

24. Tirkiye’deki Medya Kuruluglarimin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Radyo
Televizyon Ust Kurulu’nun Podcast Mecrasina Yénelik Giiniimiizdeki ve

Gelecekteki Yaklasimi Nasil Degerlendiriyorlar?

25. Tirkiye’deki Medya Kuruluslarinin Temsilcilerine ve Tiirk Gazetecilere Gore

Ideal Bir Haber Podcasti Nasil Olmali?

Tema basliklar1 altinda yer alan ifadeler tek bir soruya verilen cevaptan ziyade
iligkili sorulara verilen cevaplarin katilime1 goriislerine sadik kalinarak baglamsal

biitiinliik icerisinde ele alinmis ve betimsel analiz bu dogrultuda gerceklestirilmistir.

Yukarida siralanan temalara iliskin c¢alisma kapsaminda gerceklestirilen
goriislerden elde edilen verilen ve bu verilere iliskin analiz ve degerlendirmeler asagida

sunulmustur:

5.1 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Podcast
Mecrasimi Nasil Tanimhiyorlar?

Bu tez ¢alismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve

gazetecilere “Podcast mecrasini nasil tanmimliyorsunuz?”’, “Podcast sizin i¢in ne ifade

ediyor?” sorular1 yoneltilmistir.

Katilimcilara genel bir ifadeyle yoneltilen bu sorular ile ¢alisma kapsaminda
gorlisiilen medya kurulusu temsilcisinin bakis agisi, yorumu ve degerlendirmeleri
baglaminda ilgili medya kurulusunun podcast mecrasini nasil tanimladigr ve podcast
mecrasinin 0z konusu medya kurulusu icin ne anlama geldigi dolayli olarak
belirlenmeye ¢alisilmistir. Ayni sorularin yine genel bir ifadeyle calisma kapsaminda
goriisiilen gazetecilere de yonetilmesiyle, dogrudan ilgili gazetecinin podcast mecrasini
nasil tanimladig1 ve podcast mecrasinin kendisi i¢in ne anlama geldigi tespit edilmeye

caligilmistir.
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Katilimcilara yoneltilen bu sorular ile podcast mecrasinin tanimlanmasindaki
muhtemel ¢esitliligin belirlenmesi; podcast mecrasina iliskin algilarin tespit edilmesi ve
podcast mecrasinin olabildigince genis bir ¢er¢eveden degerlendirilerek tanimlanmasina

zemin hazirlanmasi1 amaglanmistir.

Belirlenen bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gergeklestirilen
goriismelerde elde edilen verilerden, calismanin Orneklemini olusturan medya
kuruluslariin temsilcileri ve gazetecilerin podcast mecrasinin tanimlanmasina yonelik
derinlikli aktarimlart hem igerdikleri bilgilerin birbirleriyle olan benzerlikleri ve
farkliliklar1 hem de katilimcilarin goriismelerdeki vurgulamalart dikkate alinarak analiz

edilmeye ¢alisilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin &rneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin podcast mecrasinin tanimlanmasina dair anlatimlarinda
kullandiklar1 belirleyici ve ayirici ifadeler tespit edilmistir. Katilimcilarin podcast
mecrasini tanimlarken kullandiklar1 bu ifadeler ¢alismada “anahtar kavram” olarak kabul
edilmistir. Daha sonra ise calisma kapsaminda yapilan goriismelerde elde edilen
verilerden “Podcast mecrasini nasil tanmimlyyorsunuz?”, “Podcast sizin i¢in ne ifade
ediyor?” sorularina yanit niteliginde oldugu tespit edilen “anahtar kavramlar”
belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi aralarinda gosterdikleri
benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son olarak ise listelenen bu

“anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢éziimlenmis ve yorumlanmistir.

Calismanin Orneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcast mecrasinin
tanimlanmasima yonelik anlatimlarinda kullandiklar1 bazi “anahtar kavramlar” ve
“anahtar ctimleler” sunlardir: “radyo”, “yeni nesil radyoculuk”, “radyoya benziyor”,
“radyonun yerini aldi1”, “geleneksel radyo”, “radyonun ve internetin birlesimi”,

N T

“internet radyosu”, “ben bunu biraz radyoculuk olarak da goriiyorum”, “istenildiginde

dinlenebilen radyo”, “bence radyonun devami olan bir alan”, “radyo kiiltiiriiniin
devami”, “arag¢”, “iletisim araci”, “bir gazetecilik yapma araci”, “dinleyiciye ulasma
araci”, “istedigim her an ulasabilecegim bir medya araci”, ‘‘faydali bir arag”,

“kacimilmaz bir ara¢”, “mecra”, “Tiirkiye’'de daha yeni yeni yayginlagan, taninan bir
mecra”, “cok yeni bir mecra”, “heniiz tam olgunlagmamis bir mecra”, “¢ok sesli bir

I3 s

mecra”, “sesli mecra”, “miithis bir ézgiirliik mecrasi” “daha kaliteli ve daha 6zgiin

iceriklerin yaymlandigi mecra”, “alternatif medya”, “alternatifin alternatifi bir medya”,
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9y G«

“ana akima alternatif”, “ana akim medyaya alternatif”,

2 INTS i«

‘veni medya”, “‘yeni bir medya
aract”, “alan” “ézgiir bir alan”, “sansiirsiiz bir alan” “sansiir uygulanmayan alan”,
“ozgiir bir mecra” “yatirim yapilmasi gereken bir alan” “biraz daha nitelikli
okuyucunun var oldugu bir alan”, “kisisel tiretim alani”, “bir bilgi alani”, “sesli
gazetecilik”, “sesli blog”, “iletisim bi¢imi”, “platform”, “bu ¢agin en biiyiik ilac1”,
“Insana zaman Ozgiirliigii taniyan miithis bir icat”, “miithis bir demokrasi platformu”,

RN

“tiriin”’, “tamamlayici servis”.

Katilimeilarin bu tema altinda analiz edilen podcast mecrasinin tanimlanmasina
iliskin aciklamalarinda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve “anahtar ciimlelerden”
hareketle calismanin Ornekleminde yer alan medya kuruluslarinin temsilcileri ve

gazetecilerin podcast mecrasinin tanimlanmasina farkli yorumlar getirdigi goriilmiistiir.

Yukarida aktarilan bilgiler 1s1ginda ¢alisma kapsaminda goriisilen medya
kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast mecrasini tanimlarken agirlikl olarak
“radyo”, “ara¢”, “mecra”, “alternatif medya”, “yeni medya”, “alan” gibi s6zciiklerden
yararlandigi saptanmistir. Bunun yaninda bazi katilimcilarin  podcat mecrasini
tanimlarken “sesli gazetecilik”, “sesli blog”, “iletisim bi¢cimi”, “platform”, “bu ¢agin

’

en biiyiik ilact”, “insana zaman &zgiirliigii taniyan miithis bir icat”, “miithis bir
demokrasi platformu”, “iiriin”, “tamamlayict servis” gibi ifadeler de kullandiklari

gorilmiistiir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslarin temsilcileri ve
gazetecilerin podcast mecrasini iligkin tanimlamalari ve podcast mecrasina yonelik
algilarna iliskin genel bir tablo ortaya konulmaya caligilmistir. Calismanin 6rneklemini
olusturan medya kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast mecrasina iligkin
tanimlamalar1 ile mecraya iligkin algilarinin ¢alismada olabildigince genis bir sekilde

yansitilmas1 amaciyla gériismecilerin konuya iliskin aciklamalari agagida aktarilmisgtir:

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Podcast 2004 yilinda hayatimiza girmis bir kavram.
Yani iPod’dan sonra. insanlar dijitallesmeye basladiktan ve internet mobillestikten sonra
hayatimiza girmis olan bir kavram. Dolayisiyla yeni. Yani bu anlamda podcastler bana gore
tamamen genglere hitap ediyor. Ciinkii eski neslin aligkin oldugu bir sey degil. Sanki yeni
nesil radyoculuk gibi geliyor bana. Ciinkii sadece ses yayini yapiyorsunuz. Herhangi bir
goriintii yok. Sesi sadece dinliyorsunuz. Bu anlamda radyoya benziyor (Siimeyra Teymur ile

yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).
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Cem Disbudak (Art1 TV): Aslinda global ve Tiirkiye olarak ayirmak gerekiyor. Globalde
¢ok uzun zamandir var olan ve insanlarin asina oldugu bir sey. Tiirkiye’de ise son 2-3 senedir
insanlarm alistign bir sey. Ozellikle beyaz yakalhlarin, calisanlarin daha cok ragbet
gosterdigini goriiyoruz. Ise gelip giderken araglarda radyonun yerini aldi bir yerde (Cem

Disbudak ile yapilan derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Podcastin yaklasik 10-15 yillik bir gegmisi var. Ama
Tiirkiye’de daha yeni yeni yayginlasan, taninan bir mecra. Daha ¢ok gengler arasinda yaygin.
Amerika’daki, Avrupa’daki gibi ¢ok yaygm bir kullanim yok su anda Tiirkiye’de. Aslinda
bu radyo. Yani sdyle soyleyelim bu bildigimiz bizim geleneksel radyo. Radyo yayinlarinin
kaydedilerek dinleyicilere sunulmus bir hali. Ben bunu biraz radyoculuk olarak da

goriiyorum (Selman Maltas ile yapilan derinlemesine goriisme, 28.12.2021).

Hazal Sipahi (T24-Yayinlanmas1 Kaydiyla): Podcasti genelde en yaygin tanimiyla ifade
ediyorum. Yani istenildiginde dinlenebilen radyo gibi tanimliyorum. Daha kolay oluyor
anlatmak radyo iizerinden. Artik podcast deyince de insanlar anlamaya basladi. Ama uzun
bir siire bos gozlerle baktiklari igin bu sekilde anlatmak daha agiklayict oluyordu. Hala da o

yaygin tanimi kullaniyorum (Hazal Sipahi ile yapilan derinlemesine goériisme, 30.01.2022).

Kemal Goktas (Kisa Dalga Podcast): Yeni bir medya aract ama geleneksel bir tiir. Sesli
yayinciligin birlesmesi. Benim agimdan aslinda bir gazetecilik yapma araci. Yani benim
temel motivasyonun temel saikim, temel amacim gazeteciligi siirdiirmek ve gazeteciligi yeni
araglara uyumlu hale getirmek. Podcast buna ¢ok olanak sagliyor. Sesin kullanilmasi ve sesin
ozellikleri nedeniyle radyonun ve internetin birlesimi. Aslinda bence podcast yayincilar
olarak soyle bir hata yapmis olabiliriz: Tiirkiye’de insanlara ulagirken podcast kelimesini
kullanmak onlar1 yabancilastiran bir unsur oldu. Internet radyosu ya da bir kelime
uydurulabilirdi daha meramimizi anlatmak iizere. Podcast ¢iinkii ¢gok yabanci geliyor. Biz
Kisa Dalga’y1 ilk yaymna hazirladigimizda yakin gevremizde, gazeteciler arasinda dahi
podcast kelimesine bir yabancilik gormiistiik. En kisas1 bence internet radyosu deseydik gergi
internet radyolar1 vardr daha 6nce. Daha orijinal bir tutum ifade ediyor. Bagka bir kelime,
kavram kullansaydik daha iyi olurdu. Ama illa bir tanim soruyorsaniz benim agimdan sesli

gazetecilik diyebilirim (Kemal Goktas ile yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Taha Hiiseyin Karagoz (Yeni Safak Yazarlar): Podcast iletisim araglarimizdan sadece bir
tanesi. Biz dijital yaymcilik olarak kitlemize gorsel, sesli ve yazili metotlarla ulasiyoruz.
Biitiin araglari bunun i¢in optimum sekilde kullanmaya calisiyoruz. Gorsel triinlerimiz,
fotograflarimiz, infografiklerimiz, semalarimiz, animasyonlarimiz video igeriklerimiz. Seste
ise isin i¢ine podcast tarafi devreye giriyor. Onlarin hepsi birer arag. Kitlelerin egilimine gore
kendi i¢lerindeki mecralarda yakalamaya ¢aligtigimiz birer ara¢ sadece bizim igin. Podcast
de bunlardan bir tanesi (Taha Hiiseyin Karagdz ile yapilan derinlemesine goriigme,

27.12.2021).
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Nejat Basar (SBS Tiirkce): Podcast alternatif bir dinleyiciye ulagsma araci. Biz radyoyuz
sonucta (Nejat Bagar ile yapilan derinlemesine goriisme, 01.02.2022).

Zeynepgiil Alp (Pod360): istedigim her an ulasabilecegim bir medya araci olarak
tanimlryorum (Zeynepgiil Alp ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.12.2021).

Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Podcast ¢cok yeni bir mecra. Ben senelerdir gazetecilik
yapiyorum. Istediginiz zaman ulasabileceginiz, hedef kitleye daha uygun, istediginiz yerde
dinleyebileceginiz bir mecra. Ben ayni zamanda radyocuyum. Radyo yaymecilar1 biraz
baltalanmig olsa da yeni teknolojiye uyum agisindan énemli buluyorum (Fulya Cansen ile

yapilan derinlemesine goriisme, 25.12.2021).

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Heniiz tam olgunlasmamis bir mecra aslinda.
Tiirkiye’deki dinleyici sayis1 6zellikle Avrupa’daki ve diger tilkelerdeki dinleyici sayilarina
kiyaslandiginda ¢ok az. O yiizden halen daha alternatifin alternatifi bir medya seklinde

yorumluyorum (Evrim Kepenek ile yapilan derinlemesine goriisme, 08.02.2022).

Nida Dingtiirk (Diinya Podcast): Ben podcast mecrasimi tam da podcastin ¢ikis
noktasindaki tanimiyla ¢ok bagdas tanimliyorum. Sesli blog gibi tanimlar literatiir podcasti.
Yaklagik 10 yil kadar 6nce insanlarin bloglar sayesinde kisisel ve bagimsiz iiretime
gegebilmeleri bir hareket getirmisti internet {istiinde. Podcast bunun sesli versiyonu diye
tanimlaniyor literatiirde. Bence de tam olarak boyle. Kimin hangi konuyla ilgili bir derdi
varsa ya da hangi konuda bir eksiklik, agik hissediyorsa bu anlamda tiretime yonelebildigi
bir format. Tabii sesli olmasi bence yeni medyayla ¢ok kardes ve bu kadar sevilen,
i¢sellestiren, ¢ok daha hizli yayginlagabilen bir mecra olmasina yardimei oluyor. Benim igin
bir kigisel {iretim alan1 dncelikle podcast (Nida Dingtiirk ile yapilan derinlemesine goriisme,

14.12.2021).

ilksen Mavituna (Acik Radyo): Oncelikle podcastin ¢ok sesli bir mecra oldugunu teslim
etmek lazim. 1k kurulusundan itibaren de ana akima alternatif bir bilgi alan1, bir teknolojik
yenilik olarak hayatimiza girdi. Bu teknolojik hamle ile birlikte de komiinite iletisiminin
saglandigi, birbirleriyle belki ¢ikar, belki de baska tiirden bir iliski igerisinde olan gruplarin
diizenli iletisimi seviyesinde basladigini gérmistiik. 3-4 yil O6ncesine kadar, piyasanin
podcast alanma ilgi duydugu ana kadar bence demokratik egilimlerin dne ¢iktigi, ¢ok
sesliligin ve ¢ok farkli estetik bakis acilariin bir arada bulunabildigi bir mecraydi podcast
platformu. Bu o6zelligini hala muhafaza ediyor. Buna hi¢c siiphe yok. Ama sunu
gdzlemleyebiliyoruz. Ozellikle uzaktan iletisim araglarmnin daha yayginlasmasiyla birlikte ve
pandeminin de etkisiyle sektdrlesmeye basladigini sdyleyebiliriz. Biiyiik yatirimlarin alana
girmesiyle birlikte ilk baslarda neredeyse kendin yap kiiltiiriine yakin oldugunu
sOyleyebilecegimiz bu alanin, giderek kendi piyasa dinamiklerine bagli kimi 6zelliklerinin

ortaya c¢ikmaya bagladigint ve bir marketing alan1 olarak kullanilmaya basladigini
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gozlemleyebiliyoruz. Bu bence kritik bir doneme¢. Su anda ¢ok yogun olan ilginin ileride
nasil olacagini hep birlikte gorecegiz. Aslinda bizim baktigimiz yerden podcast alani bence
radyonun devami olan bir alan. Ama tabii ki ¢aga gore giincellenmis bir versiyonu bu. Cag
derken sadece teknolojiden bahsetmiyorum. Insan davramislarmin da geldigi noktay:
kastediyorum. Yani dyle ya da bdyle abonelik sistemlerinin yani on demant (talep iizerine)
kdiltiiriin son 20-25 yildaki biiyiik yiikselisi ve artik bir kanal olarak oturusunu diigiiniirseniz
radyonun o tek tarafli, belki ¢ok da katilimci olmayan, anti statik olmayan o yiizyil basi
Ornegini tamamen geride biraktigini ama yine o seslenme, sesli mecra olarak kullanma,
hikayeyi one ¢ikarma Ozelliklerinin yirminci yiizyilda hayatta kalarak yeni teknoloji ve
davranislara uyum saglayarak bence bugiin podcast olarak ¢iktigini sdyleyebiliriz. Bunu su
ylizden sdylemeye c¢alisiyorum. Aslinda biz podcast kiiltiiriinii radyo kiiltiiriiniin devami

olarak goriiyoruz (Ilksen Mavituna ile yapilan derinlemesine goriisme, 26.01.2022).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Bana gore podcast sansiir uygulanmayan alan anlamina
geliyor. Medyada bir¢ok alanda ¢ok fazla sansiir uygulaniyor. Devlet miidahalesi ¢ok fazla
oluyor. Podcast heniiz sansiir uygulanmadigi i¢in 6zgiir bir alan. Erisebilirligi ¢ok kolay bir
alan. Uretmenin ¢ok kolay oldugu, erisimin ¢ok kolay oldugu bir alan podcast benim icin

(Rabia Cetin ile yapilan derinlemesine goriisme, 02.01.2022).

Can Ertuna (Medyascope - Giindem: Medya): Teknik bir tanim ¢er¢evesinde gitmektense
acikcast bir gazeteci, kullanic1 ve akademisyenden ziyade bir podcast dinleyicisi olarak,
podcast benim i¢in sesli mecrada bilgiye ve eglence igerigine erisim olanagi sunan bir
platform tanimiyla netlesen bir iletisim bi¢imi. Yani sesli mecra iizerinden haber, bilgi ve
eglenceye erigim platformu olarak nitelendirebilirim (Can Ertuna ile yapilan derinlemesine

goriisme, 15.03.2022).

Ozay Sendir (Ozay Sendir’le ince Ayar): Soyle sdyleyeyim aslinda podcast bu ¢agin en
biiyiik ilac1. Insana zaman 6zgiirliigii taniyan miithis bir icat. Insana zaman liiksii taniyor.
Dinleyici i¢in bu. Yayin yapan herkese insanin fikirlerini herkese ulagtirma sansi veren
miithis bir demokrasi platformu. Ben o anlamda biraz hayt parka benzetiyorum podcasti.
Dolayistyla da fikirleriniz illa ¢ok dogru olmasi gerekmiyor. Ama sizin inandiginiz seyler ise
bunlarin seslendirebilmek ve ilgi ¢ekiyorsa buna dinleyici bulabilmek gibi miithis bir
Ozgiirlik mecrasi. Bir sey soyleme ozgiirliigiinii sermayenin elinden aldig: icin de ¢ok

kiymetli (Ozay Sendir ile yapilan derinlemesine goriisme, 16.03.2022).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Benim i¢in giindelik hayatta kosusturma
icerisinde ¢ok kolay bir sekilde hap bilgilere, net bilgilere ulasabilecegim, bir yandan haber
kaynagim olabilecek ama bir yandan da kafam1 dinlemek i¢in bilgi edinebilmek i¢in kendimi
dinleyebilecegim bir mecra olarak tanimiyorum. Yani sadece haber odakli degil. Mesela
psikoloji yayimnlar1 da dinleyebiliyorum. Ondan sonra tarih yayinlar1 da kiiltlir sanat da
dinleyebiliyorum. Sarkida dinliyorum. Yani pek c¢ok bilgiyi alabilecegin bir mecra olarak

tanimlayabilirim (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.02.2022).
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Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Podcast yeni medya evreninin bir araci, iiriinii diyebiliriz.
Giiniimiizde de ¢ok popiilerlesti ve dzellikle geng kitlenin ¢ok dinleyici oldugu bir yer. Hatta
iiretici de oldugu bir yer. Podcast i¢in benim tanimim su olabilir: spesifik, belli konularda
cok iyi bilgi alinabilecek, her anlamda rahatlig1 olan, internet paketlerini video gibi ¢ok
tiketmeyen ¢ok ergonomik, faydali bir ara¢ (Mahir Boztepe ile yapilan derinlemesine

goriisme, 21.12.2021).

Meltem Suat (Daktilo 1984): Ben podcasti diger habercilik platformlarina gore daha 6zgiir
bir mecra olarak tanimliyorum. Ciinkii YouTube’da yayin yaptiginizda ya biiyiik ihtimalle
telif yiyorsunuz ya da eger sakincali konulara dokunursaniz birilerinin dikkatini ¢ekiyor. Bu
podcast haberciliginde su an miimkiin degil. Podcast Tiirkiye’de yeni yeni gelismeye
baglayan bir alan. O yiizden daha &zgiir bir sekilde, daha bagimsiz bir sekilde kendimizi ifade
edebiliyoruz (Meltem Suat ile yapilan derinlemesine goriisme, 24.12.2021).

Altan Sancar (Ozgiiriiz Radyo — Bilanco Podcast): Soyle tanimlamak lazim. Ben medya
diinyasinin ciddi manada bir degisim gosterdigini diisiiniiyorum. En baglara gidecek olursak
herhalde basili bir yayin iizerinden temellenen medya daha sonra televizyon ile tabii ki gorsel
agirlikli bir hal almaya basladi. Fakat artik son déonemlerde sanirim bu birazda Tiirkiye’deki
medyanin degisimi ile dogrudan ilintili olsa gerek alternatif arayislara yoneldi. Zaten
diinyada yeni medya uzun bir siiredir tartisiliyor, konusuluyor, {lizerine goriisler ortaya
konuluyordu. Fakat tabii Tiirkiye direngli bir yapiya sahip medya konusunda. Yani eskiye
cok bagli. Sadece medya degil herhalde kiiltiirel anlamda da eskiye ¢ok bagli. Muhafazakar
bir toplum oldugu i¢in herhalde. Uzun bir siire marjinal bir yap1 gibi goriindii aslinda yeni
medya. Ama son donemde artik tam anlamiyla a¢ilmaya basladi. Podcast de bunun en 6nemli

ayaklarindan biri (Altan Sancar ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Perihan Kaya (NewsLab Turkey — 7 Soru 7 Cevap Podcast): Podcast mecrasi biraz
daha nitelikli okuyucunun var oldugu bir alan. Daha nitelikli okuyucuya ulagmak i¢in
daha iyi bir yer diye diigiiniiyorum (Perihan Kaya ile yapilan derinlemesine goriigme,

26.12.2021).

Umutcan Saver (Aposto Giindem): Podcasti ¢ogunlukla yazili olarak iirettigimiz icerikleri
biitiinleyen, yazili tarafta, oradaki {ireticinin aktardigi birtakim detaylar1 tamamlayan bir
unsur olarak goriiyoruz. Burada ireticinin daha fazla yorumda bulunmasini saglayan,
dinleyenin birtakim ugraslari sirasinda da daha evvel okudugu ya da daha evvel birtakim
entelektiiel birikimler edindigi bir mesele {izerine bilgi edinmesini saglayan bir biitiinleyici,
tamamlayict servis olarak gorliyoruz. Bu yiizden de ¢ok degerli buluyoruz aslinda. Ciinkii
yazili igeriklerin bir isitsel esleniginin olmasi pek ¢ok anlamda bu bilgi edinme siirecini
kolaylastiran, okurun bir dinleyiciye doniiserek zamanindan tasarruf etmesini miimkiin kilan
bir model. Bu sebeple podcasti yatirim yapilmas: gereken bir alan olarak goriiyoruz”

(Umutcan Saveci ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).
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Seda Karatabanoglu (Diinya Podcast): Cok klasik olacak ama Multitasking olarak
tanimliyorum. Ciinkii podcastte aktif olmak zorunda degiliz. Ne dinlersek dinleyelim.
Calisirken podcast dinleyebiliriz. Evle ilgili bir sey yapiyorsak, hi¢bir sey yapmiyorsak bile
aktif olmak zorunda degiliz. Sadece yapmaniz gereken tek sey bir ihtimal kulaklik takip o
programa tiklamak. Onun disinda bir siteye girmek zorunda degiliz. Bir sosyal medya
platformu agmak zorunda degiliz. Bir linke tiklamak, bir e-biilten agmak, bir ¢aba sarf etmek
zorunda degiliz diye diisiiniiyorum. Bu ylizden ulasilabilmesi kolay bir mecra olarak

goriiyorum (Seda Karatabanoglu ile yapilan derinlemesine goriigme, 17.01.2022).

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Bence Tiirkiye nin i¢inde bulundugu gazeteciligi
diisiinecek olursak herhalde podcast kaginilmaz bir arac¢ olarak karsimiza ¢ikiyor. Ciinkii
ozellikle ana akim medyada insanlarin ya da gazetecilerin daha az imkan bulabiliyor olmasi
hem mesleklerini yapabilmek adina hem de kaliteli isler ¢ikarabilmek adina. Bu sebepten
dolay1 da alternatif medyaya olan ilginin gittikce ¢ogaldigimi goriiyoruz. Hem yapan
acisindan hem dinleyen ve izleyen agisindan ayni sey gegerli. Cilinkii insanlar da ana akim
medyada ne kadar sansiirsiiz bir haber izliyor ya da ne kadar sansiirsiiz bir program izliyor
bunu tartistigimiz giinlerde dolayisiyla alternatif medyada bdylelikle kayma baslamis oluyor.
O anlamda bence podcasti soyle tanimlayabiliriz belki. Ana akim medyaya alternatif olarak
daha kaliteli ve daha 6zgiin igeriklerin yayimnlandigi mecra (Didem Mercan ile yapilan

derinlemesine goriisme, 31.01.2022).

Berkant Giiltekin (Podbee Media): Bence podcasti en ¢ok belirleyen sey yakinlik hissi.
Genellikle kulaklikla dinliyorum ben podcasti. Bir¢ok insanin da kulaklikla dinledigi
diistinliyorum. Kulaginiza takiyorsunuz ve birisi kafanizin i¢inde konusuyor aslinda. O
ylizden karsi1 tarafa dogrudan hitap ettiginizi hissettirmeniz gereken bir yer. Yani oradaymis
gibi hissetmesi gerekiyor dinleyicinin. Bu agidan herhangi baska bir medya medyumuna goére
cok daha yakin ve dinleyiciyle birebir baglanti kurabilen, bag kurabilen bir mecra oldugunu
diistiniiyorum birincisi. Bunun disinda daha esnek bir alan. Diger alanlara gore ¢ok daha
esnek isler yapabildiginiz bir alan oldugunu diisiiniiyorum (Berkant Giiltekin ile yapilan

derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Katilimcilara yoneltilen “Podcast mecrasini nasil tanimlyyorsunuz?”, “Podcast

sizin i¢in ne ifade ediyor?” sorularina verilen cevaplar igerisinden belirlenen “anahtar

kavramlar” ve “anahtar climlelerden” hareketle yapilan analizlerde, katilimcilarin podcast

mecrasina iliskin tanimlamalarin ¢ok genis bir perspektife dayandigi; bazi katilimeilarin

podcasti radyoya benzettigi; baz1 katilimlarin ise podcast mecrasini radyodan keskin bir

sekilde ayirdigi; bazi katilimcilarin podcasti bir gazetecilik alani olarak gordiigii; bazi

katilimcilarin ise podcast mecrasint sansiirsiiz bir alan olarak tanimladigi sonucuna

varilmistir.
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5.2 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar ve Tiirk Gazeteciler, Yaptiklar1 Isi Nasil

Tanmmhyorlar?

Bu tez calismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Yaptiginiz isi nasil tamimlyyorsunuz?” sorusu yoneltilmistir. Bu soru ile
calisma kapsaminda goriisiilen medya kurulusu temsilcisinin bakis agisi, yorumu ve
degerlendirmeleri baglaminda ilgili medya kurulusu tarafindan gerceklestirilen faaliyetin
nasil tanimladig1 ve s6z konusu medya kurulusu i¢in bu faaliyetin ne anlama geldigi
dolayli olarak belirlenmeye c¢alisilmistir. Calisma kapsaminda goriisiilen gazetecilere
yoneltilen ayni1 soru ile dogrudan ilgili gazetecinin gerceklestirdigi ise iliskin tanimlamasi

ile s6z konusu faaliyetin kendisi i¢in ne anlama geldigi tespit edilmeye ¢aligiimistir.

Katilimcilara yoneltilen bu soru ile medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast
mecrasi baglaminda gerceklestirdikleri faaliyetlere iligkin tanimlamalarina olabildigince
genis bir agidan bakilmasi ve katilimcilara yoneltilecek diger sorulara zemin hazirlanmasi

amagclanmistir.

Odaklanilan bu amaglar dogrultusunda c¢alisma kapsaminda gergeklestirilen
goriismelerde elde edilen verilerden, calismanin Orneklemini olusturan medya
kuruluglarinin temsilcileri ve gazetecilerin yaptiklar1 veya gerceklestirdikleri ise dair
derinlikli aktarimlar1 hem igerdikleri bilgilerin birbirleriyle olan benzerlikleri ve
farkliliklar1 hem de katilimcilarin anlatimlardaki vurgulamalar1 dikkate alinarak analiz

edilmeye ¢alisilmstir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde oOncelikle calismanin Orneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin podcast mecrast baglaminda yaptiklart ise dair
anlatimlarinda kullandiklar: belirleyici ve ayiric ifadeler tespit edilmistir. Katilimeilarin
podcast mecrasinin lizerinden gerceklestirdikleri ise iliskin tanimlamada kullandiklar1 bu
ifadeler ¢alismada ‘““anahtar kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra ise ¢alisma
kapsaminda yapilan goriismelerde elde edilen verilerden “Yaptiginiz isi nasil
tammlryorsunuz?” sorusuna yanit niteliginde oldugu tespit edilen “anahtar kavramlar”
belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi aralarinda gosterdikleri
benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son olarak ise listelenen bu

“anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢éziimlenmis ve yorumlanmustir.
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Calismanin Orneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcast mecrasi
baglaminda yaptiklar1 ise dair derinlikli aktarimlarda kullandiklar1 bazi “anahtar
kavramlar” ve “anahtar ctimleler” sunlardir: “Tam olarak aslinda yavas gazetecilik.”,
“... bu bizim yan kanallarimizdan bir tanesi.”, “Biz Ozgiiriiz Radyo olarak sadece haber

I T

vermiyoruz.”’,

o«

biitiinsel yayincilik”, “Tiirkiye 'de dis habercilige alternatif yarattigimizi
diigtiniiyoruz.”, “Bu klasik bir podcast degil. Bir anlamda radyo belgeseli iceriyor.”,

’

“Aslinda podcast mantigina biraz aykirt bir sey yapiyorum.”, “Podcast olsun sitede

>

goriinstin dedikleri i¢in aslinda biraz daha gidiyor.”, “Sanki angarya mi bu is gibi

’

bakiliyor”, “Biz de aslinda var olmak ic¢in orada variz.”, “Bizim temel felsefemiz

haberciligin dogru, yalansiz olarak yapilmasi.”.

Katilimcilarin bu tema altinda analiz edilen podcast mecrasi lizerinden yaptiklari
ise yonelik tanmimlanmalarinda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve ‘“anahtar
climlelerden” hareketle c¢alismanin Ornekleminde yer alan medya kuruluslarinin
temsilcileri ve gazetecilerin yaptiklar isi tanimlarken “gazetecilik”, “habercilik”, “yan
kollardan biri”, “yavas gazetecilik”, “tarafsizlik” gibi sozciliklerden yararlandigi

gOrilmiistir.

Katilimcilarin podcast mecrasi {izerinden yaptiklar ise yonelik tanimlamalarina
iligkin bu tespitlerin temellendirilmesi amaciyla bazi katilimecilarin podcast mecrasi

tizerinden yaptiklar ile iliskin agiklamalarina kisaca deginmek yararli olacaktir.

YouTube iizerinden yapilan gorsel yayimlarin ses dosyasina cevrilerek podcaste
uyarlanmasi seklinde yaymcilik yapan “Sputnik Tirkiye’nin Genel Yayin Yonetmeni
yaptiklari isi “biitiinsel yayincilik” olarak tanimlamaktadir. Boztepe, ayrica kurum olarak

“kamusal yaymcilik” yaptiklarini ifade etmektedir.

“Bidebunuizle” adli kanali ile YouTube iizerinden yayincilik yapan Yavuz
Oghan, daha sonra bu yayinlar1 podcastte uyarlayarak dinleyicilerine ulastirmaktadir.
Yaptig1 bu faaliyete “yeni nesil yayincilik” denilemeyecegini belirten Oghan, s6z konusu
faaliyetlerini “eski sistemle yeni sistemi birlestirip muhafazakar davranip hayata devam

etme hadisesi” olarak aciklamaktadir.

“Habertiirk.com” internet sitesi iizerinden yayinlanan yazili haberlerden en gok

okunanlarinin seslendirilmesiyle podcast yayinlar1 yapan “habertiirk.com” Dijital Medya
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Koordinatoric Mehmet Emre Acar, Habertiirk internet sitesinin bu faaliyetlerini “melez

bir olusum” olarak tanimlamaktadir.

Kendi adi ile ayn1 ismi tasiyan ve YouTube kanali lizerinden gorsel yayincilik
yapan gazeteci Unsal Unlii gerceklestirdigi faaliyeti televizyon haberciliginden
farklilagtigini belirtmektedir. “Haber Dinle” podcast yayiminin yapimcist Haluk Zekeriya

Kiirtlinctioglu yaptig1 isi “biilten haberciligi” olarak tanimlamaktadir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslarinin temsilcileri ve
gazetecilerin podcast mecrasi iizerinden yaptiklar1 ise yonelik tanimlamalarina iliskin
genel bir tablo ortaya konulmaya calisilmistir. Calismanin 6rneklemini olusturan medya
kuruluglarinin temsilcileri ve gazetecilerin yaptiklart isi iliskin tanimlamalarinin
calismada olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya

iligkin agiklamalar1 agagida aktarilmistir:

Ozay Sendir (Ozay Sendir’le ince Ayar): Aslinda podcast mantigia biraz aykir1 bir sey
yapiyorum. Sundan dolay1 biraz aykiri bir sey yapiyorum. Podcast yaparsiniz birakirsaniz
oraya 3 ay sonra da dinlediginde eger insanlar bir sey alabiliyorlarsa sizden bu ¢ok kiymetli
bir seydir. Aslinda podcastin en biiylik giicii bu. (...) Kendi adima gelince simdi kesin olan
sey su. Biz bakmay1 seviyoruz. Fotograf veya videoyu seviyoruz. Okumay1 sevmiyoruz. Bu
Facebook’da defalarca zaten test edilmis bir sey. Yazi koyarsaniz kimse okumaz fotograf
koyarsaniz herkes bakar. Olumlu olumsuz tepki verir. Simdi podcastin mantigi sdyle yerine
oturdu. Bakmaya firsat1 olmayan insanlarin bir is yaparken yanindaki ikinci unsur haline
geldi podcast. Dolayisiyla burada yaptigim is giinliik. Aslinda 6glene kadar eskiyen bir is
yapiyor olsam bile podcast mantigina aykiri olarak, sonugta insanlara bilgi vermek agisindan
(...) Mesela sabah trafiginde Instagrama bakamaz. Bakan ¢ok da bakmamasi gerekiyor en
azindan. Ama arabadan internete baglanarak, podcast dinleyerek biitiin haberleri hap seklinde
alabilir. Yani maalesef kotii olan sey su. Biz her seyi haplastirmaya bagladik. Podcast dogru
bir hap mantig1 olabilir. Ama her seyin hap olmamasi gereken bir diinyada haberlerde ister

istemez hap haline geldi (Ozay Sendir ile yapilan derinlemesine goriisme, 16.03.2022).

Cem Siinbiil (Habertiirk Radyo): Podcast olsun sitede goriinsiin dedikleri i¢in aslinda biraz
daha gidiyor. Daha ¢ok YouTube tarafindaki isi yonetelim var. O da sundan kaynaklaniyor.
YouTube tarafinda gelir var ama diger taraflarda net olarak YouTube gibi gelir yok. O
yilizden digerleri boyle hani ya olsa da olur olmasa da olur gibi su an. Ama tabii sunun igin
degil olmasin 6nemli degil. Yani biz bu tarafi bir arag haline ¢evirelim. Buradan o tarafa
ylriiyelim gibi bir mantik var. Yani illaki oralar1 ayrica satabiliriz diisiincesi de var. Ama
yine de YouTube tarafi 6nde geliyor. Yani orada iste abonenin sayisini artirmak. Geleneksel

medyada hala bile abone sayilarinin yiiksek olmasi beklentisi var. Yani sanki etkilesim ve
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dinlenmeden ziyade abone sayilarinin tabii ki dinlenme dikkate alintyor ama hala abone
sayilarinin yiiksek olmasi beklentisi var. Yani orasi yiiksekse iyi. Degilse iyi degil galiba gibi
bakiliyor eski iist seviye yoneticiler tarafindan. (...) Sanki angarya mi1 bu is gibi bakiliyor.
Yani onu gorebiliyorum. Podcast igin tabii sdyliiyorum. Cok 6nemli mi derseniz hayir ¢ok
o6nemli degil. Ama YouTube tarafi i¢in ¢ok 6nemli goriilityor. O da bence tamamen gelir
odakli yaklasimdan dolay1. Spotify gegenlerde aciklamisti bir gelir modeli podcast icin
yapacagmi. Bir zaman sonra baslatacagini galiba duyurmustu. Belki o zaman igler
degisebilir. Ama o ana kadar zannediyorum gene boyle kalir. Yani ikinci 6nemde. Biitiin
kanalin YouTube’na ¢alistiniz ¢alistiniz sonra kalan vakitte de radyonun buna baktiniz gibi.

Biraz kisir dongii tabi (Cem Siinbiil ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Cem Disbudak (Arti TV): Biz de aslinda var olmak i¢in orada variz. Ama bazi
programlarimiz ekstra ¢aba sarf etmeden aslinda podcast i¢in ¢ok uygun. Yani biz o programi
zaten podcast icin yapsaydik da dyle yapardik. Uzerine ekstradan bir sey koymadik. O
ylizden zaten o programlari yiikliiyoruz. Yaninda digerlerinin yiikliiyoruz. Ama giinliik haber
biilteni yiiklemiyoruz. Onu yapanlar var. O goriintiiyli sese ¢evirmek i¢in ¢ok ayr1 bir ¢aba
gerekiyor. Ekstra seslendirmek gerekiyor. O goriintiilerde 3 dakika boyunca goriintii akiyorsa
3 dakikalik bir es olamaz podcastte. Ona gore tekrar haberleri okumak gerekiyor. Belki
giinliik, 15 dakikalik biiltenler ileride yapilip atilabilir. Ama su anda maalesef yapamiyoruz
yani bizde aslinda olmak istedigimiz i¢in oradayiz (Cem Disbudak ile yapilan derinlemesine

goriisme, 27.12.2021).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): Tam olarak aslinda yavas gazetecilik. Yavas gazeteciligin
batidaki ornekleri daha ¢ok matbu, basili 6rnekler. Ama artik ben bir trend olacagini
distiniiyorum bu yavas gazetecilik meselesinin. Bir kere insanlar sosyal medya
bagimliligindan kurtulmaya g¢alisttkga bu mecralara daha c¢ok ilgi gosterecegini
distiniiyorum. Bu haliyle bir yavas gazetecilik deneyimi sunabiliyorsak en azindan muradim
0. Bir yavas gazetecilik deneyimi sunabilirsem bu bizi mutlu eder ve en azindan bir 6rnek
olusturur. Benim kafamda yapmaya calisgtigim sey o (Ozan Giindogdu ile yapilan

derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Gamze Elvan (Medyascope - Giine Baslarken): Sabah kalktigimizda giine baglarken
bilmemiz gereken ya da o giin neler olacagini? Diin aksam neler olmustu? Onceki giin neler
olmustu? Tiirkiye’de yasanan sicak geligmeler ya da daha esnek gelismeleri kapsayan bir
yaym. Aslinda Medyascope’un giindemini belirledigimiz bir ¢aligma. Biz zaten yaym ve
igerik odakl1 bir haber kurulusuyuz. Podcast de bunun bir ayagi aslinda Medyascope da. Bunu
biraz daha gelistirmek istedigimiz i¢in bagladik. Yani ‘Giindem’ var. ‘Medyascope Giindem’
var. ‘Haber Hafta Sonu’ var. ‘Giine Bakis’ var. Aslinda video iizerinden zaten ana habercilik
yaptyoruz. ‘Giine Baslarken’ de bunun baska bir ayagi. Ama farkli formatta ilerleyen,
podcast lizerinden ilerleyen bir ayagi. (...) Ben simdi yola ¢ikarken, bu isi yapmaya baslarken

sOyle distinmistiim. Zaten saat 8’de yayinlayacagiz diye konustuk. Saat 8 nasil bir saat?
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Insanlarin ise gittigi ya da uyandig1 yani televizyonu agtig1 ya da arabada ise radyosunu
dinledigi bir saat. Dinleyicilerin o saatlerde belki glindeme dair 6grenmek isteyebilecegi, yani
haber kanallarim takip edenler igin sdylilyorum bir format aslinda. Yani ben mesela hava
durumunu da soyliiyorum. Onun yani sira mesela ekonominin giindemini vermeyi
onemsiyoruz. Ciinkii Tiirkiye’de ekonomi siirekli degisen bir sey. Bu yiizden o mesela
giindemimizde var. Siyaset giindemini vermek, diinyanin giindemini vermek, sporun
giindemi, koronaviriis salgini, kiiltiir sanat da elimizden geldigince veriyoruz. Daha
sonrasinda Medyascope yayinlarina dair ¢ok farkli bilgiler veriyoruz. Dolayisiyla aslinda bir
akis olusturuyoruz kendimizce. Bu akisimizda Tiirkiye’de ve diinyada radyolarda da olan bir

formatin podcastte ¢evrilmis bir formati.

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Anadolu Ajansi bir haber ajanst malum. Biitiin
mecralarda yer almaya ¢alistyor. Podcast de diinyada yaygin olarak diger ajanslarda da diger
haber kuruluslarinda kullanilmaya basladi. Anadolu Ajansi da bu mecraya girdi. 2020 yilinin
basindan beri Anadolu Ajansi da bu mecrada varligini siirdiiriiyor. Anadolu Ajansi biitiin
teknolojik gelismeleri takip eder, o teknolojik gelismeleri medya endeksli olarak uygular. O
sekilde caligmalarmma devam eder (Selman Maltas ile yapilan derinlemesine goriisme,

28.12.2021).

Nida Dinctiirk (Diinya Podcast): Biz ‘Diinya Podcast’ ile aslinda Tirkiye’de dis
habercilige alternatif yarattigimizi diisliniiyoruz. Zaten boyle bir ihtiyagla bagladik diinya
podcastte (Nida Dingtiirk ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Altan Sancar (Ozgiiriiz Radyo — Bilanco Podcast): Biz Ozgiiriiz Radyo olarak sadece
haber vermiyoruz. Birgok ilgi alanina yonelik de ¢esitli igeriklerimiz oluyor. Gerektigi zaman
cok kisa. Ornegin iste “Ozgiir Yorum” var. Can Diindar’in yaptig1. Bu ¢ok kisa 2 bucuk
dakikalik bir yorum. Fakat podcast de uygun bir sey. Ciinkii yeteri kadar kisa ama 6z bir
sekilde ulastirilabiliyor. Daha 6nce biz zaten haber yayinciligi da yapiyorduk. Giinliik olarak
haberlerde paylasiyorduk. Hem podcastten hem radyodan. Bunlari da kisa tutuyorduk. Bizim
yaptigimiz esas is su. Evet bilgiyi veriyoruz fakat bilgiyi verirken yorumla birlikte veriyoruz.
Insanlarin sadece salt bir kiitle olarak onlerini bilgiyi, haberi koymuyoruz. Bunun éncesini,
sonrasint ve yorumunu da dinleyicilerle paylasiyoruz. Kisacast biz medyadaki o salt haber
bombardimanina maruz tutmak yerine dogrudan dinleyiciyi ilgilendiren ya da yurttas
ilgilendiren seyleri kisa, 6z ve yeri geldiginde de anlasilabilir sekilde ulastirmaya caligtyoruz

(Altan Sancar ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Bu klasik bir podcast degil. Bir anlamda radyo belgeseli
igeriyor. Ben bunu daha kolay olabildigi i¢in, elimizde ¢ok daha fazla malzeme oldugu i¢in
ve etkili oldugu icin tercih ettik (Fulya Cangen ile yapilan derinlemesine goriisme,

25.12.2021).
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Elvan Arat (FOX Haber): Bizim temel felsefemiz haberciligin dogru, yalansiz olarak
yapilmasi. Dogru haberleri insanlar sesli olarak da anlar ve 6grenir. Tabii birgok mecranin
yaymlarinda yer vermedigi agiklamalar, &zel haberler, vatandagin sokaktaki durumu,
igsizlerin yasadig1 sikintilar, ¢iftgilerin giibreye, mazota gelen zamdan dolay1 yasadigi
sikintilar bunlari insanlar bircok yerde bulamiyorlar, dinlemiyorlar, géremiyorlar. Bunun
saglayan biziz. Biz bunu ¢ok rahat bir sekilde hem cevre haberleri olsun hem de halkin,
vatandaglarin yasadigi sikintilar olsun gerek gidip bir pazarda vatandaslarla yaptigimiz
roportaj gerek tarlaya gidip orada c¢ektigimiz haberler, ¢iftcinin sikintilar1 bunu ciftei
anlatirken gorsel olarak tabii ki insanlar, izleyici daha ¢ok etkilenebilir. Ama bazen de sesin
etkisi, insanlar {izerinde biraktig1 etki daha fazla olabiliyor. Mesela miizik dinledigimiz
zaman duygulandigimiz anlar veya neselendigimiz anlar bunu biz gérerek yapmiyoruz zaten.
Aciyoruz radyoyu veya telefonumuzdan yayinlardan bu hissiyati alabiliriz. Gergek haberi
karsi tarafa aktarma tek amacimiz. Dinleyicilerimize, bizi takip edenlere ¢ok rahat bir sekilde
bu etkilesim onlara da gecer. Bizim podcastte bakis agimiz da biz yenilik¢i bir kanaliz.

Yeniliklere acik bir kanaliz. (Elvan Arat ile yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Simdi bizimkisi tabi sdyle, biz su anda podcast
haberciligine odaklanmis degiliz. Yani bu bizim yan kanallarimizdan bir tanesi. Ama bizim
icin bir web sitesi ya da bir mobil aplikasyon kadar degerli bir kanal degil. Dolayistyla bizim
buraya ayirdigimiz kaynak giinde 2 tane program yapmaya yetiyor. (...) Bizimkisi baslangi¢
seviyesinde yani. (...) Biz podcastleri bagindan beri biliyoruz. Sonugta dijitalde olmamiz ve
trendleri de yakindan takip ettigimiz i¢in. Su anda ne oluyor, ne bitiyor biliyoruz? Yani
Tiirkiye’de daha podcastler ¢ok yokken bile bundan haberimiz vardi. Sadece tabi orada bir
kitle olusmasini bekledik. Kendi igerigimizde tabii ki ekibin odaklanmasi, sonugta ekibin
belli bir zamani var. Dedigim gibi su anda bizim i¢in 6ncelikli olan internet kanallari, web
sitesi ve mobil aplikasyonlar. Ancak projesini yaptik sonra hayata gecirdik. Su anda dedigim
gibi zaten mindr sekilde yapiyoruz. Yani su anda oraya focuslanmis degiliz. (...) SOyle simdi
bizim i¢in buraya 6zel igerik iiretmek, ekstra ¢cok biiyiik bir maliyet getirmiyor. Ciinkii bizim
zaten ¢ok genis bir igerik alanimiz var. Ama higbir yerde yaym yapmiyor olsak igerikleri
sifirdan podcast i¢in yaratiyor olsak o zaman ¢ok daha uzun siire harcayacaktik igerik igin.
Su anda biz bir boliimil i¢in iki saat harciyoruz. Cilinkii digerleri zaten havuzdan g¢ekiyor ve
otomatik olusturdugumuz bir algoritma génderiyor. Yani robot génderiyor. Su igerikler ¢ok
okundu diye. O anlamda bizim i¢in maliyeti diisiik. Yani su anda bir sey kazanmasak bile
orada bir kitleye ulasabilmek i¢in bunu devam ettiriyoruz. Tabi bu kurumdan kuruma gore
degisir. Eger siz bireysel bir podcast iireticisiyseniz o zaman ¢ok daha zor olur bunun
iiretmek. Ciinkii sifirdan biitiin metinler olusturulacak. Ciinkii bizde su anda haber metinleri
hazir. Biz sadece bunu 6zetliyoruz. Hem sifirdan metinler sey yapilacak hem belki iste X bir
konu tercih edilecek. O sifirdan arastirilacak bir kere zaten o icerigin olusturulmasi ¢ok
maliyetli, zaman aliyor yani (Stimeyra Teymur ile yapilan derinlemesine goriisme,

22.12.2021).
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Umutcan Saver (Aposto — Alti Otuz): Nasil ki iirettigimiz yazinsal iiriinlerde de bir giris,
gelisme, sonug var. Bir plan var. Her kanalin kendi yapisi var. Bu yapinin listelendigi ayrica
bir indeksleme sistemi var. Podcastlerin de buna ¢ok yakin bir modelde var olmasi gerektigini
anliyoruz. Boylece hem dinlenin iginde navige (sevk etmek) etmesi ¢ok daha miimkiin. Farklt
noktalarma gidip farkli pargalari dinlemesi ¢ok daha miimkiin. Dolayisiyla bir kolaylik olarak
daha etraflica bir sistem sunulmus oluyor. Hem de bir yazinsal {iriiniin eslenigi oldugu
durumlarda orada verilerini pekistirmek, detaylarin1 aktarmak, yazarin goriislerini iletmek ya
da daha etraflica bir anlatin sunmak i¢in de ¢ok islevsel oldugunu diisiiniiyoruz. Bu yiizden
de Aposto olarak tirettigimiz pek c¢ok icerigi podcastlerle desteklemeye gayret ediyoruz. Bu
alanda yaptigimiz yatirimi da Aposto radyo ismi ile bir yeni sisteme doniistiirdik. (...) Bunu
yaparken de kendi evimizden vazgegmedik. Biz teyit edilmis bilgiyi dogru bir anlatimla yalin
bir sekilde, manipiilasyona, spekiilasyona yer vermeden kendi okulunuzda en kolay formati
ile bulusturmaya calistik. Tezimizin devami niteliginde aslinda. Uretmekte oldugumuz
biilteni destekleyen bir format bizim i¢in (Umutcan Savci ile yapilan derinlemesine goriisme,

22.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Bizim Sputnik olarak hem Spotify da hem YouTube da
hem diger platformlarda yaptigimiz yayincilifi ben biitiinsel yayincilik olarak
degerlendiriyorum. Yani bir platforma bagli olmayan bir yayincilik. Ciinkii bugiin YouTube
orneginde ya da Spotify dérneginde de konusgabiliriz. Bu platformlar yarin size ben artik senin
kanalini istemiyorum dediginde o zaman sizin biitlin isiniz bitmis olacak. Ama biitlinsel ve
kurumsal gazetecilik yaptiginiz da o podcasti kendi biinyenizde yasatmaya devam
edebilirsiniz. (...) Sputnik’in yaptig1 yayincilik kamu yaymeciligi aslinda. Yani bu model
olarak Deutsche Welle, BBC 6rnekleri var. Devlet medyasi diye de gegiyor. Ama kamu
yaymcilig1 yaptigimizi diisiinliyorum. Yani en genel en genis sekliyle sdyle tanimlar (Mahir

Boztepe ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Unsal Unlii (Unsal Unlu): Bizim yaptigimiz is televizyondan biraz farkli bir is. Ben ¢ok
uzun siire televizyon haberciligi yaptim. Farki su, bu televizyonda zap yapilarak
bulunabilecek bir yer olmadig1 i¢in insanlarin dzellikle tercih etmesi gerekiyor. Yani bu
kanal1 izleyebilmek i¢in YouTube da benim kanalimi1 bulmasi lazim. Sosyal medyadan beni
takip ediyor olmasi lazim. Ama bunun &tesinde bir yandan goriintiilii ve anlatimli ve is
yaptiginiz zaman aslinda televizyon mantiginda oldugu gibi o anda baska bir seyle de
ugrasabilmesi gerekiyor insanlarin yani izlemek diginda. Podcast bir anlamiyla burada da ise
yarad1. (...) Ben bugiine kadar bu isin ¢ok benzerini yaptim. Hatta bu ise ilk baglayan kisi
oldugumu da sdyleyebilirim. 2009 yilinda o zaman c¢alistigim televizyonunda Habertiirk
televizyonunda yonetici olarak galistyordum. Ankara temsilcisi olarak ve orada sabah
kusaginda sabah saat 09°da baslayan yarim saatlik soru cevapla giiniin giindemin en &ne
¢ikan 2 bashigini segerek iizerinden bir konusma programi yapiyordum. Sonrasinda ana akim
medyadan ayrilmaya karar verince artik. Bu formati tam da bildigim yere uyarladim. Yani

ben bunu ¢alismistim. Daha dnce arada bir kerede radyoda yapti. Bunu 6zel bir radyoda radyo
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Avrasyatiirk te 9 ay kadar da orada yaptim. Oralarda hep test etme sansim olmustu. Ciinkii
haberturk zaten hani normalde antende dijital platformlarinin tamaminda oldugu igin ¢ok
sayida izleyiciye ulasabiliyordu. Ama &6biir yaptigim radyo isi ben 9 ayin sonunda kabaca
giinde 300 bin kigiye ulagabiliyorum. Yani bunu test ederek bagladim. Dolayisiyla buradaki
bu formati olustururken. Daha 6nce denedigim ve kullandigim bir format iizerinden yaptim

(Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 21.12.2021).

Yavuz Oghan (Bidebunuizle): Bizim yaptigimiza aslinda yeni nesil yayincilik denilemez
¢ok fazla diye diisiiniiyorum. En azindan ben kendim i¢in. Biraz daha eski sistemle yeni
sistemi birlestirip muhafazakar davranip hayata devam etme hadisesi benimki (Yavuz Oghan

ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Mehmet Emre Acar (Habertiirk.com): Aslinda 6zel bir tanimimiz yok. Yani acikcasi biz
stirekli yeni geyleri takip ettigimiz igin bize yeni bir sey gibi gelmiyor. Yani bu sadece yeni
bir trend. Yani zannediyorum biraz pandemi ile tabi daha da sey ayyuka ¢ikti. Yani daha
popiiler hale geldi. Bizim i¢in bu sadece yeni bir trend. Atiyorum bundan 5 sene sonra belki
¢ok daha farkli seyleri konusuyor olacagiz. Yani bugiin bahsettigimiz metaverse vs. bu kadar
konusurken belki 4-5 sene sonra metaverse haberciligi diye bir sey konusuyor olacagiz.
Bilmiyorum su an afaki konuguyorum. Ama o da o zaman bizim i¢in yeni olmayacak dijital
alanda yeni bir trend olacak. Biz dijjital is yaptigimiz i¢in onun da iginde var olmaya
calisacagiz. (...) Ama melez bir medya ya da melez bir olusum ¢ok da yanlis olmayacaktir

(Mehmet Emre Acar ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Yaptigim is habercilik. Dogru ve tarafsiz
bir sekilde biilten haberciligi yapmaya calistyorum. insanlar1 sikmayacak, herhangi bir tarafa
diistirmeyecek sekilde bir habercilik yapmaya calistyorum (Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu ile
yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Katilimcilara yoneltilen “Yaptiginiz isi nasil tanimliyorsunuz?” sorusu verilen
cevaplar icerisinden belirlenen “anahtar kavramlar” ve “anahtar climlelerden” hareketle
yapilan analizlerde, katilimcilarin podcast mecrasina ilizerinden yaptiklar: ise iliskin
tanimlamalarin ¢ok genis bir perspektife dayandigi; bazi katilimcilarin yaptiklart isi
tanimlarken yavas gazetecilik, haber analizi, biilten haberciligi, dosya haberciligi, sesli
giinliik gibi daha c¢ok gerceklestirdikleri yayincilik formatini 6ne ¢ikardiklari; bazi
katilimcilarin ise yaptiklart isi tanimlarken yan kollardan biri, tamamlayict medya,
biitlinleyici medya gibi daha ¢ok podcast mecrasinin kullanim nedenine vurgu yapan

ifadeler kullandiklar1 goriilmiistiir.
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5.3 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar1 ve Tiirk Gazeteciler, Neden Podcast
Haberciligi Yapiyorlar?

Bu tez calismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve

gazetecilere “Neden podcast haberciligi  yapiyorsunuz?”, “Podcast haberciligi

yapmanizdaki temel motivasyon kaynagi nedir? ”, “Urettiginiz yazili, sesli veya goriintiilii

icerikleri neden podcast olarak da yaymnlyyorsunuz?” sorulart yoneltilmistir.

Bu sorular ile ¢alisma kapsaminda goriisiilen medya kurulusu temsilcisinin bakis
acist, yorumu ve degerlendirmeleri baglaminda ilgili medya kurulusunun gazetecilik veya
habercilik faaliyetini podcast mecrasi iizerinden yapma nedeni veya nedenleri dolayli
olarak belirlenmeye calisilmistir. Calisma kapsaminda goriisiilen gazetecilere de
yoneltilen ayni sorular ile dogrudan ilgili gazetecinin podcast mecrasi {izerinden

gazetecilik veya habercilik yapma nedeni ve nedenleri tespit edilmeye ¢aligilmistir.

Yukarida yer alan her ii¢ soruda da calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan
medya kuruluslarinin ve gazetecilerin habercilik veya gazetecilik faaliyetlerini neden
podcast mecrast iizerinden gerceklestirdikleri bir baska ifadeyle podcast mecrasi
tizerinden habercilik yapmalarindaki neden veya nedenlerin neler oldugunun tespit

edilmesi amag¢lanmustir.

Belirlenen bu amag¢ dogrultusunda c¢alisma kapsaminda gergeklestirilen
goriismelerde elde edilen verilerden, calismanin Orneklemini olusturan medya
kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast haberciligini tercih etme nedenlerine
dair derinlikli aktarimlar1 hem igerdikleri bilgilerin birbirleriyle olan benzerlikleri ve
farkliliklar1 hem de katilimcilarin goriismelerdeki vurgulamalar1 dikkate alinarak

olabildigince genis bir yelpazeden analiz edilmeye caligiimistir.

Calismanin bu ana temasi altinda detayli bilgilerin aktarilmasina ve betimsel
analize gegmeden Once belirtilmesinde fayda goriilen iki husus vardir. Bunlardan ilki
calismaya dahil edilen medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haberciligini
gerceklestirme bicimleriyle ilgilidir. Tiirkiye’de podcast haberciligi uygulamalar farkli
bicimlerde gerceklestirilmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda incelenen podcast
yayinlarindan bazilar1 podcast mecrasina 0zel olarak iiretilen igeriklerden olusmaktadir.
Podcast mecrasina 0zel olarak iiretim gerceklestiren katilimcilarin bu icerikleri ¢alisma

boyunca “dogrudan” iiretilen icerikler olarak tanimlanacaktir.
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Tiirkiye’deki podcast haberciligindeki bir diger uygulama pratigi ise farkli medya
ortamlar1 i¢in {iretilen iceriklerin podcast mecrasina uyarlanarak aktarilmasindan
ibarettir. Podcast mecrasina 6zel olarak iiretim gergeklestirmeyen bagka bir anlatimla
farkl1 medya ortamlarindaki igerik liretimlerini podcat mecrasina aktaran katilimcilarin
bu igerikleri ¢alisma boyunca “dolayli” olarak iiretilen igerikler olarak tanimlanacaktir.
Bu durum c¢alismaya dahil edilen podcast haber yayinlarina iliskin yapilan tim

analizlerde dikkate alinmistir.

Bu baslik altinda yapilacak betimsel analizin ¢alismanin amacina uygun olarak
gerceklestirilmesi agisindan belirtilmesinde yarar goriilen ikinci husus ise yukarida yer
verilen li¢ sorunun katilimeinin temsil ettigi podcast yayiin 6zelligine gore tercih edilmis
olmasidir. Bu sorulardan ilk ikisi genel bir ifadeyle calisma kapsaminda goriisiilen tiim
katilimeilara sorulmustur. Ugiincii soru ise podcast mecrasina dolayli olarak igerik iireten
ve dolayisiyla farkli mecralar i¢in iiretilen igerigin podcast mecrasina uyarlanmasini ve
aktarilmasini gerceklestiren medya kurulusu temsilcilerine ve gazetecilere yoneltilmistir.
Calismanin bu temasi altinda yapilan betimsel analizde yukarida aktarilan bu iki husus

dikkate alinmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin 6rneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin dolayli ve dogrudan podcast haberciligi yapma
nedenlerine dair anlatimlarda kullandiklar1 belirleyici ve ayiric ifadeler tespit edilmistir.
Katilimcilarin  podcast haberciligi yapma motivasyonlarina iliskin anlatimlarinda
kullandiklar1 bu ifadeler ¢alismada “anahtar kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra
ise caligma kapsaminda yapilan goriismelerde elde edilen verilerden “Neden podcast
haberciligi yapryorsunuz?”, “Podcast haberciligi yapmanizdaki temel motivasyon
kaynagi nedir?”, “Urettiginiz yazili, sesli veya goriintiilii icerikleri neden podcast olarak
da yayinlyyorsunuz?” sorularindan birine yanit niteliginde oldugu tespit edilen “anahtar
kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi aralarinda
gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son olarak ise
listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yOontemi ile ¢Oziimlenmis ve

yorumlanmustir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcast haberciligi yapma
nedenlerine iligkin aktarimlarda kullandiklar1 bazi “anahtar kavramlar” ve “anahtar

climleler” sunlardir: “Zaten soylesi yaparken ses kaydi aldigimiz i¢in onu podcastte
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1

cevirmek daha kolay oluyor.”, “Zaten ses kaydi aldigimiz i¢in neden bunu podcastte

cevirmeyelim...”, “Podcast alant burada o imkam saglhyor.”, “Podcastin sagladig
boyle bir 6zgiirliik var.”, “Dijitalde olmak gerekiyor artik bir de oyle bir kaygim var.”,
“....bir fazla kisiye haber dinletebilmek”, *...gazetecilikteki yeni araglara uyum
saglamak.”, “Daha fazla insana ulasmak.”, “Haberi daha 6zgiin bi¢imlerde, daha farkh
bicimlerde anlatabilmek”, “Bunlart kullanmak istedik.”, “...radyomuz var nigin
podcastlerimiz yok diyerek yola ¢iktik ™, “...o kitleye de erigsmek istiyorduk.”, ““...podcast
tarafina girig nedenimiz radyonun goriiniirliigiiniin artmasi, bilinirliginin artmast ve ayni
zamanda bu podcast dinleyen kitleye ulagsmak...”, “...burada da muhakkak bunlarin bir
alicisi ¢ikabilir diye diisiinerek.”, “....podcast insanlart bu zahmetten kurtarryor.”,
“Haberciligi biz buraya tasiyarak hem haber iiretim maliyetini diistiriiyoruz hem de
haberciligin girdigi o dar ¢ergeveyi biraz daha genisletmeye ¢alisiyoruz.”, “haberciligin
maliyetini diisiirmeye ¢alistik”, “Kiirt gazeteciligine yeni bir alan agmaya ¢alistik.”,
“Kiirtceyi daha fazla alana yaymaya calistik o yiizden.”, “...aswr1 hizli haberciligin
podcastte olmamasi.”, “Podcast yavas gazetecilik yapmamiza elverisli oluyor”, “En ¢ok
heyecanlandigim is bu.”, “...bu fikirle yola ¢iktik diyebilirim”, “Ciinkii podcast diinyada
yiikselen bir trend.”, “Bir depo alami olarak kullandiginiz bir yerdi.”, “...o alani da

1

yaymciligimizin bir devami olarak kullaniyoruz.”, “Biz de aslinda var olmak i¢in orada

variz.”, “Bunun ashinda birkac nedeni var,”, “...bir ara¢ lazimdr bize.”, “...artik
degisime, doniigiime bir yerden sonra ayak uydurmamiz gerekiyordu.”, “bizi takip
edenlere bunu cesitlendirerek istedikleri ortamda bize ulasabilmeleri...”, “...telefonu

cebinize koymak ¢ok daha makul bir ¢coziim olarak karsimiza ¢ikiyor.”, “Ozel olarak bir

hedef degil de daha ¢ok mecrayr anlama, tanima”, “Hem daha hizli oluyor hem daha az
maliyetli oluyor”, “Bizim amacimiz kendi iceriklerimizi ve anlatiminizi ne kadar fazla
verde yayabildigimiz ile ilgili.”, “...takip edenler internet kotalarimin yetmediginden
ogrenciler sikayet etti. ”, “Podcast yolunu onlar agtilar.”, “...yayini ve yayinda anlatmak

’

istediklerimi insanlara daha kolay ulasabilecegim bir mecra oldu.”, “Bir de bunun
ulasabilecegi insan sayisi.”, “podcast ihtiyaci talepler iizerine dogdu bizde.”, . Bir
numaralart ama¢ daha fazla insana ulasmak.”, “vaptigimiz isi daha fazla insana
ulastirmak”, “...viretim asamasinin ¢ok pratik olmasi ve maliyetlerinin ¢ok diigiik olmasi
bizim bu mecrayr segmemizdeki temel nedendi.”, “...bizim siirekli yeni trendleri takip

’

ediyor olmamiz lazim.’
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Katilimcilarin bu tema altinda analiz edilen podcast haberciligi yapma nedenlerine
iliskin aciklamalarda kullandiklar1 ‘““anahtar kavramlar” ve ‘“anahtar ciimlelerden”
hareketle Tiirkiye’deki medya kuruluslart ve gazetecilerin podcast haberciligi

yapmalarinin genel olarak dort farkli nedene dayandigi goriilmiistiir.

Bunlardan ilki daha fazla kitleye ulagsmak ve bilinirligin artmasidir. Podcast
mecrasin tercih edilmesinin ikinci nedeni ise podcast mecrasinda igerik liretmenin diger
mecralara gore daha az maliyetli ve kolay olmasidir. Medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast mecrasi iizerinden habercilik faaliyetinde bulunmalarinin {i¢iincli nedeni ise
dinleyicilere sagladigi rahatlik ve kullanim kolayligidir. Podcast mecrasinda habercilik
yapilmasinin dordiincii nedeni ise podcast mecrasinin diger alanlara gore daha 6zgiir bir
yayincilik ortamini sagliyor olmasidir. Bununa birlikte bazi katilimcilarin podcast
mecrasini tercih etme nedenleri yukarida siralanan dort nedenden ikisini veya iiciinii de

kapsadig goriilmiistiir.

Calismanin bu ana temasi altinda bu tip bir siniflamaya gidilmesinin en temel
nedeni yukarida da belirtildigi gibi calismanin Orneklemine dahil edilen medya
kuruluglart ve gazetecilerin podcast haberciligi yapma nedenleri bir baska ifadeyle
dogrudan ve dolayl1 olarak podcast mecrasini icerik liretme nedenleri 6nemli farkliliklar
gostermesidir.  Yapilan bu smiflandirmanin  temellendirilmesi amaciyla bazi

katilimcilarin podcast haberciligi yapma nedenlerine kisaca deginmek yararli olacaktir.

Calisma kapsaminda goriisiilen medya kuruluslari ve gazetecilerin podcast
haberciligi yapma nedenlerinden ilkinin “daha fazla kitleye ulasmak™ ve “bilinirligin
artirilmast saglamak” oldugu goriilmiistiir. Bu duruma 6rnek olarak “FOX Haber”
podcast yayinlar1 gosterilebilir. Hafta ici ve hafta sonu her sabah ve her aksam yayinlanan
televizyon haber biiltenlerinin ses dosyasini podcast mecrasina tasiyarak yayincilik yapan
“FOX Haber”in Dijital Medya Koordinatorii Elvan Arat, amaclarm “Bizim temel
diistincemiz, izleyicilerimize, dinleyicilerimize, bizi takip edenlere bunu c¢esitlendirerek

istedikleri ortamda bize ulasabilmeleri.” sozleri ile aciklamaktadir.

Podcast mecrasini benzer bir amacla kullanan bir diger kurumsal igerik iireticisi
ise “Sputnik Tirkiye”dir. Dogrudan podcast mecrasina igerik iiretmeyen “Sputnik

Tiirkiye”nin Genel Yayin Yonetmeni Mahir Boztepe, iirettikleri igerikleri podcast
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mecrasi ilizerinden de dolasima sokmalarin1 “Bizim amacimiz kendi iceriklerimizi ve

anlatiminizi ne kadar fazla yerde yayabildigimiz ile ilgili. ” sdzleriyle agiklamaktadir.

Calismanin orneklemi igerisinde yer alan bireysel igerik {ireticilerinin de benzer
bir amagla podcast haberciligi yaptiklart goriilmiistiir. “Bidebunuizle” isimli kanal1 ile
YouTube iizerinden yayin yapan gazeteci Yavuz Oghan, yaptigi bu yaymlar1 aym
zamanda podcast mecrasinda dolasima sokmaktadir. Bunu “miimkiin oldugu kadar ¢ok
insana” ulagsmak ic¢in yaptig1 belirten Oghan, podcast mecrasina giris ihtiyacinin

“talepler iizerine” olustugunu belirtmistir.

Calisma kapsaminda goriisillen medya kuruluslart ve gazetecilerin podcast
haberciligi yapmalarinin ikinci nedeni podcast mecrasinda “igerik iiretmenin daha kolay”
ve “daha az maliyetli” oldugu goriilmiistiir. Bu duruma 6rnek olarak “Diinya Podast”
yayim gosterilebilir. ingiltere, Almaya ve Fransa’dan haberler aktaran “Diinya Podcast”in
yapimcilarindan gazeteci Nida Dingtiirtk, podcast mecrasinda bulunma nedenlerini
“liretim asamasmn ¢ok pratik olmast” ve “maliyetlerinin ¢ok diigiik olmast” olarak
aciklamaktadir. Podcast mecrasinda habercilik yapma nedeninin “igerik iiretiminin daha
kolay” ve “daha az maliyetli” olmasina bir diger 6rnek olarak “Bianet Podcast”
gosterilebilir. Internet haber platformu olarak faaliyet gdsteren www.bianet.org editdrii
Evrim Kepenek, gergeklestirdigi yazili sdylesilerden bazilarin1 ayni zamanda podcast
platformlarina tasimaktadir. Dolayli olarak podcast mecrasina igerik iireten Kepenek,
podcast haberciligi yapma nedenini “Zaten soylesi yaparken ses kaydi aldigimiz igin onu

podcastte ¢evirmek daha kolay oluyor. ” sozleri ile agiklamaktadir.

Medya kuruluslart ve gazetecilerin podcast mecrast iizerinden gazetecilik,
habercilik veya yayincilik faaliyeti gergeklestirmelerindeki bir baska nedeninin podcast
mecrasinin “dinleyicilere sagladig: rahatlik ve kullanim kolaylig1” oldugu goriilmiistiir.
Isitsel bir medya ortam1 olan podcast baska bir isle mesgulken de kullanilabilir olmas:
nedeniyle insanlar tarafindan siklikla tercih edilmektedir. Podcastin saglamis oldugu bu
kolaylik medya kuruluslar ve gazetecilerin dogrudan ve dolayli olarak podcast mecrasina
yonelik icerik iiretmesinde etkili olmaktadir. Bu duruma 6rnek olarak kurumsal igerik
ireticilerinden “Yeni Safak Yazarlar” podcast yaymi gosterilebilir. “Yeni Safak
Yazarlar” isimli podcast yayminin icerikleri Yeni Safak gazetesinde cikan kose
yazilarinin seslendirilmesi ile olusturulmaktadir. Kose yazilarinin seslendirilmesi

Ozellikle seyahat halindeki dinleyicilerin ilgili igerigi ulagsmasini kolaylastirmaktadir.

110



Podcast mecrasini insanlara ulagsmak amaciyla kullandiklar bir “ara¢” olarak tanimlayan
Yeni Safak gazetesi editorii Taha Hiiseyin Karagdz, podcast haberciligi yapma

“«

nedenlerini “... kose yazilarinin seslendirilmesi ozellikle toplu tasima kullananlar yahut
kendi araciyla seyahat ederken telefonu kullanamayan Kitleye kose yazarlarimizin
fikirlerini erigtirme noktasinda bizim icin gayet verimli bir ara¢.” soOzleriyle

acgiklamaktadir.

Podcast mecrasinda habercilik yapma nedeninin “dinleyicilere sagladigi rahatlik
ve kullanim kolayli§1” olmasina bireysel igerik iireticisi olarak gazeteci Unsal Unlii
gosterilebilir. Bireysel olarak gazetecilik yapan Unsal Unlii, YouTube iizerinden yaptig1
yaymlar1 yaym bitiminden hemen sonra “Unsal Unlii” isimli hesap iizerinde podcast
platformlarina tasimaktadir. YouTube’da yaptig1 yayinlart podcast mecrasina tasiyan
Unlii, bunun temel nedenini kendisi takip eden iiniversite 6grencilerinin ‘“internet

kotalarinin” yetmemesi oldugunu belirtmistir.

Calisma kapsaminda goriisiilen medya kuruluslari ve gazetecilerin podcast
mecrasinda habercilik yapmalarinin dordiincti nedeni podcast mecrasinin diger alanlara
gore “daha 6zgiir bir yayincilik ortamini” sagliyor oldugu goriilmiistiir. Bu duruma 6rnek
olarak “Podcast Kurdi” podcast yayinlar1 gosterilebilir. Sadece “Kiirtge” dilinde icerik
tiretimi gerceklestiren Podcast Kurdi’nin yayin koordinatdrlerinden biri olan gazeteci
Rabia Cetin’in podcast mecrasini tercih etme nedeninin “Podcast bir ozgiirliik alani.”

sozleriyle agiklamaktadir.

Genis bir 6rneklem ile olusturulan bu ¢alismada siiphesiz yukarida siralanan
gerekcelerden farklt bir gerekce ile podcast mecrasinda habercilik yapan medya
kuruluslar1 ve gazetecilerin oldugunu belirtmekte yarar vardir. Ornegin, Genel Yayin
Yonetmenligini Gazeteci Can Diindar'in  yaptign Ozgiiriiz Radyo’nun podcast
yaymlarindan biri olan “Bilanco”nun yapimcist gazeteci Altan Sancar, podcast
mecrasinda yer alma nedenlerini lic baslikta Ozetlemektedir. Sancar, bu nedenleri
“alternatif” bir alana olan ihtiyag, “degisime ve doniisiime ayak” uydurma gerekliligi ve

radyoda yayinlarin programlarin kalicili§inin saglamasi seklinde siralamaktadir.

Evrensel gazetesi YouTube ilizerinden yapti§i yaymlari podcast formatina
dontistiirmekte ve “evrensel podcast” ismiyle dinleyicilerine ulastirmaktadir. Gazetenin

web editdrii Onur Kavak, podcast mecrasinda bulunmalarin “ozel olarak bir hedef”
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olmadigint bu mecrada bulunma sebeplerinin “daha ¢ok mecrayr anlama, tanima

agisindan” oldugu ifade etmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast haberciligi yapma nedenleri ve motivasyonlarina iligkin genel bir tablo ortaya
konulmaya ¢alisiimistir. Calismanin Orneklemini olusturan medya kuruluglart ve
gazetecilerin podcast haberciligi yapma nedenleri ve motivasyonlarinin c¢alismada
olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya iliskin

aciklamalari asagida aktarilmistir:

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Aslinda ben yazili haberler yapan bir insanim. Basinin
yazi, fotograf ve video tarafindayim. Podcast son zamanlarda ¢ok giindeme geliyor. Zaten
sOylesi yaparken ses kaydi aldigimiz i¢in onu podcastte ¢evirmek daha kolay oluyor.
Dinleyenler ve okurlar agisindan boyle yeni bir alan agmak istedik aslinda. Zaten ses kaydi
aldigimiz i¢in neden bunu podcastte ¢evirmeyelim oldu ve o sekilde gelisti. Yani benim
onceligim her zaman yazili basin. Bianet’in 0yle ¢ok iddiali bir podcast yayini yok zaten.
Bianet yazili bir mecra. Yeni yeni podcasti gelistirmeye calisiyoruz. Aslinda biz de
deniyoruz podcast yayimnciligini. Dinlenme oranlarina bakiyoruz. Ayni sekilde video
yayimnciligt da 6yle. Ama olumlu geri doniisler geldigi i¢in de devam ettiriyoruz agikgasi.
Yani bir dinlenme kesimi de oldu orada. Ozellikle Biisra Sanay’m podcasti ¢cok dinlendi
ornegin. Oradan ¢ok iyi geri doniisler de geldi. Soyle sdyleyeyim bdyle bir sikligimiz yok.
Ayda bir, ii¢ ayda bir gibi bir periyot yok. Ama yapabildigimiz Sl¢iide bunu yapmaya
calistyoruz. Siireklilik olsun ve oradan da bir kitle olugsun diye. Ciinkii bizim kitlemiz hep
yaziy1 aligkin. Bianet kitlesi yazilt haber tercih ediyorlar. Biraz aslinda orada podcast ve
videoyu da araya eklemeye ¢alisiyorum (Evrim Kepenek ile yapilan derinlemesine goriisme,

08.02.2022).

Ozay Sendir (Ozay Sendir’le ince Ayar): Simdi ben 1995’ten beri her sabah radyoda haber
programi yaptim. Fakat simdi radyolarda ki haber programi meselesi su hale geldi.
Tiirkiye’nin boliinmiisliigiinde radyolardaki haber programi dinleyicilere gére yapiliyor.
Hiikiimete destek olanlarla hiikiimete karsit olanlar. Kimse dogrunun pesinde degil
Tiirkiye’de. Tiirkiye’de herkes kendi tarafinin diger tarafa kiifiir etmesi iizerine kurulu bir
medya diizeni istiyor. Podcast alan1 burada o imkani sagliyor. Neyi sagliyor? Haberleri
diledigim gibi siralamaya, diledigim gibi verebilmeyi ve o giin ne dnemliyse hani bazi
haberler vardir, kulaginizin duymus olmasi yeterlidir ¢ok detayina gerek kalmaz. Ama bazi
haberler vardir kii¢iik niianslar1 onlarmn 6nemlidir. Ya da iste mesela bir sey zamlandig1
zaman ona zamlandi diyebiliyorsunuz. Giincellendi demiyorsunuz. Podcastin sagladigi boyle
bir 6zgtirliik var. Dijitalde olmak gerekiyor artik bir de dyle bir kaygim var. Bu benim para
kazandigim bir i degil. Ben para kazanmak i¢in yapmiyorum podcasti. Benim podcast

yapmaktaki temel sebebim su. Gazetelerin tiraji belli. Gazetelerin internet sitelerini artik
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gazeteciler yonetmiyor. Dijital pazarlamacilar yonetiyor. Dolayisiyla bir fazla insana haber
dinleme aligkanligin1 kazandirabilirsem ne mutlu bana. Yani Tiirkiye’de herhangi bir ana
haber spikeri bugiin sabah cinayet programi yapan kadin ya da 6gleden sonra garip iliskileri
yapan insanlar kadar tanimiyorsa ortada bir problem var demektir. Dolayisiyla da bir fazla
kisiye haber dinletebilmek bile basar1 say1lir benim igin. Ben de dyle bakiyorum (Ozay Sendir
ile yapilan derinlemesine goriisme, 16.03.2022).

Kemal Goktas (Kisa Dalga Podcast): Podcast haberciligi yapmamizin nedeni
gazetecilikteki yeni araglara uyum saglamak. Daha fazla insana ulagsmak. Haberi daha 6zgiin
bicimlerde, daha farkli bi¢cimlerde anlatabilmek icin podcast yaymciligin tercih ettik. (...)
Tiirkiye’de podcast haberciligi konusunda ¢ok ciddi bir bosluk vardi. Biz de yaymn hayatimiza
baglarken bu boslugu doldurarak ilerlememiz icin bize haberlerimizi insanlara ulastirirken
bir avantaj saglayacagmi diigiindiik. Ayn1 zamanda bu yeni bi¢ime adaptasyonun yani yazili
ve gorsel bi¢iminin disinda sesle gazeteciligin, radyo gazeteciligini de agan ¢ilinkii podcast
mecrasinin hakikaten klasik radyo haberciliginin 6tesine gegen bir yonii oldu. Bu agidan sesli
haberciligi ve radyoculugu da gelistirdi, katk: sundu. Bunlar1 kullanmak istedik. Bu yondeki
habercilige, gergeklerin insanlara aktarilmasina, olan bitenin insanlara aktarilmasina katki
sunacagin diistindiik. Sektorel bazda diisiindiigiimiizde ise dedigim gibi bosluk vardi ve
bosluk ciddi bir bosluktu. Hala daha biiyiik bir yatirim yok podcast alanina. Biiyiik sermaye
girigleri olmuyor. Biiylik medya kuruluslarinin birtakim denemeleri oldu ama podcast
mantigimi anlamadiklari igin podcasti radyo haberciliginin de gerisine diisiiren bir mikrofon
bir insan konusuyor bahsettigim podcastin avantajlarint igermeyen birtakim ses dosyalarini
podcast diye yayinliyor Tiirkiye’de biiyiik yayincilar. Bizden sonra 6zellikle Kisa Dalga’nin
podcast haberciliginden sonra birgok kurulus podcast sekmesi olusturdu. Podcast boliimleri
olusturdu biinyelerinde. Oralarda da gordiigiim temel eksiklik, kendi goriintiilii iceriklerin
ses dosyasini iste podcast olarak yayinliyorlar. Ya da birtakim sdylesileri birebir aktararak
podcast yayinciligt yaptiklarini diisiiniiyorlar. Degil bence. Podcast basli bagina bir belgesel
film gibi bir haber videosu gibi kurgusu olmasi gereken hikayesi olmasi gereken bir medya
aract. Hala boyle bir bosluk var. Kisa dalga olarak biz birazda tabii batili 6rneklerden de
esinlenerek bu boslugu doldurmaya calisiyoruz (Kemal Goktas ile yapilan derinlemesine

goriisme, 29.12.2021).

Cem Siinbiil (Habertiirk Radyo): Habertiirk sadece TV veya internet sitesi olarak biliniyor.
Aslinda bir taraftan da Habertiirk radyosu var. Bizdeki podcast konusu bir nevi buradan yola
¢iktl. Yani radyomuz var ni¢in podcastlerimiz yok diyerek yola ¢iktik. Ciinkii o kitleye de
erismek istiyorduk. YouTube’daki YouTube miizik konusu bizim i¢in aslina bakarsaniz bir
atilim oldu. Ciinkii orada yiikledigimiz videolarin seslerini dinlemek isteyenler 6zellikle Teke
Tek Bilim gibi, Teke Tek’te ¢ikan ilber Ortayli gibi, Celal Sengdr gibi o iyi isimler veya iste
Ahmet Arslan gibi felsefe ile ilgili daha ¢ok bu &zel konular giindeme geldiginde
izlenmelerimiz c¢ok artiyor. Podcast dinleyen kitleye uygun bir igerik hazirlantyor bu

anlamda. Bizim podcast dinleyicimiz bu anlamda siirekli siyaset konusuldugu i¢in yoktur.
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Yani ¢ok fazla degildir. Daha ¢ok bu konular giindeme gelince haliyle dedik ki bu konularin
nasil yapariz da daha fazla dinlenmesini saglayabiliriz? Bizim bu anlamda boyle baktiginizda
podcast tarafina giris nedenimiz radyonun goriiniirliigiiniin artmasi, bilinirliginin artmasi ve
ayn1 zamanda bu podcast dinleyen kitleye ki onlar igerisinde bizim digaridan gordiigiimiiz
kadartyla okuma seviyesi yliiksek olan, bunu eger izliyorsa, dinliyorsa aslina bakarsaniz diger
bu tip programlar1 da dinleyen kitlelere ulasmak var. Podcast diinyasinda bu isimler cok kolay
bulunmayabilir. Bunlar1 biz degerlendirelim, burada da muhakkak bunlarin bir alicist
cikabilir diye diisiinerek bu kiymetleri oraya koyduk (Cem Siinbiil ile yapilan derinlemesine

goriisme, 14.12.2021).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Habercilik ¢ok dar alana girdi Tiirkiye’de. Ana akim var bir
de digerleri var. Bir site kurmak o sitenin okunmasini saglamak, tik almak, ulagabilmek zor
bir sey. Tiirkiye’de her ne kadar biz isin igerisinde olanlar her giin biitiin siteleri tarasak da
aslinda insanlar ¢ok fazla okumuyor. Dolayisiyla podcast insanlar1 bu zahmetten kurtartyor.
Internet haberciligi de aslinda &yle telefonun ucunda. Ama girip arama yapip, sitenin adim
girip habere gelene kadar ¢ok fazla zaman harcayabiliyor insanlar ve dolayisiyla o bekleme
stiresini yasamak istemiyor. Ya da reklamlara maruz kalmak istemiyor. Podcast biitiin bunlar1
bertaraf edip bir tikla kulaginda. ise giderken, yolda yiiriirken, spor yaparken diinya
giindemini de takip edebilirsin. Sagma sapan bir sey de dinleyebilirsin. Seni rahatlatacak bir
sey de dinleyebilirsin. Podcast bir 6zgiirliik alan1. Haberciligi biz buraya tasiyarak hem haber
tiretim maliyetini diigiiriyoruz hem de haberciligin girdigi o dar cerceveyi biraz daha
genisletmeye c¢alistyoruz yeni medya araglarini kullanarak. Kiirt gazeteciligi Tiirkiye’de son
6 yildir ¢ok fazla baski altinda. Kiirtge servisleri olan siteler Sputnik gibi baska ajanslar gibi
Kiirtce servisleri olan siteler servislerini kapattilar. Kiirt gazeteciler gerek Kiirt olduklarindan
dolay1 gerek etiketlendiklerinden dolayi igsiz kaldilar. Cok fazla issiz Kiirt gazeteci vardi.
Biz podcast haberciligini Kiirtge ile birlestirerek hem dedigim gibi haberciligin maliyetini
diisiirmeye calisttk hem de Kiirt gazeteciligine yeni bir alan agmaya g¢alistik. Bu yiizden
yaptik aslinda. Bir de Kiirtge sozlii kiiltiirden ¢ok fazla etkilenen bir dil. Podcast bu nedenle
bize ¢ok yakin bir sey aslinda. Yani kiiltirimiize ¢ok yakin bir sey. Kiirtgeyi daha fazla alana

yaymaya ¢alistik o ylizden (Rabia Cetin ile yapilan derinlemesine goriisme, 02.01.2022).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): Beni heyecanlandiran kismi aslinda bir mutsuzluktan
kagis. Asirt hizli haberciligin podcastte olmamasi. Bu asirt hizli habercilik hem gazetecilik
meselesinin estetik kismini arka plana atiyor hem de igerigin derinligini azaltir. Ben
gazetecilik meselesini profesyonel olarak ele aldigim zaman miimkiin oldugunca orta sinif
insaninin giindelik hayatindaki bir parga olarak bakiyorum. Orta smif insanin giindelik
hayatinin keyifle harmanlandigi bir parca haber okuma isi. Dolayisiyla yalnizca gergekleri
kamuoyuna sunma degil, ayn1 zamanda bir estetik parga da barindirtyor bana kalirsa. Podcast
yavas gazetecilik yapmamiza elverigli oluyor. Motivasyon meselesi duygusal mesela. Soyle
cevap vereyim. Ben televizyonda da gazetecilik yapiyorum. Matbu bir gazeteye yazi da

yaziyorum. En ¢ok heyecanlandigim is bu. Bunun sebebi bir kere derdini daha iyi
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anlatabildigin, daha nitelikli yapabildigin ve az da olsa yani dinleyici sayisi televizyon ve
gazete ile karsilastirilamaz an itibartyla dyle diisiiniiyorum az da olsa derdini ilk defa dogru
anlatabildigim bir mecra podcast. O noktada bir de estetik bir sey ¢ikiyor ortaya. Yani
eglenceli bir sey ¢ikiyor. Dinlendigi zaman dinleyicinin hosuna giden bir sey ¢ikiyor. Sadece
haber verme derdi yok. Bu anlamda eglenceli vakit gegirme derdinde oldugu igin bu son
derece eglenceli. Mesela ‘ekonomi tikirinda’ boliimiiniin sonuna Timur Sel¢uk’un ekonomi
tikirinda sarkisin1 koymak eglenceli bir sey. Bu bir hobiye doniisiiyor bir siire sonra. Yani bir
profesyonel is degil aslinda giizel estetik bir sey ¢ikarma hevesi de yaratiyor insanda (Ozan

Giindogdu ile yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Ben s6yle bagladim. Sabah kalktigimda ilk
isim biitiin haber sitelerini taramak. Daha oOncesinde de ise gelirken hazirligim bdyle
basliyordu benim. Bu epey vakit alan bir siire¢. Bir siirii haber sitesine girmek okumak
zorundayim. Kose yazarlarini kesinlikle bunun disinda tutuyorum. Ama bir yandan da sdyle
diisiiniiyorum ‘bu isi keske birileri yapsa seslendirse ben de dinleyebilsem’ diye. Bir gazeteci
olarak yoksunluk hissettim agikgasi. Dolayisiyla bunu ilk sundugumda aksam haberleri
olmali dedim. Ama aksam haberleri i¢in zaten herkes her seye ulasabilir o konuda. Ama
sabah 6yle degil. Bu yiizden bdyle bu fikirle yola ¢iktik diyebilirim (Gamze Elvan ile yapilan
derinlemesine goriisme, 04.02.2022).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Anadolu Ajansi neden podcast haberciligi yapryor?
Ciinkii podcast diinyada yiikselen bir trend. Tiirkiye’de heniiz ¢ok fazla bir kargilik bulmuyor
olsa da istatistiklere gore goriinen bu. Su anda Tiirkiye’de beklenen seviyede degil. Bir
Amerika’daki bir Avrupa iilkelerindeki gibi. Ama yavag yavas biliniyor, tanimniyor. Anadolu
Ajansi da 6n almak baglaminda bu mecraya ilk giren yayin kuruluslarindan biri oldu (Selman

Maltas ile yapilan derinlemesine goriisme, 28.12.2021).

Didem Gengtiirk (A¢ik Radyo): A¢ik Radyo 2009 yilindan beri ve sadece 9 kisi dinlerken
podcast yapmaya bagladi. Bir depo alani olarak kullandiginiz bir yerdi. Daha ¢ok yayina
Istanbul digindan erisilebilsin diye kullandigimiz bir mecraydi. Tiirkiye’de de hig
bilinmiyordu. ki ii¢ yildir anca podcast artik daha gok insanin erisebildigi ve daha gok
insann icerik iirettigi bir ekosistem haline geldi. RTUK e ve basin yasasina tabiyiz biz ve o
alan1 da yaymciligimizin bir devami olarak kullantyoruz (Didem Gengtiirk ile yapilan

derinlemesine goriisme, 26.01.2022).

Cem Disbudak (Arti1 TV): Biz kanal olarak medyanmn her yerinde olmaya gayret
gdsteriyoruz. Yani bu dijitalde eger podcast ise podcast. iki sene sonra baska bir teknoloji
¢ikip baska bir sey olacaksa orada olmaliyiz. Yani artitk medya sadece televizyondan bir
kutudan ibaret degil ¢iinkii. Biz artik igerik {iretiyoruz. Bu igerigi insanlara ulagtirmamiz
gerekiyor. Bu podcast de olur. Twitter da olur. Instagram da olur. Televizyon da olur.
YouTube yaymini da olur. Ama podcast bizim icin sdyle onemli, gelecegi cok parlak.

Insanlara ulagsmak daha kolay. Daha az maliyetli. Biz de aslinda var olmak igin orada variz.
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Ama bazi programlarimiz ekstra ¢aba sarf etmeden aslinda podcast i¢in cok uygun. Yani biz
o programi zaten podcast igin yapsaydik da Oyle yapardik. Uzerine ekstradan bir sey
koymadik. O yilizden zaten o programlar yiikliiyoruz. Yaninda digerlerinin yiikliiyoruz. Ama
giinliik haber biilteni yiiklemiyoruz. Onu yapanlar var. O goriintiiyli sese ¢evirmek igin ¢ok
ayr1 bir ¢aba gerekiyor. Ekstra seslendirmek gerekiyor. O goriintiilerde 3 dakika boyunca
goriintii akiyorsa 3 dakikalik bir es olamaz podcastte. Ona gore tekrar haberleri okumak
gerekiyor. Belki giinliik, 15 dakikalik biiltenler ileride yapilip atilabilir. Ama su anda
maalesef yapamiyoruz yani bizde aslinda olmak istedigimiz i¢in oradayiz (Cem Disbudak ile

yapilan derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Altan Sancar (Ozgiiriiz Radyo — Bilanco Podcast): Bunun aslinda birkag nedeni var. Bir
medya degisti Tirkiye’de. Medya el degistirdi. Daha dogrusu medyanin el degistirmesiyle
birlikte bizim artik alternatifler bulmamiz gerekiyordu. Ciinkii dogrudan dogruya izleyiciye,
dinleyiciye, okura ulagsmanin farkli yontemleri gerekliydi. Zira ana akim olarak tanimlanan
ki bence en olmasi gereken medyadir bugiin anlamindan bosaltilmis olsa da bunun yerine
koyabilecegimiz en azindan alternatif ana akim haline getirebileceginiz bir medya, bir arag
lazimdi bize. Bu da podcast ile miimkiindiir. Ciinkii geri kalan biitiin alanlar tutulmustu ve
maliyetleri karsilayabilecek kadar da gii¢ yok insanlarin arkasinda. Bu nedenle de alternatif
noktalara yoneliyoruz. Bunlardan en kolay kullanilabilir olan 2 yer var aslinda. Biri YouTube
biri de podcast iizerinden belki Spotify’dan belki diger mecralardan yurttaglara ulagsmaktir.
Bu ilk alandi. ikincisi artik degisime, ddniisiime bir yerden sonra ayak uydurmamiz
gerekiyordu. Salt mikrofon uzatalim goriis alalim, toplayalim, bunlar1 yapalim degildi. isin
tartigmasini da yorumuyla birlikte bilgisiyle birlikte vermek i¢in de podcast uygun bir alandi.
Ucgiinciisii biz bir radyomuz. Yani radyonun sdyle bir 6zelligi var. Yayin baslar akar gider ve
bir daha oraya geri donemezsiniz. Fakat miizikleri bir koseye koyacak olursak, radyoda
yaymlanan miizikleri biz dinleyiciye sunu diyoruz, eve bir radyoyuz siirekli akan bir
yaymimiz var ama bu akan yayin igerisinde dogrudan dogruya sizin isinize yarayacak, sizi
bilgilendirilecek, size yorumlari verebilecek yayinlari alternatif olarak podcastleri duruyor.
Bence bir radyonun alternatifi degil elbette podcast ama radyoyu siirekli olarak canli
tutabilecek de Onemli bir par¢a (Altan Sancar ile yapilan derinlemesine goriisme,

22.12.2021).

Taha Hiiseyin Karagoz (Yeni Safak Yazarlar): Biz bir bilgiyi farkli bigimlere, farkli
formatlara sokarak eristirme noktasinda gayet yenilik¢i adimlar atiyoruz. Kitlemizi
tanimlarken de gercekten 6zelliklerini, yatkinliklarini géz dniine alarak kendi politikamizi
olusturuyoruz. Biz dijital yayincilik yaptigimiz igin kitlemizi de iyi analiz etmek
durumundayiz. Bizim su anda kitlemizin yiizde sekseni mobil telefonlar: {izerinden bize
ulagtyorlar. Ceplerindeki Android yahut {OS ¢ok az da HarmonyOS yani Huawei’nin isletim
sistemi ile baglanan bir agimiz var. Bizi bu cihazlardan takip ediyorlar. Biz insanlarin bizi en
fazla takip ettikleri saatleri, en az takip ettikleri saatleri, bizim yazilarimiz1 ne kadar

okuduklari, hangi sayfaya kadar indikleri, kac¢ kelime ile yetindikleri biitiin bunlar1 analiz
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ediyoruz ve giiniin sonunda goyle bir sey ortaya c¢ikiyor. En ¢ok toplu tasima kullanilan
saatlerde yani ige gidis ve doniis saatlerinde sitemizin trafigi oldukea yiiksek. Bu saatlerde
ozellikle toplu tasima kullananlar da bilecektir metrolarda, metrobiislerde, tramvaylarda,
otobiislerde ve diger toplu tasima vasitalarinda stabil kalinmasi ¢ok miimkiin degil.
Dolayisiyla puntoyu ne kadar biiyiitiirseniz biiyiitiin bir kose yazisint okumak ve verimli bir
sekilde anlamak ¢ok miimkiin degil. Videolarda boyutlar: itibariyle internet kotasi dostu
oldugu sdylenemez. Burada kdse yazilarinin seslendirilmesi ozellikle toplu tasima
kullananlar yahut kendi aractyla seyahat ederken telefon kullanamayan kitleye kose
yazarlarimizin fikirlerini eristirme noktasinda bizim i¢in gayet verimli bir ara¢. Ciinkii arag¢
kullanirken yola bakmak durumundasimiz. Toplu tasimadayken stabil bir sekilde
duramadiginiz i¢in kulakligimizi dinleyip telefonu cebinize koymak c¢ok daha makul bir
¢Oziim olarak karsimiza ¢ikiyor. Podcast kullandigimiz araglardan yalnizca bir tanesi nerede,
nasil kullanacagimiza gore bu tasnif ediyoruz (Taha Hiiseyin Karagdz ile yapilan

derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Onur Kavak (evrensel podcast): Evrensel, aslinda birgok mecraya deneme yanilma yoluyla
da olsa giris yapti. Podcast buna dahil. Diger mecralar, Tiktok da Story habercilik de buna
dahil. Podcast de bunlardan biri aslinda Evrensel adina. Ozel olarak bir hedef degil de daha
cok mecray1 anlama, tanima agisindan giris yaptigimiz bir alan diyebilirim aslinda podcaste.
Bizim kendi kullanici ve okuyucularimiz agisindan podcastin soyle bir artis1 var. Genelde
bizim yayinciligimiz is¢i haberleri, emek haberleri lizerine oldugu igin ve genel olarak da isg
esnasinda bizi izlemelerini ya da dinlemelerini 6nemsiyoruz. Genellikle de molalarinda
isgiler Ozellikle bizim podcastlerimizi dinlemeye ¢alisiyor. Bir tekstil is¢isi mesela is
yaparken bizim yayinlarimizi izlemek yerine dinlemeyi tercih edebiliyor az da olsa. Bdyle
avantajlari var. Biraz da bu avantajin1 kullanmaya calistik da diyebiliriz bir yandan da. Biraz
da bizi takip eden bizim okuyucularimiz agisindan nasil degerlendirebiliriz bu agidan

bakiyoruz bir anlamda” (Onur Kavak ile yapilan derinlemesine goriisme, 24.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Soyle, biz aslinda dedigim gibi podcaste teknik
gerekgelerle biraz geg kaldik. Cok 6teden beri yapmak istedigimiz bir seydi. Bunu dedigim
gibi suya yazi yazmaktan biraz sey yapalim. Ciinkii iirettigimiz igerik krymetli bir icerik.
Ozellikle ¢ok deneyimli gazeteciler ¢ok da ilgi geken yaymlar yapiyorlar. Ornegin Atilla
Giineri ile Aksam Postasi epey dinleyicisi olan bir yayin. Onu biraz daha farkli kitlelerle
bulusturmak istedik. Oniimiizdeki dénemde zaten podcast platformunu da biraz daha
gelistirmeyi diigiiniiyoruz. Su anda radyo yayilariyla sinirl bir podcast yayinimiz var. Ama
sadece podcast de yapmay1 diisiiniiyoruz. Radyoda yayinlanmayan 6zel igerikleri sadece
podcast olarak yayinlandigi bir format1 da diisliniiyoruz. Bugiin Spotify ya da Google Play
var diye biz oradayiz. Ama onlar olmadiginda da biz podcastimi zaten kendi mecramiz
igerisinde iiretip yaymliyorduk. Yani her programin ses kaydi programin blog’unda ve i¢inde
oluyordu zaten. Bizim bugiin tek yaptigimiz farkli sey, bu ses kayitlarini platforma tagimis

olmak. Kullanim, dinleme rahatlig1 agisindan. Ama bir dinleyici bizim programimiza web
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sitemize geldigi zaman Atilla Giiner’in programini tikladig1 zaman zaten i¢inde ses kaydint
bulabiliyordu. Onun diginda yine playimiz web sitesinde mevcut. Radyonun canli yaymint,
frekanslarimiz hi¢ olmadig1 yerde bile dinleyebiliyordunuz. Dedigim gibi biz platforma bagl
kalmadan bu isi yapmanin ¢ok daha &nemli oldugunu disiiniiyoruz. Ama tabii ki bu
platformlarda kullanim rahatligidir. Yani Spotify bugiin pek ¢ok gencin de bir¢ok insanin da
cep telefonunda var artik. Dolayisiyla oradan ulasmak kolay diye orayi sectik. Ozel bir
Spotify ya da bir mecra bahsettigim platform degil bizim amacimiz. Bizim amacimiz kendi
iceriklerimizi ve anlatiminizi ne kadar fazla yerde yayabildigimiz ile ilgili (Mahir Boztepe

ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Benim yaptigim bu aslinda bir istisnaydi. Bu proje Bilgi
Universitesi’nin esliginde gerceklesti. Biz aslinda Tefrika 24 i¢in degil Bilgi Universitesi ve
Bati Alman Radyo ve Televizyon Kurumu WDR ig¢in gociin 60. yili nedeniyle yaptik.
Yapmast daha kolay oldugu igin yaptik ve elimizde daha ¢ok malzeme oldugu i¢in yaptik.
Bir kere ben radyocu oldugum igin ve ¢ok radyo haberi yaptigim i¢in bunu yapmay1
seviyorum. Ikincisi de ben Almanya’daki Tiirkiyelilere yaymn yapan bir kurulusta
calistyorum. 60. yilt nedeniyle bunu kendime biraz da borg bildigim i¢in yapiyorum. Yani
bir sekilde o insanlar olmasaydi ben para kazanamayacak. Belki bdyle bir yerde
calismayacaktir. Bu konu konusursun, onlara bir krymet verilsin ben de bir borcumu 6demis
olayim diye yaptim. Bir de tabii yapmas1 bana daha kolay oldugu i¢in, yani oturdugum yerden
yapabiliyorum ¢iinkii. 60. y1l bana bdyle verimli bir donem getirdi. Ben bir de bir tane kitap
yazdim yine gogle ilgili. Biraz da onun i¢in yaptin diyelim. Yani o kitabi tamamlayan bir sey
oldu. Beni de daha goriiniir kildi. Yani biraz da kendim i¢in yaptim (Fulya Cansen ile yapilan

derinlemesine goriisme, 25.12.2021).

Unsal Unlii (Unsal Unlii): Ben ashinda dogrudan podcast olusturuculardan biri degilim
bildiginiz gibi. Ben goriintiilii bir is yaptyorum. Bugiine kadar da zaten yaptigim is agirliklt
olarak televizyon haberciligi oldugu i¢in benim igin bir ses dosyasi ile insanlara ulagsmak
bastan hedeflenen bir sey degildi. Bu s6yle basladi. Normalde ben YouTube yaymlarindan
once periscope denilen bir mecrada yine sosyal medya iizerinden kullanilan Twitter’a bagh
bir uygulama, daha sonrasinda Twitter’in olmustu oradan yapiyordum. Fakat daha ¢ok insana
ulasabilmenin yolunun podcast oldugunu biliyordum da bunun tam gerekgelendirmesi
kafamda olusmamusti. Universite dgrencileri aracilityla oldu bu. Ciinkii yaymlari 6zellikle
goriintiilii takip edenler internet kotalarmin yetmediginden 6grenciler sikayet etti. Onlarla
yaptigimiz uzun yazigmalarin sonucunda ben onlardan yardim istedim. Peki ne yapabiliriz
diye? Ciinkii benim ¢ok hakim oldugum bir alan degil bu. Dijital yayincilik alan1 bende 6
yilda anca yaparak dgrendim. O zaman o geng arkadaslar yénlendirdiler beni. Universite
Ogrencileri yani 20 civarinda iiniversite dgrencisi. Ayri ayri onlardan yardim aldim. Podcast
yolunu onlar agtilar. Ondan sonrasinda da iste goriintii dosyalarin1 daha ¢ok podcastte
yiiklemeye ¢aligttm. Yani benim igin podcast aslinda baslangicta hedeflenen sey degildi. Tlk

amacim bu degildi. Ama sonrasinda geldigi yer anlaminda bakildiginda yayin ve yayinda
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anlatmak istediklerimi insanlara daha kolay ulasabilecegim bir mecra oldu. Bu hem dedigim
gibi o cocuklarm kota sorununu ¢dzdii. Yani benim igin podcast aslinda baslangigta
hedeflenen sey degildi, ilk amacim bu degildi. Ama sonrasinda geldigi yer anlaminda
bakildiginda yayimi ve yayinda anlatmak istediklerimi insanlara daha kolay ulasabilecegim

mecra oldu” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Yavuz Oghan (Bidebunuizle): Simdi orada biraz tabi meseleye gazetecilik agisindan
bakiyorum. Bir de bunun ulagabilecegi insan sayisi. Ciinkii alternatif bir alanda gazetecilik
yapiyoruz. Miimkiin oldugu kadar ¢ok insana ulagsmaya ¢alisiyoruz. Biz aslinda YouTube
bazli bir yaym yapiyoruz. Yani isimiz daha ¢ok goriintiilii yaymn. Onun {izerinde duruyoruz.
Onu yillardir devam ettiriyoruz. Bu podcast ile ilgili gelismeleri de biraz disaridan takip
ediyorum. Bundan birkag yil evvel de podcast ihtiyaci talepler iizerine dogdu bizde. Yani
insanlar spor yaparken, yliriiylis yaparken, birtakim iste ne bileyim faaliyetlerde, yemek
yaparken goriintiiye ihtiyag duymadan sesli dinlemek istiyorlardi. Onun iizerine biz de bir
Spotify’da surada burada falan kullanmak iizere podcast yiiklemelerini yapiyoruz. Bir
numaralar1 amag daha fazla insana ulagmak. Podcastin bana su anda bir faydasi yok gelir
anlaminda. Ama gideri var. Mesela igte bu ne Apple’in bilmem nesine bilmem kag yiiz dolar
para Odiiyoruz ki orada podcastlerimiz yaymlansin diye. Bu aslinda yani ¢ok mantikli bir is
degil. Ama ileriye doniik ayn1 zamanda bir takip¢i kazanmak ilerde bir gelir modeli olugursa
ondan faydalanabilmek, yaptigimiz igi daha fazla insana ulagtirmak, bir markay1 yerlestiriyor
bunlarin hepsini art arda sayabilmek” (Yavuz Oghan ile yapilan derinlemesine goriisme,

21.12.2021).

Nida Dinctiirk (Diinya Podcast): Tiirkiye’deki filtreleme ve manipiilasyon sistemi dig
haberlere de sicramis vaziyette. Ozellikle Avrupa’da radikal Islam ¢ikish cinayetler,
saldirilar Tirkiye’deki ajanslar da pek goriilmiiyor. Reuters gibi, BBC gibi uluslararasi
ajanslarin ofisi olmasina ragmen ana akim bu haberleri gérmezden geldigi miiddetce
kamuoyunun onemli bir kismi bu bilgiye erisemiyor. Evet aslinda podcast kitlesi
diistindiigiiniizde zaten haber alma ihtiyacint mevcut konjonktiirde ana akimdan gideren kitle
degil. Fakat buna ragmen sosyal medyanin getirdigi kaosta da bir¢ok bilgi kaybolabiliyor.
Biz diinya podcast de alternatif bir yerde konumlanalim ve kompakt bir bilgi aktarimi
saglayalim dedik. Burada da hepimizin Avrupa’nin farkli noktalarinda olmasi avantaj oldu.
Ciinkii yerel kaynaklardan da okuma yapabiliyorduk. Diger taraftan pandemi de sunu da
gordiik. Tirkiye’den ¢ok ciddi de bir go¢ var biliyorsunuz kitleler halinde. Basta gelen
iilkeler Ingiltere, Almanya, Fransa. Bu iilkelerdeki gogmenlerin aslinda dil bariyeri nedeniyle
yasadiklart iilkeye dair gelismeleri de takip etmekte zorlandiklarini gézlemledik burada yerel
olmaya baslayinca. Haliyle Tiirkiye tarafinda bir alternatif, Avrupa tarafinda da gégmenler
icin anadillerinde bir haber kaynagi olabilme motivasyonuyla ¢ikt1 diinya podcast. Tabii
podcastin burada liretim asamasinin ¢ok pratik olmasi ve maliyetlerinin ¢ok diisiik olmasi

bizim bu mecray1 segmemizdeki temel nedendi. Ilk yil biiltenle de destekledik ama
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stirdiiriilebilir olmadi. O ylizden sadece podcast formatinda devam ediyoruz (Nida Dingtiirk

ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.12.2021)

Mehmet Emre Acar (habertiirk.com): Biz dijital bir is yaptigimiz i¢in zaten bizim stirekli
yeni trendleri takip ediyor olmamiz lazim. Bizim yaglanmiyor olmamiz lazim. Bizim geng
kaliyor olmamiz lazim. Bu durumda da yeni ne ¢ikiyor olursa olsun yeni trend ne olursa olsun
biz birazcik sey yapiyoruz hani biz burada nasil var olabilirizi diisiiniiyoruz. Ciinkii burada
biliyorsunuz zaman ¢ok hizli degisiyor. Artik jenerasyonlar arasindaki seyler ¢ok hizli
degisiyor. Yani birka¢ yas arasinda olan insanlarin bile ¢ok farkli giidiimleri var. Farkli
icerikleri takip ediyorlar. Farkli alanlardan takip ediyorlar. Bundan 4-5 sene dnce dijital video
icerik ¢ok popiiler iken bugiin mesela podcastin ¢ok popiiler olmasin1 konusuyoruz. Belki
bundan 2-3 y1l sonra farkli bir seyin ¢ok popiiler olmasin1 konusacagiz. Biz de agikgasi bu
trendleri, daha dogrusu bu trenleri kacirmak istemiyoruz. Zaten halihazirda dijital bir is
yapiyoruz, dijital isi yaparken de olabildigimiz her alanda olmaya ¢alistyoruz (Mehmet Emre

Acar ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Podcast alan1 da bizim i¢in yayin kollarindan bir tanesi.
Yani bizim gorevimiz insanlara haberleri ulagtirmak. Dolayisiyla hangi yollart bulabilirsek
biitiin yollardan ulastirmaya c¢alistyoruz. Biz 2006’da ilk basladigimiz zaman sadece
bilgisayar vardi, tablet ve telefonlar yoktu. Mobil aplikasyonlar diye bir sey yoktu. Akilli
telefonlar yoktu. Ama bunlar hayatimiza girmeye basladik¢ca yani insanlara aslinda
ulasabildigimiz kanal sayis1 arttik¢a biz biitiin bu kanallardan insanlara ulagmaya caligtik.
Yani insanlar mobillesince bizde kendi haber servisimizi mobillestirdik. insanlar aplikasyon
kullanmaya baslayinca aplikasyonlarimizi gelistirdik. Insanlar sosyal medyada daha ¢ok
vakit gecirmeye baslaymca biz sosyal medyada aymi sekilde kendi kanalimizi agtik.
Podcastler de bunun gibi. Yani insanlar podcast dinlemeye basladik¢a biz haberlerimizi
oradan da insanlara ulastirmaya basladik. Yani bizim igin haberlerimizi ulagtirmanin bir

kanali, bir yolu” (Siimeyra Teymur ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): YouTube olsun, diger mecralar olsun,
sosyal medyalar olsun, artik giiniimiizde biliyorsunuz algilar1 sekillendiren, insanlarin cv’sini
sekillendiren bir mecra oldu. Podcast bunun i¢in bigilmis bir kaftan adeta benim igin.
Podcast’te sesimi yani sesimden kastim yapmis oldugum isi diger insanlara gostermek ve
paylasmak istedigim igin tercih ettim. Yaklasik 11 yil oldu. 11 yildir ulusal kanallarda ve
televizyonlarda haber spikerligi yaptigim i¢in kendimi daha ¢ok radyoya yakin hissediyorum.
Yani radyoda bu isi yapmak bana daha boyle gizemli ve hos geldigi i¢in podcast te yine radyo
mantiginda oldugu icin bana ¢ok yatkin oldugunu diisliniiyorum. O yiizden podcast
yayimciligini tercih ettim. O mecrada da bulunmak istedim (Haluk Zekeriya Kiirtiinctioglu ile

yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Umutcan Savcl (Aposto Giindem): Aposto radyo ne yapar? Aposto radyo nedir? Aslinda

klasik radyo ihtiyacina ¢ok benzer nitelikte programlari tek bir ¢at1 altinda sunmaya gayret

120



eder. Bunu hem bu yaynlar listeleyerek hem onlar1 kategorize ederek hem de farkli alanlara
dokunarak yapar. Aradaki giiriiltiilii pek ¢ok detay1 yazinsal olan {irlinlerin de yaptig1 gibi
burada da yapmaya gayret eder. Bu araci siirekli gelistirerek hayatta bilgi edinmek i¢in vakti
az olan ya da bilgi edinmek i¢in belli araglar1 kullanmakta gii¢liik ¢eken ya da onlarin her
birini ayiracagi ¢ok cevapta olmayan insanlarin hayatini kolaylastirir. Dinleyen insanin da
biitiin bu dinlemelerin sonunda bir odadaki en akilli insan1 yapmaya gayret eder. Aposto
radyonun ¢atis1 altindaki Aposto 06:30 ya da bugiinkii ismiyle Aposto Giindem daha ¢ok
bizim habercilik alaninda iirettigimiz podcast igeriklerinden biri. Neden bu tarz bir icerik
iiretiyoruz? Bunun en temel sebeplerinden biri i¢inde ¢ok fazla yorum barindirmayan ya da
cok fazla sohbet kisimlartyla dinleyicinin vaktini ¢almayan, direkt olarak, sadede gelen ve
onu bilgiyle gercekte direkt olarak bulusturan. Icindeki manipiilatif, spekiilatif biitiin
detaylar1 bir tarafa birakarak, bilgi yalitarak kendi dinleyicisini iletmeye ¢alisan bir podcast
eksikligi gormemizdi. Biz yazili olarak yaptiginiz isi yani 5 dakikada insanlarin giindeme
hakim olmasi isini, aposta giindem biilteninde nasil yapryorsak bir eslenigi olarak da Aposto
06.30’u c¢ikardik. Buradaki maksat da bunu okuyacak firsat bulamayan ya da farkl
sebeplerden otiirii dinlemeyi tercih eden, kimi zaman trafikte, kimi zaman ara¢ kullanirken,
kimi zaman metrobiiste metroda, buradaki bilgiye dinleyerek erismek isteyen okurlara bir

kolaylik sunabilmektir” (Umutcan Savci ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021)

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Aslinda ben yazili haberler yapan bir insanim. Basmnin
yazi, fotograf ve video tarafindayim. Podcast son zamanlarda ¢ok giindeme geliyor. Zaten
sOylesi yaparken ses kaydi aldigimiz ig¢in onu podcastte ¢evirmek daha kolay oluyor.
Dinleyenler ve okurlar a¢isindan bdyle yeni bir alan agmak istedik. Zaten ses kayd1 aldigimiz
i¢cin neden bunu podcastte ¢cevirmeyelim oldu ve o sekilde gelisti. Yani benim 6nceligim her

zaman yazili basin (Evrim Kepenek ile yapilan derinlemesine goriisme, 08.02.2022).

Miimin Giilmez (Mundo Sabah Biilteni): A¢ikcasi simdi o biraz uzun bir cevap. Bizimle
de ¢ok alakali. Biz kendi ihtiyacimizdan yola ¢ikarak sabahlar1 hizli bir sekilde giine
baglamak i¢in bir haber edinme uygulamasi yapmaya ¢alistik. Benim kendi arkadaglarimla,
benim kendi ihtiyacimdan ortaya ¢ikan bir fikir bu. Ciinkii sabahlar1 haber okumak
istiyorsunuz. Cok zor bir sey haber okumak. Ciinkii ayn1 ciimlenin 5 tane versiyonu okumaniz
lazim Once. Sonra o arada istediginiz bilgiye ulagsmaniz lazim. Bugiinkii habercilik sizi
sayfada daha ¢ok tutmaya yonelik. Yani ne kadar uzun tutarsa ne kadar uzun olursa iste o
kadar iyi. Ya da iste birkac kere tiklayacaksiniz ki o kadar ¢ok sayfa agilsin o kadar siire
gecsin. Ama benim ihtiyacimi karsilamiyor bu. Ben ¢ok hizli bir sekilde 5 dakikada hemen
giindemi dgreneyim ve giiniime baslayayim. Istedigim sey bu. Simdi bu yiizden podcast
yapiyoruz. Yani ben ise giderken arabamda Spotify’dan acip o podcasti 5 dakikada isime
giderken her seyi O6greneyim ve isime baslayayim. Yani haberdar olmak istiyorum ama
derinlemesine onu 6grenmek de istemiyorum. Yani bdyle tartisma programi tadinda bir

seyler dinlemek istemiyorum. Yani diinyada neler oluyor? Haberim olsun. lk basta buradan
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olay ve biz de bu sekilde basladik agikcast (Miimin Giilmez ile yapilan derinlemesine

goriisme, 30.01.2022).

Katilimcilara yoneltilen “Neden podcast haberciligi yapiyorsunuz?”, “Podcast
haberciligi yapmanizdaki temel motivasyon kaynagi nedir?”, “Urettiginiz yazil, sesli
veya goriintiilii icerikleri neden podcast olarak da yaywmlyyorsunuz?” sorularina verilen
cevaplar icerisinden belirlenen “anahtar kavramlar” ve “anahtar ciimlelerden” hareketle
yapilan analizlerde, Tiirkiye’deki medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haberciligi

yapmalarinin dort temel nedene dayandigi tespit edilmistir.

Yapilan analizlerde medya kuruluslart ve gazetecilerin podcast yapma
nedenlerinin daha fazla kitleye ulagsmak ve bilinirligin artmasi saglamasi; podcast
mecrasinda icerik tiretmenin diger mecralara gore daha az maliyetli ve kolay olmasi;
podcast mecrasinin dinleyicilere rahatlik saglamasi ve kullanimi kolay olmasi; son olarak
ise podcast mecrasinin diger alanlara gére daha 6zgiir bir yayincilik ortamini sagliyor

olmasindan kaynaklandig1 sonucuna ulasilmistir.

5.4 Tirkiye’deki Medya Kuruluslar1 ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Mecrasini
Diger Mecralardan Hangi Yonleri ile Ayiriyorlar?

Bu tez ¢alismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve

gazetecilere  “Podcast mecrasimi  diger mecralardan ayiwran ozellikleri  nasil

degerlendiriyorsunuz?”, “Sizce podcast diger medya ortamlariyla hangi yonlerden

benzerlik ve farklilik gosteriyor?” sorulart sorulmustur.

Calisma kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilere
genel bir ifadeyle sorulan bu iki soru ile katilimcilarin kendi degerlendirmeleri
baglaminda podcast mecrasi ile radyo, televizyon, gazete, dergi ve tiim dijital medya
platformlar1 (YouTube, Twitch, Twitter, TikTok, Facebook, Instagram vb.) arasindaki

benzerlik ve farkliliklarin nasil goriildiigii belirlenmeye ¢aligilmistir.

Katilimcilara sorular bu sorular ile calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan
medya kuruluslarinin ve gazetecilerin kisisel degerlendirmeleri baglaminda podcast
mecrasinin diger mecralarla ortiisen ve ayrilan yonlerinin neler oldugu; podcast
mecrasinin igerik Uretimi, dagitimi ve tiikketimi noktasinda diger mecralardan hangi

yonlerden farklilastiginin belirlenmesi amacglanmistir.
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Odaklanilan bu amaglar dogrultusunda c¢alisma kapsaminda gergeklestirilen
goriismelerde elde edilen verilerden, calismanin Orneklemini olusturan medya
kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast mecrasi ile diger mecralar arasindaki
benzerlik ve farliliklar1 nasil yorumladiklarina dair derinlikli aktarimlari hem igerdikleri
bilgilerin birbirleriyle olan benzerlikleri ve farkliliklari hem de igerik {ireticilerin

anlatimlardaki vurgulamalart dikkate alinarak analiz edilmeye ¢alisilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde oOncelikle calismanin o6rneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin podcast ile diger mecralar arasindaki benzerlik ve
farkliliklara dair degerlendirmelerinde kullandiklar1 belirleyici ve ayirict ifadeler tespit
edilmistir. Katilimcilarin podcasti diger mecralarla kiyaslamalarina iliskin aktarimlarinda
kullandiklar1 bu ifadeler ¢alismada “anahtar kavram™ olarak kabul edilmistir. Daha sonra
ise caligma kapsaminda yapilan goriigmelerde elde edilen verilerden “Podcast mecrasini
diger mecralardan aywran ozellikleri nasil degerlendiriyorsunuz?”, “Sizce podcast diger
medya ortamlariyla hangi yonlerden benzerlik ve farklilik gésteriyor?” sorularindan
birine yanit niteliginde oldugu tespit edilen “anahtar kavramlar” belirlenmistir. Ardindan
belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi aralarinda gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar
dikkate alinarak listelenmistir. Son olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel

analiz yontemi ile ¢oziimlenmis ve yorumlanmistir.

Calismanin 6rneklemi icerisinde yer alan katilimcilarin podcast ile diger mecralar
arasindaki benzerlik ve farkliliklara iliskin aktarimlarda kullandiklar1 bazi “anahtar

kelimeler” ve “anahtar ciimleler” sunlardir: “burada derdinizi sesli bir sekilde anlatmaniz

gerekiyor.”, “podcast kitlesi daha boyle entelektiiel seviyesi, egitim seviyesi yiiksek,
olaylart derinlemesine incelemeyi seven insanlarin bir arada oldugu bir ortam.”, “daha
kisive bagli.”, “her an her yerde dinleme sansiniz var”, “herhangi bir yatirima

I TS LE Y

ihtiyacimiz yok™”, “bir sansiire takilmiyor”, “editér yok basinda”, “‘vazi igleri miidiirii
yvok basimizda”, “radyo da podcast’te ¢cok benzer”, “podcastte dinleyicinin niteligi daha
derin oldugu i¢in daha derin ¢alismalar yapabiliyoruz.”, “Dinleyiciyle temast bence

daha kuvvetli geleneksel medyadan”, “Radyodan kesinlikle ¢cok ¢ok farkli bir sey ™.

Katilimeilarin bu tema altinda analiz edilen podcast ile diger mecralar arasindaki
benzerlikler ve farkliliklara iliskin agiklamalarda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve
“anahtar climlelerden” hareketle goriisilen medya kuruluslarinin temsilcileri ve

gazetecilerin podcast ile diger mecralar arasindaki benzerlikler ve farliliklara iligkin ¢ok
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yonlii ve genis degerlendirmelerde bulunduklar1 goriilmiistiir. Tiirkiye’deki medya
kuruluglarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast mecrasini yukarida siralanan diger
mecralarla benzesen ve ayrisan yonlerine iliskin agiklamalarin “mecramin igitsel
ozelligine”, “cevrim disi kullanilabilmesine”, “kullanim siirecinde zaman ve mekan
ozgiirliigii  tamimaswa”, “erigilebilirliginin  kolay olmasina”, “iiretimin kolay
vapilmasina”, “arsivlemenin kolay olmasina” ve “sansiire ugramamasi” gibi noktalara

yogunlastiklar1 goriilmiistir.

Podcast mecrasinin diger mecralarla benzerlikleri ve farkliliklarina iliskin 6ne
cikartilan noktalarin temellendirilmesi amaciyla bazi katilimcilarin podcast ile diger
mecralar arasindaki benzerlikler ve farliliklara iliskin agiklamalarina kisaca deginmek

yararlt olacaktir.

“Diinya Podcast” yaymin yapimcilarindan gazeteci Nida Dingtiirk, podcast ile
diger mecralar arasindaki en temel farklilasmanin icerik liretimindeki “maliyetler” ile
“pratikler” oldugu vurgulamaktadir. Dingtlirk, bu durumun hem igerik iireticisi i¢cin hem
de igerik tiliketicisi i¢in Onemli oldugu belirtmektedir. Dingtiirk, bunun yaninda

podcastlerin diger mecralara gore daha “erigsilebilir” oldugunu soylemektedir.

“Haber Dinle” podcast yayinin yapimcis1 Haluk Zekeriye Kiirtiinciioglu da Nida
Dingtiirk gibi podcastte icerik liretiminin kolay ve pratik olmasina vurgu yapmaktadir.
Kiirtiinciioglu, podcast tiretiminin bireysel olarak tiretim yapilabilecek diger alanlardan
daha az ekipmana ihtiya¢ duydugunu belirtmekte ve bu durumu “tesvik edici” olarak

tanimlamaktadir.

Podcast ile geleneksel medya ve diger dijital mecralar arasinda farkliklart
degerlendiren “Haberler.com” Genel Miidiirii Stimeyra Teymur, podcaste benzeyen en
yakin aracin radyo oldugu ifade etmektedir. Ancak, podcastin radyo ile benzerliklerinin
yaninda farkhiliklarinin da oldugu sdyleyen Teymur, bu farkliliklarin basinda

’

“kullanicimin istedigi zaman” podcast yaymlarimi1 dinleyebiliyor olmasi geldigini
belirtmektedir. Podcast yayinlarinin her birinin “bagimsiz” yayin olduguna dikkat ¢eken
Teymur, bu durumun podcast i¢in ayristirict bir 6zellik oldugu belirtmektedir. Teymur,
kullanicilara zaman yoniinden énemli avantajlar saglayan podcastin gelecekte radyonun

yerini alabilecegini diistinmektedir.
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“Sputnik Tiirkiye” Genel Yayin Yonetmeni Mahir Boztepe podcast ile diger
mecralar arasindaki farka iretilen igeriklerin denetimi {izerinden yaklagmaktadir.
Boztepe, televizyon ve radyo yaymlarinin RTUK denetiminde oldugu ve bu nedenle
iretilen iceriklerin dilinin bu “denetime takildigi” belirtmektedir. Podcastteki
denetleyicinin dinleyici oldugunu sdyleyen Boztepe, podcast mecrasin “daha ozgiir”
olarak gormekte ve bu Ozgiirliglinliin icerik tiretimindeki dile yansiyabilecegini
belirtmektedir. Yeni bir mecra olan podcastte igerik liretiminde “sarkastik” ve “muzip”
bir dilin de kullanilabilecegini belirten Boztepe, bu yoniiyle bakildiginda podcastin su an

“Teksas donemi” yasadigini sdylemektedir.

“Aposto Radyo”nun kurucu ortagr Umutcan Savci podcastin diger tiim medya
araglarindan ayrildigin1 belirtmektedir. Podcast dinlemenin “biiyiik bir dikkat”
gerektirmedigi  sOyleyen Savei, podcast dinlemenin “baska seylerle” birlikte
yapilabilmesinin altin1 ¢izmekte ve bu durumun “vakti degerlendirme” olarak

yorumlamaktadir.

“Habertiirk.com” Dijital Medya Sorumlusu Mehmet Emre Acar ise Umutcan
Savcr’ya zit bir bakis agisi ile podcastin diger medya tiirlerinden “¢ok bir yonden”
ayrismadigini belirtmektedir. Ozellikle video temelli igeriklerin “arka planda sadece
podcast gibi dinleyebiliyor” olmasina dikkat ¢eken Acar, podcastin en ayirici 6zelliginin

“prodiiksiyon” siireci oldugunu sdylemektedir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslarin temsilcileri ve
gazetecilerin podcast ile diger mecralar arasindaki benzerlik ve farkliliklara iliskin
degerlendirmelerine dair genel bir tablo ortaya konulmaya c¢alisilmistir. Calismanin
orneklemini olusturan medya kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast ile diger
mecralar arasindaki benzerlik ve farkliliklarina iliskin aktarimlarina calismada
olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya iligkin

aciklamalar1 asagida aktarilmastir:

Taha Hiiseyin Karagoz (Yeni Safak Yazarlar): Sadece podcast i¢in sdylemiyorum bunu.
Biitiin dijital mecralar ¢iktiklari y1l, popiiler olduklari donem, igerisinde bulundurduklari kitle
ve size sunduklar1 araglar agisindan birbirleriyle zaten ayrisiyorlar. Bugiin Facebook
dediginiz zaman 40-45 yas iistii kitle var artik Facebook da. 40 yasin altindaki bir kitleyi
aramaniz ¢ok makul ve mantikli degil. Bu kitleye hitap eden hem gorsel hem de sesli
malzemelerinizi burada pazarlama bilirsiniz. Sadece sesli bir malzemeyi Facebook’ta

dinletme sansiniz yok. Ciinkii bunun mecrasi degil burasi. Twitter’da ayni sekilde sadece ses
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kaydi zaten paylagamiyorsunuz bu imkan1 size vermiyor. Kendi igerisinde farkli bir kitle
barindirtyor. Instagram’da da daha ¢ok 35 yas ve alt1 kitleye erisebiliyorsunuz. Burada da
ancak paylasa bildiginiz eserler, fotograf ve video. Ses kaydi paylasmaniza izin verilmiyor.
Boyle bir mecra olarak kullanamiyorsunuz. YouTube i¢in bu gegerli ayni zamanda. Podcastte
baktigimiz zaman podcastte video paylasamiyorsunuz, fotograf paylasamiyorsunuz. Sadece
bir kapak fotografi koyabiliyorsunuz. Bu da ¢ok yiiksek ¢oziiniirliiklii olmuyor. Istediginiz
boyutta koyamriyorsunuz. Burada derdinizi sesli bir sekilde anlatmaniz gerekiyor ve kitlenizi
de ona gore se¢meniz gerekiyor. Podcast kitlesi daha boyle entelektiiel seviyesi, egitim
seviyesi yiiksek, olaylar1 derinlemesine incelemeyi seven insanlarin bir arada oldugu bir
ortam. Dolayisiyla orada da Facebook da pazarladigimiz igerigi ayn1 formatta, aym sekilde
pazarlamaniz miimkiin degil (Taha Hiiseyin Karag6z ile yapilan derinlemesine goriisme,

27.12.2021).

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Daha kisiye bagli. Yani her an her yerde dinleme
sansiniz var. Bagka seyler de yapabiliyorsunuz. Podcast dinlerken haberi de okuyabilirsiniz.
Boyle bir giizel yan1 da var. Tek tarafli bir algi alan1 degil. Tek taraftan siz almiyorsunuz.
Ayn1 zamanda videoda izleyebilirsiniz podcast dinlerken. Aslinda her seyi yapabileceginiz
bir mecraya doniisiiyor. Bu anlamda etkili diye diisiiniiyorum. Insanlar bu yiizden tercih
ediyorlar. Zaman en biiyiikk sorunlardan biri son donemde. Zamansizlik hatta Oyle
sOyleyeyim. Bu anlamiyla zaman sorunu ¢ok ¢oziimcil yaklasiliyor podcastte (Evrim

Kepenek ile yapilan derinlemesine goriisme, 08.02.2022).

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Televizyonda istedigimiz igerigi bulamiyoruz.
Istedigimiz habere ulasamiyoruz. Daha sansiirlii, iktidarin siizgecinden gecen haberleri
goriiyoruz. Daha yanli haberler goriiyoruz veya daha manipiile edilmis haberler gériiyoruz.
O yiizden dijitallesme bu noktada aslinda 6nem kazaniyor. Basili mecraya geldigimizde
giiniimiizde dolarin geldigi durum ortada. Kagit masrafi, miirekkep masrafi o kadar fazla ki
ama simdi podcast gibi ya da dijital mecralar gibi dijital alanda yayincilik yaptiginizda
herhangi bir yatirima ihtiyacimiz yok. Herhangi bir kisi bilgisayarin kamerasiyla, mikrofonu
da vardir zaten. Bir bilgisayar bir siz bilgisayarin karsisina gecip ¢ok giizel bir igerik
¢ikarabiliyorsunuz. Bir yayin yapabiliyorsunuz. Herhangi bir yatirim ihtiyact yok veya bir
sansiire takilmiyor. Editor yok baginda. Yazi igleri miidiirii yok (Didem Mercan ile yapilan

derinlemesine goriisme, 31.01.2022).

Kemal Goktas (Kisa Dalga Podcast): Soyle ki geleneksel bigimler var. Goriintiilii, yazili
bigimlere ¢ok alisigiz. Aslinda radyo da podcast’te ¢ok benzer. Ama podcast yaymciliginin,
Ozgiirligiiniin verdigi birtakim olanaklar var. Dosyalarin istenildigi zaman dinlenebilmesi,
offline dinlenebilmesi ve podcast haberciliginin sesin bize verdigi birtakim avantajlarla daha
etkili olabildigini gordim. Soyle ki, yazida Ozellikle hep bir aktarma var. Duyguyu
verebilme, haberin gercekligini aktarabilme konusunda yazi daha soguk. Goriintii kismen

bunu astyor. Cok biiyiik 6l¢iide asiyor. Ama seste ayn1 zamanda bir hayal diinyasini harekete
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gecgirme, insanlar1 bir dykiiniin igerisine sokabilmek var. Ciink{i goriintiiniin ayn1 zamanda
hayal etmeyi de sinirlayan bir 6zelligi var. Ciinkii size bir goriintii aktariliyor ve gercekligin
o goriintiiden ibaret oldugunu diisiiniiyorsunuz bir goriintii izlerken. Ama seste mesele
duyuyorsunuz ve zihninizde tahayyiil ediyorsunuz. Sesin isaret ettigi gercekligi zihninizde
olusturuyorsunuz. Bir olay, olgu, durum anlatilirken hatta bir manzara anlatilirken, bir insan
tarif edilirken ayni zamanda zihniniz daha farkli calismaya bagliyor. Radyonun da boyle bir
gizemi vardir. Yani radyo tiyatrolarinin, radyo haberciliginin béyle bir gizemi ve etkisi
vardir. Podcastte ¢cok cesitli bicimlerde kurgu yapabilmeniz, miizik kullanabilmeniz, efekt
kullanabilmeniz miimkiin. Biitiin bunlar haberdeki ger¢eklik duygusuyla, ayni zamanda
hikaye ve dykiiye yaklasma anlaminda biiylik bir avantaj sagliyor (Kemal Goktas ile yapilan

derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Cem Disbudak (Art1 TV): Bir kere ilk basta ses. Habercilikte, eger televizyon haberciligi
yapiyorsan, haberciligi goriintii lizerine yapiyorsun. Arkadan ses duyuyorsun ama aslinda
gorilintiiyli satiyorsun ya da ozel bir igerigin varsa onu satiyorsun. Simdi bunu sese

doniistiirmek zor (Cem Digbudak ile yapilan derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): Bir kere televizyonda da gazetede de yaptigim bir is. Ama
podcastte ¢cok daha az insana hitap etmek bence heyecan verici. Bu az insanin niteligi nemli.
Gazetede ve televizyonda miimkiin oldugunca ¢ok insana hitap etmek icap ediyor. Fakat
bunu yaparken giiniimiiziin 6zelligi bu kaliteyi diisiiniiyoruz. Halbuki podcastte dinleyicinin
niteligi daha derin oldugu i¢in daha derin ¢alismalar yapabiliyoruz. Agikcasi podcasti
digerlerinden ayiran o bana kalirsa. Dinleyiciyle temast bence daha kuvvetli geleneksel
medyadan. Ciinkii geleneksel medyada gazetecilik yaptiginiz zaman bu son derece fazla
insanin yaptig1 ve son derece soguk, sogugu soyle sdyliiyorum yani okuyucuyla aranizda
kurdugunuz diyalog soguk. Ama podcastte 6yle degil. Podcastte seni bastan asag1 30 dakika
40 dakika boyunca bir sekilde dinliyor. Bunu televizyonda veya gazetede gdremiyoruz.
Televizyonda niye gdremiyoruz diyebilirsiniz? Televizyonda su ylizden goéremiyoruz.
Televizyon izleyicisinin artik yasi belli yasin iizerinde yani 45 yas altinin yavas yavas
televizyondan koptugunu gosteriyor aragtirmalar. Gazetede bir okuyucu var ama okuyucu da
artik orta yag lizeri olmaya basladi. Bu tip bir dijitallesme bir YouTube’da ve bir podcastte
var. YouTube ise karmakarisik. Orada kendi sesini duyurmak ¢ok zor ama podcast bu haliyle
biraz daha kullanigh bana kalirsa diger geleneksel mecralar ile karsilastirirsam (Ozan

Giindogdu ile yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Gamze Elvan (Medyascope - Giine Baslarken): Radyodan kesinlikle ¢ok ¢ok farkli bir
sey. Bu kesinlikle tartismasiz. Cilinkii radyoda hemen son dakika vermek zorundasin bilgiler.
Orada aslinda televizyondan yapilan iglerin sesli versiyonu diyebiliriz belki. Bir de benim
yasim geregi biz ¢ok fazla radyo dinleyen gengler de olmadigimiz i¢in karsilastirma ne kadar
dogru bilmiyorum. Ama en azindan bildigim kadariyla sdyleyebilirim. Oradaki islerle ayn1

islemiyor. Yani hem kurgu gerektiriyor. insan giicii gerektiriyor. Orada da dyle ama mesela
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orada reji var. Burada reji yok. Dolayisiyla tam da yeni radyo dememekle birlikte biraz sanki
tastyicilik iistleniyor diyebilirim belki podcast i¢in (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine

goriisme, 04.02.2022).

Can Ertuna (Medyascope - Giindem: Medya): Ben radyo haberi yaptim zamaninda ve ¢ok
yakin zamana kadar yapryordum. En 6nemli 6zellik radyonun linear bir yaym mecrasi olmasi
ve gergek zamanli bir yaym mecrasi olarak hayatimiza girmis olmasi. Podcastin nonlinear ve
¢evrim i¢i oldugu kadar ¢evrimdisi da dinlenebilecek ve zamansiz bir kayit tiikketebilme ne
olanagi sunmasi. Yani radyo da sesle bize bir hikaye anlaticiligi karsimiza ¢ikartiyor podcast
de ¢ikartryor. Ancak son donemlerdeki internet radyo yaymnlarini bir kenara birakirsak,
geleneksel radyo dalgalari lizerinden yapilan geleneksel radyoculugu bir kenara koyarsak o
geleneksel radyoculukta ki nonlinear bir deneyim s6z konusu degil. Yani istediginiz zaman
istediginiz ortamda istediginiz sirada ya da geri donerek bir kez daha dinlemek, belirli
kisimlarm ileriye sarmak gibi birtakim deneyimlerden yoksun kaliyorsunuz. Podcast size
bunu sagliyor. Yani podcastin ¢evrim i¢i ve internet tabanl dijital bir hikaye anlaticiligini
olanak tanimasi sadece bir yeni dykii anlaticiligi formati olarak degil, aynt zamanda bunu
titketenler icinde yeni olanaklar anlamina geliyor. Dolayisiyla bu noktada da gorsel igeriklere
kiyasla ses icerigi nasil ayrisiyor? Ornegin iste en klise anlatimla herhangi bir baska is
yaparken, yiiriiyiise ¢iktiginizda ki bu pandemi doneminde ¢ok fazla podcast, ¢ok fazla haber
podcasti tiikettim kapanmalar esnasinda ya da herhangi bir ev isi yaparken ya da otomobil
yolculugunda ya da toplu tasimada bir podcastin internet baglantiniz oldugu siirece ¢evrim
i¢i olabildiginiz siirece tiikketilmek ya da g¢evrim i¢i oldugunuz zamanlarda o podcasti
saklayici cihaziniza saklayici platformumuza bu bir akilli telefon alabilir ya da bagka bir
mecra olabilir indirerek ¢evrim dig1 da tiiketebileceginiz, dinleyebileceginiz bir iletigim
platformu olarak dikkatimi ¢ekiyor (Can Ertuna ile yapilan derinlemesine goriisme,

15.03.2022).

Altan Sancar (Ozgiiriiz Radyo — Bilanco Podcast): Radyo kismu ile ilgili soyleyecek
olursam orada duruyor. Istediginiz kadar geri donebiliyorsunuz. iki alternatif gerekiyordu. O
alternatifi bulmus olduk. Belki iigiinciisii suydu. Insanlarin izleyecek vakti yok ama
dinleyecek vakti var. Okuyacak vakti yok ama dinleyecek vakti var. Bir kulagimizda bir
kulaklik olmasi sizi bir sey izlerken ya da okurken oldugu gibi tamamen bulundugunuz
¢evreden soyutlamiyor Bir anda kulaginizda bir akis devam ediyor. Bir anlamda sizin
icerisinde bulundugunuz sosyal ortamda iligkilerinizi rahatlikla siirdiirebiliyorsunuz ve bir
yeri mi kagirdiniz geri alabiliyorsunuz. Durdura biliyorsunuz ya da bos vakit olarak
degerlendirilen ise gidis gelis asamalarinda, seyahat asamalarinda ¢ok rahatlikla
kullanilabiliyor. Ciinkii video izlemek o kadar kullanilabilir bir sey degil. Ciinkii en
basitinden az 6nce bahsettim sosyal ortamdan koparabilir ya da sosyal ortami sizin bir
parcaniz haline getirebilir. Beraber izlerken bulabilirsiniz kendinizi ya da bir gazete
okudugunuzda bunu herkesin gérmesi gibi bir durum séz konusu olabilir. Bence Tiirkiye’ye

0zgii bir durumdur bu ama hani insanlar bir seyi izlerken toplu tasima araglarinda ¢ekinirler.
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Haberle ilgili dahi olsa ¢ekinirler. Ya da bir gazeteyi okurken ¢ekinirler. Cilinkii ¢evredeki
bakislar size yonelebilir. Ama podcast dinlerken bu yoktur. Sadece siz, kulakliginiz ve
telefon vardir. Kimse ne dinlediginizi bilmez. Bu da bence diger mecralardan ayiran bir diger
faktor. Artik bir akis varsa bu sadece sesle ilgili olacak. Onu giiclii tutacaksiniz. Arkaniza
goriintiileri, Oniiniize yazilari alamazsiniz. Sadece bir sey var elinizde ses. Bu da bence ayiran

en 6nemli 6zellik (Altan Sancar ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Cem Disbudak (Art1 TV): Bir kere ilk basta ses. Habercilikte, eger televizyon haberciligi
yaptyorsan, haberciligi goriintii lizerine yapiyorsun. Arkadan ses duyuyorsun ama aslinda
goriintiiyli satryorsun ya da Ozel bir icerigin varsa onu satiyorsun. $imdi bunu sese
doniistiirmek zor. Sadece podcast icin televizyon haberciligini uyarlamak gercekten zor.
Sadece podcast i¢in icerik iiretmek gerekiyor. Ya da varsa kisa yaymlarini, goriintiisii
olmayan mesela elimizdeki Can Diindar ya da S6z Sirasi1 gibi yaymlari. Giinliik yorumlar
¢linkii bunlar. 3 dakika maksimum 7-8 dakikalik yayinlari podcastte atmak aslinda bizim i¢in
cok daha avantajli. Dinleyeci i¢in de ¢ok daha avantajli. Diizenli olarak takip edebildigi bir
yayin her giin yapiliyor ¢iinkii. Hap gibi 3 dakikada giindemi aliyor, ¢ikiyor gidiyor. Ama
televizyon yani bir programi attigimiz zaman 45 dakika 50 dakika ve goriintiide varsa bunun
icerisinde eger habere dayaliysa podcasti takip etmesi zor. Ama biz televizyon oldugumuz
icin hani sadece haber iiretmiyoruz. Kiiltiir sanat programlar1 var. Ekonomi programlar: var.
Onlar biraz daha sohbet agirlikli gegiyor. Evet, bunu da uzun sohbet olarak atiyoruz. Bunu
yapan bir siirii i¢erik var. Biz de bunlardan biriyiz aslinda (Cem Disbudak ile yapilan

derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Biz ¢ok sancili bir siire¢ yasadik. Yani neredeyse 60 yildir
radyo yayini yapiyoruz. Son yaymimizi persembe giinii yaptik. Hani hepimiz neredeyse
aglayacaktik. Radyoculuk bu podcast agk: yiiziinden bitti diye. Yani ben tekrar radyoya
doniilecegini diisliniiyorum. Daha dogrusu arzu ediyorum. (...) Ben aslinda radyo kalsin ama
bu biitiinleyici bir medya olsun diye diisinmiistiim. Ciinkii podcastte bir hedef kitleniz var.
Bu hedef kitleniz bir radyo kadar genis degil. Bizi isteyen istedigi yerde banyoda ya da
otomobilde ya da yemek yaparken dinleyebiliyor. Gergi radyoda bdyle dinlenen bir sey. Ama
radyoda bir seyi kagirma sansiniz var. O yiizden de acgabiliyorsunuz. Ama podcastte
istediginiz zaman dinleyebiliyorsunuz ve bunun dinleme oranini azaltacagini diisiinityorum.
Yani merak edenin dinleyiciye bir sey podcast. (...) Podcast’in ben biitiinleyici bir medya
oldugunu ve bunun boyle kalacagimi diisiiniyorum. Daha dogrusu arzu ediyorum. Yani
ongoriide bulunmak cok zor. Ciinkii ¢ok fazla degisiyor her sey. Radyoyu da artik siz cep
telefonunuzdan dinleyebiliyorsunuz. Yani teknoloji radyonun ya da televizyonun 6nemini
azaltmiyor. Podcastte ragmen haber televizyonu, haber radyolarin olmasi gerektigini
disiiniiyorum. Ciinkii podcast aynmi sey vermiyor size. (Fulya Cangen ile yapilan

derinlemesine goriisme, 25.12.2021).
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Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Podcast bir radyo yaymni. Yani radyo dedigin
kaydediyorsunuz daha sonradan yaymliyorsunuz. Istediginiz zaman dinleyebiliyorsunuz. Bu
RSS feed baglantilari ile yayina verildigi anda telefonunuza iniyor. Istediginiz zaman,
istediginiz yerde, istediginiz saat dinleyebiliyorsunuz. Bu akilli telefon cihazlarinin da
diinyada yaygin olarak kullanilmaya baglamasi ile birlikte daha da etkinligi artiyor.
Habercilik baglaminda da bu sekilde yiikseliste. Ve gencler arasinda 6zellikle Spotify gibi
uygulamalar iizerinde ¢ok fazla artik karsilik gérmeye basladi. Ya Tiirkiye’de biraz bu
podcast isi geng kitleye hitap eden bir yap1 gibi duruyor. Yani orta yas ve iizeri su anda hani
podcast mecralarinda ¢ok fazla yok diyebiliriz. Yani benim gdzlemim bu sekilde (Selman

Maltas ile yapilan derinlemesine goriisme, 28.12.2021).

Nida Dingctiirk (Diinya Podcast): Oncelikle maliyet. ki tarafta da. Ureten taraf icin de
oldukca uygun ekipmanlarla ¢ok kolay kurtarilabilecek, programlarla ve siireclerle
tiretilebiliyor podcast. Bir yazili i¢erik liretmek ya da video igerik iiretmekten daha pratik.
Tiiketici tarafinda da ayni sebep ortaya ¢ikiyor diye diisiiniiyorum. Bir de iiretici tarafinda
sOyle bir sey var. Bir hosting firmas: tstiine yiiklediginiz zaman ses kaydinizi o RSS kodu
podcastin digital kimligine doniisiiyor. O zaman diinya tizerindeki biitiin platformlarda
goriiniir olabiliyorsunuz. Tabi evrensel bir dilde yaymn yaptiginizda bu ¢ok daha énemli bir
ozellige doniistiyor. Ama Tiirk¢e’de de olsa bence birden fazla alanda yer alabilmek oldukca
avantajli hale getiriyor. Podcasti iiretici tarafinda avantajli kilan nedenlerden birisi bu diye
distiniiyorum. Tiketici tarafinda da bildiginiz gibi iste artik internet paketleri oldukca
ucuzladi. Ya da iste zaten subscription (abonelikler) onlar ¢ok erisilebilir rakamlarda hala. O
yiizden iste Spotify gibi yerlerde premium iyelik alarak dinleyebiliyor insanlar. Premium
iyelik almasalar da dinleye biliyorlar. Gorsel bagimsizlik olmasi tercih edilir. Artik
habercilik tarafinda podcastte bir sey olmamasi nasil demek gerekir? Bir yaymn kurulusunun
olmamasi. Yani aslinda ¢ok cesitli iiretime yer agiyor olmasi tiiketici tarafinda da oldukca

fazla secenek yaratiyor (Nida Dingtiirk ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Bir YouTube i¢in mesela bunu yapmayi
diistindiim ama bunun i¢in bir stiidyo lazim, kamera lazim. Bir kurgu montaj lazim. Ama
podcast sOyle bize bir avantaj sagliyor. Hatta podcast de sesi yiikle butonu dahi var. Oraya
bastiginiz zaman altina kendi miizigini koyuyor. Yani yayinciy1 olduk¢a tesvik edici bir
platform. Yayinciyi, gergekten bu islere meraki olan bu isleri profesyonel ya veya amator
yapmak isteyen herkes icin ¢ok biiyiik kolayliklari var. Yani sesinizi binlere, milyonlara
zamanla duyabileceginiz bence giizel ve 6nemli bir platform oldugunu diisiiniiyorum (Haluk

Zekeriya Kiirtiinclioglu ile yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Simdi mesela radyo yayincilig1 yapiyorsaniz dzellikle
RTUK gibi bir yaptinm giicii olan mekanizma var. Dolayisiyla bu ana akim
televizyonculukta da radyoda da boyle. Siyasal durumdan da ayr bir sekilde

degerlendiriyorum bunu. Yani bugiinkii iktidar, yarinki iktidar meselesi degil. Devletler,
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ozellikle radyo ve televizyonlar1 ¢cok daha siki denetliyor. Dolayisiyla haberciligin dili de
biraz o denetime takilmig oluyor. Ama podcast bu alanda daha 6zgiir bir mecra. Yani sizi
denetleyen sey aslinda daha ¢ok sizi dinleyen kisiler oluyor. Tabii ki hani yayin yaptiginiz
mecranin platformunda belli seyleri olabiliyor ama sonug itibariyle eli yiizii diizgiin bir
yayincilik yapmak i¢in bir ortam saglaniyor. Bir alan var. Orada genis bir alan var ve dedigin
gibi bazi1 teknik farkliliklar var. Yani 6rnegin bir radyoya bir cingil hazirlarken bagka tiirlii
hazirliyorsun. Ama podcast i¢in hazirlarken baska tiirlii hazirliyorsunuz. Ornegin iste podcast
daha muzip bir dil kullanabilirsiniz. Ya da daha sarkastik bir anlatim bi¢imi kullanabilirsiniz.
Ama radyo ya da televizyon gibi geleneksel mecralar daha geleneksel bir dile dayaniyor.
Bigime dayaniyor. Bu yillar igerisinde olusmus dil ve bigim. Ama podcast o anlamda yeni
oldugu i¢in halihazirda bu dil, yontem, bi¢im meselesi gelisiyor siirekli. Ve yeni katkilara
acik. Yani sey gibi diisiinebiliriz yani bence su anda podcast Teksas donemini yastyor. Yani
Amerika’da heniiz kurallarin oturmadig1 Teksas analojisini bilerek yapiyorum. Bu internetin
pek ¢ok mecrasinda boyleydi. Ben yillardir bilgisayar ve internet kullanan bir kusagiz
hepimiz. Yani internetin 10 yil icerisinde ¢ok biiylik doniisiim gegirdigini biliyorum. Daha
kontrollii bir noktaya geldi. 11k basta internet kullanim1 ¢ok daha 6zgiirdii. Tabi onun da kendi
icerisinde belli sikintilar1 vardi belki ama tirnak i¢inde daha 6zgiirdii. Dolayisiyla podcast de
bdyle bir alan daha. Dedigim gibi sarkazm izin veren, yeri geldiginde didaktik olmak zorunda
olmadiginiz, ironiye agik yani kendi i¢erisinde anlatim imkanlari olan bir yer. Bugiinkii kusak
daha ¢ok buralara bakiyor. Yani radyo frekansini ¢ok fazla insanlar ¢evirmiyor agikg¢asi. Yani
araba disinda pek radyo kullanan, yani radyonun giiclinii hala ¢ok inaniyorum ama araba
disinda radyo kullanilan pek bir yerde kalmadi (Mahir Boztepe ile yapilan derinlemesine
goriisme, 21.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Podcaste benzeyip geleneksel yaym kanali
diyebilecegimiz az once soyledigim gibi radyoculuktur. Yani radyoculuk ile
karsilagtirabiliriz. Tabii radyoculuk ile karsilastirdigimizda ¢ok farki var. Yani birincisi
dedigim gibi hani biitiin boliimlerin kullanicinin istedigi zaman bunlar1 dinleyebiliyor olmasi.
Yani radyo gibi belli bir saati yok. Mesela iste bir program her giin saat 2’de yayinlanacaktir.
Boyle bir sey yok. Programlar platforma yiikleniyor dolayisiyla kullanicilar istedikleri saatte
bunu dinleyebiliyorlar. Diger taraftan simdi bir de podcastlerin aslinda yapisi anlaminda
simdi bunlar1 biz boliim boliim diisiiniiyoruz. Hani bu bir radyo programi gibi degil. Bunlarin
hepsi biitlin boliimler aslinda birbirinden bagimsiz. Ciinkii kullanici geldigi zaman istedigi
zaman istedigi bolimden baslayabilir. Yani bunlarin bir siras1 yok. Mesela atiyorum eger bir
radyo programinda iste arkasi yarin gibi diziler vardi biliyorsunuz. Yani dinlemeye birinci
bdliimden baslamak zorundaydiniz. Simdi podcastlerin gogunda boyle bir sey yok. Yani bir
konu ele alinir o boliimde biter. Dolayisiyla kullanicilar ayn1 zamanda sunu da tercih
edebiliyorlar, ben bu boliimii sevmedim, {i¢iincii boliimii sevmedim bunu dinlemiyorum
besinci bolimi dinliyorum. Yani burada kullanici hani bu yaymin mahiyeti itibariyle

radyoculuktan c¢ok farkli. Diger bir farki da podcastlerin radyo programlarindan ¢ok daha
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kisa olmasi. Bu da yine YouTube videolarinin iste TV programlarindan ¢ok daha kisa olmasi
gibidir. Yani ¢iinkii daha ¢ok mobil kullaniciya hitap edersiniz. Mobil kullanicinin ¢ok fazla
vakti yoktur. Uzun sey dinlemek ya da izlemek ya da uzun bir metin okumak istemez. Hemen
hizlica bilgilere ulagsmak ister. Dolayistyla podcastlerin de kisa olmasi gerekir. Aslinda su
anda Netflix’in video filminde yaptig1 seyi TV lerin yerini almasi podcastlerin de radyolarin
yerini almasi gibi goriiniiyor. Ben ileride hani radyoculuk da tamamen podcast de donecegini

diistintiyorum (Siimeyra Teymur ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Umutcan Savcl (Aposto — Alt1 Otuz): Podcast aslinda bir dinleme araci olmasi nedeniyle
diger biitin medyumlardan ayriliyor. Ciinkii dikkati diizenli olarak sabit tutmuyor ya da
biiylik bir dikkat gerektirmiyor. Baska seylerle yapilmasi miimkiin ve bu sirada oradaki
birtakim detaylar1 ya da konunun i¢indeki 6nemli meseleleri kavramak yakalamak ve oradan
da bir birikime erismek muhtemel. Dolayisiyla yazili medyumlarda olan yiiksek dikkat
gerekliligi ya da video igeriklerde olan yine dikkat gerektirdigi podcastler igin baska seylerle
de bir arada yapilma olanagi taniyan daha diisiik bir diizeyde. Dolayisiyla podcastlerin isitsel
bir 6ge olarak dogru bir tamamlayici olduguna inaniyoruz. Birde gorsel diinyaya, yani video
diinyast ¢ok daha eglenceye vakit gegirmeye ya da “vakit harcamaya” yonelikken podcast
diinyast biraz daha vakti degerlendirmeye, o sirada bagka bir seyle mesgul olunurken
yapilmakta olan seyi daha anlamli kilmaya yonelik bir alan (Umutcan Savcr ile yapilan

derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Mehmet Emre Acar (habertiirk.com): Aslinda yani ¢ok bir yonden ayrigmiyor. Sunu
sOyleyebilirim yani video igerikte yani bir video igerik yaptiginiz zaman kullanici ona arka
planda sadece podcast gibi dinleyebiliyor. Yani Oyle bir alternatifi var kullanicinin,
izleyicinin, okuyucunun ya da dinleyicinin. O yiizden podcast dedigimiz zaten boyle ¢ok yeni
bir mecraya da ¢ok yeni bir sey yani radyo kiiltiirinii de agina oldugumuz i¢in biitiin diinya
radyo ile geldi. Yani bu ¢ok bdyle yeni bir sey gibi lanse ediliyor olsa da zaten hepimizin
agina oldugu bir sey. Soyle bir sey var nesi yeni derseniz prodiiksiyonu daha az. Yani bir
goriintiilii icerik yapacagimizi artik podcast yaparak da son kullaniciya ulasabiliyorsunuz.
Yani dinleyiciye ulasabiliyorsun. Bu bizim i¢in prodiiksiyon anlaminda birtakim seyleri
kolaylastirdi. Yani bunun su an tek bizim ig¢in farki ya da farklari arasinda en 6ne ¢ikan nokta
bu diyebilirim. Yani ¢ok da yeni bir sey degil. Belki de bunun farkli kullanimlarinmn farkli
iceriklerle olan yontemlerini ileride farkli mecralarda goriiriiz. Ama bizim habercilik
tarafinda tabii ki ¢ok igerik anlaminda farklilasacak bir seyimiz olamiyor podcastlerde. Haber
yaptyoruz, haberin podcastini yapiyoruz. O yiizden bizim i¢in dedigim gibi ¢ok yeni bir sey
degil ama trend bu biz de bunun iginde var olmaya calisiyoruz (Mehmet Emre Acar ile

yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Katilimcilara yoneltilen “Podcast mecrasini diger mecralardan ayiran ozellikleri
nasil degerlendiriyorsunuz? ”, “Sizce podcast diger medya ortamlariyla hangi yonlerden

benzerlik ve farkhilik gosteriyor?” sorularma verilen cevaplar igerisinden belirlenen
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“anahtar kavramlar” ve “anahtar cilimlelerden” hareketle yapilan analizlerde,
katilimcilarin podcast ile diger mecralar arasindaki benzerlikler ve farliliklara iligskin
tanimlamalarin ¢ok genis bir perspektife dayandigi; katilimcilarin podcasti diger
mecralardan {iretim araglari, iiretim siireci, Uretim maliyetleri, yaym ozgirligu,

erigilebilirlik ve tiiketim kolayligi bakimindan farklilastirdiklar1 sonucuna varilmistir.

55 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar1 ve Tiirk Gazeteciler, Podcastin Haber
Mecrasi Olarak Kullanimini Nasil Yorumluyorlar?

Bu tez ¢alismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Podcastin  haber iletme ve alma araci olarak kullamimini nasil
degerlendiriyorsunuz? ” sorusu yoneltilmistir. Bu soru ile ¢alisma kapsaminda goriigiilen
medya kurulusu temsilcileri ve gazetecilerin podcast mecrasinin haber iletme ve alma
aract olarak kullanimina iliskin kisisel yorum ve degerlendirmeleri belirlenmeye

calisiimustir.

Katilimcilara yoneltilen bu soru ile podcastin haber iletme ve alma araci olarak
kullanimina dair ¢ok yonlii bir degerlendirmenin yapilmasi; podcast mecrasinin hangi
haber tiirleri, hangi haber konular1 ve hangi haber formatlar1 i¢in daha uygun bir mecra

olduguna dair goriislerin olabildigince genis bir perspektiften saptanmasi amag¢lanmaistir.

Belirlenen bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gerceklestirilen
goriismelerde elde edilen verilerden, calismanin Orneklemini olusturan medya
kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast mecrasinin haber iletme ve alma araci
olarak kullanimina dair aktarimlar1 hem igerdikleri bilgilerin birbirleriyle olan
benzerlikleri ve farkliliklari hem de igerik ireticilerin anlatimlardaki vurgulamalar

dikkate alinarak analiz edilmeye ¢aligilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle c¢alismanin Orneklemi
igerisinde yer alan katilimcilarin podcastin bir haber iletme alma araci olarak kullanimina
dair degerlendirmelerinde kullandiklar1 belirleyici ve ayirict ifadeler tespit edilmistir.
Katilimcilarin podcastin haber amaciyla kullanimina iligkin aktarimlarinda kullandiklar1
bu ifadeler ¢calismada “anahtar kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra ise ¢alisma
kapsaminda yapilan goriismelerde elde edilen verilerden “Podcastin haber iletme ve alma

aract olarak kullanimini nasil degerlendiriyorsunuz?” sorusuna yanit niteliginde oldugu
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tespit edilen “anahtar kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar
kavramlar” kendi aralarinda gdosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak
listelenmistir. Son olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi

ile ¢oziimlenmis ve yorumlanmistir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcastin bir haber iletme
aracit olarak kullanimina iliskin degerlendirmelerde kullandiklar1 bazi1 “anahtar
kavramlar” ve “anahtar climleler” sunlardir: “podcastler haber almak icin ¢ok uygun bir
mecra bence”, “habercilik i¢cin ¢ok dogru bir kanal”, “habercilik i¢in ¢ok uygun”,
“Konu itibariyle sicak giindem, canli yaywnlar, son dakikalar konusunda boyle bir alanin
podcast mecrasi icerisinde saglamayacagi goriisiindeyim.”, ““...son dakika bildirimleri
almak igin ¢ok dogru bir kanal degil”, ““Son dakika haberleri i¢in uygun bir mecra degil "
“podcastleri ben habercilige en wuygun haber yorumculuguna yakistiriyorum”,
“Podcastler daha c¢ok analizlerin, yorumlarin, makalelerin, kisisel goriislerin ve
alaminda uzman isimleri kendi ifadelerini paylastigi mecralar haline gelecek”,

“Réportaj, tematik konularda iyi bir arag. Iyi bir kullanim sunuyor podcast mecralart”

Katilimcilarin bu tema altinda analiz edilen podcastin haber araci olarak
kullanimina iliskin aciklamalarda kullandiklar1 ‘“‘anahtar kavramlar” ve ‘“anahtar
climlelerden” hareketle medya kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcastin haber

araci olarak kullanimina dair ii¢ noktaya yogunlastiklarini goriilmiistiir.

Bunlardan ilki isitsel bir medya araci olan podcastin “baska islerle mesgulken de
dinlenebilir” olmasi ve igerik iiretmenin diger mecralara gore “daha kolay ve ucuz”
olmasidir. Katilimcilar tarafindan podcastin haber iletme araci olarak kullaniminda 6ne
cikartilan ikinci nokta ise podcast mecrasmnin “son dakika” ve “sicak gelismelerin”
aktarilmasi i¢in uygun bir mecra olmadig1 goriistidiir. Podcast mecrasinin haber aktarim
araci olarak kullanimina iliskin katilimeilarin vurguladiklar ti¢iincii nokta ise podcastin
“dosya haber”, ‘“arastirmaci gazetecilik”, “biilten”, “analiz”, “yorum”, “makalelerin
seslendirilmesi”, “kisisel gortislerin aktarilmas1” ve “background bilgilerin” paylasilmasi

konular1 i¢in uygun bir mecra oldugu goriistidiir.

Calismanin bu ana temasi altinda bu tip bir siniflamaya gidilmesinin en temel
nedeni caligmanin Orneklemine dahil edilen medya kuruluslarinin temsilcileri ve

gazetecilerin podcastin bir haber mecrasi olarak kullanimma iliskin yaptig1
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degerlendirmelerin ¢esitliligi ile 6ne c¢ikartilan noktalarin bazi yonlerden benzerlik
gostermesidir.  Yapilan bu smiflandirmanin  temellendirilmesi amaciyla bazi
katilimcilarin podcastin haber mecrasi olarak kullanimina iliskin degerlendirmelerine

kisaca deginmek yararli olacaktir.

Calisma kapsaminda goriisiilen medya kuruluglarinin temsilcileri ve gazetecilerin
podcastin haber iletme araci olarak kullanimina iliskin 6ne c¢ikarttiklar1 ilk noktanin
podcast mecrasinin isitsel 6zelligi nedeniyle baska islerle birlikte kullanima olanak

saglamasi oldugu goriilmiistiir.

Calisma kapsaminda goriisiilen medya kuruluglarinin temsilcileri ve gazetecilerin
podcastin haber aktarim araci olarak kullaniminda vurguladiklari ikinci noktanin podcast
mecrasinin sicak gelismeler ve son dakika haberlerin aktarimi i¢in uygun bir mecra
olmadigina yonelik degerlendirmeler oldugu saptanmistir. Bu yonde goriis bildiren
katilimcilara 6rnek olarak “Haberler.com” Genel Miidiirii Stimeyra Teymur gosterilebilir.
Podcastin haber almak i¢in “¢ok bir uygun mecra’ oldugunu sdyleyen Teymur, ancak bu
mecranin “son dakika” bildirimleri i¢in uygun olmadig1 ifade etmistir. “Art1 TV” editorii
Cem Disbudak da Teymur’a yakin bir goriis belirtmistir. Tiirkiye’de giindemin ¢ok hizli
degistigini sdyleyen Disbudak, bu nedenle de podcast mecrasinin “son dakika haberleri

icin uygun bir mecra” olmadigin belirtmektedir.

Medya kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcastin haber araci olarak
kullanimina iliskin vurguladiklart son nokta ise podcast mecrasinin gazeteciligin ¢esitli
pratikleri i¢in daha uygun bir mecra oldugu goriisiidiir. Bu goriise iliskin tespitlerde
podcast mecrasinin réportaj, sdylesi, arastirmaci gazetecilik, dosya haberciligi, biilten
haberciligi, analiz ve yorum gibi gazeteciligin ¢esitli uygulama pratikleri i¢in kullanigl
bir mecra olduguna iliskin goriislerin 6ne ¢iktig1 belirlenmistir. Anadolu Ajansi’nin yeni
medya birimi bas editorii Selman Maltag’in degerlendirmeleri bu goriise 6rnek olarak
gosterilebilir. Podcastin “giindemi yakalayabilen bir mecra” sdyleyen Maltag’a gore
podcast “réportaj” ve “tematik konular” i¢in “iyi bir ara¢” olarak kullanilabilir. Yeni
Safak gazeteci editorii Taha Hiiseyin Karagdz de Maltag’a yakin bir degerlendirmede
bulunmus ve podcast mecrasinin “daha ¢ok analizlerin, yorumlarin, makalelerin, kigisel
goriiglerin ve alaninda uzman isimlerin kendi ifadelerini” aktarabilecekleri bir mecra

olarak degerlendirmistir.
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Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslarinin temsilcileri ve
gazetecilerin podcast mecrasinin haber iletme ve alma araci olarak kullanimina yonelik
iliskin degerlendirmelerine iliskin genel bir tablo ortaya konulmaya calisilmistir.
Calismanin o6rneklemini olusturan medya kuruluslarimin temsilcileri ve gazetecilerin
podcastin haber mecrasi olarak kullanimina yonelik degerlendirmelerinin c¢alismada
olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya iliskin

aciklamalar1 asagida aktarilmstir:

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Podcastler haber almak i¢in ¢cok uygun bir mecra bence.
Ciinkii birgok haberde aslinda siz haberin bilgisini istiyorsunuz. Aslinda haberin gérselinin
ya da haberin fotografinin bir 6nemi yok. Ormek veriyorum, Cumhurbaskani bir agiklama
yaptyor. Siz bunun bilgisini edinmek istiyorsunuz. Orada Cumhurbaskaninin fotografini ya
da videosunu goriiyor olup olmamaniz bu seyi etkilemiyor. Dolayisiyla habercilik i¢in ¢ok
dogru bir kanal. Ama tabii ki mesela son dakika bildirimleri almak i¢in ¢ok dogru bir kanal
degil. Cilinkii son dakika bildirimini podcast olarak veremezsiniz. Onu anca metin olarak
verebilirsiniz. Mobil bildirim alacaksiniz. Dolayisiyla burada podcastleri ben habercilige en
uygun haber yorumculuguna yakistirtyorum. Yani orada mesela diyelim ya bizden 6grenecek
haberleri, birilerinden de yorumlar: dinleyecek. Yorumlari dinlemek icin de iyi bir mecra.
Ciinkii yorumlar1 dinlemek igin o adamin yiiziinii gérmenize gerek yok. Videosunu
izlemenize gerek. Yok sesini duymaniz yeterli. Yani o bilgiye erigebiliyorsunuz. Bu anlamda

habercilik i¢in ¢ok uygun (Siimeyra Teymur ile yapilan derinlemesine gériisme, 22.12.2021).

Taha Hiiseyin Karagoz (Yeni Safak Yazarlar): Konu itibariyle sicak giindem, canli
yaynlar, son dakikalar konusunda boyle bir alanin podcast mecrasi igerisinde saglamayacagi
goriisiindeyim. Cilinkil insanlar anlik bir seyi takip etmek istedikleri zaman o anda canli yayin
yapan mecralar1 yoneleceklerdir. Podcastler daha ¢ok analizlerin, yorumlarin, makalelerin,
kisisel goriislerin ve alaninda uzman isimleri kendi ifadelerini paylastigi mecralar haline
gelecek diye diigiiniiyorum (Taha Hiiseyin Karagdz ile yapilan derinlemesine goriisme,

27.12.2021).

Cem Disbudak (Art1 TV): Son dakika haberleri icin uygun bir mecra degil. Ozellikle bizim
iilkedeki son dakikalar i¢in hi¢ uygun degil. Onu ¢ekip yiikleyene kadar zaten giindem
degismis oluyor. Dolar olayinda mesela adam onu ¢ekip 17 diye yorum yapip ertesi giin
bekliyor. Sabah bir kalkiyor konu degismis. Yani ¢ektigi igerik gitti. O yiizden son dakika
i¢in uygun degil. Bir gilinilin geneline 151k tutacak. Sabah ya da aksam ama giiniin ortas1 degil
bence. Sabah diin ne oldu? Bugiin ne olacak? Yorumuyla beraber aktaracak ama motamot
degil. Ozellikle aksam bence bir 10-15 dakikalik bugiin sunlar sunlar sunlar oldu. Aksam da
sunlar sunlar olacak. Yarma da boyle olmasini bekliyorum. Ama ¢ok donanimli bir insan
tarafindan kendi yorumunu da katarak aktarabilecegi bir biilten bence ¢ok yararl olur (Cem

Disbudak ile yapilan derinlemesine goriisme, 27.12.2021).
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Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Ben podcastin bir haber mecrasi olarak kullanilmasindan
¢ok yana degilim. Ciinkii podcast istediginiz zaman dinleyeceginiz bir sey. Yani aktiiel degil,
aktiiel olmayan daha ¢ok background bilgisi verebilen ve hani hi¢bir yerde olmayan bilgileri
aktarabileceginiz yani habercilikte ¢ok basarilt bir mecra degil bence aktiiel habercilikte.
Ama iste background bir olay1, bir konuyu daha ayrintilartyla igleme, onunla ilgili yorumlari,
degerlendirmeleri, analizleri yapabilmek i¢in ¢ok daha iyi bir mecra. Ama habercilikte tabi
haberi nasil tanimladiginiza bagli eger aktiiel habercilik yapiyorsaniz o zaman ¢ok uygun bir

mecra degil bence (Fulya Cansen ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.12.2021).

Gamze Elvan (Medyascope - Giine Baslarken): Bana gore podcast haberciliginde son
dakika isi yapmiyoruz. Bir acelemiz yok. Acik, net, sade dinleyiciye olabildigince soft
bilgiler ya da giindeme dair kacirmamasi gerektigi ya da bizim agcimizdan Medyascope’taki
giindemi kacirmamasi gerektigini diisiindiigiimiiz haberleri aktardigimiz bir mecra olarak
tanimlayabilirim. (...) Dosya haberciligine de aragtirmaci gazetecilige de ¢ok uygun. Son
dakika isi yapmiyorum. Bunda hemfikiriz ama giindemde neler oldugunu aktarmak énemli
bence. Acelesi olmayana, bilmek isteyene, bir olayr kacirdigini diisiinsene anlatabilecegim
bir ortam varken bunu son dakika olmadan, daha kisa, daha net, daha sade, dinleyicinin
anlayabilecegi, benim okurken zorlanmayacagimi diisiindiigiim sekilde aktarmak istiyorum.
Benim yaptigim iste ¢ok uygun gibi geliyor bana. Yani bu ana haber formati gibi olan ama
aslinda Oyle olmayan giindelik akigi anlatabilecegimiz isler de uygunmus gibi geliyor bana

(Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.02.2022).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Giindem yakalayabilen bir mecra podcast. Roportaj,
tematik konularda iyi bir arag. Iyi bir kullanim sunuyor podcast mecralari (Selman Maltas ile

yapilan derinlemesine gériisme, 28.12.2021).

Kemal Goktas (Kisa Dalga Podcast): Ben gazeteciligin ¢ok ¢esitli bigimlerde gercekligi
aktarirken harekete gegirilmesi gerektigini diisiiniirim. Klasik haber yaziminin disina ¢ikmak
gerektigini hep dislinmiistiim. Podcast bize aslinda klasik gazetecilikle yani radyo
gazeteciligi ile yeni medya teknolojilerinin verdigi olanakla yeni tiirde bir gazetecilik olanagi
veriyor. Zaten diinyadaki dinlenme sayilar1 podcastin 6zellikle batili {ilkelerde ¢ok ragbet
goérmesinin bir nedeni de bu bence. Yani goriintiilii haberden belki de daha farklilastiran onu,
gercekligi aktaran gazetecinin ya da haber kaynaginin sesinin ayni zamanda sizin zihninizi
de calistirmasi ve gercgekligi zihninizde sizin de kurmaniz. Sesin giicii diyorum ben buna.
Dolayistyla podcastin de bdyle bir etkisi oldugunu diisiiniiyorum (Kemal Goktas ile yapilan
derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Diyelim bir dava dosyasi. Tahir Elgi davasi yakin zamanda
gerceklesecek durusmalarda biri. Bir kere Diyarbakir’a gitmek ayr1 bir sorun Istanbul’dan ya
da Mardin’den. Sehir i¢inde de olsan Diyarbakir’da olsan adliyeye gitmek bir sorun.
Durusmay1 takip edebilmek ayri bir sorun. Giivenlikten gecebilmek ayr1 bir sorun. Polis

baskist olmadan is yapabilmek ayr1 bir sorun. Kamera, mikrofon, bilgisayar biitiin bunlar1
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bulmak sorun. Su an bulamayan bir siirii meslektasimiz var. Biitiin bunlar aslinda maliyetli
isler. Ama podcast dyle degil. Herkesin cebinde telefon var. Birini arayip dosyanin
avukatindan mesela biitiin goriisleri alip onu temizleyip insanlara sunabiliyorsun. Hem daha
hizli oluyor hem daha az maliyetli oluyor. Hem de daha erken ulasabiliyorsun. Goriintiili
bir is yaptiginda onun bir kere montaji var. Montaj1 bittikten sonra yiiklenmesi var. Ama
podcast Oyle degil. Podcastin yiiklenmesiyle goriintiilii bir haberin yiiklenmesi zaman olarak
birbirinden ¢ok farkli. Goriintiilii habercilik de yaptim. Podcast bu acidan biraz daha kolay.
Teknik acidan ¢ok kolay. Hizmet agisindan da ulasilabilirlik acisindan da kolay. Maliyet
acisindan c¢ok ¢ok uygun bir sey podcast (Rabia Cetin ile yapilan derinlemesine goriigme,

02.01.2022).

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Uygun bir mecra. Zaten hep tartigiliyor habercilik 6lmek
iizere, habercilik can cekisiyor diye. Podcast bu anlamda yeni bir soluk getirdi habercilige.
Sokak yaymi bile yapilabiliyor. Birgok alanda bunu goriiyoruz. Eskiden radyolar vardi
sonucta. Radyo dinleyen bir kusak var ortada. Onun daha giincel ve modern versiyonu
podcastler oldu. Tabii bu podcastlerin igerigi ¢ok 6nemli. Uzun olmamasi, dinleyiciyi
stkmamasi gibi kriterleri olmali. Belki podcast yayinciliginin daha da giiclendirmek
gerekiyor Tiirkiye’de. Habercilik acisindan etkili bir alana doniisebilir (Evrim Kepenek ile

yapilan derinlemesine goriisme, 08.02.2022).

Unsal Unlii (Unsal Unlii): Aslinda baslangicta bu daha ¢ok bdyle hani banttan kayitlarin
sonradan insanlara iletimi seklindeydi. Ama biliyorsunuz sonradan mesela Spotify gibi
mecralarin ki bende onu kullantyorum. Oralardan siz kayd: yiikledikten sonra benim araci
kullandigim Sound Cloud uygulamasi yani stok olarak oray: kullaniyorum. Fakat oradan
verdiginiz bir RSS feed ile birlikte canli yayin bittikten 10 dakika sonra orasi bir podcast
halinde hazir oluyor. Yani haber eskimemis oluyor aslinda. Benim sabah yaptigim yayin 10
dakika sonra taze sayilabilecek bir durumdayken insanlara ulasabiliyor. Bunu sunun igin
anlattim. Bana kalirsa aslinda podcastlerin eger sadece kuru bir kayit olarak ses dosyasi
olarak birakildigint diisiiniirsek, bence bu bir haber mecrasi olamaz. Ciinkii benim ig¢in, ¢ok
uzun siire haber televizyonculugu yapmis bir insan olarak haberin yeniligi kalmaz oyle bir
durumda. Yani siz sabah yapiyorsaniz ve atiyorum Pazartesi aksamlari yiikliiyorsaniz bunun
¢ok onemi oldugunu diisiinmiiyorum ben. Sadece bu bir bakis agisinin iletimi olabilir. Yani
bir kose yazisinin iletilmesinden ¢ok farki olmaz. Ama benim yaptigim tarzda yapabilirsiniz
eger ki iste yeni dijital platformlar bunun icin bilyiik olanak sagliyor. Eger boyle olursa
haberim tazeligi kaybolmadan iletiyorsunuz ki bu dogrudan canli yayinda bulugsmakla es. O
anlamiyla da podcastin siyasi yorum, siyasi haber arac1 olarak da artik gazeteciler i¢in 6nemli
bir mecra oldugunu diisiiniiyorum (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme,

21.12.2021).

Mehmet Emre Acar (habertiirk.com): Ben rakamlarla konugmay1 ¢ok severim. Yani

elimde bir data, arastirma olsun vs. yeni bir proje olacaksa ona gore yapalim. Ama ¢ok kisisel

138



bir sey soyleyecegim. Ben son yillarda dikkat ediyorum, igyerinde, ¢cevremde, kafelerde vs.
insanlar bir video igerigi izlerken bile ¢ogu zaman arka plana atip sadece dinliyorlar. Yani
uzun igte bu siyasi programlar olsun bir seyler olsun siirekli bir arka plana atip dinlerken bir
is yapma halindeler. Bir sey yapma halindeler vs. Yani bu ¢ok belki saglikli bir metrik degil.
Ama ben gelecekte bu podcast hikayesini daha da biiyiiyecegini diisiinliyorum. Ciinkii
insanlarin siirekli bir sey izleyecek zamanlar1 yok. Yani siirekli bir seye aktif olarak takip
edecek zamanlar1 da yok. Durum bdyleyken de bu podcastin ¢ok daha 6nemli bir hale
gelecegini diisiinliyorum ki biz kurum olarak da aym seyi disiiniiyoruz. O yilizden zaten
hizlica bu mecrada yer almak istedik. Yani yeni olan her mecrada yer almak istedigimiz gibi.
Ama bu su demek degil, hani kesin bir tabi ki 6n gorii olmayabilir bu belki dniimiizdeki 5
senede 10 senede podcast yok olacak. Farkli bir format yerine gelecektir bilmiyorum. Ama
ben sesli haberciligin, sesli igerigin, sesli yapilacak, yani gorsel igerik haricinde yapilacak
igeriklerin ¢ok daha popiiler olacagini diisiiniiyorum. Bu demek degildir tabi ki video igerik
geri plana diisecek vs. iste azalacak izlenmeler falan degil. O da artarken bu da ¢ok artacak.
Yani o yiizden habercilik tarafinda da bunun ¢ok dnemli oldugunu diistintiyorum. Ciinkii
tahmin edersiniz gorsel olarak bir sey sunmayan, 3 saatlik 4 saatlik siyasi tartigma
programlarini izlemek zorunda degilsin aslinda. Ya zaten bir gorsel s6len yok ortada. Giiniin
sonunda da bunlart pekala dinleyerek sindirebilirsiniz. Bizde isin bu tarafini daha kiymetli
hale gelecegine inaniyoruz. Ozellikle bizim yazili iceriklerimizi podcast haline getirerek
bunlar1 6zgiin igerikler, 6zgiin sesli igerikler olarak sunmak istiyoruz. Tabii ki daha yolun
¢ok basindayiz, farkindayiz bizde. Ama ilerleyen siire¢lerde bunun ¢ok daha farkli olacagini
cok daha popiiler olacagina ve medya kanallar1 i¢in yeni gelir modelleri yaratacagini
diistinliyorum. Ama su an dyle bir gelir modeli var m1 derseniz yok (Mehmet Emre Acar ile

yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Geleneksel mecralarin podcast kanallarina baktigimizda
mesela Habertiirk’iin oldugunu biliyorum. Baska kanallar da vardir herhalde? Cok yetersiz
buluyorum oray1. Ciinkii televizyonun birebir aynisin1 podcast vermekten ibaret. Yani zaten
bu kurumlar Tirkiye’deki ana akim medya, radyoyu da bdyle yapiyor. Yani iste radyoya 6zel
icerik hazirlayan neredeyse higbir haber radyosu kalmadi. CNN Tiirk radyoyu agtiginiz
zaman televizyonda ne veriliyorsa o veriliyor. Bir radyoda iste tank sesi duymamiz lazim.
Yani bir haberi izlerken televizyon i¢in yapilmis bir haberde VTR olur iste oradan tank gecer,
ucak ucar bunlarin sesi de duyulur. Ama radyoda yani televizyonu biri bir radyoya baglayinca
bu olmuyor. Mecranin ruhuna uygun yaymncilik yapilmiyor. Podcastte de ayn1 mantik. Yani
bizim yaptigimiz zaten diger televizyonlar gibi olmadig i¢in podcast te biraz daha uyumlu.
Ciinkii biz zaten sadece dogrudan radyo igerik {iretiyoruz. Dolayisiyla podcastte biz biraz
daha uyumluyuz. Ama bizde tam uyumlu degiliz bence (Mahir Boztepe ile yapilan

derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): Bir kere biiltenler icin katiyen islevsel degil. Biiltenler i¢in

islevsel olmas1 i¢in ¢ok biiyiik bir yatirim icap ediyor. Yani podcast {izerinden bir haber
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merkezi tasarlamaniz gerekiyor. Podcast iiretmek icin haber merkezi tasarlamak demek o
haber merkezinin muazzam maliyetlerini karsilamas1 demek ki podcast bunu finanse edemez
an itibariyle. Gelecek birkag yil icinde de bunu finanse edecege benzemiyor. Amerika’daki
Avrupa’daki drneklerinin aksine Tirkiye i¢in sdyliyorum. Bu haliyle Tirkiye’de biiyiik
6l¢lide dosya caligmalar1 veya almanak caligmalar1 yani yavas gazetecilige benzeyen isler
icin miimkiin. (...) Glnliik ajans dilinden styrilmis, hizli habercilikten uzak, bir konuyu daha
derin ele alan arka planini isleyen haberciligin podcastte yapilabilmesi miimkiin. Roportajlar
icin son derece uygun. Dosya haberciligi i¢in son derece uygun. Yavas gazetecilik 6rnekleri

icin son derece uygun (Ozan Giindogdu ile yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Ali Aslangiil (Ahval Pod): Ben kendi kisisel deneyimimden 6rnek verirsem mesela
YouTube izlerken ben de premium iiyelik var. Gece yatarken aslinda YouTube izlemiyorum.
Ben telefonu kapatiyorum, dinliyorum. Yani aslinda ben bir podcast dinleyicisiyim. Haber
dinliyorum aslinda. Mesela iste bir tartiyjma programi vardir. Buradaki konusanlar
gdrmekten ziyade dinlemeyi tercih ediyorum. Ozellikle bilgi almak isteyen izleyicilerin daha
¢ok hosuna gidecek ya da daha faydali oldugunu disiindiigiim bir sey podcast (Ali Aslangiil
ile yapilan derinlemesine goriisme, 26.01.2022).

Katilimcilara yoneltilen “Podcastin haber iletme ve alma araci olarak kullanimini
nasil degerlendiriyorsunuz?” sorularina verilen cevaplar icerisinden belirlenen “anahtar
kavramlar” ve “anahtar cimlelerden” hareketle yapilan analizlerde, katilimeilarin podcast
mecrasinin haber iletme ve alma araci olarak kullanimina iliskin {i¢ goriisii 6ne ¢ikardigi

gOriilmiistiir.

Yapilan analizlerde bu goriislerin isitsel bir medya araci olan podcastin baska
islerle mesgulken de dinlenebilmesi ve bu mecrada igerik iiretmenin diger mecraya gore
daha kolay ve ucuz olmasi; podcastin son dakika ve sicak gelismelerin aktarilmasi i¢in
uygun bir mecra olmadigi; podcastin dosya haberciligi, arastirmaci gazetecilik, biilten,
analiz, yorum, makalelerin seslendirilmesi, kisisel goriislerin aktarilmasi ve haber
konusuna iliskin derinlikli bilgilerin aktarilmasi gibi gazeteciligin ¢esitli pratikleri i¢in

kullanigh bir mecra oldugu sonucuna varilmistir.

5.6 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberciliginde
Hangi Formati1 Uyguluyorlar?
Bu tez calismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve

gazetecilere “Podcast haberciliginde hangi formati uyguluyorsunuz?”, Yaptiginiz

140



podcast yayminda uyguladiginiz  formati nasil degerlendiriyorsunuz?” sorulari

yoneltilmistir.

Calisma kapsaminda goriisiilen medya kurulusu temsilcilerine genel bir ifadeyle
yoneltilen bu sorular ile goriisiilen medya kurulusu temsilcisinin bakis agisi, yorumu ve
degerlendirmeleri baglaminda 1ilgili medya kurulusunun podcast haberciliginde
uyguladigi formati nasil tanimlandigi belirlenmeye c¢alisilmistir. Ayni sorular yine genel
bir anlatimla ¢alisma kapsaminda goriisiilen gazetecilere de sorulmustur. S6z konusu
sorular ile ilgili gazetecinin podcast haberciliginde uyguladigi formati nasil tanimladig:

tespit edilmeye calisilmistir.

Katilimcilara yoneltilen bu iki soru ile medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast
haberciliginde uyguladiklar1 formatlarin belirlenmesi ve katilimcilarin uyguladiklar: bu
formatlara dair goriiglerinin olabildigince genis bir perspektiften saptanmasi

amagclanmistir.

Belirlenen bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gergeklestirilen
gorlismelerde elde edilen verilerden, calismanin Orneklemini olusturan medya
kuruluglarinin  temsilcileri ve gazetecilerin podcast haberciliginde uyguladiklar
formatlara iligskin aciklamalar1 hem kendi igerisinde gosterdigi benzerlikler ve farklilar
hem de icerik iireticilerin anlatimlardaki vurgulamalar1 dikkate alinarak analiz edilmeye

calisilmistir.

Calisma kapsaminda goriisiilen kurumsal ve bireysel icerik iireticilerinin podcast
haberciliginde uyguladiklar1  formatlarin  olabildigince genis bir yelpazeden
degerlendirilmesine c¢alisilan bu tema altindaki analizlerde, daha Onceki temalarda
belirtilen Tiirkiye’deki podcast haberciligi uygulama bigimleri dikkate alinmistir. Bir
baska anlatimla farkli medya ortamlari i¢in iiretilen ve daha sonra podcast mecrasina
uyarlanan yayinlarin formatlari podcast mecrasindan bagimsiz olarak degerlendirilmistir.
Nitekim asagida ornekleri sunulacak olan gdriigme aktarimlarinda da goriilecegi lizere
calisma kapsaminda incelenen bazi podcast haberlerinde uygulanan formatlarin
belirlemesinde podcast mecrasinin herhangi bir etkisinin olmadig1 goriilecektir. Bunun
temel nedeni yukarida da belirtildigi gibi s6z konusu yayinin podcast mecrasina yonelik
tiretilmemis olmasidir. Calismanin bu temasi altinda yapilan betimsel analizde yukarida

aktarilan bu tespitler dikkate alinmistir.
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Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin 6rneklemi
icerisinde yer alan katilimecilarin podcast haberciliginde uyguladiklart formata dair
anlatimlarda kullandiklar1 belirleyici ve ayirici ifadeler tespit edilmistir. Katilimcilarin
uyguladiklar1 format ve bu formata iliskin anlatimlarinda kullandiklar1 bu ifadeler
calismada “anahtar kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra ise ¢alisma kapsaminda
yapilan goriismelerde elde edilen verilerden “Podcast haberciliginde hangi formati
uyguluyorsunuz?”, Yaptiginiz podcast yayiminda uyguladiginiz  formati nasil
degerlendiriyorsunuz?” sorularindan birine yanit niteli§inde oldugu tespit edilen
“anahtar kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi
aralarinda gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son

olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢ziimlenmis ve

yorumlanmustir.

Calismanin Orneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcast haberciliginde
uyguladiklar1 formata iligkin aktarimlarda kullandiklar1 bazi “anahtar kavramlar” ve
“anahtar climleler” sunlardir: “Séyle bir yontem izliyorum ben.”, “Biz soyle yapryoruz
kendimiz i¢in konusalim.”, “...biz de podcast veya YouTube kanalina ozel icerik su an
icin viretilmiyor.”, “Biz her dosyamizi podcast mantigiyla ¢ekiyoruz.”, “Biz bu podcasti
tamamen podcast olmak iizere iiretiyoruz.”, “Baslarken formatimiz ¢ok karmasikti.”,
“Anadolu Ajansi’nda pek ¢ok farkli sov var.”, “Bu ashnda klasik bir podcast formati
degil. ", “Bizim buradaki yaymlarimiz giinde iki tane yani bir sabah bir de aksam.”,
“Bizim formatimiz giinde iki kere haberlerin ozetlerini ziyaretcilerimize ulastirmak.”,
“Ben bugiine kadar bu igin ¢ok benzerlerini yaptim.”, “Ashinda teknik olarak evet bir
podcast yayini yapiyoruz. Ama icerik kalitesi acisindan, ses kalitesi acisindan kesinlikle

¢cok podcaste ozgii bir igerik sunmuyoruz bir yandan da.”’, “Kimsenin durup uzun uzadiya

bir seyi dinleyecek ve okuyacak vakti yok.”.

Katilimeilarin bu tema altinda analiz edilen podcast haberciliginde uygulanan
formatlara iliskin agiklamalarda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve ‘“anahtar
climlelerden” hareketle podcast mecrasina igerik iiretimi gerceklestiren Tirkiye’deki
medya kuruluslar1 ve gazetecilerin ¢esitli iiretim yontemleri ve formatlar1 uyguladiklari

goriilmiistiir.

Bu yontem ve formatlar1 genel olarak iki baglikta incelemek miimkiindiir.

Bunlardan ilki 6zel olarak podcast mecrasma yonelik iiretilen igeriklerdir. Ozel olarak
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podcast mecrasina yonelik lretilen igeriklerin formatlarinin belirlenmesinde podcast
mecrasinin  kendi dinamiklerin dikkate alindigi belirlenmistir. Dogrudan podcast
mecrasina yonelik iiretilen yayinlara 6rnek olarak “Diinya Podcast”, “Haber Dinle”,
“Anadolu Ajans1”nin podcast yayilar1 gosterilebilir. ikinci uygulama bigimi ise farkls
medya ortamlar1 i¢in iiretilen iceriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi ve aktarilmasi
seklindedir. Farkli medya ortamlari i¢in liretilen igeriklerin formatlarinin belirlenmesinde

podcast mecrasinin kendi dinamiklerinin dikkate alinmadig1 goriilmistiir.

Dogrudan podcast mecrasina yonelik igerik iiretmeyen bazi katilimcilar sz
konusu igerigin podcast mecrasina uyarlanmasi ve aktarilmasi siirecinde, ilgili icerige
yonelik bazi1 teknik diizenlemeler yaptiklarimi ve igerigin podcast mecrasinin kendi
dinamiklerine uygun hale getirilmesi i¢in 6zel c¢aba sarf ettiklerini belirtmislerdir. Bu
yonde bilgi aktaran katilimeilarin cevaplarindaki bahsi gecen teknik diizenlemeler ile 6zel
cabaya iligkin bilgilerin aktarilmasina arastirmaci tarafindan Gzen gosterilmeye

calisiimistir.

Calismanin bu ana temasi altinda bdyle bir ayrima gidilmesinin en temel nedeni
yukarida da belirtildigi gibi ¢alismanin 6rneklemine dahil edilen tiim medya kuruluslari
ve gazetecilerin podcast yayinlarinda uyguladiklari formatlarin belirlenmesinde dogrudan
podcast mecrasinin dikkate alinmamis olmasidir. Tiirkiye’deki podcast haberlerinin
formatlar1 ¢esitli medya tiirlerinin dinamikleri dikkate alinarak hazirlandig1 i¢in bazi
yonlerden Onemli benzerlikler gosterirken bazi yonlerden de ciddi farkliklar
gostermektedir. Bu tespitlerin temellendirilmesi amaciyla bazi katilimcilarin podcast

haberciliginde uyguladiklar formatlara kisaca deginmek yararli olacaktir

Calisma kapsaminda incelenen “FOX Haber” kanalinin podcast yaymlarinin
anlasilabilmesi i¢in Oncelikle bu kanalin genel yayin akisinin aktarilmasi yararli olacaktir.
Soyle ki, “FOX Haber” kanalinda hafta igin her sabah “Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat”,
hafta i¢i her aksam “Sel¢uk Tepeli ile FOX Ana Haber”, her hafta sonu sabah “Ilker
Karagoz ile Calar Saat Hafta Sonu” ve her hafta sonu aksam “Giilbin Tosun ile FOX Ana
Haber Hafta Sonu” programlar1 canli olarak yayinlanmaktadir. S6z konusu bu 4 yayn,
yaymn bitiminden kisa bir silire sonra podcast formatina ¢evrilerek dolasima

sokulmaktadir.
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“FOX Haber”in podcast yayinciligina benzer bir uygulamay1 “Sputnik Tiirkiye’de
yapmaktadir. Bir radyo olan “Sputnik Tiirkiye”de hafta ici her sabah 7-9 saatleri arasinda
“Ali Cagatay ile Seyir Hali”, hafta i¢i her aksam 17.30-19.00 saatleri arasinda “Atilla
Giiner ile Aksam Postas1” isimli programlar yayinlanmaktadir. Her iki program ayni
zamanda YouTube iizerinden canli olarak da yaymlanmaktadir. Anilan programlar

yayindan bir siire sonra podcast formatina uyarlanarak dolagima sokulmaktadir.

Calisma kapsaminda incelenen bir diger medya kurulusu ise “Habertiirk.com”
internet sitenin podcast yayinlaridir. “Habertlirk.com™un podcast yayinlar1 s6z konusu
internet sitesinde yayimlanan ve en c¢ok tiklanan veya editorlerin dinlenmesi tercih

edilebilecek olan haberlerin yapay zeka robotlarina seslendirilmesine dayanmaktadir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan “Yeni Safak Yazarlar” isimli podcast
yayminin igerikleri Yeni Safak gazetesinde ¢ikan kose yazilarmin seslendirilmesi ile
olusturulmaktadir. Bu baglamada degerlendirildiginde “Yeni Safak Yazarlar” isimli
podcast yayminin uyguladigi format var olan bir metnin seslendirilmesi esasina

dayanmaktadir.

Calisma kapsaminda incelenen “Haber Dinle”, “Diinya Podcast”, “Anadolu
Ajans1”, “Yaymlanmasi Kaydiyla”, “Pod360”, “Mundo Report” gibi yayimnlar ise

dogrudan podcast mecrasina 6zel olarak iiretilmektedir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast haberciliginde uyguladiklar1 formata iligkin genel bir tablo ortaya konulmaya
calistimistir. Calismanin Orneklemini olusturan medya kuruluslart ve gazetecilerin
podcast mecrasinda uyguladiklar1 formata yonelik degerlendirmelerinin g¢alismada
olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya iliskin

aciklamalar1 asagida aktarilmastir:

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Soyle bir yontem izliyorum ben. Genelde kisilere
soruyorum. Ciinkli bazilar1 da podcaste sicak bakmiyorlar agikgasi. Sesim yayinlansin
istemiyorum diyen ¢ok insan var. Ozellikle yazarlar, gazeteciler ya da politikacilar bu
konularda biraz daha titizler. Herkes podcast tercih etmiyor. Ozellikle yazida miidahale
edebilecegini diisiiniiyor ve ediyorda. Ama ses yayinina biraz daha mesafeli bakiyorlar. O
ylzden soruyorum soylesi yapacaksam insanlara. Diyorum bunu podcast olarak da
yaymlayabilir miyim diyorum. Okey derlerse yayinliyorum (Evrim Kepenek ile yapilan

derinlemesine goriisme, 08.02.2022).
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Ozay Sendir (Ozay Sendir’le ince Ayar): Bana bir seyi anlatmak icin bir saat verirseniz
hi¢ ¢aligmadan gelip anlatabilirim. Bana bir sey anlatmak i¢in yarim saat verirseniz biraz
bakar gelirim. Bana bir gey anlatmak i¢in 5 dakika verirseniz esek gibi ¢calismam gerekir.
Podcastin aslinda tam karsilig1 bu. Artik hiz devrindeyiz. Kimsenin durup uzun uzadiya bir
seyi dinleyecek ve okuyacak vakti yok. Pazar giinleri biz Milliyet’te pazar giinii mantigi ile
pazar gazetesi mantig1 ile yapryoruz. Neredeyse bir sayfa yazi yaziyorum. Bana sorarsaniz
hayatimin en giizel yillarin1 ben pazar giinleri yaziyorum. Ama ben adim gibi biliyorum ki
en az okundugu giin pazar giinii olabilir. Ciinkii blog ve bir¢ok seyi anlattiginiz yazilar
insanlar kendilerine ne kadar zaman ayiriyorlar sorusunun cevabi gibidir bu. Yani iiziicti olan
sey su. Aksam ana haberden sonra 3 buguk 4 saatlik prime time PT2 kugagini bir dizinin
tekrar1 ve bos bakigmalarina ayirabilen insanlarin haber dinlemek igin ayirdiklar: siire ne
kadar ki? Daha acis1 da su. Soyle bir tembelligi var Tiirkiye’nin. Ben Kanal D’nin haber
koordinatorii oldugum dénemde yani 2002 ile 2005 yillart arasinda sadece biz degil biitiin
biiylik kanallardaki haber biiltenleri ortalama 30-35 haberle donerdi. Simdi biiltenler 13
haberle yapiliyor. 3 dakika 4 dakika. Her haberin 4 dakika olmasina gerek yok. Bazi haber
vardir 3-4 dakikadir. Bazi haber sirf goriintii icin verirsiniz 30 saniyelik haberdir aslinda.
Yani dolayisiyla da primetime bu kadar zaman harcadigimiz bir tilkede hani 5 dakikanizi da
podcaste ayirin diyebilme liiksiinii kendimde buluyorum. 10 dakika olsa sdylemekten

korkarmm (Ozay Sendir ile yapilan derinlemesine goriisme, 16.03.2022).

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Biz soyle yapiyoruz kendimiz i¢in konusalim.
Biz 6nce isin gorsel kismini veriyoruz yaninda bunu da Spotify’a yiikledim dinlemek isteyen
dinlesin seklinde. Spotify’a 6zel bir sey iiretmiyoruz o anlamda (Didem Mercan ile yapilan

derinlemesine goriisme, 31.01.2022).

Cem Siinbiil (Habertiirk Radyo): Evet bizim zorlulugumuz tam da bu dediginiz yerde
aslina bakarsaniz. Bu buraya 6zel iretilmis bir igerik degil. Fakat biz de podcast veya
YouTube kanalina 6zel igerik su an i¢in {iretilmiyor. (...) Dolayisiyla bizim aslinda o tarafa
cok da o6zel bir igerigimiz pek ¢ikmryor. (...) Podcast olsun sitede goriinsiin dedikleri i¢in
aslinda biraz daha gidiyor. Daha ¢ok YouTube tarafindaki isi yonetelim var. O da sundan
kaynaklantyor. YouTube tarafinda gelir var ama diger taraflarda net olarak YouTube gibi
gelir yok. O yiizden digerleri boyle hani ya olsa da olur olmasa da olur gibi su an. Ama tabii
olmasin 6nemli degil yapilmiyor. Yani biz bu tarafi bir ara¢ haline ¢evirelim. Buradan o
tarafa yiiriiyelim gibi bir mantik var. Yani illaki oralar1 ayrica satabiliriz diislincesi de var.
Ama yine de YouTube tarafi 6nde geliyor. Yani orada iste abonenin sayisini artirmak.
Geleneksel medyada hala bile abone sayilarinin yiiksek olmasi beklentisi var. Yani sanki
etkilesim ve dinlenmeden ziyade abone sayilarmin tabii ki dinlenme dikkate alintyor ama
hala abone sayilarinin yiiksek olmasi beklentisi var. Yani orasi yiiksekse iyi. Degilse iyi degil
galiba gibi bakiliyor eski iist seviye yoneticiler tarafindan. (...) Sunu sdyleyebilirim. Biitiin
sunucular sunu biliyor. Haber sunucular1 bile bunu bdyle biliyor. Tiim bu konusmalar her

sey radyoda da yayinlandigini bildigi i¢in sunucularin hepsini de s0yle bir hassasiyet var. Bu
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dinleniyor ayni zamanda ben burada susmayalim. Yani birisi susuyorsa bir sey gosteriyorsa
onu anlatmaya c¢alisayim diye 6zellikle yapiyorlar. O yiizden bizim bir avantajimiz var o
anlamda. Ciinkii biitiin canli yayinlar orada var (Cem Siinbiil ile yapilan derinlemesine

goriisme, 14.12.2021).

Kemal Goktas (Kisa Dalga Podcast): Biz her dosyamizi podcast mantigiyla gekiyoruz.
Sdylesilerimiz de dahil olmak iizere podcastin kurallarina uygun olsun istiyoruz. Tabii 800
podcast yayinladik bugiine kadar. Hepsinde ayni basariyr sagladigimiz sdylenemez ama
biiyiik 6l¢iide bunu yapmaya calisiyoruz. Bazen sunu yapiyoruz. Ozellikle covid déneminde
gelisti bu aliskanlik. Podcasti uzaktan iste Zoom’la, Skype ile yaptigimiz durumlarda goriintii
kaydint YouTube’da video olarak yayinliyoruz. Aslinda bu da podcast. Podcast sadece ses
dosyasi olarak ¢ikmadi. Gorlintiiyii iceren yonii de vardi. Simdi sadece sesle ilgili oldugu
sOyleniyor. Sonug itibariyle tersine olarak podcast ¢ekerken bazen podcast yaparken, podcast
tiretirken elde ettigimiz goriintiileri video olarak sunduk. Ama bunlar da ¢ok ilgi goérdii. Bu
acidan da insanlara ulasti. Bizim YouTube kanalimizda esasen bir podcast kanalidir. Oraya
bazen goriintiilii bazen goriintiisiiz dosyalarimiz1 yiiklitlyoruz (Kemal Goktas ile yapilan

derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Biz ilkin baglarken kafamiz ¢ok karigikti. Clinkii ¢ok yeni
oldugumuz bir alandi. Baglayan arkadaslar igerisinde podcastte iligkin egitim alan tek kisi
bendim. Digerlerine kendimi ne kadar ifade edebildim bilmiyorum. Ama hepimizin ortak
ozelligi Kiirt olmamiz ve sozli kiiltiirden ¢ok fazla etkilenmemiz. Baslarken formatimiz ¢ok
karmagikti. Biz Kiirt gazeteciligi, Kiirt haberciligi ile podcasti birlestirmeye ¢alisiyoruz dedik
ama ilkin baglarken formatimizda sinemada vardi. Folklor da vardi. Cesitli seyler vardi.
Siire olarak sikintiliydi. Bazen 30 dakikaydi. Bazen 20 dakikaydi. Bazen 5 dakikaydi. Yani
o formatta ilk basta oturmadik. 21 Mart 2020’de kuruldu Podcast Kurdi. Biz formatimizi bir
yildan sonra oturtabildik. Gerek geri donislerle gerek yapmak isteyip yapamadigimiz
haberler arttiginda. Mesela Roboski davasina iliskin bir sey yazmak istiyorsun ama onu
yazabilecegim bir mecra yok. Ama bir yandan da onu da anmak, hatirlatmak istiyorsun. Ne
oldu diye bir hafiza ¢aligmasi yapmak istiyorsun. Boyle boyle zamanla formatimizi oturttuk.
Folkloru ¢ikardik. Sinemay1 ¢ikardik. Edebiyati ¢ikardik. Sadece habercilige yonelik. Su
anda sadece haber podcastleri yapiyoruz. (...) Su anda ekonomi haberciligi yapiyoruz.
Ekonomi podcast haberciligi yapiyoruz. Yargi haberciligi yapiyoruz. Yargt haber podcasti
iretiyoruz. Giindemi de soyle gilnliik sicak haber degil daha ¢ok bdyle bir haftanin
toparlamasi gibi. Dosya haberciligi de yapiyoruz Podcast Kurdi’de (Rabia Cetin ile yapilan
derinlemesine goriisme, 02.01.2022).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Anadolu Ajansi’nda pek ¢ok farkli sov var. Anadolu
Ajansi baslig1 altinda analizler yayinlaniyor. ‘Bir Bakista’ podcastimiz var giindeme iliskin.
Muhabirlerimiz olsun, bdlge muhabirlerimiz olsun ondan sonra uzman kisiler olsun,

akademik camiadan kisiler olsun onlarla giindemi degerlendirdigimiz ‘Bir Bakista’
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podcastimiz var. Sonra ‘Cezeri’nin Odast’ var. ‘Cezeri’nin Odasi’nda da bilim ve teknoloji
konusuluyor. ‘Analiz ve Goriisler’ her giin ya da birkag¢ giinde bir yaymlaniyor. O da nedir?
Mesela Anadolu Ajansi’nda yayinlanan analizler seslendiriliyor ‘Analiz ve Goriisler’ de.
Yazili metni podcast seslendirme ile gorevli arkadasimiz seslendiriyor. O analizlerde
giindeme dair analizler oluyor ve bizim en ¢ok dinlenen podcastlerimiz genelde bunlar
oluyor. Ciinkii direk sicak bir olay var diinyanin bir yerinde onunla ilgili bir analiz yazilmis
arkadaglarimiz bunlar1 seslendiriyor. Onun disinda ‘Bir Bakista’ podcastimiz var. Bu direk
bizim boélgedeki muhabirlerimiz ve uzmanlarimizla, akademik camiadan kisilerle yapmis
oldugumuz giindeme iliskin konular. Mesela nedir? Su anda TOGG meselesi var. TOGG
yeni bir yerli otomobil. TOGG nedir? Ne durumda? Su anda iiretim agamasina ne zaman
gececek? Bu diinyadan olabilir. Bilim teknoloji olabilir. i¢ kamuoyunu ilgilendiren konulari
olabilir. Iste ‘Bir Bakista’ her sey oluyor. Yani bizim biitiin giindemlerimiz olabiliyor.
‘Cezeri’nin Odast’ sadece 2 haftada 1 yayinlaniyor. Bilim ve teknoloji alanindaki gelismeler,
sosyal medya alaninda, dijital medya alanindaki gelismeler. Bu direk uzmanlarla yine ayn1
‘Bir Bakista’ formatindaki gibi goriisiilerek hazirlanan bir podcast. Bunun diginda ‘Gorseller
Konusuyor’ podcastimiz var. O da haftada bir giin yaymlaniyor. Bu gérme engelli kisilere
yonelik olarak yayimnlanan bir podcast. Sesli betimlemeli haberler burada seslendiriliyor.
Mesela bir doga olayi, bir yanardagdaki patlama, bahar mevsiminde agan ¢icekler
betimleniyor. Mesela bir yangin oluyor, o yangin betimleniyor. Bu direk gérme engellilere
yonelik olarak bir sosyal sorumluluk projesi de ayni zamanda ‘Gorseller Konusuyor’. Bunun
disinda ‘Mahre¢ Diinya’ podcastimiz var. ‘Mahre¢ Diinya’ podcastimizde direk diinya
giindemini konusuyoruz. Mesela Libya’da su anda bir siyasi gecis siireci var. Iste ne oluyor?
Neler oluyor? Siire¢ nasil isliyor? Tikandi m1? Tikanmadi m1? Libya’daki taraflar bu siirece
nasil bakiyor? Nasil degerlendiriyor? Bir 6rnek olarak bunu sdyleyeyim. Bunun gibi diinya
giindemindeki mevzular. Ozellikle genelde bolgelerdeki muhabirlerimiz kanaliyla isleniyor,
degerlendiriyor. 10 dakikalik 15 dakikalik yarim saatlik siiresi degisiyor konunun igerigine
gore podcast Oyle hazirlaniyorum. ‘Washington Raporu’ podcastimiz var. Burada
Amerika’da giindeminin islendigi bir podcast. Haftada bir giin yaymlaniyor. Amerika’daki
giindem degerlendiriliyor. Amerika’da neler oldu? Bazen uzmanlardan goriis alintyor
konularla ilgili. Su an giincel podcastlerimiz bunlar (Selman Maltas ile yapilan derinlemesine

goriisme, 28.12.2021).

Cem Disbudak (Art1 TV): Televizyondaki programlari genel olarak diigiiniirsek kiiltiir sanat
var. Saglik programimiz var. Haber programi var. Soylesi var. Giinliik yorumlar var. Biz
aslinda podcastin igerisindeki var olan kategorilerin ¢oguna uyum saglayabiliyoruz. (...)
Sadece podcast igin televizyon haberciligini uyarlamak gergekten zor. Sadece podcast i¢in
igerik liretmek gerekiyor. Ya da varsa kisa yayinlarini, goriintiisii olmayan mesela elimizdeki
Can Diindar ya da S6z Sirasi gibi yaymlari. Giinlik yorumlar ¢linkii bunlar. 3 dakika
maksimum 7-8 dakikalik yaymnlart podcastte atmak aslinda bizim i¢in ¢ok daha avantajli.

Dinleyici i¢in de ¢ok daha avantajli. Diizenli olarak takip edebildigi bir yayin her giin
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yapiliyor ¢iinkdi. Hap gibi 3 dakikada giindemi aliyor, ¢ikiyor gidiyor. Ama televizyon yani
bir programi attigimiz zaman 45 dakika 50 dakika ve goriintiide varsa bunun igerisinde eger
habere dayaliysa podcasti takip etmesi zor. Ama biz televizyon oldugumuz i¢in hani sadece
haber iiretmiyoruz. Kiiltiir sanat programlar1 var. Ekonomi programlari var. Onlar biraz daha
sohbet agirlikli geciyor. Evet, bunu da uzun sohbet olarak atiyoruz. Bunu yapan bir siirii
icerik var. Biz de bunlardan biriyiz aslinda. (...) Biz de ister istemez artik podcast i¢in igerik
iiretir hale gelecegiz. En azindan Tiirkiye’deki kuruluslar gelecek. Medya bunu hala
anlayamadi. Sadece var olmak i¢in oradalar su anda. Ama Tiirkiye’de haber pahali ve
podcast su anda bir reklam ag1 tam oturmad: Tiirkiye’de. Bizim oraya igerik iiretebilmemiz
icin buradan bir gelir de elde ediyor olmamiz gerekiyor. (Cem Disbudak ile yapilan

derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Medyascope’tan yine Ornek vererek
sOyleyecegim. Fark etmissinizdir bizim Medyascope da podcast olarak yiikledigimiz her sey
istisnasiz yayinlardan ¢evirdigimiz, yani yayinlardan donistiirereck ses dosyasini
olusturdugumuz bir podcast agi oldu. Aslinda tam da bir podcast diyemiyoruz higbirine. Yani
sadece dinleyicilerimize sundugumuz bir format bu. Ama bunun yani sira biz podcastte de
baglamak istedik. ‘Diinyanin Giindemi’ ile bagladi. Daha sonra ‘Gomasinen’ ile devam etti.
Daha sonrasinda da benimle devam ediyor. Daha ilerleyen zamanlarda da olacak. (...) Ben
simdi yola cikarken, bu isi yapmaya baslarken sOyle diislinmiistim. Zaten saat 8’de
yayinlayacagiz diye konustuk. Saat 8 nasil bir saat? Insanlarin ise gittigi ya da uyandigi yani
televizyonu agtig1 ya da arabada ise radyosunu dinledigi bir saat. Dinleyicilerin o saatlerde
belki giindeme dair d6grenmek isteyebilecegi, yani haber kanallarini takip edenler igin
soylilyorum bir format aslinda. Yani ben mesela hava durumunu da sdylityorum. Onun yani
sira mesela ekonominin giindemini vermeyi dnemsiyoruz. Ciinkii Tiirkiye’de ekonomi
stirekli degisen bir sey. Bu yiizden o mesela giindemimizde var. Siyaset glindemini vermek,
diinyanin giindemini vermek, sporun giindemi, koronaviriis salgini, kiiltiir sanat da elimizden
geldigince veriyoruz. Daha sonrasinda Medyascope yayinlarina dair ¢ok farkli bilgiler
veriyoruz. Dolayisiyla aslinda bir akis olusturuyoruz kendimizce. Bu akisimizda Tiirkiye’de
ve diinyada radyolarda da olan bir formatin podcastte ¢evrilmis bir formati (Gamze Elvan ile

yapilan derinlemesine gériisme, 04.02.2022).

Didem Gengtiirk (A¢ik Radyo): Acik Radyo’nun habercilik kismi var. ‘Iklim haberciligi’
konusunda podcast mecrasina katkisint mutlaka not diismek isterim. Uzun yillardir bu
meseleye kafa yoruyoruz ve igerik iiretiyoruz. Bunlarin tabii ki podcast mecrasina taginmasi
bizim &nceliklerimizden bir tanesi. Iklim Habercileri, Haftanin Haber Hasat1 ve Yesil
Havadis programlari iklim alaninda igerik iireten ¢esitli mecralarin Agik Radyo’da yaptigi
programlar. Bu ortakliklar1 da ¢cok 6nemsiyoruz. iklim meselesine kafa yoran ve bununla
ilgili igerik tireten mecralara alan agmak yoniinde bir tasarrufumuz var. Hatta soyle de
sOyleyebilirim, genelde yayin dénemi basinda bagladigimiz programlardan ayri olarak bir

kusak acip bunlara yer verdik ve bunlarin podcast mecrasinda taginmasi konusunda hizli bir
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inisiyatif kullandik. 213 programec1 su anda 145 program yapiyor Ac¢ik Radyo’da. Bunlarin
yiizde 60 kadar1 miizik programi. Geri kalani s6zel programlar. Bunlarin bir kismi elbette
haber, yorum programi. Bunlarin da podcaste taginmasini 6nemsiyoruz ve hizli davranmaya
calistyoruz. Sozel programlarimizin tamami tagimak gibi bir muradiniz var. Ama su an i¢in
zaten bu yani teknik olarak miimkiin degil. Ama ileride bunu yapmay: diisiiniiyoruz. Hatta
Acik Radyo’nun zaten podcast mecrasina ¢ok yakin duran bir yayincilik anlayist oldugu icin
buraya tasimamiz ¢ok da zor olmadi. Podcast mecrasina o igerigi uydurmaya calistyoruz.
Ama diger mecralardan farkli olarak biz zaten sesli bir igerigi, sesli icerik platformuna
tagtyoruz. Yani sesli igerigi doniistiirmiiyoruz. Zaten bir sesli igerik iiretiyoruz. Disiplin
olarak bir radyo igerigi podcastin ¢ok uzagina diismeyen tabii ki farkli pratiklere sahip igerik.
Ama onu da bir sekilde zaman i¢inde toparlamay1 planliyoruz. Biitiin podcastleri, biitiin s6zel
programlarimizi, hatta belki ileride eger mevcut telif yasalar1 degisirse miizik programlarimi

da tasimak niyetindeyiz (Didem Gengtiirk ile yapilan derinlemesine goriisme, 26.01.2022).

Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Bu aslinda klasik bir podcast formati degil. Ulasilabilir
oldugu i¢in bdyle kullandik. Biz internette yayinladik bunu. Ciinkii bizim bdyle Spotify ya
da Apple gibi bir agimiz yoktu. Simdi yeni oldu. Ama bunu internet i¢in ve sosyal medya
icin genel olarak iirettik. Bu hakikaten bir radyo belgeseli. Cok mesakkatli oldugu icin ¢ok
stk yapilmayan bir sey. Tiirkiye’de neredeyse hi¢ bilinmeyen bir sey. Biz bunu hakikaten
malzememiz ¢ok. Ulasabilecegimiz insan sayist ¢ok ve o insanlara ulagsmasi bu sekilde daha
kolay diye yaptim. Yani bundan bir televizyon belgeseli pekala yapilabilirdi ama hem. Cok
masrafli ve hem yapimi zor diye bdyle 1 yolu tercih ettik (Fulya Cansen ile yapilan

derinlemesine goriisme, 25.12.2021).

Elvan Arat (FOX Haber): Bizim buradaki yayinlarimiz giinde iki tane yani bir sabah bir de
aksam. (...) Ekibimiz yayinlarimizi aliyor ve hem VTR halinde kestigimiz 3’er dakikalik 2
buguk dakikalik haberlerimiz olsun hem de biiltenin tamami 45 dakikalik veya sabahlari 2
saat 2 buguk saatlik yaymlarimiz olsun bunlarin hepsini podcaste yiikleyerek oradan
dinleyicilerimize, bizi takip edenlere ulastirtyoruz. (...) Biz daha genis kapsamli olarak Fox
Haberin dijital alanda, daha farkli bir mecrada yaynlar yapmasi i¢in birtakim ¢aligmalarimizi
baglattik. Ama bu salgin siireciyle beraber bu da ister istemez askiya alindi. Mesela
muhabirlerimizle yapilan sohbetler veya muhabirlerimizin bir haberi anlatmasi veya
basindan gecen bir seyi anlatmasi. Ya da Anchorlarimizla yapilan bir goriisme. Onlarla
beraber yapacagimiz bir sohbet veya giindemdeki bir konuyu konugma. Mesela doviz artist
var degil mi? Sel¢uk Tepeli ile oturacagiz, konusacagiz ve o giinkii yorumunu dinleyicilere,
podcast takipgilerimize iletecegiz. Yani bunlarin da farkli farkli contentler (igerikler) iireterek
dinleyicileriyle bulusturmay1 diisiiniiyoruz. Tabii bu olmayacak bir sey degil.
Yapabilecegimiz bir sey. Dogru bir zamani bekliyoruz. Su an i¢inde bulundugumuz siiregte
ekiplerimizin ikiye bolinmiis sekilde galistyor. Haber merkezi 6zelinde birer hafta arayla
ekiplerimiz ¢alisiyor. Normale dondiikten sonra bu alanda da hizli bir igeriklerimizi iiretmeye

baglayip yayinlarimiza gegecegiz. (...) Ne olabilir? Giin i¢indeki sicak gelismeler var degil
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mi? Mesela Cumhurbagkanmin konusmasi veya bir bakanin konusmasi veya bir belediye
baskanimin konugmasi bunu da alip belki anlik olarak podcastte de yayinlayabiliriz. Su an
sadece haber biiltenleri izerinden ve haber biiltenlerinin i¢erisindeki ve VTR ler lizerinden
gidiyoruz. Ama bu tabii ki daha da gelisecek ve daha da zenginlesecek” (Elvan Arat ile
yapilan derinlemesine goériisme, 06.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Soyle bunlar radyonun drive time denilen saatlerinde
yayinlanan programlar. Yani en major programlart. Radyonun en ¢ok dinlendigi saatler
dolayisiyla ikisi de (Seyir Hali ve Aksam Postas1) bizim i¢in ¢ok dnemli programlar. Ciinkii
radyonun vitrinini temsil ediyorlar. Onlarin Spotify’da olmas1 da gergekten onlarin iinik
kullanicilarinin aslinda programi kagiran insanlarin dinlenebilmesi amaciyla yapildi. En
bagindan bagladigimizda da sdyledik. Biz dogrudan podcast yonelik bir sey yapmiyoruz.
Yaptigimiz sey geleneksel iiretimlerimizi hani s6z ucar yazi kalir minvalinde bir yerde
toplanmasi. Isteyen dinleyicilerinin buna ulasmasi. Bunun disinda podcast yayinciligi, daha
dogrudan podcast odakli yaymecilik iginde Oniimiizdeki déneme hazirlaniyoruz. Bu bir
girizgah aslinda bizim iginde. Hem o mecralari tanimak hem az ¢ok bir antrenman yapma.
Ondan sonra dedigim gibi sirf, sadece podcast i¢in yeni formatlar tasarlamay: diistintiyoruz

(Mahir Boztepe ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Yavuz Oghan (Bidebunuizle): Ben 25 yil kadar televizyonculuk yaptim. Yani farkli
televizyonlarda calistim. Tabi ¢ok pahali ve ¢ok fazla insanla yapilan komplike bir is.
Tiirkiye’de bu yiizde 10 ile yapiliyor. Diinyada onun yiizde 90 daha fazlasi. Daha pahali,
daha komplike, daha fazla insan. Burasi yilizde 10’un yiizde biri. Yani 6yle bakmamiz lazim.
Sonugta ben bir buguk saatlik bir program yapiyorum. Konuklarim oluyor iste giindem
hazirliyoruz. Ne oldu ne bitti giin boyu onlara bakiyoruz. Bu bir yasam big¢imi oldugu i¢in
gazetecilik. Zaten giin iginde ben biitiin haberlere bakiyorum. Ajanslara bakiyorum.
Internetleri oradan kendime gére bir analitik iiretmeye ¢alistyorum. Kafamda soru isareti
varsa bu soruyu dogru adama kime sorabilirim diye diisiiniiyorum. Benim burada 2 tane
arkadasim var, onlarda diisiiniiyorlar, giin i¢inde bakiyorlar. Sonrada iste 6glen 2 gibi falan
diyoruz ki biz bu meseleyi konusalim. Iste bugiinde ekonomi var. Yeni bir iiriin koymus
devlet dolardaki acayip yiikselis pat diye asag1 dogru inmis. Nasil olmus bu? Oniimiizdeki
donemde ne getirecek? Biz bunu kiminle konussak dogru olur? Diye diisiiniiyoruz. Onu
bagliyoruz. Sonra ben bir kendim c¢alistyorum. Giindeme iligkin neleri sdyleyecegim
dinleyenlere, neleri iletim. Ciinkii milyon tane haber var. Onlardan bir boliimii sdylemek
lazim. Onun iginde konuklar1 da yerlestiriyoruz ve yaymimizi yapiyoruz. Yani buna bir saat.
Vermek dogru olmaz. Ben diin gece saat 1’de ayaktaydim. Mesela 1 bugukta ne oluyor diye
baktim. Diin 1 bugukta 6grendiklerimi de bugiin 5’te anlatacagim. Bugiin 11°de baktigimi da
anlatacagim. Ogleden sonra 4’te tekrar bir kontrol edecegim onlar1 da anlatacagim. Biraz
bununla yasamak bu is. Oyle oluyor zaten. Yani baska tiirlii yiiriimez” (Yavuz Oghan ile

yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).
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Unsal Unlii (Unsal Unlu): Ben bugiine kadar bu isin cok benzerlerini yaptim. Hatta bu ise
ilk baslayan kisi oldugumu da sdyleyebilirim. 2009 yilinda o zaman ¢aligtigim televizyonda
Habertiirk televizyonunda yonetici olarak ¢alistyordum. Ankara temsilcisi olarak ve orada
sabah kusaginda sabah saat 9’da baglayan yarim saatlik soru cevapla giiniin, giindemin en
one ¢ikan 2 baghgmi secerek iizerinden bir konusma programi yapiyordum. Sonrasinda ana
akim medyadan ayrilmaya karar verince artik bu formati tam da bildigim yere uyarladim.
Yani ben bunu calismistim. Daha énce arada bir kerede radyoda yaptim bunu. Ozel bir
radyoda. Radyo Avrasya Tiirk de. 9 ay kadar da orada yaptim. Oralarda hep test etme sansim
olmustu. Ciinkli Habertiirk zaten hani normalde antende, dijital platformlarinin tamaminda
oldugu i¢in ¢ok sayida izleyiciye ulasabiliyordu. Ama 6biir yaptigim radyo isi ben 9 ayin
sonunda kabaca giinde 300 bin kisiye ulasabiliyordum. Yani bunu test ederek bagladim.
Dolayistyla buradaki bu formati olugtururken daha dnce denedigim ve kullandigim bir format
lizerinden yaptim. (...) Ben kabaca 9’da basladigim ilk yayinim giindem yayinini 9 bugukta
bitiriyorum Ikinci yaymn 10 bugukta basliyor. 11 buguk ile 12 arasinda yani bir saat ile bir
buguk saat arasinda devam ediyor. (...) Kusak program mantig1 denilen bir mantik vardir.
Ismin kusak olmasi normalde eskiden bende gazetecilige basladigim dénemde yapilirdi.
Hafta i¢i eger ayn1 saatlerde, hafta sonu ayni1 saatte ya da hafta sonlar1 hep ayni saatte yaymn
yapiyorsaniz bir takvim hazirlanir duvara asilir. Sizin biitiin yapacaginiz saatlik dilimler
halinde oraya yazilirdi. Sonra onlar boyandigi i¢in hep bdyle tek serit halinde kusak halinde
gbriildiigii i¢in kusak programdir bunun adi. Izleyicinin buna bagliligini olusturabilmek icin
sizin saatinizin degismemesi lazim. Yani ben bugiine kadar saat 9’da basladim, yaymlar
sarkitmadim. Eger dokuzu kagirdiysam ve 10 bugugu kagirdiysam, yani diin mesela bdyle bir
sey oldu. Yasadigim yerde ¢ok uzun siireli bir elektrik kesintisi oldu yayin yapamadim.
Aksamiistiine kadar devam etti. Saat 10 bugugu kagirdiktan sonra ben o yayini yapmiyorum.
Yani istedigim izleyicinin saat 9 ile 11 buguk aras1 Unsal Unlii’niin demesi. Yani o aliskanhig

yaratabilmek” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Onur Kavak (evrensel podcast): Aslinda teknik olarak evet bir podcast yaymni yapiyoruz.
Ama igerik kalitesi agisindan, ses kalitesi agisindan kesinlikle ¢ok podcaste 6zgii bir igerik
sunmuyoruz bir yandan da. Oldugu gibi YouTube’daki videoyu sesli olarak veriyoruz. Yani
o haftalik aslinda genel bir program planlamamiz var. Sali ve Persembe Giindem Politika
sabit bir yaym. Genis a¢1 yine ayni1 sekilde sabit bir yayin. Digerleri agisindan da yani su an
zaten yakin dénemde oldugumuz igin son bir buguk iki aydir bdyle aktif olarak belli bir plan
program dahilinde yayinlarimiz devam ediyor. Oncesinde ama aktif olarak bir seyimiz yoktu
acikcasi. Bir giindem 6zel olarak bir yayinimiz vardi haftada iki giin. Ama belli giinler
dahilinde degil. Sali da olabilir Pazartesi de olabilir onun belli bir seyi yok. Giindem 6zel,
haftanin 6ne ¢ikan en azindan dikkate deger (konularini) ekonomi politik agidan ele aldigimiz
bir program. O an glindemde ne varsa haftada iki giin ve her hafta degisen konuklariyla sabit
konuklar ama her hafta kendi i¢lerinde degisiyor iste Hakk1 Ozdal olsun, Nuray Sancar, Fatih

Polat, iskender Bayhan’in oldugu bir program. Genis ag1, daha ¢ok giindemde olmayan ama
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One cikarmaya caligtigimiz konulari irdeledigimiz bir program. Saglik olsun ise 6zellikle
pandemiden sonra saglik¢ilarin yasadigi sorunlar, genel halk saglig1 agisindan bilinmeyenleri
one cikardigimiz bir program. Ve 6zel olarak illere Bursa’dir, izmir’dir, Ankara’dir bu illere
0zgii konular1 ele aldigimiz programlar var. Mesela Ankara baskist var. Ankara baskisinda
da genelde mecliste milletvekilleri ne konusuyor? O anki giindem ne? Baskentte neler
konuguluyor? Ankara baskisini yapryoruz o sirada boyle bir programimiz var. Pres diye bir
spor programiniz var. Direk spor programi olarak 6ne ¢ikarmaya ¢ok 6zen gosteriyoruz.
Burada genelde yine haftanin 6ne ¢ikan spor gelismeleri ve hafiza diye 6zel bir kdsemiz var.
Belki buna dair 6zel bir icerigimiz olabilir. Sadece hafizay1 6ne ¢ikaracagimiz bir sey.
Genelde o haftanin gegmise dair spor olaylarini izliyoruz (Onur Kavak ile yapilan

derinlemesine goriisme, 24.12.2021).

Mehmet Emre Acar (Habertiirk.com): Biz bu metin temelli igeriklerimizi bir yazilima
seslendiriyoruz su an. Bunu aslinda hizlica harekete gecebilmek i¢in bu sekilde yaptik.
Bunun bir adim sonrasinda yazilima degil de gergek kisilere ve 6zel iglerimize. Bunlar bizim
su an haberimizin igerigini podcast haline getirmek i¢in kullandigimiz bir yontem. Bunun
ikinci, ligiincli asamasinda gercek kigiler ile yaptigimiz 6zel icerikler, 6zel roportajlar,
podcastler olacak. Bir de alanlar1 ayirdigimiz podcastler olacak. Agikgasi biz su an bu
mecray1 biraz takip ediyoruz, yokluyoruz. Yani bunun bize trafik olarak getirisi ne olacak,
dinleyici bundan ne kadar memnun olacak ya da bizden ne talep edecek gibi takip ettigimiz
bir siiregteyiz. Bu elimizdeki datalar ile birlikte dniimiizdeki y1l zannediyorum 2022°de daha
farkli adimlar da atacagiz. (...) Haberturk.com’da haberlerin iginde gorebilirsiniz. Bu haberin
seslendirmesi Voiser tarafindan yapilmistir diye. Voiser diye bir sirketle galisiyoruz
haberlerini seslendirmesi igin. Ayn1 sirketle haber i¢in yaptigimiz seslendirme ya aslinda o
seslendirmeyi biz haberlerde de kullaniyoruz. Yani bunlar sadece podcaste 6zel degil. Ama
habertiirk.com’a gelmeyen ya da sadece podcast dinlemek isteyen dinleyiciler i¢in onlar
podcast alaninda da sunuyoruz. Yani aslinda biz is yaptigimiz zaman birden fazla alanda onu
kullanabilmeye gayret ediyoruz siirekli. (...) Su an herhangi bir beklenti olmadan zaten 6zel
icerik Uretmeye baglayacagiz. Yani biz biraz onden gidelim istiyoruz. Biz 6nden igerik
yatirrmimizi yapacagiz. Icerik yatirim yaptiktan sonra tabii ki seye bakacagiz. Yani gelir
modeli olusturabiliyor muyuz? Olusturamiyor muyuz? Ya da biz buraya ne kadar efor
harciyoruz? Buraya ne kadar insan giicii ayirmamiz gerekiyor? Gibi birtakim hesaplar
yapacagiz. Ama atiyorum birkag senelik bir donemden sonra 6zel icerikler de iirettikten sonra
arzu ettigimiz. Gelir modellerini ulasamazsak minimumda tutarak, otomasyonla birlikte yani
biz yine orada var oluruz ama ¢ok daha agresif olmay1 agikgasi orada. (...) Tabii ki yani robot
art1 insan seklinde ilerleyebiliriz 6niimiizdeki sene. Ve sadece yazili igerik degil, yani sadece
podcast olarak iiretilmis icerikler de yapmak istiyoruz. Yani yazi ya da video igerigin bir
parcasi degil. Stiidyoda sadece podcast kayd1 yapilmis podcastler olusturmak istiyoruz. Tabii
ki onlar1 haberturk.com baslig1 altinda degil de farkli bir hesaptan. Ciinkii bunu yaparken onu

yaparsak arada yok olma ihtimalleri ¢ok yiiksek. O islerin ¢ok yiiksek frekansh igerik
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iiretiyoruz su an. Atryorum haberturk.com iste podcast 6zel gibi yeni bir hesap iizerinden
onlar1 da servis etmek istiyoruz (Mehmet Emre Acar ile yapilan derinlemesine goriisme,

21.12.2021).

Nida Dinctiirk (Diinya Podcast): Diinya podcasti haftalik yapiyorduk, ayliga dondiik.
Ciinkii hepimizin giindelik yasamindaki temposu ¢ok artti. Gegen yil da zaten ¢ok yogundu
aslinda. Bunu siirdiirmek buna adapte olabilmekte zorlandik. Diinya podcastte biz gelir
modeli yaratmak i¢in de ugrastik ilk bir y1l i¢inde. Aslinda biraz baglamistik. Fakat gordiik
ki hepimiz i¢in bunun en azindan yar1 zamanl bir is olmasini saglayabilecek vakti
ayirmayacagiz. O vakti ayiramadik¢a gelir modeli de yaratmak giiclenecek. Bu kisir bir
dongii. O yiizden de tamamen programdan da vazgegmeyelim dedik. Aylik bir rutine dénelim
dedik. Bu arada da iste podcastin bu esnek formatindan faydalanarak isteyen programci,
uygun olan ve iilkesinde boyle bir giindem olan programeci istedigi an yayina girebilsin diye
ara formatlar yaratik. Biz “pos-it” ve “diyalog”u su yiizden gelistirmistik. Cok hizlica yayina
girebilmek i¢in. Cok sicak bir gelisme oluyor mesela 2 Aralik 2020 aslinda diinyada ilk kez
bir kisinin kovid asis1 olmasi Ingiltere’de. Bu haber hafta sonunu beklemez mesela. Haliyle
podcastin zaten bu hizli iiretilebilir formatinin da bir karsiligi olmali habercilik tarafinda. Biz
bu refleks gosterebilmek icin ara formatlar yaratmaya karar verdik. Bazi basliklar var bunu
uzmanlarla konugmak daha faydali oluyor. Bu yiizden de “diyalog” formatin1 gelistirdik. Bir
uzmanla bir araya gelmek i¢in 3 kisinin ajandasini uydurmaya ¢alismak yerine o an en uygun
olan editor bu refleksi gosterebilirsin diye olusturduk diyalogu. Ciinkii zaten ¢ok 6nemli
basliklarda diinya podcastin haftalik boliimiine konuk kaldigimiz da oluyordu (Nida Dingtiirk

ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Bizim formatimiz giinde iki kere haberlerin 6zetlerini
ziyaretcilerimize ulagtirmak. Yani bu sunun gibi diigiiniiyorum podcastleri daha ¢ok insanlar
mobilken yani bir araba kullaniyorken veya disarida toplu tasimadayken dinlerler. Radyolari
da daha 6nceden evin iginde insanlar dinlerdi. Simdi artik 6yle bir sey kalmadi. Simdi
radyoculuk tamamen iste insanlar arabada dinliyorlar. Belki hani artik toplu tagimada bile
dinlemiyor. Podcastleri de insanlar hep mobilken yani disaridayken dinliyorlar. Simdi burada
bizim amacimiz orada bir sabah 6zeti var. Orada diiniin haberlerini bir 6zetlemek. Ciinkii
belki bugiin devam eden birtakim konular oluyor. Ornek veriyorum, dolar kuru bir aydir
giindemimizde. Dolayisiyla kullaniciya gegen diinii bir hatirlatiyoruz. Bugilinkii haberlere,
dolayisiyla diinden kaldig1 yerden devam ediyor. Mobil aplikasyonumuzla belki veriyoruz
haberleri. Birde aksam biiltenimiz var. Aksam da o giiniin 6ne ¢ikan haberlerini belki
kagirmistir belki yogun bir giin gegirmistir belki aplikasyondan gérememistir diye. O giiniin
onemli olan gelismelerini yine bir 6zet seklinde veriyoruz (Siimeyra Teymur ile yapilan

derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Herhangi bir yorum yapmaktan

kagmiyorum. Zaten yeterince bu igin yorumunu yapan, meshur dedigimiz kisiler var. Onlar
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giindemi degerlendirip yorum yapiyorlar. Fakat simdi yillarca bu tarz habercilik yaptigim
icin ben de podcasti bir sabah haberleri bir de aksam haberleri seklinde, giinceli kaybetmeden
dogru bir habercilik yapmaya calisiyorum. Boyle yetistik diyelim. Boyle bir haber
kiiltiriinden geliyorum. Dolayisiyla iki biilten seklinde sabah insanlar islerine giderken ve
ofislerindeyken giindemi geceden kalan ve giiniin ilk 1giklariyla glindeme diisen haberleri,
ajanslara diisen haberleri paylagiyorum. Ardindan da aksam giin boyunca olmus 6nemli
gelismeleri kisa bir sekilde insanlar1 yormadan, bdyle hap niteliginde, cerez niteliginde
dinleyip giindemden haberdar olmalarini istiyorum. Kolay dinlenilir bir sey olmasini
istiyorum. Insanlar sikilmadan hem kullandigim ses tonuyla olsun hem altinda kullandigim
o kisa haber miizigiyle ve gecislerin kisa olmasiyla insanlarin dinlenebilir bir seyi tercih
etmelerini istiyorum. Ileride diisiincelerim var bir konuk almay1 en sonunda da mesela bir
yorum kismi agip giindemi degerlendirme, bir hiilasasini almak istiyorum. Bu da ¢ok etkili

olacaktir (Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu ile yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Umutcan Savelr (Aposto Giindem): Biz bu podcasti tamamen podcast olmak iizere
tiretiyoruz. Dolayisiyla bu bir videonun ya da bir video konferansin ya da bir zoom kaydinin
ya da bir YouTube yayminini sese doniistiiriilmiis hali degil. Bence bu ¢ok degerli bir nokta.
Biz bunu sadece isitsel olarak bu igerigi tiikketecek. Bu icerikle kendi gilinliik entelektiiel
beslenmesini yapacak bir grup insan i¢in iiretiyoruz. Dolayisiyla icerideki tiim detaylar
onlarin ihtiyaglarini karsilayacak sekilde. (...) Haber tarafinda 3 temel format diigiinebilirim.
Yani yazili olarak iiretilen ve podcast eslenigi olabilecek 3 temel format. Bir, bildigimiz belli
bir olayin belli bir yasantinin belli bir meselenin aktarildig1 haberler. Bir muhabirin iirettigi
ve direkt olarak okurun aktarildig1 haberler. Bu bizim Aposto Giindem biilteninin yapisina
kismen benzeyebilir. Daha kisa, sadede hizlica gelinen ve etrafinda ¢ok fazla kelimenin
olmadig1 birtakim modeller. Bunu aktarmak podcastler iizerinden miimkiin. Bunu derli toplu
bir sekilde kisa bir zamanda dinlenecek bi¢imde aktarmak da miimkiin. Zaten Aposto 06:30
kismen bunu yerine getirmeye ¢alisan bir podcast (Umutcan Savci ile yapilan derinlemesine

goriigsme, 22.12.2021).

Katilimcilara ~ yoOneltilen “Podcast  haberciliginde  hangi  formati
uyguluyorsunuz?”, Yaptiginiz podcast yayiminda uyguladiginiz formati nasil
degerlendiriyorsunuz?” sorularma verilen cevaplar igerisinden belirlenen ‘“‘anahtar
kavramlar” ve “anahtar climlelerden” hareketle yapilan analizlerde, katilimcilarin podcast

mecrasinda uyguladiklar1 formata iligkin temelde iki yonelim oldugu goriilmiistiir.

Yapilan analizlerde Tiirkiye’deki mecra kuruluslart ve gazetecilerin podcast
haberciliginde uyguladiklar1 formatlarin gesitlilik gosterdigi; bazi igerik {ireticilerinin
podcast mecrasina 6zel olarak igerik trettigi; bazi igerik lreticilerinin ise farkli medya

ortamlar1 i¢in halihazirda trettikleri icerikleri podcast mecrasina uyarladiklari; icerik
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tireticilerinin yayinlarin formatinin belirlenmesinde {iretim yapilan asil mecranin temel

dinamiklerinin dikkate aldiklari sonucu varilmaistir.

5.7 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslari ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberciligi icin
Hangi Hazirhklan Yapiyorlar?

Bu tez ¢alismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve

gazetecilere “Podcast haberciligi icin hangi hazirliklart yapiyorsunuz?”, “Urettiginiz

icerikleri podcast mecrast i¢in nasil hazirliyorsunuz?” sorulart sorulmustur.

Bu sorular ile ¢alisma kapsaminda goriisiilen medya kurulusu temsilcisinin bakis
acisy, yorumu ve degerlendirmeleri baglaminda ilgili medya kurulusunun podcast
haberciligi icin ne tiir hazirliklar yaptigi dolayl olarak belirlenmeye ¢alisilmistir. Calisma
kapsaminda goriisiilen gazetecilere yoneltilen ayni sorular ile dogrudan ilgili gazetecinin

podcast haberciligi i¢in hangi hazirliklar1 yaptig tespit edilmeye ¢alisilmistir.

Katilimcilara yoneltilen bu sorular ile dogrudan podcast mecrasina yonelik icerik
iireten medya kuruluslar1 ve gazetecilerin bu icerik iliretimi i¢in ne tlir hazirliklar
yaptiklarinin tespit edilmesi amaglanmistir. Yine ayni sorular ile farkli medya ortamlari
icin Uretilen igeriklerin podcast mecrasina uyarlanarak dolasima sokulmasi ile dolayli
olarak podcast mecrasina icerik iireten medya kuruluslari ve gazetecilerin iiretilen igerigin
podcast mecrasina uyarlanmasi ve bu mecra iizerinden dolasima sokulmasi siireclerinin

tamamu i¢in hangi hazirliklar yaptiklarinin tespit edilmesi amag¢lanmistir.

Belirlenen bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gerceklestirilen
gorlismelerde elde edilen verilerden, calismanin Orneklemini olusturan medya
kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast haberlerini hazirlama siireclerinde
yaptiklar1 hazirliklara dair derinlikli aktarimlar1 hem igerdikleri bilgilerin birbirleriyle
olan benzerlikleri ve farkliliklari hem de igerik tireticilerin anlatimlardaki vurgulamalari

dikkate alinarak analiz edilmeye caligilmistir.

Calismanin 6rneklemeni olusturan medya kuruluslart ve gazetecilerin podcast
haberciligi i¢in hangi hazirliklar1 yaptiklarina olabildigince genis bir agidan bakmaya
caligilan bu ana temada Onceki temalarda da belirtilen Tiirkiye’deki podcast haberciligi
uygulama bic¢imleri dikkate alimmistir. Bir diger anlatimla farkli medya ortamlari i¢in

iiretilen ve daha sonra podcast mecrasina uyarlanan yayinlarin hazirlik stiregleri podcast

155



mecrasindan bagimsiz olarak degerlendirilmistir. Nitekim asagida ornekleri sunulacak
olan goriigme aktarimlarinda da goriilecegi tlizere ¢alisma kapsaminda incelenen bazi
podcast haberlerinin hazirlik siirecinde podcast mecrasinin herhangi bir etkisinin
olmadig1 goriilecektir. Bunun temel nedeni yukarida da belirtildigi gibi s6z konusu

yayinin podcast mecrasina yonelik liretilmemis olmasidir.

Bu bagslik altinda yapilacak betimsel analizin ¢alismanin amacina uygun olarak
gergeklestirilmesi agisindan agiklanmasinda yarar goriilen bir diger husus ise yukarida
yer verilen iki sorunun katilimcinin temsil ettigi podcast yayinin 6zelligine gore tercih
edilmis olmasidir. Bu sorulardan ilki dogrudan podcast mecrasina yonelik icerik tiretimi
gerceklestiren medya kuruluslarinin temsilcilerine ve gazetecilere yoneltilmistir. ikinci
soru ise dogrudan podcast mecrasina igerik liretmeyen ve dolayistyla farkli mecralar i¢in
tiretilen igerigin podcast mecrasina uyarlanmasini ve aktarilmasini gergeklestiren medya
kurulusu temsilcilerine ve gazetecilere yoneltilmistir. Calismanin bu temasi altinda

yapilan betimsel analizde yukarida aktarilan bu iki husus dikkate alinmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin &rneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin podcast haberleri i¢in ne tlir hazirliklar yaptiklarina dair
derinlikli bilgileri aktarirken kullandiklar1 belirleyici ve ayirici ifadeler tespit edilmistir.
Katilimcilarin  podcast yaymlar1 i¢in yaptiklar1 hazirliklara iliskin aktarimlarinda
kullandiklar1 bu ifadeler ¢caligmada “anahtar kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra
ise ¢calisma kapsaminda yapilan goriismelerde elde edilen verilerden “Podcast haberciligi
icin hangi hazirliklar: yapryorsunuz?”, “Urettiginiz icerikleri podcast mecrast igin nasil
hazirliyorsunuz?” sorularindan birine yanit niteli§inde oldugu tespit edilen “anahtar
kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi aralarinda
gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son olarak ise

listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile c¢oziimlenmis ve

yorumlanmustir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimeilarin podcast haberciligi igin
yaynlar1 hazirliklara dair derinlikli aktarimlarda kullandiklar1 bazi “anahtar kavramlar”
ve “anahtar climleler” sunlardir: “Biz klasik anlamda yayin yapan bir televizyon

2 I3

kurumundan ya da gazeteden ¢ok farkl degiliz.”, “... aym isleyis ayni toplantilarimiz

oluyor.”, “aslinda editoryal bir faaliyet.”, “Her sabah istisnasiz 5 'te uyaniyorum.”,

benim bildigim bir konu oldugu icin ¢ok biiyiik bir on arastirma yapmama gerek
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kalmadi.”, “Biz oncelikle ti¢ciimiiz bu hafta ya da bu ay ne konusacagiz diye bir ortak
glindem bulmaya ¢alistyoruz.”, “Ben burada pratigi kendime gore degistirdim.”, “Ertesi
giin podcast metninde olmasi gereken yakaladigim her énemli ayrinti ya da haberi
kendime mail atiyorum.”, “... biz podcast yapan arkadasa giiniin en 6nemli haberleri ya
da en ¢ok tiklanan haberleri, kullanicilarin en ¢ok ilgi gésterdikleri haberlerin listesini
gonderiyoruz.”, “Oncelikle bir kere o kisi hakkinda hangi konuda séylesi yapacaksam o
konu hakkinda daha once ¢ikmuis olan biitiin yazilara, degerlendirilmelere, haberlere bir
bakiyorum.”, “...ashinda haber ic¢in planlarken otomatik olarak podcast igin de

planlanmuis oluyorsunuz sorularinizi.”.

Katilimcilarin bu tema altinda analiz edilen podcast haberlerinin hazirlanmasi
siirecine iliskin acgiklamalarda kullandiklar1 ‘“‘anahtar kavramlar” ve ‘‘anahtar
climlelerden” hareketle medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haberlerinin yayina
hazirlanmas1 = siirecinde yaptiklart hazirliklarda ¢ unsurun belirleyici oldugu

gOriilmiistiir.

Bunlardan ilki; igerik iireticisinin sahip oldugu roldiir. Daha genis bir anlatimla
igerik iireticisinin kurumsal veya bireysel icerik {ireticisi olup olmadigidir. ikinci unsur;
icerigin hangi mecraya yonelik iiretildigidir. Bir bagka ifadeyle s6z konusu igerigin
dogrudan podcast mecrasina yonelik mi {tretildigi yoksa farkli medya ortamlari icin
iretilen bir igerigin podcast mecrasina uyarlanarak aktarildigidir. Podcast
haberciligindeki hazirlik siirecine etki eden ti¢lincii ve son unsur ise liretilen igerigin yayin
formatidir. Daha genis bir anlatimla podcast haber yayininin konusu, tiirii, sunucu sayisi,
konuklu olup olmadigi ve siiresi gibi podcast haber yayimnin hazirlanmasi siirecinde

dogrudan etki eden noktalarin neler oldugudur.

Podcast haberciliginde yapilan hazirliklara etki eden bu iic unsurun
temellendirilmesi amactyla bazi katilimcilarin podcast haberciliginde yaptiklar: hazirlara

kisaca deginmek yararli olacaktir.

Podcast haberciligindeki hazirlik siirecinde etki ettigi diisiiniilen ilk husus icerik
iireticisinin kurumsal veya bireysel bir role sahip olmasidir. Kurumsal bir igerik iireticisi
olan Anadolu Ajansi’nin yeni medya birimi bas muhabiri Salman Maltas, ajans

bilinyesinde “her sabah” glindem toplantisina benzer bir toplant1 yapildig: belirtmektedir.
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Internet haber platformu Gazete Duvar, YouTube kanali iizerinden yaptigi
yayinlar1 “Gazete Duvar Podcast” hesabi ilizerinden podcast mecrasinda da dolasima
sokmaktadir. Gazete Duvar muhabiri Didem Mercan, dogrudan YouTube i¢in yapilan
hazirliklarin podcast i¢in de gecerli oldugu belirtmektedir. Mercan, yapilan hazirlik
stirecini “Biz klasik anlamda yaymn yapan bir televizyon kurumundan ya da gazeteden ¢ok
farkli degiliz. Yani ayni isleyis ayni toplantilarimiz oluyor. Biitiin gazetecilerin oldugu bir

toplanti haftada bir pazartesi giinleri yapiliyor.” sozleri agiklamaktadir.

“Medyascope” podcast ag biinyesinde hafta i¢in her sabah “Gamze Elvan ile Giine
Baglarken” isimli podcast yayinini hazirlayan gazeteci Gamze Elvan, podcast yayimi igin
“her sabah istisnasiz saat 5 ’te” uyandigin1 ve “sabah kalktigimda” ¢alistig1 kurum olan

Medyascope i¢in “bir nevi editérliik” yaptigini belirmektedir.

Calismanin 6rneklemeni olusturan medya kuruluslari ve gazetecilerin podcast
haberlerini hazirlarken yaptiklar1 hazirlik siireclerine olabildigince genis bir acgidan
bakmaya calisilan bu temada Onceki temalarda da belirtilen Tiirkiye’deki podcast
haberciligi uygulama bi¢imleri dikkate alinmistir. Bu baglamda farkli medya ortamlari
icin Uretilen ve daha sonra podcast mecrasina uyarlanan yayinlarla dogrudan podcast

mecrasina yonelik tiretilen yayinlarin hazirlik siirecinin farklilik gosterdigi belirlenmistir.

Nitekim asagida 6rnekleri sunulacak olan goriigme aktarimlarinda da goriilecegi
tizere c¢alisma kapsaminda incelenen bazi podcast haberlerinin hazirlik siireci igerigin
tretildigi asil mecranin dinamiklerine gore belirlenmektedir. Bunun temel nedeni
yukarida da belirtildigi gibi s6z konusu yaymin farkli medya ortamina yonelik tiretilmesi
daha sonra bu yayinin podcast mecrasina uyarlanarak aktarilmisg olmasidir. Bu nedenle
dogrudan podcast mecrasina yonelik liretilmeyen bir icerigin liretim siirecinde podcast

mecrasinin temel dinamiklerinin dikkate alinmadig1 sdylemek miimkiindiir.

Daha genis bir anlatimla bu ¢alisma kapsaminda incelenen podcast yayinlarindan
dogrudan podcast mecrasina yonelik olarak {retilmeyen iceriklerin hazirlanmasi
stirecinde igerigin {Uretildigi ana mecradaki temel dinamiklerin dikkate alindig1
dolayisiyla dogrudan podcast mecrasina igerik liretmeyen medya kuruluslart ve

gazetecilerin asil mecradaki iiretim kosullarina gore hareket ettikleri sdylenebilir.

Calisma kapsaminda yapilan goriismelerde farkli medya ortamlari i¢in iiretilen

iceriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi ve aktarilmasimi seklinde yayincilik

158



gerceklestiren medya kuruluglari ve gazetecilerin podcast mecrasinda dolagima soktuklari
bu yayinlar i¢in asil mecradaki iiretim kosullar1 ve siireclerine gore hareket ettikleri
goriilmiistiir. Bu durumun podcast mecrasina dolayli olarak igerik liretimi gergeklestiren

medya kuruluslar1 ve gazetecilerin tamama i¢in gegerli oldugu sdylemek miimkiindiir.

Dogrudan podcast mecrasina yonelik icerik iiretimi gergeklestiren medya
kuruluslar1 ve gazetecilerin ise podcast mecrasinin kendi dinamiklerini dikkate alarak

hazirlik siireglerini bu dogrultuda gerceklestirdikleri belirlenmistir.

Podcast haberlerinin hazirlik siirecine etki eden bir diger unsurun ise ilgili podcast
yayinin formati oldugu goriilmiistiir. Analiz, yorum, sOylesi veya dosya haberciligi
orneklerinde podcast haber yayinlarinin konuklu hazirlandigi ancak biilten veya
makalelerin seslendirilmesi gibi formatlarda ise herhangi bir konugun yer almadig tespit

edilmistir. Bu durumun ilgili podcast yayininin hazirlik siirecine etki ettigi belirlenmistir.

Yukarida yer alan tespitlerden hareketle bu tema altinda yapilan analizlerde
podcast haberlerine iligkin hazirlik siirecinin ti¢ unsurdan etkilendigi goriilmiistiir. Bu
unsurlari icerik iireticisinin kurumsal veya bireysel aktor olmasi; igerigin 6z itibariyle
hangi mecraya yonelik olarak iiretildigi ve iiretilen igerigin formatinin konuklu olup

olmamasi seklinde siralamak miimkiindiir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslarmin temsilcileri ve
gazetecilerin podcast haberlerine iliskin hazirlik siireclerine dair genel bir tablonun ortaya
konulmasina ¢alisilmigtir. Calisma kapsaminda goriisiilen katilimcilarin  podcast
haberciligi i¢in yapilan hazirliklara dair agiklamalarindaki cesitliligin c¢alismada
olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya iligkin

aciklamalari asagida aktarilmistir:

Taha Hiiseyin Karagéz (Yeni Safak Yazarlar): Gazetenin baski siiregleri tiim diger
mecralardan biraz farklidir. Gazete giinde 2 defa basilir. Bir tanesi tasra baskisidir. Istanbul,
Ankara, Trabzon, Samsun, Izmir, Antalya, Diyarbakir gibi biiyiiksehirlerin haricindeki kiigiik
sehirler i¢in basilan baskidir. Bu tagra baskisidir. Bir de sehir baskist vardir. Gece saat birde
bu bahsettigim biiyiik sehirlere basilir. Dolayisiyla bu ¢alisma igerisinde bazen ya gazetenin
kendi icerisindeki isleyis yahut yazarin yazisimi yetistirebilitesi noktasinda yazilarin geg
geldigi, son dakikada baskiya girdigi, son dakikada degisiklige ugradigi oluyor. Dolayisiyla
aksam saat 12’den sonra gorevi devralan seslendirmen arkadas oniine kdse yazisinin metin
hali diismedigi zaman dolayisiyla bunu seslendiremiyor. Seslendiremedigi metni montaja

gonderemiyor. Montajdan da elimize son {iriin olarak ¢ikip listeye girmemis oluyor. Boyle
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bir siire¢ isliyor. Normalde olan nedir? Normalde yazar yazisini gonderir. Yazi gazeteye
girer. Ayn1 yazi ayni zamanda seslendirmene gonderilir. Seslendirmen sesi okur. Kismen
temizler yani yanliglar, hatalar temizlenir ve ham dosya montaja gonderilir. Montajdan
muhtemelen gece saat 2- 2 buguk gibi internet sitesine gonderilir. Internet sitesindeki arkadas
ayni1 podcasti hem podcast platformlarina hem de internet sitesine entegre ederek yayina alir

(Taha Hiiseyin Karagdz ile yapilan derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Oncelikle bir kere o kisi hakkinda hangi konuda sdylesi
yapacaksam o konu hakkinda daha once ¢ikmig olan biitiin yazilara, degerlendirilmelere,
haberlere bir bakiyorum. Ne sorulmus ne sorulmamis diye. Ciinkii sorulmayan1 sormaya
calistyorum benzer olmasin diye. Bunu aslinda haber i¢in planlarken otomatik olarak podcast
icin de planlanmis oluyorsunuz sorularinizi. Tek farki podcasttin basinda yapacaginiz sunum
aslinda. Ciinkii haberde boyle bir sunumu kendiniz yaziyorsunuz sesiniz goriiniir olmadigi
i¢cin. Podcastte oray1 kisa tutmaniz gerekiyor. Konuga hemen pasi atmaniz gerekiyor. O
aradaki gecisleri daha hizli diiiiniip planlamamiz gerekiyor. Bir nevi canli yaymin aslinda
provasi gibi diisiinebilirsiniz. Canli degil ama yayinlanacak olan bir ses kaydi elde etmeniz
gerekiyor. Hazirliginizi buna gore yapiyorsunuz. Yazili da daha fazla soru yoneltebilecekken
podcastte bu sorular1 biraz azalta biliyorsunuz ya da ekleyebiliyorsunuz. Ciinkii uzun
podcastlerde tercih edilmedigi i¢in yazilida daha detayli bir sekilde anlatabiliyorsunuz
(Evrim Kepenek ile yapilan derinlemesine goriisme, 08.02.2022).

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Biz klasik anlamda yayin yapan bir televizyon
kurumundan ya da gazeteden ¢ok farkli degiliz. Yani ayni isleyis ayn1 toplantilarimiz oluyor.
Biitiin gazetecilerin oldugu bir toplant1 haftada bir pazartesi giinleri yapiliyor. Ama onun
disinda her giin yazi isleri ile giindem belirledigimiz toplantilar1 oluyor. Bu akisa gére de
herkesin her muhabirin kendi yapacagi is ve alan belli zaten. (...) Tirkiye gibi bir {ilkede
giindem o kadar hizli degisiyor ki dolayisiyla Tiirkiye’de belki de her yarim giinde bir
yapmak lazim o toplantilari. Cok hizli degisiyor giindem. Simdi biz ne yapiyoruz? Evet biz
toplant1 yapiyoruz ve haftalik yapacaginiz islere bir karar veriyoruz. Ama tabi bununla
kaymalar oluyor mu? Evet oluyor. (...) Biz yayin 6ncesinde evet giindemi belirliyoruz, bu
hafta bunlar bunlar bunlar var. Ama giin igerisinde tabii tekrar tekrar yazi isleri miidiirleri ile
stirekli kontak halindesiniz. Akis degisebiliyor (Didem Mercan ile yapilan derinlemesine

goriisme, 31.01.2022).

Ozay Sendir (Ozay Sendir’le ince Ayar): Nasil hazirlaniyor ben de bir podcast metni
sOyleyeyim. Ben Yunan medyasini bir tik daha ge¢ okurum. Yani podcast hazirladiktan sonra
okurum. Orada ¢ok ilging bir sey gordiigiim zaman onu alirim. Kendime mail atarim. Ben
her giin 25-30 tane mail atiyorum kendime. Ertesi giin podcast metninde olmasi gereken
yakaladigim her Onemli ayrinti ya da haberi kendime mail atiyorum. Sonra aksam
oturuyorum onlarin basma ilk olarak hangi siralamayla ve hangi mantikla ben bunlar

anlatmaliyim onu kurguluyorum. Arkasindan sabah 6 gibi kalkiyorum. Su anda savas
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giindemi oldugu icin dnce Ukrayna ve Rus ajanslarina bakiyorum. Sonra bizim ajanslara
bakiyorum. Oradan haberleri aliyorum. Hangi sirayla vermem gerekiyorsa yine onlari
veriyorum. Mesela futbol sonucunu miimkiin oldugu kadar az koymaya galigtyorum. Golii
kim att1 podcastin isi degil. Biitiin bunlarin hepsi her aksam giin boyunca devam eden bir

siireg. (Ozay Sendir ile yapilan derinlemesine goriisme, 16.03.2022).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): Aslinda editoryal bir faaliyet. Ben de editériim. Berkant
Giiltekin’de Trend Topic’te editorlik faaliyeti yiiriitiyor. Aslinda Berkant ve ben
kararlastirtyoruz ne olacagini. Kararlagtirtlirken bendeki motivasyon adina uygun bir sey
olsun. Sosyal medyanin en ¢ok konugtugu hikayeyi derli toplu hale getirelim. O anlamda
Trend Topic olani konusalim. Miimkiin oldugunca ¢ok alanli olsun. Yani tek bir alana
stkismasinin. Mesela sadece ekonomi, sadece siyaset, sadece dis politika olmasin. Miimkiin
oldugunca dall1 budakli olsun gibi bir titizligim var. Mesela 2-3 kere ekonomi konustuysak
arttk ekonomi konusmayalim diyoruz. Ne kadar Trend Topic olursa olsun. Tabii su
yapilamiyor. Yani bir haber toplantisi, bir editoryal toplanti, 10 kisinin oturdugu bir yere git
gibi bir sey olmuyor. Bu noktada da aslinda dijitalden faydalaniyoruz. WhatsApp gruplari bu
anlamda sey islevsel oluyor. Hazirlik kisminda dayanisiyoruz. Yani isitsel materyal bulma
konusunda. Bu boyle demis, o dyle demis seklinde. Daha c¢ok aslinda bir diyalog seklinde
yliriiyor. Berkant ile benim diyalogum bunun {iizerine sekilleniyor (Ozan Giindogdu ile

yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Her sabah istisnasiz 5’te uyaniyorum. Zaten
yazi islerinde editor olarak calistyorum. Yazi iglerinde bulundugum i¢in Medyascope’un
giindemini biliyorum. Dolayisiyla Medyascope’un neyi giindeme aldigini? Neyi giindeme
alacagmi? Neyi giindeme alabilecegine biliyorum. 11k basta Medyascope neleri gdrmiis diye
bakiyorum. Sabah kalkar kalkmaz hemen onu hallettikten sonra ilk isim bizde gece editorii
olmadig1 igin sabah kalktigimda aslinda bir nevi editorliik yapmis oluyorum siteye. Biitiin
haber sitelerine bakiyorum. Anadolu Ajansi’ndan yararlaniyorum. Daha sonrasinda bizim
partilerden edindigimiz bilgilerle derlemeler yapiyorum. Burada adliye muhabirimiz var.
Adliye muhabirimizin takviminden yararlaniyorum. Ciinkii davalari takip ediyorum aym
zamanda. Siyasi gelismeleri gazetecilik etigi geregi nasil gérmemiz gerektigini 61¢iip tartarak
6 buguga kadar biitiin haber sitelerinin hemen hemen hepsini tarayarak giindeme bagliyorum.
Her seyi yaptiktan sonra yerlestirdikten sonra Kaya Heyse’ye benim serefime mail
araciligiyla iletiyorum. Daha sonrasinda konusuyoruz. Neleri gorelim, neleri gormeliyim.
Genelde sectigim her seyi goriiliiyor. Eksik olmuyor genelde. Yani ¢ok nadir atlamighigim
olur. Dolayisiyla ondan sonra okumaya basliyorum yorgan altinda. Bir yarim saat 40
dakikalik bir okuma siireci oluyor. Ciinkii ¢cevresel etkenler bunu etkiliyor. Ondan sonrasinda
kurgu asamasina gegiliyor. Ondan sonra da Sound Cloud’a, Spotify’a saat 07:50 civari
yiiklemis oluyorum. Sonra sayfaya giriyorum ve paylasiyorum (Gamze Elvan ile yapilan

derinlemesine goriisme, 04.02.2022).

161



Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Once Tefrika24 ile baslayalim. Buradaki bu 6 boliimliik
dizi i¢in. Birincisi tabii bu belli bir konu oldugu i¢in ve benim bildigim bir konu oldugu i¢in
¢ok biiyiik bir 6n arastirma yapmama gerek kalmadi. Biz bunu 2 kisi hazirladik. Bir muhabir
arkadasim ve ben. Ben editoriim. Muhabir arkadasim roportajlari tistlendi ve ¢ok genis bir
arsivi oldugu icin o arsivinden hangi sesleri kullanabilecegimizi tespit etti. Bir kere konu
hakikaten 60 y1l oldugu icin onu bir bolmek gerekiyordu. Biz onu altrya boldiik. Her 10 yili
arastirdik. O, 10 yilda hangi konularin 6n plana c¢iktigini tespit ettik. Ve o, 10 yili bize
anlatacak genel bir roportaj partneri bulduk. Yani aslinda réportaj partneri ile yaptigimiz ki
bunlar video olarak yayinlandi onlarin anlattiklarindan yola ¢ikarak konuyu zenginlestirdik.
Her boliimde aslinda bu 60 yilinin hikayesini o 60 y1li yasayanlarin anlatmasini tercih ettik.
Ciinkii o daha etkili. Onlarin daha etkili oldugunu gordiik. Hakikaten ¢ok uzun siirdii.
Konulari arastirip i¢lerinden énemli olan olanlarini segmek ¢ok zordu. Metin yazmak ¢ok
zordu ¢iinkii elimizde o kadar malzeme var ki ben bir 6 boliim daha ¢ikarabilirim bundan.
Daha sonra onlar1 se¢gmek, metin yazmak ve o metni profesyonel bir stiidyoda okumak
gerekti. Ondan sonra onlari birlestirmek, montaj etmek onlar1 hep ben yaptim. Miizige ¢ok
dikkat ettik. O donemdeki miiziklere. Ben pek cok Tiirk filmi izlemek zorunda kaldim.
Hangilerini kullanabilirim diye. Bayagi zaman ve mesai ayirdik diyebilirim. Yani biitiin
toplam hepsi 4 ay1 buldu. Aslinda ben biraz hizli ¢aligtyorum. Normal olarak 6 ay diyebiliriz
aslinda. Toplantilar da yaptik (Fulya Cansen ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.12.2021).

Nida Dingctiirk (Diinya Podcast): Biz oncelikle {iglimiiz bu hafta ya da bu ay ne konusacagiz
diye bir ortak giindem bulmaya ¢alisiyoruz. Ciinkii diinya podcastin ilk bir yilinda pandemide
bagladi zaten bu program. Biraz boyle diinyadan pandemi haberleri gibi bir hal aldik. Birazcik
da bu basliktan da ¢ikalim istiyorduk. Ondan sonra simdi gelinen noktada biz once bir
giindem belirliyoruz. Mesela son bdliim giindemimiz Fransa segimlerindeki en tartigmali
adaylardan biri Eric Zemmour’du. Nasil goriiniiyor Almanya’dan, ingiltere’den Fransa’da
iceriden yiikselen sesler nasil diye bir genel bakis attik. Boyle Avrupa’nin giindemine yon
veren aslinda belki de Tiirkiye’de dis politika anlaminda deger teskil ettigini diisiindiigiiniiz
basliklar1 belirleyip herkes her editor kendi iilkesindeki yerel kaynaklardan okuma yapiyor,
kose yazilarina goz atiyoruz. Hiikiimete yakin oldugunu diisiindiigimiiz yaymlar ne diyor?
Muhalif gériinen yaymlar ne diyor? Buna bakmaya c¢alisiyoruz. Ulkeler arasindaki
yaklagimlar1 degerlendirmeye g¢alisiyoruz. Boyle bir yaklagimimiz var. Bu bazen giindeme
gore de degisiyor. Yani Boris Johnson kovid oldugu hafta elbette ki ben agryorum programi.
Bunun diginda tansiyon bu kadar yiiksek degilse sirayla gitmeye calistyoruz. Iste en son kim
agcmis programi kapanigi kim yapmisti? Ya da bazen 2 iilke arasinda baglanti kuran bir
haberle gecis yapmak s6z konusu olabiliyor. Atryorum iste ingiltere’deki irk¢ilik protestolar
Fransa’daki hareketi de tetiklemis olabiliyor. O zaman ben bilhassa bu haberi iste kendi
glindeminde son siraya koyuyorum ve buradaki yansimay1 Fransa’da da karsiligini buldu
deyip Seda’ya pas atmaya ¢alistyorum. Aslinda dinleyen tarafinda da boyle her seyi mantik

cercevesinde oturabilecegi bir akis yaratmaya galistyoruz. Bazen dedigim gibi giindem buna
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izin veriyor. Giindem buna firsat yaratmig olsa da biz en son kim a¢gmisti, kim kapatmisti gibi
geriye doniip bakarak o adaleti saglamaya calisiyoruz (Nida Dingtiirk ile yapilan

derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Unsal Unlii (Unsal Unlu): Ben burada pratigi kendime gore degistirdim. Sunu yapiyorum,
Tiirkiye gibi giindemi ¢ok hizli ve sik degisen iilkelerde bir kere sizin tek bir giindem
maddesine bagli kalmaniz ¢ok zor. O yiizden bir yayin ¢atis1 kurarken iilkenin genel giindemi
icinde bir parca daha genis bir ¢ati kurmaya ¢alisgtyorum. Gece saat bire kadar kabaca
hazirligi siiren yayin agamasinda bunun i¢inde bir baglig1 mutlaka 6ne ¢ekiyorum kendimece.
O baslikla ilgili o ana kadar yapilmis gece saat bire kadar yapilmis. Hemen hemen biitiin
haberleri okuyorum zaten. Hem internet mecrasinda hem yaygin medya iizerinden de ayni
seyleri yapiyorum. Ertesi sabah da saat iste 6 buguktan sonra hayata basladigim i¢in sosyal
medyada 6zellikle o belirledigim 6ne ¢ikarttigim genel ¢atinin iginde 6ne ¢ikarttigim konuya
iliskin bir gelisme varsa sabah ilk tarama onun iizerinden oluyor. Sonra gazete taramast
oluyor ki bu yaygin medyada da ana akim medyada da bdyle kullanilir. Haber
televizyonlarinda sabah haber toplantilarina gazete okumus sekilde girer muhabirler. Ben de
ayni1 pratigi yaptyorum. 15 ulusal gazeteyi hizlica gézden gegiriyorum. Okudugum, bana fikir
verebilecegini inandigin kdse yazarlari var. Rutin olarak okuduklarim onlari takip ediyorum.
Sosyal medya iizerinden giincellemeleri yaptiktan sonra saat 8 buguk civarinda su anda da
bulundugum yayin diizeninin 6niine oturuyorum. Ama kabaca soyle gelisiyor bu, her seyi tek
basiniza yaptigiiz zaman bunun hem iyi hem kotii yonleri var. lyi yonii su, siz ne kadar
isterseniz o kadarini yapiyorsunuz. Kotii yonii su, kacirdiginiz seyler olabilir. Orada da ben
¢Oziimil $6yle buldum. 6 yildir olusturdugum izleyici kitlesi ki bunlarin iginde artik birebir
yayin sirasinda yazilarindan, ¢izilerinden de online iletisim sirasinda tanidigim insanlar var.
Onlar zaman zaman digaridaki akigi iligkin giincel bilgiler veriyorlar. Yani diyelim ki
enflasyon rakami agiklandiysa saat 10.30 olduysa o rakam diisiiyor benim &niime. Issizlik
rakami ayn1 sekilde. Biiylime endeksi ayn1 sekilde. Bu hazirlig1 bitmeyen bir sey. (...) Giin
icinde benim toplamda hafta i¢inde dinlendigim siire bir bucuk saat civarinda. Yani saat
6gleyin bir buguk ikiye kadar kendime zaman ayiriyorum. Biraz kafay1 bosaltabilmek igin.
Ondan sonrasinda ertesi giiniin hazirligi tekrar basliyor zaten. Bu dedigim diizlemde direk ne

olup bitti onlar1 izleyerek (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 21.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Simdi bizim yonetim panelimize biz biitiin haberlerin
ne kadar okundugunu ve ne kadar iyi performans gosterip gostermediklerini biliyoruz.
Dolayisiyla biz podcast yapan arkadasa giiniin en dnemli haberleri ya da en ¢ok tiklanan
haberleri, kullanicilarin en ¢ok ilgi gosterdikleri haberlerin listesini gonderiyoruz. Bu
arkadasimiz da bu listedeki haberlerden bir 6zet ¢ikartyor ve ona gore yapiyor. Cilinkii bizde
Oyle bir yayin politikasi toplantisi gibi bir seyde yok. Ciinkii o hantal bir sey. Yani onu dijital
haberciligi uyarlayamazsiniz (Stimeyra Teymur ile yapilan derinlemesine goriisme,

22.12.2021).
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Mehmet Emre Acar (Habertiirk.com): Aslinda o ¢ok basit bizim i¢in. Biz giin icerisinde
trend olan, yiiksek trafige sahip olan haberlerin hemen hepsini géndermeye calisiyoruz
podcast olarak. Yani bizim oradaki asil derdimiz aslinda kullanici giindeme dair o giin ne
olduysa onun podcastini bulabilirsin. Yani boyle bir yaklagimimiz var. Tabi bazen ¢ok dzel,
iinik isler ve haberlerde olabiliyor. Tabi ki onlar1 da génderiyoruz. (...) Aslinda bizim biitiin
sistemimiz su an otomatik ¢alistyor. Yani attyorum ne konusuluyor son giinlerde? Dolar
konuguluyor. Dolarla ilgili bir haber yaparken editoriimiiz haberi yazarken haberi
kaydetmeden 6nce ya da kaydettikten sonra vs. bunu podcast olarak gonder secenegine
tiklamast yeterli. Yani editorlerle birlikte calisiyoruz. Bir kisi oturup biitiin giin iste su geldi,
bu gitti vs. iste sunu podcast yapalim gibi bir sey demiyor. Haberin kiymetini ne kadar
okunacagini, gidecegine ne kadar 6nemli oldugunu, en iyi bu alanin editérii biliyor. Biz de
bu tarafta editor arkadaslarimizla konusup onlar1 gitmesi gerektigini diisiindiikleri isleri tabi
biz bunlarin takibini de yapiyoruz. Yani hepsi gidiyor ama bazen hani gitmemesi gereken bir
sey de olabilir anlatabiliyor muyum? Yani rahatsiz edici bir cinayet haberini kimse podcast
de sey olarak belki dinlemek istemez. Misal veriyorum belki dogru bir 6rnek olmadi ama.
Yani arka planda takibini de yapiyoruz. Ama otomasyon (Mehmet Emre Acar ile yapilan

derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Simdi bunun haberleri toplama siireci var.
Ben haberleri mesela az 6nce attim. Saat 4 buguk atiyorum 5’te hazir olmasi i¢in. Ciinkii
biliyorsunuz bu 5 prime time dedigimiz saatte giden bir dilim. Prime time iilkemizde ve
diinyada genellikle 19 yani saat 7 olarak bilinir. En ¢ok izlenen, en ¢ok dinlenen vakitler
olarak bilinir. Insanlarin eve déniis kusaklar1 oldugu igin c¢ok tercih ediliyor. Ozellikle
podcast yayinlari. Bu siire zarfin1 kagirmamak i¢in giin boyunca biriktirdigimiz 6nemli
gelismeleri, son dakika gelismelerini toplayip podcast mecrasinda yayimliyoruz. (...) Podcast
yaymciliginda ilk 6nce haber segilir seslendirilir. Daha sonra montaji yapilir. Denetlenir,
yayma atilir. Siire¢ tamamen kabaca boyledir. Tamamen isitmeye odakli bir yayin oldugu
icin iyi denetleyip, biitlin hatalardan bertaraf etmek lazim. Denetleme siireci de elzem (Haluk

Zekeriya Kiirtiinciioglu ile yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Umutcan Saver (Aposto Giindem): Sdyle aslinda giindem biilteni her giin aksam vakitlerine
kadar derleniyor. Aksam vakitlerinde derlemesi, yazimi, editdrler siiregleri biten
redaksiyondan gegen, ardindan son okumalar1 yapilan ve gonderilmek {izere kurulan biilten
bir yandan da podcast ekibine iletilir. Onlar da bunu seslendirerek gece vakitlerinde kayd1
alip prodiiksiyon ekibi ile paylasiyorlar. Ardindan post prodiiksiyonda cikiyor ve cesitli

meydanlarda yaymlaniyor (Umutcan Savci ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Biz her sabah kendi aramizda konusuruz. Bir giindem
toplantisi gibi. ‘Arkadaslar bugiin elinizde ne var?’ Y oneticilerin konu dnerdigi gibi podcast
hazirlayan arkadaslar da kendi onerilerini sunarlar. Ondan sonra kendi aramizda paylasiriz.

Ne var? Bu var. Iste bunu yapalim mi? Tamam yapalim. iste su konu var. Onu sonra
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isleyebiliriz. Ya da mesela ay sonunda bir toplant1 var. Bir konferans var. iklim degisikligi
konferansi. Iste ne zaman? Ay sonunda. ‘Arkadaslar bunu giindemimize alalm’. Ay sonu
gelmeden bunu bir uzmana soralim ya da kendi muhabirlerimizden bu konuda bilgi sahibi
olan bir muhabir varsa ona soralim. Biz her giin sabahtan baglariz kendi aramizda istisare
etmeyi. Ama sabah giindeminde ayrica arkadaslar belirler. Deriz ki arkadaslar bugiin
giindemimizde ne var yani hangi podcastleri yapacaksiniz? Iste onlarda su var. Su kisi var.
Onunla goriisecegim der. Iste o sekilde sabahtan biz bir kendi aramizda istisare ile yapariz.
Giin icinde de bu devam eder. Podcastler yayinlanip, teaserlar hazirlanana kadar. Bizim kendi
aramizdaki bu diyalog siireci hi¢ bitmez. (...) Yani 6nce konusuyoruz kendi aramizda. Iste
diyoruz ki mesela Libya’da sdyle bir giindem var. Iste sporda Trabzonspor ile Konyaspor
arasinda liderlik yarisi siirliyor. Giindemleri kendi aramizda istisare ediyoruz. Tabii
yoneticiler de oluyor burada. Yoneticilerle beraber istisare ediliyor. Ondan sonra ‘su konuyu
su kisi ile konusalim’, ‘su konuyu su kisiye soralim’ gibi kendi aramizda béyle basliyor.
Ondan sonra arkadas irtibata geciyor kisi ile. Muhabir olabilir, bir akademisyen olabilir
bununla irtibata geciyor. Ondan sonra belli bir saat belirleniyor. Daha sonra goriismeyi
gerceklestiriyorlar. Bunun kaydini montajliyorlar. Montajladiktan sonra yayini yoneticilere
gonderiyorlar onay i¢in. Arkadag girisini ¢ikigint hazirliyor. Giriste bir miizik. Cikista olursa
bir miizik. Daha sonra bunu onaya génderiyor. Son dinlemesi yapiliyor. Ardindan yayma
almiyor. Yayina alan da yine bunu hazirlayan bastan itibaren goriisen, montajlayan, onaya
gonderen kisi yayma ahiyor. Ilgili yere yiikliiyor. Ondan sonra da podcast mecralarma
gidiyor. Sonra da biz bunu bizim Twitter’da AA sesli hesabimiz var oradan paylasiyoruz.
Sosyal medya ekibi paylasiyor tabii artik podcast ekibinin igi bitiyor. Buna goére bazen
multimedya ekibimiz teaser hazirlayabiliyor. Hepsinde olmuyor bazilarinda hazirlaniyor.
Bazen bu sadece yaz1 seklinde oluyor. Metin seklinde oluyor. Bazen de gorselli bir sekilde
oluyor. Sosyal medya hesabindan paylasiliyor. Siire¢ bu sekilde sona eriyor (Selman Maltas

ile yapilan derinlemesine goriisme, 28.12.2021).

Altan Sancar (Ozgiiriiz Radyo — Bilanco Podcast): Yani soyle soyleyeyim biz giinliik
olarak programi beraber gerceklestirdigimiz Genel Yaym Yonetmeni Can Diindar ile
herhalde her giin bir saat kadar gerek arayarak gerek yazisarak konusuyoruz. Her giin
neredeyse. Iste burada bu olmus. Burada su olmus. Bunu bir kseye not edelim. Whatsapp’da
dursun ya da su habere bakalim ya da kendisi bana ulasip Altan suna bir bak sunu bir arastir
nedir, ne degildir diye konusuyoruz. En nihayetinde zaten sunu fark ettik bir siire sonra biz
artik her an her gelismeyi takip ediyormusum meger. Ciinkii aksam saatlerinde bizim hikaye
programimiz var o ortaya ¢ikiyor. Iste Giiniin Yorumu ya da Ozgiir Yorum ve Ankara Kulisi
programini ortaya ¢ikiyor. En nihayetinde sunu fark ediyoruz, ikimizde ayni gelismeyi ele
almisiz. Bu da giin icerisindeki iletisimden oluyor ve biz gilinde yaklasik bir saat boyunca bir
iletisim kuruyoruz. Biitiin gelismeleri birbirimize gonderip anlik olarak da yorumlar alip
ozellikle ben genel yaym yonetmenimizden yorumlar aliyorum ve o yorumlari i¢cinde yeniden

arastirma yapiyorum. Yani biz podacst kaydini gerceklestiren kadar bir kere haftalik 5 saat
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goriigmiis oluyoruz. Yaymna hazirladigimiz siirede de ikimizin elinde kalem kagit oluyor ve
sunu yapiyoruz. Evet, neyi konusuyoruz? Konu basliklarimiz belirliyoruz. (... ) Yani dnce
sunu sdyleyeyim. Ozgiir Yorumu ayri tutuyorum ciinkii sundan dolayr 6nemli bir
degerlendirme yapiliyor ve orada yazili olarak calisiliyor. Ama onun disinda mesela
Bilango’da bizim 6niimiizde sadece konu basliklar1 yazilir. Yani bugiin neyi konusacagiz?
Onun disinda higbir yazili hazirlik yok. Iste bugiin ben bunu sorayim. Siz bunu sdyleyin gibi

bir hazirlik olmuyor (Altan Sancar ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Katilimcilara  yoneltilen  “Podcast  haberciligi  i¢cin  hangi  hazirliklart
yapiyorsunuz?”, “Urettiginiz igerikleri podcast mecrasi icin nasil hazirliyorsunuz?”’
sorularina verilen cevaplar igerisinden belirlenen “anahtar kavramlar” ve ‘“‘anahtar
climlelerden” hareketle yapilan analizlerde, ¢alismanin 6rneklemi igerisinde yer alan
medya kurulusglar1 ve gazetecilerin podcast haberlerini hazirlama siirecinin ii¢ unsurdan
etkilendigi goriilmiistiir. Bu unsurlar igerik {ireticisinin kurumsal veya bireysel aktor
olmasi; icerigin 6z itibariyle hangi mecraya yonelik olarak iiretildigi ve iiretilen icerigin

format olarak hangi 6zellikleri tagidig1 seklinde siralamak miimkiindiir.

Calisma kapsaminda yapilan analizlerde dogrudan podcast mecrasina yonelik
olarak {tiretilmeyen igeriklerin hazirlanmasi siirecinde icerigin tretildigi ana mecradaki
temel dinamiklerin dikkate alindig1 bu nedenle de dogrudan podcast mecrasina icerik
iiretmeyen medya kuruluslar1 ve gazetecilerin icerigin iiretildigi asil mecraya iliskin

kosullar1 g6z 6niinde bulundurduklari belirlenmistir.

Farkli medya ortamlari i¢in iiretilen igeriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi ve
aktarilmasin1 seklinde yaymcilik gergeklestiren medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast mecrasinda dolasima soktuklar1 bu yayinlar i¢in asil mecradaki {retim
kosullarina uyum sagladiklar1 goriilmiistiir. Bu durumun podcast mecrasina dolayli olarak
icerik tiretimi gerceklestiren medya kuruluslar1 ve gazetecilerin tamami icin gecerli

oldugu belirlenmistir.

Dogrudan podcast mecrasina yonelik icerik iiretimi gerceklestiren medya
kuruluglar1 ve gazetecilerin ise podcast mecrasinin kendi dinamiklerini dikkate alarak

hazirlik siireglerini bu dogrultuda gerceklestirdikleri sonucuna ulagilmistir.

Bu tema altinda yapilan analizlerde iiretilen podcast haber yaymin formatinin
yayin Onceki hazirlik siirecine etki ettigi goriilmiistiir. Analiz, yorum, sdylesi veya dosya

haberciligi o6rneklerinde podcast haber yaymlarmin konuklu hazirlandig1 ancak biilten
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veya makalelerin seslendirilmesi gibi formatlarda ise herhangi bir konugun yer almadig:
belirlenmis, bu durumun podcast yayinlarinin hazirlik siirecinde etkili oldugu sonucuna

varilmstir.

5.8 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerinde
Hangi Haber Kaynaklarim1 Kullaniyorlar?

Bu tez ¢alismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Podcast haberciliginde ne tiir haber kaynaklar: kullantyorsunuz?”,
“Urettiginiz haber iceriginin hazirlanmasinda hangi kaynaklardan
yararlanyorsunuz?”, “Podcast haberlerini hazirlarken haber kaynag ile iliski-mesafe

dengesini nasil kuruyorsunuz?” sorular1 yoneltilmistir.

Yukarida yer alan ilk iki soru ile calismanin Orneklemini olusturan medya
kuruluglar1 ve gazetecilerin podcast mecrasina yonelik haber igerikleri liretirken hangi
kaynaklardan yararlandiklar tespit edilmeye ¢alisilmistir. Yukari yer alan {igiincii soru
sadece podcast haber yayinlarina konuk alan medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere yoneltilmistir. Bu soru ile podcast yayinlarina konuk alan igerik iireticilerinin
gazeteci haber kaynagi iliskisini podcast mecrasinda nasil yonettikleri belirlenmeye

calisilmistir.

Katilimcilara yoneltilen bu sorular ile medya kuruluglarinin podcast mecrasinda
icerik tiretirken ne tlir haber kaynaklari kullandiklari; halihazirdaki haber kaynaklarinin
podcast haberciligine herhangi bir etkisi olup olmadigi; caligmaya dahil edilen
gazetecilerin haber podcastlerini hazirlarken kullandiklar1 haber kaynaklarinin neler
oldugu; gazetecilerin kisisel mesleki deneyimleri ile haber kaynagina erisme arasinda bir
iliski olup olmadig1 ve ¢alismada yer alan tiim medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast
mecrasina yonelik igerik tretilmesi silirecinde haber kaynaklari ile iliskilerini nasil

stirdlirdiiklerinin tespit edilmesi amaglanmustir.

Yukarida siralanan bu amaglar dogrultusunda ¢alisma kapsaminda
gerceklestirilen goriismelerde elde edilen verilerden, ¢aligmanin 6rneklemini olusturan
medya kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast haberlerini hazirlarken
yararlandiklar1 haber kaynaklar1 ve bu haber kaynaklar ile iliskinlerine dair derinlikli

aktarimlar1 hem icerdikleri bilgilerin birbirleriyle olan benzerlikleri ve farkliliklar1 hem
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de igerik iireticilerin anlatimlardaki vurgulamalar1 dikkate alinarak analiz edilmeye

calisilmigtir

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde oOncelikle calismanin o6rneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin podcast haberciliginde yararlandiklar1 haber kaynaklari
ve bu kaynaklar ile yiiriitiilen iligkilere dair anlatimlarinda kullandiklar1 belirleyici ve
ayirici ifadeler tespit edilmistir. Katilimcilarin podcast haberciligindeki haber kaynaklar1
ve bu kaynaklari ile olan iligki siirecine yonelik aktarimlarda kullandiklar1 bu ifadeler
calismada “anahtar kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra ise ¢alisma kapsaminda
yapilan goriismelerde elde edilen verilerden “Podcast haberciliginde ne tiir haber
kaynaklart kullaniyyorsunuz?”, “Urettiginiz haber iceriginin hazirlanmasinda hangi
kaynaklardan yararlaniyyorsunuz?”, “Podcast haberlerini hazirlarken haber kaynagi ile
iligki-mesafe dengesini nasil kuruyorsunuz?” sorularina yanit niteliginde oldugu tespit
edilen “anahtar kavramalar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar”
kendi aralarinda gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir.
Son olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢6ziimlenmis

ve yorumlanmaistir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcast haberlerinin
hazirlanmasi silirecinde yaralandiklar1 haber kaynaklar1 ve bu kaynaklarla yiiriitiilen
iliskilere dair derinlikli aktarimlarda kullandiklar1 baz1 “anahtar kavramlar” ve “anahtar

113

climleler” sunlardir: “... dogrudan zaten kendi kaynaklarimiz mevcut.”, “Birebir iligkide
oldugumuz neredeyse belli periyotlarla giiniin onemli konusuna gore goriistiigiimiiz kendi
kaynaklarimiz elbette ki mevcut.”, “...tabii ki Tiirkiye'de hala derli toplu haberler
yvapabilen belli kaynaklar var.”, “Haber kanali oldugumuz i¢in zaten ajanslari tiyeyiz.”,

“«

. kullandigimiz haber kaynaklari hep kullandigimiz haber kaynaklari.”, “Bagl

bulundugumuz ajanslar var.”, “Tiirkiye’de kurumsal kaynaklar c¢ok zayiflamig
durumda.”, “Kendi haber kaynaklarimi kullaniyorum, bireysel kaynaklarimi.”, “Ayri bir
haber kaynagi kullanmiyoruz.”, “...kaynakla aramizdaki bu mesafeyi de koruyabilmek

adina kullandigimiz ilk iletisim yonteminin de onemli oldugunu diistiniiyoruz.”,

’

“Kaynaklar: secmede de aslinda tarafsizligina dikkat ediyoruz éncelikle.’

Katilimcilarin  bu tema altinda analiz edilen podcast habercilerinin
hazirlanmasinda yararlandiklar1 haber kaynaklar1 ile bu kaynaklartyla kurduklari

iligkilere yonelik agiklamalarinda kullandiklar1 “anahtar kavram” ve ‘“anahtar
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climlelerden” hareketle medya kuruluslari ve gazetecilerin podcast haberlerini

hazirlarken kullandiklar1 haber kaynaklarinin {i¢ unsurdan etkilendigi goriilmiistir.

Bu unsurlardan ilki; igerik iireticisinin sahip oldugu roldiir. Daha genis bir
anlatimla igerik iireticisinin kurumsal veya bireysel igerik iireticisi olup olmadigidir.
Ikinci unsur; icerigin hangi mecraya yonelik iiretildigidir. Bir baska ifadeyle s6z konusu
icerigin dogrudan podcast mecrasina yonelik mi iiretildigi yoksa farkli medya ortamlari
icin Uretilen bir icerigin podcast mecrasina uyarlanarak mi aktarilmaktadir. Medya
kuruluglar1 ve gazetecilerin podcast haberlerinin iiretim siirecinde yararlandiklar1 haber
kaynaklarina etki eden {i¢lincii ve son unsur ise iretilen igerigin yayimn formatidir. Daha
genis bir anlatimla podcast haber yayininin tek bir sunucu tarafindan seslendirilmeyerek
alaninda uzman konuk ya da konuklarla gerceklestirilmesi ve bu nedenle bu temanin

odaklandig1 gazeteci-haber kaynagi iligkinin ortaya ¢ikmasidir.

Podcast haberciliginde yararlanilan haber kaynaklar1 ve bu kaynaklar siirdiiriilen
iligkilere etki eden bu ii¢ unsurun temellendirilmesi amaciyla bazi katilimecilarin podcast

haberciliginde yararlandiklar1 kaynaklara kisaca deginmek yararli olacaktir.

“Haber Dinle” podcast yaymimin yapimcisi Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu,
haberleri i¢in agirlikli olarak kurumsal medya kuruluslarini tercih ettigini sdylemektedir.
Unsal Unlii ise “Tiirkiye'de kurumsal kaynaklar cok zayiflamis” degerlendirmesinde
bulunmakta ve kurumlarin “giivenilirliginin tartisildigim”  belirtmektedir. Unlii,
yaymlart i¢in agirlikli olarak kisisel kaynaklarini kullandigini ancak bazen kurumsal

kaynaklar1 da tercih ettigini ifade etmektedir.

“Haberler.com” Genel Miidiirii Siimeyra Teymur da halihazirda haberler.com
internet haber sitesi i¢in kullanilan kaynaklarin podcast haberciliginde de kullanildigini
sOylemektedir. “Aposto Radyo’nun kurucu ortagi Umutcan Savci, hazirladiklar: podcast

haberleri i¢in genis bir haber kaynag1 agindan yararlandiklarini ifade etmektedir.

Nida Dingtiirk, “Diinya Podcast” i¢in agirlikli olarak bulunduklari iilkelerin yerel
kaynaklarin1 kullandiklarint belirtmektedir. Dingtiirk, ayrica yayma konuk almak
istediklerinde ise bunun i¢in 6ncelikli olarak e-posta ve Twitter kanalin tercih ettiklerini

sOylemektedir.

Calismanin 6rneklemeni olusturan medya kuruluslari ve gazetecilerin podcast

haberlerini hazirlarken yararlandiklari haber kaynaklar1 ve bu haber kaynaklar ile iliski
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stireglerine olabildigince genis bir agidan bakmaya ¢alisilan bu temada dnceki temalarda
da belirtilen Tiirkiye’deki podcast haberciligi uygulama bi¢imleri dikkate alinmistir. Bu
baglamda farkli medya ortamlar1 i¢in liretilen ve daha sonra podcast mecrasina uyarlanan
pocast haberlerinde kullanilan haber kaynaginin podcast mecrasinda dolasima sokulan
yayinlarla iligkili oldugu belirlenmistir. Nitekim asagida ornekleri sunulacak olan
goriisme aktarimlarinda da goriilecegi iizere ¢alisma kapsaminda incelenen bazi podcast
haberlerinin hazirlik siirecinde yararlanilan haber kaynaklar1 ve bu kaynaklarla
stirdiiriilen iliskin igerigin tretildigi mecradan etkilendigi goriilmiistiir. Bunun temel
nedeni yukarida da belirtildigi gibi s6z konusu yayimnin farkli medya ortamina yonelik
tiretilmesi daha sonra bu yayinin podcast mecrasina uyarlanarak aktarilmis olmasidir. Bu
nedenle dogrudan podcast mecrasina yonelik iiretilmeyen bir icerigin iiretim siirecinde
yararlanilan haber kaynaginin podcast mecrasinin temel dinamikleri ile iliskili olmadig1

sOylemek miimkiindiir.

Daha genis bir anlatimla bu ¢alisma kapsaminda incelenen podcast yayinlarindan
dogrudan podcast mecrasina yonelik olarak {retilmeyen igeriklerin hazirlanmasi
stirecinde yararlanilan kaynaklarin icerigin iretildigi ana mecradaki temel dinamiklere
gore belirlendigi dolayisiyla dogrudan podcast mecrasina igerik iiretmeyen medya
kurulusglar1 ve gazetecilerin halihazirdaki haber kaynaklarindan yararlanmalarina neden

olmaktadir.

Calisma kapsaminda yapilan goriismelerde farklt medya ortamlari i¢in iiretilen
igeriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi1 ve aktarilmasini seklinde yayincilik
gerceklestiren medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast mecrasinda dolagima soktuklari
bu yayinlar i¢in halihazirdaki haber kaynaklarini kullandiklar1 goriilmiistiir. Bu durumun
podcast mecrasina dolayli olarak igerik iiretimi gerceklestiren medya kuruluslar1 ve

gazetecilerin tamamu i¢in gegerli oldugu sdylemek miimkiindiir.

Dogrudan podcast mecrasina yonelik icerik iiretimi gerceklestiren medya
kuruluslarindan bazilarinin var olan haber kaynaklarindan yararlandiklar1 belirlenmistir.
Dogrudan podcast mecrasina yonelik igerik {iretimi gerceklestiren gazetecilerden
bazilarinin mesleki deneyim ve kisisel iligkileri sonucunda olusan haber kaynagi agindan

yararlandiklar1 goriilmiistiir.
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Bu tema altinda yapilan analizlerde deginilmesi gereken bir diger husus ise
tiretilen podcast haber yaymin konuklu olup olmadigidir. Analiz, yorum, sdylesi veya
dosya haberciligi 6rneklerinde podcast haber yayinlarinin konuklu hazirlandig1 ancak
biilten veya makalelerin seslendirilmesi gibi formatlarda ise herhangi bir konugun yer

almadig1 goriilmiistiir.

Yukarida yer alan tespitlerden hareketle bu tema altinda yapilan analizlerde
podcast haberlerinin hazirlanmasi siirecinde yararlanilan haber kaynaklar1 ile bu
kaynaklarla siirdiiriilen iligkilerin ii¢ unsurdan etkilendigi goriilmiistiir. Bu unsurlari
icerik treticisinin kurumsal veya bireysel aktor olmasi; igerigin Oz itibariyle hangi
mecraya yonelik olarak iiretildigi ve {iretilen icerigin formatinin konuklu olup olmamasi

seklinde siralamak miimkiindiir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslariin temsilcileri ve
gazetecilerin podcast haberlerinin hazirlanmasinda yararlanilan kaynaklar ve bu
kaynaklarla siirdiiriilen iliskilere dair genel bir tablonun ortaya konulmasina calisilmistir.
Calisma kapsaminda goriisiilen katilimcilarin - podcast haberlerini  hazirlarken
yararlandiklar1 haber kaynaklart ve bu kaynaklarla yiiriitilen iliskilere dair
aciklamalarindaki cesitliligin calismada olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi

amaciyla goriismecilerin konuya iliskin agiklamalar1 asagida aktarilmistir:

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Yayinda onu biraz ayarlamak gerekiyor. Ciinkii Zoom’u
actiginiz agtiniz an direk haberci kimliginde sorular sormaya bagliyorsunuz. Ama karsi taraf
podcast olacaktit bu, daha sohbet havasinda gibi diisiinebiliyor. O yiizden 6ncesinde soru
cevap soylesi aciklamasim yapiyorum ben genelde. Oyle klasik bir podcast olmadigini
anlatiyorum. Yazili haberin sozele aktarilmig hali gibi diisiinebilirsiniz diyorum. Haber
kaynaklarimiz da neler? Kendi haberlerim, yani kadin 6rgiitleri, cocuk orgiitleri, sivil toplum,
akademi, yazarlar oluyor daha ¢ok. Kendi haber kaynaklarimim podcastte yansimay1
distinenlerle, isteyenlerle ¢iinkii biz hak odakli calistigimiz ig¢in hi¢ kimseye podcast
yapacagiz demiyorum direk. Soruyorum 6nce. Hak odaklilik meselesi bizim 6nceligimiz her
zaman kisilerin talebine 6nem veriyoruz agikcasi. Yani bir kadin ben sesimin duyulmasini
istemiyorum derse ben orada ses kaydi alsan bile o yaymi yaymlamiyorum. Onunla
goriismemi podcast olarak planlamis olsam bile sonrasinda bunu yayinlamiyorum podcast
olarak sadece yazili olarak yayinliyorum. Ciinkii mesela aglamis oluyor. Siz bunu podcast
yapacagim diye ¢iktiginiz yayinda sonrasinda hayir bu podcast olmasin ve olmuyor. Tam
tersine bunu sonrasinda podcast yapalim mi diye sordugunuz bir kisi de evet yapalim
diyebiliyor. Tamamen o podcatten ¢ikan malzemeyle ilgili. Hem size kalan hem haber

kaynagimiza kalan (Evrim Kepenek ile yapilan derinlemesine goriisme, 08.02.2022).
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Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Ilgili konuyu belirledikten sonra konuga
ulasiyorsunuz. Bu isle ilgili uzman kisi kim? Yani bu isin egitimini almig mi? Onemli olan
kisim o tabi. Yani bu isin uzmani mi? Bu igin egitimini almig bir kisi mi? Bu konuda ne kadar
bilgi sahibi? Isin uzmanini buluyoruz. Yer ve zaman kavrami gok énemli degil. Konuga uyan
bir zaman diliminde, bir saat diliminde ayarliyoruz ve Zoom’dan ¢ekimini gerceklestiriyoruz

(Didem Mercan ile yapilan derinlemesine goriisme, 31.01.2022).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Podcast i¢in ayr1 bir haber kaynagi olusturmuyorsun. Daha
once olusturdugunuz haber kaynagindan yararlaniyorsunuz. Bu podcast i¢in iyi bir kaynaktir
demiyorsun. Gazeteci isen zaten bir networkun vardir. Networkten yararlanmaya
calistyorsun. Dolayisiyla podcaste 6zel bir haber kaynagi diye bir ifade hi¢ kullanmadik.
Sadece onlarla konugurken bunu podcast i¢in yapti§imizi anlatryoruz. Onlara ‘su sekilde
kaydedecegiz, soyle olacak diyerek’ anlatmaya calisiyoruz (Rabia Cetin ile yapilan
derinlemesine goriisme, 02.01.2022).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): Benim spesifik ¢alistigim alan ekonomi. Ekonomi
gazetecisiyim. Dolayisiyla konu ekonomi oldugu zaman agikgasi kendi tecriibelerim, kendi
kaynaklarim var. Ama bazen su ihtiya¢ oluyor. Beni keyiflendiren, motive eden seylerden
bir tanesi. Kendi alanim digindaki ¢alismalarda agik¢asi arkadaslarimdan besleniyorum. Yani
yine medyadaki gazeteci arkadaslarim. Omnegin dis politika alaninda bir sey varsa bir
gazetenin dis politika editoriinii arayip ‘nasil bakmaliyiz bu meseleye?’ danistyorum. Onun
ardindan zaten yaptigimiz is bir aragtirmaci gazetecilik degil. Yani bir belge bulalim o belgeyi
yayinlayalim ilk haberi biz verelim boyle bir sey olmadig1 i¢in biz aslinda derleme yapryoruz.
Bu haliyle zaten yapilmig haberleri bir baglama oturtuyoruz. O yiizden tek ihtiyacimiz sey
bir baglam yaratmak. Bu baglami yaratirken de ekonomi ise zaten bir bakis agist var. Ama
geri kalan alanlarda bir baglam yaratmak i¢in aklina fikrine giivendigim insanlart artyorum

(Ozan Giindogdu ile yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Gamze Elvan (Medyascope - Giine Baslarken): Ben kendi meslegim geregi her seye
baktigim gibi sabah kalktigim da bakiyorum. Nelere bakiyorum? Sabah kalktigimda hemen
Anadolu Ajansi’nin giindemine bakiyorum. Mezopotamya Ajansi’’nin giindemine
bakiyorum. TRT nin giindemine bakiyorum. Bugiin neler olacagini ¢ok kisa 6grenebilecegim
yerlere bakiyorum. Ekonomi i¢in Bloomberg’e, Diinya gazetesine bakiyorum. Diinya i¢in
BBC, Washington Post, New York Times ve Reuters’a bakiyorum. Onun disinda Tiirkiye
i¢cin BBC, Gazete Duvar, Habertiirk, NTV, Karar, Art1 Gergek, Ger¢ek Glindem, Euronews,
Deutsche Welle, Halk TV aslinda elimden geldigince nerelere bakmam gerekiyorsa

bakiyorum (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.02.2022).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Biz ilk yayina basladigimizda sadece muhabirlerimizden
goriis aliyorduk. Yani konuyla ilgili bilgi aliyorduk. Mesela “Bir Bakista” podcastinde ilgili
bolgedeki muhabirimize o konuyu soruyorduk. Bizim buradaki 6nceligimiz o konuyu takip

eden muhabir. Haberi yazan muhabir. Anadolu Ajansi’nda o haberi kim yazmis? Iste Ahmet
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yazmis Ornegin. Direk ona diyoruz ki bu konuyu sen bir de bize anlat sesli olarak. O bize
anlatiyor. En basta biz “Analiz ve Goriislerle” bagladik. Sadece analiz okunuyordu. Daha
sonra muhabirlerden goriis alma asamasina gegtik. Siirecimiz boyle devam etti. Son bir yildir
da agirlikli olarak muhabirden aldigimiz goriis kadar disaridan, akademik camiadan da
uzman kisilerden de goriis aliyoruz. Genelde akademik camiayi tercih ediyoruz. Konusunda,
alaninda uzman profesorler, dogentler, diger akademik unvana sahip kisiler. Hatta bizim bir
de baz aldigimiz bir konu daha var. Simdi bizim analiz servisimiz var Anadolu Ajanst’nin.
Internet sitemizde de analiz béliimiimiiz vardir. Seslendirilen analizleri yazan
akademisyenler. Mesela konuyla ilgili o akademisyenler bizim dnceligimiz oluyor. Mesela
bir analiz yazmis bir akademisyen o konuyu bir de biz kendisine soruyoruz. Bir de bize
detaylarmi anlatryor. Onceligimiz onlar olmak kaydiyla diger alanindaki uzman kisilerle de
soruyoruz. Artik muhabirden aldigimiz kadar akademik uzmanlardan da goriis aliyoruz.
Dengelendi gibi. Tabii yine 6nceligimiz muhabirlerimiz. Alaninda uzman kisgiler kimse onu
artyoruz, buluyoruz. Tabii bunun i¢in once kendi aramizda bir istisare mekanizmasi
ylriitiiyoruz. Kim olabilir? Su olabilir. Bu konuda c¢aligmalar1 var mi1? Var. Tamam bir
goriigelim. Konugur mu? Bu sekilde siire¢ isliyor. Ondan sonra da podcast hazirlaniyor

(Selman Maltas ile yapilan derinlemesine goriisme, 28.12.2021).

Altan Sancar (Ozgiiriz Radyo — Bilanco Podcast): Bir dogrudan zaten kendi
kaynaklarimiz mevcut. Birebir iligkide oldugumuz neredeyse belli periyotlarla giiniin 6nemli
konusuna gére goriistiigiimiiz kendi kaynaklarimz elbette ki mevcut. Ikincisi tabii ki
Tiirkiye’de hala derli toplu haberler yapabilen belli kaynaklar var. Bunu olusturup yazili ya
da gorsel olarak sunan ¢ok az da olsa belli kaynaklar var. Buralar1 da temel aliyoruz. Fakat
bizim esas olarak temel aldigimiz sey biraz da sanirim kaynak halkin kendisi oluyor. Yani ne
istedikleri, neyi 6grenmek istedikleri, neyi merak ettikleri ve agirlikli olarak kendilerine
neyin gosterilmedigi. Son olarak yine bugiinden 6rnek vereyim. Dovize endeksli mevduat
m1? Evet. Dovize endeksli mevduat bu. Fakat bunun arka plani ne? Yani bizim esas haber
kaynagimiz bu dogruyu arayan, dogruyu anlatan, tabi dogru belki degiskendir ama dogruyu
arayan ve dogruyu anlatmaya ¢aligani bir yerde bulusturmak aslinda bizim haber kaynagimiz

(Altan Sancar ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Cem Disbudak (Art1 TV): Haber kanali oldugumuz i¢in zaten ajanslari iiyeyiz. Oradan bir
haber akisimiz var. Muhabirler var. Onlar da zaten devamli sokaklarda. Istanbul, Ankara,
Diyarbakir, izmir biirolarimiz var. Oradan devamli bilgi akisi geliyor. Sosyal medyayi takip
ediyoruz. Artik mecburuz yeni bir haber kaynagimiz orasi. Gelen ihbarlar var. Onlarin
iizerine gidip arastirtyoruz. Programlar i¢in konuklari ya programci segiyor ya editdr
arkadaslar segiyor. Glindeme gore ya da yayincinin istegine gore (Cem Disbudak ile yapilan

derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Tabi bizim bu podcasti yani Tefrika24’dekini yaparken

kullandigimiz haber kaynaklar1 hep kullandigimiz haber kaynaklar1. Bunlar1 segerken mesela

173



iste altmisli yillar1 anlatmak icin bu gd¢ miizesini kuran kisiyi bulduk. Ciinkdi o bu konuda
uzman diye. Yetmisli yillar1 anlatmak i¢in yetmigli yillarda igte baktik ki orada bir ford grevi
var, bir sendikac1 bulduk. Bu haber kaynaklarimiz zaten bizim hep kullandigimiz sik sik
goriislerine bagvurdugumuz ve alaninda uzman olan kisiler. Tabii benim bir de ayrica dostane
iliskilerimiz de var. Istedigim zaman nazim gegiyor ve yillardir tanidigim insanlar. Onun
disinda bu iste 60 yillik goglin hikayesini yasayan insanlari da yine cevreden ve
tanidiklarimiz araciligryla bulduk. Yani go¢menleri de konusturduk. Onlar1 da muhabir
arkadagimiz kendi iliskileri {izerinden buldu. Ciinkii kendisi de bir gd¢cmen. Mesela onun
annesi babastyla konustuk. Ciinkii oda onlar da buna dahil oldu. Bu konustugumuz uzmanlar
hep konustugumuz ve iliskilerimizi siirdiirmeye devam ettigimiz insanlardir (Fulya Cangen

ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.12.2021).

Nida Dinctiirk (Diinya Podcast): Biz ¢ogunlukla mail ya da sosyal medya 6zellikle Twitter
kanaliyla kaynaklara ulasiyoruz. Kaynaklari se¢gmede de aslinda tarafsizligina dikkat
ediyoruz oncelikle. Ciinkii hani uluslararasi bagliklarda da acikgasi yaklasimlar ¢ok
Tiirkiye’deki atmosferden besleniyor olabiliyor. Bu anlamda tarafsiz yaklasim duymaya
gayret gosteriyoruz ve kaynaklarimizi da buna gore segiyoruz. Bazen telefon yoluyla
ulagabiliyoruz. Ama aslinda kaynakla aramizdaki bu mesafeyi de koruyabilmek adina
kullandigimiz ilk iletisim yonteminin de dnemli oldugunu diisiiniiyoruz. O yiizden mesela
telefonla iletisim kurmayi ¢iinkii telefonu dedigimde aslinda whatsapp kastediyorum. Cok
dogru bulmuyoruz. Cok zorda kalmadiysak ulagsmakta bu yontemi tercih etmiyoruz. Onun
haricinde biz kaynakla bir araya geldigimizde aslinda 3 editor de birbirini neredeyse hig
tanimiyormus gibi yaklagsmaya ¢alisiyor. Kendi aramizdaki yorumlari kaynagi yansitmamaya
calistyoruz. Aslinda birer gazeteci olarak buradaki mesafenizi boyle korumaya ¢alistyoruz ki
o kaynaga segmemizin nedeni onun tarafsizlig1 ise yayinda da ayni durumu koruya bilmemiz

gerekiyor” (Nida Dingtiirk ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Bagli bulundugumuz ajanslar var.
Biliyorsunuz haberciler diger insanlarin gérmiis oldugu ajanslardan farkli ajanslar kullanir.
Haberlerin videolarint HD olarak yayinlandigi, metinlerin direk muhabirler tarafindan
yayimlandig1 ajanslar vardir. Bu ajanslardan haberleri ¢ekiyoruz. Ardindan benim agimdan
podcastin uygun oldugu bir metin kalibina indirgiyorum. Kisaltiyor, damitiyorum 6z bir
sekilde, stkmadan ¢ok fazla tekrara diismeden bu hazirlig1 yapip veriyoruz. (...) Ben dedigim
gibi boyle biraz daha TRT kokenli bir altyapiya sahip oldugum igin genellikle sadece devlet
kurumlarimin veya diger bu isi ciddiyetle yaptigini, hepimizin bildigi baz1 ajanlar var
oralardan aliyorum. Ciinkii diger haberlerde daha ¢ok g6hret haberlerini goriiyoruz veya
yaniltict ya da yanli bazi haberler gorebiliyoruz. Yani karsi taraftan o taraftan herkes
biliyorsunuz kendi mecrasinda ¢ekerek yorumlayarak haberleri veriyor. Daha saf hali ile yani
agizlardan ¢ikt1 saf haliyle vermeye gayret ediyorum ben bu haberleri” (Haluk Zekeriya
Kiirtiinctioglu ile yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).
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Unsal Unlii (Unsal Unlu): Tiirkiye’de kurumsal kaynaklar ok zayiflamis durumda. Ciinkii
kurumlarin giivenilirliginin tartisildig1 bir ortamda haber kaynagi olarak da kurum kullanmak
¢ok sikintili. Bunun yerine iste sahsi dostluklari m1 bugiine kadar edindigin birliktelikleri
kullaniyorum. Sunu yapma sansim var mesela. Diyelim ki giin i¢inde ¢ok 6nemli bir ekonomi
toplantist oldu ve o konu ekonomi toplantisinda ertesi giine yansiyacak birtakim kararlar
alind1. O toplantry1 izleyen muhabir arkadaslardan ge¢cmisten tanidiklarima ulagip onlardan
da bilgi alabiliyorum. Kendi haber kaynaklarimi kullantyorum, bireysel kaynaklarimi. Ama
elbette yani birtakim kurumsal kaynaklari da kullantyorum. Genelde gazete haberleri
olmuyor da ¢iinkii ¢ok giivenilir bulmuyorum onu. Her gazete icin degil tabi bu sdyledigim.
Ama giindeme hakim olacagma inandigim haberleri mutlaka isimle, ismini vererek hangi
gazetede ne zaman yayinlandigini sdyleyerek, haberin sahibini de belirterek kullantyorum.
Yani bunlar benim i¢in avantaj yaratan unsurlar” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine

goriisme, 21.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Ayri bir haber kaynagi kullanmiyoruz. Zaten
haberler.com da yani abone olabileceginiz biitiin haber kaynaklarina iiyeyiz. Yani Tiirkiye’de
3 tane biiyiikbas ana haber ajanslarina {iyeyiz. Art1 birde bize igerik saglayan yurt disindan
yurt icinden third parti (iiclincii sahis) kaynaklar var. Biitiin bunlar dan gelen haberleri
kullaniyoruz. Podcastler i¢in de 6zel bir haber kaynagimiz yok™ (Siimeyra Teymur ile yapilan

derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Umutcan Savcl (Aposto Giindem): Biz yerel ve uluslararast medyadan pek ¢ok kaynagi
temas etmeye gayret ediyoruz. Buradaki biitiin gelismeleri okuyoruz. Birkag kriterimiz var.
O da aym1 zaman diliminde Tiirkiye ve g¢evresindeki iilkelerde en c¢ok sayida insanin
hayatinda en biiylik olgiide etkileyecek haberleri derlemek. Bu Apostonun &zellikle haber
yayinlarinin, haberler derlerken kullandigi metodolojinin temelini olusturuyor. Bunu
yaparken de bizi ve ¢evremizdeki iilkelere inceliyoruz. Buradaki kaynaklari inceliyoruz.
Ozellikle Avrupa da yapilmakta olan bir grup kaynag1. Ortadogu da iiretilmekte olan bir grup
kaynagi iste Rusya ile alakali ya da Cin ile alakali birtakim geligsmeler olduysa bu iilkelerdeki
kaynaklar1 da okumaya, kontrol etmeye gayret ediyoruz. Daha ¢ok Ingilizce kaynaklar ve
Tiirkge kaynaklar takip edilirken, zaman zaman Almanca kaynaklari, Arapga kaynaklara da
bakmaya ¢alisiyoruz. Buradan da haber edinimi yapiyoruz. Tiirkiye ve diinyadan pek ¢ok
kaynag takip ederken bunlari tabii ki kendi politik yakinliklarina gore de kendi i¢imizde
tasvip ediyoruz. Bu su kolaylig1 sagliyor. Biz bir goriisii bir meseleyi aktarirken, iki taraftan
da fikir aktarmaya, iki tarafin da bu meseleye yaklagimini tahlil etmeye ve bunu okurumuza
ulasgtirmaya gayret ediyoruz. Bunun neticesinde de karar alma isini kendi okulumuza
birakiyoruz. Burada terazinin iki kefesine de bulunan goriisler bunlar. Hangisi buradaki
insanlarin vicdanina, aklina, bu mesele yaklagimma daha uygun diisiiyorsa onu onlar
kendileri tercih etsin istiyoruz. Dolayisiyla her ne kadar kaynaklar1 yakinliklarina gore ya da
icerik tiretirken yaptiklarin birtakim ihlallerinin niteligine gore gilivenliklerine gore tasnif

etsek te giiniin sonunda hepsinden faydalaniyoruz. Dolayisiyla Aposto’da New York
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Times’dan da, Bloomberd’den de, The Economist’ten de icerik gdrmek miimkiin. Ya da
Akit’ten Yeni Safak’tan da igerikler gormek miimkiin. Chinese News Papers’dan gérmek
miimkiin. Washington Post’dan da goérmek miimkiin. Al Jazeera’dan gérmek miimkiin.
Huffington Post’dan da gdrmek miimkiin. Beyrut Times’dan da miimkiin Sputnik’ten de
Deutsche Welle’den de gérmek miimkiin. Hepsine de dengeli bir sekilde yer vermeye gayret
ediyoruz. Ciinkii hepsinin birtakim yatkiliklarin oldugunu, belli ideolojilere yakin
olduklarin1 goriiyoruz. Dolayisiyla teknoloji tabanli bir igerik hizmeti olarak bir teknoloji
sirketi olarak da kendimizi belli gruplara, kisilere, topluluklara sikistirmaktan kaginiyoruz”

(Umutcan Savci ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Katilimcilara yoneltilen “Podcast haberciliginde ne tiir haber kaynaklart
kullantyorsunuz?”, “Urettiginiz haber iceriginin hazirlanmasinda hangi kaynaklardan
yararlaniyorsunuz?”, “Podcast haberlerini hazirlarken haber kaynag ile iliski-mesafe
dengesini nasil kuruyorsunuz?” sorularina verilen cevaplar igerisinden belirlenen
“anahtar kavramlar” ve “anahtar ciimlelerden” hareketle yapilan analizlerde, ¢alismanin
orneklemi igerisinde yer alan medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haberlerinin
hazirlanmasi siirecinde yararlandiklar1 haber kaynaklar1 ve bu kaynaklari ile siirdiiriilen
iligkilerin ii¢ unsurdan etkilendigi goriilmiistiir. Bu unsurlar igerik iireticisinin kurumsal
veya bireysel aktor olmasi; icerigin 6z itibariyle hangi mecraya yonelik olarak iiretildigi
ve TUretilen igerigin format olarak hangi Ozellikleri tasidigi seklinde siralamak

mumkuindiir.

Calisma kapsaminda yapilan analizlerde dogrudan podcast mecrasina yonelik
olarak tretilmeyen igeriklerin hazirlanmasi siirecinde yararlanilan kaynaklarin igerigin
tiretildigi ana mecradaki temel dinamiklere gore belirlendigi bu nedenle de dogrudan
podcast mecrasina igerik iiretmeyen medya kuruluslari ve gazetecilerin halihazirdaki

haber kaynaklarindan yararlandiklar1 belirlenmistir.

Farkli medya ortamlari i¢in tiretilen iceriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi ve
aktarilmasmi seklinde yayincilik gerceklestiren medya kuruluslart ve gazetecilerin
podcast mecrasinda dolasima soktuklar1 bu yayinlar i¢in halihazirdaki haber kaynaklarini
kullandiklar1 goriilmiistiir. Bu durumun podcast mecrasina dolayli olarak igerik tiretimi
gerceklestiren medya kuruluglart ve gazetecilerin tamami icin gecerli oldugu

belirlenmistir.

Dogrudan podcast mecrasina yonelik icerik iiretimi gergeklestiren medya

kuruluslarindan bazilarmin var olan haber kaynaklarindan yararlandiklar1 saptanmistir.
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Dogrudan podcast mecrasina yonelik igerik {iretimi gerceklestiren gazetecilerden
bazilarinin mesleki deneyim ve kisisel iliskileri sonucunda olusan haber kaynagi agindan

yararlandiklar1 sonucuna ulasilmistir.

Bu tema altinda yapilan analizlerde iiretilen podcast haber yayinin formatinin
haber kaynaklariin belirlenmesinde etkili oldugu goriilmiistiir. Analiz, yorum, sdylesi
veya dosya haberciligi 6rneklerinde podcast haber yayimlarinin konuklu hazirlandigi
ancak biilten veya makalelerin seslendirilmesi gibi formatlarda ise herhangi bir konugun

yer almadig1 sonucuna ulasilmistir.

5.9 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberciligini
Kac Kisilik Bir Ekiple Gerceklestiriyorlar?

Bu tez ¢alismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Podcast haberciligini ka¢ kisilik bir ekip ile yapryorsunuz?” sorusu
yoneltilmistir. Bu soru ile ¢calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan medya kuruluslarinin
podcast haberlerini kag¢ kisilik bir ekip ile hazirladiklar1 belirlenmeye caligilmistir.
Calismanin orneklemi igerisinde yer alan gazetecilere de yoneltilen bu soru ile ilgili
gazetecinin podcast mecrasina igerik iiretim siirecinde kendisine herhangi bir konuda

destek saglayan kisi ya da kisilerin olup olmadigi tespit edilmeye caligilmistir.

Katilimcilara yoneltilen bu soru ile podcast mecrasina igerik iireten medya
kuruluglarinin bu mecraya iliskin 6zel bir insan kaynagi istthdam edip etmedigi; kurumsal
medya kuruluslarinda halihazirda ¢alisan kisilerin podcast mecrasina yonelik igerik
iiretiminin hangi asamasinda gorev ve yer aldiklari; bireysel yayinci ve gazetecilerin
podcast mecrasina yonelik igerik iiretim siirecinde kendilerine herhangi bir konuda destek

saglayan ¢alisma arkadaslar1 olup olmadiginin belirlenmesi amaglanmaistir.

Odaklanilan bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gerceklestirilen
gorlismelerde elde edilen verilerden, calismanin Orneklemini olusturan medya
kuruluslariin temsilcileri ve gazetecilerin podcast haberlerini kag kisi ile hazirladiklarina
dair derinlikli aktarimlart hem icerdikleri bilgilerin birbirleriyle olan benzerlikleri ve
farkliliklar1 hem igerik tireticisinin kurumsal ve bireysel kimligi hem de igerik iireticilerin

anlatimlardaki vurgulamalar1 dikkate alinarak analiz edilmeye caligilmistir.
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Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin 6rneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin podcast haber yayinlarini kag kisi ile hazirlandiklarina
iliskin anlatimlarinda kullandiklar1 belirleyici ve ayiric1 ifadeler tespit edilmistir.
Katilimcilarin podcast haberlerini hazirlanmasi siirecine etki insan giiciine iliskin
aktarimlarda kullandiklar1 bu ifadeler c¢alismada ‘“anahtar kavram” olarak kabul
edilmistir. Daha sonra ise calisma kapsaminda yapilan goriismelerde elde edilen
verilerden “Podcast haberciligini kag kisilik bir ekip ile yapryorsunuz?” sorusuna yanit
niteliginde oldugu tespit edilen “anahtar kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen
bu “anahtar kavramlar” kendi aralarinda gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate
alinarak listelenmistir. Son olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz

yontemi ile ¢éziimlenmis ve yorumlanmastir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcast haberlerini kag
kisi ile hazirladiklarina dair derinlikli aktarimlarda kullandiklar1 bazi “anahtar kavramlar”
ve “anahtar ciimleler” sunladir: “Internet gazeteciligi ekibimiz bu anlamda dijitaldeki
biitiin diizenlemeler yapryorlar.”, “Su an bizim Habertiirk TV 'nin sosyal medya ekibi yani

1

su an benim de icinde oldugum ekiple yapiyoruz bu isi.”, “Sosyal medya ekibi bunu

yvapiyor. 4 kisilik ekip. Ama giiniin sonunda bir kisi yapiyor aslinda.”, “15 kisilik bir ekip
var. Gorev dagilimi yok.”, “...boyle 3-4 kisilik bir ekip haline geldik diyebilirim.”,
“Totalde 23 kisiyiz. Bunun 13 kadari teknik olsa gerek.”, “Bizim su anda 3 tane

o«

personelimiz var bu igi yapan.”, “Bizim sirf podcaslerimizi yapan bir arkadasimiz var.”,
» (X3

“Tiim diinya medyast benim i¢in ¢alistyor aslinda.”, “Toplam 3 kisiyle yapiyoruz.”, “Fox
Tiirkiye 'nin dijital taraflinda teknik kissmda 20 kigi var.”

Katilimcilarin bu tema altinda analiz edilen podcast haberlerinin hazirlanmasinda
gorev alan kisilere iligkin agiklamalarinda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve “anahtar
climlelerden” hareketle, medya kuruluglar1 ve gazetecilerin podcast haberlerinin
hazirlanmasinda yer alan ekibin kimlerden olustugunun belirlenmesinde ii¢ unsurun etkili

oldugu goriilmiistiir.

Bunlardan ilki; igerik iireticisinin kimligidir. Diger bir ifadeyle icerik iireticisinin
kurumsal veya bireysel yayinc1 veya gazeteci olup olmadigidir. Ikinci unsur; séz konusu
icerigin dogrudan podcast mecrasi i¢cin mi yoksa farkli mecralar i¢in mi {iretildigidir.
Podcast haberlerinin hazirlanmasinda yer alan kisilerin belirlenmesine etki eden ii¢lincii

unsur ise podcast haber yayminin konusu, tiirli, sunucu sayisi, konuklu olup olmadig1 ve
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stiresi gibi podcast haber yayinin hazirlanmasi siirecine dogrudan etki eden noktalarin

neler oldugudur.

Calismanin 6rneklemeni olusturan medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast
haberlerini kag kisilik bir ekip ile gergeklestirdiklerine olabildigince genis bir acidan
bakmaya calisilan bu temada Onceki temalarda da belirtilen Tiirkiye’deki podcast
haberciligi uygulama bigimleri dikkate alinmistir. Daha genis bir anlatimla farkli medya
ortamlar i¢in iiretilen ve daha sonra podcast mecrasina uyarlanan yayinlarin hazirlik
stireglerinde yer alan kisilerin podcast mecrasinda dolagima sokulan yayinlarla iligkili
olduklart belirlenmistir. Nitekim asagida ornekleri sunulacak olan goriisme
aktarimlarinda da goriilecegi tlizere calisma kapsaminda incelenen bazi podcast
haberlerinin hazirlik siirecinde yer alan kisilerin icerigin iiretildigi mecrada gorev alan
kisiler olduklar1 goriilecektir. Bunun temel nedeni yukarida da belirtildigi gibi s6z konusu
yayinin farkli medya ortamina yonelik liretilmesi ancak daha sonra bu iiretim siirecinde
yer alan kisi ya da kisilerce podcast mecrasina uyarlanarak aktarilmis olmasidir. Bu
durumun podcast mecrasina dolayli olarak igerik iiretimin gergeklestiren medya

kurulusglar1 ve gazetecilerin tamami i¢in gegerli oldugu sdylemek miimkiindiir.

Calisma kapsaminda yapilan goriismelerde farklt medya ortamlari icin iiretilen
iceriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi ve aktarilmasini seklinde yayincilik
gerceklestiren medya kuruluslarinin bu yayinlar i¢in 6zel bir insan kaynagi ayirmadiklari
bir diger ifadeyle igerigin iretildigi mecrada gorev alan kisilerin aynt zamanda s6z
konusu igerigin podcast mecrasina uyarlanarak aktarilmasi siirecinde de gorev aldigi
goriilmiistiir. Dolayli olarak podcast mecrasina igerik iireten gazetecilerde de benzer bir

durumun s6z konusu oldugu belirlenmistir.

Yapilan goriismelerde dogrudan podcast mecrasi igin igerik iiretimi gergeklestiren
medya kuruluslarindan bazilarin bu yaymlar i¢in 6zel bir insan kaynagi ayirmadiklar
ancak bazi medya kuruluslarinin podcast haberciligi i¢in 6zel ¢alisanlar istihdam ettikleri
goriilmiistiir. Tema altinda yapilan analizlerde dogrudan podcast mecrasina yonelik icerik
tireten gazetecilerin genellikle bireysel calistiklar ancak bazi gazetecilerin teknik

konularda ¢evrelerinden destek aldiklar1 belirlenmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluglarinin temsilcileri ve

gazetecilerin podcast haberlerinin hazirlanmasinda goérev alan kisilere yoOnelik
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degerlendirmelerine iliskin genel bir tablo ortaya konulmaya calisilmistir. Calisma
kapsaminda goriisiilen katilimeilarin podcast haberlerinin hazirlanmasinda gorev alan
kisilere dair agiklamalarindaki ¢esitliligin ¢alismada olabildigince genis bir sekilde

yansitilmasi1 amaciyla goriigmecilerin konuya iligskin a¢iklamalar1 asagida aktarilmistir:

Taha Hiiseyin Karagoz (Yeni Safak Yazarlar): internet gazeteciligi ekibimiz bu anlamda
dijitaldeki biitiin diizenlemeler yapiyorlar (Taha Hiiseyin Karagoz ile yapilan derinlemesine

goriigme, 27.12.2021).

Cem Siinbiil (Habertiirk Radyo): Su an bizim Habertiirk TV nin sosyal medya ekibi yani
su an benim de icinde oldugum ekiple yapiyoruz bu isi (Cem Siinbiil ile yapilan

derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Cem Disbudak (Art1 TV): Sosyal medya ekibi bunu yapryor. 4 kisilik ekip. Ama giiniin
sonunda bir kisi yapiyor aslinda. Cok biiyiik boliinmeye gerek yok. Ciinkii videodaki sesi
altiyoruz bunun ses ayarlamalarin1 yapip yiikliyoruz (Cem Disbudak ile yapilan

derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): 15 kisilik bir ekip var. Gorev dagilimi yok. Kiirt¢enin 2
lehgesinde yayin yapiyoruz. Kurmanci ve Zazaki. Zazaki’de bir kadin bir erkek arkadas var.
Onlar siirekli program yapiyorum. Igerik iiretmek isteyenlerin iceriklerine kim ne yapmak
istiyorsa onlar karar veriyor. 2 tane teknikte arkadasimiz var. Biri kurgusunu yapiyor. Biri
dagitimini yapiyor. Ben varim koordinatorii olarak. Salih (Bedirhan) var ayni zamanda. Biz
nerelerden, nasil bagvurular yapabiliriz, nerelerden para kazanabiliriz? Bu tiir seylerle
ilgileniyoruz. Genelde Kurmanci’deki podcast haberlerinin konularina karar veriyoruz

(Rabia Cetin ile yapilan derinlemesine goriisme, 02.01.2022).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Volkan Kutluer de bunun bir ayagi. Hem
kurgumuzu hem de seslendirmemizde yardimer oluyor. Dolayisiyla ben onunla ¢alismaya
baglamistim. Medyascope biinyesinde ¢aligan birisi degil. Bize destek sunan birisi. Bir de
spor ayagumiz var. Bizim spor ayagina da Kubilay yapryor. Ciinkii ben spor haberciligini
yapamam. Ciinkii bilmedigim bir konu. Bir de Senem Goriir var. Tabii ki Senem de benim
i¢in ¢ok 6nemli bir etken. Diinya giindemini toparlarken kesinlikle yararlandigim, sordugum
bir editdr arkadasim. Dolayisiyla boyle 3-4 kisilik bir ekip haline geldik diyebilirim (Gamze
Elvan ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.02.2022).

Didem Genctiirk (Acik Radyo): Totalde 23 kisiyiz. Bunun 13 kadar1 teknik olsa gerek.
Buna hepimiz dahiliz (Didem Gengtiirk ile yapilan derinlemesine goriisme, 26.01.2022).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Bizim su anda 3 tane personelimiz var bu isi yapan.
Bunlar yeni medya haberleri yayin ydnetmenliginin altinda yapryorlar bu isleri. Kendi
aramizda istisare eden kadro kemik kadro var. Sadece podcast isine bakan kadro. Ama

Anadolu Ajansi’nin diger servislerinden de bazen oneri gelebilir. Mesela enerji servisinden

180



derler ki, konu iyi bir konu. Bu konuyu da degerlendirelim. $6yle de bir uzman var. Ya da
bizim muhabirimiz bu konuyu biliyor. Enerji muhabiri érnegin. Bu konuda konusabilirsiniz
gibi onerilerde bulunabilir. Tabii ayrica bizim Anadolu Ajansi’nin iist yonetiminden de
oneriler gelir. Mesela derler ki su konuyu isleyelim. Yani sadece alttan iste degil, iistten alta
da bir skalas1 vardir. Dig haberler mesela der ki iste Suriye’deki gelismelerle ilgili sdyle bir
mevzu var. Bu konusulabilir. S6yle de bir muhabirimiz var. Bu konuda uzman kendisi bilgili.
Iste ondan da éneri gelebilir. Artik ilk zamanlarda Analiz ve Gériislerle baslayan bizim bu
podcast isimiz artik Anadolu Ajansi’nin biitiin haber servislerinin katildig1, dahil oldugu bir
stirece dontistii. Artik kemik bir kadro var ama dedigim gibi herkes bu siirece katki sunuyor

(Selman Maltas ile yapilan derinlemesine goriisme, 28.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Bizim sirf podcaslerimizi yapan bir arkadasimiz var.
Bu evden bize destek veriyor. Ofis igerisinde degil. Sabah 5’te basliyor ¢aligmaya. Sabah
5’te sabah biilteni hazirliyor 7°de yaymna veriyor. Ondan sonra 6gleden sonra 6glen biiltenini
hazirltyor onu yayina veriyor. Bu sekilde yani bunun i¢in bir insan var. Metinler podcast igin
tiretiliyor. Seslendirmede 6zel olarak protesto igin yapiliyor (Siimeyra Teymur ile yapilan

derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Ozay Sendir (Ozay Sendir’le ince Ayar): Tiim diinya medyas1 benim i¢in ¢alistyor aslinda.
Ben nereye bakacagimi sadece bilme sansina sahibim ¢ok uzun yillar bu isi yaptigim igin.
Ben hazirltyorum, pisiriyorum, yolluyorum ama sonugta servise Milliyet’te 7 kisilik bir ekip
var. Ben 7 ayr1 adrese podcast yolluyorum. Milliyet’in o 7 kisilik ekibinin bir kismi1 sosyal
medyaya bir kism1 mecralara ses dosyasini yollamaya bakiyor. Ben dahil 8 kisi diyebiliriz.

(Ozay Sendir ile yapilan derinlemesine goriisme, 16.03.2022).

Fulya Cansen (T24-Tefrika24): 3 kisi diyebiliriz (Fulya Cansgen ile yapilan derinlemesine
goriigme, 25.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Bizim sirf podcaslerimizi yapan bir arkadagimiz var.
Bu evden bize destek veriyor. Ofis igerisinde degil. Sabah 5°te basliyor calismaya. Sabah
5’te sabah biilteni hazirltyor 7°de yayina veriyor. Ondan sonra 6gleden sonra 6glen biiltenini
hazirliyor onu yayina veriyor. Bu sekilde yani bunun igin bir insan var. Metinler podcast i¢in
iiretiliyor. Seslendirmede 6zel olarak protesto igin yapiliyor (Siimeyra Teymur ile yapilan

derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Bu tamamen benim kendi bireysel bir
caligmam. Zaten podcastinde bizlere sundugu en biiyiik 6zelliklerden birisi de bu. Bireysel
caligmay1 6n plana ¢ikartan bir gelisme. Tabi bunu prodiiksiyon olarak birgok ekiple yapan
kisilerde var goriiyoruz. (...) Boyle kisisel bir podcast kanali i¢in bununla ilgili baz1 mecralar
var. Bu mecralardan birisine yiiklityorum. Bu da yaklasik 5-6 podcast mecrasinda birden
otomatik olarak yayimlanmasimni sagliyor (Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu ile yapilan

derinlemesine goriisme, 06.12.2021).
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Mehmet Emre Acar (Habertiirk.com): ilk basta bir, iki arkadasimiz bazi gérevlerinin
yaninda bununla ilgileniyorlardi 6zel olarak. Tabii ki bu otomasyon siireci olusmadan
onceydi. Yani arka planda bunu otomasyon siirecini tamamladiktan sonra igeriye o iki
arkadagimiz tabii ki asli gorevlerini devam etmeye siirdiirdiiler. Ama ondan Once 2
arkadagimizin sadece bunlarla ugragmasi bir 2-3 ay gerekli agik¢asi (Mehmet Emre Acar ile

yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Yavuz Oghan (Bidebunuizle): Bizim siirekli ¢alistigimiz bir teknik arkadasimiz bir editor
arkadasimiz var. Bir de ben varim. Toplam 3 kisiyle yapiyoruz. Onun diginda programa katk1
veren yorumcular var. O giiniin konusu ile ilgili uzmanlar var. Bu degisiyor. Ge¢miste her
program i¢in 6-7 kisiyle yaptiginiz programlarda oldu. Bir kisi ile yaptigimiz programlarda
oldu. Biraz giindeme gdre belirliyoruz. Su anda ortalama 2-3 kisiyle yapiyoruz. Program yani
1 saat 15 dakikaya diigiirdiim. Ciinkii birazda siiresini kisalttim onun i¢in. Béyle 2-3 kigiyle
yaptyoruz. Biraz daha ben fazla yorum yapiyorum programlarda. Yani onun da bir karsilig
oldugunu disiiniiyor arkadaslar onun i¢in. 2-3 kisi ile organize ediyoruz (Yavuz Oghan ile

yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Elvan Arat (FOX Haber): Fox Haber’in dijital medya tarafindaki islerinin
koordinasyonunu ben yapiyorum. Bununla birlikte Fox Tiirkiye’nin de bir dijital ekibi var.
Orayla bunlari paslagarak yapiyoruz. Fox Tiirkiye’nin dijital taraflinda teknik kisimda 20 kisi
var. Onlar bizim Fox Haberin igerikleri hem de kanalin kendi igerikleri ile ilgili ¢alismalar1
teknik yonden yapryorlar. Biz haberlerimizi hazirliyoruz, iletiyoruz onlar da yaymlarmi
¢ekiyorlar ve bunu hemen podcast haline getirip sicak sicak, en sicak haliyle servis ediyorlar.
Yani bu aksam haber oldu hadi ertesi giin gelip bu haberi vermiyoruz. Hemen en kisa siirede
yaymdan maksimum bir saat sonra belki biz bunlari1 vermis oluyoruz. Buradaki sikinti ne
olabilir? Bu verileri, bu igerikleri saglamak i¢in ayri bir departman, ayri bir masa
olusturmamiz lazim. Yani Fox Haberin bu alanda en az 10 kisilik bir ekip olusturup buradaki
verileri hemen ‘tik tik tik’ buraya, bu mecralara iletmesi, yaymlamasi gerekiyor. Bunu
yapmay1 diisiiniiyoruz. Bu bir siire¢. Hatta bununla ilgili daha genis kapsamli, daha ¢ok
ekibin oldugu tamamen dijital tarafta ilgili farkli seylerin de olabilecegini bazi
diisiincelerimiz var. Bunun 6n ¢aligmasini yaptik. Zamani geldiginde boyle bir olugum
icerisinde olacagiz. O zaman tabii ki podcastteki yaymlarimizin da ne kadar ¢ok zengin
oldugunu ne kadar hizli ve sicak haberlerin oldugunu da dinleyicilerimiz gorecek” (Elvan

Arat ile yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Umutcan Savel (Aposto Giindem): Podcast hostlarimiz kendi isleri seslendirme olan, bu
alanda yetkinlik kazanmig insanlar. Hem daha farkli seslerin orada olmasinin temsiliyet
bakimindan daha demokratik bir his verecegine inantyoruz. Hem de genis bir ekiple caligmak
orada o insanlar1 da her gece ayakta tutmadan, bu isi kaydederken, onlar1 yormadan bu isi
stirdiirmeye miimkiin kiliyor. Dolayisiyla onlarin hayatinda gdsterdigimiz 6zenin bir pargasi

olarak da bunu yapiyoruz. (...) Soyle 3 hostumuz var. Prodiiksiyon tarafinda calisan 2
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arkadagimiz var. Burada moderasyonu yapan farkli farkli yayinlar i¢in ekibimizden isimler
var ve bunlar da yaklasik 6 kisiler. Biitiin bu podcast siirecinde buradaki prodiiksiyonu idare
eden bir sef var olur. O ayr1 bir insan. Bir de bu Aposto Radyo yapisini kurgulayan ve bunun
lizerine caliganina 2 kisi var. Farkli farkli takimlar halinde calistiklarini diisiinebilirsiniz

(Umutcan Savci ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Katilimcilara yoneltilen “Podcast haberciligini  ka¢ kisilik bir ekip ile
vapiyorsunuz? ” sorularina verilen cevaplar i¢cerisinden belirlenen “anahtar kavramlar” ve
“anahtar climlelerden” hareketle yapilan analizlerde, ¢alismanin 6rneklemi igerisinde yer
alan katilimcilarin tirettikleri podcast haberlerinin hazirlanmasi siirecinde gorev kisilerin

tic unsurdan etkilendigi belirlenmistir.

Bu unsurlart igerik ireticisinin kurumsal veya bireysel aktor olmasi; icerigin 6z
itibariyle hangi mecraya yonelik olarak iiretildigi ve liretilen icerigin format olarak hangi

ozellikleri tasidig1 seklinde siralamak miimkiindiir.

Calisma kapsaminda yapilan analizlerde farkli medya ortamlar1 igin tretilen
iceriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi ve aktarilmasini seklinde yayimncilik
gerceklestiren medya kuruluslarinin bu yayinlar i¢in 6zel bir insan kaynag1 ayirmadiklari
bir diger ifadeyle igerigin iretildigi mecrada gorev alan kisilerin aynt zamanda s6z
konusu igerigin podcast mecrasina uyarlanarak aktarilmasi stirecinde de gorev aldigi
saptanmistir. Benzer bir durumun podcast mecrasina dolayli olarak igerik tireten

gazeteciler icin de s6z konusu oldugu goriilmiistiir.

Dogrudan podcast mecrasi ig¢in igerik iiretimi gerceklestiren medya
kuruluglarindan bazilarin bu yayinlar i¢in 6zel bir insan kaynag1 ayirmadiklart ancak bazi
medya kuruluslarinin podcast haberciligi i¢in 6zel bir insan kaynagi kullandiklari
belirlenmis. Dogrudan podcast mecrasina yonelik igerik {lireten gazetecilerin genellikle
bireysel calistiklar1 ancak bazi gazetecilerin teknik konularda cevrelerinden destek

aldiklar1 sonucuna ulasgilmstir.

5.10 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar1 ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerini
Hangi Araclar ile Uretiyorlar?
Bu tez calismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve

gazetecilere “Podcast haberciligini nerede yapryorsunuz?”, “Podcast haberciligi igin
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hangi teknik donamimlart ve yazilimlari kullantyorsunuz? ”, “Podcast haberciligi igin

hangi teknik donamimlara ve yazilimlara ihtiya¢ duyuyorsunuz? ” sorular1 yoneltilmistir.

Yukarida yer alan ilk soru ile medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast
haberlerini hangi fiziksel ortamda iirettikleri; ikinci soru ile bu {iretimi hangi teknik
donanimlar ve yazimlar1 kullanarak gergeklestirdikleri; tiglincii soru ile sahip olduklari
teknik donanimlar ve yazilimlar haricinde ihtiya¢ duyduklar1 teknik ekipman, donanim

ve yazilimlarin neler oldugu tespit edilmeye ¢alisilmistir.

Katilimcilara yoneltilen bu sorular ile medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast
haberlerini nerede {irettikleri; bu flretim siirecinde ne tiir araglar kullandiklari;
kullandiklar1 bu araglar disinda igerik iiretimi ic¢in ihtiya¢ duyduklari donanim ve
yazilimlarin neler oldugu ve podcast haberciligindeki iiretim araclart ile diger medya
ortamlarindaki haber iiretim araglar1 arasindaki benzerliklerin ve farkliliklarin neler

oldugunun belirlenmesi amaglanmastir.

Belirlenen bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gerceklestirilen
gorlismelerde elde edilen verilerden, calismanin oOrneklemini olusturan medya
kuruluglarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast haberlerini hazirlandiklar1 fiziksel
ortam ve bu hazirlik siirecinde kullanilan arag gereglere dair derinlikli aktarimlart hem
icerdikleri bilgilerin birbirleriyle olan benzerlikleri ve farkliliklar1 hem de igerik

ireticilerin anlatimlardaki vurgulamalar1 dikkate alinarak analiz edilmeye ¢alisilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle caligmanin O6rneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin podcast haberlerini hazirlandiklar fiziksel ortam ve bu
hazirlik siirecinde kullanilan arag gereglere iligkin anlatimlarinda kullandiklar1 belirleyici
ve ayirict ifadeler tespit edilmistir. Katilimeilarin podcast haberlerini hazirladiklari
ortama ve kullandiklar1 araglara iligkin aktarimlarda kullandiklar1 bu ifadeler ¢calismada
“anahtar kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra ise ¢alisma kapsaminda yapilan
goriismelerde elde edilen verilerden “Podcast haberciligini nerede yapiyorsunuz?”,
“Podcast haberciligi icin hangi teknik donanimlart ve yazilimlart kullaniyorsunuz?”,
“Podcast haberciligi i¢in hangi teknik donamimlara ve yazilimlara ihtiyag
duyuyorsunuz?” sorularina yanit niteliginde oldugu tespit edilen “anahtar kavramlar”

belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi aralarinda gosterdikleri
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benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son olarak ise listelenen bu

“anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢dziimlenmis ve yorumlanmustir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcast haberlerini
hazirlandiklar1 fiziksel ortam ve bu hazirlik siirecinde kullanilan arac¢ gereclere dair
derinlikli aktarimlarda kullandiklar1 bazi “anahtar kavramlar” ve “anahtar ctimleler”
sunlardir: “Biz zaten bir radyo oldugumuz igin teknik donanimlarimiz var ve bunlardan
faydalaniyoruz.”, “Tam geleneksel medyanin giiciiniin oldugu bir podcast iiretimi var.”,
“Zaten radyo temelli bir yaymncilik yaptigimiz i¢in bizim bu anlamda hi¢bir ihtiyacimiz

73

yok.”, “... 12 yildir Tiirkiye'de radyo yayinciligi yapiyyor RS FM ve biitiin arag¢lart
podcast yaymciligina da uygun.”, “Profesyonel olarak stiidyomuz var.”, “Zaten hali
hazirda bir yayin sistemi kurulu. Mini bir stiidyomuz var.”, “Simdi biz de kullandigimiz
her tiirlii alet, edevat, techizat, teknik imkanlarimiz iist seviyede zaten.”, “Hali hazirda
zaten stiidyolarimiz var.”, “Seslendirme stiidyolarimiz var.”, “Ofise kiigiik bir podcast
stiidyosu olusturduk.”, *...bizim yayinlarimizin herhalde yiizde doksani home-ofis olarak
gerceklestiriliyor demek miimkiin.”, “En az profesyonel oldugumuz sey zoom ile yapmak
zorunda kaldik o uzman réportajlarini.”, “Bu dénemde ozellikle pandemi kosullarindan

“«

dolayr biz evden yayin yaptik.”, “. Bir ofisimiz bir stiidyomuz yok.”, “Kendi evimde

vapiyorum.”, “... geleneksel medyadan gelen seflerim bana dediler ki ‘yorgan alti bunun

’

¢ok biiyiik ¢oziimii’ ben de ister istemez yorgan altint mantikli buldum.’

Katilimcilarin bu tema altinda analiz edilen podcast haberlerinin hazirlandig:
ortamlar ve bu haberlerin hazirlanmasi siirecinde kullanilan araclar gereclere iliskin
aciklamalarinda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve “anahtar ciimlelerden” hareketle
medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haberlerini hazirladiklart ortam ve bu
haberlerin hazirlanmasinda kullandiklar1 araglar ve gereclerde {ic unsurun belirleyici

oldugu goriilmiistiir.

Bunlardan ilki; igerik iireticisinin sahip oldugu roldiir. Daha genis bir anlatimla
igerik iireticisinin kurumsal veya bireysel igerik {ireticisi olup olmadigidir. Ikinci unsur;
icerigin hangi mecraya yonelik iretildigidir. Bir baska ifadeyle s6z konusu igerigin
dogrudan podcast mecrasima yonelik mi iretildigi yoksa farklt medya ortamlari icin
iretilen bir icerigin podcast mecrasmna uyarlanarak aktarildigidir. Podcast
haberciligindeki hazirlik siirecine etki eden ti¢ilincii ve son unsur ise liretilen igerigin yayin

formatidir. Daha genis bir anlatimla podcast haber yayininin konusu, tiirii, sunucu sayisi,

185



konuklu olup olmadigi ve siiresi gibi podcast haber yayinin hazirlanmasi siirecinde

dogrudan etki eden noktalarin neler oldugudur.

Podcast haberciliginin yapildig fiziksel ortam ve bu hazirlik stirecinde kullanilan
ara¢ gereclere etki eden bu ii¢ unsurun temellendirilmesi amaciyla baz1 katilimeilarin
podcast haberciligini gerceklestirdikleri ortam ve kullandiklar1 ara¢ gereglere kisaca

deginmek yararl olacaktir.

Farkli medya ortamlar1 igin trettikleri igerikleri podcast mecrasina uyarlayan
medya kuruluslar1 ve gazeteciler, podcast mecrasina igerik tiretirken halihazirdaki fiziksel
ortam, is gilicii ve teknik ekipmanlarini kullanmaktadir. Bu duruma o6rnek olarak
“Habertiitk Radyo” gosterilebilir. Habertiirk TV’de yayimlanan programlarin ses
dosyasina donistiiriilerek podcast mecrasinda yaymlanmas1 seklinde yayincilik
gerceklestiren Habertilirk Radyo, halihazirdaki stiidyo, teknik ekipman ve insan kaynagini
kullanmaktadir. Kanalin Dijital Medya Koordinatérii Cem Siinbiil, bu durumu “Tam

geleneksel medyanin giiciiniin oldugu bir podcast tiretimi var.” sdzleri ile agiklamaktadir.

Benzer bir durum “Acik Radyo” i¢in de gecerlidir. “Acik Radyo”da podcast
mecrasina yoOnelik olarak herhangi bir ekstra insan kaynagi veya teknik ekipman
kullanilmamaktadir. “A¢ik Radyo” var olan teknik imkanlar ve ig giicli kaynagini podcast
mecras1 i¢in de kullanilmaktadir. A¢ik Radyo’nun yayin koordinatorlerinden Didem
Gengtlirk, bu durumu “Biz zaten bir radyo oldugumuz igin teknik donanimimiz var ve

bunlardan faydalaniyoruz” sdzleri ile agiklamaktadir.

Ayni durum radyo temelli yaym yapan “Sputnik Tirkiye”’nin podcast yayinlari
icin de gegerlidir. “Sputnik Tiirkiye”nin Genel Yayin Yo6netmeni Mahir Bozetepe, “/2

’

vildir  Tiirkiye’de radyo yayinciligi” yaptiklarini  belirtmekte ve kullandiklar

ekipmanlarin “podcast yaymciligina da uygun” oldugunu ifade etmektedir.

“Fox Haber” podcast yaymlar1 Fox TV’de yaymlanan televizyon haber
programlarinin ses dosyasina doniistiiriilmesine dayanmaktadir. Bu nedenle televizyon
icin kullanilan ekipmanlar ayn1 zamanda podcast yayinlari i¢in de kullanilmaktadir. Bir
diger ornek ise “Bidebunuizle” podcast yayini olabilir. Gazeteci Yavuz Oghan tarafindan
yapilan YouTube yaymi daha sonra podcast formatina cevrilmektedir. Bu nedenle
YouTube i¢in iiretilen igerik iiretiminde kullanilan ekipmanlar ayn1 zamanda podcast i¢in

de kullanilmaktadir. Ayn1 durum gazeteci Unsal Unlii i¢in de gegerlidir. Unlii, YouTube
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yaymindan kisa bir siire sonra ilgili yaymni ses dosyasina doniistiirerek podcast
platformlarinda dinleyicilere aktarmaktadir. Bu nedenle icerik iiretiminde kullanilan arag

geregler YouTube igin kullanilan ara¢ gereclerle aynidir.

YouTube iizerinden yaptig1 yayinlart podcast formatina doniistiiren bir diger
icerik Ttreticisi ise Evrensel Gazetesi’dir. “evrensel podcast” yaymlarinin tamami
dogrudan YouTube i¢in iiretilen i¢eriklerden olusmaktadir. Bu nedenle icerigin tiretildigi

fiziksel ortam ve kullanilan ekipmanlar podcast i¢in de gegerli ve aynidir.

Sadece podcast i¢in icerik lireten gazetecilere ve medya kuruslarina bakildiginda
temel anlamda kullanilan ekipmanlarin benzerlik tasidig1 goriilmektedir. Bunun disinda
farkli kisilerle yapilan yayinlardan elde edilen ses dosyalarinin kullanimi igin farkli
yazilim ve araclar da kullanilmaktadir. Nida Dingtiirk, Seda Karatabaoglu ve Akin Art
tarafindan hazirlanan “Diinya Podcast”, hem bu kisilerin farkli {ilkelerde bulunuyor
olmalar1 hem de adi gegen gazetecilerin yayinlarina aldiklar1 konuklarla agirlik olarak
dijital platformlar {izerinden goriisme gerceklestirmis olmalari nedeniyle Onemlidir.
Yazili biilten yayinciligi yapan Aposto’nun kurucu ortagi Umutcan Savci, podcast

haberciligi i¢in bir stiidyo kurduklarini belirtmektedir.

Calismanin onceki boliimlerinde belirtildigi gibi Tiirkiye’de podcast haberciligi
uygulamalan farkli bigimlerde gergeklestirilmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda incelenen
podcast yayinlarindan bazilar1 dogrudan podcast mecrasina yonelik olarak iiretilmektedir.
Bununla birlikte ¢aligmada ele alinan baz1 podcast yayinlari ise farkli medya ortamlar
icin Uretilmekte ve daha sonra podcast mecrasina uyarlanmaktadir. Bu durum igerik
iiretimin gergeklestirildigi ortam ile igerik liretiminde kullanilan arag, gerek ve teknik

ekipman konusunda farkliliklarin olusmasina neden olmaktadir.

Calisma kapsaminda yapilan goriismelerde farklt medya ortamlari i¢in iiretilen
iceriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi ve aktarilmasimni seklinde yayincilik
gerceklestiren medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast mecrasinda dolasima soktuklari
bu yaymlar i¢in halihazirdaki fiziksel ortam, teknik ekipman, ara¢ ve gerecleri

kullandiklar1 goriilmiistir.

Dogrudan podcast mecrasina yonelik icerik tiretimi gerceklestiren medya
kuruluglar1 ve gazetecilerden bazilarinin bir yatirim gergeklestirerek stiidyo ortami

olusturdugu ve bazi1 arag gerecler temin ettikleri goriilmiistiir. Dogrudan podcast
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mecrasina yonelik icerik iiretimi gergeklestiren bazi medya kuruluglart ve gazetecilerin
ise herhangi bir yatirim gergeklestirmedikleri ve sahip olduklari imkanlar dahilinde

yayincilik gerceklestirdikleri goriilmiistiir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslarinin temsilcileri ve
gazetecilerin podcast haberlerinin hazirlandig1 ortam ve bu haberlerin hazirlanmasinda
kullanilan ara¢ gereclere yonelik degerlendirmelerine iliskin genel bir tablo ortaya
konulmaya calisilmistir. Calisma kapsaminda goriisiilen katilimcilarin - podcast
haberlerinin hazirlanmasinda kullanilan ara¢ geregler ile igerik iiretiminin gergeklestigi
ortama dair agiklamalarindaki ¢esitliligin ¢alismada olabildigince genis bir sekilde

yansitilmasi amactyla goriismecilerin konuya iliskin agiklamalar1 asagida aktarilmistir:

Didem Gengtiirk (Acik Radyo): Biz zaten bir radyo oldugumuz i¢in teknik donanimlarimiz
var ve bunlardan faydalaniyoruz. Sadece yaymlamak i¢in bir ara yiiz kullaniyoruz. Bunun
disinda zaten radyo yayimciligi icin bir teknik altyapiya ve personele sahibiz. Yani
prodiiksiyoncularimiz var ve onlar ilgileniyorlar (Didem Gengtiirk ile yapilan derinlemesine

goriisme, 26.01.2022).

Cem Siinbiil (Habertiirk Radyo): Televizyon oldugu igin bir sorun ¢ikarmamasi i¢in ¢ift
mikrofon kullanilir. Her sunucuda 2 tane mikrofon olur. Dolayisiyla bir tanesi bozulsa digeri
devam etsin istenir. Banttan da olmadig1 i¢in yani hataya yer olmayan ve kaliteden de 6diin
¢ok veremeyeceginiz alanlar. Tam geleneksel medyanin giiciiniin oldugu bir podcast iiretimi
var. Ama tabii ki diger tarafa yapildigi i¢in onun avantajini bu taraf kullaniyor. Televizyonun
montajlarin1 yapan kisilere vererek orada sesleri almalarini sagliyoruz. Yani seslere
doniistiirenler de yine video kurucular aslinda (Cem Siinbiil ile yapilan derinlemesine

goriisme, 14.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Zaten radyo temelli bir yayincilik yaptigimiz i¢in bizim
bu anlamda higbir ihtiyacimiz yok. Yani 12 yildir Tiirkiye’de radyo yaymcilig1 yapiyor RS
FM ve biitiin araglart podcast yayinciligma da uygun. Kullandigimiz ekipman zaten
profesyonel ekipman. Kullanan arkadaglarin hepsi radyocu zaten. Hani ses anlaminda bir
zafiyetimiz ya da eksigimiz yok. (Mahir Boztepe ile yapilan derinlemesine goriisme,

21.12.2021)”

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Profesyonel olarak stiidyomuz var. Bu
stidyomuzda mikrofonlarimiz olsun, ses kayit cihazimiz olsun, mikserimiz olsun.
Profesyonel bir ses kalitesi ile bu isi yapmay1 tercih ediyorum. Ciinkii sadece kulaga hitap
ettigimiz i¢in ayni radyo mantiginda oldugu gibi kullanmis oldugumuz miizigin, kullanmis
oldugumuz sesin temiz ve kaliteli olmasi lazim. Ciinkli podcast yaymcilig1 ayni radyo

yayinciligr oldugu i¢in bunu sik sik belirtiyorum insallah sikilmiyorsunuzdur? Radyo ve
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podcast mantig1 tamamen birbirine ¢ok benzer. Dolayisiyla sadece kulaga hitap ettiginiz i¢in
ses kalitesinin ve kullanmis oldugunuz miiziklerinde kaliteli olmasi gerekiyor bu yiizden de
isimiz geregi kaliteli cihazlar kullanmaya gayret ediyoruz. Ama sizin de malumunuzdur bu
isi yapmak i¢in sadece cep telefonunun ses kayit 6zelligini dahi kullanabiliyorsunuz.
Kullanmis oldugumuz programlarda eger bu isi profesyonel olarak yapmak istiyorsaniz ki
amatorde yapsaniz dahi internette birgok ses kayit programlari var. Temizlemek, mix
yapmak, render almak icin veya montajlamak icin bircok program var bizde. Radyocu
oldugumuz i¢in yillardir kullanmis oldugumuz profesyonel ses kayit, montaj programlari var.
Bunlar1 lisansh bir sekilde edinmisiz yillar 6nce bunlar1 kullanarak bu siireci boyle idare

ediyoruz (Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu ile yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Onur Kavak (evrensel podcast): Zaten hali hazirda bir yayin sistemi kurulu. Mini bir
stiidyomuz var. Bu sesi genelde yaka mikrofonlarindan altyoruz. Yani normal standart video
yayincilikta ne varsa yonetmen, reji ne yapiyorsa onu yapiyoruz. Ardindan program bittikten
sonra az da olsa en azindan tercihen sesin iistinden tekrar geciyoruz. Dip sesleri temizlemek
ici basit agik kaynak yazilimlara kullanmaya calisiyoruz daha ¢ok. Ac¢ik kaynak disinda yine
iicretsiz ve lisans konusunda sorun ¢ikarmayan programlara éncelik veriyoruz. iste Davinci
de caligmak gibi ya da Audio City gibi programlar1 kullantyoruz. Sonrasinda tabii ki de
podcast kapagini hazirlayip oldugu gibi dagitimci olarak Anchor kullaniyoruz. Ciinkii o da
en azindan iicretsiz simdilik. Oyle daha ¢ok kullanici dostu programlar ve yayinlari

kullantyoruz (Onur Kavak ile yapilan derinlemesine goriisme, 24.12.2021).

Elvan Arat (FOX Haber): Simdi biz de kullandigimiz her tiirlii alet, edevat, techizat, teknik
imkanlarimiz ist seviyede zaten. Kullandiginiz programlar, kullandigimiz bilgisayarlar,
programlarin lisansli {iriinleri hepsi en iist seviyede. En son siiriimleri kullaniyoruz. Onunla
ilgili bir sikintimiz yok. Oldugu zaman da zaten hemen ¢6ziilebiliyor” (Elvan Arat ile yapilan

derinlemesine goériisme, 06.12.2021).

Yavuz Oghan (Bidebunuizle): Cogunlukla aslinda kullandigimiz programlar, donatilar
bizim igimizi goriiyor. Bunlar ya ¢ok ucuz ya bedava. Geng arkadaslarimiz var burada onlar
organize ediyorlar. Biraz daha bdyle hani stiidyo ortam1 olsun. Biraz daha efekt kullanalim
gibi talepleri oluyor. Onlari yapabilme imkanimiz var. Gazete biiromuz var orada
olusturdugumuz bir 15181, greenbox kullaniyoruz zaten yaymlarda. Istedigimiz gibi
degerlendirmek i¢in arka fonu. Yalniz burada ¢ok biiyiik bir yatirim da yok. Gergekten ben
cep telefonuyla da yapabilirim. Bu is i¢in arkaya kiitiiphane yap yayma ge¢ git. Koy
YouTube’a. Cok bir sey fark etmez aslinda. Ama birazda kurumsal tutmaya c¢alistyorum.
Belki de eski aligkanliklar bilmiyorum (Yavuz Oghan ile yapilan derinlemesine goriisme,

21.12.2021)

Taha Hiiseyin Karagéz (Yeni Safak Yazarlar): Hali hazirda zaten stiidyolarimiz var.

Seslendirme stiidyolarimiz var. Gayet profesyonel bir sekilde. Podcast igin 6zel stiidyomuz
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da var. Hepsini verimli bir sekilde kullaniyoruz (Taha Hiiseyin Karagdz ile yapilan

derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Umutcan Savel (Aposto Giindem): Bunun i¢in ofise bir yatirim yaptik aslinda. Ofise kiiciik
bir podcast stiidyosu olusturduk. Bunun i¢in de piyasada gorece iyi olan mikrofonlardan
buraya satin aldik. Onlar1 kurduk. Bir grup 1siklandirma ekipmani kurduk. Yalitim igin pek
¢ok malzeme kullanmiyoruz agikgasi. Eski bir Avusturya apartmaninda bulundugumuz igin
duvarlar sesi yalitmaniza biraz imkan taniyorlar. Tabii ki daha kapsamli bir yatirimla podcast
stidyosunu gelistirmek miimkiin (Umutcan Savci ile yapilan derinlemesine goriisme,

22.12.2021).

Berkant Giiltekin (Podbee Media): Baslangigta stiidyoda aliriz kayitlart diye diisiinmiistiik
ama giindem c¢ok hizli degistiginde sik boliim ¢iktyoruz. Yani haftada 3 boliim ¢iktigimizda
oldu. Boyle oldugunda stiidyoya gitmek hakikaten ziil oluyor birazcik. Bu yiizden de Ozan’a
bir mikrofon ayarlamak en mantiklis1 6yle devam ediyoruz. Onun i¢in daha rahat oluyor.
Benim iginde daha rahat oluyor agikgas: (Berkant Giiltekin ile yapilan derinlemesine

goriisme, 29.12.2021).

Altan Sancar (Ozgiiriz Radyo — Bilanco Podcast): Soyle soyleyeyim bizim aslinda
Almanya’da, Berlin’de bir ofisimiz var. Biiylikce bir ofisimiz var. Fakat ben Berlin’de
degilim. Ben Tiirkiye’de ¢alistyorum. Bu yiizden agirlikli olarak evde kendi olusturdugum
alanda calistyorum. Sesin yanki yapmayacagi, sesin saga sola ¢ikmayacagi bir alan
olusturdum ve burada calistyorum. Yine agirlikli olarak bizim yayincilarimizda kendi
evlerinde olusturduklari alanda calisiyorlar. Ciinkii biz baglamadan hemen evvel radyo
yayinciligina, podcastte baglamadan hemen evvel yayincilarimiza nelerin gerekli oldugunu,
yani ses kaydi gergeklestirirken ne gibi ekipmanlarin gerekli oldugunu ilettik. Yeri geldi bize
kargiladik tabii. Yine yaymcilar evde. Bence agirlikli olarak Can Diindar bazen kendi
evinden gerceklestiriyor ama o da evinin bir boliimiinii tamamen ofise ¢evirmis durumda.
Yine hem ses hem goriintii kaynakli onlemleri almig. Bazen de ofisten gergeklestiriyor. Ama
bizim yaymlarimizin herhalde yiizde doksani home-ofis olarak gerceklestiriliyor demek
miimkiin. Bence podcast liretmek segeneklere bagli bir sey. Yani eger az maliyetle {iretmek
istiyorsaniz elbette ki bunun segenekleri var. Yiiksek maliyetle iiretmek istiyorsaniz bunun
da segenekleri var. Bu biraz da kaliteyi etkilemis oluyor bana kalirsa. Yani mesela iste rode’in
bir mikrofonunu kullanacaksaniz en basitinden 1.500 liray1 gézden ¢ikarmak gerekiyor. Ya
da konuk alacaksaniz su ¢ok ¢irkin bir seydir. Mesela iste mikrofon kurulur, telefonla biri
aranir. Hoparldre alinir telefon ve hoparlér mikrofona yaklastirilir. Orada sesler patlar,
giiriltiiler olur bunu podcast diye verirler. Biz bunun icin mesela biz ses mikseri
kullantyoruz. Eger konugu videolu olarak streamyard iizerinden alamayacaksak bunun yerine
ses mikseri kullantyoruz. En azindan birkag kulaklik girisinin, mikrofon girisinin olabilecegi,
telefonu kontrol edebilecegimiz bir mikser kullaniyoruz. Bunun disinda streamyard’

kullantyoruz. Dogrudan 6zel olarak edindigimiz bir sey. Bunu da sunun i¢in kullaniyoruz
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acikcast. Tiirkiye’de geleneksel olarak sdylesi mi yapilacak ya da bir konuyla ilgili mi
konusulacak ben buradayim hadi gelin yiiz yilize goriiselim gibi bir alg1 hala ¢ok gii¢lii. Ama
podcast de hizla gerektigi igin biz bunu yapamiyoruz. Goriisecegimiz ortamda
ekipmanlarimizi kurmak igin yeterli olmayacak kuvvetle muhtemel. Bu nedenle streamyard’
kullantyoruz. Ekipmanlarimizin gerekli ayarlamalar1 yaptiktan sonra sistem yazilimini
kullaniyoruz. Yani 6zelde biz iyi bir mikrofon yani rode’un iyi bir mikrofonunu bir ses
mikseri yeri geldiginde birden fazla telefonu ve bir de yazilim olarak da streamyard’1 ve tabii
ki diizenleyebilmek i¢in de audacity’i kullantyoruz (Altan Sancar ile yapilan derinlemesine

goriigme, 22.12.2021).

Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Biz tabii profesyonelce ¢alistik. Benim mikrofonum var.
En az profesyonel oldugumuz sey zoom ile yapmak zorunda kaldik o uzman roportajlarini.
Gorsel olarak yayinlayalim diye. Onlarin tabii ses kalitesi daha diisiik oldu. Onlar1 evden
yaptigim i¢in ben kullandim. Ama eger is yerinde olmus olsaydim onlar1 daha profesyonel
bir sekilde daha iyi bir mikrofonla halledebilirdik. Ozel bir montaj programimiz var. Onu
kullandik. Biitiin kayitlar1 profesyonel bir stiidyoda yaptik. Onun disinda bir stiidyoya
ihtiyacimiz oldu (Fulya Cangen ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.12.2021).

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Bu donemde 6zellikle pandemi kosullarindan dolay1 biz
evden yayin yaptik. Zoom iizerinden yaptim ben de biitiin soylesileri. Zoom’dan ses kaydi
almak, goriintii almak ¢ok daha kolay ve ¢ok net birgok programa gore. O yiizden bunun
iizerinden yaptim goriismelerimi ve gayet kaliteli bir ses oldu teknik agidan (Evrim Kepenek

ile yapilan derinlemesine goriisme, 08.02.2022).

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Simdi pandemi var normalde aslinda bizim
stiidyolarimiz var. Stiidyoda ¢ekiyorduk bunlari ama pandemi ile birlikte bu ¢ekimler biraz
evden olmaya basladi. Bunun da kolaylig1 var. Normalde belki o konuk Izmir’de ve o konugu
stildyoya getirmek belki imkansiz ya da ¢ok zor. Ama Izmir’deki kisi ile de Almanya’daki
kisi ile de Amerika’daki kisiyle de yayin yapabiliyorsunuz. Bdyle bir kolayligi oldu benim
acimdan. Nerede oldugunuzun higbir 6nemi yok. Ne zaman oldugunun da higbir 6nemi yok.
Bir mesafe kavrami da yok. (...) Yer, mekan ve zaman kavrami ortadan kalkmis oluyor.
Istediginiz her an her yerde elinizde bilgisayarmiz, elektriginiz ve 1s131mz varsa yaym
yapabilirsiniz. Isin giizel tarafi bu (Didem Mercan ile yapilan derinlemesine goriisme,

31.01.2022).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Biz 2020°de basladik bu podcast igine. Basladigimiz
donemde koronaviriis ¢ikti. Herkes evlere ¢ekildi. Tabii bu koronaviriis siireci dijital
medyanin, dijital araglarin da daha yaygin olarak kullanilmaya basladig1 bir dénem oldu.
Mesela artik herkesin elinin altinda zoom var. Ama 2 yil dnce bdyle bir sey yoktu. Zoom’u
ancak cok ilgilisi biliyordu. Bu da tabii podcast agisindan kolaylastirici bir unsur. (...) Bizim
arkadaglarimiz Ankara’da ama internet iizerinden oldugu i¢in yerin ¢ok bir dnemi yok.

Internet iizerinden yapiliyor yayinlar. Birebir goriistiikleri nadirdir. Zoom ile goriisiiyorsun,
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kaydi aliyorsun, sesini cikartiyorsun. Hep bu sekilde oluyor. Yani karsilikli diyalog
seklindeki, roportaj seklindeki podcastlerimiz bdyle iretiliyor. (...) Arkadaglar da zaten
montaj programlar1 var. Ozel olarak profesyonel mikrofon kullantyorlar. Zaten bu kadar.
Podcast’in ¢ok teknik ekipman anlaminda bir mikrofon yetiyor. Ama dedigim gibi bir de
onlarin programlar1 var. Montaj yaptiklari. Su anda teknik ekipman bu. Bir de Zoom ile
yapiliyorsa o. Bu igin profesyoneli nedir? Gidersin direk o muhabirle oturursun ayni masada
profesyonel mikrofonla konugursun. Ama simdi Zoom ve benzeri tekniklerle yapildig1 icin
senin mikrofonun mesela profesyoneldir, giizel ses veriyordur. Ama kars1 tarafta internet
baglantisiyla alakali olarak bazen gec¢ ses gelebilir. Arkadan cizirt1 gelebilir. Bunlar tabii
tamamen internet lizerinden yapmanin getirmis oldugu sikintilar. Teknik olarak bu sekilde.
Biitlin podcastlerimiz ses kalitesi bakimindan genel olarak temizdir (Selman Maltas ile

yapilan derinlemesine gériisme, 28.12.2021).

Ozay Sendir (Ozay Sendir’le ince Ayar): Evde kis bahgesinde yapiyorum. Bir tane USB
mikrofonum var. Iyi bir mikrofon. Mikrofonun ne kadar énemli oldugunu radyoda 6grendim.
Sonra bir tane Sound Forge programim var. Ses kaydinda aliyorum. Sonra Vegas programi
var. Vegas’la da altyorum montajint yapiyorum. Sonrada ve WeTransfer ile gazeteye

iletiyorum (Ozay Sendir ile yapilan derinlemesine goriisme, 16.03.2022).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Ihtiyag duyduklarimiza sahip degiliz. Bir ofisimiz bir
stidyomuz yok. Bir de Podcast Kurdi’yi kuran arkadaglar olarak her birimiz farkli
sehirlerdeyiz. 3 kisi Istanbul’da, 4 kisi Diyarbakir’da, 2 kisi Mardin’de ya da Sirnak’ta,
Van’da. Cok fazla yerden arkadas var. Bir stiidyomuz yok. Temel ihtiyacimiz olan sey
aslinda temiz ses alan bir mikrofon. Imkansizlik her seyi yaptirabiliyor. Temiz ses almaya
calisirken hangi saatlerde giiriiltii olmaz diye bakiyoruz? Mesela sabahin erken saatlerinde
ya da aksam ezanindan sonraki saatlerde ¢ok fazla giiriiltii olmuyor. Bulundugumuz evin
sartlarina gore kendimizi ayarlamaya ¢alisiyoruz. Ses kaydi alirken 2-3 kanaldan birden sesi
aliyoruz. Mesela sizinle konusuyoruz ya size ben bir zencastr linki génderiyorum siz de
tikliyorsunuz ben de buradan tikliyorum karsilikli sesinizi kaydediyorum. Ayni zamanda ben
buradan telefonumu da agiyorum kaydi almak icin etti 2 kanal. Zoom’un ses kaydini
kullaniyorum, etti 3 kanal. Bir de garanti etmek i¢in mesela sizden rica ediyorum ‘diyorum
ki sizde telefon kaydimi agabilir misin? Sonra o kaydi bana génderebilir misiniz?’ 4-5 yerden
birden o sesi aliyoruz réportaj yaparken. Kendimizin o aradaki anonsu almak i¢in ¢ok iyi
mikrofonlarimiz yok yaka mikrofonlari var. Ama ¢ok fazla iyi ses almadigi igin tisortle
halletmeye ¢alistyoruz. Telefonu kitabin {izerine koyup en olabilecek sesi minimalize etmeye
calistyoruz. Yani olabildigince ses olmasin temiz ses olsun diye. Boyle aslinda ilkel
yontemler kullaniyoruz. Cok iyi mikrofonlarimiz olmadig: i¢in (Rabia Cetin ile yapilan

derinlemesine goriisme, 02.01.2022).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): En temelden baglayalim. Bir bilgisayar, bir word. Art1 bir

mikrofon. Bu mikrofonun markas: Blue Yeti. Fena bir mikrofon degil. Giiriiltiilii olmayan
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bir oda. Yani disaridan giiriiltii almayan. Kendi evimde yapryorum. Bir iki boliimii stiidyoda
cektik. Arada sirada bdyle bir imkan oldugu zaman stiidyoya gittigimizde oluyor. Ama
sahsen kendi adima evdeyken daha rahat ediyorum. Birkag kere kaydediyorum. Evde kay1t
etmek daha kolay bana kalirsa (Ozan Giindogdu ile yapilan derinlemesine goriisme,

29.12.2021).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Birincisi sdyle baglamak istiyorum. Bizim
daha dnceki ofisimizde ses odamiz vardi. Simdi yeni bir yere tasindigimiz i¢in dolayisiyla
burada su asamada ses odamiz yok. Ama yapmaya basladik. Yani bunun ¢aligmalarina
bagladik. Dolayisiyla ofise gelmem higbir sey ifade etmeyecekti. Kaldi ki sabah 5°te
kalkryorum, otobiis yok. Ofise gelmek benim i¢in zaman kaybi. Dolayistyla evde bir ¢6ziim
iiretelim dedik. Sonra geleneksel medyadan gelen seflerim bana dediler ki ‘yorgan alti bunun
¢ok biiyiik ¢oziimii’. Ben de tamam dedim. Mesela ben sabah kalktigimda bir yandan ezan
okunuyor. Cop i¢in belediye isgileri geciyor. Bagrislar oluyor. Dolayisiyla ses igin ¢ok da
izole bir ortam olmuyor. Cevresel etkenler ¢ok etkiliyor. Ben de ister istemez yorgan altini
mantikli buldum. Ama daraliyorum. Onu kafaya gegiyorsunuz, orada okumak ¢ok zor bir
sey. Bir de hareket ediyorum yorganin altinda nefessiz kaldigim icin ve seste degisimler
oluyor. Ben bundan hi¢ memnun degildim. Sonra sefleriyle paylastim. Simdi yeni bir sey
yapmaya basladik. Kiiclik bir izolasyon kutusu yaptik. Mikrofon aldik. Ondan sonra
mikrofonu takabilmek i¢in iste bir tane tripod aldik. Cok yakin zamanda baslayacagiz. Benim
calisma odama kii¢iik bir stiidyo kurmaya baslayacagiz. Yani 6nlimiizdeki haftaya halletmis

oluruz gibi goziikiiyor (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.02.2022).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Yani podcast liretmek bir video iiretimi gibi degil daha
kolay. Dolayisiyla bir mikrofon ve bir ses kaydedici ile zaten isinizi halledebiliyorsunuz.
Diger taraftan bu podcastleri yaymlamanizi saglayan yani size bir yaymn RSS’i veren third
parti kanallar var. Biz bunlari kullanmiyoruz. Zaten kendi i¢imizde bir yazilim ekibimiz var.
Dolayisiyla kendi RSS’imizi olusturuyoruz. Bizim podcast iireten arkadasimiz yonetim
panelinden yiikliiyor. Oradan RSS ile biz biitiin kanallariniza yayin1 yaptyoruz. Ekstradan bir
teknik donanim ya da yazilima ihtiya¢ duymuyoruz (Stimeyra Teymur ile yapilan

derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Nida Dingctiirk (Diinya Podcast): Biz Skype’1 kullaniyoruz. Ciinkii tecriibelerimiz bize
gosterdi ki Skype’in baglantidan etkilenme orani zoom’a gore biraz daha diisiik. Bu bizim
lokasyonlarimizla da alakali olabilir. Evrensel bir tan1 koymak istemem. Ama Skype’taki
kaydimizi bir yedek olarak kaydederken hepimiz ayn1 anda kendi setuplarimizi kuruyoruz ve
seslerimizi tekil olarak kaydediyoruz. Sonra bu tekil kaydedilen sesler masada birlestiriliyor.
Boylece aslinda hi¢ internet baglantisinin insafina kalmadan bir kayit almig oluyoruz. Ham
ses kalitesi daha temiz ve diizglin oluyor. Hepimizin sdyledikleri gayet anlasilir oluyor.
Herhangi bir kesintiye ve kayba ugramiyor. Biz tecriibelerimiz sonunda en saglikli yontemin

bu oldugunu anladik. Enteresandir biz ii¢iimiiz hayatimizda hi¢ fiziken yan yana gelmedik.
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Bu arada iki yildir bu programi yapiyoruz ama hi¢ birbirimizi géremedik gergekten.
Oncelikle bir mikrofon ve aym zamanda mikrofonlu bir kulaklik. Ondan sonra
bilgisayarinizda bir kayit programimin olmasi. Artik gazetecilerin dnemli bir kismi1 Apple
kullandigi i¢in Apple cihazlar burada avantajli konuma geliyor. Ciinkii boyle default olarak
kayit programlari ile beraber geliyor. Onun haricinde konuklu formatlarda ihtiyag
duydugunuz programlar var. Genelde her kesimden konukla bir araya gelebilecegimiz igin
en ¢ok kullanilan programlar1 se¢cmek zorunda kaliyoruz. Burada iste zoom bir secenek. Ama
bunun internet baglantisindan c¢ok etkileniyor olmasi biiyiik bir dezavantaj. O yiizden
miimkiinse Skype’a yonlendirmeye calisiyorduk. Zencastr diye sadece podcast kaydetmek
icin kargi tarafinda hicbir uygulama indirmesine gerek kalmayan bir yazilim var.
Zencastr’dan faydalandigimiz zamanlarda s6z konusu oluyor. Miimkiinse karsimizdaki
konugun teknolojik yetkinligine gore tipki bizim ‘Diinya Podcast’ de kayit alirken
yarattigimiz setup’t konuklarimizla da yaratmaya c¢alisiyoruz. Onlarin da kendi seslerini
haricen kaydedip kayit bitiminde bize géndermelerini istiyoruz. Eger yapabiliyorlarsa da bu
haricen alinmis kayitlardan ¢ikartiyoruz programi. Ama bu bir zorluk tabi. Kars1 tarafa bunu
anlat. O setup’1 kurdurt. Ciinkii genelde bilgisayardan baglaniyorlar. Telefon ekstra bir cihaz
oluyor kayit alabilecekleri onu nereye konumlasin etsin? Acikcasi ¢ok kolay stirecler degil

(Nida Dingtiirk ile yapilan derinlemesine goériisme, 14.12.2021).

Unsal Unlii (Unsal Unlu): Baslangicta biraz el yordamiyla yapiliyordu. Bu isi yaparken en
¢ok ihtiyag duyacaginiz sey bir kere dijital veriyi aktarabileceginiz donanim. Yani dijital bir
kamera. Dijital ses diizenegi ve hizli bir bilgisayar. Baslangi¢ta benim bir laptopum vardi.
Onunla yapryordum. Bilgisayar agisindan bir sorunum yoktu. Ama kamera kullanimi
acisindan sikintiydi. Simdi bir ara yiiz programiyla artik bunu daha rahat ¢ozebiliyorum.
Bunun parasizlar1 da var ama ben Vmix kullantyorum. Vmix’in gdyle bir avantaji var. Size
bir normal televizyonda galisirken saglanacak imkanlarin pek ¢ogunu saglayabiliyor. Yani
disaridan ses baglantisi alabiliyorsunuz. Gorlintii baglantis1 alabiliyorsunuz. Fotograflar
paylasabiliyorsunuz. Videolar paylasabiliyorsunuz. Animasyona agik. Onu kullaniyorum.
Onun disinda kullandigim dijital bir kamera var. Klasik bir webcam logitech’in ve
kullandigim ¢ift monitdrli bir nasil sdyleyeyim workstation deniyor buna ama bir
bilgisayarim biraz daha kalibrelisi bu. Cift monitériin baglandigi bilgisayarim var. Es zamanl
olarak da yayini ayn1 zamanda takip edip hani oradan dijital mecra izleyebilmek i¢in bir tane
ontimde iPad acili halde siirekli. Bu da yaymi takip icin. Mikrofon diizenegi burada son
derece 6nemli. Simdi kullandigim bu mikrofon diizeni benim ikinci mikrofonum. Ilk
kullandigim bu degildi. Ama bu mesela su anda dynomax kullaniyorum. Daha dnce shure
marka bir mikrofon kullaniyordum. Bunlar hepsi aslinda ayni seye yonelik bir tanesi tak
kullandi. Dogrudan bir USB ile giriliyordu. Bu su anda bir ara yiiz de kullaniyorum. Yani bir
ses kart1 da kullantyorum. Tabii sesin daha rahat iletimini sagliyor bu. Su anda istedigim
ekipmana sahibim. Bunu sdyleyebilirim. Ama 6 yilin sonunda” (Unsal Unlii ile yapilan

derinlemesine goriisme, 21.12.2021).
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Katilimcilara  yoneltilen  “Podcast haberciligini nerede yapiyorsunuz?”,
“Podcast haberciligi icin hangi teknik donanimlart ve yazilimlart kullaniyorsunuz? ”,
“Podcast haberciligi i¢cin hangi teknik donamimlara ve yazilimlara ihtiyag
duyuyorsunuz?” sorularia verilen cevaplar igerisinden belirlenen “anahtar kavramlar”
ve “anahtar climlelerden” hareketle yapilan analizlerde, ¢alismanin 6rneklemi igerisinde
yer alan medya kuruluglar1 ve gazetecilerin podcast haberlerini hazirlandiklar1 ortam ve
bu haberlerin hazirlanmasinda kullandiklar1 araglarin ii¢ unsurdan etkilendigi
belirlenmistir. Bu unsurlar igerik {ireticisinin kurumsal veya bireysel aktér olmasi;
icerigin 0z itibariyle hangi mecraya yonelik olarak iiretildigi ve iiretilen igerigin format

olarak hangi 6zellikleri tasidig1 seklinde siralamak miimkiindiir.

Calisma kapsaminda yapilan analizlerde farkli medya ortamlar i¢in iiretilen
iceriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi1 ve aktarilmasini seklinde yayincilik
gerceklestiren medya kuruluglari ve gazetecilerin podcast mecrasinda dolagima soktuklari
bu yayinlar i¢in halihazirdaki fiziksel ortam, teknik ekipman, ara¢ ve gerecleri
kullandiklari; dogrudan podcast mecrasina yonelik igerik {iretimi gergeklestiren medya
kuruluglart ve gazetecilerden bazilarinin bir yatirim gergeklestirerek stiidyo ortami
olusturdugu ve bazi ara¢ geregleri temin ettikleri; dogrudan podcast mecrasina yonelik
icerik tiretimi gerceklestiren bazi medya kuruluslar1 ve gazetecilerin ise herhangi bir
yatirrm gerceklestirmedikleri ve sahip olduklart imkanlar dahilinde yayincilik

gergeklestirdikleri sonucuna ulasiimistir.

5.11 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerinin
Bashiklarim1 Nasil Belirliyorlar?

Bu tez ¢alismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluglarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Podcast haberlerinde yayin bagshklarini nasil belirliyorsunuz ve bu
bashiklar: belirlerken nelere dikkat ediyorsunuz?” sorusu yoneltilmistir. Bu soru ile
calisma kapsaminda goriisiilen medya kurulusu temsilcisinin bakis agisi, yorumu ve
degerlendirmeleri baglaminda ilgili medya kurulusunun podcast haberlerine ait yaymn
basliklarin1 nasil belirledikleri ve bu basliklarin belirlenmesi siirecine etki neden
dinamiklerin neler oldugu belirlenmeye calisilmistir. Calisma kapsaminda goriisiilen

gazetecilere de yoneltilen bu soru ile dogrudan ilgili gazetecinin podcast haberlerinde
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yayin bagliklar1 nasil belirledigi ve bu basliklarin belirlenmesi siirecine etki neden

dinamiklerin neler oldugu belirlenmeye calisilmistir.

Katilimcilara yoneltilen bu soru ile medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast
haberlerine ait yayin basliklarini nasil belirledikleri; bu basliklarin belirlenmesi siirecinde
nelere dikkat ettikleri; kurumsal ve bireysel icerik iireticilerinin podcast yayinlarina ait
basliklarin belirlenmesi siirecini nasil yonettigi; bu siirecin kurumsal ve bireysel igerik
iireticilerinde hangi yonlerden benzerlik veya farklilik gosterdiginin tespit edilmesi

amaglanmstir.

Belirlenen bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gergeklestirilen
gorlismelerde elde edilen verilerden, calismanin oOrneklemini olusturan medya
kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast haberlerine ait yayimn basliklarinin
belirlenmesi siirecine dair aktarimlari hem igerdikleri bilgilerin birbirleriyle olan
benzerlikleri ve farkliliklart hem de hem de katilimeilarin gériismelerdeki vurgulamalari

dikkate alinarak analiz edilmeye calisilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin 6rneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin podcast haber yayinlarina ait basliklarin belirlenmesi
stirecine dair derinlikli bilgileri aktarirken kullandiklar1 belirleyici ve ayirict ifadeler
tespit edilmistir. Katilimcilarin podcast yayimlarinin haber basliklarinin belirlenmesi
siirecine iligkin aktarimlarinda kullandiklar1 bu ifadeler ¢alismada “anahtar kavram”
olarak kabul edilmistir. Daha sonra ise ¢alisma kapsaminda yapilan goriismelerde elde
edilen verilerden “Podcast haberlerinde yayin baghklarini nasil belirliyorsunuz ve bu
bashiklar: belirlerken nelere dikkat ediyorsunuz?” sorusuna yanit niteliginde oldugu
tespit edilen “anahtar kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar
kavramlar” kendi aralarinda gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak
listelenmistir. Son olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi

ile ¢ozliimlenmis ve yorumlanmaistir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcast haber yaymlariin
bagliklarinin belirlenmesi siirecine dair derinlikli aktarimlarda kullandiklar1 baz1 “anahtar
kavramlar” sunlardir: “Bu genelde editorler arasinda paslagma ile oluyor.”, “...kendi
icimizde paslasiyyoruz genelde.”, “Ben bazi oneriler yapiyorum. Ozan olur diyor veya

soyle mi yapsak diyor. Buna gore de bir baslik belirleniyor.”, “Editér arkadaslarla
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beraber oturuyoruz, onlar oneriyorlar. Uzerinde anlastigimiz bir bashk oOne
ctkartiyoruz.”, “Ben her seyi hazirliyorum bashgi da kendim belirliyorum.”, *“...sanki
boyle gercekten haber merkezindeymisiz ve o basliklar: tartisiyormusuz gibi oluyor.”,
“Ciddi bir is ¢iinkii 0o”, “Cok dikkat ¢ceken bir mangset olabilir “Az kelimeyle ¢ok sey
anlatmaya ¢alisarak belirliyoruz”, “Neyi bashga ¢ekelim noktasinda hep ¢arpicilig
kullamiyoruz.” “Manseti hep c¢arpict yerlerden alip icerisinde meselenin 6ziinii

’

anlatmaya ¢alisiyoruz.”, “Haberin hiyerarsisine gére baslhiklar: se¢cmek gerekiyor.”,

“Gazeteye bashk atmaya benziyor.”, “...dolayisiyla ben ve Kaya sefim diyebilirim.”,
“Bizim podcast igerik iireticisi arkadaslar kendileri belirliyorlar baghgi.”, “Haberi

vazan kisi belirliyor aslinda” “Biz basligi podcast igin atmiyoruz.”

Katilimcilarin  bu tema altinda analiz edilen podcast haberlerinin yayin
basliklarinin  belirlenme siirecine 1iligkin agiklamalarinda kullandiklart “‘anahtar
kavramlar” ve “anahtar climlelerden” hareketle calismanin 6rnekleminde yer alan medya
kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haberlerinin yayin basliklarin belirlenmesi siirecinde
farkli uygulama pratikleri sergiledikleri belirlenmistir. Belirlenen bu uygulama
pratiklerine iliskin analizlerden ©once podcast haberciligindeki “yazi tiirlerinden”

bahsedilmesinde yarar vardir.

Podcast haberciliginde ii¢ farkli yazi tiirlinden bahsetmek olasidir. Bunlardan ilki
podcast kanalina ait genel bir bilgilendirmenin yapildig: ve ilgili podcast kanalinin tiim
yayin boliimleri i¢in gegerli olan yazidir. Bu yazi tiirii podcast dinleme platformlarinda
genellikle ilgili podcast kanalinin tanitilmasi1 amacini tasimakta ve “hakkinda” olarak
isimlendirmektedir. Podcast haberciligindeki ikinci yazi tiirii bir podcast kanal1 altinda
yayinlanan ve genellikle boliim olarak isimlendirilen yayinlara iliskin girilen bashk
yazisidir. Bu yazi tlirii podcast platformlarinda genellikle “boliim basligr” olarak
adlandirilmaktadir. Podcast haberciligindeki tiglincii yazi tiirii ise her bir boliim i¢in ayri
ayr1 yazilmasi miimkiin olan agiklama yazisidir. Podcast platformlarinda genellikle
“boliim agiklamas1” olarak isimlendirilen bu yaz tiirii ile boliim igerisinde ele alinan,

deginilen veya anlatilan konulara iliskin detayl1 agiklamalar yapilmaktadir.

Calismanin bu ana temasinda bu yazi tiirlerinden daha ¢ok “bdliim baslhigi”
yazisinin nasil belirlendigi ve bu belirleme siirecine etki neden faktdrlerin neler olduguna
odaklanilmistir. Bunun ilk nedeni ise dinleyicilerin ilgili podcast kanali altindaki

yaymlarda gordiikleri ilk yazili iletenin bu baslik olmasidir. Bu tema altinda “bolim
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baslig1” yazisina odaklanilmasinin bir baska nedeni ise podcast haberciligindeki bu
yazinin geleneksel veya dijital medya ortamlarindaki “manset”, “haberi baslig1”, “KJ

99 ¢¢

baslig1” “yayin baglig1” gibi haber bilesenlerine karsilik geldiginin varsayilmasidir.

Bu genel agiklamalarin ardindan ¢alismanin Grneklemini olusturan igerik
tireticilerinin podcast haber yayinlarina dair “bolim baglig1” kullanim pratiklerine iliskin

analize asagida yer verilmistir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan medya kuruluslart ve gazetecilerin
podcast haberciligindeki “bolim basligr” kullanim pratiklerini temelde ii¢ baslik altinda
incelemek miimkiindiir. Birincisi dogrudan podcast mecrasina yonelik igerik iireten
medya kuruluslar1 ve gazetecilerin belirledikleri ve podcast platformlarina 6zel olarak
olusturduklar1 “bdliim basliklar1”dir. Bu basliklar icerik iiretici tarafindan podcast yayinin

dolasima sokulma stirecinde dagitic1 platformda 6n goriilen kisma girilmektedir.

Podcast haberciliginde “boliim bagligi1” kullanim pratiklerinden ikincisi farkli
medya ortamlari i¢in iiretilen igeriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi ve aktarilmasi
stirecinde “ortak yayin” basliginin belirlenmesidir. Daha genis bir anlatimla bu uygulama
herhangi bir medya ortami icin iiretilen bir igerigin podcast mecrasina uyarlanmasi ve

aktarilmasi siirecinde ayni bagliginin kullanilmasi seklindedir.

Podcast haber yaymlarindaki “bdliim baglig1” kullanim pratiklerinden {igiinciisii
ise yukarida aciklanan iki uygulama tiiriinden de etkilenen bir melez kullanim seklinde
dayanmaktadir. Daha genis bir ifadeyle bu uygulama farkli medya ortamlari i¢in iiretilen
iceriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi ve aktarilmasi siirecinde podcast
platformlarinda ilgili yaymn i¢in yeni bir “boliim baslhigi”nin belirlenmesi seklinde

gerceklesmektedir.

Tiirkiye’deki medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haber yaymlarinin
basliklarina iligkin uyguladiklar1 ilk kullanim pratigi “boliim basligmin” podcast
mecrasina 6zel olarak iiretilen igeriginin podcast platformlarinda dolagima sokulmasi
sirecinde belirlenmesidir. Tek bir podcaster tarafindan hazirlanan podcast haber
yayinlarinda bu siirecin ilgili yayinci tarafindan yonetildigi goriilmiistiir. Birden fazla
yaymcimnin hazirladigi ve sundugu podcast haber yayinlarinda ise boliim basliginin
belirlenmesi stireci farklilik gosterdigi saptanmistir. Birden fazla gazetecinin ortakligiyla

hazirlanan podcast haber yayinlarin basliklarin belirlenmesi siirecini gazetecilerden biri
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tarafindan gerceklestirildigi goriilmiistiir. Ornegin gazeteciler Nida Dingtiirk, Seda
Karatabanoglu ve Akin Art tarafindan hazirlanan “Diinya Podcast” isimli podcast
yayininin boliim bagliklar1 bu ii¢ editoriin kendi aralarinda yaptiklar1 gérev dagilimlari

geregi gazeteci Seda Karatabanoglu tarafindan hazirlanmaktir.

Calisma kapsaminda yapilan goriismelerde Tirkiye’deki medya kuruluslart ve
gazetecilerin podcast haberlerine iligskin bagliklarin belirlenmesi siirecinde bazi kriterlere
dikkat ettikleri goriilmiistiir. Ornegin, “Haber Dinle” isimli podcast yaymin yapimcisi
olan radyo yayinct ve gazeteci Haluk Zekeriya Kiirtiictioglu, podcast yaymin basgliginin

belirlenmesi siirecinde “haber hiyerarsisinin” belirleyici oldugu belirtmektedir.

“Bilango” isimli podcast yaymnin yapimcis1 gazeteci Altan Sancar ise podcast
haberlerinin yayin basliklarinin belirlenmesi siirecinde “carpiciligi” on planda tuttuklar
belirtmektedir. Dinleyicilerin ilgisinin ¢ekilmesi amaciyla haber baglhiginda “carpict”
ifadelere yer verdiklerini belirten Sancar; bu durumun ayni zamanda etik bir ikilem

yarattigini belirtmektedir.

Tiirkiye’deki medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haber yayinlarinin
basliklarina iligkin ikinci uygulama pratigi ise “ortak yayin basliginin” kullanilmasidir.
Bu yonde uygulama gergeklestiren medya kuruluslart ve gazeteciler farkli medya
ortamlar1 i¢in TUrettikleri iceriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi ve aktarilmasi
siirecinde ilgili yaymnin “boliim bashigini” diger mecralardaki basliklar ile ayni1 olacak

sekilde kullanmaktadir. Bu duruma 6rnek “Art1 TV” podcast yayinlar1 gosterilebilir.

“Art1 TV” televizyon kanali biinyesinde yayinlar programlarin podcast mecrasina
uyarlanarak aktarilmasi siirecinde, yaymlarm basliklarin1 belirlenmesinde podcast
platformlarindan daha ¢ok YouTube platformunun temel dinamiklerinin dikkate alindig:

gorilmiistiir.

Internet haber platformu Bianet’de de Arti TV’ye benzer bir uygulama
gerceklestirilmektedir. Bianet’in web sitesi olan www.bianet.org internet sitesine yazili
olarak {iretilen sdylesilerin bazilari ayni zamanda podcast mecrasina uyarlanarak
hazirlanmaktadir. “Bianet Podcast” kanalina igerik iireten Bianet editorii Evrim Kepenek
gerceklestirdigi soOylesileri yazili versiyonundaki basliginin ayni zamanda podcast

yayiminin basligi oldugu belirtmektedir.
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Tiirkiye’deki medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haber yaymlariin
basliklarina iliskin ti¢iincii uygulama pratigi ise “melez yayin basliginin” kullanilmasidir.
Bu yonde uygulama gergeklestiren icerik treticileri farkli medya ortamlari igin iiretilen
iceriklerin  podcast mecrasina uyarlanmasi ve aktarilmasi siirecinde podcast
platformlarinda ilgili yayin i¢in yeni bir “bolim bagligr” belirlemektedir. Bu uygulama

tiiriine “FOX Haber” podcast yayinlar1 6rnek olarak gosterilebilir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast haberlerine ait yayin bagliklarin1 belirleme siireglerine iliskin genel bir tablo
ortaya konulmaya c¢alisilmigtir. Caligmanin 6rneklemini olusturan medya kuruluslari ve
gazetecilerin podcast haberlerinin yayin basliklarini1 belirleme siireclerinin ¢aligmada
olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya iliskin

aciklamalar1 asagida aktarilmistir:

Onur Kavak (evrensel podcast): Bu genelde editorler arasinda paslasma ile oluyor. Bu
sunucuda olabilir o anki. Cok dikkat ¢eken bir manset olabilir. Yani kendi i¢imizde
paslagtyoruz genelde. Zaten bu igerigi lireten arkadaglarimiz ayni zamanda editér, yani
internet editorii o agidan zorlanmiyoruz. (Onur Kavak ile yapilan derinlemesine goriisme,

24.12.2021).

Yavuz Oghan (Bidebunuizle): Editor arkadaglarla beraber oturuyoruz, onlar dneriyorlar.
Uzerinde anlastigimiz bir baslik éne ¢ikartiyoruz. Gazeteye manset nasil atryorsak YouTube
yayina da manseti dyle atiyoruz. Yani bir giinii nasil 6zetliyor bir gazete soyle oldu diyoruz.
Obiiriinde de bir yayim soyle oldu diye 6zetleme gayreti. Zor bir sey ama beraber yapiyoruz.
Yani oturup notlar almiyor falan. Ciddi bir is ¢linkii o (Yavuz Oghan ile yapilan

derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Bizim programcilarimizla birlikte ¢aligan editorleri var.
Her programcinin var. Ama daha ¢ok tabii Atilla (Giineri) beyin programi ¢ok yogun oldugu
i¢in, fazla konuk katildig1 i¢in onunla birlikte dogrudan sadece o program i¢in calisan
arkadaglarimiz var. Bir haber editorii ve iste daha junior (geng) bir arkadasimiz var. O da
roportajlart yapiyor. Gerekli ses diizenlemelerini yapiyor. Yani orada karar sdyle oluyor.
Atilla bey ve editorii konusuyorlar. Iste bu aksamki konugu belirliyorlar. Konuklar: tabii ki
o karar alma siireclerine ben ve haber koordinatdrii arkadagimiz da dahil oluyoruz. Yani 6nce
bize geliyor igerik. Ondan sonra biz baktiktan sonra siteye diger arkadaslarimiz hazir bir
sekilde giriyorlar. Yani tamamen bizim program editorii sistemi {izerinden yiiriiyen bir sey

(Mahir Boztepe ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Umutcan Savcl (Aposto Giindem): Podcastin bagliklarina da giindem biilteninin basligina

da glindem biilteninin kendi ekibi karar veriyor. Orada tamamen editérlerimizin, o ekibin
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icindeki editorlerin, onlarin yonetici editorlerinin ve sef editoriimiiziin kararlar1 sonucunda
kadar veriliyor. Burada odaklanmamiz sey aslinda o giinkii giindem biilten i¢indeki en Snemli
mesele nedir? Okurun bilgi sahibi olmak istedigi, almak istedigi en dnemli mesele nedir?
Ciinkii burada okulu soyle bir kaygisi var. Baska basliklar secildiginde acaba ben bugiin
giindemde gordiigiim bu mesele hakkinda bilgi alabilecek miyim? Bu biiltende kaygist
oluyor. O yiizden onun orada oldugunu. Onu okuru zorlamamak ve yormamak adina onunla
paylasma geregi duyuyoruz. Dolayisiyla kimi zaman albenisi daha yiiksek olabilecek
iceriklerdense giindemde ne varsa ve biz neyi aktardiysak ya da biiltenin gdbegine neyi
koyduysak onu aktarmak maksadimiz. Buna gore seciyorlar. Kimi zaman 2 ya da 3 konu
baslig1 oluyor. Kimi zaman da giindem ¢ok 6nemli bir konu tarafindan domine ediliyorsa
yani Cumhurbagkani bir agiklama yaptiysa ve onun etrafinda birtakim aksiyonlar alindiysa.
Bir merkez bankas1 karar1 varsa. Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisinin aldig1 bir karar ya da
yasama siirecinde olan herhangi bir sey varsa. Ulkede Allah korusun bir afet olduysa. Bir
genel se¢im varsa. Bolgesel segimler varsa. Bunlar iizerine bagliklar1 tercih etmeye
calistyoruz. Okurumuzu aydinlatmak maksat tabii ki. Yani giindemi her zaman yakalamak.
Ama orada hi¢ Aposto’daki yoneticilerin, satis ekibinin ya da baska kimselerin karigtig1 bir

stire¢ olarak islemiyor.

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Bagliklar1 yazili medyadan esinlenerek yani oradan
edindigimiz tecriibelerle olabildigince az kelimeyle ¢ok sey anlatmaya ¢alisarak belirliyoruz

(Rabia Cetin ile yapilan derinlemesine goriisme, 02.01.2022).

Berkant Giiltekin (Podbee Media): ilk basta konuyu belirledigimizde belirlemiyoruz
basligi. Konuyu belirledigimizde ilk basta yaptigimiz ig fikir aligverisi yapip bunu hangi
noktalardan ele aliriz? Yavas habercilik ¢ok 6nemli bir mesele. Ciinkii mesela bir olay var
ortada bu olayin farkli noktalarini ele alip bu noktalar1 birlestirmek aslinda Trend Topic’in
amact birazcik. Bu noktalar birlestikten sonra, aslinda bolim ortaya ¢iktiktan sonra bu
boliimiin adi ne olsun diye karar verme agamasina o noktada geciyoruz. Ben bazi oneriler
yaptyorum. Ozan olur diyor veya sdyle mi yapsak diyor. Buna gore de bir baglik belirleniyor.
Bizim baslik segerken amacimiz hangi konuyu konusuyoruz? Trend Topic olan konu ne veya
Trend Topic degilse bile o konu ne? Bunu 6zellikle giizelce bir anlatmasi lazim. Basligin ve
aciklamanin ilk birkag climlesi. Bunun disinda birazcik da esprili olursa tatlt olur tabii ki.
Ama en 6nemli olan sey igerigi yansitryor mu, ifade ediyor mu? (Berkant Giiltekin ile yapilan

derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): Gazeteye baslik atmaya benziyor. Yani sosyal medya
baglig1 gibi degil. Gazete basligina daha ¢ok benziyor podcast bagliklar1 (Ozan Giindogdu ile
yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Gamze Elvan (Medyascope - Giine Baslarken): Ben her seyi hazirliyorum bashgi da
kendim belirliyorum. Ama Kaya Heyse sefime gonderiyorum. Son onay ondan gegiyor. Ama

onun attig1 bagliklar1 begenmezsem tartigiyoruz ya da benim attigim basliklari o begenmezse
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tartistyoruz. Yani sabah saat 7’ye kadar bir tartisma durumu s6z konusu. Ama birbirimize
kabul ettiriyoruz. Yani sanki boyle gercekten haber merkezindeymisiz ve o basliklar
tartistyormusuz gibi oluyor. Ama zaten ben burada editdr olarak ¢alistigim igin hangisinin
vurucu olabilecegini az ¢ok tahmin ediyorum agikgasi. Yani dolayisiyla ben ve Kaya sefim
diyebilirim. Bir de haber akisi belirliyor asil (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine

goriigme, 04.02.2022).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Bizim podcast igerik iireticisi arkadaglar kendileri
belirliyorlar baslig1. Yoneticiler eger hani bu basligin degismesini istiyorsa ‘su bagligi sdyle
yapalim’ ya da daha ilgi ¢ekici bir hale getirelim diyorlar. Icerik iireticisi arkadasin 6nerisi
ile basliyor genelde onlarin onerileri kabul oluyor. Yani onlarin sectikleri bagliklar

kullaniliyor (Selman Maltas ile yapilan derinlemesine goriisme, 28.12.2021).

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Haberin hiyerarsisine gore basliklari
secmek gerekiyor. O bagliklarda aynen haberin siralamasinda oldugu gibi. Yani oralarin da
¢ok 6nemli oldugunun farkina vardik. Ciinkii okudugunuz haber basliklarini goriip insanlarin
hani biraz daha haberi ileri alip veya geri alip boyle bir tercih yapiyorlar. Onlar1 da fark
ettigimiz igin podcast yayinciligiin da haberin basliginin énemli oldugunu gordiik bizde.
Dolayistyla bu haberin bashk kisimlarini da yine siralamasina gore yapiyoruz (Haluk

Zekeriya Kiirtiinciioglu ile yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Altan Sancar (Ozgiiriiz Radyo — Bilanco Podcast): Yayin bittikten sonra biz agikgasi
oturup dinliyoruz. Ama biraz burada hala Tirkiye’deki izleyicinin sanirim ¢ok gekici
buldugu bir sey var, ¢arpicilik. Ciinkii onu istiyor Tiirkiye’deki takipgiler, dinleyiciler. Of bu
da ¢ok carpict olmus ya ben buna bir bakayim gozii ile yaklagiyor agikcasi biz de onu
kullaniyoruz. Neyi basliga c¢ekelim noktasinda hep carpiciligr kullantyoruz. Manseti hep
carpici yerlerden alip igerisinde meselenin 6ziinii anlatmaya calistyoruz. Ama dogru mu
derseniz belki dogru degil. Etik mi degil. Ama direniyoruz ¢linkii bagska da garemiz yok

(Altan Sancar ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Cem Disbudak (Art1 TV): Biz bashigi podcast i¢in atmiyoruz. Biz o yaymin tekrarmi
YouTube’a atarken roportajin icerisinden en dikkat ¢ekici, en vurucu yeri alip attyoruz. Ama
mantik aynt mantik. Biz bu igerigi sadece podcastte atiyor olsak da yine ayn1 sekilde 6nemli
yerini ¢ikartip sunacaktir. Clinkli “Giin Basliyor” haftada 5 giin. Hafta i¢i yaymliyoruz.
Konuyu ve konugu yazmazsak arada kaynayip gidiyor. Ciinkii ¢ok fazla igerik var. Onun
icerisinden evet bu icerik benim ilgimi ¢ekiyor. Evet ben bunu dinlemeliyim. Ya da birazcik
gel gel yapiyoruz. Ona gore yapiyoruz (Cem Disbudak ile yapilan derinlemesine goriisme,

27.12.2021).

Nida Dinctiirk (Diinya Podcast): Biz giindemlerimizi énden hazirliyoruz yazili olarak.
Bizim sosyal medya gonderilerini Seda tasarliyor. Boyle bir is boliimii var aramizda. Ondan

sonra herkes programdan sonra giindemini bazen yayin sirasinda birbirimizi glincelledigimiz
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diizeltimiz, ekledigimiz seyler de olabiliyor. Program bitiminde birbirimize mail atiyoruz.
Biitiin glindemimizi, bagliklarimiz, spotlarimizi. Sonrasinda da Seda bunlar1 uygun sekilde

gorsellere uyguluyor ve yayliyoruz.

Katilimcilara yoneltilen  “Podcast  haberlerinde yayin bashklarini  nasil
belirliyorsunuz ve bu baslhiklar: belirlerken nelere dikkat ediyorsunuz? ” sorusuna verilen
cevaplar icerisinden belirlenen “anahtar kavramlar” ve “anahtar ciimlelerden” hareketle
yapilan analizlerde, bazi igerik iireticilerinde podcast yayin basliklarinin belirlenmesi
stirecinde kararin dogrudan igerik iireticisinin kendisi tarafindan verildigi; baz1 igerik
tireticilerinde podcast yayin basliklarinin belirlenmesi siirecinde ise editoryal bir siirecin
isletildigi; igerik treticilerinin podcast haberlerine iliskin yayin basliklarini belirlerken
kendilerince bazi kriterleri gozettikleri ve medya kuruluslar ile gazetecilerin podcast
haberlerine ait yayin basliklarin1 belirleme stireglerinin farklilik gosterdigi sonucuna

ulastlmistir.

5.12 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerinin
Gorsellerini Nasil Belirliyorlar?

Bu tez calismasi kapsaminda goriisiilen medya kurulularinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Podcast haberlerinde yayin gorsellerini nasil belirliyorsunuz ve bu
gorselleri belirlerken nelere dikkat ediyorsunuz?” sorusu yoneltilmistir. Bu soru ile
calisma kapsaminda goriisiilen medya kurulusu temsilcisinin bakis agisi, yorumu ve
degerlendirmeleri baglaminda ilgili medya kurulusunun podcast haberlerine ait yaymn
gorsellerini nasil belirledikleri ve bu gorsellerin belirlenmesi siirecine etki neden
dinamiklerin neler oldugu belirlenmeye calisilmistir. Calisma kapsaminda goriisiilen
gazetecilere de yoneltilen bu soru ile dogrudan ilgili gazetecinin podcast haberlerinde
yayin gorsellerini nasil belirledigi ve bu gorsellerin belirlenmesi siirecine etki neden

dinamiklerin neler oldugu belirlenmeye ¢alisiimistir.

Katilimecilara yoneltilen bu soru ile medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast
haberlerine ait gorselleri nasil belirledikleri; bu gorsellerin belirlenmesinde nelere dikkat
ettikleri; kurumsal ve bireysel igerik tireticilerinin podcast yayinlarina ait gorsellerinin
belirlenmesi siirecini nasil yonettigi; bu siirecin kurumsal ve bireysel icerik {ireticilerinde

hangi yonlerden benzerlik veya farklilik gdsterdiginin tespit edilmesi amaglanmustir.
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Belirlenen bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gergeklestirilen
goriismelerde elde edilen verilerden, calismanin oOrneklemini olusturan medya
kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast haberlerine ait yayin gorsellerinin
belirlenmesi silirecine dair aktarimlart hem igerdikleri bilgilerin birbirleriyle olan
benzerlikleri ve farkliliklart hem de hem de katilimcilarin goriismelerdeki vurgulamalari

dikkate alinarak analiz edilmeye caligilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde oOncelikle calismanin o6rneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin podcast haber yayinlarina ait gorsellerinin belirlenmesi
stirecine dair derinlikli bilgileri aktarirken kullandiklar1 belirleyici ve ayirict ifadeler
tespit edilmistir. Katilimeilarin podcast yayinlarinin gorsellerinin belirlenmesi  siirecine
iliskin aktarimlarinda kullandiklar1 bu ifadeler ¢alismada “anahtar kavram” olarak kabul
edilmistir. Daha sonra ise calisma kapsaminda yapilan goriismelerde elde edilen
verilerden “Podcast haberlerinde yayin gorsellerini nasil belirliyorsunuz ve bu gorselleri
belirlerken nelere dikkat ediyorsunuz?” sorusuna yanit niteliginde oldugu tespit edilen
“anahtar kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi
aralarinda gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son
olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢éziimlenmis ve

yorumlanmustir.

Calismanin 6rneklemi icerisinde yer alan katilimcilarin podcast haber yayilarinin
gorsellerinin belirlenmesi siirecine dair derinlikli aktarimlarda kullandiklar1 bazi “anahtar
kavramlar” ve “anahtar ciimleler” sunlardir: “Gorsellerimiz sabit. Onlart ilk basta
sabitledik.”, “Facebook’a ne koyuyorsak kapak olarak YouTube’da onu koyuyoruz.
Dogal olarak podcastte de onu koyuyoruz.”, “Normal bir haber metninde fotograf
kullanirken neye dikkat etmek gerekiyorsa podcastte de ona dikkat ediyoruz.”, “Kadin
cinayeti haberlerinde kadina dair gorseller kullanmamaya ¢alisiyoruz.”, “Bir haberde
neye dikkat ediyorsak gorsel kullaniminda yazili basinda podcastte de ayni sekilde oyle

dikkat ediyoruz ve genelde icerige dahil fotografi, olabildigince en sade en, sakin gorseli

I I3 s

kullanmaya ¢alisiyoruz.” “Tek dil yaratmamn bir kimlik oldugunu diistiniiyoruz.”,

insanlarin sadece ses hafizasina ya da beni izledikleri gorsel hafizaya degil, yayinin

1

kalicthgr agisindan bir fotograf hafizasina da ihtiva¢ duydugunu diistiniiyordum.”,

“Zaman zaman parali fotograf satin aldim.”, “Yaklasik 4 senedir Tiirkiye 'nin ¢ok tinlii

karikatiiristlerinden biri ile ¢alistyorum.”
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Katilimeilarin bu tema altinda analiz edilen podcast haberlerinin yayin
gorsellerinin  belirlenme stirecine iligkin agiklamalarinda kullandiklart  “anahtar
kavramlar” ve “anahtar ciimlelerden” hareketle calismanin 6rnekleminde yer alan medya
kuruluglart ve gazetecilerin podcast haberlerinin yayin gorsellerinin belirlenmesi
stirecinde farkli uygulama pratikleri sergiledikleri belirlenmistir. Belirlenen bu uygulama
pratiklerine iligkin analizlerden once podcast haberciligindeki “gorsel tiirlerinden”

bahsedilmesinde yarar vardir.

Podcast haberciliginde iki farkli gorselden bahsetmek olasidir. Bunlardan ilki
podcast mecrasinda igerik liretimi ve dagitim gerceklestiren medya kurulusunun veya
gazetecinin “podcast kanalina” ait gorseldir. Bu gorsel ilgili podcast hesabinin
olusturulmasi siirecinde igerik iiretici tarafindan podcast dagitim platformundaki ilgili
mentiye yiiklenmektedir. S6z konusu podcast yayminin genelini kapsayan bu gorsel ayni
zamanda ilgili podcast yaymin kimliginin olusmasinda ciddi bir etkiye sahiptir.
Istenildiginde icerik iireticisi tarafindan degistirilmesi miimkiin olan bu gorsel genellikle

sabit kalacak bir sekilde olusturulmaktadir.

Podcast haberciliginde bahsedilmesi gereken ikinci gorsel ise s6z konusu podcast
kanal1 altinda yaym yapan medya kurulusu veya gazetecinin “her boliime 6zel” olarak
belirleyebildigi ve podcast kanalinin genelinden bagimsiz olarak degerlendirilebilecek
olan gorseldir. Bir baska anlatimla bir podcast kanali altinda yer alan ve birbirleriyle

iligkin olan yayinlara veya boliimlere “6zel olarak hazirlanmis” gorsellidir.

Calismanin bu ana temasinda bu gorsel tiirlerinden daha ¢ok “her boliime 6zel”
olarak hazirlanan yayin gorsellinin nasil belirlendigi ve bu belirleme siirecine etki neden
faktorlerin neler olduguna odaklanilmistir. Bunun ilk nedeni ise dinleyicilerin ilgili
podcast kanali altindaki yayinlarda boliime iligkin gordiikleri ilk gorsel iletenin bu gorsel
tiriiniin olmasidir. Bu tema altinda “her boliime 06zel” olarak hazirlanan gorsele
odaklanilmasinin bir baska nedeni ise podcast haberciligindeki bu gorsellin geleneksel
veya dijital medya ortamlarindaki “haber fotografi” veya “basin fotografi” gibi haber

bilesenlerine karsilik geldiginin varsayilmasidir.

Bu genel agiklamalarin ardindan c¢alismanin 6rneklemini olusturan igerik
ireticilerinin podcast haber yayinlarina dair “gorsel” kullanim pratiklerine iliskin analize

asagida yer verilmistir.
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Caligmanin orneklemi igerisinde yer alan medya kuruluslart ve gazetecilerin
podcast haberciligindeki gorsel kullanim pratiklerini {i¢ farkli grupta incelemek
miimkiindiir. Bunlardan ilki tiim podcast haber yayimlarinda “tek tip” gorsel kullanan
medya kuruluslar1 ve gazetecilerdir. Bu grup igerisinde yer alan igerik iireticilerinin
podcast yayinlarinda kullandiklar1 gorseller sabittir. Diger bir ifadeyle podcast kanali

catis1 altindaki tiim boliimlerde ayni gorsel kullanilmaktadir.

Podcast haberciligindeki bir baska gorsel kullanim pratigi ise “her boliime 6zel”
bir gorsellin hazirlanmasi1 seklindedir. Bu yonde uygulama gerceklestiren medya
kuruluglar1 ve gazeteciler tek bir podcast kanali altinda her boliim i¢in ilgili bolimiin

odaklandig1 konuyla ilintili bir gérsel kullanmaktadir.

Podcast haber yaymlarindaki gorsel kullanim pratiklerinden {tgiinciisii ise
yukarida ifade edilen iki farkli uygulama pratiginin “melez” bir sekilde kullanimina
dayanmaktadir. Daha genis bir anlatimla bir podcast ag1 veya kanali altinda birden fazla
podcast yayin1 yapan kurumsal veya bireysel igerik iireticileri, her bir yayin i¢in bazen
“tek tip” bir gorsel kullanimi gergeklestirirken bazen de her bir podcast yaymi igin

“farkl1” veya o yayina “6zel” olarak hazirlanmis gorselleri kullanmaktadir.

Calismanin Orneklemi igerisinde yer alan medya kuruluslart ve gazetecilerin
podcast haber yayinlari i¢in uyguladiklar1 gorsel kullanim pratiklerinden ilki “sabit bir
gorsellin” kullanim1 seklindedir. Bu kullanim pratigini genellikle sadece podcast
platformuna 6zel olarak igerik iireten medya kuruluslar1 ve gazeteciler uygulamaktadir.
Bununla birlikte farkli medya ortamlar1 i¢in {iretilen igeriklerin podcast mecrasina
uyarlanarak aktarimimi gerceklestiren igerik iireticilerinden bazilari bu yonde bir
uygulama pratigi gerceklestirmektedir. Podcast haber yaymlarindan “tek tip” gorsel
kullanim1 gergeklestiren kurumsal icerik lireticilerine 6rnek olarak “Habertiirk.com”,
“Haberler.com”, “Anadolu Ajans1”, “SBS Tiirk¢e” gibi podcast yayinlar1 gosterilebilir.
Podcast haber yayinlarinda “tek tip” gorsel kullanimi gergeklestiren bireysel icerik
ureticilerine ise ‘“Haber Dinle”, “Diinya Podcast” gibi podcast yaymlart 6rnek

gosterilebilir.

Calismanin Orneklemi icerisinde yer alan medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast haber yayinlarinda uyguladiklar1 gorsel kullanim pratiklerinden ikincisi “her bir

boliim i¢in 6zel” gorsel caligmasinin yapilmasi seklindedir. Podcast haber yayinlarindan
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“her bolime 6zel” gorsel kullanimi gerceklestiren kurumsal igerik lireticilerine 6rnek
olarak “Aposto”, “Mundo Report”, gibi podcast yayinlar1 gosterilebilir. Podcast haber
yayinlarinda “her boliime o6zel” gorsel kullanimi gergeklestiren bireysel igerik

iireticilerine ise “Unsal Unlii” podcast yaymi drnek gosterilebilir.

Calismanin Orneklemi igerisinde yer alan medya kuruluslart ve gazetecilerin
podcast haber yayinlarinda uyguladiklar1 gérsel kullanim pratiklerinden iiglinciisii ise
“melez” kullanim1 seklindedir. Bir podcast ag1 veya kanali altinda birden fazla podcast
yayimni yapan kurumsal veya bireysel igerik lreticilerinin uyguladiklart bu kullanim
pratigine Ornek olarak ¢aligmanin 6rnekleminde yer alan “Kisa Dalga” “Art1i TV” ve

“Medyascope” gibi podcast aglar1 ve kanallar1 gosterilebilir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast haberlerine ait yayin gorsellerini belirleme siireclerine iligkin genel bir tablo
ortaya konulmaya calisilmistir. Caligmanin 6rneklemini olusturan medya kuruluslar1 ve
gazetecilerin podcast haberlerinin yaym gorsellerinin belirleme siireclerinin ¢aligmada
olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya iliskin

aciklamalar1 asagida aktarilmistir:

Onur Kavak (evrensel podcast): Yani bir biitiinsel olarak baktigimiz i¢in yaptigimiz o anki
icerige genelde ortak oluyor. Facebook’a ne koyuyorsak kapak olarak YouTube’da onu
koyuyoruz. Dogal olarak podcastte de onu koyuyoruz (Onur Kavak ile yapilan derinlemesine

goriisme, 24.12.2021).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Normal bir haber metninde fotograf kullanirken neye dikkat
etmek gerekiyorsa podcastte de ona dikkat ediyoruz. Silah goriintiisii kullanmamaya
calistyoruz ya da alkol, sigara kullanmamaya ¢alisiyoruz. Bunlara karsi oldugumuz igin
degil. Sosyal medya herkese ¢ok agik bir alan. Cocuklarin erigsimin ¢ok kolay oldugu bir alan
oldugu icin genelde boyle 6zendirici fotograflar kullanmamaya galistyoruz. Kadin cinayeti
haberlerinde kadina dair gorseller kullanmamaya c¢alistyoruz. Yani kadini zayif gosterecek,
katili gostermeyip sadece ona odaklanarak ‘bakin ne kadar giizel kadinmig’ diyen gorseller
kullanmamaya galistyoruz. Bir haberde neye dikkat ediyorsak gorsel kullanimimda yazili
basinda podcastte de aynmi sekilde Oyle dikkat ediyoruz ve genelde igerige dahil fotografi,
olabildigince en sade en, sakin gorseli kullanmaya calisiyoruz. Tetikleyici olmamaya

calisiyoruz (Rabia Cetin ile yapilan derinlemesine goriisme, 02.01.2022).

Nida Dinctiirk (Diinya Podcast): Tek dil yaratmanin bir kimlik oldugunu diistintiyoruz. O
ylizden ¢ok farklilagsmaya ¢alisiyoruz. Ayni gergeveyi ayni renkleri kullanmanizi ayni fonttan

vazge¢mememizin nedeni bu. Diinya podcast bir program olsa da kendi kurumsal kimligini
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yaratmaya calisiyor boylece. Herhangi bir yerde bir dinleyenin karsisina ¢iktiginda tanidik
olabilmek 6nemli. Podcast dinleyicisi sadik bir dinleyicidir ¢linkii. Sosyal medyadan da ¢ok
direkt iletisim kuran bir dinleyici profili var. Bu yiizden aslinda ¢ok yenilik aramryorum

(Nida Dingtiirk ile yapilan derinlemesine goériisme, 14.12.2021).

Cem Disbudak (Art1 TV): Gorsellerimiz sabit. Onlart ilk basta sabitledik. Her seferinde
podcast igin bir gorsel hazirlamiyoruz. Ama her programin ayri1 gorseli var. Onu yiiklemeye

gayret ediyoruz (Cem Disbudak ile yapilan derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Unsal Unlii (Unsal Unlu): Séyle yapiyorum bunu. Simdi benim baslangigta bu yaym
formatin1 olustururken sosyal medyadan paylasarak insanlar1 g¢agiracagim igin bu
baslangigtan itibaren benim i¢in olmazsa olmazdi. Yani ilk andan itibaren kafamdaki bir
gorselle paylasmak. Ciinkil insanlarin sadece ses hafizasina ya da beni izledikleri gorsel
hafizaya degil, yaymin kalicilif1 agisindan bir fotograf hafizasina da ihtiya¢ duydugunu
diistiniiyordum. Baglangicta bunu internet {izerinden edindigim, arsivledigim fotograflarla
yani kullanimi parasiz olan fotograflarla yaptim. Zaman zaman parali fotograf satin aldim.
Birtakim stok uygulamalari var. Onlardan aldim. (...) Yaklasik 4 senedir Tiirkiye nin ¢ok
tinli karikatiiristlerinden biri ile ¢alistyorum. Yilmaz Aslantiirk, otisabi bu yaym igin
vinyetler ¢iziyor. Oncelikle dostlugumuz dan 6tiirii benim igin ¢iziyordu vinyetleri. Ama
sonrasinda dogrudan hani Yilmaz’a bir sanat¢1 olarak telif ddeyerek de bunu yapmanin
yolunu buldum. O benim i¢in ¢ok daha saglikli. Hatta sdyle seyler de yapabiliyoruz artik.
Eger giindemi belirlemigsem kafamda gecenin o saatinde ¢ok ge¢c olmayan bir saatte
belirlenmigsem. Zaman zaman Yilmaz’dan vinyette isteyebiliyorum paylasmak iizere. Bu
¢ok sik olmuyor ama. Ciinkii kolay bir sey degil hemen konuyla ilgili bir ¢izim yapip
yollamak. Ama birtakim vektorel ¢izimlerle yayini oda destekliyor sag olsun. Genelde ama
yaymin tarzina uygun fotograflari arsivleme yoluna gidiyorum. Yani sosyal medyada
rastladigim birtakim kullanimi parasiz fotograflar, yani telifi olmayan fotograflar. Bir de
sOyle bir avantajim var. Onu da sdyleyeyim. O da benim i¢in ¢ok biiyiik bir avantaj, ¢ok ciddi
bir artt. 32 yildir gazetecilik yaptigim i¢in ¢ok sayida foto muhabiri arkadasim var. Onlarin
cektigi bazi fotograflar icin de 6zel kullanim izni istiyorum kendilerinden. Ama o fotograflar
YouTube’da kullanmiyorum. Ciinkii orada bence ahlaki bir sorun olusuyor. Eger boyle bir
sey olursa sonugta orasi reklama agik bir mecra oldugu i¢in YouTube’dan reklam geliri
oldugu i¢in bu yayinin onu orada kullanmiyorum. Onu sdyle a¢tim, giinliik yayin diizenegini
oturdugum anda kendimi giincel bir fotografini ¢ekiyorum. Burada kullandigim ekipmanla.
Yaymin paylasilan fotografi o. Gazeteler boliimii icinde Yilmaz’in yaptig1 bir vinyet var
zaten. Gazete okuyan adam vinyeti onu da oradan yapiyorum. Dolayisiyla en azindan kendi
kafamdaki ahlaki sorunu oOyle ¢ozdiigiimii diisiiniiyorum (Unsal Unlii ile yapilan

derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Umutcan Savcel (Aposto Giindem): Tamamen editorlerimizin kendi karari, gorsel

seciminde onlar karar veriyorlar. Zaten getty images account’lar1 (stok goriintii hesaplari)
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var. Ekip arkadaglarimizin oradan en ideal gorselleri segiyorlar (Umutcan Savei ile yapilan

derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Katilimcilara  yoneltilen  “Podcast  haberlerinde yayin gorsellerini nasil
belirliyorsunuz ve bu gorselleri belirlerken nelere dikkat ediyorsunuz?” sorusuna verilen
cevaplar icerisinden belirlenen “anahtar kavramlar” ve “anahtar ciimlelerden” hareketle
yapilan analizlerde, bazi igerik iireticilerinin podcast yaymn gorsellerinde “tek tip” bir
gorsel, bazi igerik ireticilerin ise “her boliim icin 6zel” gorsel kullandiklari; igerik
tireticilerinin podcast haberlerine iligskin yayin gorsellerini belirlerken kendilerince bazi
kriterleri gbzettikleri; medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haberlerine ait yayin
basliklarini belirleme siire¢lerinin bazi igerik iireticileri agisindan benzerlik, bazi icerik
tireticileri acisindan ise farklik gosterdigi; bazi igerik treticilerini iicretli ve/veya telifli

gorseller satin alarak yayinlarinda kullandiklart sonucuna ulagilmistir.

5.13 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerini Ne
Kadar Siirede Hazirhyorlar?

Bu tez ¢aligmasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve

gazetecilere “Podcast haberlerini ne kadar siirede hazirliyorsunuz?”, “Urettiginiz

iceriklerin podcast mecrasina uyarlanmasini ve aktarilmasint ne kadar siirede

gergeklestiriyorsunuz? ” sorular1 yoneltilmistir.

Bu sorular ile ¢caligmaya dahil edilen medya kuruluslar ile gazetecilerin podcast
haberlerini ne kadar siirede hazirlandiklar1 bir diger anlatimla podcast haberlerini

hazirlamak i¢in ne kadar zamana ihtiya¢ duyduklar1 belirlenmeye calisilmistir.

Katilimcilara yoneltilen bu sorular ile dogrudan podcast mecrasina yonelik igerik
tireten medya kuruluslar1 ve gazetecilerin bu igerik liretim siirecine ne kadar zaman
ayirdiklarinin tespit edilmesi amaglanmistir. Yine ayni sorular ile farkli medya ortamlari
icin Uretilen igeriklerin podcast mecrasina uyarlanarak dolasima sokulmasi ile dolayl
olarak podcast mecrasina igerik tireten medya kuruluslari ve gazetecilerin iiretilen i¢erigin
podcast mecrasina uyarlanmasi ve bu mecra iizerinden dolasima sokulmasi siireclerinin

tamamina ne kadar zaman ayirdiklarinin tespit edilmesi amaglanmaistir.

Belirlenen bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gergeklestirilen

gorlismelerde elde edilen verilerden, calismanin oOrneklemini olusturan medya
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kuruluglarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast haberlerini hazirlama siirelerine dair
derinlikli aktarimlar1 hem igerdikleri bilgilerin birbirleriyle olan benzerlikleri ve
farkliliklar1 hem de igerik fiireticilerin anlatimlardaki vurgulamalar dikkate alinarak

analiz edilmeye caligilmistir.

Calismanin bu ana temas1 altinda detayli bilgilerin aktarilmasina ve betimsel
analize gegmeden Once belirtilmesinde fayda goriilen iki husus vardir. Bunlardan ilki
calismaya dahil edilen medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast mecrasina yonelik
icerik iiretim pratikleri ile ilgilidir. Calismanin 6nceki boliimlerinde de belirtildigi gibi
calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan medya kuruluslar1 ve gazetecilerden bazilari
dogrudan podcast mecrasina yonelik igerik iiretimi gergeklestirmektedirler. Baz1t medya
kuruluglar1 ve gazeteciler ise farkli medya ortamlar1 i¢in lretin igerikleri podcast

mecrasina uyarlayarak aktarmaktadirlar.

(Calismanin bu temasi altinda yapilacak betimsel analiz ¢aligmanin amacina uygun
olarak gerceklestirilmesi agisindan belirtilmesinde yarar goriilen ikinci husus ise yukarida
yer aktarilan iki sorunun ¢alisma kapsaminda goriisiilen katilimeinin temsil ettigi podcast
yayinin 6zelligine gore tercih edilmis olmasidir. Bu baglamda ilk soru dogrudan podcast
mecrasina yonelik icerik liretimi gerceklestiren medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere yoneltilmistir. Ikinci soru ise farkli medya ortamlar1 igin iiretilen igerikleri
podcast mecrasina uyarlayarak aktaran yani dolayl olarak podcast yayincilii yapan
medya kuruluslarinin temsilcilerine ve gazetecilere yoneltilmistir. Calismanin bu temasi

altinda yapilan betimsel analizde yukarida aktarilan bu iki husus dikkate alinmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin orneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin  podcast haber yaymlarimi ne kadar siirede
hazirlandiklarina dair derinlikli bilgileri aktarirken kullandiklar1 belirleyici ve ayirici
ifadeler tespit edilmistir. Katilimcilarin podcast yayinlarinin hazirlanmasina ayirdiklar
zamana iliskin aktarimlarinda kullandiklar1 bu ifadeler caligmada “anahtar kavram”
olarak kabul edilmistir. Daha sonra ise ¢alisma kapsaminda yapilan goriismelerde elde
edilen verilerden “Podcast haberlerini ne kadar siirede hazirliyorsunuz?”, “Urettiginiz
iceriklerin podcast mecrasina uyarlanmasini ve aktarilmasini ne kadar siirede
gerceklestiriyorsunuz?” sorularindan birine yanit niteliginde oldugu tespit edilen

“anahtar kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi

aralarinda gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son
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olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢éziimlenmis ve

yorumlanmustir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcast haber yayinlarini
ne kadar siirede hazirlandiklarina dair derinlikli aktarimlarda kullandiklar1 bazi “anahtar
kavramlar” ve “anahtar ciimleler” sunlardir: “...yaklasik bir 25 dakikalik vakit ayirmak
yeterli”, “vayinlanmasi 4-5 saati bulabilir duruma gore.”, “... herhalde 20-22 saati

I TS

telaffuz etmemiz gerekir”, “... ortalama 1.5 saatimi aliyor”, “.... sabah da ortalama 1.5

1

saatte hazirlanmiyor.”, “Ben sabah 5’te kalkiyorum. 8’de hazir hale geliyor”, “Aksam

6’dan gece 2’ye kadar bir grup insanin ¢alismasi gerekiyor.”, “Bir podcast icin 2 saat
diyebiliriz.”, “...bir dosya hazirlamak bence surf hazirlig: 11-12 saat ama oncesinde bir
4-5 saat harciyoruzdur gibi geliyor bana.”, “Aksam ana haberimiz 19°da bashyor
reklamla beraber saat 20 de bitiyor. En hizli bir sekilde bu yayini toparlayip podcaste
iletiyoruz ve oradan dinleyicilerimizle bulusturuyoruz.”, “Genelde bir podcasti YouTube
ve Sound Cloud’a yiiklememiz 2.5-3 saat kadar alabilir.”, “...yayindan yaklasik bir
buguk saat sonra herhalde Spotify’a da diismiis oluyor.”, “Arkadasimiz da her bir boliim

icin 2 saatini aywiyor. Yani toplamda giinliik 4 saat.”

Katilimcilarin bu tema altinda analiz edilen podcast haberlerinin ne kadar siirede
hazirlandig1 siirecine iligskin agiklamalarinda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve
“anahtar climlelerden” hareketle ¢alismanin 6rnekleminde yer alan medya kuruluslar: ve
gazetecilerin podcast haberlerini hazirlama siirelerinin i¢ unsurdan etkilendigi

belirlenmistir.

Bu unsurlardan ilki; podcast yayminin dogrudan veya dolayli olarak podcast
mecrasina yonelik iiretilip Uretilmedigi ile ilgilidir. Daha genis bir ifadeyle dogrudan
podcast mecrasina yonelik iiretilen iceriklerin tiretim siiresi daha uzundur. Ancak farkl
medya ortamlari i¢in Uiretilen igeriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi daha kisa siirede
gerceklestirilmektedir. Ikinci unsur; iiretilen podcast yaymim formati ile ilgilidir. Daha
genis bir anlatimla s6z konusu yayinin sunucu sayisi, konuklu olup olmadigi, yayin
akisinin ne sekilde oldugu ve yayin siiresinin ne kadar oldugu iiretim siirecini dogrudan
etkilemektedir. Podcast haberlerinin hazirlanma siiresine etki eden {iciincii ve son unsur
ise podcast iireticisi medya kurulusunun istidam ettigi is giicii kaynagidir. Calisma

kapsaminda incelenen bazi medya kuruluslari podcast yayimciligr i¢cin 6zel is giicii
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istthdam ederken bazi medya kuruluslar1 halihazirdik i gilicii kaynaklarini

kullanmaktadir. Bu durum podcast yayiin iiretim siiresine dogrudan etki etmektedir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast haberlerini hazirlama siiresine iliskin genel bir tablo ortaya konulmaya
calisilmigtir. Calismanin Orneklemini olusturan medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast haberlerini hazirlama siirelerinin c¢alismada olabildigince genis bir sekilde

yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya iligskin acgiklamalar1 asagida aktarilmistir:

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Yaklasik 4 dakikanin altina diismemeye
gayret ediyorum. 5 dakikalik bir haber okuma siiresi var. Bir 5 dakika bunu temizlersiniz en
fazla. Dip seslerden veya diger yanlislardan, hatalardan temizlerseniz. Bir 3-5 dakika da
bunun bir montaj siiresi vardir. Daha sonra render alip hemen mecra yiikleyebiliyorsunuz.
Yani yaklagik bir 25 dakikalik vakit ayirmak yeterli (Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu ile
yapilan derinlemesine gériisme, 06.12.2021).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Giinde 2-3 tane podcast yaymlanityor. Bazen 4’de
olabilir. Bu giindeme gore degisiyor. Bazen bir personel ¢alisiyordur daha az podcast ¢ikar.
Ne kadardir mesela siiresi? Simdi giindemi belirledik. Kisiyi de belirledik. Ondan sonra
arkadas irtibata geger. Irtibata gegme siiresini saymazsak kaydi yapar. 15-20 dakika kayit
stirer. Bir saatte ya da 2 saatte montajini yapar arkadas. Onaya géndermesi, son dinlemesi,
ondan sonra teaser hazirlanmasi, yaymlanmasi 4-5 saati bulabilir duruma gore (Selman

Maltas ile yapilan derinlemesine goriisme, 28.12.2021).

Nida Dingtiirk (Diinya Podcast): Ben biraz daha hala muhabir tarafindan bakiyorum. (...)
Benim tarafimda boyle ortalama 4-5 saatlik bir okuma sonunda ortaya cikiyor Ingiltere
giindemi. Bir kayit almamiz da bir saatimizi aliyor. Montajla beraber degerlendirmemiz
gerekirse ortalama 8-9 saat harcadigimizi soyleyebiliriz bir boliime. Her editdriin harcadigt
mesai ile beraber aldiginda. Toplamint séylemeye kalkigsam Ak’ (Art) da Seda’nin
(Karatabanoglu) da 6°sar saat harcadigini diisiiniirsek herhalde 20-22 saati telaffuz etmemiz

gerekir (Nida Dingtiirk ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Ozay Sendir (Ozay Sendir’le ince Ayar): Aksamlari ortalama 1.5 saatimi aliyor. Her sabah
da ortalama 1.5 buguk saatte hazirlaniyor (Ozay Sendir ile yapilan derinlemesine goriisme,

16.03.2022).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Simdi ben sabah 5’te kalkiyorum. 8’de
hazir hale geliyor. 3 saat oluyor (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine goriisme,

04.02.2022).

Umutcan Savcl (Aposto Giindem): Aksam 6’dan gece 2’ye kadar bir grup insanin ¢aligmasi

gerekiyor (Umutcan Savci ile yapilan derinlemesine gorlisme, 22.12.2021).
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Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Bir podcast igin 2 saat diyebiliriz. Ses kaydi alinmasi bir
saat. Bir saatte lizerine editlemesi. Sonra tekrar editlemesi, revize edilmesi derken ¢ok rahat
bir sekilde 2 saatte aslinda bir podcast yayini ¢ikiyor diyebilirim (Evrim Kepenek ile yapilan
derinlemesine goriisme, 08.02.2022).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): Konuyu belirledik diyelim. Konuyu belirledikten sonra
11-12 saat siiriiyor bir yayini hazirlamak. Bu da sadece benim igin. Ardindan ses¢i arkadas
bir ufak tasarimlar yapiyor. Yani aslinda bir kolektif ¢aligma var. Ama konuyu belirleme isi
o agikgast son derece basit bir is. Yani bazen konu kendini dayatiyor zaten. Ornegin doviz
krizi ¢ikiyor memlekette. Konu belirlemek i¢in sadece Bekant’la sunu konusmak durumunda
kaliyor. Bir baglama oturtmak gerekiyor. Ornegin, Igisleri Bakanligi’ndan istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi’ne teror tehdidi. Hangi baglamda ele almaliy1z konusu yaklasik bir
yarim saat 45 dakikalik bir tartisma sonucunda ortaya c¢ikiyor. Ya da Birlesik Arap
Emirlikleri, Katar, Tiirkiye {iggeninde dis politikada kirilmalar. Hangi baglamda ele
almaliy1z? Bu hangi baglamda ele almaliyiz meselesi de bir arastirma gerektiriyor. Daha
sonra da bir doniip internete dalmak gerekiyor. Ya da kaynaklara dalmak gerekiyor. Milletle
bir konusmak gerekiyor. Bunlarin hepsi bittikten sonra bu hazirlik siireci tam bir say1
veremem yani bir saat iki saat bazen ¢ok belirgin bir konu oldugu zaman hazirlik siireci cok
kolay olabiliyor. Mesela doviz krizi oldu. Yani baglami kolay. Nereden ele alacagimiz kolay.
Ya da bazen hi¢ uzmanlik alanimizda olmayan Omicron meselesi gibi Esin Senol’la
konusacagiz mesela o ¢ok belli. Esin Senol’la konusmak ¢ok kolay igerik iiretmekte kolay
ama bastan asag1 bir dosya hazirlamak bence sirf hazirligi 11-12 saat ama oncesinde bir 4-5
saat harciyoruzdur gibi geliyor bana karsilastirirsam (Ozan Giindogdu ile yapilan

derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Elvan Arat (FOX Haber): Biz haberlerimizi hazirliyoruz, iletiyoruz Fox Tiirkiye’nin dijital
ekibi bunu hemen podcast haline getirip sicak sicak, en sicak haliyle servis ediyorlar. Yani
bu aksam haber oldu ertesi giin gelip bu haberi vermiyoruz. Hemen en kisa siirede yayindan
maksimum bir saat sonra belki biz bunlar1 vermis oluyoruz. Aksam ana haberimiz 19’da
basliyor reklamla beraber saat 20°de bitiyor. En hizl1 bir sekilde bu yayini toparlayip podcaste
iletiyoruz ve oradan dinleyicilerimizle bulusturuyoruz. (Elvan Arat ile yapilan derinlemesine

goriisme, 06.12.2021).

Cem Siinbiil (Habertiirk Radyo): Genelde bir podcasti YouTube ve Sound Cloud’a
yiliklememiz 2.5-3 saat kadar alabilir. Tabii uzun video oldugu zaman is degisiyor. Teke Tek
genelde uzun. Onlar1 YouTube ve podcastte ¢cevirmek gerekiyor (Cem Siinbiil ile yapilan

derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Soyle podcastin, bizim yayimlanabilmesi igin ilgili
icerigin haberinin siteye girmis olmasi gerekiyor. Haberle birlikte ses dosyasi da yiikleniyor.

Bizim kendi sistemimiz var. Bir havuzumuz var. Bu havuzda ses dosyasi atildig1 an Spotify
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bunu otomatik olarak g¢ekiyor. Yani yaymdan yaklasik bir buguk saat sonra herhalde

Spotify’a da diismiis oluyor (Mahir Boztepe ile yapilan derinlemesine gdriisme, 21.12.2021).

Berkant Giiltekin (Podbee Media): Bazi konular oluyor ve ¢ok rahat bir sekilde isitsel
materyale ulagabiliyoruz. Baglam ¢ok belli oluyor ‘tamam bunlar bunlar hazir ve bunlar1 bir
sekilde bir siraya koyacagiz ve daha sonra bu noktalari birbirine baglayacagiz’ seklinde
oluyor. Mesela Whatsapp grubuna ben birkag tane igitsel materyal yolluyorum. Ozan hemen
birkag tane bunlar da var diyor. Ust iiste geldigi zaman birikmeye basliyor. Zaten bu
birliklerimizi bir yere topluyoruz. Daha sonra bunlara metni Ozan yaziyor. Ben ufak tefek
belki editoryal dokunuslar yapiyorum. Ama ¢ok ufak dokunuslar. Hakikaten ¢ok biiyilik
oranda yiizde 95-96 civarinda Ozan’in boliimleri bunlar aslinda. Bundan sonra da sescilere
gidiyor. Yani daha sonra kurgudan ¢ikiyor isitsel materyallerle Ozan’1n aldig1 kayit. Birbiri
ile birlestiriliyor. Ne kadar siirliyor tahminen? Herhalde bir giin siiriiyor bir boliimii {iretmek.
En azindan kolay bir béliimiinde bir giin siiriiyor diyebilirim (Berkant Giiltekin ile yapilan

derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Cem Disbudak (Art1 TV): Ertesi giin 6gleden 6nce koymaya gayret ediyoruz. Ciinkii diger
isler var. Sosyal medya igleri var. YouTube’a yiiklenme var. Onun igerisinde arada kaynayip
gidebiliyor. Ik basta aninda koymaya calistik. Ama unutulabiliyor. ikinci plana atilabiliyor.
O yiizden biz ertesi giin, bir giin dncenin biitiin programlarmi yiikliiyoruz (Cem Disbudak ile

yapilan derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Biz en ¢ok okunan haberleri bizim otomatik sekilde
olusturup arkadagimiza génderiyoruz. Arkadasimiz da her bir boliim igin 2 saatini ayiriyor.

Yani toplamda giinliik 4 saat (Siimeyra Teymur ile yapilan derinlemesine goriisme,

22.12.2021).

Katilimcilara yoneltilen “Podcast haberlerini ne kadar siirede hazirliyorsunuz?”,
“Urettiginiz iceriklerin podcast mecrasina uyarlanmasini ve aktarilmasim ne kadar
siirede gergeklestiriyorsunuz?” sorularina verilen cevaplar igerisinden belirlenen
“anahtar kavramlar” ve “anahtar climlelerden” hareketle yapilan analizlerde, ¢alismanin
ornekleminde yer alan medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haberlerini hazirlama
stirelerinin farklilik gosterdigi; bu farkliligin podcast yaymninin dogrudan veya dolayli
olarak podcast mecrasina yonelik iiretilip tiretilmedigi; podcast yayinin yayin formatinin
ne oldugu ve kurumsal igerik iireticilerindeki is giicli kaynagi ile iliskili oldugu sonucuna

varilmistir.
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5.14 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslari ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberciliginde
Ne Tiir Zorluklarla Karsilasiyorlar?

Bu tez calismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Podcast haberciliginde zorluk yasiyor musunuz?”, “Ne tiir zorluklarla
karsilagiyorsunuz?” sorular1 yoneltilmistir. Bu sorular ile ¢alismaya dahil edilen medya
kurulusu temsilcisinin bakis a¢isi, yorumu ve degerlendirmeleri baglaminda ilgili medya
kurulusunun podcast haberciliginde herhangi bir zorlukla karsilasip karsilasmadiklari;
eger karsilasiyorlarsa bu zorluklarin neler oldugu tespit edilmeye calisilmistir. Ayni
sorular ¢calisma kapsaminda goriisiilen gazetecilere de sorularak, ilgili gazetecinin podcast
haberciliginde herhangi bir zorlukla karsilasip karsilasmadigi; eger karsilasiyorsa bu

zorluklarin neler oldugu tespit edilmeye ¢aligilmistir.

Katilimcilara yoneltilen bu sorular ile medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast
haberciliginde herhangi bir zorlukla karsilasip karsilasmadiklari; eger karsilagiyorlarsa bu
zorluklarin neler oldugu; icerik iireticilerinin karsilastiklar1 bu zorluklarin igerik
iiretimine etkisinin ne oldugu ve bu zorluklara iliskin ¢6ziim Onerileri ve arayislarinin

neler oldugunun tespit edilmesi amaglanmustir.

Belirlenen bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gerceklestirilen
gorlismelerde elde edilen verilerden, calismanin Orneklemini olusturan medya
kuruluglarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast haberlerini hazirlama siirecinde
karsilastiklar1 zorluklara dair derinlikli aktarimlar1 hem igerdikleri bilgilerin birbirleriyle
olan benzerlikleri ve farkliliklar1 hem de igerik tireticilerin anlatimlardaki vurgulamalar

dikkate alinarak analiz edilmeye caligilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle ¢alismanin Orneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin podcast haberciliginde karsilastiklar1 zorluklara iliskin
aktarimlarinda kullandiklari belirleyici ve ayirici ifadeler tespit edilmistir. Katilimeilarin
podcast haberciliginde zorluk olarak gordiikleri konu ve durumlara iliskin aktarimlarda
kullandiklar1 bu ifadeler ¢caligmada “anahtar kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra
ise c¢aligma kapsaminda yapilan goriismelerde elde edilen verilerden “Podcast
haberciliginde zorluk yasiyor musunuz?”, “Ne tiir zorluklarla karsilasiyyorsunuz?”

sorularina yanit niteliginde oldugu tespit edilen “anahtar kavramlar” belirlenmistir.

Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi aralarinda gosterdikleri benzerlikler
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ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son olarak ise listelenen bu “anahtar

kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢oziimlenmis ve yorumlanmustir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcast haberlerini
hazirlama siirecinde karsilastiklar1 zorluklara dair derinlikli aktarimlarda kullandiklart
bazi ‘“anahtar kavramlar” ve “anahtar climleler” sunladir: “Teknik acgidan c¢ok
Zorlanmiyoruz.”, “Surada ¢ok zorluk yasiyorum...”, ‘“Zamanla yaris boyutunda
stkintilarimiz oluyor.”, “Insanlar ¢ok fazla podcasti bilmedigi icin basta biraz anlatmak

’

zorunda kaliyoruz.”, “Su konuda zorlaniyorum acik¢ast...

2

, “Muhabir arkadasimin
kisileri bulmakta zorlandigim diigiiniiyorum.”, “Bu isin en zor yam parasal béliimii.”,
“A¢ik¢ast bu haberciligin haricinde bence zaten podcastin en zorlu yam yani podcast

tiretirken motivasyonu korumak.” .

Katilimeilarin bu tema altinda analiz edilen podcast haberlerinin hazirlanmasi
siirecinde karsilasilan zorluklar, bu zorluklara iliskin ¢6ziim Onerileri ve arayislarina
iliskin ac¢iklamalarinda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve ‘“anahtar climlelerden”
hareketle bazi medya kuruluslart ve gazetecilerin podcast haberlerinin hazirlanmasi
siirecinde herhangi bir zorlukla karsilagsmadiklari; bazi bireysel igerik lreticilerinin
ekonomik zorluklar yasadiklari; bazt medya kuruluslar1 ve gazetecilerin arag gereclere
erisim ve internet baglantis1 gibi teknik agidan zorluklarla karsilastiklari; bazi medya
kuruluslar1 ve gazetecilerin ise liretilen igeriklerin dolagima sokulmasi siirecinde zaman
problemi ile karsilastiklari; bazi igerik iireticilerinin ise podcast mecrasinin

bilinmemesinden kaynakli olarak zorluk yasadiklar1 goriilmiistiir.

Yukarida aktarilan bu tespitlerin temellendirilmesi amaciyla bazi katilimcilarin
podcast haberlerinin iiretilmesi siirecindeki zorluklara iliskin agiklamalarina kisaca

deginmek yararl1 olacaktir.

Calisma kapsaminda goriisiilen isimlerden “FOX Haber” Dijital Medya
Koordinatorii Elvan Arat konuyla ilgili soruya “Herhangi bir zorlukla karsilasmiyoruz.
Su an belli bir sistem iizerinden zaten ilerliyor. Sadece iste yine igerik iiretmeye ve
paylasimina geliyor konu. Hani biz bu alanda bu pratigi yakaladigimiz zaman daha hizli,

daha ¢cok paylasim yapacagiz ve daha ¢ok takipg¢i, daha ¢ok dinleyici kazanacagiz.’

cevabini vermistir.

216



Arat’t destekler nitelikte bir diger cevap da “Haberler.com” Genel Miidiirii
Stimeyra Teymur’a aittir. Teymur, podcast haberciliginde “herhangi bir zorlukla”
karsilasmadiklarin1 belirtmistir. Benzer sekilde Evrensel Gazetesi web editérii Onur

Kavak “evrensel podcast” i¢in “teknik acidan ¢ok zorlanmiyoruz” ifadesini kullanmistir.

“Patronsuz” yaymn yapimcisi gazeteci Unsal Unlii podcast haberciliginde

iiretilen yayinlarin arsivlenmesi konusunda zorlukla karsilastigi belirtmistir.

“Bidebunuizle” podcast yayimninin yapimcist gazeteci Yavuz Oghan ise podcast
haberciligindeki en zorlu siirecin ekonomik durum oldugunu “bu isin en zor yani parasal
boliimii” sozleri ile atlatmaktadir. “Diinya Podcast” yaymin yapimcilarindan Nida
Dingtiirk, podcast haberciliginde en bliylik zorlugun “podcast iiretirken motivasyonu

korumak” oldugu belirtmistir.

Podcast haberciliginde yasanan zorluklarin farkli bir boyutu ise iiretilen igeriklerin
dagitim1 konusundadir. Ornegin, “Habertiirk.com” podcast yayminin temsilcisi Mehmet
Emre Acar, kurum olarak giinliik iirettiklerin yayimlarin hizina dagitict kuruluslarin

yetisemediklerini belirtmektedir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast haberciligi karsilastiklart zorluklara iliskin genel bir tablo ortaya konulmaya
calisilmigtir. Calismanin Orneklemini olusturan medya kuruluslart ve gazetecilerin
podcast haberciliginde karsilastiklar1 zorluklar1 calismada olabildigince genis bir sekilde

yansitilmasi amaciyla goriigmecilerin konuya iligkin aciklamalar1 asagida aktarilmistir:

Ozay Sendir (Ozay Sendir’le ince Ayar): Surada ¢ok zorluk yasiyorum. Gece vakti
Tiirkiye’de sosyal medyada haber diye konusulan islerin iigte ikisi aslinda dogrulugu
tartigmali seyler. Muhakkak dogru climlelerin arasinda yalan sikigtirtlir ya yasadigim en
biiyiik zorluk o. Yani ne yalan ne dogru onu ayirma meselesi. Bu da bende suna yol agiyor.
Ayn1 haberi hayata ¢ok farkli bakan kaynaklardan bir arada okumak zorunda kaliyorum.
Mesela Sozcii’de bir sey yaziyor ben gidiyorum hemen Akit’teki versiyonuna bakiyorum.
Iste Karar bir sey yaziyor Cumbhuriyet’teki versiyonuna bakiyorum veya Star’daki

versiyonuna da bakiyorum (Ozay Sendir ile yapilan derinlemesine goriisme, 16.03.2022).

Kemal Géktas (Kisa Dalga Podcast): Zamanla yaris boyutunda sikintilarimiz oluyor. Bir
kurgu sonugta podcast ve yazili haberdeki gibi yazip hemen tedaviile ¢ikarmiyorsunuz.
Gorintili haberden de farkli olarak bir sikintist oluyor. Ciinkii goriintiide de ham goriintii
verip i halledilmis olabiliyor ¢ogunlukla. Ajanslarin gectigi goriintiilii haberlere bakin bir

islemeye bir onun iizerinde ¢alisma ¢ok olmuyor. Televizyonlarda da time code lar yeterli
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oluyor genelde. Kesilip bigilip o goriintii olusturuyor. Ama podcastte gercekligi insa ederken
sizin bir de bunu ¢ok biitiinliiklii yapmaniz, miizigi iyi segmeniz gerekiyor. Ciinkii kulaklig:
taktig1 anda dinleyicinin bundan bir haber dinleme bir 6ykii dinleme hazzim birlikte almasi
gerekiyor. O yiizden ses kalitesi, miizik se¢imi ¢ok 6nemli hale geliyor. Daha ¢ok ¢alisma
gerektiriyor baz1 durumlarda. Iste o zaman hikayelerinizi, dykiilerini secerken bazen zamana
yenik diisebiliyorsunuz Boyle bir handikap ortaya cikabiliyor. Hele Tiirkiye gibi giindemin

cok hizli degistigi bir iilkede zamanla yarismamiz her zaman sizin lehinize sonug¢lanmiyor

(Kemal Goktas ile yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Konukla yan yana oldugumuzda daha bagka
oluyor. Simdi ben yan yana da yapti§im i¢in bu isi biraz daha biliyorum. Kiyasladigim zaman
tabii ki sanal bir arkadaglik oluyor aranizda. Simdi yan yana yaptiginizda sonraki iletisiminiz
kuvvetli olabiliyor ya da konuk sizi hatirlayabiliyor. Hatir1 sayilir bir dostluk kurdugunuzu
anlik bir sey oldugunda hemen arayip bana bu konuyla ilgili hemen bir goriis verir misiniz
diyebiliyorsunuz. Ama sanal ortamda oldugu zaman biraz daha bdyle iliskiler havada kaliyor
diyeyim. Goz temasi1 kurmak 6nemli. Ciinkii konuk da heyecanli oluyor yaninda olmadiginiz
icin. Simdi yaninizda olsa 6nden bir sohbet ediyorsunuz. Toplantry1 actiginizda onden
konusuyorsunuz ama yaninizda oldugundaki konusma daha farkli. Internette en cok
yasadigim sikint1 ¢ok kopuyor. En biiyiik sikintim bu. Bazen bdyle saniyelik kopuyor onu
kesemiyorsunuz. En vurucu yerde bazen kopuyor. Sorunun cevabi orada ama kopmus.
Mesela diyorum ki ‘hocam enerji krizini tekrar yagsayacak miyiz? Evlere de gelecek mi bu?’
evet diyor ama kopmus. Dolayisiyla internetin kesilmesi ¢ok biiyiik bir sikinti. Hava koti

oldugunda internet feci (Didem Mercan ile yapilan derinlemesine goriisme, 31.01.2022).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Insanlar ¢ok fazla podcasti bilmedigi icin basta biraz
anlatmak zorunda kaliyoruz. O neydi? Nerede yayimlanacak? Radyo mu? siye soruyorlar.
Radyo ile ¢ok karistiriliyorlar podcast. Bilinmezlige dair bir zorlugu var. Onun disinda pek

bir zorlugu yok (Rabia Cetin ile yapilan derinlemesine goriisme, 02.01.2022).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): Su konuda zorlaniyorum agikgasi, yani zorlandigim kisim
orasi. Podacast dinleyicisinin evvela ne aradigini anlamak gerekiyor. Normal sartlarda haber
alma isini Twitter’da veya bir geleneksel televizyonda veya gazeteden yapiyorsa eger kisi bu
haber akisi ¢ok yogun ve g¢ok hizli. Muhtemelen podcast takip eden kisi yani haberi
podcastten almak isteyen kisi bir kere bu hizin i¢inde kaybolmak istemiyor. O halde benim
stkintim su. Ben o hizin i¢inde kaybolmus biri olarak, yani siirekli haber takip eden ve detay
calisan biri olarak onun kafasini anlamakta zorlantyorum. Dolayisiyla bir gazeteci olarak
zorlandigim kisim burada isi yavaslatsak ve bir giin sonra bastan asag1 degerlendirirsek nasil
degerlendiririz? Nereyi atlamamaliy1z? Sorusu en onemli soru haline geliyor (Ozan

Gilindogdu ile yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Ses ve dinleyiciye ulagsmak meselesi var.

Hedef kitleye ulastt m1 ulasmadi m1? Bunun belirsizligin hakim. Son dakika haberciligi
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yapmadigimiz i¢in aslinda ¢ok da bir olumsuzluk gérmiiyorum (Gamze Elvan ile yapilan

derinlemesine goriisme, 04.02.2022).

Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Muhabir arkadagimin kisileri bulmakta zorlandigini
diisiiniiyorum. Ama onun disinda hakikaten bizde malzeme ¢ok oldugu i¢in ¢ok biiyiik zorluk
¢ekmedik. En zor kismi hakikaten metni yazmak (Fulya Cangen ile yapilan derinlemesine

goriisme, 25.12.2021).

Onur Kavak (evrensel podcast): Teknik agidan ¢ok zorlanmiyoruz. Hatta aksine
kullandigimiz mecra da buna dahil olmak iizere giizel araglar sunuyor bize. Hatta yani kiiltiir
programi yapsak mesela ¢ok giizel araglar var. Bize Anchor mesela belli araliklarla miizik
koyabilirsin diyor. Oyle telif acisindan da sorun yaratmayacak seyler sunabiliyor. Ses
kalitesini artirmaya yonelik bir siirli ara¢ var. Bunlar inanilmaz bir teknik kabiliyete gerek
duymamiza gerek kalmiyor. Yani ¢ok bdyle inanilmaz ses uzmani olmadan bile podcast
yapilabilir. Yani gayet uygun secenekler var (Onur Kavak ile yapilan derinlemesine goriisme,

24.12.2021).

Unsal Unlii (Unsal Unlu): Cok uzun bir siire boyunca bir harici bellege yaynlarin tamamunz,
giinliik yayinlar1 attim. Ama simdi YouTube {izerinde zaten bunlar arsivlendigi i¢in bunlarin
hicbiri silinmiyor. Yani siz silmediginiz miiddetge kalryor zaten orada. Dolayisiyla onlara
ekstra bir arsiv uygulamasi yapmiyorum. Su son 2 yildir hatta 2 buguk yildir kullandigim
bahsettigim ara yiiz uygulamasi vmix ayni zamanda bunu dogrudan kayda da gegiriyor. Yani
ben yaymi bitirdigim zaman yayinin net, temiz bir dijital kaydi bende zaten bilgisayarim da
dosyalanmig oluyor. Ama onu, yayini podcaste ¢evirene kadar sakliyorum ben. Sonrasinda
YouTube’daki béliimii birakiyorum sadece. Ekstra artik arsivlemiyorum (Unsal Unlii ile

yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Yavuz Oghan (Bidebunuizle): Bu isin en zor yan1 parasal boliimii. Yani biiyiik bir kurumda
calistiginda benim su anda kazanacagim parayi, yani su anda hayal edemiyorum. Yani dyle
sOyleyeyim. Su anda kazandiginiz parayla karsilastirdigimizda. Buna katlaniyorsun. Niye
katlantyorsun? Ciinkii hem burada yeni bir mecra var. Heyecanli ve dogrudan patronu sensin.
Yaptigin dogru seyi de yanlis seyi de dogrudan sana yaziyor. Kimse i¢in bana bunu yaptirdi.
Orada bir hata oldu. Bunu bdyle yaptilar. Deme sans1 yok. Zaten dyle bir sey varsa yapmayi
yaymi. Diger taraftan da bunun hem hazzin1 yasarken bir de mecburiyet. Yani bunlar
yapabilecegim baska bir mecra yok. Daha dogru para kazanabilecegini veya sistemin daha

iyi isleyebilecegi. (Yavuz Oghan ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Nida Dingtiirk (Diinya Podcast): A¢ikcasi bu haberciligin haricinde bence zaten podcastin
en zorlu yani yani podcast iiretirken motivasyonu korumak. Bu rutini korumak gergekten
kolay degil. Zaten bunu siirdiirebilen podcastler basarili oluyor. Diinyadaki karsilig1 da bu.
Sadece Tiirkiye 6zelinde degil. (...) En bilyiik baglik burada bir gelir modeli yaratilamadig:

icin tretimi ¢ok zorlasiyor. Yani zaten podcast ¢ok kolay gelir elde edebilen bir format
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olsayd:1 Tiirk¢e content’ten bahsediyorum. Biz diinya podcastte gegen yil yarattigimiz
formatlar1 daha da genisleterek, editdr sayimizi ¢ogaltarak, baska iilkelerin giindemlerinde
de bakarak devam edebilirdik. En biiyiikk problem zaten bu. Uretim motivasyonunu
saglayamiyoruz gelir modeli yaratmakta giicliik ¢ektigimiz i¢in. Ag¢ikgasi fonlu ¢aligsmalarla
da yani siirdiiriilebilir bir vizyon gérmilyoruz. O yiizden de biraz kendimiz i¢in yaptigimiz
bir seye doniistii diinya podcast (Nida Dingtiirk ile yapilan derinlemesine goriisme,

14.12.2021).

Mehmet Emre Acar (Habertiirk.com): Biz ¢ok yiiksek frekansli, ¢ok fazla igerik
gonderiyoruz giin icerisinde. Bunu en giizel su an degerlendiren ve giincelleyen Spotify.
Spotify da hi¢bir sorun yasamiyoruz. Siirekli giincel igeriklerimiz arkada devam ederek
yiikleniyor. Ama diger tarafta attyorum Google’in bunu almasi giincellemesi vs. bazen bir
hafta siiriiyor. Bazen bir giin icerisinde oluyor. Yani aslinda bu mecralarin podcast iizerine
iste Apple’in Google’in heniiz daha tam teknik altyapilarini oturtamamis olmasindan
kaynakli. Ama mesela Spotify'da hi¢ bdyle bir sey yasamiyoruz. Oradaki igeriklerimiz
giincellemeleri gok hizli ilerliyor. Biz iistiimiize diiseni yaptyoruz. Oyle sdyleyeyim size ama
diger tarafta hani Spotify i¢in podcast belki eski bir yaklasim ama Google igin yeni. Apple
icin ¢ok fazla farkli sey bekleniyor isteniyor vs. onlarm kistaslar1 ¢ok fazla. Bu yiizden de
hani bir seyden bahsediyoruz Haberturk.com podcast yapiyor, yeni bir sey yapiyor
haberciligi sey yapmaya calistyor. Aslinda bu mecralar iginde yeni. Yani bizim podcast
tiretme frekansiniza su an sadece Spotify yetisebiliyor ve onunla diizgiin ¢aligabiliyoruz.
Umut ediyoruz ki dniimiizdeki dénemlerde hepsiyle ayni hizla ayn1 seyde ¢alisiyor olacagiz.
(...) Biz aslinda orada dedigim gibi yani 24 saatin ¢ok iizerinde, hatta kalic1 isler yapmak
istiyoruz. Bizim podcastlerimiz kalsm. Arsiv niteligi de tasisin. Ama bizim sadece
hostumuzla alakali degil. Bu biraz mecralarin frekansi kabul edip etmemesi ile alakali. Su an
orada da bir sorun yastyoruz. Dedigim gibi bu ¢ok yeni bir proje. Ne kadar eski goriiniiyor
olsa da. Ciinkii anladigim kadariyla bu biiyiik biiyiik sirketler bu ise baslarken biraz seyle
hareket etmisler. Daha ¢ok bireysel ve ufak podcast iireticileri igin hareket etmisler. Bizim
gibi biiyiik podcast iireten bir medya olusumu oldugu zaman da bunu hig¢ diisiinmediklerini
fark ediyoruz. Yani bu anlamda da biiyiik sorun yasiyoruz. (...) Onlarin bize getirdigi yayin
sartlarindan dolay1 bunu yasiyoruz. Yani bu frekansta yaym yapmak istiyorsan bunlari
bunlar1 yapmak zorundasin gibi bir sey sdyliiyor. Zaten basta sizinle dyle anlasiyor. Zaten
sorunu da orada yagiyorsunuz. Mesela Google tarafini manuel olarak giincelleyemiyoruz.
Yani diyemiyoruz ki biz buraya podcast attik giincelleyecegiz. Google diyor ki, ben buraya
iste icerigin su saatte gelir, bu saatte gelir haftalik giincellerim bilmem ne bir siirii bizim
onlimiizde sey ¢ikariyor. Niye ¢iinkii normal podcast yayincilart haftada en fazla 3 igerik
atryor. Biz giinde bazen 50-100 igerik atiyoruz. (...) Ama zannediyorum Oniimiizdeki sene
onlarin hepsini halledecegiz” (Mehmet Emre Acar ile yapilan derinlemesine goriigme,

21.12.2021).
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Katilimcilara bu tema kapsaminda yoneltilen “Podcast haberciliginde zorluk
vastyor musunuz?”’, “Ne tiir zorluklarla karsilasiyorsunuz?” sorularia verilen cevaplar
icerisinden belirlenen “anahtar kavramlar” ve “anahtar climlelerden” hareketle yapilan
analizlerde, bazi katilimcilarin podcast haberciliginde herhangi bir zorlukla
karsilasmadiklari ancak bazi katilimeilarim ise ¢esitli konularda zorluklarla karsilastiklar

goriilmiistiir.

Katilimcilarin podcast haberciliginde karsilastiklar1 zorluklar arasinda ekonomik
zorluklar 6ne ¢ikmaktadir. Bununla birlikte bazi katilimcilarin iiretim araglara erisim ve
internet baglantis1 gibi teknik agidan zorluklar yasadiklar1 belirlenmistir. Bu tespitlere ek
olarak bazi icerik lireticilerinin iiretilen iceriklerin dolasima sokulmasi siirecinde zaman
problemi ile karsilastiklari; bazi igerik iireticilerinin igerik iiretiminde motivasyon
eksikligi yasadiklari; bazi igerik iireticilerinin ise podcast mecrasinin bilinmemesinden

kaynakli olarak zorluklar yasadiklari sonucuna ulagilmistir.

5.15 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerini
Hangi Hedef Kitleye Ulastiryorlar?

Bu tez ¢aligmasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Hedef kitleniz kimlerden olusuyor?” sorusu yoneltilmistir. Bu soru ile
calismaya dahil edilen medya kurulusu temsilcisinin bakis acisi, yorumu ve
degerlendirmeleri baglaminda ilgili medya kurulusunun podcast haberciligi 6zelinde
belirledigi hedef kitlenin kimlerden olustugu tespit edilmeye calisilmistir. Calisma
kapsaminda goriislilen gazetecilere de yoneltilen bu soru ile dogrudan ilgili gazetecinin

ulagmak istedigi hedef kitlenin kimlerden olustugu belirlenmeye caligiimistir.

Katilimcilara yoneltilen bu soru ile medya kuruluslar ve gazetecilerin podcast
platformlar iizerinden dolagima soktuklar1 yayinlar1 ulagtirmak istedikleri hedef kitlenin
genel yapist ile igerik Treticilerinin ulagmak istedikleri bu hedef kitleyi nasil

tanimladiklarinin belirlenmesi amaglanmustir.

Belirlenen bu amag¢ dogrultusunda c¢alisma kapsaminda gergeklestirilen
gorlismelerde elde edilen verilerden, calismanin Orneklemini olusturan medya
kuruluglarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast haberlerini ulagtirmak istedikleri

hedef kitlelere dair aktarimlart hem icerdikleri bilgilerin birbirleriyle olan benzerlikleri
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ve farkliliklart hem de igerik {ireticilerin anlatimlardaki vurgulamalar1 dikkate alinarak

analiz edilmeye calisilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde ©ncelikle caligmanin Orneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin podcast haber yayinlarini ulastirmak istedikleri hedef
kitleyi tanimlarken kullandiklar1 belirleyici ve ayirict ifadeler tespit edilmistir.
Katilimcilarin  belirlendikleri hedef kitleyi tanimlarken kullandiklar1 bu ifadeler
caligmada “anahtar kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra ise ¢alisma kapsaminda
yapilan gorliismelerde elde edilen verilerden “Hedef kitleniz kimlerden olusuyor?”
sorusuna yanit niteliginde oldugu tespit edilen “anahtar kavramlar” belirlenmistir.
Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi aralarinda gdsterdikleri benzerlikler
ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son olarak ise listelenen bu “anahtar

kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢dziimlenmis ve yorumlanmustir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcast haber yayinlarin
ulastirmak istedikleri hedef kitleyi tanimlarken kullandiklar1 bazi “anahtar kavramlar” ve
“anahtar ciimleler” sunlardir: “Biz yaptigimiz habere herkesin ulagmasini istiyoruz”,

“vaptigimiz haber herkese ulassin istiyoruz”, “Ben herkese ulasmak istiyorum”,

EE T

“Herkesin ulagmasiny istiyoruz”, “bir yas kistasumiz yok”, “cinsiyet ayrimi yok”, “haber

kanallarini takip eden herkese ulasmak istiyorum”, “hedef kitle dlgiitiimiiz yok”,

o«

“stiziilen bir okur kitlemiz var”, “gorme engelli bireyler”, “toplu tasima kullananlar”,

FZ TS

“glindemi takip etmek isteyenler”, “kose yazisini bir isle mesgulken, arag¢ kullanirken,

I NNTS

bir yerden bir yere seyahat ederken, telefondan okumay: tercih etmeyen kitleler”, “zaman

kaybetmeyi ¢cok sevmeyen”, “kalitesiz icerikleri cok sevmeyen”, “ayni ciimlenin 4-5 farkl
versiyonunu okuyarak haberi edinmeyi ¢ok sevmeyen”, “en ¢cok ulasmak istedigimiz kitle

o« o«

18-24 yas arast kitle”, “ana dilinde bir seyler dinlemek isteyen herkes”, “18-60 yas arasi

’

diyebilirim”, “akilli telefon kullanan, sosyal medyayr kullanan herkese ulasmay

hedefliyoruz”, “herkese ulagsmayr hedefliyoruz”’, “Ben iilke sorunlart ile ilgilenen herkesi

hedeflemistim”, “yas simirlamasi olmadan herkesi hedeflemistim”.

Katilimeilarin bu tema altinda analiz edilen podcast haberlerinin ulagstiriimasi
hedeflenen kitleye iligkin agiklamalarinda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve “anahtar
climlelerden” hareketle c¢alismanin Ornekleminde yer alan medya kuruluslart ve

gazetecilerin bazilarinin belirledikleri “keskin” ya da “net bir” hedef kitle olmadig: tespit
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edilmistir. Podcast yayinlari i¢in belirli bir hedef kitleye odaklanmayan medya kuruluslar

ve gazetecilerin hedef kitlesini “herkes” olarak tanimlandig1 goriilmistiir.

Bazi medya kuruluslar1 ve gazetecilerin ise “belirli bir hedef kitleye” ulasmay1
amagladiklar1 belirlenmistir. Urettikleri podcast haberlerinin belirli bir hedef kitleye
ulagmasini amaglayan medya kuruluslar1 ve gazetecilerin belirlenen bu hedef kitle

igerisinde kalan “herkese” ulasma amacinda olduklar1 saptanmistir.

Farkli medya ortamlar1 igin trettikleri igerikleri podcast mecrasina uyarlayarak
aktarimini gergeklestiren medya kuruluslart ve gazetecilerin podcast mecrasi lizerinden
ulagmak istedikleri hedef kitlenin, diger mecralardaki {irettikleri igerikleri ulastirmak
istedikleri hedef kitle ile ayn1 oldugu goriilmiistiir. Bununla birlikte podcast yayinlarinda
spesifik konular ele alan katilimcilarin hedef kitlesinin “konuyla ilgili herkes” olarak

tanimladiklar1 belirlenmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast platformlari izerinden dolasima soktuklar1 yayinlari ulastirmak istedikleri hedef
kitlelerin genel yapisina iliskin genel bir tablo ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Calismanin
orneklemini olusturan medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haberlerini ulastirmak
istedikleri hedef kitlenin ¢calismada olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla

goriismecilerin konuya iliskin agiklamalar1 asagida aktarilmastir:

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Konustugumuz sey haber oldugu igin haberci
oldugunuz i¢in bizim hedef kitlemizde sadece 10 yas ile 44 yas aras1 su kisilikteki kadinlar
su meslege sahip erkekler gibi bir ayrim yok. Bir pazarlama yapmiyoruz. Bu dijital pazarlama
degil. Haber belki sizin bir anlamda iriiniiniiz oluyor. Ama sonugta biitiin Tiirkiye’yi
ilgilendiren bir sey dolayisiyla orada bir yas kistasimiz yok ya da cinsiyet ayrimi yok. Biz
yaptigimiz habere herkesin ulagsmasini istiyoruz ya da yaptigimiz haber herkese ulagsin
istiyoruz. Tirkiye’nin bir ucundaki Kars’tan, Ardahan’dan, Edirne’ye kadar herkesin

izlemesini istiyoruz (Didem Mercan ile yapilan derinlemesine goriisme, 31.01.2022).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Ben herkese ulasmak istiyorum. Hedef kitle
genglere ya da sunlara ulasmak demek degil. Herkese ulagsmak istiyorum. Bu bilgiyi herkesin
almasini istiyorum. Dolayisiyla podcast dinleyicilerinin hemen hemen hepsine, haber
kanallarin takip eden herkese ulagsmak istiyorum (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine

goriisme, 04.02.2022).

Fulya Cangen (T24-Tefrika24): Bizim birincil hedef kitlemiz Almanya’ya 60 yil 6nce
gelmis Almanya'da yasayan gog¢menlerdi. Ama ikinci hedef kitlemiz de Tiirkiye’deki
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dinleyicilerdi. Podcast tiiketicileri idi. Hedef kitlemizi bdyle belirledik (Fulya Cansen ile
yapilan derinlemesine goériisme, 25.12.2021).

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Aslinda bizim 6yle en azindan benim tanik oldugum bir
hedefkitle dl¢iitiimiiz yok. Ben 2018’den beri Bianet’teyim. Daha 6nce de Bianet okuruyum.
Hak odakli habercilik yapiyoruz biz. Kutuplasma diline prim vermeyen, ayrimci dil
kullanmayan. O yiizden de agik¢asi biraz daha siiziilen bir okur kitlemiz var. Yani dyle herkes
Bianet okumuyor agik¢asi. Ama herkesin Bianet haberine ihtiyaci oldugunu disiiniiyorum.
Yani 5N1K’ya gore sade dille yazilmis herkesin anlayacagi haberler. Okurlarimiz da buna
gore sekilleniyor acikcasi. Universite dgrencileri ¢ok yogunlukta, arastirmacilar inanilmaz
derecede yogunlukta, akademi cevresi keza dyle. Onun disinda yine sinema cevresi dyle.
Daha boyle alternatifi okumak isteyenler aslinda Bianet’i okumay1 tercih ediyorlar.
Okurlardan da ¢ok yogun katilim yani geri doniis aliyoruz. Okurlarla birlikte sekilleniyor

diyebilirim bazen haberler (Evrim Kepenek ile yapilan derinlemesine goriisme, 08.02.2022).

Taha Hiiseyin Karagoz (Yeni Safak Yazarlar): Hedef kitlemiz igerisine 6zellikle gérme
engelli bireyler de giriyor. Genis kitle anlamindaysa toplu tasima kullananlar, giindemi takip
etmek isteyenler, kose yazisint bir isle mesgulken, ara¢ kullanirken, bir yerden bir yere
seyahat ederken, telefondan okumayi tercih etmeyen kitlelere yonelik olarak belirliyoruz ve
buna gore igeriklerimizi iiretiyoruz (Taha Hiiseyin Karagdz ile yapilan derinlemesine

goriisme, 27.12.2021).

Miimin Giillmez (Mundo Sabah Biilteni): Hedef kitlemizi temelde 6nce sdyle tanimlaym.
Boyle bir robot resim gibi ¢izmeyi ben seviyorum. Bir yerde masa basinda g¢alisan bir kisi
diisiiniin. Mezun olmus 3-4 yildir bir yerde c¢alisan. 10 yilda olabilir ama en az birkag yil
calismis yani daha yeni hemen mezun olmus kisiler degil. Artik yavas yavas kurumsal
hayatin ne demek oldugunu 6grenmis, hayatin ne demek oldugunu 6grenmis, paranin ne
demek oldugunu o6grenmis ve simdi kendisinin de belli hedefleri var. Bu yolda bir
motivasyonu olan ve giin igerisinde de ise olduk¢a fazla zamanini ayirdigi igin bu konulara
az zaman ayiran ve zaman kaybetmeyi ¢ok sevmeyen, kalitesiz igerikleri ¢ok sevmeyen yani
ayni cimlenin 4-5 farkli versiyonunu okuyarak haberi edinmeyi ¢ok sevmeyen insanlarin
takip edecegi bir platform yaratmaya calistik (Miimin Giilmez ile yapilan derinlemesine

goriigsme, 30.01.2022).

ilksen Mavituna (Acik Radyo): Tabii ki her medya iireticisi gibi bizim de en ¢ok ulasmak
istedigimiz kitle 18-24 yas arasi kitle. Bunun temel sebebi de siirdiiriilebilirlik sorusuyla
aciklanabilir. Bir marketing hamlesi gibi gelebilir. Ama temelde Agik Radyo dinleyicisinin
finansmanina bagli oldugu icin hayatin ¢ok basit kurallar1 geregi yeni gelen nesillerden bir
kitle olusturamadigimiz miiddet¢e bundan 10 sene sonra ‘bizi kim destekleyecek’ acaba? Ya
da 20 sene sonra eger olursa ‘Ac¢ik Radyo’nun kitlesi’ kim olacak? Sorusunu siirekli
soruyoruz kendimize. Ciinkii doganin kanunu olarak yaslanmaktayiz. Ag¢ik Radyo da

yaslanmakta. Podcast alanimizi diizenlerken sunu itiraf etmek gerekir. Ilk kriterimiz yas
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degil. Daha cok giincel tartismalara Ac¢ik Radyo’nun yayinimin sunabilecegi katki bizim
onceligimiz. Iklim yaymlarni bu manada one ¢ikartyoruz. Ciinkii Tiirkiye’de halen
konusulmayan bir alan. Evet, bagimsiz alaninda ¢ok ilgi goriiyor olmakla birlikte podcast
alaninda da Agik Radyo’nun kendi tecriibesinin burada olmasi gerektigini diisliniiyoruz.
Konuya boyle baktigimiz i¢in de aslinda 18-24, 24-35 gibi ayrimlarin biraz iistiinde
diisiindiigiimiizii itiraf etmem lazim (ilksen Mavituna ile yapilan derinlemesine gériisme,

26.01.2022).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Hedef kitlemiz ana dilinde bir seyler dinlemek isteyen herkes
aslinda. Bunun i¢in okur yazar olmak gerekmiyor. Bir haberi okumak i¢in asgari diizeyde bir
okuma yazma becerisinin olmasi gerekiyor. Ama podcastte dyle degil. Bir seyi dinlemek
istiyor olman yeterli. 18-60 yas aras1 diyebilirim. Yani akilli telefon kullanan, sosyal medyay1
kullanan herkese ulasmay1 hedefliyoruz. Kiirtler daha ¢ok tabii. Ya da Kiirt¢ce dinlemek
isteyen Tirk arkadaglar fark etmiyor. Herkese ulagsmay1 hedefliyoruz (Rabia Cetin ile yapilan

derinlemesine goriisme, 02.01.2022).

Unsal Unlii (Unsal Unlu): Ben iilke sorunlari ile ilgilenen, yas sinirlamas1 olmadan herkesi
hedeflemistim. A, A plus ya da B kitlesi izleyici, ¢alisan, evde oturan, hi¢ boyle bir ayrim
olmadi. Ciinkii yapmaya g¢alistigim hikdye bu iilkenin biitiin sorunlarinin hep beraber
konusabilecegini, demokrasinin isleyebilmesine katkiyd: amacim. Oyle oldugu i¢in de bdyle
bir hedef kitle belirlemedim kendime (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gdriisme,

21.12.2021).

Katilimcilara bu tema kapsaminda yoneltilen “Hedef Kkitleniz kimlerden
olusuyor?” sorusuna verilen cevaplar igerisinden belirlenen “anahtar kavramlar” ve
“anahtar climlelerden” hareketle yapilan analizlerde, baz igerik {ireticilerinin belirdikleri
belli bir hedef kitle olmadigi; bu igerik iireticilerinin genellikle “herkese” ulasmay1
hedefledikleri; bazi igerik tUireticilerinin belirli bir hedef kitleye belirleyerek bu hedef kitle
igerisinde kalan “herkese” ulagmak istedikleri; podcast yayinlarinda spesifik konulari ele
alan icerik treticilerinin “konuyla ilgili herkese” ulagmak istedikleri; farkli medya
ortamlar1 i¢in iiretilen igerikleri podcast mecrasina tasiyan igerik ireticilerinin hedef
kitlelerinin igerigin iiretildigi mecrada ulagsmak istedikleri “hedef kitle ile ayni oldugu”

sonucuna ulagilmistir.
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5.16 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar1 ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerini

Hedef Kitleye Nasil Ulastirtyorlar?

Bu tez calismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Podcast haberlerinizi ve yayinlarinizi hedef kitlenize ulastirmak i¢in hangi
yontemleri ve araglart kullaniyorsunuz?” sorusu yoneltilmistir. Bu soru ile ¢alismaya
dahil edilen medya kuruluslar1 ve gazetecilerin dolayli veya dogrudan irettikleri podcast
haberlerini hedef kitlelerine ulagtirma amaciyla hangi yontem ve araglar1 kullandiklar1

belirlenmeye caligilmistir.

Katilimeilara yoneltilen bu soru ile podcast haberlerinin hedef kitlelere
ulastirilmasinda uygulan stratejilerdeki cesitliligin belirlenmesi; medya kuruluslar ve
gazetecilerin lirettikleri igeriklerin hedef kitlelere iletilmesinde veya aktarilmasinda hangi
araglar1 kullandiklar1 ve medya kuruluslar ile gazetecilerin iirettikleri yayinlarin dagitim
stireclerinde gosterdikleri benzerlikler ve farkliliklarin neler oldugunun tespit edilmesi

amagclanmistir.

Belirlenen bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gerceklestirilen
goriismelerde elde edilen verilerden, calismanin Orneklemini olusturan medya
kuruluglarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast haberlerini belirledikleri hedef
kitlelere ulastirma amaciyla uyguladiklar1 stratejiler ve yontemler ile kullandiklari
araclara dair aktarimlari hem uygulanan strateji, tercih edilen yontem veya araglardaki
benzerlikler ve farkliliklar hem de igerik tireticilerin anlatimlardaki vurgulamalar dikkate

alinarak analiz edilmeye ¢aligilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin orneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin podcast haber yayinlarini belirledikleri hedef kitleye
ulastirmada kullandiklar1 yontem ve araglar1 tanimlarken kullandiklar1 belirleyici ve
ayirict ifadeler tespit edilmistir. Katilimcilarin belirlendikleri hedef kitleye ulagsmada
kullandiklar arag ve yontemleri tanimlarken kullandiklar1 bu ifadeler caligmada “anahtar
kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra ise c¢alisma kapsaminda yapilan
goriismelerde elde edilen verilerden “Podcast haberlerinizi ve yayinlarimizi hedef
kitlenize ulastirmak i¢in hangi yontemleri ve araglart kullantyorsunuz?” sorusuna yanit
niteliginde oldugu tespit edilen “anahtar kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen

bu “anahtar kavramlar” kendi aralarinda gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate
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alinarak listelenmistir. Son olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz

yontemi ile ¢oziimlenmis ve yorumlanmastir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcast haber yayinlarini
belirledikleri hedef kitleye ulastirmada kullandiklar1 ara¢ ve yontemleri tanimlarken
kullandiklar1 bazi “anahtar kavramlar” ve ‘“anahtar ciimleler” sunlardir:  “podcast
platformu”, “Sound Cloud”, “Apple Podcast”, “Spotify”, “Google Podcast”,
“Anchor”, “sosyal medya”, “sosyal mecra”, “Twitter”, “Facebook”, “YouTube”,
“Instagram” “Linkedin”, “WhatsApp”, “kurumsal sosyal medya hesab: ”, “kisisel sosyal
medya hesabi”, “herkese ulasmak icin farkli mecralari kullaniyoruz” “SEO” “parali bir
tanitim yapmiyoruz”, “‘embedded ediyoruz”, “aym zamanda bir haber oluyor”, “bir
tamitim biitcemiz var”, “kigi bast edinme maliyeti iizerinden kurgulanmis bir reklam

2 I3

stratejisi var”, “biz web sitemizi tiim bu 3 6geyi bir arada tutarak ashinda ¢ok farkl
aliskanliklara hitap edebilecek bir ses bankast olarak tasarlyyoruz”, “yaymn ag1” “biilten

tasarlamak’” .

Katilimecilarin bu tema altinda analiz edilen podcast haberlerinin belirlenen hedef
kitleye ulastirllmasinda uygulanan stratejilere ve kullanilan araglara iliskin
aciklamalarinda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve “anahtar ciimlelerden” hareketle
calismanin 6rnekleminde yer alan medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast yayinlarini
dagitima sokmak amaciyla “Megafon”, “Anchor”, “Sound Clound”, “Art 19”, “Spreaker”

gibi podcast dagitim platformlarini kullandiklar1 goriilmustiir.

Bu platformlardan bazilar1 ayn1 zamanda podcast dinleme platformu olarak da
kullanilmaktadir. Belirtilen platformlar lizerinden dagitilan podcast yayinlar: Spotify,
Apple Podcast, Google Podcast gibi podcast dinleme platformlarina gonderilmektedir.
Boylelikle ilgili podcast yaymni bir¢ok platformda es zamanli olarak dolagima sokulmakta

ve dinleyicilere aktarilmaktadir.

Medya kuruluslar1 ve gazetecilerin yukarida anilan platformlar aracigiyla
dolasima soktuklar1 podcast yaymlarini “Facebook”, “Twitter”, “Instagram”, “YouTube”
gibi ¢esitli sosyal medya platformlari1 kullanarak genis kitlelere ulastirmayi
amacladiklar1  goriilmiistiir. Medya kuruluslar1 ve gazetecilerin sosyal medya
platformlarini kullanim pratikleri farklilik gostermektedir. Kurumsal igerik iireticilerinin

agirlikli olarak kurumsal sosyal medya hesaplar1 {lizerinden paylasim yaptiklar: tespit
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edilmistir. Bireysel igerik iireticilerinin ise podcast yayinlarii kisisel sosyal medya
hesaplart lizerinden duyurduklar1 saptanmistir. Ayrica bazi kurumsal ve bireysel igerik
tireticilerinin ilgili podcast yayinina 6zel olarak sosyal medya hesabi agtiklar1 ve podcast
haber yaymlarinin bu hesaplar iizerinden duyuruldugu, bu duyurularin kurumsal veya
kisisel sosyal medya hesaplar iizerinden de paylasim yapilarak daha genis bir kitleye

ulasim hedeflendigi goriilmiistiir.

Bazi medya kuruluslan ve gazetecilerin podcast haberlerini belirledikleri hedef
kitlelerine ulastirmak amaciyla “biiltenlerden” yararlandiklar1 belirlenmistir. Bazi
kurumsal igerik tireticilerinin ise hedef kitleye ulasmak amaciyla bir “reklam stratejisi”
uyguladiklar1 goriilmiistiir. Ayrica bazt medya kuruluslarinin podcast yayinlarinin

tanitilmast amaciyla herhangi bir uygulama gergeklestirmedikleri saptanmustir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast platformlari tizerinden dolasima soktuklari yayinlari belirledikleri hedef kitlelere
ulastirmak amactyla uyguladiklar1 yontem ve kullandiklari aracglara iligkin genel bir tablo
ortaya konulmaya c¢alisilmigtir. Caligmanin 6rneklemini olusturan medya kuruluslari ve
gazetecilerin podcast haberlerini belirlendikleri hedef kitleye ulastirmak amaciyla
uyguladiklar1 yontem ve kullandiklar1 araglardaki cesitliligin ¢alismada olabildigince
genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya iligkin aciklamalar

asagida aktarilmastir:

Cem Disbudak (Art1 TV): Oncelikle biitiin podcast platformlarinda olmaya gayret ediyoruz.
Her tarafa gonderiyoruz Sound Cloud iizerinden. Apple’da variz. Sportif’da variz. Google’da
variz. Diger bir siirii yerde variz. Bunu bir yerde yapmak istemedik. Hem ses kalitesi
acisindan hem de 6l¢iimlenebilirlik agisindan (Cem Disbudak ile yapilan derinlemesine

goriisme, 27.12.2021).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Bunun i¢in sosyal medyay1 aktif bir sekilde kullaniyoruz.
Gerek Instagram gerek Twitter gerekse Facebook ve YouTube. 16 mecrada dagitim
yaptyoruz ve hepsinin de aktif bir sekilde kullantyoruz (Rabia Cetin ile yapilan derinlemesine

goriigsme, 02.01.2022).

Elvan Arat (FOX Haber): Podcast yaymlarimiza, igeriklerimize Instagram’da veya
Twitter’da link verip oradan da takipgilerin gelmesini veya dinlenmesini sagliyoruz (Elvan

Arat ile yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Anadolu Ajansi’nin kurumsal Twitter sesli hesab1 var.

Sadece podcast paylagimlari yapilan. Oradan paylasiyoruz. Daha sonra Anadolu Ajansi’nin
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resmi ana hesabi olan ‘Anadolu Ajansi’ hesabindan retweet yapilarak daha cok kisiye
ulagmas1 saglaniyor. Yayinlanan her podcastimiz aa.com.tr’de bir haber olarak da
yayimlantyor. Onun da ayr1 gorseli ayr1 oluyor. Baslik, spot haberin igine podcasti ekliyoruz
aynt zamanda bir haber oluyor (Selman Maltag ile yapilan derinlemesine goriisme,

28.12.2021).

Altan Sancar (Ozgiiriiz Radyo — Bilanco Podcast): Biz artik alternatifiz. Ciinkii ana
akimda yokuz. Digina itilmis insanlariz. Halihazirda ana akimin diginda olan bir yer var:
sosyal medya. Biz sosyal medyay1 agirlikli olarak dinleyiciye ulagsmak i¢in kullantyoruz ve
bunun biiyiik oranda ise yaradigimi diigiiniiyoruz. Ama bizimle ilgili sdyle bir tespit
yapilabilir belki. Sosyal medya hesabimiza baktiginizda seyi gorebilirsiniz. Cok fazla retweet
almayan ¢ok fazla belki de takip edilmeyen bir hesap gibi goriiniiyor. Fakat biz sosyal
medyay1 biraz farkli bir sekilde kullantyoruz. Elimizin altinda aslinda iki tane sosyal medya
hesabi var. Genel Yayin Yonetmenimiz Can Diindar’in sosyal medya hesabi1 var. 5 milyonun
{izerinde takipgisi var. Bir de bizim ‘Ozgiiriiz Radyo nun sosyal medya hesab1 var. Bu ikisini
dogru orantilt kullandigimizda yayinlarimizin genis kitlelere ulagtigini fark ediyoruz. Yani
acik soylemek gerekirse sosyal medya disinda da bizim dogrudan dogruya takipgilerle
iletisime gegebilecegimiz, yani Ozgiiriiz’iin takipgileriyle iletisime gecebilecegimiz baska
hicbir yer yok. Su oluyor insanlar birbirlerine WhatsApp iizerinden ya da belirli belli bash
iletisim araglart {izerinden programlarimizi iletiyorlar (Altan Sancar ile yapilan

derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Sosyal medyamiz var zaten orasi ¢ok etkili. Yine kisisel,
bizim kendi sosyal medya hesaplarimiz var. Facebook, Twitter, Instagram kullaniyoruz.
Bunlarla sinirli aslinda. Cokta bdyle haberi reklam bombardimanina tutmuyoruz agikg¢asi

(Evrim Kepenek ile yapilan derinlemesine goriisme, 08.02.2022).

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Ne yapiyoruz? Her mecra igin ayr1 Twitter igin
ayr1, Facebook icin ayri, YouTube igin ayri yani herkese ulasmak i¢in farkli mecralari
kullantyoruz. Bence dijitalin giizel taraflar1 da burada. Yani kar yagiyor elinizde fiziksel bir
gazete olsa onu Kars’a gonderemiyorsunuz ama dijital bir gazete oldugu i¢in herkes her an
istedigi sekilde acip onu izleyebiliyor. Isin giizelligi de burada zaten (Didem Mercan ile

yapilan derinlemesine goriisme, 31.01.2022).

Gamze Elvan (Medyascope - Giine Baslarken): Bunun igin sosyal medya araglarini
kullantyorum. Twitter’t kullantyorum. Instagram’i kullaniyorum. Facebook heniiz
baslamadi. Facebook’u da kullanmaya baslayacagiz. Ciinkii her yas araligindan insanin
dinlemesini istiyoruz. Ciinkii anlattigimiz seyler aslinda Tiirkiye’nin gergekligi ve diinyadaki
gelismeleri anlatiyoruz. Yani dolayisiyla ne kadar ¢ok insan dinlerse o kadar bizim i¢in
yararli olacaktir diye diisliniyorum (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine goriisme,

04.02.2022).
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Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Biz tabi daha da yayginlagsmasini saglamak igin
uzmanlarimizla video sdylesi yaptik ve bunu sosyal medyada yayinladik. Yani sosyal
medyay1 biz hedef kitleye daha fazla ulasabilmek igin kullandik. Ayrica ben Facebook 2-3
dakikalik videolar hazirladim onlarin altina ekledim. Biz Tiirkiye’ye ulagsmak i¢in Spotify

kullandik. (Fulya Cansen ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.12.2021).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): Ben Twitter’dan paylasiyorum o kadar. (Ozan Giindogdu

ile yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Miimin Giilmez (Mundo Sabah Biilteni): Bir tanitim biitgemiz var. Kisi basi edinme
maliyeti lizerinden planlanmig bir sey bu. Tabii ki bu girisime ayirdigimiz biit¢e var genel
olarak ve onun belli bir kismi reklam biitgesini olusturuyor. Bu reklam biitgesinin de kisi basi
edinme maliyeti tizerinden kurgulanmis bir reklam stratejisi var. Dolar yiikselmeden 6nce
acikcast 5 lira gibi bir maliyetle bir kisiyi biz abone kazanabiliyorduk. Biz dinleyici olarak
degil bunu daha ¢gok abone tizerinden kurguluyoruz. Ciinkii birisi bize abone oldugu zaman
onun bizi dinleme sansi, maillerimizi okuma sansi oluyor. Ama abone olmazsa sadece bir
giinliik dinleyici ise bizim igin ¢ok da bir 6nemi yok. O yiizden biz abone iizerinden
konusuyoruz bunu. Onceden 5 lira gibi bir maliyeti varken su an 8-9 liralara ¢ikmis durumda.
Bunu da genelde sosyal medya iizerinden kurguluyoruz. Ozellikle ¢ok dikkat ¢ekici, birazcik
da hatta insanlar1 boyle giciklayici bir gorsel kullanip altina da vermek istedigimiz mesaji
yazip o sekilde insanlarin karsisina ¢ikmaya calisiyoruz. Yani genel olarak stratejimiz bu
sekilde oldugunu soyleyebilirim (Miimin Gililmez ile yapilan derinlemesine goriisme,

30.01.2022).

Onur Kavak (evrensel podcast): Yani ¢ok 6zel olarak bir sey yaptigimiz sdylenemez. Ama
sunu yapiyoruz tabii ki de dikkat ediyoruz sunarken podcastti. Gorseline en azindan bir kapak
koymaya calisiyoruz 6zel olarak. Belli bir donem sosyal mecralarda dondiiriiyorduk
podcastleri. Ama bunun yerine direk takipgilerimizin sitemize gelmesini ncelik tanidigimiz
i¢in siteye genelde embedded ediyoruz. Yani o giinkii yaymin altinda klasik videonun hemen
altinda Anchor’in ya da o an Spotify’a koymustuk, Spotify’1 direck embedded ediyoruz. O
sekilde daha ¢ok 6zel olarak bir paylasima soktugumuz séylenemez agikcasi (Onur Kavak

ile yapilan derinlemesine goriisme, 24.12.2021).

Berkant Giiltekin (Podbee Media): Biiyilk oranda Podbee agmin kendi Instagram
paylagimlart ve Ozan Giindogdu’nun kendi tanitimlari iizerinden gidiyor. Her boliim
ciktigimizda Ozan (Giindogdu) paylasim yapiyor. Biz paylasimi yapiyoruz. Ayrica haftalik
‘bu hafta neler ¢iktik’ adli bir paylasimimiz var. O paylagimda da bunlar1 yaymliyoruz. Yakin
zamanda §oyle bir seye gidecegiz. Farkli podcastlerimiz oldugu i¢in bunun avantaji su
olacak: birbirlerine kros referans verecegiz podcastleri. Ornegin baska bir podcastimizde
Ozan’1n boyle bir podcasti oldugunun reklami gikacak veya Ozan’in podcastinde baska bir
podcastimizin ad1 gegecek basinda ya da sonunda. Ozellikle dinamik reklam almadigimiz

aylarda ve haftalarda bunu yapmay1 planliyoruz. Bunun disinda Spotify’da tabi ne kadar
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dinlenirseniz daha dogrusu ne kadar hizli yiikselirseniz, algoritma size o kadar yukariya
aliyor. Bu da dinlenme sayilarina olumlu yonde etkiliyor. Hem de ¢ok etkiliyor. Bunlar
disinda bir tanitim yapmiyoruz herhalde. Yani baska nasil yapilabilir ondan da emin degilim

(Berkant Giiltekin ile yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

ilksen Mavituna (A¢ik Radyo): Bizim miimkiin oldugu kadar genis bir kitleye ulasmak gibi
bir hedefimiz var. Bunun i¢in de son birkag yildir giittiiglimiiz taktik internetin acaba bir
sonraki aligkanlig1 ne olacak sorusuna verdigimiz cevap. Yani gérsel mi? Metin mi? Ses mi?
Bu gibi ayrimlara verecegimiz tek sey bunlarin hepsi olabiliyor. Bunun i¢in de biz web
sitemizi tiim bu 3 6geyi bir arada tutarak aslinda ¢ok farkli aliskanliklara hitap edebilecek bir
ses bankasi olarak tasarliyoruz (ilksen Mavituna ile yapilan derinlemesine goriisme,

26.01.2022).

Nida Dinctiirk (Diinya Podcast): Bir yaym agmin altinda olmak burada bir avantaja
doniisiiyor. O yaym aginin yarattii bir kimlik var ve o bir goriiniirliik sagliyor. Onun
avantajlarindan faydalaniyor. Bu yayin ag1 sayesinde mesela akademik tarafta dikkat
cektigimizi, gazetecilik 6grencilerine alternatif olarak gosterildigimizi duyduk. Bu anlamda
¢iktilara sahit olduk. Bunlar ¢ok olumlu ve iyi hissettiren karsilagsmalar. Bulundugumuz
tilkelerde de dikkat ¢cekmek icin lokal gruplara dahil olup giincellemeleri siirekli hatirlatma
yapmiyoruz. Bir biilten tasarlamak bdyle bir ihtiyacti. Mesela bu biiltene biz 3 ayligina yine
ayni1 hedef kitleye hitap eden bir sponsor bulduk. Sponsorun itici giiciinden de faydalanarak
goriliniirliigiinii artirmaya c¢alistik gibi adimlar attik aslinda (Nida Dingtiirk ile yapilan
derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Unsal Unlii (Unsal Unlu): Her ayin son cumasi yaptigim serbest ucus dertlesme tam adiyla
o yayinin aslinda baslangi¢c gerekgelerinden bir tanesi bu. Ciinkii ben bu yaym formatin
olustururken benim yayin sirasinda kullandiklarim, anlattiklarim ve yayimin basina gelenlerin
tamamini izleyicinin de gorebilecegi ilkesi ile basladim. Yani bu tam anlamiyla interaktif bir
yayin olmaliydi. Dolayisiyla kullandigim mecralarinin tamami agik. Yani ben YouTube’dan
yayin yapiyorum yayin sirasinda kag kisinin izledigini YouTube izleyicisine kapatmiyorum.
Yorumlarin higbirini kapatmiyorum. Onlarda gorebilsinler diye. Bu isin bir boyutu. Digeri
sayisal verileri olcebilme yontemi (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme,

21.12.2021).

Yavuz Oghan (Bidebunuizle): Nasil duyuruyoruz? Bir kere YouTube un kendi iginde iste
o begenilerle sayilarla falan bir one ¢ikartma algoritmasi var. Ondan faydalanmaya
calistyoruz. Orada iste SEO kelimeleri sunlar, bunlar arkadaslar onlara dikkat ediyorlar,
onlar1 yerlestiriyorlar. Google aramalarinda, YouTube’da falan 6ne ¢iksin diye. Twitter
sosyal medya araglarini kullantyoruz. Facebook, Twitter, Instagram buralardan insanlara
ulagmaya c¢aligiyoruz. Oralarda da istatistikleri gormek miimkiin. Ne kadar kisiye ulagti? Ne
kadar ilgisini ¢ekti? Ne kadar geldiler? Neyi tikladilar? Bunlar1 gérmek miimkiin. Hepsini

6lemek mimkiin. Dijital medyanin 6zelligi bu. Ama agirlikli olarak sosyal medyay1
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kullaniyoruz. Bunun i¢in para harcayanlar da var. Biz reklam igine girmiyoruz. Yani parali

bir tanitim yapmiyoruz (Yavuz Oghan ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Bununla ilgili soyle biliyorsunuz bazi
linkler var. Iste URL’sini paylas gibi linkler var. Buradan WhatsApp araciligiyla bunu ¢ok
yaptyordum. Ama bu aralar yapmiyorum fazla. Ciinkii etrafimdaki insanlarin bu podcast
yaymeciligimi takip ettiklerini artik goriiyorum. Daha sonra iste Twitter’dan ¢ok aktif
kullanmasam da bazen podcast yaymlar1 ‘yayinda artik diye’ Twitter iizerinden veya
Instagram’dan hikdye kismindan paylastigim oluyor. Zaman zaman bu tir kanallarla
dinleyici sayisini kitlesini artirmaya calistigim oluyor. Diger herkesin yaptigi gibi ama ¢ok
aktif kullandigim sdylenemez tabi (Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu ile yapilan derinlemesine

goriigme, 06.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Yani soyle su anda bu podcast alani ¢ok bakir oldugu
icin internetin diger alanlarina gore dolayisiyla bir podcastinizi tek basina promot etmenin
bir yolu yok su anda. Yani hani 6rnek veriyorum web sitenizi reklamini yapmak i¢in bir¢ok
yolumuz var. Sosyal medya kanallarinin reklamini yapmak i¢in mesela sosyal medya
kanallarinin kendi igerisinde bile promosyon boliimleri var. Onu 6ne ¢ikartyorsun. Parasini
veriyorsun iste gosteriyor. Google’in search de gostermesi gibi. Podcast i¢in su anda boyle
bir sey yok. Dolayisiyla podcastinizi podcast kanallari i¢erisinde promot etmenin bir yolu
yok. Su anda bizim yaptigimiz sey ise biz kendi sosyal medya kanallarimiz1 kullanarak
insanlara bakin burada bizim podcast kanalimiz var ve buna abone olun diye siirekli
hatirlattyoruz.  Yani her giin bizim podcastler yayinlandiktan sonra sosyal medya
kanallarimizdan da linklerini paylastyoruz. Spotify da bizi bu linkten bulun. Apple podcast
de buradan bulun. Google podcast de buradan bulun diye. Ug tane yerde zaten yaymimiz var

(Stimeyra Teymur ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Umutcan Savcl (Aposto Giindem): Twitter ve Linkedin gibi medyumlarda poscastler
c¢iktikca paylasildigi i¢in orada bir kartopu etkisiyle topluluk kendi kendine biiyiitiiyor. Zaten
bizim gibi belli bir topluluga seslenen ve o toplulugun ¢ok 6nemli bir ihtiyacini karsilayan is
modelleri, daha ¢ok onu networkiin kendi i¢inde bu modelleri paslamasiyla genisliyor

(Umutcan Savci ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Spotify’daki igeriklerimizi duyuramadik. Normalde biz
Twitter’dan diger sosyal medya hesaplarimizdan mutlaka i¢eriklerimizi yayin yaptt mecralari
duyuyoruz. Bu YouTube’da olur basit bir sey. Ama Spotify yani podcastte oldugumuzu
heniiz duyurmadik. Ciinkii hala biz arka kapidan podcast i¢in ¢alistyoruz. Yani podcastlerin
kapaklar1 hazirlaniyor. Iste sosyal medya duyurulari hazirlantyor. Bunlarmn siz de fark
etmigssinizdir hepsine ayr1 kanal agtik biz. ‘Eksen’, ‘Aksam Postas1’ vs. Bunlarin Sputnik
Tiirkiye’nin tek bir play listesinde toplanmasi diizgiin sekilde onlar1 sagladiktan sonra artik

biz podcast yayimciligi yaptigimizi duyuracagiz zaten. Yani sosyal medyada tanitilacak.
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Halihazirda bunun i¢in de bekliyoruz (Mahir Boztepe ile yapilan derinlemesine goriisme,

21.12.2021).

Mehmet Emre Acar (Habertiirk.com): Agikcasi su an icin pazarlama tarafiyla da iste
podcast tarafinda variz gibi bir seye yeltenmedik. Belki gelecek donemlerde olabilir. Ama
yayinci taraflarinda yani podcast yayinlayan sirketler su anda bizim istedigimiz saglikly,
stabil hale gelmis noktada degil. Yani bunlarin yayinci tarafindaki yazilim, yaymn vs. bunlarin
hepsini kontrolii bizde olsa belki bugiin dediginiz gibi hani biz podcastte de variz, surada da
variz diye ¢ikabilirdik. Ama su an hala emekleme asamasinda ve siirekli {izerine gelistirme
yaptyoruz. Stirekli iletisim halindeyiz. Bunlar1 anladigim kadariyla da toparlamak biraz daha

stirecek gibi duruyor (Mehmet Emre Acar ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Katilimcilara bu tema kapsaminda yoneltilen “Podcast haberlerinizi ve
vaywmlarinizi hedef  kitlenize ulastirmak i¢in  hangi yontemleri ve araglar
kullaniyorsunuz? ” sorusuna verilen cevaplar icerisinden belirlenen “anahtar kavramlar”
ve “anahtar ciimlelerden” hareketle yapilan analizlerde, igerik iireticilerinin podcast
haberlerini belirledikleri hedef kitleye ulastirmak amaciyla “Megafon”, “Anchor”,
“Sound Clound”, “Art 197, “Spreaker” gibi podcast dagitim platformlarini kullandiklarz;
yayinlarin hedef kitleye tanitilmasi1 amaciyla Twitter, Facebook, Instagram ve YouTube
gibi ¢esitli sosyal medya platformlarindan yararlandiklari; bazi igerik iireticilerin podcast
yayinlarinin tanittmi1 amaciyla biilten hazirladiklari; bazi igerik tireticilerinin ise herhangi

bir tanitim faaliyetinde bulunmadiklar1 sonucuna ulasilmistir.

5.17 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerinin
Dinlenme Olgiimlerini Nasil Yapiyorlar?

Bu tez calismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve

gazetecilere “Podcast haberlerinizin  hedef kitlenize ulasip ulasmadigi  nasil

olciimliiyorsunuz?”, “Bu olgiimlemeleri hangi siklikla ve hangi araglar: kullanarak

yapiyorsunuz?”’ sorular1 yoneltilmistir.

Bu sorular ile ¢aligma kapsaminda goriisiilen medya kurulusu temsilcisinin bakis
acis1, yorumu ve degerlendirmeleri baglaminda ilgili medya kurulusunun yayimladig:
haber podcastlerinin belirlenen hedef kitleye ulasip ulasmadig1 konusunda bir 6lglimleme
yapip yapmadiklari; eger bir 6l¢giimleme yapiliyorsa bu 6l¢ctimlemenin ne siklikla ve hangi
araglarla yapildig1 belirlenmeye calisilmistir. Ayni sorular caligma kapsaminda goriisiilen

gazetecilere de sorularak, ilgili gazetecinin {irettigi podcast yaymlarini ulastirmayi
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amacladig1 hedef kitleye ulasip ulasmadigina dair bir dl¢limleme yapip yapmadigi; eger
bir dl¢iimleme yapiliyorsa bu Ol¢iimlemenin ne siklikta ve hangi araglarla yapildigi

belirlenmeye c¢aligilmistir.

Katilimcilara yoneltilen bu sorular ile medya kuruluglar1 ve gazeteciler tarafindan
tiretilen podcast yayinlarinin belirlenen hedef kitlelere ne oOlgiide ulastigi; igerik
ireticilerin dinleyicilere iligkin ne tiir bilgilere sahip olduklari; dinleme 6lgiimlemelerinde
kullanilan araglarin neler oldugu ve bu araglara iliskin degerlendirmelerdeki ¢esitliligin

belirlenmesi amaglanmustir.

Belirlenen bu amaglar dogrultusunda c¢alisma kapsaminda gergeklestirilen
goriismelerde elde edilen verilerden, ¢aligmanin 6rneklemini olusturan medya kuruluslar
ve gazetecilerin podcast haberlerini belirledikleri hedef kitleye ulasip ulasmadigina
iligkin 6l¢iimleme siirecine dair aktarimlar1 hem uygulanan strateji, tercih edilen yontem
ve kullanilan araclardaki benzerlikler ve farkliliklar hem de icerik iireticilerin

anlatimlardaki vurgulamalar1 dikkate alinarak analiz edilmeye caligilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin 6rneklemi
icerisinde yer alan katilimecilarin podcast haber yayinlarinin belirledikleri hedef kitleye
ulasip ulagmadigina iliskin Olglimleme siirecine dair derinlikli bilgileri aktarirken
kullandiklar1 belirleyici ve ayirici ifadeler tespit edilmistir. Katilimcilarin podcast
yayinlarinin Sl¢iimlenmesi siirecine iligkin aktarimlarinda kullandiklar1 bu ifadeler
calismada “anahtar kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra ise ¢alisma kapsaminda
yapilan goriismelerde elde edilen verilerden “Podcast haberlerinizin hedef kitlenize
ulasip ulasmadigi nasil 6l¢rimliiyorsunuz? ”’ ve “Bu ol¢iimlemeleri hangi siklikla ve hangi
araglart kullanarak yapiyorsunuz?” sorularma yanit niteliginde oldugu tespit edilen
“anahtar kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi
aralarinda gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son
olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢6ziimlenmis ve

yorumlanmugtir.

Calismanin 6rneklemi icerisinde yer alan katilimcilarin podcast haber yayimlarinin
belirledikleri hedef kitleye ulagip ulasmadigina iliskin 6l¢limleme siirecine dair derinlikli
aktarimlarda kullandiklar1 bazi1 “anahtar kavramlar” ve ‘“anahtar climleler” sunlardir:

PN T

“Hedef kitlemize genelde ulasiyoruz.”, “Art 19 bize istatistiksel bilgilere ulagmak igin
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cok giizel bir ara¢ saglyor”, “Heniiz tam bir veri alabilmis degiliz”, “18-24 yas arasi

’

kitleye erisimimiz son 2 yil igerisinde 2 katina ¢ikti.”, “Bu podcast mecralarinda

’

istatistiksel anlamda c¢ok iyi bir geri doniisii olmuyor.’

Katilimeilarin bu tema altinda analiz edilen podcast haberlerinin belirlenen hedef
kitleye ulasip ulasmadiginin 6l¢limlenmesinde kullanilan araglara iliskin agiklamalarinda
kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve ‘“anahtar ciimlelerden” harecketle c¢alismanin
ornekleminde yer alan medya kuruluslar1 ve gazetecilerin 6énemli bir kisminin podcast
haberlerinin belirledikleri hedef kitleye ulagip ulasmadig1 konusunda 6l¢iimleme yaptigi
goriilmiistiir. Igerik iireticilerinin bu Sl¢iimlere siireclerinde gesitli yontem ve araglari
kullandiklar1 tespit edilmistir. Calismanin Orneklemi igerisinde yer alan medya
kuruluglar1 ve gazetecilerin podcast yayinlarina iligkin Olglimlemelerde “Anchor”,
“Spotify”, “Apple Podcast”, “Google Podcast”, “Spreaker”, “Art 19”, “Sound Clound”
ve “Megafon” gibi podcast dagitim platformlarinin saglamis oldugu analitik servislerini

kullandiklar1 goriilmiistir.

Bu servisler igerik ireticisi medya kuruluslarina ve gazetecilere podcast
haberlerini tiikketen dinleyiciler hakkinda birtakim bilgiler sunmaktadir. Bu bilgiler
arasinda dinleyicilerin cinsiyeti, yasi, egitim durumu, dinleme yaptig1 lokasyon, dinleme
yaptig1 cihazin ne olugu ve bu cihazin hangi isletim sistemine sahip oldugu gibi ¢esitli

bilgiler sunulmaktadir.

Calisma kapsamin goriisiilen bazi katilimcilar sunulan bu bilgilere iliskin
“Podcastleri yiikledigimiz hosting platformu ¢ok detayli analitikler paylasiyor bizimle”,
“Dolayistyla burada kimlerin daha fazla dinledigini en azindan yas grubu olarak,
cinsiyet olarak ya da belli bir takim demografik bilgileri ile gérmemiz, edinmemiz
miimkiin oluyor.” seklinde degerlendirmelerde bulunduklar1 goriilmiistiir. Ancak bazi
katilimcilarin ise bu istatistiksel verilere iliskin “istatistiki verilere ya tam erigilemiyor
ya ¢ok giivenli olmuyor”, “hedef kitleye ulasip ulasmadigu ile ilgili ¢cok fazla bir veri elde

edemiyoruz” seklinde degerlendirmelerde bulunduklar goriilmistiir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan bazi medya kuruluslarinin temsilcileri
ve gazeteciler yukarida anilan platformlar aracigiyla elde ettikleri baz1 bilgileri ¢alisma
kapsaminda yapilan goriisme siirecinde arastirmaciya aktarmistir. Az sayida katilimei ile

siirlt olan bu bilgilere bakildiginda bazi katilimcilarin podcast haberlerinin belirlenen
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hedef kitleye ulastirmada basar1 olduklarini séylemek miimkiindiir. Bununla birlikte bazi
katilimcilarin ise istenilen diizeyde dinlenme oranina haiz olamadiklar1 gorilmistiir.
Goriismelerde arastirmaciya aktarilan istatistiksel verilere bakildiginda podcast haber
yayinlarinin genellikle “18-24” yas arasi ile tarafindan dinlenildigi goriilmiistiir.
Paylasilan bilgilerden hareketle dinleyicilerin agirlikla erkeklerden olustugu; en fazla
mobil cihazlar iizerinden dinlenildigi ve agirlik olarak da Spotify ve Apple Podcast gibi

platformlarin kullanildig1 gériilmiistiir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast platformlar1 tizerinden dolagima soktuklar1 yayinlarin belirledikleri hedef kitleye
ulasip ulagsmadigina iligkin 6l¢iimleme siirecine iliskin genel bir tablo ortaya konulmaya
calisilmigtir. Calismanin Orneklemini olusturan medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast haberlerini  belirlendikleri hedef kitleye ne Olgiide ulastigina dair
gergeklestirdikleri  Ol¢imleme siirecine dair gorislerdeki cesitliligin - caligmada
olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya iliskin

aciklamalari asagida aktarilmistir:

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Tabii bir A¢ik Radyo kadar dinlenmiyoruz. Boyle bir
yayginligimiz yok. Haberi paylastik¢ca eger iginde podcast varsa dinleniyor. Onu biliyoruz,
tanigiz. Bir de bizim okur hep yazili mecraya aliskin oldugu i¢in daha yeni yeni podcast ile
tanigtyor. Ama dinleyici oranlarma bakarsak hani ¢ok kotii diyemeyiz. Cok c¢ok iyi de
diyemeyiz. Hedeflenen tutuyor mu tutmuyor onu da diyebiliriz. Ama bunlar hep zamanla,
igerik drettik¢e olusacak seyler diye diisiiniiyorum. Ciinkii bir anda 6yle bir dinleyici kesimi
de yakalanmiyor. Ozellikle biz haberciler podcast yaparken daha haber odakli oluyoruz. Bir
radyo haberi sunar gibi sunamiyoruz. Biraz onun iizerinde daha fazla egitim almak gerekiyor

(Evrim Kepenek ile yapilan derinlemesine goriisme, 08.02.2022).

Miimin Giilmez (Mundo Sabah Biilteni): Podcast saglayicimiz lizerinden toplanan verilere
baktigimizda bizim en ¢ok dinleyecegimiz 25 yasla 40 yas arasinda oldugunu gorebiliyoruz.
Ondan sonraki en biiyiik dinleyici grubunun da 40 yas iistii oldugunu gorebiliyoruz. Yine 25
yag altinda da yine yilizde 15°1lik bir kitlemiz oldugunu soéyleyebilirim. Ama yiizde
dinleyicilerimiz ylizde 60-65 arasindaki biiyiik bir kism1 25 ile 40 yas arasindaki grubu
olusturuyor. Maalesef dinleyicilerimizin yiizde 75’1 erkek ylizde 25’1 kadinlardan olusuyor.
Ben birazcik bu isi daha 6nceden de yaptigim igin agik¢asi sdyle yorumluyorum. Bir igerigin
yas grubu tabii ki var lirettiginiz icerige gore. Ama o icerigi iiretenler hangi yas grubundansa,
hangi jenerasyondansa onun tiiketicileri de birazcik o yas grubundan ve o jenerasyondan
oluyor. Yani bugiin geleneksel medyadan o agabeylerimiz, ablalarimiz bu ige girseler, onlarin

yas grubundaki insanlarin onlar birazcik daha fazla tiiketildigini yani oransal olarak daha
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biiyiik bir kismini onlarin olusturacagini diigiiniiyorum. Ama podcast olay1 40 yas iistiinde o
kadar da ¢ok bilinmeyen ya da yani az bilinen bir sey oldugu i¢in de onlarin yeteri kadar
kitleye sahip olmayacagi i¢in belki de bu ise girmediklerini diisliniiyorum. Yani agikc¢asi
benim buradaki metaforum sizin iirettiginiz yas grubu neyse jenerasyon neyse tiiketicileriniz
de zaten benzer oluyor. Biz mesela hepimiz masa basi ¢alisaniz. Yani 6zellikle masa bast
calisanlar bizi dinlesinler istemiyoruz ama yani bir sekilde zaten o kafa yapmiz, o
konustuklarimiz, o yani diisiince tarziniz bir sekilde benzesiyor ve sizi yine size benzeyen
insanlar dinliyor. O yiizden bizim de ag¢ikg¢asi yas grubumuz yine 25 ile 40 yas grubu arasinda.
Bizim dinleyecegimiz de yine bu gruptan olusuyor (Miimin Giilmez ile yapilan derinlemesine

goriisme, 30.01.2022).

Onur Kavak (evrensel podcast): Istatistik agidan detay vermek gerekirse istatistik genelde
sabit. Ne yiikselen ne alcalan bir grafik var direk gordiigiim i¢in sdylebilirim. Yani iki y1l
once ne dinlendiyse iki yil sonra da ayni sekilde dinleniyoruz. Mesela bu video mecrasinda
degisiklik gosterebilir. Ama podcast agisindan iki y1l 6nce ne dinleniyorsa iki y1l sonra da
benzer istatistikleri aliyoruz &yle sdyleyebilirim en azindan (Onur Kavak ile yapilan

derinlemesine goriisme, 24.12.2021

Cem Siinbiil (Habertiirk Radyo): Biz Sound Clound iizerinden yiikleyerek diger mecralara
yiikleme yapiyoruz. Sound Clound iizerinden yapiyoruz ama Sound Cloud iizerinden gelen
veriler Spotify’a att1g1 i¢in oradaki veri ayr1 veri haline geliyor. Sound Clound’daki dinlenme
ayr1 bir veri haline geliyor. Biz su an bu iki mecrada kisileri dikkate aliyoruz. Sound Cloud
biraz daha burada bize fazla detay verebiliyor. Su yas aralig1 dinliyor diye. Fakat soyle agmis
olayimm Sound Clound ayn1 zamanda bize embed yaparak haberturkradyo.com tr’te de yayin
yapmamizi sagliyor. Yani boylece oraya yiikledigimiz igerigin aynisini orada goriiyoruz.
Dolayistyla Sound Clound’dan mi dinlendi yoksa haberturkradyo.com.tr birisi girdi ve play
mi etti onu anlamiyoruz. Ciinkii o embed edilmis playden mi geldi, oradan m1 geldi
konusunda heniiz bakmadik. (...) Orada da her ay diizenli olarak suna bakiyoruz. Nasil bir
artis var mi1 yoksa durduk mu? Yeni igerikler ise yariyor mu diye bakiyoruz (Cem Siinbiil ile

yapilan derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Hedef kitlemize genelde ulasiyoruz. Dinlenme oranlarimiz
gayet iyl gibi duruyor son 1,5 yilda (Rabia Cetin ile yapilan derinlemesine goriigsme,

02.01.2022).

Berkant Giiltekin (Podbee Media): Siz bir dagitimciya yiikliiyorsunuz. O dagitimer biitiin
platformlara bu podcasti yayinliyor, yayiyor. Biz Art 19 kullaniyoruz. Art 19 bize istatistiksel
bilgilere ulagsmak i¢in ¢ok giizel bir ara¢ sagliyor. Biitlin istatistikleri haftalik ne kadar
dinlenmis, hangi giin en ¢ok dinlenmis, hangi bolim en ¢ok dinlenmis, bu ay ne kadar
dinlenmis, hangi saatlerde insanlar dinliyor gibi biitiin bilgilere bir istatistik sayfasina

erisebiliyoruz (Berkant Giiltekin ile yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).
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Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Cok yakin zamanda sosyal medya ekibi
olusturduk. Dolayisiyla onlara gectigimiz hafta bilgileri verdik. Onlar simdi aragtirmaya
basladilar. Heniiz tam bir veri alabilmis degiliz. Ne kadar insan var. Okuyucu kitlesi nasil,
dinleyici kitlesi nasil bilmiyoruz. Ama &niimiizdeki giinlerde ortaya ¢ikacak herhalde. Ona
gore dinleyici kitlemiz arttirmak icin neler yapabiliriz de tartisacagiz (Gamze Elvan ile

yapilan derinlemesine goriisme, 04.02.2022).

ilksen Mavituna (Acik Radyo): 18-24 yas arasi kitlenin Agik Radyo’ya biiyiik bir ilgi
duydugunu yillardir biliyoruz. Aslinda bu ilgiyi ayakta tutmak i¢in tabii ki 6zel bir seyler
yapmak muhakkak gerekiyor. Ama bu sey taktikleri ile degil. Yani iste onlar ne ile
ilgileniyorsa onlara onu vermek degil de belki estetik olarak onlara yaklasarak yani onlarin
bulundugu mecralarda biraz daha sosyal medyadan kendimizi takviye ederek mesela o
kitleye ulagmak gibi. Ama igerikten bir adim bile taviz vermeden, icerikten bir adim bile
vazgegmeden bunu yapmak niyetindeyiz. Ciinkii zaten internet biiyiik bir derya. Isteyen
istedigini bulabilir. Ama Ag¢ik Radyo’nun sdylemek istedigi belli seyler var. Bununla
ilgilenen bir kitle de var ya. Onemli olan bana soracak olursaniz bizim dijital olarak bir varlik
gosterebilmemiz. Ama buna mukabil bizi de ¢ok mutlu eden bir sey oldu. Her ne kadar 6zel
hedefleme taktiklerini gozetlemis olsak da 18-24 yas arasi kitleye erisimimiz son 2 yil
icerisinde 2 katina ¢ikti. Bu bizi bir hayli mutlu etti. Ciinkii biitlin ajanslarin, biitiin reklam
alanlarinin kendi stratejilerini {izerine kurguladigt yas araligi 18-24. Biz stratejimizi buna
gore kurgulamadik bunu yapmak Acik Radyo’ya gore de olmazdi. Ama sanirim biraz
diinyanin ve o yas aralifindaki insanlarin davraniglart alakali. O insanlar bizi bulmay1
becerdiler. Tabii ki biz oldugumuz yerde kalmadik. Biz dijital olarak kapasitemizi
gelistirmek icin ¢alistyoruz. Ozellikle 2019°dan bu yana ¢ok ciddi bir yogunlukla bunu
yaptyoruz ve bunun sonucu olarak da bu kitleyi sayis1 2 katina ¢ikmig olarak bulmak bizi ¢ok
mutlu etti. Bunun disinda hali hazirda A¢ik Radyo’ya yasit olan, Ag¢ik Radyo ile biiyiimiis
olan kitle aslinda 25 yas iistii kitleden bahsediyorum 25- 40 yas arasi ¢ok biiyiik bir oran
zaten bizi takip eden. Biz biraz o sadik kitlemizin de zaten bize takip edecegini ve katki
sunacagin diisiinerek biraz genglesmeye calisiyoruz aslinda bakarsimiz. Bir de tabii 1995
yilinda kurulmug bir kurumun gorece geng tiyeleri olarak da bunu yapmamiz ¢ok da mesru
gibi geliyor. Bir yandan 40 yas isti kitle de zaten dijital alistig1 icin biz herkesi bir arada
gdrmeyi. Cok isteriz agikgasi (Ilksen Mavituna ile yapilan derinlemesine goriisme,

26.01.2022).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Simdi sdyle bir sey var. Bu podcast mecralarinda
istatistiksel anlamda ¢ok iyi bir geri doniisii olmuyor. Bir YouTube gibi diger Twitter
mecralar1 gibi. Bu diinyada da genel bir sikinti. Yani istatistiki veri anlaminda ¢ok i¢ agici
geri doniisler olmuyor genel olarak. Bu biitiin podcast yapan kisilerin problemi. Istatistiki
verilere ya tam erisilemiyor ya ¢ok giivenli olmuyor. Ama biz bunlar1 Spotify’in kendi
istatistik tarafindan, bu tarz yerlerden altyoruz. Onlar1 da ayda bir haftada bir bazen aliyoruz.

Birde yillik olarak verilerimizi ¢ikartiyoruz. Kag dinlenmis? Kag tane podcast yayinlanmigiz?
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Bunu takip ediyoruz. Yani istatistiki verileri dinleyiciye ulasip ulagmama noktasinda ne
durumda oldugunu takip ediyoruz (Selman Maltas ile yapilan derinlemesine goriisme,

28.12.2021).

Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Bizde iki {i¢ giinde bir yayimlanan istatistikler var. Orada
en ¢ok iyi tiklanan haberleri gériiyoruz. Bu 60 yilin gé¢ hikayesi hakikaten digerlerine gore
cok fazla tiklandi. Yiizde olarak rakam veremeyecegim. Ama biz ¢ok fazla mail aldik.
Telefon aldik. Goriis aldik. Yani bize hep yazdilar. Almanya’da bir go¢ arsivi var. O gog
arsivi bizden talep etti. Bunlar1 arsive koydular. Simdi gé¢ miizesi aciliyor. O miizenin bir
unsuru oldu bu yaptigimiz podcastler. Biz Tiirkiye’ye ulasmak igin Spotify kullandik.
Onlarin tiklama sayis1 ya da ulasilabilirligi nedir bilmiyorum. Ama benden ¢ok fazla insanin
bunlarin hepsini nasil dinleyebilirim diye adres istedigini biliyorum. Yani rezonansi ¢ok iyi
oldu. Ama rakam yok tabii elimizde. Sadece tiklama sayisindan bizim radyonun en ¢ok
dinlenen haberleri oldugunu sdyleyebilirim. Bu yayinladigimiz siire i¢erisinde (Fulya Cangen

ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.12.2021).

Umutcan Savel (Aposto Giindem): Podcastler igin dlglimleme yani birtakim dagiticilar,
distribiitorler kullanmak diinyada bir geger kural aslinda. Podcast networklerine dahil olmak
icin ya da bir podcasti dagitabilmek i¢in. Biz de Anchor kullaniyoruz. Anchor iizerinden
podcastlerimizi yiikleyip dagitiyoruz. Dolayisiyla burada kimlerin daha fazla dinledigini en
azindan yag grubu olarak, cinsiyet olarak ya da belli bir takim demografik bilgileri ile
gormemiz, edinmemiz mimkiin oluyor. Ama bizim hedef kitlemiz kim derseniz?
Gilindemden haberdar olmak isteyen, diinyayla alakali belli bagli konularda kaygis1 olan ve
bu konularda daha etraflica okumalar, dinlemeler yapmak, kendi entelektiiel birikimini
artirmaya egilen ve bunun i¢in bir miktar zaman, para, efor ayirmaya sicak bakan; is
hayatinda oldugu i¢in dogru kiirasyona (derleme) dogru bilgiye erismek i¢in de ¢ok fazla arag
kullanacak kadar vakti olmayan bir insani bir odadaki en akilli insan yapmak bizim
maksadimiz. Dolayisiyla onu besleyebilecek biitiin araglari, igerikleri tretebilmek ve bu
yonde bir hizmet sunabilmek, icerik servisi olarak da bu insanlara sesle ne bilmek i¢in bunu
gelistiriyoruz. Hedef gruba spesifik baktigimizda ¢ogunlukla geng profesyoneller 6ne ¢ikiyor
bu tarafta. Is hayatina yeni atilmis ya da tabii ki geng profesyonellerle birlikte ileri donemki
profesyoneller yani is hayatina yeni atilmis ile kariyerinde ilerlemekte olan buradan alacagi
bilgilerle, birikimlerle birlikte hem kendi karar alma mekanizmalarina hem de isine fayda
saglayabilecek ya da diinyayla alakali vizyonunu gelistirecek, kendi ¢evresinde de buradan
edindigi bilgilerle sayg1 ve itibar edinebilecek bir grup insan bizim hedef kitlemiz. Burada
gorece iste 25-44 yas falan buna odaklaniyor diger yas gruplarina nazaran Tiirkiye’de. Tabii
ki podcast tarafindan 6zellikle yoneticiler, yatirimeilar, tist diizey yoneticilerden de bir egilim
var. Bu onlarin zamanlarini ¢ok kisithh olmasindan kaynaklaniyor ve buradaki kiirasyon
probleminin ve igerik zenginliginin aslinda ne derece biiyiik bir derde doniistiigiiniin de bir
ciktist. Burada bir de 45-54 yaslarindaki bir grup yoneticinin de hedef kitle oldugunu

sOyleyebilirim. Bunlar 6zellikle finans, is diinyasi, teknoloji gibi trendlerin, sektérden
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birtakim i¢giidiilerin ya da gelecek beklentilerinin paylasildig1 yayinlara daha fazla ilgi alaka
gosteren insanlar. Bizde tabii ki onlari ¢esitli alanlardan ulagiyoruz (Umutcan Savci ile

yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): “Analitik ve 6l¢iimleme i¢in bunlarmn her {igiiniin de
(Spotify, Apple Podcast, Google Podcast) kendi analitik toollar1 (araglar1) var. Igeride
istatistikleri veriyorlar. Kendi analitik hesaplarimi kullaniyoruz. (Siimeyra Teymur ile

yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Nida Dingctiirk (Diinya Podcast): Soyle podcastleri yiikledigimiz hosting platformu ¢ok
detayli analitikler paylasiyor bizimle. Cok spesifik lokasyonlara kadar goriinebiliyoruz.
Orada tabii hedef kitlemiz 6nce Tiirkiye sonra aslinda yayin yaptigimiz iilkeler. Biz
cogunlukla hedef kitleye ulastigimizi goriiyoruz. Cok yiiksek dinlenme rakamlari elde
edemesek de en azindan lokasyon olarak istedigimiz yere ulasabilecegimizi goriiyoruz.
Alternatif olarak Amerika ile karsilastyoruz. Tabi yani demografik olarak olduk¢a kalabalik
bir oran s6z konusu. O yiizden sasirtict da degil (Nida Dingtiirk ile yapilan derinlemesine

goriisme, 14.12.2021).

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Hedef kitleye ulasip ulagmadig: ile ilgili
cok fazla bir veri elde edemiyoruz. Yalniz kullanmig oldugumuz podcast uygulamasinda bize
hangi cihazlardan dinlendigini, hangi isletim sistemine sahip oldugunu, bu cihazlarin iste ios
mu, Android mi gibi veya cinsiyet yas araligini veriyor agik¢asi. Genellikle 25-30 yas tizeri
kisiler tarafindan dinlendigimi goriiyorum bu uygulamalardan. Daha ¢ok erkeklerin tercih
ettigini gorilyorum. Yiizde 90 kiisur ile telefondan dinledigini. Tabi malumunuz bu tiir
mecralar daha ¢ok eglence sektori ile parladiklari igin 20 yas altinin, 25 yas altinin o kitleye
daha heniiz hitap edemiyoruz maalesef. (...) Haber biraz daha iilke, diinya giindemini i¢cerdigi
icin buna meraki olan insanlar tarafindan tercih edildigini gériiyoruz. Bu da dolayisiyla 25-
30 yas st kisilere kayiyor (Haluk Zekeriya Kiirtiinclioglu ile yapilan derinlemesine

goriisme, 06.12.2021).

Unsal Unlii (Unsal Unlu): Hedef kitleyi 6lgebiliyor muyum? iki yerden &lgebiliyorum.
Bunlardan bir tanesi dogrudan sayisal veri iceren bir sey. Istanbul’da bir medya ajansi
calistiran, biiylik medya ajanslarindan bir tanesinin sahibi olan izleyicim, bundan 3 yil 6nce
tamamen yayina destek amaciyla ¢iinkii bunu benim maddi olarak karsilayabilmem miimkiin
degil. Birkag yiiz bin dolar tutan bir arastirma bu. Bagka bir firma i¢in yaptig1 arastirmaya
beni de dahil etti. Sorularla benim izleyici kitlemi de dl¢tii. Bu aslinda hedefledigimin
gergeklestigini gosteriyor. Ciinkii izleyici kitlesi 16 ila 77 yas arasinda ¢ikti. Bu tam benim
planladigim sey. Yani ger¢ekten iilkenin sorununu kim kafay1 yoruyorsa onun gelebilecegi
bir yayin yapmaya ¢alistyordum. Kadin erkek ayrimi, kadinlar yiizde 52 ¢ikt1, erkekler ytiizde
48 ¢ikt1. (...) Onun disinda mesela gelir diizeyi agisindan ¢ok esit bir dagilim oldu. A plus
denilen izleyici yani segerek mesela dijital platform iiyelerini bugiin diisiindiigiimiizde iste

Netflix’i, Blu TV’yi, Amazon’u evine satin alan insanlarda izliyor. Cok siradan insanlar da
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izliyor. Orada iste podcast ¢ok isime yaradi. Bunlardan bazilar1 ¢iinkii sadece sesle takip
ediyorlar. Insanlar i¢in cep telefonun yaninda oldugu zaman kulaklig1 takti§1 zaman otobiiste,
metroda, metrobiiste herhangi bir yerde dolmusta dinleyebilecegi bir mecra haline geliyor.
Bu dogrulayan yani kafamdakinin dogrudan 6l¢iim oldu. ikincisi de sosyal medya iizerinden
bir dl¢iim. Facebook iizerinde programin bir sayfasi var. Patronsuz sayfasi. Ayni zamanda
benim Twitter’da bir hesabim var ve Instagram iizerinden bir hesabim var. Uciinde de
izleyicilerle dogrudan iletisim kuruyorum ben. Onlara kapali degil. Higbirinde yayinlarin
tamami oralardan da paylasiliyor ve doniislerini de oradan gériiyorum. Bu benim sayisal veri
olarak aldiklarimi dogrular nitelikte. Bir de ilk seyi ilk asamada ¢ikan sonuglardan bir tanesi
79 ilkeye ulasti yayin bu 6l¢iimiin sonunda belirlenmisti. Bunlar bana yetiyor. Yani benim
hedef kitlemi tarayabilmem agisindan bence yeterli bir veri (Unsal Unlii ile yapilan

derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Elvan Arat (FOX Haber): Bizim podcast yaymlarimiz sadece Tiirkiye’den dinlenmiyor.
Tiirkiye’den sonra mesela Amerika'da dinleyenler var. Ardindan Almanya’da, Rusya’da
dinleyenler de var. Bu siralamayla devam ediyor. (...) Podcastin Tiirkiye’de diger iilkelere
gore daha fazla artis gosterdigini tespit ettik. Yani diinyada mesela yilizde 85 artmisken
Tiirkiye’de podcast dinleyiciligi ylizde 150°nin {izerine ¢ikmis, 200’{in iizerine ¢ikmig gibi
veriler altyoruz. Daha ¢ok haber 6zelinde bizi dinleyenlerin yiizde 78’inin erkek oldugunu
tespit ettik. Geri kalan kisim da kadinlarin dinledigini ve takip ettigini gordiik. Daha ¢ok
Apple Podcast iizerinden takip ediyorlar. Ikinci sirada Spotify iizerinden takip ediyorlar.
Kullanicilarin gogunlugu Apple kullaniyor. Ikinci sirada Android olarak takip ediyorlar.
Tabii mesela glindemin yogunluguna gore de dinlenme rakamlart da degisiklik
gosterebiliyor. Cok 6nemli bir giindem varsa o giinkii dinlemeler pik yapabiliyor. Her zaman
yaymlar tabi pik olarak gitmez. Grafik bdyle bir iner, ¢ikar, bir zirve yapar, sonra tekrar
normal gider. Bazen de giindeme gore bu sekilde oluyor. Daha ¢ok da mesela geng kitle yani
ozellikle 18-24 yas arasindaki genclerin takip ettiini goriiyoruz. Genglerin de artik
Tiirkiye’de 6zellikle giindemde neler olup olmadigint merak ettigini anlayabiliyoruz. Onlarin
bizim podcast yayinlarimiza, bizim haberlerimize gosterdikleri ilgi ve takipten dolay.

(Elvan Arat ile yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Onur Kavak (evrensel podcast): Istatistik agidan detay vermek gerekirse genelde sabit. Ne
yiikselen nede algalan bir grafik var direk gordiigiim i¢in. Yani iki yil 6nce ne dinlendiyse iki
yil sonra da ayn1 sekilde dinleniyoruz. Mesela bu video mecrasinda degisiklik gosterebilir.
Ama podcast acisindan iki yil dnce ne dinleniyorsa iki yil sonra da benzer istatistikleri
aliyoruz dyle soyleyebilirim en azindan (Onur Kavak ile yapilan derinlemesine goriisme,

24.12.2021).

Yavuz Oghan (Bidebunuizle): Zaten YouTube kag¢ kisinin izledigi Olciilityor net. Kag
dakika izledigi de 6lgiiliiyor. Onun i¢in oralar dogrudan karneni senin 6niine hemen 2 giin

sonra koyuveriyor. Yani mesele kapaniyor. Podcast kisminda da dinlemeler belli. Siireler
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belli. Oralarda bakiyorsun yani iste biz bir saatlik bir program yapiyoruz. Ortalama podcast
de ayni sekilde YouTube da ayni1 sekilde 25-26 dakikalik bir dinlenme siiresi var. Girenlerin,
takip edenlerin. Yani izledim diyenlerin ortalama siiresi 25-26 dakika. Bu 6nemli bir siire.
Yani uzun bir siire aslinda. Biliyorsunuz dijital medyalarda artik anlik. Genglerde 6zellikle.
Anlik talepler 30 saniye 40 saniye sikiliyor herkes. Burada bizim 20-25 dakikamiz gayet iyi
bir iiriin olarak herkes tarafindan sdyleniyor. Onlar1 o sekilde dl¢liyoruz.” (Yavuz Oghan ile

yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Su anda hi¢ 6l¢imleme yapmadik. Ciinkii dedigim gibi
podcastlerie 6zel bir strateji gelistirmenin arifesindeyiz aslinda. Yani bizim yeni yili baz
alarak podcastlerimizin hem igerigini planlayacagiz hem duyurularint hem bunlarin playliste
baglanmasinda hem de yeni sadece podcast programlari yani radyoda yaymlanmayan podcast
icin hazirlanmis programlari 2022 icin planliyoruz. O zaman geldiginde tabii ki belli
Ol¢iimlere bakip ona gore yol alacagiz. Yani zaten bu bizim genel yayinciligin i¢in de bir
kaide. Hani burada yaptigimiz yaymlari da iste belli dlgiilere bakiyoruz. Internette yine
hakeza belli raporlar. Mutlaka oradaki ¢cabamizin karsiligini ne oldugunu 6lgmek isteriz ve
ona gore de strateji belirleriz (Mahir Boztepe ile yapilan derinlemesine goriisme,

21.12.2021).

Katilimcilara bu tema kapsaminda yoneltilen “Podcast haberlerinizin hedef
kitlenize ulasip ulasmadigi nasil olciimliiyorsunuz?”’, “Bu olciimlemeleri hangi siklikla
ve hangi araglart kullanarak yapiyorsunuz?” sorularina verilen cevaplar igerisinden
belirlenen “anahtar kavramlar” ve “anahtar ciimlelerden” hareketle yapilan analizlerde,
igerik {lireticilerinin dnemli bir kisminin podcast haberlerinin belirledikleri hedef kitleye
ulasip ulasmadigina iliskin 6l¢limleme yaptig1; igerik iireticilerini bu dl¢limlene siirecinde
“Anchor”, “Spotify”, “Apple Podcast”, “Google Podcast”, “Spreaker”, “Art 19”, “Sound
Clound” ve “Megafon” gibi podcast dagitim platformlarinin saglamis oldugu analitik
servislerinin araglardan yararlandiklari; bu platformlarin igerik iireticilerine ulasilan
dinleyicilere iliskin baz1 bilgiler aktardiklari; bu bilgilerin baz1 katilimcilar igin tatmin
edici diizeyde oldugu; ancak bazi katilimcilar agisindan bu verilerin yeterli bulunmadig;
baz1 yayimncilarin YouTube verilerinden yararlandiklari; bazi medya kuruluslarinin ise

herhangi bir 6l¢iimleme yapmadiklar1 sonucuna ulasilmistir.
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5.18 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Farkh
Mecralar i¢in Uretilen 1Iceriklerin Podcaste Uyarlanmasim Nasil
Degerlendiriyorlar?

Bu tez calismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Geleneksel veya dijital platformlar igin iiretilen iceriklerin podcast
formatina uyarlanarak dolasima sokulmasini nasil degerlendiriyorsunuz?” sorusu
yoneltilmistir. Bu soru ile medya kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin dogrudan
podcast mecrasina yoOnelik lretilmeyen bir icerigin podcast mecrasina uyarlanarak
dolagima sokulmasina yonelik uygulamalara iliskin bireysel goriisleri belirlenmeye

calisilmigtir.

Katilimcilara yoneltilen bu soru ile c¢alismanin 6rneklemi igerisinde yer alan
medya kuruluslariin temsilcileri ve gazetecilerin 6zel olarak podcast mecrasina yonelik
tiretilmeyen igeriklerin podcast mecrasina uyarlanarak dolasima sokulmasina yonelik
uygulamalara iligkin kisisel degerlendirmelerine olabildigince genis bir yelpazeden

bakilmas1 amag¢lanmustir.

Belirlenen bu amag¢ dogrultusunda c¢alisma kapsaminda gergeklestirilen
goriismelerde elde edilen verilerden, calismanin 6rneklemini olusturan medya kurulusu
temsilcileri ile gazetecilerin farkli medya ortamlari igin tiretilen bir igerigin podcast
mecrasina uyarlanarak aktarilmasina yonelik degerlendirmeleri hem igerdikleri bilgilerin
birbirleriyle olan benzerlikleri ve farkliliklart hem de katilimcilarin goriismelerdeki

vurgulamalar1 dikkate alinarak analiz edilmeye calisilmistir.

Calismanin bu temasi altinda detayl bilgilerin aktarilmasina ve betimsel analize
gecmeden Once belirtilmesinde fayda goriilen bir husus vardir. Calismanin 6rneklemeni
olusturan medya kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin farkli medya ortamlari igin
tiretilen bir icerigin podcast mecrasina uyarlanmasi pratigine olabildigince genis bir
acidan bakmaya c¢alisilan bu temada Tirkiye’deki podcast haberciligi uygulama
bicimlerine odaklanilmistir. Calismanin giris kisminda da belirtildigi gibi Tirkiye’de
podcast mecrasina yonelik igerik tiretimi iki farkli bicimde yapilmaktadir. Bunlardan ilki
icerigin podcast mecrasina 6zel olarak iiretilmesi seklindedir. Bu ¢alisma kapsaminda
incelenen podcast yayinlarindan podcast mecrasina 6zel olarak iiretim gerceklestiren
katilimcilarin bu igerikleri ¢alisma boyunca “dogrudan” iiretilen icerikler olarak

tamimlanmustir. Ozel olarak podcast mecrasina ynelik igerik iireten medya kuruluslar ve
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gazetecilerin podcast mecrasmin temel dinamiklerini dikkate aldig1 soylemek
mimkiindiir. Tiirkiye’deki ikinci uygulama pratigi ise geleneksel medya ortamlar1 olan
televizyon, radyo veya gazete i¢in ya da dijital platformlar YouTube, Daily Motion veya
Internet haber siteleri igin iiretilen igerikleri podcast mecrasina uyarlanmasi seklindedir.
Podcast mecrasina 6zel olarak tiretim gerceklestirmeyen baska bir anlatimla farkli medya
ortamlarindaki igerik tiretimlerini podcast mecrasina aktaran katilimeilarin bu igerikleri
calisma boyunca “dolayli” tiretilen igerikler olarak tanimlanmistir. Podcast mecrasina
yonelik igerik iiretmeyip var olan igeriklerin podcast mecrasina uyarlanmasini
gerceklestiren medya kuruluslar1 ve gazetecilerin igerigin iiretildigi mecranin temel

dinamiklerini dikkate aldig1 sdylemek miimkiindiir.

Yukarida oOzetlenen bu wuygulama pratigin bu calismanin O6rnekleminin
belirlenmesi siirecinde ve ¢alisma kapsaminda yapilan tiim analizlerde dikkate alindiginin
hatirlatilmasinda yarar vardir. Calismanin bu temasi altinda yapilan betimsel analiz

katilicilarin bu uygulama pratigine iliskin degerlendirmelerine dayanmaktadir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin Orneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin farklt medya ortamlart igin iiretilen bir igerigin ses
dosyasina c¢evrilerek podcast mecrasinda uyarlanmasi uygulamasina iliskin
degerlendirmelerde kullandiklar1 belirleyici ve ayirict ifadeler tespit edilmistir.
Katilimcilarin dogrudan podcast i¢in iiretilmeyen bir icerigin bu mecraya tasinmasina
yonelik uygulamalara iligkin aktarimlarinda kullandiklar1 bu ifadeler ¢alismada “anahtar
kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra ise c¢alisma kapsaminda yapilan
goriismelerde elde edilen verilerden “Geleneksel veya dijital platformlar igin iiretilen
iceriklerin  podcast  formatina  uyarlanarak  dolasima  sokulmasini  nasil
degerlendiriyorsunuz?” sorusuna yanit niteliginde oldugu tespit edilen ‘“‘anahtar
kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kelimeler” kendi aralarinda
gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son olarak ise
listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢Oziimlenmis ve

yorumlanmugtir.

Calismanin orneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin farkli medya ortamlari
icin {iiretilen bir igerigin podcast mecrasina uyarlanarak aktarilmasi uygulamasina dair
derinlikli aktarimlarda kullandiklar1 bazi “anahtar kavramlar” ve “anahtar ciimleler”

sunlardir: “tembel isi”, “Podcasti biz Twitter gibi kullanamayiz.”, “Cok makul ve
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’ 1 )

mantikli degil acik¢asi.”, “Bu insanlarin tercihidir.”, “...bir podcast ¢opliigii var.”,
“Televizyon haberciliginde anlattiginda onu gorselle de destekliyorsun. Bunu podcast
olarak sundugunda orada podcast eksik kalwor.”, “...goriintiilii haber podcastte
cevrilmesi demek eksik haber demek bence.”, “Karst degilim ama tamamlantyor.”,
“Mecralarin, medyanin amaci kitlelere ulasmak. Bunun yolu ve yontemi eger podcast ise
podcastti deniyor insan.”’, “Radyo programlarimin podcaste uyarlanmasi ¢cok mantikli.”,
“Zaten amag ne? Ne kadar ¢ok kisiye ulasirsaniz o kadar iyi.”, “Yani o da bir tercih.”,
“Podcast alani i¢in, podcast ekosistemi i¢in tiretilmig, salt bunun igin iiretilmis iceriklerin

’

sayist su anda az su geldigimiz noktada.”.

Katilimcilarin bu tema altinda analiz edilen podcast mecrasi i¢in 6zel olarak
iiretilmeyen igeriklerin podcast mecrasina uyarlanarak dolasima sokulmasi siirecine
iligkin aciklamalarinda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve “anahtar ctimlelerden”
hareketle ¢aligmanin 6rnekleminde yer alan medya kuruluslart ve gazetecilerin farkli
medya ortamlar1 i¢in iiretilen igeriklerin podcast mecrasinda dolagima sokulmasina

yonelik degerlendirmelerinin ii¢ farkli goriiste yogunlastigi goriilmiistiir.

Bu goriislerden ilki farkli medya ortamlari igin iiretilen bir igerigin daha sonra
podcast mecrasina uyarlanmasinin “yanlis” olarak degerlendirilmesine dayanmaktadir.
Ikinci goriis bu uygulamanin “yanlis olmakla birlikte podcast mecrasmnin gelisimine katki
sagladigr” degerlendirilmesine dayanmaktadir. Ugiincii goriis ise bu uygulamanimn

“dogru” olarak degerlendirilmesine seklindedir.

Farki medya ortamlari i¢in tretilen bir igerigin podcast mecrasina uyarlanmasina
yonelik saptanan bu {i¢ goriisiin temellendirilmesi amaciyla bazi katilimcilarin dogrudan
podcast mecrast i¢in Uretilmeyen bir igerigin bu mecraya uyumlu hale getirilerek
dolasima sokulmas1 pratigine iliskin degerlendirmelerine kisaca deginmek yararl

olacaktir.

Milliyet gazetesi biinyesinde “Ozay Sendir’le Ince Ayar” isimli bir podcast yayin
hazirlayan gazeteci Ozay Sendir, farkli medya ortamlari igin iiretilen iceriklerin podcast
mecrasina uyarlanmasimi “tembel isi”’ olarak nitelendirmektedir. Yeni Safak gazetesi
editorii Taha Hiiseyin Karagdz, yapilan bu uygulamanin “makul ve mantikli”” olmadigini

LR Y]

belirtmektedir. Karagdz, her mecranin kendisine ait “dinamikleri”, “ruhu” ve “izleyici
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veya dinleyici anlayis1” oldugu sdylemektedir. Kisa Dalga’nin Genel Yayin Yonetmeni

Kemal Goktas, bu uygulamanin bir “podcast ¢opliigii” yarattigini belirtmektedir.

Podcast Kurdi’nin yayin koordinatorlerinden biri olan gazeteci Rabi Cetin, bu
uygulamay1 “karsi degilim ama tamamlaniyor” sozleriyle degerlendirmektedir. Haber
Dinle isimli podcast yaymin yapimecist radyo sunucu Haluk Zekeriya Kiirtiinctioglu,
konuya iliskin “podcastin de boylece biiyiimesine sebebiyet veriyor” degerlendirmesinde

bulunmaktadir.

Art1 TV editorii Cem Digbudak, radyo programlarinin podcastte uyarlanmasini
“cok mantikly” buldugunu belirtmistir. Gazete Duvar muhabiri Didem Mercan, konuya

iliskin “ne kadar ¢ok kisiye ulasirsaniz o kadar iyi” degerlendirmesinde bulunmustur.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslarinin temsilcileri ve
gazetecilerin farkli medya ortamlar1 icin {retilen igeriklerin podcast mecrasina
uyarlanmasina yonelik degerlendirmelerine iliskin genel bir tablo ortaya konulmaya
calisilmigtir. Caligma kapsaminda goriisiilen katilimcilarin dogrudan podcast mecrasina
yonelik iiretilmeyip bu mecraya uyarlanan yayinlara dair agiklamalarindaki cesitliligin
calismada olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya

iligkin agiklamalar1 agagida aktarilmistir:

Ozay Sendir (Ozay Sendir’le ince Ayar): Tembel isi. Orada diisinme yok. Bakin
diistinmezseniz ¢ok kolay yaparsiniz. Bir yaziyr alirsiniz, okursunuz bilmem kimin kdse
yazisi1 dersiniz atarsiniz dosyaya. Eskiden yazinin kendisi kiymetliydi. Simdi yazmak kadar
yaymak kiymetli. Podcasti biz Twitter gibi kullanamay1z. Twitter’da yazarlar kendi yazilarini
aliyorlar tweet ediyorlar, re-tweet ediyorlar. Podcasti boyle kullanamayiz. Kullanmamaliyiz
da zaten. Cok basit bir 6rnekle anlatayim. Ben size niye ¢ok kiymetli oldugunu? Radyolarda
drive time yaymcilarinin yayinlarinda biz sunu ¢ok goriirdiik. Podcasti koyardik insanlar
aradaki miizikleri atlayarak dinlerlerdi. Ciinkii orada drive time’da starlar vardi ve insanlar
starlarin ne sdylemek istedigini dinlerlerdi. Dolayisiyla sonra sunu fark ettik. Miizigi
ayiralim, ¢ikaralim buradan miizigi sadece adamlarinin sozlerini verelim. Madem s6ziin
kiymetli olmasi bu kadar dnemli. Ciinkil piyasa dediginiz zaten 150 sarkiyla doner. Yani
biitiin radyolar 150-200 sarki ile doner. Hepsi ayn1 sarkiyt ¢alar. O zaman sunu fark ettik.
Evet bir yaymn veriyoruz ama aradan sarkiyr ¢ikarttigimiz zaman podcastte O6zel
hazirlamadig1 zaman baglamindan kopabiliyor. Yani dolayisiyla podcast yayinciligr 6zen
isteyen bir sey. Yani lizerine oturup ¢aligmaniz, bir mantik kurgusu yapmaniz gerekiyor.

Biraz deneme yanilma ile gidiyor. Bu konuda maalesef Tiirkiye’de ben c¢ok kaynak
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bulamadim. Hepimiz deneme yanilma metoduyla yapiyoruz podcasti (Ozay Sendir ile

yapilan derinlemesine goriisme, 16.03.2022).

Taha Hiiseyin Karagoz (Yeni Safak Yazarlar): Cok makul ve mantikli degil acikcasi.
Bunu zaman zaman ulusal televizyon kanallar1 kendi haber biiltenlerini keserek YouTube’a
video seklinde deniyorlar. Ancak bundan bir sonug¢ alinamiyor. Ciinkii her bir mecranin kendi
icerisinde dinamikleri, kendi igerisinde bir ruhu, kendi icerisinde bir izleyici anlayigi veya
dinleyici anlayist ve en 6nemlisi de bu ¢ok onemli bir algoritmasi var ve algoritmay1
kandiramazsin. Yani ben tek tagla 3-5 kus vurdum. Bunun goriintiisiinii aldim, YouTube’a
attim, sesini aldim podcastte attim, iste bir dakikalik versiyonunu aldim Instagrama attim, bir
kisminit da aldim Twitter’a, Facebook’a attim diyemiyorsunuz. Hepsi ayr1 ayr1 dinamikler
barindirtyor. Dolayistyla bu ¢ok saglikli ve sonug alinabilir bir yontem degil. Belki istisnalar
vardir bu konuda ama genel anlamda podcastin gereklerinin yerine getirildigi, o0 mecranin
ruhuna uygun 6zgiin igerikler iretilmesi gerektigini diisiinliyorum. Biz kendi i¢inizdeki
liretim siireglerinde de bdyle hareket ediyoruz. Ortaya bir iiriin koydugumuz zaman bu {iriinii
gerekirse biitlin mecralarda yaymlamiyoruz. Diyoruz ki bu iiriin ancak YouTube ve
Instagram da yayinlanabilir ¢iinkii Facebook’un kurallarina, Facebook’un kiiltiiriine,
Facebook’taki kitlenize, Facebook’un aligkanliklarina uygun degil. User experience
(kullanict deneyimi) denilen bir olay var. Bir iiriin satilamiyorsa dijital mecrada o iiriin
¢coptlir. Dolayisiyla sizin televizyondaki yayindan kestiginiz goriintiiyii, sesi oraya
yiiklemeniz sadece sizin listenize art1 1 ekler ama bu size dinleyici olarak geri donecek diye
gercegi ortaya koymuyor maalesef (Taha Hiiseyin Karagdz ile yapilan derinlemesine

goriisme, 27.12.2021).

Kemal Goktas (Kisa Dalga Podcast): Bu insanlarin tercihidir. Buna bir sey diyemem. Yani
kalkip da bu podcast degildir arkadas yanlis yapiyorsunuz deme ciiretini gésteremem. Ciinkii
her biri yayinci ve her bir yayinci kendi yayini kalitesinden sorumlu. Sonugta dinleyici buna
itibar eder mi etmez mi onlarin bilecegi is. Ama toplamda baktigimizda biz Kisa Dalga olarak
Tiirkiye’de kaliteli podcastlerin ortaya ¢ikmasini ve podcast tanimina uyan yani tamamen
podcast i¢in iiretilmig podcastlerin daha da artmasin istiyoruz. Ciinkii bir podcast ¢opliigii
var. Yani insanlara podcast dinle dediginizde karsilagtiklar iiriinlerinin kalitesi k&tii olunca
podcast fikrinden uzaklasiyorlar. Podcast onlara sikict geliyor ya da gereksiz bir medya
aractymig gibi algiliyorlar. (...) Bizim igeriklerimiz de tersine bir isleyis sd6z konusu.
Soylesilerimiz de dahil olmak {izere podcastin kurallarina uygun olsun istiyoruz (Kemal

Goktas ile yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Mecralarin, medyanin amaci kitlelere ulasmak. Bunun
yolu ve yontemi eger podcast ise podcastti deniyor insan. Mesela bizim yaptigimiz gibi
birinin yazili olarak haberi okumaya zamani yoksa, bunu yazili okumak istemiyorsa, zaman
kaybetmek istemiyorsa, iste, yolda, spor, yaparken yiiriirken aligverise giderken dinleyebilsin

diye aslinda bu podcastler hazirlantyor. Amacimiz okura ve kitleye bir sekilde ulasalim. Kimi
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dinlemek iizerine kimi okumak iizerine diye aslinda sekilleniyor. Son donemlerde 6zellikle
kdse yazarlarinin yazilari podcastte aktariliyor. Ama yine de o main olamiyor. Yani kullanici
gidip yaziy1 okuyup sonra podcastte gegiyor biiylik ihtimalle. Direk podcastte bakan kisinin
¢ok az oldugunu diisiiniiyorum. Bu sekilde zaten geri doniisler oluyor (Evrim Kepenek ile

yapilan derinlemesine goriisme, 08.02.2022).

Cem Disbudak (Art1 TV): Radyo programlarinin podcaste uyarlanmasi ¢ok mantikli. Ciinki
anlik kagiran dinleyiciler bunu sonradan istedikleri gibi takip edebiliyorlar. Bir de radyolarda
¢ok fazla reklam var. En azindan bu reklamlarda kesiliyor. Yani totalde 2 saat siiren canl
dinlendiginiz bir program podcastte bir saat. Aralardaki reklamlar1 kesip atti§i zaman
dinleyici bunu ¢ok daha kolay dinliyorum. Yani ben olsam ben de banttan dinlemeyi tercih
ederim. Eger canli da cok onemli bir sey yoksa. O yiizden radyo acisindan mantikli.
Televizyonda icerik 6nemli. Ciinkii biz aslinda bir medya kurulusuyuz. Haber sitemiz
acilacak. Medyay1 komple ele aldigimiz zaman bizim de aslinda ekstradan podcast igin igerik
tiretmemiz gerekecek ileride. O yiizden podcastin gelecegi ¢ok parlak. Ama s6yle bir sorun
var. Haber iiretmek pahali bir is. Ozellikle Tiirkiye’de ok daha pahali bir is. Diinyada zaten
pahali oldugu icin basili yaymlar1 durduruyorlar. Artik dijitale geciyorlar ve o dijitale
gegenlerin hepsinin de ayr1 ayr1 podcast yayinlar: var. Podcaste 6zel icerik iiretiyorlar. Bunu
televizyonlarda, gazetelerde, dergilerde yapiyor. Ozellikle sitelerinde podcasts béliimlerini

On plana cikartiyorlar (Cem Disbudak ile yapilan derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Televizyon haberciliginde anlattiginda onu gorselle de
destekliyorsun. Bunu podcast olarak sundugunda orada podcast eksik kaliyor. Mesela bir
konuyu diisiinelim. Roboski diyelim en yakin zamanda o var diye. Simdi onun goriintiilii
haberini yaptiginda bir sey anlatiyorsun sonra goriintiilerle destekliyorsun. Aglayan insan,
mezara ¢igek koyan bir anne ya da kar goriintiileri ile onu destekliyorsun. Simdi bu goriintiilii
haberi podcast olarak verdiginde bu destekledigin goriintiilerin yerine bir sey gelmesi
gerekiyor. Ama podcast olarak olarak verdiginde aglama goriintiisii yerine aglama sesi
veriyorsun. Kar goriintlisii yerine karda yiiriime sesi veriyorsun. Cicek koyma goriintiisii
vermiyorsun ama iste onun yerine bir annenin ogluna sdyledigi bir seyi verebiliyorsun.
Dolayistyla goriintiilii haber podcastte gevrilmesi demek eksik haber demek bence. Karsi
degilim ama tamamlaniyor. Ama mesela podcasti goriintilye ¢evirebilirsin. Goriintiiler
iizerinden verebilirsin. Ciinkii daha detayli oluyor (Rabia Cetin ile yapilan derinlemesine

goriisme, 02.01.2022).

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Zaten amag ne? Ne kadar ¢ok kisiye ulasirsaniz
o kadar iyi. Simdi fiziksel bir gazeteyi ele alalim. Bu gazete kar yagdigi zamanda
dagitilamryor. Ama dijital gazeteyi Erzurum’daki bir kisi de grip tiklayip bunu izleyebiliyor,
indirip dinleyebiliyor eger o dijital mecray1 taniyorsa. Dolayisiyla ulasilabilirlik agisindan
miikemmel. (...) Biz de yapiyoruz bunu. $imdi ne yapiyoruz? 15-20 dakikalik hazirladigimiz

programi Twitter’da boliiyoruz. Yani bir biitiinii parcalar haline getiriyoruz. Twitter’da
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maksimum bunun izlenebilirligi nedir? iste ortalama bir sey cikarmisiz bakiyorsun
raporlardan maksimum bu 2 dakika izleniyor. Yani 6tesine gitmiyorsa eger ne yapiyorsun o
cektigin 15 dakikalik 20 dakikalik programi kesiyorsun. Twitter i¢in daha farkli hale
getiriyorsun. Evet, her mecra igin birazcik daha degistiriyorsun ama sonugta konustugun
icerik ayni veya yaptigin is ayni (Didem Mercan ile yapilan derinlemesine goriisme,

31.01.2022).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): Ayni sey degil. Televizyon i¢in iiretilen icerik podcastte
tasindiginda ayni tadi vermiyor. Bana kalirsa her mecra igin ayri iretilmeli. Mesela
Tiirkiye’de dergiciliginin sonu geldi. Makbu gazeteciligin maalesef sonu geliyor.
Televizyonun 6zellikle sonu geliyor. S6z konusu bu geleneksel mecralarda finansman sorunu
yagantyor. Eskiden ¢ok para kazaniyorlardi bu mecralar ve sermaye buralarda biiyiik
yatirimlar yapmigti. Ancak artik finans edilemeyince bu mecralardaki icerigin kalitesi yavag
yavas azaliyor. Igerigin kalitesinin azalmasin1 2 sebebi var. Bir personel sayisi azaliyor bu
mecralarda yani ekip ¢alismasi yok artik. Haber merkezleri ¢ok daraldi. Dolayisiyla sigirme
igerikler yaratiliyor. Simdi ne goriiyoruz bugiin televizyonda iste 4 tane, 5 tane diizenli
kadronun iste maasl kadronun konustugu ve prime time’nin ¢ok ucuza kapatildigi igerikler
goriiyoruz. O igeriklerini simdi podcastte tasmmasi bana kalirsa aynmi tadi vermiyor.
Anladigim kadariyla ayni izleyiciye de ulasamiyor. Podcast mobil dinlenen ve estetik
duyguya hitap eden bir icerik. Bu anlamda basarili olacagini zannetmiyorum. Kose yazisint
okuyor ve bir podcast haline getiriyor. O belki biraz da hani basarilabilir bir sey ama
televizyondan podcastte zor gibi geliyor bana (Ozan Giindogdu ile yapilan derinlemesine

goriisme, 29.12.2021).

Gamze Elvan (Medyascope - Giine Baslarken): Ben Medyascope da ¢ok uzun siiredir yani
neredeyse kurulusundan beri varim. Dolayisiyla o isleyisin nasil oldugunu biliyorum. Mesela
ilk basta bizim ses kaliteleri inanilmaz kotiydii. Ciinkii ekipmanimiz yoktu. Dolayisiyla
ekipman olmayinca o ses kaliteleri ¢ok kotli oluyordu. Biz yine de bu kisitli imkanlarla
yapabilecegimiz her seyi yapmaya calistyorduk. Buna gore sesleri yiiklityorduk. Aslinda ¢ok
da kaliteli degildi. Alabilen aliyordu ve ¢ok fazla sikayet aliyorduk. Su anda bence bir
noktada iyi. Cilinkii sundan kaynakli mesela diisiiniin ki YouTube’dan bir video izlemek
istiyoruz ama mesela bunun i¢in hakikakten vakit harcamak gerekiyor. Medyascope’ta
minimum 15 dakika maksimum bir buguk saatlik yaymlarimiz oluyor. Telefonumuzla,
bilgisayarimizla belki televizyona aktararak oturup onu izlemek gerekiyor ama. Mesela ben
spor yaparken bir yayinla ilgili bir sey dinlemek istiyorsam onu izleyemem ayni zamanda.
Dolayisiyla dinlemek ¢ok kolay oluyor. Dolayisiyla biz de aslinda buralardan yola ¢ikarak
ilk basta da yani oradan da bir kitle ¢ekebilmek i¢in bu yola basladik ve dogru buldugumu
diistiniiyorum agikgasi. Yani bunun yapilmasi gerektigini diisiiniiyorum. Tabii su anda ses
kaliteleri ¢ok daha iyi oldugu i¢in aslinda dinleyiciyi rahatsiz etmeyecek derecede
yikleniyor. Ama orada da bir diizenlemeye gidecegiz. Ciinkii mesela en basit 6rnek

yayinlarin agiliglart kapaniglar1 yiiklilyoruz aslinda. Yani toptan bir YouTube sesleri
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yilikliiyormusuz gibi. Oldugu gibi indirip koyuyoruz aslinda doniistiirerek. Bunun aslinda
doniismesi gerektigini diisiindiiglimiiz i¢in su anda ¢aligmalara basladik. Cok yeni
calismalara basladik. Veriler elde etmeye ¢alistyoruz. Biz simdi her sey yiikliiyoruz ama her
seyin yiiklenmemesi gerektigini de disiiniiyoruz. Ciinkii dinleyici kitlesi oyle bir kitle ki
seciyor. Dolayisiyla elimizde analizler oldugu igin gorebiliyoruz. Dolayisiyla onlarin da
isteyebilecegi formata ¢evirerek buna devam edecegiz agikcasi. Yani bu yayinlari yiiklemeye

devam edecegiz diyebilirim (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.02.2022).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Yani o da bir tercih. Onu yapanlar da var. Mesela
YouTube’dan yayin yapiyorlar ondan sonra bunun ses dosyasini Spotify’a, Apple Podcast’e,
podcast mecralarimi yiikliiyorlar. Ama biz Anadolu Ajansi olarak 6yle bir uygulamada
yapmiyoruz. Biz direk podcast igerigi iiretiyoruz. Ama tabii o sekilde de olabilir. Yani o
sekilde de yaygin bir dinleyici kitlesi var. Ben de mesela dinliyorum. Yani onlar da olabilir.
Ama dedigim gibi Anadolu Ajansi su an dyle bir sey yapmiyor. Direk podcast icerigi iiretiyor.
Bunun iginde 6zel galisanlarimiz var (Selman Maltas ile yapilan derinlemesine goriisme,

28.12.2021).

Ilksen Mavituna (Acik Radyo): Podcast alani icin, podcast ekosistemi icin iiretilmis, salt
bunun igin {iretilmis i¢eriklerin sayisi su anda az su geldigimiz noktada. Aslinda A¢ik Radyo
iceriklerini de yine bu kategoride oldugunu sdyleyebilirim. Ama ben bunu pejoratif ya da
eksiltici bir 6zellik oldugunu diistinmiiyorum. Ciinkii ilanihaye podcast alan1 bir ‘teknolojik
formiil’. Bir mecranin, bir kurumun, bir grubun kendi kitle iletisiminde cepte bulunduracag:
ya da kendi stratejisine dahil edecegi aletlerden birisi olarak gdrdiigiimiiz noktada galiba bu
podcast mecrast i¢in podcast yapmak gibi bir romantizmle de kendimizi sinirlamamis oluruz
diye distiniiyorum. Bana kalirsa Tiirkiye’deki haber odakli mecralarin podcast kullanimini
anlamakta da bu bakis agis1 bence faydali olabilir. Kisa Dalga gibi bir 6rnegi diisiinelim. Tam
olarak podcast ekolojisi igin ortaya ¢ikmig bir olusum. Bence ¢ok basarili yapip, ettikleri.
Ustiine iistelik bagimsiz gazetecilerin bir araya gelerek bir alternatif alan olusturmay1
edasiyla baslattiklar1 bir sistem. Hakikaten Tiirk¢e podcastten dnce biraz aslinda bu mecraya
asina olanlarin pek ¢ogunun 6yle ya da boyle Kisa Dalga’yi takip ettigini diisiiniiyorum. (...)
Cok gelismekte, heniiz cok daha emekleme asamasinda bana soracak olursaniz podcast
diinyas1 Tiirkge tiiketilen ¢evrede. Dolayisiyla pek ¢ok tutarsizlik gormek miimkiin. Ama
emekliyor olmasi demek su demek degil. Tirkiye’de medyanin ciddi bir ge¢misi var.
Kurulusundan beri Tiirkiye Cumhuriyeti’nin basinla olan sorunlu iliskisini diisiindiigiimiiz
zaman gazeteciler her zaman yasaklarin ve kisitlamalarin etrafinda donmenin her zaman
yollarin1 bulabildikleri i¢in, o gazeteciler bu alana hemen riicu ettikleri i¢in ¢ok da iyi
orneklerini gorebiliyoruz agikgasi. Cok ikircikli bir cevap verdim ama dedigim gibi bence
meselenin organizma olarak buranin boyle ¢eliskilere haiz olmasinda hicbir problem yok.
Ama bu geligkilerin olmasi demek iyi igeriklerin olmadigi manasina gelmiyor (ilksen

Mavituna ile yapilan derinlemesine goriisme, 26.01.2022).
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Altan Sancar (Ozgiiriiz Radyo — Bilangco Podcast): Simdi bunu biz de yeri geldiginde
kullantyoruz, kullanmiyoruz diyemem. Ornegin biz de bilango diye bir program var. Bilanco
programini biz de podcast olarak yine platformlara yiikliiyoruz. Ama zaten bilango programi
podcast olarak dogmus bir programdi. Burada bizim yaptigimiz sey sanirim videolu formati
uyarlamakti. Biz video formatini degistirdik ama podcasti degistirmedik. Zaten akigtan da
bu rahatlikla goriilebiliyor. Ama bazi programlarda olur ki bunlari istediginiz kadar videodan
cevirin Ornegin bir tartigma programi 8-10 gazeteci ya da 8-10 uzman toplanir. Ortada bir
moderatér vardir. Bu moderator tartigmay1 yonetir. Giinlin sonunda bu video YouTube da
durur. Ondan sonra o ses konvert edilir ve bir anda podcast platformlarina yiiklenir. Ama bu
dinleyiciyi yeteri kadar o podcastte bagl tutmaz. Ciinkii o tartigma programlarinda, 6rnegin
her kafadan bir ses ¢ikar ama siz bunu izlerken takip edebilirsiniz. Kimin ne dedigini
yakalayabilirsiniz. Fakat sesli olarak dinledigimizde onu yakalayamazsiniz ve siirekli olarak
kulagmizda bir kargasa hali hakim olur. Ne dikkatinizi verebilirsiniz. Ne aradan
ogrenebileceklerinizi 6grenebilirsin. Bu artik abesle istigal hale gelmeye baglar bana kalirsa.
Benim goriisiime gore eger bir podcast programi yayinlayacaksak ya da bir video program
podcast olarak da yayinlanacaksa bir saglikli bir moderasyon gerekir. Her kafadan bir ses
¢ikmamasi gerekir. Sirayla konusmak ve bunu bir de insanlarin dinleyecegini goz ardi
etmemek gerekir. Bunu yapamiyorsaniz yani burada da bulunayim diye bir de orada
bulunmanin da bir anlami yok agik¢asi (Altan Sancar ile yapilan derinlemesine goriisme,

22.12.2021).

Ali Aslangiil (Ahval Pod): Aslinda dogrudan podcast degil yaptigimiz. S6yle séyleyeyim.
Mesela Baskin Oran 6rnegi verdiniz. Bunu mutlaka aksam Ahval’in sitesinde de bir dokiim
halinde boyle bir sdylesi gibi yayilayacagiz. Genis bir metin ile beraber. Simdi aslinda bu
podcastin dogasina aykir1 bana sorarsaniz. Podcast dediginiz insanlar dinleyip oradan bilgi
aliyor. Yani kimsenin yazili bir seye normalde ihtiyact olmamasi gerekir. Onun adi podcast
zaten. Ama haber siteleri aslinda sdylesi yontemini podcast ile halletmeye basladi. Haber
sitelerinde bir konuk oluyor. Onunla sdylesi yapiyor podcast yapiyorum adi altinda. Ama
higbir profesyonel mikrofon yok. Oyle bir hazirlig1 yok. Bir sdylesi yapiliyor o podcast
oluyor ayni zamanda. O sitede yayinlanan ayrica bir de sdylesi oluyor. O yiizden ¢cok da boyle
podcast diyemem agik konusmak gerekirse. Bu Tiirkiye’deki habercilerin yarattig1 yeni bir
podcast versiyonu gibi bir sey oldu bana gére. Iste biz buraya YouTube yaymi yaptik. Sesli
versiyonunu da buradan dinleyebilirsiniz. Yani podcast degil ama sesli bir kayit gibi su anda

Tiirkiye’de (Ali Aslangiil ile yapilan derinlemesine goriisme, 26.01.2022).

Fulya Cangen (T24-Tefrika24): Bu bugiine kadar bizim de yaptigimiz, kullandigimiz bir
aragti. Fakat gectigimiz 2-3 ay igerisinde ben podcast workshopu yaptim. Orada onun farkina
vardim. Ciinkii podcaste hedef kitleniz belli. Bir sunucunuz var. O sunucu, host belli. Bu
yayinlarin podcast bigiminde yayilmasindan ¢ok daha farkli bir sey aslinda genel anlamda

podcast. O geleneksel medyalarin yaptigi podcast, podcast degil aslinda. O sadece bir
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hizmetin yeniden sunumu yani daha ulasilir olmasi (Fulya Cangen ile yapilan derinlemesine

goriisme, 25.12.2021).

Elvan Arat (FOX Haber): Simdi tabii gorsel anlamda haberler izledigi zaman daha fazla
bir etkiye sahip. Ama podcast dinleme {izerine oldugu icin insanlarin da dinleyerek veya o
yasanan goriintiileri hayal ederek goéziinde canlandirmasina da sebep oluyor. Radyo dinler
gibi. Insanlar nasil araglarinda radyo dinliyorsa bdyle bir aligkanlik varsa podcast de artik
radyonun daha gelismis hali diye tasvir edebiliriz. Ciinkii insanlar artik tabletlerden,
telefonlardan bircok mobil uygulamalardan bunlara rahatlikla erisim saglayabiliyor ve
oradaki dinleyicinin haberi gorsel olarak degil de dinleyerek takip etmesi de ayr1 bir keyif
veriyor ki dinleyenler bu yonde bir egilim gosteriyor. Yani normalde aplikasyonlardan,
sosyal medya aglarindan isterlerse bunu ag¢ip goriintiilii de izleyebilir. Ama tercih meselesi
demekti. Podcaste yonelmesinin kendince farkli bir nedeni olmasi gerekiyor ki dinleyerek
haberleri takip etmeyi tercih ediyorlar (Elvan Arat ile yapilan derinlemesine goriisme,

06.12.2021).

Nida Dingtiirk (Diinya Podcast): Kesinlikle faydali. Bu arada yani simdi podcastin seyine
ruhuna uygun mudur degil midir? Bu yillardir siiregelen bir tartigma yani. O ¢ok podcast
olmuyor iste sesli kitap gibi oluyor diyenler de var. Podcast dedigimizde biraz daha boyle
konusma tonunda, dogal, aktiiel kaydedilmis gibi bir {islup ariyor insanlar ya da yorum
duymak istiyorlar. Bu ¢ok anlasilir. Ama bunu zaten yapan programlar varken burada
yazilmis bir icerigi atiyorum Umit Alan’mn Birgiin gazetesinde yazdigi pazar yazilarini
dinlemek neden bir secenek olmasin? Ben podcastin bu esnek diinyasinin zaten ¢ok fazla
firsat yarattigini ve hi¢ kurallara takilmadan biitiin firsatlarin kullanilmasi gerektigini
diistiniiyorum. Ciinkii zaten ¢ok hizli bir bilgi akist var. Yani biz 20 y1l dncesine gore bir
giinde ¢ok ciddi, fazla kat sayida bilgiye maruz kaliyoruz. Bunu siizmekte hatirlamakta,
uygun yere koymakta ¢ok zorlaniyoruz. Podcast igeriklerinin de zaten ¢ok segilmis igerikler
oldugunu biliyoruz. O yiizden evet ben yiiriirken telefondan bir yazi okuyamam ama birisi
benim i¢in bu yaziy1 okursan neden dinleyeyim? Ben sonuna kadar varim. Geleneksel
medyanin da geleneksel olmaktan ¢ikmasi igin iyi bir itici gii¢c oldugunu diisiiniiyorum ben.
Ciinkii biz dijital medyay1 da geleneksellestirdik Tiirkiye’de. O yiizden ben her mecranin
podcast adaptasyonunu tamamlayabilmesini isterim? Hem firetici olarak isterim hem de
tiiketici olarak isterim. (...) Ben adaptasyonlar da ¢ok karsi degilim en basta da sdyledigim
gibi. Yani sadece sundan rahatsizim. Podcast yayinciligi, radyo yayinciligt degil. Yani simdi
TRT kurallartyla podcast yayincilig1 yapmaya da gergekten gerek yok. Orada biraz sikici bir
dil s6z konusu. Her sey bu kadar kuralli olmak zorunda degil. (...) Biz iyi haberle insanlarin
arasina mesafe koyarsak zaten ¢ok kisitli bir kitleye ulasiriz. Podcastte biz Kkitleyi
genisletmeye caligtyorsak, bunu bir firsat olarak kullaniyorsak, birazcik islupta da belki
kendimize iyi gelen, kendimizi iyi hissettigimiz iisluba yaklasabiliriz. Tabi bu etik ve tarafsiz
cerceve i¢inde. Ben bunun da biraz 6nemli oldugunu diisiiniiyorum. Haliyle bu adaptasyonlar

da ¢ok karsiligini bulmuyor. Yani iste YouTube icin ya da direk kameraya, objektife bakarak
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konusan bir programcinin hi¢ géz kontagi s6z konusu olmayan, dogrudan kulaklikla iletisim
kurulan bir formatta ayn hitabeti yakalamasi ¢ok miimkiin degil. Ayn1 anda ikisine hitap
etmek de ¢cok miimkiin degil. Yani bu tercihe bagli. Bazi insanlar i¢in de hi¢ 6nemli degildir.
Ciinkii zaten yillarca arabalarinda ise gidip gelirken haber dinlemeye aligmislardir. Benzer
bir tonda podcast dinlemek onlar i¢in hi¢ de problem olmayabilir. Zaten bu anlamda bence
cok seslilige firsat taninmasi ve belki de ayn1 contentte 3, 4, 5 ayri1 farkli alternatif yayincinin
olabilmesi ¢ok krymetli ve podcast zengin kilan sey (Nida Dingtiirk ile yapilan derinlemesine

goriigme, 14.12.2021).

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Herkesin gorsel olarak izlemeye, vakti veya
pozisyonu miisait olmadig1 zamanlarda podcast tabi ki bu konuda devreye giriyor. Yani
kacirmak istemedigimiz seyleri takip etme noktasinda bize yardimci oluyor. Genellikle iste,
yolculuk esnasinda veya bir ofis ortaminda ¢alisirken podcast asag1 indirip glindelik islerinizi
yaparken kullaniliyor. Bu tiir mecralarda kullaniliyor. Gorsel igeriklere sahip igeriklerin de
sadece ses dosyasi ile podcaste atilmasi da insanlari cezbediyor. Podcastin de boylece
biiylimesine sebebiyet veriyor (Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu ile yapilan derinlemesine

goriisme, 06.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Yani aslinda ben biraz daha Tiirkiye’nin bu konuda
geride kaldigini diigiiniiyorum. Cok fazla geleneksel mecra var ve bunlar bu doniisim
donemine ayak uyduramadilar. Buna kismen kendimizi de dahil edebilirim. Bence ¢ok
gerekli. Ama sadece geleneksel igerigi podcast ortaminda yagatmak pek bir karsilig1 olan bir
is degil bence. Bu alanlarin ruhuna uygun yani, “ara¢ mesajdir” dan yola ¢ikarsak yani bir
basili gazeteye icerik iiretmekle bir internet sitesine igerik iiretmenin nasil farklari varsa hem
usul olarak hem igerik olarak podcastin de aynmi sekilde oldugunu diisiiniiyorum. Burada
bizim i¢in amaglanan Oncelikle elimizde var olan malzemeyi degerlendirmekti. Bu bir
baslangig olarak biz degerlendirdik. Ciinkii onunda bir dinleyicisi var. Ama ben bagimsiz bir
podcast dinleyicisi oldugunu diisiiniiyorum. Yani geleneksel mecralara ¢gok meyil etmeyen.
Biitiin haber, bilgi, icerik iiretimini internet iizerinden saglayan, drnegin hi¢ televizyon
izlemeyen ama YouTube kanallarini takip eden ya da yeni ¢ikan dijital platformlar: takip
eden bir kusak var. Dolayistyla bu kusagi uygun igerik sunmak gerekiyor. Bunun i¢in de
podcast alanina 6zel bir gerektigini diisiiniiyorum. Yani sadece bu alan i¢in ¢alisma yapilmasi
gerekiyor. Dedigim gibi 6niimiizdeki donemde biz de buna niyetliyiz (Mahir Boztepe ile

yapilan derinlemesine gériisme, 21.12.2021).

Unsal Unlii (Unsal Unlu): Bu bastan segilen yolla alakal1. Yani iste ben mesela bunda farkl
bir drnegim. Ciinkii benim ¢ikis amacini podcast yapmak degil. Ben bayagi bildigim bugiine
kadar iste 32 senedir kullandigim goriintii iletimi kullanmay1 tercih ediyorum. Ama benim
farkli gerekgelerim var. Oysa podcast agisindan bakildiginda tabii bunun giizel 6rnekleri var.
Yani bir haber odakli diyelim ki bugiin agisindan baktigimiz zaman Rusya’nin Ukrayna’ya

muhtemel operasyonu {izerinde bugiin konusulan bir sey eger temeli biraz genis tutulabilirse
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daha sonrasi i¢in de iyi bir kaynak olabilir. Dolayistyla bunu yaparken podcast mantig: ile
yapabilirsiniz sadece. Bir de podcastin soyle bir ozelligi de oldu. Ben bunu ¢ok
onemsiyorum. Goriintli ayni seyi vermiyor. Ciinkii goriintide zaman zaman goriintii
stokladiginiz kaynaklar mecralar agisindan sikinti olabilir. Mesela iste YouTube’un ya da
buna benzer baska Dailymotion gibi uygulamalarin bunlarin kullanim sartlar ile ilgili
sikintilar ¢ikabiliyor. Oysa ses dosyalarini daha rahat saklamak miimkiin. Bu bir yandan bir
sesli bellek haline de geldi aslinda. Yani &yle roportajlar yapiliyor, dyle isler yapiliyor ki
benim yaptigim islerin bazilar1 bdyle mesela onlarin kalmasi lazim. Bugiliniin tarihini
anlatirken iyi bir yazim araci bana kalirsa. Baslangicta hedeflenen bir sey miydi?
Zannetmiyorum. Ama kendi i¢inde o da evrilerek devam ediyor. Basladigi noktada oldugunu
diisiinmiiyorum podcast iiretiminin” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme,

21.12.2021).

Mehmet Emre Acar (Habertiirk.com): “Biz iki arada kalmaya ¢alistik. Yani birincisi zaten
isitsel ve gorsel olarak tasarlanmis bir isi alip oraya koymak bizim i¢in anlamsiz geldi. Oraya
Ozgiin igerik tiretmek istedik. Peki 6zgiin igerigi nasil iiretiriz? Bunun igin tabii ki yani bu
kadar yiiksek frekansli bir haber yapan haberturk.com gibi bir site i¢in bunlarin hepsinin
seslendirilmesi, habere doniistiiriilmesini podcast haline getirilmesi ¢ok zordu. Ama biz
0zglin icerik iiretmek istiyorduk. Daha sonra bunlar1 robota seslendirmeyi diislindiik. Bizim
icin burada hem 6zgiin igerik iiretme hem is giiclinii azaltma anlaminda 2 tarafl1 bir is olustu.
Yani yar1 6zgiin igerik oldu. Yar1 da bizim metin tabanli i¢erigimizin oraya yiiklenmesi yeni
bir igerik olarak son kullaniciya ulastirilmasi oldu. Ciinkii zaten gorsel isitsel yaptigimiz
igeriklerin sadece ses dosyasini oraya atarsak bir anlami kalmiyor. Yeni bir igerik tiretmis
olmuyoruz. Diger taraftan sadece oraya 6zel igerik iiretmeye calisirsak agikcasi podcast
tarafi, su an bu medya kuruluslari i¢in efendime sdyleyeyim ya da biiyiik gruplar i¢in ¢ok da
karl1 bir ortam degil. Agik¢asi bugiin ¢cok da 6nemsenecekleri bir ortam da degil. Ama bu
dedigim gibi dijital bir is yapiyorsaniz i¢in i¢inde olmaniz gereken bir alan. Biz de icinde
olmaya calisiyoruz. Orada da maliyetlerimizi diisiirmeye ¢alistik. Yani biz giinde 500-600
haberi agikgasi 20-30 seslendirmene anca okutabilirdik ki bununla operasyon maliyetinin
zaten altindan kalkamazlar. Yani ne hazir icerik olsun dedik yani gorsel ve isitsel yapilmis
bir seyin kopyasii yapalim dedik. Ne de sifirdan tamamen 6zgiin olsun dedik. Yani insan
sesinden bahsediyorum. Onu da robota seslendirdik ama giiniin sonunda bizim oradaki isitsel
kaydimiz 6zgilin bir i¢erik olmus oluyor” (Mehmet Emre Acar ile yapilan derinlemesine

goriigme, 21.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): “Ben bunu ¢ok mantikli bulmuyorum dogrusu. Hangi
yayini doniistiirdiigiiniize bagl sekilde degisir. Ornek veriyorum, bir TV programini
podcaste doniistiiriirseniz bu ¢ok uzun kalacaktir. Podcast dinleyicisi bundan sikilir. Ciinkii
orada bir sey de izlemiyor. Yani onu o sese baglayan bir sey de yok. Dolayisiyla podcast
kullanicis1 bunu o kadar dinlemez. Yani o formata gitmez. Fakat s0yle mesela baz1 YouTube

kanallar1 var. Cok kisa bilgi veriyor. Iste hafif belgesel gibi. 10 dakika mesela bilgi veriyor
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bir konuda. Eger onun gorselleri ¢ok dnemli degilse yani illa iste ne bileyim yeni bir gezegen
bulunur gezegenin fotografi goriiniiyor yani hani o bilgiyi 6grenmek igin illa da bir gorsele,
o videonun gorseline ihtiyaciniz yoksa bu durumda podcaste doniistiirebilirsiniz. Yani bu
dedigim gibi hani bunun net bir cevab1 yok. Hangi sesi podcast’te donistiirdiigiiniizde bagh
sekilde degisir. Ama tabii ki en ideal bana gdre en dogru podcast yayinciligi podcast i¢in 6zel

icerik iiretmektir” (Siimeyra Teymur ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Umutcan Saver (Aposto Giindem): Yani geleneksel medyada 6zellikle dosya haberlerinin
ki bu doénemde pek fazla kaldigini zannetmiyorum. Ama yine de dosya haberlerin podcastler
bicimde aktarilmasi podcaste doniistiirmesi bence ¢ok anlamli. Ciinkii bu dinleyen topluluga,
ozellikle bilgiye ¢ok fazla a¢ olan, bilgi edinmeyi degerli bulan ve bu alanda beslendikleri ile
kendi etrafinda da aydinlanma yasatan insanlar dinledigi bir medyum podcast. Buradaki
dosya haberlerin bu topluluga ¢ok biiyiik bir katkisi olacagina inantyorum. Ama onun diginda
geleneksel medyadaki birtakim tik tuzagina bugiin dénlismek durumunda kalmis iceriklerin
Ozellik iste birtakim sosyal medyalardan trafik ¢ekmek i¢in ya da Google lizerinden SEO
tuzaklariyla trafik ¢ekmek icin tiretilmis baz1 modellerin podcast diinyasina yansimasi pek
verimli olmayacaktir. (...) Dolayisiyla geleneksel medya halihazirdaki modellerini
kullanarak bu alana aktarmak isterse basarilt olamayacagi bence ¢ok net. Bu yiizden yeni
modeller iiretmeleri bu modelleri inova etmeleri ve bu alana bu sekilde yatirim yapmalart

gerekiyor” (Umutcan Savci ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Can Ertuna (Medyascope - Giindem: Medya): Simdi bunu birazda tersten yanitlamak
istiyorum. Ornegin uzun bir sohbet programi sohbet derken kiiltiir sanat igerigi olabilir. Sicak
giindem maddeleri olabilir. Bir haber analiz programi olabilir. Bunu videoda yaymlamay1
tercih eden bir mecra acaba zaten bunu bir podcast sohbet programi olarak yayinlayamaz
miyd1? Oncelikle sunu sorgulamak gerekiyor. Video olarak yayimlanmasi tercih edilen
programlar ne kadar video icerige uygun? Sonucta siz YouTube {izerinden bir yayincilik
yapiyorsaniz ve orada sadece sunucunun ya da programa katilanlarin konusan kafalarimi
gosteriyorsaniz ve bagka bir gorsellik sunmuyorsaniz bu ne kadar videoya uygun. Dolayisiyla
biz aslinda soyle diyoruz, evet YouTube programin oldugu gibi ses bandin1 ¢ikarmislar ve
podcast olarak bize servis ediyorlar. Bu ne dzensizliktir diyoruz degil mi? Ama aslinda belki
de hakikaten o bir sozsel iletisim oldugu igin ve o kisilerin simalari, o kisilerin ekranda
goriinmeleri bu bir televizyon ekraninda olabilir, bu bir dijital ekran da olabilir yani bir vimeo
ya da YouTube ya da Instagram yayini hatta Facebook yayini da olabilir o kisilerin ekranda
goriinmeleri gorsellik acisindan hikdye anlaticiligini ne katiyor? Bence c¢ok da bir sey
katmiyor zaten. Dolayisiyla aslinda birgok sosyal iletisim igeren programin dogasi geregi
podcast mecrasinda yayinlanmasi bence mecranin ruhuna aykir bir sey degil. Tam tersine
videonun ruhuna aykir1 bir sey buradan basladim. ikincisi simdi dedim ya radyo haberciligi
de bir donem yapmistim. Uzun yillar ¢alistigim alan video habercilik olsa da radyo ve sesli
iletisimde 6zellikle haber paketlerini yaparken bu salt konusan kafalariin bilgi vermesi,

gorislerini beyan etmesi izerinden kurgulanan bilecek bir evren hikaye anlaticiligi olmamali.
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Ciinkii s6z konusu olan sese sadece insan sesi ve insan anlatis1 degil, ayn1 zamanda sesli
hikaye anlatimmin diger unsurlari olan, yeri geldiginde miizik her zaman degil ¢iinkii
miizigin dramatik etkisi de tartisilir ama siklikla arsiv sesleri, efekt sesler konuyla alakali
efekt sesler yeri geldiginde iste bir sokagm giiriiltiisii, yeri geldiginde o sokaktan gegen
tramvayin zili ya da kornasi, yeri geldiginde sokaktaki pazar yerinde ekonominin gidisatimi
sorguluyorsaniz o pazarcilarin yiikselen seslerini, daglar1 sadece sokak roportaji seklinde
almmis goriislerini sesleri degil, sonucta seslerin kullanilarak bir hikaye anlaticiligini
girigilmesi gerekmekte. Bu Tiirkiye’de ne kadar yapiliyor iste birka¢ 6rnegini saydim o
ornekler disinda ¢ok yapildigina su ana kadar rastlamadim ama yapilmasi yoniinde cabalar
ve niyetler oldugunu da goriiyorum (Can Ertuna ile yapilan derinlemesine goriisme,

15.03.2022).

Katilimcilara bu tema kapsaminda yoneltilen “Geleneksel veya dijital platformlar
icin tiretilen iceriklerin podcast formatina uyarlanarak dolasima sokulmasini nasil
degerlendiriyorsunuz?” sorusuna verilen cevaplar icerisinden belirlenen ‘“anahtar
kavramlar” ve “anahtar ciimlelerden” hareketle yapilan analizlerde, ¢alisma kapsaminda
gorlisme gerceklestirilen katilimeilarin farkli medya ortamlari igin iiretilen igeriklerin
podcast mecrasinda dolasima sokulmasina yonelik degerlendirmelerinin ii¢ farkli goriiste

yogunlastig1 gérilmiistiir.

Bu goriislerden ilki yapilan bu uygulamanin “yanlis” olarak degerlendirilmesine
dayanmaktadir. Ikinci goriis bu uygulamanin “yanlis olmakla birlikte podcast mecrasinin
gelisimine katki sagladigi” goriisiine dayanirken tglincii gorilisiin bu uygulamanin

“dogru” olarak degerlendirilmesine dayandig1 sonucuna ulagilmistir.

5.19 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarimin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler,
Geleneksel Medya Ortamlarinda Edinilen Tecriibelerin  Podcast
Haberciliginde Katkilarini1 Nasil Yorumluyorlar?

Bu tez caligmasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Geleneksel veya dijital medya ortamlarinda edinilen kurumsal veya
bireysel tecriibelerin podcast haberciliginde ne tiir etkileri oldugunu diistiniiyorsunuz?

sorusu yoneltilmistir.

Bu soru ile ¢calisma kapsaminda goriisiilen medya kurulusu temsilcisinin bakis agisi,
yorumu ve degerlendirmeleri baglaminda ilgili medya kurulusunun halihazirda faaliyet

gosterdigi medya alaninda edindigi kurumsal tecriibeler ile goriisiilen kurum temsilcisinin
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bireysel mesleki birikimlerinin podcast haberciligine ne tiir katkilar sagladig
belirlenmeye calisilmistir. Calisma kapsaminda goriisiilen gazetecilere de yoneltilen bu
soru ile s6z konusu gazetecinin farkli medya ortamlarinda edindigi bireysel deneyiminin

podcast mecrasinda igerik iiretmeye olan katkis1 tespit edilmeye ¢alisiimistir.

Katilimcilara yoneltilen bu soru ile medya kuruluslarinin kurumsal kiiltir ve
birikimlerinin; gazetecilerin ise bireysel mesleki deneyimlerinin podcast mecrasinda
icerik tliretmeye olan katkilarina olabildigince genis bir yelpazeden bakilmasi

amaglanmstir.

Belirlenen bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gergeklestirilen
gorlismelerde elde edilen verilerden, calismanin 6rneklemini olusturan medya kurulusu
temsilcileri ile gazetecilerin farkli medya ortamlarinda edinilen kurumsal ve bireysel
mesleki deneyimlerin podcast haberciligine katkilarina dair derinlikli aktarimlart hem
icerdikleri bilgilerin birbirleriyle olan benzerlikleri ve farkliliklart hem de katilimcilarin

gorlismelerdeki vurgulamalar dikkate alinarak analiz edilmeye ¢alisilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin 6rneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin geleneksel veya dijital medya platformlarinda edinilen
kurumsal ve bireysel tecriibelerin podcast haberciliginde igerik iiretimine olan katkilarina
iliskin derinlikli anlatimlarinda kullandiklar1 belirleyici ve ayirict ifadeler tespit
edilmistir. Katilimcilarin ¢esitli medya ortamlarinda edindikleri kurumsal ve bireysel
deneyiminin podcast mecrasinda igerik liretmeye olan katkilarina iligkin aktarimlarinda
kullandiklar1 bu ifadeler ¢alismada “anahtar kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra
ise ¢alisma kapsaminda yapilan goriismelerde elde edilen verilerden “Geleneksel veya
dijital medya ortamlarinda edinilen kurumsal veya bireysel tecriibelerin podcast
haberciliginde ne tiir etkileri oldugunu diisiiniiyorsunuz?” sorusuna yanit niteliginde
oldugu tespit edilen “anahtar kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar
kavramlar” kendi aralarinda gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak
listelenmistir. Son olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi

ile ¢coziimlenmis ve yorumlanmustir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin geleneksel veya dijital
medya platformlarinda edinilen tecriibelerin podcast haberciliginde igerik liretimine olan

katkilarina dair aktarimlarinda kullandiklar1 bazi “anahtar kavramlar” ve ‘“anahtar
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climleler” sunladir: “Bence biitiin gazetecilerin bir kere o geleneksel medyadan bir seyler
almalari gerekiyor podcast iiretebilmek icin.”, “Direk etkisi var ¢iinkii zaten orada bir
pratik yapmis oluyorsunuz. Yaywmcilikta bir ¢egsit pratik.”, “En onemlisi zaten bu.”,
“Burada ogrendiginiz kisa baslik meselesi aslinda podcastte de uyuyor.”, “Ya ben ahlaki
olarak elde ettigim birikimin onemli bir sey oldugunu diisiiniiyorum bu mecrada

kullamilirken.”, “Illaki ¢ok katkisi var.”

Katilimcilarin bu tema altinda analiz edilen geleneksel veya dijital medya
platformlarinda edinilen kurumsal ve bireysel tecriibelerin podcast haberciliginde igerik
tiretimine olan katkilarina iligkin agiklamalarinda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve
“anahtar climlelerden” hareketle ¢alismanin 6rnekleminde yer alan medya kuruluslar1 ve
gazetecilerin edinilen kurumsal veya bireysel mesleki deneyimlerin podcast mecrasinda
icerik tiretmeye olumlu katkilar1 oldugu goriisiinde olduklari belirlenmistir. Calismanin
orneklemi igerisinde yer alan katilimeilarin farkli medya ortamlarinda edinilen mesleki
deneyimlerin podcast mecrasinda igerik iiretime bir¢cok acidan katki sagladigi goriisiinde

olduklar1 saptanmustir.

Diger medya ortamlarinda edinilen mesleki tecriibelerin podcast mecrasinda
icerik liretimine sagladig1 baslica katkilarin1 haber konusunun belirlenmesi ve se¢iminde
editoryal bakis acisinin uygulanabilir olmasi; podcast haber yayin igeriginin daha etkili
kurgulanmasi; haber kaynaklariyla iligkilerin kolay kurulmasi ve hedef kitle ile olan

etkilesimin artmasi seklinde siralamak miimkiindiir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
geleneksel veya dijital medya platformlarinda edinilen kurumsal ve bireysel tecriibelerin
podcast haberciliginde igerik liretimine olan katkilarina iligkin genel bir tablo ortaya
konulmaya c¢alisilmistir. Calismanin 6rneklemini olusturan medya kuruluslart ve
gazetecilerin edinilen kurumsal veya bireysel tecriibelerin podcast mecrasinda igerik
uretmeye katkilarina iliskin goriislerinin olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi

amaciyla goriismecilerin konuya iliskin aciklamalar1 agagida aktarilmistir:

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Bence biitiin gazetecilerin bir kere o geleneksel
medyadan bir seyler almalar1 gerekiyor podcast iiretebilmek icin. Ciinkii soru sorma
teknikleri, gelen yanittan yeni bir soru iiretme teknigi, kurgulama, ¢erceveleme sonugta
bunlarin hepsini de geleneksel medyadan 6greniyoruz. Boyle bir gergek var. O yiizden

birbirini destekliyor. Hatta su an geleneksel medya kaldirag gorevi goriiyor sanki podcast

258



icin. Dikkat ederseniz podcast yapanlarin biiyiik bir kismi da direk podcast olarak
baglamamis. Cogu geleneksel medyadan oraya da igerik iireten insanlar oldugunu goriiyoruz.
Tiirkiye'deki igeriklere baktigimizda (Evrim Kepenek ile yapilan derinlemesine goriisme,

08.02.2022).

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Direk etkisi var ¢linkii zaten orada bir pratik
yapmis oluyorsunuz. Yayincilikta bir ¢esit pratik. Bunu ne kadar ¢ok yaparsaniz o kadar ¢ok
aligtyorsun. Ne kadar ¢ok ekran 6niinde iseniz o kadar ¢ok orada olmaya alistyorsunuz. Siz
deneyimli bir televizyoncuysaniz eger orada ¢ok pratik yapmigsaniz tabii ki ayni pratigi
sadece dijitale tasiyorsunuz. Yaptigimiz tek sey tek basiniza yani karsinizda bir kameraman
yok, bir 1s1k¢1 yok belki ama zaten bunlar1 yapan bir bilgisayar var (Didem Mercan ile yapilan

derinlemesine goriisme, 31.01.2022).

Ozay Sendir (Ozay Sendir’le ince Ayar): En 6nemlisi zaten bu. Simdi soyle soyleyeyim.
Sosyal medya ¢iktig1 zaman herkes vatandas gazeteciliginin ¢agi basliyor normal medya
Olecek dedi. Ama sonra sunu gordiik aslinda bir editoryal gz olmadigi zaman vatandas
gazeteciligi size ¢ok biiyiik hata yaptirir. Iyi niyetle yalam haberi yayabilirsiniz kétii niyetle
yalan haberini dolasima sokabilirsiniz. Iste o editoryal gdz orada son derece énemli. (...)
Benim 1999’dan beri bir gazetede hep kdsem oldu. 1995°den beri radyolar, televizyonlar,
gazeteler, bir siirii haber merkezi yonettim. O isleri yapmasaydim bu podcast istedigim gibi
yapamazdim. 5 dakikaya sigdiramazdir (Ozay Sendir ile yapilan derinlemesine goriisme,

16.03.2022).

Kemal Goktas (Kisa Dalga Podcast): Gazetecilik esasen bir ger¢ekligi yeniden insa etme
demektir. Gergekligi dogrudan aktarma yetkisi kimsede yok. Dolayistyla biz her haberi
yazarken, her durumu, olay1, olguyu aktarirken kendi kavramsal ¢ergevemizle, kendi anlatim
becerilerimizle bunu yapiyoruz. Dolayisiyla gergekligi yeniden insa ediyoruz. Bu agidan
podcast yaymeciligi gazetecilik agisindan ¢ok ciddi olanaklar sunuyor. Yani o gergekligi
yeniden insa edip aktarirken ayni zamanda hayal diinyasin1 da harekete gegirme avantajinin
yani sira gazetecilere bir zorluk getiriyor. O da geleneksel anlati bigimlerinin disina ¢ikmayi.
Yani biraz ger¢eklige hikayelestirme, Oykiilestirme ve gergekligi insa ederken bosluk
birakmadan bir insa siirecine girme gibi zorlar. (...) Soyle diyebilirim yani geleneksel
gazetecilik reflekslerini, ilkelerini, ¢alisma bi¢imlerini podcastte aktarmaniz gerekiyor.
Gergekligi kurgularken, gergeklik disina ¢ikmamak i¢in bu ilkelere sadik olmaniz gerekiyor.
Fakat bu kurguyu yaparken yeni anlatim bi¢imlerine kap1 araliyor podcast. O biiylik bir
avantaj saghyor. ikisini birlestirecek yetenek sabir ya da calisma daha zorlu. Bu en énemli

yonii podcast haberciliginin (Kemal Goktas ile yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Geleneksel medyada ben daha ¢ok yazili basinda ¢aligtim.
Hala da ¢alisiyorum aslinda bir yandan. Bir seyi anlatirken ¢ok uzun climleler kuruyorsun.
Ormegin Erdogan dedi ki zam yapacagiz. Erdogan zam yapacagiz diyene kadar yok grup

toplantisinda konustu yok mecliste konugtu bir siirii detayr var. Ama podcast dyle degil.
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Podcastte olan neyse onu veriyorsun. Tiirkiye’de giindem su an zamlar. Cok kisa bir sekilde
30 saniye 40 saniye bunu anlatip sonra Erdogan’in sesini verip sonra bir 30-40 saniye daha
toparlayip aslinda 2 buguk sayfalik bir metni podcast de bir buguk dakikada verebiliyorsun.
(...) Tecriibe edindik¢e daha kisa basliklar atmay1 dgrenirsin yazili basinda. Ne kadar kisa
baslik atmay1 6grenirsen o kadar iyi editorliik 6grenmissinizdir. Burada 6grendiginiz kisa
baglik meselesi aslinda podcastte de uyuyor. Ne kadar az kelime ile ¢cok sey anlatabilir sen o
kadar iyi. Yani aslinda yazili basinla birbirini destekliyor podcast. Tamamen birbirinden
bagimsiz degil. Bir yazili metnin igerisinde podcast yiikleyerek aslinda onu daha da
zenginlestirebilirsiniz ya da bir podcastin desifresini yaparak dinleme firsati olmayana
okuma imkan1 da sunabilirsiniz. Birbirini destekliyor. Yani birbirine siirekli besleyen alanlar

aslinda yazili basin ile podcast (Rabia Cetin ile yapilan derinlemesine goriisme, 02.01.2022).

Cem Disbudak (Arti1 TV): Simdi ben daha 6nce radyoda calistigim i¢in radyo ile podcasti
bir tutuyorum. Orada da isimiz sesle. Bir mastering var. Edit var. Konugu baglayacaksiniz
dogru diiriist bir sesle aliyorsunuz. Aslinda geleneksel medyadan ¢ok farki yok. Eskiden de
dijital olarak radyoyu dinletebiliyordun ya da kayitlarint web sitesi {izerinden insanlara
dinletiyordum. Ama simdi podcast 24 saat senin kaydina ulasilabilen bir mecra aslinda
geleneksel medyadan ¢ok bir farki yok. Hatta bu isin atasin1 radyoculuk olarak alirsak
televizyonda dahi yokken insanlar radyodan haberleri takip ediyordu. Eskiden aslinda ¢ok
degisen bir sey yok. Dinleyici de aslinda buna alisik. Daha dogrusu Z kusag1 podcastte daha
c¢ok ilgi duyuyor. Radyo ne diyorlar? Ben radyoyu niye bekleyeyim? Bir sarki dinlemek igin
bekleyecek miyim? O aradaki reklamlari atlayamiyorum, dinliyorum onlart radyo sagma
geliyor. Ama podcast ¢ok rahat adapte olduklart bir mecra. O yiizden geleneksel medyadan
aslinda ¢ok farkli oldugunu diisiinmiiyorum ama bunun sunumunu yapacak insanlarin yeterli
oldugunu diistinmiiyorum, icerik iireticileri. Ciinkii yas olarak haberdekiler belli bir yasin
iizerinde insanlar onlar1 da yonlendirmek gerekiyor. Bak bdyle boyle bir sey var. Buradan da

yiiriiyebilirsin (Cem Digbudak ile yapilan derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Ben geleneksel medyada hi¢ ¢alismadim.
Dolayistyla oradaki islerin nasil oldugunu bilmiyorum. Ama gelencksel medyadan gelip
bizim seflerimiz olan Rusen Cakir, Sedat Pisirici, Selin Gorgiiner, Kaya Heyse bu saydigim
biitiin yoneticilerin hepsi geleneksel medyada yaptiklar1 gazetecilikleri bizlere 6gretiyorlar.
Aslinda onlar i¢in de bir noktada zor. Ciinki televizyon karsisinda muhabir olarak ¢aligan
hemen yayma giriyoruzlar gibi degil de daha soft, daha sakin, acele etmeden ¢iinki
Medyascope’un kesinlikle ¢izgisi bdyle. Bizlere bunu 6gretiyorlar. Biz mesela son dakika
calismiyoruz. Yani bu sadece podcast i¢in sdylemiyorum bunu. Dolayisiyla bizlere
ogrettikleri ¢ok fazla sey var. Bizlerden de &greniyorlar. Ciinkii biz de bu isi yapa yapa

ogreniyoruz (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.02.2022).
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Altan Sancar (Ozgiiriiz Radyo — Bilanco Podcast): Bir geleneksel medyayla bir yerde
catistyor bir yerde ayrigiyor. Surada catigiyor bana kalirsa. Geleneksel medya uzatarak, uzun
uzadiya ve biraz da tabii ki goriintiilerden destek alarak ya da baska destekleyici argiimanlar
kullanarak kendisini pazarlayabiliyor. Ama podcast de bir tek ses var. Ses iizerinden
pazarlayacaksiniz elinizdeki liriinii. Bu nedenle de ayriliyor. Belki geleneksel medya ile ilgili
sunu sdyleyeyim tecriibelerin aktarimi konusunda. Yani eger siz geleneksel medyanin su an
icerisinde bulundugu belli bash artik degismesi gereken 6zellikleri uzun uzadiya anlatmak
ya da ne bileyim ben sadece anlatamam beni destekleyecek unsurlar lazim, fotograf lazim,
akan bir gorlintli lazim, bir yaz1 lazim gibi seyleri asabilirsiniz geriye kalan etik kurallari
olsun ve bilumum diger geleneksel medyanin da elinde hala kullanmaya devam ettigi medya
eteginde yer alan medya Ogreniminde yer alan biitiin unsurlar elbette ki podcasti de
destekliyor ve burada birlesiyor (Altan Sancar ile yapilan derinlemesine goriigsme,

22.12.2021).

Yavuz Oghan (Bidebunuizle): Ya ben ahlaki olarak elde ettigim birikimin 6énemli bir sey
oldugunu disiiniiyorum bu mecrada kullanilirken. Ama onun disinda teknik, olaya bakis,
genclerin yagam bicimi, onlari anlama falan buralarda eksik kaldigimi diisiiniiyorum. Ben 53
yagindayim. Simdi sonugta 18 yasindaki ¢gocuga da buradan hitap edemiyorum. Cocuklarim
da var. Onlarm izlediklerine bakiyorum. Bambagka seyler. Mesela YouTube da siyasetle
ilgili yayin yapiyor dedi gecenlerde oglum. Bir Twitch yayincisi. Orada birtakim sikintilar
¢ikmis, YouTube’a gelmis. Bilmem kag bin izleyicisi var ayni anda. Nasil yani? Bu gocuk
ne soylilyorlar da millet bunu dinliyor olabilir diye baktim. Gergekten ¢ok bir sey bulamadim.
Boyle anlamsiz buldugum ¢ok ilgi géren yayinlar falan olabiliyor. Bazen senin yaptigin yayn
niye ¢ok fazla ilgi gérmilyor diye kendi kendine sikint1 da duyuyorsun. Genglerden tavsiyeler
oluyor. Ya abi sunu sdyle yapsan biraz daha iste ne diyeyim formal dilden uzaklassan,
konuklart segerken takipgileri fazla olanlara dncelik versen falan gibi bu isin trickleri (hile)
var. Onlar da bize gelmiyor. Biz kendi bildigimiz bigimde devam etmeye ¢alisiyoruz (Yavuz

Oghan ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Illaki ¢cok katkisi var. Ozellikle teknik olarak var. Bizde
yillardir radyo ¢ok iyi bilen bir ekip var. Yani simdi ben podcastler de soyle bir sey fark
ediyorum, 6rnegin. Bu tabi biraz meslek mesleki deformasyon gibi. Mesela ses ayarlari
genellikle dogru yapilmiyor. Pek cok podcast te teknik olarak zayif. Miizik kullanimi,
konusma hizi ve araligr. Simdi geleneksel mecralarin da boéyle seyleri var. Yani
geleneklesmis, artik norma doniigmiis belli kurallar1 var. Bunlar geleneksel medya diye bir
kenara atilabilecek seyler degil. Yani iyi bir ses kalitesi, giizel bir jingle iyi bir miizik se¢imi.
Ornegin bazen iste altyapisinda miizik olan konugmalarda ben duyamiyorum konusmaciy1.
Ciinkii miizik sesi yiyor. Radyonun byle bir deneyim var. ikinci tarafinda bir ekip var. Yani
ben simdi bugiinkii podcast ¢aligmalari tabii ki ¢ok degerli. Ama biraz bireysel yiiridigiini
distinliyorum. Yani bir kuruma bir kurumsalliga dayanmayan yapilar oldugunu

diigiinliyorum pek ¢ogunun. Bir kuruma dayanmayan yapilarin ben ¢ok uzun siire
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dayanabilecegini de zannetmiyorum. Bizim Sputnik olarak kurumsal bazda bu ise
girmemizin biraz da sebebi budur. Ciinkii ben gazeteciligin kurumsal giiciine inaniyorum.
Bugiin biraz daha degisti. Gazeteciler birey olarak dne ¢iktt ama kurumlarin ¢ok daha faydali
oldugunu diisiiniiyorum bu anlamda. Yani bir kurumun igerisinde bir gelenegi, gdrenegi, bir
temel anlatisi olan, yaklagimi olan bir kurumda gazetecilik yapmanin daha ige yarar oldugunu
diistinliyorum. Ama bir taraftan da tabi bireysel girisimleri de siiriiyor (Mahir Boztepe ile

yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Nida Dinctiirk (Diinya Podcast): Soyle, simdi boyle filtresiz bir iiretim alaninda tabi
gazetecilik siireclerinde ¢ok dnemli olan adimlar atlanabilir. Biz bunu yasadik Medyapod
tecriibesinde. O yiizden geleneksel medyada edinilen tecriibenin 6ncelikle etik taraftan bakis
acisinda, sonrasinda gazetecilik metotlarina uygun {iiretim yapmak acisindan Onemli
oldugunu diisiiniiyorum. Zaten bence yeni medya boyle her zaman hibrit modeller olusturan
bilmeyi gerektiriyor. Eskiyi de unutmadan ama eski bilgiyi yeni atmosfere nasil adapte
edecegini bilerek, bazen refleks Ol¢lip deneme yanilmaya giderek kullanmanin faydal
oldugunu diistinliyorum. Orada geleneksel medyanin bize Ogrettigi seyler elbette ki ¢ok
onemli. Mesele bence giincellemeye acgik olabilmek (Nida Dingtiirk ile yapilan derinlemesine

goriisme, 14.12.2021).

Unsal Unlii (Unsal Unlu): Ben 26 yil ana akim medyada ¢alismistim. Bunun kabaca 13 yili
haber televizyonculugunda gecti sadece. Dolayisiyla sicak haberin dogrudan son dakika
haberciligi iginde bir insan olarak ben o pratigi oldugu gibi aktarryorum. Yani yaptigim
yaymlarin zaten 6zelligi de o. Dogrudan sahitliklerimi aktariyorum. Haber kaynaklarini
kullanarak hala yorum yapiyorum. Bunu kullananlar var. Ama bir yandan da s6yle bir 6zelligi
de oldu bu isin. Bu ¢ok hani iyi bir sey midir? Sorusuna hayir cevabi verecegim. Bu bir ayni
zamanda influencer olmanin farkli bir versiyonu haline sokulmaya calisiyor bazilari
tarafindan. Yani yapilmis yorumlar toplayarak bdyle yani eklektik bir bakis acisi gibi
gosterip aslinda baya ciddi ¢alinti yaparak bunlari birlestirerek iste podcast halinde sunanlar
da var. Boyle bakildigi zaman is hani tarzina uygun kullaniliyor mu? Cok emin degilim. Ama
benimde aralarinda oldugum yapanlarin ¢ikarttiklari ile bence bugiin 6nemli bir mecra artik

bu (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Umutcan Savel (Aposto Giindem): Acikgasi, yani newsroom’da (haber odasi) edinilen ve
farkli yaymlart ayn1 anda takip etme aktarma becerisinin burada faydali olabilecegini
diistinliyorum. Bir yandan da canli yayini yonetmek ya da bir gériismeyi modere etmekte
bence olduk¢a miithim bir etkinlik. Dolayisiyla o tarafta bir tecriibesi olan bir televizyonda
ya da radyoda daha evvel sunuculuk bir moderatorliik yapmis bir insanin podcasti de ¢ok
uzamandan idare edebilecegini diisiiniiyorum. Ciinkii kimi zaman insanlar arkadan bunun
kirpircagini diislinerek ¢ok rahat olup konular1 dagitmaya egilebiliyorlar ve tekrar onlar1 bir
dogru iizerinde bir araya getirip ayn1 meseleleri tartismak da pek miimkiin olmuyor. Onun

disinda bir sesli kayit olusturabilmek igin ya da bunu demin soz ettigim iki modelde de
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yapabilmek icin bir entelektiiel birikim sart. Dolayisiyla canli yaymda ya da radyo
yayimlarinda uzun zaman gorev almig insanlarin yol boyunca dosyalar, iizerinden buradaki
calismalari tizerinden edindikleri entelektiiel birikimler burada inanilmaz faydali olacaktir.
Nitekim iste Rusen Cakir’in yaptig1 pek ¢ok yaymda onu gorebiliyoruz. Yani orada yillar
boyunca editoryal anlamda sarf edilen emegin orada bir ¢iktisinin oldugu hani canli yapilan
bir seyin bile podcaste doniisebilecek kabiliyette oldugunu goriiyoruz. Yine tabii ki hani
bunun bir stiidyoda kaydedilip aktarilmasi tercih sebebidir. Ama yine de oradaki deneyim,
bunun arkasindaki prodiiksiyon eforunun minimize edilmesini saglar ve orada minimum hata
ya da minimum ekstra ses minimum ayr1 artisma ya da diyalog bu isi ¢ok daha kolay kilar”

(Umutcan Savci ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Geleneksel habercilik podcast haberciligine herhangi
bir sey saglamaz. Tam tersine geriye ket vurma dedigimiz tam tersine daha kotii yapmanizi
saglar. Neden? Ciinkii geleneksel medyacilar dijital medyay1 da ¢ok yapamiyorlar. Ciinkii
geleneksel ile dijital medya arasinda ¢ok fark var. Yani iyi bir TV program yapimecisi, iyi bir
TV sunucusu, iyi bir YouTuber olamiyor. Ciinkii bir YouTuber olmakla TV programi
yaptyor olmak arasinda ¢ok fark var. Ama dijitalde eger bir igerik iiretiyorsa yani eger iyi bir
dijitalci ise o kisiden bir podcastci de olur” (Siimeyra Teymur ile yapilan derinlemesine

goriisme, 22.12.2021).

Katilimcilara bu tema kapsaminda yoneltilen “Geleneksel veya dijital medya
ortamlarinda edinilen kurumsal veya bireysel tecriibelerin podcast haberciliginde ne tiir
etkileri oldugunu diistintiyorsunuz?” sorusuna verilen cevaplar igerisinden belirlenen
“anahtar kavramlar” ve “anahtar climlelerden” hareketle yapilan analizlerde, ¢alisma
kapsaminda goriisiine katilimcilarin edinilen kurumsal veya bireysel mesleki tecriibelerin
podcast haberciliginde haber konusunun belirlenmesi ve se¢iminde editoryal bakis
acisinin  uygulanabilir olmasina; podcast haber yaym igeriginin daha etkili
kurgulanmasina; haber kaynaklariyla iligkilerin kolay kurulmasina ve hedef kitle ile olan

etkilesimin artmasina katki sagladig1 goriisiinde olduklar1 sonucuna ulagilmistir.

5.20 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler,
Tiirkiye’deki  Podcast  Haberciligi  Uygulama  Pratiklerini  Nasil
Yorumluyorlar?

Bu tez calismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Giintimiizde Tiirkiye 'deki medya kuruluslar: ve Tiirk gazetecilerin podcast

haberciligi uygulama pratiklerini nasil degerlendiriyorsunuz?” sorusu yoneltilmistir.
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Bu soru ile medya kuruluglarinin temsilcileri ve gazetecilerin ¢alisma kapsaminda
kendileri ile goriisme yapilan tarih itibariyle Tiirkiye’deki medya kuruluslart ve Tiirk
gazetecilerin podcast mecrasini kullanim pratiklerini nasil degerlendirdiklerine iliskin

kisisel goriisleri belirlenmeye caligiimistir.

Calisma kapsaminda goriisiilen katilimcilara yoneltilen bu soru ile Tiirkiye’deki
medya kuruluglar1 ve Tiirk gazetecilerin podcast mecrasi lizerinden gerceklestirdikleri
gazetecilik veya habercilik faaliyetlerine yonelik olabildigince ¢ok degerlendirmenin
tespit edilmesi ve bir sonraki temada odaklanilacak olan “gelecekte Tiirkiye’deki podcast
haberciligi” uygulamalarina iliskin katilimcilarin kisisel dngdriilerine zemin hazirlanmasi

amagclanmistir.

Belirlenen bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gerceklestirilen
goriismelerde elde edilen verilerden, calismanin Orneklemini olusturan medya
kuruluglarinin temsilcileri ve gazetecilerin halihazirda Tiirkiye’de uygulanmakta olan
podcast haberciligi pratiklerine dair derinlikli aktarimlari hem igerdikleri bilgilerin
birbirleriyle olan benzerlikleri ve farkliliklar1 hem de igerik iireticilerin anlatimlardaki

vurgulamalar1 dikkate alinarak analiz edilmeye c¢alisilmigtir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin 6rneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin kendileri ile goriisme gerceklestirilen tarih itibariyle
Tiirkiye’deki podcast haberciligini nasil gordiiklerine iliskin degerlendirmelerde
kullandiklar1 belirleyici ve ayirict ifadeler tespit edilmistir. Katilimcilarin Tiirkiye’de
halihazirda uygulanan podcast haberciligi pratiklerine iligkin degerlendirmelerde
kullandiklar1 bu ifadeler ¢caligmada “anahtar kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra
ise calisma kapsaminda yapilan goriismelerde elde edilen verilerden “Giiniimiizde
Tiirkiye 'deki medya kuruluglart ve Tiirk gazetecilerin podcast haberciligi uygulama
pratiklerini nasil degerlendiriyorsunuz? ” sorusuna yanit niteliginde oldugu tespit edilen
“anahtar kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi
aralarinda gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son
olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢éziimlenmis ve

yorumlanmustir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin Tiirkiye’de halihazirda

uygulanan podcast haberciligi pratiklerine iliskin degerlendirmelerde kullandiklar1 bazi
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“anahtar kelimeler” ve “anahtar climleler” sunladir: “Cok yok érnekleri ama ¢ok hizla
artiyor.”, “Tiirkiye 'de podcast haberciligi i¢in ozel icerik iiretilmiyor.”, “Tiirkiye biiyiik
bir iilke 80 milyonun tistiinde niifus var ama dinlenme sayilari hala yeterli degil. ", “Kendi

’

a¢imdan soyleyeyim, ben birazcik yetersiz buluyorum.”, “Cok iyi podcastcilerin

2 “«

oldugunu diigiiniiyorum Tiirkiye’de.”, “Su anda Tiirkiye’de podcast haberciligi yapan

hi¢bir mecra yok bana gore.”, “Bu mecradan herkesin haberi var.”, “Bence Tiirkiye de,

Almanya’dan daha hizli kesfedildigini diistiniiyorum bu mecranin.”.

Katilimcilarin bu tema altinda analiz edilen Tiirkiye’deki mevcut podcast
haberciligi pratiklerine iligskin aciklamalarinda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve
“anahtar climlelerden” hareketle ¢aligmanin 6rnekleminde yer alan medya kuruluslarinin
temsilcilerine ve gazetecilere gore Tiirkiye’de podcast haberciligi sinirli sayida medya
kurulusu ve gazeteci tarafindan uygulanmaktadir. Hatta bazi katilimcilar Tiirkiye’de
heniiz podcast haberciligi yapan bir mecranin olmadig1 goriisiindedir. Katilimcilardan
bazilar1 Tiirkiye’de podcast dinleme oranlarinin diinyaya kiyasla az oldugunu
belirtmislerdir. Bununla birlikte katilimcilarin 6nemli bir kisminin podcast haberciliginin

Tiirkiye’de gelisim gosterecegine yonelik goriisler paylastiklar: gorilmistiir.

Yukarida aktarilan bu tespitlerin temellendirilmesi amaciyla bazi katilimcilarin
Tiirkiye’deki podcast haberciliginin mevcut durumuna iliskin agiklamalarina kisaca

deginmek yararl olacaktir.

“Medyascope” podcast ag biinyesinde hafta i¢in her sabah “Gamze Elvan ile Giine
Baslarken” isimli podcast yaymini hazirlayan gazeteci Gamze Elvan, Tirkiye’deki
podcast haberciligine iliskin  “kendi ag¢imdan soyleyeyim ben birazcik yetersiz
buluyorum” degerlendirmesini yapmaktadir. “Kisa Dalga Podcast” Genel Yayin
Yonetmeni Kemal Goktas, podcast dinleme oranlarina yonelik “Tiirkiye biiyiik bir iilke
80 milyonun iistiinde niifus var ama dinlenme sayilart hala yeterli degil”

degerlendirmesini yapmaktadir.

Tiirkiye’de yapilan yayinlarin 6nemli bir kisminin dogrudan podcast igin
tretilmedigi belirten “Haberler.com” Genel Miidiirii Stimeyra Teymur ise Tiirkiye’deki
durumu “Su anda Tiirkiye’'de podcast haberciligi yapan hi¢bir mecra yok bana gore”

sozleri ile degerlendirmektedir. “Sputnik Tiirkiye” Genel Yayin Yonetmeni Mahir
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Boztepe ise Teymur’a zit bir goriis ifade etmistir. Boztepe, Tiirkiye’de “cok iyi

podcastcilerin oldugunu diistintiyorum” yorumunda bulunmustur.

Anadolu Ajansi’nin yeni medya birimi bag muhabiri Salman Maltas, podcast
mecrasinin Tiirkiye’deki bilinirligi tizerinde durmus ve “Tiirkiye’de yoldan gegen
herhangi birine sorsaniz podcast ne diye? O da size podcast neymis diye sorar”

degerlendirmesinde bulunmustur.

Buna karsin “FOX Haber”in Dijital Medya Koordinatorii Elvan Arat, “Bu
mecradan herkesin haberi var. Tiirkiye aslinda yeniliklere acik bir iilke. Yani her seyi
merak eden, deneyimlemeye ¢alisan bir halkiz aslinda. Ama bunun stirdiiriilebilirligi

konusunda da zayifiz.” yorumunda bulunmustur.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslarinin temsilcileri ve
gazetecilerin kisisel degerlendirmeleri baglaminda Tiirkiye’deki podcast haberciligi
pratiklerine ve durumuna iligkin genel bir tablo ortaya konulmaya calisilmistir.
Calismanin Orneklemini olusturan medya kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin
Tiirkiye’de podcast haberciliginin mevcut durumuna iliskin degerlendirmeleri ve
algilarinin caligmada olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla gériismecilerin

konuya iliskin agiklamalar1 asagida aktarilmistir:

Cem Siinbiil (Habertiirk Radyo): Bence hala burada nis bir yerde kaldi. Hala bir nig
tabaninda gibi goriiniiyor. Bir videonun yiikselisi gibi bir yiikselise heniiz burada, bizim
tarafta geleneksel medyanin bu tarafa agilmasi ve oradaki yansimasi anlaminda gérmedik.
Ama buna 6zel icerikler yapildiginda nasil olur onu su an tecriibe etmedik. Benim tahminim
tabii ki bir artig olur. Mutlaka olur ama videodaki gibi bir artis olur mu derseniz orada sanki
siiphedeyim. Ciinkii hala bir podcast dedigimizde iste podcast nedir sorusu ¢ok

karsilasabiliyoruz (Cem Siinbiil ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Kemal Goktas (Kisa Dalga Podcast): Tirkiye biiyiik bir iilke 80 milyonun iistiinde niifus
var ama dinlenme sayilar1 hala yeterli degil. Batili 6rneklerine gore bir patlama yasamasi
gerekiyordu. Bundaki en onemli eksikligin kaliteli podcast sayisinin azligi oldugunu
diistiniiyorum. Tabii 6zellikle habercilik alaninda bdyle. Onun disinda diinyadaki emsalleri
ile yarisabilecek cok kaliteli podcast iireten arkadaslarimiz var. Icerik iireten arkadaslarimiz
var. Onlarm dinlenme sayilar1 da ¢ok iyi. Ama kaliteli is yapilmayinca bir biitiin olarak sdyle
diisiiniin Tiirkiye’de medyaya olan giiven diisiiktiir, niye diisiiktiir? Cilinkii medya gazetecilik
ilkelerine uygun olmayan friinleri siirekli halka veriyor. Halk bunlardan memnun degil.
Dolayisiyla soruldugunda gazetecilere, medyaya olan giiven diisiik ¢ikiyor. Ciinkii kaliteli

bir lirtine kars1 karsiya kalmiyorlar. Podcast alaninda da kotii {irtiniin iyi iirtini de etkiledigini,
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iyi Uiriiniinde tanimirliging, bilinirligini, kitleleri yayginlasmasinin 6niinde bir engel oldugunu

disiiniiyorum (Kemal Goktas ile yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Cem Disbudak (Art1 TV): Ben Tiirkiye’den ziyade gelismeleri hep yurtdisindaki icerik
iireticilerinden takip etmeye ¢alistyorum. Ciinkii biz o tarafa evrilmeye calistyoruz ve bunu
saglikli yapamiyoruz. Onlar ne yapiyorlar? Evet onlarda da uzun programlar var. 50-60
dakikalik tarih konusuyorlar. Uzun uzun ekonomi programlari var. Skecler var. Bir siirii
komedi programi var. Insanlarin artik gok biiyiik vakti yok. Yolda, ise giderken, uyurken ya
da bos zamaninda kulakligini takip var olan igerige ulagmak istiyor. (...) Birka¢ drnek var.
Gergekten yapmaya calistyorlar. Belki onlarin maddi kaygilari yok. Belli bir sekilde gelirleri
oldugu icin ¢ok daha rahat podcast yapabiliyorlar ya da buna yonelebiliyorlar. Tiirkiye’de
haber yapmak gercekten pahali. Bir ajanslar1 abone olmak, giindemi takip etmek, zaman
ayiracaksin, sosyal medyay: takip edeceksin artik ajanslar maalesef dogru diiriist haber
ge¢miyor ama yine de oraya bagh kalmak zorundasin. Yani biiyiik bir zamanimi buraya
harcayacaksm. Ama haber iiretmek istiyorsan bir de Unsal Unlii gibi yorum yapabilirsin.
Giiniin basliklarim verebilirsin. O zaman sadece giindemi takip etmen yeterli. Ulkece podcast
haberciliginde ¢ok yolun basindayiz (Cem Disbudak ile yapilan derinlemesine goriisme,

27.12.2021).

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Uretim ve igerik acisindan bakacak olursak biz
dinleme Kkiiltiiriinii ok seven bir toplum muyuz? Iste bunu tartisiriz. Yani biz gormeyi daha
cok seviyoruz. Spotify’da ben su programi indireyim de spor yaparken dinleyeyim bunu kag
kisi yapiyor? Kag kisi bu kiiltiire sahip? Arabada miizik dinlemek diginda kag kisi o radyodaki
programlari dinliyor ya da Spotify’dan indirip spor yaparken, yliriiylis yaparken dinliyor.
Bunu iyi analiz etmek lazim. (...) Genel olarak baktiginiz zaman birkag tane. Iste Unsal iinlii
yanilmiyorsam bir de Medyascope bu isi iyi yapanlardan. Uzun yillardir yapanlardan (Didem

Mercan ile yapilan derinlemesine goriisme, 31.01.2022).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Tiirkiye’de podcast haberciligi i¢in 6zel igerik iiretilmiyor.
Kisa Dalga yapiyor. Birkag mecra daha var. Onun disinda Hiirriyet, Medyascope gibi birgok
yer aslinda YouTube kanali tirettigi igerikleri podcastte geviriyorlar. Cok fazla podcast igin
ozel icerik iiretmiyorlar. O yiizden hak ettigi yerde oldugunu diisiinmiiyorum. Tiirkiye’de
cok yeni bir alan podcast haberciligi dolayisiyla heniiz insanlar farkinda degil (Rabia Cetin
ile yapilan derinlemesine goriisme, 02.01.2022).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Kendi agimdan séyleyeyim ben birazcik
yetersiz buluyorum. insanlarin hap bilgiye ulasmasi ¢ok kolay. Podcast bunun ¢ok biiyiik bir
araciligini tasiyor. Ama habercilik anlaminda ¢ok da fazla bulamiyoruz. Mesela ‘Gazete
Duvar’ belli bash bir seyler yapiyor. Kisa Dalga da var. Baska kim yapiyor bilmiyorum. O
kadar da bilmiyoruz aslinda. Ciinkii biz bile erisemiyoruz. Bence yetersiz su anda bunu inkéar

etmemek gerekiyor (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.02.2022).
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Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Arastirma okumugtum Amerika’da insanlara podcast
nedir? diye soruldugunda yiizde 60-70 sana bir cevap verebiliyormus. Bu Avrupa’da da
boyle. Ama gimdi Tiirkiye’de yoldan gegen herhangi birine sorsaniz geng degilse, genglerde
de bilmeyen c¢oktur da sorsaniz podcast ne diye? O da size podcast neymis diye sorar. Yani
¢ogu kisi podcasti daha yeni yeni duyuyor. Daha yeni yeni 6greniyor. Tiirkiye’de benim
goriigiime gore birazcik gorsellik 6n planda. Tabii bu diinya trendleriyle ilgili. Ama mesela
YouTube gibi mecralar daha ¢ok takip ediliyor. Podcast ¢cok bilinmiyor Tiirkiye’de. Gengler
arasinda yaygin. Gengler biliyorlar ama Tiirkiye’de orta yag ve {izeri podcasti pek bilmiyor

(Selman Maltas ile yapilan derinlemesine goriisme, 28.12.2021).

Ali Aslangiil (Ahval Pod): Su anda podcast para kazandirmiyor. Bence tamamen bir
platform olusturabilirsiniz. Mesela Kisa Dalga da ¢ikti. Bu ¢ok giizel bir 6rnek. Kisa Dalga
podcast platformu olarak ¢ikti. Ne oldu? Habercilige doniistii. Niye? Demek ki olmadi. Yani
ben Oyle goriiyorum digaridan baktigimda. Demek ki tam basarili olamadi (Ali Aslangiil ile

yapilan derinlemesine gériisme, 26.01.2022).

Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Bence Tiirkiye’de, Almanya’dan daha hizh kegfedildigini
diisiiniiyorum bu mecranm. Uretilmesi daha kolay oldugu igin. Bir de saniyorum
Tiirkiye’deki medya yapisina ¢ok uygun bir mecra podcast (Fulya Cansen ile yapilan
derinlemesine goriisme, 25.12.2021).

Elvan Arat (FOX Haber): Bu mecradan herkesin haberi var. Tiirkiye aslinda yeniliklere
acik bir iilke. Yani her seyi merak eden, deneyimlemeye ¢alisan bir halkiz aslinda. Ama
bunun siirdiiriilebilirligi konusunda da zayifiz. Yani bir yenilik ¢ikiyor biz bunu hemen
bakiyoruz, uygulamaya basliyoruz ama sonrasinda siirdiiriilebilirlik olarak devami gelmiyor.
Bu alanda Tiirkiye hala bu konuda bakir bir alan aslinda. Yani podcast yayinciligmin tam
saglikli bir sekilde yapildigini sdyleyemeyiz. Cok kullanildigini sdyleyemeyiz. Ama her
gegen ay ya da giin grafikte bir artis var. Hem dinleyici tarafinda hem de content {iretimi
tarafinda. Bireysel olarak sahislar, gazeteci olsun, kiiltiir sanatla ugrasanlar olsun, sporla ilgili
olsun insanlar birtakim yayinlar1 yapiyor zaten. Bunlar da takip ediliyor. Ama tabii ki tam
istenilen seviyeye gelmesi biraz daha zaman alacak gibi goriiniiyor (Elvan Arat ile yapilan

derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Yani bu medyadan hepsinin haberdar
oldugunu ve bu podcast mecrasimin yiikselerek bagka seylere doniisiip, baska faydalar
saglayacaklarin hepsinin farkinda oldugunu diislinityorum. Ama girmek i¢in buna deger mi?
Diye diisiindiiklerini de acik¢asi tahmin ediyorum. Yani buna girmek i¢in vaktimiz var mi?
Buna girdigimiz zaman deger mi? gibi sorular1 sorduklarimi kendilerine diisiiniiyorum
acikcast. Ama bu bir siireg. Tabii ki birden olmayacaktir (Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu ile
yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).
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Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Cok iyi podcastcilerin oldugunu disiiniiyorum
Tiirkiye’de. Biiyiik medyanin 6zellikle son donemde iyice igerikten kactigini biliyoruz. Igerik
pahali ve dnemli bir sey. Yatirim yapilmasi gereken bir sey. Belli podcast yayincilari bunu
kendi gabalari ile yapiyorlar. Gordiigiim kadariyla ¢ok da iyi isler ¢ikariyorlar. Belli podcast
mecralari da oldugunu biliyorum. Takip ediyorum. Podbee vs. gibi hani dogrudan podcast
iizerine ¢alisan mecralar. Ama ben orada bir sorun goriiyorum. Yani 6zellikle bu tarz podcast
mecralar1 bence yine dedigim gibi biitiinsellik yaklagimindan uzak sekilde davranryorlar ve
platform odakli davraniyorlar. Yani platforma bagimli davraniyorlar. Kendi igeriklerini kendi
biinyelerinde ya da kendi girisimlerinde de kullanmalilar. Yani bu bir web sitesi olabilir. Bir
uygulama olabilir. Bagka yolla olabilir. Dedigim gibi biraz platform odakli kaldiklarmi
distiniiyorum pek ¢ok podcast yayincisinin (Mahir Boztepe ile yapilan derinlemesine

goriisme, 21.12.2021)

Unsal Unlii (Unsal Unlu): Cok yok 6rnekleri ama ¢ok hizla artiyor. Yani baslangigta ben ve
Rusen Cakir ikimiz biz bu ise basladigimizda ti¢lincii bir isim yoktu yanimizda. Ve ¢ok uzun
stire boyle gittik biz. Ama simdi bakildiginda sadece podcast {izerinden bunu yapanlar var.
Cok basarili yapanlar var. Yani Yavuz Oghan’in yaptig1 gazete pencerenin bir versiyonu
bidebunudinle ilk o ¢ikmisti zaten. Mesela ¢ok basarili. Ayni sekilde Kemal’in (Goktas)
yaptig1 Kisa Dalga ¢ok basarili bir mecra. Cok sicak haber de aktarabiliyor insanlara. Bdyle
ornekler var yani. Yeterince kullaniliyor mu’nun cevabi bende dogrusu yok Timur Bey.
Ciinkii burada yeterince ¢ok muglak bir kavram. Ama sunu biliyorum ki artik ana akim
medya, mass medya ne derseniz adina ¢ok donemli degil. Konvansiyonel medya. O islevini
tamamladigi i¢in bunun yerine gececek birtakim yeni pratikler lazim ve siyasi podcastler de
bunlardan bir tanesi bana kalirsa. Cok hizli biiyiiyor, saglikli biiyliyor mu ayr1 bir tartisma.
Ama ¢ok hizli biiyiidiigiinden eminim (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme,

21.12.2021).

Siimeyra Teymur: Su anda Tiirkiye’de podcast haberciligi yapan higbir mecra yok bana
gore. Yani benim arastirdifim kadartyla Habertiirk metinleri seslendiriyor. Fox TV,
programlari ceviriyor. Yani bunlarin higbirisi podcast degil. Bunlar dylesine podcaste de
olalim diye yapilmis igler. Yani bunlar su anda podcast haberciligi degil. Dolayistyla su anda
bana gore Tiirkiye’de podcast habercilik yapilmiyor su anda (Siimeyra Teymur ile yapilan

derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Taha Hiiseyin Karagoz (Yeni Safak Yazarlar): Acikcasi istatistiksel verilere hakim
degilim bu konuda. Fakat ozellikle dijitallesen medya sadece bildigimiz sosyal medya
Twitter, Facebook, Instagram ve YouTube’dan da ¢ikti. Artik hayatimizda Twitch denilen
bir olgu girdi. Bunun {istiine Tik-Tok girdi. Bunun iistiine bir siiredir podcastler var. Tiim
gazeteciler yahut dijital icerik direticileri, dijital yaymcilar kendilerini farkli alanlarda
konumlandirtyorlar. Ozellikle biraz diksiyonu olan, biraz ses rengi ve ses tonu bu anlamda

yatkin olan, kendisini dinlete insanlar podcastte yoneldiler. Ancak kurumsal olarak tam bir
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doniistim sagland1 m1? Bu konuda bir sey sdylemek icin bence hala erken. Teknolojiye gore
geg olmasina ragmen 6zellikle kurumsal markalarin bu tarz doniisiimleri olan egilimleri gok
hizli olmuyor. Yeni Safak bu anlamda ben buraya gelmeden dnce takip ettigim i¢in rahatlikla
soyleyebilirim ¢ok oncii ve yeniliklere agiktir kurum. Fakat digerleri igin aynisini1 sylemek
zannediyorum $0yle podcast listesine baktigimiz zaman ¢ok da miimkiin degil. Ancak bu
yakin zamanda bu doniisiin olmayacagi anlamina gelmez. Fakat podcast popiilerligini
yitirince mi bu doniisiim gerceklesir? Yahut bu doniisim gergeklestigi zaman ve biiyiik
oranda kurumsal markalarin da yer aldig1 bir alan haline geldiginde hala popiiler olur mu
bunu gelecek gosterecek (Taha Hiiseyin Karagdz ile yapilan derinlemesine goriisme,

27.12.2021).

Katilimcilara bu tema kapsaminda yoneltilen “Giiniimiizde Tiirkiye 'deki medya
kuruluslart ve Tiirk gazetecilerin podcast haberciligi uygulama pratiklerini nasil
degerlendiriyorsunuz?” sorusuna verilen cevaplar icerisinden belirlenen ‘“anahtar
kavramlar” ve “anahtar ciimlelerden” hareketle yapilan analizlerde, ¢alisma kapsaminda
goriisme gerceklestirilen katilimcilarin Tiirkiye’deki podcast haberciliginin mevcut

durumuna iligkin farkli degerlendirmelerde bulunduklart gériigmiistiir.

Yapilan analizlerde bazi katilimcilarin Tirkiye’de podcast haberciliginin az
sayida medya kurulusu ve gazeteci tarafindan uygulandigi goriisiinde olduklari; bazi
katilimcilarin ise Tiirkiye’de podcast haberciligi yapilmadigi goriisiinde bulunduklari;
bazi katilimcilarin Tiirkiye’deki podcast dinleme oranlarinin diinyada bazi {ilkelere
kiyasla cok geride oldugu goriisiinde olduklari; katilimcilarin 6nemli bir kisminin
Tirkiye’de podcast haberciliginin gelisim gosterecegine yonelik goriisiinde olduklari

sonucunda varilmastir.

5.21 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarimin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler,

Gelecekte Tiirkiye'de Podcast Haberciligi Nerede Goriiyorlar?

Bu tez calismasi kapsaminda goriisilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Gelecekte Tiirkiye'deki podcast haberciliginin durumu hakkinda neler
diigtiniiyorsunuz? ” sorusu yoneltilmistir. Bu soru ile medya kuruluslarinin temsilcileri ve
gazetecilerin c¢alisma kapsaminda kendileri ile gorligme yapilan tarihi esas alarak
gelecekte Tiirkiye’deki medya kuruluslart ve gazetecilerin podcast mecrasini haber
amaciyla kullanim pratiklerinin ne sekilde olacagina dair 6n goriileri tespit edilemeye

caligilmistir.
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Calisma kapsaminda goriisiilen katilimcilara yoneltilen bu soru ile Tiirkiye’deki
medya kuruluslart ve Tiirk gazetecilerin gelecekte podcast mecrast lizerinden
gergeklestirecekleri gazetecilik veya habercilik faaliyetlerine yonelik olabildigince ¢ok

degerlendirme ve 6n goriiniin tespit edilmesi amaglanmustir.

Belirlenen bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gerceklestirilen
goriismelerde elde edilen verilerden, c¢alismanin Grneklemini olusturan medya
kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin gelecekte Tiirkiye’de uygulanmasi muhtemel
olan podcast haberciligi pratiklerine dair derinlikli aktarimlar1 hem igerdikleri bilgilerin
birbirleriyle olan benzerlikleri ve farkliliklar1 hem de igerik iireticilerin anlatimlardaki

vurgulamalar1 dikkate alinarak analiz edilmeye calisilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin 6rneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin kendileri ile goriisme gerceklestirilen tarihi esas alarak
gelecekte Tiirkiye’deki podcast haberciligine iliskin degerlendirmelerde kullandiklar:
belirleyici ve ayirict ifadeler tespit edilmistir. Katilimcilarin Tiirkiye’de gelecekte
uygulanmas1t muhtemel olan podcast haberciligi pratiklerine iliskin degerlendirmelerde
kullandiklar1 bu ifadeler ¢caligmada “anahtar kavram™ olarak kabul edilmistir. Daha sonra
ise calisma kapsaminda yapilan goriismelerde elde edilen verilerden “Gelecekte
Tiirkiye 'deki podcast haberciliginin durumu hakkinda neler diisiiniiyorsunuz?”” sorusuna
yanit niteliginde oldugu tespit edilen ‘“‘anahtar kavramlar” belirlenmistir. Ardindan
belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi aralarinda gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar
dikkate alinarak listelenmistir. Son olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel

analiz yontemi ile ¢dzlimlenmis ve yorumlanmuistir.

Calismanin orneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin gelecekte Tiirkiye’de
uygulanmas1 muhtemel olan podcast haberciligi pratiklerine iliskin degerlendirmelerde
kullandiklar1 baz1 “anahtar kelimeler” ve “anahtar ctimleler” sunlardir: “Tiirkiye 'de heniiz
bizim en azindan geleneksel medya icin soylemis olayim yiikselisi sanki o kadar kolay
olmayacak gibi.”, “Gelismez demiyorum bence gelisecektir de. Bir tik daha ileriye
gidecektir kesinlikle.”, “Tiirkiye’'de gazeteciler issiz kalmaya devam ettik¢e podcast
haberciligi de gelisecek.”, “Ben gelisebilecegini diisiiniiyorum.”, “...YouTube nasil
yiikseldiyse o sekilde Tiirkiye de de yiikselecektir.”, “Biraz daha kapitalist sirketlerin igin

icine girmesiyle beraber kullanici dinamiklerinin de ¢ok degisecegini diistintiyorum

sahsen.”
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Katilimcilarin bu tema altinda analiz edilen Tiirkiye’deki podcast haberciliginin
gelecegine iligkin agiklamalarinda kullandiklar1 “anahtar kavram” ve ‘“anahtar
climlelerden” hareketle calismanin Ornekleminde yer alan medya kuruluslarinin
temsilcileri ve gazetecilerin 6nemli bir kismmin Tirkiye’de podcast haberciliginin
gelisecegine iliskin goriisler aktardiklar1 goriilmiistiir. Ancak bazi katilimcilar bu
gelismenin belli bir siire alacagin1 ve bu gelismenin belli dinamiklere bagli oldugu

konusunda goriis bildirmislerdir.

Bazi katilimcilar podcast mecrasinin gelismesinin insanlarin bu mecraya ilgi
gostermesine bagli olduguna iligkin goriis aktarirken; bazi katilimcilar bu gelismenin
zaman igerisinde olacagini ifade etmislerdir. Bazi katilimcilar ise podcast mecrasinin

oncelikli bir alan haline gelmeyecegi konusunda goriis bildirmislerdir.

Yukarida aktarilan bu tespitlerin temellendirilmesi amaciyla bazi katilimeilarin
Tiirkiye’deki podcast haberciliginin gelecegine iliskin aciklamalarina kisaca deginmek

yararli olacaktir.

“FOX Haber” Dijital Medya Koordinatorii Elvan Arat, “ivme kazanacagini
diigtiniiyorum kesinlikle. Yeter ki insanlarin bunu kullamim aligkanligi olsun”
aciklamasinda bulunmustur. Arat’a yakin bir baska goriis gazeteci Yavuz Oghan’a aittir.
Oghan, Tirkiye’deki podcast haberciliginin gelisimi ABD ile kiyaslamaktadir.
Tirkiye’nin bu tiir sistemlerde ABD’yi takip ettigini belirten Oghan, gelecekte podcast
haberciligi konusunda Tiirkiye’de, ABD’ye benzer sekilde “podcast ¢atilar:” olusacagini

ifade etmektedir.

Aposto Radyo’nun kurucu ortagt Umutcan Savci, podcast haberciliginin
gelecekteki durumunu Tirk medyasimin gilinlimiizdeki genel goriiniimii iizerinden
degerlendirmekte ve bazi1 gazetecilerin meslek yasantilarina bireysel olarak bu alanda
devam edeceklerini diistinmektedir. Bu durumun podcast haberciligini biiylitecegini
sOyleyen Savci, podcast mecrasinda habercilik yapan kisilerin sayisinin artacagini

belirmektedir.

Podcast haberciliginin Tiirkiye’de gelisecegine iliskin bir bagka diisiince gazeteci
Unsal Unlii’ye aittir. Unlii, internet sitelerinin popup uygulamalarina dikkat gekmekte ve

bu durumun insanlar1 daha ¢ok ses temelli yayinlara yonlendirebilecegi belirtmektedir.
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Tiirkiye’de podcast haberciligini gelecekte gelisecegine iliskin bir diger goriis
“Haberler.com” podcast yayini1 Genel Miidiir Siimeyra Teymur’a aittir. Teymur, podcast
mecrasini biiytimesini kullanici kitlesi ile degerlendirmekte ve gelecek neslin bu mecray1
daha etkili kullanacagini ve bu durumunda podcast mecrasinin gelisime katki

saglayacagini belirtmektedir.

Teymur’a yakin bir goriis belirten “Sputnik Tiirkiye’nin Genel Yayin Ydnetmeni
“ciddi anlamda bir kusak degisikligi” olacagin1 ve bu nedenle podcast mecrasinin

yayginlik kazanacagini sdylemektedir.

Yukaridaki goriislerden farkli olarak Evrensel Gazetesi’nin web editérii Onur
Kavak, podcast mecrasinin daha ¢ok bir “yan alan” ve “alternatif bir alan” olarak
kalacagr ve “cok da oncelik” verilecek bir mecra olmayacagini disiindiigiinii

belirtmektedir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslarinin temsilcileri ve
gazetecilerin gelecekte podcast haberciligine iliskin degerlendirmelerine dair genel bir
tablo ortaya konulmaya calisilmistir. Calisma kapsaminda goriisiilen katilimcilarin
gelecekte Tirkiye’deki podcast haberciliginin sekillenecegi durumu dair goriislerindeki
cesitliligin calismada olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla

goriismecilerin konuya iligkin agiklamalar1 asagida aktarilmistir:

Taha Hiiseyin Karagoz (Yeni Safak Yazarlar): Podcast mecralarinin iiretimin azalacagmi
zannetmiyorum. Ancak igerik yoniinden sicak haber yani son dakika ve canli yaym
konusunda beklentiyi karsilayabilecegini diisiinmiiyorum. Ciinkii insanlar podcasti neden
dinliyorlar? Radyoyu es zamanli takip edemedikleri, ileri saramadiklari, geri saramadiklari,
ilgilenmediklerini konuyu atlayamadiklari i¢in podcastleri yoneliyorlar. Dolayisiyla sicak
haberi takip etmek isteyen insanlar yine radyolari, televizyonlar: ve internet sitelerini takip
edeceklerdir. Ancak daha ¢ok yorum, analiz ve uzmanlik goriigii yahut kdse yazisi, makale
gibi konularda podcastin &zellikle yakin gelecekte ¢ok daha onemli olacak. Belki hizli
dinleme, hizli anlama imkanlarinin eklenmesi halinde ¢iinkii artik devir hiz devri insanlar
dinlemekten de sikiliyorlar ve bu 0Ozelliklerin eklenmesi daha genis kitlelere hizmet
edebilecegini ve daha fazla insana ulagabilecegini diisiiniiyorum (Taha Hiiseyin Karagoz ile

yapilan derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Onur Kavak (evrensel podcast): Acik¢ast podcastin diger igerik iireticileri ve haber
mecralar1 agisindan daha ¢ok yan alan, daha ¢ok alternatif bir alan olarak kalacagini, ¢ok da
oncelik olarak one siirecekleri bir mecra olmayacagini diisiiniiyorum. (Onur Kavak ile

yapilan derinlemesine goriisme, 24.12.2021).
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Cem Siinbiil (Habertiirk Radyo): Tiirkiye’de heniiz bizim en azindan geleneksel medya
icin sdylemis olayim yiikselisi sanki o kadar kolay olmayacak gibi. Yani bir video kadar

olmayacak gibi gorityorum (Cem Siinbiil ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Cem Disbudak (Art1 TV): Reklam pastasi ile alakali. Eger reklam pastasi orada biri yer
edinebilir ise dijital mecra olarak orada ajanslar ortaya ¢ikarsa, nasil YouTube ajanlar1 var.
Igerik iireticileri buradan diizgiin gelir elde edebilirlerse orada ¢ok biiyiik bir habercilik
gorecegimizi diisiniiyorum. Ciinkii oraya bir sey yiiklemek ¢ok kolay. Bir kulaklik en
basitinden bir telefon yeterli. Diger yaymlar gibi degil. Internetin iyi olacak, kameran olacak,
habere ulasacaksin. Ama burada illa haber olmasi da gerekmiyor. Burada giinliik yorum da
onemli aslinda. O da bir yerde habere giriyor (Cem Disbudak ile yapilan derinlemesine

goriigme, 27.12.2021).

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Dinleme iizerinden gidecek olursak Avrupa’da
radyo dinleme kiiltlirii cok fazla. Yani dinleme kiiltiirii cok fazla. Mesela radyo ile hala
vedalasmamislar. Biz ¢oktan vedalastik radyoyla. Tiirkiye’de yasayan insanlar nerede radyo
dinliyor? Evimizin i¢inde radyo dinlemiyoruz. Biz daha ¢ok arabada radyo dinliyoruz. Ama
bir Ingiliz’in evinde mutlaka giiniin bir saatinde radyo dinledigini gorebilirsiniz. Dolayistyla
dinlemek onlarmn kiiltiiriinde var. Haliyle podcast dedigimiz o sey onlarda bizden daha
ileride. Ingiltere ve Amerika bu iste bizden bir adim daha éndeler. Sebebi de bence onlarm
dinleme Kkiiltiiriiniin bizden daha fazla olmasi. Biz daha ¢ok gérmeyi seviyoruz. Bu tabii
bilimsel bir aragtirma degil. Ben tamamen kendi gbzlemimi aktartyorum size. Bence bizler
daha boyle hem duyacagimiz hem gorecegiz elleyebiliyorsak da giizel ama elleyemiyorsak
en azindan goriip dinlemeyi daha ¢ok seviyoruz. Daha hizli tiiketiyoruz bazi seylere.
Dolayistyla bence podcast dedigimiz sey Tirkiye’de ilerler mi? Evet, daha iyi noktalara
gelecektir. Oyle diisiiniiyorum ama hem gérebildigimiz hem duyabildigimiz dijital icerikleri
bence biz daha ¢ok seviyoruz. O noktada gelisecek olan kisim bence biraz daha orasi gibi
goziikiiyor. (...) Gelismez demiyorum bence gelisecektir de. Bir tik daha ileriye gidecektir
kesinlikle. Ama bir Amerika’daki gibi Ingiltere’deki gibi olur mu? Belki biraz daha zamana
ihtiyag var. Biz gorselli daha ¢ok seviyoruz. (...) Bence Z kusaginin da biraz is hayatina
katilmasi ile birlikte bu tarz bireysel isler ¢ogalacak. Yeni gelen kusakla birlikte ben bu tarz
islerin, dijital islerin kesinlikle artacagini diisliniiyorum. Zaten bundan kagis yok. Kimin
evine bugiin gazete giriyor? Kim eline fiziksel bir gazete alip okuyor? Kim agip televizyon
izliyor? Bence herkes kendi yayin akigini kendisi belirliyor. Dolayisiyla bu tarz islere talep
daha da ¢ogalacak bence ilerde. Daha 6zgiin igerikler isteyecek insanlar ve o 6zgiin isleri
yapacak insanlar da ¢ikacak bireysel olarak bu tarz isleri yapacaktir. Tekrar altini gizerek
sdylemek istiyorum. letisim teknolojilerindeki bu gelisimle birlikte Spotify’da dinledigimiz
o isler ¢ogalacaktir. Buraya ragbet de ¢ogalacaktir ama dedigim gibi sosyal medyadaki o
videolu igerikler daha ¢ok seviyoruz gibi geliyor bana (Didem Mercan ile yapilan

derinlemesine goriisme, 31.01.2022).
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Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Tiirkiye’de gazeteciler issiz kalmaya devam ettikge podcast
haberciligi de gelisecek. Ciinkii meslegini yapmanin en ucuz yolu podcast (Rabia Cetin ile

yapilan derinlemesine goriisme, 02.01.2022).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): Su sorun var gézlemledigim kadarryla. Bir kere finansman
sorunu var. Ciinkii finansman sorunu oldugu siirece podcast gelisimi zayiflayacaktir.
Gelismeyebilir en 6nemli sikintist 0. Dolayisiyla finansman sorununu ¢ézmek i¢in daha genis
bir dinleyici agma evvela ulagmak gerekiyor. Yani genis bir dinleyici agina ulasamadigimiz
siirece buraya sermaye yatirim yapmayacaktir. Dolayisiyla biitiin diinyada podcast
dinlenirken Tiirkiye’de podcast dinlenmemeye baslayacaktir. Burada birka¢ tane bdyle
‘kafay1 styirmis’ birkac sermayedarin ‘ya biz bu isi yaparsak tutar’ demesi iizerine belki
boyle iyi niyetli isler ¢ikabilir. Ama dedigim gibi evvela dinleyici kitlesinin gelismesi ve
genislemesi lazim. Niteligi degil geniglemesi lazim. Dinleyici kitlesinin genislemesi i¢inde
baz1 gazetecilerin bu ise iligkin {iretim yapmasi lazim. Yani bir yatirim yapmasi icap ediyor.
Eger bu yapilirsa gelecekte bence bir dergi okuyucusunun yani doksanli yillarda iki binli
yillardaki dergi okuyucusunun podcastte kayacagini diigiiniiyorum. Ama podcastlerin higbir
zaman gazete gibi dogrudan haber aliman yer olacagini zannetmiyorum bu noktada.
YouTube, Twitter gibi mecralar ile rekabet edebilmesi miimkiin degil. O yiizden podcast
biiyiik 6l¢lide bana kalirsa gegmiste dergiciligin oldugu dergiciligin kapladig: alani alabilir.
Gelecekte potansiyeli bu yani (Ozan Giindogdu ile yapilan derinlemesine goriisme,

29.12.2021).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Ben gelisebilecegini diisiiniiyorum. Ben
de Kisa Dalga’y1 dinleyerek aklimda fikir olustu mesela. En basit 6rnek. Kisa Dalga’y1
dinledikten sonra Medyascope da konusurken olustu. Dolayisiyla bir fisek devamini getirir
gibi geliyor bana. Yeni mecra dyle bir hale geldi ki herkes her seye ulasabildigi icin herkes
her seye atlaya biliyor. Dolayisiyla ben ilerleyen zamanlarda gelisebilecegini ve basgka
kanallarin da podcast haberciligi iizerine gidebilecegini diisiiniiyorum. Ama bundan 6nce
onemli olan sey dinleyici kitlesinin artmasi. Orada bir habercilik yapildiginin farkina
varilmasi gerekiyor. O da ¢ok 6nemli bir etken. Yani bir alicist da olmasi gerekiyor bence.
Ciinkii ben su asamada ¢ok da fazla alicisi oldugunu diistinmiiyorum agikcasi. Bence
kurumlarin da adim atmasi gerekiyor gibi geliyor bana. Bagka kurumlarmm da bagka
mecralarinin da farkl icerikler iiretmesi gerekiyor (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine

goriisme, 04.02.2022).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Tiirkiye'de igerik ¢ok fazla iretilmiyor benim
kanaatimce. Tiirkiye’de bir igerik sikintis1 var. Hatta bazi bazilar ‘Tiirkiye’de icerik {ireticisi
kadar dinleyici vardir’ diyorlar. Yani icerik iiretiliyor ama dinleyen belki icerik iireticisi
kadar gibi bir alg1 var. Buda tabii birazcik daha gelisime acik oldugunu gosteriyor Tiirkiye’de
podcastin. Anadolu Ajansi bu ise girdi ama diger mecralarin televizyonlarin, internet

sitelerin, gazetelerin ¢ok fazla podcastte yonelik bir ilgisi yok. Olsa da YouTube’da yapilan
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yaymlarin ya da televizyonda yapilan yaymlari ses kaydini atiyor. Yani 6zel olarak podcast
igerigi iireten smirh sayida kisi var. Smurl sayida kurum var. Bunlar arttikga gelisecek.
Mesela yurtdisina bakiyorsunuz biitiin yabanci kanallarin, yabanci internet sitelerin, yabanci
ajanslarin podcast yayinlart var ayni zamanda. Mesela BBC, Reuters, Washington Post, New
York Times gibi bdyle biiyiik mecralarin, biiylik kanallarin, biiyilk gazetelerin podcast
yaymlar1 da var. Tiirkiye’de buna paralel olarak birazcik daha biiyiiyecegini diistiniiyorum.
Alternatif bir mecra olarak bu yayginlastyor. Mesela YouTube yayin1 yapan pek ¢ok gazeteci
var. Simdi yavag yavas artik podcast mecralarina da kaymaya basliyor bu gazeteciler,
televizyoncular. Birazcik daha 6zgiir diyebiliriz. Birazcik daha bagimsiz bir tarafi var. Clinkii
illa bir kurumsal yerden yapmaniza gerek yok. Yani bireysel olarak da YouTube kanallar
gibi podcast yaymlar1 da yapabilirsiniz. Bunlar arttik¢a, bunlar ¢ogaldik¢ca daha da
gelisecektir. Ama Tiirkiye’de gorsellik daha 6n planda oldugu igin su an belli bir asamay1
kaydetmesi yillar alabilir. Zaten bu podcast 2-3 yillik mevzu degil. Bu podcast en az 10-15
yildir diinyada var. Tiirkiye’de daha yeni. Soyle diisiinelim. 10 yil 6nce YouTube nasilsa,
insanlar YouTube ne kadar biliyorsa yildan yila bu YouTube mecrasina olan ilgi ne kadar
arttiysa podcastte de o sekilde artacaktir. Clinkii bu birebir igerik tiretmekle ilgili. Tiirkiye’de
ne kadar ¢cok gazeteci ne kadar {inlii podcast mecralarinda yayin yaparsa, ne kadar ¢ok igerik
liretirse, bunu ne kadar ¢ok ¢evresine duyulursa zamanla bu ayni YouTube nasil yiikseldiyse
o sekilde Tiirkiye’de de yiikselecektir. Amerika’da Oyle oldu. Avrupa’da da 6yle oldu
(Selman Maltas ile yapilan derinlemesine goriisme, 28.12.2021).

Didem Gengtiirk (Acik Radyo): Acik Radyo 2009 yilindan beri ve sadece 9 kisi dinlerken
podcast yapmaya bagladi. Bir depo alani olarak kullandiginiz bir yerdi. Daha ¢ok yayma
Istanbul digindan erisilebilsin diye kullandigimiz bir mecraydi. Tiirkiye’de de hig
bilinmiyordu. ki ii¢ yildir anca podcast artik daha ¢ok insanim erisebildigi ve daha cok
insanin igerik tirettigi bir ekosistem haline geldi. $oyle bir sey sdyleyebilirim podcast kendi
hitlerini yaratiyor. Biraz daha kapitalist sirketlerin isin igine girmesiyle beraber kullanici
dinamiklerinin de ¢ok degisecegini diisiiniiyorum sahsen. Biraz daha elegin iistiinde bir
seyler kalip en azindan 6niimiizdeki sene bagka seyler konusuyor oluruz diye diistiniiyorum.
Ciinkii 2020 yilina baktigimizda neredeyse 1 buguk milyon podcast {iretilmis Tiirk¢e igerik
olarak. Bunlarin ¢ogunlugunu tiikketilmemis olarak tanimlayabiliriz aslinda. Kendi hitlerini
yaratiyor derken kendi tiiketimi de yaratiyor. Belli alanlarda daha fazla igerik iiretilmeye
bagladi bu sayede 2022’nin basindan baktigimizda bu alanlarda iiretimin siirecegini
diistinliyorum. Bir ¢esit sesli mecranin bagka sekillerde kullanilmaya baslayacagini
diistiniyorum Tirkiye i¢in. Ciinkii Avrupa’da ve Amerika’ya baktigimizda podcast
bambagka bir mecra. Bambagka dinamikleri var. Buna dogru gidecegimizi diisiiniiyorum

acikcast (Didem Gengtiirk ile yapilan derinlemesine goriisme, 26.01.2022).

Altan Sancar (Ozgiiriiz Radyo — Bilanco Podcast): Yavas yavas ¢ok hizli adimlarla degil
ama yavas yavag giizel birtakim iiriinler ortaya ¢ikmaya bagliyor bana kalirsa. Mesela son

donemde iste Kisa Dalga podcast ortaya ¢ikti. Kemal Goktas’in bence ortaya koydugu dnemli
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giizel ¢aligmalardan biriydi. Ben umut verici goriiyorum agikcasi. Umut verici goriilyorum
¢linkii insanlarin dikkatini bu kadar kolay cekebilecegimizi diisinmiiyordum. Ben daha
biiyiik bir direng bekliyordum. Ya kardesim bu da olur mu derler diye ¢ok ¢ok diisiindiim
olmadi. Sanirim bu biraz da sundandi. Gergekten medyanin digina itilmig olanlar ¢ok ama
¢ok yaratict arkadaglardi. Bu yaraticiliklarini ciddi manada konusturmayi basardilar podcast
platformlarinda. Bizim ana akim medya uzaktan, biraz da kibirle bakiyordu. Cok az da olsa
icine girdi elbette. Ama biraz da kibir ile bakiyor. Birka¢ sene sonra onlarda ya biz buray1
nasil fark etmedik de bu kadar elden kacirdik demeye baslayacaklar (Altan Sancar ile yapilan

derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Cem Disbudak (Art1 TV): Reklam pastasi ile alakali. Eger reklam pastasi orada biri yer
edinebilir ise dijital mecra olarak orada ajanslar ortaya ¢ikarsa, nasil YouTube ajanlari var.
Icerik iireticileri buradan diizgiin gelir elde edebilirlerse orada ¢ok biiyiik bir habercilik
gorecegimizi diisiniiyorum. Ciinkii oraya bir sey yiiklemek ¢ok kolay. Bir kulaklik en
basitinden bir telefon yeterli. Diger yaynlar gibi degil. Internetin iyi olacak, kameran olacak,
habere ulasacaksin. Ama burada illa haber olmasi1 da gerekmiyor. Burada giinliik yorum da
onemli aslinda. O da bir yerde habere giriyor (Cem Disbudak ile yapilan derinlemesine

goriisme, 27.12.2021).

Ali Aslangiil (Ahval Pod): Insanlar aslinda YouTube haberciligini yeni kesfetti. Daha
podcast de var. Tiirkiye’deki YouTube haberciligini izleyicisi yeni benimsemeye basladi.
Orada artik kemiklesmis bir izleyici var. Korkung rakamlardan bahsediliyor. Mesela bugiin
iste bircok haber sitesinin ya da haber kanalinin yapamadig1 reytingleri bir Ciineyt Ozdemir
yapabiliyor tek basma. Yani su an Tiirkiye’de podcast’den ziyade YouTube 6ne ¢ikiyor.
Podcast devam edecek bence. Herkes tutacak bir sekilde. Belki ileriki yillarda bir getirisi
olur. YouTube’da kazang elde edebiliyorsunuz bir sekilde. Su an podacstte higbir kazang elde

edilemiyor (Ali Aslangiil ile yapilan derinlemesine goriisme, 26.01.2022).

Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Bence gelisecegini digtiniiyorum. Ciinkii podcast
haberciligi Tirkiye’nin medya yapisina ¢ok uygun ulasilabilirlik agisindan. Almanya ile
kargilagtiracak olursak Tirkiye’de teknoloji daha kolay kullanilabiliyor, daha kolay
ulasilabiliyor. Ornegin Almanya’da bir seyi cok tartistik. Bir habere gidiyorsunuz oradan
televizyona, radyoya ve yazili medyaya bir haber yapiyorsunuz. Bunu Almanya’da senelerce
tartigtik biz ve daha sonra yapmaya basladik. Tiirkiye ¢oktan yapiyordu. (...) Tiirkiye’de bazi
seyler ¢cok hizli oldugu i¢in podcast mecrasin da daha hizli ilerleyecegini diigiiniiyorum. Daha
¢ok miisteri bulacaginmi diigiiniiyorum. Bu anlamda daha aktif kullanilirsa eger habercilik
anlaminda gelecegi oldugunu disiiniyorum (Fulya Cangen ile yapilan derinlemesine

goriisme, 25.12.2021).

Elvan Arat (FOX Haber): Ivme kazanacagin diisiiniiyorum kesinlikle. Yeter ki insanlarin
bunu kullanim aligkanlig1 olsun. Mesela Twitter’da insanlar 6zellikle aninda haber amagh

oray1 kullantyorlar. Eger biz de podcaste bdyle sicak haberlerin hizli bir sekilde girigleri

277



yapilabilirsek ve bu alanda kullanilabilirse o daha ¢ok ilgi ¢ekecek ve daha hizl biiyiiyecektir
biiyiik ihtimalle. Ben podcastin yiikselecegini diisiiniiyorum. Tiirkiye’deki veriler de bunu
gosteriyor zaten. Her gecen sene artan bir katlanma orani var. Bu daha da ilerleyecek. Yeter
ki burada daha ¢ok veri paylagimi1 olsun. Nasil Twitter’a giriyoruz oraya da girecegiz. Mesela
iste ‘ciftcinin gozyaslar1’ basacak oradaki haberi dinleyecek insanlar. (Elvan Arat ile yapilan

derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Yavuz Oghan (Bidebunuizle): S6yle oluyor, ABD’de sistem nasil doguyor, nasil ilerliyorsa
Tiirkiye’de onu bir sekilde takip ediyor. Genelde &yle oluyor. Yani benim gorebildigim
kadariyla meslek hayatimda. Orada ciddi bir reklam pastast olusmus. Anladigim kadarryla
okuduklarimdan anladigim benim. Oniimiizdeki dénem igin beklentiler hayli artmis
goriiniiyor. O nedenle burada da yavas yavas yiikselecek diye diistintiyorum. (...) Belli
podcast catilar1 da olusturuluyor bildigim kadartyla. Amerika’da da bu is yapiliyor. Ileride
belli bir ¢at1 altinda farkli gazetecilerin bu isi yaptigini gorecegiz. Cilinkii orada ne bileyim
bir reklam birimi de olacak, bir gelir olusacak bir paylasim olacak. Ama bunlar zamanla ben
¢ok kisa zamanda bu isin burada hayata gececegini ¢ok diisiinmiiyorum (Yavuz Oghan ile

yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021)”

Umutcan Saver (Aposto Giindem): Tiirkiye geleneksel medyanm biiyiik buhranlar ile
yiizlestigi, kendi takindiklari tutumlar ya da birtakim yakinliklar sebebiyle de dogru
partnerler edinemedikleri, is diinyasindan uzak kaldiklari, marka is birlikleri insa
edemedikleri bir doneme giriyor. Duayen isimler tek tek geleneksel yayinlardan ayriliyorlar.
Dijitallesme siiregleri sadece web sayfasi yapmak iizerinden gidiyor. Dolayistyla bu da
oldukca verimsiz. Gelir kaynaklar1 hizla tiikenmekte durumunda ve abonelikler ya da
okurdan para kazanabilecekleri modelleri insa edenlerin sayisi da oldukga zay1f. Dolayisiyla
podcast haberciliginde ya da YouTube tizerinden de ¢esitli medyumlar iizerinden habercilik
yapan insanlarin sayisinda dramatik bir artig olacagini 6ngdrilyorum. Bu insanlar daha 6nce
calistiklar1 yayinlarda sansiir sebebiyle ya da politik yakinliklart sebebiyle ya da anlaml
gelirler kazanamamak sebebiyle yollarini ayirabilir. Eminim ki bireysel olarak baslatacaklari
bu yayinlar ve burada olusturacaklart marka iliskileri, iglerini idame etmelerini de daha
miimkiin kilacaktir. Sahsi kanaatim toplumsal, ekonomik birtakim kriz dénemlerinin siyasal
kriz donemlerinin bu alanda farkli yatirimlar yapacak insan sayisini artirdigi yoniinde.
Ozellikle iste girisimcilikte, medyada farkli alanlarda yeni is modelleri kuran insanlar sayica
artabiliyor boyle donemlerde. Su an i¢inde bulundugumuz dénemin de buna yansiyacagi
kanaatindeyim. 2020’lerde yani 6nlimiizdeki 10 yil boyunca dijital medyumlardan haber
yapan insanlarin say1st da dijital medyumlar da kurulmus medya girisimlerinin sayis1 da ¢ok
hizl1 bir sekilde bence artacak Bu biiyiik bir zenginlik. Tiirkiye bu alanda know how’un ¢ok
yiiksek oldu, ¢ok giiclii kalemlerin yetistigi, bu alanda ¢ok yetenekli insanlarin ¢alistigi bir
iilke. O yiizden bu insanlarin burada yapacaklari yeni yatirimlar ya da olacaklari inisiyatifler
de bence medyadaki gidisati degistirecektir iyi yonde (Umutcan Savci ile yapilan

derinlemesine goriisme, 22.12.2021).
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Unsal Unlii (Unsal Unlu): Daha da ilerleyecek. Ciinkii yani insanlarin artik sundan y1ldigmi
biliyorum. Aksam belirli saatlerde haber alma, eskilerin sdylemiyle ajans alma aligkanligini
devam ediyor. Bence devam edecek o yani belirli saatlerde. Ama giin i¢inde haberin
giincellenmesi gegmiste internet siteleri lizerinden yapiliyordu. Artik internet siteleri bu
konuda giiven vermiyor insanlara. Ciinkii 6zellikle bu sitelerde anlik agilan popup denilen
reklamlar insanlar1 ¢ok bezdiriyor. A¢tig1 zaman bir haber okuyana kadar 80 sayfa atlamak
zorunda kaliyorsunuz. Podcastin bdyle bir avantaji var. Size kullandig1 reklam mecrasina
gore bastan bir sey veriyor ya da aralarda reklam atarak size boyle bir olanak sunuyor. O
ylizden giin icinde haber kaynagini giincellemek isteyenler agisindan bence hep 6nemli
olacak. Hatta daha da biiyiiyecek is (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme,

21.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Yani ben bu alanin da biiyliyecegine inantyorum.
Podcastciligin de biiyiiyecegine inantyorum. Ciinkii dedigim gibi onii ¢ok agik. Podcastler
zaten ¢ok yeni bir kavram oldugu igin su anda genglere hitap ediyor. Bu gengler
biiyiliyecekler, yeni nesil gelecek hepsi artik podcaste alismis olacak. Nasil internete alistik?
Podcastte de ayni sekilde alisacagiz. Oradaki kitle biiyiiyiince aslinda orasi bir gelir modeline
doniismeye baslaymca dolayistyla haber kanallar1 da burada daha ciddi icerikler iiretmeye
baglayacaklar. Surf podcast igerikleri tiretmeye baglayacaklar. Dolayistyla bu alan hem igerik
anlaminda hem de kullanici anlaminda daha zengin bir yere doniisiir (Stimeyra Teymur ile

yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Aynen YouTube’un geleneksel medyayi
solladig1 gibi, bir farkindalik olusturdugu gibi veya diger iste platformlar var ya bildigimiz
iste Blue TV’sinden Gain’e, Neflix’e kadar bu tiir mecralarin da bir 6nlenemez yiikselisi var.
Podcastin de bir yiikselis olacaktir ama bunlar gibi hizli olmayacaktir diye tahmin ediyorum.
(...) Ozellikle gorsel medyada oldugu gibi hizl bir biiyiime olmayacagini tahmin ediyorum
ama emin adimlarla gidecek kemik bir takipgi sikilasin yakalayacagini diisiiniiyorum (Haluk

Zekeriya Kiirtiinciioglu ile yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Bence yani kurumlar diizeyinde farkindaligi bilmiyorum.
Yani nedir, nasil bakiyorlar? Biiyiik kanallar veya kuruluslar. Ama bireysel diizeyde
gazeteciler farkinda bence meselenin. Cok degerli bir mecra oldugu da biliniyor, goriiliiyor.
Kullanimi1 da artiyor goérdiigiim kadartyla. Bence gelecekte ¢cok daha artacak. Ciinkii ciddi
anlamda bir kusak degisikligi bekliyor bizi. Bizde, bizden sonraki kusaklar geliyor. Yani
ozellikle geng gazeteciler arasinda bu popiilerlesti ve daha da popiilerlesecek. Biraz daha eski
kusak gazeteciler belki sey olabilir ama. Zaten hani hayat ilerliyor ve artik yeni kusaklar yine
yeni seyleri ¢gok daha giizel kullaniyorlar yani. Sosyal medyay1 veya diger araglari (Mahir

Boztepe ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Onur Kavak (evrensel podcast): Yani agikcasi podcastin diger igerik iireticileri ve haber

mecralar1 agisindan daha ¢ok yan alan, daha ¢ok alternatif bir alan olarak kalacagini, ¢ok da
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oncelik olarak dne siirecekleri bir mecra olmayacagini diisliniiyorum (Onur Kavak ile yapilan

derinlemesine goriisme, 24.12.2021).

Nida Dingtiirk (Diinya Podcast): Simdi podcast yeni viicut buluyor Tiirkiye’de. Tabii ki
aslinda podcast yayinciligi boyle bir anda reklam ajanslarma da doniisti. Bu normal, bu
olabilir. Ama seyin ayrismasi gerekiyor reklam. Reklamlama ile ugrasan ag ile haber
iiretmekle ugrasan agmn gercekten birbirinden ayrismast gerekiyor. Yani herkes kendi isini
yapsin gibi bir yere geliyorum aslina bakarsaniz. Bu sey demek degil ya sabahtan beri gelir
modeli diyorsun? Haber podcast reklam almasin o zaman? Demek degil. Haberciler haber
podcasti iiretmeye odaklansinlar. Reklamdan anlayanlar bu icerikleri de satmaya ugragsinlar
ve birbirlerini beslesinler. Aslinda tam olarak bdyle bir ihtiya¢c var Tiirkiye’de” (Nida

Dingtiirk ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Katilimcilara bu tema kapsaminda yoneltilen “Gelecekte Tiirkiye deki podcast
haberciliginin durumu hakkinda neler diigiiniiyorsunuz?” sorusuna verilen cevaplar
icerisinden belirlenen “anahtar kavramlar” ve “anahtar ciimlelerden” hareketle yapilan
analizlerde, ¢alisma kapsaminda goriisme gercgeklestirilen katilimcilarin hemen hepsinin
podcast haberciliginin gelecekte daha yaygin bir hale gelecegine iligkin goriisler
aktardiklari; ancak bu gelismenin belli dinamiklere bagli olarak zaman alacagini
diisiindiikleri; bazi katilimcilarin ise podcast mecrasinin bir yan alan veya alternatif bir

alan olarak kalacagini konusunda goriis aktardiklari sonucuna ulasilmistir.

5.22 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Podcast
Haberciliginde Hangi Gelir Modellerini Uyguluyorlar?

Bu tez ¢aligmasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Podcast haberciliginde kazang elde etmek igin ne tiir yontemler
kullaniyorsunuz?”, “Podcast haberciliginde telifli haber uygulamalarini nasil
degerlendiriyorsunuz?” sorular1 yoneltilmistir. Caligma kapsaminda goriisiilen medya
kurulusu temsilcilerine ve gazetecilere genel bir ifadeyle yoneltilen bu sorular ile
katilimcilarin podcast haberciliginde uygulanan gelir modellerine iliskin diisiinceleri

biitiinliik¢ii bir bakis agisiyla belirlenmeye ¢aligilmistir.

Katilimcilara yoneltilen bu sorular ile podcast mecrasi lizerinden yapilan
gazetecilik ve habercilik faaliyetlerinden gelir elde etme yontemlerinin neler oldugu;

podcast haberciliginde uygulanan telifli habercilik uygulamalarinin  katilimeilar
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tarafindan nasil yorumladigin; katilimcilarin podcast haberciliginde herhangi bir gelir

modeli olusturup olusturamadiklarinin belirlenmesi amaglanmistir.

Belirlenen bu amag¢ dogrultusunda ¢alisma kapsaminda gergeklestirilen
goriismelerde elde edilen verilerden, c¢alismanin oOrneklemini olusturan medya
kuruluglarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast mecrasi ilizerinden kazang elde etme
ve gelir modellerine dair aktarimlari hem igerdikleri bilgilerin birbirleriyle olan
benzerlikleri ve farkliliklart hem de igerik {ireticilerin anlatimlardaki vurgulamalari

dikkate alinarak analiz edilmeye caligilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde oncelikle caligmanin Orneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin podcast haberciliginde uygulanan gelir modellerine
iliskin anlatimlar1 kullandiklar1 belirleyici ve ayirict ifadeler tespit edilmistir.
Katilimcilarin  podcast haberciligindeki kazang elde ve gelir modellerine iligkin
tanimlamalarinda kullandiklar1 bu ifadeler calismada “anahtar kavram™ olarak kabul
edilmistir. Daha sonra ise calisma kapsaminda yapilan goriismelerde elde edilen
verilerden “Podcast haberciliginde kazang elde etmek igin ne tir ydntemler
kullaniyorsunuz?”,  “Podcast haberciliginde telifli haber uygulamalarint nasil
degerlendiriyorsunuz?” sorularmma yanit niteliginde oldugu tespit edilen “anahtar
kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi aralarinda
gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son olarak ise
listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile c¢oziimlenmis ve

yorumlanmustir.

Calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcast haberciliginde
uygulanan gelir modellerine iliskin tanimlamalarinda kullandiklar1 bazi “anahtar
kavramlar” ve “anahtar climleler” sunlardir: “Biz elde edemiyoruz ¢iinkii belli kurallar
dahilinde.”, “Bizim de éyle para kazanma a¢isindan diistindiigiimiiz bir mecra degil.”,
“...biz reklam, sponsorluk gibi bir sey diistinmiiyoruz.”, “Dagitimci olarak bize Anchor’u
kullanvyoruz. Anchor bize bir kazang saglamiyor agik¢asi.”, “Su an igin bir gelir elde
edecek durum ben ¢ok gérmiiyorum.”, “Tiirkiye’de boyle bir platform bazli bir kazang

»”

yvok.”, “Tiirkiye'de sponsorluk ve bagis cok gelisen bir durum degil.”, “Reklam

’

almiyoruz.”, “Sponsorumuz yok.”, “...basvurdugumuz bir iki tane fon kurulusu var.
3 (%3

Heniiz biriyle ¢alisiyoruz.”, “Su anda bir sponsorluk ve bagis kampanyamiz yok.”, ““Yeni

gelir modelleri iizerinde ¢alisiyoruz.”, “Sponsorluk disinda bir sekilde para

281



E2 TS

kazanilacagin diisiiniiyorum agik¢asi.”, ““...su anda sadece podcast igin ya da bir haber
icin ya da bir yaywn i¢in sponsorluk arayisi degil de genel olarak biitiin her sey i¢in bir

’

sponsorluk arayisinda oluyoruz.’

Katilimeilarin bu tema altinda analiz edilen podcast haberciligindeki gelir
modellerine iliskin agiklamalarinda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve “anahtar
climlelerden” hareketle c¢alismanin 6rnekleminde yer alan medya kuruluslart ve
gazetecilerin podcast haberciligi iizerinden gelir elde siirecine iliskin farkli uygulama

pratikleri sergiledikleri belirlenmistir.

Yapilan analizlerde baz1 medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haberciligi
tizerinden gelir etme amaclarinin olmadiklari; baz1 medya kuruluslar ve gazetecilerin ise
bdyle bir amaci olduklar1 halde dagitici platformlardan kaynaklanan sinirhiliklar
nedeniyle gelir elde edemedikleri; bazt medya kuruluslart ve gazetecileri ise sponsorluk

ve fon ¢alismalan yiiriittiikleri belirlemistir.

Yukarida aktarilan bu tespitlerin temellendirilmesi amaciyla bazi katilimeilarin
podcast haberciligindeki gelir modellerine iligkin agiklamalarina kisaca deginmek yararl

olacaktir.

Evrensel Gazetesi’nin web editorii Onur Kavak, podcast mecrasi iizerinden gelir
elde etme amaglarinin olmadiklarin1  “Bizim de &yle para kazanma agisindan
diistindiigiimiiz bir mecra degil” sozleri ile agiklamaktadir. Acik Radyo’nun yayin
koordinatorlerinden Didem Gengtiitk de “biz reklam, sponsorluk gibi bir sey

diistinmiiyoruz” agiklamasinda bulunmustur.

Podcast Kurdi’nin yaym koordinatorlerinden biri olan gazeteci Rabia Cetin,
“Tiirkiye’de sponsorluk ve bagis ¢cok gelisen bir durum degil. Bagusi kiiltiirii Tiirkiye de
¢ok zayif” degerlendirmesinde bulunma ve “basvurdugumuz bir iki tane fon kurulusu

var” agiklamasini yapmaktadir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslarinin temsilcileri ve
gazetecilerin podcast mecrasi iizerinden kazang elde etme ve gelir modellerine iliskin
degerlendirmelerine dair genel bir tablo ortaya konulmaya calisiimistir. Calisma
kapsaminda goriisiilen katilimcilarin podcast mecrasi iizerinden kazang elde etme ve

uygulanabilecek gelir modellerine dair goriislerindeki ¢esitliligin calismada olabildigince
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genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya iligkin agiklamalar

asagida aktarilmistir:

Onur Kavak (evrensel podcast): Biz elde edemiyoruz ¢iinkii belli kurallar dahilinde.
Dagitimci olarak bize Anchor’u kullantyoruz. Anchor bize bir kazang saglamiyor agikg¢asi.
Ciinkii Tirkiye hari¢ her yerde reklam koyabiliyor mesela YouTube’daki mantikla.
Tiirkiye’de boyle bir platform bazli bir kazang yok. Sponsorluk disinda bir sekilde para
kazanilacagini diigiiniiyorum acikgasi. Bizim de dyle para kazanma agisindan diisiindiigiimiiz
bir mecra degil. Boyle bir gelecek gérmiiyoruz agikcasi. Buradan bir kazang elde edilecegini
diistinmiiyoruz. Yakin zamanda en azindan (Onur Kavak ile yapilan derinlemesine goriisme,

24.12.2021).

Cem Siinbiil (Habertiirk Radyo): Su an i¢in bir gelir elde edecek durum ben ¢ok
gormilyorum. Geleneksel medyanin reklam anlayisinin, reklam beklentisinin daha ¢ok
internet iizerine degil de bu kanallarin geleneksel tarafta daha fazla is yapmaya ¢aligmasi diye
gorityorum. Yani reklami1 daha ¢ok orada almaya g¢alisiyor. (...) Biz de ben onu gorityorum.
Internet mecrasma uygun bir reklamci géziiniin ¢ok olmadigim gériiyorum. O yiizden de
islere yansiyor bana gore. Podcasti biz bir sekilde satabiliriz noktasina gelmiyor. Hala su var.
YouTube’dan direkt olarak gelir elde edebiliyoruz dolayisiyla YouTube’dan gelirimizi
arttiralim. Yani o ylizden de sponsorlu ¢aligmalar ¢ok kolay olmayabilir Habertiirk TV nin

(Cem Siinbiil ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Tiirkiye’de sponsorluk ve bagis cok gelisen bir durum degil.
Bagis1 kiiltiirii Tiirkiye’de cok zayif. Insanlar para dileniyormussun gibi zannediyor. Bir
fongogo kampanyasi olusturmaya ¢aligtik ama heniiz onu yayinlamadik. Kiirtgeye reklam
verebilecek kurum ¢ok az. Kiirtlerde de de dyle. Bir bilyiik beyaz esya firmasina gidip ‘bize
reklam verin’ diyemeyiz. Clinkii Kiirtge olmasi zaten orada insanlarin aklina kriminalize bir
sey gelebiliyor. Reklam almiyoruz. Sponsorumuz yok. Sadece basvurdugumuz bir iki tane
fon kurulusu var. Heniiz biriyle ¢alistyoruz. Ikincisi ile heniiz daha bir calismaya baslamadik.
Yeni gelir modelleri iizerinde g¢alistyoruz. Gerekli egitimleri aliyoruz. Nereye daha aktif
kullanirsak orada bir gelir modeli gelisir. Facebook’tan m1 gelir? YouTube’dan m1 gelir?
Nasil icerikler iiretmemiz gerekir? Bunlar {izerine egitimler almaya ¢alisiyoruz bir yandan.
Su anda bir sponsorluk ve bagis kampanyamiz yok. Podcast Kurdi’ye igerik iireten

gazetecilere telif 6diiyoruz (Rabia Cetin ile yapilan derinlemesine goériisme, 02.01.2022).

Gamze Elvan (Medyascope - Giine Baslarken): Biz sadece podcast 6zelinde olsun diye bir
sponsorluk arayisina girmedik agikgasi. Bir haberimiz i¢in sponsorluk bulalim diye girmedik.
Bazi programlar icin girdigimiz oldu. Mesela ‘ana haber biiltenimiz’ i¢in ondan sonra iste
‘Gokkusag Biilteni’ yapiyoruz mesela bu tarz programlarimiz i¢in oldu. Ciinkii ¢ok biiyiik
projeler bunlar. Dolayistyla bunlardan da fonlandik. Ama su anda sadece podcast i¢in ya da

bir haber i¢in ya da bir yayn i¢in sponsorluk arayis1 degil de genel olarak biitiin her sey igin
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bir sponsorluk arayisinda oluyoruz. Goriismeler onun {izerinden ilerliyor (Gamze Elvan ile

yapilan derinlemesine goriisme, 04.02.2022).

Didem Gengtiirk (A¢ik Radyo): Biz tabii ki RTUK e ve Basin Yasasina tabiyiz. Onlar bize
ne derse oncelikle ona bakacagiz. Ama biz zaten Istanbul disindaki ve diinyanin geri
kalanindaki insanlara bagimsiz yaymciligimiz ve sdyledigimiz séz ulagsin diye podcast
mecrasini kullandigimiz i¢in simdilik bu sorunun cevaplanamayacagini diisiiniiyorum.
Ciinkii biz reklam, sponsorluk gibi bir sey diisiinmiiyoruz (Didem Gengtiirk ile yapilan
derinlemesine goriisme, 26.01.2022).

Katilimcilara bu tema kapsaminda yoneltilen “Podcast haberciliginde kazang
elde etmek icin ne tiir yontemler kullaniyorsunuz?”’, “Podcast haberciliginde telifli haber
uygulamalarint nasil degerlendiriyorsunuz?” sorularina verilen cevaplar igerisinden
belirlenen “anahtar kavramlar” ve “anahtar climlelerden” hareketle yapilan analizlerde,
calisma kapsaminda goriisme gerceklestirilen katilimcilardan bazilarin podcast mecrasi
tizerin gelir elde etmeyi amacglamadiklari; bazi katilimcilarin ise gelir elde etmeyi
amacladiklart halde gerek dagitici platformlarin gerekse dinleyici aligkanliklarindan
kaynakli olarak gelir elde edemedikleri; baz1 katilimcilarin ise spornsorluk ve fon

calismalar yiiriittiikleri sonucuna ulagilmstir.

5.23 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Podcast
Haberciliginde Sponsorluk, Fon ve Reklam Uygulamalar ile Haber fliskisini
Nasil Degerlendiriyorlar?

Bu tez caligmasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere  “Podcast  haberciliginde  reklam  ve  haber iligkisini  nasil
degerlendiriyorsunuz?”, “Podcast haberciliginde sponsorluk ve fon uygulamalari ile

haber iliskisini nasil degerlendiriyorsunuz? ” sorular1 yoneltilmistir.

Katilimcilara genel bir ifadeyle yoneltilen bu sorular ile ¢alisma kapsaminda
gorlisiilen medya kurulusu temsilcisinin bakis agisi, yorumu ve degerlendirmeleri
baglaminda ilgili medya kurulusunun haber podcastlerindeki yayinlarin iceriginde yer
alan reklamlar, sponsorluk ve fon anlagmalari ile haber iligskisine dair degerlendirmeleri
belirlenmeye ¢alisilmistir. Ayni sorularin yine genel bir ifadeyle ¢alisma kapsaminda

goriisiilen gazetecilere de yonetilmesiyle, dogrudan ilgili gazetecinin haber
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podcastlerindeki reklam yayinlari ile sponsorluk ve fon anlagmalarinin haber ile iligkisine

yonelik goriislerinin belirlenmesine ¢alisilmistir.

Katilimcilara yoneltilen bu sorular ile podcast mecrasi lizerinden yapilan
gazetecilik faaliyetleri ile podcast yayinlarina aliman reklam arasindaki iliskinin
degerlendirilmesi; igerik {ireticilerinin yirtttiikleri sponsorluk ve fon anlagmalarinin

haber ile iliskine olabildigince genis bir yelpazeden bakilmasi amaglanmustir.

Belirlenen bu amag¢ dogrultusunda c¢alisma kapsaminda gerceklestirilen
gorlismelerde elde edilen verilerden, calismanin Orneklemini olusturan medya
kuruluglariin temsilcileri ve gazetecilerin podcast yayinlarina alinan reklamlar ile
sponsorluk ve fon anlagsmalarinin haber ile iliskisine dair aktarimlar1 hem igerdikleri
bilgilerin birbirleriyle olan benzerlikleri ve farkliliklari hem de igerik {ireticilerin

anlatimlardaki vurgulamalar1 dikkate alinarak analiz edilmeye caligilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin 6rneklemi
icerisinde yer alan katilimeilarin podcast haberciliginde uygulanan reklam, sponsorluk ve
fon anlagmalarmin habercilik ile iliskine dair anlatimlar1 kullandiklar1 belirleyici ve
ayirict ifadeler tespit edilmistir. Katilimcilarin podcast haberciligindeki reklam,
sponsorluk ve fon anlagmalarinin Tretilen haber igerigi ile iligkisine yonelik
anlatimlarinda kullandiklar1 bu ifadeler ¢alismada “anahtar kavram” olarak kabul
edilmistir. Daha sonra ise c¢alisma kapsaminda yapilan goriismelerde elde edilen
verilerden  “Podcast  haberciliginde  reklam  ve  haber iliskisini  nasil
degerlendiriyorsunuz?”, “Podcast haberciliginde sponsorluk ve fon uygulamalar: ile
haber iliskisini nasil degerlendiriyorsunuz?” sorularma yanit niteliginde oldugu tespit
edilen “anahtar kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar”
kendi aralarinda gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir.
Son olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢6ziimlenmis

ve yorumlanmaistir.

Calismanin orneklemi igerisinde yer alan katilimcilarin podcast haberciliginde

uygulanan reklam, sponsorluk ve fon anlagmalarina iliskin tanimlamalarinda

kullandiklar1 bazi ‘“anahtar kavramlar” ve “anahtar climleler” sunlardir: “...bir kere
sponsorun oldugu yerde ¢ok da bagimsiz olmama ihtimaliniz var.”, “...etik kurallar
cergevesinde sponsorluk evet olabilir.”, “...sponsorla oturup masada etik kurallar
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tizerinde konugulmalr.”, “Kurumun reklam anlasmast ile gazetecinin kendisinin reklam
anlasmasi arasinda bazi etik sumirlar belirlemek gerekiyor.”, “Ben dogru buluyorum.”,
“Sponsorluk olmasi gerekiyor reklam olmasit gerekiyor ki insanlar gelir elde etsin.”,
“Ben sponsorluk olayini hem etik hem de ahlaki buluyorum.”, “Etik olarak bir haber

’

programina ya da podcastine reklam almanin dogru oldugunu diigiinmiiyorum sahsen.”,
“Anadolu Ajansit herhangi bir sekilde reklam almiyor.”, “Anadolu Ajansi’nin internet
sitesinde reklam yoktur. Podcast yaymmlarinda da reklam yok.”, “Biz podcast alanimizi
reklam alam olarak kullanamadigimiz gibi web sitemizden de reklam geliri elde
edemiyoruz.”, “Podcastte para kazanmak miimkiin.”, “Spotify da ¢ok iyi icerikle ¢ikmis
bir program bence inanilmaz reklamlarla giizel paralar kazanilabilir orada.”, “Bizim
isimiz haber. Haberde insanlarin camni acitiyor. O nedenle hani sponsor bulmak da

kolay ig degil.”.

Katilimcilarin bu tema altinda analiz edilen podcast haberciliginde reklam,
sponsorluk ve fon anlagmalar1 ile haber iliskisine dair agiklamalarinda kullandiklari
“anahtar kavramlar” ve “anahtar ciimlelerden” hareketle ¢alismanin 6rnekleminde yer
alan medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haberciliginde uygulanan reklam,

sponsorluk ve fon anlagsmalarina iligkin farkli goriisler aktardiklari belirlenmistir.

Yapilan analizlerde bazi medya kuruluslari ve gazetecilerin podcast
haberciliginde reklam, sponsorluk ve fon anlagsmalarina sicak bakmadiklari; baz1 medya
kuruluslar1 ve gazetecilerin ise reklam, sponsorluk ve fon anlagmalarinin gerekli ve dogru
oldugu; bazi medya kuruluslar1 ve gazetecilerin reklam, sponsorluk ve fon anlagmalarinin
meslek etigi cergevesinde gerceklestirilmesi gerektigi konusunda goriisler aktardiklar

belirlenmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslarmin temsilcileri ve
gazetecilerin podcast mecrasi iizerinden yapilan haber yaymlarina reklam alma ile
sponsorluk ve fon anlagmalarinin haber ile iliskisine yonelik degerlendirmelerine dair
genel bir tablo ortaya konulmaya c¢alisilmistir. Calisma kapsaminda goriisiilen
katilimcilarin podcast mecrasi lizerinden reklam alma, sponsorluk ve fon anlagmalarina
dair goriislerindeki cesitliligin ¢alismada olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi

amaciyla goriismecilerin konuya iliskin aciklamalar1 asagida aktarilmistir:

Evrim Kepenek (Bianet Podcast): Benim ¢ok uzun zamandir sponsor gibi bir ¢aligmam

olmadi. Ciinkii bir kere sponsorun oldugu yerde ¢ok da bagimsiz olmama ihtimaliniz var.
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Bagimsiz olamayabilirsiniz. Bugiin bir¢ok radyo kanalini dinlerken de televizyonda da
mecburen reklamlari tabii ki goriiyoruz. Sponsorlart goriiyoruz. Mecbursun yani bir yerde.
Orada da etik kurallar ¢ergevesinde sponsorluk evet olabilir. Bir podcast yayini ¢ikacaksa,
olmasi gerekiyorsa, bir iiretim olacak ¢iinkii. Ama orada da belki sponsorla oturup masada
etik kurallar tizerinde konusulmali. Hak odakli habercilikse biz bu hak odakli haberciligin
cergevesi digina ¢ikamayiz demek gerekiyor. Kadin odakli habercilik yapryorsak biz orada
kadin haklarini savunan, gézeten bir dil kullanacagiz bakin bunu bilin, buna gore sponsorluk
destegini verin. Ciinkii biz buradan taviz veremeyiz demek gerekiyor belki karsi tarafa.
Bence oradaki detaylar dnemli. Ama soyledigim gibi Bianet’de sponsor ve reklamla zaten
calismiyoruz. Ama bence ihtiyag olursa neden olmasin diyorum bir yandan da. Bugiin A¢ik
Radyo’nun sergiledigi bir model var. Dinleyicilerden de destek aliyorlar. Belki bir Agik
Radyo gibi alternatif bir gelir modeli de yaratilabilir (Evrim Kepenek ile yapilan
derinlemesine goriisme, 08.02.2022).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): Su bir kere artik yavas yavas alistigimiz bir seye
doniisiiyor. Gazetecinin kendi mecralariin olmasi. Twitter’da, YouTube’da bagka yerlerde
gazeteciligin yapildig1 yerin kurumsallig1 zedeliyor. Yani bir kurumun maasli ¢aligan1 olarak
gazetecilik yapmak ile artik sosyal medyada bireysel isimlerimiz ile gazetecilik yapmak
arasinda bir geciskenlik var ve o gegiskenlik arasinda bir gri alan var. O gri alanda en 6nemli
sorunlardan bir tanesi reklam. O reklami nasil alacagiz? Kurumun reklam anlagmasi ile
gazetecinin kendisinin reklam anlagmasi arasinda bazi etik sinirlar belirlemek gerekiyor. Bir
de o noktada bir dur diyecegimiz bir yer olmasi icap ediyor. Ama bu bana kalirsa biraz
yaymin kurumsalligi ile ilgili. Eger ki ben yayinda Ozan Gilindogdu olarak ¢ok 6n planda
olursam ya da gazeteci kendisini ¢ok konusturur da haberi arka plana atarsa ve bdyle bir
durumda ben Ozan Giindogdu olarak reklam alirsam bir influencer ya da bu YouTuberlarin
yaptig1 gibi bir sey yaparsan bence bu kendi meslegime yakismaz. Ama sunu da kabul etmek
lazim. Bu yeni olana adapte olurken, miimkiin oldugunca ahlakli davranmak bir yana tamam
ama bir yandan da ayaklarinin yere basmasi lazim. Bu isin finanse edilmesi lazim. O noktada
basta, ortada, sonda olan dinamik reklamlar veya komple bir sponsorluk seklinde olabilir.
Mesela Beko en son Vedat Milor’la yapti. Bir program igerigi hazirlatiyor. Ama bu program
Beko’dan bagimsiz bir sey ama her yerinde Beko var. Bunlara artik alismak durumundayiz
gibi geliyor bana. Benden yasc¢a biiylik gazeteciler biraz irrite olacaklardir bu tip seylerden
ama. Yeni gazetecilikte bu tip seylere yavas yavas alismak gerektigini diigiiniiyorum ben.
Ama dedigim gibi meslegin sinirlarin1 gézetmek kaydiyla (Ozan Giindogdu ile yapilan

derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Ben dogru buluyorum. Sponsorluk olmasi
gerekiyor reklam olmasi gerekiyor ki insanlar gelir elde etsin. ‘Giine Baslarken’ de
sponsorluk olursa benim bir kazancim olmayacak, olursa kurumun kazanci olacak neticede.
Olmasmi isterim c¢ilinkii ben buna emek veriyorum ama burada bir ekip s6z konusu.

Medyascope biinyesindeki ekipten bahsediyorum. ‘Giine Baslarken’ 6zelinde olursa mesela
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buradaki herkes yararlanabilecek. Ciinkii bu ekonomik kosullar altinda belki mikrofon almak
istiyoruz ama alamiyoruz. Boyle de bir gergeklik var ya da bir ekipman kurmak istiyorsun
olmuyor. Dolayisiyla bunlara ihtiya¢ var. Keske olsa da kullansak ama heniiz yok. Ama
dogru buldugumu séyleyebilirim. Ciinkii 6teki tiirliisii ¢ok zor. Yani ¢ok biiyiik emek sarf

ediliyor (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.02.2022).

Didem Gengtiirk (A¢ik Radyo): Habercilik 6zelinde sunu belirtmem lazim. Etik olarak bir
haber programina ya da podcastine reklam almanin dogru oldugunu diisinmiiyorum sahsen

(Didem Gengtiirk ile yapilan derinlemesine goriisme, 26.01.2022).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Anadolu Ajanst herhangi bir sekilde reklam almiyor.
Anadolu Ajanst’nin internet sitesinde reklam yoktur. Podcast yayinlarinda da reklam yok.
Ama tabi 6zel yayincilar reklam aliyorlar, sponsor aliyorlar. Birazcik daha podcastin
Tiirkiye’de bilinir olmasiyla bu reklam ve sponsorluk anlagsmalar1 da yayginlasiyor. Benim
takip ettigim kadartyla. Birde ayr1 ve farkli bir mecra oldugu i¢in 6zellikle kurumsal firmalar
da bu podcast isine birazcik daha sicak bakiyor diye diisiiniiyorum. Oyle gériiyorum. Daha
da gelisecektir ilerleyen donemde (Selman Maltas ile yapilan derinlemesine goriisme,

28.12.2021).

flksen Mavituna (Aak Radyo): Biz podcast alammmzi reklam alam olarak
kullanamadigimiz gibi web sitemizden de reklam geliri elde edemiyoruz. Bu yine basin
yasasinin kisitliligi ile alakali bir sey. Biz ancak kendi karasal yaymimizda kullandigimiz
reklamlar ve sponsorluklardan bir gelir elde edebiliriz. Bu degisir mi? Bilmiyorum. Ama tabii
ki bir sponsora giderken de A¢ik Radyo’nun kendi podcast katalogunu, yani dijital alandaki
varligini gdsterecegi zaman elinin ¢ok daha kuvvetli olacagi kesin. Ama bu bagka bir konu.
Bu on demant kiiltiiriiniin, abonmanlik davranisinin son 30 yildaki yiikseliginin ardindan
podcast geldi sdylemistim. Belki A¢ik Radyo'nun ekonomik modeline ¢ok kisaca deginmek
size bir cevap olabilir. Biitiin programlarimiz tek tek ve saat basina dinleyicileri tarafindan
sponsorize ediliyor. Bu son 3-4 yildir kullanilan bireysel sponsorluk modellerinin ¢ok eski
orneklerinden birisini Agik Radyo teskil ediyor. Bence biraz boyle podcastin kurtulusu da
boyle olabilir diye diigiiyorum. Kurtulustan kastim da su. Evet bir biiyiik sponsor olabilirsiniz
kendinize ama o sponsorlar kendi faydalarmin neresi oldugunu diisiiniiyorsa oraya
gideceklerdir. Bir sene sonrasinda ayni sponsoru bulamayabilirsiniz ama kendi dinleyici
kitlenizi olusturursaniz dyle ya da boyle bir kemik kitleniz olugursa burada kisiler, yiizler
degisebilir ama belli bir say1 her zaman kalir. Yani o ‘patreon modeli’, A¢ik Radyo’da
bireysel sponsorluk modeli bana kalirsa podcast alaninin bagimsizligini eger savunuyorsak
biz esas ¢ikis alan1 budur diye diigiinliyorum. Diger tiirlii ¢ok da siyah beyaz olmamak lazim
stiphesiz ama ¢ok boyle kurumsal ve reklam alanina girme riski her zaman var gibi geliyor
bana. Biiyiik sponsorlarla ¢alisildigit zaman her zaman boyle bir tereddiit igindeyim.

Dolayisiyla ben her zaman bireysel sponsorluklari, bireysel inisiyatifleri savunmak
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gerektigini diisliniiyorum ki bu da bir 6l¢iide aslinda A¢ik Radyo’nun ekonomik model ile

iligkili (ilksen Mavituna ile yapilan derinlemesine gériisme, 26.01.2022).

Cem Disbudak (Art1 TV): Podcastte para kazanmak miimkiin. Ama su anda reklam verenler
buna adapte olmus degiller. Televizyon reklamciligindan dijitale gegiste cok sancili olmustu
zamaninda. (...) Podcastten birkag tiirlii para kazanilabilir. Bizim gibi medya kuruluslari bu
isi paketi olarak satabilirler programlarini. Televizyon, internet, YouTube art1 podcast olarak
bir paket satis1 yapabilirler. ki radyo programlarinda reklamlari aralarindan gikartyorlar
podcast satarken daha kisa bir versiyonunu yapiyorlar. Ama 15 saniyelik reklam 10 saniyelik
reklam insan onu gegmeye tigenir. 5 dakikalik bir herkesin bildigi herkesin aklinda olan bir
cingilt podcastin ortasma yerlestirdiginiz zaman telefonu cikaracak da o 10 saniyeyi
atlatacagim ya da 5 saniyeyi atlatacagima gelene kadar zaten o reklami dinlemis olacak. Ya
da sunar. Programin basina koyar. Bilmem kimin katkilariyla gibi. Yani birgok yerden para
kazanilabilir. Ama dedigim gibi ajanslar da bunun farkinda degil. Birde sdyle bir sorun var.
Yeterli dinlenme sayilarina da ulasilamadi. (...) Soyle de bir sey var. Tiirkiye’de haberden
para kazanamazsin. Yani hi¢bir kurulus haberden para kazanmaz. Her zaman cepten gider.
Yani kara ge¢ilmez ama Onemli olan orada kafa kafaya da gotiirebilmek. En azindan
emeginin karsiligim1 alabilmek (Cem Disbudak ile yapilan derinlemesine goriisme,

27.12.2021).

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Spotify’da ¢ok iyi igerikle ¢ikmis bir program
bence inanilmaz reklamlarla giizel paralar kazanilabilir orada. Podcastte o kadar oldu mu?
Tartigitlir ama YouTube’da glizel paralar kazaniyorlar (Didem Mercan ile yapilan

derinlemesine goriisme, 31.01.2022).

Can Ertuna (Medyascope - Giindem: Medya): Simdi acikcasi bu Tiirkiye’deki diger
mecralardaki gelir modeli krizinden bagimsiz diigiiniillemez. Yani YouTube yaymecilig1 ya da
bir dijital platform. Dijital haber sitesi lizerinden yiiriitiilen yaymeilik aslinda hepsinin doniip
dolasip vardig1 yer ve kriz ayni. Ama mesela soyle bir sey olabiliyor. YouTube {izerinden
bagis toplamak, YouTube iizerinden ¢ok daha genis kitlelere erismek séz konusuyken
podcast dinleyicisini 6zel podcast dinleyicisinin sayisinin azligindan 6tiirii bu daha da ciddi
bir kriz olarak ya da daha da ciddi bir agilmasi gereken sorun olarak karsi ¢ikiyor. Etik
cergeveden bakinca gectigimiz gilinlerde hep beraber tartistik yani 6rnegin bir bagimsiz
yayinci habercilik yaptig1 iddiasinda ise haberle diger icerikleri nasil ayristirma? Ornegin bu
konuda uluslararasi platformda basar1 kazanmis podcastlere bakiyorum. Ornegin Daily New
York times'in yanilmiyorsam bir not almistim bir slire dedigimde degil sov. O en cok
dinlenen diinyadaki haber podcast lizerinden bir tanesi mesela onlarda reklam aliyorlar. Yeri
geldiginde kendi kurumlarindaki baska igeriklerin reklamlarim1 yapiyorlar. Ama bunu
alisageldigimiz bir bicimde podcastin i¢inde onun bir reklam oldugunu vurgulayacak bir

sekilde ayr1 bir ses rejimi ayr1 bir gerektiginde jingle araya sokarak ve bunu artik diizenli
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dinleyen bir dinleyicinin ayirt edebilecegi sekilde. Kusagin i¢inde siirpriz ya da tuzaklara yer

birakmadan verebiliyorlar. (Can Ertuna ile yapilan derinlemesine goriisme, 15.03.2022).

Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Ben bir kamu kurulusunda ¢aligtigim i¢in mantik olarak
boyle bir seyin nasil oldugunu bilmiyorum agikcasi. (...) Tiirkiye’deki medyanin daha
demokratik kalmasi agisindan yani muhalif medyanin ayakta kalmasi i¢in sponsorlugun sart
oldugunu disiiniiyorum. Pek ¢ok sivil toplum orgiitiiniin Avrupa Birligi dahil olmak iizere
ve bildigim kadartyla Alman Vakiflar1 da ¢ok destekliyorlar podcast mecralarii. Bu bence
olmast gereken bir sey. Yani normal zamanda evet sart degil medya kuruluslari bunlart
finanse etsin diyebilirim. Ama muhalif medyanin ayakta kalmasi i¢in sponsorluk olmazsa
olmaz gibi goriiniiyor Tirkiye’de (Fulya Cansen ile yapilan derinlemesine goriisme,

25.12.2021).

Altan Sancar (Ozgiiriiz Radyo — Bilanco Podcast): Ben sponsorluk olayini hem etik hem
de ahlaki buluyorum. Ben hi¢bir problem gorityorum kendi agimdan. Genel yayin yonetmeni
adina konusmak belki yanlis olur ama kendisinin de bu noktada sponsoru yanlig bulmadigi
biliyorum. Ciinkii neden? Bu zor bir yayincilik. Yani zaten alternatifiz. Alternatifin alternatifi
ile ilgili bir ¢aba icerisindeyiz ve halihazirda burada bir efor sarf ediliyor. Halihazirda burada
bir emek {iretiliyor ve dar kaynaklarla iiretiliyor. Cok kiiciik kaynaklarla iiretiliyor. Bu kiigiik
kaynaklarin biiyiitiilmesi i¢in de sponsorluk bence eger belli elbette ki etik cergeveler
icerisinde bir anlagsma yapilabiliyor ise hi¢bir sorun gérmiiyorum. Ben acgikcasi olmasi
gerektigini de diigiiniiyorum. Yeteri kadar olmasa da bugilin, bu son dénemlerde bunun
arttigmi goriiyoruz. Iste iceriklere sponsor olmak isteyenlerin sayilarmin bizim icin degil
belki ¢ilinkii biz ¢cok biraz daha bambagka alanda durdugumuz i¢in simdilik herhalde kimse
bize sponsorluk i¢in yanagmiyordur (Altan Sancar ile yapilan derinlemesine goriisme,

22.12.2021).

Nida Dingctiirk (Diinya Podcast): Tirkiye de bu ¢izgiyi yaratmak oldukca gii¢. Hani bu
anlamda gazetecilik liretimleri yaparak lireticilerine para 6demeye ¢alisan 2 yayin agindan
biriyiz. Birisi Kisa Dalga birisi de biziz (Medyapod). Hani bunu simdiye kadar hep fonlarla
yapabildik ve bunun siirdiiriilebilir olmadigin1 da az 6nce sdyledim. Hepimiz yasiyoruz,
goriiyor diinyadaki 6rneklere baktiginizda zaten The Guardian, New York Times, BBC gibi
kurumlar kendi podcastlerini iiretebiliyorlar. Aslinda tabii ki Tiirkiye’de de ihtiya¢ olan sey
bu. O zaman herhangi bir sponsorluk arayisina, sponsorluk ¢alismasina ihtiyag duymuyor.
Ama Tiirkiye’de Ana akim medya zaten tamamen i¢i bosaltilmis oldugu icin zaten podcast
iiretmek gibi bir vizyona da yaklasmiyorlar. Yaklassalar da nasil iiriinlerle karsilasacagimizi
biliyoruz. Bu bence en problemli yami Tiirkiye’de haber podcasti yapmanin. Coziim yolu
gergekten ben su an igin on géremiyorum. Biiyiikk podcast aglaria baktigimizda da iste
mesela Nevsin Mengii, Podbee’de bir yil bir buguk yil Trend Topic’i yapti. Ama Podbee gibi
¢ok basarilt sponsorluk calismalar1 yapabilen bir podcast agi, Trend Topic’i sponsorlu

yayinlayamadi. Nitekim Nevsin Mengii ile baska podcastler iireterek onlar1 sponsorlu
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c¢ikabildi. Ama giiniin sonunda benim i¢in 6nemli olan bir gazeteci olarak Trend Topic gibi
giinliik gelismelere aktaran bir programin bir reklam verenle bir araya gelip gelmedigini
gormek. Bu da ¢ok gii¢lii olmamali normal sartlarda. Ama Tiirkiye contextinde (baglaminda)
cok gii¢. Ciinkii para verenin bin tane cekincesi oluyor bu konuda. Iceriye miidahale etme
ihtiyact duyuyor ya da kendini iyi hissetmiyor. Bu Tiirkiye’deki konjonktiiriin degismesi ile
miimkiin olabilecek bir baslik. Ya da gercekten belki iste Novus Press gibi yurt disi
yatirnmlarla biiyiiyecek haber girisimleri burada oOnemli roller {istlenebilir. Podcast
haberciligin gelismesi i¢in. Ciinkii ancak o tiir girisimlerden birer The Guardian, New York
Times niteliginde ve tarafsizligini da igler ¢ikabilir” (Nida Dingtiirk ile yapilan derinlemesine

goriisme, 14.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Soyle, simdi yurt disindaki kanallar podcast icerik
iiretiminden para kazaniyorlar. Bunlarda birka¢ tane model var. Hem sponsorlu almak hem
de tiyelik ticreti almak. Ciinkii mesela bazi ¢ok biiyiik kitlelere hitap eden kanallar, iste bazi
boliimleri sadece premium dinleyicilerine 6zel yapiyorlar. Onlart dinleyebilmek igin aylik
bir para 6demeniz gerekiyor. Diger taraftan iste Google’in da podcastlerin igerisine sesli
reklam koyma gibi bir plani oldugunu da biliyoruz. Yani bu dijital reklamcilar da aslinda
podcaste girecekler. Podcastten bir gelir elde etmeye girecekler. Heniiz o anlamda bir reklam
modeli yok. Tiirkiye’ye geldigimizde simdi Tiirkiye’de podcast dinleyen kitlenin sayis1 cok
kiigiik. (...) Yani dolayistyla podcastten bir gelir elde edilebilir. Ama podcastlerin daha ¢cok
yayginlagsmasi ve daha ¢ok insana ulasmasi gerekiyor. Buradan gelir elde edebilmek igin.
Yani su anda sirf podcastcilikten bir gelir elde eden var m1? Ben bilmiyorum. Genellikle iste
radyo programlar1 sponsor aliyorlar. Radyo programlar1 kendi yaynlarinin podcast olarak da
ekliyorlar. Ama ona ayrica bir bedel aliyorlar m1? Bilmiyorum dogrusu o tarafti (Siimeyra

Teymur ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Yavuz Oghan (Bidebunuizle): Diinyada da bakiyorum podcastden para kazananlar iste
bunun reklamini satanlar, i¢cinde reklam alanlar oldugunu gériiyorum. Tirkiye’de ne kadar
yaygin bilmiyorum. Birkag¢ sponsorlu organizasyon gdriiyorum ama bizim igimizde haber.
Haberde insanlarin canmi acitryor. O nedenle hani sponsor bulmak da kolay is degil. Bir
reklam bir gelir formiiliine ihtiyaci var. Yani benim agimdan daha ¢ekici olmasi i¢in bir gelir
formiile ihtiyag var. (...) Ben aslinda biitiin bu yayincilik organizasyonunun bir sponsorluk
ihtiyaci oldugunu goriiyorum. Yapacak bir sey yok. Yani burada siz eger bu isi ne bileyim
bankacisinin tamam mi birader. Bankada is yapiyorsun, ¢ok giizel bir kazancim var. Hobi
olarak da gazetecilik mi yaptyorsun? Buna zaten gazetecilik diyemezsin. Bu isi profesyonel
yapiyorsan bir gelire ihtiya¢ var. Yani bunun gelir modelini olugturmadan higbir isi tam
olarak yapmak miimkiin degil. O nedenle sponsorluga elbette sicak bakiyorum. Tabi bunun
birtakim sartlar1 var. Sponsor firma ile iligkileri gazeteci ile reklamci arasindaki etik bir
zemine oturmak gerekiyor. Yani oraya bagimli gibi olmamasi lazim. Yani ne bileyim a
firmasi ile sponsorluk yaptiginda o, a firmasi ile ilgili haberi yaymlamaktan imtina etmem

lazim haberciysen eger. Biz bunu gazetede de bdyle yapiyoruz. Iste reklam aliyoruz ama
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bizim reklam aldiklarimiz baska bir yerde biliyor insanlar goriiyor elbette. Ama haberi
hazirlayanlarin da reklamla ilgili kafalarinda bir sinirlama yok. Yani haberciligi engelleyecek
bir noktaya gitmemeli. Ama ben Tiirkiye’de bdyle bir kiiltlir olduguna da inanmiyorum.
Paray1 verenin talepleri de olusuyor. Ustelik yani podcast’te o sponsorluk isinin de dogru
yiiriidiigii konusunda emin degilim. Yani ¢ok santyorum bir elin parmaklarini gegmez. Cok
az gibi goriiyorum sponsorlugu ¢ok fazla gérmiiyorum. (...) Bizim durumumuz biraz 6zel.
Sadece podcast yapsam o baska bir sey haline gelir. Ama podcast de habercilik kargiligini
Tiirkiye’de bulamaz. Ciinkii haberci adamin sdyleyeceklerine sponsor firmalar dayanamaz.
(...) Mesela dinleyiciye dayali bir sistem izleyiciye dayali bir sistem yiiriimiiyor Tiirkiye’de.
Ciinkii kimsenin cebine atmak istemiyor. (...) Haberci adam sadece podcastten kazanarak bir
sistem yiiriitemez Tiirkiye’de. Boyle bir sistem yiiriimez. Su anda sdyliiyorum, bu siyasi
atmosferde sdyliiyor. Ciinkil insanlar endiseleniyorlar. Yani birine ne bileyim. Yavuz’un
sponsorum dediginde Yavuz’un sdylediklerinden sorumlu gibi hissediyorlar kendilerini.
Yavuz’un verdigi haberden sorumlu gibi. Onun sdyledigi haberin tiirkiicii bir kesim olursa
onunla iliskileri iligkilerinde bir bozukluk olabileceginden kaygilaniyorlar gibi gibi. Ben en
iyisi bu ise girmeyim diyor. Ne gireyim? Miizikle ilgili bir podcast varsa orasi daha iyi.
Dinleniyorsa oraya verim gegsin, gitsin diye bakiyor. Yani hedef kitle bazinda sen bunun
Oniine bir sey koyuyorsun ama o hedef kitleyi bagka bir {irlinde bulmay1 tercih ediyor. Daha

risksiz bir alanda (Yavuz Oghan ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): Malumunuz podcast mecrasinda su anda
Tiirkiye’de para kazanma butonu agik degil. Amerikan uzantili oldugu ig¢in. Ama yakinda
boyle bir segenegin de gelecegini sdyliiyorlar. (...) Simdi sponsorluk mevzusu YouTube da
biliyorsunuz {ilkemize YouTube geldikten sonra bu 6rnegi tabi anlasilmasi i¢in veriyorum.
YouTube geldikten uzunca bir siire sonra artik insanlar para kazanma, YouTube’dan izleyici
sayis1 veya aboneligi ile alakali izlenme siiresiyle alakali para kazanmaya bagladilar. Bu da
tabii belli bir siire¢c. Ayn1 sekilde podcast de artik yiikselen bir yildiz oldugu icin podcastte
de bu tiir bir para kazanma siirecinin baglayacagina dair dniimiizdeki yillarda hatta 2022 ile
birlikte baslayacagini tahmin ediyorum ben. Ulkemizde de baslayacaktir. Basladig1 zaman
bu podcast yayinciligi igin diger yayincilari da tesvik edecektir. Kafasinda soru isareti olan
yayincilar var. Bunlari da tesvik edecektir. Zaten bunlar1 yapanlar sponsorluklarla yapiyorlar.
Sponsorluk mevzusuna gelince de sponsorluga tabii ki her yayinci gibi sicak bakiyoruz. Ama
ben sahsim olarak sponsorumu agik¢asi segmek isterim. Yani sponsorumu ben belirlemek
isterim. Her sponsor olayim diyen de tabii sey yapmayiz diye diisiinliyorum. Hemen bdyle
onu degerlendirecegimi diisiinmiiyorum. Ciinkii siz de biliyorsunuz takdir edersiniz ki bir
kural vardir. Para alan emir alir. Ben sponsorum bana simdi artik madem size maddi kaynak
sagliyorum artik sdyle soyle haberler yapip boyle boyle yorumlar yapmanizi istiyorum.
Medya sektoriinde artik olan bir siiregtir. Ben de buna girmek istemem. Eger sponsorum
benim yaptigim haberlere, iceriklere miidahale etmeyecekse sponsor neden olmasin? (Haluk

Zekeriya Kiirtiinciioglu ile yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).
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Mehmet Emre Acar (Habertiirk.com): Muhtemelen gelecekte olacaktir. Tabii ki bu
podcast haberciliginde radyo gibi yaklagmamak lazim. Yani iste podcast arast reklam gibi
iste boyle yani ufak reklam VTR’leri sokmamak lazim araya. Ciinkii bu podcastin zaten
6zelligi o. Yani akici bir is koyuyorsunuz. Ama televizyonda nasil {iriin yerlestirme oluyorsa
tabii ki bu sdylenerek ya da iste bu boliimiimiiziin sponsorlu denerek yani bir siirii farkl
reklam modeli gelistirilebilir. Agikcast su an bizde bilmiyoruz. Yani elbette olacak ama su
an nasil yapariz ne ederiz ya da gelecekte nasil modeller gelistiririz bilmiyoruz. Ama radyo
reklamcilig1 gibi degil de dedigim gibi daha samimi bir sey sponsorlu icerikler belki daha
samimi reklamlar. Clinkii artik kullanic1 seyden de pek hoslanmiyor, takdir edersiniz. Yani
zaten podcastleri hap ve sey oldugu i¢in yani gorsel igerik yok bir sey yok, sadece dinliyor
ve isini hallediyor. Ogrenecegini dgreniyor, isi bitiyor. Tabii ki burada satin almali mecra
oldugu i¢in Spotify vs. orada da farkli seyler var yani bizim ¢ilinkii mecra bizim olmadigi igin
bizim derken yayin yaptigimiz podcast yayin yaptigimiz bir mecra bizim olmadigi igin tabii
ki orda reklam konusunda farkli kisitlamalar da olabilir. Su an onlar1 da kestirmek pek
miimkiin degil. Ama dedigim gibi gelecekte ben bunun giizel bir gelir kapisi olacagina

inantyorum (Mehmet Emre Acar ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Umutcan Savel (Aposto Giindem): Podcastler iizerinden para kazanmanin birkag yolu var.
Cesitli ticretsiz medyumlarda ya da bir abonelik ile erigilebilen medyumlarda bunu
paylasirken sponsorluk iizerinden bunu yapmak kacinilmaz. Ama tabii ki bu kadar polarize
olmus iilkelerde ya da Tiirkiye ve dogusundaki bir grup iilkede birtakim politik kutuplagsmalar
burada ozellikle politikalarina igerik iiretenlerin ya da iste ekonomi, finans, politika gibi
alanlarda igerik iiretenlerin, dolayisiyla kimi zaman irettikleri bir tarafa dair yakinsamalar
icerebilecek insanlarin sponsorlu kalmasini zorlastirabiliyor. Bu ilk model bu durumlarda
isleyemiyor. Tabii ki o zaman bu birinci model yani sponsorluktan gelir kazanilan model
bosa cikabiliyor. Bu durumda da birka¢ yol var. Ya bu medyumlarin gelistirdigi yeni
modellerle Ttcretli olarak bunlart satmak. Yani icerik basina Spotify’dan para
kazanabilecegini model oturtmasi podcast iireticisinin. Yahut Patreon gibi ¢esitli
medyumlardan bunu yaparak belli bir bagis toplamasi. Bu bagis karsiliginda da belli bir grup
dinleyicisine diizenli olarak bunu dagitmasi. Tabii ki goniil ister ki hep son okurdan
kazanilsin. Cilinkii “eger insanlar bir {iriin i¢in para 6demiyorsa tiriin onlardir” der pek ¢ok
insan. O yiizden Uriin olmak ya da kendi verileri lizerinden bir grup insana para
kazandirmaktansa direkt olarak o insani kendi gelirleri ile beslemek bence okur i¢in en makul
modeldir. Bizde bunu vyiiceltmeye c¢alisiyoruz Aposto olarak aslinda. Tabii ki
sponsorlarimizdan kazaniyoruz biz de. Ama higbir zaman sponsorlarimizla kendi
okurlarimiza dair bir veri paylagsmiyoruz. Boyle bir diisturumuz var. Ya da o, okurun baska
herhangi bir alanda hedeflenebilecegi hicbir modeli kendi uygulamalarimizda, web
sayfamizda calistirmiyoruz. Boyle cerezlerin tamamindan uzak duruyoruz ve bu bizim igin

kat1 bir kural. Bunun da diinyada gerekli olacagini diisiiniiyorum. O yiizden sponsorluklar bir
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stire sonra o kadar islemese de direkt olarak okurdan ya da dinleyiciden kazanmak da

miimkiin olabilir (Umutcan Savci ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Unsal Unlii (Unsal Unlu): Benim yaymnim da olmaz. Ciinkii ben yayin tasarlarken, formati
olustururken adin1 “patronsuz” bunun i¢in koydum. Yani ben herhangi birinin benim digimda
ya da izleyici diginda herhangi birinin dahil olabilecegi bir siirece istemiyorum. O yiizden
benim yaptigim iste olmaz. Ama onun diginda yani fon kullananlar var ve son derece sagliklt
buluyorum. Igerige karisilmadigi miiddetce, editoryal bagimsizlik devam ettigi miiddetce
bence bunda bir beis yok. Ama benim yayinim da olur mu derseniz? Bende olmaz. Gerekgesi
de bu yayinin adi “patronsuz” ¢iinkii. Bunun i¢in ben bir gelir modeli olusturdum. Yani zaten
YouTube bu yiizden benim i¢in vazgecilmez. Ciinkii orasi reklama agik bir mecra. Hal boyle
olunca da reklama agik mecradan gelir elde ederken ben sonugta tek kisiyim yani atiyorum
Medyascope gibi bir kurulus olsak 45 insan ¢alistyorsa elbette onun igin farkli bir gelir 6nerisi
getirmek zorundasiniz. Ama benim igin Oyle bir sey yok. O yiizden ben sponsor kabul
etmiyorum. Daha nce teklifler oldu. Ozellikle son 3 yilda higbirini kabul etmedim” (Unsal

Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Elvan Arat (FOX Haber): Su an dijital iceriklerimizden haber 6zelinde herhangi bir gelir
beklentisi igerisinde degiliz agikgasi. Yani halihazirdaki Twitter’da, Facebook’ta ve
Instagram’da yayinlarimiz var ve takipgi sayimiz yiiksek. Ama hi¢bir zaman oray1 bir reklam
alani olarak diisiinmedik ve oradan gelir elde edelim demedik. Ama ilerleyen siirecte nasil
televizyonda haber kusagimiza reklamlar geliyorsa, almabiliyorsa burada alinacaktir. Burada
yatirimcilarin veya reklam verenlerin o alanin nasil biiylidiigiinii gormeleri ile alakali olacak.
Yani oradaki etkilesimlerin ne kadar arttig1 ile ilgisi olacak ve onlar da o mecralara mutlaka
gireceklerdir. Zaten halihazirda reklamlar var. Bazi reklamlar oluyor aralarda ama bizim
direk boyle bir diisiincemiz yok. Bu sektor o noktaya gelirse tabii ki oradaki pastadaki

payimizi almak isteriz (Elvan Arat ile yapilan derinlemesine goriisme, 06.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Tiirkiye’de bir fon tartismasi ¢ok uzun bir donem gitti.
Iste suradan fonlamyorlar, buradan fonlaniyorlar vs. gibi. Ben tabii ki isin o boyutunda
degilim. Yani gazetecilerin 6zgiirce yayin yapabildigi her tiirlii kaynak tamamdir. Yani onun
bir sorun alani olarak gérmiiyorum. Orda kaynak modelinin sdyle bir sorunu olabilecegini
diistinliyorum. Yani bu kaynak kesildigi zaman bu podcast iiretimi ne olacak? Yani ihtimal
gozetiyor mu? Ciinkii bence bu iste en 6nemli sey siireklilik. Yani bugiiniin ¢ok popiiler bir
podcast kanali {i¢ sene sonra 6lecekse mesela yani artik yayinlanmayacaksa bu iiziicii bir
durum olur. Tiirkiye’de bence en biiyiik sorunlardan biri siireklilik meselesi. Yani pek ¢ok
web sitesinin bir zamanlar ¢ok okunan, ¢ok tiklanan haber seylerinin belli bir siire sonra yok
oldugunu goriiyoruz. Ya maddi imkansizliklar ya siyasi ¢alkantilar neyse ama bir sekilde yok
oluyor. Ben bunlarin yasamasi gerektigini diisiiniiyorum. Bunun i¢in de dogru bir kaynak
modeli ve biitiinsel yaklagim kurulmasi gerektigini diisiiniiyorum. Bu hani sadece podcast

iireten mecralar i¢in sdyleyebilecegim sey. (...) Ben sponsorluk ve reklamin olmazsa olmaz
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oldugunu diisiiniiyorum. Kesinlikle olmali. Hatta fon iizerinden gitmektense reklam ve
sponsorluk modelinin ¢ok daha dogru oldugunu diisiinityorum. Bu da dedigim gibi etik ya da
sey gerekeelerle degil, yasayabilir ve siirdiiriilebilir bir mecraya doniismek i¢in. Reklam ve
sponsorluk bence tabii ki etik kaideler de kalmak koguluyla alinmali. Hani bizim kendimize
gelince biz herhangi bir reklam ya da sponsorluk almiyoruz, almayr da diislinmiiyoruz.
Ciinkii biz zaten bir kamu kurulusuyuz. Kamu kurulusu oldugumuz icin de 6zellikle radyoda
ve Spotify’daki igeriklerimiz de reklam odakli bakmiyoruz. Bir giin geldiginde bakilabilir
mi? Birakilabilir tabii ki. Ama su anki planlarimizda bir reklam 6nceligimiz yok. Ama diger
bahsettigim hani kamu yayincilig1 yapmayan ya da herhangi bir geliri kaynagi olmayan
iireticilerin tabii ki reklam ve sponsorluk almasi gerekiyor bence (Mahir Boztepe ile yapilan

derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Katilimcilara bu tema kapsaminda yoneltilen “Podcast haberciliginde reklam ve
haber iliskisini nasil degerlendiriyorsunuz?”, “Podcast haberciliginde sponsorluk ve fon
uygulamalart ile haber iliskisini nasil degerlendiriyorsunuz? ” sorularina verilen cevaplar
icerisinden belirlenen “anahtar kavramlar” ve “anahtar ciimlelerden” hareketle yapilan
analizlerde, ¢alisma kapsaminda goriisme gerceklestirilen katilimcilardan bazilarin
podcast haberciliginde reklam, sponsorluk ve fon anlagmalarina dogru bulmadiklari; bazi
medya kuruluslart ve gazetecilerin ise reklam, sponsorluk ve fon anlagmalarin1 dogru
bulduklarini; ancak bu uygulamalarin meslek etigi cergcevesinde gerceklestirilmesi

gerektigi konusunda goriisler aktardiklar: sonucuna ulasilmistir.

5.24 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarimin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Radyo
Televizyon Ust Kurulu’nun Podcast Mecrasina Yonelik Giiniimiizdeki ve
Gelecekteki Yaklasimi Nasil Degerlendiriyorlar?

Bu tez ¢aligmasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Radyo Televizyon Ust Kurulu 'nun podcast mecrasina yonelik giiniimiizdeki
vaklasimini ve gelecekteki olast tutumunu nasil degerlendiriyorsunuz?” sorusu
yoneltilmistir. Bu soru ile medya kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin calisma
kapsaminda kendileri ile gériisme yapilan tarih itibariyle RTUK iin podcast mecrasina
yonelik mevcut ve gelecekteki olasi yaklagimina iliskin bireysel diisiinceleri tespit

edilmeye ¢alisilmistir.

Calisma kapsaminda goriisiilen katilimcilara yoneltilen bu soru ile Radyo

Televizyon Ust Kurulu’nun genelde podcast yaymciligi dzelde ise podcast haberciligine
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iliskin giiniimiizdeki yaklasimi ve gelecekteki olasi tutumuna iliskin goriislerin ve

olabildigince farkl1 bakis acilarinin belirlenmesi amaglanmaistir.

Belirlenen bu amag¢ dogrultusunda ¢alisma kapsaminda gergeklestirilen
gorlismelerde elde edilen verilerden, calismanin oOrneklemini olusturan medya
kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin RTUK {in podcast mecrasina iliskin mevcut
ve gelecekteki yaklagimina dair derinlikli aktarimlart hem igerdikleri bilgilerin
birbirleriyle olan benzerlikleri ve farkliliklar1 hem de igerik {ireticilerin anlatimlardaki

vurgulamalar1 dikkate alinarak analiz edilmeye c¢aligilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde oncelikle caligmanin Orneklemi
igerisinde yer alan katilimcilarin kisisel goriislerine gore RTUK ’iin podcast mecrasina
yonelik bakis agisina iliskin tanimlamalarda kullandiklar1 belirleyici ve ayirict ifadeler
tespit edilmistir. Katilimecilarn RTUK  konusundaki kisisel degerlendirmelerinde
kullandiklar1 bu ifadeler ¢alismada “anahtar kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra
ise ¢alisma kapsaminda yapilan goriismelerde elde edilen verilerden “Radyo Televizyon
Ust Kurulu nun podcast mecrasina yonelik giiniimiizdeki yaklagimini ve gelecekteki olast
tutumunu nasil degerlendiriyorsunuz?” sorusuna yanit niteliginde oldugu tespit edilen
“anahtar kavramlar” belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu ‘“anahtar kavramlar” kendi
aralarinda gosterdikleri benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son
olarak ise listelenen bu “anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢oziimlenerek

yorumlanmugtir.

Calismanin &rneklemi icerisinde yer alan katihmcilarin RTUK’{in podcast
mecrasina iliskin mevcut ve gelecekteki olasi yaklasimina dair degerlendirmelerinde
kullandiklar1 baz1 “anahtar kelimeler” ve “anahtar ciimlelerin” sunlardir: “Yakin ve orta
vadede agikg¢ast boyle bir beklentim yok. Uzun vadede belki 10 yil sonra bir diizenleme
on goriilebilir.”, “Bence kisa ya da orta vadede dokunmayacaklar gibi geliyor bana.”,
“RTUK denetiminin podcast iizerinde kapsayict bir etkive sahip olacagini
diistinmiiyorum.”, “Kisa vadede, yani 5 yil icerisinde ben béoyle bir sey olacagini
ongormiiyorum.”, “Denetlemek isteyecektir tabii ki zaten bunun adimlarint yavas yavas
atmaya bagsladi.”, “5 yil icerisinde belki habercilikle alakali, online habercilikle alakali
bir yasa ¢ikarsa belki kiigiik bir maddesi, kiiciik bir kismi da sesli mecralar ile alakali

’

olabilir.” “RTUK’iin davramsi degisebilir mi? Niyeti degisebilir. Davranisimn

degismesi icin teknolojik bir degisimin olmasi gerekiyor.”, “Habercilik agisindan cevap
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vermek gerekirse once internet haberciligi ile alakali yeni bir diizenlemeye ihtiyag var.”,

“RTUK bunlarin hepsini nasil derleyip toparlayacak?” .

Katilimeilarm bu tema altinda analiz edilen RTUK’iin podcast mecrasia iliskin
giiniimiizdeki ve gelecekteki tutumuna iligkin agiklamalarinda kullandiklar1 “anahtar
kavramlar” ve “anahtar climlelerden” hareketle ¢calismanin 6rnekleminde yer alan medya
kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin RTUK ’iin podcast mecrasina yonelik kisa, orta

ve uzun vadede gosterecegi tutuma iliskin farkli goriisler bildirmislerdir.

Bu goriiglerin bazilar1 yasal diizenlemelere odaklanmaktadir. Baz1 goriisler ise
RTUK ’iin teknolojik alt yapisina ve personel sayisina odaklanmaktadir. Bazi katilimcilar
ise podcast dinleyici sayismin az olmasi nedeniyle bu mecranin yakin zamanda RTUK ’{in

radarina girmeyecegi yoniinde goriis bildirmislerdir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kuruluslarinin temsilcileri ve
gazetecilerin kisisel degerlendirmeleri baglaminda RTUK ’iin, podcast mecrasina iliskin
gliniimiizdeki ve gelecekteki tutumuna dair genel bir tablo ortaya konulmaya galigilmistir.
Calismanin Orneklemini olusturan medya kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin
kendileri ile goriigme yapilan tarih itibariyle RTUK *{in podcast mecrasina yénelik mevcut
ve gelecekteki olasi yaklasimina iligkin bireysel diisiinceleri ve algilarinin ¢alismada
olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya iligkin

aciklamalar1 asagida aktarilmastir:

Taha Hiiseyin Karagoz (Yeni Safak Yazarlar): Yakin ve orta vadede agikgasi boyle bir
beklentim yok. Uzun vadede belki 10 yil sonra bir diizenleme 6n goriilebilir. Clinkii maalesef
devlet aygitlart sadece {ilkemizde degil diinyanin her bir yaninda bu durum maalesef boyle.
Gelisen teknolojiye, gelisen iletisim teknolojilerine ayak uydura bilmis durumda degiller.
Ulkemizde yaklagik 2000’li yillardan bu yana internet gazeteciligi yapiliyor. Internet
gazeteciligi konusunda dahi heniiz bir kanun ortaya ¢ikarilamamis iken podcast gibi yakin
zamanda en azindan Tiirkiye’de hayatimiza girmis 5-10 yillik bir mazisi olan bu teknolojiye
yonelik bir diizenleme konusunda yakin vadeye isarette bulunmak ¢ok fazla iyimserlik olur

kanaatindeyim (Taha Hiiseyin Karagdz ile yapilan derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Denetlemek isteyecektir tabii ki zaten bunun
adimlarin1 yavas yavas atmaya bagladi. Her firsatta Cumhurbaskan1 Erdogan zaten sosyal
medyaya olan tepkisini dile getiriyor. ‘O alan1 denetlemeniz lazim’ diyor. Mesela Spotify
temsilci atamamuisti 3 giin siire taninmisti. Giiniin sonunda evet buraya bir miidahale olur mu?

Bence olur. Olmasi gerekiyor mu? Evet. Belli kurallar ¢ercevesinde olmasi gerekiyor bence
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de. Ama bu sansiirlensin de iste iktidarin siizgecinden gegsin gibi bir sey degil. Ama bir
miktar belki orada belli kurallar olmali. Ciinkii ¢cok fazla bilgi kirliligi var. Hangi haber
dogru? Kimin yaptig1 dogru? Hangisi ger¢ek haber? Dogruluk gazeteciligin en 6nemli
unsurlarindan biri. Iste o dogruluk, o zaman soru isareti oluyor. Evet bir miktar belki belli
kurallar gelmeli ama bu yani sansiir olmali ya da iktidar her kimse onun siizgecinden gegmeli
gibi bir sey degil tabii ki. Ama gelir mi? Gelecek bence (Didem Mercan ile yapilan

derinlemesine goriisme, 31.01.2022).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Bence kisa ya da orta vadede
dokunmayacaklar gibi geliyor bana. Ciinkii orada yani podcastte neler oldugunu bence
cozemediler. Oraya dokunmadilar bence. Orada nelerin doniip bittigini bilmiyorlar bence
hala. Ama ilerleyen zamanlarda podcast haberciligi gelistikce her seye miidahale ettikleri gibi
buna da miidahale etmek isteyebilirler. Ama oyle bir gergeklik var. Tiirkiye’de iklim
degisikligi oluyor ister istemez. Oniimiizde segimler var. Mesela iktidarmn su anki durumunu
da diigiinecek olursak gidebilecegini, degisebilecegini diisiinecek olursak belki atmosfer
degisir, belki dokunmaz. RTUK yapmas1 gerekeni yapar belki de su anki sansiir, cezalar vs.
gibi isler olmayabilir. Uzun vadede boyle giderse dokunmak isteyecekler elbette. Ama boyle
gitmezse bence ¢okta etkilenmeyecek gibi geliyor. Daha olmasi gerektigi gibi olacak gibi

geliyor bana (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.02.2022).

Didem Genctiirk (A¢ik Radyo): Bunu bilmemize su anda imkan yok. Basin yasasi
degisikliklere maruz kaldi. Bundan 6nce podcast de yoktu. Artik podcast de var. Bunlar
degisebilir elbette (Didem Gengtiirk ile yapilan derinlemesine goriisme, 26.01.2022).

ilksen Mavituna (Acik Radyo): RTUK’iin davramisi degisebilir mi? Niyeti degisebilir.
Davranisinin degismesi icin teknolojik bir degisimin olmasi gerekiyor. Hali hazirda
Google’in bu yonde tesebbiisleri oldugunu biliyoruz ama heniiz ses alanini tarayan bir
software (yazilim) yok. Yani biraz zor. Ama gézetim o kadar organize bir sey ki halihazirda
gbzetim altinda olan bir mecranin ya da halihazirda gézetim altinda olan bir kiginin dinleme
altinda olmasi da ¢ok kuvvetle muhtemel. Bunu yapabilirler. Ama tekil olarak bir
kullanicinin gidip de ‘x’ kisiye hakaret ettigini tespit edebilecekleri ne teknoloji ne de is giicii
var. Ben bir de sdyle bir sey sdylemek istiyorum. Bu biraz aslinda sahsi kanaatim ama genel
medya egilimlerine bakarak soylilyorum. Sahsi kanaatten bir tik daha fazlasi. Son kertede
aslinda bu web alaninin organize edilmesine iliskin RTUK’iin hamlesi podcast alanina
olmaktan ¢ok biraz daha Tiirkiye’de daha ¢ok tiiketilen video bazli habercilige iliskinmis gibi
gidiyor. Ama orada da ayni1 teknolojik engelle kars1 karstya kalacaklar. Yine ¢ok zor olacak
sonucta bu internet. Yani anlasilamayan belki gii¢ sahipleri tarafindan burasi. Ne kadar
kisitlama getirilirse getirilsin 6zgiir bir alan. Bana ¢ok zor geliyor podcast alaninin regiile
edilmesi. Bir de ses, metin degil en basta. Ayrica ben dikkatin de biraz daha video alaninda
oldugunu diisiiniiyorum. Bu ekoloji igerisinde herhalde en ¢ok radar altinda olan yerin

Medyascope’tur diye tahmin ediyorum. Bunun temel sebebi biraz aslinda televizyon olarak
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algilanmasi. Yoksa ger¢ekten kim dinliyor ki podcast diye diisiiniirseniz o kadar bakilacagini
sanmiyorum. Biiyiik bir risk olarak goérecegini diisiinmiiyorum podcast alanini. (...) Biz bir
depo alani olarak kullanityorduk burayir dedik ama soyle bir serh koymam lazim. Basin
yasasina baktigimizda ve basin yasasinin basin kuruluslaria verdigi yetkilere bakildiginda,
mesela bir radyo ya da televizyon kurumunun internetten bir podcast mecrasinin ya da
YouTube kanalinin kullanilmasina yonelik bir ige kalkistiklarinda bunun ‘depolama faaliyeti’
olarak nitelendirildigi goéreceksiniz yasa tarafindan. Yani aslinda biz biraz yasaya uygun
olarak podcast kullanirken ‘depolama diyoruz’ ama tam da aslinda Tiirkiye’de su anda
RTUK’iin ve bakanligin podcastten anladig1 sey ‘depolamadan ibaret’ (ilksen Mavituna ile
yapilan derinlemesine goriisme, 26.01.2022).

Miimin Giilmez (Mundo Sabah Biilteni): Habercilik acisindan cevap vermek gerekirse
once internet haberciligi ile alakal1 yeni bir diizenlemeye ihtiyag var. Once buradan baslamak
lazim. Su anda zaten internet haberciligi ile alakali bile tam olarak bir diizenleme olmadig1
i¢in piyasada birgok sikinti mevcut. Ondan sonra belki bu podcast, YouTube gibi mecralarda
RTUK denetleme yapmay1 istemek icin bir seyler yapabilir. Zaten yayinci kuruluslara, sosyal
mecralara belli bir kullanicidan fazla kullanici varsa temsilci atama zorunlulugu var. Yani bu
RTUK ile alakasi olmayan bir sey. Burada eger yasalara uygun olmayan igerikler oldugu
zaman bu temsilciler araciligiyla bu iceriklerin kaldirilma talepleri hiikiimet tarafindan zaten
iletiliyor. Mesela YouTube’da bu calisan, isleyen bir yontem. YouTube’da bir siirii yayinci
var. Ama RTUK iin buradaki yaynlar iizerinden bir sey sdyleme hakki yok. Ayni sekilde
podcast i¢inde boyle bir hakki su an igin yok. Tabii ki isteyecektir. Tabii ki denetlemek
isteyecektir. Ama burada ¢ok fazla mecra var, ¢ok fazla yaymec1 var. Spotify var. Amazon
simdi geliyor. Apple’in zaten var. Google’in zaten ¢ok uzun siiredir var. Yani hangi birisine
nasil bir temsilci atanacak? RTUK bunlarm hepsini nasil derleyip toparlayacak? Kisa vadede,
yani 5 yil igerisinde ben bdyle bir sey olacagini dngdrmiiyorum. 5 yil igerisinde belki
habercilikle alakali, online habercilikle alakali bir yasa ¢ikarsa belki kiigiik bir maddesi,
kiigiik bir kismi da sesli mecralar ile alakali olabilir. O zaman yine tam olarak kapsayacagini
inanmiyorum. Yani RTUK denetiminin podcast iizerinde kapsayic1 bir etkiye sahip olacagini
distinmiiyorum. Zaten bu sosyal medyanin birazda ¢ikis amaci yani daha kisisellestirilmis,
daha &zel, daha denetlenmemis bir sekilde haberlere ulasmak. Burada da ben RTUK ’iin ¢ok
etki sahibi olabilecegine inanmiyorum gelecekte (Miimin Giilmez ile yapilan derinlemesine

goriisme, 30.01.2022).

Katilimcilara yéneltilen “Radyo Televizyon Ust Kurulu’nun podcast mecrasina

vonelik  giintimiizdeki ~ yaklasimini  ve  gelecekteki  olast  tutumunu  nasil

degerlendiriyorsunuz?” sorusuna verilen cevaplar igerisinden belirlenen ‘“‘anahtar

kavramlar” ve “anahtar climlelerden” hareketle yapilan analizlerde, katilimcilarin

RTUK ’iin podcast mecrasina yonelik kisa, orta ve uzun vadede gdsterecegi tutuma iliskin
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farkli goriisler bildirdikleri; bu goriislerin yasal diizenlemelere; teknolojik alt yapiya ve

podcast mecrasinin popiilerligine odaklandig1 sonucuna ulasilmistir.

5.25 Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarinin Temsilcilerine ve Tiirk Gazetecilere
Gore, ideal Bir Haber Podcasti Nasil Olmah?

Bu tez ¢alismasi kapsaminda goriisiilen medya kuruluslarinin temsilcilerine ve
gazetecilere “Sizce ideal bir haber podcasti nasil olmali?” sorusu yoneltilmistir. Bu soru
ile ¢alisma kapsaminda goriisiilen medya kurulusu temsilcileri ve gazetecilerin haber
iletme amaciyla hazirlanan bir podcast yayminin nasil olmasi gerektigine iliskin bireysel

diisiinceleri tespit edilmeye ¢alisilmistir.

Calisma kapsaminda goriisiilen katilimcilara yoneltilen bu soru ile heniiz
kendisine dair kati kurallar1 olusmamis olan podcast mecrasinda iiretilen haber
iceriklerinin hangi 6zelliklere sahip olmasi gerektigi; Tiirkiye’de uygulanan podcast
haberciligi pratikleri de dikkate alinarak katilimcilara gore ideal bir haber podcastinin
format, icerik ve siire acisindan nasil ve ne sekilde tasarlanmasi gerektigine iliskin

goriislerin ve olabildigince farkli bakis acilarinin belirlenmesi amag¢lanmaistir.

Belirlenen bu amaglar dogrultusunda calisma kapsaminda gergeklestirilen
gorlismelerde elde edilen verilerden, calismanin oOrneklemini olusturan medya
kuruluglarinin temsilcileri ve gazetecilerin kendi tanimlamalarina gore ideal bir haber
podcastine dair derinlikli aktarimlari hem igerdikleri bilgilerin birbirleriyle olan
benzerlikleri ve farkliliklari hem de igerik {ireticilerin anlatimlardaki vurgulamalari

dikkate alinarak analiz edilmeye calisilmistir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde Oncelikle calismanin Orneklemi
icerisinde yer alan katilimecilarin kisisel goriislerine gore ideal bir haber podcastine iliskin
tanimlamalarda kullandiklar belirleyici ve ayirici ifadeler tespit edilmigstir. Katilimcilarin
kisisel olarak tasvir ettikleri ideal haber podcastini iligkin tanimlamalarda kullandiklar1
bu ifadeler caligmada “anahtar kavram” olarak kabul edilmistir. Daha sonra ise ¢aligma
kapsaminda yapilan goériismelerde elde edilen verilerden “Sizce ideal bir haber podcasti
nasil olmali?” sorusuna yanit niteliginde oldugu tespit edilen ‘“anahtar kavramlar”

belirlenmistir. Ardindan belirlenen bu “anahtar kavramlar” kendi aralarinda gosterdikleri
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benzerlikler ve farliliklar dikkate alinarak listelenmistir. Son olarak ise listelenen bu

“anahtar kavramlar” betimsel analiz yontemi ile ¢oziimlenerek yorumlanmistir.

Calismanin 6rneklemi icerisinde yer alan katilimcilarin kendilerine gore idealize
ettikleri haber podcastine iligkin tanimlamalarda kullandiklar1 baz1 “anahtar kelimeler”
ve “anahtar climlelerin” sunlardir: “ilgi ¢ekici bir konu”, “cok iyi bir akis”, “bolca
nitelendirme”, “insanmin hayal giiciinii harekete gecirerek, dinlerken insanin géziinde

13 I

olayt, konuyu canlandirabilmeli”, “yalin bir dille”, “¢cok da uzun bir siire almadan”,
“...habercinin DNA sinda olmasi gereken o belli bash seyler olmak zorunda.”, “cok sesli
ve giincel”, “Uzunluk benim igin bir kriter degil”, “...dinleyicinin kulagina hos gelen
dinlettirecek bir miizik.”, “giriste giizel bir miizik”, “giizel bir ¢ikis miizigi”, “cok iyi bir
arastirma gerekiyor”, “ben de bir soru igareti birakmiyorsa bu benim icin idealdir”,

“Bence 20 dakikadan uzun 50 dakikadan kisa icerikler ideal”, “10-15 dakikalik giinii
ozetleyen hap gibi yayinlar yeterli.”.

Katilimcilarin bu tema altinda analiz edilen ideal bir haber podcastine iliskin
aciklamalarinda kullandiklar1 “anahtar kavramlar” ve “anahtar climlelerden” hareketle
¢alismanin 6rnekleminde yer alan medya kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin ideal
bir haber podcastinin tagimasi gereken Ozelliklere iliskin farkli noktalara degindikleri

goriilmiistiir.

Yukarida aktarilan bilgiler 1s18inda ¢alisma bazi katilimcilarin ideal bir haber
podcastinde “konu” ve “igerik akisinin” énemli olduguna vurgu yaptiklar: belirlenmistir.
Bazi katilimeilarin ise konuya teknik agidan yaklastiklar1 ve ideal bir haber podcatinin
“ses olarak iyi kurgulanmis” olmas1 gerektigini vurguladiklart goriilmiustiir.
Katilimcilarin ideal bir haber podcatinde 6ne ¢ikardiklari bir diger konunun “giris ve ¢ikis
miizigi” ile podcat yaymcisinin “ses fonu” oldugu saptanmistir. Bunlarin yaninda
katilimcilarin ideal haber podcatinde vurguladiklari bir diger noktanin ise “siire” oldugu

belirlenmistir.

Calisma kapsaminda goriisiilen katilimcilardan podcast haberlerinin siiresine
iliskin farkli degerlendirmelerde bulunduklar1 gériilmiistiir. Bazi1 katilimlara goére podcast
haberlerinin siiresi “/0-15 dakika” ile sinirli ve “hap” seklinde olmaliyken bazi
katihmeilar “10-15 dakikalik” yaynlarin “tatli” olmadig1 belirtmislerdir. Buna karsin

bazi katilimeilar bu siirenin “20” veya “20-25" dakika olmasi1 gerektigini sdylemislerdir.
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Baz1 katilimcilar ise siireninin kendileri i¢in bir “kriter” olmadigini belirtmistir. Bazi
katilimcilarin ideal haber podcastini tanimlarken kisisel mesleki ge¢mislerinden

etkilendikleri goriilmistiir.

Yukarida aktarilan bu tespitlerin temellendirilmesi amaciyla baz1 katilimeilarin

ideal bir haber podcastine iliskin aciklamalarina kisaca deginmek yararli olacaktir.

“Bilango” isimli podcast yayinin yapimcist Altan Sancar’a gore iyi bir haber
podcasti i¢in dncelikli “ilgi ¢ekici” bir konunun belirlenmesi gerekmektedir. Daha sonra
konusu belirlenen haber podcasti miimkiin olan en iyi araglar kullanilarak kaliteli bir ses
kaydi ile iiretilmelidir. Sancar’a gore bu iiretim siirecinde dinleyicinin ilgili ¢ekmek i¢in

podcastin yayin akisi ¢cok iyi hazirlanmalidir.

Yeni Safak gazetesinin editorii Taha Hiiseyin Karagdz’e gore iyi bir haber
podcasti dinleyicinin hayal giicline hitap etmelidir. Karagdz’e gore bunun saglanabilmesi
icin haber podcastinde “bolca nitelendirme” barmmdirmalidir. “Gazete Duvar” muhabiri
Didem Mercan; ideal bir haber podcasti tanimlamasinda igerik {reticisinin kimligine
vurgu yapmaktadir. Mercan; haber podcasti iireticisisin “DNA 'sinda olmasi” gerekenleri

“tarafsizlik”, “dogruluk” ve “bagimsizlik” olarak siralamaktadir.

“Acik Radyo”nun yayin koordinatdrlerinden ilksen Mavituna; ideal bir haber
podcastinin “cok sesli ve giincel” olmas1 gerektigi belirtmistir. Podcastin siiresinin
kendisi i¢in bir kriter olmadig1 s6yleyen Mavituna; gerektiginde “bir sezon siirecek” bir
haber podcasti de dinleyebilecegini belirtmektedir. “Anadolu Ajansi” yeni medya
haberleri bag muhabiri Salman Maltas; ideal bir haber podcastinde giris ve ¢ikis miizigi
ile yayincinin sesine vurgu yapmustir. “Tefrika 24” isimli podcast yaymin yapimcisi
gazeteci Fulya Cangen; ideal bir haber podcastinin dinleyicilere “yeni bir sey” vermesi

gerektigi belirtmistir.

“Diinya Podcast”in yapimcilarindan Nida Dingtiirk siirece daha genis agidan
bakmaktadir. Dingtiirk’e gore ideal bir haber podcatstine bilesenleri “sonsuzluga” kadar
gidebilir. Dingtiirk, haber podcasti yayinin kendi web sayfasindan her boliim i¢in ayri

gorsel caligsmasina kadar genis bir degerlendirme yapmaktadir.

Bu tema altinda yapilan betimsel analizde medya kurulusu temsilcilerinin ve
gazeteciler ideal bir haber podcastine yonelik kisisel degerlendirmelerine iligskin genel bir

tablo ortaya konulmaya calisilmistir. Calisma kapsaminda goriisiilen katilimcilarin
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kendilerince tanimladiklar1 ideal bir haber podcastine iliskin goriislerdeki cesitliligin
calismada olabildigince genis bir sekilde yansitilmasi amaciyla goriismecilerin konuya

iliskin agiklamalar1 asagida aktarilmistir:

Altan Sancar (Ozgiiriiz Radyo — Bilanco Podcast): Bir ilgi cekici bir konu. Bu ilgi cekici
konu bizim icin haber arti yorum. iki bence kullanilabilecek en iyi araclar kullanilimalidir.
Ya iste evimde iiretiyorum da bu yiizden benim imkanlarm bu kadar. Tamam, evet. imkanlar
bu kadar olabilir. Lakin onu iyilestirmenin belli basl unsurlart vardir. Bunlar {izerine
arastirmalar yapilabilir. Bu yilizden yani ben mesela yankili bir sesin oldugu ya da cizirtili bir
sesin oldugu ya da alttan gelen dip seslerinin oldugu bir podcast dinlerken dikkatim dagilir.
Bunlardan armdirilabilir podcast. Bunun icin zaten tamamen iicretsiz yazilimlar da var.
Bunlar kullanilabilir. Ama herhalde ilk nokta ilgi ¢ekici konu. iki iyi bir cihaz ses. Ug ¢ok iyi
bir akis lazim. Ciinkii podcasti gérmiiyorsunuz, sadece duyuyorsun. Ve sosyal ortamlarda i¢
icesiniz. Bu bir yerde avantaj iken biri yerde dezavantaj. Neden? Ciinkii dinleyicinin siirekli
olarak ilgisini kendinde odaklaman gerekir. Bunun i¢in de monoton olmaman gerekir. Belli
noktalarda dinleyiciye bana bir bak, tekrar bana don diye bilmen gerekir. Bu da ¢ok
o6nemlidir. Monoton olmamasi benim i¢in ¢ok ¢ok Onemli ve en Snemlilerinden biri de

erigilebilir olmasidir (Altan Sancar ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Taha Hiiseyin Karagoz (Yeni Safak Yazarlar): ideal haber podcasti bolca nitelendirme
barindirmali. insanin hayal giiciinii harekete gegirerek, dinlerken insanin gdziinde olayi,
konuyu canlandirabilmeli. Dolayistyla bol bol nitelendirici ve olayr goriintii destegi
olmaksizin insanlara anlatici, yalin bir dille, ¢cok da uzun bir siire almadan ortaya konan
metnin iyi bir seslendirme esliginde ortaya g¢ikarilmasi gerektigini diigiiniiyorum (Taha

Hiiseyin Karagoz ile yapilan derinlemesine goriisme, 27.12.2021).

Didem Mercan (Gazete Duvar Podcast): Haber dedigimiz i¢in tabi habercinin DNA’sinda
olmast gereken o belli basl seyler olmak zorunda. Tarafsizlik, dogruluk, bagimsizlik bunlar
haber iiretiyorsan eger haber igerigi yapiyorsan bunlari kullanmak, yapmak zorundasin. Iste
orada sey cikiyor herkes yayinci olabilir ama herkes gazeteci olabilir mi? Simdi yaptiginiz is
haberse belli gazetecilik kurallarina uyarak bunu yapmak zorundasin ya da bilmiyorum bu
tartisilan bir konu hani bir gazetecilik kimligi olmasi gerekiyor o kisiye gazeteci demek i¢in
nasil ayiracagiz? Oniimiizdeki belki en biiyiik problem bu. Yayin yapan kisi ile gazeteciyi
nasil ayiracagiz? Belki hani bundan sonraki yasayacagimiz problemlerden biri de bu (Didem

Mercan ile yapilan derinlemesine goriisme, 31.01.2022).

ilksen Mavituna (A¢ik Radyo): Bence ideal bir haber podacastti ¢ok sesli ve giincel olmali.
Temelde sdyleyecegim bu. Uzunluk benim i¢in bir kriter degil. Evet, giindem haberlerinin
basliklarini almak i¢in bir yere gidebilirim. Ama haberin pesinde isem bir sezon siirecek bir
podcast dinlemeyi de tercih edebiliyorum. Benim burada temel davranisim yok. O yiizden

stire benim i¢in bir kriter degil. Benim i¢in 6nemli olan hakikaten giincel olmas1 ve ¢ok sesli
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olmast. Giincellikten kastim da hani son haberlerin olmasi gibi degil biraz aslinda diinya
baglaminda giincellikten bahsediyorum. Fikri takibi saglamasi benim i¢in buranm. 5’er
dakikalik, 10’ar dakikalik 10-15 bdliim igerisinde fikri takipte sunabilir ama 40 dakikalik 3-
4 boliim halinde bir dokiimanla da dinlemeye ben varim agikgasi. Dolayisiyla benim igin
onemli olan orada gergekten bir fikri ¢ok farkli perspektifleri ele almasidir her seyden 6nce.
Cok seslilikten kastim budur (ilksen Mavituna ile yapilan derinlemesine goriisme,

26.01.2022).

Selman Maltas (Anadolu Ajansi): Giriste giizel bir miizik yani etkileyici, dinleyicinin
kulagina hos gelen dinlettirecek bir miizik. Sonra iyi bir ses. Podcastte miizik kadar ses de
onemli. Simdi seslendirmeyi yapan arkadasin sesi nasil? ilgi cekici mi? Bazi sesler vardir
mesela kendini dinletir. Baz1 sesler vardir uykunuzu getirir. O a¢idan podcast seslendirmesi
yapan kisinin sesi de 6nemli. Yani herkese podcast yapamaz bence. Kisiyi dinletecek
hareketli bir giindemdir. Kisiyi i¢ine ¢ekecek bir giinden. Tek kisi yayinlanan podcastlerden
ziyade en az 2 kisinin oldugu, dinamik, karsilikli sohbet havasinda gegen podcastler daha ¢ok
ilgi ¢ekiyor. Karsilikli sohbet havasinda ge¢en podcastler dinlenilirligi artiracagi igin biz de
artik ona agirlik veriyoruz. Bizim podcastlermizden ‘Analiz’ digindaki hepsi roportaj
seklinde. Karsilikli sohbet seklinde gecen podcastler. Tabii burada biraz samimiyet de 6nemli
yani motamot, robot gibi bir sunumdan ziyade dinleyiciyi podcastin icine g¢ekebilecek
dinamik bir sunum énemli. Giizel bir ¢ikis miizigi. ‘Haftaya goriisiiriiz’den ziyade yine giizel
bir miizikle, giizel bir ¢ikisla podcasti renklendiren daha da cazip hale getiren bir bilesen

olmali (Selman Maltas ile yapilan derinlemesine goriisme, 28.12.2021).

Fulya Cansen (T24-Tefrika24): Haber agisindan bence birincisi ¢ok iyi bir aragtirma
gerekiyor. Arastirilmis olmasi ve yeni bilgiler sunmasi gerekiyor. Agiklayict olmasi
gerekiyor. Yani yeni bir sey vermelisiniz, bir seyi aciklamalisimiz. Insanlarin iyi vakit
gecirmesi lazim. Sikmayacaksiniz ve daha basit bir dille anlatacaksiniz. lyi bir podcast bence
basit bir dille anlatilmis olmalidir. Yani hani ¢ok ukalalik yapmayacaksiniz. Insanlarin
anlayabilecegi dilden anlatabileceksiniz. Onlarin anlayabilecegi dilde yapilmis bir podcast
ideal bir podcasttir. Icerisinde ¢ok boyutlarinin olmas1 gerektigini diisiiniiyorum. Yani ¢ok
boyutlu, daha kolay, daha sade anlatilmis, yeni bilgiler veren ve olmayan bilgiler veren bir
podcast ideal bir podcast bence. 30 dakika saniyorum en ideal olan1 (Fulya Cangen ile yapilan

derinlemesine goriisme, 25.12.2021).

Rabia Cetin (Podcast Kurdi): Ortak ideal diye bir sey olamaz. En iyi podcast haberi nasil
olabilir bilmiyorum. Insanlara sundugumu insanlar nasil goriiyor, nasil dinliyor bilemem ama
ben bir sey dinlerken ben de eksik bir parga birakmiyorsa, ben de bir soru isareti birakmiyorsa

bu benim icin idealdir (Rabia Cetin ile yapilan derinlemesine goriisme, 02.01.2022).

Ozan Giindogdu (Trend Topic): Bu mecra biilten haberciliginden ziyade dergicilige daha
yakin bir mecra. Bu haliyle bunun kurallarina daha uygun bir sey yapilmali. Trend olan bir

konuyu derli toplu ele alsak da daha dnce hi¢ bilinmeyen bir haberi de verebilmeli. Yani orasi
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bir haber kaynagina da doniisebilmeli. Glinlimiizde sdyle bir donemden geciyoruz. Cok fazla
haber var. Ama mesele bilmek degil mesele bilmekten ziyade bir baglam yaratabilmek.
Onemli olan o baglami dogru yaratabilmek oldugunu diisiiniiyorum. Burada mesele
yorumlamak degil ya da subjektif kanaat bildirmek degil. Bir baglama oturtmak. O baglama
oturttugunuz zaman aslinda okuyucuyu veya dinleyiciyi veya takipginizi bir miktar manipiile
etmis oluyorsunuz ama o manipiilasyonun i¢inde okuyucu, dinleyici kendisini fark etmeden
o baglamin icine ¢ok rahat ikna olabiliyorsa o i¢erik bence iyi bir igerik oluyor. (...)40-50
dakikaya kadar bence ¢ok rahat dinleniyor ama kisa oldugu zaman da tat vermiyor. Yani 10-
15 dakikalik igerikler o kadar tatli degil. Bence 20 dakikadan uzun 50 dakikadan kisa icerikler
ideal (Ozan Giindogdu ile yapilan derinlemesine goriisme, 29.12.2021).

Berkant Giiltekin (Podbee Media): Farkli haber podcasti tiirleri var. Mesela bugiin ne oldu
gibi? Aksam postasi tarzinda haber podcastleri var. Bunlarin kisa olmasini ben makul
kargiliyorum agikg¢asi. Ciinkii ne oldugunu ne bittigini o giin i¢inde bildiren ¢ok daha {izerine
konusmayan podcastler bunlar. Bunlar kisa olabilir bence. Ama bizim yaptigimiz tiirde bir
igerik tek bir konuyu daha etraflica ele alma meselesinde eger derinine girmek istiyorsak tabii
ki siirenin bdyle bir 20-25 dakika civart olmasi ideal gibi goziikiiyor. Hatta daha da 6teye
gidebilir. Podcastin ¢ikis siklig1 da ¢iinkii bu siireci ¢cok fazla etkileyen bir sey. Ne kadar uzun
bir boliim iirettiginiz konusu? Uzun yaparsaniz ama nitelikli uzun yapmak istiyorsaniz her
saniyesi her dakikast dolu olsun istiyorsaniz bu da ¢ikis sikligini degistirecektir (Berkant

Giiltekin ile yapilan derinlemesine goériisme, 29.12.2021).

Gamze Elvan (Medyasope - Giine Baslarken): Daha 6z, daha kisa her seye deginecegim
sekilde Tirkiye’yi, diinyayi, insanlari, beni, yani Gamze’yi, bir gazeteciyi etkileyebilecek
sekildeki ilgilendirdigini diislindigiim her haberin kesinlikle olmasi1 gerektigini

distiniiyorum (Gamze Elvan ile yapilan derinlemesine gériisme, 04.02.2022).

Can Ertuna (Medyascope - Giindem: Medya): Ben yillarca NTV’de ¢alistim. Ne zaman
ki NTV radyoda kendi haberlerimi dinlesem haberlerimi tantyamaz oluyordum. Ciinkii o
haberler televizyon i¢in hazirlanmis oluyordu. Ciinkii o haberler de gorsel olarak ¢ok fazla
bilgi akis1 var. Ornegin siz bir haberde sdylesi yaptigimz herkesin adin iist ses olarak perfore
deriz biz ona yazmazsmiz, sdylemezseniz, telaffuz etmezseniz. Ekranin altindaki alt
bantlarda girer isim, soyad, unvan ya da titr. Siz her ortami, kameranin yakaladigi her
goriintiiyii agiklamazsiniz, betimlemesiniz anlatamazsiniz. Simdi bu haberin ses bandini siz
radyoya verdiginizde bir¢cok noktada kocaman bir karsiniza bilinmezlikler paketi ¢ikiyor. O
sirada konusan kim? O sirada konusan kisinin konuyla baglantis1 ne? O sirada konusan
kisinin unvani ne? Eger bunlar televizyon haberinin iist sesinde perforesinde belirtilmemisse
sesli mecrada bunu dinleyen, radyoda bunu dinleyen kisi icin biiyiik bir bilinmezlik. Ben
televizyon ve video habercilige uluslararast bir tanimdan da feyz alarak goriintiilere yazi
yazmaktayim. Yani haber metnini siz goriintiilere gére yazarsiniz. Aslinda hikayeyi anlatan

goriintiidiir. Hikayeyi anlatan sestir. Siz sadece goriintii ya da sesin yetmedigi noktada gerek
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duyuluyorsa eger sadece iistiine metin yazarsiniz, kopriiler kurarsiniz, adeta bir bedeni ayakta
tutan iskeleti ortaya ¢ikartirsiniz. Ama nasil ki bu bir radyo haberine ya da sesli bir habere
donistiiriildiigiinde ciddi belirsizlikler ve gdriintiiniin giiciiniin ortadan kalkmastyla beraber
hikayenin, dykiiniin etkisinin ortadan kalkmasi ama esas enformasyon bilgi akisinin da
azalmast anlamina geliyor. Ciinkii goriintliyle de bilgi taginiyor. Tam da iste ideal bir haber
podcasti de bu gibi sorunlara care bulan bir ses miihendisliginin, ses kurgusunun iriinii
olmali. Dolayisiyla birisi gozlinii kapattiginda o hikayeyi kafasinda canlandirabilmeli.
Mubhabirin ya da editoriin anlatmak istedigi ya da duyurmak istedigi ya da bilgilendirmek
istedigi konuda 6n goriildiigii kadar bilgi sahibi olabilmeli ve haberdar olabilmeli. Ancak isin
temelinde su var. Ideal bir podcast haberciligi nasildir? Ideal bir podcast haberciligi ideal
herhangi bir habercilik gibi baglar. Bu alanda 6zel olarak egitim gérmiis ya da uzmanlagmig
mubhabirlerin sahada podcastte, daha dogrusu sesli mecraya uygun igerikler toplayarak yine
bu uzmanlik ¢ergevesinde gerektiginde ses efektleri, gerektiginde arsiv sesleri, gerektiginde
uygun goriildiigii noktada her zaman degil manipiilatif olmamasi cer¢evesinde miizik.
Bunlar1 ince bir ses mithendisligi ¢ergevesinde dinleyicinin karsisina koydugu bir 6zgiin iiriin
olmali. Ama bu da elbette ki alanda muhabirlik faaliyeti, podcastte 6zel ses toplamis,
podcastte dzel sOylesiler yapmis ve podcastte 6zel yeri geldiginde anons ¢ekmis muhabirlerin
varligiyla ve o konuda faaliyet gosteren onceligi, ilgi, bilgi ve yetkinlik alani olan
editorlerinin is birligi ile gerceklesebilecek bir siire¢ (Can Ertuna ile yapilan derinlemesine

goriisme, 15.03.2022).

Didem Gengtiirk (Acik Radyo): Ben kendi adima séyleyebilirim. Bu sahsi kanaatim. Ben
kisa 10-15 dakikalik podcastlere daha ¢cok meyil ettigimi itiraf etmem lazim. Ama benim ki
mesleki deformasyon olabilir tabii ki 20 yildir radyocu olarak. Daha kisa ve hap bilgilere
erismek beni daha c¢ok cezbediyor. Onun disinda c¢ok uzatilmamis, sesleri diizgiin
duyabildigim yine ayn1 mesleki deformasyonla ¢ok fazla igerikte ¢ok kotii teknik altyapiya
rastladim i¢in Tiirk¢e igerikte biraz rahatsiz oldugumu itiraf etmem lazim. Ama bu yine
benim mesleki olarak deformasyonum oldugu i¢in yayinct kimligimle rahatsiz oldugum bir
sey. Ama ses olarak iyi kurgulanmis, miimkiinse igerisine diiz bir okuma yerine farkli bir
yontemle daha yaratici bir seylerin oldugu haber podcastleri, belki seslerle yani haber ise o,
haberin sesi ile beslenmis i¢eriklerden daha ¢ok hoslaniyorum. (Didem Gengtiirk ile yapilan

derinlemesine goériisme, 26.01.2022).

Cem Disbudak (Art1 TV): Bence televizyon haberciligi gibi olmasina hi¢ gerek yok artik
bu sartlarda. 10-15 dakikalik giinii 6zetleyen hap gibi yayinlar yeterli. Su su su oldu. Bu bu
bu oldu. Ama bunu sdyleyen insanin da donanimli olmasi gerekiyor ki arada yorumda
yapabilsin. Gegmise doniik gelecege yonelik agiklamalar da yapsin. O haberi taglandirsin,
donatsin. Yani Oyle 45 dakikalik 50 dakikalik biiltenlere higbir sekilde gerek yok. Ciinkii
zaten ses veriyorsun. O sesi de veremeyecegine gore devamli hi¢ gerek yok (Cem Disbudak

ile yapilan derinlemesine goriisme, 27.12.2021).
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Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu (Haber Dinle): “Ses ve miiziktir. Bu devamliligi
saglarsaniz bu kaliteyi saglarsaniz podcastte tabii icerik de ¢ok Onemli. Yani zaten sizi
dinleten igte ses tonunuzun ne kadar giizel olmasi, altta kullanmis oldugunuz miizigin,
kullanmis oldugunuz sesin, programin ne kadar giizel oldugu tabii ki bir etkendir. Ama
burada igerik ¢ok ¢ok daha dnemli. Sizi baglayacak bir sey lazim. Sizi hemen avucuna alacak
bir igerigin olmasi lazim (Haluk Zekeriya Kiirtiinciioglu ile yapilan derinlemesine goriisme,

06.12.2021).

Mahir Boztepe (Radyo Sputnik): Bence orada iste ilk basta sdyledigim benim igin en
onemli seylerden biri yani ses kalitesi iyi olmali. Yani dinlerken zorluk ¢ekmemeli. Ses kisitk
kalmamali ya da teknik olarak kusurlari olmamali. Ciinki artik teknoloji o anlamda ucuzladi
da. Yani eldeki imkanlarla ben yayincilik yapiyorum seyinin pek acikcast dogru
bulmuyorum. Ikincisi podcast daha ¢ok yolda veya bir yere giderken benim mesela
dinledigim bir sey. Diisiik sesli seylerde hicbir sey duyamiyorum. Mesela kulakligin sesini
en yiiksege agtigimda bile duyamiyorum. Dolayisiyla birincisi benim igin ses kalitesi ve
anlaticinin tarzi, tslubu, anlatim becerisi. Ciinkii bu tamamen bilyiilii bit sey. Tamamen bir
kisinin anlattig1 bir seye doniisiiyor ve dinlediginiz kisiden biraz lezzet almasi gerekiyor.
Bence siire olarak mesela 25 dakikanin {izerinde bir podcast yani bu aslinda biraz radyoculuk
kuralidir da. Radyoda yani bloklar 15 ve 25 dakikaliktir. 25 dakikadan daha uzun konugma
olmaz. Bu BBC’nin ilk radyo seylerinden bu yana yerlesmis bir kural gibi bir seydir. Yani
dolayistyla bu 25 dakika araliklara dikkat edilmeli. Tkincisi ben sadece anlaticinin sesinin
oldugu bir podcastin sikict oldugunu diigiiniiyorum. Yani ara ara mutlaka bir es vermeli. Bir
cingil girmedigi belki baska bir ses girmeli. Yani anlatima katki sunan belki baska bir sey
olmali. Yani 6rnegin bir kitaptan bahsediyorsunuz. iste Karamazov Kardesler. Karamazov
Kardeslerin bagindan sonuna anlatiiz. Yaptiginiz bu biraz sikici olabiliyor. Mesela
Karamazov Kardesler’den bir pasaj okuyacaksiniz. Bunu sizin okumanizi yerine bagka bir
sese okutturup bir nevi VTR gibi. O pasaji dinlettirmek bence ¢ok daha dinleyen kisiyi de
biraz harekete gegilebilir. Yani ben aslinda biraz daha dikkat ¢ekicilik anlaminda bakiyorum”

(Mabhir Boztepe ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.12.2021).

Siimeyra Teymur (Haberler.com): Simdi bu biitiin igerikler icin s6z konusudur. igerik
anlaminda doyurucu olmasi, bilgi verici olmasi ¢gok dnemli. Ciinkii insanlar bir seyi izlemek
ya da dinlemeyi su iki sey i¢in yaparlar. Ya eglence igin ya bir sey 6grenmek i¢in. Simdi
haberi eglenmek igin dinlemez. Onu komedyeni dinler. Haberi ne i¢in yapar bir sey 6grenmek
icin yapar. Dolayistyla burada icerikleri doyurucu sekilde vermek ¢ok dnemli. Diger taraftan
siklikla vermek. Ciinkii artik giinde bir kere yayin ya da haftada bir kere yayin habercilik i¢in
yeterli degil. insanlar haberlerden anlik olarak haberdar olmak ister. ikincisi bu. Ugiinciisii
de kisa olmasi, insanlart stkmamasi. Ciinkii haber ciddi bir is ve sikici bir is itiraf etmek
gerekirse. Bir komedi programi gibi degil. Bir saat boyunca hi¢ kimse bir haber yayim

dinlemez. O yiizden kisa yani kullanicinin ilgisini en fazla 20 dakika. 20 dakika duruyor. 20
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dakikay1 gegerse kapatiyorlar” (Siimeyra Teymur ile yapilan derinlemesine goriisme,

22.12.2021).

Umutcan Savel (Aposto Giindem): Bu alanda iki farkli model var. Bir belli gelismelerin
aktarildig1 haber biiltenleri gibi olan modeller. Bir de biraz daha tartisma iizerine odakl
modeller. Onun disinda digerlerini yani daha entelektiiel igeriklerin bagka bigimlerde
sunuldugu ama habere dair olmayan modelleri digarida tutuyorum. Simdi arka arkaya
igeriklerin sunuldugu modellerde farkli seslerin ayrilmasina, farkl igeriklerin kategorik
olarak ayrilmasinin miimkiin kilacak birtakim detaylara ihtiya¢ var. Bu kimi zaman aradaki
bir ses olabilir, birden fazla ses kullanarak bu yapilabilir. Gegislerde ayr1 bir sey sdylenebilir.
Ya da direkt olarak hostu podcastin biitiin gecisleri kendi idare edip dinleyiciye bunu
aktarabilir. Dolayisiyla buradaki ayrimi yapmaya yarayacak birtakim modeller kurgulamak
sart. Ciinkii her bir geciste dinleyicinin dinledigi seyin ayrimlarini anlamasi pek miimkiin
degil. Kimi zaman aka arkaya okunan birkag¢ paragraf ayri ayri meselelere dairse bile
dinleyici onu tek bir meselenin etrafinda zannedebilir ve bunlarin birbiriyle ne alakasi var
diye diisiiniir? O ylizden bundan kaginmak bence ¢ok elzem. Onun digindaki uzun yayimnlarda
bunlar tabi hep bdyle YouTube’daki tartigma programlart gibi oldugu i¢in insanlar karst
karsiya geliyorlar. Birbirleriyle tartisiyorlar ve o tartisma ¢ogu zaman kontrolden ¢ikiyor.
Bunun bu sekilde olmasi da bizce cok makul degil. Burada bir moderatdriin olmasi ¢ok biiyiik
sart. Direkt olarak canli kaydedilmis bir seyin podcastte doniismemesi gerekiyor. Orada bir
tartisma mevcutsa da onun ardindan tekrar editlenmesi, diizenlenmesi, aradaki birtakim
sagma duyulabilecek kisimlarin ya da birtakim kotii seslerin birtakim konugmalarin ya da
sadece karsilikli atigmalara doniismiis kisimlarin ayristirilmasi gerekiyor. Tekrar eden tekrari
diistiniilen kisimlar varsa kirip ayristirilmasi gerekiyor. Ve yine bence bu maksimum 30
dakikalik bir igerik setine doniismeli. 20-25 dakika bunun en makbul halidir. Bunun iginde 2
ya da 3 konunun maksimum tartisildig1, her birinin gegisinin bir sesle ya da moderasyonla
idare edildigi, bir her kisimda da birden fazla tarafin goriis beyan ettigi ve kimi zaman
disaridan alinan ses kayitlarinin farkli seslerin de dinleyiciye dinletilerek fikir etrafinda
gergekten diigtinmesinin saglandigi bir model bence en makbulii géziikiiyor. Tabi bu modeli
oturtmak ve bunun iizerine ¢caligmak su anda yaptigimiza nazaran en azindan bizim igin biraz
daha zor. Clinkii her alaninda uzman birden fazla ismin bir araya geldigi ve birlikte bunu
iirettikleri model bu. Bunu diinyada New York Times gibi biiyiik yayincilar yapabiliyorlar.
Hem ekip olarak castlar1 buna uygun hem de goriis alabilecekleri insanlara uzun yillara
dayanan bir baglar1 oldugu i¢in hizli bir sekilde erisebiliyorlar. Ama bunun ¢ok degerli

olduguna inaniyoruz biz (Umutcan Savci ile yapilan derinlemesine goriisme, 22.12.2021).

Nida Dingtiirk (Diinya Podcast): Aslinda sonsuzluga gidebilir. Yani o podcast programi
icin ayr1 bir web sitesi yapmaktan, her bir boliim igin ayr1 bir logo ¢aligmaktan, ayn1 sekilde
sosyal medya gonderilerini 6zel olarak ¢aligmaya kadar s6z konusu olabilir. Bu dedigim gibi
en basindan itibaren tamamen gelir modeli yaratabilmenizle alakali. Bu da bir tercih bu arada.

Yani buna zaten tam zamanl vakit ayirmay1 géze aliyorsaniz, gelir modeli yaratmak da
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zorluk ¢ekmeyeceksinizdir. Artik Tiirkiye’de de bu rutin karsiligini buluyor. Haber tarafinda
¢ok olmasa da belki genel olarak podcast diinyasinda buluyor ama bilesenleri sonsuzluga
gidebilir. Podcast adaptasyonun da oldugu gibi podcasti goriiniir kilmadaki avantajlar
yiiziinden de ben bu esnekligi seviyorum. Zengin bir diinya oldugunu diisiiniiyorum agikgasi

(Nida Dingtiirk ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.12.2021).

Katilimcilara yoneltilen “Sizce ideal bir haber podcasti nasil olmali?” sorusuna
verilen cevaplar icerisinden belirlenen “anahtar kavramlar” ve “anahtar climlelerden”
hareketle yapilan analizlerde, katilimcilarin ideal bir haber podcastine iliskin farkl
degerlendirmelerde bulunduklari; bazi1 katilimcilarin konu, igerik akisi, ses ve miizik gibi
podcast bilesenlerini 6n plana ¢ikardigi1 bazi katilimeilarin ise podcast haber yayimlarinin
stiresine yoOnelik degerlendirmelerde bulunduklari; katilimcilarin ideal bir haber

podcastinin yayin siiresine iliskin farkli goriislerde bulunduklart sonucuna ulagilmistir.
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6. SONUC

Gerek diinyada gerekse Tiirkiye’de bir¢ok medya kurulusu geleneksel medya
ortamlarinin yaninda yeni medya araglarin1 da etkili bir sekilde kullanmaktadir. Bu
aracglardan biri de podcastlerdir. En genel tanimiyla 6nceden kaydedilen ses dosyalariin
cesitli dagitic1 platformlar aracigiyla dinleyicilere ulagtirilmasi olarak tanimlanabilecek
podcasting, Tiirkiye’de farkli uygulama pratikleri ile gergeklestirilmektedir. Tarihsel
kokeni 2004 yilina dayanan podcast mecrasi dnceleri agirlikli olarak egitim ve eglence

amaciyla kullanilmaktayken gilinlimiizde 6nemli bir haber iletme araci haline gelmistir.

Yeni medya ortaminin bir aract olarak degerlendirilebilecek podcast mecrasinin
haber iletme amaciyla kullanimima odaklanan bu calismada, Tiirkiye’de podcast
haberciligi yapan medya kuruluslarinin ilgili birimdeki temsilcileri ve gazetecilerle yari
yapilandirilmis goriigmeler yapilmig ve elde edilen verilen olusturulan temalar

cergevesinde betimsel analiz yontemiyle ¢éziimlenmeye ¢alisilmistir.

Calismanin giris kisminda da belirtildigi gibi bu ¢alismada belirli bir kuramsal
yaklagimin sinanmasi yapilmamis, Tiirkiye’deki podcast haberciligine iliskin farkl
uygulama pratikleri konunun aktdrleri baglaminda farkli yonleriyle irdelenmistir.
Calismada Tirkiye’deki podcast haberciligine iliskin biitiinlik¢i  bir yaklasim
sergilenebilmesi amaciyla farkli 6zellik, format ve igeriklere sahip podcast haberleri ile
bu haberlerin iiretimini gerceklestiren medya kuruluslart ve gazeteciler calisma

orneklemine dahil edilmistir.

Tiirkiye’deki podcast haberciligi betimlemek amaciyla 7 dijital medya platformu,
6 internet haber sitesi, 6 bireysel gazeteci, 3 radyo, 3 gazete, 2 televizyon, 1 haber ajansi,
1 internet radyosu ve 1 podcast yapim sirketi tarafindan yayimlanan 30 farkli haber
podcastini temsil eden 33 medya profesyoneli ile goriisiilen bu caligmada elde edilen

verilen 25 farkli temada analiz edilmistir.

Calisma kapsaminda elde edilen sonuglar her bir temada irdelenen konu
baglaminda farklilik gostermektedir. Bu nedenle ¢alismanin sonu¢ kisminda her bir

temada elde edilen sonuglara deginilmesinde yarar goriilmiistiir:

“Tiirkiye’deki Medya Kuruluglarimin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Podcast

Mecrasini Nasil Tammliyorlar?” baglhikli tema ile katilimcilarin podcast mecrasina
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yonelik tanimi ve algilar tespit edilmeye calisilmigtir. Calismanin 6rnekleminde yer alan
medya kuruluslarinin temsilcileri ve gazetecilerin podcast mecrasinin tanimlanmasina
farkli yorumlar getirdigi goriilmiistiir. Katilimcilarin podcast mecrasini tanimlarken
agirlik olarak “radyo”, “ara¢”, “mecra”, “alternatif medya”, “yeni medya”, “alan” gibi
sOzciikler yararlandig1 saptanmistir. Bunun yaninda bazi katilimcilarin podcat mecrasini

tanimlarken “sesli gazetecilik”, “sesli blog”, “iletisim bi¢cimi”, “platform”, “bu ¢agin

en biiyiik ilact”, “insana zaman O6zgiirlligii tanwyan miithis bir icat”, “miithis bir
demokrasi platformu”, “liriin”, “tamamlayict servis” gibi ifadeler de kullandiklar
goriilmiistiir.

“Tiirkiye'deki Medya Kuruluslari ve Tiirk Gazeteciler, Yaptiklari Isi Nasil
Tanmimliyorlar?” baglikli tema ile katilimcilarin podcast mecrast baglaminda
gerceklestirdikleri faaliyetlere yonelik tanimlamalari belirlenmeye ¢alisilmistir. Bu tema
altinda yapilan analizlerde katilimcilarin yaptiklari isi tanimlarken ‘“‘gazetecilik”,
“habercilik”, “yan kollardan biri”, “yavas gazetecilik”, “tarafsizlik” gibi sézciliklerden
yararlandig1 goriilmistiir. Katilimcilarin hicbirinin  yaptigr ise iliskin tanimlamada

podcast mecrasinin kendisine vurgu yapmadigi belirlenmistir.

“Tiirkiye’deki Medya Kuruluslari ve Tiirk Gazeteciler, Neden Podcast
Haberciligi Yapiyorlar?” basghikli tema ile katilimcilarin gazetecilik veya habercilik
faaliyetini podcast mecras1 iizerinden yapma nedeni veya nedenleri belirlenmeye
calisiimistir. Bu tema altinda yapilan analizlerde Tiirkiye’deki medya kuruluslar ve
gazetecilerin podcast haberciligi yapmalarinin 4 temel nedene dayandig: tespit edilmistir.
Bu nedenlerin daha fazla kitleye ulagsmak ve bilinirligin artmasinin saglanmasi; podcast
mecrasinda igerik iliretmenin diger mecralara gore daha az maliyetli ve kolay olmasi;
podcast mecrasinin dinleyicilere rahatlik saglamasi ve kullanimi kolay olmas1 ve podcast
mecrasinin diger alanlara gore daha G6zgiir bir yaymcilik ortamini sagliyor olmasina

dayandig1 sonucuna ulagilmistir.

“Tiirkiye 'deki Medya Kuruluslarimin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Podcast
Mecrasint Diger Mecralardan Hangi Yonleri ile Ayiriyorlar?” bashikli tema ile
katilimcilarin kendi degerlendirmeleri baglaminda podcast mecrasi ile radyo, televizyon,
gazete, dergi ve tiim dijital medya platformlar (YouTube, Twitch, Twitter, TikTok,
Facebook, Instagram vb.) arasindaki benzerlik ve farkliliklarin nasil gorildigi

belirlenmeye ¢alisilmistir. Bu tema altinda yapilan analizlerde katilimceilarin podcast ile
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diger mecralar arasindaki benzerlikler ve farliliklara iliskin ¢ok yonlii ve genis
degerlendirmelerde bulunduklar1 goriilmistiir. Tirkiye’deki medya kuruluslarinin
temsilcileri ve gazetecilerin podcast mecrasini yukarida siralanan diger mecralarla
benzesen ve ayrisan yonlerine iliskin acgiklamalarin “mecranmin isitsel ozelligine”,
“cevrim dis1 kullanilabilmesine”, “kullanmim siirecinde zaman ve mekan 0zgiiltigii
tammasina”, ‘‘erise bilirligin kolay olmasina”, ‘liretimin kolay yapilmasina”,
“arsivlemenin kolay olmasina” ve “sansiire ugramamasi” gibi noktalara yogunlastiklari
goriilmiistiir. Bu tema altinda yapilan analizlerde katilimcilarin podcasti diger
mecralardan iiretim araglari, tiretim siireci, iiretim maliyetleri, erisilebilirlik, tiiketim

kolaylig1 ve 6zgiirliikk bakimindan farklilagtirdiklar: sonucuna varilmistir.

“Tiirkiye 'deki Medya Kuruluslarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Podcastin
Haber Mecras: Olarak Kullanimini Nasil Yorumluyorlar?” bashkli tema ile ¢alisma
kapsaminda goriisiillen medya kurulusu temsilcileri ve gazetecilerin podcast mecrasinin
haber iletme ve alma araci olarak kullanimina iliskin kisisel yorum ve degerlendirmeleri
belirlenmeye caligilmistir. Bu tema altinda elde edilen verilerle yapilan analizlerde
katilimcilarin podcast mecrasinin haber iletme ve alma araci olarak kullanimina iliskin ii¢
goriisli one cikardigr goriilmiistiir. Yapilan analizlerde bu goriislerin isitsel bir medya
aract olan podcastin bagka islerle mesgulken de dinlenebilmesi ve bu mecrada igerik
iiretmenin diger mecraya gore daha kolay ve ucuz olmast; podcastin son dakika ve sicak
gelismelerin aktarilmasi i¢in uygun bir mecra olmadigi; podcastin dosya haberciligi,
arastirmact gazetecilik, biilten, analiz, yorum, makalelerin seslendirilmesi, kisisel
goriislerin aktarilmasi ve haber konusuna iliskin derinlikli bilgilerin aktarilmasi gibi

gazeteciligin g¢esitli pratikleri i¢in kullanigh bir mecra oldugu sonucuna varilmistir.

“Tiirkiye 'deki Medya Kuruluslar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberciliginde
Hangi Formati Uyguluyorlar? ” baslikli tema ile calismanin 6rneklemi icerisinde yer alan
medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haberciliginde hangi formati uyguladiklar
belirlenmeye calisilmistir. Bu tema altinda yapilan analizlerde Tiirkiye’de podcast
haberciliginde temelde iki yonelimin oldugu tespit edilmistir. Bunlardan ilki medya
kuruluglar1 ve gazetecilerin bu mecraya yonelik 6zel igerikler iiretilmesi ydniindedir.
Diger bir yonelim ise medya kuruluslar1 ve gazetecilerin halihazirda tirettikleri icerikleri

podcast formatina uyarlayarak dolagima sokmalaridir.
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“Tiirkiye deki Medya Kuruluglar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberciligi i¢in
Hangi Hazirliklar: Yapryorlar?” baglikli tema ile ¢alismanin 6rneklemi icerisinde yer
alan katilimcilarin podcast mecrasina yonelik igerik iiretim silirecinde ne tiir hazirliklar
yaptiklar1 belirlenmeye c¢alisilmistir. Bu tema altinda yapilan analizlerde medya
kuruluslar1 ile gazetecilerin podcast haberciligi icin yaptiklart hazirliklar farkliliklar
gosterdigi saptanmistir. Medya kuruluslart agirlikli olarak iirettikleri igerigin ses
dosyasma c¢evrilmesi veya seslendirilmesine yonelik bir girisimlerde bulunmalari
nedeniyle igerik iiretimin hazirlik siireci buna gore islemektedir. Ancak bireysel olarak
yayincilik yapan gazetecilerin ise bagta glindem takibi olmak {izere kayit oncesi, kayit

siras1 ve kayit sonrasinda gibi asamalarda hazirlik yaptiklari gorilmistiir.

“Tiirkiye’'deki Medya Kuruluslar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerinde
Hangi Haber Kaynaklarini Kullaniyorlar?” baglikli tema ile ¢alismanin 6rneklemini
olusturan medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast mecrasina haber igerikleri iiretirken
hangi kaynaklardan yararlandiklar1 tespit edilmeye c¢alisilmistir. Yapilan analizlerde,
calismanin Orneklemi igerisinde yer alan medya kuruluslari ve gazetecilerin podcast
haberlerinin hazirlanmasi siirecinde yararlanilan haber kaynaklar1 ile bu kaynakla
stirdiiriilen iligkilerin ii¢ unsurdan etkilendigi goriilmiistiir. Bu unsurlari igerik tireticisinin
kurumsal veya bireysel aktor olmasi; igerigin 0z itibariyle hangi mecraya yonelik olarak
tiretildigi ve tretilen icerigin format olarak hangi 6zellikleri tasidig1 seklinde siralamak

mumkindiir.

Calisma kapsaminda yapilan analizlerde dogrudan podcast mecrasina yonelik
olarak tretilmeyen igeriklerin hazirlanmasi siirecinde yararlanilan kaynaklarin igerigin
uretildigi ana mecradaki temel dinamiklere gore belirlendigi bu nedenle de dogrudan
podcast mecrasina igerik iiretmeyen medya kuruluslari ve gazetecilerin halihazirdaki

haber kaynaklarindan yararlandiklar1 belirlenmistir.

Farkli medya ortamlari i¢in iiretilen igeriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi ve
aktarilmasmi seklinde yayincilik gerceklestiren medya kuruluslari ve gazetecilerin
podcast mecrasinda dolagima soktuklari bu yayinlar i¢in halihazirdaki haber kaynaklarini
kullandiklar1 goriilmiistiir. Bu durumun podcast mecrasina dolayli olarak igerik tiretimi
gerceklestiren medya kuruluslart ve gazetecilerin tamami icin gecerli oldugu

belirlenmistir.
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Dogrudan podcast mecrasina yonelik icerik iiretimi gergeklestiren medya
kuruluslarindan bazilarmin var olan haber kaynaklarindan yararlandiklar1 saptanmistir.
Dogrudan podcast mecrasina yonelik igerik {iretimi gerceklestiren gazetecilerden
bazilarinin mesleki deneyim ve kisisel iligkileri sonucunda olusan haber kaynagi agindan

yararlandiklar1 sonucuna ulagilmistir.

Bu tema altinda yapilan analizlerde iiretilen podcast haber yaymnin formatimin
haber kaynaklariin belirlenmesinde etkili oldugu goriilmiistiir. Analiz, yorum, sOylesi
veya dosya haberciligi 6rneklerinde podcast haber yayinlarinin konuklu hazirlandigi
ancak biilten veya makalelerin seslendirilmesi gibi formalarsa ise herhangi bir konugun

yer almadig1 sonucuna ulasilmistir.

“Tiirkiye 'deki Medya Kuruluglar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberciligini Kag
Kisilik Bir Ekiple Gergeklestiriyorlar? ” baslikli tema ile podcast mecrasina igerik iireten
medya kuruluslarinin bu mecraya iligkin 6zel bir insan kaynagi istihdam edip etmedigi;
kurumsal medya kuruluslarinda halihazirda ¢alisan kisilerin podcast mecrasinda igerik
tiretmenin hangi asamasinda gorev ve yer aldiklari; gazetecilerin podcast mecrasina igerik
tiretim siirecinde kendilerine herhangi bir konuda destek saglayan calisma arkadaslar
olup olmadiginin belirlenmesi amaglanmistir. Yapilan analizlerde ¢alismanin 6rneklemi
icerisinde yer alan katilimcilarin iirettikleri podcast haberlerinin hazirlanmasi siirecinde
gorev kisilerin li¢ unsurdan etkilendigi belirlenmistir. Bu unsurlar1 igerik iireticisinin
kurumsal veya bireysel aktor olmasi; igerigin 6z itibariyle hangi mecraya yonelik olarak
tiretildigi ve tretilen icerigin format olarak hangi 6zellikleri tasidig1 seklinde siralamak

mumkindiir.

Calisma kapsaminda yapilan analizlerde farklt medya ortamlar1 i¢in {iretilen
igeriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi1 ve aktarilmasini seklinde yayincilik
gerceklestiren medya kuruluglarinin bu yaymlar i¢in 6zel bir insan kaynagi ayirmadiklari
bir diger ifadeyle igerigin iiretildigi mecrada gorev alan kisilerin aynt zamanda s6z
konusu icerigin podcast mecrasina uyarlanarak aktarilmasi siirecinde de gorev aldigi
saptanmistir. Benzer bir durumun podcast mecrasina dolayli olarak igerik iireten

gazeteciler icin de s6z konusu oldugu goriilmiistir.

Dogrudan podcast mecrasi igin igerik iiretimi gergeklestiren medya

kuruluslarindan bazilarin bu yayinlar i¢in 6zel bir insan kaynagi ayirmadiklar1 ancak bazi
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medya kuruluglarinin podcast haberciligi i¢in 6zel bir insan kaynagi kullandiklari
belirlenmis. Dogrudan podcast mecrasina yonelik igerik iireten gazetecilerin genellikler
bireysel c¢alistiklar1 ancak bazi gazetecilerin teknik konularda c¢evrelerinden destek

aldiklar1 sonucuna ulasilmistir.

“Tiirkiye’deki Medya Kuruluslari ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerini
Hangi Araglar ile Uretiyorlar?” baslikli tema ile katilimcilarin podcast haberlerini
nerede tirettikleri; bu {liretim siirecinde ne tiir araclar kullandiklar; kullandiklari bu araclar
disinda igerik iiretimi i¢in ihtiya¢ duyduklari donanim ve yazilimlarin neler oldugu ve
podcast haberciligindeki tiretim araglari ile diger medya ortamlarindaki haber {iretim
araclar arasindaki benzerliklerin ve farkliliklarin belirlenmesi amag¢lanmistir. Bu tema
altinda yapilan analizlerde calismanin 6rneklemi igerisinde yer alan medya kuruluslari ve
gazetecilerin podcast haberlerini hazirlandiklar1 ortam ve bu haberlerin hazirlanmasinda
kullandiklar1 araglarin {i¢ unsurdan etkilendigi belirlenmistir. Bu unsurlar1 igerik
ireticisinin kurumsal veya bireysel aktor olmasi; igerigin 6z itibariyle hangi mecraya
yonelik olarak {iretildigi ve {iretilen igerigin format olarak hangi 6zellikleri tasidigi

seklinde siralamak miimkiindiir.

Calisma kapsaminda yapilan analizlerde farkli medya ortamlar i¢in iiretilen
iceriklerin podcast mecrasina uyarlanmasi ve aktarilmasini seklinde yayincilik
gerceklestiren medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast mecrasinda dolagima soktuklari
bu yayinlar i¢in halihazirdaki fiziksel ortam, teknik ekipman, ara¢ ve gerecleri
kullandiklari; dogrudan podcast mecrasina yonelik igerik iiretimi gergeklestiren medya
kuruluslar1 ve gazetecilerden bazilarinin bir yatirim gergeklestirerek stiidyo ortami
olusturdugu ve bazi ara¢ gerecgleri temin ettikleri; dogrudan podcast mecrasina yonelik
icerik tiretimi gerceklestiren bazi medya kuruluslart ve gazetecilerin ise herhangi bir
yatirrm gerceklestirmedikleri ve sahip olduklart imkanlar dahilinde yayincilik

gerceklestirdikleri sonucuna ulasilmistir.

“Tiirkiye 'deki Medya Kuruluslari ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerinin
Basliklarini Nasil Belirliyorlar?” baglikli tema ile ¢calismanin 6rnekleminde yer alan
medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haberlerine ait yayin basliklarmi nasil
belirledikleri; bu bagliklarin belirlenmesi siirecinde nelere dikkat ettikleri; kurumsal ve

bireysel icerik lireticilerinin podcast yayinlarina ait basliklarin belirlenmesi siirecini nasil
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yonettigi; bu siirecin kurumsal ve bireysel icerik iireticilerinde hangi yonlerden benzerlik

veya farklilik gosterdiginin tespit edilmesi amaglanmistir.

Bu tema altinda yapilan analizlerde bazi igerik {ireticilerinde podcast yayin
basliklarinin belirlenmesi siirecinde kararin dogrudan igerik iireticisinin kendisi
tarafindan verildigi; bazi igerik ireticilerinde podcast yayin basliklarimin belirlenmesi
siirecinde ise editoryal bir siirecin isletildigi; icerik iireticilerinin podcast haberlerine
iliskin yayin bagliklarin1 belirlerken kendilerince bazi kriterleri gozettikleri ve medya
kuruluglar1 ve gazetecilerin podcast haberlerine ait yayin basliklarin1 belirleme

stireclerinin farklilik gosterdigi sonucuna ulagilmistir.

“Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerinin
Gorsellerini Nasil Belirliyorlar?” baslikli tema ile ¢alismanin 6rneklemi igerisinde yer
alan medya kuruluslart ve gazetecilerin podcast haberlerine ait gorselleri nasil
belirledikleri; bu gorsellerin belirlenmesinde nelere dikkat ettikleri; kurumsal ve bireysel
icerik ireticilerinin podcast yaymnlarma ait gorsellerinin belirlenmesi siirecini nasil
yonettigi; bu siirecin kurumsal ve bireysel igerik iireticilerinde hangi yonlerden benzerlik

veya farklilik gosterdiginin tespit edilmesi amaglanmistir.

Bu tema altinda yapilan analizlerde, bazi igerik iireticilerinin podcast yayin
gorsellerinde “tek tip” bir gorsel, bazi igerik iireticilerin ise “her boliim i¢in 6zel” gorsel
kullandiklari; igerik iireticilerinin podcast haberlerine iliskin yayin gorsellerini
belirlerken kendilerince bazi kriterleri gozettikleri; medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast haberlerine ait yayin basliklarini belirleme siireclerinin bazi igerik {ireticileri
acisindan benzerlik, baz1 igerik treticileri acisindan ise farklik gosterdigi; bazi igerik
ureticilerini {icretli ve/veya telifli gorseller satin alarak yayinlarinda kullandiklari

sonucuna ulagilmistir.

“Tiirkiye 'deki Medya Kuruluslar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerini Ne
Kadar Siirede Hazirliyorlar?” bu tema ile ¢alismaya dahil edilen medya kuruluslar ile
gazetecilerin podcast haberlerini ne kadar silirede hazirlandiklar1 bir diger anlatimla
podcast haberlerini hazirlamak i¢cin ne kadar zamana ihtiya¢c duyduklar1 belirlenmeye
calisilmistir. Bu tema altinda yapilan ¢alismanin 6rnekleminde yer alan medya kuruluslar
ve gazetecilerin podcast haberlerini hazirlama siirelerinin farklilik gdsterdigi; bu

farkliligin podcast yaymimin dogrudan veya dolayli olayli podcast mecrasina yonelik
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tiretilip tretilmedigi; podcast yayinin yayin formatinin ne oldugu ve kurumsal igerik

tireticilerindeki is giicli kaynagi ile iliskili oldugu sonucuna varilmaistir.

“Tiirkiye 'deki Medya Kuruluslar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberciliginde
Ne Tiir Zorluklarla Karsilasiyorlar?” baglikli bu tema ile medya kuruluslart ve
gazetecilerin podcast haberciliginde herhangi bir zorlukla karsilasip karsilasmadiklars;
eger karsilasiyorlarsa bu zorluklarin neler oldugu; igerik iireticilerinin karsilastiklar1 bu
zorluklarin igerik iiretimine etkisinin ne oldugu ve bu zorluklara iliskin ¢6ziim
arayislarinin neler oldugunun tespit edilmesi amaglanmistir. Bu tema altinda yapilan
analizlerde bazi medya kuruluslarinin podcast haberciliginde herhangi bir zorlukla
karsilagmadiklari; baz1 medya kuruluslarinin ise iiretilen iceriklerin dagitimiyla ile ilgili
sorunlar yasadiklar tespit edilmistir. Bir diger tespit ise bireysel olarak yayincilik yapan
gazetecilerin basta ekonomik ve teknik ekipman olmak iizerine bazi zorluklarla

karsiladiklar saptanmaigtir.

“Tiirkiye’'deki Medya Kuruluslar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerini
Hangi Hedef Kitleye Ulastirtyorlar?” bu tema ile medya kuruluslar1 ve gazetecilerin
podcast platformlari izerinden dolasima soktuklar1 yayinlari ulastirmak istedikleri hedef
kitlenin genel yapisinin belirlenmesi ve igerik iireticilerinin ulagmak istedikleri hedef
kitleyi nasil tanimladiklar1 belirlenmesi amaglanmistir. Bu tema altinda yapilan
analizlerde, baz1 igerik treticilerinin belirdikleri belli bir hedef kitle olmadigi; bu igerik
ireticilerinin genellikle “herkese” ulagsmayi hedefledikleri; bazi igerik {lireticilerinin
belirli bir hedef kitleye belirleyerek bu hedef kitle icerisinde kalan “herkese” ulagmak
istedikleri; farkli medya ortamlari i¢in {iretilen icerikleri podcast mecrasina tagiyan igerik
uireticilerinin hedef kitlelerinin igerigin tiretildigi mecrada ulagmak istedikleri hedef kitle

ile ayn1 oldugu sonucuna ulagilmistir.

“Tiirkiye deki Medya Kuruluglari ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerini Hedef
Kitleye Nasil Ulastirtyorlar?” bu tema ile katilimcilarin podcast haberlerinin hedef
kitlelere ulastirilmasinda uyguladiklar: stratejilerdeki cesitliligin belirlenmesi; medya
kuruluslar1 ve gazetecilerin tirettikleri iceriklerin hedef kitlelere iletilmesinde veya
aktarilmasinda hangi araclart kullandiklar1 ve medya kuruluslar1 ile gazetecilerin
iirettikleri yayinlarin dagitim stireglerinde gosterdikleri benzerlikler ve farkliliklarin neler
oldugunun tespit edilmesi amaglanmistir. Bu tema altinda yapilan analizlerde, igerik

tireticilerinin podcast haberlerini belirledikleri hedef kitleye ulastirmak amaciyla
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“Megafon”, “Anchor”, “Sound Clound”, “Art 197, “Spreaker” gibi podcast dagitim
platformlarmni kullandiklari; yaymlarin hedef kitleye tanitilmasi amaciyla Twitter,
Facebook ve Instagram gibi ¢esitli sosyal medya platformlarindan yararlandiklari; bazi
igerik iireticilerin podcast yayinlariin tanitimi amaciyla biilten hazirladiklari; bazi igerik

tireticilerinin ise herhangi bir faaliyette bulunmadiklart sonucuna ulasilmistir.

“Tiirkiye’deki Medya Kuruluslar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberlerinin
Dinlenme Olciimlerini Nasil Yapiyorlar?” bu tema ile ¢calismanin drneklemi igerisinde
yer alan medya kuruluslart ve gazeteciler tarafindan iiretilen podcast yayinlarimin
belirlenen hedef kitlelere ne dlgiide ulastigy; igerik iireticilerin dinleyicilere iliskin ne tiir
bilgilere sahip olduklari; dinleme dl¢iimlemelerinde kullanilan araglarin neler oldugu ve
bu araclara iliskin degerlendirmelerdeki ¢esitliligin belirlenmesi amaglanmistir. Bu tema
altinda yapilan analizlerde, igerik iireticilerinin 6nemli bir kisminin podcast haberlerinin
belirledikleri hedef kitleye ulasip ulasmadigina iliskin Ol¢iimleme yaptigi; icerik
ireticilerini bu dlgiimlene siirecinde “Anchor”, “Spotify”, “Apple Podcast”, “Google
Podcast”, “Spreaker”, “Art 197, “Sound Clound” ve “Megafon” gibi podcast dagitim
platformlarinin saglamis oldugu analitik servislerini araclardan yararlandiklari;; bu
platformlarin igerik lreticilerine hedef kitleye iliskin bazi bilgiler aktardiklari; bu
bilgilerdeki bazi katilimeilar i¢in tatmin edici diizeyde oldugu; ancak bazi katilimeilar
acisindan bu verilerin yeterli bulunmadigi; bazi yayimncilarin YouTube verilerinden
yararlandiklari; bazi medya kuruluslarinin ise herhangi bir dl¢limleme yapmadiklari

sonucuna ulagilmistir.

“Tiirkiye’deki Medya Kuruluglarimin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Farkl
Mecralar igin Uretilen Iceriklerin Podcaste Uyarlanmasini Nasil Degerlendiriyorlar?”
baslikli bu tema ile ¢alismanin 6rneklemi igerisinde yer alan medya kuruluslarinin
temsilcileri ve gazetecilerin 6zel olarak podcast mecrasina yonelik iiretilmeyen iceriklerin
podcast mecrasina uyarlanarak dolasima sokulmasina yonelik uygulamalara iliskin
kisisel degerlendirmelerine olabildigince genis bir yelpazeden bakilmasi amaglanmistir.
Bu tema altinda yapilan analizlerde, ¢alisma kapsaminda goriisiine katilimcilarin farkl
medya ortamlar1 i¢in iiretilen igeriklerin podcast mecrasinda dolagima sokulmasina
yonelik degerlendirmelerinin {i¢ farkl1 goriiste yogunlastigi goriilmiistiir. Bu goriislerden
ilki yapilan bu uygulamanin “yanls” olarak degerlendirilmesine dayanmaktadir. ikinci

goriis bu uygulamanin “yanlis olmakla birlikte podcast mecrasinin gelisimine katki
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sagladig1” goriisiine dayanirken tiglincli goriisiin bu uygulamanin “dogru” olarak

degerlendirilmesine dayandigi sonucuna varilmistir.

“Tiirkiye 'deki Medya Kuruluglarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Geleneksel
Medya Ortamlarinda Edinilen Tecriibelerin Podcast Haberciliginde Katkilarint Nasil
Yorumluyorlar? ” baslikli tema ile ¢alisma kapsaminda goriisiilen katilimcilarin edinilen
kurumsal ve bireysel tecriibelerin podcast mecrasinda igerik iiretimine olan katkilarina
iliskin gorisleri belirlenmeye calisilmistir. Bu tema altinda yapilan analizlerde
katilimcilarin  farkli medya ortamlarinda edinilen mesleki deneyimlerin podcast
mecrasinda igerik iliretimine haber konusunu belirleme, yayin iiretme, kaynaklara ulagsma,

inandiricilik gibi bir¢ok agidan katki sagladigi goriisiinde olduklar1 saptanmaistir.

“Tiirkiye'deki Medya Kuruluglar: ve Tiirk Gazeteciler, Tiirkiye 'deki Podcast
Haberciligi Uygulama Pratiklerini Nasil Yorumluyorlar?” bashikli tema ile ¢alisma
kapsaminda kendileri ile goriisme yapilan tarih itibariyle Tiirkiye’deki medya kuruluslari
ve gazetecilerin podcast mecrasini kullanim pratikleri nasil degerlendirdiklerine iliskin
kisisel goriisleri belirlenmeye c¢alisilmigtir. Bu tema altinda yapilan analizlerde
katilimcilarin 6nemli bir kismmin Tiirkiye’deki podcast haberciligi uygulamalarinin

yetersiz gordiigli belirlenmistir.

“Tiirkiye 'deki Medya Kuruluslarinin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Gelecekte
Tiirkiye'de Podcast Haberciligi Nerede Goriiyorlar? ” baghikli tema ile calismada yer alan
katilimcilarin kendileri ile gériisme yapilan tarihi esas alarak gelecekte Tiirkiye’deki
medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast mecrasim1 haber amaciyla kullanim
pratiklerinin ne sekilde olacagina dair 6n goriileri tespit edilemeye ¢alisilmistir. Bu tema
altinda yapilan analizlerde katilimcilarin 6nemli bir kisminin podcastin Tiirkiye’de haber
iletme amaciyla kullanimin yayginlik kazanacagina iligkin goriis aktardiklar
belirlenmistir. Ancak bu gelismenin dinleyici sayisinin artmasi ve gelir modellerin

olusmasi gibi kosullara baglandig1 goriilmiistiir.

“Tiirkiye’'deki Medya Kuruluslar: ve Tiirk Gazeteciler, Podcast Haberciliginde
Hangi Gelir Modellerini Uyguluyorlar?” baslikli tema ile ¢alismanin 6rnekleminde yer
alan medya kuruluslar1 ve gazetecilerin podcast haberciliginde uyguladiklar1 gelir

modellerinin neler oldugu belirlenmeye ¢alisilmistir. Bu tema altinda yapilan analizlerde
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baz1 katilimcilarin herhangi bir gelir modeli yaratamadiklari; bazi katilimecilarin ise

sponsorluk, fon ve reklam gibi gelir modelleri uygulandiklar belirlenmistir.

“Tiirkiye 'deki Medya Kuruluslarmin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Podcast
Haberciliginde Sponsorluk, Fon ve Reklam Uygulamalar: ile Haber Iliskisi Nasil
Degerlendiriyorlar?” baglikli tema ile katilimcilarin podcast haberciligindeki gelir
modelleri ile haber iliskisine nasil baktiklar1 belirlenmeye ¢alisilmistir. Bu tema altinda
yapilan analizlerde bazi katilimcilarin podcasgt haberciliginde sponsorluk ve reklam
stirecine sicak ve olumlu baktiklar1 ancak bazi katilimeilarin sponsorluk siireglerine soguk

ve olumsuz baktiklar1 sonucuna ulagilmistir.

“Tiirkiye’deki Medya Kuruluslarimin Temsilcileri ve Tiirk Gazeteciler, Radyo
Televizyon Ust Kurulu’nun Podcast Mecrasina Yonelik Giiniimiizdeki ve Gelecekteki
Yaklagimi Nasil Degerlendiriyorlar? ” baglikli tema ile katilimcilarin Radyo Televizyon
Ust Kurulu’nun kisa, orta ve uzun vadede podcast mecrasina iligkin tutumuna yénelik
gorilisler belirlenmeye calisilmistir. Bu tema altinda yapilan analizlerde katilimcilar
RTUK ’iin podcast mecrasina yonelik kisa, orta ve uzun vadede gosterecegi tutuma iliskin
farkli goriisler bildirmislerdir. Bu goriislerin bazilarinin yasal diizenlemelere; bazilar
goriisler RTUK {in teknolojik alt yapisina ve personel sayisma; bazi goriislerin ise
podcast dinleyici sayisinin az olmasi nedeniyle bu mecranin kisa vadede RTUK’iin

radaria girmeyecegi yoniinde gorlise dayanmaktadir.

“Tiirkiye’deki Medya Kuruluglarinin Temsilcilerine ve Tiirk Gazetecilere Gore,
Ideal Bir Haber Podcasti Nasil Olmali?” baslikli tema ile katilimcilarin ideal bir haber
podcastine iliskin goriisleri belirlenmeye ¢alisilmistir. Bu tema altinda yapilan analizlerde
katilimcilarin ideal bir haber podcastine iliskin farkli degerlendirmelerde bulunduklari
goriilmiistiir. Baz1 katilicilarin konu, icerik akisi, ses ve miizik gibi podcast bilesenlerini
on plana ¢ikardigi bazi katilimeilarin ise podcast haber yaymlarinin siiresine yonelik
degerlendirmelerde bulunduklari belirlenmistir. Bu tema altinda yapilan analizlerde ideal

bir haber podcastinin yayin siiresine iligskin farkli goriislerin oldugu sonucuna ulagilmistir.

Yukarida aktarilan bilgilerden hareketle ¢alismanin varsayimlarindan biri olan ve
caligmada ortaya ¢ikan sonuclardan ilki, Tiirkiye’de podcast haberciligi farkli uygulama
pratikleri ¢ercevesinde sekillenmektedir. Calismada ulasilan bir diger sonug ise genel

yapist itibariyle hem kurumsal hem bireysel yayimcilarin tesekkiil ettigi Tiirkiye’deki
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podcast ekosisteminin, bazi yonlerden diinyadaki drneklerle benzerlik gosterirken bazi
yonleriyle farklilagtigidir. Bu durum Tiirkiye’deki medya yapilanmasinin genel yapisi ile
ilintilidir.

Tiirk medyasinin sahiplik yapis1 1980°li yillardan itibaren degismeye baslamistir.
Bu tarihe kadar genellikle aileden gazeteci olan kisilerin kontroliinde olan basin sektorii
giderek is insanlarin kontrolii altina girmistir. 1990’11 yillarda ivme kazanan bu durum
2000’11 yillarla birlikte Tiirkiye’de yeni bir medya ortamini olugsmasina neden olmustur.
2000’11 yillarin basinda yasanan ekonomik kriz medya alaninda faaliyet gosteren bir¢ok
gazetecinin issiz kalmasina neden olmustur. Ayn1 donemde gelisme gosteren teknolojik
imkanlar ise hem issiz kalan gazetecilerin hem de medya kuruluslarinin yeni iletisim
araglarma ilgi gostermelerine neden olmustur. Bunlarin yaninda Tiirkiye’deki siyasal
ortamin yarattig1 iklim gazetecilik faaliyetlerinin yapildigi mecralari da degisiklige
ugratmistir. Bir yandan farkli nedenlerden dolay: c¢alistiklari medya kuruluslarindan
ayrilmak zorunda kalan bireysel gazeteciler diger yandan gelisen teknolojiye uyum
saglamak amaciyla yeni iletisim araclari kullanmaya baslayan medya kuruluslar1 yen

iletisim teknolojilerine ilgi gostermeye baslamistir.

Yeni medya ortaminin bir aract olarak 2000’li yillarda dogan podcast,
Tiirkiye’deki bu medya ortaminda bireysel gazeteciler icin yeni ve taze bir ara¢, medya
kuruluglart iginse ek bir mecra olarak ortaya c¢ikmistir. Bazi medya kuruluslari ve
gazeteciler farkl1 medya ortamlarinda tirettikleri igerikleri podcast mecrasina da tagtyarak
daha fazla kitleye ulasmaya calisirken, bazt medya kuruluslar ve gazeteciler podcast

mecrasinin kendi dinamiklerini dikkate alan yayincilik anlayisi i¢ine girmislerdir.

Bu calismanin da isaret ettigi gibi Tiirkiye’de podcast haberciligi yapan medya
kuruluslar1 ve gazetecilerin uygulamak pratikleri farklik gdstermektedir. Heniiz kati
kurallar1 olusmamis bir mecra olarak podcast, hem icerik iireticileri hem de igerik
tiikketicileri agisindan ciddi avantajlar yaratmaktadir. Bu durum iiretilen igerik sayisina
olumlu yonde katk1 saglarken mecraya olan ilgiyi de artirmaktadir. Ses temelli bir mecra
olan podcast, Tiirkiye’deki radyo geleneginin beslenirken, iiretim ve tiiketim kosullari

bakimindan radyodan keskin bir sekilde ayrilmaktadir.

Bu calismanin ulasti§i sonuglardan biri de Tirkiye’de dogrudan podcast

mecrasina yonelik iiretilen igerik sayisinin diinyadaki dnemli medya kuruluslaria gore
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daha az olmasidir. Tiirkiye’de daha ¢ok var olan veya farkli medya ortamlari i¢in tiretilen
iceriklerin  podcast ~mecrasina  uyarlanmast  seklinde  yayincilik  faaliyeti
gergeklestirilmektedir. Bununla birlikte dogrudan mecrasina yonelik iiretilen iceriklerin
sayisinda da artis gozlemlenmektedir. Zira bu calismanin 6rnekleminin belirlenmesi
asamasindan c¢aligmanin sonuclanmasi asamasinda kadar gecen 18 aylik siire igerisinde

farkli ve yeni podcast yayinlarinin dolagima sokuldugu gozlemlenmistir.

Kolay ve ucuz bir iiretim imkan1 saglayan podcast yayinciligi ayni zamanda bu
calismanin tamamlandig1r donem itibariyle 6zgiir bir mecra olarak dikkat ¢cekmektedir.
Zira calisma igerisinde elde edilen bulgulardan biri de orta veya uzun vadede podcast

yayinciliginin sansiire ugrama tehlikesinin bulunmasidir.

Tirk medya yapilanmast igerisinde alternatif bir medya olarak
degerlendirilebilecek olan podcast mecrasi iizerinden yapilan habercilik faaliyetlerinin,

orta vadede gelir modelleriyle destelenebilir hale gelmesi beklenmektedir.

Tiirkiye’de podcast haberciligi yapan medya kuruluslar1 ve gazeteciler evreni
olduk¢a dinamik bir yapiya sahiptir. Zira podcast yayinciliginin teknolojik temeli ve
yapis1 nedeniyle ka¢ yayincinin oldugu, ka¢ yayinin oldugu, ka¢ yayinin siireklilik arz
ettigini gibi konularin tespiti miimkiin degildir. Bu nedenle bu c¢alismada bir kesisim
noktas1 olarak podcast mecrasini lizerinden haber yayincilig1 yapan Tirkiye’deki medya
kuruluglar1 ve Tirk gazetecilerin faaliyetleri incelenmistir. Farki format ve yayincilik
anlayistyla faaliyet gosteren medya kuruluslari ve gazetecilerin temsil giiciiniin
artirtlmas1 amaciyla ¢esitli format, tema, tiir, konularda podcast haberciligi yapan medya
kuruluglart ve gazeteciler tespit edilmistir. Calismanin Orneklemi belirlenirken
Tirkiye’deki medya yapilanmasinin bir sonucu olan ¢esitlilige dikkat edilmis ve ¢alisma

bu yonde sekillendirilmistir.

Bu c¢alisma kapsaminda Tiirkiye’de kurumsal ve bireysel olarak podcast
haberciligi yapan 33 medya profesyoneli ile Tiirkiye’deki podcast haberciliginin farkl
yonleri ele alinmistir ve genel bir tablo ortaya konulmustur. S6z konusu calisma,
Tirkiye’de giderek gelisim gosteren podcast haberciligi uygulamalarinin ¢alismanin
yapildig1 tarih itibariyle mevcut durumunu ortaya koymasi: agisindan degerli
goriilmektedir. Caligma gelecekte podcast haberciligini ele alacak farkli akademik

calismalara zemin olusturma potansiyeli tasimaktadir.
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EKLER

EK-1: Arastirma Mektubu Ornegi®

Saym Ozay SENDIR,

[smim Timur Osman GEZER

Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Basin ve Yaymn Anabilim Dali’nda
Yiiksek Lisans Egitimi gdrmekteyim.

Danigmanligmi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi Basin ve Yayin Boliimii Ogretim Uyesi Prof.
Dr. Halil ibrahim GURCAN’m yaptig1 “TURKIYE’DE PODCAST HABERCILIiGi
UZERINE NITEL BiR ARASTIRMA” baslikli Yiiksek Lisans Tezini
hazirlamaktayim.

Calisma, Tiirkiye’de uygulanan “Podcast Haberciligi” pratiklerini tespit etmeyi
amaglamaktadir. Bilimsel bir nitelik tasiyan calisma, podcast teknolojisini habercilik
baglaminda ele alan ilk yiiksek lisans tezi olmasi agisindan 6nemlidir.

Bu ¢alisma ile Podcast teknolojisinin giinden giine yayginlasan bir haber mecras1 olarak
kullanilmasi ¢esitli yonleri ile ele alinacaktir. Calismanin herhangi bir idari veya siyasi
yonii yoktur.

Calisma kapsaminda Tiirkiye’deki ‘“Podcast Haberciligi” uygulamalarinin en 6nemli
orneklerinden birini ortaya koyan “QOzay Sendir’le Ince Ayar” podcast yayminin
yapimciligi listlenmeniz nedeniyle sizinle goriismek istiyorum.

Goriisme, bilimsel bir veri toplama yontemi olan “miilakat /derinlemesine goriisme” ile
cevrim i¢i platformlarda gergeklestirilebilir.

! S6z konusu mektup her bir katilimcinin temsil ettigi podcast yayinina gore olarak isme hitaben
hazirlanmstir.



Gortigmenin 60 dakika siirecegini 6n goriiyorum. Ayrica izin vermeniz durumunda
gorlismeyi, paylasacaginiz bilgilerin sistematik olarak degerlendirilmesi ve tez ¢alismasi
kapsaminda daha nitelikli islenebilmesi igin kayit altina almak isterim.

Goriisme esnasinda verilen bilgilerin gizli kalacagini ve sadece tez ¢alismasi kapsaminda
kullanilacagini ifade etmek isterim.

Podcast alaninda gazetecilik pratiginin 6nemli bir tezahiirii olan “Ozay Sendir’le Ince
Ayar” podcast yayini, bu acidan degerlendirildiginde tarafimca hazirlanan ytiksek lisans
tezinin arastirma kismi i¢in 6nemli bir kaynak niteligi tasimaktadir.

Bu baglamda s6z konusu amagla ve uygun goreceginiz bir zaman diliminde konuyla ilgili
goriisme talebimi kabul etmenizi bekler, projeye sunacaginiz destek i¢in simdiden
tesekkiir ederim.

Timur Osman GEZER
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Basm ve Yayin ABD Yiiksek Lisans Ogrencisi



EK 2: Goriisme Formu

TURKIYE’DE PODCAST HABERCILIGi UZERINE NiTEL BiR ARASTIRMA
BASLIKLI YUKSEK LISANS TEZINE ILISKIN
YARI YAPILANDIRILMIS GORUSME FORMU

Katihmcimin Adi Soyadi
Katilimeinin Cinsiyeti
Katihhmcinin Yasi

Katihmcinin Egitim Durumu

Katilmeimin Gazetecilik veya Yaymncihik Yaptig
Siire

Katihmcimin Podcast Yayincihigr Yaptig Siire
Katilimeimin Cahstign Kurum

Katihmecimin Kurumdaki Calisma Siiresi
Katihmcimin Kurumdaki Gorevi

Goriismeye Konu Olan Podcast Yayim
Goriisme Tarihi

Goriisme Siiresi

Goriisme Ortamm



EK-3: Birinci Grup Goriisme Sorulari

SORULAR

1. Kag yasindasiniz?

2. Egitim durumunu nedir?

3. Kag yildir gazetecilik ve/veya yayincilik yapiyorsunuz?
4. Kag yildir podcast haberciligi/yayincilig1 yapryorsunuz?
5. Calistigimiz kurumdaki goreviniz nedir?

6. Ne kadar siiredir bu kurumda ¢alistyorsunuz?



EK-4: ikinci Grup Gériisme Sorulari

SORULAR

A

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

Podcast mecrasini nasil tanimliyorsunuz?

Podcast sizin i¢in ne ifade ediyor?

Yaptiginiz isi nasil tanimlryorsunuz?

Neden podcast haberciligi yapiyorsunuz?

Podcast haberciligi yapmanizdaki temel motivasyon kaynagi nedir?

Urettiginiz yazili, sesli veya goriintiilii igerikleri neden podcast olarak da
yayinltyorsunuz?

Podcast mecrasini diger mecralardan ayiran 6zellikleri nasil degerlendiriyorsunuz?
Sizce podcast diger medya ortamlariyla hangi yonlerden benzerlik ve farklilik
gosteriyor?

Podcastin haber iletme ve alma araci olarak kullanimini nasil degerlendiriyorsunuz?
Podcast haberciliginde hangi formati uyguluyorsunuz?

Yaptiginiz podcast yayininda uyguladiginiz formati nasil degerlendiriyorsunuz?
Podcast haberciligi i¢in hangi hazirliklar1 yapiyorsunuz?

Urettiginiz igerikleri podcast mecrasi i¢in nasil hazirliyorsunuz?

Podcast haberciliginde ne tiir haber kaynaklar1 kullaniyorsunuz?

Urettiginiz haber iceriginin hazirlanmasinda hangi kaynaklardan yararlaniyorsunuz?
Podcast haberlerini hazirlarken haber kaynagi ile iliski-mesafe dengesini nasil
kuruyorsunuz?

Podcast haberciligini kag kisilik bir ekip ile yapryorsunuz?

Podcast haberciligini nerede yapiyorsunuz?

Podcast haberciligi i¢in hangi teknik donanimlar1 ve yazilimlari kullaniyorsunuz?
Podcast haberciligi i¢in hangi teknik donamimlara ve yazilimlara ihtiyag
duyuyorsunuz?

Podcast haberlerinde yaymn bagliklarin1 nasil belirliyorsunuz ve bu basliklart
belirlerken nelere dikkat ediyorsunuz?

Podcast haberlerinde yayin gorsellerini nasil belirliyorsunuz ve bu gorselleri
belirlerken nelere dikkat ediyorsunuz?

Podcast haberlerini ne kadar siirede hazirliyorsunuz?



24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

Urettiginiz igeriklerin podcast mecrasia uyarlanmasini ve aktarilmasini ne kadar
stirede gerceklestiriyorsunuz?

Podcast haberciliginde zorluk yasiyor musunuz?

Ne tiir zorluklarla karsilasiyorsunuz?

Hedef kitleniz kimlerden olusuyor?

Podcast haberlerinizi ve yayinlarinizi hedef kitlenize ulastirmak i¢in hangi yontemleri
ve araglar1 kullaniyorsunuz?

Podcast haberlerinizin hedef kitlenize ulasip ulasmadigi nasil 6l¢timliiyorsunuz?

Bu 6l¢iimlemeleri hangi siklikla ve hangi araglar1 kullanarak yapiyorsunuz?
Geleneksel veya dijital platformlar igin {iretilen igeriklerin podcast formatina
uyarlanarak dolagima sokulmasini nasil degerlendiriyorsunuz?

Geleneksel veya dijital medya ortamlarinda edinilen kurumsal veya bireysel
tecriibelerin podcast haberciliginde ne tiir etkileri oldugunu diistiniiyorsunuz?
Glniimiizde Tirkiye’deki medya kuruluslart ve Tirk gazetecilerin podcast
haberciligi uygulama pratiklerini nasil degerlendiriyorsunuz?

Gelecekte Tiirkiye’deki podcast haberciliginin  durumu  hakkinda neler
diisiiniiyorsunuz?

Podcast haberciliginde kazang elde etmek i¢in ne tiir yontemler kullantyorsunuz?
Podcast haberciliginde telifli haber uygulamalarini nasil degerlendiriyorsunuz?
Podcast haberciliginde reklam ve haber iliskisini nasil degerlendiriyorsunuz?
Podcast haberciliginde sponsorluk ve fon uygulamalar: ile haber iliskisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Radyo Televizyon Ust Kurulu'nun podcast mecrasina yénelik giiniimiizdeki
yaklasimini ve gelecekteki olas1 tutumunu nasil degerlendiriyorsunuz?

Sizce ideal bir haber podcasti nasil olmal1?



