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OZET

KULTUR, SANAT, PAZAR [LiSKiSI ICERISINDE TURK SERAMIK SANATININ
DURUMU VE ONERMELER

Yeliz OKDEM ATES
Seramik Anasanat Dali
Anadolu Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Ocak 2024
Danisman: Prof. S. Sibel SEVIM

Tirk seramik sanati, kiiltiir, sanat ve pazarin kesisiminde Onemli bir yer
tutmaktadir. Seramik hem bir sanat hem de bir zanaat olarak tarih boyunca Tiirk
kiiltiriiniin ayrilmaz bir pargast olmustur. Fakat, ne yazik ki sanat pazari ile baglantili
olarak seramik sanati, ekonomik degeri yiiksek olan diger sanat formlar1 gibi yaygin
taninabilirlik ve degerlenme gormemektedir. Kendine has teknik ve estetigi olan seramik
sanatinin pazarda da dnemli bir yer edinmesi gerekliligi oldugu gézlemlenmistir. Tiirk
seramik sanatinin kiiltiir, sanat ve pazar baglaminda degerlendirilmesi, sanatin hem
tarihsel derinligini hem de cagdas uygulamalarmin cesitliligini gostermektedir. Tiirk
kiiltliriiniin koklerini olusturan zengin bir gegmisi olan seramik sanati, tarihi ve ¢agdas
degerler arasinda kopriiler kurarak sanat ve pazar arasindaki iligkiyi sekillendirmektedir.
Ancak, Tiirk seramik sanatinin uluslararasi pazarda daha genis bir taninma ve deger
kazanmasi i¢in daha fazla tanitima ihtiyag duydugu da bir gercektir. Geleneksel
yontemlerin ve materyallerin modern teknoloji ve yaklasimlarla birlestirilmesi, Tiirk
seramik sanatini yenilik¢i ve g¢ekici bir alan haline getirmesinin yani sira potansiyel
yatirimcilar ve koleksiyonerler igin de ilgi ¢ekici olmaya baslamistir. Bu tez ¢aligmasi ile
seramik sanatinin sanat pazarinda ki konumunu belirlemek ve pazarlanmasi hususunda
21. yy’in getirdigi medya olanaklariin sundugu potansiyel firsatlarin incelenmesi ve
¢Oziim Onerilerinin sunulmasi hedeflenmistir. Bu ¢6ziim Onerileri ile Tirk seramik
sanatinin taninirliginin, degerinin artirtlmasi, ulusal ve uluslararasi sanat pazarinda daha

genis bir izleyici kitlesine ulagsmasina yardimci olmas1 amaglanmaktadir.

Anahtar Sozciikler: Seramik, Kiiltiir, Sanat Pazari, Teknoloji, Galeri



ABSTRACT

THE SITUATION OF TURKISH CERAMIC ART IN THE
RELATIONSHIP BETWEEN CULTURE, ART AND MARKET AND
PROPOSITIONS

Yeliz OKDEM ATES
Department of Ceramics
Anadolu University, Graduate School, Ocak, 2024
Supervisor: Prof. S. Sibel SEVIM

Turkish ceramic art holds an important place at the intersection of culture, art and
market. Ceramics, both as an art and a craft, has been an integral part of Turkish culture
throughout history. However, unfortunately, in relation to the art market, ceramic art does
not receive widespread recognition and appreciation like other art forms with high
economic value. It has been observed that ceramic art, which has its own technique and
aesthetics, needs to gain an important place in the market. Evaluation of Turkish ceramic
art in the context of culture, art and market shows both the historical depth of the art and
the diversity of its contemporary applications. Ceramic art, which has a rich history that
forms the roots of Turkish culture, shapes the relationship between art and the market by
building bridges between historical and contemporary values. However, it is also a fact
that Turkish ceramic art needs more promotion in order to gain wider recognition and
value in the international market. Combining traditional methods and materials with
modern technologies and approaches has made Turkish ceramic art an innovative and
attractive field, as well as becoming interesting for potential investors and collectors. With
this thesis study, it is aimed to determine the position of ceramic art in the art market and
to examine the potential opportunities offered by the media opportunities of the 21st
century in terms of its marketing and to present solution suggestions. These solution
suggestions aim to increase the recognition and value of Turkish ceramic art and help it

reach a wider audience in the national and international art market.

Key Words: Ceramics, Culture, Art market, Technology, Gallery
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GIRIS

M.O 6000’li yillardan bu yana insanlik tarihinde énemli bir yer tutan seramik
sanati, 6zellikle Anadolu topraklarindaki birbirinden farkli medeniyetler tarafindan farkl
sekil ve stil anlayislariyla bir biitiin halinde gelismistir. 21. yy kiiresellesme ve
teknolojinin yiikselisiyle birlikte diinya genelinde sanat anlayis1 ve sanat pazar1 6nemli
ol¢iide evrim gecirmistir. Seramik sanatinin tarihi boyunca oldugu gibi, giintimiizde de
bu alanda yasanan teknolojik degisim ve gelismeler hem seramik sanatinin uygulanis
bi¢imini hem de pazar iletisim siire¢lerini etkilemistir. Bu gelismeler, seramik liretim ve
pazarlama siireclerinde hem firsatlar1 hem de sorunlari beraberinde getirmistir.
Tiirkiye'nin seramik sanat pazari bu degisimden olumlu etkilense de ulusal ve uluslararasi
pazarda istenilen seviyeye ulasamamis olmasi iizerine gilincel tartismalar devam
etmektedir. Bu durum, kiiltiirlimiizii evrensel bir diizleme tagimanin ve sanatci ile alici

arasindaki iletisimi gelistirmenin onemini vurgulamaktadir.

Yeni ekonomik diizenlerin etkisiyle gelir diizeyi yiiksek kesimin antika eserlere
degil, cagdas sanata daha fazla ilgi gosterdigi gozlemlenmistir. Ancak, sanatin sadece
gelir ve kiiltiir diizeyi daha yliksek olan kesime hitap ettigi algist sanatin evrensel
olmadigi, demokratiklesemedigi ve pahali oldugu olgusunu yaratmaktadir. Bu nedenle,
esitsizligi ortadan kaldirmak ve seramik sanatinin daha genis bir kitleye ulagsmasini
saglamak i¢in seramik sanat¢ilarinin ¢esitli ¢oziimler iiretmeleri gerekir. Bununla birlikte,
kiiresellesme ve teknolojinin olumlu etkilerine ragmen Tirkiye'de seramik sanat
etkinlikleri ve pazar1 genellikle Istanbul ile siirli kalmis, diger biiyiik sehirlere ve tasra
bolgelerine ulasma konusunda eksiklikler yasandigi gézlemlenmistir. Buna ek olarak,
ekonomik farkliliklar ve sanatin genel olarak pahali olmasi, seramik sanatinin
yayginlasmasin1 engellemistir. Bu baglamda, Tirk seramik sanatgilarinin kendi
tilkelerinde daha fazla taninma ve yayilma amaciyla sanatlarini daha erisilebilir hale
getirmeleri Tirk seramik sanatinin taninirhigini arttirmak agisindan faydali olabilir.
Ancak, bu ¢aba sadece sanatcilarla sinirli kalmamali, ayn1 zamanda sanat kurumlari,
kiiltiir sanat vakiflari, is gevreleri, akademiler, devlet politikalar1 ve belediyeler tarafindan

da desteklenmelidir. S6z konusu kurum ve kuruluslarin ortak hareket ederek, ulusal ¢capta



seramik sanatinin yayilmasi ve uluslararasi pazarda Tirk sehirlerinin seramik sanat

merkezi olma potansiyelini artirmak adina etkinliklere daha ¢ok destek olmalar1 gerekir.

Yukarida bahsedilen nedenler ve teknolojik gelismelerin yani sira, kiiltiir-sanat
ve pazar iliskisi de Tiirk seramik sanatinin gelisimi ve yayginlasmasi iizerinde dnemli bir
rol oynamaktadir. Kiiltiir-sanat kurumlar1 ve pazarlama siireclerinin bir arada ele
alinmasi, seramik sanatini kitlelere daha genis bir ¢ercevede sunma potansiyeline
sahipken, diger taraftan da bu alanda cesitli stratejilerin ve yaklagimlarin gelistirilmesini

gerektirmektedir.

Sonug olarak, kiiltiir, sanat ve pazar iliskisinin toplumun kiiltiirel yapisina, ahlaki
degerlerine, sosyal yasamina, ekonomik gelismislige ve teknolojik yeniliklere bagl
olarak sekillendigi sdylenebilir. Ancak, kiiresellesme etkisiyle bu iligski bazi iilkelerde
gelismis olup, digerlerinde hala istenilen seviyelere ulasamamistir. Bu nedenle, bu tezde
kiiltiir sanat ve pazar iligkisinin 21. yy’in getirdigi gelismeler ve yeni medya olanaklari
cergevesinde Tiirk seramik sanatinin mevcut durumu ve gelismeleriyle ilgili bir
degerlendirme sunulmasi ve bu baglamda onermeler gelistirilmesi hedeflenmektedir. Bu
baglamda, arastirma 2000 yil1 ile 2023 yillar1 arasinda simirlandirilmis olup, arastirma
evrenini olusturan galeriler, sanatcilar, sanat tiiccarlari, sanat etkinleri vb. 21. yy ‘da
faaliyet gosteren sanat pazari aktorleri arasindan segilmistir. Tezde kullanilan bazi sanat
galerilerinin artik faaliyette olmadig1 saptanmistir. Arastirma seramik sanati cergevesinde
ilk kez yapildig1 i¢in arastirmanin sonuclarinin kiyaslanmasinda bazi sinirliliklarla
karsilagilmistir. Tiirk Seramik sanatinin pazardaki durumunu belirlemek, pazarlama
stratejileri konusunda onerileri saptamak subjektif bir bakis agisi ile sinirlidir. Tlim bu s6z
konusu hedefler ve sinirliliklar dahilinde sanat¢ilarin pazarlama arag ve faaliyetlerinden
yararlanabilmesi ve pazar paymi biiylitmesi icin c¢esitli Oneriler gelistirilmistir. Bu
cercevede, Tiirk seramik sanat¢ilarinin uluslararasi sanat pazarinda daha fazla goriintirliik
kazanmalar1 ve eserlerinin uluslararasi platformlarda (miizeler, sergiler, miizayedeler,
bienaller, fuarlar vb.) yer edinmeleri konusundaki zorluklar ele alinmig olup hem yiiz yiize
yapilan etkinlikler hem de yeni teknolojilerin getirdigi ¢cevrimi¢i imkanlarin kullanimi ile

ilgili uygulanabilir ¢oziimler onerilmistir.



1. KULTUR, SANAT VE SANAT PAZARI iLiSKiSi

Insanlik tarihinin baglamasi ile birlikte gelisim gosteren kiiltiir ve sanat; bir
toplumun maddi ve manevi degerlerini olusturmaktadir. Bu baglamda; ekonomik ve
sosyal yasamin bir getirisi olarak alim satim iliskisinin gelisim siireci igerisinde sanatin

pazarlanmasi kavrami siirece eklemlenmistir.

Dogal hukuk diisiiniirii Samuel von Ponderf kokii Latince dil ailesi olan kiiltiir
kavramini bugiin kullanildig1 anlamima en yakin sekilde 17. yy’da terim olarak
kullanmaya baslamistir (Cevizcei, 1999). Terim olarak tinsel ve torel yasami ifaden eden
kiiltiir; biiyiik bir toplumun biitiin alanlarinda genele yayilmis, gelenek haline donmiis
ortak bir yapida bulusan dini, ahlaki, estetik, teknik ve bilimsel 6zellikteki sosyal
gelismelerin ve durumlarin tamamini ifade eden bir kavram ve terimdir (Cevizci, 1999).
Bu tanimlar baglaminda; kiiltiirlenme yapisinin ve estetik alginin bilinglenme siireci
gelisiminin her toplumun kendine 6zgii degerleri ve normlarina gére olustugu sdylenebilir
(Sevim ve Okdem Ates, 2020). Bahsedilen bilinglenme ve kiiltiirlenme siirecine sosyo
ekonomik ihtiyaglar nedeni ile eklemlenen pazar terimi de "aliciyla saticinin bulustugu
ortam", "bir iirliniin bedelini tespit kosullar", "bir iirlin ya da hizmete olan talep" olarak
ifade edilmektedir. Diger bir tanimlama ise pazar terimi; iiriin ya da hizmetin, herhangi
bir nesnenin var olan tiiketicisi ile tliketici olma olasilig1 olan biitiin grup, birey ve
kurulusglar1 icermektedir (http-1). Kiiltiirel yapinin i¢inde 6nemli bir yere sahip olan sanat;
bir eylemi, olguyu, duyguyu belli bir estetik hazzi aktaracak bir sekilde olusturma tavri
ve tarzidir (Cevizci, 1999).

Hayatin bir geregi olarak diisiiniilen sanat; sadece giizeli yansitmaz, ¢irkin ve
tiksindirici duygular1 da yansitan, kendine 6zgii bir dile sahip kuvvetli bir iletisim
kanalidir. Derin bir varolussal farkindalikla gerceklestirilen sanat, kiiltiirel yapiya hizla
ulasan kalici bir yaratimdir ve insanlar1 birbirine baglama yetenegi ile biiyiik bir etkiye

sahiptir (Sevim ve Okdem Ates, 2020).

Robertson (2005: 3), sanati, insanlarda olumlu bir bagimlilik yaratan 6zel bir

deneyim ve bilgi iirlinii olarak tanimlamaktadir. Sanati bir bilgi iirlinii olarak



tanimlamasinin sebebi, sanat eserinin degerinin biiyiik 6l¢iide bir fikre dayanmasidir.
Maslow'un ihtiyaclar hiyerarsisine gore, sanatin tiiketimi en {ist seviyede tatmin saglar
(Robertson, 2005: 34). Sanat eserinin degerine katkida bulunan faktorlerden biri
nadirliktir; yani bir eserin benzersiz olmasi ve aynisinin tekrar yapilamayacagi

varsayimidir (Thompson, 2011: 101).

S6z konusu tanimlar baglaminda goriildiigii {izere; sanatin tanimi karmasik olup,
kiiltiir, eglence ve yaratict endiistri gibi kavramlardan ayristirilmas: zor bir kavramdir
(Kaya, 2013). Ayrica, sanat egitiminden sagliga kadar bireyin temel haklar1 arasinda yer
alir, hayata anlam ve renk katar. Bu nedenle, gelir ve sosyal statii farklarina ragmen,
herkesin sanattan mahrum kalmamasi gerektigi vurgulanir (Hill, O'Sullivan ve
O'Sullivan, 2003: 22). Bu baglamda, sanata erisilebilirligi artirmak ve katilimci sayisini

genisletmek sektdrde 6nemli bir hedef haline gelir.

Ekonomi, sosyal yapi, teknoloji gibi bir¢ok kavramin bir arada oldugu kiiltiir,
sanat ve pazarlama iliskisi igerisinde karsimiza ¢ikan kiiresellesmenin ve 21. yy ‘in
getirisi olan teknolojik gelismelerin bir sonucu olan internet araciligi ile bilgi kiiresel
bicimde yerel hudutlari asip, paylasimlarla hizla yayilarak gelismektedir (Bayrak, 2013).
Bu durumu, Cagdas sanat lizerinden ele alacak olursak kiiresellesmenin sanatsal, kiiltiirel
ve akilct ilerlemelerinin getirisine gore kiiltliir ve sanatin doniisiim yasadigi
gbzlemlenebilir. Bu donilisiimlerin sanat pazarinda da degisikliklere neden oldugu

sOylenebilir.

Sanat pazarinda, ekonominin yon verdigi degisimler ve toplumun geneline
yayillmaya baglayan neo liberal (6zel sektdriin pazara hdkim olmasi amaci giiden
ekonomik sistem) bakis agisinin yansimalari ile sanatin pazarlanmasinda etkili bir role
sahip olan koleksiyonerlerin ve sanat tacirlerinin artis gosterdigi goézlemlenmistir. Neo
liberal bakis agisinin toplumun bir kismina hakim olmasi sonucunda varligini gostermeye
baslayan gelir diizeyi yiiksek kesimin ilgi odaklarindan biri haline doniisen ¢cagdas sanat;

onemli tiiketim araglarindan birisi olmaya baslamistir (Kaya, 2013).

Sanat ile pazarlama alanlarin bir araya gelmesinden dogan sanat pazarlamasi,

son yillarda 6nemli bir konu haline gelmistir. Sanat sektdriine yonelik bir¢ok ¢alisma,
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sanat pazarlamasinin genellikle kar amaci glitmeyen sektorde ortaya c¢iktigini kabul
etmektedir (Scheft ve Kotler,1996; Rentschler, 1998; Lee, 2005; Bernstein, 2007).
Ekonomik durgunluklar, kurumlarin bagis onceliklerinin degismesi, devletin sanata
ayirdigr  kaynaklarin azalmasi ve rekabetin artmasi gibi faktorler, sanat
organizasyonlarinin finansal kaynaklarini kisitlamistir (Scheff ve Kotler,1996: 29).
Boorsma ve Chiaravalloti’ye (2009:3) gore, 1980'ler 6zellikle kar amaci giitmeyen sanat
organizasyonlarmmin, kar amaci giiden isletmelerin yonetim uygulamalarina ve

ideolojilerine ilgi gostermeye basladigi bir donemdir.

Bernstein, 2007: 11-14). Dickman'a (1997:4-5) gore, sanat alaninda pazarlama
ilgisinin arkasinda, tiiketicilerin talepleri, devletin rolii, sponsorlar ve rekabetin etkisi
bulunmaktadir. Devletler, harcamalarin1 azaltmis olsa da, hala sanata biiyiikk destek
vermektedirler. Ayrica, birgok devlet, sanat yoneticilerinin pazarlama alanindaki
becerilerini gelistirmelerine yardimci olmak igin 6zel programlar diizenlemektedir.
Ekonomik zorluk yasandigi dénemlerde, ticari sponsorluk bulmak ve devlet destegi
almak daha zor hale gelir. Bu durum daha rekabet¢i bir ortam olusturur (Dickman,

1997:4-5). Tiim bu degisimler, sanat sektoriinde pazarlama ihtiyacini artirmistir.

Kiiresellesmenin etkisi; sanatin biitiin alanlarinda rekabeti tiim diinya tilkelerinde
ayn1 anda harekete gecirmis olup, teknoloji ve artan bilisim (network) olanaklarinin
kullanim1 sanata daha kolay bir erisim imkan1 sagladig1 sdylenebilir. Sanatin dolagimi arz
ve talebe gore ilk 6nce sanatgidan aliciya sonrasinda da alicilar arasinda el degistirerek
tekrar farkli sekillerde dolasimi yapilmaktadir. Bu dolasim yeni dagitim kanallar
olusturmaktadir. Sanatin pazarlanmasi 6zelinde dagitim sekillerini en ¢ok etkileyen
unsurlardan biri, sanat¢ilarin bilinirliliklerini arttirmak ve olusan bu yap1 i¢inde varligimni
gostermek i¢in gelisen teknolojinin tiim imkanlarin1 kullanarak goriiniir olmaya

calismalaridir (Sevim ve Okdem Ates, 2020).

Sanatcilarin gerek eserlerinin iiretimine devam edebilmeleri gerekse yasamin
gerekliligi olan ihtiyaglarini karsilayabilmeleri ve ekonomik kosullarini belli bir diizeye
getirebilmeleri i¢in eserlerinin satisinin gerceklesmesi oldukca onemlidir. Fakat cogu
zaman satis1 yapilamayan ve ekonomik olarak iireticisine geri doniisli olmayan bir¢ok

iriin/eserin alict ile karsilasamadigi gozlemlenmistir. Sanatin pazarlanmast kavramini
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sanat¢ilarin bir kismi 6zlimseyememekte ve kabullenememektedir. Bu baglamda,
sanatcilarin bu fikri benimseyememesinin altinda yatan en 6nemli nedenlerden birisinin
yasadiklar1 toplumsal kiiltiir ve bireysel kiiltiirlenmelerinin sonucu oldugu sdylenebilir.
Bu durum sanatin aliciya ulasmasini zorlastiran ve sanatcilarin sanat pazarinda kisir bir
dongiiye doniisen problemler ile karsi karsiya kalmasina sebep olan unsurlardan biri
olabilir. Halbuki sanatin, pazar kavrami ile olan iletisimi ¢ok eski donemlerden giinlimiize
kadar siiregelen bir iliski bi¢cimidir. “Modern koleksiyonculugun Medici ailesi ile
Floransa’da 15. yy ‘da baglamasinin beraberinde 1440’ta yapilan ilk modern Avrupa
miizesi denilebilecek Palazzo Medici'nin kurulmasini da saglamigtir. Artun'un 2011
yilinda belirttigi gibi, galeri tislubu sunus diizeni 16. yy ‘da Medici koleksiyonunun
Galleria degli Uffizi'ye tasinmasi ile birlikte ortaya ¢ikmustir. Antik eserler yerine
doneminin ¢agdas sanat eserlerini koleksiyon haline getiren Medici ailesinin siyasi
giiclinii destekleyen Floransa, Venedik, Milano, Roma, Londra vb. sehirlerde eserlerin
sadece Medici bankalariin kendi i¢inde dolasimda bulunmasi, para ile sanatin tek bir
sistemde varlik gosterdiginin ve isletildiginin gostergesidir” (Bayrak, 2013). Avrupa’da
sanat eserlerinin dagitim kanallar1 ve bigimlerinin 19. yy ’da basladig1 goriilmekte ise
bile, aslinda sanat pazarinin olusum ve gelisim siirecinin temelleri 15. yy’mn ilk
zamanlarina kadar uzanmaktadir. 19. yy’in ilk déneminde varligin1 goéstermeye baslayan
modern sanat pazarinda sanat tacirleri de yerini almis ve kendilerini tarafsiz
miitesebbisler olarak ifade etmislerdir. Aym1 zamanda kendilerini sanat pazarinin
patronlar1 olarak tanimlayan sanat tacirleri tiiketim ve ticaret kavramlarindan uzak
durmustur. Bu durumun sebebi ise Avrupa’nin batisinda bulunan metropollerde ortaya
cikan perakende pazarinin biiylimesi ve degisik tiirlii iirlinler satan magazalardir. Bu
kapsamda sanat tiiccarlari 'kitap ve antika eserleri pazarladiklari isyerlerini, 'ideolojik’ bir
yaklagimla doniistiirerek kendilerini miizelere rakip bir yap1 seklinde sanat pazarina

sunmustur (Velthuis, 2005).

Sanat ve pazarlama arasindaki karmagik iliski, sanat pazarlamasi alaninda
calisanlarin, geleneksel iiriin pazarlamasindan farkli konulara dikkat etmelerini gerektirir.
Oncelikle, sanatin tanimlanmasinin zorlugu, sanat pazarlamasinin tanimini da zorlastirir
(Kubacki ve O'Reilly, 2009: 55). Boorsma'ya (2006: 75) gore, sanatsal yaratim ve sanat
pazarlamasi, kendi mantigi ve sorumluluklari olan bagimsiz siireglerdir. Sanat

pazarlamasi, sanatsal sonuglari etkilemeden izleyici kitlesi bulma ve gelistirme gorevini
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yerine getirir (Boorsma, 2006: 75). Fillis'e (2002: 133) gore, sanat pazarlamasinda 6nemli
olan pazarlamanin nasil uygulandigidir. Miisteri taleplerine gore mi pazarlama prensipleri
uygulanir, yoksa yeni sanatsal {iriinler i¢in talep yaratilarak m1 pazarlama yapilir?
Sanatgilar ve galeriler, her zaman miisteri isteklerine gore tiiretirlerse, sanatsal fikirlerin
ve uygulamalarin yaratici gelisimini siirdiirmek zor olabilir. Kotler ve Scheft (1997: 34),
sanat organizasyonlarimin miisteri odakli bir yaklasim benimsemelerini ve tiiketicilerin
tercihlerini, memnuniyet seviyelerini, isteklerini, algilarini ve tutumlarini anlamalarini ve
bu bilgileri hizmetlerini gelistirmek i¢in kullanmalarini 6nermektedir. Ticari isletmelerde
basarili olan miisteri degeri yaklagiminin, sanat misyonunun c¢ercevesi icinde
uygulanabilecegini 6ne siirmektedirler. Ancak, Kotler ve Scheff (1997: 34-36), miisteri
odakli yaklasimin sanat eseri kendisi iizerinde degil, tanmitimi, fiyatlandirmasi,
paketlenmesi ve dagitimi gibi bilesenlerde uygulanmasi1 gerektigini onermektedirler.
Dolayisiyla sanat pazarlamasi istedikleri bir tirlinii sunarak tiliketicilerin ihtiyaglari
karsilamak yerine bu iirtinden etkilenen, bu iirtinden hoslanan tiiketicileri bulmaya calisir.
Bu da sanat pazarlamasini geleneksel pazarlamadan ayiran en 6nemli farktir (Kaya,

2013).

Giliniimiizde ise galeriler, sanat tacirleri ve ¢esitli geleneksel pazarlama kanallar
varligmi siirdiirmektedir. Ancak tiim bunlara rakip olarak 21. yy’in teknolojik
gelismelerinin bir getirisi olan sanat¢inin kendi kendine bir sanat pazari olusturabilecegi
dijital pazarlama cag1 baslamistir. Pazarlama alaninda hizla biiyiiyen dijital cag aym
oranda sanat pazarinda da kendini géstermektedir. Sanat¢inin artik bilisim olanaklarimi
dogru bir yontemle kullanarak sanat pazarinda kendi varligini ve payim belirlemesi
caginin fiilen basladig1 sdylenebilir. Bu nedenle geleneksel pazarlama yontemlerinin yani
sira dijital olanaklar sayesinde sanatcilar alicilar ile dogrudan iletisim kurabilir ve eserin
pazarlanma siirecindeki maliyetini azaltabilir. 2019 yilimin sonlarinda baglayip 2021
yilinin ortalarina kadar diinyay1 yogun etkisi altina alan Covid 19 pandemi doneminde
bilisim olanaklarinin kullanim oraninin ciddi 6l¢iide arttigi gozlemlenmistir. Bilisim
olanaklarinin  kullanimiyla, sergiler, c¢alistaylar, konferanslar, seminerler ve
sempozyumlar gibi bir¢ok sanatsal etkinlik cevrimigi olarak yapilmaya baglanmistir. Tiim
bu bahsedilen etkinliklerin yani sira sanatin alim satim sekilleri ve sanatin iiretim sekli
dahi hizli bir ivme ile dijitallesme ¢agma girmistir. ik adimlar1 1994 yillarina dayanan

cevrimigi sergileme modelleri ve NFT dijital sanat alim/satim1 opensea, meta mask gibi
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kavramlar Tiirkiye’de ancak pandemi siirecinde aktiflesmis olup hizla yayildig

gozlemlenmistir.

Sonug olarak kiiltiir, sanat ve sanat pazar1 arasindaki iliskinin var olabilmesi ve
biiyiimesi; her toplumun kendi kiiltiirel olusumu, etik degerleri, ahlaki yapisi, sosyal hayat
ve ekonomi kosullarina bagli olarak yapilanmaktadir. Bu farkliliklarin sonucu olarak
kiiresellesmenin de etkisi ile baz1 gelismis iilkelerde hizla yayilima ugrarken, bazi
gelismemis ya da az gelismis iilkelerde gelismis iilkelere nazaran daha az yayilim
gdstermekte ya da hi¢ yayginlasmamaktadir (Sevim ve Okdem Ates, 2020). Her toplumun
kendi ekonomik, kiiltiirel ve sosyal degerlerine gore sekillenen sanat eserinin degerinin
belirlenmesi, pazarlama yontemleri vb. unsurlar pazarlama literatiiriinde kiiltiir
ekonomisi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu baglamda asagida ki boliimde kiiltiir

ekonomisine kisaca deginilmistir.
1.1.Kiiltiir Ekonomisi

Kiiltiir ekonomisi, girdisi yaratici ve kiiltiirel iiretimler sonucu ortaya koyulan
emek olan, ¢iktisi ise fikri miilkiyet haklar1 ile koruma altina alinmis iiriinler, eserler,
faaliyetlerin tiiketici ile bulusmasini saglayan bir yap1 olarak tanimlanabilir (Demirel,
2014). Bu tanimlama temelinde, topluma mal olmus yaratilan ve nesilden nesile aktarimi
yapilan degerler, degisen sosyo ekonomik kosullar, maddi ve manevi biitiin eserler olarak
kiiltiir-sanat tirlin ve 6gelerine karsi artan talep ile birlikte gelisen, biiyiiyen ve gesitlenen
bir sanat pazari ortami olusmustur. Bu pazara ait unsurlarin, rasyonel faktorler
kapsaminda olusturulan bu kisimda, kiiltiir ve sanatin, arz ve talep katmani temelinde

farklilik gosteren katmanlar1 incelenecektir.

Gibson ve Kong (2005), kiiltiir ekonomisinin kullanim ve arastirma
yontemlerindeki sonugclar ile ilgili zorluk derecesine gore dort farkli unsur 1s5181nda ele
almiglardir. Bunlar, kiiltiir ekonomisinin sektorel 6zellikleri, emek pazari gruplanmasi ve
tiretimine bakis agisi, yaratici temelin tanimlanmasi ve kiiltiir ekonomisinin bir unsuru

olarak uygulanan metotlarin biitiinlesmesi gibi ifade edilebilir (Gibson ve Kong, 2005).



Sanat, ekonomik bir kavram olarak irdelendiginde, son donemlerde kiiltiir ve
sanat 0gelerinin artmasi ile varligini ortaya koymaktadir. Sanat pazarinda, ekonomiye
eklemlenen bir yap1 organina doniisen sanat nesnelerinin hizli bir ivme ile artan trendi,

bu alanda yadsinamaz oranda gelismelere neden olmaktadir (Demirel, 2014).

Ekonominin diger yap1 organlari ile kiyaslandiginda kiiltiir ve sanat tirtinlerinin;
gelir diizeyi gok yiiksek bir kitle olusturmasinin ve zenginlik saglamasinin yani sira sosyal
yapilanmanin, istiin bir egitimin, kendine giiven ve tarihinin topluma mal olmus

olmasinin sorumlulugu ve gururunu tasityan ¢ok yonlii bir yap1 organidir (Celik, 2011).

Artan gelir seviyeleri, teknolojik ilerlemeler, toplumsal refah diizeyi vb.
durumlar etkileyen ekonomik egilimler ile kiiltlir ve sanat dgelerine olan ilginin ve
onemin artis gostermesi yakindan ilintilidir. Oncelikle, sektdr olarak kiiltiir ve sanat
pazarindaki bliylime, toplumlarin iiretim endiistrilerini temel alan ekonomilerden, hizmet
sektoriine kadar uzanan degisimi ile alakalidir. Tkinci olarak ise, yasam tarzlari, farkl
kiiltirel ve eglence etkinliklerine doniik, bireylerin artan gelir diizeyi etkisi ile kendilerine
ayirdiklart zamanin artmasiyla baglantili olan arz ve talepteki doniistimler seklinde
aciklanabilir. Degisen yasam tarzlar ve cesitli kiiltiirel etkinlikler arasinda baglarin
olusturulmasini, kuvvetlendirilmesi ve cesitlendirilmesini saglayan kiiltiir sektorleri;
kiiltirel yagsamla kiiltiir ekonomileri arasinda koprii gérevini tistlenmektedir (Enlil vd.,

2011).

Kiiltiir endiistrisinin gelisimi, kiiltiir ve sanat yapi organlarinin ekonomiye
sagladigi katkilari, 6nemli bir oranda ve hizla arttirmistir. Gelisen ve degisen ekonomik
standartlar ile birlikte, bireylerin kiiltiir ve sanat triinlerine karsi talebinin arttigi
gozlemlenmektedir. Bu baglamda, insanlarin ¢esitli arayislar icinde bulunmak, kiiltiirel
acidan ¢ok yonlii bakis agilarini yakalamay1 ve degisik yaklagimlari gormeyi arzuladiklar
ifade edilebilir. Kiiltiir ve sanat {irlinlerine karsi ilgi, iiriin sunumunda cesitlilige sebep
olmaktadir. Sanat severler ile sanatgilarin kendi aralarinda degiskenlik gosteren bu
durum, siiratli bir devinim i¢inde olan sanat pazarinda farkli sunum yaklagimlarinin da

olugsmasina olanak saglamigtir. (Demirel, 2014).



1.2.Yatirim Araci Olarak Sanat

Giinden giine hayatimizdaki rolii degisen sanat, yagsamin her alaninda daha etkili
bir hale gelmistir. Sanati seven ve sanat ile ilgili kisilerin duygusal doyuma ulagsmasinin
yaninda Sanat eserlerinin ve sanatsal her bir unsurun toplumlarin gelisimine,
ekonomisine, kiiltiirel degerlerine katkis1 olmasi nedeni ile sanat; teknoloji, bilim, siyaset,
ekonomi gibi yasamin farkli konumlarinda da varlik gostermektedir (Demirel, 2014).
Higbir zaman degerini yitirmemis ve neredeyse yeri doldurulamayan bir unsur olarak
karsimiza ¢ikan sanat bulundugu dénem ve kosullara gore giincelligini koruyabilir. Bu
ozelligi ile de ozellikle son yillarda alternatif bir yatirim aracima doniisen sanat,

yatirimeilarin dikkatini ¢cekerek yatirim aracina doniistiigii acik¢a gozlemlenebilir.

Sanat yatirimlarinin temellerinin 15. yy ‘da Floransa da Medici ailesi ile atilmis
olmasma ragmen asil gelisim gostermeye basladig1 siire¢ 17. yy’a dayanmaktadir.
Kendilerine servet olusturmak isteyen ve Avrupa’da yasayan iinlii/zengin aileler
varliklarinin bir kismini hisse senedi, bor¢ senedi ve menkul degerlere, bir kismini
tasinmaz miilklere ve 1/3 de muhakkak finansal bir ara¢ olarak sanata yatirmaktadirlar
(Jureviciené ve Savicenko, 2011). Bu durumun yani sira, yatirrmcit Andre Level’in
1904°te Paris’te kurdugu The Peau de kuliip Levin ile birlikte onii¢ ortagin bir araya
gelmesi ile yapilanmistir ve ortaklarin her birisinden yillik 250 Frank bagis alinarak
modern sanat eserlerinin finansal bir ara¢ olarak kullanildigi bir kiiliip olma &zelligi
kazandirilmistir. Bu durumu, Amerikali sanat tarihgisi ve elestirmeni Leo Steinberg,
"cagdas sanatin ilk yatirim fonu" seklinde tanimlamistir (Horowitz, 2011). Yani sanat
eserlerinin de yatirim aracina doniismeye basladigini vurgulamistir. Bir yatirim araci
olarak sanatin cesitli kisitlar1 da bulunmaktadir. Horowitz’e gore (2011:18) sanat eserleri,
genelde tam bir ikameleri olmadigindan, sahiplik durumunda para getirmediklerinden,
finansal bir ikincil pazarlar1 olmadigindan, gérece daha az likit olduklarindan ve yiiksek
miktarda sigorta, depolama, nakliye ve tasima maliyeti yarattiklarindan ticari mal olarak

siniflandirilamazlar.

Sanatin pazarlanmasinda énemli unsurlardan birisi olan ‘Ismin Satin alinmas1’
(Name Buying) 18. yy’dan itibaren giiniimiize kadar ulasmis olan ve halen uygulanan bir

prensip olarak varligin siirdiirmektedir. Isim hakki alinmasi uygulamasi ile birlikte gerek
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alict gerekse sanat eserlerinin dagitimi gorevini listelenen satici i¢in sanat eserinin ne
oldugundan ziyade sanat¢inin kim oldugu 6n planda tutulmaya baslanmistir. Isim satin
alinmasinin yaygin hale gelmesi ise 19. yy son dénemlerinden itibaren yapilanan
miizayedelerin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Giinlimiizde ise, ismin satin
alinmasi1 olgusu daha once hi¢ ulagsmadig: bir noktaya ulasarak, sanat pazarina etkisini

arttirarak devam etmektedir (Jureviciené ve Savi¢enko, 2011).

Sanat pazarinin dnemi ve etkisinden bahsedildikten sonra, sanatin bir yatirim
aract olarak ele alinmasi ve degerlendirilmesi ile ilgili ¢esitli goriisler vardir. Riggs'e
(2011: 32) gore, kiiltir kendini yenileyen ve devinim iginde olan bir olgu oldugundan,
sanat eserleri zaman i¢inde yok olan diger kaynaklara gore gelecekte daha fazla variyet
olusturabilir. Sanat eserlerinin degeri ¢ogu zaman yillar ig¢inde artar, ¢linkii biricik
olamlar1 ve dayanikliliklar1 onlar1 aranan ve ¢ok az bulunan koleksiyon {iriinlerine
doniistiiriir. Sanatin pazarlanmasinda, deger ¢ogu zaman birincil pazar satiglarindan daha
cok sanat alicilar1 igindeki ikincil pazarda belirlenir. Tiim bunlarin yaninda, bir¢ok iilkede
sanat yatirimlar1 6zelinde vergi avantajlar1 saglanmaktadir. Tiim bu 6zellikleriyle, sanat

tercih edilen bir yatirim aracidir (McAndrew, 2010:135-136).

Yaygin olan finansal uygulamalarin kullanilabilirligi yoniinden sanatin dogasi
geregi potansiyel bir sinirlama getiren sanat pazarn biiyiikk olglide diger pazarlardan
ayrilmaktadir. Kolay ve hizli bir sekilde nakite doniistiiriilemeyen ve parcalara ayrilmasi
neredeyse imkansiz olan sanat eserlerinin {iretim siire¢ maliyetleri oldukca ytiksektir.
Ayrica, herhangi bir sanat eserini satin alma kararin1 vermek ile satin alma eylemini
gerceklestirmek arasindaki siire¢ diger finansal pazarlara gére daha uzundur. Sanat ve
sanat diinyas ile ilgili detayli ve genis bir bilgi sahibi olmay1 gerektiren sanat yatirimi,
ayn1 zamanda bilinen sanatg¢ilarin eserlerini edinebilmek i¢in biiylik sermayeye sahip
olmasi gerekliligini de olusturmustur. Baz1 biiyiik miizayede evleri pazarda yer edinen
sanat¢1 ve kategorilendirilen sanat eserleri ile birlikte belirlenmis bir zaman diliminde
belirli sayida eseri satisa sunmaktadir. Sanat pazarinda risk her zaman hissedilebilir
nitelikte olup; eserin c¢alinmasi, yangin, sahte eser ve tlim bunlarin neticesinde
sigortalama maliyetleri pazara olan ilgiyi engelleyen unsurlardir. Bununla birlikte
miizayedelerdeki fiyatlar belirlenirken, sanat eserlerinin degeri ile ilgili kismi bir ortak

gorls ile saptanirken, asil degeri ge¢mis, giinlimiiz ve gelecekteki licretlerine uzanan
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subjektif ve kompleks inanglarin tamami, bireysel tercihler ve siirekli olarak yenilenen

egilimler ile saptanmaktadir (Worthington ve Higss, 2004).

Robertson’a gore, finansal ortamlar ve sanat pazarlari arasinda degiskenlik

gosteren unsurlar asagidaki gibi ifade edilebilir (Robertson, 2005).

1. Essiz ve biricik olmasi diistiniildiigtinde; sanatsal tirlinlerin baska bir iiriin veya
hizmet yerine kullanilabilme oranlar1 nerdeyse yok denecek kadar az olmasi
sebebi ile finansal pazarlarda ¢ok biiyiik oranda homojen ve baska mal ve
hizmetler yerine kullanilabilirligi olan menkul degerler alinip/satilmasi tercih
edilmektedir,

2. Hisse senetleri vb. gibi menkul degerler teoride birbirinden bagimsiz hareket
edebilen birgcok yatirimcy/tiiketici tarafindan edinilmekte iken; bir sanat
eserine/lirlinline sahip olanlar ise sanat eseri boliinemeyecegi i¢in yatirim aract
olarak tek bir kisiye ait ve tek bir birey yararlanmaktadir,

3. Sanat {iriinii ile iliskili slire¢ ve prosesler belki de uzun yillar aralifinda olusum
gosterirken, bir menkul degere ait islemler stireklilik gostermektedir,

4. Sanat nesneleri i¢in uzun vadeli bir fiyat dengesinden s6z edilemezken; herhangi
bir finansal varligin en alt ve giincel degeri (beklenen nakit para dolasim degeri)
bilinmektedir,

5. Sanat eserinin elde bulunan degerlerin ve islemlerin maliyeti, herhangi bir menkul
degere gore cok daha fazladir. Ornegin sigorta bedeli, miizayedelerde alic1 ve
satic1 tarafindan finanse edilen masraflar daha yiiksek iken bu iirlinler vergi
O0demelerinde avantaj saglayabilir.

6. Kar marji anlaminda menkul degerlerden ayrilarak olumlu bir kar marji
olusturmayan sanat eserlerine sahip olmanin bakim (restorasyon) ve sigorta
bedelleri olumsuz bir kar marj1 etkisi gosterebilirken, kiiltiirel tiikketim ve
hizmetler ile psikolojik ve duygusal doyum anlamimnda kar marji

olusturabilmektedir.

Esi ve benzeri olmayan biricik olmasi 6zelligi ile sanat eserleri sinirli sunuma
sahip olduklarinda talep edilme oranlar1 da yiiksektir. Miizeler ve 6zel koleksiyonlar

kendi biinyesinde genellikle saygin eserleri barindirmaktadir. Bu baglamda bu durumun
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pazara olan etkisi; alinip satilabilirlik hizi/orani diisiik, yetersiz ve heterojen tiriinlerle bir
pazar olusturmast seklinde ifade edilebilir. Tiim bunlarin yani sira sanat; ekonomik
gerileme, kriz veya durgunlasma siireglerinde dikkate deger bir oranda savunma araci
olarak ortaya ¢ikmaktadir (Ralevski, 2008). Yatirim zincirinde goreceli olarak en son
halka olan sanat eserleri elden ¢ikarilanlar arasinda da en son sirada yer almaktadir. Bu
nedenle kriz donemlerinde genel olarak aligveris hacminde bir diisiis yasansa da miinferit

olarak eserlerin fiyatlarinda bir diisiis yasanmamaktadir.

Sanata yatirnm yapmanin birincil dayanagi olduk¢a sezgiseldir: diisiik
maliyetlerde sahip olmak ve onu sahip olmasi oldukg¢a yiiksek maliyetli bir iiriine
dontistiiren tagima, saklama ve sigortalama maliyetlerini olabildigince diisiik tutup, kar
amaci giiderek tekrar alictya sunmak. Bu birincil hedefi destekleyen bazi hipotezler
vardir. 11k sirada, variyet araci olan sanatin uluslararasi hisse senedi ortamindaki
durumunun gii¢lii olup olmadigi, (sanat eserlerinin tlicretlerinin borsa, hisse senetleri vb.
gibi aligilagelmis sermayelere nazaran daha 6zgiir bir devinim i¢indedir), ikinci sirada
sanat ortaminin ¢ok yiiksek sinirda ticretleri, nakde ¢evrilme oraninin az olmasi nedeni
ile oldukga kisir bir yatirim araci olarak tanimlamistir (Horowitz, 2011). Bu baglamda
gelisen teknoloji ve bilisim olanaklar1 sanatgilarin kendi pazarimi olusturmasina, ekstra
masraflar1 (komisyon bedeli vs. gibi) minimize etmesine yardimei olarak sanat¢inin kar

payimu arttirmasina katki saglayabilir.

Son yillarda sanatseverlerin ve koleksiyonerlerin sanat iiriinlerine bakis a¢isinin
olumlu bir yonde degisim gostermesi giincel ekonomik gelismelerin bir sonucu olabilir.
Gegmis yillarda insanlar daha ¢ok finansal pazar araglarina yatirim yaparken, giinlimiizde
daha ¢ok sanat iiriinleri pazarina yatirimi tercih etmektedirler (Kaya, 2013). Pandemi
Oncesi sanatseverler, koleksiyonerler ve yatirimcilar tercihlerini sanat eserinin kendisini
satin almaktan yana kullanirken, lilkemizde pandemi Oncesi faaliyete gegirilmemis bir
sistem olan sanat fonlarina yatirim yapmaktan yana da kullanmaya baslamis olduklar1
gozlemlenmistir. 2019 yilindan itibaren pandeminin de etkisi ile sanat fonlarina ve bitcoin
mantig1 seklinde ortaya ¢ikan NFT (non-fungible token yani degistirilmesi miimkiin
olmayan para) sanat sistemine yatirimecilarin ilgisi iilkemizde de hizli bir ivme ile artig
gosterdigi gozlemlenmistir. Yasanilan pandemi siireci ve gelismeler sonucunda sanat

pazariin biiyiik 6l¢iide degisim yasadigi gdzlemlenebilir. Bu biiyiik degisimlere ragmen
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yiiz ylize diizenlenen etkinlikler giincel donemde de diinya genelinde yerini korumakta

fakat lilkemizde bu etkinliklere katilim oraninin diigmekte oldugu gézlemlenmistir.

Kiiresel ve giinden giline onemi artan bir etkinlik platformuna doniisen ve
genellikle yliz yiize diizenlenen sanat fuarlar1 da sanat pazarinda yerini almig olmasina
ragmen 6rnegin; 2023 yilinda Art Basel fuarina 34 tilkeden 25’1 ilk kez katilan 277 galeri
katilmis olup, Tiirkiye’den higcbir galeri katilmamus, fuara katilim orami yilizde iki daha
diisiik olmustur (http-2).

1948 yilinda 84.000 $’a satilan; ancak otuz dokuz yil sonra 1987 yilinin Kasim
aymda 53,9 milyon $’a tekrar satilmis olan Van Gogh’a ait ‘Irisis’ (irisler) isimli eseri
sanat pazarindaki ¢arpict degisimi anlayabilmek i¢cin 6nemli bir 6rneklem olmustur. Van
Gogh’un bu eserine sahip olan kisi diger alternatif yatirim araglarinin yillik kar marjinin
oldukga tizerinde %12,4 oraninda yillik gergek bir kazan¢ edinmistir. The Wall Street
Journal 2008 yilinin mayis ayinda yayilanmis oldugu ifadesine gore: {inlimiiz donemi
koleksiyonerleri, sanat tacirleri ve finansorler sanat1 ‘pazarlanabilir, kiiresel ¢apta itibara
sahip ve gelire doniistiirtilebilirligi evrensel olarak taninan’ oldukc¢a kompleks yapiya

sahip bir finansal arag olarak diistinmektedirler (Menlik ve Plaut, 2008).

Sanat eserlerinin c¢esitli acilardan ele alinmasi ve degerlendirilmesi sanat
pazarmin hizl bir sekilde biiylimesi sonucunda ortaya ¢ikmistir. Finansal bir ara¢ olarak
sanatin ve sanat pazarinin biiylime payinin siireklilik gostermesi ve ¢esitliligi nedeni ile
sanat eserlerinin yatirim araci olarak se¢ilmesi hususunda miihim bir konuma tagimistir.
Ozellikle son dénemlerde sanat pazarinin giinden giine artarak biiyiidiigii ve hizli bir

yiikselis ile ¢ok ciddi rakamlara yiikseldigi gézlemlenmektedir.

2000 ile 2010 yillar1 arasinda diinya ¢apinda yiiksek gelir sahibi niifus oraninin
artmasi ile kiiresel sanat pazarindaki olumlu gelisim ve biiylimenin es zamanl oldugu
goriilmektedir. HNWI — High Net Worth Individual’a gore yiiksek gelir sahibi kisilerin
oran1 2000 yilinda 7,2 milyon oldugu ve 2010 yilinda %51 oranda yiikselerek 10,9
milyona ulagsmistir. Dolayisiyla, sanat pazarinin biiylimesi yiiksek gelire sahip kisilerin

popiilasyonunun artmasi ile dogru orantilidir denilebilir. Ciinkii yiiksek gelirli kisilerin
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gelirlerinin %22’sini bir yatirim araci olarak sanat eserlerine kullanmaktadirlar (Doleitte,

2011).

Tiirkiye’nin de i¢inde oldugu Orta Dogu modern ve ¢agdas sanat miizayede
pazar1 gézlemlendiginde sanat eseri satislar1 yadsinamaz derecede yiikselis gdsterirken;
sanat pazarinda da hizl bir bilyiime gézlemlenmektedir. Ornegin; Orta Dogu bdlgesinde
2013’te yapilan modern ve ¢agdas sanat miizayede satislar1 %85,5 civarinda artmistir.
[ran, Arap, Tiirkiye modern ve ¢cagdas sanat pazarima biiyiik oranda katkis1 olan Christie’s
and Sotheby’s’ ac¢ik arttirma kurumlarmin getirilerinin 2012 ve 2013 yillar
kiyaslandiginda 10 milyon dolarlik artigla 2013 yilinda 18,5 milyon dolara yiikselmistir.
Bu hizli ivme ile ortaya ¢ikan artis, Iranl, Misirli, Liiblanli ve Tiirk sanatcilara olan ilgi

ve talebin artmasiyla ortaya ¢ikmistir (http-3).

Ekonomik kosullarin 6ngoriilemezligi ve degiskenligi insanlar1 ¢esitli yatirim
sekillerine yonlendirmekte ve farkli yatinm araglarini tercih etmelerine sebep
olmaktadir(http-4). Jurevi¢iené ve Savi¢enko’nun (2011) sanat yatiriminda inceledikleri
kayda deger faktorleri Sekil 1.2.1°de gosterilen istatiksel unsurlara gore, kararlilik, riziko,
geri bildirim, paha ve estetik alimlama gibi 6geler sanat eserlerine yatirim yapmakta ¢cok

Onemlidir.
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Sekil 1.2. 1. Sanat Eseri Mevduat Ozellikleri, (Jurevi¢iené ve Savicenko, 2011)
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Sekil 1.2.1°de yer alan unsurlar baglaminda, sanat yatirimini, kumar oyununa
benzeten ve ‘gamble’ seklinde acgiklayan Jurevic¢ienéve Savicenko sadece sanatginin ve
tiretilen eserin kalitesine bagli olmayan sanat yatirim aracinin i¢inde bulunulan ¢aga ve
begenilere bagli olarak degiskenlik gosteren bir cesit kumar olarak nitelendirmistir.
(Jurevi¢ienéve Savicenko, 2011). Sonug olarak sanat eserlerinin satin alinmasinda farkl
giidiilerin etkisi olmasina ragmen yatirim ic¢in de satin alinmasi giincelde yerini koruyan

bir gercektir. Bu baglamda sanat eserlerinin fiyatlarinin belirlenmesi de 6nem kazanir.

1.3. Sanat Eserlerinde Fiyat

Kompleks bir unsur olmasi ile birlikte, geleneksel iirtinlerin fiyatlandirilmasi
sanat eserleri lizerinde fiyat belirlemek ile kiyaslandiginda bambaska ozellikler

barindirmaktadir.

Genellikle eserin sanatsal ve tarihsel Ozelliklerinin goz ardi edilerek sanat
eserinden kazanilacak son fiyati, talep belirlemektedir. Gelir diizeyi yiiksek olan Kitlenin
ekonomi iizerindeki otoritesi seklinde ifade edilen bu durum gilinlimiiz sanat pazarinda,
sOzli gecen kitlenin sanat eserlerinin maliyeti ve nihai iicrete olan etkisi olarak da

betimlenmektedir (Robertson, 2008).

Alictya gore sanat eserinin/iiriiniin degeri ile sanatgi, liretici veya saticiya
maliyeti dogru fiyatin belirlenmesinde dikkate alinmasi gereken en énemli unsurlardan
biridir. Cogu zaman eserin/iirliniin gercek degeri ve maliyet arasindaki iliskiyi saptamak
kolay degildir. Bu nedenle sanat tacirleri, galeriler, sanatcilar ve sanat pazarinda varligini
siirdiirmeye calisan tiim kurumlar fiyat parametreleri konusunda ¢esitli sorunlar ve
zorluklarla kars1 karsiya kalmaktadirlar. Sanat eseri/iiriinlerinde fiyatin belirlenmesi
sadece sanat eserinin degeri ile iliskili olmayip eseri iireten/sanatgi/satici ve alici/tiikketen

Kitle ile de ilgilidir (Chong, 2008).

1987 yilinda yayinlanan ‘The French Art Market’ isimli yazida Raymond

Moulin sanat¢inin eser iiretirken harcadigr zaman, emek ve malzemelerin maliyetinin
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sanat eserinin nihai fiyatin belirlenmesini ¢ok nadiren etkiledigini iddia etmektedir.
Moulin, sanat eserlerinin ¢esitli pazar katmanlarindaki fiyatlandirilmasini gézetmektedir.
Yol kenarlarinda kurulan tezgahlarda, stantlarda ve hediyelik esya magazalarinda satilan
trtinler ‘Degersiz’ olarak ifade edilmekte ve bu iriinlerin fiyat araligi alicilarinin
O0demeye goniillii olduklar fiyatlar tizerinden belirlenir. Bu nedenle sanat pazarinin
degersiz diye tabir edilen iiriin pazar1 kisminda daha fazla miktarlarda 6demelerin
gerceklestigi ve satisin yapildigi ¢cevre temel etken unsurudur. Bu durumun aksine, usta
bir sanat¢inin yapmis oldugu eser olarak anilan herhangi bir tablo, heykel vs. ise gergek
bir yatirim ve yatirim araci olarak kabul edilmektedir. Sanat pazarinin bu katmaninda ise
fiyatlandirmay1 etkileyen unsurlarin basinda siirli sunum, talep ve sanatc¢inin sohreti
denilebilir. Sanat eseri satis1 i¢in miizayedeler sanat pazarinda en ¢ok kabul goren
yontemdir, bu nedenle miizayedelerde son fiyat, alicilar arasinda diger alic1 olan rakibin
vermis oldugu tekliften bir miktar daha fazlasi olmak kosulu ile 6demeyi istedikleri

miktar ile belirlenmektedir (O’Neil, 2008).

Sanat {irtinlerinin fiyatlandirmalarimin ekonomi ile ilintili olmadigimi diisiinen
Meler (2005), iirtintin kiiltiir ve sanat degerinin genel pazar degeriyle bagdasmadigini
vurgulamaktadir. Bu durumun sebebi 6zellikle sanatgilarin, kiiltiir ve sanat kuruluslarinin
pazar ortamina bagli diisinmemesidir denilebilir. Bu baglamda ¢ogu zaman sanat
pazarinda fiyatlarin belirlenmesinin ekonomi ile iligkili tutulmamasina ragmen
sanat¢ilarin, sanat kurumlarimin fiyatlar1 belirlerken bazi pazar faktorlerini dikkate
almalar1 gerektigi asikardir. Bu faktorler; sanat eserinin, eser yasam dongiisiindeki evresi,
farklilagsmasi, tliketicilerin satin alma bicimi, fiyat elastikiyeti ve rekabet seklinde
siralanabilir (Demirel, 2014). Kiiltiir ve sanat tiriinlerine yonelik fiyat farkliliklar1 baslica

iki nedenle uygulanmalidir (Meler, 2005).

1. Kiiltiirel degerinin saptanamadig1 sanat iiriinlerinin fiyat artiglarindan kiiltlir ve
sanat lirlinlerine arz ve talebin diismesi olarak talepte azalma,

2. Elitizm fenomeninin bireyler arasindaki farkliliklar sonucu ortaya ¢ikacagi goz
oniinde bulundurularak, sanat tiiketicilerinin farkli katmanlari i¢in fiyat cesitliligi
olusturularak elitizm etmenini hafifletme ya da tamamen ortadan kaldirilmasinin
saglanmasi, (6rnegin fuarlarda, grup katilimlari, 6grencilere has giris iicretleri

veya iicretsiz katilim vb. uygulamalar yapilmasi).
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1.4.Sanat Eserlerinde Dagitim

Dagitim, iireticinin, isletme kurumlarinin veya aract kurumlarin iriinleri
hazirlama ve tiiketiciye ulastirma siirecidir. Dagitim siireci sanat eserleri i¢in sanatgilar
tarafindan hangi yollarla yapilacagina karar verilmesi gereken bir unsurdur. Sanat
eserlerinin izleyiciler, koleksiyonerler ve potansiyel alicilara ulastirilmasi hususunda
sanat¢inin karsisina dogrudan veya sanat tacirleri, galeriler, toptan dagitimcilar, kiiltiir ve
sanat kuruluslari, ¢evrimici olanaklarin kullanilmasi gibi araci unsurlar ¢ikmaktadir. Bu
baglamda eserin sanatseverlere ulastirilmasinin hangi yolla yapilacagina karar verme
mercii sanat¢inin kendisidir. Bu kararlar ¢cogu zaman eserin yapisi ve sanatginin i¢inde

bulundugu maddi ve manevi kosullara bagl olarak degiskenlik gosterebilir.

Miizik, film, edebiyat, resim, seramik, heykel, cam vb. Bilisim olanaklar1 ya da
sanatcinin bireysel ugrasi gibi her bir farkli sanat biciminde, sanat¢inin yapiti
dinleyicilere/izleyicilere ulastirmak i¢in kullandig1 araglar ve yontemler degisiklik
gostermektedir. Bir yOnetmen, yapimct veya prodiktorler igin dagitim firmalar
vasitasiyla sinema, DVD — Blu-Ray vb. araglar kullanilirken, plastik sanatlar sanatgilari
bakimindan galeriler, sergiler, fuarlar gibi Sanatin ¢esitli alanlarindaki ¢esitli aracilar,
sanatin sanatseverlerle bulusmasini saglar. Bu asamada sanatg¢1 i¢in dogru dagitim seklini

belirlemek, s6z konusu eserin hedef kitleye ulasacagi anlamina gelir.

Sanat pazarinda aliciya ulagsmak i¢in tek bir yerde satis yapmak sanat¢inin
pazardaki konumunu sadece s6z konusu yer ile sinirlamakta ve daha az izleyici kitlesine
erisim imkan:1 sunmaktadir. Sanatg1 galeri, sanat tacirleri aracilig1 ile eserlerini sanat
pazarina sundugunda ise sanat pazarindaki konumu bdlgesel olarak genisler ve farkli
galerilerle galisarak bu alan daha da biiyiir. Ancak bu hususta da gesitli galeriler
sOzlesmeye cesitli sartlar koyarak sanat¢inin 6zgiirliiglinii kisitlamakta ve baska galeriler
tarafindan da temsil edilmesine engel olmaktadir. Duruma bu temelde bakildiginda
cevrimic¢i olanaklarin sinirlari agmasi nedeni ile sanat¢inin kendisini ¢evrimigi
platformlarda temsil etmesi ise kitalar arasi1 bir pazar payima sahip olmasina yardimci

olmaktadir.
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Sanatc ile alicilar arasinda dagitim kanallar1 ne kadar ¢ogalir, aradaki insan
sayist ne kadar artarsa sanatcinin eser iizerinden kar orami oldukca diismektedir.
Sanat¢inin aliciya dogrudan ulagmasi ile aracilarla ulasmasi kiyaslandiginda sanat¢inin
dogrudan pazarlama sonucu elde edilen miktara gore sanatginin eline gececek olan miktar
oldukca diismektedir. Dagitim kanalindaki araci sayisi arttikga sanat eseri basina diisen
kar oranmin azalmasi ile sonuglanmasina ragmen siirim denilen yani daha fazla satis

yapilabilmesi ihtimalinden 6tiirii toplam kar miktar1 daha fazla olacaktir.

Sanatcinin - kendi yasamimi  siirdiirmek ve aracilarin  kar paylarmi
karsilayabilmek agisindan iiretmek zorunda oldugu eser sayisi dnemli bir kriter olabilir.
Galeriler, sanat tacirleri ve araci kurumlar yani dagitimcilar agisindan diisiiniildiiglinde
kisith sayida eser iiretmeyi diislinen sanat¢inin temsil edilmesi olduk¢a zorlagmaktadir.
Dagiticilar i¢in sanatciya ait eserlerin tamaminin ya da biiyiik bir boliimiiniin dagiticiya

verilmesi gerekmektedir.

Sanatc1 eserlerini Sanat pazarina sundugu zaman aliciya/tiiketiciye saglamak
zorunda kalacagi bazi hizmetler vardir. Bu hizmetlerin diizeyi ve sanat¢inin nelerden
sorumlu olacagi sanat¢inin kullanacagi pazarlama yontemine bagli olarak degiskenlik
gostermektedir. Sanatg1 sanat eserlerini pazarlarken dogrudan pazarlama yontemi
kullanip nihai alici/tiiketiciye ulagtirmak isterse miisteri hizmetleri ile ilgili paketleme,
kargo, montaj, geri doniigler ve para tahsili gibi tim hizmetlerden kendisi sorumlu
olacaktir. Ancak bu durumda is yiikii artarken kar pay: ylikselecektir. Sanat¢1 aliciya
ulagsma noktasinda araci dagitim kanallarim1 kullaniyorsa yapilacak olan is ytkiini
hafifletirken maliyeti arttirmaktadir. Ciinkii bu araci kurumlar yapilacak olan tiim ara

katman islemlerini belli bir ticret veya yiizde karsiliginda gergeklestirecektir.

Dagitim kanallari, kullanilan aracilar {izerinden sanatcidan alictya dogru ulasma
katmalarindaki isleyisi belirtmektedir. Birincil olmayan sanat pazarinin klasik bir dagitim
diizenegi vardir: sanat tiiccarlar1 olarak miizayedeciler, saticilar olarak sanat galerileri
(galeriler) ve son stoklar olarak sanat miizeleri (Chong, 2008). Sekil 1.4.1’de sanatgilar

icin dagitim kanali alternatiflerine yer verilmistir.
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noktas ulagim *Yiiksek _l:h'*""‘ *Yiiksek
*Fuar/festivaller *Hizmet miktarlar ‘“"ﬂ“' miktarlar
*Kiosklar *Tavsiye *Diistik marj ‘\""“l,"_'l‘m" *Baska
*Dogrudan *Dogrudan *Dogrudan ':m‘“l' _— sanatgilarin
pazarlama pazarlama pazarlama Daha disiik temsili
*Internet *Internet *Internet mar) *En diigiik
) \ / \ J \ ] / \ mari )
Acente/araci Acente/araci
Toptanci Toptanci
| |
Satici Satici Satici Satici
E v v v ¥
Tiiketici Tiiketici Tiiketici Tiiketici Tiiketici

Sekil 1.4. 1. Sanat¢i Agisindan Dagitim Yollari, (http-4)

Yukaridaki sekilde ifade edildigi lizere sanatcilar eserlerini araci dagitim
kanallar ile sanat tiiketicisine ulastirmayi tercih etmenin yani sira alici ile direk irtibata
gecerek ulastirma yolunu da izleyebilmektedir. Sanat¢ilar aracit kurumlar ile eserlerinin
dagitimini gergeklestirirken daha az oranda kar elde etmektedir ancak bu durumda satig

ve alictya ulastirma siireci ile ilgili tiim prosediir ve yiikiimliiliikkler aracilara ait olacaktir.

Tim bunlarin yani sira sanatgt bilisim olanaklarini da etkin bir sekilde
kullanarak sanat tiiketicisine ulagsabilmektedir. Boyle bir yolu segen sanatginin ulasacagi
kitle oran1 artmakta ve c¢esitlenmektedir. Bilisim olanaklarin1 kullanmaktan kasit sadece
sosyal medya alanlarindan ziyade sanatgiya ait web siteleri, arac1 ¢evrimici e-ticaret

siteleri, NFT sanat ortami1 vs. olabilmektedir.

1.5.Sanat Eserlerinde Tutundurma

Sanat eserlerinin/iirinlerinin alicinin (koleksiyonerler, sanatseverler, izleyiciler
ve potansiyel sanat tiiketicileri) karsina ¢ikarilma siirecinde, tutundurma eylemleri temel
bir 6ge olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Sanat pazarinda eserin/sanat¢inin varligini

siirdlirebilmesi pazar payimni biiyiitebilmesi veya koruyabilmesi durumu tutundurma
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olarak tanimlanmaktadir. Sistematik olarak eylemlestirilen tutundurma stratejilerinin
uygulanmasi ¢esitli alic1 kitlelerinin ilgili sanatgi/sanat eserine yonelmesi bakimindan

olduk¢a 6nemlidir.

Bu baglamda basin yayin birimleri, medya, halkla iligkiler etkinlikleri, sosyal
medya, bilisim olanaklarinin sagladigi tiim imkanlar eseri/sanat¢iyr tanitma ve
tutundurma araci olarak nitelendirilebilir. Degisen diinya ve hizla gelisen teknoloji
bilisim olanaklarmni arttirarak hayatin her alanina niifuz etmistir. Ozellikle de bilisim
olanaklarinin artmasi sonucu tiim alanlarda aktif ve yogun kullanilan internet ve sosyal
medya, sanatin, sanat¢inin, sanat tacirlerinin ilgili eseri sanat tliketicilerine ulagtirmasi
acisindan en etkili araglardan biri haline gelmistir. Bu nedenle bahsedilen Kitlenin
ozellikleri g6z onlinde bulundurularak en dogru iletisim araclarinin secilip tutundurma
stratejilerinin olusturulmasi basarili bir pazar payina sahip olmak bakimindan 6nem arz

etmektedir.

Agizdan agiza yayilarak alictya ulasma durumuna pazarlama birimlerinde
‘buzz’ denilmektedir. Tiim pazarlama alanlarinda oldugu gibi ‘buzz’ sanat pazarinda da
sanat¢cinin/eserin agizdan agiza soylenti yolu ile tanitilmasi ¢ok 6nemlidir. Bireylerin
ziyaret etmis oldugu bir sergiyi, izlemis oldugu bir filmi, okumus oldugu bir kitabi, gitmis
oldugu bir konseri ¢evresindeki kisilere anlatmasi ve gormiis oldugu eser hakkinda
fikirlerini, tecriibelerini, hazzin1 paylagsmasi tutundurma faaliyetleri icinde maliyeti en
diisiik ve etkili olan yonteminin kendiliginden uygulanmasidir. Sanat tacirleri sanat
diinyasiin etkili, baglayic1 ve gergeklestirici bir yapt olmasi nedeni ile agizdan agiza
sOylenti yolu ile yaratilan ‘buzz’ kavramina giivenmektedirler. Bu durum en ¢ok sanat
fuarlarinda etkisini gostermektedir. Sanat tacirleri agisindan sanat¢i ve koleksiyonerle
birlikte halkla iliski kurmanin temel taslarindan biri olan kisisel satis olduk¢a 6nemlidir.
Sanatgilarin desteklenmesinin yani sira, Sanat¢i ile devamli olarak iletisim iginde
bulunmak isleyis siirecini takip etmek acisindan biliylikk Onem tasimaktadir.
Koleksiyonerlere yapilacak olan her bir kisisel satis, herhangi bir galeriye bagli olan
sanat¢t icin galeri yonetimindeki iliskilerin rolii diisliniildiiglinde ¢ok Onemlidir.
Gerekliligi hissedilen uygulanabilir davranis yontemleri, potansiyel alictya sorunu ¢6zme

noktasinda yardimci olacak bir 6ge olarak yer almaktadir. Reklam vermek maliyetlidir,
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ancak hem galerinin temsil ettigi sanatgrya hem de galerinin temsil etmek istedigi baska

sanat¢ilara mithim yarar saglar (Chong, 2008).

Tutundurma faaliyetlerinin etkileri farkli sanat dallarinda farkli etkiler
gosterebilmektedir. Pazarda tutunmak, paymi korumak ya da biiyiitmek, s6z konusu
kitleden etkili bir geri doniis saglanmasi i¢in sanatin dogast ve sanatseverlerin yapisi
dikkate almarak dogru tutundurma faaliyetleri uygulanmalidir. Sanat¢ilar/sanat tacirleri
cesitli tutundurma araclarindan faydalanmaktadirlar. Biiyiik bir kitleye 6nemli detaylarin
hizli ve etkin olarak yayabilen reklam; pahali bir pazarlama karmasi unsurudur. Sanat
tiikketicileri tarafindan poster ya da basili gorsel reklam araglar1 geleneksel olarak tercih
edilirken sosyal medya ve medyanin diger reklam imkanlar1 da sik sik gézlemlenmelidir.
Sanat etkinliklerinin arkasinda dikkat c¢ekmek ve ilgi kazanmak i¢in sanat
organizasyonlarinin kuvveti tizerine halkla iliskiler yontemleri kullanilmaktadir. Tabii Ki
sanat¢cinin dogrudan pazarlama teknigini kullanmasi tatminkar bir dagitim yontemidir.
Sanat eserinin biricik ve paha bigilemez olmasi zaman zaman diger {iriinlerde kullanilan
indirim gibi pazarlama yontemlerinin kullanilmasina engel gibi gorlinse de aslinda
indirim uygulamak siireklilik saglayabilir. Ciinkii bu durum, aslinda pazarlama reklam
gibi taktiksel uygulamalar igin biiyiik bir esneklik paymna sahiptir. Gorsel sanat
alanlarinda pazarlama uygulamalari i¢inde en etkili ara¢ basili reklamlar olup pazarlama
etkinliklerine onciiliilk etmektedirler. Dogrudan pazarlama ise sanat organizasyonlarinin
tutundurma stireclerinde en ¢ok kullanilan yaklasim bi¢imi olup, organizasyon ve
tiikketicileri ile iki yonlii daha derin bir iletisim ve kisisel iligski gelistirme potansiyeline
sahip oldugu i¢in tercih edilmektedir (Hill vd., 2003). Giiniimiizde ise bilisim olanaklar1
ve sosyal medya araglarinin etkin kullanimi en etkili yontemler arasindadir. Sonug olarak,
tutundurma faaliyetleri; tanitim, istikrar, yenilik¢i yaklasimlara ayak uydurma,
promosyon gibi bircok nedene baghdir. Sanatgilarin bireysel anlamda tutundurma
cabalarinda ise en etkili yontemin sosyal medya ve bilisim olanaklarini kullanmasidir

denilebilir.
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2. SANAT PAZARLAMA STRATEJILERI

Sanat pazarinda alicilar diger pazarlara nazaran, bir iiriinii/eseri satin alirken
somut gereksinimlerinin yani sira soyut gereksinimlerini de giderme istegi i¢inde farkli
duygusal bir deneyim kazanmay1 istemektedirler. Bu baglamda, sanat diinyasi
alicinin/tiikketicinin simgesel, kiiltiirel, toplumsal ve manevi gereksinimlerini gidererek
elzem tecriibeler ile doyuma ulastirmaktadir. Sanat eseri izleme, satin alma/tiikketimi ile
sosyalleserek farkli iletisimler yakalama, bilgi edinme, duygusal beslenme aracilig ile
karakteristik 6zelliklerini yansitma imkan1 bulmaktadirlar. Tiiketimin baska bir katmani
olarak nitelendirebilecegimiz sanat tiikketimi ve tiikketici davranisi ile ilgili kuramlar sanat
diinyasinin bakis agist ile yorumlanarak agiklanabilir. Sanat pazarinda sanat ile ilgili
deneyimlemeler arz eden kurum ve kisilerin rakipleri karsisinda tistiinliigii kazanabilmesi
acisindan alicilarin gereksinim, diirtii, amag ve isteklerinin goz oniinde bulundurulmasi

onem kazanmaktadir (Agan, 2019).

Sanat pazarinda marka degeri olmak, pazar paymi arttiran en Onemli
kriterlerden biridir. Yani sanat¢inin tanmirligi, galerinin ya da koleksiyonerlerin
bilinirliligi 6nem arz etmektedir. Sanat¢iy1r marka yapan en 6nemli seylerden birisi 6zgiin
olmas1 ve sanat eserinin/iiriiniin tek ve biricik olmasi1 marka degerini arttirarak diger
markalardan ayirmaktadir. Markalar, alicilarin onlar1 bilmelerinde ve desteklenmesinde
uygulanan ve alicilarin daha rahat bir sekilde tercihlerini olusturmay1 destekleyen
onemli unsurlardan biridir. Alicilar ve markalar arasindaki iletisimin stirekliligi ve
yakin iligkinin saglanabilmesi i¢in sanat markasi lizerine deneyimlenen arastirmalarin
cogaltilmasi, sanat marka degeri, marka imaji, marka deneyimi gibi olgular ile ilgili
incelemeler daha sik yapilmalidir. Bu arastirmalarin ve g¢aligmalarin yapilmasi rekabet
icinde olan sanat markalar1 agisindan glinden giine daha 6nemli bir durum olmaya
baglamistir (Agan, 2019). Sanat pazarina biiyiik sirketlerin, devlet kurumlarinin
sponsorluklart sayesinde saglanan katki ile birlikte marka ve imaj uygulamalarinda da
ilerleme goriilmeye baslanmistir. Sanat pazarinda finansorliik yapan sirketlerin marka ve
imaja katkis1 kendi ismi sayesinde biiylimektedir. Sponsorluklarin sirketlere, sirketlerinde
finansér olarak sanat pazarn ve ekonomisi tizerindeki etkisi g6z Oniinde

bulunduruldugunda sanat pazar: ve sanatin pazarlanmasi sanat ekonomisi kapsaminda
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cok etkili bir rol iistlenerek 6nemli bir unsura doniismektedir. Bu baglamda, sanatsal
calismalarin malzemesinden, iiretim siirecine ve ortaya ¢ikan tiriinlerin arzina kadar hatir
sayilir oranda maliyetler ortaya ¢ikmakta dolayisiyla sanatsal iiretimin ekonomik yardim

alimmadan yiiriitiilmesi olduk¢a zordur (Agan ve Altuna, 2021).

Cevresel faktorler ve hizmetler sanat aracilarinin arz ettigi sanat eserleri ile bir
araya gelerek izleyici kitlenin sanat unsurlar1 ile deneyim yasamasini saglamaktadir.
Insanlarin  giinliik hayattan siyrilip kendilerine zaman ayirdiklari vakitlerini
degerlendirme etkinliklerinden biri olan sanat aktiviteleri, izleyicilere estetik, manevi,
keyif veren, toplumsal ve bilgi aktaran deneyimlemeler yasattigi i¢in sanat pazarlama
tiirleri arasinda ¢ogu zaman deneyimsel pazarlama uygulamalari kullanilir. Sanat pazari
pazari oldukea fazla arz ve talep igermektedir. Bu nedenle, rekabet ortaminda iistiinligii
yakalamak acisindan deneyimsel pazarlama unsurlarinin sanat pazarlamasinda faal
kullanilmas: olduk¢a 6nemlidir. Izleyici kitlesinin sanata olan merak seviyelerinin
cesitliligi ve bu seviyenin eser, etkinlik ve sanatgiya bagli olarak degisim gosterdigi goz
oniinde bulunduruldugunda iletisim ¢alismalarinin diizenlenmesinde, sunulan deneyim
stirecinin olusturulmasinda izleyici kitlenin sanatla alakadar olma seviyeleri temel
alinarak diizenlemeler yapilmasinin dstiinliikk yaratacagi ongoriilmektedir (Agan ve

Altuna, 2021).

Kiiltiir ~endiistrilerinin  sosyo-ekonomik ehemmiyetinin ve yatirrmlarin
¢ogalmasi sanatin pazarlanmasini, bu gelismelerin odagi haline getirmektedir. Bu nedenle
pazarlama sahasinda pratiklerin, arastirmalarin  gogaltilmasi ve c¢esitlenmesi
saglanmalidir. Sanat kuruluslari, etkinlikleri sanat pazarma ve izleyicilere farkli
deneyimler sunmali ve sunulan deneyimler kuruluslarin amaglarina elverisli bir bi¢imde
olusturulmalidir. Bu baglamda sanat pazarlamasi “alicilar1 iki tarafli olarak doyuma
ulastiran takas ilintilerini organizasyonel ve sanatsal amaglara erisim araci gibi algilanan
biitiinlesik bir idare prosesi” seklinde nitelendirilebilir (Hill vd., 2003).

Sanat eserini sanat pazarina dogrudan ve degistirmeden takdim etmenin
pazarlamanin birincil misyonu olduguna inanilmaktadir. (Botti, 2000; Butler, 2000). Bu
nedenle sanat sinirlart iginde pazarlama stratejileri ve pratikleri, eserin {iretim

asamalarinda degil, sanat pazarinin ortaklarina sunulma asamalarinda yer almalidirlar. Bu
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baglamda diisiiniildiigiinde sanatgilar1 sanatg1 yapan kendi i¢ diinyalarina dontik ve belki
de zaman zaman sanat pazarini disiinerek eser iiretmeleri hem insanlara hem de
kendilerine daha fazla fayda saglayabilir. Buradan hareketle sanat tacirlerinin misyonu
eseri anlamlandirabilecek, begenip ovgiiye layik gorebilen izleyici profiline ulagsabilmek,
bu profile sahip topluluk ile iletisim yontemleri ve taktikleriyle ilgili pratik yaparak
sanatla ilgisi bulunmayan kisileri sanat alicisina doniistiiriilebilen bir izleyici Kitlesi
yaratmak olacaktir (Colbert, 2011). Farkli kiiltiirel degerlere ve sosyo — ekonomik
durumda olan bireyleri sanat araciligi ile bir araya getirmek ve ortak bir paydada

bulusturmak sanat pazarlamasinin hedefleri i¢indedir (Diggle, 1994).

Sanat pazarlamasi, alic1 Kiiltiiriinii algilayabilme, yorumlayabilme ve buna bagh
olarak da alicinin gereksinimlerini ve taleplerini nitelendirebilme yontemiyle rekabet
Ustiinliigi kazanir. Tiketimin diger bir tiirii olarak nitelendirilen sanat tiiketimi,
genellikle tiiketici davranisi kuramlarinin temelinde sanat alanina uyarlanmasi ile
aciklanabilmektedir (Bradshaw, 2010). Bireylerin ne i¢in duyusal haz duyduklar1 ya da
sanat tiiketicisi olduklari, pazarlama kaynaklarinda klasik tiiketim giidiisti ifadesi ile
incelenirken, gereksinimlerin tiketim araciligi ile giderilmesi seklinde tanimlanmaktadir.
Bu duruma bagli olarak tiiketim seviyeleri de ¢esitli sanat alicilarinin sanata gosterdikleri
kiymete dayanmaktadir. Alici tutumlar1 uygulamalarin genelinde tiiketim; kisisel ya da
toplu halde, gereksinim ve taleplerin doyuma ulasmasi bakimindan hakkedilen, kullanilan
ve satisa sunulan iiriin, hizmet, diisiince ya da deneyimler terimi ile ifade edilmektedir
(Kirchner vd., 2013). Sanat alimu ile ilgili sezgilere sahip olmak i¢in tiim 6gelerin her bir
ayrintisi nitelendirilmelidir, bu sayede sanat tiiketimine dair kim (kisi veya topluluk), ne
(sanat eseri), nasil (edinerek, yararlanarak ya da satisa sunarak) ve neden (gereksinim,

taleplerin doyuma ulastirilmast i¢in) suallerini yanitlayabilmektedir.

Haz pesinde kosma giidiisii (hedonizm), duyular ve duygular ile ilgili
deneyimlerle iligkili olan sanat tiiketimi; tiiketicinin 6ziinii kavramasinda ve
yapilandirmasinda onemli bir gorev istlenmektedir (Venkatesh ve Meamber, 2008).
Botti’ye gore sanat tiikketiminin faydalar1 ¢ogunlukla “diirtiiler/gereksinimler/atfedilen
kiymet” gibi basliklarin altinda ele alinirken fonksiyonel/kiiltiirel faydalar (egitim, bilgi
edinme ve Kkiiltiirel birikim), simgesel faydalar (bireyin 6ziinii yansitmak i¢in sanatin

anlamsal olarak kullanimi), sosyal faydalar (sanat araciligi ile farkli bireylerle sanat
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etkilesim ve iletisimde bulunmak) ve duygusal faydalar (igsel bir deneyim ve
anlamlandirma arayisi) seklinde siniflandirilabilir (Botti, 2000). Bahsi gegen faydalar goz
ontinde bulunduruldugunda sanat tiiketimi bireysel baglamda islevsel oldugu kadar
toplumsal baglamda da islevseldir. Bu islevsellik sayesinde kiiltiiriin varligini
olusturmakta ve devamliligin1 desteklemektedir (Kirchner vd., 2013). O‘Reilly (2011),
Sanat tliketiminde 1ilgilenim, tercih/isteklendirme olarak tanimlanan tiiketici tavir
bigimlerinin sanat pazarma aktarilarak sanat tiiketiminin arttirilmasi zorunlulugunu
vurgulamaktadir ve farkli duyular araciligi ile farkli sanat dallarini tecriibe etmektedir.
Ornegin plastik sanatlar sadece gérme duyusu ile deneyimlenirken, karma ya da ritmik
sanatlar olarak nitelendirilen sinema, dans, miizik gibi alanlarda ise hem gorsel hem isitsel
hem de duygusal deneyimler edinilebilmektedir. Plastik sanatlarda konu olan eserin soyut
veya somut olmasma gore edinilen deneyim bagkalasirken izleyicinin sanat tiiketimi

tizerine etkisi oldugu gozlemlenmektedir.

Sanat eseri, miizik, konser kayitlari, kitaplar, sergi etkinlikleri alicinin bireysel,
kiiltiirel, ekonomik ederi temsil etmesinden dolay1 benimsedigi ve kayit altina aldigi,
sanat deneyimin sekillenmis durumu ile malzeme veya nesnelerdir denilebilir (Kirchner
vd., 2013). Bireylerin nasil bir tiikketici davranisi gosterecegini saptayan etmenlerden biri
de bireyin sanat eseri yapim asamasindaki gorevinin ne/ne kadar/nasil oldugudur.
Ornegin; bitmis bir eseri izleyen alici, sanatcimin yasantisina ve eserin yapim
asamalarindaki prosese sahit olmamasina ragmen ayni eseri bir fuar, bienal veya sergi
salonunda izlerken alictya eserin yapim siirecine katilmis gibi hissettirebilmektedir. Sanat
tiiketiminin aktif ya da pasif olma orani Izleyici/alicinin sanata kars1 olan ilgilenim orani
ile dogru orantili bir iliski icindedir. izleyici, koleksiyoner, alic1 ve sanatg1 arasimdaki
etkilesim bulunulan mekan, atmosfer, ortamin sicaklig1 gibi bir¢ok nedenin bir arada

oldugu tekrar1 miimkiin olmayan deneyimler sunmaktadir.

Sanat tiiketim unsurlarinin temelini alicinin tecriibeleri ve tiikketim bigimleri
olusturmaktadir. Giiniimiizde alici, birgok sanat eserini ortaya koyan bir dizi sanatci
arasindan hem bir eser hem de bir sanat¢i belirlemek durumunda kalmaktadir. Sanat
koleksiyonerleri, tacirleri, alicilari, izleyicileri yani sanat tiiketicisinin yapacagi se¢imi
cesitli sanatcilar, ¢esitli mekanlar ve cgesitli sanat tiirleri arasindan segerek yapmak

durumunda kaldig1 sdylenebilir. Ornegin tiyatroya gitmek, caddede canli bir performans
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deneyimlemek veya bir galeriye sergi izlemeye gitmek arasindan tiiketici kendi tercihini
olusturmaktadir (O’Reilly, 2011). Sanat tiikketimi agisindan sanat alicisini anlamanin yani
sira nasil bir tikketim iginde oldugunu algilayabilmekte 6nemli bir unsurdur. Sanat
tilkketicisinin geleneksel karar verme agamasinda satin alma davraniginin miithim bir unsur
olmasiin yaninda tiikketim duygusunu o esere sahip olma arzusunun &tesinde bagka
ihtiyag ve nedenler beslemektedir. Bu baglamda sanat tiiketiminde “sahip olmak” olgusu,
somut anlamda sahip olmaktan ziyade deneyimsel olarak sahip olmak anlamina
gelebilmektedir. Bu nedenle sanat izleyicileri sanat tiiketimi i¢in sanata olan ilgilenim
diizeylerini ve baglarim1 yalnizca eserin kendisini satin alma eylemi ile degil ayni
zamanda o eserin taklitlerini veya yasal olmayan vyollar ile sahip olarak ifade

edebilmektedirler.

Sanatin tiiketilmesinin sebepleri oldugu kadar tiiketilmemesinin de sebepleri
vardir ve tiiketilme nedenlerini anlamak kadar tiiketilmeme sebeplerini de saptamak
gereklidir. Colbert’e (2003) gore, genellikle sanat etkinliklerinde ¢ogu insanin dnceden
tanismis oldugu ve sanat ile ilgili belli bir alt yap1 ve donanima sahip olan insanlarin bir
arada oldugu g6z Oniinde bulundurulursa insanlar etkinliklere katilim konusunda
cekimser kalmakta ya da keyif alamayacagimi diisiinerek para ve zaman ayirmamayi
tercih ederek sanat tiiketimi yapmamay1 secebilmektedir. Sanatla ilgilenim diizeyi yiiksek
olan veya bir toplulugun {iyesi olarak ilgilenen ve tiiketen bireyler sanat tiiketicisi olarak
nitelendirilmektedir. Gerek pratikte gerekse teoride sanat pazarinda tiiketici egemen
unsur olarak goriilmekte ve sanat eserinin izleyicisi olmasinin yani sira elestirmeni, yok
edeni veya yaraticisi roliinii temsil edebilmektedir. Sanat izleyicileri sanat eserini satin
almak ya da farkl1 bigimlerde deneyimleyebilmeyi elde edebilmek i¢in alim satim siirecine
dahil olabilir. Sanatin maddi anlamda pahasi dikkate alindiginda bu aligveris stirecinde
alic1 cogunlukla para ile karsiligin1 vermektedir (Colbert, 2003). Buradan hareketle sanat
tiikketicisinin gereksinimlerini ve taleplerini belirleyerek hangi tiiketici kitlesinin neyi
nasil tiikkettigini/deneyimledigini kavramak, etkinliklerin hedeflerine bu baglamda yon
vermek sanat pazarlamacilarinin birincil misyonudur (Kotler ve Scheff, 1997). Yatirim
yontemlerinin belirlenmesinde, izleyici/alict kitlenin 6zelliklerinin tanimlanmis olmasi,
iletisim aracglari, bilet bedellerinin belirlenmesi, pazar gizilgiictiniin farkindalig: gibi
unsurlar pazarlamaciya/sanatcrya kazanmim olarak geri dénecektir. Izleyici toplulugu

olusturma yontemleri ile, yalnizca izleyici sayisinin ¢ogaltilmasinin yani sira izleyici
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toplulugunun istenilen niteliklere sahip izleyicilerden yapilandirilmasi da istenmektedir
(Hill vd.,2003:38; Bekmeier-Feuerhahn vd., 2014).

2.1.Sanatta Deneyimsel Pazarlama

Tiiketicilerin gereksinimlerini i¢ ve dis etkenlerin uyarmalarina goére bilissel bir
algilama siirecinin getirmis oldugu gozlemler ile gidermesi gilinlimiiz pazarlama
olgusuna egemen bir anlayis bi¢imidir. Genel olarak satin almaya karar agamasinda
tiikketicilerin, liriine gore tatma, dokunma ve goérmeye bagli olan duyusal deneyimlerini
dikkate aldig1 ve rasyonel kararlar ile hareket ettigi kabul edilir. Fakat 80’lerden itibaren
tiiketiciye duyma ve koku gibi yeni duyu eklemlenmis olup duygu yalnizca rasyonel
olmayan duyularinin yani sira duygusal deneyimlemeler ile satin alma siireci
pekistirilmesi  saglanmugtir. Tiketicilerin liriin i1le bag kurmast ve bu bagmn
stirdiiriilebilirligi agisindan, akilda kalict1 deneyimler edinebilmesi i¢in deneyimsel
pazarlamanin duyular, duygular ve mantik gibi cesitli Ogeleri kullanilmaktadir

(Cannenterre vd., 2012).

Deneyimsel pazarlama olgusunu ve terimini “experiential marketing” seklinde
giindeme getiren ve yazin diline bu tiir pazarlamaya yonelik kuramsal bir kalip baslatan
Bernd Schmitt’e gore geleneksel pazarlama, alicilart kullanigh yonler ve yararlara gore
rasyonalist/mantikli belirleyiciler seklinde tanimlamaktadir. Deneyimsel pazarlama ise
alicilar1  akilct olarak tanimlamasinin yani sira duygusal insanlar olarak da
tanimlamaktadir. Deneyimsel pazarlamanin gergek hedefi kisim kisim deneyimlenmis
kisisel deneyim sonuglarin1 bir araya getirerek oldukg¢a farkli bir derinlik kazandirip,
biitiinciil deneyimler saglamaktir. Bu nedenle pazarlama birim ydneticileri, iletisim, s6zel
ve gorsel nitelikleri barindiran kimlik, eser, sosyal medya vb. deneyim sunucular
sayesinde duyusal, duygusal, diisiinsel, fiziki, tavirsal ve hayat bicimine goére veya

kiiltiirle ilintili toplumsal kimliklere bagli tecriibeler olusturmalidir (Schmitt, 1999).

Pazarlama alaninda biiylik bir 6neme sahip olan deneyim olgusu; birgok
akademisyenin yapmis oldugu arastirmalar sonucunda deneyimsel pazarlama deyimi ile
pazarlama literatiiriine girmistir (Csikszentmihalyi, 1990; Mossberg, 2007; O'Sullivan ve
Spangler, 1998; Oh vd., 2007; Pine ve Gilmore, 1998; Quan ve Wang, 2004).
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Tiiketicilerin; organizasyonlara katilimi, bireysel kazanimlar1i ve gozlemlerinin
sonucunda elde edilen deneyimlerin geneli deneyimsel pazarlama olgusu ile
tanimlanmaktadir. Deneyimsel pazarlama yontemleri ile marka degeri artis gosterirken,
iiriin/eser bakimindan da farklilasma olusmakta, sanat¢inin kendisini giincel tutmasi

desteklenmekte ve sanat tiiketicisinin giiveni kazanilmaktadir (Schmitt, 1999).

Deneyimsel terimini ve olgusunu bakis acgisi olarak nitelendiren Schmitt,
deneyim pazarlama yonteminin ¢ogunlukla tiiketici temelli, tiiketiciyle bag olusturmay1
hedefleyen bir pazarlama yontemi seklinde ifade etmektedir. Bahsedilen deneyimleme
sanat pazarina uyarlanir ve bu bakis acis1 goz Oniinde bulundurulursa deneyim
pazarlamasinin ¢evrim i¢i veya ¢evrim dis1 tiim ortamlarda; eserler, paketleme, iletisim
kanallari, etkinlikte gelisen interaktif olusumlar, satis asamasinda kurulan iletigimler, her
cesit faaliyet ve uygulamalar vasitasi ile olusturulabilecegi diistintilebilir (Schmitt, 2010).
Bu baglamda deneyim olgusunun yalnizca izleyici ve sanatg1 ya da eser ve alici
arasindaki bag ile sinirlandirilmasinin dogru olmayacagi sdylenebilir. Ciinkii izleyicinin
satin alma stirecindeki tercihlerini ve davranigsal tepkilerini belirlemede iriinler ve
sanat¢ilar ile deneyimlerinin olduk¢a biliyilk bir etkiye sahip oldugu

gozlemlenmektedir.

Sanatta deneyim kavramu ise, sanat tiliketicilerinin (koleksiyonerler, izleyiciler,
alicilar, sanatcilar, elestirmenler vs.) sadece eser/iirlin satin aldiklarinda degil sanatgryi,
eseri/tirtinii gordiiklerinde, arastirdiklarinda, tanitimlart ile karsilastiklarinda, etkilesim
yasadiklar1 mekanda (fiziksel veya ¢evrimigi ortam), satin aldiklarinda, kullandiklarinda
ve sonrasinda da olusabilen bir durumdur. Deneyim eser temelli yaganmasinin yani sira
markalagmis/marka olusturmus bir sanat¢1 logosu, slogani gibi tasarimsal farkliliklariyla
veya sanatgl kimligi ile de yasanabilir. Benzer bir bicimde sanat tiiketimi de sanat
etkinlikleri ya da sanatci ile izleyicilerin kendi i¢indeki deger alisverisinden olusmaktadir
denilemez. Bu baglamda, izleyicinin; sanatg1 ve eser ile ilgili sohbet etmesi, hatirlanmasi
gerekenleri zihninde tutmasi bir deger alisverisi yapmamis olsa bile sanat tiiketimi iligkisi

igine girdigini gostermektedir (Larsen vd., 2009).

Brakus vd.’ne (2009) gore ise pazarlama da deneyim; duyusal, duygusal,

biligsel ve davranigsal etki ve tepkiler olarak dort baslik altinda toplanabilir. Eserin veya
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sanat¢cinin izleyici/tiiketicinin his ve duygularini harekete gecirerek biraktigi etkiler
duygusal tepkiler olarak adlandirilirken, gorme, isitme, dokunma gibi duyular iizerinden
birakilan etkiler de duyusal tepkiler olarak adlandirilmaktadir. izleyicinin; sanat¢1 ya da
eser lizerinde diisiinme egilim orani entelektiiel (biligsel) tepkiler seklinde, izleyicinin
eyleme doniistiirdiigii harekete gegme tepkisi ise davranissal tepkiler olarak ifade

edilmektedir.

Hedonik bir yapiya sahip olan tiikketim deneyimin katmanlasmis yapisi bir¢ok
boyutu ile karsimiza ¢ikmaktadir (Brakus vd., 2009; Holbrook ve Hirschman, 1982).
Tiiketim yapmaya hazci bir bakis agisi ile yaklasim, tiiketimin yararli yonlerini inkar
etmez sadece izleyicinin/tiikketici deneyiminin duyusal ve duygusal katmanlarini da
icine alan yapisi ile bu agidan izleyiciyi uyarimini amaglar. Ciinkii sanat tiiketicileri
eserlere yalnizca diisiinme ya da mantikla yaklasmasii yani sira sevgi, nefret, ofke,
0zlem, ac1 gibi duygulanimlari ile de yaklasmaktadirlar (Holbrook ve Hirschman, 1982).
Tecriibe edilen deneyimin siklik orani, negatif/pozitif olarak algilanmasi, etki siiresi
kisilere ve deneyimlere bagh olarak degiskenlik gostermektedir. Izleyiciler bir sanatci
ve eseri ile deneyimlemeler edindik¢e negatif veya pozitif bir tavir edinmeye
baslayabilmektedir ve bu durum izleyicinin eser ve sanate1 ile duygusal bag kurma veya
tamamen uzaklagma olarak sonuglanabilmektedir. Deneyimin tiiketici tizerindeki etkileri
yalnizca duygulardan ibaret olmamasina ragmen, sanat deneyimi ve bu deneyimi
kapsayan her bir deneyim ¢ogunlukla duygusal gereksinimlerden olusmakta, izleyicilerin
duygusal ihtiyaglarinin Karsilanmasi ile memnuniyet saglanmaktadir (Addis ve Holbrook,
2001). Bu nedenle sanat tecriibesini izleyiciye aktarirken en mithim unsurlardan biri her
bir izleyicinin asil gereksiniminin saptanmasidir. Izleyicide yeniden gelme ve izleme
istegi olusturan bir bag kurulmasi agisindan edinilecek deneyimin tim kisimlar

tanimlanmalidir.

Tiim pazarlama alanlarinda oldugu gibi sanat pazarlamasinda da izleyici/alict
kitle ile uzun soluklu iligkiler olusturulmasi ve bu iligkilerin sadakat ile stirekliliginin
saglanmas1 beklenmektedir. Memnuniyet, tecriibe niteligi, yeniden yapilan ziyaret, marka
sadakati ve kurulan bag vb. parametreler tizerindeki en etkili faktorlerdir. Eser ve sunulan
hizmet niteligine istinaden degerlendirme nihayetinde pazarlama alaninda ziyaretci

memnuniyeti kavrami ortaya ¢ikmistir (Kirchner vd., 2013). Biiyiik 6l¢iide memnuniyet
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saglanmas1 sanat¢i ve sanat tacirleri agisindan olumlu doniitler olusturacagi
disiiniilmektedir (Oliver ve Swan, 1989; Anderson vd., 1994). Fakat hosnutluk,
deneyimler sonucu degisebilecekse bile direk olarak sadakat yaratacagi anlamini tagsimaz
(Harrison ve Shaw, 2004).

Diger bir taraftan deneyim ve deneyimsel pazarlama literatiirii incelendiginde
kiltirel anlamda hakim olan anlayis bigiminin Kuzey Amerika’ya dayandigi
gozlemlenmektedir. Avrupali pazarlama uzmanlarinin yorumuna gore ise bu pazarlama
modelindeki tutumun kendisini romantizme adamis olarak nitelendirmektedir (Caru ve
Cova, 2003). izleyici deneyiminin olusabilmesi icin deneyimsel pazarlama bakis acist
icinde belirlenen seviyelerden en ¢ok rastlanilan ve kullanilanlar1 sunlardir: (Hetzel’den

aktaran Caru ve Cova, 2003):

1. lzleyiciyi sasirtmanin yani sira umulmadik herhangi bir gereksinimi karsilamak,
2. Sira dis1 olani sunma,

3. Duyular ve duygular1 uyarma.

Sanatta deneyimsel pazarlamaya karsi bu bakis agisi ve anlayis ile insanlarin
hayatlarinda var olan monotonlugun, izleyici i¢in yaratilan 6ngoriilemeyen siirprizler ile
duyu ve duygularinin uyarilmasit sonucu sanat pazarinda hareketliligin artacagi
diistiniilmektedir. Bu nedenle deneyimsel pazarlama kavrami yazarlara gore, biitiin
durumlara kuvvetli hisler ve unutulmaz ya da sira disi tecriibeler eklemleyen

hissi/diissel/romantik bir egilim seklinde nitelendirilmektedir.

2.1.1. Sanatta Duyusal Deneyim

Insanda var olan bes duyunun uyarilarak tiiketicinin dikkatini toplamaya yonelik
yapilanmis deneyim tiiriine sanatta duyusal deneyim denir. Izleyicinin ruhuna dokunmak,
sanat eserinde sanat¢1 kimligini hissedebilmesi ve eserlerin degerini arttirmak i¢in gérme,
koklama, duyma, tat alma ve dokunma sonucu yasanilan tecriibeler kullanilmaktadir.
Esere verilen isim, kullanilan bir slogan, yazilan bir manifesto, tasarim ve sunumu gibi

detaylar duyusal deneyimin uyaranlarini iginde barindirdigi unsurlar olarak
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nitelendirilmektedir. Izleyicinin hafizasinda yer edinebilmesi igin satin alma oncesi
asamada deneyimleme ile baslayan ve tiikketim siireci boyunca devam eden bir deneyim
siireci olusturulmalidir. Ciinkii deneyim siirecinin siirdiiriilebildigi oranda eserin ve

sanat¢inin akilda kaliciligr artmaktadir (Schmitt, 1999).

Pazarlamada sirketler iiriinlerini ve kendi markalarimi farklilastirmak, tiiketiciyi
tirtine cekmek ve tliketici degeri yaratmak i¢in duyu pazarlamasi modelini uygulamaktadir.
Ayni sekilde sanat pazarinda da izleyicilerin duyular1 uyarilarak hem duygusal hem de
duyusal deneyimler edinmeleri sonucu esere ve sanatgiya dikkat cekilmektedir. izleyicinin
algilarma ve duyularina yonelik uyaranlarin olusturulmasi ve deneyimsel pazarlama
yontemleri firmalarin, markalarin sanatgilarin, eserlerin farkliliklarini ortaya koymasina
yardimci olmaktadir (Schmitt, 1999). Sosyal medya gibi iletisim aglar1 ve bilisim
olanaklariin c¢esitli imkanlar1 kullanilarak farkli tasarimlar iiriin, eser ve sanatgilarin
sanat tiiketicisi ile bulugmasini saglayarak sanat pazarinda duyusal deneyime katki
saglamaktadir. Deneyimsel pazarlamanin bir unsuru olan duyusal deneyim yolu ile
pazarlama c¢aligmalar1 tiiketici/izleyiciyi iriinle ilgilenmek veya satin almak igin
motivasyonunu arttirmaktadir. Sonug olarak sanatsal ¢calismalar da deneyimsel pazarlama
yontemleri gibi algilar {izerinde etki alani1 olusturarak izleyiciye esi benzeri olmayan
degerde bir deneyim vaat edebilmektedir. izleyicinin kazanmis oldugu yarar ve tiiketim
icin harcamis oldugu zaman ve bedel arasindaki oran izleyicinin kazan¢ degerini
belirleyen g6z ardi edilmemesi gereken bir unsurdur. Algilar lizerinde yapilan pazarlama
calismalarinda, izleyicinin yasamis oldugu deneyimin harcamis oldugu zaman ve

ekonomik bedelin ¢ok daha fazlasi ile haz ve yarar kazandigina inanmasi1 gerekmektedir.

2.1.2. Sanatta Duygusal Deneyim

Duygu temelli deneyim pazarlamasi, markalara yonelik olumlu tutumlardan
keder, mutluluk, onur vb. gibi kuvvetli duygular1 i¢ceren bir dizi miisterinin duygusal
durumunu ele alir. Bireyler tiiketim yapilan esnada ¢ok yogun duygular hisseder. Bu
nedenle, duygu temelli reklam hedefleme, tiikketim aninda duygulart hedef almadiginiz
miiddetce etkisizdir. Uygulanmasi gereken strateji, duygulart eyleme gegiren uyaranlari

kesfetmek ve uygulamaktir (Schmitt, 1999). Duygularin tiiketicinin ne yapacagini
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belirleme asamasindaki etkisini fark eden bazi pazarlamacilar, kendilerini pazarlama
terminolojisine 6zgii hale getiren bir duygu tipolojisi olusturmuslardir. Marscha Richins
(1997), gesitli tiikketim hallerinin duygularini gosteren ve istatistiksel olarak gtivenilir
oldugu dogrulanmis 16 duyguyu ele alan bir 6l¢ekli tablo olusturmustur. 16 ¢esit tilketim
duygusu: Keder, kizginlik, memnuniyetsizlik, kaygi, depresif, hicap, bezmis,
romantiklik, ask, hasret, keyif, mutluluk, mahcubiyet, heyecan, telas, 6zenme, yalnizlik,
korku, umut, cosku vb. gibi duygulanimlar bireyleri tiikketime sevk etmektedir (Richins,
1997).

Deneyimsel pazarlama anlayisinda, tiiketicinin alma eylemi ele alinirken,
psikoloji ve alic1 davranisina bagl alanlarin da ayn1 anda irdelenmesi zorunlulugunu ve
tiiketimin olumlu duygular kadar olumsuz duygulara da sahip oldugunu bu baglamda

cesitli duygusal unsurlarinda varlik gosterebilecegi lizerinde durulmaktadir (Schaz
Smilansky, 2009).

2.1.3. Sanatta Davranigsal Deneyim

Sanatta davranissal ya da eylemsel deneyim tiirii fiziksel deneyimleri ve izleyici
ile interaktif bir etkilesim yontemidir. Ornegin; tiiketicilerin eserle etkilesim iginde
oldugu yahut workshoplara izleyicinin de denemesi i¢in dahil edildigi etkinlikler,
performans sanatlarinda izleyici ile etkilesim i¢cinde olmak gibi faaliyetlerdir denilebilir.
Bu tiir etkinlikler; bireylere kendilerini dinlemeleri duygulanimlarini anlamlandirmalari,
sanatciy1 anlayabilmeleri, yasam bigimlerini degistirmeye yonelik motivasyon arttirici,
ilgi ¢ekici, ilham kaynagi olabilecek vaatler sunmaktadir (Schmitt, 1999, s. 68). Bu
duruma, Sirp sanatgt Marina Abramovi¢'in 1974'te Napoli'de yaptigi Ritim isimli alt1
saatlik bir performans sanati calismasi 6rnek verilebilir. Caligma, Abramovi¢'in masanin
tizerine yerlestirdigi 72 nesneden birini kullanarak seyircinin ona diledigi her seyi
yapmasina davet edilirken sanat¢inin hareketsiz durmasini igermektedir. Bunlar arasinda
giil, tily, parfiim, bal, ekmek, {iziim, sarap, makas, nester, ¢ivi, metal ¢ubuk, silah ve
kursun vardi. Abramovi¢ bu ¢alismanin "bedeninin sinirlarini zorladigini", ziyaretgilerin
baslangigta nazik olduklarini ve ona bir giil ya da dpiiciik sunduklarini fakat daha sonra

zaman gectikce kabalik ve siddetin arttigim ifade etmistir. Ugiincii saatte tiim kiyafetleri
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jiletle kesilip dordiincii saatte ise izleyiciler ayni bigaklar ile derisini kesmeye baglamistir.
Bir izleyici ise kanin1 emebilsin diye bogazini kesmis ve viicuduna gesitli kiigiik cinsel
saldirilar gerceklestirilmistir. Iradesinden vazge¢mesi ve insan psikolojisinin ima edilen
cokiistiyle karsi karsiya kalan koruyucu bir grup, seyirciler bu siddetin arasinda kendisini
gostermeye baglamistir. Marina'nin kafasina kendi parmag: tetigi dayatilarak dolu bir

silah dogrultulurken seyirciler arasinda kavga ¢ikmistir.

Abramovié'in daha sonra bu sanatsal deneyimi "Ogrendigim sey suydu... eger bunu
seyirciye birakirsaniz, sizi oldirebilirler... Kendimi gergekten ihlal edilmis hissettim:
kiyafetlerimi kestiler, mideme giil dikenleri sapladilar, bir tanesi silah1 kafama dogrulttu,
digeri onu aldi. Agresif bir atmosfer olustu. Planladigim gibi tam 6 saat sonra ayaga
kalktim ve seyircilere dogru ylirlimeye basladim. Gergek bir ¢atismadan kagmak icin

herkes kagt1." ifadeleri ile agiklamistir (http-6).

Gorsel 2.1.3.1. Rhythm-0, Sanat¢t Marina Abromovic 1974, http-7, 2023

Eylemsel deneyim pazar anlayisinin amaci; izleyicilere cesitli fiziksel
deneyimler yasatarak davranig bi¢imlerini etkilemek ve bireyler ile etkilesimler

deneyimlemelerinin sonunda farkli deneyimler edinmelerine yardimci olmaktir.
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Fiziksel istekler lizerine etki eden, beden, motor aktiviteler, viicut sinyalleri,
ortam ve ¢evre gibi etmenlerden olusmaktadir (Schmitt, 1999). Ornegin; herhangi bir tatil
bolgesinde tatile giden misafirlere otellerin saglamis oldugu animasyon, konser, tiyatro,
dans gibi etkinlerin i¢ine miisterilerinde dahil edilmesi bireyin eglenceyi fiziksel olarak
deneyimlemesini saglarken izleyici olan bireylerin de daha fazla keyif almasim
saglamaktadir. Benzer sekilde sanat etkinliklerinde izleyici ile tamamlanmasi beklenen
bir eser, herhangi bir workshop ¢aligmasina dahil edilmesi izleyicinin verilmek istenen
duyguyu daha yogun bir sekilde hissetmesine, sanat¢iy1 anlamasina eserle bag kurmasina

yardimce1 olmaktadir.

20. yy sonlarmma dogru degisen yasam tarzi ile birlikte insanlarin tiiketim
bicimleri de degisim gostererek ihtiyaglarini karsilamanin 6tesinde bir tiiketim bigimine
doniismiistiir. Giiniimiizde sanat eseri ve etkinliklerinin tiikketimi temel ihtiyaglarin ¢ok
cok oOtesine gecerek farkli, 6zel ve biricik olma ihtiyaci ile yapilan bir tiikketim modelidir.
Bu durum pazarlamada kisinin ilgi duydugu seyler, yaptig1 etkinlikler, yasam bigimi ve
diisiinceleri ~ seklinde nitelendirilmektedir  (Schmitt,1999). insanlar agisindan
bakildiginda degisik bir yasam bi¢imine sahip olmak ve bunu bulundugu sosyal ¢evreye
yansitma gereksinimi oldukca biiylik bir 6nem tagimaktadir. Alinan/kullanilan {irtiniin
digerlerinden ayrilmasi, markasi, kalitesi, yapilan etkinliklerin degeri, hayata bakis acisi,
siyasi fikri, okunan kitaplar gibi unsurlar tiiketicinin yagam bi¢imini gstermek icin aragtir.
Bu nedenle giinlimiiz insanlar1 birey olarak farkini sergilemek icin tiim bu unsurlar

dikkate alarak tiiketim yapmaktadirlar.

Bireyler, ¢evrelerinde bulunan 6teki bireylerden veya kendi deneyimleri ile
iirlin kalitesi hakkinda bilgi alabilirler. Bu duruma pazarlama literatiiriinde etkilesim
denilmektedir. Etkilesimlerin arzu edilen sekilde yiiriitiilmesini saglamak icin sirketlerin
pazarlama normlarinda bakis agisi belirlemesi olduk¢a 6nemlidir. Yasam tarzi tasarima,
fiziksel deneyimin aksine uzun soluklu deneyime ve diger bireyler ile aralarindaki
etkilesime dayanir. Bireylerin tutumlari yalnizca inanglara, tavirlara ve hedefler ile ilgili
olmayip, ayni zamanda Ornek topluluklar ve sosyal standartlarla da ilintilidir

(Schmitt,1999).
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2.1.4. Sanatta Diisiinsel Deneyim

Diisiinsel deneyim izleyici iizerinde c¢esitli duygulanimlar yaratarak
diisiincelerine yon vermek ic¢in kullanilmaktadir. Diisiinsel deneyimleme yonteminde;
Izleyicileri sasirtma, korkutma, beklenmedik durumlarla karsi karsiya getirme gibi
eylemlerle farkli diisiinmeye sevk edilmesiyle diisiinsel ve yaratict yonlerinin uyarilmasi
hedef alinmaktadir (Schmitt, 1999). Bu tiir deneyimler daha ¢ok teknoloji iirlinlerinde
kullanilmakta, yeni iirlin ve ambalaj tasarimi arastirmalarinda bireylerin marka algilarini

etkilemektedir.

Deneyimin entelektiiel bileseni, tiiketiciyi derin diisiinmeye ve yaratici bir
sekilde triinii yeniden degerlendirmeye tesvik etmektir. Yenilik¢i fikirleri hayata
gecirmeyi amaglar. Ornegin, Bloomberg'in New York ofisi yiiksek teknoloji, zen
havasina sahiptir. Calisan masalarinda radyolar ve TV'ler vardir ve ¢alisma ortaminda
bulunan akvaryumlar meditatif bir etki yaratmaktadir. Bu sekilde ¢alisanlarin zihinsel
yorgunlugunun diistiriilmesine yardime1 olunurken, yaraticilik seviyesi arttirilir (Schmitt,
1999). Giiniimiizde, iilkemizde ¢ay i¢ip arkadaslarla muhabbet etmek disinda ofis ortami
olarak kafeleri kullanan bireyler goriilmektedir. Bu kafeler ayrica bireylere internet
erisimi saglayarak ofis ve kiitiiphanelerden uzakta sosyal bir mekéanda islerini yiiriitme
olanagini sunmaktadir. Bu kafelerden bazilari, kafelerini kullanan insanlarin kognitif
gelisimine katkida bulunan kiitliphaneler ve farkl: tiirden sanat eserleri ile donatilmistir.
Galeri ortamlar1 acaba ders ¢alisilabilen ya da is goriismelerinin yapildigi alanlar seklinde
diizenlenip halkla kaynastirilabilir mi acaba sorusu giindeme gelmektedir. Aslinda halkin
sanatla i¢ ice olmasi i¢in bazi ortamlara ya sanat¢1 koseleri yapilmali ya da sanatsal

alanlara halka acik salonlara yer verilmelidir.

2.1.5. Sanatta Sosyal Deneyim

Sosyal deneyim ayni zamanda iliskisel deneyim olarak da ifade edilmektedir.
Bu deneyim ¢esidi duyusal, duygusal, bilissel ve eylemsel tecriibe ¢esitlerinin hepsini

kendi i¢inde barindiran bir deneyim tiirlidiir. Fakat, bireyin kisisel duygulanimlar1 ve
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0znel deneyimlerinin {istiine ¢ikarak bireyi diger bireylerle ve ideal benligi ile iliski
kurmasini saglamaktadir. Sosyal deneyim yontemi ile yapilan tiim faaliyetlerde bireyin 6z
gelisimi, fikirlerine deger verdigi ve dnemsedigi bireylerin nezdinde iyi ya da olumlu
goriinmesi veya benimsedigi bir toplulukla iliskisi dikkate alinmaktadir. Bireyler
genellikle kendileri ile ayn1 etkinliklerden haz duyan ve benzer begenilere sahip olduklar
bireyler ile ayn1 duygularn paylasarak aidiyet duygusunu deneyimlemesine yardimci
olmaktadir (Schmitt, 1999). Bu durumu sanat alan1 disinda ¢esitli nesneler ve markalar
tizerinden Orneklendirecek olursak; Apple marka bilgisayar, tablet ve telefon
kullanicilart kendilerini baska marka kullanicilarindan ayrigtirmakta daha yaratict
olduklarini diisiinerek marka ile duygusal bir bag kurmaktadir. Diger bir 6rnek ise bir
marka olmanin Otesine gegen yasam tarzi olarak nitelendirilebilecek bir motosiklet
markast olan Harley Davidson markasi denilebilir. Yalnizca, teknolojik iiriinler ya da
motosikletler degil giyim triinlerinden, aksesuarlara kadar markalasmis topluluklara ait
her bir imge bireyin kimliginin 6énemli bir unsuru olmakta ve bireylere sira disi
deneyimler saglamaktadir. Sosyal etki, roller, siniflandirma, kimlik, akraba iliskileri,
kiiltirel degerler, grup iiyeligi ve marka topluluklart iligkilendirme deneyimlerini
etkileyen ve iliskisel deneyim yani sosyal deneyim merkezinde ele alinan unsurlardir

(Schmitt 1999).

Bireyler nesne/6zne tutumlarinin pozitif-negatif, miikafatlandiran-kinayan, hos-
hos olmayan, estetik-estetik olmayan gibi psikolojik anlamlarin1 anlamaya calisirlar ve
onlarla bag olusturarak hayatlarinin i¢ine alma ¢abasi gosterirler. Bu yorumlama siirecine
dayali tutumlar, dogum anindan itibaren 6liim anina kadar siireklilik gosterir (Oztiirk,
2023). Bireylerin yasamlari siiresince bag olusturduklari bu iletisimlerde birgok deneyim
kazanirlar. Bu durumda, iliski deneyimlerine dayali pazarlamayi bagarili bir sekilde
uyarlamanin bir¢ok yolu vardir. Sadakat programlar1 ve ¢evrimigi ortamlar vb. olanaklar

yetersizdir. Tim bu olanaklar, kuvvetli bir strateji ve isletim modeli ile beslenmelidir.

Bu baglamda neredeyse 20 yil evvel degisim gostermeye baslayan tiiketicilerin
secimleri ve sanat pazarmin degisen dinamikleri markalarin tiiketici kitlesi ile iletisim
sekillerine bakildiginda tiiketim Oncesi, silirecinde ve sonraki siireclerinde yasadiklar
tecriibeler bilyiik bir énem kazanmistir. Ornegin, bir gazeteden gorsel magazacilik

uzmaniyla olusturulan bir rportaj, isyerlerinde satiglari yiikseltmek i¢in taze kokularin
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kullanildigina dikkat c¢ekti. Koku alma duyumuzun yaninda, géz hizasindaki {iriinler,
gorme ve dokunma, magazadaki sunumlar ve tadimlar sayesinde tat ve koku alma
duyumuz da ele alinmakta, magaza ortaminda daha uzun siire kalinmasini destekleyerek

markalar ve tiiketiciler arasinda somut bir iligki olusturulmaktadir (Demirel,2014).

Geleneksel pazarlama yonteminden dort noktada ayrilan Deneyimsel pazarlama

yaklasiminin 6zellikleri su sekildedir; (Schmitt, 1999):

1. Deneyimsel pazarlama, tiiketicinin yasadigi deneyime Onem vermektedir.
Deneyimler belirlenmis, umulmadik bir zamanda ve bir olay araciligi ile tecriibe
edilmektedir. Duyularimizi, duygularimizi ve zihnimizi harekete gegiren unsur ve
uyaricilardir. Diger taraftan tecriibeler, marka, sanatgi, eser ve alicinin hayat tarzi
arasinda derin bir bag kazandirir, tiiketici hareketlerini ve satin alma durumunu
oldukea biiyiik bir sosyal temele dayandirmaktadir. Yani deneyimler tiiketiciye
fonksiyonel 6nemden ziyade duyusal, duygusal, bilissel, iliskisel ve davranigsal

bir deger saglamaktadirlar.

2. Deneyimsel pazarlama, tiiketimin nasil kosullarda ve nerede yasandigini ele
almaktadir. Deneyimsel pazarlama {iiriin temelinden ziyade {iriiniin tiiketim
zamanina Ve ne gibi kosullarda tiiketildigini temel almaktadir. Bu sebeple naneli
seker/sakiz refah nefesin yaninda canllik, yenilenme, serinleme ve dogadaymis
gibi hissettirerek bir rahatlama deneyimi saglamaktadir. Deneyimsel pazarlama
yontemlerinde sinerji etkisi olusturulmasi hedeflenmektedir ve tiiketimin o anki
anlan ile iliski kurulmaktadir. Ozellikle sanat iiriinleri gibi insan/el yapimi deger
tagtyan Uriinler, ulvi/yiice/kutsal diye konumlandirilarak atfedilmektedir. Bu
baglamda tiiketici kitle tiiketim asamasinda bu degerlerden dolay1r bulundugu
toplumda sosyal bir kabul gormektedirler. Bu durum sosyal iligki bagliligina ve
sosyal uyum saglanmasina neden olmaktadir. Kurulan kuvvetli ve derin baglar ile
hayata mana tastyan, daha uzun o6mirlii, keyifli ve yliksek heyecan saglayan

deneyimlemelerin oniinii agmaktadir.

Geleneksel pazarlamanin bakis agis1 olabildigince fazla tiiketiciye ulasarak

satin almaya yonlendirmeyi hedeflerken, deneyimsel pazarlama yaklasimina gore
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tizerinde durulmasi gereken en belirleyici unsur hedef kitlenin tiiketim aninda yasayarak
edindikleri deneyimleridir. Deneyimleme siirecinde deneyimlenen her sey tiiketicinin
doyuma ulagmasini ve gerekli olan bagin saglanmasi igin kilit bir unsur olarak karsimiza

¢ikmaktadir (Schmitt, 1999).

Deneyimsel pazarlama, gelistirme asamasinda yapmis oldugu arastirmalarda
denedikleri yontem ve araglar1 birlikte kullanabilecekleri sekilde toparlamaktadirlar.
Arastirmalarin1 bir yonteme bagli olarak yiriitmemektedirler ve olumlu sonuglar
kazanabilmek ic¢in cesitli ve ¢ok katmanli ara¢c ve metodlara yonelirken; yaraticilik,
yenilikeilik, giivenilirlik ve gegerlilik vs. gibi karmasik yapidaki konulari ikincil planda
irdelemektedir. Ornegin kimi zaman basit ve analitik bir bicimde sadece gz taramasi
gibi bir yonteme basvururken kimi zamanda yaraticit diisiinmeyi algilayabilecegi
sezgisel yontemlere bagvurabilmektedir. Tiim bunlarin yani sira geleneksel bir metot
olan odak grup yontemi ile viral/tiiketici Kitleye televizyon izletirken iiriin tattirarak

gozleme dayali metotlar1 da deneyimleyebilmektedir.

Sonugta, bir uyaranin uyarmasi ile gergeklesen deneyimler kendiliginden ortaya
¢ikmadiklari i¢in bir sey hakkinda ya da bir sey ile dogrudan ilintilidir. Pazarlama pazari
yoniinden uyaranlar1 belirlemek, segmek ve tasarlamak deneyimleri saglayabilmek

icin olduk¢a miimkiin olagandir.
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2.2.Sanat Etkinlikleri ve Pazarlama

Sanat etkinlikleri ve sanat eseri pazarlamasi, her ikisi de sanatin ticari yonii olan

ve birbirleriyle siki sikiya bagli iki 6nemli unsurdur.

Sanat etkinlikleri, genellikle galeri acilislari, sanat fuarlari, bienaller ve sergi
gosterimleri, bir eserin veya sanatginin tanitimi ve genis kitlelere ulasmasi i¢in en 6nemli
platformlar1 olusturur. Bu etkinlikler, sanat eserlerinin fiziksel olarak sergilendigi ve
potansiyel alicilar, koleksiyoncular ve sanat elestirmenlerinin bu eserleri ilk kez gordiigi
yerlerdir. Sanatgilar ve galeriler i¢in, bir eserin satilmasi ve taninmasinda bu etkinliklerin

Onemi biiyiiktiir.

Sanat etkinlikleri, sanat¢ilarin ve eserlerinin genis kitlelere tanitilmasina
yardimci olur. Artan goriiniirliik, genellikle artan satiglarla sonuglanir. Sanatcilarin, galeri
sahiplerinin, koleksiyoncularin ve alicilarin bir araya gelip baglantilar kurmasini saglar.

Bu iligkiler hem hemen hem de gelecekte satis firsatlarina yol agabilir.

Sanat etkinlikleri, ziyaret¢ilere sanat eserlerini kisisel olarak deneyimleme ve
sanatcilarla etkilesim kurma firsat1 sunar. Bu deneyim ve etkilesim, bir eserin degerini ve

satis potansiyelini artirabilir.

Iyi diizenlenmis bir sanat etkinligi, sunulan sanat eserlerinin degerini
yiikseltebilir. Etkinlik, eserleri bir galeri duvarinda veya miizede gordiigiiniizden daha

degerli ve cekici kilabilir.

Sanat etkinlikleri genellikle sanat elestirmenlerini ve medyay: g¢eker. Bu,
eserlerin genis bir kitleye tanitilmasinit ve eser hakkinda olumlu elestirilerin satiglari

artirma potansiyelini saglar.
Ote yandan, sanat eseri pazarlamasi, bir sanat eserinin dogru hedef kitleye
ulagmasini ve eserin degerinin anlagilmasini saglamay1 hedefler. Sanat eseri pazarlamasi

stireci, eserin kimlere ve nasil sunulacagini, eserin hikayesinin nasil anlatilacagini,
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fiyatlandirma stratejileri ve eserin satisinin nasil ger¢eklestirilecegini igerir. Sonug olarak,
sanat etkinlikleri, bir eserin tanitilmasindan satisina kadar sanat pazarlama siirecinin

onemli bir pargasini olusturur.
2.2.1. Sergiler

Sanat etkinlikleri igerisinde sergiler, sanat¢inin eserlerini genis bir kitleye tanitma ve

satigina aracilik etme konusunda ¢ok 6nemli etkinliklerden biridir.

Sergiler, sanat eserlerinin goriilebilecegi, sanatgilar ve izleyiciler arasinda
etkilesim kurulabilecegi ve eserlerin satisa sunulabilecegi bir platform saglarlar. Ayni
zamanda, sergiler bir sanat¢inin kariyerini ilerletmede, eserlerine deger katmada ve

koleksiyoner kitlesi olusturmada kilit bir rol oynar.

Pazarlama agisindan ise, sergiler eserlerin dogru hedef kitleye ulagsmasini
saglar. Tanitim ve reklam faaliyetleri, sergi onemli bir pazarlama faaliyeti haline gelirken

sergi slireci ve sonrasinda gerceklestirilir.

Bir sergi, bir galeri veya miize gibi mekanlarin da marka degerini yiikseltir. Bu
durum, sanat pazarinda goriiniirliik ve itibar kazanma konusunda da kritik bir noktadadir.
Ozellikle biiyiik sanat fuarlar1 ve bienaller gibi uluslararasi gapta diizenlenen sergiler,
sanatcilarin ve eserlerin kiiresel Olgekte taninmasini saglar. Dolayisiyla sergiler hem

sanatgilarin kariyerlerinde hem de eserlerin pazarlanmasinda dnemli bir faktordiir.

2.2.2. Fuarlar

Art Art Basel, TEFAF (The European Fine Art Fair) ve Frieze Sanat Fuari, kiiresel sanat
pazarimin onde gelen etkinliklerindendir ve sanat pazarlamasi iizerinde onemli etkileri

bulunmaktadir.

1970 yilinda baslatilan Art Basel, diinyanin en prestijli modern ve ¢agdas sanat
fuarlarindan biridir. Basel, Isvi¢re'deki ana etkinlikle birlikte, Miami ve Hong Kong'da

da diizenlenen yillik etkinliklerle kiiresel bir etkinliktir. Art Basel, diinyanin dort bir
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yanindan sanat galerileri, sanatgilar, koleksiyoncular ve sanat severleri bir araya getirir
ve yerel sanatgilara ve galerilere uluslararasi goriintirliik kazandirir. Her y1l 4.000'den
fazla sanatginin eserlerini sergileyen bu fuar, modern ve g¢agdas sanatin en biiyiik
koleksiyonerlerini, galeri sahiplerini, kiiratorlerini ve sanat severlerini bulusturur. Farkl
disiplinlerden ve donemlerden 6nemli sanat eserlerini segerek, saygin galeriler, sanatgilar,
koleksiyonerler ve sanat severler i¢in bir bulugsma noktasi olusturur. Art Basel'in sanata
olan talebi ve ilgiyi tesvik ettigi, sanat eserlerinin tanitilmasi ve satilmasi i¢in kritik bir

platform oldugu soylenebilir (http-8).

TEFAF (The European Fine Art Fair), diinya capinda en prestijli sanat
fuarlarindan biri olarak kabul edilir. Her y1l Hollanda'nin Maastricht kentinde diizenlenen
TEFAF, diinya genelindeki 6nde gelen sanat koleksiyonerleri, galeri sahipleri ve
sanatgilart misafir etmektedir. Klasik, modern ve c¢agdas sanattan, antikalar, tasarim
mobilyalar ve takilara kadar genis bir yelpazede eserler sunar. Ozellikle miizeler ve
koleksiyonerler icin 6nemli bir alim noktasidir. Bu fuar, sanat eserlerinin alinip
satilmasinda gozde bir platform olustururken, eserlerin degerlerinin belirlenmesinde de

etkin bir rol oynar (http-9).

Frieze Art Fair, Londra ve New York'ta diizenlenen 6nde gelen ¢cagdas sanat
fuaridir. Her y1l diinya genelinden 6nemli galeriler, sanatgilar ve sanat profesyonellerini
bir araya getirir. Frieze, cagdas sanat trendlerini belirleme ve tanitma konusunda biiyiik
bir rol iistlenmistir. Sanat diinyasi i¢cin énemli bir bulusma noktasi olan Frieze Art Fair,

ozellikle geng ve orta kariyerli sanatgilar igin 6nemli bir platform sunar (http-10).

Sanat fuarlari, bircok yonden sanat pazarlamasi ilizerinde biiyiikk bir etkiye
sahiptir. Bu fuarlar, sanat eserlerinin satis1 ve tanitimi agisindan diinya ¢apinda miithim
bir yer tutmaktadir. Sergilenen eserlerin degerini bilylik 6l¢iide arttirmasinin yani sira

sanat pazarinin genel durumunu ve trendlerini belirlemekte 6nemli bir katk: saglar.
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2.2.3. Bienaller

Bienaller, belirli bir sanat formuna odaklanan her iki yilda bir diizenlenen biiyiik 6lgekli
uluslararasi sanat etkinlikleridir. Modern ve cagdas sanatin dne c¢iktigi bu etkinlikler,
genellikle belirli bir tema etrafinda diizenlenmekte olup sanatgilar, elestirmenler,

kiiratorler ve sanatseverlerden olusan genis bir kitleyi bir araya getirir.

1895 yilinda kurulan Venedik Bienali, diinyanin en eski ve en prestijli
bienallerindendir. Sanat, mimari, sinema, dans, tiyatro ve miizik olmak tizere farkl
disiplinleri kapsar. Bu etkinlik, farkli iilkelerden sanatcilarin eserlerini sergilemenin yani
sira, llkeler arasi kiiltiirel diyalogu tesvik etme amacini tasir. Kiiratorler, sanatcilar,
elestirmenler, koleksiyonerler ve sanatseverler tarafindan en ¢ok izlenen sanat

etkinliklerinden biridir (http-11).

1987'den bu yana diizenlenen istanbul Bienali, ¢agdas sanatin 6nde gelen
platformlarindan biridir. Farkli iilkelerden sanatgilar1 bir araya getirerek kiiratoryel
arastirmalarin ve sanat eserlerinin kiiresel bir izleyici kitlesiyle bulusmasini saglar.
Tiirkiye'nin en biiyiik uluslararasi cagdas sanat etkinligi olan Istanbul Bienali, diinya
capinda taninmis ¢agdas sanatgilarin eserlerine ev sahipligi yapar. Ayn1 zamanda belirli
bir tema ¢ergevesinde diizenlenen bienal, iilkemizde ¢agdas sanatin gelisimine biiyiik

katkilar saglar (http-12).

1951'de baslayan ve Latin Amerikanin en 6nemli bienali olan S3ao Paulo
Bienali, modern ve cagdas sanati genis bir halk kitlesine tanitmaktadir. Giiney

Yarimkiire'nin en 6nemli ¢agdas sanat etkinliklerinden biri olarak kabul edilir (http-13).

ABD’nin New York kentinde diizenlenen Whitney Bienali, Amerikan sanatinin
cesitliligini ve yenilik¢iligini sergilemenin ana platformlarindan biridir. Whitney Bienali,
Amerika Birlesik Devletleri'nin New York kentindeki Whitney Amerikan Sanati
Miizesi'nde sergilenen, tipik olarak gen¢ ve daha az bilinen sanatcilar tarafindan ¢agdas

Amerikan sanatinin 6nde gelen bienallerindendir(http-14).
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Documenta: Almanya'nin Kassel kentinde her bes yilda bir diizenlenen bu
etkinlik, bir bienalden daha az siklikla gerceklestirilse de, benzer bir bicimi ve etkisi
vardir. 1955 yilinda Kassel'de yer alan Bundesgartenschau Federal Bahgivanlik
Gozterisi'nin bir parcast olarak sanatc¢i, 6gretmen ve kiirator Arnold Bode tarafindan
kurulmustur. ilk defa 1955 yilinda diizenlenmis olan Documenta, diinya ¢agdas sanat

sahnesinin en 6nemli etkinliklerinden biri olarak kabul edilir (http-15).

Kokenleri 19. yy ‘a dayanan bienaller, diinya genelinde ¢agdas sanati sergileme
ve sanatin sosyo-politik konularla iliskisini kurma platformlar1 olarak 6ne ¢ikar. Cagdas
sanatcilarin ve sanat eserlerinin sergilendigi bu etkinlikler, genellikle ev sahibi sehirlerin

kiiltiirel hayatina ve uluslararasi sanat sahnesine onemli bir katki saglar.

2.3.Sanat Eserlerinin Dagitim I¢in Araci Kurumlar

Sanat tarihinin ilk donemlerinden bu yana sanat¢inin, sanatin birey ve toplumla
arasinda maddi iliski kavrami 6nemli bir unsur olmus ve giiniimiize kadar da bu 6nemini
yitirmemistir. Antik ddnemlerden bu yana sempati/antipati ve sevgi/nefret arasinda gidip
gelen ic ice gecmis yap1 Sanayi Devrimi ile birlikte farkli ve yeni boyutlar kazanmistir.
Bu durum ise giiniimiiz diinyasinin post modern toplum yapisi ile sanatin alinip
satilmasin1 ¢ok katmanli ve komplike bir olguya doniistiirmiistiir. Sanatcilar,
sanatseverler, miizeler, sanat patronlari, akademisyenler, sanat tiiccarlari, spekiilatorler,
miizayede evleri, koleksiyonerler, kiiratorler, elestirmenler vb. figiirlerin de bulundugu
yapinin iletisimi i¢inde bu kavramin sanat ve ticari agidan dogrudan iletisim kuran, isin
mutfagina sanat¢idan bile daha yakin duran kurum sanat galerileri, kisiler ise sanat
galericileridir. Kisi ve kurumlarin temsili olarak sanat tiiccarlarinin, sanatin el
degistirmesi ile olusan pazarda rol alan spekiilatorler ve kar hedefi olmayan sanat
kuruluglarinin - sorumlularinin tersine, varligini siirdiirebilmek icin, giincel sanat
akimlarin takip edip kesfedebilecek kalite vizyonuna sahip yetenekli geng sanatgilari
takip eden bir yapidadirlar. Ayrica geng sanatgilar1 fark edip pazara sunabilecek kadar
kalite, vizyon, birikim ve sanat pazari ortaminin degiskenligini, trendlerini
gbzlemleyebilen, sanat eserini bir meta olarak pazara sunabilen ticari donanim ve

yetenegi kendisinde barindirmak zorunda bulunan sanat galericisi almig oldugu agir
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misyonu ile siiphesiz ¢agdas sanati ileriye yoOnlendiren ve tasiyan temel dinamo

unsurlarindan biridir (http-16).

2.3.1. Galeriler

Tarihi Roma Donemine dayanan sanat eseri alim satiminin bir sonucu olarak sanat
eserleri bir metaya déniismiistiir. Bu siirecin baslamasi Roma Imparatorluklarinin Yunan
ve Misir gibi lilkeleri fethetmesi ve bu toplumlarin irettigi sanatsal deger tasiyan her tiirli
yapiti Italya’ya tagimalar1 ile birlikte baglamigtir. Bizans Imparatorlugu’nun ilk
donemlerinde, Istanbul; Dogu Roma’nin baskenti oldugunda Misir’dan Dikilitas,
Yunanistan’dan da Yilanl Siitun getirtilerek Sultanahmet Meydani’na yerlestirilmistir.
12. yy ‘in sonlarinda basglayan 13. yy ‘da da devam eden ve siireklilik kazanmaya baslayan
stirecte kiliseler ve krallar sanatsal tirlinlere biiyiik ilgi gostererek satin almaya
baslamiglardir. Bu baglamda siirecin sonunda Benelux iilkeleri olarak anilan Belgika,
Liixemburg ve Hollanda sanat alim satiminin ilk basladig1 yerler olarak bilinmektedir. 1k
resim sergileri 17. yy ‘da yapilmaya baslamistir. Bunun nedeni, Protestan kiliselerinin
yeni, sadelikten yana olmasi ve maddi giicliniin yeteri kadar olmamasi sebebi ile
sanat¢ilarin eserlerini ticaretin yogun oldugu bu iilkelerde tacirlere satmak zorunda
kalmalaridir. Bu gelismelerden sonra sanat alim satimi Avrupa’ya hizla yayilmaya
baslamis ve 19. yy ‘in ortalarinda Fransa’da sanat alim satimi1 yapan diikkanlarin ortaya
cikmasi ile birlikte zirveye ulasmistir. Bir siire sonra, bu diikkanlar, belli bir tarih
araliginda yapilan siireli sergilere ev sahipligi yapan mekanlara doniismeye baglamistir.
Siireli sergilerin giindeme gelmesi sonucunda Paul Durand-Ruel, Ambroise Vollard ve
Daniel Henry Kahnweiler gibi isimler Fransa’da galerici olarak tarihe kazinan isimler
arasindadir. Amerika 1950’lerde galericilikte ilk siraya yerlesen iilke olmus ve Leo
Castelli, ivan Karp ve Tony Shafrazi galericilik alaninda iinlenerek en iinlii galericiler

arasinda literatiire girmistir.

Sanatin alinip satilabilir bir meta ya doniismesi Avrupa iilkelerinde yiizyillardir
varligint siirdiirmesine ragmen, Tiirkiye de bu durumun olusumu ¢ok gec tarihlerde
baslamistir. Tiirkiye’de ressamlar, sanat lireten insanlar sanat ile para kazanamadiklari
icin bagka bir is yapmak zorunda kalmiglardir. Sanat {ireticisi ve alicis1 arasindaki bagi

olusturan galericilik gibi yapilar ise Tiirkiye’de Bati resim sanatinin ilk uygulandigi
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yillardan ¢ok sonra yapilanmistir. 1850’li yillarda baglayan Bati tarzi resimler ancak
1950’lerde galericilik sistemi ile bulusmustur. Tiirkiye’de toplumsal degerleri ve
kiltiirlenme yapisimi diistiniince Tiirk sanatcilar1 gegen bu ylizyillik siirecte hatta
giiniimiizde bile tirettigi eserleri satamaz, satmak istese bile bu durumdan utang duyar ve
hediyelesme kiiltliri nedeni ile hediye etmek durumunda kalir. Bu kiiltiirlenme
sanatcilarin ve eserlerinin degerinin anlagilamamasina neden olurken, iiretilen onca seyin
tavan aralarinda, evlerin odalarinda, bodrumlarda istiflenerek saklanmasina da sebep
olmustur. Giiniimiize gore gecmis yillardaki sanatgilar ¢cok daha fazla zorluklarla
karsilagsmiglardir. Cok uzun yillar boyunca eserlerini satmak, emeklerini paraya
dontistiirmek bir yana sergilemek i¢in bile mekanlar bulamamislardir. Bu duruma
zanaatkarlarin (ayakkabici, sapkaci vs. gibi) diikkanlarinda sergileyerek c¢6ziim
getirmiglerdir. Cumbhuriyet’in ilk donemlerinde basina ve o donemki aydinlarin
sOylemlerine gore galerinin kurulmasi defalarca gliindeme gelmis ancak 1939 yilina kadar
herhangi bir girisimde bulunulmamistir. 1939 yilinda Taksim Daimi Resim ve Heykel
Galerisi ad1 altinda Taksim Meydan’inda bir diikkdnda bir grup sanatci bir araya gelerek
bu galeriyi agmistir. Tiirkiye’ nin ilk sanat galerisi olarak nitelendirilen galeri bir siire
sonra Taksim Meydan1 yapilandirilirken diikkdnin yikilmasi sebebi ile kapatilmistir.
Galeri kapatildiktan neredeyse 10 yil sonra 1945 yilinda Ismail Hakki Oygar kendisine
ait olan sanat atdlyesini galeriye ¢evirmis ve sanat alaninda Tiirkiye’deki bu yoklugu
gidermeye calismistir. 1946 yilinda kapanmak zorunda kalan Galeri Oygar sadece 8
sergiye ev sahipligi yapabilmistir. Galeri D grubu olarak adlandirilan o donemin sanat
grubu on ikinci sergisini bu galeride agmis ve o donemin 6nemli Tiirk sanatcilar1 arasinda
yer alan Hakki Anli, Zeki Faik Izer ve Cemal Tollu gibi isimler ilk kisisel sergilerini
Galeri Oygar galerisinde agmislardir. Omrii kisa siiren bu iki galeri girisiminin ardindan
Tiirk galericilik tarihi bakimindan belki de en koklii hareketi Maya Galerisini agan Adalet
Cimcoz’un yaptig1 sdylenebilir. Maya Galeri, Adalet Cimcoz ve arkadaslar1 Sabahattin
Eytiboglu, Orhan Veli, Peyami Sefa ve Fikret Adil vb. isimlerin galeriye destek olarak
1950 yilinin sonunda hizmete girmesini saglamislardir. Glinlimiize kadar tagman
donemsel sergi agma, satistan komisyon alinmasi, haber ve tanitimlarin yapilmasi gibi
bazi galeri kurallarini ilk uygulayan galeri Maya Galeri’dir denilebilir. Kuzgun Acar, Ali
Teoman Germaner, Sadi Diren, Omer Ulug, Avni Arbas, Nuri Iyem, Fethi Karakas, Ferruh
Basaga, Fikret Otyam, Yiiksel Arslan, Adnan Coker gibi sanat diinyasinda kendi

alanlarinda duayen olarak kabul edilen bu sanatgilar ilk sergilerini Maya Galerisi’nde
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gergeklestirmislerdir. Maya Galeri Plastik sanat dallarinda sergiler agmasinin yani sira
siir, karikatlir sergilerine de yer verirken bir yandan da akademik ortamin disinda
sanatcilarin  bir araya gelip sohbet edebildikleri ve sanatsal aktivitelerini
gerceklestirdikleri tek yer olmustur. Galeri bir siire sonra sanat yapitlarinin az satilmast
sebebi ile maddi sikintilarla karst karsiya kalarak Adalet Cimcoz’un tiim ugraslarina
ragmen kendine yetemez hale gelmis ve dort yilin sonunda kapanma ile kars1 karsiya
kalmistir. Donem sanatgilarinin galerilerini yasatmak i¢in c¢aba sarfetmeleri ve bir
kurtarma sergisi diizenlemeleri galeriyi bir siire daha ayakta tutmus olsa da Maya Galeri

1955 yilinda kapanmak zorunda kalmistir (http-17).

Giliniimiizde "sanat galerisi" kavrami terim olarak kokleri ve amaglar1 birbirinden
farklilik gosteren birden fazla kurumsal yap1 ¢esitlerini temsil eden bir kelime olarak
kullanilmaktadir. Bu baglamda diinyadaki cagdas sanat galericiligi ve sanat galerileri
konusunu irdeleyecek olursak, konuya temel anlamda incelendiginde Ingilizcedeki "art
gallery" yani "sanat galerisi" kavrami aslinda diinyanin farkli boélgelerinde bulunan
devlet, vakif veya kisilere ait kar hedefi olmayan kurum ve organizasyonlar (sanat
miizeler/sanat teshiri i¢cin rezerve edilmis galeriler) i¢in kullanilan bir kavramdir.
Londra'daki "Tate Gallery", Berlin'deki "Alte Nationalgalerie", Melbourne'deki "National
Gallery of Victoria" vb. en bilinen sanat miizeleri 6rnek olarak verilebilir. Ancak sanatin
alim satimi araciligi ile ticari bir yapilanma olan ve kar amaci giiden sanat galerileri
uluslararas1 sanat pazarinda terim olarak "contemporary art gallery" ("cagdas sanat
galerisi") ya da daha az kullanilan fakat daha net bir sdylem ile "commercial art gallery"
("ticari sanat galerisi") seklinde ifadeler ile tanimlanmaktadir. Bu baglamda aslinda "sanat
galerileri" temelde veya uluslararasi sanat pazar1 ortamindaki kullanimiyla "¢agdas sanat
galerileri" kisiler ya da isyerlerinin sahip oldugu ve kar etmeyi hedefleyen sanat alim
satim1 yapilan yapilanmalardir. Bahsi gecen tiir galeriler genel olarak sehrin kiiltiirlenme
merkezlerinde yapilanirlar bu duruma A.B.D’nin New York sehrindeki Chelsea
bolgesinin gilinlimiiz ¢agdas sanat pazarimin merkezi olarak kabul edilmesi 6rnek

verilebilir (http-16).
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2.3.2. Sanat Tiiccarlar1

Bu béliimde, sanatin pazarlamasinda 6nemli bir aktor olan sanat tiiccarlarindan
bahsedilmesi yerinde olacaktir. Bu baglamda ge¢cmisten gilinlimiize bu alana yillarim
veren ve ¢ok donanimli sanat tacirlerinin varligi bilinmektedir. Ancak, arastirmanin
sinirliliklart géz 6niinde bulundurularak 21. yy ‘da ¢evrimigi olanaklar1 yogun kullanan
ve bu imkanlar sayesinde 6n plana ¢ikan sanat tarihi egitimi almis Elif Patan ve Sevil

Dolmaci 6rnekleri ile sinirlandirilmistir.

Elif Patan, lisans egitimini Uludag Universitesi Sanat Tarihi Boliimii’nde
tamamlamig ve daha sonra yiiksek lisans egitimini de yine ayni boliim tizerinden devam
etmistir. Hristiyan Resim Sanati {lizerine g¢alisan ve bu alanda uzman olan Patan,
calismalarimi siirdiirdiigli donemde Mitoloji ve Cagdas Sanat iizerine deneme yazilari
yazmaya baslamistir. Daha sonra 2018’de Mor Dayanisma Dernegi Gazetesi’nde, kadin
bilinglenmesi ve motivasyonu ile ilgili yazilar yazan Patan, toplumda kadinin konumunu
sorgularken ayni zamanda sanatta kadin imgesi ile ilgili ¢alismalar yapmaya devam
etmistir. Gaza Sanat’ta 2020°de sanat ile ilgili deneme yazilar1 yazan Patan, kiiratorliik
yapmaktadir. 2020 y1l1 sonlarinda Besiktag’ta bir sanat galerisine ortak olan Patan, 2022
yilinin Nisan ayinda Patan Art Gallery’i kurmak i¢in ilk adimlar1 atmistir (http-18).

Sevil Dolmaci, Tiirkiye'deki ¢cagdas sanat diinyasinda énemli bir figiirdiir. O,
bir sanat danigmani, yazar, televizyon sunucusu ve sanat tarihg¢isi olarak taninir. Dolmaci,
sanat diinyasina yaptig1 derinlemesine katkilardan dolayi, ulusal ve uluslararasi alanda

genis bir taninirlia sahiptir.

Sevil Dolmaci, Istanbul'da dogdu. Istanbul Universitesi'nde ingiliz Dili ve
Edebiyat1 egitimi ald1 ve ardindan ayni {iniversitenin Sanat Tarihi Boliimii'nden ytiksek
lisans ve doktora dereceleri aldi. Dolmaci, 2004 yilinda kendi sanat danigsmanlik sirketi
olan Sevil Dolmact Art Consultancy'yi kurdu. Bu sirket araciligiyla, Dolmaci
koleksiyonerlere, sanatgilara, galerilere ve sanat kuruluslarina danigsmanlik hizmeti

sunmaktadir (http-19).
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Sevil Dolmaci'nin ¢agdas Tiirk sanati izerine bir¢ok kitabr ve akademik yayini
bulunmaktadir. Bu eserlerinde modern ve ¢agdas Tiirk sanatcilarina, 6zellikle de soyut
disavurumcu sanatgt Adnan Coker'e odaklanmaktadir. Dolmaci, ayni zamanda
Tiirkiye'deki onde gelen televizyon kanallarindan biri olan NTV'de "Artworld" adli bir
sanat programinin sunuculugunu yapmaktadir. Bu programda, Dolmaci cagdas sanat
diinyasindaki son gelismeleri tartismakta ve Onemli sanat figiirleriyle roportajlar

yapmaktadir (http-19).

Sevil Dolmaci, sanat diinyasindaki bilgisi, tutkusu ve uzmanligiyla, sanatcilari
ve sanat eserlerini genis bir izleyici kitlesiyle bulusturmay1 amag¢lamaktadir. Bu nedenle,
onun sanat diinyasindaki rolii hem Tirkiye'de hem uluslararasi platformlarda oldukca

Onemlidir.

2.4. Sanat Alaminda Bilisim Olanaklar1 Aracilig: ile Pazarlama

Bilisim teknolojilerinin gelismesi ile birlikte yalnizca iletisim bi¢imlerinde
degisim s6z konusu olmamistir. Ayni zamanda basin-yayin kanallarinda, yazili ve gorsel
medyada da biiyiik ve 6nemli 6l¢iide degisim, doniisiimler gerceklesmistir. Maksimum
oranda minimalize edilmis bilgisayarlar, cep telefonlar1 ve medya iletisim araglari
sayesinde hemen hemen her yerde tiim diinya insanlar ile aninda sanal veya gercek
ortamda iletisim ve bag kurmak miimkiin olmustur (Schmitt, 1999). Bu nedenle izleyici,
ilgi odagi olan her konu, bilgi ve etkinlige hizlica kolay bir sekilde erisebilmektedir. Tim
merak edilen konularla ilgili bilgiye neredeyse tiim ortamlarda bulunan kablosuz aglar,
taginabilen ve her tiirlii ortamda kullanilabilen akilli cihazlar ile internete erisim
saglanarak arama motorlar1 sayesinde kolay ve kesintiye ugramaksizin
erisilebilmektedir. Ozellikle sosyal medya aglarinin yogun ve yaygin kullaniminin,
izleyicinin sanat¢iy1 tanimasinda ve eserle olan bag olusumu sonucunda satin almaya
karar asamasinda Onemli Olciide etkisinin oldugu soOylenebilir. Sanat¢iya olan
giivenilirligin yani sira pazarlama i¢in kullandigimiz aracin, ¢evrimig¢i platformlarin
giivenilirligi de ¢cok 6nemlidir. Heniliz sanat pazarina yeni adim atacak olanlar igin
kullandiklar1 platformlar1 ¢ok iyi segmeleri gerekmektedir. Ornegin; e-Bay, Etsy, Cobiro,

Artlogic gibi ¢evrim igi ticaret sitelerinde gerceklestirilen miizayedelerin daha giivenilir
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oldugu diisiiniilmektedir. Bunun nedeni herhangi bir eser, {iriin ya da hizmetin degerinin
isletmeler tarafindan degil alicilardan gelen talepler dogrultusunda saptanmasidir
(Prahalad ve Ramaswamy, 2004:6). Izleyici, sanal ortamda, arkadaslarinin, yakinlarinin,
ailesinin hatta tanimadig1 bireylerin bile beyanlar1 ve fikirlerinden etkilenmektedir.
Izleyicinin/tiiketicinin kisisel fikirlerini etkileyen bu paylasimlar gibi bireyin ¢evrimigi
platformlarda diislincesini paylasmasina ve digerlerine etki etmesine neden olmaktadir.
Karsilikli bu etkilesim sonucu herhangi bir eser, iirlin veya sanatgi ile ilgili begeni, takdir
ya da herhangi bir duygunun izleyiciler arasindaki iletisim ve etkilesim yolu ile hizla

yayilarak bir bireyden digerine aktarilmaktadir.

Teknolojik ve bilisim enformasyonuna bagli gelismeler sonucunda kiiresellesen
diinyada tiiketicilerin genelde eser/iiriinlerden, etkinliklerden, 6zelde ise sanatcilardan,
markalardan, sanat tacirlerinden beklentileri degisim gostermistir. Genel dikkate
alinmayan duyusal deneyim boyutunun dinlenme etkinlikleri, duyusal zevk, hayaller,
estetik haz ve duygusal tepkimeleri de barindirdigi goz ardi edilmemelidir. Bagka bir
deyisle tiiketicilerin; tiketim oraninin yiikselerek, degisik begeniler, hisler ve eglencenin
de barindirildigi “deneyimsel bakis” arzusuyla tecriibe ettigi gozlemlenmektedir. Bu
deneyimsel bakis acisi, tiiketimi; duyusal derinligi barindirmasindan ziyade 6znel bir
biling ve oldukga farkli imgesel manalar da barindiran, hedonik (hazci) tepkiler/estetik
unsurlar bi¢iminde bilingli bir yap1 olarak karsimiza c¢ikmaktadir (Holbrook ve
Hirschman, 1982).

Ayrica son yillarda teknolojik gelismeler, kiiresellesen diinyanin yani sira
kiiresel olarak yasanan olaylarda sosyal medya ve bilisim olanaklarinin kullaniminm
arttirarak kullanim sekillerini degisime ugratmistir. Bu baglamda en giincel yasanan
olaylardan biri olan 2020 ile 2021 yillar1 arasinda tiim diinyay1 etkisi altina alan
Coronavirus hastaliginin (COVID-19) patlak vermesi, medya pazarlar iizerinde 6nemli
etkilere neden olmustur. Bir¢ok isletme kapanmalar nedeniyle kesintiye ugramis ve
askiya alinmistir. Pandemi boyunca igletmelerin olumsuz etkilenmesinin yaninda sanat
pazart da hem olumlu hem de olumsuz yénde etkilenmistir. Ornegin; sahne sanatlari
alanlarinda miizisyenler ve tiyatro sektorli sekteye ugramistir. Ancak pandemi siireci
uzadikga tiim sektorlerde insanlar medya pazarlari igeriklerini dijital kanallardan uzaktan

baslattiklar1 i¢in bu etkiyi azaltmis ve hatta bazilar1 bu durumu avantaja g¢evirerek bundan
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faydalanmistir. Pandemi siireci hem {iretici hem de tiiketici agisindan bir¢ok degisiklige
neden olmugstur. Plastik sanat alanlarinda sergileme sekilleri degismis, eserler dijital
ortamda {iiretilmeye baslamis, sanat¢ilar daha sik ve etkili bir sekilde sosyal medya
olanaklarindan faydalanmig, NFT ortaminin kullanimi artmis olup meta verse kavrami
daha ¢ok giindeme gelmistir. Tlim bunlarin etkisi ile sanat pazar1 da kendi i¢cinde degisim

gostermis ve bliylimeye baslamistir.

Sosyal Medyanin hizli biiylimesiyle birlikte, gazeteler ve radyo gibi geleneksel
medya isletmeleri de miisterilerini korumak ve daha fazla izleyici kitlesine ulagsmak i¢in
kendi medyalarin1 c¢evrimig¢i platformlara tasimislardir. Cevrimi¢i medya biiylik
sehirlerde popiilaritesini arttirarak yayginlagsa da kirsal kesimde hala TV, yazili basin
(gazete ve dergiler) ve radyo gibi cevrimdisi medyay1 kullanarak haber ve eglence tiiketen
birgok insan bulunmaktadir. Bununla birlikte, yeni medya, izleyicilerin eglence ve veri
tilkketme davraniglarini birgok yonden degistirmistir. Sosyal medya ve internet, insanlarin
hayatlarinin ve giinliik rutinlerinin énemli bir parcast haline gelmistir. Bu nedenle,
miisterilerin davraniglarin1 ve ilgi alanlarmi anlamak, isletmelerin miisterilerini
anlamalarina, onlarla nasil daha iyi iletisim kuracaklarini bilmelerine ve bu konuda bir

yontem belirlemelerine yardimci olur (http-20).

Sosyal medya/bilisim olanaklarinin ¢esitlenmesi ve kullanim oraninin artmasi
ile birlikte sosyal medyanin, sanat diinyasini ve sanat pazarmni etkisi altina aldig1 ve is
yapma seklini yeniden tanimladigi géz ardi edilemez bir gercektir. Gotham Magazine tiim
Y kusagi sanat alicilarinin yiizde 80'inden fazlasinin ¢evrimigi sanat eseri satin aldigini
ve c¢evrimici alicilarin neredeyse yarisinin Instagram't sanatla ilgili amaclar igin
kullandigin1 belirtmektedir. Sosyal medya aglari1 satislar1 kolaylastirmaktan galerileri
aradan ¢ikarmaya kadar bir¢ok konuda sanat alanin etkileyebilir. Stuart Semple isimli
sanat¢1 Gotham Magazine, "Daha once higbir sanatci, izleyicileriyle dogrudan sohbet
etme gliciine sahip olmamuistt," diyerek sosyal medya aglarinin islevini takdir ettigini
belirtmistir. Sanatcilara ve izleyicilere bu giicii saglayan sosyal medya aglarinin en
basinda Facebook ve Instagram yer almaktadir. Bu durumun yakin vadede degisecegi de

diistiniilmemektedir (http-76).
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Geleneksel iletigim araclarini geride birakan sosyal medya, takipgilerinizle kim
oldugunuz ve ne yaptiginiz hakkinda konusmaniza olanak tanirken sizi goriiniir kilar.
Herhangi bir izleyici bir eser hakkinda bilgi alabilir ve bir anda satin almaya karar
verebilir. Sosyal medya aglariin sanat¢1 tarafindan dogru kullanimi ve siki bir takip ile
sektordeki saygin gozlerin size geri doniis saglamasinin yani sira izleyiciler tarafindan da

giinliik olarak deger kazanimi s6z konusudur.

Sanat pazarinda sosyal medyanin da etkisi ile degisen hareket alaninin bu
yoniinden memnun olan sanatci Brad Phillips. Instagram iletisim aginin "sanat diinyasinin
gerektirdigi pahali oyunu- daha ¢ok New York'a [ve] milyonlarca agilista memnuniyetle"
oynamak istemeyen sanatgilar i¢cin olaganiistii harika bir durum oldugunu belirtmektedir.
Dahasi, sanatgilarin bu platformda biiytik bir kitleye ulasirken kendi kimliklerini daha
cok ortaya koyabilecekleri diisiinlilmektedir. Tabi ki hala sanatcilar icin disart ¢ikip
potansiyel alicilarla goriismek durumunda kalmalar1 gerekse de bu durumun tiim sanat
pazarimi kapsamadigini, bunun tek bir yol olmaktan ziyade sadece seceneklerden biri
oldugunu bilerek yapmak sanatgmin Ozglivenini ve pazar paymi arttirmaktadir.
Gilinitimiizde hala galeriler ve koleksiyonerler ile ¢alismanin daha prestijli oldugunu
savunan sanatcilar vardir ancak bu elitist durus sanat pazarinda ulasilabilecek kitleyi
siirlamaktadir. Bu nedenle sanatgilar elitizmden biraz daha uzaklasarak daha biiyiik bir
kitleye ulagabilir. Ciinkii, sosyal medya sayesinde sanatgilar hayallerindeki sanat
projelerini finanse etme konusunda artik bildigimiz klasik yontemlerdeki kadar
endiselenmek zorunda degillerdir. Facebook, Instagram ve Twitter izleyicileriyle, bir
sanatc1 kendi Kickstarter sayfasinin baglantisini paylasabilir ve hem hevesli hayranlardan

hem de yabancilardan aninda geri doniis alabilir.

Sosyal medya, pazarlamaya tamamen yeni bir anlam katmakta ve her bir bilgiyi
hizli bir sekilde yaymaktadir. Tabii ki sosyal medyanin avantajlari oldugu kadar
dezavantajlari da vardir. Ornegin, birgok sanatginin gorsellerinin mahremiyeti konusunda
hakli olarak endigeleri vardir. Eserin ekran goriintiisii alinip o kadar ¢ok dolasabilir ki,
sanat¢cinin adi (ve ¢alismalarinin kredisi) hizli bir akis ve karisiklik icinde kaybolabilir.
Bu durum zaman zaman sanat¢inin ve eserlerinin deger kaybetmesine neden olmaktadir.
Ancak bunun sanatciyr sosyal medya diinyasinin sundugu tiim avantajlardan

vazge¢mesine izin vermemesi gerekmektedir. Bu sanatg1 i¢in biiyiik bir endiseyse, Quick
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gibi metin ekleme uygulamalari1 veya Canva gibi licretsiz bir tasarim sitesi ile fotograflara
bir filigran (doku, renk, ¢izgi, hat) eklenebilmektedir. Sosyal medya uygulamalarinda
filigran ya da benzeri yontemler kullanilmaz ve sosyal medyanin kullanim sekli dogru
olmaz ise sosyal medya hesaplar1 bagli olunan sirket tarafindan kapatilabilir. Cevrimigi
platformlarda olusturulan ve taninirlig1 arttiran markalagmis sanatcilarin kendi isminin
deger kaybina ugramamasi i¢in bir¢ok yerde karsilasilan dijital pazarlama ile ilgili
ipuglarini uygularken kisiliklerini ve profesyonelliklerini daha 6n planda tutmalidirlar.

Unutulmamasi gereken en kritik noktalardan biri geleneksel sanat diinyast degismektedir
ve tabii geleneksel yapiya 6nem verirken sanat pazari pay oranini arttiracak yenilik¢i
yontemlere de acik olmak gerekmektedir. Sosyal medya, sanat¢inin; sanat pazarinda
pazar payini arttirmakta yardimci olabilir, daha genis kitlelere erismesini ve daha kolay
satig yapmasini saglayabilir. Bu yeni pazarlama aracini benimseyen ve dogru kullanan
sanat¢ilar kariyerlerini zirveye tasirken ayni zamanda pazar paylarini arttirarak

olaganiistii deneyimler kazanmaktadirlar (http-21).

2.4.1. Sosyal Medya Kullanim ve Pazarlama Iliskisi

Sosyal medya ortamini anlamak, sanat¢inin marka degerini olusturmak igin

medyay1 etkili bir sekilde planlamaya baslamasinin anahtaridir.

Sosyal medya, dogru sekilde kullanilirsa sanat pazarlama araci olarak giiglii bir
arag olabilir. Aralarinda se¢im yapilabilecek Facebook, Instagram, Pinterest ve Twitter
gibi bircok sosyal medya agi bulunmaktadir. Sanat¢1 agisindan pazar payina katki
saglamasi i¢cin en onemli unsurlardan biri dogru platformu bulmaktir. Her platform
birbirinden o kadar farkli ki, nasil kullanildigindan, ne zaman paylasim yapilmasi
beklendigine kadar, her sitede uzmanlagilmasi gerekiyormus gibi bir izlenim vardir.
Ancak, hepsini ayn1 anda kullanmak her yerde bulunmak gibi bir zorunluluk yoktur.
Calistiginiz sanat alanina/esere, kisiliginize, hangi kitleye ulasmak ve hitap etmek
istegine bagli olarak, bazi sosyal medya kanallar1 digerlerinden daha uygun olacaktir

(http-22).
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Ayrica, ¢cok fazla sosyal medya kanali kullanmak zamani bosa harcamaya neden
olmasinin yani sira hepsinde kaliteli kullanimi ve 6n plana ¢ikmay1 zorlastirmaktadir. Cok
sayida begeni ve paylasim almak iyi hissettirebilir, ancak dikkat edilen tek husus buysa,
asil nokta gézden kacirilmaktadir. Bu nedenle takipgi sayisi bilinirlik oranini arttirsa da
satigin ayni oranda oldugunu gostermez. Pazarlama, satis yapmakla ilgilidir ve
takipgilerin orani nicelikten daha 6nemlidir. Sanat pazarinda yer almak istenildiginde ve
bu duruma hazir olundugunda, herhangi baska bir is alaninda oldugu gibi sanat alaninda
da ayn1 bakis agis1 ve yaklasim gerekmektedir. Pazarlamanin unsurlari i¢inde yer alan
pazarlama planlamalarina yon verecek giiclii bir markaya doniismek gerekmektedir.
Sanatin ve sanat¢inin dogasi geregi birgok meslege gore yaklasimi daha duygusal ve daha
hiimanist oldugu i¢in diger alanlara gore izleyici kitlesi ile daha samimi ve sicak bir
iletisim kurabilir. Bu durum aslinda avantaja doniiserek izleyici ve sanat¢i arasinda daha
giiclii bag kurulmasini saglar. Sanat¢inin, bir izleyici kitlesine sanat eseri hakkinda
konusma tarzi ve kisisel tavri, hayran kitlesini koruma ve yenilerini olusturma

konusundaki basarisin1 belirler (http-22).

Sanat pazarlama ve sanatginin kendisini taninir kilmasi i¢in ¢ok sik gdnderi
paylasimi yapmasinin ¢ok da dogru bir yontem oldugu soylenilemez. Ornegin; sanat
eserleri i¢in sosyal medyada giinde 2 veya daha fazla paylagim yapiliyorsa, o zaman ¢ok
stk gonderi paylasilmis olmasi anlamima gelirken, bu durum takipgilerin ¢ogunun
gonderileri gormezden gelmesine neden olmaktadir. Ayni sekilde tam tersi bir durumda
ise yani ¢ok az siklikta paylasim yapilmasi da yine sanatgiy1 ve sanat pazarini olumsuz
etkilemektedir. Bu durumu da 6rneklemek gerekirse; ayda yalnizca bir veya iki kez yayin
yapilmasi, ¢ok az siklikta yayimn yapildig1 ve takipgilerin hatirlamasi ya da hafizasina
kazinmasi agisindan ¢ogu zaman giizel sonuclar vermemektedir. Cogu sanatgi sadece
sanat eserlerinin resimlerini, sosyal medyada nasil satin alinacagini aciklayan ve
gercekten eserin ya da sanat¢inin kendi hikayesini aktarmadigi paylasimlar yapmaktadir.
Genellikle, bu tip paylasimlar yapan sanatgilar cevrimi¢i ortamda c¢ok az satis
yapmaktadirlar. Yapilan arastirmalar sonucunda, iki sosyal medya kanalinin sanatgilar
icin en iyi sonucu verdigi goriilmektedir. Facebook’un koleksiyonerler tarafindan
kullanilan en popiiler platform ve sevdikleri sanat¢ilarla iletisim kurmanin ortak yolu
oldugu gozlemlenmistir. Hikdyenizi anlatmak i¢in eserin gorselleri ile birlikte ilgi ¢ekici

goriintii ve/veya video kombinasyonu kullanilabilir. Instagram sosyal medya platformu
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ise yiikselen bir yildiz degeri tasimakta ve Onerilen diger bir platformdur. Instagram ilgi
cekici resimlerle ilgili oldugundan, bu ag sanat eserini sergilemek ve hikayesini anlatan
unutulmaz fotograflar paylagsmak icin etkin bir sekilde kullanilabilir. Sosyal medya
ortaminda belli bir oranda basariy1 yakalayabilmek i¢in kullanilmasi gereken taktikler
vardir. Haftada 2-3 kez paylasim yapmak gereklidir. Ciinkii daha fazla paylasim
yaymlamak izleyicileri yabancilastirma riskiyle kars1 karsiya birakmaktadir. Ote yandan
daha az paylasim yapilmasi halinde ise takipciler ile temas1 kaybetme riskiyle karsi

karsiya birakmaktadir.

Facebook'ta sanat¢inin kendi hikayesini ve sanatinin hikdyesini anlatmaya
odaklanmas1 gerekmektedir. Insanlarn dikkatini ¢ekmek igin gorselleri kullanirken,
insanlara bir sanatc1 olarak yolculugunuza bir pencere agmak icin hikayelerin anlatilmasi
zorunludur. Hikayelerin kisa, 6zglin ve etkili bir dille yazilmis olmasi daha etkili
olacaktir. Benzer sekilde Instagram'da da biyiileyici goriintiiler yayinlamaya
odaklanilmas: dogru bir ydntem olacaktir. Ornegin, sanat eserinizin resimlerini,
muhtesem dogal ortamdaki bir resminizi, diger sanatcilarla veya koleksiyonerlerle
birlikte oldugunuzu igceren bir resmi paylasmak olabilir. Sosyal medya ortamindaki tek
sinirlilik bireyin hayal giicii denilebilir. Paylasim yaparken hashtag (basinda hash
sembolii (#) bulunan bir arama terimi) kullanildigindan emin olmak gerekir. Ornegin,
#FASOsiteleri. Hashtag'leri  kullanmak, koleksiyonerlerin = sanat¢iyr  bulmasim

kolaylagtirir.

Sosyal medya aglarini kullanirken hedef kitlenin etkilesim i¢ine girmesi icin
kullanilan diger bir yontemde izleyici kitleden bir seyler yapmasini istemek. Ornegin;
paylasimlarinizi paylagmalar1 veya siireci devam eden bir ¢alisma hakkinda size doniit
vermeleri gibi seyler etkilesimi saglayabilir. Bu etkilesim sonucu eyleme gectikleri i¢in
izleyici kiigiik hediyeler veya etkinliklerle ddiillendirebilir. Belki bir eskiz, iizerinde en
sevdikleri eserlerin oldugu kartpostallar ya da bir sonraki etkinlik i¢in VIP biletleri
olabilir. Boyle bir etkilesim daha sonra eser satin alma istegi olusturacak ve zamani
gelince izleyicinin harekete gecmesini saglayacaktir. Paylasimlar i¢in en ¢ok kisa
videolar etkilidir. Videolar ¢cok daha ilgi ¢ekici olmasi nedeni ile daha fazla kitleye erisim
saglar ve eserle etkilesim siiresi fotografa gére daha uzundur. Bu nedenle daha akilda

kalic1 ve etkili olmasi nedeni ile izleyicinin paylasma orani yiikselmektedir.
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Yiiz yiize iletisim ortamlarinda sizinle ve eserlerinizle ilgilenen bir birey ile
tanistiginizda, daha sonra bu bireyler ile mutlaka sosyal medya aglar1 iizerinden de
iletisime ge¢ilmelidir. Bu durum ilgili kisinin ilgilenim diizeyini arttirarak iletisimde
kalinmasini saglamasinin yani sira kaliteli bir takipgi ve izleyici kitlesi olusmasini saglar.
Hatta dogru zaman ve ortami yakaladiginiz anda bu bireylerden hemen telefonlarindan
Facebook ve Instagram’1 agmalarini ve sizi takip etmelerini o anda saglayabilirsiniz. Bu
konuda ¢ekingen olmak dogru bir tutum olmayacaktir ¢linkii kitle iletisim araglarinin

gelismesi ile birlikte bu durum ¢agin gerekliligi haline doniismiistiir.

Sanatgilarin iginde siirekli olarak diisiindiikleri ve hala zaman zaman bir araya
geldiklerinde dile getirdikleri diger bir konuda sanat¢inin eserleri i¢in kisisel sayfa mi
yoksa bir isletme hesab1 kullanmalarinin m1 daha dogru olup olmayacagi konusudur. Her
zaman bir isletme sayfasi kullanmak daha verimli ve etkili olacaktir. Nedenlerini ise su

sekilde siralayabiliriz;

1. Smursiz takipgiye sahip olunabilmesi,

2. Kisisel ve is gonderilerinin birbirine karismamasi ve izleyicinin sanatiniza ve
sanat kariyerinize daha ¢ok odaklanabilecegi anlami tagimaktadir,

3. Bir isletme sayfasinda sanatg1 web sitenize belirgin bir baglanti ekleyebilir fakat
kisisel sayfaya ekleyemezsiniz,

4. Kisisel bir sayfa kullanmak, gonderilerinizle takipgilerin coguna ulasmak maliyeti

arttirmaktadir.

Ornegin Facebook kullanirken eger gonderilerinizden harici yani Facebook
disindaki bir aga (sanatg1 web sitesi vb.) baglant1 verirseniz Facebook paylasimlarinizi
goren kisi say1sini sinirlayarak kullanicisini bir nevi cezalandirmis olursunuz. Bu nedenle,
Facebook isletme sayfasi kullanarak Facebook'ta baska bir alana baglant1 vermek daha
dogru olacaktir. Boyle bir durumda ise Facebook gonderilerin daha fazla takipgiye
ulagsmasina yardimci olarak kullanicisini 6diillendirmektedir. Facebook isletme sosyal
hesab1 iizerinden satin alma islemlerinin gergeklestirilebilmesi i¢in isletme sayfasina

kisisel/isletme web sitesine baglant1 veren bir link eklemelidir (http-23).
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Cogu sanatc1, caligmalarini tanitmak i¢in Instagram, Facebook, Twitter vs. gibi
sosyal medya platformlar1 kullanmaktadir. Bu platformlarin birbiriyle ¢elisen avantajlari
ve dezavantajlar1 vardir. Ama oOzellikle sanatcilar agisindan konu incelendiginde su

sonuclar ortaya ¢ikmaktadir;

Glinlimiizde girisimcilerin, isletmelerin ve kurumlarin biiylik cogunlugu sosyal
medya kanallar1 aracilifiyla hedef kitlelerine ulagsmaktadir. Ayn1 sekilde sanatcilar da
koleksiyonerlere ulagsmak, portfolyolarini sergilemek ve eserlerinin arkasindaki yaratic
stireci ortaya ¢ikarmak i¢in bu platformlar: giinden giine artan ve daha yogun bir sekilde
kullanmaktadirlar. Gergekten de, bu sosyal medya iletisim araclari glinlimiiziin sanatgilari

icin gereklilik olarak kabul edilebilir.

Sosyal medya platformlari, e-ticaret siteleri sanatgilarin arada herhangi bir aract
kanal olmadan dogrudan izleyiciye, koleksiyonerlere ve galerilere ulasmalarimni
saglamakta ve goriiniir olmalarinin sanat¢inin elinde olmasini1 desteklemektedir. Bu
baglamda sosyal medya aglarindan 6rneklem verecek olursak; Instagram, bir sanat¢inin
eserlerini, portfolyosunu sergileyebilecegi, taninmasina katki saglayabilecegi en glizel
araclardan biridir. Basit formati1 sayesinde, insanlarin bir sanatginin tarzina, bakis acisina,
ilerlemesine ve gecmisine bakmasi kolaydir ve izleyicinin sanat¢i hakkinda fikir
edinmesini saglar. Facebook ise daha ¢ok tanitima yardimci1 olurken, Twitter da diinyanin
her yerinden sanatgilar, kiiratorler, elestirmenler- uzmanlar ve izleyici kitlesi ile ¢evrimici

ortamda ilgi ¢ekici bir diyalog alan1 yaratabilir.

Birgok faydasinin yani sira maalesef sosyal medyanin da son derece olumsuz
yonleri bulunmaktadir ve bu durum sanatcinin sosyal medya kullanimini ertelemesi igin

gliclii bir dezavantajdir.

[lk olarak, sanat¢1 agisindan hem iiretmek hem de her seyi siirekli takip etmek,
haftalik olarak paylasimda bulunmak, diizenli olarak hikayeler, fotograflar, bilgiler
paylasmak icin gereken zaman ve c¢ok fazla is yiikii birinci derecede dezavantaj gibi
gortinebilir. Clinkii, sosyal medya pazarlamasi, kolay bir kullanim platformu olmasina

ragmen siireklilik ve 6zveri gerektiren tam zamanli bir istir.

57



Ayrica, sosyal medya profillerinde goriilen yogun gorsel sdlen zaman zaman
kisinin kendi ¢alismalarmi diger sanatcilarinkiyle karsilastirmasina neden olabilir ve
geng, gelismekte olan sanatgilarin cesaretinin kirilmasima veya zihinlerinde kalan
gorsellerin bilingsizce esinlenmekten oteye gegip taklit lirlin ortaya ¢ikarmalarina neden

olabilir.

Ayrica, kisinin basarili olmak i¢in uymasi, uygulamasi gereken unsurlar
degiskenlik gosterebilir, ortaya atilan gereklilikler her sanat¢i veya tiim ortamlar icin
gecerli degildir. Ornegin 3 boyutlu eserler (heykeller) daha diiz ve dar goriiniimle
algilanmas1 zorlasan diizenli karelerde sergilenme gerekliligi de baska bir olumsuzluga
sebebiyet vermektedir. Biitiin bunlar, sanat eserlerini 6nceden belirlenmis bir formata
indirgeyerek, bir sanat¢inin isinde bu platformlarda goriilenden daha fazlasinin oldugunu

herkesin anlamasini zorlastirmaktadir.

Ek olarak, sosyal medya platformlarindaki igerik miktari bunaltict olabilir.
Fotograflarin, kisilerin, profillerin, sanat eserlerinin tasan miktar1 onlar1 gezilemez hale
getirebilir. Bu nedenle sosyal medya paylasimlarinin dozunu dogru ayarlamak
gerekmektedir. Ayrica Hashtag'lerin kullanimi sayesinde, ¢ok genis bir kitleye erisim
saglayan sosyal medya mecralar1 sanat ile ilgili kisilerin cesitli sanat¢ilara ve eserlere
erisimini kolaylastirir. Bu durum, sanatcilarin meslektaslari, koleksiyoncular veya halkin
diger tiyeleri tarafindan fark edilmesini, taninir olmasini kolaylastirir. Hatta sanatg¢inin
kariyerini belirleyebilecek baglarin yaratilmasimna katki saglarken, galerilerde veya

sergilerde sanat¢inin varligini giiclendirebilir.

Sosyal medya platformlarin1 sik kullanan sanatgilar genellikle eser {iretim
stirecini ve nihai sonuglari paylasmaktadir. Bir bagka kullanim seklide bu yilin baslarinda
Christina Quarles, gibi stiidyosunu Tate'in Instagram profili araciligiyla herkese '6zel bir
tur' vererek gostermesi seklinde olabilir. Bu tur aslinda ¢aligmalarinin sergilemenin ve
yaratim siireci hakkinda izleyicinin fikir edinebilmesinin yenilikg¢i bir yoludur denilebilir.
Benzer sekilde Pinar Baklan da atlye ortamindan goriintiiler ve kisa videolar paylasarak

izleyicisine yaratim siirecinden nihai sonuca kadar fikir vermektedir.
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Sosyal medya kullanimi sanat¢iya potansiyel faydalari agisindan olumsuz
yonlerinin ¢ok c¢ok oOtesindedir. Bir sanatcinin eseri ve sosyal medya araglarini
kullanimiyla tiretimi arasindaki dengeyi saglama yolu nasil olursa olsun, bu platformlar
aracilifiyla iletisim kurmanin getirdigi olanaklar inanilmaz derecede giiglendiricidir.
Eger bir sanat¢iysaniz, sanat ve baglantilar, tanitim ve yaratma arasindaki dengenizle

ilgili kendi sesinizi duyurmaya yardime1 olacak bir yoldur.

2.4.2. E Ticaret Siteleri

Etsy: El yapimi ve nostaljik {irlinlerin pazarlanmasina yonelik bir Amerikan
Sirketi olan Etsy Inc., 2005 yilinda kurulmustur. Heykel, taki, ¢anta, giyim, dekorasyon,
oyuncak, mutfak kullanim {iriinleri ve gereclerini de kapsayan bircok tiirde kategorileri
biinyesinde barindirmaktadir. Nostaljik (Vintage) liriin seklinde siniflandirilan iiriinlerin
en diistik ihtimal ile 20 yillik olmasi sartt bulunmaktadir. Diger {iriinlerde herhangi bir
yas sinirlandirilmast yoktur. Etsy 2015 yilinda kurulmus olmasina ragmen iilkemizde
Covid 19 pandemisi ile birlikte daha c¢ok bilinir hale gelmistir denilebilir. Etkili bir
uluslararasi ¢evrimigi pazarlama olanagi sunan Etsy geleneksel el sanatlar1 fuarlarinin
gelenegini temel almakta ve saticilara, listelenmesi istenilen her bir iirlin igin
0,20 dolar talep ederek iiriin gorsellerini diizenledikleri kisisel ¢evrimigi vitrinler
yaratmalarina miisade etmektedir. Pandemi Dénemi’nden sonra daha yaygin kullanilan
Etsy 31 Aralik 2021 itibariyla 2402 ¢alisan ve 120 milyondan fazla {iriin sayisina
ulasmigstir. Sitede yer alan el sanatlar1 ve antika {riinler i¢in 7,5 milyon saticiy1 96,3

milyon aliciyla bulusturmustur (http-24).

Etsy'de pazarlama yapabilmek i¢in, sitede hesap olusturup maliyeti 0,20 dolar
olan en az bir iirlin listesi paylasilmalidir. Her yayinlanan {iriin, en uzun dort ay siireyle
ya da {iriin birisi tarafindan almincaya kadar sitede yayilanmaya devam etmektedir. Uriin
sahipleri yayinladiklari tirinlerin fiyatlarini kendileri belirlemektedir, fakat Etsy, son satig
miktarmin %.6,5'ini komisyon olarak almaktadir (http-24). Bu nedenle fiyatlandirma
islemi yapilirken bu yiizde oram da disiiniilmelidir. Sahipler, ay sonlarinda Etsy
tarafindan alinan iicretler i¢in bir hesap 6zeti alir ve iicretleri hemen sonraki ayin en geg

15'inde 6demeleri gerekir (http-24). Pazarlamacilar, tiiketiciye kredi/banka kartlart ve

59


https://tr.wikipedia.org/wiki/Vintage

PayPal 6deme sekillerinden hangisini sunacaklarini segebilirler. Etsy'de olasi alicilar

arama ¢ubuguna bir "agiklama" yazabilir.

Etsy, miisteri verilerini ve mahremiyetini yeteri kadar saglayamadig: diisiincesi
ile elestiri almigtir. Bu elestirinin ana kaynagi 2016 yilinda baslayan, web sitesindeki
"Gizlilik Politikas1" kurallarina gore: Etsy uygulamasini kullananlarin, Etsy'e kisisel
verilerinin Amerika Birlesik Devletleri, Irlanda ve Etsy'nin etkin oldugu baska iilkelerde

de kullanma izni verilmis olmasidir (http-24).

Sanat alaninda yaptigi eserler lizerinden para kazanmak isteyen bir sanatgi
¢evrimici sanat eserinin nasil satilacagi konusunda emin degilse, Etsy harika bir ¢gevrimigi
satig platformu segenegidir. Etsy, yerel magazalarda bulunabilecek her seyden biraz daha
fazla cekicilige sahip kisisellestirilmis 6zel iiriinler satan ¢cok sayida saticiya ev sahipligi
yapmaktadir. Bu nedenle, Etsy'de sanat eseri/iirlinleri satma segenegi her tiir sanatg1 igin
harika bir segenek olabilir. Ister Etsy'de tablo satmak isteyin ister baskilariniz i¢in yeni
bir pazar arayan bir fotograf¢1 olun, isterseniz heykel ya da seramik eserler satisi igin bir
platform arayisinda olun Etsy tiim bu alanlarda satig sorunlarina miikemmel bir cevap
olabilir. Bununla birlikte, basarili bir Etsy magazasi agmak i¢in iyi bir sanat eseri
tiretmekten ¢ok daha fazlasina ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu baglamda Etsy'de satis yapmaya

baslamak i¢in yardimci olacak bazi ipuclar1 vardir.

Basarili bir Etsy magazas1 isletmek i¢in once rakiplerin kim oldugunun
arastirilmasi ve bilinmesi gerekir. Bu, kotli niyetli, kopyalama ya da benzer seyler
tiretmek icin bir aragtirma yontemi olarak yapilmaz, ancak rakiplerin magazalarina bir
g0z atmak yeni baglayacak saticilar i¢in faydali birgok bilgi verebilir. Neyin satip neyin
satmadig1 hakkinda daha 1yi bir fikir edinebilmek i¢in boyut ve ortam agisindan sanat¢inin
kendisine benzer parcalar iireten sanat saticilari incelenmelidir. Bakilmasi1 gereken bir
diger sey de fiyat araligidir. Sanat eserlerinin pahali olmadigindan emin olarak rekabetgi
bir sekilde fiyatlandirmak i¢in bu yapilan arastirma onemlidir. Ayrica ¢ok az bir bedel

belirlemek istemezsiniz ¢iinkii sanatin iiretilmesi maliyetlidir ve yaratmasi zaman alir.

Etsy cevrimigi platformda sanat alanindaki diger saticilari incelerken dikkat

edilmesi gereken bir diger sey, sizi ve sanatinizi digerlerinden ayiran seyin ne oldugudur.
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Bunun ne olabileceginden emin olamayan saticilar, biraz dikkatini kendi estetik anlayisini
yansitan ve baska hi¢ kimsenin sunmadigi bir sey sunan parcalar lretmeye
odaklanmalidir. Eserlerin aliciya ulastirilmasi noktasinda pakete bir tesekkiir notu veya
gelecekteki bir satin alma i¢in indirim kodu eklemek gibi kiigiik siirprizler ve ayrintilar

da sizi rakiplerinizden ayurir.

Etsy ¢evrimigi satis platformunda basarili bir yonetim sergileyebilmek igin ne
pazarlarsaniz pazarlayin markalagsma bu basarida en 6nemli etkenlerden biridir. Bununla
birlikte, bir sanat magazasi isletiyorsaniz, o pazar i¢in anlamli bir marka yaratin.
Alicilarda giiven duygusu yaratan, karakterinizi ve {riinlerinizi temsil eden bir marka
olusturulmalidir. Genelde diisiiniilenden ziyade marka yalnizca renk ya da logo ile ilintili
olmayip ayn1 zamanda iiriin ambalaj tasarimi, paketleme, sunulan iiriinler gibi gorsel
unsurlar1 da biinyesinde barmdirmaktadir. ilaveten, alicilar ile iletisim halinde iken
kullanilan ifadeler, alicilarin iriinler ile bag kurma sekli markayr diger markalardan
ayiran dgeler ile iliskilidir. Ornegin; ¢evre dostu bir ambalaj kullanmak ve miisteri
hizmetleri konusunda hizli cevap vermek ve ¢oziimciil yaklagimlar marka degerini

arttirabilir.

Markalasma, siz orada yokken insanlarin sizin hakkinizda séyledikleridir. Etsy
satig alaniniz1 6zellestirmek icin kapak fotografi veya afis gibi unsurlar ekleyebilirsiniz.
Bu durum marka stratejilerinde alicida sadakat ve gliven duygusu olusturmak igin

kullanilan yontemlerden biridir(http-24).

Neredeyse tiim ¢evrimici platformlarda oldugu gibi Etsy'de de goz ardi
edilmeyecek hususlardan birisi tirlin listelerini olustururken etiketleri ve anahtar
kelimeleri dogru sekilde kullanmaktir. Belki de bu tip piif noktalar ¢ok 6nemli gibi
goriinmeyebilir ancak aslinda Etsy takipcilerinin iirlinlerinizi ve size ait olan alam
bulabilmesi i¢in yardim olan temel Ogelerdendir. Etiketler ya da anahtar kelimeler
olmadan, iriinlerin olast alicilara ulasma noktasinda sikinti yasayarak gizlenebilir.
Anahtar kelime secerken ise Etsy size anahtar kelime Onerilerinde bulunarak yardimci
olur. Etsy’nin 6nerdigi anahtar kelimeleri kullanmaya 6zen gosterin ¢iinkii Etsy size
insanlarin daha ¢ok hangi kelimeler ile arama yaptigina dair bir dneri sunmaktadir.

Ayrica, Urlin agiklamalar1 yazilirken agiklayici ve net ifadeler kullanilmalidir. Hitap
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edilen kitleye eserlerin boyutlari, kullanim alanlari, malzemesi hakkinda ve soru isareti
olusturabilecek her tiirlii detay1 agiklayici bilgiler verilmelidir. Ac¢iklamalar kisa ve net

olursa daha etkili olur ve daha iyi sonuglar dogurabilir.

Pek ¢ok kisinin bilmedigi iyi 6nemli stratejilerden birisi de listeleri birbirinden
ayirmaktir. Bunun 6nemli olmasinin nedeni, Etsy'nin kisa bir siire i¢in kendi kategorisinin
en iistiinde yeni listeler sunmasidir. Tiim eserleri bir kerede yayinlanirsa, yalnizca o anda
g0z atan kisilere ulagim saglanir. Ancak, girigler ve yaynlar1 birbirinden ayirarak, farkli

zamanlarda birden ¢ok kez 6ne ¢ikarak daha genis bir kitleye ulasmaya katki saglayabilir.

Cevrimic¢i magazalar1 olan saticilar i¢in sosyal medya, daha genis bir kitleye
ulasmak ve miisterilerle gergcek bir iletisim olusturmak i¢in miikemmel bir aractir.
Eserlerinizi tanitmak, adinizi duyurmak ve tanimirligimizi arttirmak ic¢in farkli sosyal
medya platformlarinda {riinlerinizle ilgili gruplara katilabilirsiniz. Ayrica gorseller
paylasabilir, miisterilerle etkilesime gecebilir, iirlinleriniz hakkinda gercek elestiriler
alabilir ve hedef kitlenizi biiyiitebilirsiniz. Markaniz i¢in sosyal medya hesaplarina sahip
olmanin, Etsy magazanizdan satin alirken insanlarin size daha fazla giivenmesine ve daha
giivende hissetmesine yardimcei olabilecegini unutmayin. Aslinda ¢ogu insan, satin alma
islemine devam etmeye karar vermeden once bir markanin sosyal medya hesaplarini
kontrol etmektedir. Etsy magazanizin sosyal medya hesaplariiza baglantilar
oldugundan ve sosyal medya hesaplarinizin Etsy magazaniza bir baglantis1 oldugundan

emin olunmalidir(http-24).

Etsy gibi yerler sanatcilara sanat eserlerini sadece birkag tiklamayla diinyanin
her yerindeki alicilara satma ve tanitma firsati sunmaktadir. Eserlerinize daha fazla alici

¢ekmenin hizli ve kolay bir yoludur.

Artlogic: 1994 yilinda tam anlami ile kurulan Artlogic’in kurucusu Peter
Chater, ayn1 zamanda ¢agdas sanatcilar1 ve eserlerini ilk sergileyen galerilerden biri olan
Londra'daki Karsten Schubert Galerisi'nin de kurucu iiyelerindendir. Artlogic'in sanat
diinyasindaki kokleri, Karsten Schubert Galerisi'ne katildigit 1989 yilina kadar
dayanmaktadir. Peter'in galeride asistanlik ve ardindan yonetmenlik yillar1 ona sanat

pazari hakkinda saglam bir anlayis kazandirmis ve o, galeri is akisini bilisim teknolojileri
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ile birlestirerek yeni bir sistem olugturmaya baslamistir. Peter ilk olarak 1990 yilinda bir
rehber veri tabani tizerinde galisarak tam tesekkiillii online bir sanat galerisi veri tabanina
yol gosterecek ilk adimi atmistir. Daha sonralar1 kurmus oldugu bu yeni sisteme 'Artlogic'
adin1 vermis ve bu yeni sistem o ddnemde Londra Cork Caddesi'nde kiigiik bir galerisi

olan Victoria Miro gibi diger Londrali sanat tacirlerinin dikkatini ¢ekmistir (http-26).

Gorsel 2.4.2.1. Peter Chater, Artlogic Kurucusu (Co-Founder), (http-26)

1995 yilinda, kurdugu online sistemi satin almak isteyen artan sayida aliciyla
Peter, Artlogic ismi ile sanat pazarinda kendi isini kurmak i¢in Karsten Schubert
Galeri'sinden ayrilmistir. Bilisim olanaklarinin sanat pazarinda calisma seklini
degistirebilecegini hemen fark eden Peter Chater, British Council ve sanat sektoriindeki
diger miisteriler i¢in yenilik¢i, veri tabanina dayali web sitesi projeleri yaratarak erken bir
cevrimici veri tabani ile sanat pazarina giren onciilerden olmustur. Daha sonra 1999
yilinda, kitapcilik ve edebi yayincilik alaninda on yillik deneyimi ile David Hooper
sisteme dahil olmus ve birlikte Artlogic Media Ltd.'yi resmi olarak kurmuslardir. Artlogic
veri tabaninin ilk gevrimigi versiyonu 2006'da pazara siiriilmiistiir. Ayni yillarda 'bulut
bilisim' kavram1 diinyaya Google CEO'su Eric Schmidt tarafindan tanitilmistir. David
Hooper o donemdeki giincel sorunu, "Garip bir sekilde, baslangigtaki sorunumuz
cevrimigi olarak ne yapabilecegimiz degil, insanlari bunun iyi bir fikir olduguna ikna
etmekti. 'seklinde ifade etmektedir (http-26). Giiniimiizde 'bulut bilisim' ifadesi artik ¢ok
yaygin, ancak o zamanlarda bu kavramin hi¢bir anlam1 yoktu. Hatta bazi isim yapmis

sanatc¢ilar ve bazi1 koklii sanat firmalar1 bu gelismelere 6zellikle temkinli yaklagsmistir.
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Gorsel 2.4.2.2. David Hooper, Artlogic Ortak Kurucusu, (http-26)

Artlogic'in ilk g¢evrimigi versiyonu 2006 yilinda Londra'daki Victoria Miro
Galeri ve San Francisco'daki Hosfelt Galeri'nin destegiyle, pazara siiriildii. Cevrimigi
siiriim i¢in yeni miisteriler hizla takip edilerek sisteme eklemlenmistir. David Hooper,
"Eskiden Artlogic'e 'sanat galerisi sistemlerinin gelecegi' derdik ¢iinkii o, islerin nasil
olacaginin modeliydi," diye ag¢iklamistir. "On yil sonra, artik agiklamamiza gerek
kalmayacak." ifadeleri ile bugiin bu durumu tartismasiz kabullenen sanat pazarini isaret

etmistir (http-26).
Veri tabanmin yani sira, Artlogic'in biiyilyen web ekibi, 2006'dan bu yana

Tasarim ve Web Gelistirme direktdrii Tom Brickman'm liderliginde sanat diinyasi i¢in

seckin web siteleri olusturma konusunda iin kazanmustir.
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Gorsel 2.4.2.3. Tom Brickman, Artlogic Tasarim ve Web Gelistirme Direktérii, (http-26)

Artlogic, 1994 yilinda kurulmus ve o giinden bugiine kadar sanat pazarina katki
saglamak ve gelistirmek i¢in bilisim olanaklarindan faydalanarak teknolojilerini
gelistirmektedirler (http-26). Sanat diinyasina, eksiksiz bir sanat web sitesi, veri tabani
entegrasyonu ve yerlesik satis yonetimi araglartyla, kiigiikten biiylige galerilere, stiidyo
kurmaya yeni baslayan sanatgilara, her tiir ve biiytikliikteki koleksiyonerlere kadar herkes

icin diinyanin en gelismis sanat platformunu sunmaktadir.

Artlogic online sanat platformunun yapmis oldugu ve sanat pazarina sundugu
her sey sanat pazarin1 daha verimli hale getirerek sanat ve sanat pazari ile ilgili herkese
sevdigi seyleri yapmak i¢in zaman ve alan saglamaktadir. Bu durum, sanatgilarin daha
fazla sanat eseri yaratmasina, yeni firsatlar ve sanatcilar kesfetmesine, koleksiyonerlerin

ise koleksiyonunu biiylitmesine katki saglar.

Artlogic sanat platformu kendi sistemlerini gelecege hazirlarken, sanatcilarin
eserlerini pazarlamasi hususunda koordine eder, giincelde kalinmasimi ve goriiniir
olunmasim saglar. Sanat piayasainda tutunmanizi basitlestirerek, sistematik bir diizen

icinde zamandan ve paradan tasarruf etmenize yardimci olur.

1996 yilinda ilk adimlar1 atilan Artlogic giliniimiizde artik uluslararasi

platformda daha genis bir giizel sanatlar etkinlikleri yelpazesi ile caligmalar yaparak daha
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diisiik maliyetleri nedeni ile ¢arpici bir sekilde biiyiime gostermektedir. Sirket artik
calismalarina siirekli bir tazelik ve yiiksek iiretim degerleri getiren daha biiyiik ve parlak,

yetenekli, kararl ekip liyelerinden olusan bir gruba sahiptir.

eBay: 1995 yilinda kurulan ve muazzam miisteri tabani ile eBay, dikkate
alinmas1 gereken saglam bir ¢evrimigi satis platformudur. Etsy ve Art Fire gibi diger satis
kanallarinda oldugu gibi, eBay'de satis konusunda kisi deneyimli degilse veya isi siki bir
takip ile pazarlamak i¢in zamani yoksa, yalnizca eBay'e gilivenerek Pazar payimi
biiylitmek miimkiin olmayacaktir. Fakat, dogru yaklasimla eBay, diger sanat geliri

akislarina 6nemli bir katki saglayabilir (http-27).

eBay cevrimici sanat pazari platformunu kullanan sanatgilardan Jon Allen metal
heykel sanat1 iizerine ¢aligmalarini sunmakta ve her pargada iicretsiz kargo imkan ile
satis yapmaktadir. Sanat¢1, ¢aligsmalarini, en kiiclik parcalar i¢cin 10.000 dolardan 40
dolara kadar genis bir yelpazede sunmaktan ve biiyiikk bir kismin1 da orta ila diisiik

yiizlerce fiyat araliginda tutmaktadir (http-27).

Jon Allen eBay iizerinden satisa sundugu neredeyse tiim eserleri igin {icretsiz
kargo imkani saglamakta, eser gorsellerinin tamamini ayri ayri bir maket alani tizerine
yerlestirerek alictya sunmakta, alic1 tarafindan kolay ulagim saglanabilmesi i¢in agiklayici
tirtin bagliklar1 olusturmakta, sanat¢1 adina her iiriin i¢in ayr1 ayr1 yer vermektedir. Tim

bu uygulamalar sonucunda sanatg1 i¢in %100 olumlu geri bildirimi bulunmaktadir.

eBay platformunu kullanan diger bir sanat¢1 da vahsi yasam ile ilgili eserler
tireten Chuck Black, diizenli olarak satis envanteri eBay'de listelemek yerine, orada
miizayede i¢in bazi parcalar1 segcmekte ve web sitesinde eBay miizayedelerine baglanti

vermektedir.

Chuck, eBay'de satis yapma konusundaki diisiincelerini su ifadelerle

aciklamaktadir:

“eBay'de basarili olmak i¢in, diisiik fiyatlarla baslamak ve miizayedeleri siirekli

olarak yiiriitmek ¢ok onemlidir. Platform en iyi sekilde daha biiyiik planlarinizi
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desteklemek icin kullamlr. Yiiksek fiyatlar umuduyla tablolart miizayedeye
¢tkarmaya baslamaywn. Daha da 6nemlisi, destekgilerinize giizel bir firsat sunmusg
oluyorsunuz. Yiiksek maliyetli sanat eserlerine parasi yetmeyebilecek bir
destekginize orijinal sanat eseri satin alma firsatt saglamak ¢ok anlaml bir
olanaktir. Bu durum insan olarak itibarinizi ve sanatiniza kulaktan kulaga olan
talebi artirmaya yardimct olur. Bu durum, fazla mesai yapmanizin karsiligini size

muazzam bir sekilde veriyor” - Chuck Black (http-27).

"Evening Peace" 16x20" Original Oil Painting

This is an ORIGINAL one of a kind Oil and acryiic landscape painting by myself, professional artist Chuck Black.

Materials: Oil & acryiic paint on stretched canvas, 1.5 inches thick. READY TO HANG!

Mountain lakes seem to fascinate me every time | encounter them. Of course the sheer brillance of the lake itself, s reflection, and the
backdrop of the mountains is what draws my eyes in. However, | think what fm more fascinated about is the history of the area. It always.
makes me wonder about how long that body of water has been there and what changes &'s gone through. At some point in time, a glacier
might have sat in its place, eroding and shaping the foundation for what exists there now. Before that, perhaps an entirely different
landscape. My imagination runs wild.

Each time it makes me realize how small we really are in comparison to our surroundings as well as the sheer force of mother nature. t
makes me wonder what's to come, how this landscape will change, and how many more sunsets theyl be before it does change again

For now, | painted the sunset | saw; One amongst more than | could fathom m sure. | call this painting “Evening Peace”, as it brings ease
to my mind.

Gorsel 2.4.2.4. Chuck Black e-bay sitesindeki agiklamalr eser gérseli, (http-27).

Chuck, her bir iiriin igin tonlarca resim igeren kapsamli bir biyografi, sisteme
eklenen tabloyla birlikte Chuck'in bir fotografi, parcanin bir agiklamasi, malzeme bilgisi,
onu boyama nedenleri vb. gibi bilgilerin bulundugu kii¢iik bir manifesto ekler. Chuck,
tiriinlerini asilmaya hazir olarak satmakta, kolay erisim i¢in son derece agiklayici iiriin
basliklar1 eklemekte, sanat¢inin adina her {iriin listesinde yer vermekte ve %100 olumlu

geri bildirimine sahip olmaktadir.

Ancak daha da 6nemlisi, bu sanat¢ilarin hepsinin eBay disinda yerlesik bir web
siteleri oldugu gercgegidir. Mevcut koleksiyoncular onlar1 eBay'de arayabilir ve yeni
koleksiyoncular1 diger satis kanallarindan ve web sitelerinden ve eklemis olduklari

linkleri tizerinden eBay agik artirmalarina yonlendirebilirler.
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eBay’de sadece sanat eserleri ve iirlinleri satmak igin 6zel bir satici hesabi
acilmalidir. Orijinal sanat eserlerini eBay'de satabilecek diger tiriinlerle karistirilmamali;

karistirilmasi hali profesyonelligin ve ciddiye alinma oraninin diismesine sebep olabilir.

Eserlerin yiiksek kaliteli fotograflarinin eklenmesi, eser agiklamalari i¢in en
etkili anahtar kelimelerin kullanilmasi ve bu konu iizerine biraz zaman ayirilmasi
gerekmektedir. Tasarim geregi eBay, alicilarin aradiklarini bulmalarina yardimci olmak
icin son derece Ozellestirilebilir bir arama 6zelligine sahiptir. Koleksiyonerler, ortama,
konuya, stile, 6zelliklere (¢ergeveli, keceli, imzali), bolgeye, yiizeye, renge, boyuta gore
arama yapabilir, bu nedenle listelemeye miimkiin oldugunca ¢ok bilgi eklenmelidir.
Zaman kazanmak veya eserlerin kendilerini aktariciya yansitabilmesi i¢in bu ayrintilar

gbzden kagirilmamalidir.

Ayrintili bir sanat¢1 biyografisi ve fotograflar1 eklenmelidir. Siireci gosteren
calisma fotograflari, calisma ile ilgili veya stiidyo alaninda aktif olarak ¢alisilirken ki
goriintiiler izleyiciye c¢ekici gelmekte, eser ve sanatgi ile arasinda duygusal bag
kurmasina, eserin degerini daha net anlamasina yardimci olmaktadir. Alicilar perde
arkasini gormeyi severler ve bu sanatgiya biiyiik bir giivenilirlik kazandirir. Eser adinin
neden ve nasil secildigi, eserin yaratilma nedenleri, gergekten harika goriinecegi yer ve
onu yaratirken siirecte ne diistiniildiigii gibi ayrintilar dahil olmak {izere satilik her bir eser

hakkinda ayrintili bir agiklama yazilmalidir.

Satin alma segenegini kullanmak yerine sanat eseri miizayedede satiliyorsa, alis
fiyati, bagka herhangi bir ortamda platformda eserin satisa hazir oldugu fiyat en diisiik
fiyat olarak verilmelidir. Aksi halde eseri oldugu degerin altinda satmak zorunda
kalinabilir ve bu sanat¢inin giivenilirligini diistirebilir. Gonderim maliyeti taban fiyata

veya simdi satin al fiyatina dahil ederek iicretsiz gonderim sunulmalidir.

Daha fazla insanin g¢evrimigi satis alaniniza ulasabilmesi i¢in baska sosyal

medya ve web platformlarindan eBay magazasina baglanti verilmelidir.

Potansiyel alici/koleksiyonerlerin = varliginizi bilmelerini saglamak i¢in

cevrimici platformlarda eBay bir satis kanali daha olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
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Kullanilan diger online platformlar ile eBay satis platformundaki bilgiler olabildigince
birbirine yakin olmalidir. Sanat¢1 ¢evrimici platformlarda, web sitelerinde ve ¢evrimdisi
ortamlarda varligini siirdiirmek i¢in sanatg1 beyanini, kullandigi renkler/yaz1 tipleri, profil
resimleri vb. gibi bilgileri tutarlt hale getirmelidir. Bunun yapilmasina yardimci olacak

Ozellestirilebilir eBay sablonlar1 bulunmaktadir (http-28).

Halihazirda kurulmus bir isme sahip olmak, eserlerin eBay'de goriilmesi ve
satilmast i¢cin ¢ok faydalidir, ancak kesinlikle zorunlu ve gerekli degildir. eBay,
zamanlanmig bir miizayede kullanmak, sabit bir fiyattan satisa sunmak veya onerilen bir
fiyattan teklifleri kabul etmek isteyip istemediginize gore eserleri istenilen sekilde satmak
i¢in ¢ok cesitli segenekler sunar. Diger tliglincii taraf web siteleri gibi, eBay de tek basina
bir pazarlama araci olarak kullanilmamali ancak sanat pazar paymi artirmak icin

gercekten yararli katki saglayan bir unsur olarak kullanilabilir.

2.4.3. Online Galeri ve Miizeler

2.4.3.1. Lebriz

1980 yilinda Nilgilin Beller ve kiz kardesi tarafindan kurulmus olan Galeri
Lebriz Tiirkiye’de en ¢ok bilinen galerilerdendir. Internetin hayata dahil olmasi ile
birlikte en ¢ok takip edilen sanat portallarindan biri olmustur. Lebriz’in bir iiyesi olmak
icin yapilmasi gereken tek sey web sitelerinde bulunan bilgi talep formunu doldurmaktir.
Bu bilgiler 15181inda Lebriz en fazla 15 giin igerisinde bagvuruya olumlu ya da olumsuz
cevabini bildirmektedir. Lebriz ailesine katilan sanat¢ilarin kataloglari ¢gevrimig¢i ortamda
yayinlanmaktadir ve her ne zaman istenirse ekipleri tarafindan gilincellenmektedir.
Sanatcilarin kataloglar1 ve giincellemeleri ile ilgili duyurular haftalik biiltenlerle ve
sergiler i¢in 6zel online davetiyeler ile otuz binin {izerinde ziyaretciye ulastiriimaktadir.
Artnet ile is birligi iginde olan Lebriz sanat¢ilarinin eserlerini orada da sergileme imkani
bulunmaktadir. Fiziki galeri ortamlarinda agilan sergileri lebriz.com sitesinde ¢evrimigi
ortamda da yayinlayarak serginin iilke sinirlarin1 asmasi ve milyonlarca sanatsevere
ulagsmas1 saglanmaktadir. Kisisel web sitesi gilincelleme ve teknik destek de saglayan
Lebriz galeri ortaminda sergilenemeyen eserleri ise giincel sergiler sekmesi altinda

sergilemektedir. Lebriz, iiye temsilcileri ve kuvvetli teknik destek ekibi ile {iyelerine her
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tirli sorunda destek vermektedir. Cevrimi¢i ortamlarda sunmus oldugu hizmetlerin
yaninda bir de sanat pazarinda neredeyse 40 yillik deneyimi ile eserlerin pazarlanmasi
olanagin1 da sunmaktadir. Lebriz oteller, isyerleri, alisveris merkezleri, 6zel konut
projeleri gibi biitiin yasam alanlarina tiyelerinin eserlerini pazarlamak icin ¢aligmalar
yapmaktadir. Tiim bu olanaklarinin yaninda iiye sanatgilarina kendi sergilerini yapmalari
icin kendilerine ait Nisantasi’nda bulunan Art212 sergi alanindan yararlanma olanag:
vermektedir (http-29). Galeri Lebriz, giris boliimiinde bahsedilen faaliyetlerini durduran
galeriler arasinda olup arastirma siirecinin sonlarma dogru 30 Mart 2023 yilinda

faaliyetlerine son vermistir.
24.3.2. Webart

Cevrimigi bir sanat galerisi olan Web Sanat Galerisi, egitim ve kisisel kullanim
icin mevcut olan, 6zellikle Barok, Gotik ve Ronesans Dénem’ine ait tarihi Avrupa plastik

sanat eserlerini sergilemektedir.

Galerinin Web sitesi, 48.600'den fazla eserin reprodiiksiyonlarini, sanat eserleri
ve sanatgilarla ilgili aranabilir bir veri tabanindan erisilebilen metinleri icerir ve bagimsiz
olarak yapilanmis, yiiksek kaliteli, tarihsel acidan Onemli resimlerden olusan bir
koleksiyonun dnde gelen bir &rnegidir. izleyiciler goriintiilerin boyutunu secebilmekte ve
sergilenen tiim sanat eserlerinin gorsellerine ulasabilmektedirler. Bu g¢evrimi¢i sanat
galerisi Emil Kren ve Daniel Marx tarafindan kurulmustur. Galerideki resimlerin ¢ogu,
1900'den oOnce iiretildigi ve koleksiyondaki tiim sanatgilar 1900'den ¢ok dnce dogdugu
icin telif hakki olmayan eserlerden olusmaktadir. Ancak, web sitesinde goriintiilenen
reprodiiksiyonlarin telif hakki bazi durumlarda gegerli olabilmektedir. Seramik, heykel,
cam gibi TUc¢boyutlu eser goriintiilerinin telif haklar1 bu nedenle belirsizligini
korumaktadir. Web sitesindeki metnin telif haklar1 da belirsizdir; galerideki
reprodiiksiyonlarin ¢ogu, herhangi bir agiklayict metin olmadan katalog 6geleri olarak
goriintiilenir, ancak sanatg¢i biyografileri veya onemli sanat eserleri i¢in kisa agiklayici

notlar mevcuttur (http-30).
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2.4.3.3.ArtsGallery Web Art Gallery

ArtsGallery Web Art Gallery 2020 yilinda Hakan Sarihan tarafindan
tasarlanmis ve doruk web tasarim Serkan Ergiin tarafindan yapilandirilmistir. Hakan
Sarithan Oncelikle kendi web sitesinde temel olusturmus daha sonra bu cevrimigi
platformu diger sanat¢i dostlarmma da kapilari acarak bagimsiz bir ¢evrimigi alana
donligmiistiir. Sanat¢1 ve sanatseverler arasinda koprii kuran ve bag olusturan farkli bir
alan acilmasi sanat pazarinda dayanisma adina etkili bir vitrin ve vizyon olusturmaya
baslamistir. Bu fikir her ne kadar sanata 7/24 ve diinyanin her yerinden insanin sanata,
sanat¢cinin diinyaya ulasabilmesini kolaylastirmak adina ortaya ¢ikmis olsa da ¢evrimigi
galeri O0rnekleri pandemi doneminde ¢ogalmis ve hizli bir ivme kazanmistir. Pek ¢ok
kisisel ve karma sergilere ev sahipligi yaparak bu alanda kendine yer edinen ArtsGallery
Web Art 2022 yilinda faaliyetlerine sadece ArtsGallery olarak devam etmektedir
(http31).

ArtsGallery, kar amaci olmaksizin sadece masraflarin  karsilanmasi
karsiliginda sanat1 ve sanatginin desteklenmesi, eserlerin pazarlanmasi ve satilmasi igin
onemli Ol¢lide tanitim yapan bir galeridir. Ortak ¢alisan bir atdlye vitrini gibi gériinen bu
cevrimici galeri, sanat {iriinleri lireten ve sanatin1 hakkiyla icra eden her sanat¢iya destek
olmay1r amacglamaktadir (http31). Yapilan arastirma sonucunda, galerinin sayfasinda
sergilere katilan sanatcilarin “sanatcilar” sekmesi altinda kapsamli bir 6zgegmisi,
aldiklar1 odiilleri, sergileri, sanata bakis acilari, anlayislari ve manifestolar1 gibi
sanatcilar1 tanitan kisa bilgiler yer aldig1 goriilmiistiir. Galerinin sayfasinda ac¢ilan her
sergi “ge¢mis sergiler” sekmesine tiklandiginda izleyiciye agiktir ve hazirlanmis olan
cevrimici kataloglar sayesinde sergiler arsivlenerek kalici hale doniistiiriilmektedir.
Ayrica katilan sanatgilara gerekli katilim sertifikalar1 verilmektedir. Cevrimigi galerilerin
pandeminin de katkisiyla gormiis oldugu ilgi ile sanat pazarindaki bu agig1 kapatacagi
diisiiniilmektedir. Bu nedenle ¢evrimigi galeriler kendilerini siirekli olarak gelistirerek

yenilemelidirler.
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2.4.3.4.Patan Art Galery

Patan Art Galery, Kiiratdr/Sanat Tarih¢i Elif Patan tarafindan kurumustur. Cok
yeni kurulan, Patan Art Galery, oncelikli olarak ¢evrimigi ortamda daha sonra ise fiziki
ortamlarda sanatsever izleyici kitlesi ile bulusmay1 planlamaktadir. Patan Art Galery,
2022 yilimin Nisan ayinda kurulmustur. Cesitli sanat disiplinleri ile izleyiciye ve
koleksiyonerlere 6zel se¢ilmis eserler sunan, genis yelpazeye sahip bir sanat galerisi olan
Patan Art Galery 6zel ve itina ile olusturulmus sergiler ile Tiirkiye’de kiiltiir ve sanat
alanindaki gereksinimi gidermeyi amaglamistir. Temel 1ilkesi; basarili Tiirk ve
uluslararasi sanatgilarin kisisel sergileri, disiplinler aras1 karma sergiler araciligi ile sanat
bilincinin ve kiiltiirlin topluma ulasarak toplumsal bilinci arttirmasidir. Sanat Tarihi
egitimi alan ve kiirator olarak da ¢aligmalarini siirdiiren Patan Art Galery’nin kurucusu
Elif Patan, estetiin sanat diline yansimalarini ve bu unsurlari birlestiren kapsamli
sergileri izleyici kitlesine ulastirip toplumsal sanat anlayisi biling diizeyini yiikseltmeyi

hedeflemis ve ilke edinmistir (http-32).

Patan Art Gallery hem yeni nesil yetenekli sanatgilarin hem de klasik ve modern
sanatin usta isimlerinin eserlerinin sergilenmesine ev sahipligi yapmaktadir. Tiim diinya
ilkelerinde teknolojinin getirdigi yenilikler ile fiziki ortamlarin yani sira c¢evrimici
ortamlardaki galerilerin, sergilerin, miizayedelerin artisin1 goz ardi etmeyen Patan, ¢agi
takip ederek c¢agini yakalamayi amacglamakta ve cevrimici platformlarda varligini
siirdiirmektedir. Satisa sunulan eserlerin orijinalligini, eksper ve sanatgilarin onayi ile

garanti ederek koleksiyoner ve izleyicilerin/alicilarin karsisina ¢ikarmaktadir
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3. SERAMIK SANATINDA KULTUR VE PAZAR iLiSKiSi
3.1.Kiiltiir ve Tletisim Arac1 Olarak Seramik Sanati

Yiizyillardir malzeme olarak varligini siirdiiren kilin kendi siireglerine ve varligini
stirdiirme serlivenine ait bir tarihi vardir. Zamana direnmeyen kil, tarih boyunca sekil
olarak doniisiime ugramis ve doniisiimle beraber hem zamana dair kalintilar tagimig hem
de bu kalintilar1 birakarak bir hafiza olusturmus ve giiniimiize kadar seriivenini devam
ettirmistir. Insanoglunun kili sekillendirmesi veya boya olarak kullanmasi ile milyonlarca
yila uzanan insan hafizasinin da taginmasina aracit bir malzeme ve sanat dalina
doniismiistiir. Seramik sanati tarihten gliniimiize gerek kendi varligin1 gerekse tizerinde
barindirdig1 hikayeyi bizlere aktarmistir. Bugilin {iretilen seramik eserler ise giincel
hikayeleri gelecege tasimak iizere bir koprii gorevi gorecektir. Sanatginin soyut
kavramlar1 ve diisiinceleri sanat eserlerine cevirdigi seramik c¢amuru; nesillere, ani,
hikaye, tarih aktarimi ile kisir bir tekrar dongiisiinden ibaretmis gibi goriinse de
malzemenin kendi hikayesini yarattig1 kusursuz bir dongii oldugu sdylenebilir (Okumus,
2013). Seramik ¢amuru insan eli ile sekil degistirerek bir esere doniistiikten sonra zaman
icinde doganin ve dis etkenlerin etkisiyle kendi degisimini siirdiirmektedir. Kirilganlig:
sikca giindeme gelen seramik malzeme bazi kosullar ve etkenlerde dolay1 kirilip zaman
icinde doniistime ugrayip daha kiiclik parcalara dontisebilir. Fakat yine de siirekli olarak
varligini stirdiiriir, doniistime ugrar fakat muhakkak tizerinde tasidigi, i¢inde barindirdigi
bir hikayesi vardir. Ge¢miste atalarimiza onlarin atalarmin hikayesini, bugiin bize
baskalarinin hikayesini, yarin ise gelecekteki insanlara bizim hikayemizi hi¢ yok olmayan
bellegi ile aktarir. Kendi siirecinde yok olmayan ve siirekli devinim halinde olan seramik
eserler bu durumu ile sonsuzlugun ifadesi seklinde anlamlandirilabilir. Seramik; tiretim
ve degisim ile varligini slirdiirebilme halinde evrim siireclerinde tekrar tekrar defalarca
varligini gésterme 6zelligiyle biricik olma, sonsuzluk olgusunu vurgulayan en 6énemli ve
somut materyallerden birisidir. Insanoglunun seramigi ilk yaratini toprak ve suyu bir
araya getirip atesle bulusturarak suya ve 1siya direngli seramikler iiretmesi ile ortaya
ciktig1 bilinmektedir. Kilden heykeller, pisirme amagli iiretimler, taki, kiremit, kandiller,
yaz1 tabletleri vb. gibi bir¢ok amaca yonelik nesneler tiretilmis ve bulundugu bolgenin

kiiltiir ve medeniyetleri hakkinda bilgi tagimistir. Bu nedenle; seramik kalintilar insanlik
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tarihi hakkinda bilgi edinmek amaci ile arkeologlarin en 6nemli kaynaklari arasinda
yerini almaktadir. Yizyillar boyunca hicbir bozulmaya ugramadan giliniimiize kadar
tasinan seramikler tiizerlerinde tasidiklar1 imgeler ve yazilarla tarihte var olmus
medeniyetlerin kiiltiirleri, gelenek gorenekleri ve yasam bicimleri ile ilgili bilgi aktararak
tarihin aydmliga ulastirilmasinda yardimer olmustur. Ornegin; kazilarda bulunan
amforalar Antik Donem ticaret yollar1 hakkinda bilgi verirken, diger seramik kalintilar da
bulunulan bélgede yerlesim tarihlerinin baslangici, donemi, yasam kosullari, afetler,
toplumsal iletisimler vs. hakkinda bilgiler vermektedir. Baska bir ifade ile seramik,
insanlik tarihinde olusturulan kiiltlirii tlizerinde tasiyarak aktarmaktadir denilebilir.
Ozellikle iizeri yazili olan seramik kil tabletler bulundugu dénem ve yerlesim alanlar
hakkinda direkt olarak bilgi verdigi i¢in diger kalintilardan daha fazla bir 6nem arz
etmektedir. Ge¢mis ¢aglarda insanlar seramik parcalar1 oy pusulasi, mesaj gonderme,
vergi, aligveris, mutfak arag gerecleri vb. gibi listeler olusturmak i¢in belge niteliginde

kullanmiglardir.

Prehistorya Dénemi’nden bu yana birgok amaca yonelik iiretimi yapilan seramik
sanatinin tarihi gegmisinde tanri ile iletisim kurmak i¢in de bazi ritiiel kaplar ve figiiriinler
tretilmistir. Bu kaplar ve figiirlinler donemin inanis bi¢imini ve dini yasam tarzini
gecmisten gelecege bir koprii gibi aktarmaktadir. Bazi figiirlinler Tanrilar1 kizdirmamak
ve onlarin affin1 alabilmek i¢in adak niteliginde {iretilmistir. Seramik iiretimler dinsel
tiretimler disinda mimari, miizik ve Sanayi Devrimi ile birlikte de sanat eseri olarak her
donem yerini korumustur. Bu iiretimlerin yami sira gesitli miizik aletlerinin Enstriiman
olarak {iiretilmesine neredeyse her ¢ag ve toplumda karsilasilmaktadir. En ¢ok kullanilan
ve tiretilen miizik aletleri i¢inde iiflemeli ve vurmali enstriimanlar bulunmaktadir. Bunlara
ornek olarak, Aztek fliitii, Peru diidiikli testisi, Giiney Afrika borusu, Afrika davulu udu,
Tirkiye, Ortadogu ve Misir davulu darbuka, su dolu Hint canaklar1 Jaltang, Alman borulu
canagi, Bohemya davulu verilebilir. Enstriiman iiretimleri de yine evrensel bir dil olarak
iletisim aracidir ve bu iletisim araglar1 bize hem donemi hem de o toplumun miizik
anlayis1 hakkinda bilgi verebilir. Ulkemizde ise en yaygin olarak darbuka ve diidiik

tiretilmistir.

Seramik sanati Sanayi Devrimi siirecine kadar sadece el sanatlari olarak

nitelendirilen bir sanat dali iken Sanayi Devrimi sonrasi sanat dali olarak ele alinmaya
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baslanmigtir (Aslan, 2014). Bu baglamda da giincel sanati takip eden ve farkli alanlardan
bir¢ok sanatci kendilerini ve sanatlarini ifade edebilmenin bir araci olarak seramik eserler
iiretmeye baslamiglardir. Farkli disiplinlerden sanatgilara 6rnek verecek olursak Picasso,
Miro gibi sanat tarihinde yerini almig sanatgilar seramigin geleneksel anlamda tiretimini,
fonksiyon amacin1 ve dekoratif {iriin olmasini1 reddederek malzemenin estetik, bigim ve
kavramsal niteliklerini 6n planda tutan iiretimler ortaya koymuslardir (Yildirim, 2019).
Malzemenin sanat¢iya saglamis oldugu olanaklarin farkindaligr ile tiretmis olduklari
eserler modern seramik sanatmin ilk Ornekleri olarak tarihe ge¢mis ve seramigin
ayricaligin1 ortaya cikarmiglardir. Bu sekilde yapilan sanatsal iiretimler sonucunda
seramik artik plastik sanatlar arasinda yerini bulmus modern bi¢imiyle modern bir ifade
diline donlismiis sanatsal bir aktarim araci olmustur. Yukarda bahsi gegen ressamlardan
sonra gliniimiizde de seramik sanatcilarinin yani sira bazi heykel sanatgilart da giincel
sanatta kendini gosteren seramigin sanatsal bir anlatim bigimi olmasinin 6zelliklerinin
farkina vararak seramigi kendi sanat eserlerinin iiretiminde kullanmaya baslamiglardir.
Tim bunlarin yani sira seramik tek basina yalnizca sanatsal bir ifade bi¢imi olarak
kullanilmasindan  ziyade eserde iletilmek istenen duygu, mesaj, diisiinceyi
kuvvetlendirmek icin farkli malzemeler ile bir arada da kullanilmaktadir (Sevim ve

Yildirim, 2014).

Yukarida bahsi gecen tiim bilgilerin 15181nda seramik yalnizca kullanim ya da
dekoratif tirinlerin iiretimi ile sinirli kalmayan bir sanat dalidir. Seramik sanati insanlarin
manevi yonlerini ve dini inanclar ile ilgili duygularini yansitmakta bir aktarim araci
olmustur. Bu duruma, eski donemlerde yapilan tanri/tanrica heykelcikleri, putlar, ainlerde
kullanilan ritonlar Ornek verilebilir. Ayrica seramik sanati inanglar ile ilgili
duygulanimlara hizmet etmesinin yani sira insanlarin bireysel anlamda yasadig iziintii,
aci, ofke, ask vs. gibi duygulanimlarin1 da aktarmak amaci ile gesitli sanatsal iiriinler
tireterek duygularii yansitmalarii saglamistir. Seramik sanatinin tarihine bakildiginda
gecmiste yasam ile seramik sanatinin iliskisinin ne kadar ilerledigini insanlarin kendileri
i¢in tasarlamis ve iiretmis oldugu mezarlardan anlasilabilir. Ornegin Cin’de bulunan anit
mezarlarda ¢ikan seramik atlar, arabalar, bolgeyi korumasi igin iiretilmis seramik askerler
yasama ve doneme dair bilgileri ve yasam ile seramik arasindaki iligkiyi kanitlar
niteliktedir. Glinlimiizde ise gelisen teknolojinin de etkisi ile seramigin iiretim amaglari,

yeni olusan alanlarda agiga ¢ikan gereksinimlere gore sekillenmektedir. Insanhigin
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seramigi ilk yaratimindan giiniimiize kadar bircok probleme ¢6ziim olarak iiretilmis ve
insanlarin duygularini, hayallerini, icinde bulundugu donemin siyasi ve politik tavrini,
ekonomik kosullarin1 aktarmakta en énemli ifade araglarindan biri olmustur. Bugiin ve
gelecekte de gerek yenilenen giincel kosullarin getirdigi gereksinimler gerekse ilerleyen
teknolojik gelismelere gore seramik sanatinin yeni tiretim alanlarinda kendini gostermesi

kacinilmaz olacaktir.

3.2.Sanat ve Seramik Sanat1 Pazarn

Seramik sanatinin temel malzemesi olan kilin, insanlar tarafindan bilinen evrensel
ve tarihi insanlik tarihi ile baglayan en eski malzemelerden biri oldugu sdylenebilir. Tarih
boyunca magara resimlerinin yapilmaya baslandigi siirecten bugiine kadar diinyanin dort
bir yaninda insanlar, seramik nesneler, heykeller, canak ¢omlek yapmak i¢in kile sekil
verme yani seramik sanatini gelistirmislerdir. Tarih sahnesinden gelmis gecmis tiim
medeniyetlerde, dini sembollerden, idollere, kap kacak yapimindan mimari 6gelere,
dekoratif iriinlerden haberlesme araglarina, aydinlatma {rlinlerinden g¢esitli ayin
kaplaria kadar birgok kullanimi ile giiniimiize kadar gelmis olan seramik sanati ait

oldugu cagin medeniyetlerinin sosyokiiltiirel yasam bicimini yansitmaktadir.

Kiiltiir teriminin birden fazla anlama sahip olmasi nedeni ile tanimlanmasi zor bir
terim haline doniismektedir. Kiiltiir terimi, yasam tarzi, degerler, gelenek/gbrenekler,
davranislar, sosyal aktarimlar, genis ¢ercevede egitim, diisiinme bi¢imi ve toplumsal
etkilesimi i¢inde barindiran bir kavram olarak bir¢ok anlamda tanimlanabilir. Fakat bu
ifadelerin higbiri yalniz basina kiiltiir teriminin anlamini karsilayamamaktadir. Genel bir
ifade ile kiltlir; bir toplumun normlarini, ahlaki degerlerini, egitim anlayisini, sosyal
bilesenlerini ve sanatin icinde ise estetik yargilarini olusturan bir olgu olarak
tanimlanabilir. Tim bu tanimlamalar baglaminda seramik sanati 6zelinde kiiltiir;
tiretildigi toplumun estetik degerlerine, temel yargilarina ve sosyo-ekonomik kosullarina
gore sekil alan form ve iizerindeki dekorlari ile edinmis oldugu estetik degerler nedeniyle,
estetik temelde kiiltiir; seramik sanati ile iligkili olup 6nemli kiiltiir aktarim araglarindan
biridir. Diger bir tanimlama ile seramik sanati temelinde insanlik tarihinin varolusundan
itibaren beslenme, saglik, ekonomi, inang vb. gibi ¢esitli alanlarda insan hayatina

eklemlenmis ve neredeyse tiim medeniyetlerin bir pargasi olup bilimsel kiiltiir ifadesine
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dahil olmustur. Bu ¢er¢eveden bakildiginda seramik sanatinin kiiltiiriin birgok yoniiyle
diizenli bir iligki i¢cinde oldugu sdylenebilir. Bu baglamda, Dean, "seramigi, kiiltiiriin
ylksek derecede uzmanlagmis tekno-ekonomik alt sisteminin bir pargasidir diye tarif

edebiliriz", ifadelerini kullanmistir (Dean, 1989).

Her toplumun kendi norm ve degerlerine gore kiiltiirlenme yapisinin ¢esitlilik
gosterdigi géz onlinde bulundurulursa seramik sanatinin da toplumsal yasam i¢indeki
varlig kiiltiirden kiiltiire ¢esitlilik gostermektedir. Seramik eserler kiiltiirel bir 6ge olarak
ele alindiginda islevsel, inan¢ bi¢imi, mitoloji, ekonomi vb. gibi c¢esitli kavramlar
altindaki manalar1 ile {retildigi toplumun kiiltiirel degerlerine goére konumunu
belirlemektedir. Baz1 toplumlarda giinliik kullanim amagli bir {iriiniin 6tesine gecemezken
bazi toplumlarda kiiltiirel miras degeri kazanmaktadir. Seramigin ¢ogu zaman kirillgan
oldugu diisiincesi ile alim satiminin zorlagmasina ragmen aslinda seramik kirilsa bile
herhangi bir bozunuma ugramadan binlerce y1l 6teden giinlimiize gelebilme ve bize tarihi
aktarabilme 6zelligine sahiptir. Bu sebepledir ki arkeologlar i¢in seramik tarihi bir hazine
degerini tagimaktadir. Tarihte yasamis medeniyetlerin seramik tirlinlerine bakildiginda
lizerine yapilan resimlemeler, dekorlar, kazimalar ve kabartmalarla o donemin
uygarligimin yasam bi¢imini, gelenek goreneklerini nesilden nesile aktardigi

gozlemlenmektedir.

Anadolu topraklarinda ise kaydedilen en eski seramik buluntuya MO 6000
yillarinda rastlandig1 bilgisi birgok kaynakta gecmektedir. Seramik, lizerine islenen resim
ve dekorlar tarihi belge 6zelliginde olup, o dénemin kiiltiirel yasantis1 hakkinda bilgiler
vermektedir. Anadolu insani1 iiretmis olduklar1 térensel icki kaplari, idoller, ana tanrica
heykelcikleri, kandiller seramik objeler iizerine ¢esitli dekorlar yaparak kendi yasam

bi¢cimlerine ve inanc¢larina dair ipuglar1 vermektedir.

Gilinlimiizde seri Uretim doneminin her ne kadar Sanayi Devrimi ile basladigi
sOylense de tarihgiler seramik alanindaki en biiyiik ticari gelisimin Asur Ticaret
Kolonileri ¢aginda yapilan seri iiretim ile oldugunu sdylemektedirler. Ayrica, seramik
sanatinin dagitimi ipek yolu araciligi ile yapilmis ve daha genis bdlgelere yayilmasi

saglanmustir.
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Asur Ticaret Koloniler Cagindan sonra onuncu yiizyilin baslarinda, ticaret
borsalar1 seramigi tiim diinyaya yaymaya baglamistir. Bu baglamda, Cin’in iirettigi
seramikleri Orta Dogu ve Giineydogu Asya'da satmaya baglamasiyla beraber Cin
seramigi Avrupa lizerinde biiyiik bir etkiye sahip olmustur (Yilmaz ve Canbolat, 2019).
16. yy. itibari ile Cin’ den Avrupa’ya ticareti yapilan mavi beyaz porselenlerin 18. yy’in
baslarma kadar talebi artarak devam etmistir (Yildinm ve Erdem ismal, 2010).
Avrupalilar, Japon ve Cin seramiklerinin giizel yonlerini ve geleneklerini 18. yy’in
baslarinda kopyalamaya baslamislardir. Bu baglamda 18. yy’n ilk yarisinda kiiresel sanat
pazarmin yayilimi etkin rol oynayarak Chinoiserie serisinin olugsmasina sebep olmus,
gorsel 3.2.1 ‘de goriildiigii lizere donemin sanatcilarini etkisi altina almis ve durumun en
glizel orneklerinden birisi donemin sanatg¢ilarindan Frangois Boucher’dur (Yilmaz ve

Canbolat, 2019).

Py N

Gorsel 3.2.1. Tao Kou on Religiuse de Tau, Graviir,1731 The British Museum, Londra, (http-33)

Ticari bir yonii olan sanatin ekonomi i¢inde ele alinmasi ile ekonomi kavramini
aciklayacak olursak, Bobannan (1963) ekonomiyi; bireylerin ve toplumlarin kullanima
yonelik iirlin gereksinimlerini gidermek i¢in var olan kaynaklarin, teknoloji ve ¢alismanin
bir araya getirilmesinin bir kolu seklinde ifade etmektedir. Ekonomik etkenler ve
sonrasinda gelen tiim kiiltiirler i¢in beslenme, barinma vb. gibi yasamin gerekliligi olan
gereksinimlerin yami sira sosyal gereksinimleri de igermektedir. Creighton’a gore
insanoglu hayatin i¢inde refahlik seviyesine ulasmak i¢in yaratimda bulundugu her tiirlii
tirtin ve hareketi kendi i¢inde ekonomik bir anlam barindirir (Creighton,1967). Seramik

sanati temelinde ise insan hayatini rahatlatan ve bir takim sosyal gereksinimlerini gideren
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ekonomik bir manaya sahiptir. Seramik sanati ilk baslarda daha dar bir alanda ev igi
gereksinimleri karsilamak yoneliminde bir sanat dali olarak giindeme gelmistir. Bu
baglamda ekonomik anlamda da smirli kalmistir. Medeniyetlerin ve insanlarin hizla
gelisimi ile birlikte artan sosyal gereksinimler sayesinde seramik sanati, sanat pazari
pazarinda hem duygusal doyum ig¢in izlenebilir salt bir eglence etkinligine hem de ticari
bir metaa donlismiistiir. Gliniimiizde ise seramik sanat1 gerek kullanim amagli objeler,
gerek sanatsal nesne, gerekse saglik gerecleri gibi neredeyse hayatin tiim alanlarinda
konumunu belirlemis ve sanatsal anlamda da ticari bir nesne haline gelmistir. Giincel
sanat pazarinda seramik sanatinin degerinin artis gosterdigi gozlemlenmektedir. Bu deger
artisinin  sebepleri arasinda sanat eseri alim satiminin baglamasi, yayginlagmasi,

teknolojik gelismeler vb. sayilabilir.

Sonug olarak, seramik sanati diinya genelinde tarihten gliniimiize kiiltiirel miras
degeri tastyan ve nesilden nesile aktarilan bir deger olmasinin yani sira ayni zamanda
insan yaraticilifinin derinligini de gosteren kiiltiirler aras1 aligverisi saglayan 6nemli bir
sanat dalidir. Halk arasinda en yaygin olarak bilinen adi ile ¢anak ¢omlek bile her
toplumun kendi yasam tarzlarina ve normlarina gore {iilkeden tilkeye farklilik
gostermektedir. Sonug olarak, kiiltiir ve pazar iligkisi baglaminda seramik sanat1 zaman
zaman ayni ilkenin farkli bolgeleri i¢inde de g¢esitlilik gosteren seramik sanati;

yiizyillardir nemli bir duygu aktarim araci olarak giiniimiize kadar ulagmistir.

3.2.1. Sanat Pazari

Sanat, zaman i¢inde sadece estetik bir deneyim olmaktan ¢ikarak ayni1 zamanda
bir yatirim arac1 haline gelmistir. Sanat pazari, diinya genelinde milyarlarca dolarlik bir
endiistri olusturarak sanat eserlerinin alim-satimini ve koleksiyonunu igeren dinamik bir
ekosistem sunmaktadir. Bu bdliimde, sanat pazar1 pazarinin temel dinamiklerini ve bu

alandaki egilimleri ele alinacaktir.

Sanat pazari, yaraticilifin ekonomik bir boyutta nasil deger kazandigin1 gosteren
dinamik bir alan1 temsil etmektedir. Sanatin ticari bir varlik olarak degerlendirilmesi,
sanat pazarinin karmasikligini ve sanat eserlerinin kiiltiirel ifadenin 6tesinde ekonomik

bir giic oldugunu vurgulamaktadir. Sanat pazari, sanatin giiclinli, degerini ve kiiresel
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etkisini anlamak i¢in 6nemli bir pencere agmaktadir. Sanat pazari, biiyiik firsatlarin yani
sira belirli riskleri de igermektedir. Bir sanat eserinin degeri, bir¢ok faktdre baglidir ve bu
faktorler zaman i¢inde degisebilir. Sanat pazarini etkileyen onemli faktorler arasinda
miizayede evleri, galeriler gibi sanat kurumlari, sanat etkinlikleri, sosyal medya
kullanimu, siyasi politikalar, ekonomi, kiiltiir gibi bir¢cok etken vardir. Bu baglamda, sanat
pazarinin temel oyuncular1 arasinda miizayede evleri ve galeriler 6nemli bir yer tutar.
Miizayede evleri, diinya genelinde {inlii sanat eserlerini agik artirmaya ¢ikararak yiiksek
fiyatlarla alict bulmaya c¢alisir. Galeriler ise sanat¢ilar1 temsil eder ve eserleri satisa
sunarak sanatseverlere ulastirir. Bu iki kurum, sanat eserlerinin pazardaki degerini

belirlemede 6nemli rol oynar.

Sanatin duygusal ve Kkiiltiirel bir yatirim olmasi, ayni zamanda degerinin
belirsizligini artirabilir. Sanat pazari, bir yandan yatirimcilara potansiyel deger artist
saglarken diger yandan ekonomik dalgalanmalara ve degisken taleplere kars1 duyarlhdir.
Sanat pazari, toplumla etkilesimde bulunarak kiiltiirel ve sosyal dinamiklere de dokunur.
Toplumsal olaylar, politik degisimler ve kiiltiirel evrimler, sanat eserlerinin talep ve
degerinde degisikliklere neden olabilir. Sanat, zaman zaman toplumsal olaylara duyarl

bir ayna gibi kullanilarak toplumu anlama ve yorumlama araci haline gelebilmektedir.

Sanat pazari, diinya genelinde biiyiik bir ekonomik etkiye sahiptir. Sanat eserleri,
sanat pazarinda degeri belirlenen sanat eserleri, sadece estetik bir deger tasimakla kalmaz,
ayn1 zamanda yatirim araci haline doniismekte ve sanat yatirimcilarinin ¢ogalmasina
neden olmaktadir. Ozellikle taninmis sanatgilarin eserleri, zaman iginde deger kazanabilir
ve bu da koleksiyoncular i¢in 6nemli bir getiri saglayabilir. Bu durumun sonucunda
tarihten glinlimiize sanat pazari, birgok kisi ve kurulus i¢in mali bir varlik portfoyii

olusturmanin bir pargasi haline gelmistir.

Son yillarda ise cagdas sanatin pazardaki etkisi artmistir. Geng sanatgilar ve farkli
malzemelerin kullanimiyla dikkat ¢ceken eserler, geleneksel sanat anlayisini sorgulayarak
ve cagdas kiiltiirle etkilesime gecerek genis bir izleyici kitlesine ulasmaktadir. Bu, sanat
pazarindaki dinamikleri degistirerek yeni trendlere yol agmistir. Ayrica, teknolojinin
ilerlemesi de sanat pazarmi etkilemistir. Sanat eserlerinin dijital ortamda ticareti,

sanatcilarin ve alicilarin diinya genelinde baglanti kurmasini saglamaktadir. Sosyal
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medya platformlarinin ¢esitliligi ve kullanim oraninin artmasinin yani sira gelisen
Blockchain teknolojisi ise sanat eserlerinin sahipligini ve ge¢misini giivenli bir sekilde
kaydetme konusunda ¢oziimler sunmaktadir. Bu durum sonucunda dijitallesme, sanatin
erigilebilirligini genisletmistir. Sanat eserleri, dijital platformlarda sergilenerek diinya
genelinde daha genis bir izleyici kitlesine ulasmaktadir. Sanatseverler, sanat eserlerini
cevrimi¢i galerilerden inceleme, dijital sanat eserleri koleksiyonlari olusturma ve
sanatcilarla dogrudan iletisim kurabilme sansina sahip olmaktadirlar. Bu durum sanat

pazarindaki demokratiklesmenin bir 6rnegi olarak tanimlanabilir.

Son yillarda, sanat pazarinda siirdiiriilebilirlik diger bir énemli unsur haline
gelmistir. Sanatgilar ve koleksiyoncular, eserlerin iiretim siirecinden kaynaklanan
cevresel etkileri azaltmaya odaklanarak siirdiiriilebilir sanat1 tesvik etmektedirler. Ayni
zamanda, sanatin sosyal sorumluluk tasiyan bir ara¢ olarak kullanilmasiyla ilgili bir
farkindalik artmaktadir. Sanat pazari, siirekli bir evrim i¢indedir. Gelecekte, teknolojinin
daha fazla entegrasyonu, dijital sanatin artan popiilaritesi ve siirdiiriilebilir sanatin
vurgulanmasi gibi faktorlerin etkisiyle sekillenecektir. Sanat, kiiltiirel ve ekonomik bir
deger olarak kalirken, pazarin kendisi de degisimlere ayak uydurmali, farkli yatirim ve

iletisim firsatlar1 sunmaya devam etmelidir.

Sonug olarak; sanat pazari, yaraticiligin ekonomik bir giice doniistiigii ve kiiltiir
ile ekonominin birbirine entegre oldugu bir alandir. Degisen toplumsal normlar,
teknolojik gelismeler ve sanatcilarin kendilerini ifade bi¢imlerindeki degisiklikler, sanat
pazarinin silirekli evrimini tetikler. Bu evrim, sanatin insanlar arasinda iletisim kurma ve
kiiltiirleri bir araya getirme potansiyelini vurgularken, ayni zamanda yatirimcilar ve

sanatseverler i¢in farkl firsatlar sunar.

Diinya genelindeki sanat pazari, cografi, kiiltiirel, ekonomik ve tarihsel
farkliliklardan etkilenen bir dizi 6zelligi barindirir. Ulkeler arasindaki bu farkliliklar,
sanat pazarinin dinamiklerini ve egilimlerini sekillendirir. Her iilkenin kendine &6zgii
kiltlirii, tarihi miras1 ve sanat gelenegi vardir. Bu durum, bir iilkenin sanat pazarini
digerlerinden ayiran temel bir faktdrdiir. Ornegin, Asya iilkelerinde geleneksel sanat
formlar1 hala 6nemli bir yer tutarken, Bati iilkelerinde ¢agdas sanatin etkisi daha fazla

hissedilebilir. Bazi llkeler, sanat egitimi ve altyapisi konusunda daha gelismis bir
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durumda olabilir. Bu durum, yeni sanatcilarin yetismesi, sanat eserlerinin liretilmesi ve
sanatin pazarlanmasi agisindan 6nemli bir etkendir. Bir iilkenin ekonomik durumu, sanat
pazarinin biiyikligini ve canliligin1 etkiler. Daha zengin {lkelerde, sanat
koleksiyonerligi ve ticareti genellikle daha yliksektir. Ekonomik gii¢, sanat eserlerinin
degerini ve talep seviyelerini etkiler. Bazi iilkeler, sanat ve kiiltiirii desteklemek amaciyla
cesitli politikalar uygular. Bu politikalar, sanatcilara verilen destek, miizelerin ve
galerilerin finansmani1 gibi alanlarda farklilik gosterir. Diinya genelinde birgok iilke,
onemli sanat fuarlarina ve etkinliklerine ev sahipligi yapar. Bu etkinlikler, sanat eserlerini
tanitmak, satmak ve koleksiyonerleri bir araya getirmek i¢in 6nemli bir platform saglar.
Ulkeler arasindaki farklilik, bu etkinliklerin dlgegi, igerigi ve etkisiyle goriilebilir. Sanat
eserleri, politik ve toplumsal baglam i¢inde anlam kazanir. Bir iilkede yasanan olaylar,

toplumsal degerler ve politik atmosfer, sanat eserlerinin icerigi ve talep diizeyini etkiler.

Bu farkliliklar, sanat pazarinin ¢esitliligini zenginlestirirken, ayni zamanda
kiiresel bir anlayisin gelismesine de katkida bulunur. Sanat pazari, lilkeler arasi etkilesim
ve is birligi ile sekillenen dinamik bir alan olarak evrimini siirdiirmektedir. Sanat
pazarindaki bu farkliliklar, kiiltlirler aras1 anlayis1 derinlestirirken, sanat eserlerinin ve

sanatcilarin kiiresel bir 6l¢ekte daha etkili olmasini saglar.

Kiiresel Olcekte sanat pazarinda 2009 ile 2022 yillar1 arasinda yapilan
istatistiklerin sonuglar1 agagidaki sekilde (bkz. Sekil 3.2.1.1) verilmektedir. Verilere gore
genel olarak degerlendirme yapacak olursak; sanat pazarinda 2019 yili pandemi siireci
igerisindeki satiglara oranla kiiresel ¢apta sanat eseri satiglar1 yillik %3 artmis ve tahmin
edilen yillik miktar 67,8 milyar dolara yiikselmistir. 2019 yilindan sonra Covid 19
pandemisinin etkisi ile 2020 yilinda Sanat eserlerinin alim satimi noktasinda sanat
pazarmin en diisiik satis oranina sahip yillardan birini yasamasinin ardindan 2021 yilinda
pandeminin etkisi azaltilarak %31 oraninda kuvvetli ve hizli bir ivme ile yiikselige
gecmistir. Bu hizli toparlanma siirecinden sonra 2022 yilinda ise sanat pazarinda sonuglar
biraz daha farkli ve karmasik bir durum ile alana, bolgeye ve fiyat segmentlerine gore
performans farkliliklar1 gostererek daha az ve giicsiiz bir biiylimeyle sonuglanmistir (http-

75).
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Sekil 3.2.1. 1. Kiiresel sanat pazart istatistikleri, (http-34)
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Kiiresel ¢apta sanat pazarina islem hacmi anlaminda baktigimizda ise biiyiik ve
olagandis1 bir artisin 2022 yilinda oldugu gozlemlenmektedir (bkz. Sekil 3.2.1.2).
Diinyaya yayilan Covid 19 pandemi déneminin etkisi ile sanat eseri alim satim orani 2020
yilinin ilk yarisinda keskin bir sekilde diisiis gostermis olup, 2021 yilinda ise satig orani
ciddi bir ivme ile %19 artarak 37,3 milyona ulasmistir. Bu artista dijital pazarlama
ortaminin biiyiik bir etkisi oldugu diigiiniilmektedir. Ciinkii, 2022 yilinda daha ¢ok sanat
tacirlerinin satig yapmasi nedeni ile yalnizca %1 oranda bir artisg gostererek 37,8 milyona

ulagmustir.

Sekil 3.2.1. 2. Kiiresel sanat pazart iglem hacmi, (http-34)

2021 yilinin ikinci yarisinda sanat pazari payimin iist sinirlarda kapatmasindan
sonra 2022 yilinda da sanat pazari, biiylimenin itici giicli olmaya devam etmistir.
Miizayedelerde yapilan satiglar %1 oraninda diisiis ile 26,8 milyar dolara gerilemis ve

degeri artan eser tiirii ise genellikle 10 milyon dolar iizeri eserler olmustur. Sanat
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tacirlerinin ise sanat pazarindaki pay1 %7 oraninda biiytime gostermis, 37,2 milyar dolara
ulagsmis olup list segment eserlerde faaliyet gosteren sanat tacirlerinin satiglari, alt

segmentteki akranlarina kiyasla 6nemli 6l¢lide daha fazla olmustur.

uthKores @@ Japen  Spain (@ Switzerland @ Germany (@) France @) China (@) U

Sekil 3.2.1. 3. Kiiresel sanat pazari iilkeler bazinda oranlar, (http-34)

Sekil 3.2.1.3’e¢ gore, kiiresel cercevede iilkeler arasinda satis oranlarina
bakildiginda ABD, deger bazinda satislardaki payni1 2021 yilina kiyasla %2 oranda
arttirmus olup %45'e yiikselterek kiiresel siralamadaki liderligini korumustur. Ingiltere
(Birlesik Krallik) ise sanat pazarinda %18 oraninda satig yaparak tekrar ikinci siraya
yiikselmistir. Onceki yillarda hizli bir ivme ile ¢ikis yaparak ikinci siraya yiikselmis olan
Cin'in ise sanat pazar pay1 %3'liikk bir oranda diisiis gostererek %17'lere diismiis ve kiiresel
siralamada ticilincii siraya gerilemistir. Sanat pazarinda Fransa ise %7'lik istikrarli pay1yla
diinyanin en biiyiik dordiincii sanat Pazar payina sahip olarak konumunu korumaktadir.
Yukarida verilen grafiksel degerlere gdre besinci siray1 Almanya ve Isvigre %2 oranla
paylasmakta olup hemen arkasindan %1 orani ile Ispanya, Japonya ve Giiney Kore
tilkeleri altinci siray1 paylagmaktadir. Geriye kalan i¢inde Tiirkiye’nin de bulundugu

tilkeler ise diinya ¢apinda %6 oranini paylagmaktadir.

3.2.2. Seramik Sanat1 Pazan

Sanat, tarih boyunca insanlarin duygularini, diisiincelerini ve kiiltiirlerini ifade
etmenin bir yolu olmustur. Sanatin ¢esitli formlar1 arasinda, plastik sanatlar i¢inde

seramik sanati; tiim yaradilis hikayelerinde insanin 6ziiniin ¢amur olduguna inanilmasi,

84



hayatin i¢inde var olmasi, siirekliligi, caglar boyunca tasidig: kiiltiirleri, islevselligi ve
iilkelerin ekonomisine olan katkisi ile 6zel bir yere sahiptir. Comlekten heykellere,
seramik sanati, el is¢iligi ve estetik zenginligiyle dikkat ¢eker. Ancak bugiin, seramik
sanati sadece bir el sanat1 alan1 degil, ¢agdas sanat dallar1 arasinda biiyliyen ve dinamik

bir sanat pazarina sahip bir sanat dali haline gelmistir.

Seramik sanati, tarih boyunca farkli kiiltiirlerde kendine 6zgii bir ifade bigimi
olarak gelismistir. Cok eski donemlere uzanan tarihi izleri, seramik sanatinin insanlik
mirasindaki nemini vurgulamaktadir. 1lk dénemlerde geleneksel ¢omlekgilik olarak
bilinen seramik sanati, kullanilabilir nesnelerin yani sira estetik agidan zengin eserleri de
icermektedir. Geleneksel ¢omlekgilik, sadece giinlilk yasamda kullanilan nesnelerin
iiretiminden Gte, bir sanat formu olarak evrim ge¢irmistir. Modern seramik sanatgilari,
geleneksel teknikleri cagdas estetik ve anlamla birlestirerek yeni, heyecan verici eserler
ortaya koymaktadir. Cagdas seramik sanatinda, siirlar1 zorlayan heykellerden deneysel

tasarimlara kadar genis bir yelpaze bulunmaktadir.

Seramik sanati, glinlimiizde sanat pazarinda giderek daha fazla taninmis ve talep
goren bir kategori haline gelmistir. Sanat koleksiyonerleri, seramik sanat eserlerini sadece
estetik degeri i¢in degil, ayn1 zamanda sanat¢inin el is¢iligi ve 6zgilinliigii agisindan da
degerlendirmektedir. Unlii seramik sanatgilarinin eserleri, miizayede evlerinde yiiksek
fiyatlarla alic1 bulmaktadir. Seramik sanati, kiiltiirler aras1 etkilesim ve is birligine olanak
taniyan cesitli etkinlikler araciligi ile farkli platformlar sunmaktadir. Bu etkinlikler
kapsaminda, farkli iilkelerden bir araya gelen sanatcilar, kendi geleneksel tekniklerini
modern yaklasimlarla birlestirerek benzersiz eserler ortaya koymakta ve kiiltiirler arasi
etkilesim firsat1 yaratmaktadir. Bu, seramik sanatinin kiiresel bir dil haline gelmesini
saglamaktadir. Tiim bunlarin yan1 sira teknolojik ilerlemeler, seramik sanatinin iiretim
stireglerini etkilemis ve genisletmistir. 3D baski teknolojisi, seramik sanatg¢ilarina daha
once miimkiin olmayan formlar ve detaylar elde etme imkan1 saglamistir. Ayn1 zamanda,
seramik eserlerin sosyal medya ve dijital platformlar iizerinden tanitilmasi ve satilmasi
da kolaylagmistir. Seramik sanatgilari, gevresel etkileri azaltmak i¢in siirdiriilebilir
malzemeler ve iiretim yontemleri kullanma konusunda bir ¢aba gostermektedirler.
Seramik sanatinin pazarindaki biiylime, sanatcilarin ve koleksiyonerlerin bu 6zgiin ve

zamanla evrilen sanat formunu daha fazla takdir etmeleriyle devam etmektedir. Kiiltiirler
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arasi etkilesim, teknolojik ilerlemeler ve siirdiiriilebilirlik, seramik sanatinin gelecekteki

yonlerini belirlemede dnemli rol oynayacaktir.

Seramik sanati, sadece giinliik kullanim nesnelerinin 6tesinde, insan ifadesinin ve
yaraticiliginin  bir yansimast olarak varligin1 siirdiirmektedir. Seramik sanatinin
pazarindaki biliylime, bir dizi faktoriin etkilesimiyle sekillenmektedir. Dijital
teknolojilerin yiikselisi, seramik sanatini yeni ve heyecan verici bir yone tagimistir.
Sanatgilar, dijital tasarim araglarini kullanarak seramik eserlerinin tasarimini daha hassas
bir sekilde kontrol edebilmektedir. Ayrica, dijital platformlar aracilifiyla eserlerini daha
genis bir kitleye tanitabilir ve sanatseverlerle dogrudan etkilesimde bulunabilirler.
Dijitallesme ve c¢evrimigi satig platformlari, seramik sanatin1 daha erisilebilir kilmistr.
Sanatseverler, diinya genelinde farkli sanatgilardan eserlere kolayca ulasabilirler. Bu
durum, geleneksel galerilere olan bagimlilig1 azaltarak, sanatin demokratiklesmesine
katkida bulunmustur. Sanat egitimi, seramik sanatinin pazarindaki biiylimeyi destekleyen
temel unsurlardan biridir. Sanat okullar1 ve atdlyeler, geng sanatcilar1 destekleyerek yeni
ve yenilik¢i yaklagimlarin ortaya ¢ikmasia olanak tanir. Yaratici egitim programlari,

seramik sanatinin gelecekteki yetenekli sanatg¢ilarini sekillendirir.

Seramik sanati, sanatcilarin toplumsal ve kiiltiirel temalar1 ele almalar1 igin giicli
bir platform sunar. Sanat eserleri, 1rk, cinsiyet, kimlik ve diger énemli konularda derin
anlamlar igerebilir. Bu tiir eserler, toplumsal degisim ve farkindalik yaratma potansiyeli
tasir. Toplumlar, seramik sanati lizerinden kiiltiirel miraslarini siirdiirme ve ifade etme
firsatina sahiptir. Sanat egitimi, genc nesilleri seramik sanatiyla bulusturarak, gelecekteki
sanatcilar1 ve sanatseverleri tesvik eder. Uluslararasi sergiler ve etkinlikler, farkli
kiiltiirlerden gelen seramik sanatgilarini bir araya getirir. Bu platformlar, kiiltiirler arasi

etkilesimi arttirir ve sanatin evrensel bir dille konugmasini saglar.

Seramik sanati, ge¢gmisten giiniimiize degin evrim gegiren, yeniliklere ve degisime
acik bir sanat formudur. Pazarindaki biiylime, sanatcilarin ve sanatseverlerin eski gelenegi
cagdas estetikle birlestirme cabalari, egitim ve teknolojik ilerlemelerle sekillenmektedir.
Bu dinamik siire¢, seramik sanatinin gelecekte de gesitli ve etkileyici bir sanat formu
olarak varhigini siirdiirecegini gostermektedir. Seramik camurunun sekillendirilebilir

dogasi, sanatgilara farkli dokular, formlar, desenlerle oynamalarini ve genis bir ifade
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Ozgurliigiini sunmaktadir. Bu 6zgiirliik, sanat¢ilarin kisisel ifadelerini ve yaraticiliklarini

serbestge ortaya koymalarina olanak tanir.

Gilinlimiizde, seramik sanati; sanat koleksiyonerleri arasinda giderek artan bir
popiilerlige ulasmaya baglamistir. Sanat eserlerinin sinirli sayida olmasi, koleksiyonculari
bu eserlere yatirnm yapmaya tesvik eder. Ozellikle taninmis seramik sanatcilarina ait

eserler, sanat pazarinda daha yiiksek talep gorebilir ve deger kazanabilir.

Seramik sanati, toplumlar lizerinde pozitif bir etki yaratma potansiyeline sahiptir.
Toplumsal projeler, kamu sanati ve egitim programlar1 araciligiyla seramik sanati,
toplumlar1 bir araya getirme, dayanisma olusturma ve kiiltiirel mirast koruma gibi
amagclara hizmet edebilir. Tirk seramik sanati, sadece estetik bir deger tasimakla
kalmayip ayn1 zamanda siirdiiriilebilirlik ve toplumsal katkiya yonelik projelerle de 6n
plana ¢ikmaktadir. Cesitli atdlye calismalari, genc yeteneklerin kesfini desteklerken,
seramik sanatinin dogaya saygili ve cevre dostu bir sanat dali olmasina vurgu

yapmaktadir.

Gelisen teknoloji ve dijitallesme, seramik sanatinin pazarlanmasi ve satilmasi i¢in
yeni firsatlar yaratmistir. Sanatcilar, ¢evrimi¢i galerilerde eserlerini sergileyebilir ve
sosyal medya platformlar1 araciligiyla kendi markalarin1 olusturabilirler. Bu dijital
araglar, sanatseverlerle dogrudan etkilesim kurma ve eserleri hizla yayma imkam
saglamaktadir. Bu baglamda, sosyal medya, seramik sanatinin genis kitlelere ulagmasini
destekleyen bir ara¢ haline gelmistir. Sanatcilar, eserlerini paylasarak, siireglerini
gostererek ve sanatseverlerle etkilesimde bulunarak kiiresel bir takipgi kitlesi

olusturabilirler.

Seramik sanati, giincel toplumsal ve politik meselelere duyarlilik gdsterme
potansiyeline sahip oldugu i¢in sanatcilar, eserleri araciligiyla ¢esitli konular1 ele alabilir

ve izleyicileri diisiinmeye, sorgulamaya tesvik edebilir.

Seramik sanati, ge¢misten giiniimiize kadar siirekli evrim geciren ve yenilik¢i bir
ifade bicimi haline gelen bir sanat formudur. Pazarindaki biliylime, sanatcilarin ve

sanatseverlerin bu 6zel sanat tiirline olan ilgisini ve bagliligin1 yansitmaktadir. Gelecekte,
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seramik sanati, kiiltlirler aras1 etkilesim, teknolojik ilerlemeler ve toplumsal meselelere
duyarlilik gibi faktorlerle sekillenmeye devam edecektir. Tiirk seramik sanatinin gelecegi,
geleneksel tekniklerin ve desenlerin yeniden kesfi ile de sekillenmektedir. Sanatgilar,
gecmisin izlerini siirerek, eserlerinde canlandirarak, miraslarin1 gelecek kusaklara
tagimanin yani sira gii¢lii bir kiiltiirel kimlik de olusturmaktadirlar. Tiirk seramik sanati,
ulusal ve uluslararasit diizeyde c¢esitli is birliklerine aciktir. Sanatcilar, yurtdisindaki
sergilerde Tiirk seramik sanatin1 temsil ederek kiiltiirel aligverisi arttirmakta ve

Tiirkiye'nin sanat diinyasindaki etkilesimini gliglendirmektedirler.

Dijitallesme, Tiirk seramik sanatinin pazarlamasini ve satisint doniistiirmektedir.
Sanatcilar, sosyal medya platformlarini kullanarak eserlerini diinya ¢apinda sergileyebilir,
cevrimigi galeriler araciligiyla eserlerini satisa sunabilirler. Bu dijitallesme, Tiirk seramik

sanatinin uluslararasi bir izleyici kitlesine erisimini kolaylastirmaktadir.

Tiirk seramik sanati, geleneksel tekniklerin ve desenlerin korunmasi agisindan
kiiltiirel mirasin 6nemli bir tasiyicisidir. Bu sanat, ge¢misin ustaliklarini giiniimiiz
sanatseverleriyle bulusturarak kiiltiirel baglar1 gliclendirmekte ve sanatin evrenselligini

vurgulamaktadr.

Tiirk seramik sanati, turizm sektoriinde de énemli bir rol oynamaktadir. Iznik,
Kiitahya, Canakkale gibi sehirlerdeki seramik atOlyeleri ve miizeler, turistlere Tiirk
seramik gelenegini kesfetme firsatt sunmaktadir. Bu da hem sanatin tanittimina hem de

turistik bolgelerin ekonomisine katki saglamaktadir.

Gelecekteki Tiirk seramik sanatinin giiclenmesi i¢in gen¢ yeteneklere verilen
destek biiyiik 6nem tagimaktadir. Sanat egitimi programlari, atolye caligmalar1 ve burslar,
geng sanatgilarin kendilerini gelistirmelerine ve yenilik¢i yaklasimlarimi kesfetmelerine

yardimc1 olmaktadir.

Tiirk seramik sanati, zengin tarihi, estetik zenginligi ve kiiltiirel derinligi ile hem
ulusal hem de uluslararasi arenada one ¢ikan bir sanat formudur. Geleneksel tekniklerin
modern estetikle bulustugu Tirk seramik sanati, gelecekte de kiiltiirel mirasi koruma,

inovasyon ve siirdiiriilebilirlik alanlarinda 6nemli bir rol oynamaya devam edecektir. Bu
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sanat, gecmisin izlerini siirdiirlirken, yeni nesil sanatgilar i¢in bir ilham kaynagi olmaya

devam edecektir. Tiirk seramik sanatina asagida detayli olarak deginilmistir.
3.2.3. Ulusal Sanat Pazarinda Seramik Sanati

Tirk seramik sanati, uzun bir tarihe dayanan zengin bir gelenege sahiptir. Osmanli
Imparatorlugu Dénemi’nden giiniimiize kadar uzanan bu sanat hem geleneksel hem de
modern unsurlari igererek kendine 6zgii bir kimlik olusturmustur. Tiirk seramik sanatinin
sanat pazarindaki yeri, bu gelenegin modern sanat diinyasiyla bulustugu ve benzersiz
eserlerin deger gordiigii bir alan1 yansitmaktadir. Tiirk seramik sanatinin temelini
olusturan geleneksel eserler, genellikle el is¢iligi ve geleneksel desenlerle siislenmis
nadide parcalardan olusur. Bu eserler, gegmisin ustalarinin mirasin1 devralan glinlimiiz
sanatcilar tarafindan da yorumlanarak devam ettirilmektedir. Antik ¢inilerden ilham alan,
Osmanli motifleriyle siislenmis seramikler, koleksiyonerlerin ilgisini c¢ekerek sanat
pazarinda talep gormektedir. Tiirk seramik sanati, sadece geleneksel degil, ayn1 zamanda
cagdas unsurlar1 da icermektedir. Birgok sanatci, geleneksel teknikleri ¢agdas sanat
anlayistyla birlestirerek yeni ve yenilik¢i eserler ortaya koymaktadir. Bu modern
dokunuslar, uluslararas1 sanat pazarinda da dikkat ¢ekerek Tiirk seramik sanatinin
evrensel bir dil olusturmasina katkida bulunmaktadir. Son yillarda, Tiirk seramik sanati
uluslararasi sanat pazarinda giderek daha fazla taninmaya baslamistir. Tiirk seramik
sanatcilari, uluslararasi sergilerde ve bienallerde eserlerini sergileyerek diinya ¢capinda bir
izleyici kitlesi edinmislerdir. Bu durum, Tirk seramik sanatinin kiiresel sanat
sahnesindeki yerini giiclendirmis ve uluslararasi koleksiyonerlerin dikkatini ¢ekmistir.
Tiirk seramik sanati, koklii bir gegmisi modern anlayigla birlestirerek sanat pazarinda
onemli bir yer edinmistir. Geleneksel ve modern unsurlar1 bir araya getiren bu sanat,
kiltiirel bir zenginligi ve yenilik¢iligi birlestirerek gelecege koprii kurmaktadir. Tiirk
seramik sanatinin sanat pazarindaki yeri hem yerel hem de uluslararas1 diizeyde ilgi

gormeye devam edecegini gostermektedir.

Kiiresellesme ve teknolojinin ilerlemesi Tiirkiye sanat pazarini pozitif bir yonde
etkilemis olsa da sanat eserlerinin pazarlanmasi hususunda birgok problem oldugu
gozlemlenmektedir. Ekonomik farkliliklar, sanatin yiiksek fiyatlandirilmis olmasi, elitist

yaklagim bu sorunlarin nedenlerinden bazilari olabilir. Bu problemler, sanatin ucuz
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olmast durumunda deger kaybedecegi gibi elitist bir bakis agis1 ile desteklendigi
diisiiniilmektedir. Ancak sanat, insanlik tarihi kadar eski bir olgu olup, toplumun temel
ihtiyac ve yapilarindan biridir. Dolayisiyla sanatin tiim topluma hitap etmesi, herkesin
hayatina dokunabilmesi ve her evde varligin1 korumasi gerek halkin sanat ile ilgisinin
artmasina gerekse sanat pazarina olumlu katki saglayabilir. Tiirkiye'deki zor ekonomik
yasam kosullar1 ve yoksulluk sinir1 diisiintildiigiinde, sanatin yiiksek fiyatlandirilmasi
mantiksiz bir tavir haline donlismektedir. Nitekim, ¢ogu insan temel ihtiyaglarini
karsilamakta zorluk ¢ekmekte iken, lilkemizde liiks bir ihtiya¢ simnifinda olan sanat
eserlerinin yiiksek fiyatlar1 halkin erisimine engel olmaktadir. Ornegin; 2023 yili TUIK
verilerine gore dort bireyli bir ailenin aglik sinir1 11.525 TL, yoksulluk simnir1 39.886 TL
olarak belirlenmistir (http-35). Bu baglamda Tiirkiye’de giincel asgari ticret tutar1 17.002
TL olarak belirlenmis, iilke niifusunun biiyiik bir orani asgari iicretli ¢alisanlardan
olusmaktadir. S6z konusu verilere bakildiginda, toplumun geneli yeme, barinma gibi
yasamsal gerekliliklerini dahi gidermekte zorlanirken, ekonomisi iyi olmayan tilkelerde
liiks olarak siniflandirilan sanatin yiiksek fiyatlarla satilma diisiincesi ¢cok hayali bir
diisiince olmanin 6tesine gecememektedir. Sanat ortaminda geng ve yeni yeni taninmaya
baslayan veya meslege heniiz baslamis bir sanat¢inin, eserlerine ortalama olarak 15000
TL gibi bir rakam iizerinden satmaya calismasi, halkin Sanata erisimini neredeyse
imkansiz hale getirmektedir. Ekonomik ilerlemeler, kiiresellesme ve teknoloji, sanat
pazar1 pay oraninin yiikselmesine katkida bulunmasina ragmen, iilkemizde sanat pazari
asil bulunmasi beklenen noktaya heniliz erisememistir. Ayrica, sanat eserlerinin
satilamamas1 ve bu sebeple sanatcilarin evlerinde ya da depolarda tutulmasi da bir
sorundur. Tirkiye'deki sanatgilarin hem yaraticiliklarini siirdiirebilmeleri hem de
hayatlarin1 idame ettirebilmeleri i¢in, sanat eserlerinin pazarlanabilmesi gerekmektedir.
Ancak sanatin pazarlanmasi fikrine birgok kisi tarafindan sanatin degerini zedeleyecegi
diisiincesi ile kars1 ¢cikilmaktadir. Arastirma sonuglari, Tiirkiye'deki sanatgilarin degerler
ve maddi ihtiyaclar arasinda bir denge kurmaya calistigin1 gostermistir. Bu denge
etkinligi, sanatin ticarilestirilmesinin sanatin degerini azaltti§1 iddiasin1 gegersiz kilar.
Toplumsal normlara gore, sanat yiice bir deger olarak kabul edilir ve pazarlanmasinin bu
degerini azalttig1 fikri agir basmaktadir. Bu bakis agisi, iilkemizdeki sanat¢ilarin hareket
alanlarin1 sinirlar. Ancak gergekte sanat, farkli sosyal siniflara hitap edebildiginde ve
herkesin erisimine ac¢ik oldugunda gercek deger ve Onemini kazanir. S6z konusu

ekonomik sebep ve sorunlarin yani sira, Tiirkiye'deki sanat alim satiminin zorlugunda
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kiiltiirel degerlerin de dnemli bir rolii oldugu goriilmektedir. Ulkemizde ve birgok farkls
kiiltiirde, hediye almak ve vermek, karsilikli sevgi ve saygiy1 ifade etmenin énemli bir
yoludur. Bu kiiltiirel 6zellik bazen sanat eserlerinin ticaretini kisitlayici bir etkiye sahip
olabilmektedir. Bu hediye verme gelenegi zaman zaman sanatg¢ilar iizerinde baski
yaratabilmektedir. Bu tiir toplumsal baskilar, sanat¢ilarin eserlerini satma konusunda
¢ekingen olmalarina ya da satamamalarina neden olmaktadir. Sanat eserlerinin bir hediye
olarak verilmesi beklentisi, sanat eserlerinin ticari degerinin géz ardi edilmesine yol
acabilir. Bu durum, sanat¢inin emeginin karsili§ini almasini zorlastirmakta ve sanat
eserlerinin pazarlanmasini engellemektedir. Sonug olarak, toplumda ¢ogu zaman yakin
cevrede bulunan kisiler, sanat¢ilardan ¢alismalarinmi  hediye olarak sunmalari
beklemektedir. Ancak bu beklenti, Ozellikle sanat eserlerinin satisindan geg¢imini
saglayan sanat¢ilarda duygusal ¢atigma yaratmakta ve eserlerini yaratma
motivasyonlarint olumsuz etkileyebilmektedir. Bu durumda kiiltiirel agidan kabul
edilmesi gereken gercek, bir sanatginin eserlerine sadece malzemeleri i¢in harcama
yapmadigini, aynit zamanda yogun bir emek, zaman ve yaraticiligini1 kullandig1 kabul
edilmelidir. Bu nedenle, bir sanatginin irettigi sanat eserlerinden gelir elde etmesi
gerekmektedir. Bu hem sanat¢inin  yasamini silirdiirebilmesi hem de sanatini
stirdiirebilmesi i¢cin 6nemlidir. Bu ger¢egi kabullenmek, kiiltiirel degerlerimizi ve sanatin
degerini korurken, sanatcilar1 da destekler. Sanatin Tiirkiye'de genis kitlelere ulasmasini
engelleyen diger bir faktor, bolgesel esitsizlikler ve sanat islerine yeterince destek
saglamayan kurum ve kuruluslardir. Sanat etkinlikleri genellikle Istanbul'da
diizenlenirken, Adana, Izmir, Antalya gibi diger biiyiik sehirlerin bile sanat erisiminde
kirsal hale geldigi gozlemlenmektedir. Bununla birlikte, Tiirkiye'de bir¢ok varlikli is
insan1 olmasina ragmen, sanata destek veren kuruluslar genellikle Sabanci, Kog, Borusan
ve Eczacibasi gibi biiylik sirketlerle sinirlidir. Bu durum, sanatin genis Kkitlelere
ulagmasinda ve bolgeler arasindaki esitsizligi azaltmada bir engel teskil eder. Sanata daha
fazla destek saglanmasi ve etkinliklerin bolgesel olarak cesitli bolgelere dagitilmisg
olmasi, sanatin genis kitlelere ulagsmasini saglayabilir. Tiirkiye'nin 6nemli sanat miizeleri
arasinda olan Sakip Sabanci, Kog, Borusan, Cagdas Sanatlar ve Modern Sanatlar Miizesi
gibi yerler sadece Istanbul'da bulunmaktadir. italyanin diinya sanat merkezi olmasini
saglayan Medici ailesi gibi, Tiirkiye'deki i insanlarinin da sanata ve 6zellikle de seramik
sanatina destek vermesi gerekmektedir. Bu, farkli bolgelerdeki sanat miizeleri ve

etkinliklerin sayisin1 artirmak ve sanatin tiim topluma ulasabilmesinin 6niinii agmasina
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yardime olacaktir. Bu noktada, biiyiiksehir belediyelerine de biiyiik is diismektedir. Is
insanlar1 ve belediyelerin birlikte calisarak etkinlik ve miizelerin sayisini artirmalari ve
bolgesel olarak daha genis bir alana yaymalar1 6nemli bir etkendir. Béylece, sosyal statii
farkliliklar1 ve cografi engeller nedeniyle sanata erisememe sorunu da ortadan kalkabilir.
Bu baglamda, i¢ Anadolunun énemli bir sehri olan Eskisehir'in belediyenin destegi ile
sanat alaninda kayda deger bir ilerleme sagladigini belirtmek gerekir. 2001 yilindan bu
yana Eskisehir Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan agilan bir¢ok sanat kurumu ve tesis,
diizenlenen etkinlikler sayesinde Eskisehir kiiltiir ve sanat merkezi olarak taninmaya
baslanmigtir. Son olarak, Eskisehir'de acilan Odunpazari Modern Sanatlar Miizesi,
Tirkiye'nin modern sanat takipgileri i¢in 6nemli bir durak haline gelmistir. Beklenenin
tizerinde bir ilgi ile karsilanan bu miize, yerli ve yabanci sanatseverlere hitap etmektedir.
Ayn1 zamanda, sanatin1 daha genis kitlelere ulastirmak i¢in bir platform olan bu miize,

bolgedeki sanatsal yapilari ve etkinlikleri artirma yoniindeki hedefleri desteklemektedir.

Tarihi derinlikleri ve ¢ok ¢esitli sanatsal ifadeleri ile seramik sanati, insan elinin
yaraticilig1 ile kalic1 bir birlikteligin somut bir kanitidir. Antik toplumlardan ¢agdas sanat
atolyelerine kadar, seramik sanati kiiltiirlerin gelismesine ve sekillenmesine katkida
bulunmus, sosyal degisimleri yansitmis ve gorsel ifade diinyasinda kalici bir iz
birakmistir. Seramik sanatinin kokleri en eski insan uygarliklarina kadar uzanmaktadir.
Antik kiiltiirlerin islevsel ¢omleklerinden, saraylar1 ve camileri siisleyen cinilere kadar
seramikler hem kullanighilik hem de estetik agidan hayati bir rol oynamistir. Seramik
sanat1 igerisinde kisa bir tarihsel yolculuk yapacak olursak, uygarliklar donemlerinde
yapilan tanrica heykelcikleri, Cin'in pismis toprak savaseilari, islam diinyasmin canli
cinileri ve Avrupa'nin narin porselenleri ile karsilagilmakta bdylece Seramik sanati,
islevselligi sanatsal ifadeyle kusursuz bir sekilde harmanlamis olmaktadir. Kaseler,
kupalar ve tabaklar gibi fonksiyonel ¢omlekler; form ve islevin birlikteligini sergilerken,
heykelsi seramikler hayal giicliniin sinirlarin1 zorlayarak geleneksel sanat kavramlarina

meydan okuyan benzersiz, igslevsel olmayan formlar yaratmaktadir.

Giliniimlizde Cagdas sanat sahnesinde seramik sanatgilar1 ¢igir agmaya devam
etmektedir. Sir denemeleri, karigik malzeme kullanimi ve geleneksel tekniklerin modern
estetikle birlestirilmesi, seramik sanatinin gelisimine katkida bulunmaktadir. Pek ¢ok

sanat¢1 seramigi sosyal yorum yapmak, sinirlart zorlamak ve normlara meydan okumak
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icin bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Seramik sanati, sanatc¢ilarin farkli kiiltiirel
geleneklerden ilham aldig1 evrensel bir dile hakimdir. Uluslararas: is birlikleri, atdlye
caligmalar1 ve sergiler, seramik ifadesinin kiiresel dokusunu daha da zenginlestirerek
kiiltiirler aras1 diyalog ve anlayisi tesvik etmektedir. Giiniimiiz teknolojilerinin gelisimi
ile dijital ¢agda bile seramik sanati giincelligini yitirmeden yerini korumaktadir.
Geleneksel iscilik i1le modern teknolojinin kesisimi, sanatsal kesifler i¢cin yeni yollar
acmisti. Bu nedenle giinlimiiz sanatgilari, daha ince detayli desenler ve formlar
olusturmak icin yenilik¢i tasarimlar yaparken 3 boyutlu baski teknikleri ve dijital arag

teknolojilerinden yararlanmaktadir.

Seramik sanati, zamansiz giizelligi ve ¢ok yonlii dogasiyla gorsel sanatlar
diinyasinda dinamik bir gli¢ olmaya devam etmektedir. Gelenege derinlemesine kok
salmig islevsel comleklerden, alisilagelmis bicimlere meydan okuyan avangard heykelsi
parcalara kadar seramik sanati, yaraticilifin ustalikla bulugmasiyla ortaya ¢ikan sonsuz

olasiliklar1 somutlastirarak izleyicileri biiylilemeye devam etmektedir.

Gelenek ve yeniligin biiyiileyici bir birlesimi olan seramik sanati, ¢aglari, kiiltiirleri
ve sanatsal hareketleri asarak insanin hem islevsellige hem de giizellige olan egilimini
yansitan kalici bir miras birakmistir. Seramik sanatinin ¢ok yonlii diinyasinin
derinliklerine inmek, yiizyillara, kitalara ve sayisiz sanatsal ifadeye yayilan biiyiileyici
bir yolculugu ortaya ¢ikarmaktadir. Seramik sanatinin ilk belirtileri, gereksinimlerin
sonucu olarak depolama, yemek pisirme ve ritiiel amacli islevsel kaplarin yaratilmasi ile
tarih Oncesi kiiltiirlere kadar uzanmaktadir. Zamanla bu islevsel nesneler, kiiltiirel

kimligin ve estetik zarafetin ifadelerine doniismiistiir.
3.2.4. Uluslararasi Sanat Pazarinda Seramik Sanati

Sanat eseri alim satim1 her ne kadar Italya da 17. yy ‘da baglamis gibi gériinse de bu
alim satimin sadece yatirim ve koleksiyonerlik anlaminda oldugu ifade edilebilir. Oysa
seramik sanatinda alim satimi, Han Hanedanhigin Dénemi’nde M.O. 206 — MS 220
yillarindan itibaren Cin porselenleri, Ipek Yolu yollar1 aracilig1 ile Bati'ya tasinmustir.
Daha sonralar1 ise Song Donemi’nde 960—-1279 yillar1 arasinda, gelisen deniz ticareti

sayesinde Cin porseleni esi goriilmemis miktarlarda ihra¢ edilmeye baslamistir. Cin, o
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donemlerde teknolojik olarak diinyanin en gelismis iilkesiydi. Cin porselenleri sadece Cin
halkinin degil, ayn1 zamanda yurt disinda duyan herkesin de istedigi bir sey oldugundan
higbir zaman arz-talep sikintis1 yasamamistir. Song Hanedanligi Donemi’nde porselenin

toplu ihracati, Cin'e oldukca biiyiik oranda gelir saglamistir (http-36).

Gilintimiizde ise, kiiresel capta seramik alaninda o6zellikle ¢omlekgilik pazar payi
bliytikliigliniin 2021'de 10,72 milyar ABD dolar1 degerinde oldugu ve 2022'den 2030'a
kadar 9%3,8'lik bir oranda yillik biiylime (CAGR) beklenmektedir (http-36). Otel ve
restoran endiistrisinin yenilenmesi. Miisteri memnuniyeti ve sadakati gibi faktorler, otel
ve restoran sahiplerini i¢ mekanlarmni iyilestirmeye ve miilklerine estetik agidan hos bir
goriiniim sunmaya sevk etti. Bu durum, bulundugu ortamlara zarif bir goriiniim

kazandiran seramik duvar panolari, sanatsal nesneler ve sofra takimlarmin tiiketimini

arttirmistir.
U.S. Pottery Ceramics Market BV
size, by product, 2020 - 2030 (USD Billion) GRAND VIEW RESEARCH
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@ Tablewarz Art ware Others

Sekil 3.2.4. 1. Kiiresel Capta Seramik Alaninda Istatistikler, (http-34)

ABD'de ingaat sektoriine bagl olarak seramik eserlere gosterilen ilgi ve talebin
artmasi beklenmektedir. Ciinki, tiiketiciler vazo, heykel, duvar panosu, ¢anak ¢omlek vs.
gibi seramik {iriinler ile yeni evlerini dekore etmek ve evlerinin estetik ¢ekiciligini
artirmak icin sanatsal {riinlere daha fazla biitge ayirmaktadirlar. Bu baglamda, ABD
istatistiklerine gore, 2022 yili temmuz ayinda ABD'deki toplam konut ingaat maliyeti,
2021 yili temmuz ayina gore %22,3 oraninda bir artis gostererek yaklasik 920 milyar
ABD dolarina ulasmistir bkz. Sekil 3.2.4.1. Bu durumla birlikte bu siirece eklemlenen

sanatsal tirlinlerin satig oranina énemli bir etki edecegi tahmin edilmekte ve bu dénem
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stiresince ABD’de seramik sanat pazar payimin biiyiimesi beklenmektedir. Bu durum her
ne kadar seramik iirlinlerin satigini arttirmis olsa da seramigin kirillganligi nedeni ile
alicilar daha dayanikli oldugu diisiliniilen plastik, metal, ahsap gibi alternatif sanat
tirtinlerine de yonelmektedir. Bu durum ise seramik pazarindaki artis1 kisitlama da en

onemli kilit noktalardan birini olusturmaktadir denilebilir.

Seramik alani sanatsal iirlinlerle sinirli olmayip sofra takimlar1 gibi hayatin bir
pargasi haline doniigsmiis olan kullanilabilir {irlin niteligi de tagimaktadir. Ancak, sofra
takimlari; fabrikasyon iriinler olarak {iretilmesi nedeni ile sanatsal iirlin degeri
tasimamaktadir. Fakat bir sanatci tarafindan 6zel tasarim ve bir adet olarak kendine 6zgii
bir yontemle {iretilen bir sofra takimi sanat {iriinii olarak nitelendirilebilir. Sofra takimi,
2021 yilinda %73"lin tizerinde gelir payiyla seramik sanat pazarinda en biiyiik iiriin gelir
oranina sahip liriin segmenti olmustur. Biiylimenin 2030 yilina kadar devam edecegi
tahmin edilmektedir. Seramik sofra takimlarinin daha cok tercih edilmesi restoran
seflerinin miisterilere yiyecekleri daha estetik bir sekilde sunabilmelerine olanak
saglamalarindan kaynaklanmaktadir. Ayn1 zamanda seramik ve porselen sofra takimlar
daha dayanikli ve sagliklidir. Bu sebeple restoranlar cam, metal ya da ahsap sofra
takimlar1 yerine genellikle beyaz seramik/porselen sofra takimlarini tercih etmektedir.
Seramik sanati kendi icinde de birgok farkli segmente ayrildigi i¢in sanatsal {iriin
segmentinin, 2030 yilina kadar gelir agisindan biiyiime oran1 %5,1 olarak belirlenmistir
(http-36). Heykeller, vazolar, duvar panolar1 gibi sanat iiriinleri, miilklerinin estetigini
gelistirmek icin tiim diinyada konaklama endiistrisi tarafindan yaygin olarak
kullanilmaktadir. Ayrica emlak miiteahhitleri, miisterilerini memnun etmek igin liikks

dairelerini zarif sanat iiriinleriyle dekore etmektedir.

Yapilan arastirmada Asya Pasifik, 2021 yilinda %40 'in iizerinde en biiytlik gelir
payma sahip olmustur. Bu biiyiimenin, Cin ve Japonya'da sofra takimlari, ¢anak/¢comlek
ve sanat eserlerinin yiiksek tiiketimine bagli oldugu diisliniilmektedir. Ayrica, seramik
kaplar; ¢ay torenleri, dini kurumlarin sunaklar1 da dahil olmak {izere térensel ve dini
amagclarla kullanilmasindan dolay1 kiiltiirel bir 6neme sahiptir. Bu nedenle seramik
iiriinlere olan talep artmaktadir. Uriinlere olan talebin artmasi, iireticileri iiretim
kapasitelerini arttirmaya sevk etmektedir. Ornegin, bir seramik sofra takimu iireticisi olan

Clay Craft India, Chomu, Jaipur ve Hindistan'da seramik sofra takimi tiretim biriminin
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insasi i¢in fazladan 25 milyon ABD dolar1 yatirim yapmay1 planladigini duyurarak giinliik
olarak beklenen iiretim kapasitesi 0,1 milyon parca seklinde diisiiniilmektedir. Ilk

asamada, sirketin yaklasik 6,3 milyon ABD dolar1 yatirim yapmasi beklenmektedir.

Global Pottery Ceramic Market BEvVE

share, by region, 2021 (%) GRAND VIEW RESEARCH

|

$10.7B

Global Market Size,
2021

@ Morth America Europe Asia Pacific

Central & South America @ Middle East & Africa - www.grandviewresearch.com |

Sekil 3.2.4. 2. Ulkelere Gére Seramik Alaninda Dagilim Orani, (http-34)

Sekil 3.2.4.2’ye gore Kuzey Amerika, 2021 yilinda %30'luk bir gelir payina sahip
olmustur. 2021 yilinda %71,0 oran ile en biiyiikk gelir payina ABD sahip olmustur.
Bolgesel endiistrinin biiylimesi, otellerde, restoranlarda ve evlerde sofra takimi ve sanat

gereclerinin artan kullanimindan kaynaklandigi sdylenebilir.

Orta Dogu ve Afrikanin 2023 yil sonuna kadar gelir agisindan biiyiime
kaydetmesi tahmin edilmekte ve beklenmektedir. Sofra takimlar1 ve sanat {irlinleri gibi
iriinlere olan talep, bolgedeki liikks yerlesim birimlerine ve tatil kdylerine yapilan artan

yatirimlardan kaynaklanmaktadir.

Sonug olarak, sanatin toplumsal rolii ve nasil algilandig, {ilkeler arasinda farklilik
gosterebilir. Bazi kiiltiirlerde sanat, toplumsal sorunlari ifade etmek ve ¢éziim aramak i¢in
bir arag olarak goriiliirken, diger kiiltiirlerde estetik bir deneyim olarak daha agir basabilir.

Ulkeler arasindaki hukuki gerceve, sanat pazarinda ticaretin nasil gergeklestigini
etkiler. Glimriik vergileri, ithalat kurallar1 ve diger hukuki faktorler, sanat eserlerinin

uluslararasi ticaretini etkiler.
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Ulkeler arasinda sanatm tanitimi ve pazarlamasi, sanatgilar, galeriler ve miizayede
evleri arasinda farklilik gosterebilir. Bir lilkede popiiler olan bir sanatgi, baska bir tilkede

ayn1 derecede taninmis olmayabilir.

Bazi iilkelerde sanat, politik ve sosyal elestiri i¢in gli¢lii bir platform olarak
kullanilirken, digerlerinde bu tiir eserler daha fazla sansiire veya elestiriye maruz

kalabilir.

Sanatin degerlendirilme bigimi, bir lilkeden digerine degisebilir. Bazi kiiltiirlerde
geleneksel sanat formlar1 hala biiyiik 6nem tasirken, diger kiiltiirlerde cagdas ve deneysel
sanat daha fazla deger goriiyor olabilir. Bazi {ilkelerde, sanat eserleri ve kiiltiir etkinlikleri
toplumun genis kesimlerine daha fazla ulasabilir. Bu durum, sanatin demokratiklesmesi
ve daha genis bir izleyici kitlesine ulasabilmesi anlamina gelir. Baz1 iilkeler, sanat
pazarinda rekabet avantaji elde etmek ve One c¢ikmak icin yenilik¢i yontemleri
benimseyebilir. Bu, sanat¢ilarin ve galerilerin uluslararas1 alanda daha fazla dikkat

¢ekmelerine olanak tanir.

Yukarida s6z konusu olan faktorler, diinya genelindeki sanat pazarinin cesitliligini

ve dinamik yapisini sekillendiren 6nemli etkenlerdir.

97



4. SERAMIK SANATINDA MEVCUT PAZARLAMA STRATEJILERI:
ULUSAL VE ULUSLARARASI ORNEKLER iLE COZUM ONERILERIi

4.1.Seramik Sanatinin Yer Aldig1 Ulusal ve Uluslararasi Platformlar

Seramik sanati, diinya genelinde bir¢ok platformda yer almakta ve iilkemizde
de birg¢ok sanat¢1 ve sanat sever tarafindan takip edilmektedir. Ancak, Tiirk seramik
sanatinin bazi kiiresel platformlarda yer almamasi, sanatimizin uluslararasi platformlarda
yeterince taninmamasina sebep olmaktadir. Bu durum, Tiirk seramik sanatinin gelisimini
ve tanmirh@m olumsuz sekilde etkilemektedir. Uluslararasi sergilere ve etkinliklere
katilim hem sanat¢inin kendini gelistirmesi hem de Tiirk seramik sanatinin taninmasi
acisindan biiyiik 6nem tasir. Bu baglamda, Seramik sanatinin diinyada ve iilkemizde yer
aldig1 platformlar genel olarak arastirilmis olup, konuyla ilgili bazi 6rnekler segilerek hem
lokal hem de uluslararasi alanda Tiirk seramik sanatinin bulundugu platformlar daha

anlasilir bir sekilde aktarilmaya ¢aligilmistir.

Fuarlar: Diinyada ve iilkemizde seramik sanatina yer verilen fuarlar
bulunmaktadir. Asagida bu fuarlardan Ornekler sunulmustur. Bu oOrnekler arasinda
iilkemizden konsept olarak birbirine yakin olan Contemporary Istanbul, Artcontact,
ArtAnkara Cagdas Sanat Fuarlar1 se¢ilmis olup haklarinda genel bilgiler verilmistir. S6z
konusu fuarlarin ortak 6zellikleri ¢agdas sanat eserlerin sergilenmesi, pazarlanmasi ve
yenilik¢i olmalaridir. Farkli sanat disiplinlerine odaklanan etkinlikler olarak dikkat
cekmektedirler. Resim, heykel, fotograf, video sanati, enstalasyon ve diger cagdas sanat
disiplinleri gibi birgok farkli sanat dalinda eserler sergilenir. Sanatcilar, kendi alanlarinda
yaraticiliklarini ve yeteneklerini sergileme firsati bulurken, sanatseverler de farkli tarz ve
tekniklere sahip eserleri kesfetme sansi elde ederler. Sadece ¢esitli sanat eserlerini
sergilemekle kalmayan s6z konusu etkinlikler, aym1 zamanda sanatgilarin ve
sanatseverlerin etkilesimde bulunabilecegi etkinlikler de sunar. Sanatc1 sdylesileri, atdlye
calismalari, performanslar ve sanat elestirmenleriyle yapilan paneller gibi etkinlikler,
sanatin tartisilmasin1 ve kesfedilmesini tesvik eder. Bu tiir etkinlikler, sanatseverlerin
sanatcilarla dogrudan iletisime gecme ve sanatin ardindaki hikayeleri anlama firsati

saglar.
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Contemporary Istanbul, ArtAnkara ve ArtContact Fuarlari, Tiirkiye'de seramik sanatina

hem ulusal hem de uluslararasi diizeyde 6nemli bir platform sunmaktadirlar.

Contemporary Istanbul, Tiirkiye’nin en kapsamli uluslararasi gagdas sanat
fuaridir. Fuarda, bir¢cok ¢agdas sanat bigcimi oldugu gibi, seramik sanatina da genis ¢capta
yer verilmektedir. Burada diinya genelinden birgok seramik sanatgisinin eserleri
sergilenmekte ve bu sanatgilar yaraticiliklarini gésterme firsati bulmaktadirlar. Ayni
zamanda seramik sanatinin son egilimlerini, bigimlerini ve tekniklerini kesfetmek icin de

benzersiz bir firsat sunmaktadir (http-37).

ArtAnkara ise modern ve ¢agdas sanatin bulusma noktas1 olmay1 hedefleyen bir
fuar olup, uluslararas1 anlamda birgok seramik eserine de ev sahipligi yapmaktadir.

Seramik sanatinin biiyiimesine ve genis kitlelere erismesine yol agan bir platformdur
(http-38).

ArtContact Istanbul, sanat ve is diinyasinin bir araya geldigi bir platform olarak
diinyadaki en yeni ve en kisilikli eserlere ev sahipligi yapmaktadir. Bunlar arasinda
seramik sanatinin da one c¢iktig1 bu fuar, sanat¢ilarin eserlerini genis bir kitle ile
bulusturarak, Tiirkiye'deki seramik sanatinin goriiniirliiglinii artirmaktadir. ayni1 zamanda
Istanbul'un sanat turizmi agisindan da énemli bir potansiyel tasir. Istanbul, tarihi ve
kiiltiirel zenginlikleriyle taninan bir sehir olmasinin yani sira, artik sanat sahnesiyle de
dikkat gekmektedir. Artcontact Istanbul gibi etkinlikler, yerel ve uluslararasi ziyaretcileri

Istanbul'a cekerek sanat turizminin gelisimine katki saglar (http-39).

Sanatin zenginligini ve ¢esitliligini yansitan bir sergi niteliginde olan bu fuarlar
yeni yetenekleri kesfetme ve tanitma firsatlar1 da sunar. Sanatcilara, eserlerini daha genis
bir kitleye sunmalar1 i¢in benzersiz bir firsat yaratmakla kalmayip, seramik sanatina olan
ilgiyi artirmak ve Tiirkiye'deki sanat eserlerinin pazarlanmasini saglamak icin kiymetli
birer platform haline gelmistir. Bu firsatlar, seramik sanatinin ve sanatgilarinin gelisimini

desteklemek i¢in degerlendirilmelidir.

Craftistanbul El Sanatlar1 ve Tasarim Fuari: Ulkemizde yukarida bahsedilen

cagdas sanat fuarlarinin yaninda bir de Craftistanbul El Sanatlar1 ve Tasarim Fuar1 her yil
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diizenli olarak yapilmaktadir. Craftistanbul fuarinin diger fuarlardan ayrilan bazi

ozellikleri mevcuttur.

Gilinimiizde el sanatlarina ve sanata olan ilgi giderek artmaktadir. Dogal ve
orijinal iirlinlere olan talep, geleneksel el sanatlarinin yeniden canlanmasina ve farkli
sanatcilarin yeteneklerini sergileme firsatt bulduklar1 platformlara olan ihtiyacin
artmasina neden olmustur. Bu baglamda, "Craftistanbul El Sanatlar1 ve tasarim Fuarlar1"
ad1 altinda diizenlenen etkinlikler, el sanatlar1 sevenlerin gozdesi haline gelmistir. Her yil
diizenlenen bu fuarlar, farkli bolgelerden ve farkli el sanatlar1 disiplinlerinden gelen
amator ve profesyonel sanatcilart bir araya getirir. Misyonu, el sanatlarina olan ilgiyi
artirmak, geleneksel ve modern sanatgilar1 bir araya getirmek ve ortaya ¢ikan iiriinleri

genis kitlelerle bulusturmaktir (http-40).

Craftistanbul Fuarlari, genis bir iiriin yelpazesine sahiptir. Seramik, ahsap
oymaciligi, el dokumasi, cam isciligi, taki tasarimi, resim, heykel gibi bir¢ok farkli el
sanat1 dalinda eserler sergilenir. Craftistanbul El Sanatlar1 Fuari, bircok yerli ve yabanci
el sanatlarinin sergilendigi biiytik bir fuar olmasina ragmen, ne yazik ki seramik sanatina
verilen yer oldukg¢a sinirli olup seramik zanaatkarlarimin ve sanatgilarinin katiliminin
oldukca az oldugu gozlemlenmektedir. Seramik sanatinin Craftistanbul El Sanatlari
Fuari'nda daha fazla yer almasi gerektigi diisiiniilmektedir. Ciinkii, seramik sanatinin
0zgiin ve benzersiz dogast hem giizellik hem de islevsellik arasinda mitkemmel bir denge
sunmaktadir. Ayrica, el sanatlart fuar1 olmasi nedeni ile bu tiir fuarlara katilmak
istemeyen sanatcilarin daha fazla katilimimin gerekliligi gézlemlenmistir. Bu baglamda,
zanaatkarlar ile sanatgilar arasindaki bilgi ve beceri aktarimi, her iki grup icin de son
derece degerli ve esastir. Bu etkilesim, zanaatkarlarin ustaliklarii ve tekniklerini
sanatcilara aktarmalar1 ve sanatgilarin da bu yetenekleri kendi yaratici siireglerine dahil
etmeleri seklinde gergeklesir. Sanatgilar, el is¢iliginin ve geleneksel tekniklerin
detaylarin1 zanaatkarlardan 6grenirken, zanaatkarlar da genellikle sanatgilarin yaratici
diisiinceleri ve yenilik¢i yaklasimlariyla ilham alirlar. Bu is birligi, her iki tarafin da beceri
ve yaraticiliklarmi genigletir ve gelistirir. Ozellikle seramik sanatinda, zanaatkarlar ve
sanatcilar arasindaki bu etkilesim, malzeme ve firinlama teknikleri, sekillendirme ve
sirlama yontemleri gibi pratik becerileri igerir. Sanatc¢ilar bu yetenekleri 0grenir ve

elbette, zanaatkarlar ile sanat¢ilar arasindaki bilgi ve beceri aktarimi, her iki grup igin de

100



son derece degerli ve esastir. Bu etkilesim, gelistirilmis teknikler ve yeni yaklasimlarin

kesfini ve gelisimini saglar.

Craftistanbul Fuarlari, sadece ulusal degil ayn1 zamanda uluslararasi katilimcilar
da agirlar. Bu da etkinliklere farkli kiiltiirel perspektiflerin katilmasimi saglar ve
uluslararas1 deneyimleri sergileme firsati sunar. Bu tiir fuarlar, kiiltiirleraras1 etkilesime
katkida bulunarak, sanatin sinirlarini asar ve yeni tasarim trendlerinin olusmasina katki1
saglar. Sonug olarak, Craftistanbul Fuarlari, el sanatlarina olan ilgiyi artiran, sanatcilar:
ve sanatseverleri bir araya getiren 6nemli etkinliklerdir. Bu fuarlar, farkli disiplinlerden
sanatcilarin yeteneklerini sergiledigi ve genis kitlelere ulagsma firsati buldugu bir
platformdur. Bu baglamda; Atis Fuarcilik, el sanatlarina olan ilgiyi tesvik etmek, el
sanatlari iireticileri ile sanatseverleri bir araya getirmek amaciyla Craftistanbul Fuarlarimni
diizenlemektedir. Craftistanbul Fuarlari, el sanatlari sektoriinii canlandiran ve el
sanatlarina olan ilgiyi artiran 6nemli etkinlikler olarak kabul edilmektedir. Giinlimiize
kadar bes kez diizenlenen Craftistanbul Fuarlari, hem Tiirkiye'deki el sanatlarma olan
destegi hem de sanatseverlere keyifli bir aligveris deneyimi sunan el sanatlariyla ilgilenen
sanatcilart ve sanatseverleri bir araya getirerek, giincel tasarimlart sergileme ve satis

yapma firsati ile nemli bir organizasyon olmustur.

Galeriler: Galeriler, genellikle her tiirlii sanat formunu sergileyen ve satan,
genellikle kiiclik Olgekli ticari mekanlardir. Ayrica, sanatgilara ¢alismalarini tanitmak ve
satmak i¢in bir platform sunarlar. Genellikle belirli bir tema, sanat¢i1 veya akim iizerinde
odaklanirlar. Fakat, yukarida s6z edilen fuarlara kendi 6zelinde stantlar kurarak is birligi
i¢inde olduklari sanatgilar1 ve eserlerini temsil etmektedirler. Bu konuda belirlenen birkag

galeri 6rnegi secilmis olup haklarinda genel bilgiler aktarilmistir.

Artopol Sanat Galerisi: Artopol, Tiirkiye'nin 6nde gelen sanat merkezlerinden
biri olan bir kiiltiir ve sanat platformudur. Istanbul'da yer alan Arter, Santral Istanbul ve
Borusan Miizik Evi gibi prestijli mekanlarla i birligi yapmaktadir. Artopol, genis bir
yelpazede sanat disiplinlerini kapsayan etkinlikler ve sergiler diizenleyerek
sanatseverlerin kiiltiirel deneyimlerini zenginlestirmeyi amaglamaktadir. Artopol, sanatin
erigilebilirligini yayginlastirmay1 ve toplumun farkli kesimlerine sanatla ilgili deneyimler

sunmay1 hedeflemektedir. Bu nedenle, Artopol'un etkinlikleri ve sergileri genellikle genis
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bir izleyici kitlesine agiktir. Toplumun farkli yas gruplarindan ve sosyal arka planlardan
insanlar1 bir araya getirir ve sanatin birlestirici giliciinli vurgulayan bir sanat platformudur

(http-41).

Galeri Soyut: Galeri Soyut, c¢esitli sanat dallarindan sanatgilarin ve sanat
eserlerinin yer aldig1 bir sanat galerisidir. Soyut sanat, ger¢ek diinyadaki nesnelerin veya
sahnelerin yalnizca renk, sekil, ¢izgi ve doku gibi gorsel unsurlara dayanan bir sekilde
tasvir edildigi bir sanat dalidir. Galeri Soyut, soyut sanatin farkl: tiirlerini sergileyerek

sanatseverlere gorsel bir deneyim sunar (http-42).

Ovoo Art Galeri: Ovoo Art Galerisi, profesyonel sanatg¢ilar1 ve sanatseverleri bir
araya getirerek dinamik bir sanat ortami yaratmaktadir. Tiirkiye'nin 6nde gelen sanat
galerilerinden biridir. Istanbul merkezli olan galeri, ¢agdas sanata odaklanmaktadir.
Galeri, farkli stillerde c¢alismalar yapan ve cesitli sanat disiplinlerini temsil eden
sanatgilar1 bir araya getirir. Ovoo Art Galerisi'nin misyonu, vizyoner bir yaklagimla
cagdas sanati tesvik etmektir. Bu amaci gerceklestirmek igin, galeri, beceri sahibi
sanatcilara ve yenilik¢i sanat eserlerine ev sahipligi yapar. Resim, heykel, seramik,
fotograf, enstalasyon, video sanati gibi cesitli sanat formlarima odaklanan galeri,
sanatseverlere genis bir yelpazede eserleri sunar. Ovoo Art Galerisi, sadece sergiler
diizenlemekle kalmaz, ayn1 zamanda sanat etkinlikleri ve projeler diizenleyerek sanatin
yayillmasina katkida bulunur. Galeri, genc sanatcilarin yaraticiliklarin1 ve yeteneklerini
sergilemeleri ve sanat diinyasinda kendilerine yer bulmalar1 i¢in dnemli bir platform

saglamaktadir (http-43).

D’art Galeri: D'art Galeri Seramik Merkezi, Tirkiye'de seramik sanatina
odaklanan 6nde gelen tek galerisidir. Seramik 6zelinde faaliyet gostermesi sebebi ile bu
galeri seramik sanat pazarinda daha 6zel bir yere sahiptir. Istanbul merkezli olan galeri,
seramik sanatinin zenginligini ve ¢esitliligini sanatseverlerle bulusturur. Galeri, igerisinde
yer alan sergi alanlarinda seramik sanatinin geleneksel ve c¢agdas eserlerini
sergilemektedir. Galeride; seramik heykeller, vazolar, tabaklar, ¢omlekler ve diger
seramik objeler, farkli sanat¢ilarin imzasini tasiyan 6zgiin pargalar bulunmaktadir. D'art
Galeri Seramik Merkezi hem yerli hem de uluslararasi seramik sanatgilarinin eserlerine

ev sahipligi yapar. Seramik sanatina odaklanan bu merkez, seramik sanatg¢ilarinin
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eserlerini sergilemelerine ve seramik calismalarinin satiglarin1 gergeklestirmelerine
olanak tanir. Ayrica, D'art Galeri Seramik Merkezi, sanat¢ilarin seramik ¢aligsmalarina
katilabilecegi atolye ve sdylesi programlari diizenler. Sanatgilar, kendi seramik eserlerini

yaratirken, deneyimli seramikgilerden rehberlik ve destek alabilirler (http-44).

D'art Galeri Seramik Merkezi'nin amaci, seramik sanatinin yayginlasmasi ve
gelismesine katkida bulunmaktir. Bu dogrultuda, seramik sanatina ilgi duyan herkese
egitim ve sergileme imkanlar1 sunar. Merkez, seramik sanatinin giiclinii sergileyerek,
insanlar1 seramik sanatinin estetik ve yaratict diinyasini kesfetmeye tesvik eder. D'art
Galeri Seramik Merkezi, seramik sanatiyla ilgili sanatgilarin ve sanatseverlerin bir araya
geldigi, etkilesimde bulundugu ve seramik sanatina olan ilgiyi canli tutan bir mekan
olarak énemli bir rol oynamaktadir. izleyici igin 6zel bir seramik deneyimi sunabilir ve

seramik sanatinin biiyiilii diinyasin1 kesfetmesine olanak saglayabilir.

Ferrin Contemporary: Ferrin Contemporary, c¢agdas seramigin Onci
galerilerinden biridir. Amerika Birlesik Devletleri'nin North Adams, Massachusetts
kentinde bulunan bu galeri, ¢agdas seramik sanatinin sergilendigi ve tanitildigi bir
platform olarak faaliyet gostermektedir (http-45). Ferrin Contemporary, seramik sanatinin
sinirlarin1 genigletmeyi amaglayarak yenilik¢i ve 6zgilin sanat eserlerine ev sahipligi

yapmaktadir. Bu baglamda D’art galeri ile benzerlik gostermektedir.

Galeri, farkl tarz ve yaklasimlara sahip olan sanatcilara ve eserlere odaklanir.
Sergileri, cesitli temalar ve konseptler etrafinda diizenlenir ve farkli teknikler ve
malzemeler kullanilarak {iretilen seramik eserlere yer verir. Ferrin Contemporary, hem
yerel hem de uluslararasi sanatgilarin eserlerini sergilerken, sanatseverlere gesitlilik
sunmay1 hedefler. Ferrin Contemporary, uluslararasi alanda da taninmis ve prestijli
sergiler ve etkinliklere katilim saglamaktadir. Galeri, seramik sanatinin Gnemini ve
giincelligini vurgulayarak bu alanda farkindalig1 artirmay1 amaglamakta ayni zamanda,
seramik sanatcilarinin eserlerini koleksiyoncular ve sanatseverlerle bulusturarak sanatin
yayllmasma yardimci olmaktadir. Ferrin Contemporary, seramik sanatinin Onemini
vurgulayan, yenilik¢i ve sinirlar1 zorlayan eserlere ev sahipligi yapan ve seramik

sanatgilarinin kariyerlerini destekleyen dnemli bir platformdur. Ferrin Contemporary'nin
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cabalar1, seramik sanatinin yayilmasma ve olgunlagsmasina katkida bulunarak cagdas

sanat diinyasina 6nemli bir deger katmaktadir.

Cevrimici platformlar: Cevrimici sanat platformlari, Internet’in gelismesi ve
yayginlagmasi ile birlikte ortaya ¢ikan ve sanatgilara, eserlerini sergileme imkani ile genis
bir kitleye tanitarak satma firsati sunan dijital platformlardir. Bu platformlar genellikle
sanat galerileri, miizayede, satis ve egitim platformlarindan olusmaktadir. Tiim bu
platformlarda ortak ozellik, sanatseverlerin aradiklari eserleri belirli kriterlere gore
filtreleyebilmektedirler. Kategoriye, fiyata, boyuta veya sanatgiya gore filtreleme yapmak
miimkiindiir. Bu, kullanicilarin ilgi alanlarima ve biitgelerine uygun eserleri kolayca
bulmalarina olanak saglar. Bu hususta diinyadan ve ililkemizden ¢evrimigi platformlar

secilmis olup kisaca bilgiler sunulmustur.

Artsy: Sanat diinyasinin dijital ¢caga uyum saglamasiyla birlikte, ¢evrimici sanat
platformlar1 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu platformlardan biri de Artsy.net'dir.
Artsy.net, sanatseverlere, koleksiyonerlere ve sanatgilara erisim imkani saglayan 2010
yilinda kurulmus New York merkezli ¢evrimici bir sanat pazart ve bilgi kaynagidir.
Sanatseverlere, genis bir koleksiyon ve galeri segene8i sunarak sanatin erisilebilir
olmasini hedefler. Platform, diinya ¢apindaki sanat galerileri, miizeler ve sanat fuarlariyla
is birligi yaparak, kullanicilara ¢esitli sanat eserlerini kesfetme ve satin alma imkan
sunar. Sanatseverler, Artsy.net iizerinde genis bir sanat eserleri koleksiyonuna
erisebilmektedirler. Cesitli kategorilerdeki eserler arasinda resim, heykel, seramik,
fotograf, baskilar, dijital sanat ve enstalasyonlar gibi c¢esitli sanat disiplinlerini
bulabilirsiniz. Artsy.net, online sanat platformlarinin 6nemli bir o6rnegi olup,
sanatseverlerin ¢evrimigi olarak sanat eserlerini kesfetmelerine ve satin almalarina olanak

tanir (http-46).

Invaluable Auction: Invaluable Auction, mensei Amerika Birlesik Devletleri
olan uluslararasi sanat eserleri, miicevherat, antika, mobilya, saatler, kitaplar ve daha
bircok kategoriye sahip olan degerli eserlerin alicilara sunuldugu ¢evrimici miizayede
platformudur. Bu platform; koleksiyonerlere, sanatseverlere ve antika meraklilarina
ilgilerine uygun tirlinleri satin alma ve satma imkani saglar. Invaluable Auction, genis bir

aga sahip olan ve bir¢ok miizayede evi ve galeriyle is birligi yapar. Bu is birlikleri
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sayesinde, diinyanin dort bir yanindan gelen kiymetli iirlinlerin miizayedelerine erigim
saglar. Kullanicilar, platform {izerinden anlik olarak gerceklesen miizayede oturumlarina
katilabilir, canli olarak teklif verebilir ve istedikleri anda uygun olan iiriinleri satin
alabilirler. Invaluable Auction, genis bir kullanic1 kitlesi ve arama filtreleri sayesinde,
kullanicilara aradiklar1 6gelere hizli ve kolay bir sekilde erisim imk&ni sunar. Ayrica,
kullanicilar istedikleri kategorilerde, belirli bir sanat¢inin eserlerini ya da belirli bir
doneme ait iirlinleri filtreleyebilirler. Bu, kullanicilarin ilgilerine hitap eden miizayede
nesnelerini kesfetmelerini kolaylastirir. Sonu¢ olarak, Invaluable Auction, c¢evrimici

miizayede diinyasinda énemli bir yer tutan giivenilir bir platformdur (http-47).

Shopi Go: mensei Tiirkiye olan ¢evrimi¢i uygulama olarak kullanicilarina
aligveris deneyimini kolaylagtiran 2012 yilinda kurulmus bir platformdur. Bu uygulama,
kullanicilara bir¢ok farkli iirlinii kesfetme, siparis verme ve teslimat islemlerini
gerceklestirme imkani1 sunmaktadir. Shopi Go, modern ¢agin ihtiyaclarina cevap veren,
kullanicilarina hizli ve pratik bir aligveris deneyimi sunan yenilik¢i bir platform olarak
dikkat ¢eker. Shopi Go'nun en 6ne ¢ikan 6zelligi, bir¢ok farkli magazanin {iriinlerine tek
bir yerden erisim saglamasidir. Kullanicilar, Shopi Go uygulamasini indirerek bir¢cok
popiiler online magazaya kolayca erisebilirler. Bu magazalar arasinda giyim, elektronik,
ev dekorasyonu, oyuncaklar, kozmetik ve daha bir¢ok kategoride liriin bulunmaktadir.
Shopi Go'da yer alan genis tirlin yelpazesi, kullanicilara her tiirlii ihtiyaclarina uygun
tiriinleri bulma firsatt sunar. Bu baglamda bazi1 seramik sanat¢ilarinin da Shopi go
uygulamasi lizerinden eser satiglarim1 ev dekorasyon kismi altindan gergeklestirmesi

miimkiin olacaktir (http-48).

Kolekta: Kolekta.com, Tiirkiye'deki sanatseverlere sanat eserlerini kolayca
kesfetme ve satin alma imkani sunan bir ¢evrimigi sanat platformudur. Bu platform hem
yerli hem de uluslararasi sanatcilarin eserlerini sergileyerek sanata erisimi genisletmeyi
hedefler. Kolekta.com, sanat eserlerini moda {iriinleri, aksesuarlar ve ev dekorasyon
tiriinleri gibi farkl kategorilerde sunmaktadir. Kolekta.com {izerinden sanatseverler, genis
bir sanat eseri koleksiyonuna erisebilirler. Bu koleksiyon arasinda resim, heykel, seramik,
fotograf, baskilar, dijital sanat ve enstalasyon gibi farkli sanat disiplinlerinden eserler
bulabilirsiniz. Her bir eser, farkli bir hikaye ve anlati tagir ve her biri 6zgiin bir sanat¢inin

imzasini tagimaktadir. Platform, gilincel sanat akimlarini takip eden ve geng yeteneklere
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ev sahipligi yapan bir alan olarak da dikkat ¢ekmektedir. Kolekta.com, yeni ve
yiikselmekte olan sanatgilara destek olmay1 ve onlarin eserlerini diinya ¢capinda tanitmay1
amaclamaktadir. Bu sekilde, sanatcilar daha genis bir kitleye erisim saglar ve sanatlarini
sergileme firsati bulur. Sanatseverler, her bir eser hakkinda detayli bilgiler, sanatg1
biyografileri ve eserin orijinalligini kanitlayan bilgilere erisebilirler. Ayrica, Kolekta.com
uzmanlari, sanatseverlere danismanlik ve rehberlik hizmeti sunmakta ve ihtiyaclarina

yonelik 6zel tavsiyelerde bulunmaktadir (http-49).

Artsiirem: Artsiirem, Tiirkiye merkezli, sanatgilari, koleksiyonculart ve
sanatseverleri bir araya getiren ¢evrimici bir platformdur. Artsiirem, sanatseverlere sanat
eserlerini satin alma, sergileme ve kesfetme imkani sunarak, sanat diinyasina erisim ve
etkilesim saglamaktadir. Artsiirem, farkli sanat disiplinlerinde faaliyet gosteren
sanatc¢ilarin eserlerini sunar. Bdylece, sanatseverler, sanatgilarin diinyasina yakindan
erisebilmekte ve onlarin yaratici siiregleri hakkinda bilgi sahibi olabilmektedir. Artstirem,
koleksiyoncular i¢in de bazi olanaklara sahiptir. Koleksiyoncular, platform iizerinden
sanat eserlerini kesfetmekte ve dogrudan sanatgilarla iletisim kurarak eserleri satin
alabilmektedirler. Platform, sanatseverler i¢in de bir sanal galeri gibi islev goriir. Ayrica,
platformda diizenlenen dijital sergiler, sanatseverlere sanat eserlerini sanal ortamda
deneyimleme imkani saglar. Sonug olarak, Artsiirem, sanatin erisilebilirligini artirmay1
hedefler. Bu nedenle, platformda farkli fiyat araliklarinda sanat eserlerine erisim
saglanabilir. Boylece, her biitceye uygun bir sanat eseri bulma imkani sunar ve

sanatseverlerin sanata erisimini demokratiklestirir (http-50).

Online egitim platformu UDEMY: Udemy, diinyanin 6nde gelen cevrimigi
egitim platformlarindan biridir. Birgok farkli alani kapsayan genis bir kurs koleksiyonuna
sahip olan Udemy kullanicilarina bireysel ve profesyonel gelisimlerini destekleme imkani
vermektedir. Udemy, ¢evrimici egitim konusunda dnde gelen bir platform olarak bilinir
ve kullanicilarina ¢esitli sanat ve el becerisi kurslari sunar. Udemy, sanatseverlere ve
yetenekli bireylere genis bir sanat kurslar1 yelpazesi sunar. Bu kurslar arasinda resim,
cizim, fotograf¢ilik, illiistrasyon, heykel ve seramik gibi farkli sanat disiplinlerinden
secenekler bulunmaktadir. Kendi hizinizda ve kendi zamaninizda 6grenme imkani sunan
Udemy kurslari, sanatgilarin yeteneklerini gelistirmelerine ve ilgi alanlarinda kendilerini

daha da ilerletmelerine yardimeci olur. Seramik sanatcilari, Udemy platformunda
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bulabilecekleri zengin kaynaklardan biridir. Udemy'nin seramik kurslari, kullanicilara
adim adim seramik yapimi, farkli teknikler, desen olusturma ve seramik formlari {izerinde
caligma gibi konularda egitimler sunar. Kurslar, seramige yeni baglayan kisiler i¢in temel
bilgiler sunarken deneyimli sanatcilar i¢in yeni beceriler ve ilham kaynag: olabilecek
imkanlar tanimaktadir. Bu noktada Tiirk seramik sanatcilart Udemy platformunda kurs
verebilir ve oradan da farkli insanlarla iletisim kurarak bilinirliklerini arttirabilirler (http-

51).

Udemy'deki seramik kurslarina kayitli olan bazi seramik sanatgilart sunlardir:

e Stephanie Lee - Seramik Yapimina Giris

e Karen Gatti Foster - Seramik Sanatinda Raku Teknigi

e Eileen Goldenberg - Dekoratif Seramik Tabaklarinin Yapim

e Jennifer McChristian - Seramik Tabak, Kase ve Vazolar1 Olusturma
e David Lemon - Seramik Heykel Sanatinda Giizel Detaylar

e Lisa Larsen - Seramik Sekillerle Dogal Servislerin Olusturulmasi

e Linda Williams - Seramik Yiizleri Modelleme ve Heykel Sanat1

e Ekin Yiiksel- Seramik Sekillendirme Y ontemleri

Bu, sadece Udemy'deki seramik kurslarina katilan birka¢ sanat¢inin adidir.
Platformun sundugu kurslarin ¢esitliligi ve sayisi siirekli olarak degisebilir, bu nedenle

daha fazla sanatc1 ve kurs segenegi bulunmaktadir.

Istdibs: 1stdibs, diinyanin onde gelen liikks antika ve sanat c¢evrimigi
platformlarindan biridir. 2001 yilinda kurulan bu platform, antika, mobilya, sanat eserleri,
miicevherler, moda ve tasarim iiriinleri gibi genis bir yelpazede iirlinleri sanatseverler ve
koleksiyonerlerle bulusturmay1r amaglamaktadir (http-52). Istdibs, ¢evrimici bir
pazarlama platformu olarak hizmet verirken, aym1 zamanda bir arastirma ve kesif
platformu olarak da bilinmektedir. Liiks antika saticilari, galeriler, tasarimcilar ve
koleksiyonerler, 1stdibs aracilifiyla iirlinlerini sergileyebilir ve miisterilere ulasabilir.
Platform, diinya genelinde bir¢ok iilkede faaliyet gostermektedir ve uluslararasi bir alici

tabanina sahiptir. 1stdibs'in en ¢ekici yanlarindan biri, Giriinlerin yiliksek kalitesi ve iistlin
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secicilikle sunulmasidir. Platform {izerinde bulunan iiriinler, 6zenle segilen ve degerli
objelerdir. Antika parcgalar, modern ve ¢agdas sanat eserleri, 6zgiin tasarimli mobilyalar,
seckin miicevherler, moda f{iriinleri gibi 6zel ve benzersiz {iriinleri biinyesinde

toplamaktadir.

Istdibs, sanat ve tasarim diinyasindaki son trendleri takip etmek isteyenler i¢in de
bir kaynak olarak hizmet vermektedir. Platform, tasarim haberleri, roportajlar, galeri
tanitimlar1 ve endiistri etkinlikleri gibi icerikler sunarak kullanicilara ilham verirken
sektordeki gelismeleri takip etmelerine yardime1 olmaktadir. Sonug olarak, 1stdibs, liks
antika ve sanat Uriinlerini ¢evrimigi olarak sunan etkileyici bir platformdur. Genis {iriin
yelpazesi, istiin kalitesi ve giivenilirligi ile taninir. Sanatseverler, koleksiyonerler ve
tasarim meraklilari, 1stdibs aracilifiyla benzersiz ve degerli iiriinlere kolayca erisebilir,
satin alma yapabilir ve sektordeki yenilikleri takip edebilir. 1stdibs, artik sanat pazarinda
dijital doniisiimiin bir simgesi olarak kabul edilir ve diinya genelinde genis bir alic1 ve
satic1 kitlesine hitap eder. Bu nedenle Tiirk seramik sanatcilarinin da bu platformda yer

almasi ile goriiniirliigiinii arttirmasi agisindan 6nemli bir etken olabilir.

Yiiriiyen Galeriler: Yiiriiyen galeriler, sanat diinyasinda yeni bir trend olan ve
sanat1 daha genis kitlelere ulastirmay1 hedefleyen mobil sergi alanlaridir. Bu galeriler,
tasinabilir yapistyla sehirlerin ve etkinliklerin merkezinde dolasirken, yerlestirildikleri
bolgelerde sanati sergiler ve sanatseverlerin erisimini kolaylastirmaktadir. Yiiriiyen
galeriler, sanatin sinirlarin1 zorlayan, yenilik¢i ve interaktif deneyimler sunmaktadir.
Yiiriiyen galerilerin en biiyilik avantajlarindan biri, sanatin erisilebilirligini arttirmasidir.
Geleneksel galeri ve miizeler genellikle belirli bir mekanda bulunurken, mobil galeriler
sanatt halka tagimaktadir. Sokaklarda, parklarda veya etkinlik alanlarinda
sergilenebilirler, boylece daha genis bir kitleye ulasabilir ve sanatseverleri cezbetme
potansiyelini artirir. Ayrica, mobil sergi alanlar1 sanati beklenmedik yerlerde sunarak
sokaklar ve kamusal alanlar1 daha ilging ve renkli bir hale getirebilir. Yiiriiyen galeriler,
ozellikle yeni ve yiikselen sanatg¢ilar i¢in biiyiik bir platform olusturmaktadir. Bu mobil
sergi alanlari, geng yeteneklere ve alternatif sanatcilara bir sans saglar, eserlerini halka
acar ve daha genis kitlelere sergileme imkan1 verir. Yiirliyen galeriler ayrica geleneksel

galerilere ve miizelere erisimi sinirl olan sanatcilar icin bir alternatif olusturmakta ve

108



sanat diinyasinin ¢esitliligini arttirmaktadir. Bu baglamda baz yiiriiyen galeri 6rneklerine

yer verilmistir.

Art Truck: New York merkezli Art Truck, bir mobil galeri ve atdlye alanidir.
Sehrin farkli bolgelerinde dolasarak yenilik¢i sanat eserlerini sergilerken, ayni zamanda

cesitli sanat etkinlikleri ve atolye ¢aligsmalar1 da diizenlemektedir (http-53).

Gallery on Wheels: Ingiltere'nin Yorkshire bdlgesinde faaliyet gdsteren galeri,
hareket halindeyken bile sanatseverlerin sanati kesfedebilmesine ve sanat eserlerinin

tizerinde diisiincelerini paylasabilmesine olanak saglar (http-54).

Gezici Sanat Galerisi: Antalya merkezli olan Gezici Sanat Galerisi, Tiirkiye'nin
farkli sehirlerinde gezici sergiler ve etkinlikler diizenlemektedir. Genellikle ¢agdas
sanatcilarin caligmalarina yer veren gezici galeri sanatseverlere farkli bir sanat deneyimi

sunmaktadir (http-55).

Karavan Art: Tiirkiye'nin farkli sehirlerinde gezici bir sergi alani olarak faaliyet
gosteren Karavan Art, sanati sokaklara tasir. Karavani uygun alanlara yerlestirerek sanat

eserlerini sergiler ve sanata erisimi kolaylastirir (http-56).

Sonug olarak; yiiriiyen galeriler, sanat diinyasinda yeni bir trend olan ve sanati
daha genis kitlelere ulastirmay1 hedefleyen mobil sergi alanlaridir. Bu galeriler, taginabilir
yapisiyla sehirlerin ve etkinliklerin merkezinde dolasirken, yerlestirildikleri bolgelerde
sanat1 sergiler ve sanatseverlerin erisimini kolaylastirir. Yiriiyen galeriler, sanatin
siirlarint zorlayan, yenilik¢i ve interaktif deneyimler sunar. Bu gezici galeriler, sanatin
sinirlarini genisletirken, farkli kitlelere erisimi ve sanatin demokratiklesmesini amaglar.
Yaratic1 bir yaklasimla, sanati insanlarin giinliik hayatlarina entegre eder ve toplumun

farkli kesimlerine ulagmasini saglar.
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4.2.Seramik Sanati Pazarinda Mevcut Ulusal ve Uluslararasi Sanatcilardan

Ornekler

Cagdas seramik sanatgilari, sanatlarini tanitmak ve genis bir kitleye ulastirmak
icin giderek daha fazla sosyal medya platformlarini, ¢evrimigi sergileme ve pazarlama
sitelerini aktif olarak kullanarak eserlerini genis kitlelere yaymaktadirlar. Ornek olarak
secilen ulusal ve uluslararasi sanatgilarin ortak 6zelliklerinden biri, bu platformlar: sanat
eserlerini sergilemek, kendilerini ve c¢aligmalarini tanitmak ve ayni zamanda kendi
sanatsal kimliklerini ve markalarin1 olusturmak icin kullanmalaridir. Ornek olarak yer
verilen sanatcilar 21. yy’da varlik gosteren ve halen hayatta olup sanatina devam

etmekdetirler.

Peter Pincus: 1982 yilinda New York eyaleti Rochester sehrinde dogmustur.
Lisans ve lisansiistii egitimini Alfred Universitesinde tamamlayan Peter Pincus, zarif
porselen form tasarimlari ve yogun renk kompozisyonlarini birlestiren ¢aligmalariyla
bilinmektedir. Arastirmadan yola ¢ikan pratigi, renk teorisini, dekoratif sanatlarin tarihini
ve seramikteki en ileri teknik denemeleri harmanlamaktadir. Bir sanatg1r ve tasarimci
olarak Pincus, Birmingham Sanat Miizesi'ndeki (AL) Wedgwood koleksiyonunun yani
sira MASS MoCA'daki (North Adams) Sol LeWitt'in ¢esitli kavramsal ¢alismalariin
incelenmesini iceren arastirmaya dayali uygulamalariyla sanat pazarinda 1ilgi

¢cekmektedir.

Gorsel 4.2. 1. Peter Pincus, "Excerpts from The Incomplete Collection: Yellow Gradient Hydria", 2023,
colored porcelain, 14 x 21 x 8", (http-45)
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Gorsel 4.2. 2. Peter Pincus, "Excerpts from The Incomplete Collection: Greyscale Containers", 2023,
colored porcelain, 18 x 32 x 10", (http-45)

2015'ten bu yana Ferrin Contemporary tarafindan temsil edilen Pincus, ABD
genelindeki galerilerde, sanat fuarlarinda ve miizelerde genis capta eserleri ile yer
almaktadir. Calismalari, Daum Cagdas Sanat Miizesi (Sedalia, MO), Everson Sanat
Miizesi (Syracuse, NY), Giizel Sanatlar Miizesi (Houston, TX), ASU Sanat Miizesi
Seramik Arastirmasi dahil ¢ok sayida 6zel ve kamu koleksiyonunda bulunmaktadir.
Center (Tempe, AZ), Schien-Joseph Uluslararas1 Miizesi (Alfred, NY) ve Arkansas Sanat
Merkezi (Little Rock, AR). Pincus, 2017'de Lewis Comfort Tiffany Odiilii'niin de sahibi
olmustur.

CALL SOL: The Enduring Legacy of Sol LeWitt

August 23rd - October 27th, Installation ot The Art Gallery ot Egstern Connecticut State

LY

Gorsel 4.2. 3. Ferrin Contemporary sitesinde Peter Pincus Eserleri sayfast (http-45)

The Act Gallery ot Easterm Conecticn State

Peter Pincus yetenekli ve disiplinli bir seramik sanat¢ist olmasinin yaninda
teknolojik gelismeleri takip edip ve sosyal medyay1 yogun kullanarak goriiniirliiglinti ve
taninirhigini arttirmigtir. Peter Pincus Artsy, 1stdibs, Ferrin contempopary gibi ¢evrimici
satig siteleri ve galerilerle calismasinin yaninda Instagram platformunu da yogun olarak
kullanmaktadir. Instagram platformunu yogun kullanarak oldukc¢a genis bir kitleye ulagan

Peter Pincus’un takip¢i sayis1 69.3 B olmustur bkz 4.2.4. Sanate1, eserlerinin satig oranini
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ve bilinirligini arttirmak i¢in eserlerini iretim asamasindan son asamasina kadar

izleyicilerle kisa, ¢arpici hikayeler ve videolarla paylagmaktadir.

iy vop ST

peterpincusporcelain  Takip et

2084gonderi  683Btakipgi  2022takip

Gorsel 4.2. 4. Peter Pincus Insatgram Sayfasi (http-57)

Gorsel 4.2. 5. Peter Pincus 'Scratch Spin Amphora' 2020, colored porcelain, gold luster, 18x8x8", (http-45)

W

Gorsel 4.2. 6. Peter Pincus, "Losing #422", 2020, colored porcelain, (http-45)
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Eserlerini pazarlamak tiizere Artsy net kullanan Peter Pincus’un eserlerinin

bircogu satilmis olup eser fiyatlar1 6.500 dolar ile 65.000 dolar arasinda degismektedir.

Gorsel 4.2. 7. Peter Pincus Artsy platformu sayfasi (http-46)

Al ! By Set PricaDutatuse e (o) (EEEED)

|
Peser Pinceas ]
seky
Peser Pinciss o

m"“

Gorsel 4.2. 8. Peter Pincus Artsy platformu sayfast (http-46)

Diger bir ¢evrimigi eser satis platformu olan 1stdibs’ de Peter Pincus eserleri

1.500 dolardan baslayan {icretlendirmelerle platformda yerini almistir.

[= al I:DIBS o @ <
View Al
o9 ~
@ @ Y v Q@
4 af
2 ¥ :
E& o
»
Peter Pircus Andrew Casto Paut McMullar Sasha Koozed Relbstein
"Untitled with Grey Han..., 2019 “Laibleins”, Contempora..., 2021 s 2018 ‘Contemporary Porcelal... , 2014 “Meit", Contemporary, ... , 2022
$6.500 $2.600 $3.200 $1500 $8750
People Also Browsed
~ o ~ ~y -
Y @ < Vi Y
L J " i 2
Timothy Greenfield-Sanders The Many Few Project lil, Set of Rache! Hubbard Kine The Many Few Project Two, Set Rache! Hubbard Kline
Jenna Jameson (Diptyc..., 2004 8 Colored Porcelain Vases by... Crimson Fabricated Am..., 2019 of 8 Vases, In Colored... Granny's Curse Jar, 2015

Gorsel 4.2. 9. Peter Pincus 1stdibs platform sayfast (http-52)
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a] IDIBS

b The Many Few Project 111, Set
o of 8 Colored Porcelain Vases

by Peter Pincus £

$61,000 per sot

Gorsel 4.2. 10. Peter Pincus 1stdibs platform sayfas: (http-52)

Peter Pincus, renk ve bigime yenilik¢i yaklasimiyla taninan {inli bir seramik
sanat¢isidir. Pincus, benzersiz tarzi ve titiz is¢iligiyle cagdas seramik diinyasinin 6nde
gelen isimlerinden biri haline gelmistir. Sanatseverlerin hayranlik duydugu Pincus,

eserlerinin satig oran1 acisindan da dikkat ¢ekici bir basariya imza atmaktadir.

Peter Pincus'un seramik sanatinin belirleyici 6zelliklerinden biri de renk
ustaligidir. Pincus, pargalarina hayat vermek i¢in canli, goz alict tonlar kullanmaktadir.
Ister cesur ana renkler ister ince gradyanlar olsun, renk kullanimi biiyiileyici bir gorsel
etki yaratmaktadir. Pincus, katmanlama teknikleri ve sirlarla deneyler yaparak sanat
eserlerinde zengin ve dinamik bir renk paleti ortaya c¢ikarmaktadir. Sira dis1 renk
kullaniminin yani sira Peter Pincus, seramikte formun sinirlarimi zorlamasiyla da
taninmaktadir. Geleneksel seramik sanati kavramlarina meydan okuyan heykelsi kaplar
ve soyut sekiller yaratmak i¢in seramik c¢amurunu ustalikla islemektedir. Pincus'un
pargalar1 genellikle izleyicileri gorsel ve dokunsal diizeyde igine ceken ilgi ¢ekici
dokulara ve karmasik desenlere sahiptir. Peter Pincus'un seramik eserleri sanat pazarinda
blytik ilgi gormektedir. Egsiz renk ve bigim birlesimi, ¢ok cesitli koleksiyoncularin ve
sanat meraklilarinin 1ilgisini ¢ekmektedir. Eserlerine olan yiiksek talep nedeniyle

Pincus'un sanat eserleri kayda deger bir satis oranina ulagmistir.

Pincus'un ¢alismalar1 uluslararasi alanda prestijli galerilerde, sanat fuarlarinda ve
sergilerde sergilenmekte ve pazardaki basarisina daha fazla katki saglamaktadir.
Koleksiyonerler onun seramik parcgalarinin yenilik¢i ve gorsel olarak carpict dogasindan

etkilenmekte ve bu da onlar1 sanat pazarinda oldukga aranan tirlinler haline getirmektedir.
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Pincus'un satig orani ayni zamanda giiclii ¢evrimi¢i goriiniirliigiine ve sosyal
medya platformlariyla aktif etkilesimine de baghdir. Pincus, yaratic siirecini, sergilerini
ve bitmis sanat eserlerini paylasarak, hayranlardan ve potansiyel alicilardan olusan 6zel

bir takipei kitlesi olusturmustur.

Peter Pincus'un seramik sanati, canli renkleri ve benzersiz formlariyla izleyenleri
bliyiilemektedir. Siirlar1 zorlama ve geleneksel seramik geleneklerine meydan okuma
yetenegi ona dnemli bir taninma ve pazar basarisi kazandirmistir. Sanat eserlerinin dikkat
¢ekici satig oranlariyla Pincus'un eserleri hem koleksiyonerler hem de sanat meraklilari
arasinda yogun talep gormeye devam etmektedir. Kariyeri ilerledikce Peter Pincus

stiphesiz ¢agdas seramik sanatinin 6nde gelen isimlerinden biri olmaya devam edecektir.

Seramik sanati pazarinda basarili olan sanatgi Peter Pincus, Kaliforniya'daki
Mendocino Sanat Merkezi'nde ve Archie Bray Vakfi'nda yerlesik sanatg1 olarak yer almas,
Haystack Dag El Sanatlar1 Okulu'nda ders vermis ve Rochester, NY'deki Genesee Sanat
ve Egitim Merkezi'nde Stiidyo Midiirii olarak calismistir. Peter, 2014 yilinin
sonbaharinda Rochester Teknoloji Enstitiisii'ndeki Amerikan El Sanatlari Okulu'nda
Sanat alaninda Misafir Yardimc1 Dogent olarak fakiilteye katilmistir. 2018 yilinda

Yardimc1 Dogent kadrosuna terfi etmis olup gorevine halen devam etmektedir (http-58).

Lauren Gallaspy: Lauren Gallaspy, seramik alaninda lisans derecesini Georgia
Universitesi'nden ve lisansiistii derecesini Alfred Universitesi'nden almistir. Hem
heykelsi hem de fonksiyonel seramiklerin yani sira resim ve ¢izim alanlarinda da titiz bir
uygulamaya sahip aktif bir sanatgi olarak, 2004'ten bu yana ulusal ve uluslararasi
galerilerde, miizelerde ve konferanslarda ¢cok sayida sergi gerceklestirmistir. 2013 yilinda
Ulusal Seramik Sanatlar1 Egitimi Konseyi tarafindan kendi alaninda Yiikselen Sanatci
olarak taninmis ve 2012 Joan Mitchell Vakfi Ressamlar ve Heykeltiraglar Bursunu alan
25 kisiden biri olmustur. Lauren Gallaspy, canlilarin kirilganligini vurgulamak igin
diinyadaki bedenler ve nesnelerin birbirleriyle temasa gectiginde ortaya ¢ikan bazen
siddetli, bazen zevkli, neredeyse her zaman karmasik olan sonuglari iizerine ¢alismalar
yapmaktadir. Siislemeyi, kirilgan yapilar olusturmayi bir tiir adanmislik veya dontistimsel
eylem olarak, yogun psikolojik deneyimleri fiziksel bir sekilde yansitmanin bir yolu

olarak kullanmaktadir (http-59).
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Lauren Gallaspy’de sosyal medya olanaklarindan olduk¢a yogun faydalanan
seramik sanatgilarindan biri olarak 17.2 B takipgi sayisina ulagsmustir (http-60). Cevrimigi
miizayede ya da satis alanlarindan daha ¢ok bireysel Instagram hesabini yogun kullanarak

bilinirligini arttirmis seramik sanat pazarinda yerini almigtr.

Instagram cuigveo IO

laurengallaspydonion Takdp Et Mesaj Gonder

2.410gonderi  V2Btakipgl  7.503 takip

{5

Lauren Gallaspy Donlon

Gorsel 4.2. 11. Lauren Gallaspy Intagram Sayfasi (http-60)

Lauren Gallaspy, kendi iizerine katlantyormus gibi goriinen, karmasik ¢izimler,
kilin kivrimlar1 ve hatlar1 arasinda kaybolan ylizey tasarimlariyla heykeller yapmaktadir.
Sanatgi halen Salt Lake City'deki Utah Universitesi'nde Seramik Sanatlar1 alaninda
Yardime1 Dogent olarak gorev yapmaktadir (http-61).

Gorsel 4.2. 12.0ne need not be a house to be haunted, 2013,Elle sekillendirme, Porselen, 8"x11.5"x6",
(http-62)
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Gorsel 4.2. 13. "The Working End" by Lauren Gallaspy, (http-63)

Lauren Gallaspy, benzersiz ve biiylileyici sanat eserleriyle taninan ¢agdas bir
seramik sanatcisidir. Kreasyonlar1 genellikle organik formlar ve geometrik desenler
arasindaki kesigmeyi kesfederek seramik sanatinin smirlarini zorlayan, gorsel agidan
bliylileyici parcalar ortaya c¢ikarmaktadir. Gallaspy'nin calismalari karmasikliklart ve
detaylara verdikleri 6nem ile karakterize edilebilir. Her bir parga titizlikle el ile
sekillendirilmis olup teknik becerisini ve ortama olan bagliligini sergilemektedir. Doku
ve cesitli ylizey islemlerini kullanmasi, heykellerine derinlik ve boyut katarak izleyici igin
dokunsal bir deneyim yaratmaktadir. Gallaspy'nin seramik sanatinin belirleyici
yonlerinden biri, cesur renkleri birlestirmesidir. Calismalarinin gorsel etkisini daha da
artiran canli ve zit renk tonlarini siklikla kullanmaktadir. Karmasik formlarin, dokularin
ve canli renklerin birlesimi, enerji ve dinamizm duygusu uyandiran parcalar ortaya
cikarmaktadir. Eserleri ulusal ve uluslararasi galeri ve sergilerde sergilenerek
sanatseverlerin ve koleksiyonerlerin ilgisini ve begenisini toplamistir. Gallaspy, mecranin
sinirlarin1 zorlayan ve karmasik tasarimlariyla izleyicileri biiylileyen yenilik¢i ve

diisiindiiriicti seramik parcgalar yaratmaya devam etmektedir.

Yun Hee Lee: Lee, hassas seramik caligmalarinda hikayeleri, masallari, korku,
endise veya arzu yasayan bireyleri tasvir etmektedir. Lee, "Caligmalarimi hikayelerin
anlatildigr bir amfi tiyatro olarak goriiyorum" seklinde ifade etmistir. Bebeklerle
oynuyormus gibi calismalarina basladigin1 sdyleyen Lee, Sik sik Bati edebiyati
anlatilarini geleneksel Dogu seramigi teknikleriyle birlestirmektedir. Ortaya ¢ikan eserler,

bazen karmasik desenler igeren altin varak sirlanan porselenden coskulu, fantastik
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sahneler ve figilirlerden olusmaktadir. Son zamanlardaki ¢alismalarinin ¢ogu, Dante'nin
flahi Komedyasimi temel almis, gen¢ bir kahramanin cehennem, araf ve cennette yol
alirken yaptig1 yolculugu tasvir etmistir. Caligmalarini ¢evrimigi platformlarda satisa
sunan sanatc¢inin eser fiyat aralifi 3.000 dolar dan baglayip eser boyutu ve kullanilan

malzemeye gore degiskenlik gostermektedir.

Gorsel 4.2. 15. Yun Hee Lee, Amor, 2014, Art Projects Gallery, US$5,810, (http-64)
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Kristen Morgin: Kristen Morgin 1968 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nin
Georgia eyaleti Brunswick sehrinde dogmustur. Morgin, halen Los Angeles, CA'da
calismakta ve  yasamaktadir. Morgin'm  pek ¢ok miizede yer alan
firinlanmig/firinlanmamis ¢amur biinyeler, ahsap ve tel gibi malzemeler kullanarak
bi¢imlendirdigi eserlerinin zaman i¢inde degisime ugramasi sanat diinyasinin oldukga
dikkatini ¢ekmektedir. Cocukluk anilarini canli tutmaya calisirken, oyun objeleri ile
kendisi arasindaki bagi kullanarak bir nevi kendi tarihini olugturan Morgin, ayn1 zamanda
tarihte ve gliniimiizde yasanan bazi olaylar1 da yorumlamaktadir. Zaman zaman siyasi
hareketlerin sivil toplum tizerinde olusturdugu etkileri de i¢inde barindiran Morgin, tarihe
gonderme yaparak giliniimiiz insanligma hatirlatma ve mesaj igerikli eserleri de
bulunmaktadir. Kristen Morgin, firinlanmamais eserler iliretmesine ragmen seramik sanati
pazarinda oldukga 6nemli bir yere sahip olmustur. Kisisel sosyal medya kullaniminin yani
sira artsy net gibi ¢evrimici sanat eseri satis1 yapilan web sitesini kullanarak seramik

sanat1 pazarindaki yerini almistir.

Gorsel 4.2. 16. Kristen Morgin, Mickey Dearest, 2014, 14 x 13 x 6 inches, Unfired clay, wood, paint, ink,
crayon, graphite, (http-635)
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Gorsel 4.2. 17. Kristen Morgin Artsy Sayfasi, (http-66)

Yapilan arastirmalarda, sanat¢inin ¢ogu eserinin satilmis oldugu goézlemlenmistir.

Morgin’in eserlerinin fiyatlarinin 3.000 dolardan basladigi asagidaki gorselde

goriilmektedir.

E earch by artist. gallery, style, theme, tag. et Buy Sell PriceDatabase Ediorial (_ tesw )

Artists  Artworks  Auctions  ViewingRooms  Galleries Fairs Shows  Museums

= MiFmers Ry M Madian PricoRange v

T L ®
Gorsel 4.2. 18. Kristen Morgin Artsy Sayfas, (http-66)

Sergio Isupov: 1963 yilinda Rusya'nin Stravapole kentinde dogan Sergio Isupov,
1964'ten itibaren Ukrayna'da biiyiimiis, Kiev'de egitim gbérmiis ve giiniimiizde ayr1 olan
bu iilkelerin Sosyal Sovyetler Birliginin bir parcasi oldugu déonemde 1984 yilinda Tallinn,
Estonya'daki sanat iiniversitesine gitmek iizere tasinmistir. Hem ressam hem de
heykeltiras olarak essiz, liretmis oldugu eserler gegmisi temel alip giiniimiize yansittig

eserlerdir. Isupov'un yar1 otobiyografik samimi anlatilari, yan yana gosterilen erkek ve

120



kadinlarin, ebeveynlerin ve ¢ocuklarin temsillerini i¢ ice gecirmektedir; evcil hayvanlari,
giinlik yasamlarimizda sahip olunan naif giivenlik duygusuna isaret etmektedir. Bu
calismalar bireysel i¢ goriileri ve karmasik psikolojik iligkiler i¢inde benligin siirekli
genisleyen ikilemlerini temel almaktadir. Son derece kisisel ama evrensel olan bu
caligmalar, glinlimiiz baglaminda izleyiciye, her an kaybetmeye hazir oldugu istikrarsiz

dengeye deger vermeye ve dengeyi korumaya ¢agirir niteliktedir (http-67).

Gorsel 4.2. 19. Sergio Isupov, Isimsiz (http-47)

Simdi sanate1; esi Kadri Padrnaments ve kizlar1 Roosi ile birlikte hem ABD hem
de Estonya'daki atolyelerinde c¢alismalar yaparak her iki iilkede de yasamaktadirlar.
Isupov’da “’invaluable auction cevrimici” sanat eseri satis platformunda yer alan bir

seramik sanatgisidir. Isupov’un seramik eserleri 2000 dolardan baglamaktadir.
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Advanced
ilvaluable Q Search items & sellers W saved ML Notifications  Login

AUCTIONS ~ AUCTION HOUSES  ARTISTS +.INVALUABLE PICKS ~ FINE ART ~ DECORATIVE ART ~ JEWELRY  COLLECTIBLES FURNITURE  ASIANART =

Home » Decorstive Art > Caramics & Pottery > Figures & Figurines

Don't miss out on items like this!
Sign up to get notified when similar items are available.

Sergei Isupov
Lot 487: Sergei Isupov, (Russian, b. 1963), Afraid for Tomorrow,
2000, ceramic, 12.75"h x 8"w x 57d

Est: $2.000 USD - $3.000 USD
Sold: Log in to view

Toomey & Co. Auctioneers
June 03, 2017
Qak Park, IL, US

View lot details

Gorsel 4.2.20. Sergio Isupov Invaluable Sayfast (http-47)

Ayrica fotograf ve resimleri de s6z konusu ¢evrimici miizayedelerde izleyicilere

sunulmaktadir. Fotograf ve Resim gibi eserleri ise 600 dolardan baglamaktadir.

iwvaluable Q Soarch toms & sellors @ Soed B Notiications Login

AUCTIONS ~ AUCTION HOUSES  ARTISTS +.INVALUABLEPICKS ~ FINEART ~ DECORATIVEART ~ JEWELRY COLLECTIBLES FURNITURE  ASIANART =

Don't miss out on items like this!
Sign up to get notified when similar items are available.

Sergei Isupov

Lot 485: Sergei Isupov, (Russian, b. 1963), Buzz, 2000, vitreograph,
23.75"x17.5"

Est: $600 USD - $800 USD

Sold: Log in to view

Toomey & Co. Auctioneers
June 03,2017
Oak Park IL, US

View lot details

e
Gorsel 4.2.21. Sergio Isupov Invaluable Sayfas: (http-47)

Sergio Isupov ayrica Amerika Birlesik Devletler’inde bulunan Ferrin

Contemporary tarafindan temsil edilmekte ve desteklenmektedir.

Gorsel 4.2.22. Artist Portrait with "Lips Eyes Ear, Eyebrow", 2023, (http45)
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Pmar Baklan: Pmar Baklan, yetenekli ve geng¢ Tiirk seramik sanat¢ilarindan
biridir. Eserleri, 6zgiin ve etkileyici tasarimlartyla taninir. Dogal formlar ve organik
yapilar1 seramik eserlerine yansitarak kendine o6zgii bir tarz gelistirmistir. Sanatci,
calismalarinda genellikle dogal ve organik formlar1 tercih etmektedir. Yaratici bir sekilde
form ve dokular birlestirerek, seramik eserlerine benzersiz bir karakter kazandiran Pinar
Baklan'in eserleri, zarif ve estetik bir goriinlime sahiptir. Minimalist yaklasimini
kullanarak, sade ve sofistike tasarimlar olusturmaktadir. Renklerin ve dokularin uyumunu

ustalikla bir araya getirerek, izleyicilere gz alici ve etkileyici eserler sunmaktadir.

Gorsel 4.2.23. Pinar Baklan, Isimsiz, (http-68)

Sanatginin  eserleri, Tirkiye'deki ve uluslararasi seramik sergilerinde
sergilenmektedir. Pinar Baklan, sanatina devam ederken ayni1 zamanda geng kusaklara da
ilham vermek i¢in at6lye ¢alismalar1 ve seminerler diizenlemektedir. Bu sekilde, seramik
sanatinin gelecek nesillere aktarilmasina da katkida bulunmaktadir. Daha 6nceki yillarda
akademisyen bir sanat¢i olarak hayatini siirdiiren Pmar Baklan gilinlimiizde kendi
atolyesinde lirettigi sanat eserleri lizerinden hayatini siirdiiren bir sanat¢1 olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Sanat¢inin seramik eserlerini satin almak isteyenler i¢in ¢esitli secenekler
mevcuttur. Birincil olarak, Pinar Baklan'in seramik eserleri, diizenli olarak kendi sanat
stiidyosunda sergilenmektedir. Eserleri incelemek ve dogrudan satin almak igin
stiidyosunu ziyaret etmek miimkiindiir. Pinar Baklan, sanatseverleri ve koleksiyonerleri
kabul etmekten ve eserlerinin hikayelerini paylasmaktan mutluluk duymaktadir. Tkincil

olarak, Pinar Baklan'in eserleri yerli ve uluslararasi galerilerde sergilenmektedir. Bu
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galerilere bagvurarak veya sanat etkinliklerine katilarak Pmar Baklan'in eserlerine
erisilebilir ve satin alinabilir. Pinar Baklan'in eserlerinin tanitimini yapma ve miisteriye

erisim saglama konusunda galerilerle de is birligi yapmaktadir.

G »\é ® i
o
SOt
Ana Sayfa Sanatgilar Sergiler 3D Sergiler Hakkimizda Bagvuru Tletigim
Home Artists. Exhibitions 3D Exhibitions About Us Apply Contact

Glinbegtn Seramik Sergisi
Seramik malzeme acaciligryla farkh staler styleyen bireylerin bicar
fvme kazanduracak,ginamiz Tark Seramdk Sanati adina belge i tagryan bu sergl, Ik olarak natsaverlor lle
Buluguyor... Serglyl 12 Eyl0l - 11 Exim 2014 tariblen arasinda Gaberi Sayut A-B-C Salonlannda (eyebilirsiniz.

tirilmesiyle kurgulanan, Tarkiyede seramik sanatna

Sergryi e »

Gorsel 4.2.24. Pinar Baklan, Galeri Soyut Sayfas, (http-42)

Ayrica, c¢evrimigi platformlar da yer alan Pmar Baklan'in seramik eserlerine
izleyicinin ulagmasi agisindan bir segenek olusturmaktadir. Sanatseverler ve
koleksiyonerler, ¢esitli sanat galerisi ve e-ticaret sitelerinde Pinar Baklan'in eserlerini
bulabilir ve satin alabilirler. Bu platformlar genellikle eserlerin fotograflarini ve
detaylarin1 iceren bir listeleme sunmakta, kullanicilara giivenli ve kolay bir sekilde
aligveris yapma imkan1 saglamaktadir. Arastirma kapsaminda sanat¢inin eserlerinin shopi
go cevrimigi satis uygulama platformunda 25.000 ile 45.000 Tiirk Liras1 arasinda

degiskenlik gosterdigi gozlemlenmistir.

miﬂ% ENYENILER ZDART IDART 4DART TOMESERLER KITAP SANATCILAR STORIES !
SRALA

Gorsel 4.2.25. Pinar Baklan, Shopigo Sayfasi, (http-48)

Pinar Baklan, bir diger ¢evrimici sanat eseri satis ve tanitim platformu olan

Kolekta’da da yerini almistir.
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kolekta

Pinar Baklan

Gorsel 4.2.26. PinarBaklan, Kolekta Sayfasi, (http-49)

Pinar Baklan'in eserlerini satin almak isteyenler, kisisel iletisim kurarak birebir
danisma ve Ozel siparis olusturma imkanina da sahiptir. Miisteri taleplerine ve 6zel
isteklere gore kisisellestirilmis eserler liretebilme yetenegi, Pimar Baklan'in sanatinin
Ozglnliigiinii ve degerini arttirmaktadir. Tiirkiye'nin basarili seramik sanatgilarindan
birisi olan Pinar Baklan eserleri, yenilik¢i yaklagimi ve estetik dokunuslariyla dikkat
cekmesinin yani sira sanat pazarinda da Tiirk seramik sanatinin zengin ve yaratic

diinyasina katkida bulunmaktadir.

Bugra Ozer: Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesinde Dr. Ogr.Uyesi olarak
gbrev yapmakta olan akademisyen-sanat¢1 Bugra Ozer ise bazi galeriler ile ¢alismaktadr.
Sanat¢inin ¢alistigl galerilerin bilisim olanaklarini etkin kullanmasi nedeniyle sanat¢iy1
goriiniir kilmistir. Bugra Ozer sosyal medya iletisim araglarmi yogun bir sekilde
kullanmadan ¢alismis oldugu galerilerin kendisini etiketlemesi sonucu goriiniirliigiini

arttirmaktadir.

'

Gorsel 4.2.27. “Hey Sen”, 39x20x16, Bugra Ozer, (http-42)
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Bugra Ozer ¢alisma siirecini kisisel Instagram hesabindan paylasmakta ve bu
izleyici ile arasinda duygusal bag olusturmaktadir. Ancak eserlerinin pazara sunulmasi

konusunda daha c¢ok galeri soyut ile ¢alistig1 gozlemlenmistir.

L
SOt
Ana Sayfa Sanatgilar Sergiler 3D Sergiler Hakkimezda Bagvuru letigim
Home Arests Exhibimon 3D Exdebitions About Us Aovly. Contact

Hacettepe

Sanatiar FakGhost Saramik BAIGMG Yoksak Lisans programini 2034 ik Mazan aynca tamamladi. Ayni yé Hacettepe Uriversitey
Gazel Sanatiar Ensutoso Seramik Ana Sanst Dainda Sanatta o 2018
yibna kadar serami bOIGmUnGe Arazhrma Gorevisi olarak gorev yapai. Birl Yunanistands clmak Gzere, Ug Wigisel sergis: buknan,
YUIE K ve yurt drginda efiden fazia serg, akgay ve sempozyuma katéan Ozer, ju an Gankin Karatekin Universitesinde ogretim
pesi clarah skademin

Gorsel 4.2.28. Galeri Soyut Bugra Ozer Sayfas, (http-42)
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Girsel 4.2.29. Galeri Soyut Bugra Ozer Eserleri Sayfasi, (http-42)

Galeri Soyut’un temsil ettigi Bugra Ozer eserlerinin fuarlarda 35.000 ile 50.000

try araliginda izleyicilere sunulmakta oldugu gozlemlenmistir.

Ekin Yiiksel: Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar ve Tasarim Fakiiltesi
mezunlarindan serbest sanatgi olarak iiretim yapan Ekin Yiiksel ise Ankara da kendi
atolyesini isletmektedir. Ekin Yiiksel’de eserlerini galeri soyut aracilidi ile izleyiciye arz
etmekte ve fuarlarda galeri soyut tarafindan temsil edilmektedir. Fuarlarda, Ekin
Yiiksel’in eserlerindeki fiyat araliginin 10.000 ile 25.000 try arasinda oldugu

gbzlemlenmistir.
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Gorsel 4.2.30. “Isimsiz”, Ekin Yiiksel, (http-69)

Scy_t Ana Sayfa Sanatgilar Sergiler 3D Sergiler Hakkimizda Basvuru Hletigim
u Home A hibitions. £ About Us A Contact

Gorsel 4.2.31. Galeri Soyut Ekin Yiiksel Sayfasi, (http-42)

Sosyal medyanin ve bilisim olanaklarindan etkin bir bi¢imde faydalanmaktadir.
Instagramda 19.3 B iizerinde takipgisi olan sanatg1 iirettigi eserleri sosyal medya araciligi
ile tanitarak kendisini goriiniir kilmaktadir. Sanatci, sadece sanatsal eserler iiretmeyip

ayn1 zamanda siparis lizerine de ¢alismalar yapmaktadir.
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Gorsel 4.2.32. Ekin Yiiksel Instagram Sayfasi, (http-70)
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Tiirk seramik sanatgilar1 arasinda sosyal medya platformlarini basaril bir sekilde

kullanan Ekin Yiiksel ayrica Udemy egitim platformunda kurs vermektedir.

Udemy s T — D
Ekin Yiiksel
SaromtSanetem
102 42
Kurslanm (1)
M

Gorsel 4.2.33. Ekin Yiiksel Udemy Sayfasi, (http-71)

Galeriler, sanat fuarlari, ¢evrimi¢i egitim platformlar1 ve sosyal medya gibi
platformlarda eserlerini izleyicilerle bulusturan Ekin Yiiksel goriiniirliigiinii 6nemli
derecede arttirmaktadir. Sanat¢inin kendine 6zgii tarz1 ve teknik yetenekleri, eserlerinin

taninmasini saglamistir.

Metin Ertiirk: Metin Ertiirk, geleneksel formlari; Istanbul’da kendi sanat
atolyesinde modern bir bi¢imde giiniimiize tasimaktadir. Ertiirk, bilisim olanaklarinin bir
kolu olan sosyal medya ortamini etkin kullanarak ¢esitli videolar ile sanatini ve kendisini

taninir kilmastir.

Gorsel 4.2.34. Olden But Golden, Metin ERTURK, (http-72)
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Metin Ertiirk; sanati ile ilgili diizenlemis oldugu videolarin dikkat ¢ekmesi
sonucunda Tv programlarindan davet almistir. Davet aldig1 Tv programlarina katilan
Ertiirk, kendisine yaratmis oldugu bu imkanla sadece seramik sanati pazarinda degil, tiim
sanat camiasinda da gorilinlir olmaya baglamistir. Sanatci, eserlerini sosyal medya

uygulamalarinda stirekli paylasarak kendisini takipgilerine hatirlatmaktadir.

TRT2

Muasir

° .

Muasir | Metin Ertiirk Ll

| 11. Boliim ;’"
> arh

)

Muasir
meTine ERTURK
Infemek i (3 elibe

Gorsel 4.2.35. Muasir Tv Program Gorseli, Metin ERTURK, (http-73)

Eserlerini izleyici ile bulugturma noktasinda Metin Ertilirk Ayrica bazi galerilerle
de ¢alismaktadir. Sanatc1 Metin Ertiirk, halen calismalarma Istanbul’daki atdlyesinde

devam etmektedir.

Hiilya Sozer: Hiilya Sozer, Tiirk seramik sanat¢ilarindan biridir ve 6zgiin
eserleriyle taninmaktadir. Sanat¢inin ¢aligmalari, geleneksel seramik tekniklerini modern
ve deneysel bir anlayigla birlestirir. Estetik zevki ve renk uyumu, Hiilya Sozer'in
eserlerinde belirgin sekilde goriiliir. Canli renklerin yani sira, nilianslar ve tonlar

kullanarak eserlerine derinlik kazandirir. Bu da eserlerinin gorsel etkisini artirir.

Gorsel 4.2.36. “Isimsiz”, Hiilya Sozer, (http-74)
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Hiilya Sozer'in seramik eserleri, birgcok sanat etkinliginde yer almis ve ulusal
diizeyde tanmmis galerilerde sergilenmistir. Sanatcinin eserlerine olan talep,
sanatseverler ve koleksiyonerler arasinda biiyiik ilgi gérmektedir. Hiilya Sozer, eserlerini
cevrimici sanat satis1 yapilan Artopol ve Artsiirem gibi web siteleri lizerinden de
sanatseverlerle bulusturmaktadir. Arastirma sonucunda ulasilan eser fiyatlart 25.000 ile

75.000 try arasinda degismektedir.

[ARTopoL| -~ @ @ [ArTorol -~ ©0

Gorsel 4.2.37. Artopol Hiilya Sézer Sayfasi, (http-41)

-
75:-‘ARTSUREM HAKKIMIZDA ~  SANATCILAR~  SERGILER~  BASVURU ™~  ILETISIM 0

Demokritos ve Herakleitos
Halya Sozer

Gorsel 4.2.38. Artopol Hiilya Sézer Sayfasi, (http-50)

Ayrica, Hiilya Sozer'in kisisel web sitesi, sosyal medya hesaplari lizerinden de
eserlerine ve satis siireclerine erisilebilmektedir. Bu platformlarin yani sira, sanat fuarlari,
bienaller ve 6zel sergiler gibi etkinliklerde de Hiilya S6zer'in eserlerine ulasilabilir. Hiilya
Sozer'in eserleri, sanatseverler ve koleksiyonerler arasinda popiilerdir ve degeri zamanla
artmaktadir. Essiz tarzi, teknik becerileri ve yaratici yaklagimi, sanatseverlere ilham

vermektedir. Sonug olarak gerek uluslararasi gerekse ulusal diizeyde seramik sanatinin
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ve sanatgilarinin sanat pazarindaki yeri sanat eserinin 6zgilin ve biricik olmasi kadar

sanat¢inin taninirligl ve goriintirliigiiniin de 6nemli oldugu agik¢a gdzlenmektedir.
4.3.Tiirk Seramik Sanat1 Pazarlamasina iliskin Giincel Degerlendirmeler

Tirk seramik sanati; tarith dncesi donemlerden giiniimiize, bircok dénem ve
uygarliga ev sahipligi yapan topraklarimizda kendine 6zgii bir ¢izgi ve tarzla gelisim
gostermistir. Gelisen teknoloji ve degisen yeni egilimler sebebi ile bugiin pazara daha
acik bir hale gelen Tiirk seramik sanatinin pazarlanmasi ile ilgili glincel gézlemler asagida

aktarilmaya ¢alisilmstir.

Giiniimiizde ise sanat eserlerini ve benzeri tiretimleri pazarlayabilmek i¢in ¢ok
cesitli alan ve platformlar bulunmaktadir. Bunlardan biri de farkli sektorlerden iireticileri,
alicilar ile bulusturan fuarlardir. Sanat, tasarim, el is¢iligi, egitim gibi bir¢ok alan i¢in
diizenlenen fuarlar, eserlerini genis kitlelere sergilemek ve satmak isteyenlere verimli bir
ortam saglamaktadir. Fuarlar yerel, ulusal ve uluslararasi diizeyde potansiyel alicilar i¢in
cazip bir bulusma noktasidir. Bu tez ¢alismasi kapsaminda ampirik yontem kullanilarak
fuarlara bireysel katilim ve gozlem araciligi ile eser satma siireci incelenmis olup Tiirk
seramik sanat¢ilarinin pazardaki yeri gozlemlenmistir. Sergilenen eserler iginde
ziyaretcilerin neleri daha ilging bulduklarini, ayrica eserlerin herkesin rahatlikla
erisebilecegi bir mekanda sergileniyor olmasinin eserlere olan talebi nasil arttirdigi
aragtirtlmistir. Konunun incelenmesinin, eserlerini pazarlamak isteyen sanatcilara ve
tireticilere triinlerini nasil daha verimli bir sekilde satabilecekleri konusunda katk1

saglayacag diistiniilmektedir.

Fuarlarda eserlerin satig1 genellikle belirli bir sistematik i¢cinde gergeklestirilir. Bu
sistem icinde; eserin sergilendigi alan, eserlerin tasarimi ve sunumu, sanat¢inin
taninirhigl, eseri sergileyen kisinin iletisim yetenekleri, eser fiyat ve boyutlarinin,
ziyaretcilerle kurulan diyalog ve hikdye anlatimimin olduk¢a Onemli oldugu

gozlemlenmistir.

Fuar alaninda gozlemlenen ilk ve belki de en 6nemli detay, eserlerin sergilendigi

stant tasarimi ve diizenlemesidir. Dikkat ¢ekici, igerigi anlasilir ve akilda kalic1 bir stant
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eserlerin satig oranlarini dogrudan etkileyebilir. Kullanicilarin ilgisini ¢eken ve onlari

meraklandiran bir sergileme genellikle olumlu sonuglar vermektedir.

Bir diger gozlem ise, eserlerini sergileyen sanatgmin veya saticinin fuar
ziyaretgileri ile etkili bir iletisim kurmasidir. Bu iletisim siirecinde, eserler hakkinda bilgi
vermek, eserin hikayesini paylasmak ve potansiyel alicilarin sorularini yanitlamak
oldukca oOnemlidir. Ciinkii ziyaretcilerin, iizerinde bilgi sahibi olduklar1 eserlere
genellikle daha cok ilgi gosterdikleri, bag kurduklar1 ve satin alma egiliminde olduklar1

gbzlemlenmistir.

Fuarda ziyaretcilerinin ilgisini ¢ekebilmek icin eserlerin 6zgiin ve yenilik¢i
olmasimin da bir diger énemli unsur oldugu kanisina varilmistir. Unutulmaz, essiz ve
etkileyici eserler ziyaret¢ilerin ilgisini ¢ekmekte ve satiglart olumlu yonde

etkileyebilmektedir.

Sonu¢ olarak, fuarlara katilarak eser satma siireci, eserin kendisi kadar, eserin
sunulma ve sergilenme sekli ile de dogrudan iligkilidir. Basarili bir fuar deneyimi igin

sanatcilarin veya sanat tacirlerinin bu detaylara dikkat etmesi gerektigi gozlemlenmistir.

Sanat¢inin bilinirligi, eserlerinin satisinda kesinlikle biiyiik bir rol oynar ve bu
durumun, fuarlarda eser satma siirecinde Ozellikle daha ¢ok belirginlestigi
gozlemlenmistir. Sanat¢inin adimin duyulmus olmasi, eserlerinin 6nceden taniniyor
olmasi, onlarin daha fazla merak uyandirmasimi ve alicilar iizerinde bir cazibe
olusturmasini saglamaktadir. Ayrica, {inlii bir sanat¢inin eserlerine sahip olma fikri, satin
alma motivasyonunu da arttirmaktadir. Yazarin katilmis oldugu fuarlarda sanatginin
bilinirliginin satisa etkili oldugu gozlemlenmistir. Bu baglamda, ekip i¢inde fuara taninan
ve taninmayan sanat¢ilarin eser satiglari arasinda fark oldugu goézlemlenmistir. Bu
duruma 6rnek olarak akademisyen sanatc1 Prof. S. Sibel SEVIM verilebilir. Standa gelen
izleyiciler oncelikle eserleri izledikten sonra eserin kime ait oldugunu sormaktadir. Eserin
kime ait oldugunu bilmeden 6nce alma egiliminde olmayan eser sahibi sanat¢inin Prof.
S. Sibel SEVIM oldugunu duyunca * ben taniyorum onu Instagram’dan takip ediyorum”
vb. gibi ciimleler kurarak muhakkak o an bir eser satin almakta veya tekrar geri

donmektedir. Yine ayn1 drnek iizerinden direkt Prof. S. Sibel SEVIM ve eserleri igin
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ozellikle gelen izleyiciler de bulunmaktadir. Ornegin; izleyici gelip ’ben sizi takip
ediyorum hatta bende suradan su eseriniz var, 6zellikle simdi tekrar hem sizinle yiiz yiize
tanigmak hem de bir eserinizi daha edinmek iizere geldim™ vb. tarzinda durumlarla da
karsilagilmistir. Verilen oOrneklerde ve yapilan goézlemler sonucunda sanat¢inin

bilinirliliginin pazar payina etkisi oldugu agiktir.

Ote yandan, sanat¢inin bilinirliginin ayn1 zamanda bir giiven insa etme araci
olarak da islevsellestigi gozlemlenmistir. Koleksiyonerler ve sanatsever alicilar, taninmis
bir sanatgiin eserlerini satin alirken, eserin degerinin, kalitesinin ve orijinalliginin
garanti edildigini diistinme egiliminde bulunduklar1 goézlemlenmistir. Sanat¢inin

bilinirligi, bu anlamda, satin alma kararini kolaylastirici bir etkiye sahiptir.

Bu nedenle, sanatgilarin fuarlara katilim oncesinde ve siiresince bilinirliklerini
artirmaya yonelik cesitli stratejiler gelistirmeleri ve uygulamalari, eserlerinin satis
basarisin1 dogrudan etkileyecektir. Bu ¢ercevede, sanatcilar1 ve calismalarini tanitan
etkinliklere katilmalari, sergi ve miize gdsterimlerinde eserlerini sergilemeleri, sosyal
medyada aktif olmalar1 ve medya ile is birligi yapmalar1 gibi faaliyetler, sanat¢inin

bilinirligini artirmada etkili olabilir.

Eserlerin fiyatlandirilmasi ve genel ekonomik durum, sanat eseri satislari izerinde
belirleyici faktorlerdendir. Fiyatlandirma, bir eserin degerini belirleyen en 6nemli
unsurlardan birisidir. Eserin fiyati, genellikle eser {iizerindeki emegin, kullanilan
malzemelerin ve eserin benzersizliginin bir yansimasidir. Elbette, sanat¢cinin taninmigligi

da eserin fiyatin1 biiyiik 6l¢iide etkilemektedir.

Fuarlarda eser satma siirecinde, eserlerin alicilara cazip gelmesi igin
fiyatlandirmanin stratejik ve adil bir sekilde yapilmasi gerekliligi kanisina varilmistir.
Cok yiiksek bir fiyat, alicilar1 caydirabilirken, ¢ok diisiik bir fiyat ise esere deger

bicilmedigi izlenimini yaratabilmektedir.

Genel ekonomik durum da eserlerin satiglar iizerinde dogrudan etkilidir. Ekonomi
iyi oldugunda, insanlar genellikle daha fazla harcama yapmaya ve daha ¢ok sanat eseri

satin almaya egilimlidir. Aksine, ekonomi kotli oldugunda, insanlar gereksiz olarak
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gordiikleri harcamalar1 kismayi tercih eder ve bu durum genellikle sanat eseri satisglarini
olumsuz yonde etkiler. Bir diger onemli faktor ise doviz kurlarinda ve ekonomik
kosullarda yasanan ani degisimler. Birden yiikselen doviz kurlar1 veya ekonomik
kosullardaki belirsizlikler, alicilarin liikks olarak nitelendirdigi sanat eserlerinde ¢cekimser
davranmasina yol agabilmektedir. Sonug olarak, sanatsal ¢caligmalarini etkin bir sekilde
pazarlamak isteyenlerin bu etkenlere dikkat etmesi ve eserlerini bu faktorlere gore

degerlendirmesi gereklidir.

Sanat eserlerinin boyutlari, satis siirecini ve alicilarin ilgisini ¢ekebilme
potansiyelini etkileyen énemli bir diger faktordiir. Eserin boyutu; tasimasi, depolamasi,
sergilemesi ve ev ya da ofis gibi mekanlara yerlestirmesi gereken alicilar i¢in pratiklik
anlaminda 6nem kazanmaktadir. Baz1 alicilar, kii¢ilik ve orta boyutlarda olan eserlere ilgi
gosterebilir ¢linkii bu tiir eserlerin, genellikle taginmasi ve sergilenmesi daha kolaydir.
Ayrica, kiigiik boyutlu eserler genellikle biiyiik boyutlu eserlere gore daha uygun fiyath
olabilir, bu da alicinin biitcesine uygun bir alternatif sunmaktadir. Ote yandan, biiyiik
boyutlu eserlere ilgi gosteren alicilar da vardir. Biiyiik boyutlu eserler, etkileyici ve dikkat
¢eken bir goriiniim etkisi yaratmaktadir. Biiylik boyutlu bir eser, bir mekanin odak noktasi
olabilir ve bu da alict igin ¢ekici bir unsur olabilir. Ancak, biiylik boyutlu eserlerin
tagimasi, sergilemesi ve depolamasi daha zor ve ¢cogunlukla kii¢iik boyutlara gére daha
yiiksek fiyatli olabilmektedirler. Son olarak, belirli bir mekan veya projede kullanmak
lizere sanat eseri satin almay1 planlayan alicilar i¢in eserlerin boyutlari belirleyici olabilir.
Dolayisiyla, eserlerin boyutlari, alicilarin tercihlerini ve eserlerin satis potansiyelini
cesitli sekillerde etkileyebilir. Ancak her alicinin kendi kisisel tercihleri ve ihtiyaglari
oldugundan, eser boyutlar1 genellikle alic1 tipine gore degerlendirilmeli ve genis bir boyut

araliginda eserler iiretilmelidir.

Sanat eserlerinin satisinda kavramsal eserler ve diger eserler arasinda cesitli
farklar ve oOzellikler bulunmaktadir. Bu iki tiir eser, farkli sanat koleksiyonerler ve
alicilarin dikkatini ¢ekmekte ve her biri pazarda kendi benzersiz yeri ve Onemi

konumlandirmaktadir.

Kavramsal sanat eserleri, genellikle bir fikri, diisiinceyi veya konuyu ifade etmek

icin olusturulan sanat eserleridir. Bu tiir eserler 6zellikle sanat diinyasi i¢indeki bireyler,
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kurumlar ve koleksiyonerler tarafindan degerli bulunur. Kavramsal sanat eserleri
genellikle belirli bir tartigma veya diisiinceyi arastirir ve bu nedenle genellikle elestirel
veya analitik bir bakis agis1 gerektirir. Kavramsal sanat eserlerinin fiyatlari, eserin
yaraticisinin iinii, eserin kendine has 6zelligi ve sunulan konseptin derinligine gore

cesitlilik gdstermektedir.

Diger yandan, geleneksel veya klasik sanat eserleri genellikle estetik zevki,
beceriyi ve malzeme kullanimini 6n plana ¢ikarir. Bu tiir eserler, giizellik ve gorsel
cekicilik lizerine daha biiylik bir vurgu yapmaktadir. Bu tiir eserlerin ¢cogu zaman daha
genis bir kitleye hitap ettigi, genelde daha kolay anlasilir oldugu ve izleyicide satin alma

egilimini arttirdig1 gézlemlenmistir.

Kavramsal sanat ve geleneksel sanat arasindaki bu temel farkliliklar, her iki tiir
eserin satisinda 6onemli bir rol oynamaktadir. Kavramsal sanat genellikle daha dar, seckin
bir alic1 kitlesi ¢cekerken, geleneksel sanat genellikle daha genis, ¢esitli bir alic1 kitlesine

hitap etmektedir.

Sonug olarak, her iki tiir sanatin da sanat pazarinda kendi 6zel yerleri ve rolleri
vardir. Her ikisi de alicilarina farkli deneyimler ve degerler sunmaktadir. Hangi tiir eserin
daha fazla satilacagi genellikle alicilarin kisisel zevkleri, ilgi alanlar1 ve beklentileri

tarafindan belirlenmektedir.

Giyilebilir ve kullanilabilir sanat eserleri, kisisel kullanim veya dekorasyon
amagli tasarlanan ve sanatsal bir ifade bi¢cimi saglayan {irlinleri ifade eder. Bu eserler
genellikle, seramik takilar, aksesuarlar, ev dekorasyon iirlinleri olabilir. Farkli amag ve
cesitlilikteki bu tUriinler, alicilarin ihtiyag¢larina ve tercihlerine yonelik, bir¢ok farkli sekil

ve konseptte iiretilebilir.

Kullanilabilir ve giyilebilir sanat eserlerini tercih eden birgok alici, eserlerin
biricik, estetik ve islevsel olmasini tercih etmektedirler. Bu tiir eserler alisilmisin disinda
bir sanat deneyimi sunarken sahiplerine giinliik hayatta da eserlerin keyfini ¢ikarma

imkani saglamaktadir. Bu 6zellikleri nedeniyle, bu tiir eserlerin genellikle genis bir kitle

135



tarafindan tercih edildigi ve bu da genelde satis oranlarinin diger eser tiplerine gore daha

yiiksek olmasina neden oldugu gézlemlenmistir.

Ote yandan, geleneksel ya da saf sanat eserleri (resimler, heykeller, enstalasyonlar
vb.) cogu zaman sadece gorsel ve estetik bir deger tasidig1 i¢in, daha ¢ok belirli bir sanat
cevresi tarafindan takdir edilip, satin alinmaktadir. Bu tiir eserlerin satis oranlari,
kullanilabilir ve giyilebilir eserlerden ¢ogunlukla daha diisiik olabilir, ancak bu eserler

daha yiiksek fiyatlardan satisa sunulmaktadir.

Sonug olarak, kullanilabilir, giyilebilir sanat ve geleneksel sanat eserleri farklh
alic1 gruplarina hitap etmektedir. Her iki tiir eser de kendi alanlarinda degerli, alicilarin
ihtiyaclarma ve tercihlerine bagli olarak satiglara katki saglamaktadir. Her ne kadar
kullanilabilir ve giyilebilir sanat eserlerinin satis oranlar1 genellikle daha yiiksek olsa da,
diger seramik sanat eserlerinin de kendi alaninda 6nemli bir pazara sahip oldugu

unutulmamalidir.

Fuarlarin diizenlenme zamanlarinin, sanat eserleri satisina ve ziyaret¢i oranina
dogrudan bir etki yaptig1 diisiiniilmektedir. Fuarlarin diizenlendigi zaman dilimi,
genellikle bir yilin belirli donemleridir ve yilin bu donemleri 6zellikle tatil zamanlarina,
0zel giinler ve aligveris sezonlarmma denk getirilirse satis ve ziyaret¢i oraninin artis
yapabilecegi varsayilmaktadir. Ornegin, yilin belirli dénemlerinde yapilan fuarlar
(6rnegin yilbasi, yaz tatili, biiylik aligveris sezonlar1 gibi donemlerde) daha yiiksek bir
ziyaretci trafigi ¢ekebilir. Ciinkii, alicilar, bu donemlerde daha fazla harcama yapma
egilimlidir ve bu da dogal olarak eser satiglarini olumlu yonde etkiler. Ayrica, fuarlarin
yapildig1 dénemler ayn1 zamanda bir sehrin turistik hareketliligi ile de baglantili olabilir.
Turistlerin yogun olarak ziyaret ettigi donemlerde diizenlenen fuarlar hem yerel hem de
uluslararas1 alicilar1 kendine ¢ekebilir. Diger yandan, fuarlarin diizenlendigi zaman
dilimi, sergilenen eserlerin tiiriine ve temasina bagl olarak da degisebilir. Ornegin, belirli
bir festivalle veya etkinlikle es zamanl diizenlenen fuarlar, belirli bir tema veya konuya
yonelik eserlerin satisin1 artirabilir. Sonug¢ olarak, fuarlarin diizenlenme zamanlari,
eserlerin goriiniirliigli ve satis potansiyeli agisindan dnemli bir faktordiir. Bu nedenle, fuar
organizatorleri genellikle fuarlar1 diizenlemek i¢in yilin en uygun zamanlarini

belirlemeye ¢alismalidir.
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Fuarlarin diizenlendigi mekanlarin, sanat eseri satislari tizerinde énemli bir etkisi
bulunmaktadir. Fuar mekanlar1 genellikle ziyaret¢i trafigini, erisilebilirligi ve

goriiniirliigii etkileyen faktorlerdir.

Fuarin merkezi bir konumda veya kolayca erisilebilir bir yerde diizenlenmesi,
daha fazla ziyaret¢i ¢cekme potansiyelini artirabilir, bu da sanat eseri satiglarini olumlu
yonde etkileyebilir. Ayrica, fuar mekaninin biiyiikliigii ve diizeni de eserlerin sergilenme
seklini ve dolayisiyla alicilar {izerindeki etkisini belirler. Genis, aydmlik ve iyi
diizenlenmis bir mekan, eserlerin sergilenmesi i¢in daha uygun bir ortam saglar ve bu da
ziyaretciler lizerinde daha olumlu bir izlenim birakabilir. Sanat fuarlarinin kesinlikle
bliyiik sehirlerdeki taninmis ve prestijli galeriler, miizeler veya sergi alanlar1 gibi yerlerde
yapilmasi gerekmez. Ancak bu tiir mekanlar, genellikle bir prestij unsuru olarak kabul
edilmekte ve daha yiiksek profilli alicilar1 ¢ektigi diisiiniilmektedir. Ote yandan, belirli bir
atmosfer veya deneyim yaratmak icin daha 6zgiin yerlerde (6rnegin acik hava mekanlar
veya tarihi binalar) diizenlenen fuarlar da alicilar1 ¢ekebilir ve ilging bir sanat deneyimi
sunabilir. Sonug¢ olarak, fuarin diizenlendigi mekan, sanat eserlerinin sunumunu ve
satisin1 dogrudan etkiler. Iyi bir mekan, fuarin genel basarisini arttirabilir ve sanat eserinin
pazarlanmasi ve satilmasi i¢in ideal bir ortam saglar. Bu nedenle, fuar organizatérlerinin,
ziyaretgilerin hosnut kalacagi, eserlerin sergilenmesi i¢in uygun ve ulasimi kolay bir
mekan se¢meleri, sanat eseri satiglar1 iizerinde olumlu bir etkiye sahip olacag:

distiniilmektedir.

ATIS Fuarciligin 2019 yilindan itibaren her y1l diizenledigi Ekim ayinda halka
acilan fuarda agirlikli olarak el sanatlari tiriinleri yer almaktadir. Ancak s6z konusu fuara
sanat¢ilarin katilimi ve destegi oldukca onemlidir. Bu baglamda 2019 yilinda ilki
diizenlenen “Craftistanbul 4. Uluslararas1 El Sanatlar1 ve Tasarim Fuari” na seramik
alaninda davetli sanat¢1 olarak katilan akademisyen sanatci Prof. S. Sibel SEVIM eserleri
ile kendi standin1 olusturmus ve bu duruma 6nderlik eden 6nemli akademisyen sanatcilar
arasinda yerini almistir. Ayrica, Atis fuarcilik kendi kiiltiirimiizii yansitmak, el
sanatlarin1 yasatmak ve zanaatkarlarla akademisyen sanatcilart bir araya getirerek el
sanatlarinin gelisimine ve halkla bulusmasina 6nemli oranda katki saglamaktadir. Bu
noktada diizenlenen ilk iki el sanatlar1 fuarina bireysel olarak katilan Prof. S. Sibel

SEVIM bir proje diizenlemis ve seramik sanati adina ARTSHOP olusumunu kurmustur.
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Artshop Fuarlarin i¢inde galeri gibi yer alan ancak galeri sisteminden birkac farklilig
bulunan bir yapiya sahiptir. Artshop sadece seramik ve cam eserler ile izleyici bulusturan
bir platformdur. Artshop ekibi 25-29 Mayis 2023 tarihleri arasinda Istanbul’da
diizenlenen > ARTCONTACTISTANBUL 2. Cagdas Sanat Fuar’’inda ilk kez izleyici ile
bulusmustur. Ekipte cok kiymetli akademisyen sanat¢ilar ve onlarin yetistirmekte oldugu
akademik ¢aligmalar yiiriiten 68renciler yer almistir. Arastirmanin bu boliimiinde Tiirk
Seramik Sanatinin giiniimiizdeki durumuyla ilgili degerlendirmeler incelenmis olup bu

baglamda ¢6ziim 6nerileri asagidaki boliimde ele alinmustir.

4.4.Tiirk Seramik Sanatinin Pazarlanmasinda Coziim Onerileri

Tiirk seramik sanati alaninda iilkemizin yetistirdigi bir¢ok degerli sanatgi
bulunmaktadir. Bu sanatgilar, benzersiz eserleri ve yenilik¢i yaklasimlari ile Tiirk
Seramik sanatini tiim diinya da yayginlagtirma ve tanitma potansiyeline sahip olmasina
ragmen bazi hususlarda daha aktif bir yol izlemesi gerekliligi gozlemlenmigtir. Bu
noktada, Tiirk seramik sanatgilari diinya tizerindeki eser satislarini artirmak igin asagidaki

Onerileri uygulayabilir:

Uluslararasi Sergilere Katilmak: Tiirk seramik sanatgilari, uluslararasi sergilere

katilarak eserlerini daha genis bir kitleye tanitabilir ve eserlerini sergileyebilirler.

Internet ve Sosyal Medya Kullammu: Sanatcilar, kendi web sitelerini veya
cevrimigi galerileri kullanarak eserlerini sergileyebilir ve uluslararasi miisterilere
ulasabilirler. Ayrica, sosyal medya platformlarini etkin bir sekilde kullanarak eserlerini

tanitabilir ve potansiyel miisterilerle dogrudan etkilesimde bulunabilirler.

Uluslararasi Sanat Fuarlarina Katilmak: Uluslararas: sanat fuarlari, sanat ve
tasarim diinyasinin 6nemli etkinlikleridir. Tiirk seramik sanatgilari, bu fuarlara katilarak

eserlerini sergileyebilir ve uluslararasi koleksiyonerlerle baglant1 kurabilirler.

Koleksiyoner ve Sanat Damismanlariyla Is birligi: Koleksiyonerler ve sanat

danigsmanlari, sanatgilarin eserlerini koleksiyonlarina dahil etme egilimindedirler. Tiirk
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seramik sanatcilari, koleksiyoner ve sanat danigmanlariyla is birligi yaparak eserlerini

daha genis bir aga tanitabilirler.

Sanat Etkinliklerine Katilmak: Uluslararas: sanat ctkinlikleri ve bienaller,
sanatseverlerin ve potansiyel koleksiyonerlerin bir araya geldigi 6nemli platformlardir.
Tirk seramik sanatgilari, bu etkinliklere katilarak eserlerini sergileyebilir ve uluslararasi

aglarini genisletebilirler.

Online Satis Platformlarina Katilmak: Liiks antika ve sanat platformlari, Tiirk
seramik sanatcilarina ¢evrimici olarak eserlerini sergileme ve satma imkani sunar. Bu

platformlara katilarak uluslararasi miisterilere erisim saglayabilirler.

Uluslararasi s birlikleri: Tiirk seramik sanatcilari, yurtdisindaki sanat galerileri,
kurumlar veya sanat ortaklariyla ig birligi yaparak eserlerini daha genis bir kitleye
tanitabilirler. Ortak projeler, sergi diizenleme veya atdlye calismalar1 gibi etkinlikler

aracilifiyla uluslararasi aglarini genisletebilirler.

Sanat Medyasi Ile Iletisim: Sanat dergileri, bloglar ve diger medya kuruluslari,
sanat diinyasinda etkili bir sekilde bilgi ve haber akisi saglar. Tiirk seramik sanatgilari,
eserlerini bu medya organlarma tanitabilir, roportajlar veya sergiler hakkinda basin
biiltenleri diizenleyebilirler. Bu sayede, uluslararasi alanda taninirlik ve goriiniirliik elde

edebilirler.

Kreatif ve Benzersiz Bir imza Stili Gelistirmek: Bir seramik sanatcis1 olarak,
kendine 6zgili benzersiz ve taninabilir bir imza stili gelistirmek O6nemlidir. Yaratic1 ve
Ozgiin eserler tiretmek, potansiyel miisterilerin ilgisini ¢ekebilir ve sizi diger sanat¢ilardan

ayirabilir.

Tletisim Agim Genisletmek: Sanat diinyasinda iletisim agimzi genisletmek, farkli
kisilerle baglanti1 kurmaniza ve is birlikleri yapmaniza olanak tanir. Uluslararasi sanat
etkinliklerine katilarak, atdlye caligsmalarina veya sanat rezidanslarina basvurarak,

uluslararasi sanat camiasinda kendinizi tanitabilir ve yeni firsatlar elde edebilirsiniz.

139



Sanat Egitimi ve Staj Programlarina Katilmak: Baz iilkelerde, sanat egitimi
ve staj programlari seramik sanatcilarina 6zel firsatlar sunar. Bu programlar, uluslararasi

deneyim kazanmaniza ve farkli kiiltiirlerle etkilesimde bulunmaniza olanak saglar.

Online Workshop ve Egitimler Diizenlemek: Internetin yaygm kullanimi ile
birlikte, online workshop ve egitimler diizenlemek uluslararasi bir kitleye ulagmaniza
yardimci olabilir. Sanatseverlere ve meraklilara seramik sanati hakkinda bilgi vermek ve

eserlerinizi tanitmak i¢in online platformlar: kullanabilirsiniz.

Tirk seramik sanatgilarinin diinya {izerindeki eser satiglarni arttirmasi icin
yukarida s6z edilen onerileri dikkate almasi ve uygulamasi Tiirk Seramik sanatinin
bilinirligi agisindan olduk¢a 6nemlidir. Bu 6nermeler disinda, her bir sanat¢inin kendine
0zgli bir yaklasimi oldugunu goz Oniinde bulundurarak, Tiirk seramik sanatinin
cesitliligini ve genis yaratici spektrumu daha farkli sekilde de yayginlastirilabilir. Bir
sanatcinin kendine 0zgii bir yaklasimi vardir. Sanatgilar, siirekli olarak yeni firsatlar
aramak, iletisimde olmak ve kendisini tanitmak i¢in teknolojinin sunmus oldugu

imkanlardan sonuna kadar yararlanmalidir.

Sanat¢1 acisindan begeni gorme, takdir edilme ve emeginin karsiligini gerek
maddi gerek manevi olarak almanin hissettirdigi haz duygusu cok Onemlidir. Bu
cercevede satig yapmak fikri aslinda sanat¢inin takdir edilme, begenilmesinin bir kaniti
niteligindedir denilebilir. Bir izleyici, koleksiyoner veya herhangi birinin sanat¢inin
eserini satin aldiginda, bu durum sanat¢inin yogun ¢alismasinin ve begenildiginin onay1

gibi anlamlandirilabilir.

Ozgiin bir tablo, ¢izim, baski, seramik, heykel vb. gibi sanat eserlerini ¢evrimigi
ortamda basarili bir sekilde satmak i¢in dikkat edilmesi gereken bazi énemli hususlar
vardir. Bu hususlar bir arada kullanildiginda, alicilarin mutlu olmasini saglarken ayn

zamanda sanatcilarin takipgi kitlesinin ve satiglarinin yiikselmesine yardimci olur.

Sanat¢ilarin eserlerini ¢esitlendirmesi basarili bir sanat pazari olusturmasinin en
onemli unsurlarindandir. Ryan Berkley, "Neyin popiiler oldugunun farkinda olmak giizel,

ancak masaya yeni igler getirmek de onemli" demistir. Bir bagka ifade ile, sanatginin
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eserleri pazardaki diger yiizlerce sanatginin eserleri ile cok benzerlik gostermekteyse, bu
sanatginin sanat pazarinda yer edinmesi ve On plana c¢ikmasii zorlastiracaktir. Bir
sanat¢cinin kendisine sormasi gereken en onemli sorulardan birisi: Benim eserlerimi ve
sanata bakis agimi essiz kilan nedir? Eserim neden ve nasil farkl1? Pazarda sunlar gidiyor
diyerek c¢ogunluga uymak, taklit veya ¢ok benzer eserler iiretmek yerine sanatginin
kendisini yansitan eserler iiretmesi ve séz konusu sorularin cevaplarindan yararlanmasi

gerekmektedir.

Sanat¢inin eserlerini {iretirken g¢esitli dlgtlilerde tiretmesi ve farkli fiyat araliklari
belirlemesi daha genis bir izleyici ve alici kitlesi olugsmasina olanak saglamaktadir. Yani
sadece ekonomik kosullar1 {ist sinirlarda olan kitleye hitap eden fiyatlar ve eserler
liretmenin yani sira her tiirden ekonomik sinifa hitap eden eserler iiretmek sanatin her
insanin evine girmesini kolaylagtiracak ve sanat¢inin sanat pazarindaki payini
arttirmasina yardimer olacaktir. Ornegin, daha diisiik fiyat verilen, daha kiiciik orijinal
parcalar sunuyorsaniz, aslinda yiiksek fiyath iirtinleri karsilayamayan insanlar dahi biiytik
veya pahali parcalar1 yine de sizden satin alabilir veya daha sonra daha pahali eserleri

almak i¢in geri donebilirler.

Izleyiciye gesitli ve imkanlari en iist sinirda olabilen segeneklerin sunuldugundan
emin olunmalidir. Ciinkii, baz1 koleksiyonerler ve sanat alicilar1 aslinda daha pahali fakat
essiz ve O0zgiin eserlere yonelir. Bu baglamda, bir sanat¢1 olarak degerinizi, 6zellikle
benzersiz ve 0Ozgiin olanlari, calismanizda gordiikleri fiyat etiketlerine gore

degerlendirebilirler.

Calismalarin sosyal medya ve c¢evrimici platformlar {izerinden sergilenebilmesi,
izleyici ile bag kurabilmesi i¢in yiiksek kaliteli fotograflara ihtiya¢ duyulmaktadir.
Fotograf ve tarama islemleri sirasinda tonlar bozulabileceginden, cevrimici iiriin
fotograflarinin alicilarin satin aldigi zaman karsilastigi eser ile eslesmesini saglamak
onemlidir. Eser gorsellerini eklerken her birinin ¢oziiniirliigii konusunda ince ayarlar
yapilmalidir. Calismanin fotograflari, posta pulu boyutuna kiiciltiildiiglinde bile iyi

okunmalidir.

141



Bir baslik, etiket veya 0ge agiklamasi yazarken, anahtar sozciikler mutlaka
belirlenmeli ve eklenmelidir. Pazara sunulan sanat tiirii (resim, baski, seramik kap), orta
(yagli boya, kolaj, kil) ve ana renkler gibi bariz terimler kullanilabilir. Bir anahtar kelime
listesi olusturmak icin, potansiyel alicilarin satilan iiriinii bulmak i¢in arama ¢ubuguna ne
yazacag diisiiniilmeli ve buna gore liste olusturulmalidir. Otomatik 6nerilenler listesinde

goriinen ilgili terimler not edilmeli ve listelemelere eklenmelidir.

Alicilarin  aklinda olusabilecek tiim soru isaretlerine yanit verebilecek bir
eser/liriin agiklamast olusturulup eklenmelidir. Malzeme, teknik, boyutlar, hikayesi ve
tiiriinitin tek 6rnegi 6zgiin bir eser mi yoksa bir reprodiiksiyon mu oldugu da dahil olmak
tizere eserle ilgili 6nemli ayrintilar ile birlikte detayli manifesto niteliginde bir agiklama
yazilmalidir. Agiklama boliimii ayn1 zamanda eseri iiretirken nereden yola ¢ikildigini,
stireci, ilham kaynagini paylasmak icin bir firsat niteligindedir. Ancak bu agiklamalar kisa
ve anlasilir bir nitelikte olmalidir. Insanlara sunulan eser hakkinda nasil hissetmeleri
gerektigini veya onu nasil deneyimlemeleri gerektigini sdylemek yerine, sanat alicilarinin

eser ile kendi baglantilarini olusturmalarina firsat vermenin 6nemli yollarindan biridir.

Seramik sanat eserlerinin tagima sirasinda biikiilmeyecek, parcalanmayacak veya
kirilmayacak sekilde paketlenmesine 6zen gosterilmelidir. Paketleri, iizerinde "Kirilgan"
veya "Biikmeyin" yazan parlak renkli ¢ikartmalar veya yazilarla etiketlenmelidir. Kutular,
strafor fistiklar ve balonlu naylon gibi paketleme malzemelerinin maliyeti nakliye
ticretlerine dahil edilmelidir. Ayrica {riin paketi iizerine eser gorseli ve bilgileri de

eklenmelidir.

Ne siklikta gonderi yapildigi, iade veya degisimlerin ne zaman kabul edildigi (eger
varsa), kaybolan veya hasar goren paketlerin karsilanip karsilanmayacagini dahil olmak
lizere tiim nakliye ve iade politikalar1 dnceden belirtilmelidir. Ornegin; sanatgilar

belirlenmis nakliye giinii olarak haftada bir giin segebilirler.

Alict kitleyt mutlu etmek, giivenlerini kazanmak onlarin tekrar tekrar geri
donmesine ve sizleri arkadaslarina tavsiye etmeye tesvik edecektir. Bu durumda
sanatginin pazar payinin biiyiimesine alict ve izleyici kitlesinin ¢ogalmasina neden

olacaktir. Sanatseverlerin e-postalarini ve mesajlarini kibar ve olumlu bir tavirla hizli bir
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sekilde yanitlamak, onlar1 anladiginizi ve dnemsediginizi gosterir. Sirketlerden aligik
olduklart robotik yanitlar yerine kisisel olarak bir e-postaya yanmit almak izleyici

sagirtabilir fakat alici kitlenin artmasina katki saglayacaktir.

Basarili bir sanat eseri alim satimi i¢in siirecin nasil ydnetilecegini anlamak
zaman, deneyim ve pratik gerektirebilir. Ancak, bazi1 temel araglar ve bilgilerle sanat
eserleri kolaylikla ve daha giivenle alicisim1 bulabilir. Yatirnm yapilan zaman, enerji ve

kaynaklar uzun vadede karsiligin1 verecektir.

Yukarida s6z edilen tiim Onermelerin disinda, yeni bir fikir olarak aligveris
merkezleri, kafeler, giyim magazalar1 gibi ugrak yerlerin i¢inde sanatc1 koseleri olusturup
her ay bir sanat¢inin eserlerine yer verilerek eserlerin tanitimlar1 yapilip satisa sunulabilir.
Bu durumda hem halkin sanatla daha i¢ i¢e olarak sanatin demokratiklesmesi hem de

sanatcinin daha fazla kitleye ulagmasi saglanabilir.

Ayrica sadece seramik sanatcilarmin bir araya gelerek hayata gecirdigi bir
yiriiyen galeri yapilip Tirkiye’nin tiim sehirlerinde seramik sanati izleyiciyle

bulusturulabilir.

Biitlin bu sunulan ¢6ziim 6nerileri dikkate alindiginda Tiirk Seramik sanatinin ve
sanat¢ilarinin hem ulusal hem de uluslararasi diizeyde istenilen noktaya gelecegi ve
halkin sanat konusunda daha bilingli bir bakis acis1 kazanacagina katki saglayacagi

diistiniilmektedir.
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5. SERAMIK SANATININ PAZARLAMA STRATEJILERI BAGLAMINDA
YAPILAN KISiISEL UYGULAMALAR

Kiiltiir, sanat ve pazar kavramlarinin i¢ ice gectigi modern diinyada, fuarlara
katilim, sanat¢ilarin eserlerini genis kitlelere ulastirmanin yani sira markalarint ve
kendilerini tanitmalar1 i¢in de Onemli bir platform olusturur. Yeni fikirlerin ve is
birliklerinin dogdugu, sanatsal ilerlemenin ve yeniligin tesvik edildigi bu ortamda yer
almak, bir sanat¢inin kariyeri i¢in biiyiik avantajlar saglar. Bir sanat¢1 olarak fuarda yer
almanin avantajlarindan birisi, eserlerini genis bir kitleye tanitarak sanatsal ifadesini ve
etkisini genigletmesine yardimei olmasidir. Ayrica, diger sanatcilar ve sanat kurumlariyla
iligkilerini gelistirmeye ve sanat camiasinin daha genis kesimleriyle baglanti kurmaya
imkan sunmaktadir. Fuarlar ayn1 zamanda sanat eserlerinin satis1 i¢in de 6nemli bir
pazardir. Sanatcilara eserlerini satma ve gelir elde etme firsati sunarak, sanatg¢ilarin
kariyerlerini siirdiirmelerine olanak saglar. Bu baglamda seramik uygulamalar yapilmis
olup yapilan uygulamalarla fuarlarda izleyici ile bulusturulmustur. Fuara katilim Artshop
olusumu altinda ve Istanbul merkezli olan 6zel bir galeri Ovoo Art temsili ile
gergeklestirilmistir. Tki farkli alanda yer alarak kendi icinde eser fiyatlarinda nasil bir
degiskenlik olustugu, daha ¢ok ilginin nerede oldugu hangi fuarlarda ne tiir eserler daha
cok yer almali gibi sorulara cevap aranmistir. Yapilan uygulamalar ile iki kez
“’Carftistanbul El Sanatlar1 Fuar1’’, iki defa ¢’ Artcontact Istanbul Cagdas Sanatlar Fuar1’,
bir defada *’Art Ankara Cagdas Sanat Fuar’’1 olarak toplamda bes fuara katilim saglanmis

ve gozlemlerin sonuglar1 asagida daha detayli anlatilmistir.

[lk fuar deneyimi 26-29 Mayis 2022 tarihleri arasinda Istanbul’da diizenlenen
Artcontact Istanbul Fuar’ma katilarak kazamilmistir. S6z konusu fuara yukaridaki
boliimlerde anlatilan Artshop ve Ovoo Art Galeri standinda ayr1 ayri yer alinmistir.
Artshop standinda toplam 11 eser sergilenmis olup Ovoo Art Galeri standinda ise 8 eser

yer almigtir.

ArtContact Istanbul: Artshop standi Prof. S. Sibel SEVIM’in 6nderliginde

kurulmus olup sadece seramik eserlerin sergilendigi bir platformdur. Ilk fuar katilimi
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2022 yilinda Artcontact Istanbul Fuarinda gergeklesmistir. Artshop galerilerden daha
farkli bir sistem gelistirmistir. Katilim gdsteren sanatcilar yer iicreti ddemeden fuar da bir
galeride alabilecekleri alan kadar yer alabilmekte satiglarinin %40’ fuar sahibine
birakmak yiikiimliiliigline sahip ve her sanat¢1 eserlerinin temsili ve satigindan kendisi

sorumludur. Satig yapmayan sanatcilar ise bir eser birakmaktadir.

Gorsel 5. 1. [k Artshop Proje Ekibi, Artcontact, 2022

Fuarda yapilan gézlemler sonucu kavramsal sanat eserlerinin kullanim, dekoratif
ya da giyilebilir sanat eserlerine gore daha az oranda satin alindigi anlagilmistir.
Sanatcinin bilinirliliginin eser satisinda katki sagladigi gézlemlenmistir. Ayrica o an
izleyici ile ilgilenmek ve bag kurmanin da izleyicide satin alma egilimini artirdigi
gozlemlenmistir. Artshop standi herhangi taninmis bir galeri kadar hatta daha fazlasiyla
ilgi goérmistiir. 2022 yili Covid-19 pandemisinin ardindan etkinliklere agilan ilk yil
oldugu i¢in fuara izleyici katilim1 maalesef beklenin ¢ok altinda kalmistir. Bu nedenle ilk
Artshop ekibi olarak 2022 yil1 genel anlamda sonraki yillara gore daha verimsiz gegmistir
denilebilir. 2022 yilinda aslinda satis1 ¢ok olmasi beklenen eserlerin bile geride kaldigi

bir y1l ve fuar olmustur.

Ovoo Art Galeri Istanbul merkezli bir galeri ve sanatcilari temsili ile oldukca iyi

bir galeridir. Galerinin sahibi ve eser satiglariyla ilgilenen Hakan Korpi oraya gelmesini
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bekledigi birgok koleksiyonerin gelmedigi yoniinde ve ne yazik ki yine beklenilen
performansin elde edilemedigini sohbetler esnasinda dile getirmistir. Ovoo Art Galeri
standinda 8 farkl eseri ile yer alan Yeliz Okdem Ates’in s6z konusu fuarda ilk kez temsili
gerceklesmistir. Sanat¢inin buradaki gézlemleri sonucunda eger galeri ile anlagsmali
stirekli ¢aligan bir sanatg¢1 degilseniz galeri temsili ile Artshop ad1 altinda katilmanin higbir
farki yoktur. Ayn1 sekilde galeri sanat¢ilarinin da taninir olanlar1 daha fazla eser satisi
gerceklestirmekte ve koleksiyonerler yine tanman isimlere yonelmektedir. Fiyatlar
acisindan ise, 0rnegin; ayn1 sanatgiya ait bir eser Artshop standinda 3000 TL civari satisa
sunulurken, Ovoo art galeri ya da herhangi bir diger galeride bu fiyatlar 25000 TL’den
baglamaktadir.

2022 yilinda Artshop catisi altinda Carftistanbul el sanatlar1 fuarina bes eser ile
katilan sanate1 tarafindan bu fuarda kavramsal ¢alismalardan ziyade daha satilabilir kii¢iik
boyutlu eserler ile katilmin daha yararli olabilecegi gdzlemlenmistir. Craftistanbul
fuarlarinda ki en biiylik sorunlardan birinin stand diizenlemelerinin galeri tipi sergi
diizeninden uzak olmasi olmustur. Bu baglamda Artshop ekibinin orada olmas1 giizel bir
sergileme alan1 olarak ornek olmustur. Yukaridaki boliimlerde de bahsedildigi gibi
zanaatkarlarin ve sanatgilarin 6zellikle akademisyen sanat¢ilarin bir araya gelmesinin
birbirlerine sagladigi katkinin goz ardi edilemez bir gercek oldugu goézlemlenmistir.
Pandemi Donemi kapanmalarinin ardindan olumsuz etkilenen sanat pazar1 2022 yilinda
yiiz yiize yapilan ilk etkinlikler icinde bulunan Craft istanbul izleyici oran1 yine pandemi

oncesi yillarin altinda kalmastir.

2023 yilinda ise ¢ok daha uzun siiredir yapilan 9. Art Ankara Cagdas Sanat
Fuar’ina alt1 eseri ile katilm saglamistir. Art Ankara yapilan diger fuarlara gore gerek
merkezi konumu gerekse izleyici kitlesi ile ¢ok daha olumlu etkilere sahip bir fuardi. O
giine kadar bireysel katilim gerceklestirilmis tiim fuarlar icinde izleyici ve eser satig orani
en yiiksek olan fuar olma 6zelligini kazanmustir. 2023 Yilinda yapilan Artcontact Istanbul

Cagdas Sanat Fuari’na izleyici katilimi 2022 yilina gore daha fazla olmustur.
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Gorsel 5.2. Ilk Artshop Proje Ekibi, Art Ankara, 2023

2023 yilinda diizenlenen Aartcontact Istanbul Fuar’ma yine Artshop catist
altinda besinci kez katilan sanatci ilk satislarini s6z konusu fuarda gergeklestirmistir.
Sanatginin eser fiyatlandirmalari ilk katildigi fuarlarda 1500 TL ile 3000 TL arasinda, son
fuarda ise 3500 TL ile 8000 TL arasinda etiketlenmistir. Satis oranlar1 beklenildigi gibi
olumlu yonde olmus ancak yine de Art Ankara cagdas Sanat Fuar’indaki satis oranina

gore geride kalmstir.

Yeliz OKDEM ATES’in katilmis oldugu bes fuar sonunda gozlemledigi ortak
noktalar vardir. Kavramsal sanat eserlerinin el sanatlar1 fuarindan ziyade daha ¢ok ¢agdas
sanat fuarlarinda yer almasi1 gerektigi, cagdas sanat fuarlarinda daha c¢ok ilgi gordiigii
ancak alict kitlesinin sinirli oldugu gézlemlenmistir. Boyut olarak daha kiigiik boyutlu
eserleri satin alma egiliminin daha fazla oldugu gozlemlenmistir. Sanat¢inin taninir
olmasiin satin alma egilimini ve oraninm etkiledigi agik¢ca gozlemlenmistir. Cok ince
kirilgan goriinen eserlere yonelim daha azdir. Fiyatlandirma konusunda ise ¢ok yliksek
fiyath eserlerin neredeyse hi¢ satilamadigi sonucu ile karsilagilmistir. Fuarlara katilimin
bir diger avantaji ise fuara gelen izleyici kitlesinin etkinlik sonrasi sanat¢iy1 sosyal medya
kanallar iizerinden takip etmeye baslamasidir. S6z konusu izleyici kitlesinin ig¢inde
koleksiyonerler, sanat tacirleri, mimarlar ve alanla ilintili projeler yapmak isteyen
izleyiciler bulunmaktadir. Dolayisiyla bu izleyici kitlesi sanat¢iyr sosyal medya
platformlar iizerinden takip edip takipgi sayisini artirirken 6te yandan sanatgiyr gesitli
projelere davet edebilir veya toplu siparisler verebilir. Bu durumdan anlasilacagi lizere
fuara katilmlar sosyal medya takip¢i sayisint olumlu yonde etkilemekte ve farkli

baglantilar kurulmasina yardime1 olmaktadir. Fuarlarin ve sosyal medya kullaniminin
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birbirini olumlu yonde etkiledigi gozlemlenmistir. Ayni sekilde sosyal medya platformlari
iizerinden dogru etiketlemeler, yer bildirimi ile paylasim yaparak fuara gelecek olan
izleyici kitlesinin sayist artirilabilmektedir. Sanatci sosyal medyay: dogru kullanan bir
sanatg1 ise zaten kendi taninirligini saglamis ve bu baglamda tiim avantajlarindan fayda
kazanmigtir. Sonug olarak, Artshop olusumu seramik sanatcilar1 agisindan 6nemli bir
platform olarak sanat pazarinda yerini almis ve seramik sanat¢ilarinin bu fuarlarda yer

almas1 seramik sanat1 agisindan oldukc¢a onem kazanmustir.

Gorsel 5.3. Artshop, Artcontact, 2023 Gorsel 5.4. Artshop, Craftlstanbul 2023

Eserlerinde, zihinsel katmanlarm acilimimi irdeleyen Yeliz Okdem Ates’in
sanatsal hedeflerinden biri, bilincin ardindaki derinliklere dogru bir yolculuga ¢ikmak ve
izleyenlerin de bu yolculugu deneyimlemelerini saglamaktir. Her birey, gecmis
deneyimlerinden, duygularindan, diisiincelerinden ve hayallerinden olusan bir psikolojik
manzaraya sahiptir. Bu manzara, farkli diizeylerdeki zihinsel katmanlarla doludur ve bu
katmanlarin her biri, kim oldugumuzu ve hayata bakis agcimizi belirleyen benzersiz
unsurlari i¢erir. Bu unsurlar i¢inde farkli benlikler ve duygular tasiyan birey cogu zaman
kendinden bile gizledigi bir kendisi daha oldugunu fark edemezken bir giin bir yerde

sakladiklar1 benlikler muhakkak kendini agiga cikarir.
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Gorsel 5.5. Goriinmeyenler, Yeliz Okdem Ates, 2022

Eserler, sanat¢inin bu katmanlarin kesfine ve agiga cikarilmasina yonelik bir
girisimdir. Sanat¢inin kendisi kadar, izleyenlerin kendi i¢ diinyalarina bir ayna tutmay1 ve
onlar1 kendi zihinsel katmanlarin1 arastirmaya tesvik etmeyi amaglar. Bu siiregte, sanatsal

ifadenin ozgiirlestirici ve doniistiiriicii giicline taniklik edilir.

Gorsel 5.6. Sakli I, Yeliz Okdem Ates, 2022 Gorsel 5.7. Sakli II, Yeliz Okdem Ates, 2022
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Gorsel 5.8. Sakl: I11, Yeliz Okdem Ates, 2022

Gorsel 5.9. Sakli IV, Yeliz Okdem Ates, 2022 Gorsel 5.10. Ruhum, Yeliz Okdem Ates, 2022

Icinde yasamilan evrenin karmasikligi, zihinsel katmanlarin farkli boyutlarii
kesfetmek icin miikemmel bir haritadir. Hem bilin¢li hem de bilingdis1 diisiinceler,
duygular ve deneyimler, ifade edilmeye calisilmistir. Bu diyalog, zihinsel katmanlarin
stirekli evrimi ve mevcut olanin yeniden sekillendirilmesi olarak anlagilmalidir. Sanat,
gbzlemleyen, yorumlayan kisiye bagl olarak siirekli degisen, gelisen bir durum ve bakis
acisidir. Sanatci olarak, bu durumu ve bakis acisini ifade etmek, baskalariyla paylagsmak

0ziinii yansitmak olarak nitelendirilebilir.
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Gérsel 5.11. Olamama, Yeliz Okdem Ates, 2022

Yeliz OKDEM ATES’in ¢alismalarinda porselen biinyenin naifligi ve
kirilganligi, sanatsal ifade biciminde merkezi bir rol oynamaktadir. Sanat¢i i¢in hayatin
ve insan arasindaki iliskinin kirilgan dogasi ile paralel bir anlam tasimaktadir. Ancak
belki de en 6nemlisi, bu kirtllganlik insana zamani, 6liimii ve tekrar dogumu hatirlatma
hizmetinde bulunma g¢abasidir. En saglam gibi goriinen seyler bile zamanla veya bazen
aniden kirilabilirler. Bu kirilganlik, fiziksel bir 6zelligin Gtesine gegerek, duygusal ve
zihinsel bir boyuta, hatta varolussal bir durusa isaret ederken giizellik ve derinligin bir

unsuru niteligini kazanmaktadir.

Gorsel 5.12. Kirldikga I, Yeliz Okdem Ates, 2022 Gérsel 5.13. Kurildikca 1, Yeliz Okdem Ates,2022
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Géorsel 5.14. Kirildikca IT1, Yeliz Okdem Ates, 2022  Gérsel 5.15. Kirildikca 111, Yeliz Okdem Ates, 2022

Gorsel 5.16. Sanci, Yeliz Okdem Ates, 2022
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Gorsel 5.17. Evrim 1, Gorsel 5.18. Evrim 11, Gorsel 5.19. Evrim 111,
Yeliz Okdem Ates, 2022 Yeliz Okdem Ates, 2022 Yeliz Okdem Ates, 2022

/.
D e

Gérsel 5.20. Evrim 1V, Yeliz Okdem Ates, 2022 Gorsel 5.21. Evrim V,, Yeliz Okdem Ates, 2022

Gorsel 5.22. Yarim I, Yeliz Okdem Ates, 2022.  Gérsel 5.23. Yarim 11, Yeliz Okdem Ates, 2022
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Géorsel 5.24. Yarim 1, Yeliz Okdem Ates, 2022 Gérsel 5.25. Yarim 1, Yeliz Okdem Ates, 2022

Gorsel 5.26. Ozgiirlesmek 1, Yeliz Okdem Ates, 2022
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Porselen biinyenin naifligi ve insanlarin hayatta siirekli olarak degisen ve
sekillenen kisilikleri arasindaki paralellik, sanat¢inin ¢alismalarinda énemli bir temasi
temsil eder. Porselen, tipki bir insan kisiligi gibi, yiiksek sicakliklara maruz kaldiginda,
bicimini ve yapisini degistirir. Ama bu siire¢, onu yalnizca daha giiglii ve daha direncli
kilmaz, ayn1 zamanda ona yeni bir giizellik 6zgiinliik, 6zgiirliik ve zarafet de kazandirir.
Calismalar hem porselenin naif yapisinin hem de insan ruhunun karmasikli§inin ve
miikemmelliginin bir yansimasi olarak ifade edilebilir. Sanatc1, ¢alismalarinda iirettikge

porselenin ve insan kisiliginin bu ortak evrimini kesfetmeye ve yorumlamaya

calismaktadir.

Gorsel 5. 27. Saklanmayan Yoktur, Yeliz Okdem Ates, 2022

Sanatc1 olarak, degisim, biliylime siirecinin giizelligini ve 6nemini vurgulamayi
amaclamaktadir. Hayatta insanin basina gelenler, firsatlar ve zorluklar, onlar1 sekillendirir
ve gelistirir. Tipki porselenin yiiksek sicaklikta bi¢imlenip giizellesmesi gibi, bireyler de
deneyimleriyle, hayatlarinda doniim noktasi olabilecek olaylarin etkisi ile sekillenir,

gelisir, biiyiir, Oliir ve tekrar tekrar dogarlar.
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Gorsel 5. 28. Goriinmeyenler 11, Yeliz Okdem Ates, 2022

Sanatciya gore, porselenin naif ve hassas biinyesi, hayatin ve insan dogasinin
karmagik yonlerini temsil eder. Her bir birey, tipki porselen gibi, deneyimleri ve yasam
stirecindeki etkilesimleri tarafindan sekillenir, bazen ¢atlamis veya kirilmis hisseder, ama
her zaman giiclenerek daha kuvvetli hislerle hayatin i¢inde parlamaya devam eder. Bu
baglamda hem porselen hem de insan ruhu, zorluklara ragmen kendini yenileme ve

giiclenme yetenegine sahiptir denilebilir.

Gorsel 5.29. Anka 1, Yeliz Okdem Ates, 2022  Gorsel 5.30. Anka I, Yeliz Okdem Ates, 2022
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Sanatc1 olarak, eserlerinde bu kirillganligi ve direnci anlatmak icin porseleni
kullanmaktadir. Bu nedenle, eserlerinde, porselenin degisim siirecini ve onun bu siirecte
nasil daha gii¢li ve daha giizel hale geldigini gostermeye calismaktadir. Hayatin
zorluklarina ve yasanilan tim olumsuzluklara ragmen, her birey kendisinin ve
baskalarinin hayatinda giizellik yaratmaya 1sik sagmaya devam etme potansiyeline
sahiptir. Calismalar1 ile umudun ve direncin, kirilganligin ve giizelligin, hayatin ve

sanatin kesisme noktasinda oldugunun vurgusunu yapar.

Gorsel 5.31. Kabugunda I, Yeliz Okdem Ates, 2022

Sanatc1 eserlerinde porselen ve insanlik arasindaki bu paralelligi vurgulayarak
hayatin karmasikhigim ve giizelligini kutlamay1 hedefler. insan hayat: ¢ogu zaman
karmasik bir Oriintiiyii andirir. Her bir dizi, bir deneyim, bir hatira, bir tanima veya bir
O0grenmeye isaret eder. Ancak, bu karmasikligin i¢inde, hayatin sonlarmma dogru bazi
seyler sadelesir ve her sey daha yalin bir hal alir. Bu yalinlagma siireci, ge¢mis
deneyimlerin kii¢tlik izleriyle siislenmistir ve bu izler kisinin tiim karakteristik estetigini
olusturur. Sanat¢inin eserlerinde benzer bir yalinlasma siireci gézlemlenebilir. Eserler,
yasam tecriibelerinin ve diisiincelerin somutlastig1 birer yansimadir ve bu nedenle, onlar1

yaratma siireci de kisinin yasamuiyla biitiinlesmis bir yolculuktur.
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Gorsel 5.32. Kabugunda 11, Yeliz Okdem Ates, 2022

Sonug olarak, her birey, her yagsam tecriibesi ve her sanat eseri ayr1 bir doniisiim
stirecidir ve bu siire¢lerin sonucunda ortaya ¢ikan sade ve yalin giizellik, bizi oldugumuz
kisi yapar. I¢sellestirilen her deneyim, bizi gelistirir ve giizellestirir. Her insan, yasam
boyu 6grendigi tiim Ogretilerin ve tecriibelerin birer yansimasidir. Hayatla biitiinlesmeyi
Ogrenen, sadece bir yansimadan ibaret oldugunu kesfeden insan, hayatin stirekli
degisimini, doniisiimiinii ve yeniden dogusunun giizellesme siirecini naif ve giiclii

kisiligiyle kutsamaktadir.
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SONUC

Tiirk seramik sanati, tarihi ve kiiltiirel 6nemine ragmen, yerel ve uluslararasi
pazarlarda hak ettigi degeri gormekte zorluk ¢ekmektedir. Bu tez, sanatin bu degeri
kazanmasini engelleyen faktorleri ve bu durumu gelistirmek i¢in alinabilecek adimlari ele

almaktadir.

Kiiltiir, sanat ve pazarlama, birbirleriyle yakindan iligkili alanlardir ve birbirlerini
onemli Olclide etkiledikleri yadsinamaz bir gercektir. Kiiltiir ve sanat, toplumlarin
degerlerini, inanglarin1 ve yagam bicimlerini yansitirken, pazarlama bu 6geleri satiga
dontistiirme yoludur. Kiiltlir, sanat eserlerinin olusturulmasinda biiyiikk bir rol
oynamaktadir. Sanatcilar cogunlukla ¢evrelerindeki kiiltiirel unsurlardan ve olaylardan
etkilenir; bu da eserlerinin dogasi ve konusu iizerinde belirleyici bir etkiye sahip olur.
Ayn1 zamanda, sanat kendi basina bir kiiltiir yaratir ve gelistirir; sanat diinyasi, kendi

degerleri, normlar1 ve pratikleri olan 6zgiin bir topluluktur.

Pazarlama, bir sanat eserinin satisini ve tanitimini saglar. Sanat eserlerinin
pazarlanmasi, alicilarin ve hedef kitlelerin dikkatini ¢ekmek, onlarin ilgisini, talebini
tesvik etmek nihai olarak da eserlerin satisin1 artirmak amaciyla gesitli stratejiler ve

teknikler kullanmaktadir.

Kiiltlir, sanat ve pazar arasinda etkili bir iletisim kurmak, sanat satislarinin
basarisinda kritik 6éneme sahiptir. Her birinin farkliliklarin1 ve ihtiyaclarini anlamak ve
onlara gore hareket etmek, sanat eserlerini hedef kitleye dogru sekilde pazarlamanin

temelini olusturur.
Kiiltiirel farkindalik ve anlayis, lokal ve kiiresel hedef kitlelere uygun pazarlama

stratejileri ve kampanyalar1 gelistirmeye yardimci olmaktadir. Yaratici ve etkili bir

pazarlama, sanat eserlerini, daha genis bir kitleye ulastirmak ve satislar1 artirmak icin
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kullanilabilecek bir aragtir. Bu nedenle, kiiltiir, sanat ve pazar arasindaki iletisim, sanat

eserlerinin pazarlama ve satisinda hayati bir rol oynamaktadir.

Teknoloji ve internetin giderek hayatin her alanina entegre olmasi ile birlikte,
sanat eserlerinin satis1 da dijital alana taginmistir. Son yillarda, online platformlar sanat
eseri satiglarinda onemli bir role sahip olmustur. Online platformlarin en 6nemli
avantajlarindan biri, eserlerin diinya genelindeki genis bir kitleye sunulabilmesidir. Bu
sayede, sanatgilar ve galeriler yerel pazardan c¢ok daha genis bir alict kitlesine
erisebilmektedir. Online platformlar aracilifiyla satilan sanat eserleri, fiziksel mekanlarin
sahip oldugu kisitlamalarla (zaman, mekan, taginabilirlik vb.) karsilasmaz. Bu, alicilarin
istedikleri zaman, istedikleri yerden sanat eseri satin alabilmelerine olanak saglar. Sonug
olarak, online platformlar sanat eserleri satisinda 6nemli bir rol oynamaktadir ve bu roliin
onemi giderek artmaktadir. Online platformlar hem sanat¢ilara hem de alicilara ¢ok
sayida firsat sunmaktadir. Bu nedenle, sanat eseri satiglarinda dijital platformlarin etkin

kullanim1 hem saticilar hem de alicilar i¢in giderek daha 6nemli hale gelmektedir.

Tanitimlar hem sanat etkinliklerinin izlenme oranini hem de sanat eseri satiglarini
biiyiik dl¢iide etkileyen 6nemli bir faktordiir. Bir etkinligin ya da eserin dogru bir sekilde
tanitilmast ve hedef kitlenin dikkatini ¢ekmesi, genellikle hem etkinligin izlenmesinde

hem de eserlerin satiginda belirleyici olabilir.

Bu tez, Tiirk seramik sanatin kiiltlir-sanat ve pazar iligkisi baglamindaki mevcut
durumunu analiz ederek, bu sanatin ulusal ve uluslararasi diizeydeki ©Onemini
vurgulamistir. Tarihten bugiine kadar siiregelen ve siirekli evrim gdsteren bir siire¢ olarak
Tiirk seramik sanat1 hem kiiltiirel hem de ekonomik olmak iizere iki farkli degeri temsil
etmektedir. Gilinlimiizde Tiirk seramik sanati, kiiresel bir rekabet ortaminda varligini
siirdiirmeye calismaktadir. Bu ¢ercevede, tez, seramik sanatinin bu rekabet¢i ortamda
kendini nasil konumlandiracagi ve bu durumda 06zgilinliiglinii nasil koruyabilecegi

konularmi tartigmistir.

Onermeler dogrultusunda, Tiirk seramik sanatinin ulusal ve uluslararas: diizeyde

daha fazla tanitilmas1 gerektigi vurgulanmistir. Bunun i¢in seramik sanatini destekleyecek
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politikalarin olusturulmasi, seramik sanat¢ilarin yeteneklerini gelistirebilecekleri ve

sanatlarina yatirim yapabilecekleri platformlarin olusturulmasi gerekmektedir.

Ayrica, sanatsal iriinlerin pazarda daha iyi konumlanabilmesi i¢in pazarlama
stratejilerinin ve pazar bilincinin gelistirilmesi gerektigi 6zgiin ve yaratici ¢aligmalarin
tesvik edilmesinin 6nemli oldugu belirtilmistir. Tiirk seramik sanatina olan yatirimlarin

artmasi gerektigi konusu da oneriler arasinda yer almaktadir.

Sanatin ticari boyutuyla, sanatsal degeri arasinda hassas bir denge kurulmasi
gerektigini vurgulamaktadir. Buna ek olarak, Tiirk seramik sanatinin hem yerel hem de
uluslararas1 arenada daha iyi anlasilmasina yardimci olabilecek politikalarin ve

stratejilerin gelistirilmesi 6nerilmistir.

Bu tez caligmasinin amaci, Tiirk seramik sanatinin kiiltlir-sanat ve pazar iligkisi
cercevesinde daha genis kitlelere ulasmasina yardimci olmak ve bu sayede bu sanatin
siirdiiriilebilir olmasimni saglamaktir. Incelenen bu baglamda, Tiirk seramik sanatmin
geleceginin korunmasi ve gelistirilmesi, bu sanatin toplum {izerindeki etkileri ve

ekonomiye olan katkilar1 goz 6niinde bulundurulmalidir.

161



KAYNAKCA

Addis, M., Holbrook, M. B. (2001): On the conceptual link between mass customisation
and experiential consumption: An explosion of subjectivity. Journal of Consumer

Behaviour. 1. 50- 66. 10.1002/cb.53.

Agan, Z., 2019, Sanatta Marka Deneyiminin Ziyaretci Memnuniyeti Ve Marka Imaji
Algis1 Uzerindeki Etkilerinin Ilgilenim Diizeyine Gére Incelenmesi: Istanbul
Bienali Uzerine Bir Arastirma, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstiitiisii

Uluslararasi Isletmecilik Anabilim Dali Yiiksek Lisans Tezi

Agan Z, & Altuna O.K, Sanatta Marka Deneyiminin Ziyaret¢i Memnuniyeti ve Marka
Imaji Algist Uzerindeki Etkilerinin Ilgilenim Diizeyine Gore Incelenmesi: Istanbul
Bienali Uzerine Bir Beykoz Akademi Dergisi, 2021; 9(1), 217-247 Dox:
10.14514/Byk.M.26515393.2021.9/1.217-247

Anderson, E., Fornell, C., & Lehmann, D. (1994). Customer Satisfaction, Market Share,
and Profitability: Findings from Sweden. Journal of Marketing. 58(3). 53-66.

Aslan, Emet Egemen (2014).Arts& Crafts (Sanat ve Elsanatlar1) Hareketi Cagdas Tiirk
Seramik Sanat1 Basyazarlari, Erciyes Sanat, Erciyes Universitesi Enstitiisii Dergisi,

Say1 2

Bayrak, Bengisu, (2013),°Cagdas Sanatin Ticarilesmesine Kiiresellesmenin Etkileri’, ss
123-134. Sosyal Bilimler Dergisi/ Journal of Social Sciences (6), 1, 2013 Beykent

Universitesi/Beykent
Bekmeier-Feuerhahn, S., Ober-Heilig, N., & Sikkenga, J. (2014). Enhancing museum

brands with experiential design to attract low-involvement visitors. Arts Marketing:

An International Journal. 4(1/2). 67-86.

162



Bernstein, J. S. (2007). Arts marketing insights: the dynamics of building and retaining

performing arts audiences. (1. baski). San Francisco: J. Wiley.

Boorsma, M. (2006). A strategic logic for arts marketing integrating customer value and

artistic objectives. International Journal of Cultural Policy, 12(1), 73-92.

Boorsma, M. ve Chiaravalloti, F. (2009). Arts marketing and performance management:
closing the gap between mission and indicators. In: Proceedings of the 5th

Conference on Performance Measurement and Management Control, 23-25

September 2009, Nice.

Bradshaw, A. (2010), Before method: axiomatic review of arts marketing, International
Journal of Culture, Tourism and Hospitality Research, Vol. 4 Issue: 1, 8-19,
https://doi.org/10.1108/17506181011024724

Brakus, J.J., Schmitt, B.H., Zarantonello, L. (2009) : Brand Experience: What is It? How
is It Measured? Does It Affect Loyalty?, Journal of Marketing. 73 (May), 52-68.

Butler, Patrick, “’By Popular Demand: Marketing the Arts”, Journal of Marketing
Management, Vol:16, 2000, pp. 343-364.

Cannenterre J, N. Mou, S. Moul, M. Bernadac & A. Ghor (2012). How do Companies
innovate and Attract Consumers Through Experiential Marketing? International

Conference of Scientific Paper Afases 2012, (29-38)

Caru, A. & Cova, B. (2003) Revisiting Consumption Experience: 4 More Humble but
Complete View of the Concept DOI:10.1177/14705931030032004

Cevizci, Ahmet, (1999), ‘Paradigma Felsefe Sozligi’, ss. 148, 1048,1050, Paradigma
Yayinlari, 1999,

Colbert, F. (2003) : Entrepreneurship and leadership in marketing the arts, International
Journal of Arts Management , 6 ( 1), 30— 39

163


https://doi.org/10.1108/17506181011024724
http://dx.doi.org/10.1177/14705931030032004

Colbert, F. (2011) : Marketing The Arts A Handbook of Cultural Economics, Edward
Elgar Publishing, 266-272

Chong, Derrick, Marketing in Art Business: Exchange Relationship by Commercial
Galleries and Art Museums, Ed. Robertson and Chong, Routledge, USA 2008.

Creighton, G., (1967). Analysis of Prehistoric Economic Patterns. New York etc.: Holt,
Rinehart and Winston, 1967. 69 pp.

Csikszentmihalyi, M. (1990). Flow - The Psychology of Optimal Experience. New York:

Harperve Row.

Celik, S. Abdurrahman, Kiiltiir Endiistrisi, Literatiir, Istanbul 2011.

Dean, E. Arnold. Ceramic Theory and Cultural Process. Cambridge, Cambridge
University, Press, 1989.

Demirel, E.U., 2014, Kiiltiirel Ekonomi Acisindan Kiiltiir ve Sanat Uriinleri Pazarlamasi
ile Tiiketimi Arasindaki Iliskinin Ampirik Olarak Analizi, Trakya Universitesi

Sosyal Bilimler Doktora Tezi,

Dickman, S. (1997). Arts marketing: the pocket guide. Australia Center for the Arts &
Centre for Professional Development Publication.

Diggle, K. (1994). Arts marketing. London: Rhinegold Pub.

Doleitte, Art and Finance Raport, http://www.arttactic.com/marketanalysis/art-

finance/research-a-analysis/art-finance-report-2011.html, (23.10.2023).

Enlil, Zeynep Merey, Evren, Yigit ve Dincer, Iclal, ’Cultural Triangle and Beyond: A
Spatial Analysis of Cultural Industries in Istanbul”, Planning Practice and

Research, Vol. 26, No: 2, 2011, pp.167-183.

164



Fillis, 1. (2002). Creative marketing and the art organisation: what can the artist offer?

International Journal of Nonprofit and Voluntary Sector Marketing, 7(2), 131145.

Gibson, Chris ve Kong, Lily, “’Cultural Economy: A Critical Review”, Progress in
Human Geography, Vol. 29 (5), 2005, pp. 541-561.

Harrison, P., & Shaw, R. (2004). Consumer satisfaction and post-purchase intentions: an
exploratory study of museum visitors. International journal of arts management.

6(2). 23-32.

Hill, L., O'Sullivan C. ve O'Sullivan, T. (2003). Creative arts marketing (2. baski).

Amsterdam: Butterworth-Heinemann.

Holbrook, M.B., & Hirschman, E.C. (1982). The Experiential Aspects of Consumption:

Consumer Fantasies, Feelings, and Fun. Journal of Consumer Research. 9, 132-140.

Horowitz, N. (2011). Art of the deal: contemporary art in a global financial market.

London: Princeton University Press.

Jurevi¢iené, Daiva ve Savicenko, Jekaterina, ‘ "Trend of Investments in Art”, Economics

and Management, Vol: 16., 2011, pp. 115-1121.

Kaya, F., 2013, Sanat ve Pazarlama: Tiirkiye’deki Sanat Galerilerinde Pazar Odaklilik ve
Performans 1liskisi, Isletme (Pazarlama) Anabilim Dali, Anadolu Universitesi,

Sosyal Bilimler Doktora Tezi

Kirchner, T. A., O’Reilly, D., & Rentschler, R. (2013). The Routledge Companion to Arts
Marketing. London: Routledge.

Kotler, P. ve Scheff, J. (1997) Standing room only: strategies for marketing the

performing arts. Harvard Business School Press, Boston, MA.

165



Kubacki, K. ve O’Reilly, D. (2009). Arts Marketing. Contemporary issues in marketing

and consumer behaviour (Ed: E. Parsons ve P. Maclaran).Oxford: Elsevier, ss.5572.

Larsen, G., Lawson , R., & Todd , S. (2009). The Consumption of Music as Self

Representation in Social Interaction. Australasian Marketing Journal. 17(3). 16-26.

Lee, Hye-K. (2005b). When arts met marketing arts marketing theory embedded in
romanticism. International Journal of Cultural Policy, 11(3), 289-305.

McAndrew, C. (2010). The international art market 2007-2009. Trends in the art trade
during global recession. Helvoirt: The European Fine Art Foundation (TEFAF).

Meler, Marcel, “'Arts and Cultural Marketing—Croatian Theoretical and Practical
Experiences”, http://neumann.hec.ca/aimac2005/PDF_Text/Meler Marcel.pdf,
(23.11.2023).

Menlik, Arie L. ve Plaut, Steven E., ‘’Art as a Component in Investment Portfolios,

European Financial Management,

Mossberg, L. (2007). A Marketing Approach to the Tourist Experience. Scandinavian
Journal of Hospitality and Tourism. 7(1). 59-74.

Okumus, H., (2013) Gegmiste ve Giiniimiizde Seramigin Kullanim Alanlari, Bu makale;
9 -22 Eylil 2013 Eskisehir. “7. Uluslararas1 Eskisehir Pigsmis Toprak

Sempozyumu’’nda s6zlii teblig olarak sunulmustur.

O’Neil, Kathleen M., “’Bringing Art to Market: The Diversity of Pricing Styles in a Local
Art Market”, Poetics, Vol. 36, 2008, pp. 94-113.

O’Reilly, Daragh, “’Mapping the Arts Marketing Literature”, Arts Marketing: An
International Journal, Vol.1, No:14, 2011, pp. 26-38.

166



O'Sullivan,E.L. ve Spangler, K.J (1998=. Experience Marketing: Strategies for the New
Millennium, Venture Pub., 1998, ISSN 0910251983, 9780910251983

Oh, H., Fiore, A.M., & Jeoung, M. (2007). Measuring Experience Economy Concepts:
Tourism Applications. Journal of Travel Research. 46. 119-132.

Oliver, R.L., & Swan, J.E. (1989). Consumer Perceptions of Interpersonal Equity and
Satisfaction in Transactions: 4 Field Survey Approach. Journal of Marketing. 53(2).
21- 35.

Oztiirk, A., 2023, Insanin ve Nesnelerin Estetik Boyutuyla Okunabilirligi, Social Sciences
Studies Journal (Sssjournal), DOI: 10.29228/sss].67675

Pine, J., & Gilmore, J. H. (1998). Welcome to the Experience Economy. Harvard Business
Review. 76 (4) 97-105.

Prahalad, C.K. ve Ramaswamy, V. (2004). Co-creation experiences: The next practice in
value creation, Journal of Interactive Marketing Volume 18, Issue 3, 2004, Pages 5-

14, https://doi.org/10.1002/dir.20015

Quan, S., & Wang, N. (2004). Towards a Structural Model of the Tourist Experience:
Anillustration From Food Experiences in Tourism. Tourism Management. 25(3).

297- 305.
Ralevski, Olivia, Hedging in Art Market: Creative Art Derivatives, (Dissertation
Presented for the Degree of Master of Busines Administration. University of

Edinburgh Management School), Edinburgh 2008.

Rentschler, R. (1998). Museum and performing arts marketing: a climate of change.

Journal of Arts Management, Law, and Society, 28(1), 83-96.

167


https://doi.org/10.29228/sssj.67675
https://www.sciencedirect.com/journal/journal-of-interactive-marketing
https://www.sciencedirect.com/journal/journal-of-interactive-marketing/vol/18/issue/3
https://doi.org/10.1002/dir.20015

Richins, M.L, (1997) Measuring Emotions in the Consumption Experience, Journal of
Consumer Research, Volume 24, Issue 2, September 1997, Pages 127-
146, https://doi.org/10.1086/209499

Riggs, L. (2011). Hafif, tatli, ham: petrol ve sanat. (Cev: S. Yoriiker). Geng Sanat, 197,
28-37.

Robertson, I. (Editor). (2005). Understanding international art markets and management.

New York : Routledge.

Robertson, Iain, ’Price Before Value™, The Art Business, Ed. lain Robertson ve Derrick

Chong, Routledge, New York, 2008.

Schaz Smilansky, 2009, Experiential Marketing: A Practical Guide to Interactive Brand
Experiences, Indiana University, Issn, 9780749456078, 0749456078

Scheff, J. ve Kotler, P. (1996). Crisis in the arts: the marketing response. California
Management Review, 39(1), 28-52.

Schmitt, B. H. (1999). Experiential Marketing. Journal of Marketing Management, 15,
53-67.

Schmitt, B. (2010). Experience Marketing: Concepts, frameworks and consumer insights.

5,255-112
Sevim, S. S., Okdem Ates, Y. (2020). Kiiltiir, sanat ve pazar iliskisinde; giiniimiiz Tiirk
sanatinin tanitilmasinda yeni oneriler, Turkish Studies - Social, 15(3), 1457-1469.

https://dx.doi.org/10.29228/TurkishStudies.41988

Sevim, S., ve Yildirim, O. (2014). Cagdas Tiirk Seramik Sanatinda Resimsel Anlatim.
Sanat ve Tasarim Dergisi, 7(7), 61-74. https://doi.org/10.20488/austd.06496

168


https://doi.org/10.1086/209499
https://dx.doi.org/10.29228/TurkishStudies.41988
https://doi.org/10.20488/austd.06496

Thompson, D. (2011). Sanat mezat. Istanbul: Iletisim Yayinlari.

Velthuis, Olav, (2005), ‘Talking Prices: Symbolic Meanings of Prices on the Market for

Contemporaiy Art’. New Jersey: Princeton University Press.

Yildirim, C. (2019). Baslangica Dénen Modern: Madoura Atélyesi Uretimleri ile
Picasso, Gaziantep University, Gaziantep-Turkey

DOI http://dx.doi.org/10.12739/NWSA.2019.14.3.

Yildirim, L., Ismal Erden, O. (2011). Avrupa dekoratif sanatlarindaki Chinoiserie
etkisinin tekstil baskiciligindaki yansimalari. Dokuz Eyliil Universitesi Giizel
Sanatlar Fakiiltesi Dergisi, (3), 31-36. 10.10.2017, dergipark.gov.tr/article-
file/203679.

Yilmaz, M. ve Canbolat, C. 2019. Franc¢ois Boucher’nin eserlerinde Cin kiiltiiriiniin etkisi.

Humanitas, 7(13), 22-35 24

Worthington, Andrew ve Higgs, Helen,  'Art as an Investment: Risk, Return and Portfolio
Diversification in Major Painting Markets”, Accounting and Finance, 44(2), 2004,
pp. 257-272.

INTERNET KAYNAKLARI

http:1 http://www.filozof.net/Turkce/sosyoloji/1158-pazar-nedir-ne-demektir-tanimi-
anlami-hakkindakonusu-pazarin-sinflanmasi-cesitleri.html (Erisim Tarihi: 24.05.2019).
http:2 https://artdogistanbul.com/art-basel-miami-beachte-34-ulke/ e.t 27 aralik 2023
http:3 www.kingstonsmith.co.uk (Erisim Tarihi: 21.05.2020).

http:4 (www.deloitte.com). (Erisim Tarihi: 21.05.2020).

http-5 Kaynak: www.creativesandbusiness.com, (Erisim Tarihi: 21.05.2020).

http-6 https://www.complex.com/style/a/dale-eisinger/the-25-best-performance-art-
pieces-of-all-time (Erisim Tarihi: 12.02.2024).

http 7 https://1000kitap.com/gonderi/215574462?0ku=1 (Erisim Tarihi: 28.12.2023).

169


http://dx.doi.org/10.12739/NWSA.2019.14.3
https://artdogistanbul.com/art-basel-miami-beachte-34-ulke/
http://www.kingstonsmith.co.uk/
http://www.deloitte.com/
https://1000kitap.com/gonderi/215574462?oku=1

http-8 https://www.esquire.com.tr/ekstra/kultur-sanat/2023/12/18/art-basel-miami-
beach-2023te-neler-(Erisim Tarihi: 28.12.2023).
oldu#:~:text=D%C3%BCnya%?20sanat%20fuarlar%eC4%B1%20aras%C4%B1nda%20e
n,y%C4%B11%C4%B1nda%20Miami%20Beach'te%209er%C3%AT7ekle%C5%9Ftirild
I. (Erigim Tarihi: 28.12.2023).

http-9 https://www.artfulliving.com.tr/sanat/tefaf-maastrichtte-one-cikan-7-gozde-eser-
i-18245(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-10
https://www.theguardian.com/artanddesign/jonathanjonesblog/2011/may/20/frieze-
masters-art-fair (Erisim Tarihi: 25.01.2024).

http-11 https://tr.wikipedia.org/wiki/Venedik_Bienali(Erisim Tarihi: 28.12.2023).
http-12 https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0stanbul_Bienali(Erisim Tarihi:
28.12.2023).

http- 13 https://bienal.org.br/en/about-us/ (Erisim Tarihi: 25.01.2024).

http-14 https://whitney.org/exhibitions/the-biennial (Erisim Tarihi: 25.01.2024).

http-15 https://tr.wikipedia.org/wiki/Documenta(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-16 http://lebriz.com/pages/Isd.aspx?lang=TR&sectionID=9&article|D=672&bhjs=-
1(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-17 http://lebriz.com/pages/Isd.aspx?lang=TR&sectionID=0&articlelD=671(Erisim
Tarihi: 28.12.2023).

http-18 https://www.soylentidergi.com/sanatin-koprusu-patan-art-galery-ve-kurucusu-
ile-mini-soylesi/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-19 https://sevildolmaci.com.tr/tr/hakkimizda/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).
http-20https://blog.happioteam.com/myanmar-media-landscape-
2021/?gclid=CjwKCAjwloCSBhAeEiwA3hVo_WJt-ZI-Na2C-eVrKiBjc7T-
YpZ70W7QzIDMMV3_kVM1GGho2_wnRRoC_twQAvD BWE(Erisim Tarihi:
28.12.2023).

http-21  https://www.artworkarchive.com/blog/how-social-media-is-changing-our-art-
experience(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-22 https://www.artworkarchive.com/blog/social-media-marketing-for-artists-free-
eguide(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-23 https://fineartviews.com/blog/121303/social-media-marketing-for-artists(Erigim
Tarihi: 28.12.2023).

170


https://www.esquire.com.tr/ekstra/kultur-sanat/2023/12/18/art-basel-miami-beach-2023te-neler-oldu#:~:text=D%C3%BCnya%20sanat%20fuarlar%C4%B1%20aras%C4%B1nda%20en,y%C4%B1l%C4%B1nda%20Miami%20Beach'te%20ger%C3%A7ekle%C5%9Ftirildi
https://www.esquire.com.tr/ekstra/kultur-sanat/2023/12/18/art-basel-miami-beach-2023te-neler-oldu#:~:text=D%C3%BCnya%20sanat%20fuarlar%C4%B1%20aras%C4%B1nda%20en,y%C4%B1l%C4%B1nda%20Miami%20Beach'te%20ger%C3%A7ekle%C5%9Ftirildi
https://www.esquire.com.tr/ekstra/kultur-sanat/2023/12/18/art-basel-miami-beach-2023te-neler-oldu#:~:text=D%C3%BCnya%20sanat%20fuarlar%C4%B1%20aras%C4%B1nda%20en,y%C4%B1l%C4%B1nda%20Miami%20Beach'te%20ger%C3%A7ekle%C5%9Ftirildi
https://www.esquire.com.tr/ekstra/kultur-sanat/2023/12/18/art-basel-miami-beach-2023te-neler-oldu#:~:text=D%C3%BCnya%20sanat%20fuarlar%C4%B1%20aras%C4%B1nda%20en,y%C4%B1l%C4%B1nda%20Miami%20Beach'te%20ger%C3%A7ekle%C5%9Ftirildi
https://www.esquire.com.tr/ekstra/kultur-sanat/2023/12/18/art-basel-miami-beach-2023te-neler-oldu#:~:text=D%C3%BCnya%20sanat%20fuarlar%C4%B1%20aras%C4%B1nda%20en,y%C4%B1l%C4%B1nda%20Miami%20Beach'te%20ger%C3%A7ekle%C5%9Ftirildi
https://www.artfulliving.com.tr/sanat/tefaf-maastrichtte-one-cikan-7-gozde-eser-i-18245
https://www.artfulliving.com.tr/sanat/tefaf-maastrichtte-one-cikan-7-gozde-eser-i-18245
https://tr.wikipedia.org/wiki/Venedik_Bienali
https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0stanbul_Bienali
https://tr.wikipedia.org/wiki/Documenta
http://lebriz.com/pages/lsd.aspx?lang=TR&sectionID=9&articleID=672&bhjs=-1
http://lebriz.com/pages/lsd.aspx?lang=TR&sectionID=9&articleID=672&bhjs=-1
http://lebriz.com/pages/lsd.aspx?lang=TR&sectionID=0&articleID=671
https://www.soylentidergi.com/sanatin-koprusu-patan-art-galery-ve-kurucusu-ile-mini-soylesi/
https://www.soylentidergi.com/sanatin-koprusu-patan-art-galery-ve-kurucusu-ile-mini-soylesi/
https://sevildolmaci.com.tr/tr/hakkimizda/
https://blog.happioteam.com/myanmar-media-landscape-2021/?gclid=CjwKCAjwloCSBhAeEiwA3hVo_WJt-ZI-Na2C-eVrKiBjc7T-YpZ70W7QzIDMMV3_kVM1GGho2_wnRRoC_twQAvD_BwE
https://blog.happioteam.com/myanmar-media-landscape-2021/?gclid=CjwKCAjwloCSBhAeEiwA3hVo_WJt-ZI-Na2C-eVrKiBjc7T-YpZ70W7QzIDMMV3_kVM1GGho2_wnRRoC_twQAvD_BwE
https://blog.happioteam.com/myanmar-media-landscape-2021/?gclid=CjwKCAjwloCSBhAeEiwA3hVo_WJt-ZI-Na2C-eVrKiBjc7T-YpZ70W7QzIDMMV3_kVM1GGho2_wnRRoC_twQAvD_BwE
https://www.artworkarchive.com/blog/how-social-media-is-changing-our-art-experience
https://www.artworkarchive.com/blog/how-social-media-is-changing-our-art-experience
https://www.artworkarchive.com/blog/social-media-marketing-for-artists-free-eguide
https://www.artworkarchive.com/blog/social-media-marketing-for-artists-free-eguide
https://fineartviews.com/blog/121303/social-media-marketing-for-artists

http-24 https://whitney.org/exhibitions/the-biennial (Erisim Tarihi: 28.12.2023).
http-25 https://blog.placeit.net/how-to-sell-art-on-etsy/ (Erisim Tarihi: 28.12.2023).
http-26 https://artlogic.net/news/3-easy-steps-to-keeping-your-data-safe/(Erisim Tarihi:
28.12.2023).

http-27 https://crazylister.com/blog/improve-ebay-feedback/(Erisim Tarihi:
28.12.2023).

http-28 Kaynak: https://theabundantartist.com/how-to-sell-art-on-ebay/(Erisim Tarihi:
28.12.2023).

http-29
http://lebriz.com/pages/information.aspx?info=artistmembership&lang=TR&bhcp=1
(Erigim Tarihi: 28.12.2023).

http-30 https://www.wga.hu/index1.html (Erisim Tarihi:25.01.2024).

http-31 Hakan Sarihan https://sosyeteart.com/index.php/artsonline-web-art-gallery/
http-32 https://patanartgallery.com/hakkimizda/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http 33 https://www.britishmuseum.org/collection/object/P_1838-0526-2-130(Erisim
Tarihi: 28.12.2023).

http-34 https://www.reportlinker.com/market-
report/Art/524851/Art?term=art%20market&matchtype=b&Iloc_interest=&loc_physical
=9056810&utm_group=standard&utm_term=art%20market&utm_campaign=ppc&utm
_source=google_ads&utm_medium=paid_ads&utm_content=transactionnel-
1&gad_source=1&gclid=Cj0KCQiA1lrSsBhDHARISANB4EJYB9HHzLSbsNQA170T
_6v3pz5IgfeoJ50jj1entdWMAQUEDEOs-Q20aAtOfEALW_wcB

http-35 https://www.birlesikmetalis.org/index.php/tr/guncel/basin-aciklama/2027-
bisam-07-23(Erisim Tarihi: 28.01.2023).

http-36 https://www.chinahighlights.com/travelguide/culture/china-porcelain-
impacts.htm#:~:text=Porcelain's%20invention%20not%20only%20created,printing%2C
%20design%2C%20and%20painting. (Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http- 37 https://www.contemporaryistanbul.com/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-38 https://www.artfairankara.com/(Erigim Tarihi: 28.12.2023).

http-39 https://www.artcontactistanbul.com/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-40 https://www.craftfairistanbul.com/(Erigim Tarihi: 28.12.2023).

http-41 https://www.artopol.com/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-42 https://www.galerisoyut.com.tr/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

171


https://blog.placeit.net/how-to-sell-art-on-etsy/
https://artlogic.net/news/3-easy-steps-to-keeping-your-data-safe/
https://crazylister.com/blog/improve-ebay-feedback/
https://theabundantartist.com/how-to-sell-art-on-ebay/
http://lebriz.com/pages/information.aspx?info=artistmembership&lang=TR&bhcp=1
https://sosyeteart.com/index.php/artsonline-web-art-gallery/
https://www.britishmuseum.org/collection/object/P_1838-0526-2-130
https://www.birlesikmetalis.org/index.php/tr/guncel/basin-aciklama/2027-bisam-07-23
https://www.birlesikmetalis.org/index.php/tr/guncel/basin-aciklama/2027-bisam-07-23
https://www.chinahighlights.com/travelguide/culture/china-porcelain-impacts.htm#:~:text=Porcelain's%20invention%20not%20only%20created,printing%2C%20design%2C%20and%20painting
https://www.chinahighlights.com/travelguide/culture/china-porcelain-impacts.htm#:~:text=Porcelain's%20invention%20not%20only%20created,printing%2C%20design%2C%20and%20painting
https://www.chinahighlights.com/travelguide/culture/china-porcelain-impacts.htm#:~:text=Porcelain's%20invention%20not%20only%20created,printing%2C%20design%2C%20and%20painting
https://www.contemporaryistanbul.com/
https://www.artcontactistanbul.com/
https://www.artopol.com/
https://www.galerisoyut.com.tr/

http-43 https://www.ovooart.com/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-44 https://www.instagram.com/dartgaleri/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-45 https://ferrincontemporary.com/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-46 https://www.artsy.net/(Erigim Tarihi: 28.12.2023).

http-47 https://www.invaluable.com/(Erigim Tarihi: 28.12.2023).

http-48 https://shopigo.com/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-49 https://www.kolekta.com.tr/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-50 https://www.artsurem.com/(Erigim Tarihi: 28.12.2023).

http-51 https://www.udemy.com/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-52
https://www.1stdibs.com/?&allowUniversalLink=no&gad_source=1&gclid=CjwKCAI
A-

bmsBhAGEiwA0aQNmMptO3xpGCtZ4ANNTwSY 30roEK2LXA7i17ploPA0ACXWZmBA
T45S1j]NOROCtC4QAVD_BWE(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-53 https://buffaloakg.org/community/art-truck(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-54 https://www.facebook.com/GalleryOnWheels/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).
http-55 https://www.sabah.com.tr/akdeniz/2013/04/04/gezici-sanat-galerisi-antalyayi-
dolasiyor(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-56 https://indagare.com/shop/karavan-art(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-57 https://www.instagram.com/peterpincusporcelain/?hl=tr(Erisim Tarihi:
28.12.2023).

http-58 https://www.duanereedgallery.com/peter-pincus(Erisim Tarihi: 28.12.2023).
http-59 https://www.clayakar.com/pages/artist-lauren-gallaspy(Erisim Tarihi:
28.12.2023).

http-60 https://www.instagram.com/laurengallaspydonlon/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).
http-61 https://stateoftheart.crystalbridges.org/blog/project/lauren-gallaspy/

http-62 (Erisim Tarihi: 28.12.2023).
https://archiebraygallery.com/residence_program/residents/resident_lauren_gallaspy.ht
ml(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-63 https://www.minus37.com/2018/08/14/ceramic-artist-lauren-gallaspy/(Erisim
Tarihi: 28.12.2023).

http-64 https://www.singulart.com/en/blog/2023/10/24/famous-ceramics-artist/(Erigim
Tarihi: 28.12.2023).

172


https://www.ovooart.com/
https://www.instagram.com/dartgaleri/
https://ferrincontemporary.com/
https://www.artsy.net/
https://www.invaluable.com/
https://shopigo.com/
https://www.kolekta.com.tr/
https://www.artsurem.com/
https://www.udemy.com/
https://www.1stdibs.com/?&allowUniversalLink=no&gad_source=1&gclid=CjwKCAiA-bmsBhAGEiwAoaQNmptO3xpGCtZ4NnTwSY3OroEK2LxA7i7pIoPA04CXWZmBAT45SIjNORoCtC4QAvD_BwE
https://www.1stdibs.com/?&allowUniversalLink=no&gad_source=1&gclid=CjwKCAiA-bmsBhAGEiwAoaQNmptO3xpGCtZ4NnTwSY3OroEK2LxA7i7pIoPA04CXWZmBAT45SIjNORoCtC4QAvD_BwE
https://www.1stdibs.com/?&allowUniversalLink=no&gad_source=1&gclid=CjwKCAiA-bmsBhAGEiwAoaQNmptO3xpGCtZ4NnTwSY3OroEK2LxA7i7pIoPA04CXWZmBAT45SIjNORoCtC4QAvD_BwE
https://www.1stdibs.com/?&allowUniversalLink=no&gad_source=1&gclid=CjwKCAiA-bmsBhAGEiwAoaQNmptO3xpGCtZ4NnTwSY3OroEK2LxA7i7pIoPA04CXWZmBAT45SIjNORoCtC4QAvD_BwE
https://buffaloakg.org/community/art-truck
https://www.facebook.com/GalleryOnWheels/
https://www.sabah.com.tr/akdeniz/2013/04/04/gezici-sanat-galerisi-antalyayi-dolasiyor
https://www.sabah.com.tr/akdeniz/2013/04/04/gezici-sanat-galerisi-antalyayi-dolasiyor
https://indagare.com/shop/karavan-art
https://www.instagram.com/peterpincusporcelain/?hl=tr
https://www.duanereedgallery.com/peter-pincus
https://www.clayakar.com/pages/artist-lauren-gallaspy
https://www.instagram.com/laurengallaspydonlon/
https://stateoftheart.crystalbridges.org/blog/project/lauren-gallaspy/
https://archiebraygallery.com/residence_program/residents/resident_lauren_gallaspy.html
https://archiebraygallery.com/residence_program/residents/resident_lauren_gallaspy.html
https://www.minus37.com/2018/08/14/ceramic-artist-lauren-gallaspy/
https://www.singulart.com/en/blog/2023/10/24/famous-ceramics-artist/

http-65 https://cfileonline.org/exhibition-kristen-morgins-unfired-objects-reveal-
ghostly-realms-marc-selwyn/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-66 https://wwwe.artsy.net/artist/kristen-morgin?page=3(Erisim Tarihi:
28.12.2023).

http-67 https://sergeiisupov.com/about(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-68 https://www.sessizmuzayede.com/urun/2507111/pinar-baklan-43x30x25-
cm(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-69 https://ayrancim.org.tr/ayranci-sanat-atolyeleri-kesif-yolculugu-ilk-durak/
(Erisim Tarihi: 28.12.2023).

http-70 https://www.instagram.com/ekinyukselceramic/(Erisim Tarihi: 28.12.2023).
http-71 https://www.udemy.com/course/ekinyuksel/(Erisim Tarihi: 12.12.2023).
http-72 https://medium.com/@metinerturk(Erisim Tarihi: 04.04.2021).

http-73 https://www.trt2.com.tr/kultur/muasir/muasir-or-metin-erturk-or-11-bolum-
124180(Erisim Tarihi: 04.04.2021).

http-74 https://hulyasozer.tumblr.com/archive (Erisim Tarihi: 04.04.2021).

http-75 https://www.etsy.com/seller-handbook/article/tips-for-selling-fine-art-on-
etsy/22425080820 (Erigim Tarihi: 04.04.2021)
http-76

http://www.efmaetm.org/OEFMAMEETINGS/EFMA%20ANNUAL%20MEETIN
GS/2 009-milan/EFMA2009 0422 _fullpaper.pdf, (12.10.2023

173


https://cfileonline.org/exhibition-kristen-morgins-unfired-objects-reveal-ghostly-realms-marc-selwyn/
https://cfileonline.org/exhibition-kristen-morgins-unfired-objects-reveal-ghostly-realms-marc-selwyn/
https://www.artsy.net/artist/kristen-morgin?page=3
https://sergeiisupov.com/about
https://www.sessizmuzayede.com/urun/2507111/pinar-baklan-43x30x25-cm
https://www.sessizmuzayede.com/urun/2507111/pinar-baklan-43x30x25-cm
https://ayrancim.org.tr/ayranci-sanat-atolyeleri-kesif-yolculugu-ilk-durak/
https://www.instagram.com/ekinyukselceramic/
https://medium.com/@metinerturk
https://www.trt2.com.tr/kultur/muasir/muasir-or-metin-erturk-or-11-bolum-124180
https://www.trt2.com.tr/kultur/muasir/muasir-or-metin-erturk-or-11-bolum-124180
https://hulyasozer.tumblr.com/archive
https://www.etsy.com/seller-handbook/article/tips-for-selling-fine-art-on-etsy/22425080820
https://www.etsy.com/seller-handbook/article/tips-for-selling-fine-art-on-etsy/22425080820

