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Tiirkiye basininda yayginlasan magazin kavramimin yerel basindaki
yansimalarinin, 1980’11 yillardan itibaren degisen ekonomik, siyasi ve kiiltiirel yapisiyla
iliskilendirilerek irdelenmesi bu c¢alismanin sorunsalini olusturmaktadir. Bununla
birlikte, Eskisehir yerel magazin basininin {iretim ve metin boyutunda incelenmesi de
calismanin sorunsali kapsamindadir. Elestirel ekonomi politik yaklagim g¢ercevesinde
olusturulan bu ¢alisma, Eskisehir’de yayimlanan magazin dergilerinin iiretim kosullarini
ve iceriklerini ¢oziimleyerek; yerel diizeyde isleyen magazin haberciligini ve anlayigini
sorgulamay1 amaclamaktadir. Calismada, oncelikle ekonomi politik bilimin temelleri ve
elestirel ekonomi politigin medyaya yaklasimi degerlendirilmistir. Ardindan, medyadaki
ekonomi politik donilistim ve magazini Onceleyen dinamikler, 1980’li yillardan sonra
uygulanan neo-liberal politikalar, tiiketim kiltiirii ve yasam bigimleri ekseninde
tartisilmistir. Coziimleme kisminda ise, ¢alismanin temel amaci gergevesinde belirlenen
arastirma sorularina yanitlar aranmistir. Bu dogrultuda, Eskisehir’de yayimlanan
magazin dergileri (Follow ve Motto) nitel ¢dziimleme yontemiyle incelenmistir. Bu
kapsamda, dergilerin liretim siireci ve igeriklerine iliskin sektor analizi ve metin
cozlimlemesinden yararlanilmistir. Sektor analizi yoluyla her iki derginin editoryal
kadrolartyla yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir. Bu
goriismelerden elde edilen bulgular, dergilerin iiretim asamasina iligkin belirlenen bes
baslik cercevesinde yorumlanmistir. Bunun yani sira, metin ¢éziimlemesi teknigiyle
dergi iceriklerini belirleyen konu ve aktorlerin sunumlari incelenmistir. Metin
cOziimlemesinden elde edilen bulgular, sektorden elde edilen verilerle de desteklenerek

bes baslik altinda yorumlanmistir. Sonug¢ olarak, tekelci bir medya yapilanmasi



icerisinde olan Follow ve Motto dergilerinin igeriklerinin reklam ve kar kaygisiyla
tiretildigi sonucuna varilmigtir. Bu sekilde dergilerin tektiplesen igeriklerinde,
Eskisehir’deki iist ve iist orta smifa liye kisilerin yasam big¢imlerini ve tiiketim
aligkanliklarin1 6zendiren ve tiikketim kiiltiiriintin siirekliligini destekleyen bir ideolojik

tiretim gergeklestirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Elestirel ekonomi politik, neo-liberal politikalar, tiikketim kiiltiirii,

yasam bi¢imleri, magazin, yerel magazin basini.



Abstract

POLITICAL ECONOMY OF LOCAL MAGAZINE PRESS IN ESKISEHIR:
EXAMPLES OF FOLLOW AND MOTTO
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Department of Journalism
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Advisor: Prof. Dr. Erdal DAGTAS

The reflections of the concept of magazine which has become widespread in the
Turkish press in the local press, and their examination in correlation with the economic,
political and cultural changes since the 1980s constitutes the problematic of this study.
In addition, the problematic of this study involves the examination of the production
and text dimension of the local magazine press in Eskigehir. This study is formed within
the frame of critical political economy approach by analyzing the production conditions
and the content of the magazines published in Eskisehir; and it aims to question the
functioning and understanding of journalism at the local level. In this study, basics of
political economy science and critical political economy approach to media was
evaluated. Then, the political economy transformation in media and dynamics, which
prioritizes the magazine, are discussed in the axis of neo-liberal policies that are applied
after the 1980s, consumer culture and lifestyles. The research questions that were
identified within the frame of the main purpose of the study was searched answers. In
this regard, Follow and Motto magazines, published in Eskisehir, were analyzed by
qualitative analysis method. In this context, sector analysis and text analysis have been
used for the production process and contents of magazines. Semi-structured in-depth
interviews were conducted with the editorial staff of both magazines through sector
analysis. The findings obtained from the interviews explicated within the frame of five
headings, which were identified in accordance with the production phase of magazines.
In addition to this, representation of the actors and the subject that determine the
magazine contents were examined by text analysis technique. The findings obtained
through the text analysis technique have been interpreted under five headings and the

findings have been supported with data that were obtained via the sector. As a result, it



was concluded that Follow and Motto magazines are in monopolistic media structuring
and their contents are produced with advertising and profit concerns. In this way, the
monotyped contents of the magazines practice an ideological production which supports
the continuity of consumer culture and encourage consumption patterns and lifestyles of

people which are from upper and upper-middle class in Eskisehir.

Keywords: Critical political economy, neo-liberal policies, consumer culture,
lifestyles, magazine, local magazine press.
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Giris
1. Konunun Tanimlanmasi ve Problem

Tirkiye medyasinin gerek yapisal gerekse igerik diizeyinde gecirdigi degisim ve
donilistimii anlamak i¢in 1980°li yillarin ekonomik, siyasi, toplumsal ve Kkiiltiirel
yapisina bakmak gerekir. Bu donemde, kiiresel olarak uygulanan neo-liberal
politikalarla birlikte, medya alaninda da yapisal doniisiimler gerceklesmistir. Sozii
edilen politikalarin medyaya yansimasi, yeni {ist orta sinifa liye “yeni elitler’in yasam
bicimlerinin ve one ¢ikarilan tiiketim olgusunun yazili ve gorsel basinda sikga yer
almasi seklinde olmustur.

Kapitalizmin kiiresel diizeyde ekonomik bir yapilanma olarak etkisini gdsterdigi
1980’11 yillarla birlikte; Tiirkiye, serbest piyasa kosullarinin uygulandigi, 6zellestirme
politikalariyla devletin etki alanlarinin daraltildigi, toplumun apolitiklestirildigi ve
tilketimin yiiceltildigi bir yapilanma igerisine girmistir. 1970’11 yillarin ithal ikameci
politikalarinin yerini, 1980°1i yillardan sonra neo-liberal politikalar almistir. Neo-liberal
politikalar, hiikiimetlerin sirket c¢ikarlarina daha iyi hizmet verebilecek oOlcege
indirilmesini 6ngdrmektedir ve bu politikalarin merkezinde ticari medya ve iletisim
pazar i¢in kurallarin kaldirilmast yer almaktadir (Adakli, 2006: 49). Bu donemde,
temelleri atilan yeni siyasi ve ekonomik uygulamalarin toplumsal ve kiiltiirel alanda
yarattig1 doniisiim, medyanin da etkisiyle artarak glinlimiize kadar stirmiistiir.

12 Eyliill 1980 askeri darbesi ile birlikte siyasetin yasakli bolge ilan edildigi,
partilerin ve sendikalarin kapatildigi bir dénemin ardindan kurulan yeni hiikiimetin
giindeminde ekonomi vardi. Donemin Siileyman Demirel hiikiimeti tarafindan
uygulanan “24 Ocak Iktisadi Kararlar1”, serbest piyasa ekonomisine atilan ilk adimd.
24 Ocak kararlarmin mimar1 Turgut Ozal baskanliginda kurulan Anavatan Partisi
hiikiimeti tarafindan “birakiniz yapsinlar, birakiniz gecsinler” anlayisiyla ekonomi
politikalarinin uygulandig1 bir programda, kiiresel kapitalizme giden biitiin yollar
acilmis ve yeni ekonomik yapilanma siirecine girilmistir. Uluslararas1 sermayenin ulusal
sermaye karsisinda deger kazandigir bu yillarda, ithalat ve ihracati tamamen serbest
kilan diizenlemelerin ardindan, ekonominin iyilestirilmesi adina bir dizi kararlar

alinmistir. “Finans sektorii, diinya genelindeki yeni sag dalganin gézde sektoriiydii ve



oturtulmaya calisilan sistem, liretim ekonomisinden ¢ok rant ekonomisine dayali bir
sistemdi” (Kozanoglu, 1995: 42).

Sozi edilen donemde, medyay1 yeni ekonomik ve siyasi yapilanma siirecinden
soyutlamak miimkiin degildir. 12 Eyliil 1980 askeri darbesi, Tiirkiye’de pek ¢ok kurumu
etkiledigi gibi, basmin sahiplik yapisinin ve igeriklerinin degismesine yol agmuistir.
Bugiin, Tiirkiye medyasinda yasanan “magazinlesme” olgusunun ipuglarini o giinlerde
aramak yanlis olmayacaktir (Ozgen, 2004: 465). 1990’11 yillardan sonra, gazetecilik
mesleginden kisilerin gazete sahipligi yaptig1 bir donem geride kalmis ve birden fazla
kitle iletisim aracina sahip holding patronlarinin egemen oldugu bir déneme girilmistir.

Kar maksimizasyonu iizerine kurulan bir medya yapilanmasinda, donemin siyasi
ve toplumsal kosullar1 da gbz oniinde bulunduruldugunda, igeriklerin iiretiminde
magazin ve gorsellik agirlik kazanmistir. “Medya miilkiyet yapisinin kiiresel
kapitalizme eklemlenmesi, medyada magazinin énem kazanmasina ve magazinlesmenin
artmasina neden olmustur” (Dagtas, 2006: 16).

Rifat N. Bali’ye (2013: 20-21) gore, 1980’li ve 1990’l1 yillarda Tiirkiye nin
ekonomik alanda yiiksek enflasyona ve borg¢lanmaya dayali bir biiyiime modelini
segmesiyle birlikte alt smiflar gelir kaybina ugrarken; toplumun {ist orta ve iist
katmanlarinda yer alan kesimlerin gelirleri artmis ve kisa siirede ytliksek gelir diizeyine
erisen bu kisiler, 1980 sonrasinda Tiirkiye’nin yeni elitlerini olusturmuslardir. Hiirriyet
Konyar’a (2000: 22) gore, bir dnceki donemin ulusal kalkinmaci politikasina hizmet
eden kesim “alt orta sinif” haline gelirken; uluslararasi sermaye ile hareket eden kesim,
“yeni st orta sinif” olarak ortaya ¢ikmistir. Bu yeni siif ise, tiiketim kiiltiiriiniin hem
ireticisi ve ileticisi hem de tiiketicisi olarak tiiketim kiiltiirlinii ve yasam bi¢imlerini
yonlendirmistir (Konyar, 2000: 22-23).

Sermaye birikimine odaklanan siyasi iktidarin 6zel sektorii ylicelttigi bir ortamda,
sermayenin yeni elitleri olarak nitelenen yeni zenginler smifinin giindelik yasam
bigimleri magazinin bir pargas1 haline gelmistir. Ust ve iist orta siifa iiye kisiler (is,
sanat, miizik, cemiyet hayatindan kisiler) evleriyle, otomobilleriyle, giysileriyle ve 6zel
yasamlariyla magazin medyasinin igeriklerinde yerini almigtir.

Neo-liberal ekonomi politikalarin yarattig1 yeni iist orta sinifin giindelik yasamlari
ve basar1 hikayeleri tizerinden sunulan liikks yasam bicimleri, alt/alt orta sinifin zengin

olma hayallerine giden yolda smif atlamanin somut Ornekleriydi. Ancak, toplumsal



hiyerarsinin st siralarinda yer almak i¢in sunulan segenekler ise, ¢ok kazanip ¢okca
tiiketmektir. Bu noktada, magazin dergilerini, eklerini ve magazin programlarini, Bati’l
tilketim kiiltiirline eklemlenme konusunda topluma sunulan yol haritalar1 olarak
nitelendirmek yanlis olmayacaktir.

Bununla birlikte, Tiirkiye’de gorsel ve yazili basinin kendini yeniden iiretmesinin
temel dinamiklerinden biri olan reklami1 da gz ardi etmemek gerekir. Ayse Inal;
evinizi, bedeninizi, yemeginizi ve sofranizi nasil dekore etmelisiniz bilgileri ile dolu
olan dergilere bakildiginda, dergilerin metinleri ile reklam metinlerinin ayrilmaz
bigimde birbirlerinin igine gegtiginden sdz etmektedir (1999: 16). Yerel magazin
basinina bakildiginda da, reklamlarla igerikler birbirine paralellik gostermekte ve
igerikler, reklam sayfalarinin bir uzantist haline gelmektedir.

Diinyada oldugu gibi, Tiirkiye’de de, medyanin ticari bir kurulus olarak kar etme
gereksinimi ve reklam gelirlerine olan bagimliligi, kitle iletisim araclarinin varligini
siirdiirmesi agisindan 6nemli bir etkendir (Dagtag, 2013: 31). Medyanin ekonomik
cikarlart ¢ercevesinde, onemli bir gelir kaynagi olan reklam, yerel magazin basininin
iceriklerini de sekillendirmektedir. Oyle ki, reklamveren sirketlerin {iriin ya da
hizmetlerinin tanitimi, reklam haber bigiminde olusturulan igeriklerle, reklami yapilan
sirketten yetkili kisilerin agzindan sunulmaktadir. Ayrica, saglik, egitim vb.
kategorilerde olusturulan igeriklerde; konuya iliskin uzman goriisii, dergiye reklam
veren 6zel kurum ya da kurulusta ¢alisan kisilerden alinmaktadir.

Ote yandan, Tiirkiye’de medya endiistrisinin sermaye birikimine odakli isleyen
yapisi, tekellesme egilimlerini de beraberinde getirmistir. Barig Cakmur, medyada
tekellesmeyi, en basit anlatimla, “bir medya sirketinin ayn1 alanda etkinlik gosteren bir
baska sirketi kendi denetimi altina alabilecek oranda bir payini satin almasi” (1998:
138) olarak tanimlamaktadir. Medya sektoriinde goriilen yatay, dikey ve capraz
tekellesme big¢imleri igerisinde en yaygin olanlar1 yatay ve capraz tekellesmelerdir.
Basin kuruluslarinin ekonomik kosullar nedeniyle yaymn yasamlarini siirdiirmekte
zorluk c¢ekmeleri, basinda yatay tekellesmenin olugmasina neden olmustur (Tokgoz,
2013: 37). Medyada yaygin olarak goriilen yatay tekellesme, medya sirketlerinin pazar
paymni arttirma ve pazarin denetimini kontrol altina alma c¢abalarin1 desteklemektedir.
Bunun yani sira, Cakmur, yatay tekellesmenin kar maksimizasyonunu miimkiin kilan

capraz promosyona olanak tanidigindan soz etmektedir. Ayrica, ¢apraz promosyon,



sermayenin, medya disindaki alanlardan medya sektoriine akmasini saglayacak bir
orgiitlenmeye de olanak saglamaktadir (1998: 139-140). Dolayisiyla, bir holdingin
medya disindaki etkinliklerinin, reklamlar ve sponsorluklar araciligiyla sahibi oldugu
medya kanali ya da kanallarina aktarilmasi bir ¢apraz promosyon ornegidir (Dagtas,
2013: 37). Nitekim, yaygin yazili ve gorsel basin alaninda goézlemlenen capraz
promosyonun yansimalarini yerel diizeyde faaliyet gosteren gazete, dergi ve televizyon
i¢eriklerinde de bulmak miimkiindiir.

Medya alanindaki miilkiyet yogunlasmasi ve yayginlasan tekellesme egilimi ile
birlikte, medya; reklam gelirlerine bagimli ve kar maksimizasyonunu hedefleyen bir
yap1 igerisine girmistir. Medyanin sermaye odakli sahiplik yapisi, reklam agirlikli ve
magazinlesmis medya iceriklerinin {liretimini de beraberinde getirmistir. Bu noktada,
“medya kiiltiirii riinlerini onlar1 sekillendiren iiretim sistemi ve toplumsal yap1
icerisinde konumlandirmak, bu iiriinlerin yapilarint ve anlamlarmi aydinlatmada
yardimci olabilecektir” (Kellner, 2008: 154).

Bu baglamda, kapitalist {iretim sistemi i¢erisinde ve bu sistemin kurallarina gore
faaliyet gosteren yerel magazin basinini, sermayenin kontroliinii eline bulunduran bir
yapilanmanin disinda degerlendirmek miimkiin degildir. Yerel magazin basininin
miilkiyet yapisinin, sembolik {iretim siirecinin ve igeriklerinin irdelenmesi, magazin
haberciligini sekillendiren ideolojik siireglerin ve dinamiklerin anlasilmasinda 6nem
tagimaktadir. Ciinkdi, “ideolojik siire¢lerin nasil isledigi sorusu, ideolojik siireglerin niye
isledigi sorusu ile birlikte (sermayenin kiiltiirel alanda kendisini nasil gergeklestirdiginin
elestirel bir ekonomi politik ¢éziimlemesinde) anlam kazanmaktadir” (Cakmur, 1998:
145). Dolayisiyla, Tiirkiye basininda 6nem kazanan magazin olgusunun yerel basindaki
izdiistimlerinin, Tiirkiye’nin ekonomik, siyasal ve kiiltiirel yapisindaki tarihsel degisim
ile iliskilendirilerek irdelenmesi ve Eskisehir 6zelinde yerel magazin basininin ziretim
ve metin boyutlarinda incelenmesi ¢alismanin problemini olusturmaktadir.

Calismaya konu edilen Eskisehir’de yayimlanan Follow ve Motto adli magazin
dergilerinin sahiplik yapisi, iiretim ve dagitim kosullari, drgiitlenme yapist, is pratikleri,
haber kaynaklar1 vb. ¢o6ziimlenmesinin yani sira; dergi igeriklerinin metinsel
cOoziimlemesi de c¢alismanin probleminin aciklanmasinda Onemli dinamikleri

olusturmaktadir.



2. Amag

Eskisehir’de yayimlanan magazin dergilerinin (Follow ve Motto) iiretim
kosullarinin ve igeriklerinin ¢6ziimlenmesi dogrultusunda; yerel basinin magazin
anlayisinin ve haberciliginin irdelenmesi ¢alismanin temel amacini olusturmaktadir. Bu

temel amag cercevesinde, su sorulara yanit aranmaistir:

(1) Yerel magazin dergilerinin sahiplik yapisi, tiretim dinamikleri ve profesyonel is
pratikleri nelerdir?

(2) Yerel magazin dergilerinin igeriklerinde ne tiir konulara ve aktorlere yer
verilmektedir? Icerikleri belirleyen temel unsurlar nelerdir?

(3) Yerel magazin dergileri araciligiyla ne tir bir ideolojik {iretimde

bulunulmaktadir?

3. Onem

Tiirkiye’de magazin basinina ve basimnin magazinlesme egilimlerine iliskin
gerceklestirilmis arastirmalar; ¢cogunlukla ulusal/yaygin diizeyde yayin yapan televizyon
haberleri/programlar1 ya da gazeteler, ekler ve dergileri konu almistir. Bu baglamda,
yerel basinda magazin olgusunun ve magazin haberciliginin incelenmesine yonelik bir
calismanin yoklugu, bu ¢alismanin baslangi¢ noktasini olusturmaktadir.

Tiirkiye’de yazili ve gorsel basindaki magazinlesme egilimlerini farkli agilardan
inceleyen caligmalarin bazilari, televizyon haberlerinin magazinlesmesi ekseninde
konuya yaklasirken (Bal, 2007; Ergil, 2000; Esser, 1999; Gencel Bek, 2004; Giizel,
2007; Kakiyeva, 2006; McLachlan&Golding, 2000; Sari, 2003; Turner, 1999; Ugur,
2006; Vona Kurt, 2001; Winston, 2002); baz1 ¢alismalar ise, yazili ve gorsel magazin

% <6

basiini “popiiler kiiltiir”, “tiiketim/tiiketim kiiltiirii”, “kiiltiirel degisim”, “kitle kiiltiirii”,
“kimlik temsili”, “sosyokiiltiire]l doniislim”, “toplumsal etki” kavramlar1 (Balli, 2013;
Bozcaadali, 2005; Cakar, 2004; Celik, 2009; Dagtas, 2006; Eraslan, 1993; Kaval, 1999;
Kaya, 2014; Kose, 1998; Siier, 2011; Tok, 1987) ile feminist kuram (Arberkli, 2011) ve
kadinin imaj1 (Harris ve Clayton, 2002) ¢ercevesinde analiz etmistir.

Ayrica, magazin haberciliginde fotograf kullanimini ve magazin programlarini

etik acidan ele alan caligmalarin (Kerpeten, 2001; Soygiider, 2002; Soygiider, 2003)



yani sira; gazetelerin magazin sayfalarin1 ve eklerini bigim ve igerik diizeyinde
inceleyen ¢aligmalar da (Akytirek, 1985; Bayraktar, 2001) magazin basinina farkli bir
acidan yaklagmistir.

Genel olarak magazin basinini ve basinin magazinlesmesini tarihsel gelismeler ve
donemler ekseninde analiz eden ¢alismalar da (Akgiin, 2011; Biiyiikbaykal ve llgaz
Biiyiikbaykal, 2007; Citak, 2007; Ozgen, 2004; Sar1, 2000) literatiire énemli katkida
bulunmustur.

Tirkiye’deki magazin basin1 ve habercilik anlayisini, tiraji yiiksek gazetelerin
magazin eklerinin sektorel ve metin analizini yaparak degerlendiren derinlikli bir
calismada, elestirel ekonomi politik yaklagim benimsenmistir (Dagtas, 2006). Alana
katki sunan bir diger ¢alismada ise, yaygin yazili ve gorsel basindaki magazinel igerigin
ortak ideolojik vurgular1 c¢oziimlenerek; magazinlesmenin, toplumsal yapinin
bicimlendirilmesinde iistlendigi islevler ve toplumsal degismeyi hangi yonde etkiledigi
sorgulanmistir (Karahan Uslu, 2001).

Tiirkiye’de magazin basinini konu edinen ¢aligmalara bakildiginda, yerel magazin
basinina iliskin herhangi bir ¢aligmanin yapilmamis olmasi, bu ¢alismanin gerekliligini
ortaya koymaktadir. Kald1 ki, Tiirkiye’de tekelci medya gruplarimin giderek artan bir
bicimde etkinlik alanlarin1 genisletmeleriyle birlikte, sahip olduklar1 gazete ve
televizyonlara ek olarak, cesitli kategorilerde (ekonomi, teknoloji, aligveris, is diinyast,
sektorel, kurumsal, aktiiel, yasam, cemiyet hayati, erkek, kadin, magazin, moda vb.) ¢ok
sayida dergi de yaylmlanmaktadlr.1 Sozii edilen dergiler arasinda magazin, moda ve
aligveris igerikli dergilerin 6nemli bir orana sahip oldugu go6z Onilinde
bulunduruldugunda; elestirel ekonomi politik agidan Yyerel magazin basminin
incelenmesi 6nem kazanmaktadir. Ciinkii, “elestirel ekonomi politik gostermektedir ki;
kapitalist toplumlar, kiiltiirel iiretimi kar ve pazar merkezli kilabilmek ugruna kurum ve
pratikleri, metalagmanin ve sermaye birikiminin mantigina uygun olarak yapilandiran

basat bir iiretim tarzina gore orgiitlenmislerdir” (Kellner, 2008: 151).

! Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) 2014 Yili Yazili Medya Istatistikleri’ne gére, Tiirkiye’de
yayimlanan toplam 7 bin 120 gazete ve derginin 4 bin 176’sin1 dergiler olusturmaktadir. Dergilerin yiizde
38,2’1 yerel, ylizde 6,6’s1 bdlgesel ve yiizde 55,2si ise ulusal yayin yapmaktadir. Diger yandan, magazin,
moda ve aligveris igerikli toplam 167 gazete ve derginin 9’unu (% 0,3) gazeteler, 158’ini (% 3,8) ise
dergiler olusturmaktadir. (Bkz. TUIK, 2015). “Tiirkiye Yazili Medya istatistikleri, 2014”. Haber Biilteni.
http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=16122 (Erisim Tarihi: 08.02.2015).


http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=16122

Dolayisiyla, Tiirkiye’deki yaygin medyada benimsenen ‘“magazin” kavrami
cercevesinde; Eskisehir’deki magazin dergileri orneginde, yerel basindaki magazin
haberciligi anlayisinin ve iiretim dinamiklerinin ¢dziimlenmesi c¢alismanin Onemini
olusturmaktadir. Ayrica, calisma, Eskisehir 6zelindeki yerel magazin dergilerinin iiretim
kosullarinin analizinin ve metin ¢éziimlemesinin gergeklestirilmesi; Tiirkiye’deki yerel
magazin basmina yonelik yeni aragtirmalarin yapilmasma oncii olmasi ve kaynak
saglamasi acisindan da 6nem tasimaktadir. Bu baglamda, calisma, sozii edilen magazin
dergilerinin sahip olduklar1 reklam paylarinin, igeriklerin iiretiminde ne Olgiide
belirleyici oldugunu ortaya koymast agisindan da 6nem kazanmaktadir.

Ote yandan, bu calisma, Tiirkiye’de medya igeriklerindeki degisimin, 1980’li
yillarla birlikte uygulanan neo-liberal politikalarla yakindan iligkili oldugunu ortaya
koymasinin yani sira; Eskisehir 6zelinde yerel magazin basininin gelisiminde de benzer

ekonomik politik dinamiklerin belirleyici oldugunu gostermesi acisindan dnemlidir.

4, Yontem ve Simirliklar

Calismanin amaci1 ve arastirma sorulari dogrultusunda, yerel magazin basinini
temsilen Eskisehir’de aylik olarak yayimlanan Follow ve Motto adli magazin dergileri,
nitel ¢oziimleme yontemi ile analiz edilmistir. Caligmada, Follow ve Motto dergilerinin
2011-2015 yillar1 arasindan segilen belli sayilar1 incelenmistir.

Coziimleme nesnesi dergilerden, ilk yayimlandiklari tarihler (Motto-Kasim 2009
ve Follow-Kasim 2010) disinda, 2011-2015 yillar1 arasinda yayimlanan toplam 120
dergi arasindan amacli ornekleme teknigi uygulanarak 20 dergi secilmistir. Boylece, her
iki derginin ilk sayilarinin da 6rnek ¢alisma grubuna dahil edilmesiyle toplam 22 dergi,
metin ¢oziimlemesi tekniginden yararlanilarak analiz edilmistir.

Calisma, giinlimiiz endiistriyel medya yapilanmasi goz oniinde bulundurularak;
Eskisehir’de yayimlanan dergilerin sektdrel analizi yoluyla iiretim siirecini irdelemeyi
amaclamigtir. Bu baglamda, yar: yapilandirilmis derinlemesine gériisme teknigiyle,
dergilerin yazi isleri sorumlulari, editérleri ve muhabirleriyle goriismeler
gerceklestirilmistir. Sektor temsilcileriyle gerceklestirilen goériismelerde; ¢oziimleme
nesnesi dergilerin {iretim siireglerinin yani sira, metin ¢éziimlemesinden yola ¢ikilarak,

dergilerin iceriklerine iliskin sorular da yoneltilmistir.



Metin ¢oziimlemesi i¢in ise ¢aligmaya konu edilen dergiler; her yildan iki ayri
mevsimsel periyodu (6rnegin, 2011-Kis ve Bahar, 2012-Yaz ve Giiz seklinde) temsil
eden aylardan sec¢ilmistir. Bu noktada, belirlenen zaman araliginda; her bir yildan iki
farkl1 ayin mevsimsel olarak secilmesi benimsenmistir. Calisma Oncesinde yapilan
ongoriismelerde, dergi editorlerinin belirtmis oldugu mevsimsel donemlerdeki aylara
gore is yogunluk diizeyi, ¢oziimlenen dergilerin secilmesinde belirleyici olmustur. Bu
baglamda, dergilerin Temmuz ay1 sayilari, bu aydaki is yogunlugu diisiik oldugu igin
¢oziimlemeye dahil edilmemistir. Boylece, secilen 20 adet dergiye ek olarak; her iki
derginin siireg igerisindeki degisimini irdelemek adina ilk sayilarinin ¢6ziimlenmesi de
anlamli bulunmustur. Dolayisiyla, ¢alisma kapsaminda toplam 22 adet derginin metin
coziimlemesi gerceklestirilmistir.

Calisma, Eskisehir’de yayimlanan magazin dergilerinin iiretim ve metin
diizeyinde ¢oziimlenmesi ile siirlandirilmig olup; konuya iliskin yerel gazete, radyo,
televizyon ve internet yayinciligi kapsam disinda tutulmustur. Bununla birlikte,
okuyucularin dergi iceriklerini nasil yorumladiklar1 ve igeriklerin okurlarin tiiketim
aligkanliklarimi ve yasam bigimlerini etkileyip etkilemedigi sorunsali da ¢alismanin
kapsami disinda tutulmustur.

Calismanin bir diger sinirligi ise, toplam 122 dergi (Follow ve Motto) arasindan,
Oornek arastirma grubunu olusturan 22 adet derginin ¢dziimlenmesidir. Kaldi ki,
¢ozlimleme sonucunda elde edilen verilerin yorumlanmasi ise, sadece bu dergilerin ilgili
sayilarina ve dergilerin editoryal kadrosuna genellenmistir.

Kuramsal temeli, elestirel ekonomi politik yaklasim g¢er¢evesinde olusturulan
calisma, li¢ bolimden olusmaktadir: Birinci béliimde, ekonomi politik bilimi ve
medyaya yaklasimi degerlendirilmistir. fkinci béliimde, Tiirkiye’de uygulanan neo-
liberal politikalar ve bunun bir sonucu olarak medyanin magazin kavramiyla iliskisine
deginilerek; bu dogrultuda, magazin basiina iliskin genel bir gerceve ¢izilmistir. Bu
boliimde, ayrica, magazin basini, {ist ve yeni {ist orta sinifin yasam bigimleri ve tiiketim
kiiltiiri ekonomi politik yaklasim ¢ercevesinde ele alinmistir.

Calismanin dgiincii boliimii, dergilerin sektdrel ve metin ¢oziimlemelerini konu
almistir. Bu kapsamda, yerel basinda magazin haberciligi anlayisinin irdelenmesi igin
Eskisehir yerel magazin basinini temsilen se¢ilen Follow ve Motto dergileri, ziretim ve

metin diizeyinde ¢oziimlenmistir. Bu baglamda, s6zii edilen dergilerin imtiyaz sahipleri,



editorleri, reklam sorumlular1 ve muhabirleriyle yapilan derinlemesine goriismelerle
tiretim kosullarmma ve igeriklere iliskin elde edilen veriler yorumlanmistir. Ayrica,
cOziimleme nesnesi dergilerin igerikleri (haber, fotograf, sdylesi, kdse yazisi, reklam)
metin ¢oziimlemesi teknigiyle incelenerek, yerel diizeyde isleyen magazin haberciligine

iligkin bir sonuca varilmaya ¢aligilmistir.



Birinci Boliim
Ekonomi Politik Yaklasim ve Medya
1. Ekonomi Politik Yaklasim ve Tarihsel Gelisimi

Iskog Aydinlanmasindan, Adam Ferguson ve Adam Smith’in yazilarina kadar
uzanan ekonomi politik (Garnham, 2008: 117); toplumsal iiretim iligkilerinin, insanlarin
ekonomik iligkilerinin bilimi olarak toplumun g¢esitli gelisme asamalarinda mallarin
tiretimi, degisimi, dagilimi ve tiiketimine egemen olan ekonomik kanunlart belirler
(Zagolov vd., 1976: 42). Ekonomi politik, insan bilimlerinin olusmasinda oldugu gibi
sosyal gercekligin tiimii ile algilanma sorunsalinda da son derece 6nemli bir yerde durur
(Sarfati, 2009: 59).

Ekonomi politik, temel olarak tretim ve degisim siireci igerisinde insanlar
arasindaki iliskilerle esdeyisle, tiretim iligkileriyle ilgilenmektedir. Bu yoniiyle ekonomi
politik, “bir toplum bilimi” (Zagolov vd., 1976: 27) olma ozelligini tasimaktadir.
Ekonomi politik, 6ziinde tarihsel ve sinifsal bir bilimdir. Tarihseldir; ¢iinkii, tiretim ve
degisim 1iliskileri iilkelere ve tarihsel donemlere gore farklilagir. Siifsaldir; ciinki,
tiretim ve boliigiim, tarihsel olarak incelenen donemin iiretim ve giic iliskilerine dayanir
(Engels, 1975’ten aktaran Yaylagil, 2013: 139).

Insan yasaminin ve toplumun gelismesinin temelini, metalarin iiretimi ve iiretim
bigimi olusturur. Bu siiregte, ekonomi politigin ilgilendigi temel nokta sadece iiretim
degil; iiretim siirecinde insanlar arasindaki sosyal iliskilerle liretimin sosyal yapisidir.
Bununla birlikte, ekonomi politik, iiretimin en 6nemli dgelerinden iiretim giigleri ile
iiretim iligkilerini goz ard1 etmez (Nikitin, 2012: 26). Uretim giigleri, insan emegi ve
insan emeginin iiriinii olan is aletlerinin varligim gerektirir. Uretim giigleri ve iiretim
siirecinde insanlar arasinda ortaya ¢ikan iiretim iliskileri ise iiretim bi¢imini belirler.
Tarihsel siire¢ icerisinde tiretici giiclerin gelismesi ve dolayisiyla, iiretim iligkileri,
toplum bigimlerinin ortaya ¢ikmasini kosullamistir (Zagolov vd., 1976: 40).

flkel komiinal, koleci ve feodal toplum bicimlerinden giiniimiiz kapitalist
toplumuna uzanan siire¢ icerisinde, sozii edilen toplumlardaki iiretim iliskileri, liretim
araglarinin sahiplik durumu iizerinde temellenmistir. “Bu olusumlarin her birinin temeli,

tiretim alet ve araglariin 6zel miilkiyetine dayanir” (Nikitin, 2012: 19). Bu yiizden, her
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bir donemin kendine 6zgili iiretim ve bolisiim bigimi ve buna dayanan gii¢ iliskileri
vardir. Uretim araglarmin toplumun sahipliginde oldugu ve iiretilen {iriinlerin iireticiler
arasinda boliisiildiigli sosyalist toplumlarda siif temelli gii¢ iliskilerinden s6z edilemez.
Ote yandan, iiretim araglarinin 6zel miilkiyete ait oldugu kéleci, feodal ve kapitalist
toplumlarda, tiretim araglarina sahip olanlar ile olmayanlar olmak iizere iki ayri smiftan
s0z edilebilir. Kapitalist liretim bi¢iminde, iiretim araglarindan yoksun olan is¢i sinifi
gecimini saglamak i¢in emek giiciinii kapitalist sinifa satmak zorundayken; iiretim
araclarini elinde bulunduran kapitalist sinif hem is¢i smifinin emek giiciinii satin alir
hem de is¢i sinifi tarafindan iiretilen mallarin sahibidir (Nikitin, 2012: 18-19).

Avrupa’da ortaya ¢iktig1 16. yilizyildan itibaren giderek tiim diinyay: etkisi altina
alan bir ekonomik sistem olan kapitalizm, bugiine kadar siirekli bir doniisiim halinde
kendini yenilemektedir (Gengoglu, 2012: 100). Tarimsal iiretimden ticarete ve sanayi
tiretimine uzanan siirecte gelisen iiretim giigleri ve tiretim iliskileriyle birlikte, kapitalist
toplum diizeni farkli bakis agilariyla agiklanmistir. Kapitalist tiretim sistemi, iktisat
bilimine sistematik bir temel kazandiran Adam Smith’in liberal gretisinde mesru bir
zemin kazanirken; Karl Marx’ta ise, tarihsel kosullar ig¢inde elestirel yaklasimla ele
alinarak gercekei ve mantiksal bir temelde degerlendirilmistir (Akyiiz, 2009: 3).

Dolaysiyla, kapitalizmin  ve sanayi devriminin  sonucunda toplumun
zenginlesmesini aciklamak Ttzere gelistirilmis olan ekonomi politik, 17. yilizyilin
sonunda dogmus ve 18. yiizyilda fizyokratlar ve Adam Smith’in ¢aligmalariyla bilim
olma 6zelligini kazanmistir. Kapitalist tiretim, degisim ve boliislim yasalarini ortaya
koyan klasik ekonomi politik, kapitalist {iretim bigiminin yasalarin1 doganin degismez
yasalari olarak gormiistiir (Yaylagiil, 2013: 141).

Smith’ten sonra David Ricardo, Thomas Robert Malthus ve John Stuart Mill gibi
klasik iktisat¢ilar, kapitalist sistemin yapist ve isleyisine yonelik Smith ile ayni
paradigma igerisinde yer almislar ve Smith’in eksik yonlerini tamamlamaya g¢alisarak
klasik ekonomi politige katki saglamislardir. Bu disiiniirler, ekonomik yasama eger
disaridan herhangi bir miidahale olmazsa; pazar mekanizmas1 sayesinde iilkenin her
tirlii dogal kaynagindan yararlanilacagini ve ¢aligmak isteyen herkese is saglanacagini,
toplumda isbolimiiniin  gelisecegini, sermaye birikimi sonucunda toplumun

zenginlesecegini diisliniiyorlardi (Yaylagil, 2009: 157).
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Smith’in kendi ¢agmin (1723-1790) sosyo-ekonomik ortamina uygun olarak
benimsedigi “dogal 6zgiirliik” ve fizyokratlardan esinlendigi “doga yasas1” felsefesine
gore, herkes piyasada kisisel ¢ikarini en st diizeye ¢ikarmak tizere davrandiginda; hem
toplumsal diizen yaratilacak hem de kendisinin ve ¢evresinin serveti artacaktir. Bu
durum ise, dogal olarak toplumsal refaha katki sunacaktir (Kalayci ve Dogan, 2009: 48).
Smith’in bu 6ngoriisii, O’nun “gdriinmez el” metaforuna génderme yapar: “Bireyler
kendi ¢ikarlarimi izlerken, sanki goriinmez bir el ile giidiiliyormus gibi, O0yle isler
yaparlar ki, aynt zamanda biitiin toplumun c¢ikariyla uyumlu isleri yapmis olurlar”
(Kazgan, 2009: 10). Buna gore, insanlar kendi ¢ikarlar1 pesinde kostugu siirece;
“goriinmez el” de, toplumun genel ¢ikarini diizenleyecektir.

Ekonomide dogal diizenin varligindan s6z eden Smith’in anlayisina gore,
kapitalist sistemin varligin1 siirdiirmesi igin devletin ekonomi alanina miidahale
etmemesi gerekir. Bu bakis agisiyla, sermaye smifinin ekonomik etkinliginin giivence
altina alinmasi1 ve sermaye birikiminin artmasinin dniindeki engellerin kaldirilmasi igin
gerekli ekonomik kuramsal altyapr olusturulmustur (Saltoglu, 2006: vi1). Ote yandan,
siirsiz serbestlige sahip bir liberal diizen ongdrmeyen Smith, kisisel menfaat diirtiisi
ile isleyen liberal ekonominin, belirli ilkelere gore islevlerini yerine getirdigi 6l¢iide
herkesin lehine sonu¢ doguracagini savunur. Bu ilkelere gore, “liberal diizen, yasal,
ahlaki ve adil kurallara gore islemelidir. Bu diizende tekel olmamalidir ve iktisadi
faaliyetler serbest rekabet ortaminda cereyan etmelidir. Iktisadi eylemler, piyasada
olusan talebe gore bicimlenmeli ve siyasi miidahaleler, piyasanin serbest isleyisine
engel olmamalidir” (Ersoy, 2008: 292).

Smith, ekonomi politigin kuramsal alanini iki temel 6ge araciligiyla agiklamistir:
(1) Meta iiretimi, esdeyisle, liretimin miibadele amaciyla yapilmasi ve (2) Sermayenin
belli ellerde birikmesi ve topragin miilk edinilmesi (Savran, 2012a: 63). Smith’e gore,
kapitalist toplumda biiyiimenin, bir baska deyisle, toplumsal {iriiniin artisinin gerekli
kosulu sermaye birikimidir. Sermaye birikiminin gelisimini belirleyen ise, toplumun {i¢
biiyiik sinifi (kapitalistler, isciler ve toprak sahipleri) arasindaki boliisiimiin kapitalist
smif lehine gerceklesmesidir Sermaye birikiminin s6zii edilen ii¢ smif arasinda
boliisiimii sonucunda, kapitalist sinif igin kdr, isgiler igin zicret ve toprak sahipleri i¢in
de rant olmak iizere ii¢c temel gelir ortaya ¢ikmistir (Savran, 2012a: 63; Usiir, 2003:

222). Bu noktada Smith, kari, sermaye birikiminin temel kaynagi olarak ele almustir.
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“Kapitalist sinifin pay1 olan kar, birikimin tek kaynagini olusturdugundan, kar oraninin
gelisimi  toplumun bir biitlin olarak gelecegi konusunda belirleyici bir yer
kazanmaktadir” (Savran, 2012b: 73).

Kapitalist ekonominin merkezi bir boyutu olan sermaye birikimi, klasik
iktisat¢ilardan sonra Marx’in ayrintili olarak iizerinde durdugu bir konudur. Ancak,
Marx igin bu analiz, ayn1 zamanda sermaye iligkisinin esdeyisle, burjuva smifi ile
ticretli emek arasindaki iligskinin nasil yeniden tiretildiginin de analizidir (Savran, 2013:
218). Smith’in, sermaye birikiminin temeline kar1 koymasina karsilik; Marx, sermaye
birikimini, is¢inin artt emeginin {irlinii olarak tamimlar. Kapitalist {iretim siirecinde
sermaye, art1 degeri (is¢inin emeginin somiiriilmesini) yaratir ve artt deger de yeniden
sermayeye doniisiir. Kald1 ki, “arti-degerin durmadan tekrar sermayeye dontistiiriilmesi,
liretim siirecine giren sermayenin biiyiikliiglinlin devamli artmas1 seklinde goziikiir. Bu,
ayrica, boyutlar1 genigleyen iiretimin, bunun beraberinde getirdigi emegin iiretkenligini
arttirma yontemlerinin ve hizlandirilmis arti-deger {iretiminin temeli olmaktadir” (Marx,
2011: 595). Buna gore, sermaye birikimi kapitalist iiretim bi¢iminin kosulu iken; bu
iiretim bi¢imi de, sermayenin hizli bir birikimine neden olmaktadir.

Arti deger, Kapitalist toplumun isleyis ve genisleme mekanizmasini agiklamay1
amaglayan Marx’in iktisat teorisinde 6nemli kavramlardan birisidir. Marx, kapitalist
toplumda art1 degerin nasil meydana geldigini ve bolistildiiglinii, deger ve art1 deger
teorileri ile agiklamaya ¢alisir (Selik, 1968: xi). Kapitalist toplumlarda; art1 degerin elde
edilmesi yoluyla, ticretli isciler burjuva simnifi tarafindan somiiriilmektedir (Saad-Filho,
2006: 76). Dolayisiyla, kapitalist toplumlarda burjuva smifinin gelirinin kdkeni arti
degerdir. Bir baska deyisle, tlicretli is¢inin burjuva smifi i¢in harcadigr emek, karsilig
O0denmemis ve tcretlendirilmemis emektir (Mandel, 1998: 12). Kald1 ki, “kapitalist
tiretim siireci, kendi i¢ bagintis1 igerisinde ya da bir yeniden-liretim siireci olarak
diisiintildiiglinde, yalniz meta {iretmekle, arti-deger liretmekle kalmiyor ayni zamanda
kapitalist ile ticretli is¢i arasindaki toplumsal iligkiyi de iiretiyor ve yeniden-iiretiyor
[siirekli hale getiriyor]” (Marx, 2011: 552).

Ote yandan, Marx’in klasik iktisat diisiiniirlerini elestirdigi noktalardan biri de,
kapitalizmi degerlendirirken; sermaye, meta, licret, kar gibi temel kavramlar1 kullanma
bigimleri olmustur. Marx, her bir kategoriyi incelerken; klasik ekonomi politik

yaklasimdan farkli bir gergekligi ortaya koymustur (Ongen, 2009: 18). Terry Eagleton’a
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gore, “kapitalizm olarak bilinen tarihsel nesneyi tanmimlayan ilk kisi Marx’t;
kapitalizmin nasil dogdugunu, hangi yasalarla ¢alisigim1 ve nasil sonunun
getirilebilecegini gosterdi. ... giinliik yasamimizda fark edilemeyen kapitalist iiretim
bi¢ciminin gercek yliziinii ortaya koydu™ (2014: 13).

Bu noktada Marx; klasik iktisadin kullandig1 kavram ve kategorilerin evrensel ve
genel gecer olarak kabul edilmesini elestirmistir. Buna gore, evrensel ve genel oldugu
varsayilan kavramlar her topluma uygulanabilir olmadig1 gibi, igerikleri de incelenen
toplumun Ozgiil karakteri tarafindan Dbelirlenmektedir. Marx’in elestirisi, bu
kategorilerin tarihselligi {izerinedir. Kapitalist tiretim iliskileri ve bu iligkilerin kuramsal
ifadesi; ancak, icinde gelistigi tarihi kosullar altinda gegerlidir. Klasik iktisat
diistiniirleri ise, kapitalizmi sonsuz, dogal ve evrensel olarak yararli bir toplumsal diizen
bigiminde degerlendirmislerdir (Hunt, 2002: 171; Savran, 2012b: 76; Tonak, 2013:
174). Hatta, “ekonomik kategoriler onlara gergekte olduklari gibi, yani kapitalist tiretim
bicimine bagli ve bu {liretim bi¢iminin kanun ve karakterlerini ifade eden, tarihsel
bakimdan belirlenmis kategoriler olarak degil, dogal ve degismez kategoriler olarak
goriintiyorlardi” (Ibarrola, 1969: 82).

Ayrica, Marksist yonelimli ekonomi politik, ekonomiyi uzmanlagmis ayri bir alan
olarak goren klasik iktisat teorilerinden farkli bir bi¢imde toplumsal iiretim ve degisim
kosullarini ele almis ve bu siiregte siniflar arasinda ortaya ¢ikan iligkileri incelemistir.
Marx’tan onceki diisiiniirler; meta, para, sermaye, kar, rant vb. iktisadi kategorileri
nesneler arasindaki iliskiler ve nesnelerin 6zellikleri olarak diisiiniiyorlardi. Marx ise,
bu goriisiin yanlishgmi ortaya koymus; klasik iktisat¢ilarin nesneler arasinda kurdugu
iligkilerin yerine insanlar arasindaki iligskilerin 6nemini vurgulamistir (Leontiev, 1976:
32).

Friedrich Engels ekonomi politigin; meta ile esdeyisle, tiriinlerin bireyler ya da
ilkel topluluklar tarafindan birbirleriyle degistirildikleri anda basladigini ifade etmistir.
Degisim siirecine giren bir tirtin, meta haline gelir. Bir tirin, iki birey ya da iki topluluk
arasindaki bir iliskiye; tiretici ile tiiketici arasindaki iliskiye eklemlendigi anda o iiriin,
meta haline gelir (Engels, 1993: 36). Dolayisiyla, Marx, kapitalist iiretimin ekonomik
kategorilerinin sistematik ¢Oziimlemesini yaptigi temel eseri Kapital 1. Cilt'te;
“kapitalist iiretim bi¢ciminin egemen oldugu toplumlarin zenginligi, kendini «muazzam

bir meta birikimi» olarak gosterir. Bunun birikimi tek bir metadir” (2011: 47)
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saptamasinda bulunur. Bu nedenledir ki, Marx kapitalizmi, metanin ¢dziimlenmesiyle
baslayarak anlamlandirmaya ¢alismistir.

Meta, piyasada satilmak iizere iiretilen mallardir. Meta, alinip satilan ya da esit
degerde oldugu diisiiniilen baska bir seyle miibadele edilen seylerdir. Metalar, insanlara
yararlt olduklari i¢in alinip satilirlar. Bu noktada, metanin kullanim ve degisim degeri
olmak tiizere iki yonii ortaya ¢ikar (Wayne, 2012: 13). Marx’a gore, bir seyin kullanim
degeri onun yararliligini gosterir. Ancak, bu yararlilik, metanin fiziksel 6zellikleriyle
sinirlidir ve metanin bu 6zelligi, o metanin yararli niteliklerinden yararlanmak icin
gerekli emek miktarina bagh degildir. Kullanim degeri, ancak kullanim bakimindan
degere sahiptir ve tiikketim siireci i¢inde gergeklesir. Dolayisiyla, kullanim degeri,
degisim (miibadele) degerinin maddi tasiyicisidir (Marx, 1993: 42; 2011: 48). Kullanim
degeri olmayan metalarin degisim degeri de yoktur. Buna karsilik, kullanim degeri
bulunan her {irlin, zorunlu olarak degisim degerine sahip degildir. (Mandel, 1998: 12-
13). Metalar, miibadele edilmek {izere iretilirler; {irlin ve metalar, kullanim degerine
sahip olmalarina karsin, metalarin mutlaka miibadele degerinin olmasi gerekir (Desai,
2009: 19).

Bununla birlikte, farkli metalarin kullanim degerleri, nitelik bakimidan farklilik
gosterdigi i¢in, miibadele sirasinda kullanim degerlerini karsilastirilabilir kilan tek ortak
ozellik emek iiriinii olmalaridir. Orneklendirmek gerekirse, bir ¢ift ayakkabi ile bir
cuval patates miibadele edilmek iizere piyasaya sunuldugunda; aralarindaki miibadele
degerini belirleyen 6l¢ii, bunlarin {iretilmesi i¢in harcanan toplumsal emektir. Kaldi ki,
metanin miibadele degeri, onun degerinin ifade bi¢imidir (Satligan, 2008: 15). “Degisim
degeri, malin degerine baghidir. Malin degeri, malda soyut insan emeginin maddelesmis
olmasindan ileri gelir” (Selik, 1968: 19-20). Ozetle, metanin degerini, esdeyisle,
degisim degerini belirleyen 6l¢ili, metanin iiretimi i¢in harcanan emek miktarina dayanir
(Leontiev, 1976: 50).

Marx’in Kapitalist iiretim sisteminin analizinde ileri siirdiigii kavramlardan bir
digeri de, yabancilagmadir. “Burjuva toplumunda, tamamiyla toplumsal miilk
edinmeden dislanan proleterler tam bir yabancilasmaya ugrarlar” (Milhau, 2013: 12-13).
Marx, yabancilagmayi nesnelesmeden ayirt ederek, 6zgiil toplumsal kosullarin bir
sonucu; esdeyisle, soyut insan durumundan ayri olarak ele almistir (Erdost, 2013: 12).

Kapitalist tiretim Oncesinde, iiretici genellikle kendisinin ve yakinlarinin ihtiyaclarimi
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karsilamak i¢in tiretim yapiyordu. Emek, dogrudan islevsel niteligini koruyordu. Ancak,
kapitalist sistemde, iiretici kendi tiiketimi i¢in degil; sermaye ve bilmedigi bir tiiketici
kitlesi i¢in c¢alismaktadir. Bu anlamda, isb6limii ve meta iiretiminin gelismesiyle
birlikte, is¢i kendi emek iirliniinden ayrilmaya, emegine ve kendisine yabancilagmaya
baslamistir (Mandel, 1998: 15).

Kapitalist sistemde emek, klasik iktisat¢ilarin iddia ettikleri gibi notr degil,
yabancilagsmis bir durumdadir; is¢inin emeginin {iriinii, kendisinden ayrilmistir ve artik
ona degil, sermayeye aittir (Ibarrola, 1969: 84). Kapitalist tiretim sisteminde ¢alisma,
is¢inin kendi 6z varliginin disindadir; ¢aligirken fiziksel ve zihinsel giiclinii serbestce
gelistiremedigi i¢in yalnizca beden giicii ile ¢alisir ve zihnini kéreltir. Is¢i i¢in ¢alisma,
goniillii yapilan bir is degil, zorlamadir. Calisma disindaki gereksinimlerini karsilamak
ise, gecimini saglamak i¢in bir aragtir (Marx, 2005: 78).

Isci ne kadar ¢ok servet iiretirse, iiretiminin kapasitesi ne kadar artarsa kendisi de
o kadar yoksullasir. Emek, meta iirettigi 6l¢iide, kendini ve is¢iyi de meta olarak iiretir;
dolayisiyla, emegin liriinii, yabanci bir varlik olarak, lireticiden ayr1 bir gili¢ olarak
karsisina ¢ikar. Emek {irinii, emegin somutlasmasi ve nesnelesmesidir. Emegin
somutlagmasi, is¢i i¢in gergekligin yitirilmesi; emegin nesnelesmesi, nesnenin
yitirilmesi ve nesneye kolelik; sahiplenme ise, yabancilagsma ve yoksunlagma olarak
kendini gosterir. Nesneye sahip olmak, yabancilasma haline gelmistir; is¢i, ne kadar
fazla {iriin iiretirse o kadar az tiriine sahip olur ve trettigi tiriiniin yan1 sira, Sermayenin
egemenligi altina girer (Marx, 2005: 75). Sermayenin egemenligi altindaki sinif, ayni
zamanda, sermayeye sahip egemen sinifin zihinsel giliciiniin de egemenligi altindadir.

Marx’a gore, sermayeyi elinde bulunduran egemen smif, toplumdaki egemen
zihinsel giicii de elinde bulundurur. Bu anlamda, “toplumun egemen maddi giicii olan
smif, ayn1 zamanda egemen zihinsel giictlir. Maddi iiretim araglarini elinde bulunduran
siif, ayn1 zamanda, zihinsel liretimin araglarini da emrinde bulundurur... kendilerine
zihinsel liretim araclar1 verilmeyenlerin diisiinceleri de ayn1 zamanda bu egemen sinifa
bagimhidir” (2013: 75). Marx, egemen diisiincelerin, egemen maddi {iretim iligkilerinin
zihinsel ifadesi oldugunu belirtmistir.

Dolayistyla, Marksist yaklasim agisindan ekonomi politik, ekonominin fizik gibi
doga kanunlarina tabi olmadigi, sosyal iliskiler i¢indeki kisi ve topluluklarin isbirligi ve

karsilikli baglhlik iliskileri tizerine kurgulanmistir (Dumenil ve Levy, 2009: 9). Kald: ki,
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kapitalist sistem, icinde olustugu ve gelistigi tarihsel siire¢ igerisinde ortaya g¢ikan
tiretim iliskilerinin sonucudur. Bu toplumsal ve tarihsel siirecin anlagilmasinda, Marx’1in
diyalektigi ve tarihsel materyalist anlayisinin kavranmasi biiylik bir éneme sahiptir.
Diyalektik materyalizm, dogada ve toplumdaki olgu ve iliskilerin her zaman igin
gecerli, ebedi ve degismez olmadigindan, bunlarin gelisip degistiklerinden yola ¢ikar.
Ayrica, diyalektik materyalizm, dogada oldugu gibi toplumda da gelisimin basitten
karmasiga, algaktan yiiksege dogru olmasindan hareket eder. Karmasik bir iliski, ancak
kendinden 6nceki basit iliski gelistikten sonra olusabilir (Zagolov vd., 1976: 50).

Marx, Engels ile birlikte; Alman felsefesine karsi kendi bakis agilarini
olusturarak, George Wilhelm Friedrich Hegel’in diyalektigini elestirmislerdir. Engels,
Hegel yonteminin mevcut sekliyle kullanilamayacagini, Hegel’in diyalektiginin, idealist
ve soyut bir anlayisa sahip oldugunu agiklamistir. Engels, “Hegel yontemi, salt fikirden
hareket ediyordu. Burada ise, en inat¢1 gergeklerden hareket etmek zorunlulugu vardi”
(1993: 33) ifadesiyle gerekgelerini one slirmiistiir. Boylece, Engels, gelistirdikleri yeni
materyalist gorlis tarzinin  teorik Onkosulunu da, Hegel’in tarith anlayisina
dayandirmistir.

Marx ise, Hegel’de “basasagi duran” diyalektigin “mistik bir kabuk™ igerisinde
saklt akla uygun Oziinii materyalist temelde yeniden ele alarak ayaklar1 iizerine
oturtmustur. Marx, Kapital 1. Cilt'te (1867), kendi diyalektik yonteminin Hegelci
yontemin tam tersi oldugunu ifade etmistir. Hegel, “fikir (Idea)” ad1 altinda bagimsiz bir
O0zneye doniistiirdiigii insan beyninin yasam siirecini, esdeyisle, diisiinme siirecini,
gercek diinyanin yaraticis1 ve mimar1 olarak gérmiis; ger¢ek diinyayr da, yalnizca
“fikir’in digsal ve gorlingilisel bi¢cimi olarak tanimlamistir. Oysaki, Marx i¢in fikir,
maddi diinyanin insan aklinda yansimasi ve diislince bigimlerine doniismesidir (2011:
27). “Fikirlerin, anlayislarin ve bilincin {iretimi, her seyden 6nce dogrudan dogruya
insanlarin maddi faaliyetine ve karsilikli maddi iliskilerine (Verkehr), gercek yasamin
diline baglidir. Insanlarin anlayislar, diisiinceleri, karsilikli zikinsel iliskileri (geistige
Verkher), bu noktada onlarin maddi davranislarinin dolaysiz iiriinii olarak ortaya ¢ikar”
(Marx ve Engels, 2013: 44-45). Marx, “Hegelci idealizmi, diinyanin tarihsel ve dinamik
olarak degistigini savunan materyalizme doniistirme yoluyla Alman felsefesinden
yararlanarak, kapitalizmin ve kapitalist toplumlarin her zaman devam eden bir siireg

iginde olduklarini ortaya koymustur” (Kleinhans, 2010: 109).
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Marx, burjuva iktisadinin kapitalist {iretim bi¢iminin analizini teorik ¢ercevede
temel alarak, bu noktada varilan sonuglarin eksik ve yanls degerlendirildigini
belirtmistir. Marx, tarihsel materyalizmden yoksun burjuva analiz yontemini eksik ve
yiizeysel bir kavrayis olarak degerlendirmistir (Savran, 2012b: 76). Marx, Ekonomi
Politigin Elestirisine Katk: eserinin Onséz’iinde, incelemelerine kilavuzluk eden tarihsel

materyalist anlayisla vardig1 genel sonucu soyle ifade etmistir:

Varliklarmin toplumsal {iretiminde, insanlar, aralarinda zorunlu, kendi
iradelerine bagli olmayan belirli iliskiler kurarlar; bu iiretim iliskileri,
onlarin maddi {iretici giiclerinin belirli bir gelisme derecesine tekabiil eder.
Bu iiretim iligkilerinin tiimii, toplumun iktisadi yapisini, belirli toplumsal
biling sekillerine tekabiil eden bir hukuki ve siyasal iistyapinin iizerinde
yiikseldigi somut temeli olusturur. Maddi hayatin iiretim tarzi, genel olarak,
toplumsal, siyasal ve entelektiiel yasam siirecini kosullandirir. Insanlarin
varligimi belirleyen sey, bilingleri degildir; tam tersine, onlarin bilincini

belirleyen, toplumsal varliklaridir (Marx, 1993: 23).

“Tarihsel materyalizm, insanlik tarihinin ve onun sosyo-ekonomik gelisiminin
diyalektik bir siirecle ilerledigini one siirer” (Toprakkaya, 2008: 378). Buna gore,
insanlarin kendi varliklarini trettikleri kosullar, toplumsal faaliyetlerin diger alanlarini
bigimlendirir. Insanlarin kullandiklar1 {iretim araglari ve toplumsal olarak iiretimi
orgilitleme bicimlerine dayanan iiretim iliskileri, toplumun gercek temelini olusturur. Bu
temel lizerinde yiikselen yasal, siyasal iistyapit ve ona uyan toplumsal bilin¢ bigimleri
vardir (Yaylagiil, 2013: 164). Toplumun iiretim bigimi ve ekonomisi, toplumun yasal,
siyasal ve sosyal kurumlarini olusturan iistyapiy1 genellikle belirler.

Marx’1n, Engels ile birlikte 1846 yilinda kaleme aldiklar1 ve tarihsel materyalizm
anlayisinin temellerinin atildig1 Alman Ideolojisi isimli eserinde; temel diisiincelerinin
baslangi¢ noktasinin, dogmalar ya da keyfi temeller olmadigimi agiklamislardir.
“Bunlar, onlara iliskin soyutlamalarin ancak imgelemde yapilabilecegi gercek
onciillerdir. Bunlar gergek bireylerdir, bu bireylerin eylemleri ve — hem hazir bulduklari
hem de kendi eylemleriyle yarattiklari — maddi yasam kosullaridir” (Marx ve Engels,
2013: 38).
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Marx ve Engels’e (2013: 39) gore, “insanlar, kendi ge¢im araglarini iiretirken,
dolayli olarak, kendi maddi yasamlarini da iiretirler... Su halde, onlarin ne olduklari,
iiretimleriyle, ne irettikleriyle oldugu kadar, nasi/ iirettikleriyle de ortiisiir. Demek ki,
bireylerin ne olduklari, tiretimlerinin maddi kosullarina baglidir.” Dolayisiyla, bu bakis
acistyla, medyanin iretim kosullarmin analizi anlamli hale gelmektedir. Medya
ciktisinin dogasin1 ve kapsamini belirleyen iiretim dinamiklerine ve ekonomik
orgiitlenmeye ayrintili olarak bakmak gerekir (Golding ve Murdock, 1997c: 476).

Sonug olarak, i¢inde dogdugu ve gelistigi kapitalist sistemin kosullarina uygun
olarak faaliyetlerini siirdiiren ve bu sistemin bir pargasi olan medyanin ve kiiltiirel
tirlinlerinin arkaplanin1 ve i¢inde bulundugu durumu saptamada; kapitalist sistemin
tiretim kosullarinin yani sira, tiretim ve iktidar iligkilerine bakmak gerekir. Bu nedenle,
kapitalist sistemin gelisimine paralel olarak doniisiime ugrayan medyanin degisim
stirecindeki temel dinamiklerinin irdelenmesinde ekonomi politik yaklasimin medyaya

yonelik bakig agis1 onem kazanmaktadir.

2. Medyanin Ekonomi Politigi

Ekonomi politik, ticari kapitalizmin gelisim doneminde, Smith ve Ricardo gibi
Klasik iktisatgilarin goriislerinden temellenerek; giiniimiizde, kapitalizmin ileri bir
asamaya ulastig1 siire¢ icerisinde sosyal bilimler alaninda farkli yaklasimlarla ele
alimmistir. Bu baglamda, ekonomi politik yaklasim, siire¢ icerisinde kapitalist
toplumlardaki metalarin tiretimi ve dagitimi iliskilerinden; iktidar iligkilerinin, sinif
miicadelelerinin ve yapisal esitsizliklerin ¢6ziimlenmesine degin farkli alanlarda
uygulanmustir.

Ekonomi politik yaklasimin kitle iletisimi alaninda kullanilmasi, 1960’11 yillarda
Dallas Smythe ve Herbert Schiller’in yani sira, Edward S. Herman ve Noam
Chomsky’nin medya iizerine ¢aligsmalariyla gelismistir. Schiller, 1960’larin ortalarindan
baslayarak, iletisimin uluslararasi baglamini ekonomi politik acidan incelemistir.
Benzer sekilde, Dallas Smythe, “izleyicilerin metalasmasi” ve “medya bagimliliginin
tiretilmesi” lizerinde durmustur. Herman ve Chomsky ise, medya kontrolii, medyanin
kiiresellesmesi ve medya endiistrisi ile devlet iliskisi lizerine vurgu yapmistir (Erdogan
ve Alemdar, 2005: 270). Schiller ve Chomsky, kiiltiir emperyalizmi ve uluslararasi

sirketlerin etkin riza yaratma yoluyla yeni bir tiir somiirgecilikte bulunduklarini
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tartisarak, iletisim alanindaki ekonomi politik yaklagima katki sunmustur (Adakli, 2006:
24).

Smythe’nin iletisim ¢alismalarina en 6nemli katkisi, medya kuruluslarinin yapisal
Ozelliklerinin ve politikalarinin; ancak, bu kurumlar1 gevreleyen ve iginde gelistikleri
kapitalist toplumsal yapi baglaminda anlasilabilecegini ortaya koymasidir. Buna gore,
iletisim kaynaklarmin dagilimi, genel maddi kaynaklarin dagilimmnin bir parcasidir
(Yaylagiil, 2013: 166). Smythe ve bazi Amerika’li ekonomi politik¢iler, ozellikle
Herbert Schiller ve Thomas Guback, 1960’lar boyunca iletisimin ekonomi politigi
cergevesinde caligsmalarini siirdiirmiislerdir. Bu siirecte, cogunlukla genel ekonomik ve
politik gelismelerden esinlenmislerdir (Wasko, 2005: 28). 1960’11 yillarla birlikte
gelismeye baslayan medyanin ekonomi politigi, 1975’ten sonra “kiiltiir endiistri”’lerinin
uluslararas1 baglamda yayginlik kazanmasiyla birlikte 6nemini daha fazla arttirmistir
(Mattelart, 1998: 89). Medya kuruluslarinin kiiresel politikalar1 temelinde; miilkiyet,
iktidar iligkileri ve denetim sorunlari ekonomi politik ¢alismalarin temel odagi haline
gelmistir.

Medyanin ekonomi politiginin baglangi¢ noktasi; meta iireten ve dagitan
medyanin en Onemli endiistriyel ve ticari kurulus oldugu kabuliine (Golding ve
Murdock, 1997b: 3) ve medyanin kamuoyunu etkileyebilecek ve kamusal séylemi
sekillendirebilecek kadar gii¢lii oldugu oOnciiliine dayanmaktadir (Wittel, 2014: 392).
Vincent Mosco (1996), iletisim caligmalarinin ekonomi politiginin incelenmesinde
igeriklerin endiistrilestigi ve birer meta haline geldigi onkabuliiniin gerekliligini ileri
siirer. Bu baglamda, kapitalist {iretim yapis1 i¢inde kiiltiirel iiretim ve tiiketimin nasil
giderek meta iiretimine dontistiigiinii aciklamak i¢in kiiltiirel pratiklerin iiretim siiregleri
ve iliskilerinin ¢6ztimlenmesi gerekir (Celenk, 2008: 13).

Ote yandan, medya sirketlerinin gelir ve kar kaynaklarinin sorgulanmasi da
medyaya iliskin ekonomi politik yaklasimin 6ncelikli sorunsallar1 arasinda yer alir.
Medyanin miilkiyet yapisi ve miilkiyet yapilarinin medya {irlinlerine yansimasinin
¢oziimlenmesi ve medya sektoriiniin degisen dinamikleri kapsaminda; medya
enddistrilerinin uluslararasi boyuta ulagmasi, yogunlasmasi, holdinglesmesi ve medya
trlinlerinin ¢esitlenmesi gibi gelismeler medyanin ekonomi politiginin temel ilgi

noktalarini olusturmaktadir (Wittel, 2014: 392).
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Peter Golding ve Graham Murdock’a (1997b: 4) gore, medyadaki degisimler,
daha genel ekonomik degisimlerden ayr1 disiiniilemez. Dolayisiyla, bu da,
endiistrilesme baglami igerisinde yer alan medyadaki degisimlerin aciklanmasinda
tarihsel bir bakis agisini gerektirir. Medya, metalarin iiretim ve dagitimimin yani sira,
ekonomik ve siyasi yapilarla ilgili egemen diisiinceleri yayar ki; bu da, kitle iletisiminin
tiretiminin ideolojik yoniine vurgu yapar (Golding ve Murdock, 1997b: 4).

Bu nedenle, medya igeriklerinin olusturulma bi¢imindeki ve ideolojik islevindeki
doniisiimii anlamak i¢cin medya endiistrilerini bigimlendiren tarihsel kosullara ve yapisal
unsurlara bakmak gerekir. “Medyanin ¢iktilarini, baska deyisle, medya metinlerini
(haberler, diziler, romanlar, filmler, video oyunlari vb.) gercek¢i bir bakis agisiyla
irdeleyebilmek i¢in onlarin iginde yer aldigi, yogruldugu ‘yapi’nin ortaya konulmasi
gerekmektedir” (Adakli, 2006: 11).

20. yiizyilin sonunda, reel sosyalizmin ¢oziilmesiyle birlikte Sovyetler Birligi ve
Dogu Bloku iilkeleri Bati1 kapitalizmine entegre edilmistir. Kapitalizmin degisim
gecirdigi bu siirecte, medya alaninda da ekonomik ve kiiltiirel baglamda yeni gelismeler
gerceklesmistir. Diinya genelinde, kapitalizmin yayilmasinda stratejik konuma sahip
olan iletisim sektorii 6nemli bir yatirnm alani haline gelmistir. Bu baglamda, dev
holdinglerin birer parcasi haline gelen geleneksel medya sirketleri, internet gibi yeni
iletisim teknolojilerinin yarattigi yeni olanaklar sayesinde genis bir iletisim sektorii
igerisine eklemlenmistir. Bu siireg, 1960’11 yillardan itibaren medyanin ekonomi politik
yaklagimla incelenmesini de beraberinde getirmistir (Adakli, 2006: 34-35).

Tletisim endiistrilerindeki yogunlasma egilimini ileri kapitalist {ilkelerde medyanin
ticarilesmesi ve kiiltiir emperyalizmi baglaminda ele alan Herbert Schiller’e gore,
“1960’11 yillarin sonunda agik ve kesin ilk ifadesini bulan kiiltiirel tahakkiim tezi 6zgiil
bir tarihsel donemde ortaya c¢ikmistir. Ancak, bu donemin bitmis olmasi, kiiltiirel
tahakkiimiin hicbir sekilde artik varolmadigini gostermez.” Schiller, bugiinkii durumu
ise, biiylik olglide Amerikan kaynakli olan medya iktidarinin, ¢ogunlukla ulusétesi
sirketlerin otoritesi altinda olmasiyla aciklar. Bu baglamda, film, televizyon, miizik,
spor, tematik parklar, aligveris merkezleri gibi kiiltiirel tiriinlerin tiimii birka¢ medya
sirketi tarafindan diinya ¢apinda dagitilmaktadir. Iletisim arastirmalari, bu gelismeleri
gormezden geldigi ya da ilgi gostermedigi Slgiide sozii edilen gelismeler, medyanin

irdelenmesinde gerekli olan agiklayici giiclinii kaybeder (Schiller, 1991: 13).
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Medyanin ekonomi politigi ¢aligmalari; kurumsal ve teknolojik gelismelerin
piyasayr nasil sekillendirdigi, bu gelismeleri kontrol eden sirket ve hiikiimetler,
Uluslararas1 ticari iligkilerin dinamikleri, gelisme ve az gelisme kavramlari, iilkeler
arasindaki enformasyon iiretme, dagitma ve paylasma konusundaki esitsizlikler,
uluslararas1 tekellesme gibi iletisim kurumlarinin toplumsal diizeyine yonelik
¢oziimleme birimlerine bagvurur (Basaran, 2014: 11-12). Dolayisiyla, kapitalist
toplumlardaki kaynaklarin iiretim, dagitim ve tiiketimini karsilikli olarak diizenleyen
toplumsal iliskilerin 6zellikle de iktidar iliskilerinin incelenmesi olarak tanimlanan
ekonomi politik (Mosco, 1996: 25), medyanin olusum ve {iretim dinamiklerinin
gercekei bir bigcimde ¢oziimlenmesinde biiyiik bir dneme sahiptir.

Bunun yani sira, “kiiltiirel liretim ve dagitim iizerinde kontrol uygulayan giicler
sathindaki degisimin kamusal alani nasil sinirlandirdigint ya da 6zgiirlestirdigini
arastirmak” da gerekir (Golding ve Murdock, 2002: 77). Bu noktada, pratikte iki konu
onemli hale gelmektedir: (a) iletisim kurumlarmin miilkiyet yapisi (pattern) ve
etkinlikler tizerindeki kontrol agisindan s6z konusu yapinin sonuglart ve (b) Devlet
diizenlemeleri ile iletisim kurumlari arasindaki iligkinin niteligidir (Golding ve
Murdock, 2002: 77).

Ote yandan, iletisim alanim1 ekonomi politik yaklasim cergevesinde ele alan
aragtirmalar, temelde medyaya yonelik elestirel bir bakis agisina sahip olmakla birlikte
farkli yontem ve varsayimlardan yola ¢ikarlar. Medyanin ekonomi politigini kurumsal
diizeyde ele alan aragtirmalar, medya kurumlarinin nasil bir miilkiyet yapisi i¢erisinde
oldugunu ortaya koyar. Bununla birlikte, tekellesme egilimleri ve birlesmeler de
¢oziimleme konular1 igerisinde yer alir (Bagdikian, 2004; Croteau ve Hoynes, 2006;
Croteau, Hoynes ve Milan, 2012; Demers, 1999; Murdock, 1997). Bu baglamda,
Graham Murdock (1997), 6zellestirme politikalar: ile birlikte medya endiistrilerindeki
degisen sahiplik yapisinin ve yogunlagma egilimlerinin genel bir haritasin1 sunar.
Murdock, teknolojik degisim ve oOzellestirme politikalarinin icinde bulundugumuz
sembolik c¢evreyi sekillendirmek icin biiyiik oOl¢iide medya konglomeralari
(holdinglerini) yarattigin1 vurgular.

Ben H. Bagdikian, The New Media Monopoly (2004) isimli eserinde, medyanin
Ozellikle diinyada egemen bes biiyiik medya holdinginin (AOL-Time Warner, Disney,

News Corporation, Bertelsmann ve Viacom) tekellesmeler ve birlesmelerle nasil
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biiylidiigiinii; bu biiyiikk medya sirketlerini kimlerin yonettigini ve sahip olduklari giicii
kullanarak ne tiir politikalar ve ideolojiler iirettiklerinin ayrintilarini tanimlar. David
Croteau, William Hoynes ve Stefania Milan Media/Society: Industries, Images and
Audiences (2012) isimli eserde; medyanin degisen sahiplik yapisini, holdinglesme ve
birlesmeler ile sonuglarini, hiikiimetin medyayr nasil diizenledigini ve medya
endiistrilerinin ekonomilerinin medya iiriinlerini nasil sekillendirdigini irdelemislerdir.

Ote yandan, medyanin ekonomi politik yaklasimi igerisinde aragsalci ve yapisalct
olmak tizere iki yonelim yer almaktadir. Aragsalcilar, kapitalist siifin kamusal
enformasyon akigint kendi ¢ikarlari dogrultusunda saglamak igin piyasa sistemi
igerisinde ekonomik giiglerini kullanma bi¢imine odaklanirlar. Buna goére, aragsalcilar,
“0zel miilkiyet altindaki iletisim araglarini sinif tahakkiimiiniin araglari olarak goriirler”
(Golding ve Murdock, 2002: 67). Aragsalcilara gore, medya igeriklerini belirleyen temel
etmen, kitle iletisim araclarinin sahiplik yapisidir. Iletisim sirketlerinin sahiplerinin
kiiltiirel {iretim tlizerindeki denetimleri nedeniyle kitle iletisim araglari, varolan diizeni
ve kitle iletisim araclarin1 kontrol eden egemen sinifin ¢ikarlarini korur ve mesrulastirir
(Yaylagiil, 2008a: 13).

Aragsalc1 yaklasgimin 6nemli temsilcileri olarak Edward S. Herman ve Noam
Chomsky, Rizamin Imalati: Kitle Medyasimin Ekonomi Politigi (2012) isimli eserinde,
Amerikan haber medyasini “propaganda modeli” c¢ercevesinde elestirmislerdir. Bu
modele gore, “medya, kendisini denetleyen ve finanse eden gii¢lii toplumsal gruplarin
c¢ikarlarma hizmet eder ve onlarin lehine propaganda yapar. Bu ¢ikarlarin temsilcilerinin
one c¢ikarmak istedikleri Onemli glindemleri vardir ve medya politikasinin
sekillendirilmesi ve dayatilmasi agisindan oldukca elverigli bir konuma sahiptirler”
(Herman ve Chomsky, 2012: 15). Bunun yani sira, medya c¢alisanlari da, iginde
bulunduklart medya kurulusunun yayin politikalarini ve haber degeri oOlgiitlerini
igsellestirmislerdir. Bu yiizden, yukaridan herhangi bir miidahaleye gerek kalmadan bu
ilkeler dogrultusunda haberlerini yaparlar.

Herman ve Chomsky, sermayenin belli kesimler elinde toplandigi ve biiyiik
smifsal ¢ikar catigmalarinin yasandigi kapitalist sistem icerisinde medyanin sermaye
¢ikarlaria uygun olarak hareket edebilmesi igin sistemli bir propaganda faaliyeti
yirlittiiglini  vurgulamiglardir.  Diistiniirler, gelistirdikleri “propaganda modeli”

kapsaminda, haber eleme siizgeglerini soyle siniflandirmiglardir:

23



(1) Hakim kitle medyas1 firmalarinin biiyiikligi, tekellesmis miilkiyeti,
sahibinin serveti ve kar yonelimi; (2) Kitle medyasinin temel gelir kaynagi
olarak reklamcilik; (3) Medyanin, hiikiimet, is diinyas1 ve bu temel
kaynaklarin ve giiciin faillerinin finanse ettigi ve onayladigr “uzmanlar’in
sagladig1 bilgilere dayanmasi; (4) Medyayr disiplin altina alan bir arag
olarak “tepki tiretimi”; (5) Ulusal bir din ve denetim mekanizmasi olarak

anti-komiinizm (Herman ve Chomsky, 2012: 72).

Ne var ki, medyaya yonelik aragsalci yaklasim, bu sekilde stratejik miidahalelere
odaklanarak sistemin genelindeki ¢eliskileri gozden kagirdigi gerekgesiyle
elestirilmektedir. Buna gore, medya sahipleri, reklamcilar ve 6nemli politik isimler her
zaman diledikleri gibi hareket edemezler. Sistem, sundugu kolayliklar ve olanaklarin
yani sira, sinirlamalar da koyan yapilar icerisinde isler (Golding ve Murdock, 2002: 68).

Medyaya iliskin yapisalct yaklasim ise, medya endiistrilerinin isleyiginin ve
politikalarmin temelinde endistrinin ve Kkapitalist ekonominin genel dinamikleri
tarafindan konan sinirlamalarin varligina wvurgu yapar. So6zii edilen dinamikler,
medyanin orglitsel yapisinin ve igeriklerinin sekillenmesinde belirleyicidir (Murdock,
1982’den aktaran Yaylagiil, 2013: 153). Buna gore; medya kuruluslarinin isleyisini ve
medya ciktilarini bigimlendiren etken, medyaya kimin ya da kimlerin sahip oldugundan
ziyade, pazar yapisi ve kapitalizmin isleyis yasalaridir. Bu durum, medya kuruluslarinin
kapitalist ideolojiyi destekleyecek yonde fikir ve diislinceleri tiretmesinin de nedenini
olusturmaktadir. Dolayisiyla, medyaya yonelik yapisalct yaklagim, holdinglesme ve
tekellesme gibi daha yapisal faktorlere bakmaktadir (Yaylagiil, 2008a: 16).

Ote yandan, Golding ve Murdock, aragsalcilik ve yapisalciligm ikiz bastan
cikariciligindan kacinmak gerektigini ifade etmektedirler. Bir baska deyisle, iki
yaklasim arasinda koprii kuran bir yaklasimin gelistirilmesine vurgu yaparlar. Ciinkii,
sozi edilen bu yaklasimlar, merkeze ¢ektikleri dinamikler bakimindan biri yapiyi, digeri
de aktorii goz ardi eder (2002: 67). Dolayisiyla, elestirel bir yonelime sahip olan
yapisalct ve aragsalct yaklagimlarin  sorun ettigi ekonomik dinamiklerin ve
siirlamalarin kaynagini ise, elestirel ekonomi politik yaklasim agiklamis ve daha makro

coziimlemeler ortaya koymustur. Elestirel ekonomi politik yaklagim, “gercek diinyadaki
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gercek aktorlerin yasantilarini ve firsatlarin1 bigimlendiren gergek sinirlamalart agiga
¢ikarmak {izere esas olarak eylem ve yapi sorunlariyla ilgilenir” (Golding ve Murdock,
1997a: 64).

Elestirel ekonomi politik yaklagim, medyayr kullanan giiclii ¢ikar gruplarini
etkileyen olanaklarin yani sira, sistem igerisindeki ¢eliskilere ve sinirlamalara da agirlik
verir. Bununla birlikte, iireticilerin tiiketicilerin etkinlikleri aracilifiyla anlamlarin
iiretimi ve yeniden iiretim siireclerini de ayrintili olarak ¢dziimlemeyi saglar (Boyd-
Barret, 2006: 11). Kiiltiirel {iretimin kiiltiirel tiikketim alani tizerinde smirlayici etkisi
oldugu varsayimina 6nem veren elestirel ekonomi politik yaklagim, medya kurumlarinin
miilkiyet yapilarinin ve kontrol kaliplarinin etkinlikler iizerindeki sonuglarinin yani sira,
devlet diizenlemesi ve iletisim kurumlar arasindaki iliskinin incelenmesini de igerir
(Fung, 2006: 43).

Ayrica, elestirel ekonomi politik yaklasim, medya {irlinlerinin {iretim, dagitim ve
tiketim asamalarint bir bitiinliik icerisinde inceler; medyanin gelismesi, biiylimesi,
metalagmasi, kiiresellesmesi, iletisim politikalarinin belirlenmesi, devlet ve hiikiimet
politikalar1 ile reklamverenlerin roliinii biitiinsel olarak ele alir (Yaylagiil, 2013: 147).
Bu baglamda, medyanin kapsamli ve somut temellere dayandirilarak irdelenmesi;

elestirel ekonomi politik yaklasimin savundugu goriislerin 6nemini ortaya koymaktadir.

3. Medyanin Elestirel Ekonomi Politigi

Avrupa merkezli olarak ortaya ¢ikan iletisimin elestirel ekonomi politigi, iletisime
ve kiiltiire kuramsal bir temel saglama amacindan yola ¢ikarak toplumsal iletisim
kurumlarmi ¢6ziimlemeyi amaglamaktadir. Bu yaklasimin temel konularini; dénemin
Marksist kuram tartigsmalarina kosut olarak altyap1 ve iistyapt modeli, medya kurumlari
ve 1ideoloji, teknolojik belirleyicilik ve kiiltiirel materyalizm vb. olusturmaktadir
(Basaran, 2014: 13).

Elestirel ekonomi politik, medyay1 anlamaya ¢alisirken kapitalist ekonominin
tiretim iligkileri izerinde durarak, ekonomik dinamiklerin medya metinleri ve tiikketimini
bicimlendirmesi konularina yonelmekte; medya liretimine katilan isgiiciiniin niteligi ve
siifsal konumu konusundaki tartismalari medya c¢alismalarimin giindemine dahil

etmektedir. Ayrica, sembolik iiretim ile diger mal ve hizmetlerin iiretimi arasindaki
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ayrimi1 ortaya koyarken, ideoloji ve yeniden {retim sorunlarimi bu cercevede
tartismaktadir (inal, 1999: 33).

Elestirel ekonomi politik, kapitalist toplumsal yapiyr ve medyay1 ¢oziimlerken;
biitiincti, tarihsel, kapitalist girisim ve devlet miidahalesi arasindaki dengeyi saglayan
bir nitelik gostermesSinin yani sira, adalet, esitlik ve kamu yarar1 gibi temel ahlaki
sorunlarla ilgilenmek adina verimlilik gibi teknik konularin 6tesine gider (Golding ve
Murdock, 2002: 65). Buna gore, elestirel ekonomi politik; ekonomik orgiitlenme ile
politik, toplumsal ve kiiltiirel yasami birlikte irdelemesi agisindan biitiinciidiir. Ote
yandan, medyay1 tarihsel bir bakis agisiyla ele alan elestirel ekonomi politik yaklasim,
kiiltiir endiistrisi triinlerinin ¢éziimlenmesi acisindan medyanin gelismesi, sirket
menzilinin genislemesi, metalagsma Ve devlet miidahalesinin degisen rolii gibi dort
tarihsel siirecin (Golding ve Murdock, 2002: 70) incelenmesini gerekli kilmaktadir.

Medyanin gelismesi, kiiltiiriin  endistrilesmesi  siirecine vurgu yaparken;
metalagma ise kiiltiiriin giderek daha fazla biitiinlesen endiistriyel organizasyonlar
dolayimiyla birer meta haline gelmesidir (Adakli, 2006: 30). Diger biitiin metalar gibi,
iletisim de art1 deger iiretmenin yani sira, bilinci bigimlendiren simge ve imajlar
icermektedir (Mosco, 1996: 147). Golding ve Murdock’un ileri siirdiigii diger bir
tarthsel siire¢ olan sirket menzilinin genislemesi ise, Ozellestirme ve tekellesme
girisimlerinin medya sektdriine egemen olmasini ifade etmektedir (Adakli, 2006: 30).

Bu baglamda, medyadaki oOzellestirme ve tekellesme egilimlerine zemin
hazirlayan uygulamanin devletin ekonomideki etkinlik alanimin daraltilmasi oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Medya sektoriinde, devlet miidahalesinin sinirlanmasinin
temelinde, denetim ve sermaye birikimini arttirma amaci yer almaktadir (Golding ve
Murdock, 2002). Boylece, dogrudan satislar ile izin ve tahsisler yoluyla kamusal para ve
kaynaklarin ticari sirketlere transfer edilmesinin yolu agilmistir. Kaldi ki, sermaye
girisimine yeni pazarlar agmak ve kamusal diizenlemelerin sayisin1 azaltmak gibi
uygulamalar, daha iyi hizmet, seceneklerin artmasi ve tliketici taleplerini daha 1yi
karsilama gibi konular c¢ergevesinde mesrulastirilmaya calisilmistir (Golding ve
Murdock, 1983°ten aktaran Adakli, 2006: 31).

Liberal yaklasimlarin aksine devleti egemen sinifin ¢ikarlarini koruyan ve temsil
eden bir aygit olarak goren Marksist yaklasima gore, kapitalist {iretim ve yeniden

iretimin siyasal ve yasal ¢ergevesi, devletin hukuki diizenlemeleriyle olusturulmaktadir.
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Ozellikle, 1980’lerde neo-liberal politikalarla birlikte kiiresel dlgekte medya alani
kapitalist sermayenin yatirimina agilmistir. Deregiilasyon siireci ile ¢okuluslu sirketlerin
medyaya yatirnrmlarinin 6niindeki yasal engeller kaldirilarak, buna olanak saglayan yasal
diizenlemeler getirilmistir (Yaylagiil, 2008a: 17-18). Devletin yeniden diizenledigi
kurallar, sermaye birikimini arttirma amacina yonelik birgok kamu kurulusunun yani
sira, kamu yayinciligr alaninin da 6zellestirilmesini beraberinde getirmistir.

Devletin miidahalesiyle, pazarin genisletilmesine ve girisimcilerin pazarda serbest
bir bi¢imde hareket edebilmelerine olanak saglayan 6zellestirme hareketi, genel olarak
ABD’de baslayip, 1980°li yillardan itibaren tiim diinyaya yayilmstir. Ozellestirme
hareketi, dort farkli boyutta gergeklestirilmektedir: “(1) Devlet kuruluslarinin &6zel
girisimcilere satilmasi, (2) Rekabete acilan pazarlarin serbestlestirilmesi, (3) Kamu
kuruluslarinin ticarilestirilmeleri ve (4) Deregiilasyon olarak tanimlanan kurallarin ticari
¢ikarlar lehine yeniden diizenlenmesi (reregiilasyon)” (Murdock, 1997: 316-317). Bu
baglamda, sozii edilen her bir boyut, sahiplik bi¢imleri ve sirket stratejileri agisindan
iletisim endiistrilerinin yapisi icin énemli sonuglara sahiptir. Ozellestirme yoniindeki
uygulamalar, medyanin giderek biiyiikk sirket yapilari igerisine dahil olmalariyla
sonug¢lanmaktadir (Curran, 1997: 147).

Bu sekilde medya miilkiyetinin birkag biiyik medya sirketinin elinde
yogunlagmasi, tekellesme egilimlerini giindeme getirmistir. Miilkiyetin yogunlasmast,
miilkiyet sahiplerine enformasyon akisini1 denetleme, iireticileri ve dagiticilar1 sinirlama
olanag1 sunarak c¢ok genis iktisadi, siyasi ve sosyal denetim olanagi saglamaktadir
(Croteau ve Hoynes, 1997°den aktaran Cakmur, 1998: 141). Medyada yasanan
tekellesme egilimleri, “bir medya sirketinin ayni alanda etkinlik gosteren bir diger
sitketi kontrolii altmma alabilecek orandaki bir paym: satin almasi seklinde
tanimlanabilir” (Dagtas, 2013: 36). Medya endiistrilerinde miilkiyetin yogunlagmasi
(tekellesme), dikey, yatay ve gapraz olmak tizere ti¢ sekilde goriilmektedir.

Dikey tekellegsme, medya iriinliniin iiretiminden dagitimina kadar biitiin siirecin
tek bir sirket tarafindan yiiriitiilmesine olanak saglayan yogunlasma bi¢imidir.
Esdeyisle, “hammadde kaynagmin ya da temel {iretim girdilerinin saglanmasindan,
iiretimi tamamlanmis metanin tiiketiciye ulastirilmasina kadar siiren {iretim zincirinin
biitiin halkalarin1 kontrol etmeye yonelik bir yogunlagma bigimidir” (Adakli, 2006: 36).

Ornegin, bir film sirketi, filmleri olusturmak igin prodiiksiyon stiidyosu, DVD iiretmek
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icin imalat yeri, filmlerin gosterimi i¢in kablo kanallari, televizyon yayin aglar1 ve
internet tabanli yayin yapan servisler gibi cesitli ortamlar1 edinerek dikey bir sekilde
birlesebilir. Bu tiirden bir tekellesme, medya iiriiniiniin iiretiminden tiiketimine uzanan
siirecin tek bir sirketin kontroliinde gergeklestirilmesine olanak saglamaktadir (Croteau,
vd., 2012: 40-42). Tokgoz’e gore ise, medya liriinlerinin tiretim ve dagitim agsamalarinda
yaganan zaman baskisi nedeniyle medya sirketleri dikey tekellesme yoluna gitmektedir.
Kagit tiretimine, gazetecilik kuruluslarina, dagitim sirketine ya da reklam ajanslarina
sahip olma dikey tekellesmenin 6rnekleri arasinda yer almaktadir (2013: 36).

Yatay tekellesme ise, medyanin bir alaninda faaliyet gosteren bir sirketin (6rnegin
bir gazetenin), medyanin benzer bir alanindaki bir bagka sirketi (6rnegin, bir diger
gazeteyi) satin almasi olarak tanimlanabilir (Mosco, 1996: 176; Cakmur, 1998: 139).
Kiiltiirel iiretim silirecinde yatay ve dikey tekellesmenin birbirini destekleyen islevleri
vardir. Dikey tekellesme, sermaye dolagiminin denetimini saglarken; yatay tekellesme
ise, capraz promosyon cer¢evesinde bir {irliniin yeniden tiiketiminin mekanizmalarini
kurmaktadir. Boylece, tiiketimin siirekliligini ve dolayisiyla, kar1 arttirmayr miimkiin
hale getirmektedir (Dagtas, 2013: 38).

Medyadaki tekellesme tiirleri arasinda yayginlik kazanan bir digeri de ¢apraz
tekellesmedir. Onceleri, tek bir medya cergevesinde etkin olan kuruluslarm, baska
alanlarda da faaliyet gostermesi anlamini tasiyan capraz tekellesme; “glinliik basin,
dergiler, kitap yayin alanlarindan, radyo, televizyon, video, internet yayinciligini kapsar
bir sekle doniiserek, cesitli medyanin bir elde birikimi ¢apraz medya tekellesmesinin
olusumunu belirlemektedir” (Tokgdz, 2013: 38). Capraz tekellesme siirecinde, belirli
bir ara¢ lizerindeki kontrollerini birlesme ve satin almalarla giiclendiren dev sirketler,
bu sekilde farkli sektorlere el atarak kontrol alanlarini genisletmektedirler (Adakls,
2006: 37). Ornegin, Joanne Kathleen Rowling’in kitabindan uyarlanan 2001 yapimi
“Harry Potter ve Felsefe Tas1” adl1 film, Warner Bros tarafindan dagitimi yapildiginda;
ana sirketi AOL Time Warner, Harry Potter imtiyaziyla kar saglamak i¢in ¢oklu ortam
tizerinden bir strateji izlemistir. AOL, sahip oldugu online servisleriyle, Harry Potter
tirtinlerinin satildig1 ¢esitli web sayfalarina baglanti saglamistir. Ayrica, sirketin sinema
bilgi sitesi olan moviefone iizerinden de filmin tanitimi yapilmis ve biletleri satisa

cikartilmistir (Croteau, vd., 2012: 42).
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Medya sektoriinde farkli etkinlik alanindaki sirketlerin birlesmesi anlamina gelen
capraz biitlinlesme, medya {riinlerinin Omriinii uzatmanin bir yolu olarak islev
gormektedir. Medya sektorii icerisindeki farkli kiiltiir enddistrisi iirlinlerinin tek bir
sirketin kontrolii altinda olmasi, kar1 arttirmay1 olanakli kilan ¢apraz promosyona neden
olmaktadir. Ote yandan, bir holdingin medya disindaki etkinliklerinin reklamlar1 ve
sponsorluklarinin, sahibi oldugu medya kanali ya da kanallarina aktarilmasi da bir
capraz promosyon Ornegidir Dolayisiyla, bu, sermayenin medya digsindaki alanlardan
medya sektoriine aktarilmasini saglayacak orgilitlenmeye de olanak saglamaktadir.
(Cakmur, 1998: 20-21; Dagtas, 2013: 37).

Medya endiistrilerindeki tekellesme egilimleri; Ozellikle c¢apraz tekellesme
bicimindeki medya Orgiitlenmesi, iiretilen medya {irlinlerinin temelde kar amaciyla
iretildiklerini ortaya koymaktadir. Bu durum, son zamanlarda, diinyada ve Tiirkiye’deki
yaygin Ornekleriyle, popiiler dizilerden filmlerin {iretilmesi bi¢iminde medya
iiriinlerinin yeniden tiretimini giindeme getirmistir.?

Kaldi ki, temelde kari1 arttirma amaciyla {liretilen medya iirlinleri, igerisinde
bulunduklar1 {iretim sisteminin yapisina ve amacma uygun sekilde tiiketime
sunulmaktadir. Douglas Kellner’a gore, “kar amagli dev sirketlerin yonetimindeki
ABD’deki film tiretiminin temelindeki ekonomik etken; Hollywood filmlerine neden
belirli ana ve alt tiirlerin egemen oldugunu, film endiistrisindeki devam c¢ilginligini,
popiiler filmlerin televizyon dizilerine ¢apraz gecisini ve (...) belirgin ideolojik
siirlarla gevrili bir dretim sistemi igerisinde olusturulan {riinlerdeki tektipliligi
yeterince agiklamaktadir” (2008: 154).

Medya sirketlerinin yiikselisine kosut olarak gelisen kiiltiirel iiretim, sirketlerin
farkli medya c¢ikarlar1 arasindaki ortak noktalari kullanan sinerji (gorevdeslikler)
cergevesinde olusturulan ticari stratejiler tarafindan etkilenmektedir. Bunun etkisi,

dolasimdaki kiiltiirel {iriinlerin gesitliliginin azalmasi, bir baska deyisle, tektiplesmesi,

? Tiirkiye’de uzun bir donem farkli televizyon kanallarinda yaymnlanan Kurtlar Vadisi (2004) dizisinden
Kurtlar Vadisi Irak (2006) ve Kurtlar Vadisi Filistin (2011) filmlerinin tiiretilmesi 6rnek olarak
verilebilir. 2004 yilinda kurulan Pana Film tarafindan iretilen diziden tiiretilen Kurtlar Vadisi Irak filmi,
2006 yilinda vizyona girmis ve 10 milyon dolar biitgesiyle o zamana kadarki en biiylik biitgeli Tiirk filmi
olarak tarihe gegmistir. Dizi, 2007 yili igerisinde, Kurtlar Vadisi Terér ve daha sonra Kurtlar Vadisi Pusu
isimleriyle televizyonda yaymlanmaya baglamustir. Bkz. http://www.panafilm.com/tr/, (Erisim Tarihi:
20.06.2015). Kurtlar Vadisi Pusu dizisinin devam olarak 2009 yilinda ise, Kurtlar Vadisi Gladio isimli
film gosterime girmistir.

29


http://www.panafilm.com/tr/

dolasimda daha fazla {iriin olmasina karsin; aslinda ayni temalarin ve imgelerin
degiskelerine yol agmasidir (Golding ve Murdock, 2002: 79).

Kapitalist {iretim, sermayenin yeniden {iretiminin maddi kosullarini; meta
iiretiminin gergeklestigi alanlarin disinda da konumlandirabilmektedir. Dolayisiyla,
tretim faaliyeti, yeni ve yapay gereksinimlerin yaratilmast ¢ergevesinde
gerceklestirilmektedir. Medya aracilifiyla iiretilen kiiltiirel {irtinlerin sembolik yapist;
“heterojenlik™, “yenilik” ya da “farklilik” esaslarmma dayanir. Kiiltiirel {riinler i¢in
sembolik gereksinimlerin yaratilmasi; esdeyisle, kiiltiirel iirlinler i¢in yeniden tiikketim
mekanizmasi aslinda ideolojik olarak kurulmaktadir (Cakmur, 1998: 122-123).

Bu baglamda, devlet miidahalesinin smirlanmasi, Ozellestirme hareketleri ve
beraberinde artan tekellesme egilimi; medya sektdriinde sahiplik yapisinin doniisiime
ugramasinin yani sira, igeriklerin de sermayeyi arttirma hedefi yoniinde bir degisim
gecirmesine neden olmustur. Bu gelismelere paralel olarak, neo-liberalizm anlayisinin
ekonomik, siyasi ve toplumsal alanda egemenligi; medya endiistrileri alaninda kamusal
yararin sermaye cikarlari lehine goz ardi edilmesini de beraberinde getirmistir. Bu
gelismelere kosut olarak, medya igeriklerinde magazin olgusu yaygin bir goriiniim

kazanmustir.
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ikinci Boliim

Medyadaki Ekonomi Politik Doniisiim: Tiiketim Kiiltiirii ve Yasam

Bicimleri Cercevesinde Tiirkiye’de Yaygin ve Yerel Magazin Basimi

1. Neo-Liberal Politikalar ve Medyadaki Doniisiim

Diinya dlgeginde neo-liberal politikalarin uygulandigi 1980°1li yillar, sézi edilen
politikalarin egemenliginde is¢i smnifi miicadelesinin geriletildigi, kamu hizmeti
anlayisinin giderek ortadan kaldirildigi ve medyanin karli bir yatirnm alani olarak
“yiikselen” bir sektor haline doniistiiriildiigli bir donemin baslangici olmustur (Adakli,
2010: 68). Neo-liberal politikalarin uygulanmaya baslamasimnin yani sira, yeni iletisim
ve enformasyon teknolojilerinin kullanilmasiyla birlikte 1980’li yillar; tiim diinyada
ekonomik, siyasi ve sosyo-kiiltiirel alanda yeni bir donemin habercisi haline gelmistir
(Toktas, 2010: 148).

Bu baglamda, medyanin tarihsel siire¢ igerisinde gerek yapisal gerekse icerik
diizeyinde gecirdigi degisimin temelleri, diinya 6lgeginde yasanan ekonomik ve siyasi
dinamiklerden ayr1 diigiiniilemez. Kaldr ki, “degisim siirecini anlamak i¢in sermaye
birikimine 6zgli genel dinamiklerin iilkenin kendi tarihsel ve toplumsal dinamikleri
dolayinda nasil bigimlendiginin belirlenmesi gerekir” (Ercan, 2004: 9). Bununla
birlikte, medyanin giinlimiiz toplumundaki konumunu sorgulamak, sadece medya
alanini sorgulamak anlamina gelmez; ayni zamanda, toplumun biitiinline bakmay1 da
gerekli kilar (Alemdar, 1999: 19). Dolayisiyla, medyanin gerek yapisal gerekse
iceriklerindeki doniisiimiiniin  arkaplanint irdelerken, 1980’11 yillardan itibaren
uygulanan neo-liberal politikalar gii¢ kazanmaktadir.

Sovyetler Birligi’nin dagilmasi, Bati’da refah devleti anlayisinin terk edilmesi®,

devletin hareket alaninin daraltilmasina yonelik girisimler ve yeni iletisim

3 Tarihsel siire¢ icerisinde yasanan sosyo-ekonomik gelismelere bagli olarak devletin islevleri de degisim
gostermistir. Merkantilistler korumaci devleti, fizyokratlar dogal diizeni savunmuslardir. Klasik
iktisatgilar, devletin ekonomiye miidahale etmemesini savunurken; Keynesyen teoriyi benimseyenler,
miidahaleci sosyal refah devletinden yana olmuslardir (Oztiirk, 2006: 17). “Klasik iktisadin, 1929 Diinya
Ekonomik Krizi’nin ardindan yasanan sorunlara ¢éziim bulmada yetersizligi; John Maynard Keynes’in
piyasamin goriinmez eli yerine, devletin elini ikame etmesine neden olmustur. Devletin ekonomiye
miidahale etmesi gerektigi goriisiine dayanan Keynesgi ekonomi ¢ergevesinde, devletin krizleri 6nleme ve
ekonomik gelismeyi saglamaya yonelik miidahaleleri 1970’1i yillara kadar kabul gormiistiir” (Oztiirk,
2006: 22-23). 1950’lerden 1960’larin sonuna dek gegen siire, Bat1 (6zellikle de Avrupa) i¢in genellikle
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teknolojilerindeki Onemli gelismeler; diinya genelinde, kiiresellesme siirecinin
yansimalar1 olarak kabul edilmistir. 1980°1i yillarla birlikte etkisini arttiran kiiresellesme
karsisinda, sag ve sol politikalar yeniden yorumlanmistir (Dagtas, 2006: 27).

1970°’li yillara kadar uygulanan Keynes¢i ekonomi politikalar1 ile kapitalist
tilkelerin ekonomilerinde gorece istikrar saglanmig; ancak, 1970°1i yillarin basinda,
kapitalizmin dogasindan kaynakli olarak ortaya ¢ikan ekonomik kriz (1973 Petrol Krizi)
ve sermayenin kar oranlarindaki diisiisti, kapitalist iilkeleri yeni arayiglara itmistir.
Bununla birlikte, Keynes¢i ekonomi politikalar1 terk edilerek; neo-liberal ekonomi
politikalar1 uygulanmaya baslanmistir (Yaylagil, 2008b: 106). Ne var ki, kiiresel
Olgekte yasanan ekonomik krizin asilmasinda uygulanan politikalar, sermayenin
cikarlarmi gozetmekteydi. “1970°1i yillardan itibaren kapitalist sermaye birikim
siirecinde meydana gelen degisim, sermayenin krizden ¢ikmasina elverisli kosullarin
yaratilmasi amaciyla gercgeklestirilen yeni ve ¢ok yonlii bir atagi, bir bagka deyisle;
‘neo-liberalizmi’ isaret etmektedir” (Adakli, 2006: 48).

Keynes¢i ekonominin savundugu refah devletinin neo-liberalizm ile ortadan
kaldirilmasi, kapitalist diizenin her yoniiyle yeniden yapilanmasini giindeme getirmistir.
Bu siireg, devletin sosyo-ekonomik konumu ve islevlerinin sorgulanmasini da
beraberinde getirmistir (Saylan, 2003: 131-132). Enflasyon ve issizligin birlikte arttigi,
ekonomik biiylimenin yavasladigi, Keynesyen makro ekonomik politikalarin
etkinliginin zayifladigi bu donemde, kapitalizmin yeniden yapilanmasini ve piyasa
ekonomisinin Oniiniin agilmas1 gerektigini ileri siliren neo-liberal anlayis, kamu
kesiminin  kiiciilmesini ve devletin ekonomideki etkinliginin  azaltilmasini
savunmaktadir.

Fuat Ercan’a (2004: 13) gore, 1970’lerin baslarinda kapitalizmin diinya 6l¢eginde
durgunluk siirecine girmesi, gerek sermaye gruplar1 gerekse iilkeler arasinda varolan
gli¢ hiyerarsisinin degigsmesine yol agmistir. Sermayenin diinya dlgeginde degerlenme
kosullarinin zorlastigr ve rekabetin arttifi bu yillarda, kapitalist tlkelerin belirli bir
sermaye donanimina sahip bireysel sermayelerinin uluslararasilagmasi; esdeyisle, diinya
Olceginde isleyen sermaye birikim siirecine eklemlenme oOnemli bir strateji haline
gelmistir. Bu ise, kiiresel diizeyde gecerli olan gii¢ iliskilerini ve mevcut hegemonik

konumlar1 kabul etmek anlamina gelmektedir (Ercan, 2004: 13).

“refah devleti” donemi olarak anilir. ‘Keynes¢i uzlasim’, ‘sosyal demokratik uylasim’, bu donemi
anarken kullanilan diger tanimlamalar arasinda sayilabilir (Kejanlioglu, 2004: 58).
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Krizler sonrasinda 6zellikle, uluslar {istii kuruluslarin baskisiyla uygulanan istikrar
ve yapisal uyum politikalarinin, sermayenin merkez iilkelerin ve biiyiikk sermayenin
elinde yogunlasmasina ivme kazandirdigi; bu gergevede, tek tek kriz deneyimi yasayan
tilkelerin “miilkstizlesme”leri gibi bir olguya da neden oldugu gozlenmektedir. Artik,
bor¢lu azgelismis {ilkeler, yeniden borg¢lanabilmek icin daha fazla 6diin vermek
zorundadir: Kalan tek yol, ulusal varliklarini daha fazla kiiresel finansa terk etmek; bir
baska deyisle, “miilksiizlesmek”tir (Erdem, 2010: 119).

Bununla birlikte, sermayenin uluslararasilasmasinin 6niindeki engelin asilmasi,
neo-liberal politikalar dogrultusunda devletin ekonomi alanindaki yetkilerinin sermaye
lehine yeniden diizenlenmesiyle Ongoriilmekteydi. Dolayisiyla, “uluslararasi
sermayenin serbestce akisinin Oniindeki engellerin kaldirilmasi, sermayeden diisiik
oranlarda vergi alinmasi, sendikalarin etkinliginin en aza indirilmesi, kamu
harcamalarinin azaltilmasi, enflasyonu belli bir seviyede tutmak adina devletin parasalci
politikalar uygulamasi, 6zellestirmelerin yayginlastirilmasi” (Steger, 2004: 65) gibi neo-
liberal politikalarin uygulanmasiyla saglanmigtir. Aslinda bu uygulamalar, devletin,
Keynesci ekonomide emegin lehine uyguladigi politikalarin yerine; sermayenin lehine
yeni diizenlemelerin (re-regulation) getirilmesi bigiminde okunabilir (Yaylagiil, 2008b:
107). Ote yandan, neo-liberal politikalarin benimsenmesi, kiiresel diizeyde yeni bir

ekonomik diizeni de beraberinde getirmistir. Buna gore;

Yeni ekonomik diizenin temel Ogretisi, evrensel diizeyde serbest piyasa
ekonomisine gegis, biitlin iilkelerin diinya pazariyla biitiinlesmesi ve mal,
sermaye, hizmet hareketlerinin tam serbestlesmesiyle kiiresellesmenin
gerceklesmesidir. Bu amagla, ithalat ve ihracat, dig ticaret koruma
politikalarmin etkisinden arindirilacak, fiyat siibvansiyonlar1 kaldirilacak,
paralarin doniisiimii  saglanacak, devlet tekelleri kaldirilacak, kamu
tesebbiisleri  Ozellestirilecek, mallar gibi hizmetlerin ve sermayenin
dolasimindaki kamu miidahaleleri de kaldirilacaktir. Bdylece diinya
ekonomisi, katilimcilart 6zel girisimler olan piyasalarima rekabet
kosullarinin egemen oldugu ve diirtlisiinlin kar oldugu bir alana
dontisecektir. Devletlerin ekonomik miidahaleleri ortadan kalkacagi igin,

ozel girisimler kendi giiglerine gore kazanacak ya da kaybedecektir.
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Boylece rekabet kosullarr verimliligi ve karlilig1 artiracaktir. Ozetle yeni
ekonomik diizenin hedefi, goriiniiste devletlerin asli gorevlerinin disinda
roliiniin kalmadig1 veya ¢ok diistiigli, 6zel tesebbiisiin diinya ekonomisiyle
rekabet kosullarinda biitiinlestigi bir ekonomik diizeni yaratmaktir (Kazgan,
1995: 43).

Kapitalizm, ekonomik krizleri asmak i¢in bir yandan, yeni pazarlar yaratirken;
diger yandan, yeni metalar iireterek siirekliligini saglamaktadir. Ozellikle, iletisim
teknolojileri alanindaki gelismeler bu baglamda diisiiniilebilir. Bu donemde, iletisim
teknolojileri alaninda yasanan gelismelerle birlikte bu sektor, sermaye icin yeni bir
yatirim ve kar alani haline gelmistir (Yaylagiil, 2008b: 107). 1980’li yillarin sonunda
Sovyetler Birligi’nin dagilmasinin ardindan, reel sosyalizmin tehdit olmaktan
cikmasiyla birlikte; ABD’nin ekonomik ve politik hegemonyasini pekistirdigi bu
donemin One c¢ikan oOzelliklerinden biri, gelismis ve azgelismis iilkelerde medya
sektoriine 6nemli dl¢lide yapilan yatirimlardi (Adakli, 2006: 34).

1980°1i yillarin baslarindan itibaren uygulamaya koyulan medya politikalari, pek
cok tlilkede kamu hizmeti yayincilik tekelinin, 6zel yaymn kuruluslarinin faaliyete
gecmesine olanak taniyan diizenlemelerle ortadan kalkmasi sonucunu dogurmustur. Bu
dogrultuda Avrupa’dan Uzakdogu’ya kadar uzanan cesitli tlkelerde, radyo ve
televizyon yayimnciligi alaninda devlet miidahalesi etkisini yitirmis; konuyla ilgili yasal
diizenlemelerden siirlayict olan c¢ogu kural terkedilmistir (Cam, 2008: 119). Bu
baglamda, kamu tekelindeki yayin kuruluslari, 6zellestirme uygulamalar ile birlikte
sermaye gruplarinin rekabetine agilmistir. Iletisim sektdriiniin piyasa kurallarina gore
isleyen bir yapilanma igerisine sokulmasi, siireci engelleyen ya da smirlayan
diizenlemelerin kaldirilmasini da gerekli hale getirmistir (Capli, 2002: 46-47).

A. Rasit Kaya’ya (2009: 139) gore, medya, toplumsal sorumluluk ve kamusal
yayincilik anlayisindan uzaklagarak “piyasa gereklerine ve mantigina gore” islemeye
basladig1 siire¢ icerisinde, sermaye birikimi agisindan onemli bir yatirim alani haline
gelmistir. Ozellestirme ve deregiilasyon politikalartyla birlikte medya, sermaye
birikiminin énemli itici unsurlarindan biri olmustur. “iletisim endiistrisinde ‘kurallarin
kaldirilmas1” (deregulation) egilimi, 1970’lerden itibaren Ozellikle Bati Avrupa

tilkelerindeki kamu yaymcilig1 tekellerinin ortadan kaldirilmas: ve 6zel radyo ve
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televizyon yaymcilifinin  yayginlasmaya baslamasi silirecini  anlatmak igin
kullanilmaktadir” (Adakli, 2006: 39).

Yayincilik alaninda kamu tekelinin kaldirilmasi ve medya alaninin sermayenin
yatirimina agilmasi medya sektoriiniin miilkiyet yapisini degistirmistir. Bununla birlikte,
medya alaninda tekellesme egilimleri de hiz kazanmigtir. Ulusal ve uluslararasi alanda
biiyiik 6zel sirketlerin medya sektdriine el atmasi ve benzer is disiplinlerini kullanan dev
medya tekellerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte medya, kar temelli ticari kuruluslar haline
gelmistir. Bunun yani sira, ideolojik iiretimin ve hegemonyanin siirdiiriilmesi agisindan
onemli bir konuma sahip olan medya; dogrudan kar etmese de, ekonomi politik
baglamda iktidar iliskilerinin merkezinde konumlanmistir (Dagtas ve Okuroglu, 2012:
235).

Ekonomik anlamda medya sektoriine yapilan yatirimlarin artmasi, teknolojik
yeniliklerin medya alanina dahil edilmesi sonucunu dogurmustur. Medya alanindaki
teknolojik yenilikler, konsolidasyon, yogunlasma, dijitallesme, uluslararasilasma,
cesitlenme (iletisim araglar1 ve mecralarin ¢esitlenmesi) ve kiiresellesme gibi egilimlerle
birlikte etkinlik kazanmustir. Ozellikle tekellesme egilimiyle, medya miilkiyeti ve
kontroliiniin ulusal ve uluslararas1 diizeyde giderek az sayidaki sirketin elinde
toplanmasi, dolagimda olan mesaj veya enformasyonun daha az sayidaki kaynak
tarafindan dretildigine isaret etmektedir. Dolayisiyla, medya triinlerindeki niceliksel
artiy, igeriklerdeki anlamin giderek homojenlesmekte oldugunu da gdstermektedir
(Cam, 2008: 125-126).

Kiiresel medya piyasasinda yedi ¢okuluslu sirketin (AOL-Time Warner, Disney
Sony, News Corporation, Viacom, Vivendi ve Bertelsmann) egemenligi, medya
alanindaki tekellesmenin boyutlarin1 gostermektedir. 2001 yilina kadar bu sirketlerin
higbiri medya alaninda mevcut degilken; 2001 yilinda, bu sirketlerin hemen hepsi
diinyadaki en biiyiik 300 sermaye dis1 sirket arasinda yer almaktadir (McChesney, 2001:
4). Bu baglamda, g¢okuluslu sirketlerin medya ve iletisim alanindaki egemenligi,
medyadaki tekellesmelerle giic iliskilerinin nasil kurulduguna isaret etmektedir. Iletisim
teknolojilerinin gelisimine kosut olarak artan birlesme ve satin almalar yoluyla biiyiik
sirketler, genisleyen medya endiistrisinin farkli sektorleri {izerinde kontrollerini

yayginlagtirmiglardir.
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Giiniimiizde kiiresel dev medya sirketlerinin hicbiri, tek bir medyaya sahip
degildir. S6zii edilen sirketler, gazeteden sinemaya kitle iletisim araglarinin tamamina
egemen olma stratejisi izlemektedir. Ornegin, kiiresel diizeydeki en biiyiik internet
servis saglayicist olan America Online’in (AOL), 182 milyar dolara Time Warner
sirketini satin almasiyla olusan AOL-Time Warner sirketi kiiresel medya alaninda
onemli bir yere sahiptir. Diinyanin en biiyiikk medya sirketlerinden AOL ve Time
Warner sirketlerinin birlesmesi, tarihteki en biiytlik sirket birlesmesi ve yondesme 6rnegi
olarak degerlendirilmektedir (Bagdikian, 2004: 4).

Kar ve rekabet mantigiyla hareket eden kiiresel dev medya sirketlerinin en 6nemli
amaci, Urlinlerini miimkiin olan en genis tiiketici kitlesine ulastirmaktir. Bu durumda,
artan genislemeci egilim, genisletilmis gorsel-isitsel mekanlar ve pazarlar insa edilmesi
yoniinde calismaktadir (Morley ve Robins, 2011: 30). Ornegin, diinyanin en biiyiik
medya kuruluslarindan News Corporation, Ingiltere ve Avustralya’da bircok gazetenin
yani sira, Amerika’nin ve diinyanin dnde gelen ekonomi gazetelerinden Wall Street
Journal’1 da biinyesine katmistir. Sirketin ayrica, Almanya’da yaym yapan TV Sky
Deutschland’inda da biiytik oranda hisseleri bulunmaktadir
(http://www.dw.com/tr/murdochtan-dev-teklif/a-17791695, 16.10.2015).

Ote yandan, kiiresel medya sirketleri, kendileri gibi giiclii medya sirketleriyle
birleserek giiglerini artirmanin yani sira, azgelismis ya da gelismekte olan iilkelerdeki
medya sirketleriyle de ortakliklar kurmaktadirlar. Kendi formatlarina uygun bicimde
yayin yapilmasi kosuluyla giicli medya kuruluslarma isim hakkini satmaktadirlar.
Diinya ¢apinda bir¢ok iilkede yatirimlarda bulunan kiiresel medya sirketleri, Tiirkiye’de
de satin almalar ya da ortak yatirimlar yoluyla giiclerini genisletmektedirler. Bu sekilde
medya alanindaki yabanci sermaye yatirimlarin ilk 6rnegi, 1999 yilinda Dogan Medya
Grubu’nun Time Warner Grubu ile igbirligi yaparak 2000 yilinda CNN Tiirk haber
kanalin1 yayin hayatina baslatmasidir. Diger bir 6nemli 6rnek de, 2000 yilinda yayin
hayatina baslayan CNBC-e kanalidir; Dogus Grubu ile CNBC arasinda yapilan
anlagmaya gore, Kanal E belli bir lisans ticreti ve reklam gelirlerinden pay karsiliginda
CNBC’nin ismini, yazilimini ve belirlenen olanaklari kullanma hakkina sahiptir (Ilgaz
Biiytlikbaykal, 2008: 47).

Kiiresel medya, iletisim teknolojisindeki gelisime ve yayin organlarindaki

cesitlilige karsin; artan tekellesmeyle birlikte olusan siyasi, ideolojik ve mali
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bagimliliklar1 nedeniyle medyanin yurttaglar1 6zgiirce bilgilendiren bir ara¢ olmaktan
cikip, neo-liberalizmin siradan ve yiizeysel bir propaganda araci haline geldigini
kanitlamaktadir (Duran, 1999: 14). Diinyada ve Tirkiye’de uygulanan neo-liberal
politikalarin gerek ekonomi gerekse toplumsal ve kiiltiirel alanda yayginlastirilmasi ve
benimsetilmesi siirecinde yine ayni politikalarla ticari bir sektor haline getirilen
medyanin 6nemli bir isleve sahip oldugu sOylenebilir. Bu siirecin medya igeriklerine
yansimasindaki en belirgin 6zelligi, kiiltiirel tiretimde ticari amaglar ugruna magazin

olgusunun basat bir konuma getirilmesi ve yayginlastirilmasi olmustur.
2. Tiirkiye’de 1980 Sonrasi Magazini Onceleyen Temel Dinamikler

Calismanin bu bashig altinda; Tiirkiye’de, 1980 sonrasinda medyanin gerek
yapisal gerekse igerik diizeyinde gegirdigi doniisimiin bir sonucu olarak magazin
olgusunun basat konuma gelmesi siirecindeki ekonomi politik dinamikler
degerlendirilmistir. Ilk olarak, medyada magazinin yaygilasmasmin temelinde yatan
ekonomik ve toplumsal degisimler ele alinmistir. Bu baglamda, 1980°li yillarda Ozal
iktidar1 doneminde Tiirkiye’de uygulanmaya baslanan neo-liberal politikalarin ekonomi
alaninda yarattig1 serbest piyasa kosullar1 ve beraberinde gelen toplumsal degisimler
incelenmistir. Bununla birlikte, disa agilma politikalarmin ve sermayenin yiiceltilmesine
yonelik uygulamalarin, toplumsal diizlemde ortaya c¢ikan sinifsal esitsizlikleri
belirginlestirdigine ve neo-liberalizmin yarattig1 yeni iist orta sinifa énemli misyonlar
yiikledigine vurgu yapilmistir.

Ikinci olarak, 1980 sonrasinda, Tiirkiye medyasinda yapisal déniisiime yol agan
siire¢ incelenmistir. Bu siire¢, Tiirkiye’nin gecirdigi ekonomik ve siyasi degisimi ile
baglantili olarak yorumlanmistir. Bu baglamda, Tiirkiye’de, 1980°li yillarda 24 Ocak
Iktisadi Kararlar1 ile baslayan ve 12 Eyliil askeri darbesiyle birlikte uygun bir zemin
bulan ekonomi politik yapilanma siireci, medyanin yapisal doniisiimiiniin temellerini
olusturan 6nemli bir dinamik olarak irdelenmistir. Yapisal diizeyde, medya disindan
bliylik sirketlerin medya alaninda yatirimlarini artirmalarini saglayan diizenlemeler ve
medyada artan tekellesme egilimleri giic kazanmigtir. Bunun medya igeriklerine
yansimasi ise, iiretimde kamu hizmeti anlayisinin yerini sermaye ¢ikarina birakmasiyla
medyada magazinin ve ilgili igeriklerin basat bir egilim sergilemesi seklinde

gerceklesmistir.
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2.1. Ekonomi ve Toplumsal Yapidaki Degisim

Kapitalizmin kiiresel diizeyde ekonomik bir yapilanma olarak etkisini gosterdigi
1980’11 yillarla birlikte Tiirkiye’de ekonomik, siyasal ve toplumsal agidan kokli
degisimler gerceklesmistir. Bu nedenle, 1980 yili, Tiirkiye’de kapitalizmin yeniden
yapilanma siirecinin ilk adimi olarak kabul edilebilir (Dagtas, 2006: 66).

1970’lerin ortalarinda, gelismis kapitalist iilkelerin yasadigi krizin ardindan
sermayenin iiretken yatirimlar yerine para-sermaye olarak degerlenme arayisi, Tiirkiye
gibi gelismekte olan iilkelerin para-sermaye ihtiyacini ortaya c¢ikarmistir. “Krediler
baslarda kolay ulasilir nitelikteyken ve elverisli sartlarda edinilirken, zamanla kredi
yikii agirlagmig, bor¢ servisini karsilamak bile olanaksiz hale gelmistir. Sermaye
donaniminin yetersiz ve finansal yapilarin zayif olmasi uluslararasi finans kurumlarina
bagimlilig: arttirmistir”” (Yaman Oztiirk ve Ercan, 2009: 58).

Korkut Boratav’a (1984b: 11) gore, kiiresel kapitalizmin iist organlari olan Diinya
Bankasi ve IMF gibi uluslararas1 kuruluslarin kapitalist sistemin ¢evresinde yer alan
tilkeler i¢in hazirladiklar1 “yeniden diizenleme” ve “istikrar” programlari; bu tlkelerin
is¢1 smiflarina, cogu kere baskici siyasi rejimler aracilifiyla dayatilan agir maliyetler
yiiklemistir. Tirkiye’de, 12 Eyliil 1980 askeri darbesi Oncesinde hazirlanan, IMF
destekli 24 Ocak Iktisadi Kararlari’nin uygulanmasinin temelinde yatan nedenler sunlar

olmustur:

(1) Dus ticaretin gelistirilmesi ve serbestlestirilmesi, (2) Doviz piyasasinin
ve sermaye girislerinin serbestlestirilmesi, (3) I¢ fiyatlarin piyasa denge
fiyatim yansitmasi; Kamu Iktisadi Tesebbiislerine (KiT) yapilan mali destek
yerine KIT fiyatlarina siirekli zam yapilmasi, (4) Para miktarinin
denetlenmesi, sermaye Tlzerindeki vergilerin hafifletilmesi ve i¢
bor¢lanmaya gegis; (5) Faiz hadlerinin serbestlesmesi ve yiikseltilmesi; (6)
Devletin kiigtiltiilmesi ve kamu kurumlarinin 6zellestirilmesi yoluyla 6zel
girisimin tesvik edilmesi; (7) Reel licretlerin ve maaglarin diisiiriilmesi,

tarim fiyatlarinin denetim altinda tutulmasi (Kazgan, 1995: 186-187).
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Ekonomik ve toplumsal alanda bir¢ok sorunun yasanmasina neden olan 24 Ocak
Iktisadi Kararlari, Tiirkiye’yi hem gecmis yillardaki ekonomik basari ¢izgisinin ¢ok
gerisine diistirmiis hem de toplumsal diizeyde biiylik bir esitsizlik yaratmistir. Gelir
bollistimiiniin zaten ¢ok diisiik oldugu Tirkiye’de, asir1 zenginler ile asir1 yoksullar
arasindaki orta sinif giderek zayiflamistir. Biitiin ekonomi politikalari, boliistimdeki bu
degismeyi gerceklestirmeye yonelik bicimde uygulanmistir (Kazgan, 1995: 184).
Boratav’a (1984a: 77) gore, 24 Ocak iktisadi Kararlar1 sonras1 uygulanan politikalarin
temel amaglarindan biri, gelir dagilimin1 emek (isgiicii) gelirleri aleyhine degistirmekti;
esdeyisle, reel ticretleri diistirmekti.

24 Ocak iktisadi Kararlar1 ve sonrasinda gergeklesen 12 Eyliil askeri darbesi gibi
iki doniim noktasimnin yasandigi 1980°1i yillar, Tiirkiye’de, toplumsal ve siyasi yasamin
baski ve yasaklarla sinirlandirildigi, sosyal devlet anlayisinin yozlastigi ve bununla
birlikte, toplumsal sinif yapisinin doniisiime ugradig1 bir donemin ifadesi olarak kabul
edilebilir. Bu dénemde uygulanan ekonomi politikalarinin bir sonucu olarak, “{iretim
ekonomisinin thmal edildigi, rant ekonomisinin egemen oldugu ve issizlik sorununun
Onlenemedigi bir toplumsal yapida, niifusun c¢ok kiigiikk bir dilimi hayat standartlari
acisindan en {ist refah seviyesinde; niifusun biiyiik bir boliimii ise yoksulluk siirinda
yagsamlarini siirdirmeye devam etmektedir” (Dagtas, 2006: 69).

1980’11 ve 1990’1 yillarda Tiirkiye’nin ekonomi alaninda kapitalist sermaye
birikim modelini benimsemesi, toplumsal smiflar arasindaki gelir dagiliminda
esitsizlikleri de beraberinde getirmistir. Bu donemde uygulanan ekonomi politikalari,
toplumsal hiyerarside alt siniflarin gelir kaybina ugramasina neden olurken; orta ve iist
smiflarin, gelirlerini artirmalarinin 6niinii agmistir. Kisa siirede yiiksek gelir diizeyine
sahip olan bu sinif, 1980 sonrasi Tiirkiye’sinin yeni elitlerini olusturmustur (Bali, 2013:
21). Bali’ye gore, neo-liberal ekonomi politikalarinin toplumsal, kiiltiirel ve entelektiiel
alanda yarattigi degisimin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan yeni elitler, Tirkiye
toplumunda ve burjuvazisindeki kabuk degisiminin gostergesidir (2013: 18).

Bu dénemin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan yeni st orta sinif, “egitim diizeyi
yiiksek, yabanci dil bilen, yliksek gelirli islerde calisan kentli bir siniftir.” Kiiltiirel
anlamda kendini Bat1’l1 olarak tanimlayan ve daha ¢ok geng bir kesimden olusmaktadir.
Sinifsal 6zellikleri anlaminda kii¢lik burjuva 6zelliklerine sahip olan bu smif, “liberal”

bir tavra sahiptir (Sen, 2001: 6). Toplumun “Avrupa’li vitrinini” temsil eden yeni ist
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orta smifin disginda kalanlar ise kirdan kente goc¢ etmis, egitim diizeyi diisik,
muhafazakar bir kesimi olusturmaktadir. Bu kesim, “6tekiler” olarak toplumda
olumsuzlanarak gérmezden gelinmektedir (Liikiisli, 2009:119).

Avyrica, Kiresellesme siirecinin de etkisiyle gelisen yeni ekonomik, siyasal ve
toplumsal yapilanma; Tiirkiye’nin metropol kentlerinde o6zellikle hizmet sektoriinde
cokuluslu sirketlerde ¢alisarak yliksek iicretler alan ve sinif atlama arayisinda olan yeni
iist orta sinifin gelismesine olanak saglamistir (Dagtas, 2006: 69). Kiiresel ekonomik
yapilanma sonucunda ortaya ¢ikan yeni iist orta siiflar, aldiklar1 egitim ve ¢alistiklar
uluslararasi girketler icerisindeki konumlari itibariyle ¢okuluslu kiiltlirii yasamaya
uygun kosullara sahiptirler. Bununla birlikte, entelektiiel birikimleri gergek bir
kozmopolitligi yasamaya yetecek diizeyde olmayan bu simiflar, kiiresel tliketim
kiiltiiriniin tiiketicisi konumundadirlar (Konyar, 2002: 158-159).

1980°’li yillarda, donemin neo-liberal politikalarinin toplumsal diizlemdeki
temsilcisi olarak “yuppie”™® kavrami ortaya atilmistir. Genel olarak “gen¢ ve kentli
profesyonel bireyler” anlamina gelen yuppie kavrami, “Ozellikle sanayi ve finans
kuruluslarinda yiiksek iicret ve primlerle ¢alisan, kisa siirede biiyiik servetler edinen, her
hizmetin ve liriiniin en iyisini arayan beyaz yakali geng bir sinifi tanimlamak i¢in yaygin
bir sekilde kullanilmaya baslanmistir” (Bali, 2013: 41). Hayri Kozanoglu'na gore,
yuppieler, 1980’li yillarin ortalarindan itibaren sekillenen degisimleri en garpici bigimde
yansitan bir kesim olmustur. Bunun yan sira, yuppie’lik kavrami, bir yasam ve tiiketim
bigimini de kapsadigi i¢in toplumun diger kesimlerinin 6zlemlerini, tiiketim kaliplarini
ve ideolojisini etkilemesi, hatta belirlemesi noktasinda 6nemli bir isleve sahip olmustur
(Kozanoglu, 1993: 9).

Ozal déneminde doviz alim satiminin serbest birakilmasi, Tiirk lirasmin yabanci
paralar karsisinda konvertibiletisini saglayacak diizenlemelerin getirilmesi ve ithalatin
serbest birakilmasi gibi icraatlar, Avrupa ve Amerika’li orta sinifin kullandig1 tiikketim
mallarmin Tiirkiye’ye girisini saglanmstir (Bali, 2013: 27). Kald: ki, Ozal iktidar
doneminde uygulanan politikalar, bir sekilde zengin olma ve daha fazla tiiketme
temeline dayanmaktaydi. “Bu yeni donemi en ¢ok karakterize eden Ozellik “zengin
olmak” 6zlemiydi. Zengin olmanin methiyesini yapmak, bunu bir erdem olarak topluma

sunmak da Bagbakan Ozal’a diisiiyordu” (Bali, 2013: 33).

* Yuppie, ingilizce’de geng kentli profesyoneller anlamina gelen “young urban professionals”m
kisaltilmisidir.
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Tiirkiye’de 1980°li yillardaki toplumda, 24 Ocak Kararlari’'nin uzantisindaki
bankerler donemiyle birlikte, “biiyiik diisiin, biiyiilk kazan” mantigim1 benimseyerek
kolayca koseyi donme hayallerini gerceklestirmek i¢in miicadele etme egilimi sz
konusuydu (Kozanoglu, 1995: 15). Dénemin Basbakani Turgut Ozal’in, neo-liberal
politikalarin bir parcasi olarak yeni {ist orta sinifa iiye finans ve hizmet sektdriinden yeni
elitleri yiiceltmesi, toplumda zengin olma hayallerini kigkirtmistir. Ancak, zengin
statlisiine ulagsma hayalleri igerisinde olan alt/alt orta siif i¢in sunulan alternatif yol
“tiiketim” olmustur. Esdeyisle, yeni iist orta simnifa gegmek icin onlar gibi giyinmenin,
onlarin gibi yiyip igmenin de yeterli olacagi yoniinde tiiketimle gelen bir haz yaratma
egilimi ortaya ¢ikmustir.

Toplumda tiiketim kaliplarinin yayginlagtirilmasi; serbest piyasa ekonomisinin
kisa siirede yaratmis oldugu zengin isadamlarinin liiks tiiketim diirtiisiiniin stirekli
uyartlmis halde tutulmasi ve liiks tiiketimin wniversiteli gengler ile is diinyasina yeni
baglamis genglerin zihinlerine yerlestirilmesiyle gerceklestirilmistir (Bali, 2003: 171).
Bu stirecin gergeklestirilmesinde, 6zellikle yeni {ist orta sinif i¢inde yer alan is ve
medya sektoriinden yeni elitlere 6nemli bir misyon yiiklenmistir. Kaldi ki, toplumu,
benzer toplumsal kokene sahip elitlerin yonettigini savunan Pierre Bourdieu (1984),
sozii edilen elitlerin herhangi bir dogal ya da genetik 6zellik tasimadiklarini; ancak,
elitlerin belli bir siirecin Uriinii olarak {iretildigini ve yeniden iretildigini ileri
stirmektedir.

Bu donemde, tekellesen ve holdinglesen medya kurumlarinin yeni yonetici ve
kose yazarlari, siyaset ve is diinyasinin O6nde gelen isimleriyle iliskiler kurmaya
baslanmistir. Karsilikli iliski icinde olan bu kisiler, yasam tarzlari ve diislince
yapilariyla ‘yeni seckinler’ olarak on plana ¢ikmistir. Ayrica, bu donemin “yeni
seckinleri” olarak beliren kose yazarlari, tiikketimi bir erdem ve statii olarak sunarak
toplum genelinde tiiketim Kkiltiiriiniin  benimsenmesinde 6nemli rol oynamiglardir
(Dagtas ve Yildizgoriir, 2008: 214-215). Bu baglamda, kése yazarlar1 bir yandan, is
diinyasinin yeni elitlerine methiyeler diizerlerken; diger yandan, yasam bigimleriyle
yeni elitler sinifina liye olduklarin1 gosterircesine “Bat1 {ilkelerindeki yasam sartlarini,
hangi lokantada yediklerini, ne kadar para 6dediklerini ve bahsis biraktiklarini konu
eden yazilari, toplumun kiiltiir ve yasam diizeyini yiikseltme amacindan ziyade” (Bali,

2013: 355) toplumu tiiketime 6zendirme ve tesvik etme amacini tagimaktadir.
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Tiirkiye ekonomisindeki yapisal doniisiimiin miladi olarak nitelenen “24 Ocak
Iktisadi Kararlar”yla birlikte uygulanan neo-liberal politikalar ve bu politikalar
temelindeki  tiiketimi  tesvik  ¢abalari, biiylik Olglide medya araciligiyla
gerceklestirilmistir. Neo-liberal politikalarla devletin etkinlik alaninin daraltilmasi ve
serbest piyasa ekonomisine gegis slirecinde medya orgiitlenmesi de piyasa ekonomisiyle
uyumlu hale getirilmistir. 1980’lere kadar gazetecilik mesleginden gelen ailelerin
sahipligindeki gazeteler, sermaye sahiplerinin eline ge¢mistir. 12 Eylil askeri
darbesinden sonra siyasal ve toplumsal alana getirilen baski ve yasaklar, basinda
habercilik anlayisint da doniistirmiistiir. Toplumun ve basinin depolitizasyonu; basin
iceriklerinin,  hiikiimet  politikalarinin  siirdiiriilmesine  paralel bir  bi¢imde

olusturulmasina neden olmustur.
2.2. Tiirkiye Medyasindaki Doniisiim

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de medyanin doniisiimii, uygulanan ekonomik ve
siyasi politikalar c¢er¢evesinde gergeklesmistir. Tiirkiye’de medyanin yapisal
doniisiimiiniin temelleri, 1980°1i yillarda 24 Ocak Iktisadi Kararlari ile baslayan ve 1980
askeri darbesiyle uygulanabilirligi saglanan yeni ekonomik ve politik yapilanma
stireciyle baslamistir. Bu donemdeki yasal sinirlamalar ve medya sahipliginin biiyiik
sermaye gruplarinin eline ge¢gmesi, medyanin yapisal donilistimiine ivme kazandirmistir
(Karahan Uslu, 2001: 4).

Orhan Kologlu'na (1992: 86) gore, 1980°de basin i¢in doniisiim tarihi, aslinda 12
Eyliil askeri darbesi degil; topyekiin ekonominin sekillenmesinin tarihi olan 24 Ocak’tir.
Dénemin Bagbakani Siileyman Demirel’in yetkilendirmesiyle Turgut Ozal tarafindan
hazirlanan ve Uluslararas1 Para Fonu (IMF) tarafindan desteklenen “24 Ocak Iktisadi
Kararlar1” ile Tiirkiye ekonomisi, biitiiniiyle neo-liberal politikalara yonelmistir. 12
Eyliil askeri darbesi ise, bu politikalarin siirdiiriilmesi igin siyasi bir temel olusturmus ve
kurumlarin kazandirilmasi operasyonu olmustur (Kologlu, 1992: 86).

Tiirkiye’nin serbest piyasa ekonomisine gecis siirecinin ilk basamagini olusturan
24 Ocak Iktisadi Kararlari, 12 Eyliil askeri darbesinden sonra Turgut Ozal
bagkanliginda kurulan Anavatan Partisi hiikiimetiyle birlikte yagsama gecirilmistir.
Boylece, ekonomiyi serbestlestirme ve disa agilma politikalariyla birlikte, kiiresel

sermayenin genislemesini saglayacak diizenlemelerin devreye sokuldugu 24 Ocak

42



Iktisadi Kararlar1 ile neo-liberal politikalar ekonominin merkezine ¢ekilmistir (Uckag,
2010: 426).

Liberal paradigmanin laissez faire laissez passer (bwrakiniz yapsinlar, birakiniz
gecsinler) anlayisiyla uygulanan politikalarinin  amaci, ekonomi alaninda devlet
miidahalesini minimum seviyede tutarak piyasa ekonomisinin islevselligini arttirmak
olmustur. Buna gore, devletin yerini 6zel sektoriin almasi, makro ve mikro diizeyde
ekonomik dengelerin belirlenmesinde idari kararlarin yerine serbest piyasa gii¢lerinin
etkin olmas1 hedeflenmistir (Oztiirk ve Ozyakisir, 2005). “24 Ocak kararlariyla ihracat1
Ozendirici, yabanci sermayeyi tesvik edici, ithalati kolaylastirict bir¢ok yatirim ve
giimriik muafiyeti saglayici bir dizi karar alinmigtir” (Sonmez, 1980: 14). Bu sekilde,
Tiirkiye’nin kiiresel kapitalizme entegre edilmesine yonelik sonul hedefe ulasilmasi i¢in
gerekli ortam hazirlanmistir. Bu ortamda, basin sektorii de piyasa kosullariyla uyumlu
hale getirilerek sermaye odakli bir yapilanma igerisine girmistir. Kamu yayincilig
doneminin siyasi ve toplumsal endiseleri (demokrasi ve kamu hayati, ulusal kiiltiir ve
kimlik gibi endiseler) medya alanindaki yeni piyasalarin gelisimini engelleyen faktorler
olarak goriilmeye baslanmistir. Medyanin yeni yapilanmasi igerisinde hakim olan amac,
bu engelleri ortadan kaldirmaktir. Medya sirketleri ve holdinglerden, herhangi bir kamu
felsefesi tasimadiklar1 ya da kamusal sorumluluk duygusuyla sinirlandirilmadiklar i¢in
artik, sadece tiiketici taleplerini karsilamalar1 ve tiiketicinin se¢cme talebini azami
diizeyde tutmalar1 istenmektedir (Morley ve Robins, 2011: 29-30).

Bu donemde, “basinin igerigi ve toplumsal rolii lizerinde ekonomik bagimliliklar
kesin rol oynamistir”. 24 Ocak 1980 tarihine kadar, devlet tarafindan basina ¢ok yiiksek
siibvansiyonla verilen gazete kagidi, bu tarihten sonra serbest piyasa fiyat1 lizerinden
verilmeye baslanmistir. Boylece, gazete kagidini yiliksek fiyatlarla satin almak zorunda
kalan gazeteler, maliyetleri karsilamak i¢in reklamlara yonelmislerdir. 1980°den
itibaren bir yandan tiiketimdeki artis, diger yandan her yil yiizde 40-70 oraninda degisen
enflasyonun etkisiyle basinin reklam harcamalar1 giderek artmistir. Gazetelerin ayakta
kalabilmek icin reklam pastasindan pay alma miicadeleleri, promosyon kampanyalariyla
tiraj arttirma yoluna gitmelerine neden olmustur (Kologlu, 1992: 86-88). Devletin
basina verdigi destegi geri ¢ekmesiyle birlikte, sermayeye ve oradan gelen reklam
gelirlerine bagimli hale gelen basin sektoriinde tekellesme egilimleri de giindeme

gelmistir.
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Tiirkiye’de, ekonomi politikalarinda radikal degisikliklere gidildigi 1980’li
yillarin bagindan itibaren, 6nce yazili basindan baslayarak ekonomik bir faaliyet olarak
medya alaninda sermayenin yatirimlar1 giderek artmaya baglamistir (Ekzen, 1999: 86).
1980’1 yillara kadar basin sektorii, gazetecilik mesleginden gelen ailelerin
kontroliindeyken, 1980’lerin ortalarinda, ekonomideki yapisal degisimlerle sermayenin
eline gecmistir. 1990’11 yillardan baslayarak da, 6zel televizyon ve radyolarin sayisinin
artmasiyla medya, cogunlukla medya disindan sermaye sahibi patronlar tarafindan
yonetilmeye baslanmistir (Bulunmaz, 2011: 238). Bir baska deyisle, medyanin doniisiim
siirecinde 1960’lar ve 1970’ler, “medyanin holdinglesmesi” evresini olustururken; bu
evreyi, 1980’lerden sonra “holdinglerin medyaya girisi” izlemistir (Sonmez, 2004: 34).
Bununla birlikte, “artik yazi isleri ile kaynagmis, ¢ikar ve kar merkezli bir medya
planlamas1” (Adakli, 2006: 294) s6z konusu olmustur.

1950’lerde endiistrilesmeye baslamis olan Tiirkiye basini, 6zellikle 1980°lerden
sonra sanayi, finans gibi farkli sektorlerle girdigi ortakliklar sonucunda gii¢ ve iktidar
alan1 haline gelmistir (Toktas, 2010: 149). Boylece, medya, toplumsal islevinin yani
sira; ekonomik alanda da bir etkinlik kazanmistir. Bu 6zelligiyle medya, kapitalizmin
yeni birikim stratejisi igerisinde 6zel bir yer edinmistir. Bu konumunu siirdiirmek adina
medyanin yapisal ve hukuksal diizenlemeleri 6nce yikilmis, sonra “medya-sermaye-
devlet sacayagini olusturacak bicimde yeniden insa edilmistir® (Kaya, 2009: 10).

1980 sonrasi yasanan kurumsallagsmayla Tiirkiye’de medya, farkli bir ekonomi
politik diizlemde yayin faaliyetlerini siirdiirmeye baglamistir. Bu dénemde, sermayenin

medyaya girisini 6zendirecek nedenler sunlar olmustur:

Dordiincii giicli paylagsma, siyasi ¢evrelerde itibar gérme ve gerektiginde
elindeki silah1 savunma, yeri gelince saldiri amagh kullanma. Bu sayede,
diger sektorlerdeki yatirimlarin etkinligini arttirma (devlet ihaleleri alma,
ozellestirmelerden pay alma, devlet bankasi kredilerinden yararlanma vb.),

devlet tesviklerinden ve diger rantlardan oncelik kapma, medyay1 diger

® 12 Eylil’iin, basim biiyiik sermayeye devredecek ortamu yaratma girisiminin bir pargasi olarak
toplumun depolitize edilmesinin ardindan, Turgut Ozal’in iktidara gelmesiyle devlet-basin iliskilerinde
yeni bir uygulama donemi bagladi. Eskiden Ornegin, kagit siibvansiyonu herkesin yayin yapmasini
kolaylastiracak bir nitelik tagirken; yeni sistem gazeteye degil, gazete-radyo-televizyon sahibi
sermayedara hazineden bedava ya da ¢ok ucuz arsa ve cok diisiik faizle dolar kredileri saglanmasi
yontemini  getirdi  (Kologlu, 1999). Bkz. http://www.birikimdergisi.com/sayi/117/medya-devlet-ve-
sermaye, (Erisim Tarihi: 24.07.2015).
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banka ve sirketlerinin reklaminda kullanma, medyay1 kullanarak pazarlama
faaliyetlerini arttirma, finans sektoriiniin gozde oldugu 1980 sonrasi
donemde itibar, giiven isteyen finanscilikta medyadan yararlanma (Soénmez,
2004: 35).

Bunun yani sira, (1) Siyasi alanda medya destegine gereksinim duyulmasi, (2)
Promosyonla biiyiime, (3) Ozel televizyonlara gecis, (4) 1989-1993 ve 1995-2000
donem, hizli biiyiime konjonktiirii, (5) Dagitim ve reklam alaninda gergeklestirilen
kartel anlasmalar1 ve (6) Medya sektoriiniin sendikasizlagtirilmas: uygulamalari;
medyada 1980°li yillarin sonlarinda baslayan ve 2000’li yillarda da devam eden
tekellesme egiliminin itici faktorleri olmustur (Sonmez, 2004: 40).

Tiirkiye’de, 24 Ocak Iktisadi Kararlari’ndan sonra; medya sektorii igin énemli bir
dontim noktas1 da, 12 Eyliil 1980 askeri darbesi olmustur. Darbe ile birlikte degisen
yeni dilizenlemelerin siyasi ve toplumsal alanda siirdiiriilmesi i¢in basin siki bir
denetime tabi tutulmustur. Bu baglamda, bir yandan, basina sansiir uygulanirken; diger
yandan, radyo ve televizyon yogun ve sistematik bir propaganda araci olarak
kullanilmistir (Kaya, 2009: 241).

12 Eyliil askeri darbesi sonrasinda, siyasal ve toplumsal yasamda gerceklestirilen
bask1 ve yasaklar, medya igeriklerinde de doniisiime neden olmustur. Kendilerine yeni
haber alanlar1 agmak isteyen gazete ve dergiler, magazin ve promosyon araciligiyla okur
kazanma yoluna gitmislerdir. Gazetelerin siirekli kapatildigi, gazetecilerin, sorumlu yazi
isleri miidiirlerinin tutuklandig1 ve yargilandig: bir ortamda; gazete yonetici ve sahipleri,
icerikleri olustururken kapatilma tehdidine karsilik donemin siyasal sorunlarina karsi
kayitsiz kalmay1 tercih etmiglerdir (Dagtas, 2006: 121).

Bununla birlikte, donemin baskicit yonetimi karsisinda medya, iilkenin sosyo-
ekonomik ve siyasi sorunlarimi yansitmayacak ve halkin bu sorunlar iizerinde
diistinmesini saglamayacak bi¢cimde igerikler iiretmeye baslamistir. 12 Eylil askeri
darbesinden sonra basminin siyasetten uzaklastirilmasi, medyada magazine dogru bir
kaymaya neden olurken; basinin halktan uzak, olaylara apolitik bir yaklasim igerisinde
okuyucu Kitlesinden kopmas1 ve desteksiz kalmasi sorununu ortaya ¢ikarmistir. 1990’1
yillardan sonra, medyanin piyasa kurallarina gore hareket eden bir ticari kurulus haline

gelmesiyle; artik, gazete ve televizyonlar, basarinin tiraj ve reyting ile olciildigi,
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kapitalizmin mantigina gore isleyen bir sistem igerisinde rekabet etmeye baglamislardir
(Gezgin, 1999: 6).

Kologlu’na (1999) gore, basin kuruluglari, 1980’lerden baslayarak ticari nitelikli
yapilarin yan kuruluslar1 haline doniismislerdir. Biiylik holdingler, yatirim ve {iretim
sirketlerinin islerini yiirlitmeye yonelik kendi gazete, radyo ve televizyon gibi medya
organlarini kurmaya; kendi pazarlama, dagitim ve reklam mekanizmalarin1 da tekeller
seklinde yiiriitmeye girismislerdir. Bununla birlikte, gazete yonetim kadrolar
belirlenirken de meslek ilkelerine uymaktan ¢ok, sermayenin ¢ikarlarina ters
diismeyecek kisilerin secilmesine dikkat edilmistir. Sendikasizlastirma operasyonu da,
alt kademelerin kontrol altinda tutulmasi i¢in isletilmistir (Kologlu, 1999). Basin artik,
iktidarlar nezdinde baski araci olmaktan c¢ikmis, iktisadi bir gili¢ haline gelmistir;
“biiyiilk sermaye, hem kendi sirketlerinin {iriinlerini pazarlayabilmek, hem oteki
sirketlerin reklam harcamalarindan pay alabilmek hem de islerinin yiiriitiilebilmesinde
hiikiimetlerle ‘iyi iliskiler’ kurabilmek i¢in gazetecilik alanina yonelmistir” (Oktay,
2009: 383).

Bu gelismelere kosut olarak, medyayla hicbir ilgisi bulunmayan yerli ve yabanci
sermaye gruplarinin giindeme gelmesiyle birlikte, medya sektorii farkli bigimlerde
tekellesmelerin (yatay, dikey ve capraz) gergeklestirildigi yeni bir yapi igerisine
girmistir (Toktas, 2010: 149). 1990’11 yillardan sonra, medya patronlar1 gazete, dergi,
kitap, radyo, televizyon gibi farkli medya isletmeleri ve bankalariyla birlikte farkli
endiistri ve hizmet sirketlerini ¢alistiran holdinglere doniismiistiir. Medya sektdriine bir
yandan, yeni teknolojiler girerken; diger yandan, olcekler biiyiimiis ve yatay, dikey
birlesmelerle {iriin ¢esitlemesine gidilmistir (Tokgoz, 2013: 51).

Medya sirketleri, teknolojideki ve sektdrdeki gelismelere kosut olarak basim,
dagitim, internet hizmetleri, kitap yayinciligy, ilancilik, televizyon program yapimeiligi,
internet yayimciligi, reklam yayincilig1 ve pazarlama alanindaki ¢aligmalariin yani sira;
kiiresel diizeyde mecralar1 kullanarak, haber ve ¢esitli i¢erik ve hizmetler sunmak gibi
genis bir yelpazede faaliyet gostermektedirler (Seckin, 2013: 79). Ornegin, Dogan
Grubu’nun AOL-Time Warner (CNN Tiirk), Bertelsmann (Dogan Music Company-
DMC), Burda GmbH (Dogan Burda Dergi) ve Egmont Yaymcilik (Dogan Egmont)
olmak {izere bes uluslararasi medya sirketiyle ortakligi bulunmaktadir (Adakli, 2006:

269). Bunun yani sira, yabanci sirketler de Tiirkiye’de medya organlarina sahip
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olmaktadir. Diinyanin bilyiilk medya gruplarindan News Corporation, Atlantic Records
sitketiyle birlikte TGRT’yi satin alarak, Fox TV ismiyle Tirkiye’de yayincilik
faaliyetlerini siirdiirmektedir. Ayrica, 2011 yilinda ¢ikarilan 6112 sayili RTUK Kanunu
da, Tiirkiye’deki medya kuruluslarinda yabanci sermaye yatirimlarina olanak
saglamistir. Ozel bir medya organinda yabanci sermayenin sahip olabilecegi payin
yiizde 50’ye ¢ikartilmasi sonucunda, Katar sermayeli Al-Jazeera ve Cin sermayeli GB
Times adli medya kuruluslari, Tiirkiye’de televizyon, radyo ve internet yayinciligi
alanlarinda yatirimlar yapmaya baglamislardir (Bir Bakista Tiirk Medyasi, 2013: 10).

Yatay ve dikey birlesmelerle biiyiimiis ve yogunlagsmis olan Tiirkiye medya
sektoriinde, oOzellikle capraz birlesmelerin Oniindeki engellerin yetersizligi, tim
piyasalarin birka¢ sermaye grubunun elinde toplanmasi sonucunu dogurmustur (Sozeri
ve Giliney, 2011: 46). 1990’1 yillardan sonra, medyada ¢apraz tekellesme yayginlagmis;
Dogan Grubu, Bilgin Grubu gibi medya sahipleri, gazetelerin yaninda televizyon
kanallarina sahip olmuslar ve giderek diger sektorlere de yayilarak bankacilik, tekstil,
otomobil, sigortacilik, ticaret, turizm ve otomobil sektdrlerinde faaliyet gostermeye
baslamiglardir (Ozsever, 2004: 17). Birkag biiyiik medya grubunun egemenligindeki
medya sektoriindeki bu durum, 2001 yilinda yasanan ekonomik kriz ve sonrasinda
bankacilik sektoriinde gerceklestirilen diizenlemelerle degismistir. Bankacilik ve finans
sektoriinde yatirimlar1 bulunan medya gruplari krizden daha fazla etkilenerek, bir kismi
tamamen piyasadan silinirken; bazi medya sirketlerine Tasarruf Mevduati ve Sigorta
Fonu (TMSF) tarafindan el konulmustur (Kurban ve Sozeri, 2012: 25).

Bugiin Tiirkiye’de medya sektoriindeki yogun tekellesmelerin en 6nemli 6rnekleri
Dogan Grubu, Calik Grubu®, Dogus Grubu, Ciner Grubu, Feza Gazetecilik A.S., Koza
Ipek Grubu, Tiirkmedya Grubu, Samanyolu Yayincilik Hizmetleri A.S. Albayrak Grubu

ve Demiroren Grubu gibi biiyiilk medya sirketlerinde goriilmektedir. “Reklam

® Ciner Grubu tarafindan Ding Bilgin’den satin alinan Sabah Gazetesi ve ATV, 2007 yilinda tek bir
sirketin katildig1 ihaleyle TMSF tarafindan 2008 yilinda Calik Holding’e 1.1 milyar dolara satilmigtir
(Sozeri, 2015). Hatta 2012 yilinda Rupert Murdoch’un sahibi oldugu News Corp talip olmus, ancak bir
siire sonra goriismeler anlagsma olmadan sonlandirilmisti. 2013 yilinda, yaymlanan Rekabet Kurulu
karartyla, Calik Holding biinyesindeki Turkuvaz Medya Grubu’nun ¢esitli oranlardaki hisseleri, Zirve
Holding A.S.’ye devredilmistir (Sabah, 20 Aralik 2013,
http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/25407253.asp). Boylece, Calik Holding, medya sektoriindeki
faaliyetlerini sonlandirmistir. Ancak, Zaman gazetesinin 6 Subat 2014 tarihli haberine gore, s6zii edilen
devir isleminin iptal edildigi belirtilmektedir. Sabah gazetesi ve ATV kanalinin kiinyesinde, 27 Aralik
2013 tarihinden itibaren Ahmet Calik isminin yer almadigi ileri siiriilmektedir (Zaman, 6 Subat 2014:
http://www.zaman.com.tr/medya_yeni-patron-ortada-yok 2197877.html).
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gelirlerinin biiylik boliimiinii elinde tutan bu gruplarin bazilari, 2001 Krizi’nin etkisiyle
el degistirse de gelirlerin paylagimi degismemistir” (Sozeri, 2013).

Ceren Sozeri ve Zeynep Giiney’e (2011: 61) gore, gazete yaymciligr alaninda
gelirler, satiglardan ziyade reklamlardan elde edilmekte, hatta tirajlarin arttirilmasi
cabasinin temelinde reklam gelirlerini yiikseltme hedefi bulunmaktadir. Tiirkiye’de hem
alim giiciiniin disiik olmasi hem de pazar liderlerinin uyguladigi rekabet stratejileri
nedeniyle gazetelerin satis gelirleriyle ayakta kalmasi miimkiin degildir. Dolayisiyla,
gazete satislarindan elde edilen gelirle sadece kagit ve baski maliyetleri
karsilanabilirken; gazetelerin diger maliyetleri karsilayabilmesi icin reklam gelirleri
biiyiik énem tasimaktadir (Sézeri ve Giiney, 2011: 61). Ote yandan, gazete fiyatinin
ucuz olmasi gazete tirajini artirsa bile, reklamveren agisindan istisnai bir durumu da
ortaya ¢ikarmaktadir. Ciinkii, gazeteyi alan herkesin alim giicii gazetede reklami yapilan
iriini satin almaya yetmeyebilir ya da o iiriin tiiketici i¢in bir anlam ifade etmeyebilir.
Gazetede ilan1 verilen iriin yiksek diizeyde gelire sahip kisilere ya da sirketlere
satilmak icin tasarlanmissa, reklamveren agisindan tirajin Onemi kalmamaktadir
(Sayilgan, 2005: 75).

1980’1 yillardan sonra, Tiirkiye’de medyanin yapisal diizeyde doniisiimi,
sermaye-medya arasinda organik bir bagin kurulmasina neden olurken; medyanin
sermaye odakli bir yayincilik anlayisin1 benimsemesi, medyada, tiiketimi tesvik edici
igeriklerin {iretimini de beraberinde getirmistir. Medyanin kar1 arttirma amaciyla
faaliyet gosteren ticari kuruluslara dontismesi, magazin kavrammm ve magazin
haberciliginin yaygmlagsmasini da beraberinde getirmistir. Magazin, yeni zenginler
simifinin liks yasam bi¢imlerinin sunulmasi dolayimiyla toplumda tiiketim kiiltiiriiniin
yiiceltildigi bir alan olarak islevsel hale gelmistir. Dolayisiyla, 1980’li yillardan sonra,
medyada, zenginlik ve tiiketimin yiiceltilen degerler olarak sunulmasinin bir aract

olarak magazin anlayis1 varlik gostermistir.
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3. Tiiketim Kiiltiirii ve Yasam Bicimleri Ekseninde

Yaygin ve Yerel Magazin Basim

Tiiketmek, seyleri kullanip bitirmek demektir; yemek, giymek, nesneleri
kullanmak gibi temel gereksinimlerin yani sira, arzularin tatmin edilmesini saglamaktir.
Tiketim, ayn1 zamanda, yok etmek anlamini da tasir; tiiketim sirasinda, nesneler
fiziksel varliklarini ve arzulari tatmin etme Ozelliklerini yitirirler (Bauman, 1999: 39).
Yeni ihtiyag ve arzular ortaya giktikca tilketim de gerceklesir. Kapitalizmin gelisme
stireci igerisinde, tiiketim standartlarinin artmasi ve Ozellikle 20. yiizyilin sonlarinda
kapitalizmin doniisiimiine kosut olarak nesnelerin tiiketimi, artik, temel ihtiyaglarin
karsilanmasindan ¢ok gostergelerin tasidigi anlamlara sahip olma amacini tagimaktadir
(Yaniklar, 2006: 26).

Kapitalizmin kendini yeniden iiretmesinin iiretim ve tiikketimin siirekliligine
dayanmasiyla birlikte, tiiketime yiiklenen anlamlar giderek genislemis ve farklilasmistir.
Bu degisme, tiiketimle ilgili ¢o6ziimlemelerde giderek tek tarafli ekonomik bir
yaklasimdan semboller ve yasam tarzlari gibi c¢esitli 6geleri igeren kiiltiirel bir
yaklagimin benimsenmesine dogru olmustur (Bocock, 2014: 43).

Hangi tiir Uriinleri tiiketim maddesi olarak gordiigiimiiz ve nasil tiikettigimiz
donemsel ve mekansal olarak degisim gosterse de, insanligin tiiketmeden yasamini
sirdiirmesi miimkiin degildir. Ancak, “tiikketim toplumu”, tiim insanlarin tiikketmeden
yagsayamayacagl gergeginin Otesinde bir anlam tagimaktadir. Modern topluma, “iiretim
toplumu” denilmesinin nedeninin, bireylerin iretici olarak tanimlaniyor olmasi gibi;
giinlimiiz post-modern toplumunun iyelerini sekillendirme bi¢imi de, onlarin birer
tilketici roliinii oynama gereksinimi tarafindan belirlenmistir. Bu toplumlarda, bireylere
sunulan norm, “bu rolii oynama kabiliyeti ve istekliligidir” (Bauman, 2012: 84).

Tiiketim toplumu ya da tiiketim kiiltiirii kavrami, kapitalizmin kiiresel krizden
kurtarilmast i¢in toplam talebi arttirmaya yonelik uygulanan Keynesyen ekonomi
politikalar1 ve fordist liretim bi¢imi sonucu Amerikan toplumunda baslayan ve diger
Bati’li iilkelerde de giderek artan tiiketim sonucunda ortaya ¢ikmistir (Dagtas ve
Dagtas, 2009: 7). Fredric Jameson’a gore, “gec kapitalizmin yeni kiiltiirel mantig1”, tim
degerleri meta iiretimiyle biitiinlestirmis durumdadir. Ayn1 dénemde ortaya ¢ikan
cokuluslu is diinyasinin egemenligi, kapitalizmin metalagsmamis alanlara yayilmasini ve

kiltiirel degerlere sahip estetik iiriinlerin birer metaya doniistiiriilmesine yol agmustir
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(2008: 33). Boylece, kapitalizm, biitiin toplumlar1 ve toplumsal iligkileri metalagtirarak
ve degisim degeri yasalarinin hegemonyasi altina alarak her seyi doniistiirmek iizere
kiiresel olarak genislemesini siirdiirmektedir (Hall, 1995: 112).

Neil McKendrick’e gore, tiiketim kiiltiiriiniin olusturulmasinda moda, reklamcilik
ve pazarlama tekniklerinin ticarilestirilmesi 6nemli rol oynamistir. Tiikketim mallarinin
tiretimi, baslangigta elit sinifa yonelik yapilirken; popiiler modanin yaratilmasinda, bu
sinifin destegi gerekli hale gelmistir. Ancak daha sonra, bu mallarin elit simif disinda
toplumun geneline ulastirilmas1 ve pazarlanmasiyla biiyiik kazanglar elde edilmistir.
Bununla birlikte, yeni sergileme metotlari, yeni satis ortamlar1 ve satig araglari
gelistirilmistir. Toplumsal rekabetin artmasiyla insanlar eskiden “ihtiyaclar”ini satin
alirlarken; daha sonra “kalite ve begeni” satin almaya ve giiniimiizde artik, “liiks”
pesinde kosmaya baglamislardir (McKendrick, 1983’ten aktaran Chaney, 1999: 26).
Temel ihtiyaglarin disinda farkli tiirdeki ihtiyaclar yaratarak tiiketime siireklilik
kazandirma c¢abasinda olan kapitalist sistem igerisinde, ihtiyaclarin anlami da
degismistir. Eskiden liikks kabul edilen mallar gerekli mallara, gerekli olduklar
diisiiniilen mallar da standart ihtiyaglara donlismiistiir (Yaniklar, 2010: 26).

Tiiketim olgusunun anlamsal olarak degisime ugradigi gilinlimiiz tliketim
toplumunda; metalar, ayrica, temel ihtiyaglari karsilama islevinden gok prestij, farklilik,
bir gruba aidiyet, kimlik ve imaj edinme gibi simgesel anlamlar tasimaktadir (Dagtas ve
Dagtas, 2009: 7). Dolayisiyla, kapitalist toplumlarda tiiketilen metalar, yasam bi¢iminin
ve maddi giiciin gostergesi olarak da bir anlama sahiptir (Veblen, 2005: 119). Artik,
insanlarin giyim tarzlari, sag stilleri ve hatta beden yapilar1 bile benligin ifadesi olarak
goriilmektedir (Bilton vd., 2009: 29). Jean Baudrillard’a gore, tiiketim kiltiirii
igerisinde, metalarin kisisellestirilmesiyle insanlarin kisilikleri yeniden kurulur (2013:
95).

Bunun yani sira, kapitalist toplumlarin bir parcasi olan tiiketim kiiltiirii icerisinde,
“bireyselligi, kendini ifade etmeyi ve lislupcu bir 6zbilinci cagristiran” yasam bigimi
kavrami On plana ¢ikartilmistir (Featherstone, 2013: 149). David Chaney’e (1999) gore,
yasam bicimleri, modernlige 6zgii bir statii gruplagmasi seklidir. Insanlarin kendilerinin
ya da bagkalarinin davramiglarini tanimlarken kullandiklar1 yasam bi¢imi kavrami,
giinlik soylem igerisinde insanlarin neler yaptiklarini, ni¢in yaptiklarint ve bunun

kendileri ve bagkalar1 i¢in ne anlama geldigini anlatmaya yarar. Gilinliik toplumsal
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yasamin bir parcast olan yasam bicimleri, bir gruba ait bazi egyalari, yerleri ve
zamanlar1 kullanma seklidir (Chaney, 1999: 14-15).

Mike Featherstone’a (2013: 155) gore, tiiketim kiiltiirii igerisinde yasam bigimleri,
bir hayat projesi haline getirilmektedir. Yasam bi¢imi ¢ercevesinde bir araya getirilen
nesnelerin, giysilerin, pratiklerin, deneyimlerin, goriiniislerin ve bedensel 6zelliklerin
oznelliginde bireysellikler ve iislup anlayislari sergilenir. Boylece, “tiiketim kiiltiiriiniin,
modern bireyin sadece clbiseleriyle degil, bir begeniden yoksun olup olmadigini
gosterecek sekilde, evi, mobilyalari, dekorasyonu, otomobili ve diger faaliyetleriyle de
konustugunun bilincine varmasi saglanir”’ (Featherstone, 2013: 155).

Gliniimiiz kapitalist tiiketim toplumlarinda tiiketilen iiriinler, toplum igindeki
yerlerini belirleyen gostergeler olarak anlam tagimaktadir. Dolayisiyla, insanlar ne kadar
cok tiiketirlerse, ne kadar ¢ok mal ve miilke sahip olurlarsa; toplum i¢inde gegerli bir
konuma sahip olabilecekleri yoniinde bir algiyla tiikketime yonlendirilmektedir
(Cetinkaya, 1992: 85). Sozii edilen alginin yaratilmasinda kitle iletisim araglart dnemli
bir isleve sahiptir. Ozellikle, reklamlar yoluyla sunulan iiriinler, temel ihtiyaglarin
karsilanmasina yonelik olmaktan ¢ok kimlik, imaj, prestij ve yasam bi¢imi sunmaktadir.
Dolayisiyla, post-modernizm, ge¢ kapitalizm ya da ¢agdas tiiketici toplumu olarak ifade
edilen 1980’ler ve 1990’larin ayirict 6zelligi, idealize edilen yasam bigimlerinin
reklamlar yoluyla 6n plana ¢ikartilmasidir (Dagtas, 2012: 79).

Kapitalist sistemin, yasam bigimlerini 6n plana ¢ikartarak tiretim kaliplarim
doniistiirmesi  dogrultusunda, sermayenin geri doniiglimiinii saglamak igin burjuva
sinifina daha rahat yasamanin, hayatin tadin1 ¢ikarmanin anahtar1 olarak liiks tiikketim
sunulmus ve prestij sahibi olmanin ayricaliginin propagandas: yapilmistir. Bu
yonlendirmenin, toplumun alt tabakalarma da yansimasiyla birlikte; yalnizca liiks
tiiketimle elde edilebilecek olan statii, gosterisli tiiketim araciligiyla prestijli olma zaafi

olan tiim kesimlerce kolay yoldan elde edilmeye calisilmistir (Bayram, 2005: 42).

" Tiirkiye’de kapitalizmin gorece gelismesi ve tilketim ideolojisinin toplumda igsellesmesi; yasam
beklentilerini ve pratiklerini “hayatin tadini ¢ikarma” ya da “daha iyi yasamaya davet” bakis1 yoniinde
degistirmistir. 1990’11 yillarin ortasinda giderek yayginlasan bir yasam felsefesi haline gelen ve Bati’da
post-fordizm olarak nitelendirilen bu donemin en 6nemli o6zelligi, tiiketimin sofistike bir kimlige
biirlinerek bireysellesmesidir. Yagam bigimi olarak sloganlastirilan ve toplumun {ist katmanlarindan alt
katmanlarina dogru yayilan bu kiiltiirde “bir kimsenin bedeni, giysileri, konusmasi, bos zaman1 kullanma
sekli, yiyecek-igecek tercihleri, ev, otomobil, tatil segimleri vb. gibi tiiketicinin begeni iislubunun bireysel
isaretleri” (Featherstone, 2013: 149) olarak tanimlanmakta; bireyler, kendilerinin ve digerlerinin
toplumsal yapidaki yerlerini tiiketilen imajlar araciligryla algilamaya zorlanmaktadir (Arik ve Kog, 2005:
26).
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Dolayisiyla, ticari kapitalizmin mantigina bagimli olarak isleyen ve tiikketim kiiltiirii
degerlerinin yayginlasmastyla varliklarini siirdiiren kitle iletisim araglar1 (Adali, 1983:
85), yasam bicimleri araciligiyla tiiketimin 6zendirilmesinde 6nemli bir rol iistlenmistir.

Bu baglamda, toplumsal statiiyii tanimlayan tiiketim mallarinin toplumsal ve
kiiltirel degeri ve bunlarin nasil kullanilmasit gerektigine iliskin bilgi 6nem
kazanmaktadir. Bu bilgi, tiiketim ve yeni bir yasam bi¢iminin kurulmas: konularina
ilgili, kolay yoldan sinif atlamay1 hedefleyen yeni orta siif, yeni is¢i sinifi ve yeni st
orta sinif ya da yeni zenginler i¢cin daha anlamli hale gelmektedir. Kald1 ki, s6zii edilen
gruplarin hedeflerine ulasabilmelerini saglayan bilgi dergiler, gazeteler, kitaplar,
televizyon ve radyo programlarinda yer almaktadir. Boylece, kisisel doniistimii
vurgulayarak; kendi kendini yenilemenin ve gelistirmenin yolunu gdsteren, miilkiyetin,
iligkilerin ve tutkularin nasil idare edilebilecegi ve tatmin edici bir yasam bi¢iminin
nasil olusturulabilecegine iliskin mesajlar medya dolayimiyla verilir (Featherstone,
2013: 48).

Medya, egemen kapitalist sisteme uygun diisecek yeni mitler tiretilmesinde ya da
varolanlarin farkli bir imajla yeniden sunulmasinda araci olmustur. 1980’li yillardan
sonra, “hayatin biitiin 6gelerini bir ‘meta’ haline getirmek suretiyle yeni bir tikketim
olgusu yaratilmistir” (Talimciler, 2001: 271). Bu baglamda, metalastirilan yasam
bi¢imi, yeni st orta siniflar i¢cin ulasilmasi gereken bir hedef olarak mitlestirilmistir
(Davidson, 1992°den aktaran Dagtas, 2006: 55). Tiirkiye’deki medya ortamina
bakildiginda, yasam bigimlerinin sadece reklamlarda degil; 1980’lerden sonra
tekellesme egilimleri sonucunda igerikleri tektiplesen gorsel ve yazili basinda
yayginlasan magazin igeriklerinde de goriilebilmektedir (Dagtas, 2006: 60). Murat
Belge’ye gore, “kitlelerin magazine duydugu ihtiyag, ¢agdas toplumda edilginleserek
kaybettikleri ‘kendi hayatin1 belirleme’ ihtiyacinin yerine gegen bir ihtiya¢ bigimidir...
Bu yeni ihtiyag, glinlimiiziin toplumlarinda bir hayli kokli bir sekilde yerlesmis ve
kendi basina belirleyici bir giic ve islev kazanmistir...” (2011: 378). Aslinda,
bilgilendirirken eglendirmeyi ve insanlar1 giindelik yasamin sorunlarindan bir siireligine
uzaklagtirarak, iyl zaman gegirtmeyi amaglayan magazin kavrami, tarihsel siireg
icerisinde anlam kaymasina ugrayarak, tinlii kisilerin takip edildigi, 6zel yasamlarinin
desifre edildigi ve bu sekilde insanlara yagam big¢imlerinin sunuldugu bir alan haline

gelmistir (Biiyiikbaykal ve Ilgaz Biiyiikbaykal, 2007: 52).
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Kokeni Arapga olan ve iginde esya depolanan yer anlamina gelen “magazin”
sOzciigii, Fransizcada diikkan anlami kazanmig ve Tiirkge’deki “magaza” kelimesi ile
ayni anlamda kullanilmaya baslanmistir. Magazinin dergi anlam1 kazanmasi da diikkana
benzerliginden kaynaklanmaktadir. Kelime, ilk olarak bu anlamiyla 1731 yilinda
Ingiltere’de kullanilmustir. “Gentilmens Magazine”, Fransa’da ise 1833 yilinda “Le
Magazin Pittoresque” yayina baslamistir (Belge, 2011: 373). Aslinda, hayata dair her
sey magazin haberinin konusunu olusturmaktadir. Yemek tarifleri, saglik haberleri,
hayvan ve bitki bakimi, moda haberleri, giizellik, kozmetik, yildiz fallar1, ¢6p-¢atan
koseleri, gezi haberleri, kiiltlir-sanat haberleri, tinliilerin veya siradan insanlarin 6zel
hayatina iligkin haberler magazin haberi kapsamina girmektedir (Soygiider, 2013: 197).
“Bulvar”, “tabloid”, “sar1 basin/gazetecilik”, “renkli basin” ve “boyali basin” gibi
isimlerle de anilan magazin gazeteciliginin tarihi 1870’lere dayanmaktadir. ABD’de
tiraj yarigina giren iki giinliik gazetenin (Joseph Pulitzer’in New York World gazetesi
ile Willam Randolof Hearst’iin New York Journal gazetesi) satiglar1 arttirmak ugruna
sansasyon haberler iiretme yoluna basvurmalari, sansasyonel habercilik anlaminda
algilanan magazin tiirlinlin gelisiminin temelini olusturmaktadir. Bu rekabet sonucu
literatiire giren “sar1 basin/gazetecilik” kavrami pek ¢ok iilkede kullanilmaya
baslanmistir (Soygiider, 2003: 84).

Her egitim diizeyine seslenen magazin haberleri, toplumdaki en diisiik kiiltiir
seviyesindeki okurun anlayabilecegi sekilde yazilir. Haberler biiyiik, ¢arpici fotograflar
ve kisa metinlerle kurgulanarak olusturulmaktadir. Haber konular1 ise siyasetten spora;
savas haberlerinden ekonomi haberlerine kadar her alandan ¢esitlilik gostermektedir.
Magazin kapsamindaki haber igerikleri abartilarak verilir; okurun ilgisi habere
cekilmeye calisildig icin asparagas (yalan, kurmaca haber) habere bile yer verebilirler.
Dolayisiyla, haberin dogru ve dnemli olmasindan ziyade, ilgi ¢ekmesi ve heyecan
uyandirmasi esastir (Soygiider, 2013: 198).

Bu baglamda, ABD’den baslayarak diger lilkelerde de yayginlasan magazin
gazeteciligi, Tirkiye’de ise 1960’11 yillardaki ilk denemelerinin ardindan 1990°l1
yillarda 6zel televizyon yayimciligiyla birlikte artmaya baslamis ve tekellesme egilimleri
ile birlikte televizyon ve gazetelerde yogun bi¢imde kendini gostermistir (Tokgoz,
2013: 83). 1980’lerden sonra, medyada ticari ve siyasi baskilarin egemen oldugu ve

rekabetin arttig1 bir ortamda; tiraj ve reyting yarisi i¢ine giren gazete ve televizyonlar,
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insanlarda merak uyandiran ve ilging gelen magazin haberlerine agirlik vermislerdir
(Arman ve Yapan, 2005: 68).

Ote yandan, magazinin demokrasi i¢in bir tehdit olusturdugu goriisii; magazin
basininin ylizeysel siyasi skandallar lehine gercek siyasal sorunlar1 gérmezden gelerek,
toplumun siyaset alanina ilgisizligini pekistirdigini ileri siirmektedir (Ornebring ve
Jonsson, 2004: 283). Kald:r ki, Tiirkiye’de, 12 Eyliil askeri darbesinin ardindan basin
tizerinde artan baskilar dolayisiyla, gazeteler siyasi haber yapmak yerine magazin
haberciligine yonelmis; boylece, darbe sonrasi gerek toplum gerekse basin 1980
oncesindeki asir1 politizasyona bir tepki olarak apolitik konuma getirilmistir (Ozgen,
2004: 469). Ote yandan, medyanmn tamamen biiyiik sermaye gruplarinin eline
gecmesiyle birlikte yazili ve gorsel basinda, reklam gelirlerinden kar elde etmek icin
daha carpict ve satis1 arttirmayr hedefleyen iceriklere yonelme s6z konusu olmustur
(Karahan Uslu, 2001: 5). Tiim bu gelismelere paralel olarak gelisen magazin basininda,
0zel yasam temsil edilebilir bir alana doniistiiriillmiis, mahremiyetin disavurumunda bir
patlama yasanmistir. Sanatcilarin, politikacilarin, isadamlarinin, yazarlarin, sporcularin,
inlii iinstiz herkesin 6zel yasami magazin basminda sergilenmeye baglanmistir
(Soygiider, 2003: 95).

1980’11 yillardan itibaren ekonomik ve sosyo-kiiltiirel alanda yasanan gelismelere
kosut olarak giinlimiiz medya ortamina bakildiginda, magazin basininda igeriklerin
olusturulmasinda yasam big¢imlerinin ve reklamlarin giderek artan 6nemini korudugu
ileri siiriilebilir. Oyle ki, Tiirkiye’de yaygin magazin basminda egemen olan kari
arttirmaya yonelik habercilik anlayisinin ve yapilanma bi¢iminin Orneklerine yerel
magazin dergilerinde de rastlamak miimkiindiir.

Ancak, bugin bircok lilkede medya igeriklerinin  magazinlesmesi
(tabloidlesmesi/tabloidization) konusunda benzer kaygilarin oldugu gozlenmekle
birlikte, magazin haberleri ile medyanin genelinde gbzlenen magazinlesme arasindaki
farkin belirlenmesi gerekir. “Magazin haberlerinin, yani insan yasamina ait haberlerin
herhangi bir bi¢gimde etik problem olusturdugunu diisiinmek yanlis olacaktir. Ancak,
asil  problem, haberlerin ve programlarin igeriklerinin ve isluplarinin
sansasyonellesmesi, sulandirilmasi ve haberlerin toplanmasinda etige aykir1 yontemlerin
kullanilmasidir” (Capli, 2002: 91-92). Buna karsilik, bugiin magazin haberlerinin etik

ilkelere uygunlugu konusunda tartismalarin oldugunu belirtmek gerekir. Ancak, bu
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caligmada, Eskigehir Ozelinde yerel magazin basminin ve magazin haberciliginin
elestirel ekonomi politik yaklasim ag¢isindan degerlendirilmesi amaglandigindan;
magazin haberciliginde etik sorunlar ayr1 bir ¢alismanin konusu olarak ele alinabilir.

Tiirkiye yerel basminda magazinin gelisimi ve yayginlasmasi, yaygin basinin
1980’11 yillardan itibaren gecirdigi doniisiimden ayri diisiiniilemez. Tirkiye’de 1980’li
yillardan sonra uygulanan neo-liberal ekonomi politikalari, medya alaninda 6nemli
degisim ve doniisiime neden olmustur. Bunlardan en Onemlileri, sermayenin medya
alanindaki egemenligi olmustur. Bu gelismeye kosut olarak, medyada yatay, dikey ve
capraz tekellesmeler yayginlasmis; reklam unsuru 6nemli hale gelmis ve bununla
birlikte, yaymecilik anlayisinda kamu yararindan ziyade, sermaye ¢ikarinin 6n planda
tutulmast yoniinde bir doniisiim yasanmistir. Dolayisiyla, “medya sektoriinde ¢esitli
bicimlerde yayginlasan tekellesme, sermaye sahiplerinin, kendilerinin miilkiyeti
altindaki medya kuruluslarinin igeriklerini yonlendirme ve etkileme giiciinii de ortaya
cikartmistir” (Sen ve Avsar, 2012: 51).

Bu gelismelere paralel olarak, medyanin haber verme ve bilgilendirme islevleri
yerini, giderek “eglendirme” islevinin 6nceligine birakmistir. Esdeyisle, “bu degisimin
arkaplaninda, yeni sag politikalar1 igsellestiren medya kuruluslarinin tiraj ve
reytinglerini arttirma kaygisi yatmaktadir” (Dagtas, 2006: 44). Schiller’e gore, gelirini
reklamlardan karsilayan ve ticari isletme mantigi ile ¢alisan medyanin asil amaci, kari
arttirmak ve 6zel miilkiyet temeline dayal: tiiketim diizeninin kabuliinii ve devamliligini
saglamaktir. Serbest piyasa ekonomisine bagli oldugu i¢in statilkonun siirdiiriilmesi
dogrultusunda davranmasini kendi ¢ikarlart agisindan ¢ok dnemli bulan medya; egemen
giicin ve egemen kiiltlirin yeniden iretilmesine yonelik yayncilik anlayisim
benimsemistir (Schiller, 1993: 39). Sonugta, reklam gelirlerini diisiirmeme kaygisinin
belirleyici oldugu sermaye odakli medya kuruluslari, mevcut tekellesme ortaminin da
getirdigi olanaklarla pazardaki reklam pastasindan alinan payr arttirma hedefine
odaklanmaktadir. Bu siireg, medya igeriklerinde bir benzesme ve tektiplesmeyi de
beraberinde getirmektedir (Dagtas, 2006: 113-114).

Medya igeriklerindeki doniigiimiin en belirgin 6rnegi ise, medyada magazin ve
magazin haberciligi anlayisinin yaygin olarak benimsenmesi olmustur. Magazin
haberciligi; ekonomi, siyaset ve toplumsal alanda yasanan gelismeler ve sorunlar gibi

ciddi icerikli konulardan ayr1 olarak “insanlar1 eglendirmek, modern yasamin monoton,
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sikict diinyasindan uzaklastirmak, insanin duyularina yonelmek” (Tokg6z, 2013: 422)
amacin tagimaktadir. Tiirkiye’de magazin igerikleri televizyon, gazete ve gazete ekleri
ile dergiler gibi kitle iletisim araglariyla okuyuculara ulastirilmaktadir.

Bugiin Tirkiye’de, medyanin alt sektorlerinin ¢ogunlugu tekelci dev medya
kuruluslarinin egemenligindedir. Tiirkiye’nin dev medya kuruluslarinin her biri gazete,
televizyon, radyo, TV-miizik yapimi, haber ajansi, dergi-kitap yayinciligi, internet,
dijital hizmetler, dagitim ve perakendecilik, bastm vb. medyanin alt sektorlerinin
birkagina ya da tamamina yakinina sahiptir. Medya kuruluslari, sahip olduklar1 her bir
kitle iletisim mecrasindan ¢esitli oranlarda gelirler elde etmektedirler. Bu baglamda,
dergicilik sektorii de, medya kuruluslarinin dikkate deger dlclide gelirler elde ettigi
etkinlik alanlarindan birisidir. Tirkiye’de dergicilik sektérinde Dogan Grubu
biinyesinde Dogan Burda Dergi Grubu, Calik Grubu biinyesinde Turkuvaz Dergi
Yayncilik adiyla dergicilik alaninda ayr1 bir birim olusturulurken; Dogus Grubu gibi
dev medya sirketleri de ¢esitli kategorilerde dergiler yayimlamaktadir.

Dogan Holding Medya Arastirmalart Birimi’nin raporuna® gore, Tiirkiye reklam
pazarinin 2014 yilinda yiizde 2,8’lik bir biiylime gosterdigi ve 5.747 milyon %
seviyesine ulastigi vurgulanmistir. 2015 yilmin ilk ii¢ ayinda ise, gecen yilin ayni
dénemine gore yiizde 5,3 biiyiimeyle 1.344 milyon % oldugu tahmin edilmektedir.
Dergilerin Tiirkiye reklam pazari igerisindeki payr ise, 2015 yilinda 27 milyon %
seviyesine ulasarak yiizde 7,9 oraninda artis géstermistir (Bkz. Tablo 1).

Tablo 1. Mecra Bazinda Tahmini Tiirkiye Reklam Yatirimlar: (Milyon &) (Ocak - Mart)

2015/03 2014/03 Degisim (%)
Televizyon 693 670 3,5
Internet 287 247 16,4
Gazete 188 196 -39
Outdoor 102 91 12,3
Radyo 29 30 -0,2
Dergi 27 25 7,9
Sinema 17 18 -6,0
Toplam 1.344 1.276 53

Kaynak: Dogan Sirketler Grubu A.S. Ara Hesap Donemine Ait Faaliyet Raporu, 2015: 5.
Ayrica, bu rapora gore, 2015 yilinin ilk ii¢ ayinda reklam alan dergiler pazarinda

3,8 milyon adet dergi satilmig olup; bu durum, bir dnceki yila (2014 yilinda 4.225

¥ Do gan  Sirketler Grubu A.S. Ara Hesap Donemine  Ait  Faaliyet  Raporu.

http://www.doganholding.com.tr/_files/faaliyet-raporu/faaliyet_raporu 2015 01.pdf., (Erisim Tarihi:
09.08.2015).
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milyon adet) gore yiizde 10,6 oraninda bir kiiciilmeye isaret etmektedir. Rapora gore,
s0zii edilen daralma, bazi medya gruplariin dergi piyasasindan ¢ekilmesi ve kismen de
yayinina son verilen dergilerden kaynaklanmaktadir (2015: 6).

Ote yandan, TUIK verilerine gore, Tiirkiye’de 2014 yilinda toplam 7 bin 120 adet
gazete ve dergi yayimlanmistir; bunun 2 bin 944°ii gazete iken, 4 bin 176 adedi (yiizde
58,7) dergilerden olugsmaktadir. 2014 yilinda yayimlanan dergilerin yiizde 38,2’si yerel,
yiizde 55,2’si ulusal iken; yiizde 6,6’s1 ise bolgesel yayin yapmaktadir (TUIK Haber
Biilteni, 2015).

Bununla birlikte, Tiirkiye’de 2014 yilinda yayimlanan gazete ve dergilerin yillik
toplam tiraji1 2 milyar 274 milyon £ olarak belirlenmistir. Toplam tirajin yaklasik 134
milyon &’sini dergiler olusturmaktadir. 2014 yilinda, dergilerin yillik toplam tirajinin
yiizde 18,8’inin yerel ve yiizde 78.1’ini ise ulusal dergiler olusturmaktadir. Bunun yani
sira, 2014 yilinda, magazin, moda ve aligveris igerikli gazete ve dergilerin toplam sayisi
167 iken, bunun 158’ini sadece dergiler olusturmaktadir.

Bu dogrultuda, Tiirkiye’de yerel medyaya baktigimizda, 6zellikle Antalya, Adana,
Bursa, Izmir gibi biiyiik sehirlerde yerel diizeyde magazin dergilerinin yayimlandig
gozlenmektedir. Bu baglamda, Antalya’da XL Magazin, Antalya Highlife, Antalya Face;
Izmir’de Ays Magazin, Megalife; Bursa’da Highlife, Look Magazin, Park Magazin,
Weekly; Adana’da Fashion Vip Magazin adli magazin dergileri yayimlanmaktadir (Bkz.
Ek 2). Ayrica, Bursa’da yayimlanan Highlife magazin dergisi, 2014 yili itibariyle, 150.
sayisindan sonra ulusal diizeyde yayimlanmaya baslamustir.” Ote yandan, Izmir’de
yayimlanan Megalife magazin dergisinin; ayrica, Istanbul, Ankara, Bursa, Denizli,
Antalya gibi cesitli illerde ve Kuzey Kibris Tirkiye Cumhuriyeti’'nde dagitimi
yapilmaktadir.

Sozii edilen yerel magazin dergilerinin icerikleri; genellikle yayimlandigi sehrin
taninmis ve ileri gelen zengin smiflarimin is, sosyal ve kiiltiirel yasamlarin1 6n planda
tutan haberlerden olusmaktadir. Ayrica, dergilerde isletme agiliglari, davetler, diigiinler
vb. organizasyonlarin haberlerinin yani sira; cemiyet hayati, moda, saglik, giizellik, stil
oOnerileri, en son trendler, roportaj, astroloji vb. kategorideki igerikler de yer almaktadir.

Sozii edilen dergilerin, genellikle kisa haber metinlerinden ve ¢ok sayida fotograflardan

% Bu bilgi, http://www.bursadameydan.com/highlife-artik-tum-turkiye-de/1734/ adresli internet sitesinde
27 Nisan 2014 tarihinde yayinlanan “Highlife artik tiim Tiirkiye’de” baslikli habere dayanmaktadir.
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olustugu; ayrica, dergilerin ilk 20-25 sayfasinin tamamen firma reklamlarina ayrildig
goriilmektedir.

Bu baglamda, Tiirkiye’de yerel magazin basininin sahiplik yapisinin ve habercilik
anlayisinin irdelenmesi agisindan Eskisehir 6zelinde Follow ve Motto magazin
dergilerinin ¢6ziimlenmesi onemli gorilmistiir. Follow magazin dergisi, Kasim 2010
tarihinden itibaren Eskisehir’de aylik olarak yayimlanmaktadir. Kurumsal tanitiminda,
derginin, Eskisehir’in magazin ve kiiltiirel etkinliklerine yeni bir yaklasim getiren, etik
ve estetik kaygi tasiyan bir ekibin iriinii oldugu belirtilmistir.'® Follow magazin
dergisinin yayimlanma amaci ise, “Eskisehir’de yasanan sosyal ve sanatsal etkinlikleri
farkliliklariyla yansitmak ve kent insanini sosyal yonleriyle Eskisehir disinda da
tanitarak bireylerin yasam kalitesinin yiikseltilmesiyle ilgili 6zendirici rol iistlenmek”
olarak tanimlanmistir.™*

Motto magazin dergisi ise, Eskisehir’de Kasim 2009°dan itibaren aylik olarak
yayimlanmaktadir. Derginin hedef kitlesini, Eskisehir ve ¢evresindeki A ve A Plus
olarak tanimladiklar1 iist gelir grubuna mensup kisiler olusturmaktadir. Okurlarina karsi
saygili, ilkeli ve diirlist bir yaymcilik anlayisi benimsendiginin vurgulandigi derginin
kurumsal tanitiminda; “Eskigehir’in sosyal ve kiiltirel yasaminin renklerini
yansitmayi, sehrin her biri birbirinden degerli cemiyet hayatinin saygin ve sevilen

9912

simalarini sayfalarina tagimayir amaglayan yepyeni, ilkeli ve nitelikli”* ifadelerine yer

verilmistir.

10 http://www. followdergi.com/?1D=2&about=1, (Erisim Tarihi: 18.10.2015).
" http://www.followdergi.com/?1D=2&about=1, (Erisim Tarihi: 18.10.2015).
12 http://www.mottomagazin.com/index.php?page=icerik&id=1, (Erisim Tarihi: 18.10.2015).
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Uciincii Boliim

Eskisehir’deki Yerel Magazin Dergilerinin Uretim ve Metin Coziimlemeleri

1. Literatiirdeki Ilgili Cahsmalarin Degerlendirilmesi

Tiirkiye’de yazili ve gorsel basin alanina iliskin magazin, magazin haberciligi ve
igeriklerin magazinlesmesini konu edinen gesitli bilimsel ¢alismalar bulunmaktadir.
Calismanin bu boliimiinde; magazin basini ve magazin haberciligini konu edinen
bilimsel ¢alismalar degerlendirilmistir. Ancak, medya igeriklerinin magazinlesmesini ve
magazinlesmenin ortaya ¢ikisini tarihsel siire¢ icerisinde ele alan c¢aligmalar, literatiire
onemli katkilar saglamis olmalariyla birlikte, bu arastirmanin sorunsali agisindan
degerlendirme kapsamina alimmamistir. Yapilan literatiir taramasi sonucunda,
Tiirkiye’de yaygin medya alanindaki magazin ve magazin haberciligini farkli agilardan
degerlendiren cesitli calismalar gozlemlenmistir. Bunun yani sira, Tiirkiye’deki yerel
magazin basinini konu edinen ¢aligsmalara rastlanilmamastir.

Tiirkiye’de magazin basininin liretim yapisinin ve igeriklerinin sektorel ve metin
analizi yontemiyle incelendigi; bu yoniliyle magazin basmina iliskin Tiirkiye’deki
tartisma ve ¢Oziimlemelere farkli ve alternatif bir katki sunan ilk kapsamli ¢alisma,
Erdal Dagtas’mn (2006) Tiirkiye 'de Magazin Basini: Magazin Eklerinin Sektor ve Metin
Analizi baslikli kitabidir. Kuramsal temelde elestirel ekonomi politik yaklagimin
benimsendigi c¢alismada, Oncelikle Tiirkiye’de magazin basminin = gelisim ve
doniistimiinde 6nemli bir role sahip olan ekonomik, politik ve kiiltiirel dinamikler ortaya
koyulmustur. Ardindan, Tiirkiye’deki magazin basini ve magazin haberciligi anlayist;
tiraji yiksek gazetelerin magazin eklerinin (Samdan-Sabah, Siiper Galaxy-Hiirriyet ve
Starlife-Star) {iretim ve igeriginin analizinden yola ¢ikilarak degerlendirilmistir.
Calisma, coziimlenen magazin ekleri Ozelinde, Tiirkiye’deki magazin basiinin
sekillenmesinin ekonomik ve siyasal siireclerle paralellik gosterdigini ortaya
koymaktadir.

Ote yandan, magazin konusunu ele alan ¢alismalar, genellikle yazili ve gorsel
basmin islevleri cergevesinde magazin programlari ve magazin dergilerinin farkl
acilardan etkileri ve sunum bigimleri iizerinden insa edilmistir. Bu arastirmalar; Dilek
Ziibeyde Balli’'nin Magazin Programlarinda Kullanilan Kimlik Temsilleri ve Sunumu

bashikli yiiksek lisans tezi, Asli Bozcaadali’'nin Televizyonda Yayinlanan Magazin
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Programlart ve Kapitalist Tiiketim Ideolojisi bashkli yiiksek lisans tezi, Hiiseyin
Celik’in Televizyonda Yayinlanan Magazin Programlarinda Tiiketim Kiiltiirii Olgusu
baslikli doktora tezi, Mehmet Cakar’in A Critical Appraisal On The Societal Effects of
Television Magazine Programs in Turkey baslikli yiiksek lisans tezi ve Serkan Siier’in
Osrenci Gengliginin Televizyon Magazin Programlart ve Kitle Kiiltiirii Iliskisi
Hakkindaki Degerlendirmeleri baslikl yiiksek lisans tezi calismasidir.

Ball’'nin (2013) calismasinda, giinlimiizde yeni iletisim sistemlerinin ortaya
cikmasma karsin, televizyonun onemli bir isleve sahip oldugu ve televizyonda
yayinlanan magazin programlarinin genis bir izleyici kitlesi tarafindan takip edildigi
ileri strilmiistiir. Bu baglamda, belirli bir ideolojinin yayginlagtirilmasi ve
pekistirilmesi noktasinda, magazin programlarinda yildizlarin nasil bir kimlik temsiliyle
izleyicilere sunuldugu arastirilmistir. Televizyonda yayinlanan magazin programlarinin
islevine yonelik bir diger ¢alisma ise Bozcaadali’nin (2005) caligmasidir. Magazin
programlarinin tiiketim ideolojisini pekistirici roliinli irdeleyen calismada, kiiltiirel
calismalar yaklasimi cergevesinde bir kuramsal temel olusturulmustur. Bununla birlikte,
televizyonun Onemi ve islevleri lizerinde durulmus; ardindan, kapitalist tiiketim
ideolojisinin poptiler kiiltiir metinleri araciligiyla televizyonda nasil sunuldugu
belirlenmistir. Tirkiye’de magazinlesme egilimlerine de deginildigi ¢alismanin
¢coziimleme bdliimiinde, reytingi yiiksek dort televizyon kanalinda yayinlanan magazin
programlar1 aktorler, mekanlar, konular, tiiketim bi¢imleri ve anlatisal ozellikler
baglaminda degerlendirilmistir. Tiiketim ideolojisinin magazin programlar: araciligiyla
nasil pekistirildigi sorusu, ¢oziimleme nesnesini olusturan magazin programlarinin nicel
ve nitel analiziyle yanitlanmaya ¢alisilmistir.

Celik’in (2009) calismasinda, magazin programlar1 tiikketim kiiltiirii olgusu
ekseninde degerlendirilmistir. Medyanin tiiketim kiiltiiriiniin ingasinda 6nemli bir isleve
sahip oldugu; o6zellikle magazin programlarinin tiiketim kiiltiiriiniin yayginlagsmasinda
etkin rol oynadigi ileri siirtilmiistiir. Magazin programlarinda tiiketim kiiltiirii olgusunun
belirlenmesi amacini tasiyan g¢alismada, Tiirkiye’de en ¢ok izlenen 4 televizyon
kanalinda yayimnlanan 4 magazin programinin 6 haftalik siirecteki yayni, igerik analizi
teknigiyle ¢ozliimlenmistir. Arastirma sonucuna gore, magazin programlari igerisindeki
tilketim kiltiirii unsurlariyla bir yandan sarkicinin ve sarkicinin iirlinlerinin, diger

yandan da kanalin veya programin tanitimi ya da satisi yapilmaktadir (Celik, 2009:
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220). Calismada, sonug¢ olarak, magazin programlarinin televizyon igeriginin
ticarilesmesinin tipik drnegini olusturdugu saptamasi yapilmaistir.

Cakar’in (2004) calismasinda ise, magazin programlarinin igerikleri incelenerek
verilen mesajlarin etkileri toplumsal norm ve degerlere karsi veya toplumsal degerleri
mesrulastirict ya da yeniden iiretici olmasi baglaminda degerlendirilmistir. Magazin
programlarinin igerik analizi teknigiyle irdelendigi ¢aligmada, izleyicilerin magazin
programlarina yonelik tutumlar1 da arastirnllmistir. Arastirmada, magazin programlari
iceriklerinin toplumsal degerleri mesrulastirdigi ve yeniden iirettigi sonucuna varilmis;
bunun yanin sira, izleyicilerin magazin programlarina yonelik tutumlarinin elestirel
oldugu saptanmistir.

Magazin programlar1 ve kitle kiiltlirii iligskisi baglaminda, alimlamayir merkeze
¢ceken Siier’in (2011) c¢alismasinda, Tiirkiye’deki 6zel televizyonlarda yayinlanan
magazin programlarinin kitle kiiltiirtine katki yapip yapmadigi, tiniversite 6grencilerinin
degerlendirmelerine dayandirilarak belirlenmistir. Bu baglamda, veri toplamak igin
Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi ve Egitim Bilimleri Fakiiltesi son smf
ogrencilerine yonelik anket yonteminin uygulandigi ¢calismada; magazin programlarinin
yapay bir kitle kiiltiirii olusturdugu sonucuna varilmistir.

Ote yandan, magazin dergilerinde ve gazetelerinde kadmnin sunumuna iliskin
yapilan ¢aligsmalar da karsimiza ¢ikmaktadir. Bu arastirmalar; Selma Bayraktar Arberkli
tarafindan hazirlanan Feminist Kuram Cergevesinde Magazin Dergilerinde Kadinin
Sunumu baslikli doktora tezi c¢alismasi ile John Harris ve Ben Clayton’un Feminity,
Masculinity, Physicality and The English Tabloid Press: The Case of Anna Kournikova
baglikli makalesidir. Arberkli’nin (2011) magazin dergilerinde kadinin sunum bigimini
degerlendirdigi calismasi, feminist elestirel kuram cergevesinde gergeklestirilmis; bu
kapsamda, oOncelikle diinyada ve Tiirkiye’deki feminizm ve feminist hareketlerin
tarithsel siire¢ igerisindeki gelisimine iliskin bilgiler verilmistir. Bunun yani sira,
Tiirkiye’de magazin dergilerinin gelisimi, 1923-2006 yillari arasindaki siire¢ icerisinde
ele alinmigtir. Caligmanin 6rneklemi Tiirkiye’de 1934-2005 yillari arasinda yayimlanan,
para karsiliginda satilan ve yaygin dagitimi yapilan magazin dergileri arasindan
secilmistir. Belirlenen 45 derginin 186 sayisi, igerik analizi teknigiyle incelenmistir.

Calisma sonucunda, magazin dergilerinde egitim, kiiltiir ve sanata oncelik verilmesi
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gerektigi ve kadin imgesinin bu c¢ercevede dogru rol modellerle temsilinin
saglanmasinda feminist orgiitlenmelerin gerekliligi vurgusu yapilmistir.

Harris ve Clayton’in (2002) makalesinde ise, Ingiliz magazin basminda
erkekligin, disiligin ve fiziksel yapinin nasil insa edildigi ve sunuldugu incelenmistir.
Calismada, spor metinlerindeki hegemonik disilik ve erkekligin insasi ve
stirdiiriilmesine yonelik tanimlanmis mekanizmalar Sun ve Mirror gazeteleri tizerinden
incelenmistir. Calisma; idealize edilmis kadinlik ve erkeklik kavramsallastirmalarinin,
her iki gazetenin egemen sdylemi igerisinde yaygin oldugunun altin1 ¢izmektedir. Kadin
ve erkek sporlariin gazetedeki yerine bakildiginda, spor haberlerinin yiizde 5.9’unun
kadin sporlarina odaklandig1 gézlenmistir. Harris ve Clayton (2002), analizlerini, bugiin
diinyada en cok fotograflanmis sporculardan biri olan Rus tenis¢i Anna Kournikova
tizerinde odaklanarak ag¢iklamislardir. Yazarlar, magazin basminda cinsiyet¢i spor
formiilinin  somut ornegi olarak Kournikova’nin, spor medyas1 igerisinde
kadinlik/erkeklik baglanti noktasinin en giiglii sembolii oldugunu ve kadinligin ideolojik
temsili araciliiyla erkekligin stirdiiriildiigiinii varsaymislardir.

Eskisehir’deki Yerel Magazin Basimimin Ekonomi Politigi: Follow ve Motto
Dergileri Ornekleri baslikli bu calismada ise, literatiirdeki magazin basinma iliskin
yapilan diger ¢alismalardan farkli olarak yerel basindaki magazin haberciligi ve anlayisi
incelenmistir. Bu baglamda, Tiirkiye basininin 1980’lerden sonraki yapisal doniisiimiine
kosut olarak yayginlasan magazin olgusunun yerel basindaki izdiigiimleri ekonomik,
siyasal ve kiiltiirel yapilarla iliskilendirilerek irdelenmistir. Elestirel ekonomi politik
yaklasimin benimsendigi c¢alismada; kuramsal temelde ekonomi politik bilimi ve
elestirel ekonomi politik yaklasima deginilerek, sozii edilen yaklasimin medyaya bakisi
tartisilmistir. Ardindan, medyada magazin olgusunun basat bir konuma gelmesinin
arkaplanindaki ekonomi politik dinamikler, 1980’lerden sonra uygulanan neo-liberal
politikalar ve bu politikalarin ekonomik, politik ve kiiltiirel alandaki yansimalari
cergevesinde ele alinmigtir. Calismanin ¢6ziimleme bolimiinde ise, yerel magazin
basinini temsilen Eskisehir’de yayimlanan Follow ve Motto adli magazin dergileri
tiretim ve metin boyutlarinda incelenmistir. Calismaya konu edilen magazin dergilerinin
sektorel ve metinsel ¢oziimlemelerinden elde edilen verilerle galismanin sorunsalina

yanitlar aranmistir.
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2. Cahsmanin Yontemi

Calismada, yerel magazin basinini temsilen Eskisehir’de aylik olarak yayimlanan
Follow ve Motto magazin dergileri ¢oziimlenmistir. Bu dergiler disinda, Eskisehir’de
yayimlanan herhangi bir magazin dergisi bulunmamaktadir. S6zii edilen dergilerin
secilmesinin temel nedeni, Eskisehir yerel basininda reklam pastasi agisindan tekelci bir
egilim gosteren iki ayr1 sahiplik yapisimi temsil etmesidir. Céziimlemeye konu edilen
Follow ve Motto magazin dergilerinde magazin haberciligi anlayisinin nasil bir yapida
isledigi ortaya konmaya calisilmigtir. Ekonomi politik baglamda, dergilerin tiretim
slireci ve tiretim iligkileri ile i¢erikleri irdelenmistir. Dolayisiyla, dergilerin hem sektorel
hem de metin diizeyinde irdelendigi calismada nitel arastirma yontemi kullanilmustir.

Dergilerin iiretim siirecine yonelik olarak; sahiplik yapilari, haber kaynaklari ve
haber kaynaklariyla iliskileri, gelir kaynaklar1 ve giinliik is pratikleri sorgulanmistir.
Dergilerin igeriklerine iliskin olarak da, ne tiir konulara ve aktorlere yer verildigi ve
iceriklerde ne tiir bir ideolojik tiretimin yapildigi saptanmaya g¢alisiimistir. Boylece,
dergilerin tiretim asamasina iliskin gergeklestirilen sektorel ¢oziimlemeden elde edilen
bulgularmn izleri, metin ¢éziimlemesi teknigiyle dergilerin iceriklerinde aranmustir.

Nitel arastirma; “gozlem, gorlisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama
yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergekgi ve biitiinciil bir
bigimde ortaya konmasma yonelik nitel bir siirecin izlendigi arastirma olarak
tanimlanabilir” (Yildirnm ve Simsek, 2013: 45). Nitel arastirmada, arastirmanin
konusunu olusturan olgu ya da olay, i¢inde bulunduklar1 dogal ortamda incelenmelidir.
Arastirmaya dahil edilen olgularin ya da degiskenlerin manipiile edilmesi ve
davraniglarin dogal siirecinden farkli bir ortamda olusturulmasi s6z konusu degildir.
Olaylar ve olgular, miimkiin oldugu o6l¢iide dogal ortamlart i¢inde algilanmali ve bu
ortamlarda elde edilen gergekler arastirmanin bulgularina temel olusturmalidir. Ciinkii,
sosyal bilimler i¢in dogal ortamda elde edilen gercekler daha anlamlidir (Yildirim ve
Simsek, 2013: 48).

Nitel arastirmada, arastirmanin hangi sorulara yanit aradigi ve bu yanitin
niteliinin ortaya konmasi arastirma siirecinin en 6nemli basamagini olusturmaktadir.
Arastirmaci, ele aldigi sorunu ne, nerede, kim, nasil ve ni¢in tiirlindeki sorulardan
herhangi biri ya da birkag1 cercevesinde agiklar. Arastirmacinin hangi tiir sorulari

sorduguna gore arastirma stratejisi belirlenir. Anlamak ve arastirma sonucunda
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gercekligi oldugu gibi tanimlamak amacini tasiyan nitel arastirmada, daha ¢ok “ne” ve
“nasil” sorularina odaklanilmaktadir. Nitel arastirmada “nasil” sorusu, sorunun dogasi,
Ozellikleri ve 6zellikler arasi iliskiler ile farklilik ve benzerliklere odaklanirken; ayni
zamanda ¢oziimleyici, yorumlayici, agik, esnek ve biitiinciil bir arastirma stratejisini
yansitir (Kiimbetoglu, 2008: 34-35). Bu ¢alisma ise, Eskischir yerel basininda magazin
haberciligi “nasil gergeklesiyor” sorusu cercevesinde irdelenmistir. Bu baglamda,
“nasil” sorusuna hem tarihsel arkaplandaki gelismeler hem de dergilerin liretim ve
metin ¢oziimlemeleri dogrultusunda elde edilen verilerle yanitlar aranmistir. Bu
dogrultuda, caligmada nitel arastirmalarda yaygin olarak kullanilan derinlemesine
gortisme Ve metin ¢oziimlemesi teknikleri kullanilmistir.

Gorilisme, insanlarin bakis agilarini, deneyimlerini, duygularini ve algilarini ortaya
koymak i¢in giiglii bir yontemdir (Yildirim ve Simsek, 2013: 46). Teknik olarak nitel
arastirma sinifinda olup, iletisim arastirmalarinda da yogun olarak kullanilan goériisme,
insanlarin ne disindigiini 6grenmek i¢in dogrudan kisilerin kendilerine sormak
gerektigi ilkesine dayanmaktadir. Ayrica, dilin kullanimi toplumsal bir eylem oldugu
icin, gorliismelerdeki climlelerin tamami, yanlis ya da dogru olarak degerlendirilmez.
Onlarin her biri bir toplumsal etkinlik, bir 6znenin ya da aktoriin eylemi olarak
degerlendirilir (Geray, 2014: 150). Nitel arastirmalarda kullanilan derinlemesine
goriisme teknigi, sosyal olay, olgu, siire¢ ve iliskinin goriiniimiinden ¢ok 6ziine inmeyi,
bunlarin ayrmtilarini kavramayi ve biitiinciil bir bicimde anlamay1 miimkiin kilmaktadir.
Derinlemesine goriigme, arastirilan konuya odaklanan, bu konu etrafinda bireylerin
gorls, diisiince ve degerlendirmelerini biraraya getirerek veri olusturmayi amaglayan
etkin bir veri toplama teknigidir. Dolayisiyla, bireylerin anlati ve ifadelerine
yansiyanlar1 ile onu ve iginde bulundugu kosullar1 derinlemesine anlama g¢abasi bu
teknikle gerceklesebilir (Kiimbetoglu, 2008: 72).

Goriismenin akisinin  onceden ne derece belirlendigi, goriismenin yapisini
belirleyen unsurdur. Buna gore, derinlemesine goriisme teknigi yapilandirilmig, yari
yvapuandirilmis ve serbest goriisme olmak iizere tge ayrilir. Yapulandirilmis
derinlemesine goriisme tekniginde, sorulacak sorular 6nceden hazirlanir. Bu teknikte,
sorular ve bunlarin siralar1 6nceden belirlenmistir. Goriisiilen kisiye sorular disinda
yorum yapma olanagi verilmekle birlikte, arastirmacinin kontrolii en st diizeydedir.

Yari yapilandiriimis derinlemesine goriismede ise, birtakim sorularla birlikte, bazi

64



konularda sadece temel kavramlar vardir. Bu teknikte, genellikle, edinilecek bilgi
konusunda 6nceden belirlenmis basliklar bulunmakla birlikte bunlarin sirasi tam olarak
belirli degildir. Arastirmaci, miimkiin oldugu kadar bilgiyi anket sorular1 gibi sormadan
elde etmeye c¢alisir (Geray, 2014: 154). Serbest gériismede ise, arastirmaci bir konuda
ayrintili bilgi toplamay1 amaclar ve bu ¢ercevede bir yapiya oturtmadan veya dnceden
belirlemeden sorularini yoneltir. Onceden herhangi bir soru sistemi hazirlanmadan
yapilan goriisme tiiriidiir. Bu goriisme tekniginde, arastirmaci belirli konularda
gorlsiilen kisiyi kesfetmeye calisir. Goriisme sirasinda, yeni denenceler test etme
yoluna da gidebilir (Mil, 2007: 8-9).

Calismada, Follow ve Motto dergilerinin iiretim siirecini irdelemek amaciyla
gerceklestirilen sektorel coziimlemede, yar: yapilandirilmis derinlemesine goriisme
teknigi uygulanmistir. Bu baglamda, dergilerin imtiyaz sahipleri basta olmak tizere yazi
isleri sorumlulari, editorleri, reklam sorumlulari ve muhabirleriyle goriismeler
gergeklestirilmistir.13 Goriismelerde; sektor temsilcilerine dergilerin iiretim siireglerine
iliskin sorularin yoneltilmesinin yani sira, igeriklere iliskin belirlenen sorular da
sorulmustur. Goriismeler Oncelikle sektor temsilcilerinden randevu  alinarak
gerceklestirilmistir. Her iki dergiden de sektor temsilcilerine iletilen goriisme talepleri
cogunlukla olumlu karsilanarak goriismeler verimli bir sekilde gergeklestirilirken;
Motto dergisi imtiyaz sahibi ile goriisme talebi, tim gabalar karsisinda olumlu ya da
olumsuz herhangi bir yanit verilmemesi nedeniyle gergeklestirilememistir. Dolayisiyla,
calismanin zamana iliskin tamamlanma siireci de g6z onilinde bulunduruldugunda,
Motto dergisi imtiyaz sahibinin goriisleri ¢alismanin kapsami diginda tutulmustur.

Ote yandan, galigmada, nitel arastirmada yaygin olarak kullanilan bir diger veri
toplama teknigi olan metin ¢oziimlemesi uygulanmistir. Metin ¢dziimlemesi, “nitel
aragtirmada, gerek kendi basina gerekse goriisme ve gozlemle elde edilen verilere
destek amaciyla kullanilan” (Yildirnim ve Simsek, 2013: 47) veri toplama teknigidir.
Arastirilmast hedeflenen olgu ve olgular hakkinda bilgi igeren yazili materyallerin
analizini kapsayan metin ¢oziimlemesi, nitel arastirmalarda gézlem ve goriisme gibi
diger veri toplama teknikleriyle birlikte kullanildiginda verinin gesitlendirilmesini
sagladig1 gibi arastirmanin gecerliligini de 6nemli Ol¢lide arttiracaktir (Yildirirm ve

Simsek, 2013: 217-218).

¥ Goriismelerde, sektdr temsilcilerine yoneltilen yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriigme sorularina
caligmanin Ekler boliimiinde yer verilmistir.
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Nitel aragtirmada amag¢ genelleme degil, biitiinclil bir resim elde etmektir.
Esdeyisle, nitel aragtirma, calisilan konuyu derinlemesine ve tiim olasi ayrintilariyla
incelemeyi amag¢ edinmektedir. Bunun i¢in, nitel arastirma gelenegi icerisinde gelismis
olan amacgh ornekleme teknigi, zengin bilgiye sahip oldugu diisiiniilen durumlarin
derinlemesine galisilmasina olanak sunmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2005: 107).

Bu baglamda, calismaya konu edilen dergilerin metin ¢éziimlemesi i¢in amacgl
ornekleme teknigi uygulanmistir. S6zii edilen dergilerin ilk sayilar1 (Motto-Kasim 2009
ve Follow-Kasim 2010) hari¢, 2011-2015 yillar1 arasinda yayimlanan toplam 120
derginin igeriginin ¢6ziimlenmesi, gerek zaman gerekse emek agisindan miimkiin
goriilmemistir. Bu yilizden, metin ¢6ziimlemesi; amagh 6rnekleme teknigi uygulanarak,
toplam 120 dergi arasinda belirlenen 20 dergi tizerinde gerceklestirilmistir. Dergilerin
ilk sayilarinin da inceleme kapsamina alinmasiyla birlikte toplam 22 derginin igerigi
¢oziimlenmistir. ilk sayilar, her iki derginin siire¢ icerisindeki degisimini incelemek
acisindan ¢éziimleme kapsamina alinmistir.

Calismanin arastirma grubuna dahil edilen dergilerin belirlenmesinde mevsimsel
periyotlar dikkate alinmistir. Buna gore, sozii edilen dergiler, her yildan iki ayri
mevsimsel dénemi temsil eden aylardan secilmistir. Ornegin, her iki derginin; 2011
yilmin Kis ve Bahar donemini temsilen Ocak ve Mart, 2012 yilmin Yaz ve Giiz
donemine karsilik gelen Agustos ve Ekim aylarinda yayimlanan sayilar secilmistir. Bu
sekilde, 2011-2015 yillar1 arasindaki zaman araliginda; her bir yildan iki farkli ayin
mevsimsel olarak segilmesine dzen gosterilmistir. Ote yandan, her iki derginin Temmuz
ayina ait sayilari, sozi edilen ayda derginin iiretim siirecindeki is yogunlugunun diger
aylara gore diisiik olmasi nedeniyle ¢oziimlemeye dahil edilmemistir.

Calismanin metin ¢oziimlemesi bolimiinde; belirlenen dergilerin haber, fotograf,
sOylesi ve reklam tiiriindeki igerikleri incelenmistir. S6zii edilen igerikler, belirlenen bes
baslik ¢ercevesinde ¢oziimlenmistir. Ayrica, bu tematik bashiklar, yar: yapilandiriimis
derinlemesine goriismelerde sektor temsilcilerine soru olarak da yoneltilmistir. Bu
baglamda, dergilerin igeriklerini belirleyen temel dinamiklere iligkin yoneltilen
sorularin yanitlari, iiretim ve {iretim iliskilerinin gergeklestirildigi siire¢ igerisinde

aranmistir.
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3. Dergilerin Uretimine iliskin Sektorel Céziimleme Bulgular

Calismanin bu boélimiinde, Follow ve Motto magazin dergilerinin imtiyaz
sahipleri, yazi isleri sorumlulari, reklam sorumlulari ve muhabirler ile gergeklestirilen
yart yapilandirilmis derinlemesine gériismelerden elde edilen bulgular ¢6ziimlenmistir.
Yapilan goriismelerle her iki derginin Orgiitsel ve finansal yapisi ile igeriklerin {iretim
siirecine iliskin bilgilere ulagilmaya ve yerel basindaki magazin haberciliginin nasil bir
anlayisla yapildigi irdelenmistir.

Bu baglamda, Follow dergisinden 4 ve Motto dergisinden 5 olmak iizere toplam 9
kisiyle goriisiilmiistiir. Ancak, dergilerin editéryal kadrolarinda tanimlanan Kkisi
sayisinin farkli olmasi; Follow dergisindeki muhabirlerden sadece bir muhabirin
goriisme talebini kabul etmesi ve Motto dergisinin sahibi ile gériismenin yapilamamasi
nedeniyle goriisiilen kisi sayisinda esitlik saglanamamistir. Buna gore, Follow
dergisinin Orgiitsel yapilanmasinda, yazi isleri sorumlusu ve editorliik gorevi tek bir
kiside tanimlanmigken; Motto dergisinde, yazi isleri sorumlusu ve editorliik gorevleri iki
ayr1 kisi tarafindan yiiriitiilmektedir.

Buna gére, Follow dergisinden imtiyaz Sahibi Ozgiir Fetih Demirdas, Yazi Isleri
Sorumlusu/Editér Zehra Cam, Reklam Sorumlusu Ovgii Yazicioglu ve Muhabir Emine
Girgin; Motto dergisinden ise Yazi Isleri Miidiirii Cemal Tarkan, Editér Merve Giiney,
Reklam Sorumlusu Asli Yildirim ve Foto Muhabirleri Abdurrahman Basaric1 ve Yasin
Acar ile goriisiilmiustiir.

Goriismelerde, sektor temsilcilerinin verdigi yanitlar baslica bes baslik altinda
irdelenmistir: (1) Sahiplik Yapis1 ve Orgiitsel Yapi, (2) Gelir Kaynaklar: ve Finansal
Durum, (3) Aylik Is Akist ve Haber Kaynaklarinin Se¢imi, (4) Magazin Anlayisi ve
Ilkeleri, (5) Okur Profili.

3.1. Sahiplik Yapisi ve Orgiitsel Yap1

Bu bashik altinda, dergilerin sahiplik ve orgiitsel yapilarinin nasil oldugu
sorgulanmistir. Dergilerin sahiplik yapisinin ve orgiitsel yapimin tasidigr nitelik, yerel
basinda magazin haberciliginin nasil yapildigmin belirlenmesinde 6nemli dinamiklerden

birisini olusturmaktadir.
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sahiplerinden biri olan Ozgiir Fetih Demirdas, ayn1 zamanda Eskisehir’de faaliyet
gosteren Esgroup Medya’nin Yoénetim Kurulu Baskanidir. Esgroup Medya biinyesinde
Es TV, Anadolu Gazetesi, Yeni Giin Gazetesi, Son Haber Gazetesi ve Follow dergisi
gibi yazili ve gorsel yayin organlari yer almaktadir. Demirdas, ayrica, ¢esitli iletisim
hizmetleri sunan Pusula Medya’nin sahibi olmasinin yani sira, medya disindaki
sektorlerde de faaliyet gostermektedir. Derginin diger ortagi olan Serkan Zengin ise,
Tiirkiye Geng Isadamlar1 Konfederasyonu (TUGIK) Genel Sekreterligi, Eskisehir Geng
Isadamlar1 Dernegi (ESGIAD) Yonetim Kurulu Baskanligi ve Eskisehir Ozel Cagfen
Okullar1 Yénetim Kurulu Uyeligi ve Genel Miidiirliigii gorevlerini yiiriitmektedir.
Tiirkiye basininin tarihsel siire¢ igerisinde gegirdigi yapisal doniisiim sonucunda;
medyay1 kar1 artirmaya yonelik bir yatirim ve giiciin kullanim alan1 olarak goriilmesinin
yerel basindaki yansimasinin Ornegini Follow ve Motto dergilerinin iiretiminin
gercgeklestirildigi maddi yapilanmanin igerisinde géormek miimkiindiir. Bu durum, ayni
zamanda dergilerin editoryal kadrolarinin bu konudaki goriislerinde de belirginlesmistir.
Bu baglamda, Follow dergisinin Imtiyaz Sahibi Ozgiir Fetih Demirdas, derginin
sahiplik yapisinin yar1 yariya, iki kisili bir ortakliktan olustugunu ifade etmistir.
Demirdas, dolayisiyla, derginin yonetiminin de iki baskanli olarak yiiriitiildiigiinii
belirtmistir:
Iki kisilik bir ortaklik var: Serkan Zengin ile ben. Diger ortagimiz egitim
sektoriinde. Ben de medya ve hizmet sektoriinde faaliyet gosteriyorum.
Hizmet sektorii dedigim, fotografcilik, otel isletmeciligi, bunun disinda
reklam birimimiz, diigiin-davet salonumuz var. En tepede bizler variz.
Dergi, iki ortakli oldugu i¢in Yonetim Kurulu’na ikimiz de baskanlik
edebiliyoruz. Sonra genel yayin yonetmeni var. Daha sonra tasarim, aktiiel
cekim yapanlar vb. sekilde asag1 dogru gidiyor (Ozgiir Fetih Demirdas ile
yapilan derinlemesine goriisme, 19.12.2015).
Bununla birlikte, medya sahiplerinin basin sektorii disinda da faaliyet gostermesi
gerektiginin altin1 ¢izen Demirdas; bunun, medya sektoriinde ayakta kalabilmenin,
“giicli” elinde bulundurmanin ve “bagimsiz” bir yayin politikasi yiiriitebilmenin kosulu

oldugunu vurgulamistir:
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Higbir medya, ticaret yapmadan ayakta duramaz. Cok net. Bu, ozellikle
yerel medyada ¢ok daha fazla kendini hissettiriyor. Eger ticaret
yapmazsaniz birilerinin silahi olursunuz. Paraniz ve giiciiniiz varsa kimseye
muhta¢ olmazsiniz. Daha bagimsiz bir yayin politikasi giidebilirsiniz. Bu,
¢ok Onemli. Diger tiirlii birilerinin masast olursunuz. Bu alanda, ticaret
yapmayanlar, ek geliri olmayanlar batmaya mahkimdur ki, batiyorlar,
kapatiyorlar ya da el degistiriyorlar. Etik olup olmadigi noktasinda sunu
sormak gerekir: Birilerinin silahsoru olmak mu etik, yoksa alninizin teriyle
para kazanmak mi? Bu da kamuoyunun takdirine kalmis. Bana gore, bu
sektorde kesinlikle bir yan geliriniz olmasi lazim. Tabii ki de bunlar,
birbirini  destekleyecektir. Ancak, gelir olmadan medya sektoriinde
yapamazsiniz; sadece reklamla olmaz (Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan
derinlemesine goriisme, 19.12.2015).

Bu noktada, Demirdas’in goriisleri, 1980 sonrasi medyada artan bir egilim olarak
iceriklerin  kar ve tiraj kaygilariyla lretilmesi siirecinin = sonucu  olarak
degerlendirilebilir. Dolayisiyla, igeriklerin tiretiminde sermaye birikimini esas alan
ticari bir medya yapilanmasi biinyesinde ifade edilen bagimsiz yayincilik anlayisi
gercek habercilik degerleriyle bagdastirilamaz. Boylesi bir yapilanmada, sermaye sahibi
patronlarin ticari ¢ikarlari ile giic iliskilerinden s6z edilebilir. Ote yandan, gerek Follow
gerekse Motto dergisinin miilkiyetinin medya disindaki sektorlerde yatirimlari bulunan
isadamlarinin  sahipliginde olmasmin bir sonucu olarak dergilerin igeriklerinin
tiretiminde patronlarin editoryal kadroya miidahale etmedigi; ancak maddi anlamda
derginin ihtiyaglarinin giderilmesi noktasinda devreye girdikleri belirtilmistir. Bu
baglamda, edebiyat kokenli olan ve daha dnce de edebiyat alaninda dergicilik deneyimi
olan Follow dergisi Yazi Isleri Sorumlusu/Editérii Zehra Cam, magazin dergilerinin
entelektiiel bir kaygi tasimadigini ve magazin dergilerinde igerigin en son diisiiniilen sey
oldugunu belirterek; bunun “paraya dayali varolma bigimiyle ilgili” olduguna isaret
etmistir:

Ay sonu geldiginde ben derginin igerigini yetistirmekle ilgili kaygi
yasiyorum; ama patronlarim baski parasini hazirlamakla ilgili kaygi
yastyorlar. Icerigi zaten birilerine emanet ediyorlar bu insanlar ve bu

kaygiy1 ben ¢ekiyorum. Ama benim patronum bu kaygiy1 yasamiyor; o da
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matbaa parasi ve verecegi vergi icin kaygi yastyor. O nedenle, basin sektorii
ticarilesmek zorunda kaldi. Ciinkii, eskiden gazete patronlar1 gazetecilerdi.
Gazeteci patronlar, hem gazetenin igerigini hem de maddi seyleri
diistiniiyorlardi; ama su anda zaten gazeteciler ve yazarlar meslek olarak
patron degiller; patronlar da meslek olarak gazeteci degiller. Dolayisiyla, bu
meslegi yapanlar ile patronlar arasinda farkli kaygilar var (Zehra Cam ile
yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015).

Motto dergisi ise, ¢ogunlugu medya alani disinda yatirnmlar1 bulunan
isadamlarinin hisselerinden olusan bes ortakli bir miilkiyet yapisina sahiptir. Aralarinda
derginin imtiyaz sahibinin de bulundugu ortaklardan ii¢iiniin Sanayi sektoriinde faaliyet
gosterdigi ve soOzii edilen bu ortaklardan birisinin, aynt zamanda Eskisehir’de
yayimlanan 2 Eyliil Gazetesinin de sahibi oldugu belirtilmistir. Ayrica, derginin diger
iki ortagindan birinin organizasyon sirketinde; diger ortagin ise sadece Motto dergisinde
sahipliginin bulundugu ifade edilmistir (Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine
goriisme, 03.12.2015). Derginin iiretim siirecinde, ayni kisiden olusan yazi isleri
miidiirti ve gorsel yonetmen, bir editér, iki foto muhabiri, iki reklam sorumlusu ve iKi
ofis ¢alisaninin yer aldigini belirten Cemal Tarkan, dergi iceriklerinin iiretim siirecinde
patronlarinin is konusunda kendilerine herhangi bir “dayatma”lari ve “miidahale”leri
olmadigini dile getirmistir:

Calisanlar cogunlukla iletisim fakiiltesi mezunu oldugu i¢in isleyisi
biliyorlar. Bu yiizden de patronlarin sunu yapacaksmmiz ya da
yapmayacaksiniz seklinde dayatmalar1 ve miidahaleleri olmadi. Derginin
kurulusundan beri yapiy1 biraz da ¢alisanlar kurdu. Mesela, is gériismesinde
patronlar Eskisehir’de cemiyet hayatin1 anlatan bir dergi ¢ikarmak
istediklerini sOylediler. Daha sonra toplantilarda bununla ilgili fikir
aligverigleri yapildi. Onlar derginin ana taslagimi sundular, icerigi biz
olusturduk. Bu anlamda Motto, c¢alisanlarimin kendi tecriibelerinden de
yararlanilarak ortaya ¢ikan bir dergi (Cemal Tarkan ile yapilan
derinlemesine goriisme, 03.12.2015).

Ayrica, patronlarinin bazen sOylesiler konusunda 6neride bulunabildiklerine de
isaret eden Tarkan, bu durumu sdyle aciklamistir: “Onlarin is diinyasiyla ve Istanbul ile

baglantilart kuvvetli ve cevreleri genis oldugu igin kimlerle roportaj yapacagimiz
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konusunda oOnerilerde bulunuyorlar. Ancak, bugiine kadar is konusunda bize karsi
herhangi bir dayatmalari olmadi” (Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme,
03.12.2015).

Edward S. Herman ve Noam Chomsky’nin tekelci kapitalist sistem igerisinde
medyanin sermayenin c¢ikarlarina uygun olarak hareket ettigini ileri siirdiikleri
propaganda modeline gergevesinde, medya calisanlar1 da iginde bulunduklart medya
kurulusunun isleyis yapisina ve yaymm politikasina uygun olarak igerikleri
urettiklerinden soz ederler. Dolayisiyla, yukaridan herhangi bir miidahaleyle
karsilagsmazlar. Bu goriisler, her ne kadar Amerikan haber medyasinin elestirisine
dayansa da, Follow ve Motto dergilerinin iiretim siirecinde de nispeten gézlemlenmistir.

Ote yandan, yaygin/ulusal basmin maddi yapilar ile paralel 6zellikleri tasiyan
dergilerin basin sektorii disindan isadamlarinin sahipliginde olmasi, elestirel ekonomi
politik yaklasimin tekelci medyaya iliskin sahip oldugu bakis agisinin aksine, goriisiilen
kisiler tarafindan olumlu bir durum olarak degerlendirilmistir. Kald1 ki, medya diginda
faaliyet gosteren sermaye sahiplerinin elinde bulunmasi; medya igeriklerinin sermaye
birikimini arttirma amaciyla olusturulmasi ve boylece tektiplesen igeriklerle kapitalist
sistemin yeniden firetilmesi sonucunu dogurmaktadir. Dolayisiyla, boylesi bir
yapilanmanin, 6zellikle “bagimsiz” yayin politikasi ile iligkilendirilmesinin de farkli bir
anlama karsilik geldigini soylemek yanlis olmayacaktir. Bir bagka deyisle, medyanin
sermayeye bagimli olmamasi durumunda asil bagimsiz yaymn politikalarindan s6z
edilebilecektir. Ayrica, her iki derginin de, yaygin/ulusal basina egemen olan tekellesme
egilimlerinin yerel diizeydeki orneklerini olusturdugu saptanmistir. Ekonomi politik
baglamda, dergilerdeki tekellesme egilimleri; igeriklerin kar maksimizasyonunu

saglamaya yonelik tiretildigini gosteren dinamiklerinden birini olusturmaktadir.
3.2. Gelir Kaynaklari ve Finansal Durum

Dergilerin ekonomik durumlarinin irdelendigi bu bashk altinda, temel gelir
kaynaklari, aylik satis rakamlarinin maliyetleri karsilayip karsilamadigi ve reklam
gelirlerinin aylik satis rakamlari icerisindeki orami sorgulanmigtir. Ayrica, dergilerin
nasil bir reklam politikasina sahip olduklar1 ve reklamverenlerin ayn1 zamanda haber

kaynag1r olarak kullanilmasim1 nasil yorumladiklar1 degerlendirilmistir. Yapilan
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goriismelerde, Follow ve Motto dergilerinin temel gelir kaynaklarmin aldiklari
reklamlardan elde edilen gelirlere dayali oldugu belirtilmistir.

Buna gore, aylik yayimlanan Follow dergisi, bayilerde ve kitabevlerinde 10 %
karsiliginda satilmaktadir. Derginin yillik abonelik iicreti ise 120 £’dir. Derginin bayiler
disinda yillik yapilan aboneliklerle de satisinin gergeklestirildigini belirten Follow
dergisi Reklam Sorumlusu Ovgii Yazicioglu, bayi satislarindan ¢ok fazla beklentileri
olmadigini, satig gelirlerini abonelik sistemiyle tamamladiklarini ifade etmistir. Ancak,
derginin asil gelirinin alinan reklamlardan saglandigina vurgu yapan Yazicioglu,
reklamlardan elde edilen gelirlerin satislardan ¢ok daha fazla oldugunu ve reklamlardan
elde edilen gelirin, satis gelirleri icerisindeki oraninin ise ylizde 60’1n {izerinde oldugu
soylemistir (Ovgii Yazicioglu ile yapilan derinlemesine goriisme, 07.12.2015).

Follow dergisinin sahibi Ozgiir Fetih Demirdas da derginin iicretsiz dagitim ve
abonelikle yiiriitilmesi nedeniyle satis rakamlariyla ilgili net bir rakam
soyleyemeyecegini belirtmistir. Ne var ki, derginin temel gelir kaynaginin reklam
oldugunu kaydeden Demirdas, dergi gelirlerinin yetmedigi alanlarda kendi 6z
sermayelerinden dergiye aktarimda bulunduklarini vurgulamistir. Dergiye abone
olmayanlara dahi ticretsiz dagitim yaptiklarini ifade eden Demirdas, bu sekilde derginin
daha fazla kisiye ulasmasini amagladiklarini dile getirmistir.

Ote yandan, Follow dergisinin yatay ve dikey tekellesme bi¢iminde 6rgiitlenmis
bir medya yapilanmas: icerisinde faaliyet gdstermesi, derginin hem goriiniirliigiiniin
hem de reklam alma potansiyelinin artmasma neden olmaktadir. Bu baglamda,
Yazicioglu, Esgroup biinyesindeki Follow dergisinin yani sira, {i¢ gazete ve bir
televizyona sahip olmalarinin hem reklamverenler hem de kendi sirketleri agisindan
avantajli bir durum sagladigini kaydetmistir. Yazicioglu, boylece, reklamverenlere genis
bir alan sunduklarindan ve karsilikli bir “kazandirma” durumunun varligindan sz
etmistir:

Misteri; kampanyasini mi1 duyurmak, bilinirligini mi arttirmak, adres
degisikligini mi vurgulamak istiyor? Ona goére dergi, gazete ya da
televizyonda yer veriyoruz. Ne kadar ¢ok kisi duyarsa ve okursa yani, ben
onlara ne kadar ¢ok para kazandirirsam onlar da bize kazandiriyor.
Reklamlarin karsiligini alirlarsa para kazanacaklar ve bunun yararini

gordiikleri i¢cin de bize geri doneceklerdir. Eskisehir’deki medya
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kuruluslarindan en biiyiik farkimiz, miisterilerimizin bir telefonla istedikleri
mecraya ulagabiliyor olmalaridir. Elimizin genis olmasi ve ¢ok sey yapiyor
olmamiz da aslinda insanlarin ilgisini ¢ekiyor. Biiyiik bir aileyiz, biiyilik bir
sirketiz ve bunu kullaniyoruz (Ovgii Yazicioglu ile yapilan derinlemesine
goriisme, 07.12.2015).

Motto dergisi de aylik olarak yayimlanmakta ve derginin satigi belirli bir iicret
karsiliginda bayilerde, kitabevlerinde yapilmaktadir. Abonelik sistemiyle de dagitimi
yapilan dergi, bayilerde 7 #’ye satilmaktadir. Yillik abonelik ticreti, 70 £ olan dergi,
ayrica, Eskisehir’deki kafeler, restoranlar, otel lobileri, spor salonlar1 ve kuaforlere de
ulagtirilmaktadir. Ayda 3 bin kisinin adresine teslim edilen derginin temel gelir
kaynagini agirlikli olarak reklamlarin olusturdugunu ifade eden Motto Reklam
Sorumlusu Ashi Yildirim, gelir kaynaklar1 arasinda yer alan satig ve aboneliklerin ancak
derginin giinliik ihtiyaglarii, mutfak masraflar1 gibi giderleri karsiladigindan soz
etmistir. Yildirnrm, Motto dergisinin sadece reklam gelirleriyle donen bir kurulus
oldugunu vurgulayarak; reklam gelirleriyle maliyetleri, masraflar1 karsiladiklarinin ve
disardan herhangi bir destek almadiklarinin altini1 ¢izmistir:

Temel gelir kaynagimiz, reklam satislari. Reklam, dergimiz i¢in olmazsa
olmaz. Mekanlara, kisilere vb. abone olmak isteyen herkese abonelik
yaptyoruz. Gazete bayilerinin yani sira, D&R ve Dost Kitabevlerinde
satistmiz var. Eskisehir disinda da Adana, Mersin, Konya, Izmir, Istanbul,
Ankara’da da abonelik ve satisimiz mevcut durumdadir. Ancak, reklamlar
Eskisehir genelini kapsamaktadir. Ulusal firmalarin reklamlarina da yer
veriyoruz ve bizim i¢in bunlar da ¢ok dnemli. Ayrica, iicretsiz gonderim de
yaptyoruz; hem dergimiz her yerde goriinsiin ve okunsun hem de
reklamverenin reklamini herkes goOrsiin. Maas, sigorta, matbaa vb.
masraflarimiz1 reklam gelirleriyle karsiladigimiz i¢in reklam ¢ok onemli
(Ash Yildirim ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Motto dergisinin, Follow dergisinden farkli olarak temel gelir kaynagini yalnizca
reklamlardan sagladigi ve derginin basin sektorii disinda faaliyet gosteren sahiplerinin
0z sermayelerinden dergiye herhangi bir aktarimda bulunmadigi saptanmistir.

Dolayisiyla, Motto dergisi Yazi Isleri Miidiirii Cemal Tarkan ise, derginin abonelik
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sistemiyle gerceklesen dagitiminin Motto dergisinin reklam alma potansiyeli agisindan

onemli bir igleve sahip olduguna vurgu yapmustir:
Aboneler igerisinde ozellikle kuaforler, bekleyen miisterisinin ilgilenmesi
icin bizim dergimizi tercih ediyorlar. Ciinkii, calistigimiz kuaf6rler
Eskigehir’in iist ve {ist orta tabakasina hitap eden kuaforlerdir. Bu kesimdeki
insanlar, dergide kendilerini veya tanidiklarin1 gordiikleri zaman dergiyi
ilgiyle takip ettikleri i¢in orada rahatlikla zaman gecirebiliyorlar. Bu sekilde
hem kuafore hem de bize geri doniis oluyor. O kuafér, bunu goriince bize
hem abone oluyor hem de reklam veriyor. Reklamverenlerimizle siirekli
iletisim halindeyiz; mesela, su ilandan geri doniis alamadik sundan aldik
diye bize soyliiyorlar (Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme,
03.12.2015).

Derginin aylik net satisinin maliyetleri karsiladigini, dergi maliyetlerinin tiimiiniin
reklamlardan karsilandigin1  belirten Yildirim; ancak, belli donemlerde reklam
satiglarinin  farklhilik gosterdigini sdylemistir. Yildirim, reklam satiglarinin 6zellikle
Haziran ve Temmuz aylarinda diistiigiinii; Agustos ayinda satiglarin tekrardan artmaya
basladigin1 vurgulamistir. Yildirim, aslinda reklamverenlerin satisin az  oldugu,
piyasanin durgun oldugu donemlerde reklam ¢alismasi yapmalar1 gerektigini belirterek;
Eskisehir’de bu durumun tam tersi yonde islemesi nedeniyle firmalarin tam sezonunda
reklam vermeyi tercih ettiklerini kaydetmistir:

Piyasanin hareketli olmasi bizim i¢in ¢ok dnemli. Yaz aylarinda satiglarimiz
biraz disliyor. Ciinkii, Eskisehir’de kimse kalmiyor, bdyle olunca da
firmalar reklam vermek istemiyor ya da firma sahipleri sehir disinda oluyor
vb. nedenlerden dolay1 gelir kaynagi agisindan biraz zorluk ¢ekiyoruz.
Genel olarak, Haziran ve Temmuz aylar1 durgun geciyor. Agustos ayinda
tekrardan toparlanmaya basliyoruz. Okullarin a¢ilmasiyla birlikte de tavan
yaptyoruz. Ancak, diger aylarda sektorlere gore reklam gelirleri
degisebiliyor. Mesela, insaat sektorii ilkbaharda canlaniyor, Ekim-Kasim
gibi duruyor. Kasim ayinda bu sefer diiglin sektorii, diigliin salonlari,
gelinlikgiler vs. canlaniyor. Ozellikle, Ramazan ayinin ve bayramin oldugu
donemlerde ciddi anlamda bir fark yasaniyor. Yiizde 50 oraninda bir azalma

goriiyoruz (Ash Yildirim ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).
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Bu sekilde donemsel olarak oranlar degisse de genel olarak maliyetleri reklamla
karsiladiklarini kaydeden Yildirim, Motto dergisinin satis rakamlari igerisinde reklam
gelirlerinin oraninin tahmini olarak yiizde 80-85 oldugunu belirtmistir. Yildirim, sadece
reklamin toplam ciroyu ¢ok daha yiiksek seviyelere ¢ektigini ise sdyle vurgulamistir:

Satig rakamlari icerisinde reklam gelirlerinin orani, tahmini olarak yiizde 80
diyebilirim. Toplam ciroya bakildiginda, sadece reklamin ciroyu ¢ok ¢ok
daha yiikselttigini goriiyoruz. Abonelik ve satislar, bize ¢ok fazla birikim
saglamiyor; ama reklam, ozellikle de yillik bagladigimiz ve toplu 6deme
aldigimiz dénemlerde ciroyu ¢ok fazla arttirtyor. O yiizden reklamin orani
yiizde 80-85 diyebiliriz (Ashi Yildirim ile yapilan derinlemesine goriisme,
04.12.2015).

Bu baglamda, her iki derginin de sermaye alaninda yatirimlari bulunan
isadamlarinin sahipliginde tekelci bir medya yapilanmasi igerisinde yer almalari
nedeniyle, dergilerin yeniden iiretimi reklam gelirlerine bagimlidir. Bunun yani sira,
Follow dergisinin ¢apraz ve yatay tekellesme tiirlerinin egemen oldugu bir medya
kurulusu biinyesinde yer aldig1 belirginlik kazanmigtir. S6zii edilen medya kurulugunun
birden fazla gazeteye (Anadolu ve Son Haber) sahip olmasi yatay tekellesmenin; bu
gazetelerin yam sira, dergi (Follow) ve televizyon kanalina (Es TV) sahip olmasi ise
capraz tekellesmenin bir ornegini olusturmaktadir. Ayn1 zamanda, derginin imtiyaz
sahibinin medya alan1 digindaki sektorlerde yatirimlarinin bulunmasi da c¢apraz
tekellesmenin kapsamina girmektedir. Capraz tekellesme, sermaye sahiplerinin kontrol
alanlarin1 genisleterek medya disindaki sektorlerden elde edilen gelirlerin medya
alanina aktarilmasmi saglamaktadir. Ote yandan, yatay tekellesme ise, tasidig
ozelliklerinden kaynakli olarak ¢apraz promosyon olanagini sunmaktadir. Bu durum, bir
yandan, retilen medya iriinlerinin yeniden tiiketimini saglarken, diger yandan da bu
sekilde tiiketimin siirekli hale getirilmesiyle kar oranlar1 arttirilmaktadir.

Follow dergisinin reklam politikalarinin merkezinde reklamverenlerin taleplerinin
oldugundan s6z eden Yazicioglu; bu noktada, gesitli “reklam tiirleri”nin oldugunu ve
buna gore reklamlari dergi igerisinde farkli sekillerde degerlendirdiklerini ifade etmistir.
Bu noktada, yazi isleri ve editorlerin de uygun gordiigii takdirde, reklamverenlerin talep
ettigi sOylesi tiiriindeki igerikleri reklam haber bi¢giminde olusturduklarina isaret

etmistir:
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Herkes roportaj isteyebiliyor onlar1 elemek igin belli bir sinir koyuyoruz.
Her roportaj isteyene biz bir fatura ¢ikartiyoruz. Sonugta, bu da bir
maliyettir. Cesit ¢esit reklam tiirleri var. Mesela, “ben reklam istemiyorum
sadece roportajim olsun” diyenler var. Biz bunu belli bir aydan sonra hediye
ediyoruz. Ornegin, bize reklam vermis olan bir anaokulu diisiinelim. Bu
anaokulunda farkli bir egitim sistemi vardir. Bunu anlatabilmek i¢in de
bununla ilgili bir roportaj yapmak gerekir. Sadece roportaj istediklerinde,
sayfa, fotograf vb. belli maddeleri ve maliyetleri ¢ikartarak maille
gonderiyoruz Ve diyoruz ki, su kadar ay reklam verirseniz, bizimle su kadar
ay sozlesme imzalarsanmiz size rdportaj hediye edecegiz (Ovgii Yazicioglu

ile yapilan derinlemesine goriisme, 07.12.2015).

Motto dergisinde ise, reklamlara yer verirken, “reklamveren firmanin hitap ettigi

kesim ile

yapilmistir:

derginin okuyucu kitlesinin uyusmasi” esasmin temel alindigina vurgu

Her firmanin reklamini almiyoruz. Biz magazin, cemiyet dergisiyiz.
Oncelikle dergimize uygun olabilecek firmalar1 seciyoruz. Reklamini
alacagimiz firmanin hitap ettigi kesim, dergimizin hedef kitlesiyle uyusuyor
mu uyusmuyor mu bunlar1 degerlendiriyoruz ilk etapta. Ote yandan,
Eskisehir’de ilk defa agilan firmalar ya da sehir disindan franchise firmalari
da 6nemsiyoruz. Genelde firmanin hitap ettigi kesim ve sattig1 tirlinler de
cok Onemli. Herhangi bir firmanin reklamini da alabiliriz ama bu, hem
dergimizin prestijini diisliriir hem de o kisiden bos yere para almis oluruz.
Biz boyle bir seyi hicbir zaman tercih etmedik; sirf satis yapmak icin bir
firmadan reklam almaya ¢aligmadik (Ash Yildirim ile yapilan derinlemesine

goriisme, 04.12.2015).

Reklam politikalarinda, gorsellik ve sikligin da belirleyici oldugunu ifade eden

Yildirim, ayrica, reklam metinlerinde kullamilan goérsel 6gelerin dergi igerisindeki

uyumu ve sikligimin yani sira, firmanin reklamdan geri doniis alip alamayacagimi da

onemsediklerini sdylemistir. Bu sekilde, firmalar1 belirledikten sonra goriismeler

yaptiklarin1 dile getiren Yildirim, daha sonra “reklam biitcelerine uygun bir fiyat

caligmast”

hazirladiklarini ifade etmistir (Ashi Yildirim ile yapilan derinlemesine

goriisme, 04.12.2015). Reklamini aldiklar1 firmalara ayn1 zamanda haber yapma
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vaadinde bulunmadiklarint ve bu sekilde bir reklam alma stratejisine sahip
olmadiklarini belirten Yildirim, “etik olarak reklam ile haberin ayr1 tutulmasi”
gerektigini vurgulamistir: “Siz bize reklam verin, sizinle iki sayfa roportaj yapalim ya
da sizin haberinizi yapalim seklinde bir ¢alisma stratejimiz yok. Ciinki, reklam ile
haber etik olarak ayri tutulmak durumundadir.” Yildirim, istisnai durumlarda dahi
“haber degeri” kriterini géz Oniinde bulundurduklarini belirterek; haberin satin
alinamayacagini ve reklam almak i¢in haberi 6ne siirmediklerini de agiklamstir:
Eskisehir’deki reklamveren firmalarda sdyle bir anlayis var: “Reklam
veriyoruz haberimizi de yaparsiniz. O kadar para veriyoruz haberimizi de
yapin artik” diyorlar. Haber satin alinamayan bir seydir. Haber, haber degeri
oldugu siirece haberdir. Ben sirf o kisiden reklam aliyorum diye onunla
roportaj yapmak ya da haberini yapmak durumunda degilim. Asla, bu
sekilde dergiye reklam almiyoruz. Ancak, sdyle bir sey oluyor: Yeni agilan
bir firmayla reklam anlagsmasi yapiyoruz. Yeni mekanin agilist yapilacaktir.
Bize haber verirler. Daha once bize reklam verip vermedigi ¢cok Onemli
degil. Haber degeri tasiyorsa muhabir arkadaslarimiz zaten katilim
sagliyorlar. Biz de dergimizde yer oldugu siirece zaten bu haberleri
yayinliyoruz. Ama reklam almak i¢in haberi 6ne stirmiiyoruz (Aslt Yildirim
ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Bu noktada, Motto dergisinde, reklam Karsiliginda haberin yapilmasi
uygulamasina etik habercilik anlayisi gergevesinde karsi ¢ikilmaktadir. Ne var ki, haber
degeri Olgiitleri g6z Oniinde bulunduruldugu durumlarda bile yine de haberin
yapilmasinda reklam kaygisinin s6z konusu oldugu séylenebilir. Kald1 ki, bu durumun
aksini diisinmek, Motto’nun reklam gelirlerine bagl bir yaym organi oldugu gergegini
g6z ardi etmek olur. Bu dogrultuda, Cemal Tarkan, reklam haberi neden tercih
ettiklerini soyle aciklamstir:

Yeni acilan bir mekan bize reklam i¢in geldiyse, tabii ki onun haberini de
yaptyoruz. Bu da, advertorial dedigimiz iicretli haber oluyor. Yani, mekana
haber destegini sagladigimiz da oluyor. Magazin haberciligi agisindan haber
degeri soyle: Cemiyet hayatindan insanlar o mekanlari tercih ettigi i¢in yer
veriyoruz. Diger yandan, bize de reklam doniisii oluyor bu haberlerin.

Mekanlarinin isminin dergide geg¢mesi mekan isletmecilerinin hogsuna
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gidiyor. Kendileri de reklam aliyor. Dolayisiyla, haberim burada
yayimlaniyor; ayni zamanda reklam da vereyim diyorlar. “Reklamimin
olmasi, benim i¢in daha iyi olur” diye diisiiniiyor (Cemal Tarkan ile yapilan
derinlemesine goriisme, 03.12.2015).

Bu dogrultuda, dergilerin igeriklerinin iiretiminde reklam 6nemli bir unsur olarak
degerlendirilebilir. Bir firmanin reklaminin haber metni bi¢iminde olusturulmasini ifade
eden reklam haber olgusu, Follow ve Motto dergilerinde, etkin bir reklam politikasiyla
isletilerek karin artirilmasinin baska bir yolu olarak uygulanmaktadir. Ayn1 zamanda,
reklamverenler derginin 6nemli haber kaynaklarindan birisi olarak kullanilmaktadir.
Dergiye reklamverenlerin ayni zamanda, haber kaynagmi olusturmasimin gerekli bir
durum oldugunu ileri siiren Yazicioglu, haberin “reklam kokmadan yapilmasi”
kosulunu vurgulamistir. Yazicioglu, dergide reklami yer alan bir firmanin ayn1 zamanda
haberinin de yapilmasinin aslinda bir “pekistirme” islevine sahip oldugunu soyle ifade
etmistir:

Kisi neyi istiyorsa onu yapiyoruz. Mesela bir miisterim kapakta yer almak
istiyordu. Bir baska miisterimin de koleksiyonu varmis; o yoniiyle dergide
yer almak istiyordu. Bu noktada, aslinda reklam kaygisi var; ama réportaji
okurken bu fark edilmez. Ancak, iki sayfa 6nce ya da bes sayfa sonra o
firmanin reklamini goriirsiiniiz. Bu sekilde, bir alg1 yaratiyoruz. Ornegin,
derginin giindiz magazini dedigimiz bolimiinde 0 firmanin sahibi
beyefendinin veya hanimefendinin haberi yer aliyor. Arka sayfalarda da ne
is yaptiklartyla ilgili detayli bilgiye ulasilabiliyor. Aslinda bu, ¢ok fazla
reklam kokmadan haberin yapilmasidir. Bir sekilde reklami haber ile
destekliyoruz ve desteklememiz de lazim. Haber degeri tasiyorsa zaten
haberi yapiliyor. Hi¢ haber yapmadan reklamin etkisi olmaz mi? Olur
elbette, ama bir sekilde pekistirmek gerekir (Ovgii Yazicioglu ile yapilan
derinlemesine goriisme, 07.12.2015).

Follow dergisinde igeriklerin belirlenmesinde reklamverenlerin taleplerinin esas
alinmas1 ve bu yonde igeriklerin bi¢imlendirilmesi, derginin reklam politikalarinin
damisikli doviis iliskisi igerisinde yiritildigini gostermektedir. Reklamverenler ile
arz-talep iliskisi temelinde karsilikli ticari ¢ikarlara dayali olarak iiretilen igerikler,

derginin ve haberin bir meta olarak kullanildigina da isaret etmektedir. Dergide
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yiriitiilen reklam politikalar1 arasinda prestij reklamlarindan da séz eden Yazicioglu,
tirlinlerin 6zelliklerine ve firmalarin reklami hangi amagla kullanmak istediklerine gore
sahip olduklar1 yayimn organlarindan yararlanabildiklerini belirtmistir. Yazicioglu, prestij
reklamlarinin bilinirliginin arttirtlmas1 yoniinde hem dergi hem de reklamverenler
acisindan 6nemini s0yle agiklamistir:
Hizli tiiketimi gerektiren iriinlerin reklaminda gazeteye yonlendiriyoruz.
Ornegin, bir lastik firmasinin reklammi dergiye koymak bir prestijdir; ama
amaci satigsa onu gazeteye aliriz. Prestij reklamlarim1i da kullaniyoruz.
Prestij reklamlar1 firmalar igin de bizim i¢in de 6nemli. Mesela, Levis ya da
Eskisehir’de olmayan Bosphorus Palace Hotel’in dergimizde olmasi bizim
i¢in prestijdir. Bosphorus agisindan da, Eskisehir’den Istanbul’a kalmaya
gidecek birisi i¢in alternatif olusturabilecek bir durum. Bosphorus’un
reklam1 dergimizde yer alsaydi eger dergimiz onlarin lobisinde yer alacakti
ve 0 zaman dergimizi ¢cok daha farkli profildeki insanlar da okuyabilecekti.
Istanbul piyasasma girmis olacaktik. O otelin de Eskisehir’de bilinirligi
olacakt1 (Ovgii Yazicioglu ile yapilan derinlemesine gériisme, 07.12.2015).

Bu sekilde, biiyiik ve tanmmis firmalardan ticretsiz olarak alinan prestij
reklamlart, ticari yaymeciligin ruhuna uygun olarak yiiriitiilen uygulamalarin bir pargasi
olarak kar maksimizasyonunu artirma islevine sahiptir. Bu dogrultuda, Follow ve Motto
dergileri de tamamen ticari ¢ikarlar lizerine kurulmus yayin organlari olarak sermaye
birikimini arttirmaya yo6nelik politikalar yiiriitmekten geri duramamaktadirlar.

Follow ve Motto dergilerinin gelir kaynaklar1 ve finansal durumlart genel olarak
degerlendirildiginde, her iki dergi de abonelik ve bayi satiglarindan belli bir gelir elde
etse de, aslinda, dergilerin temel gelir kaynaklarin1 reklam olusturmaktadir. Dergilerin
reklam gelirleri, satis gelirlerinden fazla olmakla birlikte oransal olarak farklilik
gostermektedir. Reklam gelirlerinin satis rakamlari igerisindeki oran1 Follow dergisinde
yiizde 60’1n tizerinde iken; bu oran, Motto dergisinde yiizde 80-85 civarindadir. Motto
dergisi, maliyetlerini reklam gelirlerinden karsilamakla birlikte digsaridan destek
almamaktadir. Ote yandan, Follow dergisi ise imtiyaz sahibi Demirdas’in belirttigi gibi
dergiden saglanan gelirlerin yetmedigi durumlarda kendi 6z sermayelerinden aktarimda
bulunmaktadir. Ayrica, Follow dergisi, biinyesinde gazete ve televizyon bulunan

Esgroup medya sirketi igerisinde yer aldigi i¢in reklamverenlere daha genis bir reklam
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alan1 sunabilmekte; dergide, kendi gazete ve televizyonunun reklamima yer
verebilmektedir. Kaldi ki, bu durum yaygin basinda 6rneklerine sik¢a rastladigimiz
capraz promosyon olgusunun yerel basindaki 6rnegi olarak ifade edilebilir.

Dergilerin reklam politikalarina bakildiginda ise, “reklam haber” olgusunun her
iki dergide de yer aldig1; ancak bu durumun, Follow dergisinde bir gereklilik olarak
goriilmekle birlikte, haberlerin “reklam kokmadan” yapilmasi sartinin vurgulandigi
sonucuna varilmistir. Motto dergisinde ise, reklamverenlerin ayn1i zamanda haber
kaynagi olarak kullanilmasi “etik” agidan dogru bulunmamakla birlikte, “haber degeri”
tasidig1 olgiide reklamverenlerin haberlerine yer verildigi belirtilmistir. Ne var ki, haber
degeri kriterinin esas alinmasi, reklam kaygisiyla haberin metalastirildigi gergegini

saklamamaktadir.
3.3. Aylik is Akis1 ve Haber Kaynaklarinin Secimi

Bu bagslik altinda, dergilerin giinliik is pratikleri igerisinde edit6ryal siirecin nasil
gerceklestirildigi; muhabirlerin haber takibi ve haber toplama asamasinin nasil
isledigine yonelik verilere ulasilmistir. Ayrica, dergi iceriklerinin liretiminde hangi
haber kaynaklarinin kullanildigi; haber kaynaklarinin se¢iminde, haber kaynaklariyla
iligkilerin yiiriitilmesinde belirleyici unsurlarin neler oldugu ve igeriklerin tiretimindeki
temel dinamikler sorgulanmistir.

Follow dergisi sahibi Ozgiir Fetih Demirdas, dergide belirli haber kaynaklarina
sahip olduklarm1 ve Eskisehir’deki etkinliklerin haberlerine dergide yer vermeye
calistiklarim1  belirterek derginin igeriklerine fazla miidahale etmediklerini sdyle
vurgulamstir:

Follow, magazin ve cemiyet dergisi oldugu i¢in zaten haber kaynaklar1 belli.
Sehirde olan biitiin aktiviteleri takip etmeye calisiyoruz. Bunlar, dergide yer
aliyor. Bunun yaninda, zaten derginin yazi isleri sorumlusu konular
belirliyor; saglik vb. sektorlerle ilgili tanitimlar yapiliyor. Derginin
igeriklerine ¢ok karismiyoruz. Dogrudan yazi isleri sorumlusu bu islerle
ilgileniyor. Politikay1 da o belirliyor (Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan
derinlemesine goriisme, 19.12.2015).

Demirdas, dergi igeriklerinin tamamiyla reklama dayali olmadigin1 ve derginin

igeriklerinin yiizde 30-40’1min reklamlardan, geriye kalanin ise cemiyet hayatina iliskin
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haberlerden olustugunu kaydetmistir: “Dergimizde sadece reklam kaygisi yok; bunun
disinda hedef kitlemizi bilgilendirme amac1 da var. Bu, sadece bir reklam dergisi degil,
bir cemiyet dergisidir” (Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan derinlemesine goriisme,
19.12.2015). Demirdas, haber ve sOylesi iceriklerinde yer verilen kisileri belirlerken;
kisilerin Eskigehir’de ne kadar biliniyor ve taniniyor olduguna dikkat ettiklerini ve bu
konuda segici davrandiklarini soyle belirtmistir:
Derginin saglik boliimiinde goriisiilecek doktorlar1 belirlerken 0 doktorun
alaninda 1yi olup olmadigi ¢ok Onemli. Hastane tercihinde ise reklam
verenle vermeyen arasinda tercih yapiyoruz. Yani, ¢ok iist diizey bir doktor
degilse, hastanenin ¢ok biiylik bir basaris1 yoksa o zaman dergiye kim daha
fazla katki veriyorsa onu tercih ediyoruz. Dergide yer alan Kkisilerin
taninirligl, Eskisehir’e ne kadar mal oldugu, Eskisehirlilerin o kisiyle ne
kadar ilgilendigi de ¢ok Onemli. Bizi ilgilendiren, diisiindiiren bunlardir;
yoksa ¢ok iyi giyinmistir ama taninmiyordur. Cok kokli bir ailenin ¢ocugu
degilse, cemiyette bir yeri yoksa kiyafet cok da dnemli degildir. Bizim i¢in
bir haber degeri yoktur. Cok glizel bir kadin aynm1 zamanda ¢ok giizel
giyinmis olabilir ama cemiyette yeri yoksa bir sey ifade etmez. Bu konuda
secici davranmiyoruz (Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan derinlemesine
gorliisme, 19.12.2015).

Dergi igeriklerinin iiretiminde temel politikalarimin “gilinceli yakalamak”
oldugunu ifade eden Follow Dergisi Yazi Isleri Sorumlusu/Editérii Zehra Cam, “giincel
olan” ile “giinliik olan” arasindaki ayrimdan soz ederek; haberlerin insasinda
“glincellik” ve “Eskisehirlilik bilinci tasiyor olmasi” gibi olgiitlerin belirleyiciligine
dikkat ¢cekmistir:

Giinlik olan gazetenin isidir. Genel itibariyle, giincel olani yakalama
derdimiz var. Mesela dergimizin en oOnemli boliimlerinden birisi olan
roportajlarimizda o ay ya da o donem igerisinde Eskisehir’de ya da
Eskisehir’deki bir faaliyetle bagi olan {inliilere, basarili kisilere ya da
sanatgilara yer veriyoruz. Giincellik ve Eskisehirlilik bilincini tagiyor olmasi
durumunda haberin bize maddi anlamda getirisi olup olmadigina

bakmiyoruz (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015).
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Cam, Follow’un igerikleriyle ayni zamanda “kent bellegini yaratma” c¢abasinda
olduklarini ise soyle aciklamistir: “Biz roportaj yaptigimiz kisilerle ya da haberini
yaptigimiz kisilerle Eskisehir ile ilgili bir baglant1 kurarak kentin belleginde o insanlarin
nasil yer edindigini ortaya koymaya ¢alistyoruz” (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine
goriisme, 01.12.2015).

Kent bellegini yaratmakla ilgili bir ¢aba icerisindeyiz. Mesela, {inlii bir aktor
ve tiyatro oyuncusu Kazim Aksar ile sadece iinlii oldugu igin soOylesi
yapmadim. Bu iinlii kisi, Eskisehir’de Kesanli Ali Destani’n1 yonettigi i¢in
sOylesi yaptim. Dolayisiyla, dergimizin igerikleri yerel kaynaklarda neler
olup bittigiyle de ilgilidir. Yani, bu sekilde kent bellegi yaratiyoruz (Zehra
Cam ile yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015).

Ayrica, Eskisehir’in adint bir yerlerde duyurmus insanlara da dergide yer
verdiklerini ifade eden Cam; “bizim isimiz, Eskisehir i¢in bir fayda aciga ¢ikarmis
taninmis kisilerledir. Eskisehir i¢in 6nemli ve faydali isler yapmis kisilere dergimizde
yer veriyoruz” vurgusunda bulunmustur (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme,
01.12.2015). Haber kaynaklarindan gelen talepler dogrultusunda da haber yaptiklarini
belirten Cam, bu noktada belirleyici unsurlar1 soyle ifade etmistir:

Biz tamamen etkinlik haberleri tizerinden gidiyoruz. Street baslig1 altindaki
haberlerde, o giinlerde sosyal etkinliklerle giindemde olan kisileri, orada
rastladik seklinde veriyoruz. Ama zaman zaman kurguladigimiz da oluyor.
Ancak, Beyazit Oztiirk Eskisehir’e gelmigse biz onun haberini yapmak icin
gideriz. Genellikle is diinyasindan, yeni bir is yapmak iizere olan ya da
yaptig isin giindemde kalmasini isteyen kisilerin talepleri dogrultusunda da
haberleri yapiyoruz (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme,
01.12.2015).

Bu noktada, derginin haber kaynaklart arasinda reklamverenlerin de yer
aldigindan s6z eden Cam; 6te yandan, Follow’un “mutlak olarak reklam kaygisiyla
sekillenen bir dergi” olmadigini da 6zellikle vurgulanmustir:

Biz, gergek habercilik anlayisiyla ya da bu kente katki saglayabilme ve
insanlar1 bilgilendirme anlayisla haberlerimizi yapiyoruz. Ben bir kurumdan
bir sayfa reklam aliyorum ama yaptigim haberin o reklamla baglantisi

olmayabiliyor ya da bir sayfa reklam aliyorum ama on sayfalik bir hizmet

82



veriyorum. Reklamverenler de ayni zamanda haber kaynaklarimizdir; ama
reklam alamasak da yine o haberi yapiyoruz. Ama niyet olarak reklam
almay1 imit ediyoruz. Dolayisiyla, dergimizde reklamlarin etkisi var; ancak
mutlak olarak reklam kaygisiyla sekillenen bir dergi degiliz. Ayrica, sivil
toplum Orgiitleri ve yerel yonetimler de en Onemli haber kaynaklarimiz
arasinda yer almaktadir (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme,
01.12.2015).

Ayrica, sanat, saglik, psikoloji alaninda haberler yaparken de reklam kaygisi
tasimadiklarini belirten Cam, saglikla ilgili haberlerin yapilmasi siirecinde, goriislerine
basvurduklar1 kisileri Eskisehir’in iinlii hastanelerinin tnlii doktorlar1 arasindan
belirlediklerini ifade etmistir. Bu noktada, Cam; yapilan isi “habercilik” ve “sosyal
sorumluluk” esdeyisle, kamu yarar1 bilinciyle yapildigin1 sdylese de; aslinda, “carklarin
reklam tizerinden dondiiglinii” soyle dile getirmistir:

Eskisehir’de yerel bir dergi tiretiyorum ve Eskisehir’den beslenmis ve bu
sehirde bliylimiis kisi olarak tekrar Eskisehir’e doniis saglayabilecek sosyal
sorumluluk bilinciyle, habercilik bilinciyle, sosyal etik bilinciyle hareket
etmeye calistyorum. Ancak su bir gercek ki, carklar reklamlar iizerinden
dontiyor (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015).

Motto dergisi Yazi Isleri Miidiirii Cemal Tarkan da, dergide yer verilen kisilerin
ayn1 zamanda reklamverenler oldugunu ya da potansiyel reklamveren goziiyle baktiklar
kisiler oldugunu kaydetmistir. Bu noktada, dergide yer verdikleri kisilerin ulusal
diizeyde taninmis isadamlarinda ziyade, ¢ogunlukla Eskisehir’deki taninmis isadamlarin
Olustugunun altin1 ¢izmistir (Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme,
03.12.2015).

Ote yandan, her iki dergide de haber iiretim siireci genellikle benzer sekilde
yiriitilmektedir. Buna gore, haberlerin tiretim siirecinde, elde edilen bilgilerin haber
kaynaklarindan bizzat dogrulanarak kullanildigina isaret eden Cam, yazi islerinden
sorumlu kisi olarak eksik ya da yanlis bilgi vermemek ve bir manipiilasyona neden
olmamak i¢in haber sahibi kisilerle tekrardan goriisiip habere iliskin bilgileri teyit
ettirdigini sdylemistir. Follow dergisi Muhabiri Emine Girgin, haber toplama siirecinin

i kisilik bir muhabir ekibiyle gergeklestirildigini belirterek; haber kaynaklarina
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derginin editorii araciligiyla ya da kendi baglantilartyla ulastiklarini, bazen de haber

kaynaklariin dergiye ulasarak kendilerine bilgi verdiginden s6z etmistir:
Muhabir olarak ii¢ kisi ¢alisiyoruz. Diger iki arkadas fotograf cekimini
yapiyor ben ise haber yaziyorum. Ancak, benim televizyonda da programim
oldugu icin yetisemedigim durumlarda haberin bilgilerini bagkasina
veriyorum o yaziyor. Haber istihbaratini editdriimiizden aliyoruz. O bizi
yonlendiriyor ya da habere gittigimiz zaman kendimiz belirliyoruz. Ben 2.5
yildir magazin muhabirligi yapiyorum. Editoriimiiz, derginin ilk yillarindan
beri burada oldugu icin haber kaynaklariyla bir baglantis1 hatta dostluklar
var. Haberlere gitmeye basladiktan sonra insanlar bana da alistilar. O
yiizden beni cep telefonumdan ya da dergiden ariyorlar. Zaman igerisinde
haber Kaynaklariyla baglarimiz giiclendi. ilk defa gittigim bir mekéna
kartimi birakiyorum. O mekana taninmis bir kisi ya da isadami geldiginde
bana haber vermelerini sOyliiyorum (Emine Girgin ile yapilan derinlemesine
goriisme, 14.01.2016).

Motto dergisinde ise haber toplama siirecinin iki muhabir ve bir editorle
yiiriitiildiiglinii kaydeden Motto dergisi Editorii Merve Giiney, ayin belirli donemlerinde
yogunluk yasadiklarini ifade ederek editoryal slireci soyle agiklamistir:

Aylik c¢ikan bir dergiyiz. Reklam bolimii aym ilk giinlerinde daha
yogunken, biz de ay sonunda yogun oluyoruz. Su anda dergiyi baskiya
gonderdigimiz i¢in rahat bir siire¢ igerisindeyiz. Dergiyi basima
hazirlamadan once bir giindem toplantisi yapiyoruz. Derginin saglik, moda,
sanat vb. sabit haberlerin oldugu sayfalarimiz var. Mesela, sanat sayfasini
hazirlamadan 6nce Eskisehir’deki sanatcilarin listesini ¢ikartiyoruz. Sermet
Yesil, Emre Basalak gibi isimleri derginin yayin kuruluna sunuyorum.
Kabul edilen isimleri arayip randevu aliyoruz. Aradiktan bir hafta sonra
goriismeler basliyor. Daha sonra hazirladigimiz metinleri tasarim ekibine
yonlendiriyoruz (Merve Giiney ile yapilan derinlemesine gorlisme,
04.12.2015).

Motto dergisi muhabirlerinin etkinlikleri takip edip sadece fotograf cektigini ve
haber metinlerinin kendisi tarafindan yazildigini belirten Giiney; cemiyet hayatindan bir

kisinin de dergi igeriklerinin olusturulmasina disaridan destek verdiginden s6z etmistir:
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Foto muhabirlerimiz etkinlikleri takip ediyorlar. Haber fotograflarini
cekiyorlar, sonra isimleri ve haber bilgilerini bize getiriyorlar. Metin kismin1
biz hazirliyoruz. Aym1 zamanda disaridan bize destek veren biri var. O da
yardimc1 oluyor. Ama su anda resmiyette tek editor benim. Derginin kopya
baskisini da ben okuyorum benim elimden gegiyor. Sabit haberleri de
roportajlart da ben yapiyorum. Her ay {inliilerle bir s6ylesi haberimiz oluyor
ve onu kapaktan giriyoruz. Onu da Sevgisun Hanim (Yirik) yapiyor.
Kendisi cemiyetten bir kisi, dergimize destek verenler arasinda yer aliyor.
Onun disinda derginin igerigindeki haberlerin tiimiinii ben yapryorum.
Ayrica, li¢ stajyerimiz var. Cok giivendiklerimize birkag¢ sayfayr veriyoruz
(Merve Giiney ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Cemal Tarkan da, editoryal siiregte Gliney’in ifade ettigi gibi foto muhabirlerinin
diigiin, acilis, sergi vb. organizasyonlara katilarak fotograflarini c¢ektiklerini ve
organizasyonlar1 diizenleyenlerden bilgileri alarak editore ilettiklerini; daha sonra
editoriin bu bilgilere gore haber metnini olusturdugunu sdylemistir. Haber metinlerinin
mizanpajindan sonra bir kez redaksiyonunun yapildigint kaydeden Tarkan, haber
kaynaklarina erisimin iki sekilde oldugunu belirtmistir: “Bazen haber kaynaklar1 bize
ulasiyor; bazen de haber kaynaklarima kendimiz ulasarak etkinliklere katiliyoruz”
(Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme, 03.12.2015). Tarkan, takip ettikleri
halde dergide haberinin yayimlanmasin istemeyen kisilerin olabildigini ifade ederek;
onlarin bu isteklerini anlayisla karsiladiklarini sdylemistir. Ote yandan, Motto’da haber
kaynaklarina erisim konusunda sikinti yasanmadig1 vurgulanmistir. “Insanlar Motto’da
yer almaktan keyif aldiklar1 i¢in” bu kisilerin yapilacak etkinlikleri 06zellikle
kendilerinin haber vermesinin, haber kaynaklarina ulasim agisindan kolaylik saglandigi
sOyle belirtilmistir:

Mesela, su giin surada kizim evleniyor ya da su rezidanslar bitirdik agilisini
yapacagiz buyurun gelin diyorlar. Kiiltiir sanat etkinliklerine cok fazla
katilmiyoruz; ama bazen sergilerden haberimiz oluyor. Patronlarimizin
esleri de sanata deger veren kisiler oldugu i¢in sanat camiasindan onlar
vasitastyla ya da kendimiz haberdar oluyoruz. Bu noktada herhangi bir
sikintiyla karsilagsmiyoruz. Ancak bir siire sonra insanlar artik, dergide aym

yiizleri gérmekten sikiliyor. Ayni kisi ya da kisiler her ay ya da ayni ay
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icerisinde biitiin etkinliklere gitmis oluyor. Ancak ¢ekmeyelim diyemiyoruz
(Merve Giiney ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Bu baglamda, Follow dergisinde ise, haberinin yapilmasini isteyen herkesin
taleplerine bazen yanit verilemedigini dile getiren Girgin; buna ragmen, bu Kkisileri
kirmamak icin sadece fotograflarin1 cektiklerini ancak, dergide yer verilmediklerini
ifade etmistir. Gazetede fotograf konusunda ¢ok segici olunulmadigini belirten Girgin,
masa fotografi ya da baska sekildeki bir fotografin kullanim agisindan gazete i¢in yeterli
olabileceginden so6z ederken; dergi i¢in, “fotografin1 g¢ekecegimiz kisilerin giyim
kusamlarinin diizgiin ve sik olmasina dikkat ediyoruz” ifadesini kullanmistir (Emine
Girgin ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.01.2016). Gilinlimiizde gorselligin 6n
planda oldugunu ve bununla iliskili olarak magazin dergilerinde de fotografin 6nemli
olduguna isaret eden Cam da, Girgin’in ifade ettigi gibi fotograflarin se¢iminde belirli
noktalara dikkat ettiklerini soylemistir:

Dergimizin igerigiyle de baglantili oldugu icin fotograflar1 segerken sik
giyimli, gilizel poz vermis kisileri tercih ediyoruz. Mesela, masa basinda
cekilmis fotografi dergiye koymuyoruz. Ciinkii masada otururken,
durusunuz ve kendinizi tagimanizla ilgili o hava belli olmuyor. Dolayisiyla,
masa basi fotografi cok kullanmiyoruz. Bu nedenle, boydan fotograflara yer
veriyoruz (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015).

Iki tiir magazin dergisinin oldugundan s6z eden Cam, birincisinin “iiriin iizerinden
giden”, ikincisinin ise “fotograf agirlikli” magazin dergileri oldugunu belirterek;
Follow’un fotograf agirlikli bir magazin dergisi oldugunu ve bu durumda da kisilere
odaklanmak durumunda olduklarini vurgulamaistir:

Fotograf {lizerinden gittigimiz zaman kisilere odaklanmak durumundayiz.
Bunlar elbette ki Eskisehir’in sosyal hayatini zenginlestiren sivil toplum
orglitlerinin liderleri, hizmet sektoriindeki isadamlar1 veya Eskisehir’e katki
sunmus kisilerdir. Boylesi kisilerin varligindan da insanlar1 haberdar etmek
zorunday1z (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine gorlisme, 01.12.2015).

Magazin, ¢ogunlukla gorsellikle ifade edildigi icin ¢ok fazla fotografa ihtiyac
duyduklarimi belirten Girgin; magazinin diger haber tiirlerinden farkli olarak daha ¢ok
gbze hitap ettigini ve eglendirme islevine sahip oldugunu kaydetmistir. Girgin, dergide

fotograflarin  biiyliik verilmesinin nedenini; gorsellikle ilgili olmasinin yani sira,
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insanlarin birbirlerinin giysilerini ve nasil goriindiiklerini merak etmeleriyle de iligkili
olmasina baglamistir (Emine Girgin ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.01.2016).

Benzer sekilde, Motto dergisinde de, ¢ok sayida fotograf kullanmalarini, magazin
dergisi olmalarinin gerekliligiyle agiklayan Tarkan; insanlarin kendilerini, baski kalitesi
yiiksek ve fotograflarin biiylik boyutlarda kullanildigi dergide gérmekten hoslandiklar
icin bilyiik fotograflar kullandiklarindan sdyle s6z etmistir:

Dergimizde ¢ok sayida fotograf kullanmamizin sebebi, magazin dergisi
olmamiz. Insanlar kendilerini gérmek istiyor. Dergimiz kuse kagida basili
oldugu icin, fotograflar daha canli gorliniiyor. Ayrica, fotograflar1 biiylik
kullantyoruz ki, insanlarin daha c¢ok hosuna gitsin. Devamli kendilerini
gormek istedikleri igin fotograflari biiylik boyutta kullaniyoruz. Kendilerini
dergide gérmek hoslarina gidiyor (Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine
goriisme, 03.12.2015).

Tarkan, derginin i¢ sayfalarindaki haberlerin kapaktan verilmesi asamasinda,

kapakta yer alacak fotografin belirlenmesiyle ilgili politikalarini ise sdyle agiklamistir:

Kapakta kullandigimiz roportajlarda Oncelikli olarak sanatgiya yer
veriyoruz. Daha sonra kadin faktoriinii 6ne ¢ikariyoruz. Onda da basarili
iskadinlarina yer veriyoruz. Kapakta hiyerarjik olarak en biiyilik fotograflar
kapak roportaj1 dedigimiz haberlerin oluyor. Ondan da bizim ¢ektigimiz ya
da kendilerinin 6zel olarak ajanslarinda ¢ektirdikleri fotograflari
kullaniyoruz. Bazen diigiin ya da davet gibi haberlere kapakta yer verirken
kiyafetleri diizgiin olanlara yer verdigimiz oluyor. Ama bu durum 6ncelik
siralamamizda sonlarda yer aliyor (Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine
goriisme, 03.12.2015).

Motto dergisi Foto Muhabirleri Abdurrahman Basarici ve Yasin Acar ise,
gittikleri etkinliklerde fotograflarini ¢ekecekleri kisilere kendilerinin karar verdigini
belirterek; temel kriterlerinin kisilerin dis goriintisleri oldugunu soylemislerdir.
Fotografini ¢ektikleri kisilerin genelde ayni kisilerden olustugunu kaydeden Basarici,
cok nadir olarak farkli kigilere yer verdiklerini soyle ifade etmistir.

Fotografin1 ¢ektigimiz kisilerin begendikleri fotograflarin olmasini
istiyorum. O yilizden ¢ektikten sonra fotograflar1  gdsteriyorum,

begenmiyorlarsa tekrardan ¢ekiyorum. Durusunu begenmiyor ya da omzu
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diisik c¢ikmis oluyor, onlari yeniden c¢ekiyorum. Genelde fotografini
cekecegimiz kisileri biz belirliyoruz. Mesela, bir hastanenin iinite agilisinda
ya da 222’deki herhangi bir konserde farkli yiizler oluyor. Taninmis degiller
ama bunda da giyim kusamina bakiyoruz ya da o konsere hitap ediyor mu
onlara dikkat ediyoruz. Mesela, bir kazak giyip altina bol pantolon giyen
birini ¢ekmiyoruz. Ceksek de dergiye girmiyor zaten. Ayrica, dergiye girer
mi girmez mi buna ben karar vermiyorum ama bizi de ¢ek diyenlerin
fotografin1 ¢ekiyoruz. Kirmiyoruz (Abdurrahman Basaric1 ile yapilan
derinlemesine goriisme, 03.12.2015).

Acar, haber kaynaklarini yakindan tanidiklart i¢in “artik ig¢li disli” olduklarin
ifade ederek; fotograf ¢ekerken insanlart zorlamadiklarini, istemeyen Kkisilerin
fotografin1 ¢ekmediklerini belirtmistir. Acar, fotograf c¢ekerken daha ¢ok kiyafeti
diizglin kisileri sectiklerini ve hangi fotograflarin dergide yer alacagi konusunda ise
yonetimin son sozii sOyledigini s6yle kaydetmistir:

Bu isi, 6 yildan beri yapiyorum. Bu siire zarfinda Eskisehir’deki biitiin
cemiyet hayatin1 taniyorum; kimin dergide yer alip alamayacagini, kimin
isteyip istemeyecegini bildigimiz i¢in kisilerin fotografini ¢ekerken sikinti
yasamiyoruz. Bir etkinlige katildigimizda, oradan ne kadar haber ne kadar
fotograf cikartabilecegimizin degerlendirmesini daha haberin basinda
yapiyoruz. Hangi fotograflarin dergide yer alacagi ydnetim tarafindan
belirleniyor. Ancak, bu, sahislara yonelik bir sey olmuyor. Genellikle,
dergide c¢ok sik kullanilan kisilerin fotograflar1 ¢ikartiliyor (Yasin Acar ile
yapilan derinlemesine goriisme, 03.12.2015).

Ote yandan, islerini severek yaptiklarini belirten muhabirlerin memnuniyetleri,
haber kaynaklarina ulagsma ve yoneticilerin muhabirlerin iglerine ¢ok fazla miidahale
etmemeleriyle agiklanabilir. Bu baglamda, magazin muhabirliginin sevilmeden
yapilacak bir is olmadigin1 ifade eden Basarici, baz1 zamanlar “insanlarin egolariyla
savagsmak” durumunda kaldiklarini belirtmistir (Abdurrahman Basaric1 ile yapilan
derinlemesine goriisme, 03.12.2015). Acar ise, c¢alisma kosullartyla ilgili olarak
ulusal/yaygin magazin basimi ile kiyaslama yaparak; c¢alisma saatleri ve haber
kaynaklariyla iliskiler acisindan Eskisehir’deki magazin gazetecilerinin art1 yonlerinin

oldugundan soyle s6z etmistir:
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Bana gore, Istanbul’daki magazin muhabirligi daha kolay. Orada belli basl
kisiler var, onlar1 cekiyorlar. Istanbul’daki etkinliklere de katiliyorum,
roportaj i¢in de gidiyorum. Oradaki magazin basin1 su agidan kolay:
Etkinlige gittiklerinde kimi ¢ekeceklerini daha iyi biliyorlar. 5-6 kisinin
fotografin1 ¢ekip ayrilabiliyorlar. Ama bizde dyle degil. Etkinligin sonuna
kadar kaliyoruz. Bununla birlikte, haber kaynaklariyla iletisim agisindan biz
daha rahatiz. Ayrica, onlar ¢ok gec saatlerde de ¢alisabiliyorlar.

Ozetle, Follow ve Motto dergilerinin aylik is akisi, haber kaynaklarmin se¢imi ve
haber kaynaklarina erisim noktasinda; her iki dergide de haber kaynaklarna ulagsma
konusunda sikintilarla karsilasilmadigi, haber kaynaklariyla iliskilerin karsilikli iyi
niyete dayali olarak siirdiiriildigii saptanmustir. Kuskusuz ki, bunda dergilerin editoryal
kadrolarmin haber iceriklerini olustururken, haber kaynaklarin1 rahatsiz edici asilsiz
haberler yapmamaya 6zen gostermelerinin etkili oldugunu sdylemek miimkiindiir. Kald1
ki, ulusal magazin basininda tiraji/reytingi arttirmanin temel kosulu olarak is goren
paparazzi tarzindaki haberler, Follow ve Motto dergilerinin haber kaynaklari ile
reklamverenlerinin ayni1 kisiler olmasi nedeniyle reklam gelirlerinin oranini
diistirmemek i¢in yapilamamaktadir. Bunun yani sira, dergilerde biiyiik boyutlarda ve
yiiksek kalitede ¢ok sayida fotograflarin kullanilarak gorselligin 6n plana g¢ikartilmasi
da; 1980°li yillarla birlikte medya {iriinlerinin daha ¢ok satmasi ve sermayenin karinin
arttirilmast  icin  gorselligin ~ yayginlagtirilmas1  politikalarinin ~ yerel —basindaki
yansimasina isaret etmektedir. Ayrica, haber kaynaklariin se¢iminde, reklamverenlerin
haberlerinin takip edilmesine oncelik verildigi goriilmiistiir. Boylece, reklam kaygisi, bu
bashik altinda da, dergilerin {iretim siirecinde belirleyici unsur olarak ortaya
¢ikmaktadir.

3.4. Magazin Anlayisi ve Ilkeleri

Bu boliimde, yerel magazin basinindaki sektor temsilcilerinin magazin kavramina
ve magazin haberciliginin kural ve degerlerine iliskin goriislerine yer verilmistir. Bu
dogrultuda, yerel basindaki magazin haberciligi anlayisi ve magazin dergilerinin
yayimlanma amaci sorgulanmistir. Ayrica, yerel magazin dergilerinin ulusal/yaygin

magazin dergileriyle benzerlik ve farkliliklar1 da sorusturulmustur.
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Magazin kavramini “kurguyla olusturulmus bir sey” olarak tanimlayan Follow
dergisi Yazi Isleri Sorumlusu Zehra Cam, magazin haberlerini “olan biteni
yansitmaktan ziyade, olup bitebilecek seyleri géstermek amaciyla kurgulanan metinler”
olarak degerlendirmistir. Cam, magazin dergilerinin bir baska islevini de soyle
aciklamistir: “Piyasa dedigimiz sey, network ag1 yaklasik bin kisiye ulasan bir mecra.
Her iirlin ilk bin kisiye ulastig1 zaman kendini basarilt sayiyor. Bu, bir donerci icin de
ayni, kendisine bin tane temsilci sube agmis distribiitor i¢cin de ayni. Dolayisiyla, o bin
kisiye ulasmanin yolunu da medya ve acik hava reklamlariyla yapiyor. Magazin
dergileri de bu araglardan bir tanesidir” (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme,
01.12.2015). Yerel basindaki magazin dergilerinin belli bir kesimin aktivitelerini
duyurmak igin bir ara¢ oldugunu belirten Follow Dergisi Imtiyaz Sahibi Ozgiir Fetih
Demirdas; yerel ile ulusal basindaki magazin dergilerinin mantik olarak benzerlik
gosterdiklerini sOylemistir: “Yerel ile ulusaldaki magazin, mantik olarak hemen hemen
ayni. Ulusaldaki magazin dergilerinde ¢ok iist diizey taninmis sanatgr ve is
diinyasindaki patronlar yer alirken; Eskisehir’dekini de bunun bir kiigiigii olarak
diisiinebiliriz. Aslinda aym seyler, ¢ok bir sey fark etmiyor. Mantik ayn1” (Ozgiir Fetih
Demirdas ile yapilan derinlemesine goriisme, 19.12.2015).

Yerel basindaki magazin haberciliginin “ailenin magazini” seklinde ilerledigini
ifade eden Cam; yeri geldiginde bir ailenin bir yasindaki ¢ocugunun dogum giinii
haberine bile yer vermek durumunda kaldiklarindan s6z etmistir:

Bana gore, yerel basinda magazin haberciligi, tamamen ailenin magazini
seklinde gidiyor. Ciinkii biz her ne kadar kent kiiltiirii igerisinde yasiyor
olsak da kiigiik kiigiik gruplar halinde yasiyoruz ve agikgasi bu kiigiik
gruplarin  6zel giinleri, 6zel haberleri ve kendi beklentileri iizerine
sekilleniyor magazin haberciligi. Mesela, bana gore, bir ailenin bir
yasindaki bir ¢ocugunun dogum giiniiniin haber degeri yoktur; ama biz
dergimizde buna yer veriyoruz. Yer vermek zorunda kaliyoruz ¢iinkii, bu
kentin sosyal hayatimin bir kismimi bunlar olusturuyor (Zehra Cam ile
yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015).

Aslinda, dergilerin bu tiir haberlere yer vermesi, bir anlamda “damsikli doviis”
iliskisi icerisinde mevcut sistemin kendini var etme ¢abasina hem ideolojik hem de

maddi boyutuyla katki saglamaktadir. Ayrica, bu tiir konularin magazin kapsaminda yer
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almasinin, hizmet sektoriiniin gelisimi ve sunmus oldugu olanaklarla iliskilendirilmis

olmasi da dikkat ¢ekmektedir:
Eskisehir’deki hizmet sektorii bu 6zel giinler i¢in 6zel paketler hazirliyor.
Mekanlar sunuyor. Bu 6zel giinler artik evlerde kutlanmiyor. Eskiden aile
hayatt ve ailenin kabul giinleri evde olurken; artik ev, kisilerin kendi
hayatlari i¢in vardir. Birincil dereceden akrabalarla da iliskili olabilecek her
sey sosyal hayatin bir parcasiymis gibi disarda yasaniyor. Biitiin bunlar i¢in
disarda organizasyonlar yapiliyor. Tabii, insanlar bu kadar 6zenle ve c¢esitli
konseptlerle hazirladiklart seyler i¢in de haber olmak istiyorlar (Zehra Cam
ile yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015).

Bu ac¢idan yerel basinda magazinin, sosyal ve kiiltiirel hayatin ve {ist smifin
tilketiminden ziyade, {ist orta sinifin ve {ist sinifa dahil olmak isteyen kisilerin tiiketim
aligkanliklarini ortaya koyan bir konuma geldigini belirten Cam; “iist sinif zaten bu tiir
seyler icin Istanbul’a gidiyor ve Istanbul’daki isi ile ilgili kapali gruplar i¢inde bunlar1
yaptyor” vurgusunda bulunmustur (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme,
01.12.2015). Motto dergisi Yazi Isleri Miidiirii Cemal Tarkan, Motto’nun bir magazin
dergisi olarak daha ¢ok cemiyet hayatini yansittigini belirterek magazin kavramini soyle
tanimlamigtir:

Magazin kavramini, cemiyet hayatinin ve i3 diinyasinin giindelik
yasantisindaki haberleri yaymlamak olarak degerlendiriyoruz. Magazini
genelde ulusal basinin kim kiminle nerede ne yapmis tarzindaki haberler
olarak degil de; cemiyet hayatinin gilindelik yasantisindaki agiliglar, davetler
veya yasam tarzlari hakkindaki haberler olarak tanimliyoruz. Yerel
basindaki habercilik anlayisimizi da bu yonde diizenliyoruz (Cemal Tarkan
ile yapilan goriisme, 03.12.2015).

Magazinin genel tanimi igerisinde Motto dergisindeki haberlerin genel
degerlendirmesini yapan Tarkan, bu baglamda dergideki icerikleri genelde diigiin
haberlerinin olusturdugunu belirtmistir. Bu noktada “siif farki” gozeterek her diigliniin
haberini yapmadiklarmin altim1 ¢izen Tarkan; sozii edilen ayirimin gerekgesini ise,
“Eskisehir’in iist tabakasinin katildigi, tercih ettigi diigiinlerin haberlerine yer veriyoruz.

Sonugta, belli bir kesime hitap ediyoruz. Is diinyasindan veya cemiyet hayatindan
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insanlar dergimizi takip ettigi i¢cin biz de ona gore haberleri diizenlemek durumunda
kaliyoruz” ifadesiyle aciklamistir (Cemal Tarkan ile yapilan goriisme, 03.12.2015).
Motto dergisinde paparazzi anlayisiyla magazin haberciligi yapilmadigin
belirten derginin Editérii Merve Giiney; Eskisehir’deki magazinin “cemiyet hayatinin
etrafinda” dondiigiinii sOylemistir. Yerel magazin dergilerinin, insanlarin birbirinden
haberdar olmasini saglamak amacini tasidigini ifade eden Giiney, su vurgularda
bulunmustur:
Yerel magazin basininda haberler, belli bir kesimdeki insanlarin birbirinden
haberdar olmasmi sagliyor. Ozel hayata girmiyoruz. Ulusal magazin
basmindaki gibi gece kuliiplerinin ¢ikisinda bekleyip sunu sununla
yakaladik seklinde haberleri yapmiyoruz. Paparazzi anlayist yok. Bizimkisi,
sadece bu kiiciik cemiyet hayatinda insanlarin birbirinden haberdar olmasi
diyebiliriz (Merve Giiney ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).
Follow dergisinin de hi¢bir zaman paparazzi mantigiyla ¢alismadigini kaydeden
Zehra Cam, derginin magazin haberciligi anlayisini ise su sekilde ozetlemistir:
“Mubhabirlerimiz bir etkinlige gittigi zaman oradaki kisiler Follow magazin dergisi igin
fotograf cekildigini bilirler yani, o kisilerin fotograflarin1 habersiz yayinlamayiz. Hig
kimsenin haberini izinsiz yaymlamayiz” (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine
goriisme, 01.12.2015). Follow dergisi Muhabiri Emine Girgin de, Eskisehir’deki
magazinin paparazzi anlayisiyla yapilmadigini, daha c¢ok kisilerin istekleri ve izinleri
dogrultusunda haberlerine yer verdiklerini sdyleyerek; bu noktada ulusal ve yerel
basindaki magazin haberciligi arasindaki farklari soyle agiklamigtir:
Ulusal magazin basini, daha ¢ok halka mal olmus insanlarin fotograflarin
cekip onlar1 izinsiz de yaymlayabiliyorlar. Istanbul’daki magazinde
genellikle sanatcilar, sarkicilar yer aliyor. Isadamlarinin haberlerini ¢ok
fazla gormiiyoruz. Eskisehir’deki magazinde ise isadamlarmin diiglinleri,
kina geceleri, dogum giinleri, evlilik yildoniimleri vb. haberlere yer
veriliyor. Ulusal magazin basini, sanatgilarin bikinili fotograflarini
koyarlarken biz burada isadamlarinin ¢ocuklarimin  dogum  giini
fotograflarin1 koyuyoruz. O da istek dogrultusunda. O yiizden arada ¢ok

fark var (Emine Girgin ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.01.2016).
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Ote yandan, ulusal/yaygin magazin ile yerel magazin haberciligi anlayisinin
temelde ¢ok farkli olmadigini diisiinen Giiney ise, bu konudaki goriislerini ulusal/yaygin
magazin dergilerinden verdigi drneklerle sdyle agiklamustir:

Aslinda ulusal magazinde de haberler cemiyet iizerinden doniiyor. Ornegin,
Alem, Samdan, Hello gibi dergiler magazin dergisi olarak biliniyor ama
aslinda bunlar da cemiyet hayatina yonelik dergilerdir. Ayni sekilde,
Ankara’daki Mag dergisi de Ankara’daki cemiyet hayatinin nabzini tutan bir
dergidir. Paparazzi tarz1 daha ¢ok gazetelerin arka sayfalarinda ve magazin
eklerinde var. Bir de televizyonda var. Istanbul’da da cemiyet burada da
cemiyet. Zaten artik biz onlara Istanbul dergileri diyoruz (Merve Giiney ile
yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Magazin igeriklerinde kullanilan dilin ulusal/yaygin ve yerel magazin basininda
da ayni olduguna isaret eden Tarkan ise; yerel magazin dergilerinin, gerek icerik
gerekse haber dili agisindan ulusal magazin dergilerinden ¢ok farkli olmadigini1 soyle
degerlendirmistir:

Magazin, Istanbul’daki tinliiler tizerinden gidiyor; ama Eskisehir de sanat
yoniinde ¢ok gelismis bir sehir olarak hem sinemaya hem de tiyatroya gok
isim kazandirmistir. Ancak, bu kisiler Eskisehir’de yasadiklar1 i¢in fazla
haber olmuyorlar. Yani, ulusal magazinde istanbul dayatmas: var. Sonug
olarak aslinda pek farkimiz yok; onlarin haber kaynaklari ¢ok ve istanbul’da
olduklar1 igin ulusal diye sunuluyor. Igerik acisindan da asagi yukari
ayniyiz. Magazin dili, asagi yukar1 Tirkiye’nin her yerinde ayni. Ancak,
televizyondaki magazin dili daha farkli. Istanbul’daki dergilerde de bizdeki
gibi bir anlayis vardir; fotograflar konusunda secicilerdir, kotii fotograflar
koymazlar. Dergilerde bu kaygi var. Gazetelerin magazin ekleri de,
televizyondaki gibi paparazzi tarzindadir. Ancak, dergiler daha farklidir
(Cemal Tarkan ile yapilan goriisme, 03.12.2015).

Follow ve Motto dergilerinde, sektdr temsilcilerinin magazin kavramina bakis
acis1 ve yerel basindaki magazin haberciligi anlayist benzerlik gostermektedir. Her iki
dergide de magazin, genel olarak “cemiyet hayatinin ve is diinyasinin giindelik
yasantisindaki haberleri yayimlamak” seklinde degerlendirilmistir. Bununla birlikte,

Eskisehir’deki magazin haberciliginin, ulusal/yaygin magazin basinindaki gibi {inli
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kisilerin 06zel hayatlarin1 desifre etmek tizerine kurulu bir magazin anlayisiyla
ortiismedigi ifade edilmistir. Buna gore, yerel basindaki magazin anlayiginin, “kisilerin
istekleri ve izinleri dogrultusunda” yapilan haberlere dayandigi sonucuna ulagilmistir.
Dolayisiyla, sozii edilen benzerlikler, incelenen dergilerin igeriklerinin tektiplesmesi
sorunsalina isaret etmektedir. Sermaye birikimine dayali bir yapilanma igerisindeki bu
dergilerin tekellesme egilimlerinin  ve reklam gelirlerini arttirma hedefine
odaklanmalari, dergi igeriklerinde bir benzesme ve tektiplesmeyi de beraberinde

getirmistir.
3.5. Okur Profili

Calismanin bu baslig1 altinda, dergilerin hedef kitlelerini tanimlamaya yonelik
verilere ulasilmaya ¢alisilmistir. Bu dogrultuda yapilan sorgulamada, dergilerin hedef
kitlelerinin toplumun hangi kesiminden insanlardan olustugu ve nasil bir okuyucu
profiline seslendikleri sorularina yanitlar aranmigtir. Bu baglamda, Follow dergisinin
hedef kitlesini, Eskisehir’deki “iist tabaka” insanlarin olusturdugunu belirten Follow
dergisi Sahibi Ozgiir Fetih Demirdas, bu durumu reklam sektériiyle iliskilendirmistir:

Hedef kitlemiz, sehirdeki iist kesim, st tabaka. Ciinkii, bunun reklam
sektorii buradan doniiyor. Reklamverenler zaten iist diizey isadamlari
olunca, hedef kitle de onlar oluyor. Sehirdeki sosyal aktiviteleri bir sekilde
dergide yayimliyoruz. Dergide belediyelerin, tiniversitelerin aktivitelerine
ya da calistaylarina da yer veriyoruz. Baktigimizda ise bu organizasyonlara
katilanlar, davetliler ist diizey insanlar. Kalkip bakkal Osman Abi’yi
cagiracak halleri yok. Dolayisiyla, hedef kitlemizi {ist diizey biirokratlar,
siyasiler, is diinyasindan, Spor ve cemiyet hayatindan insanlar olusturuyor
(Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan derinlemesine goriisme, 19.12.2015).

Bununla birlikte, Follow dergisinin iceriklerine konu edilen Eskisehir’in zenginler
siifinin giindelik yasamlarinin, yine ayni smifa iiye kisiler tarafindan takip edildigini
belirten Demirdas; derginin dagitiminin da bu dogrultuda yapildigindan s6z etmistir:

Okuyucu, Eskisehir’e mal olmus bu sehrin zenginleri, sosyetesi ne yapiyor
bunu merak ediyor. Ciinkii, dergimizin dagittimi toplumun alt kesimine
degil; sosyal diizeyi yiiksek insanlara, doktorlar, {ist diizey avukatlar, biiyiik

isadamlar1 gibi belli kesimlere gidiyor. Biiyiik isadami derken, bir
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demirciye, bir kaynake¢iya gitmiyor. Bir demirci ¢ok zengin olabilir ama
cemiyette yoksa ki, bu dergi o adamu ilgilendirmiyor; bu dergi de o adamla
ilgilenmez. O yiizden bizim yayinimiz biraz daha sosyal insanlarin takip
ettigi bir dergi. (Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan derinlemesine goriisme,
19.12.2015).

Bu baglamda, derginin Yazi Isleri Sorumlusu/Editérii Zehra Cam, Follow’un is
diinyasina yonelik bir dergi oldugunun altin1 ¢izmistir. Muhabir Emine Girgin ise,
derginin hedef kitlesini 18-55 yas araligindaki iist smifa iiye kisilerin olusturdugunu
belirtmistir (Emine Girgin ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.01.2016). Motto
dergisini ise, dergide haberi ¢ikan kisilerin okudugunu dile getiren Motto dergisi
Editorii Merve Giiney, hedef Kitlelerini olusturan yiiksek gelir diizeyine sahip kisilerin
dergiyi ilgiyle takip ettiklerini ise soyle agiklamustir:

Dergimizi, haberi ¢ikan insanlar okuyor. Ogrencilerin gittigi yerlere ¢ok
fazla dagitim yapmiyoruz. Ogrenciler ¢ogunlukla Barlar Sokagma gidiyor.
Biz oraya dagitimi biraktik. Sonugta hedef kitlemiz farkli. Bazen dergimizin
dagittiminda gecikme oldugunda dergiyi arayip ne zaman gelecek diye
soranlar oluyor. Tabii bunlar bizim hedef kitlemizi olusturan {ist siniftan
kisiler (Merve Giiney ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015)

Motto dergisi Reklam Sorumlusu Asli Yildirnm da hedef kitlelerini cemiyet
hayatindan insanlarin olusturdugunu kaydederek, Motto dergisini 6grencilerin takip
etmedigini; dolayisiyla, reklam politikalarii da buna gore belirlediklerini su ornekle
Ozetlemistir: “Biz cemiyet dergisi oldugumuz i¢in Baglar’daki bir diirimciiden reklam
almiyoruz. Bu, o isletmeciye de okuyucuya da haksizlik olur” (Asli Yildirim ile yapilan
derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Follow ve Motto dergilerinin hedef kitleleri genel olarak degerlendirildiginde, her
iki derginin de Eskisehir’in {ist ve {iist orta sinifina iiye cemiyet hayatindan ve is
diinyasindan kigilere yonelik oldugu saptanmistir. Bununla birlikte, sektor
temsilcilerinin ifade ettigi goriislerde, aslinda, dergilerin haber igeriklerine konu edilen
kisiler ile dergilerin okuyucu Kkitlesinin ayni kisiler oldugu belirlenmistir. Ciinki,
dergileri belirli bir ticret karsiliginda satin alan ya da dergilere abone olan Kkisiler,
dergide haberleri yayimlanan kisilerdir. Dolayisiyla, dergilerde {ist ve {ist orta sinifa iiye

kisilere yer verilerek belli bir arzin/pazarin yaratilmasi saglanmakta ve s6zii edilen
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kisiler tarafindan bu arzin tiiketilmesiyle de kar1 arttirma yoniindeki satislarin siirekliligi

garanti altina alinmaktadir.
4. Dergilerin Icerigine liskin Metin Coziimlemesi Bulgulari

Bu bolimde, Follow ve Motto dergilerinin ¢oziimlemeye dahil edilen
sayilarindaki haber, fotograf, sdylesi ve reklam tiiriindeki igerikler, belirlenen basliklar
cercevesinde incelenmistir. Bu bagliklar, yerel magazin dergilerinin igeriklerinde ne tiir
konulara ve aktorlere yer verildigi; igerikleri belirleyen temel unsurlarin neler oldugu ve
boylece yerel magazin dergileri aracilifiyla ne tir bir ideolojik {iretimin
gerceklestirildigi sorularin1 yanitlamayi amaglamaktadir.

Incelenen toplam 22 derginin icerikleri, su bes bashk cercevesinde
¢oziimlenmistir: (1) Politik ve Biirokratik Aktorlerin Sunumu, (2) Is Diinyasindan
Aktérlerin ve Unliilerin Sunumu, (3) Reklam, Tiiketim Kiiltiirii ve Yasam Bigimlerinin

Sunumu, (4) Mekanlarin Sunumu, (5) Kadin ve Erkek Rollerinin Sunumu.

4.1. Politik ve Burokratik Aktorlerin Sunumu

Calismanin bu bagligi altinda, Eskisehir 6zelinde yerel magazin dergilerinde yer
alan politik ve biirokratik aktorlere hangi yonleriyle ve nasil yer verildigi
sorgulanmistir. Politik ve biirokratik aktorler tanimlamasi, idari ve siyasal karar alma
stireglerini etkileme giiciine ve yetkisine sahip egemen seckin kesimi kapsamaktadir.
Toplumsal tabakada iist sinifa liye kisilerden olusan bu kesim, 1980’li yillarla birlikte
medyada magazin kavrami kapsaminda haber kaynagi olarak kullanilmaya baglanmustir.
Medya, siyasal ve biirokratik seckinleri magazinel bir bicimde sunarken; siyasal iktidari
olusturan seckinler ile yurttaslar arasindaki sosyal mesafeyi azaltmaktadir. Medya
siyasal aktorleri i¢imizden biri gibi ortalama bir yurttas olarak sunmakta; ailesiyle
duygusal bir ¢ercevede ya da yasam bigimleri ¢ercevesinde gdsterdiginde ise, insani ve
ulagilabilir olarak goriinmelerini saglamaktadir (Cebi, 2002: 28-29).

Bu baglamda, Follow ve Motto magazin dergilerinde Eskischir’deki yerel
yonetimlerin siyasi ve idari yapilanmalarinda s6z sahibi politik ve biirokratik aktorlere,
Eskisehir’deki yerel yonetimlerin diizenledigi sosyal ve kiiltiirel etkinlikler, diigiin ve

acilis organizasyonlar1 vb. haberlerin yani sira, soylesi tiiriindeki haber igeriklerinde yer
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verilmistir. Dergilerde, etkinlik tiiriindeki haber igeriklerinin bazilarinda so6zii edilen
kisilerin isim ve fotograflarna yer verilirken; sdylesi tlirlindeki haber igeriklerinde ise
bu kisiler, idari ve siyasal alandaki ¢alismalar1 ve/veya 6zel yasamlariyla sunulmustur.

Her iki derginin ilk sayilarinda politik ve biirokratik aktorler, az sayidaki haber
iceriginde sadece isim ve fotograflariyla yer alirken; sozii edilen kisilerle yapilmis
sOylesi haberlerine rastlanilmamistir. Follow dergisinin Kasim 2010 tarihli ilk sayisinda
yer alan “Rotary Kuliiplerinin Unutulmaz Cumhuriyet Balosu” baslikli haberde, baloya
katilan Eskisehir Biiyiiksehir Belediye Baskani1 ve Tepebasi Ilce Belediye Baskani ile
esinin fotograflarina yer verilmistir. Baloya iligkin herhangi bir metnin olmadig: haber,
sadece fotograflar ve isimlerin yer aldigi fotograf alti yazilardan olusturulmustur
(Follow, Kasim 2010: 141-155). Motto dergisinin Kasim 2009 tarihli ilk sayisinda ise
politik ve biirokratik aktorlere, yildoniimii kutlamalari, téren, konser, sergi gibi sosyal
ve kiiltiirel etkinliklerin haberlerinde yer verilmistir.

Politik ve biirokratik aktorler, dergilerin diger sayilarinda da; 06zel glinler
kapsaminda diizenlenen organizasyonlar, o6diil ve acgilis torenleri ile kiiltiirel
etkinliklerin haber iceriklerinde yer almistir. Follow dergisinin Ocak 2011 sayisinda
yayimlanan “Memleket Meselesi filminin galas1 Eskisehir’de yapildi” baslikli haberin
metninde, DSP Eski Genel Baskan1 Zeki Sezer’in galaya katilan davetliler arasinda yer
aldig1 belirtilerek diger katilimcilarla birlikte Sezer’in fotografina da yer verilmistir
(Follow, Ocak 2011: 200-201). Derginin ayni sayisinda yer alan bir tiyatro oyununun
haberinde ise, Eskisehir Vali Yardimcist ve esinin de oyunu izlemeye gelenler arasinda
oldugu ifade edilmis; Vali Yardimcist ile esinin diger davetlilerle birlikte oldugu
fotografina yer verilmistir (Follow, Ocak 2011: 204-205).

Ayrica, soOylesi tiiriindeki haber igeriklerinde sozii edilen kisiler, siyasi ve
biirokratik kimliklerinin yan1 sira, bilinmeyen yonleriyle de sunulmustur. Bu baglamda,
derginin Mart 2011 tarihli sayisinda, Eskisehir Biiyiiksehir Belediyesi Sosyal Isler Daire
Baskani1 Jale Nur Siillii ile yapilan “Asil ve Gl¢lii” baslikl soyleside, agirlikli olarak
Silli’ntin  siyasete olan ilgisi iizerinde durulmustur (Follow, Mart 2011: 28-33).
Derginin editorii tarafindan yapilan sdylesinin girigsinde Siillii su ifadelerle tanitilmistir:

(...) Jale Nur Siillii, siyasetin konusuldugu bir evde dogar. Siyasete merakli
bir anne ve siyaset¢i bir babanin kizi olarak genclik doneminden beri

siyasete ilgili bir birey olarak yetigir. Su an Eskisehir Biiyiiksehir Belediyesi
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Sosyal Isler Daire Baskanligi’mi vyiiriitiiyor. Basar1 dolu yolculugunu,
diisincelerini ve 6zel hayatindaki bazi detaylar1 bizimle paylasti (Follow,
Mart 2011: 28).

Derginin ayn1 sayisinda Eskisehir’in eski valisi Kadir Calisic1 ile yapilan “Ilk
Kiitliphaneye Gidisten Yazarliga” bashkli soyleside ise Calisici’nin biirokratik
kimliginin disinda yazarlik kimligi ve kitap yazmaya baglama siireci genis kapsamli
olarak ele alinmistir (Follow, Mart 2011: 100-102). Follow dergisinin Aralik 2013
tarihli sayisinda ise, Bilecik Milletvekili Bahattin Seker ile yapilan soyleside (Follow,
Aralik 2013: 28-33), Seker’in milletvekilligi gorevi kapsaminda yaptigi calismalar 6n
plana ¢ikartilmistir:

(...) 3. Donem Bilecik Milletvekili Bahattin Seker de kendini hem
Boziiyiiklii hem de Eskisehirli olarak goriiyor. Uzun yillar Eskisehirlilerin
de yakindan tanidigi Bahattin Seker, soylesimizde bunu daha da genis
tutarak, Bilecik, Afyon, Kiitahya ve Eskisehir’in dairesel bir bolge oldugunu
ve Tiirkiye’nin ana arter ve kavsak gorevini iistlenen 6zel bir bolge
oldugunu, alinacak kararlardaki  gelisimden dort ilimizin de
yararlanabilecegi konusuna dikkat ¢ekti. Simdi onun yasam ¢izgisinden
coklu bakis acistyla yaptig: islerin degerini ve bolge i¢cin onemini birlikte
okuyalim (Follow, Aralik 2013: 28).

Aym sekilde, derginin Agustos 2012 tarihli sayisinda, AKP Odunpazan Ilge
Bagkan1 Ercan Murat Kelleci ile yapilan sdyleside de Eskisehir’de AKP’nin genel
caligmalar1 ve Kelleci’nin “bir partili olarak caligmalar i¢indeki yeri” ele alinmig
olmakla birlikte, Kelleci’nin 6zel yasamina iligkin bilgiler de aktarilmistir (Follow,
Agustos 2012: 16-19). Bunun yani sira, derginin Mayis 2013 tarihli sayisinda da Vali
Yardimcis1 ve ayn1 zamanda Eskisehir 2013 Tiirk Diinyas1 Kiiltiir Bagkenti Ajansi
Genel Sekreteri Azmi Celik ile sOylesi yapilmistir (Follow, Mayis 2013: 58-59).
Derginin ayni sayisinda, Eskisehir Biiyliksehir Belediyesi ile Frankfurt Biiyiiksehir
Belediyesi arasinda Almanya’da diizenlenen “Kardes Kent” anlasmasinin imza
toreninin haberi yayimlanmistir. Eskisehir Biiyliksehir Belediye Baskaninin yan sira,
Ilge Belediye Baskanlarinin da katildig1 torenin haberi genis kapsamli ele alinmistir
(Follow, Mayis 2013: 64-69). Derginin Nisan 2015 tarihli sayisinda yayimlanan
“Muhtesem Kokteyl” baslikli haberde, Eskisehirspor’un kurulusunun 50. yili nedeniyle
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tasarlanan 50. y1l logosunun tanitim kokteyline Eskisehir Valisinin, Odunpazar1 Ilge
Belediye Baskaninin, Emniyet Miidiiriiniin ve Eskisehir’de bulunan iki tiniversitenin
rektorlerinin katildigr belirtilmistir. Haberde, sadece vali ve rektorlerin bulundugu
fotograflara yer verilmistir (Follow, Nisan 2015: 84-85).

Follow dergisi Yazi Isleri Sorumlusu Zehra Cam, dergide politik ve biirokratik
aktorlere yer verirken tarafli olmadiklarimi ve reklam kaygisi tasimadiklarini
belirtmistir. Eskisehir’deki yerel yonetimlerin diizenledigi etkinliklerin haberlerini
“ger¢ek habercilik anlayisiyla, insanlar1 bilgilendirme amaci ve sosyal bir anlayisla”
yaptiklarini ifade etmistir (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015).
Derginin Imtiyaz Sahibi Ozgiir Fetih Demirdas ise, politik ve biirokratik aktdrlerin
Follow dergisinde yer almasinin prestij anlaminda 6nemli oldugunu vurgulamustir:
“Biirokratik ve politik aktorler, dergimiz igin prestijdir. Bu insanlar, belirli bir
entelektiiel seviyede ve taninmis kisilerdir. Derginin potansiyel okuyuculari, bu kisileri
de merak ediyor. Biz de bu kisileri okuyucularimiza tanitiyoruz ve ulastiriyoruz (Ozgiir
Fetih Demirdas ile yapilan derinlemesine goriisme, 19.12.2015).

Ote yandan, dergide politik ve biirokratik aktdrlere yer verilmesi, Follow
acisindan dolayli olarak reklam almanin yolunu agarken; haberi yapilan kisiler
acisindan da kendilerini tanitma olanagini saglamaktadir:

Politik aktorlere yer vermenin amaci, hem prestij hem de giinceli
yakalamaktir. Mesela, Eskisehir’den milletvekili segilen Gaye Usluer,
basarisini kanitlamis, rol model olabilecek bir kisi ve 6zendirici bir yani1 var.
Gaye hanimm haberini yapmamin reklam kaygisi yoktur. Ancak,
dergimizde yer almasi, dergimize reklam vermek i¢in reklamverenler igin
Ozendirici olabilir. Ayrica, dergimiz haberlerine konu olan bu kisiler de,
yakaladiklar1 basarty1r ya da faaliyetlerini duyurmak adina dergimizde yer
almak istiyorlar (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme,
01.12.2015).

Motto dergisinde politik ve biirokratik aktorler, eger bir agilig, toren ya da diigiine
katilmislarsa, o acilis veya torenin haberi icerisinde isim ve/veya fotograflariyla yer
verilmistir. Dolayisiyla, Motto dergisinin ¢6ziimleme kapsamina alinan niishalarinda
politik ve biirokratik aktorlere cok fazla yer verilmedigi goriilmiistiir. Motto Yazi Isleri

Miidiiri Cemal Tarkan, magazin dergisi olarak cemiyet hayatindan haberleri
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yansittiklarini; bu nedenle, dergide politik ve biirokratik aktorlere ¢ok fazla yer

vermediklerini ifade etmistir:
Belediye bagkani, milletvekili, genel baskan vb. bir agilisa katilmiglarsa,
orada denk geldigimizde 6nemli kisiler olduklar1 i¢in dergide yer veriyoruz.
Ama ozellikle gidip su kisiyi ¢ekelim diye bir ¢aba gostermiyoruz. Bu,
ozellikle de siyasilerde hi¢ olmuyor; ¢ilinkii, biz siyasi bir kimlik
yaratmamaya calisiyoruz. Bir partiye yakin kisilerin siirekli fotografini
cekersek, haberini yaparsak yanlis anlagilabilir. Bizim derdimiz magazin
haberi yapmak, cemiyet hayatinin haberlerini yansitmak. Ozellikle siyasilere
yer vermiyoruz. Ancak, denk gelirsek prestij anlaminda yer veriyoruz
(Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme, 03.12.2015).

Bu baglamda, Motto’nun Nisan 2015 tarihli sayisinda yayimlanmis olan “Es Es’in
50°’nci yilina coskulu hazirlik” baslikli haberde, Eskisehir Valisi ile Ilce Belediye
Bagkanlarinin Eskisehirspor’un logo tanitim kokteyline katildigi belirtilmistir. Ancak,
sozii edilen kisilerin fotograflarina yer verilmemistir (Motto, Nisan 2015: 58-62). Buna
karsin, Eyliil 2014 tarihli sayisinda, “Hava Komutanliginda sancak degisimi” bagligiyla
hava kuvvetleri komutanlarmin gorev devir teslim toreninin haberi yayimlanmistir.
Haber metninde, Eskisehir Vali Vekili ile Biiyiiksehir Belediye Baskaninin da térene
katildig1 belirtilmis ama fotograflarina yer verilmemistir (Motto, Eyliil 2014: 136-137).
Derginin ayn sayisinda yer alan “Hayallerde retro riizgar1” baglikli haberde ise, konuya
iliskin olarak sOylesi yapilan kisiler arasinda Tepebasi Belediye Baskani da
bulunmaktadir (Motto, Eyliil 2014: 54-55). Ayrica, derginin Mayis 2013 sayisinda,
anneler giinii nedeniyle Eskisehir Biiyliksehir Belediyesi Sosyal Hizmetler Daire
Bagkani Jale Nur Siillii ve kiziyla anne-kiz iliskisi lizerine bir sdylesi yapilmistir (Motto,
Mayis 2013: 119-121).

Ote yandan, Cemal Tarkan, siyaset diinyasindan onemli isimlerle soylesi*
yapmak gibi bir ¢aba ve kaygi igerisinde olmadiklarindan s6z etmistir:

“Roportajlarimizda ya sanatgr ya da bir dernegin bagkan1 oluyor; bir sosyal sorumluluk

 Dergilerde incelenen soylesi tiiriindeki igerikler, yapilan goriismelerde sektor temsilcileri tarafindan
roportaj olarak ifade edilmistir. Ancak, dergilerde soylesi gergevesinde incelenen igeriklerin roportaj
tirtiniin tanimina karsilik gelmedigi; esdeyisle, roportaj olarak ifade edilen igeriklerin aslinda sdylesi
bi¢iminde yazildig1 gézlemlenmistir. Bu nedenle, bu ¢alismada, sdylesi ifadesinin kullanilmasi uygun
goriilmiis; sektor temsilcilerinin birebir kendi ifadelerinin aktarildigi kisimlarda ise réportaj ifadesi
degistirilmemistir.
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projesi yiritiliiyordur, bu ytizden onunla ilgili bilgi vermemiz gerekiyordur ya da
Eskigehir’in taninmis ailelerinden oldugu icin yer veriyoruz. Bu gibi kistaslarimiz
oluyor” (Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme, 03.12.2015). Derginin
Editorii Merve Giiney ise, dergide Eskisehir’li milletvekillerine yer verdiklerini ancak,
bu kisilerin politikalari ya da ideolojileriyle ilgilenmediklerini belirtmistir:
Mesela, bir milletvekili Eskisehir’e gelmistir. Bunu fotograflayabiliriz ya da
burada yasayan Eskisehir milletvekilini bir 6zel habere alabiliriz. Beslenme
ile ilgili bir haber yapiyoruzdur ve erkek ya da kadin milletvekili vegandir.
Bu o6zelliginden dolay1 o kisiyi dergiye konuk ediyoruz. Bu sekilde, o
kisilerin daha ¢ok bireysel 6zelliklerine yonelik haberlere yer veriyoruz. Bir
siyasetci, 1yi bir hayvanseverdir; elinde mama torbasiyla sokakta kopekleri
besliyordur. Bu yonii bizim i¢in haberdir. O kisinin bizi ilgilendiren yonii
budur. Onun disinda siyasi konulara deginmiyoruz (Merve Gliney ile
yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Politik ve biirokratik aktorlerin magazin dergilerinde yer almast ve sunum
bigimleri a¢isindan; Motto ile Follow dergileri arasinda farkliliklar goriilmektedir.
Farkliliklardan ilki, nicelik olarak haber sayisinda goriiliirken; s6zii edilen kisilerin
sunulma bigimlerindeki farklar, dergilerin editoryal kadrolarinin goriislerinde de agiga
cikmaktadir. Bununla birlikte, her iki dergide de politik ve biirokratik aktorlerin
sunumunda dergiye prestij saglama amacinin giidiildigii gergeginin de netlik kazandigi
goriilmektedir. Dolayisiyla, politik ve biirokratik aktorler, magazin dergilerinde ne
sekilde sunulursa sunulsun temelde yatan unsurun, derginin prestijini arttirma yoluyla

reklam alma amac1 oldugunu séylemek miimkiindiir.
4.2. Is Diinyasindan Aktorlerin ve Unliilerin Sunumu

Bu bagslik altinda, is diinyasinin aktorleri olan isadamlarinin/iskadinlarinin ve 6zel
sektorde caligan st diizey yoneticilerin hangi yonleriyle sunuldugu ve bunlar
araciligiyla ne tiir bir ideolojik iiretimin yapildigi sorgulanmigtir. 1980°1i yillarda serbest
piyasa ekonomisinin yiiceltilmesiyle birlikte yeni isadami ve yonetici imaji, donemin
hiikiimet politikalarmin katkistyla ve medya araciligiyla yaratilmigtir. Zenginligin
basarmin yegane ol¢iitii oldugu anlayisinin insa edilmeye baslandigi Turgut Ozal’li

yillardan giiniimiize uzanan siiregte, bu anlayisin siirdiiriilmesinde isadamlarinin
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medyadaki sunum big¢imlerinin 6nemli bir payr olmustur. Sermayenin yeni elitleri
olarak toplumsal tabakada iist ve list orta sinifa iiye olan isadami ve iist diizey
yoneticiler 6zellikle magazin medyasinda genis yer bulmustur.

Bu baglamda, Follow ve Motto dergilerinin 6nemli bir parcasini olusturan
isadamlari, sOylesi tiirtindeki iceriklerde, is ve 6zel yasamlarindaki basarilar1 6n plana
cikartilarak gelecegin isadamlarina/iskadinlarina veya yeni girisimcilere rol model
olarak sunulmaktadir. Bunun 6rnekleri, Follow dergisinin Eskisehir’deki is diinyasindan
basarili kisilerle yapilmis soylesilere yer verildigi “Business History” ve Motto
dergisinin ise “Altin Ogiitler” isimli sayfalarinda goriilmektedir.

Follow dergisinin Mayis 2013 tarihli sayisindaki “Business History” boliimiinde
yer alan “Cekik Gozlii Imparator” bashkli soyleside, Eskisehirspor’un kurucu
bagkanlarindan ve yoneticisi Aydin Begiter’in yoneticiliginin yani sira, ticaret
hayatindaki basarisina vurgu yapilmistir. Soyleside, Begiter’in spordaki basaris1 kadar
emlak sektoriindeki basarist da ele alinarak, sahibi oldugu Yenisehir Konaklari’nin
olusum siirecine de deginilmistir. Begiter, ayrica, yeni nesil gen¢ girisimcilere de; para
ve zafer kazandiklari zaman havaya girmemeleri ve bunu en iyi sekilde
degerlendirmeleri gerektigi yoniinde Onerilerde bulunmustur. Basar1 igin risk almak
gerektiginin altin1 ¢izen Begiter, pes etmemenin ve 6grenmeye agik olmanin da basariya
giden yollar oldugunu sézlerine eklemistir (Follow, Mayis 2013: 33). Ayrica, derginin
ayni sayisinin son sayfalarinda, Yenisehir Konaklari’nin reklamina da yer verilmistir
(Follow, Mayis 2013: 123).

Benzer sekilde, derginin Haziran 2014 sayisinin “Business History” bolimiindeki
“Bir Kente Catilar Kurmak™ baslikli soyleside ise, Eskisehir’deki Basak Cati&Cephe
Sistemleri sirketinin sahibi Firuz Karik’a yer verilmistir. Universite egitiminden sonra
Ingiltere’de bir siire dil egitimi aldifindan soz edilen sdyleside Karik, is hayatina
lisedeyken kii¢iik adimlarla giris yaptigin1 ve {iniversiteden mezun olduktan sonra is
hayatina aile sirketinde basladigin1 belirtmistir. Daha sonra kurdugu insaat sirketinin
yan1 sira, mimarlik ve enerji alanlarinda da sahibi oldugu sirketler grubunu
genisletmeye devam ettiginden s6z eden Karik, Eskisehir’in sanayisi ve turizminin
gelismesi i¢in yapilmasi gerekenlerle ilgili diisiincelerini paylagsmistir (Follow, Haziran
2014: 26-30). Ozel yasamina ve hobilerine de deginildigi sdyleside Karik, yogun tempo
icerisinde vakit buldukca tatile giderek ya da baska etkinliklerle ailesiyle vakit
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gecirmeye calistigini ifade etmistir. Karik, bos zamanlarinda ise balik tutmaktan, et
yemekleri ve salata yapmaktan hoslandigin1 sdylemistir. Karik, basarisinin sirrini ise,
oncii ve ornek, dogru ve diiriist is yapan, degisim ve gelisimlere agik, giiven veren,
profesyonel ekip ¢alismasina inanan vb. prensip ve ilkelere sahip olmasiyla agiklamistir
(Follow, Haziran 2014: 31). Soyleside, Karik’in babasi, esi ve iki gocugunun yer aldigi
fotografina yer verilerek is yasamindaki basarisi, mutlu bir aile tablosuyla
desteklenmistir. Ayrica, soylesideki diger fotograflarin Karik’in sirketinin reklamini

yapmaya yonelik ¢ekilmis oldugu da dikkat ¢ekmektedir.

Resim 1. Follow, Haziran 2014

Follow dergisinin genellikle ig diinyasina yonelik bir dergi oldugunu belirten Yazi
Isleri Sorumlusu Zehra Cam, “kadinlarin ev hayatina yodnelik haberler yapmiyoruz.
Konseptimiz daha ¢ok is diinyasma yonelik. Is diinyasinda da iist diizey yoneticilerin
haberlerine yer verdiklerini” vurgulamistir (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine
goriisme, 01.12.2015). Kaldi ki, derginin igeriklerine bakildiginda da cogunlukla
Eskisehir’deki 6zel isletme ve kuruluslarimin agilis ve/veya faaliyetlerinin yani sira,
isadamlariin ve iskadinlarinin is ve 6zel yasamlarina iliskin haberlerin tercih edildigi
gorilmistiir. Derginin igeriklerinde is diinyasindan aktdrlerin daha cok kisisel ya da
sosyal basarilarin1 6ne c¢ikardiklarii ve aymi zamanda bu kisilerden reklam da
aldiklarim1 dile getiren Cam, “dergi igeriklerinde is diinyasindan aktdrlere yer
verilmesini kismen reklama baglayabiliriz” ifadesini kullanmistir (Zehra Cam ile
yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015). Follow dergisinde isadamlart ve
iskadinlari, Eskisehir’de diizenlenen acilis, konser, tiyatro, sergi vb. sosyal, kiiltiirel ve
sanatsal etkinliklerin yani sira; diigiin, dogum giinii gibi organizasyonlarin haberlerinde

de sik¢a yer almustir.
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Ayrica, derginin ortaklarindan Eskisehir Geng Isadamlari Dernegi (ESGIAD)
Yonetim Kurulu Baskan1 Serkan Zengin’in dernek adina yiiriittiigii cesitli ¢aligmalarin
haberlerine ve dernegin reklamlarina da derginin bir¢ok sayisinda yer verilmistir. Bunun
yani sira, Zengin’in genel midiirii oldugu Eskisehir Cagfen Okullari’nin haber ve
reklamina da dergi iceriklerinde rastlanilmistir. Benzer durum, Motto dergisinde de
goriilmektedir. Derginin ortaklarindan birisinin Eskisehir Sanayi Odasi Yonetim
Kurulu’'nda yer almasi nedeniyle sanayi ve ticaret odasimin haberlerinin de takip
edildiginden s6z edilmektedir (Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme,
03.12.2015). Dolayisiyla, bu durum, ekonomi politik baglamda, sahiplik yapisinin
medya igeriklerini belirlediginin rnegini gostermektedir.

Motto dergisinin “Altin Ogiitler” baslikli boliimiinde, 6zellikle Eskisehir’in is
yasaminda onemli bir noktaya gelmis isadamlariyla/iskadinlariyla yapilmis sdylesilere
yer verdiklerini belirten Yazi lIsleri Miidiirii Cemal Tarkan, bu sekilde gelecegin
isadamlari/iskadinlart ya da geng girisimciler i¢in bir model sunmay1 amagladiklarini
ifade etmistir. Tarkan, dergi iceriklerinde, is diinyasindan aktorlere yer verirken
oncelikle basarilarini 6n plana ¢ikarttiklarinin altini ¢izmistir (Cemal Tarkan ile yapilan
derinlemesine goriisme, 03.12.2015). Derginin editorii Merve Giiney ise, is diinyasindan
insanlara yer verirken; bunu dergiye reklam almak i¢in yapmadiklarii vurgulamistir.
Giiney, dergide isadamlariyla/iskadinlariyla yapilan soylesilerde, sozii edilen kisilerin
basarilarinin yani sira, sahip olduklari yasam bigimlerini de yansittiklarini kaydetmistir
(Merve Giiney ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Bu baglamda, derginin Kasim 2010 tarihli ilk sayisinda yer alan “Her dakikalari
programli” baslikli soyleside, isadam1 Firuz Karik ve iskadini olan esi Sedef Karik’in is
ve Ozel yasamlar1 ele alinmistir. Soyleside, Firuz Karik’in kii¢iik yaslardan itibaren
basladig1 ¢aligma hayatinin artan bir yogunlukla devam ettigine vurgu yapilmistir.
Karik’in “Lise ¢agindan itibaren babamla beraber calistim. Evlendikten sonra da bu is
yogunlugu devam etti. Sonrasinda her sene biiylime biiylime derken o yogunluk
maalesef bitmiyor” (Motto, Kasim 2010: 82) seklindeki ifadesi is yasamindaki
basarisina yonelik ipuglari vermektedir. Soylesinin geri kalan boliimiinde ise Sedef
Karik’in is, aile ve sosyal yasamina deginilmistir. Soyleside, Karik’in Eskisehir’de
hizmete agtig1 Accessorise magazasinin hayata gegirilme siireci de anlatilmistir.

Karik’in dinamik bir hayati oldugunu ifade ettigi sdyleside, ailesinin her seyden once
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geldigini; is ve aile yasamimin disinda, Porsuk Lions Kuliibii iiyesi olarak caligsmalar
yiriittiigiinii ve c¢ocuklarinin okudugu TED Koleji’nde Okul Aile Birliginin bagkani
oldugunu da belirtmistir (Motto, Kasim 2010: 85). Is, aile ve sosyal yasaminda aktif bir
bireyin ayni zamanda servetine iliskin ipuglarini barindiran ¢ok yonli bir yasam
bigiminin yansitildig1 goriilmektedir. Ote yandan, derginin aym sayisinda, sdylesinin
yapildig1 Sedef ve Firuz Karik’a ait olan iki ayri1 isletmenin reklaminin yapilmasi, Motto
dergisinde de igeriklerin iiretiminde reklamin Onemli bir unsur olduguna isaret
etmektedir.

Motto dergisinin Mayis 2013 tarihli sayisinda “Altin Ogiitler” boliimiinde
Eskisehir Sanayi Odas1 Baskani Savas Ozaydin ile soylesi yapilmustir. Sdyleside,
Ozaydin’in yurtdisinda aldigi egitimi galisma hayatinda edindigi tecriibelerle biraraya
getirmesiyle basartyr yakaladign ifade edilmistir. Ozaydin’m is ve 6zel yasaminda
benimsemis oldugu ilke ve prensiplerden de soz edildigi soyleside, Ozaydin, geng
girisimciler igin “altin &giitler’de bulunmustur. Ozaydm, genglerin bos zamanlarmin
haftada ii¢ saati gegcmemesi ve geri kalan zamanlarda siirekli calismalar1 gerektigi
yoniinde onerilerde bulunmustur. Ayrica, Ozaydm’imn is sahibi ve ¢alisan gencler icin
verdigi Ogiitlerde, bireyin kendi isinin sahibi olmasi gerektigini vurgulamistir.
Ozaydin’mn, art1 degerin sermayeye doniistiiriilmesinin ve bireyin Kkapitalist sistemin
yeniden iiretimine katki saglamasiin yolunu gostermesi agisindan su ifadeleri dikkat
cekmistir:

Elde ettiginiz karin yiizde 10’undan fazlasim1 kendinize ayirmayin. Buna
maasiiz ve biitiin kisisel harcamalariniz da dahil. Yiizde 90’1in1 mutlaka
isinize yatirin. Calisan iseniz bunun tam tersini yani ylizde 10’unu birikim
icin ayirabilirsiniz. Tabii bu da gelir miktariniza bagli. Asgari ticretle bunu
basarabilmek miimkiin degil maalesef (Motto, Mayis 2013: 79).

Ayrica, Motto dergisinin Mart 2011 tarihli sayisindaki “Eskisehir’in yildizlar1”
bagliklt haberde, Eskisehir Ticaret Odas1 tarafindan diizenlenen torenle kent
ekonomisine katki saglayan isadamlarina 6diil verilmistir. Haber, kisa metin ve 6diil
alan isadamlarinin yer aldigi ¢cok sayida fotografla olusturulmustur (Motto, Mart 2011:
10-15). Bu sekilde, Ozal’li yillardan giiniimiize miras kalan, sanayi ve finans
sektorlinlin 1dealize edilmis basarili ve servet sahibi isadami ve yonetici profilinin

dergilerin igeriklerinde temsiliyet bulmasinin yani sira; “yuppieler” olarak nitelenen
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sozi edilen smif, giyim kusam ve yasam bicimleriyle de kapitalist egemen ideolojinin
stirdiiriilmesinde 6nemli bir isleve sahiptirler. Bu baglamda, is diinyasindan aktorlerin
gorkemli diiglin organizasyonlari, dogum giinii kutlamalari, aligveriste, sporda ya da
ailesi veya arkadaslariyla kafede vb. 6zel ve sosyal yasamlarma iliskin yayimlanan
haberlerle yagam bigimleri {izerinden tiikketim kaliplar1 da sunulmustur. Bu tiir haberler,
cok sayida fotograf ve kisa metinlerle olusturulmustur.

1980’11 yillarla birlikte uygulanan neo-liberal politikalarin toplumsal tabakada
yansimasi olarak ortaya c¢ikan tiikketim kaliplarinin yayginlastirilmasi; serbest piyasa
ekonomisinin yarattigi zengin isadamlarmmin yasam bi¢imlerinin medya igerikleri
araciligiyla sunulmasiyla gergeklestirilmistir. Bu baglamda, yasam bigimini bir hayat
projesi haline getiren tiiketim kiiltiiriinlin yeni kahramanlar1 kendi bireyselliklerinin ve
islup arayislarinin teshiri olarak giyimlerini, tecriibelerini ve bos zaman pratiklerini
yasam bigimi ¢ercevesinde bir araya getirirler (Featherstone, 2013: 155). Bu anlamda,
dergilerde is diinyasinin aktorlerinin sunumunda One ¢ikartilan yasam bigimi
kavraminin 6rnegini, her iki dergide yer alan diigiin, dogum giinii kutlamalari, agilis,

konser, tiyatro ve eglence haberlerinde gormek miimkiindiir.

CIRIKLAR HUKUK
BUROSU AGILDI

Resim 3. Motto, Nisan 2015

Ote yandan, her iki dergide iinliilerle yapilmis sdylesiler de dikkat g¢ekicidir.
Follow dergisinin Mart 2011 sayis1 harig, her iki derginin incelenen tiim sayilarinda
tinliilerle yapilmis bir sdylesiye yer verilmistir. Eskisehir’deki agilis, konser, tiyatro vb.
programlart nedeniyle ya da Eskisehir’li oldugu i¢in dergilerde yer verilen sarkici,
tiyatro sanatc¢isi, dizi oyuncusu, manken, spiker vb. bircok iinliiyle yapilmis
sOylesilerde, genellikle o kisilerin kariyer Oykiileri, ¢alismalari, projeleri ve giindelik

yasamlar1 ve kisisel 6zellikleri ele alinmistir.
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Ozetle, dergilerin haber kaynagi olarak biiyiik oranda is diinyasindan aktorleri
kullanmalarini, her iki derginin de temel gelir kaynaginin reklama dayali olmasi ve
sahiplik yapilariyla aciklanabilir. Is diinyasindan aktdrlerin basar1 hikayeleri araciligiyla
is ve 0zel yasamlarinin sunuldugu dergilerin igeriklerinde, 6zel sektorii ve yatirimciligi
yiicelten bir lislup goze carpmaktadir. Bunun yani sira, gerek is diinyasindan aktorlerin
gerekse Unliilerin sunumunda, {ist ve list orta sinifa iliye kisilerin mitlestirilmis yasam
bi¢imlerinin dinamiklerine rastlanmistir. BOylece, dergilerin, hem 6zel sektoriin ve
sermayenin yiiceltilmesiyle hem de tiikketime dayali yasam big¢imlerinin Gne
cikartilmasiyla kapitalist sistemin yerel diizeyde yeniden iiretiminde islevsel bir role

sahip oldugu soylenebilir.
4.3. Reklam, Tiiketim Kiiltiirii ve Yasam Bicimlerinin Sunumu

Calismanin bu bashigr kapsaminda, dergilerin haber, sdylesi ve reklam icerikleri
aracilifiyla tiiketim kiiltiirli ve yasam bic¢imlerinin nasil sunuldugu irdelenmistir. Bu
baglamda, dergi iceriklerinde sunulan iiriin ve hizmetlerin tiikketimi, temel ihtiyaglarin
giderilmesi anlamindaki kullanimindan ziyade; kimlik, aidiyet ve sosyal statii gostergesi
gibi sembolik anlamiyla sorgulanmistir. Robert Bocock’a (2014: 59) gore tiiketim;
fikirlerin, televizyon ve reklamlardaki goriintiilerin tiiketilmesi anlamini kapsar;
sembolik anlamlar modern tiiketiciyi, giysilerini, otomobillerini, ev esyalarini vb. satin
alirken etkiler. Satin alinanlar, bir anlam aktaran, o sirada tiiketicinin kim olmay:
amagladigini sergilemek tizere kullanacagi metalardir (2014: 59).

Kapitalizmin tarihsel siire¢ icerisindeki gelisimine kosut olarak gergek anlaminin
Otesine gecen tliketim olgusu; bireysel ve toplumsal diizlemde varolmanin ve deger
kazanmanin araci olmanin yani sira, yasam bigimlerinin temel gostergesi haline
gelmistir. Kaldi ki, tiiketim olgusunun bir yasam bigimine doniismesinde ve yeni yasam
bicimlerinin ‘ge¢ kapitalizmin kiiltiirel mantig1’ cercevesinde bireylere sunulmasinda
kitle iletisim araglart 6nemli bir role sahiptir (Dagtas ve Dagtas, 2009: 65). Dolayisiyla,
tilketime dayali kaliplasmis yasam big¢imleri, medya iceriklerinde, 6zellikle de magazin
dergilerinde gerek haber gerekse reklam metinleri araciligiyla sik¢a sunulmaktadir.

Bu dogrultuda, Follow ve Motto dergilerinin incelenen niishalarinda biiyiik oranda
yer alan reklamlarin; iktisadi boyutuyla kari arttirma islevinin yani sira, {irin ve

hizmetlere atfedilen degerler araciligiyla tiiketim ideolojisini yiicelten bir yapidaki
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sunumu dikkat ¢ekmistir. Dolayisiyla, her iki derginin arka kapaklari da dahil olmak
tizere sayfalarinin biiylik bir boliimii reklamlara ayrilmis; reklamlardan arta kalan
sayfalardaki haber icerikleri ise reklam haber bi¢iminde olusturulmustur. Bu baglamda,
toplam sayfa sayis1 ortalama 170-200 arasinda degisen Motto dergisinde reklamlara
ayrilan sayfa sayist 70-90 arasindadir. Sayfa sayist ortalama 181-231 arasinda degisen
Follow dergisinde ise, reklama ayrilan sayfa sayis1 40-75 arasinda degismektedir.

Ote yandan, medya iceriklerinde sunulan tiiketim kiiltiirine yonelik motifler
sadece reklamlar araciligiyla degil, capraz tekellesme sonucunda igerikleri birbirine
benzesen gorsel ve yazili basin araciligiyla da kitlelere aktarilmaktadir (Dagtas ve
Dagtas, 2009: 66). Bu baglamda, Follow ve Motto dergileri yerel diizeyde tekellesen
medya yapilanmasi igerisinde faaliyet gostermelerinin bir sonucu olarak capraz
promosyonun sagladigi olanaklara da sahiptirler. Dolayisiyla, Follow ve Motto
dergilerinin incelenen niishalarindaki reklam sayfalarinda, dergilerin imtiyaz sahibi
isadamlarmin miilkiyetindeki basin kuruluslarinin ve sahibi olduklar1 diger isletmelerin
reklamlari sik¢a goriilmektedir.

Buna gore, Follow dergisinin Agustos 2012 tarihli sayisinda Es TV kanalindaki
yeniligi duyurmak i¢in “Es TV Kablo TV’de” (Follow, Agustos 2012: 133) basligiyla
olusturulan reklam ile “kentin gazetesi Anadolu Gazetesi” (Follow, Agustos 2012: 89)
baslikli reklam iki ayr1 sayfada yer alirken; Ozgiir Stiidyo’nun reklam igin alt1 sayfa
ayrilmistir (Follow, Agustos 2012: 90-95). Ayrica, derginin Eyliil 2014 tarihli sayisinda
“Merhaba Diinya, Es TV Uyduda” (Follow, Eyliil 2014: 47) baslikli reklamin yani sira;
orta ve son sayfalarda Ozel Cagfen Okullari’nin, son sayfalarda ise Mavi Ada Diigiin ve
Davet Salonlar1 ile Eskisehir Gen¢ Isadamlari Dernegi’nin reklami bulunmaktadir.
Derginin Subat 2015 tarihli sayisinda da yine Es TV’nin dijital platformlara gegtigini
duyuran reklamina yer verilmistir (Follow, Subat 2015: 117). Sozii edilen reklamlardaki
televizyon kanali, gazete, fotograf stiidyosu ve davet salonu Follow’un imtiyaz
sahibinin miilkiyetindeyken; 06zel okul ve dernek ise derginin ortagr isadaminin
yoneticiligini yaptig1 kuruluslardir.

Benzer bir medya yapilanmasi igerisinde olan Motto dergisinde de ¢apraz
promosyonun izlerine rastlamak miimkiindiir. Motto dergisinin bir¢ok sayisinda,
derginin imtiyaz sahibi isadamina ait olan 2 Eyliil Gazetesinin yani sira; sozii edilen

isadaminin esine ait olan NG Kiitahya Porselen sirketi ile kaympederinin sahibi oldugu
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NG Kiitahya Seramik Turizm A.S. bilinyesindeki otel ve seramik sirketlerinin reklamlart
yer almigtir. Ayrica, “Motto magazin keyfini dijimecmua.com’da yasaym” bilgisinin
duyuruldugu derginin kendi reklam1 da dikkat ¢ekmistir. Dolayisiyla, capraz promosyon
araciligiyla hem sahibi olduklar1 medya {iriinlerinin yeniden tiiketimi siirekli hale
getirilerek hem de medya disindaki faaliyetlerin reklamlar1 sahibi olduklart medya
kuruluglarina aktarilarak kar1 arttirma yoluna gidilmektedir.

Bunun yami sira, her iki dergide de genis yer verilen reklamlarda, sembolik
tilkketime yonlendirici anlam sistemlerinin iretildigi de gozlemlenmistir. Kaldi ki,
“reklamlar, anlam sistemleri arasinda siirekli terciime yaparlar ve dolayisiyla
yasamimizin farkli alanlarina ait degerlerin birbirinin yerine gegebilir hale getirildigi
genis bir meta-sistemi meydana getirirler” (Williamson, 2001: 25). Bu baglamda,
kapitalist sistemin ylicelttigi prestij, statii, birey, haz, konfor vb. duygu ve degerler, sozii
edilen meta sistemi igerisinde cisimleserek tiikketimin yeniden {iretimini siirekli hale
getirmektedir. Dolayisiyla, tiiketim kiiltiirii her zaman vaat ettigi bireyselligi ve
farklilig1 saglamaya oldukga yaklagsmaktadir (Featherstone, 2013: 156).

Motto dergisinin Eyliil 2014 sayisindaki bir konut projesinin reklamindaki “Ev
sahibi olurken prestij sahibi olun. Sehrin ilk aile residence’1 olan Panorama Plus size
farkli bir statii sunuyor” (Motto, Eylil 2014: 33); aymi sayida yer alan bir kapi
reklamindaki “Bazi1 kapilar 6zel hissettirir...” (Motto Eyliil 2014: 3); Aralik 2013
sayisindaki bir giyim magazasinin reklaminda kullanilan “Sik, stil sahibi ve rahathigi
sevenler igin...” (Motto, Aralik 2013: 13) ve Kiitahya Seramik’in “Giizel mekanlarda
glizel hayatlar yasanir” (Motto, Aralik 2013: 143); Ekim 2012 tarihli sayisinda yer alan
bir seramik firmasinin reklamindaki “Banyonuzun sultani olun” (Motto, Ekim 2012: 15)
reklam soylemleri, tiiketim kiiltiirliniin metalar araciligiyla bireyi farkli kilma vaadinin
orneklerini olusturmaktadir.

Benzer sekilde Follow’un Aralik 2013 sayisinda bir rezidans otelin reklamindaki
“fark1 arwen’de yasayin...” (Follow, Aralik 2013: 55); Haziran 2014 tarihli sayisindaki
bir konut projesinin iki sayfalik reklaminda yer alan “Eskisehir’in modern yiizii
Yenisehir Konaklari’nda doga ile i¢ ice modern bir yasam. Saglikli, giivenlikli, kaliteli,
huzur dolu bir yasam sizi bekliyor...” (Follow, Haziran 2014: 11) ve devaminda yer
alan bir yap1 firmasinin reklamindaki “Masal gibi bir yasam ig¢in...” (Follow, Haziran

2014: 13); May1s 2013 tarihli sayisindaki reklam sayfasinda yer alan “Garden Life’ta
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yeni bir yasam sizleri bekliyor...” (Follow, Mayis 2013: 13) ve Caribou Coffee’nin
reklamindaki “Hayat kisa, tadin1 ¢ikar!” (Follow, Mayis 2013: 27) reklam
sOylemleriyle, iiriin ve hizmetlerin, idealize edilmis yasamlarin ve degerlerin ikamesi
olarak sunuldugu goriilmiistiir. Bu sekilde reklamlarin, ayn1 zamanda “yeni toplumsal
yasam  bicimlerinin,  tiikketimciligin ~ bazi1  kiiltiirel  anlatilar  ile  nasil
renklendirilebileceklerini” (Chaney, 1999: 29) ifade ettigi de sdylenebilir. Ayrica,
kurgulanmis haber igeriklerinin de tiiketime yonlendirici islevsel bir role sahip oldugu
incelenen dergilerde sik¢a goriilmiistiir.

Dergilerdeki reklamlar araciligiyla okurlar tiiketime yonlendirdiklerini ifade eden
sektor temsilcileri, insanlarin dergide reklami bulunan bir magazanin reklam sayfasini
yirtarak magazaya gittigini ve oradaki giysiyi istediklerinden s6z etmektedirler. Bunun
disinda, sosyal hayatin icinde rol model olan kisilerin giyim kusamlariyla ya da
yaptiklariyla haber igeriklerine konu edilmesinin de okurlar iizerinde tiiketimi 6zendirici
etki yaratig1 ifade edilmektedir (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme,
01.12.2015).

Follow ve Motto dergilerinde, Eskisehir’in is ve cemiyet hayatindan kisilerin
kafede, aligveriste ya da sokakta goriintiilenerek kurgulanan haber igeriklerinde tiiketim
kiiltiriine dayali yagam bi¢imlerinin 6rneklerini gormek miimkiindiir. Follow dergisinde
bu tiir haberlere “Follow Street” baslikli sayfalarinda yer verilmektedir. Derginin Aralik
2013 tarihli sayisindaki “Aligveris aski” baglikli haberde, Eskisehir’de kurum avukatligi
yapan bir kisiye, aligveris merkezindeki bir magazada aligveris yaparken rastlandigi
ifade edilerek habere konu edilen kiginin sikligi, giyim tarzi ve zevki ile ilgili
soylediklerine yer verilmistir (Follow, Aralik 2013: 26). Mayis 2013 tarihli sayisinda
yer alan “Siyah beyazdan sasmiyorum” baglikli haberde de bir isadaminin esi, elinde
aligveris yaptig1 magazanin ¢antasiyla goriintiilenmistir (Follow, Mayis 2013: 22).
Ayrica, Motto’nun Eyliil 2014 sayisinda yer alan “Alagati’da yorgunluk att1”, “Yazi
Tirkiye’de geciriyor”, “Arkadaglariyla yemekte, “Tatil rotas1t Bodrum™; Agustos 2012
tarihli sayisinda yer alan “Anne kiz kuaforde”, “Bakim yaptirmadan asla!”, “Hem is
hem ziyaret”, “Hediyelere zaman ayirdi” baglikli haberler de iist smifin yasam

bigimlerine iligskin ipuglarin1 yansitmaktadir.

110



Dergi igeriklerinin ister istemez tiikketime yonlendirdigini belirten Motto Dergisi
Yazi Isleri Miidiirii Cemal Tarkan, bdyle bir hedefleri olmamasina karsin tiiketim
kiltiiriine katkis1 oldugunu sdyle aciklamistir:

Mesela, bir dénem desenli giysiler, kaskollar modayken bunlara yer
verdigimizde, bir anda, dergideki fotograflarda da bu iriiniin kullaniminin
arttigin1 gordiik. Bunu amag¢ edinmemis bile olsak, siirekli basili ve takip
edilen bir yayin olunca ister istemez tiiketime tesvik etme gibi bir roliimiiz
oluyor (Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme, 03.12.2015).

Motto Dergisinin Editérii Merve Gliney de magazin dergiciliginin tiiketim
kiiltiirine destek veren bir alan olduguna vurgu yaparak, bu ifadesini 6zellikle moda ve
giyim tarzlar lizerinden soyle degerlendirmistir:

Insanlarin giyim tarzi degisti. Birbirlerinden gérerek belli bir modaciya ya
da markaya yoneliyorlar. Dergimizin hem erkek hem kadin igin, Sadece
moda tizerinde duran sayfalari var. Mesela, su anda kullandiginiz parfim
nedir diye sordugumuzda dogrudan parfiimiin markasini soyliiyorlar.
Baktiginizda, bu dogrudan reklama giriyor. Ne tarz giyinirsiniz diye
sordugumuzda, bu yil midi etekler moda. Buradan midi etek kombinlerini
goriiyorlar ve baktigimizda sokakta midi etek giyen kadinlar1 goriiyoruz. Ya
da bir ay bir kombini birinin {izerinde goriiyorsak oteki ay baskasinin
tizerinde goriiyoruz. Eskisehir’de bir modacit kadin var. Eminim Motto
sayesinde ¢ok fazla misterisi olmustur (Merve Giiney ile yapilan
derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Follow Dergisi Muhabiri Emine Girgin de dergilerin belli bir modanin
yayginlagtirilmas: ve tiiketimin yonlendirilmesinde etkili oldugunu savunmustur.
Aslinda, dergilerde insanlarin ne yaptiklarindan ziyade, ne giydiklerine bakildigina
dikkat ¢eken Girgin; bdylece, 0 giysinin ya da giyim tarzinin bir akim haline gelerek bir
moda yaratildigindan s6z etmistir (Emine Girgin ile yapilan derinlemesine goriisme,
14.01.2016).

Kald1 ki, modern tiiketimde dogal olan higbir sey yoktur; bu sonradan kazanilan,
Ogrenilen, insanlarin arzu duymalar i¢in toplumsal olarak egitildikleri bir olgudur.
Ornegin, bir bolgede yasayan insanlardan kiigiik bir grup markali giyimin, belli tarz

otomobillerin ya da buna benzer nesnelerin tiiketicisi olduklarinda digerleri de onlar
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gibi olmay isteyebileceklerdir (Bocock, 2014: 61). Bununla birlikte, her iyi 6rgiitlenmis
endiistriyel toplum sonug itibariyle maddi glice ve maddi giicii géstermenin araglarina
dayandig1 i¢in iyi bir isim kazanmak ve bunu siirdiirmek de gosterisli bir tiiketime
baglhidir (Veblen, 2005: 66). Bu baglamda, dergilerde biiyiik oranda yer verilen diigiin,
dogum giinii gibi geleneksel kutlamalarin yani sira, giiniimiiz kapitalist sisteminin
yarattigl ve tamamen gdsteris¢i tiiketimin®® sembolii olan baby shower partisi gibi
kutlamalar da belli bir sinifa ait likks yasam bi¢iminin gostergelerindendir.

Bu baglamda, Motto dergisinin Nisan 2015 tarihli niishasinda, Eskisehir’in
cemiyet hayatindan bir ¢iftin dogacak olan kizlar1 igin bir otelde diizenledikleri baby
shower partisinin haberi, “Minik Lina yolda” basligiyla bir sayfada yer almistir (Motto,
Nisan 2015: 104). Benzer sekilde, Follow’un Nisan 2015 tarihli niishasinda yer alan bir
baska baby shower partisi haberi de “Tekgoz ailesine bebek geliyor” basligiyla iki
sayfada sunulmustur (Follow, Nisan 2015: 94-95). Baby shower partisi, Tiirkiye
toplumunun adet ve geleneklerine ait olmayan, Amerikan kiiltiiriine ait bir aktivite
olarak Tirkiye’de yeni zenginler sinifinin son yillarda hizla benimsedigi bir kiiltiir
endiistrisi tiriiniidiir.® Son yillarda Tiirkiye’de bu tiir bebek partileri i¢in hizmet veren
organizasyon sirketlerinin ve satisa sunulan 6zel tasarlanmis triinlerin varhigi, baby
shower partisinin kiiltiir endiistrisinin tirettigi bir olgu oldugunu agiklamaktadir. Bunun
yani sira, dergi igeriklerinde haberi yapilan bebek mevlidi, siinnet diigiinti, dogum giinti,
diigiin vb. organizasyonlarin yeni zenginler sinifinin sahip olduklari servetin boyutunu

kanitlarmiggasina gosteris ve gorkemle diizenlendigi de gdzlemlenmistir.

> Thorstein Veblen, 19. yiizyilda ortaya ¢ikan Amerika’li yeni zenginler simfini ele alarak bu simifin
Avrupa’ll aristokrat yasam bicimlerini taklit etme egiliminde olduklarini ortaya koydugu Aylak Sinifin
Teorisi isimli eserinde; sozii edilen simifin yeni zenginliklerini gosteriggi bir tiiketimle sergilediklerinden
s0z etmektedir (2005: 57-76).

16 Sarkict Demet Akalin, 2014 yilinmn ilk aylarinda diinyaya gelen kiz1 i¢in dogum yapmadan 6nceki
aylarda baby shower partisi diizenlemisti. http://www.sabah.com.tr/galeri/magazin/demet-akalinin-baby-
shower-partisi/2, (Erisim Tarihi: 09.04.2016).
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Resim 4. Follow, Nisan 2015 Resim 5. Motto, Subat 2015

Yasam bicimi, sadece liiks konutlarin satisa sunulmalar1 sirasinda kullanilan bir
slogan degil; 1980°li yillarin ortasindan itibaren seckinler ile bu sinifa terfi etmek
isteyenlerin biiylik bir hevesle benimsedikleri ve kisaca “lifestyle” olarak tanimlanan
liks bir yasam bi¢imidir. Bir bagka deyisle, kaliteli restoranlarda yemek yeme, giyim
kusama Ozen goOsterme, puro i¢me, saraptan anlama, cesitli objelerin koleksiyonunu
yapma gibi ayirt edici ve siiziilmiis zevklerden olusan bir biitiindiir (Bali, 2013: 146).
Bu dogrultuda, dergilerin soylesi tiirlindeki igeriklerinde, Eskisehir’in iist ve {ist orta
siifinin liiks tiiketimine dayali yasam bigimlerinin izdiisiimlerini metin ve fotograflarda
gormek miimkiindiir.

Rifat N. Bali’ye (2013: 157) gore, “gliniimiizde revagta olan bir diger ‘yasam
bi¢imi’ de Harley Davidson motosikleti sahibi olmaktir.” Motto dergisinin Ekim 2012
tarihli sayisinda yer alan “Ozgiirliige yolculuk” baslikli sdylesiye, motosiklet tutkunu
isadamlar1 konu edilmistir. S6yleside, Harley Davidson, Kawasaki vb. {inlii markalar
kullanan motosiklet tutkunu isadamlari, macerali deneyimleri ile motosiklet tutkusunun
kendilerine yasattig1 hazlar dile getirmislerdir (Motto, Ekim 2012: 85-95). Motto nun
Subat 2015 tarihli sayisindaki “Soguk mevsimin sicak insanlar1” bagligiyla olusturulan
sOyleside ise, yasam bi¢iminin sembollerinden biri olan saraba vurgu yapilmistir.
Soylesi, derginin editorii tarafindan planlanarak “sucuk-ekmek ve sarap partisi”
esliginde kis piknigine davet edilen Eskisehir’in cemiyet hayatindan iki ayr1 evli ¢ift ile
yapilmistir (Motto, 2015: 48-56). Follow dergisinin Kasim 2010 tarihli ilk sayisinda yer
verilen “Yatc¢ilik ¢ok 6zel bir tutkudur” baslikli dosya haberde ise, liiks yasam bigiminin

ve zenginligin en belirgin gostergelerinden birisi sunulmustur (Follow, 2010: 40-43).
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Resim 6. Motto, Ekim 2012

Ayrica, her iki dergide de, yerli ve yabancit markalarin giyim, aksesuvar, taki,
mobilya gibi drinlerinin tanmitildigi moda, aligveris, stil, dekorasyon vb. baglikli
sayfalarn tiiketim kiiltiirinlin yeniden tretimi ve dolasima sokulmasi cergevesinde
degerlendirilmistir. Dolayisiyla, gerek sektor temsilcilerinin ifade ettikleri goriislerde
gerekse dergilerin reklam, haber ve soylesi tiiriindeki iceriklerinde tiiketim kiiltiiriiniin
izlerini yansitan gostergelerin sik¢a kullanildigi gézlemlenmistir. Bu anlamda, reklam,
tiketim kiltiri ve yasam bi¢imleri gibi kapitalist sistemin siirekliligini saglayan
dinamikler incelenen dergilerin igeriklerinde belirginlik kazanmigtir. So6zii edilen
magazin dergilerinin, yerel diizeyde medya dolayimiyla sermayenin yeniden {iretimini

saglayan araclar oldugunu soylemek miimkiindiir.
4.4. Mekanlarin Sunumu

Dergilerde mekéanlarin  sunumunda, reklamin Onemli bir belirleyici unsur
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Her iki dergide de acilis, diiglin, kutlamalar vb.
organizasyonlarin haber igeriklerinde mutlaka mekan isimleri belirtilmistir. Ozellikle
Follow dergisindeki tiim diigiin organizasyonu haberlerinde Mavi Ada Davet Salonu’na
yapilan vurgu dikkati ¢gekmistir. Bunun nedeni ise sozii edilen davet salonunun, derginin
sahibi olan isadaminin miilkiyetinde olmasidir. Bu durum, yaygin medyada goriilen
tekellesme egiliminin yarattig1 ¢capraz promosyonun yerel basindaki 6nemli bir 6rnegini
olusturmaktadir.

Bunun yan sira, Follow dergisinde Eskisehir’de yeni agilan kafe ve restoranlarin
haberlerine genis oranda yer verilmistir. Follow Dergisi Yaz1 Isleri Miidiirii ve Editorii

Zehra Cam, mekanlara iliskin haberlerin, daha sonraki siiregte o mekandan reklam
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alabilmek i¢in yapildigini belirtmistir: “Bir mekanmin agilisinin haberini yapiyorsam
reklam almay1 da iimit ediyorum. Mekanlarla ilgili yapilan haberler reklam tizerinden
gidiyor” (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015). Benzer sekilde,
Follow Dergisi imtiyaz Sahibi Ozgiir Fetih Demirdas da mekanlarla ilgili haberler
yapilirken, reklam alabilme ihtimalinin g6z 6niinde bulunduruldugundan s6z etmistir:
Bu derginin yasamasi i¢in reklam altyapisinin olusmasi da dnemlidir. Eger
iyl bir mekan agildiysa ve hedefimizdeki reklamverenler listesindeyse
oncelikle bu mekanin tanitimini1 yapmak gerekir. Bunu, bir yatirim olarak
diistinebiliriz. Sonugta isin ucu oraya gidiyor. Ancak, yeni a¢ilan bir mekan,
cok st diizey ya da sehre mal olmus bir mekéan degilse yer vermiyoruz. Bir
mekana yer veriyorsak o mekanin bir 6zelligi vardir veya reklam amagh bir
haberdir (Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan derinlemesine goriisme,
19.12.2015).
Bu baglamda, Follow dergisinin igeriklerine bakildiginda, irdelenen agiklamalarin
¢ok sayida Ornegini gérmek miimkiindiir. Follow dergisinin Aralik 2014 sayisinda “9
Gastro&Pub Acild1” bagliklt haberin spotunda su vurguda bulunulmustur: “Haller
Genglik Merkezi’nde bulunan ve sehrimizin gézde mekéanlarindan Baron&Barones
konsept degistirerek 9 Gastro&Pub olarak yeniden hizmete girdi” (Follow, Aralik 2014:
48-49). Haberde, agilisa “is diinyasindan ¢ok sayida seckin davetli toplulugu”nun
katildig1 belirtilerek; haber metni, katilmecilarin yer aldigi cok sayida fotografla
desteklenmigtir. Derginin ayn1 sayisinda, “Sish Steak House Hizmette” baglikli haberde
konsept degistiren bir restoranin agilisi duyurulmustur (Follow, Aralik 2014: 46-47).
Derginin Mart 2011 sayisinda ise “Eskisehir’in en renkli kdselerinden biri Sish Et
Lokantas1 ve 222 Park” baglikli soyleside, restoranin sahibi Eskisehir’in taninmig
isadamlarindan Giirdal Abaci ile restoranin ulastigi basarmin Oykiisii anlatilmigtir
(Follow, Mart 2011: 38-41):
(...) Sish Restaurant, restoran agmay1 kimsenin aklindan bile gecirmedigi
bir yerde, eski bir kereste fabrikasinda etrafi virane diyebilecegimiz
yapilarla dolu bir alanda acildiginda hi¢ kimse bu restaurant barin bir lezzet
klasigi olacagini aklina bile getirmiyordu. (...) Giirdal Abaci ile yaptigimiz

goriismede sunu fark ettik ki bu basari bir rastlant1 degil. Okuyacaginiz satir
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aralarinda yalniz Eskisehirli genglerin degil, isinde basarili olmak isteyen
herkesin ¢ikarmasi gereken bir pay var (Follow, Mart 2011: 39).

Bu sekilde, sadece mekanin tanitimi yapilmamistir; ayn1 zamanda gen¢ isadami
Giirdal Abaci, is yasamindaki basarisi ile gen¢ girisimciler i¢in bir rol model olarak
sunulmustur. Sdyleside, restoranin meniisiindeki yemeklerin ve i¢ mekaninin farkl
acilarindan goriintiilendigi toplam 9 fotografa yer verilmistir.

Follow dergisinde, yeme-igme ve eglence mekanlariin agilisinin duyuruldugu
haberlerin yani sira, alisveris merkezlerinin (AVM) tanitimina yonelik igerikler de
olusturulmustur. Bunun 6rnegi, derginin Mayis 2013 tarihli sayisindaki “NeoPlus Outlet
Yenileniyor” baghikli soyleside goriilmiistir. Soyleside, AVM’lerin “bulunduklar
alanlara sosyal ve kiiltlirel olarak olumlu katkilar sagladigi” ve “sehri destekleyici
kurumlar oldugu/olmasi gerektigi” yoniinde yapilan vurgu dikkat cekmistir. Bu
baglamda, soyleside, “tiikketim katedralleri” (Ritzer, 2000: 26-28) olarak tanimlanan
AVM’ler, 6nemli tiikketim araglar1 olarak sunulmustur.

George Ritzer’e (2000: 26) gore, sozii edilen tiiketim katedrallerinin (AVM’lerin)
titkketimi stirekli hale getirmek ve daha fazla tiiketiciyi kendilerine ¢ekmek i¢in daha da
biiyiilii, fantastik ve sihirli ortamlar sunmalar1 ya da en azindan sunuyor goriinmeleri
gerekir. Bu baglamda, NeoPlus Outlet AVM Miidiirii ile yapilan soyleside; aile ve
cocuklardan olusan bir tiiketici kitlesini AVM’ye ¢ekmek i¢in farkli bir konsept
yaratmaya c¢alistiklarindan s6z edilmistir: “Hem ulasim problemini ¢6zmemiz hem de
fiziki olarak ailelerin daha genis, daha rahat ve konforlu bir AVM arayisindan dolay1
biitiin yeni kiraci karmamizi da bunun iizerinden sekillendiriyoruz...” (Follow, 2013:
109).

Mekanlarin sunumu konusunda Motto’da da benzer sekilde yeme-igme ve eglence
mekanlarinin agilisini duyuran haberlere yer verilmistir. Bunun yani sira, ¢cogunlukla
mekanlarin tiiketimine yonelik sunulan igerikler reklam haber seklinde olusturulmustur.
Bu kapsamda, Motto dergisinin Eyliil 2014 tarihli sayisindaki “Mekan” sayfasinda yer
alan “Eglencenin yeni adresi” baslikli haberde, Fungate isimli eglence merkezinin
sundugu hizmetler ve nitelikleri reklam diliyle anlatilmistir:

“Eglenceli dakikalar gecirmek, giizel yemekler yemek ve g¢ocuklarinizin

mutluluktan attig1 tath kahkahalar1 duymak istiyorsaniz Fungate, haftanin
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her giinii 10.00-00.00 saatleri arasinda hizmet veriyor. Size kalan tek sey
eglencenin tadini ¢ikarmak (Motto, 2014: 145).

Derginin Agustos 2012 sayisinda ise, “Diinya mutfaklarinda lezzet turu” baslikli

haberde, Nam-1 Kebap isimli bir restoranin meniisiinde yer alan diinya mutfaklarindan

0zel secgenekler tarifleri ve gorselleriyle birlikte tanitilmistir (Motto, 2012: 170-171).

Benzer sekilde, derginin Aralik 2013 tarihli sayisinda da “Kahve bahane...” baslikli

haberde Kocatepe Kahve Evi isimli kafenin tanitimina yer verilmistir (Motto, 2013:

144-145);

Sadece dekorasyonu ile degil kaliteden 6diin vermeyen lezzetleri ile de
yabancilik ¢ekmiyorsunuz bu mekanda. Belirli bir kalite standardini
yakalayan Hayrettin Karaca Parki Kocatepe Kahve Evi’nde sadece kahve
degil, kahvalti, kirmiz1 et ve beyaz et yemekleri de bulabiliyorsunuz.
Aperatifleri ve tatlilar1 sdylememe gerek yoktur heralde. Birbirinden cesitli
tatlilari, lezzetleri kadar sunumlari da istah kabartiyor” (Motto, 2013: 145).

Motto Dergisi Yaz1 Isleri Miidiirii Cemal Tarkan, dergide yer verdikleri bu tiir

haber icerikleriyle insanlara bos zamanlarinda vakit gecirebilecekleri mekanlar

konusunda alternatifler sunmay1 amagladiklarini belirtmistir. Bu noktada da mekanlarin

seciminde reklamverenlere dncelik tanidiklarini s6yle vurgulamistir:

Burada tabii ki reklamverenlerimize agirlik veriyoruz. Onun disinda
Eskisehir’in cemiyet hayatindan kisilerin ¢ok sik kullandigi mekanlara yer
veriyoruz. Yeni agilan mekanlardan ziyade, reklamverenlere ve albenisi
daha fazla olan mekanlar1 6ncelikli tutuyoruz. Ancak, yeni agilan bir mekéan
bize reklam vermek {izere geldiyse tabii onun haberini de yapiyoruz. Bu da
advertorial dedigimiz iicretli haber oluyor. Yani, mekéna haber destegini
sagladigimiz da oluyor (Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine goriigme,

03.12.2015).

Motto dergisinde mekanlarin tiiketimine iliskin haberler arasinda Eskisehir’in is

diinyasindan ve cemiyet hayatindan zenginler simifinin gilindelik yasamlarinda bos

zamanlarinda gittikleri mekanlarin haberlerine de yer verilmistir. Bu baglamda, Motto

dergisinin Kasim 2009 tarihli ilk sayisinda yer alan “Kisa bir kahve molas1” baslikli

haber, iki fotograf ve bir fotograf alt1 metni ile olusturulmustur. Fotograf alti metni

sOyledir:
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Yogun bir giinde islerine kisa bir ara veren Burhan Yiiriitiicli, Akin
Camoglu, Erciiment Goktay ve Tarik Tuncgel, 6gle yemeginden sonra
kahvelerini igmek i¢in Kanatli AVM’deki Kahve Diinyasi’n1 tercih etti. Sik
sik bir araya gelen yakin dostlar kahveleri ve purolar esliginde keyifli bir
sohbete daldi. Sohbetin konusu genel olarak is olsa da, masadan sik sik
kahkahalar yiikseldi (Motto, 2009: 10).

Benzer sekilde, derginin Mart 2011 tarihli sayisindaki “Ailece balik keyfi”
baslikl1 haberde de, Eskisehir’deki 6zel bir hastanede ¢alisan doktorun, esi ve cocuguyla
birlikte aksam yemegine ¢iktig1 ifade edilmistir. Haberde ailenin gittigi restoranin adi da
belirtilmistir. Ayrica, Haziran 2014 tarihli sayida yer alan “Arkadaslariyla 6gle
yemeginde bulustu” baslikli haberde, habere konu edilen kisinin kendi aile sirketlerinde
finans sorumlusu oldugu belirtilerek, kendisini Havelka’da bekleyen arkadaslarinin
yanina gitmek iizere oldugu ifade edilmistir (Motto, 2014: 32). Motto Dergisi Yaz1 isleri
Miidiirii Cemal Tarkan, bu sekilde olusturulan haberlerde ozellikle mekan isminin
belirtilmesinin, etik agidan bir sakinca dogurmadigin1 hem haber degeri hem de reklam
acisindan 6nemli oldugunu sdyle agiklamistir:

Magazin haberciligi agisindan haber degeri var. Ciinkii, cemiyet hayatindan
insanlarin o mekanlar tercih ettigi icin biz de isimlerine yer veriyoruz.
Diger yandan, bize de reklam doniisii oluyor bu haberlerin. Mekanlarin
isminin dergide ge¢cmesi mekan isletmecilerinin hosuna gidiyor. Bu sekilde,
kendileri de reklam aliyor. Dolayisiyla, ‘haberim burada yayimlaniyor ayni
zamanda reklam da vereyim’ diyorlar. ‘Reklamimin olmasi benim i¢in daha
iyi olur’ diyor (Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme,
03.12.2015).

Motto Dergisi Reklam Sorumlusu Asli Yildirim da haber iceriklerinde ismi gecen
mekanlarin zaten dergiye reklamverenler oldugunu ve bu mekéanlarin dogrudan
reklamimi yapmak yerine haber icerisinde isimlerine yer vererek ayni zamanda o
mekaninin isletmecisine jest yaptiklarini kaydetmistir:

Biriyle roportaj yaparken bir mekani kullanmak, o mekanin isletmecisine de
jest oluyor; ama bu, bizim dogrudan yonlendirmemizle olmuyor.
Muhabirimize gidin su mekanda réportaji yapin demiyorum. Onlar kendileri

belirleyerek ortak noktada bulusuyorlar ki, zaten Eskisehir’deki
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kriterlerimize uygun hemen hemen biitiin mekanlarla ¢alistigimiz i¢in bizim
yonlendirmemize de gerek kalmiyor (Asli Yidirim ile yapilan
derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Haber iceriklerine konu edilen mekéanlarin se¢iminde, temelde reklam olmak
tizere, o mekani tercih eden kisilerin sinifsal yapilarinin belirleyici oldugu goriilmiistiir.
Ayrica, Follow dergisinde, derginin sahibi ile mekan igletmecisi arasindaki iligkinin de
etkileyici bir unsur oldugu ifade edilmistir. Follow Dergisi Muhabiri Emine Girgin,
mekanlarin dergi igeriklerine konu edilmesi siirecini soyle agiklamistir:

Haber igeriklerinde mekanlarin se¢iminde, daha c¢ok elit insanlarin
gidebilecegi mekanlar1 tercih ediyoruz. Adalar’daki, Barlar Sokagi’ndaki
mekanlara gitmiyoruz. Ayrica, patronumuzun sdyledigi yerlere gidiyoruz.
Mesela, Ozgiir Bey’in bir mekéanla anlasmasi1 yoktur ya da kavgalidir; o
mekana gitmeyin dediginde gitmiyoruz. O mekana Sibel Can da gelmis olsa
gitmiyoruz (Emine Girgin ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.01.2016).

Dolayisiyla, Follow ve Motto, ticari bir medya yapilanmasi igerisinde faaliyet
gosteren yayinlar olduklari i¢in, mekanlara iliskin igeriklerin tiretimi temel olarak ticari
kaygilarla olusturulmaktadir. Esdeyisle, mekan tamitimlari dergilerin reklam gelirleri
acisindan 6nemli bir unsur olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Bu durum, her ne kadar
dergilerin yayin hayatlarini siirdiirmesi noktasinda “hakli” gerekg¢e olarak goriilse de;
kapitalizmin sosyallesme ve bos zaman kavramlar1 c¢ercevesinde mesrulastirdig
mekanlarin sunumunda, dergilerin tiiketim kiiltlirlinlin ve tiikketime dayali yasam
bi¢imlerinin yeniden iiretimini saglayan ideolojik bir isleve sahip oldugunu da sdylemek
miimkiindiir. Bununla birlikte, dergi iceriklerinde sunulan mekanlar ve yeme-igme
kiltiirii elit yasam bigiminin gostergelerindendir. Dolayisiyla, mekanlar tiiketim
kiiltiiriiniin bir parcast olarak sunulmakta ve secilen mekanlar yiiksek gelir grubuna

mensup Kisilere seslenmektedir.
4.5. Kadin ve Erkek Rollerinin Sunumu

Incelenen dergi igeriklerinde, kadin ve erkeklerin sunumuyla belli bir yasam
bi¢iminin kaliplart da sunulmaktadir. Dergilerdeki kadin ve erkeklerin, is ve aile
yasamlarindaki basarilari 6n plana ¢ikartilmaktadir. Gorselligin 6n planda tutuldugu

dergilerde, kadinlar ve erkekler; bir yandan, sik, bakimli ve gosterisli giysileriyle
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tiiketim kiiltiiriiniin bir pargasini olustururken; diger yandan da, iyi birer es olarak mutlu
bir aile modelinin 6rnegini sunmaktadir. Kadinlar ya basarili isadami olan eslerinin
yaninda ya da eslerinden bagimsiz olarak iskadini ve anne rolleriyle sunulmaktadir.
Ayrica, dergilerin gorsel ¢ekiciligini arttirmak i¢in kadinlarin, 6zellikle de giyimiyle ve
fizigiyle dikkat ¢ekici kadinlarin dergi igeriklerinde genis oranda kullanildigi
gozlemlenmistir.

Follow dergisinin Mart 2011 sayisinda, “Agirbash&Sik, Kadriye-Yilmaz
Tezgoren” baslikli haberde; Eskisehir’li sanayici bir ailenin gelini olarak tanitilan
Kadriye Tezgoren mutfaktaki marifetleri, yemekleri sunumu ve evinin dekorasyonu ile
one ¢ikartilmaya calisilmigtir. Haber metni, ¢esitli tiirde yemeklerle donatilmis masanin
ve yemeklerin yakin planda ¢ekildigi fotograflariyla desteklenmistir. “Kadriye Hanim,
gercekten mutfakta da siliper oldugunu tiim es dost ve arkadas cevresine kanitlamig
becerikli bir hanimefendi” olarak dergide tanmitilmistir (Follow, Mart 2011: 23).
Boylece, ¢aligmayan kadinlarin da giizel yemekler yaparak toplum igerisinde bir statiiye
sahip olabileceklerinin mesaj1 verilmistir.

Bu baglamda, Veblen’e (2005: 127) gore; erkekler, eslerini ve ¢ocuklarini
zenginliklerini sergilemenin bir araci olarak kullanmakta; bdylece, eslerine modaya
uygun, liikks seyler satin alabilecek giicte olduklarini kanitlayabilmektedirler. Buna gore,
ataerkil bir ge¢misi olan sosyal sistemimiz ailenin 0deme olanaklarin1 kanitlama
gorevini 6nemli 6l¢iide kadina vermistir. Dolayisiyla, kadinin diinyasini olusturan sey,
gosterigei harcamalart ve bos zamanlarini degerlendirme bigimiyle aile ismini korumak
olmalidir. Bunun &rnegini Follow dergisinin Kasim 2010 sayisinda, Sarar markasinin
sahibi isadamimin esine yer verildigi “Ihtisamli, sik ve asil” baslikli haberde gdérmek
mimkiindiir (Follow, Kasim 2010: 32-39). Zehra Sarar’in yeni evinde ‘“harika
yiyecekler ve samimi bir ortamla karsilandiklarimin” ifade edildigi haberin girisi bir
cimleyle olusturulmustur. Zehra Hanim’in yemek ve pastalarindan 6vgiiyle
bahsedildigi haberde, liiks yemek takimlarinin yer aldig1 yemek masasinin ¢ok sayida
fotografinin yani sira, yaptig1 yemek ve pastalarin tariflerine de yer verilmistir.

Dergi igeriklerinde kadin ve erkeklerin sunumunda, Follow ve Motto, benzer
anlayigla haber igeriklerini olusturmaktadirlar. Motto Dergisi Editorii Merve Giiney, bu

konuya iligkin haber iiretim siirecini soyle agiklamistir:
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1.50 metre boyunda, 90 kilodaki teyzeleri dergi igeriklerine almiyoruz.
Bunlar1 daha cok hobilerde degerlendiriyoruz. O teyze giizel resim
yapiyordur; onunla resim f{izerine haber yapariz. Tabii, haberin igerigine
gore insanlar1 kategorize ediyoruz. Erkekleri, baba ve isadami rollerine gore
dergide yer veriyoruz. Babalarla ilgili haber yapacaksak aile babasi olarak
bilinen kisileri biliyoruz zaten, onlara yer veriyoruz. Hem isinde hem de
evinde bagarili kadinlara da yer veriyoruz. Bu sekilde insanlar1 kategorize
ediyoruz (Merve Giiney ile yapilan derinlemesine gériisme, 04.12.2015).

Follow Dergisi Yaz1 Isleri Sorumlusu/Editorii Zehra Cam da kadm ve erkeklerin
sunumunda, dergide yer verecekleri kisilerin “yakigikli erkekler ve giizel kadinlar”
olmasini tercih ettiklerini vurgulamistir. Dergide yasli kadinlar ve erkeklere de yer
verdiklerinden s6z eden Cam, bu kisiler bir basariya imza atmigsa ya da sosyal bir
faaliyette etkin bir goreve sahipseler, bu kisilere giyim kusamlarina bakmadan dergide
yer verdiklerini belirtmistir. Cam, ayrica, kadin ve erkeklerin sunumu araciligiyla “daha
fazla tiiketim, daha fazla basari, daha fazla giizellik, daha fazla sik ve giizel olma”
mesaj1 verdiklerini de ifade etmistir (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme,
01.12.2015). Derginin Muhabiri Emine Girgin de magazin dergilerinde kadinlarin 6n
planda ve daha ¢ok yer verildigini belirterek dergide yer verdikleri kadin ve erkeklerin
stk ve bakimli olmalarina dikkat ettiklerini sdylemistir. Ancak, daha ¢ok giizel yiizli,
diizgiin fizikli, fotojenik kadinlar1 6n plana ¢ikarttiklarinin altini ¢izen Girgin; erkekleri
ise haberlerde, daha ¢ok esleriyle birlikte yer vermeye calistiklarin1 dile getirmistir
(Emine Girgin ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.01.2016).

Kadinlarin hem iskadini hem de anne rolleriyle sunumunun Ornegini Motto
dergisinin Mart 2011 tarihli sayisinda “cocuk da yaparim kariyer de...” baslikli haberde
gormek miimkiindiir. “Kadin her seyi yapar, her seye yetisir” mesajimin verildigi
haberde, kadinlarin her seye karsin gii¢lii ve zeki olduklari, kadinin kafasim1 koydugu
seyl yapma konusunda kararli oldugu ve kadinlarin erkeklerden daha fazla seyi
basardiklarinin vurgusu yapilmistir. Habere konu olan kadinlarin iist ve {ist orta sinifa
mensup kisilerden olustugu ve kurgulanan haber fotograflarinda bir yandan,
mesleklerini yapan; diger yandan da, ¢ocuklariyla ilgilenmeyi ihmal etmeyen “basarili
iskadin1” ve “ilgili anne” modeli sunulmustur (Motto, Mart 2011: 23-38).
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Kald1 ki, ayn1 derginin Haziran 2014 sayisinda, erkekler de ayni sekilde basarili
isadami ve iyi bir aile babasi imajiyla temsiliyet kazanmistir. “Siiper babalar is baginda”
bashigiyla soylesiye konu edilen dort isadami, “baba” rolleriyle ele alinmistir (Motto,
Haziran 2014: 61-69). Baba olma duygusunun tarif edilemez oldugu vurgusunun
yapildig1 soyleside, sozii edilen isadamlar1 ¢ocuklarmin gerek gelisimi, egitimi ve
gelecegi konusunda ilgili olmalar1 gerekse ¢ocuk yetistirme siirecinde eslerine verdikleri
desteklerle ideal baba modelinin 6rnekleri olarak sunulmustur.

Ote yandan, sik ve bakimli giyim tarzlariyla dergilerde yer alan kadin ve erkekler,
ayni zamanda tiikketim kiiltiiriinlin yayginlastirilmasi iglevini de tasimaktadirlar. Motto
dergisinin Agustos 2012 sayisinda “Uyumsuzlugun uyumunu seviyorum” baslikli
sOylesi, kadinlarin yaptig1 tiiketimin 6zendirici bir unsur olarak kullanilmasina 6rnek
gosterilebilir. Soyleside, Eskisehir’deki taninmis isimlerden Aymel Aksoy’un
gardirobunda neler oldugu, giyim stilinin nasil oldugu, en son ne zaman aligverise
¢ikt1g1, evinin dekorasyonunda neleri tercih ettigi hakkinda yoneltilen sorularla tiiketim,
yasamin vazge¢ilmez bir olgusu ve kisiligi yansitan bir egilim olarak sunulmustur.
Coziimlenen bu soyleside, sozii edilen kisinin giysilerinin, ayakkabilarinin,
aksesuvarlarinin ve evinin belli boliimlerin yer aldigi fotograflara yer verilmistir
(Motto, Agustos 2012: 78-79).

Dolayisiyla, incelenen bu dergilerde kadinlar ve erkekler ¢ok yonlii, basarili, sik,
bakimli, iyi bir anne/baba ve es olmanin yani sira, sosyal ve ¢ok yonlii bireyler olarak
sunulmustur. Ayrica, gorselligin biiylik 6neme sahip oldugu dergilerde kadin ve
erkeklerin yer aldigi haber ve fotograflar, yeni zenginler sinifinin gosterisci tiiketim
kaliplarin1 ve yasam bigimlerini de okuyuculara aktarmaktadir. Sektor temsilcilerinin
goriiglerinde de belirginlesen bu bakis a¢isiyla insa edilen haber ve fotograflar, tiiketime

yonelik belli bir yagsam bi¢imini okurlara sunan igerikler olarak degerlendirilebilir.
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Sonug ve Degerlendirme

Medyanin tiretim ve tiiketimindeki doniistimiin dinamikleri, kapitalizmin tarihsel
kosullart igerisindeki yapilanma siirecinden bagimsiz diisiiniilemez. Bu siiregte,
sermayenin yeniden iiretiminin bir pargasi olarak konumlandirilan medyanin hem maddi
yapilanmasi hem de kiiltiirel iriinlerin iiretim ve tiiketimi kapitalist sistemin isleyis
yasalariyla uyumlu hale getirilmistir. Dolayisiyla, Kkapitalist sisteme eklemlenmis
medyanin ekonomi politik sorgulanmasinin ve irdelenmesinin baslangi¢ noktasini,
diinyada ve Tiirkiye’de 1980°li yillarla birlikte uygulanmaya baslanan neo-liberal
politikalarin ekonomik, siyasi ve toplumsal alanda yarattig1 degisim ve doniisiim oldugu
sOylenebilir. Kaldi ki, elestirel ekonomi politik yaklasimin medyaya yonelik biitiincii ve
tarihsel bakis agis1 da; ekonomik orgiitlenmenin, Siyasi, toplumsal ve kiiltiirel yasam ile
bir biitiin olarak degerlendirilmesini ve tarihsel baglamda kiiltiiriin endiistrilesmesi,
metalagmasi, medya alaninda devletin etki alanin sinirlanmasi, 6zellesme ve tekellesme
egilimlerinin basat konuma gelmesi gibi siireglerin irdelenmesini gerektirmektedir.

Kapitalizmin 1970’li yillarin basinda girdigi ekonomik krizden ¢ikis yolunun tek
alternatifi olarak goriilen neo-liberalizm, 1980’11 yillarla birlikte diinyada ve Tiirkiye’de
genis uygulama alani bulmustur. Ekonomik alanda uygulanan neo-liberal politikalar,
kapitalist diizenin siirdiiriilmesinin 6niindeki engelleri kaldirmak admna etkisini siyasi,
toplumsal ve kiiltiirel alana da yayarak sermayenin ¢ikarlarini 6n plana ¢ikartmustir.
Kapitalizmin yeniden yapilanmasi olarak degerlendirilen bu siiregte, sermayenin yeni
pazar arayislar ile iletisim teknolojilerindeki gelismeler ayni1 doneme isaret etmektedir.
Bu baglamda, 1980°li yillarin basindan itibaren kiiresel dl¢ekte uygulanmaya baglanan
neo-liberal politikalar, kapitalist sistemin siirekliligini esas alan yaklagimla medya
sektoriinii de sermaye birikiminin arttiritlmasi i¢in bir yatirim alani haline getirmistir.

Ote yandan, gelismekte olan gevre iilkeler de kiiresel kapitalizmin yeniden
yapilanma siirecine entegre edilmeye ¢alisilmistir. Bu baglamda, Tirkiye gibi
gelismekte olan iilkelerin kiiresel kapitalizme eklemlenmesinde Diinya Bankasi ve IMF
gibi uluslararasi kuruluslar 6nemli bir role sahip olmustur. Bu dogrultuda, 1980 yilinda
Stileyman Demirel Hiikiimeti doneminde ekonomik istikrarin saglanmasi amaciyla
Turgut Ozal 6nciiliigiinde hazirlanarak uygulanmaya baslanan IMF destekli 24 Ocak
Iktisadi Kararlar1, Tiirkiye’nin ekonomik alanda kiiresel kapitalist sermayeye bagimli

yapisal doniisiimiiniin baslangicin1 olusturmustur. Ardindan, siyasal, ekonomik ve
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toplumsal istikrarin saglanmasi adina yapilan 12 Eyliil askeri darbesiyle birlikte
getirilen bir dizi baski ve yasaklarla, toplumsal ve siyasal anlamda sorunlarin dile
getirilmesinin Oniine gegilerek gerek toplumsal gerekse medya alaninda apolitik bir
yapilanma inga edilmeye c¢alisilmistir. 12 Eyliil askeri darbesinin ardindan, Turgut
Ozal’m basbakanlik yaptig1 yeni hiikiimetin ekonomi politikalarinin odak noktasini
sermayenin serbest dolasiminin yayginlastirilmasi anlayisi olusturmustur. Bu dénemde,
biitiiniiyle uygulama alani bulan 24 Ocak Kararlari ile devletin ekonomi alanindaki giicii
kisitlanmis; Ozellestirme, yabanci sermaye yatirimlart ve ihracat gibi alanlarda
sermayenin Oniinli agacak tesvikler uygulanmis ve Tirkiye ekonomisinin diga
acilmasini saglayacak uygun kosullar hazirlanmaya ¢alisilmistir.

1980 oncesinde iiretim ekonomisine dayanan ithal ikameci politikalarin yerini,
ihracata dayali olarak kiiresel kapitalizme eklemlenmeye yonelik ekonomi politikalari
almistir. Dolayisiyla, sosyal devlet anlayisi, Tirkiye nin i¢inde bulundugu kapitalist
sistemin yeniden yapilanmasi ihtiyacin1 karsilayamamustir. Bununla birlikte, 6zel
sektore ve onun temsilcileri olan isadamlarina sermaye birikiminin arttirilmasi ve
dolayisiyla ekonominin itici giicii olarak ayri bir misyon Yiiklenmistir. Bu donemde
uygulanan neo-liberal politikalarla, toplumsal diizlemde siniflar arasindaki esitsiz gelir
dagilimi sonucunda siif yapilar1 degisime ugramis ve zenginler ile yoksullar arasindaki
ayrim artarak belirginlesmistir. Bu baglamda, toplumsal hiyerarside alt siniflarda olanlar
daha fazla gelir kaybina ugrarken; orta ve iist sinifin gelirlerini arttirmalarinin oniindeki
engeller kaldirilmistir. Bununla birlikte, zenginlik, neo-liberal ekonomi politikalarinin
yarattigi yeni zenginler smifi nezdinde yiiceltilerek mitlestirilmistir. Zenginligin
toplumsal alanda yayginlagtirilmasinin merkezinde ise medya araciligiyla tiiketimin
tesvik edilmesi politikalar1 giindeme sokulmustur. Bu donemde, sermayenin ¢ikarlartyla
uyumlu hale getirilerek magazinin basat konumda oldugu medya igeriklerinde,
toplumsal tabakada bir iist sinifa gegmenin yollar1 Tiirkiye’nin yeni zenginler sinifinin
tilketime dayal1 yasam bi¢imleriyle sunulmustur.

Dolayisiyla, 1980°1i yillarda ekonomik ve siyasal alanda yasanan gelismeler,
toplumsal ve kiiltiirel yagsam1 oldugu kadar medya igeriklerini de etkilemistir. Kald1 ki,
donemin siyasal ortaminin sansiircii politikalariyla medya, toplumsal ve siyasal olaylari
giindeme getirmekten uzaklasarak magazin agirlikli eglenceli ve depolitize igeriklerin

tiretimine yonelmistir. 1990’11 yillardan sonra, sermaye odakli medya yapilanmasinin
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yayginlagmasiyla da tiraj ve kari arttirma kaygisi, medya igeriklerinde magazin
olgusunun yayginlasmasimna neden olmustur. Bu sekilde, toplumsal ve ekonomik
sorunlar1 yansitmaktan uzak, serbest piyasa kosullarinin siirdiirilmesine yonelik bir
ideolojinin iiretiminde magazin onemli araglardan biri haline gelmistir. Bu noktada,
Ozellikle magazin medyasinin igeriklerinde tiiketim ve yasam bigimleri Onemli
kavramlar olarak 6n plana ¢ikartilmistir. Giiniimiize uzanan siire¢ igerisinde, tiiketim
kavrami, insani temel ihtiyaglarin karsilanmasi islevinden, kimlik duygusunun
olusturulmasi ve bir sosyal statii simgesi olma yoniinde anlam kaymasina ugramstir.
Boylece, tiiketim kiiltiirii ideolojisinin yeniden {iiretimi, magazin igeriklerinde basatlik
kazanmustr.

Tiirkiye’de magazin basininin yaygilasmasinin arkaplaninda yatan dinamiklerin
izleri (Dagtas, 2006), yerel magazin basininin Eskisehir 6zelinde incelendigi bu
calismada da gézlemlenmistir. Bir baska deyisle, yaygin/ulusal medyada egemen olan
medya sahiplik yapisindaki tekellesme egilimleri, buna bagli olarak medyanin reklam
gelirlerine bagimli hale gelmesi, tiraj ve kar arttirmaya odaklanan bir iiretim anlayisi ve
dolayisiyla igeriklerin tektiplesmesi gibi degisim ve doniisiimlerin yerel magazin
basiminda da belirginlik kazandig1 saptanmistir. Dolayisiyla, bu calismada, Eskisehir’de
yayimlanan magazin dergileri 6zelinde, yerel magazin basminin nasil bir habercilik ve
magazin anlayisiyla tiretimde bulundugunun saptanmasi amacina ulagsmak ve bu siiregte
dergilerin hem {iretim kosullarim1 hem de igeriklerini irdeleyerek daha somut ve
gercekei veriler elde etmek igin elestirel ekonomi politik yaklagim benimsenmistir.
Ayrica, elestirel ekonomi politik yaklasim, ¢alismaya konu edilen yerel magazin
dergileri araciligiyla ne tiir bir ideolojik iiretimin gerceklestirildiginin ve yerel
diizeydeki magazin dergilerinin hangi amagla ve neye hizmet ettiginin agiklanmasi
noktasinda da gerekli gorilmiistiir.

Bunun igin oncelikle, g¢alismaya konu edilen Follow ve Motto dergilerinin
ekonomi politik arkaplani, sektor temsilcileriyle gerceklestirilen yar: yapilandirilmigs
derinlemesine goriismeler gergevesinde degerlendirilmis; daha sonra, dergilerin amach
ornekleme teknigi ile belirlenen toplam 22 niishas1 metin ¢oziimlemesi teknigiyle
incelenmistir. Bu kapsamda, dergi igeriklerini belirleyen unsurlar ve dergiler araciligiyla
ne tiir bir ideolojik tiretimin yapildigi agiklanmistir. Bu sekilde dergilerin hem tiretim

kosullarinin hem de igeriklerinin incelenmesiyle; dergilerin haber, sdylesi, fotograf ve
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reklam tiiriindeki igeriklerini belirleyen dinamikler, sektor temsilcileriyle yapilan
goriismelerden elde edilen verilerle yorumlanmistir. Bir baska deyisle, dergilerin
igeriklerine iliskin sorgulamalar; metin ¢oztimlemesiyle elde edilen bulgular ve yar
yapilandirilmis derinlemesine goriismelerde sektor temsilcilerinin igeriklere iliskin
sorulara verdikleri yanitlarla birlikte degerlendirilmistir.

Ik olarak, calismada, Follow ve Motto magazin dergilerinin iiretim ve iiretim
iliskileri silirecinin ortaya konulmasi amaciyla sektor temsilcileriyle yapilan yari
yapilandirilmis derinlemesine goriismelerin bulgulari, belirlenen 5 baglik ¢ercevesinde
yorumlanmustir. Buna gore, Sahiplik Yapisi ve Orgiitsel Yap: bashigr altinda, medya
disindaki alanlarda yatirimlart bulunan isadamlarinin miilkiyetinde olan Follow ve
Motto dergilerinde, 6zellikle yatay ve dikey tekellesme bigimlerinin egemen konumda
oldugu saptanmistir. Dolayisiyla, dergilerdeki tekellesme egilimleri, habercilik
anlayisinin ve igeriklerin tretiminin kar1 arttirmaya yonelik gerceklestirildigini
gostermektedir. Gelir Kaynaklari ve Finansal Durum bashigi ¢ercevesinde, dergilerin
temel gelir kaynaginin, alinan reklamlardan elde edilen gelirlere bagimli oldugu
gozlemlenmistir. Dergilerde reklamlar igin ayrilmig sayfalarin disinda, haber bigiminde
olusturulmus reklamlara da genis yer verildigi belirlenmistir. Reklamverenlerin talepleri
dogrultusunda hazirlanan bu igeriklerin “reklam kokmadan” haber ya da roportaj
tiurtindeki  igerikler big¢iminde kurgulandigi ifade edilmistir. Bu noktada,
reklamverenlerin ayn1 zamanda dergilerin haber kaynaklarini olusturmasi, Follow
dergisinde bir gereklilik olarak goriiliirken; Motto dergisi de bu duruma, etik degerler
gergevesinde haberin satin alinamayacagi bakis acgisiyla yaklasmistir. Dergilerin
gelirlerini arttirmaya yonelik kullandiklar1 bir diger yontem ise prestij reklamlaridir. Bu
dogrultuda, sermaye odakli Follow ve Motto dergileri, yaymn yasamlarinin stirekliligini
saglamak i¢in birbirine benzeyen reklam temelli igeriklerin iiretimine odaklanmiglardir.

Dergilerin Aylik Is Akisi ve Haber Kaynaklarimin Segimi bashgiyla, dergilerin
editoryal siireglerinin yazi isleri midiirleri, editorler ve muhabirler tarafindan
yiriitiildiigli ve bu siirece dergilerin imtiyaz sahiplerinin dahil olmadiklar1 tespit
edilmistir. Ayrica, dergi igeriklerinin iiretiminde haber kaynaklari, Eskisehir’deki
cemiyet ve is diinyasindan kisiler ve reklamverenler arasindan se¢ilmektedir. Bu
noktada, reklam kaygisinin, haber kaynaklariyla iliskilerin yiiriitilmesinde esas

belirleyici unsur oldugu sdylenebilir. Ote yandan, dergi iceriklerinin birbirine
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benzeyerek tektiplestigi, calismanin Magazin Anlayisi ve Ilkeleri bashig1 cercevesinde
sektor temsilcilerinin goriislerinde belirginlesmistir. Sektor temsilcilerinin goriislerine
gore, Eskisehir 6zelinde yerel magazin basini, paparazzi anlayisiyla yapilmamaktadir;
esdeyisle, haberler, kisilerin 6zel yasamlarim1 desifre etmeden, izinleri dogrultusunda
yapilmaktadir. Dergilerin hedef kitlelerinin tanimlanmasina yonelik olusturulan Okur
Profili basligi kapsaminda ise dergilerin hedef kitlesinin, toplumun {iist ve iist orta
sinifina liye cemiyet ve is yasamindan kisilerden meydana geldigi belirlenmistir. Sozii
edilen kisilerin, dergi igeriklerine konu edilen kisileri kapsadig: tespitinin de yapildigi
¢oziimlemede, dergilerinin hedef kitlelerinin belirlenmesinin arkaplaninda kari arttirma
hedefinin oldugu sonucuna varilmistir.

Follow ve Motto magazin dergilerinin icerikleri de 5 baslik ¢ergevesinde
coziimlenmistir. Politik ve Biirokratik Aktérlerin Sunumuna yonelik baslik altinda, sozii
edilen aktorlere yer verilmesinin dogrudan reklam kaygisiyla iliskili olmadigi; ancak, bu
kisilerin dergi iceriklerinde yer almasinin dergiye prestij saglamasi nedeniyle dolayli
olarak reklam alabilme ihtimalini arttiran bir isleve sahip oldugu goriisii one ¢ikmustir.
Ne var ki, Is Diinyasindan Aktérlerin ve Unliilerin Sunumu bashkli ¢dziimlemede, dergi
iceriklerinde is ve cemiyet hayatindan kisilere sik¢a yer verilmesinin reklam unsuru ile
yakindan iliskili oldugu saptanmistir. Dergi iceriklerinde sozii edilen kisilere gogunlukla
is ve Ozel yasamlarindaki basari hikayeleriyle yer verilmistir. Bu sekilde, dergi
iceriklerinde hem 6zel sektoriin ve yatirimeiligin 6zendirildigini hem de isadamlarinin
ve iskadinlarinin tiiketimi 6zendirici yasam big¢imleri dne ¢ikartilarak mevcut sistemin
stirekliligine yonelik ideolojik bir tiretimin yapildigint séylemek miimkiindiir. Reklam,
Tiiketim Kiiltiirii ve Yasam Bigcimlerinin Sunumu basligi altinda incelenen reklam, haber
ve soOylesi tiirtindeki iceriklerde {ist ve iist orta siifa iiye kisilerin is ve giindelik
yasamlarinin sunumuyla tiiketime dayali yasam bigimleri hakkinda bilgiler 6n plana
cikartilmistir.  Ozellikle, bu kisilerin dogum giinii, diigiin, baby shower gibi
organizasyonlarinin konu edildigi haberlerde gosteris¢i tiilketimin izleri agik bir sekilde
goriilmiistiir. Bununla birlikte, dergiler icin hem reklamveren hem de haber kaynagi
konumunda olan Eskisehir’in yeni zenginler sinifinin yasam big¢imlerinin yani sira,
sahibi olduklar1 firmalarin isimleri de dergi igeriklerinde agikca belirtilmistir. Bu

sekilde, haber ve soylesi tiirtindeki igerikler reklam haber bigiminde olusturulmustur.
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Reklam haberlerin disinda, dergilerin ortalama olarak 40-90 sayfasi ise reklamlara
ayrimstir.

Mekanlarin Sunumu baghg1 ¢ergevesinde incelenen igeriklerde; agilislari, diigiin,
kutlama vb. organizasyonlar1 ya da isadamlarinin ve cemiyet hayatindan kisilerin kafe
veya restoranda aile veya arkadaglartyla bulusmalarin1 konu edinen haberler mekan
isimleri merkeze ¢ekilerek olusturulmustur. Mekanlara iligkin haberlerde, reklam
olgusunun belirgin bir sekilde 6nemli oldugu gozlemlenmistir. Dergilerde Kadin ve
Erkek Rollerinin Sunumu bashig: altinda incelenen igeriklerde ise sik, bakimli ve giizel
kadinlarin derginin gorselliginin temel unsurlarindan biri oldugu goézlemlenmistir.
Ayrica, dergi igeriklerinde yer alan kadinlarin dis goriintisleri iskadini, anne ve es olma
gibi cok yonlii rolleriyle ve yasam bigimleriyle desteklenerek “basarili bir kadin
modeli” bir biitlin olarak sunulmaktadir. Erkekler i¢in de benzer bir modelin sunuldugu
iceriklerde, basarili isadam1 modelinin sik¢a vurgulandigi goriillmektedir.

Ozetle, Follow ve Motto dergilerinin igeriklerinde, {ist ve iist orta smfa iiye
kisilerin yasam bicimleri {lizerinden tiiketim kiiltiirii yeniden iiretilmis ve sozii edilen
smiflarin  yasam bi¢cimini 6zendiren ve destekleyen bir ideolojik iiretim
gerceklestirilmigtir. Dergilerde ¢ogunlukla reklam ve fotograflara yer verilerek gorsellik
one cikarilmistir. Kaldi ki, bu durum, Tiirkiye’deki yaygin basinin magazin igeriklerinin
artmasinda itici unsurlar olan tiraj ve kir olgusunun Oncelenmesinin yerel magazin
basmindaki yansimasi olarak gozlemlenmistir. Dolayisiyla, elestirel ekonomi politik
baglamda, Eskisehir 6zelinde yerel magazin dergilerinin iceriklerinin liretiminde reklam
ve kar kaygist ile tliketim kiiltiirii ideolojisinin yeniden {iretilmesi 6nemli bir isleve
sahiptir diyebiliriz.

Ote yandan, bu ¢alismadan elde edilen bulgular ve yorumu, sadece Eskisehir yerel
basin1 kapsaminda yayimlanan magazin dergileri ic¢in genellenebilir. Bu ¢aligma,
Tirkiye yerelindeki diger gelismis ya da gelismeye agik kentlerin basininda magazinin
nasil yorumlandigina iliskin yapilacak yeni arastirmalar icin de ipuglar1 saglamistir.
Kaldir ki, yerel basindaki magazin haberciligine yonelik herhangi bir ¢alismaya da
rastlanmamistir. Bu anlamda, Tiirkiye yereline iliskin magazin basini alaninda yeni
aragtirmalarin yapilmasi gerektigi Onerilmektedir. Bu calisma, Eskisehir’deki yerel
magazin basinini sadece bu dergiler 6zelinde incelemistir. Yeni yapilacak caligsmalar

ise, farkli kitle iletisim araglarinin magazin igeriklerini tekellesme ve tektiplesme
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sorunsal1 ekseninde ¢dziimleyebilir. Ozellikle, yerel televizyon kanallarinda yayinlanan
magazin iceriklerinin ¢éziimlenmesi alana 6nemli agilimlar saglayabilir.

Bununla birlikte, yaygin medyanin tekellesme egilimleri sonucunda igeriklerinin
tektiplesmesi, kar maksimizasyonunu ve reklami Oncelemesi yerel basinda da
gozlemlenmektedir. Buna somut bir 6rnek, ¢calismanin ¢éziimleme nesnelerini olusturan
Follow ve Motto dergileridir. Sozii edilen magazin dergileri araciligiyla, Eskisehir
yerelinde tiiketim kiiltlirii ideolojisinin yeniden tiretimi gergeklestirilmektedir. Acaba,
bu iiretim yereldeki yurttaslarin sorunlarina yanit veriyor mu? Yoksa, yaygin magazin
basininda oldugu gibi yerel magazin basininda da hazirlanan igeriklerle okurlarin bos
zamanlarina sizarak onlarin rahatlatilmast ve igeriklerde sunulan rol modelleriyle
ideolojik bir yeniden iiretim mi gergeklestirilmektedir? Kuskusuz, bu soruya farkli
kuramsal yaklasimlar ¢ercevesinde yanit verilebilir; ancak, bu calisma sdylesi bir
yaklagimi benimsemistir: Magazin, yagama iliskin bir tatdir, hazdir, kagistir, bos zaman
eglencesidir; ancak, karinca kararinca kamusal yarar1 ve esitsizlikleri goz ardi etmeden,
farkli yollara sapmadan insanca bir yasami esitlik ve Ozgiirliikkler ekseninde
sergileyerek... Kaldi ki, gerek yaygin medyada gerekse ona benzesme konusunda kar
etmeyi Oncelikli amaci ilan eden yerel medyada yapay yasam bigimleri, gosteris¢i ve
rasyonel olmayan tiikketimlerin yeniden iiretimi basatlik sergilemektedir. Dolayistyla, bu
olumsuz durum karsisinda yerel magazin basinmmin mevcut Kkapitalist sistemin
cikarlarindan ziyade “kamusal yarar” ilkesi c¢ercevesinde magazin kavraminin gergek
anlamindan uzaklagilmadan iiretimde bulunmalar1 ve gerekli duyarliligi gostermeleri

yerinde olacaktir.
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Ekler

Ek-1

FOLLOW ve MOTTO MAGAZIN DERGILERININ URETIM VE
ICERIKLERINE iLISKIN SEKTORE YONELTILEN YARI
YAPILANDIRILMIS DERINLEMESINE GORUSME SORULARI

. Derginiz nasil bir sahiplik yapisina sahiptir? Imtiyaz sahipleri, hangi meslek grubuna
tiye kisilerden olusmaktadir? Basin sektorii disinda faaliyet gosterdikleri alanlar varsa,

bunu nasil tanimlarsiniz? Derginizin 6rgiitsel yapisi nasil bir isleyise sahiptir?

. Derginizin temel gelir kaynagi nedir? Aylik net satig rakami maliyetleri karsiliyor mu?
Aylik satis rakamlar1 icerisinde reklam gelirlerinin orani nedir? Derginizde
yayimladigiiz reklamlarda temel politikaniz nelerdir? Derginize reklamverenlerin, ayni

zamanda haber kaynaklarinizi olusturmasi konusunda ne diisiiniiyorsunuz?

. Giinlik is pratikleri icerisinde editoryal siire¢ nasil gerceklesiyor? Ka¢ muhabir
caligmaktadir? Haber takibi nasil oluyor? Muhabirleriniz nasil haber topluyor?
Iceriklerin iiretiminde hangi haber kaynaklar1 kullanilmaktadir? Haber kaynaklarmin
seciminde belirleyici olan unsurlar nelerdir? Haber kaynaklari ile olan iligkiler nasil
yiiriimektedir? Igeriklerin iiretimindeki temel dinamikler nelerdir? Derginizde, neden bu
kadar ¢ok sayida ve biiyiikliikte fotograf kullaniyorsunuz? Haber toplarken ne tiir
sorunlarla karsiliyorsunuz? Magazin muhabirligini severek mi yapiyorsunuz? Haber
iretim siirecinde 1§ akis stireci nasil gerceklesiyor? Yaptiginiz her haber yayimlaniyor

mu? Haber kaynaklarinda erisim noktasinda ne gibi sikintilar yasiyorsunuz?

. Magazin kavramini nasil tanimliyor ve yorumluyorsunuz? Yerel basinda magazin
haberciligi hangi anlayisla yapilmaktadir? Derginizde yer alan haberleri, magazinin
genel tanimi icinde nasil degerlendirirsiniz? Sizce, yerel magazin dergilerinin
yayimlanma amaci nedir? Magazin haberciliginin kural ve degerleri hakkinda neler
diistiniiyorsunuz? Yerel magazin dergilerinin ulusal magazin dergileriyle benzerlikleri

ve farkliliklar nelerdir?

. Hedef kitlenizi, toplumun hangi kesiminden insanlar olusturmaktadir? Derginizin

okuyucu profilini nasil tanimliyorsunuz?
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10.

Derginizde, Eskisehir ya da Tiirkiye genelinde taninmis politik ve biirokratik aktorlerin
haber igeriklerinde yer verilme gerekcesi nedir? Sizce, sozii edilen kisilerin yerel bir
magazin dergisinde yer almasinin 6nemi nedir? Politik ve biirokratik aktorlerin

sunumunda nelere dikkat ediyorsunuz?

Is diinyasindan aktérlerin, dergi iceriklerinde yer verilmesinin derginizin reklam
gelirlerine nasil bir etkisi var? Dergi iceriklerinde isadamlarinin ya da iskadinlarinin
sunumunda one ¢ikardiginiz temel konular nelerdir? Dergi igeriklerinde, sozii edilen

kisilerin hangi yonlerini 6n plana ¢ikartmayi tercih ediyorsunuz? Neden?

Derginizde mekanlar1 konu edinen haber igeriklerinde, mekanlarin se¢iminde belirleyici
olan unsurlar nelerdir? Sizce, sozli edilen haberlerin magazin haberciligi acisindan
haber degeri nedir? Dergi iceriklerinde, mekanlarin sunumunda reklam unsuru derginiz

acgisindan ne derece onemlidir?

Dergi igeriklerinde kadin ve erkeklerin sunumunda, nelere dikkat ediyorsunuz?
Magazin dergilerinde toplumsal cinsiyetin yeniden iiretimi konusunda ne

diisiiniiyorsunuz?

Yaymmladiginiz igeriklerde; fotograflarda yer wverilen kisilerin giyim tarzlariyla,
donemin moda anlayisinin ve tiiketim kiiltiiriiniin vurgulandigindan s6z edilebilir mi?
Bu sekilde, derginizin tiiketime yonlendirici bir isleve sahip oldugunu diisiiniiyor
musunuz? Ayrica, derginizin, haber ve soylesi igeriklerinde yer verilen iinliiler ya da
Eskisehir’in list ve list orta sinifina iiye kisiler aracilifiyla insanlara yeni yasam

bi¢imlerinin sunulmasi konusunda ne diisiiniiyorsunuz?
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Ek-2
Antalya Magazin Dergileri
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\1\(..\/ix‘iﬁ§' “\
: ifimi

OBLO
Antalyalilarin
yeni gézdesi
'Anta[;/as_pcr

kupayla dondit

ANTALYA PROTOKOLUNDEN
GELENEKSEL BAYRAMLASMA

Kendall'dan
podyum sov
Antalyahlar
sandiga kostu
Lara Port
Beach aqildr
Anadolu Lara

Doktorlan
Sal Grubu ile
bulustu

PLAJLAR
AJ r
SILA ACIK HAVA Ig
NEFES KESTI

CEMl
B.

o on FIRIND

XL Magazin, Sayr 88, Agustos 2015 Antalya Highlife, Sayl 150, Temmuz 2015

Bursa Magazin Dergileri

Fotograf 3 Fotograf-4

! mmumqpqsm_ﬁ
BUiKAD SDUINTORENi
S

Park Magazin, Say1 81, Nisan 2015 Look Magazin, Say1 26, Temmuz 2015

132



Fotograf-5 Fotograf-6
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Fotograf-7
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