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Isgéren niteligi ve uretim sireci agisindan haber sitelerinin basin etigi
kurallarini uygulayabilme yeterliliginin arastirildigi bu ¢alismada, Tarkiye'de
internet tizerinden haber yayinlayan sitelerin sorumlularina uygulanan bir ank=tle,
Turkiye’'deki internet haberciligi ve internet habercisi tanimlanmis, etik soruniar, ve

bu sorunlarin kaynaklari belirlenmistir.

Elde edilen veriler, yasal bir zemini bulunmayan internet haberciliginin,
giderek bir sektére déniistigini, ¢alisanlarinin agir bir is ylikiine sahip oldugunu
ortaya clkarmis, az soyda isgbrenle yaptlan haber sitesi igerigi Uretiminin

sorunlarin temel kaynag: oldugunu gostermistir.

Bu sorunlar, internet haberciliginin yasal bir zemininin olmamasi, internet
habercilerinin yasal bir dayanaginin olmamasi, etkilesimli uygulamalar igin isgéren
bulundurulmamasi, yeni ortama iliskin etik sorunlarin tanimlanmamis olmasi ve etik
standartlarin belirlenmemis olmasi, izlerkitlenin zararll ve saldirgan igerige karsi
korunmasi sorunu, izlerkitie bilgilerinin ticari bir deder tasimasi, haber Uretimi ile

reklam toplama ve gelir getirici ugraslar arasinda ki sinirin belirsizligidir.
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ABSTRACT

THE EFFICIENCY OF NEWS SITES IN ORDER TO APPLY
JOURNALISM ETHICS CODES FROM THE PERSPECTIVES OF
PRODUCTION PROCESS AND WORKERS’ QUALITY:

A Questionnaire on Turkish News Sites Editors

Halak BIRSEN
Graduate Department of Journalism
Anadolu University Social Sciences Institute, March 2004

Advisor: Assoc. Prof. Dr. Halil ibrahim Giircan

In this research, the efficiency of news sites, in order to apply journalism
ethics codes from the perspectives of production process and workers’ quality was
tried to analysed. In order to reach this goal, a questionnaire was designe to
describe news sites and internet journalist in Turkey and to find out the reasons of
ethical problems. This questionnaire was applied to responsible persons of internet
news sites in Turkey.

Outcomes of this research show that, internet journalism is getting to be a big
sector in Turkey, although it doesn’t have its own legal regulations yet; internet
journalism labors are working under very heavy conditions; and news site content

produced by a very few labors is the main reason of the ethical problems.

As a result of this research, the ethical problems in internet journalism are:
There is no legal regulations on internet journalism workers; there are no workers
for interactive applications; ethical problems have not been described yet there are
no ethical standarts for this new medium; protection of internet users against
harmful and aggressive content; personal information of internet users started to
have a commercial value; and vagueness of borders on news production, getting

advertisements and the other terms of income.
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ONsOZ

Kitle iletisimi alaninda ¢agimiza damgasini vuran internet, Tirkiye'de de
giderek gelismis ve yayginlasmistir. Bu gelisim srecinde icerik Gretimi rold
ustlenen gruplar icinde internet habercileri énemli sayilabilecek yer tutmustur.
Internetin giderek bir sektdre déniismesi karsisinda, hem yasa koyucular, hem de
meslek &rglitleri geride kalmistir. S6z konusu gézlemden yola ¢ikan bu ¢alismayla,
énce sektdre iligkin bir durum saptamasi yapilmig, ardindan ¢dzim yolunda
atilacak adimlara temel olugturacak 6neriler gelistirilmistir.

Elinizdeki bu ¢alismanin olugsumunda katkisi bulunan, Turkiye’de ik kez
internet haberciligini bir ders olarak akademik ortama sokan danismanim Dog. Dr.
Halil lbrahim Gircan’a, lyi birer internet habercisi olduklarina inandigim okul
arkadaslarim, Murat Uysal'a ve Kiirsat Ozmen’e, odasinin éniinden her gegisimde
duydugum daktilo sesiyle beni derin disiincelere yénelten ama her gérismemizde
bana yeni ufaklar acan, cesaretlendiren Prof. Dr. inal Cem Askun’a, hep yanimda
oldugunu bildidim, inandigim insan Prof. Dr. Ugur Demiray’a, uygulama bélimuanin
her asamasinda destek veren Yrd. Dog. Dr. Jale Balaban’a, internet.hukuku
konusunda sahip oldugu her turli bilgiyi ve kaynag! benimle paylasan Aras. Gor.
Baris Giinaydin’a, en bilyik moral kaynaklarim, dostlanm Yard. Dog¢. Dr. Melih
Zafer Arican’a ve Ogr. Grv. Erdem Gosterigli'ye tesekkiir ederim.

Bir Doktora Tezi hazirlamanin akademik hayatin en zor, en énemli ilk
asamas! oldugunun bilincinde olarak, kitaplarin, makalelerin ve bilgisayarin
baginda gecirdigim her dakika bana ¢ok sey katti. Bu sancili stiregte beni hig
anlamayan, hep oynamak isteyen, bu nedenle de zamanimi planli kullanmay: bana
6greten oglum Onat'a, lzerine yiktigim sorumluluklarimi da gocunmadan ustlenen

esim ve meslektagim Ozgiil Birsen’e de tesekkur ederim.

Halik BIRSEN
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ISGOREN NITELIGI VE URETIM SURECI ACISINDAN
HABER SITELERININ BASIN ETiGi KURALLARINI
UYGULAYABILME YETERLILIGI:
Tiirkiye’de internet Uzerinden Yayinlanan

Haber Sitelerinin Editorleriyle Bir Anket Caligmasi

1. GIRIS

internet, alis veristen sohbete, diinyanin diger ucundaki bilgiye ulasma
olanagindan isteyen herkesin {cra bir yerden sesini ilgilenen herkese
duyurabilme olanagina kadar genis bir firsatlar diinyasini insanlarin evlerine,
ofislerine hatta ceplerine tasimistir. Olanaklarin ¢oklugu interneti dogal olarak

genis bir kullantci kitlesiyle bulusturmustur.

Bu bulusma iki agidan bir dizi sorunun da &nini agmustir. Birincisi, y=ni
teknoloji davranis ve Uretim bigimlerinde farklilasmayi getirmistir. Daha 6.~ce
olmayan sorunlar tartisilmaya baglanmistir. Ornedin geleneksel medya icin
ayrintili izler kitle profili gikarmak, izler kitlenin kitle iletisim araclarini kullarma
bicimini 6grenmek maliyeti yuksek bir igsken internet ortaminda bu is neredeyse
sifir maliyetle yapiimaktadir. Elde edilen izler kitle bilgileri ticari agidan oldukga
degerlidir. Okurun izni olmadan bu bilgilerin satisi dogrumudur? Bir haber
medyasinin Uretime gegebilmesi icin donanimli bir ekibe ve maliyeti yiksek bir
yatirima ihtiyag vardir. internet ortamindaki haber siteleri icin bu biiy(ikliikte bir
yatinm yapilmis midir? Yeteri sayida isgéren var midir? Var olan isgéren bu

alanda calisabilecek donanima sahip midir?

Bir diger acidan bakildiginda ise izler kitlenin geleneksel medyanin
izleyicisine oranla oldukga gen¢ ve dinamik oldugu gérilmektedir. Bu geng
nifus internet kullanicisi oldugu anda bir internet yayincisi olabilme sansina da
sahiptir. Yeni kullanicilar, yaymncilik hakkinda ne bilmektedirler? Yaptiklari igin

sorumlulugunu tastyabilecekler midir? Baska bir ifadeyle evinin sicakhginda



yaptigi basit bir sakanin kamusal alanda ¢ok buyik yankilar dogurabileceginin

farkinda midir?

Yeni teknolojinin toplum yasamina tasidiyi pek cok sorun yeni etk
tartismalarin 6nani agmaktadir. Kamusal sorumlulugu da olan haber sitelerinin
bu ve benzer sorunlarn saptamis ve asma yolunda adimlar atiimis olmasi
beklenir. Bu galisma internet Uzerinden yayinlanan haber sitelerinin internet
sorumlulaniyla yapilacak gérismeler sonucunda internet medyasinin Uretim
slirecinin  ve iggéren niteliginin durumunu ortaya koyarak, var olan etik

tartismalar, sorunlar ve eksiklikleri birinci adizdan 6Jrenecek ve bir durum

saptamasi yapacaktir.

1.1. Problem

Haber siteleri yalnizca birer Kitle iletisim araci degildir. Bir basin 6Jesi olerak
toplumsal bir kurum olma 6zeliigine de sahiptir. Kitlelerin en temel haoer
kaynag! olarak basin, haberin bireyin yasaminda kapladidi yerle dogru orantili
olarak bir kapsam ve etki alanina sahiptir." Bununla birlikte haber sunumu ve
etkisi kitle iletisim araclarina gore farkhiliklar gostermektedir. Her ara¢ keAdi
dogasinda bir takim 6zellikler de barindirmaktadir. Bu durum internet igin de
basili ortamlar igin de televizyon ya da radyo igin de gegerlidir. Yuzyilla:dir
insanoglunun gunlik yasaminda varolan geleneksel gazetenin farkli bir
yayininin internet Gzerinden yayinlanmastyla daha 6nce radyo ve televizycnla
yasadijl “geleneksel gazetenin gelecegi var mi”, “internet (haber siteieri)
geleneksel gazetenin yerini doldurabilir mi?” sorulariyla yeni tartigmalarin énunu
acmistir. Belki de bu 6n yargilar nedeniyle, ya da alt yapt yatinmlarninin ve
internet erisimi sa@layacak teknolojilerin hentiz yeterince ucuz olmamasi ve
yeterince yayginlagmamis olmasi nedeniyle, internet dnemsenmemis bu

teknolojiye baglh olarak artan yasal bosluklar ve ahlaki problemler Gzerii.de

yeterince durulmamistir.

' A. Murat Vural, Yerel Basin ve Kamuoyu (Eskigehir: T.C. Anadolu Universitesi Sosyal
Bilimler Enstittst, 1999), s.70.



Bugiin var olan teknolojinin din olmadidint unutan geleneksel gazete
yanhlarn bugln varolan teknolojinin yarin ¢ok farkl olabilecegini distinmeden
katlanip ¢antaya konamayan, her yere gétiirilemeyen, dokunulamayan gazete
nitelemeleriyle haber sitesine karsi ¢ikmaktadirlar. Bir yaniyla dogru olan bu
elestiriler haber sitelerinin (internetin) pek ¢ok yeniligi de beraberinde getirdigi
gercedini yok etmemektedir. Geleneksel kitle iletisim araglarinin en blylk
6zelligi olan tek yonlu iletisimin internette etkilesimli bir iletisime dénidsmesi bu
duruma kars! verilebilecek en ¢arpici 6rnektir. Haber sitelerinde gegmis déneme
ait bir habere ya da bir makaleye ulasilabilmesi de ayni derecede 6nemli bir
diger ozelliktir. Ekrandaki yazinin okunulmasindaki gug¢lik buglin igin bir

ctkmazsa da internetteki bir haberin her an glincellenebilir olmasi bir avantajdir.?

Harper, bugiin yetiskinlerinin bilgisayar teknolojisine aliskin olmadidini bu
nedenle tepki géstermelerinin normal oldudunu séylerken, bugiiniin gengleri ve

cocuklarina iliskin su istatistikleri vermektedir.

e Gengler c¢ok fazla televizyon seyretmekte, ¢ok fazla telefenla

konusmaktadirlar ancak bu gen¢ nifusun %98 haftada doért saaiten

fazla bir slireyi bilgisayar basinda gec¢irmektedir.

o iki gencten biri video olmasa da olur ama televizyon mutlaka olmali
derken. Ancak on gecten ikisi bilgisayarindan vazge¢mektedir. Verilere
gére Amerika Birlesik Devletlerinde 18.8 milyon on sekiz yas alti geng
bilgisayara sahiptir.

e On gecten dokuzu okul 6devlerin bilgisayarda hazirlamaktadir.

e On gengten altisi okul &devleri igin arastirmalarini internetten
yapmaktadir.

o On gengten besi internette sohbet etmekte ve e-posta géndermektedir.

e On gencten sekizi, internetin arastirma yapmak igin dergilere ve kitaplara

oranla daha kullanish oldugunu sdylemektedir.

2 Melinda McAdams, Inventing an Online Newspaper
(http:/iwww.sentex.net/~mmcadams/invent.html, 4 Nisan 1996).



e On gengten sekizi bilgisayar ve diger teknolojik araclar olmaksizin daha

iyi bir gelecek dustinemediklerini belirtmektedirler.®

Yeni neslin ¢gok cabuk kabullendidi, orta kusak ve Usttinin fakinda oldugu
ama benimsemedigi haber sitesi, www {izerinden bir internet tarama programi
araciigiyla ulasilabilen, htmlleri ile hazirlanip diger grafik tabanlt programlarla

desteklenmis bir yayin olarak tanimlanmaktadir.*

Internetin getirdigi farkh yaklagimlar, farkli kaynaklar, hiper baglarla yapilan
gegisler okuyucularin oldugu kadar gazetecilerin de perspektifini degistirmistir.
Gazeteler ve gazeteciler igin internet ortaminda habere ulagmaktan ve yeni
aract kullanmak konusuna kadar uyum saglanmasi gereken bir sirli yeni
farkhlik ortaya ¢ikmigtir. Ustelik haber sitelerinin sahip oldugu izler kitlenin tavri
geleneksel gazete okuyucusundan ¢ok farklidir. Bazilar internet zerinde
gezinirken bazilari arastirma yapar. internet icin cografi engel diye bir sorun da
yoktur. Yerel haberler bile yerel medyayla sinirli degildir. internet farkli ilgi
gruplari olusmastni, bunlarin gic¢lenmesini saglamistir. Bu da gazetenin hedef
kitlesini genisletmistir.

Haber sitelerinde, klasik haber tanimina uymayan, bugiine kadar gazetelerde
ayrintili bir yer bulamamis olan hava tahminleri, yol, deniz durumlarini anlatan
raporlar, tren, ucgak, metro tarifeleri gibi pek c¢ok sey ayrintili olarak

verilebilmektedir.

Gazeteciler i¢in internetin en ¢ekici yani geleneksel gazetenin sayfa sayistna
takilip kalmadan haberlerini internetin neredeyse sinirsiz sayfa uzunlugu ve
sayis! ile yayinlayabilecek olmalaridir, es deyisle internetin en bliylk farki her
tirden bilginin dogru bir sinflandirma ve organizasyonla bu ortamda yer

bulabilmesidir.® Ote yandan gazeteciler, alan digindan gelen asil meslekleri

® Christopher Harper, And That’s the Way It Will Be (New York: New York University Press,
1998), s. 15.

4 Xigen Li, “Web Page Design and Graphic Use of The Three U.S. Newspapers”, Journalism
& Mass Communication Quarterly, S. 75, 1998, s.363.

® Melinda Mcadams, “New Content”, Inventing an Online Newspaper (http:// www. Sentex.
Net/~mmcadams/ invent/ invent5.html, 4 Nisan 1996).



gazetecilk olmayan yeni rakiplerle rekabet etmek zorundadir. Bunlar

profesyonel érgitler oldudu gibi amatér girisimciler de olabilmektedir.®

Gazeteciler genellikle tek bir kitle iletisim aracinda galigmaktadirlar, genellikle
de meslek hayatlan c¢alistiklari aracin 6zelliklerine gére haber yazmak ve
yayinlamak bigiminde gegmistir. Oysa internet ortaminda yakin bir gelecekte
gazeteciler bir haberi internet (zerinden yayilamaya hazirlanirken haberin
6zelliklerine gére sadece metin olarak mi, ses ekleyerek mi, video goriintiist ya
da animasyon kullanarak mt yayinlayacaklarina karar vermek ve bunlarin

hepsinden haberdar olmak zorunda kalacaklardir.”

Bir gazetenin internet yayininin galisanlari yalnizca geleneksel yayindan
gelen haberleri aynen internet ortamina aktarmakla sorumlu degildirler. Her iki
ortamin farkliliklari yayimlanmadan &énce Griinlin yeniden islenmesini zorunlu
hale getirmektedir. Haberin islenis siireci sadece teknik bir siire¢ degildir. Bir

editorlik islemi stireci de zorunludur.

Bu zorunluluk “internet hawercisi kimdir” sorusuyla birlikte ise uygun isgéreqin
barindirilip barindiriimadidinin da sorgulanmasi gerekliliginin altini gizmekte-dir.
internet kullanicisinin  beklentileri, kullanma davraniglari, haber sitesinin
geleneksel yayindan farklilasmasint zorunlu hale getirmektedir. Bu farkliligi
yaratacak iggérenin basit bir 6ngérilyle hem gazetecilik tecriibesine hem de
teknoloji bilgisine sahip olmasi, tecriibe eksikligi olan gazetecinin en azindan
gazetecilik egitimi almis olmasi gerekmektedir. Gazetecilik egitimi almamus,
deneyimsiz bir isgérenin gazetecilik bilgisi konusundaki agidini kapatabilmesi
ancak tecriibeli gazetecilerle caligsabilmesiyle ve haber (retim siirecinin iginde
bulunabilmesiyle saglanabilecektir

internet kendinden énceki kitle iletisim araglarinin neredeyse asirlari bulan

omurleri karsisinda c¢ok yeni bir ortamdir. Melez bir ara¢ olarak da

nitelendiriimekte ve bu o6zelligi ile de farkli donanimlara sahip iggorene

A.g.e.

" Kate Fulton, “What's really new about in this new medium, http:// www. Journalism.now A
Tour of Uncertain Future” Colombia Journalism Review
(nttp://archives.cjr.orglyear/96/2/tour.asp, Mart/Nisan 1996).




gereksinim duymaktadir. Internet tzerindeki haber sitesinin isgéren niteligi,

uretim siireci ve 6rgut yapisina iliskin sorunlarti ilk bakista ortaya gikmaktadir.

Turkiye'de de neredeyse dinya ile es zamanl olarak yayginlasmaya
baslayan internet yine dinyayla neredeyse es zamanli olarak varolan haber
ileten kuruluglarin internet yayinini da bunyesinde barindirmaya baglamistir.
Internet ve onu toplumun kullanimina sunan teknoloji ¢ok yenidir ve hizla
yayginlasmistir. Bu ortak kader, toplumsal kosular agisindan farklilik gésterse
de, 6z de ayni olan sorunlar iginde barindirmaktadir. Bu sorunlar icinde ¢ne
cikanlardan biri de etiktir. Bu baglamda ¢alismanin problemi “isgdren nitelig: ve
tretim streci agisindan haber sitelerinin basin etigi kurallarini uygulayabilme

yeterliliine sahip olup olmamasi”dir.

1.1.1. Etik ve Basin

Basin toplum icinde dizenli yayinlanan dolayisiyla hedef kitlenin hizmeine
verilmis, haber veya bilgi 6gelerinin, disince veya kanilarin bigim ve
kosullarinin  somutlasmis  bigimidir® Ote yandan basin c¢ok sekilli bir
enformasyon buzdadinin su ylziine c¢ikan pargasindan bagka bir sey de

degildir. Haber ileten kurumlar birer kaltlir unsuru olarak, varolduklar kiltircen

beslendikleri icin yasamaktadir.®

Basinin toplum yasamindaki bu rolti pek ¢ok tartismanin éninl agmakta,
yayincilikta denge, gergegin tum ciplakligiyla yansitilabilmesindeki glglikler,
gazetecinin ekonomik kosullari, olaylar algilamadaki ve anlamlandirabilmekteki
becerileri, bilyilk medya holdinglerinin varhgi, tekelesme ¢abalar basin koriulu

etik tartismalarin 6ntnd agmistir.

8 A. Haltk Yuksel ve Ugur Demiray, Basinin Toplumsal iletisimdeki islevleri (Eskisehir:
Anadolu Universitesi Egitim Teknoloji ve Yaygin Egitim Vakfi, Egitim ve Bilimsel Yayinlar
Dizisi, No: 002, 1988), s.32.

° Serge Guerin, “Bir Avrupa Gunluk Basin Modeli Var Mi?” Medya Diinyasi. Editor:Jean Marie
Charon. Ceviren: Oya Talipinar (Istanbul: lletisim Yayinlari, 1992), s.73.



1.1.1.1. Etik Kavrami

“Insanlarin ahlaki sorunlarla neden canlarini sikiyorlar?” sorusun agik ve net
bir yaniti vardir. Cunkl hayat insanlari sik sik bu tir sorunlarla kargi kargiya
birakmaktadir. Onlar buyirken, calisirken, cocuklanini yetistirirken, yash
blyulklerine bakarken, ari<ada§lar|yla, dostlariyla ve dismanlariyla olan
iliskilerinde strekli ahlaki sorunlarla karsilasir. Gazeteler, radyo ve televizyonlar,
dodru ya da degil, topluma yanhs yaptiklar sdylenen ya da sempati duyularn ya
da aci ¢eken zarar gérmis insan portreleriyle doludur. Teroérizmle nasil
micadele edilmeli sorusundan, saglik ve egditim’e biitgeden ayrilan paya kadar

her sey ahlakin konusudur.™

Ahlak yanlis ve dogru, iyi ve kétl, erdem ve kusur ile, yaptiklarimizi ve
yaptiklarimizin sonuglarint degerlendirme ile ilgilidir. Ahlak felsefesi ya da stik
ahlaki konu edinen felsefe dalidir. Kullandigimiz ahlaék terimlerini ve ahiaki
yargilarimizin statisiinl analiz edinen etik, takindigimiz ahiéki tutumlanm.zin

ardinda yatan yargilarimizi ele alir.”

Felsefenin bir disiplini olan etik, kendini ahlaki eylemin bilimi olarak ar:ar.
Ahlakilik kavramini temellendirmek (zere insan pratigini, mevcut ahlaxilik
kosullari agisindan arastirir. Burada ahlakilik, bir eylemi ahlaki agidan iyi bir

eylem olarak tanimlamayl mimkun kilan niteligi ifade eder.”

Etik, icerigi ne olursa olsun, bir eylemin hakli olarak ahléki diye
tanimlanabilmesi igin yerine getirilmesi icin gereken kosullari tamamen bigimsel
yoldan yeniden kurarak- ahlaksal olanla ilintili biittin sorunlari cok genel, ilkkesel,
dolayistyla da soyut dizlemde tartisir. Bundan dolayi etik, hangi somut
amaclarin tek tek iyi, herkes i¢in ulasilmaya deger amaglar oldugunu belirlemez;

daha ¢ok élgiitleri belirler ve bu élgitiere gére oncelikli olarak hangi amacin iyi

19 Jon Nuttall, Ahlak Uzerine Tartigmalar Geviren: Abdullah Yilmaz (Istanbul: Ayrinti
e
Yayinlari, 1997), s.16.

" Nuttall, a.g.e, s. 15.
2 Annemarie Pieper. Etige Giris. Ceviren: Veysel Atayman-Gonul Sezer (Istanbul: Ayrinti
Yayinlart, 1999), s.22.



amag olarak kabul edilmesinin baglayici olabilecedini gosterir. Etik, iyi olana

degil, bir seyin iyi oldugu hiikkmune nasil varildigini séyler.™

1.1.1.2. Ahlak Kavrami

Bir arada bulunan insan grubunun toplum olarak nitelendirilebilmesinin temel
bazi kosullari vardir; dncelikle ortak bir yasam strecini paylasmis olmalari
gerekir, ardindan bu sure¢ iginde bir arada kalmalarini saglamis bir takim
kurallarin var olmasi gerekir. Ahlak da bu kurallar sistemlerinden biridir ve

ahlakiligin 6ztinde, bireyin bu kurallara karsi duydugu saygi vardir.

Ahlak toplumdan topluma degisiklik gdsteren bir yapiya sahip olmasina
karsin degismesi, degistiriimesi zaman alan ve insana 6zgl bir kurum olarak

tanimlanirken, ayni zamanda “onun” toplumsallagsmasinda da énemli bir islev

Ustlenmektedir.™

Ahlaki davranisin tizerinde kuruldudu temel, insana 6zgl istek ve eylemlerin
sinirsizca 6zglr olmadigi, insanin birlikte yasadidi insanlarin hakl talepieri

nedeniyle 6zglrligan de belli digtler icinde tutulduguna iliskin deneyimdir.*

Ahlak insanin c¢evresini oldugu gibi kabullenmemesi gerektidini, kendi
iradesiyle gevresine midahale edebilecegini, eylemleriyle onu
degistirebilecedini deneyimleriyle 6drenmesi sureci; istek ve eylemlerinin,
dolayistyla ézgurlaginin de sinirlan oldugunu gérmesi siireciyle birlikte yol alir.
Istedigi gibi, yani tamamen keyfi bir bicimde hosuna gideni yapma ve yaptirma
anlaminda &zgiir degildir hig kimse. isteklerini ve eylemlerini belirli bir dereczye
kadar, Oncelikle de gerceklesmesi mimkin olmayan amaglar agisindan

sinirlandirmak zorundadir®® bir bagka ifadeyle toplum igin deki her davranisinda

bilin¢li olmak zorundadir.

* Pieper, a.g.e, s.26.

Ozgen Murat, Gazetecinin Etik Kimligi (Istanbul: Turkiye Gazeteciler Cemiyeti Yayinlari,
1998), s. 20.

Pieper. a.g.e, s.26.

A.g.e..25-26.
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Piagete gore “bir davranisi ahléki olarak nitelendirmek icin, iceriginin
disardan bakildiginda genel kabul géren kurallara uygun dismesi yetmez;
ayrica Kisginin bilincinin ahlakilige, 6zerk bir iyiye ulasmaya calismasi ve bizzat
6nerilen kurallarin degderini yargilayabilme konumunda olmasi gerekir.””” Benzer
sekilde Kant'a gore de ahlak bakimindan iyi olmasi gereken bir sey s6z konusu
oldugu zaman, bu seyin ahlak yasasina uygun olmasi yeterli degildir, tersine bu
seyin ayni zamanda ahlak yasasindan dolayi, yani onun igin ve onun ugrunda
yapilmis olmasi gerekir, yoksa bu uygunluk ¢ok kez rastlantisal ve belirsiz olur,
¢lnkl ahlaka yabanci olan bir temel kugskusuz arada sirada yasaya uygun, ama

cogu kez yasaya aykiri eylemler dogurabilir.*®

Ahlak, birey ve toplum iligskisi Uzerine yapilan felsefi tartismalar antik ¢aga
eski Yunan’a kadar uzanmaktadir. Felsefe s&ézciigl gibi kendisi de eski
Yunan'’da baslamistir. Felsefenin yanitlamaya calistigi “evrenin temeli ve
kaynag! nedir?”, “insan yasaminin anlami ve amaci nedir?” gibi sorularn “akla”
dayanarak yanitlamaya calisan ilk distnurler eski Yunanistan'da yetismiglerdir.
Eski yunan filozoflari, dinlerin ve mitoslarin bu ¢esit sorulara verdikleri yanitl:-ria
yetinmemisler, “akla” dayanan bir yanit vermeye calismislardir. Bati uygarliciini
yaratan sinif, yani burjuvazi, Rénesans’la birlikte girdigi uyanis dénemirde
“iman ve otoritenin” yerine "akil ve deneyi’ gecirirken yunan felsefesi, bati

uygarliginin ana kaynaklarindan biri olmustur.™

1.1.1.2.1. Sofist Ahlak Anlayisi

[.O. 5. yuzyilin ortalarina kadar Yunan Felsefesi'nin temel sorunsalini doda
ve dogayla ilgili konular olusturmaktaydi. Demokrasinin Yunan site devletlerinde
yerlesmeye baslamasi, bireye donuk, baska bir ifadeyle iyi vatandag konulu
tartismalari da beraberinde getirmistir. Bu sorunsal iizerine ise 0zellikle Sofistler

calismislardir.®

7 “Piaget.. a.g.e, 5.24.

'8 Immanuel Kant, Segilmis Yazilar, Ceviren: Nejat Bozkurt (istanbul: Remzi Kitabevi, 1984),
s.141.

19 Server Tanilli, Uygarlik Tarihi (Dordunci basim, istanbul: Say Yayinlari, 1981), 5.20-21.

2 (Ozgen, a.g.e, 5.32.
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Sofistlere gore herkesin kabul etmesi gereken genel dogruluklar (hakikatler)
yoktur; dogruluk denilen sey, goreli bir seydir. Bu dislncenin savunuculari
bilincin ve 6znenin dis dunyaya degil; dis dinyanin bilince ve 6zneye bagli
oldugunu ileri strmuslerdir. Baska bir ifadeyle “dis diinyadaki nesneler bize

nasil gérunuyorlarsa oyledirler” demektedirler.*

Yeni yasama dlzeni i¢in yaral becerikli yurttaslar yetistirmek isi ile ugrasan
sofistler bilgi anlayisinda relativisttirler. Sofist felsefenin en 6nemli distntri
Protogoras’tir.®* Protogoras herhangi bir konu {zerinde kesin bir yargi
verilemeyecegini; herkesin disundidinin kendisi igin dogru oldudunu, yani
herkes ig¢in dodru olmadigt icin herkes icin yanlis olmadiini belitmek

istemektedir.®

Gezgin egitimciler olan Sofistler, hem kanunlarin hem de ahlak kurallarinin
cok cesitli ve degisik oldugunu yere ve zamana goére degisiklik gosterdigini
gdrmis bunlarin ¢ogunun insan eliyle konulmus dlzenler (thesei, nomo)
oldugunu saptamislar ve herkesi her zaman ve her yerde baglayan kanunlarin

ise ancak ve ancak doga tarafindan konulmus kanunlar olabilecegini :eri

surmaslerdir.®

Sofistlere goére bilgi teorik bir meraki gidermek icin degildir; onlara gére bilgi
pratigin, yasamin emrindedir; bu anlayisla yapilacak baslica is de bilgili yararli
yurttaslar yetistirmektir. Protogoras bilgiyi faydaya baglamaktadir bu distincesi
ile de eylemlerin sonucuna bakmaktadir. Ona gére bir sani bir bagka sanidan

daha dogru olmayabilir ama daha yararl olabilir. Daha iyi, daha yararl sanilari

olan kimse bilgilidir, bilgedir.*

21 gelahattin Hilav, Felsefe El kitabi (Altinci baski, Istanbul: Gergek Yayinevi, 1993), s.34.
2 Macit Gokberg, Felsefe Tarihi (Ugtinci Basim, Ankara: Bilgi Yayinevi, 1974), s. 49.

2 Hilav, a.g.e, s. 35.

?* Gokberg, a.g.e, s.53.

% Gokberg, a.g.e, s.51.



11

1.1.1.2.2. Bireyci Ahlak

Felsefi anlamda ahlak {zerine distnen ve yazan dislnir Yunan
Aydinlanma c¢aginda Sokrates'tir ki dustinceleri 6grencisi Platon tarafindan
anlatilmigtir. Ancak ahlék konusunun tartisilmaya baslamasi Sokrates’ten
geriye Homeros ve Hesiodos'a kadar uzanmaktadir. Bu distnirler sorularina
aradiklari yanitlarinda varliklarin kékeni, evrenin olugsumu, insanin evrendeki
yeri ve énemi nedir gibi konular Gizerine yodunlastirmiglardir. Demokritos (1.0.
460-370) ahlaki mutlulugun iginde aramis, ve ahlaksal olanin 6zerkliginden s6z
ederek kendinden sonraki tim disunurleri, Sokrates’in ve Platon’'un etigini
etkilemistir. Demokritos ruhun iyi durumda olusunu “euthymia” ve mutlulugu
“‘eudaimonia” ile anlatmaktadir ve bu iki kavram yunan etidinin ana ilkeleri haline
gelmistir. Antik ¢cagdin mutluluk anlayisi bireyci bir 6z yapiya sahip yani tek

kisinin nasil mutluluga erisebilecegini anlatmaktadir.?

Sokrates’e gore iyilik, kotlluk, erdem gibi ahlaksal gercekler, toplumlara ya
da insanlara gore degisen seyler degildi. Bunlar, dislncenin ydntemli bir
bicimde ylrimesiyle bilgisi sadlam olarak elde edilebilecek herkes i¢in gec.arli
dogruluklardi. Sokrates’e goére bu bilgiler, aslinda insan ruhunda értula, gizli
bulunuyordu. Her seyden 6nce ahlak Gzerinde duran Sokrates’in bu alanda ileri
strdugl temel distince ahlakl olmanin yani erdemin, bilgiye dayandidi; ondan
kaynaklandi§idir.? Baska bir ifadeyle bireyler bilgi araciligiyla erdeme, erdem

araciligityla da mutluluga ulasacaktir.

1.1.1.2.3. Toplumcu Ahlak

Sokrates’in  6grencisi olan Platon ise Hangerlioglu tarafindan nesnel
disunceciligin - kurucusu olarak nitelendiriimektedir.® Sokrates’in  erdem
Uzerindeki tartismalarint ¢ikis noktasi olarak alan Platon'un etigi de

“mutlulukguluktur”. Platon, insanin dogal amaci olan mutiulugu saglayacak

% Necla Arat, Etik ve Estetik Degerler (ikinci Basim, Istanbul: Telos Yayincilik, 1987), s. 17-
18.

7 Hilav, a.g.e, s. 40-41.

28 Orhan Hangerlioglu, Felsefe Ansiklopedisi/Diigiiniirler Boliimii (Istanbul: Remzi Kitabevi,
1983), 5.147.
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yasama bigimini, bunun ne oldugunu arastirmistir. Ona goére mutluluk iyiye
sahip olmaktir. lyi ise herkesin istedigi seydir. Bu sorunu incelerken bireyi degil
toplumu g6z 6niine alir. Birey tlkuslinden ¢ok tur Glkiistine ydnelir, yetkin insani
degil yetkin toplumu anlatir. Ona gore en yuksek iyi, bilgi ve hazzin 6ici,

glzellik ve dogruluga gdre birlesmis bir karisimidir.®

Platon gibi Aristoteles de ruhun degerlerinin gercek degerler oldugunu kabul
eder. Mutlulugun ancak usa uygun eylemde, erdemli eylemde bulundugunu
sOyler. Aristoteles’in etigi ereksel bir etiktir. Her eylemin kendisinden baska bir
seye ydneldigini ve degerinin bu seyi yaratma egiliminden dogdugunu séyler.
Ahlaklilik bazi eylemleri kendilerinde iyi oldudu igin yapmak degil, bizi insan

olan seye yaklastirdiklan i¢cin yapmaktir.®

Aristoteles’te toplum ve devlet felsefesi ahlak anlayigina siki sikiya baglidir.
Platon gibi onun icin de insan, her seyden 6nce sosyal bir varlktir. Boyle oldugu
icin de, ahlak olgusuna ancak toplum igin de devlette erisebilir; yine bu yluzden
devletin asil eregi, vyurttaslan ahldk bakimindan bigimlendirmek,
olgunlastirmaktir. Aristoteles’e gére egitim devletlestiriimelidir, ¢linkll yarir=ki
kusaklan yetistirmek ahlakh bir toplum yaratmak icgin, devletin devami igin bir

zorunluluktur.®

Gerek Platon, gerekse de Aristoteles felsefe ve etik konularinda yaptiklari
acilimlarla kendilerinden 6nceki dustinceleri ve yaklagimlari anlamh bir zemine
oturtmuslar, ahlaki ve toplumsal vyapilanmay: iliskilendirerek buglink
tartigsmalarin, gunimiz toplumuna yén veren duslince akimlaninin temelini
atmiglardir. On sekizinci ylizyillda bati tlkelerinde, felsefe ve kultlir alaninda
ortaya ¢ikan “aydinlanma” akimiyla insan aklina sinirsiz bir given duyulmasi;
her seyin akil slizgecinden gegirilerek elestiriimesi egilimi  belirmistir.
Aydinlanma felsefesi, insan akhnin, bagimsiz bir gi¢ oldugunu; kendinden
baska higbir seye hesap vermek durumunda bulunmadigini, kendi kendine

yettigini ileri siirer. Akla karg! duyulan bu kesin inang, toplum yasamina, devlete,

2 Arat, a.g.e, s. 20. ,
* Arat, a.g.e, s. 24.
¥ Gokberg, a.g.e, s.95.
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ahléka, dine ve insan aklini sinirlayarak boyunduruk altina almak isteyen her

tarll otoriteye kargi siddetli bir elestiri ve mlicadeleye girismesine yol agmistir.®2

1.1.1.2.4. Odev Ahlaki

Akl konusuna yoénelmis, bu konuyu calismalarinin hareket noktasi olarak
almig bir felsefeci olan Kant, Hangerlioglu tarafindan ¢agina ve ¢aginin 6tesine
uzana etkisiyle belki sadece Aristoteles’le kiyaslanabilecek bir felsefeci olarak
nitelenmektedir. Kant'in 6gretisine elestiricilik denir, ¢linkii ona goére felsefe
arastirmasi bir degerlendirme olmalidir. Oyleyse usu degerlendirmek ve onun

ne olup ne olmadigini bilmek gerekir. **

Kant'in felsefesi igin ¢ikis noktasi, Aydinlanma disuncesinin Almanyz'da
kazanmis oldugu baslica bir form olan Leibniz-Wolf felsefesidir. Kant ilk
bilgilerini bu felsefeden edinmis, ilk eserlerini bu anlayis ¢ergevesinde yazmis,
sonra da bu felsefe cevresinde tartisa tartisa kendi goérisiine varmistir.
Gokberg'e gére Kant'da aydinlanma felsefesi icinde yer almis, bu felsefe iginde

yetismis, bu felsefenin sorunlarini iglemis, ama bu felsefeyi agsmistir.*

Felsefeye “6dev ahlaki kavramini getiren Kant'tir. Ona gore diinya'da ya da
diinya disinda “iyi istengten” baska iyi dislinilemez. Kuskusuz, zeka, yargt
gici, ya da doganin bagisladigi diger yetenekler iyidir, ama bunlar kullanacak
olan istenctir ve bu ylzden 6nemli olan da odur. Kendi basina saygi gérmsaye
layik olan ve baska higbir amag¢ olmaksizin iyi olan bir istenci gelistirebilrnek
icin, onu igine alan édev kavramina géz atmak gerekir. Odev kavrami iyi isteng
kavramini bazi 6znel kisitlamalar ve engellerle birlikte icerir ise de, bunlar onu
saklamaktan ve taninmaz duruma getirmekten ¢ok uzaktirlar; tersine bu sinitflar
ve engeller onu gizlemek ve taninmaz kilmak soyle dursun, karsiti olan

kavramlarla daha belirgin kilarlar ve daha da parlayip gériinmesini saglarlar.>”

% Hilav, a.g.e, $.88.

¥ Hangerlioglu, a.g.e, .296.
¥ Gokberg, a.g.e., 403.

¥ Kant, a.g.e, 147-148,
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Kant'a gére yasami surdirmek bir édevdir ve herkesin bu konuda dogrudan
dogruya bir egilimi vardir. Ama bunun igin de insanlarin baytik bir cogunlugunun
yasamlarint stirmesi igin gosterdikleri ¢odu korku ve endise dolu dikkat ve
6zenin yine de higbir igsel degeri yoktur. Bu kimseler yasamiarini kuskusuz
6deve uygun oldugu igin koruyorlar ama &dev geregi ya da 6devden dotayi
degil. Buna karsin talihin kéti oyunlari, umutsuziuk icindeki birey her seye
ragmen yasamini korkudan degil de édevden dolay! stirdirliyorsa o zaman bu

tavirda bir ahlaksal icerikten bahsedilebilmektedir.®

“Odevden dolayi, 6dev geredi yapilan bir eylem, ahlaksal degerini,
erigilecek amacta degil, onu yapmaya karar verdirten, yani onu
belirleyen maksimde37 bulunur; dolayisiyla bu deger, eylemin
nesnesinin gergeklesmesine degil, arzulama yetisinin biitiin nesneleri
ne olursa olsun, eylemi olusturan istencin yalnizca ilkesine

baghdir.”38

Odev yasaya saygi geredi yapilan bir eylemin zorunlulugudur. Yapiimasi
tasarlanan eylemin nesnesine kuskusuz bir egilim s6z konusu olabilir, ama
higbir durumda buna saygl duyulmaz, ¢inkl o iradenin bir etkinligi dagil
sonucudur. Yapilan bir eylemin ahlaksal degeri, ondan beklenen sonugta, etkide
bulunmadigt gibi, hareket nedenin beklenen etkiden kaynaklanmasini gerektiren
eylemin herhangi bir ilkesinde de bulunmaz. Cunk{ bu etkiler ve sonuglar baska
nedenlerden dolayt da ortaya ¢ikabilir, o zaman bunlar igin en Ustin ve
kosulsuz iyinin ancak kendisinde bulunabilecek akil sahibi bir varligin iradesine
gerek kalmaz. Iste bu nedenle ahlaksal diye adiandirabilecegdimiz boylesine
Ustlin olan bir iyiyi, yalmiz akil sahibi varliklarda bulundugu apagtk olan yasa
tasariminin kendisinden baska bir sey olusturamaz; bu iyi de ona uygun olarak

davranan ve bu tasarima goére eylemde bulunan kisinin kendisinde de zaten

¥ Kant, a.g.e., 5.149.

¥ Maksim, iradenin 6znel ilkesidir; nesnel ilke ise, yani eger akil arzulama yetisine tamamen
egemen olsaydi, bitin akil sahibi varliklar i¢in &znel olarak da pratik ilke igini gérecek bir ilke
olan nesnel ilke ise, pratik yasadir (Kant; 1984; s. 162)

% Kant, a.g.e., s.151.
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vardir, ve hemen yaptidi eylemin etkisini aramaya ya da sonucun ortaya

¢cilkmasini beklemeye gerek yoktur.®

Kant, ahléksal eylemin herhangi bir kazan¢ amacina yonelerek ortaya
konulmasint kabul etmemektedir. Ona goére ahlakilik eylemin kendisinde
aranmalidir. Kant'in ahlak anlayisinin temelinde “iyiyi istemek iyidir” diistincesi

bulunmaktadir. “°

1.1.1.2.5. Yararci Ahlak

Kara Avrupas! tarihinde 18. ylzyildan 19. ylzyila gegis derin bir kesinti
yaratmistir. Fransiz devrimi bu bélgenin sosyal ve politik yapisinda buyuk
sarsintilara yol agmistir. Fransa’da krallik yikilmig, énce Ingiliz érnegine goére
liberal bir anayasa denenmis, sonra da hizla J. J. Rousseau’nun disiincelerine
yonelmis radikal bir demokrasiye gidilmis ve bu son gelismede Kilise ve dine
kars! sert bir savas agiimisti. Buna karsilik ingiltere, Fransiz devriminden yiiz yil
o6nce devrimini yapmisti. Bu slregte disinme, inanma, ¢alisma C')ngrl'ug'une
dayanan liberal anayasa Britanya adasinda kok salmak icin olanak bulmustu.
Bu gelismeler Ingiltere’yi Fransa'da baglayip Almanya'ya kadar uzanan bir iz

calkantinin disinda tutmustur.*

Yararci felsefe 18. yizyilda Ingiltere'de ortaya ¢ikmig ve biyik olglide
Aydinlanma c¢agl disiince felsefesinden etkilenmistir. Aydinlanma g¢agdinin bir
getirisi olan Maddeci yaklasim, bu felsefe sisteminin temel hareket noktasidir.

Yararci felsefe, disiince yontemi olarak, nesneleri sadladiklari yarar temelinde

degerlendirmektedir.*

Yararcilik, etikte, bir eylemin dogrulugunu etkiledigi kisilere getirdigi mutluluk ile
6lcen gorustir. Herhangi bir eylemin yalnizca o eylemde bulunan kisiye degil,
herkese vyarar saglamasint dogruluk olcutll olarak aldigindan bireylerin

bagkalarinin zararina da olsa hep kendi ¢ikarlarina galismalari gerektigini savunan

¥ Kant, a.g.e., 5.151-152.
0 Ozgen, a.g.e., s.35.
1 Gokberg, a.g.e., s.483.
2 Ozgen, a.g.e., 5.36.
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gorusin karsitidir. Her eylemi sonuglarina gére degerlendirdigi icin de gerek bazi
eylemleri mutlak olarak dogru (ya da yanlis) sayan, gerekse eylemi ardindan yatan

gudulerin dodruluguna bagli olarak ele alan etik kuramlarindan ayrilir.®

Yararcilik, ereksel etik kapsaminda goériilen ve en ¢ok 6dev etigi agisindan
elestirilen bir ahlak kuramidir. Insanin en iyi sonuglara yol agacak bicimde
davranmasi gerektigini savunur. Oysa Kant &ncelidi eylemin sonucuna degil
eylemi gerceklestirenin “iyi istencine "baglamaktadir. Bentham ve Mill'e gdre
mutlak iyi, haz duygusunun aciya agir basmast ya da insanin mutlulugudur.
Batin 6bir degerlerin ahlaki dogrulugu da bu amaca hizmet edip etmemes:ne
baghdir. Yararcihk iki eylem segeneginin karsilastirilarak hangisinin daha liyi
sonu¢  verebileceginin tahmin edilebilecedini varsayar. Bentham’a gore
“gerekli”, “dogru” ve “yanhs” gibi sézclkler yalnizca yararhlik ilkesi 1siginda
yorumlandiklarinda anlamhdir. insan davranisinin tek amaci haz duygusunu
artirmak oldugundan herhangi bir davranisin ahlaki dogrulugunun ya da
gerekliliginin belirlenmesinde alinacak 6lclt de bu mutiuluk hedefi agisindan
yararhligidir. “En cok sayida Kisiye, en yiksek diuzeyde mutluluk” saglaya:ak
eylem bzellikle yasama alaninda c¢ok o&nemli bir rol oynar. Yasa koy..cu
toplumdaki bireyler icin ortak c¢ikarlar ortaya koyarak bitun toplulukta mutlulugu
en Ust dluzeye cikarmaya calisir. Benzer sekilde bireyin toplumun diger

bireylerine zarar vermesini engellemek igin de caydirict cezalar belirler.*

John Stuart Mill “felsefenin dogusundan beri distnirler en Ustln iyinin ne
oldugunu aramiglardir, biz de bu sorunun karsiligini veriyoruz en yiksek lyi
yarardir” demektedir. lyiyi kétiiden ayiracak 6lgt yarar élgusudir. Faydaciligin
amac! karakter soylulugunu elde etmektir. insanlarin ne yapsalar mutlu
olamayacaklarindan s6z etmek sacmadir. K&t egitimler, kotll sosyal dizenler

elbette mutlulugun engelleridir. Ama bunlar duzeltilebilir. iInsan mutluluk igindir.*

“ AnaBritanica (Istanbul: Ana Yayincilik, 2000), Cilt: 22, s. 304.

“ A.g.e, s.305.
% Orhan Hangerlioglu, Felsefe Ansiklopedisi (Ikinci Basim. Istanbul: Remzi Kitapevi
Yayinlari, 1993), Cilt 7, 233-234.
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Yararcilik, yarart ahléki davranis ve eylemin ilkesi yapmaktadir; “iyi"yi
“‘yararll” ile bir tutmaktadir. Bu disi{ince sistemine gére insan iradesinin konusu
ancak haz ve acidir: Insanoglu hazzi elde etmek ister, acidan kaginir. Bu
mantik dizlemi iginde insan eylemlerinin degerliligi ve degersizligi icin haz ile
aci 6lcli olmakta, eylemlerin objektif 6lclisiinin bulunduguna inanilmaktadir.
Stuart Mille gére de insanin eylemleri mutiulugu g6z 6niinde bulundurup
sagladiklar élgiide dogru, mutsuziuga yol agtiklar 6lgide de dogru degildirier.
insan dogasin oyle bir yapisi vardir ki, ya dogrudan dodruya mutlulugun
kendisini, ya da mutluluga vardiran bir aract elde etmek ister. Bu olgu da,
‘yarar” ilkesinin tek kanitidir. Buraya kadar Bentham ile ayni duslnceleri
paylasan Mill bu noktada iki agidan farkli diistinmektedir. Ik olarak Stuart Mill
mutlulugun yalniz nicelidi bakimindan degil, nitelidi bakimindan da c¢esitli haz
sekilleri arasinda bir ayrilik bulur. Ona gére mutlulugun kimi cesitleri étekilerden
daha cok istenir, degerli sayilir. Ikinci olarak, Stuart Mill insanin kendi
mutluluundan baskalarinin mutluluguna gegisi saglam bir temele oturtmaya
calisir. Bunu da o6nce psikolojik bir yolla, ¢agrisim &gretisinin yardim:yla
temellendirmeyi dener. Kendi baslarina 6nemsiz olan, ancak bireyin ikel
ihtiyaglarini gidermege yarayan seyler cagrisim ile baglh basina degerli se,ler

olarak duyulurlar.*

Stuart Mill sosyal duygularin bencil duygular gibi, tipk! onlar kadar dogai ve
etkin olduklarini goéstermek ister. Sosyal duygular, ayrica, egitim ve birlikte
yasama sayesinde daha gugli olurlar. Ahlak duygusu dodustan olmayip bilesik
bir Grindur. Sempati, korku, tarli dini duygular, eylemlerin etkileri ile ilgili
deneylerimiz, kendimizi saymak, baskasinin bizi saymasini istemek bu bilesimin
baslica 6geleridir. Bu cesitli 6gelerin ¢agrisimlan 6ylesine glgludir ki, ahlak
duygusu ¢o6zilmez bir birlik olarak varolur. Cagrisim kanunlan da doga
kanunlan olduklarindan ahlak duygusu da dogaldir. Toplum hayatinin insanlari
ortak ilgiler edinmege, kuvvetlerini birlestirerek galigmaga, birbirlerini kollamaya

ahistirmasinit hep goéz éntinde bulundurmalidir.

¢ Gokberg, a.g.e, s.488.
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Nuttall’a gbre yararci ahlak teorisi ¢cok sayida modern savunucusu da olan en
etkin ahlak teorisidir. Yararciligin tm farkli yayinlarinin ortak noktasi, ahlaki
eylemlerin sonuglarina bakilarak yargilanmasidir. Uluslararasi, ulusal ya da
yerel dlizeyde olsun, ister hikimeti ya da sanayiyi ve ticareti isterse egitimi ya
da saglig ilgilendirsin, kamusal alanda kararlarin énceden gorilebilir sonuclari
g6z 6nuinde bulundurularak alinmalari gerektigi genel kabul gérmektedir. Kamu
olanin yalnizca bir eylemin sonuglar oldugu dusiincesine sirtklemekte,
bireylerin ahlaki meselelere bakisini etkilemekte, ahlaki duyarliigin 6nemli

Olgude yitirilmesine neden olmaktadir.*

1.1.1.3. Ahlak Kurallari ile Hukuk ve Din iligkisi

Ahlak olgusunun tarihsel gelisimi izlendiginde ortaya ahlakin bir toplum iginde
anlamh oldugu ve o toplum iginde ona goére sekillendidi ortaya ¢ikmaktadir.
Tipki hukuk gibi, din gibi. Bu benzesmeyle birlikte ahlak, hukuk ve din

Uglusunin arasinda farkliliklar da vardir.®

Ahlak ve Hukuk arasinda varolan siki iliski bazi noktalarda ¢ok net ve agiktir.
Ornedin, adam éldirmek, hirsizhik yapmak, riisvet almak gibi pek ¢ok clay
gerek ahlaki acidan gerekse yasal agidan sugtur. Buna ek olarak bazi
toplumlarda yoksula ya da yakinlarina yardim etmek hem ahlaki bir gérev hem
de yasal bir sorumluluktur. Yasalar zaman zaman bu gibi ahlék kurallarina
gdondermeler yaparak olusturulurlar. Buna karsilik, ahlak ku’rallarl yazil
olmamasi nedeniyle, kurallanin devlet tarafindan degil de bireyler tarafindan
konulmus olmasi nedeniyle hukuktan ayrilir. Ustelik hukuk sadece bireylerin
yasalarla tanimlanmis eylemleri ile ilgilenirken, ahlak yeme icme, cinsellik gibi

toplum yasamindaki pek c¢ok detayla en ince ayrnintisina kadar

47 Nuttall, a.g.e, 20.
% Server Tanilli, Yaratict Aklin Sentezi (Dérdinct Basim, Istanbul: Adam Yayincilik, 1998), s.
233.
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ilgilenebilmektedir. Hukukun yaptirimi ceza iken ahlakin yaptirimi kinama, hatta

toplum digina itmedir.*

Ahlakta oldugu gibi hukukta da dislinme, inanma serbestligi ve hosgori
ilkesinin varligi sarttir. Hukuk kurallarin yaptinma baglanmis ahlak kurallar
olduklarini ileri sirmek mumkindur. Bu nedenle, hukukun asgari ahlak oldugu

ya da devlet yaptinmina baglanmis ahlak kurallarinin hukuku olusturdugu tezi

hep savunulmustur. *

Ahlak tarih icinde zaman zaman dinlerle birlikte ortaya ¢ikmis ve her din,
belirli bir yagsam bigimini dngéren bir ahlak anlayisini barindirmistir. Max
Weber'in “Protestan Ahlaki ve Kapitalizmin Ruhu” adli eserinde de Batida
ortaya ¢ikan ve bugiine yoén veren gelismelerin ardinda bu cografyaya 6zgu bir
ussalligin oldugu ve bu ussalligin ardinda Protestan ahlaki vardir iddiasi ile

anlatmak istedigi de budur.”

Oyle de olsa ahlak kurallari din kurallarindan ayridir. Ahlak insanlarin kendi
aralarindaki iligkileri konu edinirken, dinler insanlarca kutsal sayilan ve inang
konusu olan doga st glclerle aralarindaki iliskileri diizenler. Ahlakin yaptirmi
ayiplama, dinin yaptirimi glinahtir, ahldka aykiri bir davranisin karsihgi diinyada

verilirken, ginahin karsiligi 6te diinyadadir.®

Ancak ahlaki bir davranisin bir otoriteye dayandiriimasi ihtiyaci da
yadsinamaz bir gergektir. Bu otoritenin de kutsal kaynaklar olmast hatta tanri
olmasi da sik rastlanan bir gergektir. Ancak Tanri gibi bir otoriteye, yani insan
olmayan bir varhiga dayanmak ¢esitli sorunlar dogurur.*

“Tanri’nin otoritesine basvurdugumuz iddiasi, tann ile yasadigimiz,

eder yasamigsak, baska insanlarla yasadigimiz gibi uluorta olmadigi
anlaminda tartismaya aciktir. Tanri'nin oforitesine bagvuru,belki daha

“ Tanilli, a.g.e, .234.

% Atilla Girgin, Yazih Basinda Haber ve Habercilik EtiK’i (istanbul: Inkilap Yayinlari, 2000),
s.152.

' Max Weber, Protestan Ahlaki ve Kapitalizmin Ruhu (ikinci Baski, Istanbul: Hil Yaynlart,
1997), s.21-25.

2 Tanilli, a.g.e, 235.

% Nuttall, a.g.e, s.41.
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dogru olarak bir kiginin tanrr'nin istedikleri sey olarak algiladiklarina
bir bagvuru olarak goriilebilir. Birisinin dogru algiladigi iddiasi,
kanitlanmaya ihtiya¢ duyar. Tanrinin kelami olarak alinan gey
Tanrr’nin bunu nigin s6yledigi hakkinda ileri siirtilen nedenler 1siginda
yargilanmalidir. Burada, Tanr’nin isine akil sir ermez ve bizim
kavrayisimiz digindadir savunmasi ardina gizlenmeye g¢alismanin
hakli bir nedenini bulmak gligtiir.”54

1.1.1.4. Meslek Ahlaki

Toplum yasami pek c¢ok bileseni olan karmasik bir yapidir. Bireylerin
birbirleriyle olan iliskilerinden, topluma karsi sorumluluklarina kadar uzanan bir
yelpazede yer alan kurallar iginde yasar. Aile, okul, is, arkadaslar, inanc¢lar hepsi
kendine has 6zelliklere ve varlik kosullarina sahiptir. Durkheim bu noktada bazi
sorular sormaktadir; Bir bireyler toplulugu nasil olur da bir toplumu olusturabilir?

Bunlar toplumsal varligin kosulu olan konsensisi nasit gerceklestirebilirler?

Durkheim bu iki soruya mekanik ve organik dayanisma arasinda ayrim
yaparak yanit verir. Mekanik dayanisma bir benzetme dayanismasidir. Bu
dayanisma bicimi toplumda egemen oldugu zaman bireyler birbirlerinden ¢ok az
farkh olurlar. Organik denilen karsit dayanisma bigimi, dustince birliginin y ani
toplulugun tutarli birliginin farkhilagsmasi ile dogdugu ya da anlatim buld.:gu
dayanisma bigimidir.*®

Durkheim’in disincesinde dayanismanin iki bigimi toplumsal érgitlenmenin
iki u¢ bigimini karsilamaktadir. Bu iki dayanisma bigimi arasindaki kargitlk,
parcali toplumlarla, ¢agdas is boliminin goéruldigu toplumlar arasindaki
karsitliklarla bilesmektedir. Durkheim’in kullandi§i dilde parca bireylerin siki
sikiya butunlestikleri toplumsal grubu belirtir. Ama parga,ayni zamanda yerel bir
konumu bulunan étekilerden bir élctide yalitiimis ve kendi yagsamini strdiiren bir
gruptur. Benzesmeyle mekanik dayanismaya sahiptir, ama dis diinyadan da bir
ayrilmay! gerektirir. Bununla birlikte Durkheim, ekonomik is boliminin gok

* Nuttall, a.g.e., s. 42.
5% Raymond Aron. Sosyolojik Diigiincenin Evreleri (Uglincii Basim. Ankara: Bilgi Yayinevi,
1994), s. 226.
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gelismis bigimlerinin goéruldigu bazi toplumiarda pargall bir yapinin kismen

surdartlebilecegini ileri surer ve buna 6rnek olarak da Ingiltere’yi gosterir.*

Mekanik dayanigma, bireyi dogrudan ve uyumlu bigimde toplumla baglayan
bir benzerlikler yapisi olarak agiklanmakta, bdylece bireysel eylem daima
kendiliginden, inisiyatifsiz ve kolektif bir kimlie burinmektedir. Buna karsilik
organik dayanismanin temeli, is bolimu ve toplumsal farkhilagsmadir; toplumsal
yapi, ileri diizeyde bir kargilikli bagdimlilik, sanayinin gelismesi, ytksek nifus

orani, ahlaki ve maddi yogunlukla karakterize edilmistir.®”

Inisiyatif ve bireysellik, kolektif harekete yetenekli 6gelerinin her birisinin daha
fazla hareket 6zgurlagiine sahip oldugu bir toplum yaratmaktadir. Durkheim bu
dayanigsma bicimini her organin kendine goére 6zel fizyonomisi, 6zerkligi olan
organizmanin birliginin, pargalarin bireysellesmesi belirginlestikge arttigi tst
hayvanlarin dayanismasiyla karsilastirir. Durkheim’in is boélumiinde en ¢ok
odaklandigi nokta toplumsal duzenden baska bir dlizene gegisin dogurdugu
toplumsal problemler ile bireylerin birbirine ve genel olarak topluma baglayan

toplumsal baglarin niteligiydi.*®

Isbélimi incelemesinde Durkheim iki temel distnce bulmustur: Bireysel
bilincin tamamen kendi disinda oldugu toplumlarin tarihsel éncelidi ve topluluk
durumunun bireysel olgularla degil bireysel olgularin topluluk durumlariyla
aciklanmasi zorunlulugu.®

Uzun yillar bir arada yasayabilen belli uzlagim noktalari bulabilen bir toplum

icinde pek cok kural ya da birbirine paralel isleyen pek ¢ok ahlak vardir.

Durkheim’a gore ahlaklarin kendi iginde bir hiyerarsisi vardir. Birey diizeyinde

% Aron, a.g.e., 5.226.

7 Alan Swingewood. Sosyolojik Diigiincenin Kisa Tarihi. Cev: Osman Akinbay. (Ankara:
Bilim ve Sanat Yaytniari, 1998), s.141.

% Siwingewood, a.g.e., s.142.
% Aron, a.g.e., s 229.
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stfira yakin olan ahlak, aile dizeyinde yetisir, is ahlaki dluzeyinde gelisip,

cemiyet ahlaki dizeyinde olgunlasmaktadir.®
1. Ahlakin &éteki alanlarina gére meslek ahlakinin genel 6zelligi nedir?

2. Her meslek ahlakinin kurulmast , normal olarak islemesi i¢in gerekli clan

asgari sartlar nelerdir?

Konuya meslek ahlaki agisindan yaklasildiginda goérilmelidir ki standart bir
meslek ahlakindan s6z etme imkani yoktur. Ctnk( bir meslek icin dogru olanin
diger bir meslek i¢in dodru olmasi zorunlulugu yoktur. Bu da meslek ahlaki
denen bir konunun giderek daha az bir kitleyi ilgilendirir hale gelmesine yol
acmaktadir. Bu da mesleki bir yanhsin, sadece o meslek grubunca

ayiplanmasinin 6tesine gec¢ilememesi sonucunu dogurmaktadir. *

Meslek ahlakinin bu 06zelligi kolayca anlasiimaktadir: bu durum kamu
vicdanini ilgilendirmez, ¢inki cemiyetin butiin uzuvlari arasinda ortak degildir,
clinkli kamu vicdaninin biraz disindadir. Herkesin gérmedigi gorevleri duzenler,
onun ig¢in herkes bu gérevlerin ne oldugunu, ne olmalari gerektigini, bu
gorevlerle gorevlendirilimis fertlerin 6zel davranis bigimlerinin, iletisiminin nasi

olmasi gerektigini bilemez.%

Bu durum meslek ahlakinin var olabilmesi icin temel sarti géstermektedir.Bir
ahlak her zaman onu yasatan grubun eseridir. Bu ahlak o grup onu korudugu
strece yururlikte olabilir. Ahlak, fertlere emreden onlarn su veya bu tarzda
hareket etmeye zorlayan, sahsi kararlarina bir ginir ¢izip daha ileri gitmesine
engel olan kurallardan kuruludur. Boylece bireye Ustin ve mesru bir sekilde
emreden, dolayisiyla btin fertler arasinda ortak olan bir tek ahlak vardir. O da
kamu ahlakidir. Meslek ahldki da, her ahlakin uymak zorunda oldugu bu

kosullardan kurtulamaz. Toplumun tamami meslek ahlakiyla ilgilenmedigine

®  Emile Durkheim, Meslek Ahlaki. Ceviren Mehmet Karasan (Ugtinct Baski, Ankara: Milli
Egitim Bakanli@ Yaynlari, 1986), s. 8.

® A.g.e s. 1-8.
2 A.g.e.s. 9.
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gore, toplum iginde meslek ahlakini yerlestirecek érglitlenmelere gitmek ve bu

ahlakr bu orgitler aracihgiyla saglamak dogru bir tercih olmustur.®

Bu yargidan hareketle su yargiya da ulasmak mimkindir: Her meslek
ahlaki, bir grubun eseri olduguna gére, grup ne ise ahlaki da odur. Genel
olarak, bir grup ne kadar kuvvetli kurulmus ise, ona 6zgi ahlak kurallarmin
etkisi o gruba dahil olan bireylerin vicdanlari (izerinde ¢ok oldugu gibi, o
vicdanlar Uzerindeki otoriteleri de o kadar fazla olur. lliskilerin giiclii olmasi,
genislemesi bu kurallarin zaman iginde toplum tarafindan da benimsenmesinin
éniint agar.®

Bu durumda ticari mesleklerin  orgitstzlidinden  su  sonug
ctkarilabilmektedir: Bir meslek grubunun Uyeleri arasinda iligkilerin zayifii
Kuralsizligt, kuralsizlikta zaman icinde o meslek grubunda hem ticari, hem de
ahlaki ¢cokuntilerin 6nlinl agacaktir. Ekonomik hayatin bu sekilde ahlak disinda
kalmasi kamu hayati i¢in bir tehlike olusturmaktadir. Bir ¢ok bireyin yasami
ticaret ve sanat ortaminda ge¢mektedir. Bu durum onlari pek cok ahlak
faaliyetinin diginda birakmaktadir.®

Bu durumda ticari hayatin diizenlenmesi, ahlaklasmasi, c¢atismalarin sona
ermesi, bdylece bireylerin bir ahlak boslugu icinde yasamaktan kurtulmasi son
derece 6nemlidir.*®

Hicbir sosyal faaliyet alani yoktur ki kendine 6zgll bir ahlak disiplinine ihtiya¢
gostermesin. Gergekten genis olsun, dar olsun her sosyal grup bdlimlerden

kurulu bir btttiindr. Bu biitiin ise kendisini olusturan ve zincirin son halkasi olan

bireylerin bir araya gelmesinden kurulur.®

® A.g.e.,s. 10.
A.g.e. s. 14.
& A.g.e., s. 23.
A.g.e.

A.g.e., s. 24.
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1.1.1.5. Bir Meslek Ahlaki Olarak Basin Ahlaki

Her haber medyasi gelisen, toplumsal olan ya da olmayan, toplumu
ilgilendiren ve sosyal yapisi Uzerinde etkiye yol agan olaylarin, “bilgi-emek”
dizleminde kamuoyuna iletiimesini saglayan bir kitle iletisim aracidir ve
gergedin ya da gergek olmayanin objektif bir gozlikle halk ile yluz yuze
gelmesini saglayan bir bulusma bulusturma koprustdur. Halkin bilgilendiriimesi
ve aydinlatilmasini sadlamak basinin en asli ve en 6nemli gérevidir. Basinin
sorumlulugu gerceklerin yaninda olmak ve halki bu gercgeklerle karsilastirmaktir.
Basinin ve gazeteciligin gercek ve en dnemli anlami budur. Bu faktérin, yalan-

yanlis zeminlerde kullanilmasi onarilmaz sonuglar dogurabilmektedir.®

Bu gorus agisindan hareket eden bazi goérusler bardagin bos tarafina isaret
etmektedirler. Basin herkes tarafindan olumlu algilanmamaktadir. Ornegin bir
goris habercilik mesledini tanimlarken, “insanlara ne tek tek, ne de toplu olarak;

ne buglin ne de yarin; ne evde, ne sokakta higbir isine yaramayacak haberleri

satma sanatidir’” demektedir.®®

Rekabet, gazete ve diger kitle iletisim araglarinin sunumunun gelismesiyle
dogrudan, iletisim icin gerekli diger aracglarin ¢ogalmasi ile de dolayli olarak
artmistir. Bu degisim karsisinda basin igin gelisme ydntemlerini ¢ogaltmak
profesyonellesmek bir zorunluluk halini almis ve basin toplumun karsisina

biylk medya holdingleri olarak ¢ikmaya baslamigtir.”

Serbest piyasayl savunanlar, demokrasinin gelismesi i¢in piyasanin mutlaka
0zglr olmasi gerektigini savunmaktadirlar. Bu géruse gére piyasa ve demokrasi
arasinda baglantlyr saglayan basin ve medya bu iddianin merkezinde yer
almaktadir. Serbest piyasa vatandaslarin demokratik olmalari ve sorumluluk

duyarak hareket etmeleri igin gerekli olan goris farkhhgini ve enformasyona

® Faruk Arhan ve digerleri, Medya Elestirisi ya da Hermesi Sorgulamak (Ankara:Oteki
Yayinevi,1998), s. 118-119.

% Nabi Avcl. Enformatik Cehalet (Ankara: Rehber Yayincilik, 1990), s.96.

® Serge Guerin, “Enformasyon mu lletisim mi? Fransa'da Kapak Sayfalarinin Segimi,” Medya
Diinyasi. Editér:Jean Marie Charon. Geviren: Oya Talipinar (istanbul: lletisim Yayinlari,

1992), s.78-79.
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ulagsma olanagini sadlayan 6zgir basini da beraberinde getirmektedir. Ancak
bir toplumda serbest piyasa, habercilik ve demokrasi karsilikli olarak birbirlerine

bagimli kurumlar olarak adeta kutsal bir ticlti olusturmaktadirlar.”

Geleneksel liberal yaklasima goére, basin toplumsallastirimamistir, ama
merkezi olmayan piyasa sistemi iginde calisarak demokratik cikarlara hizmet
edebilecegi dusunitlmektedir. Buna bagl olarak savunulan ikinci goriste
piyasanin diger U¢ kuvvetini denetleyen “dérdinct kuvvet” olarak basinin
hiuktumetleri denetlenmesini glivence altina alan toplumla {i¢ erk arasinda id=al

bir kbpri olabilecek en iyi diizlem oldugu savunulmaktadir.

Liberal duzenlerde basina yiiklenen gérevler, kisi 6zgurliklerini korumanin
yaninda, devlet ¢ikarlarini da gézeterek, bir denge sistemi olustururken, baskici
otoriter rejimlerde basin devletin ¢ikarlarini gbzeten yayin organlari haline
gelmektedir. Bu gorus ¢ercevesinde gazete; “politik, ekonomik, kiltirel ve diger
her turli konularda, haber ve bilgi vererek kamuoyunu aydinlatan ve

yonlendiren yayin organlari”, olarak tanimlanmalidir.”

Toplumsal ve 6rgiitsel iligkileri bliylik 6lciide piyasa kurallari tarafin.can
belirlenen basinda, calisanlar, bu yapinin disina gikmadan, varolan kurallar
icinde calisirlar. Baska bir ifadeyle haberciler belirli bir dislincenin 1srarli
savunucusu ya da yalnizca kamusal cikarlari gbézeten emekgiler degil, para
karsth@: isini yapan, GranUnin ticari bir meta oldugunun farkinda olan,
kurumunun yayin politikasini - anlamis, kendinden bekleneni yerine getiren
profesyoneller olarak belirirler. Ancak habercilik eylemi sonuglar agisindan
toplumla hatta habere konu olabilecek bireylerin yasamlariyla dogrudan iligkili

bir Urln ortaya koyabilme sorumlulugunu taslyabilecek profesyonelleri

gereksinir.

Ote yandan habercilik, medya sisteminin karmasikliginin ulastigi sinai ve

teknolojik &lceklerin yani sira, basta siyaset ve ekonomi olmak Uzere, diger

" O’'Neal, a.g.e., s. 31-32.

2 O'Neal, a.g.e., 5.35.
® Semra Atilgan, Gazetecilerin Korunmasi (Istanbul: Turkiye Gazeteciler Cemiyeti Yayinlari,
1991), s. 21.
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sistemlerle olan iligkisinin vardi§i boyutlar, bu kez birey olarak gazetecinin

mesleki etkisizligine, teslimiyetine veya deforme olmasina dayanan keskin ve

maskeli tarafliigin ortaya ¢ikmasina yol agmistir.™

Haberci soOzlesmeyle bagh oldugu patrona karsi da bir sorumiuluk
tagimaktadir. Cunkii gazete piyasada para karsihgr satilir ve patron buradan
kazandigi para ile galisganinin gazetecinin Ucretini 6der, ama su ilkeyi higbir
kosulda gbz ardi edemez: Habercinin halka kargi kamusal sorumlulugu, basta
isverenine veya kamu otoritelerine olmak Uzere, diger tim sorumluluklarindan
once gelir. Her basin Grindnin bir satis fiyati oldugu dogrudur, ama bu trtnler

yalnizca bir meta degildir.”

Tecimsel kaygilarla toplumsal sorumluluk arasindaki bu ¢eligki ortaya temeli
basinin 6zgurliklerine, sorumluluklarina, islevlerine ve gdrevlerine dayanan bir

meslek ahlaki tartismasini ¢ikarmistir.

1.1.1.5.1. Basin ve Ozgiirliik

Basin ozgurligunin tarihi, kisaca devlet sirri olarak kabul edilip
yayinlanamayan ya da yayinlanan haberler arasinda giderek yerlesen ayrimin

tarihidir.”® Ozgurliklerin sinirlarini da bu tarihsel siireg gizmistir.

Basinin XVIII. Yuzyilda yasadigi belirgin gelisme, Aydinlanma ¢agdi ve felsefi
distince bigiminin gelisimiyle dogrudan bir iligki i¢indedir. Bu slre¢ ayni
zamanda gazetelerin- ve her turli sdreli yayinin Avrupah seckinlerin
aligkanliklari arasina girdigi ve onlar igin vazgegilmez olduju dénemdir. Bu
stirecte kita Avrupa’sindan farkli olarak ingiltere’nin 6zellikli durumu Licencing
Act'n 1695'te ydurirlikten kaldiriimasi ve bdylece Bati dinyasinin ilk ginliak
gazetesinin, 1702’den 1735’e kadar yasayacak olan Daily Curent’in dogmasina

olanak saglanmis olmasidir. Bunun da Ug¢ temel nedeni var biricisi Liberaller ve

™ Umur Talu, “Maskelisine kars! actk ve subjektif 6zgarliik”, Birikim (Istanbul: Birikim
Yayincilik, Ocak 1999), s. 19.

™ Tugrul Eryilmaz, “Gazeteci kendine sormali”, Birikim (Istanbul: Birikim Yayincilik, Ocak
1999), s. 19-25.

® Jean-Noé! Jeanneney, Medya Tarihi, Ceviren: Esra Atuk (Istanbul: Yapi Kredi Yaynlari,
1998), s.29.
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muhafazakarlar arasindaki blyuk rekabet ve bunun demokrasinin gelisimine
katkisi, ikincisi okur yazar sayisinin ¢oklugu, kultir duzeyinin yuksekligi, ve
Uglinctsti Dunya'ya ve Avrupa’ya duslnceleri ile yon veren 6nemli dustn
adamlarinin yetismesidir. Ama yine de bu gelisim kolay olmamis basin ¢ok adil

olmayan yargtlamalarla siddetli cezalarla karsilasmistir.”

1792 yilinin Aralik ayinda “lnsan Haklari” adli eserin yazari Thomas Paine
glyabinda yargillanmaya baslanmistir. Paine kendi Ulkesine ihanet etmekle,
Amerikan ve Fransiz devrini desteklemekle suglanmistir. Paine savunan Gailer
Prensinin Adalet Bakan! Erksin'in savunmasi, Paine’in suclandigi fitneci iftira
sugunun ingiliz Anayasasi'nin en temel ilkesi olan basin ézglrligine aykiri
olmasi nedeniyle gegersiz sayllmasi gerektigi savina dayanmaktaydi.
Parlamentonun her zaman egemen gug¢ oldugu konusundaki goérise Kkarsl
cikiyordu Erksine. Resmi devlet politikasinin egemen oldugu ilkesini
elestiriyordu. Savunmasinda Amerikan Anayasas’’nin “Kongre... s6z ve basin
ozgurluguna kisitlayict yasa yapamaz®, diyen ilk degisiklik Maddesini kabul
etmenin esigine kadar gelmisti. Erksine’e gére Yurttaglarin dillerinin, beyinlerinin
ve gozlerinin ybnetilmesi kabul edilemez, basin 6zgurlugd Tann tarafin:an
ihsan olmus, degistirilemez dogal bir haktir, diinyasal hi¢bir gi¢ ona tecaviz
edemez, hele kendi pagalarini kurtarma sevdasina dismus kokusmus
hikimetler asla engelleyemez. Bu savunma halk tarafindan coskuyla
karsilanmig, mahkemenin sanik aleyhinde verdigi karara ragmen basin

6zgurltgu olgusuna toplumun gézinde énemli bir yer kazandirmigtir. ™

Ingiltere’de guiniimiiz toplumuna gegis iktisadi déntsimun oncelikli temelinde
gerceklesir: Sanayi Devrimi 1780°'li yillardan itibaren gelismeye baslayan ve
beraberinde toplumsal déntstumler getirirken, olusan iktidar yapis! bir tir i¢
demokratiklesmeye olanak saglar. Kita Avrupasinda Almanya’da kdlturel ve
ideolojik etkenlerin belirleyici oldugu bir ortam séz konusudur. Orada ahlaki

temele dayanan bireyi ¢ne ¢ikaran bir okuma devrimiyle ac¢iim baslar.

7 Jeanneey, a.g.e., s. 39.

® John Keane, Medya ve Demokrasi. Ceviren: Haluk Sahin (Ikinci Basim. Istanbul: Ayrinti
Yayinlari, 1993), s. 23-24.
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Fransa'da ise meydana gelen siyasi olaylarin énemi 1792 ile 1813 arasindaki
dénemde iktidarin yapisi, hem siyasi, hem de kultirel alandaki yayllma
politikasi, demokrasiyi 19. ylzyil Avrupa’sinin éniine siyasi ve kilturel tarihini

sekillendirecek bir model olarak koyar.™

Avrupa baglaminda, “basin 6zgurligu” i¢in girisilen uzun ve cekigsmeli kavga
ilk olarak ve en canl bigimiyle ingiltere’de sahneye ¢ikmistir, oradan hizla

Amerika'ya ve daha zayif bir etkiyle kita Avrupasina yayiimistir.®

XVIII. ylzyilda gazetenin ve haberciligin gelisim ¢izgisini degistiren, iki dnemli
olay hi¢ kuskusuz, Amerikan Bagimsizlik Savast ile Fransiz ihtilalidir. Amerikan
Bagimsizlik Savasi ile Fransiz Ihtilali ile “basinin 6zgir olmasi anlayisi” kabul
gérmis, Amerikan Bagimsizlk Bildirgesine ve Insan Haklan Evrensel
Bildirgesine yazili olarak girmistir. Giinimuz haberciliginin kuramsal gergevesini
olugturan dusince ve fikir 6zgurluklerinin yazili hale gelmesi, basina ve

habercilige 6zgi yontem ve tekniklerin bicimlenmesine de bliyuk &l¢ctide katkida

bulunmustur.®

Keane’e gére modern anlamda basin 6zgurludld fikrinin dogum vyeri clan
Ingiltere’de bu konuya farkli agidan yaklasan dért sav ortaya atiimistir. Bu

savlar medya kuramlarina temel olduklari i¢in énemlidirler,

1. Teolojik yaklasim devlet sanstrini Tanr’'nin insanlara ihsan eyledigi
akil adina elestirmektedir. Bu gérisin savunucularindan Milton,
kitaplarin ruhsata ve sansiire bagdh olmasini savunan hikimet
kararina karsi, Tanr aski ile “6zgur ve bilgili ruhun” serpilip gelismesi
icin 6zglr basina arka ¢cikmistir. Milton’a gére basin lzerine konulan
genel sinirlamalar etkisiz ve vyararsizdir. Basina konan sansir
bireylerin diustinme o6zgurlagundt, basiretli davranma yetenegini,
Hristiyanca yasama secgenegini kistigi icin igrengtir. Milton “Bir insant
olduren, Tanrnnin imgesinde yaratilmis akilli bir varhigr éldarar; Gte

7 Frédéric Barbier ve Cathrine Bertho Lavenir, Diderot’dan internete Medya Tarihi, Ceviren:
Kerem Eksen (Istanbul: Okyanus Yayinlari, 2001), s. 60.

% ag.e., s.27.

8 Oya Tokgsz, Temel Gazetecilik (Ugiincii Basim. Ankara: Imge Yayinevi, 1994) s. 27.
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yandan iyi bir kitabi yok eden, aklin kendisini ve insan akiina

yansidigi bicimiyle Tanrinin imgesini 6ldrar.

. Basinin davraniglarimin bireyin haklarina uygun olmast fikri John
Locke'in “Epistola de tolerantia ad clarrissimum virum” adli eserinde
ortaya atilmis ve Basin 6zgurligiinin dogal haklara dayanan kurami
ilk olarak Matthew Tindallin “Reasons Against Restraining the
Pres”(1704) adl eserinde agik sec¢ik bir sekilde gelistiriimistir. Tindall
basin 6zglrligine iliskin dinsel gercekleri bir kenara iterek, teokratik
yontem isteyenleri duzenbazlikla suglamaktadir. Hareket noktasi
olarak Milton'un gérislerine basvuran Tindall daha sonra, “tanr’'nin
bir lutfu olarak, insanlar, altinda inim inim inledikleri papaz
baskisindan kurtarmak icin kesfedilen matbaacilik sanati, bizi yeniden
ruhbani kélelige indirgemek isteyenlerin bir aract haline gelmemeli”
demektedir. Tindall bu goérisuyle de dogal hak kavramini siyasal
alana dogru gelistirmektedir. Ona gore bireyler dogal haklarint deviete
kars) da o6zglrce kullanma hakkina sahiptirler. Bu haklarin basirda
basin 6zgurligd gelmektedir. Ozgir basin “sadik bir nébetgi gibi
slirprizlere engel olur ve yaklasan tehlikeler konusunda zamaninda
uyarilarda  bulunur. Basin 6zgurligu, siyasal ziuppelerden,
parlamenter kandirmaciliktan ve hikimete kolelik etmekten

kurtulabilmenin guvencesidir.

. Faydacilik kurami kamuoyu Uzerindeki devlet sansirinl istibdada
verilmis bir agik kart olarak gérmekte ve yonetilenlerin mutlulugunun
en Ust diuzeye cikariimasi ilkesine aykiri bulmaktadir. Faydacihik
kuraminda basin 6zgirligu baskici hikimetlere karsi —“ydneten
kugik azinh@in davraniglarini dizginleyecek™ bir denetim 6gesi olarak
degerlendirilmektedir. Ozgir basin kamuya diinyada olup bitenler
hakkinda kapsamlh bilgi sunarak basiretli kararlar almast olasiligin
cogaltir, birokrasiyi kuskulu gozlerle inceleyerek yasa yapicilarla

memurlarin kendi yakinlarina iltimas gegmelerine engel olur.
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4. Basin o6zgurluginin dérdincl savunmasi hakikat olgusu (izerine
kuruludur. Bu goris toplumdaki bireylerin hakikate kendi aralarindaki
kisittamasiz tartigmalarla ulasabilecedi goériisiine dayanmaktadir.
Kani ve dusincelerin  serbestce dolasimini  glvence altina

alinmasinin gerekliligini agiklamak icin G¢ neden gosterilmektedir:

a. Hukumet ya da sivil toplum tarafindan yanlis oldugu iddiasiyla

susturulan herhangi bir diisiince dogru olabilir.

b. Bir dislince yanlis bile olsa icinde birka¢g dirhem hakikat

barindirabilir.

c. Bir géris hakikatin ta kendisi olsa bile eger karsi fikirlerle

zorlanmazsa bozularak ényargiya dénisir.®

lletisim o6zgurlugi genelinde basin ézgirlugli 6zelinde dunyanin gesitli
yerlerinde pek ¢ok kurum, kurulus ¢alismalar yapmis ve bu ézgurluklerin altini
kalin gizgilerle belirginlestirme ihtiyaci duymustur. Ornegin 10 Aralik 1948
tarininde kabul edilen “insan Haklari Evrensel Bildirgesi'nde yer &an

Uluslararast Basin Enstitiisii tarafindan de benimsenen metin $oyledir:

“Her insanin sinir tanimaksizin, hangi tiir ifade araci olursa olsun,
haberleri ve fikirleri arastirma, alma ve yayma hakki vardir”.83

16 Aralik 1966'da kabul edilen ve 23 Mart 1976’da yurrlige giren “Medeni
ve Siyasi Haklar Uluslararast Soézlesmesi’nin  19. Maddesinde sbyle

denmektedir:

“‘Madde 19- 1. Herkes higbir miidahale olmaksizin diigiince
6zgdrligine sahipfir.

2. Herkes ifade ¢ézgdrligiine sahiptir, bu hak, her tir bilgi ve
diistinceyi ister sézld, ister yazili veya basili, ister sanat eseri halinde

8 Keane, a.g.e., 5.29-39
8 A. Ridvan Bulbl, iletisim ve Etik (Konya: 2000), s.14.
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ya da kiginin kendi segecegi her tirlli ortamda sinirsizca égrenme,
edinme ve aktarmasini igerir'84

“Avrupa Insan Haklan ve Temel Ozgirliiklerin Korunmasi Sézlesmesi’nde

ise bu konuda su ifadeler yer verilmistir:

‘Madde 10-1. Herkes ifade 6zglrliigine sahiptir. Bu hak digiince
Ozgdirliigiinin yani sira, deviet miidahalesi olmaksizin ve smnir
tanimaksizin bilgi ve diglince edinme ve yayma 6zglrliigini de
igerir. Bu Madde devletlerin radyo, televizyon ve sinema Kkuruluslarini
lisansa badlanmasini engellemez”85

Bu turden belgeleri c¢ogaltmak olanaklidir. 1969'da kabul edilen
“Amerikalararasi insan Haklar Sézlesmesi”, 1981'de kabul edilen “Afrika Insan
ve Halklar Haklar Sézlesmesi® s6zli edilen belgelerden bazilandir ki bu
metinlerin her birinde basin 6zglUrligu ile ifade 6zglrluglu arasindaki iligki

dodrudan ve net bir bicimde - kurulmakta, sdzlesmeler imza atan Ulkeleri

baglamaktadir.

1.1.1.5.2. Basinin Sorumlulugu

Haber ileten kuruluslarin varlik nedeni toplumdur. Basinin topluma,
halkin 6z degerlerine saygi duyarak ger¢egdi ve dogru olani saptirmadan objektif
bir sekilde iletmesi de varlik nedeninin bir sonucudur. Tarafsizca gerceklerin
yaninda duran bir basin organi halkin gercek haber kaynagidir. Gazeteci

gercedin yansimalarint okuruna, halka iletmekle sorumludur.®

Bulbll'e gore katihmci ve ¢ogulcu demokrasilerin  egemen oldugu
toplumlarda basin kendi kendini denetleme sorumlulugunu UGstlenmistir. Séz

konusu sorumluludu t¢ ana baslik altinda toplamak olanakhdir:

1. Hiyerarsik  sorumluluk, sorumluluk bilincinin  6nce gazetecinin
kendisinden basladigini ve bu nedenle ¢alistigl basin-yayin kurulusuyla

etik ilkelerine bagh kalacagini savunan gorustar.

8 Gazeteciler igin Pratik Kilavuz (Istanbul: IPS lletisim Vakfi Yayinlari:2, 1999), s.8.

% Ag.e., s9.
% Ag.e.
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2. Topluma karsi sorumluluk, basinin icinde varoldugu topluma kars! olan

sorumluluguna vurgu yapar.

3. Bireysel sorumluluk, 6zunde gazetecinin kendi kendine onayladig,

benimsedigi ve 6ziimsedigi sorumluluk ilkelerini barindirir®

1.1.1.5.3. Basinin iglevi

Basin halkin akli selim yargilarda bulunabilmesi icin gerekli temel meseleler
hakkinda bilgi ve haber saglar. Ayni zamanda farkli fikilerden haberdar
olunmasini glivence altina alarak, bu konular hakkinda halkin fikir aligverisinde
bulunabilecegdi bir forum iglevi gérur.®® Basin kamuoyunu aydinlatan, birbirinden
bagimsiz siyasi fikirlerin savunucusu olarak topluma farkh mesaijlar ileten

siyasal islevi en yuksek kitle iletisim aracidir.®

Basinin dérdinct gi¢ olmasi, onun yasama, ylritme ve yargidan olusan
uclu iktidar yapisini kamu adina denetlemesi anlamina gelir. Yani dérdiincu glc
olma durumu bir tur karsi iktidar olma durumudur. Devleti yonetenlerin
olusturdugu ulusal ve uluslar aras! politikalar, bagka Ulkelere kargi aliian
tavirlar bu durumda bir istisna teskil etmez ve haberci bu tir durumlarda da

halkin haber alma hakkini her seyin tzerinde tutar.®

Haber verme islevi, haberciligin en énemli ve en temel islevidir. Habercilik
yapan araglarin “haber verme islevi” bu meslekte calisanlar, toplumdaki pek ¢ok
Kisi tarafindan elestirilir. Ancak bu isin yazili bir kurali yoktur. Yapilan elestiriler
bir yandan gazetecilik ahlaki ile diger yandan da gazetecilik sorumluluguna
iliskindir. Haber yapma ve verme islevlerini agiklamak icgin, haberciligi
toplumbilim gibi bir gdrgil disiplin icinde ele alip incelemek yerindedir. Diger

goérgul disiplinler gibi habercilik yalniz gergekler tzerine verilmis hikimlerle

¥ Bulbul, a.g.e., s. 7-8.

® John O’'Neal, “Piyasada Gazetecilik Yapmak,” Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar.
Editor: A. Belsey ve Chadwick. R. Ceviren: Nurgay Turkoglu (Istanbul: Ayrinti Yayinlari,

1998), s. 40-41.

¥ O'Neal. a.g.e., s.41.

® |  Dogan Tiling, “Milliyetcilik ve Yeni Sahiplik Yapisi Kiskacinda Turk Medyasi: Bazi Ahlaki
Sorunlar®, Birikim, (Istanbul: Birikim Yayincilik, Ocak 1999), s. 33.
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sinirlt kalmaz, icinde toplumsal degerleri ve tercihleri de barindirir. Haberciligin
ham maddesini olusturan haberler, tlkenin ve toplumun olanakh oldugu &lciide
lyi veya kot bir resmini vermeye galisir. Haberler iginde yer alan toplumsal
degerler ise, ¢codu kez haberi yapan ve veren habercilere ait olmadidi gibi

haberlerden de kesinkes ayrilmazlar.

Haber vermenin basinin en temel islevi oldugu g6z ardi edilmemelidir.
Bunlar toplumu bilgilendirdikleri icin egitim, cesitli gorisleri savunduklari igin
tutum gelistirme, ikna etme, bireyleri toplum hayatini giinlik sikintilarindan
uzaklastirdigi icin eglendirme islevlerini yerine getirmektedir. Bagka bir ifadeyle
habercilik temel islevi haber vermek olmakla birlikte, kitle iletisim araglarinin

diger islevlerini de yerine getirmektedir.®

Medyanin bes temel islevi vardir. Bunlar edlendirme, enformasyon verme,

killtira yansitma, toplumsallastirma, ve toplumu politize etmektir.
1. Eglence Islevieri :Medya izlerkitleyi eglendirir oyalar.
a. Bu iglev izleyiciye saglikli bir edlence ve zevk sunar.

b. Bu islev izleyicinin dikkatini &nemli toplumsal konulardan ve
esitsizliklerden baska yéne gevirir.
2. Enformasyon Islevieri: Medya izleyiciye dunya hakkindaki gerekli bilgileri

saglar.

a. Bu islev, izlerkitlenin dinyanin cografi, toplumsal ve politik

haritasini ¢ikarmasina yardim eder.

b. Bu islev diinyaya karsi belirli bir bakis agisi olusturur ve izleyiciyi

edilgin kilar.

3. Kiiltiirel [slevier: Medya iginde bulundugu kiltira yansitan materyailer

kullanir ve onun bir parcasi haline gelir.

" Tokgéz, a.g.e., s. 42-43.
% Tokgéz, a.g.e., s.45-47.
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a. Bu materyal, toplumun kultGrini strdurtr ve yansitir, bu da

kaltare streklilik sadlar.

b. Bu materyal alt kilturlerin c¢esitliligi pahasina kitle kulttrini
gelistirir.

c. Bu materyal, kultirel anlamda statiikoyu korur ve ayn! zamanda
degisim ve bliyiimeyi engelleyebilir.

4. Toplumsal Islevler. Medya toplumumuzdan ve toplumsal gruplann
catismasindan érnekler sunar.

a. Bu ornekler bireyi toplumun Gyeleri olarak basarili bir sekilde
hareket etmelerini sagdlayan inanglar ve iligskiler yoluyla
toplumsallastirir.

b. Bu &érnekler bireyi topluma tek bir bakis acisini dogal hale getiren

ve alternatif acilar gelistirmesini ve ona goére davranmasini
saglayan inanglar ve iligkiler yoluyla toplumsallastirir.

c. Bu ornekler karsilikh iligki adi verilen bir islevi harekete gegurir,
birey icin bir olay! digeriyle iliskilendirir; olaylari bir araya getirir ve
toplumun ne oldugu ve ne anlama geldigi hakkinda bir anlayis
yaratir.

5. Politik [slevier. Medya politik olaylar konular ve galismalara taniklik eder.

a. Bu taniklik, medyanin iginde varoldugu toplumdaki politikacilarin
calismalarinin birey tarafindan anlasiimasini ve bu politik stregte
daha yapici bir sekilde ¢alismasini saglar

b. Bu taniklik bireyin politik strece katildigi yanilsamasini saglar;
ancak gercekte yasantilart sorgusuz bir sekilde duzenleyen
otoriteyi destekler.

c. Medya kamuoyunu yénlendirme yetisine sahiptir, yani toplumun
disunmedigi bir konuyu ortaya atabilir ve bu konulara bir bakig

acisi énerebilir.
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d. Medya bu yolla politik olaylar ve konular hakkindaki dustinceleri

sekillendirme yetisine sahiptir. *

1.1.2. Basin Ahlakinin Gerekliligi X

Haber medyasi konumu ve islevi geregdi toplumun her kesimi hatta her bireyi
Uzerinde dogrudan veya dolayll etkilerde bulunacak giice sahiptir. iste bu
nedenledir ki haber medyasinin g¢alisma alanini duzenleyecek, habercilerin
davranig bigimlerini tanimlayacak mesleki kurallar biitintine ve standartlara
olan gereksinimi onceliklidir. Haber medyasinin toplumda Ustlendigi rol ile
sundugu ahlak ya da ahlaksizlik gostergeleri, ilk anda ayirdina variimasa da
suya atilan bir tasin olusturdugu dalgalar gibi tim toplumu icine alacak kadar

hizli yayilabilmektedir.*

Ote yandan habercilik mesledi her meslek gibi uygulayicisi insan olan bir
meslektir. Haberciler de aslinda herhangi bir meslek grubunun Gyeleri gibi,
davraniglarinda her zaman, kendilerinden umulan standardi
tutturamayabilmektedirler; ama bu olgu etigin habercilik meslegiyle ilgisizligini
dedil, ilgisini agik bir bicimde ortaya koymaktadir. Habercilik uygulamalarinin
buytk bir kismi 6zgurlik, yansizlik, dogruluk, duriistltk ve mahremiyet gibi
kacinilmaz olarak etikle ilgili olan kavramlarla tanimlanip incelenmektedir.
Medya ile ilgili bu kadar ¢ok tartismanin baglamini olusturan demokrasi hile,
toplumsal ve siyasal érgitlenmenin en dogru ya da en iyi bigimiyle ilgili oldugu
icin gercekte etik bir terimdir. Demek ki etik, habercilikten ayrilamaz ve etikle

ilgili tartismalar, uygulamalari ve sorunlariyla birlikte haberciligi anlamanin bir
par¢ast olmalidir.®
Medya etigi denilince akla gelen doért sey adil, gercek, objektif ve dogru

haber olmaktadir. Kamunun ne olup bitti§i (zerine dogrulari bilme hakkina

hizmet, kitle iletisim araclarinin asli gérevidir. Bu baglamda haberin gergegi

% Graeme Burton, Gériinenden Fazlasi, Ceviren: Nefin Ding (Istanbul: Alan Yayincilik, 1995),
s. 84.

® Nahide Karabay, Gazetecilik ve Haber (izmir: Meta Basim, 2000), s. 77.

% A. Belsey ve R Chadwick, Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar (istanbul: Ayrinti
Yayinlar, 1994), s.10
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yansitmasinin yani sira dogru olmasi, dider bir deyisle, uygun arastirmadan
sonra ortaya c¢ikarilan olgularin aktariimas:, glvenilir verilere dayanan
dogrulatmanin yapilmast, haberde aktarilan olgularin ve olaylarin meydana
gelis gergekligine karstllk gelmesini saglamak igin ¢aba gosteriimesi de
gerekmektedir. Buna ek olarak, hukukun adaletle birlesmesi dogrultusunda,

enformasyonun onyargisiz ve tarafsiz bir bicimde sunulmasi da s6z

konusudur.®

Buglin medyada gozlenilen etik erozyona zemin hazirlayan temel nedenier;
yogunlasma, saglikl bir habercilik egitiminin olmamasi, sansasyonel habercilik,
haber metinleri ve goéruntulerindeki siddet, kan, cinsellik, irk¢ilik gibi unsurlarin
¢ok 6ne cikariimasi ve dilin bayagilastiriimasi, kurgulanmis yalan habere artan
egilim; haber kaynaklarina ve okuyuculara karst sorumsuziuk; para karsiligi
kaynaga ulasma, kisisel 6fke ve kizginliklarin haber sayfalarina yansimasi; ¢zel
hayata, kisi onur ve sahsiyetine saygisizlik; para kazanma hirsi, haber
kaynaklarina asiri yakinlk, taraflihk; haber sektérii ¢alisanlan arasindaki Gicret
dengesizligi, is glvencesinden yoksunluk ve promosyon v.b. olarak

siralanmaktadir.®”

Fransiz Le Monde gazetesinin ydneticileri meslek ahlaki ile ilgili temel meslek
ilkelerini sdyle acgiklamaktadirlar: “Ekonomik bagimsizlik, kurumsal bagimsizlik,
haberde dogrulugun énemi ve hassasiyeti, zamana kars! dogruyu savunmak,

hatalarin kabul, i¢ tartisma, kolektif galisma, iyi niyet, durustlik, uzmanlik ve
yetenek”.*®
Le Monde caliganlarinin bu tanimi medya ahlak: tartigsmalarinin ézeti gibidir;

diger goruslerle de bir araya getirilip degerlendirildiginde etk sorunlarin

kaynaklandigi birbirleriyle ¢ok siki iliskisi olan su unsurlar 6n plana ¢gtkmaktadir:

e Medya sahipligi,
o Rekabetci yapi,

% Giuliz Ulug ,“Basin ve Etik” iletisim Fakiiltesi Dergisi, Sayi 11, s. 84.

¥ Karabay, a.g.e., s. 79.
% Selda lgin Akgall. Tiirkiye’de Arastirmaci Gazetecilik (Istanbul: Gazeteciler Cemiyeti
Yayinlar, 2002), s.100.
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e Zaman faktoru,
e Orgiitsel yap,

e lisgbren niteligi.
1.1.2.1. Medya Sahipligi

21. yuzyll bilgisayar ve ona bagl teknolojileri toplum hayatina sokarken
iletisim teknolojileri hizla yayginlagsmistir. Ote yandan sdz konusu teknolojiyi ve
bu teknolojiyle kullanilacak Gruinleri Gretmek de o derece blylk sermayeler
gerektirmeye baslamistir. Artik haberler yalnizca gazeteden, radyodan ya da
televizyondan degil cep telefonlarindan, palm adi verilen kiigiik bilgisayar
telefon karisimi araglardan ve bilgisayarlardan alinabilmektedir. Artik gazeteleri
yurdun diger bir késesine ulastirmak icin kamyonlar Istanbul’dan Hakkari'ye yiik
tagimak zorunda degiller, televizyon ya da radyo yayinlarini ulastirmak igin
sehrin en yuksek noktalarina hantal istasyonlar kurmak zorunda degiller, telefon
gorusmesi igin kilometrelerce kablo désenmek zorunda degil. Bu durum
teknolojinin  girdigi  her alanda oldugu gibi yeni aynsmalara, y=ni

uzmanlasmalara, isbolumlerine yol agmistir.

GiUnumuzde medya kuruluslari eskinin aile sirketleri degildir. S6z konusu yeni
teknolojiler, buylk sermayeler, farkli isbirlikleri, ortakliklar gereksinmektedir.
Sadece basin sektorl ile de ilgili olmayan bu durum basin disi sektdrlerde
biriken blylk- sermayenin, islevleri nedeniyle medya sektériine ozellikle de
basina yonelmelerine yol agmistir. Yeni dénemde medya kuruluglarinin bir gogu
holding kurulusudur. Bu da s6z konusu holdinglerin yalnizca medya alaninda
sinirli kalma kosulu olmaksizin, birlikte hareket eden pek ¢ok kurulustan olusan
bir butiinden s6z ettigimizi géstermektedir. Bu en yalin anlatimiyla medya sahibi
holdinglerin  degisik alanlarda yatinm yapma egiliminde oldugunun

gostergesidir. Bu olusumlarin ¢ok uluslu olmalari olanagr *da vardir.

Bu durum gelisen teknolojinin, farklilasan tretim bigimlerinin dayattigi
kaginilmaz bir olgudur. Turkiye'de 1980'li yillarla birlikte medyada yeni bir

* Atilla Girgin, Yazil Basinda Haber ve Habercilik Etik’i.(Istanbul:inkilap Yayinevi, 2000), s.
53.
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sahiplik yapisi belirmeye baglamis eskinin habercilik mesleginin icinden gelen
ve tek igi habercilik olan patronlaninin yerlerini servetlerini medya disindaki
sektdrlerden edinmig patronlara birakmistir. Bir goriise gore bu sahiplik yapist
iletisim stirecinde bir kirlenmeye yol agarken, haberciyi de mesleginin olmazsa

olmaz ilkelerinden uzaklastirmistir. '®

Benzer bir géruge gére medya sahipligi tartismalarinin toplum gindemine
tasinmasindaki ana nedenin tekelci olusumlara kadar ulasabilecek
yogunlagmalara izin veren ekonomik vyapilarin medyanin igeriksel yapisi
tizerinde etki olusturma olasilii ve tek seslilige yol acabilecegine dikkat

cekmektedir.™

Varolan ekonomik yapi medya sahipligi olgusunu da farkli bir dizleme
tasimistir. Yogunlasmalardaki artisla giderek bir tekellesme cabasi olarak da
adlandirilabilecek bu siregte izlerkitlenin erisebildigi ¢ok sayidaki alternatif
haber kaynaklar az sayidaki sirketlerin, kisilerin kontroline girmektedir. Surekli
kar arayis!, isletmeler arasindaki birlesmelere, satin almalara yol agmaktadir.
Kiresellesmenin ortaya cikardigi bu yeni stre¢ ¢ok glgli uluslararasi me:ya

yapilanmalarini ortaya da ¢tkarmaktadir.
Bugin varolan ekonomik yapi ve teknolojik gelismelerin ortaya koydugu

perspektiften bakarak medyadaki yogunlagsma ve tekellesme Uzerine séyle bir

siniflandirma yapilabiimektedir.

o Yatay medya yodunlasmasi: Radyo ve televizyon yayincilari arasinda
sahiplik ve sermaye entegrasyonu.

e Dikey medya yodunlasmasi: televizyon ve radyo yayincilan ile iligkide
olduklari program Uretici firmalar ve dagitim pazarlar arasindaki sahiplik

ve sermaye entegrasyonu.

'% Dogan Tilig, Utaniyorum Ama Gazeteciyim (Istanbul: lletisim Yayinlari, 1998), s. 246.

19" Ahsen Armagan. “Tekellesme ve Sosyalizasyon’, iletigim Fakiiltesi Dergisi (Istanbul:
Istanbul Universitesi iletisim Fakultesi Dergisi, 1999), say:: 9, s. 81.
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e Capraz medya yogunlasmast: televizyon ve radyo yayincilan ile yazil
basin ve internet yayincilari gibi dider medya unsurlar arasindaki

sahiplik ve sermaye entegrasyonu.'

1990l yillarla birlikte Turkiye'de yeni bir yogunlasma ivme kazanmistir. Bu
olusum medya digI sektorlerden bliyik sermaye gruplarinin egemen oldugu
‘yeni medya sahipligi” yapisini ortaya c¢ikarmistir. Bu gelisme, gerek basin-
yayin alaninda varolan kuruluslarin baska sektorlerle dikey butunlesmeleri,
gerekse medya disindaki sermaye gruplarintn bu alana olan ilgilerinin
artmastyla kendini gostermistir. Gazete sahiplerinin giderek basin alanindaki
artnlerini gesitlendirip radyo ve televizyon yayinciigina ve dagitima da el
atmalariyla birlikte sektérde Uretim, dagitim ve pazarlamanin merkezilesme

egilimi guclenmis, sektérdeki “yodunlasma” orani hizla artmistir.'®

Turkiye’de medya sektdériinde séz sahibi olan birkag biiytk grubun, alaninin
hemen hemen bltin alt sektérlerinde yatirimlari bulunmaktadir. Bu gruplarin
gazete yayincihgi, haber ajansi hizmetleri, kitap, dergi yayincihdi, dagitimcilik,
reklam-ilan dagitimciligi, televizyon yayinciliyi gibi alanlarda ticari yatinmian
bulunmaktadir. Ote yandan bu gruplarin medya disinda bankacilik, finans,
pazarlama, otomotiv, turizm, saglik, sigorta, insaat, ¢cimento, telekom, eneriji,
futbol, ev aletleri, yiyecek igecek gibi pek c¢ok sekiérde de girisimleri ve
etkinlikleri s6z konusudur. Devletin yasal diizenlemeleri geciktirmesi ya da bu
konuda gevsek davranmasi, rekabetin kiran kirana oldugu yayincilik alanini
ekonomik olarak kontrol eden gruplar medya disi alanlardaki faaliyetlerini

glivence altina almak adina siyasal iktidarla iliskilerde bu araglari kullanarak bir

denge saglama egilimine yol agmigtir."

192 Cihaneri Erciyes “Medya-Siyaset lligkilerinde Etik Sorunlar ve Turk Basini”, Dérdiincii
Kuvvet Medya (http://www.dorduncukuvvetmedya.com/article.php?sid=1834 ,29/03/03).

1% Gulseren Adakli. “Yayincilik Alaninda Milkiyet ve Kontrol”, Medya Politikalar, der: D.
Beybin Kejanlioglu, Sevilay Gelenk, Gulseren Adakli (Ankara: Imge Kitabevi, 2001), s.146.

% Adakli, a.g.e., s.156.
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1.1.2.2. Tecimsel Baski

Tecimsel amaglarla yasamini slrduren kitle iletisim araclart hem reklam
verenlere hem de izlerkitleye satilarak gelir elde ederler. Bu nedenle
olabildigince genis bir izleyici kitlesini ya da tirajini yakalamak icin, en ¢arpici
haber i¢in adeta yaris igindedirler. Diger yandan musteri konumundaki izler kitle
ise, dogruyu ve gergegi hos ve gekici olanla karistirma noktasina gelmistir. Bu
nedenle habercilerin mesleklerinin gereklerini yerine getirirken ¢ok buyik ahiaki

sorumlulugu s6z konusudur.

Gugclu bir silah olarak nitelendirilen basin organlan, piyasa yapisi icerisinde
rekabete dayali “iki elli” bir oyunun iginde yer almaktadir. Tecimsel bir kurum
olan basin kuruluslari 6nce izlerkitleye, sonra da reklamciya ulasmak
zorundadir. Baslangigta yalin bir icerie sahip olan basin, zaman iginde genis
bir yelpazede c¢ok sayida okuyucuya seslenen gazete ve dergilerden fikir

savunucusu basina kadar uzanan bliyiik bir sektér haline gelmistir.

Reklam gelirleri disarida birakildiginda herhangi bir medya kurulusu, érne3in
bir gazete sadece okur satiglarindan gelir elde etmek durumundadir. Baska bir
acidan ise okur bir gazeteyi satin alabilmek icin 6dediji bedelde gazetenin
tretimi i¢cin yapilan her turli masrafi Ustlenmis olacaktir. Reklamciligin
gelismesi ile gok reklam alan gazeteler maliyetinin altinda bir fiyatia okura satilir
hale gelmislerdir. Bu durum yeteri kadar reklam almayan gazeteler i¢in ise bir
engel olusturmustur. Duslk fiyatla, kaliteli bir gazeteyi olabildigince genig bir
okur kitlesine ulastirmak daha ¢ok reklam almakla es anlamli hale gelmistir. Bu
nedenle reklama dayali bir dizen, sadece satiglardan elde ettigi gelirlerle
ayakta duran medya sirketlerini ve sektorlerini yok etmekte ya da
dnemsizlestirmektedir. Reklam devreye girdikge, serbest piyasa, son karar
alicinin verdigi tarafsiz bir diizen olmaktan da gikmaktadir. Reklam verenlerin

secimleri, medyanin maddi durumunu ve yasamini etkilemektedir.'®

1% Edward S. Herman ve Naom Chomsky. Medya Halka Nasil Evet Dedirtir, Ceviren: Berfu
Akyoldas, Tamara Han, Metin Cetin, ismail Kaplan (2. Baski, Istanbul: Minerva Yayinlari,

1999), s.49-50.
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Habercilik meslegine iligkin yapilan bazi elestirilerin temelinde haber
iceriklerinde ve sunum bigiminde tecimsel kaygilarin belirleyici bir rol Gstlendigi
savi yatmaktadir. Piyasa ekonomilerinin yogunlastirdigi rekabet ortaminda
haberciligin tanimina, islevine ve kurallara uygun bir sekilde yapilabilmesi igin
6n kosul olan bagimsizlik, isveren, reklam veren ve icinde bulunulan ekonomik
kosullar nedeniyle tehlikeye girmektedir. Bu nedenle editéri ydnlendiren temel
dartinlin bagimsiz mesleki kaygilar yerine ¢evrenin mali baskisi oldugu iddias!

ortaya ¢ikmaktadir.'®

1.1.2.3. Organizasyon Yapisi

Organizasyon, kurulus amacina uygun eylemlerin cesitli temellere goére
bélimlere ayirarak, bu bélimler arasinda basamaklar kurulmasi, bélimler ve
basamaklar arasi ydnetsel yetkilerin, yan iligkilerin ve yetkiler ile sorumluluklar
arasindaki iligkilerin gdsterilmesi ve bdylece bir iskeletin ortaya konmaSIdir.' Bu
iskeletin kaslar sinirleri ve beyni olan canli bir organizma haline getiriimesi igin
amaca uygun araglarin saglanmas) ve organizasyonu amaglarina ulastiracak
eylemlerden olusmus gorevleri yerine getirecek kisilerin bulunup kendilerine
belirli gérevlerin verilmesi, bu kisilerin gorevlerini yerine getirebilecek sekilde

yetistiriimeleri gerekmektedir.”

Bir isletmede mal ve hizmet Uretiminde gérev almis kisilerin kendi ¢abalarini
baskalarinin ¢abalar ile birlestirerek ve etkili bicimde g¢alisarak en yuksek
sonuca ulasmalarint saglamak i¢in alinmasi gerekli butin kararlann,

politikalarin, tedbirlerin ve ydntemlerin tumu isgéren iglevi olarak tanimlanir.’®

Kendine 6zgl bir profesyonellik olusturmus olan her sektérde oldugu gibi
habercilik mesleginde de etik sorunlarin en 6nemli iki nedeni medyanin sahiplik
yapisi ve gazetecinin iktidar/gii¢ odaklariyla profesyonellik sinirfar Otesine

tasan yakinhi/ i¢ iceligi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu siiregte iktidar sdylemleri

% Deniz Kilig. Haber Yapimi Siirecinde Editor ve Editoryal Sistem (Yayinlanmamig Doktora
Tezi, Eskisehir: Anadolu tniversitesi Sosyal Bilimler Enstitisi, 2003), 5.37-38.

197 [nal Cem Askun. isgéren (Eskisehir: Eskigehir lktisadi ve Ticari llimler Akademisi Yayinlari,
1978), s.1

1% Askun, a.g.e., s.1.
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toplum vyerine patron ¢ikarlarni dogrultusunda medyanin séylemlerine
donligmekte, gazeteci ise patronun amaglarina hizmet eden bir rol

Ustlenmektedir, '

Bir ticaret adaminin, parasini yatirdigi medya kurulusunu kar edecek bir
isletme olarak gérmesi son derece dogal bir davranis bicimi olarak
algilanmaktadir. Higbir igveren isletmesinden kar bekledigi igin suglanamaz,
ancak bir medya kurulusunun kar udruna gazetecilik meslek ilkelerinin aksine
bir is yapmasi bir hastanenin saglik yerine, hastalik dagitmas: gibi bir davranis
olarak nitelendirmekte, bu ylUzden editdrierin asli gorevlerinin  medya
kuruluslarini haberciligin igsel hedeflerinden; dodruyu sdéyleme ve daha iyi bir
demokrasi igin elestirel vatandaslar yaratiimasina katkida bulunmasi, farkh
dislinceler icin forum olma gb6revinden sapmamasi gerekmektedir.
Gergeklesebilmesi ise editérlerin medya sahipleri karsisinda o6zerkliklerinin,

badimsizhiklarinin olmasiyla mimkandar."

Medya sahipleri kendi medya kuruluslari Gzerindeki gli¢ ve kontrollerini genel
yayin yonetmenleri araciliiyla kullanmaktadirlar. Patron adina belli bir yetkiyle
hareket eden yayin yoénetmenlerinin kullandiklar yetkinin kaynadini mesieki
kurallardan ve ilkelerden alabilmesi yasamsal bir énem tasimaktadir. Editérin
her seyden once, gazetecilik mesleginin gereklerine bagimh olmasina editér
bagimsizhd denmektedir. Editér bagimsiziiginin olmadigi bir yerde, haberciligin
dogruyu sdyleme mesledi olmas! ve “dogru bilgilendirilmis elestirel vatandaslar
yaratiimasina” katki ancak medya patronunun kendi kurulusundan yalnizca ve

ozellikle bunlari istemesi durumunda mumkandar.™

Medyanin sahiplik yapisindaki bu déntstim belirli alanlarda rekabeti getirse
de sektérdeki yogunlagsma zaman Zaman kartelci bir yaplyt animsatan
olusumlara da yol agmaktadir. Bir ¢cok gazeteci tarafindan agiklanan, medya
patronlarinca da yalanlanmayan kartelci bir durumu animsatan en garpici érnek

ise medya kuruluglarnini bir digerinden ayiran gazeteciyi ise almama

% Karabay, a.g.e., s. 79.
"% Tilig, a.g.e., s. 240.
" Tiig, a.g.e., s. 239.
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anlagmalaridir. Bu dénlisiim sireci iginde yasanan bir diger sikinti ise sendikal
drgitlenmenin medya kuruluglarindan tasfiye olusu ile ilgilidir. Bugtin Turkiye'de
sendikall gazeteciler istisnai 6rnekler disinda igsiz gazeteciler demektir.
Turkiye'de sendikal hareket tasfiye olurken “derneklesme” yayginlasmaktadir.
Gazeteciler Cemiyeti’nin yani sira etkinlik koluna goére kurulan derneklerin
sayisi da artmistir. Bu dernekler mesleklerinin yapilis bicimi ve etik ilkelerinden
¢ok, tyelerinin meslek digi, bireyci, hedonist ¢ikarlarinin karsilanmasi igin ¢aba
gostermektedirler. Bu c¢abanin temel ekseni siyasal ve ekonomik iktidar
sahipleriyle kurulan o6zel iligkiler ile kamusal fonlardan koparilmasi umulan

paylardir. Boyle érgitlenmelerin bu tiirden ¢abalari sermayenin basini etkileme

girisimlerine ciddi bir zemin sunmaktadir.'*?

1.1.2.4. isg6ren Niteligi

Gunimiizde medya, birtakim ahlaki 6nermelerle bitin okurlari ve izleyicileri
kapsayan bir uzlasma yaratmaktadir. Yani toplumsal bir uzlasma olan ahiak,
medyanin  kodladi§i  bir sekilde ve belirledi§i c¢ergeve igerisinde
benimsenmektedir. Etik etki bu noktada devreye girmekte ve ahlaki bir meta
haline getirebilmek igin medyanin talep ettidi ahlakin, gerektirdiginin tam tersini
yapmak zorunda kalmaktadir. Habercilik mesleginde olay ve haber arasinda bir
bag kurmak icin verileri elemek, dogrulamak, belli 6élctlerden hareketle
yorumlamak yerine her tur olayi, her tir sdéylemi, her tir belgeyi, bunlar énem
ve igerikten yoksun da olsalar- haber haline ¢evirmek, haber hiyerarsisinde Ust
stralara ¢ikarmak cabas! 6n plana ¢gikmaktadir.'®* Rekabetin, tecimsel kaygilarin
koérikledigi bu ¢aba giderek igerikten yoksun, eksik bilgiyle olusmus, ¢abuk

tuketilen, bilgilendirmeyen bir haberciligin de yolunu agmaktadir.

Hangi alanda olursa olsun iyi bir isletmede gérev almis isgorenin
organizasyon icinde nasil bir yer alacagi, isgérene nasil davranilacagi,

sorunlarinin nasil ¢ozulecedi bir dizene ve ilkelere baglidir. Bu ilkeler ve

"2 A. Rasit Kaya, “Turkiye'de 1980 Sonrast Medyanin Gelisimi ve Ideoloji Gereksinimi”
Dordiincii Kuvvet Medya (http://www.dorduncukuvvetmedya.com/akaya.htm, 20 Aralik

2000).
Y13 Ali Bayramoglu “Medya ve Etik”, Yeni Yiizyil, 23 Mart 1995, s.?.
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caliganlarin gelistirilerek onlardan her birinin temel yeteneklerini en yuksek
olcide gbsterebilmeleri, bdylece kendileri ve birlikte calistiklari grubun en
yiksek etkinlik diizeyine ulagmalari, benimsedikleri isletmenin rekabet alaninda
Oncelik kazanmas! ve kivamli sonuglar almasi basariimis olur."* Bir takim
calismasi olan habercilikte de bu tirden bir profesyonel yapilanmanin olmasi
beklenir. Bu nokta haber Uretme surecinin isgdreni olan haberciye bicilen rol

tartismaya aciimaktadir.

isgéren olgusu haber tretimi agisindan ele alindiginda ise gazetecinin kim
oldugu ve ne is yaptiginin tartistimasiyla baslamak gerekmektedir. Kitle iletisim
araglarinin ve bu araglarda faaliyet gdsteren habercilerin kimligi, haber ve
haberin toplumsal yasamindaki énemi ile birlikte ele alinmakta ve haberciler

haber Uretme slirecinin aktorleri olarak adlandinimaktadir.'”®

Tuchman’a goére haber c¢alisanlan kendilerini toplumsal gerceg@in sézciisi
olarak kabul etmektedirler. Doga olaylarini bilimsel yéntemlerle inceleyip
aciklayan sosyal bilimciler gibi gazeteciler de ayni ydntemleri kullanarak

toplumsal gercgeklidi okuyucularina iletmektedirler.'”

Geleneksel modelde gazeteci, bilgiyi tasinabilir kilmak i¢in gerekli kigik
degisiklikleri yaparak, onu bir kaynaktan tuketiciye (izlerkitleye) aktaran
tasiyicidir. Yazilacak haberlerin, incelenecek olaylarin se¢imi ve esik bekgiligi
fonksiyonu aktarilacak seyin degerinin en st dizeye c¢ikariimasini amaglar,

fakat dinya enformasyonunu okuyucunun ayagina kadar tasimast yine de

temel islevidir.""

Haber uretimi isinde c¢alisan insanlardaki temel motivasyonlar ego tatmini,
kamu hizmeti, olaylarin merkezinde olma dirtusi, glice sahip olmak bigiminde
siralanmaktadir. Bu dartiler gazetecinin neyin haber olduguna karar

vermesinden, haberi toplamasina, yazmasina kadar butin suregleri

"4 Askun, a.g.e., s.2.
15 Nahide Karabay. Gazetecilik ve Haber (Izmir: Meta Basim, 2000), s. 48
18 Gaye Tuchman. Making News (London: The Free Pres, 1980), s. 160.

"7 Karen Jurgensen, Philip Meyer, “Gazetecilik ve Sonras!”, Yillik. Ceviren. Abduirzak Altun,
(Ankara: Ankara Universitesi lletigim Bilimleri Fakultesi, 1994), s. 3, s. 262.
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etkilemektedir. Hulteng bu- dirtuler igindeki gazetecilerin birer esik bekgisi ya da
avukat olarak degerlendirilmelerinin dogru olacagini savunmaktadir. Esik
bekgiligi rolli gazeteciye neyin 6nemli olduguna karar verme gictinii ve yetkisini
vermektedir. Avukatlik rolli ise gazeteciyi bir konunun tarafi hatta savunucusu
durumuna sokmakta olaylar karsisindaki tarafsizligini golgelemekte, toplumun

olaylarin butun taraflarindan ve boyutlarindan haberdar olabilmesi hakkini

tehlikeye sokmaktadir.'*®
1.1.2.5. Zaman Faktorii

Jeanneney “6teden beri insan dodru eksiksiz ve taze haber achgi
igindedir ve rekabet en acik sekliyle haberlerin ¢abuklugunda s6z
konusudur. Bir haber, tarihin baslangicindan buginki borsa
harekelerine kadar, tim degerini gegici tekeline sahip olundugunda
kazanir’ demektedir. 119

Cesitli haber tanimlan da zaman olgusuna vurgu yapmaktadir; Bir grup
okuyucunun ilgisini ¢geken ve zamaninda duyurulan her sey haberdir.’® “... her
zaman en son olani bilmek isteriz"'* Haberde zaman 6gesini belirleyen Ug
bileske bulunmaktadir. Bu bileskelerin timi habere zamanindalik degerini

kazandirmaktadir. Bu (¢ bileske yenilik, anilik ve gecerliliktir.”

Haberi olusturan ham maddenin zamana uygun olmasi gerekmektedir. Bu
yonden haberi olusturan olayin, fikrin ya da sorunun dikkati cekebilmesi
bakimindan simdiki zamanda olmasi zorunludur. Es deyisle, haber simdidir,

simdiki zamandan gegmise bakar ama yiizl gelecege donuktir.™

Haberin tanimlanmasinda zorluk oldugunu dustinenler bir olayin hangi

degerlere sahip oldugunda haber niteligi kazanacagina bakarak haber degeri

8 John L. Hulteng. The News Media (New Jersey: Prentice Hall, 1979), s. 41-42.

"9 Jean Noel Jeanneney, Medya Tarihi, Ceviren: Esra Atuk (Istanbul: Yapi Kredi Yayinlari,
1998), s. 19.

120 Julian Harris, B. Kelly Leiter ve Stanley Johnson, The Complete Reporter (Besinci Basim,
New York: MacMillan Publishing Company, 1985), s.26.

2! Haris, a.g.e, $.61.
'2 Tokgdz, a.g.e., s.139-140.
2 Tokgéz, a.g.e, s. 128-129.
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adi verilen kavramlar gelistirmislerdir. Bu degerler etkileyicilik, yakinlik,

zamanindalik ve anilik, carpicilik, yenilik, anlasmazliktir.'*

Bir bagska ¢alismada ise bir olaya haber degeri kazandiracak yedi baslk
oldugu ileri sartulmustar. Carpicilik ve etkileyicilik, siradisilik, gbéze carpan

ayrintilar, anlagsmazlik, yakinlik, zamanindalik ve anilik, yayginliktir.'®

Bir diger calismada ise haber degeri kavraminin sinirlarini belirlerken bes
baslik kullanmistir. Bu bashklar zamanindalik, yakinlik, &nemlilik, sonug¢ ve

insanlarin ilgisini cekmedir.'®

Haber degeri kavrami igin 6nerilen bu alt basliklar kendi iglerinde
degerlendirildiklerinde, hepsinin Uizerinde uzlastiklari temel kavramlardan birinin
zaman faktéri oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Bu olgu habercilik isinin zamanla
yarisan bir meslek olduunun da altini gizmekfedir. Meslegin dogasinda
barindirdigi bu tempo, uygulayicisi insan olan gazeteciligi hataya agik bir
duruma sokmaktadir. Tecimsel kaygilarla, patron baskisiyla, meslektaslar
arasindaki rekabetle ve isgéren niteligi ile dogrudan ilgili olan bu durum, haberci

Gzerinde yaratti§i baski ile onu isini hata sinirinda icra etmeye zorlamaktadir

1.1.3. Basin Ahlakina Kuramsal Yaklasimlar

Bir insan toplulugunun bir arada yasayabilmesi bir takim uzlasimlara ihtiyac
vardir. Bu uzlasimlar genellikle birlikte olmaktaki amag belirler. Bir topium
olmak i¢in ayni cografya’da yasamak ayni dili, ahlaki, gelenekleri, gtinlik yasam
pratiklerini paylasmak gerekir. Bu paylasimlarin ¢okludu o toplumda geligen,
degisen her seyin belirleyicisi olur. Tipki her {ilkenin toplumsal, ekonomik ve
siyasi yapisinin o ilkenin kitle iletisim sisteminin temel belirleyicisi olacagi gibi.
Ornegin, Iraktaki eski BAAS rejiminin kitle iletisim politikalariyla, ran’daki molla
rejiminin kitle iletisim politikalari, laik Turkiye’nin iletisim politikalart arasindaki

124 Brian S. Brooks ve digerleri (The Missouri Grup), News Reporting and Writing (Ugtinct
Basim, New York: St. Martins Press, 1988), s.4-5.

125 Melvin Mencher, Basic News Writing (Uglinct Basim, lowa: Wm. C. Brown Publishers,
1989), 5.54-56.

% Tokgbz, a.g.e., s.138.
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fark aciktir. Bu ornekteki gibi ve daha pek c¢ok &érnek gosterilebilecek bu

politikalar gesitli kitle iletisim kuramlariyla agiklaniimaya ¢alistimistir.

Siebert ve arkadaslari dinya Uzerinde gegerli iletisim sistemlerinin
arkasindaki birey-devlet iligkisini gosteren siyasal yapiyt dért kuramla
aciklamiglardir. Bunlar: Yetkeci Kuram, Ozgurlik¢li Kuram, Sovyet-Tekel
Kurami, Toplumsal Sorumluluk Kuramidir'” McQuail ise ayni noktadan
hareketle iki kuramdan daha s®6z etmektedir. Gelisme Araci Kurami,

Demokratik-Katima Kitle iletisimi Kurami'®

1.1.3.1. Yetkeci Kuram

Her turlh yetkenin yoneten ya da yonetenlerde toplandigi sistemlerde kitle
iletisim araglan  kurulu yetkenin kontrolinde, iktidarin  politikalarini,
uygulamalarini destekleyen ve onun varligini sirdiirmesine yardimci olan
araglardir. Baska bir ifadeyle kitle iletisim araglarindan halkin politik ve moral
degerlerini sarsici higbir yayin yapilmaz. Aksi bir yayin dogal olarak sug sayilir.
Bu denetim sistemi i¢inde kitle iletisim araci ya butinuyle otoriteyi kabul edip
onun politikalarina uygun hareket edecektir ya da muhalif yayin yaptiginda siki

bir denetimle karsilasip, engellenecektir. '

1.1.3.2. Sovyet-Tekel Kurami

Gegerliligini kaybetmekte olan ya da yerini yetkeci kurama birakmaktaki
Sovyet-Tekel Kurami ismini Sovyetler Birligi'ndeki uygulamalardan almistir. Bu
ideolojiye gore, kitle iletisim araglarina disen gérev: komunist partisinin
propagandasini yaparak, bu parti gérist disinda kalan kitleleri uzlastirmak ve
genel kitle igcinde bunlan yok ederek sinifsiz topluma ulagsmakia destek

27 Freed S Siebert, T. Peterson ve Wiburr Shram. The Four Theories of The Press (Urpana:
University of lllinois Pres, 1963)'den aktaran Sacide Vural Kitle iletisiminde Denetim
Stratejileri (Ankara: Bilim Yayinlari, 1994), s. 8.

28 Denis McQuail. Mass Communication Theory (London: Sage Publication,1983), s. 34-98.
128 gacide Vural, Kitle iletisiminde Denetim Stratejileri (Ankara: Bilim Yayinlari, 1994), s. 12.



48

.vermektir. *° Shramm Sovyet Kominist sisteminde basindan beklenen gérevleri

saptayarak bunlarn su sekilde siralamigtir:
« Kitle iletigimi bir arag olarak kullanilmalidir. Bu arag devlete ve partiye aittir.
e Kile iletisim araglan, devlet glici ve parti etkinliginin diger birimleri ile cok
yakin iligki igindedir.
e Onlar devlet ve parti icinde, birli§i saglayan araclar olarak kullanilirlar.

e Onlar 6zellikle politika ve kiskirtma araci olarak kullanilirlar.

e Onlarin ayinci o6zelligi, ¢ok kesin bigimde onlara verilmis olan

sorumluluktur.™!

1.1.3.3. Geligsme Araci Kurami

Ekonomik ve teknolojik ydnden disa bagimli, iletisim alt yapisi ve uzmanlik
becerileri yetersiz Ulkeler kendi iletisim alt yapilarini gelistirememislerdir. Bu
Ulkeler kendi kosullarina uygun arag¢ sistemleri gelistirirlerken gelismis
tilkelerden kendi Ulkeleri icin uygulanmasini olanakl goérdikleri kurallari alarak
uyarlamaya c¢alismaktadirlar. Bu uygulamalar Gelisme Araci Kuraniini
dogurmustur.”® Kuramin adindan anlasilacag: gibi tg¢iincli diinya Ulkelerine
6zgti bu kuram, kitle iletisim araglarina bu tlkelerin gelisimine katkida

bulunacak araglar olarak bakmaktadirlar.

Bu ideoloji, Insan Haklan Evrensel Bildirgesi'nin on dokuzuncu maddesinin,
“Herkesin iletisim hakkina sahip olmasI” temeline oturtulmakta ve kitle iletisim
aracina yuklenen sorumluluk bu cergevede olugmaktadir. Bagka bir ifadeyle
kitle iletisim araclar varolan ulusal politikay! destekleyen ulusal kultir ve dile
destek veren haber ve bilgilere 6ncelik taniyacak ulkenin gelisimine katki

saglayacaktir. Bu yapida yayincilarin, habercilerin haber toplama ve yayma

% Ag.e., s. 28.

"*! “Freed S Siebert, T. Peterson ve Wiburr Shram. The Four Theories of The Press (Urpana:
University of lllinois Pres, 1963, s. 121)" Ozgen a.g.e., s. 110'daki alinti.

32 Vural, a.g.e., s.30.
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6zgurlagu vardir ancak bu ozglrlukler toplumlarin gelismislik 6lctsiyle ve

tlkenin ihtiyaclariyla sinirlandirilabilecektir.

1.1.3.4. Demokratik Katilma Kitle iletisim Kurami

Bir tepki kurami olan bu kuram gelismis toplumlara 6zgu, yonetime katilmayi
6zgir kilan bir anlayis) temsil eder. Bu kuramin toplum bazindaki isleyisi yatay
ve asagidan yukariya bir hareket izler. En énemli etkisi, toplumsal sorumluluk
normlarina goére kurulan, merkezilesmis ve birokratiklesmis kamu yayin
kuruluslarl karsisinda, ticarilesmis, tekellesmis 6zel arag¢ sahipligine tepki

olusudur.™

Bu ideolojiye gore iletisim araglarinin toplumsal yapidaki fonksiyonu;
demokratik bir toplumda, demokrasinin 6zl geredi halkin yoénetime katilimini
saglamaktir. Kurulan denge her kesimden her dizeyden bireyin kitle iletisim
araglarina erisimini saglayarak gruplarin bir arada, birbirlerini taniyarak
yasamalarini saglamaktir. Bu isleyis i¢in de araclarin denetim yetkisi yarginin

yani sira halktadir.™

1.1.3.5. Ozgiirlitkgii Kuram

Liberalizm kismen yeni bir terim olup, Ispanyolca’dan ttremistir. 19. yiizyilda
“liberales” ispanya’da mutlak monarsiye kargl anayasal hilkiimeti, mesruti
monarsiyi savunan bir partinin adi olmustu. Daha sonralan ‘liberal” sézctgu
Avrupa’da otoriter olana kars! ¢ikan ve hurriyet isteyen patrtileri, politikayr ve
fikirleri gosterebilmek i¢in kullaniimigtir.’*

Liberal dustnce geleneginin koéklerini Ingiltere’nin 1215 tarihli Magna

Karta'sina veya daha eskiye, Yunan Sehir Devletleri'ne kadar uzatanlar vardir.

Ancak genellikle kabul géren yaklasim, liberalizmin Locke'un eserleriyle dogma

= Ag.e.
¥ Alg.e.

35 ALg.e.
1% Bilent Daver, Gagdas Siyasal Doktirinler. (Ankara: Seving matbaasi, 1969), s.1.
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devresine girdigi ve 18.-19. Yuzyl da gelismesini tamamlayarak

olgunlastigidir.™

On altinci ylzyilin ortalarina dogru 6zellikle Kuzey Avrupa’da ticaretin bigim
ve hacim olarak tamamen degistigi gorilmektedir. Bu degisme ile eski diizene
6zgu kultdr, inan¢ ve deger sistemi yeniden belirlenmistir. Yeni toplum
diizeninde ekonomik giic agir basmaya baslamis ve ekonomik glic topraktaki
uretimi kontrol ile degil, sermaye sahibi olmaya bagl bir temele dayanmaya
baslamistir. Diger yandan Uretimde fiziki ve akli emek birbirinden ayriimis;
isbdlimine dayall sanayi giderek yayginlasma yoluna girmistir. Yeni toplum
diizeninde ki buna kapitalist toplumda diyebiliriz, insan akli 6n plana gégmig Ve
bilim alaninda bir patlama ile kendini géstermistir. Yine bu dénemde bilim ve
teknik alanda buylk gelismeler olurken toplum dizeni ile ilgili inanglar ve
degerlerde de koklu degismeler ortaya ¢cikmistir. Degisim riizgan hukuku da
etkilemistir. Insanin insan oldugu igin bir takim tabi haklart vardir ve bir toplum
diizeninde ortaya ¢ikan her turlt kanun ya da hukuk kurali bu tabi haklart gz
o6ninde bulundurmak zorundadir. Bu haklar 6zglrlik ve miulkiyet olarak
tanimlanmaktadir. Bu nedenle her insan 6zgtirce milkiyet edinme ve istedigi
mallan tiketme olanadina sahip olmalidir. Ideoloji agisindan her seyin
temelinde insan akl insan degeri oldugundan insanlarin ekonomik yasamlarini
da 6zgtir birakmak yeterli olacaktir. Toplumda 6ézgtirluk ve milkiyet kavramliarini
temel alan liberalizm bir diistince sistemi halinde olugma stirecine bu toplumsal

ve dislinsel ve ekonomik kosullar gergcevesinde girmistir.'

16'nc1 ylizyllda Kuzey Avrupa'da feodal devletin ortadan kalktigr dénemdir.
Bu yuzyilda ortaya cikan merkezi devletin uyguladidi politika “merkantilizm”dir.
Merkantalist devlet politikasinin temelini, ulusal burjuvaziyi giglendirme ugrasl

olusturmaktadir. Merkantilizmden liberalizme gegis sirecinde burjuvazi ile

37 ptilla Yayla. Liberal Bakislar. ( Ankara: Siyasal Kitabevi, 1993), s.144.

1% Gencay Saylan, Gagdas Siyasal Sistemler. (Ankara: Turkiye ve Orta Dogu Amme Idaresi
Enstitiist Yayinlarn No: 192, 1981), s.24-25.
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krallarin isbirligi sonucu ortaya gugli bir merkezi devlet ¢tkmig ve ulusal

burjuvazi i¢c ve dis engellere kargi korunup gelistiriimeye ¢alisiimigtir.™

Liberalizm genel olarak iki ana grupta incelenebilir; klasik liberalizm, sosyal
liberalizm. Liberal dustnce gelenedinin baslangici ve liberal sosyal teorinin
olgunlagsmasi klasik liberalizm ile olmustur. Klasik liberalizm gelenegi, Locke ve
Hume’un baslangi¢ noktalarini olusturdugu iki ana ¢izgi halinde 17. Yuzyildan

guinimize kadar uzanmaktadir.'®

Klasik liberalizm negatif ©6zgurlik, negatif adalet, bireycilik, liberal
rasyonalizm veya evrimci rasyonalizm, devletin sosyal hayattaki hareket
alaninin daraltiimasi, kendiliginden gelisen sosyal dizen, miidahalesiz piyasa
ekonomisi gibi unsurlarla tanismasina karsilik; sosyal liberalizm pozitif 6zgUrlik,
toplumculuk, sosyal adalet, devletin toplum ve birey hayatinda daha fazla yer

edinmesi, kartezyen rasyonalizm ve pozitivizmin belli 6l¢lilerde benimsenmesi

gibi temel taslar tzerine kurulur.™

Liberalizmin dusince temellerinin olusmasinda Thomas Hobbes, Jchn
Locke, Montesquieu, Jean Jacques Rousseau, Adam Smith, Kant, Hayek,

Herbert Spencer gibi disunurlerin isimleri sayilmaktadir.

Liberal devletin toplum ve devlet anlayigi bireye ve birey iradesine dayanir.
Bu sistemde toplumun, devletin ve siyasal iktidarlarin kékd bireyden, birey
iradesinden hareket ederek aciklanmistir, toplum hali de devlet de insan

iradesinin trind olarak kabu! edilmigtir.’*

Dogal yasama hali gibi bir varsayimdan hareket eden, sosyal ve siyasal
s6zlesme gibi baska bir varsayima dayanan bu distunce degisik, birbirine zit
siyasal amaglara hizmet etmek igin kullantlan bir doktrin olmustur. Bu doktrinin
dzgurliikten yana bireyci kanadinda yer alan liberal devlet anlayisinin temelini

kuran dusunurlerden Locke’a gore insanlar dogal yasama déneminde, 6zglr ve

*° Ag.e.
% Yayla, a.g.e., s.145.
! Yayla, a.g.e., s.145.

"2 Goze, a.g.e., s.3.
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esittirler ve bu 6zglrlik ve esitlik duzenini glivence altina almak igin toplum

halini almislardir.®

Lock'e gore dogal yasama halinde “insan insanin kurdu” degildir. Bir
cehennem yasami degil dogal yasama hali yani toplumun, devletin kurulmadigi
dénemdir. Bu 6zgurlik ve esitlik dogal 6zgurlik ve esitliktir. Insanlar bu degal
haklarn tasiyarak dogarlar. Fakat bu herkesin her istedigini yapmasi anlamina

gelmez. ™

Hayek, “Bireycilik, ferde fert olarak saygi géstermek; kanaat ve zevklerinin,
ne kadar dar olursa olsun, kendi sahast icinde, kendine ait bir mesele oldugunu
kabul etmek; ferdi beceri ve egilimlerini gelistirmelerinin onun istegine bagl

olduguna” derken ayni zamanda bir liberalizm tanimi yapmaktadir.'®

Klasik liberalizmin “birey” anlayisi gelenek icinde yer alan yazarlarca bazen
olduk¢a degisik bicimlerde anlatiimis olmakla beraber, hi¢ kuskusuz, en yetkin
ifadesini Kant'a bulmustur. Kant'a gére insan kendi basina bir son, bir amagtir;
hicbir sekilde ve ne suretle olursa olsun bir arag olarak gériilemez. insana bu
niteligi kazandiran sey onun akil sahibi bir varlik olmasidir. Yer yiizindeki =kil
sahibi tek varlik olmasindan dolayr da, akil sahibi olmayan diger tim

varliklardan ayrilmaktadir. "

Bireyciligi en acik ve asiri bigimde ortaya koyan diginir Herbert Spencer'dir.
insan toplulukiar fizik ve biyolojik alemde gérilen bir evrimin genel kanunlarina
gore evrimlesirler. Toplum canl bir organizma olarak kabul edilebilir. Insan
topluluklari, bu evrim g¢izgisi icinde, otoriter, endustriyel topluma dogru
gecmektedirler. Spencer bireyciligi dogal haklar doktrinine gére agikliyor. Egit

hirriyet kanununa gore, her insan, baskasinin esit hirriyetini ¢ignememek

% Goze, a.g.e., S.3.
44 Murat Sarica, 100 Soruda Diigiince Tarihi. ( Istanbul: Yergek Yayinevi), s.70-71.

%S Yayla, a.g.e., s.149.
8 Yayla, a.g.e., s.151.
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sartiyla istedigini-yapabilir. Kisi hurriyetinin devlet ve hiikiimet eliyle kisilmasina

karsidir."

Liberalizmin bireycilik anlayisint Hayek’in dustinceleri ile 6zetlemek
mumkandir. Hayek, bireyciligi liberalizmle 6zdeslestirerek ele almakta ve iki
temel 6zelliginin bulundudunu sdylemektedir. Bireycilik esas olarak bir toplum
teorisidir, insanin sosyal hayatini belirleyen glcleri anlama girisimidir. Bu toplum

goérustinden kaynaklanan bir siyasal diisturlar dizisidir.**

1.1.3.5.1. Ozgiirliikgii Kuramin Devlet Anlayisi

Liberal devlet anlayisinin dayandidi temel ilkelere goére, insanlar toplum
halinde bir devlet diizeni icinde yasamadan 6nce “dogal yasama dénemi” adi

verilen bir agamadan gegmiglerdir. insanlar bu dénemden iradeleri ve istekleri

ile cikmuglardir.

Liberalizmin dustince babalarindan Locke’a gére iktidar, insanlarin dogustan
sahip olduklari dogal haklarla sinirlanacaktir. Toplum halinde yasamaya geger:
insanlar bu haklarn sakll tutmaktadirlar. Hayat hakki, ézgurlik, mulkiyet hekki
insanlarin dogal haklarini meydana getirir ve bu haklar insanlar, glictinu kétuye
kullanan iktidara karsi koyarak savunabileceklerdir. lktidarin amaci kamu
yararina uygun olarak davranmaktir. Kamu yararina uygun davranmaksa, dogal

haklarin koydugu sinirlar icinde kalmakla miimkiin olacaktir.**

Ekonomik ydnden devlet, ekonomik faaliyetler alanina her turli miidahaleden
kaginan bir siyasal otorite durumunda kalmahdir. Bu ilkelere uygun olarak liberal
devlet diizeni milkiyet haklarini sinirlayan tim kisitlayict dizenlemeleri ve
serbest rekabet ilkesinin 6ntindeki tim engelleri kaldirmis ve kapitalizmi

belirleyen en énemli 6zelliklerden biri olan bireyin mutlak ekonomik 6zgurlaguni

150

saglamistir.

“ Daver, a.g.e., 5.13.
'*® Yayla, a.g.e., s.155.
“® Sarica, a.g.e., s.71.
0 Goze, a.g.e, $.20.
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Spencer devleti “karsilikli sigorta icin bir araya gelmis bireylerin kurdugu bir
sigorta kumpanyas!” sayar. Bu ortaklikta devletin bir (yesi olarak kisi,
hurriyetinin bir kismini feda etmekte, fakat béylece hepsini kaybetme tehlikesine
karsi kendini “sigortalamaktadir’. Devlet bir Kisiyi diger kisilerin zararina
korumaya kalkisirsa, o zaman diJer bireylerin niza gésterdiginden daha fazla

olctde harriyetleri kismis ve anlagsmayi bozmus olmaktadir.™

Rothbard “... Devletin gegmiste ve bugiin haklari ihlal eden en temel kurum
olduguna isaret ederek onun bireysel alana her tirli midahalesine karsi
citkmakta ve ahlakla bagh olmasi gerektigini vurgulamaktadir. Oldirme,
kélelestirmek ve soygunculuk bireyler icin nasil kétlilyse ayni sekilde savas,
zorunlu askerlik koélelestirmedir, vergilendirme soygunculuktur. Rothbard
piyasanin etkinliginden siiphe etmez. Ona gore, devletin yerine getirdigi her

turli hizmet piyasa duzeni igindeki 6zel girisimcilerce ¢ok daha etkin ve ahlaki

olarak karsilanabilir.'*

Liberalizmin ekonomik alanda da devletin mudahalesini minimum dizeyde
tutulmasi gerektigi goériisti beraberinde serbest piyasa ve pazar ekonomisi
kavramlarini da getirmistir. Kapitalizme en buyuk elestirilerde iste bu noktsda
gelmektedir. Piyasa ekonomisi retici ve tiketici agisindan esitlik¢i ve rekabete
dayanan bir sistemdir. Piyasa ekonomisinde herkes kendi adina davranir; fakat
kendi ihtiyaclarini elde etmek igin ugrasan bireylerin eylemleri ayni zamanda
diger insanlarin gereksinimlerine de hizmet eder. Herkes diger insanlara hizmet

eder ve kendisine onlar tarafindan hizmet edilir.™

Bu noktada devlete disen sadece bireylerin hayatini, saghdini, mulkiyetini
gangsterler veya i¢ hasimlar tarafindan kullanilabilecek siddete veya hile
eylemlerine kargl koruyarak, pazar ekonomisinin glvenlik iginde isleyebilecegi

ortami yaratmak ve muhafaza etmekiir.

¥ Daver, a.g.e., s.14.
%2 Yayla, a.g.e., s.180.
%% Yayla, a.g.e., s.181.
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1.1.3.5.2. Ozgiirlilk¢ii Kuram Perspektifinde Basin

Aydinlanma ve Rénesans’in genel kuramlari ve bunlardan dogan haklar
otoriter goriigse karg! basinin ézgurliket kuramint gelistirdi. Milton, Locke ve
Mill yazilarinda, basin bilgi verme, eglendirme ve satma kadar hikkiimeti kontrol
etme ve gergcedi bulmasina yardim etme goérevierini yerine getirmekle de

yuktumli oldugunu éne slrdiler.™

Ozgurluket ideolojinin en énemli destegi; insani glic merkezi yapan dogal
hak ve yeteneklere sahip oldugunu savunmasiydi. Yasama, konusma, bilme ve
bildirme gibi haklan igeren bu haklar 6zgurligiintn bir bolima, kitle iletisim

araclarimin 6zgurliga haline gelmistir.’s

Ozgurlitkgi kuramda basin goguniukla ézeldir ve herkes yayin yapabilir.
Medya iki sekilde kontrol edilir. Gok seslilik, “distincelerin serbest pazarinda
gercegin dogrulanma sureci” kisilerin dogru ve yalan arasindaki farklihgi
bulmasina olanak saglar. Ayrica yasal sistem onur kirici yayina, mistehcenlige,
edepsizlige ve savas zamani kigkirticlliga karsi dava ac¢limas! igin olanak
saglar. Ozgurlik¢tl kuram altinda basin ¢odunlukla ézeldir ve medya toplumun

diger gereksinimlerini karstlamak kadar, hiikkiimeti de kontrol aracidir.’

Kurama gore ister bireyden isterse hikiimetten hareket edilsin insanin
dogal 6zgurliklerinden hareket edilsin, temel hak olan 6zgirliklerin yasanmasi
acisindan Kkitle iletisim araglarin hiikkiimet denetiminden ézgtr olmasi noktastna
ulasiimaktadir. Bu sinirlar icinde kitle iletisim araglarinin fonksiyonu bireyin
bilme ve bildirme hakki icin haber verme; halkin kendi yonetimini kendi
ozgurliklerini  sinirlamayacak, aksine bu 6zgurlikleri yasamasi igin ortam
hazirlayacak bir modelde bigimlendirmek igin halkin egitim ve kiltur dizeyini
ylkseltmek; eglendirmek; oteki o6zgurluklerin yasanmasi ile iligkili olarak

ekonomiye destek saglayip, bdylece ekonomik bagimsizligi kazanmak igin satig

% Werner Severin, James W Tankard. iletisim Kuramlari. Ceviren: Ali Atf Bir, Serdar Sever
(Eskisehir: Kibele Sanat Merkezi, 1994), s. 502.

55 vural, a.g.e., s. 20.

1% Severin, a.g.e., s. 502.
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ve reklam fonksiyonunu gergeklestirmek ve hepsinden 6nemlisi hikimetin,
devletin temel amaglarindan sapmasi halinde onu uyarmak icin kamuoyunu
bilinglendirmek ve surekli uyanik tutmak; baska bir séyleyigle, hiikkimeti strekli

gozetleyip, denetim altinda tutmak seklinde 6zetlenebilir.™

Ancak bu goérisler basin ahlakinin gerekliligi bashidr altinda tartisildigr gibi
tecimsel kaygilar, medya sahipligi sistemi, sendikasizlik ve is garantisinin
olmayisi gibi sorunlar Uretmekte editoryal bagimsiziik tehlikeye dismekte,
medya sektériindeki yodunlagmalar giigli medya sahipleri ve c¢ikar gruplar
olusturma riski tagimakta, rekabet sanilanin aksine ¢ok seslilik ve ¢ok renklilik
getirmemekte aksine tek dizelesen, toplumun bazi kesimlerinden kopuk bir
medya ortaminin olusmasina yol agmaktadir. Iste bu elestiriler habercilik
sektérd icin bir takim dlzenlemelere gidilmesini zorunlu kilarken toplumsal

faydanin hatirlanmasi gerektigine vurgu yapmaktadir.

1.1.3.6. Toplumsal Sorumluluk Kurami

20. yuzyilin ilk yansinda Amerika Birlesik Devletlerinde insan haklan
bildirgesini korumak i¢in tek basina kalmis endlstri olan medyanin sosyal
sorumluluk tasimasi gerekitigi disltncesi gelismistir.”®® Boylesi bir ortamda
hazirlanan Britanica Ansiklopedisi'nin toplantisinda kafasinda basinla ilgili
sorunlari tartisan Time Dergisi Bas Editérii Henry R Luce Sikago Universitesi
Rektéril Robert Hutchins’e “Basin 6zgurligu hakkinda bilgi nereden bulabilirim,
basinin sorumluluklarn nelerdir” yazili bir not iletmistir. Bu sorularin cevabi
Hutchins tarafindan da bilinmiyordu. Bu diyalogda s6z sirasi Luce’ye geldiginde
su 6neride bulunmustur: “Oyleyse neden bir basin 6zgdirliigii komisyonu kurup,
bunun ne olup olmadigini arastirmiyoruz”. Bu 6neri ve ardindan finansal kaynak

bulma sireci basin tarihinde énemli bir kilometre tast olmustur.™®

7 Vural, a.g.e., s, 21.

%% Severin, a.g.e., s. 505.

'*% Stephan Bates, Realigning Journalism with Democracy: The Hutchins Commission, Its
Times and Ours. (http://www.anenberg.nwu.edu/pubs/hutchins/default.htm, 25 Haziran

2003).
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Bu diyalogun baglamasinin ardinda yatan temel kaygi diinya genelinde h:zla
yayginlasan yeni bigimli Toplamiter rejimlerdir. Aynt dénemde baslatilan liberal
basinin ortaya ¢ikisindan 175 yil sonra Lock'un, Milton'un, Stuart Millin,
Jefferson’in distncelerinden yola g¢ikarak bireysel 6zgurltk, bireylere duyulan
guvenden s6z ederek pazar ekonomisinin savunuculugunu yapan ve basini bu
cergevede ele alan bir bagka c¢alisma yapiimistir. Huttchins’in de icinde
bulundugu orta yash teknokratlardan olusan grup, liberal paradigmanin 6zgur

basinin vazgegilemez ve dodal bir dayanak oldugu fikrinde birlesmislerdir.’®

Liberal gérusun dusturu olarak kabul edilen laissez-passer (birakiniz
yapsinlar, birakiniz gegsinler) ilkesi bireyin kazanma durtisi ve cabasinin dogal
bir sonugla kendisiyle birlikte toplumunun da gelisimini ve refahini artiracagini
varsaymaktadir. 20. yuzyiln ilk ¢eyredinde sdz kohusu gorisiin ¢okintiiye
ugrattigi toplumsal yasam, yeni agilimlar aramis sosyal devlet fikri gelismeye

baslamistir. Bu dénemlerde basinin etkililigi kamusal alanda dikkatleri gekmistir.

Hutchins komisyonu Locke, Milton ve Mill'in liberal gorisleriyle olan distnsel
baglantisina karsin, bilinmeyen bir déneme girerken uluslararasi ve ulusal

alandaki gereksinimlere yanit verecek olan yeni bir basin kuraminin ortaya

cikisinin ilk habercisiydi.'

Amerikan basinina iliskin bu tartismalar, basin endistrisinin kari kontrol etme
ve yeni gelismeler ve ¢alisma kosullari agisindan sikinti yasadigi dénemde
ortaya ¢ikmistir. Bu dénemde yiuksek mahkemenin aldigi “bir gazetenin genel
yasalarin uygulanmasindan bagimsiz dedildir’ karari 6zgur basin tartismalarinin
da 6nund agmustir. Hikimetin sosyal refah, ticaretin dizenlenmesi ve gocuk
i§gi.lerle ilgili olarak yaptigi reformlar, varolan yasalar ve yasama c¢alismalari
yayincilarl bir meslek birligi c¢atist altinda toplanarak gugli bir direnig
koymalarina neden olmustur. 28 Subat 1944’de Hutchins bir araya gelmekteki
amaglarini su sozlerle aciklamaktadir: “...devlet sansdiriiniin, okuyucudan ya da

'8 Fred Blevins, The Hutchins Commission Turns 50: Recurring Themes in Today’s Public
and Civic Journalism (http:// cal. bemidji. msus. edu/ masscom/ Boudry/ Hutchinson
Commission.htm, 25 Haziran 2003).

%' Ozgen, a.g.e., s. 116.
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reklam verenden gelen baskinin, medya sahibinin cahilliginin ya da yénetimin
korkakhiginin basin &6zglrligiini nereye kadar sinirladiini nereye kadar

sinirlamadigini kesfetmek” ¢

Hutchins ve Luce’nin komisyona davet ettii on alti kisiden on Ugl
calismalara aktif olarak katimislardir. Bunlar, Zechariah Chafee Jr., John M.
Clark, John Dickinson, William E. Hocking, Harold D. Lasswell, Archibaln
MaclLeish, Charles E. Merriam, Reinhold Niebuhr, Robert Redfield, Beardsley
Ruml, Arthur M. Schlesinger, George M. Shuster ve Roberet Leigh. Oldukga iyi
egitimli islerinde uzman, 50’li yaslarindaki bu grup, komisyonun gorev yaptig; iki
yil icinde 17 kez toplanmis 68 tanikla gériismis; komisyona bagh olarak ¢alisan

isgdrende 225 Kisi ile daha gérusmis ve bu gérismelerin ardindan 176 belge

hazirlanmistir.

Komisyon tarafindan hazirlanan rapor bugiin bile tartisilan basin etidi ve
felsefesi konusundaki tartismalarin hareket noktasi olmus zaman icinde
“Toplumsal Sorumluluk” bashgi altinda bir kuram olarak ele alinmistir. Bu

metinde basinin ti¢ nedenden dolayi tehlikede oldugu ileri strilmektedir:
1. Cagdas dinya da basinin 6nemi ve etkinligi artmaktadir;

2. Basin alanini elinde bulunduran az sayidaki isletmeci toplumun

gereksinimlerine yanit verecek hizmeti verememektedir.

3. Bunlarin iginden bazilari, hiikiimet tarafindan yapilacak bir dizenleme ve
denetim mekanizmasi gerektirecek 6&lglide, kamu tarafindan kinanan
uygulamalar sergilemektedir. Bu durumun giderilmesi i¢cin komisyon,
basinin daha fazla sorumluluk yiklenmesinin yani sira bilgilendirilen
halkinda basinin ytklendigi bu gorevi yerine getirmesi konusunda bir

savasim vermesi gerektirmektedir.”

26 Mart 1947'de Hutchins Komisyonu'nun “Ozglr Basin Baslikli” raporu

aciklandi. Komisyon gazetelerin kendilerini,

%2 ALg.e.
%2 Ozgen, a.g.e., 5. 115.
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Gunin olaylarini bir baglam g¢ergevesinde dogru, ayrintih ve bilgilendirici

bir bigimde 6zetleyen;

Yorum ve elestirilerin paylasildidi bir forum olan;

Toplumu olugturan gruplarin temsil edildigi resmi yansitan;
Toplumun amaglarinin ve degerlerini sunan ve agiklayan;

GUnUn haberlerine tam erisimi sadlayan;

‘kamusal tartismalarin genel taslyicisi” olarak yeniden tanimlamalidir

demektedir. Bu bes maddeye ek olarak hitkiimetin, gazetecilerin ve kamunun

Uzerine disenleri ve yapabileceklerini de belirledi.

Hiikiimet ne vapabilir?

1.

Ozgir basin igin olugturulan yapisal giivencenin, radyo ve sinemayi da

teminat altina almasini tavsiye ederiz.

HUkimetin medya sektériinde toplumun g¢ikarina olan yogunlasmalara
anti trést yasalarini yeniden dlzenleyerek, yeni girisimleri ve y2ni
teknolojilerin  getirilmesini cesaretlendirecek bicimde izin vermesini
oneririz.

Onur kincl yayinlara alternatif olarak sug¢lu ya da sugu tekrarlama ihtimali
olanin zarar géren kisi lehine sdziinll geri almaya ya da gergegi

anlatmaya zorlayacak yasal diizenlemenin yapilmasini éneririz.

icinde siddetle sonuglanacak tehlikeler icermeyen, hakaret olmayan
devrimsel degdisimleri onaylayan agiklamalart yasaklayan vyasalarin

yeniden dizenlenmesini dneriyoruz.

Hukumet, politikalanyla ilgili kamusal gercekleri ve kamusal faydayi
medya aracilifiyla duyurmak istediginde medya yetersiz kaliyorsa ya da
isteksiz davraniyorsa hikimetin kendi medya mensuplarindan olusan
kendi medyasini kurmasint éneririz. Ayrica haber ajanslari yabanci bir
Ulkeye ya da ulkelere bu Ulke hakkinda dogru ve yeterli haber iletme
konusunda vyetersiz ya da isteksiz kaliyorsa hikimet bu isi de

gerceklestirmek Gizere kendi medya organizasyonunu kurmalidir.
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Basin ne yapabilir?

1.

Haber kurumlarina enformasyon ve tartismalarin genel tasiyicisi olma

sorumlulugunu kabul etmelerini 6neririz.

Habercilik kurumlarina alanlariyla ilgili yeni ve deneysel calismalara

finansal destek saglamalari gerektigini varsaymalarini 6neririz.

Basin c¢alisanlarinin  aktif olarak katilacagi guc¢li bir 6zdenetim

mekanizmast kurmalarini 6neririz.

Basina rekabeti bagimsizli§i ve isgoéreninin etkililigini artiracak her yolu

denemesini 6neririz.

Radyo endistrisinin, en iyi gazetelerin reklam yayinlarini kontrol ettikleri

gibi yayinladiklari reklamlari kontrol etmelerini éneririz.

Halk ne yapabilir?

1.

Kar amaci gitmeyen kuruluglarin, Amerikan halki tarafindan gereksinim
duyulan gesitliligin, niceligin ve niteligin artmasina yardimci olmalarini
Oneririz.

Uzmanhk c¢alismalar, arastirmalar ve iletisim alaniyla ilgili yayinlar
yapmak {izere akademik-profesyonel merkezler kurulmasini oneririz.
Buna ek olarak varolan gazetecilik okullarinin Giniversitelerinin varolan
biitin kaynaklarini sonuna kadar kullanarak &grencilerinin en genis ve

6zgur egitimi almalarini saglamalarini éneririz.

Basinin performansinin  dederlendiriimesi ve raporlastinimas! igin

bagimsiz érgutlenmelerin olusturulmasini éneririz."

Kitle iletisim araglarinin haber verme, egitme, eglendirme gibi temel bazi

fonksiyonlari vardir. ilk gazetenin ortaya gikmasindan beri bu fonksiyon yerine
getiriimekte, bu islevin 6nemi arttikga da bu gorevi yerine getiren habercinin
sorumlulugu da artmaktadir. Toplumsal Sorumluluk Kurami baglaminda iki

temel sorumluluktan s6z etmek dogru olacaktir bunlardan birincisi habercinin

1% The Commission on Freedom of The Press (http://excellent.com.utk.edu/~bowles/
Hutchins/recomendations.html, 25 Haziran 2003).
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ondan gelecek mesaji bekleyen, bu mesajla beslenen, zaman zaman bu
mesajlarla hareket eden izlerkitleye karsi olan sorumlulugu; ikincisi ise calistidi
kuruma karsi olan sorumlulujudur. Bu sorumluluk yayin kurumunun varhgimni
surdurebilmesi, saygin ve givenilir bir kurum olabilmesi sorumlulugudur. Bu
tanimlamada haberci merkezi bir rol Ustlenip toplumun cikarlariyla yayin

kurumunun ¢ikarlar arasinda bir denge gézetmektedir.

Komisyonun (¢ baslik altinda topladidi “yapilabilecekler listesi” bu dengenin
zorluguna isaret etmektedir. Belirlenen 5 ana madde dogrudan haberciye
yonelirken komisyonun onerileri hikimete, basin kurumuna ve kamuya
yonelmistir. HukUmetlerin sanslrden uzak, gelismeden yana, toplumu ve
cikarlarini  koruyan bir tavir sergilemesi istenmistir. Bu noktada vyayin
kuruluglarina disen toplumsal sorumluluk cercevesinde ahlak ve hosgoru
temeline oturan hizmet yénl halk yarari olan bir anlayisla varolmaktir. Halk
yararinin ortaya konulabilmesi i¢in gelisimi 6zendiren bir rekabet ve elestiriden

kagmayan bir 6zdenetim mekanizmasi gerekmektedir.

Kurulan bu yapidan hareketle Toplumsal Sorumiuluk Kuramr'nin terel
mantig! bir tlkenin 6zgiir olmasi ve toplum olarak 6zgur kalmasi, dis baskilarin
ortadan kaldiriimasindan c¢ok, 6zgir insanin kendi irade ve 6zdenetimi yoluyla
sorumluluklarina ulasabilmesidir. Bu nedenledir ki, her lkenin ydnetim yapisi
ve onun aynasi olan kitle iletisim araglarinin yapi ve igleyisi farkillik
gostermektedir. Amerika'da filizlenmeye baslayan ve daha sonra bati Avrupa
tlkelerinin benimseyip uyguladigr toplumsal sorumluluk kurami kurdugu yap!

1€5

cercevesinde yayinin denetimini haberciye, halka ve yargtya birakmaktadir.

Liberal kuramin entelekttiel temelini olusturarak gerek fen bilimleri gerekse
toplumsal bilimler alaninda yaklasik olarak ¢ ylzyillik egemenlik stiren goéris
ve Ulkulerin 20. ylzyilda cesitli toplumsal olaylarin da etkisiyle degisim ve
déniistiimler gecirerek elestiriye ugramast, toplumsal alanda liberal kuramin

166

etkinligini biyuk 6lgtide yitirmesi sonucunu dogurmustur.

%% Vural, a.g.e., 5.120.
% Ozgen, a.g.e., s. 126.
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Cagdags dinyanin gegirmis oldugu evrim sonucunda, basinda
geleneksel 6zgdirliik anlayisi derinden sarsilmistir. Newton’in, statik ve
sonsuz olarak digtindiigi Diinya-Makinesi Kurami, evriim diisiincesi
ve cgagdas fizigin devingenlik kavrami (izerinde gelistirdigi yeni
anlayigla yikilmistir. Locke’un dogal haklar égretisi, gerek romantik
felsefenin etkisiyle gerekse ¢agdas toplumsal bilimler alanindaki
gelismelerle altist olmugstur. Ekonomik alanda geleneksel Laissez-
faire anlayisi ¢agdas ekonomistlerin ¢ogu tarafindan ve gelismis
sanayi topluluklanindaki uygulamalarda kabul gérmemistir. Ustelik,
Milton'un gergegi ortaya ¢ikarma sdreci ilkesi gdnimiizde
kendisinden kusku duyulur duruma gelmistir. 167

Batin bu ifadeler liberalizm cephesinde yasanilan bu tikanikhklarin
Toplumsal Sorumluluk Kuraminin ortaya ¢ikmasl i¢in uygun zemini
hazirlamistir. Klasik liberal argiman medyanin gézetim ve islevini yainizca
devlete uygulanabilecek bigimde tanimlamistir. Bu goris devletin baskici,
temsilden yoksun oldugu, konusma ve basin 6zgurliginin mutlakge
yonetimlere kars! bir savunma araci olarak goéruldagi dénemler icin gegerlidir.
Ote yandan bu savin gecerliligi kalmamistir, c¢inkii medya sektoriiniin

ginumizdeki yapilanmasini ve finans bigimini géz ardi etmektedir.™®

Basinin sanayilesmesiyle birlikte, duslince ve olay aktariminin gesitliliginin,
sObjektifligin  ve o6zglrluginin 6nlndeki tek engelin kamusal alanda
dzgurliklerin tasnif edilmesine dayanan devlet ya da yasalar olamadigi daha
belirgin ortaya ¢cikmistir. Bizzat piyasa ve bir isletme olarak bu yapinin iginde

169

yer alma gabalari ¢ok sesli bir 6zgirlik alaninin olusmasini engellemektedir.

Liberal Kuram’in ve Toplumsal Sorumluluk Kurami'nin basina yaklasimi

karsilastirdiginda ortaya ¢ikan gorisleri su sekilde siniflandirmak olanakhdir;

1. Basinda Toplumsal Sorumluluk Kurami, geleneksel Liberal Kuramin
degisen dunya kosullari karsisinda yetersiz kalmas| sonucunda ortaya
cikmig ve bir anlamda, yeni bir dinya gérisuniin temsilcisi olarak kabul

gbérmustar.

%7 «S)ebert, Peterson ve Schram, a.g.e., s. 118" Ozgen, a.g.e., s. 126'daki alinti.

1% Suleyman Irvan, “Demokratik Sistemde Medyanin Rolu” , Birikim (Istanbul: Birikim Yaynlari,
1995), 5.69-78.

% Talu, a.g.e., 5.18.
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2. Basin alani, toplumsal sorumluluk anlayisi agisindan gérmis oldugu
igsleve bagli olarak, demokratik toplumlarda “yari kamusal mal ya da

hizmet alani * olarak kabul gérmektedir.

3. Toplumsal sorumluluk kuraminda ortaya konulan basin ile s6z
O6zglrldgunin amaci ve islevi toplumun gereksinimleri ile ¢ikarlar
dogrultusunda hareket edilmesi kosulunu tagimaktadir. Oysa geleneksel

liberal kuramda bunlardan s6z etmek olas! degildir.

4. Toplumsal sorumluluk kurami iletisim slirecinde, gazeteciye okuyucudan
daha buyuk bir sorumluluk yiklemektedir. Oysa geleneksel liberal
kuramda gazetecinin iletisim siirecinde gerek toplumsal gerekse meslek

ahlaki agisindan tstlendidi bir sorumiuluk yoktur.'®

1.1.4. Basin Ahlaki Kuramlari Baglaminda Tiirkiye

Basin Ahlaki kuramlari ¢ercevesinden Turk Basin Tarihi'ne bakildiginda
gorulecektir ki gelismeler ti¢ kuram ile acgiklanabilecek niteliktedir. Ancak bu
durum her kuramin belirli dénemlerle bire bir ortistigd anlam:na
gelmemektedir. Baska bir ifadeyle her toplum kendine 6zgli kosullar icinde
sekillenmistir; olaylar bu toplumsal kosullarin yén vermesiyle gelismistir. Bugiin
bile Turkiye'nin pek ¢ok geri kalmis llkeye ve nifusunun ¢ogunlugu Misliman
olan Ulkelere 6rnek bir model olarak goésteriimesi bu gercedin en &nemili
géstergesidir. Ornegin Cumbhuriyet'in kurulus asamalarn, yasanilan déniisim,
Cumbhuriyetin ¢agdas bir toplum yaratma hedefi ve bu dénemdeki toplumsal
kosullarin basina bigtigi rol gelisme aract kurami ile agiklanabilir bir nitelige
sahiptir.

Tarihsel stirece bakildiginda batililagsma ¢abalari Ill. Selim’e kadar uzansa da
Turk Toplumu'nun cagdaslasma sireci gergek ivmesini Cumhuriyet ile

kazanmistir. Yonetim bigimindeki bu degisiklik immetten ulusa, kuldan bireye

dogru ¢ok keskin bir déntisimdir. Mustafa Kemal Atatlirk 6nderliginde ortaya

70 Ozgen, a.g.e., 5.126-130.
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ctkan bu buyuk hareket, gecmisin hatalarindan alinmis derslerin, ¢ikariimis

sonuglarin ve ¢gagdas uygarlik idealinin bir Granuddr.

Bu blyluk déntsim projesinin adi olan Atatirkc¢ulik belli bir takim kaliplar
icine sikistirilip kalmis bir yap1 gostermez; aksine bir politikalar bitini olmasi
nedeniyle, degisen ve gelisen toplumsal sartlara butiinllyle uyum gésterebilen
bir yapiyi isaret eder. Iste bu yapisindan 6tiirli Atatiirkciliik bir “ideoloji” degildir.
Atatiirkgtlik Tark Toplumu’nun yizlerce yillik gegmisinin, onun sagduyusunda
yarattigt, anlatimini Atatiirk’te bulmus olan ilkeleri, sisteminin temelleri yapmus;
“cagdas uygarliklar dizeyine ulagsma” hedefini koymasiyla birlikte degisen ve
gelisen sartlara agikhigini vurgulamis bir distince sistemidir.”" Genel nitelidi ile
Ataturk¢l dustince sistemi ezberlenecek bir dogmalar batunt degil, toplumsal
hayatin her alaninda yol gosterici 6zelliklere sahip, dedisken politikalarda

uygulama alani bulan bir politikalar butinadr.'?

Bu politikalar butininun kaltir temeline dayanan bir devrim ile harekete
gecmesi olanakliydi. iste bu nedenle, Atatiirk devrimleri iginde en biyiik agirtig
hic kuskusuz yazi, dil, giysi gibi egitim ve kiltir alanlarina y&nelik olarak
gerceklestirilen, “iletisim Devrimi” olarak adlandirabilecegimiz kulttr deviimi

tasimistir.’” Atatirk bu gercegi su sdzlerle ifade etmistir:

“Tiirkiye Cumbhuriyetinin temeli kdltirddr. Kdltir; okumak, anlamak,
gorebilmek, gdrebildiginden anlam ¢ikarmak, infibah almak,
digiinmek ve zekayi terbiye etmektir’.’*

“... Onun igin bir ulusal egitim programindan s6z ederken, eski devrin
bos inancglarindan ve yaradilis nitelikleriyle hi¢ de ilgisi olmayan
yabanci fikirlerden, dogudan ve batidan gelebilen her tirli etkilerden
tamamen uzak, ulusal karakter ve tarihimizle uygunluk tasiyan bir
kiltir kastediyorum ¢lnkii ulusal bilincimizin tam olarak gelismesi
ancak boyle bir kiiltiirle saglanabilir. Herhangi bir yabanc! kiiltirt

" Haluk Yuksel. Atatiirk¢ii Diigiince Sisteminde Kiiltirel iletisimin Modele Dayal
Boyutlan (Eskisehir: Anadolu Universitesi Agik Ogretim Fakltesi Yayinlari, 1987) s.4

Y2 Aeg., s.5

? A.e.g., 5.19.
174 Afet Inan Mustafa Kemal Atatiirk’ten Yazdiklarim (Ankara: Kaitur Bakanlig: Yayiniari, No
399, 1981), s. 43-44.
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simdiye kadar izlenen yabanci kiltirlerin yikici sonuglarini tekrar
ettirebilir. Kiiltir bulundugu tabanla uygunluk tasir. O taban ulusun
karakteridir. '

Atattrk Devrimlerinin temeli olarak nitelendirilen iletisim devriminin ilk adimi
oncelikle harf devrimi gergeklestirilerek atiimistir. Harf devrimi ya da ébur adiyla
~ yazi devrimi, toplumsal iletisimin &nemi baglaminda ele alininca tasidigr 6nem
daha agik bir bicimde ortaya ¢ikar. Yaziyi kisaca, konusulan dili belirli
simgelerle saptayan bir dizge bigiminde tanimlamak mumkandar. Ancak boyle
bir tanim, yazi devrimini basit bir yazi simgesi degisimi dizleminde ele alma
yanligini da beraberinde getirir oysa yazi devrimi yalnizca bir harf degisikligi

olarak nitelendirilemez.Yazi devriminin gerekcelerini ve nedenlerini 6zetlemek

mimkUndar'e;

e Halkin okuma yazmayi ¢ok daha kolay 6grenebilecedi bir yazi sistemini

benimsemek ,
o Boylece, dustk olan okuma yazma oranini yiikseltmek,

o Turkge'nin zenginligini ve canliigint daha iyi ortaya koyup, gelismesini

saglamak,
o Uygar uluslarla iletisim baglarini gelistirmek.

Bu anlamda s6z konusu devrim sadece bir harf degisikligi olarak ele
alinamaz; yapilan toplumsal iletisimin ¢agdaslastiriimasidir. Bu devrimin amaci;
Ataturk’le baslayan yeni Turk Devrimi'nin bireyleri, érgutleri, kurumlari ve tum

kaltrayle cagcillagtirma strecini basariya eristirmektir."”

Turkiye Cumhuriyetini ve bunun toplumsal olusumunun yaraticisi olan
Ataturk Devrimleri'ni, “duslinsel ve uygulamali” olmak tzere iki ayr dizlemde
ele almak mimktndir. Diusunsel planda, Atatiirk devrimlerinin bagl oldugu ana

temel Atatlrk tarafindan saptanan ilkelerde bulunabilir. Adi gegen bu ilkeler ise;

175 Atatiurk, Séylev ve Demegler, Cilt Il (Ankara: Turk Inkilap Tarihi Enstitiist Yayinlari, 1945)
s.116-17.
¢ Yiksel. a.g.e., s. 171.

' Inal Cem Askun, “Atattrk’an lletsim Devrimi”Tiirk Dili (Aylik Dil ve Yazin Dergisi), Say::
326, CitXXXVI, Ankara: 1978, s.548- 550.
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Cumbhuriyetgilik, Ulusguluk, Devletgilik, Halkgilik, Laiklik ve Devrimciliktir. Atattirk
Devrimleri’'nin bilinen uygulamali sonuglari olarak kabul edilen; dil devrimi, yazi
devrimi, sapka devrimi vb. hep bu alti ilkenin diigtinsel planda meydana getirdigi
birikime dayanmaktadir. Bu bikrimin sahip olduju dinamizm, aslinda Atatiirk
Devrimlerine, gelecekte ortaya ¢ikabilecek toplumsal kosullara uyabilme
esnekligi sadlamaktadir. Bu durum da beraberinde sirekliliji getirmektedir.
Boylelikle Ataturk¢ll Duslince Sistemi, duragan bir yap! tasimaktan tamamen
uzak kalmistir. Bu tlr bir yapt ise, baska bir 6nemli 6zelligi de dogal olarak
ortaya c¢tkarmaktadir; Atatirk Devrimi ashinda Turk ulusunun karakteristik
6zelligi olma niteligine sahip, yeni ve iyi olana agik olma 6zelligini su yliztine
ctkarmaktadir. Bu baglamda gergeklestirilen devrim Ataturk’iin devrimi olmaktan
cok, onun Turk ulusu adina gergeklestirdigi ve onderligini yaptig: bir eylem
olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Atatiirk Devrimleri, dustnsel temelleri agisindan

Atatiirkcli Duslince Sistemi felsefesini yaratmaya yoneliktir.'”®

Atatlirk¢li  dusiince sisteminin  sekillendirdigi  Turkiye Cumbhuriyetinin
toplumsal yapisinda her alanda tam ve kesintisiz islemesi éngérilen “iletigim”
olgusu en ¢ok 6nem verilen unsur olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kurtulug Savasi
stiresince toplanan kongreler, her seye ragmen kurulan ve iglemesi saglanan
meclis, yurt gezileri hep bu iletisim olgusunun bagka bir ifadeyle toplum devlet
iliskisinin kurulmasinin 6rnekleridir.” Bir anlamda toplumun her kesimi
arasindaki saglikl iletisim olarak da tanimlanabilecek olan demokrasi bilinci
Atatlrkeli Dustince Sistemi’nin 6nemli unsurlarindan biri olan iletisim 6gesi
araciligiyla toplum tabanina yerlestirimeye c¢alisiimigtir. Atatlrk dugtnen ve

tartisan bir topluma duyulan gereksinimi su sézlerle anlatmaktadir:

“Gergek kamuoyu; disaridan kimsenin etkisi olmaksizin dogal olarak
mevcut olan duygu ve distincelerin, yine dogal olarak yarattigi bir
havadir. Halbuki insan daima etki altinda kalir. Yalniz yeter ki; bu etki
toplumu meydana getiren insanlarin hakikaten onlari digiinen ve
bdtin varligini onlara adayanlar tarafindan yaratimis olsun. Bu
sekilde yaratilacak olan kamuoyu;, bu memleketin gelecegini

7% Inal Cem Agkun, “Yuksek Ogretimde ve Isletmecilik Okullarinda Turk Devrim tarihi Ogretim
ve Egitimi”, E.L.T.L.A. Akademesi Dergisi (Eskisehir: Cilt XIll, Sayi:1, 1977), .533.

' Yiksel, a.g.e.,s. 16.
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saglayabilir.  Yoksa esen herhangi bir hava ile degisebilecek bir
kamuoyu iginde yasarsak; yarina glivenmek miimkiin olmaz. Tiirk
milletinin saglam bir fikre sahip olmasini saglamak amacimizdir.
Yiradiagimiz hakikat yolunun milleti mutluluga ulastiran tek yol
oldugunu anlatmak lazimdir. Her seyin olusmasina ¢alisirken; biitiin
calismalarin, bitiin tegebbdiislerin lstiinde olarak Tiirk Kamuoyunu
gercedi anlamaya ve duymaya alistirmak, bu durumu ona dogal hale
getirmek, suradan veya buradan gelecek giinliik fikirlere, sahte ve
yaniltici s6zlere asla bnem vermeyecek bir olgunluga erigmektir.”*

Ataturk’'in  Osmanli  imparatorlugu ve Kurtulus Savasi doénemindeki
tecriibelert de kamuoyunun olusumuna iliskin dustncelerini bigimlendirmis,
siyasal iktidari kamuoyunun olusumunda 6nemini gérmustir. Bu farkindalik
Ataturk’iin, Demokratik ve Hukuk devleti olma o6zeliiklerine sahip bir
Cumbhuriyetten yana olan tavrini da ortaya koymaktadir. Atatirk siyaset,

kamuoyu ve basin iligkisini su ifadelerle agiklamaktadir.

‘Hikimet; tavir ve hareketini diizenlemek i¢in kamuoyuna 6Gnem
verince, kamuoyu tegkilatlanir. Kamunun daima, faydalaniimaya hazir
bir sekilde bulunabilmesi, onun tegkilata sahip olmasiyla mimkdind(ir.
Bu tegkilat; serbest tenkit ve miinakasa sahasidir. Bu saha daima
actk olmali ve daima c¢esitli fikirlerle beslenmelidir. Bu ise basinin
gayreti ve toplumun menfaatinin her gin yeniden yeniye miinakasa
edilmesiyle olur. Bahsettigimiz bu fikir teskilatinda su 6zellikler
gordiliir:

Fikir tegkilati, bir azinhgin veyahut bir takim segkin insanlarin
drinaddr. Siiphesiz halk kitlesinin rolii faal degildir. Gergi halk yayini
yansitir, fikirlere taraftar toplar; fakat fikirleri ortaya atan ve yayinlarin
merkezlerini meydana getiren halk degildir.

Cagdas fikir teskilatinda hakikatte iki segme grubunun faaliyeti vardir.
Bu siniflardan biri, basin tegebbiislerini meydana getiren ve idare

edenlerdir.

Basin fikirleri ortaya atmak ve yayinlamak icin gerekli olan vasitadir.
Siyasi fikirleri de reten basindir. Basin tegebblsleri; gazeteler,
mecmualar ve kitap basimlari ile olur. Basin siyasi fikir tretimindeki
rolti, gok baska niteliktedir. Ciinkd siyasi fikirleri ortaya atan; daima
siyasi gruplar ve ziimreler gibi fikir dernekleridir. Esas olarak kabul

180 Atatiirk. Atatiirk’iin Séylev ve Demegleri Il (Ankara: Turk inkilap Tarihi Enstitust Yayinlari,
1945), s.30-31.
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edilmelidir ki, siyasi fikirler siyasi partilerin menfaatine olarak, onlar
tarafindan ortaya konur. Yoksa halk kitlesi iginde, kendiliginden
meydana ¢itkmaz.”’

Ataturk’in kamuoyunun olusumu ve basinin bu olusuma etkisi hakkindaki
tecriibelerinin ve duslncelerinin olusmasinda gecmiste yasadigr gazetecilik
deneyiminin etkisi biyuktir. Osmanli imparatoriugu’nun son dénemlerinde artan
siyasal calkantilar ve tartismalar fikir gazeteciliginin de 6nuni agmistir. Bu
dénem pek ¢ok kisa 6murlil gazetenin basin hayatina baslayip yok oldugu
dénemdir. Osmani’nin son ddéneminde yetisen, siyasal calkantilara taniklik
eden, harp okulu yillarindan itibaren ¢6ziim igin caba harcayan dislince Ureten
Mustafa Kemal de bir gazete ¢ikarma girisiminde bulunmustur. Yayin hayatina
1 Kasim 1918 de baslayan gazetenin adi Mimberdir. iki sayfalik bu yayin,
kendini “siyasi, ilmi, edebi, yevmi, gazete” olarak tanimlamaktadir. Gazetenin
imtiyaz sahibi Buytk Millet Meclisi'nde Bursa ve Nigde Millet Vekili olarak da
gdrev yapmis olan Doktor Rasim Ferid Bey'dir. Bu dénemde Mustafa Kernal
Yildirrm Ordulan Komutanhgi yapmaktadir. Mimber 51 gin gibi kisa bir émre

sahiptir. '#

Istanbul’da ¢ikan Minber Gazetesi'nde, bastan beri sansiir aleyhinde yazilar
yaziimistir. Bu gazetenin yayin hayatina atilacagr tarihlerde 30 Ekim 1918'de
Mondros Antlagsmasi imzalanmisti. 2 Kasim 1918 tarihli sayisindaki “Hurriyet ve
Matbuat” baslikli yazisinda, vatanin yiiksek ¢ikarlarina dokunmamak kaydiyla
basin hurriyetinin, hem mesruiyet hem de medeniyetin boéliinmez pargasi
oldugunu; basinin hikiimet baskisi altina sokulamayacag:; kalem ve fikir
sahasinda ilerlemeye gerek oldugu; ancak vatanin ylksek ¢ikarlarina da

dokunmamak gerektigi agiklanmaktadir.'®

181 «Afet Inan, Atatiirk’iin El Yazilari (1930)", llknur Kalipg!, Atatiirk Basin ve Bursa (Bursa:
Ozsan Matbaacilik, 1998), s.31'deki alinti.

'82 [lknur Kalipci, Atatiirk Basin ve Bursa (Bursa: Ozsan Matbaacilik, 1998) s.4-5.
¥ Alg.e., s.6.
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7 Kasim 1918 tarihli sayisinda ise, Osmanlilarda kamuoyunun olmadi§i
yolunda aydin ve aydin olmayanlarda bir dusiiniis oldugu, oysa insanin oldugu

yerde kamuoyununda zorunlu olarak olacagi érneklerle anlatilmaktadir.'®

“Bir toplumun ortak ve genel hisleri ve fikirleri vardir. Toplumlarin
kiymetleri, medenilesme dereceleri, arzu ve egilimleri ancak bu genel
digincelerin duygu ve digiintglerin meydana gelis ve agiga ¢ikis
derecesiyle anlagilabilir. Bu toplulugu yéneten insanlar igin toplumun
tarihi Gzerinde hiikim vermek durumunda bulunan dostlar ve
dismanlar igin Olgd; bu toplumun digincelerini  (kamuoyunu)
diinyaya tanitmak zorunlulugundadir. Bdtin dinya kamuoyunun
6grenilmesi igin ise mevcut araglarin birincisi ve en 6nemlisi basindir.
Basin milletin genel sesidir. Bir milleti aydinlatmada ve ona dogru yol
gostermede bir milletin hedefi olan ortak ybnde yiirimesinin
saglanmasinda, basin;, bagl basina bir kuvvet, bir okul, yol
géstericidir. Onemi ve yliceligi medeniyet diinyasinda agiklik kazanan
basina, hiikiimetimizin birinci derecede énem vermesi, bu konuda
sarf edecegdi galismayi millet i¢in yapmakla sorumlu oldugu hayirl
hizmetlerin bas tarafina koymasi, ylce meclisin kesinlikle isteyecedi
hususlardandir.”®

Ataturk’an basinin toplum yasamindaki yeri konusundaki fikirlerinin daha bu
doénemlerde sekillendigi demokrasiye ve ulusal egemenlige verdidi énemin bu
donemlerde bile varoldugu goérilmektedir. Cagdas toplumlarda basina yiklerien
gorevin bir ihtiyag olarak algilanmasi kendini Kurtulus Savas! slresince ve
Cumbhuriyetin ilanindan sonrada ¢esitli érneklerle géstermistir. Dénemin tek ve

yaygin kitle iletisim araci olan gazetenin gerekliligi igin Atatirk sunlari

sOylemistir:

“Gazete lazim... Bunun igin yalniz okullara énem vermek yeterli
degildir. Simdiye kadar cahil kalanlara da fikir vermek yeterli degildir.
Simdiye kadar cahil kalanlara da fikir vermek ihtiyaci vardir. Ve bunun
icin 6nemli vasita basindir. Basinin énemi inkar edilemez. Memleketin
medeniyet derecesi ve kamuoyunun durumu nedir? Bunu ige ve disa
anlatacak olan basindir... basin mensuplarini korumak lazimdir.

* Ag.e., 8.7
185 “Mimber (7 Kasim 1918)” liknur Kalipgi, Atatiirk Basin ve Bursa (Bursa: Ozsan Matbaacilik,
1998), s. 28'deki alinti.
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Gazeteciler Tirkiye dahilinde milletin fikrini aydinlatma ve
kamuoyunu agik bir sekilde olusturma g¢alismalarinda tamamen
serbest olmalidiriar.”’®

Ataturk’an dustincesinde basini devletlestirmek, iktidarin giidimiine sokmak
gibi diiglinceler yoktur. Her fikrin 6zglrce savunulmasi gerektigini distinmekte
ve basin ©6zgurligine inanmaktadir ve her sorunun bu 6zgurlukle
cozllebilecegini savunmaktadir. Bu durum Atatirk’'in demokratik  bir
Cumbhuriyetten yana olan tavrinin bir bagka érnegidir. Medya sahipligi, ticaret ve
siyaset iligkisinin farkinda olan Atatirk basinin giivenilir olmasi gerektiginin ve

bunun sadece yasalarla yapilamayacaginin bilincinde olarak séyle demektedir:

“Iyice bilinmesi gerekir ki, gazeteler okul kitaplar degildir. Asadilik
insanlarin para ile yaptirdiklari basin miicadeleleri vardir. En adi
yalanlari yaymada basinin kullanildigr olmustur. Basin ve fikir
hdrriyetinin kargilagtigi baska tehlikeler de vardir. Basinin ve hatta
fikir derneklerinin, milli hikimetin tesirinden kurtularak, siyasi ve
ekonomik gizli amaglara alet olmasindan korkulur. Basinin para ile
satin alinabilmesi, uluslar arasi yliksek para aleminin basin (zerinde
gizli tesiri veyahut sadece yabanci devletlerin ortiilii 6deneklerinin
etkisi, igte bunlarin kamuoyunu kandirma ve yaniltmasindan
tamamiyla korkulur. Fakat Hirriyetten gikacak bu kétilikler tamamen
caresiz degildir. [k 6nce basin hiirriyetine yasal bir sinir gizilir. Tkinci
olarak gazeteler, ézel bir teskilat kurarak, bununla kendi Uzerinde
ahlaki bir tesir meydana getirirler. llk zamanlarda, bir isten baska bir
sey olmayan gazetecilik; sosyal bir miessese haline gelebilir.
Bundan bagka; halkin fikri ve siyasi terbiyesi de bir glivencedir. Halk
cesitli gazeteleri okumaya ve onlari birbiriyle kontrol etmeye ve
gazeteci yalanlarina inanmamaya aligir.”.

Atatirk’dn bu soézleri dikkatlice okundugunda gorilecektir ki basin
ozgurlaguniin olusabilmesi icin gereken her seyin yani basin yasalarinin,
mesleki orgltlenmenin ve etik kurallarin belirlenmesinin ve okur baskisinin
gerekliliginin farkindadir. Asil denetimin toplum tarafindan yapilabilecegi bunun
icin her duisiincenin ézglrce ifade edilmesi gerektigi gortisuiniin Atatirk’te hakim

oldugu ve medyadaki cesitliligin kamuoyunun her seyden haberdar olmasini

18 Mustafa Kemal Atatiirk, Gazi Mustafa Kemal Atatiirk'iin 1923 Eskigehir-lzmit
konugmalar, Derleyen: Ari Inan (Ankara : Tirk Tarih Kurumu, 1982), .28

187 Afet inan, Medeni bilgiler ve M. Kemal Atatiirk'iin El Yazilari (Ankara: Turk Tarih Kurumu,
1969), s.
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saglayacagi igin asil denetimin halk tarafindan yapilabilecegi inancinin olustugu

gorllmektedir. Atatlirk’in su sozleri de bunun kaniti gibidir:

“Ttrkiye Cumhuriyetinde, gazete ¢ikarmak, kitap yayinlamak, basim
evi agmak igin uyulmasi gereken resmi islemler Basin Yayin Kanunda
tespit edilmigtir. Zararli yayinlara ve sahislara saldinn halinde
yapilacak islemler de, bu kanunlarda ve ceza kanunda yazilidir.

Bu hususta bizce s6ylenecekler séyle 6zetlenebilir:

Basinin genel hayatta ve siyasi hayatta ve Cumhuriyetin ilerleme ve
gelismesinde sahip oldugu vazifeler yiksektir. Basin tam ve genis
hdrriyeti iyi kullanmasi hususunun duyarll oldugu kayda degerdir. Her
tirlii kanuni kayitlardan énce bir kalem sahibi; ilme ve kendi siyasi
gériglerine oldugu kadar vatandaslarin haklarina ve memleketin her
tarlti 6zel diistincelerin (stiinde olan yiksek menfaatlerine de dikkat
etmeye ve saygl gdéstermeye manevi olarak mecburdur. Bu
mecburiyettir ki, genel diizeni saglayabilir. Bununla birlikte, basin
serbestisinden meydana gelecek kétiillikleri ortadan kaldirilacak etkili
vasita, asla gec¢migste zannedildigi gibi, basin hiirriyetini kisitlayan
hususlar degildir. Aksine, basin hirriyetinden dodacak sakincalarin
giderilme vasitasi, yine basin hiirriyetinin kendisidir.”"®

Butun bu sézler hedeflenen ¢agdas toplum olma sirecinde basina bigilen rol
Onemlidir. Basin bir anlamda toplumla, siyasal yapi ile hiikimet arasinda bir
képrii olmak durumundadir. Baska bir ifadeyle demokratik bir ortamin
saglanmasi (lke halkinin dig dinyayr algilamasi, Ulkenin dis dinyaya
anlatiimas! basinin gérevidir. Ote yandan basin yeni, gen¢ bir Cumhuriyetin
basinidir ve bu nedenle bu sorumlulugu da tasimak zorundadir. Atatiurk bu

sorumlulugu ve Cumhuriyet basinini  ve gazetecisini su sozlerle

tanimlamaktadir:

“Tiirkiye Basini, milletin hakiki sesi ve iradesinin meydana geldigi yer
olan Cumbhuriyetin gelikten bir kale viicuda getirecektir. Bu kale fikir
kalesi, zihniyet kalesidir. Basin mensuplarindan bunu istemek
Cumhuriyetin  hakkicir. Bugin milletin samimi olarak birlik ve
dayanigsma igerisinde bulunmasi zorunludur. Toplumun esenligi ve
mutlulugu bundadir. Miicadele bitmemistir. Bu gergegi, milletin

18 Atatirk. Atatiirk’iin Séylev ve Demecleri | (Ankara: Turk Inkilap Tarihi Enstitust Yayinlari,
1945), 5.32-33
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kulagina, milletin vicdanina gerektigi gibi ulastirma da basinin vazifesi
¢cok ve gok énemlidir.”

Doneme iliskin bu sozier ve gergekler bir araya getirildiginde agikca
goriimektedir. Ozglrlikgl bir toplum yaratiimak istenmektedir. Bu toplum
aydin, tlkesinin sorunlarini bilen uluslararasi toplumdan haberdar bir diinya
devleti olusturacaktir. Bu yolun daha bagsindayken liberal bir anlayisla
aciklanabilecek dustinceler basin icin sdylenmis bu ydndeki &zlemler ve
hedefler dile getiriimis ancak bu niteliklere sahip bir toplumun olusturulmasi
gerekliligi gbz ardi edilmeyerek belirli noktalardan gelisme aract kurami ile
aciklanabilecek bir basin ortami gelistirilmistir. Bu ortamda basin yoktan ve
yoksulluklar icinden yaratilan devletin toplumuna onu ¢agdashga tastyacak olan
devrimleri anlatma, savunma ve yasatma géreviyle donatmaktadir. Bu yaklagim
konulan hedefler géz 6nune alindidinda zaman iginde Totaliter bir yapiya
dontusmekten, kalict olmaktan uzak, Atatirk¢l Duslince Sisteminin 6ziine
uygun olarak iyiden, dogrudan yana gelismeye acik bir yapiyr anlatmaktadir. Bu
ortan zaman icinde yerini liberal olma hedefindeki bir toplum diizenine 6zgl bir
medya ortamina birakmis; ancak bu yapida toplumsal sorumluluk kurami ile

aciklanabilecek bir takim tartigsmalarin ve gelismelerin 6ntint agmistir.

Gazetenin hakimiyetinde gec¢en ve basin kurumunun altint tek basina
gazetenin doldurdugu bu dénemin ardindan Turkiye'de ilk radyo, “6 Ocak 1926”
da TTTAS (Turkiye Telefon Telsiz Anonim Sirketi) denetiminde yayina
baslamistir. Turkiye'de de, ingiltere, Fransa, ve Almanya 6rnedinde oldugu gibi
ilk yayincilik 6zel sirket elinde kurulup isletiimeye baslamistir. Radyo idaresinin
6zel girisime devrediimesi milli burjuvazi yaratma g¢abasinin sonucu olarak
gortlmelidir.’® Ancak bu girisim Cumhuriyetin ilk on yilinin bittin olumsuz

kosullarina eklenen 1928 Diinya Iktisat Bunalim! ile basanisizliga ugramistir.™

8 Atatrk. Atattirk’iin Séylev ve Demegleri Il (Ankara: Turk Inkilap Tarihi Enstitust Yayinlari,
1945), s.33.

1% Sacide Vural, Radyo-Tv Kurumlarinda Yénetim ve Tiirkiye’deki Uygulama (Eskigehir:
Anadolu Universitesi Yayinlari, 1986), s.103-105.

¥ Vural, a.g.e., s.108.
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Bu siure¢ ekonomik politikada devletci bir anlayisi zorunlu olarak ortaya
ctkarmig, Cumhuriyet hiikiimeti 1936 AJustosunda c¢ikardidi bir kararname ile
radyonun yonetimini dogrudan ele almistir.”™ 1936-1940 Donemi sonlarinda
Ikinci Dinya Savag! baglamistir. Bu dénem Dinya yayinciliyi agisindan bir
durgunluk dénemidir. Ancak radyonun islevi agisindan toplumda en ¢ok aranan
haber alma araci olarak 6n plana gegtigi bir donemdir. Dénemin 6zelligi olarak

kitle iletisim araglart hukiimet yanli, halk yonlt kullanilma dénemine girmistir.™

Ikinci Diinya Savast’na rastlayan yiliarda Tirkiye'de de radyo, tim Dinyada
oldugu gibi énemli bir donem yasamistir. Savasan ve savasmayan tum ulkeler
radyoyu bir propaganda araci olarak kullanmislardir. S6zlin belli basl yayilma
araci elbette radyodur. Radyonun inandiriciligi ve yaygin bir arag olmasi Ikinci

Diinya Savasinda propaganda i¢in kullanilmasina neden olmustur.**

Boyle bir savas déneminde radyo koylu, kentli herkesin haber alma ihtiyacini
gidermekle ve milli duygular dogrultusunda yayin yapmakla sorurnlu
tutulmustur. Boyle bir dénemde radyo ¢ok énemli bir konuma gelmistir. 1946
yilinda c¢ok partili hayata gecgilmis bu da Turkiye radyoculujunu dogrudan
etkilemistir. Bu etkilenmeyle birlikte yayin politikasi, 6rgiit ve ydnetimi degisen
radyo, iktidar ve muhalefet arasindaki ¢ekismelerin vazgegiimez &6gesi halini

almistir.’

1946-1950 yillart arasi ¢ok partili hayata gegme sancilarinin yasandigi
donemlerdir. “Demokrasiye Gegis Slreci” olarak ifade edilen bu dénemde; II.
Diinya Savasr’'ni demokrasi ile yonetilen tlkelerin kazanmasi, savastan kisa bir
slire sonra “soguk savas” olarak adlandirilan dénemin baslamasiyla dlinyanin

bir kutuplasmaya dogru gitmesi, Turkiye’nin bati bloguna kayma slrecini

%2 Kocabasoglu, a.g.e., s.132.
% A.g.e., s.175.

1% Jean-Marie Domenach, Politika ve Propaganda. Geviren:Tahsin Yucel (ikinci Basim.
Istanbul: Varlik Yayinian, 1995), s.52.

1% Kocabasoglu, a.g.e., s.255.
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hizlandirmistir. 1946 yilinda gok partili siyasal yasama gecilmis, 1950 yilinda ise
27 yillik tek parti iktidari yerini DP’ye birakmistir.

Cok partili doneme gecisle birlikte siyasal iktidarlar radyoyu guglerini
arttirmak amaciyla kullanmiglardir. DP iktidar radyoyu etkili bir propaganda
araci olarak gormis ve bu araci  kendisinin  disinda  higbir partinin
kullanmasina izin vermemistir.1950-1960 yillari arasinda iktidar muhalefet

catismasinda radyonun kullanimi en énemli anlasmazhk nedenlerinden biri

olmustur.

1960 yill hem Turk siyasal yasami hem de radyo yayinciligi adina en énemli
dénemlerden biridir. 27 Mayis 1960 devrimini hazirlayan nedenleri 6ncelikle
agmak gerekmektedir. Ulkede artan enflasyon, ekonomik kriz, siyasal ortami
gerginlestiren nedenler arasinda sayilabilir. Bu yillarda 1924 Anayasasina tepki
olarak 1961 anayasas! olusturulmustur. Bu anayasa ile Ulkede demokratik ve
6zgurlukel bir ortam olusmus ve birey devlet karsisinda daha giigli konuma
gelmigtir.””

1961 Anayasasi, 6zgurluklerin yasamasi igin gerekli sosyal ortami, ¢ogulcu
toplum duzenini de yaratmaya c¢alismistir. Siyasal erk'in radyo televizyon
kurumlari Uzerindeki yénetim ve denetimi belli élgtlerde sinirlamak muhalefete

ve diger toplumsal gliclere sesini duyurmak hakkini tanimayi amaclamigtir.'*®

359 sayili Tarkiye Radyo TV Kurumu Kanunu ile TRT nin Ulke icinde yayin
tekeline sahip “6zerk bir kamu iktisadi kurulusu” oldugu kabul edilmigtir.’*®* TRT
Kanunu 24 Aralik 1963’te kabul ediimis; 2 ocak 1964'te yurirluge girmis ve TRT

Kurumu 1 Mayis 1964 tarihinde fiilen kurulmustur.®®

1970l yillarda Turkiye, siyasal agidan sancili bir dénem yasamaktadir. Siyasi

kutuplagmalar, ekonomik sorunlar bir kez daha askeri darbeyi glindeme getirir.

1% Nilgiin Gurkan. Tiirkiye’de Demokrasiye Gegiste Basin (1940-1950) ( istanbul : lletisim,
1998), 5.461.

¥ Kocabasoglu, a.g.e., s.363.

8 Cankaya, a.g.e., s.19.
1% Oya Tokgéz, Tiirkiye ve Ortadogu Ulkelerinde Radyo-TV Sistemleri (Ankara:1972), s. 77.

20 Kayihan Igel, Kitle Haberlegme Hukuku (Istanbul, 1980), s.311-321.
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12 Eylal 1980'de is basina gelen askeri ydnetimle Glkede demokrasiye ara
verilmig ve basta anayasa olmak Uzere pek ¢ok yasa yeniden hazirlanmistir.
1982 anayasasinin yayincillk adina en O6nemli maddesini 133 madde
olusturmaktadir. Bu maddede, radyo ve televizyon istasyonlarinin ancak devlet
eliyle kurulacag: ve idarelerinin kamu tlzel kisiligi halinde dizenlenecegi
belirtiimistir>'Yeni yasanin belirgin farki, TRT Kurumu vyasasi olmayip
Tarkiye'deki butin radyo ve televizyon alanini kapsayan bir yasa olmasidir.
TRT Kurumu disinda kalan tim radyo ve televizyon yayinlan ile diger tim
elektronik yayinlarin gézetim, denetim ve degerlendiriimesini yapmak amacina
yonelik olarak, Radyo Televizyon Yiksek Kurulu adinda bir Ust kurul
olusturulmustur.?® Radyo ve Televizyon Yiiksek Kurulu ile TRT’nin érgiit yapisi
yeniden bigimlendiriimigtir. Bu gelismelerle, askeri rejim ve kontroliindeki
yurttme organi, yayin tekeli uygulamasini, TRT ile simirli tutmayip, buna btin
Ulkedeki elektronik faaliyetleri de katarak, kontrol ve egemenlik alanin!
genisletmis, kitle iletisim ortamini kedisine bagiml kilmistir. Artik ézerk TRT'nin
cok uzaginda, iki askeri yonetimin belli araliklarla siirekli gerilettigi sekli olarak

tarafsiz fakat uygulamada tamamen iktidarin etkisi altinda bir iletisim ortami

meydana gelmistir.*®

So6z konusu dénemde, Ulkenin siyasal kosullarina uygun olarak ilerleyen
yillarda, geleneksel kultar agirlikli, gelenekei, milliyetgi, sag gorust

glclendirmeyi amaglayan bir igerik tasimaya baslar.**

1980'li yillara gelene dek, Turkiye’de yayincilik, Avrupa’daki yayincilik
drneklerine 6zense de “kamu hizmeti” gibi bir Avrupa bandrolll tasisa da kendi
toplumsal ve siyasi yapist geredi farkh bir bigime dénlUsmustir. Avrupa’'da
1980’lerden sonra, radyo ve televizyon yayinciliyinda devlet tekelinin kirilmast,

dzel girisimin elindeki radyo ve televizyon istasyonlarinin sayilarinin artmasi ve

21 A.g.e., s.40.
22 gazer Akarcali, Tiirkiye’de Kamusal Radyodan Ozel Radyo ve Televizyona Gegis Siireci
(Ankara: 1988), s.126.

23 A g.e., 5.126-127.
24 Cankaya, a.g.e., s.43.
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yayincilik alanindaki degismeler 1980'li yillarin sonunda Turkiye'nin de

glindemine yerlesmistir.

1980°li yillarla birlikte baslayan ve 1990’larda belirginlesen neoliberal
ekonomi politikalari iletisim alaninda da kendini gostermis ve dénemin yaygin
yeni sag politikasi beraberinde ekonomiyi de etkilemistir. Ekonomi
politikalarindaki degisiklik dogal olarak yeni iletisim teknolojilerinin de &nuni
acmig ve dijital teknolojiler iletisim etkinliklerinde ve kuresel medya sirketlerinde
bir bultinlesmeye neden olmustur. Tlrkiye bu ddnemde ortaya c¢ikan
uluslararasi medya Kkartellerinin ilgi alani icine girmistir. Yeni iletisim
teknolojilerindeki gelismelerden Amerika Birlesik Devletleri, ingiltere gibi bilyiik
devletlerle ayni donemde etkilenen Turk medyas! devlet tekelinde bulunan tek
kanalli radyo televizyon yayinciligindan 6ze!l yayinciliga adim atmistir.*® Bu
dénem medyadaki yapisal degisimlerin yasandidi tekellerin kirilip radyo ve
televizyon kanallarinin ¢ogaldidi, internet gibi yeni bir kitle iletisim aracinin

toplum yasamina girdigi bir dénemdir.

1980’li yillar Tirk siyasal tarihinin en calkantili dénemlerinden biridir. Buriun
en o6nemli nedeni 1980 yilinda gergeklestirilien askeri midahale ve bu
mildahaleyi izleyen askeri rejimin Ulke siyasal hayatinda 6nemli izler birakan
kararlaridir. Bu yillarda yasanan sorunlar yalnizca askeri rejimin biraktiklarindan
kaynaklanmamistir. Tim gecis dénemlerinde gérilen sancilar bu déneme de
yansimigtir. Yeni ekonomik model arayislari ve diinyada 1990'larin baglarinda
gorilen koklu degisiklikler, sosyalist blogun ¢okisi, bu gecis dénemini daha da
glclestirmigtir. #*®

Turkiye'de 1980'li yillar, 24 Ocak Kararlarinin, 12 Eylul askeri mudahalesinin
dénemidir. 1982 Anayasasi'nin getirdigi “6zgurltksuzltkler rejimi®, siyasal

partilerle ilgili kisittamalar, devlet bagkaninin ve askeri birokrasinin devlet

2 john Keane, a.g.e.,s.10.

26 Bulent Tanor, Korkut Boratav ve Sina Aksin, Tiirkiye Tarihi 1980-1995 (Istanbul: Cem
Yayinevi, 1995). 5.25.
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teskilatindaki konumu, Milli Gavenlik Kurulunun devlet ydnetimindeki konumu

darbe sonrasi dénemin dnemli belirleyicileridir .27

1980°li yillarin bir diger o6zelligi burjuva ideolojisinin 6ncelikle ekonomik
konularda toplum hayatina &énceki dénemlerle karsilastirilamayacak kadar
egemen olmasidir. “Alternatifi yoktur” iddiastyla kamuoyuna sunulan ekonomik
modelin pek ¢ok 6gesi zaman iginde sistemli slogan ve kligeler bigiminde cesitli
toplum kesimlerine benimsetilmistir. “Serbest piyasa ekonomisi”, “hiir tesebbiis”,
“orta direk”, “kdseyi dénme” gibi 1980’li yillarda yayginlasan terimlerin ideolojik
icerikli oldugu agiktir.*®

Sermaye cevreleri bu kliselerin dayandi§i gorislerin, sayilarn ve etkinlikleri bu
donemde hizla artan oda, dernek, ve vakiflar araciiiyla kamuoyuna
yerlesmesini saglamislardir. Bliylk sermayenin giderek daha fazla etkisi ve
denetimi altina giren yayin organlari, televizyon ve radyo, bu ideolojik tavirlarin

yerlesmesinde Kilit roller oynamislardir. #*

Gazete sahiplerinin giderek basin alanindaki Grinlerini ¢esitlendirip radyo ve
televizyon yayinciliyina ve dagitima da el atmalan sektdérde uretim, dagitim ve
pazarlamanin merkezilesme egilimini giglendirmistir.>® S6z konusu dénemi en
iyi aciklayan sozler Nezih Demirkent'in anilaridir. Demirkent: 1980'li yillarda her
sey gibi gazetecilik anlayisinin da degistigini, ekonomi haberleri ile birlikte
sirketleri 6ven haberler ve yazilar yayinlanmaya basladidint belirtir ve gazete
sahiplerin hosgoristnin yonetime indigini ve muhabirlerin i adamlarn ile

dostluklar kurduklarini da belirtir.*"

Varolan ekonomik yapi medya sahipligi olgusunu da farkli bir dizleme
tasimistir. Yogunlagsmalardaki artigla giderek bir tekellesme gabasi olarak da

27 Beybin Kejanliogiu. “1980’lerden ‘90'lara Turkiye'de Radyo-Televizyon Yayincihgr”, Birikim
Dergisi, Haziran 1990.
208 Korkut Boratav, Tiirkiye iktisat Tarihi 1908-1985 (istanbul: Gergek Yayinevi, 1988), s.125.

29 Ag.e., 5.125.

219 Gulseren Adakli, “ Yayincilik Alaninda Miilkiyet ve Kontrol” Medya Politikalari, Derleyen:
Beybin Kejanlioglu, Sevilay Celenk, Gulseren Adakli, Ankara: Imge Kitabevi,2001, s.145-

146.
21" Nezih Demirkent, Medya Medya, [stanbul: Dinya Yayinlari, 1995, s.101.
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adlandirilabilecek bu siiregte izlerkitlenin erisebildi§i ¢ok sayidaki alternatif
haber kaynaklari az saytdaki sirketlerin, kisilerin kontroliine girmektedir. Surekli
kar arayigi, igsetmeler arasindaki birlesmelere, satin almalara yol agmaktadir.
Kiresellesmenin ortaya cikardigi bu yeni stire¢ ¢ok glcli uluslararasi medya

yapilanmalarini ortaya da gtkarmaktadir.

1990°! yillarla birlikte Turkiye’de yeni bir yogunlasma ivme kazanmistir. Bu
gelisme, gerek basin-yayin alaninda varolan kuruluglarin baska sektorlerle
dikey buttinlesmeleri, gerekse medya disindaki sermaye gruplarinin bu alana
olan ilgilerinin artmasiyla kendini gostermistir. Gazete sahiplerinin giderek basin
alanindaki Grtinlerini gesitlendirip radyo ve televizyon yayinciligina ve dagitima
da el atmalariyla birlikte sektérde uUretim, dagitim ve pazarlamanin
merkezilesme egilimi glclenmis, sektdrdeki “yogunlasma” orani hizla

artmistir.?*?

Turkiye’de medya sektdriinde sz sahibi olan birkag¢ buyik grubun, alaninin
hemen hemen butin alt sektorlerinde yatirimlan bulunmaktadir. Bu gruplenn
gazete yayinciligi, haber ajansi hizmetleri, kitap, dergi yayinciigi, dagitimetlik,
reklam-ilan dagitimciligi, televizyon yayincii§t gibi alanlarda ticari yatirimiart
bulunmaktadir. Ote yandan bu gruplarin medya disinda bankacilik, finans,
pazarlama, otomotiv, turizm, saglik, sigorta, insaat, ¢cimento, telekom, enerji,
futbol, ev aletleri, yiyecek igecek gibi pek ¢ok sektdrde de girisimleri ve
etkinlikleri s6z konusudur. Devletin yasal diizenlemeleri geciktirmesi ya da bu
konuda gevsek davranmasi, rekabetin kiran kirana oldugu yayincilik alanini
ekonomik olarak kontrol eden gruplar medya disi alanlardaki faaliyetlerini

giivence altina almak adina siyasal iktidarla iligkilerde bu araclari kullanarak bir
denge saglama egilimine yol agmistir.*®
Tum bu toplumsal ve siyasal olaylar beraberinde yasal dizenlemeleri de

getirmistir. Turkiye'de 1927'de baslayan radyo yayinciligr artik 1980’lerin

sonlarinda farkl bir boyuta tasinmistir. 80'li yillarda hizlanan degisim sireci 6zel

22 Gulseren Adakli. “Yayincilik Alaninda Milkiyet ve Kontrol”, Medya Politikalar, der: D.
Beybin Kejanhoglu, Sevilay Celenk, Gulseren Adakli (Ankara: Imge Kitabevi, 2001), s.146.

23 Adakll, a.g.e., s.156.
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radyo ve televizyonculugun Avrupa tlkelerinde de baslamasina ve yayllmasina
neden olmustur. Dinya ekonomisinde yasanan degisimler, teknolojik
gelismeler, siyasal ve kilturel nedenler, 6zel radyo ve televizyon yayinciliginin
hizla gelismesini saglamistir. 1980l yillarin sonlarinda, cesitli gazeteler ve

girisimciler 6zel radyo televizyon yayinlari yapma c¢abasina girmiglerdir.

1990’'lara gelindiginde yayincilikta yepyeni bir akim baslamistir. Ozel radyo
ve televizyon kurulma siireci yasanmaya baglamistir. Oncelikle radyolar yayin
yapmaya ardindan yasal dizenlemelerle ilgili tartismalar yapiimaya baslamistir.
Bu déneme bazi “kisiler yasal olmayan” yayin adini, kimileri “yasak yayin” adini,
kimileri de “korsan yayin” adin vermislerdir.** Bu dénemde, devletin tekelindeki
TRT yayinlari disinda pek ¢ok kurum ve 6zel girisimci yayin yapmaya baslamis,
polis radyolari, belediye radyolari, Universite radyolari, yayincilik hayatina
katiimislardir. Bu durum giderek bir medya endlstrisi olusturmaya baglamistir.

Yasal bir zemine oturtulamayan 6zel radyo yayinciligi kisa bir sure sonra devlet

tarafindan engellenmeye c¢alisilmistir.

S6z konusu dénemde muhalefetteki siyasi partilerce desteklenen “siyah
kurdele kampanyasi” baslatimistir. Bu kampanyalarin ardindan 1994'te yasal
dizenlemeler vyapilarak 6zel radyo ve televizyonlar yasal bir zemine
kavusmustur. Bu dénemde tecimsel yayinlar ilk bakista bir canlilik, renk,
cesaret, 6rnedi olarak gortiimuslerdir. Ancak zamanla tecimsel kaygilarla yayin

yapan radyo ve televizyonlar pek ¢ok elestiriye de hedef olmuslardir.*®

S6z konusu durum gelisen teknolojinin, farklilasan Gretim bigimlerinin
dayattigr kacginilmaz bir olgudur. Turkiye'de 1980’li yillarla birlikte medyada
belirmeye baslayan yeni sahiplik yapisi eskinin habercilik mesleginin iginden
gelen ve tek isi habercilik olan patronlarinin yerlerini servetlerini medya

digindaki sektérierden edinmis patronlara birakmasina yol agmigtir. Bir goriise

214 E| Dil, Gz, Kulak: lletisim Isim (Istanbul: Yapi Kredi Yayiniari, 1994), s.71-75.

215 Kejanlioglu, a.g.e., s.44.
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gore bu sahiplik yapisi iletigim slrecinde bir kirlenmeye yol agarken, haberciyi

de mesleginin olmazsa olmaz ilkelerinden uzaklastirmistir. #'°

Turkiye Cumhuriyeti, tarihinin hicbir déneminde medyaya totaliter bir
anlayisla yaklasmamis, devletlestirmemistir. Daha Cumhuriyetin  kurulus
yillarinda 6zgurltkel bir anlayigla atilan bu temel, yillar icin de baskici her turli
cabayr bertaraf edip buginlere ulasmistir. Elbette basin sektérinin
Cumbhuriyetin ilk yillarindaki yapiyt korudugu sdéylenemez. Zaten boyle bir iddia,

doganin en temel yasalarindan biri olan degisim unsurunu gbz ardi etmek

anlami tastyacaktir.

En azindan daha Cumhuriyetin ilk yiliarinda yasanan ekonomik buhran,
ardindan yasanan Il. Dinya Savasi, onu takip eden Soduk Savas, pesi sira
gelen Dogu Blogu'nun ¢okisli ve en son yasanan ikiz kulelere yaptlan

saldinlarla 6zdeslesen kiresel teror, politikalardaki zorunlu degisimin en énemli

gostergeleridir.

Ornegdin Cumhuriyet'in ik yillarinda yasanan ekonomik buhran, ekonomide
devlet¢i bir yaptyr zorunlu kilarken, pesi sira yasanan ll. Dinya Savagt ok
partili hayata gecisi geciktirmis, savas sonrasi ortaya ¢ikan Soguk Savas,
Demokrat Parti’'nin blylk bir ¢ogunlukia ve totaliter bir anlayisla iktidara
gelmesini, bu gelisimin Turkiye Cumhuriyeti tarihinin en tartismali dénemleri
olan ve kendini 1960, 1971 ve 1980 yillarinda g&steren Askeri Darbeleri

dogurmustur.

Butiin bu gelismeler gbéz 6nine alindiginda da basinin Cumhuriyet’in ilk
yillarinda “gelisme araci kurami” ile agiklanabilecek rolii,1961 anayasasi ile
yasanan toplumsal dénusiimle daha liberal bir ¢izgiye kaymis, 80'li yillarla
birlikte basin bir sektére déniismis, gelismis hatta salt basin kavramt igine
sigmayan medya adiyla anilan bir yapiya kavusmustur. Bu yapinin zaman
zaman ekonomik ve teknolojik kosullara badh olarak yasalardan énce geligmesi,
bagska bir ifadeyle bu degisime hazirliksiz yakalaniimasi kendi iginde cgesitli

sorunlarla ve tartismalarla giinimize kadar uzanmistir. Bu durum, disinsel

218 Dogan Tilig, Utaniyorum Ama Gazeteciyim (istanbul: iletisim Yayinlari, 1998), s. 246.
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temelini disman kardesler olarak da nitelendirebilecegimiz  Ozgurlikei
Kuram'la, Toplumsal Sorumluluk Kuramrndan alan bir dizi tartismanin énin
acmistir. Medya sektériindeki yogunlagsmalar ve medya sahipligi tartismalart,
medya ¢alisanlarinin durumlari, haberlerdeki magazinellesme, sektordeki
tecimsel kaygilar ve baskilar, gelisen teknoloji karsisinda yasalarin yetersizligi

bu tartismalarin bazilaridir.

1.1.5. Basin Ahlak Kurallarinin Uygulanmasi

Basinin giderek bir sektér haline gelmesi, izlerkitleye sundugu Griinun
kamusal bir deger tasimasi onu toplumsal ilginin merkezine yerlestirmis ve
gelecekte devam edecek olan sonsuz bir tartismanin ana malzemesi yapmistir.
Toplumdaki ¢esitliligi, yansiz, dogru ve eksiksiz sunmakla sorumlu tutulan,
toplumsal dinamikler arasinda bir képrii olmakla gérevlendirilen basin gelisen
teknolojiyle, yasanan olaylarin biraktig: tortularla, piyasanin kendine 6zgi
dinamikleriyle her guin degismekte, bu dedisim de s6z konusu tartismanin ¢ikis

noktasi haline gelmektedir.

Insanoglunun icinde bulundugu her iste bilerek ya da bilmeyerek yapuan
yanlis hareketler toplumsal yasamin her alaninda ¢ok gesitli bicimlerde gelisiis
ahlak kurallarini ve yasalar ortaya g¢ikarmig, bireyin kendinde vicdanin ve
6zdenetimin gelisimine yol agmistir. Toplum yasaminin merkezinde bir yer

almis olan basin da bu tur kurallarla donatiimistir.

Bir yaniyla ¢ok o6rgitli bir meslek olan habercilik bir yaniyla da oldukga
bireysel bir meslektir. Bir olay yerine giden muhabir tek basina goérmek,
anlamak, anlas!lir bir bicimde yazmak zorundadir. Eline gegen metni okuyan ve
karar mekanizmasinda yer alan editérde yalnizdir. Bu nedenle habercilik
meslegdi yalnizlann zincirinden olusan cok o6rgiitit bir yapidir ve hataya agiktir.
Medya sahipliinden, tecimsel kaygilardan, ¢rgltsel yapidaki aksakliklardan,
habercinin mesleki nitelijinden, zamana kars! yapilan yarigtan kaynaklanan
sorunlar genel olarak (¢ ayri yolla denetim altina alinmaya ¢algiimistir;

o Yasalarla ve yasal kuruluglarla denetim

e Gonulld kuruluslarla denetim
e Oz denetim

Anacoiu {iniversitesi

e, iy TN T

Merkez Kiilphants
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1.1.5.1. Yasalarla ve Yasal Kuruluslarla Denetim

Her demokratik {ilkede oldugu gibi Turkiye'de de Basin Ozgirligui Anayasa
metninde yer almistir. Turkiye Cumhuriyeti Anayasasi'nin 25. Maddesi soyle

demektedir:
‘Herkes, digtince ve kanaat hiirriyetine sahiptir.

Her ne sebep ve amacla olursa olsun kimse, dligiince ve kanaatlerini
actklamaya zorlanamaz, dlgiince ve kanaatleri sebebiyle kinanamaz

ve suglanamaz”.?"

Anayasanin Dusunceyi Aglklama ve Yayma Hurriyeti” basghkli 26.

Maddesinde ise s6yle denilmektedir:

“Herkes, digiince ve kanaatlerini s6z, yazi,resim veya bagka yollarla
tek bagina veya toplu olarak agiklama ve yayma hakkina sahiptir. Bu
hdrriyet resmi makamlarin midahalesi olmaksizin haber veya fikir
almak ya da vermek serbestligini de kapsar. Bu fikra hikmd,radyo,
televizyon, sinema veya benzeri yollarla yapilan yayimlarin izin
sistemine baglanmasina engel degildir.

Bu hiirriyetlerin  kullaniimasi, milli glivenlik, kamu ddzeni, kamu
giivenligi, Cumhuriyetin temel nitelikleri ve Devietin (lkesi ve milleti ile
bélinmez bdtinldglindn korunmasi, suglarin énlenmesi, suclularin
cezalandirimasi, Devlet sirm olarak usuliince belirtilmis bilgilerin
acitklanmamasi, baskalarinin $6hret veya haklarinin, 6zel ve aile
hayatlarinin yahut kanunun 6ngérdligt meslek sirlarinin korunmasi
veya yargilama gérevinin geredine uygun olarak yerine getirimesi
amaclariyla sinirlanabilir.

Haber ve diginceleri yayma araglarinin kullaniimasina iliskin
dizenleyici hikiimlere, bunlarin yayimini engellememek kaydiyla,
diistinceyi agiklama ve yayma hirriyetinin sinirlanmasi sayilmaz.

Diisiinceyi agiklama ve yayma hirryetinin  kullanimasinda
uygulanacak sekil, sart ve usuller kanunla diizenlenir”.?"

27 “Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi, 1982.
2% Ag.e.
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Anayasanin “Basin Hurriyeti” baslikl 28. Maddesinde ise 6zgtrlagiin sinirlar

cizilmektedir;

“Basin htirdiir, sansir edilemez. Basimevi kurmak izin alma ve mali
teminat yatirma sartina baglanamaz.

Devlet, basin ve haber alma hiirriyetlerini sadlayacak tedbirleri alir.

Basin hirriyetinin  sinirlanmasinda, Anayasanin 26 ve 27°nci
Maddeleri hiikiimleri uygulanir.

Devletin i¢ ve dig glvenligini, dlkesi ve Milletiyle bdliinmez
butinliagini tehdit eden veya sug islemeye ya da ayaklanma veya
isyana tegvik eder nitelikte olan veya devlete ait gizli bilgilere iliskin
bulunan her tirlli haber veya yaziyi, yazanlar veya bastiranlar veya
ayni amagla, basanlar, bagkasina verenler, bu suglara ait kanun
hikdmleri uyarinca sorumlu olurlar. Tedbir yolu ile dagitim hakim
karariyla; gecikmesinde sakinca bulunan hallerde de kanunun agikga
yetkili kildigr merciin emriyle énlenebilir. Dagitimi énleyen yetkili merci
bu kararini en ge¢ yirmi dért saat iginde yetkili hakime bildirir. Yetkili
hakim bu karari en ge¢ Kirk sekiz saat iginde onaylamazsa, dagitimi
onleme karari hitkiims(iz sayilir.

Yargilama gdrevinin amacina uygun olarak yerine getirilmesi igin,
kanunla belirtilecek sinirlar icinde, hakim tarafindan verilen kararlar
sakll kalmak lizere, olaylar hakkinda yayim yasagr konamaz.

Streli veya siiresiz yayinlar, kanunun gdsterdigi suglarin sorusturma
veya kovusturmasina gegilmis olmasi hallerinde hakim karariyla;
Deviletin (ilkesi ve Milletiyle béliinmez butinligindn, milli glvenligin,
kamu dizeninin, genel ahlakin korunmasi ve suglarin énlenmesi
bakimindan gecikmesinde sakinca bulunan hallerde de kanunun
acikga yetkili kildigi merciin emriyle toplatilabilir. Toplatma karari
veren yetkili merci, bu kararini en geg¢ yirmi dért saat i¢inde yetkili
hakime bildirir; hakim bu karart en ge¢ Kirk sekiz saat iginde
onaylamazsa, toplatma karari hiikiimsiiz sayilir.

Sireli veya slresiz yayinlarin su¢ sorusturma ve kovusturmasi
sebebiyle zapt ve miisaderesinde genel hikimler uygulanir.

Tirkiye'de yayimlanan sdreli yayinlar, Devietin ilkesi ve Milletiyle
bélinmez bitinligine, Cumhuriyetin temel ilkelerine, milli giivenlige
ve genel ahlaka aykiri yayimlardan mahkum olma halinde, mahkeme
karariyla gegici olarak kapatilabilir. Kapatilan siireli yayinin agik¢a
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devami niteligini tasiyan her tirld yayin yasakti; bunlar hakim
karariyla toplatilir?”. ‘

Anayasanin bu U¢ Maddesine bakildidinda agikga gorilmektedir ki milli
guvenlik, kamu duzeni, kamu glvenlidi, Cumhuriyetin temel nitelikleri ve
. Devletin Ulkesi ve milleti ile bolinmez butunliginin korunmasi, sugclarin
dnlenmesi, suglularin cezalandiriimasi, Devlet sirrt olarak usuliince belirtilmis
bilgilerin agiklanmamasi, baskalarinin séhret veya haklarinin, 6zel ve aile
hayatlarinin yahut kanunun ©ngérdigu meslek sirlarinin korunmasi veya
yargilama gorevinin geregine uygun olarak yerine getirilmesi gibi noktalar
oncelikli sinirlar olarak ¢ikmaktadir. Bu sinirlamalar i¢inde yer alan basliklarin
bazilarini  Glkenin kendi dinamikleri igcinde degerlendirmek olanakliyken
bazilarimi da evrensel sinirlar olarak kabul etmek gerekecektir. Ornegin suglarin
dnlenmesi, cezalandiriimasi, Devlet sirri olan konular, baskalarinin séhret veya

haklarinin, 6zel ve aile hayatlarinin korunmasi gibi bashklar dinyanin her

yerinde kabul géren sinirlardir.

Ancak Anayasanin 28. Maddesinde yer alan basin kavraminin sadece y«zil!
basini anlatmasi, yaptinmlar yazili basina gére tanimlamasi ise énemli bir
eksiklik olarak goéze carpmaktadir. Yasanin bu haliyle televizyonda, radyoda ya

da internet ortaminda galisanlari kapsami igine alip almad:di tartismaya agiktir.

Her devlette oldugu gibi basin, calisanlart ve eylemlerinin sinirlari yasalarla
cizilmistir. Bu yasalardan “Basin  Mesleginde  Calisanlarla  Calistiranlar
Arasindaki Minasebetlerin Tanzimi Hakkindaki Kanun”un 1. Maddesi gére

gazeteci soyle tanimlanmaktadir:

“Bu kanun hikdmleri Tirkiye'de yayinlanan gazete ve mevkutelerle
haber ve fotograf ajanslarina her tirli fikir ve sanat islerinde galigan
ve is kanundaki “is¢i” tarifi stimulii haricinde kalan kimselerle bunlarin

isverenleri hakkinda uygulanir.

Bu kanun siimuliine giren fikir ve sanat iglerinde dcret kargiliginda
calisanlara gazeteci denir” #°

2% Ag.e.
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Turkiye'de basini tanimlayan ve sinirlarini gizen kanun ise 1950 yilinda
hazirlanan ve gesitli Maddeleri 2003 yilinda 15. Maddesinde yapilan “Mevkute
sahibi, mesul mudur ve yazi sahibi haber kaynaklarini agiklamaya zorlanamaz”
degisikligine kadar 15 kez degisen 5680 nolu “Basin Kanunudur. Bu kanuna

gore,

‘Madde 1- Basin serbesttir. Basilmig eserlerle bunlarin nesri bu
kanunda yazili hitkiimlere tabidir?*

‘Madde 3- Gazetelere, haber ajanslari nesriyatlarina ve belli
araliklarla yayinlanan diger bliitiin basilmis eserlere bu kanunda

“‘mevkute” denir.

Basilmig eserlerin herkesin gérebilecegi veya girebilecedi yerlerde
gdsterilmesi veya asilmasi veya dagifiimasi veya dinletiimesi veya
satilmasi veya satiga arzi “nesir” sayilir.

Fiilin ayrica sug tegkil etmesi hali miistesna olmak (izere, basin sugu
nesir ile vicut bulur??

denmekte ve kanunun diger Maddelerinde basin 6zgurligiinin Anayasa ile
¢izilen sinirlarinin detaylarina inilmektedir; 17. Maddede basin yoluyla isleaen
yalan haber, hakaret, sbvme ve her turlu filden dogacak maddi ve manevi
zararlardan séz edilmektedir; 19. Maddede “Bir kisinin seref ve haysiyetinin
rencide edilmesi veya kendisi ile ilgili yalan haber verilmesi veya kendine
hakaret edilmesi veya sévillmesi ya da gergege aykiri hareket, dislince ve s6z
izafesi suretiyle, acik veya kapali sekilde bir yaymin yapilamayacagina isaret
edilmektedir; 30. Maddede adli surregli ilgili yayinlarin siniri ¢izilmekte savcinin
yaptigi hazirhik sorusturmasi sireci ile ilgili olarak herhangi bir kisitlama
getiriimemektedir; 32. Madde ise intihar olaylarina atifta bulunarak bu olaylar
hakkinda haber c¢ergevesini asan ve okuyanlan tesir altinda birakacak
mahiyette olan tafsilat ve vakaya miteallik resimlerin yayinlanmasi yasaktir

denmektedir; 33. Maddenin 1. fikrasi kanunen evlenmeleri men edilmis kimseler

220 garper Stizek. Temel ig Yasalan ( 7. Basim. Ankara: Savasg Yayinlari, 2000), s. 103.
221 Basin Kanunu (5680 S.K.), 1950.
22 p g.e.
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arasindaki cinsi miinasebetlere dair haber ve yazilara, 3. fikrasi ise 18 yasini
doldurmamig olan sug¢ fail ve magdurlarinin htviyetlerini agiklayan malumat

veya resimlerin yayinini yasaklamaktadir.?®

Bugilin yazili basin konusunda yaptirimi olan yasal bir 6rgiitienme yoktur. Bu
konudaki tek ¢alisma 24 Temmuz 1960 tarihinde yurlrlige giren “Basin Ahlak

Yasas!” ile kurulan Basin $eref Divanidir. Bu kurulus basarisiz olarak 1967

yilinda fiilen bitmistir.?*

Basin sektorii Uzerinde yasal denetim yetkisine sahip tek kurulus radyo,

televizyon ve internet tizerinde denetim yapan Radyo Televizyon Ust Kuruludur.

1.1.5.1.1. Radyo Televizyon Ust Kurulu

Turkiye'de medya lizerinde yasayla kurulmus olan, denetim hakkina sahip
tek kurulus 3984 sayil yasa ile kurulan Radyo Televizyon Ust Kuruludur. 1993
yllinda yapilan Anayasa degisikligine dayanarak 1994 yilinda ¢ikarilan 3984
sayll kanunla Radyo Televizyon Yiiksek Kurulu'nun varlidinin son bulmastyla
kurulan Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) yasasinin 2. maddesinde g&rev

alani sdyle tanimlamaktadir:

“Bu Kanun, her tirlii teknik, usul ve araglarla ve her ne isim altinda
olursa olsun elektromanyetik dalga ve diger yollarla yurt igine ve
disina yapilan radyo ve ftelevizyon yayinlari ile ilgili hususlari
kapsar.‘®®

Ust kurul radyo ve televizyon yayinlarini kurulan izleme ve kayit istemleriyle
denetlemek, seg;imv dénemindeki siyasal parti yayinlarint YSK Kkararlari
dogrultusunda denetlemek, uyduyla yapilan yayinlarin ulusal ve uluslararasi
ilkelere uygunlugunu denetleyip diger Ulkelerdeki yetkili kuruluglarla igbirligi
yapmak, yasaya aykiri yayin yapma, kurulun éngérdag yukamliltkleri yerine

getirmeme ve izin ve tahsis sartlarini ihlal etme durumlarinda yayin

2 Apg.e., s. 9-18.
24 Ozgen, A.g.e, s. 179-180.
225 *Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve Yayinlari Hakkinda Kanun” (3894 S.K.), 1994.
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kuruluslarina yasal mueyyideleri uygulamaya karar vermek, reklam paylarinin
verilmemesi halinde ihtarda bulunmak ve yine geciktirimesi halinde yayini
durdurmak ve “Amme alacaklarinin tahsil Usuli Hakkinda Kanun” geregince
islem yaptirmak; yayin izni igin gereken sartlardan birini kaybeden ya da hile
yaptigi anlasgilan kuruluglarin iznini iptal etmek; cevap ve diizeltme hakki igin
dava agacak olanlarin basvurulari durumunda yayin bandinin bir kopyasini
Ucretli olarak vermek ve bu hak tanindigi halde geregini yapmayan kurulusa tg¢

aya kadar yayin durdurma, tekrarinda ise izin iptali miieyyidelerini uygulamakla

gorevlidir.

Yasanin ikinci maddesi Ust kurula teknik bir sinir gizse de Yayin ilkeleri®”
bashkli dérdinct maddesi, “Yayinlarin toplumun milli ve manevi degerlerine ve
Tirk aile yapisina aykinn olmamasi”, “Kisilerin manevi sahsiyetlerine elestiri
sinirlan 6tesinde saldirida bulunulmamasi, cevap ve diizeltme haklarina saygili
olunmasi, sorusturulmasi basin meslek ilkeleri ¢ergevesinde miimkin olan
haberlerin  sorusturulmaksizin  veya dogruluguna emin olunmaks:zin
yayinlanmamasi, sakl kalmasi kaydiyla verilen bilgilerin kamu yaran ciddi bir
bicimde gerektirmedikge yayinlanmamasi” gibi ifadelerle séz konusu yetkileri bu
teknik sinirlarin ¢ok o6tesine tasimakta, Basin Kanunun tanimladigi sinirlara

benzer sinirlar ¢cizmektedir. Yasanin kurula tanidig! ekran karartma yetkisi ise

en ¢ok tartisilan yaptirimi olmaktadir.

1.1.5.1.2. Basin illan Kurumu

2 Ocak 1961 tarihli ve 195 sayili Kanun ile kurulmus olan Basin iian Kurumu,
kamu tizel kisiligine sahip, 6zel bitgesi olan bir Kurum’'dur. Kurum, resmi
ilanlarla, kamu kurum ve kuruluslarina ait reklamlarin, vasiflari Genel Kurulca
tespit edilen yayin organlarinda, fikir ve igtihat farki aranmaksizin

yayinlanmasina araci olmaktadir. Subelerinin bulunmadigi yerlerde ise ayni

25 . Beybin Kejanhoglu, Gulseren Adakli ve Sevilay Gelenk . “Yayincilikta Duzenleyici Kurullar
ve RTUK”, Medya Politikalan, Der: D. Beybin Kejanlioglu, Gulseren Adakli ve Sevilay

Celenk (Ankara: Imge Kitabevi, 2001), s. 115.

227 “Radyo Televizyon Ust Kurulu Yayin llkeleri”, Radyo Televizyon Ust Kurulu,
(http://www.rtuk.gov.tr, 10 Ocak 2004).
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esaslar dahilinde Valiliklerin araci olmasini saglamaktadir. Kurum’un aracilik
hizmetlerinin  disinda, ortad! oldugu mevkutelere kredi agmak, basin
derneklerine yardimda bulunmak, basin mesleginde fikren ve bedenen
calisanlara bor¢ vermek, yine bu kisilerden yardima muhtag olanlariyla,
Olenlerin yardima muhtag¢ ailelerine para yardimi yapmak ve her turli sosyal

girisimde bulunmak da gérevleri arasindadir.?®

“Basin llan Kurumunun Teskiline Dair Kanun”un Gazetelerin édevleri bashkli

otuz besinci maddesinde,

“Basin flan Kurumu Genel Kurulu, kanunen, mevkitelere tutmaya
mecbur olduklari defterlerden baska, Noterden tasdikli defterler tut-
mak ve vasiflarini kontrol veya iléan ve rekldam bakimlarindan muayyen
bilgileri verme &devlerini yiikleyebilecegi gibi, bu 6devlerin yerine
getirilip getiriimedigini veya gazetelerin tayin edilen vasiflara uygun
olup olmadiklarini her zaman kontrol ettirebilir*® denmektedir.

Bu durum kurumun gazeteler tzerindeki yaptinmina isaret etmektedir. Yetkileri
resmi ilanlarin yayinlamasi ile sinirhymis gibi gézilken Basin llan Kurumu'nur
mueyyide bashkli kirk dokuzuncu maddesine dayanarak genel kurul karar: ile
hazirlamis oldugu basin ahlak kurallan®® bulunmaktadir. S6z konusu ilkelerin

birinci maddesinde su ifadelere yer verilmektedir:

“Bir kamu hizmeti olan gazetecilik, kigisel veya ahlaka aykiri amag ve
cikarlara é&let edilemez ve kamu yararina aykiri bir gekilde
kullanilamaz. Haberlerde ve olaylarin yorumunda gergeklerden
saptirma, ¢arpitma veya kisaltma yoluyla amagl olarak ayrilinamaz.
Dogrulugu kusku uyandirabilen ve arastirnimasi gazetecilik imkénlari
icinde bulunan haberler, arastinlip dogruluguna emin olunmadan
yayinlanamaz. Bu hizmetin gérilmesinde asagidaki Basin Ahlak

Esaslari'na uyulur:*' ’

228 Basin ilan Kurumu (http://www.bik.gov.tr/giris.htm, 10 Ocak 2004 )

29 p g.e.
20 “Bagin Jlan Kurumu Teskiline Dair Kanun” (195 S.K.), 1961.

21 A g.e.
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1.1.5.1.3.Basin Yayin Enformasyon Genel Miidirliigi

Habercilik sektoru ile iligkili olarak kurulmug olan resmi kurumlardan biri de
Basin Yayin Enformasyon Genel Mudurlagir’dir. Kurulusun Basin Kanunu’'nun
kendisine yukledidi sorumluluklarla birlikte 6ncelikli amaci “Basin Kanunu
Yonetmeligi” uyarinca “... yerli ve yabanci yazili, sesli ve sesli-géruinttlii basin-
yayin kuruluglarinin gazeteci calisanlarina, sureli yayin sahiplerine, radyo-
televizyon kuruluglarinin yénetim kurulu bagkanlarina ve devlet enformasyon

hizmetleri mensuplarina verilecek basin kartlarina ait esas ve usullerine uygun

olarak” basin karti dagitmaktir.

1.1.5.2. Gonlillli Kuruluslarla Denetim

Basina doéniik etik denetimin bir dider uygulama boyutu génullt kuruluslar
araciliiyla yapilan denetimdir. Bu tur kuruluslar genellikle belirlenmis etik
kurallar gercevesinde bir denetim yaparlar ve uyarma, kinama ve Uyelikien
clkarma gibi yaptirmlarin disinda her hangi bir etkiye sahip olmayan
kuruluglardir. Guvenilirlikleri ve lUye sayilarina bagh olarak edindikleri saygilik

en buylk yaptirim olarak ortay ¢ikmaktadir.

1.1.5.2.1. Gazeteciler Cemiyeti

Halen Turkiye’deki en eski génilli basin cemiyeti olan Tirkiye Gazeteciler
Cemiyeti 10 Haziran 1946 ‘da kurulmustur. 2003 yili verilerine gére Uye sayisi 3
bin 044 olan cemiyetin kuruculan Sedat Simavi, Sadun Galip Savci,Cihat
Baban, Hayri Alpar ve Sait Kesler'dir. Sedat Simavi Cemiyetin ik secilmis
baskanidir. Onu Cevat Fehmi Bagkut, Burhan Felek, Nezih Demirkent,Necmi

Tanyolag ve Nail Gureli izlemistir.?*

Tarkiye Gazeteciler Cemiyeti'nin amaci gazete, dergi, radyo ve televizyon
gibi yazil, isitsel, gorsel ve elektronik iletisim alanlarini kapsayan gazetecilik
mesledini; mesledin geleneklerini ahlak ilkelerini korumak; herkesin bilgi

edinme, gercekleri 6grenme hakkinin bir araci olan iletisim ve diglnce

22 Tyrgay Olcayto. “Gazeteciler Cemiyeti Hakkinda” Gazeteciler Cemiyeti
(http://www.tgc.org.tr/tanitim.htm, 10 Ocak 2004)
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Ozgurligint saglamak, gazetecileri meslekleri icinde maddi ve manevi

yonleriyle ilerletmek ve yliceltmek olarak belirlenmigtir. >

Turkiye'de ilk kez basin etik kurallart 4 Subat 1972'de Gazeteciler Cemiyeti
tarafindan belirlenmigtir. Gazeteciler cemiyetince belirlenen bu ilkeler tye
gazetecilerin uymaya stz verdikleri kurallar belitmektedir. Cemiyetin tuzik
uyarinca kurulmus bir Basin Senatosu bulunmaktadir ve “Tlrkiye Gazetecileri
Hak ve Sorumiuluk Bildirgesi"®* g¢ergevesinde basin ve TV'erdeki yayinlari
izlemekte ve Yonetim Kurulu ile bu konuda ortak calismalar yapmaktadir
Cemiyet Temsilciler Komitesi, Tesisler Komitesi, Meslek Ilkelerini izleme

Komitesi gibi alt kuruluglarla calismaktadir.®®
1.1.4.5.2. Basin Konseyi

Basin konseyinin resmi sitesinde ” Basin Konseyi'ni sadece ve sadece “daha
6zgir ve daha saygin bir basina kavusmak” isteyen aktif (bilfiil calismakta olan)
gazeteciler kurdu” denilmektedir. Habercilik meslegine sayginlik kazandirmak
iddiasindaki bu kurulus Oktay Eksi’'nin daveti (zerine bir araya gelen 28
gazetecinin i¢inden ¢ikan 9 kisilik ¢galisma grubun bir buguk yillik galismalarinin

sonucunda ortaya ¢ikmistir.

Calisma grubunda yer alan dokuz gazeteci Hasan Cemal, Guneri Civaoglu,
Yalgin Dogan, Oktay Eksi, Teoman Erel, Orhan Ering, Yurdakul Fincanci,
Glingdr Mengi, Rauf Tamer'dir. Bir dizi toplantinin ardindan ¢alisma grubunca
olusturulan konseyin kurulmasina isaret etmekteydi. Bu ¢alismalar sonucunda
hem Basin Meslek ilkeleri hem de Basin Konseyi Sézlesmesi olusturulmugrur:
Bu metnin ulastinidigt 400 gazeteciden “Kurucu Uye” olmak istiyorum” diyen

141 gazeteci, 6 Subat 1988 giini istanbul’da toplanti yaparak Basin Konseyi'nin

=3 Alg.e.

4 wTarkiye Gazetecileri Hak ve Sorumiuluk Bildirgesi” Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti,
(hitp://www.tgc.org.tr/bildirge.htm, 10 Ocak 2004).

%5 Olcayto, a.g.e., s.
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kurulmasina karar verdiler.**Gazeteciler tarafindan kurulan bu yapiya ti¢ gazete

sahibinden (Erol Simavi, Aydin Dogan ve Ding Bilgin) de destek geldi.

Basin konseyine Glye olan gazeteciler basvuru sirasinda bir katilma belgesi®®

doldurmaktadirlar. Bu belgenin birinci Maddesi s¢yle demektedir:

“lletisim (Basin) 6zgtirligiini, insanca yagsamanin ve saydam bir
ortamda yénetilmenin temel kogulu sayarak yasama gegirmek, Ozgdir
ve sorumlu bir basini, yasamimizin ayrilmaz bir pargasi yapmak,
Basinin (medyanin) ve basin mensuplarinin meslek uygulamalarini,
6zglr ve saygin bir basindan beklenecek diizeyde sirdiirmelerine
yardimci olmak, Gerek basin (medya) mensuplari ile basin (medya)
hakkinda baskalarinin, gerekse bagkalari hakkinda basin (medya)
mensuplarinin, Basin Konseyi'nin ugras alanina giren sikayetleriyle
ilgili karar almak amaciyla kurulan Basin Konseyi, ...”?*

Bu Maddeden hareketle konseyin bir kopri gobrevi Ustlendigini, basin
sektoruyle ilgili butun taraflar arasindaki iletisimi kurmayr amagladigini, sadece
uyarma, kinama ve Uyelikten ¢ikarma gibi ceza mekanizmasina sahip olsa da
sahip oldugu sayginlikla bir yaptinm mekanizmasi olmaya aday bir kurulug
olarak belirmektedir. Bu ozellikleriyle basin konseyi sektérdeki calisanla:in,
urtinin, gazetenin ve sektdrin Ustlendigi kamusal sorumlulugun dizeyini ve

niteligini yukseltmeyi amaglanmaktadir.

Benzer vurgu habercilerin altini imzaladiklari Konseyin kurulug amacint ve
varlik nedenini ortaya koyan “Konsey Sotzlesmesi*’nde de yer almaktadir.

Sdzlesmenin birinci Maddesinde su ifadelere yer verilmektedir:

“Ozgiirliikgti bir demokratik sistemin temel tagi olan, “halkin gercekleri
égrenme hakki’ni savunmak; &6zgiir ve sorumlu basinin ve basin
mensuplarinin, meslek uygulamalarini, 6zgdr ve saygin bir basindan
beklenecek diizeyde stirdiirmelerine yardimci olmak (zere, bu

%% Basin Konseyi (http://www.basinkonseyi.org.tr)

= Ag.e.

%% “Basin Konseyi Katiima Belgesi” Basin Konseyi, (hitp://www.basinkonseyi.org.tr, 10 Ocak
2004).

29 A g.e.

20 “Konsey Soézlesmesi” Basin Konseyi. (http://www.basinkonseyi.org.tr, 10 Ocak 2004).
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amaglari Basin Meslek llkeleri seklinde diizenleyip benimseyen
gazetecilerin imzaladiklari bu sbézlesmeyle bir Basin Konseyi
kurulmusgtur”

Konseyin vyaptirimlarinin  hareket noktas! olan metin Basin Meslek
Ilkeleri’dir*2. Bu metin ayni zamanda habercilerin topluma verdikleri bir sézddir.

Bu sz veris vurgusunu oncelikle iletisim hakkina ve toplumun haber alma

hakkina yapar.

1.1.5.2.3. Cagdas Gazeteciler Dernegi

Cagdas Gazeteciler Dernegi 1978 yilinda kurulmus olan bir diger gondlll

kurulustur. Dernek varlik nedenini tlzdgunin®® ikinci maddesinde soyle

aciklamaktadir:

“Toplumsal gelismelerin en belirleyici unsurlarindan ddsiince
6zgdrliagiinin ayrilmaz bir pargasi durumundaki basin 6zgurligdnin
Tirkiye'de tam olarak yerlesmesi, boylece, tiim halkin haber alma
hakkinin higbir baski ve sinirlamaya tabi olmaksizin gergeklesmesi;
gazetecilerin mesleki ve sosyal degerlerini arttirici énlemlerin
alinmasi, bu yolda gerekli ¢abanin gdsteriimesi, dernegin tek ve

belirleyici amacidir”.?*

Dernek tlziiglinde faaliyet alanlarina iligkin olarak siraladigi maddeler i¢in
basin ahlakina iliskin dogrudan bir atif yapmasa da Basin Ozgurlugirne iliskin
hassasiyetini agik¢ca belitmektedir. Buna ek olarak gazetecilerin korunmasina
yonelik olarak yuruttigiu caba meslege sayginlik kazandirmak, gazeteciyi patron

baskisindan, rekabetin getirdigi olumsuziuklardan koruma yoéniinde bir eylem

olarak dikkati cekmektedir.

1.1.5.2.4. Ekonomi Muhabirleri Dernegi

1 Alg.e.
242 “Basin Meslek llkeleri”, Basin Konseyi, (http://www.basinkonseyi.org.tr, 10 Ocak 2004).

23 vCagdas Gazeteciler Dernegi Tuzugu” Cagdas Gazeteciler Dernedi,
(http://www.cqad.org.tr/default. asp?file=cgdtuzuk.asp, 10 Ocak 2001).

24 Cagdas Gazeteciler Dernegi (http://www.cgd.org.tr/turk.htm)
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Kurucular Kurulunu Ozden Alpdag, Vecdi Sevig, Taylan Erten, Muzaffer
Gengdogan, Zulfikar Dogan, Ercan Deva, Omer Faruk Giinel, Nursun Erelin
olusturdugu Ekonomi Muhabirleri Dernegi 29 Nisan 1987'de kuruldu. Ekonomi
habercilerini bir ¢att altinda toplamayi amaglayan dernek ekonomi haberciligi
perspektifinden kendi etik kurallarini belirleyerek basin ahlaki konusuna yeni

acilimlar getirmistir.

TOzugunun dGyelikten c¢ikarmayla ilgili olan 9. maddesinin ¢ bendinde
“Gazetecilik meslegi ile bagdasmayan hareketlerde bulunmak” filline atifta
bulunurken TuzGglinin 17. Maddesinde a bendinde onur kuruluna “Meslek

onuruyla bagdasmayacak bigimde davraniglarda bulunan lyelerin durumlarini

inceleme” gérevini vermistir.

Habercilikte uzmanlik alanlan oldugunu savunan ve ekonomi haberciliginin
bu uzmanlik alanlarindan biri olarak kabul gérmesi icin calisan dernek bu

uzmanlik alanina uygun etik kurallar®** belirlemistir. >

1.1.5.3. Ozdenetim

Habercilik sektériinde “kendi kendini denetim” yontemine “6zdenetim”
denmektedir. Sektériinin medya etidine dénlk olarak hatalan en aza indirmek
kurumsal sayginlik kazanmak, yasalara ters disen Uretimi engellemek adina
kendi kendilerine uygulamaya koyduklari 6zdenetim sistemleri, medyanin
topluma verdikleri sozdir. Bir baska ifade ile kurumlar kendi kurallarint

aciklayarak kendi sinirlarint gizmektedirler.

Ozdeneiim terimiyle anlatiimak istenenin, mesleki sayginhdr saglamak,
dogru, guvenilir haber vermek, yorumlan inanifir kilmak, okurun guvenini

strdirmek icin yapiimasi ve yapiimamas! gerekenlerin bitunid® oldugunu

stylemektedir.

245 «Ekonomi Muhabirleri Dernegi Etik Iikeleri” Ekonomi Muhabirleri Dernegi,
(http://www.emd.org.tr/etik.htm, 10 Ocak 2004).

2% Ekonomi Muhabirleri Dernegi (http://www.emd.org.tr )
247 Zeynep Alemdar. Oyunun Kurali (Ankara: Bilgi Yayinevi, 1990), s.20-21.
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1.1.5.3.1. Okur Temsilcisi

Ombudsman, vatandasin koruyucusu anlamina gelen isvegce kékenli bir
sbzcuktur.* Ombudsman modeli Isveg'teki kendi kendini denetleme
uygulamasindan esinlenerek gelistiriimistir. Bu uygulamada Ombudsman
okurlarin basinla ilgili sikayetlerini ilettikleri kisidir. Resmi hicbir kurumla bagi
yoktur, maag! Isveg yayincilar dernegindeki gazeteciler tarafindan ddenir. Bu
uygulamanin diger bir bi¢cimi de basin organinin kendi Ombudsmanini
belirlemesidir. Bu modelde Ombudsman roliine soyunan kisi ¢alistigr kurum

icinde yazili elestiriler yayinlayarak, habercilere mesleki sorumliuluklarini

hatirlatir.

1.1.5.3.2. Gazetelerin Kendi Yayin ilkelerini Belirlemesi

Haber kuruluslari yasalarin ve géndlli kuruluslarin belirledigi ilkelerin disinda
kendi ilkelerini belirleyerek bunlar togluma duyurabilirler. Bu yolla kurumun
glvenilirligini ve sayginhgini artirmaya c¢ahlisirlar. Bu tir uygulamalarr iki yonli
degerlendirmek olanakhdir; iyimser bir bakis agisiyla bu tirden ilkeler belirleen
kuruluslar etie 6nem veren yaptidi isin ciddiyetinin farkinda olan koydugu
kurallar kedini kisitlasa bile ilkelerinden vazgegmeyen vyayin organlari olarak
nitelendirilebilir; elestirel bir bakis agistyla konuya yaklasildiginda topluma
verilen iyi mesajin sagladi§l imajla denetim yapmak isteyen génallt kuruluslara
bizim kendi ilkelerimiz var sizin ilkelerinizi kabul etmiyoruz mesaji verilir. Ancak
nasil degerlendirilirse degerlendirilsin bu tirden ilkelerin belirlenmis olmasin
yaratacadi baglayicilik, yasalarin ve goénilli kuruluslarin denetimine direnen
yayin organlarinin okura verdikleri s6z nedeniyle kendi aralarinda bir rekabete
girmelerine yol acgacaktir. Bunun gerceklesmesinin tek kosulu ise piyasa

oyuncularin her birinin esit kosullarda rekabet edebilmesidir.

Bu tirden ilkelerin belirlenmesi konusunda Turkiye'de de ¢aligsmalar

yaptlmistir. Séz konusu girisimlerin en sonuncusu Dogan Holding biinyesindeki

8 Girgin, a.g.e., 5.200.
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Bu turden ilkelerin belirlenmesi konusunda Tirkiye'de de c¢alismalar -
yapilmistir. S6z konusu girisimlerin en sonuncusu Dogan Holding blinyesindeki
kuruluglarin topluma duyurduklan ilkelerdir*®. Deklarasyon girisende soyle

denilmektedir:

“Dogan Medya Grubuna dahil yazili, sézli ve gériintili (elektronik)
basin organlarinda c¢alisan her ilgilinin ve bu gruba ait her yayin
organinin uymasi gereken kurallar blitiint;Dogan Medya Grubu Yayin
Konseyi  tarafindan  diizenlenmistir.Uluslararasi - etik  kurallar
gergevesinde hazirlanan ilkelerimizi, tim seffafligiyla sizlerle bir kez
daha paylasmak istedik. Seffafigin Tiirkiye’'nin her kurumuna
yerlesmesi umuduyla...”™

1.1.6. Bilgi Toplumunda Habercilik ve internet

Son g yuzyildir gegerli olan sanayi uygarligl ve sanayi toplumundan sonra,
21. ylzyilda yeni bir uygarlik ve toplumsal yapi dénemine girildigine iligkin
disiince dinya geneline yayilmistir. Bu yeni dénem cesitli isimlerle
anilmaktadir; endistri sonrasi toplum, postmodern toplum, bilgi toplumu ve

enformasyon toplumu bu isimlerden bazilarnidir.®'

Bilisim teknolojisine dayali olarak sekillenmekte olan bilgi toplumunun temel
ozelligi sanayi toplumunda ©n planda olan “maddi” GrOnler yerine, bilgi
toplumunda, bilisim teknolojisi sayesinde bilgi Uretiminin dnem kazanmasidir.
Bilgi toplumunda bilisimsel ve sistematize bilgi ve teknolojinin kitlesel Gretimi
gerceklestirmesi s6z konusudur. Bagka bir ifadeyle bilgi toplumunun biligsimsel

bilgisi, bilgi teknolojileri icinde gelecede yonelmis islenmis bilgidir.?*

Bilgi toplumu en basit deyigle, bilginin tretilmesi, depolanmasi ve dagitiimasi

slreclerinin, toplumda en énemli faaliyetler olarak belirdigi toplum turadar. Bir

249 *Dogan Medya Grubu Yayin llkeleri” Milliyet.com.tr
(http://www.milliyet.com.tr/content/ilkeler/ilkeler.html, 10 Ocak 2004)

20 “Dogan Medya Grubu Yayin llkeleri “ Milliyet.com.tr
(http:/Awww.milliyet.com.tr/content/ilkeler/ilkeler.ntml, 10 Ocak 2004); Hiirriyetim
(http://www.hurriyetim.com.tr/hurriyetemektuplar/yayinilkeleri/0,,,00.asp, 10 Ocak 2004 )

251 Giliz Ulug, Kiresellesen Medya: iktidar ve Miicadele Alani (Istanbul: Anahtar Kitabevi,
2003), s. 136.

22 Hisni Erkan, Bilgi toplumu ve Ekonomik Geligme (3. Baski.Istanbul: Turkiye Is Bankasi
Kuttar Yayinlar, 1997), s. 97-98.
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sektérune ait oldugu bir ekonomik yapiyi dile getirmektedir.*® Bilgi toplumuna
6zgl olan sey, uUretimin temel kaynagini bilginin kendisinin ve etkinliginin
olusturmasinin yani sira, toplumsal ve kiltirel streglerin de vazgegilmez bir

bicimde yeni teknolojilere ve enformasyona bagl olusudur.®*

Bilgi en 6nemli toplumsal trlinlerden biridir. Oyle bir toplumsal Griindur ki,
toplumdaki herkes, sirecin dogrudan dogruya igcinde degilse bile, arastirma igin
malzeme destegi saglar. Toplumsal olarak (retilen, toplumun kullanimina
sunulmalidir; bu nedenle varolan bilgi stoku insanligin ortak malidir. Adil toplum,
bilgiyi herkes arasinda esgit olarak dagitacak bigcimde orgltlenen toplumdur.
Profesyonellik insana, temelini insanlanin yalnizca kendileri igin
kullanamayacaklan bilgiden alan beceriler saglar. Bu ylzden adalet, bu
becerilerin, mutlulugu herkese esit olarak dagitacak bir bicimde herkese agik
olmasini gerektirir.>® Boylesi bir gereksinimin ortaya c¢ikardigi ve toplum

yasamina soktugu araglardan biri ise internettir.

1.1.6.1. Bir Kitle iletisim Araci Olarak internet

Internet sézcugl Turkce'yve ingilizce’den oldugu gibi gecmis bir birlesik
s6zciktar ve bu sézcudun pargalarindan biri olan “net” sézcugu bilgisayar agi
anlamina gelmektedir. Bilgisayar adi sanilanin aksine karmasik bir sistemi
anlatmamaktadir. iki bilgisayar arasindaki bilgi aligverisini saglamak igin
kablolar araciligiyla kurulmus basit bir sistem bile bir bilgisayar agidir. Bu
sistemin en basit ve en sik rastlanan 6rnegi bir ofisteki bilgisayarlarin birbirine

baglanmasidir. Bu aglar yerel ag olarak nitelenmektedir ve uluslararasi

literattirdeki adi LAN (local area network) dir.?*

Iste bu aglarin daha biyik bir a§ olusturacak sekilde baglanmasiyla olugan

ve neredeyse tim dinyaya yayilan blylk aga internet denilmektedir. Tlrkge'ye

% Ulug, a.g.e., 139. |

2% Nilufer Timisi, Yeni iletisim Teknolojileri ve Demokrasi (Ankara: Dost Yayinlari, 2003), s.
89.

%% Selda lgin Akgall, Tiirkiye’de Arastirmaci Gazetecilik (Istanbul: Gazeteciler Cemiyeti
Yayinlar, 2002), s.61.

2% Ahmet Turan Koksal, Dilek Oktay ve Sarp Eser, internet (istanbul: Pusula Yayimcilik ve
lletisim Ltd., 1999), s 16, 17.
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“aglar arast ag” olarak cevrilebilen internet terimi “aglarin agi” olarak da
aniimaktadir. Bu tanimlamalardan da anlasilabilecedi gibi internet, kurulu

aglanin tamaminin birbiriyle baglanmasiyla olusmus yeni, devasa bir agdir.?”

Ote yandan internet tanimlanmasi zor bir olgudur. Kéksal bu noktaya dikkat

¢ekip internet olgusunu, ne olup ne olmadi§ini 6rneklendirerek anlatmaktadir.

Kbksal'a gore internet;
o Bir bilgisayar degildir ama milyonlarca bilgisayar internete baghdir.
o Bir ag degildir ama binlerce ag internete baghdir.
o Bir sistem degildir ama sistematik olarak islemektedir.
o Bir kurulus degildir ama sayisiz kurulusa internetten erisilebilmektedir.>*®

1969 yilinda Amerika'da lleri Diizey Savunma Arastirma Projeleri Kurumu
(Defence Advanced Research Project Agency- DARPA) tarafindan gesitli askeri
arastirmalari desteklemek amaciyla bir bilgisayar agmnin olusturulmasina
baslamistir. Savunma bakanhd: tarafindan gelistirilen bu projenin adi
ARPANET'tir ve paket anahtarlamali bir agdir.*® Bu yapilanma bir saldir-ya

karsi dayanikli ayni zamanda esnek bir haberlesme olanag: yaratmaktadir.

Internetin tamimi (zerine var olan yaygin kani, bu ortamin bilgisayarlar
Uzerindeki bilgi ve enformasyona erisimi saglayan bir teknoloji oldugu

yonundedir. Bu yaklasim internetin aktanim boyutunu én plana ¢ikarmaktadir.®®

Internet iletisimine bir kitle iletisim sureci olarak bakan ilk arastirmalar
konuya daha cok bilgisayar teknolojisi perspektifinden yaklasmislar ve bu siireci
“Bilgisayar ~ Aracihikli  lletigim” (Computer Mediated = Communication)
sézciikleriyle kavramlastirmiglardir. interneti bu yapilanmayla iliskilendirerek
ele alan December konuyu “/nternet Tabanli, Bilgisayar Aracilikli iletisim”

27 Ahmet Turan Koksal, internet Sizden Korksun (istanbul: Pusula Yayincilik ve lletigim Ltd,
1997), s. 19.

28 A.g.e.
% Kursat Cagiltay, internet (Ankara: Metu Press, 1997), s. 6.

%0 Timisi, a.g.e., 5.123.
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(Internet Based, Computer Mediated Communication) kavramiyla ifade

etmektedir.®

1.1.6.1.1. internet Tabanl, Bilgisayar Aracilikh iletisim

internet tabanli, bilgisayar aracilikli iletisim kavrami tanimlanmasinda
glglukler olan bir kavramdir, ¢inki kavrami olusturan her terim kendi bagina
pek ¢ok sey anlatmaktadir. Bu nedenle, December, internetin diger kitle iletisim
araglariyla arasindaki farkin anlasiimasi igin kavrami olusturan terimlerin tek tek
agiklanmasinin dogru olacagini savunmaktadir. internet iletisim sistemlerinin ve
yaklagimlarinin farkhilhgi, konunun incelenmesinde dikkatli tanimlar yapmayi
zorunlu hale getirmektedir. internet iginde barindirdidi farkh iletisim ortamlari
nedeniyle tek bir ara¢ gibi algilanip sinirlandiniamaz.®* December internet
lletisimine iliskin bir tanim olusturabilmek i¢in internet tabanli, bilgisayar

araciliklt iletisim kavramini olusturan terimleri soyle tanimlamistir:

o Internet Tabanh (internet based): lletisim “internet tabanhdir’ demek,
data diizeyinde, data iletisimi protokollerine uyarak hareket etmektir. Bu c.gu
icinde protokol, data (veri) degisimi i¢in gerekli kurallar butintdir. Bilgisevar
aglari, protokolleri bilgisayarin bilgi alis verisinde bulunabilmelerine olanak
saglamak igin kullaniimaktadir. Bu kurallar bitinine TCP/IP denir. Aglann
TCP/IP protokolu ile baglanmasi sonucunda hedeften gonderilen mesajin
kaynaga ulasmasi garanti altina alinmistir. E§er adin bir yerinde bir sorun
olmusgsa data ag Uzerindeki baska bir yoldan hedefine kolayca ulasabilmektedir.
Bu . protokol sisteminin yaptigi sey bitin data degis tokusunun kontrol altinda
tutmaktir. Bu isbirligi ve baglantilar sayesinde TCP/IP aglart ¢ok daha buytk
iletisim sistemlerine baglanabilmektedir. Kisisel kuruluslar kendilerine ait TCP/IP
aglar tzerinden islerini gérebilmekte, onun lizerinden yerel, bélgesel, ulusal ya
da kuresel aglara baglanabilmektedirler. Aglarin birlesmesi sonucunda olusan
yaplya internet denilmektedir ve bu yap1 TCP/IP protokolil kurallarina uyarak
calismaktadir. Bununla birlikte internet tek bir ag degildir, ama isbirligi iginde,

%1 John December, “Units of Analysis for Intrernet Communication” Journal of
Communication, s.46, 1996 Winter, s. 16.

%z pg.e., s. 17
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kiresel bir bilgi dagitim sistemidir. Aglarin Uzerinden veri tasimasi islemi

internet iletisimidir 2

» Bilgisayar (Computer): internet Tabanl, Bilgisayar Aracilikli iletisim
kavrami baglaminda “Bilgisayar” terimi basit bir hesap makinesinden ¢ok daha
genig bir anlama sahiptir. Gergekte bilgisayarin iletisim agisindan géze carpan
Ozelligi sahip oldugu hesaplama becerisi degil isletim sistemleri icin ortam, ag

Uzerinden yapilacak bir iletisim i¢in yazihm ve kullanici kolayliklar saglamasidir.

internet (izerinde, bilgisayarlar arasindaki iliski miisteri servis saglayici
(Client-Server) modelini takip etmektedir. TCP/IP protokolli gibi, misteri servis
saglayict modeli, internet iletisiminin belirleyici 6zelligidir. Servis saglayici bir
bilgisayardir. Birlestiriimis donanimi ve vyazilimi, yaziim uygulamalar - ve
enformasyonlar igin depo gorevi gormektedir. Servis saglayici, musteri

bilgisayarindan gelen talep dogrultusunda bilgi géndermektedir.®

e Aracihik (Mediation): Aracilik islemi, arada durmak ya da iki seyin
arasindaki iligkinin siirmesine yardimci olmak anlamina gelmektedir. internet
iletisimi igin aracilik, araca bir mesaj ylkleme, bir mesajl elektronik ya da
manyetik olarak sifreleme, yayimlama ve depolama ile ilgili konulari kapsar.
internetteki bir mesaj TCP/IP protokoliine ve musteri-Servis Saglayici modeline
gore sifrelenir, depolanir ve yayimlanir. Internette aracilik yaparak mesajin
yayimlanmasi zaman, daditim ve medya bigimi gibi faktdrlere bagli olarak
yapiimaktadir. Mesajin gonderilmesinden alinmasina kadar gegen suredeki
zamansal gecikme cesitli nedenlere dayanabilecedi gibi s6z konusu iletisim
gercek zamanli bir iletisim oldugdu i¢in anliktir. Kisiler tarafindan kullanilan ve
grup ve kitlesel iletisim bigimlerini iceren internet iletisiminin g¢esitli uygulamaian

vardir.®

Internet Gizerindeki bir mesaj misterinin veya servis saglayicinin tercihlerine

ve olanaklarina bagh olarak asagidaki sekillerde hedefine ulasir:

% pAg.e., s 17.
%4 A.g.e., s. 20.
*° Ag.e., s 21.
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Bir Noktadan Bir Noktaya (Point to Point): Tek bir kullanici baska bir

kullaniciya e-posta gdéndermesi érneginde oldugu gibi mesaj iletebilmektedir.

Bir Noktadan Bir Gruba (Point to Multipoint): Tek bir kullanici belirli sayidaki

kullaniciya mesaj gonderebilmesi (elektronik posta listesi, Listserve, Mail

Explorer) durumudur.

Bir Noktadan Cok Kullanicih Servis Saglayicisina (Point to Server
Broadcast): Bir kullanicinin servis saglayiciya génderdigi bir mesajin servis
saglayici tarafindan diger kullanicilar igin ulasilabilir hale getiriimesidir.
Neredeyse gergek zamanh bir yanitlama ile IRC iletisimi yardimiyla haberleri
yayllmaktadir. Servis saglayiciya gelen mesajlar dizenli olarak bir bir

yayinlanmaktadir.

Bir Noktadan Sinirli Kullanicili Servis Saglayiciya (Point to Server
Narrowcast): Bir kullanicidan servis saglayicisina giden mesajlarin, servis
saglayicisi tarafindan bu mesaji gérme izni olan kullanicilar igin ulasilabilir hale

getirilmesidir. Buradaki kullanicilar kendilerini sifre ve kullanici adlarn ile

tanimlarlar.

Cok Kullanicili Servis saglayici (Server Broadcast): Servis saglayicinin
sundugu bilgiler isteyen herkesin kullanimina agiktir. Enformasyon bir kullanici

ya da servis saglayici tarafindan sunulmus olabilir. Bir web sayfasi buna
ornektir.
Sinirh Kullanici  Servis Saglayici (Server Narrowcast): Bir servis
saglayicinin sinirli sayida kullanici izni olan kisi ya da kurumlara hizmet vermesi
durumudur.®*®

o lletisim: Veri iletisimi bilgisayarlar izerinden mesaj génderme bigiminde
calissa da, bir iletisim arastirmacisi, veri aktarma isinin teknik boyutlariyla
ugrasmak zorunda kalmazsa, gorecektir ki internetteki iletisim insanlar arasi

iletisimle benzerlikler géstermektedir. Gergekte internet tabanl iletigim, insanlar

aras! iletisimin bilgisayar aglan aracilifiyla internet Gzerinden kurulmasindan

*%Ag.e., s. 22,
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baska bir sey degildir. Bu nedenle internet iletisimi ile ilgili yapilacak olan bir
tanim bu iletisim bigimini insanlararasi iletisim olarak tanimlamak zorundadir.
Insanlararasi iletisim, streci baglatan iki bireyin, kendi aralarinda belirli
sembolleri génderip alarak ortaya ¢ikardiklari bir iletisim bigimidir. Sembol alis
verigi aracilik karakterli internet iletisiminin kullanimindaki 6zellikleri icerir ve

“TCP/IP” ve “Miisteri-Servis Saglayici Modeli"ni takip eder.®’

December bu tanimlamalarn ile interneti Bilgisayar Aracilikl iletisim sureci
icinde farkll bir noktaya oturtmakta hatta bu silirece yeni bir boyut getiren bir
ortak olarak ele almaktadir. Kendisinin kitle iletisimi arastirmacilarinin internet
tabanli Bilgisayar Aracilikl iletisim Sirecinin teknik detaylarindan uzaklagmast
gerektigini savunmasina kargin konuyu Bilgisayar Aracilikli iletisim siireci icinde

ele almasi Moris ve Ogan tarafindan elestiriimesine neden olmustur.

December’in aksine Moris ve Ogan internetin Bilgisayar Aracilikh lletigim
perspektifinin disinda varolan Kitle lletisimi perspektifi icinde ele alinmasi

gerektigini savunmaktadirlar.

Geleneksel kitle iletisimi mesajin kaynaktan hedefe dogru akisini éngéien
nerede"yse tek yonlld, geri bildirimi zayif bir iletisim bicimidir. Shannon ve
Weaver'in iletisim modelinden (1961) “sihirli mermi” teorisine, Katz ve
Lazarsfeld’in “iki agamali akis” modeline (1955) ve Wesley ve MaclLean’in esik
bekgcileri ve geri besleme ¢alismalarina kadar tim calismalar kitle iletigimini tek
yonlu bir akis olarak ele almiglardir. Butin bu ¢alismalar sonucunda ortaya
cikmis olan kitle iletisimi ve izler kitle yaklasimlarinin geleneksel kitle iletigim
araglarindan farkll olarak etkilesimli. bir ortam olan internet igin yeniden ele

alinip incelenmesi zorunlulugu ortaya ¢ikmistir.

Moris ve Ogan butin zorluklarina karsin internete geleneksel kitle iletisimi
perspektifinden yani kaynak-mesaj-hedef siralamasini takip ederek bakilmas!
gerektigini savunmaktadir. Bu geleneksel modelin internetin ortaya koydugu

yeni iletisim modellerinin anlasiimasini kolaylastiracagini sdylemektedirler.

*7 A.g.e., s. 23.
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Moris ve Ogan’in bakis agisindan konuya yaklasildiginda internete iligkin doért

ayri iletisim modeli ortaya ¢ikmaktadir. Bunlar

« Bire Bir Eszamansiz lletigim,
e Topluluktan Topluluga Eszamansiz iletigim,
e Eszamanli Iletisim,

e Es Zamansiz lletigsimdir.®®

1.1.6.1.2. Bire bir Es Zamansiz iletisim

Bu iletisim tira iki kullanici arasinda gerceklesmektedir. internet tGzerinde
gerceklesen bu iletisim sirecinde hedef ve kaynak arasindaki mesaj alis
verisinde anindalik séz konusu degildir. internet lizerinde e-posta ortaminda
gercgeklesen bu iletisim bigimi basit diizeyde geleneksel mektuplagsmayla benzer

6zellikleri gostermektedir.

1.1.6.1.3. Topluluktan Topluluga Es Zamansiz iletisim

Farkli bireylerin server Uzerinde ya da arciligiyla birbirleriyle iletisim
kurmalaridir. Bu tirden bir iletisime izin veren Usenet ve Listserves
uygulamalari kullanicinin Giye olmasini ya da erisimi saglayacak bir programi

satin almasint gerektirecek yapilardir.

1.1.6.1.4. Es Zamanli iletisim

Bire bir, bire birkag, bire ¢ok iletisim modellerini kapsayan es zamanlh iletigim
slirecinde insanlar belirli bir konu etrafinda toplanirlar ve tartigirlar. Bu mesaj

alis verisi gecikme olmaksizin aninda olur. Bunun &rnekleri internet Relay

Chat, Ticari servislerin sohbet odalaridir.

1.1.6.1.5. Es Zamansiz iletigim

Genellikle alicilarin beklentilerine gére, ihtiyag duyabilecekleri enformasyona

gore olusturulmus yapilardir. Omekleri FTP, Gopher ve Web siteleridir

258 Merill Morris, Chiristine Ogan, “The Internet as Mass Medium”, Journal of Communication,
S.46, 1996 Winter, s. 43.
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1.1.6.2. internetin Ozellikleri

Rafaeli interneti tanimlamaya c¢alisirken onun sahip oldugu ézellikleri
anlamaya calismaktadir. Rafaeli'ye gére internet iletisiminin bes énemli 6zelligi

vardir;

e Coklu Ortam

¢ Hipermetinsellik

o Paket Anahtarlama
e Es Zamanhihk

o Etkilesimlilik®*

1.1.6.2.1. Goklu Ortam (Multimedia)

Metin, ses, resim, animasyon, video, sanal gergeklik gorintileri, internet
Uzerinden elde edilebilir?® Bu durum geleneksel medyanin sahip olmadigi,
internet kullanicisini, site tasanmecilarimi ve geleneksel medya calisanlarini

aliskanliklarini degistirmeye, becerilerini ve donanimlarini gelistirmeye zorlayan

bir durumduir.

1.1.6.2.2. Hipermetinsellik

Hyper Text Markup Language (Hiper metin isaretleme dili) tamlamasinin
kisaltmas! olan HTML World Wide Web'in bilgi gériintilemekte kullandigi dosya
formatidir. HTML sayfalari kullanilarak metinler degisik sekillerde ekrana
getirilebilmekte, sayfalara resim ve ses eklenebilmekie, metinler icin de ve

sayfalara arasinda hiperbaglar araciligiyla gezinmek miumkiin olmaktadir.?”

Geleneksel kiﬂe iletisim sisteminde iletisim dogrusaldir. Dogrusalligin
engelleyici yani ise iletisimi tek yonli kullanmasidir. Geleneksel yapida,
engelleyici gii¢, énceden belirlenmis, emirlerle sinirlandiriimis bir iletisim ve
kaynagin izlerkitle Gizerindeki baskidir. Ote yandan WWW hiper metinseldir.

%° John E. Newhagen, Sheizaf Rafaelli, “Why Communication Researchers Should Study
Internet: A Dialogue”, Journal of Communication, s.46, 1996 Winter, s. 3.
70 pg.e., s. 5.

2" jlhami Kul, internet, Elektronik ve Multimedya Teknik Terimler S&zliigi (Istanbul: inkilap
Yayinlar,1998), s.129.
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likel bigimlerde de olsa basili materyallerin ortaya gikisindan bile 6nce dustnsel
olarak varolan hipermetin, bilgisayar teknolojisiyle ortaya ¢ikan yapida iletigim
aragtirmalarinin  odak noktasi haline gelmistir™. Hipermetinsellik iletigimi
dogrusal olmaktan c¢ikarip ¢ok katmanli ve ¢ok yonli bir yapiya sokmakta

internet kullanicisini geleneksel medyanin izlerkitlesine oranla gok daha fazla

etken bir rolle donatmaktadir.

1.1.6.2.3. Paket Anahtarlama (Packet Switching)

Paket anahtarlama su benzetmelerle agiklanmaktadir: 3 binasi olan bir sirket
butin binalardaki bilgisayarlari birbirine baglar ve A’dan B’ye, A’dan C’ye, B'den
C’ye birer telefon hatti ¢ceker. A binasindaki bilgisayar, C binasindaki bilgisayara
gelen mesaji aldijinda AC devresine geger ve mesajl gonderir. Bu metoda
devre anahtarlama denir. Peki gokten bir cisim diserse, A ve B binalar
arasindaki bir telefon diregini kirpp AB devresine zarar verirse ne olur? A
binasindaki bilgisayar artik B binasindaki bilgisayarla haberlesemeyecek midir?
Aslinda bagka bir yol daha vardir. Mesaj gc‘jnderm'ek icin A ve B bineiar
arasindaki devreye bagli kalmaktansa, mesaj elektronik bir zarfa konabilir (bi.na
paket denir), paketin Uzerine B’nin adresini yazilabilir ve eder B mesajl
almiyorsa, ag Uzerindeki mesaj onu alabilecek herhangi bir bilgisayara
gdnderilebilir. Bu durumda C paketi alir, izerindeki adrese bakar ve calisan

hatlar izerinden B'ye génderir.?®

Bu nedenle internet ortaminda mesajin hangi yoldan gidecegi kolay kolay
kontrol edilememektedir. Askeri agidan bu kontrolstizlik bir avantaj ise de
kamusal alanda bu tir kontrolstizIugin ne gibi sonuglarn olabilecegi, bunun bir

6zgurlik mi yoksa bir tiir anarsi mi yaratacagi tartisma konusudur.

lletisim trafiginin hangi kanallardan nasil yapildidi, yapilacagi iletisim
arastirmalarinin  énemli konularindan biri olmustur. Kitle iletisiminde egik

bekgiligi olarak nitelenen bu durum, internette farkl bir boyut kazanir. Mesaj

#2 Newhagen, a.g.e., s.6.
273 Barron, Billy, Jill H.Ellsworth,Kevin M. Savetz, internet (Istanbul Sistem Yayincilik, 1997.),
s.11.
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kendi esigini kendisi bekler, yollari belilenmis geleneksel kitle iletisim
araglarinin aksine kendi yolunu bulabilecek bir mekanizmaya sahiptir. Her
internet kullanicisinin  birer potansiyel enformasyon kaynag: haline de
gelmesiyle internette sanstir mekanizmasi islemezken, bitiin sistem bu
cergevede tasarlanmis gibi galigir. Oysa geleneksel kitle iletisim sistemi bazen
dogrudan bazen de dolayli olarak sansirle karsilagir.?* Internette kaynak hedef
iliskisi geleneksel kitle iletisim sisteminin aksine ©6nceden bilinmeyen
kestirilemeyen yollar Gizerinden sirmektedir. Bu teknik gerceklik, tatmin edici,
sosyal ve kaynak-hedef iliskisine dayanan sonuglara sahiptir. Bu durum
internetten empoze edilen toplumsal yasamla ilgili konular etkilerken,
enformasyonun degerini belirler, internet vatandaslarinin, es deyisle netdaslarin

sosyal iligkilerinin belirlenmesinde blyuk rol oynar.?*

1.1.6.2.4. Es zamanlilik (Synchronicity)

Battn iletisim bicimlerinin ortaya ¢ikardigr Uriin gegici bir etkiye sahiptir. Bir
iletisim slreci basladiginda kaynaktan c¢ikan mesajin yeniligi artik tartisma
konusudur. Bu durum da ortaya ¢ikacak bir diger soru ise hedefin eski ema-
dogru bilgiyi isteyip istemeyecegdi sorusudur. Dogal olarak insanin tercih ettigi
iletisim bicimi aninda olandir ancak teknolojinin elverdigi olclide es zamanli
iletisim gerceklesmektedir. Internet stirekli bir es zamanl iletisimin 6nlna
agmistir.  Internet  Gzerindeki iletisim  benzeri goérulmemis bir hizla
gerceklemektedir. Enformasyon yine benzeri gérilmemis bir hizla
tiketilmektedir. Internet su an varolan zaman sinirlamasi ile diger kitle iletisim

araclari ile arasindaki farkhliklarini ve fazlaliklarini genigletecektir. 2"

1.1.6.2.5. Etkilesimlilik (interaktivity)

Etkilesimlilik, iletisimin kendindekini yansitmasi, gegmisten beslenip, gegmisi

yanitlamasidir. Etkilesimlilik bilingli olarak programlama veya girigleri kontrol

7% Newhagen, a.g.e., s.5.
75 A.g.e., 8.5.
7% pg.e., s. 5.
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Etkilegimlilik, iletisimin kendindekini yansitmasi, gegmisten beslenip, gecmisi
yanitlamasidir. Etkilesimlilik bilingli olarak programlama veya girigleri kontrol
altina almadir.”” Etkilesim ¢ift ya da daha fazla yonlu bir iletisim model
gerektirmektedir.Yeni ortamin etkilesimli yapisiyla geleneksel kitle iletisiminin
alicisi artik etkin bir katilimet olarak anilmaktadir. Mcmillan ve Downes iletisimin
hedefini katihmcilarin iletisim ortami Gizerinde daha fazla kontroli olmasindan
cok, bilgi ahs verisi oldugunda, katiimcilar iletisimden tam olarak vyarar
saglamak igin etken bir rol Ustlendiklerinde, katilimcilar ¢ift yonla iletisim
araciligiyla mesajlara etki-tepki verdiginde ve iletisim ortami bir mekan hissi
uyandirdijinda etkilesimin  arttigini  belirtmislerdir.?® internetin  etkilesim
potansiyeli dijer 6zelliklerinden farkli bir sekilde agirlikli olarak tizerinde duruian
onemli bir ozelligidir. Hatta pek c¢ok arastirmaciya gére de iletisim

arastirmacilani igin internete iliskin olarak o©ncelik veriimesi gereken bir
Ozelliktir.?™

Heeter etkilesimin alti boyutu oldugunu ve boyutlarin bir sitenin etkilesime
sahip olup olmadiginin gdstergesi oldugunu belirtmistir. Bu boyutlar, sunt.!lan
seceneklerin karmasikhdi, kullanicinin harcamasi gereken gi¢, kullaniciya
karsilik verilmesi, enformasyon eklemenin kolayligi, bireyler arasi iletigimin
kolayhdi ve izleme sistemi kullanimidir. Carrie Heeter'in 1989 yilinda yaptigi bu
siniflama bugiin bile gecerliligini korumakta pek ¢ok arastirmaci tarafindan

ayrintilandirilabilir, 6lgtlebilir bir sistem getirdidi i¢in kabul gérmektedir.?®

77 Ag.e., s. 6.

78 McMillan, S. J.. “Who Pays for Content? Funding in Interactive Media”. Journal of
Computer Mediated Magazine, (http://www.ascusc.org/jemc/vold/issued/memillan.html, 14

Temmuz 1998).

7% Kenney,K; A. Gorelik; S.Mwangi. “Interactive Features of Online Newspapers”. First
Monday, (http://firstmonday.org/issues/issue5_1/kenney/, 7 Mart 2001); Merill Morris,
Chiristine Ogan, “The Internet as Mass Medium”, Journal of Communication, (S.46, 1986
Winter); Pavlik, J.V.. New Media technology: Cultural and Commercial Perspectives
(Boston: Allyn and Bacon. 1996); Rafaeli, S ve F. Sudweeks. “Networked Interactivity”
Journal of Computer Mediated Communication
(http:/fjcme.huji.ac.il’/vol2/issued/rafaeli.sudweeks.html, 14 Nisan 2001); Heeter, Carol
“Implications of new interactive technologies for conceptualizing communication”, Media use
in the information age, Editor. J. L. Salvaggio and J. Byrant (Hillsdale, New .Jersey:

Lawrence Erlbaum, 1989).

%0 MacMillan, a.g.e., Kenney, a.g.e.
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internetin ortaya koydugu butiin kolayliklan, ozelliklerini agikga gézler dnine

sermekte, bir baska ifadeyle internetin en kapsamli tanimini yapmaktadir.

1.1.6.2.5.1. Segeneklerin Karmasiklig:

Site tasanimcilar internet kullanicilarina hiperbaglar araciligiyla site icinde
gezebilmesi igin daha fazla sans yaratirlar. Baska bir ifadeyle internet kulianicisi
sitenin neresi ile ilgileniyorsa oraya dogrudan ulasma sansina sahiptir. Bir
televizyon izleyicisi gibi ilgilendigi seye ulasmak icin programdaki her seyi
izlemek zorunda degildir. Heeter'e gére bir kullaniciya ne kadar ¢ok secenek

sunulursa etkilesim o kadar artar.

1.1.6.2.5.2. Kullanicinin Cabasi

Dogru bir site tasaniminda kullanici aradidi bilgiye en kisa yoldan'
ulagabilmelidir. Segeneklerin ¢oklugu kadar kullanicinin segeneklere ulagsmak

icin harcadidi ¢aba da etkilesim dizeyini etkiler.

1.1.6.2.5.3. izlerkitlenin Yanitlanmasi

Internet kullaniciya, sitenin amacina ve hedeflerine bagl olarak sorumlusuna,
dider site kullanicilarina erigsme olanagd! saglar. Bu iletisimin gerceklesebilmesi
iki tarafinda iletisim sirecine katilmasiyla olanakli olur. Teknoloji bu konuda ek
kolayliklar getirmekte, kullanicilarin sorularina bilgisayar arcilifiyla cevap
verme, yanlhis hamleler igin uyari mesajlari génderme gibi pek ¢ok uygulamayi

site tasarimcilarinin kullanimina sunmakitadir.

1.1.6.2.5.4. Enformasyon Eklemenin Kolayligi

Internet teknolojisindeki kolayliklar hedef kitleyi pasif durumdan gikarip aktif
bir konuma getirmis, her internet kullanicisi birer potansiyel enformasyon
kaynagi haline dontusmistiir. Heeter'e gore site tasarimcilan kullanicilara siteye
enformasyon ekleme olanagi saglarlarsa onlarla olan iligkilerini glglendirirler.
Bu uygulama sitenin amacina gore cesitli bicimde yapilandirilabilir. Ornegin
haber sitelerinin okurlarina habere yorum ekleme olanagi saglamalari, als verig
sitelerinin bir Grin igin kullanicidan yorum istemesi, ikinci el mallari satmak igin

hazirlanan uygulamalar etkilesimin bu boyutu igin birer 6rnek olusturmaktadir.
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1.1.6.2.5.5. Bireylerarasi iletisimin kolayligi

Internet teknolojisi kullanicisina dogrudan mesaj alma ve génderme olanagi
saglamaktadir. Sitelerin amaclart dogrultusunda bu teknolojiyi kullanmalari
etkilesimi arttirici  bir unsur olarak kabul edilmektedir. Sohbet odalari,
telekonferans sistemleri, cevrimigi (online) tartigma gruplari etkilesimin bu

boyutunu hayata geciren uygulamalardir.

1.1.6.2.5.6. izleme Sistemi Kullanimi

internetin  sagladiyi olanaklar, bir siteyi ziyaret eden kullanicinin kim
oldugundan, hangi bdlumleri ziyaret ettigine, buralarda ne kadar zaman
harcadigina kadar pek ¢ok veriyi toplama olana@i vermektedir. Siteye giriste
doldurulmasi istenen bir formla, kullanicilar hakkinda demografik bilgiler

edinilmesi de olanakhdir.

Oyleyse internet ortaminda etkilesim, geleneksel kitle iletisim araclarindaki
zayif bir geribildirim stirecinden ibaret degildir. internet baglaminda etkilesim
kullanicinin aradigimt en kisa ve en hizli bigimde bulabilmesi, konuyla igili
insanlarla karstlasabilmesi, onlarla tartisabilmesi, konuya kendi o6l¢egirde
katkilar yapabilmesi ve site yapimcilar tarafindan dikkate alinip cevaplanmasi,

sitenin kullaniciya gére gerektiginde yeniden yapilandinimasidir.

1.1.6.2.6. Giinliik Yasamda internet

Gelisen teknoloji yeni iletisim araglarini toplumlarin kullanimina sundukga
yeni iletisim mekanlar ortaya ¢ikmaya, toplumsal iligkiler yeni bigimler
kazanmaya baslamistir. Bilgisayar dolayimli iletisim ve internetle birlikte, bu
karsilasma mekanlari toplumsal iligkileri Greten kamusal sanal mekanlar olarak
tanimlanirken, teknolojinin ulastigi bu ileri nokta toplumsal iliskilerin

surdurilmesinin mekanlarint da olusturmaktadir®' Poster'e gore internet, bir

%' Timisi, a.g.e., s. 147.
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iletisim araci olmanin 6&tesinde bir toplumsal mekandir. Bu mekan vyeni

toplumsal iliski bicimlerinin yaratilmasina aragtir.®*

Gindelik yasam iginde banka veznelerinden para ¢ekmek yerine ATM'leri
kullanan, kagida mektup yazip, zarfa yerlestiren, pul yapistiran, posta kutusuna
atan birey yerine, cep telefonunu kullanarak elektronik mektup génderen birey
orneklerinde oldudu gibi, bu ve benzer pek cok yeni mekanda farkli iligki

bicimleri Uretilmektedir.

internet ve ona bagli olarak gelisen teknolojiler ve uygulamalar nitelikse! bir
gelisimi belirlemektedir. Eskinin edilgen izlerkitlesi siirece tam olarak katilarak
(inter)aktif bir rol Ustlenmektedir”® Sendikalar ve resmi politik partiler gibi
“geleneksel muhalefet’in etkisi azalirken tekbir sorun etrafinda odaklasan
gruplar gevsek ittifaklarla etkili bir politik eylem koyma glcltine sahip
olabilmektedirler. internet tizerinden J18 mesajiyla hareket eden ve 18 Haziran
1999'da Londra’da bir araya gelen on bin kisilik grup, N30 sloganiyla Seattle’de
bir araya gelerek “Diinya Ticaret Orgiiti”’ntin 30 Kasimdaki toplantisini protesto

eden gruplar® yeni mekanlarda kurulan yeni iletisim bicimlerinin birer orr.2gi

haline gelmektedir.

Londra’daki olaylar gdéstericiler tarafindan kameralarla kaydedilmis ve hizla
internet Gzerinden yayinlanmistir.  Yaygin medyada sesini duyurma firsati
bulamayan gruplar bir anlamda kendi gébeklerini kendileri kesmisler, kendi
haberlerini yapmaya baslamiglardir. Siteleri olmadan Zapatistalardan, Afgan
kadilarindan, Latin Amerika’da ¢ocuklara uygulanan siddetten dunyanin

haberdar olmasiI mimkin olmayacakti.?*®

282 Mark Poster “Cyberdemocracy, Internet and Public Sphere”. Editor: David Porter Internet
Culture (NewYork: Routledge, 1997), s. 206.

28 Jon Stratton, “Siberalan ve Kulturtin Kiiresellesmesi”, Cogito “Internet: Ugtincti Devrim?”
(Istanbul: Yapi Kredi Yayinlari, 2002), s. 30, s.94.

24 Mike Underwood “Kamusal Alan Olarak Internet”, Cogito “internet: Ugtincti Devrim?”
(Istanbul: Yapi Kredi Yayinlari, 2002), s. 30, s.127.

%5 Underwood, a.g.e., 5.136.
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1.1.6.3. internette Habercilik

1990°h yillaria birlikte butin dunya ve dogal olarak Turkiye bilgisayar
teknolojisindeki hizlt geligimin tanigi olmustur. Bu degisim 1990°h yillarin
sonuna dogru geligmis Ulkelerden az gelismis Ulkelere kadar genis kitleleri yeni

bir iletisim ortamiyla, “internet’le tanistirmistir.

Neredeyse tum diunya ulkelerini igine alan bu denli kapsamli, her egitim
duzeyindeki insan igin kullanimi kolay, her yas diizeyinden herkesi kucaklayan
bir teknoloji olan internete ulasmak matbaanin 15. ylzyilin ilk yarisinda,
gazetenin 17. yuzyihn baslarinda, radyonun ve televizyonun 20. ylzyilin ilk
yarisinda, e-postanin 1975 yilinda, insan hayatina girdigi géz 6niine alinirsa

insanlik igin hi¢ de kisa bir stirede ve kolayca olmamistir.

Pek cok 6zelligi bunyesinde barindiran internet ortaminda haberin nasil
sunulacagl hentiz sinirlari yeterince c¢izilmemis bir konudur. Birer haber
medyasl! olan gazete, radyo ve televizyon kurum ve kuruluslarinin bu konirda
atak davranmasi, interneti bir kitle iletisim araci olarak algilamasi ve sznal.
ortamda bir yayinini yayinlamasi dogal bir sonugtur. Tum diinyada oldugdu gibi
Tarkiye’de de medya kuruluslarn internet ortaminda birer site edinmaye
baslamiglardir. Ancak zaman iginde internet, kendi kosullarina uygun,
geleneksel haber kuruluglarindan tamamen bagimsiz ya da onlarla dolayl bir

iliskiye sahip haber sitelerinin olusumuna olanak saglamistir.

Tark Basinin internetteki ilk temsilcisi Zaman Gazetesi olmustur. Zaman
Gazetesi 2 Aralik 1995'de internet yayinini olusturan ilk gazete olurken®,
Milliyet 26 Kasim 1996’da ilk internet yayinini yayinlamistir. Milliyet’i, Hurriyet,
Sabah ve Aksam Gazeteleri izlemistir.® internet tizerinden yayina gegen ilk
bagimsiz (herhangi bir gazetenin internet yayini olmayan) haber sitesi “Xn” ise
25 Ocak 1996'da internetteki yerini almistir® Temmuz 1995'de internet
lizerinden yayina baslayan Aktuel Dergisi ilk haber dergisi, Ekim 1995'de

20 Gurean, a.g.e., s.45
27 1 Ibrahim Gurcan, “Sanal Gazete ve Gazetecilik”, Kurgu, Sayi no:15, 1998, s.146.

2 A.g.e.
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yayina baslayan Leman ilk mizah dergisi olmustur.®® TV kanallar iginde
internette site kuran ilk kanal 12 Haziran 1997'de Kanal D olmustur. Bunu, Atv,

Show, Star, Ntv ve diger kanallar izlemigtir.>°

Internetin  gelisimiyle “gazete hedeflerini yeniden tanimlamalidir®”
denilmigtir. Oysa internet sadece gazeteyi degil tium geleneksel med)}ayl
degisime zorlamaktadir. Bu géristn savunuculart orta yas ve tzerindeki
milyonlarca Amerikall icin gazete okumak bir aliskanliktir ancak, buginin
gencleri haberleri yeni ortamdan okumay tercih etmektedirler saptamasini
yaparken etkilesimli iletisim, ilgi alanina yénelik kaynaklara kolay ulasma,
haberin daha hizli ve kolay dagitiimasi, gazeteye oldugu kadar muhabire kolay

ulasabilme sansi geng neslin internet tercihini artirdigint savunmaktadir. #2

1.1.6.3.1. Haber Sitelerini Gelenekselden Ayiran Ozellikler

Giussani'ye gore gazete, “artik yalnizca bayiden alinan bir Girtin degil internet
tzerinden adresine gidilerek ziyaret edilebilen bir yerdir".?** Geleneksel
gazeteler, genellikle para karsiligi satin alinan ticari Griinler olmasina karsin
internet Uzerindeki haber medyasi c¢ogunlukla Ucretsiz olarak okurlarina
ulasmaktadir. Ancak abonelik sistemi uygulayan haber siteleri de vardir.
Ucretsiz gazete olanag bireylerin okuduklari giinlilk gazete sayisinin artmasina

yol agabilecek bir olanaktir.?*

Aslinda bu durum internetin dodasinda olan hipermetinselligin, etkilesimliligin
dogal sonucudur. Her giin okunan gazete sayisindaki artis, arsivlere kolay
ulasma, olaylann gelisimine katki saglayabilme, detaylara ulagabilme,

okunanlarin dostlarla paylasilabilmesi, tartisilabilmesi, ayni distnceleri

*° Gircan,1999, a.g.e., 5.45.

0 Ag.e., 50.

#' Chris Lapham, The Evolution of the Newspaper of the Future,
(http://metalab.unc.edu/cmc/mag/1995/jul/lapham.htmi, 10 Mayis 1998).

22 Ag.e.

3 Bruno Giussani, A New Media Tells Different Stories
(http://www.Firstmonday.dk/issuel/issue2 4/giussani/index, 10 Mayis 1998).

** Glrcan, a.g.e., 5.97.
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paylaganlarin goris alis veriginde bulanabilmeleri ise bu durumun agik bir
gOstergesidir.

Ustelik internetin anargist dogasi medya sahipligi, esik bekciligi gibi
gazetecilik sektorinin ¢ok tartisilan konularinda bile yeni agilimlar

yaratmaktadir. Bu durum demokrasinin zaferi olarak da nitelendiriimektedir. 2%

1.1.6.3.1.1. Hipermetinselligin Getirdigi Farkliliklar

Hiper metinselliin en o6nemli o6zelligi, geleneksel gazetenin iki
boyutluluundan kaynaklanan sorunlari ¢ézmekte kolaylik yaratmasidir. Siber
uzay olarak nitelendirilen sinirsiz sanal bosluk bunu olanakh kilmaktadir. Siber
uzaydaki bu 6zglrluk ortaminda hiper metin araciligiyla olusturulan web

sayfalarn ile dolasilabilmektedir.?*

Bu sayede klasik haber tanimina uymayan, bugiine kadar gazetelerde
ayrintil yer bulamamis olan hava tahminleri, yol, deniz durumlarini anlatan
raporlar, tren, ucgak, metro tarifeleri gibi pek ¢ok sey detayli olarak
verilebilmektedir. Es deyisle internetin en blytk farki her tirden bilginin dogru

bir siniflandirma ve organizasyonla bu ortamda yer bulabilmesidir.?”

Hipermetinsellik haberin islenigini ve sunusunu da farklilagtirmaktadir.
internet ortaminda haber dogrusal degildir. Parcalara ayrilmistir, detaylidir,
renklidir, sikici degildir. internetin en karakteristik 6zelligi hipermetinselligidir. Bu
ozellik okurun ayni sayfadaki metnin igindeki bir yere ya da baska sayfalara
linkler araciligtyla ulasiimasint sadlamaktadir. Bu durumda ortaya ¢ikan yapi
dogrusal olmayan bir enformasyon sunumudur. Bu yapi ile internet kullanicisi

enformasyona istedigi yerden ve asamadan ulagsma sansina sahip olmaktadir.*®

2% Suzy Cullerton. Online Newspapers The End for traditional print Media?
(http://iwww.maj.arts.qut.edu.au/units/mjb336/history/2000/scullert/, 8 Ocak 2000).
%5 pLg.e.

27 Melinda Mcadams, “New Content”, Inventing an Online Newspaper
(http://www. Sentex. Net/~mmcadams/invent/invent5.htmi, 4 Nisan 1996).

2% Carole Rich, Newswriting for The Web (http://cwolf.alaska.edu/~afer/poynter/poynter2.htm,
10 Mayis 1998).
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Buna kargilik hipermetinsellik riskler -tasimaktadir. Bu risklerin en c¢ok
tartisilani  ve Uzerinde c¢alisilani, hiper baglan takip eden kullanicinin

kaybolmasi ya da terk ettigi siteye bir daha dénmemesidir.

1.1.6.3.1.2. Etkilesimliligin Getirdigi Farkhihkiar

Internetin etkilegimli bir ara¢ oldugunu sdyleyenler ayni zamanda kitle
iletisimindeki koklu bir degisime isaret temektedirler. izlerkitlenin etken bir rol
ustlenmesi, kimin hedef kimin kaynak oldugunun da tartisiimasina yol agmistir.
Bu tartismalara karsin geleneksel medya da olmayan pek ¢ok yeni uygulama
giindeme gelmis, bir haber sitesinde bulunmasi gereken 6zellikler de bu sayede
ortaya ¢gikmaya baslamistir. Daha 6nce de s6zi edildigi gibi alanda yaygin bir
kabul géren etkilesimin alti boyutu temel alinarak haber siteleri (izerine yapilan

aragtirmalar etkilesimin getirdigi farklar da ortaya koymustur.

Ornegdin “seceneklerin karmasikhidi® bashgi altinda sitede arama motoru
bulunup bulunmadigi, ilk sayfadan butiin haberlere erisim olup olmad:gt, sitenin
ve haberlerin giincellenme sikli§i hakkinda bilgi alabilmek icin giin ve saat

belirtilip belirtiimedigi, haberle ilgili linklere yer verilip verilmedigi incelenmistir.**

“Kullanicinin harcamasi gereken c¢aba” baslik altinda site aramak istedigi
seye ka¢ hamlede erisebildigine bakilmaktadir. “Okurun yanitlanmasi” bashgi
altinda ise okurun site il hangi kanallar araciliiyla iletisim kurdudu, muhabire,

editdre ya da herhangi bir site sorumlusuna nasit ulasabildidi arastiriimaktadir.>®

“Bireylerarasi iletisimin cesitliligi” incelenmek istendiginde sohbet odasinin
olup olmadigi, tartisma gruplarinin olusturulup olusturulmadigi, okuyucu
anketlerinin  yapilip yapitimadigi, elektronik posta adreslerinin  bulunup

bulunmadigr incelenmektedir.®

% Haluk Birsen, “Differing From Print or Being Online Newspaper” Communication in the
Millenium (Eskisehir: Anadolu Universitesi lletigim Bilimleri Fakultesi Yayinlari, 2003), s.

218.
30 A.g.e., s.219-220.

©1 Ag.e. s 221.
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“Bilgi eklemenin kolayhgi” bashdi altinda okurlara haberler hakkinda yorum
yapma sansi taninip tanimadigi, siteye duyuru ve mesaj ekleme olanag verilip
verilmedigi arastiriimaktadir. “izleme sitemi kullanimi’nda ise sitelerin okurlarini
izlemek ve tanimak icin cerez dosyalari kullanip kullanmadiklari, sayag
bulundurup bulundurmadikiari, siteye ilk giriste kayit formu dolduruimasini

isteyip istemedikleri arastinimaktadir.®

Butin bu veriler derlendiginde kolay erigilen arsiv yapisinin olmasi,
haberlerin glin iginde sik¢a guincellenmesi, okurun haberi katkida bulunabilmesi,
bu islemleri ¢cok kolay yapabilmesi, muhabire, editére ya da sitenin herhangi bir
sorumlusuna elektronik posta yoluyla erisebilmesi, kendisi gibi dislinen
insanlarla olusturulan tartisma gruplarina katilabilmesi, sohbet odalarinda
tartisabilmesi, okur anketlerine katiip sonucunu anida gérebilmesi, habere
katkida bulunabilmesi, siteye mesajlar, ilanlar, duyurular birakabilmesi , okurun
takip edilmesi, davranislarini ve ilgilerini anlasiimasi, okur kitlesinin sagliklt bir
profilinin ¢ikarilabilmesi gibi konular yeni ortamin etkilesim dlzeyi ile

geleneksel medyayla arasinda olusan farktir.

1.1.6.3.2. Haber Sitelerinin Orgiitsel Yapisi

Birer haber medyasi olan gazete, radyo ve televizyon kurum ve
kuruluglannin interneti bir kitle iletisim araci olarak algilamasi ve atak
davranmasi sonucunda sanal ortaminda yayinlanmasi sonucunu dogurmustur.
Tim dinyada oldugu gibi Tirkiye’de de medya kuruluslan internet ortaminda
birer site edinmeye baslamislardir. Ancak zaman iginde internet, kendi
kosullarina uygun, geleneksel haber kuruluglarindan tamamen bagimsiz ya da

onlarla dolayh bir iligkiye sahip sanal haber medyalarinin olusumuna olanak

saglamistir. *

2 A g.e., s. 221-222.

%3 Halil Ibrahim Gurcan, Haluk Birsen. “Haberin Internette Yeni Bir Gorunum: Portallarda
Haber” inet-tr 2000 Tiirkiye’de Internet Konferanslari
(http:/finet-tr.org.tr/inetconf6/tammetin/gurcan-tam.doc, 25 Aralik 2000).
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1.1.6.3.2.1. Bir Geleneksel Yayin Kurulusunun

Uzantisi Olan Siteler

Bu tar érnekler genellikle haber Uretim 6rgitlenmesi kurulu bir baska kitle
iletisim araciligi ile bu isi zaten yapan her turla alt yapist hazir kuruluslardir.
Baslangictaki amaclar genellikle varolan yayini internet tasimaktir. Ancak
internetin  dogasindan kaynaklanan farkliliklar varolanin aynen aktariimasina

izin vermedigi gibi degisimi ve farklilagsmayi zorunlu kilmistir.

Geleneksel bir yayin kurulusuna bagli olarak kurulan ik site 2 Aralik 1995'te

yayina baslayan Zaman gazetesine® (bkz. Sekil 1) aittir.

lyi niyetli bu baglangig, aslinda yayina baslanilan dénem itibari ile buyiik
yatinmlara olanak tanimayan bir dénemdir. Internet alt yapisinin yetersizligi,
“kullanict sayisinin azhgi, yetismis isgéren sayisindaki yetersizlik béyle bir

baslangict zorunlu kilmigtir.

internetin  farkli  bir mecra olusu etkilesim dizeyinin  yiksekligi,
hipermetinselligi ve c¢oklu ortam 06zelli§i Uretim sirecinde dogal bir farkilik
yaratmis, varolan urind bir de internette yayinlayalim dusilncesi basarisiz
olmustur. Bu dénemde Birsen tarafindan yapilan ve 2000 yilinda, internet
Uzerinde site acan gazetelerin basili ve internet yayinlarinda yayinlanan
haberlerin karsilastirnididt ¢alismada internetin sayfa sinirlamasi olmamasina
ragmen basili yayindan daha az haber ve fotografa sahip oldugu, editoryal
islemlerin yetersiz oldudu (baslik, spot, foto alti gibi noktalarda) a¢ik bir bicimde
ortaya ¢ikmistir. Ustelik Tirkiye'nin her kdsesine génderilmek igin tilkenin farkl
birkag noktasindaki matbaalarda basilan gazetelerin giin icinde birkag farkli
baski yaptikiari bilinen bir gergektir. Zaman igerikte de degisikliklere yol agan bu
slre¢ varolant internette yayinlama hedefini hangi baskinin internette

yayinlanacagi sorusuyla zora sokmaktadir. **

%4 Gircan, ayni, s.45
%5 Haluk Birsen, Geleneksel Gazete Ve Sanal Gazete Ortamlarinda Haber Sunumunun

Farklihg Konusunda Bir Aragtirma:Milliyet, Sabah, Zaman, Cumhuriyet Gazeteleri
(Yayinlanmamis Yuksek Lisans Tezi. Eskigehir: Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler

Enstitiist, 2000), s.104-127.
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Ancak tim dunyada oldugu gibi Tarkiye’de de internetin hizli gelisimi
yasanmis, bir elin parmaklariyla sayilacak kadar az olan yayinlarin sayisi hizla
artmistir. 2003 yili Haziran ayi itibariyle Turkiye’de 19 ginlik siyasi gazetenin
internet sitesi bulunmaktadir. Yine Birsen tarafindan 2003 yilinda yapilan bir
bagka arastirmanin sonuglarina gére Tarkiye'de ilk kez internet iizerinden de
habercilik yapmaya baslayan kuruluslar internet konusunda yeni atiimlar

yapmislar ve basili olandan farkhlasma yoluna gitmislerdir.>*

Sekil 1. Tiirkiye'de ilk Kez internet Versiyonunu Hazirlayan Zaman

Gazetesinin 2 Aralik 1995’deki ilk Sayisinin Ana Sayfasi

Zaman Gazetesi, hitp:// www. zaman. com.tr, 2 Aralik 1995.
S6z konusu gazeteler icinde Hurriyet bu ayrimi 6ncelikle isim diizeyinde
Hurriyetim degisikligi ile yapmis, ardindan icerigi zenginlestirmis, etkilesimi
artirmis®”, bir basili yayinin uzantisi olmasina karsin video géruntuleri de

yayinlamaya baslayarak internetin ¢oklu ortam &zelliklerini kullanmaya

baslamigtir.>®

Washington Post ve internet yayinin kurucusu olan McAdams, sanal yayinin

yayinlanmasi icin Digital Ink isimli bir sirket kuruldugunu séylemektedir. Bu yapi

%% Birsen, “Being Online .....” a.g.e.
¥ ALg.e.

%% www.hurriyetim.com.tr

Pyl tine g,
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icinde Digital Ink Washington Post'un haber merkezinden bagimsizdir. Gazete
ile Digital Ink arasindaki yasal bir anlasma Digital Ink’'in Washington Post'un
icerigini kullanmadaki haklarint tanimlamaktadir. Buna ragmen Digital InK'in {ist
dizey editorleri ile gazetenin Ust diizey editorleri arasinda bir iletisim vardir, es
deyisle Digital InK'in yasal bagimsizhigi her seyi istedigi gibi yapabilecekleri

anlamina gelmemektedir.”™*

1.1.6.3.2.2. Portallar ve Haber

Belirli bir ekonomik maliyeti olan haber Uretme ve yayinlama sireci son
tahlilde ticari bir eylemdir. Oziinde ticari bir nitelik tasiyan, baska bir ifade ile
biitin diinyaya sinir tanimaksizin agilan dev bir pazar olan internet ortaminda
haber sunumu ve Uretimi de bir ticari etkinliktir. Temel ticari etkinligin mal alim
satimi ve reklam oldugu internet ortaminda yalnizca haber amacl sitelerin degil
buttn ticari amagl sitelerin varliklarini strdirebilmeleri ziyaretgi sayisina ve
orada gecirdikleri zamana baghdir. Bu daginikhkta verimli bir ticari etkinlik icine
giremeyen sitelerin ¢ikigi portallar olmustur. Portal sézctugu internet ile ugrasan

herkes icin bir giris kapist, internet denizine agilmak isteyenlerin yola ¢iktiklari

liman demektir.3"°

Baslangicta, ekonomik potansiyeli kesfediimeden once, internet bir bilgi
deposu, arastirmacilar i¢in zengin bir kiittiphane idi. Bu ilk agsamanin populer
yapilanmasi arama yapmaya ve sorf yapmaya olanak veren yahoo®", altavista®?
gibi arama motorlari olmustur. ikinci asamada ortaya aragtirma ve sorf
yapmaktan daha farkl ihtiyaglara da cevap veren, farkl bilgilere ulagsma olanagi
sadlayan siteler ortaya ¢cikmistir. Bu sitelerde kullanicilara arama, sorf, sohbet,

oyun, e-posta, haber, alig verig gibi farkh etkinliklerde bulunma sansini

30 Melinda Mcadams, “Background:Digital ink Co.”, Inventing an Online Newspaper
(http://www. Sentex. Net/~mmcadams/ invent/ invent2.html, 4 Nisan 1996).

310 James Ledbetter. "Some Pitfalls in Portals,", Columbia Journalism Review, Kasim/Aralik
1999.

¥ www.yahoo.com

312 www.altavista.com
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vermigtir. Dinyada Amerika Online®®, Tlrkiye’de Super Online® bu tirden
yapilanmalarin ilk 6érnekleri olmustur. Bu tirden site yapilanmas yatay portal

olarak nitelendiriimektedir.?'®

Bu yapilanmanin tam tersi olarak ortaya c¢ikan ve dikey portal olarak
nitelendirilen site yapilanmasinda ise butin bilgi tek bir havuzda toplanarak
degerlendirildi. Turkiye’de NTVMSNBC®*® érneginde ortaya g¢ikan bu yapinin
Dinyadaki 6rnekleri ise MSNBC®7, CNN°®*® gibi amagclan ve sinirlari belli

organizasyonlarin kurduklari sitelerdir.**

Bu portal yapilanmalarinin temel amaglarindan birincisi ziyaretgi sayisini
mumkin oldukga artirmak dideri ise siteye gelen ziyaretgileri olabildijince uzun
siire sitede tutmaktir. iste bu portal yapilanmalarinda haber, diger hizmetlerin
yani sira verilen bir hizmet olabildidi gibi, haber amagl organizasyonlarin bir
araya gelerek olusturduklan bir yapinin asil Grini olarak da internet
kullanicisinin karsisina ¢tkmaktadir. Turkiye'de e-kolay.net*®, Stiperonline gibi
sitelerde haber Uriinlerden biriyken, NTVMSNBC'de asll Urlin olarak internet

kullanicilarinin hizmetine sunulmaktadir.

Yatay portal yaptlanmalarinda dider Grtnleri yani sira sunulan bir Griin olan
haber, genellikle bir baska siteden saglanmaktadir. Bu siteler Superonline-
Nethaber®' igbirliginde oldugu gibi bagimsiz bir siteyle de kurulabilmekte, e-
kolay.net-fanatik®? igbirliginde oldugu gibi bir basili yayinin portal yapisi iginde
kendi 6zglin adiyla sagladigi icerikle de olabilmektedir. Bu noktada yayincihik

%3 www.aol.com
¥ www.superonline.com

*5 Can Hasan Colakoglu. "Portallerin Evriminde Yeni Asama: e-kosfer" Sabah Gazetesi, (14
Ekim 2000).

*® www.ntvmsnbc.com

37 www.msnbc.com

¥8 www.cnn.com

¥° A.g.e.

20 www.e-kolay.net

¥ www.nethaber.com

%22 www.fanatik.com.tr
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alanda is yapan sirketlerin internet alaninda olusturduklari portallarda kendi

Urinlerini kullanmalari durumu s6z konusudur.

1.1.6.3.2.3. Bagimsiz Siteler

Interneti  kullanimindaki kolayllk onu kullanan herkesin bir site sahibi
olabilmesine olanak saglamaktadir. Her sitenin ve igeriginin bir yayin niteligi
tasiyip tastmadigl tartisma konusudur, bununla birlikte televizyon, radyo ya da
gazete yayinciligina goére maliyetinin ¢ok dusik olmasi, herkesin yayincihiga
soyunabilmesi olanagini da yaratmaktadir. Turkiye'nin 2001 yilinda yasadigi
kriz, medya sektérini de etkilemis bu dénemde pek c¢ok gazeteci issiz
kalmistir. Piyasadaki yogunlasma ve darlik yeni is olanaklarini daralttigindan

issiz gazeteciler icin internet varolabilme, ayakta kalabilme sans! taniyan bir

c¢ikis noktasi olmustur.

Bu 6rnekler icinden Habertlrk®” internet Gzerinden baslayan yayin hayatini
6nce ayni ismi tasiyan bir televizyon ardindan da gazete kurarak strdurmustur.
Bu tiurden haber sitesi 6rnekleri ¢ok olmakla birlikte yayin hayatlarincaki
sureklilik ekonomik nedenler 6ncelikli olmak Uzere sarsintihdir. Turkge arama
motorlan iginde yer alan haber bashdt altinda siralanan pek c¢ok siteye

ulagilamamast da bu sonucun bir gdstergesidir.

Bu tiirden yapilanmalar iki bicimde siniflandirilabilir, ajanslardan gelen ve
kendi yaptiklan haberleri yayinlayanlar, varolan haber kuruluslarindan haber
derleyerek yayinlayip, yorumlayanlar. Bu yapilanma iginde bir diger agihimda
Dérdiincil Kuvvet Medya®™ gibi medya elestiri siteleri ve BIA®*® (Bagimsiz

lletisim Ag1) gibi kendilerini alternatif medya olarak tanimlayan siteler tarafindan

getiriimektedir.

23 www.haberturk.com
¥4 www.dorduncukuvvetmedya.com

%25 www.bianet.org
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1.1.6.4. Haber Sitesinin igerigi

Gazete, artik yalmizca bayiden satin alinan bir Grin degil internet tizerinden
adresine gidilerek ziyaret edilebilen bir yerdir®® Bu durum yeni ve farkh bir
iletisim ortamina isaret etmektedir. Baska bir ifadeyle haber siteleri abonelik
sistemi uygulayan siteler disinda genellikle Gcretsiz olarak okurlara ulastirilan
urtinlerdir. Ucretsiz gazete olanagi bireylerin okuduklari giinlik gazete sayisinin
artmasina yol acabilecek bir olanaktir®* Bu sonug internetin ve dogal olarak

haber sitelerinin en énemli 6zelligi olan hiper metinsellikten kaynaklanmaktadir.

Hiper metinsellik geleneksel gazetenin iki boyutlulugundan kaynaklanan
sorunlarn ¢ézmekte kolaylik yaratmaktadir.*® Bu durum internetle geleneksel
medya arasindaki gesitli farkliliklarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. En basit
bir 6rnekle geleneksel gazetede var olan birinci sayfa olgusu biyik farkliliklar
gostermek zorundadir. Cinkl ekran kagittan kaglktir ve bir gazetenin birinci
sayfasini oldugu gibi ekrana tagimak imkansizdir. Ustelik sitenin acilis sayfasi
gin igindeki gelismelere gére birka¢ defa degisebilmektedir. Bunun yerine her
konu igin ayri sayfalar yapmak ve okuyucuyu bu sayfalara konulacak linler
uzerinden ilgilendikleri sayfaya ulasmasini saglamak yolu tercih edilmistir ilk

sayfada habere yer verilecekse de bu o giiniin en énemli haberi olacaktir. %

Bir diger 6nemli farklilikta icerik noktasinda ortaya cikmaktadir. Eger bir
haber sitesine geleneksel yayinin igeridi aynen tasinilacaksa hata yapiliyordur.
Cunkl kagit ve ekran farkh seylerdir. Ekrandaki metin bir gazetedeki, dergideki
ya da kitaptaki metin degildir.** Haber siteleri geleneksel gazeteden farkli bir
icerige sahip olmaldir. Bir gazetenin online yayinint yapmak ya da gazete

hazirlama mantidiyla haber sitesi hazirlamak geleneksel gazetenin igeriginin

326 Bruno Giussani, A New Media Tells Different Stories
(http://www.Firstmonday.dk/issue/issue2_4/giussani/index, 10 Mayis 1998).

%7 Gircan, a.g.e., 5.97.

% Ag.e.

329 Melinda Mcadams, “Translating the Newspaper.”, Inventing an Online Newspaper
(http://www.Sentex.Net/~mmcadams/invent/inventdc.html, 4 Nisan 1996).

30 Melinda McAdams, Driving a Newspaper on the Data Highway (http:// www. well. com/
user/mmcadams/ online. newspapers. html, 10 Mayis 1998).
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internette yayinlanmasi demek degildir, ¢clinkii yeni aracin etkilesimliligi, hiper
metinsel 6zelligi ve ¢oklu medya kapasitesi farklili§i zorunlu kilmaktadir. Ustelik
bu yeni Uretimin ve rekabetin pazarlama manti§i, yeni bir dili, okuyucularla
geleneksel kitle iletisimi modeline uymayan, iki yonlt, es zamanli, etkilesimli bir

iletisimi zorunlu kilmaktadir.'

Agin getirdigi farkli yaklasimlar, farkh kaynaklar, hiper linklerle yapilan
gegisler okuyucularin oldugu kadar gazetecilerinde perspekiifini degistirmistir.
Gazeteler ve gazeteciler igin internet ortaminda habere ulasmaktan ve yeni
aracl kullanmak konusuna kadar uyum saglanmasi gereken bir sirld yeni

farklilik ortaya gikmustir;

1. Online gazete okuyucusunun tavr geleneksel gazete okuyucusundan

cok farklidir. Bazilari internet Uzerinde gezinirken bazilari arastirma
yapar.

2. Internet igin cografi engel diye bir sorun yoktur, ¢iinkii internet global bir

aractir. Yerel haberler bile yerel medyayla sinirh degildir.

3. internet farkli ilgi gruplarn olusmasini, bunlarin giiclenmesini saglamigtir.

Bu da gazetenin hedef kitlesini genigletmistir.

4. Gazeteler, klasik haber tanimina uymayan, bugiine kadar gazetelerde
ayrintili bir yer bulamamis olan hava tahminleri, yol, deniz durumlarini
anlatan raporlar, tren, ugak, metro tarifeleri gibi pek ¢ok sey ayrintili

olarak verilebilmektedir.

5. Gazeteler, alan disindan gelen asil meslekleri gazetecilik olmayan yeni
rakiplerle rekabet etmek zorundadir. Bunlar profesyonel érgttler oldugu

gibi bireysel, amatoér girisimciler de olabilmektedir.®*

Haber sitesi okuru, kendisine sunulan enformasyondan hangisini alacag!
konusunda geleneksel medyanin izler kitlesine gére daha 6zgurdir. Geleneksel

medyanin izlerkitlesi ilgilendigi haberle ilgili olarak kendisine neler verildiyse

1! Giussani, a.g.e.
332 A g e
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onunla yetinmek zorundadir. Haber sitesi okuru ilgilendigi haberle ilgili konulari
sitesinde bulabilecedi gibi bununla yetinmeyip diger haber sitélerini de ziyaret
ederek ayrnintili bilgi alabilir. Bu durum haber sitesi okurunu bilgiye ulasmak

konusunda daha ézgur kilmaktadir.®*®

Bu temel bakis acgisindan hareketle tasarlanan haber sitelerinde internet
ortamina 6zgl uygulamalar ortaya ¢ikmistir. Yaygin Turk Basini Uzerine yapilan
bir incelemede su dogal Urinleri olan haberlerin ve kdse yazilarinin disinda

uygulamalar 6n plana ¢ikmistir:

e Site ici arama motoru,

e Son dakika gelismelerinin aktarimi,

e Haberle ilgili diger haber ve konulara erigimi saglayan hiper baglar,

e Arsive erisme ve buralarda yazar adina, konuya yada tarihe gére arama
yapabilme

e Haberlere yorum ekleyebilme

e Anketlere katilabilme,

e Yazarlara, muhabirlere ve editdrlere e-posta gbnderebilme

e Sohbet odasi

e Tartisma Grubu

e Okur hakkinda bilgi depolayan ¢erez dosyalari

e Okur hakkinda bilgi toplamaya yardimci olan kayit formu,**

1.1.6.4.1. internet Ortaminda Haberin Sunumu

Haber sitesi okurunun tavri, baslklara soyle bir g6z atan geleneksel
gazete okurunun tavrindan hig farkl degildir. Ancak haber sitesinde yer alan bir
haberin en basit diizeyde bile olsa aracin dogasindan kaynaklanan farklilikiar
séz konusudur. Ote yandan okuru baska sayfalara yénelmeyi tesvik eden gok

fazla link, yavas yuklenme, okuma guglugu gibi teknolojik problemler de okurun

*3 Gircan, a.g.e., s.99
4 Birsen, “Differing from Print....”, a.g.e., s.218-220.
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ilgisinin geleneksel gazetede oldugundan c¢ok daha ¢abuk dagiimasina neden

olmaktadir.®*®

Bu durumda internette haber nasil yazilmali sorusuna konunun biraz daha

ayrintisina inen baska sorular da eklenmektedir;

1. Habere en onemli unsurlarin en basta anlatildigr ters piramit

yéntemiyle mi baglamali?

2. Haber, okuru metni bagindan sonuna kadar okumaya zorlayan

kurgusal bir dykl gibi mi yaziimali?

3. Haberler, okuyuculari bagka sayfalarda okumaya devam etsinler diye

pargalara mi bélinmeli?
4. Ya da internet ortami igin bambagska bir sistem mi gelistirmeli?**

Internetin en karakteristik 6zelligi hipermetinselligidir. Bu ¢zellik okurun
ayni sayfadaki metnin i¢indeki bir yere ya da baska sayfalara linkler araciligiyla
ulagiimasini saglamaktadir. Ustelik ¢oklu medya avantaji, sayfalara ses ve
video gorintlsii ekleme olanadi da yaratmaktadir. Bu durumda ortaya ¢tkan
yapi dogrusal olmayan bir enformasyon sunumudur. Bu yapr ile okuru
enformasyona istedigi yerden ve agsamadan ulasma sansina sahip olmaktadir.®*
Dogrusal olmayan bir haber yazim bigimi tercih edileceginden editér ya da
muhabir, haberi tematik agidan, kronolojik agidan ve okura haberi incelemek
icin farkl secenekler sunabilen bir agidan parcalara ayirabilir. internet igin haber
yazmanin en can alici noktas! birden fazla unsuru dogru ve akici bir §ekiide

yerlestirmektir.®*® Dogrusal olmayan haber yaziminda da ortaya bazi temel
sorular gikmaktadir:

1. Habere konu olan olay ya da kisiyle ilgili olarak elde bulunan bilgiler ve

eski haberler i¢in bir sayfa yapilmal mi?

*3 Rich, a.g.e.
3 A g.e.

¥ Ag.e.

38 James Pinnick, Online News Writing, (http:// pubweb.nwu.edu/~jap379/ indstudy/
writing.htm, 3 Nisan 1999)
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"Konuyla ilgili eski bilgiler duragan fakat erisilmesi kolay bir kronolojik ya

da alfabetik bir diziyle mi veriimeli, yoksa estetik kaygilarla

dizenlenmis goérsel olarak ayirt edilebilen bir sistemle mi verilmeli?
Ses, video goruntileri gibi coklu ortam 6égdeleri gerekli mi?

Haberle ilgili tartisma sorulari sorulup, okurlarla internetin tanidigi

herhangi bir iletisim bigcimiyle etkilesime gecilmeli mi?
Haberde bilgi verici grafikler, fotograflar gibi gérsel 6geler gerekli mi?

Haberin hazirlanmasinda kimlerin (Web Editorleri, grafikerler, ¢oklu

ortam uzmanlarn gibi) yardimina ihtiya¢ duyulacaktir?®®

Bir muhabir haberi yazmaya, metni internet ortami igin hazirladiginin
bilincinde olarak baslamalidir. Haberde kulianilabilecek 6geleri hazirlamak onun

isidir. Ustelik diger medyalardan farkl olarak haberin zaman iginde ortaya

ctkabilecek gelismeler sonucunda yenilenmesi gerekebilecektir.

Bir internet gazetesi igin haber yazarken karar verilmesi gererken iki temel

nokta s&z konusudur. Haber metni parcalara boélinmiis olarak linklerle
baglanmis sayfalara mi yayilmali yoksa haber hi¢ pargcalanmadan ekran
boyunca akip gitmeli mi?*® Insanlar internet ortaminda bir seyleri okumadan

oénce hizli bir sekilde g6z gezdirdikleri ve daha sonra bir seyleri okumaya karar

verdikleri icin editdr ya da muhabir haberini yazarken,

1.

o K w b

Linklerin dikkat ¢ekmesini saglamali (6rnedin metin siyah renkle
yazilmissa linkler mavi ve alti gizilmis olarak kullanilabilir),

Anlaml alt bagliklar kullaniimali,

Alt bagliklar ve diger linkler listelenmeli,

Her paragrafta bir konu islenmeli,

Ters piramit tercih edilmeli,

%% Carole Rich, Newswriting for The Web (http://cwolf.alaska.edu/~afer/poynter/poynter4.htm,
10 Mayis 1998).

¥ A.g.e.
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6. Sozcilk sayisi azaltilmali.®

Sekil 2. internet Ortaminda Haber Sunumu Semasi

Carole Rich, Newswriting for The Web
(http://cwolf.alaska.edu/~afer/poynter/poynter4.htm, 1998).

Muhabir bu sorulara yanit olarak haberi pargalamayl secgerse, 6nce
haberin icerdigi konularin metin igindeki olast diziliglerini, bélinduginde nasil bir
sonug ortaya cikacagini, pargalarin neleri igerecegini iyice saptamalidir. internet
ortami i¢in haber yaziminin ilk kural budur. Bu islem gergeklestirildiginde ortaya
habere iligkin bir akis ¢izelgesi ortaya ¢ikacaktir. Bu akis cizelgesi aslinda
internet ortaminda haberin nasil yer alacagini baska bir ifadeyle

organizasyonunu gdsteren bir semadir. Haberi internet ortami icin
hazirlayanlar,

1. Gereksiz baglag, sifat ve sézclkleri ¢cikartmali,

31 James Pinnick, Online News Writing, (http://pubweb.nwu.edu/~jap379/indstudy/writing.htm,
12 Nisan 1999).
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2. Haberin her bdlimun{ kag¢ satir oldugunu saymali, ¢inkd bir ekran
yirmi dokuz satirdan olusmaktadir. Bu veri haberi bélimleme ve
boélimlerin olusturulmasinda kolaylik saglayacaktir,

3. s bittikten sonra habere bir géz atilmalt, haber okunurken goz girise ve
alt basliklara takilmali okuyucunun ilgisi buralara yénelmelidir. Eger bu
gerceklesmiyorsa, yeniden tasarlanmal,

4. Bolum sonlar ve gegisler kontrol edilmeli, Bu islem yapilirken muhabir,
kendini okurun yerine koyup gegislerin sikici olup olmadigini, dikkat
dagitip dagitmadigini kontrol etmeli.**

Sonug olarak internet ortaminda haber iki temel asamadan geger:

1. Ham haber 6nce pargalanir,

2. Pargalanan haber internet ortami igin yeniden birlestirilir.>*

1.1.6.5. Haber Sitesinin isgoreni

Haber sitesi olgusunun &nemli bir boyutunu Uretim stireci ve 6rgit iliskileri
olusturur. Internet haberciliginin ilk érneklerinden olan Washington Post ve
online yayinini ¢cikarmak igin kurulan Digital Ink arasindaki iliski yasal dizeyde
iki sirket arasinda yapilmis olan anlasmalarla kurulmustur. Kagit tizerindeki bu
badimsizlik ya da ayrilik Digital Ink’e Washington Post'un igerigini diledigi gibi
kullanma hakki veriyorsa da her iki yayin kurulusunun editérleri arasinda surekli
ve dizenli bir iliski s6z konusudur. Baska bir ifad‘eyle Digital ink her istedigini

diledigi gibi kullanmamaktadir.”*

Washington Post'un online yayininda sorumlu kisi bas editér ve yay:nci
konumundadir. Bas Editoriin altinda online servisi, audiotext servisi, pazarlama
servisi, Griin gelistirme servisi bulunmaktadir. Ayrica, grafik dizayn, teknoloji ve
finans servisleri bulunmaktadir. Stajyerler, yart zamanl isciler, bagdimsiz

elemanlar hari¢ kirk kisilik bir ekip ¢alismaktadir. Online yayin bir servis

%2 Carole Rich, Newswriting for The Web (http://cwolf.alaska.edu/~afer/poynter/poynter4.hitm,
10 Mayis 1998).
3 Ayni.

4 Melinda Mcadams, “Background:Digital Ink Co.”, Inventing an Online Newspaper
(http://www.Sentex. Net/~mmcadams/invent/invent2.html, 4 Nisan 1996).
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ybneticisi, bes editér, dokuz teknik eleman ve ihtiyaca gére degisen sayida

grafik tasarimciyla yayinlanmaktadir.>®

Gazeteciler genellikle bir kitle iletisim aracinda g¢alismaktadirlar, genellikle de
meslek hayatlar calistiklari aracin 6zelliklerine gére haber yazmak ve
yayinlamak bigiminde gec¢mistir. Oysa internet ortaminda yakin bir gelecekte
gazeteciler bir haberi internet Uzerinden yayillamaya hazirlanirken haberin
6zelliklerine gore sadece metin olarak mi, ses ekleyerek mi, video goéruintist ya
da animasyon kullanarak mi yayinlayacaklarina karar vermek ve bunlarin

hepsinden haberdar olmak zorunda kalacaklardir.>*

Bir haber sitesinin haber merkezinde yer alan editérlerin gl¢li bir gazetecilik
gecmisi olmalidir, ¢linkl bir habere baghk atmak, yeniden yazmak, tecriibe
gerektiren iglerdir. Bu boélimde calisacak isgérenin internet tecriibesi olmasi
zorunlu degildir ancak gazetecilik tecribesinin internet tecriibesi ile birlesmesi
isleri kolaylastiracaktir, ¢linkll 6ncelikli olarak distinilmesi gereken sey haber
olabilecek bir olayin éykusi, haber degeri, kamu hizmeti, ve olayin okunabilir
nitelikte olmasidir, ardindan internet i¢in yazilan haberin nelerle baglanacagi

ekran icin tasarlanirken nasil bir dizen iginde yer alacag: konusunda kararlar

verilecektir.®

1.1.6.6. Haber Sitesinin Uretim Asamalari

Amerika’da yayinlanan Starldger gazetesinin internet yayint Gzerinde yapilan
bir incelemede gazetenin haber kaynaklari ve internet yayininin bir gin
boyunca nasil bir siiregten gectigi takip etmistir. Arastirma sonucunda gazetenin
haber kaynadi olarak medya grubuna bagh televizyonu, gazeteyi ve haber

ajanslarini kullandigini saptanis ve gazetenin internet yayininin bir giinayle ilgili

su sonuglara ulasimisgtir:

¥ Melinda Mcadams, “Background:Digital Ink Co.", Inventing an Online Newspaper
(http:/iwww. Sentex.Net/~mmcadams/invent/invent2.html, 4 Nisan 1996).

¥ Fulton, a.g.e.

*7 Melinda Mcadams, “Staff Requirements.”, Inventing an Online Newspaper
(hitp:/Iwww.Sentex.Net/~mmcadams/invent/invent7.html, 4 Nisan 1996).



“Gazetenin internet yayinini saat 07:00'da son kontrolleri yapilip -

yayinlanmaktadir. En ge¢ 09:00'a kadar siiren bu islemi dort kisiden
olugsan bir isgbren tarafindan yapilmaktadir. Saat 09:00°dan sonra
gorevli sayisi yediye ¢tkmaktadir. Yedi kisilik bu kadro gin igindeki
gelismelere gére sayfalar giincellerken, bir sonraki giin igin de
hazirliklarini yapmaktadir. Yeni sayi hazirlanirken geleneksel yayinda
bulunmayan 6zel konular igin gazetenin arsivinden de
yararlanilabilmektedir.

Saat 23:00°'a kadar c¢alisan yedi kigilik isgbren bu saatten sonra
yerini gece isgbrenine birakmaktadir. Gece isgbreni, bir Onceki
gruptan devraldigi haberleri kontrol eftikten sayfalari yapmaya
baslamaktadir. Gece vardiyasi genellikle saat 02.00da sona
ermektedir. Personel bu slire iginde haber kaynaklarindan gelen
haberleri internet formatina dénlstiirmektedir. Gece 02:00°de gorevi
alan grup saat 07:00'ye kadar ayni igi sdrdirmektedir.”*
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Haber merkezinden gelen ariiniin online yayin igin yeniden yapilandiriimasi

ile ilgili olarak su saptamalar yaptlmistir:

1.

bagl bulunduklart gazetenin haber havuzundan saglanmaktadir.

Butiin gazetelerin online yayinlari, haberleri ve destek malzemelerini

Butin haberler online yayinda ancak geleneksel editdrieri haberleri

okuyup dlzelttikten sonra kullaniimaktadir. Ham haber

kullaniimamaktadir.

yeniden ayarlanmaktadir.

Buttin haberler dijital ortama gore yeniden formatlanmaktadir.

Butuin haberler ve grafikler geleneksel ve sanal yayindaki 6zelliklere gére

Bazen baglik diuzeyinde birka¢ degisiklik yapilabilmektedir, ¢tink( dijital
format icin uzun olabilecek bir baglk basili yayin igin uygun baglik

olabilir. Internet gazetesi editérlerinin bu agidan bir 6zglrlagi séz

konusudur.

Fotograf ve gorsel malzeme kullamimi igin basili materyallerde bagka
dijital ortamda baska formatlar kullaniimaktadir (internet igin jpeg veya gif

38 Shannon E. Martin, “How news gets from paper to its online counterpart’, Newspaper
Research Journal, S.19, No:2, 1998, s.68-69.
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basili materyaller igin eps). Ornedin bir gazetenin basili yayininda
kullanilan blytk bir fotograf online yayinda aynit buyiklikte

kullanildiinda sayfanin kullaniciya ge¢ ulasmasina neden olmaktadir.

7. Haberlerin sayfaya vyerlestiriimesi, neyin nereye konulacaginin
saptanmast geleneksel ve dijital ortamlarda farklilik gdsterir. Online
yayinda yer agisindan bir sinirsizlik s6z konusu ise de, daginiklik veriye
kolay ulasamama, okuyucunun yorulmasi, sikilmast gibi sorunlar ortaya
cikarabilmektedir.**® Bu nedenle gazetenin g¢izgisini tasiyan ama ondan

bagimsiz bir tasarim gerekmektedir.
Bu 6rnekten hareketle su sonuglara varmak olasidir:

1. Haber siteleri, haberlerini eder bir geleneksel medya ile ortak iselei
ondan ve haber ajanslarindan almaktadiriar. Bu site i¢in bir muhabir
kadrosu s6z konusu degildir. Ancak bir genelleme yapilacak olursa
haberlerin haber ileten her kitle iletisim aracinda oldugu gibi bir ajanstan,
muhabir kadrosundan saglanabilecedi buna ek olarak da eder bir ortakhk

var ise bir geleneksel medyadan yararlanilabilecedi sonuc.na

ulagiimaktadir.

2. Ornek alinan gazete icin geleneksel kitle iletisim araglarinin editérlerinin
oncelikli incelemesi yayinlanabilirlik igin 6n kosuldur. Eder bir genelleme
yapilacak olursa, haberlerin hangi kaynaktan gelirse gelsin genel
habercilik ilkelerine ve etik kurallarina uygun olarak hazirlanmasi
gereklidir. Buna ek olarak haberin internetin 6zelliklerine uygun olarak
yeniden dlzenlenmesi editdrlik islemlerinden gecmesi gerekir (Bazi

haber ajanslari internet icin de haber hazirlamakta ve seivis

yapmaktadiriar).

3. Daha oncede belirtildigi ve bu 6érnekte de goértldigi gibi haber siteleri
icin bir yayinlanma periyodu ya da saati séz konusu degildir. Yayin
araliksiz siirmektedir. Bu durum vardiyali ¢alismay! ve her vardiya igin

yeteri kadar isg6reni istihdam etmeyi gerekli kilmaktadir.

%% A.g.e., 5.69-70.
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Sonug olarak bir haber sitesinde saglikii bir tretimin yapilabilmesinin uygun
niteliklere sahip yeteri kadar isgérenle yapilabilmektedir. Bu sayinin azalmasi ya
da isgoren  niteliinin yeterli olmamasi Haber {retimi, haberin editérluk
streglerinden gegmesi ve haberin sunumu asamalarinda hatalara acik, kalitesi

diguk, bilgilendirmekten uzak bir trtin ¢ikmasina yol agabilecektir.

1.1.7. internet Haberciligi ve Etik Sorunlar

Teknolojiye donik (¢ temel vyaklasimdan séz edilmektedir. Bu
yaklasimlardan ilki teknolojiyi 6zgurlestirici bir aragc olarak gérir. Ikincisi
teknolojiyi bir tehdit olarak niteler ve teknolojinin bir insan maliyeti oldugunu
iddia eder. Sermayenin buyimesine ragmen artan issizligi teknolojiye baglar.
Uciincil bakis agist bu goériisiin bir anlamda devami niteligindedir. Teknolojiyi
egemen glcun toplumu yénlendirmedeki bir araci olarak algilar.® Geleneksel
medya sistemi karsisinda izlerkitlesini etkin bir konuma tasiyan internet
genellikle 6zgurlestirici bir ara¢ olarak nitelendirilir. Daha &éncede 6&rnekieri
anlatildigr gibi kuresellesme karsiti hareketin gelisimi, Zapatistalarin kendilerini
duyurmalari, Afgan kadinin yasadiklarini aktarabilmesi hep bu 6zgurlikgl yapi
sayesinde gerceklesmistir. Ancak su soruyu sormak gerekmektedir: Herkes
ayni anda sinirsiz bir 6zgirliige sahip olabilir mi? Aslinda bu sorunun yaniti gcok
uzun zaman o6nce liberalizmin kuruculart tarafindan verilmistir. Boyle bir sey
olanakh degildir. En yalin anlatimiyla “birinin 6zgurliginin basladigi yerde bir
digerinin 6zgurligld son bulmaktadir’. Buna ek olarak da 6zgurliklerin ve
dogrularin tanimi da kisiye, topluma ve yere goére dedismektedir. Ancak
internetin kolay denetlenemeyen yapisi bu baskilarin ya da fikir ayriliklarinin
Uzerinde her tarli gorisiin yanisabildigi, yandaslar bulabildidi bir ortam
saglamaktadir. Ancak neredeyse sinirsiz olan bu 6zgurltkler ortami varolan etik

tartismalarini sonlandirmadidi gibi yeni c¢eligkiler ve suglarla bu tartigmanin

icerigini zenginlestirmektedir.

%0 |an G. Barbour. Ethics in an Age of Technology (SanFrancisco: Harper SanFrancisco,
1993), 5.3-23.
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internet ve ona bagh olarak gelisen teknolgji bankaciliktan iletisime,
aligveristen eglenceye kadar gunlik hayattaki her seyi icine almis bir yapidir.
Bu nedenledir ki internet hayatin kendisi olarak da nitelendiriimektedir. Hayatin-
her alanina girmis olan ve “glnlik hayatin bir yansimasi” olarak da
nitelendirilebilecek olan internetin sorunlarini saptamak ve kurallar koymak igin
gosterilecek c¢abalar ancak glnlik hayatin kendisi 6rnek alindiginda
¢Ozllebilecektir. Neredeyse toplumsal yasamdaki her uygulamanin bir
yansimasina sahip olan interneti bir biitlin olarak incelemek ve anlamak iste bu

nedenlerle hayatin anlamint aramak kadar zor ve imkansizdtr.

Hemen her sektériin internet ortaminda bir yansimasi olduguna gore
sorunlarin anlasiimasi ve ¢ozilmesi ancak sektérel bazda ele alinmastyla
olanakli olacaktir. Ozel bir takim &rnekler disinda bankacilik sektériiniin
internetle ilgili olan uygulamalari ve sorunlart gida sektériiniinkiyle ya da basin
sektoéruniinkiyle ayni olmayacaktir. Bu baglamda her sektdr kendi alanina iliskin
calismalan baslatmis ve slrdirmektedir. S6z konusu g¢abalar bu galismanin

varlik nedeni olan habercilik sektériinde de ¢esitli boyutlarda strdurilmekted.r.

internet haberciligi konulu tartismalarin bir boyutunu varolan etik kurallarin
internet ortaminda da gegerli olup olmadigdi, baska bir ifade ile internet ortamina
_ uyarlanip uyarlanamayacagr sorunsali olusturmaktadir. Varolan Kkurallarin
gecerli oldugunu savunanlar habercinin hala haberci, etik'in de hala ayni etik
oldugunu sdyleyip varolan kurallarin uygulanabilecedini sdylemektedirler. Bu
gorise karsi gelistirilen disiince ise haberciligin 6zinin her zaman ayni oldugu
noktasinda hem fikir olsalar da internetin yeni bir medya oldugu, farkl
uygulamalari gindeme getirdigidir. Gizli kamera ile ilgili tartigmalar nasil
televizyonla birlikte glindeme geldiyse internette yeni ve farkli uygulamalarla
yeni tartismalarin 6nlint agacaktir.®

Varolan sorunlari saptamak tzere Amerika’da yayinlanan gesitli gazetelerin

internet yayinlarinda gorev alan 686 editére uygulanan bir anket calismasi

sonuglar agisindan incelemeye deger bir nitelik tagimaktadir. Caligmada

%' Fred Mann, “’New Media” Brings a New Set of Problems”, Poynter.org
(http://www.poynter.org/research/nm/nm_mann98.htm, 10 Ocak 2004).
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editérlere isgéren konusunda yéneltilen sorulardan biri daimi isgéren sayist ile
ilgilidir. Verilen yanitlarda %14’Uniin 7 ve daha fazla isgdren kullandigi,
%19'unun 4-6 kisilik bir isgbrenle yayina hazirlandiklari, %22’sinin 2-3 Kisi ile,
%19’'unun 1 kisi ile haber sitesini yayinladiklari, %27’sinin ise hi¢ daimi isg&reni

olmadidi, yari zamanl -is gorenlerle ve degisken bir kadroyla isi yuruttikleri

ortaya ¢gikmistir, 2

Bu durum internet ortaminda calisan isgdren sayisinin ne kadar kléltll
oldugunun acik bir gostergesidir. Yapilacak isin tlirline, arzulanan yayin
niteligine bagl olarak isgéren sayisinin yeterliligi konusunda yorum
yapilabilecek olmasina ragmen daha 6ncede ¢esitli nedenlerle de vurgulandigi
gibi belirli bir yayin periyodu olmayan ama surekli bir is niteligi tastyan internet
habercilidi icin isgéren sayisindaki azlik Gretimdeki verimliligin ve niteligin disik

olmasi riskine de isaret etmektedir.

Calismada haber sitelerinin bu kisit sayidaki isgorenle yaptiklart is
sorgulandidinda, sitenin giincelleme sikhigi ile ilgili olarak su yanitlar gelmistir:
sitelerin %1’i haftada 1 kez guncellenmektedir, %3’ hafta ici 1'den fazla
glncellenmektedir, %65'glinlik olarak giincelleme yapmakta bu %65’lik dilime

ek olarak sitelerin %31’i glin icinde de gerektiginde glincelleme yapmaktadir. **

Bu sonuglar da acik bir sekilde gostermektedir ki bir gazetenin internet
yayinini yayinlandiginda en az onun yayin periyodu takip edilmektedir. Bir de
bu zaman sinirinin 6tesine gecip gln iginde gelisen olaylara gore gunliuk
periyodu beklemeksizin haber Uretilmesi s6z konusudur. Bu durumda isgérenin
niteligi bir yana birakilacak olursa is yikundeki artis, isin temposu nicelik

konusundaki supheleri ve tretimdeki riskleri artirmaktadir.

Ayni editérlere bu giincelleme esnasinda ellerine gelen malzemeye ne gibi
islemler yaparak yayina hazirladiklari soruldugunda %60’1 hiper baglar
eklediklerini belirtmiglerdir; %30’'u grafiklerde ve fotograflarda gerekli gérdukleri

%2 M. David Arant ve Janna Quitney Anderson. Online Media Ethics
(http://www.elon.edu/andersj/onlinesurvey.html, 21 Subat 2000 (Bu bildiri Association for
Education in Journalism and Mass Communication Convention, Phoenix'de sunulmustur)}.

%2 A.g.e.
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degisiklikleri yapmakta, %230 metin yapisinda dizeltmelerde bulunmaktadir;
%13’U sdzcukler Uzerinde diizeltmeler yapmaktadir. Ankete katilaniarin sadece -
%15’i basili yayindan gelen materyalde hicbir degisiklik yapmadiklarini

belirtmiglerdir.®*

Daha onceki veriler bir de bu verilerle birlikte degerlendirildiginde isgérenden
rutin bir takim iglerin 6tesinde, editdrluk isi yapmasi beklendigi boyle bir
sorumlulukla donatildigt ortaya ¢tkmaktadir. Bu durumda varolan is yuki ile
isgdren niceligi arasinda iligki, butin isg6renler Ustiin niteliklere sahip olsalar

bile, nitelikli bir Gretimi neredeyse olanaksiz kilmaktadir.

Sadece haber sitesinde yer alacak bir haber yayinlar misiniz sorusuna
editdrlerin %20’si bdyle bir uygulamalarinin olmadidini, %31’i farkli haberlere
yer verdiklerini, %41 farkl fotograf ya da grafik kullandiklarini, %53’t geleneksel
yayinda yer bulamayan sehir-restoran rehberi gibi bélumlerinin bulundugunu,

%47'si ise bulmaca ve oyunlar gibi farkh uygulamalari oldugunu

belitmektedir.®*

Elde edilen bulgular gostermektedir ki haber siteleri yalnizca haberle de
yetinmiyorlar farkli uygulamalara da yer veriyorlar. Bu durumda az sayidaki
isgbrenden geleneksel yayinin haber havuzundan gelenleri internete gére
yeniden bicimlendirmesi, gerekli gordiigl - editorlik islemlerini yapmast, gin
icinde gelisen olaylari takip etmesi, anlamasi, yorumlamasi ve siteyi bu
dogrultuda guncellemesi, geleneksel yayinda yer bulamayan ancak internet
ortamini 6zgiin kosullart nedeniyle yer verilmesi gereken ¢esitli uygulamalar: ve
koseleri hazirlamasi beklenmektedir. Bu beklentiler arastirmanin baslangig
asamasinda elde dilen bulgularin ortaya ¢ikardig verilerdir. Yapilan isin biraz
daha detayina inildiginde haber sitesi isg6reninin sorumliuluklarinin bunlarla - -
sinirli olmadigi goriilecektir. Hipermetinsel, es zamanl ve etkilesimli bir erag
olarak tanimianan internetin internet habercilijine getirdigi farkliliklar soz

konusu detaylarin ortaya konmasina yardimci olacaktir.

®4 Alg.e.
%5 Ag.e.
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Serbest piyasa kosullarinda bir haber sitesinin varligini strdirebilmesi eger
tcretli abonelik sistemi de kullanmiyorsa reklam pastasindan alabildigi paya
bagh olacaktir. Yapilan arastirmanin sonuglar da bu gergegin altini gizmekte,
internetin reklamverenlerin ikna edilmesi icin c¢esitli olanaklar sundugunu ve
haber sitelerinin bu olanaklarn kullandigini belitmektedir. Bu uygulamalar
etkilesimin de bir 6zelligi olan izlerkitlenin goézlenmesi sitemine dayali
uygulamalardir. Reklam alabilmek igin okur profilinin ¢ikarilmasi, glnluk
ziyaretci sayisinin takip edilmesi, izlerkitlenin site igindeki hareketlerinin takip
edilmesi, en c¢ok ilgilenilen sayfalarin farkinda olunmasi gerekmektedir. Bu

bilgiler site sayaclan dcretli ya da Ucretsiz abonelik formlari ve ¢cerez dosyalari

ile yapilabilmektedir.

Ankette bu konuya iliskin sorulan sorularda sitelerin %3’Unin bir abonelik
formu doldurttugu, %4’tnin okurun demografik bilgilerini 6grenmeye calistiklari
ortaya cikarken anketi yanitlayanlarin %2’si bu bilgileri site icerigini yenileme ve

gelistirmede kullandigini, %3’U ise bu bilgilerin reklam verenlerle paylasildigini

belirtmektedir. ***

internetin bir diger ézelligi olan hipermetinselligin sagladidi avantajlardan biri
hiperbaglardir. Anketi yanitlayanlarin %38’ site icinden cesitli ilgi gruplarinin
sayfalarina képruler kurduklarini belirtmisler; bu cevabi verenlerin %63'ise bu
sayfalarin saldirgan, uygunsuz igerik tasiyip tasimadigini kontrol etmediklerin;
belitmislerdir. %26’hk bir kesim ise site icinde okurlar igin sohbet odaiar
actiklarini belitmektedirler™ ancak sadece %40’bu odalarin igeriklerinin kontrol
edildigini  soylemektedir.%43't izler kitle icin mesaj panosu olanagi
sagladiklarini  belirtmislerdir ki bunlarin da %36’si bu panolarin konirol
edilmedigini belirtmektedir.

Bu verilerle internet ortaminda c¢alisan bir haber sitesi iggdreninin is yiikd

icinde baska ne gibi uygulamalarin oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bunlara haber

sitelerinin varliklarini strdurebilmeleri icin gerekli olan reklam konusundaki

356 A g e
%7 A.g.e.



135

sorulara verilen yanitlarin ortaya koydugu fazladan bir is yiki daha
eklenmektedir. Veriler ankete katilanlarin %26'sinin editoryal igsgérenin site icin

reklam metni yazip tasarimlarini yaptiklarini ortaya koymaktadir.®*

Bu noktada geleneksel medyada ¢alisan isgérenle bir kiyaslama yapildiginda
sunlar séylemek dogru olacaktir; geleneksel medyada net bir isbolumu vardir.
Muhabir, editérlik sayfa tasarimi, redaktdrlik yapmaz, editoér baskiyl yapmaz,
tasarimci redaktorliuk, editérlik yapmaz. Ancak bir haber sitesi isgéreninden
bunlar ve daha fazlasi beklenmektedir. Bu durumda teknolojinin isleri bu kadar
kolaylastinip kolaylastirmadigt sorusunun ve habercilik isinin bir takim oyunu

olmaktan, orgutli bir is olmaktan ¢ikip ¢ikmadiginin  yanitini  bulmak

gerekecektir.

Internet ve ilintili teknolojinin pek gok seyi kolaylastirdidi, hatta daha énce
varolmayan pek c¢ok seyi habercilik sektériine internet habercilidi ile
kazandirdigi soylenebilir. Ancak haber internetle birlikte degismemistir. Haberin
islenisi her kitle iletisim araci igin farkliik gosterse de 6zinde aynidir ve emek,
bilgi ve tecriibe gerektirmektedir. Ustelik internet es zamanli bir ortam olmas! ile
de haber sektdril ¢calisanlarini daha hizli hareket etmeye zorlamaktadir. Hala
haber toplamak i¢in muhabire, yayina hazirlamak igin editére, yayinlamak i¢in
teknik elemana ihtiyag vardir. Varolan teknoloji, maliyetleri ¢esitli acilardan

distrmusse de internet haberciligi icin insan 6gesi 6nemini yitirmemistir.

Elde edilen veriler, az sayidaki isgérenin haberleri ve sitenin igeriginin
olusturan diger uygulamalari hazirlamakla, izler kitleyi izlemekle ve onlarla ilgili
veri tabani olusturmakla, hiper baglarla igerigi zenginlestirmekle, hiper baglarin
zararli ya da saldirgan igerik tasiyip tasimadigini kontrol etmekle, reklam
hazirlamak hatta toplamakla ugrastiklarini ortaya koymaktadir. Bu ve benzeri
pek cok calismanin sonuglarinin degerlendiriimesi amactyla 1997 yilinda

Poynter enstitlisiinde yapilan bir dizi toplantida su bes nokta {zerinde

uzlasilmistir:

358 Age



136

e Icerigin Giivenilirligi

e Veri Tabani Bilgileri

e Hiperbagd Kurma

e Potansiyel Saldirgan ve Zararl icerik

e Haberci Guvenilirligi ve Ticari Baski **°

1.1.7.1. igerigin Giivenilirligi

Internetin yayginlasmasi ve kullanici sayisinin hizla artmasiyla internet
ortamindaki bilginin guvenilirligi de hizla tartisiimaya baslanmistir. Potansiyel
olarak her internet kullanicisinin ayni anda bir yayinci olabilme sansina sahip
olmas! bu glivensizligin temel nedenlerindendir. Bu noktada bilgiyi talep eden
icin bilgi arzinda bulunanin yani kaynagin guvenirligi, bilinirligi, ulasilabilizligi
dnem kazanmaktadir.

Habercilik sektdrt interneti iki amacla kullaniimaktadir. Bunlardan birincisi
haberleri yayinlamak ki bu c¢alismanin asil odaklandigi nokta budur, ikircisi
haber toplamak. Gazetecinin haber toplama asamasinda kaynagina glivenmasi,
elde ettigi bilginin dogruluguna gtvenmesi ile, internet okuyucusunun haber
sitesine ve orada okudugu habere givenmesi arasinda higbir fark yoktur. Ancak
habercinin ve okurun sorumluluklari arasinda farkliliklar vardir. Okur bilgiyi
kendi adina talep ederken, gazeteci kamu adina talep etmektedir ve okuruna

zamaninda, dogru ve glvenilir oimak kosulu ile haberi iletmekle yukimluddr.

Internetin geleneksel kitle iletisim araglarina gére yer ya da zamanla
siniflandiriimis bir mecra degildir. Bu durum haber sitelerinin haber ileten diger
kitle iletisim araglarina oranla daha genis bir igerige sahip olma sansi

yaratmaktadir ve haber siteleri bu durumu kullanmaktadirlar.

Arant ve Anderson tarafindan yapilan arastirmanin sonuglari agik¢a

gostermektedir ki haber siteleri az sayida isgérenle galismaktadir. Ancak s6z

%% Mann, a.g.e.
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- konusu arastirmanin ele aldig1 haber siteleri bir gazetenin internet yayinidir.®
Oysa internette habercilik sadece onlar tarafindan yapilmamaktadir. Bu buytk
is yuku farkli organizasyon yapisina sahip pek ¢ok farkl haber sitesinde calisan
haber isgbrenlerinin omuzlarindadir. Baska bir ifadeyle internetten yayinianan
her haber geleneksel medyanin yerlesmis, gelenekleri olan ve tecribeli
kadrosunun siizgecinden gegmemektedir. Kald! ki gazetelerin internet yayinlari

da giderek daha badimsiz hareket etmekte farkl bir icerik hazirlamaktadirlar.

Ornegin Hurriyet, Zaman ve Radikal gazeteleri yaymnladiklari ginlik haber
sayilari acisindan internet yayinian ile karsilastirildiginda internetteki haber
iceriginin ¢ok daha zengin oldugu agikga goériilmektedir. Turkiye’'de yayinlanan
glinlik gazetelerden internet yayinana sahip olanlarin %83’t son dakika baslig
altinda gelisen her olayl aninda izlerkitleye ulastirmaktadir. %82’si hava
durumu, borsa gibi siklikla gilincellenen késelere sahipken, %9’u sohbet
odasina, tartisma gruplarina yer vermekte, %36’s! izlerkitleye cesitli konularda
diizenli olarak anket uygulamaktadir. %18'i izierkitlenin haberlere yorum

eklemesine izin verirken, %27’si siteye bilgi eklenmesine izin vermektedir.®’

Biri Amerika'da digeri Turkiye’de yapilmis olan her iki arastirma haber
sitelerinin  sahip oldugu igerigin internetin dodasi geredi gelenekselden

farkhlagsmaya basladigini géstermektedir.

Arant ve Anderson tarafindan yapilan arastirma sonuglarina gére zaman
baskisi haberin dogrulugunun kontrolinde 6nemli bir engel olarak ortaya
ctkmaktadir. Calismada ortaya ¢ikan bir diger gergek ise isgérenlerin gogunun
gazetecilik egitimi almamis is tecriibesine sahip olmayan bireylerden

olustugudur.®?

Bu sonuglarin dogruladidr bir duistinceye gore internet haberciligi dakika
dakika geligen, telasla yapilan, 7 giin 24 saatlik bir periyoda sahip bir ig olarak

tanimlanmaktadir. Habercili§gin temel prensipleri olan dogruluk, durtstlik,

%0 Arant ve Anderson, a.g.e.
%1 Birsen “Differing from Print...”, a.g.e.

%2 Arant ve Anderson. A.g.e.
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butlnltluk ve dengenin, hiz ve aceleyle ¢elistidi bilinen bir gercektir. Bir de buna
kaynagin guvenilirligi sorununu eklemek gerekecektir. Bir haberin birkag dakika
icinde herkes tarafindan bilinir hale gelmesi hizli ve gabuk davranmayi baska bir
ifadeyle rekabeti zorunlu hale getirmektedir. Haber atlatma yarisi anlamina da
gelen- bu durum habercinin {izerinde vyaratti§ baskiyla onu hataya
zorlamaktadir. Ote yandan hizli ve zamaninda haber vermek internetteki
basarinin anahtari olarak kabul goérmekte yapilacak bir hatanin kalici
olmayacag: fark edilir fark edilmez dizeltilebilecegini okurlarin ¢ok zaman. bu

degisikligi fark etmedikleri savunulmaktadir.®*®

Sitelerin bu tiirden hatalar ortaya ¢gikmadan 6nleyecek, yapilan hatalar hizla
giderecek bir mekanizmaya sahip olup olmamalan bu amagla bir isgdren
istihdam edip etmedikleri sorusunun yaniti dnem kazanmaktadir. Bitiin bu
sorulara verilecek yanit evet bile olsa, baska bir ifade ile hata yapiimis ve
dizeltilmis bile olsa yayinda kaldi§t strece ortaya c¢ikardigr zarar duzeitilir
diizeltiimez ortadan kalkmis mi olacaktir? Basin Kanunu’nun 33. Maddesinin 1.
fikrasi kanunen evienmeleri men edimis kimseler arasindaki cinsi
minasebetlere dair haber ve yazilara, 3. fikrasi ise 18 yasini doldurmamis clan
suc fail ve magdurlarinin huviyetlerini agiklayan malumat veya resimlerin
yayinini yasaklamaktadir. Boyle bir su¢ gazetede islendiginde basili eser
Uzerinde degisiklik yapilamayacaktir. Televizyonda yayinlandiginda degisiklik
yapllamamaktadir. Bu hata internet ortaminda yapildiginda kaza ile 18’yasindan
kiicUk bir cocudun fotografi kimligini ortaya g¢ikaracak bicimde yayinlandiginda
ne kadar kisa bir siirede hata dizeltilirse haber konu olan kisi daha az zarara
ugrar? Boylesi bir hata yapildiinda ve dizeltildiginde olusan kéti durum
kendiliginden yok olmakta midir? Bu sorunun yanittari hem etik agisindan hem
de hukuken tartismaya agiktir. Davaya giderken elinizde bir gazete niishasi ya
da bir video kaseti olamayacak, maddi hata diizeltildigi icin haber sitesinde yer

alan hatall haberi delil olarak kullanilamayacaktir.

%3 Daphna Yashua ve Mark Deuze. Online Journalists Face New Ethical Dilemmas: Report
from The Netherland (http://home.pscw.uva.nl/deuze/publ15.htm, 2000). Bu yaz! Hollandali
internet habercileri Ozerine yapilmis bir arastirmanin sonug bolumudir. Asil aragtirma
Journal of Mass Media Ethics S. 4, 2001'de yayinlanmustir.
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1.1.7.2. izlerkitle Bilgileri (Veri Tabani Bilgileri)

internetin etkilesimli, hipermetinsel ve es zamanli bir ara¢ olmasinin getirdigi
kolayliklardan birisi de izlerkitlenin kolay takip edilmesidir. Bu durum haber
sitelerine  ¢ok ©nemli avantajlar saglamistir. izlerkitlenin site icindeki
hareketlerinin saptanabilmesi, sitenin kendi kullanicilarinin demografik bilgilerini
toplamast her isletmeci i¢in gok degerli bir bilgidir. Uriiniin gelistiriimesi, hedef
kitlesinin net bir sekilde tanimlanabilir olmasi tretim siireci icindeki herkes igin

deger bigilmez bir veridir,

Etkilesimin alti boyutundan birisi olarak kabul edilen izleme sistemi kullanimi,
saya¢ kullanarak, cerez dosyalari ile ve kullanicidan siteye ilk girisinde
doldurulmasi istenen bir form aracihg: ile yapilmaktadir.Bu yontemlerden ilki
siteyi ziyaret eden toplam kisi sayisini, hangi sayfayi kag kisinin ziyaret ettigini,
bir haberi kag¢ kisinin okudugunu ve o anda sitede kag¢ kisinin bulundugunu
gosterebilmektedir.  Ikinci  yéntem olan cerez dosyalar  kullanicinin
bilgisayarinda saklanan, g¢erez dosyasini birakan sitenin kullanici hakkirda
gereksinim duydugu bilgilerin saklandi§i gegici internet dosyalari klasoériiide
saklanan belgelerdir. Bu bilgiler sayesinde kullanict siteye girdidiride
taninmakta, kullanicinin hareketleri bu yolla takip edilmektedir. Uglincii yéniem
olan form doldurtma yoéntemi ise okur hakkindaki demografik bilgilerin
derlenmesidir. Bu yolla izlerkitlenin yasi, meslegi, ilgi alanlari, dogum giint ve e-

posta adresine kadar pek ¢ok bilgiye ulagiimaktadir.

Elde edilen bilgiler eder sitenin bir abonelik sistemi yoksa tek gelir kaynagi
olan reklamin alinmasinda kullaniimaktadir. Kullanici sayisi, sitenin hangi
bolgelerini ziyaret ettigi, izlerkitlenin yasi, mesledi, ilgi alanlan, gelir dizeyi
reklamin alinmasini kolaylastiracaktir. Ancak reklam veren igin hedef kitleye
ulasmanin tek yolu sitelere verilecek reklamlar degildir. Izlerkitleye ulagmanin
diger bir yolu da e-postadir.

Yas!, cinsiyeti, meslegi, ilgi alanlan ve gelir diizeyi bilinen bir hedef kitleye
dogrudan ulasmanin daha etkili bir reklam yolu oldugu kesindir. Bu durumda
sitelerin abonelik yolu ile ya da siteye ilk giriste ya da bir tartigma grubuna

katiimak istediginde doldurtulan formlar yardimiyla elde ettikleri kullanici bilgileri
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ekonomik degeri yliksek birer veri haline déniismektedir. Bir soru kendiliginden
belirmektedir: Haber sitelerinin ellerindeki bu degerli bilgiyi okur izni olmadan

satmaya haklari var midir?®*

Arant ve Anderson yaptiklari ankette editérlere bu konuda da bir soru
yoneltmisler ve % 44’tnden bu tur bilgilerin satilabilecedi cevabini alirlarken %

10'u bu bilgileri zaten sattiklarini belirtmislerdir.**

Poynter enstitis(l tarafindan 1997 yilinda organize edilen toplantilara da
konu olan veri tabanlari, ¢alismanin sonunda olusturulan medya modeli iginde
de yer bulmustur. Modelde veri tabanlarinin 6zel hayat kapsamina girdigi ve
okurun izni olmadan kullaniimasinin ¢esitli sakincalar olabilecegini anlatan
ancak ekonomik bir degeri oldugunun da altini gizen “veritabanlarinin etik
kullanimi” baglikh bir kése agilmistir. Ik maddesi veri tabani bilgilerinin ozel
yasam sinirlan igine girdigini kabul etmektedir ve ancak “Kamusal ya da
habercilik agisindan gecgerli bir neden ortaya ¢iktiginda veri tabani bilgilerini
agiklayabiliniz’ demektedir. Ikinci maddede de 6zel yasama vurgu yapilmakta
“Veri tabanini olustururken ve erigilebilir hale getirirken bireylerin ¢zel

yasamlarina karsi hassas olmaliyiz” cumlesine yer verilmektedir.

Veri tabani bilgilerinin ancak kamusal ¢ikar ya da bireylerin izniyle
acllanabilecedine vurgu yapan metinde, veri tabanin bir bitlin oldudu, teknik
olarak pargalanmasi olanakh oldugu igin “Ancak bireysel bir verinin kamu
tarafindan bilinmesinde fayda oldugunda veri tabani iginden ayrilarak
agiklanabilir’ demektedir. Uzerinde uzlagilan bir bagka dikkat gekici nokta ise
verilerin glincellenmesi gerektigidir; glincellenemeyen ya da dogruluundan
sUphe edilen verinin silinmesi gerektidi belirtiimektedir. Caligmada veri tabani

olusturan kurulusltarin bu veri tabanlarinin baska kuruluslar tarafindan

%4 A.g.e.
%5 Arant ve Anderson, a.g.e.
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kullanilmasina izin vereceklerse bunu ticari amacgla Kkullanabileceklerinin

kamuya aciklanmasi gerektiginin altini gizmektedirler.>®

Bugin internet ortaminda haber yalnizca geleneksel yayini da olan haber
siteleri tarafindan verilmemektedir. Bagimsiz haber siteleri de bu gruba dahildir.
Bu gruba bir de haber de veren portallar eklenmektedir. Ustelik haber veren
kuruluglar buginin piyasa kosullari icinde vyalnizca habercilik isi ile
‘ugrasmamakta basgka iglerden de para kazanmaktadir. Herhangi bir siteye
giriste doldurulan basit bir forma yazilan bilgiler diger formlardaki bilgilerle bir
araya geldiginde ekonomik bir deger kazaniyor, talep edilir bir Griin haline
geliyor. Demografik bilgilerden kredi karti bilgilerine kadar pek ¢ok bilginin
toplandidi veri tabanlari bu nedenle de etik tartismalarin konusu haline geliyor.
E-posta adreslerine génderilen her tirli reklam veri tabanlarina kaydedilen
adreslerin satiimas| ya da paylasiimasinin en yaygin kullanim bigimi olarak
dikkat cekiyor. Pornografiden elektronie kadar hemen her tarld Grindn
reklaminin yapildigr g6z 6nune alindiginda ve internet kullanicisinin yas
sinirinin ilkokul ¢aglarina kadar inebildigi distnlldiginde, veri tabani

bilgilerinin bagka bir etik tartismanin da temelini olugturdugu gérilmektedir.

1.1.7.3. Hiperbaglar

interneti diger kitle iletisim araclarindan ayiran diger batin 6zelliklerinin
temeli sayilan hipermetinselligi, kurulan baglar araciligiyla kullaniciyi
edilgenlikten kurtaran, ona segenekler sunan, interneti diger kitle iletisim
araclarindan farklilastiran bir 6zelliktir. Ancak her 6zellik gibi hiperbaglar da

dogru kullaniimasi gereken, dikkatsiz olunursa blyik hatalara yol agabilecek

olan bir ozelliktir.

Internet haberciliginde hiperbaglar genellikle haberle ilgili olarak ya da
reklamlarla birlikte kullanildiginda tartisma yaratmaktadir. Haberlerdeki olasi
kullanim bigimi habere konu olan kiginin ya da kurumun varsa sitesine ya da e-

posta adresine kurulacak baglar, haberle ilgili dijer sitelere kurulacak baglar,

%8 poynter Institute, “The Media Model from Poynter Institute” Poynter’s Journalism Value &

Ethics in New Media Conference
(http:/iwvww. poynter.org/dj/Projects/newmedethics/jvnm1.htm, 21 Subat 2000).
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haberle ilgili diger haberlere kurulacak baglar olarak ¢ grupta toplanmaktadir.
S6z konusu uygulamalarin ilk ikisi genellikle tercih edilmemekte, kullanilirsa da
baglantt yeni pencerede acgilarak okurun siteden tamamen kopmas:
engellenmektedir. Ugiinci yéntem ise Tirk Basininda Hurriyet, Milliyet, Radikal

gazetelerinin internet sitelerinde bu yéntem uygulanmaktadir.®’

Reklamlarla ilgili olan kullanimda yine siteden ayrilma ya da ayriimama ve
haberle reklam arasindaki ayrimin net olmamasi sorunlarn Uze:ine
odaklanmaktadir. Bu noktada da yaygin uygulama baglantinin yeni pencerede
aciimasi ve kullanicinin siteden tamamen kopmasinin dnlenmesi yénindedir.
Kullaniciy site iginde tutma ¢abasi etik kaygilar kadar ticari kaygilarla da ilgilidir.
Bu noktada kurulacak bagdlantinin hangi siteye oldudu bu sitenin igerigi zararl
ya da saldirgan igerik tasiyip tasimadigi konusuna odaklanmaktadir. Arant ve
Anderson tarafindan yapilan calismada haber sitelerinin % 70’i site digine
verilen linkleri kullanmadiklarini, % 22’si verilen linkler igin pornografi ve

saldirgan icerik konusunda sinilamalari oldugunu belirtmektedir.*®

Konuyla ilgili etik tartismanin basladigi yer siteyi hazirlayanlerin
sorumluluklarinin sinirlarinin nereye kadar oldugu konusundadir. Bir gazste
sayfasinin, bir radyo ya da televizyon programinin sinirn bellidir. Anzak
internetin hipermetinselligi, kurulacak baglan secen editérin sorumluluk alasini

bag kurdugu sitenin igerigini kontrol etmesini gerektirecek kadar genigletir mi?

Poynter enstitistince haber sitelerine yotnelik olarak yapilan calismiida
hiperbaglara iliskin olarak yapilan tartismalarda, reklama yonlendiren bagl«rla
habere yonlendiren baglar arasinda net bir ayrim olmasi gerektigi sonucuna
varilmistir. Konuyla ilgili olarak kurulan baglarin ise konuyla dogrudan ilgil: ve
aglklaylm olmasi gerektigi belirtilmistir. Metin icinde sézii edilen bir site ya da
adres mutlaka daha o6ncen kontrol edilmis, igeriginin gutvenilirligindsn,
gecerliliginden ve dogrulugundan emin olunmasindan, verilen baglarla bireylerin

6zel hayatlarinin zaafa ugratilmadigindan emin olunmalidir. Haberciligin zorunlu

%7 Birsen, a.g.e.
%8 Arant ve Anderson, a.g.e.
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kildigi durumlarda saldirgan ya da zararli igerik barindiran bir siteye baglanti

kurulacaksa okura uyari mesaji verecek duzenlemenin yapiimasinin

gerekliligine vurgu yapilmaktadir.®®

1.1.7.4. Saldirgan ve Zararli igerik

internet  hizla gelisen bir iletisim ortami; kullanici sayisi hizla artmakta,
kullanim alani hizla geniglemekte, teknolojisi yayginlasmakta, ¢esitlenmekte ve
ucuzlamaktadir. Kullanimi kolay olmasi nedeniyle de izlerkitlesinin yas aralid:
¢ok genistir. Internet tizerinden her yas grubuna ve ilgi alanina uygun bir seyler
bulmak, bankacilk, ticaret, egitim, eglence gibi ginliik hayata ait eylemlerde
bulunmak olanaklidir. Oyle ki arttk her kurum bir internet sitesi kurmakta
olanaklarr izin verdigi 6lgiide uygulamalarini internet ortamina tasimaktadir.
Gunumuzde her internet kullanmicisi internet Gzerinden- Universite tercih formu
doldurtmak, vergi yatirmak, trafik cezasi 6demek, hatta Universite okumak
sansina sahiptir. Bir yaniyla insanlarin hayatini kolaylastiran internet diger bir
yaniyla da hayatin icinde varolan bazi kétulUkleri ya da zarar verici sevleri

gunlik hayatta oldujundan ¢ok daha kolay bir sekilde internet kullanicisinin

karsisina ¢cikarmaktadir.

Internetin 6zgurlGgi, sinir tanimaz yapisi herkese kapisini agarken, siddet,
pornografi ve ¢ok daha fazlasini igeren. sitelere de olanak saglamaktadir.
Hemen her terdr 6rgiitinin bir sitesi bulunmaktadir; arama motorlarinda en ¢ok
aranan s6zclk sekstir; en kolay ulasilan siteler pornografik sitelerdir; hemen her
bilgisayar programinin internet Gzerinden yasa dig! bir yayinini bulmak, sifre
kirici programlara ulagsmak olanaklidir; telif haklar yasalarina ragmen pek ¢ok
film daha vizyona girmeden internet Gzerinden yayinlanmakta, pek ¢ok mtizik
CD’si mp3 formatinda elden ele gezmektedir. Gizli ¢ekilerek yayinlanan video
goruntileri ve fotograflarla, kimin yaptigt belli olmayan ancak belirli bir kisiye
doniik zarar verici icerik tagiyan 6zel hayata mudahale eden siteler artik kimse
icin sasirtici degildir. Bilgisayar korsanlid! konusunda yarigmalar agiimakta, bu

is bilgisayar sektortinde yer buimak isteyenlerin bir araci haline gelmekte, kredi

%2 poynter Institute, a.g.e.
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karti numaralan galinmakta, bankalarin ve ‘sirketlerin veri tabanlarina hasar
verilerek ya da siteleri kisa sireli de olsa bloke edilerek milyarlarca dolarlik
zararlara yol aciimaktadir. Bilgi ¢adinin virtsleri de bu listeye eklendiginde
internet ahlaki, su¢ ve hukuk tartismalaninin, calismalarinin ne kadar uzun

strecegini kestirmek hi¢ zor olmayacaktir.

Bu turden suclar, sucu isleyenler, sug¢ orgitleri haber sitelerinin dogal
malzemeleridir. Yaptiklar her eylem haber niteligi tasimaktadir. Ancak daha
Odncede Dbelirtildigi gibi haber sitelerinin tek Grini haber degildir.cesitli
uygulamalarla sitelerin igerigi zenginlestirilmektedir. Internetin dogasi geregi
ortaya ¢tkan ve izler kitle tarafindan da benimsenen mesaj panosu, tartigma
gruplari, sohbet odalari gibi uygulamalarda zaman zaman saldirgan ve zararli
mesajlara maruz kalmaktadir. Bu duruma Internet suglari agisindan Tirk hukuk
tarihine gegen ilging bir 6rnek Yapt Kredi Bankasi'nin yan kurulusu olan Super
Online’'da interaktif Béliimler Sorumlusu olarak ¢alisan Gazeteci Cogkun AK'In
basina gelenlerdir. 26.5.1999 tarihinde baslayan yeni sayfanin, (Forum:
Tartisma Platformunun) konusu “Turkiye'de Insan Haklari ihlalleri"dir.
Bu sayfaya ilk mesaj 26.5.1999 tarihinde gonderilir. Mesaji gdnderen kisi {Bir
insan) rumuzunu kullanir. Diger internet kullanicilari da sayfaya gdénderilen bu
yaziya karsilik; tepkilerini dile getiren gérislerini gdnderirler. Olumlu ve olumsuz
tepkiler sayfada yayinlanir. Macit Musal isimli kisi de (Bir insan) rumuzu ile
gonderilen mesaja karsi su¢ unsuru bulundugunu bildiren mesajini Coskun Ak'a
gdnderir ve begenmedigi (Bir Insan) rumuzu ile génderilen yazinin sayfadan
silinmesini ikaz eder. Coskun Ak sayfayi iptal etmez. Adalet Bakanlidina su¢
ihbarinda bulunur. Bakanlik su¢ konusu web sayfalarinin érneklerini Cumhuriyet

370

Savciligina génderir. Dava agiimasi i¢in hazirhk sorusturmasi basiatilir.

Turkiye'de internet konusunda gerekli yasal dizenlemeler heniz
yapilamamistir. Bu durumda saniklar varolan yasalarla yargilanmaktadirlar. Bu
durumda saglkh bir sonuca ulasilip ulasilamayacag: tartigmalidir. Savcida

iddianamesinde su ifadelere yer vermistir:

% Gilden Tozkoparan. “Cogkun Ak Dosyastnin Tim Ayrintiiari” tiirk.internet.com
(http:/iturk.internet.com/haber/yazigoster.php3?yaziid=1865, 28, 05, 2001)
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“.. ancak sanik Coskun AK, yazilanlarda su¢ unsuru bulunmadigini
diigtinerek ikaza ragmen internetteki sahifeyi iptal etmemis yukarida
arz edilen bir haftalik stirenin bitmesini beklemis ve bu stire igerisinde
Anayasal kuruluglan tahkir ve tezyif eden sézler igeren Internet
sahifesi Intemet kullanicilarinin istifadelerine agik tutulmakla sugun

unsurlari gergeklegmis bulunmaktadir.

Ulkemizde internetle islenen suglar bakimindan yasal bir diizenleme
olmamakla birlikte sanigin durumu, yazi sahibinin  kimligini
agiklamayan mevkute sorumlu mddiri veya yayinlatan durumuna
benzemekte olup sug¢a konu infernet sahifesinin ddzenlenmesine
Onayak olan, ikaza ragmen bu sahifede yayinlanan mesajlari internet
ortaminda silmeyen ve infernet kullanicilarinin hizmetine sunan
Coskun AK'in bu sahifede yer alan asagidaki s6zlerle miisnet suglari
isledigi kanaatine varilmigtir.>"”

Coskun Ak sug¢ kabul edilen ifadeleri yazan kisi degildir. Ancak séz
konusu uygulamanin sorumlusudur. Bu durum internetle birlikte bir haber sitesi
isgoreninin calisma alanina giren bir uygulamanin isgérenin sirtina nasil bir
sorumluluk yuklediginin géstergesidir. “Saldirgan ve Zararli Igerik” nedir?
Tanimlanmasi olanakli midir? Coskun AK’in Zararli olmadigini disindugi sey
baskas! i¢in “saldirgan ve zararli igcerik” tanimi iginde yer almaktadir. Bir
anlamda bu tur iglerden sorumlu olan isgérenden genel ahlaka ve yasalara
hakim olmas! beklenecektir ya da internetin dogasina aykiri bir sekilde yasakgl

stipheye dustugl her s6zi ¢ikarmasi beklenecektir.

Arant ve Anderson yaptiklar anket ¢alismasinda editérlerin %38'i gesitli ilgi
gruplan olusturduklarini belirtmis bunlarin %63'G bu tirden uygulamalarin
saldirgan ya da zararl icerik taslyip tasimadigi konusunda kontrol ettiklerini
soylemistir. %26'st sohbet odasi agtiklarini ifade etmis, bunlarin %407
yazilanlari kontrol ettiklerini belirtmiglerdir. Ankete katilanlarin %43’G okurlara

mesaj panosu olanag tanidiklarini, bunlarin ise %66’s1 buraya yazilanlarin
kontrol edildigini belirtmistir.®

Ayni calismada okuru saldirgan ve zararl igerikten koruma konusunda

gazetenin kontrolil digindaki linklere gondermeler yapildiginda sorunlarla

71 Ag.e.
¥2 Arant ve Anderson, a.g.e.
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karsilasilabildigi belirtiimis ve editdrler, bu konularda sorular yo&neltilmistir.
Ankete yanit verenlerin %70'i bu tir konulari haber yaptiklarini ancak site digi
linkler vermediklerini belirtmistir. Editdrlere okur bir linkle site disina
yonlendirildiginde  kendisine  “siteden  ¢ikmaktasiniz, bundan sonra
karsilasacaklariniz sitemizin sorumlulugunda degildir” tGrtinden bir uyari yapilip
yapilmadigt soruldugunda anketi yanitlayanlarin %13’'0 bu turden uyarilar

kullandiklarini belirtmislerdir.®

Poynter enstitiistince yuritilen ¢alismanin da giindeminde olan “saldirgar: ve
zararll icerik” konusu sinirlarin net olmamasi, tanimlamanin gugltiglt gibi
nedenlerden olacak net 6nerilerle sonuglandinimamis konu tartisilmasi gereken
ve gerekmeyen durumlar olarak iki baslik altinda incelenmistir. Ancak burada
tek bir 6neri bulunmaktadir. Bu éneride bu tlirden uygulamalara katilan okurlarin
mutlaka kayit olmasi ve bu uygulama igin yayin organi tarafindan hazirlanmis
kurallari kabul etmesi istenmektedir. Bu 6neri temel alinarak kullanicinin yazili
kurallari acik bir sekilde ihlal etmesi durumunda tartismaya gerek
duyulmaksizin gruptan cikarilmasi ve mesajin silinmesi istenmektedir. Anzak
yasal konular s6z konusu ise (Coskun Ak érneginde oldugu gibi), metnin i¢erigi
irkel, etnik, kulttrel, dinsel, cinsel 6geler kullaniyorsa ya da rahatsiz edici bit dil
kullaniyorsa, uygulamaya katilan kisi yanlis anlamalara yol agacak ya da
yaniltici igerikte mesajlar fotograflar ya da grafikler génderiyorsa, mesaj internet
adresleri listesi ya da rahatsiz edici unsurlar igeriyorsa tartisiimalidir
demektedir. Dolayisiyla sorumlulugun bir tek kisinin omuzlarina yikilmamasi

gerektiginin altini gizmektedir.®"

Acik bir sekilde gorulmektedir ki okuru saldirgan ve zararh igerikten korumak
imkansiz degildir. Ancak konu 6nemsenmeli ve koruyucu bir mekanizma
gelistirimelidir. Coskun Ak o6rneginde oldugu gibi sorumlulugun tek bir kigi
Uzerine yikilimasi, uygulamayla ilgili kurallarin belirlenmemis olmasi, internet
ortamindaki uygulamalarin net bir sekilde tanimlanmamig olmasi (6rnegin stiper

online bir internet servis saglayicisi midir, bir portal midir? internet teknolojisinin

73 Ag.e.

%74 poynter Institute, a.g.e.
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olanak sagladigi her uygulama herkes tarafindan kullaniabilir mi? Bu
uygulamalar kullanmak igin bir sitenin sahip olmasi gereken asgari kosullar

nelerdir?), yasal dizenlemelerin yapilamamis olmasi riski artirmaktadir.

Poynter Enstitiist tarafindan yapilan 6neriler akilcidir. Kurallari énceden
belirlemek, katilimcilarin kaydolmasini ve bu kurallani kabul etmelerini
saglamak, tartigmaya agik konular belirleyip, karar birlikte vermek. Haber
icinde verilecek linkler icin gereksiz risk almamak, kullanici site distna
y6nlendiriliyorsa bir uyari mesaji vermek sorumlulugu da bir uygulama olarak

gorilmektedir.

1.1.7.5. Habercilik ve Ticari Baski

Yapilan pek ¢ok arastirma haber sitelerinin az sayida isgérenle caligtiklarini
ortaya koymaktadir®* Bunun gesitli nedenleri bulunmaktadir. Genellikle
reklamdan bagka gelirleri olmayan bu kuruluglarin reklam pastasinin bayutklugt
oraninda gelir elde edebilecekleri tartisma gétiirmez bir gergektir. Geleneksel
medya karsisindaki avantajlarina karsin izler kitlenin hala agirlikli olerak
geleneksel medyay tercih ettigi, bu nedenle de internet Gizerinden yeteritice
para kazanilamadigl da bilinen bir gercektir. Arant ve Anderson’'un Amerika
Birlesik Devletlerinde vyaptiklari calisma haber sitelerinin yetersiz sayida
isgo6renle cahistigini gesitli verilerle ortaya koymustur. Hentiz internet kullanicisi
sayisinin birkag milyon oldugu tahmin edilen Turkiye'de bu pastanin yeterince

bilylimedigi acikca ortadadir.’®

%5 Arant ve Anderson, a.g.e.; Yashua ve Deuze, a.g.e.; Martin, a.g.e.; McAdams, “Staff
Requirements”, a.g.e.

8 Turkiye'deki internet kullanicisi sayisi hakkinda net bir veri ulunmamaktadir. Cesitli
kaynaklarda farkh rakamlar verilmektedir. Ornegin Yeni Safak Gazetesinin 2Nisan 2002
tarihli sayisinda yer alan “Internette Sanstre Hayir” baglikli haberde kullanici sayisinin 3
milyonu astigi belirtiimektedir.oysa Zaman Gazetesinin 31 Mart 2002 tarihli sayisinda yer
alan “Internet kullanimi buttin dinyada artarken Turkiye'de azaliyor” baglikli haberde
kullanici sayisi 690 bin kisi olarak verilmektedir. Ge¢ Hurriyet im'de internet haftasi
dolayistyla yayinlanan “lyi ki dogdun internet” baslikli yazida Turkiye'deki internet kullanicis
sayisinin 4 milyonu astigi tahmini yapiimaktadir. Ayni giin dénemin Ulagtirma Bakant Enis
Okslizuin sézlerinden yapilan bir alintida ise 3 milyon kullanicinin az oldugu
vurgulanmaktadir. Turk.Internet cm sitesinde 24 Ocak 2001 tarihli haberin basllgl net bir

rakama isaret etmektedir” Internet kullanici sayisi 3.7 milyona ulasti”.
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Turkiye agisindan ekonomik kosullarin ortaya ¢ikardigi tek gergek bu degildir.
1998 yilinda baslayan ve bir stre etkisi stren ekonomik kriz gerekce
gosterilerek isten cikarilan pek ¢ok haberci mesleklerini internet Uzerinden
yiritebileceklerini duslinerek internet haberciligine baslamiglardir. Bu yeni
ortam Talu tarafindan “girisi dahil olunusu nispeten adil ama kitlesel erigimi,

donanim gereklerinden 6ttrt adil olmayan bir piyasa” olarak tanimlanmistir.®”

Az sayida iggérenle yurltulen internet haberciligi temel bir etik kuralin
cignenmesi sonucunu da dogurmaktadir. Basin Meslek Ilkelerinin 14. maddesi
“llan ve reklam niteligindeki yayinlarin bu nitelikleri, tereddide ver
birakmayacak sekilde belirtilir” demektedir.®® Turkiye Gazetecileri Hak ve
Sorumiuluk Bildirgesi'nde de benzer bir vurgu bulunmaktadir: “Madde 12.
Gazeteci, meslegini, reklamcilikla, halkla iliskilerle veya propagandacilikla
karistiramaz. llan - reklam kaynaklarindan herhangi bir telkin, tavsiye alamaz,
maddi cikar saglayamaz”. Ayni bildirge igcinde yer alan gazetecinin dogru
davranis kurallar iginde “Haber - llan (Reklam): Haber ve yorum metinleri veya
goruntuleri ile llan - reklam amagl metinlerin aynmi hi¢ bir karisikliga ver
birakmayacak 6l¢iide yapilmalidir” ifadesine yer verilmektedir. Bildirgenin giris
béliminde ise gazetecinin tanimi su sekilde yapiimistir: “Dlzenli bir sekiide,
glinlik yahut streli bir yazili, gérinttl(, sesli elektronik veya dijital basin ve
yayin organinda, kadrolu, sézlesmeli ya da telif karsilig!, haber alma, isleme,
iletme veya gorus, fikir belitme gérevi Ustlenen ve aslil isi ile baslica ge¢im
kaynagi bu olup, calistigi isletme ile ilgili yasalar karsisindaki konumu bu tanima
uygun olanlar gazetecidir. Basin ve yayin alanindaki her isletme, ¢alistirdikiari

gazetecileri, yasalarin gazetecilere tanidii haklardan yararlandirmak
zorundadir”.*®
Ancak bu kosullar altindaki bir haber sitesi isgéreninin calistigi sitenin

varligini stirdrebilmesi igin tek gelir kaynagi olan reklami kendisinin toplamasi,

tasanimini yapip, sayfaya yerlestirmesi kag¢iniimaz bir sonugtur. Arant ve

¥7 Talu, a.g.e.
378 «Basin Meslek Ilkeleri”,a.g.e.
*7° “Turkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi”, a.g.e.
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Anderson editdrlerden aldiklar yanitlarda %3’Gnln - reklam igin siteyi
yayinladiklari, %64’0 igin reklamin tek gelir kaynagt oldugu ve miimkiin olan her
yere reklami yerlestirebilecekleri gergegini gérmislerdir. Ankete cevap
verenlerin sadece %33'0 reklamin kamuoyunu bilgilendirme gorevi karsisinda
ikinci sirada kaldigini belitmislerdir. Ayni ¢calismada yanit verenlerin %26’sInin
reklam toplayip, reklam metni yazip, tasarimin yaptiklar ortaya ¢itkmis. Reklam
ve haber arasindaki sinirlarin ortadan kalkmasini saglayan yorum yazilarina ve
bu yazilarla Urtnlerin satin alinabilecegi sitelere baglanti kurulup kurulmadig:
soruldugunda editérlerin %58’i bunun yararli oldugunu, %30’u bu tir baglardan

ekstra gelir elde ettiklerini belirtmislerdir.®®

Internet ortaminda geleneksel medyaya oranla reklam ile haber arasindaki
farkin tasarimdan kaynaklanan nedenlerle daha fazla belirsizlestigi
dastinulmektedir.® Poynter Enstitusinin yaptiJi ¢alismada da bu noktaya
dikkat cekilmis ve bu ayrimin belirginlestiriimesi gereginin alti ¢izilmistir.

Reklamin haberleri bastirmamasi gerektigine vurgu yapiimistir.®*

Reklam tasarimi konusunda gelisen yazilimiarla ¢ok yol katedilmistir. Anzak
bir haber sitesine girer girmez Ust tiste agilan yeni pencereler, farenin imlec:ain
kullanici farkinda olmadan degmesiyle bir anda buylylp sayfayt kaplayan ve bir
stire ekranda kalan aktif yapilar, reklamin asil riinGin 6niine gecip gecmedigi

tartismasinin artarak devam edecegini gdstermektedir.

1.1.8. Tiirkiye’de internetin Yasal Durumu

Gerek dinyada gerekse Turkiye'de internet hizla ginliik yasamin hemen her
alanina girmis ve yayginlasmistir. Bu gelisim her gegcen giin yeni boyutlar
kazanarak gelismektedir. Yasanan bu donisim g¢odu =zaman hayati
kolaylastirirken, ¢ogunlugu baglamayacak, sug niteligi tasiyan eylemlerde
olabilmektedir. Iste bu noktada bilisim sugu olgusu toplumlarin, givenlik

glgclerinin, yasa yapicilarin ve hukukgularin giindemine girmistir. Bu olgu

0 Arant ve Anderson, a.g.e.
¥ Ag.e.
%2 poynter Institute, a.g.e.
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oturdugu teknolojik taban geregi uluslararasi bir sorun niteligi de kazanmis,

ulusal ¢b6ztmleri zaman zaman yetersiz kilmistir.

Bilisim alaninda 6n siralarda yer alan ulkeler bilisim sugu olgusunu éncelikli
sorun olarak giindemlerine almislar, ¢6ziim &nerileri ve yasalar tretmislerdir.
Gelistirilen ¢dzum onerileri ikiye ayrilmaktadir. Bunlardan ilki bilisim suglarinin
dier suglardan farkli olmadigi goérisiinden hareket ederek varolan yasalarin
elden gecirilip ortami tanimlayan bir bicimde gelistirimesidir. ikincisi ise

tamamen yeni bir yasa yapmaktir. *

Bilisim Suglar Raporunda yer alan ve interpol tarafindan hazirlanan “Interpol
Computer Crime Manual”, Birlesmis Milletler Tarafindan hazirlanan “United
Nations Manuel on The Preventation and Control of Computer related Crime” ve
Avustralya polis teskilatinin hazirlamis oldugu “Minimum Provisions for The
Investigation of Computer Base Offences” bashkh kaynaklardan vyapilan

derlemeyle Bilisim suglar siniflandirmasi su sekilde olusmustur:

1. Bilgisayar sistemlerine ve verilerine yetkisiz erigim
a. Yeftkisiz erisim
b. Yetkisiz Dinleme
c. Hesap ihlali
2. Bilgisayar Sabotaji
a. Mantiksal bilgisayar sabotaji
b. Fiziksel bilgisayar sabotajt
3. Bilgisayar yoluyla dolandiricihk
a. Banka karti dolandiriciligi
b. Girdi/Cikti/program hileleri
c. lletisim servislerini haksiz ve yetkisiz olarak kullanma
4. Bilgisayar yoluyla Sahtecilik
5. Bir bilgisayar yazilimini izinsiz kullanmak
a. Lisans s6zlesmesine aykirt kullanma

b. Lisans haklarina aykiri gogaltma

%3 Bilisim suglarl Raporu” TC Ulagtirma Bakanhigi internet Kurulu
(http://kurul.ubak.gov.tr/dok 14.doc, 2001), s.3.
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c. Lisans haklarina aykiri kiralama
6. Diger
a. Kisisel verilerin suiistimali
b. Sahte kisilik olusturma ve kisilik taklidi
c. Yasadisi yaymnlar®

So6z konusu rapora gére

‘hukuk sistemimiz incelendiginde Bilisim alaninda islenen suglar
bakimindan yetersiz oldudu anlasiimakla beraber, ihtiyaca cevap
verecek kadar, ¢Ozim getirecek hikimleri  bulundugu da
gorilmektedir. Bunlar daha ¢ok &6zel hukuk alanindadir. Bu ikinci
kategori hiikiimler, demetinin de Internet ile ilgili sorunlara amaca
uygun ¢bézim getirecek surette tatbiki, hi¢ sliphesiz yine zaman
alacak ve ciddi yorum tartismalarina yol agacaktir. Ama yine de
mevzuatimizin bu alanda tamamen yetersiz oldugu ve dolayisiyla
Internet ile ilgili gesitli faaliyet ve uygulamalarin bagi bos kaldigi
digiincesi veya endisesi uyanmamalidir.

Interetin siijeleri arasidaki 6zel hukuk iligkileri taraflar arasinda
yapilan sézlesmeye dayanmaktadir ve bu s6zlegsmelerin hukuki
niteligi, hikim ve sonuglari Internet hukukunun belli basl konulari

arasindadir.’

Rapora gore bilisim olgusu kamu hukuku ag¢isindan yeni bir konudur ve bu
nedenden dolayi bir takim belirsizlikler igermektedir. Ornegin bilgisayarla
islenen fiiller, temelde sahtecilik, dolandiricilik, hirsizlik, karsiliksiz yararlanma,
1zrar ve benzeri sucglarda diizenlenen eylemlerle benzerlik gésterse de isin igine

bilgisayar boyutunun girmesi sugun islenis bigimini degistirmektedir.

Aslinda bilisim teknolojilerinin tium dinyada yayginlasmaya basladigdi
dénemle Turk toplumunun bu teknolojilerle tanismasi hemen hemen ayni
dénemlere rastlamis ve daha bu dénemlerde bilisim alanina dénik yasal
duzenlemeler yapimistir. Tarkiye’de bilgisayar suglarina iligkin ilk yasal
diuzenleme 1991 yilinda, 3576 Sayill Kanunla, Tirk Ceza Kanunun Iikinci
kitabina eklenen “Bilisim Alaninda Suglar” baslikli 11. Bab ile gergeklegmistir.

¥ Ag.e., s13-17.
¥ Ag.e. 5.4
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Yasa dort maddeden olugsmaktadir, bilisim olgusu “bilgileri otomatik olarak

isleme tutmus bir sistem” tamlamasiyla tanimlanmistir.®

TCK'nun 426/1. maddesinin ise mistehcen ve pornografik yayinlarin

yapilacagi araglara iliskin olarak yaptigi tanimlamada

“I-Her nevi kitap, gazete, risale, mecmua, varaka, makale, ilan,
resim, tasvir plak, afig, pankart, televizyon ve teyp bantlari, fotograf,
sinema veya projeksiyon filmlerini veya diger anlatim ara¢ ve
geregleri ile”

demektedir; bu tanimlamadaki dider anlatim araglari tamlamasi bilisim sugiari

icin bir zemin olusturmaktadir.

Konuya kitle iletisimi agisindan yaklasildiginda raporda yer alan su paragraf
internet yayinciiginin yasal bakimdan ne kadar biyiik bir sikinti iginde

oldugunu gdstermektedir;

“Elektronik iletisimin yayilmasi ile &ézellikle Internet ve web sayfasi
yayini sureti ile insanlar arasinda yeni bir iletisim tiir(i ortaya ¢ikmigtir.
Eskiden bir dergi, kitap yayincisi tarafindan ¢ogaltilip alicisina
génderilmekte iken, gdnimizde alici, yayincinin web sitesine
basvurmakta kendisi ‘kopya/ suret’ g¢ikartarak bilgisayarina transfer
etmektedir. Intemet lizerinde yayin yapan milyonlarca web sitesi
bulunmaktadir. Bu web sitelerinin bazilani periyodik yayinlar
(elektronik gazete gibi.) Bazilari ise periyodik olarak gtlincellestirilen
yayinlardir. Internet (izerindeki bu tir yayinlari Basin Kanunu
acisindan degerlendirdigimizde Basin Kanununda djjital bigimde
basiima, nesir tabiri yoktur. Bu nedenle ¢ok kisa siire iginde web
yayinciliginin - niteligi - (zerinde tartismalar sonuglarini  vermeye
basladikga Basin Kanununun adindan bagslayarak ciddi degisiklikler
gecirmesi beklenmektedir.” ¥

Bilisim Suglari Raporu'nda yer alan bu paragraf, Ulastirma Bakanligina bagh
olarak kurulan internet Komisyonu'nun etik bildirgesindeki uyarlarla da
drtismektedir. Etik bildirgesinde “ézelde internet haberciligi, genelde igerik
iiretiminde bazi etik sorunlar giindemimizdedir’ denilmektedir. Burada internetin

habercilik sektorti Uizerindeki dogrudan etkisi Gizerine dikkat gekilmekte, cesitli

% “Turk Ceza Kanunu” (765 S.K), 1926.

%7 *Bilisim suglar Raporu” a.g.e. , s.7.
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gazetelerden derlenen haberlerle kurulan sitelerin, sektére ve gergek
gazetecilere zara verdigine isaret edilmektedir. Bu durumun habercilik etiginde .

de sorunlar ortaya ¢ikaracagi belirtiimektedir.*®

Butin bu kaygilar cercevesinde internet yayinciligina iliskin ilk ve tek

diizenleme Basin Kanununda Ek-Madde 9’da yer alan hukimdir. Bu madde

soyledir:
Ek Madde 9- (Ek: 15.5.2002 — 4756)

Bu Kanunun yalan haber, hakaret ve benzeri fiillerden dogacak
maddi ve manevi zararlarla ilgili hikimleri, bilisim teknolojileri ve
internet ortaminda sayfa agiimasi veya elektronik gazete, elektronik
blilten vb. suretiyle yayinlanan her tirli yazi, resim, isaref, sesli veya
sessiz gériintii ve benzerleri hakkinda da uygulanir.®®

Bu maddenin basin kanununa dahil edilmesi icin gosterilen gerekce ise

soyledir:

“Basin Kanunu hiikidmlerinin, bilgisayar orfaminda “web sayfasi” ve
benzeri siteler agmak suretiyle yayinlanan her tirlii yazi, resim, isaret
ve benzeri hakkinda da uygulanmasi éngériilerek bu tir yayinlarin
tabi olacagi yasal hikimler belirlenmektedir.

Bu yasal duzenleme iglerlik kazanamamistir. Buradaki yanilginin temelinde
internetin ne oldugunun dogru anlagtlamamasi yatmaktadir. Oncelikle internetin
basiimis bir eser olmadiginin farkinda olmak gerekir. Ustiine Ustlilk internet
kendinden &nceki kitle iletisim araglariyla kiyaslanamayacak 6l¢ide farkh ve
geliskindir. Melez bir arag olarak nitelendiriimesi kendinden &nceki kitle iletisim
araclarinin  yapti§i her seyi tek basina binyesinde toplamasindan
kaynaklanmaktadir. Sirf bu nedenle bile interneti basin kanunun iginde ek bir

maddeyle ele almak sorunu c¢6zmemekte, iginden g¢ikilmaz bir hale

getirmektedir.

38 “|Internet Kurulu Etik Bildirgesi”, TC Ulagtirma Bakanhgi internet Kurulu, 11/01/2002.

*° Basin Kanunu (http://www.byegm.gov.tr)
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Bu yasaya yapilan elestireler de bu farka dikkat cekmislerdir;

1.

internet ortaminin teknik 6zellikleri g6z éniine alindiginda, bir haber
sitesi; Basin Yasasinda yer alan ve vyayin fiilini tanimlayan 2.
Maddesinde yer alan “basiimis eserden maksat nesredilmek Uzere tabi
aletlerle basitan veya sair her turll vasitalarla ¢ogaltilan yazilar ve

resimler gibi eserlerdir” tanimiyla uyum gdstermemektedir.

Gazetelerde ve dergilerde niisha esastir, kalicidir, dedismez. Basim
aletleriyle veya tab aletleriyle ¢ogaltarak yayim fiili gergeklesir. Oysa
internet ortaminda web sayfasinin tab aletleriyle basilan bir sayfa
olmadigi ve bilgisayara bagli yazici Gzerinde ¢ikis almak suretiyle elde
edilen nushanin/nishalarin da “sair her turlii vasitalarla gogaltilan yazilar

ve resimler gibi” eser olmadig! agiktir. Stireli yayin da degildir.

Yazili basinda, basin yasasinin 12. maddesine gére mevkutenin her
nushasindan ikiser adedini nesri takip eden calisma gininde, c¢iktid
yerin Cumhuriyet Savciigi ile en biyuk milki amirligine verilmesi
zorunlulugu bulunmaktadir. Bu durum internet icin islevsizdir. Eger bu
yasa internet ortami igin gegerliyse Turkiye'de milyonlarca kisi her gin

ayni sugu defalarca islemektedir.

Basin Yasasinin 3. Maddesinde yer alan nesir fiili, basiimis eserlerin
herkesin gorebilecedi veya girebilecedi yerlerde gosteriimesi veya
astimas! veya dagitiimasi veya dinletiimesi veya satiimasi veya satisa
arzi ile meydana gelmektedir. Bu yasa kapsaminda web sayfaiari

basiimis eser kabul edilemeyeceginden nesir olarak nitelendiriimesi de

olanakl degildir.

Basin Yasasinin 4. maddesine gére gazete,dergi gibi slreli yaymnlarin
yayin yeri, yili ve basildig: yer ile adresi, sahibi ve yazi iglerini filen idare
eden sorumlu muduarin adlan goésterilir. Gazete, dergi “ktinyeleri’nin bu
bilgileri icerecek sekilde dizenlenerek her nishada yayinlanmasi ve
yasal olarak gosterilmesi zorunludur. Aksi bir durum ayni yasanin 20.
maddesine gore suctur. Her iki maddenin internet ortamina uygulanmasi

durumunda kisisel bir sayfayla kurumsal bir sayfa ayni kefeye konulacak
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ve kurulan her sitenin sorumlu bir midirt olmasi zorunlulugu ortaya
ctkacaktir ki, yasa bu haliyle bu durumu yaratmistir. Yayinlandigi tarih ve
yayin yeri ile ilgili olarak ayni maddelerde yer alan hiikiimlerde internetin

dogasina aykiri oldugu igin islevsizlesmigtir.>°

Basin Yasasi’na yapilan bu ek maddeyle soruna ¢ézim getirilemedigi kisa
stirede goralmastur. Hemen ardindan internetle ilgili sorunu ¢ézmek Uzere
Radyo Televizyon Ust Kurulu'nun yetkili kilinmasi ¢abasi giindeme gelmistir.
3984 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkindaki Yasa’ da
31. maddede bir degisiklik yapilmasi gindeme gelmistir. Yapilan degisiklik
soyledir:

"Her tdrlii teknoloji ile ve her tir iletisim ortaminda yapilacak yayin
ve hizmetlerin usul ve esaslari, Haberlesme Yiiksek Kurulunun
belirleyecegi strateji gercevesinde Ust Kurulca tespit edilip
Haberlesme Yiiksek Kurulu'nun onayina sunulur. Bu yayin ve

hizmetlerin mevzuata uygunlugu, Ust Kurulca denetlenir. "

TBMM Genel Kurulunda tasarida oldudu gibi, aynen kabul edilen bu
diizenleme ile, “internet” ortaminda yapilan/yapilacak olan “yayin ve hizmetler”,
Haberlesme Yiksek Kurulu'nun gérev alanina ve RTUKUn denetimine
sokulmustur. Kanun yapma teknigi ve maddenin yer aldigt kanunun sistematigi
acisindan maddede gegen “yayin ve hizmetler” kavraminin, sadece “radyo ve
televizyon, yayin ve hizmetleri” seklinde yorumlanmasini gerektirse de; “Her
tarlt teknoloji ile ve her tir iletisim ortaminda yapilacak yayin ve hizmetler”
ifadesinin genis yorumlanmasi, web sayfalarinin da “yayin ve hizmet” olarak
degerlendiriimesi, tartisiimasi ihtimalini kargimiza cikarmaktadir. Ote yandan

artitk  internet ortaminda verilen/verilecek “radyo ve televizyon yayin ve

0 Fikret lIkiz, “3894 Sayili radyo ve Televizyon Kanunlar Kurulug ve Yayinlari Hakkinda Yasa
Tasarisi ve Basin Yasasi Degisiklikleri ile Internet Yayinciigi Duzenlemesinin Yaratacag!
Sorunlar” TC ULASTIRMA BAKANLIGI INTERNET KURULU
(http://kurul.ubak.gov.t/m06.php, 10 Ocak 2004).

*1 “Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve Yayinlari Hakkinda Kanun” (3894 S.K.), 1994.
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hizmetleri” ise RTUK denetimine tartismasiz bir sekilde girmis bulunmaktadir.®?

31.madde diuzenlemesine gore:

Radyo ve Televizyon yayinlari ile Internet ortaminda yapilacak her tirli

‘yayinin” ve ‘hizmetlerin” nasil yapilacagi, esaslarinin ne olacagi

6ncelikle Haberlesme Yiksek Kurulu'nca belirlenen “stratejiye” uygun

olacaktir.

e Bu tur yayin usul ve esaslarini RTUK tespit edecek, belki de bu konuda
bir ydnetmelik hazirlayacak; ama bu usul ve esaslarn vyirirlige

sokabilmek i¢in Haberlesme Yiksek Kurulu'nun “onayina” sunacaktir.

e Onay verilirse RTUK tarafindan belirlenmis usul ve esaslara uygun olan

radyo ve tv yayinlari ile internet yayinlarina izin verilmis olacaktir.

e Yayinlarin saptanmis mevzuat ile usul ve esaslara uygun olup

olmadiginin denetimi ise RTUK'na birakilmistir.*

Bu gelismeler internetle ilgili gevrelerde tepki uyandirmis ve onlart bir araya
gelerek s6z konusu yasalara karsi ortak bir aciklama yapma durumuna
getirmistir ve “RTUK Yasas) Hakkinda Bilisim Sivil Toplum Kuruluslari Ortak

Deklarasyonu” hazirlanmigtir.

26 Mayis 2001 tarihli deklarasyonda yasalarin bu halde meclis genel
kurulundan gegmemesi gerektigi belittiimis, yasanin ¢ikmasina neden olan
tepkilerin paylasildigina dikkat ¢ekilmis ancak yasanin interneti kisitladigi, yok

edecegi gorisi savunulmustur. Deklarasyonda ayrica su ifadelere de yer

verilmigtir:

“Oncelikle, Interneti geleneksel basin-yayin veya medyalarla ayni
kefeye koymak &nemli bir kategorik hatadir. internet hayatin bir gok
boyutuyla kesisir. Basin ve medyanin uzantisi olmak bunlardan
yalnizca bir tanesidir. Internette aligveris veya is yapabilirsiniz; bu
anlamda Internet bir diikkandir, bankadir, isyeridir veya bunlarin bir

%2 Higlya Pegkirin. “Internetin Yasal Duzenlemesi”, TC Ulagtirma Bakanligi internet Kurulu
(hitp://kurul.ubak.gov.tr/m06.php, 10 Ocak 2004).

%3 Fikret likiz, “3894 Sayili Radyo ve Televizyon Kanunlari Kurulug ve Yayinlari Hakkindaki
Yasay! Degistiren 4676 Sayili Yasa " TC ULASTIRMA BAKANLIGI INTERNET KURULU
(http://kurul.ubak.gov.tr/m086.php, 10 Ocak 2004).
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uzantisidir. Internette arastinp &grenebilir, ders alabilir, bilimsel
arastirma yapip sonuglarini yayinlayabilirsiniz; bu anlamda bir
kiitiiphane, bir iniversite veya arastirma kurumudur. Internette 6zel
bir mektup gbénderebilirsiniz veya bir grup arkadasinizla sohbet
edebilirsiniz; bu anlamda kisisel ve mahrem bir iletisim ortamidir.
Internette dedisik insanlarla tanisabilir, dedisik konularda sohbet
edebilirsiniz; bu anlamda kamuya agik bir sosyal ortamdir. internette
sivil toplum hareketleri yapilabilir;, bu anlamda derneklerin, vakiflarin
bir pargasi olabilir. Bu 6rnekler hayatin her alanina c¢ogaltilabilir.
Interneti yalnizca matbaa, radyo, televizyon, ¢izgisinde en son medya
icadi olarak gbérmek, bu teknolojinin dogasi hakkinda Gnemli bir

yanilgiya isaret etmektedir”.**

internete iligkin bu tanimlama yasalarin neden iglevsiz kaldigini da acik bir
dille anlatmaktadir. Bu yasal dlzenlemeler bir ilging gelismeye de 6n ayak
olmus, devlet tarafindan kurulmus olan bir kurul kendini dogrudan ilgilendiren
kurulus amaglari dogrultusundaki bir yasal dizenleme ¢aligmasina kasi
oldugunu bildirmistir. Ulastirma Bakanli§i’'na baglh olarak kurulan internet Kurulu
tyelerinin hazirladi§i ortak deklarasyonda kendilerine danisiimadigini, goéris
bildirme sansina erisemediklerini, uzmanliklarini, bilgilerini ve tecriibeleni

aktaramadiklarini belirtmiglerdir.®*

Internetin hizli gelisimi Turkiye'yi hazirliksiz yakalamistir. Bu gercede bir de
aceleci, butinli gérmekten uzak bir anlayisla hazirlanan yasalar eklendiginde
Internet 6l dogmus olarak da nitelendirilebilecek yasalarla hukuki bir zemine
oturtulmaya calisiimistir. Buglin hala internet konusunda gercekgi bir yasal
dizenleme yapilamamistir. Bunda Internetin kavranamamasi kadar, kitle
iletisimine iliskin yasal diizenlemelerin daginikhdinin da etkisi bulunmaktadir.
Yasalarin yasak¢! bir anlayisla ele alinmis olmasi, gazete toplatmak gibi, ekran
karartmak gibi gelismis higbir {lkede rastlanamayacak uygulamalarin

bulunmasi, interneti de bu mantiktan yola c¢ikarak kontrol altinda tutacak

diizenlemeleri giindeme getirmistir.

%4 “RTUK YasasI Hakkinda Bilisim Sivil Toplum Kuruluglan Ortak Deklarasyonu” TC
ULASTIRMA BAKANLIGI INTERNET KURULU (http://kurul.ubak.gov.tr/m06.php, 10 Ocak

2004 ).

%% “RTUK Yasas! Hakkinda Internet Kurutu Uyelerinin Ortak Deklarasyonu” TC Ulagtirma
Bakanhgi Internet Kurulu (http:/kurul.ubak.gov.tr/m06.php, 10 Ocak 2004).
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internet bu kaliba sigdiriimast olanakli olmayan bir yapidir. Baslangici askeri
bir teknolojiye dayanmaktadir. Yapilis amaci bir mesajin kaynaktan hedefe
mutlak ulagmasini saglamaktir. Internet ortaminda ileti kendi yolunu kendisi
bulmaktadir. Bu nedenle kontrol etmek neredeyse imkansizdir. Ustiine Ustlik
internetin butin kitle iletisim araglarini kapsayan ve hatta daha fazlasina sahip

teknolojisi, zamanla varolan yasalari da islevsiziestirecektir.

1.2. Amag

Haber olgusu ve ona bagli olarak gelisen kitle iletisim araglan XV. ylzyildan
beri insanoglunun hayatinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Bilgi ve haber
aktarmakta kullanilan kitle iletisim araglan o giinden  bugine hizla ve
cesitlenerek gelmektedir. 20. yuzyihn son c¢eyredinde gelismeye baslayan
internette bu gelisimin ve c¢esitlenmenin parcalarindan biridir. Her ortamda
oldugu gibi internette de haber aktarimi énemli bir yer tutmakta buna bagl

olarak da internet lizerinden yayin yapan haber siteleri ve haber de ileten

portallar ve siteler cogalmaktadir.

Bu calisma ile hizh bir gelisme gosteren internet ortaminda yer alan haver
sitelerinin sahip oldugu isgérenin niteligi ve 6rgut yapisi agisindan basin etigi
kurallarini uygulayabilme yeterliliJine sahip olup olmadidinin arastiriimasi
amaglanmaktadir. Bu amaca ulagsabilmek igin c¢alismada su sorulara yanit

aranmistir:
1. internet nasil bir kitle iletisim ortamidir?
2. Internet tizerindeki haber siteleri nasil tanimlanmalidir?

3. internet Gizerindeki haber sitelerinin gereksinim duydugu isgéren kimdir ve

hangi dzelliklere sahip olmahdir?

4. Sitelerde gorev alan haberden sorumlu iggéren reklam toplamak gibi

siteye gelir getirecek faaliyetlerde bulunuyor mu?
5. internet ortaminda reklamla haber arasindaki ayinma dikkat ediliyor mu?

6. Siteler sahip olduklari izlerkitleyi uygunsuz ya da saldirgan igerige karsi

korumakta midiriar?
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7. Siteler izlerkitle hakkinda bilgi toplamakta midir? Siteler eder izerkitle

hakkinda bilgi topluyorlarsa toplanan bilgi hangi amagla kullaniimaktadir?

8. Internet habercilerinin toplanan izlerkitle bilgilerinin gelir getirici bir unsur

olarak kullanilmasi konusundaki gériisleri nelerdir?

9. internet (zerinden haber yayinlayan siteler etk standartlari

uygulayabilecek sayida isgdrene sahip mi?

10.Internet  Uizerinden haber vyayinlayan siteler etik standartiari

uygulayabilecek nitelikte isgdrene sahip mi?

11.internet habercilerine gére internet haberciligindeki etik sorunlarin
kaynagi nedir?
12.Yasalar ve meslek orgitleri baglaminda Turkiye'de internet haberciliginin

durumu nedir?

1.3. Onem

Internet 20. yiizyilin 21. yiizyila devrettigi, hizla biiyliyen, etki alani her ge=en
giin genisleyen, bu nedenle de ¢ok sayida kisiyi dogrudan ya da dolayl yolcan
etkileyen bir kitle iletisim ortamidir. 21. ylzyilin henliz baslarindayken bile
ofisten eve, cep telefonlarindan cep bilgisayarlarina kadar pek ¢ok aragla
erisimi kolaylasan, her tirli ticari eylemden, her tarlt kilttrel etkinlige kadar
pek ¢ok seye ulasma sanst taniyan, etkilesimli bir ara¢ olarak kendinden 6nceki
Kitle iletisim araglarinin geribildirim strecindeki eksikliklerini asan ve bu noktada

yeni agilimlar yaratan internetle ilgili olarak yapilacak calismalara ihtiya¢ vardir.
1. Bu calisma iletisim fakdltelerinde verilen Basin Ahlaki derslerinin
icerigine katki saglayacagi ve yeni acihimlar yaratabilecegi igin,
2. Arastirma sonucunda ortaya gikacak etik problemler ve olasi sonuglari

“Kitle Haberlesme Hukuku” alanina da katki saglayabilecegi igin,

3. Arastirma sonucunda ortaya ¢ikacak olan haber sitesi isgéreninin
nitelikleri gazetecilik egitimi veren okullarin yetistirdikleri 6grenci profiline

ve donanimina yapilmasi gereken katkilari ortaya ¢ikaracagi igin,
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4. Bu g¢alisma tamamlandiginda sektérin ihtiyag duydugu isgéren tarleri ve
sahip olmasi gereken nitelikler agikga saptanmis ve tanimlanmis olacagi

icin,

5. Basin Yasasi ve ilgili yasalarda bulunan internet ve internet haberciligine
iliskin dizenlemelere yol gbsterebilecegi icin,

6. Basin meslek orgitlerinin internet haberciligi konusunda bilgilenmesini
saglayacagd! ve kendilerini bu konuda yenilemelerine ve geligtirmelerine

yardimci olacagt igin,

7. Basin meslek orgitlerinin  etik  tartismalarina  yeni  acilimlar

saglayabilecegi icin dnemlidir.

1.4. Sayiltilar

Calisma haber sitelerinin Uretim slrecini ve isgdren niteliginin basin ahlak
kurallarini uygulama yeterliligini arastirmaktadir. Bu arastirma yapilirken haber
sitelerinin yodneticileri ya da sorumlularn ile gorasalmustir. Bu kisilsrin

bulunduklari konum geregi internet haberciligi konusunda uzman oldukiari
varsaytimaktadir.

Habercilik isi toplumsal sorumlulugu olan, yasalarla; gonullt kuruluslarin
belirledigi etik metinleriyle ve uzun yillara dayanan mesleki geleneklerle siniriari

cizilmis bir meslek alanidir ve bir ekip ¢alismasini gerektiren bir eylemdir. Bu

gerekcelerden yola cikarak ¢alismanin érneklemine dahil edilen bitln sitelerin

birer profesyonel 6rgit olduklart varsayiimaktadir.

1.5. Sinirhliklar
internet gazetesi Uretim sireci ve isgéren niteligi agisindan basin ahlak
kurallarinin uygulanabilirliginin arastinidigr bu ¢alismanin sinirliliklar §unlardir:

e Turkiye'de internet izerinden haber yayinlayan siteler ile sinirlidir.

e Farkli yéntemlerle farkli agilardan konuya yaklagsmak mimkindir
ancak uygulanacak yontem nedeniyle ¢alisma gorisitlecek gazete

yetkililerin katimlari ve cevaplariyla sinirlidir.
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¢ Calisma internet ortamindaki haberleri etik agidan incelememektedir.
Arastirmanin ilgi alani Gretim siireci ve isgéren niteliginin etik kurallar
uygulayacak kosullara ve donanima sahip olup olmamasidir. Bu

durum ¢alismanin bir bagka sinirhhgini olusturmaktadir.

e Calisma internet ortamindan erisilen anketle yapilmistir ve

yapilandiriimig bir form kullaniimistir.

2. YONTEM

Bu galismada internet Gzerinden haber yayinlayan sitelerin tretim sireci ve
isgdren niteligi agisindan basin ahlak kurallarini uygulayabilme yeterliligini
arastirmanin 6rneklemini olusturan sitelerin editérlerine uygulanmis olan bir

anket aracihgiyla arastirmistir.

2.1. Arastirma Modeli

Bu c¢alisma varolan bir duruma iligkin saptamalar yaparak elde ettigi
bulgulardan Turkiye'deki internet haberciligi konusunda calisan isgdrenl:zrin
Ozelliklerini, calisma kosullarini, sorunlarini, sektériin ortaya g¢tkardigt yeni =tik
sorunlan tanimlamakta, eksikligi agik bir sekilde hissedilen yasal zemine ve
habercilik meslek o&rgutlerine dénik oneriler ortaya koymaktadir. Literatlr
taramasi yontemiyle daha 6nce yapilmis ¢alismalar, arastirmalar ve uzmanlarca
hazirlanmis kaynaklar taranmis, etik, basin ahlaki, haber sitesi tretim sireci,
tretim icin ihtiyag duyulan isgorenin niteligi, haber sitesini geleneksel gazeteden
ayiran farklihiklar konusundaki bilgiler derlenmis bu bilgilerden yola ¢ikarak
hazirlanan bir goérisme formu internet ortamindan vyayinlanarak, haber

yayinlayan sitelerin sorumlularina uygulanmistir.

Yeni sayilabilecek bu teknik ekonomik olmasi, hizli olmast, verilerin hizla
sayisallastinlabilmesi (bu sayede bilgisayar ortaminda istatistiksel ydntemle veri
isleme becerisine sahip programlar araciligiyla hizla sonuca ulagilabilmektedir)

nedeniyle avantajli bir anket uygulama teknigidir. Anket yapilandiriimig bir form

aracihglyla uygulanmistir.
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Hazirlanmis olan anket formu,
e Editoryal isgdrenin niteliklerini ve demografik 6zelliklerini,
 Internet gazetelerinin sahip oldugdu isgérenin niteliklerini,
 Internet gazetesi ve geleneksel yayin arasindaki érgiitsel bag,
e Etik agidan yeni ortamin ortaya koydugu sorunlarn,

ortaya koymaktadir.

2.2. Evren Orneklem

Uretim siireci ve isgdren niteligi acisindan haber sitelerinin basin etigi
kurallarini uygulayabilme yeterliliinin arastirildigi bu arastirmanin evrenini
Turkiye'de internet (izerinden haber vyayinlayan siteler olusturmaktadir.
Galismanin evrenini olusturan ve Turkiye’de intrenet Gzerinden haber
yayinlayan siteler Basin Yayin Enformasyon Genel Mudurladi'ntn internet
sitesinde yer alan listedeki sitelerden olusmustur. Bu listeler yerel ve yaygin
radyo televizyon ve gazetelerin sitelerinden ve yalnizca internet (zerinden
haber yayinlayan sitelerin listesinden olusmaktadir. Basin Yayin Enformasyon
Genel Mudurlagi’'nin sitesinde yer alan Tark Basini sayfasinda gazeteler,

televizyonlar, radyolar ve internet basini siniflandirmalart altinda 256 site

listelenmigtir.

S6z konusu sitelere anket uygulayabilmek i¢in gerekli olan elektronik posta
ya da telefon numaralarinin derlenebilmesi amaciyla  siteler tek tek
incelenmistir. Bu inceleme sonucunda listede yer alan bazi sitelerin kapandidi,
bazilarinin haber yayinlamadiklar, bazilarinin ise sitelerinde higbir iletisim
bilgisine yer vermedikleri géruimustir. Kendiliginden ¢alisma evrenin disinda
kalan bu sitelerin sayisi 116’dir. Bu incelemeden sonra erisim adresi olan ve
evreni olusturan 140 site®® saptanmistir. Sitelerin her birine ulagma olanagt

oldugundan varolan evren 6rneklem olarak kabul edilmistir.

3% Bkz. Ek I
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2.3. Veriler ve Toplanmasi

Basin Yayin Enformasyon Genel Mudarlugl sitesinde listelenen 256 site
icinden galismanin amacina uygun olan internet tzerinden haber yayinlayan
140 sitenin sorumlulariyla yapilan bir anket ¢aligmasi ile ve alana dénik literattir
taramas) ile yasalarin ve meslek &rgutlerinin thzlklerinin  incelenmesiyle

belirlenen amaglar dogrultusunda kullaniimak {izere olgusal ve yargisal veriler

toplanmistir.

Calismanin kuramsal kismini olusturmak (zere gdzlem ve veri toplama
tekniklerinden biri olan belgesel tarama teknigi ve literatir taramasi
kullanilmistir. Bu baglamda birincil ve ikincil veri kaynaklarina ulasiimasi
amagclanmistir. S6z konusu kaynaklar, iletisim, kitle iletisimi, kitle iletisim
araglari, gazete, haber, internet, internet haberciligi, etik, meslek ahlaki ve
habercilik ahlaki ve habercilikle ilgili yasal mevzuati konularini igermektedir.
Ozellikle internet haberciligi ve iliskili konularda gerek Anadolu Universiesi
Kutiphanesi'nde gerekse Turkiye'deki diger kitlphanelerde basili mate-yal
sayist az olmakla birlikte internet Gzerinden pek cok kaynaga ulasma sensi

vardir ve ulasiimistir.

Literatlir taramasindan sonra, bilgi toplama anketinin ilk taslagi gelistirilmistir.
Bu taslak, bes ayr uzman tarafindan incelenmistir. Bu incelemeler sirasinda
dile getirilen elestiri ve oneriler dogrultusunda ankette bazi dizeltmeler
yapiimistir. Ayni uzmanlarin inceleme ve onaylamalarinin ardindan ankete son
sekli verilmistir. Calisma evreninin tamamina ulasma olanagi oldujundan bagka
bir ifadeyle evren ve oOrneklem kesistiginden orneklemle benzer nitelikleri
tasiyan bir grup bulma ve s6z konusu gruba 6n test uygulama olanagi ortadan
kalkmistir. Bu nedenle 6n test uygulanacak grup érneklemin iginden segilmistir.
Orneklemin %10'unu olusturan 6n test grubundaki site sorumlularina anket

yapilmis ve bunun sonunda anket son halini almig ve evrene uygulanmigtir.

Anket Ui¢ bélimden olugsmaktadir. Birinci bdlim iggéren niteligini, ikinci bolam
érgiit yapisi ve igleyisi, tiglinct bolim ise site i¢i uygulamalarn agida gikaracak

sorulardan olugmustur.
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Isgtren niteligi béluminde -

e Site sorumlularinin demografik 6zellikleri,

e Mesleki deneyim,

e Egitim dizeyi

e Site iggorenlerinin ¢alisma kosullan, is yiki ve c¢alisma siresi alt

basliklan yer almaktadir.

Orgitsel yapi bolimii iginde siteler éncelikle bir geleneksel yayinin uzantis:

olan siteler ve yalnizca internet tizerinden haber yayinlayan siteler olarak ikiye

ayrilmistir. Bu bélimde

e Orgtsel iligki,

e lisgdren sayisi

e Calistinlan igsgérenin yan zamanli ya da tam zamanli olmasi durumu
e Haber Gretimi,

¢ Reklam toplama ve diger gelir getirici eylemler

e Haber Uretimi ve haber (izerinde yapilan iglemler

Uglinctl bélim olan site i¢i uygulamalar da

e izlerkitleye taninan olanaklar

e lzlerkitle hakkinda bilgi toplanmasi alt basliklari bulunmaktadir.

Basin Yayin Enformasyon Genel Mudirlidu sitesinde listelenen 256 site
icinden ¢alismanin amacina uygun olan, internet tzerinden haber yayinlayan
140 sitenin sorumlularina siteler tek tek ziyaret edilerek derlenen kinye
bilgilerinde yer alan e-posta adresleri ve telefon numaralar araciligiyla
ulasiimistir. Listede. yer alan her kuruma 1 Ekim- 1 Kasim 2003 tarihleri
arasinda arastirmaci tarafindan énce e-posta génderilmis ardindan tek tek
telefonla aranmis ve anket ulastirma yolu belirlenmistir. Anket internetle ilgili bir
konuda yapilmis olmasi evrene ulagsmay! kolaylastirmistir. Bu yolla eldeki e-
posta adreslerinin dogrulatmasi da yapilarak anketi yanitlayacak olan site
sorumlularina kendilerine génderilecek olan e-posta hakkinda bilgi verilmigtir.
Batiin site sorumlularina 1 Ekim’de ilk e-postalar génderilmis, ardindan 2 Ekim
tarihinden basglayarak 1 Kasim tarihine kadar siirekli olarak telefon ve e-posta

aracilikli gérismeler surdurtimistur. Site sorumlularina e-posta yoluyla anketi
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cevaplayacaklar sitenin adresi gonderilmistir. Katihmcilarin yanitiayacagi

anketler internet ortaminda htpp://webct.anadolu.edu.tr adresinde Anadolu -

Universitesi tarafindan saglanan bir program yardimiyla hazirlanmistir. Anketler

http://webct.anadolu.edu.tr/cgi-bin/anket-server/anket-bin/fanket uygula.exe?anket1

adresinden katilimcilarin erigimine sunulmustur. Katilimcilar tarafindan doldurulan
59 anket htip://webct.anadolu.edu.tr/sonuc.asp adresinde toplanmis ve
degerlendirilmistir. 1 Ekim 2003 tarihinden baslamak Uzere e-posta yoluyla
kurumlara goénderilen anketlerin doldurularak en ge¢ 1 Kasim 2003 tarihine

kadar doldurulmasi istenmistir. 8 Ekim 2003 tarihlerinde geri doniis sayisin

arttirmak Uzere hatirlatma amagh ikinci e-postalar goénderilmistir. Ikinci
hatirlatmalar sonrasinda elde edilen veriler yeterli olmadigindan telefon
gorusmeleriyle de hatirlatmalar surdUrilarmis, 16 Ekim 2003 tarihlerinde
t¢linct ve son e-postalar génderilerek son hatirlatmalar yapilmistir. Calismada
veri toplama araci olarak e-postanin ve web sayfasinin tercih edilmesinin
sebebi, e-posta anketlerin hiz ve maliyet agisindan avantajli olmasidir. E-posta
anketler, Internet baglantisina sahip olanlarin oraninin hizla artmasi sebebiyle
de giderek yayginlasan bir anket turli olarak ortaya ¢cikmistir. Ayrica e-posta
anketler hizli ve dustk maliyetli olmanin yaninda su kolayliklar da

saglamaktadir;®*’

e Yanitlayan kisiye internete baglandigi her an ankete yanit verme
kolayhgdi saglamasi;

e e-postasl olanlarin gtinde en az bir kere postalarini kontrol etmesi
sebebiyle anketi gézden kagirmasinin imkansizligt,

e ‘“anket formu elimize gegmedi” bahanesinin ortadan kalkmasit;

¢ sanal ortamin getirdigi rahatlikla nesnelligin artmasit,

o telefon gibi araglarla karsilastirildiginda zaman sinirlamasinin olmamast,

e giden e-postalar kaydedilebildigi icin “anketin ulastigi toplam denek

sayisl” konusunda hata yapma ihtimalinin azalmasi

7 Altunisik, Remzi.,Recai Cogkun., Engin Yildinim., Serkan Bayraktaroglu., Sosyal Bilimlerde
Arastirma Yontemleri SSPS Uygulamali, (Genigletiimis 8. Baski), Sakarya: Sakarya

Kitabevi: Ekim 2002 s.74-75.
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Ancak e-posta anketlerin bu Ustinliklerinin yaninda zayif yonleri de vardir ve

bunlari da su sekilde siralamak mimkindr;

e Sadece e-postasi olan deneklere uygulanabilir olmasinin getirdigi
kisitlama;

e e-postasi olanlarin bir kisminin gergekten e-posta ve bilgisayar kullanimi
konusunda yeterli olmamalari;

e Herhangi bir zorlama olmamas! nedeniyle yanitlayan kisilerin anketi

gormezden gelme veya dikkate almama ihtimalinin olmasi

2.4. Verilerin Coziimlemesi ve Yorumlanmasi

internet {izerinden haber yayinlayan sitelerin 6rgiit yapisi ve isgéren niteligi
acisindan basin ahlak kurallarini uygulayabilme yeterliliginin belirlendigi
arastirmanin sonucunda elde edilen verilere farkh istatistiksel analiz teknikleri
uygulanmistir.  Guvenilirik analizinde ve yapilan dijer analizlerde, tersi

belirtiimedikge .05 anlamlilik diizeyi temel alinmistir.

Calismada, arastirmacinin kendisi tarafindan anketlerden toplanan verler
bilgisayara aktariimis ve arastirmanin amacina yénelik sorulara yanit olacak
bicimde ¢ozumlenmistir. Veriler, SPSS (Statistical Program for Social Sciences)
paket programina aktarilarak veri ¢bziimleme islemleri yapilmis ve elde edilen

sonuglar “bulgular ve yorum” basligi altinda degerlendirilmistir.

3. BULGULAR VE YORUM

Tark basinin internetteki ilk temsilcisi olan Zaman Gazetesi’'nin 2 Aralik
1995'de baslattigr®®, Turk internet haberciligi bugiin neredeyse 8.Yilini
tamamlamaktadir. O tarihten bugiine internet haberciligi ¢esitli etmenlere bagli
olarak hizli bir ilerleme gostermis bir elin parmaklarnini agmayacak sayidaki
haber siteleri yUzll rakamlara ulasmistir. Daha ©ncede belirtildigi gibi
Turkiye'deki internet kullanicisi sayisi konusunda net rakamlar verilememsine
karsin hizli bir degisimin internetin lehine bir gelisimin oldugu tartigiimaz bir

gergektir. Turkiye'nin bu son birkag yilina sigmis olan bu geligsim sirecinde net

8 Garcan, a.g.e., s.45
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sayisi bilinmeyen haber siteleri de bu gelisimin disinda kalmamis giderek bir

sektor, habercilik adina yeni bir alan olma yoluna girmislerdir.

Internet Gizerinden haber yayinlayan sitelerin oérgiit yapisi ve isgéren niteligi
agisindan basin ahlak kurallarini uygulayabilme vyeterliliginin arastirildig:
calismanin, bu béliminde anket yoluyla elde edilen bulgular ortaya konarak
yorumlanmigtir. Basin  Yayin Enformasyon Genel Muadurlagi’'ntn  reami
sitesinde listelenen 256 site iginden ¢alismanin amacina uygun olan, internet
tzerinden haber yayinlayan 140 site belirlenmis, bu sitelere e-posta ve telefon
aracihgiyla ulasilmis ve anket génderilmistir. 140 sitenin 59'u, bagka bir ifadeyle

%43’0 anketi yanitlamstir.

Tablo 1. Anketi Yanitlayan Site Yoneticilerinin Yas Araligi

eKa (€ SN Qpid

de e

19-25 Yag 6 10,2 10,2 10,2
26-30 Yas 12 20,3 20,3 30,5
31-40 Yag 27 45,8 45,8 76,3
41-50 Ya$ 10 16,9 16,9 93,2
51-60 Yas 4 6,8 6,8 100,0
Toplam 59 100,0 100,0

Isgéren niteligi ve Uretim sOreci agisindan haber sitelerinin basin etigi
kurallarini uygulayabilme vyeterliliginin arastinldigi bu calismada isgdrenlerin
demografik yapisina iliskin bilgi eksikliklerinin de giderilmesine yo6nelik
incelemeler yapiimistir. Diger Habercilik tirlerine gére oldukg¢a geng bir alan
olan internet habercilijinde site yoneticiligi yapanlarin %45,8’i 31-40
yasarhdindadir. Anketi yanitlayan yoneticilerin %20,3'0 26-30 yas, %16,9'u ise
41-50 yas araligindadir.

Konunun biraz daha detayina inildiginde, baska bir ifadeyle sonuglar haber
sitelerinin, yerel basinin ve yaygin basinin uzantisi olan siteler ve yalnizca
internet Gzerinden haber yayini yapan siteler olarak siniflandirilarak
incelendiginde ise hemen ayni oransal dadilimin bu ayrnma da yansidigi
gézlenmektedir. 31-40 yas ayriminin séz konusu siniflandirmada her (i¢ alana
da neredeyse esit olarak yayildigi ortaya gikmaktadir; Ankete yanit veren 59

site ydneticisinden 27'si 31-40 yas araligindadir ve bunlarin 10’u yerel basinin
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10'u yaygin basinin haber siteleri lizerinde sorumluluga sahipken 7'si yalnizca
internet ortaminda haber yayini yapan sitelerde gérev almaktadirlar. Ankete
yanit veren yoneticilerden yalnizca 4’0 51-60 yas araligindadir ve bu site
sorumlularinin 3’0 yerel basinin haber sitelerinde 1'i ise yalnizca internet

Uzerinden yayin yapan bir haber sitesinde sorumlu konumundadir.

Sonuglar haber sitelerinin yerel basinin ve yaygin basinin uzantisi olan
siteler ve vyalnizca internet Uzerinden haber yayini yapan siteler olarak
siniflandirilarak incelendiginde ise hemen ayni oransal dagilimin bu ayrima da
yansidigi gdzlenmekte, 31-40 yas ayriminin s6z konusu siniflandirmada her tg¢

alana da neredeyse esit olarak yayildigi ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 2. Yerel, Yaygin Basin Haber Siteleri ve Yalnizca internet Uzerinden
Haber Veren Siteler Adina Anketi Yanitlayan Site Yoneticilerinin Yasg

Aralig! Kargilagtirmast

yerel yaygin internet =~ Toplam -

19-25 Sayi 2 |2 2 6 '

Yas icindeki % 33,3% 33,3% 33,3% 100,0%

Gellinticindeki % | 7,1% 12,5% 13,3% 10,2%

Toplam % 3,4% 3,4% 3,4% 10,2%
26-30 Sayi 7 3 2 12

Yas icindeki % 58,3% 25,0% 16,7% 100,0%

Gellinticindeki % | 25,0% 18,8% 13,3% 20,3%

Toplam % 11,9% 5,1% 3,4% 20,3%
31-40 Sayi 10 10 7 27

Yas icindeki % 37.0% 37,0% 25,9% 100,0%

Gellinticindeki % | 35,7% 62,5% 46,7% 45,8%

Toplam % 16,9% 16,9% 11,9% 45,8%
41-50 Sayi 6 1 3 10

Yas icindeki % 60,0% 10,0% 30,0% 100,0%

Gelllnticindeki % | 21,4% 6,3% 20,0% 16,9%

Toplam % 10,2% 1,7% 5,1% 16,9%
51-60 Sayi 3 1 4

Yas icindeki % 75,0% 25,0% 100,0%

Gellint igindeki % | 10,7% 6,7% 6,8%

Toplam % 5,1% 1,7% 6,8%
Toplam | Say! 28 16 15 59

Yas igindeki % 47,5% 27,1% 25,4% 100,0%

Gellint igindeki % | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Toplam % 47,5% 271% 25,4% 100,0%
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Ankete yanit veren 59 site yoneticisinden 27'si 31-40 yas araligindadir.
Bunlarin 10'u yerel basinin 10'u yaygin basinin haber siteleri {izerinde
sorumluluga sahipken, 7’si yalnizca internet ortaminda haber yayini yapan
sitelerde gorev almaktadirlar. Ankete yanit veren yoneticilerden yalnizca 4’a 51-
60 yas araliyindadir ve bu site sorumiulaninin 3t yerel basinin haber sitelerinde

1 ise yalnizca internet Uzerinden yayin yapan bir haber sitesinde sorumlu

konumundadir.

Tablo 3. Anketi Yanitlayanlarin Habercilik Tecriibesi

Frekans Yizde Gecerli .- Toplam
: Yuzde Yizde
2-5 12 20,3 20,3 20,3
6-10 16 27,1 271 47,5
10'dan fazla 31 52,5 52,5 100,0
Toplam 59 100,0 100,0

Ankete yanitlayanlarin yaklasik  %86'st erkek %14’0 kadindir ve bu
sorumlularin = %52,5'i 10 vyildan fazla bir siredir habercilik iswyle
ugrasmaktadirlar. Bu sonu¢ aynt zamanda anketi yanitlayan bu %52,£’lik

kesimin internetten dncede habercilik isi yaptigini gostermektedir (Bkz. Table3).

Tablo 4. Anketi Yanitlayanlarin internetle Tanisiklik Siireleri

Frekans ~  Yizde Gegerli Toplam
. ‘ ‘ Yizde Yiizde
2-5 21 35,6 35,6 35,6
5den fazla 36 61,0 61,0 96,6
Diger 2 3,4 3,4 100,0
Toplam 59 100,0 100,0

Bir diger sonuca gore ise anketi yanitlayan bu kisilerin% 31,6’st 2-5 yillik bir
suredir internet kullanmaktayken, %61’inin internetle tanisikhigi 5 yildan uzun bir

gecmise sahiptir (Bkz. Tablo 4).
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Tablo 5. Anketi Yanitlayanlarin internet Haberciligi Tecriibesi

Toplam

Yizde
Yiizde

.. Gegerii
Yizde

Frekans

1'den az 11 18,6 18,6 18,6

2-5 33 55,9 55,9 74,6

5'den fazla 15 25,4 25,4 100,0
Toplam 59 100,0 100,0

Anketi yanitlayan 59 kisilik grubun %18,6’s1 1 yildan az bir sliredir internet
haberciligi ile ilgilenirken %55,9'u ise 2-5 yillik bir slredir internet haberciligi ile
ugragsmaktadir. Site sorumlularinin %25,4’G ise 5 yildan uzun bir stredir

internetle ilgilenmektedir. (Bkz. Tablo 5).

Tablo 6. Anketi Yanitlayanlarin Egitim Diizeyi

yerel

- yaygin

“internet

Lise Sayi 13 13
E. Duz igindeki % 100,0% 100,0%
Gel/nt icindeki % 48,1% 22,4%
Toplam % 22.4% 22,4%
6nlisans Sayl 6 2 1 9 ]
E. DUz icindeki % 66,7% 22,2% 11,1% 100,0%
Gel/Int icindeki % 22,2% 12,5% 6,7% 15,5%
Toplam % 10,3% 3,4% 1,7% 15,5%
lisans Sayi 6 9 11 26
E. Duz igindeki % 23,1% 34,6% 42,3% 100,0%
Gelint igindeki % 22,2% 56,3% 73,3% 44,8%
Toplam % 10,3% 15,5% 19,0% 44,8%
Yiksek Lisans/Doktora | Sayi 2 5 3 10
E. Duz igindeki % 20,0% 50,0% 30,0% 100,0%
Gellnt igindeki % 7,4% 31,3% 20,0% 17,2%
Toplam % 3.4% 8,6% 5,2% 17,2%
Toplam Sayi 27 16 15 58
E. Diizigindeki % | 46,6% 27,6% 25,9% 100,0%
Gell/lnt icindeki % | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam % 46,6% 27,6% 25,9% 100,0%
P<.01*

Anketi yanitlayan 59 kisiden 58’i egitim durumunuz nedir sorusuna yanit
vermistir. Haber sitelerinde sorumiu kisilerin en az lise dizeyinde egitim almig
kisilerden olustugu gérilmastar. Sonuglara gére Haber sitesi sorumlularinin
%22,4'0 Lise mezunu, %15,5'i ®nlisans mezunudur. %44,8 lisans, %17,2’si ise

Yiksek Lisan/Doktora duzeyinde egditim almistir (Bkz. Tablo 6).
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Bu sonuglarin biraz daha ayrintisina bakilacak olursa Yaygin basinin haber
sitelerinde ve internet Uzerinden haber yayini yapan sitelerde en az én lisans
egitimi almig sorumlularin gérev yaptigi ortaya ¢ikmaktadir. Konu yerel basinin
siteleri agisindan ele alindidinda 27 sorumludan 13’tntn lise, 6’sinin én lisans,
6'sinin lisans, 2'sinin Yiksek lisans/Doktora egitimine sahip oldugu ortaya
¢ikarken; yaygin basinin haber siteleri adina anketi yanitlayan 16 kisiden 2’sinin
Onlisans, 9'unun lisans, 5'inin ise Yiksek lisans/Doktora diizeyinde egitime

sahip oldugu gérilmektedir.

sitelerin 15

Yalnizca internet (Uzerinden haber yayinciliyi yapan
sorumlusundan 1’inin én lisans, 11’inin lisans, ve 3'0niin yiksek lisans/doktora
diizeyinde egitim aldiklarn anlagiimaktadir (Bkz. Tablo 6). Ote yandan anketi
yanitlayan haber sitesi sorumlularinin yalnizca %33.9'u iletisim egitimi aldigi

ortaya ¢ikmistir (Bkz Tablo 7).

Tablo 7. Anketi Yanitlayanlarin iletigim Egitimi Alip Almama Durumu

Frekans Yizde - Gegerli Yuzde Toplam Yiizde
Evet
Hayir 38 64,4 65,5 100,0
Toplam | 58 98,3 100,0
Yanitsiz 1 1,7
Toplam | 59 100,0

Tablo 8. Anketi Yanitlayanlarin iletisim Egitimi Alip Almama Durumunun

Siniflandirmali Karsilagtirmasi

Evet Sayl 3 8 9 20
llet. E. icindeki % 15,0% 40,0% 45,0% 100,0%
Gel/int icindeki % 11,1% 50,0% 60,0% 34,5%
Toplam % 5,2% 13,8% 15,5% 34,5%
Hayir Sayi 24 8 6 38
llet. E. icindeki % 63,2% 211% 15,8% 100,0%
Gel/nt icindeki % 88,9% 50,0% 40,0% 65,5%
Toplam % 41,4% 13,8% 10,3% 65,5%
Toplam | Sayl 27 16 15 58
llet. E. icindeki % | 46,6% 27,6% 25,9% 100,0%
Gel/int icindeki % | 100,0% | 100,0% [100,0% | 100,0%
Toplam % 46,6% 27,6% 25,9% 100,0%

P<.01**




172

lletisim egitimi alan site sorumlularinin  yaygin, yerel ve internet
siniflandirmasina gére dagilimina bakildijinda ise iletisim egitimi aldim diyen
20 kisiden 3'nlin yerel basinin internet sitesinde, 8'inin yaygin bastnin internet
sitesinde, 9’'unun ise yalnizca internet (izerinden haber yayini yapan sitelerde

gorev aldigi ortaya ¢ikmaktadir.

lletisim egitimi alan 20 kisiden bu egitimi nerede aldiniz sorusunun yaniti
istendiginde hi¢ birinin iletisim meslek lisesinde okumadidi, %20,3'nin bir
meslek ylksekokulu ya da fakiiltede iletisim egitimi aldigi, % 11,9'unun iletisim
konusunda Yuksek Lisans ya da Doktora yaptigi, % 16,9'unun gazetecilik
meslek orgutlerinin ve gonulli  kuruluslarin  hazirladigi meslek i¢i egitim

calismalarina katildigt ortaya ¢ikmistir.

Sekil 3. Site Sorumlularinin iletisim Egitimi Aldiklari Kurumlar

!( 100% - —
1 80% —of R —_—
E 60% R IR S
40% +—o ] e
0% | —
0% | i - L ’
Meslek Lisesi | Yiksek Ogrenim “ Lisan:/Dss:tora Hizmet ici Egitim 1’
@ Hayir 100 79,7 l 88,1 ? 83,1 |
O Evet 0 20,3 ! 11,9 16,9 |

Ayni 20 kigiye iletisim egitimi aldiginiz donemde Basin Ahlaki ya da
Turdesi bir ders aldiniz mi sorusu yoéneltildiginde ise 18'i evet yanitt vermis, 2'si
ise hayir demistir. Baska bir ifade ile Anketi yanitlayan 59 kisinin % 69,5'i “Basin
Ahlaki” ya da benzeri bir ders almamis, bu konuda bir egitime katilmamigtir. Bu
verilerden grubun basin ahlakina donuk bilgileri kendi 6zel ¢abalari ve mesleki

deneyimleriyle edindikleri sonucuna varmak olanaklidir.
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Tablo 9. Anketi Yanitlayan ve iletisim Egitimi Alanlarin Basin Ahlaki ya da
Tiirdesi bir Ders Alip Almama Durumu

C (€ cCe 0{< Opic (Je

Evet 18 30,5 90,0 90,0
Hayir 2 3,4 10,0 100,0
Toplam 20 33,9 100,0
Yanitsiz 39 66,1

Toplam 59 100,0

internet Haberciligi yapanlar cesitli unvanlarla anilmaktadirlar bu konuda
yerlesmis bir siniflandirma ya da adlandirma yapilmamistir. Bunda site
orgutlenmelerinin,  sorumlularin  yetki  alanlaninin  sinirflarinin = etkisi
bulunmaktadir. Ornegin Editér unvanini alanlar genellikle tek isleri internet
ortaminda yayinlanan haberleri izlemek olmayan geleneksel yayinda da

sorumiulugu olan kisilerdir.

Buna karsilik internet editorleri yalnizca internet ortamindaki haberlerden
sorumiu olan kisilerdir. Webmaster unvanini alan Kisiler ¢ogunlukla sitenin
tasarimindan sorumlu olan kisilerdir. Bu kisiler genellikle geleneksel yzyin

icerigini hemen hemen hici bir editoryal islem yapmaksizin internet ortam:na

aktaran kisilerdir.

Haber Mudrt genellikle yerel basinda ve yalnizca internet ortaminda haber
yayincihdi yapan sitelerde goérev alan kisilerdir. Her iki yapida da ayni unvanla
caligiyor olsalar da ayni sorumluluga sahip olduklan sdylenemez. Yerel Basin
gibi klglk yapilarda Haber Muduri geleneksel yayin ve internet ortaminda
yayinlanan haberlerde etkin gérev alan kisi olarak karsimiza gikar. internet
ortaminda Haber MudirQ ise ¢calisma alani internette haber yayinlamakla sinirli
olmayan yapilarda haberle ilgili kismi yonetmek olan Kisilerdir. Sadece haber
veren sitelerde de Haber Mudlrli unvanina sahip goérevliler bulunmaktadir.
Burada amagc genellikle reklam servisi ile haber servisi arasindaki i bélimdni

netlestirmektir.

internet Sorumlusu ya da Mudurd olarak gérev yapan kisiler geleneksel
yayinlarin internet ortamindaki yaymindan her yoniyle sorumlu olan kigilerdir.

Bu kisilerin basinda bulunduklan birimler genellikle oérgit igindeki bagimsiz
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birimlerdir. Zaman zaman ayni medya kurulusuna ait bitiin yayinlarin inteinet
isleri bu birimlerde yapilir. internet ve teknoloji Sorumlusu ya da Mudiri olarak
gorev yapan Kkisiler ise genellikle geleneksel yayinlarda kurumun internet
yayiniyla oldugu kadar teknolojik alt yapisindan da sorumlu olan hatta
geleneksel yayin iginde internet ve teknoloji konulu késelerde ya da sayfalarda

sorumluluk alan kigilerdir.

Tablo 10. Anketi Yanitlayan Kurum igindeki Unvanlari

aka de ece opla

Editor 13 22,0 22,0 22,0
internet Editori 4 6,8 6,8 28,8
Webmaster 3 51 5,1 33,9
Haber Mudir( 9 15,3 15,3 49,2
Internet Sorumiusu/Muduri 6 10,2 10,2 59,3
internet ve Teknoloji Sorumlusu/Miduri 5 8,5 8,5 67,8
Diger 19 32,2 32,2 100,9
Toplam 59 100,0 100,0

Anket yanit veren sorumlulara kurum igindeki unvanlart soruldugunda
%22’si éditbr, %38'i internet editorill, %5,1'i Webmaster, %15,3'( Haber Muduirtl,
%10,2'si Internet Sorumlusu ya da Midiri, %8,5 Internet ve Teknoloji
Sorumlusu ya da Mauadurd olarak tanimlarken, %32,2’si diger segenedini
isaretleyerek yukarida siralanan ve aciklanan unvanlarin yaptiklar isi

tanimlamadigini belitmislerdir.

Tablo 11. Haberden Sorumlu Tam Zamanli Isgoren Sayisi
Frekans Yizde == = Gegerli. Toplam
Yizde Yizde
1 13 22,0 22,0 22,0
2-5 21 35,6 35,6 57,6
6-10 9 15,3 15,3 72,9
11-15 1 17 17 74,6
21 ve Qstl 3 5,1 51 79,7
yok 12 20,3 20,3 100,0
Toplam 59 100,0 100,0

Anketi yanitlayan site sorumlularina haber sitelerinin hazirlaniginda goérev

alan isgérene tanimlamak adina yoéneltilen ilki sitelerde tam zamanl olarak
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calisan isgbren sayisini ortaya koymak icindi. Bu soruya verilen yanitlardan
sitelerin %22'sinde 1, %35,6’sinda 2-5, %15,3'nde 6-10, %1,7’'sinde 11-15,
%5,T'inde ise 21 ve daha fazla sayida tam zamanli isgdrenin gorev aldigi ortaya

ctkmistir.  S6z  konusu  sitelerin @ %20,3 ise tam zamanh iggdren

calistirmamaktadir.

Tablo 12. Yerel Yaygin ve internet Siniflandirmasina Gore Siteyi Hazirlayan

Haberden Sorumlu Tam Zamanli isgéren Sayisi Karsilastirmasi

internet - Toplam

1 Sayi 10 1 2 13
T.Is. S. icindeki % 76,9% 7,7% 15,4% 100,0%
Gel/nt icindeki % 35,7% 6,3% 13,3% 22,0%
Toplam % 16,9% 1,7% 3,4% 22,0%
2-5 Sayl 8 7 6 21
T.Is. S. icindeki % 38,1% 33,3% 28,6% 100,0%
Gel/int icindeki % 28,6% 43,8% 40,0% 35,6%
Toplam % 13,6% 11,9% 10,2% 35,6%
6-10 Sayi 7 2 9
T.ls. S. icindeki % 77,8% 22,2% 100,0%
Gel/int icindeki % 43,8% 13,3% 15,3%
Toplam % 11,9% 3,4% 15,3%
1115 Sayl 1 1
T.Is. S. icindeki % 100,0% | 100,0%
Gel/int icindeki % 6,7% 1,7%
Toplam % 1,7% 1,7%
21 ve iistii | Say 1 2 3
T.Is. S. icindeki % 33,3% 66,7% 100,0%
Gel/int icindeki % 6,3% 13,3% 5,1%
Toplam % 1,7% 3,4% 5,1%
yok Sayi 10 2 12
T.Is. S. icindeki % 83,3% 16,7% 100,0%
Gel/lnt icindeki % 35,7% 13,3% 20,3%
Toplam % 16,9% 3,4% 20,3%
Toplam Sayi 28 16 15 59
T.ls. S.icindeki% | 47,5% |271% |254% | 100,0%
Gellint icindeki % 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam % 47,5% 27,1% 25,4% 100,0%
P<.01*

Tam zamanli igsgérenle ilgili soruya verilen yanitlara bir de yaygin, yerel ve
internet siniflandirmasi ile bakilacak olursa “1 tam zamanli iggdren” galigtiran ve
% 22'lik bir dilim olusturan 13 siteden 10'u yerel basina aittir. Geriye kalan 3
siteden biri yaygin basin, 2'si internet siniflandirmasi iginde yer almaktadir. 2-5

kisi arasinda tam zamanl iggéren caligtiriyorum diyen siteler arasinda yerel
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basin grubuna ait sitelerin sayisi 8, yaygin basin grubuna ait site sayisi 7,

Internet grubuna ait site sayisi 6°dr.

Elde edilen sonuglar g¢aligtirilan tam zamanl isgéren sayisi arttikga yerel

isgéren cgalistirmadigr  goértlmekte, internet

grubundan bu
gozlemlenmektedir. Ornegdin 6-10 kisi segenegini isaretleyin yerel basin
grubundan higbir site yoktur. Buna karsilik yaygin basin grubundan 7 site 6-10
Kisi arasinda tam zamanli isg6érene sahip oldugunu sdylerken yalnizca internet

basin grubunun bu sayida

az sitenin secgenekleri isaretledigi

ise sayida

cok

Uzerinden haber yayinlayan sitelerden sadece 2'si bu sayida tam zamanl

isgdren kullandigini belirtmektedir.

Tam zamanl iggéren sayisi artikga bu segenekleri isaretleyen site sayilar
dusmektedir. Ornegin 11-15 araliinda tam zamanli isgéren galistiran site
sayisi 1'dir ve s6z konusu site internet grubuna aittir. 21 ve daha fazla sayida
tam zamanlh isgéren cgalistinyorum diyen site sayisi 3 tir. Bu sitelerden biri
yaygin basin grubunda yer alirken diger ikisi internet grubunda yer almaktadir.
Yaygin basin siniflandirmasi iginde yer alan 16 sitenin hepsi tam zam-nii
isgbren calistirmayi tercih ederken, yerel basin siniflandirmasi iginde yer alan
28 siteden 10'u internet siniflandirmasi icinde yer alan 15 siteden 2’si tam

zamanl iggéren ¢alistirmadiklarini ifade etmislerdir.

Tablo 13. Siteyi Hazirlayan Haberden Sorumlu Yari Zamanli isgéren Sayisi

Frekans = - Yizde  Gegerli Yizde Toplam Yiizde
1 9 15,3 ,
2-5 17 28,8 29,3 44,8
6-10 1 1,7 1,7 46,6
21vedstd |1 1,7 1,7 48,3
yok 30 50,8 51,7 100,0
Toplam 58 98,3 100,0
Yanitsiz 1 1,7
Toplam 59 100,0

Yan zamanl isgoren tercihinin yerel, yaygin ve internet siniflandirmasina
gore ne durumda oldugu incelendiginde yalnizca internet Gizerinden haber
yayini yapan sitelerin yari zamanl isgéren kullanmak konusunda yerel ve

yaygin basina gore daha istekli olduklari gdzlenmektedir.
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Benzer bir soru galistirilan kismi zamanli isgérene iligkin olarak sorulmustur.
Elde edilen bulgular sitelerin = %51,7’sinin  kismi zamanli  igg6ren
cahstirmadiklarini géstermigtir. Geriye kalan segeneklerin dagihimi ise séyledir:
1 kisi segenegini anketi yanitlayanlarin %15,3’0, 2-5 kisi segenegini %28,8'i, 6-
10 kisi segenegini 1,7'si, 21 ve Ustl isgéren segenegini ise vyine 1,7'si

isaretlemigtir. (Bkz. Tablo16).

Anketi yanitlayan ve internet grubu iginde yer alan 15 siteden 9'u yari
zamanli isgbren calistirmaktadir. Bunlardan 3’0 1 yan zamanh isgéren
caligtirirken, 4’0 2-5 Kisi arasinda yari zamanli isgéren ¢alistirmakta, 1 tanesi 6-
10 kisi arasinda degisen rakamlarda yan zamanli lisgéreni biinyesinde
barindirmakta, 1'i ise 21 ve daha fazla sayida yar zamanli igsgérenle sitesini
hazirlamaktadir. Yaygin basin iginde yari zamanli isgéren tercihinde bulunan

site sayisi 3'tlr ve bu siteler 2-5 kisi arsinda yari zamanl isgérene sahiptirler.

Tablo 14. Yerel Yaygin ve internet Siniflandirmasina Gore Siteyi Hazirlayan

Haberden Sorumlu Yari Zamanh iggoren Sayisi Kargilagtirmast

» - vyerel yaygin intermet  Toplam
1 Sayi 6 ‘ 3 9
Yz.ls. S. icindeki % 66,7% 33,3% 100,0%
Gel/int icindeki % 21,4% 20,0% 15,5%
Toplam % 10,3% 5,2% 15,5%
2-5 Sayi 10 3 4 17

Yz.ls. S. icindeki % 58,8% 17,6% 23,5% 100,0%
Gel/lnt icindeki % 35,7% 20,0% 26,7% 29,3%

Toplam % 17,2% 52% 6,9% 29,3%
6-10 Sayi 1 1

Yz.Is. S. icindeki % 100,0% [ 100,0%

Gel/Int icindeki % 6,7% 1,7%

Toplam % 1,7% 1,7%
21 ve iistli | Sayi 1 1

Yz.ls. S. icindeki % 100,0% | 100,0%

Gel/int icindeki % 6,7% 1,7%

Toplam % 1,7% 1,7%
yok Sayi 12 12 6 30

Yz.is. S.icindeki % | 40,0% | 40,0% | 20,0% 100,0%
Gel/lnt igindeki % 42,9% 80,0% 40,0% 51,7%
Toplam % 20,7% 20,7% 10,3% 51,7%
Toplam Sayi 28 15 15 58
Yz.ls. S. icindeki % | 48,3% 25,9% 25,9% 100,0%
Gellint igindeki % 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam % 48,3% 25,9% | 25,9% 100,0%
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Yerel Basin grubunda yer alan sitelerin de az sayida da olsa yaygin basin
grubundaki sitelere oranla yari zamanl isgéren calistirmak konusunda daha
istekli olduklari gdzlenmektedir. Yerel basin grubundaki siteler 1 kisi ve 2-5 kigi
seceneklerini isaretlemislerdir. Sitelerden 6'si yalnizca bir yari zamanh iggéren
kullandigini belirtirken, 10 site 2-5 kisi araliginda degisen yari zamanl iggéreni
isletmelerinde calistirdiklarini belirtmislerdir. Bu noktada tam zamanh ve yari
zamanl isgdren galistirma konusunda bir karsilastirma yapildiginda ise haber
sitelerinin genellikle tercihlerini tam zamanli iggérenden yana kullandiklar
gézlenmektedir. Bir kez daha yinelemek gerekirse siteler %79,7 oraninda tam
zamanl isgoren tercih ederken, %48, 3 oraninda yar zamanlt isgéren tercih

etmektedirler.

Tablo 15. Siteyi Hazirlayan Haberden Sorumlu isgérenin iletisim Egitimi
Alip Almama Durumunun Karsilagtirmasi

e C Opld

elre V(]

Hepsi Sayl 2 1 7 10
H.S.Is. llet. icindeki % 20,0% 10,0% 70,0% 100,0%
Gel/lnt icindeki % 7.7% 6,3% 46,7% 17,5%
Toplam % 3,5% 1,8% 12,3% 17,5%

Yar fazla Sayi 2 4 2 8
H.S.lIs. llet. icindeki % 25,0% 50,0% 25,0% 100,0%
Gel/int igindeki % 7,7% 25,0% 13,3% 14,0%
Toplam % 3,5% 7.0% 3,5% 14,0%

yarisi Sayi 5 8 3 16
H.S.Is. llet. icindeki % 31,3% 50,0% 18,8% 100,0%
Gel/Int icindeki % 19,2% 50,0% 20,0% 28,1%
Toplam % 8,8% 14,0% 5,3% 28,1%

yaridan azi | Sayi 12 3 3 18
H.S.Is. llet. icindeki % 66,7% 16,7% 16,7% 100,0%
Gel/int igindeki % 46,2% 18,8% 20,0% 31,6%
Toplam % 21,1% 5,3% 5,3% 31,6%

bilmiyor Sayi 5 5
H.S.Is. llet. icindeki % 100,0% 100,0%
Gellint icindeki % 19,2% 8,8%
Toplam % 8,8% 8,8%

Toplam Sayi 26 16 15 57
H.S.Is. ilet. icindeki % |456% | 281% | 26,3% | 100,0%
Gell/lnt igindeki % 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam % 45,6% 28,1% 26,3% 100,0%

P<.01*

Haber sitelerinden %17,5’inin sahip oldugu isgérenin hepsi iletisim egitimi

almis bireylerden olugsmaktadir. Arastirmaya konu olan sitelerden %14’Unin
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sahip oldugu isgérenin yaridan fazlasi iletisim egitimi almisken, %28,1'inin
caligtirdigi iggorenin yarisi, %31,6’sinin ise isgérenlerinin yaridan azi iletigim
egitimi almistir. Anketi yanitlayan site sorumlularindan %8,8'i ise bu konuda
herhangi bir bilgiye sahip olmadiklarini belirtmiglerdir. Bu dagdiim yerel, yaygin
ve internet siniflandirmasina gére yapildiginda ise calisanlarimizin tamami
iletisim mezunu diyenlerin 7'si internet grubundan, 1'i yaygin, 2’si yerel basin

grubundandir. Bu konuda bir bilgim yok diyenlerin tamami yerl basin grubunda

yer alan 5 sitedir.

Tablo 16. Siteyi Hazirlayan Haberden Sorumlu isg6renin Habercilik

Deneyimi Durumunun Karsilagtirmasi

internet - Toplam

Hepsi Sayi 10 4 7 21
H.S.Is. Dene. icindeki % 47,6% 19,0% 33,3% 100,0%
Gel/Int igindeki % 38,5% 25,0% 46,7% 36,8%
Toplam % 17,5% 7,0% 12,3% 36,8% |
Yaridan fazlasi | Sayi 8 6 3 17
H.S.ls. Dene. icindeki % 47 1% 35,3% 17 6% 100,0%
Gel/int igindeki % 30,8% 37,5% 20,0% 29,8%
Toplam % 14,0% 10,5% 5,3% 29,8%
Yarisi Sayi 3 3 2 8
H.S.Is. Dene. icindeki % 37,5% 37,5% 25,0% 100,0%
Gel/Int igindeki % 11,5% 18,8% 13,3% 14,0%
Toplam % 5,3% 5,3% 3,5% 14,0%
Yaridan azi Sayi 4 3 3 10
H.S.Is. Dene. icindeki % 40,0% 30,0% 30,0% 100,0%
Gel/Int icindeki % 15,4% 18,8% 20,0% 17,5%
Toplam % 7,0% 5,3% 5,3% 17,5%
Bilmiyor Sayi 1 1
H.S.ls. Dene. icindeki % 100,0% 100,0%
GellInt icindeki % 3,8% 1,8%
Toplam % 1,8% 1,8%
Toplam Sayi 26 16 15 57
H.S.ls. Dene. icindeki % | 45,6% | 28,1% | 26,3% | 100,0%
Gellint igindeki % 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam % 45,6% 28,1% 26,3% 100,0%

Haber sitelerinden % 36,8'inin sahip oldugu isgérenin hepsi habercilik
deneyimine sahip bireylerden olugsmaktadir. Aragtirmaya konu olan sitelerden
%?29,8'inin sahip oldugu isgdrenin yaridan fazlasi habercilik deneyimine
sahipken, %14’Gnln galistirdigi isgérenin yarisi, %17,5'inin ise isgérenlerinin
yaridan azi habercilik deneyimine sahiptir. Anketi yanitlayan site

ERRERE St o2
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sorumlularindan %1,8'i ise bu konuda herhangi bir bilgiye sahip olmadikiarini
belirtmiglerdir. Bu dagihm yerel, yaygin ve internet siniflandirmasina goére
yapildiginda ise ¢alisanlarimizin tamami habercilik deneyimine sahip diyenlerin
7’si internet grubundan, 4’G yaygin, 10'u yerel basin grubundandir. Bu konuda

bir bilgim yok diyen 1 site y&neticisi ise bir yerel basin kurulusunun internet

temsilcisidir.

lletisim egitimi almakla mesleki deneyime sahip olma konusunda bir
karsilagtirma yapildiginda haber siteleri icin 6ncelikli olanin mesleki deneyim
oldugu sonucu ortay gikmaktadir. Bu konuda bir bilgim yok diyen site sorumiu
sayisindaki fark bile mesleki deneyime verilen 6énemi ortaya agik bir sekilde
koymaktadir. Ankete yanit verenlerin %8,8'i isgdreninin egitimi hakkinda bilgi
sahibi degdilken, Sadece %1,8’i isgdrenimin mesleki deneyimi konusunda bilgi

sahibi degilim demektedir.

Tablo 17. Sitelerin Geleneksel Yayinla Aralarindaki Orgiitsel iligki

e R o yaygin~
AMG Bagimsiz Kuruluslar | Sayi 6 10 16
Or. llis. icindeki % 37,5% 62,5% 100,0%
Yaygin 21 icindeki % 23,1% 62,5% 38,1%
Toplam % 14,3% 23,8% 38,1%
GY Yazi islerine Baglyiz Sayi 14 4 18.
Or. llis. icindeki % 77,8% 22,2% 100,0%
Yaygin 21 icindeki % 53,8% 25,0% 42,9%
Toplam % 33,3% 9,5% 42,9%
Diger Sayi 6 2 8
Or. llis. icindeki % 75,0% 25,0% 100,0%
Yaygin 21 icindeki % 23,1% 12,5% 19,0%
Toplam % 14,3% 4,8% 19,0%
Toplam Sayi 26 16 42
Or. llis. icindeki % 61,9% |38,1% [ 100,0%
Yaygin 21 icindeki % { 100,0% | 100,0% { 100,0%
Toplam % 61,9% 38,1% 100,0%

P<.05*
Arastirmaya dabhil edilen siteler icin érgiitlenme bigimlerine bakarak iki temel

ayrim yapilmistir. Birincisi bir geleneksel yapinin uzantisi olan siteler, ikincisi ise
yalnizca internet Gzerinden haber yayinlayan siteler. Bir geleneksel yapinin
uzantisi olan sitelerden geleneksel yapiyla aralarnindaki 6rgatsel iligkiyi

tanimlamalan istendijinde %38,1’i ayni medya grubuna baglh baJimsiz
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~ kuruluslariz yanitini vermiglerdir. Bu sitelerin %42,9'u geleneksel yayinin yazi
islerine bagliyiz derken, %19'u bu tanimlamalarin disinda bir érgutsel iligkiye
sahip olduklarini belirtmislerdir. Ayni medya grubuna bagli bagimsiz
kuruluglanz diyen 16 sitenin 6’s1 yerel basinin, 10’'u yaygin basinin siteleridir.
Geleneksel yayinin yazi iglerine bagliyiz diyen 18 sitenin ise 14’0 yerel 4’
yaygin basinin siteleridir. Bu durum Yaygin basinin agdirlikli olarak internet

ortami i¢in bagimsiz bir olusuma yéneldigini gostermektedir.

Tablo 18. Yalnizca internetten Haber Yayinlayan Sitelerin Orgiitsel Durumu

- C ODid
Badimsiz Bir Siteyiz | Sayi 9 9
Or. liis. icindeki % 100,0% | 100,0%
Internet icindeki % 60,0% 60,0%

Toplam % 60,0% 60,0%
Bir Portala Bagliyiz Sayi 1 1

Or. llis. igindeki % 100,0% | 100,0%

Internet icindeki % 6,7% 6,7%

Toplam % 6,7% 6,7%
Diger Say 5 5

Or. llis. icindeki % 100,0% | 100,0%
Internet igindeki % 33,3% 33,3%
Toplam % 33,3% 33,3%
Toplam Sayi 15 15

Or. llis. icindeki % | 100,0% | 100,0%
internet icindeki % | 100,0% | 100,0%
Toplam % 100,0% 100,0%

Sekil 4. Haberden Sorumlu isgérenden Yapmasi Beklenenler

Haberi | Haberd i| Gelir Diger
Toplam | Internet e mli | Getirec | Tasar
mSerit| 661 | 593 | 593 | 237 | 186 | 51 | 288 |
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Yalnizca internet ortaminda haber yayinlayan sitelerin orgltsel yapisi
incelendiginde ise Anket yanit veren 15 sitenin %60'inin kendilerini bagimsiz bir
site olarak tanimiadiklar 1 gériimistir. %6,7’si ise bir portala bagli olarak
caligtiklarini  belirtmiglerdir. Sitelerin %33’ bu tanimlamalarin diginda bir

orgutsel iliskiye sahip olduklarini belirtmislerdir.

Sitelerde haberden sorumlu isgérenin hangi isleri yapmakla yukimlil oldugu
arastinldiginda ¢ isin rutin olarak yapilmasi gerektigi ortaya cikmaktadir.
Bunlardan ilki haber toplama ki anketi yanit verenlerin % 66,4 isgérenlerden bu
gorevi yerine getirmesini beklemektedirler; ankete yanit veren sitelerin %59,3’u
ajanstan ya da geleneksel yayindan gelen haberlerin internet ortamina uygun
hale getirilmesini, yine % 59,3 ajanstan yada geleneksel yayindan gelen

haberler Gzerinde editoryal dizenleme vyapilmasini iggorenlerinden

istemektedirler.

Tablo 19. Tam Zamanl isgoérenlerin Galisma Saati Karsilagtirmasi

-] L% aVQ &2 - Qpld
4 saat Sayi 7 7
T.Z.C.S. icindeki % 100,0% 100,0%
Gellint icindeki % 35,0% 14,6%
Toplam % 14,6% 14,6%
8 saat Sayl 8 7 6 21

T.Z.C.S. icindeki % 38,1% 33,3% 28,6% 100,0%
Gel/int icindeki % 40,0% 43,8% 50,0% 43,8%
Toplam % 16,7% 14,6% 12,5% 43,8%
10 saat Sayl 3 6 4 13
T.Z.C.S.icindeki% | 23,1% 46,2% 30,8% 100,0%
Gel/lnt icindeki % 15,0% 37,5% 33,3% 27,1%
Toplam % 6,3% 12,5% 8,3% 27,1%
10 saatten fazla | Sayi 2 3 2 7
T.2.C.S.icindeki % | 28,6% 42,9% 28,6% 100,0%
Gel/Int icindeki % 10,0% 18,8% 16,7% 14,6%
Toplam % 4.2% 6,3% 4.2% 14,6%
Toplam Sayl 20 16 12 48
T.Z.C.S.igindeki % | 41,7% 33,3% 25,0% 100,0%
Gell/lnt igindeki % 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam % 41,7% 33,3% 25,0% 100,0%

P<.05*
Sitelerin %23,7'si isgérenlerinin etkilesimli uygulamalari kontrol etmesini
istemektedir. Sitelerin %18,6's1 haberden sorumlu isgdrenin siteye gelir

getirecek girisimlerde de bulunmasini beklerken, %5,1’ reklam metni yazmasini
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ya da tasarlamasini beklemektedir. isgorenlerinden gelir getirici faaliyetlerde
bulunmasini isteyen 11 sitenin 9'u yerel 2’si internet grubunda yer almaktadir.
Sitelerin %28,8'i ise bu siniflandirmanin disindaki iglerinde haberden sorumlu

isgdrenden istendigini belirtmislerdir.

Tam zamanli iggdéren calistiran 48 siteye bu elemanlarin giinde ortalama kag
saat c¢alistiklar soruldugunda yerel basin grubu iginde kalan 7 site internet
ortaminda haber dretiminden sorumlu iggdreninin 4 saat gérev yaptigini
belirtmislerdir. Yine yerel basindan 8, yaygin basindan 7 ve internet grubundan
6 site tam zamanl isgérenlerinin 8 saat caligtiklarini belirtmislerdir. Tam
zamanli isgérenlerinin 10 saat ¢alistigini belirten site toplami 13'tiir; bunlardan
3’0 vyerel, 6's1 yaygin ve 4’0 internet grubundadir. Tam zamanli igsgérenlerinin
10 saatin Ustiinde g¢aligtigini belirten sitelerden 2'si yerel, 3’0 yaygin, 2’si
internet grubunda yer almaktadir. Toplama bakildijinda ise sitelerin %14,6's1
tam zamanl iggérenlerini 4 Saat, %43,8'i 8 saat, %27,1'i 10 saat, %14,6's ise
10 saatten fazla ¢ahlistirdiklarini belirtmektedirler.

Sitelerin % 61,8’ yari zamanli igsgéren ¢alistirmadiklarini belitmektedir. Yar
zamanl isgdren galistirdigini belirten sitelerin ise yari zamanh isg6renlerini

agirhikh olarak 4 saat galistinildiklar ortaya ¢ikmaktadir. Sitelerin %23,6's1 yari
zamanh isgorenleri 4 saat, %5,5'i 6 saat, %7,3'0 8 saat, %1,8i 10 saat

calistirmaktadur.

Tablo 20. Yari Zamanl igg6renlerin Galigma Saati

a

4 saat 13 22,0 23,6 23,6
6 saat 3 51 55 291
8 saat 4 6,8 7.3 36,4
10 saat 1 1,7 1,8 38,2
Yok 34 57,6 61,8 100,0
Toplam | 55 93,2 100,0
Yanitsiz | 4 6,8
Toplam | 59 100,0

Internet dogas! geredi hizh bir ortamdir. Bu 6zellik kendini haber
yayinciijinda da gostermektedir. Ancak bu ézelligi kullanmak sitelerin ¢zel

kosullarina, internet teknolojisine ve insan kaynagina yaptiklari yatirnma ve
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yayin politikalarina bagli olarak degismektedir. Anketi yanitiayan sitelere ana
sayfalarini gun iginde hangi siklikla yeniledikleri soruldugunda sitelerin %19'u
ana sayfalarini guinde 1 kez yenilediklerini sdylerken, %24,1’i giin iginde diizenli
araliklarla sayfalarini yenilediklerini belirtirken, %39,7’si gelismelere bagh olarak

yenilenmektedir. Anketi yanitlayanlardan %17,2’si ise dijer segenegini

isaretlemistir.

Tablo 21. Sitelerin Giincellenme Siklhigi

i e aV( - - Opid
Bir kez Sayi 11 11
Gin. Sik. icindeki % 100,0% 100,0%
Gel/int igindeki % 40,7% 19,0%
Toplam % 19,0% 19,0%
Diizenli Araliklarla | Say 2 10 2 14
Gun. Sik. icindeki % 14,3% 71,4% 14,3% 100,0%
Gel/Int icindeki % 7,4% 62,5% 13,3% 24,1%
Toplam % 3,4% 17,2% 3,4% 24,1%
Geligmelere Bagh | Say 10 4 9 23
Gun. Sik. icindeki % 43,5% 17,4% 39,1% 100,0% |
Gelllnt icindeki % 37,0% 25,0% 60,0% 39,7% _ |
Toplam % 17.2% 6,9% 15,5% 39,7% |
 Diger Sayi 4 2 4 10
Gun. Sik. icindeki % 40,0% 20,0% 40,0% 100,0%
Gel/Int icindeki % 14,8% 12,5% 26,7% 17,2%
Toplam % 6,9% 3,4% 6,9% 17,2%
Toplam Sayi 27 16 15 58
Giin. Sik. igindeki % | 46,6% 27,6% 25,9% 100,0%
Gellint icindeki % 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam % 46,6% 27,6% 25,9% 100,0%

P<.05*

Glncelleme sikligi konusunda detaylara inildiginde giinde 1 kez sayfamizi
yeniliyoruz diyen 11 sitenin tamami yerel basinin internet sitesidir. Baska bir
ifadeyle yaygin basinin siteleri ve vyalnizca internet ortamindan haber
yayinlayan siteler sayfalarini giin iginde degistirdiklerini ifade etmiglerdir. Giin
icinde sitelerini gesitli periyotlarla yenilediklerini ifade eden sitelerden dizenli
araliklarla degistirdiklerini ifade edenlerin 2’si yerel basin grubunda, 10°u yaygin
basin grubunda, 2’si internet grubunda yer alirken, Sitemizin sayfalarint gin
icindeki gelismelere bagh olarak degistirmekteyiz diyenlerin 10°u yerel basin, 4'l

yaygin basin, 9'u internet grubunda yer almaktadir.
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Tablo 22. Geleneksel Yayin Haber igeriginin Yayinlanmasi

. . yaygin
Hepsi Sayi 7 4 11
Gel. lcerik icindeki % 63,6% 36,4% 100,0%
Yaygin 21 icindeki % 25,0% 28,6% 26,2%
Toplam % 16,7% 9,5% 26,2%
Yer bulamayanlarda | Sayi 7 3 10

Gel. Icerik icindeki % 70,0% 30,0% 100,0%
Yaygin 21 igindeki % 25,0% 21,4% 23,8%
Toplam % 16,7% 7,1% 23,8%
Sectiklerimiz Sayi 14 5 19

Gel. Igerik icindeki % 73,7% 26,3% 100,0%
Yaygin 21 icindeki % 50,0% 35,7% 45,2%

Toplam % 33,3% 11,9% 45,2%
| Diger Sayi 2 2
Gel. |cerik icindeki % 100,0% | 100,0%
Yaygin 21 igindeki % 14,3% 4,8%
Toplam % 4,.8% 4,8%
Toplam Sayi 28 14 42

Gel. Igerik icindeki % | 66,7% 33,3% 100,0%
Yaygin 21 icindeki % 100,0% 100,0% 100,0%
Toplam % 66,7% 33,3% 100,0%

Yaygin ve yerel basinin bagka bir tanimlamayla geleneksel bir yayiain
uzantist olan internet sitelerine “Geleneksel yayin iceriginin ne kadari sitenizde
yayinlanmaktadir” sorusu yoéneltiimistir. Anketi yanitlayan site sorumlularinin
%26,2'si geleneksel yayin igeriginin hepsini sitelerinde yayinladiklarini
belirtirlerken, %23,8'i Geleneksel yayinda yer bulamayan haberleri de sitemizde
yayinlyoruz demektedir. Anketi yayinlayanlarin  %45,2’si geleneksel yayin
iceriinden segctiklerimizi yayinlamaktayiz demislerdir. Geleneksel yayin
iceriginin hepsini yayinliyoruz diyen 11 sitenin 7’si yerel, 4’0 yaygin basini
temsil etmektedir. Geleneksel Basin da yer bulamayanlari da yayinliyoruz diyen
10 sitenin yine 7’si yerel 3’0 yaygin basin temsilcileridir. Anketi siteleri adina
yanitlayan 19 site sorumlusu geleneksel yayin iceriginden sectigimiz haberleri
yayinliyoruz demektedir. Bunlari 14'G yerel, 5'i yaygin basini temsil etmektedir.
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Sekil 5. Haberlerde internette Yayinlanmadan Once Yapilan Degisiklikler

]
I '@ Teknik Olarak Hazirlanir
B Linkler Eklenir

0O Yazim Yanlislari
Dizeltilir

0O Kisaltilir ya da Geligtirilir
| Girisi Degistirilir

Baslkta ve Spotta
Degisiklikler Yapilir

B Farklh Fotograf ve
Grafik Kullanimi

00 Fotograflarin Boyutu ve '
Cozianurlagu Degigtirilir

internet ortaminda bir haberi yayinlamadan énce haber (izerinde ne yibi
islemler yapildigi arastinldidinda anketi yanitlayanlarin  %76,3'¢  habzrin
oncelikli olarak teknik haziriginin yapildigini belirtmiglerdir. %39'u habere
eklenecek linkler (zerinde c¢alisildigini, %66,12i yazim yanliglarinin
dizeltildigini, %50,8’i haberlerin kisaltildigini ya da genisletildigini belitmektedir.
%32,2’si haberin girisi Uzerinde ¢alistiklarini, %55,9'u Baglikta ve spotta
degisiklik yaptiklarini, %62,7’si gerektiginde farkii fotograf wve grafik
kullandiklanini, %44,1'i ise fotograflannn ya da grafiklerin boyutu ve
¢cozUnarligunin degistirildigini belirtmektedir.

Geleneksel yayin grubu iginde kalan ve yerel yaygin siniflamasiyla
tanimlanan haber sitelerine geleneksel yayinda bulunmayan bir haberi kullanir
misiniz sorusu yoneltildijinde %9,3'0 yalniz geleneksel yayinda yer alan
haberleri yayinlariz demektedir. %4,7'si gelisen olaylar dénce gelenekselde
yayinlanmasini bekleriz yanitini vermistir. Ani gelisen olaylari gelenekseli
beklemeden yayinlariz yanitini verenlerin orant %60,5'tir. Anketi yanitlayan

yaygin ve yerel temsilcilerinin %25,6’'s1 gelenekseli beklemeyiz yaniti

vermektedir.
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Tablo 23. Geleneksel Yayinda Bulunmayan Haber Yayinlanmasi

elre ZA'ie OpId

Yalniz Gelenekselde Sayi 4 4
Yaygin 23 igindeki % | 100,0% 100,0%
Yaygin 21 icindeki % | 14,8% 9,3%
Toplam % 9,3% 9,3%

Gelenekseli Bekleriz Sayi 2 2
Yaygin 23 icindeki % 100,0% 100,0%
Yaygin 21 icindeki% | 7,4% 4,7%
Toplam % 4.7% 4.7%

Ani Geligen Olaylarda Beklemeyiz | Sayi 15 11 26

Yaygin 23 icindeki % 57,7% 42 3% 100,0%

Yaygin 21 icindeki % | 55,6% 68,8% 60,5%

Toplam % 34,9% 25,6% 60,5%

Gelenekseli Beklemeyiz Say! 6 5 11

Yaygin 23 igindeki % | 54,5% | 45,5% 100,0%

Yaygin 21 icindeki % | 22,2% 31,3% 25,6%

Toplam % 14,0% 11,6% 25,6%

Toplam Sayi 27 16 43

Yaygin 23 icindeki % | 62,8% 37,2% 100,0%

Yaygin 21 igindeki % | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Toplam % 62,8% | 37,2% 100,0%

Internetin etkilesimli yapisinin ve hipermetinsellifinin getirdigi bir avantaj oian
izlerkitlenin  tanimlanabilmesi, etken bir kullanictya doénismesi, sot-bet
uygulamalari, mesaj panolari ile site igerigine katkida bulunabilir hale gelmesi
geleneksel medyanin hem habercilik hem de yayincilik anlayisinda pek de

ornegdi gorulmeyen yeni uygulamalarin édnund agmistir.

izler kitlenin ®niine agilan bu yeni yol internet sitelerinin igerigindeki
degisikligi olanakli kilarken Superonline c¢alisani Coskun AK'In bagina
gelenlerde oldugu gibi blyuk risklerin 6nini agmistir. Yasanan bu drnek ve
internetin gercekleri gb6z oniune alinarak site sorumlularina etkilegimli
uygulamalar hakkinda bazi sorular yéneltilmistir. Site sorumlularina izler kitleleri
hakkinda kayit ya da abonelik sistemleri araciligiyla bilgi toplayip toplamadikiari
sorulmustur. Bu soruya verilen yanitlarin %42,4't izlerkitle hakkinda bilgi
toplanildigini géstermektedir. Ankete yanit verenlerin %57,6’s1 ise bu tlirden
bilgileri toplamadiklarini belitmiglerdir. izlerkitleleri hakkinda bilgi toplayan 25

sitenin 9'u yerel, 8'i yaygin, 8 internet siniflandirmasi iginde kalan sitelerdir

(Bkz. Tablo 19).
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Tablo 24. Okur Bilgisi Toplanmasi

e = Oid

are =\

Evet Sayi 9 8 8 25
Yaygin 24 icindeki % | 36,0% 32,0% 32,0% 100,0%
Gel/Int icindeki % 32,1% 50,0% 53,3% 42,4%
Toplam % 15,3% 13,6% 13,6% 42,4%

Hayir Say!1 19 8 7 34
Yaygin 24 icindeki % | 55,9% 23,5% 20,6% 100,0%
Gelnt icindeki % 67,9% 50,0% 46,7% 57,6%
Toplam % 32,2% 13,6% 11,9% 57,6%

Toplam | Sayi 28 16 15 59
Yaygin 24 icindeki % | 47,5% 27,1% 25,4% 100,0%
Gellint igindeki % 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam % 47,5% 271% 25,4% 100,0%

Izlerkitle hakkinda bilgi toplayan siteler bu bilgileri Siteyi giiclendirmek ve
Reklam verenlere hedef kitleleri hakkinda bilgi vermek igin kullandiklarini
belirtmislerdir. Bu yanitlarin ayrintisina girildiginde ise %60 oraninda bilgilerin
siteyi glglendirmek igin kullanildigi belirtilirken anketi yanitlayanlarin % 40 bu
bilgileri toplamaktaki amaclarinin reklam verenlere izlerkitleleri ve siteleri
hakkinda bilgi vermek oldugunu belirtmiglerdir. Bu soruda site sorumlularina
sunulan segeneklerden birisi de “Reklam verenlere ve ilgilenenle satmak igir:"di,

ancak anketi yanitlayan hi¢ kimse bu se¢enegi isaretlememistir. (Bkz.Tablo 20).

Tablo 25. Okur Bilgisi Toplanmasinin Nedeni

c c ODid

Site Guglendirmek | Sayi 4 6 5 15
O. B. T. Nedeni igindeki % 26,7% 40,0% 33,3% 100,0%
Gel/int icindeki % 50,0% 60,0% 71,4% 60,0%
Toplam % 16,0% 24,0% 20,0% 60,0%
RV bilgilendirmek | Sayi 4 4 2 10
O. B. T. Nedeni icindeki % | 40,0% 40,0% 20,0% 100,0%
Gel/nt icindeki % 50,0% 40,0% 28,6% 40,0%
Toplam % 16,0% 16,0% 8,0% 40,0%
Toplam Sayi 8 10 7 25
0. B. T. Nedeni igindeki % | 32,0% 40,0% 28,0% 100,0%
Gellint igindeki % 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam % 32,0% 40,0% 28,0% 100,0%

Bununla birlikte toplanan izlerkitle bilgilerini gelir getirici bir unsur olarak
kullaniyorsaniz, okurunuzu bu bilgilerin hangi amaclarla toplandigi ve nasil

kullanacag' konusunda uyartyor ya da bilgilendiriyor musunuz sorusunun
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yoneltildigi ve izler kitle bilgisi topladigini belirten site yéneticilerinin % 58,3’

izlerkitlenin bu konuda bilgilendirildidini belirtmislerdir.

Tablo 26. izlerkitle Bilgisi Toplanmasi Konusunda Kullanicilarin

Uyariimasi
Evet Sayi 6 4 4 14
Iz.Bil.K. Uyarn icindeki % 42,9% 28,6% 28,6% 100,0%
Gel/lnt icindeki % 60,0% 57,1% 57,1% 58,3%
Toplam % 25,0% 16,7% 16,7% 58,3%
Hayir Say! 4 3 3 10
Iz.Bil.K. Uyari igindeki % 40,0% 30,0% 30,0% 100,0%
Gel/lnt icindeki % 40,0% 42,9% 42,9% 41,7%
Toplam % 16,7% 12,5% 12,5% 41,7%
Toplam Sayi 10 7 7 24
jz.Bil.K. Uyaniicindeki % |41,7% [29,2% 129,2% | 100,0%
Gel/int icindeki % 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam % 41,7% 29,2% 29,2% 100,0%

Anketi yanitlayan site sorumlularinin tamaminin izlerkitle bilgilerinin satiimasi

konusundaki fikirlerinin ne oldudu arastinidiginda % 50,9’unun bu bilgilerin Cizel

hayatin sinirlari igine girdigi icin satilamayacagini distindigld ortaya ¢gtkmistir.
Bu gruba ek olarak site sorumlularinin % 43,4t bu bilgiler toplaniyorsa sadece

siteyi gelistirmek amaciyla toplanmalidir demektir. Bu iki grubun toplami baska

bir ifadeyle bu bilgilerin satiimasindan yana olmadiklarini belirtenlerin toplami

ankete katilanlarin ve bu soruyu yanitlayanlarin %94,3’inu olusturmaktadir. Bu

bilgilerin satilabilecegdini distnenler de iki gruba ayriimaktadir. Birinci grup

izlerkitle bilgilerinin gelir getirici bir unsur olarak satilabilecegini savunmaktadir

ki toplam icindeki oranlari %3,8'dir. Ikinci grup ise Okurun bu bilgilerin

satilabilecedi konusunda uyarilmasi gerektigini savunmaktadir ve oranlan

%1,9'dur.
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Frekans Yizde  Gegerli Yiuzde Toplam Yizde
Satilabilir 2 34 3,8 3,8
Okura uyari 1 1,7 1,9 57
Gelistirme i¢in toplanmali | 23 39,0 434 49,1
Satilamaz 27 458 50,9 100,0
Toplam 53 89,8 100,0 i
Yanitsiz 6 10,2
Toplam 59 100,0

internetin hipermetinselliginin getirdigi en dnemli 6zellik linkler araciligiyla site
icinde ve siteler arasinda rahatlikla gezilebilmesidir. Bu durum internet
kullanicisini 6zgur birakirken ilgilendigi bir konuyla ilgili ulastlabilir olan her seye
cok rahat erisme sans! elde etmektedir. Bu 6zellik haber sitelerine habere de
zenginlik kazandirmaktadir. Ornedin bu yolla haberin igine ya da altina
eklenebilecek bir linkle site icinde konuyla ilgili dijer haberlere ya da konuyla
ilgili eski haberlere ulasmak olanakhdir. Ayni sekilde haber konusu ile ilgili diger
sitelere ya da sayfalara linkler verilmektedir. Yagamin igindeki her sey haber

konusu olabilmektedir.

Tablo 28. Site Digi Baglantilarin Kontrolii

Toplam Yizde

* Yizde

Frekans Gegerli Yiizde

Evet 32 54,2 58,2 58,2
Hayir 6 10,2 10,9 69,1
Vermiyoruz | 17 28,8 30,9 100,0
Toplam 55 93,2 100,0
Yanitsiz 4 6,8
Toplam 59 100,0

Anketi yanitiayan sitelerin  %69,1'i haberlerinde site disina baglanti
verdiklerini belirtmislerdir. Verdikleri bu baglantilarin uygunsuz ya da saldirgan
icerik tastyip tasimadigini kontrol eden sitelerin orani %58,2. Ayni soruya yanit
verenlerin %10,9'u verdikleri baglari uygunsuz ya da saldirgan igerik tastyip
tasimadi§! konusunda kontrol etmediklerini belitmiglerdir. Elde edilen bulgular

ayrintili olarak irdelendiginde 38 sitenin haberleri i¢inde site digina baglanti
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verdiklerini belitmislerdir. Bu 38 sitenin 32'si s6z konusu baglantilari uygunsuz
ve zararll igerik tasiyip tasimadigi konusunda kontrol etmektedirler. Yerel
grubundan 20 site haberlerinde site disina Hiperbag kullandiklarini belitmigler;
bunlardan 16’s1 bu baglarin kontrol edildigini, 4’0 edilmedigini belirtmistir.
Yaygin basinin internet sitelerinden 11'i haberlerinde site digina hiperbag
kullanmaktadir, Bu sitelerin 10'u baglanti kurulan sitelerin ya da sayfalarin
iceriginin incelendigini belirtmiglerdir. internet (zerinden haber yayinlayan
sitelerden 7’si site disina bag vermektedir; bunlarin 6’s1 haberie arasinda k&pri

kurulan site ya da sayfa igeriginin incelendigini belirtmigtir.

Tablo 29. Site Dis1 Baglantilarda izlerkitlenin Uyariimasi

‘ ' Evet Hayir Toplam
Evet Sayi 16 16 32
Dis. B. |z. U. icindeki % 50,0% 50,0% 100,0%
Sor. Ala. U. icindeki % 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam % 50,0% 50,0% 100,0%
Toplam | Sayi 16 16 32
Dis. B. I1z. U. igindeki % | 50,0% 50,0% 100,0%
Sor. Ala. U. igindeki % 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam % 50,0% 50,0% 100,0%

Site digina baglanti verenlere izler kitlelerini sitenin sorumluluk alaninin
disina ¢iktigi konusunda uyariyor musunuz sorusu yoneltildiginde 32 sitenin %
50’sinin bu uyariyl yaptidi, diger yansinin ise bdyle bir uyari mekanizmalarin

olmadidi ortaya ¢ikmigtir (Bkz. Tablo 24).

Sitelerde yer bulan sohbet odasi, mesaj panosu gibi etkilesimli uygulamalar
izlerkitlenin ilgisini ceken sikga kullandidi, onu etken kilan sitemlerdir. Bu tirden
uygulamalara katilabilmek igin izlerkitlenin neler yapmasi ve nasil davranmasi
gerektigi, uymasi gereken kurallar konusunda izlerkitlenin uyarlip uyanimadigs
arastinldiinda sitelerin %40,4’aniin bu turden uygulamalara sahip oldugu
gérilmistir. Kalan %59,6'lik kesim ise sitelerinde bu tlrden uygulamalara yer
vermediklerini belirtmislerdir. Sohbet odasi ve mesaj panosu gibi etkilesimli
uygulamalari sitelerinde bulunduran 23 siteden 10 bu turden uygulamalara
katilmak isteyen izlerkitlenin uymasi gereken kurallar konusunda uyariidigini da
belitmistir. Bu 10 sitenin 5% yerel, 3'0 yaygm, 2’si internet grubundandir.
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Izlerkitleyi uymasi gereken kurallar konusunda uyarmiyoruz diyenlerin iginde
internet grubundan higbir site yer almamaktadir. 13 sitenin 8'i yerel, 5'i yaygin

basin grubunda yer almaktadir.

Tablo 30. Etkilesimli Uygulamalar ve izlerkitlenin Uyariimasi

) yerel yaygin internet Toplam
Evet Sayi 5 3 2 10
Et. Uy. Uyar igindeki % 50,0% 30,0% 20,0% 100,0%
Gel/Int icindeki % 17,9% 18,8% 15,4% 17,5%
Toplam % 8,8% 53% 3,56% 17,5%
Hayir Sayi 8 5 13
Et. Uy. Uyari icindeki % 61,5% 38,5% 100,0%
Gel/lnt icindeki % 28,6% 31,3% 22,8%
Toplam % 14,0% 8,8% 22,8%
Yok Sayl 15 8 11 34
Et. Uy. Uyar icindeki % 44,1% 23,5% 32,4% 100,0%
Gel/Int icindeki % 53,6% 50,0% 84,6% 59,6%
Toplam % 26,3% 14,0% 19,3%. 59,6%
Toplam | Sayi 28 16 13 57
Et. Uy. Uyarn icindeki % | 49,1% 28,1% 22,8% 100,0%
Gel/int igindeki % 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam % 49,1% 28,1% 22.8% 100,0%

Sitelerinde mesaj panosu ve sohbet odasi gibi etkilesimli uygulamalar

bulunduranlara buralara birakilan mesajlarin uygunsuz ya da saldirgan igerikli
mesajlar birakilip birakilmadigini kontrol ediyor musunuz sorusu ydneltildiginde
site sorumlularinin %27,1’i birakilan mesajlarin kontrol edildidini belirtirken

%3,4'(t bu mesajlari kontrol etmediklerini belirtmiglerdir.

Tablo 31. Etkilesimli Uygulamalarin Kontrolii

Frekans Yizde  Gegerli Yizde Toplam Yiizde
Evet 16 27,1 88,9 88,9
Hayir 2 3,4 11,1 100,0
Toplam | 18 30,5 100,0
Yanitsiz | 41 69,5
Toplam | 59 100,0

Ayni gruba uygunsuz ya da saldirgan igerikli mesaj birakildiginda ne
yapiyorsunuz sorusunu yoneltildigin de %20,3'G mesaji birakani kurallar

konusunda uyarip mesaji siliyoruz derken %10,2'si mesaji birakani sohbet

odasindan atip mesaji sileriz demektedir.
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Mesajlar Kargisindaki Tutum
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Frekans Yizde  Gegerli Yizde Toplam Yiizde
Uyarip Mesaji Sileriz | 12 20,3 66,7 66,7
Atip Mesaji Sileriz 6 10,2 33,3 100,0
Toplam 18 30,5 100,0
Yanitsiz 41 69,5
Toplam 59 100,0

Mesaj panosu ve sohbet odasi uygulamalarinda mesajlar ve tartigmalar
genellikle uygulama sorumlulari tarafindan belirlenen bir konu etrafinda
odaklanir ve bu cergcevede gelisir. Bu uygulamanin bir dijer boyutu da
haberlere izlerkitlenin yorum eklemesine izin verilmesidir. Bu uygulama ile
habere konu olan olayla ilgili kiigiik gruplar ve tartigmalar olusabildigi gibi,
buraya yazilan yorumlarin haberin gelisimine katki da saglayabilmektedir.
Ancak bu uygulamanin kontrolii sohbet odasi ve mesaj panosuna oranla daha
zordur. Ornegin bir sitede giin iginde 100 haber yayinlanmigsa bu durumda izler
kitlenin 100 ayri habere yorum ekleme sansi vardir. Bu durumda site

calisanlarinin 100 ayn habere eklenmis beklide binlerce yorumu kontrol etme:eri

gerekecektir.

Tablo 33. Haberlere Eklenen Yorumlarin Kontrolii

Toplam Yiizde

Yizde

Frekans Gegerli Yiizde

Evet 15 25,4

Hayir 4 6.8 6,9 32,8

Yok 39 66,1 67,2 100,0
Toplam | 58 98,3 100,0

Yanitsiz | 1 1,7

Toplam | 59 100,0

Haberlere yorum eklenmesi ile ilgili olarak site yoneticilerine eklenen

yorumlarin uygunsuz ya da saldirgan igerik tasiyip tagimadigini kontrol ediyor
musunuz sorusu ydneltiimistir. Anketi yanitlayanlarin %67,2’si bu tirden bir

uygulamalarinin  olmadigint  belirtmistir. Buna karsillk haberlere yorum

eklenmesine izin veren sitelerin 25,9'u yazilan yorumlarin kontrol edildigini 6,9'u

ise yorumlari kontrol etmediklerini belirtmiglerdir.
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Tablo 34. Etkilesimli Uygulamalardan Sorumlu isgérenin Karar Alma

Siireci
2Kd (€ el e ] OpiId (e

Evet 4 6,8 74 7,4

Hayir 9 15,3 16,7 241
Isgéren Yok 8 13,6 14,8 38,9
Uygulama Yok | 33 55,9 61,1 100,0

Toplam 54 91,5 100,0
Yanitsiz 5 8,5

Toplam 59 100,0 -

Etkilesimli uygulamalarin sagladigi avantajlar sitelere ayni zamanda fazladan
bir yuk getirmistir; sitelerin bu tirden uygulamalar igin bir isgdren istihdam etme
gereksinimleri vardir. Isgdren gereksinimi kadar énemli olan bir diger nokta ise
isgdrenin sdz konusu igerigin uygunsuz ya da saldirgan igerik tasiyip tagimadigi
konusunda nasil karar alacagidir. Hig kuskusuz her bireyin ayni ahlak
anlayigina, ayni yasam deneyimine, bilgiye gérgtiye sahip oldugu dusinllemez.
Bu nedenledir ki her bireyin algilayisinda farkhliklar olabilecektir. Katiimi
sadlamak, demokratik bir tartisma ortami yaratmak igin bu konuda da
standartlarin gelistiriimesi, yayin politikalarinin olusturulmasi gereklidir. Ankete
katilanlara bu konuyla ilgili olarak yéneltilen sitenizde bulunan mesaj panosu,
sohbet odas! gibi uygulamalardan sorumlu igsgéren mesajlar hakkindaki karariar
tek basina mi almaktadir sorusuna verilen yanitlarin %7,4’G kararlan sorumlu
isgdrenin tek basina aldidini gdsterirken %16,7'si hayir kararlari tek basina
almamaktadir yanitini vermis, %14,8’i bu amacla bir isgéren calistirmadiklarini
belirtmiglerdir. Ankete yanit verenlerin %61,1'i bdyle bir uygulamaya sahip

degildir.
Tablo 35. Haberlerin Dogrulugunun Kontrolii
EKd ge eCe Opid
ae (e
Ayni 22 37,3 37,3 37,3
Standartlar Yetersiz 17 28,8 28,8 66,1
Farkli 6 10,2 10,2 76,3
Kontrol Mekanizmasi Yok | 14 23,7 237 100,0
Toplam 59 100,0 100,0
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Haber giindemi belirleyen bir bilgidir. Oyle oldugu igin bir haberle ekonomi
tepe taklak olabilmekte, bir haberle insanlar sokaga dokilebilmektedir. Bu
nedenle haber, dederini hedefine zamaninda, dogru ve glvenilir bir bigimde
ulagstiginda kazanmaktadir. Haber yayinlayan her kurulus sayginhgini bu
niteliklere sahip haber yayinladiinda kazanmaktadir. Ankete katilanlardan
yayinlamayi dustndikleri bir haberin dogrulugunun kontrol edilmesi sirecini
geleneksel habercilk ve internet haberciligi agisindan kargilagtirmalari
istenmistir. Ankete yanit verenlerin %37,3'U0 her iki ortam iginde standartlarin
ayni oldugunu dugtnirken, %28,8'i geleneksel ortam icin gegerli olan
standartlarin internet ortami icin yeterli olmadigini séylemektedirler. %10,2’si ise
internet ortami icin tamamen farkli standartlar gelistiriimesi gerektigini
dusinmektedir. Site sorumlularinin %23,7’si ise haberlerini ajanstan ya da
geleneksel yayinin haber havuzundan aldiklari igin bir kontrol mekanizmasi

gelistirmediklerini belirtmislerdir.

Tablo 36. Etik Sorunlarin Kaynaklar

internet- - Toplany

SayI 4 15 ]
Etik S.K. icindeki % | 33,3% 40,0% 26,7% 100,0%
Gel/int icindeki % 17,9% 37,5% 26,7% 254%
Toplam % 8,5% 10,2% 6,8% 25,4%
Niceliksel Yetersizlik | Sayi 6 1 1 8
Etik S.K. icindeki % | 75,0% 12,5% 12,5% 100,0%
Gellinticindeki % - | 21,4% 6,3% 6,7% 13,6%
Toplam % 10,2% 1,7% 1,7% 13,6%
Niteliksel Yetersizlik | Say! 9 3 2 14

Etik S.K. icindeki % | 64,3% 21,4% 14,3% 100,0%
Gel/int icindeki % 32,1% 18,8% 13,3% 23,7% |
Toplam % 15,3% 5,1% 3,4% 23,7%
Ticari Baski Sayi 5 2 4 11

Etik S.K. icindeki % | 45,5% 18,2% 36,4% 100,0%
Gel/lnt icindeki % 17,9% 12,5% 26,7% 18,6%
Toplam % 8,5% 3,4% 6,8% 18,6%
Diger Sayi 3 4 4 1

Etik S.K. icindeki % [ 27,3% 36,4% 36,4% 100,0%
Gellnt igindeki % 10,7% 25,0% 26,7% 18,6%
Toplam % 5,1% 6.8% 6,8% 18,6%
Toplam Say1 28 16 15 59

Etik S.K. icindeki % | 47,5% 27,1% 25,4% 100,0%
Gellint igindeki % 100,0% | 100,0% [ 100,0% | 100,0%
Toplam % 47,5% 27,1% 25,4% 100,0%




196

Bu aragtirmanin yanit aradigi sorulardan birisi internet haberciligindeki etik
sorunlarin kaynaginin ne oldugudur. Ankete yanit verenlerin %25,4’G internet
haberciligindeki etik sorunlarin o6ncelikli kaynagi olarak zaman baskisini
gormektedirler. Sorunlarin temel kaynagi olarak isgorenin sayisal olarak
yetersizligini gosterenlerin orani %13,6'dir. Iggérenin sahip oldugu niteliklerin bu
ise uygun olmamasinin sorunlarin temel nedeni oldugunu dusiinenlerin orani
ise %23,7'dir. Sitelerin Uzerindeki ticari baskiyl sorunlarin éncelikli kaynag:

oldugunu disiinenlerin oran % 18,6°d1r.

Sorunlarin kaynagi olarak zaman baskisinin, isg6renin niceliksel ve
niteliksel yetersizliginin ve ticari baskinin disindaki faktérlere baglayanlarin
orani da %18,6'dir. Sorunlart isgérenin niceliksel ve niteliksel yetersizligine
baglayanlanin blytk bir boéluml yerel basin grubu iginde kalan sitelerdir.
Ornegin 8 site sorumlusu eleman sayimiz az derken bunlann 6’si, sahip
oldugumuz isgéren uygun nitelige sahip degil diyen 14 site yoneticisinin 9'u

yerel basin grubu iginde yer almaktadir.

Tablo 37. Sitelerin Reklam Konusundaki Politikalari

v

Reklam Varlik Nedeni | Say! ' 1 2 6 9

Rek. Pol. icindeki % | 11,1% 22,2% 66,7% 100,0%
Gel/int icindeki % 3,6% 12,5% 42,9% 15,5%
Toplam % 1,7% 3,4% 10,3% 15,5%
Denge var Say! 6 4 2 12 |
Rek. Pol. icindeki % | 50,0% 33,3% 16,7% 100,0%
Gel/int icindeki % 21,4% 25,0% 14,3% 20,7%
Toplam % 10,3% 6,9% 3.4% 20,7%
Haber Oncelikli Say! 21 10 6 37
Rek. Pol. icindeki % | 56,8% 27,0% 16,2% 100,0% |
Gel/nt icindeki % 75,0% 62,5% 42,9% 63,8%
Toplam % 36,2% 17,2% 10,3% 63,8%
Toplam Say1 28 16 14 58
Rek. Pol. icindeki % { 48,3% 27,6% 24,1% 100,0%
Gel/int icindeki % 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% .
Toplam % 48,3% 27,6% 24,1% 100,0%
P<.05*

Habercilik bir meslektir ve bu igle ugrasan herkes emeginin kargihgini alir.
Bu isten gelir elde etmenin yollarindan biride yayininizda yer vereceginiz
reklamdir. Turkiye'de en iyimser tahminle 3 milyon internet kullanicisi vardir.

Kullanici sayisindaki bu azigi karsin internet ortaminda site sayisi ¢oktur ve bu
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segenek goklugu iginde reklam pastasi bu piyasanin tamamini doyuracak kadar
buylk degildir. Yasal zeminin hentiz olusturulmamis olmasi, geleneklerin hentiz
yerlesmemis olmasi, ekonomik sikintilarin olmasi internet ortamindaki haber
sitelerinin reklam konusunda siki bir rekabet icine striklemektedir. Anketi
yanittayan site sorumlulart reklam konusundaki politikalar incelendiginde
%63,8'inin haberin kendileri i¢cin éncelikli oldugu ortaya ¢ikmistir. Buna karsilik
15.5'i reklam varlik nedenimiz derken, %20,7 reklam ile haber arasinda bir
denge kurmaya calisiyoruz demektedir. Reklam varlik nedenimizdir diyenlerin
¢ogunlugu internet siniflamasi icinde kalan sitelerdir ki bu siteler séz konusu

yaniti veren 9 sitenin 6’sini olusturmaktadir.

Tablo 38. Editoryal Kadronun Reklam Tasarimi Yapip Yapmama
Durumu

I ay( Opid

Evet Sayi 13 2 4 19

Ed. Rek. icindeki % | 68,4% 10,5% 21,1% 100,0%
Gel/int icindeki % 50,0% 12,5% 30,8% 34,5%
Toplam % 23,6% 3,6% 7,3% 34,5%
Hayir Sayi 13 14 9 36

Ed. Rek. icindeki % | 36,1% 38,9% 25,0% 100,0%
Gel/Int icindeki % 50,0% 87,5% 69,2% 65,5%
Toplam % 23,6% 25,5% 16,4% 65,5%
Toplam | Sayi 26 16 13 55

Ed. Rek. igindeki % | 47,3% 29,1% 23,6% 100,0%
Gelllnt icindeki % 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam % 47,3% 29,1% 23,6% 100,0%

Ankete yanit veren site yoneticilerine editoryal isgéren reklam metni
yaziyor ya da tasarliyor mu diye soruldugunda %34,5'i evet yanit vermistir.
%65’i ise editoryal isgbrenin reklam metni yazmadigini ve reklam tasarimi
yapmadigini  belirtmigtir. Editoryal isg6reninin reklam tasarimi yaptigini
belirten19 sitenin 13’0 yerel basin grubu iginde yer almaktadir. Geriye kalan 6
sitenin 2’si yaygin basinin internet siteleri iken 4'G yalnizca internet Uzerinden
haber yayinlayan siteler grubuna aittir.

Internet ortaminda site disina baglanti vermenin bir diger yolu da

reklamlardir. izlerkitleyi site iginde tutmak sitede vakit gegirmesini saglamak

reklam verenin o siteyi tercih etmesi igin iyi bir nedendir ve bu nedenle gelir
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getirici uygulamalardir. izler kitleyi site disina ¢ikaran reklamlardan fazladan bir
Ucret talep ediyor musunuz sorusuna site sorumlularninin %27,4’4 evet yaniti
verirken %59,1'i hayir fazladan bir Ucret talep etmiyoruz yanitini vermistir.
Anketi yanitlayanlarin %13,6's1 ise bdyle bir uygulamalarinin bulunmadigini
belirtmistir. (Bkz Tablo 47).

Tablo 39. Site Disina Yonlendiren Reklamdan Gelir Elde Etme Durumu

CKd (1C ece 0[S Qpid (e

Gecerli | Uygulamamiz yok 8 13,6 13,6 13,6
Evet 16 271 27,1 40,7
Hayir 35 59,3 59,3 100,0

Toplam 59 100,0 100,0

Ardindan yoneltilen izlerkitleyi site disina ¢ikaran reklamlarin bagd kurduklar
site ya da sayfanin uygunsuz ya da saldirgan igerik tasiyip tasimadigini kontrol
ediyor musunuz sorusuna ise site disina bad veren reklam kabul ediycruz

diyenlerin %67,8'i evet, % 16,9'u hayir yaniti vermistir.

Tablo 40. Site Disina Yonlendiren Reklamlarin Kontrolii

Frekans Yizde GegerliYizde Toplam Yizde

Gegerli | Uygulamamiz Yok 9 15,3 15,3 15,3
Evet 40 67,8 67,8 83,1
Hayir 10 16,9 16,9 100,0

Toplam 59 100,0 100,0
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4. SONUC VE ONERILER

4.1. Internet

21. yuzyilla birlikte bilginin ve bilgi teknolojilerinin nemi artarken bu isin alt
yapisini. olugturan teknolojinin 6nemli bir pargasi haline gelen internette ayni
hizla gelismeye baslamistir. Bu yeni dénemde bilgiyi arama, bilgiye ulasma,
bilgi sunma, hizmet Gretme ve alma eylemleri yeni bir bigim almaya baglamistir.
Boylesi genis ¢apl bir degisim ortaminda gunlik yasamda varolan hemen her
sey bu yeni teknolojiye uyum saglamaya baslamistir. Alisveris, bankacilik gibi
hizmet sektdrlerinden tutunda hirsizlik, dolandiricilik gibi suglara kadar her sey
internet ve bilisim ortaminda yansimasini bulmustur. Kitle iletisim araglari tan'mi
altinda yer alan radyo, televizyon, kitap, gazete gibi pek ¢ok ara¢ da bu

degisimden nasibini almis internete ayak uydurmaya baslamistir.

S6z konusu degisimin alt yapisini hazirlayan internet etkilesimi ytiksek,
hipermetinsel, es zamanl, veri aktarma yollarini kendisi bulan, sesi, video
goéruntusuni ve yaziyl bir arada bulundurabilen bir aracgtir. Baska bir anlatimla
internet, herkesin katiimina acik, izlerkitlesini etkin kilan, radyonun,
televizyonun ve gazetenin yapti§! her seyi bunyesinde bulunduran melez bir
arag olarak, kontrol edilmesi neredeyse imkansiz olan ve bu ydniyle herkesin

her istedigini sdyleyebildigi 6zglr bir platforma déniismis bir ortamdir.

internet ortamindaki haber sunumu da yukarida sayilan ézelliklerin isi1ginda
yeni ortama uyum saglamis ve bu dogrultuda siteler kurulmaya baglamistir.
Haber yayinlayan ilk sitenin kuruldugu 1995 yilindan bu yana internet habercilidi
giderek bir uzmanlk alani halini almistir. Bugiin net sayisi bilinmemekle birlikte
200’0n Gzerinde bir sitenin internet (zerinden haber yayinladidr tahmininde
bulunmak yanlis olmayacaktir. Internet ortaminda haber yayinlama isinin
gelisen yazilimlarla ve teknolojiyle hizla yayginlasacag! da tahmin edilmesi glg¢

olmayan bir gergektir. Ornegin Habertiirk isimle sitede yer alan bir duyuruda su
cagr yaptimaktadir:
“web sayfasi tasarimcilari, webmasteriar, amatér internetgiler,

"sitemde haber de olmali” diyenler!... Bundan béyle haberturk.com'un
tiim haberlerini sitenize ekleyebilecek, ziyaretgilerinizi habersiz
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birakmayacaksiniz...

Yapacaginiz tek sey asagidaki kodu, sitenize eklemek, ondan sonra
Habertiirk editérleri haberleri glincelledidi anda, ofomatikman sizin
sitenizde de haberler giincellenecek...

24 saat gincellenen Tirkiye'nin ilk ve en bliyik haber portal
haberturk.com'un haberlerinden mahrum kalmayin...>*

Yukaridaki érnek bile basli bagina haber yayinlayan site sayisindaki bir artis!
isaret ederken diger bir yandan da yeni bir tartismanin kapilarini aralamaktadir.
Daha ac¢ik ifade etmek gerekirse, bu yéntemle Habertlrk sitesinde yayinlanacak
olast tek bir yanhs haber ayni anda bu sistemi kullanan bitin sitelerde
yayinlanacaktir. Bu durumda olasi yanhshigin sorumlulugu kimdedir sorusu akla
gelmektedir. Bu sorulari ¢ogaltmak olanakhidir. Ancak yasasizlik, uygulamalarin

tanimsizligi daha pek ¢ok tartismanin éniinlt agacaktir.

4.2. internet Habercisi

Turkiye'de internet ortaminda haber yayinlayan siteler ortalama 31-40 vas
araligindaki, %86 gibi bir cogunludu erkek olan yaridan fazlasi en az 10 y:llik
habercilik tecriibesine sahip, %611 5 yidan uzun bir siredir internet
kullanan,yaklasik %60'1 2-5 yil araliginda degisen bir stirede internet haberciligi
yapan, en az lise mezunu diizeyinde editime sahip olan ancak, yaklasik %78'i

Universite mezunu olan, %34°0 iletisim egitimi gérmus site yoneticileri tarafindan
idare edilmektedir.

Bu durum internet Gzerinden haber yayinlayan sitelerin erkek, egitimli,
habercilik tecriibesine sahip, internete hakim, orta yasl Kigiler tarafindan
yonetildigini gdstermektedir.

Bu sitelerin calisanlar ise biytk bir gogunlugu tam zamanli, en az % 50’si
iletisim egitimi almis, % 80'i habercilik deneyimine sahip yaklagik % 80’i glinde
8 saatten fazla calisan kisilerdir. Bagka bir ifadeyle Turkiye'deki internet

habercileri tecriibeli, egitimli ve 8 saatten fazla ¢alisan isgbrenlerdir.

¥ “Kimse Habersiz Kalmayacak” Habertiirk (http://www.haberturk.com/yeni/, 29.07.2003 -
17:02)
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Haberden sorumlu isgérenin dncelikli isi haber toplamaktir. Ardindan eldeki
butiin haberlerin internet ortamina uygun hale getiriimesi ve haberde gerekli

editoryal dizenlemeleri yapmasi gerekmektedir.

Ote yandan sitedeki isgéren sayisi azaldikca yaptlacak islerde artmaktadir.
Etkilesimli uygulamalan kontrol etmek, gelir getirici faaliyetlerde bulunmak,

reklam metni yazmak ve tasarlamak bu ek islere 6rnektir.

isgdrenin sahip oldugu is yuku icinde énemli yer tutan haberin internette
yayinlanmasindan 6nce yapilacak isler biraz daha irdelendiginde 6ncelikli isin
haberin teknik olarak internet ortamina uygun hale getiriimesi gelmektedir.
Ardindan yazim yanhslarinin dizeltiimesi, ortama uygun fotograf kullamimasi
grafikler hazirlanmast, basliklarin ve spotlarin yazimi, haberin kisaltiimasi ya da
genigletiimesi eger gerekliyse linklerin eklenmesi islemlerinin yapilmasi

gerekmektedir.

Isgérenlerin calisma kosullari calistiklar kurumun yerel basinin, yaygin
basinin internet sitesi ya da yalnizca internet ortamindan haber sunan bir site
olmasi durumuna gére de farklilik gostermektedir. Ornedin yerel bas:amn
uzantisi olan siteler en fazla 5 Kisilik isgérenle hazirlanmaktadir. Sitelerin cogu 1
tam zamanl isgdéren c¢alistirmaktadirlar ve sitelerin %35,7’si site igin tam
zamanli isg6ren kullanmamaktadir. Sitelerin %35,7’si 2-5 kisi arasinda degisen
sayida yar zamanli igsgéren calistirmaktadir. Bu isgérenlerin yaridan azi iletigim
egitimi almig, yaridan fazlasi ise habercilik deneyimine sahiptir ve %65’i 8 saat
ve lzerinde galismaktadir. Bu veriler gdstermektedir ki yerel basinin internet
siteleri iletisim egitimi almamis giin de 8 saatin (zerinde calisan isgdrenler

tarafindan hazirtanmaktadir.

" Yaygin basinin internet siteleri ise yaklasik %50’si iletisim egitimi almig, ve
habercilik deneyimine sahip, neredeyse tamami tam zamanl isgorenlerden ve
az sayidaki yari zamanli igg6renlerden olusan ve her glin en az 8 saat ¢aligan
bir ekip tarafindan hazirlanmaktadir.

Yalnizca internet Uzerinden haber yayinlayan sitelere bakildiginda ise

isg6renlerin giinde en az 8 saat galisan yaridan fazlas! habercilik deneyimine

sahip ve iletisim egitimi almis kisilerden olusan tam zamanl ve yari zamanl
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olarak calisan kisilerdir. Yalnizca internet Gzerinden haber yayinlayan sitelerde
yari zamanli isgdren ¢alistirma egilimi diger gruplara oranla oldukga yuksektir.
Buna karsilik ¢alisma saatleri agirlikl olarak 4-6 saat arasinda degismektedir.

Bu veriler 1s1ginda su gergek ortaya c¢itkmaktadir. Yerel basin az sayida
isgorenle sitesini yayinlamak zorunda bu az sayidaki isgéren sitesi icin haber
toplamaktan, reklam bulmaktan ve bunlarin tasarlmlhl yapmaya kadar her
seyden anlamak, baska bir ifadeyle tek basina bir ekip gibi calismak zorundadir.
Elbette yerel basin i¢in genellemeler yapmanin, her ilin kosullar farkli oldudu
icin sakincalan var ancak Anadolu basinin zor kosullarda c¢alistiyl géz éniine
alindiginda internet sitelerinin de bu sikintilardan paylarina diseni aldiklarini,
her seye ragmen yine de gelisim gostererek internet habercilidi piyasasinda

varolmayi basardiklari séylenebilir.

Yaygin basinin sitelerinde gérev alan isgdrenlerin daha rahat kosullarda
calistigr bir gergek, kurulu bir dizenin iginde, uzmanliklarin belli oldugu, gérev
dagiiminin net oldugu bir yapi iginde calismaktadirlar. Ekipler yerel basina
oranla oldukca genistir. Buna karsilik ¢alisma saatleri ayni oranda uzundcur.
Buna ek olarak yaygin basinin Istanbul gibi Turkiye'nin en biytk gekim
merkezlerinden birinde konuslanmis olmasi, ekonomik kosullarin zorlugu,
nitelikli issiz oraninin yiksek olmasi bu sitelerde gbrev alan iggérenin
durumunu, yerel basinda ¢alisgan meslektaglarina kiyasla farkli bir noktadan
glclestirmektedir. Kurulu bir diizen iginde gorev almak yerel basinda gérev alan
meslektaglarinin aksine yaygin basinda gérev alan internet habercilerini,
genellikle reklam toplamak gibi siteye gelir getirecek igleri yapmaktan korusa

da, daha kapsamli bir site hazirlamak zorunda olduklari bir bagka gergektir.

4.3. internet Haberciligi ve Reklam

Elbette reklam bitiin kitle iletisim araglarinin en énemli gelir kaynagdidir. Bu
araclar icinden gazete hakkinda once okura sonra reklam verene satilir
denilmektedir. Ancak bilinen bir bagka gergekte gazetenin izlerkitleye ulastiran
maliyeti tek basina okurdan karsilayamadigidir. Gerek gazete gerekse de radyo
ve televizyon yayincihidi internet oranla insan maliyeti bir yana birakilirsa ucuz

dur. Bu da cesitli nedenlerle internet Uzerinde kurulan sitelerin sayismn
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artirmaktadir. Para kazanmak da amaglardan biridir. Bir meslek olarak
habercilikten para kazanmak da dogaldir. Ote yandan reklam ve haberi diisman
kardesler olarak nitelemekte yanlis olmayacaktir. Cunki reklam ve haber
arasindaki ¢izgi net olmadikga toplumsal sorumlulukla ticari boyut arasindaki
denge toplumsal sorumlulugun aleyhine bozulmaktadir. Sitelerin reklam
konusundaki politikalari iggorenin reklam toplamasi, reklam metni yazmasi ve

tasarimi yapmasi da bu nokta da 6nem kazanmaktadir.

Ankete yanit veren site yoneticilerin %18,6'si isg6renlerinin reklam bulmak
gibi gelir getirici faaliyetlerde bulunmasini istemektedir. %5,1 ise reklam metni
yazmanin ve reklam tasanmi yapmanin isgorenin is yiki icinde yer aldigini
belitmektedir. Ayni sorular editoryal isgérene iligkin olarak soruldugunda
sitelerin %35,6’sinda editoryal isgérenin reklam metni yazma ve reklam tasarimi
yapma isiyle ugrastiklan belirtilmistir. Sitelerin reklam konusundaki politikalari
soruldugunda ise %15,5 oraninda reklam varlik nedenimizdir yaniti gelmis,
%20,7 oraninda ise reklamla haber arasinda bir denge var cevabi gelmistir.
Sitelerin % 31,40 ise izlerkitleyi site disina yénlendiren reklam aldiklarim ve

bunun dider reklamlardan daha karl oldugunu belirtmiglerdir.

Isin detayina inildiginde reklam varlik nedenimizdir yaniti verenlerin
%66,7'sinin - yalnizca internet Uzerinden haber yayinlayan siteler oldudu
gorilmektedir. Bu sonug internetin disik maliyetinden yararlanarak sadece
reklam pastasindan pay almak igin kurulmus siteler oldugunu gostermektedir.
Buna karsilik editoryal isgéreniniz reklam tasarimi yapiyor ya da reklam metni
yaziyor mu sorusuna evet yaniti verenlerin %68,4’'U yerel basinin internet
siteleridir. Bu noktada yerel basinin isgéren sayisinin yetersizliginin bu sonucu

cikardigini séylemek olanaklidir, ¢linki yerel basin internet sitelerinin sadece 1'i

reklam varlik nedenimizdir yaniti vermistir.

Bu veriler g6z onine alindidinda internet Uzerinden haber yayinlayan
sitelerin yaklagtk %65'inin reklam konusunda ilkeli olduklarini, tavirlannin
toplumsal sorumluluktan yana oldugunu sdylemek olanaklidir. Ote yandan
reklam konusunda etik tartismalara yol agabilecek davraniglarda bulundugunu
varsayilabilecek yaklasik % 35'lik bir kesim de bulunmaktadir. Sitelerin iginde
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bulunduklari ekonomik kosullar ya da internet haberciligi isinin 6ncelikli olarak
para kazanmak igin yapiltyor olmast hangi nedenle olursa olsun toplumsal
sorumlulukla ticari is olma durumu arasindaki dengenin toplumsal sorumlulugun
aleyhine bozuldugunu géstermektedir. Béyle olmasa bile, bozulma riski arttikca

toplumun dogru haber alma, bilgilenme hakki, kamuoyunun &zgiirce olugsma

sansi riske girmektedir.

4.4. izlerkitlenin Korunmasi

Bir gazete sayfalari ile sinirlidir. Okur yeni bir gazete okumak igin para verip
satin almak zorundadir. Televizyon kanalini ya da dinledigi radyo istasyonunu
kendisi segmek ve degistirmektedir. Oysa internette bu sinirlar geleneksel kitle
iletisim araclarinda oldugu kadar net degildir. internetin hipermetinselligi onu
etkilesimli bir ara¢ haline getirirken, izlerkitlesine de etkin bir rol bigmektedir.
Ancak bu etkin rol izlerkitlenin ydnlendirilemeyecedi anlamina gelmemektedir.
Biittin bunlara ek olarak izlerkitlenin aktif bir rol Ustlenmesi, sitenin izlerkitlesine

kargt varolan sorumluluklarindan kurtuldugu anlamina gelmemektedir.

izlerkitle hakkinda toplanan bilgilerin kullanilis amaci, mesaj panosu, sohnet
odast, haberlere yorum eklemek gibi etkilesimli uygulamalar, haberlere ve
reklamlara eklenen ve izlerkitleyi site disina yonlendiren baglar sitelerin siniriari

ve sorumluluk alanlarn ile ilgili riskli ortamlar olarak internete iligkin etk

tartismalarin bir kismini olusturmaktadir.

Genellikle cerez dosyalar arciligiyla izlenen internet kullanicisi, sitenin
kendisinden doldurmasini istedigi formla da demografik 6zelliklerini ve
elektronik posta adresini bildirmektedir. Site icindeki hareketlerin takip
edilmesine olanak saglayan cerez dosyalar, bu yodnlyle ilk anda masum
goérunen, sitenin kendisini gelistirmesine yardimci olacak bilgileri, izlerkitlenin
bilgisayarinda, gegici internet dosyalari klasérintin iginde depolayarak ¢aligirlar.
Boylece siteler bu bilgi yikini kendi bilgisayarlarinda depolamaz kendileri igin
gerekli olani alirlar. Siteler icin gerekli olan nedir? Siteler igin gerekli olan ilk
etapta hangi sayfalara girdiginiz ve buralarda ne kadar oyalandiginiz olabilecegi
gibi izlerkitleyi tanimlayan siteler igin gerekli kodlan saklarlar. Ornegin bir form

doldurarak e-posta adresinizi verdiginiz bir sitede cinsellikle ilgili bir haber
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okuduysaniz ve bu tir haberleri okuyanlar izleniyorsa bu konuyla ilgili bir
siniflandirmanin iginde yer alabilir. Elektronik posta adresiniz potansiyel musteri
olarak cinsellik Grdnleri satan sirketlerden, pornografi sitelerine kadar bu
sektdérdeki herkes igin edinilmek istenecek ticari bir Griin haline gelebilir. Hatta

bu tirden bilgiler ikinci, Gguince sahislara da satilabilir.

Internetteki yaygin uygulamalardan biri olan izlerkitienin takibi etkilesimli
uygulamalarlh bir parcasi olarak kabul edilmekte, sitelere izlerkitlelerinin profilini
cikarmak, onlarin site icindeki hareketleri hakkinda bilgi edinmek acisindan
avantajlar saglamaktadir. Ankete yanit verenlerin %42,4’t izlerkitleleri hakkinda
bilgi topladiklanini belirtmislerdir. izlerkitle bilgivleri toplayan sitelerin %60’1 bu
bilgilerin sitelerini giglendirmek i¢in topladiklarini, %401 ise eldeki verileri
Reklam verenlere sitelerinin izlerkitle profili hakkinda bilgi vermek amaciyla
kullandiklarini belirtmektedirler. Sitelerden hig biri izlerkitle bilgilerini gelir getirici
bir unsur olarak satmadiklarini belirtmektedirler. izlerkitle bilgilerinin toplanirken
kullanicilarin bu bilgilerin hangi amaglarla toplandidi ve nasil kullanilacag
konusunda uyarihp wuyariimadidi konusundaki soruya izlerkitle biijisi
toplayanlarin %58,3't evet uyariyoruz derken, %42,7'si hayir uyarmiyoruz yaniti
vermiglerdir. Anketi yanitlayan b{tin site yoneticilerinin cevaplamasi istenen
izlerkitle bilgilerinin satilabilirligi ile ilgili soruya 6zel hayatin sinirlari icine girer
satilamaz diyenlerin orani %50,9'dur. Sadece siteyi gelistirmek i¢in kullaniimali
diyenlerin oran! ise %43,8'dir. Daha 6nceki sorularda anketi yanitlayanlarin
tamami izlerkitle bilgilerinin satiimadidini belirtmis olmalarina karsin okur

uyarilarak satilabilir diyenlerin orant %1,9, satilabilir izlerkitlenin uyarilmasina

gerek yoktur diyenlerin orani %3,8'dir.

Bu veriler bir araya getirildiginde ortaya c¢ikan resim Turkiye'de internet
haberciligi yapanlarin okur bilgilerinin 6zel hayat sinirlan igine girdiginin,
kendileri ve siteleri igin yararli oldugunun, bu bilgilerin toplanma gerekgesi ve
kullanim amaci konusunda izlerkitlenin bilgilendiriimesi gerektiginin farkinda
oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte toplanan verilerin ekonomik bir

degere sahip oldugu da site yoneticileri tarafindan bilinmektedir.
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Izlerkitlenin korunmasina iligkin bir diger baghkta etkilesimli uygulamalar ve
buralara btrakilan mesajlara iligkindir. Sitelerin %40,4' mesaj panosu ve sohbet
odast tlrinden uygulamalara sahipken %58,7’si izlerkitleye haberlere yorum
ekleme olanagi tanimaktadir. Mesaj panosu ve sohbet odasi gibi uygulamalara
sahip olan %40,4'luk kesimin iginde yer alanlarin %17,5'i izlerkitlenin bu
uygulamalara katilma kosullari konusunda bilgilendirildigi, kurallar konusunda
uyarlldigr belirtiimistir. Bu soruyu yanitlayanlarin %22,8'i ise etkilesimli
uygulamalara katilmak igin herhangi bir kosul ya da kural belirlemediklerini ifade
etmektedir. Sitelerinde etkilesimli uygulamalar bulundurduklarini ifade edenlerin
%88,9'u birakilan mesajlarin kontrol edildigini, %11,4'0 ise kontrol edilmediJini
belirtmistir. Ayni grubun uygunsuz ya da saldirgan igerikli mesaj birakiimasi
durumundaki tutumlari arastirildidinda %66,7’si mesaji yazanin uyarilip mesajin
silindidi belirtirken, %33,3’0 daha sert bir tutum izleyip hem mesaji sildiklerini
hem de mesaji yazani uygulamadan attiklarini belirtmistir. Sitelerinde haberlere
yorum eklenmesine izin verdiklerini belirten %58,7°lik kesimin %25,9'u birakilan
yorumlarin kontrol edildidini belirtirken, % 32,8'i yorumlarin kontrol edilmedigini
belirtmistir. Sitelerin %14,8'i etkilesimli uygulamalari kontrol etmek igin bi
isgéren istihdam etmediklerini ifade ederken, %7,4'G varolan isgérenin bu
uygulamalar hakkindaki kararlari kendi basina aldidint, %16,7’si ise etkilesimli

uygulamalara birakilan mesajlara iligkin kararlarin bir grup tarafindan alindigini

belirtmektedir.

Bir araya getirilen bu verilerin Tirkiye’de internet U(zerinden haber
yayinlayanlara iliskin olarak ortaya c¢ikardigi tablo sitelerin etkilesimli
uygulamalari kullanmak egiliminde olduklarini, yuiz ylize olduklar riskin farkinda
olduklarini, bu nedenle etkilesimli uygulamalarla ilgili bir igsgoren istihdam
ettiklerini géstermektedir. Ancak hem sitelerin kendi adina hem de izlerkitlenin
korunmas! adina varolan risk bitiuniyle ortadan kalkmamigtir. Clnku ortaya
ctkan sonuglar sitelerin  bir kisminin etkilesimli uygulamalar konusunda
belirlenmis kurallarinin olmadigini, bu amagla bir isgéren istihdam etmediklerini,
isgoren istihdam edenlerinse isgorene tanidiklar yetki ile etkilesime katilan
izlerkitle Uzerinde baski kurdugunu da gostermektedir. Tartismasiz bir gergek

var ki o da etkilesimli uygulamalarla ilgili bir isgéren mutlaka ¢aligtiriimalidir. Bu
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isi yapacak kisi tek basina karar almamasi gerektiginin farkinda olmalidir. Bu
farkindaliga da iki nedenden &tiri sahip olmalidir; 6ncelikle hig kimsenin
yargici degildir, dolayisiyla izlerkitle Gzerinde bir hakimiyeti yoktur, gérevi bu
iletisim mekanizmasinin saglikli islemesini saglamak, izlerkitleyi uygunsuz ya da
saldirgan igerikten korumaktir; yaptig isin farkinda olmalidir, ¢tinkii onun igin
dogru olan, saldirgan ya da uygunsuz olmayan yasalar agisindan sug¢ olarak
kabul edilebilir.

internetin hipermetinselliginin sagladigi avantajlardan biri de bir sayfa ile bir
baska sayfa arasindaki gegisi saglayan hiperbaglardir; bu baglar site icindeki
gecigleri saglayan baglar oldugu gibi site disindaki bir bagka sayfaya
yonlendiren baglar da olabilmektedir. ilk bakista bir avantajmis gibi gériinen bu
durum bagin nereye kuruldugu net olarak kontrol edilmemisse, uygunsuz ve
saldirgan igerik barindirmak agisindan c¢esitli sakincalar dogurabilmektedir. Bu
durumda yapilmasi gereken iki sey vardir. Birincisi site disina bag vermemek
ikincisi ise verilen bag: kullanan izlerkitlenin sitenin sorumluluk alanindan giktig
konusunda uyariimasidir. Birinci yontem siklikla tercih edilen bir yéntemdir,
clinki hem uygunsuz ve saldirgan igerik agisindan meydana gelebilecek riskler
ortadan kalmaktadir, hem de izlerkitle site iginde tutularak reklam veren

acisindan degerli bir veri olan ziyaret sayisi ve sitede gegirilen siire artirilmis

olmaktadir.

Her seye ragmen, bu riskler géze alinarak hem haberlerde hem de siteye
alinan reklamlarda izlerkitleyi site disina yonlendiren baglar kullaniimaktadir.
Ankete katillanlara bu konuda ydneltiimis olan sorulardan elde edilen veriler
sitelerin %69,1’inin haberlerinde, % 86,4'U reklamlarinda izlerkitleyi site disina
yonlendiren baglar kullandiklarini, bu grubun %27,1’i ise reklamlardaki bu tur
baglar icin fazladan bir Gcret talep ettiklerini belirtmistir. Haberlerinde site diglna
bag verelerin %58,2'si bu baglarin uygunsuz ya da saldirgan igerik tastyip
tasimadiginin  kontrol  edildigini, %10,9unun ise béyle bir kontrolln
yapiimadigini  belitmislerdir. ~ Site disina bag veren reklam aldiklarini
belirtenlerin  %67,8'i verilen baglarin uygunsuz ve saldirgan igerik tasiyip
tasimadigimin kontrol edildigini, %16,9'u ise kontrol etmediklerini belirtmislerdir.
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Site  digina verilen baglar konusunda Tirkiye'deki internet sitelerinin sahip
olduklari izlerkitleyi uygunsuz ve saldirgan igerikten korumak konusunda dikkatli
olduklarn sonucu ¢ikarilabilir. Uygunsuz ya da saldirgan igerik agisindan bag
kurulan sitelerin kontrol edilmedigini belirtenlerin sayisinin az olmasi yeni
gelisen bir habercilik alant olan internet habercilidi icin bazi sorumluluk

alanlarinin olustugunun ve bunlarin uygulandiginin bir géstergesidir.

Izlerkitlenin korunmas! konusunda bitiin bu nirengi noktalar géz éniine
alinarak bir degerlendirme yapildiginda ortaya ¢ikan sonug, ankete yanit
verenlerin, izlerkitlenin uygunsuz ve saldirgan igerikten korunmasi konusunda
ve izlerkitle bilgilerinin 6zel hayat sinirlari igine girdigi konusunda prensip sahibi
oldugu yéndedir ve bu etik bir ilke olarak goriilmektedir. Ancak sonuglarin hi¢
birinde %100’ltk ya da ona yakin bir netlik ¢ikmamis, veriler genellikle %60

dolayinda olumludan yana bir egilim gostermistir.

4.5. isgérenin Etik Kurallar Uygulayabilme Yeterliligi

Sokaktaki bir muhabir haberin pesinden kosarken tek basina olsa das. o
haberin yayinlanabilmesi i¢in mutlaka bir ekip ¢alismasina ihtiya¢ vardir. Bu
durum haberin yayinlandigi her arac¢ icin gecerlidir. Isgdrenin etik kuraliari
uygulayabilme vyeterliligi arastirildiginda 6ncelikli olarak arastirilmasi gereken
sey bu takim oyununun dogru oynanip oynanmadigina bakmak baska bir
ifadeyle isbolimiine ve 6rgit yapisina géz atmak gerekir. lyi bir érgitte is
tanimlamasi yapilmis her isgérenin goérev alani belirlenmistir ve Uretim
kapasitesi bilinmektedir. Bu durumda yapilmasi gereken sey dogru bir is
tamiminin yaptimasi, ise uygun niteliklerde yeteri kadar isgéren istihdam

edilmesidir.

Haber veren bir internet sitesinde nasil bir igsbdlimi olmasi gerektigini
anlayabilmek icin bir tanimlama yapmak neredeyse imkansizdir, ¢lnkil tek bir
yapidan s6z etmek imkansizdir. Bir geleneksel yapmnin uzantisi olan siteler
vardir. Bu siteler ayni yayin grubuna baglh bagimsiz siteler olabilmektedir, bir
yayinin yazi islerine bagl olabilmektedir ya da birkag yayinin sitesini yapan ve

bitiin bu yayinlarla iligkisi olan, yayin grubu iginde bir birim olabilirler.
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Bir sitenin igindeki birim ya da bir portal altinda galigan bir site olabilecegi gibi
tamamen badimsiz bir site de olabilmektedir. Sitelerin geleneksel yapiyla
aralarindaki 6rgutsel iliski incelendiginde geleneksel medyanin uzantist olan
sitelerin  %38,6’sinin ayni medya grubuna bagh bagimsiz siteler olarak
orgutlendigi, %42,9'unun Geleneksel yapinin yazi islerine bagh olarak calistig
godzlenmekte%19’unun ise geleneksel yayinla bu tanimlamalarin disinda kalan

bir érgutsel iligki icinde oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir.

Yalnizca internetten haber yayinlayan sitelerin érgiitsel yapisina bakildiginda
ise %60 1nin badimsiz bir site oldugu, %6,7’sinin bir portala bagh olduklari,
%33,3'Unlin ise bu tanimlananin diginda bir orgltsel yapiyla ¢alistikiari
goralmusttr. Butun bu sitelerin hepsini bir havuza koydugumuzda ayni medya
grubuna baglt bagimsiz bir siteyiz diyenlerle, yalnizca internet Gizerinden haber
yayinlayan siteler iginde kendilerini bagimsiz bir site olarak tanimlayanlarin

orani %42’dir.

Elde edilen veriler sitelerde etkilesimli uygulamalar bulundugunu, rekiam
bulunmas! ve tasariminin yapilmast gerektigini, %39,7’sinin glin icinceki
gelismelere bagll olarak, %?24,1'inin duzenli araliklarla guncellendigini,
geleneksel bir yayinin uzantisi olan sitelerin  %60,7’sinin  gerektiginde
geleneksel yayini beklemeden haber yayinladigini, geleneksel yayin i¢in gerekli
olan haberin dogrulanmasi surecinin internet icin yeterli olmadigini ve internet
icin yeni bir uzmanlagmanin gerektigini, ajanstan ya da geleneksel yayindan
gelen haberlerin internet ortamina uygun hale getiriimesi gerektidini, editoryal

islemlerin yapilmasi gerektigini ortaya koymaktadir.

Butiin bu sonuglar internet habercilijinin en az diger habercilik dallari kadar
ciddi 6rgutlenme gerektiren bir uzmanlagma alani oldugunu ortaya koymaktadir.
Bu baglamda,

¢ internet haberciliginin 24 saat sliren bir ugras oldugu sitenin gelismelere

bagli olarak surekli yenilendidini g6z éniine alarak, en az iki, en ¢ok Ug

vardiya ¢alismayi gerektirdigi sonucu ortay ¢ikmaktadir.

e Reklam bélumi ile haber boélumu arasindaki ayrim net olarak yapilmali

her iki birim igin ayr isgéren istihdam edilmelidir.
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o Etkilesimli uygulamalarin “stirekli kontrol edilmesi geregi vardir. Bu

amagla da isgdren istihdam edilmelidir.

e Haber bolimi iginde bir isbélimU yapiimall tasarimdan ve editoryal
stregten  sorumlu  iggdrenler aynimali  sorumluluk  alanlan

tanimlanmabhdir.

e Haberlerin dogrulugunun kontroll ve olast yanhsliklarin dizeltiimesi igin

bir sistem gelistiriimelidir. Bu amagla isgérenler gérevlendirilmelidir.

Elde edilen bulgular sitelerde bu tlirden bir isbdluminiin ¢ok yaygin
olmadidini, isgdren sayisinin yetersiz oldugunu ortaya koymaktadir. Bu durum

isgbrenin Gzerindeki is yukini de agirlastirmaktadir.

Calismanin sonucunda internet haberciligindeki etik sorunlarin kaynagi
olarak sirastyla %25,4le zaman baskisi, %23,7’yle isgéren niteliginin
yetersizlidi, %18,6’yla ticari baski ve  %13,6'yla isgéren sayisinin azlidi
cikmustir. Bu verilerde gosteriyor ki internetin anindalijindan, ¢abuklugundan,
haber veren site sayisindaki ¢okluktan ve piyasa kosullarindan kaynaklarian
rekabet siteler Uzerinde bir zaman baskisi kurmaktadir. Haber zamanirda,
dogru ve guvenilir verildiginde degerlidir. Zaman baskisi aslinda haberin
dogasinda olan meslege o6zgl bir gercektir. Baska bir ifadeyle internet
habercilerinin yakindig: etik sorunlarin kaynagi olarak gésterilen zaman baskisi,
hi¢bir kosulda ortadan kalkmayacaktir. Zaman baskisi denilen seyin ardinda,
isgbrenin nitelijinden, sayica azhgindan ve orgut yapisinin eksikliginden
kaynaklanan sorunlar yatmaktadir. Daha 6énce de belirtildigi gibi habercilik bir

yantyla bireysel bir is diger bir yaniyla da takim oyunudur.

Sorunlarin  kaynad olarak ikinci sirada gosterilen iggoren niteliginin
yetersizli§i, bir anlamda takim oyununun iyi oynanamadiginin da igaretidir.
Ankete verilen yanitlar yoneticilerin en az lise dlzeyinde ama cogunlukla
Universite diizeyinde egitim almig kigilerden olustugunu gostermektedir. Bu
kisilerin %35'i iletisim egitimi almistir. Yine haberden sorumlu isgérenin yaklasik
%50’si iletisim egitimi almigtir. Yine elde edilen bulgulara gore site
yoneticilerinin tamami, igsgbrenlerin ise blylk bir bélumi habercilik deneyimine

sahiptir. Isgéren niteliginin yetersiz olmasi gerekgesi egitim durumu ve
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habercilik tecribesine iligkin veriler géz &6nine alindiginda biylk olcide
gecerliligini yitirmektedir. Ancak burada iletisim egitimi veren okullardaki internet
ve internet haberciligi egitimimin ne kadar verildigi yetistirilen 6grencinin internet

konusunda hangi niteliklere sahip olarak mezun oldudu bir soru isareti olarak

durmaktadir.

internet haberciligindeki etik sorunlarin kaynag olarak tgiincli sirada ticari
baski gosterilmektedir. isgérenden reklam toplamasi, habercigin disinda siteye
gelir getirecek faaliyetlerde bulunmasinin istendidi hatirlanacak olursa ticari
baski saptamasin habercileri ve siteleri hataya zorlayan bir olgu oldugu agik¢a
ortaya ¢ikmaktadir. internet haberciligindeki siki rekabette buna eklendiginde
sorunun sinirlan iyice ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢alismanin igerisinde de gesitli
kereler tekrarlandidi ve vurgulandidi gibi internetin ortaya cikisinin yarattiyi en
buyuk sorunlardan birinin herkesi bir anda yayinci konumuna sokmasi daha
acik bir ifadeyle habercilik isinden para kazananlarin asil isleri habercilik
olmayan kisilerle rekabet etmek zorunda kalmalandir. Bu saptamada 0zerinde
durulmasi gereken gergek, bir gazete, radyo ya da televizyon kurmakla internet
sitesi kurmak arasindaki maliyet farkinin internet sitesinin lehine oldugucur.
Dogru bir sistem yeteri kadar isgdren ve bir ajans aboneligi ile herkes haber
yayinlayabilir hale gelmektedir. Bu noktada bireysel girisimcilerden ¢ok internet
servis saglayicilari, arama motorlari ve ¢esitli portallar bu rekabeti
artirmaktadir.Bu durum bir yandan haberciler i¢in yeni is olanaklari demek olsa
da, asil ve tek amaci haber vermek olan siteleri ciddi sikintiya sokmaktadir. iste
bu nedenlerden dolayi reklam bulmakta zorlanildigini, haberciliin disinda gelir
getirici faaliyetlerde bulunuldugunu, aranilan nitelikte yeteri sayida iggérene

sahip olunamadigini séylemek olanakhdir.

Bu mantik dizgesi icinde olaya yaklasildijinda etik sorunlarin kaynagi olarak
dérdinci sirada gosterilen isgorenin sayisal olarak azhginin da arkasinda da
ticari baski baska bir ifadeyle yapilan isin yeteri kadar karli olmamasi
yatmaktadir. Bu manzaraya bakildiinda sorunlann bir zincirin halkasi gibi
birbiri ardina siralandi§i  gorilmektedir. Ticari baski sorunlarin basgini
cekmektedir. Is ekonomik degildir ve yeterince gelir elde edilememektedir. Bu

durum yeteri sayida nitelikli isgéren barindinlamamasi  sonucunu
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dogurmaktadir. Bu sonug ise haberciligin dogasinda bulunan zaman baskisini

goégusleyemeyen amator bir yapi yaratmaktadir.

4.6. Yasalar ve Meslek Orgiitleri Baglaminda internet Haberciligi

Turkiye’de internet haberciligi konusu gerek meslek oérgutlerince gerekse de
yasal duzeyde gereken ilgiyi gérmemis Uzerinde vyeterince ¢alisiimamis,
sorunlar Uzerinde tartisiimamigtir. Ozel radyo ve televizyonlarin Tirkiye'de
yayina baglamalari 6rneginde oldugu gibi internet icinde heniiz bir yasal
diizenleme yapilmamistir. Varolan tek yasal diizenleme ise basin kanunu iginde

Ek-Madde 9'da yer alan hukiimdir. Bu madde séyledir:
Ek Madde 9- (Ek: 15.5.2002 — 4756)

Bu Kanunun yalan haber, hakaret ve benzeri fiillerden dogacak
maddi ve manevi zararlarla ilgili hikimleri, bilisim teknolojileri ve
internet ortaminda sayfa agilmasi veya elektronik gazete, elektronik
bilten vb. suretiyle yayinlanan her tiirlii yazi, resim, isaret, sesli veya
sessiz gériintii ve benzerleri hakkinda da uygulanir.*®

Ancak asil yasa metninin ¢ok eski olmas! nedeniyle bu ekle yap:an
dizenleme daha en basinda islevsiz hale gelmistir. Yeni Basin Kantunu
calismalari basladiinda internet konusu taslakta yer almig ancak, iletigim
Surasin bir alt komisyonu olan Internet Komisyonunda saglanan mutabakat
dogrultusunda mevcut Basin Kanunu'nda yer alan internete iligkin hitkme
taslakta yer verilmemistir. Devlet Bakani Atalay, internetin ayri ve zor bir alan
oldugunu, henlz uluslararasi hukukunun da olugsmadigini vurgulayarak, bu

konu Uzerinde ¢aligmalarin strdigina belirtmigtir.*"

Bu gelisme internetin genelinde oldugu gibi internet haberciliginin de yasal bir
zemine kavusma olanagini ortadan kaldirmistir. Ancak sorunlarin bir tek biligim
kanunun duzenlenmesi ile ortadan kalkmayacagi aciktir. Hatta hayatin her
alanina uzanan bilisimin tek bir yasayla sininnin ciziimesi olanaginin olup

olmadig! da tartismalidir. Iginde bankaciliktan, alisverise, resmi islemlere (vergi

0 Basin Kanunu (http://www.byegm.gov.tr)
401 «Basinda AB standard!”, HaberTurk (www.haberturk.com, 17.07.2003)
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ddemek, trafik cezasi édemek), bireysel sitelere ve gesitli yayinlara kadar her
seyi barindiran bir ortam igin teknik alt yapiyr ve internet servis saglayicilarina
kadar her seyi kapsayan tek bir yasa yerine bilisimi, bilisim toplumunu ve e-
devlet, e-Turkiye projelerini gdéz 6niine alan bir yasal dizenlemeler silreci

olusturulmaldir.

Eger bir bilisim yasasi ¢ikarilacaksa bu yasa bir gcerceve yasa olmall, internet
ortaminda var olan uygulamalarda ginlik yasamda varolus bicimleri hangi
yasalarla tanimlaniyorsa o yasa gercevesinde ele alinarak diizenlenmelidir.
Boylece, habercilik, bankacilk, ticaret, resmi islemler ve daha pek c¢ok

uygulama ayni kefeye konmadan yasalastiriimis olacaktir.

Bu baglamda Basin Kanununa, Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve
Yayinlari Hakkinda Kanuna, ek olarak bir de Bilisim Kanunu hazirlanarak kitle
iletisimi alanina doénik pargall bir yasal ortam yaratiimamali, bu daginiklik bir
kitle iletisimi cerceve yasasi ile toplanmall, ortak unsurlar belirlenerek kitle
iletisiminin yasal sinirlari ¢izilmelidir. EJer yalnizca bir kitle iletisim aracini
ilgilendirecek 6zel durumlar ya da zorunluluklar varsa érnegin frekans tahsisi

gibi daha daraltiimis olan diizenleme yasalari iginde yer almalidur.

Varolan yasalar (izerinde bir inceleme yapildiginda ortak noktalarin oldugu
gorilecektir. Ornegin Cevap ve Diizeltme hakki her iki kanun metninde yer
almaktadir. Dogal olarak internet icinde gerekli olacaktir. Ortak noktalarla birlikte
varolan ¢ifte standartlar da ortaya gikacaktir. Ornegin Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanunun 4. maddesinin e bendinde yer alan
“Yayinlarin toplumun milli ve manevi dederlerine ve Turk aile yapisina aykirn
olmamas!” durumu radyo, televizyonlar icin bir sinirsa gazete ve internet igin de
olmall ya da gazete ve internet ortami igin boyle bir sinirlama s6z konusu
degilse bu durum radyo ve televizyonlar i¢in de gegerli olmall. Bagka bir ifadeyle
gazetede yazilan bir yazi, televizyondan okundugunda sug¢ olmamalidir. Bu
nedenle bir gerceve yasa bu daginikligi ortadan kaldiracag: gibi uygulamaya

doéniik kolayliklar da yaratacaktir.

Meslek érgiitleri agisindan konuya bakildiginda internet haberciligine iligkin

bir diizenlemenin ana metinlerde yer almadigi gérilmektedir. Ornegin Basin
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Konseyi daha saygin bir basin i¢in etrafinda toplanmaya cagirdigi basin meslek
ilkelerinde internete uygun herhangi bir uyariya yer vermemistir. Konseyin

sitesinde yer alan ve konseye kimlerin Uye olabilecegini aciklayan paragrafta,

Basin Konseyine Basin Meslek llkelerini benimseyen ve bunlarin
korunarak yasama gegmesini isteyen gazeteciler ile basin organlari
(gazeteler, dergiler, haber ajanslari, radyo ve televizyonlar) ve bir de
basin kuruluslari (gazetecilik meslegiyle ilgili dernek ve sendikalar)
kendileri isterlerse (ye olabilirler.

denilmektedir. Bu paragrafta yer alan basin organlarn kavraminin igeriginin ne
oldugu parantez iginde agiklanmistir ve internetle ilgili bir dizenleme yoktur.
Buna karsin gazeteciler cemiyeti yaptigi gazeteci taniminda “Duzenli bir sekilde,
gunlik yahut sureli bir yazih, goruntdli, sesli elektronik veya dijital basin ve
yayin organinda, kadrolu, sézlesmeli ya da telif karsihdi, haber alma, igleme,
iletme veya gorUs, fikir belitme goérevi Ustlenen” derken dijital basin kavramiyla

internet ve ilintili teknolojilerle yapilan habercilige atifta bulunmaktadir.

4.7. Oneriler

Gerek bu calismanin ortaya koydugu sonuglar, gerekse yasalar ve meslek
orgitlerinin meslek ahlakina iliskin metinleri incelendiginde hem internetin hem
de internet haberciliginin dodal bir siregle kendi kendine gelistigi ve bu hizli
gelisim karsisinda devletlerin yasal dizeyde hazirliksiz yakalanildigint
gdstermektedir. Ustiine Ustlik internetin yeterince anlasilamadigi da simdiye
kadar bir yasal dizenleme vyapilmamis ve yapilamiyor olmasindan

anlasiimaktadir.

Bu calisma internet haberciligine iligkin literatirde tanimlanmis olan
sorunlarin Tirkiye icin de gegerli oldugunu ortaya koymaktadir. Diger bir
ifadeyle, internet konusunda uzmanlagsmis isgérenin az oldugu, sitelerin
orgutsel yapilarint tam olarak kuramadiklan, az sayida isgorenle siteyi
hazirladiklan ortaya cikmistir. Siteler sahip olduklar etkilesimli uygulamalarda
ve site digina verilen baglarda izlerkitleyi uygunsuz ve saldirgan igerige kars!
koruma konusunda hassas davrandiklarini ifade etseler de hepsinin bu konuda

yeteri sayida iggoren istihdam ettiklerini, bir kontrol sistemi gelistirdiklerini
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sOyleme olanagi yoktur. izlerkitle bilgilerinin 6zel hayat sinirlart iginde

tanimlanmig olmasi internet etigi adina umut verici bir olguysa da az sayida da

olsa gelir getirici bir unsur olarak satilabilecegdini diistinenler bulunmaktadir.

Butiin bunlar éncelikli olarak Tirkiye'de internet haberciligi yapildigini ve bu

habercilik alaninin hizla gelistigini gostermektedir. Bu nedenle,

1.

internet habercileri derhal kendi aralarinda aktif bir érgttlenme slrecine
girmeli kendi sorunlarini 6ncelikle kendileri tartigmall hem meslek
orgiutlerine hem yasa yapicilarina internet haberciligini ve sorunlarini

anlatmalidiriar.

Hemen her yaygin ve yerel geleneksel yayin bir internet sitesine sahiptir.
Bu nedenle internet habercilidi konusu su anda kurulu olan ve yaygin bir
orgit agina sahip olan Gazeteciler Cemiyetinin ve diger meslek
orgutlerinin de ilgi alant igindedir. Bu nedenle hem internet haberciligini
tanimak, sorunlari goériip ¢éziim uretmek, hem de kendilerini bu konuda

yenilemek adina ¢alismalar yapmahdir.

Meslek orgitlerinin ortaya koydugu meslek ilkeleri ve sézlesmeler gibi
metinler, internet haberciligi konusunda eksiktir. Bu konuda caligsmalar
yaptimali ve séz konusu metinler bu baglamda gelistiriimelidir. Ozellikle
izlerkitlenin korunmasi, okur bilgileri ve 6zel hayat iligkisi, aktif izlerkitle

olgusu tartisiimali ve metinlerde yer almalidir

iletisim fakiilteleri internet haberciligini ders programlarina almali, bu
konuda akademik calismalar yapilmast konusunda ©6n ayak olmali,
internet haberciligi konusunda kitiiphanelerin  zenginlestiriimesini

saglamali, hizla gelisen bu habercilik alanina seyirci kalmamalidir.

internete iliskin yasal diizenleme yapilmasi zorunludur. Bu konuda ge¢
kalinmistir. Bu konuda uluslararasi anlasmalarin yapiimasi ihtiyaci
bulundugu dogrudur, ancak internet yapisi geregdi kolay kontrol
edilemeyecek bir ortamdir. Bu nedenle sinirlar gizen gabuk eskiyecek bir
yasa yerine gelisen teknolojinin farkinda olarak bir cergceve yasa

hazirlanmasi yerinde olacaktir.
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6. Intrenet haberciligi ve internet yayincilii konulari varolan yasalara ekler
yapilarak yasal zemine oturtulamayacagi agiktir. Bu baglamda bir bilisim

kanunu ya da internet uygulamalari kanunu hazirlanmasi yerinde

olacaktir.

7. Olasi bir yasal diizenleme iginde internet haberciligine iliskin olarak su

duzenlemelere mutlaka yer verilmelidir;
a. Haber yayinlayan siteler tanimlanmalidir.

b. Haber yayinlayan bir site kurmak yasal bir zemine oturtulmalidir.
Her sitenin klnyesi ve sorumlulan gazetelerde ve diger
kuruluglarda oldugu gibi belli olmahdir. Bu kosullar site

tanimlamasina gore detaylandiriimalidir.
c. lzlerkitle bilgilerinin kullanimt yasal bir zemine oturtulmalidir.

Ote yandan kitle iletisimi genelinde, bilisim ve internet teknolojileri dzelinde
surdurilmekte olan yasal diizenlemelerde boylesi koklu bir dedisiklik istegi ya
da ¢abasi gézilkkmemektedir. Kaldi ki yasal zemin olmaksizin gegen her giiziin
en az bir magdur yaratmast ihtimali bile tartismalarla bosa gegirecek zamznin

olmadidini da gdstermektedir.

Bu baglamda su ana kadar internetle ilgili olarak yapilan yasal diizenlemeler,
egilimler Tdrk Hukuk sistemindeki siniflandirma g6z ©6nine alinarak
Hazirlanmasi olasi olan bir “internet Yayinlari ve Uygulamalari Hakkinda Yasa

Onerisi” icinde asagidaki hususlarin dikkate alinarak diizenlemeler yapiimasi

yerinde olacaktir.

Internet giinluk hayatin hemen her alanina iligkin bilgi, belge, fotograf,
hareketli goériintll, ses ve tlrevi pek ¢ok sey barindirmaktadir. Ancak sitelere
dénuk temel bir siniflandirma yaparak yasal dlzenlemelere bir temel
olusturmak dogru bir yaklasim olacaktir. Ayrim gergek kisi ve tlzel kigiye ait
internet sitesi temelinde yapiimaldir. Bu ayrim igerik sunumu konumundaki

sorumlulugu tanimlamakta 6nemli olacaktir. Ustelik internetin 6zgurlukel

dogasina doéntk bir sinirflama da getirmeyecektir.
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Bu c¢alisma internet habercilijine odaklandigindan yasa o6nerileri de bu
dogrultuda degerlendiriimektedir. Bu baglamda haber sitelerinin séz konusu
siniflandirma iginde tiizel kigilik olarak kabul edilmesi dogru olacaktir. Bu ayrim

Fransiz Ceza Kanununda da bulunmaktadir.*®

Fransiz ve Alman yasalarinda yer alan, internetteki gérev ve sorumluluklari
tanimlayan bir dider siniflandirma daha yer almaktadir. Buna gére internet
ortaminda yer alanlar Gstlendikleri gorev ve buna bagl olarak dogan
sorumluluklari agisindan igerik sunucu, erisim saglayici ve servis saglayici

olarak tanimlanmaktadir.*®

Haber siteleri bu siniflamalar iginde oncelikle tuzel kisilik ardindan igerik
sunucu olarak degerlendirmek gerekecektir. Buyuk kuruluglarin ve haber de
ileten portallarin servis saglayici, hatta erisim saglayict o6zellikleri de
bulunmaktadir. Bu noktada Erisim saglayici, servis saglayici ve igerik sunucu
siniflandirmasinda internetin etkilesimliligi ile edilgen durumdan etken konuina
gecen izlerkitlenin yerinin ne oldudu sorusu sorulmalidir. Cinkll mesaj panasu,
sohbet odasi gibi ¢esitli uygulamalarla izlerkitle icerige katkida bulunmaktadir.
Bu durum sitelerin igerigi sadece siteyi hazirlayan gercek ya da tlzel kisi
tarafindan olusturulmamaktadir. Iste bu nedenle aktif izlerkitlenin ikincil icerik

sunucu olarak tanimlanmasi dogru bir yaklasim olacaktir.

4.7.1. internet Yayinlan ve Usulleri Hakkinda Kanun Tasarist

Calismada elde edilen bulgular ve onlarin yorumlanmasi ile ortay cikan
sonuglar, internet haberciliginin ve haberciliginin iginde bulundugu duruma
iliskin bir durum saptamast yapma olanag! vermis, internet habercilidi alanina
iliskin olarak beliren tablo dogrultusunda yukaridaki genel éneriler geligtirilmigtir.
Bu asamada 6neriler bir adim daha ileri géturilerek galigmanin ortaya koydugu
veriler 1siginda internet yayinciligi ve usulleri hakkinda hazirlanabilecek bir yasa

calismasina internet haberciligine dénik bir temel olusturabilecek, tartigma

42 Zeynel T. Kangal, “Fransa’da Internet Yoluyla Iglenen Suglardan Dogan Ceza Sorumlulugu’
istanbul Universitesi Hukuk Fakiiltesi Mecmuast, Cilt 59, Sayi: 1-2, 2001, s.231.

3 p.g.e.; R. Barig Erman, “Alman Hukukunda Internetten Kaynaklanan Ceza Sorumlulugu”,
istanbul Universitesi Hukuk Fakiiltesi Mecmuasi, Cilt 59, Sayi: 1-2, 2001, s.212-224.
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noktasi olusturulabilecek bir yasa tasarisi hazirlanmistir. S6z konusu tasari ve

gerekeesi ile ekte sunulmustur.



EK |
INTERNET YAYINCILIGI VE USULLLERI

HAKKINDA KANUN TASARISI
GENEL GEREKGE

Gunumiuzde Kkitle iletisimi hizli bir degisime maruz kalmaktadir. Eskinin
bilinen kitle iletisim araglarinin yant sira kullanima giren internet ve biligsim
teknolojileri toplum tabaninda kabul gérmius ve kullaniimaya baglaniimistir.
Ustelik internet teknolojisinin getirdigi olanaklarla kullanicisi  arasinda,
kendinden énceki kitle iletisim araglarinin aksine férkll, etkin bir medya kullanim
iliskisi kurmustur. Internet kullanicisi, sdz konusu kitle iletisim aracinin hem
izlerkitlesi hem de yayincisi olabilmektedir. Ustelik internet ortaminda bilgi ve
haber iletmek yapilabilenlerin sadece bir kismidir. Bugliniin teknolojisi ile

internet Uzerindén, bankacilik, ticaret, egitim gibi hizmetler verilebilmektedir.

Bilgisayar, internet ve ilintili her turli teknolojinin giinlik hayata girmesi
ekonomik ve sosyal acilardan toplum yasaminda bir dizi degisimin 6nini
acmaktadir. S6z konusu teknolojilerin kullanim alani arttikga, toplum tarafindan -

kabulii ve yayginhd da artacaktir. S6z konusu gergcek bu yasa taslaginin

hazirlanmasindaki en temel gerekgedir.

internet teknolojisinin varolan tlke sinirlarini agan, uluslararasi bir nitelik
tagsimasi yasalarin sadece ulke gergekleri ile degil uluslararasi sézlegsmeler ve
yasalarla da uyumlu olmasini zorunlu kilmaktadir. Bu konuda atilan en 6nemili
ve en son adim 15 Ocak 2004 tarihli “Elektronik Imza Kanunu”dur. 13 Aralik
1999 tarihli “Avrupa Parlamentosu ve Konseyi Elektronik Imza Direktifi”,
Birlesmis Milletlerin 14 Haziran 1996 tarihli “Elektronik Ticarete lligkin Model
Kanunu”, Givenlik ve Avrupa Isbirligi Organizasyonu'nun “Medya Ozgurlugu”
Konulu 14 Haziran 2003 tarihli “Amsterdam Tavsiyesi”, Avrupa Konseyi
Bakanlar Komitesi'nin 28 Mayis 2003 tarihli “internet'te lletisim Ozgurligu

Deklarasyonu”, Avrupa Konseyi tarafindan Kasim 1996’da “Siber Suglari izleme -~
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Komitesi’nin kurulmus olmasi, 24 Kasim 2001 Avrupa Konseyi Bakanlar Kurulu
toplantisinda imzalanan “Siber Suglar Sézlesmesi” bu kapsamda ele
alinabilecek uluslararasi metinlerdir. internet ve teknolojisine iliskin yasalar ve
denetleme kuruluglari da cesitli Ulkelerde kurulmus ya da kurulmaktadir.
Ornegin Amerika Birlesik Devletlerinin 8 Subat 1996'da ¢ikardigi “iletisim
Ahlaki Yasas!” Almanya’da 1 Eylul 1997'de yururlide giren “Teleservisler
Yasas!”, Fransa'da 1 Eylul 2000 tarihinde “lletisim Ozgurligii Yasasi’nda
yapilan degisiklikler cesitli tilkelerin kendi i¢ hukukuna dénik olarak yaptiklar

dizenlemelerdir.

Internet ¢ok genis uygulama alanina sahip bir ortamdir. Bu yasada s6z
konusu uygulamalar, Kisisel Amagli internet Yayini, Duyuru ve Tanitim Amagli
internet Yayini, Ticari Hizmet Amagh Internet Yayini, Kamu Hizmeti Amagli
internet Yayini, Egitim Amagl internet Yayini ve Haber ve Bilgi lletme Amagli
internet Yayini olmak Uzere alti baghk altinda toplanmistir. S6z konusu
basliklarin her biri ayri ayri uzmanlk alanlaridir. Tasari hazirlanirken internet ve
bilgisayar teknolojileri ile yapilan her tirlii hizmeti ve yayincilidi dizenlernek
hedeflenmemis, Haber ve Bilgi | amach Internet Yayinciligi Gzetine
odaklanilmistir. Ote yandan bu yapi sayilan diger bagliklarin da bu yasa altinda
toplanabilmesine olanak vermekte; baska bir ifadeyle gelistiriimeye ve
genislemeye agik bir yapi sunmaktadir. Hazirlanan bu taslakla imzalanan

uluslararasi sézlesmelere, isbirligi halinde oldugumuz tlkelerin yasalarina uyum
saglannmistir.

Bu tasari genelde internet yayinciligini 6zelde ise haber ve bilgi amaglh

internet yayincihgini dizenlemek amaciyla hazirlanmigtir.
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MADDE GEREKGELERI

Madde 1. Turkiye Cumbhuriyeti Anayasasinin 22'nci, 26'nci, 29uncu ve
30'uncu maddeleri “Dusgtinceyi Agiklamayi ve Yaymayi, Haberlesmeyi, Streli ve
Suresiz Yayin yapma hakkini, ve bu yayinlarin yapildigi araglarin korunmasini
glivence altina almistir. internet de bu baglamda degerlendirilen bir kitle iletisim
ortamidir. Avrupa insan Haklar Sézlesmesi'nin temel hak olarak giivence altina
aldigi duslince ve ifade 6zglrlugii maddesini kendisine temel olarak alan,
Avrupa Konseyi Bakanlar Komitesinin 28 Mayis 2003 tarihinde imzaladikiari
Internet ve iletisim Deklarasyonu Internetin 6zgiirligiine atifta bulunmaktadir.
Ayrica Givenlik igin Avrupa lgbirli§i Organizasyonunca hazirlanan ve 14
temmuz 2003’de imzalanan “Medya Ozgurlugi” konulu “Amsterdam Tavsiyesi”
“Internette sansiirin uygulanmasi ve serbest haber akisini 6énlemek icin yeni

tedbirler gelistiriimesi tehlikeli girisimlerdir” ifadesini kullanmaktadir.

Bu gerekgelerden hareketle maddede internetin 6zgurlig vurgulanis
ve yasayla glvence altina alinmistir. Maddede ayrica bu 6zgtrlagin sinirlan da
tanimlanmus, ikinci paragrafta bu 6zgurlige iliskin olarak Turkiye Cumbhuriveti
Anayasasi’nin 1’inci, 2’inci, 3’Uncl, 20’nci, 24'ncl, 26’inci, 27’inci, 32’inci
maddeleri ile bir cergeve gizilmistir.

Madde 2. Maddede, Kanunun amaci gésterilmistir.
Madde 3. Maddede, Kanunun kapsami dlizenlenmistir.

Madde 4. Maddede, Kanunda kullanilan terimlerivn tanimi yapilmistir.

Bu yasada Turkiye Cumhuriyeti Ulastirma Bakanlijina bagli olarak 4502
Sayill Yasayla kurulan internet Kurulu Yetkili Kurul olarak kabul edilmistir.
Erisim Saglayici, Servis Saglayici, Birincil Igerik Sunucu, Internet Yayini ve
Barindirdi§i Her Turli Uygulama, Kisisel Site terimlerinin tanimlanmasinda
Avrupa Birligi Gyesi tilkelerden Almanya ve Fransa'nin internete iligkin mevzuati

dikkate alinmistir.

Birincil ve Ikincil igerik sunucu ayrimi internet izlerkitlesinin bir sitede yer

alan gesitli uygulamalarla o site i¢erigine katkida bulunma hakki saglandiginda



222

kazandig! statuyt tanimlamak ve cezai sorumluluklar arasindaki farki ortaya

cikarmak amaciyla yapiimistir.

Tuzelkisiliklerce hazirlanan inter sitesi terimi, duyuru ve tanitim amagl
internet yayini, ticari hizmet amagli internet yayini, kamu hizmeti amagh internet
yayini, egitim amagli internet yayini, haber ve bilgi verme amagcl internet yayini
baslkli bes alt kategoriyle tanimlanmistir. Bunlarin her biri farkli birer hizmet

taradur ve farkli yasal dizenlemelere gereksinim duymaktadir.

Madde 5. Maddede, A ve B bentlerinde yapilan Gergekkisilige ve Tlzelkisilige
ait internet yayini siniflandirmasi Fransa’nin kitle iletisimine iliskin mevzuati

ornek alinarak hazirlanmistir.

C bendinde Servis Saglayicilarin Gergek kisilere ve Tlzel kisilere ait
bilgiler Uzerindeki haklar ve sorumlulukiari tanimlanmistir. Bu yolla Turkiye
Cumhuriyeti Anayasasi'nin 20’inci maddesiyle glivence altina alinan ¢&zel

hayatin gizliligi ile bu yasa arasindaki uyum saglanmistir.

Madde 6. Maddede, Gergek Kisilerin internet yayinlarinda yer vermeleri

gereken zorunlu bilgiler bagtamindaki sorumluluklart tanimianmistir.

Madde 7. Maddede, Tizel Kisilerin internet yayinlarinda yer vermeleri
gereken zorunlu bilgiler baglamindaki sorumiuluklari tanimlanmistir. Bu
sorumluluklar tanimlanirken “bilgi ve haber amagli internet yayini” diger internet
yayinlarindan ayri olarak dederlendiriimis ve kiinye konusunda 647 sayili Basin

Kanunu arasinda kiinye bilgileri agisindan bir paralellik kurularak bir esitlik

saglaniimistir.

Madde 8. Maddede, Birincil ve ikincil igerik saglayicilar arasindaki iligki
duzenlenmekte, ikincil icerik saglayicilarin hangi kosullarda site igerigine
katkida bulunabilecegi belirtilirken, birincil icerik saglayicilarin ikincil igerik

saglayicilarin  kisisel bilgileri, elektronik imzasini koruma yukumlilukleri

tanimlanmaktadir.

Madde 9. Maddede, Yayin Mudirinin kim oldugu tanimlanmaktadir. Boylece

internet yayinlarinda sorumlulugun dagitimi yasal bir zemine oturtulmaktadir.
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Madde 10. Maddede, haber ve bilgi amach yayin sahibinin kim oldugu
tanimlanmaktadir. Bu tanimlama Tirkiye Cumhuriyeti Anayasasinin “Sireli ve

Slresiz  Yayin Hakki"ni diizenleyen 29uncu maddesi temel alinarak

hazirlanmistir.

Madde 11. Maddede, beyanname vermenin gerekcesi anlatilirken, bu konudaki
yetkili kurum, beyannamede yer almasi gereken bilgiler tanimlanmaktadir.
Beyanname veriimesinin zorunlu tutulmasi Tirkiye Cumhuriyeti Anayasasinin
“Sureli ve Suresiz Yayin Hakki’ni diizenleyen 29'uncu maddesi geregince bu

hakki kullanmak isteyenlerin yasal glivence altina alinmasidir.

Burada yetkili kurum olarak Internet Kurulu isaret edilmistir. internet ve
diger bilisim teknolojileri kullanilarak yapilan yayinlarda, basil yayinlarda oldugu
gibi yerel él¢lisiinin net olmamasi nedeniyle, servis saglayicilarin farkli bir ilde

olabilecedi nedeniyle internet Kurulu yetkili kilinmustir.

Madde 12. Maddede, beyannameler konusunda yetkili kilinan Internet

Kurulunun beyanname konusundaki sorumluluklart tanimlanmaktadir.

Madde 13. Maddede, beyannamede vyapilacak olasi degisikliklerin hangi

kosullara uygun olarak bildirilecedi tanimlanmaktadir.

Madde 14. Maddede, Haber ve bilgi amagl internet yayini sahibinin hangi

durumlarda yayinci ehliyetini ve haklarini kaybedecegdi tanimlanmaktadir.

Madde 15. Maddede, vyayin  yoluyla sugun gerceklesme  kosuliar
tanimlanmaktadir. Internet ve bilisim teknolojileri ile ¢ok cesitli eylemlerde
bulunmak olanakhdir. Bu durum bilisim suglari kavramiyla anilan genis bir
yelpazedeki bir dizi eylemi tanimlamaktadir. Bu yasa internet ve biligsim
teknolojileri ile yapilacak yayinlan tanimladidi i¢in buradaki su¢ olgusu yayinin
gerceklesmesi ile olusan suga isaret etmektedir. Bu yasanin kapsami diginda
kalan diger suglar, Turk Ceza Kanunu 2’inci Kitap 11’inci Bab'da “Bilisim
Alaninda Suclar” basgh§ altinda 525a, 525b, 525¢, 525d ve 535 a/2
maddelerinde, yine Tirk Ceza Kanunu'nun 426’inci maddesinde yer alan

mustehcenlik ve pornografi ile ilgili dizenlemeyle tanimlanmistir.
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Madde 16. Maddede, internet yayini yoluyla islenen suglarda kimlerin hangi

kosullarda sorumlu tutulacagi tanimlanmaktadir.

Madde 17. Maddede, haberciligin temel prensiplerinden biri olan haber
kaynaginin gizliligi konusuna vurgu yaptlarak, bu vurgunun yasayla givence

altina alinmasi saglanmaktadir.

Madde 18. Maddede, internet yayini yoluyla islenen suglarda ortaya ¢ikan

hukuki sorumluluk tanimlanmaktadir.

Madde 19. Maddede, cevap ve duzeltme hakkina iligkin tanimlara ve
dizenlemelere vyer verilmektedir. Cevap ve Dizeltme Hakki Turkiye

Cumbhuriyeti Anayasasinin 32'inci maddesiyle glivence altina alinmistir.

Internet ortaminin 6zgiil kosullari geregince cevap ve dilzeltme hakk:nin
nasil uygulanacagl tanimlanmistir. Bu tanimlama yapilirken internet ortaminin
radyo, televizyon ve gazete gibi kendinden 6nce varolan butin kitle iletisim
araglarinin ve iletisim araclarinin 6zelliklerini binyesinde topladigi gergedi g6z
éntine alinmistir.

Madde 20. Maddede, yasanin 5, 6, 7 ve 8inci maddelerinde tanimlanan
zorunlu bilgilerin gdsteriimemesi durumunda ortaya ¢ikan su¢ tanimlanarak,
yaptinmlar diizenlenmektedir.

Madde 21. Maddede, 11’inci maddede tanimlanan beyannameyi vermeme ve
1320nct maddede tanimlanan degisikliklerin bildiriimemesi durumunda ortaya

¢ikan sug ve yaptirimlari tanimlanmaktadir.

Madde 22. Maddede, yasanin 12. maddesinde belirtilen yukimlulukleri yerine
getirmeyen haber ve bilgi amagli internet yayini sahibine uygulanacak yaptirm
tanimlanmaktadir.

Madde 23. Maddede, Cevap ve Diizeltme metninin yayimlanmamasi

durumunda ortaya ¢ikacak sug ve yaptirnimliari tanimlanmaktadir.

Madde 24. Maddede, Yarglyi etkileme, sorusturmaya midahale anlamina

gelecek davraniglar ve bu davraniglara Kkarsiik gelen yaptinmlar

tanimlanmaktadir.
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Madde 25. Maddede, cinsel saldinya, cinayete ve intihara 6zendirici nitelikte
yayin yapiimas! durumunda ortaya ¢ikacak olan suga karsilik gelen yaptinmlar

tanimlanmaktadir.

Madde 26. Maddede, Turk Medeni Kanunu'na gére evlenmeleri yasaklanmig
olan kimseler arasindaki cinsel iliskiyle ilgili haberlerde bu kisilerin; Tlirk Ceza
Kanununun 414, 415, 416, 421, 423, 429, 430, 435 ve 436’'nci maddelerinde
yazili curimlere iliskin haberlerde magdurlarin veya on sekiz yasindan kiigiik
olan sug faili veya magdurlarinin kimliklerini agiklayacak ya da taninmalarina

yol agacak sekilde yayin yapanlara uygulanacak yaptlrlmlar tanimlanmaktadir.

Madde 27. Maddede, her turli bilisim ve internet ortaminda daha 6nce radyo,
televizyon, gazete, dergi, kaset ve her tirli iletisim aracinda yayinlanmis haber,
yazi ve fotograf, resim, mizik eseri, film, film kesitleri ve her tirla iletisim
artnint kaynak gostermeksizin yeniden yayinlayanlar; Bu eserleri, yeniden
yayin hakki sakl tutulmus olmasina ragmen, Griin sahibinin izni olmadan

yeniden yayinlayanlar hakkinda uygulanacak yaptirimlar tanimlanmaktadir.

Madde 28. Maddede, yayin durdurmanin kosullan ve yéntemi

tanimlanmaktadir.

Yayin durdurmanin  hakim karariyla ve internet kurulunca
gerceklestirilebilecedi ifadesi, bagvurulacak mahkemelerin yerelligi, internet ve
bilisim teknolojileri kullanilarak yapilan yayinlarin yerellik nitelidi tasimamasi,
icerik sunucu ve servis saglayicilarin farkli codrafi mekanlarda bulunabilme:

olasiliklari geregince yasa metninde yer bulmustur..

Madde 29. Maddede, Internet yayini yoluyla iglenen suclarda dava sireleri

tanimlanmaktadir.

Madde 30. Maddede, internet yoluyla islenen suglar icin acilan davalara hangi
mahkemelerin bakacagi tanimlanmaktadir. Bu tanimlama Internet Yayinciligi ve
Usulleri Hakkinda Kanun Tasarist ile Basin Kanun arasinda bir egitlik kurulmus,
s6z konusu alanin bir uzmanhk alani olmasi gerekgesi ile tanimlanan

mahkemelerin uzmanlik mahkemeleri niteligi kazanmasinin da yolu agiimistir.
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Madde 31. Maddede, Tirkiye Cumhuriyeti Anayasasinin 20’inci maddesiyle
glivence altina alinan “Haberlesme Hirriyeti”, 25'inci maddesiyle glivence altina
alinan “Dusiince ve Kanaatleri Agiklama Hurriyeti” ve 26'nci maddesiyle
glvence altina alinan “Dusunceyi Agiklama ve Yayma Hurriyeti” cercevesinde
bu .yasada tanimlanan suglarin 6zgurlugd baglayici cezaya c¢evrilmesini

engelleyici bir yorum yer almaktadir.

Madde 32. Maddede, resmi ve hukuki islemlerde tebligat adresi olarak haber
ve bilgi amach internet yayminin idari yerinin kullanilmasi ve gerekgesi

hakkinda tanimlama yapiimaktadir.

Madde 33. Tasarida ongorulen ydnetmeliklerin cikarilmasi strecinde hukuki
bosluk dogmamasi icin kanunun yayinlandigi tarihten atti ay sonra yurirltge

girmesi dngo6rulmustir.

Madde 34. Yuritme maddesidir.
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INTERNET YAYINCILIGI VE USULLLERI

HAKKINDA KANUN TASARISI

Madde 1.  Internet 6zgurdir. Bu ézgirluk, internet tGzerinden bilgi edinme-

yayma, elestirme ve her turll igerik olusturma haklarini igerir.

Bu 6zgurligin kullaniimasi, ancak demokratik bir toplumun gereklerine
uygun olarak, bagkalarinin séhret ve hakiarinin, toplum saghdinin ve ahlakinin,
milli glivenlik, kamu diizeni, kamu glivenligi ve toprak bitiinligunin korunmasi,
devlet sirlarinin agiklanmasinin veya sug islenmesinin 6nlenmesi, adaletin

tarafsizliginin saglanmasi amaciyla kanunla sinirlanabilir.

Amacg

Madde 2. Bu yasanin amaci, her tarli bilisim, internet teknolojisi ile
erisilebilinen yayinlarin, uygulamalanin sinirlarini ve 4502 sayili yasanin 22.

maddesi geredi kurulan internet kuruluna bu yasayla yiiklenen sorumlulukiari

tanimlamaktir.

Kapsam

Madde 3.  Her tiirlii bilisim, internet teknolojisi ile yayinlanmakta olan her
tarlll internet yayini ve bu yayinlarda yer alan her turlil uygulama bu yasada

yazili hiikiimlere tabidir.

Tanimlar
Madde 4. Bu kanunda gegen deyimlerden;
A. Yetkili Kurul, ifadesiyle Internet kurulu, (4502 sayili yasanin 22.

maddesi geregdi kurulmustur.)

B. Erisim saglayici, ifadesiyle abonelerine internete erigim

saglamak icin maddi bir baglanti hizmeti veren tlizel kisilik,
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. Servis Saglayicl, ifadesiyle icerik sagdlayicinin erigsim saglayici
aracihdiyla goénderdigi her tarlu bilgiyi barindiran ve yayinlayan
tuzel kisilik,

. Birincil igerik Sunucu, ifadesiyle, internet yayininin icerigini

hazirlayan, yayina konulmasini sadlayan gercek ya da tuzel kisilik,

. Ikincil Igerik Sunucu, ifadesiyle birincil igerik sunucu tarafindan
hazirlanan siteye, sitede bulunan c¢esitli uygulamalar aracnlgiyla

icerik katkisinda bulunan gergek ya da tuzel kisilik,

. internet yayini ve barindirdigi her tiirlli uygulama ifadesiyle
anlatiimak istenen icerik sunucular tarafindan hazirlanip, servis
saglayicilar tarafindan yayinlanan ve hem igerik sunucunun hem
de internet kullanicisinin erisim saglayicilar araciigiyla her tirli
bilisim, internet teknolojisi ile erigebildikleri, icinde yazi, resim, ses,
video gorintust, grafik ve benzeri her turlh gorsel, isitsel ve

sayisal veriyi barindiran yayin,
. kisisel site, ifadesiyle gercek kisilerce hazirlanan internet yayiri,

. tlizel Kkigilerce hazirlanan internet yayini  asagidaki

stniflandirmaya uygun internet yayinlarini kapsamaktadir;

a. Duyuru ve tamitim amagh internet yayini: igerik
sunucusu tizel kisi olan ancak dernek, vakif ya da kamu
kurulusu niteligi tasimayan, herhangi bir ticari faaliyette
bulunulmayan duyuru ve tanittim amach icerige sahip

internet yayini,

b. Ticari hizmet amach internet yayini: igerik sunucusu
tiizel kisi olan, ancak dernek, vakif ya da kamu kurulusu
niteligi tasimayan her turlt bilisim ve internet teknolojisini

kullanarak ticari faaliyette bulunulan internet yayini,

c. Kamu hizmeti amagh internet yayini: Dernekler, vakiflar,
sivil toplum kuruluglart ve kamu kurumlarinin igerik

saglayicist oldugu internet yayini,
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d. Egitim amach internet yayinr: icerik saglayicisi tiizel
kigilik olan, her turld bilisim ve internet teknolojisinin
kullanarak egitim hizmeti veren, verdigi bu hizmet

karsiliginda gelir elde eden ya da etmeyen internet yayini,

e. Haber ve bilgi verme amagli internet yayini: Birincil igerik
saglayicist tuzel Kisilik olan her turli bilisim ve internet

teknolojisini kullanarak bilgi ve haber ileten yayinlari,

I. Eser, ifadesiyle bir internet yapitinda yer alan her turl yazi,
resim, fotograf, hareketli gorintl ve 5846 sayili Fikir ve Sanat
Eserleri Kanunca tanimlanan Sahibinin hususiyetini tasiyan ve ilim
ve edebiyat, musiki, glizel sanatlar veya sinema eserleri olarak

sayilan her nevi fikir ve sanat mahsullerini,

J. Bag, izlerkitleye, her turld bilisim ve internet teknolojisinde fiziksel
olarak farkll noktalarda bulunan bilgi maddeleri ve verileri arasinda
gecis olanagi saglayan programlanmis baglar,

K. Duyuru ve Tanitim, Bir Griin veya hizmetin alim, satim veya
kiralanmasini gelistirmek, bir amac¢ veya dislinceyi yaymak vzya
reklamcinin  istedigi baska etkileri olusturmak amaciyla

hazirlanmis igerik,

L. Kiinye, her turlt bilisim ve internet teknolojisi ile yayin yapan tizel
kisiliklere ait yayinlarda bu kanunca tanimlanmis olan ve yayinda

yer almast zorunlu olan bilgiler anlasiimaktadir.

Zorunlu Bilgiler
Madde 5.  Servis saglayicilar, hizmet verdikleri
A. Gergek kisilerin adini, soyadini, adresini ve sayisal kimligini,

B. Tuzel kisiliklerin adini, ticari unvanini ve kiinye bilgilerini bilmek,
mahkemelerce ve bu yasayla vyetkili kilinmig kurumlarca

istendiginde bildirmek tizere saklamak zorundadir.
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C. Servis saglayicilar, s6z konusu bilgileri hi¢bir sekilde baskasina
devredemez, satamaz, bu kanunla kendilerine vyiiklenen

sorumlulugun disinda higbir amacla kullanamazlar.

Madde 6.  Higbir gergek kisi icerik saglayicist oldugu kigisel sitede kimligini
acik bir sekilde beyan etmek zorunda degildir. Gergek kisilerin icerik sagdlayicisi
oldugu her kisisel sitede servis saglayicinin adi ticaret unvani ve adresi
bulunmalidir. Servis saglayici mahkemelerce ve bu kanunla yetkili kilinmis
kurumlarca, kisisel sitenin icerik saglayicisiyla ilgili olarak isteyecegi her tirli
bilgiyi saklamak, gerektiginde mahkemelere ve yasanin yetkili kildi§i kurumlara

iletmekle yukumludar.

Madde 7.  Tuzel kisilerin icerik saglayicisi oldugu her sitenin bir kiinyesi

olmak zorundadir.

A. Bu yasanin 4. maddesinin H fikrasinda yer alan a, b, ¢ ve d

paragraflarinda adi gecen ve tanimlanan tiizel kisilere ait sitelerin

kinyelerinde

a. Tuzel kisinin adi, ticaret unvani, adresi, yayin sorumlusu,
yasal idarecilerinin adi soyadi; Servis saglayicinin adi,

ticaret unvani ve adresi bulunmak zorundadir.

b. Igerik saglayicisi tuzel kisilk olan sitelerde igerik
saglayicinin ayni zamanda servis saglayici olmasi
durumunda kiinye’de servis saglayicilik gérevinin, ig;érik

saglayic tarafindan yerine getirildigi belirtiimek zorundadir.

B. Bu yasanin 4. maddesinin H fikrasinda yer alan e paragrafinda
tanimlanan tiizel kisiliklere ait sitelerin kiinyesinde, ayrica yénetim

yeri, sahibinin, varsa temsilcisinin, yayin miidiiriinlin ve varsa
yardimcisinin adlari gosterilir.
Madde 8.  Bir sitede gercek kisiler, sitede yer verilmis olan gesitli uygulamalar

araciigiyla icerige katkida bulundugunda, gergek kisi ikincil icerik saglayict

konumuna gececektir. Birincil icerik saglayicilar, site igeridine katkida bulunma
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olanaginin saglandidi sayfada ya da sitenin genelinde, ikincil igerik saglayicilar

hi¢bir bicimde kimligini agiklamaya zorlayamazlar.

Ancak sitelere kendilerine saglanan olanaklarla ikincil igerik saglayici
olarak katkida bulunmak isteyen gergek ya da tizel kisiler bu uygulamalara

katiimada once sdz konusu siteye acgik kimligini bildirmek, elektronik imzasini

atmak zorundadir.

Sitesinde yer verdigi ¢esitli uygulamalarla icerige katkida bulunulmasina
izin veren icerik saglayicilar, mahkemelerce ve bu kanunla yetkili kilinmis
kurumlarca, site icerigine eklemede bulunmus olan ikincil igerik saglayiciyla ilgili
olarak istenecek her tirli bilgiyi saklamak, gerektijinde mahkemelere ve

yasanin yetkili kildigi kurumlara iletmekle yukumladur.

Birincil icerik saglayicilar, s6z konusu bilgileri hicbir sekilde baskasina
devredemez, satamaz, bu kanunla kendilerine yiklenen sorumlulugun disinda

hicbir amagcla kullanamazlar.

Yayin Miidiirii

Madde 9. Haber ve bilgi verme amacgl her internet yayininin bir yaymn

miidiiréi bulunur. Yayin midira, birden fazla ise her birinin sorumlu oldugu

boélum belirtilir.
Yayin mudard olabilmek igin;
18 yasini bitirmis olmak,
Turkiye'de ikametgah sahibi olmak ve devamli oturmak,
En az ortadgretim veya dengi bir egitim kurumundan mezun olmak,
Kisith veya kamu hizmetlerinden yasakli olmamak,

Bir yildan fazla agir hapis ve taksirli suglar hari¢ bes yildan fazla hapis

cezasina mahkum olmamis olmak gerekir.
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Haber ve Bilgi Amagh internet Yayini Sahibi

Madde 10. Gergek ve tlzel kisiler haber ve bilgi iletme amagli internet yayini

sahibi olabilirler.

Haber ve bilgi iletme amagh internet yayini sahibinin 18 yasindan kiigk
veya kisith olmasi halinde kanuni temsilci, tlizel kisi olmasi halinde ise tiizel

kigiligi temsile yetkili kisi hakkinda da 9'ncu maddenin ikinci fikrasinda belirtilen

sartlar aranir.

Kanuni temsilci veya tuzel kisiligi temsile yetkili kisi, bu Kanunun uygulamasi

yéniinden sahip sayilir.

Beyanname Verilmesi

Madde 11. Haber ve bilgi iletme amach internet yayinlarinin internet
ortaminda yayinlanabilmesi i¢in, yayin sahibi tarafindan kaydedilmek lizere
internet kuruluna bir beyanname veriimesi yeterlidir. internet Kurulu tarafindan

diizenlenen kayitlar alenidir.

Kayit icin verilen ve haber ve bilgi iletme amagli internet yayini sahib: ile
yayin midiri tarafindan imzalanan beyannamede yayinin adi, mahiyeti ve
internet adresi, idare merkezi, sahibinin, varsa temsilcisinin, yaym madirinin

ve varsa yardimcisinin ad ve adresleri gosterilir.

Beyannameye, 9'ncu ve 10’'ncu maddelerde yazih sartlarin varhiini
gbsteren belgeler ile yayin sahibi tlzel kisi ise tlzOgunin veya ana
s6zlesmesinin veya vakif senedinin bir sureti tiizel kisi adina basvuruyu yapan

yetkilinin elektronik imzasi ile eklenir.

Beyannamenin incelenmesi

Madde 12. Beyannamenin ve eklerinin gerekli bilgileri veya gergek bilgileri
icermemesi veya yayin sahibinin veya temsilcisinin veya yayin mudarinin veya
yardimcisinin bu Kanunun aradidi sartlara sahip olmamasi halinde, internet
Kurulu beyannamenin verilmesinden itibaren bir hafta icinde eksikligin

giderilmesini veya gercege aykiri bilgilerin diizeltiimesini yayin sahibinden ister.
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Yayin sahibi bu istemin tebliginden itibaren bir hafta icerisinde eksiklikieri

gidermek ve gercek bilgileri vermekle yuktmltdur.

Degisikliklerin Bildirilmesi
Madde 13. 17’inci maddede belirtilen beyannamede yer alan unsurlarda

meydana gelen her degisiklik, bir hafta iginde, gerekli belgelerle birlikte yeni bir

beyanname ile ayni mercie bildirilir.
12’inci maddede yer alan hikkiim, degisiklikler yéniinden de gecerlidir.

Yayin maduraniin veya yardimeisinin bu gérevden ayrilmasi halinde, yenisi

tayin edilinceye kadar sorumluluk yayin sahibine veya temsilcisine aittir.

Haber ve Bilgi Amagch internet Yayini Sahibinin Haklarini Kaybetmesi

Madde 14. Haber ve bilgi iletme amacl internet yayini, sahibinin beyanname
verdigi tarihten itibaren bir sene iginde internet Gizerinden yayinlanmaz veya
yayinlandiktan sonra yayina bes yil middetle ara verilirse beyanname

hikimsiiz kalir ve sagladigi haklar ortadan kalkar.

Sugun Olusumu

Madde 15. internet ortaminda yayin yoluyla sug, yayinin gerceklesmesi ile
olusur. Internet ortaminda yayin birincil ya da ikincil igerik saglayici tarafindan

hazirlanan Griin ya da eklenin bir verinin ya da eserin servis saglayici tarafindan

kamunun erisimine a¢ildigi anda gergeklesir.

Madde 16. internet yayini yoluyla islenen suglardan eser sahibi sorumludur.

Haber ve bilgi iletme amagcl internet yayinlarinda eser sahibinin belli olmamasi
veya vyayin sirasinda yurt disinda bulunmasi ve Turk mahkemelerinde
yargilanamamasl veya verilecek cezanin eser sahibinin diger bir sugtan dolay!
kesin hitkiimle mahkum oldugu cezaya etki etmemesi hallerinde, yayin midari
veya yardimcisi sorumlu olur. Ancak bu igerigin yayin mudarli veya

yardimcisinin karsi ¢ikmasina ragmen yayinlanmasi halinde, bundan dodan

sorumluluk yayinlatana aittir.
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Haber Kaynagi

Madde 17. Haber ve bilgi iletme amagli internet yayini sahibi, yayin madirg,
mudur yardimcisi ve eser sahibi, haber kaynaklarini-agiklamaya ve bu konuda

taniklik yapmaya zorlanamaz.

Hukuki Sorumluluk

Madde 18. Internet yaymi yoluyla islenen fiillerden dodan maddi ve manevi
zararlardan dolayl haber ve bilgi iletme amagl internet yayinlarinda, yayin

sahibi ve varsa temsilcisi musterek ve miiteselsilen sorumiudur.

Cevap ve Diizeltme

Madde 19. Haber ve bilgi iletme amagli internet yayinlarinda kisisel seref ve
haysiyeti ihlal edici veya kigilerle ilgili gercege aykin yayin yaptimasi halinde,
bundan zarar gdéren kisinin yayin tarihinden itibaren iki ay icinde génderecegi,
su¢ unsurlarini icermeyen, Uglnct kigilerin hukuken korunan menfaatlerine
aykiri olmayan cevap ve dlzeltme yazisini, yayin muadird, varsa yardim=isi
hi¢cbir dizeltme ve ekleme yapmaksizin, yaziyr aldigi tarihten itibaren en geg¢
yirmi dort saat icinde; sitede ilgili yayinin yer aldi§) bélumiin ana sayfasinda,
ayni puntolarla, ayni sekilde ve yazim kurallarina uygun olarak yayimlamak, s6z

konusu dizeltme metnine sitenin ana sayfasindan bag vermek zorundadir.

Cevap ve dizeltmede, buna neden olan eser belirtilir. Cevap ve
dizeltme, ilgili yazidan uzun, vyirmi satirdan da az olamaz. Cevap ve
Duzeltmenin, resim, karikatir, hareketli gérinti, video goriintiisii ya da ses
kaydi ile ilgili olmasi hallerinde cevap ve dizeltme metin ile yapilacaksa otuz
satirdan fazla olamaz. Resim, karikatir, hareketli gériuntii, video gérintisu ya
da ses kaydi ile ilgili Cevap ve dizeltme hakki, bu hakki doguran eserlerle ayni
nitelikte bir eserle kullanilacaksa s6z konusu eserin cevap ve diizeltme hakkini

doguran eserle ayni teknik 6zellikleri tagimasi zorunludur.

Cevap ve dlzeltmenin birinci fikrada belirlenen sireler iginde
yayinlanmamasi halinde yayin igin taninan sirenin bitiminden itibaren, ayni

fikra hikUmlerine aykir sekilde yayinlanmasi halinde ise yayin tarihinden
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itibaren on ‘bes gun icinde, cevap ve dizeltme istemis olan kisi, bulundugu yer
sulh ceza hakiminden yayinin yapilmasina veya kanun hikiUmlerine uygun
olarak yapilmasina karar verilmesini isteyebilir. Sulh ceza hakimi, bu istemi ¢

gln igerisinde, durusma yapmaksizin, karara baglar.

Sulh ceza hakiminin kararina kargl acele itiraz yoluna gidilebilir. itiraz

merciinin G¢ gln iginde itirazi inceleyerek verecegi karar kesindir.

Cevap ve dlzeltmenin yayinlanmasina hakim tarafindan karar verilmesi
halinde, birinci fikradaki siireler, sulh ceza hakiminin kararina itiraz edilmemisse

kararin kesinlestigi tarihten, itiraz edilmisse merci kararinin tebligi tarihinden

baglar.

Cevap ve duzeltme hakkina sahip olan kisinin 6lmesi halinde, hak

sahibine taninan sire igerisinde bu hakk! mirasgilarindan biri kullanabilir.

Zorunlu Bilgileri Géstermeme

Madde 20. 5’inci, 6'inci, 7’inci ve 8'inci maddelerde internet yayinlarinda yer
veriimesi 6ngorulen hususlara sitede yer verilmemesi veya gergede ayxir
olarak yer verilmesi durumunda, haber ve bilgi iletme amagh internet
yayinlarinda yayin mudir(, varsa yardimcisi, diger internet yayinlarda tizel kisi
ve adini ve adresini gostermeyen veya yanhs gdésteren servis saglayict bir

milyar liradan yirmi milyar liraya kadar agir para cezastyla cezalandirilir.

Beyanname Vermeme, Degisiklikleri Bildirmeme
Madde 21. 11'inci maddede 6ngoriilen beyannameyi vermeyen veya 13’Uncl
maddede 6ngérillen degisiklikleri bildirme yukimlalagini yerine getirmeyen
yayin sahibi ve yayin mudurt veya yardimcist iki milyar liradan otuz milyar

liraya kadar agir para cezasiyla cezalandirihr.

Beyannamedeki Eksikligin Giderilmemesi

Madde 22. 12’inci maddedeki yukimlulugu yerine getirmeyen Haber ve bilgi
iletme amacglt internet yayini sahibi bes milyar liradan kirk milyar liraya kadar

agir para cezasltyla cezalandirilir.
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Cevap ve Diizeltmenin Yayimlanmamasi

Madde 23. Cevap ve diizeltmenin yayimlanmasina iliskin kesinlesmis hakim
kararlarina uymayan yayin miduri veya yardimcisi, on milyar liradan yiz elli

milyar liraya kadar agir para cezastyla cezalandirilir.

Yayin midird veya yardimeist hakkinda verilen para cezasindan yayin

sahibi, yayin midurll veya yardimcisi ile birlikte miteselsilen sorumlu olur.

Cevap ve dizeltme yazisinin yayinlanmamasi veya 21’inci maddenin birinci
fikrasinda belirtilen sartlara uyulmaksizin yayinlanmast hallerinde, mahkeme
ayrica, masraflar internet yayini sahibi tarafindan karsilanmak tizere, bu yazinin
Ulkenin en yuksek tirajli iki gazetesinde Basin ilan Kurumu vasitasiyla ifan

seklinde yayimlanmasina da karar verir.

Yargiyr Etkileme

Madde 24. Hazirhk sorusturmasinin  basglamasindan  takipsizlik karari
verilmesine veya kamu davasinin agilmasina kadar gegen siire icerisinde,
sorusturmaci, Cumhuriyet savcist, hakim veya mahkeme islemlerinin ve
sorusturma ile ilgili diger belgelerin igerigini yayimlayan kimse, iki milyar liradan
elli milyar liraya kadar adir para cezaslyla cezalandirihir.

Mahkeme 6nline gétirilen bir dava kesin kararla sonuglanincaya kadar,

bu dava ile ilgili Cumhuriyet savcist, hakim veya mahkeme iglemleri hakkinda

mitalaa yayimlayan kimse yukaridaki fikrada 6ngérillen cezalarla cezalandirilir.

Cinsel Saldiri, Cinayet ve intihara Ozendirme

Madde 25. Cinsel saldiri, cinayet ve intihar olaylari hakkinda, haber vermenin
sinirlarint asan ve okuyucuyu bu tir fiillere 6zendirebilecek nitelikte olan yazi,
resim, video goériintiisti, ses, ve her turlt hareketli goriintiiyll yayinlayanlar iki

milyar liradan yirmi milyar liraya kadar agir para cezasiyla cezalandirilir.

Cinsel Olaylarda Kimligin Aciklanmamasi

Madde 26. Turk Medeni Kanununa gore evlenmeleri yasaklanmig olan

kimseler arasindaki cinsel iligkiyle ilgili haberlerde bu kisilerin; Turk Ceza
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Kanununun 414, 415, 416, 421, 423, 4.29, 430, 435 ve 436’'nct maddelerinde
yazili cirimlere iligkin haberlerde magdurlarin veya on sekiz yasindan kuguk
olan sug faili veya magdurlarinin kimliklerini agiklayacak ya da taninmalarina
yol acacak sekilde yayin yapanlar iki milyar liradan yirmi milyar liraya kadar agir

para cezaslyla cezalandirtlir.

Yeniden Yayim

Madde 27. Bir internet yayininda, daha énce radyo, televizyon, gazete, dergi,
kaset ve her turll iletisim aracinda yayinlanmis haber, yazi ve fotograf, resim,
muizik eseri, film, film kesitleri ve her tirld iletisim 0Grindnd kaynak
gbstermeksizin yeniden yayinlayanlar bes milyar liradan on milyar liraya kadar

agir para cezastyla cezalandirilirlar.

Bu eserleri, yeniden yayin hakki sakli tutulmus olmasina ragmen, Uriin
sahibinin izni olmadan yeniden yayinlayanlar yirmi milyar liradan kirk milyar

liraya kadar adir para cezaslyla cezalandirilirlar.

Yayin Durdurma

Madde 28. Devletin toprak butunlugtnan, milli giivenligin, kamu dizeninin: ve
genel ahlakin korunmasi, su¢ islenmesinin 6nlenmesi ile Atat[‘;rk Aleyhine
islenen Suclar Hakkinda Kanun ve Anayasa’nin 174 incii maddesinde yer alan
inkilap kanunlari aleyhine islenen suglan icerdigine dair kuvvetli delil bulunan

internet yayini hakim karariyla, internet kurulunca durdurulabilir.

Dava Siireleri

Madde 29. internet yayini yoluyla islenen veya bu Kanunda éngérilen diger
suclarla ilgili ceza davalarinin haber ve bilgi iletme amagli internet yayinlan
yéniunden alti ay, diger internet yayinlari yéniinden bir yil icinde agiimasi
zorunludur. Bu sireler Cumhuriyet Bagsavciligina sug¢ duyurusunun yapildigt

tarihten baglar.

Yayin midurinin veya vyardimcisinin  kargi ¢ikmasina ragmen

yayinlatildigi iddia edilen eserden dolayl yayinlatan aleyhine agilacak dava
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yénunden sire, yayin muduri veya yardimcisi hakkinda verilecek beraat

kararinin kesinlesmesinden itibaren baslar.

Yayin milduriniin yaytnlanan eserin sahibini bildirmesi durumunda, eser

sahibi aleyhine agilacak davada stire, bildirim tarihinden itibaren baglar.

Kovusturulmasi sikayete bagh suglarda dava agma sireleri, sug igin
kanunun 6ngordigli dava zaman asimi sdresini asmamak sartiyla, sugun

islendiginin 6grenildigi tarihten baslar.

Kamu davasinin agilmasi izin veya karar alinmastna bagli olan suglarda,
izin veya karar i¢in gerekli basvurunun yapilmasiyla dava agma siresi durur.

Durma siiresi iki ayi gecemez. Bu sinirflama milletvekilleri ile ilgili basvurulara

uygulanmaz.

Gorevli Mahkemeler

Madde 30. internet yayini yoluyla islenen veya bu Kanunda éngérilen diger
suclardan dolayi ac¢ilan davalardan, agir ceza islerinden olanlar agir ceza

mahkemelerinde, digerleri asliye ceza mahkemelerinde goruldr.

Bir yerde aJir ceza veya asliye ceza mahkemesinin birden fazla dairesi

bulunmast halinde bu davalar iki numarali mahkemede gorulur.

internet yayini yoluyla islenen veya bu Kanunda éngoérilen diger suglara

iliskin davalar acele islerden sayilir.

Davetiye teblig olunmasina ragmen durusmaya gelmeyen sanik

hakkinda durugsmaya devam edilerek hikkiim verilebilir.

Hiirriyeti Baglayici Cezaya Cevirme Yasagi

Madde 31. Bu Kanunda o6ngorilen suglar igcin hikmedilen para cezalarn,

hurriyeti baglayici cezaya gevrilemez.
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Tebligat

Madde 32. Haber ve bilgi iletme amagcl internet yayinlarinin idare merkezi,
tebligat islemleri yoniinden, yayin sahibinin ve temsilcisinin, yayin mudariiniin

ve yardimcisinin kanuni ikametgahi sayilir.

Yiirirliik

Madde 33. Bu Kanun yayimindan alti ay sonra yurarliige girer.

Yiiriitme

Madde 34. Bu Kanun huktumlerini Bakanlar Kurulu yaratar.
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http://lwww.nethaber.com

http://www.stv.com.tr/

hitp://www.tgrt.com.tr/

http://iwww.srt.com.tr/main.php3

http://www.tv8.com.tr/

http://www.kanal54.com.tr/

Diinden Bugiine Terciman http://www.tercumangazete.com/
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EK I
GELENEKSEL YAYINI DA OLAN
HABER SITELERINE UYGULANAN ANKET

Saymn Yetkili, Bu arastirma, haber sitelerinin, geleneksel medyanin
(gazete, radyo ve televizyon) ve internet yayinlarinin gereksinim duydugu
isgdren niteligi; orglt yapisi ve uygulamalarn tanimlamak, varolan sorunlari

ortaya ¢ikarmak ve ¢bzum &6nerileri geligtirmek tzere yapiimaktadir.

Arastirmanin  6rneklemini  Basin  Yayin  Enformasyon  Genel
Madarlagi’nin internet sayfasinda (www.byegm.gov.tr) Turk Basini baslikli link
altinda yer alan adres listesindeki sitelerden olugsmustur. Sitenizin ismi ve adresi

bu listeye dahil oldugu igin arastirma kapsamina alinmistir.

Bu arastirma bir doktora galismasi kapsaminda gergeklestiriimektedir.
Toplanacak veriler yalnizca arastirma amaglar dogrultusunda kullanilacak ve
baska hicbir kisi ya da kuruluga iletilmeyecektir. Yapilan 6n denemelerde an-eti
doldurma isleminin yaklasik 5 dakika strdigiu saptanmistir. Ayrica, istenilmesi

durumunda, bu calismadan elde edilecek sonuglar 6zetlenerek siziere
iletilecektir.

Tesekkir ederim.

Aras. Gor. Haluk Birsen

Soru 1. Sitenizin Adi:
Soru 2. Yasiniz

13-18
19-25
26-30
31-40
41-50
51-60
61-70
71-80

S@ w000 Tp



Soru 3. Cinsiyetiniz

a. Kadin
b. Erkek

Soru 4. Kag yildir habercilik sektoriinde (gazete, radyo, televizyon ya da

internet haberciligi) ¢alisiyorsunuz?

a. 1yildan az

b. 2 -5yl

c. 6-10vil

d. 10 yildan fazla

Soru 5. internetle ne zaman tanistiniz?

a. 1yldan az
b. 2-5 yil
c. 5 yildan fazla

Soru 6. Kag yildir internet haberciligi yapiyorsunuz?

a. 1yidan az
b. 2-5 yil
c. 5 yildan fazla

Soru 7. Egitim diizeyiniz?

a. Lise

b. On Lisans

c. Lisans

d. Yiksek Lisans / Doktora

Soru 8. iletigim (gazetecilik, radyo/tv, reklamcilik/halkla iliskiler) egitimi

aldiniz mi?

a. Evet
b. Hayir (lutfen 11. sorudan devam ediniz)
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Soru 9. lletisim (gazetecilik, radyo/tv, reklamcilik/halkla iligkiler) egitimini

nerede / nerelerde aldiniz? (Birden ¢ok sec¢enek isaretleyebilirsiniz)

lletisim Meslek Lisesi mezunuyum/égrencisiyim

ooop

hizmet i¢i egitim seminerlerine katildim

@leti§im egitimi veren bir yliksekdgrenim kurumu mezunuyum / 6grencisiyim
lletisim yUksek lisans ve / veya doktorasi yaptim/yapiyorum
Habercilik meslek orgutlerince ve/ veya ¢esitli kuruluglarca diizenlenen



248

Soru 10. lletigim (gazetecilik, radyoltv, reklamcilik/halkla iligkiler) egitimi -

aldiginiz dénemde “Basin Ahlaki” ya da tiirdesi bir ders aldiniz mi?

a. Evet
b. Hayir

Soru 11. Kurum igindeki unvaniniz nedir?

Editor

internet Editéri

Webmaster

Haber Mudurt

Internet Sorumlusu/Miidiirti

internet ve Teknoloji Sorumlusu/Mudiiri

Diger

Soru 12. Haber sitenizi ka¢ kigilik tam zamanl (full time)isgorenle

@0 200W®

hazirlamaktasiniz?

1
2-5

6-10

11-15

16-20

21 ve Usti

Tam zamanl isgérenimiz yok

Soru 13. Haber sitenizi kag kisilik yari zamanl (part time/ stajyer) isgorenle

@=0200Tw

hazirlamaktasiniz?

1

2-5

6-10

11-15

16-20

21 ve Gzeri

Yari zamanli isgdrenimiz yok

Soru 14. Haber liretiminden sorumlu isgoreninizin ne kadan iletigsim

@0 0200T

egitimi almigtir?

a. Hepsi

b. Yaridan fazlasi
c. Yarisi

d. Yandan azi

e. Bilmiyorum
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Soru 15. Haber liretiminden sorumlu igsg6reninizin ne kadari habercilik

deneyimine sahiptir?

Hepsi

Yaridan fazlasi
Yarisi

Yaridan azi
Bilmiyorum

Soru 16. Haber sitenizin geleneksel yayiniyla arasindaki 6rgiitsel iligkiyi

NN Y

tanimlar misiniz?

a. Aynt medya grubuna bagli bagimsiz kuruluslariz

b. Geleneksel yayinin yazi islerine bagliyiz

c. Diger

Soru 17. Sitenizde haberden sorumlu olan isg6reninizden hangi igleri

yapmasini beklemektesiniz? (Birden fazla secenegi isaretleyebilirsiniz)

a. Haber toplamasini
b. Ajanstan ya da geleneksel yayindan gelen haberi internet ortamina uygun

hale getirmesini
c. Ajanstan ya da geleneksel yayindan gelen haber lizerinde gerekli editoryal

dizeltmeleri yapmasini
d. Sitede bulunan mesaj panosu, haber yorumlari ya da sohbet odasi gibi

uygulamalari kontrol etmesini
e. Siteye gelir getirecek girisimlerde bulunmasini (reklam, sponsor bulmak

gibi)
f. Reklam metni yazmasi ve/veya tasarlamasini
g. Diger
Soru 18. Sitenizde gorev alan tam zamanh (Full Time) isgdrenleriniz

giinliik ortalama kag saat ¢caligmaktadir?

Dért saat

Altl saat

Sekiz saat

On saat

On saatten fazla

Tam zamanli iggérenimiz yok

Soru 19. Sitenizde gorev alan yari zamanli (part time /

stajyer)igg6renleriniz giinliik ortalama ka¢ saat ¢calismaktadir?

-0 0200T0®

a. Dort saat
b. Alti saat
c. Sekiz saat
d. On saat



e. On saatten fazla
f. Yari zamanli isgérenimiz yok

Soru 20. Haber sitenizi giin igcindeki giincelleme sikhginiz nedir?

a. Gun de bir kez (Bir gazete gibi guinliik olarak hazirliyoruz)

b. Gin icinde dizenli araliklarla

c. Gun igindeki gelismelere bagh olarak

d. Diger

Soru 21. Geleneksel yayinin haber igeriginin ne kadari sitenizde

yayinlanmaktadir?

a. Hepsi yayinlanmaktadir

b. Geleneksel yayinda yer bulamayan haberler de yayinlanmaktadir

c. Sectiklerimiz yayinlanmaktadir

d. Diger

Soru 22. Geleneksel yayindan ya da ajanstan aldiginiz haberlerde
yayinlanmadan dnce ne gibi degisiklikler yapmaktasiniz? (Birden ¢ok

segenek isaretlenebilir)

Teknik olarak internete uygun hale getirilir
Linkler eklenir

Yazim yanliglar kontrol edilir

Kisaltilir ya da gelistirilir

Girisi degistirilir

Baslikta ve spotta degisiklikler yapihr
Farkl fotograf ya da grafik kullaniabilir
Boyutu ve ¢ézinurluga degistirilir

Soru 23. Geleneksel yayinda bulunmayan bir haberi kullanir misiniz?

SQ 020 T

a. Yalnizca geleneksel yayinda yer alan haberleri kullaniriz

b. Gelisen olaylarin dnce geleneksel yayinda yayinlanmasini bekleriz

c. Ani gelisen olaylari geleneksel yayinda yayinlanmasini beklemeden
yayinlariz

d. Haberlerin geleneksel yayinda yayinlanmasini beklemeyiz

Soru 24. Kayit ya da abonelik sistemleri araciligiyla okurlariniz hakkinda

bilgi topluyor musunuz?

a. Evet
b. Hayir (lutfen sorulart yanitlamaya 27. sorudan devam ediniz)

250
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Soru 25. Kayit ya da abonelik sistemleri araciligiyla okurlariniza hakkinda
demografik bilgiler topluyorsaniz bu bilgileri hangi amaglar igin
kullamyorsunuz?

a. Sitemizi guglendirmek igin

b. Reklam verenlere hedef kitleleri hakkinda bilgi vermek igin

c. Reklam verenlere ve ilgilenenlere satmak igin
d. Hayir boyle bir uygulamamiz yok

Soru 26. Toplanan okur bilgilerini gelir getirici bir unsur olarak
kullaniyorsaniz, okurunuzu bu bilgilerin hangi amaclarla toplandigi ve

nasil kullanilacagi konusunda uyariyor ya da bilgilendiriyor musunuz?

a. Evet
b. Hayir

Soru 27. Toplanan okur bilgilerinin satiimasi hakkinda ne

diigiiniiyorsunuz?

a. Gelir getirici bir unsur olarak satilabilir.
b. Okur, bilgilerin satilabilecedi konusunda uyariimalidir.
c. Yalnizca sitenin gelistiriimesi ve izler kitle profili ¢ikartilabilmesi igin

toplanmalidir.
d. Ozel hayat sinirlan igine girer, kesinlikle satilamaz.

Soru 28. Haberlerinizde site digina baglanti veriyorsaniz, bu sayfanin
uygunsuz ya da saldirgan igerik tasiyip tasimadigini kontrol ediyor

musunuz?

a. Evet
b. Hayir (litfen sorular yanitlamaya 30. sorudan devam ediniz)
c. Site disina link vermiyoruz (litfen sorulari yanitlamaya 30. sorudan devam

ediniz).
Soru 29. Haberlerinizde site disina baglanti veriyorsaniz, okurunuzu

sitenizin sorumluluk alanindan ¢iktigi konusunda uyariyor musunuz?

a. Evet
b. Hayir
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Soru 30. Sitenizde sohbet odasi, mesaj panosu gibi etkile§imli
uygulamalar varsa bunlari kullanmak isteyen okurunuzu uymasi gereken
kurallar hakkinda bilgilendiriliyor musunuz?

a. Evet

b. Hayir (lutfen sorulan yanittamaya 33. sorudan devam ediniz)

c. Sitemizde bu tir uygulamalar bulunmamaktadir (litfen sorulari yanitlamaya
33. sorudan devam ediniz)

Soru 31. Sitenizde sohbet odasi, mesaj panosu gibi uygulamalar
bulunuyorsa buraya uygunsuz ya da saldirgan icerikli mesajlar birakilip
birakilmadigini kontrol ediyor musunuz?

a. Evet
b. Hayir

Soru 32. Uygunsuz veya saldirgan igerikli mesaj birakilmasi durumunda
ne yapiyorsunuz?

a. Mesaji birakani kurallar konusunda uyarip, mesaji siliyoruz

b. Mesaji birakani sohbet odasindan atip, mesaji siliyoruz.

Soru 33. Okurlarinizin haberler hakkinda sayfalariniza yorum eklemesine
izin veriyorsaniz, yorumlarin uygunsuz ya da saldirgan igerik tasiyip
tagimadigini kontrol ediyor musunuz?

a. Evet

b. Hayir
c. Bu tirden bir uygulamamiz yok

Soru 34. Sitenizde bulunan sohbet odasi, mesaj panosu gibi etkilegimli

uygulamalardan sorumlu iggéren mesajlar hakkindaki kararlari tek basina

mi almaktadir?

a. Evet

b. Hayir, kararlarnini danisarak almaktadir.

c. Bu tr uygulamalar icin gérevli bir isgdrenimiz bulunmamaktadir

d. Sitemizde sohbet odasi, mesaj panosu gibi uygulamalar bulunmamaktadir

Soru 35. Yayinlamayi diisiindiigiiniiz bir haberin dogrulugunun kontrol

edilmesi siirecini geleneksel ve internet haberciligi agisindan kargilagtirir

misiniz?

a. Standartlar ayni
b. Geleneksel yayin standartlari internet ortami igin yeterli gelmiyor
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c. Tamamen farkli
d. Haberi ajanstan ya da geleneksel yayindan sagliyoruz, bir kontrol
mekanizmasi gelistirmedik

Soru 36. internet haberciligindeki olasi etik sorunlarin 6ncelikli kaynagi

size gore nedir?

a. Zaman faktoéri

b. Personelin sayisal olarak yetersizligi

c. Personelin nitelik olarak yetersizligi

d. Ticari baski

e. Diger

Soru 37. Giin iginde hatali bir haber yayinlandiginda nasil

diizeltiyorsunuz?

a. Yanlis1 dogrusuyla degistiriyoruz

b. Hatay! biliyor ama diizeltemiyorsak yayindan kaldiriyoruz

c. Haberleri geleneksel yayinin haber havuzundan ve/veya ajanslardan .
aliyoruz. Bu nedenle bir diizeltme prosediriimiiz yok

d. Geleneksel yayinda yayinlanmamis hi¢bir haberi yayinlamiyoruz

Soru 38. Reklam konusunda politikaniz nedir?
a. Reklam varlik nedenimizdir

b. Reklamla haber arasinda bir denge kurmaya dikkat ediyoruz
c. Bizim igin dncelikli olan haberdir

Soru 39. Editoryal isgoéren reklam metni yaziyor mu ya da reklam tasarimi
yapiyor mu?

a. Evet
b. Hayir

Soru 40. Eger sayfalarinizda okuru site digina ¢ikaran reklamlara yer
veriyorsaniz bundan fazladan bir licret talep ediyor musunuz?

a. Evet
b. Hayir

Soru 41. Eger sayfalarinizda okuru site digina gikaran reklamlara yer
veriyorsaniz bunlarin uygunsuz ya da saldirgan igerik tasiyip tagimadigini

kontrol ediyor musunuz?

a. Evet
b. Hayir



EK IV
HABER SITELERINE UYGULANAN ANKET

Bu arastirma, haber sitelerinin, geleneksel medyanin (gazete, radyo ve
televizyon) ve internet yayinlarinin gereksinim duydugdu isgéren niteligi; orgit
yapisi ve uygulamalari tanimlamak, varolan sorunlari ortaya ¢ikarmak ve ¢6ziim

onerileri gelistirmek lzere yapiimaktadir.

Arastirmanin ~ 6rneklemini  Basin  Yayin  Enformasyon  Genel
Madarlagi’'niin internet sayfasinda (www.byegm.gov.tr) Turk Basini baslikli link

altinda yer alan adres listesindeki sitelerden olusmustur.

Bu arastirma bir doktora calismas! kapsaminda gergeklestiriimektedir.
Toplanacak veriler yalnizca arastirma amaglar dogrultusunda kullanilacak ve
baska higbir kisi ya da kuruluga iletiimeyecektir. Anket sonucunda elde edilen
veriler, topluca degerlendirilecek, kurum ismi kullanilmayacaktir. Yapilan 6n

denemelerde anketi doldurma isleminin yaklasik 5 dakika strdigu saptanmistir.

Tesekkir ederim.

Arag. Gor. Haluk BIRSEN

Sorular

Soru 1. Sitenizin Adi
Soru 2. Yasiniz

13-18
19-25
26-30
31-40
41-50
51-60
61-70
71-80

Soru 3. Cinsiyetiniz

Te w0 20T

a. Kadin
b. Erkek
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Soru 4. Kag yildir habercilik sektériinde (gazete, radyo, televizyon ya

da internet haberciligi) calisiyorsunuz?
a. 1yildan az
b. 2-5yil

c. 6-10 yil
d. 10 yildan fazla

Soru 5. internetle ne zaman tanistiniz?

a. 1yidan az

b. 2-5 yil
c. 5yildan fazla
Soru 6. Kac yildir internet haberciligi yapiyorsunuz?

a. 1yildan az
b. 2-5 yil
c. 5 yildan fazla

Soru 7. Egitim diizeyiniz?

a. Lise

b. On Lisans

c. Lisans

d. Yiksek Lisans / Doktora

Soru 8. iletisim (gazetecilik, radyo/tv, reklamcilik/halkia iligkiler)

egitimi aldiniz mi?

a. Evet
b. Hayir (lutfen 11. sorudan devam ediniz)
Soru 9. iletisim (gazetecilik, radyol/tv, reklamcilik/halkla iligkiler)

egitimini nerede / nerelerde aldiniz? (Birden ¢ok segenek

isaretleyebilirsiniz)

. !leti§im Meslek Lisesi mezunuyum/égrencisiyim
. lletisim egitimi veren bir yuksekdgrenim kurumu mezunuyum/égrencisiyim

c. lletisim yiiksek lisans ve / veya doktorasi yaptim/yapiyorum
d. Habercilik meslek orgutlerince ve/ veya gesitli kuruluglarca diizenlenen
hizmet ici egitim seminerlerine katildim

Soru 10. iletisim (gazetecilik, radyoltv, reklamcilik/halkla iligkiler)

egitimi aldiginiz dénemde “Basin Ahlaki” ya da tiirdesi bir ders aldiniz mi?

T o

a. Evet
b. Hayir
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Soru 11. Kurum igindeki unvaniniz nedir?

Editor

internet Editérii

Webmaster

Haber Muduru

Internet Sorumlusu/Midri

Internet ve Teknoloji Sorumlusu/Mudiri

g. Diger

Soru 12. Haber sitenizi ka¢ kigilik tam zamanh (full time) igsgérenle

=P Q20T

hazirlamaktasiniz

1

2-5

6-10

11-15

16-20

20 den fazia

Tam zamanl isgbrenimiz yok

Soru 13. Haber sitenizi ka¢ kigilik yari zamanli (part time) isg6renle

Q0200w

hazirlamaktasiniz

1

2-5

6-10

11-15

16-20

20 den fazla

Yari zamanl isgbérenimiz yok

Soru 14. Haber iiretiminden sorumiu isgoéreninizin ne kadari iletisim

@wpooTw

egitimi almistir?

a. Hepsi

b. Yaridan fazlasi
c. Yarisi

d. Yaridan azi

e. Bilmiyorum

Soru 15. Haber iiretiminden sorumlu isgoreninizin ne kadari habercilik

deneyimine sahiptir?

a. Hepsi
b. Yaridan fazlasi
c. Yaris!
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d. Yandan az
e. Bilmiyorum

Soru 16. Sitenizin bagh oldugu bir birim var mi?

a. Bagimsiz bir siteyiz

b. Bir portala bagl olarak ¢aligiyoruz

c. Diger

Soru 17. Sitenizde haberden sorumlu olan iggéreninizden hangi isleri

yapmasini beklemektesiniz? (Birden fazla segenegi isaretleyebilirsiniz)

a. Haber toplamasini

b. Ajanstan ya da geleneksel yayindan gelen haberi internet ortamina uygun
hale getirmesini

c. Ajanstan ya da geleneksel yayindan gelen haber lizerinde gerekli editoryal
dizeltmeleri yapmasini

d. Sitede bulunan mesaj panosu, haber yorumlar ya da sohbet odasi gibi
uygulamalarn kontrol etmesini

e. Siteye gelir getirecek girisimlerde bulunmasini (reklam, sponsor bulmak

gibi)
f. Reklam metni yazmasi ve/veya tasarlamasini
g. Diger
Soru 18. Sitenizde goérev alan tam zamanh (full time)iggoren glinliik

ortalama kag¢ saat ¢calismaktadir?

Doért saat

Altl saat

Sekiz saat

On saat

On saatten fazla

Tam zamanl isgdrenimiz yok

Soru 19. Sitenizde goérev alan yari zamanli (part time / stajyer)isgoren

=0 2000®

glinliik ortalama ka¢ saat calismaktadir?

a. Dort saat

b. Alti saat

c. Sekiz saat

d. On saat

e. On saatten fazla

f. Tam zamanli isgbrenimiz yok

Soru 20. Haber sitenizi giin igindeki giincelleme sikliginiz nedir?

a. Guncellemiyoruz (Bir gazete gibi gunluk olarak hazirliyoruz)
b. Periyodik olarak belirli araliklarla

c. Gelismelere bagh olarak

d. Diger
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Soru 21. Haber ajanslarindan ya da diger kaynaklardan aldiginiz
haberlerde yayinlanmadan 6nce ne gibi degisiklikler yapmaktasiniz?

(Birden cok secenek isaretlenebilir)

Teknik olarak internete uygun hale getirilir
Linkler eklenir

Yazim yanliglari kontrol edilir

Kisaltilir ya da gelistirilir

Girisi degistirilir

Baslikta ve spotta degisiklikler yapilir
Baslikta ve spotta degisiklikler yaptlir
Farkli fotograf ya da grafik kullanilabilir
Boyutu ve ¢dzinurlagu degistirilir

Soru 22, Kayit ya da abonelik sistemleri araciligiyla okurlariniz

~TQ@mp2oTyY

hakkinda bilgi topluyor musunuz?

a. Evet
b. Hayir (lttfen sorular yanitlamaya 25. sorudan devam ediniz)
Soru 23. Kayit ya da abonelik sistemleri araciligiyla okurlariniza

hakkinda demografik bilgiler topluyorsaniz bu bilgileri hangi amaclar i¢in
kullaniyorsunuz? (Birden fazla segenek isaretleyebilirsiniz)

a. Sitemizi gucglendirmek igin

b. Reklam verenlere hedef kitleleri hakkinda bilgi vermek igin

¢. Reklam verenlere ve ilgilenenlere satmak igin
d. Hayir bdyle bir uygulamamiz yok

Soru 24. Toplanan okur bilgilerini gelir getirici bir unsur olarak
kullaniyorsaniz, okurunuzu bu bilgilerin hangi amaglarla toplandig: ve

nasil kullanilacagi konusunda uyariyor ya da bilgilendiriyor musunuz?

a. Evet

b. Hayir

Soru 25. Toplanan okur bilgilerinin satilmasini hakkinda ne
diigliniiyorsunuz?

a. Gelir getirici bir unsurdur satilabilir.

b. Okur bilgilerin satilabilecegi konusunda uyariimalidir.

c. Yalnizca sitenin gelistiriimesi ve izler kitle profili cikartilabilmesi igin
toplanmalidir.

d. Ozel hayat sinirlari igine girer, kesinlikle satilamaz
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Soru 26. Haberlerinizde site digina baglanti veriyorsaniz, bu sayfanin
uygunsuz ya da saldirgan icerik tagiyip tagsimadigini kontrol ediyor

musunuz?

a. Evet
b. Hayir (l0tfen sorular yanitlamaya 28. sorudan devam ediniz)
c. Site disina link vermiyoruz (litfen sorulan yamtlamaya 28. sorudan devami

ediniz).
Soru 27. Haberlerinizde site digina baglanti veriyorsaniz, okurunuzu
sitenizin sorumluluk alanindan c¢iktigi konusunda uyariyor musunuz?

a. Evet
b. Hayir

Soru 28. Sitenizde sohbet odasi, mesaj panosu gibi etkilegimli
uygulamalar varsa bunlarn kullanmak isteyen okurunuzu uymasi gereken

kurallar hakkinda bilgilendiriliyor musunuz?

a. Evet .
b. Hayir (litfen sorular yanitlamaya 31. sorudan devam ediniz)

c. Site disina link vermiyoruz (ltitfen sorular yanitiamaya 31. sorudan devam
ediniz).

Soru 29. Uygunsuz veya saldirgan icerikli mesaj varsa ne

yapryorsunuz?

a. Mesaji birakani kurallar konusunda uyarip, mesaji siliyoruz
b. Mesaji birakani sohbet odasindan atip mesa;ji siliyoruz

Soru 30. Okurlarinizin haberler hakkinda sayfalariniza yorum
eklemesine izin veriyorsaniz, yorumlarin uygunsuz ya da saldirgan igerik

tasiyip tasimadigini kontrol ediyor musunuz?

a. Evet

b. Hayir

c. Bu ttrden bir uygulamamiz bulunmamaktadir

Soru 31. Sitenizde bulunan sohbet odasl, mesaj panosu gibi etkilegimli

uygulamalardan sorumlu iggéren mesajlar hakkindaki kararlari tek bagina

mi almaktadir?

a. Evet

b. Hayir, kararlarini danigarak almaktadir.

c. Bu tur uygulamalar icin gérevli bir isgdrenimiz bulunmamaktadir

d. Sitemizde sohbet odas!, mesaj panosu gibi uygulamalar bulunmamaktadir
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Soru 32. Yayinlamayi diigiindiigiiniiz bir haberin dogrulugunun kontrol
edilmesi siirecini geleneksel ve internet yayinlari agisindan kargilagtirir

misiniz?

a. Standartlar ayni
b. Geleneksel yayin standartlari internet ortami icin yeterli gelmiyor

c. Tamamen farklh
d. Haberi ajanstan saghyoruz, bir kontrol mekanizmasi gelistirmedik

Soru 33. internet haberciligindeki olasi etik sorunlarin kaynaklari size

gore nelerdir? (Birden fazla secenegi isaretleyebilirsiniz)

. Zaman faktéru

. Personelin sayisal olarak yetersizligi

. Personelin nitelik olarak yetersizligi

. Ticari baski

. Diger

Soru 34, Giin iginde hatali bir haber yayinlandiginda nasil

OO0 TY

diizeltiyorsunuz?

a. Yanligi dogrusuyla degistiriyoruz
b. Hatayi biliyor ama duzeltemiyorsak yayindan kaldiriyoruz
c. Haberleri ajanslardan aliyoruz. Bu nedenle bir diizeltme prosedirimiz yck

Soru 35. Reklam konusunda politikaniz nedir?
a. Reklam varlik nedenimizdir

b. Reklamla haber arasinda bir denge kurmaya dikkat ediyoruz
c. Bizim icin 6ncelikli olan haberdir

Soru 36. Editoryal isg6ren reklam metni yaziyor mu ya da reklam

tasarimi yapiyor mu?

a. Evet
b. Hayir

Soru 37. Eger sayfalarinizda okuru site disina ¢ikaran reklamlara yer

veriyorsaniz bundan fazladan bir licret talep ediyor musunuz?

a. Evet
b. Hayir
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Soru 38. Eger sayfalarinizda okuru site disina gikaran reklamlara yer
veriyorsaniz bunlarin uygunsuz ya da saldirgan igerik tagiyip tagimadigini

kontrol ediyor musunuz?

a. Evet
b. Hayir
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