ALTERNATIF BiR YAYINCILIK ORTAMI OLARAK HABER
PODCASTLERI
Doktora Tezi
Elif YILMAZ
Eskisehir 2024



ALTERNATIF BiR YAYINCILIK ORTAMI OLARAK HABER
PODCASTLERI

ELIF YILMAZ

DOKTORA TEZi
Basin ve Yayin Anabilim Dah
Damisman: Prof. Dr. Ozgiil BIRSEN

Eskisehir
Anadolu Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii

Ocak 2024



JURI VE ENSTITU ONAYI

Elif YILMAZ''In "Alternatif Bir Yayincihk Ortami Olarak Haber
Podcastleri" baslikli tezi 15 Ocak 2024 tarihinde, asagidaki jiiri tarafindan
Lisansusti Egitim-Ogretim ve Sinav Yonetmeliginin 37. Maddesi uyarinca
ilgili maddeleri uyarinca Basin ve Yayin Anabilim Dali Basin ve Yayin
Programi’nda, Doktora tezi olarak degerlendirilerek kabul edilmistir.

Uye (Tez Danismani) : Prof. Dr. OzgUIBIRSEN. -~ = o i

Uye :Dog. Dr. Alaaddin F. PAKSOY ...
Uye :Dog. Dr. Tezcan OZKAN KUTLU oo
Uye :Do¢. Dr. Firat TUFPAN
Uye :Dog. Dr. Fatma Bilge SENYUZ =~ ..

Prof. Dr. Saime ONCE
Anadolu Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisti Miduri



OZET
ALTERNATIF BIR YAYINCILIK ORTAMI OLARAK HABER PODCASTLERI

Elif YILMAZ
Basin ve Yayin Anabilim Dali
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ocak 2024

Danisman: Prof. Dr. Ozgiil Birsen

Bu calismanin genel amaci giiniimiiz iletisim teknolojileri ve dijital yaymcilik
olanaklar1 ¢ercevesinde gilindeme gelen podcast yayinciliginin alternatif medya
baglaminda incelenmesidir. Arastirma verileri, ¢alismaya katilan 11 podcast yayincisi ile
yapilan goriismelerden ve 55 haber podcast-i igerigi tizerinde yapilan metin analizi
bulgularindan elde edilmistir. Bu baglamda c¢alismanin ilk asamasinda podcast
yayincilarma 41 soru sorulmus, alman cevaplar temalastirilarak analiz edilmistir. Tk
asama tamamlandiktan sonra arastirmanin ikinci kismina gecilmis ve arastirmaya dahil
edilen 11 haber podcastinin her birinden 5’er bdliim olmak iizere toplam 55 podcast
igerigi lizerinde metin analizi teknigi ile inceleme yapilmistir.

Alternatif medya, var olan iletisim diizeninin ve medya sisteminin esitsizligi ve
tekellesmesi karsisinda duyulan ihtiyactan ve ana akim medyanin toplumdaki bir¢ok fikri,
kisi ve grubu ihmal ettigi elestirisinden dogmustur. Calismada elde edilen bulgular bu
acidan incelendiginde haber podcastlerinin bu ihtiyaci1 karsilama potansiyeli oldugu
ortaya ¢ikmistir. Ayrica bir¢cok acidan podcast haberciliginin tilkedeki haber sektoriine
alternatif bir alan ve imkan yarattigi sonucu tespit edilmistir. Bununla birlikte podcast
yayinciligindaki gelir/is modelinin, ekonomik olarak bu isi profesyonel anlamda yapmak
isteyenler i¢in sorun teskil ettigi fakat diger yandan bir patronun olmayisinin editoryal
bagimsizligin saglanmasinda oldukca 6nemli bir rol oynadig1 saptanmistir. Bu baglamda

haber podcastlerinin daha ¢ok goriiniir ve bilinir olmasinin énemi vurgulanmalidir.

Anahtar Kelimeler: Alternatif medya, Podcast, Dijital yaymcilik, Haber podcastleri,

Derinlemesine goriisme.



ABSTRACT
NEWS PODCASTS AS AN ALTERNATIVE PUBLISHING MEDIUM

Elif YILMAZ
Department of Journalism
Anadolu University, Graduate School of Social Sciences, January 2024

Advisor: Prof. Dr. Ozgiil BIRSEN

The general purpose of this study is to examine podcast publishing, which has come
to the fore within the framework of today's communication technologies and digital
publishing opportunities, in the context of alternative media. Research data was obtained
from interviews with 11 podcast publishers who participated in the study and text analysis
findings on the content of 55 news podcasts. In this context, in the first stage of the study,
41 questions were asked to podcast publishers and the answers received were thematized
and analyzed. After the first stage was completed, the second part of the research was
started and a total of 55 podcast contents, 5 episodes from each of the 11 news podcasts
included in the research, were examined with the text analysis technique.

Alternative media was born out of the need against the inequality and
monopolization of the existing communication order and media system and the criticism
that the mainstream media neglected many ideas, people and groups in society. When the
findings obtained in the study were examined from this perspective, it was revealed that
news podcasts had the potential to meet this need. In addition, it has been determined that
podcast journalism creates an alternative field and opportunity to the news industry in the
country in many respects. It has been determined that the income/business model in
podcast publishing poses an economic problem for those who want to do this job
professionally, but on the other hand, the absence of a boss plays a very important role in
ensuring editorial independence. In this context, the importance of making news podcasts

more visible and known should be emphasized.

Keywords: Alternative media, Podcasting, Digital publishing, News podcasts, In-depth

interview.
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1. GIRIS

“Birbirini tanimann ilk yolu, sesini duymaktir.”

Edwin A. Abbott

fletisim hakki 1969'da Fransiz memur Jean d'Arcy tarafindan onerildiginde Insan
Haklart Evrensel Beyannamesi'nin 19. maddesinde yer alan haber alma hakkinin
genisletilmesi amaglanmisti. Eski ¢aglarda bu hak, yasanilan donemin siyasi modellerinin
golgesinde kalirken giliniimiiziin 6zgiirliikk¢li demokrasisi sayesinde kendine yepyeni
alanlar ve imkanlar yaratmistir. Cogulculuk ve objektiflik unsurlarinin 6énem tagidigi
liberal basin kuraminda, yasama, yiirlitme ve yargi erklerinden sonra dérdiincii gli¢ olarak
tanimlanan basin, toplumu bilgilendirme ve topluma ayna olma islevine sahiptir.
Gilinlimiiziin ana akim medyasinda basinin bu giicii azalmis ve medyanin topluma ayna
olma tezi ¢cokmeye baslamistir. Bu baglamda bilgi almak ve dogru habere ulagmak igin
alternatif medya kaynaklarina duyulan ihtiyag gittikce artmaktadir. Muhalif, radikal ve
bagimsiz gibi kelimelerle tanimlanan alternatif medya, ana akim medyanin diginda kalan
seslerin duyulmasimi saglarken, teknolojik gelismelerin etkisiyle degisen iletisim
kosullar1 ve pratikleri de podcast gibi kendine 6zgii yeni iletisim ortamlarinda bu seslerin
gliclinii artirmaktadir. Genis anlamiyla internet lizerinden bir aboneye otomatik olarak
gonderilen medya icerigi olarak tanimlanan podcast, bu yeni imkanlardan biridir (Berry,
2006, s.144). Iginde bulundugumuz bu ¢agin teknolojik imkanlar1 sayesinde, paylagilmak
veya aktarilmak istenen sozler, zaman ve mekan kisitlamasi olmadan gelisen ve degisen
sesli ve goriintiilii iletisim araglari ile saniyeler i¢inde tiim diinyaya ulagsmaktadir. Bunun
yant sira dijital medya, kitle iletisim araclarini bigimsel olarak degistirmekte ve onlara
yeni bir form kazandirmaktadir.

Teknoloji ile birlikte doniisen medya ortaminda iletisim hakki miicadelesi, bir¢ok
yeni platform ve kanal aracilifiyla kolaylasmis ve podcast gibi pratik, gorece ucuz ve
etkili bircok ara¢ ile toplumun her kesimine ulasmaya baslamistir. Toplum iginde
marjinallestirilerek medyada temsil edilmeyen, edilse dahi ana akim medyay1 elinde
bulunduran sermayenin istedigi kadar ve istedigi gibi temsil edilen kisi, grup ve
topluluklarin bu araglarla hem haberdar olmak hem de haber igerisinde yer almak adina

farkli temsil haklar1 kazandig1 diisiiniilmektedir. S6z konusu bu diisiinceler ¢ergevesinde



bu calismada habercilik baglaminda alternatif bir yayincilik ortami olarak podcast
yayinciliginin potansiyelini incelemeye yonelik bir arastirma yiiriitilmiistiir.

Bu kapsamda galisma bes boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde ¢alismada ele
alinacak aragtirma sorunu, arastirmanin amaci, onemi, varsayimlari, sinirliliklart ve
arastirmaya Ozgii tanimlamalar yer almaktadir. Ikinci béliimde ¢alismanin kuramsal
temelini agiklamak amactyla habercilik ve dijital medya basligi altinda haberin tanimi1 ve
tarihsel siirecine, geleneksel habercilikten dijitale gecise ve dijital medyadaki habercilige
deginilmistir. Calismanin kuramsal bdliimiiniin ikinci sacayagini olusturan podcast
kavrami i¢in habercilik perspektifinden podcast yayinciligi bashigi altinda podcast
yayimciliginin tanimi, tarihi ve 6zellikleri, dijital igerik liretimi ve dijital i¢erik {iretimin
platformlasmasi, podcast tiirleri ve haber podcastleri alt bagliklart ayrintili olarak ele
alimmis podcaste ve podcast haberciligine dair kurumsal bir g¢erceve c¢izilmeye
calisilmigtir. Caligmanin kuramsal temelinin sacayaginda {igiincii baslig1 alternatif medya
olusturmaktadir. Alternatif medyanin tanimi ve tarihsel temeli basligi altinda alternatif
medyanin Ozelliklerine, alternatif medyaya iliskin baslica dort kuramsal yaklasima;
Topluluga hizmet eden, Ana akim medyaya kars1 secenek olarak, Sivil toplumla baglantili
olan ve Rizom olarak, yer verilmistir. Bu baslikta son olarak alternatif habercilik secenegi
olarak podcast yayinciliginin 6zelliklerinden bahsedilmistir.

Calismanin {¢iincli boliimiinii arastirmada kullanilan yontem olusturmaktadir.
Boliim igerisinde arastirmanin modeline, teknigine, evren ve drneklemine, arastirmanin
veri toplama teknigime ve aracina, veri toplama siirecine ve veri analizine yer verilmistir.
Dérdiincii boliimde nitel arastirmanin iki farkli teknigi kullanilarak elde edilen bulgular
yer almaktadir. Betimsel analiz kullanilarak elde edilen bulgulara haber podcasti
yayincilari ile yapilan goriisme teknigi ile, dokiiman analizi kullanilarak elde edilen
bulgulara ise goriisme yapilan podcast yaymcilarinin hazirladigi yayimlara yapilan igerik
analizi teknigi ile ulasilmistir. Calismanin besinci ve son boliimiinde alternatif bir
yayincilik secenegi olarak podcast haberciligine yonelik yliriitiilen aragtirmada ulasilan

sonug ve Oneriler yer almaktadir.

1.1. Sorun
Gilintimiiz kiiresel diinyasinda, kapitalist sistem i¢inde kar amacli olarak, kitlesel
kaynaklardan kitlesel yollarla genis kitlelere gonderilen mesajlar seklinde tanimlanan

‘kitle iletisimi’ni aktaran ve tasiyan araglar, tarih boyunca degismis, doniismiis ve yeni



bir form kazanmistir (Marshall, 1999, s. 337). Toplumsal iletisimin karakterini ortaya
cikaran dort temel devrime sahit olan insanlik: Konusma, yazi, matbaa ve son olarak da
telekomiinikasyon ile tanismis ve bu devirlerin kendine 6zgii yasam tarzlarini gelistirerek
daha sonraki zamanlara aktarmistir. Toprak ve emek, tarim toplumunda iiretime yonelik
stratejik bir kaynak olustururken, sanayi toplumunda bu kaynak yerini sermayeye
giintimiizde ise bilisim teknolojilerine birakmistir (Dolgun, 2016, s. 15). Alvin Toffler,
tic farkli dénemi resmettigi Uciincii Dalga (1996) kitabinda, uygarlik tarihinin yaklasik
bin yilinin, yasamin tarimsal Ulretimle siirdiiriildiigii bir donem igerisinde gegctigini
sOylemektedir. Buhar makinesinin icadi sonrasinda olusan endiistri devrimi ile yasanan
sanayi toplumu siirecinin ardindan da {igiincii evre olan bilgi toplumuna ge¢ildigini
belirten Toffler’e gore bilgi bu ¢agda, giic ve hayatin merkezi konumundadir (Toffler,
1996).

Teknolojinin hayat verdigi ve sekillendirdigi bilgi toplumunda dijitallesen medya,
onceleri sozlli sonra da yazili olarak varligini siirdiirmiistiir. S6zIi kiiltiir binlerce yillik
yolculugunda hikayeler, tarihsel olaylar ve aktarilacak bir¢ok bilgiyi yazinin bulunusuna
kadar tagimistir. Glinlimiizde farkli isimlerle tanimladigimiz yontma tas devri, cilal tas
devri ve maden devri, insanlarin birbiriyle iletisim kurmaya basladiklarim
gostermektedir. Dumani ve atesi kullanan ve magara duvarlarina sekiller ¢izerek, hayvan
boynuzlarin1 kullanarak sesi ve soyleyeceklerini diger insanlara iletmeye calisan
atalarimiz da haberlesme i¢in araclar bulmaya calismistir. Jeanneney (1998, s.20) ilk
medyay1, cok basit ve dngiilebilir bir olayin herkese acik bir sekilde anlatilmasi olarak
aktarir. Henliz yaz1 icat edilmemisken kirik bir dal, renkli bir ¢akiltasi ve bir agagtaki
centik insanlara diismanin yaklastigini veya bir av hayvaninin buradan gectigini veya
suradan gececegini anlatir (Siillii, 2018, s.122). Ayn1 kategoride c¢esitli gorsel isaretler,
ornegin giindiizleri duman veya geceleri ates ya da Afrikalilarin tanidik tam tami gibi
isitsel isaretler de yer alir.

Stimerler giiniimiizden yaklasik 5500 yil 6nce ¢ivi yazisint bularak sozli kiiltiir
gelenegini ve bu kiiltiir iceresinde kullanilan haberlesme yontemlerini fark etmeden
sonlandirmis olabilir. ‘Verba volant, scripta manent’ sdz ugar yazi kalir atasozii yazili
kiltir ile ilgili daha c¢ok bilgiye ulasmamizin hakli bir sebebi gibi goziikmektedir.
Tarihsel olarak yazili kiiltiirden ¢ok daha eski zamanlara dayanmasina ve yazili kiiltiiriin
temelini olugturmasma ragmen sozlii kiiltiire ve bu kiiltiirde var olan haberlesme

yontemlerine dair bildiklerimiz oldukg¢a sinirlidir (Savci, 2015, s.14-15). Yazinin, kiiltiirii



ve haberi aktarma ve tagima konusunda sozli kiiltiirdeki yontemlerden ¢ok daha giiclii
oldugu diisiiniiliir. Siiphesiz yazinin bu kadar gii¢lii olmasinda en 6nemli rolii 1450
yilinda matbaay1 icat ederek Alman bilim insan1 Johann Gutenberg oynamistir.
Giiniimiizde ise bambagka bir kiiltiirden ve dolayisiyla bambaska bir haberlesme agindan
bahsetmekteyiz: Dijital medya. Teknolojik imkanlarin olugturdugu dijital ortamlarda kitle
iletisim araglar1 da degismis ve haberi tagima, aktarma konusunda yeni bir boyuta
gecmistir. Diger yandan teknolojik gelismeler kitle iletisim araglarma yeni formlar
kazandirirken, haberi ve haberdar olma ihtiyacini da s6zlii ve yazili medyanin bir adim
Otesine yani dijital medyaya tagimistir.

Internetin kesfi geleneksel medya araglarmin yerini yeni medya araclarina
birakirken bu kesifle birlikte toplumlar da kendine has ve yeni bir dijital diinyayla
tamismistir. Toplumlarin benimsedigi bu teknoloji temelli yeni diinyaya adapte olan
insanlar i¢in teknoloji, toplumsal degisim ve gelismenin Onciisii konumundadir
(Karabulut, 2015, s. 12). So6z, yazi, matbaa, bilgisayar ve artik “yeni medya” olarak
nitelenen araglar1 kullanmaya baslayan insanlar bu yeni teknolojiyi igsellestirerek yeni
medya ortamlarinda farkli benliklerle, anonim veya nonim kimliklerle ¢evrimigi iletisim
kurabilmekte ve yiiz yiize gelmeden, oturduklar1 yerde toplumsallagabilmektedir.
Bununla beraber giinlimiiz modern toplumunda dijital medya olanaklar1 demokrasi ve
iletisim hakki tartigmalarint farkli noktalara ¢ekmeye baglamistir. Bunlardan biri
internetin gelismesiyle birlikte iletisim teknolojilerinde yaganan doniisiime dayanmakta
ve bu baglamda da tartigmalarin ana odagin iki karsit fikir olusturmaktadir. Fikirlerden
ilki, iletisim teknolojilerindeki gelismenin demokrasinin ve bu eksende basinin
“dordiincii gii¢” gorevine olumlu katkilar sagladigini savunurken, bu fikre karsi ¢ikan
elestirel diislince ise iletisim teknolojilerinin gelisimindeki baz1 eksiklik ve uygulamalarin
demokrasiye olumlu katki saglamadigi, hatta daha fazla olumsuzluk yarattig1 yoniindedir
(Isleyen, 2019, s.51). Bu eksende Habermas ve takipgilerinin kamusal alan tartismalar
konuya daha genis bir agidan bakmaktadir.

Internet, Habermas ve takipgilerinin anladig1 sekilde, kamusal alanin yapitasi olan
rasyonel miizakereyi desteklemekte midir ve farkli kamusal alanlarin varligina ve bu
kamusal alanlarin seslerini duyurmalarina olanak saglamakta midir sorular1 alternatif
medyay1 anlamak igin zemin hazirlar. Internet, kamusallik ve demokrasi kavramlarinin
birbirini nasil etkiledigi ile ilgili tartigmalarda 2 temel yaklasimdan s6z edilir. Bunlar,

internetin  demokratik bir kamusal alan olarak diisiiniilebilecegini iddia eden



iyimser/iitopik yaklagim ve bu iyimser kabulleri sorgulayan kuskucu/distopik yaklagimdir.
Iyimser yaklasim interneti ve yeni iletisim teknolojilerini; insanlar1 birbirine yaklastiran,
demokrasi kiltliriinii saglamlastiran; bilginin ve diisiincelerin 6zgiirce dolasimina ve
Onyargilarin yikilmasina olanak taniyan yeni mecralar olarak ele alir. Bu yaklasima gore
internet kisisel ifade yollarini arttirabilir ve vatandas etkinligini destekleyebilir. Iyimser
yaklagim, siber uzamda; vatandaslarin, siyasal ve toplumsal karar alma siireglerine daha
fazla katilim saglayacaklar1 bir potansiyelin varligindan s6z etmektedir. Miskonov’a gore
internetin sagladig1 e-miizakere olanagi ile bireyleri, fikirlerin ve kanaatlerin 6zgiirce
tartisildigi, tek tarafli olmayan, gérmezden gelinenlerin kendini ifade sansi buldugu
demokratik bir iitopya olarak tanimlanan siber uzamda var etmeye baslayacaktir. Ayrica
iyimser yaklagima gore yeni medya ve yeni medya olanaklari, geleneksel medyanin
tekelci, sansiircii yapisina alternatif iletisim kanallarinin dogmasina olanak saglamaktadir
(Ozgetin vd., 2012, ss. 53-56). Iyimser yaklasim bu 6zellikleriyle alternatif medyanin
sahip oldugu tanimin ¢ergevesini genigletmekte ve bu ¢alismada da alternatif medyanin
kendine Tiirkiye’de haber podcastleri araciligiyla nasil bir mecra yarattigini veya yaratip
yaratmadigini sorgulamak i¢in imkan yaratmaktadir.

Diger yandan kuskucu yaklagima gore internetin; demokratik bir kamusal alan ve
e-miizakere alani olarak diisliniilemeyecegi, hatta aksine baz1 durumlarda otoriter giicler
tarafindan anti-demokratik uygulamalarin araci olarak kullanilabilecegine dikkat
¢ekilmektedir. Onlara gore internet alternatif bir kamusal alan olamaz ¢iinkii yeni iletisim
teknolojileri ayricalikli bir kesimin erisimine aciktir. Bu elbette farkli bir ¢alismanin
konusu olacak kadar énemli bir iddiadir, fakat bu ¢alismada iyimser yaklagimin bakis
acisindan hareketle podcast yayincihiginin alternatif medya olma potansiyeli
sorusturulmaktadir.

Habermas, 18. yiizyill Avrupa'sinda olusan ve 19. yiizyillda doniisen kamusal
alandan ideal buldugu burjuva kamusal alani olarak bahsetmektedir. Bu kamusal ortam
oncelikle yiiz yiize iletisimin hakim oldugu ve daha ¢ok edebi tartigmalarin yapildigi
kahveler ve salonlar ve ardindan daha siyasal bir i¢erigin hakim oldugu yazili basindan
olugmaktadir (Dagtas &Dagtas, 2003, s. 50). Giinlimiizde ise teknolojik gelismeler
sayesinde internet, kullanicisinin etken konumda olmasini, i¢erigi kendisinin iiretmesini
ve Ozgiirce kendisini ifade etme imkan1 bulmasini, sanal forumlar araciligiyla tartisma
ortamlarinda disiincelerini paylasabilmesini dolayisiyla kiiresel bir kamusal alanda

iletisim kurabilmesini ve bilgeye ulasabilmesini saglamaktadir (Sener, 2006, s. 65-66).



Boylece iyimser yaklasim glinlimiiziin teknolojik imkanlar ve yeni medya olanaklartyla
olusacak kamusal alanin smirlarini alternatif medya sayesinde genisletmekte, ayrica
alanin igindeki seslerin gesitlenmesini ve ¢ogalmasini saglamaktadir (Isleyen, 2019, s.
53). Bunla birlikte iyimser yaklasimin perspektifinden teknolojinin enformasyon
toplumunda da onemli bir gli¢ haline geldigi soylenebilir. Bilginin elde edilmesinin,
tiretilmesinin ve denetiminin 6nem kazandig1 endiistri sonras1 toplumda bilgi, yeniligin
anahtar1 olarak goriilmektedir. Endiistri toplumunda temel itici giic maddi degerin
iiretilmesiyken, endiistri sonrasi toplumda yani enformasyon toplumunda enformatik
degerlerin iiretilmesidir. Ayrica endiistri toplumunda toplumu doniistiiren en 6nemli
kaynak buhar makinesiyken enformasyon toplumunda bu kaynak bilgisayar teknolojisine
dontigmistiir. Manuel Castells Ag Toplumunun Yiikselisi (2005) kitabinda, enformasyon
yaratma teknolojisi, bilgi islem becerisi ve simge iletisiminin yer aldig1 bu yeni topluma
ag toplumu demektedir. Buna ek olarak internetin bireyler i¢in yeni is imkani, serbest
calisma bigimi, bireysel ifade olanagi sundugunu, siyasi eylemcilere birlesme, esgiidiim,
iletilerini yayma firsat1 verdigini sdylemektedir. Bu kosullarin insa ettigi bir ortamda
medyanin kabuk degistirerek herkesin, tiim sesleri duyma ve kendi sesini duyurma
konusunda bir¢ok firsat yakaladigini soylemek miimkiin géziikmektedir.

Alternatif medya, medyanin nesnel oldugunu iddia ettigi igerigi ve bilgiyi yapisal
bir alana tasiyarak “gercek” iddiasimin i¢inde barindirdigt yaygin sdylemi
sorgulamaktadir. Ana akim medyanin zaaflarini ortaya koyan yeni medya teknolojilerinin
olanaklar1 ve bu olanaklarin ana akim medyay1 nasil doniistlirdiigii, yukarida bahsedilen
ag toplumu ve enformasyon c¢agi kavramlarini alternatif medya i¢in bir anahtara
donustirmektedir (Timisi, 2010, ss. 26-27). Diger yandan teknolojik gelismelerin
miimkiin kildig1 ve doniistiirdiigii kitle iletisim araglar1 yeni medya sayesinde ¢ok sesli ve
¢ok yonlii olmaya baglamistir. Counterpoise'un kurucusu ve alternatif basin tizerine ¢ok
sayida makalenin yazar1 Charles Willett tarafindan, “kabul edilmeyen, izin verilmeyen,
sirket ve hiikiimet ana akiminda mevcut olmayan her sey” (1999) olarak ifade edilen
alternatif medya, teknolojik gelismelerin sagladigi bu imkanlar i¢inde kendine var
olabilecek yeni platformlar ve ortamlar yaratmaktadir. S6zii ve sesi yeniden canlandiran
podcast yayinciligi da alternatif medya i¢in giiclii bir ara¢ olmus ve gittik¢e artan bir
sekilde daha genis kesimler tarafindan bilinmeye ve haber almak i¢in tercih edilmeye
baslanmistir. Bu kapsamda alternatif medya, sadece siyasi alandaki haberleri paylasma

acisindan degil sosyal, kiiltiirel ve ekonomik kaygilart sunma agisindan da degerlidir. The



Value of Alternative Media isimli makalesinde Dorothy Kidd (2007, s.113-119), alternatif
medyanin Onciiliik ettigi ve yeraltinda kalan seslerin daha genis kitlelerce taninmasina
yardimec1 oldugunu diisiindiigii ii¢ o&rnekten bahsetmektedir: Ilk &rnek, topluluk
radyolarimin ve daha yakin zamanda kampiis radyolarinin yerel, ulusal ve dahasi
uluslararas1 miizigin gelisimine sundugu katkidir. Ikincisi, iki biiyiik kurumsal yayincinin
Aborjin egemenligine kars1 yaptiklar1 kampanyalarin ve First Nation halklarinin sahip
olduklar1 farkli konumlarin, yalnizca alternatif medyada konusulmasidir. Sonuncusu,
Kanada hiikiimeti bitkisel ilag {ireticilerini, bu ilaclarin iiretimini ve satisini kisitlamakla
tehdit ettiginde, bu konudaki endiselerin ilk olarak alternatif medyada yaymlanmasidir.
Miizisyenler ve miizik tutkunlari, yerli halklar ve miittefikler ve bitkisel ilag iireticileri ve
kullanicilarindan olusan bu kitlenin her biri, yerel ve uluslararasi diizeyde énemli bir
boyuttadir. Alternatif medyanin sundugu imkanlar, bu sorunlarin kiiresel kapsaminin fark
edilmesini ve duyulmasini saglamaktadir.

Teknoloji ve dijitallesme beraberinde ¢oklu islem (multitasking) kolayligin1 da
getirmistir. Coklu islem yapabilme 6zelligi sayesinde internet iizerinden bir radyo sitesini
dinlerken ayni anda son dakika haberlerini okuyabilme, her tiirlii haberi ve reklami
inceleyebilme, fotograf galerilerine bakabilme, diger radyo kanallarin1 ve o kanallarda
hangi sarkilarin ¢aldigin1 gorebilme ve dahasi sohbet pencerelerinden diger kisilerle
baglanti kurabilme sansina sahip oluyoruz. Coklu islemi tanimlayan bu 6zellikler, dijital
medya olanaklarinin giiclendirdigi alternatif medyanin, etkilesimlilik, hizhilik, etkililik,
erisebilirlik, kullanim kolayligi, medya zenginligi, evrensellik, teknolojiye uygunluk,
ekonomiklik vb. 6zelliklerine isaret etmektedir (Hamilton, 2000, s.362). Giiniimiiz dijital
medyasinda, kendine podcast yayinciligi gibi yeni mecralar yaratan alternatif medyanin
habercilikte yarattig1 potansiyel etkiler ise calismada dijital medya ve habercilik
boliimiinde genisce ele alinacaktir.

Dijital medyanin, karmasik ve pahali prodiiksiyon yontemleri yerine ucuz
maliyetlere dayanan prodiiksiyon yontemleri olanagi sunmasi, son zamanlarda sikca
karsilagtigimiz  podcast yayimciligt kavramina dikkat g¢ekmektedir. Dijital medya
ortaminda ve dijital medya olanaklariyla olusan mecralarda yaymlanan haber, ucuz ve
kolayca yapilan podcast yayinlar: araciligiyla farkli platformlardan takipg¢isine ulagmaya
baslamistir. Bu baglamda podcast yayinciligt; geleneksel radyo yaymciliginin bir devami
niteliginde degerlendirilerek veya yepyeni bir dijital yayincilik platformu olarak alternatif

medya tartigmalarinda giindeme gelmektedir.



Teknolojik gelismelerin sayesinde podcast yaymciliginin kolay ve erisilebilir
olmasi, dileyenin herhangi bir ses dosyasin1 RSS’ler! vasitasiyla paylasmasma olanak
sunmaktadir. Bazi yazilimlarla bir ses dosyasini podcast haline getirmek, yani
genisletilebilir isaretleme dili yapmak miimkiindiir. Diger yandan podcast sadece ses
dosyalarinin degil videolarin veya benzer bir programin da kisisel cihazlardan erisilebilir
hale gelmesini saglayan sayisal ve dijital bir kayit olarak tanimlanmaktadir (Tarimer, vd.
2010, s. 2). Podcast yayinlar araciligiyla zaman ve mekandan bagimsiz olarak genis
kitlelere ses ve video iletimi saglanmaktadir. Podcast yayinlariin yiiklii oldugu siteler
takip edilerek hazirlanan bu program ve yayinlar, istenilen herhangi bir zamanda, internet
erisimi olan bir bilgisayardan tekrar dinlenebilmektedir. Ilgi cekici programlara abone
olunarak, yeni boliimlerin kolaylikla takibi saglanmaktadir.

Podcast yayincilig1 diinyaya kiyasla Tiirkiye’de daha yavas adimlarla ilerlese de
son zamanlarda adindan oldukga s6z ettirmektedir. Bununla birlikte sese dayali iletisimin
ve haberdar edisin yiikselisi olarak nitelendirebilecegimiz podcast yaymcilig1 kiiclilen
diinyada, McLuhan’1n sdyledigi gibi kiiresel kdy kavrami icinde gii¢lii bir kitle iletisim
araci olma Ozelligi tagimaktadir (Varol & Celik Varol 2019). Bu anlamda podcast,
diinyadan sadece ses ile haberdar olma ve diinyaya sadece ses ile haber verme imkanlarini
genisletmekte ve cogaltmaktadir. Bununla birlikte tarih boyunca i¢inde bulundugu
zamanin olanaklariyla aktarilan haber, glinlimiiz dijital toplumunda teknolojik imkanlar
sayesinde, podcast yayinciligi ile takipgisine daha hizli ve daha yalin, yansiz ve objektif
bir sekilde ulagsmaya baslamistir.

Podcast yayinciliginin sagladigi bir diger katki, egemen temsil pratikleri karsisinda
baskilananlarin, yok sayilanlarin, gérmezden gelinenlerin, kisaca toplumda ve ana akim
medyada “Oteki” olarak konumlandirilanlarin kimliklerini, degerlerini, sorunlarini
dolasima sokan ve onlara seslerini duyurma imkani sunan alternatif medya icin de bir
ara¢ olmaya baglamasidir. Dogru, Onyargisiz, esit temsile onem veren, irk¢ilik ve
cinsiyet¢ilik karsiti bir durus sergileyen bir yapiya sahip alternatif medya, ana akim
medyada duymaya alisik olmadigimiz tarzda sorgulayici diislince ve goriintiilere yer verir
(Navaro, 2004, s. 677). Sessiz kalana ses olur ve bir sekilde yok sayilanin var oldugunu
kanitlar. Bununla birlikte alternatif medya, ana akim medyadaki tecimsellik dahil tim

egemen kapitalist bicim ve iceriklerin karsisinda durarak, esitsiz bir yapiya sahip olan

IRSS, bir internet sitesine eklenen igerikleri, siirekli siteye girmeye gerek kalmadan gérmenizi saglayabilen
bir servis.



baskici sistemi elestirir ve dzgiirlestirici degisimi destekleyen farkli politikalari, istekleri
ve diisiinceleri dile getirir (Ozonur, 2022, 5.142-143). Alternatif medyanin sahip oldugu
bu nitelikler podcast haberciliginin 6zelliklerine eklenmekte ve podcastin, dogru ve
objektif haberi gorece daha hizli ve kolay bir sekilde takipgisine ulastirmasini
saglamaktadir. Bu baglamda, dijital yayincilik ¢ercevesinde incelenen haber
podcastlerinin alternatif yayincilik potansiyelinin arastirilmast ¢alismanin problemini

olusturmaktadir.

1.2. Amacg
Bu c¢aligmanin temel amaci, giinlimiiz iletisim teknolojileri ve dijital yaymecilik
olanaklar1 c¢ercevesinde gilindeme gelen podcast yayinciliginin alternatif medya
baglaminda incelenmesidir:
Bu dogrultuda cevap aranacak baslica sorular sunlardir:
Haber podcast yayincilari agisindan:
e Podcast yaymciliginin habercilik agisindan sahip oldugu olumlu ve olumsuz
nitelikler nelerdir?
e Podcast haberciligini geleneksel haber yayinciligindan ayiran ozellikler
nelerdir?
e Haber podcastlerinin gelir/is modeli nedir? Gelir modeline gore editoryal
bagimsizlik nasil etkilenmektedir?
e Haber podcastlerinde dinleyici etkilesimi nasil saglanmaktadir?
e Podcast icerigini olustururken dikkat ettikleri unsurlar nelerdir?
e Hangi haber kaynaklarin1 kullanmaktadirlar?
e Iceriklerin yayinlandig: dijital platform se¢iminde nelere dikkat etmektedirler?
Haber podcast igerikleri agisindan:
e Uretilen iceriklerde yer verilen konu ve konuklarin dagilimi nasildir?
e Haberlerin dili/tonu/sdylemi nasildir?
e Ana akim medyada yer al(a)mayan toplumsal sinif ve kiiltiirel kimlikler temsil
edilmekte midir?
e Ana akim medyadaki yaygin sdylemden farklilasan bir habercilik yaklagimi

tercih edilmekte midir?



1.3. Onem

Caligma agagida belirtildigi noktada yeni ve 6zgilin degere sahiptir.

Calismanin alternatif medya ile podcast yayinciligi iliskisi baglaminda yaptigi
tartisma agisindan literatiire katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Literatiirde, podcast
yayinciliginin alternatif yayincilik baglaminda degerlendirildigi az sayida lisansiistii
calisma yer almaktadir. Dolayisiyla bu calisma, podcast yaymciliginin ve haber
podcastlerinin alternatif medya a¢isindan sundugu olanaklari ortaya koymasi bakimindan
Oonemlidir. Ayrica arastirma boyunca aciklanacak olan podcast teknolojisi, podcast
yayimncilifi ve alternatif medya gibi kavramlar literatlire katki saglayacak ve alanda
arastirma yapmak isteyen kisiler i¢cin 6nemli bir kaynak olusturacaktir.

Teknolojik olanaklar podcast yayinlarini dijital alanda sunduklar1 haber igerikleri
ile alternatif bir medya Ornegine doniistiirmektedir. Yeni medyanin kullanicisini bir
ireticiye doniistiirerek giiglendiren podcast yayinlari, kisileri diisiincelerini ifade etme ve
paylasma konusunda cesaretlendirmekte, her tiirlii bilgiyi uzman ve deneyimli kisilerden
kullanicisina aktarmaktadir. Bu baglamda c¢alismada elde edilen bulgular haber podcasti
yayinciliginda neler yapilmasi gerektigine dair 6nemli veriler sunarak podcast {ireticileri
icin yol gosterici olma niteligi tasiyacaktir. Ayrica ¢aligmada, profesyonel podcast
uireticilerinin dijital habercilik ve alternatif medyaya dair goriislerinin ortaya konmasi

gazetecilik ve medya ¢alismalar1 baglaminda da 6nemli olacaktir.

1.4. Smirhhiklar

Asagida siralanan noktalar calismada birer sinirlik olarak tanimlanabilir:

e Arastirma bireysel veya kurumsal olarak ana akimdan farkli haber igerikleri
irettikleri diisiintilen podcast yayincilari ile sinirhidir. Bu baglamda ¢alismanin
cercevesini ¢izmek icin arastirma konusuyla ilgili bilgi sahibi olan, evrenin tim
ozelliklerine sahip ve geneli temsil edebilecegi diisiiniilen 11 podcast yayincisi
ile derinlemesine goriismeler yapilmistir. Bu nedenle ¢alisma goriismeyi kabul
eden kisilerle sinirh tutulmustur.

e (Calismanin ikinci asamasinda goriisiilen katilimcilarin hazirlayip sundugu
haber podcast yayinlarinin her birinden 5’er boliim olmak iizere toplam 55
podcast igerigi incelenerek metin analizi yapilmistir. Calisma incelenen

yayinlarla sinirhdir.

10



2. ALANYAZIN

Alternatif bir yayincilik ortami olarak haber podcastlerine dair bir arastirmanin
yapildig1 bu caligmada, literatiir taramas1 baglaminda 6nce habercilik ve dijital medya
incelenmis, ardindan alternatif medyanin tanimi ve tarihsel temeli agiklanmis ve son

olarak da alternatif habercilik secenegi olarak podcast yayinlari ele alinmistir.

2.1.Habercilik ve Dijital Medya

Habercilik anlayisi, haber iiretim pratikleri ve igerik tiretici ile hedefkitle arasindaki
iligki internetin sahneye ¢iktig1 ilk zamanlarda degismeye baslamis ve giiniimiizde yeni
medya olanaklariyla dijitallesmistir. Bu baglamda haberin tarihsel siireci, geleneksel

habercilikten dijitale gecis evresi ve yasanan degisimler bu baslik altinda ele alinmistir.

2.1.1. Haberin tanim ve tarihsel siireci

Haberin tarihini iletisim hakkinin giindeme geldigi ilk zamanlar1 konu ederek
anlatmak sanrim yanlis olmayacaktir. 1948’de ilan edilen Insan Haklari Evrensel
Beyannamesi’ne dair siliregelen tartismalar hi¢ bitmemis olsa da demokratik haklarin ve
Ozgiirliiklerin tiimiiyle baski altinda tutuldugu veya siyasal erkin bir elde toplandigi
yonetim sekillerinin yiikseldigi zamanlarda dahi ne i¢in miicadele edilecegini gosteren
bir ufuk olusturmaya devam etmistir. 1973 yilinda Uluslararas: Iletisim Enstitiisii
“Iletisim” hakkini tanimlamaya déniik baslica ¢abalardan ilkini gergeklestirir. Sonraki yil
ise UNESCO’da siiren ‘Yeni Uluslararas1 Enformasyon ve Iletisim Diizeni” (YUEID)
tartismalari i¢erisinde yerini alir. Bu tartismalar 1950’11 yillardan baglayarak gelismis ve
gelismekte olan iilkeler arasindaki tek yonlii enformasyon akisina dair yapilmis ve
goriiniiste iletisim faaliyetlerinin sorgulanmasi {lizerine yogunlasmis olsa da, aslinda
iletisimin kapitalist liretim ve dolasimdaki belirleyici rolii nedeniyle sisteme dair bir
sorgulama niteligi tasur.

1973 yilinda Uluslararas1 Iletisim Enstitiisii "iletisim" hakkinin tanimlanmasina
yonelik ilk biiyiik ¢alismay1 gerceklestirir. Sonraki yil UNESCQO'daki "Yeni Uluslararasi
Enformasyon ve Iletisim Diizeni" (YUEID) tartismalarinda yerini alir. Gelismis ve
gelismekte olan iilkeler arasindaki tek yonlii bilgi akisina iliskin 1950'1i yillardan bu yana
siirdiiriilen ve goriiniiste iletisim faaliyetlerini sorgulamaya odaklanan bu tartigsmalar,

aslinda kapitalist iiretim ve dolagimda iletisimin belirleyici rolii nedeniyle sistemin
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sorgulanmasina odaklanmaktadir. Bu anlamiyla Baglantisizlar Hareketi’nin meydan
okuyusunu temsil eder.

Uluslararasi iletisim diizenine yonelik demokratik taleplerin ¢ogu ilk olarak
Baglantisizlar Hareketi'nin toplantilarinda dile getirilir. Ornegin, Baglantisizlar Hareketi
tilkelerinin uluslararasi haber akisinda Batili {ilkelerin hegemonyasina kars1 kendi haber
ajanslarini kurma talepleri ilk olarak 1973 Cezayir toplantisinda ifade edilmis, ardindan
1976 yilinda Hindistan'da yapilan bir toplantida ger¢ege doniismiistiir. Ayn1 yil UNESCO
Genel Sekreteri Amadou-Mahtar M'Bow, 19. UNESCO Genel Kurulu'nda Baglantisizlar
Hareketi'ndeki iilkelerin iletisim alaninda bolgesel isbirligi arayisindan ve iletisimdeki
dengesizlikten bahsederek Yeni Uluslararas1 Enformasyon ve Iletisim diizenini giindemde
on plana cikartir. Bu giindem ¢ergevesinde Uluslararasi iletisim Sorunlarini Arastirma
Komisyonu kurulur ve komisyonun bagkanhigini Irlandali diplomat Sean MacBride
yaptig1 i¢in de MacBride Komisyonu olarak tanimlanir. Komisyon, 1980 Genel
Kurulu’na ‘Bir¢ok Ses, Tek Bir Diinya’ baslikli bir rapor sunar ve bu rapor Baglantisizlar
Hareketi iilkelerinin talepleri ile gelismis Bati iilkelerinin zorlamalari arasinda bir orta yol
bulmaya calistig1 i¢in bir¢ok elestiriye maruz kalir. Fakat yine de s6z konusu rapor
kapsamli ve bazi 6nemli 6nermeler igerdigi ve insan haklari ile iletisimi iligskilendiren bir
niteligi oldugu igin tarihsel bir degere sahiptir (Basaran, 2019, s.13-15). Iletisim hakkinin
tarthine dair anlatilan bu kisa 6zet, haberdar olmanin, dogru habere ulasmanin 6nemine
dikkat ¢ekmektedir. Tarihten gliniimiize oncellikle s6zlii olarak ardindan yazili ve son
olarak da sesli ve goriintiilii mecralar araciligiyla kurulan iletisim yontemleri, haberin de
aktarilmasii bu siirecte ayni sekilde etkilemis ve habere kendini aktaracak farkli
yontemler, kanallar ve araglar sunmustur.

Gazete sayfalarinda kendine yer edinen haber kamusal bir gorev iistlenmis, bu
goreviyle de onemli bir bilgi edinme araci olarak goriilmiistiir. Gazete sayfalarinda
baslayan yolculuguna daha sonra radyo, televizyon, internet gibi kitle iletisim araglariyla
devam eden haber, tarih boyunca yasanan toplumsal olaylarin ve teknolojik gelismelerin

etkisine bagli olarak bircok farkli tanima sahip olmustur. Calismada podcastin

?Baglantisizlar Hareketi: 1970’lerin gelisme ve modernlesme kurumlarina, piyasanin iistiinliigiinii savunan
liberal yaklasima ve teknolojinin yansizliin1 savunan teknolojik determinizme karsi, Soguk Savas’in
cephelerini olugturan kapitalist ve sosyalist bloga dahil olmak yerine bir araya gelmeye karar veren
iilkelerce 1955°te olusturulan ve iiyelerinin cogunlugu yeni bagimsizligini kazanmus, yoksul Ugiincii Diinya
iilkelerinin olusturdugu hareket.
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giintimiizde dogru ve tarafsiz habere ulasmak isteyen kisilere alternatif bir medya olanagi
sunup sunmayacagi incelenecegi i¢in ve bu baglamda, toplumsal olaylar ve teknolojik
gelismeler ¢ergevesinde haber kavraminin ne oldugunu, nasil meydana geldigini anlamak
ve haberin dogru tanimlanmas1 6nem tasimaktadir.

Gliniimiize kadar olan siirecte geleneksel medyada iiretilen haberlerin {iretim
asamalar1 profesyonel gazetecilik anlayisinda belirleyici bir unsur olmustur. Ayni
zamanda geleneksel gazeteciligin yani sira haber de dijitallesen yapisi nedeniyle bir takim
degisim ve doniisiimler yasamistir. Bu degisim ve doniisiimlerin haber {iretimine
yansimasi, haberin unsurlarini ve iiretim siirecini de etkilemistir. Medeniyetler tarihinde
iletisim agmmin iki ana eksen iizerinde gergeklestigi goriilmektedir. Bunlardan ilki
devletlerarasinda resmi iletisim icin kullanilan formlar, digeri ise toplumsal alan
icerisinde bireyler arasinda agizdan agiza dolasan ve belirli bolgelerde olusan fisilti
gazeteleri araciligiyla ¢evreye yayilan iletisim bigimleridir. Haberin kdkeni toplumsal
yasamin baglangicina kadar uzanir. Toplumsal yasamda bireyler ya da toplumlar insani
ve ekonomik ihtiyaclarini kargilamak icin iletisime ihtiya¢ duyarlar. Bu ihtiyacin yarattig
iletisim, insanlarin temel faaliyetleri arasinda yer almistir. Haber, gerek ikili iliskilerde
gerekse toplumsal iligkilerde konusulmus ya da konusulacak olanlarin mesajini olusturan
bir unsur olarak goriilmektedir (Okay, 2021, s.6-8).

Haber kavrami, toplumsal sistemlerde bir iist yap1 olan kitle iletisim araglarinin
tiretim iliskilerindeki roliine gore belirlenmektedir. Haber kavraminin niteligini ve
anlamin belirlemek i¢in toplumdaki kitle iletisim araglarinin teknolojisine bakmak ve
mevcut toplumsal yapiya gére yorumlamak gerekmektedir (Tokgodz, 2008, s.195). Bu
baglamda haber kavrami, tarihsel boyutu cercevesinde kullanilan iletisim araglarinin
teknolojik farkliliklarina ve var olan toplumsal yapilarin farkliliklarina goére kendi
boyutunu ¢izmektedir. Bu sayede haber ile kendi boyutunu olusturan toplum arasinda
paylasilan degerleri belirlemek miimkiin olmakta ve siirekli bilgi akis1 ile toplumsal
degisimde onemli bir rol oynadig goriilebilmektedir (Aslan, 2003, s.13). Haber olgusu
olaylar {izerine kuruludur. Haber kavrammin genel tanimima baktigimizda; Ingilizce'de
North (Kuzey), East (Dogu), West (Bati), South (Giiney) kelimelerinin bas harflerinden
olustugu bilinen "NEWS" kelimesinden olugsmaktadir. Her yonde meydana gelen olaylar
olarak tanimlanan "NEWS" kelimesi, akademik literatiirde haber kavraminin karsilig

olarak kabul edilmektedir (Girgin, 2008, s.108).
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Haberin temelini olusturan olay kavrami1 TDK'da; "Ortaya ¢ikan, olusan, durum,
dikkati c¢eken veya cekebilecek nitelikte olan her tiirli is, hadise, vaka" olarak

tanimlanmaktadir.®

Haber kavraminin olay kavrami ile iliskilendirilmesi, haberin
herhangi bir olay1 kitlelere aktarmasi ile ilgilidir. Haber, giiniimiize kadar bir¢ok kez
tanimlanmistir. Bu tanimlar haber kavraminin genel g¢ercevesini de ¢izmektedir. Bu
tanimlardan bazilari su sekilde siralamak miimkiindiir (Girgin & Ozay, 2013, 5.3-5):

e Acele kaleme alinmig edebiyattr.

e Beklenen ya da beklenmeyen gelismelere iliskin bilgilerdir.

e Belirli bir alanda edinilmis, bilgidir.

e Belirli bir yer ve zaman icinde gergeklesen ¢esitli olaylarin, bilmeyenlere

aktarilmasidir.

e Bir durum ya da olayin belirtilerinin yansitilmasidir.

e Bir olayin raporudur.

e Bir olgu lizerinden edinilen bilgidir.

e (Cevrede olup biten her seydir.

e Hikayenin hikayesidir.

e Insanlara iletilen 5nemli olaylardr.

Haberin tanimlanmasinda iki egilimden s6z edilmektedir. Bu egilimlerden ilki
haberin dogrudan tanimlanmasidir. Haber kavraminin tanimlanmasindaki bir diger egilim
ise haberin unsurlarinin belirlenerek dolayli yoldan tanimlanmasidir. Kim, ne, nerede, ne
zaman ve nasil gibi sorularin soruldugu ve haber yapisinin olusturuldugu haberin
unsurlari, haber kavraminin olusumunu da ortaya koymaktadir. Haberin gazetede yer
almasiyla birlikte ge¢irdigi doniisiimiin temel nedeni bir ya da birka¢ kisiye ulagmasi
degil, tiim kamuoyunu bilgilendirerek hem icerigini hem de islevini degistirmis olmasidir.
Ayn1 zamanda gazete, siyasi ve ekonomik anlamda toplumsal olaylarda belirleyici bir
unsur haline geldigi ve kamuoyunu aydinlatma platformu olarak goriildiigii i¢in siyasi
kararlarda araci olarak kullanilmaya baglanmistir. Bu da haberin bilgilendirici ve etkili
bir kitle iletisim araci oldugunu gdstermektedir (McQuail & Windahl, 2005, s.110).

Haber, insanlar i¢in yasamsal degeri oldugu bilinen ve kabul edilen bir olgudur.
Insanlik tarihine bakildiginda insanligin varligini siirdiirebilmek igin her zaman iiretim

iligkileri icerisinde oldugu goriilmektedir. Bu tiretim iliskileri insani sosyal bir varlik

Swww.tdk.gov.tr
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haline getirmis ve aralarinda iletisim kurma zorunlulugunu yaratmistir. Hem sosyal hem
de kiiltiirel baglamda en biiyiik teknolojik devrim sayilan iletisim, insanlarin aileleriyle
ve diger insanlarla cesitli iligkiler kurarak giinlimiize kadar gelmis ve toplumdaki siyasi
ve ekonomik gelismelere paralel olarak hiz kazanmistir. Toplumsal yasamin baslangicina
kadar uzanan haber kavrami da iletisim araglar ile birlikte geligmistir.

Haber, insanlarin ihtiyaclarini kendi aralarinda ortak mesajlar olusturan iletilerle
karsilar. Bu ihtiyaci karsilamak donemin sosyal, ekonomik yasam bi¢imleri ve cevre
kosullarinin izin verdigi ara¢ ve gereclerle gerceklestirilir. Insanlarin haberi ilk
zamanlarda nasil ilettikleri konusunda kesin bir bilgi olmamakla birlikte, magara
resimleri, agagta bir ¢entik, farkli tarzda bir ¢akil tasi, kirik bir dal ve giindiiz duman, gece
ates, hayvan giiciinden yararlanarak iletisimin kurulmas: -Mogol Imparatorlugu haber
ulastirmak i¢in iki yiiz bin attan yararlanmistir-, "Hiyeografi" adi verilen yazi tiirii ile
giinimiizde de gecerli olan tabletler, papirlis ve parsomen kagitlart ile yazinin ve
iletisimin gelismesi, iletisimde ortak mesajlarin kuruldugunun gostergeleri olarak kabul
edilmektedir (inugur, 2005, s.26).

Yazinin icadindan 6nce haber, toplumda olup bitenleri birbirine duyurmanin tek
kanal1 olarak insan hafizasinda bir s6z diziminden ibaretti. Haberin hafizada tasinmasi ise
miinadiler* tarafindan yapilmaktaydi.* Miidaniler tasidiklar1 haberlerle biitiinlesmisler ve
haberleri paylastiktan sonra da sahip olduklari sembolik degerleri kaybetmislerdir. Bunun
disinda Antik Yunan site devletlerinde agora adi verilen alanlarda 6grenilen haberler
gorevliler tarafindan duyurulurdu. Tarihi olaylarin yazildig: Orisler ve giinliik olaylarin
yazildig1 Efirmeritler bu sitelerde ilkel gazeteler olarak kabul edilirdi.

Yazinin icadi ve hayvanlarin evcillestirilmesiyle haber akisi hizlanmistir. Bu
hizlanma, en eski posta teskilat1 olarak bilinen Pers Ahamenit Imparatorlugu zamanina
kadar uzanmaktadir. Bu 6rgiit daha hizli iletisim saglamak icin atlar1 kullanmistir. Atlarin
ve develerin kullanimi Helen Monarsilerine, Roma Imparatorluklarina ve Miisliiman
diinyasma yayillmistir (Jeanneney, 2009, s.22). Roma Imparatorlugu, kamuoyu
olusturmak amaciyla senato kararlarin1 Acta Senatus adiyla yayinlamigtir. Bu kararlarin
halka duyurulmaya baslanmasinin ve Roma sinirlarinin genislemesinin etkisiyle giinliik

olarak halka duyurularin yapildig1 Acta Publica adi verilen yazitlar kullanilmis ve Acta

4Miinadi: Seslenen, ¢igirtkan anlami tagiyan miinadi, ilk ¢aglarda duyuru veya halk igerisinde dolasan
haberleri toplum arasina yayan, krallar tarafindan da haberlesme araci olarak kullanilan kigilere denir.
(Envar Benhan Sapolyo, Tiirk Gazetecilik Tarihi ve Her Yo6ni ile Basin, Ankara, Giiven Matbaasi, 1969,
s.6.)
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Urbis ve Acta Urbana gazeteleri yayinlanmistir. Ancak sadece Acta Diurna gazetesi,
Roma Imparatorlugu'nun kararlar1 ile sosyal, askeri, hukuki ve spor olaylar1 hakkinda
kesin bilgiler icermekteydi (Inugur, 2005, 5.32-33).

Haberin erisilebilirligini ve giivenilirligini dogru bir sekilde artiran yazi, bilginin
{iretimi ve kontrolii acisindan bir déniim noktas1 olusturur. Ozellikle Orta Cag'da
parsomen ya da papiriis kagid1 iizerine yazilan metinlerle siirekli ¢catigma halinde olan
feodal toplumlar arasinda haber gondermek ¢ok onemliydi. Ancak Ortagag'da kilisenin
egemen giicii elinde tutmasi, halkin kontrol altina alinmasina ve feodalizme yol agmistir.
Bu durumda haber mektuplarina ya da tabletlere yazilan haberlerin kilisenin kontroliinde
yapiliyor olmasi haberleri sinirlamig ve 6zgiir iletisimin dniinde bir engel teskil etmistir.

[letisimin gelismesine, bir sisteme oturmasina ve kitlesellesmesine en biiyiik katk1
kuskusuz matbaanin icadi olmustur. Matbaa 1438 yilinda Almanya'nin Mainz kentinde
bir kuyumcunun yaninda ¢alisan Gutenberg tarafindan icat edilmistir. Ancak Gutenberg'in
icat ettigi bu sistem, kdgid1 delen kursun harflerden yapilmisti. Demir yerine kullanilan
dokme kursun basinca karsi1 yumusakti ve kiriliyordu. Gutenberg, Mainz kentinde bir
kuyumcu olan Johansaon Faust ve bir el yazmasi matbaacis1 olan Peter Schoffer ile bir
sirket kurarak yeni bir alasimla kursuna antimuan® ekleyerek ideal harf kaliplari
olusturmus ve 1440 yilinda ilk eserini icin basit karakterli gotik harfler kullanmistir
(Parsa, 1993, s.14).

Bu doéneme kadar elle basilan kitaplar matbaa sayesinde hizli bir sekilde basilmus,
i¢inde bulundugu zamanda diinyaya yenilik getirmistir (inugur, 2005, s.32-351). Ancak
Gutenberg'in matbaas1 daha ¢cok Avrupa'daki sistemi etkilemistir. Diger yandan Cin ve
Japonya'da matbaa ilk kez 7. yiizyilda kullanilmis ve tek sayfalik metinler oyulmus ahsap
bir plakaya basilarak dagitilmistir. 618'den 907'ye kadar hiikiim siiren T'ang Hanedanlig
tarafindan cikarilan Ti Pao resmi gazetesi, matbaanin Dogu'da daha erken var oldugunun
bir gostergesi olarak kabul edilmektedir (Jeanneney, 2009, s.24).

Matbaanin icadi, ulasim alanindaki gelismeler, denizasir1 kesifler, Ronesans ve

Reform hareketleriyle Bati'da toplumsal degisimlerin baslamasi gazetecilik anlayiginda

SAntimuan, insanlar tarafindan ¢ok eski zamanlardan beri kullamlan ve giiniimiizde stratejik Gnemi olan bir
metaldir. Metaliirjik olarak demir dig1 metaller grubunda yer almaktadir. Kalay ve kursun gibi metaller,
antimuan ilave edilerek biiyiik olclide sertlestirilebilirler. Is1 ve elektrik gegirgenliginin az olusu,
alasimlarda kullanilarak sertlestirici ve korozyonu oOnlemesi gibi bazi o6zellikleri nedeniyle birgok

sanayiinin hammaddesi olarak kullanilmaktadir. (mta.gov.tr/v3.0/metalik- madenler/antimuan, Erigim
Tarihi: 14.06.2023).
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da degisimleri beraberinde getirmistir. Bu gelismelerle birlikte halkin haber alma
ihtiyacini karsilayan basili haber mektuplar1 gazeteye déniismiistiir. Ozellikle 17. yiizyilin
ilk ceyreginde cesitli iilkelerde goriilmeye baslayan gazetelerin, diizenli ve periyodik
olarak yayinlandigi, farkli konulari ele aldig1 goriilmektedir.

17. yiizyil siyasi ve ekonomik kosullarinda Avrupa'da iletisimin gazete sayfalarina
gecisinin 1605 yilinda Antwerp'te Nieuwe Tijdinghe gazetesi ile basladig1 bilinmektedir
(Inugur, 2005, s.57). Genellikle dis politika ve savas haberlerine yer veren bu gazete,
haberin gazete sayfalarina gecisini ve haber iceriginin gazete ile donilistimiinii
baslatmistir. Bu gazetenin ardindan Avrupa'da matbaa yayginlasarak okuyucu kitlesinin
artmasina ve gazete sayisinin ¢ogalmasina yol agmistir. Bdylece doniisen haberde,
haberin degeri 6nem kazanmistir.

Avrupanin her iilkesinde matbaalar kurulurken, gazetelerin sayisi da bu duruma
paralel olarak artmigtir. Iletisim afmin yayginlagmasi toplumlarm ve bireylerin
bilgilenmesini kolaylastirmis ve bu durumu kendi lehine g¢eviren egemen {ist sinif,
yonetilen toplumu hegemonyasi altina almak i¢in gazeteleri bir ara¢ olarak kullanmstr.
Nitekim gazetelerin ¢ogalmasina ragmen sansiir her iilkede uygulanmistir. Y0onetici {ist
sinif, iletisimi ve dolayisiyla haberleri kontrol altinda tutmak istemis ve bu amagla yapilan
calismalar sonucunda gazeteler gozetim altinda tutulmustur. Boylece 17. ylizyil
Avrupa'smin basm kosullar1 bu ¢ercevede olusmustur. Ustelik 17. yiizyilda baslayan
sansiiriin ¢esitli bigimlerde ve sinirlamalarla giiniimiize kadar uzandig1 sdylenebilir.

En etkili iletisim araglarindan biri olan gazete, 6zellikle 18. yiizyilda kiiresel 6neme
sahip sosyal, siyasi ve askeri olaylar1 haberlestirmistir. O donemde gazeteler,
Amerika'daki bagimsizlik savaslarina ve Fransa'da ortaya ¢ikan ve tiim diinyay1 etkisi
altina alan Fransiz Devrimi'nin yaydig1 6zgiirliik ve milliyet¢ilik akiminin iilke i¢inde ve
disinda sinirlar1 agmasina dnciiliik etmistir. Insan haklar1 ve medeni haklar beyannamesi
ile bireysel haklarin ve ifade 6zgiirliigiiniin yayginlagsmasi ve Fransiz Devrimi'nden sonra
ortaya cikan Ozgiir basin hareketleri gazetelerin ve haberin toplumsal olaylarda etkili
oldugunun gostergeleridir. Toplumsal hareketlere onciiliikk eden habercilik anlayisi, 19.
yiizyilda koklii degisimler gecirdi. Sanayi devrimi ve gelisen enformasyon devrimi
gazetecilik alanmmi daha Ozgiir hale getirmis ve gazeteciligi bir meslek haline
dontstiirmiistiir (Tokgoz, 2008, s.51).

20. ylizyila teknolojik gelismeler matbaanin sahip oldugu donanimi iyilestirmis ve

degistirmistir. Yirminci yiizyilin ilk yarisina yazili basin, dergiler, gazeteler ve kitaplar
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hakimken, ayn1 ylizyilin ikinci yarisinda radyo ve televizyon daha baskin hale gelmistir
(Tokgoz, 2008, s.57). Her donemde oldugu gibi bu donemdeki gazetecilik faaliyetleri de
siyasi ve ekonomik alanlardaki degisimlerden etkilenmistir. Ozellikle Ikinci Diinya
Savasi sonrasinda diinyada yasanan siyasi ve ekonomik olaylar toplum ve kitle iletisim
araglari izerinde etkili olmustur. Savas sonras1 donemde popiiler kiiltiiriin ve teknolojinin
gelismesi, kitle iletisim araglarinin daha etkin bir sekilde kullanilmasini beraberinde
getirmistir. Bu donemde rotatif baski makinelerinin basili gazetelerde kullanilmasiyla
birlikte gazeteler icerik agisindan zenginlesmistir.

Bilgi ¢ag1 olarak adlandirilan 21. yilizyilda ise bilginin hizla yayildig: kiiresel bir
diinya diizeni kurulmustur. Teknolojinin gelisiminde bir devrim olarak nitelendirilen
bilgisayar ve internet, kitle iletisimine hizmet etmekte ve bilgiyi aninda ulasilabilir
kilmaktadr. Iletisim teknolojilerindeki gelismeler pek ¢ok alanda oldugu gibi habercilik
alaninda da giiclii degisimleri beraberinde getirmistir. Glinlimiiz dijital ¢aginda habercilik
pratikleri, habercilik tiirleri ve vatandaglarin haber tiiketim aligkanliklar1 ve tercihleri de
yeni medyanin olanaklariyla birlikte degismektedir. Cagimizdaki iletisim teknolojileri
yeni medya ortaminda podcast haberciligi gibi farkli habercilik anlayislarini gelistirmekte
ve insa etmektedir.

Haber igerikleri lireten medya kurumlari, medya platformlar1 veya gazeteciler
uretilen {irettikleri haberleri takipgilerine yazili metin olarak sunmak yerine RSS vb.
internet teknolojileri araciligr ile ses ve video dosyasi olarak akilli telefon ve iPod gibi
farkli cihazlarla sunmaktadir. Giiniimiizde haber podcast igerikleri spor, saglik, teknoloji,
yasam, magazin, kiiltiir-sanat, egitim, ekonomi ve siyaset gibi bir¢cok alanda bireylerin
bilgi, eglence ve farkli kategorilerdeki gelismelerden haberdar olma gibi ihtiyaglarini
karsilamak amaciyla hazirlanmaktadir.

Apple tarafindan tretilen iPod ve yaymcilik kelimelerinin birlesiminden olusan
podcast kavrami, Reuters Enstitiisii Dijital Haber Raporu tarafindan indirilebilen veya
abone olunabilen bir dizi epizodik dijital ses dosyasi olarak tanimlanmaktadir (Newman,
2019). Bonini (2015, s. 21) podcast yayinciligini radyo, yayimnevleri, gazeteler, egitim
kurumlarinda ¢aligan geleneksel editorler, bagimsiz radyo yapimecilari, gazeteciler,
sanatcilar veya amatdr bireyler tarafindan iiretilen ve kullanicilar tarafindan taginabilir
MP3 calarlar, iPod'lar, akilli telefonlar ve bilgisayarlar araciliiyla erisilen ses dosyalari

olarak tanimlamaktadir (Dumanh Kiirkgii, vd. 2022, 5.942).
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2.1.2. Geleneksel habercilikten dijitale

Diinyada geleneksel haberciligin ortaya ¢ikist ve gelisimi, ilk kez 17. yilizyilda
Avrupa'da yaymlanmaya baslayan gazetenin ortaya ¢ikisi ve gelisimi ile paralel bir siire¢
izlemektedir (Tokgdz, 1994, 5.26). Ik gazetenin yaymlanmasindan giiniimiiziin bilgisayar
ve internet tabanli yeni iletisim araglarinin yayginlagsmasina kadar geleneksel habercilik
evrilmis ve evrilmeye devam etmistir. Geleneksel medya olarak adlandirilan basili gazete
ve dergiler, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarinin, bilgisayar ve internet tabanli
elektronik teknolojiler tarafindan doniistiiriilmesi, geleneksel gazeteciligin ve geleneksel
haber tiretiminin yeniden ele alinmasini gerekli kilmigtir.

Geleneksel gazete, 1970'lerden itibaren bir yandan internet gazetesi olma yolunda
ilerlerken, diger yandan radyo, televizyon ve internet kadar etkili ve 6nemli bir kitle
iletisim araci olma miicadelesini siirdiirmek zorunda kalmistir (Tokgodz, 1994, s.325).
Bilgisayar ve dijital medyanin yayginlagsmasiyla birlikte, haber toplamada kullanilan
araglardan haberin yazilig bi¢imine, arsivlenmesinden dizgi ve baski siireclerine kadar
bir¢ok gazetecilik pratiginde degisimler yasanmaistir.

19. ve 20. ylizyildaki dizgi ve baski teknolojilerindeki gelismeler haberin iiretim
siireclerine etkilemis ve bu da gazeteleri elektronik gazeteye doniistiirmiistiir. Bu
dontistiirme ¢abalarinin temelinde ayrica, haberlerin bilgisayarlarda depolanmasi ve
arsivlenerek yeniden kullanilabilmesi; haber toplama-yazma, gonderme, isleme
(editoryal miidahale, mizanpaj gibi) siireglerinin hizlandirilmasi; baski ve dagitimda
kolaylik ve esneklik kazanilmasi (son dakika haberlerinin basilabilmesi i¢in baski
saatlerinin daha ileriye almmasi) gibi hedefler oldugu da bilinmektedir (Ozkan Kutlu,
2019, s. 117-118).

Elektronik gazete uygulamasi, muhabirlere haberlerini yazmalar1 i¢in masaiistii
kisisel bilgisayarlarin verilmesiyle baslamistir. Zaman iginde islem kapasitesi, teknik
ozellikleri ve hiz1 giderek giiclenen bilgisayarlarin gazetecilikte kullaniminin
yayginlagsmasiyla da dijital medya ortaminda habercilik anlayis1 gelismistir. Geleneksel
gazetecilik basili materyal lizerinde yayn, film sunumu, radyo ve televizyon yayini gibi
cesitli araclardan sadece biri kullanilarak gerceklestirilirken (Giircan, 1999, s.2), internet
gazeteciligi slitun genisligi, satir uzunlugu, sayfa sayisi, baski ve dagitim igin yer ve
zaman ayarlama gibi sinirlamalar1 ortadan kaldirarak okuyucuya (izleyiciye) neredeyse

sonsuz bir bilgi havuzu sunma kapasitesine sahiptir.
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Ancak bu noktada belirtmek gerekir ki s6z konusu degisim, gazetenin dizgi, baski
ve dagitim siireclerinde yeni teknolojilerin devreye girmesinden ¢ok daha onemlidir.
Baska bir deyisle -elektronik gazetecilikte yeni medya teknolojileri, haberin
toplanmasindan islenmesine, basimindan dagitimma kadar gazeteciligin tiim tiretim
stireglerinde tiretimin hizin1 ve verimliligini artirmak i¢in kullanilan araglar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak internet iizerinden icra edilen online gazetecilik, niteliksel
olarak farkli ve radikal bir doniisiime isaret etmektedir. Internet gazeteciliginde internet
sadece bir ara¢ degil, ayn1 zamanda gazetecisinden okuruna tiim kullanicilar igin
etkilesime ve hatta yeni bir "miicadele/miizakere alanina" olanak taniyan bir iletisim
mecrasi haline gelmistir.

Yeni iletisim teknolojileri her alanda etkisini gdsterdigi gibi habercilik anlayisinda
da es zamanli olarak etkisini hissettirmistir. Geleneksel medyada yer alan haberlerin
dijital medyada da yer almaya baglamasi, yeni medyanin karakteristik 6zellikleri ve yeni
iletisim teknolojilerinin sagladigi olanaklar aracilifiyla yeni medyadaki habercilik
anlayisinda bazi degisim ve doniisiimler yaratmistir.

Yeni medyada habercilik ilk olarak internet haber sitelerinin kurulmasiyla
baslamustir. Internet gazeteciligi 2000 yilindan giiniimiize kadar bircok teknolojik
imkanla bilgisayar ve internet sistemlerini gelistirmeye ve degistirmeye devam etmistir.
Bir kitle iletisim araci olan internet, gazetecilik alanina yeni boyutlar kazandirmistir. Yeni
iletisim teknolojilerinin getirdigi o6zellikler, habercilik anlayisini zaman ve mekan
acisindan degistirmistir. Haberler, bilgisayarlar, tabletler, cep telefonlari, akilli saatler ve
Car Play uygulamalar1 araciligiyla daha hizli ve insanlarin daha kolay ulasabilecegi bir
ortamda servis edilmeye baglanmustir.

Insanlarin haber okuma ve takip etme aliskanliklarini degistiren internet teknolojisi,
gazetecilik anlayisini da bu boyutta sekillendirmistir. Yeni medya ortamina gecis
siirecinde internet gazeteciligi kavrami su sekilde tanmimlanmaktadir: "Cesitli
kaynaklardan derlenen haberlerin bir web sitesi altinda linklerle birbirine baglanmis
dokiimanlar halinde yayinlanmasini ifade eder.” Bu tanima ek olarak giiniimiiz internet
gazeteciliginde farkli islevlere sahip sistemlerin kullanildig1 dijital bir platform olarak da

gosterilebilir. Nurcan Torenli (2005) internet gazeteciligini su sekilde tanimlamaktadir:
"Bugiin internet gazetesi bashgi altinda temelde iki farkli uygulama var: Ozellikle ulusal-
uluslararas1 Olceklere sahip yazili basmin internet iizerinden 'online' olarak yayinladigi,
haberi olabildigince giincel tutmaya c¢alisan, haber igeriginin anlatisal niteliginin yani sira

site i¢i ve dis1 linklerle internette gezinme aligkanligi olan 'okur' kitlesine uygun haber sunum
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formatlarini kullanan ve bu 6zellikleriyle 'haber panolart' olarak adlandirilabilecek 'internet'

gazeteleri.”

Giiniimiizde internet gazeteciligi sadece bir haber kurulusunun ya da herhangi bir
grup veya bireyin bir web uygulamasi tizerinden olusturdugu arayilizden ibaret degildir.
Internet gazeteciligi, web sitelerinin yan1 sira sosyal medya platformlar1 (Facebook,
YouTube, Instagram, Twitter), bloglar, formlar, kisacas1 yeni medya kanallar1 iizerinden
medya kuruluglar1 ya da yurttag gazeteciler olarak bilinen kisi ya da gruplar veya kullanici
hesaplart araciligiyla da yapilmaktadir. Dijital baglamda farkli platformlarda habercilik
yapan internet gazeteciligi terimini yeni medya gazeteciligi olarak adlandirmak yanlis
olmayacaktir (Kalsin, 2016, s.76).

Kitle iletisim araglari, haberin duyurulmasi, yayilmasi, degistirilmesi ve
doniistiiriilmesinde 6nemli bir rol oynamistir. Matbaanin icadiyla gazetenin ortaya
cikmasi, ardindan telgraf, radyo ve televizyon kitle iletisim araclar1 gazeteciligin varligini
stirdiirmesini saglamistir. Giinlimiizde geleneksel medya olarak bilinen radyo ve
televizyon gibi kitle iletisim araglar1 araciligiyla yapilan gazetecilik, yeni medya adi
altinda internet ortaminda da yapilmaktadir.

Dijital platformda olusturulan internet haber siteleri, internet ve bilgisayar
teknolojilerinin gelisim siireclerine bagli olarak haberleri farkli sekillerde okuyuculara
sunmaktadir. Gazeteciligin internet mecrasina gecis siirecinde Web 1.0 uygulamasi ile
olusturulan internet haber siteleri ilk donemlerde basili gazeteleri web sitesine koymaya
baslamis, daha sonra haber ve habere ait gorsellerin kullanimi ile web sitesinde haber
olusturulmaya baglanmustir.

Web 2.0 uygulamasi ile interaktivite kazanan internet haber siteleri, kullanicinin
haber i¢in yorum yaparak etkilesim kurmasi habercilik anlayisinda yeni bir donemi
beraberinde getirmistir. Web 3.0 uygulamas1 aglar1 birbirine baglayarak ve baglantilar
saglayarak haber liretiminde hipermetinselligi getirmistir. Web 4.0 ile birlikte yeni medya
ve sosyal medya mecralarinda haber kuruluslar1 ve kullanicilar arasindaki etkilesim daha
hizli1 ve kolay olmaya baslamis ve bugiinkii halini almistir. Dijitallesmeye web sitesi
lizerinde baslayan internet gazeteciligi, bilgisayar sistemleri degistikce kendini
yeniliklere adapte etmistir. Cep telefonlarinin Android ve 10S sistemleri ile akilli
telefonlara doniismesi, ayn1 sistemlerin tabletlerde, akilli saatlerde, akilli televizyonlarda
ve Car Play uygulamalarinda kullanilmasi habercilik anlayisinin dijital ortamda da

varhigini stirdlirmesini saglamistir.
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Yeni medyanin karakteristik 6zelliklerinden biri olan yakinsama olgusu, farkli
medya formatlariin bir arada kullanilmasina olanak saglarken, internet gazeteciliginde
ise habercilik anlayisina farkli bir boyut getirmistir. Yakinsama olarak da bilinen
yondesme, altyapi, icerik ve donanim olmak {izere ii¢ boyutta degerlendirilmektedir.
Bilgisayar sistemlerine giren her tiirlii veri ayni altyapi sistemi ile islenmektedir. Bu
sekilde icerigin temelini sayisallastirilmis veriler olusturmaktadir (Aydogan, 2016, s.
273). Sayisallasma ise bizi dijital medya ortamina ve bu ortamin sundugu olanaklara

gotiirmektedir.

2.1.3. Dijital medya ve haber

Nushu dili, on dokuzuncu yiizyilda Cin'in daglik 1ss1z bir bélgesinde dogar. Bu
yorede yasayan kadinlarin s6z sdyleme hakki yoktur. Kendi aralarinda konusabilmek ve
sarki sdyleyebilmek i¢in Nushu dilini icat ederler. Bambu uclarini kullanarak Nushu dili
ile metinler yazan bu kadinlar, bu dili kiz ¢ocuklarina 6greterek gelecek nesillerle de
iletisim kurmay1 basarir, hatta hi¢ tanismadan diger kadinlarla arkadas olurlar. Bu dildeki
kelimeler bu kadinlar1 goriinmez bir bag ile kiz kardes yapar. S6z, bu gizli habitatin
tuglalarim1 orerken, kadinlari bir atesin etrafinda toplar, artik ayni hikdyenin
kahramanidirlar. Diinya bu dilden ge¢ haberdar olur, giiniimiiz teknolojisi Hunan
eyaletinin gilineybatisinda yasayan bu kiiltlir ile bizi tamistinirken ‘dijital kiiltiir’ ¢atist
altinda diinyanin bir¢ok kiiltiiriinii bir araya getirmeye baslar. Bu kiiltiirii, bu kiiltiiriin
icindeki ve digindaki hikayeleri ve olaylar1 ise dijital medya olanaklarmin sundugu
habercilik imkénlariyla 6greniriz.

Washington ile Baltimore arasinda 1844’te kurulan telgraf hatti, elektronik
medyanin baglangici olarak kabul edilirken ayni1 zamanda harf ve semboller kullanilarak
yaratilan gorsel tasarimlarin yani tipografinin iletisim diinyasindaki tekeline de son
vermistir. Boylece Marshall McLuhan’un belirttigi gibi, iletisim terimi telgrafin icadi ile
yollar, kopriiler, denizyollari, nehirler ve kanallar i¢in kullanilmaya ve ilk anlamindan
uzaklagsmaya baslamigtir. Telgrafla birlikte zaman ve mekan kavramimin degistigi
elektronik medya cagina gecilmistir (Baldini, 2000, s. 88). Elektronik teknoloji, telefon,
radyo, televizyon ve ¢esitli ses kayit araglariyla bizi dijital medya ¢agina sokmustur.
(Kucur, 2018, s. 31).

Levis Mumford daha 1934°te, radyo yayimi aglarinda Antik Yunan’in en kiiclik

kentlerindeki agoranin canlanmasini goriir. Mumford’a gére modern tekniklerin yiikselisi
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lic evrede gerceklesir. Ilki ‘riizgar teknigi’ evresidir. Newton &ncesi matematik ve fizik
gelisimiyle yeniden olusturulan zanaat gelenekleriyle belirlenir: Saatler, yel degirmenleri
vb. Ikinci evre ‘komiir ¢ag1’dir, komiirle ¢alisan ilk etkili buharli makineyle baslamistir.
Ucgiincii evre ise ‘neo-teknik’ yani elektrik cagidir. Elektrik c¢ag, dijital diinyaya adim
atmamizi saglarken, meydanlarda ve kahvelerde dinlenen hikayeleri, yasanan olaylari
artik dijital platformlar {izerinden insanlara ulastirmay1 ve insanlarin birbirinden farkli
yontemlerle haberdar olmasini saglamaya baslamistir. Mumford un 6ngoriistiinden 20 yil
kadar sonra da Marshall McLuhan Harold Innis’in 6nerdigi bakis agisini1 benimsemis ve
kimi varsayimlarini yeniden ele alarak 1960’l1 yillarin sonunda ‘global koy’tin ytikselisi
diisiincesini olusturmustur (Michel, B. & Halime, Y., 2012).

Gorsel kiiltlir kavraminin ortaya ¢ikisi, 19. ylizyilin 6nemli buluslarindan biri olan
fotografile baslamistir. Yazili kiiltiirden gorsel kiiltlire gecis asamasinda 6nemli bir etkiye
sahip olan fotograflarin hareket kazanmasi ise gorsel kiiltiirii bambaska bir boyuta
tasimistir. Hareket kazanan bu fotograflarin ayni1 anda farkli mekanlarda izlenebilmesi ise
yeni medyanin ortaya ¢ikisina ve toplumsal yapinin degismesine sebep olmustur.
1900’lerin basinda baglayan dnce sessiz sonra sesli filmlerin yapimu tiyatro izleyicisinin
ilgisini sinemaya yoneltmesi, sinemanin kitlesel bir nitelige sahip oldugunun ilk isaretleri
olarak kabul edilmistir. 1920’lerde baslayan radyo yayinlari, 1936’da yapilan ilk
televizyon yayini, sonraki yillardaki videokasetler, renkli televizyonlar diinyanin igine
girdigi yeni bir ¢ag1 haber vermektedir. Elektronik altyapinin destekledigi gorsel kiiltiir
iiriinleri, biliylik dlgiide s6ze ve konusma diline dayali olarak gergeklestirilmektedir.
Boylece yazili donemin okuyan insan1 yani homo lector’u, gorsel materyalin artigina
paralel olarak homo videns (izleyen insan) asamasina ge¢mistir.

Modern elektronik ¢agda medyanin yeni bir isleyis bi¢cimi benimsedigini de
belirtmek gerekir: Elektrik, medyanin 6lgegini degistirir, daha once goriilmemis bir
stireklilik, bir hiz, bir bolluk ve bir kapsam verip derinlestirir. Zamani ve uzami ortadan
kaldiran elektrigin egemenliginde, bilgi birdenbire herkes¢e evrensel bir bicimde
erigilebilir duruma gelir. Etkileri hemen kendini duyumsatir: Elektronik iletisim, szl
caga ve kabile 6znesine 6zgii kisisel katilim kosullarini ierir. Ozne tipografik cagin akilci
ve mesafeli bireyi degildir artik. Kabile ¢caginin 6znesine daha ¢ok benzer, bu benzerlige
medya teknolojilerinin giindelik islerimizle ve oteki bireylerle bagintimizi degistirdigi
diisiincesi de eklenir. Internetin gelisimi de bunu kanitlar niteliktedir (Michel, B. &

Halime, Y., 2012).
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Joseph Campbell’e gore diinya mitolojisinin hemen tiim hikayeleri kahramanin bir
cagriya uyarak evinden ayrilmasini, bilmedigi bir diinyaya gidip sinavlardan gegmesini
ve elde ettigi degerlerle eve donmesini anlatir. Giinlimiiz teknolojisi bize, eve heybemiz
hikayelerle dolu dondiigiimiizde bunlar1 birer igerige doniistiirerek anlatma, paylasma ve
duyurma imkam sunmaktadir. Ismail Gezgin Homo Narrans Insan Nicin Anlatir’
kitabinda, “insanin ugrasi, kendinin insasidir, tamamlanma ve biitiinlenme gailesi. Insan,
konustukca konuslanir, konar ve yerlesir. Dille kaybettiginin yerine, yine dille yenisini
ikame etmeye calisir” der. Homo Narrans yani hikdye anlatan insan, dogadan yontugu
harflerden kurdugu metinlerle minik pargalardan olusan biiyiik igerikler yaratir ve
cevresiyle paylasmaya baslar. Icinde yasadigimiz, bastan sona dille ve dilde insa edilmis
bir Homo sapiens diinyasidir. Insanoglu hem yasama hem de 6liime anlam yiikleme
cabasiyla dilin ipine sarilarak kendini {iretilen igeriklerin kor kuyularina birakir. Bu kor
kuyularda sesini duyurmak ve yasadig1 cografyadaki olaylardan insanlar1 haberdar etmek
isteyen 6grenme ve Ogretme acligindaki insanlar dijital medya ortaminda habercilik
anlayisinin tiim nimetlerinden faydalanir.

Gilinlimiizde iletisim araglar1 degisse de haberi aktaran ve takip eden daima varligini
korumus ve bu ikisi arasindaki iliski gelisen teknolojik aygitlarla icerik iiretici ve
tilketicisi seklini alarak devam etmistir. Habercilik anlayisinin ilk donemlerinde diyalog
seklindeki iletisim veya soru-cevap yontemine dayali konugmalar hem uzun siire akilda
kalabilmis hem de nesillere aktarimda kolay bir yontem olarak kabul gormiistiir. Bugiin
yeni medya olanaklariyla bir¢ok platformdaki interaktif etkilesimin temelleri seklinde
yorumlanabilecek diyalog ve soru-cevap sohbetleri yazili kiiltiirdeki yazili medya
ortamina gecisle azalma gostermistir (Kucur, 2018, s. 85). Dinleyicinin konumunun
okuyucu olarak degistigi yazili kiiltiir donemine ge¢ildiginde haberin yapisinda ve
habercilik anlayisinda genel olarak bir degisim gozlenmemis, sadece aktaran ile takipgi
arasindaki etkilesim azalmistir. Sozli kiiltiir ddneminde soru cevap yontemiyle uzayip
giden diyaloglar yazili kiiltiirde gergeklestirilememis, yazi iletisimi ice kapanik bir
karaktere dontistiirmiistiir. Matbaanin icadiyla s6zlii gelenekten uzaklagilmis, dolayisiyla
tiretilen igeriklerin paylasimi azalmaya baslamistir.

Dijital donemde ise haber ve igeriklerin teknolojik degisimle birlikte yeni formlara
girdigi goriilmektedir. igerik, cogu zaman teknolojik araglarin ifadesine teslim edilmistir.

Ozellikle internet tabanli igerik {ireticiligi her tiirli degisim ve gelisimle dikkat
¢ekmektedir.
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Yeni iletisim teknolojileri her alanda etkisini gosterdigi gibi habercilik anlayisinda
da es zamanli olarak etkisini hissettirmistir. Konvansiyonel/geleneksel medyada yer alan
haberler dijital medyada da yer almaya baslamistir. Yeni medyanin karakteristik
Ozellikleri ve yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi faydalar, geleneksel habercilige
kiyasla yeni medyadaki habercilik anlayisinda bazi degisim ve doniisiimler yaratmistir.
Yeni medyada habercilik ilk olarak internet haber sitelerinin kurulmasiyla baglamistir.
Haber alaninda 1990'h yillarda sik¢a kullanilmaya baglayan internet sistemleri, statik web
uygulamalari ile kullaniciya sadece haber servisi yapiyordu. Internet gazeteciligi 2000
yilindan giiniimiize kadar bir¢ok secenekle bilgisayar ve internet sistemlerini gelistirmeye
ve degistirmeye devam etmistir.

Haberlesme ihtiyact 1880’lerde telefon, 1920’lerde radyo ile giderilmeye
baslanmstir. Ticari sirketler tarafindan telefon ve radyolarin iiretilmeye baslanilmasi ya
da hizmete sokulmasi onlar1 daha fazla insanin kullanimima agarken, uluslararasi
baglantilar kurarak daha ¢ok sesin birbirine ulagmasina imkan tanimigtir. Radyo, ulusal
devlet tekellerinde uzun siire tek seslilige izin verse de kitle iletisimini saglayan bir arag
oldugu icin dinleyicisinin hayatina dokunmaya devam etmistir. Sicakligini bu 06zel
hayatlara karisma becerisinden alan radyo, Ikinci Diinya Savasi sonrasinda ticarileserek
ucuzlagsmis cihazlariyla birlikte dinleyicisine arkadas olmaya baslamistir. Radyonun
giindelik hayatin her saatine eslik etme yetenegi, yeni ucuzlamaya baslayan ve boylelikle
daha ¢ok eve giren televizyonun rekabeti ile karsilagsa da gérece daha ucuz bir teknoloji
ile yayma gegebilmesi onu egemen olmayan toplumsal kesimlerle bulusturmustur.

Tarth 1960 oldugunda ses kaydetme cihazlarinin ve teyp kasetlerinin islevleri
degisti. Sadece farkli miizikleri kayit altina almak i¢in kullanilan kaydetme cihazlar1 ve
kasetler, kasetcalarlarin daha ¢ok sayida insana ulagmas1 miimkiin olunca, melodilerden
daha fazlasini tagimaya basladilar. Birbirinden ayr1 diismiis insanlarin seslerinin
birbirlerine ulagmasina aracilik ettikleri, yani sesli mektuplar tagidiklar1 gibi okuryazarlik
engeline takilan toplum kesimleri i¢in diisiince ve inang tasimaya da bagladilar.
Kasetlerde seslendirilmis yazili edebi metinler gormeyenlerin tahayyiillerini
zenginlestirirken, binlerce yillik sozlii geleneklerin masallar1 ¢ocuklarin uyku saatleri i¢in
birer anlatici oldu. Giderek daha fazla gereksinim duyulan yollarin hareketliligi kaset ve
daha sonra kullanilan CD’lere yansidi. Daha fazla yer degistirmek zorunda kalan,
neredeyse yagamlarini uzun yollarda siirdiiren yolcular popiiler yazili metinleri dinlediler.

Gelenegin vaazlarimi ve dinsel Ogiitleri de kasetlere doldurdular. Modern hitabet
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zanaatinin Ornekleri olan bu vaazlar, okuryazar olmayan kisilerin duygularinin
bicimlenmesinde giiclii bir etkiye sahip oldu.

Tim bu gelismeler yani seslerin kaydedilmesinin teknik olarak gelismesi ve
ucuzlamas1 yazinin tasiyicisi olan kitab1 da oldukga etkilemisti. Kiitiiphanelerdeki yazili
kitaplar gibi sesli kitaplar da artik bulunabilir ve ulasilabilir hale gelmisti. Dahasi
seslendirilmis metinlerin yayginlagsmasi kitaplarin geleneksellesmis yazilis bigcimlerini,
tiirlerini ve tsluplarini da etkilemistir. 20. ylizyilin son ¢eyreginde, 18. ylizyilda oldugu
gibi konusma metinlerine dayali kitaplar cogalmaya baslamis, rportaj tekniklerine dayali
olan kitaplar aranilir olmustu. Ayrica alaninda taninmis kisilerle yapilan konusmalara
dayal1 biyografi kitaplar1 da gittikce daha fazla yayimlanmaya baslanmistir. Seslerin
kitaplarda kendine daha ¢ok yer bulmasiyla konusan topluluklarin konugma farkliliklar
da kitaplara konu olmustur. Yazildig1 konuyla ilgili akademik metinleri evcillestiren,
gercek hayattan alinmis sorunlari giindelik diyaloglarla bezeyen kitaplar cogalmaya ve
daha ¢ok okuyucuyla bulugmaya baslamistir.

Diinyanin internet ile tanistig1 1990’11 yillarda bilgisayarlarda sadece basit aramalar
yapilabilmekteydi. Web 1.0 denilen internetin bu ilk seklinde kullanilan duragan sayfalar
bugiinkii bloglara benzemekteydi ve interaktivite miimkiin degildi, yani kullanicilar
icerige ulasabiliyor, okuyabiliyor fakat etkilesimde bulunamiyordu. Daha c¢ok metin,
resim, tablo ve grafik gibi duragan icerikler kullanilmaktaydi. Internetin bu ilk sekli
gazete ve dergilerdeki brosiir, ilan ve reklamlar1 andiran bir yapiya sahip olan salt okunur
bir webdi (Ozdemir ve Karalar, 2012, s. 104).

Zaman gectikce teknolojik gelismelerle birlikte internetin sekli de degismis ve Web
2.0 adim1 almistir. Internetin bu ikinci seklinde kullanicisi internette kolayca icerik
tiretemeye, bunu dagitmaya veya var olan igerige katkida bulunmaya baglamistir. Web
2.0, O'Relly Medya'nin baskan yardimcis1 Dale Dougherty tarafindan resmi olarak 2004
yilinda bir konferans esnasinda tanimlanmistir. Tim O'Reilly'e gore bilisim endiistrisinde
bir devrim olan Web 2.0, ilk kez tanimlandig1 bu tarihlerde kimileri tarafindan anlamsiz
bir kavram olarak goriilmiistiir (O'Reilly, 2007). Darcy DiNucci, "Par¢alanmis Gelecek"
isimli makalesinde Web 2.0'm yeni endiistriyel yapiyla baglantili oldugunu ve web'in
ikonik kiiltiirel bir referans oldugunu belirtmektedir (1999, s.32).

Web 2.0 "bilge web, insan merkezli web, katilimci web ve okuma-yazma webi"
olarak da tanimlanmaktadir. Bu teknolojinin en temel 6zelligi ise etkilesimli bir yapiya

sahip olmasi ve bireyler arasi sosyal paylasimi artirmasidir. Igerik iireticilerinin sayismin
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artist ve uretimin geleneksel medyadaki gibi belirli kisi ve kurumlara bagli olmamast,
herkesin {retilen icerigi yayinlayabilmesi ve paylasabilmesi Web.2.0'da toplumsal
katilimeilik seviyesini de yiikseltmistir (Cormode & Krishnamurthy, 2008). Facebook,
Insatgram, Twitter, Linked-in, YouTube gibi siteler ile wikiler ve bloglar siradan bir
internet kullanicisinin giin icinde en azindan bir iki kez kullandigi ve kullanicilarin
tirettikleri icerikleri paylasabildigi uygulamalardan bazilaridir. Diger yandan is
hayatindaki bir¢ok eylem de artitk Web 2.0'a baglanmistir ve neredeyse tiim sektorlerde
7/24 kullanilmaktadir. Web 2.0 teknolojisi, bu 6zellikleri nedeniyle interaktif yapiya sahip
katilimc1 web olarak da tanimlanmaktadir. Katilimer kiiltiirtin alt yapisini olusturan ve
kolektif zekanin calistiricisi olan 6nemli yapitaglarindan biridir. Web 2.0'in kullanilmaya
baslanilmasiyla, insanlar bilgi tiiketicisi olmaktan ¢ikmis, ayn1 zamanda bilgi iiretebilen,
arastirdigt konuya katkida bulunabilen, tabiri caizse hazir olani yiyen bir topluluk
olmaktan ¢ikmis, avcilik ve toplayicilikla ortaya yeni bir seyler koyabilen bir kitle haline
gelmistir. Web 2.0’a bu agidan yaklagmak, aragtirmaya konu olan Podcast teknolojisinin
sOzlii kiiltiire bir doniis oldugu tartismasina 151k tutmaktadir.

Web 2.0'n temel teknoloji ve hizmetleri Blog, RSS'ler, wiki, mushup, tag,
folksonomy(etiketleme), etiket bulutlar1 gibi kavramlar olarak siralanmaktadir (Aghaei,
vd., 2012, s.3).

Bloglar: John Barger’in 1997°de (weblog, kisa blog) baslattig1 blog yazma web
giinliigli olarak da bilinmektedir. Bilgisayar kullanicilarmin kisisel veri giriglerini
kronolojik olarak siraladiklar1 sanal ortamlar olan bloglarin yazarlarima blogger
denilmektedir (Paquet, 2003). "Web blog" kelimesinin kisaltilmis1 olan blog, haberlerin
toplandigi, ¢esitli internet baglantilarinin bulundugu, siirekli glincellenen bir web sitesidir
(Ebner, 2007, s.2). Bloglara, metin, resim, ses kaydi, video eklenebildigi gibi sosyal
medya siteleriyle, diger site veya bloglarla da baglantis1 kurulabilmektedir. Blog yazarlari
caligmalarini ve diisiincelerini 6znel bir sekilde paylasabilecekleri gibi, diger tiim internet
kullanicilar1 veya blog katilimcilar1 da 6znel yorumlarda bulunarak istedikleri konulari
tartigabilirler.

Diger yandan sadece link, dosya ve basit paylasimlar degil, tiim topluluklarin
yararlanabilece8i paylasimlar da yapilmaktadir (Ebner, 2007, s.4). Bloglar sayesinde
popiiler olan kavramlarda biri de "tag"lardir. Internet ortamindan sunulan bilgilerin, kolay
erigilebilir ve arsivlenebilir olmasiyla kullanilan, konuya 06zgii kelimelere tag

denilmektedir. Blog, haber ve sosyal etkilesim sitelerinde ortak 6zelliklere sahip olan
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kullanicilar ve 6grenciler, taglar yardimiyla aradiklarina daha kolay ulasabilmektedir
(Deperlioglu ve Kose, 2010, s.338).

Genel olarak metin agirlikli igeriklere sahip olan bloglarin, vloglar, fotobloglar
(fotolog) ve podcastlar gibi farkli tiirleri de bulunmaktadir. Vloglar video paylasimi
yaparak, icerik cesitliligine katki saglarken, fotobloglar fotograf meraklilarina genis bir
arsiv sunmaktadir. Kamerali telefonlar, web kameralar1 ve minyatiir devrelerle elde edilen
video ve fotograflar vloglara, fotobloglara veya farkli paylasim sitelerinde hizli bir
sekilde paylasilabilmektedir. Yine son donemlerde televizyon kanallarina cep
telefonlariyla gonderilen kisa videolar da yurttas gazeteciliginin gelisimine katkida
bulunmaktadir. Boylece izleyiciler kendi haberlerini televizyonda gordiik¢e ¢evresinde
olan biten her seyi kaydetme ihtiyaci hissetmektedir. Yurttas gazeteciligi yani medya ile
halk arasindaki etkilesim, izleyicinin sadece ona sunulani izlemesi seklinden ¢ikmis, onun
icerik belirleme hakkina sahip olmasi sekline doniismiistiir. Teknolojik imkanlar
giiniimiiz yeni medya olanaklariyla birleserek izleyicileri, dinleyicileri ve internet
kullanicilarin1 potansiyel birer igerik iireticisine doniistiirmeye baslamistir (Kucur, 2018,
s. 63).

RSS: Web sayfalarinda veya bloglarda paylasilan igerigin kolayca takip
edilebilmesini saglayan web sayfasit bildirimcisine RSS denilmektedir. Diizenli
giincelleme yapan site veya bloglara abone olan kullanicilar RSS sayesinde icerik takibi
yapabilmektedir. Ornegin, haber sitelerinin giincellenen haberlerinin takibinin
yapilabilmesi i¢in RSS ile ilgili diizenlemelerin yapilmis olmasi gerekmektedir.

Wikiler: Internet kullanicilarmin yeni sayfa olusturmasina, diizenlemesine, sayfalar
hakkinda yorum yapmasina olanak saglayan web uygulamalar1 Wikiler olarak
adlandirilmaktadir. Bilgiye erisme, konu bagliklar1 kullanarak arsivleme ve bilgiyi
belgeleme konusunda kolaylik saglamaktadir. Metin dosyalar1 ile birlikte resim, ses,
video dosyalarinin kullanimina da izin veren igbirlik¢i bir yapis1 vardir. Bu uygulamalarda
bilginin {licretsiz olarak herkes tarafindan iiretimi ve yine ticretsiz olarak herkes tarafindan
tilketimi s6z konusudur. Dikkat edilmesi gerekilen en énemli nokta eklenen bilgilerin
farkli kaynaklardan dogrulandiktan sonra onaylanip paylasima sunulmasidir. Wikilerle
ilgili temel sorun bu nokta da ortaya ¢ikmaktadir: Katilimcilar bilgi paylasiminda
bulundugunda bilgilerle ilgili yanhshik ya da eksiklik olmast durumunda diger

katilimcilarin miidahale etmesi gerekmektedir. Vikipedi diinyanin en iinlii wiki sistemidir.
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Bilgilerin dogrulugu konusunda zaman zaman elestiriler alsa da en ¢ok tiklanan siteler
arasinda oldugu bir gercektir (Kucur, 2018, s. 64-65).

Blog ve wiki arasindaki en 6nemli temel fark bloglarin kisisel olmasidir. Wikiler
daha ¢ok ortak calismalar icin tercih edilmektedir. Ornegin aym belge iizerinde birkag
kisi calistigi zaman, caligma bir wiki sistemi {izerinden yiiriitiillebilmektedir. Blog
kullanim1 online is birligi agisindan wikilere kiyasla daha az uygun bir yapiya sahiptir.
(Ebner, 2007 s.3).

Mashup: Birbirinden bagimsiz web servisi saglayicilarinin uygulamalarint bir
araya getirip yeni bir uygulama olusturan “Mashup”lar, Web 2.0’1n sundugu popiiler
yeniliklerden biridir (Cormode & Krishnamurthy, 2008). Mashup'lar genelde yedi gruba
ayrilmaktadir. Yariya yakini haritalama mashup’lart olan bu gruplar haritalama, arama,
mobil, mesajlasma, spor, alisveris ve filmlerdir. Mashup'lar genellikle uygulamalarin
programlama ara yiizii kullanilarak olusturulmaktadir (Aghaei,vd., 2012, s.4). Ornegin;
bir hava durumu sitesinden alinan bir sehirle ilgili bilgilerin Google haritasinda o sehir
lizerinde goriintiilenmesiyle Mashup uygulamasi olusturulur. Bu islem i¢in birbirini
destekleyen iki servis ve bir editor yeterlidir. Amag tek basina islevsel olmayan verileri
daha kullanisli, daha eglenceli ve geri doniisiime uygun hale getirmektir (Kucur, 2018, s.
65).

Folksonomy: Web sitelerinin, gorsellerin ve baglantilarin igeriklerine gore
etiketlenmesi kullanicilarin istedikleri belgelere daha kolay erismelerini saglar (Shen ve
Wu, 2005, s.2). Internet ¢ok genis bir ortam oldugu icin uygun sekilde indekslenmis veri
bankalara ihtiyag vardir. Bu nedenle web sitelerinin uygun etiketlerle belirtilmesi
onemlidir. Ornegin bir sinema sitesinin sinemayla eslesen kelimelerle etiketlenmesi
gerekir. Bir sonraki asamada Web 3.0''n da kullanilacag: diisiiniildiiglinde anlamsal
uygulamalarin ne kadar 6nemli oldugu anlagilmaktadir. Folksonomy denilince Flickr.com
ve Del.icio.us sitelerinin hatirlanmasi kavramin anlasilmasini kolaylastiracaktir.

Sosyal Medya Uygulamalari: Twitter, Facebook, Instagram vb. uygulamalar
interaktiviteyi ve paylasimciliglt yansitmasi agisindan Web 2.0 doneminin en onemli
orneklerindendir. Diger yandan sosyal medyayr bu uygulamalarla siirlandirmak
miimkiin degildir. Yeni medyalar eklenebilecegi gibi, var olanlarin igeriklerinde
degisimler yapilabilmektedir (Kucur, 2018, s. 66). Popiiler uygulamalar iizerinden sosyal
medyanin temel 6zelliklerini sdyle siralamak miimkiindiir:

e Kisisel profil olusturma
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e Online baglant1 kurma

e Online gruplara katilim

e Online baglantilarla iletisim kurma

e Diger kullanicilarin olusturdugu igerigi paylasma

e Gorts belirtme

e Bilgi edinme

e Kullanicilar sitede tutma

Web 3.0 (Semantik Web- Anlamsal Web): Web 3.0 kavramint www (word wide
web)'in mucidi olan Tim Berners Lee ortaya atmistir. Semantik web olarak da
adlandirabilecegimiz Web 3.0’1n kullanildiginda birbirinden kopuk sayfalarin anlamsal
olarak birbirine baglanacagi ve kiiresel bir veri tabani elde edilecegi diisiiniilmiistiir. Diger
anlamiyla yeni yazimlarin destegi ile bilgilerin tasniflenmesinin kolaylastirilmasi
amaglanmaktadir. Bilgisayarlarca yapilacak bilgi tasnifi, yillarca biriken bilginin
birbiriyle iliski i¢inde olmasim saglayacaktir. "Ugiincii nesil internet agi" olarak bilinen
web 3.0’la internetin insan gibi davranacagi diisiiniilmekte hatta Bill Gates'in deyimiyle
"yapay zekad" olmasi beklenmektedir. Web 3.0'in kullanilmaya baslanilmasi aranan
bilgilerin bir araya getirilmesi, bunlar icinden istenilen bilgilerin ¢ekilmesi gibi siire¢lerin
bilgisayarlar tarafindan ¢ok kisa bir siirede gerceklestirilmesini saglayacaktir. (Ozdemir
ve Karalar, 2012, s.100-112). Diger yandan semantik webin kolektif zekdda yeni bir
donemi harekete gecirmesi beklenmektedir. Web 3.0'in aktif kullanimiyla bireylerin,
gruplarin ve topluluklarin bilgiyi liretken bir sekilde baglayabilmesi ve paylasabilmesi
umulmaktadir (Kucur, 2018, s. 66).

Veri tabanlarin1 tanimlamak ve bunlar1 otomasyon, entegrasyon, yeniden kullanim
gibi ¢esitli amaclar icin birbirine baglamak Web 3.0’1n temelini olusturmaktadir. Ayrica
internetteki bilgilerin insanlar tarafindan degil makineler tarafinda okunabilirligini
saglamak Semantik web'in temel amacidir. Yani mevcut web'in sorunlarinin listesinden
gelmesi icin Web 3.0 gelistirilmektedir. Web 2.0'la arasindaki temel fark; Web 2.0
kullanict ve {ireticilerin igerik olusturmasini hedeflerken, Web 3.0'in baglantili veri
setlerinin birbiriyle iligkilendirilmesini amaglamasidir (Aghaei, vd., 2012, s.5).

Web 4.0 (Simbiyotik web): Hakkinda heniiz net bir tanim olmayan Web 4.0’dan
ortak yasamda makineler ve insanlar arasindaki etkilesim olarak bahsedilmektedir. Amac,
simbiyotik web olarak da adlandirilan Web 4.0" kullanarak zihin kontrolii yoluyla gii¢lii

arayiizler olusturmaktir. Boylece makineler web igerigini okurken karar verme yetenegine
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sahip olacak. Yani okuma-yazma-yiiriitme islemlerini eszamanl gergeklestiren bir web
olacag: diisiiniiliiyor. Endiistriyel, sosyal, politik ve diger alanlara katilim; Isbirliginin,
yonetisimin ve seffafligin oldugu cevrimigi aglarda genis bir katilim tabanina sahip
olacak. Web 4.0 ve teknolojilerine iliskin net bir tanim bulunmamakla birlikte akilli web

icin yapay zekanin kullanilmasinin gerekliligi kesindir (Aghaei, vd., 2012, s. 8).

2.2. Habercilik Perspektifinden Podcast Yayinciligi

Dijital ¢agin sundugu iletisim teknolojileri, bilgiye istenilen zamanda ve yerde,
daha kolay ve hizli ulasilmasini, ulasilan bilgiler hakkinda fikir ve goriis aligverisinin
yapilabilmesini, kaynak ya da diger kullanicilar ile daha iyi etkilesim kurulabilmesini
saglamaktadir. Haber tiiketicilerine bircok alternatif segenek sunan yeni iletisim
teknolojilerinin bu 06zelliklerine sahip habercilik pratiklerinden biri de podcast
yayinciligidir (Dumanli Kiirkgii, vd. 2022). Medya kurumlar1 ya da platformlart ve
gazeteciler takipgisine haberleri basili veya diiz metin olarak sunmak yerine RSS, internet
vb. teknolojiler araciligiyla akilli telefonlar veya iPod gibi tasimabilir cihazlarla
ulagtirmaktadir. Bu cihazlar {izerinden dinlenilen podcast yaymlarinin tarihi, tiirleri ve
haber podcastleri ile igerik tiretiminin dijitallesmesi bu baslik altinda ayrintili olarak

incelenmistir.

2.2.1. Podcast yaymciliginin tanimi, tarihi ve ozellikleri

Insanliga ait en eski izler ve isaretler bat1 Avrupa’da bulunan 30.000 veya daha
fazla yil oncesine ait kemikler, silahlar, kemik ve kaya iizerindeki ¢izimler, oyulmus
kemik parcalar1 ve magaralardaki ve kaya yiizeylerindeki resimler olarak bilinmektedir
(Wells, 2020, s.41). Yillar 6ncesinden giiniimiize gelen tiim bu ‘sessiz’ mesajlara ses
eklenseydi ve giliniimiizde bu sesleri dinleyebilseydik ne diisiiniirdiik ya da ne hissederdik
acaba? Diger yandan artik teknolojik imkanlar resimlerin veya yazilarin birbirinden farkl
bir¢cok ortamda paylasilmasini saglamakta ve onlarin gelecege tasinmasini uzun yillardir
miimkiin kilmaktadir, dahas1 ses de zamana meydan okuyan bu siiregte eskimeden ve
eksilmeden aktarilmaya baglanmistir.

Diinya donerek zamani yaklasik 30.000 yil sonraya getirdiginde ise insanlik ilk ses
kaydiyla tamismistir. Bir Fransiz halk sarkisi olan “Au Clair de la Lune, Pierrot
Respondit” sarkisinin 10 saniyelik seslendirmesinin kagida islenmis sekli -bir tiir ses

grafigi- tarihteki ilk ses kaydi olarak bilinmektedir. Parisli Edouard-Leon Scott de
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Martinville tarafindan 9 Nisan 1860 yilinda yapilan bu ilk ses kaydi, 2008 yilindaki bir
kesifle ortaya ¢ikmistir. Fakat ne yazik ki Scott de Martinville yaptig1 bu ses kaydini
dinleyememistir, ¢linkli kaydettigi bu sarki ancak takvimler 27 Mart 2008 tarihini
gosterdiginde ¢oziilerek sese doniistiiriilebilmistir. Giiniimiizde “Amerikan Tarihi Ulusal
Miizesi’nde sergilenen ve Edouard-Leon Scott de Martinville’in bulusu olan
Fonotograf’in ilk patenti ise 1857 yilinda alinmistir. Fakat ilk insan sesi kaydedilene
kadar aradan 3 y1l gegmesi gerekmistir. O tarihten 17 yil sonra yani 1877 yilinda, Thomas
Edison’un, kendi fonograf’im1 icad ederken Edouard-Leon Scott de Martinville’in
Fonotograf’indan ilham aldig1 sdylenmektedir. Thomas Edison’un bu icadiyla yaptigi ilk
ses kaydi "marry had a little lamp” adli bir ¢ocuk sarkisi olarak bilinmektedir; Thomas
Edison bu kaydini, Edouard-Leon Scott de Martinville’in aksine dinleyebilmistir.

Sesin yolculugu zaman gectik¢e degismis ve aktarildigi ortam gelisen teknolojik
imkanlarla birlikte doniismiis ve cogalmistir. 19. Yiizyilin ikinci yarisina kadar uzanan ve
en eski kitle iletisim araglarindan biri olan radyo sesi tastyan ve ulastiran giiclii bir arag
olarak sahneye ¢ikmistir. Radyonun yolculugu ilk olarak Iskog Fizikgi Clerk-Maxwell ile
baslamis sonrasinda Alman Heinrich Hertz, Fransiz Edouard Brandy ve Italyan Markoni
gibi bilim insanlariin katkilariyla giiniimiize kadar devam etmistir (Birsen, 2021, s.24).
1921 yilinda Fransa’da General Ferrie’nin, Eiffel Kulesi’nden yaptig: ilk radyo yayini
insan sesinin aktarildig: ilk baglanti olarak tarihe ge¢mistir. 1923 yilinda ise ABD’de
200’e yakin radyo istasyonu yayin yapmaya baslamistir. Sonrasinda ise diger devletlerin,
sivil ve siyasi gruplarin radyonun propaganda giiciinii fark etmesi bu giiciin bir¢ok tilkede
kullanilma istegini dogurmustur. 1922 yilinda ingiltere, Fransa, Sovyetler Birligi’nde;
1923 yilinda Almanya’da, daha sirasiyla 1927 yilina kadar Arjantin, Avusturalya, Italya,
Japonya, Norveg, Yeni Zelanda, Hollanda, Isveg, Isvicre, Cekoslovakya, Giiney Afrika
Birligi gibi tilkelerde radyo yayinlari baglamistir ( Aziz, 1996, s. 15).

Tiirkiye’deki ilk radyo yayimi ise 6 Mayis 1927 Giinii’nde, Sirkeci Biiyiik Postane
Binasinin bodrum katinda gergeklestirilmistir. Tiirkiye’deki radyo yayinciligi da radyo
teknolojisinin kolaylig1 sayesinde hemen hemen diinyadaki gelismis diger iilkelerle ayn1
zamanda baslamistir. 1948 yilina geldiginde radyo kendi tarihinin en onemli doniim
noktalarindan birini yasamistir: Transistoriin bulunmasi ile birlikte radyo cihazi kiigiilerek
taginabilir hale gelmis ve radyo tiim diinyada hizla kullanilmaya baslanmistir (Birsen,
2021, s. 34). Radyo Tiirkiye’de TRT ekseninde uzun yillar yayin hayatina devam etmis
ve 1980 sonrasi 6zel radyo yayinciligi ile bagka bir boyuta tasgimmistir. 1970’lerdeki
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iletisim ve enformasyon teknolojilerindeki gelismelerin yayinciligi uluslararas1 bir
boyuta tasimasi; bilgisayar sistemleri, telekomiinikasyon alt yapisi ve iletisim araglarinin
yondesmesi iletisim sistemleri i¢inde kokli bir degisiklige yol agmistir. Bu yillarda
kullanilmaya baslanilan RDS sistemi (Radio Digital Services) radyo-bilgisayar
etkilesimini saglamis ve radyo yayincilifinda yeni bir sayfa agmistir. Sayisal ses
yayinciligi olarak adlandirilan DAB (Digital Audio Broadcasting) sesle ilgili tiim
igeriklerin sayisal bir sekilde kodlanarak yayinlanmasi temeline dayanir. DAB ile birlikte
hazirlanilan ve sunulan radyo programlarinin hem karadan, hem internetten hem de
uydudan yaymlanmast miimkiin olmustur. Analog radyo yayinciliginda sadece sunulan
icerigi dinleyebiliyorken, sayisal radyo yayincilifinda dinleyiciye arsivleme ozelligi
sayesinde ‘dinle dde, ‘program kaydi’ ve ‘istege bagl yayin’ gibi 6zellikler sunulmustur
(Kirik, 2013, s.1-15).

Internet radyo yaymciliginin temelleri, 1994 yilinda Amerika Birlesik
Devletleri'nde bilgi hizmetleri saglayan Starwave sirketinin, sirket c¢alisanlarina hitap
etmek ve onlart motive etmek amaciyla olusturdugu bir yazilimla atilmistir. Karasal
sistemden bagimsiz ¢alisan bu yazilim internet radyoculugunun milad1 olarak
diistiniilmektedir. Bu baglamda ticari olarak yayina baslayan ilk internet radyosu, 7 Kasim
1994'te Amerika'da yaym yapan WXYC radyo istasyonu olmustur. Bununla birlikte
Amerikan besteciler, Yazarlar ve Yayincilar Dernegi’ne (ASCAP) bagli yayin yapan ilk
internet radyolarinin kurulmasi, Londra’dan yayin yapan Virgin Radyo’nun dogmasi ve
bdylece internet radyoculugunun Avrupa’ya taginmasi 1996 yilin1 bulmustur (Bahadir,
2012; Soydan, 2014).

Yeni iletisim olanaklari, teknolojilerin birbirinden etkilenmesi ve beslenmesi
sonucu ortaya c¢ikarmistir. Bu iletisim bi¢imlerinin en Onemli 6zelligi: Etkilesim,
kitlesizlestirme ve es zamansizliktir. Bunun sonucu olarak artik iletisim araglar1 sadece
iletisim arac1 degil, birer etkilesim aracina doniismiistiir. Yeni iletisim teknolojilerinin
iletisim siirecine kazandirdig1 6nemli unsur, karsilikli etkilesim kapasitesini artirmasidir.
Geleneksel medyada etkilesim, mektupla ya da telefonla katilim gibi 6zelliklerle olduk¢a
az ve sinirh bir diizeyde gergeklesirken yeni medya ile etkilesim kullanici-gonderici
arasindaki ayrimi siliklestirmeye baslamistir. Bu etkilesim gonderici ve kullanicinin
birbirini etkilemesine ve mesajin olusum siirecine ortak katkida bulunmasina olanak
sunmugstur. Kullanici bu sayede ne istedigini ortaya koyabilmekte ve kendisine sunulan

mesajda, beklentilerine uygun igerik bulabilmektedir (Ogiit, 2005, s.56).
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Eski ve yeni medyanin kesismesi yakinsama kiiltiirii ile miimkiin olmus bunun
sonucunda da medya lireticisi ile tiikketicisi ¢ok daha giiclii bir sekilde etkilesime girmistir.
Ureticiler ve tiiketiciler arasindaki sinirlart bulaniklastiran yakinsama kiiltiiriinde
tiikketiciler pasif dinleyicilerden aktif katilimcilara doniismiistiir. Yeni medya olanaklar1
tiiketici ve iretici arasindaki bu iliskiyi giin gegtikce artirmakta ve bitis noktast olmayan
yakinsama kiiltlirliniin bir pargast haline getirmektedir. Ayrica yakinsama ve katilimci
kiltiirde iletisim siireci, igerik iiretme ve dagitma araglarina daha kolay ve daha ucuz
erisim saglayan teknolojiler ile kolaylasmaktadir (Jenkins, 2006, s.2).

Dinleme ortamlari, internet radyo yaymciligi, miizik indirme ortamlari, mobil
miizik servisleri ve ¢oklu miizik aygitlarina dayali miizik indirme ortamlar1 ile hizla
dijitallesmis ve donlismiistiir. Buna karsin radyo tiim bu ses ve teknoloji olanaklarina
ragmen kendini var etmeye devam etmistir (Keith, 2010, s. 1-28). Diinyadaki 6rneklerine
benzer sekilde televizyonun yayginlasmasiyla dinleyici kaybeden radyo, yeni medya
araglarinin kullanimryla birlikte yeniden popiilerlik kazanmistir.

Teknoloji ile birlikte yeni medya olanaklari kitle iletisim araglarini doniistiirmiistiir.
Diger yandan teknolojik ¢oziimler, giinliik isleri kolaylastirmaya ve gezegendeki yasam
kalitesini iyilestirmeye yoneliktir. Modern medya teknolojileri, gliniimiizde davranis da
dahil olmak iizere insan deneyiminin neredeyse her yoniine niifuz etmektedir. Bu
yaklasima gore geleneksel medya bundan boyle tehdit altindadir, hatta kapana kisilmistir.
Enformasyon yinelenmekte, el degistirmekte, kopyalanmaktadir. Fakat iiretilmesi bu
denli pahali olan enformasyonun ¢ogaltilmas1 bedava ger¢eklesmektedir. Yani medyalar
kendi 6liim sofralarina kurulmus kitliktan zafiyet gecirmektedir (Cage, 2016, s.4).

Geleneksel medyanin 6nemli bir iletisim araci olan radyo bu 6liim sofrasinda yeni
medya olanaklariyla farkli bir boyut kazanmis ve kabuk degistirerek yenilenmistir. Bu
durum bir¢ok tartismaya konu olan podcast kavraminin kimi arastirmacilar tarafindan
radyonun devami olarak goriilmesine neden olmustur. Fakat bir¢ok ac¢idan podcast, radyo
yayinciligindan farkli bir disipline sahiptir. Elbette, ister podcast dinleyelim ister radyo,
cukur bir tabaga benzetilen kulak giiriiltiiniin ortasinda, ylizeyine carpan sesleri
toplayarak islevini yerine getirmeye devam etmektedir. Radyo ya da podcast dinleyen
herkes, kulak sayesinde duydugu seyleri biitiinlestirerek birlestirmektedir (Sanders, 2020,
s. 33).

Radyo programlarinin internette yer almasi ve daha fazla dinleyiciye ulagsmasi igin

ses dosyalarinin dolagimini saglayan yazilimlar gelisince podcast kavrami da gelismis ve
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yeni medya araglar1 arasinda yer almaya baglamistir. 2005 yilinda Apple'in iTunes 4.9
yazilimina bir Podcast dizini eklemesiyle podcast ana akim bir fenomen haline gelmistir.
Sonrasinda podcastin ucuz prodiiksiyon firsatlari bircok amatdr yayinciyr ve medya
profesyonelini etkilemis ve yapilan iceriklerde bir patlama yasanmistir. Mobil iletisim
araglarin geligsmesi, teknolojinin ilerlemesi ve podcastin {icretsiz olarak yapilmasi onu
popliler hale getirmistir. Podcastin iizerindeki bu ilgi 2010’larin ortalarinda tireticisine
reklam ve sponsor deste§i sunmaya baslamasiyla onu para kazandiran bir araca
doniistiirmiistiir.

Uzun yillar kiiltiirel ve toplumsal doniisiime katki saglayan radyo, sesin ve soziin
degerini artirarak sozlii kiiltliriin en 6nemli tasiyicilarindan biri olmustur. 19. yilizyilin
sonlar1 radyo yayin teknolojilerinin kesfedildigi yillardir ve bu donemde icat edilen her
yeni bulus genis kitlelere ulagmak i¢in sinirsiz olanaklar icermektedir. Toplum tarafindan
biiyiik bir coskuyla karsilanan ve benimsenen radyo, egitimden sanata, eglenceden
edebiyata, miizikten spora kadar pek ¢ok bransin popiilaritesini ve yaygiligini artirmigtir.
Yayinlandig1 anda dinlenilen radyo programlari kayit teknolojilerinin gelismesiyle
degismeye baslamis ve igeriklerin kaydedilmesi radyonun arsivlenmesini saglamistir. Bir
tiir ses depolama 6zelligi olarak tanimlanan podcast uygulamasi 2000’11 yillarin baginda
radyoyu degistirmeye basladi. Bu doniisiim podcast uygulamalarinin radyonun yerini
alacagi iddiasim bile glindeme getirdi. Radyo ve podcast yayinciligi kavramsal olarak
yeniden tartigilmaya baslandi.

Yeni iletisim teknolojilerinin ve internetin gelisimi dijital doniisiimii hizlandirmis
ve geleneksel yayincilik anlayisinin da dijital mecralara odaklanmaya baslamasina neden
olmustur. Internetin yaygilasmasiyla {icretsiz erisim veya uygun iicretli aboneliklerin
artmasi dijital yayincilig1 6n plana ¢ikarmis ve daha ¢ok tercih edilir hale getirmistir.
Podcast olarak bildigimiz igerikler ilk olarak ‘sesliblog’ olarak isimlendirilmistir. 2004
yilinda Apple sirketinin CEO’su Steve Jobs, sirketin iirlinlerinden iPod’u tanitirken
podcastler i¢in su sekilde bir ciimle kurmustur: “Podcast, yeni nesil bir radyodur ve
kullanicilar artik 3.000'den fazla iicretsiz podcaste abone olabilir ve her yeni boliimiin
internet iizerinden bilgisayarlarina ve ipod'larina otomatik olarak indirilmesini
saglayabilir.” Podcast dinleyicilerinin zamana ve mekana baglh kalmadan dijital ses
dosyalarinin kayitlarint mobil cihazlar vasitasiyla dinlemeleri gliniimiiz teknolojisinin

sundugu 6nemli bir yeniliktir. Ayni sekilde radyo kanallar1 da canli yayin akislarindaki
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programlar1 arsivleyerek dinleyiciye mobil uygulamalar ve web siteleri iizerinden
ulastirmaktadir.

Son yillarda, diinya ¢apinda sesli anlatim bicimlerine artan ilgi, podcast
uygulamalarinin patlamasimna yol a¢gmis ve izleyicilerin, akademisyenlerin ve is
pratisyenlerinin ilgisini ¢ekmistir. Podcastler, teknolojik ve igerik yapisi nedeniyle radyo
ve isitsel igerigi uluslararasi izleyiciler i¢in erisilebilir hale getirmistir (Hilmes &
Lindgren, 2018, s. 312). Ayrica Madsen’e gore (2009, s. 95) artik "radyo/isitsel kurgusal
olmayan bi¢imlerde inkar edilemez bir sekilde uluslararasi bir alan var, podcast biiyiik
patlamasinda yeni yaraticiliklar ve benzeri goriillmemis izleyiciler var" gelismeleri on yil
once hayal bile edilemezdi.

1992 yilindan bu yana radyo caligsmalar1 alaninda 6nemli makaleler yayinlayan
Radyo Arastirmalar1 Dergisi, 2008 yilinda degisen isitsel mecralar1 da biinyesine katmig
ve Journal of Radio & Audio Media adin1 almistir. Podcast yayinciligina 6zel bir 6nem
veren dergi, radyonun doniisiimiinii kavramsallastirdi ve teknoloji teorileriyle iligkisini
giiclendiren makaleler yayinlamaya basladi (MacLennan, 2018). Bir ses ortami olarak
degerlendirilen podcast, radyo ¢alismalarindan ayri diisiiniilemeyecek bir yapiya sahiptir.
Bir podcast igerigi liretme siireci, bir radyo prodiiksiyonu iiretme siireciyle paralellik
gosterse de podcastin yeni iiretim ve dagitim teknolojileriyle yakin iliskisi, radyonun ve
dolayisiyla isitsel medyanin sinirlarinin genislemesine yol agmuistir.

Coyle (2006, s. 123), radyo yayinciliginin dijital yayin bi¢imlerine doniismesi
konusundaki tartigmalar1 ii¢ farkli nedenle agiklamaktadir. Birincisi, dijitallestirme
yoluyla zaman ve mekanin manipiilasyonu. Bu, geleneksel radyo yayinciliginin
niteliklerini etkiler. Bir digeri, teknolojinin radyo yayinint miimkiin kilan 6zelligi ve son
olarak, radyonun dijital formlarmin ortaya koydugu izleyici kitlesinin mekansal
varligidir. Jauert (2018, s. 259) ¢alismasinda radyonun sosyal medya, web radyosu ve
podcast gibi dijital bi¢imlerinin radyonun temel 6zelliklerinden biri olan 'burada ve simdi'
Ozelligini nasil etkiledigini tartismaktadir. Jauert, dinleyicilerin zamandan ve mekandan
bagimsiz olarak podcast ve benzeri uygulamalardan radyo programlarmi indirip

dinlemesiyle radyonun karakter 6zellikleri azaldi m1 sorusunun cevabini aramaktadir.

2.2.2. Dijital icerik iiretimi ve platformlasmasi
Internetin ortaya cikisina ve cesitli teknolojik gelismelere (yazilimlar ve kolay

erisilebilir donanimlar) karsi kitle iletisim araglarindaki iiretim ve dagitim siirecinde rol
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oynayan aktorlerin gorevi de dijital mecralarda ortaya ¢ikan yeni aktorler tarafindan
yapilmaya baslanmistir. Ureticinin igerikleri takipgisine ulastirdigi siirecte farkli is
modelleri ve yeni hizmet saglayicilar ortaya g¢ikmistir. Bunlardan bazilari, miizik

platformlar1, sesli Kitaplar ve podcastlerdir.

2.2.2.1. Miizik platformlar

Dogadaki sesleri taklit ederek kesfedilen miizik, Konfiigylis’e gore, gok ve toprak
arasinda bir uyumdur. Yeryiizlinlin ilk insanlar1 6nce goévdelerini, el ve ayaklarini
kullanarak sesler ¢ikarmis ve sonra da hayvan kemiklerini ve taslar1 kullanarak miizik
aletleri yapmuislardir. Ritimlerden olusan ilk ¢ag miizigi siir ve dans i¢in kullanilmus,
zamanla gelismis ve glinlimiizde de bireysel olarak kisiyi zenginlestiren, toplumsal olarak
kisileri kaynastiran, birlestiren ve kiiltiirel olarak da miizik gelenegi bir sonraki nesile
aktaran bir araca doniismiistiir (Ozgiir ve Aydogan, 2002, s.2).

Hayatin giinliik temposunda dinlendirici ve sakinlestirici bir 6zelligi bulunan miizik
terapiler sirasinda da kullanilmaktadir. Miizigin aym1 zamanda ekonomik bir yani da
bulunur. Miizigin kapitalist diizenin bir pargasi haline geldigini savunan diisiiniirler kadar
gelisen teknolojinin ve kitle iletisim araglarinin miizigi daha genis bir kitleye ulastirdigini
ve bu durumun toplumu olumlu yonde etkiledigini savunanlar da vardir (Imik, 2016,
s.29).

Onceleri gramafon, kasetgalar ve cd calarlar araciligi ile dinledigimiz plak, kaset ve
CD’lerin yerini giliniimiizde akilli telefonlar ve bilgisayarlar sayesinde erisim
sagladigimiz online miizik dinleme platformlar1 almistir. Birgok miizik tiiriiniin yer aldig1
bu platformlarda, aranilan sarkilara kolayca ulasilmak, c¢evrimdist olarak da miizik
dinlenmek ve playlist olusturmak oldukea kolaydir (Ergiin, 2016, s.114).

Akilli telefonlar ve tablet bilgisayarlar gibi mobil cihazlarda ¢aligmasi i¢in
tasarlanan mobil uygulamalar aradigimizi bulmak i¢in kategorilere boliinmiistiir. Hayati
kolaylastiran bu uygulamalarin kullanicis1 yaninda kolayca tasiyabildigi bir cihazla
sosyal aglara girebilmekte, aligveris, bankacilik vb. islemlerini yer ve zamandan bagimsiz
olarak yapabilmektedir. Ustelik bu uygulamalar kullanilan cihaz modeline gore
gelistirilip kullaniciya etkili bir deneyim sunabilmektedir. Eglence amaci ile kullanilan
cthazlar hedefkitlesine bagl olarak belirli 6zelliklere sahiptir. Video ve miizik i¢in medya
tabanli, oyun severler i¢in oyun tabanli veya kitap okumak ve internette arastirma yapmak

icin kelime tabanli olabilmektedir. Her ne kadar bu cihazlar birbirinden farkli 6zelliklere
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sahip olsa da gilinlimiiz teknolojisinde, bilgisayar, gorsel-isitsel medya, telekomiinikasyon
gibi sektorlerin teknolojik ve ekonomik olarak birlesmesi olarak tanimlanan yondesme
Ozelligi cihazlar1 ayni anda birgok amac i¢in kullanilabilir hale getirmektedir (Geray,
2003, s. 19). Dolayisiyla telefonumuzla konusmak, goriintiilii toplant1 yapmak, miizik
veya haber dinlemek ya da goriintii izlemek artik ¢ok daha hizli ve kolay olmustur.
Cevrimici platformlar akilli cihazlarla her an tiiketiciyle beraber olmay1
saglamaktadir. Miizik dinleme aligkanliklar1 da ¢evrimigi olarak gelisim gostermekte
kullanicilar ile etkilesime girmektedir. Etkilesim, kullanicilar1 geleneksel mecraya gore
daha aktif hale getirmekte, onlar1 igerigi tiiketen bireylerden iireten bireylere
doniistiirmektedir (Oztiirk, 2013, s. 13). Etkilesimli reklamlarda izleyici olan hedef kitle
reklamin akisina miidahil olmakta, bu sayede kullanici haline gelmektedir (Yilmaz, 2017,
s. 264). Cift yonlii iletisimin gerceklestigi yeni medya ortaminda kullanicilar kendilerine
uygun olmayan icerikleri degistirebilme ve ekleyebilme imkanlarini kullanmaktadir.
Internetin gelismesiyle birlikte miizik dinleme ve satin alma aliskanliklar1 degisime
ugramistir. Kasim 1998 yilinda kurulan Napster ile insanlarin web 1.0 doneminde miizik
paylasimmna  baslamalariyla  miizik endiistrisi  i¢in  tehlike arz  etmistir
(https://mediacat.com). Yasal olarak sanatcilar1 korumayan ve insanlarin serbest bir
sekilde miizik indirmelerine ve paylagmalarina olanak saglayan bu ilk yazilim eksiklikleri
nedeniyle Napster’in yok olmasina sebep olmustur. Ancak bdyle bir yazilimin kullanima
girmesiyle birlikte, insanlar i¢in yeni bir ihtiyacin dogdugunu sdylemek miimkiindiir.
Internet kullanicilar1 arasinda Napster kullaniminin yayginlasmasi ile miizik endiistrisi,
kapsamli olarak, telif hakki ihlali davalarina bagvurmustur. Miizik endiistrisindeki
satislar1 olumsuz yonde etkileyen bu durum sonucunda, endiistrinin kendini yenilemek
zorunda kalmistir. Steve Jobs, miizik piyasasinin dijitaldeki bu eksikligini, Apple catist
alinda  degerlendirerek, 2003  yilinda  iTunes platformunu  kurmustur.
(https://www.apple.com). IPod miizik calar piyasasina iTunes yazilimi ile girmistir. iPod
ile insanlarin istedigi miizikleri dinlemeleri ve yanlarinda bulundurmalari i¢in 6zel olarak
gelistirilip piyasa sunulmustur. Bu sayede telif ve lisans problemlerinin ¢6ziimii i¢in bir
firsat dogmustur. Korsan yayincilik ve kagak indirmelere karsi yasal onlemlerin zayif
olmasi, Napster ve tiirevlerinin ortaya ¢ikmasina da neden olmustir. Bir diger yasal miizik
yayin sitesi olan Deezer, Fransa’da 2007 yilinda kurulmustur (www.deezer. com).
Cevrimici ve ¢cevrimdist miizik dinleme olanagi saglayan bu uygulama hak sahiplerini de

korumaktadir. Amazon, Muud, Shazam, Fizy, Tidal gibi daha bir¢ok ¢evrimi¢i miizik
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platformlariyla karsilasilmistir. Bu platformlarin ortak 6zelligi; belirli bir aylik veya yillik
ticret ile kullanilabilir olmalaridir. Ayrica bazilar1 belirli siire iicretsiz kullanim imkéani da
saglamaktadir. Ozellikle iicretsiz kullanimlarda miizik platformlar, gelirlerini

reklamlardan elde etmektedir.

2.2.2.2. Sesli kitaplar

Uzerine yazilacak bir nesne, bu nesnenin korunarak yayilmasi ve tiim bunlarin
kullanish bigimde gerceklesmesi kitab1 tanimlayan ii¢ farkli unsurdur. Farkli malzemeler
lizerine islenen yazinin kitap kabul edilebilmesi i¢in ise farkli kisilere ulasilmasinin
hedeflenerek korunmasi gerekir (Kaplan & Ataizi, 2020, s.842). Tiim bu unsurlarin
kullanish bir sekilde bir araya getirilmesi; okuyucunun kitab1 gerektiginde yaninda
tasiyabilmesi, kitabin fazla yer kaplamadan saklanabilmesi ve iginde aradigi bilgiye
ulasabilmesi gerekmektedir (Labarre, 1994, s. 4).

Thomas Edison kendi icadi fonografin gelecekte sesli kitaplar1 veya fonografik
kitaplart doguracagini 6ngdrmiistiir. Onun diisiincesine gore 10 ing¢ karelik (yaklasik
olarak 64,5 santimetre kare) bir ylizeye yaklasik 40 bin kelimelik bir kitabin kaydedilmesi
miimkiindii fakat yasadigi donemin teknolojik imkanlar1 bu biiyiikliikteki kitaplarin
seslendirilmesini ve sonrasinda saklanmasini saglayacak olgiide gelisgmemisti (Camlot,
2011, s. 25). 19. Yiizyilin sonunda her bir fonograf silindiri dort dakikalik kayit siiresine
sahipti. Bu donemde uzun bir kitab1 dinlemek isteyenler bu diskleri tagimak icin bir el
arabasina ihtiya¢ duymaktaydi, dolayisiyla bu yontem pratik degildi. Bu yiizden sesli
kitaplarin kaydedilmesi yerine radyoda yayimlanmasi daha kolay bir yontem olarak
diisiiniildii ve yetiskin edebiyatinda ilk kez Charles Dickens’in The Great Expectations
(Biiytik Umutlar) kitab1 tiimiiyle radyoda seslendirildi ve dinleyiciye ulastirildi. 1930’1u
yillarda ise 20 dakika kapasiteli plaklar gelistirildi ve bu imkan kitaplarin seslendirilerek
kaydedilmesini daha kullanigl olmasint miimkiin kildi (Rubery, 2011, s. 5).

Alandaki ¢aligmalarin fark edilmesi ve yayincilarin bu alana yonelmesi 1950°de
gerceklesmeye baslamis ve 1952 yilinda Kongre Kiitiiphanesi, katalogunu gérme
engellileri de kapsayacak sekilde genisletme karar1 almistir. Bu gelisme yayincilarin sesli
kitap faaliyetlerini artirmasina olanak saglamistir. 1970’lerde sesli kitap kavrami
kullanilmaya baglanirken 1987 yilinda Amerika’da artan sesli kitap yayincilari arasindaki
koordinasyon saglamak i¢in Sesli yayincilar Birligi (APA) kurulmustur (Cahill & Moore,
2017, s. 23).
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Bu alandaki 6nemli kirilma 1995 yilinda audible.com’un kurulmasiyla yasanmis ve
bu da sesli kitaplarin yayilmasini hizlandirmistir. Bu gelismeler teknolojik imkanlar
sayesinde insanlarin sesli kitaplara ulasmasim1 kolaylastirmistir. 2001 yilina kadar
kasetlere kaydedilen kitaplarin bu gelismeyle tasinmasi ve korunmasi kolaylasmustir.®
Sesli kitap tarihindeki bir diger 6nemli kirilma ise sayisallagmadir. Bilgisayarin daha
erisilebilir hale gelmesi ve genis bant internet aglarinin yayginlagsmasi sesli kitaplarin da
imkanlarini artirip genisletmistir (Kaplan & Ataizi, 2020, s.843).

Gilinlimiiz teknolojinin gelisen olanaklar1 sesli kitaplarin da kaydedilmesini ve
yayllmasini hizlandirmakta ve istenildigi zaman istenildigi yerde sesli kitaplara

ulagilmasinit miimkiin kilmaktadir, ayrica bu yayginlik giinden giline artmaktadir.

2.2.2.3. Podcastler

Podcast literatiirdeki ¢aligmalarda ses dosyalarini, web tabanli bir altyapiyr ve
taginabilir medya cihazlarini bir araya getiren bir medya {iriinii olarak tanimlanmaktadir
(Berry’den aktaran Bonini, 2015, s. 21). Apple firmasinin tasinabilir miizik ¢alar ‘iPod’
sozciigii ile Ingilizcede ‘yayin’ anlamma gelen ‘broadcast’ sézciiklerinin birlesiminden
tiretilen podcast, genellikle ses dosyalarindan olusmaktadir. Bilgisayara veya mobil
cihazlarimiza indirilebilen podcast yayinlarina, bir uygulama araciligtyla tiye olduuktan
sonra otomatik indirme 6zelligi ile kolayca erisebilmekteyiz (Giordano, 2017, s. 430).

Podcast kavrami i¢in Tiirkge bir ifade bulmaya yonelik ¢esitli caligmalar olsa da bu
caligmalarda toplum genelinde kabul goren bir karsiligi oldugu sdylenmez. Hem igerik
tiiri olarak, hem de yayinlanma ve dagitilma sekline verilen isim olarak podcast kelimesi
tiim diinyada oldugu gibi Tiirk toplumunda da bilinirlik kazanmistir. Bununla birlikte
literatiirde podcast igerikleri iireten kisilerin podcaster olarak isimlendirildigi ¢alismalar
yer almaktadr.

Teknolojinin gelistirdigi ve doniistiirdligli yeni medya ortami, ayn1 zamanda
podcast igeriklerinin iiretildigi ve kullanima sunuldugu platformlardir. Uygulamalar ve
mobil cihazlar aracilifiyla takipgisine ulasan podcast iceriklerinin kullanicilarina

sundugu avantajlart Geoghegan ve Klass (2007) su sekilde siralamistir:
“Otomatik erisim: Podcastler abonelik sistemiyle otomatik olarak bilgisayarlara indirilebilir.
Kullanicilar takip edilen showlara arama yapilmaksizin erisebilir.

Kolay kontrol: Podcastler kullanicilara, igerik iizerinde se¢gme ve dinleme kontrolii saglar.

®https://www.listening-books.org.uk/timeline-the-history-of-the-audiobook
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Tasiabilir olma: Web’den indirilin kalic1 ses ve video dosyalar1, mobil telefonlar araciligiyla
hemen her yerde dinleme/izleme firsatini kullanicilara sunar.

Her zaman elde edilebilme: Podcastler istenilen her zamanda sabit diskten ya da taginabilir
medya aygitindan elde edilebilir. Kullanicilar takip ettikleri favori showlar1 boylelikle kagirmak

gibi bir endiseye kapilmazlar.”

Podcast bu avantajlara ragmen birtakim dezavantajlara da sahiptir. Bruno (2007),
egitim alaninda kullanilan podcast igerik ve yayinciliginin yarattifi dezavantajlari su
sekilde siralamustir:

e Kullanilan akademik igerik eksikligi ve ticari kaynaklardan lisans anlagmalari

zorluklari,

e Teknik sinirlamalar ve egitim kaynaklarinin eksikligi,

e Podcasting islevselliginin, fakiilteler ve Ogrenciler tarafindan tam olarak

bilinmemesi, bu konudaki biling ve bilgi eksikligi olarak siralanabilir.

e Mevcut teknoloji altyapisiyla biitiinlesme sikintilar1 (aktaran Giilsegen vd.,

2010, s. 789).

Cevresinde yasanan olaylara ve diger kisilerin yaptiklarina karsi ilgisiz kalan ve
tim bunlara dair bilgilenme ihtiyact hissetmeyen insanlari sagliksiz bireyler olarak
tanimlayan —insan ruhuyla ilgilenen doktorlar, haber alma gereksiniminin bize dogal bir
giidii oldugunu gostermektedir (Cereci, 2005, S.10). Bahsedilen bu ihtiyac1 karsilama
amaci tagiyan medya, ‘bilgi ile mesaj1 birey ve kitlelere iletme yoluyla eglendirme,
bilgilendirme ve egitme fonksiyonlarini yerine getiren gorsel ve isitsel mecralar’ olarak
tanimlanmaktadir (Coban, 2013, s.80). Ortaya ¢iktig1 zamandan giiniimiize kadar tarihsel
stirec igerisinde insanoglunun hayatini ¢ok biiyiik dlgiide etkileyerek glindelik yasaminin
onemli bir pargasi olmustur. Bilgisayarin kesfinden yalnizca 15 yil sonra baglayan
bilgisayar aglar1 ile ilgili arastirmalar, giiniimiiz internetinin temellerini atmis ve bu
temeller kitle iletisim araglarinin dolayisiyla medyanin da daha fazla imkéana sahip
olmasin1 saglamistir.

Gelisen teknoloji, yeni medya olanaklari ile kitle iletisim araclarinin haberdar etme
ozelliklerini daha da artirmustir. Internet {izerinde video ve fotograf paylasim siteleri,
sosyal paylasim platformlari, bloglar, haber ve tartisma kanallar1 ve haber temelli baska
uygulamalar olarak siralanacak bu liste, kendini ifade etmek isteyen kisilerin sayisina
ivme kazandirirken/sayisinda artis saglarken, her yeni teknolojiyle birlikte giindeme
gelen alternatif medya tartismalarin1 da yeniden baslatmistir. Halk gazeteciligi, radikal

medya, etkilesimli gazetecilik, katilimci medya ve yurttas medyasi gibi cesitli
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kavramlarin da bu tartismalarda yer bulmasina zemin hazirlayan alternatif medya,
Raymond Williams’1n “iyi bir toplum, olgu ve kanaatlere serbestce ulasilabilmesi ile gorii
ve bilincin gelismesine baghidir” diisiincesine saglam bir neden sunmaktadr.

Iletisim aglarindaki teknolojik gelismeler, farkli bakis agilariyla yorumlanan bir
habere veya duruma ulasmay:1 kolaylastirdigi kadar zorlastirmaktadir. Bilgi tekelleri
baglaminda bir miicadele alanina dontisen bu geligsmeler, bir yandan bilgi tekellerini tehdit
ederken bir yandan da onlar tarafindan denetim altina alinmaya ¢alisilmaktadir. Bu agidan
alternatif medya hakkinda Funda Basaran’in calismasinda bahsettigi bir dizi nitelik
oldukga 6nem arz etmektedir (2014, s. 263-264 ).

Daha esitlik¢i ve demokratik bir toplumsal yapilanmaya yonelik miicadelede yer
almak;

e  “Sunulan icerigin politik, sosyal ve kiiltiirel diizeylerde radikal olmasi, egemen medya
tarafindan bilerek gérmezden gelinen, insan hayatinin her alanina dair bilgiyi iiretmeye
katk:1 ve bu tiir bilginin sunumu ve yaygin dolagima girmesi i¢in uygun bir platform
saglamak;

e Bilgi iiretim siirecinde hiyerarsik yapilanmaya karsi ¢ikmak ve profesyonel-amator
ayrimi yapmamak, igerik {iretiminde ve sunumunda hiyerarsik yapilanmadan uzak yatay,
esitlik¢i ve katilimei bir yapilanmaya sahip olmak;

e Ticari olmamak, piyasa iliskileri disinda olmak, ticari faaliyetlerle asla bagi olmadan
kendi maliyetlerini karsilayabilmek;

e lletisim siirecinin ve bunun sonucunda iiretilen bilginin ticarilestirilmesine karst

miicadele vermek.”

Biitiin bu nitelikler hem yeni iletisim teknolojileriyle internet ortaminda saglanan
bilgi akisinda, hem de geleneksel ya da eski olarak belirtilen iletisim teknolojileri ile
yapilan bilgi akisi i¢in gecerli olmaktadir. Bu ¢erceveden bakildiginda bu niteliklere ve
rollere sahip birkag alternatif iletisim veya medya ortamindan bahsetmek miimkiindiir
(Basaran, 2014, s. 264). Burada ele aldigim podcast kavramindan o ortamlarin en yenisi

ve ses getireni olarak soz edilebilir.

2.2.3. Podcast tiirleri ve haber podcastleri

Dijital medya dosyalarinin taginabilir medya oynaticilarda ya da bilgisayarda
oynatilmak lizere internet ilizerinden dagitilma teknigi podcasti tanimlayan bir diger
ifadedir. Genellikle ses dosyalarmin kullanildigi podcast yayinlarinda, goriintiilii

yayinlarin (vidcast veya vodcast) yapilmasi da miimkiindiir. Podcastler RSS (Really
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Simple Syndication)’ teknolojileri kullanilarak bilgisayar ve mobil cihazlara indirilebilen,
¢evrimici veya ¢evrimdisi erisilmesi miimkiin olan gorsel ve isitsel materyallerdir.

Bu baslik altinda ele alinan podcast tiirleri ifadesini Ozkan Kutlu (2020, 5.220-221),
kendi ¢alismasinda ayrintili olarak ele almis ve tartismistir. Carvalho, Aguiar ve Marciel
(2009) tarafindan podcastlerin 6zellikle yiiksekdgretimde ve pedagojide kullanimina
yonelik gelistirilen smiflandirmayr Ozkan Kutlu, kendi ¢alismasinin kapsami ve amaci
geregi iletisim ve medya alanyazini ¢ercevesinde ele almis ve bu dogrultuda iletisim ve
medya c¢aligmalarinda podcast kullanimina iligkin alanyazindan hareketle su sekilde bir
siniflandirma Onerisinde bulunmustur:

A- Tiir (type):

a. Bilgilendirici: Kavramlar, kuramlar, analiz, sentez, arag-gereg, agiklamalari,
yazarlardan, kitaplardan alintilar vb.

b. Elestiri/Yorum: Dizi, film analizi, kitap, miizik elestirisi vb.

c. Yonergeler: Ogretici igerikler, DIY (do it yourself: kendin yap) rehberleri, tarifler
(yemek, orgii, bitki bakimu, bisiklet tamiri vb.)

d. Giindem: Siyaset, ekonomi, spor, uluslararasi iligkiler vb. konularda iilke ve diinya
giindemi hakkinda haberler, roportajlar, radyo programlar1 vb. kamusal yayinlar.

e. Destekleyici: Kisisel gelisim, psikoloji, saglikli yagam, spor, meditasyon gibi
temalarda destekleyici, ilham verici yayinlar.

B- Ortam (Meidum)

a. Ses: Sesten olusan (audio) isitsel podcast

b. Video: Vodcast ya da screencast olarak da adlandirilan video podcast

C- Uzunluk (Length)

a. Kisa: Siiresil5-30 dakika arasi.

b. Orta: Siiresi 30-45 dakika arasi.

c. Uzun: Siiresi 45 dk ve iizeri.

D- icerik iireticisi: Icerigin yaraticisi/sahibi. Iletisim ve medya alaninda amatér veya
profesyonel olarak igerik iireticileri. Ornegin gazeteciler, yazarlar, akademisyenler,

sosyal medya tinliileri, yurttaslar vb.

"https://tr.wikipedia.org/wiki/RSS
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Bireysel (Tek kisi)

Grup (2-5 kisi)

Topluluk (5’ten fazla)

E- Stil (Style)

Kurumsal: Resmi kurum ve kuruluslar ile tiizel kimliklerin yaymlar1. Ornegin; TRT,
BCC gibi kamusal yayimcilarin igerikleri.

Bireysel: Insanlarin deneyimleri, fikirleri gibi “resmi bir bilgi” niteligi tastmayan
icerikler. Ayrica podcasterin arkadasga bir ses tonuyla konugmast gibi samimiligi artiran
unsurlarin varligi.

F- Amag, (Purpose): Bir konuyla ilgili olarak bilgilendirmek, haberdar etmek, bir
konuyu/olay1 analiz etmek, bireysel ifade 6zgirligiini gelistirmek, harekete gegirmek,
motive etmek, aracilik etmek, kamuoyu olusturmak, eglendirmek vb.

Tiirk¢e icerikli podcast yayinlarinin kategorilere gore dagilimina bakildiginda,
uzun siireli iceriklerde glindem-haber-siyaset, teknoloji-girisim-oyun kategorisi ile
kiiltiir-sanat-edebiyat kategorilerinin yogun oldugu goriilmektedir. Diger yandan podcast
iceriklerindeki zenginlik ana akim medyadaki igeriklerle karsilastirildiginda Snemli
farkliliklar oldugu goze ¢arpmaktadir. Ozellikle spor kategorisindeki alt spor dallar1 ile
ilgili igerikler dikkat ¢cekmektedir. Ana akim spor medyasinda futbol ve siiper lig odakli
bir yayincilik anlayis1 varken, podcast yayinlarinda alt kiime ligleriyle ilgili yaynlarin
yansira giires, basketbol, tenis gibi hemen her alt spor dalinda igeriklere ulasmak
miimkiin.

Genel anlamda Tiirkce icerikli podcast yayinlar: siire ortalamasi olarak 30 ila 45
dakika arasindaki ‘“orta” uzunluktaki yayinlardan olusmaktadir. Bir¢ok kategorideki
yayinlarin igerik lreticisi sayist olarak 2-5 kisi arasinda degisen “grup” yaymcilig
smifinda yer aldigini da sdylemek miimkiindiir. Ekonomi, psikoloji gibi uzmanlik
gerektiren konularda alan uzmami kisiler tarafindan yapilan tek kisilik yayinlar da
bulunmaktadir. Haber-giindem-siyaset kategorisindeki podcastlerin bireysel (Unsal Unlii
gibi tek kisi) veya yaymna konuk olarak alinan kisiyle karsilikli soru-cevap seklinde
ilerleyen yayinci-konuk yayinlari (Nilay Ornek gibi) olarak ikiye ayrildig1 goriilmektedir.
Bu podcast yaymlarinin igerikleri ortalama 30 dakika ile 1 saat arasinda degisiklik
gostermektedir. Bunlarin disinda Fox Haber, TRT, Evrensel gibi kurumsal igeriklerini

yayinlayan podcast yayinlar1 da bulunmaktadir.

44



Gliniimiiz medya ortaminda podcast haberciligi, gazeteciligi biiyiik medya
sirketleri ve hiikiimetlerin kontrolii disinda farkli bir noktaya tasiyarak, ozellikle ana
akimda calismak i¢in bir pozisyon bulamayan ya da ana akimda ¢alismayi tercih etmeyen
kisi ve gazeteciler i¢in gliclii bir secenek olmaktadir. Buna ek olarak toplumda sesini
duyuramayan dezavantajli gruplarin kendilerini ifade edebilecekleri bir platform olma
ozelligi tasidigini ve bu 6zellikle alternatif medya icin bir 6rnek teskil ettigini sdylemek

mumkindir.

2.2.4. Tiirkiye’deki podcast calismalari

Podcastin Tiirkiye’de yeni yeni gelisiyor olmasi, literatiirdeki calismalarin da heniiz
cok fazla olmadigini ama diger yandan son yillarda artan aragtirma sayis1 bu konuya ¢ok
fazla ilginin oldugunu gostermektedir. Tiirkiye’de Podcast ile ilgili yapilan ¢alismalar iki
farkli grupta incelenebilir: Yeni medya ve iletisim alaninda hazirlanan podcast yayinlar
ile egitim alaninda podcast kullanimina dair aragtirmalar. Tezin problemi dogrultusunda
medya ile ilgili yapilan podcast ¢alismalarindan s6z edilmesi 6nemli olacaktir.

Dijital kiiltiir ortaminda podcast ekosistemini farkli agilardan inceleyen ¢alismalar,
Podcast’in Kisa Tarihi: Dogusu, Yiikselisi, Monetizasyonu (Yicel, 2020); Podcast
Yayinciligi ve Yapimciligi Uzerine Alan Arastirmasi: Podcast Ag1 Podfiesh Ornegi
(Kaynar, 2022); Tiirkiye'de Podcast Kamusal Alani: Betimleyici Bir Degerlendirme
(Uysal Giindogdu, 2022); Sosyal Medya ve Yeni Yayincilik Formlari: Tiirkiye 'de Podcast
Yaymcihigimn - Gelisimi (Ozkan Kutlu, 2020); Sesin Yeniden VYiikselisi, Podcast
Yayincilig: Tiirkive ve Swbistan Orneginde Uretim ve Tiiketim Asamalar: (Mustafic,
2022); Yeni Sesli Kiiltiir: Podcast (Birsen, 2021) ve Podcast dinleme aliskanliklar:
tizerine bir inceleme. Yeni medya (Kaynar, 2021) seklinde siralanabilir.

Odagia gazeteciligi, haberi ve haber podcastlerini alan ¢alismalardan biri Haber
Iceriklerinin Sunumunda Podcast Yayncihigi’dir. Bu calismada Yildiz ve Dumanh
Kiirkeii (2022), podcast yayinciligin dogasini, habercilige olan katkilarini, haber mecrasi
olarak etkinligini, Tiirkiye’de gazeteciler ve haber platformlar1 tarafindan yapilan podcast
haberciligin yansimalarini incelemeyi amaglamistir. Tirkiye’de uygulanmakta olan
podcast haberciligi pratiklerini medya kuruluslarinin temsilcileri, gazeteciler ve bireysel
yayincilar baglaminda ortaya koymay1 hedefleyen arastirma ise Tiirkiye'de Podcast
Haberciligi Uzerine Nitel Bir Alistirma bashgim tasimaktadir (Gezer, 2022). Ayrica
Queer Podcasting as a Medium of Visibility in Tiirkiye’s Media Ecosystem: A Content
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Analysis on Episodes caligsmalarinda Tufan ve Senyliz (2023) Tiirkiye’deki medya
ekosisteminde COVID-19 salgmiyla birlikte queer bireyler icin alternatif bir medya ve
gorlniirliik aracina doniisen queer podcast boliimlerinin igerigini incelemistir. Emrah
Budak ise podcast haberciligine dair iki farkli calismayla alana katki saglamistir. Dijital
Habercilige Farkli Bir Bakis: Podcast Yayinlar: (2021) isimli ¢aligmasinda diinyada ve
Tiirkiye'de podcast araciligr ile yapilan dijital haberciligin yansimalarint incelemistir.
Teknolojik Yeniliklerin Yarattigi Yeni Habercilik Formlari Uzerine Bir Inceleme:
Tiirkiye 'de Podcast Haberciligi (2022) arastirmasinda ise podcast yayinlarinin niteligini
ve habercilik ile olan iligkisini ele alarak podcast haberciliginin Tiirkiye’deki ¢ercevesini
cizmeyi hedeflemistir. Agir (2023) Yeni Medyanin Haber Uretim Siirecine Etkisi ve Haber
Uretim ~ Siireclerinde ~ Yasanan Degisim bashkli ¢aligmasinda nitel arastirma
yontemlerinden biri olan dokiiman tarama modeli kullanarak yeni medyanin gazetecilik
ve haber iiretimine etkisini incelerken, Yeni Nesil Gazetecilik Uygulamalari: Podcast
Yayinciligi ¢alismasinda Ergiin (2023), habercilik alanindaki podcast yayinciligini
ayrintili bir bakis agisiyla tamimlamistir. Kurt ve Yenituna (2022) Tiirkiye'de Haber
Podcasti Dinleme Pratiklerine Yonelik Niteliksel Bir Arastirma isimli ¢alismalarinda
Tirkiye’deki podcast dinleyicilerinin haber podcastlerini dinleme pratiklerinin
incelenmistir.

Bu arastirmalar disinda, Tufan (2020) Podcasting Trends of Radio Stations In
Turkey ¢alismasinda, podcast yayinciliginin yeni bir radyo bigimi fikrini benimsemekten
ziyade, radyo yayinciligina yeni, kullanish 6zellikler getiren tamamlayici bir uygulama
oldugu kavramini ele alirken, Tiirkoglu ve Agca (2021) Dijital Doniistiimle Radyoda
Podcast Iceriklerin  Uretilmesi ve Incelenmesi: ‘Ntv Radyo’ Ornegi bashkli
caligmalarinda, Carvalho, Aguiar ve Marcel’in 2009 yilinda ortaya koydugu siniflandirma
yonteminin uyarlanmasiyla NTV Radyo’da yer alan podcast programlarin yapisal analizi
yapmis ve podcastlerin iiretim sikligi, igeriklerin siireleri, ele alinan konu basliklarinin ve
icerik Ureticilerinin kimler oldugu gibi sorulara yanit aramistir. Bu ¢alismalara ek olarak
Sisman (2022) podcast ve reklam arasindaki iliskiyi incelemek i¢in Podcast Kullanimi
Baglaminda Algilanan Doyumun Reklama Yonelik Tutum Olusumu Uzerindeki Etkisi
bashikli caligmasinda podcast dinlemenin podcast reklamlarina karsi tutum olusumunda

nasil bir etkisi oldugunu tespit etmeyi amaglamstir.
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2.3. Alternatif Medyanin Tanim ve Tarihsel Temeli

Christopher Morley, insanlar matbaay1 kesfettiginden beri geceler tamamen
karanhik degildir diyerek Johann Gutenberg’in bir el feneri ile kesfedilmemis ve
Ogrenilmemis bilgilerin karanliina 1s1k tutmasina atifta bulunur. Cilinkii Gutenberg’in
matbaa makinesini icat ederek daha 6nce ruhban sinifina ait olan bilgiye -Incil’e- erisim
imkanimi toplumdaki her kesime saglamasi yerlesik diizenin karanligima bir meydan
okuma olarak goriilmiistir. Enformasyon iizerindeki karanlik kalkinca halkin
ulasabildigi, ulastik¢a bakis agisin1 degistirdigi ve genislettigi her bilgi ile iktidarin giicii
sarsilmis ve bilgiye ulasmanin alternatifi ile ilk kez o zaman tanigilmistir.

Gutenberg’in insa ettigi bu yolu takip eden tarihin ilk gazeteleri de var olan iktidar
diizeninin enformasyon {iizerindeki miilkiyetini sarsmistir. Mitzi Waltz (2005, s.13)

Alternative and Activist Media’da o doneme su climleleriyle anlatmaktadir:
“Avrupa’da ilk gazeteler gemicilik ve bankacilik sektoriiniin, gelisen ticaret g¢evresinin ve
savaglardaki insanlarin ihtiya¢ duyacagi enformasyonu saglamistir. Bu enformasyon o
zamana dek aristokratlar smifina ve onlarin giivenilir calisanlarina aittir. Bdylece
Avrupa’daki ilk gazeteler, daha 6nce soylu aristokrasiye ait olan enformasyonla yeni burjuva

smifint giliglendirmistir.”

Diinya medya tarihi aragtirmalarinda, medyanin, daha genis bir smif ya da
marjinallesmis bir alt kiiltilir tarafindan isletildigi zaman, mevcut iktidar sahiplerinin de
bu durum karsisinda s6zii gecen bu kesime daima bir tepki gosterdigi fark edilmistir. En
bliytik tepkiyi 19. ylizyilda baskin dini gruplarca “dinsiz olarak nitelendirilen” is¢i sinifi
medyasinin gérmesi, buna 6rnek verilebilir (Waltz, 2005, s.13). Muhalif ve radikal olan
alternatif medyanin bu dogasina kars1 mevcut iktidar giic, tarith boyunca bilgi
kaynaklarmin giiciinii ¢esitli yollarla sinirlandirarak bu giicli daima elinde tutmaya
calismistir. Ornegin 19. yiizyil Ingiliz radikal medyasi, dini konularda statiikoya meydan
okurken, hiikiimet bu meydan okumaya medyayi vergilendirme ve yayin lisanslari1 verme
sekilde cevap vermistir (Waltz, 2005, s. 14).

Ikinci Mesrutiyet donemi Tiirkiye’deki alternatif medyanin tarihsel gelisiminde
baslangic noktasi sayilmaktadir. 1908 yilinda izmir’de cikarilan haftalik Gave gazetesi,
yine ayni donemde yayinlanan Selanik’teki Amele gazetesi, igerigini is¢i sorunlarinin
olusturdugu ve 1910 yilinda Hiiseyin Hilmi tarafindan cikarilan Istirak gazetesi, bu
gazetenin kapatilmasiyla yine ayni kisiler tarafindan ¢ikarilan Medeniyet, Sosyalist ve

Insaniyet gazeteleri sosyalist yayinlar arasinda gdsterilmektedir. Daha sonrasinda ise
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1919 yilinda muhalif bir durus sergileyen Tiirkiye Osmanli Firka’sinin yayin organi idrak
gazetesi ¢ikarilmaya baslanmistir (Topuz, 2014, s. 94-95).

4 Mart 1925 tarihinde ¢ikarilan Takrir-i Siikin Kanunu’nda (Huzuru ve Barisi
Saglama Yasasi) yer alan “gericilige, ayaklanmaya, memleketin sosyal diizeninin,
huzurunun ve siiklinunun bozulmasina neden olan biitiin kuruluslar ve yayinlari yalnizca
idari kararlarla yasaklama ve kapatma yetkisi verilecektir’ ifadesi o donemdeki muhalif
duruslu birgok gazetenin kapatilmasina ve birgok gazetenin de Istiklal Mahkeme’lerinde
yargilanmasina neden olmustur (MEGEP, 2008, s. 37-51). Diger yandan 1930’lu yillara
gelindiginde de muhalif gazeteler yayinlanmaya devam etmistir. O donemde yayinlanan
mubhalif gazeteler arasinda, Serbest Firka’y1 destekleyen ve Arif orug tarafindan kurulan
Yarin gazetesi; Zekeriya Sertel, Selim Ragip Emecg, Ekrem Usakligil ve Halil Liitfi
tarafindan ¢ikarilan ve dénemin tek partili sistemini elestiren Son Posta gazetesi; Izmir’de
de Hizmet, Halkin Sesi ve Yeni Asir gazeteleri yer almaktadir. Sonraki yillarda ise sol
sOylemler iceren Yurt ve Diinya, Yeni Ses, Adimlar ve Tan gazeteleri ¢ikarilmistir (Topuz,
2014, 5.160-180).

Tarih 1950’11 yillar1 gosterdiginde ses getiren birgok alternatif yayin ¢ikarilmaya
baglanmis ve doneme damga vurmustur. Gergek, Giin, Yigin gibi muhalif dergiler;
Mehmet Ali Aybar tarafindan ¢ikarilan Zincirli Hiirriyet; Sabahattin Ali ve Aziz Nesin
tarafindan ¢ikarilan mizah dergisi Marko Pasa bu yayinlardan bazilaridir. Ayrica bu
yillarda edebiyat ve sanat agirlikli dergiler de yayinlanmaya baglanmistir. Ankara’da
yayinlanan Yaprak ve Kaynak dergisi, Istanbul’da yayilanan Varlik ve Yeditepe dergileri
ornek verilebilir (Topuz, 2014, s.191). Ayrica haftalik mizah dergisi olan Marko Pasa,
Tiirk basin tarihinin en yliksek tirajli yaymlarindan biri oldugu i¢in o donemin en {inlii
dergisi olmustur (MEGEP; 2008, s. 51).

Basin yasasindaki antidemokratik maddelerin kaldirilmasiyla 1960’11 yillarda sol
yayinlarda artis goriilmiistiir. Yon, Ant, Devrim gibi sol goriislii dergiler ve Vatan
gazetesi, sol diisiincenin kamuoyunda yer almasinda 6énemli bir role sahiptir. Yine bu
donemde Eylem, Imece, Forum ve Sosyal Adalet dergisi gibi bircok sol goriislii dergi
yayinlanmistir. Ancak 12 Mart 1971 muhtiras1 birgok sol gazete ve derginin
kapatilmasina, bu dergi ve gazetelerde calisan bir¢ok kisinin tutuklanmasina sebep
olmustur (Tiirk Basin Tarihi, 2015). Yine de sol aktivizm giliclenmeye devam etmis ve bu
donemde alternatif medya ornegi olan birgok dergi yayinlanmistir. Bunlardan bazilari

Fikir Kuliipleri Federasyonu’nun yaymladig1 ileri, Genglik ve Devrimci Yol dergileri;
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Tiirkiye Halk Kurtulus Orgiitii’niin Halkin Kurtulusu gazetesi; Yoldas ve Heval isimli
Kiirt¢e yayinlar ve mizah dergisi Girgir’dir. 1980 yilinda yasanan askeri darbeyle birlikte
Tirkiye’deki demokratik siire¢ de gerilemis, bunun sonucunda da azinlik gruplari,
emekgiler, 6grenciler ve sivil toplum orgiitleri ana akim medyada sesini duyuramadiklari
ve temsil edilmedikleri i¢in kendi medyalarint olusturmaya baglamistir. Kadin Cevresi
adiyla yaymlarimi c¢ikaran feministler 2000°li yillarda Amargi Feminist Dergi’yi
yayinlamiglardir. Giinlimiizde Ucgan Siipiirge kadin haber sitesi olarak yayin hayatina
devam ederken, LGBTI (lezbiyen, gay, biseksiiel, travesti, transseksiiel) bireyler Yesil
Baris dergisinde “Gay Liberasyon” sayfasinda seslerini duyurmustur. Sonrasinda da Kaos
GL adli dergi kurulmustur. Bir diger artis da mizah dergilerinde yasanmistir. Girgir
dergisinden sonra Firt, Mikrop, Pismis Kelle, Hibir, Limon, Leman, Penguen ve Uykusuz
dergileri ortaya ¢ikmistir (Taylan, 2012, s.193-198).

1980 sonrasi artmaya baslayan azinlik medyalar1 bir¢ok yayin ¢ikarmistir. Halk
gercegi, Yeni Halk Gergegi, Yeni Ulke ve Ozgiir Giindem ile Kiirt medyalar1 gelismistir.
Yol TV, Su TV, Diizgiin TV, Cem TV, Mozaik TV, Dem TV, Ekin TV, Kanal 12, IMC TV
gibi bircok medya ortaya ¢ikmis ve Alevilere yonelik yayinlar yapmistir. Giiniimiizde ise
Birgiin gazetesi, Evrensel gazetesi, sol.org web sitesi, sendika.org, Diken, Otekilerin
Postasi, Bianet, Ileri Haber gibi muhalif yayinlar ve internet siteleri ana akim medya
karsisinda farkli seslere ve goriismelere yer vermeye devam etmektedir (Taylan, 2012, s.
200-205).

Ikinci mesrutiyetten giiniimiize kadar haber alma ve haberdar olma ihtiyacim
karsilanmasi i¢in birgok gazete, dergi, radyo ve televizyon kanali yayin hayatina
baslamis, tekellesmenin, tek sesliligin oldugu donemlerde ise azinliklar, topluluklar ve
toplum i¢inde marjinal olarak konumlanan 6teki ve farkli insanlar sesini duyurmak i¢in
kendi olanaklart ile kendi medyalarmi yaratmisti. Donemin adi ve donem iginde
kullanilan medyalar degisse de bu sorun tarihin bir¢ok zaman diliminde yasanmaya
devam etmistir. Bu ylizy1l ¢cok daha fazla teknolojik araci ve ortami kullanarak haberi
duyulmas: ve kamuoyunun farkli bakis agilar1 ve farkli yorumlarla bilgilendirilmesi
acisindan hem haberi iireten hem de haberi tiiken kisiye cesitli ve giiclii kaynaklar,
olanaklar ve ortamlar sunmaktadir. Ana akim medya igerisinde yer almayan, yer aldigi
taktirde de kisa siireli ve objektif olmayan bir yorumla temsil edilen kisi, grup ve
topluluklar cagin bu imka&nlilarindan yaralanmakta ve kendi haber kaynaklarini

olusturmaktadir. Bu haber kaynaklarindan biri olan podcast yaymciligi da alternatif
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medya Ornegi olusturarak dinleyicisine haberleri giinliik, haftalik veya aylik biiltenler
seklinde ulastirmakta, ayrica yayinci ile dinleyicinin etkilesimi sayesinde de sorunlarin
daha goriiniir olmasini1 saglamaktadir. Alternatif medya tanimlanirken bir¢ok kavram
farkli boyutlariyla ele alinarak degerlendirilmektedir. Diger yandan bu tanimlardaki bazi
ortak noktalar -orgiitlenme yapisi, ekonomik yapi ve igerik- birbiriyle kesigsmekte,
alternatif medya katilimciliga ve demokratik iliskilere agik bir bicimde muhalefet eden
bir medya olarak ifade edilmektedir.

Alternatif medyanin kavramsallastirma siirecinde daha ¢ok, alternatif medyaya dair
tanimlayici girisimlerin ortak vurgu noktasina odaklanilmaktadir: okuyucuyla etkilesim,
katilimcilik ve ticarilesme karsitligl. Bu baglamda medyanin alternatif olmasinin temel
gostergeleri olarak; yatay, esitlik¢i ve katilimer bir yapilanmaya sahip olmasi, toplumda
azinlikta kalan veya kamusal alandan diglanmis kesimlerin sesini duyurmasini saglamasi
ve yayin yapmadaki temel motivasyonun kar olmamasi sayilabilir (Taylan, 2012, s.14).

Sadece bir kavrami ortaya atmakla kalmayan Alternatif medya, dert edindigi fikri
farkli yontemlerle farkli kitlelere ulagtirmanin yollarini da aramaktadir. Bu yiizden sadece
igerigin Uretimi ile degil ayn1 zamanda iiretilenin dagitimi ve egitimi gibi siirecleri ile de
giindeme gelmektedir. Bununla birlikte geleneksel medyada soziinii soylemek i¢in bir
ortam bulamayan kisilerin ve marjinallestirmis kabul edilen kesimlerin sesinin kamusal
alanda duyulmasina zemin olusturmaya da calisir (Navaro, 2004, s.677, 679).

Alternatif medyay1 toplumsal yapilar icinde ve tarihsel bir diizlemde ele alan ve
alternatif medya kavraminin gelisim siirecini inceleyen metinler, kiiresel ve yerel dlgekte
arastirmalar sunarak kavramsal bir cat1 olusturmay1 amaglamaktadir. Ornegin alanda
calismis arastirmacilardan Rosemary Day (2008) Irlanda’daki topluluk radyolarinin
gelisiminin haritasini ¢ikarmis; John D. H. Downing (2001) 6zellikle Avrupa ve Kuzey
Amerika’daki “radikal medya” kavramini agiklamis; Clemencia Rodriguez (2001)
“yurttas medyas1” terimini gelistirmis ve bu kavrama dair 6zellikle Latin Amerika’daki
ornekleri incelemistir; Nicholas Jankowski (2002) Avrupa’da bulunan topluluk radyosu
ve televizyonu girisimlerine yogunlasmistir; Chris Atton ise (2002) alternatif medyay1
kiiltiirel ve toplumsal formasyonlar1 da ¢evreleyen, sinirlart daha genis bir medya tanimi
icine yerlestirmistir (Taylan, 2012, s.15-16).

Alternatif medyaya (topluma hizmet etmeye odaklanan) ilk yaklasim, toplulugun
Onemini vurgulayan daha 6zcii bir teorik ¢ergeve kullansa da digerleri agikga alternatif ve

ana akim medya arasindaki iligkiye odaklanmistir. Bu yaklagim, bu nedenle, iki karsit
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kimlik dizisi (alternatif ve ana akim) arasindaki karsilikli bagimlilik iliskisine daha fazla
vurgu yapar. Diger yandan alternatif medyayi tek bir terim olarak tanimlamak, ana akimin
disinda kalan ¢esitli yayin tiirlerini ve bilgi kaynaklarini yeterince kapsamamasina neden
olabilir; cilinkii bagimsiz, muhalif, radikal, yikici, kurumsal olmayan, ilerici, aktivist,
anarsist gibi bircok kelime de alternatif olarak isimlendirilen medyanin 6ziine dikkat
¢cekmektedir. Yani tek bir tanim, alternatif medyaya atifta bulunuldugunda dahil edilen
tiim yayinlar1 veya yayin tiirlerini yeterince tanimlamamis olur. Cogu zaman, alternatif
medya, ne olmadig1 anlatilarak agiklanir: Ornegin, ana akima veya herhangi bir sirkete
ait degildir. Alternatif medyay1 tanimlamak i¢in kullanilan diger kriterler arasinda bir
yayinin igerigi, tiretim araglari ve miilkiyeti, bir yaymin sosyal veya politik degisim
pesinde olup olmadig1 ve yaymin kar amaci giidiip giitmedigi yer almaktadir. Baska bir
deyisle alternatif medya, ana akim medya tarafindan gérmezden gelinen ana akimi temsil
etmekte ve onlara ses vermektedir.

Ogretim gorevlisi ve alternatif medya uzmani Chris Atton (2002), Alternatif
medyanin sosyal ve politik eylemlerin birincil amacini tasidigini, bireyin bir nesneye
indirgenmedigi, daha adil sosyal, kiiltiirel ve ekonomik bir biitiine dogru degigmek i¢in
var oldugunu soyleyerek Michael Traber'in alternatif medya kavramina dikkat
cekmektedir. Gazetecilik Profesorii Rodger Streitmatter, muhalif (farkli diisiinmek veya
hissetmek; ayni fikirde olmamak, farklilasmak) tanimina uygun olarak, muhalif basini
"geleneksel basinin goriislerinden farkli goriisler" sunan yayinlar olarak tanimlamaktadir.
John D. H. Downing, radikal medyay1 "genel olarak kiiclik 6l¢ekli ve hegemonik
politikalara, onceliklere ve perspektiflere alternatif bir vizyon olarak ifade eden" medya
olarak tanimlamaktadir (Hoffman, 2015, s. 13). Ancak, basit¢ce "alternatif medya"dan
bahsetmenin neredeyse ¢eliskili oldugunu kabul ederek bu tanim1 kullanmaktadir, ¢linkii
“her sey, bir noktada, baska bir seye alternatiftir.” Gazeteci ve siyasal aktivist David
Hoffman’in (2015, s. 13) sozleriyle ifade edilecek olursa “azinligin kontrolii altindaki
medyadan hepimizin sahip oldugu medyaya ge¢is, matbaanin icadimi izleyen devrim
kadar biiyiik bir devrimin habercisidir.”

Kamu adina denetim rolii oynayacak “dordiincii gii¢” oldugu iddia edilirken kendisi
icin bir iktidar merkezi haline gelen yaygin medyaya sirtin1 dayayan liberal demokrasi
anlayisiyla yetinmeyip baska bir demokrasi anlayisinin pesinden gidenler i¢in alternatif
medya, “besinci gli¢”ii olusturmaktadir (Alankus, 2008, s. 122). Diger yandan muhalif

hareketlerin gelisimi kadar alternatif medyanin varlifindan sz edebilmek igin de
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“katilim” temel belirleyenlerden biridir: “Aktif bir bicimde alternatif medyanin iiretilmesi
stirecine katilim gergeklestirilemezse toplumsal anlamda Kkitleleri etkileyecek bir
medyanin yaratilmasi da olasi degildir” (Coban, 2014, s. 169).

Mevcut iletisim diizeninin esitsizlikleri ve tekellesmeler karsisinda ortaya atilmis
bir kavram olan alternatif medya (Waltz, 2005, s.2), ana akim medyanin baskin olan
degerler dizgesini mesrulastirmak ve siirdiirmekle sinirlandigi, toplumda ana akimin
disindaki insanlarin ve fikirlerin ihmal edildigi elestirisinden dogmustur.

Roger Silverstone (1999) Why Study the Media? adl kitabinda alternatif medyayz,
faaliyetlerinin merkezine belirli topluluklarin ¢ikarlarin1 koyan ve farkli sesler icin yeni
alanlar yaratabilen bir medya olarak tanimlar. Alternatif iletisim alanindaki en iyi
bibliyografik ¢alismalardan biri olarak kabul edilen Alfernatives in Print (1980) editorleri
bu tiir bir medyanin tanimi i¢in ii¢ temel kriter belirlemistir: Projelerin niteligi ticari
olmamalidir; bu nedenle, temel kaygilar1 kar yapmak degil, diisiince ve fikirleri aktarmak
olmalidir ve yaymlarinin konusu sosyal sorumluluga, yaratici ifadeye veya her ikisinin

birlesimine odaklanmalidir (Atton, 2002, s.43).

2.3.1. Alternatif medyanin ozellikleri

Alternatif medya kendini toplumdaki egemen ideolojinin karsisinda konumlandirir
ve toplumun bir parcasi olan ve diger, 6teki olarak tanimlanan herkesin sesini duyurmast
ve bu kisilerin sistemdeki yanliglar1 elestirip muhalefet edebilmesi i¢in gii¢lii bir iletisim
ortam1 yaratir. Ekonomik giicii elinde tutanlarin yani sermaye giicii karsisinda kar amaci
giitmeden, ezilen siniflarin ve gruplarin ideolojilerini temel alan bir medya olarak ifade
edilen alternatif medya, baskin olana kars1 farkli bir toplumsal diizenden bahsedilmesini
miimkiin kilacak bir iletisim ortami saglar (Hamilton, 2000, s.362).

Ana akim medyadan ekonomik ve ideolojik anlamda farklilagan alternatif
medyalar, kendi i¢ dinamikleri ekseninde belirli 6zelliklere sahiptirler. Bu 6zellikler bir
medyanin alternatif medya olarak degerlendirilmesine olanak saglamaktadir. Downing
(2001, s.6) alternatif medyay1 radikal olarak kavramsallastirir ve gorevinin sadece halkin
reddettigi gergekleri sunmak degil, ayn1 zamanda hegemonik perspektifi sorgulamak,
sonrasinda bu perspektifi gelistirecek yeni yollar kesfetmek ve yapisal degisim i¢in halkin
giiven duygusunu artirmak oldugunu belirtmektedir. Bu baglamda alternatif medya

mubhalif gruplarin siyasi bilinglerini gelistirir ve farkli bakis agilar1 kazandirr.

52



Toplumda kendini genelin disinda konumlandiran farkli ve marjinal kisilerin

toplumsal ve bireysel ihtiyaglarinin dahasi beklentilerinin, ana akim medya tarafindan

karsilanamamas1 alternatif medyanin yeni medya ekolojisi igerinde gelismesini

hizlandirmistir. Hatta bu beklenti ve ihtiyaglar alternatif medyayi tarihsel siire¢ igerisinde

bir zorunluluk haline getirmistir. Alternatif medya ile ilgili yapilan ¢aligmalar genellikle

bu kavramin yayginlik kazandig1 yeni medya ¢agina odaklansa da kokeni asirlar dncesine

dayanir. 16. yiizyilin baglarinda Avrupa topraklarinda goriilen reform hareketleri sirasinda

yapilan bazi yayinlar alternatif medyanin onciilleri olarak kabul edilir (Downing, 2000,

s.143). O tarihten bugiine alternatif medyanin gelisim siireci ve yeni medya olanaklari

kavramin tanimina bazi temel 6zellikler kazandirmistir (Rengber, H., & Arklan, U. 2018,

s. 75-80):

Etkilesimlilik: Alternatif medyanin {iretimine ve tiiketimine ayni oranda katk1
saglamak ¢ok sesliligi artiyor ve ona etkilesimli bir karakter kazandiriyor.
Hizliik: Gunimiiz teknolojisinin olanaklari ve internetin giicli, iretilen
icerikleri veya haberleri takipg¢isine daha hizli ulastiriyor.

Etkililik: Alternatif medyanin arag, platform ve ortamlarina daha hizli ve kolay
ulagilmasi etki derecesini de ayn1 miktarda artiryor.

Erisilebilirlik: Glinimiiz internet teknolojisinin yayginlagmasi, alternatif
medya platformlarin1 kolay erisilebilir duruma getirmis, kullanicisina takip
etme ve katilim gosterme konularinda ¢esitli imkanlar sunmustur.

Kullamim kolayligi: Erisilebilirlik 6zelligini destekleyen kullanim kolayligi;
kisiler yas, sosyal statii ve yasanilan cografya gibi etmenlerde farklilagsa bile
bircok kisinin alternatif medya mecralarina kolaylikla kullanilabilecegini
sOyler.

Medya zenginligi: Coklu medya iirlinlerinin ayn1 anda ve bir arada kullanildig1
alternatif medya ortamlari, takipg¢isine gorsel, metin, infografik ve podcastler
gibi ¢esitli iletisim bi¢imlerini deneyimleme ve bilgiye daha saglikli bir
sekilde ulagsma imkani1 sunar.

Evrensellik: Internet teknolojisi ve yeni medya olanaklar1 bilginin evrensel bir
boyut kazanmasini saglamistir. Geleneksel medya araglarinin aksine yeni
medyanin sahip oldugu bu avantaj, alternatif medya mecralarin1 evrensel bir

kimlik kazandirmistir.
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Amagsallik: Alternatif medyada bir araya gelen bireysel belli amaglar
dogrultusunda iletisim kurabiliyor veya orgiitlenebiliyor. Bu durum 6zellikle
aktivist hareketler s6z konusu oldugunda onemli bir 6zellik olarak One
cikmaktadir.

Teknolojiye uygunluk: Teknolojinin iletisim alanmna getirdigi yeniliklerden
faydalanan giinlimiiz alternatif medyasi, uyum 6zelligi sayesinde giiciinii,
kapsamini ve etkisini giin gectik¢e artirmaktadir.

Cesitlilik: Ana akim medyada gosterilemeyecek her tiirlii igerige, konuya ve
habere alternatif medya ortamlariyla erismek miimkiindiir. Bir sinir1 olmayan
cesitli icerikler yasal ya da yasadisi bir sekilde bu mecralardan bir¢cok insana
ulasabilmektedir.

Denetimsizlik: Otoritelerin ve devletlerin gosterdikleri ¢abalara ragmen,
alternatif medya mecralarinda kesinkes uygulanan bir denetimden s6z etmek
her zaman miimkiin olmamaktadir. ilgili bu mecralar bu 6zelligi sagladiklari
6l¢iide nispeten 6zgiir, marjinal ve etkili kabul edilmektedir.

Bireysellik: Bir yayin iiretiminde bulunmanin insan kaynagi acisindan birikim
ve organizasyon gerektirdigi ana akim medyanin aksine alternatif medyada
sadece bir kisi bile yayinci kimligine biiriiniip kiiresel olarak milyonlarca
insana ulasabilir. Bu 6zellik ayrica bireysel diisiincelerin de genis kitlelere
duyurulmasina olanak sunar.

Kolektiflik: Alternatif medyanin dogasinda bulunan bir diger ozellik de
kolektifliktir. Teknolojik gelismeler ekseninde iletisimin pratiklesmesi,
igeriklerin kolektif sekilde iiretilmesinin de Oniinii agmistir. Bunun sonucunda
birbirinden bir¢ok yonden farkli olan insalar bile ortak bir liretim siirecine
dahil olabilmistir.

Ekonomiklik: Ana akim medyada insan kaynagini istthdam etmek ve yayin
maliyetlerini karsilamak i¢in reklam ve mali destek ¢ok 6nemli bir gereksinim
olmaktadir. Bu durumun aksine yeni medya olanaklar1 alternatif medyadaki
kullanim bigimlerini oldukc¢a sinirh biitgelerde olanakli kilmakta, hatta bazen
iicretsiz bir sekilde icerik iiretimine ve dagitimina imkan sunmaktadir.
Anonimlik: Alternatif medya mecralarinda yayincilar ve kullanicilar
kendilerini gizleme imkanina sahip, bu anonimlik 6zelligi iiretim ve kullanim

stireclerinde kisilere daha serbest davranma olanagi sunar.
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e Ozgiinliik: Ana akim medya yaymcilara konular1 ve igerikleri dayatirken
alternatif medya Treticisi ve kullanicis1 yayinladiklar1 ve takip etikleri
icerikleri  kisisellestirebilmekte ve  kendi medya tiiketimlerini
Ozglinlestirebilmektedir.

o Ozgiirliik: Anonimlik, ekonomiklik ve denetimsizlik gibi &zellikleri
destekleyen oOzgiirliik Ozelligi, kisilerin alternatif medyay1r bagimsiz bir
sekilde kullanabilmesini ve kisilerin hiir iradesiyle siireclerin bir parcasi
olabilmesini saglamaktadhir.

Alternatif medyanin yukarida bahsedilen bu temel 6zellikleri bir alternatif medya
platformu olustururken kolaylik saglamaktadir. Siireci daha pratik hale getiren bu
ozelliklerin dayanag olarak ise su nitelikler gosterilebilir (Rengber, H., & Arklan, U.
2018, s. 75-80)

Alternatif medyanin yenilige acik yapisi: Reklam, eglence ve bilgi ticareti i¢inde
olusturulan yayincilik anlayisi var olmaya ¢alistigi siirecte kalabalik kitlelere ulasmay1
hedefler. Diger yandan toplumdaki aktivistler ve marjinallestirilmis kisi ve gruplar medya
teknolojilerinin kullanimini ticari baglamindan ayirarak farkli bir amag i¢in yeniden icat
ederler (Rodriguez, vd., 2014, s.151). Bir medya teknolojisinin yeniden icat edilmesi,
alternatif medyanin sundugu yenilik¢i ve zengin atmosferin yeni bir mecra tasarlanirken
sundugu katkilara isaret etmektedir. Ayrica diinya genelindeki aktivist ve protestocularin,
ideoloji ve gii¢c konularinda alternatif medyanin sundugu zengin medya icerigini
kullanmas1 da ayn1 duruma vurgu yapmaktadir (Atkinson, 2005, s. 138). Alternatif medya
ortamlarindaki bu ¢esitlilik ve bu ¢esitliligin 6niinii actig1 sinirsiz 6l¢tideki yeni pratikler,
bu alanda bir mecra olusturmay1 kolaylastiran temel niteliklerden biridir.

Alternatif medyanin denetimsiz yapisi: Demokratik bir toplumda kisilerin sahip
olduklar farkliliklar1 sorun etmeden, ortak endise konular1 hakkinda elestirel bir sekilde
tartisabilmeleri olduk¢a Onemlidir. Tarih boyunca bu diyalog bicimi kamusal alana
katilim gostererek gerceklesmistir. Bunun yaninda bir¢ok ge¢ endiistriyel demokraside
kamusal alanlar, ekonomik ve entelektiiel elitler tarafindan kontrol edilmektedir. Boyle
bir ortamda marjinal veya ezilen kisilerin sesleri, egemen toplumsal diizeni yeniden inga
etmek i¢in susturulur veya carpitilir (Gillett, 2003, s. 621). Susturulma ve carpitilma
karsisinda alternatif medya giiclii bir secenek olusturur. Demokrasiyi kurmak ve
yasatmak isteyen rejimlerin bile bu konuda eksiklik ¢cekmesi, ¢ok sesliligin bir {itopya

olarak kalma potansiyeli alternatif medyanin denetlenmeden var olma niteligine deger ve
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onem kazandirir. Baski olmayan bir ortamda, denetimsizligin iyi ya da kotii, dogru veya
yanlis olarak goriilebilecek biitiin avantajlarini kullanan alternatif medya mecralar1 bu
nitelik sayesinde olusturup siirdiiriilebilir.

Alternatif medya mecrast yaratmamin diigitk maliyetli olmasi: Alternatif medya
yapis1 geregi bilyiik sermaye girisimlerinden farkli bir karaktere sahiptir. iktidara ve
egemen yapiya karsi yayin yapma amacindaki yayin organlari, geleneksel medyanin
giiclii oldugu donemlerde fanzin, sayfa sayisi az gazete ve dar bir alana hitap eden radyo
istasyonlar1 aracilifiyla diisiik biitcelerle yayinlarini devam ettirme g¢abasi igerisinde
olmuslardir. Yeni medya teknolojileri alternatif medyanin sahip oldugu bu avantaji
maliyet acisindan daha elverisli hale getirmistir. Bir internet sitesi yapma bedelinin asgari
diizeyde olmasi, milyonlarca yeni ortamin ve mecranin tiiremesine olanak sunmus, bu
olanak da yakin bir ge¢mise kadar imkansiz goriilen cesitlilikteki bilgi ve fikrin
yayilimina ve olusturulmasina 6n ayak olmustur (McChesney, 2006, s.281). Bireysel ya
da kolektif olarak kurulan alternatif medya mecralar1 diisiik bir maliyet karsiliginda hatta
bedava kullanilan aglar iizerinde var olabilmekte ve etkinlik kazanabilmektedir.

Alternatif medya mecrast yaratmanin organizasyon gerektirmemesi: Ana akim
medya mecralar1 gecmiste ve giiniimiizde yapisal organizasyonlar araciligiyla etkinlik
kazanmis ve devamliliklarini saglamiglardir. Kullanilan kitle iletisim araclarinin kapsami,
blytikligl ve yayginligi ¢ok fazla insanin ¢alistigi genis kadrolara ihtiya¢c duyulmasina
neden olmustur. Alternatif medyanin ortaya c¢ikisi ise buna tezat bir sekilde
gerceklesmistir.  Yerli medya baglaminda bakildiginda alternatif terimi, genellikle
hiikiimet veya ticari ¢ikarlar tarafindan degil, farkl kisilerin ve baska topluluklarin sahip
oldugu anlamina gelmektedir. Bu topluluklar genellikle farkli gruplar veya sendikalara
dayanir ve toplumdaki siradan insanlarin ger¢ek yasamlari ve ihtiyaclari i¢in gerekli olan
alternatif bir bakis agis1 saglamaya calisir (Randall, 1993, s. 628).

Bu o6zelliklere ek olarak Alternatives in Print’in editorleri bir yaymcinin alternatif
yayin yaptigini gosteren lic Oonemli kriterden s6z etmekte ve bu kriterleri tasiyan
yayincilarin alternatif olabileceklerini iddia etmektedirler (Alternatives in Print’den akt.
Atton, 2014, s. 31-32). Bu kriterler:

e Yayinci ticari bir amag i¢cinde olmamali, yayinin temel hareket noktasinin kar
degil fikir oldugunu gostermeli
e Yaymlarin konulari toplumsal sorumluluk veya yaratici ifade ya da ikisinin

birlesimine odaklanmak olmas1 gerekmektedir,
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¢ Yayincilarin kendilerini alternatif yaymalar olarak tanimlamalari.

Alternatif medyay1 ana akim medyadan ayirmak i¢in Hamilton’da benzer bir
sekilde li¢ ozellikten bahseder: gayri-profesyonellesme, gayri-sermayelesme ve gayri
kurumsallagsma (Atton, 2014, s.50). Navaro ise alternatif medyada ana akim medyanin
aksine toplumu sorgulayan, elestiren haberlere yer verildigini, alternatif medyanin ana
akim medyanin gormezden geldigi kisi ve gruplarin sesi oldugunu belirtmektedir. Navaro
icin alternatif medya, yok sayilan kisi, konu ve olaylarin goriintir kilindig1 bir medya
tiridir (Karli ve Budak, 2012, s.254). Alternatifligin kurumun o6rgiitlenme ve isleyis
yapistyla da iligkili oldugunu ifade eden Albert (1997), kendini alternatif bir medya olarak
tanimlayan bir kurumun su 6zelliklere sahip olmasi gerktigini soylemektedir (Albert’ten

akt. Balci, 2012, s. 281):

“Alternatif bir kurum olmanin, 6rgiitlenis ve isleyisle de ilgisinin olmasi gerekir. Bu
anlamda alternatif olmanin pratik kosullari sunlardir: Alternatif medya ¢alisanlari arasindaki
gelir farkliliklar1 azaltilmali; ¢alisan kisiler agisindan calisma kosullari arasinda ciddi
farkliliklar olmamals; tipik gili¢ ve kararlari etkileme hiyerarsileri azaltilmali ve olanaklar
elverdigi 6l¢iide tamamen kaldirilmali; asilmasi gii¢ engeller karsisinda bile, is boliimiiniin
toplumsal cinsiyet ve irka gore tanimlanmasi azaltilmali; izleyiciler/okuyucularla iliskiler,
kuramlarda uyulmaya caligilan deger ve normlara uygun olmali, onlar1 gelistirmelidir,
ozellikle aciklik, diyalog ve eksiksiz bir iletisim deger ve normlarina uygun olmali; baska

alternatif medya projeleriyle iliskileri destekleyici nitelikte olmalidir.”

Ana akim medyadaki habercilik anlayisinin degistigini ileri siiren Atton (2002, s.
50), yeni habercilik ortaminda alternatif gazeteciligi, gizlenen gerceklerin sunuldugu ve
kar amaci glitmeden fikirlerin serbestce ifade edildigi bir medya anlayis1 olarak ifade
eder. Her bir alaninda (tarz, katki, bakis acisi) olabildigince c¢okkiiltiirliilik bulunan
alternatif medya, kaynak olarak seckin grup liyelerinden genis 6l¢lide yaralanan ana akim
medyanin aksine, ¢cok daha genis bir ses ¢esitliligini kaynak olarak kullanmaktadir. Bu
sesler arasinda aktivistler, protestocular ve yerel topluluklar yer alir: segkin gruplara
kiyasla daha siradan insanlardir. Boylece alternatif medyanin 6zellikle siradan insanlari
haber kaynagi olarak one ¢ikardig1 ve geleneksel otoriteye meydan okudugu sdylenebilir
(Atton, 2008, s. 214). Bunun yaninda alternatif medya siradan insanlar1 daha goriiniir
kilar ve onlar1 temsil eder. Alternatif medyadaki bu temsil siradan insanlar1 kahraman ya
da kurban olarak farkli bir tarafta oldugunu gostermez, seckin gruplarin sesiyle esit

derecede duyulma haklar1 oldugunu belirtir (Atton, 2008, s. 221).
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Gliniimiiz internet teknolojisi alternatif medyalarinin artmasina ve konularina gore
farkliliklar gostermesine olanak saglamistir. Dolayisiyla bu artis alanda yapilan
caligmalar1 da ayni1 oranda artirmistir. Bailey, Cammerts ve Carpentier (2008) alandaki
kuramsal caligmalar1 analiz ederek alternatif medya yaklasimlarini siniflandirarak
aciklamaya ¢aligmiglardir. Topluluga hizmet eden alternatif medya, ana akim medyaya
alternatif olarak alternatif medya, sivil toplumla baglantili olan alternatif medya, rizom
olarak alternatif medya seklindeki bu simiflandirmalar caligmanin bundan sonraki

boliimiinde ayrintili olarak incelenecektir.

2.3.2. Alternatif medya ve kuramsal yaklasimlar

Alternatif medya ile ilgili caligmalar neoliberal politikalarin etkisiyle 1990’11
yillarda 6nem kazanmis ve genellikle ana akima karsi alternatifligi tanimlama {izerine
yogunlagmis olsa da alternatif medyayr kuramsallastirma {izerine de bir¢ok c¢alisma
yapilmistir (Taylan, 2008, s. 109). Bailey, Cammaerts ve Carpentier, “Understanding
Alternative Media” baglikli caligmalarinda (2007, s.3) alternatif medyaya iliskin
kuramsal yaklagimlar1 degerlendirerek dortlii bir siniflandirmaya gitmislerdir. Burada, bu
dortlii siniflandirma izlenerek alternatif medyaya iliskin farkl yaklagimlar 6zetlenmeye
calisilacaktir. Bu yaklagimlarr alternatif medyanin tanimina da genis bir perspektiften
bakmay1 saglamaktadir.

Bailey vd. (2007) alternatif medyay1 cesitlilik ve iliskisellik kavramlar1 araciligiyla
aciklamaktadirlar. Bu siniflandirma farkl: tiirdeki alternatif medyalar arasindaki sinirlarin
belirsizligini bir Olgiide ortadan kaldirmaya ve mevcut cesitliligi net bir bigimde
tanimlamaya yoneliktir ve temelinde 6zcii (essentialist) ve iliskiselci (relationalist)
yaklasimlar ile bunlarin kesisimleri yer almaktadir (Taylan, 2012, s. 21).

Bailey vd., kuramsal olarak alternatif medyay1 tanimlamaya yonelik dort faklh
yaklasim oldugunu ortaya koymaktadirlar:

e Topluluga hizmet eden alternatif medya
e Anaakim medyaya kars1 segenek olarak alternatif medya
e Sivil toplumla baglantili olan alternatif medya

e Rizom olarak alternatif medya
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Tablo 2.1. Alternatif Medya Yaklasimlar: (Bailey vd., 2008, s.31)

Alternatif
Medyanin

Onemi

Bir topluluga
hizmet etmek

Toplumu
onaylamak ve
onu
giiclendirmek

Izleyiciye
toplumun bir
pargasi olarak
davranmak

O toplulugun
tyeleri
tarafindan
erigim ve
katilimi
etkinlestirme ve
kolaylastirma

Toplumla
iligkili olarak
dikkate alinan
basliklar o
toplulugun
iyeleri
tarafindan
tartisilabilir

Yanlis temsil
edilen,

damgalanmis ya

da bastirilmig
toplumsal
gruplara bir
iletisim kanal1
agmak

Ana akim
medyaya
karsi secenek
olarak
alternatif
medya
Alternatif
medya ana
akim medya
mengeli
olanlardan
farkli olan
karsi-
hegemonik
temsil ve
sOylemler
sunabilir

Cesitli
toplumsal
seslerin sonucu
olan oz-temsili
vurgular

Formatlar ve
turlerin
ayrigmasi-
deneyim
(uygulama)
ortami
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Alternatif medyayi
sivil toplumla
baglantilandirmak

Sivil toplumun bir
pargasi olan
alternatif medya ile
birlikte demokrasi
icin (ya da
demokraside oldugu
gibi) sivil toplumun
O6nemi

Mikro ve makro
katiliml1 iliskili
olarak medyanin
demokratiklegmesi

Medya araciligiyla
demokratiklesme:
kamuoyu
tartigmasina yaygin
katilim ve kamusal
alanda 6z-temsil
igin firsatlar

Bir rizom olarak
alternatif medya

Farkli demokratik
miicadeleleri birbiriyle
iligkilendirerek
demokrasiyi
derinlestirmek

Medya orgiitlerinin
degiskenlik ve
durumsalliginin altini
¢izmek

Kamusal ve ticari
medyanin degismezlik ve
kesinligini sorgulamak ve
bozmak; ayni zamanda
hegemonya Gtesi is
birlikleri ve partnerlikler
i¢in ortam yaratma

Muglak olmasi alternatif
medyanin (bir biitiin
olarak) kontrol
edilmesini ve kapsam
altina
alinmasi/garantilenmesini
zorlastirir



2.3.2.1. Topluluga hizmet eden alternatif medya

Alternatif medyaya topluluga hizmet eden bir medya olarak yaklastigimizda ilk
once topluluk kavraminin ne olduguna dair bilgi vermek gerekir. ilk tanimlarinda cografi
ve fiziksel boyut olarak ele alinan bu kavram daha sonra cografi olmayan kiiltiirel alan1
kapsayacak sekilde tanimlamistir (Bailey vd. 2007, s.8). Son zamanlarda yapilan
caligmalar bilgi caginin getirdigi olanaklar ve her giin gelisen teknoloji sayesinde,
topluluklarinin sadece cografi olarak olugsmadigini gostermistir. Bu topluluklar internet
ortaminda sanal ya da ¢evrimigi olarak da olusabilmektedir.

Castells’in (2017) Rise of the Network Society (Ag Toplumunun Yiikselisi) adli
eserinde “ortak bir amag icin Orgiitlenmis kendi kendini tanimlayan bir elektronik
etkilesimli iletisim ag1” olarak tanimladig sanal topluluk kavrami, Howard Rheingold
(2001) tarafindan; “yakinliklar ve ortak ¢ikarlar i¢in Orglitlenmis, insanlar1 bir araya
getiren, cografi yiiz yiize iletisimden kismen kopuk, ¢evrimici gériigmeden dnce birbirini
tanimaya gerek duyulmayan topluluk™ olarak tanimlamistir (aktaran Bailey vd. 2007,
s.9).

McLuhan’m belirttigi gibi teknolojinin kii¢iik bir kdye doniistiirdiigli diinyada sanal
topluluklar 6n plana ¢ikmig ve kiiresel mekana yapilan vurgu artmistir. Bu ortamda
cografi topluluklarin goriinmezliginin arttigini savunan Peter Lewis’in (1993, s.12)
“topluluklarin mutlaka yerel olmasina gerek yoktur, topluluklar ortak bir hedef, amag
etrafinda birleserek kentler, iilkeler, kitalar arasinda genisleyebilir” diisiincesi alternatif
medyanin sanal topluluklar tarafindan da iilke smirlar1 olmadan etkili bir sekilde
kullanilacagin1 destekler. Geleneksel medyadaki tek yonlii iletisimin aksine iki yonlii
iletisimi benimseyen ve topluluklari, kisileri siirece dogrudan dahil eden alternatif medya,
kullanicisini teknolojinin gelistirdigi yeni medya olanaklari ile dogru ve tarafsiz habere,
multimedya 6zelligi tagiyan bir¢ok araci ve ortami kullanarak ulastirabilmektedir.

Alternatif medyanin 6zellikleri arasinda yer alan katilim, haber {iretme siirecine
dahil olmanin 6nemini vurgulamaktadir. Topluluk tiyelerinin bu siiregte medyaya katilimi
ve medya araciligiyla katilimi arasindaki ayrimi agiklayan Wasko ve Mosko, “medyaya
katilim topluluk {iyelerinin haber iiretim siirecine yapisal katilimlarini betimler, medya
araciligi ile katilim ise kamusal alanda aktif bir sekilde tartismalarin igerisinde yer alma
anlamina gelmektedir” seklinde agiklamaktadir (Aykurt, 2022, s. 40-41). Bu yaklagimin
savundugu diisiince topluluklarin haber iiretim siireclerine, profesyonel ya da amator

olarak katilmalar1 gerektigi yondedir. Topluluk iiyelerinden bir yurttas gazetecisi
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cikarmay1 amaglamak, kisileri birer haber {iretici yapmak veya seslerini duyurmalari i¢in
alternatif medyay1 kullanmalar1 saglamak diisiincesi bu yaklagimi temellendirmektedir
(Bailey vd. 2015, s.10-16).

Bu yaklasimda topluluk ile ilgili yapisal kavramsallastirmalar1 yeniden tanimlayan
Bailey vd., toplulugu cografi olanlar1 olmayanlarla ve yapisal/somut olanlar kiiltiirel
olanlarla biitiinleyerek seklinde iki farkli agidan ele almistir (2008, s.7-8). Bu iki farkl
acinin ilkinde toplulugun ortaya ¢ikisinin ya da varlik nedenin bir ¢ikara dayandigi ileri
stiriilmektedir. Yeni iletisim ve bilgi teknolojilerinin giinliik hayata etkisi topluluklarin
arttk yalnizca cografi tanimli olmadigini, internet ortaminda sanal olarak da
bicimlendigini gostermektedir. Kisiler hem sanal ortamda hem de gergek diinyada ortak
cikarlar nedeniyle orgiitlenip bir araya gelmektedir. ikinci tanimlamada toplulugun
kisilere disaridan dayatilan bir sey olmadigi, liyeleri tarafindan aktif olarak insa edilen ve
inga edilirken tyelerinin birer kimlik tiirettigi ifade edilmektedir. Ayn1 zamanda bir
toplulugu ait olma hissinin diger topluluklara ya da diger toplumsal yapilara yakin
olmamay1 gerektirmemektedir (Bailey vd., 2008, s. 9-10).

Yaymci ve topluluk arasindaki iliskiyi 6n planda tutan topluluga hizmet etmeye
odakli bu yaklagimda topluluk medyasi, toplulugun tiiyeleri tarafindan erisim kolayligi
saglama amaci giider. Bununla birlikte sikca ifade edildigi iizere siradan insanlara
seslerini duyurmak ve kendi ideolojilerini paylasmak icin sorumluluk alma firsat1 sunar.
Dezavantajli, damgalanmig ve baski goren toplumsal gruplar sahip olduklar1 kimliklerini
giiclendirmek, bu kimligin manifestosunu yapmak ve bu sayede toplumsal degisim ve
gelisimi saglamak i¢in alternatif medyanin actig1 iletisim kanallarindan yararlanir (Bailey
vd., 2008, s.14).

Bu yaklasim dogrultusunda Kuzey Amerika’daki topluluk medyasinin (radyo ve
televizyon) ticari olmayan demokratik organizasyonlar olarak kuruldugu, Avrupa’da ise
azilik gruplarinin ve 6grencilerin kurdugu korsan radyo kanallar1 ve yerel, bolgesel ve
mahalle radyo ve televizyonlarinin gelisiminin topluluk radyosunun ortaya ¢ikigina zemin
hazirladig1 ifade edilebilir (Vatikiotis, 2014, s. 79-80). Tiirkiye’de, 6zellikleri tam olarak
benzemese de bu yaklagima 6rnek olarak AGOS gazetesi verilebilir (Taylan, 2008, s.115).
Genel anlamda diisiiniildiigiinde bu yaklasimin, medyanin toplulugun hizmetine yonelik

nasil kullanilacagi sorusuna cevap aradigi sdylenebilir.
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2.3.2.2. Ana akim medyaya Karst Se¢enek olarak alternatif medya

Bu yaklagima gore alternatif medya, ana akim medya igerisinde karsisinda
farklilasan sOylemler barindirir, toplumdaki marjinal ve diger gruplarin seslerinin
duyulmasina izin verir, ¢gogulculugu tesvik ederken bireylerin ve gruplarin kendini disa
vurmalarina olanak saglar. Ayrica ana akimdan farkli olarak bu yaklagim alternatif
medyada format ve tiirlerin ¢esitliligi oldugunu belirtir (Aydogan ve Kirik, 2012, s.
64). Bu yaklagima gore ayrica alternatif medya, ana akim medyanin bir tamamlayicisi ya
da ana akim medyanin hegemonik-kars1 bir elestirisi olarak goriilmektedir.

Bailey vd. (2015, s.18) ana akim medyadan, “biiyiik 6l¢ekli ve biiyiik homojen
izleyici kitlesine yonelik, devlete ait kuruluslar ya da ticari sirketler tarafindan finanse
edilen, profesyonellerden olusan, hiyerarsik yapiya gore dikey konumlandirilmis, egemen
siifin sOylemlerinin temsilcisi ve propagandacisi” olarak bahseder. Alternatif medyay1
ise bu tanimlarin tamamen karsisina yerlestirerek, “Kiiciik 6l¢ekli ve spesifik topluluklara
yonelik, devletten ve piyasadan tamamen bagimsiz, demokratik katilimi benimser
hiyerarsik bir yapist olmayan, azinlik sinifin baskin olmayan sdylemlerinin sdzciiliiglinii
yapan” olarak tanimlar.

Farkli etnik grup ve topluluklarin katilimi alternatif medyanin, ana akim medyada
yer alan igerigi ideolojik sdylem ve teslimiyetlerini degistirip gelistirebilir. Ana akim
medyada yer verilen haberler elit kesime, egemen sinifa ve hiikimeti destekleyen
haberlere yer verirken, alternatif medya ana akim medyanin tam karsisinda konumlanarak
sosyal hareketlere, azinliklara, alt ve karsit kiiltiirlerin, kesimlerin haber sdylemlerine yer
verir. Alternatif medyanin bu konumu toplumdaki farkli seslerin ¢ogalmasini ve ¢ogalan
bu seslerin kendilerini duyurmak icin daha ¢ok olanaga sahip olmasi saglar (Aykurt,
2022, s. 42-43).

Alternatif kavramina odaklanan bu yaklasimda bu kavrami iki sekilde ele alinir.
Birincisinde alternatif medya, ana akim medyanin orgiitsel yapist ve igerik diizeyinde
tamamlayicisi olarak degerlendirilir. Ikincisinde alternatif medya, sdylemsel miicadele
baglaminda tartisilir (Bailey vd., 2008, s. 15). Bu dogrultuda alternatif medyanin,
alternatif orgiitlenme bicimi ile alternatif sdylem ve temsil olanaklar1 igermesi, alternatif
format ve tlirleri kullanmasi, ayrica katilimi onemsemesi gibi 6zellikleri dikkat ¢eker
(Carpentier, 2014, s.227). Gergekligi sunma iddiast olan ana akim medya tekniklerine
kars1 alternatif medyanin, ahlaki ve siyasi diizeltmeler sunarak ana akim medyada az ya

da yanlis temsil edilenlerin ideoloji, fikir ve diisiincelerine ses olmak amaciyla var
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olduguna dikkat cekilir (Bailey vd., 2008, s.16). Bu yaklagimda, {iretimini ekonomik
bask1 hissederek gerceklestiren ana akim medyanin aksine alternatif medya, ti¢lincii bir
sektor olarak yaym yapmanin medya oOrgiitleri iginde hala bir segenek olduguna vurgu
yapar. Yaymlardaki icerikler goz oniinde bulunduruldugunda ise alternatif medya, ana
akim medyada olusturulan igeriklerden daha farkli fikirler séylemler ve temsiller 6ne
stirebilir. Ortak aklin baskin bi¢cimlerini dogallagtirmada hayati bir rol oynayan ana akim
medyanin aksine alternatif medya, kamusal alanda marjinallestirilenlerin, ikincil
gruplarin, yanlis ve yetersiz temsil edilenlerin goriislerini ve bazen hegemonya karsiti
olan temsillerini tiretmek ve paylagsmak ve hegemonik anlamlara kars1 koymak i¢in firsat
sunar (Bailey vd., 2008, s. 18). Bu baglamda alternatif medyanin ¢esitli toplumsal
hareketlere, azinliklara ve alt/kars1 kiiltlire ses verme ve ses olma egilimi ve 6z temsil
vurgusu, toplumdaki ¢esitli kesimlerin medyada yer alamsini saglar.

Herman ve Chomsky’a gore ana akim medya monolitik ve degismez olarak
betimlenir. Bu durum siradan insanlarin ana akim medyada haber iiretimine erisimini ve
temsilini kisitlamaktadir (Atton, 2008, s. 215). Waltz da benzer bir sekilde toplumdaki
dezavantajli kisilerin yoksullarin ve engellilerin nadiren ana akim medyada igerigi
etkileyebildiklerini vurgular. Ona gore alternatif medya bunun tam karsisinda konumlanir
ve 1k, cinsiyet, cinsellik ve inanglar1 gibi konular nedeniyle marjinallestirilen tiim
insanlari bir araya getiren, onlarin ihtiyaclarini anlayan ve bu ihtiyaglara hizmet eden ve
bu insanlar tarafindan iiretilen toplumsal kaynagmayi, 6z temsili ve giiclenmeyi saglayan
bir alandir (Waltz, 2005, s. 25-26). Ana akim medyaya kars1 secenek olarak alternatif
medya yaklasiminda, bu 1ki medya tiiriiniin Bailey vd. (2008) tarafindan yapilan
karsilastirmast dikkat cekicidir. Ana akim medyaya karsi segcenek olarak alternatif
medyay1 su sekilde 6zetler:

Ana akim medya:

e Genis Olcekli ve biiylik, homojen izlerkitleye bagl

e Kamu kurumu ya da ticari sirketler

e Profesyonellerin istthdam edildigi dikey (hiyerarsik) orgiitler

e Egemen temsil ve sOylemlerin tasiyicisi

e Alternatif medya ise su 6zellikleriyle karsit konumda yer alir:

o Kiigciik 6lgekli ve dezavantajli gruplara sans veren ve gesitlilige saygi gosteren

e Devletten ve pazardan bagimsiz
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e Cesitlilik ve demokratiklesme cercevesinde izlerkitlenin erisimine izin veren

bunu kolaylastiran yatay yapili (hiyerarsik olmayan) orgiitler

e Egemen olmayan kars1 hegemonik sdylemlerin ve temsillerin tastyicisi (Bailey

vd., 2008: 18).

Diinyanin kiiresellesmesiyle medya giderek ticarilesmis ve bunun sonucunda
toplum i¢indeki farkl, 6tekilestirilmis ve marjinallestirilmis sesler kamusal alanin disina
itilmigtir. Diger yandan kiiresellesme etkisi ¢ift yonlii olmus, bir yandan medya
ticarilesirken bir yandan da teknolojik gelismelerin hiz kazandirdigi yeni medya
olanaklar1 temsil firsati bulamayan bu kesimlere kendi medyalarini yaratma olanagi
sunmaya baslamistir. Bu yeni medya ortaminda ana akim medyaya kars1 segcenek olarak

alternatif medya gii¢lii bir arenadir.

Tablo 2.2. Alternatif Medyay: Tanimlama ( Bailey vd., 2008, s.19)

Alan Alan o6rnekleri
Ticarilesmenin reddi

Insani, kiiltiirel, egitimsel, etnik amaclarin iddias1
Iktidar yapisina ve davranisina muhalefet

Gerekce ya da Amag

Destek, dayanisma ve network (ag/sebeke) kurmak

Devlet ya da yerel yontem 6deneklerinin reddi
Reklam gelirlerinin reddi
Farkli kurumlar tarafindan denetlenmek

Finans Kaynaklar1

Hukuki Diizenlemeler Bagimsiz
Baskasinin kurallarina, uymamak direnmek
Yatay orgiit
Orgiitsel Yap1 “Tam’ katilima elverisli olmak

Iletisimin demokratiklestirilmesi

Goniillii sorumlulugun 6zendirilmesi

Profesyonel Uygulamalarin Profesyonel olmayanlarin erisim ve katilimi

Elestirilmesi
estiriimesi Haber se¢iminde farkl1 dlgiitler

Egemen soylemlerin ya da temsillerin eksiklerini
Mesai foerigi gidermek ve aksini iddia etmek
esa) leetist Hegemonik politikalara, dnceliklere ve bakis agilarina

alternatif vizyonlar gelistirmek

Kullanici/tiiketici kontroliiniin derecesi

Dinleyici/izleyici ve tiiketicilerle | Dinleyiciler/tiiketiciler tarafindan ifade edilen ihtiyaglara
iliski ve amaglara izin verilmesi

Tletisimin demokratiklestirilmesi

Geng insanlar, kadinlar, kirsal niifus
Cesitlilik ve gokluk
Dagitim Alani Bolgesel ya da ulusaldan ziyade yerel

Kitlenin Yapist

Aragtirma Metodolojisinin Dogas1 | Niteliksel, etnografik ve uzun dénemli arastirma
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2.3.2.3. Sivil toplumla baglannli olan alternatif medya
Sivil toplumun bir pargasi olarak alternatif medya yaklagimi, demokrasi i¢in sivil
toplumun 6nemine dikkat ¢eker, boylece sivil toplumun pargasi olan mikro ve makro
katilimla birlikte medyanin demokratiklesmesini saglar. Bununla birlikte toplumdaki
kamusal tartigmalara genis katilim olanagi sunmakta ve kamusal alanda alternatif
medyaya kendini temsil etme firsatlar1 yaratmaktadir (Aydogan ve Kirik, 2012, s. 64).
Iki farkli agidan ele alinan sivil toplum kavrami igin genellemeci bir anlayis ile
Marx ve Hegel, sivil toplumun piyasa ve devlet iliskisine, kisisel ¢ikarlarin sivil topluma
etkisi lizerine yogunlasmis; minimalist bir anlayis ile Gramschi ve Habermas ise sivil
toplumu hem devletten hem de piyasadan ayiran, hegemonyaya meydan okunabilecek bir
alan olarak gormiistiir. SSCB’nin yikilmasi ve eski komiinist devletlerin ¢okiisii sirasinda
popliler konuma gelen ve bu konumun 6nemli oldugu diisiiniilen sivil toplum orgiitleri,
toplum ve kisiler i¢in fikirler iireten ve bu fikirlerin ger¢eklesmesi i¢in gruplar ve baski
olusturan bir giigtiir (Bailey vd. 2007, s.21).
John Keane, Demokrasi ve Sivil Toplum (Democracy and Civil Society) adli
kitabinda sivil toplumun 6nemli olma nedenlerini su sekilde siralar:
e Gruplarin ve bireylerin yasalar cercevesinde kendi sosyal kimliklerini
tanimlamalarini ve ifade etmelerini saglamasi,
e Dijital iletisim aglar1 caginda devlet araglarindan bagimsiz 6zgiir bir iletisime
olanak saglamasi,
e Politik olarak diizenlenmis ve sosyal olarak kisitlanmis pazarlari ortadan
kaldirmak i¢in bir arag olarak kullanilmasi (aktaran Bailey vd. 2015, s.22).
Dogasi geregi devlet elindeki medyadan ve ticari 6zellikler tagiyan medyadan uzak
olan alternatif medya; ticari bagimsizlik, ticari kaygi giitmeme, kolektif bir ¢alisma
anlayisi, yatay hiyerarsik diizen, demokratik ve esit bir iletisim amaci ile siirdiiriilen
medya yayinciligi 6zelikleri sayesinde sivil toplumun ihtiyaci olan devletten ve devlet
piyasasindan bagimsiz olmay1 saglamaktadir. Bu acidan bakildiginda alternatif medya
sivil toplumun varligin siirdiirebilmesi i¢in 6nemli bir unsurdur (Tanridver, 2021, s.97-
98).
Sivil toplum medyas1 dogrudan sivil Orgiitlerin sahipliginde var olabilir ya da
arkasinda Orgiitlii bir kamusal destek bulunan ve boylelikle cogunlukla ticari nitelik
tasimayan bir medya olarak agiklanabilir. Sivil toplum medyas1 kar amaci giitmeyen

kuruluslar oldugu icin de ana akimdan farkli bir 6rgiitlenme sekline sahiptir (Bekiroglu,
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2012, s.149). Yurttaglarin katilimina agik, demokratik iletisim kanallarii kullanan ve
Ozglr giindemler yaratan sivil toplum medyasi alternatif medya icerisinde dnemli bir yer
kaplamaktadir. Alternatif medyanin 6zellikleri arasinda yer alan kar amaci giitmeme sivil
toplum medyasi i¢in de onemli bir niteliktir. Bu durum onlar1 zaman zaman finansal
krizlere soksa da reklamcilig1 ana gelir kaynagi olarak reddetmektedirler. Baskici devlete
kars1 birer tehdit olarak algilanma potansiyelleri, temsil ettikleri kisilerin seslerinin

duyurulmasinda firsatlari artirir.

2.3.2.4. Rizom olarak alternatif medya

Demokratik diislinceleri bir araya getirerek demokrasiyi gii¢lendiren Alternatif
medya farkli diislincelere sahip insanlarin karsilastiran bir kavsaktir. Rizom olarak
alternatif medya yaklasimi, alternatif medyanin tiim bu 6zelliklerinin altin1 ¢izmektedir
(Aydogan ve Kirik, 2012, s. 64). Gilles Deluze ve Felix Guattari’nin gelistirdigi rizom
yaklasimi, rizomatik ve arbolik (arbolic) diisliniigiin birlikte ele alinigini anlatan rizom
metaforuna dayanmaktadir. Dogrusal, hiyerarsik ve yerlesik bir yapt olan arbolik

kavramini Gilbert (2012), su sekilde 6zetlemistir:

“Agaclar dikey sekillidir ve kokleri dipte agik bir sekilde belirlenmistir. Gévdeleri, dallar1 ve
yapraklari tepe kismindadir. Yazarlar, bu karsitligi, farkli 6rgiitlenme ve hatta farkl diigiinme
tiirleri arasinda ayrim yapmak i¢in bir yontem olarak goriir. Agag benzeri ya da “agac tipinde”
sistemler; hiyerarsi, diizen ve duraganlik egilimleriyle karakterizedir. “Rizomatik” sistemler,
yataylik ve farkli bogum ve noktalar arasindaki g¢oklu ve karmasik baglantilarla
karakterizedir. Bu ayrimlar sosyal 6rgiitlenmenin, diizen merkezli ve otoriter topluluk ve
kuruluslardan (6rnegin, Katolik Kilisesi) daha demokratik ya da anarsik sosyal iligkiler
biitiiniine kadar (6rnegin internet kullanicilarin karsilikli dosya paylasimda bulundugu
alanlar), ¢cok sayidaki gercek sistemi tizerinde uygulanabilmektedir. Ayn1 zamanda bu ayrimi
diistince sistemlerine uygulamak da miimkiindiir. Deleuze, ilk felsefi yazilarindan bazilarinda
bu konuyla ilgilenmis ve maddi diinyayr onyargili kategorilere bagli olmadan gorecek
alternatif bir gelenek tanimlamaya c¢alismistir. Buradaki ayrimi, agag¢ tipi ile rizomatik
arasindaki ayrima benzer sekilde degerlendirebiliriz. Agag tipi diislince, diinyaya askin bir
pencereden bakarak nesnelere bir Tanr1 goziiyle yaklasirken rizomatik diislince, diinyaya
yerden bakar. Deleuze ve Guattari’nin fikirlerinin antikapitalist hareket agisindan imalari,
antikapitalist hareketin mevcut uygulamalarinin bircogunu degerlendirmeye yoneliktir.
Merkezilestirilmemis, lider yoksunu, sebekelenmis c¢ok sayida antikapitalist hareket
kesinlikle rizomatik yapidadir” (Gilbert, 2012, s. 202-205).

Rizomatik medyanin sivil toplumdaki rolii, piyasa devlet iliskisi ve sinirlarin

akigkanlig1 rizomatik diigiince yapisinin temelini olusturur (Bailey vd. 2015, s.27). Bu
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yaklagim alternatif medyay1 ana akim medyanin karsisinda duran kiigiik 6lgekli haber
alma mecralarinin 6tesinde konumlandirir. Alternatif medyanin sivil toplum ve devlete,
kendi 6zelliklerini koruyarak eklemlenisinin 6nemini vurgulayan rizom yaklasimi, yine
alternatif medyanin kamusal alanda iistlendigi farkli rolleri ve sahip oldugu farkl
bicimleri goriiniir kilar (Aykurt, 2022, s. 47).

Degiskenlik ve Ongoriilemezlik 6zelikleri alternatif medyay:1 karakterize eden
“tesadiifilige” olanak tanimaktadir. Tesadiifilik alternatif medyanin anonim, giincel, anlik
ve kendiliginden gibi dinamikleri biinyesinde tasidigi zaman anlam kazanmaktadir. Yeni
medya ortaminda eylem gerceklestiren web sitelerinin, bagimsiz medya merkezlerine
ihtiya¢ duyuldugunda ortaya ¢ikmasi ve gorevlerini yerine getirdiklerinde bir sekilde
ortadan kaybolmalar1 ya da farkli bir medya eylemine doniigsmeleri, bu agiklamaya 6rnek
verilebilir (Bailey vd. 2015, s.22-30).

Toplumda ana akim medyanin gérmezden geldigi bir¢ok olay ve haber karsisinda;
sesini duyurmak isteyen eylemciler, aktivistler ve gruplar dahasi yurttag gazeteciler, kendi
medya ve enformasyon aglarini yaratarak, diger yaratilacak aglara ornek olmus,
toplumdaki herkesin aktif haber almasini, dogru bilgiye ulagsmasini ve bu siirece dogrudan
katilimlarini saglamistir. Rizom yaklagim, alternatif medya ve ana akim medya arasindaki
kutuplagmay1 daraltarak, alternatif medyanin ana akim medyay1 kendi varlik nedeni
dogrultusunda doniistiirecegini diisiinmektedir. Bu yaklagim bilginin dagilimda ve
aktariminda aracili ya da aracisiz iletisimlerde ¢oklugu 6ngdren, hiyerarsiyi reddeden bir
diisiince bi¢imi Oneriyor ve ¢ok farkli yerlerden yola ¢ikip ¢ogalarak (tek bir kokten
kaynaklanmayan, siirekli yeni yerlerden koklenen-rizomatik) ve bir ag gibi yayilarak
toplumu saracak, sessizlestirilenlerin, marjinallestirilenlerin, ezilenlerin (madurlarin) sesi
olacak ‘Ozgiirlestirici' bir arag, olarak goriilmektedir (Aykurt, 2022, s. 47). Boylelikle,
alternatif medyanin kendi sinirlar1 i¢inde dar bir alanda sikigmasi ve alternatif medyay1
tiretenlerin sadece kendilerinin konusup kendilerinin dinlemesiyle olusan “ideolojik
getto” iddiasina alternatif sunmaktadir (Alankus, 2003).

Rizomatik medya yaklasimi diger ii¢ yaklasimin kapsayici niteliktedir ve alternatif
medyanin {i¢ boyutuna odaklanmaktadir: sivil toplumun doniim noktalarindaki rolleri,
belirsizlikleri, piyasa ve devletle karsilikli baglantilar1 ve baglar1 (Bailey vd., 2008, s.
27).

Ik boyutta alternatif medya olarak rizomatik medya sivil toplumla ilgili

organizasyon ve hareketlerin kavsak noktasi roliinii {istlenir. Rizomatik baglantilar
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alternatif medya kuruluslarinin yerel topluluklarla baglantili kalarak yerel 6tesi aglara da
katilmas1 gerektigi lizerine diisiinmeye izin verir. Boylece bu yaklagim yerel ve kiireselin
alternatif medya iginde birbirine nasil temas ettigini ve birbirini nasil gii¢lendirdigini
kavramsallastirmanin yolunu agar, buna ek olarak alternatif medyay1 yerel ve kiireselle
olan iligkisi iginde ikili bir sekilde konumlandirmaktan kaginan aragsal bir nitelik tasir
(Bailey vd., 2008, s.27).

Benzer bir sekilde rizomlar gibi alternatif medyanin da siirlar1 asan ve yerel medya
arasinda baglar kurabilen bir yapida olmasini belirten Carpentier (2014, s.228), alternatif
medyanin genis sivil toplum aglarinin bir pargasi oldugunu ve c¢esitli organizasyonlar,
hareketler i¢in bulusma noktasi ve katalizor gorevi iistlendigini ifade eder. Demokrasiye
ve sivil topluma yiiklenen 6nemin iizerine insa edilerek genisletilen bu yaklasimda 6nem
-alternatif medyaya sivil toplum yaklagiminda yapilan 6nem vurgusunun aksine-
alternatif medyanin kamusal alanin bir pargasi olmasma degil, farkli hareket ve
miicadelelerde insalar1 bulusturmasi ve is birligi yapilmasini saglamasina ve bir doniim
noktas1 konumunda olmasina yapilir. Bu agidan bakildiginda, alternatif medya yalnizca
belirli bir konuya dair insanlara ses veren bir ara¢ degil, ayrica tarafsizligin ve notrliigiin
yeniden ifade edilebilecegi, farkli konularda miicadele ve is birligi yapan kisi ve gruplari
bir araya getiren bir arena olarak islev gormektedir (Bailey vd., 2008, s. 29).

Bu yaklagimda ele alinan ikici boyut alternatif medyanin belirsizligidir. Hem daha
genis bir agin pargast olarak akiskan sivil topluma gomiilii olmas: hem de devlet ve
piyasaya karst muhalif bir durus sergilemesi, alternatif medyanin kimligini ana akim
kamusal ve ticari medyaya alternatif olusuyla oldukca belirsiz kilar. Bu yaklasimda
belirsizlik ve olumsallik(contingency) tanimlayici temel 0ge olarak ifade edilir.
Gerektiginde ortaya ¢ikan ve sonrasinda ¢ogunlukla ortadan kaybolan veya bagka bir
medya aktivitesine doniisen aktivist radyo istasyonlar1 ve bagimsiz medya merkezleri bu
duruma Ornek verilebilir (Bailey vd., 2008, s.27). Bu baglamda alternatif medya, ana
akim kamusal ve ticari medyanin katiliginin aksine, medya orgiitlerinin degiskenlik ve
durumsalligin1 vurgular. Alternatif medya kimliginin belirsizligi kamusal ve ticari medya
orgiitlerinin katilik ve kesinliklerini sorgulanmasi ve istikrarlarin1 bozulmasina sebep
olabilir. Bunun birlikte bu belirsizlikler, alternatif medyanin bir biitiin olarak kontrol
edilmesini ve kanunla sinirlandirilmasi zorlastirir ve bu durum bagimsizliklarim

giiclendirmelerini ve garantiye almalarini saglar (Bailey vd., 2008, s. 29-30).
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Ucgiincii boyut ise alternatif medyanm devlet ve piyasa ile olan baglantisidur.
Alternatif medya hareket alanini tamamen piyasa veya devlet disinda ¢izmez, dolayisiyla
ana akima bir alternatif olusuyla piyasa ve devlete kars1 antagonist iligkisini yumusatir.
Farkli bir a¢idan sdylemek gerekirse salt hegemonya karsit1 degildir, piyasa ve devletle
stirekli iligki i¢indedir. Bu baglamda trans-hegomoniktir (Bailey vd., 2008, s.28).
Cogunlukla hayatta kalmaya yonelik sebeplerle piyasa ve devletle iligkiler olusturan
alternatif medyanin, bu dogrultuda kamusal ve ticari medya Orgiitlerinin katiligini ve
istikrarint  bozdugu ve mekansizlastirdigi  goriilebilir.  Alternatif —medyanin
mekansizlagtiran etkileri, bu katiligin iistesinden (kismen de olsa) gelebilir ve piyasa ile

devlet orgiitlerinin daha degisken boyutlarinin yiizeye ¢ikmasini saglayabilir.

2.3.3. Alternatif habercilik se¢enegi olarak podcast yayinlari

Podcastin yayginlasmasi onun habercilik alanina da dahil olmasina zemin
hazirlamistir, fakat habercilik alaninda var olmas: tartisilan bir konudur. Diger yandan
konuya bu agidan bakildiginda yayinciligin bireysel anlamda yapilmasi, haberin kurumsal
politikalar disinda ozgilir bir ortamda hazirlanmasina ve olusturulmasina olanak
sunmaktadir (Budak, 2021, s. 377). Podcast yayinciligi sadece haber podcasti
yayincilarina degil, farkli tiirlerde podcast yayini yapan bir¢cok yayinciya bir¢ok acidan
kolaylik saglamaktadir. Bu konuda ilgili ve merakli olan kisiler basit teknolojik
imkanlarla ve herhangi bir yatirima ihtiya¢ duymadan bir podcast yayimni yapabilir ve
hizlica dinleyicinse ulastirabilir. Sadece bir mikrofon, kayit cihazi ve internet baglantisi
ile yapilan podcasti Berry, yazili medyaya benzetmektedir (2006, s.145). Yazili medyada
oldugu gibi podcast de istenildigi zaman satin alinabilir ya da bir abonelik sistemiyle
siirekli ulasilir hale getirilebilir. Ikisi arasindaki temel fark podcasti daha kolay ulasilir
yapmaktadir: Yazili medyanin kapiya kadar gelen abonelik sistemi podcastte kisisel
cihazlara indirilen yayimlardan ya da haber kesitlerinden saglanmaktadir.

Radyo yayinciliginda ihtiya¢ duyulan verici ya da uydu cihazi podcast i¢in dnemli
bir ihtiyag olmadigindan podcast, en giiclii radyo vericilerinden daha biiyiik bir
cografyaya ulasma imkani saglar. Yayinciligr holding, devlet veya kurumsal bir yapidan
bireysel bir nitelige kavusturan podcasti Dan Klaas ve Geoghegan oldukc¢a heyecan verici
bulmaktadir (2005, s. 2). Podcastin bu niteligi, McLuhan’1n kiiresel kdy kavrami 1s181nda,
yasanan gelismelerin evrensel bir boyutta yayimlanmasini ve kiiresel anlamda

toplumlarin bilgilendirilmesini saglamaktadir (Budak, 2021, s. 377).
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Podcast yayinciliginda, podcasti yapan kisi ile dinleyici arasinda daha samimi bir
bag kuruldugunu sdyleyen Lindgren (2016, s. 36) ve Larson (2015), podcast
dinleyicilerinin programlara daha bagli ve sadik oldugunu ifade etmektedir. Diger yandan
Willens (2015), habercilik alanindaki podcast yayinlarinin giderek arttigini, 6zellikle seri
seklinde yapilan olay podcastlerinin ¢ok fazla ilgi c¢ektigini ve dinleyicisinde merak
uyandirdigini ve bu tiir podcastleri takip eden kisilerin podcast yayinlarini dinlemek i¢in
firsat kolladigin1 belirtmektedir. Bununla birlikte Willens, ABD’de 6zellikle bireysel
podcast yayinlarinin artisi ile geleneksel medya araglarina olan ilginin azaldigini, podcast
yayinlarinin geleneksel medya yayinciligin igin giiclii bir rakip oldugunu ve zamanla bu
etkinin artacagimi belirtmektedir. Ayrica Porter podcastin, yeni gazeteciligin edebi
geleneklerini hatirlatan, edebi gazeteciligin sesli bir versiyonu oldugunu sdylemektedir;
bunun temel sebebi podcastte kullanilan dilin i¢ten ve duygusal olmasidir.

Podcast yaymlar1 kiiresel dlgekte birgok iilkede habercilik alaninda yapilmaya
devam etmektedir. Amerika’da bireysel ve kurumsal anlamda haber yayinlarini siirdiiriin
kisiler yayimlarini podcast lizerinden de yapmaya baslamistir. This American Life adli
programi sunan Ira Glass, yaymnlarin1 podcast olarak da yapmaya bagladiktan sonra
Amerika’da bireysel anlamda yayin yapan [Invisibilia, Planet Money ve The Mystery
Show gibi kanallar da podcast yayinciligina gecmistir.

Her boliimde bir temay1 6ne ¢ikaran bu kanallar, bir uzmanin goriisiinii alarak
aragtirmact gazetecilige odaklanmaktadir. Planet Money, ekonomi {izerine uzman
gazetecilik ornegi sergilemektedir. The Mystery Show giindelik gizemli bazi durumlarin
¢Oziimiinii mistik ve samimi bir sohbet ortaminda dinleyicisine ulastirmaktadir. 2014
yilindan bu yana yayimmlanan Alex Blumberg’in podcast kanali The StartUp ise ¢izgi
roman haberciligi ve hikaye anlaticilig1 konusunda etkili podcast yayinlari yapmaktadir
(Lindgren, 2016). Bunlara ek olarak Amerika’da kurumsal yayin yapan Ulusal Halk
Radyosu (National Public Radio/NPR), 2005°te podcast yayinina baslamis (Niles, 2005)
ve sonrasinda, iTunes ve Yahoo'nun en popiiler podcast siralamasinda kalic1 ve 6nemli
bir yer elde etmistir (NPR, 2005). Washington Post ve ABC News de bir¢cok konuda
tiretilen haber iceriklerini Post Reports, New York Times The Daily, MSNBC Bag Man ve
Start Here adlariyla podcast olarak yaymlamaktadir. CNN belirli alanlarda haber
podcastleri yayimlarken, New York Times da haber podcastlerinin yani sira, Caliphate
(Hilafet) adl1 bir podcast programi yapan muhabir Rukmini Callimachi, ISID gercegini

ve Musul’un diisiisiinii anlatan seri podcast yayimlamistir. Bu podcast serisinde I1SID’e
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katilmin sebepleri, ISID’e katilanlarin iginde bulundugu psikoloji ve son kisimda
ISID’de 3 yil tutsak kalmis bir gencin anlattiklar1 dile getirilmistir (New York Times,
2018).

Podcast yayimciligi yapilan bir diger iilke Kanada’dir. 2005 yilinda podcast
lizerinden yaymn yapmaya baslayan Canadian Broadcasting Corporation (CBC),
habercilik alaninda podcastler hazirladigin1 ve 4 milyonun {izerinde bir indirme sayisina
sahip oldugunu belirtmektedir (CBC, 2006). Yayinladig1 haberler arasinda is¢ilerin maas
goriismeleri sirasinda gergeklestirdigi grevler ve grev liderleri ile yapilan goriismeler yer
almaktadir; buna benzer bir¢ok haberle toplumu bilgilendirmistir (Wilson 2005).

Podcast yaymciliginin oldukca etkili ve katilimli devam ettigi Giliney Kore’de
Naneun Ggomsuda podcasti, Kore’de habercilik alninda yayin yapan ve politik katilim
saglamada diinyada ilk sirada yer almaktadir. 2012°de gerceklesen bagkanlik secimlerinde
hiikiimete yonelik yapilan se¢imlerde olumlu anlamda etkili bir rol oynamistir ve 10
milyon dinleyiciye sahiptir (Koo vd, 2015, s. 421-422).

Ingiltere’de 2004 yilinda deneme yaymlarma gegen BBC (British Broadcasting
Corporation), 2006 yilinda ise 12 aylik vodcast ile hiciv igerin haftalik haber yayinlar
yapmustir (Berry, 2006, s.150). Ulkede 2005 yilinda haberleri podcast yaymi yaparak
aktaran ilk gazete Daily Telegraph olmustur. Bir y1l sonra yani 2006°da ise The Guardian,
hazirladig1 haber igeriklerini podcast yayinlar ile takipgisine ulastirmaya baglamigtir
(Bonini, 2015, s. 27). Helen Lewis ve Stephen Bush The New Statesman Podcast adiyla
politik konularda yapmaktadir; 6rnegin bu yapimda, Brexit kararinin ardindan yasanan
gelismelere ulasilabilmektedir.

Bireysel anlat1 gazeteciliginin bir 6rnegini sergileyen Giiney Amerika’daki Radio
Ambulante, giinlik hayatta yasanan olaylarin aktarildigi podcastler yapmaktadir
(Fernandez-Sande, 2015). Avustralya’daki ABC (Australian Brodcasting Corporation)
2005 yilinda haber yayini yapan Late Night Live’in aym1 zamanda podcast olarak da
yayimlanacagini belirtmistir (Murray, 2009, s. 197).

Icerikleri gazetelerin dijital versiyonun &tesine gecemeyen Publicio, Expresso ve
Observador gazeteleri Portekiz’de yayin yapmakta ve yaptiklari podcastlerde gazete i¢in
hazirlanan haberleri sunmaktadir (Reis, 2018). 2015 yilinin Nisan ayinda podcast
yapmaya baglayan Vietnam’daki Loa Fm, Vietnam’daki gelismeleri uluslararasi diizeyde
takipgisine aktarmistir. Giivenilir ve farkli bakis acilari sloganmi ile Vietnam odakli

habercilik anlayisina sahiptir (Frary, 2017, s. 25).
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Diinya ¢apinda yapilan podcast haberciligi kamusal kuruluslar ve 6zel medya
kuruluglar1 diginda bireysel olarak da gelismis, dijital hikdye anlaticiliginda ve seri
podcastlerde 6nemli bir ivme kazanmistir. Radyoda hazirlanan ve sunulan haberlerden
farkl1 olarak konulara derinlemesine deginilmis ve podcastler bir seri seklinde
dinleyicisine ulastirilmigtir.

Podcast yayinciligt Tiirkiye’de hizli bir ivme kazanmis olsa da podcast haberciligi
heniiz dijital platformlar iizerinden yapilan habercilik kadar yayginlasmamustir. Fakat
diger yandan Tiirkiye’de edebiyat, sanat, spor, bilim ve teknoloji, habercilik gibi alanlarda
bir¢ok podcast yayincist bulunmaktadir. Edebiyat iizerine deneyimli yayinci Deniz Yiice
Bagarir’m Ben Okurum podcasti, Mirgiin Cabas ve Can Kozanoglu hazirladig1 1k
Sayfast; filmler ve sinema hakkinda Sinefil, Yetersiz Bakiye, KafeinSiz Sinema ve Dizi
ve Yasasin Bagz1 Filmler; Teknoloji tizerine ShortCAST, Tekno Seyir; bilimle ilgili A¢ik
Bilim, A¢ik Biling; spor iizerine Potacast, Ikili oyun ve Socrates Podcast adiyla birgok
podcast hazirlanmakta ve dinleyicisine ulasmaktadir. Bununla birlikte TRT de yaptig1
radyo programlarinin miizik ve kiiltiir i¢erikli yayinlarini dinleyicinse podcast {izerinden
ayrica ulastirmaktadir.

Tezin arastirma konusu olan podcast haberciligi Tiirkiye’de ilk zamanlar, Amerika
ve Bati iilkelerine oranla daha az yaygmlasmis olsa da zamanla gelistigini ve
yayginlastigin1 sdylemek yanlis olmayacaktir. Yunus Emre Enstitiisii’nlin destegi ile
kurulan ve 2015 yilinda yayin hayatina baslayan Tiirk¢e’nin Sesi Radyosu, podcast
yayinlar1 araciliiyla kiiltiir sanattan habere, miizik ve seyahatten Tiirk¢e Ogretimine
kadar bir¢ok alanda yayin yapmaktadir (Trthaber, 2018).

Farkli alanlarda podcast yayinciligi yapan NTV (Nergis Televizyonu), genellikle
NTV Radyo’da yaymmlanan programlart podcast ses dosyasit olarak takipgisine
sunmaktadir. Genis bir yelpazede podcast yayimlar1 bulunan NTV’de, gazeteci Kemal
Yurteri’nin sundugu “Muhabirden” adli programda, habercilerin ve haberin bilinmeyen
yonleri ve mansetlerin perde arkasi detayli bir sekilde anlatilmaktadir. Diinyada ve
Tiirkiye’de yasanan gelismeler, belli temalarla ilgili arastirma yapilan boliimlerin
konuklarla birlikte ele alindig1 “Kayittay1z” programini ise Mete Cubukc¢u hazirlayip
sunmaktadir.

Haber igeriklerini ses dosyalarina ¢eviren ve habercilik alaninda podcast yayinlari
yapan bir diger platform ise Medyascope’dur. Bu platform hazirladiklar1 podcastleri

dijital medyanin her alanini kullanarak video izlemek veya haber dinlemek isteyenlere
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ulastirmay1 amaclamaktadir. Ayrica konu hakkinda uzman olan kisilerin goriisleri de ses
dosyasi olarak programlara eklenmektedir (Medyascope, 2018). Medyascope tizerinde
yapilan haber podcastleri su sekildedir: Giine Baslarken: Gamze Elvan — Janset Atacan;
Dip Cizgi: Togan Karatas, Or¢un Onat Demirdz, Efecan Yavaggel ve Mustafa Duman
(spor); Gomasinen: Rusen Cakir; Spektrum: Senem Goriir, Gokkusagi Biilteni: Rona
Senol, Gamze Elvan, Edanur Tanis; Formulascope: Doga Uriindiil, Muhammed Kaya ve
Mete Unal (spor); Unsal Unlii Podcast; Rusen Cakir Podcast.

Habercilik alaninda podcast yayin1 yapan ve yaptigi1 podcastleri farkli mecralardan
dinleyicisine ulastiran bir diger isim gazeteci Unsal Unlii’diir. Kendi ad1 ile bir sayfa
kuran Unlii, bu sayfada takipgisine giincel gelismeleri aktarmaktadir. Gazetecilik gegmisi
20 yildan fazla olan Unsal Unlii, 2015 yilinda ¢alisma odasindan periskop yaymnlarina
baslamis ve giine dair yasananlari, giindemde yer alan konular dinleyiciye aktarmistir.
Daha sonra bu yayinalar ek olarak periskop yaymlar1 da yapmaya baslamustir. Unsal Unlii,
aktif gazeteciligi birakip periskop lizerinden yayin yapma sebebini “6zgiir ve bagimsiz
gazetecilik yapmak” olarak belirtmektedir (Unsal Unlii).

Bir diger 6nemli platform ise Medyapod’dur. Gergeklere ses ver slogan ile yola
cikan ve bagimsiz gazetecilerin sesini duyurmaya ¢alisan ayrica geleneksel medyada var
olan ayni ses, ayni konu ve kelimelerden farkli bir mecra yani geleneksel medyaya
alternatif olmayr amaclamaktadir (Journo, 2018). Ulkede ve diinyada yasanan
geligsmelerin uzman konuklarla degerlendiren Medyapod giincel haber igerikleri ile ilgili
yayinlar yapmaktadir. Medyapod’da farkli birgok konuyla ilgili programlar
hazirlanmaktadir: Ornegin bu platformda giincel gelisimlerin tartisildigi Kampana, Ara
baslik, Miinferit, Hukuk Baslangici Dersleri, Niye gibi programlar; teknoloji alaninda
Shortcast, Newpod ve Interkritik; Spor ile ilgili Bos Adam Isi; kiiltiir-sanat {izerine Sapka
Alti Konusmalar;, Anlatsam Roman Olur, Seyahat Sanati ve Ug¢ Bes Sayfa gibi
programlar yer almaktadir. Ayrica Sarpan Uzunoglu’nun hazirlayip sundugu haberciligin
ekonomik ve teknolojik boyutlarinin ele alindig1 Haber Ekonomisi programi da burada
yer alan programlar arasindadir. Bu programda dijital habercilikte yasanan doniistimler
ve bu doniisiimlerin yarattig1 sorunlar, medyanin var olma sorunlari, reklamcilik gibi
konular iizerine tespitler yapilmakta ve egitici igerikler iiretilmektedir (Medyapod).

TRT de son donemlerde podcast yayinciliginda atimlimlar gergeklestirmistir. Bu
anlamda TRT World, her giin ortalamam 3 dakika uzunlukta, giin i¢inde yasanan

geligsmeleri aktaran Daily News Brief adiyla podcastler yayimlamakta ve dinleyicisine
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ulagtirmaktadir. Bununla birlikte Business in 60 Seconds (Biz in 60 secs) adl1 1 dakikalik
yayinlarinda diinyadaki ekonomik gelismeler 6zetlenmektedir. Bir diger podcast ise The
Newsmakers (Haberciler) ismini tagimaktadir. Bu podcastlerde uluslararasi alanda
yasanan  gelismeler uzunca  konusulmakta ve  konuklarin  yorumlariyla
degerlendirilmektedir. Yaymnlar ilk basladiginda daha sik ama kisa siireli programlar
yapiliyorken, son zamanlarda bu durum degismis ve daha seyrek fakat uzun yayilar
yapilmaya baglanmistir.

Spor diinyasina dair yasanan gelismelerin yer aldig1 ve giincel spor alaylarina iligkin
iceriklerin sunuldugu “Sar1 Oda” isimli podcast ise “De Marke” spor sayfasi tarafindan
hazirlanmaktadir. Ozellikle futbol ve basketbol {izerine yapilan yayinlarda Sampiyonlar
Ligi, Ingiltere Premier Ligi, Tiirkiye Siiper Ligi, NBA, Euroleague maglar1 ve
takimlardaki gelismeler konusulmakta ve yorumlanmaktadir (Open Spotify).

Birbirinden farkli alanlarda podcast yayinlar1 yapan ve seri podcastler iireten Kisa
Dalga Podcast ise 2019 yilinda yayin hayatina baglamistir. Bu konular arasinda gezi parki
davasi, koronaviriis, Tiirkiye’de cinsellik, tarikatlar gibi bagliklar yer almaktadir. Bu
konulara dair uzman goriislerin yer aldigi igerikler olusturulmakta ve dinleyiciye
ulastirilmaktadir. Kisa Dalga Podcast’te yayinlanan podcastler su sekildedir: Kisa Dalga
Biilten: Demet Bilge Erkasap, Sinepod: Yesim Ozdemir (3 program), Yalanci Dokuz:
Siireyya Tamer Kozakli ve Kaan Oz, Ne? Nasil?: Rengin Arslan, Dijital Saat: Eylem
Yanardagoglu (3 program), Mercek: Miihdan Saglam (3 program), Marjinal Fayda:
Miihdan Saglam (diinya ekonomisi).

2020 yilinda podcast yayinlar1 yapmaya baslayan Anadolu Ajansi ise TRT World un
ardindan podcast yayini yapan ikinci kamu medyasidir. Anadolu Ajansi hazirladig
Podcastlerdeki igeriklerde 6zel icerikler sunmuyor, ajans biinyesinde iiretilen haberleri
podcast yaym olarak dinleyicinse ulagtirtyor. Ajansta tiretilen Suriye ile ilgili yasanan
gelismeler, uluslararasi sorunlar ve koronavirlis gibi haber iceriklerini derleyerek
dinleyicilere aktarmaktadir (Anadolu Ajansi). Hiirriyet gazetesi de tipk1 Anadolu Ajansi
gibi 2020 yilinda podcast yayinlar1 yapmaya haberleri ve bur¢ yorumlari gibi konularda
da igerikler hazirlamaktadir. Ayrica, hukuk, teknoloji, hayatin iginden gibi kategoriler
yaparak Uretilen icerikleri siniflandirmaktadir (Hiirriyet Podcast).

Bu mecralar disinda podcast yayinlarina ulasabilecegimiz farkli platformlarda

bulunmaktadir. Ornegin https://podtail.com/tr {izerinden “Podcast Haber” podcasti ile

giincel haber ve haber yorumlar ile diinya ve Tiirkiye giindemini konusulmakta ve
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“Podcast BPT — Haber” ile her sabah giin ve giincel takip edilmektedir. Ayrica “Diinya
Podcast” ile Avrupa ve diinya giindeminde 6ne ¢ikan basliklar ve toplumsal tartigmalar
yerel kaynaklardan dinlenilmekte ve Avrupa'daki gelismeler "Avrupa Gilindemi",
Almanya giindemini ise "Vasistas" ile, Avrupa'daki medya kiiltiirii ve kodlar1 "Avrupa
Medyasi" ile, son dakika gelismelerin kisa 6zetini "Post-it" podcasti ile, 6nemli olaylarin
uzman konuklarla derinlemesine ele alinmasii ise "Diyalog" programlarindan takip
edilmektedir. Dogru haber, dogru karar slogani ile yayimn yapan “Karar TV Podcasti” ve
“Podcast: Evrensel” ile yazili ve gorsel haberciliginin yani sira haber, roportaj ve
yorumlar1 igeren podcast yayinlar: yapmakta; yeni bir podcast serisi olan “Haber Atdlyesi
Podcast” isimli podcastte ise akademisyenlerle gazetecilik meslegi ve haber tiirleri ele
alinmakta ve ekonomi, cevre, saglik, spor, kadin, 1gbti, ¢ocuk, kimlik, afet gibi haberlerin
nasil yazilmasi gerektigi, bu haberlerde etik ihlallerin hangi noktalarda goriildiigii gibi
konular alaninin uzmanlari ile konusulmaktadir. Bu platformlar disinda Spotify’dan,
Apple Podcast’ten ve https://www.deezer.com/tr adreslerinden podcast serileri

dinlenmekte ve dinleyicisine ulagtirilmaktadar.

3. YONTEM

Aragtirmanin bu boliimiinde calismada kullanilan yontem hakkinda agiklama
yapilmaktadir. Calismanin evren ve drnekleminin belirlenme siireci ve veri toplamada
izlenilen yontemler belirtildikten sonra verilerin analizinde kullanilan aragtirma teknigine

yer verilmektedir.

3.1. Arastirma Modeli

Caligmanin kuramsal bir yapiya oturmast i¢in Oncelikle literatiir tarama modeli
uygulanmistir. Aragtirmanin bilimsel altyapisi olusturulduktan sonra da haber
podcastlerinin alternatif yayincilik unsuru olarak degerlendirilip
degerlendirilemeyecegini saptamak i¢in saha caligmasi gergeklestirilmistir. Belirlenen
orneklem iizerinde veri toplamak amaciyla, nitel aragtirmalarda kullanilan veri toplama
yontemlerinden metin analizi (dokiiman analizi) ve derinlemesine gériisme tekniklerine
basvurulmustur.

Verilerin toplanmasinda ve analizinde rakamlardan ¢ok sozciiklere ve ifadelere
odaklanan nitel arastirmalar, insan ve grup davranislarinin nedenini ve nasilini anlamak

icin uygulanan yontemlerdir (Giirbiiz ve Sahin, 2016, s. 400). Bireyler, gruplar,
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topluluklar, olaylar ve durumlar arasindaki siiregleri konu alan nitel arastirmalarda, veri
toplamak i¢in miilakat, derinlemesine goriisme, etnografi, metin analizi ve odak grup
goriismesi gibi bazi1 teknikler kullanilir. Her teknigin gecerliligini ve giivenilirligini
Olcmek i¢in kendi icinde belirli sistemleri, kurallar1 ve siiregleri vardir (Giilcan, 2021,
s.97).

Nitel arastirmalar insan davranisinin karmasik ve ¢ok boyutlu oldugunu gosteren
felsefe, antropoloji ve iletisim gibi gesitli disiplinlere dayanmaktadir. Bu sebeple nitel
calismalar fen bilimlerinde benimsenen mekanik anlayistan uzak insan davranisinin
dogasina uygun farkli bir anlayisin benimsenmesi gerektigini ileri siirmektedir. Bu
anlamda nitel arastirmalardaki disiplinler, segilen nitel arastirma yontemlerinin
kullanilma bigimleri farklilik gésterecegi icin hem insan davranislarinin dogasina hem de
calismanin amacina uygun nitel yontemlerin kullanilmasinin daha dogru olacaginin altimi
cizmektedir (Yildirim ve Simsek, 2016, s.42-48). Bu baglamda nitel yontemlerin alanina
giren kuram olusturma, etnografi ve fenomenoloji gibi bir¢ok arastirma yaklagimi
bulunmaktadir. Bu yaklagimlardan biri olan fenomenolojinin amaci da yasanilan
deneyimlerin arastirilmasi ve anlamlandirilmasidir. Bu yaklagimin kokeni arastirildiginda
Alman filozof Johann Heinrich Lambert’in (1728-1777) bilgi teorisi karsimiza
cikmaktadir. Bu yaklagimin temelleri her ne kadar 18. ve 19. yiizyila dayansa da giiniimiiz
akademik g¢evresinde asil kurucusu 20. Yiizyilin basinda yaptigi ¢alismalarla filozof
Edmund Husserl olarak kabul gormektedir. En temel o6zelligi insan davranigini
anlamlandirmaya calismak olan fenomenoloji, insanlarin bir fenomen ya da kavramla
ilgili duygularini, algilarin1 ve bakis agilarimi ifade etmelerini saglayan ve bunu nasil
deneyimlediklerini tanimlamayan bir nitel arastirma yontemidir (Parker vd, 1995, s.
1124). Bu yaklasimin kullanildig1 arastirmalarda s6z konusu fenomen veya kavrama
odaklanilarak katilimcilarin bu fenomen ya da kavrama iligskin algilar1 ve bakis acilari,
onu nasil anlamlandirdiklari, nasil deneyimledikleri ve bu deneyimi nasil tanimladiklar
on plana ¢ikmaktadir (Tekindal ve Uguz Arsu, 2020, s. 159). Gilinliik hayatta farkinda
olunan ama birey ve toplum tarafindan tam olarak anlagilmayan olgularin ayritili ve
derin bir anlayisla arastirilmasi fenomenoloji yaklagimin odaginda bulunmaktadir.
Bireylerin arastirilacak fenomenle 1ilgili belirttikleri tanimlar ve betimlemelerin
kategoriler ayrilarak incelenmekte ve boylece arastirilan fenomen veya kavram ile ilgili

algilar agikca ortaya konulmaktadir.
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Nitel arastirmalarda fenomenolojik yaklasima iligkin betimleyici ve yorumlayict
olarak iki genel yontem bulunmaktadir. Betimleyici fenomenolojik yaklasim Edmund
Husserl tarafindan ortaya konulmustur ve bireyin bilingli bir sekilde deneyimledigi
seyleri anlamlandirabilecegi goriisiinii savunmaktadir. Martin Heidegger’in ortaya
koydugu yorumlayici fenomenolojik yaklasim da benzer sekilde bireyin deneyimlerine
odaklanmakta fakat farkli olarak bu deneyimleri degerlendirirken bireyin gegmisinin ve
ait oldugu kiiltiirtin de incelenmesi gerektigini ileri siirmektedir (Palmisano, 2007’ den
aktaran Bas ve Akturan, 2013, s. 88). Bu baglamda iki yontemin birbirinden ayrildig
nokta betimleyici fenomenolojinin olguyu tanimlamasi, yorumlayici fenomenolojinin ise
olguyu deneyimleyenlerin goriislerini 6n planda tutarak yorumlamasidir.

Bu caligma kavramsal olarak Bailey vd.’in (2015) Alternatif Medyay1 Anlamak
kitabinda gegen, Lewis’in (1993) calismasindan uyarladiklar1 ve Dowing vd.’deki (2001)
“radikal alternatif medya”nin 6zellikleri tartigmasi tizerine temellendirdikleri alternatif
medya kriterlerine dayanmaktadir. Calismada haber podcasti hazirlayip sunan podcast
yayincilari ile goriligiilmiis ve onlarin haber hazirlama siirecindeki deneyimlerine ve
davranis bi¢imlerine odaklanilarak bu davraniglarin i¢inde barindirdigi anlamlara
ulasilmaya calisilmigtir. Podcast yayimcilarimin mesleki tecriibelerine odaklanilarak
podcast haberciliginin alternatif medya potansiyeli arastirilmistir. Dolayisiyla
aragtirmanin amacina ve kapsamina uygun oldugu disiiniildigii i¢in c¢alismada
fenomenoloji (olgu bilim) yaklasimi benimsenmistir.

Caligmanin literatiirii temelinde olusturulan sorulara podcast haberciligi yapan
podcast yayincilarinin deneyimleri ile cevap aranmis ve haber yaymciligi giiniimiiz
iletisim teknolojileri ve dijital yaymncilik olanaklari cercevesinde alternatif medya
baglaminda incelenmistir. Bu baglamda daha ayrintili ve derin bir arastirma yapmak i¢in
veri ¢esitlemesi ilkesi benimsenmistir. Yildirim ve Simsek (2016) ¢esitleme yaklagimini
“farklr veri kaynaklar1 veya veri toplama ve analiz yontemleri kullanarak arastirma
sonuglarmin gilivenilirligini arttirmaya yonelik cabalar biitiinli” olarak tanimlamigslardir.
Bu kapsamda Tiirkiye’de haber podcast yaymcilig1 yapan kisilere yogunlagilarak nitel
aragtirma yonteminin veri toplama araglarindan olan derinlemesine goriisme (yart
yapilandirilmig goériisme) ve goriisme verilerini desteklemek amaciyla haber podcasti
hazirlayip sunan kisilerin yayimlarini incelemek icin metin analizi (dokiiman analizi)

kullanilmistir.
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3.2. Arastirmanin evren ve orneklemi

Arastirmada, evren hakkinda genel bir yargiya varmak amaciyla evrenin tiimii, ondan
almmacak bir grup ornek ya da orneklem {iizerinde tarama yapilarak irdelenmistir.
Arastirmanin evreni, arastirmanin amacina ulagmasi i¢in arastirmaci tarafindan belirlenen
kriterlere uyan grubun tamamini kapsamaktadir (Balci, 2021). Bu tanim arastirmanin
problemi ile ilgili olan herkesin ¢aligmaya dahil edilmesi gerektigini belirtmektedir, fakat
bu durum her arastirma i¢in miimkiin olamamaktadir. Arastirma problemini ¢ziimleyen
ve tanimlanan evrenin genel 6zelliklerini tagiyan kii¢ilik bir grubu arastirmaya dahil etmek
daha miimkiin ve verimli olmaktadir. Orneklem olarak ifade edilen bu grup, evreni
anlamak i¢in arastirilacak biiylik grubun tiim Ozelliklerine sahip ve geneli temsil
edebilecegi saptanan kii¢iik bir boliimiin secilerek incelenmesi olarak tanimlanmaktadir.
Evreni temsil etme 6zelligine sahip bu grubu belirleme ve se¢me siireci 6rneklem alma
olarak belirtilmektedir.

Bazi arastirmalarin yontem siirecinde orneklem sayisinin ¢ok olmasi veya yansiz
olarak secilmesi dezavantajli durumlara sebebiyet vermektedir. Bu kosullarda amagl
orneklem teknigi kullanilmakta ve arastirmanin amacini en iyi sekilde agiklamaya uygun
birimler dikkate alinarak se¢im yapilmaktadir (Bastiirk ve Tastepe, 2013, s. 144). Bahsi
gecen bu teknikte aragtirmanin konusu hakkinda derinlemesine bilgi edinmek ve yetkin
kisi/kisilere ulasmak miimkiin olmaktadir (Palinkas vd., 2015, s. 533).

Bu calismanin evrenini, Tirkiye’deki podcast yaymciliginda haber igerigi iireten
podcast yayincilarinin tiimii olusturmaktadir. Zaman ve maliyetin kisitl olmasi, haber
podcasti yapan kisilerin sayisinin az olusu ve dolayisiyla goriisme yapilacak kisilere
ulasmanin zor olacagi diisiincesiyle arastirmada olasilikli olmayan 6rnekleme
yontemlerinden amagli orneklem yontemi kullanilmistir. Bu yontemde Orneklem
secilirken rastlantili se¢cim yapilmakta ve Onceden tanimlanarak, belirlenmis uygun
birimler inceleme igin segilmektedir (Erdogan, 2007, s. 174-176). Amacgh 6rneklemde,
arastirilan konuyla ilgili derinlemesine bilgi edinmek ve anlamli bulgulara ulasmak icin
arastirmanin amacina ve sorularina en uygun birimler ve kisiler c¢alismaya dahil
edilmektedir (Palinkas vd, 2015). Bu asamada caligmanin amaci ve kapsami geregi
belirlenen bireysel veya kurumsal olarak habercilik ve yaymcilik deneyimi olan 11
podcast yayincis1 0rneklem olarak belirlenmistir. Goriisiilen bu 11 kisinin arastirma
konusuyla ilgili bilgi sahibi olmasina dikkat edilmis, evrenin tiim 6zelliklerine sahip ve

geneli temsil edebilecegi diisliniildiigii icin bu kisiler arasinda bireysel olarak podcast
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hazirlayan (Diinya Podcast, Politic Cast), bir site iizerinden diger igeriklerle birlikte kendi
podcast icerigini de iireten (Teknoseyir), bir sirket biinyesinde kurumsal kimlik ile yaymn
yapan (Kisa Dalga, Medyascope, Aposto, BubleWorksMedia, BPT Podcast), radyo
yayinlarini podcast olarak da dinleyiciye ulastiran (Ag¢ik Radyo), kendisini bir topluluk
olarak tanimlayan (Castle Media) kurumlarda yayin yapan yaymcilar yer almaktadir.
Podcast yayincilarinin igerik tirettigi bu podcast mecralarina dair bilgiler su sekildedir:

Castle Media: Castle Media ¢esitli alanlarda entelektiicl medya icerigi tiretenlerin bir
araya geldigi bir topluluk olarak kendini tanimlamaktadir. 8 Uretenleri bir araya getiren
bir yapim ve yayin agi olan Castle Media’da, icerik iireticileri ve tasarimcilar bir yerde
toplanarak Tiirkiye’deki sesli yeni medya ekosistemine ivme kazandirmayi
amaclamaktadir. °

Aposto: Istanbul & New York merkezli bagimsiz dijital medya ve teknoloji sirketi
olan Aposto, gelecek nesil i¢in dijital medya markalar1 ve topluluk odakli ¢evrimigi
girisimler ingsa etmeyi amaglamaktadir. Sira dis1 yaraticilar ve kuruluslarla isbirligi
yaparak yeni yaymlar baglatmakta ve e-posta biiltenleri ve podcast'ler i¢in bir yayin ag1
olarak faaliyet gostermektedir. 1

Politic Cast: Politic Cast, tek yonlii bilgi kaynaklarina dayanmayan, ¢ok boyutlu ve
farkl fikirlerin yer buldugu, cevap hakkina saygi duyulan, tarafsiz degil ama adil ve
dengeli bir yayincilik yapmayr hedefleyen nitelikli bir yayin mecrasi olarak kendini
tanmimlamaktadir. 1

Teknoseyir: Teknoseyir web sitesi olarak teknoloji basininin taninmus isimleri Ozkan
Erden, Murat Gamsiz ve Levent Pekcan tarafindan 2011 yilinda kurulmustur. Site, giinliik
olarak giincellenen video incelemeler, roportajlar ve teknoloji sohbetleri sunmaktadir.
TeknoSeyir iceriginde iirlin incelemeleri ve teknoloji diinyasindaki gelismeler {izerine
sohbetler kadar ev elektronigi ve hobi boliimleri de 6nemli yer tutmaktadir. Sitenin
yaymnladigr "Haftalik Giindem Degerlendirmesi" isimli haftalik podcast, yayina
basladigindan beri iTunes'daki Tiirk¢e podcast yayinlari arasinda bir numaradadir. *?

Acik Radyo: 13 Kasim 1995'te yayina gecen Agik Radyo, istanbul ve ¢evresine yaymn

yapan "bolgesel" bir radyo istasyonudur. Faaliyetlerinde kar amaci1 giitmeyen bir sirket

8https://www.castlemediaworks.com
*https://www.linkedin.com/company/castle-media-works/?originalSubdomain=tr
1Ohttps://about.aposto.com/#about-us
Uhttps://www.linkedin.com/company/politiccast/about/
Lhttps://www.linkedin.com/company/teknoseyir/about/
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olan Ac¢ik Radyo higbir ¢ikar ve sermaye grubuna bagl degildir. Ayn1 zamanda ¢ogulcu
demokrasi, hukukun istiinliigii, temel insan hak ve Ozgiirlikkleri disinda da higbir
"ideoloji"ye baglh kalmamaktadir. Yaptig1 radyo programlarini podcast yayini olarak da
paylasan Ac¢ik radyo 62 ortakli bir anonim sirketi olarak kar amaci giitmeyen kuruluslar
gibi ¢alismaktadir. 13

BPT Podcast: Podcast BPT kendisini bir podcast yapim sirketi olarak
tanimlamaktadir.’* Yayin agidaki podcast yayincilari ve dinleyicileri ile aktif etkilesim
icerisinde olan Podcast BPT, biinyesinde bir¢ok kategoride yayin bulundurarak toplumun
farkli kesimlerine ulasilabilmeyi amaglamaktadir. Bir podcast reklam ajansi olarak da
calisan Podcast BPT nin, yaymn aginda bulunan farkli kategorilerdeki podcast yayinlar ile
yapilan isbirligi sayesinde marka ve kurumlar, marka profiline uygun hedef kitlelerine
kolayca ulasabilmektedir.®®

BubleWorksMedia: 2019 yilinin Subat ayinda girisimcilik ve inovasyon odakli
icerikler iireterek podcast yolculuguna baslayan BubleWorksMedia, Mayis 2020°de bir
podcast ag1 kurmanin temellerini atarak, kurumlarin kiiltiirel doniisiim ve yeni nesil sesli
medya i¢in igerik liretme siireclerinde yol arkadasi olup onlar i¢in kanallar olusturmay1
amaclamistir. Ayrica, podcast mecrasini Tiirkiye’deki hak ettigi degere kavusturmak ve
yeni duyulmaya baslayan bu alanin igerik {ireticileri, tiiketiciler ve kurumlar tarafindan
icsellestirilip, dogru bir sekilde anlagilmasini saglamak amaciyla, Tiirkiye’nin en biiyiik
aktif podcast odakl1 toplulugu olan Podcast Dinliyorum komiinitesini hayata ge¢irmistir.
16

Medyascope: Medyascope Rusen Cakir’i Periscope-Scope iizerinden yaptigi yayinlarin
biiyiimesiyle 20 Agustos 2015’te yaym hayatina baslamistir. Medyascope, gazetecilik
faaliyetini yiiriitiirken Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin “Tiirkiye Gazetecileri Hak ve
Sorumluluk  Bildirgesi” ile Birlesmis Milletler’in  “Insan Haklar1 Evrensel
Beyannamesi“ni kendisine rehber edinmektedir.’

Kisa Dalga: Kisa Dalga, gazeteciligin evrensel kurallarina uygun bicimde podcast,
yazili haber, video haber iireten, bagimsiz bir medya kurulusudur. Kisa Dalga yaptiklar

yayinlara yon veren ilkeleri bagimsiz, 6zgiir ve iyi gazetecilik olarak tanimlamaktadir.

Bhttps://acikradyo.com.tr/acik-radyo-nedir
4https://www.podcastbpt.com
https://www.podcastbpt.com/podcastreklam
https://www.bubbleworksmedia.com/hakkimizda/
Yhttps://medyascope.tv/hakkinda/
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Yayinlarin1 European Endowment for Democracy (EED)’nin destegiyle ve Patreon
katkilariyla stirdiirmektedir. (European Endowment for Democracy (EED), 2013 yilinda
Avrupa Birligi (AB) ve AB iiye devletleri tarafindan Avrupa Komsuluk Ulkeleri'nde
(Dogu Ortakligt - EaP ve Orta Dogu ve Kuzey Afrika — MENA), Bati Balkanlar ve otesini
kapsayan bir ¢evrede demokrasiyi desteklemek icin kurulan, bagimsiz, hibe-saglayan,
ozerk bir Uluslararasi Giiven Fonu kurulusudur.) '8

Diinya Podcast. Diinya Podcast, Avrupa ve diinya giindeminde 6ne ¢ikan bagliklar
ve toplumsal tartismalari yerel kaynaklardan aktaran haber-yorum podcast programidir.
Avrupa'daki gelismeleri "Avrupa Gilindemi", Almanya giindemini "Vasistas",
Avrupa'daki medya kiiltiiriinii ve kodlarin1 "Avrupa Medyasi1", son dakika gelismelerin
kisa 6zetini "Post-it", 6nemli olaylarin uzman konuklarla derinlemesine ele alinmasini
"Diyalog" programlarindan dinleyicisine ulastirmaktadir. °

Arastirmaya baslamadan 6nce goriisme yapilmasi planlanan kisilere sorulacak sorular
belirlenmis ve etik kurul onay1 alabilmek icin Anadolu Universitesi Bilimsel Arastirma
ve Yaym Etigi kuruluna 11/04/2023 tarihinde basvuru yapilmistir. Etik kurul onayz,
02/05/2023 tarihinde 514777 protokol numarast ile alinmistir. Arastirmanin her
asamasinda etik hassasiyete azami 6l¢iide dikkat edilmis, goriismeler katilimeilarin uygun
oldugu giin ve saatlerde ¢evrimig¢i goriintiilii konusma platformu Zoom uygulamasi
tizerinden yapilmistir. Gorlisme Oncesinde kayit alma talebinde bulunulmus,

katilimcilarin rizas1 dogrultusunda goriismelerin ses kayitlart alinmustir.

3.3. Verilerin Toplanmasi

Nitel aragtirma yonteminin kullanildig1 bu ¢calismada 1ki ayr1 veri toplama tekniginden
faydalanilmistir. Nitel arastirma yontemlerine ait bu veri toplama araglar1 derinlemesine
goriisme ve metin (dokiiman) analizi olarak belirlenmistir.

Calismada 6ncelikle derinlemesine goriisme teknigi ile veriler toplanmis, ardindan bu

verileri desteklemek i¢in dokiiman analizi teknigi ile icerik ¢oziimlemesi yapilmistir.

3.3.1. Derinlemesine goriisme
Bugiinkii terimsel anlamini 19. yiizyillda kazanan goriisme tekniginin ortaya

cikmasinda, bilgi toplarken gérmenin yani sira isitmenin de islevsel oldugu diisilincesi

8https://kisadalga.net/hakkimizda
Bhttps://open.spotify.com/show/7jWoQITOV1t1oCogs9G6XT
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onemli bir rol oynamistir (Burke, 2013, s.46-44). Bu teknik kullanilarak goriisiilen kigiler

verilerin timiiniin veya bir kisminin toplandigi kaynak olabilecegi gibi veri toplama

stirecindeki birimlerden bir tanesi de olabilir (Erdogan, 2012, 220).

Bir¢ok arastirmada katilime1 olan bireylerin ¢esitli konulardaki bilgi, diisiince, tutum

ve davranislar ile bunlarin olast nedenlerinin dgrenilmesinde en kestirme yol olarak

goriisme teknigi kullanilmaktadir (Karasar, 2003, s. 165-166). Caligmadaki amag

onceden belirlendigi icin goriisme sorular1 bu amaci gegeklestirmek icin diizenlenir

(Baloglu, 2006, s. 93). Stewart ve Cash*a gore goriisme teknigi ayrica (Stewart ve Cash,
1987“den aktaran Yildirim ve Simsek, 2000, s. 92);

Siireg, iletisimdeki siirekliligi ve dinamikligi,

Karsilikli, iki veya daha fazla birey arasinda gergeklesen karsilikl etkilesimi,
Etkilesimli, goriismeye dahil olan bireyler arasinda olusan bireyler arasi bagi,
Onceden belirlenmis ve ciddi bir amag, gériismeye dahil bireylerden en az
birinin belli bir amacit oldugu ve bu amaca yonelik bilgi toplama gabasi
oldugunu,

Soru sorma ve yanitlama, gorligme siiresince goriismeye dahil olan bireyler
arasindaki etkilesim ve iligkiyi baslatma ve siirdiirme, bunun yani sira
taraflardan en az birinin Onceden planlanmis amacinin gerceklestirilmesine
hizmet etme ve bu amaca yonelik bilgiye ulagsmay1 saglama islevini ifade

etmektedir.

Uygulanis bigimine goére ise goriismeler, yapilanmis, yar1 yapilanmis ve

yapilandirilmamis goriisme olarak {i¢ ayr1 alt baglikta toplanmaktadir (Erdogan, 2007, s.

186):

Yapilanmis goriisme: Arastirmact sorulacak sorular1 6nceden hazirlamakta ve
sadece o sorular ¢ercevesi ic¢inde kalmaktadir. A¢ik uc¢lu sorular olarak
nitelenen, katilimcmin kendini kendi ciimleleriyle anlatmasina izin veren
sorular hazirlanmaktadir.

Yari-Yapilanmis goriisme: Sorulacak ana sorulari hazirlanir fakat goriisme
sirasinda yeni sorular sorma gere8i ortaya c¢ikarsa baska sorular da
sorulmaktadur.

Yapilandiriimamis goriigme: Arastirmaci ne hakkinda goriisme yaptigini bilerek
baslangic sorusu ile baglamaktadir. Bir tiir karsilikli diyalog ile bilgi toplamak

amaglanir.
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Bu calismada ise yari-yapilanmig goriisme teknigi kullanilmistir. Literatiir ve alan
uzmanlarindan destek alinarak sorular hazirlanmis ve konunun uzmanlariyla gériisme
yapilarak sorular netlestirilmistir. Gérlismelerin tamami birebir arastirmaci tarafindan ve
goriisme yonteminin bir alt dali olan yazisma teknigi ilkelerine uygun bigimde
gerceklestirilmistir. Bu ilkeler su sekilde siralanabilir: (Kerlinger, 1964, s. 473-475;
Moser ve Kalton, 1971, s. 318-32; Fox, 1969, s. 529-532);

e Sorunun, ne tiir bilgi istendigini agikca belli etmesine, istenen bakis agisin1 davet
eder ve kaynak kisi tarafindan kolayca anlasilir nitelikte olmasina; sorulardan
herkesin ayni seyi anlayabilmesine, herkesin anlayabilecegi deyim ve terimleri
iceren bir dil kullanilmasina,

e Sorularin, tek amagli ve varsayimsiz olmasina,

e Sorularin, kaynak kisinin verebilecegi verileri igermesine; kaynak kisinin
bilgisini agmamasina,

e Sorularn yansiz olmasina; kaynak kisiyi, belli cevaplara yoneltecek sorulardan
kaginilmasina.

Gortisme teknigi, diger arastirma metotlari ile kiyaslandiginda arastirmaya esneklik
ve derinlik kazandirmasi acisindan oldukca avantajli bir teknik olarak goriilmektedir. Bu
sayede elde edilmek istenen verilere daha kolay ulagilmakta ve katilimcilar siirece dahil
oldugu icin arastirma zenginlesmektedir. Calismada arastirmacilara sorulan sorular,
Bailey vd.’nin (2015) Alternatif Medyayr Anlamak kitabinda gegen, Lewis’in (1993)
calismasindan uyarladiklar1 ve Downing vd.’deki (2001) “radikal alternatif medya’nin
ozellikleri tartigmasi tizerine temellendirdikleri alternatif medya kriterleri kapsaminda,
podcast yaymcilarinin hazirlayip sunduklari haberleri nasil tanimladiklari, giiniimiiz
iletisim teknolojileri ve dijital yayincilik olanaklar1 ¢ergevesinde yaptiklar1 yaymcilig
alternatif yayincilik olarak goriip gormedikleri veya nasil tanimladiklarini ortaya
¢ikarmak igin literatiir ile desteklenerek hazirlanmistir.

Gorlisme sorulari, arastirma sorularina cevap verecek sekilde desenlenmis ve taslak
olarak hazirlanmistir. Tez izleme komitesinin yorum ve katkilariyla yeniden
diizenlenmistir. Calismaya katilmay1 kabul eden katilimcilara sorulmak iizere toplam 41
soru ile goriismelere baslanmistir. 10.05.2023 - 10.06.2023 tarihleri arasinda

gerceklestirilen goriismeler ortalama en az 1 en fazla 3 saat siirmiistir.
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3.3.2. Metin analizi

Calismanin ilk agamas1 tamamlandiktan sonra, ikinci agsamaya geg¢ilmis ve goriisme
yapilan podcast yayincilarinin hazirlayip sundugu toplam 55 podcast yaymi desifre
yapilarak metin haline getirilmistir. Her podcast yayincisinin 5 farkli yaymi se¢ilmis,
secim yapilirken en son yayimlanan programlar tercih edilmistir. Bu se¢im, aragtirmaya
dahil edilen bazi katilimcilarin yaptiklar1 yayimnlara ara vermis veya yaymlari
sonlandirmis olmalari, yani 2023 yili igerisinde yayinlarina devam etmiyor olmalari
sebebiyle yapilmistir. Calismanin bu asamasina 2023 yilinin Haziran ayinda baglanildigi
icin yayinlarina devam eden podcast yaymcilarinin da Haziran ayindan geriye giderek
yaptiklari son yayinlar incelenmistir. Bu baglamda, metin analizi teknigi ¢alismada metin
haline getirilen podcast programlarinin igindeki bilgiyi, anlam1 ve sdylemi agiklamak
amactyla kullanilmastir.

Basili ve elektronik materyaller olmak iizere tiim belgeleri degerlendirmek ve
incelemek igin tercih edilen metin analizi, dokiiman analizi olarak da bilinmekte ve
iletisim siirecinde mesajlarin ya da herhangi bir dokiimanin acik, belirgin ve sistematik
bir sekilde agiklanmasi ig¢in kullanilmaktadir (Wach, 2013). Bir arastirmacinin
miidahalesi olmadan kaydedilmis metinleri ve resimleri iceren dokiimanlar; c¢esitleri
toplant1 tutanaklari, kilavuzlar, notlar, kitaplar, sanat eserleri, ¢esitli kamu kayitlari,
fotograf alblimleri, dijital igerikler, brosiirler, dergiler, program kayitlari, radyo TV
program senaryolari, gazeteler vb. olarak arastirmada kullamilmak {zere veri
saglamaktadir (Labuschagne, 2003). Bu teknigi kullanan arastirmacilarin bazi agamalari
uygulamasi gerekmektedir (Yildirim ve Simsek, 2016). Asamalar su sekildedir:

1. Timevarimcr analiz: Verilerin kodlanarak hangi anlamlara ve bu anlamlar

arasinda nasil bir iligkiye sahip oldugunun ortaya ¢ikarilmasi.

2. Kodlama: Verilerin sistemli bir sekilde belirlenmesi ve verilerin olusturdugu

anlaml1 boliimlere isim verme/tanitma stireci.

3. Kavram: Islenen veriler arasinda belirgin sonug ve yorum ¢ikarmayi saglayan

boliimlere yiiklenen anlamdir.

4. Kategori: Kodlama sonucunda elde edilen verilerin birbirileri ile belirli bir tema

altinda tasniflenmesidir.

Asil amaci sozel olmayan ve goriiniirde anlagilmayan dokiimanlari anlasilabilir
verilere doniistiirmek olan metin analizinde arastirmaci nitel bir icerik analizi

uygulamakta ve kelimelerin, temalarin veya kavramlarin varligini, anlamlarmi ve
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iligkilerini ayrintili arastirarak analiz etmektedir. Bu arastirmada da haber podcasti
hazirlayip sunan kisilerin programlarimin igerikleri alternatif medya baglaminda
arastirildigi i¢in bu teknik ¢alismanin kapsam ve amacina uygun bulunmustur. Verileri
siniflandirma sistemi iizerinde ilerleyen metin analizinde siniflandirma ile arastirma
verilerinin ait oldugu kategorileri belirlemek, ne anlama geldigini ve hangi agirliga sahip
oldugunu tespit etmeye olanak saglamaktadir. Siniflandirma i¢in kodlama igleminin
yapilmas1 gerekmektedir. Bu baglamda ¢alismanin ikinci agsamasi i¢in literatiir taramast,
podcast yaymlarinin metin haline doniistiiriilmesi ve katilimecilarla yapilan
goriismelerden elde edilen veriler 1s18inda aragtirmaci tarafindan bir kodlama cetveli
hazirlanmistir. Hazirlanan kodlama cetveli tez izleme komitesinin degerlendirmesine
sunulmus, gerekli goriilen degisiklik ve diizeltmelerden sonra inceleme i¢in secilen 5
farkli podcast yayinina pilot ¢alisma uygulanmistir. Pilot calisma sonucunda yeni kodlar
eklenerek ve 1 kod uygulamadan ¢ikarilarak kodlama cetveli son halini almistir. Haber
podcastlerini dokiiman haline doniistiirerek metin analizinin kullanildigi bu asamada

kodlama cetveli i¢in 11 kodlama baslig1 olusturulmustur.

3.4. Verilerin analizi

Nitel arastirmalarin alanina giren insan deneyimleri pek cok yontem ve kaynak
kullanilarak incelendigi i¢in elde edilen verilerin analizi de farkli yontem ve tekniklerle
yapilmaktadir. Bu yontemi tercih eden arastirmacidan, arastirmanin kapsamina ve
verilerin ozelliklerine uygun olacak sekilde mevcut analiz yontemlerini gdz Oniinde
bulundurarak, bir veri ¢oziimleme plani1 gelistirmesi beklenmektedir (Yildirim ve Simsek,
2016). Nitel arastirmalarda ve analizlerde mevcut olan ¢esitlilik pek ¢ok arastirmaci
tarafindan kabul edilse de bu yontemin kullanildig1 analizlerde olmasi gereken {i¢ dnemli
0zellik bulunmaktadir (Miles ve Huberman, 1994). Bu 6zellikler su sekildedir:

e Verilerin kavram, kategori ve temalar olusturularak islenmesi

e Verilerin anlasilir sekilde grafik ve tablo vb. ile gorsellestirilmesi

e Verilerden olusturulan sonuglarin, tablolarin ve farkliliklarin yorumlanmasi,

karsilastirilmast ve dogrulanmasi.

Dijital yayincilik ¢ergevesinde incelenen haber podcastlerinin alternatif yayincilik
potansiyelinin arastirildigi bu c¢alismada, derinlemesine goriismelerden elde edilen
veriler, katilimcilarin szl ifadeleri iizerinden analiz edilmistir. Arastirma sorular1 ve

arastirmanin amaci Bailey vd.’nin (2015) Alternatif Medyay1 Anlamak kitabinda gecen
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alternatif medya kriterleri dogrultusunda sekillendigi igin analiz siirecinde de bu tanimlar
yol haritasi olarak belirlenmistir. Uzman goriisii alinarak da incelenen sorular ve veriler
dogrultusunda temalar ve alt temalar belirlenmistir. Calismada yapilan gériismelerden
elde edilen veriler goriismecilere sorulan sorular kapsaminda 7 ana temaya ayrilarak
kategorize edilmis ve bu temalar altinda incelenmistir. Temalar su sekildedir:

1- Demografik 6zellikler

2- Alternatif medya potansiyeli

3- Icerik iiretim siirecleri

4- Teknik ekipman ve hazirlik siireci

5- Finans kaynaklari

6- Orgiitsel yap1

7- Kullanict etkilesmisi

Calismanin yontem siirecinde tez danigsmani ve alan uzmanlari ile 11 haber podcasti
belirlenmis ve bu haber podcastlerinin yayincilari ile derinlemesine goriisme yapilmaistir.
Arastirmada yer alan haber podcastleri su sekildedir: Acik Gazete; Acik Dergi; Aposto-
Alt1 Otuz; BPT Haber, Ozlem Giirses'le 5 Dakikada Diinya Giindemi; 4 Kulak Podcast;
Diinya Podcast-Avrupa Medyasi; Kisa Dalga-Time Code; Gamze Elvan ile Giine
baglarken; PoliticCast, Teknoseyir-Haftalik Giindem. Bu baglamda Medyascope, Diinya
Podcast, Kisa Dalga, Aposto, Ac¢ik Radyo, PoliticCast, BPT Podcast, Bubble Works
Media, Castle Media ve Teknoseyir kurumlarinin yayincilari ¢alismaya dahil edilmistir.
Acik Radyo’dan 2 katilimc ile goriisiilmiistiir. Goriisiilen ilk katilimer sadece igerik
tireticisi oldugunu ve goriisme sorularinin 6nemli bir boliimiine farkli bir katilimcidan
daha ayrintili bir sekilde cevap alinabilecegini soyledigi i¢in 2 farkli podcast yayincisi
katilimci olarak segilmistir. Segilen her iki katilime1 da Ag¢ik Radyo’da farkli programlar
yaptig1 icin tiim sorular her ikisine de yoneltilmis ve cevaplari analiz siirecinde ¢aligmaya
dahil edilmistir.

Calismanin bir smirliligt oldugu i¢in ulasilmaya calisilan fakat uzun siire
beklenilmesine ragmen geri doniis yapmayan podcast yayincilart ve onlarin podcast
yayinlari ¢alisma kapsamina alinamamistir. Ozan Giindogdu, Nevsin Mengii, Unsal Unlii
gibi isimler ile Bidebunuizle, 42 Dakika, Daktilo1984, Podfresh yayincilari ile iletisime
gecilmis, bir yanmit alimamadigt i¢in onlarin yerine farkli kisilere ulasilmistir.

Katilimeilarin belirlenmesinde goniilliiliik esas1 benimsenmistir. Katilimcilar ile bir 6n
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goriisme gerceklestirilmistir. Katilimcilar ¢alistiklar1 kurumlarin adlart ile ¢aligmaya
dahil edilmis ve isimlendirilmistir.

Tablo 2.1°de sadece ¢alistiklar1 kurumlar ve demografik 6zellikleri belirtilmistir.

Tablo 3.1. Goriisiilen katilimcilara ait bilgiler

Kurumu Cinsiyeti | Yasi Meslegi Egitim
Aposto Kadin 26 Sorumlu Edit6r Lisans
Medyascope Kadin 27 Icerik Editorii - Podcast Koordinatorii | Lisans
Diinya Podcast | Kadin 32 Serbest Gazeteci - Podcast Yayincist | Yiiksek

Lisans
Kisa Dalga Kadin 34 Serbest Gazeteci - Podcast Yayincist | Yiiksek
Lisans
Acik Radyo 1 Erkek 37 Radyo Programcisi - Podcast Lisans
Yayincisi
Agik Radyo 2 Erkek 39 Radyo Programcisi - Podcast Yiiksek
Yayincisi Lisans
PoliticCast Erkek 32 Podcast Yayincist Lisans
BPT Podcast Erkek 22 Ogrenci - Genel Yayin Yonetmeni Lisans
Bubble Works Erkek 28 Yapimcei Lisans
Media
Castle Media Erkek 47 Tasarime1 — Podcast Yayincist Yiiksek
Lisans
TeknoSeyir Erkek 41 Podcast Yayincist — Igerik Ureticisi Lisans
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[k asama tamamlandiktan sonra arastirmanin ikinci kismima gecilmis, arastirmaya
dahil edilen ve metin haline donistiiriilen 11 haber podcastinin her birinden 5’er bolim
olmak tiizere toplam 55 podcast igerigi ilizerinde dokiiman analizi teknigi ile inceleme
yapilmustir.

Bu siirecte Dbelirlenen kodlama bagliklart su sorulara cevap aranarak
olusturulmustur:

e Podcast yayinin adi nedir?

e Podcast yayincisinin adi nedir?

e Podcast yayinin boliim basligi nedir?

e Hangi tarihte yayinlanmistir?

e Podcast yayininda konuk/uzman var m1?

¢ Yayindaki haberin temasi nedir?

¢ Yayimdaki haber metninin sdylemi nasildir?

¢ Yayindaki haberin tonu nasildir?

¢ Yayinlarda elestirinin hedefindeki konu nedir?

e Yaymlarda elestirinin hedefinde hangi kisiler ya da kurum ve kuruluslar

bulunmaktadir?

e Hak odaginda hangi kisi ve gruplar yer almaktadir, bu baglamda duyarlilik var

midir?

e Podcast yayimninda dayanisma cagrisi var midir?

e Yaylarda referans verilen kaynaklar nelerdir?

e Farkli kimliklerin temsili var mi, varsa hangileri vardir?

Metin analizi uygulanacak haber podcastleri arasindan farkli programlar segilerek
2 farkli kullanict tarafindan kodlama yapilmis ve ¢alismanin giivenilirligi hesaplanmistir.

Miles Huberman’in (1994) onerdigi, “Giivenirlik= Goriis birligi/ Goriis birligi~+
Goriis ayriligi”  giivenilirlik formiili kullanilarak kodlayicilar arasi giivenilirlik
hesaplanmistir. Bu formiilden yola ¢ikarak yapilan hesaplamada kodlayicilar arasinda
%090 oraninda goriis birligine varilmistir. Arastirmanin giivenirliligi i¢in bu hesaplamanin
%70’1n lizerinde ¢ikmasi gerekmektedir. Dolayisiyla arastirma giivenilir kabul edilmis ve

ardindan secilen yayinlar iizerinde kodlama yapilmaistir.

88



4. BULGULAR VE YORUM
4.1. Nitel Arastirma Analiz Bulgular

Calismada yapilan goriismelerden elde edilen bulgular katilimcilara sorulan sorular
kapsaminda 7 ana tema ve 18 alt tema olmak lizere toplam 25 temaya ayrilarak kategorize

edilmis ve bu temalar altinda incelenmistir.

4.1.1. Demografik Ozellikler Temasinin Analizi: “Haber podcast yayimncisi kimdir?”

Bu temanin altinda katilimcilarin daha 6nceki mesleki deneyimleri, geleneksel
yayincilik deneyimleri, dijital yaymcilik deneyimlerinin olup olmadigr ve ne kadar
stiredir podcast yayinciligi yaptiklari sorularina cevap aranmistir.

Arastirmada katilimcilara daha oOnceki meslegi deneyimleri sorulmus Acik
Radyo’daki 1. katilimci, BPT, Medyascope, PoliticCast ve Teknoseyir kurumlarinda
calisan katilimcilar daha once bir is deneyimleri olmadigini, ilk is tecriibelerinin bu
kurumlarda ¢aligmak oldugunu sdylemistir. Agik Radyo’daki 2. katilimci daha once
birkag farkli STK'da calistigini ve radyoya gecmeden once ¢ok kisa bir siire Bahgesehir
Universitesi'nde ders verdigini belirtirken, Diinya Podcast’teki ve Kisa Dalga’daki
katilimc1 gazetecilik alaninda deneyimleri oldugunu ifade etmistir. Bubble Works
Media’daki katilimci, Clockwork Agency’de Social Media Intern, Spordata Bilgi
Teknolojileri Yonetimi Tic. A.S.’de Data Entry Operator ve Cimri.com’da Category &
Operation olarak ¢alistigini soylemistir.

Castle Media’daki katilimer ise uzun yillardir medyada ¢alistigini belirterek dnceki

mesleki deneyimlerini su sekilde 6zetlemistir:
“Cumhuriyet Gazetesi kiiltiir sanat sayfasinda roportajlar yapmaya baslamistik. A¢ik radyoda
calismaya basladim. Orada haber editorliigii hikayeleri yapiyordum. Sonra Eurosport yine
haber editorliigli ve spikerligi, NTV Spor’da hem haber editorliigii hem program yapimeciligt
ondan sonra da Al Jazeera, orada da habercilik. Al Jazeera’den sonra Socrates Dergisi. Orada

hem idari bir isim de vardi. Daha sonra youtube kanali agildi. Orada da yapimecilik.”

Castle Media, A¢ik Radyo’daki 1. katilimci, Agik Radyo’daki 2. katilimei, Aposto,
Diinya Podcast, Kisa Dalga ve Teknoseyir kurumlarinda goriisiilen kisilerin daha
oncesinde geleneksel medya deneyimleri bulunmaktadir. Medyascope, PoliticCast ve
BPT kurumlarinda goriisiilen kisilerin podcast yayinciligi ilk is deneyimleri olmasi
nedeniyle ve Bubble Works Media’da goriisiilen kisinin onceki is tecriibelerinin dijital

yayincilik iizerine olmasi nedeniyle geleneksel yayincilik tecriibeleri bulunmamaktadir.
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Aposto’da, Medyascope’ta ve Ag¢ik Radyo’da galisan 1. ve 2. katilimer dijital
yayincilik deneyimlerinin ¢alistiklar1 kurumlarda olduklarini belirtirken Kisa Dalga’da,
Diinya Podcast’te, PoliticCast’de, Teknoseyir’de, Bubble Works Media’da, BPT de ve
Castle Media’da ¢alisan katilimcilar farkli kurumlarda ve zamanlarda dijital yayimncilik
deneyimleri oldugunu ifade etmistir. A¢ik Radyo’daki 1. katilimei ¢alistigi kurumda web
sitesinde yer alan bir¢ok alani yonettigini sdylerken A¢ik Radyo’daki 2. katilimer yaptig1
isin tiimiinii internet sitesi yayinciligi olarak 6zetlemistir. BPT deki katilime1 kendisinin
ayr1 bir podcasti oldugunu ifade etmistir. Castle Media’da calisan katilimer ise dijital
yayincilik deneyimi i¢cin YouTube kanali Socrates Dergi’de yaptigir yayinlart 6rnek
vermistir. Kisa Dalga’daki katilimc1 son 4-5 yilda edindigi is deneyimini de i¢ine katarak
su an meslegini dijital yayimcilik alaninda yaptigini sdylemistir. Medyascope’ta ¢alisan
katilimc1 dijital yayimncilik deneyimini de Medyascope’ta kazandigimi  “podcast
koordinatorliigiiniin yani sira igerik editoriiyiim, ayn1 zamanda arada sirada yayinlar da
yaptyorum” cilimleleriyle ifade etmistir. Diinya Podcast’te calisan katilimcr dijital
yayincilik deneyimini geleneksel yayinciliktan sonra edindigini, PoliticCast’deki
katilimc1 Medium’da blog yazilar1 yazdigini, Teknoseyir’deki katilimc1 PC Labs diye bir
siteleri oldugunu ve orada yazilar yazdigini, Bubble Works Media’daki katilimcr ise
sosyal medya alaninda deneyimi oldugunu soylemistir.

Ac¢ik Radyo’da calisan 1. katilimct Acik Radyo’nun 2009 yilinda yaptiklari
yayinlarin1 karasal yaymna es zamanli olarak internete tasimaya basladiklarmi, 2018
yilinda ise Spotify gibi daha popiiler mecralara tagima karar1 aldiklarini belirtmistir. Agik
Radyo’daki 2. katilimci, BPT deki ve PoliticCast’deki katilimct 3 yil, Aposto’daki ve
Medyascope’taki 2 yil, Bubble Works Media’daki ise 1 yil 2 aydir podcast yaptigini
belirtmistir. Castle Media’daki katilimci bu kurumda heniiz 5 bolim hazirlayip
sundugunu, hazirlamaya devam ettigini ama dncesinde 2020°de podcast yayin1 yapmaya
basladigin1 ve Diinya Podcast’deki katilimcr 2020’ nin Temmuz ayidan beri yaptigini
ifade etmistir. Kisa Dalga’daki katilime1 4 yili doldurmak iizere oldugunu belirtirken
Teknoseyir’deki katilimcet 12 yildir podcast yaptigini sdylemistir.

Gortsiilen 4 katilimer yayinciliga dijital yaymcilik ile basladiklarini, 7 katilimer ise
ilk deneyimlerini geleneksel yayincilikta kazandiklarimi ifade etmistir. Ayrica 5
katilimeinin ilk is deneyimlerinin podcast yayinciligi olmasi dikkat ¢eken bir bulgudur.
Bununla birlikte katilimeilarin podcast yaymciligi yapma siirelerinin birbirinden farkli

oldugu bulgulanmistir. En uzun siireli podcast yayinciligint 12 yildir araliksiz yayin
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yapan Teknoseyir katilimcisi gergeklestirirken, en kisa siireli yaymciligt ise 1 yillik

stireyle Bubble Works Media’daki katilimcinin yaptig1 saptanmaistir.

4.1.2. Alternatif Medya Potansiyeli Temasmmin Analizi: “Haber Podcastleri
alternatif medya mdir?”

Bu temada haber podcastlerinin kendilerini nasil tanimladiklarina dair sorular
sorularak, podcast haberciliginin {ilkemizdeki durumu, katilimcilarin takip ettigi podcast
yayinlari, podcast yaymi yapmaya baglama sebepleri, 6ncelikli amacin kar elde etmek
olmadig1 alternatif yayincilikta kendilerini alternatif bir segenek olarak goriip
gormedikleri, podcast yayinciliginin diger mecralara oranla daha 6zgiir bir ortam sunup
sunmadigi, katilimcilarin yayinlari sirasinda kendilerini bir otosansiir uygulayip
uygulamadiklari, yayinlar1 sonucunda rahatsiz edici bir elestiri alip almadiklari, sosyal
medya yasas1 gibi dijital medyay: sinirlayici hamlelerle karsilagtiklarinda nasil bir yol
izleyecekleri, editoryal bagimsizliklarii nasil koruduklar1 ve yaptiklar1 yayimnlarda
toplumun her kesiminden kisi ve gruplarin sdylemlerine yer verip vermedikleri

incelenmistir.
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4.1.2.1. Podcast haberciliginin iilkemizdeki durumu: “Gen¢ medya heniiz o kadar
gelismedi”

Ac¢ik Radyo’da calisan 1. katilimc1 Tiirkiye’de podcast haberciligi ile ilgili olarak
podcast yayinciligina ilginin arttigina dikkat ¢cekmistir. Ayrica podcast haberciliginin bir
ifade ortami yarattigini belirterek sunlar1 soylemistir:

“Tiirkiye’de podcast haberciliginin yeni bir ifade alani olarak tanimlandigini ve
medyanin son 10 yilda aldigr darbelerden sonra ve yasadigi kan kayiplarinin
ardindan bir yandan da aslinda can simidi olarak sarildigi bir mecra oldugunu
diisiiniiyorum. Cok biiyiik emeklerle yillarca siirdiiriilen kariyerler ve eserin sonucta
hani ¢6pe gitmemesi heba olmamasi i¢in bence imdada yetisti gibi goziikiiyor. Yani
zaten Tiirkce podcast dinleme oranlarinin da giderek artiyor olmasi da bu ifadelere
de insanlarin muhtag oldugunu gosteriyor bana soracak olursaniz ama bununla
birlikte hani bir sey de genel nasil sdyleyeyim yekpare bir manzara oldugunu
sOylemek de ¢ok zor podcast haberciligi derken Tiirkiye’de hani 6rnek denebilecek
neresi var? Belki Kisa Dalga’nin ismi alinabilir. Bu manada tamamen mecraya
spesifik bir o mecray1 hedefleyerek yayinlarina basladiklart i¢in bununla birlikte
bana soracak olursaniz ne Ag¢ik Radyo ne de Medyascope mesela temelinde podcast
haberciligi yaptyor denemez aslinda farkli olarak hani bir yandan da podcast alanina
katki sunuyorlar denilebilir. Ama ben bu alanin su anda dedigim gibi Tiirkiye’deki
ifade 6zglirliigii problemine bir formiil olarak kullanildigini diistiniiyorum.”

Ac¢ik Radyo’da ¢alisan 2. katilimer Tiirkiye’deki haber podcastlerini takip
etmedigini belirtmistir. Aposto’daki katilimc1 ise Tiirkiye’deki podcast yayinciligiyla
ilgili “yeterli sekilde gelismedigini diisiiniiyorum” diyerek bunun nedenini su sekilde
agiklamistir:

“...Temel sebebini buna ayrica vakit ayirmamaktan ziyade Tiirkiye’deki giindemin
cok hizli degisiyor olmasma bagliyorum. Yani sabah baska bir sey konusurken
aksam baska bir sey konusuyoruz. Ama podcast radyo gibi aslinda belirli saatlerde
belirli giinlerde belirli sekilde yayinlanmasi gereken bir devamliligi olan bir {iriin.
Insanlar bu yiizden takip ediyor. Ama Tiirkiye giindeminde bunu bu sekilde
¢ikarmak maalesef ki ¢cok zor.”

Benzer bigcimde BPT’de goriisiilen katilimct da podcast haberciliginin Tiirkiye’de
heniiz ¢ok gelismedigini belirterek “Tiirkiye’de ¢ok yeni yeni gelismeye baslayan bir
olusum, bir igerik iiretim alan1 ve habercilik bu konuda birazcik geri kald1” diyerek
potansiyeline tam ulagsmadigini1 ancak oniimiizdeki birkag yil igerisinde tam potansiyeline

ulasacagini soylemistir.
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Bubble Works Media, kendi biinyelerinde bulunan haber podcastlerine her gecen
giin ilginin arttigina dikkat gekmistir, ayn1 zamanda haber podcastleriyle ilgili “Ozellikle
bu yogun giindemde insanlarin yalin kisa ve anlasilir haberler almaya oldukg¢a ihtiyag
duydugunu” belirtmistir. Bu ifade, Rengber & Arklan, (2018)‘nin alternatif medyanin
taniminda ifade ettigi Etkililik ve hizlilik 6zelliklerini karsilamaktadir.

Bubble Works Media’da goriisiilen katilimciyla benzer bi¢imde Medyascope
katilimcis1 da Tiirkiye’de haber podcast yaymciligmin gelisime agik oldugunu ifade
etmektedir. Buna ek olarak dijital medyada yayin kuruluslarinin daha fazla biilten
irettigini belirtmistir.

Tiirkiye’de ¢ok parlak podcastlerin yapildigini séyleyen Castle Media katilimcist
haber podcast yaymciliginin ana akim medyaya kars1 bir segenek oldugunu “Yani bence
geleneksel medyanin ¢ok ¢ok Oniinde seyler bunlar” sozleriyle ifade etmektedir.

Diinya Podcast’te goriisiilen katilimct haber podcastinin bir kurumun ¢atis1 altinda
yapildiginda gelistigini aksi takdirde fonlamayla ilgili yasanan sorunlardan dolayi
gelisemedigini su sekilde ifade etmektedir:

“Diger kategorilerin gelistigi kadar gelistigini diislinmiiyorum. Yani haber yayinci
yetigiyor. Gelisiyor diyorum. Ciinkii bu haber ¢ok pahali bir sey. Haber aslinda boyle
pahali yani iste tweet atan ve gelismeleri tweetle anlatan gazeteciler de var. Bunlar
da bir harcama yapmiyor ama nasil diyeyim? O olay1 degerlendirecek, background:
kazanmak i¢in emek ve para harcadilar ve bunun karsiliginda bir sey kazanmiyorlar.
Aslinda haber boyle pahali bir sey. Haber podcastlerinin bu yiizden gelismedigini
diistintiyorum. Ciinkii hem haber podcasti yapiyoruz hem de bagka bir sey yaparak
onu fonlamaya yani kisisel olarak kiramizi O6demeye vesaire falan filan
odaklandigimiz i¢in gelisemiyor. Ama, gelisen seyler var.”

Habercilik alaninda ilk podcast yayinlarini yapan Kisa Dalca’daki katilimct
Tiirkiye’de 4 yildir iginde bulundugu haber podcast yaymciligim1 ¢ok gelismedigini
sOyleyerek bunun nedenleri su sekilde ifade etmistir:

“...Benim gozlemim kisisel gozlemim Tiirkiye’nin daha yash bir medyasinin geng
medyasinin heniiz o kadar gelismemis oldugu daha yasli bir medyaya sahip oldugu
medya yoneticilerinin 6zellikle daha yash olmasindan kaynakli ¢ok yenilige agik
degiliz. Dolayisiyla da batida podcast ¢oktan bir alternatif habercilige alternatif bir
unsur olarak ¢oktan piyasadaydi ama bizde daha yeni yeni iste podcast kesfediliyor.
Habercilik alaninda yeni yeni kullaniliyor. Yani biraz gelismeleri geg takip eden bir

iilke oldugumuz igin agik¢asi benim ¢ok heyecanimi karsilayan bir noktada degil.
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Heniiz de ¢ok kat etmesi gereken yol var. Bir kere hala finansal anlamda ¢ok ciddi
sikintilar var.”

Ayrica bu katilimcinin Hem medya yoneticilerimizin hem gazetecilerimizin
yenilige acik olmamasi podcastin ve diger dijital unsurlarin gelisimini engelliyor ciimlesi
alternatif medyanin nitelikleri arasinda yer alan yeniliklere agik olma &zelliginin
karsilanmadigini isaret etmektedir.

Tiirkiye’de haber podcast yayinciliginin heniiz baslangic asamasinda oldugunu
belirten PoliticCast’in katilimcist yeni islerin yapilacagini ve bu alanda ilerlemeler
kaydedilecegini ifade etmistir.

Podcast haberciliginin iilkemizdeki durumu hakkinda “ana akimda yer bulamayan
ya da kovulan herkes kendilerine bir alan aradilar, onu da burada buldular” diyen
Teknoseyir katilimcisi ayrica alternatif medyanin denetimsizlik ve 6zgiirliik nitelikleriyle

[3

uyumlu olarak sunu belirtmistir: “...Insanlar RTUK ’siiz bir alan buldular, 6zgiir alan
buldular.”

Sonug olarak Tiirkiye’deki podcast haberciliginin durumu ile ilgili genel goriis,
haber Ozelinde podcast yayinciliginin heniiz gelismedigi ancak potansiyel tasidig
yoniindedir. Bunu destekler bicimde Budak da (2021, s.380), Bati iilkeleri ve
Amerika’daki podcast yaymciligina oranla Tiirkiye’de haber podcast yayinciliginin daha
az gelistigine dikkat ¢ekmistir. Benzer bigimde Dumanli-Kiirk¢ii vd., (2022, s. 952) de
haber podcastlerini inceledikleri ¢alismada Tirkiye’de podcast haber programlarinin
nitelik ve nicelik olarak yurt dis1 haber podcastleri ile karsilastirildiginda yetersiz
oldugunu belirtmektedir. Arastirmacilar bu durumun nedenini YouTube ve radyo i¢in

hazirlanan programlarin sonrasinda podcast mecralarinda paylasilmast ve podcast

mecrasinin birincil kaynak icerik kullanilarak tiretilmemesi seklinde acgiklamaktadir.

4.1.2.2. Katitlimcilarin takip ettigi podcast yayinlari: “Haber Podcastleri”
Katilimcilarin  birgogu yaptiklar1 isin yogunlugu nedeniyle sadece kendi
kurumlarinda hazirlanip yayimnlanan podcastleri dinleyebiliyorken, digerleri kendi ilgi
alanlarina ve zaman bosluklarina gore birbirinden farkli podcastler takip edebilmektedir.
Dikkat ¢ceken bir baska bulgu ise goriisiilen katilimcilarin birbirlerinin podcast yayinlarini
(6rnegin Acik Radyo podcastleri, Kisa Dalga ve Medyascope) takip etmesidir. Diger
yandan tiim katilimcilar podcast hazirlig: siirecinde igerik iiretimi i¢in haber biiltenlerini,

haber podcastlerini mutlaka takip ettiklerini belirtmistir.
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Tablo 4.1. Katilimcilarin takip ettigi podcast yaymnlart

Katihhmeilar

Acik Radyo 1

Acik Radyo 2

Aposto

BPT

Bubble Works Media

Castle Media

Diinya Podcast

Kisa Dalga

Medyascope

Dinledikleri Podcastler
Agik Radyo Podcastleri
Kisa Dalga

TrendTopic

Adalet Atlast

Jaz Dergisi Podcasti

Acik Radyo Podcastleri,
Ahsaptan Betona Mecidiyeden Jetona
Deniz Goktas’a Ayiracak Vaktim Yok
TrendTopic

Medyascope — Rusen Cakir
True Crime

Unsal Unlii

BPT Podcastleri

42 Dakika

Bubble Works Media
Design Matters

BBC Podcast

The New York Times Podcast
Acik Radyo Podcastleri

Pes

Meksika Agmazi

Berbat Bir Anne
TrendTopic

Medyascope — Gamze Elvan
Yeni Haller

Yedi Cesit Evet

Nasil Olunur

Podacto

NewsLabTurkey podcastleri
Kisa Dalga

Aposto
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BBC Podcast
The New York Times Podcast
Konusmazsak Olmaz
Cahil Kopekler
Nereden Baglasam
Keyfimin Kahyalar
Vesaire
140journos

PoliticCast Yeni Medya 451
Gelecegin Ekrani
Acik Radyo Podcastleri,
Merak Listesi
Diinya Trendleri
Yeni haller
Verizekalilar
Teknoseyir
3+3

Teknoseyir Zihnimin Kivrimlar

Fularsiz Entellik

(Tablo 4.1. (devami) Katilimcilarin takip ettigi podcast yaymnlari)

4.1.2.3. Podcast yayini yapmaya baslama sebebi: “Yerinden haber vermek istedik”
Acik Radyo’daki 1. katilimer podcast yayini1 yapmaya baslama motivasyonlarinin
radyoyu giliniimiize adapte etmek oldugunu, “...Temel motivasyonumuz aslinda bizim
hani kendi mecramizi daha ¢agdas bir hale getirme arzumuzdu, yani ¢agdas aliskanliklara
giincel aligkanliklara, radyonun uyum saglayabilmesi i¢in podcast bir zorunluluk olarak
oniimiizdeydi” ciimleleriyle ifade etmistir. Ayn1 zamanda Istanbul’da yayin yaptiklarmi
belirterek, “es zamanli yayin takibinin hani neredeyse imkansiza yakin oldugunu,
dinleyiciler acisindan gorebiliyoruz” ifadesi podcast yayinciligina baglama nedenlerinden

birinin eszamanlilik 6zelligi olduguna isaret etmektedir.
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Acik

Radyo’daki 2. katilimer podcast yapmaya baslama sebebinin aktivizm

oldugunu, “Ac¢ik Radyo’nun merkezinde iklim degisimi vardir. Ben de 2007 yilindan beri

iklim aktivistiyim” sozleriyle ifade etmektedir. Bu ifade alternatif medyanin kisilerin bir

araya gelerek belli amaglar dogrultusunda iletisim kurmayi ve orgiitlenmeyi tanimlayan

amagsallik 6zelligine atifta bulunmaktadir.

Aposto’daki katilimct1 podcaste baglama sebeplerinden birinin pandemi kosullar

oldugunu belirtmistir. Ayrica podcastin yeni medyanin 6nemli iirlinlerinden biri

oldugunu soyleyerek alternatif medyanin teknolojiye uygunluk oOzelligine isaret

etmektedir:

“Aslinda biraz hayati kolaylastirmak adina kullanilan bir yayin organi oldugu i¢in ikincisi de
yeni medyanin 6nemli {irlinlerinden biri oldugu i¢in buna bagladik diyebilirim. Sesin
insanlara daha fazla etki ettigini inaniyorum ben. Karsilikl birinin konugmasi okumaktan
daha degerli kiliyor bazi seyleri bazi haberleri. Daha hafizasinda da unutulmaz kiliyor bence.

O ylizden podcastin daima art1 bir 6nde oldugunu diistintiyorum.”

BPT’deki katilime1 da benzer sekilde pandemi doneminde basladiklarini, ... Tam

pandemi donemine denk geliyordu ve tamamen merak ederek nasil yapilir, nasil gidiyor

diyerek yola ¢iktim ve bu sekilde gelisti.” s6zleriyle ifade etmektedir.

Bubble Works Media’daki katilimci podcaste baslama sebeplerinin bir girisimcilik

hikayesi oldugunu su ciimlelerle ifade etmistir:

“Burada biraz Bubble Works Media hikayesini anlatabilirim. Kurucularimiz Atakan ve Seha
iiniversiteden 2 girisimci arkadaglar. Girisimcilik isleri ile ugrastiklart dénemlerde
Ogretmenleri ve yakin g¢evrelerinden aldiklari “Arkadaglar bu isler bos isler ugrasmayin
bunlarla” dedigi i¢in nazire yaparak girisimcilik ekosistemini ele alan “Bos Isler” podcast
kanalin1 hayata gegiriyorlar 4 yil o6nce. 2022 basinda da Bubble Works Media ismiyle
sirketleserek podcast tiretim ag1 olarak devam ediyorlar. Ben de bu kurulus asamasindan
itibaren ekibe dahil olarak 5 Dakikada Teknoloji giindeminin igeriklerinden sorumlu olarak

basladim. Su anda da tiim orijinal igeriklerin yapimeiligini iistleniyorum.”

Castle Media katilimcist podcast yapmaya baslama sebeplerinin  deprem

bolgesindeki insanlarin seslerini duyurmak oldugunu belirtmistir.

“Iki motivasyon vardi aslinda bir tanesi hani deprem bdlgesindeki insanlar kendileri
kendilerini anlatsinlar. Yani baskalarinin araciligiyla degil, dogrudan onlarin sesini duyalim
bir de. Bilmiyorum, ilerde yapabilir miyiz o insanlara belki podcast yapmay1 O6gretiriz diye
diigtiniiyorum. Hani gidip bizim onlar kendi podcastlerini yapabilir hale gelirlerse kendi

seslerini siirekli duyurabilirler. Istedikleri konuda duyurabilirler. Bdyle iki amacim vardi.”

Diinya Podcast’te c¢alisan katilime1r podcaste baslama sebeplerinin pandemi

oldugunu belirtmistir. Ozellikle yurt disindaki gelismeler spekiilasyon yaratilarak
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sunuldugu icin gergekleri aktarabilmek adma podcast yaptiklarini bu climlelerle

anlatmaktadir:

“Yani oradaki giindemi orada yasayan gazeteciler olarak anlatabiliriz. Yerinden haber
vermek istedik ve biraz daha buradaki olaylar buradaki toplumda nasil karsilaniyor?
Buradaki kamuoyu tartigmalar1 neler gibi bunlar1 aktaralim istedik. Buydu aslinda biraz daha
yerinden habercilik ve biraz da objektif habercilik isimize geleni ya da gekici olan1 ya da

satani degil de biraz olan1 anlatmak gibi bir kaygiyla basladik.”
Kisa Dalga‘daki katilime1 podcast yapmaya baglama sebebinin igsiz kaldigi siirecte
alternatif bir ¢oziim arayist oldugunu sdyleyerek alternatif medyanin sahip oldugu,
alternatif medya mecras1 yaratmanin diisiik maliyetli olmasi ve alternatif medya mecrasi

yaratmanin organizasyon gerektirmemesi Ozelliklerine isaret etmektedir:

“Q issizlik siirecinde alternatifler diisiinmeye basladim. Ne yapabilirim? Istanbul’a gitmeden
Ankara’ya gitmeden, ciinkii yani gazetecilerin merkezi Ankara ve Istanbul ve bu benim her
zaman elestirdigim bir sey. Yani bu kadar teknoloji gelismisken bu kadar gazetecilik
gelismisken neden ben sadece Istanbul ya da Ankara’da olmak zorundayim? O olmadan
boyle bir zorunluluk olmadan ne yapabilirim mi arastirirken. Cumhuriyet’te birlikte ¢aligtim
bir arkadasimim Mikro Dalga’y1 kurdugu haberini gérdiim. Duydum ya tebrik etmek i¢in

yazdiktan sonra. Sohbet bizi seye getirdi. Bize igerik {iretir misin? Noktasina getirdi.”
Medyascope’taki goriisiilen katilimci editér olarak kendini gelistirmek amaciyla
ogrenciyken Medyascope’ta calismaya basladigin1  sonrasinda yayinlart indirip
temizleme, yiikleme islerini yapmaya basladigini belirtmistir. Ayn1 zamanda “illaki ofise
gelmeyi gerektirecek bir is degildi” ifadesi, alternatif medyanin teknolojinin iletigim
alanma getirdigi yeniliklerden faydalanma o6zelligine vurgu yapmaktadir. Katilimel

ayrica kendi ilgi alanlar1 dogrultusunda podcaste basladigini su sozlerle ifade etmektedir:
“Giinliik kii¢iik hap bilgiler istiyorum. Mesela bu hap bilgilere nasil ulasabilirim? Hem bir
kanallar nasil yapiyorlar diye diisiiniiyorum ve sonra dedim ki bunu ben neden yapayim?
Ciinkii zaten giindelik hayatimda yapiyorum. Yapmadigim bir sey degil. Bir de bunu

seslendirebilirim diye basladim. Boyle.”

Tiirkiye’deki haber ekosisteminden rahatsiz oldugunu belirten PoliticCast
katilimcist bu nedenle podcast yayinciligina basladigini ve “mottom tarafsiz degil ama
adil, dengeli ve saygili bir medya dili olusturmak, bir haber dili olusturmakti. Dolayisiyla
benim asil ¢ikis noktam buydu” diyerek farkli goriislere yer veren bir yayincilik anlayist
benimsedigini belirtmistir. Bu ifadeler alternatif medyanin kitlesel yap1 6zelliginde
gerekli olan ¢ok seslilige atifta bulunmaktadir.

Uzun yillardir igerik iireten Teknoseyir katilimcisinin ifadeleri alternatif medyanin

ozelliklerinden biri olan teknolojiye uygunluk konusuna 6rnek olusturmaktadir. Daha
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fazla kisiye ulasmak acisindan podcast teknolojisinin 6nemli oldugunu su ciimlelerle
anlatmaktadir:

“Niye podcast ¢iinkii podcast ses, ses dosyas1 10 megabayt bir sey o zamanlar {1k podcaste
basladigimizda goriintii yok. Sadece sesimiz var. Ne oldu? Adam iste hi¢ olmazsa tak diye
indirebiliyordu da kotasindan da yemiyorduk. O zamanlar seyi hesapliyorduk. Yani sesin
nasil boyle birazcik daha hani ¢aktirmadan kalitesini disiiriirsek dosya boyutu ufalir iste 10
megabayt degil de 7 megabayt olur. Bunlari bile disiiniiyorduk ki adam mobilden
izleyebilsin iste podcastin aslinda bize verdigi sey oydu. Video olmadan genis kitleye ulagsma

aracrydi.”

Ozetle, katilimcilarin podcaste baglama nedenleri arasinda, teknolojiye uygunluk
ve uyum saglama, pandemi siirecinin kosullarinda yayin yapabilme, podcast
yaymciliginin ¢okseslilige olanak tanimasi gibi etkenler yer almaktadir. Ayrica
katilimcilarin ana akim medyada sunulmayan igerikleri (deprem bolgesinde yasananlar,
iklim konusu vb.) haber yapma ve takipcisine ulastirma istekleri podcast yayinciligiin

imkanlari ile uyusmaktadir.

4.1.2.4. Oncelikli amacin kar elde etmek olmadig alternatif yayincilikta podcast
yayincilarnimin - yaptiklart  yayinlari  alternatif bir secenek olarak goriip
gormedikleri: “Baslangicta ticarilesme reddediliyor”
Ac¢ik Radyo’daki goriisiilen 1. katilimcer “ben profesyonel yapiyorum, yani maaglh
calisantyim” diyerek alternatif yaymciligin ‘ticarilesmenin reddi’ nitelige karsi bir

argliman sunmustur:

“Yani amacin kar elde etmek olmadig alternatif yayincilik meselesine ¢ok kisaca deginmek
istersem yani bu da aslinda biraz bence artik geride birakmamiz gereken bir nasil diyeyim
onerme hani neden olmasimn. Ciinkii eger kar elde edebilirsek mesela ben radyonun kendi
ihtiyaglarindan biliyorum. Hani burada 24 kisi degil, 48 kisi ¢aligabilir. 48 kisinin igini su
anda 24 kisi yapiyor gibi ¢ok iddial1 bir sey sOylemeyecegim ama buradaki 24 kisi en az 36
kisilik is yapiyor. Onu sdyleyebilirim. Dolayisiyla kar elde etmek, yeni fonksiyonlar
tanimlamak, bulundugunuz yere bence ¢ok dnemli biraz aslinda alternatif alanin bu ¢ok da
sorgulamadan hani kabul ettigi biz bu isi para i¢in yapmiyoruz. Ahlaki bir 6n yarg: bana
soracak olursaniz ama profesyonel yaklasirsak bence kar yani kar elde etme odakl1 degil belki
ama kar elde etmeyi de diisiiniilmeli.”

Katilimer ayrica alternatif medyanin niteliklerinden kitlenin yapis1 6zelligine “agik

radyonun temel amaci zaten su kainatin biitiin seslerine, renklerine, titresimlerine, agik

radyo olmak” climlesiyle atifta bulunmaktadir.
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Acik Radyo’daki 2. katilimer kar amaci gliden bir kurum olmadiklarin1 ancak
isleyisi devam ettirmek i¢in reklam alinabilecegini veya sponsor bulunabilecegini fakat

bu konularda ¢ok dikkatli olunmasi gerektigini su climlelerle ifade etmektedir:
“Aslinda Tiirkiye'deki basin yayinin krizinin de yaniti burada. Yani medya kir amacl
organlar degil. Haber verme seyi olan en azindan yayimncilik anlayislari. Ozerk olmasi
gereken. Yani bir fon olarak da bir yere devlete veya baska bir yere bagimli olmayan kendi
ayaklar tizerinde durmayi bir sekilde beceren seyler. Tabii ki biraz reklam alirsiniz, bazen
sponsor alirsiniz. Ama A¢ik Radyonun Tiirkiye'de ve belki de diinyada, nadir 6zelliklerinden
bir tanesi. Bagislarla dinleyenlerin bagislariyla ayakta duruyor. Bu ¢ok 6nemli bir sey. Yani
insanlar dinledikleri programin politik igerigine bir yandan destek oluyorlar. Kar amagh

degiliz. Hatta reklam alirken bilmem ne yaparken bile dikkat etmek gerekiyor.”

Aposto’daki katilimci, Oncelikli amacin kar elde etmek olmadigi alternatif
yayincilikta, sizce sizin yayinlariniz alternatif bir segenek mi sorusuna ‘hem evet hem

hayir’ deme sebebini su sekilde gerek¢elendirmistir:

“Baglangicta ticarilesme reddediliyor. Ama giiniin sonunda burada bir gider kalemi oldugu
icin ister istemez konforluk olsun veya farkli bir unsur olsun orada bir gelir kapist olmak
zorunda kaliyor. Bunu &zel bizim ilkemiz igin soyliyorum. Tiirkiye sartlar1 altinda
soyliiyorum. Ama bir alternatif mi kesinlikle bir alternatif. Ozellikle geleneksellesmeyi
reddetmek ve geleneksel medya unsurlarindan arinmak icin kesinlikle en iyi alternatiflerden
biri.”

BPT*deki gortisiilen katilime1r Oncelikli amacini ve giiniimiizde ¢ok dinlenen

3

podcastler haricinde para kazanmanin pek miimkiin olmadigini, “....medyada
taninmiyorsaniz eger benim gibi merakla bagliyorsaniz ilk onceliginiz para oldugunda
kesinlikle ilerleyemiyorsunuz. Evet zaten podcastte su an ¢ok biiyiik yayincilar harici iste
Spotify'in 1yi dinlenen 10-20-30’u harici para kazanmak pek miimkiin degil. Su an i¢in”
sOzleriyle ifade etmistir.

Bubble Works Media’daki katilimci konuya farkli bir bakis acis1 getirmis ve
podcast yayinciligimin alternatif yayinciliktan ¢ok gelecegin yaymciligi oldugunu
belirtmistir:

“Podcastlerin alternatiften ¢ok gelecegin popiiler yaymciligi oldugunu disiiniiyorum.
Ozellikle giiniimiizde en degerli sey zaman. Insanlar bu zamanlarim iyi degerlendirebilmek
icin ayn1 anda 2-3 is yapmak zorunda kaliyor. Su an zaten diinyada sesli iletisim ve sesli
yayinlar oldukga popiiler 6zellikle Siri ve Alexa hayatlarina tam anlamu ile adapte olmus
durumda, ayn1 sekilde podcastlerde oldukca popiiler. Cok yakin bir tarihte ben ililkemizde de

bu konuma gelecegine inantyorum.”
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Castle Media’daki katilimci cevap igin, “alternatif medyay1 dncelikli amacin kar
etmek olmamasi seklinde tanimliyorsak, evet kdr amacimiz yok” sozlerini kullanirken
Diinya Podcast’teki katilimci, “ilk kaygimiz para kazanmak degildi ama para kazanmay1
da hi¢ reddetmedik. Ciinkii isimiz bu, gazeteciyiz. Ge¢imimizi bununla sagliyoruz”
ifadelerini belirtmistir.

Kisa Dalga’da goriisiilen katilimer da diisiincelerini Diinya Podcast’teki katilime1
ile benzer sekilde, “...kesinlikle. Haberciliginin yapabilmeniz igin sesinizi
duyurabilmeniz i¢in muhtesem bir alternatif ama eger isiniz gazetecilikse oradan para da
kazanacaksiniz, finansal destek de saglayacaksiniz maalesef” sOyleriyle aktarmistir.

Medyascope’taki katilimci1 kar amaci giitmediklerini dolayisiyla alternatif medya

olduklarini su climlelerle ifade etmistir:

“Yani bence evet, ¢linkii biz kir amaci giitmiiyoruz. Bilginin dogru, bagimsiz ve tarafsiz
olmasi gerektigini diisiiniiyorum ve biz de tam olarak boyle bir is yiiriitiiyoruz. Yani bir
diistinceye ait ya da bir ideolojiye ait igerik iiretmiyoruz. Gazeteciligimizi bagimsiz
yiiriitiiyoruz. Bu yiizden insanlarin da bagimsiz bir gazetecilik 6rnegi alabilmesi agisindan
Medyascope gibi kurumlara ihtiyact oldugunu diisiiniiyorum. Bu yiizden bizi tercih etmeleri

gerektigini diisiiniiyorum ve bdyle kanallara ihtiyaglarmmn oldugunu diisiiniiyorum.”

[k baslarda para kazanma amacinin olmadigini sdyleyen PoliticCast katilimcisi ise
soruya su sekilde cevap vermistir: “Ilk baslarken para kazanma amaci yoktu ama
sonrasinda bunu devam ettirebilecegimizi gordiigiimiizde ya evet buradan nasil para
kazanabiliriz diye diisiinmeye basladik elbette. Ama ilk ¢ikis noktasi bu degildi.”

Teknoseyir’deki katilimcist ise podcast yaymciligimi ana akimda yer alan
televizyon yayinciligiyla kiyaslayarak, “internette yani istedigimiz gibi marka soyleriz,
karsilastiririz iste burasi aslinda onun i¢in var. Bize ¢ok sordular. Niye televizyonda yayin
yapmiyorsunuz diye bu yiizden yapilamiyor. Sponsor falan ayarlanir bir sekilde ama yok
yaptigimiz yaymciliglr yapamayiz, miimkiin degil” ifadesini kullanmis ve kar amacinin
daha ¢ok televizyonda oldugunu bunun da iiretilen icerigi etkiledigini belirtmistir.

Bu temada dikkat ¢eken, podcast yaymncilarmin 6zellikle yayin yaptiklar ilk
donemlerde kar amaci tasimadiklarini ancak ilerleyen siirecte yayinlarin siirdiiriilebilir
kilmak i¢in bir gelir kaynagina ihtiya¢ duyduklarini belirtmesidir. Katilimeilarinin ana
amaglarmin kar elde etmek olmamasi editéryal bagimsizliklarii ve tarafsizliklarini
korumak istemeleriyle baglantilidir, bu da alternatif medyanin ticarilesmenin reddi
ozelligiyle uyusmaktadir. Buna ek olarak, Roger Silverstone (1999) alternatif medyayz,

faaliyetlerinin merkezine belirli topluluklarin ¢ikarlarin1 koyan ve farkli sesler i¢in yeni
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alanlar yaratabilen bir medya olarak tanimlar. Alternatif iletisim alanindaki en iyi
bibliyografik ¢alismalardan biri olarak kabul edilen Alternatives in Print (1980) editorleri
ise bu sekilde tanimlanan medya i¢in ii¢ temel kriter belirlemistir: Projelerin niteligi ticari
olmamalidir; bu nedenle, temel kaygilari kar yapmak degil, diisiince ve fikirleri aktarmak
olmalidir ve yaymlarinin konusu sosyal sorumluluga, yaratici ifadeye veya her ikisinin
birlesimine odaklanmalidir (Atton, 2002, s.43). Bu kriterler ve katilimcilarin cevaplari

cercevesinde yapilan yayinlarin alternatif medya potansiyeli tagidig tespit edilmistir.

4.1.2.5. Podcast yayincihiginin diger mecralara oranla sundugu ozgiir ortam: “Evet
serbestlik sunuyor ama yine de bir seyleri goze alabilmek ¢cok onemli”

Bu alt temada podcast yayinciliginin diger mecralara oranla daha 6zgiir bir ortam
sunup sunmadigi sorgulanarak alternatif medyanin Ozellikleri arasinda yer alan
“ozglirliik” kavrami irdelenmistir.

Acik Radyo’daki 1. katilimc1 daha 6zgiir bir ortam sundugunu ama son zamanlarda

yapilan yasal diizenlemelerle bu durumun degisecegini su ciimlelerle aktarmaktadir:
“Daha 6zgiir bir ortam sundugunu diisiiniiyordum. Son yasal diizenlemelerle birlikte podcast
yayinciligimin da direkt daha az 6zgiir ve daha bol otosansiirlii bir alan olacagina siiphe yok.
Ama bununla birlikte sdyle bir sey var, radyo programcisi olmanin dolayisiyla podcast
yaymcist da olmanin bu baski, yani politik baski karsisinda bir avantaji oldugunu da
diisiiniiyorum. Internet metin odakli oldugu icin, evet sistemler var tabii ki seslerde ne
oldugunu anlamak i¢in ama giiniin sonunda metinleri kontrol etmek ¢ok daha dolayisiyla
sozde retorik ile kendi alanimizi ¢izebildiginiz bir yer zaten burasi ama bir yandan takip

edilmesi de ¢ok zor, biraz bunun da oldugunu diisiiniiyorum aslinda.”

Katilimce1 konuya ayrica teknik agidan da yaklasmis ve teknolojinin getirdigi teknik
Ozgurligi, “...Bugiin akilli telefonlar hayatimiza girdiginden beri zaten bu is ¢ok kolay
ama pandemi de bence birtakim 6n yargilar1 astik ve bir ragbet yasandi. Dolayisiyla
sorunuza olumlu cevap verecegim yani kesinlikle teknik olarak da ¢ok daha kolaylastirdi”
seklinde anlatmistir.

Acik Radyo’daki 2. katilimci teknik anlamda bir 6zgiirliik ortami olustugunu
belirtirken bu 6zgiirliiglin yarattigi dezavantajlara dikkat ¢ekmistir. Bununla birlikte
alternatif medyanin denetimsizlik 6zelligine karsit bir argiiman sunarak igeriklerin

editoryal bir sliregten gecmesi gerektigini su climlelerle belirtmektedir:

“Daha 6zgiir mii? Bilmiyor. $S6yle bir 6zgiirligii var. Tabii evde bile kayit yapip podcast
olarak yaymlayabilirsiniz. Boyle bir 6zgiirliik var. Bu tam anlamiyla da 6zgiirliik anlamina

gelmiyor. Editor durustan azade olmasi her zaman olumlu bir sey degil. Mesela yani bir
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Acik Radyo gibi bir seyin hem bir editor durusu var. Cizgisi var ve bu bir giiven de sagliyor
hem de podcast bu yayini1 boyle bir siizgecten gecen bir yayina ayn1 zamanda sey yapabiliyor.
Podcaste cevirebiliyor. Evde yapilan ya da daha kolayca yapilan podcastler mesela 6zellikle
ben Amerika'y1 takip asir1 sagin muazzam orgiitlenme alani. Komple teorileri, iste covid
doneminde gordiltk ya, as1 karsithigini ya ugsuz bucaksiz onlar da podcast iizerinden ve
YouTube kanallar1 {izerinden orgiitlendiler mesela. Korkung inanilmaz seyler anlatiyor ve
¢ok hizl1 yani bunu bir de bdyle bir sey olarak yapabilenler dinletecek sekilde yani dyle abarta
abarta biraz teatral yani o dinlenebilir ¢ok tikanma meselesini daha iyi ¢6zmiis olanlar
dolayisiyla korkung bir igerigi milyonlara sunma imkani buluyorlar ve bunu boyle evde
oturdugu yerden yapabiliyor. Bunun bir tam anlamryla 6zgiirlik mii emin degilim. Yani

avantajlar1 ve dezavantajlar1 beraberinde getiriyor.”

Aposto’daki goriisiilen katilimer konuya teknik agidan ve finans kaynaklar
yoniinden yaklasarak podcast yayinciliginin diger mecralara oranla daha 6zgiir bir ortam

sundugunu su climlelerle ifade etmistir:
“Simdi biiyiik bir medya sirketinden ¢ikmiyorsa bu is ve eger ki sizin deger yargilariniz
lizerine kuruluyorsa ki buna ¢ok miisait podcast yayimciligi ¢iinkii bir mikrofon ve bir kayit
cihaziyla ¢ok rahat bir sekilde evde bile bunu kaydediliyorsunuz. Herhangi bir gideriniz
olmayabiliyor. Bu tarz kaygilar barindirmadigi i¢in ¢ok daha 6zgiir. Kisinin kendi dengeleri
iizerinden kendi deger yargilari iizerinden siirdiirecegi bir ortam sunuyor kesinlikle. O
yiizden ozellikle diger mecralara nazaran ¢ok daha 6zgiir oldugunu diisiiniiyorum. Kisith
olan tek tarafi, 6zgiirliigiinii kisitlayan tek tarafi sadece belirli platformlarda bunun yayilabilir

olmas1.”

BPT’deki Katilimcr yaptiklart  podcast yaymlarinim farkli  platformlarda

paylasabilmelerinin bir 6zgiirliik sagladigini su climlelerle ifade etmektedir:
“Spotify'dan kaldirabilirsiniz yayminiza ama Apple Podcasts’den devam eder, Google
Podcast’ten devam eder. RSS Feed kullanarak siz kendiniz bir oynaticiyr yapip bolim
yaymlarimiza devam edebilirsiniz. Cok engellenebilir bir sey degil, denetlenebilir bir sey
degil. Tirkiye'deki denet¢i kurumlar heniiz podcaste de el atmamis durumda oldugu i¢in iste
su an Twitter, Instagram, YouTube olsun, televizyon olsun. O mecralara gore ¢ok daha
serbest ve 6zgiir bir ortam sunuyor podcast bu anlamda.”

Ayrica igerikle ilgili “evet serbestlik sunuyor ama yine bir seyleri goze alabilmek
cok onemli” ifadesi ile 6zglirliigiin kisith olduguna dikkat ¢cekmistir.

PoliticCast’deki katilimci da konuya BPT’deki katilimer ile benzer bir agidan

yaklasip diisiincelerini su ciimlelerle aktarmaktadir:
“Evet su an igin 8yle. RTUK {in farkina varmadig1 bir yer. Denetime tabi olmadig1 i¢in su an
bir Ozgiir bir ortam sagliyor ve su an Youtube'da bile yapamayacagim podcastleri,
Youtube'da yapamayacagin igerikleri podcastte yapabiliyorsun, yani Mental Klitoris diye bir

podcast var, seks ve cinsellik igeriyor, mesela onu Youtube'da bile yapamazdim. Diger
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yandan mesela bir podcasti nasil engelleyebilirsin mesela RTUK i diisiiniiyorum, yani Apple
Podcast’ten kaldirsa Spotify'a erisirim, Spotify'dan kaldirilsa ne bileyim Soundcloud’da
dinlerim, Google Podcast’de dinlerim, yani internetin kapanmasi lazim, ondan dolay1

engellenmesi de zor bir anlamda podcastin.”

Bubble Works Media’daki katilime1 daha 6zgiir bir ortam sundugunu, “Kesinlikle,
Ozellikle sadece tek bir duyu organina hitap ediyor olmanin zorlugunun yayinda bunun
getirdigi de bir samimiyet de oluyor. Ciinkii dinleyiciyi yakalayabilmek i¢in bu zorlugu
asmanin en degerli yontemi samimiyet” seklinde agiklamaktadir.

Castle Media’daki katilimci konuya hem teknik agidan hem igerik yoniinden
yaklasip podcast yayinciliginin heniiz ¢cok kontrol edilmedigini ve bunun da sundugu

Ozgiurliik ortamini giiclendirdigini su sekilde ifade etmektedir:
“Yani tabii simdi sey yapsak ulusal bir televizyon yaymi yapacak olsak iste ne bileyim
stiidyolara falan ihtiyag var. Burada Oyle bir sey yok. O agidan daha az ara¢ gere¢ de
yapiliyor. Ben sadece telefon kullaniyorum ve iste bir bilgisayarda bir edit programi
kullantyorum. Kurgu programi kullaniyorum o kadar. Bagka bir seye gerek kalmiyor. O
yiizden daha rahat fikirsel agidan daha m1 6zgiir bir ortam. Aslinda evet o. Cok az daha 6zgiir
olabilir c¢iinkii yeterince ilgilenmedigini zannediyorum, sansiir istegi duyan insanlarin
yoneticilerin. Yani evet ilgilenseler belki iste dava agacak konular falan bulabilirler. Diger
medya organlarinda oldugu gibi herhalde yeterince ilgilenmiyorlar. Belki etkisinin diisiik
oldugunu goz Oniinde bulundurup yeterince ilgiyi gostermiyorlar. Yani su acidan
soyliiyorum, bazi podcast yaymnlarinda sdylenenler. Iste ne bileyim, bir ulusal televizyon

kanalinda sdylense herhalde insanlar ceza alirlar. Bugiiniin Tiirkiye’sinde.”

Diinya Podcast’deki katilimet da podcastin daha 6zgiir bir ortam sunmasini teknik

acidan ve igerik yoniinden ele alarak su sekilde cevap vermistir:
“Sunuyor. Birincisi daha yani {iretim agisindan da 6zgiirsiiniiz iste bir YouTube yayinina gore
daha hizli kaydetme var. Isik sorunu yok, kamera sorunu yok. Montaj daha basit gibi seyler
yani iste ne bileyim internete yiilkleme megabayt sorunu bile podcast de daha sey aslinda
daha kolay. O yiizden bir de iste RTUK gibi mecralara takilma durumu yok. Basin ilan
Kurumu gibi seyler yok. Hani o tarz sizin baginiza bir sey sallanmiyor bir tehdit olarak. O

yiizden daha 6zgiir diyebilirim.”

Kisa Dalga’daki katilimei sesli bir mecranin goriintiilii bir mecraya goére ¢ok daha

Ozglr bir ortam sundugunu ve bu ortamin denetimsizligini su climlelerle aktarmaktadir:
“Evet yani. Sesli olmas1 bir kere ¢ok 6zgiir bir ortam sunuyor. Yani goriintiilii olmamasi
sadece sesle odaklanmaniz, igeriye daha ¢ok zenginlestirmeyi, icerigi daha ¢ok kalitesini
etkiliyor bu bir kere. Podcast yapanlarin hepsinin asagi yukar1 sdyleyebilecegi bir seydir.
Onun disinda farkli ve yeni bir alan oldugu igin biraz daha heniiz dedigim gibi denetim

gelmedigi igin gozler oraya gevrilmedigi igin rahatlikla istedigimizi yapabildigimiz bir alan
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istedigimiz yayinlara alabildigimiz konular1 konusabilecegimiz konuklari alabilecegimiz bir
yer. Benim heniiz herhangi bir yayima su konugu neden aldin, su soruyu neden sordun gibi
bir uyar1 gelmedi ya da yapan podcast yapan digerlerine de dyle bir sikint1 yasadiklarina dair
bir sey yapmadim, duymadim heniiz yani bunlar iyi glinlerimiz simdilik s6ylerken bile boyle

sey yapiyorum, ¢ekiyorum ama yani evet ciddi bir 6zgiir ortam sagliyor.”
Medyascope’taki katilimci podcast yayinciliginin diger mecralara gore teknik
acidan biraz daha kisithh oldugunu ama bunun biiyiik bir sorun teskil etmedigini fakat

diger yandan igerik yoniinden daha Ozgiir bir ortam sundugunu su ciimlelerle ifade

etmektedir:

“Yani s0yle bence icerik agisindan baktigimda evet, bence daha 6zgiir yani ¢linkii orada tek
basinasiniz. Bazen konuklu olabiliyor mesela ben tek basima yaptigim i¢in sdylityorum ya
da burada bir deprem giinliikleri diye bir igerik {iretmeye calistik. Onda da yine ayn1 sekilde
arkadaglarimla konustugumda ¢ok bdyle sansiir uygulamadan yaptik, zaten ben kendime
otosansiir uygulamiyorum. Boyle ¢ok daha rahat anlatabildigim bir ortamdi agikgast
yayinlara ya da bagka bir ortama gore ¢ok daha soft olmak gerektigini diisiinliyorum ve ben
de bundan keyif aliyorum zaten. Dolayisiyla bence 0Ozgilir bir ortam olusturdugunu
diistiniiyorum ama teknik anlamda bence kisitli yani ama yine halledilebilir oldugu i¢in bence
evet yani 6zgiir.”

Teknoseyir’deki katilimc1 konuya bakisini igerik yoniinden, “Karisaninizin
olmamasi aslinda yani bunu bdyle sdyleyeceksin bunu bdyle yapmayacaksin diyen bir
bizden hari¢ kimse yok biz istedigimizi sdyleriz onun disinda yani seyi hari¢ tamam siz
bir sey soylersiniz. Sonra basiniz belaya girer ama televizyonda siz daha sdylemeden
kesiliyorsunuz” ciimleleriyle aktarmaktadir. Teknik acidan ise konuyu, “...Podcast
hazirlamak biraz size bagli, yani ¢ok fazla takilmadan konusabilen biriyseniz, bir vurusta
yarim saat konusup hemen aktarabilirsiniz. Ben ikinci kameray1 almak yerine telefon
aldim. Baktim ¢iinkii iiretimi telefondan yapiyorum ve telefondan aktarryorum” s6zleriyle
ifade etmektedir.

Sonug olarak, podcast yayinciligindaki 6zgiir ortamin hem igerik bakimindan hem
de teknik kosullar bakiminda degerlendirildigi goriilmiistiir. Ozellikle BPT, PoliticCast,
Castle Media ve Teknoseyir’deki yaymcilarin belirttigi gibi, podcast yaymciliginin su an
icin denetimsiz bir ortamda yapilmasi nedeniyle yayincisina igerikte ozgirliik tanidigi
ancak ilerleyen siirecte bu Ozgiirliiglin kisitlanabilecegi ifade edilmektedir. Bununla
birlikte teknik olarak da yapim agsamasini kolaylastirmasinin ve daha ¢ok insana ulagsmay1

saglamasinin alt1 ¢izilmistir.
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4.1.2.6. Podcast yayinlari sirasinda otosansiir uygulanmasi: “Yayin ilkelerimiz var.”

Gortsiilen katilimeilara, yayinlariniz sirasinda otosansiir uyguladiginiz oluyor mu
sorusu yoneltilmis ve A¢ik Radyo’daki 1. ve 2. katilime1, Aposto, BPT, Bubble Works
Media, Diinya Podcast, Kisa Dalga yayincilik etigi kapsaminda otosansiir uyguladigini
belirtmistir. Ornegin Bubble Works Media’da goriisiilen katilime1 “Hayir hi¢ sansiir
uygulamiyoruz.” derken “Yaymn ilkelerimiz var. Ayrimci sdylemlere karsiyiz.
Surdiiriilebilirlikle uyumlu tutum ve davranislar sergiliyoruz” sozleriyle hassas
davrandiklar1 konulara dikkat ¢ekmistir.

Castle Media katilimcist ise otosansiir uyguladigini belirterek bunun nedenini
“Clinkii sdylenmesinin normal olmasi gerektigini diisiindiiglim baz1 seyler sdylenemiyor.
Bunun nedeni biraz siyasi ortamin oOzglirlilkk¢li olmamasi” seklinde agiklamistir.
Gortisiilen Medyascope katilimcisi ise otosansiir uygulamadigini ifade etmistir.

PoliticCast’deki katilimc1 konuya biraz daha farkli yaklasarak sanstiriin Tiirkiye’de

3

yanlig anlasildigini, “...Mesela ifade Ozgiirliigi demek her seyi sdyleyebiliyorum,
sOyleyebilirim demek degil. Hayir yani aslinda geleneksel medyada hangi sinirlarin varsa
burada da olmas1 gerekiyor hele ki isi profesyonel olarak igerik iiretmek istiyorsan”
sozleriyle ifade etmektedir.

Katilimcilarin genel olarak yayicilik ilkeleri ve etigi kapsaminda dikkatli olduklar
ortaya ¢ikmistir. Din, dil, irk ve smif ayrimciligi, hakaret gibi konular katilimcilarin

hassas yaklastiklar1 konular arasindadir.

4.1.2.7. Podcast yayinlarini sonucunda alinan rahatsiz edici elestiri ya da tehditler:
“Sosyal medya elestirileri”
Katilimcilara yaymlarinda rahatsiz edici elestiri ya da tehdit alip almadiklar
soruldugunda BPT, A¢ik Radyo 2, Kisa Dalga rahatsiz edici elestiriler aldiklarini ifade
etmistir. Ornegin Kisa Dalga’da goriisiilen katilime1 dinleyicilerin ve meslektaslarinin

yaptig elestirileri su sekilde agiklamaktadir:

“Bir arastirmada mesela x partisinde giindeme gelmis bir isim x partinin milletvekili diyelim
ki. Altina bir siirii tehdit, bir siirii yorum ya da 6zelden mesajlar... Tam tersi karsisinda baska
bir partinin de diyelim ki milletvekilini almigsindir. Ben gazeteciyim, herkesle konusurum,
herkesten goriis olabilirim. O giincel konu neyse onunla ilgili herkese her sey sorabilirim,
herkesi yayina alabilirim. Yani boyle gazeteciler arasinda bir sey var. Bu arada sadece bunu
izleyiciler dinleyiciler yapmiyor. Yani haberin haberi yaptigimiz insanlar yapmiyor sadece

bunu. Gazeteciler de yani kendi meslektaglarimiz da yapiyor.”
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Ote yandan Acik Radyo’daki 1. katilimci, Castle Media, Diinya Podcast,
Medyascope, PoliticCast kurumlarinda goriisiilen katilimcilar rahatsiz edici elestiri ve
tehdit almadiklarin1 séylemislerdir. Bubble Works Media ve Teknoseyir ise genelde bir
tehditle karsilasmadiklarin1 ancak sosyal medya iizerinden elestireler aldiklarini

belirtmistir.

4.1.2.8. Sosyal medya yasasi gibi dijital medyay: stnirlayict hamlelerle karsilasildiginda
izlenilen yol: “Son ana kadar devam edecegiz”

Katilimcilara Sosyal medya yasasi gibi dijital medyayr sinirlayici hamlelerle
karsilastiklarinda nasil bir yol izleyecekleri sorulmus ve katilimcilar genelde RTUK
heniiz bu mecrayr kesfetmedigi icin hazirladiklar1 icerikleri farkli ortamlarda
yayinlayabileceklerini ifade etmislerdir.

Acik Radyo’daki 1. katilimei heniiz korkacak bir sey olmadigini ve radyo disiplini

icinde calistiklar1 i¢in zaten bir denetim altinda ¢alistiklarini su sozlerle aktarmistir:

“...Biz zaten ciddi bir denetim altinda yayin yapiyoruz. Yani sosyal medya yasasi bana
soracak olursaniz, bizim gibi bagimsiz mecralara odakli degil. Yani ben temel saikligin sosyal
medya mecrasinda vergi problemi oldugunu disiiniiyorum. Agikgasi biiyiik sirketlerle,

hesaplarla ilgili bir yazi su agsamada bu bdyle en azindan heniiz korkacak bir sey yok.”

Acik Radyo’daki 2. katilimer da radyodaki isleyise ve teknik olanaklara atifta
bulunarak, “Bizim avantajimiz zaten karasal yayincilik yapiyor olmak. Karasal yaymn
kapatilmadigr miiddetge sorun yok, yani esas karasal kapandiginda ne yapariz bizim i¢in
daha biiyiik mesela” ciimlelerini aktarmistir.

Aposto’daki katilimer sosyal medya yasasin1 son derece tartismali buldugunu,
emsal bir dava ve emsal bir karar olmadig1 i¢in yasanacak bir problemde nasil bir yol
izleyeceklerini heniiz bilmediklerini belirtmektedir. Diger yandan yasanacak bir problem

karsisinda haber kaynaklarini daima elinde tuttuklarini su ciimlelerle anlatmaktadir:

“...ama kurum olarak yaptigimiz ve yayinladigimiz her haberin bir unsuru vardir, yani deriz
ki biz bu haberi yazdik niye yazdik, elimizde mutlaka haberin kaynag: vardir, yani o kaynagi
her zaman elimizde tutariz, o yilizden herhangi bir yalanlama sonucu bize gelinse bunun
karsiliginda bunun yalanlama olmadigini gosterecek bilgiye belgeye sahibiz, yani her haberi

buna gore zaten Sl¢iip veriyoruz.”
BPT’de ¢alisan katilimc1 yasa su an tam olarak yiiriirliige girmedi, girdiginde
konuyu hukuk danismanlariyla inceleyip ona gore bir adim atacaklarmi ama yine de

yasanin onlar1 ¢ok etkileyecegini diistinmediklerini su sekilde ifade etmektedir:
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“Su an sosyal medya yasasi bildigim kadariyla tam olarak yiiriirliikkte degil. Biz de yiiriirliige
girmesini bekliyoruz. Podcast BPT nin zaten kendi danistig1 hukuk danismanlar1 var. Ayrica
BPT’nin de var. Bu yasayi iste gerekli yetkili kisilerle inceledikten sonra yaymlarimiza o
sekilde bir yon vermeyi diisiiniiyoruz. Fakat burada iste biz her zaman dogru ve tarafsiz bir
de hizl1 habercilik yapmay1 diisliniiyoruz. Yapabildigimiz kadartyla burada kendimizden pek
0diin verecegimizi diislinmiiyoruz. Ciinkii hani biz hem projemize giiveniyoruz hem
kendimize giliveniyoruz. Dezenformasyona neden olacak haberleri zaten biz paylasmiyoruz
giindemi de ¢ok takip ettigimiz i¢in, bu yilizden o yasanin bizi tam anlamiyla etkileyecegini

bize bir geri adim attiracagini diisiinmiiyoruz.”

Tim smirlamalara ve sansiire kars1 bir sirket olduklarini belirten Bubble Works
Media Podcast yayincist olan Ozlem Giirses’i 6rnek vererek diisiincelerini, “5S DDG (5
Dakikada Diinya Giindemi) nin sunucusu Ozlem Giirses, kendisi tiim gazetecilik hayati
boyunca bu tarz sinirlamalar ve sansiirlerle karsilasmis deneyimli bir gazeteci. Yine
yapabildigimiz en iyi sekilde dogru yalin ve anlasilir haberleri dinleyicilerimize sunmaya
gayret gosteririz” climleleriyle aktarmigtir.

Ulkede 6zgiirliik¢ii olmayan ortama alternatif bir secenek sunduklarini ifade eden
Castle Media, son ana kadar devam edeceklerini, “Eger daha fazla kisit gelecek olursa ne
olabilir bilmiyorum artik insanlar konusmasin, tamamen sussun falan gibi bir sey olacak
olursa o zaman yapamay1z” sozleriyle ifade etmektedir.

Diinya Podcast’teki katilimci ise diisiincelerini, “Yani ne olabilir? Haber yayindan
kalkar erisim engeli gelir, dava agilir. O zaman da diger gazeteciler nasil bir yol izliyorsa
onu izlerim diye diislinliyorum” ciimleleriyle belirtmistir.

Kisa Dalga’da goriisiilen katilimer miicadelenin hep oldugunu, zamana ve duruma
gore renginin, bi¢iminin degistigini sOyleyerek, ana akimda kendilerine bir yer
bulamadiklarinda alternatif bir ¢6ziim i¢in podcaste yoneldiklerini, yeni bir siirlama

geldiginde de mutlaka farkli bir ¢6zlim bulacaklarini su sekilde belirtmistir:
“...Miicadele doneme gore degisiyor tabii rengi, bicimi.. Miicadele hep var ama iste dedigim
gibi yasalarla, yoneticilerin degismesiyle, donemin degismesiyle hep o miicadelenin
temposu, rengi, bi¢imi degisiyor. Yani su an bdyle miicadele ediyoruz. Diyelim ki bize ana
akimda yer yok. Ne yapiyoruz? Alternatif yerlere kagiyoruz iste podcast rahat diyoruz.
Podcaste kagryoruz oralarda haberciligi yiiriitmeye ¢alistyoruz. Bu miicadelenin bir bigimi.
Simdi oraya da bir engel gelirse yeni alternatifler yaratacagiz. Yani siirekli yeni alternatifler
doguyor. Teknoloji bu anlamda harika. Ya da miidahale gelecek bagka yeni seyler acilacak.
Mesela sey vardi. Pandemi déneminde hatirlarsaniz Clubhouse vardi. Clubhouse'dan sonra

sey mesela Twitter sohbet odalar1 agti. Yani siirekli bir alternatif siirekli bir yenilikle farkl
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farkli alanlar gelisecek ve biz de orada yapacagiz. Oradan devam edecek. Gazetecilik ve

habercilik miicadelemiz.”

Medyascope’taki katilime1 buna heniiz verebilecek bir cevabi olmadigini ama her
kosulda gazetecilik anlayislarini siirdiireceklerini, ““...Medyascope sOyle bir karar almisti,
gazeteciligimize de kaldigimiz yerden ayni sekilde devam edecegiz demisti. Dolayisiyla
podcastte de yine aynisi olacak. Yani gazeteciligimizi bugiin nasil yapiyorsak yarin da
ayni sekilde devam edecegiz” seklinde ifade etmistir.

Heniiz bir eylem planina sahip olmadiklarini belirten PoliticCast katilimcist ise bir
kisitlama oldugunda mutlaka miicadele edeceklerini belirtmistir. Teknoseyir’deki
katilimci ise soruya “teknoloji haberleri sundugum icin bu durum beni ¢ok etkilemez gibi
ama yine de bu ililkede yasadigim i¢in bu yasalar beni ¢ok diislindiiriiyor” seklinde cevap
vermistir.

Katilimeilarin  ¢ogu c¢ikabilecek yasalarin onlart ¢ok simirlandirmayacagini
diisiinmektedir. Bunun nedenini ise yayinlarinda tarafsizlik, objektiflik gibi gazetecilik
ilkelerini gozetmeleri olarak aciklamaktadirlar. Ayrica bir sinirlama geldigi takdirde
cesitli yollarla (hukuk danigmanlarina bagvurmak, yeni mecralarda yaymn yapmak vb.)

miicadele edeceklerini belirtmektedirler.

4.1.2.9. Editoryal bagimsizhigi korumak: “Bambaska ideolojik goriislerde ve fikirlerde
olan insanlar toplulugu olarak calisiyoruz.”

Acik Radyo’daki 1. katilimcer editéryal bagimsizliklarini, radyonun sahip oldugu

sirdiiriilebilir ekonomik model ve radyoda yillardir biriktirdikleri tecriibe ile

sagladiklarini su climlelerle aktarmaktadir:
“Acik Radyonun yaklagik 20 yildir devam ettirdigi bir 6zel projesi var. Bu 6zel proje
kapsaminda kitle fonlamast uygulamasi sayesinde zaten en basindan beri bagimsiz olan
mecray1 bu bagimsizlik ¢ergevesinde siirdiirme imkani doguyor, genel manzarada editoryal
bagimsizligin ima ettigi, hani siyasi ¢erceveye kisaca bakmak gerekirse, radyonun ¢ok uzun
yillardir devam eden bir mecra olmasi ve kendi tecriibesini zaman igerisinde biriktirmesi
bugiin giindeme verilecek tepkileri ya da refleksi de bir bicimde belirliyor. Siyasi baskilara
kars1 bence editdryal bagimsizligi ayakta tutabilmenin yegane kosulu hakikaten bu bilgi
birikimini ayakta tutmak, aktif tutmak, siirekli giincellemek, siirekli aslinda diinyanin, iste

tirnak i¢inde, sahanin sesi olmak i¢in hep kulagimizi diinyaya vermek.”

Acik Radyo’daki 2. katilime1 radyonun ortak bir politik durusa sahip oldugunu, bu
yiizden bir sorun yaganmadigini, “Yani ortak bir politik durusa sahip olmasiyla ilgili. Bir

sorun yasanmiyor, yani bu anlamiyla. Ozel bir editér kontdrliine bu anlamiyla ihtiyag
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duymuyoruz ama diger yayinlari tabii ki editéryal bir gozle takip ediyoruz yani
goniilliilerin yiiz kiisiir programi var, onlar takip ediliyor. Cok dnemli degil elbette ama
zaman zaman belki uyar1 da bulunmak falan gerekiyor” sozleriyle ifade etmektedir.

Sirket olarak bagli olduklar1 siyasi bir tavir olmadigini sdyleyen Aposto’daki katilimci
farkli seslerden olusan bir ekiple ¢alistiklarin1 ve bunun da editdryal bagimsizliklarini

korudugunu su ciimlelerle aktarmaktadir:

“..Sirket olarak bagli oldugumuz herhangi bir siyasi tavir bulunmuyor, hani bambagka
ideolojik goriislerde olan bambagka fikirlerde olan insanlar toplulugu olarak calisiyoruz.
Kendi i¢imizde bir demokrasimiz var herkes farkli sesten konusuyor, herkes farkli bir seyi
savunuyor ama giiniin sonunda ayni masaya oturmay1 basariyoruz ve birbirimizi dinlemeyi
biliyoruz, kimse kimsenin kalemine ket vurmuyor, kimse kimsenin sdyledigi herhangi bir
seyde alinmaca giicenme gibi bir tavra biirlinmiiyor, biz aslinda o masanin etrafindaki
Ozglirligii bu koruyabildigimiz i¢in kendi editéryal 6zgiirliiglimiizli de yaratiyoruz.”

Ekonomik bir kaygilar1 olmadigini, haberciligi istek ve merak motivasyonu ve etik
kurallar ¢ercevesinde yaptiklarini sdyleyen BPT katilimcist diislincelerini, “Burada sunu
yapmaya caligiyoruz, ‘biz neyi gormek isterdik’ sorusunu soruyoruz ve bu soruya cevap
vermeye calisiyoruz. Sadece belli bir kesimin degil herkesin tarafsiz olarak Tiirkiye’de
ve diinyada yasanan ve bilinmesi gereken seyleri aktariyoruz, bu anlamda birazcik
bagimsiziz” seklinde ifade etmistir.

Bubble Works Media’daki katilimei, Bubble Works Media olarak tamamen 6zgiir
diisiinceyi savunduklari i¢in hi¢bir yayincinin igerigine karismadan igerikler tirettiklerini
belirtirken, Castle Media’daki katilimer editoryal olarak ozgiir oldugu bir kurumda
calistigin1 ve bu yiizden boyle bir problem yasamadigini ifade etmistir.

Diinya Podcast’deki katilimci, editdryal bagimsizliginizi nasil koruyorsunuz
sorusuna, ‘“Podcast hazirlarken editor de biziz, yapimci da biziz. Her seyi biz oldugumuz
icin, neyi konusmak istiyorsak onu konusuyoruz. Dolayisiyla bir konu begendirme gibi
editoryal siiregler de olmuyor,” seklinde cevap vermistir. Kisa Dalga’daki katilimer da
calistig1 kurumda editoryal bagimsizligi oldugunu fakat ana akim medyada ¢alistiginda

bu bagimsizliga sahip olmadigini su sozlerle ifade etmektedir:
“Muhalif gazetecilik ve muhalif habercilik biraz tartigmali bir sey oldugu igin de
kullanmaktan ¢ekiniyorum ama diyelim ki hak odakli habercilik yapan medya kurumlarinda
bile iste biz o kelimeyi kullanmiyoruz, biz onu 6yle yapmiyoruz seklinde haberi ¢cerceveleme
yani kendi ideolojilerine gore diyeyim haberi ¢erceveleme potansiyelleri olabiliyor. Bazen
boyle taleplerle gelebiliyorlar. Yani diyelim ki sen haberi yazan ya da haberi ¢ceken biri olarak

ben bunu boyle ¢ergevelemek bdyle vermek istiyorum diyorsun. Ama o diyor ki kurumun
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kurallar1 var, biz kurum olarak su kelimeyi kullanmiyoruz, su ciimleyi kullanmiyoruz, biz
ona Oyle demiyoruz gibi seni yonlendiren reaksiyonlar gosterebiliyorlar. Bu beni rahatsiz
ediyor. Yani alternatif medya dedigim yerlerde bile daha ozgiirlikk¢ii olan yerlerde bile
karsilagtigimiz seyler olabiliyor. Ama su an i¢inde bulundugum kurumda yani Kisa Dalga’da
yaptigim islerde hic boyle seylerle karsilasmiyorum.”
Kendi yazdig1 haberi podcaste tagidig i¢in editéryal anlamda bagimsiz oldugunu
belirten Medyascope katilimcisi kurumdaki haber koordinatoriine danigsa da genelde
yazdig1 haberlerde hig¢bir degisiklik yapilmadigini belirtmistir.

PoliticCast’deki katilimci ise kurumda her seyi kendilerinin yaptigini ve bu konuda

bir problem yasamadiklarini su sekilde ifade etmektedir,

“...Kendi basimiza yaptigimiz i¢in bu podcastleri ve diger insanlar1 da yani podcast ag1
icindeki podcast yapan insanlara da 6zgiirliik alan1 sagladigim icin podcasti yapan kisi kendi
bakis a¢isini yansitabiliyor belli ilkeler ¢ercevesinde. Diger yandan editdryal bagimsizlik
konusunda bir sikintimiz olmadi ama hem Tiirkiye’nin mevcut politik atmosferinden dolay1
hem de belli kanuni sinirliliklardan dolay: ister istemez nerede durman gerektigini bilmen

gerekiyor o kadar, ama 6yle editoryal bagimsizlik konusunda bir sikinti yasamiyoruz.”

Teknoseyir’deki katilimci ise bir patronlari olmadigi i¢in editdryal olarak bagimsiz
olduklarini, “Arkamizda bir sizi sikbogaz eden bir medya patronunuz var mi1 yok mu?
Aslinda mesele bu. Bizde kimse yok. Biz kendimiziz, o yiizden bize kimse sunu yapin,
bunu yapin demiyor, kafamiza gore gidiyoruz. Yani bizim bir patronunuzun olmamasi
yani su anda ihale kovalayan kimsenin olmamasi sagliyor editoryal bagimsizlig1”
sozleriyle ifade etmistir.

Katilimcilar editoryal bagimsizliklarini, g¢alistiklart kurumun isleyisini ticari
medyanin Orgiitli  yapisindan farkli bir sekilde konumlandirarak sagladiklarini
belirtmigtir. Ornegin yatay hiyerarsinin benimsenmesi ve patron baskisinin olmayisi
editoryal bagimsizliklarint siirdiirmelerini  kolaylastirmaktadir. Katilimcilarin  ¢ogu
calistiklar1 kurumdaki editdryal siirecin ana akim medyadaki yerlesmis kodlardan (hizli
ve sansasyonel haber yapma vb.) farklilagtigin1 ve haber iiretiminin dogru, tarafsiz ve
objektiflik gibi ilkelerin gozetilerek yapildigini ifade etmistir.

Tarih boyunca var olan demokratik toplumlarda kisilerin sahip olduklar1 farkliliklar
sorun etmeden, ortak endise konular1 hakkinda elestirel bir sekilde tartisabilmeleri
oldukca Onemli olmus ve bu diyalog bigimi kamusal alana katilm gostererek
gerceklesmistir. Bunun yaninda bir¢cok gec¢ endiistriyel demokraside kamusal alanlar,
ekonomik ve entelektiiel elitler tarindan kontrol edilmektedir. Béyle bir ortamda marjinal

veya ezilen kisilerin sesleri, egemen toplumsal diizeni yeniden insa etmek i¢in susturulur
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veya carpitilir (Gillett, 2003, s. 621). Susturulma ve ¢arpitilma karsisinda alternatif medya
giiclii bir secenek olusturur. Baski olmayan bir ortamda, denetimsizligin iyi ya da kotii,
dogru veya yanlis olarak goriilebilecek biitiin avantajlarini kullanan alternatif medya
mecralar1 bu nitelik sayesinde olusturup siirdiiriilebilir. Bu dogrultuda K&se’nin, (2007,
s.251) alternatif medyanin kendisini yaygin medyanin baskin habercilik kodlariin
disinda konumlandirarak hareket ettigini belirtmesi goriisiilen katilimcilarin ifadeleri ile

ortiismektedir.

4.1.2.10. Toplumun her kesiminden kisi ve gruplarin séylemlerine yer vermek:
“Olabildigince filtresiz bir sekilde karsi tarafa aktarmaya ¢alisiyoruz.”

Calismanin bu alt temasinda katilimcilara, yaptiginiz yayimnlarda toplumun her
kesiminden kisi ve gruplarin sdylemlerine yer veriyor musunuz sorusu sorulmustur.
Katilimcilardan alinan cevaplarla, alternatif medyanin, egemen sOylemlerin ya da
temsillerin eksiklerini gidermek ve aksini iddia etmek, hegemonik politikalara,
onceliklere ve bakis agilarina alternatif vizyonlar gelistirmek 6zellikleri irdelenmistir.

Acik radyo 1’deki katilimer toplumun her kesiminden kisi ve gruplarin
sOylemlerine yer vermenin onlar i¢in 6nemli olduguna ve tam anlamiyla basarmak zor
olsa da bunu yapmaya calistiklarini su sozlerle ifade etmistir:

“Evet, yani en azindan ilkemiz bu yonde pratik engeller olmadig1 miiddetce, kapasitemiz
yettigi middetce biz herkesin sesine bir bigimde yer vermeye ¢alisiyoruz. Burada tamamen
radyonun siyasi ilkeleriyle dogrudan ortiisen bir durum zaten en basindan beri kdinatin biitiin
sesini dedigimiz i¢in. Ama bu tabii ki bir yandan da ¢ok idealist ve fazla romantik. Yani hani
toplumun her kesimine ses vermek i¢in mikrofon uzatmay: isteyebilirsiniz ama bunu
yapabilir misiniz, bu soruya nasil bir cevap verdigimiz aslinda 6énemli. Yani genel olarak
soylemeye calistigim program ¢esitliligine, yani istedigimiz gesitlilige ulasabildigimizi en
azindan yaklastigimizi sdyleyebilirim.”

Acik Radyo’daki 2. katilimec1 da toplumun her kesiminden kisi ve gruplarin
sOylemlerine yer vermeye calistiklarimi ifade etmekte ve ayrica bunun bir simirini
oldugunu su sozlerle aktarmaktadir:

“Bir yandan evet ama tabii ki her zaman bunun bir sinir1 var. Yani simdi her fikir dendiginde
tartigmal1 bir konu, mesela Tiirk medyasinda gé¢cmen karsitlar1 gogmenleri savunamiyor.
Yani biz gdo¢men karsitlarina mikrofon vermiyoruz tabii ama bdyle bir yayincilik da
yapmiyoruz. Zaten sesi az ¢ikan, zaten magdur olan, zaten siddete ugrayan, zaten kendin
ifade edecek bir mecra bulamayan, LGBT ve feminist hareketinden tutun da gégmenler ve

azinliklar kadar ana akim medyada gdéremeyeceginiz konu ve kisilere bizi ¢ok fazla yer
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veriyoruz. Ogrenegin iklimle ilgili farkindalik olusturmaya calistigimiz programlarimizda
iklim inkarcilarina yer vermiyoruz. Mesela yani yarim saat boyunca iklim degisimini anlatip
ardindan e onlar da ne diyormus, bir de onlar baglansinlar demiyoruz. Dolayisiyla bu
anlamiyla bir sinir1 var. Yani herkesi kapsamiyoruz. Ama bence tam da bu yiizden ¢ok
kapsayiciyiz.”

Aposto’daki katilimce1 bu konuya 6zellikle dikkat etmeye ¢alistiklarini, “Bu aslinda
ozellikle dikkat etmeye calistifimiz bir unsur, kimi zaman tabii ki insan kagirabiliyor yani
bazen kacirdigimiz ve yer veremedigimiz noktalar olabiliyor ama genellikle kesinlikle ve
kesinlikle bu denedigimiz bir sey 6zellikle azinlik gruplarina bolca ses vermeye ve yer
vermeye c¢alisiyoruz” seklinde ifade etmektedir.

BPT podcast haberde gegen her kisi ve konuya mutlaka yer verdiklerini, “ortaya bir
kisi tarafindan bir iddia, bir s6z veya bir itham atildiginda bunu herkesin duymaya hakki
var. Kapali kapilar ardinda sdylenmedigi siirece, biz de bu yilizden bu sOylenen sozleri
olabildigince filtresiz bir sekilde karsi tarafa aktarmaya calisiyoruz. Kimin soyledigi
bunun i¢in bu konuda pek dnemli degil” sozleriyle aktarmaktadir.

Bubble Works Media’daki katilimci ise haberlerde toplumun her kesiminden kisi
ve gruplarin sOylemlerini aktardiklarini, “din, dil, wk ayrimi yapmayan, toplumu
kutuplastirict sdylemlerde bulunmayan herkesin sdylemlerine yer veriyoruz” sozleriyle
belirtmistir.

Castle Media’daki katilimci podcaste baslama hikayelerinin de her kesime kulak
vermek oldugunu soyleyerek, “her demek belki biraz iddiali olur ama cesitli kesimlere
yer veriyoruz evet, yani ¢ikistaki niyetimiz de oydu zaten, her boliimde ayr1 bir kesime
kulak vermek” sozleriyle ifade etmektedir. Diinya Podcast’deki katilimci toplumun her
kesiminden kisi ve gruplarin sdylemlerine yer vermenin hak odakli habercilik yapmaya
benzedigini “Evet. Giiclii ve giigsiiziin yer aldig1 bir haberde gii¢siizden yana olmak, bir
kadin ve ¢ocuk oldugunda o kadin ve ¢ocuk odakli habercilik yapmak, yani hak odakli
habercilik yapmak gibi. Evet, kisisel olarak bunlari benimsiyorum ve haberlerime de
bunlar1 yansitmaya calistyorum diyeyim. Kullandigim kelimelerle iste goriislerine yer
verdigim insanlarin tagidig1 kimlerle vesaire” sozleriyle anlatmaktadir.

Kisa Dalga’daki katilimei, toplumun her kesiminden kisi ve gruplarin sdylemlerine
yer vermenin haberin hedef kitlesi ile olan iliskisine dikkat ¢cekerek hedef kitlede yer alan

insanlar i¢in daha ayrintili aragtirma yaptigini su sozlerle ifade etmistir.
“Genis tutmak gibi bir sey vardir, o da yeni yeni tiireyen bir sey. Ben ona ¢ok karsiyim. Bir

haber, biitiin hedef kitleye hitap edemez, bir icerik biitiin hedef kitleye hitap edemez. Onun
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6zel belli bir hedef kitlesi vardir ve ona hitap edersin ve tabii ki o hedef kitleyle ilgili haber
yapacaksam, yayimn yapacaksam cok dikkat ederim, yani onlarin hassasiyetlerine dikkat
ederim, arastiririm. Yani bilmedigim bir konu ve tanimadigim bir isimse aragtirip ona gore o

hassasiyetlere gore davranirim. O sdylemlere de dikkat ederim.”

Medyascope’taki katilimer 1rk¢1 sdylem olmadigr slirece miimkiin mertebe yer
vermeye calistigin1 belirtirken, PoliticCast katilimcisi da olabildigince her goriisten
insanin sdylemlerine yer verdigini belirtmistir. Teknoseyir’deki katilimci ise konuya
farkli bir agidan yaklasarak yer vermedikleri kisi ve gruplar oldugunu, bunun da teknoloji
podcasti yapiyor olmakla ilgili oldugunu, “

“Mesela Coinciler hep reklam vermek isterler. Metaverse reklami vermek
isteyenler de yine bir dolandirict kategorisi, onlara kesinlikle yer vermiyoruz. Ayrica
siyasi reklam da yasak. Bununla birlikte vatandagin yani beni izleyen kisinin bir sekilde
ya sagligini ya parasini riske atacak uygulamalara da yer vermiyoruz” sozleriyle ifade
etmistir.

Mevcut iletisim diizeninin esitsizlikleri ve tekellesmeler karsisinda ortaya atilmis bir
kavram olan alternatif medya (Waltz, 2005, s.2), ana akim medyanin baskin olan degerler
dizgesini mesrulastirmak ve siirdiirmekle sinirlandigi, toplumda ana akimin disindaki
insanlarin ve fikirlerin ihmal edildigi elestirisinden dogmustur. Bu acidan katilimcilarin
podcast yayinlarinda toplumun her kesiminde kisi ve gruplara yer vermeyi dnemsedigi
ifade edilebilir. Ancak igerikler hazirlanirken azinlik haklari, irk¢1 ve kutuplastirict
olmayan sdylemler, hak odakli habercilik gibi etkenler goz 6niinde bulundurulmaktadir.
Bu bulgu gazetecilik etik ilkelerinin haber podcast yayincilifinda korunmaya
calisildigina isaret etmektedir. O’neil “Tibbin i¢sel ve temel amacinin saglik olmasi gibi,
onemli giincel olaylar hakkinda gercegi anlatmak da gazeteciligin igsel ve temel
amacidir” (1998, s. 36) soziiyle gercegi anlatmanin haber igerikleri ve gazetecilik meslegi
icin ne kadar énemli oldugunun altin1 ¢izmektedir. Katilimcilarin cevaplarinda sik sik
ifade etikleri bu etik ilkeler, alternatif medyanin hegemonik politikalara, dnceliklere ve
bakis acilarina alternatif vizyonlar gelistirmek amacina atifta bulunmaktadir. Bununla
birlikte, bu baglamda toplumda genelin disinda konumlanarak marjinallesen kisi ve
gruplarin ihtiyaglar1 ve beklentilerinin ana akim medya tarafindan karsilanmamasi,
alternatif medya ekolojisi i¢inde podcast yaymciligimin gelisimini hizlandirmaktadir.

Buna ek olarak ¢alismalarinda queer bireyler icin alternatif bir medya ve goriiniirliik
aracina doniisen queer podcastlerinin igeriklerini inceleyen Senyiiz ve Tufan (2023, s.

5749-5750) caligmanin sonucunda podcast yayinlarinin queer bireylerin sorunlarini
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goriiniir kildigini, yasadiklart sorunlara ¢6ziim sundugunu ve bu yayinlarin Tiirkiye'deki
dayanigma kanallarin1 duyurma potansiyeline sahip oldugunu tespit etmistir. Alternatif
medyada mesaj igeriginin sahip olmasi gereken “hegemonik politikalara, 6nceliklere ve
bakis acilarina alternatif vizyonlar gelistirmek™ niteligini destekleyen bu caligsma,
yalmizca LGBTIQ+ bireylere yonelik degil, ayn1 zamanda kadinlara, azinlik/etnik
gruplara, ¢ocuklara ve diger dezavantajli gruplara yonelik hak ihlallerine de dikkat
cekildigini ortaya koymustur. Bu c¢alismada goriisiilen podcast yayincilar1 da haber

podcastlerinin sundugu bu imkan1 6zellikle vurgulamstir.

4.1.3. Tgerik Uretim Siirecleri: “Alternatif giindem”

Bu temanin altinda katilimcilarin yaptiklar1 podcastlerinin igerigini nasil
belirledikleri, haber konularinin genellikle neler oldugu, haber kaynagi olarak nerelerden
yararlandiklari, yayma hazirligin ne kadar zaman aldigi, igeriklerini diizenli araliklarla
paylasip paylasmadiklari, icerik hazirlarken bir olumsuzluk yasayip yasamadiklari, dijital
medyaya icerik liretmenin avantajlar1 ve dezavantajlar1 ve podcast haberciligini ana akim
habercilikten ayiran 6zellikleri incelenmistir.

Bu ana temanin altinda 8 alt tema olusturulmustur. Bu temalardan ilk 5’1
tablolastirilarak icerik se¢imi, haber konulari, haber kaynagi, yaymna hazirlik stireci ve

podcast paylagim siklig1 basliklariyla analiz edilmistir.

Tablo 4.2. Icerik iiretim stirecleri

Katilmcilar igerik Haber konular1  Haber kaynagi Yaymna Podcast
secimi hazirhk paylasim
siiresi Sikhgi
Acik Radyo 1 = -Aktiialite -Ana akimda yer = -Bilimsel -Radyo -Diizenli
) almayan konular = ¢alismalar yayini
-Giincellik oldugu igin (Radyo
. -Cevre ve iklim  -Sivil toplum 16 saatlik formati)
-Tarkiye adaleti paydaslari lanlama var
giindemi P -Giinliik
-Temel insan -Aktivistler
haklart -Haftalik
Acik Radyo 2 -Ekonomi -Iklim ve gevre -BBC Tiirkge -7/124 haber -Hafta ici
o takibi her giin
-Politika -Savas -Deutche Welle
. L Tiirkge -6 saat
-Diinya -Tiirkiye ve hazirlik
glindemi Diinya giindemi  -Independent
Tiirkge
-Toplumsal
duyarliliklar -T24
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Aposto

BPT

Bubble
Works Media

Castle Media

Diinya
Podcast

Kisa Dalga

-Ekonomi
-Is diinyas1
-Politika
-Spor
-Tirkiye

giindemi

-Giindem

-Giincel
haberler

-Depremden
etkilenen
insanlar

-Avrupa
giindemi

-Alternatif
glindem

-Kadin
-Cocuk

-Giincel
siyaset

-Alternatif
giindem

-Politika
-Ekonomi
-Teknoloji
-Is diinyas1
-Spor

-Glindem

-Siyaset

-Diinya ve
Tirkiye
giindemi

-Deprem

-Toplumsal ve
siyasi konular

-Kadin haklar:
-Cocuk haklari
-Ensest

-Tiirkiye
glindemi

- Gazete Duvar
-Evrensel
-Birgiin

-Yesil Gazete
-Bianet
-Guardian,

-The New York
Times

-Yazarlar
-Reuters
-Guardian
-BBC

-Ulusal Gazeteler

-Sputnik

-Anadolu Ajansi
-BBC

-BPT Haber Ajansi

-Teyitli haber
siteleri

-Sosyal medya

-Kulis bilgileri

-Haber Siteleri
-Resmi Yaymlar
-Youtube
-Konuklar
-Twitter
-Internet siteleri

-Haber Biiltenleri

-Konuya gore
degisen haber
kaynag1

-Sanatgilar
-Isciler

-Sosyal medya
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-4 — 5 saat

-2 saat

-Haber
takibi tim
glin
-Kurgu 2-3
saat

-2 hafta
hazirlik

-Kayit kurgu
2 saat

-2 - 3 saat

-On hazirlik
1-2 hafta

-Yayin
stireci 1-2
giin

-Haftanin
6 giinii her
sabah

-Her giin
sabah 7’de

-Hafta igi
her giin
sabah

2 haftada
bir
Persembe
glnt

-Haftalik

-Haftalik

-2-3 ayda
bir



Medyascope -Giindem -Tiirkiye ve -Anadolu Ajansi -2—2,5saat | -Haftaigi

diinya giindemi her giin
-Ekonomi vae -Anka g
-Toplumsal
-Spor olaylar -Mezopotamya
haber ajansi
-T24
-Halk TV

-Gazete Duvar

-BBC Tiirkge
-TRT Haber
-Bianet
-Diken
-HaberTiirk
-NTV
PoliticCast -Tiirkiye ve -Glindem -Alaninda uzman -2-3 saat -Diizenli
Diinya . kisiler ve onlarin degil
giindemi -Alternatif calismalar1
giindem -Haftada
-Covid-19 2-3 kez
-Zamansiz
-Uluslararast =~ konular
iligkiler L
-Siyasi
-Konuyla ilgili
konuk
Teknoseyir -Teknoloji -Yeni iiriinler -Basin biiltenleri -2-3 saat -Haftalik
giindemi o . o .
-Teknolojideki -Internet Siteleri ( -Diizenli
gelismeler The World, Ars degil
Technica)

(Tablo 4.2. (devam) Icerik iiretim siirecleri)

Katilimcilar yaptiklari haber podcast tiiriine gore igerik belirlediklerini belirtirken.
Teknoloji, ekonomi ve deprem tiiriinii konu alarak podcast hazirlayan katilimcilar
haricinde diger katilimcilar i¢in Tiirkiye ve Diinya glindeminin igerik liretiminde 6nemli
oldugu saptanmistir.

Katilimcilarin podcastlerinde, ana akimda yer almayan konular, ¢evre ve iklim

adaleti, temel insan haklari, savas, Tiirkiye ve Diinya giindemi, toplumsal duyarliliklar,
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ekonomi, teknoloji, is diinyasi, deprem, toplumsal ve siyasi konular, kadin ve gocuk
haklar1, Ensest iligkiler ve alternatif giindem gibi konular yer almaktadir.

Haber kaynagi olarak cogunlukla matbu gazete, internet gazeteleri ve haber
ajanslarindan yararlanilirken sosyal medya, internet sitelerinin ve alaninda uzman
konuklarin da bazi katilimcilar tarafindan 6zellikle tercih edildigi bulgulamistir.

Yayina hazirlik siireci katilimeilarin ¢ogu igin 2-3 saat siirerken, 6n hazirligi yogun
olan ya da 6zel bir haber dosyas1 hazirlayan katilimeilar i¢in giinler veya haftalar boyunca
siirebilmektedir. Alternatif medyanin sahip oldugu teknolojiye uygunluk o6zelligi
sayesinde katilimcilarin yaptiklari yayinlarin giiciinii, kapsamini ve etkisini giin gegtikce
artirdig1 bu temada 6zellikle dikkat cekmektedir.

Podcast hazirlama siirecinin, podcast paylasim sikligini da etkiledigini dolayisiyla
bu sonucun da bizi teknolojiye uygunluk 6zellige gotiirdiigiinii sdylemek miimkiindiir.
Katilimcilar ¢gogunlukla giinliik paylasim yapmaktadir, giinliik paylasim yapmayanlarin
paylasim siklig1 ise igerik tiirii ve haber dosya konusuna gore degistirmektedir.

Alternatif medya agiklamasinda Navaro (2004), s6zlerini geleneksel medyada
sOyleyemeyen, sesleri marjinallestirilmis kisi ve gruplarin kamusal alanda var olmalarina
zemin hazirladigini belirtmektedir. Katilimcilarin haber iceriklerinde yer verdigi konular
(kadin haklari, ensest, iklim ve cevre, Tiirkiye’deki siyasi giindem vb.) bu agiklamada
bahsi gecen seslerin duyuldugunu ve podcast haberciliginin alternatif yayincilik
potansiyeli tasidigini gostermektedir. Ayrica Aydogan ve Kirik ¢alismalarinda (2012, s.
63) alternatif medyanin geleneksel medyadan daha fazla bilgi sagladigini, farkl ilgi
alanlar1 olan kitlelere bu bilgilerin yayildigini, dolayisiyla alternatif iceriklere, konulara
ve fikirlere yer vermesi agisindan ana akim medyadan daha genis bir perspektife sahip
oldugunu belirtmektedir. Bu temada katilimcilara icerik se¢imi sorulmus ve elde edilen
bulgularda da/alinan cevaplarda da Aydogan ve Kirik’in belirttigi genis perspektif
bulgulanmustir.

4.1.3.1. I¢erik hazirlarken yasanilan olumsuzluklar: “Haber her an her sekilde veya
senin yorumlamadigin bir sekilde sonlanabilir.”
Ac¢ik Radyo 1’de goriisiilen katilimc1 kurum i¢inde yonetici pozisyonundan dolay1
sadece yaymu ile ilgili degil kurumu etkileyen pek c¢ok sorunla da ilgilendigi i¢in
olumsuzluklarla karsilasildigini ifade etmistir. Diger yandan A¢ik Radyo 2’de goriisiilen

katilime1  soruyu hazirladiklar1 program ve podcast 6zelinde cevap vererek su
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olumsuzluklarla daha az karsilagtiklarini “Yok. Aslinda pek olmuyor, ¢ok fazla iddialara
yer vermiyoruz yani zaten. Teyit edilmis, yani bekliyoruz, birkag¢ giin sonra teyit edilsin,
ondan sonra veririz falan diye” ifade etmistir.

Aposto’da goriisiilen katilimcei igerik olustururken ilk donemlerde yasadiklari ¢esitli
olumsuzluklar su sekilde ifade etmektedir: “Oluyor tabii. Tiirkiye’deki gelismelerin ¢ok
sik degisiyor olmasi ve siirekli olarak bir gelisim halinde olmasi yani mesela ayni biiltene
okunmasi i¢in 3 kere gonderdigimiz zamani hatirliyorum ¢iinkii bir gelisme oluyor onu
ekliyoruz bir daha gonderiyoruz sonra o sirada bagka bir gelisme oluyor.” Ancak artik
caligma sistemlerini oturttuklarini ve bir olumsuzluk yasanmadigini vurgulamistir.

BPT’deki katilimer teknik agidan ¢ok aksaklik yasamadiklarini sadece teyitli bilgi

konusunda sorun yasadiklarini su ciimlelerle ifade etmektedir:

“Bilgi konusunda evet, mesela biz dedigim gibi teyitli bilgi alabiliyoruz ama bazen dyle
bilgiler geliyor ki herkes bunu teyitli diye goriiyor. Yani sadece biz degil, biitiin haber
ajanslar1 ve ondan sonra onun yalanlandigini gorebiliyoruz. Hani o dezenformasyona bazen
ne kadar istemesek de biz de o diisebiliyoruz, ¢iinkii ¢ok bilyiik haber ajanslarina bakiyoruz
orada da paylasilmig oluyor. Dogru olabilecegini diisiiniiyoruz ama ondan sonra farkli bir

durum ortaya ¢ikiyor. Burada teknik aksaklik onun haricinde pek yasamiyoruz.”

Bubble Works Media igerik hazirlarken yasadiklari sorunlari, “Ulkemizde giindem
cok hizli degisiyor. Aciklamalar1 bekledigimiz, degisiklik olabilecek igerikleri
giincelledigimiz i¢in gece ge¢ saatlere kadar calismamiz gerekebiliyor” sozleriyle
aktarirken, Castle Media’daki katilimc1 deprem konulu 6zel bir haber podcast serisi
hazirladiklar i¢in deprem bolgesinde yasayan kisileri bulmanin zor oldugunu, bu kisilerin
taze travmalari nedeniyle deprem konusunda konusmak istemeyebilmelerini ve
iclerinden gecenleri sOyledikleri takdirde kendilerine dava agilmasinda c¢ekinmelerini
Oonemli sorunlar olarak aktarmuistir.

Diinya Podcast’te goriisiilen katilimer teyitli bilgilere yer vermeye 6zen gosterdigi
icin ve programin montaj siirecinde dikkatli davrandig icin ¢ok fazla olumsuzluk
yasamadigini belirtmistir.

Kisa Dalga’da goriisiilen katilimc1 podcast kavraminin Tiirkiye’de ilk zamanlarda

cok bilinmedigine deginerek bu konuyla ilgili yasadig1 sorunlari su sekilde ifade etmistir:
“Ilk yaymlarda podcast in ne oldugunu anlatmak zorunda kaliyorum. Once yasla ilgili
oldugunu diigtinliyordum. Sadece hani yasi ileride olan insanlarin bilemeyecegi bir sey
oldugunu diisliniip uzun uzun anlatiyordum. Son goriigmenin bir 6rnegi atmak zorunda
kaliyordum. Mesela soyle bir yayin, sunu kastediyorum, soyle seyler yapacagim gibi uzun

uzun anlatmak zorunda kaliyordum. Bu biraz problem oluyordu, algilayamiyorlardi ¢ok,
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ilerledikge onun yasla ilgili olmadigini fark ettim. Ilk zamanlarinda yastan bagimsiz hig
podcast dinlemeyenlerin de takip etmeyenlerin de podcastin ne oldugunu bilmedigi icin

anlatmak zorunda oldugum durumlar olabiliyordu.”

Ayrica yasanan olumsuzluklar konusunda teknik detaylarinda 6nemine deginerek
temiz ses kaydi alabilmenin zorlayici olabildiginden, “...konuktan ¢ok 6zel bir zamanini
sana ayirmasini istiyordum. Bu biiyiik bu problem neden biiylik bir problem. Hemen o
sesi alabilecekken alamiyorsun, hemen o kaydi alabilecekken alamiyorsun, bekliyorsun
o konu. Iste daha sessiz ev ortaminda, ofis ortaminda dis seslerden” seklinde soz
etmektedir.

Medyascope katilimcisi podcast yaymciligmin canli yayin yapilmadig i¢in radyo
yaymciligindan farkli oldugunu ve dolayisiyla hata payinin az oldugunu su sekilde

anlatmaktadir:
“...Birazcik sey ya son dakika isi degil ya. Yani s0yle ben mesela orada ana haber biilteni
gibi bir sey yapmiyorum neticede ya da canli yayin yapmiyorum. Dolayisiyla sey kaygim
yok aman bunu vermedim. Aman keske sunu verseydim diye iiziildiigiim zamanlar olmuyor
degil. Eger bir icerigi kacgirdrysam {iziilmiiyorum degil ama mesela diyelim ki bir davay1
kagirdim ya da mesela siyasi bir gelismeyi kagirdim diyelim ki o giin onu ekleyemedim ama
ertesi giin o giin yasanan seyleri ekleyebiliyorum.”
Ayrica Kisa Dalga’daki katilimcinin sdyledigine ses kaydi alirken benzer teknik
sikintilar yasadigini ifade etmistir.
PoliticCast’de goriisiillen katilimer igerik iiretirken bir sikinti yasamadigini

belirtirken Teknoseyir’deki katilime1 igerik iiretim siirecinde yasanan dezenformasyon ve

yalan haber gibi sikintilarin yasanmamasi i¢in gaba sarf ettiklerini su sekilde aktarmistir:
“Yani gelismekte olan hikdye diye bir sey vardir iste habercilikte biz c¢ekerken daha
sonlanmamisg bir hikdye var. Simdi sonlanmadigi i¢in hep dikkat etmen lazim. Ciinkii her an
her sekilde veya senin yorumlamadigin bir sekilde sonlanabilir. O yiizden onlara da dikkat
ediyoruz. Diyoruz ki bakin bu daha gelisiyor. Onun disinda zorluk olarak sey var, yalan
haberler, yalan haber mi degil mi onu anlamamiz gerek. Bazi haberler aslinda haber degil
reklam onu fark etmemiz gerekiyor. Bazi haberlerin yorumlar: direkt yanlis. Yani diyorum ki
bu bdyle anlatmis ama bu boyle olamaz hani. Yani 20 kiisur yildir bu isi yapiyoruz. O haberi
defalarca gérmiisiiz, o is 0yle olmuyor, adam yanlis anlamis, yanlis yorumlamis. Hani isin
%90°1 temizdir %10’unda belki boyle piiriizler olabilir ama onun diginda pek bir sey olmuyor.
Yani sey falan da var tabii yerli habere baktigim zaman ben yabanci kaynagina mutlaka
giderim. Ciink{i ¢evirisine giivenmem ¢ok orada da yanlis anlasildig1, yanlis ¢eviriden dolay1
yanlis aktardiklar1 ¢ok haber oluyor, o yiizden kaynagina gitmeye ¢alistyorum. Haberin linki
Tiirkiye’den geldiyse mesela adam sey yazmamis kaynagini vermemis oturup onu bulmaniz

gerekiyor. Kimden aldi acaba diye o tip seyler oluyor ama genelde rahatsiz.”
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Katilimcilar, haberin dogas1 geregi gerceklesen olay ve durumlarda yasanacak her
yeni gelisme yliziinden anlik haber yapamadiklarini ve bugiiniin haberini bir sonraki giin
aktardiklarini belirtmistir. Bu durum c¢ogu katilimci i¢in bir olumsuzluk olarak ifade
edilse de cogu zaman dogru ve teyitli igerik iiretilmesini kolaylastirmaktadir. Alinan
cevaplarda elde edilen diger olumsuzluklar ise teknik olarak yasanan problemler, belirli

zamanlarda haber kaynagina ve teyitli bilgiye ulasamama sorunu olarak belirtilmistir.

4.1.3.2. Dijital medyaya igerik iiretmenin avantajlart ve dezavantajlari: “Zamandan
ve mekdindan bagimsiz”
Acik Radyo’daki gortsiilen 1. katilimer dijital medyanin en 6nemli avantajinin
erisebilirlik olduguna dikkat ¢ekerek Podcast teknolojisinin farkli kitlelere ulasmay1

kolaylastirdigini su ciimlelerle ifade etmektedir:
“Evet avantajlar1 ve dezavantajlari. En avantaj1 hi¢ siiphesiz erigebilirlik daha genis kitleye
ulasabiliyoruz. Ayrica teknoloji kullanilarak daha genis bir demografiye ulasabiliyoruz. Bu
bizim yillardir aslinda murad ettigimiz bir seydi. Bunun i¢in farkli seyler de denemistik.
Universitelerde etkinlikler de yapmistik ama higbiri podcastler kadar faydali olmadi. En basa
bunu koymam lazim. Dezavantaji ne olabilir? Yani podcast olmanin bir dezavantajini

acikgasi tespit edemiyorum.”
Katilimer dijital medyaya icerik tiretmenin dezavantajini ise geleneksel radyo

yayinciligi ile podcast yayinciligini karsilagtirarak su sekilde anlatmaktadir:

“Teknik sebeplerle kullandigimiz bir mecrada bir anda iiretici olduk. Aslinda bir depolama
isleminde temelde kullaniyorduk podcasti ama simdi podcast iireticileri arasindayiz ve
dolayisiyla bizim igerigin biraz da o mecranin duyarliliklarin1 yakalamasi gerekti, Gerekiyor.
Hala daha adaptasyon siireci devam ediyor. Nedir bu yani radyonun mesela miizik yayinlari
daha dogrusu soyle, her s6zel programin illa bir miizik pargast olur A¢ik Radyo’da. Bu
aslinda bizim bir bagka kaidemiz. Yani BBC’nin kurali 10 dakikada bir, ara verilmesidir.
Buna riayet etmeye g¢alistyoruz ama mesela podcast yayimlarimizda A¢ik Radyo’nun bu
miizikal segkisini asla yansitamiyoruz. Bu benim en biiyiik derdim aslinda ¢iinkii yillardir bu
telif problemini ¢6zmeye ¢alistyoruz. Yani radyonun estetik biitlinliiglinii podcast mecrasina
aktarirken ortada ¢ok biiyiik bir eksiklik var.”

Ac¢ik Radyo’daki 2. katilimer da dijital medyaya igerik iiretmenin avantajlar1 ve
dezavantajlarini, geleneksel radyo yaymciligi ile podcast yayinciligindaki dinleyici

kitlesinin farklilastigini belirterek dijital yayinciligin avantajlarina deginmistir:
“Karasal yayinciligin dinleyici kitlesiyle dijitalin dinleyici kitlesi ¢ok farkli bir kere. Ag¢ik
Radyo’nun dinleyici kitlesi ¢ok aktif bir dinleyici kitlesidir, yani mesela benim sahip

oldugum sosyal medya mecralarinda her giin miitemadiyen mesaj alirim. Telefon numarami
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bilenler de var. Oradan da iste mesaj alirrm. Mail atanlar var, Agik Radyo’ya ayrica mail
atanlar var, telefonla arayanlar falan var. Cok aktif bir dinleyici kitlesi, yani sunu yanlis
sOylediginiz, bu konuda verdiginiz bilgide eksiklik var falan diyen profesorler bile mesaj

yazryor, lisenmeyip mail atabiliyorlar. Dijitallesme biitiin bunlar1 daha da kolaylastirtyor.”
Ayrica Dijital medya sayesinde daha geng bir kitleye ulastiklarin1 vurgulayarak
ayn1 yayinin radyo programi ve podcast yayini olarak yayinladiginda etkilesim agisindan
farklilastigini su sekilde ifade etmistir:
“Bir de insanlarin size ulagsmasini da ¢ok kolaylastiriyor. Sosyal medya mecralarindan
makale gonderen yazi gonderen falan ¢ok olur. Yani inanilmaz yazilar falan geliyor. Onun
disinda mesela podcast bariz bir sekilde etkilesimi ¢ok arttirdi. Kendi yaptigimiz
degerlendirmelerden de yola ¢ikarak fark ediyorum, ¢ok farkli iilkeden dinleniyor, indiriliyor
podcastler, buralardan da mesaj atanlar var. Diizenli olarak hem haber paylasan hem iste varsa
elestirilerini falan dile getiren Hollanda’dan dinleyicimiz var, Amerika’dan, Avustralya'dan,
Fransa'dan diizenli olarak dinleyenler var. Hatta bir tiir habercilik de yapiyorlar. Bu
tilkelerdeki dinleyiciler, yani mesela dinleyicinin oglu Avustralya’daki kiiresel iklim grevinde
greve katilmis. Hem ondan ufak bir mesaj aliyor, Ona da neden grevdesin anlat, Omer
Madra’ya goénderecegim falan diyor. O da hem onu yapiyor hem eylemden sesler paylasiyor.
Bir de biraz bilgi veriyor, biz de oradaki greve katilan dinleyicilerimiz sdyle bilgiler verdi
diye onu paylastyoruz. Hollanda'dan da &yle kendisi gozaltina alinan bir iklim eylemcisi
dinleyicimiz vardi, hatta onu yayma bagladik, o da polisin nasil davrandigini, iklim

hareketinin durumunu falan anlatt1 Hollanda’dan, yani boyle iliskiler.”

Aposto’daki katilimcer alternatif medyanin es zamansizlik, erisim ve kullanim
kolaylig1 6zelliklerine dikkat ¢ekerek dijital medyaya icerik iiretmenin avantajlarini su
ciimlelerle ifade etmistir:

“Avantajlar1 ¢ok fazla ¢ilinkii erigsebildigimiz insan ¢ok ¢ok fazla oluyor, 6zellikle sosyal
medyay1 da bu isin igine kattigimizda ¢ok fazla insana ulasabiliyoruz, ¢ok farkli yerlerdeki
insanlara ulasiyoruz ve herhangi bir sinirimiz yok, yani su kadar kelimeyle su kadar seyi
anlatacaksin, bu kadar ciimleyle bu kadar konusacaksin gibi bir sinirimiz da yok, herhangi
bir saat sinirimiz da yok, o yiizden aslinda 7/24 canli olarak bunu aktarabildigimiz bir
topluluk var karsimizda ve bu bence en 6nemli unsurlarindan biri.”

Katilimcr dijital medyaya igerik iiretmenin dezavantajini ise igerigin c¢abuk

tilkketildiginden bahsederek aciklamaktadir:
“Olumsuz olan tarafi icerik ¢ok ¢abuk tiikeniyor ve onun tiikkenme zamanina kadar yeni bir
icerigi olusturmak gerekiyor ve giiniin sonunda biz yaratici bir i yaptigimiz i¢in bir noktada
o tikanmay1 yasayabiliyoruz, yani her ne kadar giindemdeki haberi veriyor olsak da bu
haberin nasil sunuldugu ¢ok dnemli insanlarin alabilmesi i¢in. Ben bu haberi bir de onlardan

dinleyeyim demesi i¢in o merak unsurunu yaratmak ¢ok 6énemli ve bu noktada da yaraticilik
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giriyor devreye, o icerik o kadar hizli tiikkeniyor ki gergekten bir noktada bazen insanin

tikand1g1 zamanlar oluyor, olumsuz 6zelligi olarak bunu sdyleyebilirim.”

BPT’deki katilimc1 avantaj olarak alternatif medyanin yenilige agik 6zelligine isaret
ederek dijital medyaya icerik iiretirken denenecek ¢ok fazla imkanin oldugunu , “Yani
Tiirkiye’de daha ¢ok denenmemis seyler var ve biz her zaman bunlara yoneliyoruz, iste
neler yapabiliriz, neler gelistirebiliriz seklinde. Yurt disindaki muadillerine bakiyoruz.
Onlar neler yapiyor? Biz kendi bilgi birikimimizden ne aktarabiliriz, avantajlar1 bunlar.
Yani ¢ok daha serbest bir alan.” sézleriyle ifade etmektedir. Katilimci dezavantaj olarak
da podcastin yeterince kesfedilemedigini ve bazi yayincilarin podcast yapmaya baslayip
sonra devam etmediklerini belirtmektedir.

Bubble Works Media’daki katilimci dijital medyaya igerik iiretmenin avantajlarini,
“Geleneksel medyada yayinlanmasi imkansiz olan nis igeriklerin yayinlanabilmesi,
tiretim maliyetinin diisiik olmasi, komiinite yaratmanmn kolayligi, igerigin hizli
iretilebilmesi ve talebe dayali dinlenebiliyor olmasi,” seklinde siralarken dezavantajlari
ise, “Heniiz daha igerik tireticilerinin para kazanma modelinin oturmamis olmasi, hem
ajanslar hem sirketler tarafinda pazari olusturma evresinde olusumuz” sekline ifade
etmistir.

Castle Media’daki katilimci  dijital medyaya igerik {iiretmenin sadece
avantajlarindan bahsederek igerik {iretirken maddi araglara ihtiyag olunmamasina
(stiidyo, kagit vs), dijital araclarin kolay kullanilabilmesine (ses kaydi, kurgu, yayin vs.)
ve sansiirden gorece daha az etkilenmesine deginmistir.

Diinya Podcast katilimcist yaymlarinda sinirlart kendisinin ¢izdigini belirterek

avantajlarini su sekilde anlatmaktadir:

“Podcast format1 ¢ok daha kolay, ucuz ve 6zgiir; yani ben burada aslinda kendi mecrami1
yarattim, yazili olarak ¢alistigim bir kurum var ve o kuruma da ¢alisryorum ama podcast
benim kendi oyun alanim gibi bir sey. O yiizden bir kuruma ya da kisiye bagl kalmadan
haber iirettigim igin 6zgiiriim, sinirlari ben ¢iziyorum ve bu sinirlara da ‘canim boyle istedi,
boyle yapiyorum’ gibi degil de bu yillar i¢inde gordiigiim olmasi gereken ya da olmamasi
gereken mesleki davraniglardan olusmus bir ¢izgi diyeyim. Ciinkii web sitesinde ya da
YouTube kanalinda igerik iiretmek c¢ok ucuz degil. Podcast olarak iicretsiz yiikleyip
yaymlayabiliyorsunuz iste bir mikrofon gerekiyor, kulaklik mikrofonuyla da
kaydedebilirsiniz. Kalite elbette ¢ok fark ediyor ama profesyonel bir mikrofon yoksa bunu
yapamazsin gibi bir engel de yok.”

Katilime1 dezavantaj olarak podcastte yayinlanan haberlerin giincellenemedigini ve

kaydedildiginde sonsuza kadar o sekilde kalacagini ifade etmistir.
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Kisa Dalga’daki katilimci da alternatif medyanin teknolojiye uygunluk ve yenilige

acik ozelligine isaret ederek dijital medyaya igerik liretmenin avantajlarini su sekilde

aktarmistir:

“Imkanlar ¢ok daha genis, yani bir medya kurumuna bagl olmak zorunda degilsiniz.
Bagimsiz gazetecilik burada devreye giriyor. Bir kuruma bagli olmadan bir kurumun
ideolojisi altinda yorulmadan haber igregi iiretiyorsunuz. Cok klasiktir hani surada
calistyorsaniz solcusunuz, surada calisiyorsaniz sagcisiniz, yani ¢alistiginiz kurumun
etiketiyle etiketleniyorsunuz. Dolayisiyla buna maruz kalmadan, bagimsiz kimliginizle,
gazeteci kimliginizle icerik liretme olanagi yakaliyorsunuz. Bu ¢ok énemli. Onun disinda
teknoloji gelistikce imkanlar da artiyor, kendi evinizin bir boliimii stiidyonuz yapabilirsiniz.
Nitekim ben dyle c¢aliganlardanim, oturma odamin bir kismi benim yayimn alanimdir. Yani
elbette teknolojiye ihtiyactm var ama c¢ok biiyiik teknolojiye stiidyolardaki gibi bir
teknolojiye de ihtiyacim yok, bu imkanlar olmadan da gazetecilik faaliyetlerini
yiiriitebiliyorum. Hem gazetecilik pratiklerini yiiriitebilmek i¢in hem de zamandan ve

mekandan bagimsiz olusu kolayliklar sagliyor. Olanaklari o anlamda iyi.”

Katilimer bir kuruma bagli olmamanin avantaji kadar dezavantaji da oldugunu ise

su cliimlelerle ifade etmistir:

“Stirekli evden calismak, yazarak calismak saglikli bir sey degil. Yani bir stiidyo olmadan,
haber merkezi olmadan c¢alismak; ¢ilinkii ben haber merkezini de tecriibe etmis biriyim ve
haber merkezi ¢ok besleyen bir ortam yani gazeteciliginizi, pratiginizi, hizinizi, her seyinizi
etkileyen bir ortam. Grupga hareket etmeyi, ¢calismay1 6grenirsiniz. Calisirken arkada birileri
konusur, o anda da Ogrenirsiniz, hep bir 6grenme halidir haber merkezi. Tek basiniza
evinizden dijital imkanlarla devam ettirdiginizde onlardan mahrum oluyorsun. Evet, daha
Ozgiir olabiliyorsunuz ama iste o 6grenme ortamindan, o ortamin sagladig1 seylerden uzak

oluyorsunuz. Ben bunun hep dezavantajini yasiyorum.”

Medyascope’ta goriisiilen katilimc1 dezavantaj olarak ekonomik boyuta deginirken

avantaj olarak podcastte yayinlanan bilgilerin arsivlendigini ve genis bir Kkitleye

ulastigini, “Yani avantaji su, bilgi her kosulda orada kaliyor, benim agimdan en 6nemli

sey bu. Ikincisi podcastin genis bir kitlesi var; kadinlar, cocuklar, gencler... Ulasmasi

gereken kitleye ulastigini biliyorum. Bu da benim acimdan avantaj. Yani birilerine

yaptigim haberleri aktarabiliyorum” sozleriyle belirtmektedir.

PoliticCast katilimcis1 daha maliyetsiz daha rahat igerik liretilmesini avantaj olarak

tanimlarken, “insanlarin buray1 smirsiz bir 6zgiirliik alan1 olarak konumlandirmaya

caligmas1 bir sorun” sozleriyle podcast yaymncilik alanmin 6zgiir ve sinirsiz olarak

algilanmasini dezavantaj yaratabilecegine vurgu yapmaktadir.
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Teknoseyir katilimcis1t mekandan bagimsiz ve denetimsiz podcast yapilmasini
avantaj olarak belirtirken, finans kaynaginin eksikligini dezavantaj olarak gordiigiinii su

sozlerle ifade etmektedir:

“Evet avantaji rahat olmaniz, patronunuz olmayabilir ve tek kisi ¢alisabilirsiniz, ayrica ben
su anda burada herhangi bir yaymi tek bagima suradaki setup’imla yapabilirim. Bir kiigiiciik
yerde hem video yayini hem podcast yapabilirim. Her sey icin bu imkanlar yeterli, ofis
tutmama bile gerek yok. Hatta beni buradan atsalar cep telefonunla yaparim, yani sokaktan
yaparim. Bu rahatlik baska hicbir yerde yok. Dezavantaji bu islere baglarken bir is modelinin
olmamasiydi ve hala 6yle, hani insanlara bunu sdylesem inanmazlar muhtemelen ama dijitale
gectiginizde her sey vardir ama is plani yoktur. O yiizden para kazanmak i¢in yol bulmaniz

lazim ve en zor kisim budur, yani finansmanidir, geri kalan her seyi halledersiniz.”

Katilimcilar, dijital medyaya igerik iiretmenin ve podcast yayinciligi yapmanin
avantajlar ile ilgili ortak noktalara isaret etmektedir. Cesitli ve genis dinleyici kitlesine
ulagmak, erisilebilirligin kolaylasmasi, maliyetin gérece daha uygun olmasi, denetimsiz
bir ortamda yayin yapilmasi ve igerigin bagimsiz bir sekilde olusturulmasi avantajlar
arasinda siralanmaktadir. Benzer bicimde Tiirkiye’de yayin yapan podcast yayincilar ile
yaptig1 arastirmada Budak (2022, s.264) da dinleyicilerin podcast yayinlarina erigimin
kolay olduguna, istenilen yer ve zamanda dinlenebildigine, podcast yayinlarinin daha
kolay ve ucuz bir yontemle yapildigina dikkat ¢cekmektedir.

Alternatif medya yapist geregi biiyiik sermaye girisimlerinden farkli bir karaktere
sahiptir. iktidara ve egemen yapiya karsi yaymn yapma amacindaki yayin organlari,
geleneksel medyanin gii¢lii oldugu dénemlerde fanzin, sayfa sayisi az gazete ve dar bir
alana hitap eden radyo istasyonlar1 araciligiyla diisiik biitcelerle yayinlarin1 devam ettirme
cabasi icerisinde olmuslardir. Yeni medya teknolojileri alternatif medyanin sahip oldugu
bu avantaji maliyet acisindan daha elverisli hale getirmistir. Bir internet sitesi yapma
bedelinin asgari diizeyde olmasi, bircok farkli ortamin ve mecranin ortaya ¢ikmasini
saglamis ve boylece yakin bir gegmise kadar imkansiz goriilen ¢esitlilikteki bilgi ve fikrin
yayilimina ve olusturulmasina 6n ayak olmustur (McChesney, 2006, s.281). Bu imkanlar
dogrultusunda gelisen podcast teknolojisi de bireysel ya da kolektif olarak kurulan
alternatif medya mecralari i¢in bir 6rnek teskil ederek diisiik bir maliyet karsiliginda hatta
bedava kullanilan aglar iizerinde var olabilmekte ve etkinlik kazanabilmektedir.

Dijital medyaya igerik iiretmenin dezavantajlari arasinda ise katilimcilar tarafindan
en ¢cok podcast yayinciliginin ekonomik boyutuna deginilerek bir gelir modeli olugsmadigi

ve finans kaynaklariin eksik kaldigi vurgulanmistir.
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4.1.3.3.Podcast haberciligini ana akim habercilikten aywran éozellikler: “Editoryal
bagimsizlik ve ozgiirliik”

Bu alt temada katilimcilara podcast haberciligini ana akim habercilikten ayiran
Ozellikler sorulmus ve alinan cevaplar tablolastirilarak analiz edilmistir. Editoryal
bagimsizlik, o6zgirlikk ve denetimsizlik en ¢ok alinan cevaplar olurken alternatif
medyanin 6nemli 6zelliklerinden biri olan Orgiitsel yapidaki yatay hiyerarsi de dikkat

¢eken ozellikler arasindadir.

Tablo 4.3. Podcast haberciligini ana akim habercilikten ayiran ozellikler

Podcast haberciligini ana akim habercilikten ayiran 6zellikler

Acik Radyo 1 Editoryal bagimsizlik
Ozgiirliik
Teknolojik uygunluk
Orgiitsel Yap1

Acik Radyo 2 Denetimsizlik
Editoryal bagimsizlik
Ozgiirliik

Aposto Yavas Gazetecilik
Cok seslilik
Derinlemesine inceleme
Editoryal bagimsizlik
Ozgiirliik

BPT Objektiflik
Orgiitsel yap1 (yatay hiyerarsi)
Denetimsizlik

Bubble Works Media Ekonomiklik
Objektiflik
Denetimsizlik

Castle Media Objektiflik
Ozgiinliik

Diinya Podcast Finansal 6zgiirlitk
Uzmanlagma (teknik)

Kisa Dalga Teknolojiye uygunluk (Yapim bigimi)

Alternatif igerik tiretimi
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Ozgiinliik
Medyascope Yavas Gazetecilik

Ozgiinliik
PoliticCast Editoryal bagimsizlik

Ozgiirliik

Ozgiinliik

Denetimsizlik

Teknolojiye uygunluk (Yapim bigimi)
Teknoseyir Editoryal bagimsizlik

Ozgiirliik

(Tablo 4.3. (devamu) Podcast haberciligini ana akim habercilikten ayiran éozellikler)

Acik Radyo’daki 1. katilimc1 podcast haberciligini ana akim habercilikten ayiran
Ozellikler arasinda editéryal bagimsizligin oldugunu ama bu o6zelligin yayinciliga
getirdigi O6zgiir alan kadar yol acacagi bazi sikintilar da olabilecegini, “...Aslinda biraz
tehlikeli bana soracak olursaniz, dezenformasyon anlaminda, ¢iinkii bir medya kurulusu
giiniin sonunda kendi yaym faizleri, ilkeleri ve birikimiyle hareket eder ve belli bir
standart vadeder. Bu podcast alaninda hi¢ yok diyemem tabii ama su an icin tehlikeli
geliyor bana” sozleriyle ifade etmistir.

Aposto’daki katilimer ana akimin genel sorunlarindan birinin hiz olduguna isaret
ederek yavas gazetecilife dikkat cekmektedir ve podcast haberciligini ana akim
habercilikten ayiran oOzellikler1 yavas gazetecilik baglaminda su climlelerle
aktarmaktadir:

“Simdi ana akimin en 6nemli unsuru son dakika haberciligi ve aninda bir canli yayinin
olabilmesi, aninda bir aktarim olabilmesi ve tiim gelismeleri aninda toparlayabilmeleri,
podcastte boyle bir sey yok, daha ¢ok ‘slow journalism’ olarak akan bir diizen var, ama bunun
da cok biiyiik bir artis1 var; derinlemesine degerlendirmelere yer verebilmek ve paylagilan
haberi, olay1 biraz daha nadasa yattiktan sonra biiyiik cer¢evede inceleyip insanlara 6zellikle
bunu dinleyenlere daha genis perspektifle ve daha derinlikli bir sonugla sunmak, yani bunun
¢ok biiylik bir artis1 oldugunu diisiiniiyorum, bence zaten podcasti dinleyen kisilerin de biiyiik
bir ¢gogunlugunun podcast dinlemesinin nedeni bu, ¢iinkii canli yayini her dakika her saniye
farkli kisilerin oldugu yerde izleyebilirsiniz ama giinlin sonunda konusulan sey ayni olur.
Podcastte herkesten farkl: bir fikir, farkli bir diisiince ve farkli bir bakis agis1 goriiyorsunuz

ve bunun ¢ok biiytik bir artis var.”

Aposto’daki katilimci ile benzer bigimde Medyascope’ta goriisiilen katilime1 da

yavas gazetecilige atifta bulunarak podcast haberciliginin anindalik gerektirmedigini,
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“Bizim buradaki amacimiz haberleri son dakika vermek degil, son dakika vereceksek bile
elimizde gercekten dogru ve gergek bilgilerin olmasi gerekir. Siire¢ bizde bdyle isliyor.
Dolayisiyla haberlerimizde yanlis yapmamak, insanlar1 yanlisa siiriiklememek adina
dikkatli olmaya ¢alistyoruz. Bence aramizdaki en biiyiik fark bu. Yani orasi daha hizli
ilerliyor ama biz dyle degil.” sozleriyle belirtmektedir.

BPT’deki katilimc1 da editoryal bagimsizliktan s6z ederek diistincelerini, “Yani
kimseden emir almak zorunda degilsiniz. Bizi denetleyen, durmadan sansiir uygulayan
biz mercii olmadig1 i¢in ¢ok daha serbest hareket ediyoruz. Ama bugiin ana akim medya
tamamen ticarilestigi icin orada bu tarafsizligi ne yazik ki bulamiyoruz” seklinde ifade
etmistir.

Bubble Works Media’daki katilimei da birgok katilimer gibi dijital medyada haber
icerigi olustururken daha 6zgiir olundugunu, “Haberlerin en 6z halini derleyebiliyoruz.
Bilgi kirliligini azaltabiliyoruz. Diigiik maliyetlerle, kalitesinden taviz vermeyen igerikler
tiretebiliyoruz. Baski altinda degiliz. Sansiire ugramiyoruz. Herhangi bir ideolojinin
tanittimin1  yapmamiza gerek kalmadan seffaf bir sekilde habercilik yapabiliyoruz.
Sorgulayabiliyoruz. Dogruyu yayabiliyoruz.” sozleriyle ifade ederek editoryal
bagimsizliga isaret etmistir.

Castle Media’da calisan katilimci artik ana akimda haberciligin gerektigi gibi
yapilmadigini, “Ana akimda neredeyse habercilik yapildigini diisiinmiiyorum. Daha
ziyade habercilik ad1 altinda propaganda yapiliyor” sozleriyle ifade etmistir.

Diinya Podcast’deki katilimci “Mesela podcast ana akim mecralardan biriyle
Tirkiye’ye girseydi alternatif mecra olmazdi” diyerek alternatif medyanin finansal
Ozgiirliigiinii isaret etmektedir. Ayrica teknik olanaklarin ana akim medyada daha
profesyonel oldugunu podcast yayinciliginda ise daha amator yapildigini, ... Mesela ana
akimda bir haber aktarirken ¢ok fazla montaj yaparak haberi bambagska bir hale
getirebiliyoruz. Bu podcast i¢in de miimkiin ama ¢ok tercih edilmiyor ¢ilinkii zaman alan
bir sey. Bununla ugrasmak gerekiyor. Ana akimda bu boyle degil her isi yapan bir kisi
oluyor hani iste montajcist oluyor, baska sescisi oluyor, 1sik¢isi oluyor vesaire.
Podcast’de iste alternatif yayimncilik yapanlarda bu birkag¢ kisi her sey oldugu i¢in bu
sekilde olamiyor” seklinde anlatmaktadir. Diger yandan Kisa Dalga‘daki katilimci ana
akim haberciligi ile karsilastirildiginda podcast haberciliginin igerik olarak daha

profesyonel oldugunu belirtmektedir.
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Ozetle, podcast haberciligini ana akim habercilikten ayiran 6zellikler arasinda
ozgiirlik 6zelligine 6 katilimci vurgu yaparken 5 katilimci editoryal bagimsizliktan s6z
etmektedir. Bununla birlikte 6zgiinliik ve denetimsizlik 6zelligine 4 farkli katilimci
deginirken teknolojik uygunluk 6zelligini ise 3 katilimc1 belirtmektedir.

Katilimcilar tarafindan en ¢ok dikkat ¢ekilen alternatif medyanin 6zgiirliik 6zelligi
ile ilgili Budak (2022, s.271), podcastin kapsayici olmasini ve esnek habercilik olanagi
sunmasini Ozgiir bir yayincilik ortamina imkan vermesine baglamaktadir. Ayrica bu
Ozglir ortamin igerik hazirlarken kurumlarin ve yayincilarin editéryal olarak bagimsiz
olmasma ve bu bagimsizligin da objektif ve tarafsiz habercilige imkan sundugu

goriilmektedir.

4.1.4. Teknik iiretim siirecleri temasinin analizi: “Anchor: podcast hosting”

Yapilan gorlismelerin analizi i¢in olusturulan bu temada, yayincilarin igerikleri
podcast aracilifi ile yaymlamadan once baska mecralarda paylasmayr ve dagitmayi
deneyip denmedikleri, haberlerin/iceriklerin {iretim siirecinin nasil bir maliyet
gerektirdigi, podcast yayinlart kaydedilirken kullanilan teknik olanaklar, yayinlarin hangi
platformlarda paylasildigi ve podcast haberciliginin diger platformlarda yapilan
habercilikten farkli ve benzer yonleri alinan cevaplar dogrultusunda irdelenmistir.

Icerikleri podcast araciligi ile yaymlamadan dnce baska mecralarda paylasmay1 ve
dagitmay1 denediniz mi sorusuna A¢ik Radyo’daki 1. ve 2. katilimci radyo yayini olarak
yayinladiklarini belirtmektedir. Ayrica A¢ik Radyo’daki 1. katilimer Podcasti “kaldirag”
olarak gordiiklerini ifade etmektedir. Yapilan radyo programlar1 yayin sonrasinda podcast
olarak paylasilmakta ve bu da dinleyicinin erisimini kolaylastirarak séziin kaliciligini
arsivleme 6zelligi ile saglamaktadir.

Aposto’daki katilimer yayinlarini podcast olarak paylasmadan once abonelerine
haber biilteni olarak e-posta ile ulastirdiklarini soylerken, BPT, Medyascope ve
Teknoseyir katilimcilart web siteleri ilizerinden paylastiklarimi ifade etmistir. Diger
katilimcilar soruya hayir yanitin1 vermistir. Katilimeilarin ifadesi dogrultusunda, dijital
medyanin sundugu tiim olanaklardan faydalanmak hedef kitleye ulasmay1 hizlandirmakta
ve ulasilan kisi sayisinm1 artirmaktadir.

Acik Radyo’daki 1. katilimer radyodaki pozisyonundan dolayr radyoda yapilan
yayinlar i¢in genel bir maliyet tablosu ¢ikararak aboneliklerin, telif iicretlerinin ve

personel istihdaminin maliyet gerektirdigini, fakat icerik tiretiminde kaynaklara ulasirken
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maliyet sikintis1 yasamadiklarini, “en basindan beri kar amaci gitmeyen bir kurulus
oldugumuzu sdyledigimiz i¢in pek ¢ok kaynaga ulasmak daha kolay oluyor” seklinde
ifade etmistir. Acik Radyo’daki 2. katilimc ise soruya kendi yaptig1 podcast 6zelinde
bakip siirecin bir maliyet gerektirmedigini ifade etmistir. Diinya Podcast ve Medyascope
katilimcis1 da benzer sekilde podcast hazirlaylp yaymlamanin onlar i¢in bir maliyet
gerektirmedigini belirtmistir. Goriismeye katilan diger katilimcilarin ¢ogu ise “teknik
ekipman” maliyetinden bahsetmis ve bir sirkete bagli olmamanin bu agidan bir
dezavantaji olduguna dikkat ¢ekmistir.

Katilimcilara podcast yaymlarmi kaydederken hangi teknik olanaklara sahip
olduklar1 soruldugunda, neredeyse tiim katilimcilarin mikrofon, kulaklik ve ses kurgu
programina ihtiya¢ duyduklari, bu olanaklarin kolayca elde edildigi ve baz1 katilimcilarin
da calistiklar1 kurumda bir kayit stiidyosunun oldugu saptanmistir.

Gortigmedeki katilimcilarin  yaptiklart podcast yayinlarini birgok platformda
paylasarak alternatif medyanin teknolojiye uygunluk, hizlilik, erigebilirlik ve etkililik
ozelliklerinden faydalandiklari dikkat ¢ekmistir.

Tablo 4.4. Teknik iiretim siirecleri

Farkh @ o @ o o & :
Katilimcr Uretim siirecinin maliyeti | Teknik olanaklar
mecralar

Paylasim
platformlari

-Mobil
uygulama
(Agik radyo
Uygulamasi)

-Abonelikler

A¢ik Radyo -Web sitesi

1

-Profesyonel stiidyo

Rad -Telif iicretleri
adyo yayini clit ucretien kaydi -Apple Podcast

-Personel istthdami

-Spotify
-Deezer

-Google Play

-Apple Podcast

-Spotify
-Mobil (mikrofon ve
Acik Radyo kulaklik)

2 'Radyo yaymi 'Ma“yet yOk _Google Play
-Profesyonel stiidyo

kayd1 -Mobil
uygulama
(Agik radyo
Uygulamasi)

-Deezer
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i:]?)l;rlrtlealtll -Kayit stiidyosu Web sitesi
Anadolu Haber Ajansi -Mobil (mikrofon ve
Aposto “E-posta aboneligi kulaklik) -Apple Podcast
-Web sitesi ~Spotify
-Mikrofon -Spotify,
-Web sitesi -Hosting maliyeti (dagitict
BPT BPT Haber firma) -Kulaklik -Apple Podcast
Ajansi -Teknik ekipman -Ses kurgu -Google
programlari Podcast vb
-Spotify,
S -Kayit stiidyosu
\?\;Jb?(le -Teknik ekipman -Apple Podcast
orks - p Listihd -Mobil (mikrofon ve
Media €rsonc€l 1stindami kulakllk) -Google
Podcast vb
-Spotify,
Castle -Teknik ekipman -Ses kurgu -Apple Podcast
Media - -Kurgu Programi programlari Google
Podcast vb.
-Mikrofon -Spotify,
Diinya Ml -Kulaklik -Apple Podcast
Podcast _ Maliyet yok
-Ses kurgu -Google
programlari Podcast vb.
-Spotify,
-Apple Podcast
Kisa Dalga -Seyahat masrafi -Mobil (mikrofon ve | _googte
- -Teknik ekipman kulaklik) Podcast
-SoundCloud
vb.
-Spotify,
_ . -Mobil (mikrofon ve | -Apple Podcast
Medyascope | -Web sitesi -Maliyet yok kulaklik)
-Google
Podcast vb.
-Apple Podcast
-Mikrofon _
-Teknik ekipman Kulaklik -Spotify
PoliticCast _ -Deezer
-Ses kurgu
programlari -Google Play
vb.
-Spotify,
. i o -Personel istihdami -Kayit stiidyosu -Apple Podcast
Teknoseyir | -Web sitesi _Stiidyo Kirasi -Google
Podcast vb.

(Tablo 4.4. (devam) Teknik iiretim stire¢leri)
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Katilimcilara podcast yaymlarmi kaydederken hangi teknik olanaklara sahip
olduklar1 soruldugunda, neredeyse tiim katilimeilarin mikrofon, kulaklik ve ses kurgu
programina ihtiya¢ duyduklari, bu olanaklarin kolayca elde edildigi ve bazi katilimcilarin
da ¢alistiklar1 kurumda bir kayit stiidyosunun oldugu saptanmistir. Uretim siireci ile ilgili
olarak ise en ¢ok teknik ekipman maliyetine dikkat ¢ekilmistir. Ayrica tiim katilimeilarin
yaptiklar1 podcast yayinlarin1 Spotify, Apple Podcast ve Google Podcast gibi farkli
platformlarda da paylastiklar1 ortaya ¢ikmistir. Bu bulgular teknolojiye uygunluk ve
erisebilirlik 6zellikleri bakimindan podcast yayinciligimin alternatif medyaya ait

ozellikleri tasidigina isaret etmektedir.

4.1.4.1. Podcast haberciliginin diger platformlarda yapilan habercilik ile ilgili farklh
ve benzer yonleri: “Podcast yolda giderken, calisirken elinizi kolunuzu serbest
birakmanizi saglyor”
Agik Radyo’daki 1. katilimer podcast haberciliginin diger platformlarda yapilan
habercilikten farkli yoniin, insanlarin sesli medyay1 daha kolay tiikettigini sdyleyerek

aktarmistir:

“Bence farkli yonii var. Bu aslinda radyo i¢in temelde diisiindiigimiiz sey, yani sesli medya
insanlarin hayatlarina ¢ok daha kolay eslik edebilen bir medya bana soracak olursaniz, bu
manada igerikler daha derinlemesine ve editdryal agirligi daha yogun olarak iiretiliyor,
dolayisiyla bence sesli mecra goriintiilii mecradan daha avantajli, 6zellikle tiiketicinin
odaklanma stiresi a¢isindan bunun bdyle oldugunu diigiiniiyorum. Yani podcast i¢in de dyle
sOyleyebilirim. Ayrica podcast yaymeciliginin dretici ve tiketici dostu oldugunu
distintiyorum. Diger yandan podcast dinleyicisi de bence gergek bilgiye ve kolektif bilgiye

cok daha miisait bir zihin yapisinda.”

Acik Radyo’daki 2. katilimcr da podcast haberciliginin gorsellik yoniiyle diger
platformlardan farklilastigin1 belirterek, “yolda giderken, c¢alisirken elinizi kolunuzu
serbest birakmaniz1 sagliyor. Her yerde artik bunu yapabilirsiniz, tabii kulakligin ve
telefonun da buna uygun olmasi gerekir, bu sayede her yerde ulasilabilir bir sey.
YouTube’ta da aslinda bunlardan var fakat daha ¢ok internet harciyor, iistelik tek fark
gorlintii. Podcast bu anlamiyla avantajli bir mecra” demektedir. Ayrica YouTube
yayinciliginin tik almaya yonelik igerik tirettigini, podcastin bu ticari kaygiy1 giitmedigini

ifade ederek alternatif medyanin ticarilesmeyi reddetme 6zelligine dikkat ¢ekmistir.

Bubble Works Media katilimcist da “Tamamen kulaga hitap ettigimiz igin ayni
anda bagka isler yapilirken, yolda giderken, gece uyumadan Once rahatga

tiiketilebiliyoruz” soézleriyle podcastin zamansizlik ve mekansizlik 6zelligine dikkat
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cekmistir. Buna ek olarak podcast haberciliginin diger platformlarda yapilan

habercilikten farkli ve benzer yonleriyle ilgili su ifadeleri kullanmigtir:

“Podcast haberciligi diger platformlarla benzer igerikler {iretebiliyor. Sonug olarak verilmek
istenen mesajin farkli formlariyiz aslinda. Platformlar diizenli igerikleri seviyor. Youtube’da
her giin canlt yayin yapilmasiyla her giin podcast yayinlayarak frekans olarak platforma
hizmet ediyoruz. Podcast haberciliginde canli yaym bulunmuyor. iceriklerimiz bu sebeple
daha 6z ve anlagilir olabiliyor. Edit-kurgu siirecimizle siireyi kisaltarak dinleyicinin vaktini

degerlendirmesini sagliyoruz.

BPT’deki katilimer ise gorsellige farkli bir agidan yaklasarak, “Bariz bir fark varsa
o da goriintii, yani dinleyiciyi YouTube’ta tutmak ¢ok basit ¢iinkii karginizda hareket eden
veya akan bir goriintii var. Insan ister istemez belli bir yerden sonra ona odaklanip her
sesi dinleyebiliyor” demektedir. Podcast ve YouTube karsilastirmasi yapan katilimci
podcast yayinciliginin daha az bilindigini ve finans kaynaklar1 yoniinden benzerlik
gosterebildigini, “Izlenme iizerinden kazang elde edilebildigi i¢in bazilar1 herhangi bir
ticari anlagsma yapmadan, hi¢gbir kurumla hig¢bir firmayla sadece izlenme {lizerinden de bir
kazang saglayabiliyor. Oradaki kendi 0zgiirliiglini koruyabiliyor” sozleriyle
belirtmektedir.

Aposto’daki katilimer benzer ve farkli yonleri, “Farkli yonleri; podcastin sadece
sesli icerik olmasi ve belirli saat araliklarinda yayinlaniyor olmasi, belirli bir
devamliliginin olmasi1 ve ona gore zaten biitiin iceriginin planli olmasi. Benzer 6zellikleri
de ya aslinda ¢ok ayrisan bir sey oldugunu diisinmiiyorum ¢iinkii ¢ok eklemliler
birbirlerine, yani ayn1 yayin1 YouTube’a da yiikleyebiliriz” sdzleriyle ifade etmistir.

Castle Media katilimcisi benzer yonlerini, “Podcastte daha dar kitlelere daha
derinlikli yaymlar yapiliyor, ayrica sansiir ya da igerige miidahale daha az” seklinde
katarmustir.

Diinya Podcast katilimcisi podcast haberciliginin diger platformlarda yapilan
habercilikten farkli yonlerinin podcastte haberciligin teknik agidan daha kolay yapilmasi

oldugunu belirtmektedir:
“Bir maddi yatirnm yapmamiz gerekmiyor. Yani kamera 151k vesaire gibi. Bu farklilig1 ve
bence avantaji. Iste internet sitesi i¢in. Aslinda bdyle kisa kisa notlar almak ya da o konuya
hakimseniz boyle basat seyleri yazmak ve anlatmak daha kolay ama yazi da daha fazla
ugrastyorsunuz. Bu var, dijital mecralarda yayinlanan yazili habercilik i¢in bunu
sOyleyebilirim. Televizyondan zaten ¢ok farkli. Yani podcastin avantaji igte multitasking
olmasi onun diginda ne bileyim siz yonetiyorsunuz podcasti ama televizyon orada akiyor.

Hani siz ona uyuyorsunuz gibi bir sey.”
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Kisa Dalga’da goriisiilen katilimci podcast haberciliginin de merkezinde haber
oldugu i¢in icerigin cok degismedigini ama teknik olarak diger mecralardan farklilastigini

su cliimlelerle ifade etmistir:

“Benzer yonleri haberin igerigidir. Yine ayni seyleri dert edersin. Eger hak odakli bir
habercilik yapiyorsan yine hak ihlallerini konu olarak alirsin, yani haberin igerigi yine

aynidir. Benzer noktalar1 orasi olabilir ama teknik olarak tamamen farklidir, mesela ses 6n

plandadir. Sesle hitap etmek ve anlatmak zorundasindir. Teknik olarak degistigi yerler var
ama igerik olarak iste su podcastte yapilir bu yapilmaz dedigimiz bir sey yoktur. Tabii bazi
konular1 podcastte anlatmak zor olabiliyor. Bunu ancak goriintiilii olarak verebiliriz
dedigimiz ve vazgectigimiz konular da olabiliyor, bu sekilde kapattigimiz dosyalar var. Bunu
ancak bir video ile verebiliriz diye ama onun disinda merkezinde haber oldugunda ¢ok da
degismiyor icerigi.”

Medyascope katilimeisi podcast haberciliginin diger platformlarda yapilan
habercilikten farkli yonlerini, “Haberi yapan kisi konularinin nerdeyse hepsini kendisi
belirleyebiliyor, ama YouTube’a yaptigin videoda dyle degil, orada glindemi takip etmek
daha hizli olmak gerekebiliyor, fakat podcastte haberi hizlica vermek zorunda degilsin,
canli vermek zorunda degilsin” seklinde ifade etmistir.

PoliticCast’deki katilimer farkli olarak podcastin diger platformlarda yapilan
habercilige gore yavas haberciligi daha olanakli kildigin1 s6ylemistir. Benzer yonii ise
YouTube haberciligini 6rnek vererek aktarmis ve editoryal olarak iki mecrada da daha
bagimsiz konu sec¢imi ve igerik iiretimi yapildigini ifade etmistir.

Teknoseyir’deki katilimc1 da YouTube haberciligi ile karsilastirma yaparak
diisiincelerini, “goriintliniin 6nemli oldugunu hala inanmiyorum, ¢iinkii baktiginda iki
tane adam konusuyor. Hani bunu izlemeye gerek yok diye diisiinebilirler, ama zaten
izleyicilerden anladigim kadar1 su, bizi fon olarak kullaniyorlar yani dinlerken bagka is
yapiyorlar” seklinde ifade etmistir.

Katilimcilara bu alt temada podcast haberciliginin diger platformlarda yapilan
habercilik ile ilgili farkli ve benzer yonleri sorulmus ve farkli yonlerini, insanlarin podcast
yayinlarin1 dinlerken farkli islere odaklanabildigi, podcast haberciliginin yavas
habercilige benzedigi, podcast yayinlarinda haberlerin hizli ve canli verilmek zorunda
olunmadig, igerik {iretim ve yayinlama siirecinin teknik olarak diger mecralardan
farklilastigi ve daha kolay yapildigi, podcast yayinlarinin devamlilik gerektirdigi ve
yayinlarin bu devamliliga gore planlandigy, igerigi/haberi yayincinin belirledigi, podcast

yayinlarinin ticari kaygi giitmedigi ve yasamin herhangi bir aninda ve alaninda sesli
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medyanin insanlara daha ¢ok eslik ettigi seklinde belirtmislerdir. Podcast haberciliginin
diger platformlarda yapilan habercilik ile ilgili benzer yonleri nedir sorusuna biitiin
neredeyse tiim katilimcilar ayn1 ve tek cevabi vermis ve bu benzer yonii, hem podcast
yayinlarinda hem de diger mecralardaki yayinlarda igerigin ayni olmasi yani kurum ve

yayincilarin habere odaklanmasi olarak ifade etmislerdir.

4.1.5. Finans kaynaklari temasinin analizi: “Deniyoruz ama basarili olabildigimiz
seyler degil.”

Finans kaynaklar1 temasinda katilimcilarin podcastlerinin tanitimini nasil ve hangi
araglarla yaptiklari, yaymnlarin siirdiiriilebilirligi i¢in ekonomik anlamda ne gibi
calismalar yaptiklari, calistiklar1 kurumda is modelinin ve gelir kaynaklarinin ne oldugu
ve son olarak da podcast yaymciliginin ekonomik siirdiiriilebilirligi icin neler
yapilabilecegi sorularina alinan cevaplar tablolastirilarak ve alt tema basliklari ile ifade

edilmistir.

Tablo 4.5. Finans kaynaklar

i ; Ekonomik
; Is modelive | ="* -~ ° . .
Katilmcilar Tamtim Ekonomik gelir siirdiiriilebilirlik
siirdiiriilebilirlik <
kaynag e
_ o -Anonim
“Dinleyici destek sirket “Kolektif olmak
projesi _
Acik Radyo 1 Sosyal medya _ -Bireysel Sirket ve dernek
-Bireysel ve kurumsal bagis kurmak
sponsorluk
-Fon
- Dinleyici destek -Anonim
Acik radyo 2 Sosyal medya projes sirket -Maliyet azaltilmasi
-Dinleyici destek yayini
-Mecra sayisinin
] artirilmasi
-Sosyal medya I . | ‘Haber vodeast iceris:
Aposto -Sponsorluk sozlemeleri | a.ler podcast igerigl
-Biilten uretiimesi
-Sponsorluk
-Meslek haline
doniistiirmesi
-Unlii isimlerin podcast
-Sosyal medya | _ : yapmast
BPT ) kHabelr{aJ;nsmdan -Freelance
-Internet aynak aktarimi -Markalarin podcast
yapmasl
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-Cesitli

kurumlarin
-Sosyal medya | podcast
Bubble Works i Sponsorluk kanallarmin -Reklam alinmasi
Media -Internette yonetimi
ticretli reklam
-Ozel icerik
iiretmek
-Sosyal medya R
Castle Media (Instagram, -Caligma yapilmiyor Ggqullu -
. girisim
Twitter)
-Sosval -Haber podcastleri i¢in
Diinya Podcast Me dya -Caligma yapilmiyor -Freelance sponsorluk farkindalig:
Y olusturmak
-Reklam ve sponsor
-Sosyal medya destegi
Kisa Dalga Kisisel web -Sponsor arayisi -Freelance -Kolektif olmak
(meslek orgiitleri,
sayfast o o
medya yoneticileri,
igerik Uireticileri)
-Sosyal medya _ -Fon -Kolektif olmak
Medyascope Kisisel -Gelir kaynag1 arayist Bags s birlig
hesaplar
-Sosyal medya -Fon -Yillik planlama
PoliticCast Kisisel -Caligma yapilmiyor yapilmast
hesaplar -Sponsorluk baglantilart
-Dinleyici destegi
Reels -Sponsorluk
Teknoseyir -Sponsorluk -Sponsorluk
paylasimi -Reklam
-Reklam

(Tablo 4.5. (devami) Finans kaynaklart)

4.1.5.1. Podcast yayinlarimin tanitimi: “Sosyal medya ve kisisel hesaplar”

Bu alt temada katilimcilara podcast yayimnlarinin tanitimlarimi nasil yaptiklar

sorulmus ve her katilimcinin tanitim araci olarak sosyal medyay: kullandigi ve 3

katilimcinin tanitim i¢in sosyal medya ile birlikte kisisel hesaplarini da kullanmayi tercih

ettikleri bulgulanmistir.

Acik Radyo’daki 1.

katilmer radyodaki isleyisten bahsederek podcastlerin

tanitimlarini radyo programlari iginde yaptiklarini ve ayrica tanitim i¢in sosyal medyay1

kullandiklarini su s6zlerle ifade etmektedir:

“Podcastlerimizin tanitimlarini temelde radyo yayminda yapiyoruz. Oyle sdyleyebilirim.

Yani kendi dinleyicimiz i¢in aslinda podcast tanitimi yapmak gibi bir derdimiz de var. Bu

radyonun daha ¢ok dinlenmesi i¢in yaptigimiz bir sey. Bunun i¢in kullandigimiz yegane alan
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sosyal medya alani, sosyal medyada biz diizenli olarak aslinda podcast duyurularimizi
yaptryoruz. Podcast yaymlarindan sonra oradan icerikler de paylasiyoruz. Yani bunun da
temel sebebi bizim o mecradan para kazanmiyor olmamiz. Biz radyodan para kazaniyoruz
aslinda yani siirdiiriilebilir olmasi i¢in yani soyle diisiiniin ki radyonun kaynaklariyla podcast
finanse etmiyoruz biz bu bizim bdyle bir temel kararimiz. Hatta yani web birimi bile ekstra
kaynaklarla siirdiiriilityor Oyle sdyleyebilirim. Dolayisiyla aslinda podcast tanitimin
yapilmasi i¢in bizim su anda dniimiizde olan yasal seyler var, engeller var. Onlar1 ¢6zmemiz
gerekiyor. Yani bizim ekstradan bir sirket kurmamiz lazim ki dijital alanimizdan kar elde

edelim. Biz bunu yapmamayi tercih ettik.”

Kisa Dalga’daki katilimci ise dijital medyada tiretilen igerigin kolayca hedef kitleye
ulastirilmasi gerektigini, “Ben muhakkak bu dijitalizm i¢inde igerik iireten herkesin altin
tepsiyle igerigini/haberini dogru hedef kitleye ulagtirmasi gerektigini diisiiniiyorum”
diyerek bu tanitimin da sosyal medya danismanliginda ve planlamasinda yetkin kisiler
tarafindan yapilmasi gerektiginin altin1 ¢izmektedir.

Katilimeilarin ¢ogu podcast yayinlarinin tanitimini sosyal medya ve web sitesi
tizerinden yaptigini belirterek alternatif medyanin teknolojiye uygunluk ve medya
zenginligi ozelliklerine dikkat ¢ekmistir. Tanitim i¢in kullanilan diger segenekler ise
kisisel hesaplar, reel paylasimi, biilten ve internet ortaminda iicretli reklam olarak

belirtilmistir.

4.1.5.2. Podcast yayinlarimin siirdiiriilebilirligi icin ekonomik anlamda yapilan
calismalar: “Gelir kaynag arayisr”

Acik Radyo’daki 1. ve 2. katilimci dinleyici destek projesi ve bireysel ve kurumsal
sponsorluk aldiklarmi, Kisa Dalga ve Medyascope’un bir gelir kaynagi arayis1 iginde
olduklari, bazi katilimcilarin sponsorluk destegine 6nem verdikleri ve bazi katilimcilarin
ise bu anlamda bir ¢alisma yapmadiklar1 saptanmustir.

Kisa Dalga’daki katilime1 haber podcast yayinciliginda sponsorlugun yeterince
gelismedigini, podcast yaymciliginin Tiirkiye’deki bilinirligi ile iliskilendirerek finansal
anlamda hak ettigi yerde olmadigini su sozlerle ifade etmektedir.

“...Deniyoruz ama basaril1 olabildigimiz seyler degil. Mesela bir kere podcast icin su an
kimse reklam vermeye, sponsor olmaya goniillii degil. Hani YouTube’ta ¢ilgin bir reklam
yaris1 var ve orada reklamdan kazaniliyor ya da sponsor destekleri bulunuyor. Podcastte ¢ok
yeni yeni goriiyoruz ve duyuyoruz x kurumunun x yerin sponsorlugu katkilarryla devam eden
bir yayin gibi seyleri. ...Ciinkii podcast hala kesfedilmekte olan yeni bir alan bu yiizden

reklam verenler ya da sponsor olacak olanlar ¢ok goniillii degiller. Bu yine podcastin
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Tiirkiye’deki su anki konumuyla alakali, ilerleyemeyisimizin heniiz bilinmeyisi ile alakal.

Yani finansal anlamda podcast hak ettigi yerde degil su an.”

Bu alt temada elde edilen genel sonug¢ podcast yayinlarinin siirdiiriilebilirligi i¢in
ekonomik anlamda bir gelir kaynagina ihtiya¢ oldugu yoniindedir. Katilimcilar igerik
tiretirken ve aktarirken ticari bir kaygi giitmediklerini ama isin profesyonel anlamda
yapildiginda bir gelir getirmesi gerektigini belirtmislerdir. Bu agidan ekonomik
stirdiiriilebilirlik i¢in yapilan ¢alismalar1 katilimcilar, dinleyici destek projesi, bireysel ve
kurumsal sponsorluk, haber ajansindan kaynak aktarimi, reklam ve gelir kaynagi arayisi
olarak belirtmiglerdir. Bununla birlikte PoliticCast, Diinya Podcast ve Castle Media

katilimcilar1 bunun i¢in herhangi bir calisma yapilmadigini belirtmistir.

4.1.5.3. Calisilan kurumun is modeli ve gelir kaynagi: “Freelence ve Fon”

Bu alt temada katilimcilarin is modeli ve gelir kaynag i¢in, anonim sirket olarak
ya da freelance ve goniillii ¢alistiklari, fon destegi aldiklari, is s6zlesmeleri yaptiklari,
reklam ve sponsorluk ile goniillii girisimlerde bulunduklar bilgilerine ulagilmistir.

Dogrudan bir geliri olmayan ve haberleri BPT haber Ajansi’ndan alarak kendi
iclerinde bir kaynak aktarimi yaptiklarini séyleyen BPT deki katilimer is modelini, “BPT
haberin dogrudan bir geliri yok. Su anki is modeli de aslinda soyle acgiklayayim, giin
icinde hi¢bir arkadasimizin ¢ok vaktini almadan, sadece oturup dinlenirken haberleri
birlestirecek sekilde olabildigince kendi igerisindeki dinamiklerle disiplini saglamis bir is
modelini benimsedik” sozleriyle agiklamaktadir.

Podcast haberciliginin yayginlagma noktasinda Tiirkiye’nin yeterli bir diizeyde
olmadigi, gelismenin yavas yavas gerceklestigi goriilmektedir. Podcast haberciliginin
gelismemesindeki en biiyiik engelin ekonomik gelir sistemini kuramamasi oldugu
diistiniilmektedir. Ciinkii gorlisme yapilan yayincilarin ¢ok biiylik bir kismi1 podcast
igeriklerine reklam ya da sponsor bulamamaktadir. Podcast yayinlarini ayakta tutabilecek
gelir modelinin olmayisi, ¢esitli kuruluslardan alinan fonlar ya da telif ticretleri ile giinti
kurtarma ¢abalari, podcast haberciliginin nitelik ve nicelik acisindan gelisimini

engelledigi ongoriilmektedir.

4.1.5.4. Podcast yayinciliginin ekonomik siirdiiriilebilirligi icin oneriler: “Meslek
haline doniistiiriilmesi”
Bu alt temada alinan cevaplar su sekilde 6zetlenmektedir: Sirket ve dernek kurmak,

maliyet azaltilmasi, mecra sayisinin artirilmasi, haber podcast igerigi liretilmesi, meslek
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haline doniistiirmesi, tinlii isimlerin veya {inlii markalarin podcast yapmasi, haber
podcastleri i¢in sponsorluk farkindalig1 olusturmak, reklam ve sponsor destegi alinmasi,
kolektif olunmas1 (meslek orgiitleri, medya yoneticileri, igerik iireticileri), is birligi ve
yillik planlama yapilmasi.

Acik Radyo’daki 1. katilimer podcast yayincilig igin kolektif olunmasi gerekligini

su sozlerle ifade etmektedir:

“Bence ittifaklar olusturulmasi gerekiyor. Podcast yayincilarinin en basta kendi arasindaki
iletigimi iyilestirmesi lazim. Bunun i¢in sirket olusumlari ¢ok 6nemli. Belki derneklesme de
¢ok 6nemli. Yani bireysel yayincilarin iginin de biraz zor oldugunu diisiiniyorum agikg¢asi.
Ciinkii sponsorlarla karsilagtiklari zaman c¢ogunlukla kendilerinden -tirnak iginde
sOyliiyorum- igerik isteyenlerle muhatap olabiliyorlar ve aslinda bakildiginda podcast
iireticisi bir reklam ajansinda bir yazar ya da reklam ajansinda bir igerik iireticisi degildir. Bir
podcastcidir, bir yayincidir aslinda ve bireysel olarak bunlarla ugragmaktansa veya bunlarla
muhatap olmaktansa kendi editoryal bagimsizligini koruyacak bir is modelini hedeflemeli
bence; sirketlesmek, kurumsallagmak gibi, bence bu podcast diinyasinin ekonomik
stirdiirtilebilirligi i¢in yegane kosul.”

Hem radyo hem de podcast yayinciligi yapan Acik Radyo’daki 2. katilimei
ekonomik siirdiiriilebilirlik i¢in, “Podcast yaymnciligi bir stiidyoda, hatta kiigiik bir
stiidyoda ¢ok rahatca yapilabilir” climlesiyle sadece podcast yayini yapmanin maliyetleri
azaltacagina dikkat ¢ekmis ve alternatif medyanin teknolojiye uygunluk 6zelligine isaret
etmistir.

Aposto’daki katilime1 mecra sayisinin artmast ve yapilan podcast yayinlarina

stirdiiriilebilir olmas1 gerektigini su ifadelerle belirtmektedir:
“Bir kere mecra sayisinin arttirilmasi gerektigini diisiiniiyorum, daha fazla insana
ulasabilmesi igin belirli mecralarin digina ¢ikmasi gerek. Bunun diginda yayinlarin sayisinin
artmas1 gerekiyor, yani 6zellikle haber 6zelinde konusacak olursak haberciligi yapan ¢ok az
insan var, ama bunun disinda Tiirkiye’de bu isi siirdiiren, siirekli olarak yapan insan sayisi da
¢ok az, hani bakiyorum 12 program yayinlaniyor ama 13. program gelmiyor, 20 program
yaymlaniyor ama 21. gelmiyor, bunun daha siirdiiriilebilir kilinmas1 gerek ki podcast
yaymciliginin bir meslek oldugu ve bu kanalin da medyanin bir ayag1 olabilecegi kanitlansin.
Yani podcast yayinciligini bu sekilde tanimlayip bu sekilde tanitirsak sonrasinda farkli gelir
kalemleri de olusacaktir, ama bu bir hobi gibi veya yan dal gibi yapildig1 ve kullanildig:
stirece kimseyi zaten bunun bir finansal kaynak olabilecegine ikna edemeyiz.”
Bubble Works Media’daki katilimc1 ekonomik stirdiiriilebilirlik i¢in diisiincelerini,
“finans kaynaklar1 acisindan podcast yayinciligini alternatif bir medya olarak

diistinmeden ana akim medya olarak konumlarsak bu mecra biiyiiyecektir. Cok daha fazla
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reklam ajansinin bu konuda igerik yelpazesine eklenmesi katki saglayacaktir” seklinde
ifade etmistir.

Diinya Podcast’deki katilimci sadece eglence igeriklerine yatirnm yapilmamasi,
podcastin de bir gelir yaratacagi diisiintilerek bu mecraya da 6deme yapilmasi gerektigini
savunurken, PoliticCast katilimcist yillik planlama yapilarak bunun saglanabilecegini,
“en bastan bdyle bir planlama yapilmasi gerekiyor. Yani neredeyse bir yillik bir igerik
planlamas1 yapilmali, siirdiiriilebilirligin saglanmasi igin igerik ¢ok onemli. Icerik
stirdiiriilebilirligini saglamak, teknik kaliteyi saglamak. Bu ikisi saglanirsa yatirim
yapilabilir, sponsor olunabilir bir alan olur” s6zleriyle ifade etmistir.

Teknoseyir’deki katilimci sponsor bulunmasi ve bulunan sponsor firmalarin da

iceriklere karigmamasi gerektigini sdyleyerek denetimsizlik 6zelligine isaret etmektedir.

“Sponsor bulunacak. Tabii o sponsorlarin iginize karigmamasi gerekiyor. Ben mesela
teknoloji yayincisiyim ve sucuk firmasi bana sponsor olsun isterim. Ciinkii sponsor olan kigi
bana Samsung’dan bahsetmeyin diyemez, sonugta sucuk firmasisin, Bana en fazla rakip
sucuk firmasindan bahsetme der, e tamam banane ondan ama eger Samsung sponsorluk

verirse bana der ki Huawei’den bahsedemezsin, Apple'dan bahsedemezsin hadi bakalim,
teknoloji podcasti yapiyoruz, nasil olacak o zaman?”

Sonug olarak katilimeilar ticari bir kayginin olmadigint ama siirdiiriilebilirlik i¢in
bir finans kaynaginin gerektigini belirtmistir. Bununla birlikte podcast yayinciliginda
sponsorlukla ilgili 6zellikle haber igregi iireten igerik iireticilerinin sikintilar yasadigi
ortaya ¢ikmistir. Bu durum kurumlarin sponsor olmak istememeleri, podcast sektoriiniin
Tiirkiye’de heniiz gelismekte olan bir alan olmasi, az bilinen bir mecra oldugunun
diigiiniilmesi, siyasi konular1 paylasmada yasanan c¢ekinceler gibi nedenlere
dayandirilmaktadir. Bu bulgular1 destekler sekilde Budak calismasinda (2022, s. 271),
“..Podcast yayinlarinin daha goriiniir olmasi adina tanitimlarinin yapilmasi, biiyiik 6lgekli
haber kuruluslarinin bu alana dahil olmas1 ve bireysel yaymcilarin tesvik edilmesi,
podcast haberciliginde rekabet ortami yaratacak, nitelikli ve gelir getiren yaynlarin
ortaya ¢ikmasini saglayacaktir” ciimlelerini ifade etmis ve podcast yayinciligi alaninda

var olan sorunlara dikkat ¢ekmistir.
4.1.6. Orgiitsel yap1 temasinin analizi: “Tecriibeli ve bilgili insanlar otorite olur.”

Bu ana temada katilimcilara igerikleri hazirlarken bir ekiple calisip calismadiklari,

yayin yaptiklar1 kurumdaki orgiitsel yap1 ve yayin yaptiklar1 kurumda hiyerarsik bir
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yapilanmanin olup olmadigi

sorulmustur.

Elde edilen veriler temalastirilarak

katilimcilarin goriislerinden alinan ciimlelerle birlikte analiz edilmistir.

Tablo 4.6. Orgiitsel yap:

Katilmcilar Calisma Ekibi Orgiitsel Yap1 Hiyerarsik Yapilanma
-Ozerk birimler
-Yaym ekibi -Genel yayin . .
Acik Radyo 1 -Editoryal ekip yonetmenti ;ll:;(yerarslk Yapilanma
-Goniilli programcilar -Programeilar
-Prodiiktorler
Acik radyo 2 -2 kisi -Ekip caligmast ;/I(;Ill(yerarglk Yaptlanma
. . -Lider editorler
-Piyasalar, ekonomi, is
diinyast, politika, teknoloji -Y6netici editor ‘Hiyerarsik Yapilanma
Aposto ve spor haber editorleri o ok
-Kurgu ekibi y
-Seslendirme ekibi . o
-Seslendirme ekibi
-Igerik ekibi
BPT 12 kisi -Kurgu ekibi ~Yatay hiyerarsik
yapilanma
-Seslendirme ekibi
-Igerik ekibi
Bubble Works i o ) - -Hiyerarsik Yapilanma
Media Is ortakligi Kurgu ekibi yok
-Seslendirme ekibi
-Igerik ekibi
Castle Media -Is ortaklig1 -Kurgu ekibi ;,I:Lyerarslk Yapilanma
-Seslendirme ekibi
Diinya Podcast -2 kisi -Ekip caligmasi -Yatay hiyerarsik
yapilanma
Kisa Dalga -Bireysel “lerik ekibi -Hiyerarsik Yapilanma
-Kurgu ekibi yok
-Podcast yayincisi
.. T -Hiyerarsik Yapilanma
Medyascope -3 kisi -Haber koordinatorii yok
-Stajyer
PoliticCast -Bireysel -Kurgu ekibi ;/I:Lyerarslk Yapilanma
-Bireysel RET .
Teknoseyir ] Ekip caligmasi HI1(yerar§1k Yaptlanma
-Is ortaklig1 yo
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Yayin yapilan kurumlarin 6rgiitsel yapisinda igerik, kurgu ve seslendirme ekibi gibi
ekipler yer alsa da katilimcilarin yayinlari tercihen bireysel ya da ekiple hazirladig:
saptanmistir. BPT’deki katilimci igerikleri ekiple hazirlamanin 6nemini, “bir ekip
olmadan diizenli olarak igerik iiretmek c¢ok zor, ¢iinkii araliksiz olarak giindemi takip
etmek ve sonrasinda haberleri metinlestirmek ve bunu seslendirmek, ses dosyasinin
kurgusunu yayilamak gibi islerin goniillii olarak yapilacagini ya da kisinin tiim zamanini
sadece buraya harcamasmin her zaman miimkiin ve kolay olacagini zannetmiyorum”
seklinde ifade etmistir.

Arastirmada goriisiilen katilimcilara yayin yaptiklari kurumda hiyerarsik bir
yapilanma olup olmadig1 sorulmus ve hiyerarsik yapilanmanin olmadigi ya da yatay
hiyerarsinin oldugu tespit edilmistir. Bu sonug¢ podcast yayinciliginda, alternatif medyay1
tanimlayan orgiitsel yap1 kavramindaki gibi yatay bir 6rgiitlenmenin mevcut olduguna ve
kurumda iletisimin demokratiklestigine dikkat ¢ekmistir.

Bu anlamda Ac¢ik Radyo’da calisan 1. katilimer hiyerarsik bir yap1 olmadigini ancak
alaninda uzmanlasmas kisilerin oldugunu, “Ac¢ik Radyo’nun tanimi geregi yok. Yani Ac¢ik
Radyo’nun biitliin programlar: esit aslinda ama tabii yillar igerisinde olugmus otoriteler
var. Yayinin kendi otoriteleri var klasik miizik yayininda da olabilir, iklim yayininda da
olabilir ya da sivil toplumla 1lgili bir yayinda da olabilir, bu konuda tecriibeli ve bilgili
insanlar otorite olur” seklinde ifade etmistir.

BPT’deki katilimci ise bir ekip olarak c¢aligmanin gerekliligine deginerek
aralarindaki is boliimiiyle ilgili dikey hiyerarsi olmadigini, “Herkes fikrini sdyliiyor ve
ister istemez en dogru fikir bir anda ilgi goriiyor ve herkes o fikir etrafinda kenetlenirse o
sekilde devam ediyoruz. Yani dedigim gibi ben editériim ama benim dedigim olacak
seklinde ilerlemiyor, zaten biz de bdyle bir yapiy1 pek yiiriitemeyiz, karakter olarak da
yapamay1z” climleleriyle aktarmistir.

Ozetle bu temada, 3 podcast yaymncist disinda diger katilimeilarin igerik iiretimini
bir caligma ekibiyle yaptigi, bu ekibin genellikle icerik, seslendirme ve kurgu
ekiplerinden olustugu dikkat ¢ekmistir. Bu temada varillan en Onemli bulgu ise
katilimcilarin ¢alistigi kurumlarin higbirinde hiyerarsik bir yapilanmanin olmadigidir.
Alternatif medya ¢alismalarinda hiyerarsi tiim sorunlarin kaynagi olarak belirtilmektedir.
Dolayistyla Taylan’a (2012, s.15), gore alternatif medyada kolektif fikirler en 6nemli
karara mekanizmasini olusturur ve kararlar goriis birligiyle alinarak igerikler ve yayinlar

hep birlikte tiretilir.
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4.1.7. Kullamicv/dinleyici etkilesimi temasimin analizi: “Kainatin biitiin seslerine
acik bir mecra”

Kullanic etkilesimi temasinda kullanicilara, yaptiklart yaymlarin dinleyici profili
ve dinleyici sayisi, ulasmayr hedefledikleri kullanici profili ve yayin igeriklerini
hazirlarken kullanicilardan gelen mesajlari/yorumlari, onerileri/elestirileri dikkate alip
almadiklar1 sorulmustur. Elde edilen veriler temalastirilarak katilimcilarin goriislerinden

alinan ciimlelerle birlikte analiz edilmistir.

Tablo 4.7. Kullanici/dinleyici etkilesimi

Acik Radyo 1

- 49+ yas (%40)

- Universite
ogrencileri/mezunlari

ortalama 120 K

genel kitle

- . - Dinleyici . Dinleyici
fametr Dinleyie profil Sayist Hedef kitle etkisi/katkisi
- 18-32 (%17)
- 33-48 (%43) I
- Aylik -18-35 yas arast Dinleyici etkisi

ve katkisina
onem veriliyor

-18-32 (%17)
- 33-48 (%43)

- Iklim aktivistleri

- Aylik -Yayin igeriginin
AakRadyo 2| 49+ yas (%40) | ortalama 120K | _x, 10 diizeltilmesi
- Universite
ogrencileri/mezunlari
- 18-22(%3),
- 23-27(%17), "23-Adyasarai@ | pinievic etkisi
- 28-34(%36) - Egitim seviyesi ve katkisina
Aposto -35K yiiksek, sehirli, O6nem veriliyor
- 35-44(%29), kiiltiirel, aktivitelerle .
oo -Mesajlara cevap
ilgili, aragtirmact ili
- 45-59(%14), kisilikler vertiyor
- 60+(%1)
e -Dinleyici etkisi
BPT -20 - 34 yas - Aylik _Akgf Q|nley10| ve katkisina
ortalama 60 K | (etkilesim saglayan) | . -
Onem veriliyor
Bubble Works § “AymginSK | ponsivel dinleyici -Dinleyici etkisi
- -Z kusagi (giderek ve katkisina
Media olan herkes M -
artiyor) onem veriliyor
-Dinleyici
- Tirkiye’de etkisi ve
. - -2 K (ilk iki yasayan, cocuklugu | katkisina 6nem
Castle Media -Bilgi yok boliim) geride birakmig veriliyor
herkes (6zellikle
tanidiklar)
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- Dinleyici etkisi
katkisina
e 1 -1642 (2 buguk | .. . ve e
Diinya Podcast Tirkiye ve Yurt aylik bir siire . A_vrl_lpa Giindemi onem veriliyor
disinda yasayanlar cind ile ilgilenenler
iginde) - Mesajlara
cevap veriliyor
- Dinleyici etkisi
ve katkisina
- {cerige gore hedef I - icerige gore kadm, | Onem veriliyor
Kisa Dalga kit(ie &g - Bilgi yok gefm, goc%lk. (yapict elestiriler
dikkate alintyor)
- 30 -50 yas - Ayni giin - Dinleyici etkisi
Medyascope 1500 (giderek - Gengler ve kadinlar | ve katkisina
- Entelektiiel artiyor) Onem veriliyor
- 20-45 yas . me.:rSlFe
ogrencileri
- Universite - Bevaz vakals S
ogrencileri - Her bélim _ yl y - Dinleyici etkisi
PoliticCast tal 1K Insantar ve katkisina
- Beyaz yakali ortalama ; dnem veriliyor
. - Akademisyenler Yy
insanlar
- Akademisyenler - Konuyla ilgili
kisiler
s - Dinleyici etkisi
Teknoseyir - 26-36 yas - Ortalama 20 i Tekn.o!OleIe Hgili ve katkisina
K olan kisiler N o
onem veriliyor

(Tablo 4.7. (devami) Kullanici/dinleyici etkilesimi)

Gorlismeye katilan kurumlardaki dinleyici profili ¢ogunlukla 26-46 yas
araligindaki farkli mesleklere sahip insanlardan olugmaktadir, fakat dinleyici profili
cesitli demografik ozelliklere sahiptir. Bu ¢esitlilik alternatif medyay1 tanimlayan kitle
yapisindaki ¢esitlilik ifadesine isaret etmektedir. Bu baglamda A¢ik Radyo’daki 1. ve 2.
katilimct bu soruya cevap vermenin biraz zor olacagini, “Temel olarak, kainatin biitiin
seslerine acik bir mecra olan Acik Radyo’nun belli bir hedef grubundan ziyade, toplumun
genis kesimlerine yayin ulastirmay1 hedefledigini belirtmemiz gerekir” sozleriyle ifade
etmistir. Diinya Podcast’teki katilimci ise yaptiklart yaymnin dinleyici profilini,
“Almanya’da olan Tiirk akademisyenler ya da Tiirkiye'deki akademisyenler. Almanya’ya
bir bursla gelenler veya Almanya’da gazeteci olanlar... Diger yandan sosyal medyadan
stirekli etkilesime giren insanlar belli zaten, yani programi bekliyor, program gelince
dinliyor, paylastyor” seklinde tanimlamastir.

Yapilan yaymlarin dinleyici sayist farklilik gostermektedir. A¢ik Radyo’daki 1. ve

2. katilimei radyo ve podcast yayinlarini dinleyici sayilarini su ifadelerle aktarmistir:
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“Karasal yaym dinlenme sayisina tam olarak ulasmamiz mevcut altyapidan dolay1 imkansiz.
Bununla birlikte A¢ik Radyo podcastlerinin "dinlenme sayisint" 738.324 oldugunu, aylik
ortalama 120 K dinleyicimiz oldugunu biliyoruz. Dijitaldeki dinleyici sayimizin toplam
dinleyici sayimizin yiizde 50'sine denk geldigini de 2019 basinda KONDA ile
gerceklestirdigimiz anketten hareketle bilebiliyoruz. Dolayisiyla ¢ikarimimiz aylik dinleyici

saytmizin 250K civarinda oldugu.”

Kullanicilar ulagmay1 hedefledikleri profilleri su sekilde 6zetlemistir: 18-35 yas
arasi genel kitle; iklim aktivistleri; azinliklar; 23-44 yas araligi; egitim seviyesi yliksek,
sehirli, kiiltiirel, aktivitelerle ilgili, arastirmaci kisilikler; aktif dinleyici (etkilesim
saglayan); potansiyel dinleyici olan herkes; Tiirkiye’de yasayan, ¢ocuklugu geride
birakmis herkes; Avrupa Gilindemi ile ilgilenenler; igerige gore kadin, geng, gocuk;
gencler ve kadinlar; {iniversite Ogrencileri; beyaz yakali insanlar; akademisyenler;
konuyla ilgili kisiler; teknolojiyle ilgili olan kisiler. Kullanicilardan alinan bu cevaplar
yine alternatif medyay1 tanimlayan kitle yapisindaki cesitlilik ifadesine igaret etmektedir.
Bu c¢esitlilik i¢in Medyascope’taki katilimer, “...Kadin haklaryla ilgili ve LGBT
haklariyla ilgili ¢ok fazla icerik {iretiyoruz, bu konularin daha goriiniir olmasini ve genis
kitlelere ulagmasini ¢ok isterim. Yani sadece yaptigimiz igerik degil herkesin bizi
dinlemesi de ¢ok 6nemli diye diistinliyorum” sézlerini kullanmigtir.

Katilimcilarin  hepsi  yayin igeriklerini hazirlarken kullanicilardan  gelen
mesajlari/yorumlart ve onerileri/elestirileri dikkate aldiklarimi belirtmistir. Bu sonug
alternatif medyay1 tanimlayan dinleyici/izleyici ve tiiketicilerle iliski 6zelligine dikkat
¢ekmektedir.

Aposto’daki katilimci kullaniciyla etkilesimi artirmak i¢in yayimlarda sorular
sorduklarin1 ve sorulara gelen cevaplara mutlaka cevap verdiklerini ifade etmektedir.
BPT’deki katilimer ise paylagilan her giizel fikre 6nem verdiklerini “Giizel bir fikir
paylasildiginda bu fikrin kimden ¢iktigima pek bakmiyoruz, bize ulasan her fikir ¢cok
kiymetli, fikirleri kendi aramizda tartismaya basliyoruz, eklemeler ¢ikarmalar yapiyor ve
sonra yiirtirliige koyabiliyoruz” sozleriyle aktarmistir. Bubble Works Media katilimcisi
mutlaka dikkate aldiklarini sdyleyerek, “Bubble Works olarak zaten bu isin asla tek tarafli
bir iletisimle olmamasi gerektigini diisinmekteyiz. Dinleyici-dinleyen iliskisinin daha
saglam olmasi i¢in dinleyici elestirilerine kulak vermek oldukg¢a onemli” ciimlelerini
kullanmustir.

Teknoseyir’deki katilimer dinleyicinin ¢ok aktif bir katilimcer oldugunu ve gelen

mesajlara, yorumlara mutlaka cevap verdiklerini, “Valla dinleyici dogrudan bunu
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konusun diyebiliyor, her platformda oldugum i¢in iste sosyal medyada yapilan yorumlari
aliyor yaymdayken okuyorum ve mutlaka cevap veriyorum Youtube'daki yorumlara
cevap veriyorum. Oradaki isteklere bakiyorum. Yani stirekli aktif olmaya ¢alistyorum”
sozleriyle aktarmistir.

Sonug olarak, tiim katilimcilarin yayin igerigi iiretirken kullanici etkilesimine 6nem
verdigi, kullanicilardan/dinleyicilerden gelen her Onerinin/elestirinin dikkate alindigi
bulgulanmistir. Taylan (2012, s.15), alternatif medyay1 tanimlayan en 6nemli 6zelliklerin
onun demokratik ve merkezsizlesmis dogasi oldugunu ve resmi denetimin disinda kalan
Ozgurliigii sayesinde her okurun/dinleyicinin yazar olabilme, haber iiretimine haber
tiretme stirecinin herhangi bir agmasinda katk1 saglayabildigini belirtmektedir. Goriistilen
katilimcilardan elde edilen bulgular kullanicilarin da podcast yayinlarina katki sunduklari
yoniindedir. Bununla beraber katilimcilar, dinleyici profilinin iiretilen igerige gore
degistigini diger yandan dinleyici profilli ile hedef kitlenin neredeyse tiim katilimeilarin
cevaplarinda birbiriyle uyumlu oldugunu belirtmistir. Ayrica dinleyici sayisinin podcast
yayinlarina gore farklilik gosterdigi ve tam olarak dl¢lilmesinin zor oldugu ama yine de

goriisiilen kurumlarin bu konuda bir fikir sahibi olduklar tespit edilmistir.

4.2.  Metin Analizi Bulgular

Arastirmanin ikinci asamasinda ¢alismaya dahil edilen 11 haber podcastinin her
birinden 5’er boliim olmak iizere toplam 55 podcast icerigi lizerinde metin analizi teknigi
ile inceleme yapilmistir. Bu siiregte belirlenen kodlama bagliklar1 dogrultusunda temalar

olusturularak inceleme yapilmistir.

4.2.1. Haber podcast yayinlarina ait bilgiler

Tabloda ¢aligmaya katilan podcast yaymcilarinin yaptigr ya da hazirladigi haber
podcast yayimlarina ait bilgiler yer almaktadir. Bu bilgiler tabloda, podcast yayinin ve
yayincisin adi, podcastin yayimlandigi tarih ve konu basligi ve program konugu seklinde
ifade edilmistir.

Podcast yayincilarina ait bilgilerin oldugu satir incelendiginde 6 haber podcast
yayimin en az 2, en ¢ok 6 kisiyle hazirlanip sunuldugu goriilmektedir. Acik Gazete’yi
Omer Madra ve Ozdes Ozbay hazirlayip sunarken Andrei Gritcu veya Feryal Kabil
mikrofon arkasinda ekibe destek olmakta ve her programin sonunda mutlaka

kendilerinden bahsedilmektedir. Aposto alti Otuz yaymnim seslendiren isimler hafta
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boyunca degisirken icerik {iretimine destek olan kisiler de programda ayrica
belirtilmektedir. BPT Haber podcasti i¢in 4 farkli kisinin seslendirme ve igerik
hazirlamada gorev aldigi kaydedilmistir. Avrupa Medyasi podcastini Seda Karatabanoglu
ve Ak Art, Teknoseyir podcastini ise Murat Gamsiz ve Levent Pekcan birlikte
hazirlaylp sunmaktadir. Rifat Ozcan’m hazirlaylp sundugu PoliticCast’in incelenen
programlarinda flayda Kéroglu’nun 2 programa ayrica destek sundugu saptanmistir. Agik
Dergi, Ozlem Giirses’le 5 Dakikada Diinya Giindemi, Gamze Elvan ile Giine Baslarken,
4 Kulak Podcast ve Time Code ise 1 kisi tarafindan hazirlanip dinleyiciye
ulastirilmaktadir. Bailey, vd. (2007, s. 18), demokratiklesme ve ¢ogulculuk ilkesinin
benimsendigi alternatif medyada yatay veya hiyerarsik olmayan bir yapilanmadan
bahsetmektedir. Inceleniler podcast yayinlarin da seslendiren ve igerik iireten ekibin
birlikte caligmasi, derinlemesine goriisme yapilan katilimcilarin da orgiitsel yapiy1 yatay
yapilanma olarak tanimlamalari bu yayinlarin alternatif olarak degerlendirilmesini
miimkiin kilmaktadir.

Acik Gazete, Aposto Alt1 Otuz, BPT Haber, Ozlem Giirses’le 5 Dakikada Diinya
Gilindemi ve Gamze Elvan ile Giine Baslarken giinliik olarak hazirlanip sunulurken
Teknoseyir Haftalik Giindem haftalik olarak, 4 Kulak Podacst 3 hafta arayla ve Avrupa
Medyasi ise aylik olarak dinleyicinse ulagmaktadir. A¢ik Dergi, Time Code ve PoliticCast
podcastlerinin ise yiiklene tarihleri diizensiz olarak bulgulanmustir.

Podcastlerin boliim basliklart Acik Gazete, A¢ik Dergi, Ozlem Giirses’le 5
Dakikada Diinya Giindemi ve Teknoseyir Haftalik Gilindem’de giiniin tarihi ile
kaydedilirken, Aposto Alt1 Otuz, BPT Haber, 4 Kulak Podcast, Avrupa Medyasi, Time
Code, PoliticCast ve Gamze Elvan ile Giine Baglarken iilke ve diinya giindemine ve
podcast igregine dair dnemli bilgilerin yer aldig1 ifadeler ile kaydedilmektedir.

Aposto Alt1 Otuz, BPT Haber, Ozlem Giirses’le 5 Dakikada Diinya Giindemi,
Teknoseyir Haftalik Giindem, Avrupa Medyas1 ve Gamze Elvan ile Giine Baslarken
podcastlerinde konuklara yer verilmemektedir. Diger yandan A¢ik Gazete, Acik Dergi, 4
Kulak Podcast, Time Code ve PoliticCast podcast program igeriginde uzmanlarin
goriiglerine danismakta ve segilen konulari derinlemesine incelemek icin konuklara
sorular yonetmektedir. Haber kaynaklarin cesitlenmesi, sayisinin artirilmasi her
diisiincenin ve goriisiin ozgiirce ifade edilmesine ve iletisimin saglikli, etkili bir sekilde
yiiriimesine olanak saglamaktadir. Liberal yayinciligin temelini olusturan bu yaklasim

sayesinde ger¢ek olmayan bilgiler, yanlis ifade ve diisiinceler genis kitlelere ulagmamaig
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olacaktir (Kaya, 2016, s. 90-95). Ayrica bu ortamda serbest rekabet kosullar1 olusacak

ve bunun neticesinde de

kolaylasacaktir.

kaynak ¢esitligi

Tablo 4.8. Haber podcast yaymlarmmin bilgileri

artirllarak  dogru bilgiye ulasmak

Atilla Biiyiikurvay

Takimi, ATHM
Karari

Podcastin ve podcast |Podcastin Podcastin béliim | Program konugunun adi
yayincisinin adi tarihi bashg
Acik Gazete 19.06.2023 19.06.2023 Ali Bilge (Ekonomist), izel Rozental
. (Karikatiirist)
Omer Madra,
# » 20.06.2023 20.06.2023 Ahmet Insel (Arastirmaci yazar),
Ozdes Ozbay Giiven Giizeldere (Bilissel bilimei)
Andrei Gritcu
. 21.06.2023 21.06.2023 Cengiz Aktar (Akademisyen, uzman,
Fel’ya| Kabll yazar)
22.06.2023 22.06.2023 Tugba Tekerek (Gazeteci yazar)
23.06.2023 23.06.2023 Sezin Oney (Gazeteci, siyaset bilimci)
Burcu Biger (Agik Radyo spor
programcist)
Acik Dergi 11.04.2023 11.04.2023 Artemis Giinebakanl (dijital igerik
. iireticisi, radyo programcisi, fotografei)
Ilksen Mavituna
27.04.2023 27.04.2023 Ozlem Ece(Kiiltiir Politikalari
Caligmalart Departmani direktorii)
Selen Akgali (Proje yoneticisi)
04.05.2023 04.05.2023 Idil Akkus ve Ekin ilkbag: (senkronize
ylizme sporcusu, yonetmen)
01.06.2023 01.06.2023 Evrim Altug (yazar)
13.06.2023 13.06.2023 Filiz Ova (Zorlu Performans Sanatlari
Merkezi direktorii)
Aposto Alt1 Otuz 05.06.2023 5 Haziran Pazartesi | Konuk yok
- Yeni Kabine,
Cagnur Cosan "etkili muhalefet"
Iklim Emirler 06.06.2023 |6 Haziran Sali- | Konuk yok
Yakup Yildirim Devir Teslim,
) Zaml Tarife
Ipek Naz Cinar
i Denli 07.06.2023 7 Haziran Konuk yok
rem Lentt Carsamba - A
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08.06.2023

8 Haziran
Persembe -2 b1 =
$0,043

Konuk yok

09.06.2023

9 Haziran Cuma -
Ik kadin baskan

Konuk yok

BPT Haber Ertugrul
Batir

Talha Cakirca
Serap Basar
Selguk Kandemir

9.01.2023

9 Ocak 2022 -
Kadin Kollari
Teskilati, sa¢ ekim
hizmeti, huzur
uygulamasi

Konuk yok

10.01.2023

10 Ocak 2022 -
Kabine Toplantisi,
'Firtina', et ve siit
fiyatlar

Konuk yok

11.01.2023

11 Ocak 2022 -
Tokat, Se¢im tarihi,
Limak Insaat

Konuk yok

12.01.2023

12 Ocak 2022 - 61.
Cocuk, Cari Agik,
64 yasinda
emeklilik

Konuk yok

13.01.2023

13 Ocak 2022-
Suriye, FED

Konuk yok

Ozlem Giirses'le 5
Dakikada Diinya
Giindemi

Ozlem Giirses

10.04.2023

101 - 10 Nisan
Pazartesi

Konuk yok

11.04.2023

102 - 11 Nisan Sali

Konuk yok

12.04.2023

103 - 12 Nisan
Carsamba

Konuk yok

13.04.2023

104 - 13 Nisan
Persembe

Konuk yok

14.04.2023

105 - 14 Nisan
Cuma

Konuk yok

4 Kulak Podcast

Orkun Yesim

9.03.2023

Depremde Engelli
Olmak

Celal Karadogan(engelli birey), Firat
Keser (6zel egitim 6gretmeni)

23.03.2023

Depremde
Universite
Ogrencisi Olmak

Yusuf Zana Giindiiz(6grenci), Berivan
Geger (0grenci)

7.04.2023

Depremde Yerel
STK Goniilliisti
Olmak

Erdal Uzelpasaci (Adana Yardim
Dernegi tiyesi)
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20.04.2023

Depremde Cocuk
Olmak

Zeynep Altunkaya(saglik ¢aligant)
Zeynep Beyaz (6gretmen) Giiray
Dingol (Stir Tanimayan Palyagolar
(Clowns Without Borders) ve tiyatro
oyuncusu ve yonetmeni) Kiibra Avtepe
(Kanserli Cocuklara Umut Vakfi

(KACUV) Genel Midiirii
8.05.2023 Depremde Se¢cmen | Aylin Simay ve Sermin Taggilar
Olmak (segmen), Hande Turan (Oy ve Otesi
Dernegi Yonetim Kurulu Bagkan
Yardimcisi)
Avrupa Medyasi 25.08.2022 #7: Avrupa Basin | Konuk yok
Etik kodlar1:
Seda Karatabanoglu Kurumlar, metinler
ve etkileri
Akin Art
22.09.2022 #8: Avrupa'da Konuk yok
podcast ekosistemi
25.10.2022 #9: Avrupa'da Konuk yok
gazetecilik egitimi:
Okul, staj ve is
imkanlari
30.11.2022 #10: Reuters Konuk yok
Raporu Avrupa
iilkeleri i¢in ne
diyor
29.12.2022 #11: Medya go¢ Konuk yok
olgusunu nasil ele
altyor?
Time Code Yesim 21.06.2020 | Nefes alamayanlar: | Orhan Cetinbilek (Afro-Tirk Avukat),
Ozdemir Tiirkiye’deki Sadece isimleri ile yayinda yer alan
siyahlar rk¢ilig siyahi kisiler,
anlatiyor
16.11.2020 | “Sadakatsiz" karar1 |ilhan Tas¢1 (RTUK iiyesi), Dog. Dr.
ve hayatimiza inen | Ceren Sozeri (Akademisyen), Ayhan
sansiir perdesi: Sonyiirek (senarist — yonetmen ve
RTUK Senaryo ve Diyalog Yazari Sinema
Eseri Sahipleri Meslek Birligi’nin
Yonetim Kurulu Bagkani)
04.01.2021 | Cinsel siddetle Aysegiil Ozadak (Mor Cati Kadin
miicadelenin ilk Siginag1 Vakfi’ndan sosyal ¢aligmaci )
adimi: adi
koymak
15.01.2021 | Bogazigililer neden |Riza Tiirmen (AIHM eski yargic1 ),

sirtin1 doniiyor?

Tuana Oztuncel (Ogrenci), Tuana
Oztuncel (6grenci), Nazlican Dogan
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(6grenci), Dog. Dr. Biilent Kiiciik
(sosyolog)

08.03.2023

Deprem bolgesinde
kadin olmak

Rabia Ecevit(Afet i¢in feminist
dayanigma grubu iiyesi), Hatira
Topakli (Istanbul Tabip Odas1 Kadin
Komisyonu), Riitya Kurtulus (Kadinlar
birlikte giiclii platformu tiyesi) Dondii

Kursunoglu (avukat)
Gamze Elvan ile 23.05.2023 | 23 Mayis 2023 Konuk yok
Giine baslarken
24.05.2023 | 24 Mayis 2023: Konuk yok
Gamze Elvan Ozdag,
Kiligdaroglu’nu
destekleyecek mi?
25.05.2023 | 25 Mayis 2023: Konuk yok
Kiirtler ne
yapacak?
26.05.2023 26 Mayis 2023: Konuk yok
Secime 2 kala
30.05.2023 30 Mayis 2023: Konuk yok
Sec¢imin ardindan
PoliticCast 27.09.2021 #99 ABD ile Konuk var (bilgisi paylasilmiyor)
. . Tiirkiye Arasinda
Rifat Ozcan Ilayda flan Edilmemis
Koroglu Savas
28.09.2021 #100 PoliticCast 100 program boyunca aldig
100. Boliime konuklarin isimlerinden drnekler verdi
Ulast1!
01.10.2021 #101 Ugur Tanyeli | Ugur Tanyeli (Mimarlik Tarihgisi,
ile "Yikarak yazar)
Yapmak" |
01.10.2021 #101 Ugur Tanyeli |Ugur Tanyeli (Mimarlik Tarihgisi,
ile "Yikarak yazar)
Yapmak™ Il
02.10.2021 #103 "Konya'da Hac1 Cevik (yazar, akademisyen)
Kiirt Mii Var?"
Teknoseyir - Haftalik | 06.05.2023 Haftalik Giindem | Konuk yok
Giindem Degerlendirmesi
2023/18
Murat Gamsiz Levent
Pekcan 12.05.2023 Haftalik Giindem | Konuk yok
Degerlendirmesi
2023/19
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19.05.2023 Haftalik Giindem
Degerlendirmesi
2023/20

Konuk yok

27.05.2023 Haftalik Giindem
Degerlendirmesi
2023/21

Konuk yok

03.06.2023 Haftalik Giindem
Degerlendirmesi
2023/22

Konuk yok

(Tablo 4.8. (devami) Haber podcast yayinlarmmn bilgileri)

4.2.2. Haber podcast yaymlarinin iceriklerine ait bilgiler

Bu temada haber metnin sdylemi, haberin tonu, haberdeki elestirinin hedefi, haberin

temasi, podcast yayinlarinda duyarlilik, podcast yayinlarinda dayanisma c¢agrist ve

podcast yayinlarinda kullanilan haber kaynaklar1 baglikli alt temalar incelenmistir.

4.2.2.1.Haberin temasi

Podcast yayinlarindaki haberlerin temalar1 giindem, politika ve siyaset, arastirma,

ekonomi, ¢evre ve iklim, teknoloji, spor ve kiiltiir sanat haberleri olarak kodlanmistir.

Analiz sonucunda en ¢ok giindem en az ise spor haberlerine yer verildigi goriilmiistiir.

Buna ek olarak analiz edilen 55 podcast icerisinde farkli iki veya ii¢ temanin ayni yayin

icerisinde kullanildig1r bir¢ok program oldugu kaydedilmistir. Temadaki cesitlilik

takip¢inin daha ¢ok bilgiye ulagmasini saglarken, ana akimda deginilmeyen konularin da

fark edilme olasiligint artirmigtir.

35
30
25
20
15

10

Glindem Politika ve  Arastirma Ekonomi Teknoloji
Haberleri Siyaset Haberleri Haberleri Haberleri
Haberleri

Sekil 4.2. Podcast yaymlarindaki haberlerin temasi
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Dursun (2010, s.21-26) haberi, “onlar1 adlandirarak, siiflandirarak, kullanilan
hayata dair belirli haber temalarinin igine sikistirarak, haber anlatisina ve diline boyun
egdirerek, 1yi veya kotii, kdle veya efendi veya fail konumlarina hapsederek miidahalesini
gerceklestirmektedir” seklinde ifade etmektedir. Bu baglamda, analiz edilen podcast
haberlerinde kullanilan tema gesitligi haberciligin kapsam ve nitelige uygun olmakta ve
toplumdaki herkesi ve tiim gruplarn ilgilendiren sorunlara dair ayrintili bilgi vererek
programlarin alternatif yayincilik potansiyeline isaret etmektedir.

Denis Mcquail’in Katilimci Demokratik Medya Kurami’nda medyanin var olus
nedeninin sirketler ya da miisteriler degil halk oldugu ve medyanin orgiitlenmesine ve
iceriginin belirlenmesine siyasi otoritenin etki etmemesi gerektigi yer alir (Mora, 2008,
3. 34-37). Bu agidan incelenilen haber podcastlerinde haberin ¢esitlendigi, igerigin yayini

hazirlayan kisi tarafindan halkin ihtiyaglarina gore olusturuldugu bulgulanmastir.

4.2.2.2. Haber Metninin Siylemi

Incelenen yayilarda haber metninin sdyleminin nasil oldugunu bulmak icin bilgi
aktarma, yayginlagtirma ve kamuoyu olusturma, catistirma odakli ve ¢oziim odakli
kodlama basliklar1 kullanilmis, elde edilen veriler arasinda en cok bilgi aktarma
sOyleminin yer aldig1 bulgulanmistir. Haberin temel islevi takipgisine ¢cevresinde gelisen
olaylar1 en kisa zamanda ve dogru sekilde iletmektir (kilig, 2005, s.131). Bu agidan 55
podcastin hepsinde bu kodlama basliginin kullanilmasi haberin niteligi baglaminda

oldukca 6nemli goriilmektedir.

Coziim Odakh
21%

Bilgi Aktarma
29%

Catisma Odakh
23%

Yayginlastirma/Kamuoyu
Olusturma
27%

Sekil 4.3. Haber metninin séylemi
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Bilgi Aktarma 55

Yayginlastirma/Kamuoyu Olusturma 50
Catisma Odakh 42
Cozam Odakli 39
0 10 20 30 40 50 60

Sekil 4.4. Haber metninin soylemi 2

Bununla birlikte, liberal-gogulcu yaklasima gére medya haber verme islevi disinda
yasama, yliriitme ve yargidan sonra 4. giic olma Ozelligine sahiptir ve bu o6zellik
kamuoyunun sesini giindeme tasima ve siyasal iktidar1 denetleme islevine dayanmaktadir
(Ozer, 2006). Bu dogrultuda medyanin toplumsal gergekligin yansimasini saglamasi ve
toplumsal, siyasal ve ekonomik sorunlarin ne oldugu, nasil ¢oziilebilecegi gibi konularda
kisileri bilgilendirmesi gerekmektedir. Caligmada yer alan haber podcastlerinde sdylem
olarak kullanilan aktarma, yayginlastirma ve kamuoyu olusturma, gatistirma odakli ve
¢oziim odakli kodlama bagliklart Onemli goriilmekte ve alternatif medyanin
niteliklerinden biri olan “mesaj icerigi’ne giiclii bir gobnderme yapmaktadir. Bunun en
onemli sebebi mesaj icerigi 6zelliginin “egemen sdylemlerin ya da temsillerin eksiklerini

gidermek, aksini iddia etmek ve hegemonik politikalara, dnceliklere ve bakis agilarina

alternatif vizyonlar gelistirme” seklinde tanimlanmasidir.

4.2.2.3. Haberin tonu

Incelenen haber podcastlerinde nétr, elestirel ve hak odakl basliklar bazi haberlerde
tek tek kodlanmis olsa da genelde 3 bashik ayni anda kodlanmistir. Neredeyse tiim
haberlerde elestirel basliginin kodlanmis olmasi yapilan yaymlarin alternatif yaymcilik

potansiyelini gostermektedir.
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Hak odakh
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Elestirel Hak odakh Notr

Sekil 4.5. Haberin tonu

Soylem, giindelik yasamda bireyler arasinda gergeklesen iletisimde veya medya
iceriklerinde ifade edilmek isteneni, kisilerin demografik 6zelliklerine ve toplumsal
yaptya bagl olarak belli bir algiyla takipgisine ulastirmaktadir. Bu a¢idan Navaro’nun
alternatif medyadaki igeriklerde sorgulayan, elestiren haberlere yer verildigini belirtmesi
hem calismada elde edilen bu bulgularin sonuglari hem podcast haberciliginin ana akim
habercilikten ayrilan yonlerine isaret ettigi i¢in 6nemli goriilmektedir (Karli ve Budak,

2012, 5.254).

4.2.2.4. Haberdeki elestirinin hedefi

Haber podcastlerinin igeriginde elestirilen kurum, kisi ve konular, hiikiimet
yetkilileri/iktidar, devlet kurumlari, kamu gorevlileri, medya, cumhurbaskani/Erdogan ve
siyasi partiler ve liderleri olarak kodlanmis, en ¢ok siyasi partiler ve liderlerinin
elestirildigi saptanmigtir. Cumhurbaskanina ve medyaya yonelik elestiriler ikinci sirada
yer almaktadir. Toplumdaki egemen ideoloji karsisinda konumlanan alternatif medya,
toplumun bir pargasi olan ve diger/6teki olarak tanimlanan herkesin sesini duyurmasina
ve bu kisilerin sistemi elestirerek muhalefet edebilmesine olanak saglamaktadir. Giiglii
bir iletisim ortami igin gerekli olan bu sart, incelenen haber podcastlerinde yerine
getirilmekte ve baskin olana karsi farkli bir diizenden bahsedilmesini miimkiin

kilmaktadir (Hamilton, 2000, s.362).
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Hikimet Devlet kurumlari  Kamu gorevlileri Medya Cumhurbaskani siyasi partiler ve
yetkilileri /iktidar (geleneksel /Erdogan liderleri
medya,

sorunlu/yanh
medya temsilleri)

Sekil 4.6. Elestirinin hedefi

Calismalarinda Senyiiz ve Tufan (2023, s. 5749-5750) inceledikleri podcast
yayinlarinda elestirilerin hedefinde toplumun, politikacilarin ve queer kisilere karsi hak
ihlallerini ve onyargilar tesvik eden sOylemleri dolasima sokan medyanin yer aldigini
belirtmistir. Alternatif medyanin ‘egemenin sdylemlerin ya da temsillerin eksiklerini
giderme ve bu s6ylemlerin aksini iddia etme niteligi hem bu ¢alismadaki bulgular Senyiiz
ve Tufan’in calismalarinda elde etikleri bulgularla paralellik gostermekte ve haber

podcastlerinin tagidigi alternatif medya potansiyeline isaret etmektedir.

4.2.2.5. Podcast yayinlarinda duyarlilik

Podcast yayinlarinda hak odaginda yer alan kisi ve gruplarin yani sira farkli konu ve
alanlara yonelik duyarliliklar tespit edilmistir. Haber igeriklerinde en ¢ok toplumsal
problemler ve insan haklar ile ilgili konulara kars1 duyarhilik gosterilirken en az
azinliklara karst duyarlilik oldugu saptanmistir. Ekonomik sorunlara ve kadinlara karsi

duyarlilik ise 21 ve 17 yayinda kodlanarak tigiincii ve dordiince sirada yer almistir.
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Toplumsal Problemlere Duyarlihk 31
insan Haklari 28
Ekonomik Sorunlara Duyarlilk 21
Kadin 17
Cevre/iklim 9
Cocuk 8
Gogmen 6
LGBTQ+ 4
Engelli 4
Yash 3
Kultur Sanat Alanindaki Sorunlara Duyarlilik 1

Azinhk 1

Sekil 4.7. Podcast yaymlarinda duyariilik

Mevcut iletisim diizeninin ve medya sisteminin esitsizligi ve tekellesmesi karsisinda
thtiya¢ duyulan tarafsiz, objektif ve detayli haber alma ihtiyaci alternatif medya
kavramin1 dogurmus ve bu baglamda haberler teknolojik olanaklarla farkli
platformlardan takip¢isine ulagsmaya baslamistir. Alternatif medyanin ortaya ¢ikist ana
akim medyanin toplumdaki bir¢cok fikri, kisi ve grubu ihmal ettii elestirisi ile
gerceklesmistir. Ana akim medyada yer almayan ya da gorece daha az yer alan bu
konulara karst duyarlilik haber podcastlerinin alternatif yayincilik kriterlerine
uygunlugunu gostermektedir (Waltz, 2005). Analiz edilen 55 haber podcasti de alternatif

yayincilik anlayisini benimseyerek bunu kanitlamaktadir.

4.2.2.6. Podcast yayinlarinda dayanisma cagrisi

Iktidar1 denetleyerek ve kamunun denetgiligini, gdzciiliigiinii yaparak dérdiincii giic
islevi géren medya, demokratiklestirme araci olarak mesrulastirma arglimanlarini
toplumdaki bir¢gok miicadeleye alan ve imkan saglamak icin kullanmaktadir. Kendini ana
akim medyanin karsisinda konumlayan alternatif medya ise bu miicadeleleri daha goriiniir
kilmakta ve daha c¢ok insana ulastirmaktadir. Bu baglamda, farkindalik yaratmak ve
marjinal kabul edilen ya da sesini duyuramayan kisi ve gruplar i¢in haber podcastlerinde

bir dayanisma ¢agris1 var mi sorusuna cevap aranmis ve bu ¢agrinin 13 yayinda farkli
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konularda yapildigi saptanmistir. Bu kapsamda: Gog¢ politikalarinin iyilestirilmesi,
toplumsal ve ekolojik doniisiim ve cinsiyet esitligi i¢cin ortak miicadele verilmesi; kiiresel
iklim degisimi i¢in miicadelelerin i¢cinde yer almaya ihtiya¢ olunmasi; okyanuslari
korumak ve stirdiiriilebilir iiretim-tiiketim faaliyetleri hakkinda farkindalik olusturulmast;
otizmli ¢ocuklarin kaliteli egitime erigsmesi ve topluma kazandirilmasi i¢in bagis destegi
Onerisi; deprem 6zelinde engelli bireylere ve ailelerine yonelik 6zel bir ¢aligma yapilmasi
ve onlarin ihtiyaglarinin 6ncelenmesi; Ogrencilerin ekonomik ve psikolojik olarak
desteklenmesi; sehirlerdeki STK’lar1 artirarak ve giiclendirerek dayanismanin
orgiitlenmesi; gazetecilerin kullandigr dili doniistiirmesi ve alaninda egitilmesi,
depremzedelerin ihtiya¢ duydugu kapsamli ve profesyonel psikososyal destegin ve diger
eksikliklerin acilen giderilmesi igin dayanigma gruplarinin ve kamu kurumlarinin destege
cagrilmast ve diizenleyici iist kurullarin bagimsiz olmalarin, yani hicbir siyasi ve
ekonomik baski ve yonlendirmeye maruz kalmadan faaliyetlerini devam ettirebilmeleri
ve karar ve uygulamalarda tarafsiz olmalari i¢in dayanisma ¢agrilart yapilmaktadir.
Alternatif medya, bir fikri veya haberi sadece duyurmakla kalmayip bu fikri ayrica
ulagtirabildigi en genis kitleye duyurma ve bunun sonucunda da takipgisini
oOtekilestirilmis ve dislanmis kisi veya gruplar icin harekete gecirme amaci tasmaktadir
(Navaro, 2004). Bu baglamda incelenen yayinlarda yapilan bu dayanisma cagrisi haber
podcastlerinin alternatif bir yayincilik potansiyeli tagidiginin altin1 ¢izmektedir. Bununla
birlikte alternatif medyayi, degerlerin elestirel bir sekilde yorumlanmasi ve toplumsal
degisimin taraftarligi olarak tanimlayan O’sullivan vd (2000), alternatif yayincilik
acisindan podcast yayinlarinda yapilan dayanigsma cagrisinin toplumsal degisim ig¢in

onemli bir role sahip oldugunu gostermektedir.

4.2.2.7. Podcast yayinlarinda kullanilan haber kaynaklart

Bilginin ve haberin kaynagi her zaman etkili ve dnemli bir faktdr olarak kabul
edilmistir. Kamusal alanin 6zgiirlestirici olmasi ve iletisimin demokratiklesmesi haber
kaynaginin ¢esitli ve giivenilir olmasi ile yakindan iliskilidir (Hiilir ve Yasin, 2017, s.12).
Dolayisiyla secilen haber podcastlerinde kullanilan kaynaklar analiz ig¢in 6nemli
goriilmiis ve kodlama cetvelinde ayrintili olarak incelenmistir. Kaynaklarin kategorileri:
Ulusal kurum ve kuruluslar, uluslararasi kuruluslar; medya kuruluslar; bilimsel
arastirmalar, sdzlesmeler; gazeteci, uzman ve yazar goriisleri; STK’lar ve dernekler ve

haber gilindemi ile ilgili kullanilan ses kayitlari, kisa roportajlar seklindedir. Ayrica 5
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podcastte yer verilen konuklar haber kaynagmin birincil kaynak olarak kodlanmasini
saglamistir.
Alternatif medyanin gazetecilik pratikleri lizerine arastirma yapan Harcup (2005)
bu baglamda katilimcilarin dort temaya sahip oldugunu belirtmektedir:
- Haberin iiretilmesinde daha fazla ¢oklu beceri,
- Haber kaynaklarini farkli bir sekilde siralama,
- Etik bir boyut olarak haber kaynaklariyla fakli bir iliski bicimi,
- Yeni degerlerin olusturulmasi olarak iyi bir hikdye yaratilmasi ilgili farkl: fikirler.
Bu temalar agisindan metin analizinde bulgulanan haber kaynaklarinin gesitliligi,
haber podcastlerinin alternatif yayincilik potansiyeli tagidigin1 gostermekte ve yayinci ile
dinleyici arasindaki sinir1 bulaniklastirarak, kaynak ve yayinciyr alternatif medyada

oldugu gibi melez bir forma sokmaktadir (Atton ve Wickenden, 2005, s.349).

5. SONUC TARTISMA ONERILER
Calismanin bu boliimiinde alan yazin ve bulgular boliimiinden hareketle calismada

elde edilen sonuglara, ardindan da tartisma ve Onerilere yer verilecektir.

5.1. Sonug¢

Arastirma yolculuguna Abbott’a (2016, s.23) ait “Birbirini tanimanin ilk yolu,
sesini duymaktir” ciimlesi ile baslamig, sesin diinya tarihinde var olma hikayesine
deginerek tarih boyunca nasil tasindigi, nasil aktarildig1 ve ¢ogaltildig: sorularina cevap
aramistir. Clinki ses, kisilerin birbirini tanimasini, birbiriyle iletisim kurmasini, kisiye ait
bilgi ve haberlerin aktarilmasim1 saglayan en giiclii araglardan biridir. Dolayisiyla
ardindan sozd, iletisim hakkindan bahseden Jean d'Arcy vererek tarih boyunca siiregelmis
iletisim kurma ve haberdar olma konusuna deginmistir. Sozlii kiiltiirde nesilden nesile
belki eksilerek anlatilan hikayelerin, yazili kiiltiirle birlikte kendine sahitler segtigini ve
Gutenberg’in (Parsa, 1993) icadiyla bu sahitleri cogalttigini sdylemistir. Toffler’in (1996)
kitabinda ayrintili olarak tanimladigi {giincii dalganin yeryliziinii kisi ayirmaksizin
gezdigini anlatmis ve bu dalganin bilgi ¢ag1 olarak adlandirildigini, bilginin asil gii¢
oldugunu belirtmistir. Sonrasinda teknolojinin bilgi ¢aginda kitle iletisim araclarini nasil
doniistiirdigii ve yeni medya olanaklarinin haber platformlarini nasil degistirdigi
sorularina cevap arayarak yolculuguna devam etmistir.

Ardindan ¢alisma, gelisen teknolojinin farkli kitle iletisim araglarini tek bir cihazda

toplayarak yondesme 6zelligiyle bilginin ve haberin daha kolay, daha hizli ve gérece daha
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Ucuz aktarildig: bilgisini takip etmis ve teknolojik imkanlarin haber platformlari igin de
yeni firsatlar yarattigin1 ve habercilik anlayisini degistirdigini belirtmistir. Bu yolculugu
baslatan ve birgok tanima sahip olan alternatif medya i¢in 6zel bir boliim ayiran ¢alisma,
gilinlimiizde iletisim hakkina nasil sahip olunduguna, kimlerin bu hakki eksiksiz ve dogru
kullanabildigine, kimlerin kullanamadigina ayrintili olarak genis bir pencere agmaya
calismistir. Alternatif medya perspektifinden haberciligi ve podcast haberciligini
arastirmak i¢in bu alanda calismis kisilere ulasmak ve yapilan programlar1 incelemek
calismanin amacini desteklemistir.

Sonug olarak calismada giiniimiiz iletisim teknolojileri ve dijital yayincilik
olanaklar1 ¢ercevesinde, podcast yayinciliginin alternatif medya potansiyelinin
arastirilmasi amaclanmistir. Calismada nitel arasgtirma yontemine ait derinlemesine
goriisme ve metin (dokiiman) analizi teknikleri kullanilmigtir. Bu baglamda haber
podcasti hazirlayip sunan 11 kisi ile goriisiilmiis, ardindan bu kisilerin yayinladigi 5’er
program segilerek toplam 55 podcast yayini analiz edilmistir.

Calismada derinlemesine goriisme teknigi i¢in hazirlanan sorular alternatif medya
kriterleri kapsaminda, podcast yaymncilarinin hazirlaylp sunduklari haberleri nasil
tanimladiklari, giiniimiiz iletisim teknolojileri ve dijital yayincilik olanaklar1 ¢cer¢evesinde
yaptiklar1 yaymciligi alternatif yaymcilik olarak goriip goérmedikleri veya nasil
tanimladiklarini ortaya ¢ikarmak i¢in literatiir ile desteklenerek hazirlanmistir.

Aragtirmanin amag sorular1 baglaminda derinlemesine goriisme teknigi ile ulagilan
sonuglar su sekilde aciklanabilir:

e Podcast yayinciliginin habercilik agisindan sahip oldugu nitelikler

Calismada elde edilen bulgular dijital medya ortaminda igerik iiretmenin sahip
oldugu olanaklarin podcast yayinciligini kolaylastirdigini ortaya c¢ikarmistir. Bu
baglamda alternatif medyanin kriterleri arasinda yer alan ¢esitli ve genis dinleyici
kitlesine ulagsmak, erisilebilirligin kolaylagsmasi, maliyetin gorece daha uygun olmasi,
denetimsiz bir ortamda yayin yapilmasi ve igerigin bagimsiz bir sekilde olusturulmasi
gibi 6zellikler podcast yayinciliginin habercilik agisindan sahip oldugu olumlu niteliklere
de atifta bulunmaktadir. Buna ek olarak podcast yaymciliginin kapsayici olmasi ve esnek
habercilik olanagi sunmasi, alternatif medyanin 6zgiirliik 6zelligine isaret etmekte ve bu
Ozgiirliik sayesinde de kurumlarin haber hazirlarken editdryal bagimsizligini korumasina

ve tarafsiz habercilik yapilabilmesine imkan sunmaktadir.
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e Podcast haberciliginin geleneksel habercilikten farki

Geleneksel medya olarak adlandirilan basili gazete ve dergiler, radyo ve televizyon
gibi kitle iletisim araclarindaki habercilik anlayisi, internet tabanli elektronik
teknolojilerin getirdigi yenilikler araciligiyla doniismiis ve bu doniisiim ile birlikte
insanlarin  haber alma ihtiyaclarina farkli ¢oziimler sunmaya baglamistir. Bu
teknolojilerden biri olan podcast, kullanicilarina otomatik erisim, kolay kontrol,
taginabilir ve her zaman elde edilebilir olma gibi nitelikler sunarken podcast haberciligini
de geleneksel habercilikten ayirarak farkli bir yere tasimaktadir. Bu agidan bulgularda
elde edilen podcast haberciligini geleneksel habercilikten farklilagtiran, 6zgiir bir ortamda
haber hazirlama, 6zgiin ve objektif haberler, teknolojiye uygunluk gibi 6zellikler
alternatif medyanin sahip oldugu editdryal bagimsizlik ve tarafsiz habercilik nitelikleri
ile benzerlik gostermektedir. Budak (2021) calismasinda podcast haberciliginin ana
akima alternatif bir habercilik anlayis1 sunmasinin yani sira var olan alternatif bir yapinin
yalnizca bir parcasi olabilecegini de aktarmakta ve alternatif habercilerin de 6nemli bir
ugrak yeri ve temsil mecrasi olabilecegine dikkat ¢cekmektedir. Bu ¢alismada da Budak’in
gorlisiinii destekleyen bulgular elde edilmis olsa bile bu baglamda ¢ikarilan en 6nemli
sonug, bir¢ok agidan podcast haberciliginin iilkedeki haber sektoriine alternatif bir alan
ve imkan yarattig1 yoniindedir.

e Haber podcastlerinin sahip oldugu gelir/is modelinin editoryal bagimsizliga

etkisi

Calismada goriisiilen katilimcilar, calistiklar1 kurumlarda yatay hiyerarsinin
benimsenmesinin ve patron baskisinin olmayisinin  editoryal bagimsizliklarini
stirdiirmelerini kolaylastirdigin1  belirtmistir. Bu baglamda podcast haberciliginde
editoryal siirecin ana akim medyadaki yerlesmis kodlardan (hizli1 ve sansasyonel haber
yapma vb.) farklilastig1 ve haberlerin alternatif medyanin sahip oldugu dogru, tarafsiz ve
objektiflik gibi ilkelerle yapildig1 tespit edilmistir. Gelir/is modeli ekonomik
stirdiiriilebilirlik i¢in podcast yayincilarina bu isi profesyonel olarak yapma adina sorunlar
yasatsa da diger yandan bir patronun olmayisi editdryal bagimsizligin saglanmasinda
olduk¢a onemli bir rol oynamaktadir. Bununla birlikte arastirmadaki bu bulgular,
Avustralya’daki podcast sektoriinii inceleyen Jorgensen’in (2021) ¢alismasiyla benzerlik
gostermektedir. Jorgensen’in arastirmasinda Avustralya’daki podcast yayincilar ile
goriismeler yapmis ve yayincilarin ekonomik getiri liretemedigini, getirinin oldukca

sinirlt oldugunu tespit etmistir.
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e Haber podcastlerinde dinleyici etkilegimi

Farkli demokratik miicadeleleri birlestirerek demokrasiyi derinlestiren alternatif
medya, farkli tarzlarda hareketlerden ve miicadelelerden gelen insanlarin bulustugu ve
isbirligi yaptig1 bir kavsak olarak betimlenmektedir (Bailey, vd., 2015, s.66-67). Diger
yandan alternatif medyanin en énemli 6zelliklerinden biri olan merkezsizlesmis dogasi
ve resmi denetimin disinda kalan 6zgiirliigii her okurun/dinleyicinin yazar olabilme,
haber tiretimine ve haber iiretme siirecinin herhangi bir agmasina katki sunmasina imkéan
yaratmaktadir (Taylan, 2012, s.15). Calismada katilimcilardan elde edilen bulgular
kullanicilarin da podcast yayinlarina katki sunduklar1 yoniinde olup bu acidan énemli
goriilmektedir.

e Podcast igerigi olusturulurken dikkat edilen unsurlar ve kullanilan haber

kaynaklart

Haber podcastlerinde igerik olustururken teyitli bilginin, haber kaynaginin
giivenilirliginin ve tarafsiz/objektif haber sunumunun 6nemli oldugu tespit edilmistir.
Katilimcilarin hazirlayip sundugu podcastlerde ana akimda yer almayan konular, ¢evre
ve iklim adaleti, temel insan haklari, savas, Tiirkiye ve Diinya giindemi, toplumsal
duyarlhiliklar, ekonomi, teknoloji, is diinyasi, deprem, toplumsal ve siyasi konular, kadin
ve ¢ocuk haklari, ensest iliskiler ve alternatif glindem gibi baslhiklar yer almaktadir. Bu
dogrultuda bu haber podcastlerinin, sesleri marjinallestirilmis kisi ve gruplarin kamusal
alanda var olmalarina zemin hazirladig: i¢in birer alternatif medya 6rnegi teskil ettikleri
distintilmiistiir.

Haber kaynagi olarak g¢ogunlukla matbu gazete, internet gazeteleri ve haber
ajanslarindan yararlanilirken sosyal medyanin, internet sitelerinin ve alaninda uzman
konuklarin da bazi1 katilimcilar tarafindan 6zellikle tercih edildigi bulgulanmistir. Haber
kaynaklarinin farkli bir sekilde siralanmasi ve etik bir boyut olarak haber kaynaklariyla
farkli bir iligki bi¢imi kurulmasi alternatif medyanin gazetecilik pratikleri agisindan
onemli goriildiigl i¢in, katilimcilarin yaptig1r haber podcastlerinin alternatif yayincilik
potansiyeli tagidig: diisiiniilmektedir.

o Iceriklerin yayinlandig dijital platform seciminde dikkat edilen unsurlar

Katilimecilar, insanlarin  podcast  yaymlarmi  dinlerken  farkli  islere
odaklanabildigini, podcast yayimnlarinda haberlerin hizli ve canli verilmek zorunda
olmadigini, igerik iiretim ve yayinlama silirecinin teknik olarak diger mecralardan

farklilagtigin1 ve daha kolay yapildigini, podcast yaymlarimin devamlilik gerektirdigini ve
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yayinlarin bu devamliliga gore planlandigini ve yasamin herhangi bir aninda ve alaninda
sesli medyanin insanlara daha ¢ok eslik ettigini belirtmistir. Bu nedenlerle katilimcilar
yaptiklar1 podcast yayinlarin1 bircok platformda paylastiklarimi ifade etmislerdir.
Katilimcilarin bu tercihi alternatif medyanin teknolojiye uygunluk, hizlilik, erisebilirlik
ve etkililik 6zelliklerinden faydalandiklarin1 gostermektedir.

Caligmanin ikinci agsamasi icin literatiir taramasi, podcast yayinlarinin metin haline
doniistiiriilmesi ile katilimcilarla yapilan goriismelerden elde edilen veriler 1s18inda
arastirmaci tarafindan bir kodlama cetveli hazirlanmistir. Arastirmanin amag¢ sorulari
baglaminda dokiiman analizi teknigi sonucunda ulagilan sonuglar su sekilde agiklanabilir:

e Uretilen iceriklerde yer verilen konu ve konuklarin dagilimi

Podcast yayinlarindaki iceriklerde giindem, politika ve siyaset, arastirma, ekonomi,
cevre ve iklim, teknoloji, spor ve kiiltiir sanat gibi haber konularina yer verilmistir. Haber
konularindaki ¢esitlilik takipg¢inin daha ¢ok bilgiye ulasmasini saglarken, ana akimda
deginilmeyen konularin da fark edilme olasiligin1 artirmistir. Bu dogrultuda haberin
cesitlenmesi toplumdaki marjinal kisi ve gruplarin da goriiniirliigiiniin artmasina ve
seslerinin duyulmasina daha ¢ok imkan sunmaktadir. Bununla birlikte yayinlarda farkh
konuklara s6z hakki verilerek her diisiincenin ve goriisiin 6zgiirce ifade edilmesine ve
iletisimin saglikli, etkili bir sekilde ylirlimesine olanak saglanmis ve alternatif medya
taniminda olduk¢a 6nemli bir yeri olan iletisimin demokratiklesmesi saglanmistir.

e Haberlerin dili/tonu/soylemi

Haber metinlerindeki sdylem, medya iceriklerinde ifade edilmek istenileni kisilerin
demografik 6zelliklerine ve toplumsal yapiya bagl olarak belli bir algiyla takipgisine
ulagtirmak olarak tanimlanabilir. Haber podcastlerinde sdylem olarak kullanilan aktarma,
yayginlagtirma ve kamuoyu olusturma, catistirma odakli ve ¢oziim odakli kodlama
basliklar1 bu a¢idan 6nemli goriilmekte ve alternatif medyanin niteliklerinden biri olan
“mesaj icerigi” ozelliginin “egemen sdylemlerin ya da temsillerin eksiklerini gidermek,
aksini iddia etmek ve hegemonik politikalara, onceliklere ve bakis agilarina alternatif
vizyonlar gelistirmek” tanimina isaret etmektedir. Buna ek olarak ¢alismada elestirel, hak
odakli ve notr olarak elde edilen haber tonlarinin da haber igeriklerinin sorgulandigi,
elestirel haberlere yer verildigi ve bu yoniiyle podcast haberciliginin ana akim medyadan

farkli bir sekilde konumlanarak alternatif medya 6zelligi tasidigi soylenebilir.
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o Ana akim medyada yer al(a)mayan toplumsal sinif ve kiiltiirel kimlikler
temsili

Podcast yaymlarindaki haber iceriklerinde en ¢ok toplumsal problemlere ve insan
haklar1 ile ilgili konulara kars1 duyarlilik gosterildigi ve ikinci sirada da ekonomik
sorunlarin ve kadinlara karsi duyarliligin yer aldigi gorilmiistir. Buna ek olarak
goriisiilen katilimcilarin da podcast yayimnlarinda toplumun her kesiminden kisi ve
gruplara yer vermeyi 6nemsedigi tespit edilmistir. Ancak yayincilar i¢erikleri hazirlarken
azinlik haklar, irk¢1 ve kutuplastirict olmayan sdylemler, hak odakli habercilik gibi etik
ilkeleri g6z 6niinde bulundurmaktadir. Katilimeilarin sik sik ifade etikleri bu etik ilkeler,
alternatif medyanin hegemonik politikalara, onceliklere ve bakis agilarina alternatif
vizyonlar gelistirmek amaci tasidigini gostermektedir. Mevcut iletisim diizeninin ve
medya sisteminin esitsizligi ve tekellesmesi karsisinda ihtiya¢ duyulan tarafsiz, objektif
ve detayli haber alma ihtiyact ve ana akim medyanin toplumdaki bircok fikri, kisi ve
grubu ithmal ettigi elestirisi alternatif medya ihtiyacini dogurmus ve calismada elde edilen
bulgular dogrultusunda da haber podcastlerinin bu ihtiyaci karsilama potansiyeli oldugu
ortaya ¢ikmuistir.

o Ana akim medyadaki yaygin séylemden farklilasan bir habercilik yaklagimi

Glniimiiz medya ortaminda ana akim veya geleneksel medya olarak
adlandirdiimiz medyanin kamuyu bilgilendirme, kamu adina ve yararina siyasi giicii
denetleme gibi islevleri yerine getiremedigi, kar elde etmeyi birincil amag¢ haline
getirmesi ve birgok agidan giittiigii kaygilar nedeni ile sadece belli bir kesimin sézciisii
olmaktan siyrilamadigi gozlenmektedir. Bu olumsuzluklarin ve kisitlamalarin
asilabilmesi icin giiclii alternatif segeneklere ve mecralara ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu
ihtiya¢ dogrultusunda dogan alternatif medya sadece sesini duyuramayan kisilere imkan
yaratmaya caligmiyor ayni zamanda sesini duyurdugu bu kitle ile birleserek onlara
elestirel ve sorgulayici bir bakis a¢isi kazandirmayi da hedefliyor. Bu kavramsal
cercevede ve calismada elde edilen bulgular dogrultusunda, podcast haberciliginin
farklilasan soylemi ile alternatif bir yayincilik potansiyeli tasidigt ve MacBride
Raporu’nda (1993, 5.189) gecen “bireyler ve gruplar gesitli bigimlerde ve giderek de daha
da artan 6l¢iide, dogrudan-var olan iletisim araglariyla resmi ya da kurumsallagmis ya da
alternatif iletisim araglariyla-iletisim siirecine katilmakta yaratici bir ifade olanagi ve yeni

etkili alanlar bulmaktadirlar” ifadesi ile ortiistiigii goriillmektedir.
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5.2. Tartisma

Haber podcastlerinin alternatif medya potansiyelinin arastirildigr bu ¢alismanin
sonucunda, podcast teknolojisinin dijital yayincilik ekosisteminde giderek 6nem kazanan
bir mecra olarak goriildiigli ve podcast yayincilarinin anaakimdan farkli arayislart olan
haber tiiketicilerine ulagmak amaciyla igerikler iirettikleri saptanmistir. Diger yandan
habercilik alaninda dijital medya kiiltiirlinde yasanacak gelismelere dair Ongoriiler,
alternatif medya c¢ergevesinde gazetecilik bi¢imlerinin gelisip degisecegi ve medya
sektoriinde yeni, farkli ve giiglii bir habercilik anlayisinin yer edecegi yoniindedir.?°

Reuters Enstitiisii tarafindan yayinlanan gazetecilik endiistrisine iligkin 2024
beklentileri raporuna gore 2023 yilinda gazetecilik alaninda en 6nemli etkiyi savas ve
yapay zeka olusturmustur. Bununla birlikte, sadece teknolojinin yarattigi olanaklarin
yapay zekd uygulamalarina getirdigi yenilikler tartisilmamakta, ayni zamanda yeni
medya ortaminda olusan farkli yayin mecralarinin gazetecilik pratigine nasil yansiyacagi
da tartigilan konular arasinda yer almaktadir.

Rapor ayrica medya kuruluglarinin dijital abonelik modellerini benimsemelerini ve
bu modellerin gelir kaynaklari tizerindeki etkilerini de incelemektedir. Bu agidan dijital
aboneliklerin yiikselisinin medya kuruluslari i¢in siirdiiriilebilir bir gelir modeli
olusturdugundan ama bu gelir modelinin de igerik erisimini sinirlayarak haberlerin genis
kitlelere ulagmasint engelleyebildiginden bahsetmektedir. Ardindan bu sonucun
medyanin toplumsal rolii ve demokratik islevi acisindan yeni soru isaretleri yarattigi
tartigmasina dikkat ¢ekmektedir. Bu baglamda calismada elde edilen verilerin bu soru
isaretinin karsinda bir cevap niteligi olusturdugu sdylenebilir. Oncelikli amaglari kar elde
etmek olmayan haber podcast kurumlari ve yayincilari temel motivasyonlarinin,
tirettikleri haber iceriklerini hedef kitlenin tiimiine ulastirmak oldugunu belirtmistir. Her
ne kadar bazi platformlarda dijital abonelik sarti olsa da bir¢ok platform ve kurum
kullanicisina olusturdugu tiim igerigi bir 6deme duvari engeli olmadan sunmaya devam
etmektedir. Bu baglamda haber podcast yayinlarinin medyanin demokratik islevini yerine
getirdigi ve alternatif medyanin kamusal ve ticari medya Orgiitlerinin katiligint ve
istikrarin1 bozan yapisiyla benzer oldugu sdylenebilir.

Raporda gecen yilki tahminlere dayanarak baski maliyetlerinin artmasi ve dagitim

aglarinin zayiflamasi dahasi bazi durumlarda durma noktasina gelmesi nedeniyle bu yil

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk
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daha da fazla gazetenin giinliik bask: iiretiminin duracagindan sdz edilmektedir.?! Bu
durum haber takibinin dijital medya olanaklariyla web siteleri ve podcastler araciligiyla
yapilacagina isaret etmektedir. Kiiresellesme sonucunda goriilen ¢ift yonlii etki medya
alanii bir yandan ticarilestirirken bir yandan da teknolojik gelismelerin hiz kazandirdigi
yeni medya olanaklar1 sayesinde temsil firsati bulamayan kesimlere kendi medyalarini
yaratma olanagi sunmaktadir. Bu olanaklardan biri olan podcastten ve haber
podcastlerinden bu yeni medya ortaminda ana akim medyaya kars1 gii¢lii alternatif bir
medya arenasi olarak bahsedilebilir.

Kuramsal olarak alternatif medyay1 tanimlayan dort farkli yaklasim arasinda,
alternatif medyay1 en ¢ok On plana ¢ikaran ana akim karsisinda bir segenek olarak ana
akimin fark etmedigi veya dnemsemedigi kisi, grup, azinlik ve topluluklar1 fark etmesi
ve onlara Oncelik vermesi Ozelligidir (Akveren, 2018, s.29-30). Bu dogrultuda
Tiirkiye’deki medya ortaminda geleneksel habercilik pratiklerinin bir olay1 veya haberi
ve haberdeki kisi/grup/topluklara dair bilgileri sadece duyurmakla yetinirken veya hig
duyurmazken alternatif medya platformlarinda habere konu olan durum, olay ve kisiler
icin ayrintili arastirma yapildigir ve bir ¢6ziim bulunana kadar konun takip edildigi
goriilmektedir. Caligmada goriisiilen katilimcilar ve katilimcilarin  yaptigi podcast
yayinlar1 bu elestiriyi dogru ve hakli kilarken podcastin medyanin sahip oldugu doérdiincii
gii¢ 1slevini yerine getirmesi agisindan onemli bir secenek olacagina dikkat ¢ekmektedir.

Ana akim ve alternatif medya arasindaki belirleyici farklardan biri de ekonomik
orgiitlenme ve gelir kaynagi modelidir. Ana akimin yaymecilik alanimi sinirlayan
ekonomik c¢ikar iligkileri ve sahiplik yapisi alternatif yayincilikta farklilik géstermektedir.
Bu durum alternatif medyaya 6zgilir bir ortam sunarken medya sektoriindeki yiiksek
maliyetler i¢in bir gelir kaynagin1 da zorunlu kilmaktadir. Editdryal bagimsizligi
korumak, orgiitsel yapida yatay bir hiyerarsi olusturmak ve kurum igindeki isleyisi
demokratik bir yonetimle yapmak i¢in alternatif medya mecralar1 ve platformlarinin
asmasi gereken sorunlardan birisi de ekonomik bir sistem olusturmaktir.

Podcast yayincilar1 yayin yaptiklari ilk donemlerde kar amaci tasimadiklarint ancak
ilerleyen siiregte bu isin meslek haline donistiiriilebilmesi ve yayinlarin siirdiiriilebilirligi
icin gelir kaynagina ihtiyag duyuldugunu belirtmislerdir. Alternatif medyanin

ticarilesmenin reddi 6zelligi ile uyusan bu durum podcast yayimncilariin galistiklar

Zhttps://www.newslabturkey.org/2024/01/23/reuters-enstitusunun-raporuna-gore-2024te-gazeteciligi-
neler-bekliyor
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kurumun isleyisini ticari medyanin Orgiitli yapasindan farkli bir sekilde
konumlandirdiklari i¢in miimkiin olmaktadir.

Dijital mecralarin sahip oldugu katilima, iiretime ve paylasima acik yapisi,
glinlimiiz yeni medyasinda gazeteciler ve bu isi yapmak isteyen herkes i¢in 6zgiir ifade
alanlar1 yaratarak bagimsiz bir habercilik i¢in altyap1 olugturmaktadir. Podcast teknolojisi
de web 2.0 teknolojilerinin Ozgiirlik¢ii ve denetimsiz yapist sayesinde hem haber
ireticisine hem de haber takipgisine dogru, tarafsiz ve objektif habercilik anlayisi i¢in
alternatif bir ortam sunmaktadir. Calismada podcast haberciliginin, medya sektoriinde
kendine yer bulamayan ya da ana akim medyada bir miiddet ¢alistiktan sonra alternatif
arayan kisiler i¢in 6nemli bir secenek oldugu ortaya ¢ikmistir. Ana akimda editdryal
bagimsizligin sorunlu yapisi, birincil amacin kar elde etmek olmasi ve yonetimin dikey
hiyerarsi ile sekillenmesi gazeteciler ve bu alanda calisanlar icin farkli mecra ve
platformlara ihtiya¢ duyuldugu seklinde degerlendirilebilir.

Bu baglamda katilimcilarin podcaste baslama nedenleri arasinda, teknolojiye
uygunluk ve uyum saglama, pandemi siirecinin kosullarinda yayin yapabilme, podcast
yayinciliginin ¢okseslilige olanak tanimasi gibi etkenler yer almaktadir. Ayrica
katilimcilarin ana akim medyada sunulmayan igerikleri haber yapma ve takipgisine
ulastirma istekleri podcast yayinciliginin imkanlar1 ve alternatif medya nitelikleri ile

uyusmaktadir.

5.3. Oneri

Podcast sektoriiniin Tiirkiye’de yeni gelisiyor olmasi 6zellikle siirdiiriilebilirlik igin
bir finans kaynagi ihtiyaci gerektirmektedir. Buna ek olarak Ipsos’un (2021) Tiirkiye’deki
podcast kullanimina yonelik yaptig1 arastirmasina gére podcastin Tiirkiye’deki bilinilirlik
oran1 %11 gibi diisiik bir seviyededir. Bu agidan podcast yayinlarinin daha goriiniir
olmas1 i¢in tanitimlarin yapilmasi, biiyiik Olgekli haber kuruluslarinin bu alanda
habercilik yapmasi, nitelikli ve gelir getiren yayinlarin ortaya ¢ikmasi i¢in rekabet ortami
yaratilarak bireysel yayincilarin tesvik edilmesi oldukc¢a dnemlidir. Podcast sektoriiniin
giiclenmesi ayni 6l¢iide haber podcastlerini de etkileyecek ve farkli alternatif medya
segenekleri arayan gazeteciler i¢in gii¢lii bir mecra olmaya devam edecektir.

Tirkiye’de yayinlanan podcast igeriklerinin degerlendirildigi “Charitable Spotify
Turkey Top Podcasts” (Charitable2021) arastirmasinda en ¢ok dinlenen podcastler

listesinin ilk 10’unda haber igeriginin yer almamasi dikkat ¢ekicidir. Ancak listenin ilk
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100’1 incelendiginde haber podcastlerinin listenin alt siralarinda yer aldig1 goriilmektedir.
Bu durum haber podcastlerinin yayginlastiriimasi gerektigine isaret ederken diger yandan
podcast yayinciligi i¢in umut vaat eden bir durum olarak degerlendirilebilir. Katilimcilar,
dinleyicilerden gelen Oneri ve elestiriler aracilifiyla haber podcastlerine olan ilgiye ve
dinleyici kitlesinin profiline dair dnemli bilgiler sunmustur. Bu bilgiler dogrultusunda
haber podcastlerinin dinlenildigine ama heniiz ¢ok fazla kisiye ulastirilamadigina,
dolaysiyla ilginin artirilmasi i¢in podcast yayimlarinin daha ¢ok goriiniir ve bilinir olmasi
gerektigine dikkat ¢ekilmektedir. Ayrica calismanin kuramsal ¢ergevesi olusturulurken
haber podcastlerine ve podcast teknolojisi kullanilarak yapilan habercilige dair alanda
cok fazla aragtirmanin yapilmadigi, bu konuda literatiirde eksikler oldugu ve yapilacak
her calismanin &nemli katkilar sunacagi mutlaka belirtilmelidir. Ornegin; podcast
yayinciligin ekonomi, spor gibi tematik habercilik tiirleri agisindan incelenmesi, podcast
teknolojisinin yerel habercilik baglaminda sundugu potansiyel, giindem haberciligi
disinda kiiltiir-sanat, popiiler kiiltiir, edebiyat gibi farkli alanlarda podcast yayinciliginin

kullanmasina yonelik ¢aligmalar yapilmasi alana katki saglayacaktir.
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EKLER

EK-1: Goriisme Sorulari

Haber podcasti hazirlayip sunan podcast yayincilari ile ger¢eklestirilmis olan

yar1 yapilandirilmis goriisme sorulari su sekildedir:

1- Yasmz?

2- Cinsiyetiniz?

3- Egitim durumunuz nedir?

4- Daha 6nceki mesleki deneyiminiz?

5- Geleneksel yayincilik deneyiminiz var m1?

6- Dijital yaymecilik deneyiminiz var mi, varsa nedir?

7- Ne kadar siiredir podcast yayincilig1 yaptyorsunuz?

8- Podcast haberciliginin tilkemizdeki durumu hakkinda neler sdylersiniz?

9- Sizin takip ettiginiz podcast yayinlari var mi, varsa neler?

10- Sizin podcast yayin1 yapmaya baslama sebebiniz nedir?

11- Oncelikli amacin kar elde etmek olmadigi alternatif yayincilikta sizce sizin
yayinlariniz alternatif bir secenek mi? (Ticarilesmeyi reddetmek)

12-Podcast yayimcilig1 diger mecralara oranla daha 6zgiir bir ortam sunuyor mu?

13- Yaymlariiz sirasinda otosansiir uyguladiginiz oluyor mu?

14- Yaymlarimizin sonucunda hig rahatsiz edici elestiri ya da tehdit aldiniz m1?

15-Sosyal medya yasas1 gibi dijital medyay1 sinirlayicit hamlelerle karsilagirsaniz
nasil bir yol izlersiniz?

16- Editoryal bagimsizliginizi nasil koruyorsunuz?

17- Yaptiginiz yayinlarda toplumun her kesiminden kisi ve gruplarin sdylemlerine
yer veriyor musunuz?

18- Podcastlerinizin icerigini nasil belirliyorsunuz?

19- Haber konulariniz genellikle neler oluyor?

20- Haber kaynagi olarak nerelerden yararlantyorsunuz?

21- Yaymi hazirlik ne kadar zamaniniz1 aliyor?

22-Igeriklerinizi diizenli araliklarla m1 paylasiyorsunuz?

23- igerik hazirlarken yasadigimiz olumsuzluklar var mi, varsa neler?

24- Dijital medyaya igerik liretmenin avantajlar1 ve dezavantajlar1 neler?



25- Igeriklerinizi podcast araciligi ile yayinlamadan once baska mecralarda
paylagsmayi-dagitmay1 denediniz mi?

26- Haberlerin/igeriklerin iiretim siireci belirli bir maliyet gerektiriyor mu?

27-Podcastlerinizi kaydederken kullandiginiz teknik olanaklar neler?

28- Yaymlarmizi farkli platformlardan m1 yoksa tek bir platformdan m
paylasiyorsunuz?

29-Podcast haberciliginin diger platformlarda yapilan habercilikten farkli ve
benzer yonleri nelerdir? (YouTube vb.)

30- Podcastlerinizin tanitimimi nasil ve hangi araclarla yapiyorsunuz?

31-Yaymlarin siirdiiriilebilirligi i¢in ekonomik anlamda ne gibi calismalar
yapiyorsunuz?

32-1s modeliniz veya gelir kaynaklariniz nedir?

33- Podcast yayinciliginin ekonomik stirdiiriilebilirligi i¢in neler yapilabilir?

34- igerikleri hazirlarken bir ekiple mi ¢alistyorsunuz?

35- Nasil bir isleyis var? Orgiitsel yapidan bahseder misiniz?

36- Hiyerarsik bir yapilanma var mi1?

37- Sizi kimlerin dinledigini biliyor musunuz? (Dinleyici profili)

38- Sizi kag kiginin dinledigini biliyor musunuz, biliyorsaniz say1y1 belirtir misiniz?

39- Sizin ulagsmay1 hedeflediginiz bir kullanici profili var mi1?

40-igeriginizi  hazirlarken  kullanicilardan  gelen  mesajlari/yorumlari,

oOnerileri/elestirileri dikkate aliyor musunuz? (Dinleyici etkisi/katkist)



Ek-2: Kodlama cetveli

1- Podcast yayincisinin adi
2- Béliim Bashg
3- Tarih

4- Konuk/uzman
o Konuk var/bilgisi
o Konuk yok

5- Haber metnin soylemi

o Baris odakl

e (COziim odakli

e Catisma odakl

e Yayginlagtirma /kamuoyu olusturma
« Bilgi aktarma

6- Haberin tonu
o Elestirel

o Hak odakli

e Notr

\‘
1

Haberdeki elestirinin hedefi
Hiikiimet yetkilileri /iktidar
Belirli bir kisi (belirtiniz)
Devlet kurumlari
Cumbhurbaskan1 /Erdogan
Kamu gorevlileri

Topluluk iiyeleri (belirtiniz)
Medya (geleneksel medya, sorunlu/yanli medya temsilleri)
Siyasi partiler ve liderleri
STK

Diger

(0 0]
1

Haberin temasi

Gilindem degerlendirmesi/yorumu
Arastirma haber

Teknoloji haberi

Kiiltiir sanat haberi

Spor haberleri

Iklim haberleri

Ekonomi haberleri

Politika ve siyaset haberler

9- Podcast yaynlarinda duyarhhk

o Kiiltiir sanat alanindaki problemlere duyarlilik
o Ekonomik sorunlara duyarlilik

e Toplumsal problemlere duyarlilik

« Insan Hakki (genel)



e (evre

e Hayvan

e Yash

e LGBTQ+
e (GOgmen
e Azmlik

e Engelli

e Cocuk

o Kadin

10- Podcast yaymnlarinda dayanisma c¢agrisi
e Var
e Yok

11- Podcast yayinlarinda kullamilan haber kaynaklari
(Elle giriniz)
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