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Mekan, insani cevreleyen duvarlarin 6tesinde bir kavramdir. Insani mekanin
fizikselliginin Otesine tasiyan ise, 0 mekanin atmosferidir. Bu arastirmada grafik tasarimin,
meké&nda salt bilgilendirme veya yonlendirmenin 6tesinde, bu atmosferi sunmada
yapabilecekleri ele alinmaktadir. Grafik tasarimin kimlik yaratma ve sunmadaki
yadsinamaz roli, mekan kavramindan yola c¢ikilarak sorgulanmakta ve mekanin gorsel

iletisimde yaratici uygulamalara elverisli konumu Gzerinde durulmaktadir.

Giris béliminde problem, amag ve 6nem tanimlanirken, ikinci bolimde mekén
tanimlanmakta, mekanin tarih boyu insan hayatindaki yeri ve dnemi arastiriimakta ve
mekanin kimligini olusturan etmenlerden bahsedilmektedir. Bu bolumde kimlik kavrami
derinlemesine arastirilmakta, mekéandan bagimsiz olarak da kimlik konusu detaylica ele
alinmaktadir. Sokak kultiru, teknolojik 6zgirluk ve disiplinlerarasi ¢alismalarin isiginda
grafik tasarimda yeni agilimlarin olusumu, ve bunlarin grafik tasarimin ve tasarimcisinin
uzerindeki etkileri sorgulanmaktadir. Bu agilimlar ile birlikte boyutlulugu ve fizikselligi 6n
plana c¢ikaran grafik tasarim anlayisinin, popdler kulturin yayginlasmasi ile birlikte
tuketilen mekanlar arasinda, bir mekéanin farklilasmasindaki rolii ortaya konulmaya
calisiimaktadir. Sonug bolimunde ise arastirmada elde edilen bulgular, ortaya konan veri

ve uygulamalar yer almaktadir.



ABSTRACT

GRAPHIC IMPRESSIONS IN SPACE

Melike Tasgloglu
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Space is beyond something that surrounds human being. What takes human beyond
the physicality of it is the athmosphere of that space. This study focuses on what graphic
design can offer to environments besides giving information and directions. Graphic
design’s ability to create visual identity is investigated through environments as well as its

favorable position to implement creative visual communication solutions.

The introduction chapter defines the problem, aim and the significance of the study,
while on the second chapter the definiton of space and its value in human life throughout
history is discussed together with the identity issues related to space. Urban culture,
advances in technology and interdisciplinarity are examined in relation to emergence of
new trends and developments in graphic design field, as well as the reflections of these
openings on graphic designers. These advances, causing designers to portray more tangible
and concrete approaches, together with the widespread of consumer culture and the
consumption of environments, the distinguishing role of environmental design is presented.
The conclusion chapter summarises the diagnosis and introduces the project part of this

study.






ONSOz

“Mekanda Grafik izlenimler” adli bu calisma, uzun bir stire¢ ve kapsamli bir arastirma
sonucu ortaya ¢iktl. Bu bashgi ve tim icerigi yayinlanabilir hale getirmek bu stire¢ boyunca
degerli hocalarimin bana kattigi birikimler sonucunda gerceklesti. Degerli danismanim ve
sevgili hocam Prof. F. Gonca Ilbeyi Demir, bu tezi ortaya koyabilmemde her tirlii destegi
gosterdi ve Onerileri ile tezi sekillendirdi; keyifli ve yazma heyecani dolu bir sireg
gecirmemde c¢ok buylk bir rol oynadi. Tez izleme toplantilarimizda degerli gorus ve
Onerilerini benden esirgemeyen sevgili hocalarim Prof. T. Fikret Ugar, Dog. Sevim Selamet
ve Yard.Dog¢. Mehtap Uygung6z’in yorum ve elestirileri olmasaydi bu tez eksik kalirdi.
Sanatta Yeterlik seviyesinde bir tez yazabilmemde bugine kadar aldigim egitim ve
birikimde pay1 bulunan bu degerli hocalarima ne kadar tesekkdir etsem azdir. Sevgili hocam
Yard.Dog. Ozlem Mumcu Ugar, bana mekan konusunun ne kadar sinirsiz oldugunu bir kez
daha gosterdi, sundugu kaynaklarla arastirmanin zenginlesmesini sagladi. Degerli hocam
Prof.Dr. Hasip Pektas ve Do¢. Yusuf Guney, bu tezin jurisinde 6nemli katkilar saglayarak

yer aldilar, varliklariyla ve yorumlariyla bu arastirmaya yeni degerler kattilar.

Bu yogun calisma suresince benden desteklerini esirgemeyen aileme ve dostlarima da
tesekkdrt bir borg bilirim. Sevgili annem Gilder Tasgioglu ve canim kardesim Selim
Tascloglu, maddi ve manevi destekleriyle her zaman yanimda oldular, onlarin oldugunu
bilmenin i¢ rahatligl sayesinde bugln bu tezin 6ns6zinu yazabiliyorum. Bu arastirmaya
konsantre olabilmem icin hayatimdaki diger zorluklari bir anda ortadan kaldirabilen sevgili
anneme ve Oskay ailesine “bir haftasonu Eskisehir’e geldikleri i¢cin” ¢ok tesekkir ederim.
“Tez” sbzunl duymaktan ve yorgun ylzimu gormekten bikmayan, ‘manevi tez
danismanim’ Ayce Kartal’a ne kadar tesekkur etsem azdir, onun motivasyonu ve pozitif
enerjisi olmadan bu slreci tamamlamam oldukc¢a zor olurdu. Yine, arastirma ve yazma
surecinde bana katlanan ve tezin bitiminde benim kadar mutlu ve gururlu olan sevgili
dostlarim Sezin ve Murat Ermis’e, Bengisu Kelesoglu’na, Dilek Kocabas’a, Ceylan
Oztiirk’e, Emel ve Ahmet Olgun’a ¢ok tesekkiir ederim.



Vi

Bana hep dogru yolu gOstermis ve pratik zekasiyla her tirli uygulama sorunuma ¢ézim
bulmus olan sevgili Metin Kilig’a bana 6grettikleri igin tesekkir bor¢luyum. Onun ve

babamin manevi desteklerini uzaktan da olsa zor zamanlarimda hep hissettim.

Tim bu destekler olmadan ne ben, ne de bu arastirma bir anlam tasimazdi. Yanimda olan
ve beni bugune getiren herkes; tim degerli hocalarim, sevgili ailem, akrabalarim, dostlarim

—ve Eskisehir—, iyi ki varsiniz, iyi ki hayatimdasiniz.

Melike Tascioglu
18 Ekim 2009, Eskisehir
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1. GIRIS

“Alan, eyleme gereksinim duyar, eylemin dncesinde ise yaraticilik isin bagindadir.”
(Bachelard, 1994: s. 12)

Grafik tasarim pek cok farkli alani ve etkilesimi bir arada barindiran bir disiplindir;
yayin grafiginden ambalaj tasarimina, tipografiden yonlendirmeye cesitli alan ve
teknolojilerin buttnlestigi, kendi iginde yeni melez disiplinlerin olustugu bir iletisim
agidir. Gunumdazde iletisim, tarihteki en hizli donemine girmis, grafik tasarim da
bundan birebir etkilenen alanlardan biri olmustur. Grafik tasarim dogasinda barindirdigi
disiplinleri bir araya getiren yapi ile, gorsel iletisime olan ihtiyacin artmasi ve bu
ihtiyaca yonelik teknolojilerin gelismesine paralel olarak, dallanarak yepyeni acilimlara

temel olusturmustur.

Mekan ve grafik tasarim iligkisi bu olusumlardan biridir. Bu iki alan —mekan ve gorsel
iletisim— aslinda insanlik tarihinin baslangicindan beri karsimiza cikar. Ilk insanin
mekani magarasidir; gorsel iletisimini de magara resimleri ile yapar. Yasanan
mekandaki fiziksel varligi somutlastiran gorsel 6gelerin ilk 6rnekleri olan magara
resimleri, hemen her tarih kitabinin basinda yer alir. Bu arastirmada da yer alan bazi
ornekler, gorsel iletisimin baslangicini olusturan ilk izler olarak incelenmektedir. Ancak
daha da dnemlisi, bu magara resimleri incelenirken ‘resim’den gok ‘magaradaki resim’
vurgulanmaktadir. Bir baska deyisle, en az resmin kendisi kadar yapildig ve

konumlandigi mekan da bu arastirmanin temel noktalarindandir.

Mekan konusunun kapsamli olarak arastiriimasi, antropolojik, sosyolojik, psikolojik ve
mimariye dayali arastirmalari da beraberinde getirmektedir. Tim bu alanlarin gorsel
iletisimde olusturdugu zemin sorgulanmali ve bu sorgulama grafik dil Gzerinden
yaptimahidir. Bu dogrultuda, tasarimin yaratici ve farklilastirict roli, mekan catisi

altinda ve grafik tasarimci gozuyle ortaya konmaktadir.

Arastirmanin Bulgular ve Yorum Bolimiinde, Diinden Bugiine Mekanda /z Birakma
basligl altinda, insanin ve mekanin tarihi, mekanda gorsel iletisime dair ilk dérnekler ve
bu érneklerin kronolojik olarak gelisimi izlenmistir. insanin fiziksel degisimi, bu

degisimin iletisim bigimine yansimasi, iletisim ile pekisen ve degisen sosyolojik



konumu ve sosyal yasamin getirdigi yeniliklerin mekén uzerinde etkileri bu bolimde

incelenmektedir.

Mekanin Tozu adli bélumde agirhikli olarak mekanin yapisal unsurlari incelenmektedir.
ToOz (substance) kavramindan ¢ikisla, mekanin fiziksel bigimi arastirilmakta, mekanin
varolus amaci ve varhgini olusturan somut yapi ele alinmaktadir. Bu bélim mimari
unsurlari da kapsamakta ve mekanin bazi yapisal 6geleri —arastirmada yer alacak diger

bélimlere temel olusturmak amaciyla— incelenmektedir.

Mekanin yapisal incelemesinin ardindan, Mekanin Ozl adh boliimde, mekanin iginde
yer alan olgularin arastirilmasi yapilmaktadir. Burada, 6z (essence) kelimesinin, anlam
olarak hem icgte bulunan temel 6ge, hem de benlik Kkarsiliklarindan yola ¢ikilmis,
mekanin icinde barindirdigi somut ve soyut Ggeler incelenmistir. insan ve insan
bedeninin yani sira, atmosfer ve genel anlamiyla mekan kimligi bu bashk altinda
arastirilmistir. insanin mekani algilayisina, yani mekan algi psikolojisine deginilmis, bu

psikolojik deneyimlerin sosyolojik yansimalarina érnekler verilmistir.

Mekanin SOzu boliminde mekanin iletisimi ve bu iletisimin boyutlari arastiriimaktadir.
Modern sanatin mekana kattigi degeri anlayabilmek amaciyla, sanat galerileri ve
muzeler incelenmis, mekanin 6n plana ciktigl cagdas sanat ¢alismalarindan 6rnekler
verilmistir. Bunun ardindan, ticari mekanlardaki kurumsal mesajlardan, mekéna dair
tasarlanan enstalasyonlara, mekéanda iletisime dair 6rnekler verilmistir. Grafik tasarimin
temel calisma alanlarindan olan kurumsal kimlik tasarimina genel bir bakisin ardindan,
mekan araciligiyla kurumsal ve Kisisel iletisimin toplumda yeri sorgulanmistir. Bu
bolimde iletisim ticari, sanatsal, kisisel veya sosyal olarak genis bir yelpazede ele

alinmis, bu alanlar alt basliklarla tek tek incelenmeye calisiimistir.

Mekanda Grafik /zlenimler béliminde, dncelikle —mekéandan bagimsiz olarak— grafik
tasarim alaninin ginimuzde geldigi yer, bu alanda dogan yeni olusumlar ve bu
olusumlarin getirdigi yeni anlayislar incelenmistir. Burada ¢agdas grafik tasarim
tarihine kisa bir bakisin ardindan giinimiz tasariminda postmodernist yaklasimlarin
meydana getirdigi olgular incelenmekte, tiiketim yanlisi ve karsiti gucler ile teknolojik
olanaklarin artmasi gibi etmenlerin grafik tasarima yansimalarindan bahsedilmektedir.
Grafik tasarimin ne oldugunun ve yasadigimiz dinyada nerede bulundugunun

sorgulanmasinin ardindan, bugun tekrar mekan ile iligkisinin gtincellemesini gerektiren



etkenler irdelenmektedir. Arastirma ile ayni bashigl tastyan bu bélimde mekan ve grafik
tasarim kavramlarinin birlesmesiyle olusan melez calismalara yer verilmekte ve bu
iliskinin ortaya ¢ikardig yeni arastirma alanlarindan s6z edilmektedir. Bu b6limiin son
alt basligl olan Mekénda Grafik Deney ve Deneyimler ise, tasarim alaninda arastirma
konusu ile baglantili olarak 6ne ¢ikan gcalismalardan bazilarinin gorsel bir kittuphanesi
niteligindedir.

Arastirmanin Sonug¢ boliminde kisa bir girisin ardindan Grafik Tasarimin Mekani
Sahiplenmesi Uzerine basligl altinda grafik tasarimin mekana kattigi deger, mekanin
kimliginin tasarlanmasinda grafik tasarimin 6nemi ve mekanda grafik mesajlarin
acihimlari ve gelisen boyutlari incelenmektedir. Grafik tasarimin iletisim gtcinin gorsel
kaltdrun artisi ile daha da gucli hale gelmis olmasi ve bu glcun ticari agirhigindan
kurtuldugunda nelerin ortaya cikabileceginin sorgulanmasi da bu bdlimde
incelenmekte, bunun yani sira arastirma boyunca elde edilen veriler ve proje

kapsaminda sunulan dneriler yer almaktadir.

Oneriler alt bashgi, arastirmanin uygulama bolimimi kapsamaktadir. Arastirmanin
sonunda elde edilen bilgi ve deneyimler 1siginda Eskisehir Tren Gari Uzerine bir
uygulama yapilmis, grafik tasarimin mekanda bilgilendirme ve yonlendirmenin 6tesinde
yapabilecekleri bu proje uygulamasi kapsaminda sorgulanmis ve bir proje 6nerisi sergisi

biciminde sunulmustur.



1.1. Problem

Popdiler kaltir ve bu kualturin giderek yerlesmesine bagli olarak tiketim
anlayislarinin degismesi sonucu bireyler gunluk hayatlarinda binlerce gérsel mesaj ile
karsilasmaktadirlar. Bu mesajlar televizyon, radyo, internet, giyim, ambalaj gibi pek ¢ok
alanda karsimiza c¢iktigl gibi mekénlarda da kurum kimligi ya da o mekana dair

mesajlara rastlanmaktadir.

Yasadigimiz cag, farklihiklarin bir arada bulundugu ve yeni deneylerin ve
eslestirilmelerin tesvik edildigi bir ¢agdir. Farkli medyalar, farkli insanlar, farkl
gOrusler; tumu bir araya gelerek yeni olusumlarin ortaya ¢ikmasina olanak sunmaktadir.
Grafik tasarim iste bu noktada pek ¢ok farkli medyadan beslenebilen ve bu olusumlari
en hizli yasayan alanlardan biridir.

Bu olusumlar mimarhk, i¢c mimarlik ve grafik tasarimin biraraya gelmesiyle olusan
mekan kimligi tasariminda karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak, grafik tasarimin mekan
tasarimindaki rold, suregelen tasarim anlayisinda oldukga sinirli kalmaktadir. Kurumlar
arasinda yeni bir rekabet alani olan mekéan kimligi, cogu zaman igin yalnizca ig
mimarlik olarak algilanmakta, grafik tasarimcidan beklenenler yo6nlendirme
tabelalarinin 6tesine nadiren gidebilmektedir. Mekéanlarin estetigi giderek daha fazla
dikkate alinmaya baslanmis olsa bile, mekanin iletisimi ve kimligini amacina uygun bir

bicimde vurgulayisi konulari izerine yeterince deginilmemektedir.

Ulkemizde, ozellikle kamu alanlarinda, mekan, tasarlanmadan ortaya konmakta,
tasarima dair bir arayis veya bekleyis olusamamakta, ve bu, belirli bir iletisim ve kimlik
icermeyen mekanlarin “kamu alani kimligi” olarak benimsenmesine neden
olabilmektedir. Bu gibi tesadifi gorsel aliskanliklar, bireylerin ginlik hayatlarinda
diger mekénlarda Kkarsilastiklari  ¢arpik kimlikleri yadirgamamasina neden
olabilmektedir. Yerlesik kilture tam anlamiyla uyum saglayamamis olan tlkemiz
insani, mekanina gereken 6nemi vermemekte, kalici ve estetik olani talep etmede
gucluk cekmektedir. Estetikten yoksun, salt islevsel ¢ozimlemeler, gelip gecici ve
aidiyet duygusunu yansitamayan mekanlar, insanimizin kendi degerlerini

vurgulamadaki eksikliklerini gozler 6nine sermektedir.

Kiresel iletisim ag ile birlikte, dunyadaki gelismeleri takip eden ve yenilenen tarzlari



yakalayan mekanlar ise, ne yazik ki gogu zaman varolan *hazir’ tarzlari taklit etmekte,
kendi fikir, altyapi ve imajini dogru olarak ortaya koyamamaktadir. Bunun sonucunda
ise, genel olarak bakildiginda, mekénlarda monotonluk ve kimlik karmasasi meydana
gelmektedir. Mekéna ve mekanin barindirdiklarina ait tasarim, bu noktada uzerinde

durulmasi gereken 6nemli bir unsurdur.

1.2. Amag

Bu calismanin amaci, grafik tasarimin ve mekéna dair tasarimin birey, kurum ya da
kurulusa ait mekanlarda, o mekana ait atmosferi olusturmada ortaya koyabileceklerini
arastirmaktir. Bu dogrultuda, konuya iliskin varolan kaynaklarin taranmasi, mevcut
orneklerin incelenmesi, bu verilerin derlenmesi ve yapilan gozlemler i1siginda yeni
yorum ve denemeler sunularak konu tzerine kapsamli bir ¢alisma ortaya konulmasi

hedeflenmektedir.

Grafik tasarimin, mekanin gorsel iletisimine katkisi ve mekénda bilgi verme ya da
yonlendirmenin Otesinde neler yapabilecegi arastirmanin dnemli noktalarindandir.
Ayrica, mekanin insan ile iletisiminin saglikli bigimde gerceklesmesinde grafik
tasarimin ve tasarimcinin rolinin, bir mimar ya da i¢ mimar kadar 6nemli
olabileceginin vurgulanmasi, daha da 6nemlisi, bu alanlarin birleserek ele alindiginda
ortaya ¢ikacak cok-disiplinli yaklasimin mekéan kimligini ¢ozimlemede gerekliligi
arastirmanin dikkat cekmek istedigi unsurlardandir.

Tasarimciya yeni bir boyut agan teknoloji ve Uretim bigimleri, populer bir tretim
anlayisinda, ancak yaraticilikta sinir tanimayan bir bigimde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
teknolojik agilimlar 1siginda tasarimci, seri tretime yonelik uzun soluklu yontemlere
ihtiya¢ duymaksizin, her an ve her alana uygulayabilecegi tasarimlarla, mekana, zamana
ve konuya dair essiz yorumlar ve iletisim bicimleri Uretme esnekligine de kavusmus

olmaktadir.

Farkli medyalarin bir araya gelmesi ve disiplinlerarasi olusumlar, grafik tasarim
alaninda da yeni arayislarin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Grafik tasarimda yeni bir
anlayis olarak ortaya cikan ¢ boyutlu grafik tasarim, rtin, obje, enstalasyon ve mekén
tasarimlarini da icermektedir. Grafik tasarim alaninda agilan bu yaratici perspektifin,



mekanda kimlik konusu ile birlikte ele alinmasi, 6zellikle bu iki alanin da giderek 6nem

kazanip yayginlastigl glinimuzde, kaginiimazdir.

Bu calisma, grafik tasarimin mekan kimligini tasarlamada uzerine duisen rolu
ustlenmesi, konunun vurgulanarak tasarimcilar basta olmak tizere kurumlara ve topluma
tanitilmasi, ve grafik tasarimin mekana dair ¢0zimlemelerde yapabileceklerinin

paylasilmasini amag edinmektedir.

Bu dogrultuda, cagdas tasarimin beraberinde getirdigi disiplinlerarasi dustnce, bu
arastirmada pratikte oldugu kadar teorik olarak da incelenmis, arastirma metni birden
fazla disipline dair kaynaklari bir araya getirerek konuya iliskin bir kaynak olusturmaya
calistimistir. Mekan kavrami en basit anlamiyla yeniden sorgulanmis, bir gorsel iletisim
platformu olarak ele alinmis ve bu platformun yaratici kullaniminin sinirlari zorlanarak,

ortaya cikan fikirleri toplamak ve sunmak hedeflenmistir.

Tasarim alaninda Turkce kaynak sikintisi, 6zellikle yazinsal anlamda dikkat cekicidir.
Disiplinlerin bir aradaligi uygulamalarda giderek daha yaygin olarak bahsedilebilir hale
geldiyse de kuramsal olarak bu birlesmelerin irdelenmesi gerekliligi yadsinamayacak
Olcude blyuktur. Bu arastirma, birden fazla alana ortak bir mercekten bakarak, ayni
zamanda bu kuramsal eksikligi giderme amacini da tasimaktadir.

1.3. Onem

Mekanlarda stregelen kimlik sorunu, kurumsal kimlik ile gorsel iletisim tasarimcisi
tarafindan ele alinmasi gereken bir olgudur. Bu noktada, mekan tasariminda grafik
tasarimin rolu Gzerinde tekrar dustnilmesi ve 6nem verilmesi gerekmektedir. Grafik
tasarimin mekan icerisinde salt yonlendirme ve bilgilendirmenin 6tesinde, mekanin

plastik degerlerine, fizikselligine katabilecekleri ele alinmasi gereken bir konudur.

Ozellikle, gelismekte olan bir toplumun Kiltiiriini en iyi sekilde tanitmak, kurumlarinin
vizyon ve misyonunu dogru olarak sunmak, o topluma ait mekanlar aracihigi ile
gerceklesecektir. Mekanin kullanishhgi, cekiciligi, insan ile etkilesiminde basarisi,
mekanin vizyonunu pekistiren, mekan sahibinin de iletisimini saglamlastiran 6gelerdir.
Bu 6geler o mekanin estetik ve manevi degerini artirdigl gibi kurumun ticari degerini de

artirmaktadir.



Bir mekanin insan ile etkilesimi pek ¢ok farkli sekilde olabilir ve ancak dogru bir
iletisim, dogru bir etkilesimle sonuglanir. Sikici ve boguk bir atmosferde, insanlarin
uzun sire bulunmayi istemeleri beklenmeyecegi gibi, dogru gorsel iletisimi
saglayamamis bir meké&nda insanlarin beklenenin tersine tepki vermesi de
kacinilmazdir. Bunun ¢O6zimunin saglanmasinda grafik tasarimcinin yerinin

vurgulanmasi kuskusuz blylk 6nem tasir.

Kuresellesme ile bireylerin farkindaliklari fiziksel cevrelerinin ¢ok daha Otesinde
genislemektedir. Insanlar artik tasarimda en iyi kaliteyi aramakta ve bunu ozel
tasarlanmis Uriinlerde bulabilmektedir. Tasarim konusunda gorgu ve beklentileri artan

kitlelerin ihtiyacini, en dogru bigimde ¢6zecek olan yine tasarimcilar olacaktir.

Dogru iletisim, dogru hedef kitleye ulastirir. Bu, bir mekan ele alindiginda da fazlasiyla
gecerli bir kuraldir. Dogru gorsel iletisim tasarimi ile ortaya konmus atmosferlerde,
yaraticl arayislara zengin cevaplar sunabilmede grafik tasarimciya disen sorumluluk

kuskusuz c¢ok buyuktar.

Bu arastirma yukarida vurgulanan konulara deginerek, konunun buttndne iliskin
oneriler ve yorumlar getirmekte, farkli alanlarda irdelenen sorunlari bir araya getirerek
sorgulamaktadir. Ortaya ¢ikan kuramsal bitin, mekan ve grafik tasarim alaninda

yapilan incelemeleri birlestiren bir kaynak olmasi bakimindan énem tasimaktadir.



1.4. Sinirhiliklar

Bu arastirmanin bir araya getirmek istedigi basliklar, kendi i¢lerinde oldukca genis ve
kapsamli konulardir. Disiplinlerarasi bir arastirma yapmanin getirdigi zorluk,
arastirmanin igeriginin cesitliligi ve bu igerige ait tum maddelere hakim olma
gerekliligidir. Ancak, tim bu konularin burada ayrintilariyla incelenmesi, arastirmanin
amacindan kopmasina neden olacagindan, genel bir temel olusturmak icin gereken
basliklar incelenmis ve mekénda grafik tasarimla baglantisi olan ayrintilardan
bahsedilmistir.

Bu bir mimari arastirma degildir. Mekan kavrami, burada grafik dilin incelendigi alan
olarak var olmaktadir. Bu dili incelemek adina gerekli olan temeli olusturmak amaciyla
mekan kavrami, mimari, sanat ve mekanda sanat incelenmektedir. Sanat ya da mimari
gibi konular tzerine binlerce kitap yazilmistir ve yazilmaktadir; bazilari bu arastirmanin
da kaynakcasinda bulunan bu yapitlar, kendi alanlarinda ayrintili bilgi almak igin
ulastlabilecek 6nemli kaynaklardir. Bu calismada ise amag, basl basina bu alanlar
arastirmak, ya da bu disiplinlere degin bir kaynak yaratmak degildir; hedeflenen, bu
konularin bir araya getirilmesi ve bu bir aradalhigin grafik tasarim ile birlestirilip
harmanlanarak okuyucuya sunulmasidir.

Arastirmanin oneriler bélumunde sunulan proje, Eskisehir Tren Gari’na dair bir
uygulama projesidir. Bu kapsamda bir proje, tizerinde uzun sure calisiimasi gereken ve
farkli disiplinlerden uzman ve tasarimcilari barindiran bir ekip calismasi ile ortaya
cikabilecek bir projedir. Bu arastirmada yer alan proje, grafik tasarimin mekana dair
ortaya koyabileceklerini arastirmak adina, tez yazari tarafindan hazirlanan bir 6neri
niteligindedir. Bu projenin gergeklestirilmesi séz konusu oldugunda, stiphesiz, uzun bir
arastirma, tasarlama ve uygulama stireci de s6z konusu olacaktir. TCDD vyetkilileri ve
sponsorlarin beklenti ve gorislerinin, teorik yoni daha agir olan bu 6neride dikkate
alinmasi tercih edilmemis, maddi, ticari ve politik kisitlamalardan bagimsiz bir 6nerinin

ortaya konulmasi amaglanmistir.



1.6. Yontem

Bu arastirmay olusturan verilerin ortaya konulmasi igin farkli disiplinlere ait pek ¢cok
kaynak taramasi yapilmistir. Antropolojiden mimariye, iletisim bilimlerinden
psikolojiye pek c¢ok alana ait kaynaklardan bilgiler toplanmis ve bu verilerin
¢ozumlenmesinde konuya grafik tasarim ve grafik tasarimci goziyle bakilmistir.

Konu itibari ile birebir gézleme dayali bir alan olmasi nedeniyle, ¢esitli mekanlarda
konuya iliskin 6rnekler arastiriimis ve belgelenmistir. Toplanan veri ve ornekler,
bibliyografik arastirma ile birlikte incelenmis ve konuya iligskin en carpici drnekler

gorsel olarak arastirmaya dahil edilmistir.
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1.7. Tanimlar

«  Alana Ozgu Sanat (Site-Specific Art):

Alana 6zgl sanat kavrami, cagdas sanat adina eser Ureten sanatcilarin, eser ve eserin
barindigr mekani bir arada tasarlayarak ortaya ¢ikardiklari islerdir. Burada eserin
mesaji mekan ile butlnlesir. Alana 0zgi sanat, belirli bir mekani ele alarak, bu

mekaéna ait tasarimlar igerir.

*  Antropometri:
Yunanca anthropo(insan) ve metrikos (6lcme) sdzclklerinden tiretilen antropometri,
insan viicudunun boyutlari ile ilgilenen 6zel bir bilim dahdir. Mimaride ve mekéna

ya da objeye dayali her tasarim disiplininde insan bedeni 6l¢tleri dnemli bir kriterdir.
* Arazi Sanati (Land Art):

Arazi Sanati (Land Art) kavrami 1960’1 yillarin sonlarinda ABD’de gelismis ve
1970’li yillarda Avrupa’ya yayilmistir. Minimalist heykel anlayisiyla oldugu kadar
kavramsal sanatla da yakin bir goriisu paylasan Arazi Sanati, ¢cagdas sanatin “Non-
Art” ya da “Anti-form” hareketleri icinde yer almaktadir. Sanatin uygulama alanini
genisletmek isteyen, sanat pazarina karsl ¢ikan, galeri ve muzelerin diginda etkinlik
gosteren bu egilim, bolgesel bir ekoloji bilinci ve arkaik kalttrlerin yeniden kesfi ile
de ilgilidir (Germaner, 1997: s. 44).

+ Kisiye Ozel Tasarim (Haute couture) ve Hazir Giyim (Prét-a-Porter):

Kisiye Ozel Tasarim, yani Haute Couture, moda alaninda Fransa’da ortaya ¢ikmis
bir terimdir; Kisiye ve bedene 6zel olarak siparis tzerine tasarlanip tretilen 6zel ve
degerli giyim sanatina verilen addir. Yiksek kalitede, pahali ve liks malzemelerle,
uzun zaman ve ugrasilar sonucu ve genellikle el ile Gstiin bir 6zenle Uretilen bu
giysiler, genellikle bir giyim malzemesi olarak degil, bir sanat eseri olarak

degerlendirilir.

Prét-a-Porter ise hazir giyim anlamina gelir. Seri Uretim ile Uretilen, yine

tasarimcilarin elinden ¢ikan ancak, standart bedenlerle ve benzer tasarimlarin
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binlerce Uretimiyle gerceklesir. Magazalarda bulunan tim konfeksiyon drinleri

fabrikalarda Uretilmis ve boylece daha ucuza mal edilmistir.
* Kendin-Yap (Do-It-Yourself, D.1.Y):

Kendin-Yap kavrami (ingilizcede Do it yourself ya da kisaca D.1.Y. olarak kullanilir),
1950’lerden itibaren ABD’de ortaya ¢ikan, sonrasinda uluslararasi dlgekte yayginhgi
giderek artan bir kavramdir ve insanlarin giinliik hayatlarinda karsilarina ¢ikan bazi
basit isleri profesyonel yardim olmadan kendi kendilerine yapmay! tesvik eder.

* Nirengi Noktasi (Landmark) : Baslangi¢ noktasi, hareket yeri, isaret, ikon.
Belirgin bir dizen igerisinde fark edilebilen ve bulundugu bolgeyi tanimlamakta ve
yon bulmada ¢ogu zaman yardimina basvurulan nokta, mimari yapi. Ornegin Paris
icin Eyfel kulesi ikonlasmis bir nokta haline gelmisken, basit bir yol tarifinde de
“karakoldan saga don” dedigimizde karakol bir nirengi noktasi gorevini gorur.

» SEGD (Society for Environmental Graphic Design):

1974’te kurulan, Society for Environmental Graphic Design (SEGD) (Cevresel
Grafik Tasarim Dernegi) iletisim tasarimi ile insa edilmis ortamin kesistigi alanda

uygulamalar yapan tasarimcilari bir araya getiren bir kurulustur.
e Surdurdlebilirlik (Sustainability):

Surdurdlebilirlik, bir ekosistemin ekolojik surecini, islevini, biyolojik gesitliligini ve
uretkenligini zamana kars! kaybetmeden korumasidir. Cevresel, ekonomik ve sosyal
surdarulebilirlik saglandigl takdirde strdartlebilir gelisme gerceklesebilmektedir.
Yenilenemeyen enerji kaynaklari yerine yenilenebilir enerji kaynaklarinin verimli
kullanimi ve dogaya karsi sorumlu davraniimasi cevresel surddrtlebilirligin
gereksinmelerini olusturmaktadir. Dogal enerjinin verimli kullanimi sonucu ulke
ekonomisinde gelisme gozlenir. Ekonomideki kalkinma surddrtlebilir ekonomi
kavramini gercekei kilmaktadir. Cevreye duyarli bir yaklasimla yasamanin
sonucunda saghkli toplumlar olusur. Saglikh toplumlarin ekonomik refah iginde

yasantisi sosyal surdurilebilirlik olarak adlandiriimaktadir.
e Tasarlanmis Eskitim (Planned Obsolescense):

Insanlari yeni trinleri almak zorunda birakmak amaciyla kisa siirede modasi

gececek mallar tretme ilkesi.
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2. BULGULAR VE YORUM

2.1. Diinden Bugiine Mekanda iz Birakma

“Yagamak, ardindan izler birakmaktir.”” — Walter Benjamin

Binlerce yil boyunca insanoglu, yasadigl mekana kendinden birseyler birakmak istemis
ve 0 mekandan barinmanin 6tesinde birseyler beklemistir. insanin iz birakma istegi, en
temel guddlerindendir. Yizeye resmedilen semboller, hem kisinin kendi imgesini ona
geri yansitir, hem de dinyada ona ait bir iz birakir (Drucker. 2009: s. 3). Bu,
Lascaux’de bir magaranin duvarlarina yapilan bir bizon resminde oldugu gibi,
Amsterdam’a giden tren raylarinin etrafindaki duvarlari kaplayan graffitilerde de
gorulebilir.

Ister tanriya, ister topluma olsun, sesini duyurmayi arzulayan insanoglu, kendini
cevreleyen somut alanda kendine ve kulturine ait kalici birseyler birakmak istemistir.
Kafasindaki fikri fiziksel faaliyete donlstirmek, bu faaliyet esnasinda veya sonrasinda
ortaya ¢ikan imgelere bakmak, onlari baskalarina géstermek, paylasmak, onlar Uzerinde
dustnmek ve onlarin bulundugu yerde onlarla birlikte yasamak insanin yaraticihgini
mekéna yansitmasinin gostergeleridir. Mekan, insanin fiziksel ihtiyaclarini karsilayan
bir “‘ev’ olarak varolurken, ayni zamanda zihinsel ve duygusal ihtiyaclarin karsilanacagi
bir barinak gorevini de ustlenir. Duygu ve dustincelerini, kaltrinu ve yasama dair
edinimlerini, yasadigi o ‘yer’e, yani sahip oldugu mekana yansitmak isteyen insan, bunu
basarabilme yollarinin kesfine hergiin devam etmektedir.

Eski zamanlardan bugiine sosyal hayat, bilim, kiltur ve teknoloji inanilmaz degisimler
gostermistir. Tum bu gelismelerin kacinilmaz sonucu olarak, mekéna islenen
sembollerin bicimi ve icerigi farklilasmis, isleme teknik ve teknolojileri de zaman
gectikce gelismis ve ¢esitlenmistir. Odun kémdard, mineral ve pigmentlerin karisimiyla
yillar boyu kaybolmayan hayvan resimlemeleri, yerini aerosol spreylere, lazer isinlara,
1sikli tabelalara, vinile ve akrilige birakmistir. Bu uzun siireg igerisinde degismeyen tek
sey, insanin yasadigl ya da bulundugu mekanda kendini ifade etme istegidir. Bu istegin
gorsel ciktilara donisimunin yolculugunda 6ncelikli olarak incelenmesi gereken konu,

insanin ta kendisidir.
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2.1.1. insan: Homo Erectus’tan Homo Sapiens’e

Gorsel iletisimin tarihi farkli bir insan turindn ve kultiranin gelisimi ile baslar.
Gunumiizden 3-4 milyon yil 6nce yasayan insanlar zamanla geliserek ayaklari tizerinde
durmaya baslamislardir. Hominidae biyolojik sinifinda sempanze, goril ve orangutanlar
ile birlikte yer alan insanin ayaga kalkmasiyla homo erectus tiru ortaya ¢ikmistir. Homo
erectusun gecirdigi bu fiziksel degisim, onun hominidae sinifindaki akrabalarindan

ayrismasina sebep olmustur ve bu, tarihte bir donim noktasidir.

Homo erectusun, ayaklari Gzerinde yuriyebilmesinin en 6nemli getirisi ellerini farkh
amaglar icin kullanabilmesi olmustur. Artik 6zgir olan elleri, alet yapimina elverisli
hale gelmistir. Ortaya konan alet ve objelerde gozlenen form kaygisi ve belirli anlamlar
iceren desenlerin formlara yikledikleri sembolik degerler insana 6zgu karakteristik
oOzelliklerin gostergeleridir. Bu fiziksel degisim ayni zamanda sosyal hayatin ve buna
bagli olarak dil kullaniminin da gelisimini beraberinde getirmistir (Drucker, 2009: s. 4).

Resim 1. Ozgur eller: soldaki el izi Fransa’da Pech Merle’den M.O. 23,000-18,000 yillarina ait; el

sablon olarak kullanarak izerine boya tflenmis. Sagdaki el, M.S. 2000’lerde New York’ta bir neon

tabela.
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50,000-40,000 sene dncesine kadar alet kullanimi yavas da olsa gelismis, homo habilis,
homo ergaster ve homo neandertalensis tirleri sirasiyla birbirinden daha fazla gelisim
gOstermistir. Ancak bu tirler, kilturel olarak tutucu olduklarindan buyuk degisimler
gorilmemistir. M.O. 50,000°den sonrasinda ise insan kiltiirii eskiye oranla daha yiiksek
bir hizla degismeye baslamistir. insanoglu, éluleri dikkatli bir sekilde gémmeye, hayvan
derilerinden giysi yapmaya, ag atma gibi cesitli gelismis av yontemleri kullanmaya ve
magaralari resimlemeye baslamislardir. Kiltirel degisimdeki bu hizlanma, davranis

olarak modern olan Homo sapiens adli tdrtin gelisimi ile baglantihdir
(http://en.wikipedia.org/wiki/Human_evolution, 24.07.2008, 01:39).

Isaret ve sembollerle iletisim kurma, ellerini 6zgiirce kullanmaya baslayan homo
sapiensin gelisimi ile ortaya c¢ikmistir. Sembolik formlarin yaratiminda, ellerin
yadsinamaz bir rolii vardir. Isaret ve sembollerin kullanimi, hareket kabiliyeti ve
kavramsal dustinebilme yetilerine baghdir. Bu tasarimci—insanin gézinin, ellerinin ve
aklinin koordinasyonu ile gerceklesen sembolik sistemler tasarlama kapasitesi, iste bu
fiziksel ve sosyal gelisimlerine baglidir (Drucker. 2009: s. 4). Bu koordinasyon
yetenegini uzun yillar boyunca, tecrlbeleri 1s1ginda gelistiren insanoglu, dogal
kaynaklar kullanarak gelistirdigi alet ve objeler araciligiyla, onu saran yuzeylerde ve
mekanlarda kendini ifade etmeyi arzulamis, duygu ve distncelerini bu yolla

disavurmustur.

2.1.2. Mekan: Magaralardan, Magazalara...

Tarih Oncesi insanlarin neden magaralara resim yaptiklari bugun hala tam olarak
bilinmemektedir. Bu konuda antropologlarin zaman zaman farklilasan gorusleri vardir.
Magara resimleri uzmani Jean Clottes’a gore “Bitmemis cizikler —lekeler, birbiriyle
kesisen cizgiler— paleolitigin bitin donemlerinde karsimiza ¢ikiyor. Bu israr biyuk bir
olastlikla belli bir niyetin ifadesi. Bir magaranin kemerlerini ve i¢ bélmelerini tamamen
kaplayan binlerce el izine bakarak insanin yeraltindaki bu yeri sahiplendigi aklimiza
gelebilir, uygun buldugu butin yizeyleri kusatmak ya da burada olduguna inandigi

guclerle iligskiye girmek istiyor” (Langonay ve digerleri. 2000, ss. 72-73).
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Resim 2. Magaradan magazaya: soldaki at resmi M.O. 15,000-10,000 yillari arasina ait;
muhtemelen av amagli resmedilmis. Sagdaki resim New York’ta kizarmis tavuk satan bir restorana
ait, yil 2003.

Aslinda, mekani sahiplenme, yalnizca eski ¢aglara ait bir olgu degildir. Sevilen mizik
gruplarinin ya da film yildizlarinin afiglerini duvara asmak —o6zellikle ergenlik
caginda— oldukca yaygin rastlanan bir durumdur. Burada genellikle amaglanan sey, dis
dinyadan kopmak, olmak istedigi yeri ya da kisiyi gérmek, ona yakin olmaktir. Afiste
yer alan ‘yildizlar’a ulastimasi gugtir belki, ama onu uyumadan 0nce, sabah uyaninca
ve gin boyunca odada gecirilen zamanda surekli olarak gérmek, onu Kisiye

yakinlastirir. “‘O’nun varlig insana gug verir.

Yani, tipki Langonay’in magarada yasayan ilkel insana dair kurdugu cumlede oldugu
gibi, glinimuz insanina 6rnek olarak ergen gencg de, bulundugu yeri sahiplenmekte ve

“burada olduguna inandigi giclerle iliskiye girmek” istemektedir.

Insan, her iki ornekte de, bir sekilde kendine ait bolgeyi belirlemek istemektedir. Bu
bolge bireysel de olabilir, sosyal de; asiimamasi gereken sinirlari da ¢izebilir, davetkar
davranarak bize kendi dunyasini da acabilir.

Bolge belirleme, hayvanlarda gorsel, isitsel veya koku birakma yoluyla yapilir. Kuslar
ve bazi maymunlar seslerini kullanir, bazi kuslar ve strtingenler parlak renkleri ile
kendilerini belli ederler, ayilar, kopekler ve kediler ise koku birakma yontemini tercih
ederler. Bolge belirleme her zaman kalici olmak durumunda degildir, ardi¢ kusu
yalnizca giftlesme doneminde bolgesini korurken, nektar ile beslenen yarasa, arikusu
gibi hayvanlar sadece cigeklerin ve meyvelerin en sulu ve besleyici oldugu sabah

zamaninda bolge belirleme egilimi gosterirler.
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Insanlarda ise “bélge belirleme”nin boyutlari farkhilasmaktadir. Gorsel ve isitsel olarak
bolge belirlemeye, az dnce yukarida bahsedilen gencin odasi 6rnek verilebilir. Bu ergen,
odasini siyaha boyayarak, duvarlarina rock gruplarinin dev posterlerini asarak ve
kimilerine gore rahatsiz edici olarak nitelendirilebilecek heavy-metal tarzi mizigin
sesini sonuna kadar acarak ebeveynlerine odasina girmemelerini bildiriyor olabilir. Bu

bireysel ve asiimamasi gereken sinirlari vurgulayan bir bolgedir.

Davetkar ve sosyal bélgelere ise gunumuzin ticari mekanlari 6rnek verilebilir. Ticari
mekanlar genellikle kendi bolgelerini teshir yolu ile gekici kilmayi amaglarlar. O kadar
davetkar ve rahatlardir ki, oradan gitmek istemezsiniz; eviniz kadar, hatta belki daha da
rahattir. Orada tum vaktinizi (ve muhtemelen nakitinizi) harcayabilirsiniz ki zaten bu

mekanlarin amaci da genellikle budur.

Magazalar ve aligveris mekanlari vitrinleri ile alicilarina ulasmaya calisirlar.
Kimliklerini mekénlari araciligiyla vurgular ve hedef kitlelerini bu kimlikleri
aracthigiyla kendilerine ¢ekerler. Tuketimin giderek yayginlastigi kulttrlerde, ticari
mekan, gorsel aliskanliklari da belirler. Magazalarda giderek yayginlasan grafik dilin
kullanimi, kisisel mekénlara da yansimaktadir. Sosyal mekanlarin barindirdigi triin ve
hizmet tanitimlarina dair mesajlar, bireylerin gorsel birikimlerini etkilemekte ve bunun
sonucu olarak mekanlarda grafik dil kullanimi kaginilmaz bir aliskanlik haline
gelmektedir.

Magaranin yalin gorselliginden uzun seneler sonra, binlerce gorsel mesajin birbirinden
daha da parlak ve bulyuk sekilde karsimiza ¢iktigi ginimuzde, sorun belki de varolan
mesajlarin fazlahginin getirdigi doygunluk ve kendine ait gérselleri ortaya koyacagi bos

alanlar bulamamanin tatminsizligidir.

2.1.3. Duvar: Bos Bir Tuval

Duvar insani cevreleyendir. Ister dis mekanda olsun, ister ic mekanda, duvar her
yerdedir. Bizi sarar, kusatir. Bir mekéna girildiginde ya da bir baskasindan ¢ikarken
karsimizda hep bu satihlar belirir. Bu genis, plrlzsuz ve genellikle betondan yapilmis
ve belki siradan bir boya ile boyanmig satihlar insanda bosluk duygusunu uyandirir.
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Kuclk cocuklar igin duvar, kagida ya da resim defterine kiyasla, oldukga cazip bir
satthdir. Yuzeyin —hemen herkes icin— goz hizasinda olusu, kolay ve her an
ulasilabilir olusu, spontanhigi, hemen her boya ve ¢izim malzemesine elverisli olusu ve

her mekénda bulunabilir olma 6zelligi bu cazibeyi artiran etkenlerden olabilir.

Resim 3: Diego Rivera’nin Detroit Institute of Arts (Detroit Sanat Enstittisi)) duvarina 1932 yilinda

yaptig1 duvar resmi.

Bu “bos tuvalleri” doldurma istegi magara resimlerinde karsimiza ¢ikmakta, tarihin
ilerleyen zamanlarina bakildiginda, duvar resimlerinin de (fresklerin) bu konuda 6nemli
bir yer teskil ettigi gorulmektedir. Michelangelo’dan Diego Rivera’ya pek ¢ok sanatgl,
eserlerini buyuk boyutlarda, duvarlarin Gzerinde ortaya koymayi tercih etmistir.

“Diego Rivera ile José Clemente Orozco’nun duvarla girdigi diyalogda busbitin degisik bir
ornekle karsilasiriz: sokaktaki vatandasin biling niteligini sorgulama (yansitma?) baglaminda,
gizliden gizliye grafitti’nin dénséziune doniigmistir duvar resmi. Her duvar, yiginlarin dis
kirikhgi ve beklentilerini temsil etmek Uzere doldurulmayi bekleyen bos bir alandir bundan
bdyle —kurulu dizeni sismograf hassasiyetiyle yansitan gosterge, ya da ezilenlerin ortaklasa
glincesi” (Erguven, 2007: s.63).
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Fresklerin 6nemi sanati halka tastyor olmalarindadir; sanat galerisine gitmeyi aliskanlik
edinenlerin oldugu kadar gitmeyenlerin de dikkatini geken, estetigiyle sehre katkida
bulunan ve insanlarin yasam ve calisma merkezlerinde yer alarak onlarin dikkatini
cekmeyi ve etkilemeyi amacglayan duvar resmi Ornekleri tarih boyunca tum sanat

kitaplarinda yerini almistir.

Resim 4: Ma Yuan. Landscape in Moonlight (Ayisiginda Peyzaj). 1200 yilinda ipek Uzerine
murekkep ile duvara asilmak Uzere Uretilmis. 149.7 x 78.2 cm. National Palace Museum, Taipei,

Tayvan.
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Duvar resmi ile canlanan ve gesitli mesajlar veren duvarlar, kimi zaman islevsel
amaglarla da siradan goérintustunden siyrilmayi basarmistir. Cin’de agag baski teknigi
kullanilarak gelistirilen duvar kagidi, Avrupa’da Ronesans doneminde resim dokumali
goblen kumaslar olarak tekrar popdler hale gelmistir. Ancak goblen kullaniminin altinda
yatan neden, dekoratif olmaktan ok islevseldir. Tipki ortagagda gogebe Turklerin ve
sonrasinda Osmanlilarin da yasadigi otaglarda degerli kumaslarin ve kilimlerin ¢adirin
ylzeylerine asiimasindaki gibi, goblen de tas duvarlar ile oda arasinda yalitim amaclh
kullaniimistir. Ancak, goblen, yalnizca zengin kesimlerin alabildigi pahal bir malzeme
oldugundan, halk sadece bu “moda”nin kagit versiyonu ile yetinebilmistir.

Duvar Uzerinde yerini alan bir baska teknik de baskiresimdir. Oldukc¢a buyuk boyutlarda
uretilen baskiresimler, duvara asiimak tizere —kimi zaman bir araya getirilmek zere
tasarlanan, birden fazla parganin olusturdugu bir dizende— uretilmistir. Bu eserlere
dair en onemli 6rneklerden biri Albrecht Durer’in “The Triumphal Arch” (Zafer
Kemeri) isimli 192 ayri aga¢ plakadan olusan baskisidir. 295 x357 cm 6lgulerindeki bu
eser Uretilmis en bilyiik baskiresimlerden biridir ve Roma Imparatoru I.Maximilian

tarafindan yaptirilmis ve 1515 yilinda tamamlanmistir.

Zambak motifi (Fleur-de-Lys) Avrupa’da (ve Ozellikle Fransa’da) hanedan armasi
olarak kullaniimis ve daha sonralari dekoratif olarak duvar kagitlarinda da
yayginlagsmaya baslamistir. Duvar kagidi denildiginde bugin hala ilk akla gelen desen
olan zambak motifi, buglin yerini serbest tasarlanabilen ve Gretim itibariyle tekrar eden
bir motif olmasi gerekmeyen desenlere birakmistir.

William Morris, 1861°de kurdugu Morris & Co. adli dekorasyon ve tasarim sirketinde
50°den fazla duvar kagidi tasarlamis, grafik Uretimi mekéna tasimistir. Tekstilden
mobilyaya pek ¢ok alanda tasarim ve retim yapan Morris, Arts and Crafts hareketinin
en 6nemli isimlerindendir ve dekorasyonda kullanilan tim tasarim elemanlarini bir

arada dusunup tasarlayarak mekanda genel bir uyum ortaya koymustur.



20

Resim 5: Solda, Direr’in “The Triumphal Arch” adli baskisi (1515), sagda Fleur-de-Lys (Zambak

motifi) ¢ikisl desen i¢c mek&nda duvar kagidi olarak yer aliyor.

19. yuzyilda basim tekniklerinin gelisimiyle yayginlasan duvar kagidi hemen her
kesimin ulasabilecegi bir malzeme olmus ve mekéanlarda kullanimi giderek artmistir.
Duvar kagitlari, bugun ise ¢agdas yaraticilar tarafindan kullanilan biyik boy dekoratif
sanat eserleri olarak ortaya konmaktadir (Lachlan, 2006: sf. 6). Yalitim malzemelerinin
gelismesi ile duvar kagidinin yalitima dair bir 6zelligi kalmamis, tamamen dekorasyona
yonelik tasarlanmaya baslamistir. S6z konusu olabilecek yalitim ise artik, dis diinyadan

ve “digerlerinden” yalitilan i¢ diinya haline gelmistir.

Yeni donem duvar kaplamalari, bir zemin olusturmaktan ziyade, i¢ mekén tasariminda
“maximalizm”e gegisi ve sanat ve tasarimin birlesimini yansitan bir ana eleman olarak
yer alir (Lachlan, 2006: sf. 6). Dekoratif amacinin 6tesinde bir fikir, bir durus ve hayat
gorisunu sembolize eden yeni duvar kaplamalari, Kisiyi ¢evreleyen mekani ona ait
kilmada kullanilabilecek en genis satihtir. Reklam tabelalalarinin ardi ardina dizildigi
dis mekanlara alternatif olarak, kendi kimligini ortaya koymak isteyen bireylerin
karsisina ilk ¢ikan bos tuval, beden ve ruhu gevreleyen duvarlardir.
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2.2. Mekanin Tozii: Fiziksel Yapi, Mimari ve Mekani Mekan Yapan Ogeler

ToOz, felsefede pek cok farkli gorus ile cesitlenmis bir tanimdir. Turk Dil
Kurumu’nun tanimina gore toz, koktur, felsefi anlamda ise t0z “degisenlerin 6zinde
degismeden kaldigl varsayilan idealist kavram, cevher” olarak gecer (http://www.tdk.org,
02.12.2008). ingilizce’de substance olarak gegen tdz, latincede substantia’dan gelir.
Yunanca karstligl olan hypostatis ya da hypokeimenon ise “altta bulunan” anlamina
gelir (http://www.felsefeekibi.com, 02.12.2008).

Toz kavramindan cikisla bu bolimde anlatilmak istenen, mimari yapinin mekén
kavraminda olusturdugu temeldir. Arastirmanin genelinde mekanin hali hazirda varolan
temeli Gzerine kurulan grafik ylzey ve uygulamalar ele alindigindan, t6z bashgi ile bu
uygulamalarin temeli incelenmek istenmistir. Oz ve td6z, mekana kavramina

uyarlanarak, bir anlamda ruh ve bedene benzetilmistir.

Fransiz dustintri Rene Descartes, t6zi “kendinden baska higbir seyin varligina muhtag
olmayan bir sey” olarak tanimlar. Spinoza’da ise t6z “kendinde varolan ve kendisi
tarafindan kavranan”, yani kavramini ortaya koymak icin bir baska seyin kavramina
gereksinim duymadigimiz seydir (Hilav, 2003: s. 304). Kuskusuz burada bahsedilen
mimari yapi insan ile dogar ve yasar, ancak yapisal varligini stirdurebilmek igin insana

ihtiyaci olmayabilir.

Ingiliz dusunir John Locke ise sdyle der: “Niteliklerin yalniz baslarina var olmakta
devam etmelerini kavrayamiyoruz. Zorunlu olarak bunlara destek olan baska birseyin
var olmasi gerektigini dusunlyoruz. Destek olan bu seyin de bircok nesnede
bulundugunu varsayiyoruz. Iste bu ortak destege téz adini veriyoruz.”

Toz, Osmanli felsefesinde 6zdek sozcugi ile anlamdastir. Ozdegin Karsiligi madde,
cisim, malzemedir, ingilizce’de de material olarak geger. Ik dustincelerde dile getirilen,
insan emeginin herhangi bir sey yapmak Uzere yoneldigi tahta, tas , toprak vb. gibi
ozdeklerdir. Ozdek, bu acilardan bakildiginda t6zin mekan kavrami ile birlikte ele

alinmasinda szl edilmesi gereken kavramlardan biridir.

Tam bu tanimlamalardan yola c¢ikisla bu arastirmada t6z kavrami, yani “degisen
yuklemlere desteklik eden degismez gergeklik” (Hangerlioglu, 2006: s. 419) ciplak yapi
olarak ele alinmigtir. Mekanin t6zu denildiginde, mekanin varhgini stirdurebilmesi igin

ona temel olusturan ve onun varligini destekleyen yapi iskeleti (striktir) tanimlanmaya
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calisiimaktadir. Mekéan kavraminin saglam temelini, esasini ve cevherini olusturan
fiziksel yapisi ve bu yapiy! olusturan mimari 6geler, mekanin tozi basligl altinda
incelenmektedir. Yapinin temeli olmadan yapidan bahsedilemedigi gibi, belirleyici
yapisal sinirlar olmadan da mekéanin varligindan bahsedilemez. Bu nedenle bu
arastirmada —mekanin tozi adi altinda— mekéanin fiziksel yapisi ve mimari

oOzelliklerinin incelenmesi kaginiimazdir.

2.2.1. Mekanin Varolus Amaci

Mekanin temel amaci dogadan korunmak ve yasam ihtiyaclarini karsilamak igin zemin
olusturmaktir. Bu ihtiya¢ insanin ve hayvanlarin ortak ihtiyacidir. Kuslar dal
parcalarindan, otlardan ve yapraklardan yuva yaparlar ve yuvalarini yumurtalarini
saklamak ve yavrularini —heniiz ¢cok narin olduklari gelisme zamanlarinda— korumak
amaciyla kullanirlar. Bazi hayvanlar, kendilerine hazir barinaklar bulurlarken
(magaralar, agac kovuklari gibi), bazilari ise kendi barinaklarini kendileri insa ederler.
Barinaklar genellikle uyumak, kis uykusuna yatmak ve Gremek amaclh kullanilir.
Kedigiller, ayilar, kurt ve tilki gibi hayvanlar barinaklarinda yani inlerinde yasarlarken,
kunduz, kendi barinagini ¢akallardan, kurtlardan ve ayilardan korunmak ve yiyecege kis
mevsiminde de kolayca ulasabilmek igin su seti seklinde insa eder. Bal arilari ise
balmumundan yaptiklari altigen peteklerde, hem urettikleri bali saklamakta hem de

larvalarini barindirmaktadirlar.

Mekan kendiliginden varolmaz, insan tarafindan “mekan” haline getirilir ve mekan
adiyla tanimlanir. insanlar zaman zaman hazir barinaklar bulmuslar ve bu barinaklari
kendi yasamlarina uygun mekanlar haline getirmislerdir. Kapadokya’da bulunan “Peri
Bacalar1”, koni bicimindeki volkanik kaya olusumlarinin oyularak yasam alani haline
getirilmesine dair iyi bir érnektir. insanoglu kimi zaman da kendi barinagini “yoktan var
etmek” yani temelden insa etmek durumunda kalmistir. Kendi kendine insa etmede
tecribe kazandikca, yasam alanini ihtiyaglarina yonelik gelistirmeye baslamistir insan.
Magaralarda ve cadirlarda yasayan insanlar, tarimin gelismesi ile birlikte yerlesik
hayata ge¢cmis, mekan ve barinak ihtiyaclarini da bu yeni hayat dizenine gore

bicimlendirmislerdir.

Mekan, zamanla bir ¢ati olmaktan ¢ok daha 6teye giderek, insanlari ayiran, birlestiren,

insan aktivitelerini organize eden, insanin dislince ve duygularini pekistiren ya da
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degistirebilen ve onu kontrol altina alabilen bir yapi haline gelmistir. Bu yapinin
sekillenmesinde politik ve ticari kaygilar kadar bireysel tercihler, kulttrel ve fiziksel
farkhihklar da blytk rol oynamistir.

Bireysel hayat ile birlikte sosyal hayat da gelismis ve sosyal mekanlar da gelisen
ihtiyaclara gore degisim gostermistir. Bugiin yaygin olarak kullanilan kaliteli
cimentonun 1824°te gelistirilmesi ile birlikte bireysel ve sosyal mekénlari diizenleme
imkani artmis ve gesitlenmistir. Endistri devrimi ile birlikte gelisen fabrikalar ve ticari
mekanlar, sehirlerin planlarini ve insanlarin sosyal etkilesimlerini de zamanla
etkilemistir. Mekénlar, yalnizca bir barinak olma gorevinin 6tesinde, bulunulmaktan
keyif alinan, calisilan, toplanilan, yemek yenen, alisveris yapilan, yeni c¢evrelerle
bulusulan yerler olma haline de gelmistir. Kullanimi yayginlasan otomobiller ile
birlikte, yerlesim alanlarinin sinirlari da genislemis, sokaklar, caddeler, meydanlar, sehir

merkezleri ve mahalleler belirginlesmistir.

Bulunulan her alan bir mekandir. Park ve bahceler, sinema salonlari, sanat galerisi,
alisveris merkezi, deniz kiyisi, sinif, tuvalet, ¢calisma odasl, salon, piknik alani, otobus
duragl, metro istasyonu, spor salonu, saray, sarni¢c, hamam... her biri farkli cevre
kosullarinin bulundugu ve farkli etkinliklerin gerceklestirildigi mekanlardir. Kendilerine

0zgu konum, 6zellik ve tasarimlari vardir.

Amos Rapoport, kitabinda konut yapisini sdyle tanimlar:

“Ev, yalnizca bir striktur degil, karmasik bir takim amaglar icin yaratiimig bir tesistir. Bir ev

insa etmek kilturel bir olgu oldugundan evin formu ve organizasyonu da ait oldugu bu

kulturel cevreden blyik anlamda etkilenir. ... Bir ¢ati saglamak evin pasif amaci ise, mutlak

amaci da, bir grup insanin yasam tarzina en uyumlu bicimde bir ortam —baska bir deyisle bir

sosyal alan Unitesi— yaratmaktir” (Rapoport, 1969: s. 46).
Mekanin gelisen ve degisen islevi, Rapoport’un da belirttigi gibi kaltirel bir gosterge
olarak varligini gostermesine dek uzanir. Mekanin, daha dogrusu mekan aracihgi ile
insanin amacl, kendine, kisiligine ve kulttrine ait 6zelliklerinin yanisira, esyalarini,
bedenini, sevdiklerini ve hayatini barindirabilecegi bir alan sunmaktir. S6z konusu olan
bireysel mekan oldugunda bu boyledir; sosyal ve dis mekéanlara ise toplumun kaltirt ve
kimligi yansir. Bu mekénlar da toplumun ihtiyag, gelenek ve aliskanliklarina 6zgu
Ozellikler barindirirlar, toplumla organik bir bag icinde yasar ve gelisirler.
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Bachelard, ev kavramini ele aldiginda bu mekanin en énemli getirisinin sunlar oldugunu
soyler: Ev, hayal kurmayi barindirir, hayal kurani korur ve huzurla hayale dalabilmeyi
saglar (1994: s. 6). Buradan da anlasildigi gibi, mekéan, somut oldugu kadar soyut
olgulari da barindiran, duygu ve deneyimlere de ¢ati olusturan bir kurumdur.

2.2.2. Mekani Tanimlayan Mimari

Mimarlik, sozlik anlamiyla “belirli 6lct ve kurallara gore yapilar yapma sanati”dir.
Romali mimar Vitruvius 1486°’da yayinlanan “De Architectura” adli kitabinda
mimarligin ¢ temel kavramini “Venustas, Firmitas, Utilitas” olarak ortaya koymustur.
Venustas, yapinin sanatsal boyutunu, estetigini, guzelligini; Firmitas, saglamhgi,
dayanikhiligi, yapimi, struktira; Utilitas ise yararhiligi, islevselligi ve yapinin bilimsel
boyutunu temsil etmektedir. Bu i¢ kavramdan biri olmadan tam anlamiyla mimariden
s0z edilemez; bir mekani bu u¢ kavram ve agilimlari meydana getirir, tanimlar. Frank

Lloyd Wright’a gore de “mimarlik bigim haline gelmis yasamdir”.

“Mimar, bigim ve kutle Gzerinde tipki bir heykeltras gibi, renkler tzerinde ise tipki bir
ressam gibi calisir. Ancak bunlarin disinda onun sanati, islevsel bir sanattir. Pratik
sorunlari ¢ozimler. Insanlar icin arag ve gerecler yaratir ve yararlihk/kullanislilhk bu
surecin degerlendirilmesinde onu kesin sonuclara ulastirir” (Rasmussen, 1974: s. 9).
Mekanin tanimlanmasinda, estetik degerler kadar, bu islevsel olgular da rol alir.

Mekan, insan ile birlikte anlam kazanir. Cevremizdeki dinyayi gozlerimizle gorir,
bedenimizde algilanz. “Mimarlik ¢ok 6zel bir islevsel sanattir; boslugu sinirlandirarak
icinde yasamamizi saglar, hayatimizi gergeve icine alir. ... Mimar bir tur teatral
yapimcidir, hayatimiza dair sahne ve dekorlari tasarlar” (Rasmussen, 1974: s. 10).
Kisisel mekénlarda, sosyal mekénlarda bize nasil yasayacagimizin ve nasil
davranacagimizin ipuclarini verir mimarlar ve yarattiklari mimari yapitlar. Bu ipuclari
belirlenirken de insanin fiziksel ve ruhsal ihtiyaclarindan yola ¢ikilmahidir, ¢lnku
mimari yapilar insan bedenini ve hareketlerini barindirmasi gereken ¢ boyutlu
yapitlardir.

“Mimarhk yapiti, yarunir ve gezilir. Kimilerinin 6grettigi gibi , soyut bir merkez noktasinin

cevresinde orgitlenen —Kki bu nokta, insanin kendi merkezi olma savindadir— o bittinuyle

grafik yanilsama degildir. Bir sinek gdzlyle, ayni anda dairesel bir bakisla bakan, dissel bir

insan... Boyle bir insan yok yeryuzunde ve bu yanilgi sonucunda klasik dénem, mimarligin



¢cOkuslini baglattl. Bizim adamimizinsa tersine, 6ne ve yerden 1.60 m. yikseklige
yerlestirilmis, ileriye bakan iki g6z var. Biyolojik yapimizin bu gergegi, yanlis bir eksen
cevresinde fiyaka satan onca planin gegersizligini gosteriveriyor. iki goziyle 6niine bakan
adamimiz yurayor, bir seyler yaparken yer degistiriyor ve bdylece birbiri ardindan goriinen
mimarhik olgularini kaydediyor. Birbirini izleyen sarsmalardan dogan heyecanini yasiyor. O
kadar ki, mimarliklari boylesi bir sinamayla, dolagim kuralini g6z 6nune almamalari ya da
tersine basariyla kullanmalari agisindan, 61U ya da canli tanimlariyla siniflandirmak olasi.” (Le
Corbusier, 2007: s. 38).

Resim 6. Antoni Gaudi’nin 1905-1907 yillar arasinda tasarladigl Casa Mila. Barselona, Ispanya.
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Mimari deneyimin t¢ boyutluluguna dikkat ¢eken Le Corbusier, bu sanatin bir ¢izim
sanatl olmadigini vurgulamak istemektedir. Ug boyutlu algilama yeteneginin empati ile
bulustugu, yapiya dair teknik konularin ¢éztimlenip, bir estetik tutum ile yoguruldugu
ve insan yasamina dahil edildigi noktada mimarliktan bahsedilmektedir.

“Lao Tzu’nun dedigi gibi, ‘parcalarina ayirdigimiz zaman araba araba olmaktan ¢ikar’.
Mimarlik da, gereksinme, amag, yapim, i¢ mekan, dis bicim, 6znel Ogeler ve baska
verilerin yanyana gelmesiyle olusmaz; herhangi bir esya veya insani eylem gibi,
bilesenleriyle degil, batinlyle varolur.” (Hasol, 1990: ss. 18-19). Bu butunlugu
saglayan olgulardan bir tanesi de o yapittaki yasamdir. Mimarin tanimladigr mekanlar, o
mekanda yasayan insanlari etkiler. Bu etki olumlu ya da olumsuz olabilir; bu, mimarin

amacina ve bu amaca ulasmadaki basarisina baghdir.

Alain de Botton, mimarinin insani nasil sekillendirebilecegine iliskin sunlari
soylemektedir: “Bizler farkli yerlerde yasayan, iyi ya da kotd, birbirinden tamamen
farkl insanlariz; mimarinin gorevi de bizlere ideal yasantimizin nasil olabilecegine
iliskin bir fikir vermektir” (Botton, 2007: s. 14). Botton’un bu yorumu ile birlikte
mimarlik hakkinda su sOylenebilir; insan davranislari, insan bedeninin ve ruhunun
ihtiyacglarini anlayan ve bunlari yaraticilikla harmanlayan mimarlar, ortaya koyduklari
yapitlar ile yine insan yasamini destekleyen, ona miidahale eden, yasaminin bir parcasi
haline gelen alanlari ortaya koyan ve bdylelikle yasam bigimine yeni anlamlar katan

tasarimcilardir.

2.2.3. Mekanin Yapisal Ogeleri

Mimari, i¢c mekén ve dis mekani diizenler ve insan aktivitelerine gesitli zeminler yaratir.
Hemen her insanin sahip oldugu ana yasam mekani “ev” genel goruste bir “siginma”
mekanidir, mimari bunu birkag adim &teye gotiirebilir. Ornegin Corbusier’de, ev,
bakanin gozudir ya da fotografi ¢ceken kameradir. Bu durumda pencere kameranin
mercegidir. Birakiniz sehrin kendisini, onun disina ¢ikilmasi anlamina gelen ev bile
kisiyi dogrudan disariyla iliskilendirmektedir (Kahraman, 2005: s. 245). Yapinin bir
0gesi olan pencerenin barindirdigl kavramsal acitlim, mimaride yeni sorularin ve yeni
yanitlarin baslangic noktalarindan biridir. Magara doneminde ve ilkel yapilarda

pencereye hic rastlanmaz. ilk énce devinimi saglamak adina kapi varolmustur, “disariya
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bakan gozler” ise ¢cok daha sonrasinda yapilarda yer almaya baslar. Barinma ve

korunma ile baslayan sertivende ortaya ¢ikan ilk yapi ¢ati ve duvarlardir.

“Vilem Flusser’e gore dunyayi iceri ve disari olmak tzere ikiye bolen duvar, bilge
kisiyi hi¢c beklemedigi bir ikilemle karsl karsiya getirir: benim yerim nerededir?”
(Ergliven, 2007: s. 60). Buradan yola ¢ikisla, i¢ mekan guvenli, huzurlu yuvaya; dis
mekan ise dunya ile bulusulan arenaya benzetilebilir. Dis mekan sosyaldir, insanlari bir
araya getirir. Ic mekan ise daha 6zeldir; konut ya da ticari olsun, tiim insanlari bir araya
getirmez, daha segici, eleyici ve sinirhdir. Bu sinirlari ve ayrimlari belirleyenler ise

mekanin yapisal elemanlari ve bu elemanlarin konumlandiriimalaridir.

Yukarida bahsi gecen pencere ve duvar gibi 6geler, mekanin yapisal 6geleridir. Daha
genel olarak bakildiginda, mekani olusturan iskelet yapt —yani striktir— mekani
sinirlandiran 0geleri ayakta tutan sistem olarak tanimlanabilir. Mimari yapida duvarlar
ve situnlar, tastyict 6geler; tavan ya da cati ise ortlicu 6gelerdir. Yapi genellikle
oncelikle tastyicilarin, daha sonra ortlcl 6gelerin yapimi ile ortaya gikar. Bu 6gelerin
mekan haline gelmesinde ayrica pek ¢ok eleman gérev alir. Burada arastirilacak olan,
bu elemanlar ve bu elemanlarin insan Uzerinde olusturdugu fiziksel, duygusal ve

kavramsal katmanlardir.

Zemin, duvar ve tavan, hacimlerin sinirlarini tanimlayan mimari 6gelerdir. Mekani
kapatir, sinirlari bir araya getirir ve onu ¢evresindeki i¢ mekanlardan ve disaridan ayirir.
(Ching. 2004:s. 14) Ancak, teknik olarak mekéan her ne kadar somut sinirlarla
tanimlanabiliyor olsa da, mekén insani ¢evreleyen duvarlarin dtesinde bir kavramdir.
Sinir koymak, izole olmak, korunmak ve varligini siirdirmek gibi amaclar adina, bu

yapisal 6gelerin konumlandiriimasi ve planlanmasi son derece 6nemli farklar yaratir.

Mekan ve mekanin yapisal 6gelerini kavramada, “Kultir, Mimarlik ve Tasarim” adli

kitabin yazari Amos Rapoport’a gore, su ¢ 0ge bize bir fikir verebilir:

Mekan sabit, yari—-sabit ve sabit-olmayan [degisken] elemanlardan olusmaktadir. Sabit
elemanlar altyapi, yapi, duvarlar, yer, tavan, sttunlar vb.dir. Degisebilirler ancak bu degisim
goreceli olarak nadir ve yavastir. Yari—sabit elemanlar, esya ve dosemelerdir. Kent bazinda
dustintlduginde bunlar, agaglar ve bahgeler, citler, tabelalar, reklam tabelalari, 1siklandirmalar,
banklar, kiosklar olup, konut bazinda bakildiginda mobilya, dekorasyon ve siislemeler, bitkiler,
perdeler vs.dir. Degisken elemanlar ise genel olarak insan ve insan aktiviteleri, giyim ve sa¢

tarzlari, araclar ve hayvanlardir. (Rapoport. 2005, s. 32)
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Burada bahsedilen sabit elemanlar, mimari elemanlardir. Yari—sabit elemanlar ise, bu
kitabin arastirma konusu olan mekansal grafik 6geleri de kapsamaktadir. Yari—sabit
elemanlar, mekanin atmosferini ortaya koymada mimari elemanlar kadar (hatta kimi

zaman daha da ¢ok) 6nem tasir.

Mekan, insan tarafindan farkl kullanim alanlari olusturmak Uzere pargalara ayrilmis ve
tim bu parcalara farkli anlamlar yiklenmistir. Giris ve ¢ikis, aslinda yuklenen bu anlam
ve islevlere giris ve ¢ikis niteligindedir. Bir meké&na girmek demek, bir bagka mekandan
¢tkmak demektir. Bir mekan tarafindan kusatilirken, diger kusatmaya gegmek demektir.
Ic mekan ve dis mekan daima birbiri ile ilintilidir. Disaridan igeriye girilir, iceriden
disartya bakilir; igerisi, disarinin kot kosullarindan korur. Yagmurlu ya da karh bir
havada, disaridan igeri girmek, sicak evin havasini koklamak ve kahve kokusunu
hissetmek ya da sikici bir havada temiz hava almak igin disari ¢ikip gezmek, dev bir
konserin oldugu stadyumun kapisindan igeri ilk adimi atmak, insani bir atmosferden

bambaska bir atmosfere sokar.

“Mekén, davranisi (degisken elemanlari, yani bizleri) yonlendirir. Ve bunu yalnizca
sabit elemanlarla degil, mekana dair énemli ipuclari veren (ve 6nemi giderek artan)
yari—sabit elemanlar araciligl ile de yapar” (Rapoport. 2005 s. 32). Burada, Rapoport’un
tanimladig yari—sabit elemanlar, mekanin atmosferini, kokusunu, sesini, barindirdigi
Kisileri dogrudan etkileyen Ggeler olabilirler. Bu 6geler, mimari yapitin sinirlari iginde,
ancak mekanda yasayanlarin ve mekéna sahip olanlarin mimari yapita ekledikleri
Ogelerdirler. Mekénda yasayanlar, o mekéna ait sabit yapisal elemanlari bir sinir olarak
kullanarak, bu yapitin icinde kendi yasamlari ve kendi kimlikleri ile birlikte yerlesmekte

ve yasamaktadirlar.
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Resim 7: 6500 kilometre uzunluguyla diinyanin en uzun duvari olan Cin Seddi’nin yapimi M.O. 6.

ylzyilda baslamis ve 16. ylizyila kadar devam etmistir.
Duvar, bir yapinin yanlarini disa karsi koruyan, i¢ boltmlerini birbirinden ayiran, tas,
tugla vb. gereclerden yapilan veya ortlen dikey duzlemdir (www.tdk.org, 18.08.2008).
Duvarlar bir yapiyi guclendirdikleri gibi, bir mekani oda gibi kigik bolmelere ayirma
islevini de stlenirler. Bir mekani tanimlama, bir alanin sinirini belirleme, i¢ ve disl
birbirinden ayirma, igeriyi dis etmenlerden koruma gorevlerini tstlenebilen duvarlar
genellikle tas, tugla, agac ve sikistiriimis talas gibi malzemelerden yapilir, sonrasinda
sivanir ve boyanir.
“Dort duvarli konuta gegis uygarlik tarihinin en keskin donemeglerinden biridir. Tlk siginagi
magara ve benzeri dogal kovuklar olan insan, binlerce yil boyunca gizli bir sahnede yasamak
zorunda kalip dordiincti duvari beklemistir. Bu nedenle baslangicta yalniz duvardan degil,
pencere ve kapidan da yoksundur konut. Ote yandan disariya agilan deligi tas veya benzeri
malzemeyle 6rme becerisi kazandiktan sonra, ortaya ¢ikan son degil, ilk duvardir artik

—mimarlk tarihi, magaranin dérdincl duvariyla baslamistir bir bakima” (Ergiiven, 2007: s.
58)
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Mehmet Ergliven’in yorumuyla mimarhk tarihini baslatan duvar, fiziksel yapisinin
getirdigi Ozellikler itibariyle kavramsal ve soyut acilimlara da zemin olusturmustur.
Duvar kelimesi ile ilgili pek cok kavram ve deyim vardir. Ornegin, duvar cekmek, bir
iliskiye son vermek, gorismemek anlamina gelirken, duvar yazisi, duvar saati ve duvar
gazetesi, duvar Uzerinde yer alan, duvarlarda bulunmasi kullanigh olan, duvarda
yasayan ve anlam kazanan kavram ve objelerdir. Bu deyimlerin bize hatirlattigi sey,
duvarlarin alani bélerek yeni mekanlar yaratirken, bir yandan da cesitli kullanimlara
elverisli genis satihlar olusturduklaridir. Bu satihlari, “islenmeyi bekleyen bos tuvaller’e

benzetenlerin sayisi ise kligimsenemeyecek kadar goktur.

Zemin ve tavan ise, yerin ve gogun fikir olarak tekrari gibidir. Catinin iceriden
gOrinimi olan tavan, disaridan bakildiginda koruma goérevini gagristirirken, iceriden

bakildiginda tst sinir olarak algilanabilir. Eski katedrallerde tavanlari kaplayan freskler,

Resim 8: Antonio da Corregio, Meryem’in Goge Kabull (The Assumption of the Virgin). Parma
Katedrali’nin kubbesindeki freski. (1526-1530) 1093 x 1195 cm.
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sinirlayan goruntiyd kirarak, gokyuzini devam ettirmeyi amaglamakta, hatta gokten
yere bakan tanri, ve onun melekleri ve elgilerini de resmederek bir hikmetme

duygusunu mekéanda uyandirmay1 amaglamaktadirlar.

Bizler, duinyay! kendi vicutlarimiz araciligiyla olger ve diizenleriz: dinya éntimuzde
aciga cikar ve ardimizdan kapanir. Bu nedenle “6n”, “arka”dan farkhdir, “6n”e
dunyayla yuzlestigimiz tarafimiz oldugu igin daha ¢ok Onem veririz, ve bu 6nem

“arka”ya ve ardimizda biraktiklarimiza kiyasla daha fazladir (Bloomer, 1977: s.1).

Mekéna ait duvarlarin birinde, o mekénin girisi, yani kapisi bulunur. Kapi, mekéanin
girisinde yer alir ve 0 mekana dair ilk ipuclarini verir. Geleneksel Turk evi kapisi ile
Tirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankasi’nin kapisi arasinda buyuk fark vardir. Malzemesi
ve formu ile geleneksel evin kapisinin ilettigi duygu daha insancil ve davetkar iken,
banka kapisi soguk, guclu, yikilmaz ve asilmaz bir izlenim yaratir.

Bachelard, mekanin yapisal elemanlarindan biri olan kapi hakkinda soyle der: “Bir
obje, drnegin herhangi bir kapi, gorsel olarak tereddut, cezbedicilik, arzu, guven,
karsilama ve saygi kavramlarini yansitabilir ve o zaman dinyadaki hersey ne kadar da
somut hale gelir. Eger bir kimsenin agtigi, kapattigl ve yeniden karsisina gelse agmak
isteyecegi kapilari sayabilseydik, o Kisinin tim hayat hikayesini anlatacak olabilirdik.”
(Bachelard, 1994: s. 224)

Tipki kapilar gibi, pencereler de o mekanin disariya acilan gozleridir. Icerideyken,
disarida olup bitenden haberdar olmamiza yardimci olan pencereler, ayni zamanda 1s1k
kaynag! olarak mekanlarin vazgecilmez yapisal elemanlaridirlar. Kiigiik pencereli veya
hi¢ penceresi olmayan mekénlar, yasam mekéni olarak konforlu ve huzurlu olarak
nitelendirilmez. Boyle bir mekan, hapishaneye ya da insan yasamayan bir depoya
benzetilebilir. Pencereler, disaridan bakildiginda ise, evin i¢inde yasam olup olmadigini
gosteren saydam elemanlardir. Isiklari yanan bir ev, perdelerinin renginden, bir kismi

goriinen avizelerden, bize o mekanin sahipleri hakkinda bazi kiguk bilgiler verebilirler.

Mekanin yapisal dgeleri, fiziksel olarak bir yapiyi olusturmada gerekli olan 6gelerdir.
Ancak kullanim bigimleri bize o0 mekéanin kimligini yansitir. Bir ev, okul, dikkan, ya da
bahce, tim bu yapisal elemanlarin diizenlenisi ile yeni bir tarz ya da kimlik yaratabilir.
Insan, yasamini siirdiirdiigii mekanlarda her zaman bu 6gelere tamamen hakim olma

sansini yakalayamiyor olsa da, mekanda kendi benligini yaratma konusunda her zaman
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caba vermektedir. Bu cabalarin gorsel yansimalari, o mekanin kimler tarafindan ne igin

ve nasil kullaniimis ya da kullaniliyor oldugunu bize anlatan izlerdir.

Resim 9: Sol Ustte: Bir tuvalet kapisi, girmenin saglik agisindan sakincali olabilecegi kapinin
kendisinden de anlasilirken, yazi ile de girilmemesi gerektigi belirtilmis. Sag ustte: Star Wars adli
filmden bir sahnede uzay aracinda yer alan teknolojik kapiya bir 6rnek, bu kapidan ¢ikacak
kisinin bazi robotik 6zellikler ve bir 1sin tabancasi tasimasi stirpriz degildir. Sol altta: Branderburg
Gate (Berlin) eski Berlin’in sehre giris kapisi; Ortadaki sttunlarin arasindan sadece krallar ve
kraliceler at arabalariyla gecerken, yalnizca sag ve soldaki ikiser stutun arasindan halkin gegmesine
izin veriliyordu. Sag altta: Lewis Carroll tarafindan yazilmis ve John Tenniel tarafindan
resimlendirilmis “Alice in Wonderland” (Alice Harikalar Diyarinda) adli ¢ocuk kitabinda, Alice’in
cam bir masada buldugu parlak anahtarla agilan ve onu gesitli maceralarin bekledigi bir bahceye
goturecek olan kiguk kapi. Alice perdenin arkasina gizlenmis bu kictk kapidan gegebilmek igin
tizerinde “Beni I¢” yazan bir sise gorur ve icindeki siviyi ictiginde kapidan gegebilecek kiiciikliige

ulasir.



33

2.3. Mekanin Ozii: Mekanin igerdikleri, Benligi ve Kimligi

Oz, bir varlik, nesne ya da seyin 6zsel ve zorunlu, tanimlayici ézelligini; bir seyin
temel, ilk ve nihai guclni, ya da bir seyin zorunlu i¢ bagintisi ya da fonksiyonunu
tanimlar (Cevizci, 1999: s. 662). Osmanlica’da mahiyet, mevcudiyet, esas, muhteva
anlamina gelen 6z, Ingilizce’de essence olarak geger. ic merkezinde bulunan gekirdegin
atomun en 6nemli pargasi olmasi gibi 6z, bir seyin i¢indeki asil gli¢ veya kalp gibidir.

Bir nesneyi neyse o yapan gereclerin timine 0z denir. Diyalektik felsefede 6z, her
nesnenin, dis yanini dilegetiren bigim ya da gorunts karsiligi olarak, i¢ yanini dilegetirir
(Hancerlioglu, 2006: s.300). Bu beden ve ruha benzetilebilir. Beden t6z olarak ele
alinabilirken, 6z insanin icine, yani organlarina, iskelet sistemine ve yapisina
esdegerdir. Ancak bir yandan 6z, somut olgularin disinda ruh, benlik ve kimlik gibi
kavramlara da génderme yapar.

Dilimizde i¢c anlamini dile getiren 6z, “bir obje veya maddeyi temelde ne ise 0 yapan
nitelik veya nitelikler grubudur, varhgi icin bu niteliklere gereksinim duyar ve bunlar
olmadan kimligini kaybeder” (wikipedia, 07.12.2008). Tipki bir yemegin icinde yer
alan baharatlardan birinin eksikliginin farkedilebilecegi gibi, ya da bir kag malzeme
degisikliginin o yemegi bambaska bir yemek haline getirebilecegi gibi, bir obje de
icinde barindirdiklari ile bir butlindir ve barindirdiklari degistiginde artik o baska bir
objedir.

Hegel, 6ziin varlik ve kavram arasinda yer aldigini ve onlarin orta terimini meydana
getirdigini 6ne srer (Cevizci, 1999: s. 662). Ozii olmayan sey varolamaz, dolayisiyla
6z ve 0zl barindiran bigim varligin olusumu ve yasami igin kaginilmazdir. Ozii
olusturan kavramlarin bir beden ya da yapi halinde ortaya konulmasi ile varlik ortaya
cikar. Oz degistiginde varlik degismistir. Beden de bu paralelde degisim gegirebilir.



Varligin birbirinden koparilmazcasina bagimh bulunan iki yani olan bigim ve 6zin bu

noktada birlikte irdelenmesi gerekir:

“Bigim bir 6zun gorlndst, 6z bir bigimin gercegidir. ... Dogada ve toplumda 6z
degisirken bigim ya da bicim degisirken 0z bir slre daha degismeden kalabilir. Bir
seyin bigimi, o seyin 6ziinin de devim tarzidir. Bigim, 6zin devimini sinirlayici
olarak belirleyebilecegi gibi gelistirici olarak da belirleyebilir. Uretim bigimlerinde
oldugu gibi dnce gelistirici olurken sonra sinirlayiciliga da donlsebilir.”
(Hangerlioglu, 2006: s.29).

Mekani kullanan insan ve insan bedeni, mekanin bigimini dogrudan etkiler. Beden
hareketleri bicimi belirler, sinirlandirir ve ayni zamanda gelistirir. Bunun tam tersi de
gegerlidir: Dar bir mekan kuiguk hareketlere izin verir, genis mekanlarda ise beden
hareketleri de genisler. Buna gore baslangi¢c noktasinin mekan veya insan olarak
belirlenmesine bagli olarak, insanin mekanin fiziksel yapisina olan etkisi, ya da
mekanin insana getirdigi actlimlar veya kisitlamalar, mekanin ve o mekandaki insanin

yapisini ve Kisiligini belirleyen olgulardir.

Bu bélimde, 6zin mekéan kavrami ile bir arada kullaniimasi ile mekanin icinde
barindirdiklarindan sz edilmek istenmektedir. Mekanin igerigi, soyut ve somut olarak
mekanin 6zu ile tanimlanmaktadir. Mekanin igindeki insan, insanin mekanda seyreden
yasami, bu yasamin belirtileri ve izlerinden bahsedilmektedir. Bu izler mekénin

kimligine dair ipuglaridir.
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2.3.1. Mekan, insan ve Beden

Mekan insanla vardir. Mekéan kavramini yaratan ve ortaya koyan, insanin ta
kendisidir. Gunlik hayatini gecgirmek icin insan, cesitli mekanlara gereksinim duyar.

Evinde uyur, is yerinde calisir, sinemaya gider, parkta gezintiye ¢ikar.

“Mekan hareketle belirlenir...canli varhk hareketlidir’ (Kuban, 1990: s. 15). insan
gunluk yasaminda surekli hareket eden, bir noktadan digerine gecen, diger bir noktada
calisan, bir digerinde dinlenen ya da eglenen bir varliktir. insan bedeni bu etkinliklerde
cesitli fiziksel ihtiyaclara gereksinim duyar. Calismak, yazi yazmak, yemek yemek icin
insan, cogunlukla bir masaya gereksinim duyar. Masada rahat eder, masay! tercih eder.
Masada kullanabilmek icin bir sandalyeye ihtiya¢ duyar. Bu sandalye, onun viicudunu,
oturdugunda belli bir mesafeye getirecek yukseklikte, kollarini serbest birakacak (ya da
destekleyecek) bir yapidadir. Rahatlamak i¢in oturmayi tercih edecegi bir koltuk ise,
islev olarak oturmayi baz alsa bile, form olarak sandalyeden farklilik gosterir. Koltuk,
insan vucudunu daha rahat bir pozisyona sokmayi amaglar. Yumusak malzemelerden
uretilir, bacaklari ve kollari da dinlendirmeye yarayan boélumleri vardir. Yatak ise
insanin yatay bi¢cimde dinlenmesine olanak verir, dinlenmenin tam anlamiyla
gerceklesebilmesi icin de —qgenellikle yin, elyaf ya da kaz tiyu ile doldurulmus—
kiglk dikdortgen yastiklar gogu insan i¢gin vazgecilmezdir.

Insan bedeni konfora gereksinim duyar. Ustiin zekasi onun bu konforu elde etmesinde
ona yardimci olur. Yasam mekanini ve gevresini strekli olarak degistiren ve gelistiren
insan, kendine, bedenine ve ruhuna en uygun buldugu cevrede yasamak arzusundadir.
Yuzyillar boyunca surekli olarak gelisen endustri ve mimari kiltlr, insana yeni ve daha
konforlu mekanlar sunmaya calisir. Ancak bireyler, onlara sunulan ve onlar igin baska
insanlarca Uretilen mekénlarda bile kendi dillerini ve kendi 6zel isteklerini
gerceklestirmek adina caba gostermekte ve daha iyiye ulagsmaya calismaktadir. Her
bireyin konfor ve gizellik anlayisi farkli oldugundan, mekanlar da bir Kisi i¢in uygun,
bir digeri icin ise yasanilmasi imkansiz olabilir.

Insan bedeni ve hareketleri, mekan ile surekli bir diyalog halindedir. Mekani olusturan
Ogeler, bedenin hareketlerini barindirir, sinirlar ve yonlendirir. Cocuklarin kaldirimdaki

cizgilerin arasindan yurumeye calismasi, mekanin grid yapisina, vicut hareketlerini
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adapte etmenin bir 6rnegidir. Seksek oyununda da benzer bir durum vardir. Yere gizilen
kutucuklarin disina basmamaya calismak, yan yana iki kutucugun oldugu yerde vicudu
dinlendirmek ve tek ayak lzerinde oyunu tamamlamak, insan vicununun mekan ve

mekandaki izlerle etkilesiminin en basit 6rneklerindendir.

Beden dik olarak ayakta durdugunda, yatay diizlemler olan yer ve gok arasinda bir
baglanti olusturur. Yukaritya dogru hareket etmek, buylmeye, ulasmaya ve arzuya;
asaglya dogru hareket ise emilime, ice dalisa ve daralmaya benzetilebilir. Yatay
dizlemde hareket ise iletisime dair kavramlar icerir; bu duzlem, iletisim ve sosyal

etkilesim alani olarak distnulebilir (Bloomer, 1977: s. 59).

Mekan ile etkilesim iki tirlu sonuclanabilir: Birincisi varolan mekan ile etkilesime
gecen insanin 0 mekanin getirdigi yaptirimlardan etkilenerek davranislarinin ve
tutumunun belirginlesmesidir. ikincisi ise, insanin kendi kultir, davranis ve
aliskanliklarinin isiginda bulundugu mekani degistirmesi, yenilemesi ya da bastan
kurmasi ile gerceklesir. Birinci 6rnekte pasif olan insan, mekanin onu etkilemesine izin
vermekte, ikincisinde ise aktif olarak mekéna mudahale etmekte, mekanin ona izin

verdigince onu kendine uyumlandirmaya calismaktadir.

Sehir hayatinda insan bedeni gokdelenler ve yiksek yapilar arasinda sikismistir. Beden
hareketleri cogu zaman yalnizca ulasim araglari ile saglanan “pasif” hareketlerdir. Yani
“insan artik aksiyonun 6znesi degil, bir operasyonun objesidir” (Bloomer, 1977: s. 62).
Onceden planlanan bir ekonomik/politik sistem, bu sisteme dayali bir yapisal diizenin
kurgulanmasi ve yayginlastiriimasi, yapinin barindiracagl 6geleri de sistemin iginde
isleyecek hale getirir. Yapisal sinirlar keskinlestikce, secim sansi azalir, 6zgir yasam
alani daralir. Bu fiziksel sinirlilik, yasam aliskanliklarinin getirdigi zihinsel bir
sinirlihga da yol agabilmektedir:

GuUnumuzun yasama birimleri, bize belirli eylem kaliplari ve onlara eslik eden tekduze zihin
diizenekleri empoze ediyor. Degisim ve cesitlilik gdstermeyen bir cevre, sadece bireyi
kdreltmekle kalmaz, tarimiizin gelisimini de olumsuz yonde etkiler. Yasama mekanimizdaki
totalitarizm, saptanmig standartlara tutsakligimizin simgesi olmakla kalmayip, tirimizin

varligina bir tehdit olusturuyor da olabilir (Vassaf, 2003: s.71).
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Gindiz Vassaf’in da belirttigi gibi, mekan algi psikolojisi bireysel oldugu kadar, sosyal
etkileri de beraberinde getirebilir. Toplumlarin bulundugu mekéanlar, onlari
yonlendirmede dnemli roller Gstlenebilirler. Belirli ideolojilerin empoze edilisinde bu
nedenle mekan algisinin 6nemi buyuktir. Dinsel mekénlarin veya aligveris
merkezlerinin insan psikolojisi Uzerinde yaptigl etkiler, mekéan algi psikolojisinin

sosyolojik boyutunu bize hatirlatan 6rneklerdendir.

Mekanin algilanmasi duyumsal ve zihinsel olmak Uzere iki suregte gergeklesir. Mekan
kisi tarafindan 6ncelikle duyumsal olarak, daha sonra mekénda gecirilen zamana bagl
olarak zihinsel dlgtde algilanir. Gozlemcinin mekani tanimlayabilmesi i¢in bu mekanin
gozlemci tarafindan algilanabilir sinirlarinin bulunmasi gerekir. Bu sinirlar duvar gibi
kesin engeller olmak zorunda degildir; yerdeki dosemenin degisimi ya da bir ¢izgi bile,

mekéanin sinirlarini belirlemede gecerli bir unsur olabilir.

insan, gozleri ve beyni araciligiyla mekani algilar. Mekani algilama, mekani gérmenin
otesindedir. Ornegin bir odanin icinde yer alan insan, bir bakista icinde bulundugu
kibun en fazla 3 kenarini gorebilmesine karsin, 6 duzlemden olusan bir kibin
icerisinde oldugunu algilama yetisine sahiptir. Bu yetinin gelismesinde mekéana dair
deneyimlerin r6li kuskusuz ¢ok biylk 6nem tasir.

Mekan ile etkilesim deneyiminde insan, mekéna dair hatiralar ve bilgiler edinir. Bu bilgi
ediniminde mekéanin sinirlayici 6geleri, ve bu 6gelerin derinlik, yogunluk ve agikliklari
ile meydana gelen kompozisyon ve bigimler etkindir. Mekana dair dar ya da genis, ferah
ya da sikici, rahat ya da rahatsiz tanimlamalari, mekéni olusturan 6gelerin mekan iginde
dizilimlerinden yola ¢ikilarak, bilingli ya da bilingsiz olarak yapilan tanimlamalardir.

Mimarinin temel kistaslarindan biri olan antropometri, insan bedeninin 6lgllerini ve
fiziksel hareket alanini inceler. Mekanin boyutu, genisligi ya da darligl antropometrik
verilere dayanarak belirlenir. insan bedeninin fiziksel ihtiyaclarina uygun bir mekan,
belirli bir konforu saglamada gereklidir. Belirli fiziksel 6zelliklerle kendini gosteren,
ancak insanin fiziksel ihtiyaglarini karsilamasinin 6tesinde insan psikolojisine etkisi
olan mekénsal 6geler ve bunlarin dizilimi, mekan algi psikolojisine iliskin

tanimlamalari beraberinde getirir.

Mekan algi psikolojisi, insan akli ve ruhunun, mekan ile iliskisini arastirir. Insan zihni,

bedeninin ve duyularinin algiladigr mekéna tepki verir ve bu tepkiler meké&nda gegirilen
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zamani dogrudan etkiler. Ornegin klostrofobi (kapali mekanda kalma korkusu) pek ¢ok
insanin asansor gibi dar, sinema gibi kalabalik yerlerde rahatsizlik yasamasina, nefessiz
kaliyor hissine kapilmasina neden olan bir hastaliktir. insan viicudu ve beyni bu gibi
durumlarda konfor alaninin disina ¢ikar ve bir an énce bu mekani terk etmek ister.

Fiziksel olarak mekanin algilanmasi insandan insana c¢ok blyuk farkliliklar
gostermemesine ragmen, duygusal olarak, bir mekan bir insana bir baska insanin
gbzinden goziktuginden cok daha farkli olabilir. “Van Gogh, resimlerinin onun
hissettiklerini ifade etmesini istiyordu, distorsiyon bu amaca ulagsmasinda ona yardim
ediyorsa eger, distorsiyonu kullantyordu. ... Amacina uydugunda objelerin goriinuslerini
abartiyor, hatta degistiriyordu” (Gombrich, 2006: s. 423). Van Gogh’un Arles’te kendi
odasini resmettigi bu eseri, mekanin farkli insanlar ve farkli gozler tarafindan nasil

algilandigina dair ipuglari vermesi agisindan dnemli bir ornektir.

Resim 10: Vincent Van Gogh . The Artist’s Room in Arles. 1889. Tuval Uzerine yagliboya, 57.5 x 74

cm. Musee d’Orsay, Paris.
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Resim 11: Ustte dis mekanda bir heykel (“Planet”, Marc Quinn tarafindan yapilmis), altta bir
duvar resmi (Bristol, Ingiltere): Her iki érnek de mekan ve bedene dair uygulamalar ve mekan ile
insanin oranlarinin alisilagelmis dlceklerin disina ¢iktiginda meydana gelen algi farkhligina

gondermeler yapiyorlar.
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2.3.2. Mekanin Atmosferi

“Icim kararinca, mutsuz olunca, canim sikilinca kimseye birsey demeden bizim daireden
cikar, ya asaglya halamin ogluna oynamaya ya da ¢ogu zaman babaannemin katina
giderdim. ... iclerinin birbirine o kadar benzemesine, yemek takimlarindan sekerliklere,
koltuklardan kulluklere pek ¢ok esyanin ayni olmasina ragmen her kat apayri alem, apayri
memleketmis gibi gelirdi bana. Esyalarla dolu bitiin o kasvetli haline ragmen, belki de bu
yuzden, babaannemin salonuna gidip orada oynamaktan, mizemsi salonun, vazolarin,
fotograf gercevelerinin, sehpalarin gélgesinde hayaller kurmaktan, burasinin baska bir yer
oldugunu duslemekten hoslanirdim.” (Pamuk, 2006: 24).
Orhan Pamuk’un benzetmesiyle “apayri alem, apayri memleket”ler, mekénlarin
barindirdig! 1sik, koku, his ve orada bulunan ya da bulunmus insanlarin yasam
izleriyle bize kendilerini gosterirler. Bunlar mekéanin atmosferini ortaya koyan
etmenlerdir. Bulunulan mekana dair bellege yerlesen olgular, genellikle o mekanin
atmosferine ait 0zelliklerdir. Bu 6zellikler, gorsel ve isitsel olabildigi gibi, koklama

ve dokunmaya dair, ve bunlarin bir araya gelerek yarattigi duygularda da olabilir.

“Icinde yasanilan ve etkisinde kalinan ortam, hava” anlamina gelen atmosfer
kelimesi, mekanin barindirdigl soyut ve somut 6gelerin birlesimiyle olusur. Kirli
duvarlara sahip, sigara dumaniyla kaplanmis bir odada demir ranzalar varsa ve
pencere yoksa burasi ¢cogu insan ic¢in “hapishane” gibidir. Bu yorumu yapanlar
omurlerinde hi¢ hapse girmemis olsalar bile, algiladiklari ortam insanin igini sikan,
bogan ve hemen ¢ikmak isteyecegi bir ortam yaratir. Clnki bdyle bir atmosfere
sahip bir ortam da ¢ogu insanin bulunmay tercih etmeyecegi bir ortamdir ve burada

bulunmak bir tiir iskencedir.

Bazi yerlerde ¢ok rahat edilir, bazi ortamlardan kalkip gidilmek istenmez. Bu istek
ve gldilerde o mekénlarin atmosferinin etkisi biuyuktir. O mekéan o insana gore
rahattir, havadardir, konforludur. Bir mekénin atmosferi, 0 mekanin ve o mekanin
sahiplerinin kimligi hakkinda da ¢ok sey anlatir. Los 1sik ve hafif bir mizik daha
samimi bir ev ortami atmosferini sunarken, beyaz duvarlar, guclu i1siklar ve insan

kalabaligl, bir galerideki sergi acilisini cagristirabilir.
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Resim 12: Ustte 2010’da Universal Orlando Resort’ta agilacak olan “The Wizarding World of

Harry Potter” temal béliumune ait tanitim gorselleri.

Bireysel mekanin sahip oldugu sartlar dahilinde olusan atmosferinin yanisira, ticari
amacla olusturulmus mekanlarda da yaratici atmosfer orneklerine rastlamak
mimkundur. Eglence ve alisveris merkezleri, yirminci ylzyilin sonlarinda tipik kent
formlari haline gelmislerdir. Disneyland, Hollywood Stiidyolari gibi eglence parklari
(theme park) sunduklari blyuleyici atmosferlerle, insanlari ait olduklarinin disinda

bir diinyaya gotirir.

Las Vegas belki de bu 6rneklerin en sik rastlandigi sehirlerden biridir. ABD’de, ¢0lle
kapli bir eyalet olan Nevada eyaleti, dogal harikalardan mahrum, ancak yapay
harikalarin yanyana dizildigi Las Vegas sehrini sinirlari icinde barindirir. Misir
piramitlerinden Eyfel kulesine, dev fiskiyelerin su dansi yaptigi gosterisli
havuzlardan, ihtisamli i¢c mekénlara kadar hersey insanlari zengin bir hayal
dunyasina cekebilmek icin tasarlanmistir. Parildayan isiklar, rengarenk tabelalar,
stkir sikir bozuk para sesleri, altin kaplama merdiven korkuluklarinin yanisira, sehrin
ana caddesi boyunca yer alan plastik palmiye agaclari, arka sokaklara gecildikce
eglence dunyasinin daha da gorunen karanlik yizd, insanin tath yalanlarin cekici

atmosferi ile hayatin gergekleri arasinda gidip gelmesine neden olur.



42

Resim 13: Disneyland’de “It’s a Small World” turundan bir izlenim.

Atmosfer yaratmak basl basina bir tasarim problemidir. Bilingsizce diizenlenen
mekéanlara atmosfer sorunu ortaya cikabilir. Bu da o mekana gelecek insanlarin
davranislarinda beklenmeyen etkiler gosterebilir. Resmi toplantilarin yapilacagl bir
salonda bambu koltuklarin yaninda yer minderleri bulunuyor ve reggae mizik ¢aliyor
ise o toplantidan verim alinamayacag! gibi, deri koltuklarin, celik evrak dolaplarinin
bulundugu tatil koy, bir daha ziyaret edilmeyecek bir tatil kdyudur.

Mekéan diizenlemesi yapiimadan 6nce o mekanin amacinin ve o mekéanda bulunacak
insanlarin beklentilerinin ne olacagl konusunda kapsamli bir arastirma yapilmahdir.
Insanlari bir mekana uzaklastirmak ya da yakinlastirmak, mimari yapi kadar mekanin
icinde yapilacak dizenlemelere de baglidir. Buna gore mekan hedefe uygun bigimde

tasarlanmali ve insan hareketleri tasarim sonrasinda da gézlemlenmelidir.
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2.3.3. Kimlik Kavrami ve Mekanin Kimligi

Kimlik, toplumsal bir varlik olarak insana 6zgu olan belirti, nitelik ve 6zelliklerle,
birinin belirli bir kimse olmasini saglayan sartlarin butinudur. (www.tdk.org,
08.12.2008, 17:01) Bireye ait kimligin en énemli belirleyicisi onun adidir. Bununla
birlikte yasanan yer, bulunulan cevre, ait oldugu milliyet, soy gibi olgular da o

kisinin kimligini belirginlestiren etmenlerdir.

Tahiti dilinde tatau (/ngilizce’de tattoo) sozciigiinden tiiremis olan dovme, M.O.
2000’lerde ortaya ¢ikmis bir viicit resimleme sanatidir. Bati kilttirinde dévmeler
kisisel kimligi vurgulama amacini tasir. Giyim, sa¢ kesimi, makyaj ve sahip olunan
esya ve aksesuarlar gibi, kisiye ait bir kimlik yaratmada dévme —bunu derinin altina
boya ile enjekte ederek sonsuzlastirma g¢abasi ile— kisinin belirli bir grup ya da
insanla olan iligkisini veya kendi (ideal) kisiligini ortaya koymasinda kullanilan

sembolik ve kendine 6zgu bir sanattir.

Resim 14: Solda: Melek kanatlari bi¢cimindeki dévme ile Kisi kendini “daha 6zgur”, “iyi” veya
“erdemli” hissediyor ve/veya bu izlenimi vermek istiyor olabilir. Sagda: Ortimcek Adam
(Spiderman) hayrani olan bir birey, kendi i¢cindeki Spiderman’i gérmek, gtcini hissetmek ve
digerleriyle paylasmak istiyor olabilir. Her iki drnekte de viicutlarina kazidiklari gorseller

aracihgiyla bu insanlar hakkinda bazi yargilara varmaktayiz.



Resim 15: Solda: Turkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu Mustafa Kemal Ataturk’dn imzasi,
1934’te Soyadi Kanunu’nun kabull ile Atatirk soyadini almis ve bu imzayl kullanmaya

baslamistir. Sagda: Kanuni Sultan Siileyman’a ait tugra (1520).

Kisinin ismini ve kimligini gorsel olarak kullandigi sekli imzasidir. Tugralar ise
Osmanlilarda sultanlara ait bir ¢esit arma veya imza gorevi gorar, sultanin kendi
adini, invanini ve baba adini da barindirirlardi. imza ve tugra bireysel isaretlerdir.
Bir Avrupa gelenegi olan hanedan armalari ise kimi zaman Kisisel olsa da genellikle
birden fazla kisiyi, bir aileyi, klani ya da toplulugun kimligini belirlerdi. Ginimuzde
kisisel ya da grup olarak kimlik belirlenmede logotype ve amblemler yaygin olarak

kullaniimaktadir.

Herhangi bir nesneyi belirlemeye yarayan 6zelliklerin buttiniune de kimlik denir.
Tipki bireye ait olan 6zelliklerde oldugu gibi, bir nesnenin de bulundugu yer,
yapildigi malzeme ve Uretim yili, onun kimler tarafindan ve ne amagla kullanildigi o

nesne hakkinda bize bilgi verir ve o nesnenin ne oldugunu ortaya koyar.

Resim 16: Bazi markalarin amblem ve logolari. Apple markasini elma sembolinden

taniyabiliyoruz, Argelik ve Google, isimlerini de kullandiklari logotype tasarimlari ile, Michelin

ve Nike ise soyut ve sembolik gdrsellerle ismini ve markasini tanitmakta.
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Mekan s6z konusu oldugunda hemen herkesin ilk aklina gelen mekan ev olur. Ev,
yani yuva, kisinin en 6zel, en mahrem mekanidir. “Coklukla sdylendigi gibi bizim ilk
evrenimizdir o, kelimenin tam anlamiyla kainattir” (Bachelard, 1994: s. 4). Bu
dogrultuda incelendiginde en temel yasama alani olan evlerin, o mekanin barindirdigi
yasam tarzi ile ortustiglini ve bu yasam tarzinin evin kimligi olarak ortaya ¢iktigini

soylemek mimkdandur.

Resim 17: Yukarida fotograflari bulunan 3 kadin arasinda yas, cinsiyet ve etnik koken
bakimindan buytk farkliliklar olmamasina ragmen, hangi yasam mekaninin hangisine ait
olabilecegini kestirmek ¢ok da zor degildir. Meka&nin kimligi, Kisisel gorinum ve kimlik ile

buyuk benzerlikler gosterir.
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Mekanin kimligi, o mekani belirleyen Ozelliklerin tumaddr. Mekénda bulunan
insanlar o mekanin kimligini etkileyebilecegi gibi, mekanlar da o mekanda yasayan
insanlarin sosyal statlisii ve kisilikleri hakkinda bilgi verirler. Dizensiz, karanlik,
kirli bir eve sahip bir insanin, gunlik hayatinda ¢cok temiz ve duzenli olmasi disuk
bir ihtimaldir. “Ev, bizler i¢in dinyanin kendimize ait kOsesidir. Bireysel ya da
sosyal olsun, mekénlarin barindirdigi esyalar, formlar ve bunlarin siralanisi bize o
mekan hakkinda —ve dolayisiyla o mekanin sahipleri hakkinda— en 6nemli
ipucglarini ve ilk izlenimi verir. Tanrilari onurlandirmak igin yapiimis olmasa da
evimizdeki esyalar, gercek benligimizi bize hatirlatmada en az bir cami ya da bir
sapel kadar basarihdir” (Botton, 2007: s.132).

Mekanin kimligi, kimi zaman o mekanin yer aldigl bolgenin de kimligi haline
donusebilir. Ornegin Sydney Opera binasi, sehir icinde yer alan yapilarin arasinda
yarattigl farklilasma ve barindirdigi islevi gorsel olarak sunmasi ile mimari agidan
essizdir. Jgrn Utzon (1918-2008) tarafindan tasarlanmis bu mimari yapit 1973’te
hizmete acilmistir. O ginden bu yana, Sydney rithtimi bu yapit olmadan
distnulememektedir. Bu mimari saheser, Sydney ve Avusturalya’ya (dolayisiyla
tim bir kitaya) ait bir ikon haline gelmis, bir tlkenin imajini uluslararasi diizeyde
tanimlamis ve tanitmistir. Opera binasi denildiginde Sydney, Sydney denildiginde
Opera binasi ilk akla gelendir.

Temelde mimari bir yapi ortaya koyma arzusu, iletisim kurma ve hatirlama arzusu
ile, kendimizi dlinyaya sozcikler disinda bir ara¢ kullanarak, nesnelerin, renklerin,
tuglalarin dilini kullanarak anlatma arzusu ile iliskilidir. Baskalari nasil biri
oldugumuzu anlasin, sureg iginde biz de kim oldugumuzu hatirlayalim diye bina insa
ederiz (Botton, 2007: s. 139). Bu gergek, siginma ve barinma ihtiyaci ile baslayan
konut kavraminin glinimuzde ulastigl noktayi gozler online sermektedir. Konut artik
bir itibar, gosteris ve kimligi disavurum nesnesi olarak karsimizdadir. insa edilen
yapilar sahip oldugumuz 6zellikleri ve erdemleri barindirir, kimi zaman oldugu gibi,

kimi zaman da gosterilmesi gerektigi gibi:



Resim 18: Ustte: Sydney Opera House amblem ve logotype tasarimi, yapinin kendi kimligi

kullanilarak tasarlanmis. Altta: Sydney rihtiminin silietini belirleyen Opera binasi.

1938 yilinda Capri Adasi’nin en gdzden irak kdsesine, kayalarin tepesine bir ev yaptirmak
istemisti italyan yazar Curzio Malaparte. ‘Bu ev benim tastan portrem olacak (‘ritratto
pietra’), tipki bana benzeyecek (‘una casa com me’)’ diyordu Malaparte bir arkadasina
yazdigl mektupta. Saglamlik ile inceligi ayni anda iginde barindiran, dunyaya bitin
glclyle, korkusuzca karsi duruyormus gibi gériinen, estetik derinligini hem Eski Roma
mimarisinden hem de italyan modernizminden alan bu Kibirli, yapayalniz ev gercekten de
Malaparte’nin Kisilik 6zelliklerini taslyordu. Neyse ki evi ziyaret edenler sahibinin tum
oOzelliklerini gozler dnine seren, gergege timuyle sadik bir portreyle karsilagmiyordu. Bir
evin sahibinin 6zelliklerini her yoniyle yansitmasi zaten zordu ama Malaparte s6z konusu
oldugunda is daha da zorlasiyordu, zira o zaman eve gdosterisli mobilyalar, hi¢ bir odaya
aciimayan koridorlar, hatta belki bir atis poligonu koymak (Malaparte 143 yilina kadar bir
fagistti) ve birkac kirik pencere (ayni zamanda igip icip kavga ¢ikarmaya bayilirdr)
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eklemek gerekiyordu. Basariyla idealize edilmis butiin yapilar gibi Casa Malaparte de
yazarin bitin zaaflarini yansitmiyor, bu yetenekli fakat kusurlu insani Kisiligini en asil

yanlarina odaklanmaya itiyordu (Botton, 2007: s. 159-160).

Botton’un deyimiyle mekani idealize ederek sunan bu “olumlu propogandalar”,
sanatin ve mimarinin birseyleri olumlu yonde degistirme amacindan ileri gelir.
Idealize etme, mekan tasarimi ve mimaride ¢cogu zaman gecerlidir. Insan, herseyini
oldugu gibi gostermek yerine, toplum tarafindan 6vgi ve begeni toplayacak
Ozelliklerini 6n plana cikarirken, begenmedigi ve paylasmak istemedigi yonlerini
kapinin arkasina, halinin altina saklar ya da yasadigi mekandan tamamen uzaklastirir.

Gunumuizde “kimlik olarak mimari” kavrami, temel fikir ve temalarin s6zi gegtigi
mimari sdylemlerde “bosluk olarak mimari” ve “dil olarak mimari” kavramlari ile
rekabet halindedir (Abel, 2000: s.141). Bu bakimdan, mekéan konusunu arastirirken,

mekanin kimligini incelemek, sebep ve sonuglarini irdelemek gerekir.

Insan mekanla, mekan da cevre ile bitiinlesiktir. Mekanin incelenmesi, mekanda
bulunan insanin ve onun yasaminin da incelenmesi, dolayisiyla insan ya da insan
gruplarinin mekana yansittiklari kimliklerinin ortaya ¢ikariimasi demektir. Bu konu
uzerinde “Mekanin S6zi” bolumunde de durulacak, mekanin iletisiminin boyutlari

daha genis bicimde incelenecektir.
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2.4. Mekanin Sozu: Mekanin Mesaji ve Tletisimi

Her mekan, bir s6z, bir mesaj barindirir. Mekanin kendisi (t6zu), ve icerdikleri (6z0),
mekanin sozind belirler. Mekanin mimari yapisi, mekanin iginde barindirdiklarina
yansir, boylece mekanin tozi ve 0zl bir araya gelerek mekanin mesajini ortaya
koyar. Bu mesaj gicli, zayif, olumlu ya da olumsuz olabilir, ancak hi¢ bir zaman

yoklugu s6z konusu degildir.

Insan stirekli olarak bir mekanin sinirlari icindedir. Bu mekan i¢ mekan, dis mekan,
sosyal ya da bireysel bir mekén olabilir. Bu mekanlar, kendi islev ve fikirlerine ait
bir alan yaratir. Bu alanlara giren ve bu alanda zaman geciren insanin duygu,

dustince ve hareketleri, alanin atmosferinden etkilenir.

Mekéanin igerdigi objeler ve bu objelerin mekana ait duzenlemeleri, insan
hareketlerini dogrudan yénlendirir. Ornegin bir sinema salonunda herkesin perdeye
dogru oturacagl onceden belirlenmistir. Mekanin amaci film seyretmektir ve bu
amaca yonelik olarak tum izleyicilerin koltuklari, ytzleri perdeyi gorebilecek bir
diizende siralanmistir. Burada mesajdan ¢ok isleve yonelik bir diizen gortulmektedir.

Resim 19: Amos Rapoport’un bir derslik ve bu dersligin igindeki elemanlarin yerlerinin
degistirilmesi ile ortaya ¢ikan farkin davranislara yansiyacagi fikrine dair eskizi. Birinci resim
konferans, ikincisi seminer, Uc¢linclsu ise yilsonu partisi icin gercgeklestirilebilecek duzen-

lemeler. Bu diizenlemelerin her birinde insan davranis ve hareketleri farklilik gosterecektir.
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Islevi belirlenen, ve belirli bir diizenlemeye sahip mekanlarin da insana yo6nelik
—s0dylenmeyen, ama bilinen— mesajlari da olabilir. Ornegin sehir ¢coplukleri, genis
bir alana yayilan ¢opleri barindirir. Mekén, 6zellikle ¢opi barindirma islevi igin
secilmistir. Herhangi bir tabela ya da agiklama olmaksizin, bu alanin ¢op atimi igin
ayrildigi ve baska bir islev igcin uygun olmadigi, mekanin goérintisinden,

dokusundan —ve kokusundan— kolayca anlastlabilir.

Dini mekénlar, yuksek tavanli ve gérkemli yapilari araciligiyla mesajlar vererek
insan davraniglarint yonlendirir; bu mekanlarda ylksek sesle konusmak, kosmak ya
da sigara icmek herkesce yadirganir. insan bedenine kiyasla oldukca biiyiik olan
yapli, ihtisami ile insani ezmekte ve bu dinyada daha ulu varliklarin da buluna-
bilecegini hatirlatmaktadir.
“Bugun elimizde kameralar ve kilavuz kitaplarla katedralleri gezerken bile laiklik
anlayisimiza, akilciligimiza ters dusen hislere kapilabiliriz. Tanri’nin yiceligi karsisinda
ne kadar kiglk ve aciz oldugumuzu fark edebilir, ona secde etmek gibi son derece tuhaf
ve utang verici bir arzu duyabiliriz érnegin. Katedral mimarlari bdyle bir tepki vermemize
hi¢ sasirmazdi kuskusuz; ¢unki onlar bu katedralleri inga ederken tam da bunu yapmaya
caligtyor, kendi kendimize yetmedigimiz duygusunu uyandirmak istiyorlardi. Duvarlari
mozaiklerle susler, kubbeleri dantel gibi iglerken asil amaglari, metafizik duygularin kars!
konulamaz hatta hissedilebilir oldugunu gorebilmemizi saglamakt’” (Botton, 2007: s.
124-126).
Buradaki mesaj, mekanin mimarisinde ve icerdiklerindedir. Bu igerik somut, soyut,
gorsel ya da isitsel olabilir. Ornegin dini mekanlardaki yapi akustigi, mekanin daha
kutsal algilanmasinda, gosterisli vitraylar kadar etkilidir. Tim bu olgular, bir butin

halinde, o mekanin dilini olusturur ve mesajini o mekéanda bulunan insana bildirir.

Kimi zaman, mekanin kendisine eklenen kugulk bir ayrinti, o mekanin kimligini ve
mesajini tamamen degistirebilir. Amsterdam’da hayat kadinlarinin calistigi bolge
olan “Red Light District”, adi ve kimligi kirmizi isiklandirmalarla belirginlestirmis
bir bolgedir. Sehrin tipik mimari 6zelliklerini tasiyan binalarla ayni sokakta yer alan
ve sokaktaki herhangi bir ev ya da diikkan ile ayni yapiya sahip olan bu mekanlar,
kirmizi 1siklari ile kendilerini ayirt etmis ve sokaktan gecenlerin tercihine bagh

olarak “gel” ya da “ uzak dur” mesajini bu yolla vermistir.



51

Resim 20: Solda: Mustafakemalpasa ilgesi ¢opliginden bir gérunti. Sagda: Amsterdam’da Red

Light District’te yer alan kirmizi isiklandirmali mekanlardan birkagi.

Mekanin yapisi, icerdigi mesaja kiyasla daha uzun émurludir. Cogunlukla beton ya
da benzeri saglam ve dayanikli malzemeler kullanilarak insa edilen ve yillara
meydan okuyan yapilar, zaman iginde farkl insan gruplarina ev sahipligi yapar. Bu
insan gruplarinin mekani farkh bigimlerde degerlendirmelerinin veya ihtiyaclarina
cevap verecek yeni mekénlara yerlesmelerinin sonucu olarak bir yapi, zamanla
amaglandigi islevin disinda kullaniimaya baslanabilir. Bu durumda yapinin kendisi
blylk 6lglde sabittir, ancak icerik —ve buyik ihtimalle de mesaj— farklilasir.

Ornegin Tate Modern (Londra), 1940’larda elektrik santrali olarak insa edilmis, 2000
yilinda ise ¢agdas sanat mizesi olarak hizmete agilmis bir yapidir. Mizenin 3.400
metrekarelik “turbine hall” (tlrbin salonu) isimli zemin kati, eskiden elektrik
jeneratorlerini barindirmaktayken, bugiin mizeyi ziyaret eden binlerce sanatsevere

ve bu katta sergilenen gegici sergilere ev sahipligi yapmaktadir.
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Resim 21: TateModern, muazzam genislikte, endustri-sonrasi yapinin icine 3 kat galeri
yerlestirilmis olan bu yapi sanatseverleri agirlayan en ¢arpici ve yenilikci mizelerdendir.

Tiketim kalturandn yerlesmesi ile hizlanan ve artan mesaj alisverisi, kiresellesme
ile kisalan mesafeler, mekani ve mekan kimligini de ¢arpici bicimde etkilemistir.
Sirekli olarak yenilenen mesajlar, sayisiz kez degisen ve yenilenen mekanlar
aractligi ile kendini gostermeye baslamistir. Glnlik hayatta karsilasilan binlerce
mesaj arasinda yerini almak icin yarisan dev markalar, kimliklerini mekana yaratici

bicimlerde yansitmanin yollarini aramiglardir.

Bu arayislarin artigiyla paralel olarak mekéanda yapilabileceklerin farkina varan diger
kurum ve bireyler mekana dair siradisi denemeler yapmaya baslamis, mekani mesaj
barindiran bir alan olarak yeniden ele almislardir. Bu denemeler adina oldukca
carpici ornekler sunanlar arasinda sanatci ve tasarimcilar énde gelmektedir. Duygu
ve dustncelerini mekan ile ve mekanin icinde mesaja donustiren sanatgilar, gin
gectikce muze ve galerilerin yapilarina mudahale eden, geleneksel yapilarin ve sergi
dizeninin igine sigamayarak, mekanin yaratici kullaniminda sinirlarin giderek

genislemesine dikkat ¢eken 6nctler olmuslardir.
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2.4.1. Mekani1 Mesaja Uyarlama ve Mekéanda Sanat

Mekan sanat icerdiginde, giindelik mekanlara kiyasla, yaratici agilimlara olanak ver-
mektedir. Cagdas sanat 6rneklerinin sergilendigi mekanlar, genellikle mekéna dair

farkl arayislarin yer aldigi, siradisi bakis acilarinin deneyimlendigi alanlara donisar.

Sanati sunma ve barindirma kavramlari birlestiginde muzeler akla gelir. Mizeler,
sanati ve sanat eserini saklar, siniflandirir ve sunar. Sanati sunma amaci gliden bir
diger kurum ise sanat galerisidir. Galeriler kapilarini cesitli sanat eserlerine agmakta,

onlarin izleyici ile bulusmasina olanak vermektedir.

Sanatin algilanisi, buyuk 0Olgtide, sanat eserinin sergilenis bigimine baglidir. Muzeler
bunun en dogru bicimde yapilabilmesi igin tasarlanmis dizenlere sahiptirler. Klasik
sanat eserleri, miizelerde 6zenle saklanir, gerekli hava sicakligi, saklama diizenleri,
sunus ve sergileme guvenligi gibi unsurlar, mizelerin 6zen g0sterdigi konular
arasindadir. Ancak cagdas sanat aktarimi ve sunumunda, muze ve galeriler kimi
zaman yetersiz kalabilmektedir. Bazi muzeler, ¢agdas sanata ev sahipligi yapmak
uzere 6zel olarak tasarlanirken, insa edilen bazi yeni muzeler bile gogu zaman gagdas
sanat formunu yansitmaya uygun halde insa edilememekte, eski sergileme
anlayisinin devami olmaktan 6teye gidememektedir.

Resim 22: New York’taki Guggenheim Muzesi Frank Lloyd Wright tarafindan tasarlanmis ve
1959’da hizmete agiimistir. Tavan penceresine dogru ilerleyen spiral rampa sergileme ve sergi

gezme adina yepyeni bir denemedir.



Sanat ve sanati barindiran yapinin uyusmazliginin nedeni, sanatin dinamik, yapinin
statik olusudur. Mekanin mimari yapisi, sanatginin eserini sunabilecegi alana bir

cergeve cizer. Sanatcl, mekana dair sanatini bu sinir icinde gergeklestirir.

Burada 6nemli bir ayrim “alana 6zgu sanat” ile sanatin alana konumlandiriimasinin
farkindadir. Plastik sanatla ugrasan bir sanatci, bir sanat eserini tasarlarken, eserin
boyutunu, malzemesini, konumunu da tasarlar. Bu kriterleri belirlerken, eserin
sergilenecegi mekan kesin olarak belli olmasa bile, alisilagelmis mekéan duizenleri ve
oranlari Gzerinden eseri yonlendirir ve sinirlar. Alana 6zgu sanatta ise, sanatgl
(muhtemelen ele almak istedigi konuya uygun) bir mekan secer ve bu mekanin kendi

sinirlarina 6zel ve mekani eserin i¢inde barindiran bir eser ortaya koyar.

Boslugun yaratici zihinler tarafindan yorumlanisini deneyimlemede incelenmesi
gereken alanlar olan miize ve sanat galerileri, mekana siradisi yaklasimda ve mekéana
dair yaratici tasarim anlayisinda yol gosterecek diller barindirir. Bu baglamda
sergileme kiltirinln baslangicindan glinimize ulastigl nokta incelenmesi gereken

onemli bir konudur.

2.4.1.1. Sergi ve Sergileme Kulttru

Insanlar uzun zamanlardan beri teshir etme, aydinlatma, kutlama, agiga ¢ikarma,
satma ve kendi deneyimlerine ait bakis agilarini aktarma gibi bilingaltindan gelen
darttleri tatmin etmek Uzere, objeleri ve onlari etraflayan cevrelerini kullanmiglardir
(Lorenc, 2007: s. 8).

Sergileme ve sergi tasarlama kavrami, tarih boyunca degisik bigimlerde karsimiza
citkmistir, keskin kurallara bagl olmamasi nedeniyle de ilk 6rnekleri tarihin ¢ok eski
zamanlarina kadar uzanabilmektedir. Sergileme bi¢imlerinin yanisira, sergiler
hakkinda su unsurun da zamanla farklilastigl soylenebilir: Sergi tasarimi giderek
demokratiklesmistir, 17. yuzyilda karsimiza cikan “Cabinet of Curiosities” adi
verilen Ozel sergileme odalarinda dinyanin her yanindan pek ¢ok objenin
siniflandirilarak bir arada sergilendigi 6zel koleksiyonlar, yerini dil, irk, yas ve beden
engellerini asan evrensel tasarim anlayisinda tasarlanmis sergileme sistemlerine

birakmistir.
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Resim 23: Francesco Calzolari’nin 6zel sergileme odasi (Cabinet of Curiosities).

Pek ¢ok tarihi yapi, mimari 6zellikleri ve iginde barindirdig tarihi eserler ile zamanla
muize halini almistir. Paris’teki Louvre mizesi 12.ylzyilin sonlarinda kale olarak
insa edilmis, sonrasinda V. Charles i¢in bir saray haline donistlrilmis ve pek ¢ok
yenilemelerden gecerek miize halini almistir. Bizans déneminde 532 yilinda katedral
olarak insa edilmis, istanbul’un fethi ile camiye donusturilmis olan Ayasofya ise
barindirdigi tarihi zenginliklerini sunmak amaciyla muzelestirilmistir. Yuzyillarin
izlerini tagtyan duvarlari ile basl basina bir miuize olan Ayasofya, icerdigi zamani ve
ona ayak basan binlerce insani sergiler. Bu drneklerde sergi, yapinin kendisini ve

tarihini sunmaktadir.
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Sergiler, kulttrleri temsil etme, akim ve egilimleri belgeleme veya belirli bir yer ya
da zamanin tarihi 6ykdsind olusturma amaci ile ortaya konur. Tarih, bilim, sanat
alanlarinda hizmet veren pek ¢ok mizenin yanisira, gocuk ve gocuk egitimine
yonelik muzeler, fuarlar ve tanitim amagli sergilemeler, 6zel ve kurumsal galeriler,

parklar ve anitlar sergileme tasarimin gerceklestigi alanlardan bazilaridir.

Sergi tasarimi, cok katmanli iletisim kurmak amaciyla mekan, mekandaki hareket ve
bellek kavramlarini kullanarak eszamanli deneyimler yaratmayi amaclar (Lorenc,
2007: s. 8). Bu deneyimleri ortaya koymada tasarimcinin roli kuskusuz oldukga
bayuktir. Serginin tasarimi ile birlikte serginin izleme yonu, izleme bigimi
degismekte, bu da serginin algilanmasinda biyuk rol oynamaktadir. Sergileme
tasarimi sergilenecek objelere sunulan bir sahne ve sergileme tasarimcisi bir

koreograf niteligindedir.

Her serginin bir sistem icinde belli bir iskelete dayanmasini, ancak kendi organik
yapisini kurmasina da olanak veren bir galeri tasarimi yapan Bulent Erkmen, Garanti

Galeri ve sergileme tasarimi Uzerine sunlari soyliyor:

“Yillarca, ‘biz bir mimara sergi panosu yaptiriyoruz, siz de usttne asilacaklarin tasarimini
yapar misiniz?’ teklifine ‘maruz’ kaldim ve bundan nefret ettim, reddettim; anlattim,
sergileme tasarimi kendi basina, basli basina bir ‘sey’dir dedim, sirekli séylendim, ama
ilkdgretim yillarinda siniflarin duvarlarini kaplayan panolara asilmis ‘dért mevsim’
afigleriyle buyuyen kusaga bu derdimi anlatamadim. Sonunda, bunu ben yapmaya
bagladim. ... Bilindigi gibi cagdas sanat mekanlari tamamen c¢iplak olmali, mekén
bozulabilir, kirilabilir, eklenebilir, ¢cikarilabilir olmali; sanatcinin sergiledikleriyle birlikte
‘donusebilmeli’. Mimarlik ve tasarim sergilerinin ve buna bagli olarak sergi mekanlarinin
yapisi ise farklilik gosterir. Belli sergileme standartlari hazir tutulmalidir. Buna sureli
yayin gibi bakiyorum. Her ay yayimlanacak bir derginin nasil bir kimlik standardi
olusturulur, ‘sayfa iskeleti’ yapilir, farkl tasarim coziimlemeleri o ‘iskelet’ izerinden ve o
kimlik standartlarinin verdigi imkanlar dogrultusunda gelistirilirse, iste aynen oyle. ...
Grafik tasarim endisesini yuzeydeki ¢ézumlerle tagiyan, asiimis, konmus pano yizeyleri
tasarlamak yerine, tasarlanmis gibi duran resim, yazi, ¢izgi, Ucboyutlu nesne gibi
elemanlari kendi baslarina birakmak, kendi fiziksel yapilarini olusturmak ve sonra kendi
aralarinda iliskilendirerek ylzey ve mekén dizenlemeleri yapmak ilgimi ¢ekiyor.
Mekéanin mevcut yapisal ézelliklerini yok saymak yerine, bu 6zellikleri kullanmayi, bu
mekénsal karakterin sergileme tasariminin igine ‘sizmasini’ saglamayi tercih ediyorum.”
(Erkmen, 2004: ss. 87-99)
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Resim 24: Garanti Galeri, Istanbul. Resimlerde galerinin farkli sergileme olanaklari goriliiyor.
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Sergileme kultirundn gelismesi, sergilenen eser ve objelerin cesitliligi, sergi
tasarimini da yeni ¢6zm yollari aramaya iten kriterler olmuslardir. Artik, bir sanat
galerisi, tuval Gzerine yagliboya tablolarin yan yana dizildigi bir mekéan degildir ve
dolayisiyla sergi mekaninin tasarimi da ahistlagelen dort beyaz duvar olmamalidir.
“Modernlikten postmodernlige geciste, mizenin kendisi sasirtici bir dénlisime ugramistir.
Avangard akimlarin tarihinde belki de ilk kez, en genis anlamiyla miizenin roll degismis,
kultur kurumlari ailesinde samar oglaniyken gdzde evlat konumuna yukselmistir. Kuskusuz
bu donlsiim en iyi, postmodern mimari ile yeni muze binalari arasinda mutlu i¢ icelikte
kendini goOsterir. Mizenin basarisi, 1980’lerde Bati kulturinin en gbze carpan
belirtilerinden biri olarak gorulebilir: ‘Her seyin sonu’ sdyleminin pratik bir sonucu olarak
giderek daha ¢ok sayida mize planlanip insa edilmistir. Tiketim toplumunun tasarlanmig
eskitimi, amansiz bir mize saplantisinda karsiligini bulmustur. Mizeye bigilen rol, elitist
bir koruma merkezi, gelenegin ve ylksek kaltirln kalesi iken, giderek bu durum degismis,
muze bir Kitle iletisim aracina, seyirlik bir mizansene ve abartili bir gdsteriye dontsmusttr”
(Artun, 2006: s. 260-261).
Tipografik, imgesel ve u¢ boyutlu objelerin de sergi elemanlari olarak bir araya
geldigi bu “gobsterisli” sergileme ve sunum anlayisinda, bu elemanlari dogru iletisim
kurma yolunda bir araya getiren, organize eden ve sunan grafik tasarimcinin roli

giderek artan ve 6nem kazanan bir konumdadir.

Yeni mize ve sergileme pratikleri, degisen izleyici beklentilerine denk
dusmemektedir. Kulturel bilgi ciddiyet ve titizlikle edinilecek yerde, giderek daha
cok sayida seyirci abartili deneyimler, anlik aydinlanmalar, parlak olaylar ve c¢arpici
gosteriler ariyor gibidir (Artun, 2006: s. 261). Modernizmden postmodernizme
geciste degisen sanat ve sanati sergileme anlayisinda grafik tasarimcinin tstlenecegi
sorumluluklar da artmakta ve gesitlenmektedir.

Sergileme tasarimi konusunu incelerken, modern sanatin mekéana bakisi ve
sergilenen sanat eserlerinin mekana dair sinirlari asmada etkilerinden bahsetmek ve
sonrasinda mekana dair deneyimlerin ve tasarimlarin postmodern actlimlarini
gormek, mekan, mekanin barindirdigl 6geler ve bunlarin sergilenme ve sunum

bicimlerini arastirabilmek bakimindan énem tasimaktadir.
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2.4.1.2. Mekan ve Gorsel Sanatlar: Resim, Heykel, Enstalasyon

Sanat, toplumun kultiirine ve insanin yasadigli cevreye dair en ¢arpici 6rneklerin
yansitildigi bir alandir. Sanatci, ¢evresinde gordiklerini, algiladiklarini yaratici bir
bicimde ortaya koyarak, izleyicinin duygu ve dustincelerine hitap eder. Bu “ortaya

koyma/gosterme” eyleminde her zaman icin bir mekanin varligl séz konusudur.

Gorsel sanatlar, belirli mekénlarda —ve mekéan araciligl ile— sergilenir. Video ve
dijital sanatlar, sayisal ortamda ya da internette sergilenebildigi gibi, mekan ile
bagdasik olarak da sunulabilmektedir. Resim, heykel, fotograf gibi plastik sanat

alanlarinda ise eser, her zaman bir mekan vasitasi ile izleyicisi ile bulusur.

Duvar ve resim hakkinda Ergiiven soyle der: “Zaman, doga ve duvar ile kendi-
liginden olusan sacayagl, tzerinde ylkselmeyi bekleyen yeni bir gorsel dil adina
surekli kigskirtmaktadir bizi. Gelgelelim, resimle higbir kosulda boy 0Ol¢lismeyen
duvar hep algakgonulliidir; uzerine resim asildiginda derhal geri gekilip kaybolur”
(Ergliven, 2007: s. 61). Buradan anlasilabildigi (izere, sanati tasilyan mekanin toza,
genellikle geri plandadir; kendini degil, sanat eserini sunan bir kaide gibidir.

Resim 25: Ron Mueck, “In Bed” (2005) Karisik medya, Brooklyn Muzesi sergisinden.
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Mueck’in “In Bed” adli eserinde, eseri barindiran mekéanin yok olusunu gorebiliriz.
Mekan sanat eserini 0ne ¢ikarmak amaciyla renksiz ve sessizdir. Mueck’in ortaya
koydugu eserler bir yandan, herhangi bir insani devasa boyuta getirerek, bu insanin
yasadigl ani ¢cok daha yakindan ve derinlemesine gozlemlememize yardimci olur.
Burada, mekanin 6lcek bakimindan bir payi vardir. insan 6lcegi ile Kkarsilas-
tirlldiginda oldugu kadar, mekanin 6lgegi ile kiyaslandiginda da bu eser oldugundan
cok daha blyk algilanabilmektedir. Mueck’in heykellerini bu denli etkili yapan da,

hiper-gercekligin dev boyutlarda sunulmasidir.

Resim 26: Richard Serra, The Matter of Time (2005), Guggenheim Museum Bilbao, ispanya
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Resim 27: Ann Hamilton, Mattering (detay) (1997-98), Musee d’art contemporain, Lyon,

Fransa.

Enstalasyon, bir sanat terimi olarak 1970’lerde kullaniimaya baslanmistir.,
Enstalasyon sanati, belli bir alanda, heykelsi cisimler ve cesitli medyalar araciligiyla,
algilama deneyimi tzerinde degisiklikler yapar. Bu bakimdan enstalasyon sanati
genel olarak etkilesimli bir sanattir, izleyici ile ya da enstalasyonun yapildigi ¢evre

ve bu cevredeki insanlarla etkilesim halindedir.

Alana ait sinirlari zorlayan, bazen yeniden tanimlayan enstalasyon sanatinda, gecici
mimari tablolar meydana gelir. Mekan ve mekanin sanatla iliskisi degerlendirilir.
Bazen de mekén icinde yeni mekanlar, yeni yollar ve yeni algilama bigimleri ortaya
cikarilir. Richard Serra’nin heykel ve enstalasyonlari, yliksek metal levhalarin egimli
formlarini getirdigi destek ile kendi kendine dengelenerek dizilisi ve sanki
yikilacakmis izlenimi vermesi ile tnludir. iskambil kagitlarini biraraya getirip, ince
bir denge kurarak Ust Uste dizilmesinde oldugu gibi, Serra da islerinde bunu 300 tona
varan agirhiklari ve 3-4 metre genisligindeki gelik levhalar araciligiyla basarir. Bu
isler, yeni duvarlar ve labirentler yaratir. iclerinde ve etraflarinda gezmek ne kadar
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cezbedici olsa da, Serra’nin isleri cogunlukla Urkdtiuct ya da tedirgin edici
bulunmakta, galeri ve belediyeler Serra’nin islerine pek de sicak bakmamaktadirlar.

Ann Hamilton’un enstalasyonlari, mekani bambaska bir kimlige burunddrir.
“Mattering” adli enstalasyonunda Hamilton, mekéni dalgalanarak algalan ve
yukselen kirmizi renkte ipek kumas ile yatay olarak bolmuistur. Mekénda ayni
zamanda bir telefon diregi ve Uzerinde bir performans sanatgisi ile birlikte bes
tavuskusu yer almakta, bunlarin ve gelen izleyicilerin sesleri ses kayit cihazlari ile
kaydedilmektedir. Mekanda ortaya konan organik goranimlu ve hareketli tavan,
tavuskuslari ile birlikte, izleyiciyi ginlik mekan anlayisinin disina ¢ikartarak, soyut

bir boyuta tasimaktadir.

Resim 28: Grafik tasarm ve kitap ilUstrasyonu alanlarinda da isler yapan llya Kabakov’un
“The Man Who Flew Into Space From His Apartment” adli isi “The Characters” adli sergisinden.
(1981) Ronald Feldman Fine Art, New York.
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2.4.1.3. Alana Ozgii Sanat (Site-Specific Sanat) ve Arazi Sanati (Land Art)

Alana 6zgi sanat kavrami, cagdas sanat adina eser Ureten sanatcilarin, eser ve eserin
barindigr mekani bir arada tasarlayarak ortaya cikardiklari islerdir. Burada eserin
mesaji mekan ile butlnlesir. Alana 0zgi sanat, belirli bir mekani ele alarak, bu
mekana ait tasarimlar Gretir. Bu alanda calismalar yapmis olan en 6nemli sanatcilar
Christo ve Jeanne-Claude’dur. Calismalarini birlikte yuriten Christo ve Jeanne-
Claude’un ortaya koyduklari isler, tasarim, planlama ve uygulama surecleri
bakimindan tipki mimari bir proje gibi buylik ve kapsamlidir. Sanatgilar, dogal
mekana ya da insan yapimi mimari 6gelere mudahale ederek yapitlarini ortaya
koyarlar; yapitlari ¢ok buyik bir cogunlukla dis mekénda ve oldukga buylk
Olceklerdedir.

Land Art (Arazi Sanatl) konum olarak dogal mekani secen, dogayi ele alan ve
dogaya miidahale ederek ortaya cikarilan sanatsal ¢alismalarin oldugu avant-garde
sanat turadar. Michael Heizer, Richard Long ve Robert Smithson gibi sanatcilarin
calismalarinin en garpici 6rneklerini olusturdugu bu sanat tirti 1960°larin sonunda

ABD’de ortaya ¢ikmis ve sonrasinda tim dunyaya yayilmistir.

Sanati galerinin disina tasimasi bakimindan Land Art, biylik énem tasir. Land Art
akimindaki sanatcilar, Kimi zaman dogayi galeriye tasiyarak, kimi zaman da sanati
dogal mekanda sergileyen calismalarla, galerilerde ahisilagelmisin disinda bir gorintu
yaratmay! ve sanatin bulunacagl yerin galeri adi altinda sinirlanmis olmasi
gerekmedigine dikkat ceken eserler ortaya koydular. Doga ve insan iliskisine dikkat
ceken ve sanatin insani cevreleyen doga ile buttinlestiginde ortaya ¢ikan muazzam

etkileriyle dikkat cekmeyi basaran calismalar, bu sanat akiminda yer alir.

Richard Long, “Line made by Walking” serisinde, dogada yurlyus yaparken
biraktigl izleri konu alir. Geleneksel heykel tekniklerini kullanmadan, dogada ayni
yolda ileri ve geri ylriyerek insanin yeryuzd ile iligkini vurgular. Bu yolla sanatin en
temel 6gesini, ¢izgiyi kullanir. Yerylzinde insanin biraktigi iz, gidilen yon, izlenen
yol ve rota belirginlestirilmis, doga Uzerinde insan yapimi bir isarete/cizgiye

dontsmustdr.



Resim 29: Richard Long, “Walking a Line in Peru” (1972). Sanatci yuruyerek gidip geldigi

patika ile yeryliziinde belirgin bir iz birakir.

Mekan i¢inde ve mekan ile birlikte calisan ve is Ureten pek ¢ok sanatci, pek ¢ok
degerli sanat eseri vardir. Bunlarin hepsine deginmek bu tezin arastirma alanini gok
fazla genisleterek, amacindan sapmasina yol acacaktir. Ancak, incelenen birkag
ornek 1s1ginda, burada gelinmek istenen nokta, mekana eklenen siradisi elemanlarin
ve bunlarin duzenlenisinin, aktariimak istenen duygu, dusunce, deneyim ve
kavramlari yansitmada ne denli basarili oldugudur. Sanat, bunu en 6zglrce yapabilen
alandir ve mekan ile ilgili tasarim ve arastirmalarda bu 6zgir tutumun yol gosterici

ve ilham vericiliginden yararlaniimalidir.



Resim 30: Ustte Christo ve Jeanne-Claude, “Wrapped Reichstag” Berlin (1971-95). Altta
Christo ve Jeanne-Claude, “Surrounded Islands” Miami, Florida (1980-83).
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2.4.2. Mekanin iletisiminde Tasarimin Yeri

Toplum ile birlikte yasayan mekanlar, surekli olarak bir devinim halindedir. Mekén
kullanildikga mekanin barindirdiklari da kullanilir ve degisime maruz kalir. Bu
degisim, zamanla boyasi dokulen duvarlarin yaratacagl gorsel farklilik olabilecegi
gibi, bu duvarlar tekrar boyandiginda ortaya cikacak yeni gorintu de olabilir. Bu
degisimlerden birincisi fiziksel sartlar nedeniyle, ikincisi ise bu fiziksel eskimenin
getirdigi gorsel yipranmay1 6rtmek amaciyla ortaya cikar. Dikkat edilmesi gereken
nokta ise, her iki durumun da o mekéan hakkinda 6nemli ipuglari verdigi gercegidir.

Bu ipuglari, mekanin kullanim amacina paralel olarak 6nceden belirlenir ve
diizenlenirse bu mekénda tasarimdan soz edilebilir. Yukarida s6zi gegen ornekte
oldugu gibi, zamanla eskiyen bir duvar, bakimsizlik ve kendi haline birakilmasi
nedeniyle eskiyorsa burada tasarimin roli yoktur. Ancak, tasarimci bu duvarin,
mekan kimligini “eski” imaji ile bagdastirarak gorsellestirmeyi amacliyorsa ve bu
duvarin eskime sirecine bu amag¢ dogrultusunda tanik oluyorsak, burada 6nceden
planlanmis bir iletisimden sz edebiliriz. Bu iletisimde, mekani kullanacak olan

insanlarin alacagl mesaj, 6nceden tasarlanmis bir mesajdir.

Mekén, kendi yapisiyla, i¢ dizenlemesiyle, icinde barindirdigr 6gelerle cesitli
mesajlar verir. Bu mesajlar, o mekani tasarlayan tasarimcilar tarafindan (ve kimi
zaman bu tasarimcilara igverenler ile birlikte) belirlenir, mekanin sahipleri/kiracilar

tarafindan kullanthr ve kimi zaman da dogan yeni ihtiyaclar 1siginda yenilenir.

Mekan tasariminda, sembolik islev ile kisisel ve sosyal kimliklerin olusumu arasinda
bir iligskiden s6z etmek mumkindur. Mekanin mimari dili, o yapinin icerdikleri
hakkinda cagrisimlar yapar. Yapinin karakterini ve Kisiligini belirlemede mimari
yap! oldukcga baskindir. Mekanin igine girdikce, mekanin i¢ tasarimi ortaya gikar.
Burada da baskin olan 6geler arasinda objeler, esyalar, duvarlar, désemeler, kapilar
ve pencereler, aydinlatma ve bunlarin insan hareketlerine ve ihtiyaclarina yonelik
duizenlenisi vardir. I mimari, bu diizenlemelerin, istenilen islev ve mesaja yonelik

olarak tasarlanmasini saglar.
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Resim 31: Benjamin Franklin: In Search for a Better World adli sergi Staples & Charles
tarafindan tasarlanmis. Pek ¢ok elemanin bir araya geldigi sergi gezici bir sergi olarak

yapilandiriimis ve buna ragmen mekéanda serginin kimligini gl¢lt bir atmosferde sunabilmekte.

Mekanin kimligine dair tasarimda grafik tasarimcinin rollnin agirhgl giderek
artmaktadir. Kurumsal kilturlerle zaten icli digh olan grafik tasarimci i¢in yabancilik
cekmeyecegi bir alan olan kimlik tasarimi, mekéan ile birlikte distnuldigunde onun
da ufkunu agan, tasarimcinin skalasina yeni bir renk ekleyen bir alan olmustur.
Ambalaj tasarimindan, kurumsal tisortlere, anahtarliktan ucaga, zaten genis ve
suprizlerle dolu bir satihlar grubu ile calisan tasarimci icin, mekanin butinu ile

calismak; ilgi gekici ve onu farkli boyutlarda distinmeye iten bir alan olmustur
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Grafik tasarimin sosyal islevinin merkezinde, gorsel bigimler araciligi ile kimlik
somutlastirma yer alir. Tasarim, kurumlar, trtnler, Kitleler ve tasarimcilarin kendileri igin
gorsel kisilikler yaratir. Her tur organizasyon —holdinglerden mahalle bakkalina kadar—
bir amac¢ duygusu ve bir takim degerler iletmek amaciyla tasarim kullanir. Tipografi,
simgeler, renk ve diger elemanlar bir kurumun ama¢ ve hizmetlerini sembolize eder

(Lupton,1996: s. 83).

Kurumsal kimlik tasarimi, grafik tasarimin ana uygulama alanlarindan biridir. Bir
markay1 gorsellestirmede oldugu gibi, bu markanin Grtnde, reklamda ve/veya
mekanda tutarli gorsel iletisimini saglamada da grafik tasarimci is basindadir. Bir
Kisi, Urln ya da hizmetin amblem ve logosu ile baslayan gorsel iletisiminde,
kimligini ve tarzini dogru ve tutarli bir bicimde devam ettirebilmesi grafik

tasarimcinin basarisina baglidir.

Resim 32: Peter Behrens’in 1907 yilinda AEG (Allgemaine Elektricitaets Gesellschaft) adl
Alman elektrik firmasi icin tasarladig1 sistematik kimlik tasarimi. Tasarimlar, pullardan
brosirlere, tanitim reklamlarindan yazi karakter setine kadar pek cok farkl trin yelpazesine

sahip, ancak belirgin bir battnlik icerisinde.
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Resim 33: Thessaloniki Biennale of Contemporary Art icin kimlik tasarimi. Designersunited
tarafindan ortaya ¢ikarilan tasarimda amblem, antetli set ve pek cok basili kitapgik ve Grinin
yanisira bina giydirmeleri de yer aliyor.

Grafik tasarim sozlugune gore kurumsal kimlik, bir organizasyonun ne yaptig ve
nasil yaptigl hakkinda iletisim kurmak amaciyla, o organizasyona ait tasarim
elemanlarindan azami derecede faydalaniimasidir (Livingston, 1998: s.49). Her
kurum —farkinda olsa da, olmasa da— bir kimlige sahiptir. Bazilari, bunun
oneminin farkina vararak ve koruyarak ortaya koyar, bazilari ise bunu tamamen

gOrmezden gelir.



70

Kurumsal kimlik tasarimi, pek ¢cok kalemden olusan ayrintili ve kapsamli bir
cahismadir. Kurumsal Kimlik Kilavuzu, bir kurumun kimlik tasarimina ait yazi
karakteri, amblem, renk kullanimi, isaretlendirme sistemleri, ambalaji ve tniformalar
gibi pek ¢ok ayrintinin agiklandigi, kurumun kimlik bilgilerinin nerede ve nasil

kullaniimasi (ve kullaniilmamasi) gerektiginin talimatlarini veren bir kilavuzdur.

Kurumun kimliginin tanimlanmasinda harici kimlik ve dahili kimlik iletisimlerinden
bahsedilebilir. Harici kimlik, kurumun musterilerine, is ortaklarina, yatirimcilarina,
basina ve halka yansittigi kimligidir. Dahili kimlik ise, kurumun kendi icinde misyon
ve vizyonunu destekleyen, calisanlarinin bagliligini ve motivasyonunu arttiran
Ozelliklerini 6n plana ¢ikaran kimlik iletisimidir. Mollerup, dahili kimlik tasarimi
hakkinda sunu séylemektedir: “ Iyi bir imaj, yuvada baslar. Bir kurumun calisanlari o
kurumda bulunmaktan hoslaniyorlarsa eger, bu sevk musteriler tGzerinde de olumlu
bir etki yaratabilir. Diger yandan, kurum g¢alisanlari hallerinden memnun degillerse,
zayIf moralleri —eninde sonunda— musterilerine ya da diger dis gruplara
yansiyacaktir. ” (Mollerup, 1997: s. 55)

Mekan igin tasarimin, i¢c mimari ve grafik tasarimin bulustugu nokta olarak ortaya
kondugu kurumlarda bir tarz buttnltgi ve bir dil yaratilmaya ¢alisilmakta, 6zellikle
dev markalarin zincir magazalari, bu dili her magazasinda yansitabilmeyi
amaclamaktadir. Bunun igin i¢c mimarinin tasarim alaninda yer alan mobilya, renk ve
duzenlemelerinin yaninda grafik tasarimin alaninda yer alan amblem, logo, t-shirt,
brosiir, menl, ambalaj, ara¢ giydirme, ilan gibi olgular bir arada ve bitln olarak
tasarlanmakta ve ortak bir dil ile hedef kitleye sunulmaktadir.

Kurumsal kimlik, tasarimda 6zel bir alan olarak 1950’lerde gelismekteyken, tasarimcilar

bir sirketin genel imajini batunlestiren tutarli ve kolay anlasilir gorsel standartlar yaratma

pesindeydiler. Son onbes yildir ise, kurumsal kimlik adina yapilan tasarimlar, agik, esnek

dilleri, kati ve kaliplagsmig sistemlere yeglemeye baslamislardir (Lupton,1996: s. 83).
Bu tasarim yaklasimi, s6z konusu olan mekan ve bu mekanin barindirdigl isleve
yonelik olarak farklilasabilmektedir. Kurum kimligini her subesinde tekrar etmesi
gereken bir cafe zinciri ile, kiictik bir mahalle bakkali, ayni 6lglide tasarima ihtiyag
duymayabilir. Bu nedenle mekéanda tasarim Uzerine incelemeler Magazalar, Vitrinler
ve Markanin Mesaji, Kurumsal Mesajlar ve Sosyal ve Bireysel Mesajlar olarak ayri
basliklar halinde yapilacaktir.
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Resim 34: European Design Awards 2008 (EDAWARDS) Kurumsal Kimlik tasariminda édil
almis tasarimlardan biri. Rotterdam’daki De Doelen konser salonu icin yeni bir iletisim
tasarimi olusturmak amaciyla yola ¢gikan Koeweiden Postma tasarim ofisi, konser salonunun
akustik gereklilikleri saglayan mimari yapisindan yola ¢ikarak tasarlamis ve tum katalog, afis
ve duyurularda bu tasarimi varolan logotype ile birlestirerek oldukga genis bir hedef kitleye
hitap eden De Doelen konser salonunda gergeklesen etkinlikleri insanlara duyurmayi
amaclamistir. Bu tasarim, pek cok farkli tarzda konser ve etkinligi ayni kimlik i¢inde sunarken,

etkinligin kendine has kimligi ve tadini da verebilmesi bakimindan basarili bir tasarimdir.
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2.4.2.1. Magazalar, Vitrinler ve Markanin Mesaji

Marka, rtin veya hizmet sunan bir kurumun, kendini benzerlerinden ayirt etmek
ve Urdin veya hizmetini tanitmak amaciyla hazirlanan gorsel ve fikirler batunudur.
Popller kaltarin vazgecilmez bir parcasi haline gelen marka ve markalastirma,
cevremizde bulunan hemen her Grinde veya hizmette karsimiza c¢ikmaktadir.
Markanin ismi, vaadi, hedef Kitlesi, kimligi ve Kkisiligi onun gorsel olarak

tanimlanmasi ve tasarlanmasinda etken olgulardir.

Resim 35: Tipki arilari cezbeden rengarenk ve guzel kokulu cicekler gibi markalar da hedef
kitlelerini cezbetme amaci ile duyulara seslenen 6zelliklerini 6n plana gikartirlar.

Magaza, markanin evidir. Iletisim bicimi tasarlanan marka, kendini ve trunlerini
magazalar araciligiyla alicisina sunar. Vitrinler, markanin ve bu markayi satan
magazanin kendini disartya sundugu teshir alanlaridir. Kendi i¢c mekanini dis
dunyayla bulusturan, disaridaki potansiyel aliciy1 i¢ dinyasina ¢eken pencerelerdir
vitrinler. Magazanin igi hakkinda fikir verir, satilan drtinlerden drnekler gostererek
istah acarlar. Pek ¢ok vitrinin yan yana dizildigi alisveris merkezlerinde, sira sira
farkli kimlikler, farkli mesajlar birbirleriyle yarisir. Magazalar, hedef Kitlesini
kendine ¢ekebilmek icin, markanin tarzini en iyi yansitan drdnlerini, en dikkat cekici
bicimde diizenlerler teshir pencerelerinde.

Cicegin amaci Gremektir. Uremesi icin polenlerinin arilar ve diger bocekler
tarafindan baska cigeklere transfer edilmesine ihtiya¢ duyar. Bunun igin onlari
cezbedecek nektar kokulariyla ve kimi zaman bu nektarlarin gorsel kodlari olan renk,

desen ve yaprak yapilarina dikkat cekmeye calisirlar. Hareket edememeleri
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dezavantaji, ihtiyaglarini kendilerine cekme yetenekleri ile kapatiimistir. Ophrys
apifera (ar1 orkidesi), goruntu itibariyle disi bir ariya benzer, ve boylece erkek arilari

kendine ¢ekerek, polenlerini tagimalari igin onlari kullanir.

Vitrinler bir anlamda giceklerin bu cezbetme taktigini uygular. Belirli bigim, renk ve
diger gorsel kodlarla, cekilmek istenen hedef kitle, markanin drunlerinin ya da
hizmetlerinin bulundugu sabit bir mekana ¢agirilir. Hatta, bu hedef kitlenin hangi
renklerden hoslanacagi ve hangi kodlarin onu etkileyip, onun hayatina dair vurucu
bir etki birakacagi, bu markalar tarafindan 6nceden arastirilir, incelenir ve sonrasinda

uruin ya da hizmet, vitrini araciligiyla “cezbetmeye hazirdir”.

Uriin ya da hizmetin kendisinden ¢ok, nasil pazarlandigl, nasil cezbettigi 6nemlidir
artik ginimuzde. Surekli yenilenen pazarlama ve sunum taktikleri sayesinde ihtiyac
duyulmayan bir drtuni bile satin alabiliriz. Marka vaadleri ve reklamlar,
hayatimizdaki eksiklikleri yliziimiize vurur, nasil bir insan olabilecegimiz hakkinda
bize 6nemli ipuglari verir ve bunun i¢in ¢ok basit bir ¢6ziim 6nerirler. Bu ¢oziime
ulagmak icin de o Urlnu satan aligveris merkezi ve o mesaji “sihirli kodlarla” tekrar
eden vitrini bulur, Griine (yani hayatimizda eksik olan o seye) sahip olmak amaciyla

magazaya adimimizi atariz.

“Vitrin, reklamla birlikte kentsel tiiketici pratiklerimizin tastyici odagi olan tum vitrinler,
ayni zamanda tim bir toplumun, modanin sessiz ve seyirsel mantiginin kiltirtine guni
gundne uyum saglayarak tlrdeslestigi bu ‘konsensis—islem’in, iletisimin ve deger degis
tokusunun yeridir. Ne i¢sel ne de digsal, ne 6zel ne de kamusal olan; camin saydamligi
arkasinda metanin saydamsiz statustni ve mesafesini muhafaza ederken ayni zamanda sokak
olan bu 6zgul mekén, yani vitrin ayni zamanda 6zgul bir toplumsal iligskinin de yeridir.
Vitrinlerin optik hareketliligi, ayni zamanda hep bir engelleme olan hesaplanmig piril piril
seyirlikleri, aligverisin bu duraksama—-valsi, mekanin degis tokustan onceki yiceltilmesinin
kanak dansidir. Nesneler ve Urlnler vitrinde gorkemli bir sahnelemeyle, kutsayici bir
gosterigle sunulur (bu salt ve basit bir bildirme degil, G. Lagneau’nun dedigi gibi bir degerli
kilmadir.) Sahnelenen nesnelerin taklit ettigi bu simgesel armagan, sunulan nesne ve bakis
arasindaki bu simgesel ve sessiz degis tokus hi¢ kuskusuz, gercek, ekonomik degis tokusa,
magazanin igine davettir” (Baudrillard, 2004: s. 215).
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Marka, bir dunya yaratir. Bu dinya kendini reklamlarda, afislerde ve ilanlarda
sergiler. Ulasilmasi gl¢ gorinen bu ideal dinyalara, fiziksel olarak en g¢ok

yaklasabildigimiz yer ise 0 markalara ait magazalar ve o magazalarin vitrinleridir.

Diesel Jeans’in sahibi Renzo Rosso Paper dergisine, “Biz bir Griin satmiyoruz, biz bir
yasam stili satiyoruz. Bir hareket yarattigimizi disiniyorum... Diesel kavrami her
seydir. Yasama bicimidir, giyinme bicimidir, bir seyi yapma bi¢imidir” demistir
(Klein, 2002: s. 46). Bu yasam bi¢imine agilan pencereden iceri bakabilmek ve
markanin biyultu dinyasina bir adim atabilmek, degerlerin degismekte oldugu
ginimiz toplumunda, bireyin kendini bir giysi ile sarmanin Otesinde, bir kimlige

blrime cabasi haline gelmistir.

Rosso’nun bahsettigi yasam stili, magazalarin vitrininde bir bitun olarak
sergilenmeye, anlatilmaya calistlir. Kuskusuz, vitrin, bir markanin sunulan imajinin
yanlizca bir bélimuadir, ancak alici ile Urliniin fiziksel olarak bulustugu yegane yer
olarak 6nemi ¢ok buydktir. Vitrinde markanin vaadettigi yasam tarzini yakindan
gdrmek, bu yasam tarzina sahip olmak tzere igeri girmemiz igin bizi ikna edecek son
noktadir. Bu nedenle vitrinler 6zenle ve detaylica belirlenen yasam tarzini yansitacak

bicimde tasarlanirlar.

Farkli markalar, kendilerine has magaza tasarimlariyla, farkh kisiliklere hitap etmeyi
amaglarlar. Lacoste’un hedef kitlesi ile Diesel’in hedef kitlesi arasinda yasam tarzi,
tavir ve stil farkilihklari vardir. Bu yasam tarzi farkliligini belirleyebilmek adina
vitrinlerine koyduklari drunlerin yanisira, vitrinde yer alan sozcukler, duvarlari
susleyen renkler, Grunleri destekleyen cesitli aksesuarlar, ortami sicaklastiran
aydinlatma ile birlikte grafik dilin kullanimi 6n plandadir.

Baudrillard’a gore tiketimin tanimlandigi temel nokta:

1. artik nesnelerin islevsel pratigi, mulkiyet, vs. olarak degil,

2. basit birey ya da topluluk prestiji islevi olarak degil,

3. ama iletisim ve degis tokus sistemi olarak durmadan verilip alinan ve yeniden
yaratilan gostergeler kodu olarak, dil olarak tanimlandigi noktadir (2004: s. 111).
Yani tiketim kalttriinde vitrinler araciligi ile bir dil ortaya koyan markalar ve bu

markalarin hedef Kitleleri ile iletisimi s6z konusudur. Bu iletisim de strekli bir
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devinim ve yenilenme halindedir. Bu hizli hayatta, ticari beklentileri tatmin edecek
“tasarlanmis eskitim” (Grlnlerde oldugu kadar bu iletisim dilinde de gecerliligini

korumaktadir.

Resim 36: Camper markasinin logo tasarimi ile birlikte, markaya 6zgu magaza dizeni ve

vitrinlerinden érnekler.

“Bu sirketlerin birincil olarak urettikleri nesneler degil, onlarin deyimiyle markalari
icin imajlardi. Asil isleri tretim degil, pazarlamaydi. Bu formuliin son derece karli
oldugunun ispatlandigini ve sagladigi basarinin sirketleri agirliklarindan kurtulmak
icin yarisa soktugunu sdylemeye gerek yok: en az mala sahip olan, bordroda en az

calisani olan ve Grlnler yerine en guclu imajlari treten, yarisi kazanir” (Klein, 2002:
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28). Tuketim ve pazarlama kudltiru, giderek satilan malin degil, pazarlama
tekniklerinin kalite ve éneminin artmasiyla genislemektedir. Uriiniin kendisi kadar,
hatta belki trinden de ¢ok, ona ait fikir, his, tarz, kisilik, duygu satma déneminde,
markalar, bizim yerimize disUndr, bizim yerimize hisseder ve bize hazir duygu ve

tarzlar verirler.

Resim 37: Miss Sixty markasinin 2008 kis sezonu igin web sitesinde yer alan tanitim
gorselllerinde giyim tarzinin vurgulanmasi icin arka plana bir mekén konulmasi tercih edilmis.
Grafik bir dekor ile bezenen mekén, diger objeler ile birlikte, gorselin timinde belirlenen tarzi

destekleyen bir eleman olarak kullaniimistir.

Urdnlerin imal edilmesi matkap, firin, gekic ve benzerini gerektirebilir ancak marka
yaratmak tamamen farkli ara¢ ve malzemeler gerektirmektedir. Sonsuz bir marka
genisleme gosterisi, pazarlama icgin surekli yenilenen s6z sanatlari ve en 6nemlisi
markanin kendisiyle ilgili fikrin yayilacag! yeni alanlar gerektirmektedir (Klein,
2002: 28). Bu alanlarin en énemlilerinden biri de drlinlin dogrudan alici/seyirci ile

bulustugu vitrinlerdir.

Cesitli tarz ve duygulara hitap edebilmek icin, iletisim tasarimcilari, pazarlamacilar
ve mal sahipleri, Grinlerini yeni deneyimlerle alicilarinin karsisina gikarmak istemis,

bu da vitrin ve sergileme tasariminin gelisimini tetikleyen unsurlardan olmustur.
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Markanin imajini sergileyen vitrin ve magazalarda da yeni anlayislarin ve

denemelerin baslangici buna paralel olarak gelismis ve degismistir.

Resim 38: Apple sirketi, tum drunlerinin bir arada oldugu AppleStore magazasinin vitrinini
yeni iLife yazilimi i¢in giydirmis. Vitrin, bilgisayarin masalstine benzetilerek, iLife ve bu sanal

hayatta yapilabilecekler birebir gercek hayatin i¢ine sokulmus.

Grafik tasarimci artik kurumsal kimlik tasarimi denildiginde, amblem ve antetli
kagidin Otesinde distinmektedir. Bir markanin alicisi ile bulustugu her noktada
gorsel iletisim en 6nemli belirleyicidir. Fikri ve yasam tarzini gorsellestiren

tasarimcilar, magazalarin ihtiyag listesinde zamanla birinci siraya yerlesmislerdir.
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2.4.2.2. Kurumsal Mesajlar

Egitim kurumlari, kamu kurumlari, hastaneler, adalet kurumlari ve askeri kurumlarin
kimlikleri oldukca yerlesik ve genel kimliklerdir. Hastaneler neredeyse diinyanin her
yerinde belirgin bir gérsel dizene sahiptir. Islevsel olarak gerekli techizat ve
donanim, hastanelerin gérintusini ve mekanini dogrudan etkiler. Genel olarak
bakildiginda, ticari beklentisi yiiksek olmayan devlet hastanelerinin, 6zel hastanelere
oranla mekéanda kimlik sorunu goze carpar. Verdikleri hizmetlerin tanitiminda ve bu
hizmetlerin sunuldugu mekéana daha ¢cok 6énem veren 6zel kurumlar, gérsel dil ile

kurumsal mesajlarini aktarmak amaci tasirlar.

Askeri kurumlar, Uniformalari, rozetleri, marslari, ranzalari ile gicli bir kimlik
yaratirlar. Kamuflaj giysiler, tek tip battaniyeler, gri duvarlar bu kimligi olusturan
parcalardan bazilaridir. Burada kimlik kavraminin bozulmazligl askere gidenlerin
almak durumunda oldugu tek tip giyim esyalarin detaylarindan bile anlastlabilir.

Resim 39: Solda bir ilkokul sinifinin i¢inden géruntu, sagda Antalya Emniyeti Asayis Sube
Mudarlagu binasi.

Okullarda tniforma giyimi de kimligi olusturmada 6nemli etkenlerdendir. Okullarda
duvara asilan resim ve panolar hemen hemen hig farklilik gostermez. Bu bir kimlik
batinlugudur, ancak burada tasarimcinin rolli olmaksizin, devlet ve kurumlarin

alistlagelmis kimlikleri devam etmektedir.

Avukat ve hakimler, rahip ve rahibeler, doktor ve hemsireler, ait olduklari

kurumlarin kimliklerini Gniformalariyla tagidiklari gibi, bu kurumlar da kendi islev
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ve gorevlerine ait kimligi ve tarzi mekéanlarina tasirlar. Bu kimlik ne kadar bogucu ya
da sikici olursa olsun, yadirganmaz. Hatta bu sikicilik, kurumun kendi kimliginin bir
parcasi olarak algilanir; ki bu da o kurumun basarisini ya da basarisizhigini dogrudan

etkileyecek bir faktor olabilir.

Belirli bir misyonu ve vizyonu olan her kurumun, bunlari dogru yansitabilmek igin
tasarima ihtiyaci vardir. Kamu kurumlarinin en énemli eksikliklerinden biri, bu
tasarimsizlik sorunudur. Devlet Malzeme Ofisi Urinleri, ulkemizde tim kamu
kurumlarinin mobilya ile gesitli ara¢ ve gereclerini saglar. Bu malzemelerin — ve
ihale ile en ucuz yerden alinmis olma olasiliginin da getirdigi estetikten uzak
goruntilerinin— ortaya koydugu gorsel dil, tasarlanmis bir dil olmaktan ¢ok, gelisi
guzel ve tesadufen ortaya ¢ikan bir dildir. Bunun sonucunda bu Grlnlerin kullanildig

kamu kurumlarinda da kimlik ve gorsel iletisim bozukluklari kaginilmaz olmaktadir.

Yukarida bahsedilen gorsel dil, yapinin mimarisinde, i¢ mimarisinde ya da
barindirdig runlerde de kendini gosterebilir. Bu dilin kurdugu iletisimin dogru ya
da yanlis oldugu ise kimi zaman 6nceden tahmin edilemez. Postmodernist kuramin
onde gelen isimlerinden Charles Jencks postmodernizmin “mimari iletisim
tarzlari”na karsi yeni bir duyarhiliktan kaynaklandigini sdylerken, yanhs iletisime

dair bazi 6rneklere deginmektedir:

“Aslinda Jencks’e goére postmodernist mimarinin bu yoéni, batin mimarinin her zaman
dogasi itibariyle simgesel oldugu gergeginin farkina varilmasindan baska birsey degildir.
Mimari soyutlamanin kaba gorsel imalarina dikkat etmeme hatasi, Herman Hertzberger’in
Amsterdam’daki Yaslilar Evi’nde oldugu gibi, can sikici sonuglara yol agabilir. Bu
“Yasllar Evi'nin karmagik mozaikleri, beyaz haglardan ve tabutlardan olusan, dnceden
planlanmamis ama g6zden kag¢masi olanaksiz bir motif sergilemektedir. Gordon
Bunshaft’in Washington’daki Hirschhorn Mizesi de bunun bir baska 6rnegidir. Bir sanat
koleksiyonunu barindiran ama makineli tufek yuvasini andiran bu binanin mesajini Jencks
sOyle ‘tercime’ eder: ‘modern sanati bu mistahkem mevzide halktan uzak tutun ve

yaklasmaya cesaret edeni vurun’.” (Connor, 2005: s.113)
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Resim 40: Ustteki ve sol alttaki resimler Tokyo’da Umeda Dogum Hastanesi’ndeki
yénlendirme tasarimina ait, sag altta ise Gazze’deki Sifa hastanesinden bir gérunti var.
Mekanin gorsel kimligi, kurumun misyonunu ziyaretcilere dogru olarak yansittiginda
basariya ulasabilir. Bu dogrultuda, tasarimin ve tasarimcinin roli buyudktar.
Tokyo’da bir dogum hastanesinde Kenya Hara tarafindan tasarlanmis yonlendirme
tabelalari, bu hastanenin soguk ve Urkitlicu havasini tamamen kirmis, yikanabilir
kumastan yapiimis malzemeleriyle hijyen kavramini pekistirmistir. Cocuk
dogumunun bir hastalik olmadigini ve bu nedenle bu izlenimin verilmemesi
fikrinden yola ¢ikan bu anlayis, hastanenin kimligi haline gelmistir (Mollerup, 2005:
235)

Bu dogum hastanesinin yaninda Gazze’deki bir askeri hastane fotografi
bulunmaktadir. Bu fotograftan da tahmin edilebilecegi gibi, buradaki yonlendirmeler,

yikanabilir beyaz kumas uzerine zehirli madde icermeyen serigrafi murekkebi ile
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basiimis masum ve temiz gorinimli tasarimlar yerine, kaba, dogrudan bilgi veren,

daha keskin ve duygusuz bir yonlendirme sistemi olma olasiligi ¢cok blyuktur.

Tipki bu hastane 6rneginde oldugu gibi, bir kurumun calisanlari ve musterileri ile
kurmak istedigi iletisimi gorsel olarak mekanina da yansitmasi oldukca dnemlidir.
Mekan ile iletilen mesaj her zaman igin gok estetik bir sonug ortaya koymayabilir,
ancak misyona paralel ise, mesaj dogrudur. Ornegin, bilyiik sirketlerin bazilarinda
petek ofis sistemi kullaniimaktadir. Calisanlarin sayisinin ¢oklugu, sirket sahiplerini
alani elverigli bicimde bolmeye zorlamistir. Bdylece hem her ¢alisanin —kismen de
olsa— kendine 0zel bir alani, hem de tum calisanlari bir arada tutan genis tek bir
alani olmasi ayni anda gergeklesmektedir. Sirketin goristu de bu sistemin kurulu
gorselinden hemen hemen tahmin edilebilecek bir durumdadir; tum c¢alisanlar bu
sirket icin ayni degerdedir ve esit agirlikta —kendi isinin disinda baska bir yere
bakmadan— calisir. Bu sistem, bicim olarak ana kralice icin arilarin galistigl bir
petek sisteminden ¢ok da farkl gériinmez. Estetikten ¢cok, mikemmel bir dizen

isleyisi ve ortaya c¢ikan “bal” dnemlidir.

Kamu kurumlarindaki tasarim yoksunlugu, ¢ogu zaman igin ticari kayg!
gudiulmemesinden kaynaklanir. Halbuki, bir kamu kurumu, devleti ve milleti temsil
eden en 6nemli mekénlara sahiptir ve halkin vizyonunu, beklentilerini gelistirme

potansiyeli de bu mekanlarda ve bu mekéanlarin tasarlanmasinda yatar.



Resim 41: Ustte: Petek ofis sistemine bir drnek. Altta: Bir devlet dairesine ait bir mekan.
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2.4.2.3. Sosyal ve Bireysel Mesajlar

“Hepimiz, uzun yillar boyunca 6grenilmis, iletisimimizi farkli sistemlerde organize eden bazi
davraniglara sahibizdir. Bir konusmaciya karsl tavrimiz, mantiksiz bir sekilde, onun konusma
bicimine olan tavrimiz oluverir. Gorsel iletisim igin de ayni sey gecerlidir. Bizim icin farkli
medyalar, mesajlarinin igerdiklerinden bagimsiz olarak farkli anlamlar tagirlar. ‘Konusma’
bicimlerimiz, dil sistemlerinden ayrisabilir ve mesajin énemli bir kismini olusturan ¢ogu zaman
bu ‘ses’tir” (Crow, 2003: s.9).
Karsimizdaki insanlara verdigimiz mesaj, cogu zaman kontrol etmemiz gerektigini
dustndigimiz ve olumlu olmasini arzuladigimiz bir mesajdir. Vicut dili ve
davraniglari kontrol edebilme sanati kitaplarinin ginimuizde ¢ok satanlar listelerinde

olmasinin sebeplerinden biri de belki budur.

Isyerinde, restoranda, énemli bir toplantida ya da is goriismesinde, veya romantik bir
randevuda nasil giyindigimize, nasil koktugumuza, viicudumuzun nasil gorinddgine,
hareketlerimizin kontrolli ve diizgun olmasina, nelerden bahsettigimize ve cumleleri
nasil kurdugumuza gok 6nem veririz. Cunkud tim bu noktalar, baskalari Uzerinde bize

ait ilk izlenimlerinin olusacagl temel ¢ikis noktalaridir.

Insanlarin Kkarsisindaki insani cezbetme yollarini aradiklari yerlerden biri de
mekanlardir. Misafir gelecegi zaman temizlenen ev, ya da o6zellikle bizim
kilturimuzde varolan, yalnizca misafir geldiginde girilebilen salon, biife ve vitrinlerde
dizilmis kadeh ve cesitli aksesuar sergilemelerinin timu, baskalarinin goziinde belirli
bir itibara sahip olunabilmek adina gésterilen ¢abalardir.

Walter Benjamin’e gore “Odasl, kisi i¢in, diinya tiyatrosunda bir locadir” (Kahraman,
2005: s. 241). Hangi karakter olmak istenirse bu oyunda, odasl, evi, giyimi, goriinlsu
ile o olunabilir. Pek cok insan, pahali cep telefonlari, evler, arabalar ve bunlari
destekleyen gosterisli esya ve objelerle birileri olmak veya birileri gibi olmak igin
cabalamaktadirlar. Dilimizde yer eden “zengin gostermek” deyimi de belki buradan
gelir; bir sey ucuz ya da basittir ama evde ya da giyimde kullanildiginda *“zengin
gosterir”, boylece bir tasla iki kus vurulur; hem az para harcanmistir, hem de buna
ragmen gerekli etki saglanacaktir.



Resim 42: Bireysel mekéan: ev, oda, malikane, araba... ve bu obje ve mekéanlarin “Kisiliklere’
kazandirdiklari ya da kaybettirdikleri..

Bireysel mekéan, insanin kendi yasamini strdirdugu yerdir ve kendine bictigi degeri
gOsterir. Bu mekani ziyaret eden Kisiler igin ¢eki diizen vermek yerine mekani kendi
icin ve kendi zevkine gore duizenleyen kisiler, daha huzurlu ve mutlu yasamaktadirlar
evlerinde. ihtiyaclarina yonelik en islevsel ve estetik yontemleri bulan ve bunlar ile

birlikte kendi kimligini de yasam alanina tasiyabilen ev sahibi, en iyi tasarimcidir.

Park ve bahceler insanlarin bir araya geldikleri sosyal mekanlardir. Bu mekanlar,
insanlarin kullanimina agik olduklarindan ve gin icinde her kulttirel ve sosyal
tabakadan pek gok ziyaretgiye kapilarini agtiklarindan, dilleri ve mesajlari da genele
hitap eder. Parklar, kimi zaman “gimlere basmayiniz” diyerek ziyaretcileri uyarirken,
kimi zaman da piknik, yuriyus ve spor amacli kullanima ydénelik olanaklar
barindirirlar. Peyzaj tasarimi parklar i¢in vazgecilmez olsa da, genel anlayista parklar
Uzerinde tasarimin agirligindan bahsedilemez. Parklarin genel grafik dili, evrensel bir

dil olan piktogramlar aracthgiyla yaptirimlari bildirir niteliktedir.
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Sokaklar, binalar, otobus duraklari, tramvaylar, otobus garlari, mola yerleri, lokanta,
cay bahcesi ve kahvehanelerin de kendilerine has gucli atmosferleri vardir,
bulunduklari kentin ve kualtirun ipuglarini verirler. Bu mekénlarin islevleri,
barindirdiklari 6geler ile birlikte bu mekanlarin kimligini olusturur. Varolduklari

cevre ile misafir ettikleri binlerce insan da kentin kimligini olusturan 6gelerdendir.

Mabhalleler, o bolgede yerlesmis insanlarin kiltirini ve yasam tarzini vurgular.
Buyulk sehirlerde azinliklarin bir arada konumlandigi mahalleler, bu kimligin
yansitilmasinda verilmesi gereken dnemli drneklerdendir. New York’ta tamamen
amerikan kalturtne ait bir ortamdayken, bir sokaktan sonra tamamen ¢in kilttrtnin

gorulebilecegi mekan China Town’dur (Cin Mahallesi).

Bireysel ve sosyal mekanlarda kimlik sorunu, su bakimdan tehlikededir: Ticari
kimlikler giderek hayatin igine girmeye baslamis, sokaklar reklam tabelalari ile
dolmus, gezilen gorilen yerlerde rastlanan “hazir kimlikler” distinmeden
uygulanabilecek, hos gorinlsli ve cazip fikirler sunmada birbiriyle yarismaya
baslamiglardir. Bunun sonucu olarak, moda olan kimliklerinin disinda kalan secimler
orijinal olmak yerine demode damgasi yemis, “trendi yakalamak” guncel ticari
etiketleri takip etmek haline gelmistir.

Resim 43: Bdyle bir yasam alanina sahip olan bir kisinin dogadan uzak oldugu distnillemez.
Oldukg¢a evcil ve sicak bir gérintl sergilemesine ragmen bu mekan, bir moda dergisinde
yayinlanacak yeni bir trendin habercisi olabilir mi?
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Sosyal mekanlarda ise, ozellikle toplumumuzun sorunu olan, kimliksizlik ve
sahipsizlik sorunu bas gostermektedir. Bakimsiz ve pis sokaklar, gorintu olarak
hemen hemen hi¢ yadirganmamaktadir. Evlerin disinda ayakkabilar ¢ikartilirken,
sokaklar tukurulen, ¢op atilan 6nemsiz mekanlar halindedir. Daginik sehir
planlamasi, hatali yol ve yonlendirmeler, ¢6zimsuz trafik, tst Uste yigiimis dikkan
tabelalari, eskimis dokulmus tarihi yapilar ve bunlarin yaninda yepyeni olmasina
ragmen islev ve estetikten son derece uzak yapilar... Tim bu unsurlar bir toplumun,
bir sehrin, bir nufusun genel kimligini belirleyen unsurlardandir. Bu sokaklara
bakilarak “bu millet pis”, “bu millet temiz”, “bu millet tembel” ya da “bu millet

diizenli” gibi yorumlar yapilabilir.

Bu unsurlar, bir milletin kilturunu ve medeniyetini artiran unsurlardir. Genel ve
yerel yOnetimler iyi tasarima ve iyi tasarimciya basvurmadikca, ticari akima,
nedenini bilmeden kapilip giden, ne empoze edilirse onu alan ve kullanan, kendine
has kimligi ve dili olmayan, yarim, 6zensiz, 6zenti kiltirler hizla blylyecek ve
sonunda genel kimlik “tutarsizlik ve zevksizlik” haline gelecektir. Bu bakimdan bir
toplumun aynasi olan bireysel ve sosyal mekanlarin tasarimi, tzerinde 6nemle

durulmasi gereken bir olgudur.
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2.5. Mekanda Grafik izlenimler

Magaralardaki resimler ile baslayan mekanda gorsel iletisim serlveni, insanin
gelismesiyle bambaska anlamlar icermeye, bambaska gorinumler tasimaya
baslamistir. Mekanin ait oldugu insan ya da insan gruplari degistikgce, mekan da
yenilenmis, barindirdigl bu insanlarla birlikte farkli form ve islevlere blrinmustr.
Postmodernizm ile birlikte ¢cok yonlu distinmeye ve kati kurallarin bertaraf
ettiklerini yeniden sorgulamaya baslayan sanat¢i ve tasarimcilar ise “sayfa
sinirlarinin disina tasan iletisim bicimlerini ait olduklari eski yerine, insanlara ve

dolayisiyla temel amacina tasimiglardir” (Klanten, 2008: sf. 4).

Resim 44: Victor Horta’nin Hotel Tassel’deki merdiven ve giris holU igin tasarimi.
Briksel, 1893.
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Mekén, olani, biteni, eskiyi ve yeniyi yansitan bir ayna gibidir. Kisilerin,
toplumlarin ya da kurumlarin kimliklerini yansitan bu aynada dintn izlerini gérmek
kadar gunceli takip etmek de mimkindur. Disiplinlerin diger disiplinlerle, deneysel
ve ¢ok yonlu yaklasimlarin  toplumla bulustugu postmodern anlayisin
disavurumunda da mekan, sanat ve tasarim yelpazesinin sonuna kadar agilabilecegi

bir alan haline gelmistir.

Grafik tasarim ve i¢c mekan tasariminin, tarihte daha 6nceden karsimiza ¢ikmis bir
bagi vardir. ic mekanda giiniimiizde yeniden canlanan duvar grafikleri bir bakima
klasik salon resimlemelerinin (salon painting) tekrarina benzetilebilir. 1500’lerde
Albrect Durer baski yontemleri ile Urettigi resimlerini genellikle sonradan
renklendirerek duvarlara yapistirmaktaydi, bu gelenek duvar kagidinin baslangicini
olusturmustur. Sonrasinda Fransa ve Avusturya’da yayginlasan Art Nouveau
stilindeki floral desenler ve hemen sonrasinda Arts and Crafts hareketinde William
Morris’in tasarladigl duvar kagitlari, bu alanda yapilan en énemli 6rneklerdendir.
Morris’in savundugu eko-sosyalist gorus ile glinimuz kapital dinyasindaki asiri
tiketim ve bunun topluma verdigi zararlara karsl tutum da donem ile baglanti
kurulabilecek 6nemli noktalardandir. Ancak tim bu 6rneklerde tretimin zor olmasi

genis kitlelere ulagsmayi sinirlandirmistir.

Gunumuz dekoratif grafiklerinin hizla yayilabilmesindeki en 6nemli etken de burada
yatar. Uretimin yayginligi ve ucuz olusu ve hemen hemen ¢ogu insanin bunu
uretebilecek olanaklara sahip olmasi bu artista en énemli etkendir. Stsleme ve
bezemelerin yeniden ortaya ¢ikmasi ile birlikte, gerek dekorasyonda, gerek grafik
tasarimda oldukga renkli ve cesitli uygulamalar ortaya ¢ikmistir. Modernizimde asli
olmayan seylere ya da fazlaliklara karsi gosterilen kugimsemenin aksine
postmodernizmde suslemenin benimsenmesi s6z konusudur (Connor, 2005: 115).
Ancak burada bahsi gecen klasik anlamda stisleme ve bezemeler degil, sehir
hayatina ait gorsel elemanlarin islendigi ¢cagcil yorumlamalardir.

Grafik tasarim, glnumuizde postmodernizm semptomlarini gésteren popller,
ulastlabilir medyalarin en iyi orneklerinden biridir. Son onbes senede grafik

tasarimcilar postmodern gorsel sanatlara dair en ug ornekleri ortaya koymuslardir
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(Poynor, 2003: s. 10). Modernizmin siradan insan ile sanat ve tasarim arasinda
yabancilasmayi getirmesine bir tepki olarak ortaya ¢ikan postmodern anlayis,
toplumun tim hakl isteklerini, onlarin ne oldugunu kati kurallarla belirlemek yerine
insanlara birakan bir anlayisla, acik bir serbestlik ve cesitlilik vadetmektedir. Bu
degisim, strekli olarak yenilenen gorsel iletisim bicimlerinde etkilerini 1980’lerden
itibaren gostermeye baslamis, grafik tasarim degisimin birebir takip edilebilecegi

alanlardan biri haline gelmistir.

“Halka ait kentsel alanlar grafik tasarim alanini tum cesitliligi ile gérebilmek igin bir
sahnedir. Reklamdan aktivizme, farkl sesler kendilerini gostermek igin birbiriyle
yarisir” (Lupton, 1996: s.15). Gorsel kiltur, her zaman i¢in ait oldugu toplumun
durumunu yansitir. Tuketim kalturinun oldukga baskin oldugu 21. yizyilda,
insanlari ¢evreleyen mekanlardaki grafik trunler de tiketime aittir. Buglin pek ¢ok
mekanin blrinduglu ve benimsedigi islevlerin ticari agirhgl, mekéanda gorsel

iletisimin yerini olageldiginden daha énemli kilmaktadir.

Yogun mesaj bombardimanindan nasibini alan mekénlarda yer alan dev reklam
panolari, bina ve ara¢ giydirmeleri, afisler, 1sikl tabelalar, akip gecen yazilar ve
giderek artan yonlendirme levhalarinin insan hayatina girmesiyle, yurtdagimuz
sokaklarda, girdigimiz kafelerde ve alisveris merkezlerinde ardi ardina mesajlarla
karsilasmak kacinilmaz hale gelmistir.
Neredeyse tim sehirler G¢ boyutlu reklam hakimiyetini bir sekilde yasamistir; tim
binalarda degilse de, otobusler, tramvaylar ya da taksilerde. Ancak markanin bu sekilde
yayllmasindan duyulan rahatsizligl ifade etmek bazen zordur; sonugta bu yerlerin ve
araclarin gogu bir sekilde on yillardir reklam tagiyor. Ancak bu sirecin bir yerinde
siralama degisti. Simdi otobusler, tramvaylar, taksiler, dijital imaj hazirlama ve buyuk
yapiskan vinil parcalari sayesinde, tekerleklerin (izerinde hareket eden dev cikolata barlari
ya da ciklet paketleri i¢inde yolcu tagiyan reklamlar haline gelmistir: tipki Hilfiger ve
Polo’nun kiyafetleri giyilebilir marka reklam panolarina donlstirdtkleri gibi (Klein,
2002: s. 59).
Bu mesaj birikimi, bir yandan gorsel bir kiltlr yaratmakta ve bu gorsel kiltur
markalarin yani sira, bireyler tarafindan da kullanilir hale gelmektedir. Daha acik
soylemek gerekirse, tretim yontemlerinin herkesin elinin altinda olusu, bu gorsel
kalturd demokratiklestirmis ve herkesin kendine ait mesaj ve iletisimini kurabilmesi
ihtimalini yaratmistir. Ancak buna ragmen, baskin olan ticari propogandalardir ve
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bunun disina ¢ikabilen sanatgi ve tasarimcilarin sayisi reklamverenlerin sayisi ile

karsilastirilamayacak kadar azdr.

Maddi ve manevi sinirlamalara ragmen, hergiin karsimiza ¢ikan kaliplari alip, onlara
kendi silahlariyla saldiran sanatci, tasarimci ve propogandaci Barbara Kruger ise bu
gorsel kalturi tam anlamiyla topluma hizmet eder hale getirebilenlerdendir. Kruger,
‘Don’t be a jerk’ adli calismasinda, herglin ‘ahmakga’ kandigimiz ticari mesajlarin
yer aldigl reklam panolarinin kendisini karsit mesaji vermek tzere kullanmistir.
Herglin ise gelip giderken rastlanan ve satilan trtin ya da hizmetin mesajini
bilincaltina alan insanlarin, bu kez karsit bir mesaj ile karsilasmasi ironisi bir yandan

grafik tasarimin ustiin gtclnu bizlere hatirlatir.

Resim 45: Barbara Kruger. Isimsiz. (Don’t be a jerk: Ahmak olma) reklam panosu

enstalasyonu, 1996. Melbourne, Avusturalya.
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Resim 46: Ustte: Barbara Kruger’in Selfridges adli magazaya yaptigl enstalasyonda slogan
“Beni al, hayatini degistireyim”. Altta: azinliklara karsi baski ve siddete karsi bir enstalasyon,

yine Kruger’a ait.
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Barbara Kruger bir reklamci degildir, o bir grafik tasarimcidir. Isaret, sembol ve tilketime
yonelik piyasay! destekleyen mesajlar ya da kurumsal kimlikler yaratmamasina ragmen,
19. yiuzyildan itibaren kitle iletisim araclarini kullanarak iktidardakiler tarafindan
ebedilestirilen efsaneleri altiist eden eylemci tasarimcilarin devamini temsil eder.
1970’lerin sonlarinda, Kruger, sosyal ve politik kaliplarin propogandasinin yapildig
—kibrit kutularindan reklamlara ve sinemaya kadar— pek ¢ok popiler medya ile, kendi
deyimiyle “yolu kesilen”, ve bunlar tzerinde degisiklik yaparak sosyal esitsizlige karsi
hiicum silahi haline getiren bir grup sanatcidan biriydi. Bugln, sanat dunyasi Kruger’i
benimseyerek kutlamakta, grafik tasarimcilar ise ona hakkini vermektedir. Ara¢ ve mesajl
ile birlikte —ve goruniirde ataerkil sanat birligine meydan okuyan bir kadin olarak—
calismalarinin iktidar varsayimlarina cesaretle saldirmasi ve onlari bozmasi ile yankilanir
ve bunu topluma, yani sanatin ¢zlne hitap ederek yapar. Kruger’in grafik tasarimi
miizeye getirmis olmasi sanat ve tasarim arasindaki kopriyl insa etmede tahmin edilemez
ilerlemenin kanitidir. (Heller, 2002: s. 205)

Sanat ve tasarimdaki bu elestirel grafik dilin kullanimina bir diger 6rnek olarak
Keith Haring’in calismalari verilebilir. Haring, izleyicisi ile bulusabilecegi mekan
olarak kendine metro istasyonlarini secerek ise baslamistir. Stiresi biten reklamlarin
Uzerine yapistirilan diz siyah alanin gekiciliginin yanisira, bu reklamlarin ikamet
ettigi panolara bakan gozlerin sayica ¢oklugu Haring’i burada Uretime iten
etkenlerden olmustur. School of Visual Arts’ta almis oldugu grafik tasarim
egitiminin ve NewYork’ta karstlastigl graffitilerin etkisi ile yarattigi grafik dilde,
kalin gizgileri, canli renkleri ve cesur mesajlari ile uluslararasi anlamda Un

kazanmistir.

Grafik Urlinlerin mekan icerisinde tasarim elemani olarak kullanildigi ve mekéna
dair yaratici fikirler iceren tasarimlarin Uretildigi bu noktada grafik dil ile iletisimin
kurabilmek oldukca 6nemlidir. “Ikamet ettikleri boslugu betimleyen ve tanimlayan
uygulamalar”la (Klanten, 2008: sf. 140), tasarimci, mekani sahiplenerek, yaratici

uygulamalarini dile getirecek yeni bir ylzey bulmus olmanin heyecani igindedir.

Bu yuzeyler, tasarimciyi toplumla bulusturan ve mesajini dogrudan verebilmesine
olanak taniyan caddeler, binalar ve “metro istasyonlari”dir. Ister sanatci ister
tasarimci olsun, mekani 6zgirce kullanan ve mesajlarini genis kitlelere bu yolla
iletenler, sokaklarin dilini 6grenip, bu dili toplum yararina mesajlar vermek tizere

kullanmiglardir.



93

Resim 47: Keith Haring (1958-1990) calismalarini metro istasyonlarinda yayin suresi biten
reklam panolarina yapistirilan siyah alanlar Gzerinde uygulamaya ve bu yolla insanlarla

paylasabilmeye baslamisti.

Disiplinlerin birlesmesi ve yeni teknolojilerin hizla gelismesi ile mekan icinde
tasarim, eski zamanlarin duvar resimlerinden ve marka tasarimlarinin gelisigtizel
yorumlarindan bu yana uzun bir yol almistir (Klanten, 2008: sf. 3). Eylemci sanatci
ve tasarimcilarin girisimleri, sokak sanati ve graffitinin yayginlasmasindan alinan
ilham, tiketim kdltdrdndn agirliginin altinda ezilen neslin de harekete gegmesine
neden olmustur. Boylece hem kendilerine ait i¢ mekénlarda, hem de baskalarina
seslerini duyurabilecekleri dis mekanlarda, grafik dil ile iletisim kurmayi amaglayan
bir nesil ortaya ¢ikmistir. Kimi zaman topluma, kimi zaman komsusuna, kimi zaman
tim insanliga seslenen, bazen de sadece kendi kimligini, sanatini ve gorselligini
vurgulamak isteyen sanatgi/tasarimcilar, mekani bir tuval olarak benimsemis, bu

sonsuz yuzeyin iletisim 6zgurliglnde yolculugun keyfini sirmeye baslamislardir.



94

2.5.1. Gorsel Tletisimde Yeni Olusumlar

Gorsel iletisimin gunimdizde geldigi noktayi incelerken, sanat ve tasarimin yakin
tarihine de g6z atmak gerekir. 20. ylzyil mimarlik ve tasariminda gézlemlenen bigcimsel
kurallardan etkilenerek, grafik tasarimcilar tasarimlarinda hiyerarsi ve organizasyona
dair denemeler yapmaya baslamislardir. Kiibizm, Fiturizm ve Sirrealizm gibi avangard
sanat akimlarindan ilham alan tasarimcilar, tasarim elemanlarini bu akimlarin
ongordigl bicimlerde kompoze etmeye baslamislardir. Hollanda’da DeStijl, Rusya’da
Konstriktivizm’in ortaya koydugu yalin ve sert dil, grafik tasarimda Modernist dilin

baslangicini olusturmustur.

Mimar Walter Gropius’un kuruculari arasinda oldugu 1919’da kurulan Alman okulu
Bauhaus, modern sanat ve tasarimin incelendigi ve uygulandigl bir ortam haline
gelerek, sanat ve teknolojiyi birlestirip, fonksiyonel bir arayis igine girmistir.
Modernizmin belirgin izlerini tagiyan mekanik ¢agin grafik disavurumunda da sade ve
stslemeden uzak bir sekilde, bicimlerin sadece verilmesi gereken bilgiyi verdigi —ve

asla daha fazlasini vermedikleri— iletisim bicimleri kullaniimistir.

Resim 48: Solda Jan Tschihold’un “Yeni Tipografi” adli kitabinda bilgiyi organize ederken
gereksiz elemanlardan arinmigshgini gérirken, sagda Wolfgang Weingart’in 1979’da tasarladigi
Kunstkredit sergi afisinde varolan modernist kurallari sembolize eden gridi kismen yikarak daha

deneysel ve alternatif bir tavir edinmesine sahit oluyoruz.
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Wolfgang Weingart’in tipografiye dair dogru ve kesin kurallari, yanlisa ve yasak olana
dair meraki sebebiyle yikmaya baslamasi, postmodernist hareketin baslangici sayilir.
Sonrasinda Weingart’in 6grencisi olan April Greiman ve tasarladigi California Institute
of the Arts broslrleri, postmodern —o doénemdeki adiyla Yeni Akim (New Wave)—
tasariminin sembolu haline gelmistir. Greiman, Weingart’in deneysel ¢alisma tarzina
kendine has amerikan tarzini da katarak, sayfaya 3-boyutlu bir alan olarak bakmis,
tipografik, fotografik ve diger gorsel elemanlari alarak, bozarak, yonini degistirerek,
ust Uste katmanlar haline getirerek oynamis ve bu “mekanda” dinamik bir denge
kurmay basarmistir.

Resim 49: April Greiman’in 1980°de tasarladigl California Instiute of the Arts brostrindeki
“yercekimsiz ortam”, énde yer alan figiiriin bu diinyaya donuk yuzd, sinirsiz olasiliklarla dolu ve
kurallarin olmadigl bu ortamin, zihnin yaraticiliga acildigr bir mekan olarak betimlenmesine
yardimci olmustur. Brosur( tutan el ise, bu sinirsiz dinyayi yere baglayan unsur olarak altta yerini
almistir.

Postmodern hareketin diizeni bozan anlayisinda 6énemli érneklerden biri de Jamie
Reid’in 1977°de Sex Pistols igin yapmis oldugu albim kapagi ve konser afisleridir.
Gelisigizel yerlestirilmis tipografi, varolan gorsellerin kullanimi ile olusturulmus
kolajlar, dikkat ¢ceken ve hatta rahatsiz eden sOzcuklerle birleserek, ideal dizenin

yikimini gozler 6niine sermistir.

Tum bu arayislar devam ederken, dijital teknolojilerin gelismesi, kurallarin yeni bir
mecrada yikimina olanak vermistir. Tipografi ile ilgili deneysel calismalarin, dijital
ortama tasinmasl, yeni arayislarin hizlanmasina yardimci olmustur. Rudy Vanderlans,
Katrine McCoy gibi tasarimcilar, tasarimlarinda bilgisayari aktif olarak kullanmis, ve
gorsel iletisimde dijital ¢cagin 6rneklerini vermislerdir. Emigre dergisi ile baslayan
kaotik dijital gorseller, David Carson ve Neville Brody gibi tasarimcilarla baslamis,
sonrasinda internetin de gelisimi ile tim dlinyaya yayilmistir. David Carson, tipografik
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kurallari yeniden yikarak, okunurlugun sinirlarini zorlamis ve yaziyi doku yaratmak

amaciyla dekoratif bir eleman olarak kullanmistir.

Resim 50: Solda Jamie Reid’in tasarladigi Sex Pistols albim kapag (1977) ve sagda David

Carson’un 90’h yillarida Ray Gun dergisi icin tasarladigli kapaklardan biri.

Gelisen dijital teknolojiler ile birlikte masatsti yayincilik tasarimcilar disinda, konuyla
ilgili amatorler tarafindan da kullanilir hale gelmistir. Hemen her tasarim ve sanat
alaninin, bu alanda profesyonel olarak calisan insanlarin disinda da bilinir ve
uygulanabilir olusu, disiplinler arasi sinirlarin kalkmasina da olanak vermistir. Sinirlar
yok eden onemli teknolojik gelismelerden biri olan internet, dinyanin her yerinde
yapilan calismalara ulastlabilirligi artirmis, boylece disiplinler birbirinden giderek daha
¢ok haberdar olmaya baslamistir.

Steven Connor, kitabinda postmodernizme dair tartismalarin ortaya koydugu ‘kavramsal
bir stereoskopi’ terimini kullanirken suna dikkat ¢eker: “Herseyden Once, disiplinlerin
her biri kendi klturel pratik alaninda postmodernizmin varliginin gitgide daha saglam
kanitlarini ortaya koydu; ikinci olarak —Kki bu aslinda daha énemlidir— disiplinlerin her
biri diger disiplinlerde yapilan kesif ve tanimlara gitgide daha bagimli olmaya basladi”
(2005: s.18). Bu bagimlilikta teknolojinin payi yadsinamayacak ol¢tide blyuktir ve bu
kavramsal stereoskopinin ortaya cikabilmesinde sinirlari ortadan kaldiran unsur

—tasarimcilardan 6nce— bu kez teknoloji olmustur.
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Uretim yontemlerindeki cesitlilik ve uygulama bicimi olarak deneyselligin bir araya
geldigi gunimuzde, tasarimci artik yalnizca bir alanda degil, bir ka¢ alanda
calismalarini strdirebilmekte ve ortaya melez trtinler gikmaktadir. Gun gegtikge her
mekanda ve her triinde gérilmeye baslayan, mutfak trlnlerinden oyuncaklara, tekstil
urtnlerinden mobilyalara kadar her alanda artan grafik moda, disiplinler arasindaki

sinirlarin kalkisinin bir gostergesidir.

Grafik tretim yontemlerinin herkesin elinin altinda olusu ve gorsel birikimin her an
hizla artmasi genel grafik disavurumun temel kaynagini olusturmaktadir. Toplumun
tasarim modasini yakindan takip edebildigi tiketim drdnleri, yeni trendleri
inceleyebilecegi web siteleri ve web ginlikleri (bloglar), tasarim kultirtinin olusumuna

temel olmustur.

Resim 51: Hanna Werning, Decoylab’den Maiko Kuzunishi ve Jamie Wieck tarafindan tasarlanan
tabaklarda grafik desenler kullaniliyor, 2006—2007.

Verilen orneklerde goruldigi gibi, tasarim disiplinlerinin keskin ayrimini yapmak
giderek zorlagsmaktadir. Sanat ve tasarim artik acik denizde, serbest sularda
yuzmektedirler. Seramik bir tabak izerinde yer alan semboller “grafik tasarim”, seramik
ile Uretilmis G¢ boyutlu harfler “seramik tasarimi”, ya da bir bilgisayar ikonu olarak
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tasarlanmis bir yastik “endustriyel tasarim” midir? iste bu sorularin yanitlari artik,
“kesinlikle evet”, ya da “kesinlikle hayir” olarak yanitlanamaz; mutlaka boyle bir soru
sorulacaksa da en dogru yanit belki de “neden olmasin?” olabilir.

Sanat ve tasarim disiplinleri artik ayrisamamakta, hatta kimi zaman tamamen
birlesmekte ve birbirinden etkilenmektedir. Sanatta guncel bir dil olan grafik dilin
kullanimi, grafik tasarimda ise ticari amactan siyrilarak ortaya c¢ikan yoruma dayali
yaklasimlar, aradaki sinirlari yumusatmakta ve kimi zaman tamamen kaldirmaktadir.
Kisisel yorumlar, bireysel Uretim ile ortaya konulmakta, yapilan ¢alismalar dogrudan
ureticinin eli ve beyninden ¢ikmaktadir. Kati kurallar ve ticari beklentiler azaldikea,

ortaya daha 0zgur ve yaratici Urin ve mesajlar ¢ikabilmektedir.

Resim 52: Emma Ferguson tarafindan tasarlanan “Cassette Purse”, “Ghetto Blaster” ve “System
Error Cushion”, 2006-2007.
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Gorsel iletisimde ortaya ¢ikan yeni bir yaklasim, sonug¢ kadar stirecin de sunulmasidir.
Tasarim, dretilirken ortaya ¢ikmakta, Gretim tum tasarimin bir pargasi olarak ele
alinmaktadir. Deneysel ¢alismalarin artmasi, deneme yollarina olan ilginin de artmasina

neden olmustur. Tasarim sorununa ¢dzim arama asamasi, ¢6zimin kendisi olmustur.

Resim 53: Will Hudson ve Jon Widdows tarafindan hazirlanan “Brighton University Open Day
Poster” (Brighton Universitesi Tanitim Giinleri Afisi), 2007. “Open” (acik) olma kavrami kiigiik

kutucuklarla tipografik olarak sembolize edilmis ve agilisa hazirhk goérseli vurgulanmistir.
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Cagdas grafik tasarim calismalarinda ve sanatta, bu deneysel ve siirece yonelik
yaklasim giderek artarak karsimiza ¢ikmaktadir. Burada amag, yaratici ortamin sunumu,
yaraticthigin olus anini yakalama ve sunma olabilir. Tasarimcinin elinden ¢gikmis, bitmis,
cilalanmis calismalar eskisi kadar ragbet gormemekte, is ile birlikte tasarimcinin
tasarimi ortaya ¢ikarisina da sahit olmak, yaratici surecin heyecanini alici ile
paylasmaya, tasarimci ve sanatcgilarin kendilerini ve fikirlerini daha samimi olarak

sunabilmelerine olanak vermektedir.

Sesini duyurmak; ekonomik, politik nedenlerden olabilecegi gibi, sosyal ve estetik
gudulerle de yola cikilabilir (Lupton, 2006: 24). Belirlenen amag¢ dogrultusunda,
yapilan calismalarda sinirlara bagli kalmayan serbest dislince ve yaklasim, Gretim
yontemlerinin yeni sinirsizliginda ve giderek artan hiz ve ¢oklukta ortaya ¢ikmaktadir.

Degisen estetik degerler, tasarimcilari yeniyi bulmaya itmekte, bunun sonucu olarak
deneysellik ve denemelerin sunumu 6nemli bir kriter olmaktadir. Disiplinlerarasi
etkilesimler ve bununla birlikte farkli malzeme ve tekniklerin sanatgi ve tasarimcinin
paletine girmesi ile yaratici diisince, ortaya ¢ikmanin farkli yollarini kesfetmektedir. Bu
kesfin hizlanmasinda teknolojik yenilikler de g6z ardi edilemeyecek kadar blyilk
olanaklar saglamakta ve tasarimcilari bambaska perspektiflerden bakmaya davet
etmektedir.

Resim 54: The Hangaram Design Museum tarafindan diizenlenen DesignMADE2006 sergisi her tir
sanatcl ve tasarimciyi bir araya getirererek yeni, cesur ve carpici isler ortaya koyma amacini

tasimaktaydi.
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2.5.1.1. Teknolojik Ozgurlugin Ardinda Yeni Agilimlar

1990°h yillardan itibaren, teknolojik yeniliklerde dnemli gelismeler yasanmistir.
Bilgisayarin ve internetin insanlarin hayatina girmesi ile birlikte, hemen her is alaninda
kayda deger gelismeler yasanmistir. Bilim kurgu filmleri, video oyunlari ve
bilgisayarlardan etkilenen yeni nesil, teknolojiyi ¢ok daha yakin bir bag kurmus, bu da

hayatin geri kalanina buyik 6l¢ude yansimistir.

Grafik tasarim da bu gelismelerden en cok etkilenen alanlardan biridir. Tasarim
problemlerini ¢gdzmede yeni secenekler sunan yazilimlar 90’1l yillardan itibaren giderek
yayginlasmaya baslamistir. Masaisti yayinciligin gelisimi, ucuz ve ulastlabilir yazilim
ve donanimlar sayesinde olmustur. Macromedia ve Adobe gibi yazilim devleri, hemen
her tasarim alaninda problemleri kolayca ¢oziimleyebilen yazilimlar sunmuslardir.
Hatta bunun sonucu olarak tasarim strecinin biyuk bir bolimu elden ve kagit Uizerinden

bilgisayar ekranina tasinmistir.

Bu gelismeler, tasarimlarin gériiniislerini de degistirmistir. Onemli bir degisim tipografi
adina gergeklesmistir. Fontographer gibi yazilimlarla ve internetin ulastlabilirligiyle,
tasarimcilar —ya da tasarim alaninin disindakiler— varolan yazi karakterleri Gizerinde
denemeler yapmis, yeni karakter setleri olusturmus ve bunlari paylasarak binlerce yazi
karakteri arasinda yerini almasini saglamislardir. Tipografik 6zgurluk ile birlikte, grafik
tasarimin her alaninda dijital deneyler ve deneyimler sonucu elde edilen yeni gorsel

trend, yazilimlarin elverdiklerine bagli olarak degismeye devam etmistir.

Resim 55: DaFont adli web sitesinin sundugu Ucretsiz yazi karakterlerinden bazilari.
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Resim 56: Hort adl tasarim grubunun Wallpaper i¢in 2008 yilinda tasarladiklari “Run Hide
Survive” (Kos, Saklan, Hayatta Kal) isimli gruba ait plak kapaklarinda dijital desenlerin
kullanimi: Artik piksellenmis goruntuler bozuk ya da kalitesiz olarak degil, hayata dair varligi
belirgin bir doku gibi her yerdedir.

Teknolojilerin gunimuzde insanlari ve tasarimcilari getirdigi noktayr daha iyi
gorebilmek adina tarihten benzer bir 6rnek verilebilir: “19. ylzyilda fotograf
tekniklerinin gelismesi, resim sanatinin insan figlrd ve natlirmorta bakisini
degistirebilmesine olanak vermistir. Resim, “fotografik yukimlalugunden” kurtulmus
ve boylece yaratici bir sanat dali olarak 20. yuzyil sanatina 1sik tutmustur. Sonsuz ve
aninda bilgiye ulasma araci olarak internet de —tipki fotografin resmi ve sanati
Ozgurlestirmesinde oldugu gibi— madde ve boslugun Kitle iletisim tasiclyisi ya da
bilgiye ait bir zemin olma sikintisini hafifletmektedir” (Klanten, 2008: sf. 2).
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Internetin, iletisimi ve bilgi aligverisini Ustlenmesi sonucunda basili materyalde bir
0zgurlesmenin varlhigindan soz edilebilir. Kitap, dergi gibi basili materyalde sayfalar
boyunca yer almasi gereken bilgi, zamanla, agirlikli olarak internete kaymis, artik bir
kitabin ya da derginin yapmasi gereken bilgi vermenin Otesinde, basili bir deneyim
yasatma olmustur. Bu deneyimi saglamada tasarimcilar bu medyalari yeniden ele alma

sorumulugu ile karsilasmislar ve bu sonsuz 6zgirligin tadini gikarmaya baslamislardir.

Yeni teknolojiler, disiplinleri birlestirmede saglikli deneylerin yapilabilmesinde esigi
distrmus, melezleme ve eslestirmeler giderek kolaylasmistir. Oldukga genis bir Uretim
skalasina sahip olan grafik tasarim alaninda, disiplinlerarasi calisma ve ekip ¢alismasi
¢ogu zaman icin zaten kaginilmaz iken, tasarimcinin hakim oldugu alanlarin artmasinda,
teknolojinin sagladigi kullanim kolayligl ve bilginin yayginlagsmasi 6nemli etken-
lerdendir.

Yeni teknolojilerin gelismesi ve teknolojinin demokratik hale gelmis, Uretim bireye
yakinlasmistir. Ozellikle i¢c mekan tasarimi ve moda alanlarinda, kolay Gretilebilirligin
Isiginda yeni stiller ve siradisl uygulamalar ortaya ¢ikmistir. 1980’lerden itibaren hizla
gelisen masaustu yayincilik ve 1990’lar ile birlikte dijital tasarim gereglerinin birgok
insanin elinin altinda olmasi, glinimiz bireylerinin tasarim farkindahgi ve goérgusuni
iceren bir yasam tarzina sahip olmalarina olanak vermistir. Hemen her evde bulunan
bilgisayar ve tasarima yonelik yazilim ve donanim, glin gectikce daha derinlemesine
kesfedilmis, dolayisiyla bu farkindaliga ve gorguye sahip olan bireylerin sayisi
artmistir. Konu uzerine yazilmis Kitaplar, sireli yayinlar ve internet siteleri, tisort
tasarimindan, powerpoint sunumuna, kartvizitten ev dekorasyonuna kadar pek ¢ok

tasarim alaninda yapilan uygulamalarin artmasina destek olmustur.
Ellen Lupton glnimdaz tasarimini ¢ maddeyle soyle yorumlamaktadir:

1. GUnimuzde pek ¢ok insan, yazi karakterlerinden mobilya tasarimina kadar
uzanan genis bir alanda, tasarim farkindahginda ve gorsel okuryazarlikta st

seviyelere erigmistir.

2. Toplumda, bireysel yayin ve tanitim gereclerine daha énce benzeri gortlmemis
bir ilgi ve ulasilabilirlik sézkonusudur. Insanlar kendi iletisim ortamlarini

kendileri yapmak ve yaymak istemektedirler.
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3. Birgok tuketici gostergelerin kurumsal kralligina daha az bagiml olmayi ve bu

tiketim akisini kendi amaglarina yoneltmeyi arzulamaktadir (2006: s. 21).

Tasarim farkindaligl artan toplumda tasarimcinin konumu, Uzerinde dustnilmesi
gereken bir konudur. Herkesin elinin altinda olan bilgisayarlar, masaustt yayincilik ve
uretim tekniklerinin kolayca uygulanabilmesine ve belirli kaliplar gergevesinde
hazirlanan gorsellerin, herhangi biri tarafindan baskiya ya da sunuma hazir hale
getirilmesine olanak vermistir. Bu uygulamalar, kullanicilarin tasarim kavrami ile
tanigmasini, ve tasarimcinin tasarim asamasinda ele aldigi kriterler hakkinda fikir sahibi

olmasini saglamaktadir.

Resim 57: Arcplus adli dergi icin “The Making of Your Magazines” adli diizenleme Onlab etc.
Tarafindan yapilmis, 2006.
Tasarimcinin isi bu noktada hem kolaylasmis, hem de zorlasmistir. Bu teknolojilere
hakim olan tasarimci, elde etmek istediklerine daha kolay ulasabilmekte ve teknolojiyi
amacina hizmet eden bir ara¢ olarak kullanabilmektedir. Ancak ortaya ¢ikarilan binlerce
gorsel karsisinda kendi tasariminin 6ne cikabilmesi igin, tekrar varolan kaliplarin disina
citkmasi ve yeniyi, siradigini, farkl olani bulma savasini her zaman oldugundan daha
fazla vermesi gerekmektedir. Bu noktada tasarimci da dijital teknoloji, yeni malzemeler
ve disiplinlerarasi 6zgurlik 6gelerinin gelisiminden faydalanmayi se¢mektedir.
Bilgisayarlarin giderek artan etkilesimi, grafik tasarimi aslinda olan statik ortamdan hareket
iceren bir ortama donusturmistir. giderek sofistikelesen yazilimlarla gorunti islem

mukemmellesmis, ve grafik tasarimcilar dis ile gergek arasindaki sinirlari kaldiran bu

teknolojilerden yaratici bi¢imlerde faydalanmiglardir. Medyay! giderek daha da soyutlastiran
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bu olugumlar, zamanla alicilarin ve izleyicilerin daha slipheci yaklagimlarina neden olmus,
insanlar artik gordiklerine pek de inanmamaya baslamiglardir. Hatta gorlntiler
mikemmellestikce, inandiricilik ve gliven azalmistir. Bu trend, grafik tasarimcilarin
caligmalarinda otantik bir dile ve el yapimi 6zgln islere yonelmelerinde ilham verici bir
gelisme olmustur (Fiell, 2007: s.7).
Tasarimciya yeni bir boyut agcan yeni teknoloji ve tretim bigimleri sinirsiz yaraticilik
vaadi ile karsimiza ¢ikmaktadir. Her turli malzemeyi ve Uretim bicimini denemeye
tesvik eden uygulamalar skalasi ve bu uygulamalarin nasil yapilacagina dair fikir veren
hizli kiresel iletisim ile birlestiginde ortaya pek ¢ok yaratici sonu¢ ¢ikmaktadir.
Kuskusuz, yapilan her deneme ‘iyi’ bir deneme olmayabilir, ancak internetin, bloglarin
ve sayisi giderek artan basili materyallerin tasarimci ve aliciya ulagmasi, fikir ve

uygulama dagarciginin da hizla gelismesine firsat tanimaktadir.

Dijital kaltirtn yayilmasi ile malzeme ve uzamsal boslugun kullanimi daha da 6nemli
hale gelmistir. Siradisi arayislarla yeni iletisim bigimlerini sorgulayan tasarimci,
uygulamalarinda yeni alanlar ve teknikler bulma cabasindadir. Bu gecis doneminde
ortaya ¢ikan dil farklhiligindan soz edilebilir;
Tasarimcilarin pek ¢ogu kendine 6zgi stillerini koruyarak bunu —¢ogu zaman mizahi ve soyut
bir dille— obje ve asamblajlara doénustirirken, kendi alanlari disinda yapilan islere ve yapim
tekniklerine ulasmadaki kolaylik, tasarimci, sanat¢i ve mimarlarin yaratici kaslarini
esnetmelerine ve hemen ise koyulabilmelerine olanak vermistir (Klanten, 2008: sf. 34).
Grafik tasarimci, boslugu 6zgirce yeniden ele alma sansina sahip olmustur. Tasarim
elemanlarinin kullanilageldigi boyutun degismesi, 6zglrlesmesi, onun da farkindaligini
artirmistir.  Grafik tasarimci, sayfa Uzerinde dustnduklerini uzamsal boslukta
uygulamanin keyfini ve heyecanini yasamis, yeni boyut ve malzemeler arasi diinyada

acilan koridorlarda kesif gezileri yapmaya baslamistir.
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2.5.1.2. “Kendin-Yap” Kultara (Do it yourself) ve Tasarim Dinyasina Etkileri

Kendin-Yap kavrami (ingilizcede Do it yourself ya da kisaca D.I.Y. olarak kullanilir),
1950’lerden itibaren ABD’de ortaya ¢ikan, sonrasinda ise uluslararasi dlgekte yayginhgi
giderek artan bir kavramdir ve insanlarin glnlik hayatlarinda karsilarina ¢ikan bazi
basit isleri profesyonel yardim olmadan kendi kendilerine yapmay tesvik eder.

Kendin-Yap, yalnizca el yapimi giysi ya da arag ve gerec ile sinirhi degildir, toplu
ulasim kullanimindan, bisiklet kullanimina, elektrik Gretiminden, bio-dizel yakit
kullanimina pek ¢ok alanda Kendin-Yap kultirinden bahsedilebilir
(www.wikipedia.com, 19.08.2008).

Aslinda oldukca basit ve beklendik bir dogasi olmasina ragmen, giindeme gelisinin
altinda seri dretimin ve tuketim ¢ilginhiginin baskinhgi yatmaktadir. Bu bakimdan
Kendin-Yap, Arts and Crafts Hareketine benzetilmektedir. Tipki 19.ylzyil sonunda
endustriyel devrimin ruhsuz ve kisiliksiz makine Gretimlerinin ardindan, el ile yapilana
ve anlamli tarzlarin arayisina zemin olusturan Arts and Crafts Hareketi gibi, Kendin-
Yap hareketi de tlketime yonelik baskinin ve kaliplasmis riin ve bigimlerin karsisinda
durarak, insanlarin unutmakta oldugu kisisel el becerisi ve 6zgun tarzini bulmaya tesvik

etmektedir.

Hazir giyim, hazir yemek, hazir icecek gibi aliskanliklarin giderek artmasi, insani
fiziksel ve zihinsel tembelligin getirdigi genel bir beceriksizlige itmis, bunun 6nine
gecmek icin satin almak yerine, Gretmeye yonlenmenin 6nemi farkedilmistir. Bunun
farkedildigi ve uygulanmaya calisildigl grup, tiketimin empoze edildigi nifuslara
oranla ¢ok az da olsa, belirli sanat, tasarim, zanaat topluluklari, dergi ve sureli yayinlari
ve bazi sirketlerin Kendin-Yap kavramini yayma konusunda cabalari farkedilecek
Olcudedir.

Kendin-Yap, ¢ok-uluslu sirketlerin gticlenmesi ile ortaya ¢ikan is glici somurustne bir
baskaldiri niteligindedir. Alici ve musteriler, gelismekte olan Ulkelerdeki fakir
insanlarin somurtlmesine karsi ¢ikmak amaciyla Kendin-Yap't énemli bir secenek
olarak gormeye baslamislardir. Kendin-Yap konseptini uygulayan en popdler
sirketlerden biri olan IKEA, lego oynayarak yetismis jenerasyonlarin 6zellikle ilgisini
ceken, ama her dilde ve egitimde genis bir kitleye hitap etmeyi basaran bir kullanim

kilavuzu sistemi ile, alinan mobilyalarin montaj asamasinin musteri tarafindan
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yapilmasini tesvik eder. Boylece hem montaj asamasinda hem de nakliyede ortaya ¢ikan
maliyet arttirict unsurlar elenmis olmaktadir. Bu tutum, ayni zamanda benzin kullanimi

ve isci somurusi gibi konularda da IKEA’nin duyarliligini musterisine aktarma yoludur.

Resim 58: Isve¢’in diinyaca tinlii mobilya zinciri Ikea’nin Bjorken dolap wnitesinin montajini tarif

eden kilavuzundan birkag¢ sayfa.

Gergcek anlamda Kendin-Yap, tasarimcilarin endustriyel dretime karsi-kulttr
gelistirmelerine olanak verir (Klanten, 2008: sf. 3). Ellen Lupton’un D.L.Y. (Design it
Yourself) adh kitabinda bir t-shirt Gzerinden verdigi 6rnek bu karsi-kilturin neden ve

nasil gelisebilecegine dair basit ve basit oldugu kadar da carpici bir 6rnektir:

“Sabah kalkar ve uzerinde bir mesaj bulunan bir t-shirt giyersiniz. Gin boyunca insanlar
giysinizin uzerindeki mizik grubunu, markayi ya da stili farkederler. T-shirt’Untzdeki mesaji
farkeden bu insanlar —arkadaslariniz, aileniz ve yabancilar— sizin kitlenizdir. insanlar
genellikle t-shirt’lerini magazalardan alirlar. T-shirt veya bagka bir Urin almak, tasarim
diinyasi ile iliski kurmanin bir yoludur. Hangi tarzlardan hoslandiginiz, baskalari ile hangi
mesajlari paylasmak istediginiz, ya da gogsuniizde hangi mizik grubunun veya ticari kurumun

reklamini yapmak istediginiz, verilen tasarim ve iletisim kararlarindandir.

Kendi t-shirt’inuzu tasarlamak istediginizde ise, neyi nasil sdylemek istediginize tamamen siz
karar veririsiniz. Birden fazla t-shirt Ureterek, onlari diger insanlara verebilir, takas edebilir,
veya satabilirsiniz de. Internette yayinlayarak tasariminiza herkesin ulasabilmesine,

bilgisayarlarina yikleyerek kendi kendilerine basabilmelerine de olanak taniyabilirsiniz. Bir
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gin, sokakta ylrdrken tanimadiginiz birinin, sizin tasarladiginiz t-shirt’d giydigini

gordiiguiniizde, yeni bir yolla kitlenize ulasmigsiniz demektir” (Lupton, 2006: s. 17).

Geleneksel calismalarda isin yapilisi goz ardi edilerek sonug izleyiciye sunulmakta iken,
gunidmiuzde isin yapilist, ne i¢in ve nasil Gretildigi ve bunun tim asamalari, isin
kendisinin bir parcasi olarak gorilmekte ve siirece sonug¢ kadar 6nem verilmektedir.
Tasarimin mikemmel gorinimindense, el ile yapilmis olmasi, hatta amator gérinima,

tasarimin da demokratiklestiginin bir gostergesi olarak varligini gii¢lendirmektedir.

Resim 59: Flag Aubry/Broquard tarafindan yapilan “Plakat-Sammlung” adli el yapimi afis sergisi
icin el yapimi vitrin tasarimi. Museum fir Gestaltung, Zurich, 2005.

Kendin-Yap, kurumlarin ve markalarin kaliplasmis stil tekelinden bir kurtulus olarak
gorulebilir. Hazir tarzlari ve alisilagelen yaklasimlari tekrar etmektense, artik kendi
tarzini yaratmak isteyen yaratici bireyler, kendi tasarimlarini da kendileri ortaya
koymaktadir. Bu kendi kazagini tasarlamak ve Ormekten, kendi duvar kagidini
yapmaya, tebrik karti tasarimindan, masadsti desenine kadar cesitlenebilir.

21. yuzyil grafik tasarim trendlerinin en carpicisi “kendin yap” —ya da zamanla
“kendin tasarla” (design it yourself) ile birlesen ve DIY kisaltmasi ile her iki terimi
kapsamaya baslayan— hareketine dogru yonelen ilgi olmustur (Eksilson, 2007: s. 415).
Bu trendin tasarima yansimasi ise, deneyselligin ve serbest dustincenin yayilmasina
yardimci olmus, her an, her yerde, kolaylikla uretilebilen tasarimlar yapiimaya
baslanmistir. Tasarim, 6zel donanim ve yazilimlarla Uretilen temiz ve steril ortamindan

uzaklasarak, hemen her kesimden insanin glnlik hayatinin bir parcasi haline gelmistir.
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Boylece tasarim, toplumun bir parcasi haline gelmis, bunun o6tesinde, tiketilen
olmaktansa, tretilen olmaya baslamistir. Deneyselligin 1siginda hizli ama 6zgiin dretim,
teknolojinin 1s1ginda ise bireylerin tasarim gorgusui ve bilgisi artarak, tasarimda yeni bir

Kendin-Yap kilturi dogmustur.

Resim 60: “Les Urbaines, Festival of Young Creations” Switzerland, 2004. Laussanne tarafindan
tasarlanan ve uygulanan bu festival kimlik ve yénlendirme tasariminda ‘sehir bir terzi tarafindan

festivale hazirland1’ diyor tasarimcilar.”
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2.5.1.3. Sokak Kdlttrt ve Sehir Sanatinin Grafik Dili

Graffiti, kalem, kagit, boya ve sprey boya gibi malzemelerle sehrin duvarlarina
uygulanan yazi ve gesitli gorsellerle verilen addir. Kimilerince sanat, kimilerince ise
mala ve estetik degerlere zarar verme olarak gortlen graffitinin kbékeni Antik Yunan
ve Roma imparatorluguna kadar dayanir. Bugiin ise kent hayatinda her an her yerde
rastlanabilen bu “sehir sanati” politik, sanatsal veya kisisel fikir ve mesajlari
barindiran, gincel hayati yansittigi kadar da elestiren bir gorsel kultur haline

gelmistir.

Resim 61: Solda anarsist bir figur savasa karsi ¢gicek firlatmakta, sagda ise Unlu ¢ocuk dizisi
Teletubbies karakterleri intihar bombaciligl, 8lum ve paranin propogandasi yapiyor ve bunun

yaninda pek ¢ok graffiti bir arada.

Graffiti, sokak sanati ve sehir sanati, sokagi sahne olarak kullanir. Bu alanlarin
sanatcilari eserlerini halka sunar, yasadiklari ¢cevreye karsilik verir ve kenti bir miize
olarak ele alirlar. Onlarin Urettigi isler, beyaz kubln ciddi duraganhginda
fonksiyonunu yerine getirmez; onlar, sizin trafik isiklarinda beklerken, ya da
sokakta yurirken sanatlarini kesfetmenizi isterler. Sehir sanati, varolan yuzeysel
anlayisa, uzamsal ve sosyal bir bilesen olarak eklenmekte, ve izleyicinin dogrudan
tepkisini ve aktif katilimini destekleyerek onun umumi alan ile yeniden bulusmasini
saglamaktadir (Klanten, 2008: sf. 3). Graffiti sanatgilari sehre ait alanlari mesajlarini

yayabilecekleri ve sunabilecekleri satihlar olarak gordrler.
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Resim 62: “Un jour de bonheur mais different” (Yine bir giin, ama farkli), bir sokak sanatcisi
demir parmakliklari boyayarak olusturdugu yazi ile insanlara bir mesaj vermeyi, hatta belki
biraz disindirerek umut vermeyi amagcliyor olabilir. Demir parmakliklar Uzerine yerlesen

harfler, bir yandan yeni bir yazi karakteri tasarimi da ortaya ¢ikariyor.

Sehir sanati, dogasi geregi musteri/trln ya da kirator/galeri gibi geleneksel degerler
zincirinin getirdigi sorumluluklardan muaf olsa da, hip-hop kultirt ve graffiti
manzaralarinin belirledigi yeralti sinirlarini asali uzun zaman olmustur. Bu kokenler
onemli bir esin kaynagl olmasina karsin, sehir sanati sokak sanatinin temel

disavurumundan 6teye giden yeni bir boyuttadir (Klanten, 2008: sf. 176).

1980’lerde giderek artan grafittilere sokak galerisi haline gelen New York tren ve
metro istasyonlarindaki tum graffitiler temizlenmistir. Graffitinin sanat olup
olmadigl tartismasini baslatan bu girisim, graffiti sanatcilarini durdurmaya
yetmemis, hatta yeni denemeler ve fikirlerle daha yaygin bir bigimde ortaya
¢ctkmalarina bile neden olmustur. Bazi sanatcilar islerini sokaklardan sanat
galerilerine tasimis, yaptiklarini galerilerde *“glvenli” bicimde meraklilari ile
bulusturmuslardir. Keith Haring ve Jean—Michel Basqiuat, galeri ile graffitinin,
sokak sanati ile g¢agdas sanatin bir araya geldigi ilk ornekleri ortaya koyan
sanatcilardir. Keith Haring ve Jean—Michel Basgiuat, sonrasinda Andy Warhol ile
birlikte calismis, ve kimi zaman birlikte sergiler agmislardir. Sokak sanati ve
sosyetik New York galerilerinin bulusmasi bakimindan bu sanatg¢ilarin ¢alismalari
onem tasir. Ozellikle Keith Haring’in sanatini seri tretime de tasiyarak gorsel
iletisimde bir adim Oteye goturmesi, kisa suren yasamina ragmen oldukca saglam ve
uluslararasi saygi ve sevgi kazanmasini saglayacak bir basari elde etmesine neden

olmustur.
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Resim 63: Ustte Jean—Michel Basquiat’a ait “Charles the First” adli eser (1982) tuval tizerine
akrilik ve yaglikalem, 1.98 x 1..58 m. Robert Miller Gallery, New York. Altta Keith Haring’in
“Ten Commandments” adli isleri New York, Deitch Studios isimli sanat galerisinde

sergileniyor (Kasim 2008-Subat 2009).
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Graffiti bir tir bolge belirleme olarak da ele alinabilir. Kimi zaman bazi isimler,
sanatcilar ve “ceteler” kendi tarzlarini oturtarak ve bunlari cesitli mekénlarda
tekrarlayarak belirli bir taninirhiga ve kitleye sahip olmuslardir. Glnimuiz graffiti
sanatcilari, sprey boya ile uzun zaman alan isler yapmak yerine, yapiskan kagitlarla,
sablon baski gibi ¢oklu Uretim tekniklerine basvurmakta ve kimliklerini daha hizli
olarak ve daha genis kitlelere yayma egilimindedirler. Her ne kadar sehri kirlettikleri
dustniluyor olsa da, genel savunulari, sehri asil kirletenler olan reklam tabelalari ve
ticari mesajlarin yaninda, kisisel ve sanatsal varliklarini ortaya koymanin daha

erdemli bir davranis oldugudur.

Resim 64: Ustte yer alan iki calisma, ayri sokaklarda bulunsa bile ayni Kisinin elinden ¢ikmis

oldugu, figurlerin ve renklerin kullanimiyla tahmin edilebiliyor.

Graffitilerin, yeni tarzlar arayisinda ve olusumunda 6énemi ¢ok blyuktir. Eylem
olarak tam anlamiyla sanatgi, tarz ve uygulama bigimleri bakimindan ise grafik
tasarimci gibi calisan graffiti sanatcilari, mesajlarini topluma herhangi bir maddi
karsilik beklemeden vermeyi se¢mislerdir. Bu 0zgirlesmeye calisan geng neslin,

0zgun grafik disavurumudur.
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Resim 65: Graffiti sanatgisinin kimligini ve tarzini belirgin olarak tekrarlamasina baska bir
ornek. Mickey Mouse’un figuruni Kisisellestirerek farkli yerlerde ve farkl konumlarda yer

aliyor ve bir hikayenin parcalari gibi birden ¢ok elemanin birlesmesi ile anlam kazaniyor.
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Resim 66: Ustte David Ellis tarafindan bir galeri enstalasyonu graffitinin ti¢ boyuta gegisini
gosteriyor “Granny”, 2005. Altta Su depolari Wayne Horse tarafindan karakterlestirilmis “Tel
Aviv Roofs”, 2006.
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2.5.2. Grafik Tasarimda 3. Boyut: Fiziksellik ve Dokunurluk

Grafik tasarim denildiginde akla Oncelikle ve genellikle logo tasarimi, sayfa
tasarimi, afis gibi iki boyutlu yuzeylerde konumlanan gorsel diizenlemeler gelir.
Ancak grafik tasarim bunlarin ¢ok daha Otesindedir. Kavramlarin yorumlandigi ve
gorsel elemanlarin fikri en iyi iletisim kuracak sekilde bigimlendirilerek bir araya
getirdigi yerde, gercek anlamda grafik tasarimdan bahsedilebilir.

Tasarimci igin fikrin ve bu fikri tretmek (zere kullanilacak medya ve malzemenin
secimi biyuk 6nem tasir, tasarimda “ara¢ mesajin kendisidir”. Gunumuzin dijital ve
iki boyutlu gorselligi arasinda dokunulabilirligin arayisi devam ederken, tasarimci
da ¢ boyutlu malzeme ile ¢alismanin 6zlemini ¢ekerken, bir yandan hitap edecegi
kitlenin arayislarinin da farkindadir.

Siradisi olmak, binlerce gorsel mesaj arasinda siyrilabilmek, farkli deneyimler
yasatarak akilda kalici olabilmek amaciyla tasarimcilar yeni disiplinlere, yeni
boyutlara ve yeni agilimlara basvurmaktadirlar. Uretim bigimlerinin ulasilabilirlik
ve uygulanabilirliginin arttigi, disiplinlerarasi ugurumlarin ortadan kalktigr 21.
yuzyilda “heyecan ile fikirdayan ve hevesle yeni denemelere agilan tasarimcilar,
kendilerine 6zgi tarz, sekil ve tekniklerini ti¢tinci boyuta tasimaya baslamislardir”
(Klanten, 2008: sf. 4).

Paris’te illistrasyon ve grafik tasarim tzerine ¢alisan Antoine ve Manuel tasarim
ekibinden Manuel Warosz’un goriisune gore isleri bir yandan heykel ve mimari ile
de baglantihdir. “Hatta bu alanlar arasinda ¢ok blytk bir fark géremiyorum”
demektedir Warosz, ve eklemektedir “bize gelen proje bir kitap kapag! tasarimi ya
da bir odanin yerlesimi olabilir, ancak temel yaklasim degismez”. Buradan da
anlasilabilecegi gibi, tasarimcilar icin iletisimin hangi satihta oldugu fikri
destekledigi stirece 6nemli degildir, hatta daha carpici ve siradisi uygulamalar

yapmak i¢in yepyeni yollara basvurmak iyi bir fikir olabilir.

Uriin tasariminin ambalajiyla birlestigi, reklam tabelalarinin gergevelerinden gikarak
hedef kitlesine yaklastigl, sayfa tasariminin kagidiyla birlikte tasarlananarak
parmaklara da hitap ettigi ginimuzde, grafik tasarim alanlarinda farklilasmalar

ortaya ¢ikmis, yepyeni deneyler yapilmaya baslanmistir.
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Afig tasarimi alaninda bazi tasarimlar iki boyutlu tasarimlari ¢ boyutlu kolajlar
haline getirip, yakalanan ani geleneksel poster formatinda sunarken, digerleri ise
dijital kreasyonlarini bilgisayar ortami sinirlarinin disina tasityarak dis dinyada
gezintiye ¢ikmalarina firsat vermislerdir (Klanten, 2008: sf. 4).

Ozellikle tipografinin dis mekana tasinmasi, onun geleneksel grid sistemleri, bilinen
tasarim kurallarinin disina ¢ikarak, basit geometrik formunun farkli malzemelerle
yorumlanmasina olanak vermistir. Temel yasam alanindan koparilan yazi artik
konumlandirildigl yeni mekan ve ortaya konuldugu malzemelerin bitund ile olusan

yeni bir anlama burdnar.

Resim 67: Utrecht School of Art Egitim Rehberi De DesignPolitie ve Utrecht School of Art
ogrencileri tarafindan tekrar edilen tasarim 6gutleri ve geceler boyu oynanan scrabble
oyunlarindan esinlenilerek tasarlanmis, 2004.
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Kagit, tasarimcilarin asina olduklari ve G¢ boyuta tasinmaya elverisli bir malzemedir.
Mukavva gibi varyasyonlari ile birlikte kagit, ¢ boyutlu Griine ya da heykele
donusebilen, farkh renk ve dokularla zenginlesen, blyik ya da kuglk olculerde
kendini gosterebilen bir materyaldir. Kagidi boyutlandirarak yapilan denemeler, uzun
bir gegmise sahip olan bu tanidik malzemeyi yeni bir boyuta tasiyarak garpici

sonuclarin kolayca alinabilmesine yardimci olmaktadir.

Resim 68: Julien Vallee tarafindan Print Magazine ic¢in hazirlanan kapak tasarimi. Young

Designers Youth Contest, 2007.
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Kagidin disinda gelisen pek ¢cok malzeme ve olanaklar sonucunda ortaya ¢ikan mekan
ve mekan ici U¢ boyutlu uygulamalarda “sergilenen katisiksiz yaraticilik ve nese ilham
vericidir. Balta girmemis estetik zeminleri kesfetmek amaci ile kendi disiplinlerine ait
sinirlarin disina ¢ikmaktan korkmayan tasarimcilar, bu yeni bulunmus 6zgarliklerini,
algi ve sezgilerle oynayarak ve bunlari i¢c boyutlu diyarlara tasiyarak kutlamaktadirlar”
(Klanten, 2008: sf. 3).

Resim 69: Frankfurt’ta Pixelgarten isimli disiplinlerarasi ¢alismalar yapan tasarim birosunda
Catrin Altenbrandt ve Adrian Niessler tarafindan yapilan “Um was es nicht geht” (Ne olmadigina

dair) adli seriden isler, 2007.

Teknolojik yardim ve ¢ziimleme geregclerini kagit kalem gibi kullanan, bunun yanisira,
bilgisayar basinda oturmanin Gtesine gegmek ve bedenini hatirlayarak fiziksel olarak da
calismak isteyen yeni nesil tasarimci ve sanatcilarin ortaya koydugu isler, izleyenleri de
iki boyutlu “sanal” masausti —ve koltuk Usti— dinyasindan alarak, ¢ boyutlu

“gercek” —uve fiziksel olarak aktif— diinyaya tagimaktadirlar.

Yizey, isaret ve sembolleri asarak, daha karmasik ve kavramsal ¢abalara doniisen yeni
dokunsal tasarim ornekleri, grafik tasarimin ticari ve gikarci kokenlerinden ayrisan
dustnce, konsept ve felsefeler kesfetmektedir. Bu ayrismanin getirdigi serbestlik,
tasarimlarda kaliplasmis dogrularin bir kenara konularak, gorsel iletisimde yeni yol ve

yordamlarinin kesfine zemin olusturmustur.
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Resim 70: Christopher Frei tarafindan Stadtgalerie Bern icin ¢nerilen Loge Action Poster’i
tipografik bir afisin t¢ boyutlu olarak kompoze edilip, sonrasinda grafik olarak tretilmesine bir
ornek.

Sayfa ve ekranin engellerinden azat olan tasarimcilar, mesleklerine ait ara¢ ve
gereclerini, isaret ve sembollerin tercimesinde kullanmaya; dogrudan karsilasmalar
ve birebir deneyimler vaad eden kreasyonlar ortaya koymaya baslamiglardir
(Klanten, 2008: sf. 2). Grafik tasarimci icin fiziksel etkilesim kurabilme firsati, her
zaman oldugundan daha cekici haldedir. Giderek dijitallesen diinyada, surekli
bilgisayar karsisinda tasarim yapmaya mahkum kalmis 21. yuzyil tasarimcisi,
dokunurluga ve fiziksellige duydugu 6zlemi gidermek icin firsat aramaktadir. Mekén
bir yana, bir obje ya da Urtn tasarimiyla bile bu 6zlemini giderebilmenin yolunu
gozleyen tasarimci, yakaladigl firsati en iyi bigcimde degerlendirmek ve bu farkli

bakis agisinin ona agtig! yaratict boyutun keyfini sirmek istemektedir.



121

Resim 71: Julian Opie “Driving in the Country” (1996) Enstalasyon, CCC Tours, Fransa.
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2.5.3. “Kisiye Ozel” (Haute Couture) Grafik Tasarim ve “Hazir” (Prét-a-Porter)

Grafik Tasarim

Bireysellesmeye olan aclik, kapitalist diinyada glin gectikce kendini gostermektedir.
Seri Uretilmis tiketim nesnelerinin yarattigi monotonluk ve aynilik, kiresel egilimlerin
bireyler Uzerinde yarattigl hazir kimlikler, bu kimliklerin bireylerin beden ve ruhlarina
olan uyumsuzlugu bunun en 6nemli sebeplerindendir. Insanlar, kendilerine has, kendi
kisiliklerini betimleyen bir kimlik arayisindadirlar; bu arayisi giinlik yasaminin her
alaninda gormek ve gostermek arzusunu giderek daha yogun olarak hissetmektedirler.
Populer kilturde farklilik ve yenilige olan sirekli ihtiyag, poptler olandan ¢ok, ozel
olana yerini birakmakta ve farkliligi vurgulama yolu olarak kisisel kimligi 6n plana
¢ikarmaktadir.

Kisiye Ozel Tasarim, yani Haute Couture, moda alaninda Fransa’da ortaya ¢ikmis bir
terimdir; Kisiye ve bedene 6zel olarak siparis tzerine tasarlanip tretilen 6zel ve degerli
giyim sanatina verilen addir. Yuksek kalitede, pahali ve liks malzemelerle, uzun zaman
ve ugrastlar sonucu ve genellikle el ile Gstun bir 6zenle uretilen bu giysiler, genellikle

bir giyim malzemesi olarak degil, bir sanat eseri olarak degerlendirilir.

Prét-a-Porter ise hazir giyim anlamina gelir. Seri Uretim ile Uretilen, yine tasarimcilarin
elinden ¢ikan ancak, standart bedenlerle ve benzer tasarimlarin binlerce Gretimiyle
gerceklesir. Magazalarda bulunan tim konfeksiyon drlnleri fabrikalarda tretilmis ve
bdylece daha ucuza mal edilmistir.

Bu iki kavram arasindaki fark kisaca soyle aciklanabilir; kisiye 6zel tasarim ayri bir
Ozen ve zaman gerektirir, bu nedenle likstir, hazir giyim ise tam olarak ihtiyaclariniza
uymayabilir, ancak genel begeniye ve her kesimden farkli butcelere hitap
edebildiginden ¢ok daha yaygindir. Tuketim c¢ilginligi éncesi hemen her evde dikis
dikiliyor olmasi, terzilerin siparis Uzerine istenen giyim esyalarini urettigi zamanlar gok
eski zamanlar olmamasina karsin, giderek baskinlasan hazir giyim endustrisi artik

glinltik hayatin ve modanin vazgegilmezi haline gelmistir.

Bu moda terimlerini inceledikten sonra, bunlari grafik tasarim ile birlikte incelemek
gerektiginde, grafik tasarimin ilk bakista Kisiye 6zel tretim oldugu dustnilebilir. Bir
musteri, bir tasarimciya ona 6zel bir kimlik, dergi, broslr, amblem, web sitesi vs.

yapmasini ister. Bunun Gzerine tasarimci, 0 misterinin isteklerini ve ihtiyaclarini g6z
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oniinde bulundurarak ona bazi 6neriler gétirur ve bunlarin arasindan fikir birligine
varilir. Bunu Haute Couture’den bir nebze ayiran fark, tasarlanan binlerce web sitesi,
logo, kitap vs. arasindan siyrilmanin ve buna “sanatsal” bir deger yuklemenin
zorlugudur. Bunun sebebi, belki de grafik tasarima ve grafik tasarimcilara olan ihtiyacin
¢ok buyuk oranda artmis olmasi ve ortaya c¢ikan tasarimlarin hizh, tzerine gok fazla
kafa yorulmamis, genel zevke hitap eder tarzda olmasidir. Tlketimin asiriligi, tuketim
urdinlerini ve sirket kimliklerini tasarlayan grafik tasarimcilarin da akintiya kapilip, orta
kalitede, genel zevke hitap eden seri Uretim tasarimlar yapmalarina sebep olmustur.

Sanat ve tasarim farkindaliginin arttigi toplumlarda, grafik tasarim drdnlerinin de
bireylerin 6zel beklentilerini karsilayabilecek kalitede ve estetikte tasarlanarak, bir
Kisiye Ozel Tasarim anlayisinda ele alinmasi o toplumun Kiiltir dizeyini arttiracak
onemli faktorlerdendir. Bunun basarilabilecegi en elverisli alanlardan biri ise mekandir.
Clnkd mekanlar kisi ya da kurumlarin yasadigi, i¢cinde zaman gegirdigi, kendini ifade
edebilecegi 6zel bir alandir. Mekanin kendine has Ozelliklerini g6z 06nlnde
bulundururken, bir yandan kisinin ya da kurumun kimligini ve vurgulamak istediklerini
ortaya koyabilmek, tasarimcinin tipki bir terzi gibi ¢alisarak, o ortama 0zel tasarimlarini

yine o ortamda Uretebilecegi bir alan olarak karsimiza ¢ikar.

Resim 72: Duvar grafikleri hazir alinabildigi gibi, siparis tzerine Uretim ve uygulamalar da
yapllmaktadir. Ev ya da ofiste yeni bir tarz yaratmak igin kullanilan bu yeni trend, gelisen baski
teknolojileri ile yenilenme/degistirilme konusunda da hizli yasam tarzlarina hemen uyum

saglayabilmektedir.
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Grafik tasarimciya yeni bir ufuk agmakla beraber, renkli ve olabildigince 6zgur bir
calisma alani da saglayan Haute Couture tasarim anlayisi, farkli ruh ve bedenlere 6zel
“bicilmis” formlarin yer aldigi atmosferlerde, yaratici arayislara zengin cevaplar
sunabilmesi bakimindan 6nemli bir alandir. Tasarimcinin, seri Uretime yonelik bir
kaliba ya da sablona ihtiya¢ duymadan uygulayabildigi bu tasarimlar, bdylece mekéna,

zamana ve konuya dair essiz yorumlar icerebilme esnekligine de kavusmus olmaktadir.

Resim 73: www.whatisblik.com’dan Blik adh sirket tarafindan her tarza uygun tasarlanmis hazir
duvar grafiklerini alabileceginiz ve kendi mekéaniniza hazir grafiklerle dekore edebileceginiz pek
¢ok secenekten sadece biri.

Kimi zaman varolan, dnceden tasarlanmis ve tasarim asamasi tamamlanmis mekanlarda,
0 mekani farklilastiracak ya da belirlenen amaca uygun bicimde yeniden ele alacak
tasarimlar yapilabildigi gibi, kimi zaman da i¢ mekéanin olusumuna paralel bir slrecte

tasarimlar yapilabilmektedir.

I¢c mekan tasarimi anlayisinda yalnizca mobilyalar ve bunlarin yerlesim diizeni insanlari

tatmin etmemektedir. Populer gorsel kiltire dair arayislar, kisisal mekénlarda da
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kendini gOsteremeye baslamakta, insanlar kendine has bir meké&n yaratmak ve bu
mekani hedef kitlesi ile iletisim araci olarak kullanmak amacini tasimaktadir. Hedef
kitle bir kac Kkisiden, bir kac bin kisiye kadar degisim gosterebilmektedir, ancak amag
genel olarak aynidir. Esi olmayan bir kimlik olusturma ve yaratici problem ¢6zimu her
tasarimda olmasi gerektigi gibi, burada da 6n planda yer alir.

Mekanda grafik dekorun gelisiminde baski teknolojilerinin gelismesi ve ¢esitlenmesinin
pay! buyudktir. Dijital duvar kagitlari, miknatish degistirilebilen duvar yapiskanlari,
neoprene malzemesi ile koselerin keskinligini azaltirken bir yandan buna tat veren
yapiskanlar, cam filmleri, baskili ve desenli halilar, yer kaplamalari ve 1sikli panolar
mekanini zenginlestirmeyi ve Kisisellestirmeyi arzu edenlere genis secenekler
sunmaktadir.

Resim 74: Bulunduklari mekéna espri katan iki tasarim. Hazir alinmis ya da 6zel dretilmis olabilir,
ancak bulunduklari mekana adaptasyonlari bakimindan dikkat ¢eken 6rnekler arasinda.

Duvar grafiklerinin geliserek yeni bir ticari sektér olusturmasi, ironik bir bicimde
Ozgunlugun ve kisisel mekanlara kimlik kazandirmanin da genel tarzini ortaya koymaya
baslamistir. Hazir grafikler internette, ev dekor magazalarinda satilmaya, mekanini
Ozellestirmek ve glizellestirmek isteyen bireyler, gerceveli yagliboya tablolar almak
yerine, stilize edilmis doga ve ¢icek resimlerini duvarlarina yapistirmaya baslamiglardir.
Bu, bir yerde, el ile yapilandan, sanattan ve biriciklikten uzaklasmadir. Yine de bu
sektorln ve baski teknolojilerinin gelisimi, bu alanda tasarim yapanlarin kendilerini ve
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tasarimlarini daha yaygin olarak uygulayabilmelerine ve belki de boylece popdler

tasarim kultrinun yayilabilmesine yardimci olacaktir.

Resim 75: Volkswagen’in Kopenhag’da tasarimcilarin her odasini ayri ayri tasarladig

FoxHotel’den iki oda.
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Endustriyellesmenin getirdigi seri Gretim, aynilasma ve siradanlasma sorunlarini da
beraberinde getirmistir. Binlerce Grlin ve markanin diinyanin pek ¢ok noktasinda tekrar
eden tek-tip gorselleri, birey ve toplumlari da etkilemis, benzer kaliplara sokmay1 kimi
zaman basarmistir. Bu tekrarlarin éniine gegme arzusu, seri tretime karsi gelerek kisisel

tavrin vurgulanmasi ile kendini gostermistir.

Resim 76: Havaalaninda ucaga giderken gecilen koridorda bir yer kaplamasi uygulamasi.

Gunumizde magaza vitrinleri agirlikh olarak sanat¢l ve tasarimcilar tarafindan
yapilmaktadir. Blyuk zincir magazalarin tasarimlari yine blylk ajanslar tarafindan
tasarlanmakta, ancak daha kuculk ¢apta magazalar butik tasarim ofisleri ya da serbest
calisan tasarimcilar ile ¢alismaktadir. Bu butik magazalar i¢in yapilan tasarimlarda seri
uretime gerek kalmadigindan, uygulamalar renkliligini ve kendine has eglenceli tavrini
koruyabilmektedir. Beneath isimli moda magazasinin duvar tasarimini yapan Andrew
Rae’nin ¢alismalari genellikle sehir yasamini, populer kaltird, esi gérulmemis aygitlar
ve mitolojik yaratiklari konu almaktadir. Rae’nin gorist soyledir: “Konuyla alakasiz,
aptal, komik ya da garip olabilir ama yaptigim isin ¢cocuksu, neseli ve sakaci yerlerden
geliyor olmasi bana gore o isin olusmasindaki temel sarttir. Ben her zaman yaptigim

isten keyif almaya ve onu eglenceli hale getirmeye calisiyorum”.
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Resim 77: Andrew Rae’nin elle boyadigl duvar resmi tasarimi Stockholm’deki Beneath Moda
Magazas! iginde yer aliyor (2005). Soldaki robot ise Londra’da Paul Smith erkek giyim magazasi
vitrininde yer almis (2003).

Giderek artan teknolojik olanaklar ve yayginlasan Gretim yontemleri ile birlestiginde,
Ozellikle geng kitlelerin kimliklerini disa vurma istegi g6ze carpar bir bicimde artmistir.
Giyim tarzlarindan, T-shirt tasarimlarina, sahip olduklari mekanlara yaptiklari
uygulamalardan, yasadiklari kentte attiklari grafitti imzalarina kadar, yeni nesil,
karakterini insanlarla paylasmanin kendine 6zgl yollarini aramaya baslamistir. Bu
arayista mekan ici grafiklerin kullanimi yepyeni bir uygulama alani ve sokak sanatinin
iI¢ mekana yansimasi olarak gorulebilir.
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2.5.4. Mekanda Grafik Deney ve Deneyimler

Gorsel iletisimde yeni olusumlarin hizla yayginlasmasi, teknolojinin gelisimi ile
Ozgurluklerin artmasi, postdijital arayislarin baslamasi, grafik tasarimin tglnci
boyutunun da yeniden sorgulanmasina neden olmustur. ister yiiksek teknolojik
cozumler, ister el ile yapilmis basit ¢izimler olsun, boyutlanan ve hacim kazanan

tasarimlar giderek daha gok kendini géstermeye baslamislardir.

Mekan Gzerinde ¢alismalarina hiz veren grafik tasarimci ve sanatgilar, buyuk 6lclde
yonlendirme ile baslayan cevresel ve alana dair grafik uygulamalarina farkl denemeler
ile devam etmislerdir. Bina giydirmelerinden duvar kagitlarina, sergileme
tasarimlarindan afislere pek cok yeni deneme, farkli acilimlarin gelisimine temel

olmustur.

Arastirmanin bu boliminde bu degisim ve gelisim surecinin incelenmesinde 6nem
teskil eden orneklere odaklanilacak, bu ornekler tizerinden daha kapsamli bilgi ve

yorumlar aktariimaya c¢alisilacaktir.
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Resim 78: Karl Grandin ve Bjorn Atldax tarafindan uygulanan bir vitrin. Hankyu magazasi,
Osaka, Japonya. “Graffiti Meets Windows™ adli bir sergi ile ortaya ¢ikan bu ¢alismalar Stoique ve

Hankyu firmalari tarafindan organize edilmis.

Bu calisma aslinda eskiye doniis olarak yorumlanabilir. ilk zamanlarda el ile olusturulan
vitrinler, gelisen baski ve Uretim yontemleri ile dijitale donmisken, bu 6rnek ve bunun
gibi daha birgok uygulama elin ve el ile yapilana verilen saygi ve degerin dnemini
yeniden kazanacagina isaret etmektedir.

Bu calisma, ayni zamanda sokak kultlrin(n, yine sokagin bir pargasi olan vitrinlerin de
icine girmesine dair bir ornektir. Stk ve pahali vitrinler, yavas yavas yerini sokak
sanatini yansitan, daha rahat, daha gosterissiz ama guclu vitrinlere birakmistir.
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Resim 79: NorthSouthEastWest — A 360° View of Climate Change (KuzeyGuneyDoguBati —

iklim Degisikligine 360°’lik Bir Bakis) Browns tarafindan The Climate Group ve British Council

icin tasarlanmis.

Ilk bakista yonlendirme tasarimi gibi goriinen bu sergi, aslinda bilgilendirme amaci
tastyor. Kuresel iklim degisikligine dikkat ¢cekmek isteyen ve ¢dzum Onerileri sunan
sergi, sokulebilir ve taginabilir olarak tasarlanmis, boylece gezici bir sergi olarak ve
farkh mekanlara uyumlandirilarak tim dunyayi dolasip pek cok insani bilgilendirme

sansina sahip.
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Resim 80: L2M3 tasarim sirketinde Bettina Hiel, Sascha Lobe ve Oliver Wérle tarafindan

Tibingen Kreissparkasse bankasi i¢in yapilmis cevresel grafik tasarim.

Canlilik, bolluk ve ekoloji gibi kavramlar tzerinden yola c¢ikilan Tubingen
Kreissparkasse gevresel grafik tasariminda kullanilan biyik aga¢ boceklere, kuslara,
kelebeklere ve yapraklara ev sahipligi yapiyor. Zaman zaman da agacin disina ¢ikarak

insanlara yollarini bulmada yardimci oluyorlar.
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Resim 81: Wallpaper adli kitapta yer alan bazi duvar kagidi desenleri.

Ust sirada, Rachel de Joode, fotograf calismalarindan elde ettigi gériintiileri bir araya
getirerek, moda pozlarinin dramatik yapisini bdylece mekéna tasimayi hedeflemis.
Alttaki calismalarda, Rinzen sanat ve tasarim ekibinin ¢alismalarindan olan “Paradise
Project’ ise bati dunyasinin cennet anlayisi (palmiye agaglari, plajlar, hersey-dahil
oteller) ile buna sahip olamayan tlkelerin cennet-disi gercekleri (yoksulluk, savas,
soykirim ve mayin) gibi gorsellerin bir araya getirilmesiyle ortaya ¢ikmis. Oncesinde
‘hawaii’ gorinimi tasiyan bu calismalar, dikkatlice bakildiginda bu alt anlamlarini
ortaya koyuyorlar. Duvar kagidinin dekoratif islevinin yanisira bir mesaj ya da bir fikir
tastyabilecegini gosteren bu ¢alismalar yalnizca grafik tasarimcilar tarafindan degil, pek
cok disiplinden tasarimci ve sanatci gruplari tarafindan tasarlanmis ve hayata gecirilmis.
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Resim 82: Wallpaper adli kitapta yer alan bazi duvar kagidi desenleri.

Ust sirada soldaki duvar kagidi tasarimi baskiresim sanatgisi ve iliistrator Rob Ryan’a
ait. Londra merkezli ¢alisan Ryan, bu duvar kagidini Tokyo’daki Paul Smith Pink Plus
Shop icin tasarlamis. Ust sirada ortada yer alan ‘Dancing Skeleton’ (Danseden iskelet)
calismasi Showroom Dummies adli sanatgl grubuna ait. Gruptan Abigail Lane, bu
calismanin pek c¢ok insani urkattigl, ama pek ¢ok insani da cezbettigini soyluyor. Sag
ustteki ‘Crap on Crops’ (Tarla tzerinde Pislik) ve alt siradaki ‘Arabian Nights’ (Arap
Geceleri) isimli galismalar sanatgi Francesco Simeti’ye ait. RISD Miizesi’nde yer alan
bu duvar kagidi calismasinda Simeti, Afganistan’in ‘6zglrlesme’ sonrasi

goruntdlerinden faydalanmis.
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Resim 83: Maxalot tasarim ekibi tarafindan tasarlanan “Todays Art Festival 2006 sovu.

Hollanda’nin Hague sehrinin merkezindeki belediye binasi, “Todays Art Festival 2006”
kapsaminda 10 grafik tasarimci ve ilUstratorin islerine ev sahipligi yapmakta. Maxalot
tarafindan tasarlanan gosteride dev projektorler ile sanatgi ve tasarimcilarin isleri binaya
yansitiliyor. Bina Olgllerine ve oranlarina goére ortaya konan tasarimlar bir slayt
gosterisi halinde tim sehirle bulusuyor.

Cevresel grafik tasarimin stabil tabelalardan olusmasi gerekmedigine dair ipucu veren
bu sergi tasarimi, bu alanda olukga 6nemli isler Greten Maxalot’un da disiplinler arasi
calismalarina bir 6rnek teskil ediyor.
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Resim 84: Casson Mann tarafindan tasarlanan “Sparking Reaction” (Kivilcimlanan Tepki) adli

sergileme tasarimi.

Ingiltere’de Sellafield Visitor Centre’da yer alan “Sparking Reaction” (Kivilcimlanan
Tepki) isimli sergileme tasarimi, nikleer enerjinin avantaj ve dezavantajlarinin
karsilastirildigi  egitim amagch bir sergidir. Casson Mann tarafindan tasarlanan
sergilemede yer alan metinler ziyaretcilerle etkilesimli olarak ve kendi icinde
dontsumli olarak duvara yansitiliyor. Boylece ziyaretgiler de serginin bir pargasi haline
geliyor. Mimar ve tasarimcilardan olusan Casson Mann, sergileme tasarimindaki bu

etkilesimi “isbirligi” olarak tanimhyor.

Bilgi edinmenin yeni bir boyutunu gozler 6nune seren bu proje, nukleer enerji ile ilgili
bir iki sayfa yazi okumak bile istemeyebilecek insanlari boyle bir diizenle sorunun —ve
belki de ¢ozimin— icine alyor.
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3. SONUC VE ONERILER

3.1. Sonug

Insan, yasadig1, yerlestigi, bulundugu, gectigi yerlerde izler birakir. ister tasarimel,
ister doktor, ister cocuk ya da yetiskin olsun, insan, bedenini cevreleyen alanlarda,
kendine, kilturine, benligine ait isaretler arar, bulur ya da koyar.

Tipki Grimm kardeslerin yorumladigl masalin ana karakterleri Hansel ve Gretel’in
ormana gitmek icin ¢akil taglarindan yurudikleri patikayi belirlemeleri, daha sonra
ormana gitmelerini istemeyen annelerinin c¢akil taslarini saklamasi Gzerine, iz
birakmak igin bulabildikleri tek sey olan ekmek kirintilarini kuslarin yemesi ile
ormanda kaybolmalarinda oldugu gibi, birakilan izler gegici de, kalici da olabilir,
yol gosterici de, yaniltici da...

Mekéanda iz birakmak, yol bulmak igin yapilan bir eylem olmanin 6tesindedir; amag,
farkinda olarak ya da olmayarak, bulunulan mekani kendilestirmektir. Mekanda
yasayan ve mekani paylasan insanlarin yasam belirtileridir o mekandaki izler.
Mekana bakarak, orada yasayan insanlarin kim olduklari, ne yaptiklari, nasil bir
hayata sahip olduklari, isleri, yasamlari, sosyal tutumlari hakkinda pek cok bilgi
edinilebilir. Bu gercek, arkeolojik kazilarla ortaya ¢ikan sosyal ve kilttrel verilerin
elde edilebilmesine olanak verdigi gibi, ziyaret edilen bir evin iginde yasayan
insanlarin kim olduguna dair ipuclari da verir. Duvarda asili resim, yerdeki hall,
oday! dolduran mizik, mutfaktan gelen yemek kokusu o mekanin kime ait oldugunu

bize anlatir.

Bu anlatilar ve ipuglari bilincli olarak ortaya konuldugunda tasarimdan so6z
edilebilir. Mekan tasarimi mekénda yasayan kisi veya Kisiler tarafindan yapilabilir
ancak, bir tasarimcinin mekéani ele alisi kuskusuz ¢ok daha profesyoneldir. Grafik
tasarim, mekan ile birlikte distnuldlgiinde, birebir mekani tasarlayan olarak akla
gelmiyor olsa da i¢inde bulundugumuz mekanlari kusatan pek ¢ok gorsel elemanda
karsimiza cikar. Gorsel iletisim tasarimi ve kimlik kavramlarinin, mekana
odaklanarak ele alinmasiyla ortaya ¢ikan bu arastirma, grafik tasarimin mekan ile

iligkisinin neden, nasil ve ne zaman kuruldugunu belgelemektedir.
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3.1.1. Grafik Tasarimin Mekani Sahiplenmesi Uzerine

1964’te Ken Garland tarafindan yazilan First Things First manifestosunu
yenileyerek “First Things First Manifesto 2000” ile tekrar glindeme getiren 33
onemli tasarimci, iletisim yeteneklerini gitgide blyuyen kiresel ticari kulttre Grin
pazarlamaya alet olmasi yerine, daha anlamli, uzun soluklu ve demokratik iletisim
bicimlerine Oncelik verme karariyla imzalayarak yayinladilar. Bu, grafik tasarim ve
tasarimci icin donum noktalarindan biri olmustur. Hizla artan tiketim kdltirine
hizmet eden tasarimcilar, bu manifesto ile 6nceliklerini yeniden belirlediler ve
sosyal, kulturel, egitsel konulara tasarimci gozi ve giicuyle el atmaya karar verdiler.
Bu karar, gorsel iletisimin tuketim ve reklamin disina yeniden ¢ikabilmesinde énemli

bir adim olmustur.

Tiketim kilturiinden bagimsiz olarak ele alindiginda, grafik tasarima dair yeni bir
bakis acisi gelismistir. Tasarimci, ticari sinirlamalardan arinarak, gorsel iletisimini
kurabilecegi yeni ortam ve alanlar arayisina ¢ikmistir. “First Things First Manifesto
2000”in altinda imzalari bulunan tasarimcilardan Ellen Lupton’un Kendin-Yap
(Design It Yourself) girisimi demokratik tasarim anlayisini yayma, ve Jonathan
Barnbrook’un tasarimi sosyal degisim igin bir ara¢ olarak kullanma c¢abalari bu yeni
yaklasimlara 6rnek olarak verilebilir.

“Cagimizin en buydk ironilerinden biri, sokaklar reklam kilttrinin en gézde mali
iken, sokak kulttrunun kendisinin kusatma altinda olmasidir” (Klein, 2002: s.333).
Klein’in No Logo isimli kitabinda tuketimin girkinlesen yuzl agiga ¢cikmaktadir.
Buna ortak olan grafik tasarimci ve reklamcilar ise bu durumdan bir nebze de olsa

rahatsiz olmaya baslamiglardir.

“Reklamin yavas ve temkinli yayilisi taksi ve tigortlere uygulandiginda, sadece anlamla ilgili
gibi gorlniyorsa da, baska bir pazarlama egilimi agisindan bakildiginda etkileri daha ciddi
olmaktadir: tim mahallelerin ve sehirlerin markalanmasi. ... 2.500 Kisilik sessiz bir kasaba
olan Cashmere’deki (Washington) baslica sanayi, 1918’de kuruldugundan bu yana Aplets
and Cotlets sakizli sekerlerini imal eden Liberty Orchard seker fabrikasidir. ... Marka
sahipleri, kasabanin Aplets ve Cotlets icin 3 boyutlu bir turizm bélgesine donisturilmesini,
markaya ait hediyelik esya dukkani haline gelmesini, buna yonelik yol tabelalari yapiimasini,
kasabadaki iki ana caddeden birinin adinin Cotlets, digerinin de Aplets caddesi olarak

degistirilmesini istediler. Bu isteginin yerine getirilmemesi karsiliginda ise fabrikalarin
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sehirden taginacagini ve sehir ekonomisinin zarar gorecegi tehditinde bulundular.” (Klein,
2002: s. 59).
Dev sirketlerin insanliktan uzaklasan tavirlarini desteklemeyi, hatta pekistirerek
onlari daha da gucli kilmayi vicdanen zor bulan bazi tasarimcilar, iletisim
yeteneklerini sosyal yarar saglayan projelere yonlendirdiler. Iste bu noktadan itibaren
tasarimcilar, kullandiklar dilin gticuindi ve tam anlamiyla neler yapabilecegini tekrar

dustnmeye firsat bulmuslardir.

Bu karsl kiltartin gelisiminde sokaktaki insanlarin sesi ve sokak sanatcilarinin
cagrilarinin da rolu vardir. Sehirleri kaplayan reklam tabelalarini artik gérmek
istemeyen sakinler, kendi sanatlarini ve kendi sloganlarini sokaklara tasimaya
baslamislardir. Elleriyle yaptiklari dev duvar resimlerinde —Ingiltere’de tiiketime
kargi ortaya cikan protest tavrin sloganiyla— “sokaklarini geri istemislerdir”

(Reclaim the Streets).

Resim 85: Berlin Kreuzberg’deki bu sokak sanati drnegi JR ve BLU adli sanatgilar tarafindan
“Planet Prozess” adli sehir sanati etkinligi icin yapilmis. “Reclaim Your City” (Sehrini geri iste)

sloganinin da kullanildigi bu duvar resmi, sokaklarin 6zgurlesmesine destek veriyor.
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Reklamverenleri bir kenarda birakarak, grafik tasarimin ne oldugu ve neler
yapabilecegi Uzerine distinmeye baslayan tasarimcilar, gorsel iletisimin 0zgur
gicundn farkina varmisglardir. Tlketime alet olan teknolojik gelismeleri, lretime ve
uretmeyi yayan anlayisa yonelik kullanarak, buyik markalar ve bu markalarin
cirolari yerine, tasarimcilari ve toplumu gelistiren araglar olarak kullanmislardir.
Gorsel iletisiminin giclnl ve 6zgir uygulama alanlarinin degerlendirmeye baslayan
tasarimcilar, sosyal arenada bu guclerini en yaratici bicimlerde sergilemeye

baslamiglardir.

Toplumla tasariminin bulustugu yer olan kent, caddeler, miize ve sergi salonlari,
reklam panolari, eve giren tasarim drunleri, Kitle iletisim araclari, yeni fikir ve
kavramlarin tanitilip tanimlanacagr mecralar olarak yeniden karsimiza ¢ikmaya
baslamislardir. Boylece bu mecralarin, dev sirketlere ait ticari fikirlerin cirit attig
alanlar degil, belli bir felsefi altyapiya ve elestirel mesaja sahip dlstncelerin

filizlendigi tarlalar haline gelme potansiyelinin farkina variimistir.

Ticari igerikten arinmak isteyen bu mekénlar, tasarimcilar igin ici fikirle
doldurulmaya hazir bos sayfalar kadar cekici hale gelmislerdir. Buglne kadar
icerikle ilgili fikirlerinden bahsetmeye firsati olmayan tasarimci, kendi Grettigi ve
kendi goruslerini sergiledigi uygulamalarla kendi sesini duyurabilmeye adim

atmistir.

Disiplinlerin birlestigi postmodern c¢agda, elestirel igerigi ile 6ne g¢ikan grafik
tasarimin yanisira, grafik dili 6ne ¢ikan sanattan da bahsedilmelidir. 21. ytzyilin
gorsel kilturunde giderek yaygin olarak 6ne ¢ikan grafik dil, televizyon, internet,
sokak ve vitrinden ve bunlarin sosyal etkilerinden sonra sanatta da kendini
gostermistir. Dijitallesen gorselleri vurgulamak isteyen sanatcilar, piksellerden
olusan akrilik tablolarla sergiler agmis, yagliboya naturmortlarin ve romantik nalerin

yerini piktogramlar almistir.
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Resim 86: Grafik dili 6ne ¢ikan sanat icin Julian Opie’nin ¢alismalari 6rnek verilebilir. Bu
calismalar sanatcinin kariyerinde erken dénem isleri olmasina ragmen grafik trtnlerin sanata

yansimasini gostermesi bakimindan bugtin hala giincelligini koruyor.
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Buradaki sanat ve tasarim ayrimi, kimi zaman keskin, kimi zaman bulanik haldedir.
Ticari beklentiler olmadan yapilan tasarim galismalari sanat, bu beklentiler olarak
yapilan calismalar ise tasarim midir? Bir marka icin uygulama yapiliyorsa tasarim,
kisinin kendi fikirleri ele alindigl zaman sanat midir? Bu sorular, grafik dilin (ticari
amaclar disinda) yogun olarak karsimiza ¢ikmasi ve grafik tasarimcinin kendi
gucind tuketimi pazarlamanin disinda kullanmasi ile cevaplanmasi zorlasan sorular
haline gelmislerdir. Ancak burada amag, bu sorulari cevaplamak yerine, ortaya ¢ikan
uygulama ve bu uygulamalarin altinda yatan fikirleri mekan cercevesinde

toplamaktir.

Resim 87: Mekéna yerlestirilen yapiskanlar ile mekani ziyaret eden insanlarin etkilesimi
sonucunda olusanlar sanat, tasarim ya da soyut disavurum seceneklerinden hangisidir?

Mekan, yani sozliik anlami ile bulunulan yer, sanat¢inin ve tasarimcinin kendini
ifade edebilecegi en temel alandir. Bireysel oldugu kadar sosyal boyutu da genis olan
mekan kavrami, fikirler ve gorusler i¢in zemin olusturmaya elverisli ve insan ile
etkilesimli fiziksel bir bosluktur. Grafik tasarimcinin sorguladigl temel tasarim

Ogeleri, mekanda da sorgulandiginda yeni ve yaratici yanitlarin alinacagl cevaplara
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donusmektedir. Ambalaj tasariminda ortaya konan (¢ boyutlu obje ve Uzerinde
kompoze edilen gorsel elemanlar, tasarlanan bir logonun kimligi ve vuruculugu,
sayfalari arasinda uyumun ve gorselligin tekrar edildigi bir kitap tasariminda oldugu

gibi, mekéan tasariminda da benzer soru ve sorunlar ¢oziimlenebilmektedir.

Resim 88: Mimari yap! ve i¢c mimarinin sessiz kaldig bu érnekte ydnlendirme tasarimi bir
yandan mekanin kimligini olusturma gorevini de Ustlenmis. Osnabriick University, 2004.

Mekéan tasarimini ele alan mimari ve i¢ mimari, alanin tasarimini, oncelikle
kullanthshhik ve insan bedeninin fiziksel ihtiyaclarina yonelik olarak ele alir.
Mekanin kendisi, yani mekanin t6zt, mimarin ¢ozimledigi bolimdur; i¢ mimar
mekanin i¢ dizenlemesini, mekanin ihtiyaglarina yonelik olarak tasarlar. Grafik
tasarimci ise mekana bir gorsel iletisim platformu olarak bakar ve isaret ve

sembollerin yardimiyla iletisimini mekéan araciligi ile kurar.

Mekanin kimligi ve iletisimi, mimari ve/veya i¢ mimari tasarimiyla da belirlenir. Bu
unsurlari belirleyen elemanlar, mekanin yapisi ve barindirdigi objelerdir. Grafik
tasarimin rolu bu yapi igerisinde belirlenir. Varolan yapi ve bu yapinin icermesi
gereken elemanlar, grafik tasarimcinin sinirlandirmalaridir. Tipki ambalaj
tasariminda ambalajin kendine ait boyut ve 6zellikleri oldugu gibi, ya da matbaada
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basilacak bir kitabin kagit standartlarina uygun olmasi nedeniyle belirli bir 6lglde
tasarlanmasi gerekliliginde oldugu gibi, mekéna dair tasarimda da 6nceden belirlenen
bazi sinirlar vardir. Amag, bu sinirlarin tanimladigi alan gergevesinde dogru iletisimi

kurabilmektir.

1974’te kurulan, Society for Environmental Graphic Design (SEGD) (Cevresel
Grafik Tasarim Dernegi) iletisim tasarimi ile insa edilmis ortamin kesistigi alanda
uygulamalar yapan tasarimcilari bir araya getiren bir kurulustur. “Bir zamanlar
mimar, kirator, endustriyel tasarimci ya da tarih¢i olan insanlarin bir araya gelerek is
birligi ve tasarim gorusleri ile kendine 6zgu bu alani ortaya koymasi ile tanimlanan”
SEGD, iki boyutta oldugu kadar i¢iinci boyutta da tasarim yapabilme yetisinin ve
mekéanda hikaye anlatma becerisinin ortaya konuldugu uygulamalari bir araya
getirmeyi amaclamistir (Lorenc, 2007: sf. 6). SEGD’nin bu alani sahiplenerek
tasarimcilari ve bu alanda uretilen isleri bir araya getirmesi, grafik tasarimin

mekanda iletisim kurma yolunda glictinii ve deneyimini arttiran bir gelisme olmustur.

Grafik tasarimin mekani sahiplenmesinde en buyuk agilim, belki de mekéna yeni bir
g0zle bakabilmesidir. Bunun altinda, grafik tasarimcinin yeni mecralara olan egilimi
ve meraki kadar, mekan adindaki bu mecranin da gorsel iletisime elverisliligi de
vardir. Bir afis tasarimindaki bilgi hiyerarsisi, bir kitap tasarimindaki sirali anlatim
tasarimi, bir amblem tasarimindaki kimlik olgusu vb. gibi soru ve sorunlarin timu,
mekana da uyarlanabilecek turde sorulardir. En énemlisi de bu sorulari soran grafik
tasarimcinin, cevap alirken duydugu hazdir. Bu haz, farkh bir mecranin, farkl bir

boyutun cevap cgesitliliginden ortaya ¢ikan siradisiligindadir.

Mekanin ici, dist, girisi, bayuklugu, duvarlarin ve esyalarin konumu uygulamanin
fiziksel kriterlerini belirlerken, mekanin islevi, kimler tarafindan ne amacla, ne
siklikta kullanilacagl gibi sorulara karsl verilen cevaplara yonelik dustnce ise
kavramsal bir yapi olusturmada tasarimciyi yonlendirir. Grafik tasarimci, bir mimar
ya da i¢c mimara kiyasla, mekanda daha da Ozgurdur; yapisal sorumlulugu az,
kavramsal sinirlari sonsuzdur. Mekéna dair uygulamadaki sonsuz 6zgurlik —hatta
belki de alisilagelmis grafik tasarim drlnlerinde bu alana olan mesafeden ortaya
ctkan “cahil cesareti”— grafik tasarimcinin uygulamalarindaki cesitliligin

anahtaridir. Mekan kavramina disaridan bakarak, onu tasarlanacak bir obje, mecra ya
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da bosluk olarak gdrebilmek, grafik tasarimciy! bu alanda 6ne ¢ikaran ve yaratici

tanimlamalarina olanak veren yeti olmustur.

Grafik tasarima en c¢ok ihtiya¢ duyulan mekansal tasarim alanlari magazalar,
magazalarin i¢ duzenlemeleri, vitrinleri, mizeler ve fuarlar olmustur. Alisveris
merkezleri ve magazalarin sayica artmasi ve tasarima verdikleri dnemdeki yukselis
herkes tarafindan farkedilir haldedir. Ancak 6nem kazanan unsur, bu magazalarin her
birinin tasarim ihtiyaglarinin hiz ve sikhgindaki artistadir:
Tuketim toplumunun ana mantigl, ayni kavrami kullanarak sdylemek gerekirse,
bozgunculuktur. Buna yikicilik da denebilir. ‘“Tlketim’ aligkanhigini ve edimini ayakta
tutabilmek icin piyasa ve sektor strekli olarak yeni mal ve segenek tretmek zorundadir. Bu
Uretilmis malin ve kazanilmis aliskanligin hizla degistirilmesi demektir. Sistemin ayakta
kalabilmesi bir anlamda sistemin kendisini strekli olarak ‘yenilemesi’ne ve buna giden
yolda ‘yikilmasina’ baghdir. Bu mantik dzellikle mekén séz konusu oldugunda ortaya
cikmaktadir. Stirekli olarak yenilenen mekan anlayisi bir ‘yer’lesiklik dustincesini daha
baslangicta ortadan kaldirmaktadir (Kahraman, 2005: s. 185).
Bu mekanlarin olusumunda grafik tasarimci alisik oldugu hizli ¢calisma temposunu
bu kez baska bir boyutta ortaya koyar. Vitirinler degisir, mekan yenilenir. Kis
sezonunda sicacik bir ev havasina birtinen magaza kimligi, bahar koleksiyonlarinin
piyasaya ¢ikmasi ile ¢iceklere birunur. Ve bu her mevsim, her magazada, her
alisveris merkezinde sirer. indirimlerin mekéana yansimasi farkli, yilbasi ya da
sevgililer giiniiniin yansimasi farkhdir. Degismeyen ise bu temalarin musterilere en
cekici halde sunulmasi gerektigi gercegidir. Bu surekli donen carkta maliyet 6nemli
bir unsur oldugundan ve her sezonda magazalarin mobilyalarini ya da
dekorasyonunun tamamen degistirmek bu anlamda mimkin olmayacagindan, grafik

tasarima duyulan ihtiyac giderek artmaktadir.

Mize ve sergi tasarimi kavrami, magazalarin yaninda sontk de kalsa, yenilenen
bicimleriyle dikkat ceken bir gelisme sergilemektedir. Miizelerdeki artis ve muze
tasarimi kavrami Ozellikle tlkemizde yeni yeni ortaya ¢ikmaktadir. Muzecilik ve
sergileme kdlturinin daha yaygin oldugu bati toplumlarinda ise “muze yuksek
kiltirin kalesiyken, simdi ise ¢ok farkli bir bicimde kiltlir endistrisinin yeni temel
ogesi” (Artun, 2006: s. 267) haline gelmistir.
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Resim 89: Paula Scher tarafindan tasarlanan dis mekén grafigi. New Jersey Performing Arts
Center i¢in 2001’de tasarlanmis.

Fuarlardaki stand tasarimlariyla baslayan kurumsal alanlar, sponsorlarin destegiyle
kurulan muze ve sergilere ilham vermis, ticari anlamda da deger kazanan muzeler,

dikkat cekici ve eglenceli tasarimlariyla Kitleleri kendine ¢cekmeye baslamiglardir.

Artun’un da belirttigi gibi postmodernist anlamda “yeni muze anlayisi mizeyi artik
esin perilerine hasredilmis bir tapinak olmaktan ¢ikarmis, onu halk panayiri ile
aligveris merkezi arasi melez bir mekén olarak yeniden diriltmis” bulunmaktadir
(2006: s. 261). Bu da, aligveris merkezleri ve ticari olanin yaninda bulunan grafik
tasarimcilari, mizeye ve mizenin duzenini ve kimligini tasarlamaya iten bir ¢agri

olmustur.

Bu ¢agri kimi zaman tasarimcilari kendi amag ve gorUslerine hizmet eden bir sergi
acmaya bile cesaretlendirmistir. Bruce Mau’nun “tasarim dunyasi degil, dinyanin
tasarimi” sozleri ile vurguladigi “Massive Change” sergisi, ¢evresel konularin ve
dunyay! ve dogay! korumaya yonelik calismalarin kitlelere duyurulmasi amaciyla
olusturulmus bir sergidir. Tasarimin giicinu tam anlamiyla kullanan Mau, sergisinde

de tasarimin nasil hayatlarimizi ve diinyamizi kurtaracagini vurgulamistir. Bruce
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Mau, tasarimin dunyayi nasil iyiye gotlrecegini ve nasil “dev bir degisim”i
saglayabilecegini vurgulayan calismalarin belki de en dnemlisini bdylece ortaya
koymustur.

Resim 90: Bruce Mau “Massive Change” sergisinden.
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Insanlar mekanlarda yer alir ve zaman gegirirler, bu siire¢, mekanin amaci ve
konumu ile iliskilidir. Mekénda gecirilen zaman, ve bu zamana bagli olarak, verilen
bilgiyi algilama sureci de degisir. Bir i¢ mekanda, 6rnegin bir otel odasinda kalan bir
insanin, verilen mesaji algilamak ve sindirmek igin en az bir gecesi vardir —ki bu bir
reklam panosuna, bir televizyon reklamina ya da sanat galerisindeki bir esere ayrilan
zamandan cok daha fazladir. Salt dekorasyonun Otesinde, gorsel iletisimin amaca
yonelik yaratici kullanimi, hem belirlenen hedef kitle tizerinde etkili olmaya, hem de
tasarimcinin varolan sinirlarin Gzerine ¢ikacak tasarimlar yapmasina olanak
verecektir. Grafik tasarim Ogelerinin ve kavramsal yaklasimin bir arada oldugu
uygulamalarda amag ve anlatim bigcimleri farkl olsa da, tasarimcilar yeni kesfedilmis
boslugu farketmeye ve onu beklenmedikler ile doldurma 6zgurliglnin tadini
¢ikarmaya baslamislardir.

Toplumlari yonlendiren devletlerin tasarima verdikleri 6nem, Bruce Mau’nun da
hayal ettigi gibi, belki diinyanin dizenini olumlu anlamda degistirebilir. Kamuya ait
mekanlarin tasarimindan, toplumu bilinglendirecek sergilerin ve fuarlarin tasarimina
kadar, grafik tasarim, mekan ile birlikte kullanildiginda gok biylk bir gtice sahiptir.
Bu guc¢ gunumizde her ne kadar ticari ellerde olsa da, bu donguntin iginde yer alan
bazi tasarimcilar, insani degerlerini hatirlayarak, dinya barisini saglama ve dogal
hayati stirdiirebilme adina girisimlerde bulunmaya baslamislardir.

Tasarimcilar hayal ederler, distndrler, yaraticiliklarini kullanirlar. Daha sonra da
hayal ettiklerini gerceklestirebilecekleri ortamlari yaratmaya baslarlar. Bu yetiyi
farkedebilen toplum liderleri, tasarimdan ve iletisimin inanilmaz gictnden insanlk

adina faydalanabilecek ¢ozimler ortaya koyma sansina sahiptirler.

Tipki 1334°te, Giotto’nun, kendi memleketi olan Floransa sehrine bas mimar olarak
atanarak; sehirde yasamaya ve sehri guzellestirecek ve degerini arttiracak binalar
yapmaya tesvik edildigi gibi, glinimuz liderleri de tasarima ve tasarimciya gereken
Onemi gostermeli, tasarimi nerede ve nasil kullanacagina dair ¢ozimlemeleri vicdani
ve zekas! ile birlikte yapmalidir. Oncelikler belirlenirken para ve gii¢ bir yana
konularak, birincil olarak insanin ve dinyanin gelecegi hakkindaki endiseler

¢ozimlenmelidir.
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Cagdas grafik tasarim, bicimindeki sonsuz degisim ve karmasik yapisi ile, bilgiyi
sentezleyip halka iletirken, bir yandan toplumun kulttrel solugunu ve manevi
degerlerini de yansitir (Fiell, 2007: s.19). Bu manevi degerlerin diizeyi ne ise, ortaya
cikan tasarimlar da o diizeyde olacaktir. Yaptigl ise inanarak onu gonulden yapan
tasarimcilarin ortaya koydugu tasarimlar —zamanin yalanci, 6zinde kalitesiz ve
plastik agirliktaki yansimalari yerine— daha basarili, daha etkileyici ve insanoglunun
gelisimi ve ilerleyisine daha faydali tasarimlar olacaktir.

Grafik tasarim, sanatin ve iletisimin kesisim noktasidir. Kisisel disavurumun
iletisim dlnyasina tasindigl noktada tasarimci 6zglnligunu her zamankinden daha
cok vurgulama sansina sahiptir. Kolayliklarin ve 6zgurluklerin giderek arttigi dretim
ortaminda ginumiz tasarimcisi yeteneklerini, yaraticiligini daha genis bir
perspektifte, daha yenilikci bir bicimde ortaya koyabilir. Mekan ise bu perspektifin
boyutlanarak genisledigi bir bosluktur. Mekan “ev’dir, “yurt’tur, ‘bulunulan yer’dir.
Dev duvar resimleriyle, bina giydirmeleriyle, mizelerle, ya da daha da basit bir
baslangic icin calisilan ofiste, ylrinen sokakta, apartman girisinde, evde ve odada bir
mesaj vermek mimkiindir. Bu mesajin ne olacagina karar vermek kisiye ve topluma
kalmistir; ancak mekéanin ve mekéanda yapabileceklerinin etkilerinin farkina varan
grafik tasarimcilar toplumlari daha iyiye ve glzele yonlendirmek Uzere ¢alismalarina
her zamankinden daha da blyuk bir sevkle baslamistir.
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Resim 91: Art Basel Miami 2006’da yer alan, Miami Beach. FRIENDSWITHYOU tarafindan
dizenlenen ""Skywalkers' yuriylsinde pek ¢ok tasarimcinin ortaya gikardigl karakterler dev
helyum balonlardan Uretilmis, ve bir gegit téreni ile dinya Uzerinde birliktelik, “iyi niyet ve

sansi” sembolize etmek Uzere sergilenmis.
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3.2. Oneriler

“Mekanda Grafik Izlenimler” adli bu calismanin uygulama bolimii, varolan bir
mekanin grafik tasarimci gozi ile bakildiginda nasil baskalasabilecegini arastirmaktadir.
Mekanin yapisal iletisiminin yani sira gorsel olarak tastyabilecekleri izerine arastirma
ve denemelerin yapildigi uygulamada, elde edilen bulgular isiginda bir proje

hazirlanmistir.

Projenin uygulamasi igin secilen mekanin karar verilme surecinde barindirmasi gerekli
gorulen ozelliklerin basinda sosyal bir mekén olmasi 6nem tasimaktadir. Uygulamanin
varacagl yargl ve kararlarin kisisel degil evrensel nitelikte olmasi adina, 6zel mekanlar

yerine farkl insan gruplari tarafindan kullanilan genel mekénlar tercih edilmistir.

Uygulamada, yine ayni amacla belirlenen diger bir kriter, 6nerilerin birden fazla olusu
ve bu dogrultuda kiyaslama yapilabilmeye acgik olusudur. Tek bir mekéan igin tek bir
oneri sunmak yerine, i¢ ve dis alanlardan olusan, bi¢cim ve icerik olarak genis bir sosyal

mekan Uzerinde calisilarak bir 6neriler bttini ortaya konulmaya calisiimistir.

Uygulama, yukarida da belirtildigi gibi bir 6neri niteligindedir. Maddi ve zamana dair
kisitlamalarin getirdigi sinirlari mimkin oldugunca saf disi birakmak adina, proje
uygulamasi bire bir uygulanmamis, uygulamaya hazir bir 6neri olarak
bicimlendirilmistir. Boylece proje, sinirlandirmalardan bagimsiz olarak ve yaratici
dustinceyi sonuna kadar zorlayarak gerceklestirilmeye elverigli hale getirilmeye
calistimis, bir yandan da yetkili mercilere ve proje ile ilgilenebilecek potansiyel kurum

ve sponsorlarla goriismelere hazir hale getirilmistir.
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3.2.1. Proje Mekani: Eskisehir Tren Gari

Eskisehir genc¢ niifusu ile hizla gelisen ve atilan adimlarla daha da gelismeye potansiyeli
olan bir konuma sahiptir. Universitelerin, sanayinin ve belediyelerin yaptigi girisimler
Ozellikle son 10 yilda Eskisehir’in hizla kalkinmasina 6n ayak olmustur.

Eskisehir bir demiryolu kentidir. Turk lokomotif Sanayii Eskisehir’de hizmet verir ve
iretim yapar. Ankara ve Istanbul gibi biyik sehirleri birbirine baglayan demiryollarinin
kesisme noktasi Eskisehir’dir. Ulasimda yeni bir adim atan Turk Devlet
Demiryollari’nin yuksek hizli treni 13 Mart 2009°da hizmete agmasiyla Eskisehir’in

ticari ve turistik degeri de yukselise gecmistir.

Tren ile ulasim tlkemizde oldugu gibi pek cok gelismis tlke i¢in de dnemli bir yatirim
olurken, bir yandan da medeniyetin bir gostergesi haline gelmistir. Eskisehir halki, is
adamlari ve is kadinlari, memleketlerini ziyarete gidip gelen 6grenciler, ziyaretgiler ve
gezginler bu medeni ulagim bigcimini giderek daha ¢ok tercih etmekte ve bu da Eskisehir
Tren Gari’nin énemini arttirdigl gibi demiryolu ulasiminin gelisimini de tesvik

etmektedir.

Resim 92: Eskisehir Tren Gari’ndan bir gérints, Nisan 2009.
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Resim 93: Eskisehir Tren Garl i¢ ve dis mekanlarindan goruntuler, Nisan 2009.
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3.2.2. Neden Tren ve Tren Gari?

Bir ulasim araci olarak demiryolu, oldukca uzun bir ge¢cmise sahiptir. Saglamligi,
guvenirliligi, konforu sayesinde kullanimindaki yayginligl halen oldukga yuksektir.
Cevreye duyarli bir ulasim bigimi olan demiryolu ulasimi, ugak, otomobil ve otoblslere
kiyasla ¢ok daha az sera gazi agiga ¢ikarmakta ve bu cevre dostu 6zellik demiryolu

ulasiminin gelisimine olan ihtiyaci arttirmaktadir.

Bu ihtiyaca cevap olarak tren sanayisinde yeni teknolojiler gelistirilmekte —Avrupa
ulkelerinde Eurostar, ICE ve TGV tren teknolojilerinde oldugu gibi— giderek daha
hizli, sessiz ve konforlu segenekler ortaya sunulmaktadir. Bu 6zelliklerin gevreye
duyarl bir ulasim biciminde bulunuyor olmasi, ¢cagdas tasimacilik ve ulasim adina

onemli avantajlar saglamaktadir.

Trenle yolculugun avantajlari sadece bununla da sinirli degildir. Yolcu tagimaciliginda
trenin en biyik avantajlarindan biri trenin bir sehir merkezinden diger sehir merkezine
tasimacilik yapmasidir (Edwards, 1997: s. vii). Ugaklar genellikle sehrin ¢ok disina insa
edildiginden, havaalanindan sehir merkezine yolculuk igin otobls ya da araba gibi ek
ulasim araglarinin kullanimini yaninda getirir. Ancak trenler, istasyonlarinin konumu

itibariyle bunun asgariye indirildigi bir ulagim bigimidir.

Tren ile tagimaciligin bir diger avantaji trenin givenli olusudur. Karayollarinda
—a0zellikle Tlrkiye’de— her yil meydana gelen kazalara kiyasla tren ¢ok daha guvenilir
bir tasimacilik saglar. Bunun yani sira giderek gelisen vagonlarin yolculara sundugu
hizmetler de trenin tercih edilme nedenleri arasindadir. Yemek vagonu, yatakli vagon,
kompartmanlar, hatta toplanti salonu olarak kullanilan vagonlar yolcularin, ailelerin ve
is adami ve is kadinlarinin treni tercih etmelerine sebep olmustur. Telefon
gorusmelerine agik olusu ve kablosuz internet kullanimi rahathg! yine bu tercihin
nedenleri arasindadir. “Modern sehirlerarasi trenler insanlarla tanisabileceginiz,
yemeginizi yerken ¢agdas yasami gozlemleyebileceginiz hareketli yasam merkezleri
haline gelmislerdir” (Edwards, 1997: s. 3).

YUk ve insan tasimaciliginin giderek daha az enerjiyle calisir hale gelmesinin yaninda,
teknolojinin getirdigi yenilikler, demiryolu ve lokomotif yapimini daha da hizli ve
ekonomik hale getirmistir. Bu da, surddrilebilirliginin arttiritimasi giderek daha ¢ok

onem taslyan kent ve kentsel yasam bigimlerinin demiryolu ulasimini daha hizli
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benimseyebilmesine olanak vermistir. Ingiltere basta olmak lzere Almanya, Fransa,
Hollanda ve Japonya gibi lkeler ekolojik ve enerjiye dayali nedenlerle demiryolu
yapimina buitcelerinin giderek artan bdolumlerini ayirarak yatirimlar yapmaya
baslamislardir. Gelismekte olan tlkeler de bu teknolojileri takip etmekte ve demiryolu

kurulum ve gelisim uygulamalarina giderek agirlik vermektedirler.

Tren ile tasimaciligin artmasi, tren istasyonlarinin 6neminin de artmasina neden
olmustur. Tren istasyonlari genellikle kentler igin adeta birer ikondurlar. Istasyon
mimarisi basl basina bir tasarim ve arastirma alanidir ve kent yasamina demiryolu ile

ulasima olan ragbet ile birlikte ¢agdas tasarimin da gostergeleri haline gelmektedirler.

Ait olduklari kente dair izler taglyan, hatta kimi zaman o kentin semboll haline gelen
istasyonlar mimarlarin ve tasarimcilarin oldugu kadar, yolcularin, gezginlerin ve
evsizlerin de goOzdesidirler. Halka acik bir alan olmasinin yaninda 7 giin 24 saat
ulastlabilir olusu, istasyonlari canli birer sosyal yasam alanina dénustirmektedir.
Aligveris, yeme-igme ve diger kisisel ihtiyaglarin karsilanabilecegi surekli bir insan

devinimi olan dinamik merkezlerdir istasyonlar.

Demiryolu ile ulasimin ¢agdas yasama getirdigi yenilikler ile tekrar glindeme gelmesi
ve glncellenmesi, tren ve lokomotif tzerine teknolojilerin ve tasarim galismalarinin
artmasina , bir yandan da tren istasyonlarinin kent ve kent insanini kendine ¢geken yasam
merkezi olarak yeniden tasarlanmasini beraberinde getirmistir. Bu kokli ancak bir o
kadar da ¢cagdas ve strdurilebilir yasam tarzini destekleyen ulasim bicimi ve bu ulagim
biciminin giris-¢ikis noktasi olan istasyonlarin iletisimi de tasarlanmali ve bu ¢agdas
perspektifte yeniden ele alinmalidir.
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3.2.3. Uygulama ve Uygulama Temalari

Uygulama asamasinin baslangicinda fikir firtinasi yapilarak mekan icinde ve mekana
dair yorumlara yonelik kavramlar bir araya getirilmeye calisiimistir. Pek ¢ok fikir ve
eskiz calismasinin ardindan, karar verilen baslangi¢ noktasi “tebdilimekanda ferahlik
vardir” deyimi olmustur. Tirkce’de yaygin kullanilan bir deyim olan “Tebdilimekéanda
ferahlik vardir” cumlesinden de anlasilan, yer degistirmenin yeni bir baslangi¢ ve farkli
bir bakis agisi getirecegi inancidir. Yer degistirmek, yeni yerler kesfetmek demektir.
Genellikle yeni bir sehre taginirken, ya da is degistirirken kullanilan bu deyim, yakindan
incelendiginde mekanin degisimi kavrami altinda kisiyi iki ayri anlama yonlendirebilir.

Uygulamanin temelini olusturan bu deyim, secilen meké&nda iki anlamda ele
alinmaktadir. Birinci anlami mekén degisimidir. Burada, mekani degistiren bir
insan/insan grubu vardir ve bu insan/insan grubu o mekani terk ederek baska bir mekana
gecer. Boylece tebdilimekan gerceklesmis olur. Bu degisimde, bulunulmus mekén ile
bulunulacak mekéan olarak iki ayri mekanin arasinda bir bag s6z konusudur. Bu bag,
mekanda bulunan insanin diger bir mekana ilerlemesi ile gerceklesir; yani tebdilimekan
hareket iceren bir surectir. Uygulama icin belirlenen mekéanin, yani Eskisehir Tren
Gari’nin, ulagima dair bir mekan olmasi, bu mekanin ardindan pek gok farkli mekéna
actlan yollarin bulunmasidir. Mekan degisimi, tren garinda baslar, ve yolcular tren
aracihgl ile bambaska noktalara ulasirlar. Grafik tasarim, insanlari yonlendirerek bir
mekandan bir baska mekéana ulagmalarini saglar. Ulasmak istedikleri mekéana giden
—qgOrundr veya gorunmez— bir yol cizer, o mekéna nasil ulasilacagini tarif eder.

Grafik tasarimci bu anlamda bir nevi “tebdilimekan ulagidir”.

Ikinci anlaminda ise tebdilimekan, mekanin kendisinin degisimi ile ortaya cikabilir.
Burada mekan, varolan halinden ayrilarak yeni bir hale birtnur ve tebdilimekan
boylece gergeklesir. Mekanin kendisi, konumu, ve yapisi buylk Olglide sabittir;
degisken ise bu mekanin barindirdiklaridir. Mekani kullanan insan/insan grubu
degisebilecegi gibi, bu insanin/insan grubunun ihtiyaclari ve mekandan beklentileri de
degisebilir. Bu ihtiyag, beklenti veya arayislara yonelik olarak mekanda bir takim
degisikliklere gereksinim duyulabilir. Bu dogrultuda, tebdilimekan baslar. Mekénin
amacina yonelik olarak mekanda bazi eklemeler, ¢ikartmalar, sinirlamalar, agiimalar,

renk, malzeme, duzenleme veya donanim degisiklikleri gibi bir takim faaliyetler
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gercgeklestirilir. Grafik tasarimci, bu mekénin amag¢ ve islevine uygun olarak
tasarlanmasina destek olur. Bir iletisim beklentisi olan meké&nlarda o mekéanin gorsel
iletisimini dogru kurabilmesine ve kimligini tam olarak yansitabilmesine olanak tanir.
Tebdilimekan, bu ikinci anlaminda ¢iplak duvarin kimlige burunmesi olarak

tanimlanmaktadir.

Cevresel grafik tasarima dair arastirma ve denemelerinin yapildigi bu uygulama,
varolan mekéanin degisimi ile ilgilenmekte ve bu degisimin sonuclarini ortaya koymaya
calismaktadir. Yeni bir mimari yapita ya da hizmete yeni agilan bir mekana dair tasarim
uretmek yerine, yasayan, kullanilan ve zamanin izlerini tastyan bir yapinin varolan

degerleri ile birlikte guncellestirilmesi yoluna gidilmistir.

Tebdilimekan konsepti projenin ana temasini olustururken, bir yandan yan oOneriler de
sunulmustur. Tam Onerilerin 6ncil amaci, tren ile ulagimin tesvik ve tanitimidir. Toplu
ulasimin 6nemi, gelisen demiryolu ulasiminin avantajlari potansiyel yolculara

aktarilmak istenmektedir.

Bu amacin altinda yatan dnemli neden ise ekolojik unsurlardir. Daha ¢ok insanin
demiryolu ile ulasimi se¢mesi, daha az sera gazinin agiga ¢ikmasi anlamina
gelmektedir. Bu, strdurdlebilirlik adina oldukga énemli bir adimdir ve desteklenmesi
gerekmektedir. Bu destegi saglayacak énemli bir gereg ise gorsel iletisimdir. Eskisehir
Tren Gari’nin gorsel olarak cekici hale gelmesi, topluma tanitilmasi ve verilen
hizmetlerin aktarilmasinin yani sira, tren ile yolculuk yapanlara demiryolu ulasiminin

dogaya ve cevreye nasil katkida bulundugu hakkinda bilgi verilmesi de gerekmektedir.

Bu dogrultuda uygulamanin 3 asamadan olusmasi uygun goérulmustr.
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3.2.3.1. Birinci Asama: “Tebdilimekan”

Uygulamanin birinci asamasinda “Tebdilimekan” konseptinden yola ¢ikilmis, yer
degistirmeyi yani yolculuk yapmay! tesvik edici fikirler bulunmaya calisiimistir.

Tren garinin pencerelerinde yer alan tipografik uygulamalarda harfler uzak ve yakin
iliskisi igcinde ve birbirine baglanan ¢izgilerle konumlanmis, ve burada yolculuga ve

demiryolunun yollari birlestirmesine dair bir ¢agrisim yapmak amaclanmistir.

Bunun yani sira, tren gar boslugunun tavaninda 3 boyutlu bavul maketleri yer
almaktadir. Bir bavulun yavas yavas acilmasi ve i¢inden pek ¢ok sehire giden biletler
¢tkmasi fikri, garin tavanindan metal iplerle sarkitilan bu sirali maketler buting ile
verilmeye calisiimistir. Bavullar bulut ve gokytzi gorintusinde renklendirilmis, el

ile yapiimis iki boyutlu bir ¢izim gibi ancak i¢ boyutu olarak ortaya konulmustur.

“Tebdilimekan” uygulamasinin tren garinda 6 ay gibi bir siire boyunca sergide

kalmasi dusunulmektedir.

Ana mesajlar;

»  Gezmek-gormek zenginliktir.

* Yeni yerler kesfetmek insanin ufkunu acar.

» Trenile yeni sehirlere, yeni llkelere, yeni kiltirlere yolculuk baslar.

*  Yolculuk sadece ulagim degildir; yolculuk sureci de keyfin bir parcasidir.

* Yolculuk bir zorunluluk degil, keyifli bir etkinliktir.
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Resim 94: “Tebdilimekan” uygulamasi icin logotype ¢alismasi.
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Resim 95: “Tebdilimekan” uygulamasi icin mekanda yer alacak afislerin tasarimi ve

yerlestirilmesi.
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Resim 96: “Tebdilimekan” uygulamasi icin mekanda yer alacak grafik elemanlarin tasarimi ve

yerlestirilmesi.
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Resim 97: “Tebdilimekdn” uygulamasi i¢in meké&nda yer alacak grafik elemanlar.
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Resim 98: “Tebdilimekan” uygulamasi, genel gérinim.
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3.2.2.2. ikinci Asama: “Seker Bayrami”

Bayramlar trenlerin en sik kullaniligi zamanlardir ¢linkii bayramda hemen herkes
ailesini, akrabalarini, dostlarini ziyaret amaciyla sehirlerarasi yolculuk yapar. Bu
ziyaretlerde tren ideal ulasim bicimidir. Yolculuk esnasinda bile dostluklar,
arkadasliklar kurulur. Bayram geleneklerini yasatmak adina demiryolu gibi kokli bir
tarihi olan bir ulagim bigimini kullanmak uygulamaya farkli bir bakis agisi getirmesi

bakimindan énemlidir.

Uygulamanin ikinci asamasinda bayramlardan ve geleneklerden yola ¢ikilmis, tema
olarak seker bayrami secilmistir. Akrabalar ve aile bireyleri ile bulusmanin verdigi
haz, seker bayrami ile birlestirilerek, seker illstrasyonlari izerine ‘amca’, ‘yenge’,
‘babaanne’ gibi akraba adlari yerlestirilmistir. Bu seker ilustrasyonlari tavana
yerlestirilerek bir doku olusturulmustur. Canli ve g6z alici renklerin kullanildigi bu
sekerler, bayram ve bayram dolayisiyla sevdiklerine kavusma heyecanini hatirlatmak
adina dustndlmuistir. Bunun yanisira, gelenegi yansitmak ve devam ettirmek Uzere
bir dantel motifi tasarlanmis ve bu motif gerek buyuklerin kullandigi gibi koltuk
ustlerinde duracak bicimde, gerek ise yeni bir bakis acisiyla ele alinarak ve modifiye
edilerek tren garinin camlarinda genel konsepti surdirmeye destek olarak

kullantimstir.

“Seker Bayrami” uygulamasinin tren garinda 1 ay gibi bir siire boyunca sergide

kalmasi dustunilmektedir.

Ana mesajlar;

*  Demiryolu uzaklari yakin kilar.

*  Demiryolu insanlari birlestirir, bulusturur, kavusturur.

* Demiryolu, arkadaslar, dostlar, akrabalar arasinda bir bagdir.

» Tren ile yolculuk, yolculuk esnasinda bile insanlarla tanismaya, konusmaya

olanak tanir.

* En eski ulasim bigcimlerinden biri olan demiryolu ulasimi, geleneklerin

surduridlmesini de destekler.
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Resim 99: “Seker Bayrami” uygulamasi icin logotype calismasi.
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Resim 100: “Seker Bayrami” uygulamasi

uygulamasi.
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Resim 101: “Seker Bayrami” uygulamasi icin dantel deseninden ¢ikarilan grafik ve tipografik

uygulamalar.
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Resim 102: “Seker Bayrami” uygulamasi icin dantel deseninin bekleme salonunda uygulanmasi,

tipografik dgelerin tabela olarak kullanilma 6nerisi ve tavanda yer alacak seker illstrasyonlari.
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Resim 103: “Seker bayrami” uygulamasi, genel gériinim
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3.2.2.3. Uguincui Asama: “Dogaya yolculuk”

Uclincli asama, tiim bu uygulamalarin temelinde yatan ekolojik nedenlerin ve
surddrulebilirlige destek olacak demiryolu ulagimi tercihinin vurgulanmasi ve

aciklanmasi gdérevini gormektedir.

Ik iki asamada genel olarak ulagima tesvik edilmis olan yolcular, bu kez sadece
trenle ulasimin yapabilecekleri hakkinda bilgi sahibi olacak ve demiryolu ulasiminin

avantajlarini anlatan bir tren gari ile karsilasacaklardir.

Uygulamada tren garinin ana gar boslugunun yani sira dis mekéan da
kullanilmaktadir. Yesilin agirlikli oldugu tasarimlarda, camlari ve duvarlari donatan
yapraklar ile tren garini dogal bir ortama doénustirmek amacglanmistir. Bir yandan
uzerlerinde bilgi tasiyan organik formdaki enstalasyonlar, i¢ ve dis mekénlarda,
oOzellikle yolcularin bekledigi yerlere yakin olacak bicimde konumlandiriimistir.

“Dogaya yolculuk” uygulamasinin tren garinda 6 ay gibi bir slire boyunca sergide

kalmasi dusunulmektedir.

Ana mesajlar;
*  Demiryolu cevre dostu bir ulasim bicimidir.

»  Cevreye verilen 6nem, hayatin bir pargasi olmahdir; ulasim bigcimi de bunun

onemli bir pargasidir.

* Yolculuk yaparken dogaya zarar vermemek, bir yandan da harika dogal

manzaralar ile basbasa kalmak, tren yolculuguna 6zeldir.

* Demiryolu hizl, konforlu ve risksiz bir ulasim bicimi olmasinin yanisira,
dunyada ulasilmaya deger dogal alanlarin gelecekte de varligini strdirebilmesine

olanak tanir.
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Resim 104: “Dogaya Yolculuk™ uygulamasi icin logotype ¢alismasi.
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Resim 105: “Dogaya Yolculuk” uygulamasi i¢in yaprak ilistrasyonu ve tren gari dis mekanina
uygulamasi.
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Resim 106: “Dogaya Yolculuk™ uygulamasi i¢in ilistrasyon, tipografi ¢alismalari ve bunlarin bir
arada kullanildigi bilgilendirme panosu tasarimi.
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Resim 107: “Dogaya Yolculuk™” uygulamasi dis mekan bilgilendirme ¢alismalari. Tasarlanan

3 boyutlu oturma elemaninin ve panolarin dis mekanda yerlesimi.
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Resim 108: Uclincli asama: “Dogaya yolculuk™ uygulamasi, genel gérinim.
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Resim 109: Uygulama sunumu i¢in tasarlanan 5 panodan birincisi: Bu pano tezin genel bir ézetini
sunmaktadir.
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Resim 110: Uygulama sunumu icin tasarlanan 5 panodan ikincisi: Bu pano tez uygulamasi ve

uygulama igin secilen Eskisehir Tren Gari hakkinda genel bir bilgi vermeyi amaglamaktadir.
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Resim 111: Uygulama sunumu igin tasarlanan 5 panodan Ucilincisi: Bu pano “Tebdilimekan™

uygulamasi hakkinda genel bir bilgi vermeyi amaglamaktadir.
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Resim 112: Uygulama sunumu i¢in tasarlanan 5 panodan dérdinctsu: Bu pano “Seker Bayrami"

uygulamasi hakkinda genel bir bilgi vermeyi amaglamaktadir.
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Resim 113: Uygulama sunumu i¢in tasarlanan 5 panodan besincisi: Bu pano “Dogaya

Yolculuk' uygulamasi hakkinda genel bir bilgi vermeyi amaglamaktadir.
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