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Unsurlar Yiizde
Pazarlama stratejisine bagli unsurlar 32
Reklam ortami ozelliklerine bagli unsurlar 23
Biitge 32
Migteri istekleri 13
100

Yukaradaki ylizdeler dikkate alindifinda uygulayici-
larin kararlarinde pazarlama stratejisine bagli unsurlarin
ve biltgenin dnem kazandifl goriilmektedir. Ikinci sirada ise

reklam ortaminin Ozellifinden kaynaklanan unsurlar yer al-

maktadir.

Ortam planlamasinda dikkate alinan ve kesin sayisal
veri elde edilebilen unsurlar, biitge ve ortam fiyatlaridair.
Ote yandan, ortamlarin izleyici kitlesini bulmek igin tzel-
likle basanda tiraj rakamlarindan faydalanilmektadir. Boy-
lece, ajanslarin tiimi sayisal veri olarak biitge ve ortam
fiyati ile tiraji kullandiklarini belirtmiglerdir. Ancak,
bu sayisal verilerin siirekli ve standard olarak yerine ko-
yup otomatik sonug¢ alinebilen bir model veya formiilden ya-
rarlanilmemaktadir. Boyle bir yontem kullanmama nedenini
ise veri yoklugu ile agiklamiglardir. Sayisal yontem kul-
lenmamenin diger nedeni ise, bagarisi kanitlanmig modelle-
rin heniiz geligtirilememis olmasidir. Ajanslar, sozi edilen
gereksinmelere cevap verebilecek bir model geligtirilirse
yararlanmak isteyeceklerini de belirtmiglerdir.
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