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BOLUM 1
GIRIS

Bu béliimde; ¢aligmanin problemi, amaci, onemi, varsayimlari, sinirhiliklan, siklikla
kullanilan stizciik ve kavramlarin tamimlan ile izlenecek ydntem ele ahinacaktir,

Aragtirmaci, bu baghiklari temel alarak ¢alismasina yon verecektir.
. 1. PROBLEM

Tiirk basinmda bugiinkii anlamiyla ilk ckonomi sayfasinin 1963 yilinda Milliyet
Gazetesinde hazirlanmasindan sonra, 32 y1l i¢inde 4 giinliik gazete, 10’un iizerinde dergi,
bir radyo ve bir zel televizyon kanalr ile giiglii bir ekonomi médyasuun dogdugu
goriilmektedir. 1960 1arla kipirdanmaya baslayan, 197(0lerde geligen, 1980°lerde
dogumunu yasayan ve 1990’lara gelindiginde kurumsallastifa anlagilan ekonomi
basint!, basin konusunda incelemelerde bulunan arastirmacilar igin bakir bir ¢alisma
alanidir.

Ekonomide kitlesel gazetecilik hareketlerinin bagladigr 1980’1 yillarda ilk kez
“basinda ckonomi” ve “ekonomi basini” konular1 seminer ve toplantilarda incelenmeye
alinmig?, ancak tarihsel siire¢ iginde kurumsal kimligini kazandig halde basinda
ekonomi ve ekonomi basint konularinda bir ¢alisma yapilarak bu iki olgunun neler
oldugu, bu ifadelerin hangt anlamlan tagidif, es deyisle kavram ve kapsamlar halen
ortaya konulmamigtir. Basinda ekonomi ve ekonomi basini konularinda birseyler

stylencbilmesi igin dncelikle yapilmasi gereken ilk ¢alisma bu iki olgunun tanimlanmasi

1 Tiirkiye 1996, Ekonomist Yillig1, 24 Aralik 1995, s. 84-88.

2 Hiirriyet Vak{1 tarafindan 28-29 Ekim 1983 giinlerinde Eskigehir’de diizenlenmigtir (Basinda
Ekonomi ve Ekonomi Basim, 1983 Yih III. Seminer Tutanaklari, Hiirriyct Vakfi Seminer
Dizisi No: 5, Istanbul-1983).



ile tarihsel geligim siireci igerisinde bugiin geldigi noktanin belirlenmesidir. Tiirk
basiminda artik, basinda ékonomi ve ekonomi basim konusunda yapilacak her tiirlii
caligmaya zemin olugturabilecek bir “kavram ve kapsam”’ galigmastna ihtiyag duyulur hale
gelinmigtir. Clinkii ancak boyle bir ¢alismanin ardmd;iﬁ' Basmda ckonomi ve ekonomi
basini {izerinde yapilabilecek ¢alismalar konumlandirilabilecektir®. Dolayisiyla éncelikle
basinda ekonomi ve ekonomi basini olgularinin kavram ve kapsaminin tanimlanmasi bu
alanda caligma yapacaklar i¢gin ilk “problem” konusudur. Bu ¢aligma da boylesi
diislinceden harcketle bu dogrultuda sekillendirilmigtir.

Bilindigi gibi insanoglu yasamakta oldugunu kavradifi anda, iletisim iginde
bulundufununun da farkina varmaktadir. Bireyin biitiin yagsami iletisim havuzu iginde
- gegmektedir. Her tiirlii eylemi, hatta suskunlugu bile iletigimsel bir anlam tagimaktadir.
Ciinkii, “iletisimsizlik miimkiin degildir™?.

I¢inde yagadig1 diinyay: algilamay1 ve anlamlandirmay: kendisine amag edinen ve
edindigi bilgiler sayesinde 6zerkligine kavusan ve ozgiirlesen insanoglu, edindigi biitiin
bilgileri iletisim aracﬂlglyh ¢evresindekilerle paylagmig ve zaman iginde bu “iletisim”i de
algilamaya ve anlamlandirmaya ¢aligmigtir. Buradan iletigimin iki boyutu oldugunu
kestetmistir: Igerik ve iligki.

llctisimin igerik boyutu mesajin direkt anlamini ifade etmektedir. ligki boyutu ise o
mesajmn alunda yatan diger iligkiler ve bu iligkilerin ¢agristirdigi anlamlan kapsamaktadir.
Insanoglunun her tiirlii iletigiminin iste bu iki agistyla birlikte goriilmesi sart vardir.

Denilebilir ki, hiritlilarla baglayan, resimlerle devam eden iﬁsanoé]unun iletigim

eylemi; yazinin, kagidin ve baski makinasinin icad: ile yeni bir boyut kazanmigtir©.

3 Ekonomi basmt konusunda sayisiz inceleme konusu saptanabilir, ancak biitiin bu inceleme
alanlannm ilk basamag@: basinda ekonomi ve ekonomi basin kavramlarimin kapsam ve kavraminim ortaya
konulmasing gerekli kilar, Basinda ckonomi ve ckonomi basini konularmi kendisine vzmanlik alant olarak
seeen bir bilimadammin éncelikle detayl bir ¢aligma ile bu iki olgunun “kavram ve kapsammi™ ortaya
koymasi gereklidir (Ugur Demiray ve Orhan Gokge ile yapilan goriismeler -Haziran 1995-Mayis 1996-
sonrasinda bu sonuca vanlmagtr).

4 Ugur Demiray, ileti§i|xliitesi i_leti:;'im, Turkuaz Yaymlari, Bilimsel Aragtirma Dizisi No: 94-3,
Eskischir-1994-b, s. 37.

S u. Demiray, a.g.e.

O A. Haluk Yiiksel, ikna Edici iletisim, Anadolu Universitesi Egitim, Saghk ve Bilimsel
Aragtirma Caligmalan Vakft Yaymlan No: 94, 2. Basim, Eskigchir-1994, s. 99-104.



Sozlii iletigim cylemleri, yazinsal alanda da belirli bir agirlik kazanmaya baglamgr. Iste,
nasil insanoglunun tarihi yazinin icadi ile baglarsa, iletisim etkinliklerinin tarihi de (her ne
kadar insanoglunun varligi ile kogut goriilse de) yazinsal olan bu “mectinler”le
baglamaktadur. _

En bagta, ¢evresinde olup biten olaylan birbﬁ‘lcrine stzlerle aktarma gabast igindeki
insanoglunun bu yondeki egilimleri zamanla meslek haline gelmis, iletisim
tcknolojilerindeki gelismelere paralel olarak bu alanindaki meslckler de giderek
yayginlagmistir’. Zamanla, ¢agdas diinyadaki yasam tiirii kisileri; ilctisim tcknolojileri
ve araglarina her gegen giin daha da bagimh kilmigtir®.

Yazinsal alandaki ilk &rncklerin el ilanlarindan gazete bigimine doniismesi ile birlikte
toplumsal yagamin ayrilmaz bir pargasi haline gelen kitle iletigimi, kurumsal bir boyut
kazanarak yasama, yiiriitme ve yarg giigleri arasindaki yerini almigtir. Bir kurum olafak
basin, insanoglunun geligen toplumsal yasaminda demokratik ydnetim seklinin
tamamlayic1 bir Ggesi olarak kendisini kabul cttirmigtir®.,

En bagta, insanlarin {iretim bigimlerindeki tcknolojik farklilagmalarla birlikte
toplumsal yagamin yeniden diizenlenméyc baglamast, basin aracigiyla iletilerin etkin bir
sekilde kitlelere iletilebilmesine daha fazla olanak saglamistic!®, Bu baglamda, 20.
ylizyilda ¢okca tartigilan “kitle toplumu” ya da “kitle kiiltiirii/popiiler kiiltiir” gibi
soylemler her kogulda “basin”la iligkilendirilmeye ¢aligtlmagtar.

Bunun baglica nedenleri basmin iki 6zgiin 6zelliginden kaynaklanmaktadir.
Birincisi, basmin sosyal/toplumsal sorumluluklar o];ln bir kamu hizmeti gormesi; ikincisi
de bu gorevi yaparken kar amaci giitmesidir. Bu yiizden sektdrel bir yaklagimla basin
“kamu hizmeti” iglevini yerine gc'tirirken, elindcki malim eg deyigle; iiriinii olan gazetesini,

“kitleler”e satma ya da ulagtirma arzusu duymaktadir!!,

7 Inal Cem Askun, “lletigimin Kuramsal Anlami Uzerine Diigiinceler”, Kurgu, Anadolu Universitesi
Yaymnlart: 354, sayi: 6, s. 1

8 Ayseli Usluata, Tletigim, iletigim Yaymlari, Yeni Yiizyil Kitaph, (Istanbul-1995), s.5.

9 Ozgiir Baswn, “Avrupa Konseyi Parlementerler Meclisi Raporu”, Basm Konseyi Yaym, yil: 5,
sayn: 50-51, Istanbui-1993, s, 1.

10 yeysel Batmaz, Kitle fletigim Kuramlan Dersi 1995-1996 Ogretim Dénemi Yaymlanmamig Ders
Notlar1, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiist, Eskigchir.

1 Seyfettin Turhan, Basim-Yaymmciliga Girig Dersi 1991-1992 Ogretim Donemi Yaymlanmamig Ders
Notlar1, Anadolu Universitesi Iletigim Bilimleri Fakiiltesi, Eskigehir, (s. 3).
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Tiirkiye’de basimin geligsimi, diinyada basinin gelisiminden farklt bir rota izlemisgtir.
Diinyada basinin dogusunda, ticart bir mal ahgveriginden kaynaklanan bilgi ihtiyacim
gidermeye yonelik bir hareketin etkisi goriiliirken; ulkt,mll icin aymi seyleri soylemek
miimkiin degildir'?. En bagta baski mdkmasmm yaklayk 300 y11 gecikmeyle
kullanilmaya baglanmasi, toplumun gazete ortamina aligtiriimasinin da bir bu kadar
gecikmesine neden olmugtur.

Osmanli doneminde bask: makinasinin “devlet eliyle” kurulmasi gibi, ilk gazete de

“cl?’

yine ayni tarafindan ¢ikarttirilmistir. Bu nedenle ilk gazete, resmi bir gazete
bi¢iminde, devletin yayin orgam olarak dogmustur!®. Ancak, daha sonraki gazetelerde
toplumsal olaylarm konu alindig, kiiltiir, saghk ve ckonomi gibi konularina yer verildigi
. goriilmigtiir. Basinin gelisimi iilkenin geligimine de pararel bir gckilde “fikir gazeteciligi”
¢ergevesi iginde gergeklesmis; gazete sayfalar aydinlarin siyasi goriiglerinin garpigtiklar
platformlar olarak kullamlmigtir!4

Ulkemizde ckonomi konularinin gazetclerde yeralis siireci inccldﬁdi ginde daha ilk
gazetelere kadar gitmek miimkiindiir. Ceride-i Havadis’in ekonomi konularinda da
yazilar yayinladigi bilinmektedir!®. Ancak, ayrtilan ile incelendiginde ekonomi
konularinin derli toplu bir sekilde veya agirlikli olarak basinin giindemine girmesi devlet
yonetiminde ekonominin agirhigmnin hissedilmesine paralel olarak bagladifx goriilmektedir.
Bu da 196(y'lardan sonraki gelismeleri i¢ine alan bir siircg sonrasinda 198(’lerle patlayan
ve 1990’lara gelindiginde artik kurumsallagan bir ckonomi basimi anlamina
gelmektedir!.

1940-60 doneminde hareketlilik kazanan, 1980’11 yilarda da her tiirli platformda
tartigtlmaya baslayan devletin ekonomik uygulamalarinin basina da yansimasit sonucunda

toplum ckonomi kavramini tanimig, ekonomi ¢evreleriyle, kuruluglariyla tanigmasg,

12 Ertugrul Ozkik, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basm, 1983 Yili ITI. Seminer
Tutanaklar, Hiirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: 5, Istanbul 1983, s. 12.

13 S. Turhan, a.g. ders notlar, s. 11.

1A4 Kenan Sanler, Basm Tarihi dersi 1992-1993 Ogretim Yili Yaymlanmamig Ders Notlari, Anadolu
Universitesi Hetigim Bilimleri Fakiiltesi, s. 2.

15 K. Sanlier, a.g. ders notlar, s. 3.

16 piirkiye 1996, s. 84-85.



ckonomik terimleri dgrenmis, bu terimleri yasaminda kullanir olmustur!’. Ekonomi
basinin agirhigik kazandigt donem bu dogrultuda 1980 sonrasidir'®. “24 Ocak Ekonomik
Kararlar”nin ardindan gelen serbest piyasa ekonomisi harcketi, giinlik yasamda
ckonominin agiriginin giderek artmasina neden olmulgit'u’r"’. Nitekim gazetcler, birkag
haberle gegistirdikleri eckonomi konularina artik bir ya da birkag sayfa ayirma geregi
duymusglardir. Bu hem toplumsal bir gerckliliktir; hem de gazeteler igin yasamsal bir
zorunluluktur. Zira, basin bir yandan siki ckonomi politikalar ile dar bir cember icine
alinmig, 6te yandan da elindeki en biiyiik malzeme olan politik yagsam, askeri yonetimle
birlikte ciddi bir bigimde sinirlanmigur. Basinin sayfalarini doldurdugu politik konularin
clinden alinmasinin yarattiga bogluk bir dlgiide de ckonomi konular ile kapatilmaya
~caligilmigtr?0,

Bu yillar, toplu igne iirctemeyen bir tilkenin lazer teknolojisi ile iiretim yapip
iharacata bagladigi yillardir ve bu anlamda toplumsal yasamin ekonomik boyutunda
onemli degigiklikler meydana gelmigtir. Gazetelerdeki harcketliligin diger dnemli bir
ncdeni de bir 6lgiide bu ekonomik gelismelerdir. Toplumun ckonomik yapisi gelistikge,
gazetelerin ckonomi saylalar da geligmistir.

Bir bagka anlatimla, 198(’1i yillara kadar “Basinda Ekonomi” bi¢iminde goriilen ve
¢ogunlukla devletin ekonomik kararlarina endcksli bir bigcimde islenen haberler, artik
“Ekonomi Basm1” bigimihde kendisini hissettirmeye baglamigtir. Zira, daha dnce de
belirtildigi gibi basin tizerine yapilan seminer ve toplanularda artik ekonomi basini
konularmin da ele alindifs bilinmektedir. Bu yapist itibariyle 1980°1i yillar, basinda
ckonominin kdklerinin atldigt ve yesermeye bagladig yillardar.

Ekonomi basini 199(0’larin bagina gelindiginde adindan iyice s6zcttirmeyce baglamig,

sayfalarinda yalnizca ekonomiye yer veren yaymlarin sayist katlanarak ¢ogalmistir. Bu

17 Ozcan Ertuna, “Tiirkiye'nin Dig Ekonomik [Iligkileri ve Basin”, Basinda Ekonomi ve
Ekonomi Basini, 1983 Yili III. Seminer Tutanaklari, Hiirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: 5,
istanbul 1983, s. 77.

18 Ahmet Kiligbay, Tiirk Ekonomisi, Tiirkiye I§ Bankas1 Kiiltiir Yaymlart, Genel Yaym No:263, 5.
Baski, 1994, s. 161-163.

19 Hiisnii Dogan, “Dinya Igin Ne Dediler?”, Diinya Gazetesi, 1 Mart 1985,

20 Necati Dogru, “Ekonomi Sayfalar:”, Basinda Ekonomi ve Lkonomi Basum, 1983 Yih
II1. Seminer Tutanaklari, Hiirriyel Vakfi Seminer Dizisi No: 5, Istanbul 1983, s. 30.
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arada ckonomi haberi kaynaklan g¢esitlenmig, gazetelerdeki ekonomi sayfalarinin
agirhiklar: daha da artmagtar.

1994 yilinda son yiizyilin en biiyiik ckonomik krizini yagayan Tiirkiyc’de 6zellikle
basin acisindan ilging bir durum ortaya ¢ikmistir. TB'iiliin gazcte ve dergiler tiraj
kaybederken, iste bdylesi bir ortamda, ekonomi basini okur kazanmigtir?!. Ekonomi
konularina agirlik veren yayinlarin siyist hizla artmig ve boylece, 198(Vlerle birlikte
filizlenen ekonomi basini, kurumsal kimligini 1994 kirizi ile kazanmigtr.

1994 yili, iilkenin ekonomik yagaminda bunalim ve belirsizligin hakim oldugu bir
yildir. Para piyasalarinda ani hareketler yaganmus, bir gecede, alinan duyumlar sayesinde
“milyarlar” kazanilmig ve kaybedilmigtir. Elde edilen “duyumlarin” topluma ulagtirilmasi
iglevini ise, ckonomi basint tistlenmig ve bu sckilde kriz. doneminde tiraj elde etmigtir.
Gelecek hakkinda tahminlerde bulunmug, belirsizligin dagilmast yoniinde yorumlar
-yapm1§, iilkenin ekonomik yasami konusunda “rchberlik etmeye” galigmigtir?2,

Biitiin bu geligmelere ragmen gelinen noktada, basin scktoriinde hala saghkl bir
“Ekonomi Basin1” tanimi yapilamamaktadir. Hangi haberlerin ckonomi haberi oldugu,
ekonomi haberinin diger haberlerden ayrilan yonleri, ekonomi haberinin haber
kaynaklarinin neler oldugu, ekonomi haberlerinin hangi ozellikleri tasidigt ve bu
haberlerin nasil sunuldugu gibi hususlar heniiz tam olarak aydinlifa kavusturulmug
degillerdir. 1983 yilinda yapilan “Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basini” konulu
seminerde de basinda ckonomi ve ekonomi basinin kavram ve kapsaminin
tamimlanamamis olmasinin stkintilarindan s67 edilmis, ancak bugiine kadar da bu konuda
bir galigma yaptlmamgtir.

Bugiin, cn bagta basin kavraminin bile degigik anlamlarda kullanildigr bilinmektedir.
Kimi gorilere gore basin, biitiin kitle iletisim araglarim kapsayacak bir anlamda
kullamlmakta; kimilerine gore ise, yazili anlamdaki gazete ve dergileri kapsamaktadir ve
radyo-televizyonu bunun disinda tutmak gereklidir. Baz1 kaynaklarda basini “yazili basin”
ve “gorsel-isitsel basin” diye aywrmak miimkiinken, bazi kaynaklarda “yazili basin” ve

“clektronik basin” gibi aynmlar da goriilmekiedir.

21 Semsi Yiicel, “Ekonomist Nasid Bagardi?”, Ekonomist, yil:4, say1:32, 7 Agustos 1994, s. 3.
22 Semsi Yiieel, “Yeni ve ()zg_iln Bir Hlave”, Ekonomist, yil:4, sayt:41, 9 Ekim 1994, s. 3.
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Son yillarda ayrica Anglosakson literatiiriinden esinlenen Medya kavrami basin igin

de kullamlmaya baglanmigtir. Ancak, medya kavrami aslinda kitle iletisim araglari ya da

bir bagka anlamla kitle iletisim ortamlart anlamina gelmektedir. Bu baglamda

goriildiigiinde, basin da bir kitle iletisim aracidir. Ancak, bilboardlar, otobiislerin

lizerindeki reklam panolari, radyo, televizyon vb. tiirdeki kitle iletisim araglan da

medyanin bir pargasidirlar®?,

Bu yonde, biitiin bu konularda bir uzlagmaya varilmasi gerektigi acikur. Ekonomi

basinin gelisim siireei iginde bugiin gelinen nokta, bu alanin tanimlanmasini zorunlu

kilmaktadir. 198(0’lerde yapilamadig belirtilen bu tanimlama artik bugiin ckonomi basinin

kurumsal kimligini kazandig1 bir donecmde yapilmali ve bunun iizerine daha sonra bu

alandaki ¢ahgmalar inga edilmelidir.

Sonug olarak bu ¢aligmaya konu alinan problemin;

*Insanlar yagamlarini iletisim eylemleri ile siirdiiriirler.

*Gelisen teknoloji insanlarin iletisim eylemlcrinin kitlesel boyutlar kazanmasina
neden olmustur.

*Baglangicta sozle iletilen haberlerin yazinsal birer iiriin geklinde kitlelere hitabeder
durumda belirmesi habercilik igini; bir meslck olmanin 6tesine tagimig ve bir kurum
olarak basinin endistrilesmesine neden olmustur.

*Diinyada basinin dogusunda toplumsal yasamin ckonomik boyutlarina iligkin
haberlere rastlanirken; tilkemiz basinin dogusunda daha ¢ok siyasi yasamin etkileri
stzkonusudur.

*Ulkemiz basinin gelisimi uzun yillar dar bir cergeve igerisinde kalmigtir ve bu
gelismenin yavaglig igerisinde de ekonomi basinin geligimi gecikmigtir.

*Baglt bagina bir bilim dalt olan ekonomi konulart hakkinda yayinlarnin yer aldig1
ekonomi basini, basin igerisinde ayn bir uzmanlik alanin: gerekli kilmigtir.

*Basin, ckonomik konulara hep kriz dénemlerinde el atmig, bunu da yaparken yine
isin siyasi yonii tizerinde durmugtur.

*Toplumsal yagsamin 198(lerle birlikte ugradigr koklii degisikliklerden basin da

2 V. Batmaz, a.g. ders notlar, s, 3.



payina diiseni almistir. Siyaset konularinin frenlenmesi ve glindclik yagamin yeni
ckonomi ydnetimine endekslenmesine kogut olarak basin, ekonomi konularina ayr
bir 6nem vermeye baglamigtur.
*1980’lerle birlikte basinda ekonomi konularAn.ﬂn arzi, ckonomi basinin
tanimlanmasint da beraberinde getirmis, ckonomi basint kendi okurunu kendisi
yaratmigtir.
*1994 yilinda yasanan ckonomik kriz, ckonomi basinin basin icindeki yerini
kanitlamis ve saglamlagurmistir seklindeki goriisler iizerine kuruldugu
belirtilmelidir.
Biitiin bu noktalardan harcketle bu ¢aligmanin problemi; tilkemiz ekonomisinin
tarthsel gelisimine paralel bir dogrultuda, basiin gelisimi igerisinde ckonomi konularia
nasil yer verildigi ortaya konularak; gelinen noktada “Basinda Ekonomi” ve “Ekonomi

Basint” olgularini tanimlamak, kavram ve kapsamlarint belirlemekdtir.
2- AMAC

Bu ¢aligmada, yukarida belirtilen problem ¢ergevesinde, iilkemizde “Basinda
Ekonomi” ve “Ekonomi Basin” olgulari tamimlanarak, kapsamlarini belirlemek
amaclanmaktadir.

Bu amag dogrultusunda ¢alismada, agagida yer alan sorularin yanitlarn aranacaktir:

*]letisim ve iletisimin kullanim bigimlerinden biri olarak kitle iletigimi nasil bir

stiregtir?

*Kitlelerle iletisim kurabilme imkan saglayan bir arag olarak basin nasil bir iglev

yerine getirmektedir?

*Insanlarin toplumsal yasamlarinin bir pargasi olarak Diinya’da ve Tiirkiye’de

ckonomi konulannin basinda yer almast nasil bir tarihsel gelisim gostermigtir?

*Toplumsal yagamda dordiincii gii¢ olarak gorev alan basinin iilkemiz ekonomik

yasamui ile iligkileri hangi boyutlarda olmugtur?

*Basin i¢erisinde yeni yeni tanimlanmaya baglayan “Basinda Ekonomi” kavramu ile



ne anlatilmak istenilmektedir ve bu kavram hangi 6gcler ile olugturulmaktadir?
**“Ekonomi basin1” deyimi ile ne anlatilmak istenilmcektedir ve bu kavram hangi

ogcler ile olugturulmaktadir?
3- ONEM

Bu ¢aligmada; Tiirkiye’nin ckonomik hayatr ile birlikte basinin geligimi igerisinde
“basinda ekonomi” ve “ckonomi basin1” kavramlarinin kapsami belirlenecekdir.

Caligmada, tilkemiz basininda yeni yeni tanimlanmaya baglayan alt dallardan birinin
bilimsel bir ¢aligmaya konu cdilmesini ve boylece bu konuda kii¢iik de olsa bir katki
saglamak hedeflenmektedir. Dolayistyla, ¢aligma ile ckonomi ve basin iligkisine yonelik
bilimsel veriler clde edilmeye ve bundan sonraki ¢aligmalara bir harcket noktasi
olusturulmaya ¢alistimaktadir. Bu dogrultuda ¢ahsma;

*]letigim, kitle iletisimi, basin ve gazetecilik ile basinda ekonomi ve ekonomi basim

ile ilgili konularda ¢aligmada bulunacak aragtirmacilara ve iletisim 6grencilerine

kaynaklik etme agisindan,

*Basin kuruluglarinin ilgili birimlerine bir harcket noktasit ve bakis agisi

kazandirmak acisindan,

*Ekonomi basininin okurlan ile iligkilerini bir zemine oturtmaya ¢aligmasi nedeniyle

de okurlar agisindan ayricalikli bir dnem tagimaktadir.
4- VARSAYIMLAR

Bu ¢aligmada agagida bertilen noktalar varsayim olarak kabul cdilmigtir.

*Ulkemiz basinminda ekonomi sayfalarinin yeralmaya baslamasi, ekonomik
iligkilerin toplumsal hayat iizerindeki ctkilerini artirmaya bagladig: 1960’1arda
baglayip, 1980’ lerde kurumsallagmagtir.

*Jlkemiz basinda ekonomi konularina ayrilan yer yetmeyince ortaya gikan ekonomi

basini éncelikle sanayici ve isadamlar ile ¢g deyigle sinirli bir kesime yonelik bir



goriinim olugturmaktadir. Oysa 6te yandan, basinda yer alan ckonomi saytalarinin
para ile ilgilinen herkese diger bir deyisle daha genis bir kitleye seslenmekte oldugu
bilinmckte, ancak bu sayfalarda da ayrintilara ihilm_q:mcklcdir.

*Tarih boyunca her donemde ckonomi il siyaset il.iSkisi nedeniyle siyasete dayali
ckonomi konulari, ekonomi basininin en belirgin haberleri olmustur.

*Ekonomi basini iilkenin ekonomi politikalarinda goriis bildirmekte ve topluma bu

yonde rehberlik etmekte, adeta toplumu yonlendirmektedir.
S- SINIRLILIKLAR

Her ¢aligmada oldugu gibi bu ¢aligmanin da bir dizi stnirlihklart bulunmaktadir.
Bunlar sOyle siralanabilir:

*Calisma, basinda ekonomi kavramindan harcketle, ekonomi basint eksenine

oturtularak genel bir ¢ergevede incelenecegi igin spesifik olarak ne basinda ekonomi

ve ne de ckonomi basi ile direkt ilgilidir. Bu nedenle ¢aligma genel bir yaklagimla

ckonomi ve basin kavramlarinin birlikteligiyle sinirhdir.

*Calismanin uygulama boyutu goriigme ve anket yapilan kigilerin bilgileri ile; icerik

¢oziimlemesi (konulagtirma analizine) alinan gazete, sayis1 ve donemleriyle

sinirhdar.

* Anket yontemi uygulanacak kitle, gazetecilik egitimi alan lisans 0grencileriyle

strlidir.

*cerik-konulastirma analizi yontemi ile basinda incelenccek yillar; 1975, 1985 ve

1995 yillar olarak belirlenmigtir. Bu yillara ait; Nisan, Mayis ve Haziran aylarinda

yayinlanan gazeteler kapsam igine alinarak, Nisan aymin 1-10. giinleri, Mayis

ayimn 11-20. giinleri, Haziran aymin 21-30. giinleri incelenecektir.

*[nccleme igin gazete segimi yapilacakur. Basinda ckonomi konularinin goriilmesi

agisindan: Hiirriyet, Sabah, Cumhuriyet v¢ Zaman Gazeteleri segilecek; ote

yandan, ckonomi basin1 konusunun incelenmesi agisindan da: Diinya ve Global

Gazeteleri ele alimarak incelenecektir.
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*(Caligmaya konu olan gazetelerden “Basinda Ekonomi” anlamindaki gazeteler
incelenerek, “ekonomi haberlerinin yogun olarak yer aldigh sayfalar” ya da varsa
“Ekonomi” sayla baghg: ile yaymlanan sayfalar; “Ekonomi Basint” anlamindaki
gazeteler de incelenerek, “ekonomi habcrleriniﬁlyogun olarak yer aldig:
sayfalar” incelemeye tabi tutulacaktir. Bu dogrultuda yogunluklu olarak; 1975
yilinda; Cumhuriyet’in 9. sayfasi (Cuma giinleri Ekonomi sayfasi haline gelen
10. sayfasi da dahil olmak iizere), Hiirriyet’in 6. sayfasi (Is ve Isci
Diinyas1 kogesi), 1985 yilinda; Cumhuriyet’in 9. sayfasi, Hiirriyet’in 4.
sayfasi, Dinya’min 1-2 ve 3. sayfalari, 1995 yilinda; Cumhuriyet’in 6 ve 7.
sayfalari, Hiirriyet’in 6-7-8 ve 9. sayfalart, Sabah’in 7 ve 8. sayfalar1 (bazt
giinlerde 9 ve 10. sayfalar da dahil olmak {izere), Zaman’in 6 ve 7. sayfalar,
Diinya’nin [-2 ve 3. sayfalarn (diger sayfalarda da “haber” sayfa baghg ile
haberler yaymlandiginda bu sayfalar da dahil edilmek iizere), Global’in 1-2-3
ve 4. saylalan incelemeye dahil edilecektir.

*1985 yilinda ¢aligmaya konu olan zaman dilimleri arasinda 21-22 Haziran
1985 giinlerinin bayrama denk gelmesi nedeniyle bu giinlerde Bayram Gazetesi
yayinlanmig ve bagka gazete yayinlanmadifi igin bu giinler kapsam disi
birakilacaktir. Ayrica, Hiirriyet Gazetesi'nin ckonomi sayfast 1985’te pazar
glinleri yaymlanmadifindan incelemeye konu olan tarihler i¢inde pazar giinlerine
denk gelen gazeteler de kapsam digt birakilacaktir.

*1985 yilt incelenirken, 22 Nisan 1985 giinli yayin hayatina baslayan Sabah
Gazetesi, inceleme kapsamina giren iigte birlik bolimiinde yayinlanmiyor olmasi
nedeniyle kapsam digt birakilacak, ancak gencl gézleme dayali olarak
bilgilendirmede bulunulacaktr. Aym gekilde 3 Kasim 1986’da yayinlanmaya
baglayan Zaman Gazetesinin de 1980°1i yillardaki yayinlar1 hakkinda genel
gozleme dayali aktarimlarda bulunulacakur.

*Incelencek sayfalarda dzel kutular, bir bagka deyisle gergeveler i¢inde yer alan;
“Diinya’dan”, “Tiirkiye’den”, “Kisa kisa”, “Sirketlcrden Habcr]cr”, “Sermaye

Piyasasi’ndan”, “Neler Oldu?”, “Gegen Hafta” gibi koselerde yer alan haber
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niteligi tastyan yazilar inceleme kapsamina alinirken; “Odeme Takvimi”,
“Giindem”, “Isadamunin Giinliigi” gibi duyurumlara yonelik yazilar incclemeye
dahil edilmeyecek, ancak bu késelerin bulunup bulunmadigi genel gozleme
dayal1 olarak belirtilecektir.

*{letisimin “anlamlarin paylasim1” gcklinde verilen tanmitimindan harcketle,
iletisimin igerifi anlamindaki konular, bireylerin kargilikli olarak birbirlerine
yonelmeleri ve ayni anlamin paylagilmasim saglamaktadir. Gokee’ye gore
konular, bircylerin farkli geyleri konusmalarint engellemektedir ki, bu
dogrultuda konu kavrami, bir olayin iglendigi ¢ergceve olarak

24 Bu da bir olayin g¢esitli konular alunda iglencbilccegi

tanimlanmaktadir
anlamina gelmektedir. Gazetelerin ekonomi haberlerinde benzer bir durum soz
konusudur. (")rnegin, TUSIAD in iilkenin ekonomik politikalan
konusunda diizenledigi bir toplantiya davetli olarak gelen Dogru Yol
Partisi Genel Bagskam ve Bagbakan Tansu Ciller’in Avrupa Birligi
ile iliskiler ¢er¢evesinde gumriik birligi siirecine iligkin agiklamalarda
bulunmasi haber unsuru tagtyan bir olaydir. Ancak bu “olay” incelendiginde,
igerisinde (koyu hurvﬂcrlc yazihi bulunan) ¢esitli konular barindirdig ortaya
¢ikmaktadir. Igerik ¢oziimlemesinde kalitatif yonteme dayalr konulagtirma
analizinde bulunulurken bir olayn i¢erisindeki diizeyler (En iist diizey, 2. diizey
ve 3. diizey) bir bagka deyisle kavramlar (Ana konu, konu ve alt konu)
kategorileri olugturulmalidir. Boylece olugacak kategoriler belirli bir “siniflama
sistemini” ortaya ¢ikartacaktir. Bu da kalitatif ve kantitatif yontemi bir biitiin
olarak gdrme ve uygulama imkam tammaktadir. Dolayis: ile gazetelerdeki
haberlerin igerik ¢oziimlemesine (konulagtirma analizine) konu cdilmesiyle olay
kompleksi ayrintih bir halde, bir biitiintin pargalan seklinde ortaya ¢ikacaktir.

*#Bir gazelenin incelenmesinde gdze carpan ilk cleman “haberler” olsa da, ikinci
sirada “kose yazilar’nin dikkati ¢ektigi bir gergektir. Ciinkii bir gazete haberler,

yorumlar ve ilanlardan olugmaktadir. Bir bagka deyisle bir gazetenin yayin

24 Orhan Gikge, I¢erik Coziimlemesi: Sosyal Bilimlerde Bir Aragtirma Yéntemi, Selguk
Universitesi Tlctigim Fakiiltesi Yaymlar No: 1, Ikinci basks, Konya-1995, 1995, s. 126.
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politikas1 anlaminda igerifii konu oldugunda bakilacak en ¢nemli iki 6ge
gazelenin haberleri ve yorumlaridir®®. Bu ¢alismada “Basinda Ekonomi” ve
“Ekonomi Basin1” anlamindaki Gazetelerin “igerikleri” iizerinde durulmas:
amaglandigindan ele alinacak iki konu, gazctc]crji"n haberleri ve yorumlandir.
Ancak, hi¢hir zaman bu iki kavramin “birlikte” incelenmesi disiiniilmemelidir.
Ciinkd, haber ve yorum kavramlar yag ile sabun iligkisine benzer bir denge
icerisindedirler. Bu baglamda, bu ¢ahigmada da bu iki “6gc” ayn ayn ele
alinacak ve degerlendirilecektir. Haber ve yorumlarn ayr ayr incelemek bir
agtdan da, gazetenin yorum yazarlan ile haber yazarlan arasindaki iligkiyi ortaya
¢ikartarak, yayin politikalarint yorum yazilarindaki yansimalardan okuyabilmeyi
olanakl kilacakur. Caligmada, haberler ve de yorumlar teker teker ele alinacak,
olay kompleksleri gézoniinde bulundurularak konulagtirmaya gidilecck ve bu
iglem stmflama sistemine dahil edilerck konular birer biitiin haline getirilerek
kategorilestirilecek ve bu sekli ile tablolagtirma yapilacaktir.

*Konular kategorilegtirilirken bir konuya en az ii¢ kez deginiliyor olmas: sart1
aranacakur. Ug kez deginilmeyen konular kategorilegtirilmeyecektir.

*Bulgularin yorumlanmast agamasinda; “Haberler”de, en az 10 kez deginilmis
ana kategori ve en az 5 kez deginilmig olan alt kategoriler “6zel anlamlt”
sayilacak; “Toplam”da ise, en az 20 kez deginilmig ana kategori ve en az 10 kez
deginilmig olan alt kategoriler “6zel anlamli” sayilacak; “Yorumlar”da da, bu
oranlar sirasiyla 5’¢ 3 ve 1(V’a 5 olarak uygulanacakur.

*Her sosyal ¢aligmada oldugu gibi bu ¢alismanin odaginda okur ya da galigan
baglaminda insan 6gesi oldugu igin, sosyal bilimler alanindaki ¢aligmalarda insam
konu alan tiim smirhiliklar bu ¢aligma i¢in de gegerlidir.

*Caligma, bir tez ¢aligmasi olmast nedeniyle tez ¢alismast ilkeleri ve siiresiyle

surchdir.

25 Jlanlar da yaym politikasinm bir pargastdir ancak “gazete/cilik™ agisindan bu iki 68e¢ yaym politikasmi
belirlemektedir,
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6. YONTEM

Yukaridaki bilgiler 1g18inda ¢aligma kuramsal, ig‘;'eArik analizi, anket, gozlem ve
goriismelerle bilgi toplanmast yontemlerine dayanmaktadir. Bu yonteme bagh olarak
kuramsal boliimiin olugmasinda literatiir taramas1 yapilacaktir. Bu taramada;

*{letisim ve kitle iletisim hakkinda bilgi edinilmesi,

*Basin ve gazete hakkinda bilgi edinilmesi,

*Ekonomik konular hakkinda bilgi edinilmesi,

*Basmmn diinyadaki ve lilkemizdeki tarihscl gelisimi hakkinda bilgi edinilmesi,

*Ekonomi basinin geligimi hakkinda bilgi edinilmesi,

*Toplumsal dengelerde dordiincii gii¢ olan basin iginde ckonomi konularinin ve

ckonomi basinin irdelenmesi hedeflenmektedir.

Caligmanin ikinci adiminda ise, oncelikle bir anket uygulamasi gergeklestirilecektir.
“Ekonomi bastn1” ve “ekonomi haberi” denildiginde ne anlagildifinin, yazilh kaynaklar
disinda bir de toplumdaki siradan bireylerden te gazeticilik egitimi alan iiniversite
ogrencilerinden, Selguk Universitesi Ilctisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii
6grencilerinden gelen yanitlar bulunmaya ¢aligilacak, béylece bu kavramlarin literatiir
digindaki “zihinlerdeki” kargiliklan elde edilecektir. Bu amagla bir evren belirlenmesi
gereklidir ve bu dogrultuda, gazetecilik egitimi alan lisans dgrencileri anket uygulanacak
evren olarak scgilmigtir. Aragtirma sonuglarnin gencllenmek istendigi clemanlar biitiini
olarak belirlenen bu evren?®, hem basinda ckonomi ve ckonomi basininin okurlarini,
hem bu meslekle yakindan ilgili insanlari, hem de bu meslegin “yaninlarint” temsil ettikleri
distincelerinden hareketle belirlenmigtir. Evren iginde ayrca maliyet, kontrol gii¢liikleri ve
ctik zorunluluklar nedeniyle drncklem segimine gidilecektir??. Bunun igin en uygun

orncklem sahast olarak Selguk Universitesi lctigim Fakiiltesi dgrencileri goriilmiigtiir?®,

26 Niyazi Karasar, Bilimsel Aragtirma Ydéntemi: Kavramlar, IIkeler, Teknikler, Besinci
basum, 3A Aragtirma Egitim Damgmanhik Ltd., Ankara-1994, s. 109,

21 N. Karasar, a.g.e., s. 111.

28 Aragtirmacmm burada “Aragtirma Gorevlisi” oldugunun bilinmesi gercklidir.
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Olugturulan anket formu iki soru iizerine, “ckonomi basini ve ckonomi haberi
kavramlarinin size gore ne ifade ettigi” bigiminde olugturulmug ve sorularin yazilt olarak
cevaplandinlmast planlanmgtir.

Caligmanin tgiincii adiminda da, i¢erik analizi yontemi i¢inde bir alt birim olan
konulagtirma konu ¢6ziimlemesi yéntemi?® kullanilarak basinda ekonomi ve ckonomi
basmnin tarihsel stireg igerisindeki kapsamanin belirlenmesi amaglanmaktadir. Bu
dogrultuda, evren olarak yaygin basin ve ckonomi basint se¢ilmistir. Buradan 6rncklem
segimi ise, su sekilde diigtiniilmiistiir: Orneklem igin ncelikle bir sinirlama yapilmasi ve
incelenceck zaman dilimlerinin belirlenmesi gereklidir. Bu zaman dilimi, en son
tamamlanmig bir yi1llik zaman dilimi olmast nedeniyle 1995 yilindan baglatilirsa, daha
sonraki donemler i¢in de kargtlagtirma yapilmast agisidan kolaylik saglayacaktir. Bu
dogrultuda her 10 yilda bir koklit toplumsal degigiklikler gecirdigine inanilan iilkemizin
1995 yilindan baglamak iizere 1985 ve 1975 yillarini ara kesitler olarak incelemek yerinde
ve yeterli olacakur?®,

Zaman dilimi olarak incelenccek yillart belirledikten sonraki asama, bu yillardaki
hangi aylarin es deyigle hangi donemlerin ¢galigma kapsamina alinacagidir. Bir yilda dort
mevsim bulundugu gergeginden hareketle, bir yili dorde bolerck; bunlardan yaz’s tatil,
kig’1 yilbagt, sonbahar’t da yilsonu olmasi nedeniyle elemek miimkiindiir. Bu dogrultuda,
Gokege ve Demiray’la yapilan goriigmeler sonrasinda en uygun dénemin ilkbahar aylar
oldugu sonucuna varlmigtur®!. Elbette ki, bu donemlerden herhangi birini 1975, 1985 ve
1995 yillarinda incelemek nﬂjl.nkiindi‘u'”.=

I¢erik analizi yapilmadan once gergeklestirilecek ikinci bir sinirlama galismasi da
gazete segimidir. Evren olaraik belirlenen gazeteler arasinda inceleme igin, Tiirkiye’de
yaymlanan giinliik gazetelerin timiinii ele almak hem calisma igerigine fazla katk
saglamayacag i¢in ve hem de metodolojik olarak éngoriildiigi bicimde gazetclere bir

stirlama getireeek, dogal olarak gazete se¢imi yapilacaktr.

29 0. Gikge, ag.e., 5. 123-137.
30 Orhan Gokge’nin goriileri de bu yondedir (Goriigme: 1-15 Nisan 1996).
31 Orhan Gokge ve Ugur Demiray’m gériigleri de bu yondedir (Gorigme: Mays-aziran 1996).

32 Zaman dilimlerinin kontrolii agisindan yilin ilk aym (Ocak), ardindan ilkbaharin ilk aymi (Nisan),

ardindan yazimn itk ayun (Temmuz) ve sonbaharn ilk aym (Fkim) ya da ikinci ya da iigiincli aylarini
almak gibi ¢esitli korclasyonlar kurulsa da sonugta bunlardan birini segmek gerckmigtir,
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Basinda ekonomi konularinin goriilmesi agisindan: Tiirk basimin en cski ve yaygin
kitlelere yayin yapan gazetesi olarak, Tiirk basininda tckellegen iki gruptan biri olan
Dogan Grubu’nun en iddiali yayim olan Hiirriyet Gazelesi; yine yaygin kitlclere yayin
yapan ve diger grubun, Medi Grubun en iddiali yayxﬁi olan Sabah Gazetesi; liberal
kanatta yer alan bu iki gazetenin yaninda siyasi diisiinceler agisindan birbirini dengeler
konumdaki iki gazete, sol goriiglii laik yayimnlan ile bilinen Cumhuriyet ve islami kesime
yakinlig1 ile bilinen ve Cumhuriyet ile siirckli bir rekabet igindcki Zaman Gazetesi
secilerek; ote yandan, ekonomi basini konusunun goriilmesi agisindan da: en ¢ok satan ve
en bilinen ekonomi gazetesi konumundaki Diinya ve Global Gazeteleri ele alinarak
incelenecektir.

Sonug olarak, yukarida belirtilen giinler arasinda yayinlanmig bulunan; 1975’te
Hirriyet ve Cumhuriyet Gazeteleri, 1985’te Hiirriyet, Cumhuriyet ve Diinya
Gazeteleri, 1995°te de Hiirriyet, Cumhuriyet, Zaman, Diinya, Sabah vc Global

Gazeteleri igerik ¢oziimlemesi yontemi ile inceleneccktir.

7. TANIMLAR

Calismada tanimlayict bir anlatim bigimi izlenccedi igin yeri geldikge kavramlara
yiiklenen anlamlar agiklanacaktir. Ancak bundan bagimsiz olarak oncelikle su sozciiklere
yiiklenen anlamlarin bu ¢aligmaya 6zel bigimlerinin belirtilmesinde yarar vardar:

Basinda ckonomi: Yaygin basin igerisinde yer alan gazetelerin ckonomi haberlerinin

yogunlukta bulundugu ve cogunlukla “Ekonomi”, “Para”, “Piyasa”, “Ekonomi &
Politika” gibi sayfa bagliklan ile yayinlanan sayfalar.

Ekonomi Basini: Genis anlamda, basin igerisinde ckonomi konularina yer veren

yayinlar igerisindeki ekonomi agirlikli sayfalar; dar anlamda ise, yalmzca ekonomi
konularina agirlikli olarak yer veren yayinlar.

Kose yazisi: Gazetelerde ¢ergeve igerisine alinmig dzel logosu bulunan ve
yazarinin adinin bu logoda belirtilen yazilardir. Kose yazilart gelencksel gazetecilik

anlayist icerisinde “yorum” yazilarimin yer aldigt boliimler olmugken, ¢agdas
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gazetecilik anlayigt dogrultusunda, yazarlarin kendi haberlerini ve bu haberlerin
yorumlarini yayinladiklart ke yazilart da dogmustur. Ornegin gelencksel gazetecilik
anlayis1 icerisinde gazetelerde birinci sayfanin sol alt kisesinde yer alan bagyazilar
“yorum” bigimindeki kose yazilart iken, ckonomi sayfz'i]'drlndaki “Tiiketici Masas1”
isimli koge tiiketici sorunlarinin agiklandigi, bazi olaylarin haberlerine yer verilen
béliimler seklinde belirmektedir. Bu baglamda yorum olan kose yazilari ile haber
Ogest icerin kose yazilarinin birbirinden ayrilmas: gereklidir.

Ozel anlamli_kategori: Basinda ekonomi ve ekonomi basinin incelenmesi

sonrasinda olusturulan tablolarin degerlendirilmesinde; “Haberler”de, en az 10 kez
deginilmig ana kategori ve en az 5 kez deginilmis alt kategoriler, “Toplam”da ise,
strastyla 20°ye 10 ve 10’a 5; “Yorumlar”da da, 5°¢ 3 ve 1(a 5 oranlarinda deginilmig
ana ve alt kategoriler.

Yaygin basin: Genel konularda yaymnlar yapan, biitiin iilkeye daf;mlan ve tiraji
yiizbinlerle ifade olunan gazeteler.

Yorum: Yazannin goriiglerini agikladif kose yazilandar.
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BOLUM II
ILETISIM VE KITLE ILETiSiMi

“Iletisim ve Kitle Iletisimi” ana konularinin ele alinacag: bu bdliimde éncelikle
“iletigim” ile ilgili olarak, iletigim olgusu, iletigim siireci ve temel dgeleri incelenceek,
stire¢ kavrami ve bir siire¢ olarak iletisim konusu iizerinde durulacak ve iletisim siirccinin
temel 6geleri, iglevleri ve kullanim bigimleri konulart yer alacak; ardindan ise, kitle iletisim
olgusu, siireci, temel dzellikler, iglevieri ve kitlesel ctkinlik boyutu alt bagliklari ile “kitle

iletigimi” hakkinda bilgiler verilecekdir.

1. ILETISIM OLGUSU, SURECI,
TEMEL OGELERI, ISLEVLERI VE KULLANIM BICIMLERI

Bu boliimde sirasiyla, bir olgu olarak iletigim konusu cle alinacak, iletigsim siireci ve
temel Ogeleri inceleyebilmek igin siire¢ kavrami ve bir siire¢ olarak iletisim konusu
tizerinde durulacak, daha sonra da islevleri ve kullanim bigimleri konularina yer

verilecektir,
1.1 Iletisim Olgusu

Insanoglu, her giin, giinesin dogusu ve batist kadar dogal bir sekilde ve diizenli
olarak nefes almakta, yemek yemekte, uyumakta, bir seylerle ugragmakta ve gevresiyle
etkilesmektedir. Daha ana rahminde cenin halinde iken baglayan insanoglunun ¢evresi ile
olan bu etkilesimi; giineg battiktan sonra yagamin devam etmesi gibi, dliimiinden sonra da
devam eder. Insanoglu doﬁmadan once, toplum havuzunda onun igin bir ycr agilir ve

dogumunun gergeklegmesi ile birey bu hazir ortamdaki yerini alir. Havuzun bir ¢lemani ya
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da pargast olarak yagar. Oliimiinden sonra da bitmeyen etkilesim, havuza atilan para gibi
de yorumlanabilir: Para havuzun dibine ulagsa da suyun yiiziindcki dalga hareketi
goriiniirde havuzun duvarina kadar, daha sonra da duvgpdaki molekiillerde olmak iizere
kat1 ortamlarda da devam eder. -

Iletisim, insanin varlik siirdiirme bigiminin bir iirlinii ve insanmin varlik siirdiirme
bigimindeki gelismelere gore degisimlere ugrayan insana 6zgii bir olgudur®?. Yagamak;
iletigim etkinliklerini igeren bir olaydir. Insanoglu varoldugu andan itibaren gevreyle
iletisim igine girer. Bilmeden ¢evresini etkilemeye, degistirmeye, yine bilingli ya da
bilingsizce etkilenmeye, ¢evresine uyarlanmaya ya da g¢evresini kendi kurallarina
uydurmaya caba gosterir. Kisilik, iletisim aligkanliklariyla, iletisim ¢abalariyla ortaya
konulur. Bilinenler, duyulanlar, yapilabilecckler iletisim tavriyla belirlenir. Kigilerarasi
iligkilerin araci da iletisimdir: anlamak, 6grenmek, anlatmak, bagkalarina ulagmak igin
iletisim kullanilir®*. Bu ¢ok yonlii aligverig omiirboyu siirer, gider.

Iletisim giindelik yasamimizda bize nesncleri, insanlar1 tanimlar, ighéliimii iginde
degisik toplumsal roller yiiklenmig insanlara bu rolleri yerine getirirken, bu rol
dagilimindan olugan toplumun o tarihi déncmindcki hayat tarzim 6gretir, olumlatir,
yeniden iiretimi igin gereken degerlendirme bigimlerini agilar. Toplumsal sistemin
stirmesini, kendini yeniden iiretmesini saglar®. Buradan hareketle, iletisimin birey;
bireyin de iletigim olmadan olamayacaf ve her ikisinin birbirinin tamamlayicist
durumunda olan bir elmamn iki yarist gibi diigiiniilebilecegi soylenebilir™®,

Insan eylemlcrinin tarihi olmadig gibi iletigimin de, insanlik tarihi gibi somut bir
tarihi yoktur®’. Bir bagka deyisle, iletisimin insamin kendisini tanimasiyla bagladig

soylenebilir®®. Iletigimin tarihi asan niteligi, insanin aynilmaz bir pargast, bir 6zelligi olan

33 Unsal Oskay, Iletisimin ABC’si, Simavi Yaymlan, ABC Dizisi:9, 2. Basim, Ist.-1994, s. 7.
34 A. Usluata, a.g.e., s. 5.

35 1. Oskay, a.g-e., s. 8.

36 ., Demiray, a.g.e., s. ix

37 Ayni, Freud’un ideoloji ile bilingaltn tammlamak icin soyledigi “Tipka bilingalt: gibi ideoloji de
ebedidir” deyigindeki gibi bizim de “iletigim” igin boyle bir tantmlama yapmamiz. miimkiindir: “Tipki
bilingalt gibi iletigim de ebedidir” (Bkz. Nabi Avar , Tletisim Diigiincesinin Geligimi Egitim -
Opretim Boyutlariyla Bir Model Denemesi, Amdolu Universitesi Yaymlart No: 304,
Acikogretim Fakiiltesi Yaymlan No:136, Eskigehir-1988).
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simge tretme ve kullanma yetisinden kaynaklanir. Insan, bu yeti sayesinde dogal olarak
birbiriyle baglantls, igige nesneleri ayirr, simflandirir ve bu siniflandirmalar aracilifiyla
¢evresini anlamlandi??,

Dabha; ilk insanlar doneminde hirlular ve vucut harékétleri iletigimin tck anlamiyken;
binlerce yil sonra insanlik tarihinde ilk iletisim yeniliginin gelistirilmesi, “konusmanin
giici” ve “sembolize ctme” olarak kendisini giislel“mi§li1". Bu da insanhigin gruplar halinde
birarada toplanmasina yani toplumlarin olugmasina firsat vermistir*®. Bir sonraki 6nemli
iletisim bulugu fonetik alfabenin gelistirilmesidir. Boylece bilgiler biriktirilip saklanir
olmustur. Bilginin “gii¢” anlam1 kavranmig ve yaza dilini kontrol altinda tutan da, bilgiye
ve boylece de gilice sahip olmugtur. 1400)’1ii yillarin sonuna dogru iletisimin {igtincii
Onemli bulugu olan matbaa ortaya ¢ikmigtir. Yaz dili giiciiniin yayilmasinin genel olarak
insanlar izerindeki ctkilerinin biiyiikliigiiniin ve kisa zamanda bu giiciin farkedilmesi
Ronesans’a Onayak olmugtur. Bilgi, tekelden gikarilmigtir. 1844°te telgrafla birlikte
elektronik dil devreye girmig ve ilerlemelerin giinliik olarak yasandigt bir dénem
baglamistir*!. Unlemlerle baglayan ve resimlerle devam eden insanoglunun iletisimi;
giiniimiizde ses hizin1 agmig ve 11tk hizinin sinirlaring zorlarken, tiim yagami dort bir
yandan (iletisim aglaryla) sarmistir®2,

Insan yagsaminin tiim etkinlikleri ile ilgisi nedeniyle, insanin varoldugu her yerde
iletisimden s6zetmek miimkiindiir. Ayni sekilde, iletisimsizlikien sdzetmenin de miimkiin

olmayacagi anlagilabilir*3. fletisimde bulunmak i¢in mutlaka bir sozel cylemde bulunmak

38 A. Haluk Yiiksel, Bireyleraras1 Iletisime Girig, Anadolu Universitesi Egitim, Saglik ve
Bilimsel Aragtrma Caligmalart Vakf1 Yaymlar1 No:96, Eskischir-1994-a, s. 4.

39 N. Avcy, a.g.e.

40 Toplum, kendisini meydana getiren bireylerin aritmetik toplami degildir. Tek bir bireyin Ozellikleri,
nitelikleri bagkadir, birarada yagayan bireylerin nitelikleri, dzellikleri bagkadir. Kigi, toplumun bir tiyesi
oldugu zaman nitelik degigtirir. Toplumun bir par¢asi olarak ondan etkilenir. “Toplum nedir?” sorusunun
yamutnm da tek olmadig: bir gergektir. Ancak, en yalin anlamda toplum, insan dmriinden uzun yagayan,
gOreli bir kararliliga sahip olan ve kendi kendini devam ettiren bir insan toplulugu olarak amlmaktadar,
(Bu konuda daha fazla bilgi i¢in bkz. Emre Kongar, Toplumsal Degisme Kurumlan ve Tiirkiye
Gergegi, Remzi Kitabevi, 4. Basun, 1985-Istanbul, s. 41-54.)

41 A H. Yiiksel, a.g.e., 5. 99-104.

42 Tletigim konusu ¢agunizda o denli biiyiik anlamlar bulmustur ki, kimilerine gore iginde yasadifimiz
zaman dilimine, insanoglunun uzaya ayak basmast anlamina gelen “uzay ¢afi’” adlandirmas: yapilirken,

> 99

kimine gore de bu ¢ag bilgiye ulagim hizmin ve éneminin artmasi nedeniyle “ilctigim ¢afi” tammi daha
uygundur. Iletisim konusu bir ¢caga adint verecck diizeye ulagmigtir,
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gerckmez. Insan ile insanin kargilagtigi, iliski kurdugu her yerde, her durumda, her
mekanda ayn bir dil bigimi iginde kodlanmusg iletisim siireci yasanir*4. Bu baglamda,
ornegin susmak bile konusmak demektir®. \

Sozciiklerin iliski boyutu kolayca ilcli§im6lesi:‘ili:li§im (meta-iletisim) olarak
adlandirlirken; s6zel olmayan davramiglarin da yine ilctigimdtesi iletisim boyutu igerdikleri
anlagilmaktadir. Bu yiizden, Watzlawick ve arkadaslarinin “iletisimsizlik miimkiin
degildir” ifadeleri iletisimin anayasast haline gelmistir®®. Hicbir durumda
iletisimsizlikten s0z etmek miimkiin degildir.

Yagama insanoglunun dogumuyla girdigi belirtilen iletigim sdzciigilintin karmagik
kullamim alanlar1 igerisinde kavramlagtiriimas ise, i¢inde bulundufumuz yiizyilin
sonlarina kadar gecikmigtir?’. Baglangigta giizel sanatlarin iginde yer alan, edebiyatn bir
uzantst sayilan iletisime daha sonralart bilimsel yaklagim egemen olmaya baglamistir®®,

1950’ 1ere kadar iletisim kuramina, daha ¢ok tcknik nitclikte bir bilgi kurami geklinde
bakilmigtir. Bilgi kuramcilarinin biitiin amaci, telefon, radyo gibi sistem oluklanyla iletiler
bigiminde aktarilan bilginin miktarini 6lgmektir. Sonra iletigim kurami adi altinda ¢ogu kez
bilgi kuramun psikolojiye uygulama ¢abalar goriilmiig, ancak beklendigi gibi, telefon
tiirlindeki segici olmayan sistemler tizerinde geligtirilen yontemlerin; son dercee segici
nitelikteki insan bilgi aktarimi ve alimindaki ¢aligmalarda ozellikle verimli olmadiklan
ortaya konulmustur. Bilgi kuraminin psikolojiye uygulanmasindan ¢ikan kavramlar;
davranigsal olarak ayarlanmig bilesik insancil ilctisim kavramim altimin gizilmesine
yardumct olmustur. Buradan da sonugta ¢ok sayida kitap, bilimsel yayin, meslek birligi,
akademik ders programi; “iletigim kurami” terimini yiiksek diizeyde displinlerarasi,
davranigsal bir yaklagimin geregi olarak; insancil iletisimin devamh siiregleriyle ilgili

aragtirma alanlarinda kullanmaya baglamigtir®”.

43 Orhan Gokge, Iletisim Rilimine Girig, Turhan Kitapevi, Ankara- 1993, s. 28.
44 By konuda ayrntih bilgi icin bkz. U. Oskay, a.g.e., s. 9.

45 U. Demiray, a.g.e., s. 37,

46, Demiray, a.g.e..

47 Bkz. 1. C. Askun, a.g.m., s. .
48 A Usluata, a.g.e., s. 10.

{ . .
49 Kenneth K. Sereno- C. David Mortensen, Foundations of Communication Theory, Harper
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“Iletisim” denildiginde bugiin ¢ogu kisinin akhina haberlesme, tclefonlagma, posta
hizmetleri yzi da daha ileri bir anlamla bilgisayar aracil: f1yla mesaj iletimi gibi kavramlar
gelmektedir. Ancak iletisim bunlardan da 6te birseyler oldugu ileri siriilmektedir.

Madya aracilifiiyla bagka bir deyisle, gazete, kita}i,’ dergi, radyo gibi kitle iletigim
araglari; bilgisayar, telefon, uydu gibi iletisim teknolojileri; konferans, konser, tartigma
gibi kisilerarast ya da gruplararast ilcetigim; igarct, bakig, gozyast, giilimseme, mimikler,
giyinme aligkanliklan gibi s6zsiiz iletigim; dahasi, dnceden de belirtildigi gibi sessizlik bile
iletisim sdzciigiiniin anlam i¢indedir™.

Cagdag diinyadaki yasam tiirii kisileri; ilctisim tcknolojileri ve araglarina her gegen
glin daha da bagimli kilmaktadir: Telefon, televizyon, basim vb. teknik hizmetler
devleterin siirgitmestni, ticaretin bityiimesini, toplumsal diizenin saglanmasini ve egitimin
¢agdaglasmasim saglamaktadu!,

“Tletisim” sozciigiine temelden ve epistomolojik yaklagimlarla bakilacak olursa;
Fransizca ve Ingilizce’de yazilist ayni, soylenisi ayri “communication” kavrami
Latince’deki “Communicatio” sozciigiiniin karsiligidir. Sozciigiin 14, yiizyil
Fransizca’sinda, ticaretin (merkantilizmin) geligtii donemde ticaret ve iligkiler
karsiliginda kullamlmast®2, belli bir donemdcki ctkinliklerinin sozciiklere yiikledikleri
anlamlar agisindan ilging bir ornektir. “Communication”in kikeninde yine Latince’deki
“communis” kavrami bulunmaktadir’®. Birgok kisiye ya da nesneye ait olan ve
ortaklaga yapilan anlamlarindaki bu kavramdan harcketle iletigim sozciigiiniin 6ziinde,
yalin bir ileti aligverigsinden ¢ok toplumsal nitclikli bir etkilesimi, degis tokusu ve
paylasimi icerdigi soyleyenebilir®4. Kuvrdm, benzesenlerin olusturdugu ortaklik ya da
topluluk anlamina gelen sozciikten kaynaklanmaktadir. Bu agisiyla iletisim, belirli bir

cografya parcasinda aynt doga kogsullant i¢inde varliklarini siirdiirmek i¢in arag ve gereg

and Row Publishers, N.Y., 1970, s. IX-1"den aktaran: 1.C. Agkun, a.g.m., s. 3.
50 A. Usluata, a.g.e., s. 9,
51 A. Usluata, a.g.e., s. 10,

52 P. Robert, Le Petit Robert. Paris:SN. 1972, s.311'den aktaran: Merih Zilhoglu, ileti.sim Nedir?,
Cem Yaymevi, Istanbul-1993, s. 3.

33 By konuda daha fazla bilgi icin bkz. Unsal Oskay, Kitle iletigiminin Kiiltiirel iglevleri, Der
Yaymlart:114, Istanbul-1993, s. 309-310.

54 M. Zillioglu, a.g.e., s. 3.
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bulan, bu konuda ¢esitli bilgiler tirctmis bulunan, bunlan belirli igbélimi yontemlerine
gore kullanan, kendi aralarindaki bu igbdlimiinden kaynaklanan farklilagmalari
halkilagtirmak i¢in degerler ve inanglar tircterck ldplumun farkl1 kesimlerini ortak st
kimlikler iginde kaynagtirmayi amaglayan insanlarin Clkilvl‘]'if;;i olarak goriilmektedir?.

Bu yapis1 itibariyla iletigim, kendi bilim dali igindeki uzmanlarin diginda galisma
alanlarinda iletisim siirecini Onemli sayan psikologlan, sosyologlari, siyasal bilimcileri,
dilbilimcileri, zoologlan, antropologlar, fclsefecileri, yoneticileri, pazarlamacilan,
reklamcilan da ilgilendirmektedir.

Sosyal bilimlerin kiiltiirleri, ckonomik ve din diizenleri, yasalar, dilleri, kurallar
agisindan, wrklar arasindaki iletisimi disiplinlerarast bir yontemle incelemeleri
gerekmektedir; ekonomik ve siyasal egitsizlik ortaminda yeralan iletisim de, ideolojik bir
boyut kazanmakta ve yine ¢ok disiplinli bir ¢caligmay1 gerekli kilmaktadir.

Bir bilim dal1 olarak kabul goriinceye kadar ilctisim birgok bilim dalinin alt dali
olarak nitelenmis ve bu dogrultuda degerlendirilerck, yorumlanmistr. fletigimin bir bilim
dal1 olarak kabul edilmesi ile kabul edilen bir bagka gergek de iletisimin disiplinlerarasi bir
bilim dali oldufudur. Yagamin biitiin alanlarin1 sardigi belirtilen iletisim olgusu pek ¢ok
bilim dalinin ilgi alanina girmekle beraber, zengin bir anlam hazinesine de kavugmustur.
Bu nedenle, iletigimle ilgilenenlerin sayisini bir kag kalemde toparlamak imkansizdir ve
yaygin kullanimz ile birlikte iletigim kavraminin anlamlarim siralama ¢abasi da oldukga giig
bir ugragidir.

Merten’e gore, iletisim kavraminin 160 iizerinde tanimlama gekli meveuttur’®.
Ancak yine de, yazili kaynaklarin taranmast yontemiyle yapilan bir aragtirmada sozctigiin
456() kullanim1 derleﬁmi§ ve daha sonra 15 anlami belirlenmistir’’. Bu anlamlar soyle
stralanabilir: |

*Diiglincenin sozel olarak (konugma ile) kargilikl aligverisi;

*Bireyde benlikle ilgili olarak belirsizligin azalulmas;

55 {1, Oskay, 1994, s. 15-16.

56 Merten K. Kommunikation. Eine Begriffs-und Prozessanelyse. Opladen. 1977, s.14’den aktaran:
0. Gokee, 1993, s. 4.

57 13, Oskay, 1993, 5. 309.
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*1ki kisinin birbirini anlamasi, insanin kargisindakine kendisini anlatabilmesi;
*QOrganizma diizeyinde bile olsa ortak davraniga olanak veren ctkilegim;
*Duygularin, diigiincelerin, bilgi ve becerilerin aktariima siireci;

*Bir kist ya da bir seyin bagka bir kigiyc/bir §cyc icinden aktarimla, ahgverigle

doniigme, degisme siireci;

*Yagayan bir evrenin pargalarimn ilintilenmesi, baglantilarinin kurulmasa siireci;

*Bir kiginin tekelinde olanin bagkalariyla paylastirilmasi, bagkalarina da

aktarilmast siireci;

*Askeri dilde iletinin (komutun) gonderilmesi ile ilgili arag, usul ve teknikler;

*{letiyi alanin belleginin, iletiyi génderenin beklentisine uygun yamit verecek

bigimde uyarilmasi;

*QOrganizmanin ortamdaki uyariya verdigi farkedilir yamt, ortamdaki degisme

uyarlan‘ma yaniti, bu yanitla digerini etkileme;

*Kaynaktan ¢iktikdan sonra iletiyi alan igin bir uyaran olan davranig;

*Kaynagin kars1 tarafi etkilemeyi amaglayan davrans;

*Belli bir konumdan, yapidan bir digerine gegis stireci;

*Giig (iktidar) kaynag olarak kullanilan mekanizmad®,

Aslinda iletigim sdzciigii birgok davranig bigimini kapsamasi1 nedeniyle kimi
tanimlara gore “sevgi” sozciigiine ¢ok benzemektedir’®. Yani, sevgi sozciigii gibi her
ortamda, her canhida ve her kigide farkli anlamlara sahiptir. Zaten bu yapist nedeniyle
iletigim tanimlar: degisik kategorilere ayrilmig olsa da derli toplu bir ayrimdan s6zetmek
miimkiin degildir.

En bagtan alinacak olursa; ilctisim olgusuna deginirken, iletisimin aslinda sosyal
60

davranigin spesifik bir sekli oldugunu belirtmeye caligilmistir™.  Zaten sozciigiin

58 M. Zilliogly, a.g.e., s. 5.

59 Bkz. A. Haluk Yiiksel, “Illetisim Siireci ve Sistem Yaklagim Agisindan Hletisim Siirecinin
Incelenmesi”, Kurgu, sayt: 6, Anadolu Universitesi Yaymlar: 354, s, 20.

60 Genelde davranig, canli varliklann insan veya hayvanm, tek tek veya toplu olarak gosterdikleri
faaliyetler olarak tanunlanmaktadir. Sosyal kavrami ise dncelikle birliktelik, birlikte olug anlamma
gelmektedir. Boylece, sosyal davranig, insanlara mahsus bir husus ve insanlarn standartlagmig yani
miiesseselegmiy tavrl ve eylemleri ile ilgilidir. Demck ki, sosyal davranig, bireyin bagkalar tarafandan
elkilenmesi sonucu ortaya ¢ikmakta ve bir sosyal etkilegim siirecini igermektedir. (Bu konuda daha fazla
bilgi i¢cin Bkz. O. Gokee, 1993, s. 27.)
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kokenlerinden de iletigimin bir insan etkinligi biziminde belirtildigi anlagilmigtir. Ancak bu
karmagik bir etkilegimdir. Zira onlarca anlama sahip olan iletisimin tanimlanmasi
cabalarinda da bu zorluk goze garpar. -

Sozliik anlami ile verilirse iletisim; "bir yerden, bir kisiden, bir makineden bir
baskasina herhangi bir ortamdan yararlanarak bilgi génderme"dir 1. ki yonlii bir siireg
olarak tanimlandifinda ise, "haberleri, diigiincclert, duygulart vb. bildirme, diigiinceleri
paylasma ya da defis-tokus etme etkinligi; bilgi, haber, diiglince ya da goriig aligverisgi”dir
62 ya da "kigilerarasinda duygu diisiince, bilgi, haber vb. bakimindan karsilikla
aligveris"tir 3. Ancak tarihsel gelisim iginde iletisim tanimlarinin gesitlendigi ve
zenginlestigi soylenilebilir.

[letisim modelleri agisindan felsefe goriig olarak yorumlanan ilk ilctisim modelcisi
Lasswel’in 1946°da gelistirdigi iletigimi tck yonlii bir siireg olarak gosteren tanima gore
iletigim, temelde ikna etme siireci olarak degerlendirilmekte ve mesajlarin her zaman
etkileyici oldufunu savunmaktadir®,

Shannon ile Weaver'in 1949°da geligtirdiklcri Mathematical Theory and
Communication adl1 yapitlarinda gegen iletisim siirecine giiriilti 6gcesinin de kauldig:
tanimlamalarinda iletisim sozciigii en genis anlamda bir aklin bir bagkasim etkiledigi tiim
islemleri igerir; bu da kuskusuz, yaz1 yazmanin ya da sesli konugmanin yamsira, miizigi,
gorsel sanatlary, tiyatroyu, baleyi tiim insan davraniglarim kapsar®,

A Dictionary of Communication and Media Studies’de vcrilen tammlarda:
Barker Brownel, iletisimi dolaylt ve dolayiz diye ayirmig ve dolayl iletisimi “birseyin
simgelere (sembollere) doniistiirtiliip bir kigiden bir bagkasina iletildigi bir siire¢”;
66

dolaysiz iletigimi ise, “kisilerin birbirleriyle 6zdeslesmeleri”®® scklinde agiklamgtir.

61 Bilimler Terimleri Sozligi, 1981.

62 Longman Dictionary of Contemporary English, 1978’ den akt.: A. Usluata, a.g.e., s. 5.
03 Hatiirkge Sozliik.

64 Laswell, H. D. “Describing the Contents of Communication.” Smith, B.L./Lasswell H.D./Casey,
R.D. (eds.): Propaganda, Communikation and Public Opinion. Princcton. 1946’dan aktaran: O.
Gokge, 1993, s. 6-7.

65 0. Gokee, 1993, s. 8; ayrica, A. Usluala, a.g.e., s. 11,

66 A, Usluata, a.g.e., s, 12 '



1950’ Ierde Jurgen Ruesch igin de iletisim “kigilerin birbirlerini etkilemelerini
saglayan tiim siircglerdir”. Colin Cherry, iletisimin temelde toplumsal bir olgu oldugunu,
varolan kural dizilerine uyarak yagam bigimlcriyle davramg Ggclerinin paylagiimasi
anlamina geldigini Insanlarm lletisimi®’ adli yapiunda belirtmektedir.

Osgood ve digerlerine gore iletisim, en genel anlamda bir sistemdir. Bu sistemde
kaynak olusturma, etkide bulunma, hedefe ulagma, sembollerle yonlendirme gibi iglevier,
tiim bunlar toparlayan kanal tarafindan yerine getirilir®®,

1960’1arda Berlo, etkilemck igin ilctisim kuruldugunu soyler. Frank Danca,
iletisimin bir etkilesim oldugunu ileri siirer. Roymond Williams iletisimi, diisiincelerin,
bilginin ve tavirlain kisiden kisiye aktarilmast olarak tanimlar®. Aranguren de iletigimi
1967°de kelimenin dar anlamiyla enformasyonlarin aktarimi olarak nitelendirir’©.
Theodorson ve Theodorson’un 1969’daki ¢alismalarinda iletisim; bilgi, diigiince, tutum
ve duygularin, bir birey ya da grup tarafindan diger bircy ya da gruba semboller
aracthgryla aktanimasi’! diye ifade bulur.

1970’lerde Charles Cooley igin iletigim insan iligkilerinin varolma ve gelismesine
yarayan mekanizmadir. [letisimin en genis anlamdaki bir tamm bilgi paylasma
etkinligidir. Wilbur Schramm i¢in insanlara 6zgii olan iletisim iki kisi ya da bir kisi ile ¢ok
sayida kisiler arasindaki iligkiye dayanir; kaynak ile alici arasinda ortaklik kurma igin
amagl bir ¢abadir. Denis McQuail, iletisim adli yapitinda kigilerarast iletigimi bir kigiden.
bir bagkasina anlamli iletilerin gonderilmesi olarak tanimlamaktadir. Roymond Williams,
“iletme”yi tek yonlii bir siireg olarak gérmekte, katthmer iletigim terimini de “paylagma”
kavraminin igerildigini belirtmek iizere kullanmaktadir.

Ruben'e gore iletigim, ister bilgiyi yaymak, ister egitmcek, ister cglendirmek, ister

etkilemek ya da yalnizca anlatmak olsun, bilgi vermeye iligkindir, bagka bir deyisle,

67 A. Usluata, a.g.e.

68 Denis McQuail- Sven Windahl, Kitle iletigim Cahgmalart igin iletisim Modelleri,
(Yayma hazirlayan: U. Demiray, B. Dagtag, Anad, U. Egitim, Saghk ve Bilimscl Aragtirmalar Vakfi
(ESBAYV) Yaymtan, No: 92, Eskischir- 1994, s. 7.

69 A. Usluata, a.g.e., s. 12,

70 Arranguren, J.L. (1967): Soziologie der Kommunikation. Miinchen’den aktaran: O. Gokge,
1993, s. 25.

71 Theodorson, S.A. and Theodorson, A.G. A Modern Dictionary of Sociology, New
York:Cassel 1969°dan aktaran: D. McQuail- S. Windahl, a.g.e., s. 7.
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bilgiye yonelik davranigtir; Gerbner’a gore de “insanlar arasinda simgesel ctkilesimdir.”
Gabriel Rodﬁqucs igin ilctigsim salt bilgi ya da ilcti gondermeyi kapsamaz, birlikte ¢aligan
ikigilerin etkinliklerini de koordine eder. Genel anlamda iletigim yalmizca haber ile ileti
aligverisi degil, goriisler, olgular ve verilerin iletimi ve pajlé._smml iceren bireysel ve ortak
etkinliktir’2.

Anlagilacag: gibi iletisim konusundaki t:immlunn sonunu almanin imkant yoktur.
Ancak burada verilen tanimlar araciligiyla ilcli§imiﬁ tantmlan konusunda genel bir fikir
olusturulmaya ¢ahsilmigtir. Basitge; iletisimin canhilarin varliklarini stirdiirebilmeleri igin
gerekli bir siireg oldugu; gorerck, duyarak, tadarak, dokunarak, koklayarak edinilen
verilerle bilgilenen varliklarin gevrelerine uyarlanabildikleri; ¢evreyle ctkilesim sonucu
cevrelerini ya da davramiglarini degistirebildikleri ortaya ¢ikmistur’?. Bu noktada
toparlayici1 olmast bakimindan ayrica iki bakis agisindan daha sdz etmek
istenilmektedir’®.

Birinci bakig agist ile gergeklestirilen yaklagim, iletisim 6geleri diye nitelendirilen
kaynak ve alictnin iletiyi nasil kodladig ve kadagiminin nasil yapildig ile ilgilenir. Ayrica
bu yaklagimda, etkililik ve dogruluk da iletigimde bityiik éncm tagir. Ilctisim olgusuna bu
bakig ile yaklagildiginda iletigim, “bir insanin digcrinin davranigina veya diisiincelerine
etki etmede kullandig bir stire¢” olarak goriiliir. Eger, etki istenenden degisik ya da daha
azsa, ortada iletigimsel bir hatanin oldugu 6ne siiriilir ve hatanin nerede meydana
geldigini saptayabilmek igin iletisim siirecinin isleme agamalart tek (ck incelenir.

Ikinci yaklagim, ilcti§imi.“unlamlarm olugturulmasi ve degisimi” olarak goriir. Bu
yaklagim, iletilerin veya metinlerin anlam olugturmak i¢in insanlarla nasil etkilegimde
bulunduguna bakar. Bu da metinlerin insanlarin kiiltiiriindeki rolii dile getirmektedir.
Yanlig anlamalarin iletigim hatalarinin delili olmadigi; bunlarmn kaynak ve alicinin kiiltiirel
farkliliklarindan dogdugu one siiriilmektedir. Bu yaklagima gore, iletisim konusundaki

¢aligmalar bir anlamda kiiltiir ve metinler izerinde ¢aligmak anlamim tagir. Caligmanin ana

72 A, Usluata, a.g.e., s. 11-13.
73 A. Usluata, a.g.e., s. 13.

74 John Fiske, Introduction to Communication Studies, Mcthuen and Co. Ltd., London: 1985,
$. 2°den aktaran: AH. Yiksel, a.g.m., s. 20,
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metodu ise semiotik (simgeler ve anlamlar bilimi) olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Buraya kadar iletigim konusunda anlatilanlar toparlanacak olursa bazi hususlarin
Gokge'nin aktardigs bigimde su maddeler halinde siralanmasi miimkiin olacaktr™:

*Sosyal, canli varliklarin birbirlerine yonelik da?ﬁinw sckilleri olarak belirlenen
iletigim, sosyal bir fenomen olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

*Sosyal iletisimde sosyal eylem kavramiyla sosyal cylemin amaglh niteligi ortaya
konulmaktadir. Insanlarin sadece davranmak i¢in davranmadiklar, aksine cylemlerinde
devamli bir amag giittiikleri gercegi, iletisim davramginin da crigilmek istenen amag igin
ara¢ oldugu ortaya c¢ikmigtir. Bagka bir ifadeyle; ilctisimde daima amaglar
gergeklestirilmektedir.

*Sosyal iletisimin amagh niteligi, ilctisimsel eyleme yonelik su farkliliklar:
belirginlestirmektedir. Birincisi, genel amag-bildirme istegi ve digeri de spesifik amag-
iletisimin esas nedeni.

*Bu gelismeler neticesinde, iletisimin iki yonli bir siireg olarak ortaya ¢ikmakta ve
bununla birlikte, sosyal ctkilesimin spesifik bir sekli olarak belirmektedir.

*[letisim eyleminin gergeklesmesi igin her zaman bir medyanin gerekli ve bunun
iletigimin en onemli unsuru oldugu tespit edilmis olmaktadir. Zira sosyal iletisimde
medyalar, ¢ok fazla sayida ifade sekli olugturmaya imkan tanimaktadirlar,

*Sosyal iletisimin en 6nemli 6zelliginin, isarctlerin belli imkanlar 6lgiisiinde sembol
olarak kullanilmalari oldugu ¢ikmaktadir.

*Semboller sayesinde ise karsiliklt anlamlar paylagiimaktadir. Anlam kavramu ise,
anlam miinasebetlerinin biitiinii ve dolayisiyle iki kisi ve evren arasinda iligki kurmay:
saglayan bir unsur olarak belirmektedir.

*[letisimde siirekli bir segicilik s6z konusudur. Biitiin bu hususlarin 15181 altinda
sosyal iletisimi tanimlamak istersek: Iletisim, sembolik olarak anlamlarin kargihikli
paylagilmasidir.

Sonug olarak elde edilen goriiglerin de 1g1finda iletisim hakkinda sunlan sdylemek

miimkiindiir: Iletisim, birgeyleri aktarmaktan ziyade, birgeylerin kargilikli paylagimint

75 (0. Gokge, 1993, s. 49-50.
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i¢ine alan kargilikli bir etkilesim siirecidir. Kargilikli etkilesim ya da kargihkli paylasim
ise, ancak herkese ortak olan hususlarla miimkiindiir. Bu orluk‘ﬁoklanm altinda da
“anlam” yatar.iletisim, anlam iletimidir ama anlam iletimi 6yle sﬁylcncn sbziin dogru
anlagtlmast gibi basitlik cergevesinde ¢alismaz:70 Anlam dletimi, ilctisimde “paylagma,
ortak referanslar” denilen ideolojik ger¢eve iginde, yaratiimig belli imajlar iizerinde dil ve
goriintiilerle bir amaci gergeklegtirmek igin yapilan girisimdir’” lletisimsizligin miimkiin
olmadig1 gibi, her iletinin de bir anlamt oldugu sdylencbilir. Anlam, “anlayan ya da
anlatanin anladig1 ya da anlatug ileti ile ilgili duyusu, algilama ve diigiinme siirecindc o
iletiye yonelig” olarak tamimlanirsa; anlamin herseyle ilgili olabilecegi sonucu gikar’®.
Zaten, “anlam sozciiklerde degil, insandadir” deyiginin alunda da bu yatar’® Bu nedenle
iletisim konusunda verilebilecek en yetkin tanim igin; Yiikscl’in tantmina®® getirilecek,
iletisimin “ortak bir siire¢” oldugunun eklemesi ile, soyle denilebilecektir:

“Iletisim, yalmzca anlamlarin aktarim olarak deil, iletisimde taraf olanlarin
yarattklart ortak anlamlarin ortak paylagin bigiminde igleyen bir siiregtir”.

Caligmada iletisim konusu i¢in bu iletigim tamimi temel olarak alinacaktir.
1.2 lletisim Siireci ve Temel Ogeleri

Tanimlardan da anlagilacai iizere iletigim de bir siiregtir. Zaten. iletigimin 126 ayn

tamimint inceleyen Dance ve Larson iletigimin bir siircg oldugu iizerinde ortak goriis

76 Irfan Erdogan, Uluslararasi ileti.§im, Kaynak Yaymlari:158, Istanbul-1995, s. 16.

71 Anlam, iletisgimin anahtan, iletisim sirecinin odak noktasidir, Bagkalarmn iletilerindeki sakl
anlamlart anlamaya, bizimkinde ise istegimiz diginda bir anlamm olugmasina engel olmaya ¢aligma gabasi
iletisimin anlam boyutu icinde gergeklesir. Kigileraras iletigimde sorunlar dnce anlam vzlagmazligindan
kaynaklanir. Biz anlatmak istcdigimizi biliriz, karg taraf anlamak istedigini anlar. (Bkz. A.H. Yiikscl,
1994-a, s. 59.)

78 Anlamm hem toplumsal yasanilar ile ilgili kiltiirel bir boyutu, hem bireysel yasantlarla ilgili 6znel
bir boyutu vardir. Toplumsal uzlagim ve birikime dayanan kiiltiiriile boyut, 6znel boyutu belirledigine
gire, bireysel yasanular da zaman i¢inde kiiltiirel boyutta olusan anlamlart ctkiler ve degigtirir. Anlamin,
diiz anlam ve yan anlam olmak iizere iki boyutu vardir, Diiz anlam herhangi bir simge ile temsil ettigi sey
arasinda genellikle toplumca iizerinde uzlagilmig bir iligkiyi yansir. Yan anlam, herhangi bir simgce ile
temsil etti§ gey ve birey arasindaki iligkilerden olugur. (Bkz, AIL Yiikscl, 1994-a, s. 60.)

7 Ingilizce olarak “Meaning are in people, not in words” gcklinde belirtilen bu yaklagima ayrintih bilgi
i¢in bkz. Adler, B. Ronald ve digerleri, Interplay The Process of Interpersonal Communication, Holt,
Rinehart and Wirston, 3. Basi, 1980 New York, USA., s.14 ve 68’den akt.: U. Demiray, a.g.e., s, 19,

80 A. H. Yiiksel, 1994-a.
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saptamuglardir®l. Bu nedenle, bir siireg olarak ilctisim iizerinde bu nedenle ayrica durmak

ve bu siirecin 6gelerini ve nasil igledigini agmak gerckeeckdir.

1.2.1 Siire¢ kavram ve bir siire¢ olarak iivé'ti§im

Siireg, “Bir olayin diizenli olarak ve birbirini izlcyen degismelerle gelismesi, bagka
bir olaya doniigmesi”dir. Dogal siiregler organizmanin biiyiliyiip degisip gelismesinde,
kiiltiirel stiregler kiiltliriin siireklilik i¢inde degisip gelismesinde rol oynarlar. Boylece
siirccin hem siircklilifi, hem de degisim ve geligsmeyi igeren bir kavram oldugunu
soylenebilir: Omegin tarih, siirekli degisme ve gelismelerden olusan bir siiregtir2,

Herhangi bir gelisme ve degisme ise, birg_;ok"i§1cmlcrin ve kogullarin sonucunda
gergeklesir. Bu nedenle siire¢ deyimi, ayni zamanda siirecte yer alan tiim iglemleri ve
kosullant (zihinsel tasarimlar, diigiinsel planlamalar, bedensel gabalar gibi) da kapsar®?.
Bu noktada onemli olan bir konuda siirc¢ i¢inde yer alan dgclerin karsilikln olarak
etkilesim i¢inde degisime ugramalarndir®,

Tarihsel geligimi iginde tim bilim dallart ilctisim siirecinin kendi bilim dallarn ile
dogrudan 1ilgili oldugu belli dgeleri ile ilgilenmigler ve ¢esitli ¢ikarimsamalarda
bulunmuglardir. Bu nedenle iletigim siirecinin kesin 6gclerini, kesin bir liste geklinde
vermek gii¢, glic olmanin da 6tesinde yamluc olabilecektir.

[etigimi formiile etmeyi amaglayan ilk ¢abalarin sonucu ortaya atilan fikirlerde
iletisim siirecinin kaynak, ileti, kanal ve alici’dan olugan dort temel 6gesi yer almagtir.
Ancak 1950°1i yillarda hiz kazanan iletisim aragtirmalan, dogrusal olmayan iletigim
siirecini ortaya ¢ikarmast iletisim siirecinin 6gceleri arasina geribildirim ya da geri
besleme’yi de eklemistir®. Alicinin segici davranmast, iletiyi yorumlamas: ve ileti
86

¢ikarimlarinda bulunmasi®® siirecinin saghikli ¢ahgabilmesini engelleyen giiriiltii 0gesi

yine 1950°1i yillarda hiz kazanan iletigim aragtirmalart sonucu iletigim siireci 6geleri

81 . Zillioglu, a.g.e., s. 95.

82 M. Ziloglu, a.g.e., s. 93.

83 Orhan Hangerlioglu, Felsefe Sozliigii, 6. Basim, Istanbul, Remzi Kitabevi, 1982, s. 384.
84 M. Zilhoglu, a.g.e., s. 94,

85 D. McQuail- S. Windahl, a.g.e., 5. 9.

80 D. McQuail- S. Windahl, a.g.e., s. 10
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arasina katllmigtir. Daha sonralart iletigim siirecini ctkiledigi belirtilen ve gesitli
kaynaklarda farklr farkli tanimlar getirilen pek ¢ok 0ge daha bu ¢aligmalara eklenmistir;
yani iletigim siireci, kanallar ile etki ya da islevin katihmiyla daha da
zenginlestirilebilmektedir. R

Tletigim siirecinin §eleri konusunda simdiye kadar daha pek gok ckleme yapilmigtir
ancak bu tamilarin hepsinde de sozii edilen 4 temel Gge highir zaman yer degistirmemigtir.

Basit bir anlamda iletigim siirecininin nasil ¢ahstigi anlatilmak istenirse sematik bir
bigimde gunlar sdylenebilir:

*Kaynak durumundaki kisinin,

*Cevresinden algiladigi bir olayi, bir veriyi, bir ileti’yi, i¢inde bulundugu duygusal

durumu ya da genel bir ifadeyle mesajint kodlayip sinyal’e doniistiirerck,

*QOlusturdugu bu ileti’yi,

*Belirli bir kanal aracilifiyla,

*Ahcr’'ya gondermesi;

*Alicimin (duyarak, okuyarak ya da izleyerck) algiladign sinyallerin kodunu

yorumlayip,

*Anladif1 sekilde bir ileti olugturarak,

* Anlagilip a1113§111nad1 g1 belirtecek bir ileti anlamindaki geribildirim’i,

*Kodlayip sinyal’e doniigtiirerek,

*Kanal iizerinden,

*Kaynaga iletmesi ile iletigim siireci tamamlanir.

Bu siireg iginde Onceden de siireci etkiledigi belirtilen ve ¢ogunlukla toplayici yanki,
ortam ve giiriiltii, segici algi, zaman unsuru ve de iletigim stiilasyonu gibi tanimlar bulan
cesitli faktorlerin de rol oynadigt bilinmektedir. Ancak, hemen sunu belirtmekte yarar
vardir ki, bu tanimlar degisik yorumlarda degigik etmenler olarak gdsterilmigtir. Yani, bu
kavramlar konusunda uzlagilan bir nokta yoktur. Bu nedenle bu tammlara “Iletisim
Siirecine Etkiyen Diger Faktorler” demek ve biitiin bu siralanan ctmenleri bu baglik
alunda gormek daha dogru olacakur. Bu dogrultuda, iletisim siireci konusunda su

benzetme de yapilabilir. Ayni elektirik devresinde oldugu gibi iletigim siirecinde de pek
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¢ok etken bu siralananlara eklenebilir. Ancak, bir elektirik devresinden sozedebilmek igin
bir gii¢ kaynagi, bir anahtar ve enerji kaynaginin arti kutbunu cksi kutbuna baglayan bir
kablo yeterlidir. Kurulan bu devreye artik voltmetre de takilabilir, ampermetre de;
kablonun gegirgenliginden de sozedilebilir, giic kaynﬁémm enerji tiiriinden de. Iste
iletigimde de stireci anlatldig1 bi¢imde kavramak; en azindan bir fikir olusmasi agisindan,

yeterli olacaktir.

1.2.2 lletisim siirecinin temel ogeleri

Bir siireg oldugu ve bu siirecin nasil igledigi belirtilen iletisimin temel 6geleri acaba
nelerdir, bu 6geler neleri kapsamaktadir, ncleri kapsamamaktadir, hangi islevleri
gormektedirler? Gelinen noktada bu sorularin yamitlan verilmeye ¢aligifacaktir.

lletigim siireci incelenirken, dncelikle 4 temel dgeden bahsedilmis ve siirecin igleyisi
anlatilicken de maddeler halinde siralanmasa da bu siiregteki bazi etkenler koyu harflerle
yazilmistir. Bunlar; kaynak, ileti, sinyal, kanal, alici, geribildirim ve siircce etkiyen diger
faktorler geklinde hatrlanabilir.

Kaynak (ya da génderen) Boyutu: En yalin anlatimi ile “kaynak” ilctiyi gonderen
iletigim gcsidir ve iletisimi baglatandir. Ilctisim siirecinde, iletigsim siirecinin bir bagka
Ogesi olan iletiyi tasarlayip, formiile ederck aliciya ulastiran kigt, grup, kurum ya da
organizasyondur.

Zillioglu’nun, “ileti§im Nedir?” adli escrinde kaynak “Algilama, segme,
diigiinme ve yorumlama siirecinde dircttigi anlamli iletileri simgeler araciligi ile génderen
kigi ya da kurumlar®? seklinde tanimlanmaktadir. Tammda yer aldig1 gibi iletisimi
baglatan, yonlendiren ve istedigi amag¢ dogrultusunda sonuglandirma ugragist iginde bir
kisi ya da grubun kaynak niteligini tagidigim goriilmektedir.Kaynagin kodlama siirecine
sokarak formiile ettigi iletinin, yine kaynagin istedigi yonde aliciya ulagmasi igin kaynagin
bir takim ozellikleri tagimast gereklidir. Bu dzellikler ise, kaynagin iletisim becerisi,
tutumlar, deneyim ve bilgi ile ¢evrescl/toplumsal ve kiiltiirel dgeler olarak

stralanmaktadir®®,

87 M. Zillioglu, a.g.e., s. 98.

32



Kaynagin tagimasi gereken 6zelliklerin baginda gelen “kaynagin iletisim becerisi”,
iletilerin aliciy1 amaglanan yonde harekete getirecek sekilde tasarlanip, formiile edilmesi,
iletilerin yapilarina dikkat edilmesi, alicinin dzclliklerine gore iletinin ulagtirilacagi iletisim
aracinin secilmesi seklinde 6zetlenchilir.

Iletisim siirecinde, iletinin kaynaktan alictya etkin bir bigimde ulasabilmesi igin
kaynagin tagimasi gerek Ozelliklerden biri de iletisim igin uygun bir kisilige sahip
olmasidir. Goreceli bir kavram olan “uygunluk” ise su sckildc agimlanabilir: Iletisim
stirecini baglatan kaynak konumundaki kiginin kisiliginde tagidig1 6geler, alict konumunda
ki kisi ya da grubu olumlu ya da olumsuz yénde ctkiler. Kaynagin kisilik bazinda alic1 kisi
ya da gruplar iizerinde giiven yaratmast, hedef grubun tagidigt norm ve deger yargilar ile
paralel bir ¢izgi gostermesi gereklidir. Kugkusuz ¢ekingenlik niteligi tagtyan bir kaynagin
alicilar tizerinde istendik yonde etkilerde bulunmast, olanlar tizerinde istendik yonde tutum
ve davraniglar gelistirmesi oldukga zor olacaktir.

Daha once herhangi bir sekilde fiziksel ve 7.iliinscl olarak encrji harcanmamaig bir
alanda bagan saglamak oldukga giictiir. S0z konusu edilen fiziksel ve zihinsel enerji, bir
diger deyigle deneyim, insanlarn basartya gotiiren bir gcedir. Burdan harcket ederck
iletisim siirecinin baglaticist olan kaynagin, ilctisim siirccinde daha dnce deneyimlerde
(olumlu ya da olumsuz) bulunmasi, ona gegmiste yaptigi hatalart tekrarlamama ya da
yapacag olasi hatalar: engelleme olanag tantyacakdir.

Iletisim siirecinin bagartya ulagmasinda en az dencyim kadar 6nemli bir konuda
kaynagin bilgi birikimidir. Amag bir i§ yapmak, bir siire¢ gergeklegtirmek, bunun da
Otesinde bir kisi ya da grup tstiinde istendik yonde tutum ve davramg geligtirmek soz
konusu oldugunda kuskusuz bir takim bilgi ve verilerden yararlanmak kaginilmaz
olacaktir. Bu nedenle kaynagm’ilgili bulundugu konu hakkinda ¢ok genis bir bilgiye sahip
olmast gereklidir. Dencyimler ile birlestirilen bilgi birikimi ile kaynak; iletisim siirecinde
kendisine giiven duyacak, bunun bir getirisi olarak alict kitle iizerinde kendisine iligkin
giiven uyandiracak ve bilgi sahibi oldugu konu hakkinda insanlan ikna etmesi ¢ok daha

kolay ve etkili bigimde olacakur.

88 Cevat Alkan, Egitim Teknolojisi (Kuramlar-Yontemler), Ankara:1977, s. 115’dan aktaran: A. H.
Yiiksel, 1994-a, s. 76
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Insanin sosyal bir varlik oldugu daha énce de belirtilmisti. Insanin sosyal niteligini
kazanmasinin nedeni sadece birarada yagamast degildir. Insan yasadig toplum iginde bir
kiltir yaraur, bu kiiltiirii degigtirir, ¢agdaginin kogullarina uygun hale getirerek, bir
sonraki kugsaga aktanir. Insan yagsaminda kaginilmaz ve ‘s-ﬁrckli olan degisim ve geligim
sadece kiiltiirel alanla sinirh kalmaz, ayni zamanda ¢evresel ve toplumsal 6geler tizerinde
de etkili olur. Cevre, toplum ve kiiltiir zinciri i¢inde, bu zincirin bir pargasi olan (kaynak)
iletisi ya da iletilerini ahicilarina ulagtirmak igin, iletigim siirccinin tasarlanmasi, formiile
edilmesi ve uygulanmasinda bu zinciri gézéniinde tutmali ve bu zincire uygun kogullarda
iletigim siirecini yiiriitmelidir. Bu zincire uygunluk anlaminda toplumun sahip oldugu
normlar ve deger yargilarina uygunluk, i¢inde bulunulan toplum iginde kaynagin sahip
oldugu rol, statii ve sayginligin iletigim siirecine uygun olmasi gelir.

Sinyal (Kodlama ve kodagma) Boyutu: ilctisim siirccinde kaynak ¢evresinden
aldig1 bir olayi, veriyi, iletiyi, i¢inde bulundugu duygusal durumu igin i¢ine katarak
olusturdugu mesajin1 kodlayip sinyallere doniistiirmekte; alict da bu iletiyi duyarak,
okuyarak ya da izleyerek aldigi, kendisine ulagtirilan bu sinyallerin kodunu agarak
yorumlamaktadir. Bu noktada sinyalle ilgili olarak kargimiza iki olgu ¢ikmaktadir:
Kodlama ve kodagma.

Kodlama: bir bilgi, disiince, duygu ya da kanmin ilctilmeye uygun, hazir bir ileti
bi¢imine doniistiiriilmesidir. Kaynagin kafasinda kalan ve diger kigilere aktarilmayan
diigiinceler, dogal olarak iletisimin bir pargast olamazlar. Bu nedenle kaynagin diisiincesi
bagkalarinin anlayabilecegi bir bigimde ifade edilmelidir®®. Kodlamanin anlamu soyle de
yorumlanabilir: Alictda ger¢eklesmesi gercken amaglanmig diigiineenin olugmast ve
yiiklendigi aktarim aracina uygun olmast i¢in ilctinin, “dil” ve “kod”a doniistiiriilmesidir.
Dil, kodlama i¢in bir basamaktr. Kod da, insanlara anlamli gelebilen bir bigimde
diizenlenen herhangi semboller grubu olarak tanimlanabilir.

Kodacma ise, iletinin §ziinii anlamak iizere, algilanan kodun yeniden aktarimin
amaglar. Esdeyisle kodu ¢dziimlemedir; ilctinin yorumlanarak anlamli bir bigime

sokulmasidir. Konugma etkinliginde bulunan (ya da sozsiiz iletisimde bulunan) iki kigi

89 A. H. Yiiksel, a.g.m., s. 33,



i¢in kodlama isi, konugma mekanizmasi ve kaslann katkast ile gergeklesir. Bununla iligkili
olarak da duyma duyusu kod ¢oziimleme-kodagma iglevini gergeklestirir. Iletisim siireci
igerisinde iletiler ancak kodagma yoluyla, kagit iizerindcki “anlamsiz” igarctler ya da
birtakim ses ve goriintii sinyalleri olmaktan ¢ikip anlam Kazanirlar®.

Kodlamanin kaynak, kodagmanin ise alici iurafmdan yapildig: iletisim siirecinde
iletisimin bagarisim1 dlgen en onemli olgu, ilctinin alici tarafindan kodagiminin
yapilmasidir®!. Iletinin kodlanis bigimi, nasil ele alindif, nasil olusturuldugu iletinin
anlagilmasini, algilanigim etkiler. Iletinin bigimini olusturan s6zel (konusulan, yazilan)
kodlar ile sozsiiz (mimikler, bakis, resim, karikatiir tiiriinde) kodlar iletisim siirecinde
kimi kez, birbirleriyle yakindan iligkili sessiz ve sesli kanallar aracilifinda, birlikte
gonderilebilir. Boylece hedef kisi ya da kitleye birbiriyle ilintili gok sayida ileti aym anda
gidebilir. Ayrica, ne sdylendigi ve nasil sdylendii da ayri ayn anlamlar tagiyabilir. Iletiyi
alan hedef kiginin anlam ¢ikarmak iizere iletileri nasil agimsadigi da algilanan anlami
kuskusuz etkileyecektir; agimsamada ise iletiler, hedef durumundaki alici kiginin deneyim
ve Onyargt siizgecinden geger. Boyle bir durumda sozel ya da sozsiiz kodlarla gonderilen
iletiler anlagilamayabilir. Bir bagka deyisle, génderilcn ileti, alinan ilctiye esit
olmayabilir?2.

En bagta, iletisimi tanimlamaya galigirken onun anlamlarin paylagimi oldugunun
belirtildigi hatirlanirsa, bunu gergeklestirebilmek igin iletinin diretiliginde, veriliginde ve
titketiminde Oncelikle “anlamli” olmast gerektigi anlagilabilir.

Anlam, iletigimin anahtari, iletisim siirecinin kilit noktasidir. Kaynak olarak “biz”
anlatmak istediklerimizi soyler, alict olarak “onlar” ise anlamak istediklerini duyarlar.
Ruben bu durumu: “Soyledigimi sandiint anladigina inaniyorum; ancak duydugunun

benim demek istedigim olmadigini kavradigindan kuskuluyum”??

seklinde dile getirir.
Her iletinin, ileten i¢in bir anlami vardir. Anlam, insanlar tarafindan yaratilir,

Ogrenilir, unutulur, degisir. Bu bakis agist ile toplumsal, kiiltiirel ve bireysel boyutlara

90 Bkz. D. McQuail-S. Windahl, a.g.e., s.7; A. I Yiikscl, a.g.m. s. 20
91 A 11 Yiiksel, a.gm., s.34.
92 A. Usluata, a.g.e., s. 18-19.

93 Brent Ruben, Cominunication and Human Bcehavior, New York: Macmillian Publishing Comp.,
1984, s. 3’den aktaran: A. Usluata, a.g.e., s. 6.
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sahip olan anlamn &te yandan, diizanlam ve yananlam olmak tizere iki boyutu oldugu
sOylenebilir. Diizanlam, herhangi bir simge ile temsil cttigi sey arasinda, genellikle
toplumca iizerinde uzlagilmig bir iligkiyi yansitir. Yananlam isc, herhangi bir simge ile
temsil ettigi sey ve birey arasindaki iligkilerden QIU§UI'O.4.‘BCFI(), bu iki anlam boyutuna
bir iigiinciisiinii katar®®: Yapisal anlam boyutu... Buna gore yapisal anlam, diizanlami
tagtyan isaretlerin/ simgelerin aralarindaki iligkilerden dogar; diger bir deyigle dilbilgisi ve
kodlarla ilgilidir.

Kendi bagina bir varlifi olmayan anlam, ona yiiklediimiz ve duyu organlanyla
algilayabildigimiz fiziki “sey” ve “isaret’lerdir. Bunlar anlamlari iletmede kullandigimiz
toplumla ortak, uzlasilmis isaretler; bagka deyisle, simgelerdir®®,

Tleti (igerik, ifade ya da mesaj) Boyutu: letisim siirccinin énemli bir 6gesi olan
ileti (kimi tanimlarda igerik, ifade ya da mesaj kavramlan ile cgdes gekilde kullanilir)
anlamli bir etkilesim iginde bulundugu tim 6teki dgcler baglaminda incelenmekte ve
yalnizca tanimlama amaciyla iletisim siirecinden ayn ele alinabilmektedir.

En basit haliyle ileti, kaynaktan ahictya génderilen bir uyan, diigtince, duygu, kam
ya da bilginin kaynak tarafindan kodlanms halidir. fleti, isarctlerden kuruludur ve bir
isaret ise kazanilmis deneyim ve bilgilerden hcfhangi birisi yerine konulmus bir
belirticidir?’. Bir bagka deyisle, kisilerin kargilikli paylasuklar1 anlamlar veya
igeriklerdir. Bu anlamz ile ileti (s6zli iletigimde), “bir kanal iizerinden gonderilen ‘igitsel’
ve/veya isaretlerin tiimii” olarak tanimlanmaktadir®®,

Iletinin bigimini belirli kurallara gére diizenlenen isarctler dizisi olan "kod"lar
olugturmakta; iletiler de kodlar aracilifinda bir dizi isarctten bir bagka isaretler dizisine

déniistiiriilebilmektedir. leti iiretilirken igaretlerden gagnigim iligkisiyle segim yapilir; tiim

94 Bu konuda bakmiz: D. K. Berlo, The Process of Communication. New York: Holt, Rinehart
and Winston, Inc., 1960, s. 190-214; G.E. Myers ve M. T. Myers, The Dynamics of Human
Communication, USA.:McGraw Hill Comp., 1979, s.101-103; J. Fiske, Introduction to
Communication Studies. New York-1982, s.90-92’den akt.: M. Zilhioglu, a.g.e.

95 D. K. Berlo, a.g.e., s. 196-215’den aktaran: M. Zillioglu, a.g.e.

96 M. Zilhogly, a.g.e., s.107.

97 Wilbur Schramm, “Haberlesme Nasil I,s‘le("', Kitle Haberlesme Teorilerine Girig (Secilmis
Par¢alar), (Derleyen: Unsal Oskay), 2. Baski, A.U. SBF Yay. No:281, Ankara:1973, 5.104. Aktaran: A,
H. Yiksel, a.g.m., s. 30.

98 (). Gikge, 1993, s. 52.



iletiler belirli dzellikleri olan modcelden segimi (paradigmayi) ve zincirleme iligki i¢inde
biitinlesmeyi (sentegma baglanusi) igerir?.

Sonug olarak, ileti 6gesi lizerine yapilan ¢aligmalarda ilctinin {i¢ noktada 6nem
tagidi1!%9 ssylenchilir. Bunlar;

*{leti Dili ve Kodu: Iletinin ulagtinimasinda yararlanilan herhangi kod.

*]leti Igerigi: Kaynagin amacim aktarmasinda segilen iletinin malzemesi.

*Jleti Geligtirimi: fletisim kaynagmnin kodlart ve igerigi scgerken ve diizenlerken
verdigi kararlar. Bagka deyigle, kaynagn iletilerini nasil gonderecegi; kod ve igerik
konusundaki segimleri ile kod ve icerigin gonderilmesi yontemi ile ilgili bir siiregtir.

Kanal (arag ya da oluk) Boyutu: Iletiyi tagiyan sinyaller kaynaktan hedef kisi ya
da kitleye kanal aracihigiyla iletilir. Geribildirimi ya da yaniti da alici durmundaki hedef
kisi ya da kitleden gonderen kaynaga yine bir arag, bir kanal tagir.

lletigim siireci i¢inde kanal, kaynagin kodladig iletinin fiziksel ilctimiyle ilgili olan
Ogedir. Bir bagka deyigle kanal, iletiyi kaynagindan ahiciya ulagtiran aragtir. Genel olarak,
bu kanallara “iletisim araglary” ad1 verilmektedir. Iletisim araglar, iletileri kanal boyunca
aktarabilir isaretlere doniistiiren fizik ya da teknik araglardir!o!,

Iletisimin gergeklesebilmesi ve ctkili olabilmesinde kanal scgiminin gok biiyiik
onemi vardir. Iletisimde ulagilmak istenen amag(lar), hedefin ézcllikleri ve zaman, mekan
siurlart ya da olanaklan kanalin se¢iminde temcel bir rol oynar. Bagka bir deyisle kime, ne
igin, neyi, ne zaman iletmek istedigimizle kullanacagimiz kanal arasinda siki bir iligki
vardir!92,

lletileri tagtyan bu kanallart birkag sekilde siniflandirmak miimkiindiir. Bu kanallar,
fiziksel (ses, hava, vb.), teknik (telefon, telgral) ya da sosyal (okul, televizyon vb.) arag
olabilirler. Yine iletisim kanallarimi, bes duyu (gbérme, duyma, dokunma, tatma, koku

alma) olarak diigtinmck de bir bagka siniflama yolu olarak kargimiza ¢ikar. Bu simiflamaya

99 A. Usluata, a.g.e., s. 15.
100 A, H. Yiiksel, a.g.m., s. 30-33.

10T K Tamer, “fletigim”, Davrams Bilimleri (2), Eskischir: Anadolu Universitesi AOF. Yayinlart
No:59, 1986, s. 73.

102 . Zilhogluy, a.g.e., s. 117,



gore, “ne kadar ¢cok duyu organi iletisimin gergeklesmesi igin kosulursa, iletigsim de o
denli etkili olur” diye goriiliirl®,

Yine benzer bir ¢agrigimla yapilan bir bagka siniflamada da, “dogal” ve “yapay”
diye bir ayrim yapilmaktadir. Insan sesi, yiiz, viicut harcketleri her zaman her toplumda
insanlarin kullandiklari “dogal” araglardir ve zamana, kiiltiire gére var olan ya da olmayan
araglar, 6rnegin tamtam ya da telefon, kaya resimleri ya da yaz gibi insan kiiltiiriine,
teknolojik birikimine gore iletisimde yararlanilan kanallar da “yapay” araglardir.

[letisim siirecindc kanal a¢isindan vurgulanmasi gercken bir bagka 6nemli nokta da,
kanalin sahip oldugu kapasitedir!®. Iletisim siirccinde bilgi aktarma kapasitelerinin
yiiksekligi bir oranda kanalin kapasitesine baghdr.

Iletigim araglarinin ve iginde bulunulan ortamin ileti alimini, segimini, yorumlanigini
ve saklanisim ctkiledigi bir gergektir!®. Marshall McLuhan “arag iletidir” diyerck
iletisimde kanalin 6nemine igaret etmigtir. Kisileri araglarin, tekniklerin etkiledigini ve
denetledigini savunan McLuhan, iletigim araglarinin iletisimin anlamint saptadigini ve
higbir iletisim aracinin yansiz ya da tarafsiz olmadif goriistinii savunmusgtur.

Ala (hedef kitle) Boyutu: Iletisim siirecinde alict ya da hedef kitle, kaynagin
gonderdigi iletiye hedef olan kigi ya da kisilerdir; iletisimin ulagtuigt yerdir. Alict da,
iletiden, kaynaktan bagimsiz olarak kendi anlamini ¢ikaracak kigi ya da kitledir. Alics; bir
kisi, orgiitlenmis ya da orgiitlenmemis bir grup ya da toplum olabilir. Alic1, kullanilan
iletisim kanallarina gore ya da kisilik, toplumsal yapt ve 6rgiitlenme bigimine bagh olarak
ctkin yani (aktif), bagka deyigle kaynak tarafindan géndcrilen iletilere tepki gosteren ya da
edilgen (pasif), bagka deyisle tepkisini belli etmeden salt iletiyi alan biri de olabilir'®,

Alict durumundaki hedef kigi ya da kitle, gelen ileti tek isc kodu agimsar, yorumlar
ve kodladigt bir iletiyi yanit ya da geribildirim olarak kaynaga gonderir. Hedef kitleye
gelen iletiler ¢oksa, alict verdigi 6neme, etkinligine gore iletiler arasindan segim yapar,

yorumlar ve isterse ileride kullanmak iizere saklar ya da kendisi de iletiler gondermek

103 Bkz. A. H. Yiiksel, a.g.m., s. 36.
104 A 1. Yiiksel, a.g.m.

105 A, Usluata, a.g.e., s. 22.

106 A H. Yiiksel, a.g.m., s. 37.



lizere geribildirimde bulunur. Burada ayrica sunu da belirtmekte yarar vardir ki, iletisim
siireci iginde kaynak ve alict insandirlar. Bu yiizden her ne kadar iletiler dogru kodlanmas
ve cksiksiz ulagtindmig olsa da, verilerin kodlanip kodagiminda kaynak ile hedef kisi ya da
kitlenin: B

*bilgi, diislince ve dencyimleri,

*tutum, inang ve deger olgiitleri,

*gereksinim, istek ve hedefleri,

*ilgileri, |

*topluluk i¢indeki rolleri ve konumlan,

*iletisim kurma, dil yetenekleri ve

*steki Ofeleri algilayiglan etkilemekiedir'?’,

Geribildirim (yansima, geribesleme ya da feed-back) Boyutu: {letisim siirecinin
onemli 6gelerinden biri de geribildirimdir. Ingilizce kaynaklarda “feedback” ve kimi
cevirilerinde “yansima”, kimi ¢evirilerinde de “geribesleme” diye tanimlanan geribildirim
kavrami, bir ¢ok modelde islevsel kiinmigtir. Genel olarak geribildirim, iletisim siirecinde
iletiyi gonderenin alicida olugturmak istedigi amacin ne diizeyde gergeklestigini Ggrenmek
tizere geligtirilen bilgi alma siirecidir. Elde edilen bu bilgi, s6z konusu ilctigim siirecinin
stirekliligi ve gelecekte devam edebilecek iletisim davramst konusunda, iletiyi gondereni
(kaynag1) yonlendirir. Yiizyiize iletisimde bu siireg; soru sormak, bazi seyleri yinelemek,
jest-mimik, yanit ve bir seyin yinelenmesini istemck gibi davramglarin yerini, izleyici
aragtirmalari, satig rakamlan, mektup, telefon ve deneme gibi ctkinlikler alir.

Bu noktada iizerinde durulabilceek bir diger konu da iletisimin etkileridir. Bir
anlamda iletisimin sonucu ve amaci olarak nitelendirilen iletigimin etkilerini; iletinin
kaynak tarafindan gonderildikten sonra, alict kesimin iletiyi alip yorumlamasiyla birlikte,
yine alic1 kesimin davramiglarinda, iletinin etkinligine kosut olarak ortaya ¢ikan gelisme ve
degismeler bi¢iminde tantmlamak miimkiindiir!%®. Kaynagin niyctine gore incelemede

bulunulmasi gereken iletigim siireci bu etki ile niyetin gergeklesip gergeklesmedigi

107 A Ustuata, a.g.e., s. 19.

108 A Haluk Yiiksel, Atatiirkgii Diigiince Sisteminde Kiiltiirel iletisimin Modele Dayal
Boyutlar:, Anadolu Universitesi Yaymlart No: 257, Ag¢ikogretim Fakiiltesi Yaymlan No: 123,
Eskigehir 1987, s. 83.
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konusunda bize yardimei olur. Bu anlamda da, ctkin iletisimin olgiisii, kaynak tarafindan
amaglanan davranig ya da davramsg degisikliginin alicida gériilmesidir.

Iletigimin etkilerini ii¢ ana grupta toplamak mi'xmkimdijr]w :

*Alict kesimin bilgi diizeyindeki degisme, "

*Alicinin tutumunda goriilen degisme,

*Alicinin agik davramginda goriilen degisme. Bir ilctisim cyleminde bu etkilerin ligi
ayni anda goriilebilecegi gibi birinden s6z etmemiz, de olasidir.

Tletisim Siirecine Etkiyen Diger Faktorler: Ilctisim olayini incelerken, icinde
bulunulan konumun, iletisim kurmanin amacinn ve iletigim gergeklestirilirken uyulmasi
gereken kurallarin da gozardi edilmemesi, ¢oziimlenmesi gerekir. Tletisim olayinin yer
aldig1 konum ve ortamlardaki diizenleme bigimleri, ne tiir bir olayin gergeklesecegi tizerine
degisik kisilere degisik iletiler ileterek, degisik yorumlamalara neden olabilir! 10,

Iletisim siirecine aktif olarak katilmayan istc bu gibi unsurlart “iletigim siirecine
ctkiyen diger faktorler” basligi altinda toplamak miimkiindiir. Ancak, ¢aligmanin baginda
da belirtildigi gibi iletigim siirecine etkiyen faktorlerin neler oldugu ve hangilerinin ne
kadar 6nemli oldugu konusunda kesin yargilar yoktur. Bu ncdenle burada belli bagh
kaynaklarda ele alinan ve siireci etkidigi bilinen 6gclere yer verilecektir. Sunu da hemen
belirtmek gerekir ki; toplayict yanki, ortam ve giiriiltii, segici algi, zaman unsuru ve
iletisim stilasyonu gibi siralanabilecek bu dgelerin hepsi higbir kaynakta birarada
goriillmemektedir. Bu ayrimlar ¢ogu bilimadami tarafindan genellikle birbiri igerisinde
goriilmektedir. Burada ayrt verilmesinin nedeni de ¢esitli kaynaklarda gegen bu
kavramlarin neler oldugunun ve neleri kapsadiginin goriilmesi, bir bagka bigimde de
iletisim stirecinin zenginliginin kavranmasidir.

Toplayict yanki: Toplayici yanks, kaynagin iletisim siirecini baglatmadan ve aliciya
iletilerini gondermeden Once, alici hakkinda gerckli bilgileri toplamasi olarak
tanmimlanabilir!!!. Ancak alici igin de aymi seyin gegerli oldugu unutulmamalidir.

Oncelikle, iletisimin saglikliligs ve istendik bigimde gelismesi igin Gnem tagiyan toplayict

109 gz, A. H. Yiikscl, a.g.e., 5.84.
110 A. Usluata, a.g.e., 5.23.
111 A. H. Yiiksel, a.g.m., s. 43.
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yanki, alicinin nitelikleri, durumu ve baglant ¢ergevesi gibi unsurlart kapsar. Kaynak
tarafindan alic1 hakkinda higbir bilgi sahibi olunmadan kodlanan iletilerin alic1 tarafindan
kadagiminda istendik bigimde anlamli kilinabilmesi saglikli bir gekilde
gergeklegsmeyebilecektir. Bunun igin alici hakkmd'a‘ yeter bilginin toplanmast
gerekmektedir. Ornegin, hakkinda tereddiite diigiilen birinin daha 6nceden sabikali
oldugunun &grenilmesi oldukga ige yarayacaktir. Onun bir ckonomi uzman, iktisat
fakiiltest 0grencisi ya da ilkokul mezunu bir seyyar satict oldugunun bilinmesi ona karst
‘kullanilan sozciiklerin segiminde dnemli bir rol oynayacakur.

Benzer sekilde, kodagimlama sirasinda da alicimin kaynak hakkinda bilgi sahibi
olma isteginde bulunmasi da bu faktor arasina cklenchilir. Ahict da, toplayici yankasi ile
aldigi mesajlan karsilagtiracaktir. Kaynagin giivenilirliginin devreye girecegi bu agamada;
ornegin onun sabikasinin olup olmamast, bir gosterge olabilecektir.

Ortam (konum) ve giiriiltii: Giiriiltii, ilctisim siirecinde asil ileti diginda varolan ve

asil iletiye bilingli ya da bilingsiz miidahale bigiminde ortaya ¢ikan ve kodagimi da
yapilamayan “tali” -ikincil- iletiler olarak tanimlanabilir. Giiriilti konusunda bir bagka
aciklayici ifadede kodlama hatalarina da yer verilmekte ve “cn basit gekliyle giiriilti,
iletisim siirecindeki gonderilerilen ileti ile algilanan ileti arasinda bir farka neden olan,
iletisim sembollerine olan eklenti veya bu sembollerin kodlama hatasidir” 112
denilmektedir.

Giiriilti, igten gelen hedef kiginin ya da digarnidan gelen fiziksel giiriiltii ya da ilgi
dagilis1 tirinde engelleme olabilir. Bu agisiyla giiriiltd bir bakima ilctisime yapilan
miidahale olarak da degerlendirilebilir. Boylece su denilebilir ki, gonderilmek istenilen
iletinin siddetini zayiflatan her tiirlii etki “giirtilti” baghg alunda toplanabilir.

Kimi zaman telefon goriigmelerinde telefondaki higirts ya da sokak ortasinda
konugurken, konugmay engelleyen ugak ya da otomobillerin ¢ikardigr giiriiltii ya da
konugmacinin pepeligi bigiminde érneklendirchilecek “giiriiltii” unsurunun igine, kimi
zaman “ortam” da cklenmektedir. Digsal etmenler arasinda sozedilehilen bu “ortam”dan

kaynaklanan etkiler, algisal boyutu ve toplayict yankty: da direkt olarak ctkilemektedir.

12 A H. Yiksel, a.g.m., s.44.
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Hakkinda higbir bilgi sahibi olunmayan bir igadaminin yanina goriismeye
gidildiginde davet edilen odanin konforu bize o kisinin kisilik 6zelliklere hakkinda bilgi
verebilecektir. Goriismede ikram edilen sigaranin markast ve belki de igerideki “kelebek
baliklarinin bulundugu” akvaryum, algisal boyutun buray:i kaymasma ncden olabilecekdir.
Miizik setinden hafif hafif kulaga gelen hos sesleri de unutmamak gereklidir. Iste,
iletisimde bulunulan 011amin iletigim siirecine kazandirdigi renkler de biitiin bunlar olarak
goriilmelidir.

Secici algi; Iletisim siirecinin kaynak ve alici 6gelerini incelerken bu kisi ya da
kisilerin kigisel dzelliklerinden kaynaklanan bir takim sorunlar yagsandigindan s6z etmigti.
Iste, duyu organlariyla yapilan etkilesim sirasinda gelen iletilerin algilarla ne kadar
algilandigr ve bu kodlanmag iletilere hangi anlamlanin yiiklendigi konusunda kargimiza
“segici algr” gtkmaktadir.

Algilama; diinyanin anlamli bir goriintiisiinii yakalayabilmeyi saglayan uyarin ve
duygusal uyarinin se¢ilmesi, organize edilmesi ve yorumlanmasini da igeren karmagik bir
siiregtir. Insanlarin algilama konusundaki en énemli 6zellikleri, etraflarindaki nesnelerden
gelen birtakim uyarinlan oldugu gibi algilamamalan olgusudur. Ciinkii insanoglu,
nesneleri oldugu gibi degil yorumladig gibi algilar.

Alg.mm olugsmasinda da ilk etken olarak algisal se¢im; ¢evre uyaranlarindan
bazilariin ihmal edilmesi ve se¢ilen bazilarimin {izerinde odaklanmasi anlamini tagir.
Ornegin, karsilikli bir konugma sirasinda algilart etkileyen pek ok ctkenden sdzetmek
miimkiindiir: Karsimizdakinin tizerindeki kiyafet, jest ve mimikleri, vucut pozisyonu,
iletisimi gerceklestirdigimiz ortam igindeki konumu, karsimizdaki ya da gozlerimizin
Oniindeki tiim manzara, yantmizdan gegen otomobil ya da uvzaklardan gegen bir trenin
diidiigi, karsimizdaki ile konugurken algiladiimiz ancak, yalnizca onun agzindan ¢ikan
sozciiklere dikkat kesildigimiz ve segici algimizi yalmizca onun sozciikleri iizerinde
yogunlastirdigimiz bir durumdur. O her ne kadar bizimle konuguyor olsa da, bizim algisal
boyutumuzun onun kodladig iletileri cazip gérmesi gerekmektedir.

Herhangi birseyi algiladigimizda, sadece segmek ve organize etmekle kalmaz,

toplumsal etkilesimler ve kigiligimiz dogrultusunda yorumlarda bulunuruz. Cogunlukla
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algilarimizy; ihtiyaglar, zihni tutumlar, ruh hali vb. gibi insanlann psikolojik yapilar
etkilemektedir. O halde iletisimde bulundugumuz zaman araligi icinde algisal
boyutumuzun ne alemde oldugu, ilctisimimizi dirckt olarak ctkilemcktedir, diychiliriz.

Zaman unsury; Iletisimin ne kadar zaman aliyor oldligu da iletigim siirccini etkileyen
Onemli unsurlardan biridir. Ayrica iletisimin hangi zaman araliinda gerceklestigi de diger
iletisim etmenlerini dirckt olarak etkilemektedir.

Bir iletinin aliciya sabah ya da aksam saatlerinde gonderilmesi arasinda bir dizi
farklar vardir. Omegin, sabah saatlerinde radyolarla genellikle hafif miizikler calinmasinin
insanlarin daha ¢ok begenisini kazanacag diigtiniilmektedir. Scvgililer giiniinde evlenme
teklif etmenin de “zaman” unsuru ile yakindan baglantist oldugu sdylencbilir. Ayni
sekilde; ornedin, bir ders siiresinin 45 dakikadan fazla olmasinin dgrenciler tizerinde
“stkintr” etkisi yarattign da bilinmektedir.

[letisim sitiiasyonu (durumu): Gokge, ilctisimin dgclerini siralarken bir de “Iletisim

sitilasyonu”’ndan soz etmistir. Bu, anlam bazindaki sartlar es deyigle, hal ve vaziyetler

olarak tammlanmaktadir!!?

. Kaynak ve hedel arasindaki iligkiler, bunlanin birbirlerini
degerlendirmeleri, kanalin imkanlan, dil eyleminin sartlart gencl olarak bu baglik altnda
toplanmaktadir. Bu sartlar bir nevi iletisimde bulunanlarin zihinlerindeki gartlar olarak
nitelendirilmektedir. Ancak bunlari insanlar kendiliginden yaratmamaglardir. Sitiiasyonel
sartlarda evrensel sartlar ve 6grenilmig norm sistcmi bir araya gelmekte ve birlikte

bulunmaktadirlar.

1.3 iletigimin Islevleri

Iletisimin taniminda oldugu gibi iglevleri konusunda da “kitaplara sagdirilamaz”
boyutlarda tiirtinden fikirler ileri siiriilmektedir. Ancak ilctigimin en bagta “toplumsal bir
islev” olarak tammlandig bilinmektedir' !4, Hemen ilk akla geldigi ve olabildigince dzet

bigimiyle siralanacak olursa iletisimin iglevleri konusunda etkileme ve etkilenme,

113 5 Gokee, 1993, 5. 56.

114 Colin Cherry, On Human Communication, Caunbridge Mass.: MIT Press, 1957 den aktaran: A.
Usluata, a.g.e., 8. 23.
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bilgilendirme, yonlendirme, denetleme, bilgi ve beecrileri iletme, cgitme, dgretme, ikna
etme, Onerme, duygulan dile getirme, duygular uyaﬁdu‘ma, toplumsal iligki kurma, karar
verme, toplumun birlikteligini ve devamini saglama, sorun ¢iziip kaygi azaltma,
eglendirme, gerekli rolleri iistlenme, toplum yuplsi'r'x_l-diizcnlcme, kiiltirlcnme ve
kiiltiirleme gibi olgular sayilabilir. Ancak bu ol guiarm belirli bir sistcmatige oturtulmasi
gereklidir.

Usluata, iletisimin iglevlerini ¢ok genelleyici bir bigimde bireysel ve toplumsal
agilardan yaklagarak iki kategoride toplamistir''>. Ancak en kapsayici bigimde
Zilhoglu’nun yaptig simflandirma en agiklayici olandir!1®. Zillioglu, iletisimin islevierini
su kategoriler altinda inceler:

Acik ve Ortiilii Islevleri: Iletisimin agik iglevierinden kasit, amact belirlenmis
iglevleridir; ortiild islevler ise, amaglanmamig olanlar anlamindadir. Merton toplumsal
sistem ig¢inde yer alan 6gelerin islevleri agisindan iletisimin bu iki iglevinin birlikte
bulundugunu kaydeder!!?. Acik islevler iletisimde bulunanlar tarafindan arzulanan ve
sonuglart kendilerince ongoriilen islevlerdir. Ortiilii islevler ise iletisimde bulunan
taratlarin ne istedikleri, ne de farkinda olduklan islevlerdir.

Psikolojik Iglevleri: Iletisimin bir boyutu da insan yagamini gepegevre sarmast
nedeniyle insanoglunun psikolojisi, psikolojik gereksinmeleri ile ilgilidir. Bireyin
kendisini tanimasi, tanimlamasi, neleri yapabildigi ve yaptirabildigini kavramasi, kendisini
nasil oldugunu samiyorsa ya da nasil olmak istiyorsa dylece tanitmasi; bagkalarinin ona
yonelik davraniglarindan kendisini degerlendirmesi siireglerinde kendi kendine ve
bagkalariyla yaptig iletisim rol oynar!!®. Ciinkii, toplum havuzunda kisiligini bulmayan
caligan birey, ¢epegevre sartl bulundugu iletisimden clbette ki, faydalanacaktir.

Toplumsal Islevleri: Iletisim, her toplumun dogusu ve geligmesi igin temel olan
toplumsal iliskileri somutlagtirir, bu nedenle de insana 6zgii toplumsal yasamin ilk ve

vazgegilmez bir 6gesidir. Yer, zaman ve toplum tipi ne olursa olsun, temel toplumsal

LIS Bkz. A. Usluata, a.g.e., s. 24-26.
116 Byz. M. Zilwogly, a.g.e.

117 Enver Ozkalp, Sosylojiye Giriy Dersleri, 4. Baski, Anadolu Universitesi Yaymlar1, Eskigchir-
1990, s. 64.

118 Ozer Ozankaya, Toplumbilim Terimler Sizliigii, 3. Basim, Savag Yay., Ankara-1984, s. 110.
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islevlerinin benzer olmasi dogaldir. Kugkusuz, 6z¢l toplumsal ve ckonomik ¢ergeveye
bagli olarak bu islevlerin gergeklesmesi; bigim, kullanilan araglar ve uygulama agisindan
bir kiiltiirden digerine az/gok benzerlikler tagisa da degigiktir! 1%,

Schramm ve Porter, Lasswell’in ve. Wriéh(’m daha Once yaptiklari
degerlendirmelerden yararlanarak, iletisimin i§1¢vlcrini topiumsal sistemin geneline,
styasal ve ekonomik sistemlere gore siniflandirirlar'?®, Bu simiflandirmaya gore iletigimin:
Haberdar etme, esgiidiim, kugaklararast aktarma, eglence olmak iizere dort temel iglevi
vardir.

Haberdar etme islevi: I¢inde yasadiklari kogullara ve konumlarina gore her giin
degisik kararlarn almak ve sorumluluklan tistlenmek durumunda olan birey ve gruplarin
bunlart gergeklestirebilmeleri bagkalart hakkinda dogrudan ve dolayli olarak haberdar
olmalarin1 gerektirir. lletigim, toplum yasamin igleyisini saglayacak iletileri aktararak,
tehlikeleri bildirerek, olup bitenleri duyurarak toplumsal ¢evrenin gozetimi iglevini yerine
getirir. Boylece, bir yandan bilgi ve haberlerin belli kaynaklarda toplanmasi, bir yandan
da bu kaynaklardan ¢evreye yayilmasi iletigimle gergeklesir. Bu iglev siyasal sistemde
¢evre hakkinda bilgt toplanmasi, bunlar hakkinda goriis ve kararlarin belirlenip yayilmast;
ckonomik sistemde dogal kaynaklar, iggiicii ve ckonomik degis tokus konularinda
haberdar etme bi¢iminde gergeklesir.

Esgiidiim/karsilikli baglilik _sagflama iglevi: Toplumdaki denetim mekanizmalar,

diger bir deyigle degerler, yazili ve yazili olmayan davranig kurallart ile gruplarin ve
bireylerin davraniglar: toplumun birligi ve devami igin simirlandirilir ve yonlendirilir. Bu
mekanizmanin igleyigini saglayan iletisimdir. Boylece ¢evreden alinan bilgi ve haberlere
gosterilen ve gosterilebilecek birey ve grup tepkilerinin eggilidiimii amaglanir ki bu, siyasal
sistemde derlenen bilgilerin ve haberlerin degerlendirilmesi, ayiklanmasi, siyasetin
olugmast, yayilmast ve uygulanmasi; ckonomik sistcmde ckonomik durum ve iligkilerle
ilgili bilgilerin yorumlanmast, ckonomi politikalarmin helirlenmesi ve pazarin olusumu ve

denetim, tiretim, dagium ve tiiketimin birbirleriyle iligkilendirilmesidir.

119 M. Zilliogly, a.g.e., s. 79.

120 W. Schramm ve W_.E. Porter, Understanding Human Communication, New York:Harper and
Row, Publishers 1982, s:28°den aktaran: M. Zillioglu, a.g.e., s. 80.

45



Kusaklararas: aktarma islevi: Toplumsal ve kiiltiirel mirasin aktarilmasi, diye

tanimlanabilecek bu iglev, toplumsal sistemin genclinde toplumsal degerlerin, rollerin ve
davranig kurallarinin toplumun yeni iiyclerine kazandirilmasi, bagka deyisle
toplumsallagma siireciyle ilgilidir. Bu siireg siyasal sisllcmdc yasalarin ve gelencklerin
aktarilmasi, efitim ve Ogretimin orgiitlenmesi; ckonomik sistemde iirctim, tiiketim,
dagitim ve paylasim iligkilerinin agitklanmasi ve Ogrctilmesi, ekonomik davranigin
kazandirilmasi bigiminde igler.

Eflence islevi: Schramm ve Porter, iletisimin eglence iglevine yalnizca toplumsal
sistemin genelinde yer verirler: Bog zamanlart degerlendirme, isten ve yasamin
gerceklerinden kagma etkinlikleri hep iletisim sayesinde gerceklesir. Bunanla birlikte,
ckonomik ve sayasal sistemin kazang saglama, hizmet sunma ya da kitlcleri uyarma ve
uyutma agisindan bireysel ya da topluca egelenme/dinlenme etkinlikleriyle ilgili olduklan
gergegi gozard edilemez. Iletisimin yukarida belirtilen islevlerinin her zaman kargit iki
yiizii vardir. Bir yerde egelenen varsa, onu egelendiren, bir yerde 6grenen varsa ona
Ogreten vardir.

Ozetle, iletisimin toplumun genelinde, ckonomik ve siyasal diizende ele alinan
toplumsal iglevleri ti¢ temel ilke gergevesinde degerlendirchilinir:

*Gegmigi siirdiirmek ve giincellegtirmek;

*Bugiinii yagayabilmek;

*Gelecegi giivence altina almak.

Bu ilkeler iletigimin, kiiltiire gore degigse de, yalmz insana 6zgii bir zaman anlayist
icinde gegmis, bugiin ve gelecek arasinda toplumsal boyutta kurdugu iligkiyi yansitir. Bir
bagka deyigle, iletigim kavraminin kapsamina giren konulara bakildiginda, bunlarin birey
ve toplum arasinda gidip gelen; bazen bireyde, bazen de toplumda yogunlagan bir zellik
gosterdigi gozlenmektedir. Bir kameranin genis ve dar agilar ile zoom devinimlerini
andiran bu durumda; érnegin ruhbilimciler ile iletisimin daha ¢ok bireysel iglevleri
iizerinde dururlarken; siyasct bilimciler, toplumbilimciler ve iktisatgilar genig agiha
merceklerle, iletisimin degisik toplumsal i§]cvlc1;inc iligkin diigiinscl yapilarin1 6ne

stirmiislerdir!2!.
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1.4 lletisimin Kullamm Bigimleri

Iletisim konusunda ele alinmas: gercken bir baékil ¢aligma alant da iletisimin
kullanim bigimlerine iligkindir. Ilctisim kavrammin degisik diizeylerde kullanimlar
mevceuttur. Bu kullanim gekilleri Burton ve Dimbleby modellerindeki gibi beg bolimde
suflandirtlabilir: 122

*Kisinin i¢sel iletigimi,

*Kigilerarast iletigim,

*Grup iletigimi,

*Kitle iletisimi ve

*Kigidist iletigim.

Bu siralamanin arasina “toplumlararast iletisim”, “uzaktan ilctisim” ya da
“telekomiinikasyon iletigimi” gibi alanlart da cklemek miimkiindiir. Ek olarak ele alinan,
uzaktan iletisim ya da telekomiinikasyon iletisimi sézkonusudur ki, bu da adindan da
anlagilacag tlizere telekomiinikasyon aracihigiyla gergeklestirilen ilctisim anlamina
gelmektedir. Bu iletisim tiirtinde iletigimin telefon, telgraf ve uydu gibi araglar araciligiyla
gergeklegtirilmesi sdzkonusudur!2?, Ancak bu iletisim tiiriinii de dolayh olarak kisileraras:
iletisim ya da bi¢imine gore grup iletisimi gibi boliimlerin i¢ine almak da miimkiindiir.

Kisinin igsel iletigimi, kigiyi giidiilcyen, motive eden, gereksinimleriyle kisinin
kafasindaki kendisini kavramasina iliskindir'24. Bu iletisime “kiginin kendi kendisi ile
konugmast” da denilebilir. Kisinin kendi kendine yaptiga her diisiince eylemi bir i¢sel

iletigimdir. Kisileraras iletisime bazi kaynaklarda yiizyiize iletisim!? dc denilmektedir ki,

121 Witbur Schramm-William E. Porter; Men, Women, Messages and Media, Harper and Row
Publishers, New York, 1973, 5:26’dan akiaran: 1. C. Agkun, a.g.m., 5. 8.

122 Byrton Graeme; R. Dimbleby (1990) Teaching Communication London, Poutledge’den
aktaran: A. Usluata, a.g.e., s. 43,

123 yYzaktan iletisim konusunda daha fazla bilgi i¢in bkz. Insan Iletisiminin Boyutlar (Ed. Cengiz
Tekin), Anadolu Universitesi Egitim Teknolojisi ve Yaygm Egitim Vakfi Egitim Aragtirma ve Bilimsel
Yaymlar Dizisi No:003, Eskischir-1988, s. 1-24.

124§ ¢. Askun., agm. s. 1.

125y, Batmaz, a.g. ders notlar, s, 12,
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bagkalarini algilamayi, sozstiz davraniglari, Kkisilerin kendilerini tanimalarini
igermektedir'?®. Kisinin kendi iginde anlamlar yaratmast diigiinme ya da igsel iletigim ise,
bagkalartyla anlam aligverisi yapmasi da Kigilcrarasi iletisimdir!?’. Bu alanda yogunlasan
iletisimbilimciler sozsiiz iletigim, isaretler ve anlamlan, s6ziin 6tesi anlaminda sesin rengi
ve miizigi, renklerin dili, sinyaller ve kodlar, g(ﬁstcrgclcr ve simgeler gibi konulardan
stress kavrami ve stressle baga ¢ikmanin yollarina kadar cesitlilikteki bireyin mutluluguna
dayanan ve buradan toplumun mutluluguna gegmeyi hedefleyen galigmalarla
ilgilenmektedirler! 28,

Grup iletisimi, grup igindeki kigilerin yapici ve engelleyici iletisimlerini,
tistlendikleri rolleri, etkileri kapsamaktadir!??. Bircyleraras: iletisim ¢alismalarmin
konular aslinda grup iletisimini de igine alacak bi¢imde genigletilmekiedir. Ciinkii bireyler
gruplar halinde yagamlarint stirdiirmekte, kendilerini bu gruplar iginde ifade etmektedirler.
Ancak, grup iletigiminin farklt grup yapist ve grup psikolojisinden kaynaklanmaktadir. Bu
yiizden grup iletisimi, basit anlamda bireylerarast ilctisimden daha karmagikur!30,

Kimi ¢aligmalarda kitle iletisiminden 6nce, toplumlararast ilctisim bagligi altinda
kiiltiirlerarasinde gergeklesen iletisim konu alinmaktadir!®!, Kiiltiiriin tanimlanmasiyla
baglayan bu ¢alismalar, toplumlarin birbirleri arasindaki iligkileri konu almaktadirlar.

Kitle iletisimi medya, bagka bir deyigle kitle iletigim araglarnyla, ilgilenmektedir.
Kitle iletisiminde genelde basin ile televizyon ilgi alanini olusturmakta ve iletilern nereden
geldigi, nereye gittigi, sunuma nasil hazirlandigi, hedefl kitleyi nasil etkiledigi
incelenmektedir!32,

Kigidis1 iletigim bir bagka kisinin diginda herhangi bir seyle dogrudan iletigim
anlaminda kullanilmaktadir. Bu sinifa makinalarla iletisim, bagka yaratiklarla sdzgelimi

hayvanlarla, iletigim girmektedic!®

126 A. Usluata, a.g.e., s. 43,

127 Kigileraras: iletigim hakkinda temel bilgiler igin bkz. A. Usluata, a.g.e., s. 44-61.
128 Bu konuda daha fazla bilgi i¢in bkz. A. H. Yiiksel, 1994-a.

129 A. Usluata, a.g.e., s. 43.

130 By konuda daha fazla bilgi i¢in bkz. A. I Yiikscl, 1994-a.

131 A. Usluata, a.g.e., s. 61-73.

132 A. Usluata, a.g.e., s. 43,

133 A. Usluata, a.g.e.
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Sonug olarak bu boliimde, ¢aligmanm ileriki béliimlerinde katkist olacagi
diigiincesiyle iletisim olgusu, siireci ve temel 6geler, siireg kavrami ve bir siireg olarak
iletisim, iletisim stirecinin temel Ggcleri, ilctigimin iglevleri ve kullanim bigimleri
konularina yer verilmistir. -

Son olarak ele alinan iletigimin kullanimint siniflandirma ¢abalan elbette burada
anlatilanlarla sinirh degildir. Ancak, asil konu “kitle iletisimi” oldugu i¢in en basit anlamda
kitle iletisiminin diger iletisimin kullanim alanlan i¢indcki yerinin goriilmesi agisindan bu
temel ayrimlar verilmek istenilmigtir. Bundan sonraki béliimde iletigimin kullanim

bigimlerinden biri olan kitle iletisimi olgusu tizerinde yogunlagilacakdr.

2. KITLE ILETISIMI OLGUSU, SURECI, TEMEL OZELLIKLERI,
ISLEVLERI VE KITLESEL ETKINLIK BOYUTLARI

letisimin kullamim bigimlerinden dnemli bir tancsinin cle alinacag bu béliimde; kitle
iletisimi olgusu, siireci, kitle ilctisiminin temel 6zellikleri, iglevleri ve kitlesel etkinlik

boyutlar: konularina yer verilecekltir.
2.1 Kitle Iletisimi Olgusu

Caglar boyunca toplumlar bilindigi gibi pck ¢ok 6nemli degisimler gegirmiglerdir.
Aveci toplayicr toplumlar yerini, tarim toplumuna; tartim toplumu yerini sanayi toplumuna
birakmaisg; sanayi toplumu da yerini bilgi toplumuna birakmaya hazirlanmakta; diinyada bu
gegisin son agamalarn yagsanmaktadir. Diin, “tilek icat oldu, mertik bozuldu” diyen
atasozii; buglin yerini sessiz sedasiz roketatarlara, uzay silahlarina birakmigtir. Birinci
diinya savagi cephede askerlerce kazanilmig; ikinci Diinya Savagi schirlere sigramusg, sivil
halkin destegi ile siirmiis; Korfez Savagt biitiin diinyaya televizyon ckranlarindan naklen
yayinlanmugtir.

Toplumsal diizende boyle degisiklikler olurken, iletisim alaninda da 6nemli

mesafeler kaydedilmigtir. Doga ile miicadelelerinde araya kiiltiiriinii koyan insanoglu i¢in;
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dogal ¢evresi, arag-geregleri, iiretim siireglerindeki insan ilc insan arasindaki iligkiler ve
bu iligkilerde farklilagmalari sonucunda mayasini iletisimden alan toplumsal hayat tarzlart
ortaya ¢tkmugtir!34, ‘

[letisim baglangigta yiizyiize bir olgu iken; kiiltiiriin dgelerindeki gelismeleri de
kullanmaya baglamis, 6nce kagit kalemle baglayan iletigimin kullanim bigimindeki farklilik
baski teknolojisi, radyo ve televizyon derken uydu haberlegmesine kadar pek ¢ok alana
yayilmigtir. Iletilerin kitlelere ulagtiriimasim saglayan tcknolojilerin bulunugu ile kitlescl
kullanim alanlarina kavusan iletisimin bu bigiminc,'kuyna{:m kitleler halindeki hedcefine
ulagma amaci nedeniyle “kitle iletisimi” denilmig, bu iletisimin ger¢eklesmesini saglayan
teknolojik araglara da “kitle iletisim araglar’” adi verilmistir'®.

En basit anlamiyla; bircylerarast iletisim, bircyler arasindaki anlam paylagimi
bigiminde tanumlanirsa; benzer bir ifade sekliyle, bir kaynak, verici ya da gonderen
tarafindan olugturulan iletilerin kitlesel iletigim araglan aracihgryla kitlelere ulagtinlmasina
da “kitle iletisimt” ad1 verjldigi soylenebilir. Ancak kitle iletisimi yukaridaki ¢ok genel
tanumi kadar basit bir olgu degildir. Daha amaglarindan baglamak iizere kitle ilctisiminin
karmagik bir “iletigim” bigimi ve siireg olugu, iletisim havuzu iginde yagayan insanlarin
yagsamlarinin biitiin boyutlarina bir sekilde karigmaktadir. Kitle iletisim araglart
insanoglunun yasaminin dénemli bir boliimiini gecirdigi evinin “bagkése” konugu
olmugtur. Ornegin bir zamanlar geleneksel bigimde evinin duvarina silahini asan Tiirk aile
yapisi i¢ginde bugiin ayni koltuga televizyon oturmugtur. Bu da insanoglunun kitle
iletisimine ne kadar agik ve bagl oldugunun ayrn bir gostergesidir.

“Kitle iletigimi” denildiginde akla ¢ogunlukla “kitle iletigim araglart” gelmektedir!36,

Kitle iletigimi televizyondur, radyodur, gazetedir belki de bilgisayarlar araciligiyla

134 (1. Oskay, 1994, s.7.

135 «gige Iletisim Araglar’” bigiminde kullandifumiz iletileri kitlelere ulagtiran bu teknolojik araglar son
zamanlarda Tiirkge’de Ingilizee’deki karsihigi olan “Medya” bigiminde de kullanilmaya baglamigtir,
Ozellikle televizyonun yayginlagmasi ile toplumda “Mcdya” kelimesinin kullanimi yayginlik kazanmigtir.
Ancak, Medya’nm Tiirkge’deki bir bagka karsiigr da “Kitle Tetisim Ortami”dir. Kelime bu anlamu ile
Tiirkgelegtirildiginde kitlelere iletilerin ulagtinilabildigi her tiirld ortam igine almaktadir, (V. Batmaz, a.g.
ders notlan.)

136 Kige Iletisim Kuramlar ile ilgili derslerde sorulan bu soru kitle iletigiminin Kitle ilctigim araglari ile
dzdes goriildigi bigiminde yanulanmigtir, (Erkan Yiiksel, Sclguk Universitesi fletigim Fakiiltesi Kitle
Hetigimi Etki Kuramlart Dersi 1995-1996 Ogretim Dinemi Yaymlanmamig Ders Notlari, Konya.)
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haberlegmedir; en genel anlamiyla Medya’dir. Yar dogru, yan yanhs bu taninlamanin
icindeki gergeklik payi, en bagta kitle iletisiminin kitle iletisim araci olarak goriilmesinde
saklidir.

Iletisim ¢ift yonlii bir siire¢ olarak anihirken, daha Bﬂémda kitle ilctigimi “Mcdya’dan
topluma dogru” tek yonlii bir siireg olarak goriilmektedir. Medya ise, kurumlagmig bir
kisiliktir. Medya; kimilerine gore halkin haber alma 6zgiirliigliniin aracisi, kimine gore de
bir ideolojinin resmi sanatinin icra edildigi bir alan, tcknolojik bir “Tanr1”dir. Bu basit
celigkiler ancak, kavramin agiklanmas: ile aydinlia kavusabilecektir.

Iletisimin taniminda oldugu gibi kitle iletisiminde de pek ¢ok ¢alismada farkls
tanimlar verilmistir. Ancak en bagta anlagilacafi iizere Ingilizce’dcki “mass
communication” kavraminin kargithig olarak Tirk¢e’de “kitle haberlegmesi” ya da
yaygin kullanimi ile “kitle iletisimi” kavrami kamuya, kitlelere yoncelik ileti iiretimi ve
dagitiminin kurumsallagmig bigimlerini anlatmaktadir; genig Olgiitte iglev goren kitle
iletigimi biiyiik ¢apta ig boliimiind, basim, film, bqnt kaydi ve fotogral gibi karmagik
araclar igermektedir. “Kendi i¢inde goreceli olarak az farklilagmig bir topluluga yonelik
bilgi ve anlam aktarim1” diye de tanimlanan kitle iletisimi; iletinin bir ya daha ¢ok kitle
iletisim araglan (gazete, radyo, televizyon, sinema, dergi ve kitap) aracilifiyla genis ve
bilinmeyen bir kitleye (dinleyici/izleyici/okuyucu kitlesine) iletilmesidir!37.

Yine degisik tarihlerde degisik ¢aligmalarda kitle iletisimi konusunda kaydedilen
ilerlemeler sayesinde kavrama yiiklenen anlamlarin kullamimlarla birlikte farklilagma
gosterdigi soylenebilir. Bu dogrultuda 6rnegin, 1975’ te Bockelmann Kkitle ilctisimini,
sosyal iletisimin 6zel bir seklil*® olarak tanimlamigtir. Westley MacLean, Kitle iletigim
araci iizerinde durarak, kitle iletigimcisinin alict i¢in onun gercksinimlerini ve ilgilerini
doyuran bir araci olarak davrandifini sdylemigstir. Ona gore izleyici kitlenin istekleri,
gonderenin, iletisimcinin hedefleridir!®. 1980°1i yillarda Burkart kitle ilctigimini, belli

spesifik sosyal gruplarin veya iiyclerinin teknik araglar sayesinde heterojen olan ve genig

137 Encylopedia International, 1968’den aktaran: A. Usluata, a.g.e., 8.73.

138 Bockelmann, F. (1975): Theorie der Massenkommunikation. Das System hergestellter
Offentlichkeit. Wirkungsforschung und gesellschaftliche Kommunikationsverhacltnisse. Frankfurt/Main.
$.34’den aktaran: O. Gokge, 1993, s. 81.

139 D. McQuail, S. Windahl, a.g.e., s. 11.
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alana yayilmis sayica fazla insanlara sembolik i¢erikleri ilctme {/cya ulagtirmaya caligtiklar
bir siireg olarak tammlamigtir!4°,

Burada daha pek ¢ok tanimlari siralamak miimkiindiir'#!. Ancak en kapsayici
oldugu diigiiniilen Maletzke’nin tanimz1 ile konu topax‘lanhéaktlr. Maletzke’ye gore kitle
iletigimi:

“Mesajlarin kamusal, dolayli, tek yonlii teknik bir arag sayesinde daginik bir kitleye
iletildigi bir siirectir”.

Maletzke kitle iletisimi konusunda kurdugu model su basit yasamsal ornek iizerine
kuruludur: Herhangi bir tiyatro oyunu; alici tarafindan televizyonda ya da radyoda
izlendiginde ya da dinlendigindc ayn sekilde ve ctki boyutunda algtlanmamaktadir. Bu
dogrultuda aslinda, McLuhan’1n “kanal” mesajdir sozii; kanalin bu roliinii ¢ok iyi
anlatmaktadir'42. Ne soylediginiz ve nasil soylediginiz gibi, bu mesajinizi hangi kanalla
sOylediginiz de iletigim siirecini etkilemektedir.

Maletzke’nin bu drnekten hareketle olugturdugu kitle iletisim siirccine; iletisim, ilcti,
mesaj, kanal ve alic1 gibi gelencksel dgelerle beraber, kanal ve alici arasina iki 6ge daha
eklemigtir. Bu 6gcler kanaldan ya da alictmin kanal imajindan dogan “baski” ya da
“zorlama” olarak tanimlanmastir.

Bu baglamda iletigim siirecine kaynagin kendine iligkin imaji, kisilik yapasi, gahéma
ckibi, toplumsal gevresi, orgiit icindeki yeri, medya ilctisinin kamusal karakterinden
kaynaklanan baski ya da zorlama; igerigin seg¢ilmesi ve yapilandirilmasi, iletiden
kaynaklanan baski ya da zorlama ile kanaldan kaynaklanan bask: ya da zorlama; medya
icerikleri arasinda alicinin se¢im yapmasi, etki, igerifin yagama gegirilmesi, kanaldan
kaynaklanan baski ya da zorlama, alicimin kanal hakkindaki imaji; alicinin kendi
hakkindaki imaji, alicinin kigilik yapisi, kitlenin bir iiyesi olarak alici, alicinin sosyal
¢evrest; biitiin bunlarla birlikte alicinin iletigimceiye iligkin imaj1 ve iletisimcinin aliciya

iligkin imaji ile alicidan gelen aminda yansima oeleri etki etmektedir!#,

140 Burkhart, R. (1983): Kommunikationswissenschaft. Grundlagen und Problem-felder.
Wien-Koln, s.132°den aktaran: Q. Gokge, 1993, s. 81.

141 pyz. p. McQuail, S. Windahl, a.g.c.; O. Gokge, 1993., A. Usluata, a.g.e.
142 By konuda bkz. U, Oskay, 1994,
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2.2 Kitle Iletisim Siireci

Malctzke’nin yukarida aktarilan ilctigim siil'cciﬁih.iigclcrinc ve nasil igledigine
deginen kitle iletisim modelinin diginda; kitle iletisiminin bir siireg olarak tanimlanmasinda
De Fleuer ve Dennis’in soz cttikleri bes ayn asama il karstlagilir'44, Daha basit ve farkli
bir bakig agist olmast nedeniyle, konuya yalin bir anlaum katacag diigtincesiyle, kitle
iletigim siirecini olugturan bu beg agama goyle siralanabilir:

*QOnce, profesyonel iletigimciler sunu igin degisik icerikli iletiler olustururlar.

*Bu iletiler mekanik araclar araciligryla hizli ve siirekli dagitilir ya da yaymnlanar.

*{leti ok sayida ve gesitli (baska bir deyisle kitle durumundaki) izleyiciye ulagir.

*Kitle igindeki bireyler, iletiyi kendi dencyimlerindeki anlamlara gore yorumlarlar.

*Sonugta bireyler su ya da bu bigimdc ctkilenir.

Bu dogrultuda tammlandiginda kitle iletigimi, profesyonel iletisimcilerin gok sayt ve
tiirliiliik igindeki izleyicileri ¢esitli yollardan etkilemek; amaglanan anlamlart yaratmak
tizere ileti olugturmak; iletileri yaygin, hizli ve siirckli bir bi¢imde dagitmak tizere de
mekanik kitle iletigim araglarini kullanmaya igerir!4?. Bu araglar cn genel bigimde
giniimizde “Medya” olarak amlan basin, radyo, televizyon vb. gibi araglan
kapsamaktadir.

Siirecin agiklanmasindan da anlagilacag tizere kitle iletigim siire¢ ve kavramindan,
iletileri gonderen kurum ile alan okuyucu ya da izleyiciler arasinda siiregiden bir siireg, ya
da daha dogrusu, i¢inde hedel kitlece al gilanan anlamlarn yaratldig olaylar dizisinin akist
anlagiimaktadir.

Hletiler kitle iletisim aracinin tiiriine gore kodlanmakta; neyi nasil soylediklerine gore
tanimlanmakta; nasil agimsanacaf da iletinin algilanigt yéniinde olmaktadir. Iletigim,

fiziksel ya da toplumsal bir baglamda siirdiirilmekte; bu da iletisimin olugmas: ve

143 Modelin nasil isledigi konusunda ayrica bkz. D. Mc Quail, S. Windahl, a.g.e., 56-63.

144 Melvin DeFleur ve Everette Dennis. Understanding Mass Communication. Boston: Hughton
Mifflin Comp. 1981°den aktaran A. Usluala, a.g.e., s. 74.

145 M. DeFleur ve E. Dennis, a.g.eden aktaran: A, Usluata, a.g.e.
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anlagilmasinda etkili olmaktadir. Kitle iletisim kaynaklari, su ya da bu bigimde, geg de
olsa, yamit ya da tepki, bir bagka deyisle, geribildirim almakta; ilctmek istediklerinin
anlagilip anlasilmadigini, hedef kitlenin iizerindeki etkilerini saptayabilmektedirler. Bu da
¢ok dnemlidir; ¢iinkii ¢ogu kez yapimeilann iletilerini aktarmak istedikleri hedef kitlenin

anladiklarint sandiklan ile ayni olmayabilmektcdir‘"‘(’.
2.3 Kitle Iletisiminin Temel Ozellikleri

Buraya kadar tamimlanmaya ve nasil bir siireg iginde igledigi anlatilmaya ¢aligilan
kitle iletisim kavraminin daha iyi anlagilabilmesi igin teker teker aynmsal 6zclliklerinden
soz etmek; bu konudaki eksik kalan yonleri tamamlayarak, anlatilanlari da biraraya
toplamak agilarindan konuyu belirli bir yapiya kavusturabilecektir.

fletigimin diger kullanimlan ile kitle iletisimi arasindaki aynimlar ya da farkliliklar su
kategoriler halinde siralanabilir:

Amaclara yonelik ozellikler: Kitle ilctisiminde temel amag, gonderilen mesajin
uzak mesafelerdeki biiyiik kitlelere ulagmasidir'#”. Genelde bireylerarast iletisimde igerige
yonelik amag ilk planda iken, kitle iletisiminde duruma yonelik amag ilk plana
gecmektedir. Igerik ile ilgili amag, duruma yonelik amag taralindan belirlenmekte ve
yonlendirilmcktedir.

Kite iletigimi ayncd kamusal bir nitelik tagidign igin kamuya yonelik amaglar da
tasitmaktadir. Kitle iletisiminin amaglarina bir bagka yaklagim da kitle ilctisim araglarinin
yapisinda kaynaklanmaktadir. Genel olarak medyanin amaglan scklinde beliren bu
konudaki ¢alismalarda medyanin amaglar;

*Bilginin fikir, kiiltiir ve bilgi formunda {irctilmesi ve dagitilmasina karigmak,

*Gonderenlerden aligilara, bir izleyici kitlesinden digerine, toplumdaki herkese ve

toplumun kurumlarini olugturan kanaat dnderlerinin, diger insanlara nakletmek ve

onlar1 etkilemek i¢in kanallar hazirlamak,

146 A Usluata, a.g.e., 5. 77.

147 Wilbur Schramm ve Donald F. Roberts, The Process and Effects of Communication,
Urbana: University of Ilhnois Press, 1977, s. 8'den aktaran: Gines N. Berberoglu, Basin
Isletmeciligi, Gazeteciler Cemiyeti Yaymlan No: 34, Istanbul-1991, s. 20.
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*Hemen hemen yalnizca halk sahasina tesir etmek istemek,

*Sosyal yiikiimliilik ve zorlama olmaksizin kuruluga dinleyici ya da izleyici olarak

goniilli kaulim saglamak!4® seklinde siralanmaktadr. |

Kaynaga yonelik ozellikler: Kitle ilcti§imind¢- kaynak, bir kurum ya da bir
organizasyondur. Tek kigiden oldukga genis kitlelere seslenme gabalart bazt 6rneklerde
goriilse de, genelde kitle iletisimi, birlikte ¢aligan kiigiik ya da biiyiik gruplarca
yapilmaktadir'4?. Buna “kurumlagms kisilik” denilmesi daha da aydinlatici olacakur. Bu
kimlik, kitle iletigim aracinin muhabirleri, redaktorleri, sermaye terkibi, bu sermaye
terkibinin sagladig1 toplumun belirli kesimleri ile olan baglar ve yakinliklar, kullanilan
teknolojinin diizeyi, kurumun kendi i¢indeki meslek ctigiinin ve tecimscllegsmenin derecesi
ile olugur. Bu ogclerin degigikliklerine gore, drnegin bir kitle iletisim araci olarak
gazeteler, birbirinden ayrt kigiliklere sahip goriiniirler. Biri daha sosyal demokrattir, bir
digeri daha rantiye kesimlerinin diinya goriisiine yakindir, vb130,

Bu nedenle kitle iletisiminde, ornegin bir gazetede okunan haber metninin,
arkasinda ilk (islenmig) haber metnini gonderen olay yerindeki muhabirin yazdiklarindan
da, olayin ger¢ek olusumundan da ¢ok uzaklagilmig olabilecegi unutulmamas gereken bir
nokta olarak vurgulamir'®!,

Kitle iletisim araclarina yonelik ozellikler: Kitle ilctisimine kitlesel boyut
katan 6zellik, kitle iletisim araglarinin yapisindan kaynaklanmaktadir. Ciinkii kitle
iletisimi, ¢ogunlukla tcknolojik bir arag kanahiyla iletilerin birden fazla insana
ulagtirilmasidir. Kitle iletisim araglar, kaynaktan uzakta bulunan, birbirlerinden de ayn
konumlanmis ¢ok sayida insanla ayni anda iligki kurabilmektedirler!32. Kurumsal bir

kimlik tagiyan kitle iletisim araclari; diger adiyla medya, istihdam saglayan, mal ve hizmet

148 Denis McQuail, Mass Communication Theory, An Introduction, Ciev: A. Ialuk Yiksel,
Kitle ileti.gim Kuramnm (Girig), Anadolu Universitesi, Kibele Sanat Merkezi, Eskigchir-1994, s. 41.

149 Werner J. Scverin ve James W. Tankard, Communication Theories-Orgins, Methods,
Uses, New York: Hastings House, Publishers, 1979, 5. 9,

150 (7. Oskay, 1994, s. 46-47.
151 ¢, Oskay, 1994, s. 48.

152 Charles Wright. Mass Conumunication: A Social Perspective. 2nd cdition, New York:
Random Hause, 1975; Dennis Mc Quail. Mass Communication Theory: An Introduction.
Newbury Park, Sage, 1983'den akt.: Erol Mutluy, Hletisim Sozligii, Ark Yay., Ankara-1993, s. 130.
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tireten, ilgili yan endiistrileri besleyen, biiyiiyen ve degisen endistrilerdir. Ayni zamanda
kendi i¢lerinde kuramlar barmdlru‘ ve kurumu topluma ve diger toplumsal kurumlara
baglayan kendi kural ve normlarim gelistiric!>*. Ucredi ¢aligma, tcknoloji ve finans
ihtiyact yiiziiden medya kurulusu, cndiistri ve piyasaya da baglidir!>4,

Tiirdes olmayan kitlelere, mekansal bag olmaksizin seslencbilen kitle iletigim
araglari; istenilen her yerde, ayni zamanda bulunabilme ve olayi olay aninda aktarabilme
ozelligine sahiptirler.

Kitle iletigim araglari, hem ulusal hem de uluslararas: boyutta, toplumsal hayatin
sorunlaninin scrgilendigi bir alan ya da arena saglarlar!’>3. Ornegin, Kitle iletisim araglar
cogunlukla kiiltiirdeki gelismelerin alamdirlar. Bu sanat duyusu ve sembolik sekillerde

156 Bunun

olabilecegi gibi, davrang, tavir, moda ve hayat bi¢imi baglaminda da olabilir
yani sira kitle iletigim araglar, haber ve eglence ile ayrilmast miimkiin olmayan bir gekilde
karigmis olarak degerler ve normatif yargilan dile getirirler'7,

Kitle iletisim araglarinin sundugu iirtinler; hem fiziksel anlamda, hem de bireye
maliyeti olduk¢a az olmast nedeniyle parasal anlamda, halkin ¢ogu i¢in kolayca elde
edilebilirler!>®. Ayrica bu iiriinlerin belirli bir siireklilik ve diizenlilik tagimalar1 da séz
konusudur!®?,

Ote yandan bir bagka bakis acisiyla, kitle iletisimin araci kitlelerin araci olmadig
goriiliir. Clinki, kitle iletisim araglart belli tcknolojik seviyenin (Grnegin pil veya elektirik)
ya da bu teknolojinin tiiketim i¢in varhginr gerektirir. Bu anlami ile arag, belli teknolojik
ve iiretildigi kiiltiiriin hedefi ideolojik yapisinit ifade eden ve o yapinin ¢ergevesi, sinirt ve
0 yapuun izin verdifi amaglar i¢inde kullanilan gergeklestirme enstriimant olarak

16

tanimlanr!®0, Ciinkidi, kitle iletisim araglan giic kaynagidir ve bu baglamda bir kontrol

153 D, McQuail, a.g.e., s. 2.
154 b McQuail, a.g.e., s. 41.
155 D. McQuail, a.g.e., s. 2. .
156 McQuail, a.g.e.

157 p, McQuail, a.g.e.

158 Kitle belitli amaglar i¢in bir araya gelme ve eylemde bulunma yetisine sahip degildir. Tiim toplumsal
katmanlardan ve demografik kiimelerden gelen biyiik sayilardaki kigilerden olugur; 6zgiil bir ilgi
nesnesini, kendisini giidiip yonetmek isteyenlerin algisina gore segme davramginda ise tiirdestir.

C . R T s e
159 Bkz. A. Ragit Kaya, Kitle Iletisim Sistemleri, Tcori Yaymlan, Ankara-1985.
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araci, toplumsal yOnetim ve yeniliktir. Bu yap1, giic ve diger kaynaklarin yerini
tutabilir'®l. Kendi kendine bir giice sahip olmadigi halde, kurumun bazi alistlmig
kullanimlari, yasal olan fikirleri ve mckanizma yiiziinden, resmi giicle degismeyen bir
baglantinin oldugu da'%? sylenebilir. W

Mesaja yonelik ozellikler: Kitle ilctisiminde mesaj, gondercn kurumsal kigilik
tarafindan kitlesel olarak iiretilmektedir. Kitle iletigiminin éncmli farklarindan biri de bu
mesajin ¢ogaltilabilir olmasi ya da ¢ogalulmis bigimde ilctilmesidir! 93, Kitle iletisiminde
gonderilen mesajin alicilar tarafindan segici bir dikkat ve algilamaya tabi tutulmasi séz
konusudur!®, Mesaj, alict tarafindan yeniden tiretilmektedir!®3. Ornegin, bir romant bir
kez yazip yaymnlayan yazar, o andan itibaren kendesinden bagimsiz bir varhik kazanmas,
ona yabancilasmis bir metinle karst karsiya kalir'®0, fletisimde buna “goklu okuma”
denilmektedir.

Alicilara yonelik ozellikler: Kitle ilctisiminde alici, ¢esitli toplumsal
kiimelerden gelen degisik ve cesitli niteliklere sahip insanlardan olugan hetorojen bir yap
sergileyen topluluktur. Kimliksizdir, kaynak ve ahcr kigisel olarak birbirlerini
tanimazlar!®’. Bu nedenle kaynagin génderdikleri iletileri kitlclerin ozelliklerine
uydurmalar1 oldukga giigtiir. Ulagilmak istenen kitlenin -cinsiycet, ortalama yag, ortalama
sosyo-ckonomik durum gibi ve demografik 6zcllikleri belirlencbilir. Ancak, kitle igindeki
her bir okuyucu, dinleyici ya da izleyicinin bireysel 6zelliklerini bilmek olanaksizdir!6®,

Bu durum kitle iletigiminin herkese agik olmasindan kaynaklanmaktadir. Zaten Kitle

iletigiminin alicilarina yonelik olarak boylesi bir istcgi de yoktur.

160§ grdogan, a.g.e., s. 25-31.

161 b McQuail, a.g.e., s. 2.

162 p McQuail, a.g.e., s. 41,

163 V. Batmaz, a.g. ders notlari, s. 8.

164 ;. N. Berberogly, a.g.e., s. 20.

165 W. L. Severin ve J. W. Tankard, a.g.e., 5. 9.
166 {1, Oskay, 1994, 5. 20.

167 2 Mutly, a.g.e., s. 130.

168 Peter Sandman, R. David Rubin ve David Sachman, Media-An Introductory Analysis of
American Mass Communications, New Jersey: Prentice-ITall, Tnc., 1982, s, 3 *den aktaran: G. N.
Berberoglu, a.g.e., s. 20.
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Kitle iletisiminde alict kitlenin istekleri, génderenin hedefidir. Kite iletisimcisi, alict
igin, onun gercksinmelerini ve ilgilerini doyuran bir aract rolii oynamaktadir'®. Ancak bu
arada gonderenin kendi mesajlarmin alicilara ilcliln_).csi de sozkonusudur ki bu da
kamuoyu olusturma ve kamuoyunu etkileme gibi galwm;ildhn baghca ¢ahgma alamdir. Bu
acidan da hedef kitle hem istediklerini alirken, hem de bunun 6tesinde bir etkilegimle
yiizyiize kalmaktadir.

Geribildirime yonelik ozellikler: Bircyleraras: iletisim sistemlerine oranla,
kitle iletigim sistemlerinin geribildirim mekanizmalan ¢ok daha zayifur. Biiyiik kitlelere
mesajin gonderilmesinden sonra, hemen ya da kisa stirede tepki alinmast soz konusu
degildir. Bir siire sonra egsdeyisle gecikmeli olarak igleyen geribildirim mekanizmasi
sonuclarinin genellestirilmesi hatali olabilmektedir. Bu agidan kitle iletigimi ¢ogunlukla
geri doniigtiiriilemezceesine tek yonliidiir. Alicinin ayni anda cevap verme olanag fiilen
yoktur ve bu yiizden iletigim sisteminde gondericiyle alict arasinda keskin bir kutuplagma

sOz konusudur.
2.4 Kitle Iletisiminin Islevleri

Iletigimin islevlerinden farklt olarak kitle iletisimi de pek ¢ok kategoride toplanan
islevlere sahiptir. Acikcast, kitle iletigiminin iglevleri izerine yapilan ¢aligmalar, iletigim
calismalarnin Oniine gegmistir. Kitle iletigimi ve kitle iletisim araglarinin literatiirde gok
genig yerler tutan iglevlerinden baglicalan burada farkl bakig acilariyla birlikte verilmeye
caligilacaktir.

Kitle iletisiminin iglevleri en basit ve ilk akla gelen bigimiyle;

*Temel politikalarda goriis birligini tegvik ederck toplumu biitiinlestirmek,

*Halkin ¢evresinde olup bitenlere 11k tutmak ve kamuoyunu diinyada gelisen

sorunlara karst aydinlatmak, |

*Sosyal yapmin ¢esitli unsurlarinin koordinasyonunu saglamak, toplum iiyelerini

ne tiir giiglerle bir arada yagamast gerektifi konusunda bilinglendirmek!70,

169 b McQuail, S. Windahl, a.g.e., s. 11.
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*Toplum sorunlarina kargr 6neriler getirerck kamuoyuna destek olmak,

*Teknik ve kiiltiirel yeni olugumlari, yeni (crimleri tanitarak toplumsal diyalog

boyutlarim gcni§lctmck171 ,

*Toplumun kiiltiir mirasin1 temsil eden bﬂgi birikimilerini nesilden nesile

aktarmak!72,

*Zevk, tercihler ve modayi canli tutmak, scklinde siralanabilir.

Kitle iletisiminin iglevleri ile ilgili ¢aligmalara bir temel olmast ve popiileritesi
acisindan iletisim alaninda UNESCO Komisyonunca hazirlanan ve kisaca MacBride
Raporu olarak bilinen ¢alismaya da deginmekic yarar vardir! 73,

Sozkonusu raporda kitle ilctigiminin sekiz iglevi oldugu belirtilmistir:

Haber ve bilgi saglama islevi: Kitle ilctisim araglarn olaylar ve kosullar
hakkinda haber ve bilgi aktararak, ulusal ve uluslararasi kogullarin anlagiimasini, bilerek
tepkide bulunmasini saglamaktadirlar.

Toplumsallagtirma islevi: Insanlarin toplum igide varhgini siirdiircbilmesi igin
toplumsallagmanin gergeklesmesi gerekir. Toplumsallagma bu agidan, toplumun maddi ve
manevi temellerinin topluluk tiyelerine aktarnlmasini ve aktarilanlarin onlar tarafindan
Ogrenilmesini igermektedir. Burada da kide iletisim araglarinin 6nemli bir rol oynadig:
goriilebilir.

Giidiileme iglevi: Toplumlarin kendilerine belirledikleri amaglan agiklayip,
Ozendirerek, bireyin toplum yagaminda oldugu gibi, bu amaglar i¢in sarfedilen ¢abalara da
katilmasint saglama islevi, giidilleme diye tanimlanmaktadir.

Tartigma ortam hazirlama iglevi: Kitle ilctisim araglan, hazirlayabilecekleri
tartisma ortamu ile bireylere aktarilan toplumsal deger ve amaglara agiklik kazandirmakta,

gelismelerine katkida bulunmaktadirlar.

170 john L. Hulteng, The News Medis-What Makes Them Thick?, New Jersey: Prentice Hall,
Inc., 1979, s.83’den aktaran: G. N. Berberoglu, a.gee., s. 21,

171 Encyclopedia Brinannica, C.VI, Chicago:William Benton, Publisher Co., 1970, 5.300°den
aktaran: G. N. Berberoglu, a.g.e., s. 20.

172 G, N. Berberoglu, a.g.e., s. 20.
173 Brz. A. R Kaya, a.g.e., s. 15-16.
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Egitim islevi: Kitle ilctisim araclar bilgi aktarirken, dogal olarak, toplumun
tiyelerinin bilgi diizeylerini, yetenek ve becerilerini daha iist diizeye ¢ikarmalarina
yardimer olacakur.

Kiiltiriin gelismesine katk: islevi: k’iillijriin, gerck tanimi  ve
geligtirilmesinde, gerekse de kiiltiir mirasinin korunmasinda kitle iletigim araglarinin
Onemli gorevleri vardir.

Eglendirme islevi: Kitle iletisim araglari, toplumsal yagsamin baskict temposuna
kapilmis bulunan bireylere, hosga zaman gecirme, dinlendirme olanaklarint daha ucuz ve
¢esttlilik icinde sunabilirler.

Biitiinlestirme isglevi: Sayilan islevlerin yerine getirilmesiyle toplumdaki
bireyler, gruplar arasinda iligkileri geligtirip, onlarin toplumlarint oldugu kadar,
birbirlerini de tanimasi ve anlamast igin bir ortam saglanacakur. Boylece iletigim araglari
biitlinlestirici bir iglevi de yerine getirmis olacaklardir.

Buraya kadar anlatilanlari da i¢ine alan genelleyici bir yaklagilma; Gokee’ye gore,
kitle iletisim ara¢larinin iglevleri ile, bu araglarin sosyal iglevieri es deyisle, toplumsal
yasam ya da sosyal sistem i¢inde gordiikleri iglevler ifade edilmektedir. Buradaki islev
kavrami, sosyolojinin ve dzellikle sistem teorisinin temel kategorileriden bir tanesidir.

Konuyu biraz daha agmak gerekirse; sistem teorisine gore, sosyal sistem anlamca
birbirleriyle baglantili olan gergek fiili eylemlerden olugmaktadir. Dolayisiyla sosyal
sistemi, daima birbirleriyle baglanu olarak ifade edilen bu anlam saycesinde, iligkili eylem
sistemleri olarak degerlendirmek gerekir. Sosyal sistemler, canlt somut gahislardan degil,
somut eylemlerden olugmaktadir. Sahislar, eylemleriyle birgok sistcme giren, sistem
olarak, sdzkonusu sistemin diginda duran, kendilerine has aksiyon sistemlerdir. Bundan
dolays, biitiin sahuslar sosyal sistemin gevresini olusturmaktadir!?4,

Sistem teorisi agisindan degerlendirildiginde kitle iletigimi, bir sistem veya sosyal
sistemin alt sistemi olarak goriilmelidir. Son yillarda yayginlagan bu goriigten hareketle
kitle iletigim araglarinin toplumsal yagsam i¢in iglevierini, kitle iletisim sisteminin iglevleri

olarak degerlendirmek miimkiindiir!?>.

174 N, Luhmann, Funktionen und Folgen formaller Organisation. 2. Baski. Berlin- 1972, s,
24 ve devani’dan aktaran: O. Gokge, 1993, s. 84-85.
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DeFleur’a gore kitle iletigim sisteminin gevresini gu sistem veya alt sistemler
olusturmaktadir:17® Ekonomik sistem, siyasi sistem ve hem icerik hem de zevkleri
acisindan birbirinden farkli olan siyirci/dinleyici kitlesi. Bu goriis dogrultusunda
Burkart’in yaptig: tammlama daha kapsayici ve bﬁtﬁn10§{ii‘icidir. Burkart; kitle iletisiminde
sosyalizasyon iglevleri, siyasi islevleri, ckonom.ik islevleri, enformasyon islevleril??
olmak tizere dort farkli iglev saptamasinda bulunmugtur:

Sosyalizasyon (Toplumsallagstirma) islevi: Bircok sosyal bilimciye gore,
karmagik bir toplumda insanlarin birarada yagayabilmclerinin saglanmasinda esas gérev
kitle iletisim araclarina diismektedir. Ciinkii, kitle iletisim araglarinin ana islevi
“sosyalizasyon” yani toplumsallagtirmadir. Sosyalizasyon, insanin kendine uygun insanca
davramglar1 dgrenmesi siireci olarak tamimlanmaktadir!7®. Bir bagka kullanimdaki kelime
karsilif ise “toplumsallagma’dir, es deyisle; kisinin toplum igindeki yerini alma siirecidir.
Bu siire¢ igerisinde; bircylere tcmel davranig yollarini belletmekte, bireylerde belli
Ozlemler olugturmakta, bireylerc igpaylart e deyigle rolleri dgretmekie ve bireyler yeni
yetenekler 6grenebilmekteler! ™.

Sosyalizasyon kurumlari toplumun sahip oldugu kiiltiiriin aktariimasinda sorumlu
ve onemli organizasyonlardir. Bu kurumlar arasinda en onemlileri aileler, arkadag
gruplan, dgretmenler ve kitle iletigim araglar1 sayilmaktadirt®0,

Giiniimiizde insanlar evlerinin bag kdsesine konuk cttikleri televizyon izledikleri ya
da radyodan duyduklar sayesinde; sosyolizasyon siiregleri etkilenmckte, bir yagam tarzi
ve toplumun politikas: hakkinda bilgi sahibi olmakta, bagkalart ile iligkilerini bunlara (elde
ettikleri deneyimlere) gore ayarlamaktadirlar. Kitle iletigim araglar insanlarin diinya
goriiglini, tutum ve davramglarim etkilemekte ve geribildirimler ile insanlart belirli bir

yola degistirmektedir!®!. Biitiin kitle iletisim araglarindaki ortak nokta, toplumdaki

175 son yillarda yayginlagan bu goriis icin Bkz. O. Gikge, 1993, s. 85.

176 M. DeFleur ve S. Ball-Rokeach, Theories of Mass Communication, Ncw York, 1975’ den
aktaran : O. Gokee,1993.

177 R, Burkart. Kommunitationswissenchaft, Grundlagen und Problem-felder. Wien-Koln-
1983, s. 140’dan aktaran: O. Gokee, 1993, s. 86-87.

178 g Ozkalp, a.g.e., s. 81.

179 Ozer Ozankaya, Toplumbilim, Tekin Yaymevi, 6. basim, Istanbul-1986, s. 108-109.

180 E. Ozkzllp, a.g.e.
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insanlarin diiglincelerini etkileyerek, belli bir senteze kavusturmak ve ortak bir davranis
bicimi kazandirmaktir!82,

Kitle iletisim araglari, sosyalizasyon siirecinde Ronneberger’e gore 6zellikle;

*Diisiinceyi yonlendiren norm ve deger sistemleri ile drnek kimsclerin tamtlmasi,

*Karmagik bir toplumda, yasami koyallagtiran diigiince ve davranig sekillerinin

aktarilmasi ve boylece sosyal sistemin siirckliliginin korunmasi1!®? agilarindan

onemli roller oynamaktadirlar.

Ronneberger’e gore, ilk husus kitle ilctisim araglar1 tarafindan dogrudan
tistlenebilebilir veya reddedilebilir. Ayrica, bu hususta diger kurumlarin (aile, okul vs.)
bilyiik katkilar1 vardir. Ikinci husus, kitle ilctisim araglarimin igeriklerinden
ogrenilmektedir. Burada iistlenilebilecek birsey yoktur. Daha ¢ok, kisiler agik oturumlar,
filmler, eglence programlart ve bunlara benzer programlardan o toplumda gegerli olan
diisiince ve davranss tarzlarini kendisi igin ¢ikartmak zorundadir!®,

Sosyalizasyon ¢ergevesinde goz ardi edilmemesi gercken kitle iletisim araglarinin bir
diger islevi de sosyal yonlendirmedir. Kitle iletigim araglan giinliik yasantiy: diizenlemede
cevreyi algilamay: saglamakta ve bdylece ¢evreye ayak uydurmayi kolaylastirmakta;
bunun yamni sira, giinliik sikint1 ve sorunlar1 unutmaya ve yorgunluk gidermeye yardimci
olmaktadir.

Siyasal iglevi: Demokratik bir diizende, kitle iletigim araglarinin en temel iglevi

kamuoyunun olugturulmasidir!®

. Kitle ilctigim araglart kamuoyunu olugtururken,
¢evreden gelen girdilere cevap vererck siyasi diizenin korunmasi yoniinde bir iglev
gormektedir. Ancak kitle iletisim aracinin en biiyitk sorumlulugundan biri de, toplumdaki

meveut goriig ve fikirleri herhangi bir ayrim yapmaksizin duyurma ve inceleme

181 Aysel Aziz, Toplumsallasma ve Kitlesel lletisim, Ankara Universitesi Basm Yaymn
Yiiksekokulu Yaymnlari, Ankara-1982, s. 20,

182 £ Ozkalp, a.g.e., 5.92.

183 g, Ronneberger, “Sozilisation durch Massenkommunitaion”. F. Ronnaberger, (cd.): Sozialisation
drch Messenkommunikation. Stuttgart, 1971, s. 32-101"den aktaran: O. Gokge,1993, s. 87.

184 ¢ Ronneberger, a.g.e.’den aktaran: Q. Gokge,1993, s. 87.

185 Bka. Noelle-Ncumman, 1980, s. 227 ve dev.; Kepplinger/Roth, 1974, s. 337 ve dev.’dan aktaran: O.
Gokge, 1993, s. 88-89.
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sorumlulugudur. Bu dogrultuda medya mensuplari, gesitli goriiglerin aktaricist ve
terciimanmidirlar.

Siyasi sosyalizasyon ag¢isindan toplumsal yapmin karmagik bir goriiniim almasina
paralel olarak siyasi sistem dc karmagiklagmgtur. Bu.'kﬂarma§1k sisyasi sistcmde Kitle
iletisim araglarinin gorevleri veya iglevleri, siyasi sistemi algilanabilir bir sckle indirgemek
ve bdylece siyasi bilinglenmeyi saglamaktir!®6.

Medya’nin bir diger gorevi de clestiri ve kontroldiir. Bu da kitle iletisim araglarina,
toplumsal dengelerde Yasama, Yiiriitme ve Yargi’dan sonra dérdiincti gii¢ olma imkant
kazandirmigtir. Boylece kitle iletisim araglarmin bir diger iglevi de bu baglamda toplumsal
dengelerde dordiinci glig olarak clestiri ve kontrolii saglamak olarak goriilmektedir.

Ekonomik iglevi: Kitle iletigim araglarinin ckonomik iglevleri, dogrudan veya
dolayl: olarak kér saglamaya yonclik iglevierdir. Bu ¢er¢evede en dnemli iglevi ise, mal-
para iligkisinin daha da caﬁllhk kazanmasina yardimcr olmaktir. Bunun da, kitle iletigim
araglar gogunlukla reklam sayesinde gergeklestirmektedirler!®7,

Kapitalizmin resmi sanat1 diye tanimlanan rcklam ile kitle iletigim araglan, hangi
mallarin mevcut oldugu ve hangi mallarin hangi thtiyaglar kargiladig1 yoniinde bilgi
vermektedirler. Yine reklamlarda satlik mali olanlarla alicilar biraraya gelebilmekte ve bir
pazar kurulabilmektedir. Is arayanlar reklamlarla is bulabilmekte, eleman arayanlar bu
ihtiyaglarina cevap bulabilmektedirler. Dolayistyla kitle iletigim araglari burada pazara
yonelik bilgi aktarma islevini yerine getirmektedirler. Bu dogrultuda 6rnek olarak,
gazetelerin ekonomi sayfalart da ayri bir bilgi bankast konumundadir. Gazeteler ekonomi
sayfalari ile okurlarina pazara yonclik bilgileri haber geklinde sunmakla beraber, uzman
goriisleri ve teknik analizleri ile birlikte hayat alaninin ckonomik boyutlarina iligkin veriler
yayinlamaktadirlar. Para piyasalarinda neler olup bittigi, ckonomik gostergelerin nasil
seyrettigi gibi konular yine gazetclerin ckonomi sutunlarinda kendisine yer bulmaktadir.
Ekonominin gelecegine iligkin “kchanetlerde” bulunmak da ckonomi basinin ayr bir
ugras1 alanidir. Ciinkii, ekonomi ¢ogunlukla dngoriimler bekler ve pazar hep beklentileri

satn alir. Ekonomi basmi da bu dogrultuda ongdriimlerde bulunarak, bu beklentileri

186 (3, Gokge, 1993, s. 89-90.
187 0. Giskge, 1993, s. 90.



cevaplandirmaya galigir. Ekonomi basinin son zamanlarda ilgi alanlarma giren bir konu
olmakla birlikte, tliketicinin haklarinin korunmasi konusunda da gazcteler etkin bir araci
rol iistlenmislerdir.

Biitiin bunlarda ¢ok yonlii bir kazang sozkonusudur. Bir yanda kitle ilctigim aracinin
kendisi sundugu hizmetin karsilig1 olarak bir bedel almaktadir. Bu bir reklam bedeli
olabilir. Reklamveren, reklami sayesinde diriintiniin satigindan bir gelir elde etmektedir.
Bir tiiketici olarak goriilebilecek okur da ihtiyaglarina cevap bulmakta, sorunlarini ¢6ziime
kavusturmakta, kimi zaman da bu reklamlarla bir ig sahibi olabilmektedir. Daha da
uzatilabilecek zincirin bu halkalarindan en sonunda da iilkenin genel ckonomik politikalar
etkilenmektedir.

Enformasyon iglevi: Adim adum iletigimin 6gcleri incelendiginde; isaret, sembol,
data, enformasyon, bilgi ve kuram akisi ile kargilagihir!®. Hiycrargik bigimde siralanan
bu dizgede igaret, drnegin tahtaya ¢izilen herhangi birseydir. Sembol, isarctin bir anlam
yiiklenmis ve bu anlamda uzlagilmig halidir. Ornegin ‘A’ scklinde ¢izilmis bir isaret,
alfabenin ilk harfidir. Data, veri olarak da tanimlanmaktadir ve sembollerin kullanilmasi
anlamna gelmektedir. Omegin biitiinliik halinde highir anlam tagimayan ‘ACDYIKPTE*
bir datadir. Data’nin iizerine bilgi cklenmesiyle de enformasyon olusur. 249 71 95°
seklindeki bir data bir telefon numarasina isarct cttii anda bir enformasyona
dontigmiigtiir. Bir olguda belirsizligin orani kadar enformasyon vardir ve bir olgunun
tiimiinii bilmeye yarayacak mesajlarin toplamina enformasyon denir. Bu telefon
numarasiin kullanilmaya baglamasi, aklimizda tutmamizla da bilgi boyutu baglar.
Bilgilerin toplam1 birgeyi agiklama ihtiyact hisscttiriyorsa da kuram yani tcori ortaya ¢ikar
ve kuram agiklamaya dayanur.

Kitle iletisiminin enformasyon islevi dc bu baglamda enformasyondan baglayarak
enformasyon; “bilgi eksikligi ile iligkili” olarak tammlanirsa; enformasyon alicinin
subjektif bigisini artiran ve bilgisizligini, bilgi eksikligini gideren bir ifadedir seklinde
agiklanabilir. Bir ifadenin enformasyon olarak nitclinderilebilmesi igin, sézkonusu kisi ya

da kisiler i¢in 6nceden bilinmeyen bir hususun aydinlifa kavugturulmas: gerekmektedir.

183 V. Batmaz, a.g. ders notlar, s, 10,
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Aksi takdirde, verilen bilgi enformasyon nitelifi tagimayacaktir, ¢iinkii o bilinen
birseydir'®. Kisacasi, bir bilginin cnformasyon niteligi tagtyip tasimamasi bu bilginin
tiirine degil, alicinin bilgi durumuna bagh olmaktadir. Sahislara gore degistigi anlagilan
enformasyonun degeri degiskendir. Bu dogrultuda léillc iletigim araglar1 bireylere
enformasyon aktarmaktadirlar. Hem sosyal, hem siyasi ve hem de ckonomik sistemler
icin enformasyon iglevini icra etmcektedirler.

Yukarida sézedilen kitle iletisim sisteminin sosyal, siyasi ve ekonomik iglevleri
biiyiik capta enformasyon akiminin niteligine bagh goziikmcktedir. Esas itibariyla bu
enformasyon akimi toplumsal biitlinlesmenin temelini olusturmaktadir. Bu nedenle,

enformasyon islevi sosyal, siyasi ve ekonomik iglevleri aym sckilde ilgilendirmektedir!0
2.5 Kitle Iletisiminin Kitlesel Etkinlik Boyutu

Aslinda kitle iletigimi ile ilgili olarak soylenilmek istenilenlerin buraya kadar
anlaulanlarla yeterli olabilecegi diisiiniilebilir. Clinkii; konu biitiin yonleri ile ortaya
konhlmu._stur. Ancak burada anlagilirhigin daha da agilmas: diisiiniilerck kitle iletigiminin
kitlesel etkinligi ya da toplumla iligkisi konusundaki goriiglere ve tartismalara ayrintilar ile
yer verilmek istenilmigtir. Ciinkii konu ileride bu baglamda belirli bir agirlik kazanacaktir.
Bu yiizden kitle iletigsimin toplumla ne yaptigi sorusunun yapitlanmas: ayr1 bir dnem
arzetmektedir.

Kitle iletisimi yaklagik bir asr1 agkin zamandir insanlarin iizerinde diisiincelerini
yogunlagtirdilari eylemlerden birisi olmugtur. Ciinki, kitle ilctigimi toplumlarin yeni
yapilarinin olugmasinin bir numaralt ctkeni haline gelmigtir. Toplumsal diizen iginde kitle
iletisim araglart ¢ok biiyiik giigler clde etmigler ve bu gii¢ sayesinde toplumda yeni
dengelerin olusmasinda aktif roller oynamiglardir!®!,

Gelisen teknolojik boyutlar kitle iletisiminin etkinliginin artmasinda “giiciine gii¢

katan” bir unsur olarak belirmektedir. Artik, diinyanin bir ucundan digerine gitmek, bazen

189 (). Giskge, 1993, s. 90-91.
190 & Gokge, 1993, s. 91.
1y, Batmaz, a.g. ders notlar, s. 11.
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yogun trafikte igyerinden eve gitmekten daha kolay hale gelmigtir. Dogumundan beri
iletisim havuzunun i¢inde yagadig: belirtilen insanoglu, artik kitle ilctisimi adin alan ag
yapisi ile ¢epegevre sarilmigtir.

Ankara’dan Londra borsasina haber iletmek, Paris’deki sevgilisine giil géndermek,
New York’daki evinin su parasini yatirmak, B.odrum’da tatil igin yer aymrtmak, en
olmadik mevsimde en olmadik yiyecegi ve giycccgi cdinmek, kisacasi akla gelebilecek en
en ilging seye ulagmak insanoglu i¢in telefonun tuglara dokunmak kadar kisa bir “zaman
kaybina” neden olmaktadir'®2, Diinya’nin kiigiilmesi de zaten bundan kaynaklanmaktadir.
Geligen teknoloji uzaklan yakinlastirmig, diinyayr McLuhan’mn ilk kez kullandigi ve
tizerinde tartisilan “Evrensel Koy ’c yaklagurmigtir.

Koyde sadece mesaleler kisa degildir, asit olan bilginin, diislincenin ve imajin
dolagim hizinin artmasiyla, aktarim ve tiikketim siirccinin kisalmasidir. Diinyanin yasamaya
bagladig1 bu yeni siirecin en belirgin dzelligi de “harcketli goriintii”niin pazara girmesidir.
Hareketli goriintiinin 6nceki medya malzemelerinden ¢ok daha biiyiik ctkileme giiciiniin
kestiyle birlikte bu kesif, harekeli goriintiiniin keslinin de 6niine gegmistir. Daha sonra
sesle birlegen goriintii sayesinde medya insanlara hep tiiketebilceekleri birgeyler satmig ve
satmaktadir!®3.

Tiiketimin boyutlari, 6nceleri salt bilgi, eglence ve hayalle simirli kalirken, sonralari,
fikirler, goriisler, renkler, ¢izgiler, vurgular, tepkiler, imajlar, ahlaki degerler, kiiltiir ve

yasam bigimleri, en sonra da gergegin kendisi scklinde gelismistir!?4.

192 20. yiizyillin sonlarmda bireyler i¢in en dnemli geylerden bir tanesi de zaman olmugtur. Bu nedenle
zaman yonetimi ve kullanimi hakkimda @iniversite programlarinda dersler konulmug, kitaplar yazitmig,
konferanslar verilmigtir.

193 1900’ lerin bagmda goriintiiniin harcket kazanmasunn ardindan bu alaninda 1907’de Hollywood’da
kurulan ilk film yapun merkezi, endiistrilegsme yolunda atilan adimlardan biridir. 1922°de Lee De Forest,
goriintiiyle sesi birlegtirmeyi bagsarmis ve daha giiglii bir ctki yaratmayr bagarmigtir, (Bkz. Geng,
“Imaj’in Peginde Diige Kalka”, Pamukbank, yil:2, sayi4, s. 46.)

194 Medyanin tarihsel geligimi iginde diinyada ve iilkemizde pek ¢ok elegtirel goriigler ileri siiriilmiigtiir.
Medya konusunda en ¢ok elegtirilen kitlelere ulagma hizi, aynica bir bedel édemeyi gerektirmemesi,
bogvakitleri degerlendirme aract olarak goriilmesi vb. nedenlerle dikkatleri Gizerine geken ve Kitlelere en ¢ok
olugan ara¢ olmasi nedeniyle televizyon olmugtur, Kitle ilctigimi konusundaki tartigmalar televizyonun
dogusu ve yaygmlagmasi ile birlikte bir kat daha hiz kazanmig ve yeni boyutlara olugmigtir. Bu konudaki
baz1 kaynaklar soyle siralanabilir:  Geng, sayt:4, 5.50-52; Oykii anlatma ve mit iiretme araci olarak
televizyon konusu i¢in bkz. Yusuf Kaplan, Televizyon, Alternatif Universite:7, Agag Yaymcilik, 2.
Baski, Istanbul 1993; Nurdogan (Erkebay) Rigel, Elektronik Rinesans, Der Yaymlari:86, Istanbul-
1991; Brian Groombridge, Televizyon ve Insanlar, Demokratik Katihm Agisindan Medya,
Cev: Ibrahim Sener, Der Yaymlari: 120, Istanbul; Unsal Oskay, Popiiler Kiiltiir Agsindan Cagidag
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Kisinin kargisindaki kigiye neyi nasil, nc zaman, ne gibi bir kanalla iletecegini
diigiinmesi gibi, gazete, radyo istasyonu, televizyon gibi kitle iletisim araglan Iya da
kurumsal kimligi ile Medya da clde ettigi verileri tasnif eder, kargilagtirir, degerlendirir,
segimler, yeniden igler ve sunar. Biitiin bunlarin sonucun‘da'; yasanan recl diinyamn ashing,
tamamint degil, medyanin uygun gordiigi gériinimi ile, uygun gordiigi kadariyla ve
meslek etifine gore islenmis haliyle sunumuyla insanin yagadigi artik bir “sunulan
diinya”dir. Diinyanin kendisini yasamak artik ¢ok sinirlidir. Yasanilan, bu “iriine
doniistiiriilmiis” diinyadir'®>. Mcdya insanlara neyin “normal” oldugunu sunmakta ve
insanlar da bu normale gore yasamaktadirlar!?®. Boylece iirtine doniistiiriilmiis diinya da
“normal” olarak gériilmektedir. Biitiin bunlar clbette ki olumlu yonler degildir.

Gorsel sanatlar ilerledikge ve kitlesellestikge giiniimiiz insam da mitolojide oldugu
gibi, “Tanrilar Dagin1” ¢aga uyarlayarak yaratmigtir. Olimpos’un tanrilarini, insanlarin
hayallerini bigimlendirirken, Hollywood daginin tanrilart da, insanlart diis diinyasina
¢cekmek i¢in olusturulmustur. Cagdag Olimpos’un tanrilan aruk; Zeus, Hera, Athena,
Apollon, Artemis, Hermes ve Eros’un yerine, Madonna, Micheal Jackson, Marlyn
Monroe, Elvis Presley, Elizabet Taylor’dur. Olimpos tanrilarint goriiniir kilan
ressamlarin, heykelu’a§lann yerini isc medya endiistrisinin patronlart almistr!®?, Kisacast
insanlara kalip hayaller sunulmakta, kargihginda da da sadece scyreden gergegin hizina
hayalinin ufkunu oturtamayan bircyler olugturulmaktadir. Ninni ile rahatlayan, masal ile
bagka diinyalara taginarak, sakinlestirilen ¢ocuklara kargilik, anne babalar da, son moda
miizik pargalan esliginde televizyonlardan yeni diinyalara yelken agmaktadirlar. Bu arada
da uyusturulan Kitlelerin iizerine, medya patronlart ve siyasi gii¢ odaklan elele,
goniilbirligi i¢inde, giinliik ve uzun vadeli kararlarnini, medya demokrasisinin kurallanyla,
uyuklayan kitlelerin uyanik dnderleri olarak uygulamaktadiriar. Kitle iletisim araglarindan

gelen en temel mesaj bu dogrultuda Rigel’e gore, “Iyi uykular” olmaktadir!®8,

Fantazya, Bilim-Kurgu ve Korku Sincmast, Der Yaymlari: 133, Istanbul; Noam Chonmsky, Medya
Denetimi (Cev: Sen Siier), Tiimzamanlaryaymetlik:26, [stanbul-1993.

195 1. Oskay, 1994, s. 47.

196 V. Batmaz, a.g. ders notlari, s. 14.

197 Nurdogan Rigel, Medya Ninnileri, Sistem Yaymailik, Istanbul-1993, s. 5.

198 Byz. N. Rigel, 1993. (Ulkemizdeki medya clegtirileri i¢in ayriga bkz. Can Kozanoglu, Cilah Imayj
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Kitle iletisim araglar: ile toplum arasindaki ctkilegsime yonclik olarak yapilan
incelemelerin sonucunda kitle iletisim araglarinin olumlu ve de olumsuz bir takim
etkilerinin oldugu gergegi ortaya gikarulmistir'®, Medya bir yandan insanlara ihtiyag
duyduklar bilgileri saglarken, diger yandan da insanlﬁﬁ belirli yonlere siiriiklemeyi
basarmigtir.Biitin bunlara bakmak ig¢in ilk ele alinmasi gercken kavram kitle

kavramidir2®0

. Kitle iletigiminin alicist anlamindaki kitle kavrami, sosyal bilimlerde hem
olumlu hem de olumsuz anlamlarda cle alindigindan, her ikist arasindaki fark: ortaya
koyabilmek i¢in bu kavramin agiklanmas: gercklidir.

Kitle kavram: Kitle kavraminin olumsuz anlami, daha ¢ok kitle psikolojisi ile
ilgilenenler tarafindan savunulmaktadir. Bunlara gore, sanayilesmenin ve medyalagmanin
dogal sonucu olarak insanlar da degisiklige ugramaktadirlar?®!. Kitle insaninda goriilen
bu degisikligi belirleyen unsurun “sahsiyet zayithgi”dir2"2, Insanlar kitle psikolojisinin
etkisiyle §ahsiyet zayifliklann sonucunda “yanhig” cylemlerde bulunabilmekte ve bunun
hakliligin1 savunabilmektedirler. Bu da kitle halinde olmanin olumsuz yani olarak
goriilmektedir.

Ote yandan, kitle kavrami olumlu anlamda ele alindifinda, bununla “galigan
insanlarin dayanigmasi ve giicii” ilade edilmek istcnilmektedir?®. Bu da dayanigmanin ve
birlikte olmamn getirdigi olumlu bir gii¢ anlamina gelmektedir.,

Peki iletisim agisindan kitle neyi anlatmaktadir? D. McQuail bu sorunun yanitim

“Kitle iletisimi ger¢evesinde kitle; ortak bir ¢ikar ¢ergevesinde birlesmis bireylerin

Devri, Ilctigim Yaymlar1:168, 7. Baski, Istanbul-Agustos 1994; Can Kozanoglu, Pop Cagi Atesi,
Iletisim Yayinlar1:318, Istanbul-Subat 1995.)

199 By konuda daha fazla bilgi igin bkz. Emir Turam, Medyanin Siyasi Hayata Etkileri, Irfan
Yaymcilik, stanbul-1994, 5. 51-54,

200 gile sozciigii egemen diizenlerin hem korktugu hem de ¢ok kullandign bir kavramdir. Kapitalizmin en
biiyiik korkusu kitlelerin ayaklanmasidir. Ote yandan kitle millettir, halktir, tiiketicidir. (Bu konuda
elegtircl yaklagumlar igin bkz. I. Erdogan, a.g.e.)

201 Ozkok’iin kitle kavrami hakkindaki goriigleri de daha ¢ok bu yéndedir. fletisimi varolugu
gergeklegtirmenin bir aract olarak goren Ozkok, kitlc toplumunun eligtirileri tizerinde durmug, kitle
toplumunun ozellikleri ve kitle kiiltiiriiniin ozcllikleri Gizerinde elegtirilerini yofunlagtirarak insanlarda
iletisim bilincinin yaratilmast ve 6zerk bilincin olugturulmas: gercktigini savunmugtur. (Bkz. Ertugrul
Ozkok, Iletisim Kuramlar Agisindan Kitlelerin Cozaliigii, Tan Yaymlar:: 30, Ankara-1985.)
202 iz, 0. Gikge, 1993, s. 25.

203 b, McQuail, a.g.e., 5. 29.
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olusturdugu bir biitiindiir. Bu ortak ¢ikar bircyleri 6zdeslesmis bir davraniga ve ayni
amaca yOneltir. Bununla birlikte kitleyi olugturan bircylcr birbirlerini tanimazlar ve
aralarinda gok sinirl bir iligki vardir. Eylemleri birbirine yonelik degildir. Bu bireylerin
Orgiitlenme dﬁzeyleri ¢ok diigiiktiir ya da hi¢ orgiitli dcgildirlcr. Izleyicilerin diizeni
siireklilik kazanmamigtir, ne bir 6ndere, ne de bir kimlik duygusuna sahiptirler.”204
scklinde vermektedir.

Kitle kavraminin iletigim baglaninda ilging sayilabilecck bir bagka tanimi da J.
Mousseau’ya aittir. Ona gore kitle, ¢ok ¢esitlenmig bir niifus olugturan, helli bir toplumsal
Orgiitlenmesi bulunmayan, bununla birlikte belli uyarilara ortak tepkiler veren ¢ok sayida
bireyi belirtmek igin kullanilir?%3,

Bu konuda daha pek ¢ok tanim vermek miimkiindiir. Ancak toparlayicr bir bigimde
konu ele alinacak olursa; kitle iletisimi agisindan kitle kavraminin alunda yatan anlam, kitle
iletisim araglart araciligiyla iletilen mesajlarin, birgok insana ayni1 zamanda hitap ctmesi
olarak yorumlanabilir. Yani kaynak agisindan belirsiz, heterojen ve anonim olan sayica
fazla insanlar ifade cdilmektedir?®®, Belirsizdirler, ¢linkii sayilar o kadar fazladir ki,
kaynagin bunlarla dogrudan, yiiz-yiize iletisimde bulunmasi imkansizdir. Heterojendirler,
¢linkii bu insanlar farkli sosyal statiilere sahiptirler. Anonimdirler, ¢iinkii kaynak bunlarin
hangi dinleyici kitlesine ait olduklarini bilmemektedir27.

Netice itibariyla sozi cdilen kitleler diizenli bir yapiya sahip degillerdir,
orgiitlenmemiglerdir. Bir daginik scyirci/dinleyici kitlesinde rol farklilagmasi s6z konusu
olmadig1 gibi, 6rf ve adet, davramg kurallar1 ve kurumlan yoktur?%%,

Kitle toplumu: Kitle ve kitle iletisim araglar arasindaki iligki, bir yantyla insan ile

toplum arasindaki iligki anlamina gelmektedir. Frankfurt Okulu’nun bu goriisii, 6nde

204, McQuail: Towards a Sociology of Mass Communication, McMillan, 1969’dan aktaran:
E. Ozkok, a.g.e., 5. 93-94.

205 J. Mousseau: “Masse”, Les Communications de Masse, C.E.P.L., Paris-1972, 5.323-324’den
aktaran: E. Ozkok, a.g.e., s. 94.

206 (Wright, 1963, s. 11 ve devami’ndan) aktaran: O. Gokge, 1993, s. 78.

207 P. Miiller, Die soziale Gruppe im Prozess der Massenkommunikation. Stuttgart-1970,
$.2’den aktaran: O. Gokge, 1993, s. 78.

208 G. Malcizke, Pschologie der Massenkommunitaion, Hamburg- 1963, s. 30°dan aktaran: O.
Gokge, 1993, s. 79.
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gelen iki diyesi, M. Horkheimer ve T.W. Adorno tarafindan siddetle savunulmugtur.
Onlara gore; kitle demegoglarinin bagar: ya da baganisizliklart yalnizca Kitle tizerinde
egemenlik kurma tekniklerine degil, aym zamanda bu kigilerin kigileri daha giiglii
iktidarlarin amaglanyla biitiinlegtirip bﬁtﬁnlcgircmcdikvl‘crinc baghdir. Onlar her zaman
“daha 6nceden hazirlanmig topragh” iglerler. Bu yiizden hig bir zaman kitleleri cezbetmek
igin kesin bir yontem yoktur?®.

Kitle, toplumsal bir olgu olarak ortaya ¢ikar; kendi dogasi iginde degismez ve bireye
tamamen kapal1 bir topluluk tagtmaz. Akildigt ruhsal etkenlerin akiler bir bigimde iglenmesi
sonucu biraraya gelip kaynagmig bir durum alir. Birey tizerinde bir tiir kapalilik ve
birliktelik etkisi birakilir. Ancak bu tiir bir yanilsama olarak da bhircyin giigsiizliigi,
pargalanmasi ve yabancilasmasini 6nveri olarak goriir?!?,

Kitle iletisimi ve toplum baglantisini ortaya koymak i¢in tarih sahnesine bir goz
atmak yeterlidir. Kosullar, kitle iletigsiminin toplumlarin tarihsel gelismesinin belirli bir
evresinde ortaya ¢iktifini gostermektedir.

Tarihsel geligim iginde yeni olugan toplumsal bigimlenigle ve {irctim tcknolojisine
kosut olarak iletisim araglart da geligmis, karsilikli bir etkilesim siireci iginde toplumsal
gelismede bir etken olarak yer almiglardir. Toplumsal, ekonomik ve siyasal iligkiler
baglaminda goriilen degigiklikler, ilctisim alanindaki geligmeleri besleyen ve kendileri de
iletistim alanindaki yeni olusumlardan beslenen bir scyir izlemistir, Bu siireg igerisinde
olugan iletisim kurumlarn da giderck toplumsal-siyasal bir gii¢ 6gcsi niteligi
kazanmislardir?!1,

| Iletisimde en dnemli asama 2(). yiizyilda gergeklesmistir. Daha bu yiizyilin
baglarinda Kuzey Amerika ve Batt Avrupa “sanayi toplumu”na dontigiimii tamamlamis ve
iiretim teknolojisindeki gelismeler kitlesel iirctime olanak vermigtir. Nufus patlamasi ile
birlikte gehirlerin kalabaliklagsmasi; yayginlasan bircysellcgsme harcketlerinin sonucunda,

okumanin bireysellegsmesi, bilgi, haber ve kiiltiiriin iirctim, yayim ve dagittminin

209 Aspects of Sociology, Frankfurt Toplumsal Aragtirmalar Enstitiisii taralindan yaymlanan“kitap,
Onsoz M. Horkheimer, T.W. Adormo, Beacon Press (birinci bastlig; 1956) 1972'den aktaran: E. Ozkok,
a.g.e., s. 97.

210 g (9zkok, a.g.e., s. 97-98.
2T A R Kaya, a.g.e., 5. 3.
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birliktelik gerektiren bir g¢aba ile gergeklesmesi toplumlar: yeni olusumlara itmistir.
Insanlar ¢ok karmagiklagan ve derin bir igholiimiine dayanan toplumsal iliskiler
baglaminda yasamaya baglamig ve kitlesel bir titketime yonelmiglerdir?!2. Sanayi
devriminin bir iirlinii olarak ortaya ¢ikan yeni topluma da"“‘k‘illc toplumu” ad1 verilmigtir.

Herseyden once kitle toplumuna yaklagimlar iki 6nemli gelisme tarafindan
belirlenmigtir. Bunlarin birincisi Avrupa’da geligen toplumsal yapilarin ortaya ¢ikardig
deger bogluklar, oteki ise 19 ve 20. yilizyillardaki siyasal nitelikli kitlescl hareketlerdir.
Kitle toplumu elegtirisinin yiizyilimizdaki en 6nemli kaynagi isc 1917 Sovyet Devrimi ile
193(rlardaki Nasyoncl Sosyalist ve Fagist harcketlerdir?!?,

Kitle kiiltiirii ve ozellikleri: Kitle ilctisimi hep standartlasmayt talep ctmigtir ve
bu standartlagsma kitle kiiltiiriin igerigini homojenlestirme zorlamigtir. Alict kitle o denli
genistir ki, grup ve kisisel zevkler arasindaki farkliliklara Cgilmck haddinden fazla
sinirlidir. Dolayisiyla, iletiler herkesin anlayabilece@i bir bigimde basitlestirilmeyi
gerektirir. Kitle iletisimi aliciyr kitle olarak gérmcek zorundadir. Dolayisiyla, kitle
iletigimcisi degismez bir gekilde en agagr ortak payda ardina kogar. Aradigr toplumsal,
ekonomik, bolgesel, mesleksel ve kisisel farkliiklart agan temalardir?!, Kiiltiirel igerigin
diisiik kalitesi, bu nedenle, kiiltiirel iletisimin tcknolojik arag yapisinin dogrudan bir
sonucudur?!®. “Kitle endiistrisi”nin alicilart anlamindaki bu toplumun gosterdigi maddi
ozelliklere “kitle kiiltiiri™* denilmistir?!6. Kitle kiiltiirii tcknik araglar aygitina o denli
bagimlidir ki, kiiltiir endiistrisidirler.

Kitle kiiltiirii deyimi ile genel olarak, sinai tekniklerle iiretilen ve karst koyma
olanagt bulunmayan (edilgen) ¢ok genig kitlelere yayilan davranig, mitos ya da temsili
217

olgularin timi anlatitlmak istenir<'’. Balle’ye gore kitle kiiltiirii kavrami, olgularin

212 A R. Kaya, a.g.e., s. 8; E. Ozkik, a.g.e., s. 6.

213 Bu konuda daha fazla bilgi igin bkz. E. Ozkok, a.g.e., s. 98 ve sonrast.

214 Bu temalar ¢ogunlukla seks, his, ozlem, kin, intikam, agk, hirs, kiskanghik, diizen, diizensizlik,
sahiplik, eglence, zevk, iyilik, kotiiliik, zengin hayranlig gibi seyler olarak gosterilmigtir,

215 Korkmaz Alemdar, irfan Erdogan, Popiiler Kiiltiir ve Tletisim, Umit Yay., Ank.-1994, s. 124.
216 Kiiltiir, insanm yagayis1 demektir, En eski tammlarmnda kiltiir icin, dogaya kargi insanlarin hayatin
her alaninda gergeklegtirdiklerinin bir biitiini ve birikimi tammlamalan yapilmigtir. Kimi kaynaklarda
“y1im kiiltiirii” olarak incelenen kitle kiiltiirii de bu ¢alismalar iginde kiiltiiriin bir bagka boyutu olarak ele
almmaktadir. (Kitle kiiltiiri konusunda bkz. K. Alemdar, 1. Frdogan, a.g.e., s. 149-158; A. H. Yiiksel,
1987, s. 22-64; E. Ozkik, a.g.e., s. 99-146; A. R. Kaya, a.g.e.)
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betimlenmesiyle, deger yargilarini biraraya getirmekte ve bu anlamda ideolojilere dogru
yonelmektedir?!®. Morin’in tanimina gore de kitle kiiltiirii, siai iirctimin kitlesel
kurallarina gore iretilen, kitlesel dagitim teknikleriyle dagitilan ve toplumsal kitleye
seslenen kiiltiirdiir?!?. '

Kitle kiiltiirii deyisi ile kitle toplumu kavramlart neredeyse 6zdeslesmigtir. Kitle
toplumu, kitle iletisim araglart ve bu araglarin yarattigi kitltiir ile birlikte anilmaktadir. Kitle
kiiltiirinde en basta bir sanayi iiriinti olug vardir ki, bu da standartlagmay beraberinde
getirir??0, Endiistriyel bir iiriin olarak kitle kiiltiirii bir standart bir sanayi malidir. Kitle
kiiltiirti standartlagmig kitle iirctim bigimi ve ickniklcrini, orgiitlerini, kitle kent
izleyicisi/tiiketicisini gerektirir??!. Bu unsur iiriiniin farklilagmamighg1 olarak elestiri
konusu edilmektedir??2,

Kitle kiiltlirtine yoneltilen elestiriler anlaminda goriilen bu 6zcellik kitlesel tiretim ve
dagiumin zorunlulugunun bir isarctidir. Dolayis: tlc yaraticilar verimsizlestirilmekte,
yaraticilin akhin dar simirlan iginde kapatmakta ve 6zgiinliigiin giderck kaybolmasina yol
agmaktadir. Kiiltiir bir sanat tirlinii olmaktan ote bir zanaat iirlinii haline gelmektedir.
Kiiltiiriin hemen biitiin énemli dallarinda tiretim ckip iginin; ighdliimii ve uzmanlagmas
c¢alisgmalarin bir sonucudur. Oysa sanat yapiunda asil olan biricikliktir, tekliktir.
Yetkinlikleri ne olursa olsun sanat yapiti bir uzmanhgin geregi i¢indcki igbirliginin bir
tirlinii degildir.

Kitle iletigim araglarinin; sinema, radyo, tclevizyon ya da basinin olusturdugu
kiiltiirel sanayinin tirlinii olarak nitelenen kitle kiiltiirii beraberinde bir de pazar sorununu
getirmigtic. Bu kaygi, “giizel” ve “gergek” kavramlarinin yerini, “kdr” kavramina
birakmasina neden olmustur. Dogal olarak bu anlayis da 6zgiir girigimleri smirlamis ve

azgin bir pazarin insafina birakmistir. Dolay1si ile para, yalmizea kiiltiirel siire¢ sonunda

217 g, Ozkok, a.g.e., s. 107.

218 F. Balle: Institutions et Publics des Moyens d’Information, Ed. Montchrestien, Paris,
Ikinci Bas. 1980, s. 657-680’den aktaran: E. Ozkik, a.g.e., s. 108,

219 £ Morin: L’Esprit du Temps, Grasset, Paris, Ugiincii basilig 1975, s.1°den aktaran: E. Ozkok,
a.g.e., s. 110,

220 By konuda bkz. E. Ozkok, a.g.e., s. 112.

21 g Alemdar; 1. Erdogan, a.g.e.

222 V. Batmaz, a.g. ders notlar, s. 14.
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elde edilen bir ey degil, aym zamanda bu siircei ctkileyen bir olgu haline gelmigtir. Buna
bagli olarak “yaratic1”, daha bagindan malim satmayi diigiindiigiinden kitlenin begenilerini
dikkate alma geregini duymakta ve bu da sanatgry: zorunlu bir uyuma zorlamaktadir???,
Ciinkii bir pazar malt olarak ortaya konular kiiltiircl ﬁl‘ﬁ;ilc'r, kitlclere satitlmahidir. Kiiltiir
miimkiin olan en genis alicv/izleyici/dinleyici/okur kitlesine satilan mal olarak
goriilmektedir.

Kiiltiirel iirctimde estetik 0l¢ii ortadan kalkmig ve bagari iiriiniin muhtemel alicilart
sayisinin hesaplanmasiyla 6lgiiliic olmustur. Bu hesaplama artist, yazar, yonetici veya
1zleyici tarafindan degil; kitle kiiltiirii tacirleri tarafindan, pazarlamayla ilgili profesyoneller
tarafindan tiikketim toplumundaki ckonomik kurallara uyarak yapiimaktadir.

Klasik pazar kurallarina bagl olan bu sanayi en yiiksck diizeyde tiiketim saglama
amacina yonelecek ve yarigma kurallarinin egemen oldugu bu alanda iiretici isletmeler
demogoji ve basitlige siiriiklencceklerdir. Sonunda klasik liberal formiil (en iyi olan
kazansin), ters yonde igleyecek ve para konusundaki Gresham Yasast burada da gegerli
olacak ve kotii mal iyi mali pazardan kovacaktr??4,

Kitle kiiltiirii biitin sinif, gelenck, gorenek, zevk engellerini devirir ve her tiirlii
kiiltiirel farkliliklart ortadan kaldirir. Hergeyi birbiriyle karigtinir, birbirinin igine sokar ve
homojenlesmis bir kiiltiir ortaya ¢ikartir. Kitleler, kiiltiirel mallan sadece eglence ve vakit
gegirme olarak tiiketirler. Bu tikketim higbir iz birakmaz, daha ¢ok yalnizlik ve merak
ortaya ¢ikarirlar. Bu agisiyla, kitle kiiltiirii psikolojik bakimdan da zararhidir. Ciinki,
kiiltirel homojenlesme, ticarilesme, bayagilik, halk tarafindan siirckli olarak
yutuldugundan kiiltiirin zararsiz bir §gesi olamaz. Ayrica kitle iletisimi izleyicide pasif
tutumu besler. Caba gostermeme aligkanlik olur. Bu da sikintiya, ilgisizlik ve zalimlige
gereginden fazla aginalik igin bir kaynak olur. Kitle kiiltiiriine ait bir diger etki de
cocuklagtirmadr. Kitle kiiltiir basit ve gocuksudur??.

Kitle iletisim araglart aymi zamanda demogojik bir ortam yaratmakla da

su¢lanmaktadirlar. Bu ortam yalmizca yapitlanin igeriginde degil, ayni zamanda genis bir

223 g, Ozkik, a.g.e., s. 113,
224 g (Ozkok, a.gee., 5. 115.
225 g . Alemdar, 1. Erdogan, a.g.e., s. 124-125.



miigteri yakalama g¢abalarimin ulasugi boyutlarda da goriiliir. Kitle kiiltiirii maniiple
edicidir. Izleyicinin pasifligi maniiple cdilme sansint biiyiik dlgiide arttnr. Kitle kiiltiirii
tacirleri tiriinlerini satmak i¢in halkin ihtiyaglarim maniiple ederler. Reklam endiistrisi
kandirma tekniklerini kullanarak, insanlara nasil ya§ahizilar1, neyi nerede titkketmeleri
gerektigini agilar?20,

Kitle kiiltiiriine yoneltilen elestirilerin en ¢ok sivrilestigi, sézciiklerin en agir
sifatlarla desteklendigi yondeki elestirilere gore ise, kitle kiiltiirii hem nicel, hem nitel
olarak uyutucu bir kiiltiirdiir. Bu kiiltiiriin uyutuculugunun nicel yam kitle iletisim
araglarinin gilinlik yagsamda ve serbest zaman iginde aldifr payin giderck artmasiyla
ilgilidir. Kitle kiiltiirii tiketimi i¢in talebettifi bu zaman ise ¢ogunlukia toplumsal
etkinliklerden, yani otcki insanlarla olan iligkilerden ¢alinacak olan zamandir. Bagka
deyisle birey ortak toplumsal ve siyasal katilmadan belli dl¢iilerde vazgegmek zorundadir.
Oysa toplumsal ve siyasal katilma gergek bir demokrasinin vazgegilmez 6 gcleridir. Iste
kitle kiiltiirii nicel olarak boyle uyutucu bir igleve sahip olmakla suglanmaktadir. Bu nicel
uyutuculk nitel bir uyutucu iglevlie daha da giiglenmektedir. Buna gore kitle iletisim
araglari ile yayilan kiiltiir bireyin topluma katilmasini, uyum saglamasint kolaylastiracag:
yerde, toplumdan kagisina yol agar, dayanigma diizeyini diigiiriir.

Sonug olarak; kitle kiiltiiriiniin gergekle iligkisi bulunmayan bir kisilikler mitolojisi
olusturdugunu sdylemek miimkiindiir. Bu araglarin olugturdugu yapay evren iginde,
gergek ve imgesel olan geyler ayni pota iginde erimektedir. Gergekler insanlara ancak
imgeselin siizgecinden gegerek ulagabilmektedir.

Ote yandan bu kiiltiiriin hazirlandigr diinya kii¢iik burjuva deger sistemi iizerine
kurulu bir diinyadir. Iste bu yapiya sahip bir kiiltiir iiretim ve dagiim bigimiyle
biitiinleserek Althusser’in deyigiyle “devletin ideolojik aygitlarindan??7 biri durumuna
gelir. Ancak bugiinkii sekliyle buna Medya sahipligini de igine alacak bigimde “egemen

giiglerin” aygiti demek daha dogrudur??®,

226 g, Alemdar, 1. Erdogan, a.g.e.

227 1. Althusser: ideoloji ve Devletin ideolojik Aygitlars (Cev:Yusuf Alp ve Manlut Ozigik),
Birikim Yay, 1978’den aktaran: E. Ozkok, a.g.e., 5. 119,

228 Avyrica, kitle killtiiriniin elegtirisinin cletirisi konusunda bkz, E. Ozkik, a.g.e., 5. 121-132,
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Popiiler kiiltiir: Kitle kiiltiirii kavrami 1700’ler sonrasina ait bir kavramken,
popiiler kiiltiir kavrami kent olgusuna ait bir kavram olarak belirmigtir??®. Ozcllikle son
zamanlarda, “‘yaplsal fonksiyonalistlerin” bir holiimii, ornegin Daniel Bell gibi, kitle
kiiltiirii terimi yerine “popiiler kiiltiir” tcrimini tercih c{fncyc baglamiglar; terimi dar ve
negatif anlamdan ¢ikartip terime sanat, dil, miizik, toplumdaki ve evindeki tiim
“dinlenme” etkinliklerini eklemiglerdir. Bu yenilenen goriise gore, tcknolojinin hizla
ilerlemesi, okuryazarligin ve iletigimin yayginlagmasi kitleleri demokratlastirmastir,

Popiiler kiiltiir (kitle kiiltiirii ile birlikte) ve kitle iletigsimi giiniimiizde birbirinden
ayrilmaz iki kavram olarak kullanilmaya baglamistir. Ancak bu iligkiye gegmeden 6nce
popiiler kavramimn agiklifa kavusturulmasinda yarar vardir. Popiilerin dilbilimsel temeli
ve tammlamast, geg ortagag donemindceki “halkin™ anlamindan, bugiinkii cgemen “birgok
kisi farafindan sevilen veya segilen” anlamlarini gelmigtir. Bu kavramsal evrim, sivil
toplumun evrimine karsiliktir. Burjuva demokrasilerinin yiikselmesiyle, bu
demokrasilerin popiiler segim dzgiirliigiine dayanan megruluk iddiasiyla ve bunun siyasal-
alanda ifadesi olan segim siireciyle birlikte popiiler terimi belli bir anlam yiiklenmigtir. Bu
anlamda popiiler, yOnetici etkinliklerinin ve pogramlarinin kabul damgasi olmustur.
Popiilerin kullaniligt daha sonra kiiltiirel alana da yayilmig ve egcmen tanimi yeni alanlara
tagiyarak, yeni ifade bigimleri vererck ve toplumsal sistem igin yeni dayanak roli
saglayarak devam etmistir?",

Popiiler kiiltiir konusundaki en ayrnimsal yaklagimda “Popiiler kiiltiir halk tarafindan
yapilir, kiiltiir endiistrileri tarafindan iretilmez. Kiiltiir endiistrisinin yapabildigi halklarin
kendi popiiler kiiltiirlerini siirekli tiretme siireginde kullanmasi veya reddetmesi igin
kiiltiirel metinler veya kiiltiirel kaynaklar repartuvari irctmektir. Halk bu baglamda sabit
sosyolojik bir kategori degildir ve popiiler, popiiler giigler biitiin toplumsal kategorileri
gecendegisin baghiliklar grubudur”??! nitelemesi yapiimaktadr.

Cesitli toplumsal kategoriler iginde kisiler boyunsunan koleler olarak degil, aktif

ajanlar olarak hareket ederler. Cok fazla gerilime ugramadan geligkili pozisyonlart ya birini

229 V. Batmnaz, a.g. ders notlar, s. 14.

230 ¥ Alemdar, I. Erdogan, a.g.e., s. 99.
g Alemdar, 1. Erdogan, a.g.e., s. 149 ve dev.
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brrakip digerini benimseyerck veya her ikisini de ayni zamanda benimseyerek hareket
etmektedirler.

Batmaz, “popiiler kiiltiiriin, sc¢kin kiiltiiriin alunda, halk kiiltiiriiniin (folklor)
tistiinde, en genis yasama ahigkanlhiklarinin gorsel ve s(liiél olarak ycniden iiretilmesini
saglayan bir kitle kiiltiiriinii kapsadigini”23? belirterck bu dogrultuda; Falk Kiiltiirii,
Popiiler Kiiltiir ve Segkin Kiiltiirii 6zelliklerini ise soyle tanimlar2®?,

Folk Kiiltiirii: Basit bir bi¢ime sahiptir. Her tiirlii duyu ya da gelenck araciligiyla
dogrudan aktarilabilin ya da iletilcbilen bir yapidadir. Genellikle, herkes igin parasizdir.
Kigiden ¢ok kullanimi agisindan grup miilkiyctindedir. Anonimdir. Bircysel olarak (dans
diginda) sunulur. Iginden ¢ikugr grubun deger yargilarini igerir ve iletir. Bu kiiltiirel
tirlinlerini lireten ve tiikketen arasinda toplumsal statii farki yoktur (Otantik oldugu zaman).
Ureticiler ve sunucular amatérdiir. Uriin tiiketiciye doniiktiir.

Popiiler Kiiltiic: Bicim olarak orta karmagiklikta goriilen popiiler kiiltiiriin (kitle
kiiltiirii) aktarimi ya da iletimi, ortam ve tcknoloji olarak dolaylidir. Oldukga ucuz fakat
parayla elde edilir. Copyright, patent ya da sahiplik yoluyla tiiketime agiktir. Bilinen bir
kaynag1 ya da yariticist yanti iireticisi vardir. Standartlagtinhg, yeniden bigimlendirilmig ya
da ¢oklagtirilmig olarak gosterime sunulur. Kiiltiirel degerleri ve gelenekleri, yeni
formiiller bigiminde yansitir. Ureten ile tiiketen ar‘asmda toplumsal statii farki vardir.
Ureticileri ve Sunuculan profesyoneldir ve iiriin de tiiketiciye yoncliktir.

Seckin Kiiltiir: Elit kiiltiir de denilen bu kiiltiiriin karmagik bir bigimi ve
begenilmesinin estetik dlgiitleri vardir. Tiiketicileri yiiksck egitimli kigilerdir, bu yiizden
iletilebilme araglari, yapitin kendisidir. Uriin ya da yapit ¢ok pahali ve degerlidir.
Miilkiyeti sahipten sahibe gegebilir. Bilinen ve iinlii bir yaraticist vardir. Yaraticr yetenekli
ve beceriklidir. Ozgiin olarak yaratir. Itk degerlendirilmesi, yine yiiksck begeni sahibi
arkadas gruplar1 ya da elestirmen toplulugunca yapilir. Bu kiiltiirde, ckoller ve kiigiik
sanat topluluklar1 bu yiizden olugur. Uriin ya da yapit bir diisiinceyi vurgular. Kiiltiirel ve

geleneksel dnyargilardan bagimsizdir. Bu agisiyla yenilikgidir. Yaraticilar profesyoneldir.

232 Veysel Batmaz, “Popiiler Kiiltiir Uzerine Degisik Kuramsal Yaklagimlar”, fletisim, Ankara
Universitesi Gazetecilik ve Halkla llegkiler Yiiksekokulu Yaymi No:2, Ankara-1981, s. 164.

233 v. Batmaz, a.g.m., s. 182-183.
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Cogu, sanatlariyla geginen sanatgilardir. Uriin ya da yapit yaraticimin yaratim siireciyle
olusturdugu bir diiglinsel ¢aba ve yaraticilikla ortaya ¢ikmigtir ve ancak bu tiir bir ¢aba
gosterenlere doniiktiir. Daha s onra {riin, sanat piyusam aracihgiyla “yiiksek” ve
“zengin” tiiketiciye doniik olmaya baglayacakur. -

Popiiler kiiltiir konusunda tarihsel gelisim i¢inde degisik clestiriler yoneltilmistir.
Frankfurt Okulu ve kiiltiir emperyalizmi tezini savunanlar kitle iletisim araglarim
incelemelerine temel olarak alirlar. Bu goriis, toplumun kitle iletisim araglan ile bir potada
eritildigini, kigisel farklarin yol edildigini ve insanlarin kendi 6zlerine yabancilagtiklaring,
kiiltlir sanayisinin insan1 yiik ettigini sdylemektedir. Medya gergek diinyayr garpitmakta,
tekdiizelestirmekte ve insanlart bilgi bombardimanma tutmaktadir?®4,

Kiiltiirelciler ve anlam dilbilimeiler de bu araglann simgescl yani tizerinde dikkatleri
toplamiglardir. Tutucu okulan liberal ve gerici kanatlart kitle iletisim araglarini ahlaki ve
kiiltiirii yozlagtiric, degerini diigtirticii, bayagilagtiric: etkileri bakimindan elestirirler.

McLuhan’in diinyanin evrensel bir kdye donecegine iligkin goriiglerinin elestirisi
baglaminda ise; McLuhan gibilerin, iletisim teknolojisinin diinyayt bir kavim gibi
birlegtirme yolunda oldugunu-kavimdeki igbélimiine ve kaynaklarin kullanigina
bakmaksizin- ve yakinda diinyanin her bucagina televizyonun gidecegini ve Afrika, Asya
ve Giiney Amerika’nin ag kitlelerinin bundan boyle, televizyondaki reklamlar, pogramlar,
giizel kizlar ve erkekler, giildiiriiler, scks ilck aruk biitiin sorunlani ¢ozeceklerini
belirttikleri kaydedilir?3>. Bu baglamda, kitle ilctisim araglarimin kiiltiirel aligverisi
hizlandirdigr ve diinyay1 evrensel bir koye getirdigi iddasmin bir “giézboyama” oldugu
da?30 ileri siiriilmektedir.

Marksist edebiyat ve kiiltiirel elestirilerde popiiler kiiltiir, halk iizerine empoze
edilmis kitle kiiltiirii olarak tantmlanmigtir?®”. Ticari aygitlar taralindan iretilir ve dagithr;

halk birbirinden farkli olmayan atomlagmig kitle olarak goriilir. Halkin bu iretim ve

234 V. Batmaz, a.g. ders notlary, s. 16.

235 . Alemdar, 1. Erdogan, a.g.e., s. 152,
236 {. Erdogan, a.g.e., s. 30.

237 Omegin halkin oyunu olan futbol, halkin clinden alinmug; kitle iletigim yoluyla paketlenmis eglence
olarak halka geri sunulmuy ve sunulmaktadir. Bugiin bir endiistri haline gelimiy olan futbol bir popiiler
kiiltiir iriinii olarak kendisini gostermektedir. (K. Alemdar, I. Erdogan, a.g.e., s. 108.)
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dagitimiyla higbir denetimi yoktur ve halka higbir yaratict ve verimli girisim olanag
verilmez?*8. Popiiler kiiltiir, kitle kiltiiriinii bigimlendiren sansasyonel, duygularin
somiirtilmesine kargt olarak goriiliir.

Kitle iletistiminin ne gibi iglevler gordiigiiniin aklanlfﬁ;m ile birlikte, kitle iletisiminin
neden oldugu belirtilen kitle toplumu, kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiir gibi ¢esitli
tanimlamalarla buraya kadar kitle iletisiminin toplumla nc gibi iligkiler kurdugu
anlatilmaya gzi11§11m1§t1r.

Biitiin bunlardan anlagilmaktadir ki, kitle ilctigimi ve toplum, bugiin, ikisi birliktc
birbirinin siiriikleyicisidirler. Bu dogrultuda giinimiizde kitle iletisim araglarinin
incelenmesiyle, o toplumun durumu hakkinda;

*Insanlarin giincel olaylar hakkinda bilgileri genclde medyadan kaynaklandigindan,

medyanin hangi konularda ne derinlikte bilgiyi, hangi siklikla topluma yaydigim

incelemek, oncelikle insanlarin bilgi seviyesini gostereceklir.

*Medyanin igledigi konularin tematik olarak incelenmesi de toplumun hangi olaylara

ve konulara 6nem verdigini ve dnceliklerini belirleyecekdir.

*Yaymnlardan toplumun degerlerini, yani hangi yaklagimlari dogru, hangilerini

yanlis buldufunu 6grenmek miimkiin olacakur gibi ii¢ 6éncmli sorunun 239

cevabinin ortaya ¢ikabilecegi soylenchilir.

Anla@hﬁaktadu‘ ki, insant bagka yaratiklardan ayran ozclliklerinden birisi de olan
iletisim, giiniimiizde ‘insan1 Ozgiirlestiren’ teknolojiler sayesinde kitlesel boyutlara
ulagmustir. Bu boyutu ile incelenceek kitle iletigim araglarimn yapist ve i¢erigi toplumun
aynasi niteligini de beraberinde tagimaktadir?4.

Kitle iletigim araglarinmn insanlarla iligkileri baglaminda bir bagka boyut da en eski
kitle iletisim araglarindan biri olan basinin incelenmesi ile anlastlar hale gelecektir. Sonraki
boliimde bir kitle iletisim araci olarak basin kavramu ile en temel iriinti olan gazete,

tarihsel gelisimi, yapist ve iglevleni ile temel 6geleri konular ayrintilart ile incelenecektir.

238 ¥ Alemdar, 1. Erdogan, a.g.e., .107.

239 E. Turam, a.g.e., s. 54.

240 Bijtiin bu anlatlanlara elegtirel bir yaklagtm igin bkz. Irfan Erdogan, Korkmaz Alemdar; fletisim ve
Toplum, Bilgi Yaymlari, Ozel Dizi:25, Istanbul-1990.
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BOLUM III
BIR KITLE ILETISIM ARACI OLARAK
DUNYADA VE TURKIYE’DE BASIN:
GELISIMI - GAZETE/CILIiK YAPISI

Ya§am1‘m toplum havuzu i¢inde, havuzun bir elemani olarak siirdiiren bireyin
cevresiyle etkilesim i¢inde bulundugu ve ¢epegevre iletisim aglan ile sarili oldugu 6nceki
boliimde incelenmeye caligtlmig, buradan da kitlesel boyutlara ulagan kitle iletigimin
ozelliklerine deginilmi;‘,tir. Bu boliimde ise, sozii edilen kite iletisim araglarindan en eskisi
ve en etkini anlamindaki basin lizerinde durulacak, basinin bir kurum olarak kimlik
kazanmasinda en 6nemli rolii oynayan gazetenin dogusu, geligimi ve iglevieri ile birlikte
gilinimiizdeki gazete tamimlarma yer verilerck, bir gazete/cilik yapist sorgulanmaya

caligilacaktir.

1. KAVRAM VE KURUM OLARAK BASIN,
ISLEVLERI, DUNYADA’KI TARIHSEL GELIiSiMi

Bu baglik altinda oncelikle kavram ve kurum olarak basin olgusu ele alinarak,
basinin isglevleri iizerinde durulacak ve diinyadaki tarihsel geligimi: “Birinci Diinya
Savagi’na kadar, Birinci Diinya Savagi ve sonrasi, Ikinci Diinya Savasi ve sonrasi,

1990’1arda basin” bagliklart altinda ayrintilan ile inceleneccktir.
1.1 Kavram ve Kurum Olarak Basin

Konuya insanoglunun iletigim eylemi iginde haberlesme olgusunun nasil bagladig:

ve yerlestigi noktasim hatirlamakla baglamak gerckmcktedir. Toplumun en kiigiik birimi
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olan insan daima ¢evresinde olup bitenleri 6grenmek, kendi basina gelenleri bagkalarina
duyurmak, bﬁlilar lizerinde diiglinmek ve diistindiiklerini de bagkalarina iletmcek ihtiyacini
duymustur. i§tc bu ihtiyag, es deyisle yasanan anda olup bitenleri 6grenme meraki
haberlesme eylemini yaratmigtr?4!, ’

Insanlar arasinda bilihcn ilk haberlesme olgusu isarctlecsmeyle baglamig, ath ve yaya
habercilerle jdcvam etmis, yazinin icadiyla dolayl haberlesme sckline doniigmiis ve
uygarligin c?rimine paralel bir seyir izleyerck tnce bilinen cl ilant basinini, sonra da

teknik, ekonomik, sosyal, hukuki ve kiiltiircl olanaklardan yararlanarak ¢agdag basini

olugturmusgtur242,

Ca{;das basinin gelismesinde yapr taglart olarak adlandirilabilecek bu teknik
olanaklar tarih sahnesine ¢ikis sirastyla; yazinin, kagidin ve matbaanmin icadi olarak
siralanmaktadir?43,

Ik u§a1:na olarak goriilen yazi, yalmz bir iletisim tcknigi ve aract olarak degil,
insanin simgesel diiglincesinin ulagtigi bir agama olarak da toplumsal degisime siirecinde
belirlenen uzun bir arayig ve deneme ¢abasinin; sonucu olan birikimin belli toplumsal ve
tarihsel k0§ulﬂul' cercevesinde ortaya ¢ikardign bir dirlindiir?*4. Yazi saycsinde diisiince ve
s6z maddi gckil kazanmag, bir kisiden digerine ulastinlma olanagina kavusmustur?®.
Ayrica kalicilik dzelligi de yaziya ayr bir onem kazandirmistr. Ikinci agama olarak ele
alinan kagit, bilindigi gibi basinin baglica hammaddesidir. Kagit, iizerine yazi yazmak,
resim, isaret ve sekiller yapmak amaciyla, tiirlii bitkiscl maddelerden imal edilen ince bir
yiizeydir. Kagut, diigiinceleri yazi haline koymakla baglayan uygarliklarin yeryiiziindeki
yayilisinda Ln onemli unsur ve en dnemli ctken olmustur?4®. Artik yazinin kaliciligt
anlaminda kagit ¢ok dnemli bir katki getirmigtir. Uglincii agama olarak, yazinin icadiyla
‘iz’ler haline diinii§uirijlcrck bagkalarina ulagtarilabilen insan diigiincesi, matbaa sayesinde

istenildigi kadar ¢ogaltilarak tiim toplumun yararlanmasina sunulmustur?’. Boylelikle

241 M. Nuri Inugur, Basin ve Yaym Tarihi, Der Yaymlari, 3. Basim, Istanbul-1993, s, 25.
242 M. N. Inugur, 1993, 5. 27,

243 M. N. Inugtur, 1993.

244 M. Ziliogly, a.g.e., s. 149.

245 Yazmm iczud}x ve geligimi hakkinda ayrmuls biligi igin bkz. M. N. Inugur, 1993.

246 N, Inugur, 1993., 5. 29.
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yazinin kalicilik 6zelliginin yanina kolaylikla ¢ogaltilabilme 6zcelligi de cklenmigtir.
Anlagilacag gibi, iinlemlerle baglayan, resimlerle devam eden insanoglunun iletigimi,
yazinin ve baskmm icadiyla yeni bir boyut kazanmigtir. Tarih boyunca kendilerini
giivenlikte hissedebilmek i¢in ¢evrelerinde olup bitenleri ogrenme ve cdindikleri bilgileri
de ba§kalarm§; aktarma ¢abasi i¢inde olan insanlarin bu ihtiyact iletisim tcknolojisinin hizla
ilerlemesinin :ba§hca ncdellidi1'248. Gelinen noktada ulagilan iletisim tcknolojileri, iletilerin
hizin, iletigim kanallan tizerindeki elektronlarin hizina esit bir yaptya kavusturmustur.

Kitle iletigimi bolimiinde de deginilen kitle ilctisim araglar ile toplum iligkisi de
artik elektronik hizlara ulagmigtir. Bu araglarin en baginda televizyon gelse de, basin,
tarihi geligimi igindcki 6nemini hi¢bir zaman yitirmemigtir.

Bir kitl(: iletigim araci ya da ortami olarak “basin”1 incelemeye baglamadan Once,
“basin” ve neredeyse onunla tzdeglesmis bir kavram olan “yayin”in; 6te yandan
giliniimiizde ¢okca duyulmaya baglayan ve farkli anlamlar yiiklecnmeye ¢ahgilan “medya”
olgularimin ne ifade ettiginin kisaca agiklanmasi ve kavramlarin tasidiga anlamlarin
belirlenmesi yararli ve hatta gereklidir.

Basin; genis anlamiyla ifade edilecek olursa, belirli zamanlarda basilip, her gesit
haberi ve fikirleri topluma ulagtiran tiim yayin iiriinlerini kapsamaktadir. Genellikle
giinliik basin triinlerine gazete, haftalik, onbes giinliik ve aylik basin diriinlerine de
periyodik (dergi) denilmektedir. Dar anlamda ise basin; sadece gazete ve dergileri
kapsamakta, diger basin {irlinleri bu kavramin diginda kalmaktadir.

Yavin; genis anlamda, gazete ve dergilerin yaninda radyo ve televizyon gibi tiim
kitle haberlegsmesi araglariyla kamuoyuna sunulan hergeydir. Dar anlamda ise, basin
kavraminin kapsami diginda kalan ancak basth olan iirtinlerdir ki; kitaplar, brogiirler ve
resimler gibi yaymnlardir ve bunlar basin kapsamina girmez24%,

Basin ve yayin terimi bir arada ve kitle haberlegmesi anlaminda kullamildiginda
ise kastedilen scy; gazeteler, dergiler ve kitaplarla birlikte, radyo ve televizyon gibi tiim

haber araclarimi kapsayan bir kavramdir®?,

247 M. N. Inugur, 1993., 5. 32.
248 N, (Erkebay) Rigel, a.g.e., s. 15.
249 M. N. Inugur, 1993., s. 19.
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Bu noktada aydinlatitlmasi gercken bir bagka kavram da “Medya”dir. Medya
kavramu giiniimiizde ¢gogunlukla, Onceleri “gorscl-isitsel basin” diye adlandinlan radyo ve
televizyon yayinlan i¢in kullanilicken; “basin” kavrami da yalnizca gazetelere mahsusmug
gibi algilanmaktadir®!. Kavramlara agiklik kazundlrmuk igin oncelikle su drnegi vermek
yerinde olacaktir:22

Bugday, arpa, misir, yulaf, ¢avdar, piring gibi triinlerin genel adi “tahil”dir ve
“tah1l” denildiginde akla bunlardan her biri gclmektedir. Ancak, yalmzca bugdaya “tahil”
kavramin atfetmek miimkiin olmayacag gibi, “piring sulak arazide yetisir” diyerck de,
pirinci bu sinmflandirmadan ayri tutmak miimkiin degildir.

Iste, medya kavramu da boyledir. Onccki boliimde de isarct edildigi gibi kitle iletisim
ul'a§1u1'1 anlamina gelen medya; radyo gibi yalnizea sesli, televizyon gibi sesli ve
goriintiili, gazete ve dergi gibt basili kitlesel iletisim ortamlarinin genel adidir.

Bunlardan gazete ve dergi gibi belirli zamanlarda yayinlananlarin tiimii; bu yayinlan
hazirlayanlarin olusturdugu toplumsal baski grubu da sozliikktc “basm” olarak

tanimlanmaktadir?®?

. Dolayist ile en bagta haber verme iglevine bakilarak bulunan bu
ortak noktadan hareketle televizyon ve radyolar “basin” baghigr altinda toplamak yanlig
olacaktir. Bu dogrultuda basini “yazili basin” ve radyo ve televizyon gibi kitle iletisim
araclarini da bazi iglevleri nedeniyle “gorsel-igitsel basin” diye ayirma cabalari da

kavramlan birbirine kangtirmak anlamina gelmektedir. Bu yiizden en dogru ayrim, biitiin

250 M. N. Inugur, 1993.

251 Tarihsel gelisim i¢inde basin ve medya kavrammna ayn ayn anlamlarm yiiklendigi goriilir. 11k
zamanlarda basin yaygm bir gekilde yalnizca gazeteler igin kullamlmigtir, Daha sonra radyonun ortaya
¢ikigtyla radyo basmdan ayri goriilmiig, ama basmn bir kolu olarak degerlendirilmeye baglanmigtir, Daha
sonra ¢ikan televizyon da basmm gorsel kanadim olugturdugu savi ile basinm altinda siniflanmigtir. Bu
karmaga giiniimiizde de siirmektedir. Ozellikle televizyon kanallarinda ¢aligan ve habercilik yapan
mubabirlerin gazete kokenli olmalart ve “Basin Karti” tagimalari, otomobilierinin kaptlarina érnegin
“SunTV Basin™ gibi yazilar yazmalarim beraberinde getirmigtir. Ancak televizyonla yaymceilimim
kurumsal bir kimlik kazanmig basin gibi temel ilkelerden belirli dlgiilerde yoksunlugu gazete ¢alisanlari
anlamimndaki basinin, televizyon ¢aliganlarm diglamalarma ve onlara “medyacilar” tanimlamasini
yakigtumalarma neden olmustur. Béylece “medya’” kavramina ilkesiz, toplumu sémiiren, ¢ikar ¢evrelerinin
menfaaterini sayvunan, gazetecilik etiginden yoksun, bu isi ¢ikarlart icin yapan anlammda bir tanimlama
yakl§unhm§ur.‘Ulkcmizde medya kavramma bu tiirli anlam yiikleyen ve televizyon yaymciliging
elegtiren en atesli yazar [lhan Selguk olarak gésterilebilir.

252 Erkan Yiiksel, “Medya Mensuplugu”, Mcdya ve Sorunlart Dersi 1994-1995 Ogretim Donemi
Yaymlanmamis Odevi, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi, Eskigchir.

253 Hiirriyet Tiirkge Sozliik, Hiirriyet Ofset Matbaacilik ve Gazetecilik A.S., Istanbul-1991.
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kitle iletisim araglarini “medya” kavrami alunda toplamak ve bu dogrultuda siniflamalara
gitmek olacaktu:

Basin ve medya kavramlar konusunda kargilagilan bir zorluk kendisini bu alandaki
derslerde de gostermistir. Ornegin, “Basin Hukuku” adiyla gazctecilik okullari
programlannda yer alan dersin adinin son ylllarda.radyo ve televizyon haberlesmesini de
kapsayacak gekilde “Heberlesme Hukuku” olarak degistirilmigtir. Ciinki, basin kavrami
radyo ve televizyon alam igin yeterli gelmemistir. Giderek gliniimiizde, bu kavram
“Medya Hukuku” gekline doniismiistiir.

Ozetle basin kavramini; haberleri ve fikirleri toplama, degerlendirme, isleme ve
bunlar1 bagkalarina ileterek kamuoyu olugturma san’atin1 miimkiin halc getiren yazili kitle
haberlesme araglarinin bir biitiinii olarak tanimlamak miimkiindiir®4,

Kavram olarak basinin neler igerdigini ortaya koyduktan sonra basini kitle iletisim
aract olmasi 6zelligi nedeniyle stzedebilecck kurumsal kimligini de ortaya koymak
gereklidir. Kitle iletisim araglart arasinda en eski eskisi ve en etkini olarak karsimiza ¢ikan
basin, ¢esitli anlatimlarda su ifadelerle anilmaktadar:

Tocquevill’e gore basin, “Ozgiirligin cn milkkemmel demokratik formiili” diir.
Mendes France basim1 “Modern demokrasinin belli bagh 6gelerinden biri” olarak
nitelemektedir. Pierre Denoyer’e gore “Basin olmadan yonctmek, muhalcfet etmek,
ogrenmek ve dgretmek, inandirmak, ¢aligmak veya dinlemek, saun almak veya satmak
imkansiz hale gelmigtir. Basin hi¢ bir seye yeterli degildir. Fakat basin herseye ve herkese
gereklidir25?,

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu, biiyiik dnder Atatiirk de basini, “Basin, bir
milletin umumi sesidir. Bir milleti aydinlatma ve uyarmada, bir milletc muhtag oldugu
fikri giday1 vermckte, 6zet olarak bir milletin mutluluk hedeli olan miisterck yonde
yiiriimesini teminde, basin baglt bagina bir kuvvet, bir mektep, bir rchberdir.” diye

tanimlamaktadir259.

254 g Behnan Sapolyo, Tiirk Gazeteciligi Tarihi ve Her Yonii ile Basin, Ank.1969, s. 314,
255 M. N. Inugur, 1993., s. 20.

256 Atatiirk’iin basm konusunda sdyledigi sizler igin bkz. Utkan Kocatiirk, Atatiirk, Kiiltiir ve Turizm
Bakanhgt Yayinlari: 845, Ankara-1987, s. 175. ‘
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Basmin kurumsal kimligini ortaya koymaya ¢alisan daha bir¢ok tanimlar vermek
miimkiindiir>>’. Bugiin gelinen noktada aruk Diinya’da insanoglunun toplumsal
merakinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan ve toplumsal dengelerde yasama, yiiriitme ve
yargt giicleri arasinda dordiincti gii¢ olarak dcngcsini'arayan basinin, demokrasinin
zorunlu, olmazsa olmaz kosulu haline geldigi kabul edilen bir gergektir. Ancak
giinimiizde gelinen noktada basinin iglevlerine el atan radyo ve televizyonun da bu gii¢
i¢in kollart sivamalar ve basinla yariga girmeleri bu alanda basinda da s6zi cdilen
“medya” kavramin giincellestirmistir. Bu yiizden artik tck bagina basindan sézedilmek
yerine hepsini birden igine alan “medya” kavrami lizerinde sdylem geligtirilmektedir.

Medya, demokratik bir toplumun ¢n 6nemli unsurlarindan biri haline gelmistir.
Ciinkii, 21. yiizyila yaklastugimiz giliniimiizde, bilgilendirme ve iletisim, sosyal,
ckonomik ve kiiltiirel gelisimin temel faktorleri scklinde belirmigtir. Ayrica bu tanimlar,
icinde yasadigimiz yiizyithin ayirtedici ézellikleri olarak tamimlanmaktadir238. Aruk,
iletigim ve bilgilendil'xne olmadan demokrasilerin tam manasiyla var olamziyacaklarl
savunulmaktadir®?. Kisi ve kuruluglar ihtiya¢ duyduklart, ihtiyacint hissettikleri bilgiyi
edinemedikg¢e, problemlerini agikca ifade edip, sorunlarin ¢oziimii i¢in disiindiikleri
Onerileri dile getiremedikge, demokrasiler igin gerckli olan katilimin saglanamayacag
savunulmaktadir. Bunu da gergeklestirecek olan elbette medyanin ta kendisidir.

Giiniimiizde tamimlandig1 sekli ile “medya” igin sunlar sdylenmcktedir:200

*Medya, insanoglunun giiriintigiinii genigleten ve deneyime agilan bir penceredir.

Bir kangiklik olusturmadan bize bizim i¢in neler oldugunu gérme ganst verir.

*Aciklayan ve sasirtici olaylardan anlam ¢ikarmamiz: saglayan bir terciimandir.

*Bilgi ve fikir i¢in bir platform veya tagtyicidir.

257 Ancak basm tarihi incelendiginde siirekli kelimelerin degigtigi ancak anlamm dcfigmedigi bir kavram
olarak basim yaratan sosyal ihtiyaglarin iki noktada odaklandig anlagilmaktadir; Devlet ve toplum
ihtiyaglar1t. ( Bu konuda ayrintili bilgi i¢in bkz. Ismet Bozdag, Diinya’de ve Tiirkiye’de Basin
Istibdadi, Emre Yaymlan, Istanbul-1992.) Bir kitle iletigim aract olarak basin, herseyden énce modern
toplumlarda halkm dogrular1 6grenme temel hakkini yasama getiren bir arag gorevini iistlenmistir. Ote
yandan yapisi itibartyla ticaridir; onun satin alinmast, dgretimi, satigt, gelirleri ve giderleri s6z konusudur.
Basm tarihi geligimi icinde hem toplumsal dengelerde yerini bulmaya ¢alismig, hem de clinde
bulundurdugu giicii sahiplerine kullandirtmgtur.

258 Ozgiir Basn, sayt: 50-51, s. 1.

259 Ozgiir Basin, sayn: 50-51.

260 p, McQuail, a.g.e., s. 53.

84



*Gondericileri alicilara baglayan etkilegimsel bir hattr.

*Yolu gﬁstercn, rchberlik eden veya talimatlar veren bir igarettir.

*QOzel ilgi i¢in deneyim bolimlerini segen ve deneyimin diger boliimlerini bilingli ve
sistemaﬁk olarak kapatan bir filtredir. |

*Toplumun imajim kendisine yansitan bir aynadir ve genellikle yansitma isi kendi
toplumlarinda insanlarin ne gormek istediklerine yer vererek; bir bagka dcyisle

degistirerek, cezalandirmak ya da baski altinda tutmak istediklerine yer vercrck

yapar. -

*Propaganda amaci i¢in ya da hayatin gergeklerinden kagmak amaciyla

gergekleri gizleyen bir engeldir, perdedir.
1.2 Basmn Islevleri

Bir kitle iletisim araci olarak tanimlanmast nedeniyle basinin iglevlerini incelerken
onceki bolimde yer alan kitle iletisim araglarinin iglevlerinin de gdzoniinde
bulundurulmasi; es deyisle, hatirlanmasi gereklidir. Burada ele alinmak istenilen de zaten
yeni bagtan kitle iletisim araglarimn iglevleri arasindan basina uydurulabilecekleri segmek
degildir. Basinin tarihsel gelisimi iginde bu iglevlerin nasil gekillendifine g6z atmak
istenilmektedir.

Basmm iglevleri tarihsel geligim siireci iginde farklh donemlerde farkli boyutlar
kazanmigtir. Bu dogrultuda basinin iglevlerinin bir anayasast oldugu sdylenemez, ancak
basinmn iglevlerinin meslegin etigi agisindan énemli yonleri vardir,

Bir kitle iletigim araci olarak basin; genel hatlar ile siralanabilecck, haber verme ve
bilgilendirme, toplumsallagtirma, giidiileme, tartigma ortami hazirlama, egitim, kiiltiiriin
gelismesine katki, eglendirme, biitiinlestirme iglevierini yerine getirmektedir. Bu iglevleri
daha da zenginlestirmek miimkiinse de; basinin tarihsel geligimi incelendiginde siyasal
islevlerinin her donemde daha 6n planda oldugu anlagiimaktadir. Basinin toplumsal
dengelerde yzisuma, yiiriitme ve yarg: giicleri arasinda “dordiincti gii¢” olarak yerini

bulmasinda en etkin rolii siyasal iglevi saglamisur. Ozellikle diinya savaglan ddnemlerinde
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kendisini iyice hissettiren bu 6zellik, diinya toplumlarinin kaderini tayin eden bir iglev
haline gelmigtir. Onem sirasina konuldugunda basinin sosyalizasyon ve ckonomik
iglevinin daha sonra geldigi distiniilebilir. Ancak, basinin siyasal iglevi ile birlikte
sosyalizasyon siirecine etkide bulundugu ve ckoﬁomik konunu da kapsadif
unutulmamahlidir. Enformasyon iglevi isc, basinin dogusundan itibaren en dnemli
islevlerinden birisi olmusturmustur. Ciinkii, basimin dogusunda da harcket noktasi
bilgileri ulagtirmaktir. Anlatilanlart bir 6rnekle toparlamak gerckirse, bir siyasal harcketin
topluma enformasyon olarak ulagtirilmasi ile bu harcketin siyasal ve ckonomik diigiince
yonii ile birliktc toplumun bu harcket dogrultusunda sosyalizasyonunun saglanmas1 da
gerceklestirilmis olmaktadir.

Biiyiikersen’e gore basinin haber verme gereginin tarihgesine bakilirsa; baglangigta
daha ¢ok ticari amag tagimig ve bu amagla ilgilenen kesimi hedeflemigtir. Ancak basinin
gii¢lii bir iletigim aract oldugunun kavranmasi sonucunda igerik degismis, amaglanan
hedef kitle geniglemis ve basin, giin gegtikge iglevlerini daha genis bir perspektifl ya da bir
baska deyisle yelpaze iginde yiiriitmeye baglamiglardir. Bunun sonucu olarak toplum ve
basin birlikte diigliniilip yorumlanmasi ihtiyact kendiliginden ortaya ¢ikmigtir. Toplumun
kendisi, toplumu hedefleyen basin igin bizzat haber kaynagini olusturmustur. Basin,
topluma karst gorevlerini toplumdan aldigi haberi igleyerck, yorumlayarak, egitim iglevini
de yerine getirecek bigimde topluma geri yansitmaktadir. Bu iletisim ve efitim siireci
sonucunda amaglanan; malzemenin kaynagini olusturan toplumun potansiyelini
gelistirerek ve yenilestirerek onu yeni ilgi alanlarina, yeni davranig kaliplarina ve yagam
standartlarina ulagtirmaktir?0!,

Bir bagka yaklagim big¢imi ile Mortan, basinin iglevlerini diger kitle iletigim
araclarinin islevlerinden ayirarak ii¢ noktada yogunlagtirmaktadir:262 Birincisi, hasin
toplumsal degisimi gergeklestiren arag olmasi; ikincisi, basin kiiltiirel erozyonu dnleyen

arag olmast; figlinciisti ve en 6nemlisi de, basinin ulusal birligi saglayan arag olmasidir.

201 yymaz Biiyiikergen, “Ekonomi Sayfalarimin Degerlendirilmesi”,Basinda Ekonomi ve
Ekonomi Basum, 1983 Yih III. Seminer Tutanaklar, Hirriyet Vakfi Seminer Dizisi No:5,
Istanbul-1983, s. 40.

262 Kenan Moﬁan, “Devlet ve Ekonomi Basint”, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basmi, 1983
Yili III. Seminer Tutanaklari, Hiirriyet Vakfi Seminer Dizisi No:5, Istanbul-1983, s. 60.
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Konuya bir haber toplama ve yayma araci olan gazete agisindan yaklagarak iglevleri
tanmmlama gabasi iginde olan Inugur da demokrasilerde iki énemli iglevden bahsederken;

*Gazete kamu ihtiyaglarini, kamu yararina uygun bir bigimde kamuoyuna ve

yoneticilere duyuran bir haber aracidir. Bu giircviylc. Bir kamu hizmeti yapmaktadir.

*Diger taraftan yoneticilerin kamu ihtiyag‘lanm kargilamak amac ile aldiklar

tedbirleri vatandaga zamaninda ulagtinir. Bu yonii ile de genel yonctime yardimer bir

aragtir ve yine kamu hizmeti gormiis olur®®® demektedir.

Sonug olarak basinin; toplum havuzu dikdortgen bir masa scklide diigiiniiliirse,
yasama, yiirlitme ve yargi giicleri ile birlikte, bu masanin ayaklarindan birini olugturdugu
soylenebilir. Basin toplum havuzu igindeki yerini, tarihscl geligim iginde “vazgegilmez bir
denge unsuru” haline gelerck clde etmigtir. Saz gairlerinin sarkilarindan ilham alarak
geligen basin, toplumlarin evrimi igerisinde “olmazsa olmaz” dlgiisiinde anlamlar ve
Ozellikler tagimistir. Biitiin bunlarin anlagilabilmesi i¢in diinyada basinin gelisiminin

ayrintli bir bigimde incelenmesinde yarar vardir.
1.3 Basimin Tarihsel Geligimi

Basin konusunda buraya kadar anlatilanlart daha anlagilir hale getirmenin belki de en
iyi yolu; tarihsel gelisimi iginde biitlin s6zii edilen olgulanin yerlerini belirlemek ve belirli
zeminlere oturtmaktir. Bu nedenle basin tarihinin incelenmesi ayrica diinyada basinin
gelisimi konusundan harcketle ileride bu konuda yorumlarda bulunabilecektir. Basinin
diinyadaki gelisimi; Birinci Diinya Savagina kadar ve sonrast basin, Ikinci Diinya Savagi

ve sonrasi basin, 1990’ 1arda basin bagliklar ile incclenecektir.

1.3.1 Birinci Diinya Savasi’na kadar basin
Haberlesme konusundaki ilk girigimler olarak saz sairleri gosterilmektedir. Zira,
eski Yunanlilar'da Aoidos denilen sazli sarkicilar, Orta Cag Avrupasi'nda Tropare

denilen saz sairleri, Afrika'da Griok denilen sanatcilar bir yandan siir okumus, sarki

263 M, N. Inugur, 1993., s. 22.
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soylemis, saz galmig; bir yandan da, gordiikleri duyduklart olaylar1 anlatmiglardir264,
Ortagag'da dzi krallar, hitkiimdarlar, beyler, kendilerine ilctilen haberlere, dykiilere biiyiik
Onem vermigler ve bu amagla ilkel bir haber scbekesi olugturmuglardir.

Ote yandan, tiiccarlar kendilerini ilgilcndircn'.‘haherlcri bagka kaynaklardan
saglayarak iirtinlerin durumunu, degisik iitkelerdcki fiyatlar1 ve piyasa haberler gibi
konularda bilgiler edinmiglerdir. Bu arada halk ise, haberleri krallar ya da senyorlerin
cikarttiklar tellarlardan ya da duvarlara asilan ilk duvar gazeteleri anlamindaki ¢amur
tabletlerden almistir265,

Eski Roma doneminde ilk kez Julius Sczar zamaninda (MO. 100-44 yillarinda)
imparatorluk olgiisiinde bir kamoyu yaratmak amaciyla Scnato oturamlarina ait
tutanaklarin Acta Senatus adiyla yayinlanmast cmredilmig, boylece siyasal olaylar ve
haberlerin halka duyurulmas: yolu agilmigtir. Bundan bir siirc sonra da, bugiinkii resmi
gazetenin ilk sekli olan Acta Publica adli bir sayfalik bitltenler ortaya ¢ikmistir. Ayrica,
Sezar’in Konsiili zamaninda Acta Urbis ve Acta Urbana adinda bir ¢esit resmi gazete
yayinlanmistir. O déonemde yine Sezar’in buyrugu ile halk: ilgilendiren giinliik 6nemli
olaylar kupéayan Acta Diurna adiyla bildiriler yayinlandifina dair kesin bilgiler
meveuttur66,

Elle yazilan bu biiltenlerde 6nemli sosyal ve siyasal olaylar, evlenmeler, iflaslar,
idamlar, cenaze torenleri, yanginlar, ¢ok yasayanlar, segimler, plebisit ve kamuoyunu
ilgilendiren anlagmalar, kanunlar ve yabanct devletlerle yapilan ittifaklar, denizeilikle ve

askeri savunmayla ilgili konular yer aldigr gibi, bir géktagimin diigmesi veya benzeri

264 (Hafz1 Topuz), Anadolu Universilesi Iletigim Bilimleri Fakiiltesi, Basin Tarihi dersi 1991-1992
Ofretim donemi yaymlanmamis ders notlari, Eskigchir.

263 Beki Yunan sitelerinde giinliik olaylarla ilgili haberlesmenin nasil yapildign hakkinda tarihsel kesin
bir bilgi yoktur. Ancak, Agora denilen meydanlarda GErenilen haberleri halka bagirarak bildiren ve
bunlarm tartigmasint yapan gorevlilerin varlifit bilinmektedir. Bu sitelerde tarihi olaylann yazildig
Ori’ler ile, giinliik olaylarm yazildig1 Efimerit’ler ilkel gazete niteligindedir. Atina’da Solon, Sparta’da
Lykurgos yasalartyla tannlara soviilimesi yasaklanmig, ahlaka, dine ve siteye zarar verici nitelikte yayim
yapanlara cezalar uygulanmrgtir. Eski Roma’da bir yillik olaylar rahipler tarafindan beyaz levhalar iizerine
yazilar, sonra bu yilliklar bagrahip tarafindan tapmagin duvarlarina asilarak halka duyurulmugtur. Ancak
Roma Imparatorlugu genigleyince bu yilliklar ve levha usulii ibtiyact karglamaz olmug, eyaletler halkin
da aydmlatmak zorunlugu duyulmugtur. (M. N. Inugur, 1993., s. 32-33)

266 Kimi kaynaklara gore, tarihte gazetenin bilinen ilk orncgi olarak bu gazete yani, Acta Diurna
gosterilmekte; bundan Onceki yaymlar “gazete” kapsamina alinmamaktadir (Bkz. Ana Britannica,
Hiirriyet Ofset, Cilt: 4, s. 334).
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afetlerden spor gosterilerine, gladyatdr oyunlarina, ikiz veya ti¢liz doguranlara kadar
¢esitli giinliik olaylarla ilgili haberlere deginilmigtir2®7,

Daha sonralar elle yazilan haberlere Italya'da Avissi denilmis ve bunlar ticarctin
"bagkenti” durumundaki Venedik'te biiyiik bir pazar bulmuglardir. Venedik’te 1563’tc
Osmanh’larl{a yapilan savag sirasinda Fogli d’avvisi denilen diizenli resimli haber
biiltenleri bﬁyiik ilgi ¢ekmigtir. Belirli bir yerde yiiksck scesle okunan bu biiltenleri
dinlemek ig¢in iicret olarak bir Gazeta verilmigtir ki, bu sézciik sonradan basihip dagitilan
biitiin haber biiltenlerini tanimlamak igin kullanilmaya baglanmigtir268,

fIk posta hizmetlerinin Fransa’da 1464’ te Onbirinci Louis zamaninda bagladig
bilinmektedir. Bunu Ingiltere’de Dordiincii Henri ddneminde 1478 de, Almanya’da
Imparator Maximilen déneminde 1502’ de kurulan posta hizmetleri izlemistir. Bu haberler
1438'de Gutenberg'in baski makinasint gelistirmesine kadar ellc yazilmaya devam
etmistir.

15. yiizyilin sonlarinda Avrupa’da yaygin olarak Occasionnel denilen haber
belgelerinin yaymlandigr goriilmektedir. 16. yiizyithn baglarinda goriilen bir yayin tiirii de
Fransa’daki Canard’lar ve Libelle’lerdir. Gazetelere onciiliik eden bir bagka kaynak da
16. yiizy1lda yayimlanan haber kitapgiklaridir. Genellikle savas, dogal bir fclaket, kutlama
gibi ilgi gekici tek bir konuyu isleyen bu kitapgiklarin bilinen ilk rnegi, Ingilizlerin
Iskogyalilara kars: kazandigi Flodden Savasi’ni (1513) bir tanik goziiyle anlatan The
Trew Encountre’dir (Carpigmanin Gergek Oykiisii)2®.

Degisik konulardaki haberleri diizenli bir bi¢imde yayimlamaya dayah ilk gergek
gazeteler, 17. yiizyilin baglarinda, Avrupa'min birkag kentinde, hemen hemen ayni
donemlerde goriiliir. Bunlarin en eskisinin hangisi oldugu konusu hala tartigmalidir; ama
genelde, 1605te Belgika’nin Anvers kentinde ayda iki kez Fransizca ile Flamanca
dillerinde yaylmlanmaya baglayan ve ticari bir biiltenden dogdugu sanilan Nieuwe

Tijdingen’in ilk gazete oldugu kabul edilir?’%, Ticari iligkilcrinden dolay1 diinyanin

267 M. N, inugur, 1993., s. 33.
208 Apa Britannica, Cil: 4.

269 Yiizyilin sonlarma dogru bu kitapgiklar aylik, alti aylik ya da yilhk haber dzetleri bigimini almagtir,
1594-1635 arasinda yayunlanan Mercurius Gallobelgicus’u, Mercurius (Tannlarm Habercisi) adim
degisik bigimlerde kullanan bagka yaymlar izlemigtir (Bkz. Ana Britannica, Cilt: 4, 5.334).

270 (H. Topuz),-a.g. ders notlar, s. 4.
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cesitli yerlerindeki muhabirlerden yararlanan Flemenklilerin gikardign Courante’lar,
geviri yoluyla girdikleri iilkelerde ilkel gazeteler igin ek olusturmuglardir?’!,

1609°da biri yine Augsburg’da, difcri Strasburg’da haftalik iki gazetenin
yayinlanmakta oldugu bilinmektedir. Bunlarn 1610°da Bile’de, 1615°de Frankfurk’ta,
1617°de Berlin’de, 1618’de Hamburg’da, 1619°da Prag ve Stuttgard’da, 1620°de
Amsterdam’da, 1622’de Londra’da, 1631°de Paris’te, 1636°da Floransa’da, 1640°da
Roma’da, 1661°de Ispanya’da, 169(’da Boston’da, 1703’tc Petersburg’da yaymnlanan ilk
gazeteler izlemigtir?’2,

Batu AVrupa’nm toplum yapistnin yagsam diizeninin ve ckonomik giicii 19. yiizyilda
hizl1 bir gelisme ve defisim gostermistir. Bu degisme ve gelisme tarihin higbir ¢ag ile
kargilagurilamayacak derceede biiyiik ve hizli olmustur. Bu ¢agda insanlarin, diigiince
diizeyi degismis, tevekkiille gelencklere baglilik terkedilmigtir. Politik yénden demokrasi
gelismis, ckonomik yonden sanayi biiytimiig, diigtinsel yonden de bilimde ilerlemeler
kaydedilmistir?’?. 19. yiizyilin icatlan sayesinde diinyada fabrika ¢agi baglamis, kurulan
¢esitli fabrikalarda iiretilen mallarin satig igin genis olgiide pazar ihtiyact belirmistir. Diger
taraftan bu fabrikalarin hammadde ihtiyacinin kargilanmasi i¢in de, yeni kaynaklarin, yeni
iilkelerin aranip bulunmasi zorunlu olmug ve bu zorunluluklar diinya olgiisiinde
somiirgecilife yolagmigtir. Bu gelismeler sonucu Avrupa insani refaha kavugmus ve
niifus hizla artmaya, kentler ve iilkeler kalabaliklagsmaya baglamigtir. Insanlar daha rahat
yasama ve daha iyi egitim gorme olanaklart bulmuglardir. Bu nedenle, Avrupa’da
demokratik kurumlarin geligmesi ve yayginlagmast igin clverigli bir ortam meydana
gelmigtir. Kapitalist ekonomi ve siyasi demokrasi toplumu her yoniiyle degistirmig, bu
degisme de basinin geligmesini saglamigtir?’4,

275

1900’lerden sonra diinyadaki gazetelerin sayisi hizla artmigtir<’”. Biitiin tilkeler

basindaki cesitli gelisme agamalarini yagamaya ve buna uygun sorunlarla kargilagmaya

271 Ana Britannica, Cilt: 4, s.334.
272 (H. Topuz), a.g. ders notlari, s.5.

273 M. N. Illu{iur, 1993., 5. 114.

274 M. N. Inugur, 1993., 5. 134,

275 Ana Britannica, Cilt: 4, 5.335-336.
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baglamis ve 0Ozellikle ileri iilkelerde biiyiik bir sanayi dali haline gelen basin, reklam
gelirleri ve tiraj miicadalesi etrafinda donen yogun bir rekabet igine girmigtir. Yeni basim
teknikleri ve ﬁla§1m olanaklan gazetclerin giinde birkag bask: yapmasint ve haber akigi ile
gazetelerin okuyucunun eline gegmesi arasindaki é’iircnin son derece kisalmasini
saglamistr.

Bu arada gazete sahipligi ve yayin yonetmenligini birlikte yiiriiten tck tek patronlarnn
yerini sirket topluluklan ve gazete zincirleri almaya baglamistir. Bu gelismenin ilk 6rnegini
daha 1878’d§ ABD’de zor durumdaki kiigiik gazeteleri satin alarak kazangh hale getiren E.
W. Scripps vermis, 1920’lerde ABD’de 300 gazeteyi igine alan 50 kadar gazete zinciri
ortaya glkmlg ve hatta Hearst’ tin yonettigi gazetelerin sayist bir ara 42°ye kadar ¢ikmagtir.

Yiizyilin baglarinda basinda goériilen dnemli buluglardan biri de tabloid denen kiigiik
caplt ve resimli gazeteler olmugtur. Ingiltere’de Daily Mirror (1903) ve Daily Sketch
(1909) ile bir milyon tirajint agan bu tiir gazeteler, ABD’de de yaygmlagarak yogun bir
rekabete yol ﬁg:ml.;;lu'.

Bu arada 20. yiizyilin baginda iilke ckonomilerint sémirgeler iizerine kuran
devletler bir ¢atismanin esigine gelmislerdir?’®. Sonugta, Birinci Diinya Savagi gikmus ve
bu savasg, ekcfnomik alanda cgemen olmak isteyenlerin savast olarak tarih sahnesindcki

yerini almigtar.

1.3.2 Birinci Diinya Savags1 ve sonrasi basin

Birinci Diinya Savag basinin giiciiniiniin ortaya ¢itkmasina neden olmugtur. Biitiin
iilkelerin insanlar1 diinyada olup bitenleri haber almak ihtiyaciyla, biiyiik dlgiide gazete
okumak arzusunu duymuglar, bu arzuya kargihk, hiikiimetler zaman zaman gesitli
nedenlerle basin ozgiirliigiinii kisilama ya da tamamen ortadan kaldirma cabalarina

girigmiglerdir!

276 9y, yiizyillm baginda Almanya biiyiik devlet goriiniimii ilc Avrupa politikasmda agirhgim
hissettirmeye baglamig, Afrika kitasinda cle gegirdigi baza bilgelerde somiirgeci bir devlet olma gabalarina
girigmigtir. Fransa ve Italya da aym ¢abayt sarfederken, Rusya doguya dogiru yaythmg ve Sibirya
topraklari tamamen e¢le gegirmigtir. Aynca, Uzakdogu’da da Japonya, Avrupa modeli bir iilke olma
¢abalart i¢inde goriinmektedir. Amerika 19, yizyilda tcknik olanaklarint ¢ok iyi kullandifindan zengin
topraklarinda biiyiik bir ckonomik gii¢ olmustur. Bu iilkelerin hepsi de endiistri tiretimlerini, somiirge
ckonomisine dayandirdiklarmdan bunlar arasmda bir ¢atigma olmass artik kagunilmaz hale gelmigtir (Bkz.
M. N. inugur, 1993., s. 136).
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Hiikiimetler, bir yandan basmin giiciinden yararlanmak ve bu sayede bagartya
ulagmak isterken, dier yandan basin siki bir gozetime tabi tutmak zorunlulugunu
duymuslardir. Bu ¢abalar sonunda haber araci olarak ba_slm frenlemek, propaganda araci
olarak basim geligtirmek gergegi ortaya ¢ikmig, bu iki amacin uzlastirilmast 6nemli bir
sorun olarak hiikiimetleri fazlasiyla ugragtirmigtir.

Ote yahdan savag, basini ckonomik yonden biiyiikk 6lgiide ctkilemis, savagan
tilkelerde basinin temel gelir kaynagi olan ilanlarin ortadan kalkmasi basint maliyetini
azaltmaya zorlayici bir etken olmustur. Gazete kagidi kith gt ve yogun siinsiir, basim giig
duruma diigiirmiig, devlet sirlarini koruma gerckgesiyle haberlere getirilen kisitlamalar,
gazeteciligi geriletmigtir.

Savag sonrasinda yaganan rckabet habercilifin geligmesine biiyiik katkilar
saglamigtir. New York’daki gazetelerin sayla sayisi 40°a ve ardindan 607 a kadar ¢ikmus,
yayin yénelmcnlcrinin kigisel etkisi silinirken, kose yazilart 6n plana ¢itkmaya baglamigtir.
ABD’de makale, fotograf, ¢izgi roman, bulmaca, tip kogesi ve kitap tanitma gibi gazete
malzemelerini satma igi yayginlasmig, bu durum gazetelerin yiiklerini hafiflettiginden The
New York Times ve dig haberleriyle iinlii The Chiristian Science Monitor gibi
agirbagh gazeteler habercilik diizeyini yiiksclime olanagi bulmuglardir. Gazete satin alma
yoluyla daha az sayida ve daha yiiksck tirajli gazetelerin olugturulmasi yolu bu dénemde
acilmigtir.

Gazetelerin biiylimesi ve karmagik bir yapiya kavusmasi, biiylik binalara
taginmalarinaive genig bir Orgiitlenmeye gitmelerine yol agmigtir. Reklam ve pazarlama ile
dizgi, klise ve basim gibi tcknik servislerin diginda, yaziglerinin iglevi de geniglemis,
genel yayin politikasini belirleyen yonetmenle yardimeilanina bagh olarak haber merkezi,
fotograf, kose yazilan, magazin, ckonomi, spor ve bu gibi ayn boliimler ortaya ¢ikmustir.
Sozkonusu gelismenin yolagtigi kadrolagma ile birlikte, gazete baskiya girmeden dnce
baslik, fotogrﬁf, makale, reklam gibi 6geleri belirli bir uslup i¢erisinde biitiinlestirmeyi
amaglayan saj(fa diizenleme de bagh bagina bir ig haline gelmigtir.

Her matbaa daha iyi baski yapmak, tcknik agidan baganli sonuglar e¢lde etmek igin

tifldruk ve ofset baski makinalarina sahip olma gayreti igerisine girmis,. bu durum giinliik
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basimn goriintiisiinii degistirmesine neden olmugtur. Béylece gazetelerin sadece okumak
i¢in varolduklart iddiast yavas yavas gegerliligini yitirmigtir.

Savag sonrasinda ajanslar arasindaki tekel anlagmasinin bozulmasiyla gazeteler bir
¢ok kaynaktan yararlanma olanagina kavusmuglardir. ‘Bu arada giderek gelisen ulusal
ajanslar biiyiik olgiide devlet denetiminde kalmis ve Ozcllikle Ikinci Diinya Savast’na
dogru Alm:inya, Italya, Ispanya ve Portekiz’dcki fagist rejimlerde basin, devlet
propogandasinin kuklasi halinc getirilmigtir. Basinin mahalli baskilara agik oldugu
Fransa’da gazeteler kolayca istenen yone gevrilirken, Ingiltere’de de koklii bagimsizhik
gelenegi sarsilmigtir. The Times hiikiimetin izledigi siyaseti desteklemeye baglamis, bir
kag ciliz ses diginda, yalmizca Daily Mirror dokunulmayan gergekleri dile getirme
yiirekliligini gostermigtir.

1929-30 yillarindaki ekonomik kriz, basin kuruluglan i¢in de tirkiitiicii sonuglar
yaratmig, hem satiglart diigmiig, hem de reklam gelirlerinde biiyiik azalmalar olmustur.
Gazete girdilerindeki fiyat artiglan, gazetenin maliyetlerini yiikseltmig; baski kalitesinin
diizeltilmesinin maliyete bindirdigi yik, i¢eriklerinin zenginlestirilmesi igin yapilan
harcamalarin artmast, sendikal baskilar nedeniyle is¢i ticretlerinin yiiksclmesi, gazeteler
icin ardarda gelen zorluklar olmustur.

Ekonomik krizlerin hizlandirdigi rekabet diinyasi, basindaki tckellesmeyi arttirmas,
para piyasalarindaki oynamalar, ¢esitli lilkelerde, gazete fiyatlartnin yiiksclmesine neden
olmugtur. Her fiyat artis1 beraberinde okur kaybini da getirmisg, bu darbeye ancak giigli
basin kuruluglan kargi koyabilmistir. Bu arada, yavas yavas okurlar i¢in gazete diginda
radyo gibi bir bagka pazar daha olugmaya ve ozellikle 1930°1u yillarda radyo
dinleyicilerinin sayis1 artmaya baglamistir. Ikinci Diinya Savagi’nin en etkili haberlesme

arac da radyo olmus; radyo ile basin arasinda kiyastya bir miicadele yaganmigtir?”’.

1.3.3 Ikinci Diinya Savasi ve sonrasi basin
Ikinci Diinya Savagi'nda ABD ve Ingiltere yonetimleri basina kargt dnceki savagtan

daha duyarl: bir tutum izlemiglerdir. Bir dizi yasa ve kurumla olugturulan igbirligi havasi,

277 . Topuz', a.g. ders notlar, s. 15,
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basinin igleyen bir otosansiir uygulamastm saglamis, savaga iligkin baz1 sicak haberleri
ulagtirma gabalart bir ¢ok gazetecinin yagamim yitirmesine yolagmigtir. Ote yandan gazete
kagidinin karneye baglanmasi, yer darlift sorunu yaratugman gazeteler reklam gelirleriyle
okuyucuya sayg ikilemi iginde kalmiglardir?’8, '

Ikinci Diinya Savag1 sonrasinda basinin geligimi tiim diinya basim igin ortakur.
Hemen hemen herbiri benzer gelismeler gostcrmigtir. Ama bu ortak gelismenin tesinde
savagla birlikte her iilke basini kendi ulusal pazarinin ve politik tarihinin ¢akirlarina ve
istemlerine yanit verebilmek igin de ayr ve 6zcl bir gelisimin igine girmis, degismistir.

Savas sonrasi yillarda hcmen hemen her iilkede gazete sayisimin artmasina,
tiirlerinin ¢ogalmasina ve igeriklerinin zenginlegmesine tanik olunmaktadir. Halklarin bol
ve zengin habere olan ilgi ve beklentisinin giderck artmigtir. insanlar ¢agdag diinyanin
sirlarinn 6grenmek icin can atmaktadirlar. Bu meraka kargin giinliik basin, haftalik ve aylik
gibi siireli yayinlar yaninda 6nemini goreceli olarak kaybetmigtir. Sayilan ¢ogalan aylik,
haftalik uzmanlik ya da 6zcl alan (ihtisas) dcrgilcriniﬁ tiraj ve okurlan giderck artmaktadir.
Biitiin bunlar, basini igerik ve tiirlerini degigtirmeye itmigtir.

Ote yandan, savas sonrasinda artan girdi ve yiikselen iiretim giderleri, basinda
tekellesme egilimini daha da giiglendirmigtir. Associated Press vc United Press
International (UPI) ajanslart diinyanin her yanina dal budak salmiglardir. Rekabetin
zayiflamast reklam ve sansasyonclizm yarigi {izerindc yavaglatici bir etki yaparken,
konular1 derinlemesine aragirma ve degisik goriigleri yansitma ¢abalarini da dnemli dlgiide
geriletmigtir.

Savasg, radyonun geligmesine neden olurken, savagtan sonra da televizyon, gazete
okurlarmin yagaminda dikkate deger bir yer iggal etmigtir. Gazetcler, okurlarinin zamanint
gidererck dolduran bu yeni iletigim araciyla rekabete girisme zorunda kalmiglardir.
Kendilerini yenilemek igin degigik yollar aramaya baglanmig; haberlerin, gazetelerden
once okurlara televizyonda goriintiilii olarak sunulmasi yeni gercksinimleri dogurmugtur.

Bu yeni ihtiya¢g ve merak, gazeteler igin tehlikeli olmustur. Tehlike bununla
kalmamis, bu yeni iletisim araglar1, gazetcler igin hayati bir onemi olan reklam

gelirlerinden de giderek daha fazla pay almiglardir. Basin boylece ii¢ yiiz yildir elinde

278 Ana Britannica, Cilt: 4, s. 335-336.
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bulundurdugu haber verme tekelini kaybetmekle yiizyiize gelmigtir. Bu rekabetin
sonucunda basinin, radyo ve televizyon gazeteciligine kargr yorumsal derinlikli bir 6z
kazandig1 sdylenebilir. Radyo ve televizyonun hizi ile miicadele, giincel olaylarin
yorumlanigiyla ancak miimkiin olabilmistir. Bu, kalitcli gazetclerin igini kolaylastirirken,
Ote yandan radyo ve televizyonun ilgilenmedigi ya da efilmedigi kii¢iik renkli yerel
haberler gazetelerde yer almaya baglamigtir.

Bu dénemde, diinyanin har yerinde basin endiistrisinde yasanan tcknik geligmeler,
gazetelerin yagamlarim altiist etmistir. Bilgisayar yardimiyla dizgi, uzak mesafelerden
sayfa naklini miimkiin kilan faksimile, foto-dizgi sistemleri gazete baskisinda biiyiik
yenilikler yaratmigur. Cagdag gazetecilikteki bu evrim, 1860°1arda icadedilen rototiflerin
basina katkisina benzetilmektedir. Haberlerin naklinde clekronigin kullanimi, haber akigini
¢ok degistirmig ve boylece haber ajanslart dev igletmeler halini almigtir.

Biitiin bu teknik gelismeler ilk ve onemli etkiyi basin kuruluglarinin ekonomik
harcamalarinda gostermigtir. Personel harcamalar artmigtir ki, bu artigin, difer endiistri
sektoriine oranla daha fazla oldugunu séylemck miimkiindiir. Rcklam gelirleri, gazetelerin
yagamlarinda her gegen giin biraz daha vazgegilmez bir hal almigtir. Kamu hizmetleri
gorme olgusunun yaninda, basin igletmelerinin drettiklerinin de endiistri mali oldugu
kabul edilmis, hatta bu ikinci iglevi giderck daha agir basmaya baglamigtir. Bu 6zelligi,
basin pazarinin evriminde onemli bir yer iggal ctmeye baglamig ve politik 6zgiirliigiin, bu
ekonomik zorluklara sarilldig: goriilmistiir.

Gazeteler, kaybettikleri okurlarint yeniden kazanabilmek igin yirminci ylizyilin
baglarinda baglattiklari evrimi geligtirmiglerdir. Renkli offset bask, [ilm-baski, bilgisayarli
dizgi ve elektronik aygitlar, sendikalarin direnigine karsin basinin nitelikli iggiicii
sorununu dnemli 6l¢iide hafifletmigtir. Faksimile ve teledizgi gibi tcknikler gazetelerin
birbirlerinden uzak yerlerde ayni anda basilmas: olanagint saglamisur. Ajanslarin
kullanmaya bagladig1 haberlesme uydulan, giderek telefon ve teleksin yerini alarak haber
akisina canlilik ve hiz kazandirmigtir.

Yeni igerikleriyle, okurlarinin ilgisini ¢cken konularla, dort bagt mamur haberlerle

yeni goriiniim kazanan gazeteler, evin igindeki ailenin tiim bireylerini hedef alarak yayin
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yapmaktadirlar ve onlar i¢in bu donemde en 6nemli okur kadinlardir. Kadin okurlan
kazanmak iQin sayfa diizenini geligtirerek fotografli saylalan ¢ogaltarak, igerigi ¢ok
degisik konulara aywrarak gazetecilikte bir devrim baglaulmigtir. Bu donem biiyiik ve
carpici roportajlarla, siiriikleyici ve etkileyigi anlatimlarla sincma, tiyatro, edebiyat, kadin
ve spor sayfalart gibi meraklisi ¢ok konulara 6ncm‘ verildigi giinlerdir.

Magazin yani agir basan haberler, siyasal haberlere oranla gazete sayfalarinda artik
daha fazla yer almaya baglamistir. Bu evrimin somut sonucu, gazetelerin politikadan
yavas yavas uzaklasmasi olmugtur. Onemli sayilan siyasal haberler, makaleler, yerlerini
eglendirici, oyalayaci konulara birakmistir. Gazete-okur iligkisinde artik eski sadakat ve
vefayr gérmek miimkiin degildir. Biitiin bunlarin yanisira Fransa ve Almanya gibi
tilkelerde basin, okurlar tizerindeki inandiriciligin ve sayginhigim kaybetmigtir. Eskiden
onemli sayilan haberler yerlerini, bir zamanlann tefrika romanlar gibi biiyiik ilgi gdrmeye

baglayan ¢izgi romanlara birakmugtir.

1.3.4 1990’larda basin

1990’1ara gelindiginde bastnin uluslararas: boyutlara ulagtif gﬁi‘iilmcktedir. Pek
cok gazete ve dergi iilkelerin sinirlari agmigtir. Bunun bir anlami da iilkeler arasindaki
sirlarin, serbest dolagim anlaminda olmasa da “kalkmis” olmasidir. Diinya’da birden
tazla dil bilen insan sayis1 neredeyse ortaokul ve lise mezunu sayisina csittir. Diinya’nin
neresinde olursaniz olun ayni tip bir yasam standardini tutturmaniz neredeyse miimkiin
hale gelmigtir. Endiistriyel iiriinlerin serbest dolagimai ile bil:liktc clbette ki, yayin
organlarinin da scrbest dolagimi sz konusu olmustur.

199(rlarda uluslararas: nitelik tagityan yaymnlarin tirajlart 10 milyonlarla olgiiliir
olmustur. Omegin Tiirkiye’de, bir giin farkiyla Amerika’daki yaymlan izlemek olasidur.
Tiirkiye’de yaymlanan bir gazete liyatina Amerika’daki bir gazetenin sattliyor olmasi, bu
iilke ile ilgilenenlerin Tiirkiye’de yaymlanan bir gazete ile birlikte bir de Amerika’da
yaymlanan bir gazeteyi okumalarmni beraberinde getirmigtir. Bu da ulusal giindemlerden
bagka olmak iizere uluslararasi giindemlerin olugsmasinda etkili bir rol oynamaktadir.

Medyanin etkisiyle, Diinya’nin bir ucunda karaya vuran balinalar, Kanada’daki bir sinema
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sanatgisinin esinden ayrilmasi, Ingiltere Kraligesi’nin yeni sag modcli, Avustralya’ daki
parkda yasayan soyu tiikenmekte olan ay1 yavrusunun saghgi, Himalayalar’daki mevsim
sartlar;, Kobe’deki deprem, Pekin’deki sokak gatigmalari, Koln’deki dazlaklar,
Kerkiik’teki petrol boru hattl, New York Borsasi’ndaki §vi|"kc1]crin hisseleri biitiin diinya
insanlarinin glindeminine gelip yerlegsmektedir.

Amerika Birlegik Devletleri tarihinin déniim noktalarindan birini olusturan Vietnam
Savag1 sonrasinda, 1991 yilindaki Kortez Savagi biitiin diinyada medyay: giindemin
birinci swrasina yerlestirmigtir. Onemli olan Irak'in Kuveyt'i isgali ya da ortaya ¢ikan
savas durumu degil, medyanin birbiriyle savasidir. Diinyanin her késesindeki insanlar
tclevizyonlarinin baginda naklen savag scyrctmis, Amerikan askerlerinin Irak
topraklarinda ilerleyigine aninda gahit olmuglar, béylece savag da bir nevi cglence haline
getirilmigtir.

Ancak 1990’lara gelindiginde basin artik yalmiz degildir. Radyo ve tclevizyonla
birlikte basin, en etkin kitle haberlegsme araglan sacinin iiglincii ayagini olugturmaktadir.
Korfez Savagt radyodan sesli olarak canli baglanularla anlaulirken, televizyon aracihig ile
de goriintiili olarak naklen yayinlanmistir. Bu arada basin da, yorum ve dkiimanlarla
konuya katilmagtir.

Basinin dofum yeri olan Avrupa’da gazetcler biiyiik bir ¢ofunlukla hala siyah-
beyaz baskilarla ¢ikmaktayken, bazi iilkelerde teknolojinin biitiin imkanlarindan
yararlamlmaktadir. Ornegin Tiirkiye’de aruk yerel gazeteler bile dort renk baski teknolojisi
ile yayinlanmaktadirlar. Bunun yaninda Avrupa’da gazetelerin daha ¢ok uzmanhik
alanlarina kaydiklar1 ve yerel haberlere 6zcl bﬁ]ﬁmlcr aywdiklart dikkati ¢ekerken,
haftasonlaninda gazetelerin neredeyse 150 sayfa halinde ¢iktiklart bilinmektedir.

Radyo ve televizyon yayinlars; istenilen her an ahicilarin diigmelerine dokunarak
ulagsmak, bir kereye 6zel olmak iizere alicr bedeli diginda bir ticret 6denmeden clde etmek,
yaymlan takip etmek igin gazetedeki gibi 6zcl bir zaman ayirmak gibi dzcllikler nedeniyle
gazetelerden farklilagmigur. Oysa bir gazete her giin bir bedel istemektedir, yaynlar takip
etmek igin okuma gerektirmektedir, okumak da ozcl bir zaman ayirmay1 beraberinde

getirmektedir. Biitiin bu nedenlerle gazeteler 1990’larda agir bir rekabetin kogullarini
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zorlamaktadirlar. Bu rekabetin en belirgin nitelifi de televizyon ekranlarindan yapilan
gazete reklamlarinda kendisini gostermektedir. Gazeteler okurlarina ve potansiyel
okurlarina televizyon izleyenleri ile ulagabilmektedirler. Eger en biiyiik ve en giiglii kitle
iletigim araci olarak basinin eski yerini korudugu iddiz’i'cdiliyorsa, basinin televizyona
reklam vermesinin gereksizligi de gdzoniinde Bulundurulmahdlr. Ciinkii basin, okur
kitlesinin stnirlilif1 ve televizyon izleyicisinin stmirsizlifn nedeniyle kitlelere televizyon
araciligr ile seslenme ve davet etme isteminde bulunmaktadir.

Basin artik bir olgu olarak varlifn: siirdiiriiyorsa da eskisi kadar niifuz sahibi
degildir. Gene bir dl¢iide yagam bigimlerini ve dﬁ§iincc1¢1ini ctkiliychilmcekte ama bu tiir
diistinceleri olugturabilip toplumu yonlendirememcktedir.

Herseye ragmen, yazi ve ¢izimin yerini radyo ve televizyon tiimiiyle alamamagtir.
Her ne kadar televizyon en ¢ok izlenen olsa da bu en iyi ve en gili¢lii anlamina
gelmemektedir. Aynen otomobil drnegindcki gibi; en ¢ok satan, herkesin bindigi otomobil
en iyisidir demek yanlistir, ¢iinkii en ¢ok ucuz otomobiller satmaktadir ve en kaliteli
otomobillerse en pahali olanlardir. Kaliteli otomobiller pahali olduklart igin az
satmaktadir?”. Aym benzetme gazeteler i¢in de verilebilir. Diinya’da yaynlan ile
kendisini kanitlamig pek ¢ok “kaliteli” gazete meveuttur ve bunlarin yerini higbir zaman bir
bagka yayinin almasi diigtiniilemez.

199(ylara kadar Diinya’da basinin tarihsel gelisimi incelenirken atlanilmamast
gereken bir baglik da Tirkiye’de basinin tarihsel geligimini incelemektir. Diinya’ daki
gelisimin paralelinde ayrintilan ile incelenmesi distintildiigiinden Tiirkiye’de basinin

tarihsel geligimi icin ayri bir boliim olusturulmusgtur.
2. TURKIYE’DE BASININ TARIHSEL GELISIMI

Basmun diinya tarihi i¢indeki gelisiminin 6zetlenmesinden sonra, iilkemizdeki
basinin tarihsel gelisimine deginmek gerckmektedir. Ulkemiz basininin bugiin hangi
durumda oldugunu anlamak igin sanki yeni yetigen bir bebek gibi daha emekleme

donemlerine; ilk adimlarini atip kisiliginin gelismeye bagladigi donemlere diger bir

279 Cem Ogzer, Dr. Stress progrmm, Interstar televizyonu, 29 Temmuz 1996.
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anlatimla, gegmisine bir gézatmanin gerektigine inamlmaktadir. Boylece daha sonra,
diinyada basinin geligimi ile iilkemizdeki geligimi arasinda benzer ve farkli yonler ortaya
konulabilecektir.

Bu baglik altinda Kurtulug Savagi’na kadar vé"-s‘onram Tiirk basin1 6ncelikle
incelenecek, tarihsel olarak da 1960-70’1i yillar, 1980°1i yillar ve 1990’11 yillarda Tiirk

basim ayn ayn ele alinacaktir.
2.1 Kurtulug Savagi’na Kadar ve Sonrast Tiirk Basim

Osmanli yonetimi 18. yiizyilin ortasindan beri Avrupa’daki gazetelerin varligindan
haberdardir, ancak ilgisi sadcce siyasal diizeydedir?®?. Yabanci iilkelerin
biiyiikel¢iliklerinin Osmanli topraklarinda ¢ikardig:s gazetelerle de siyasi diizeyde
ilgilenilmis, ancak bunlardan 6rnek alma yoluna gidilmemistir.

Osmanli Imparatorlugu’nda ilk basimevi, matbaanin Gutenberg tarafindan icadindan
58 yil sonra, 1494’te Ispanya’dan kagan Musevilerce kurulmustur. 1500’lii yillarda
Selanik, Halep, Edirne gehirlerinde c¢esitli Musevi basimevlerinin kuruldugu
bilinmektedir. Yine bu donemde, Istanbul’da 1557°de Ermeni, 1627°de de Rum
basimevleri kurulmustur?®!. 1494-1729 yillar1 arasinda azmhiklar ve yabanct misyonlarca
Tiirkiye’de agilan basimevi sayisimin 37’yi buldugu kaydedilmektedir?82,

18. yilizy1lda basimevi kurmak Osmanlt Tiirkleri icin bir ihtiyag¢ halini alinca, Lale
Devri doneminde padigah III. Ahmet, Yirmisckiz Mchmet Celehi’yi Avrupa’daki
gelismeleri incelemek ve raporlar vermek iizere 1721°de Fransa’ya olaganiistii el¢i olarak
283

gondermigtir=®”. Burada, Yirmisckiz Mchmet Celebi ve oglu Sait Efendi ile Macar

280 Orhan Kologlu, Osmanli’dan Giiniimiize Tiirkiye’de Basin, Ilctisim Yaymlan, Cep
. 2 &

Universitesi, Istanbul-1992, s. 11.

281 jik yaymlardan 1922 ydina kadarki déonemde Tiirk, Rum ve Ermeni basini konularinda aynintiln bilgi
icin bkz. K. Yust, Kemalist Anadolu Basini, (Yaymna hazirlayan: Orhan Kologlu), Cagdag
Gazeteciler Demegi Yayinlart No:17.

282 Tiirkiye 1988, Bagbakanlik Basin ve Yaym Enformasyon Miidiirliigd, s. 287-288.

283 Bau ile ilk iligkiler “Lale Devri” déneminde (1718-1730) baglamistir. Oncelikle, Avrupa’ daki
geligmeler tizerine bilgi edinmek amaciyla, kimi ilkelere elgiler giinderilmis ve bunlardan gittikleri
yerlerde yer alan diplomatik geliymelerin yam sira askeri ve teknik yenilikler tizerine de raporlar vermeleri
istenunigtir. Yirmisekiz Mehmet Efendi’nin gorevleri arasinda da “Fransa’nm bayindirhik ve egilim
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donmesi Miiteferrika Ibrahim Efendi bir matbaa kurmak igin anlasmis ve Osmanli
topraklan iizerinde ilk “yerli” matbaa kurulmustur?®4,

Bu ilk yerli matbaada basilan ilk kitap Vankulu Mchmet Efendi’nin; Cevheri’nin
Silah isimli Arapga sozliigiiniin 1729 yilinda basilan Vankulu Lugat isimli ¢evirisidir.
Matbaa bundan sonra yayginlagmig ve basin tarihimizin ilk gazetcsi olarak Takvim-i
Vakayi de II. Mahmut‘un buyruguyla 11 Kasim 1831°de yaymna gegmistir. Tiirkiye
suurlart iginde yayinlanan bu ilk Tiirkge gazete, devletin resmi sozciisii niteliginde bir
yayin bi¢imindedir ve bu nedenle Arapga, Farsga, Fransizca, Rumca, Ermenice ve
Bulgarca niishalar da yayimlamigtir. Ancak bundan 6nce de Osmanli iilkesinde azinliklarin
¢ikardii gazeteler oldugu bilinmektedir?®. Ancak, Tiirkiye’de gazeteciligin 6nciilerinin
Fransizlar oldugunun belirtilmesi gereklidir®©,

Tiirkiye’de ikinci Tiirkge ve ilk 6zel ya da yari resmi gazete 1 Agustos 184(0’da
¢ikartilan Ceride-i Havadis’dir. Ancak bu gazeteyi de William Churchill adl bir Ingiliz
¢ikarmistir?®’. Daha ¢ok siyasal ve ekonomik haberler veren gazete, siitunlarinda 6zel
ilanlarin yer aldif1 ilk gazetedir. ilk Tiirkge dergi olan Vakayi-i Tibbiye ise 1849’da
yaymlanmaya baglamigtir.

Tiirk gazetecilik tarihinde Tiirkler tarafindan ¢ikartilan ve ozel nitelikli ilk gazete ise

Terciiman-1 Ahval’dir. 21 Ekim 1860 tarihinde yayin hayatina girmigtir. Tiirk

araglarmin gere@i gibi uygulanabilir olanlarinm bildirilmesi” vardir (Alpay Kabacal, Tiirk Basiminda
Demokrasi, Kiiltiir Bakanlifi Yaymlar: 1638, Ankara-1994, s. 5).

284 jp matbaanin 14-16 Aralik 1727°de kuruldugu bildirilmektedir (Ana Britannica, Cilt: 4, s, 288).

285 Albert Dubaye’nin 1796’da 15 giinde bir ¢ikardifi Gazette Frangiase de Constanttinopole
azmliklarm gikardigi ilk gazete olarak bilinir ve bu Osmanhi dlkesinin ilk gazetesidir. Bazt aragtirmacilar
ise, Fransa’nin Istanbul elgisi Verniac’m 1795’te Fransizca olarak yayimladigi Bulletin Des
Nouvelles’i ilk gazete kabul ederler. Bu gazeteleri daha sonra Izmir’ de ¢ikan aylik Le Smyréen (1824),
haftalik Le Spectateur Oriental (1824), haftalik Le Courrier de Smyrné (Ocak 1824) adli gazeteler
izlemigtir. Yabanci dilde yaymlanmasma karsin bu tirde gazeteler, Osmanli dig politikasinda nemli bir
rol oynamiglardir. Ctinkii, bu gazeteler Tiirkiye’nin bati kiyilarinda yerlegmis olan Fransiz ve diger iilke
tacirlerinin ¢ikarlarmi korumaya yonelik bir amaca sahiptiler. Ticaretin saghkli yiriimesi igin de
merkezcil giiglerin ticaret yollaria tam ve kesin hakimiyceti gerekli oldugu igin, ézellikle fzmir’de yeseren
bu gazeteler, Akdeniz Osmanli hakimiyetinin siirdiiriilmesine taraftardilar (Bu konuda daha fazla bilgi i¢in
bkz. A. Haluk Yiiksel, Ugur Demiray, Basmin Toplumsal iletisimdeki Islevleri, Anadolu
Univesitesi Egitim Tcknolojisi ve Yaygin Egitim Vakfi Eitim Aragtirma ve Bilimscl Yaymlar Dizisi
No:002, Eskisehir-1988, s. 71).

286 K. Yust, a.g.e., s. 7.
287 A. H. Yiiksel, U. Demiray, a.g.e., s. 72,
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gazeteciliginin baglangig tarihi olan bu gazetenin bir bagka dnemi ise, ilk siyasi makale ve
tefrikanin yaymlandig1 gazete olmasidir. Haftada iki giin ¢ikan gazete 11 Mart 1866’ da
yayin hayatina son vermigtir.

Ekonomi, sanayi, ticarct ve cgitim gibi koniil.al'da aragtirmalara yer veren
Terciiman-Ahval’1 daha ileri adimlarla izleyen ikinci 6zcl Tiirk gazetesi Tasvir-i
Efkar olmustur. 27 Haziran 1862 tarihinde yayina baglayan bu gazctenin kurucusu ise,
“Yeni Osmanhilar” hareketinin 6nde gelen isimlerinden Sinasi’dir. Padisahin baskisi
sonucu yurt disina kagmak durumunda kalan Sinasi’nin yerine gazeteyi bir siire Namik
Kemal ¢ikarmig, onun da aym akibete ugramasi sonucu ise, Recaizade Mahmut Ekrem
gazeleyi yagatmistr?®. Gazete 1868’ de kapanmigtir,

Yabanci bir devletten yardim alan ilk gazete olan Ali Efendi’nin Basiret’i, 23 Ocak
187(V’de ¢ikmaya baglamisgtir. 1870-71 Fransiz-Alman Savag sirasinda Almanya’yi
destekleyen yazilara yer verdigi i¢in Almanlardan para yardimi alan gazete, Yent
Osmanlilar’in 1liml yazilarina yer vermesi ve gazetecilikteki bagarist nedeniyle 10 bin
tiraja ulagmgtir.

1867-78 arasinda yalmzca Istanbul’da yaymnlanan gazetelerin sayist 11371
bulmustur. Gazete sayilarinin artmastyla Osmanl diigiiniirleri fikir aktarmanin en etkin
yolunun gazeteler oldugunu diigiinerek fikirlerini gazeteler yoluyla iletmeye baglamiglar,
bu da gazeteciler arasinda, ategli muharrirler arasinda yillarca dillerden diigmeyecek kalem
savaglarinin ortaya ¢tkmasina neden olmustur. Ote yandan; Osmanh déncmi basin hayat
aslinda son derece dar bir ¢evreye hitap etmistir. Ciinkii, yabanci dilde yayinlanan
gazeteler sadece azinliklara ve ¢ok az sayidaki yabanct dil bilen Osmanli aydinina
seslenmigtir. Diger gazeteler ise, okuma yazma orantmin diigiikliigii, dagitim imkaninin
bulunmamasi ve kullanilan dil ile halkin kullandi1 dilin farklilig gibi nedenlerle gerekli
etkiyi saglamaktan son derece uzaktr?®. Bir bagka unsur olarak da, gegim derdi alunda
ezilen Osmanlt halk i¢in gazete oldukga liiks kalmastur.

Gazcteler Osmanli doneminde sikga sanéﬁr mckanizmasiyla karg1 kargiya

gelmiglerdir. Bozuk ekonomi ve kotli yonetim her zaman oldugu gibi gazetecilere yazacak

288 A. H. Yiikscl, U. Demiray, a.g.e., s. 73.
289 A . Yiiksel, U. Demiray, a.g.e.
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konular ¢ikarmis ve gazeteciler bazi mercileri rahatsiz etmiglerdir. Daha 184(’da gelen
kitap basimini ruhsata baglayan ilk iradeden yani padigah buyrugundan sonra, basina dar
anlamiyla sansiir hilkmii getiren ilk diizenleme de 10 Nisan 1845 tarihli Polis Nizamm
olmustur. Ardindan, 1857’de dc Matbaa N_izamﬁ;qmesi ilc 6n denetim ve izin
kosullarina yasal diizenleme getirilmistir??®. 1864 Matbuat Nizamnamesi ile basinda
on sansiir kaldirlmig, basin rejimi Bau iilkelerindekine yaklagturilmaya, 6zgiir kilinmaya
¢alhisilmigtir. Ancak, bu nizamnameyle basin suglarimin yargilanmasi i¢in de Meclis-i
Ahkam-1 Adliye adinda 6zel bir mahkeme kurulmustur. Yasa, sansiirii kaldirmakla
beraber agir para ve hapis cezalarini da getirmigtir. 1865’ ten sonra basinda yonetime karst
elestiriler daha da radikallesince, 1867°de Ali Kararname ilc basin siki1 bir denetim
altina alinmug, gazete kapatma yetkisi hitkiimete verilmigtir. Padigah yonetimi, hoguna
gitmeyen gazeteciyi istedigi yere siirmiig, hoslanmadig: seyler yayinlayan, toplumu
olumsuz yonde etkilemeye ¢aligan veya sorumsuz yayincilik yapan, resmi ideolojiinin
digina ¢ikan gazeteleri kapatmigtir®!,

Herseye karsin zamanla yeni basimevleri kurulmusg, gazeteler ¢ikartilmig ve
gazeteciler yetigmistir. Bu arada giilmece basinin ilk 6nderleri olan Diyojen, Hayal ve
Cmgirakh Tatar yaymlanmigtr. Birinci Mesrutiyet doneminden sonra basin, sansiiriin
yogun bir sekilde uygulandigi agir kosullar icinde kamuoyu olusturma gorevini yapmaya
calismistir??2. Imparatorlugun son donemlcrinde énemli gorevler iistlenen gazeteler
kapatilmig, yayinlarina son verilmig, fikirlerin, devletlerin, padigahin propagandalarim
yapmis, vezirleri, padisahlart kizdirmis ve makamlanndan etmiglerdir?®?,

Ikinci Abdiilhamit’in tahta ¢itkmasindan sonra ilan cdilcn Kanun-i Esasi’nin 12.
maddesi “Basin kanun dairesinde scrbesttir” hitkmiinii getirmigtir. Ama basina taninan bu
Ozgiirliik kisa siirmistiir. Meclis’in dagitildigi 1878’ den sonra gesitli sansiir kurallar
kurulmus ve basina sansiir uygulanmaya baglamigtir. 1880’de uygulama daha da

genigletilerek siyasal olmayan gazete ve dergiler de sansiir kapsamina alinmagtir.

290 By konuda daha fazla bilgi icin bkz. Alpay Kabacali, 1994, s. 15 ve devami.

291 Aylin Giinal, “Tiirkiye’de Medyamin kisa tarihi”, Hak-Is, Tirkiyc Hak Igci Sendikalan
Konfederasyonu Yaymi, saye: 31; s, 52.

292 rirkiye 1988, s. 288.
293 p. Giinal, a.g.m., s, 52,
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Ikinci Mesrutiyet’in ilan iizerine gazeteler 25 Temmuz 1908’ de sansiirsiiz ve 6n
denetimsiz ¢ikmiglardir. Gazetelerin bu ortak harcketi basin rejimini degistirmis ve basin
tarihinde yeni bir dénem baglatmig; hem nitelik hem de nicelik agisindan onceki yillara
oranla biiyiik gelismeler kaydedilmigtir. Basinda patlarﬁénm oldugu 1908-1909 arasinda
gazeteler rahat bir ¢aligma ortam: bulurken, yalnizca Istanbul’da 353 gazete ve dergi
yayimlandig bilinmektedir?®*. Degisik kaynaklarda bu doneme iligkin olarak Tkdam,
Sabah, Terciiman-1 Hakikat, Saadet, Yeni Tasvir-i Efkar, Milliyet, Hak
Yolu, Hiirriyet, Zaman, Aksam, Vakit belli bagh gazcteler olarak gosterilmektedir.
Her tiirlii diiglincenin savunulabildigi bu ortama ilk tepki 31 Mart Olayi ile gelmistir.

Miitareke doneminde, yeni ¢ikan ya da yayimnz stirdiiren gazeteler de baslica iki
egilim vardir. Peyam-1 Sabah, Alemdar, Istanbul gibi gazeteler Istanbul hiikiimetini
destcklerken; Vakit, Aksam, Yeni Giin ve Ileri Gazeteleri Anadolu’daki direnigi
savunmusglardir.

Ote yandan, Anadolu’da Mustata Kemal onderligindcki siyasal hareket ilk
teskilatlanma ¢abalanindan itibaren basina ilgi duymustur. Mustafa Kemal’in ulusal direnci
orgiilemeye bagladidi ilk girigimi, haber akimint kontrol altina almak igin telgraf agina el
koymak olmustur. Ikinci adimsa bir gazetenin yaymlanmasidir???. Siyasal hareket i¢ ve
dis kamuoylarina doniik bir iletisim kanali agmak amaciyla Mustafa Kemal’in Sivas’a
gelmesinden sonra (14 Eylill 1919°da) ¢ikartilan Irade-i Milliye Gazetesi Sivas
Kongresi kararlarim ve Mustafa Kemal’in goriislerini yaymakta etkin olmustur. Millet
Meclisi’ni toplamak iizere Mustafa Kemal’in Ankara’ya gelisi tizerine 10 Ocak 192(Vde
adint bizzat Mustafa Kemal’in koydugu Hakimiyet-i Milliye Gazctesi bir yil sonra
giinlitk hale gelerek Cumhuriyet rejimini yaratan harcketin ana siyasal sdzciisii haline
gelmigtir. Gazete daha sonra da Cumhuriyet doneminde Atatiirk’iin kurdugu Halk
Firkasi’nin resmi organt durumuna gelmis ve 1934°te Ulus adim alarak, Ankara rejiminin
296

goriglerini yansitan bir parti, hatta devlet sozciisii gorliniimii almistir=”®. Kemalist

hareketin, iletisim kanallarini yeniden diizenleme ¢abalarinin ikinci halkasi, adin1 yine

294 Tirkiye 1988, s. 288.
295 0. Kologlu, a.g.e., s. 61.
296 Tirkiye 1988, 5.289.
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Mustafa Kemal’in koydugu Anadolu Ajansi’nin 6 Nisan 1920°de Ankara’da kurulmast
olmustur?®’. Diger bir adim da Matbuat Umum Miidiirliigi’niin kurulmasidur.
Boylece, hem Kemalist bolgeye, hem de bunun digina verileeck haberlerde tekdiizelik
saglanmistir??8.

Kemalist Anadolu basim anti-emperyalist niteliginin yanisira, Sovyetler’ deki rejime
hoggoriiyle bakar bir tutum igine de girmistir®®®. Yunus Nadi tarafindan Istanbul’da
¢ikartillan Yeni Giin, 192()’de Ankara’ya taginarak Anadolu’da yayimlanan ve Kurtulug
Savagt’m destckleyen gazeteler arasina katilmistir. Bunlarin disinda Yeni Adana,
Konya’da Babalik, Balikesir’de Dogru Soz, Erzurum’da Albayrak, Kastamonu’da
Aciksoz de Anadolu’daki miicadeleyi destckleyen gazetelerdir.

Ozellikle Anadolu bastninin, Kurtulus Savast giinlerinde bagimsizlik igin oldukga
caba gosterdikleri, suva§1ﬁ temellerini hazirlamada biiyiik yardimlarda bulunduklart bir
gergektir.  Ancak, savagin bitiminden sonraki donem Tiirk basint igin pek aydinlik
gecmemisgtir.

Sansiir belki de tarihinin en agir sekliyle vardir; gazetelerin istedikleri dogrultuda
yayin yapmalari, her ger¢egi dile getirmeleri, belirlenen resmi ideolojinin digina ¢ikmalari,
devlet tarafindan istenilen partiyi desteklememeleri, zararh sayilan cercyanlar savunmalart
kesinlikle yasaktir ve aksi bir yayin Istiklal Mahkemecleri'nde gazeteciyi 6liime
gotiirebilmekte, gazetenin kapatilmasina neden olabilmektedir®®, Basin, Osmanli’nin
toplum yapisimin ¢ok dilli mirast tizerine, tek dilli bir yapiya kavusturulurken tek ¢izgili bir
rotaya da oturtulmaya ¢ahgilmigtir*0!,

Cumbhuriyet’in ilanindan (29 Ekim 1923) sonra bagkentin Ankara olmasina kargin,
Istanbul yine, basinin merkezi olarak kalmistir. Milli miicedeleye karst ¢ikan Istanbul
gazeteleri Ankara hiikiimetini elestirmeyi siirdiirmiigler; Tanin, Tevhid-i Efkar ve

Ikdam’mn Istanbul Barosu Bagkam Liitfi Fikri’nin halifclii savunan bir yazisini

297 Tiirkiye 1988.

298 0. Kologlu, a.g.e., s. 61-62.
299 0. Kologlu, a.g.e., s. 62.
300 A. Giinal, a.g.m., s. 52,
301 0. Kologlu, a.g.e., s. 64,
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yayinlamalari (10 Kasim 1923) iizerinc bu gazetclerin sahipleri ve bagyazarlari olan
Hiiseyin Cahit, Velid Ebuzziya ve Ahmet Cevdet (Oran) Istiklal Mahkemesi’ne verilmigler
ama beraat etmiglerdir. Bu arada Istanbul’daki muhalif gazetelere, Ahmet Emin (Yalman),
Ahmet Siikrii (Esmer) ve Enis Tahsin’in (Til) 26 Ma.r't‘".1923’dc cikarttiklar1 Vatan da
katilmagtir.

5 Ocak 1924’te Mustafa Kemal muhalif gazetelerin yeni rejime uyum saglamalart
istegi ile Vatan, Terciiman-1 Hakikat, Aksam, Ileri ve Ikdam gazetelerinin sahip
ve bagyazarlar ile bir toplanti yapmig, ama bundan olumlu bir sonug alinamamastir.
Yunus Nadi’nin 8 Mayis 1924’te yayimlamaya bagladifi Cumhuriyet, Istanbul’da
Ankara hiikiimetini destekleyen ilk dnemli gazete olmugtur.

Dogu Anadolu’da baggosteren Seyh Sait ayaklanmasindan hemen sonra ¢ikartilan
Takrir-i Siikun Kanunu (4 Mart 1925) ile Terakkiperver Firkast’nin destekeisi bir
siirii gazeteyle (Tevhid-i Efkar, Tanin, Vatan), sosyalist baz1 yaymnlar (Aydinhk,
Orak Cekig) ve baz1 yerel gazeteler kapatilmigtir. Yasa, hiikiimete dogrudan basin
lizerinde etkide bulunma hakkini tanimistir. Gazeteciler de Istiklal Mahkemelerinde
yargilanarak siirgiin ve hapis cczalart almiglardir®®2 1928’de Arap harfleri yerine Latin
alfabesinin kabul edilmesi tizerine hiikiimetin maddi destegi ile ayakta durmaya galigirken,
193(r’da ¢ikan ve Serbest Cumhuriyet Firkasi yanlist olan Yarin, 50 bin tiraja ulagmis,
ancak partinin feshedilemesinden sonra kapattlmigtir.

Aslinda Cumbhuriyet tarihinin ilk yillarinda harf inkilabiyla birden bire sifira inen
okuma yazma oraniyla biitiin gazeteler zor giinler gegirmiglerdir. Ama devlet ¢izgisinde bir
basmn yerlesmesi, gazetelerin yalmzga elit bir kesime ulagabilmesi, resmi ideoloji
savunuculugu yapmas: biiyiik oranda bagaritmigtir?®3,

1931°de ¢ikartilan ve Cumbhuriyet doneminin ilk basin yasast olan Matbuat
Kanunu, hiikiimete iilkenin genel politikasina aykiri yayinlardan® dolay1 gazete ve

dergi kapatma yetkisi tanimigtir. 1933’de Matbuat Umum Miidiirliigii’niin yeniden

302 Hapis ve siirgiinler hakkinda bkz. O. Kologlu, a.g.e.
303 A Giinal, a.g.m. s, 52.

304 Yasa, saltanat, hilafet, komiinizm ve anargizm yanlis1 yaymnlara madde tahsisiyle yasaklama
getirilmiy; tilke yararina ters diigen yaymlara da bir telefon emriyle kapatilabilme yetkisi tanumigtr ( O.
Kologlu, a.g.e., s. 66).
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Orgiitlenmesi, 1943’ tc de yetkilerinin genigletilmesi ile basin izerindeki denetim daha da
artmgtir. Matbuat Kanunu’ndaki 1938 degisikligi basina sansiir konmasinin yani sira
basinda galiganlara da sinirlama getirmistir. 1932’de yeni rejimin siyasal uygulamalarina
ideolojik bir biitiinliik kazandirmak diisiincesiyle Kadro Dergisi*® yayinlanmaya
baglamig ve ertesi y11, Ahmet Agaoglu, Akin Gazcetesinde devietgilige kargt yogun bir
polemige girismis; ancak gazete, kisa bir siire sonra kapatilmistir.

Ote yandan, 1930’larda Ulkii, Fikir Hareketleri, Varhk, Yeni Adam, Yeni
Giin, Yiicel ve Aydabir gibi ycni gazete ve dergiler yayin yasamina girdiler. 11k
Tiirkiye Basin Kurultayr’nin yapildigt 1935°te, 38’1 giinliik olmak iizere 116 gazete ve
127 derginin yaymlandi bilinmektedir. Kurultay, basinm ¢agidag aniayl§la geligtirilmesi
yolunda devlet tarafindan baglatilmis énemli bir girisimdir. S6zkonusu, ilk basin kurultay:
basinla, Basin Genel Direktorliigii arasinda siki bir igbirligi saglamak amaciyla
yapumigtir. Ancak kurultaydan, basinin rcjime bagliligint animsatmak diginda higbir
sonug alinamadig kaydedilmektedir?©®,

1938 yilinda, 1931 tarihli Basin Yasasi’nda, gazete ve dergi ¢ikartma hakkina
iligkin baz1 degigiklikler yapilmig ve bazi ilkeler getirilmigtir. Nitekim ¢ok partili doneme
gegisle birlikte, basinin da niteliginde bir degisiklik olmusg, boylelikle muhalefe partilerinin
goriislerini yansitan gazete ve dergiler yayin hayatina girmistir???,

Tiirkiye savag donemine, Ismet Indnii’niin liderligi ve politikast alunda girmigtir.
Bu politika savaga girmemcye ve savag halindeki ideolojiler (libaralizm, fagizm ve

sosyalizm) arasinda tercih yapar goriinmemeyce dayanmaktadir. Atatiirk’éin Ebedi Sef ve

305 1932°nin Ocak aymnda yayma baglayan Kadro Dergisi’nin Tiirk basin tarihi icinde ¢ok ¢zel bir yeri
vardir. Sevket Siireyya Aydemir, Vedat Nedim Tor, Ismail Hiisrev Tokin, Burhan Asaf Belge, Sevki
Yazman ve Y. Kadri Karaosmanoglu’ndan olugan kadrocularin harcket noktasy, Tirk Kurtulug Savag: ile
birlikte tiim uvlusal kurtulug savaglarmm bilimsel olarak agiklanmasidir. Tiirkiye’de bir devrim
yaganmaktadir, fakat bunun heniiz bir (corisi yapilmamigtir. Devrimin bagariya ulagabilmesi igin bu
hareketin nesnel yasalarmin bilinmesi, ideolojisinin yaratilmast gercklidir. Tiirk devrimi bir ulusal
kurtulug hareketidir ve ulusal kurtulug harcketleri yirminci yizyila damgasini vuran harcketlerdir. Tiirk
devriminin gelecedi de, uluslararasi diizenin gelecegi de, bu harcketlerin bilimsel olarak agiklanabilmesine
baglhidir. Kadro bu gorevi yiiklenmekitedir., Kadro dergisinin ilk sayisinda ‘inkilabin iktisadi manasr’
lizerinde durulimug, ‘hammadde memleketlerinde para bubrant” ve ‘Diinya buhram ne halde’ gibi konular
islenmigtir. (Kadro, 1932-Cilt 1, Yayma hazirlayan: Cem Alpar, Ankara Iktisadi ve Ticari Ilimler
Akademisi Yaymi No: 121, Kalite Matbaasi, Ankara-1978, s. 13)

306 0. Kologlu, a.g.e., s. 66.
307 Tirkiye 1988, s. 289.
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Ismet Inénii’niin Milli Sef diye anildigi bu yillarda basin hem Matbuat Umum
Miidiirliigii’niin, hem de sikiyonetim’in en kati kontrolii alinda tutulmus, en ufak
bahanelerle yaymnlar kapatilabilmigtir®®®. _

Ikinci Diinya Savagt sirasinda Tiirk basininda sava§takinc benzer bir cephelesme
ortaya ¢ikmigstir. Tan, Vatan, Aksam ve Tanin “Demokrasi Cephesi’nde yer alirken;
Tesvir-i Efkar, Cumhuriyet gibi baz1 gazeteler de “Nazi Almanyast”ni
desteklemiglerdir. Bu sirada hem demokrasiden yana olan hem de Sovyetleri destekleyen
Tan Gazetesi saldirtya ugramig (4 Aralik 1945) ve bazi solcu gazeteler kapatlmigtr. Ote
yandan, Necip Fazil’in giderck dinci yan1 artan Bityiik Dogu’su da yelpazenin 6nemli
yayinlarindan birini olugturmustur.

Savag yillaninda siddetlencn ckonomik bunalim iginde kargit [ikirlerin birbiriyle daha
sert bir ¢atigmaya girmeye bagladiklan bir donemdir. Sorunlara siyasal olmaktan ¢ok
ekonomik ¢6ziim arayigt agirhk kazanmaya baglamistir. Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)
hitkiimeti bu karsit akimlar arasinda hakemlik yapmis, dengeyi saglamaya 6zen
gostermigtir. 1944’{in ikinci yarisinda, Alman yenilgisi kesinlegsmeye baglayica Turanct
tasfiyesi yapilmis ve dergileri, yazarlari yasaklanmis, tutuklanmigti?®,

Ikinci Diinya Savagindan sonra ¢ok partili déneme gegilirken basina da bir dlgiide
Ozgiirlik taminmistic. Bu donemde Giin, Gergek, Yigin, Zincirli Hiirriyet, Marko
Pasa siirckli kapatildigi i¢in degisik adlarla bir ¢ok kez yeniden ¢ikmagtir.

Inonii tarafindan 1945°de siyasal sistemin liberalleseceginin agtklanmasinin
ardindan kisa bir siire sonra ¢ok partili rejime gegilmigtir. Parti ve diigiintirlerin birdenbire
icine daldig1 ¢ogulcu forumda agirlik yazma ve sdyleme ozgiirliikleri tizerinde
yogunlagmigtir.

Gazeteler bu minval iizerine devam ederlerken, halk arasinda bir soylentidir
dolagmaya baglamigtir: Avrupa'da biiyiik bir kutu vardir ve iginden miizik gelmektedir.
Bu tiir rivayetleri iletenlere deli goziiyle bakilmigtir. Ancak, ¢ok gegmeden “Radyo”,

ufuklardan kendini gostermis ve kisa siire sonra da egemenligini ilan etmistir®10.

308 0. Kologlu, a.g.e., s. 67.
309 o, Kologlu, a.g.e.
310 A. Giinal, a.g.m., s, 52.
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Radyo ve resmi ajanst CHP iktidarinin sozciiliigiinden ¢ikarmanin imkansizligi
kargisinda, kitlenin baglica iletisim araci basin olmustur. 1908’dcki basin patlamasina
benzer bir olayla yiizlerce dergi ve gazete iilkenin dort bir yanindan figkirmig ve
muhalefetle biitiinlegsmistir. Bu durumda radyo, | kamuoyu olusturma giiciinii
kaybetmigtir?!1.

Demokrat Parti’yi (DP) desteklemeye baglayan Vatan ve Cumhuriyet’in bu
donemdeki tirajlar1 yaklagik 50’ser bindir. Ozgiirliiklerin biitiin ¢6ziimler igin anahtar
oldugu sdylemi ile 1950 segimlerinde DP’nin iktidara gelmesinin hemen ardindan
¢ikartilan 15 Temmuz 1950 tarihli Basin Kanunu, daha liberal bir rejim getirmis; ama
kisa bir stirc sonra basin Ozgiirligiinii kisitlayicr uygulamalara gidilmistir. 1954’te
¢tkartilan Nesir Yoluyla ve Radyo ile Islenecek Bazi Ciiriimler Hakkinda
Kanun ile sug sayilabilceek yazi hakkinda saveiliklara dogrudan kovugturma agma yctkisi
ta1i111m1§t11'.

1 Mayis 1948’ de Hiurriyet Gazetesinin yayimlanmaya baglamasiyla, gazetclerde
bir bagka nitelik degisikligi ve yenilik ortaya ¢itkmigtir. Hiirriyet Gazctesinin bu yeni
ozelligi bir yigin gazetesi niteligi tagimasidir. 1950’Icrin ikinci yarisinda baskilari
yiizbinlerin iizerine ¢ikan gazetcler, giderck yigin gazeteleri halini almigtir. Hiirriyet
196011 yallarin ortalarinda 1 milyon tiraj1 asan ilk gazete olmustur*!2, 1953’de CHP’nin
orgami Ulus kapanirken Halkgi, Diinya ve Akis gibi iktidara muhalif yeni gazete ve
dergiler yaymnlanmaya baglamigtir. Bunlardan Akis, bir sayisinda 150 bin adet satarak
Tiirk dergicilik tarihinde o giin i¢in bir rekor kirmistir. 1955-6() arasinda ayrica belirtmek
gereklidir ki, 867 gazetecinin mahkumiyetiyle sonuglanan 2300 basin davas: agilmigtir®13,

Doneme bir de haberde ve mesleki konularda ilerleyigler agisindan bakilacak olursa
“bagyaziya dayanan gazete” anlayigindan “habere ve resme” daha 6nccelik tagiyan anlayiga
gecildigini belirtmek gereklidir. Yorum, 6zetle baghkta verilmeye baglanmigtir. Halk,
haberi okuyup kendi yargisina varma yonteminden hoglanmig ve bunun sonucu toplam

tiraj demokrasiye gegisten on yil sonra bir milyonu agmigtir. Bu sonuca varilmada

31 0. Kologlu, a.g.e., s. 68.
32 piirkiye 1988, s. 290.
313 (5, Kologlu, a.g.e., 5. 69.
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gazetelerin sadece yOnetimin mesaj ve tembihlerini halka ulagtiran araglar olmaktan ¢ikap,
halkin sorunlarin1 ydnetime yansitan arag roliinii tistlenmeleri biiyiik etken olmustur.
Haber gazeteciligi alaninda 1948’de yayin hayatina giren Hiirriyet 6nemli bir dnciiliik
yapmugtir. Basin dagitimi konusunda da “okuyucu sabah'iSine giderken gazetesi kendisine
ulagtirtimig olmalidir” diigiincesi bu yillarda benimsenmigtir. Daha hizli haberin yamisira
daha hizli ve aktiiel fotograf kullanimi i¢in de, fotograf nakline yarayan tclefoto makineleri
ilk kez bu dénemde Yeni Sabah tarafindan kullaniimigtir®'4,

Haber unsurunda agirlik bityiik olgiide politikadadir. Basta CHP-DP ¢ekismesi
olmak iizere partiler arasi tarigmalar bunlarin yiizde 80-90’ i olugturmusgtur. Giiniimiizde
geriye bakildiginda ckonomi konularint iglcyen haberlerin bugiinkii sinirliliga insan
sagirtmaktadir. Ddnem igerisinde kamu iktisadi kuruluglarinin elestirileriyle hayat
pahalilig1 ana temalardir ama bunlara partisel diizeyde bakilmag, tirctim sistemi olarak
alinmamistir. Ote yandan, bu donecmde gazetclerin ekonomi haberlerinin baglica kaynagint
belediyelerin fiyat biiltenleri olusturmugtur® . Politika dig1 konularda da ikinci Diinya
Savagi sonrasinda biitiin diinyay1 ctkileyen konular daha ¢ok ilgi gérmeye baglamigtir.
Savagin galibi sayilan Amerika’nin sinemayla yarattug kiiltiir yepyeni boyutlarla giindeme
gelmistir. Magazin sayfalarinda agirlik bunlara aynlmisur. Cok biiyiik ilerleme gosteren
bir boliim de gazetelerin spor sayfalaridir. Once Vatan’in sonra da 1948 olimpiyatlari
sirasinda Hiirriyet'in girisimleriyle spor, giinliik hayatin bir pargasi haline gelmistir*16,

Bu donemde, Gazeteciler Cemiyeti’nin ve Gazeteciler Sendikast’nin kurulmast ile
birlikte, Cemiyetin bagvurusu iizerine 1950’de Istanbul Universitesi’nde Gazetecilik
Okulu agilmasi, mesleki agidan atilmis olumlu adimlardir®!?,

Basmn anlatilanlar ¢ercevesinde geligsirken, bir donemin bagbakani Adnan

Menderes'in hedeflerinden biri olan "her dkiiziin boynuzuna bir radyo asmak" hedefine

314 pDaha miikemmel bir gazete verebilmek i¢in Avrupa ve Amcerika’daki en son teknolojileri izleyip
hemen Tiirkiye’de uygulama ¢abalar: da bu donemin sonunda gazete yéncticilerinin en belli bagh ugragt
olmugtur (O. Kologlu, a.g.e., 5.70-72).

315 0. Kologlu, a.g.e., s. 73.

316 ¢, Kologlu, a.g.e.

317 panha sonralant Gazeteciler Cemiyetleri biitiin illerde yayginlagimig, pck ¢ok dernek ve birlik
kurulmus; lisans diizeyinde gazetecilik egitimi veren fakiiltclerin sayist 1996 yila gelindiginde 7’ye
ulagmigtir. Ancak 1990’ yillara gelindiginde Tirkiye Gazcteciler Sendikast’min iglevsel bir fonksiyonu
kalmamagtir.
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“neredeyse” q]a§11m1§ur. Radyolarinin baglarin1 ¢eviren hane halkt o kendine has
parazitleri olan radyolardan Safiye Ayla'lari, Miizeyyen Scnar'lari, Nida Tiifekgi'leri
dinlemis, aksamlar1 oturup ajanslari takip etmis ve aym radyolarda, Cemal Giirsel'in
bildirilerine tanik olmus, Adnan Menderes ve arkada§larm'm asihs haberini duymugtur3!8.

Radyolar insanlarin hayatlarinda saltanatini k.urmU§; cvlerin bag koselerinde yerlerini
almig ve evlerin en Onemli egyalar: haline gelmistir. Devletin en dnemli propaganda araci
radyo olmustur ama 1970'1i yillarla birliktc radyonun yerini almaya aday olarak

“televizyon” denilen bir aletten bahsedilmeye baglanacaktir.
2.2 1960-70’li Yillarda Tiirk Basim

27 Mayis 1960 tarihi Tiirkiye i¢in bir doniim noktasidir. Tam g¢ogulculuk
denemelerinin baglangici sayilan bu tarih Tiirk toplumunun garpik da olsa hizlt bir
ckonomik geligme ve sanayilesme igine girdigi, ama ¢oziimlenemeyen sorunlarin yarattig
siyasal krizlerin {i¢ sonuca ulagan, en az ikisi sonugsuz kalan askeri darbelerle
doldurulmaya g¢aligildig1r donemdir. Ay yillarda, ikisi yarim kalmis, birisi bagariya
ulagtinnlmig Kibris askeri harekat: ile son yarty1 kapsayan ve basina da yonelen i¢ terdrizm
yasanmigtir>1?,

Bu doneme basin, “yazma ve sdyleme ozgiirliiklerini giivenceye almak igin her
onlemi iceren 1961 Anayasas: ile baglamigtir. 1950 basin yasasma DP’nin getirdigi
degigiklikler kaldirilmig, Anayasa’ya da gerckli giivenceler cklenmistir. 1961
Anayasasi’nda basinin ozgiir oldugu ve sansiir edilemeyecefi 6n izin ve mdli tedbir
konulamayacag gibi hiikiimler yer almagur.

Tam bir ¢ogulculuk ortami getiren 1961 Anayasast’nin baglattigl dinamizm bu
kayitlamalara ragmen ortadan kaldirilamis, sadece basin davalart ve mahkumiyetlerinde
biiyiik artig saptanmagtir.

1950-60 arasinda yillik ortalamasi 60’1 bulan basin davalari, 1961-74 arasinda 34’¢

diigmiig, fakat 1975-80 arasinda 311 gibi olaganiistii bir diizeye ¢ikmigtir. Acikca basin,

318 4, Giinal, a.g.m. §.52.
319 o, Kologlu, a.g.e., s. 78.
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demokratik rejim i¢inde olmak iddiasina ragmen agir bir bask: sistemi altina girmigtir. 20
Aralik 1961°de yayimlanan Yon, uzun siire sol goriiglerin tirtigildign bir dergi olmustur.
Ardindan, Tiirkiye Is¢i Partisi’nin yayin orgam Sosyal Adalet, Amt, Emek, Tiirk
Solu ve Aydinhk gibi sol goriisleri temsil edcn ve Tiirk Diisiincesi, Hareket ve
Toprak gibi sag goriisii temsil eden dergiler de yayinlanmigtir.

- 27 Nisan 1960°da kurulan Tahkikat Komisyonu, gazete ve dergileri kapatma,
basin ve dagitim: engelleme, gazetecileri sorguya ¢ckme gibi yetkilerle donatidmigtir.
Demokrat Parti iktidarina son veren 27 Mayis Askeri Harckctindan sonra (1960) Milli
Birlik Komitcsi, Nesir Yoluyla ve Radyoyla Islenecek Baz Ciiriimler
Hakkinda Kanun’u kaldirmis ve Basin Kanunu’nda 6nemli 6lgiide ozgiirliikler
gelirmis; ayrica gazetelere “ispat hakkr” taninmigtir. Resmi ilan ve reklamlarin styasal
amaglt kullanimin1 6nlemek igin de Basin Ilan Kurumu kurulmustur.

1961-71 arasinda Cumhuriyet’in tiraji 160 bin, Aksam’in 150 bin, Milliyet’in
200 bin, Hiirriyet’in 600 bin, Giinaydin’in 350 bindir. Ote yandan, 1960’larda
basinda Hiirriyet Gazetesi ile birlikte o zamanlar “lotaryacilik’ adiyla anilan uygulama
yani (promosyon) kupon kargiligt okura gazete diginda birgeyler verme yontemi ile tiraj
alma yontemi kullanilmaya baglanmigur.

Basin 6zgiirliigiiniin iyice kisitlandigi 12 Mart déneminde ¢ok sayida gazete ve dergi
kapatilmistir. 1961 Anayasasi’nda nemli degisiklikler yapan 1971 rejimi strasinda birgok
gazeteci tutuklanarak yargldanmigur. 1971 sonrasinini 6nemli bir dzelligi de basinda teknik
actdan 6nemli gelismelerin olmasi ve renkli ofsct basima gegilmesidir.

1973 ségimlerinden sonra basinda yeniden canlanma goriilmistiir. CHP, Ozgiir
Insan adli ayhik dergiyi gikartirken, Milli Selamet Partisi Milli Gazete’yi, Milliye(gi
Hareket Partisi de Hergiin’ii yayimlayama baglamigtir. Bunlarin yani sira sol kesim
tarafindan Politika, Vatan, Uriin, Birikim, A ydinlik, Ulke, Demokrat gibi gazete
ve dergiler yaymmlanmigtir. Bu arada Izmir’de ¢ikan Yeni Asir da 50 bini agan tirajiyla
tek etkin bolge gazetesi durumuna gelmigtir.

1973-80 arasidaki koalisyon hiikiimetleri déneminde anarsi ve teror toplumun en

onemli giindem maddesi haline gelmigtir. Bu arada birgok 0gretim iiyesi, aydin, yazar ve
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sendikaci 6ldiiriilmiis ve “faili mecghul” cinayetlerin sayist hizla tirmanmis, banka
soygunlan ve silahl: soygunlar alabildigine artmigtir. 1970’lerin sonlarina dogru dgrenci
ve is¢i eylemleri yogunlagirken basina ve gazetecilere yonelik saldmilar artmigtir. Milliyet
Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni ve Bagyazart Abdi Ipukgx ve bir¢ok gazeteci bu donemde
oldiirilmistiir. Kahramanmarag olaylari, “Kanl 1 Mayis™329 gibi biiyiik boyutlu kitlesel
catigmalar birbirini izlemis ve kimi olaylardan sonra ilan edilen sikiyonetimler etkili
olamamigtir321,

1977 segimlerinde de higbir parti ¢ogunlugu saglayamadigindan ydnetime
“Milliyet¢i Cephe” adi verilen sag partiler (Adalet Partisi, Milli Sclamet Partisi ve
Milliyet¢i Hareket Partisi) koalisyonlar egemen olmustur.

Bu dénemin basini, genel Qizgileriylc, “ortada, ortanin solunda ve solda” yer alan
yazarlar ve yayin organlar1 bir kitmede, sagdaki yazarlar ve yaymn organlan ikinci kiimede
toplanmak iizere ikiye ayrilmiglardir. Birinci kiimede Hiirriyet, Milliyet, Giinaydin,
Cumbhuriyet ile uzun Omiirli olmayan Diinya, Vatan, Politika, Aydinhk ve
Demokrat yer almaktadir. Ikinci kiimedekiler Terc'iiman, Bayrak, Son Havadis,
Yeni Asya, Sabah, Hergiin, Yeni Devir, Ortadogu ve Milli Gazete’ dir3?2,
Gazeteciler ig¢in en biiyiikk yasal engeli ise, diisiince suglarini kapsayan Ceza
Yasasi’'ndaki 141 ve 142. maddeler olugturmaktadir.

Bu donemde 1961 Anayasi’nin getirdigi 6zgiirliiklerin gazete igeriklerine getirdigi
zenginligin yam sira, dagitimda, baski teknolojilerindeki ilerlemeler sayesinde gazetelerin
tirajlart bilyiik artig gostermigtir®??, 1979°da giinde toplam ortalama 3 milyon tirajla en
yitksek tiraja ulagtlmigtir. Ote yandan teknik alandaki yenilikleri uygulayabilmek igin

gazelteler giiglii bir mali kaynaga ihtiyag duymuslardir. Bir gazetenin maliyetinin dortte biri

3204 Mays 1977 giinii Istanbul Taksim’de Ig¢i Bayrami’m kutlayan kalabaliga ates agilmasi sonucu
¢ikan caugma ve panikte 34 kigi ¢lmiig ve bugiin tarihe “Kanli 1 Mayis” olarak gegmigtir.

321 A, Kabacali, 1990, s. 323,

322 A. Kabacali, 1990, s. 324,

323 By denemde iki biiyiik dagitun girketi ¢ikmistir: Gameda ve Hiir-Dagitim. Gazeteler, bununla da
yetinmeyip Ankara, [zmir, Adana ve hatta Erzurum’ da basimevi kurmuglar ve oralarda baskr yapmuglardir,
Alti gazete de Almanya’da basunevi kurup Avrupa’daki Tiirklere 6zcl baskt yaymlamiglardir, Teknolojik
imkanlar sayesinde kullamlmaya baglayan faks sistemi (Hiirriyet Gazetesinin énciiligiinde) ile haberlerde
hiz kazamlirken bununla birlikte ofsct baski teknolojisinin (Giinaydin Gazetesinin onciiliigiinde)
kullamilmaya baglamastyla da bask: kalitesi arttirlmagtir,
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fiyatina sauldig: kabul edilerck, dortte ii¢lik payin devletin bazt indirimleri ve 6zel
sektorden saglanan ilan ve reklamlarla kargilanmasi gercklidir. Ancak devletin katkist
zararin 2/5’ini karsilamig ve agikca yiiksek tiraja gitmck avantaj olmaktan ¢ok zaran
arttiran bir unsur haline gelmigtir*24, |

1950’den beni gazetelerle 6zel ilanlar tizerinde tekel kuran reklam sirketleri arasinda
bir yagsam savast haline dontigmits olan ¢ekisme, 1960’lardan sonra bisbiitiin
keskinlesmistir. Yine ayn1 donemde gazetelerin biiyiik 1§ ve sermaye cevreleriyle
baglantis1 daha da artmistir. Terciiman, Yeni Asir, Son Havadis bunlar tarafindan
satin ya da kontrol altina alinmiguir. Hiirriyet-Giinaydin Grubu yeni sartlara, mali
bagimsizlik ve giiclinii devam ettirmesini saglayacak ticari yatirimlar igeren holdinglesme
ile uyum saglamigtir.

Biiyiik yatinnmlarla bol haber ve malzeme toplama ve bol basma olanaklarina
kavugan, istelik 6zel dagitim sistemi de olugturan yapilarin, giindelik gazete basinim
disinda kalan potansiyeli kullanma alanlar1 aramalart eckonominin kaginilmaz bir kural
olarak kendisini gostermigtir. Nitckim biiyiik gazetelerin hemen hepsi, ¢ocuk, genglik,
magazin, miizik, kiiltiir alanlarinda yayinlara, hatta ikinci bir hafif igerikli gazete
yayinlama yoluna girmiglerdir. Kendi yaymnlarinin reklamini bedava yapabildikleri ve
biitiin yurt sathina yayilabildikleri igin bu yayinlar dogal bir gckilde, ayn1 alanlarda o
zamana kadar dar kadrolarla ¢ikarilan yayinlan kolaylikla piyasadan silmeye baglamigtr.
Boylece, sermayenin etkisi basinda ister istemez tckellegme siirecini ha§1atm1§ln325.

1945’den beri gazetelere egemen olan haberi 6n plana ¢ikartma egilimi biisbiitiin
artmis ve ajansgilik yeni bir ig alani olarak belirmigtir. Tiirk Haber Ajansi, tamamen
ekonomi afurhikli IKA, Akajans, Hiirriyet Haber Ajansi, Milliyet Haber,
Ekonomik Basin Ajansi, ANKA, TUBA, UBA bu diéncmde beliren belli bagh
haber ajanslanidir.

Biiyiik basinda teknigin ve sermayenin 6n plana ¢ikmasini zorunlu kilan bir etmen
de ilk deneme yayinini 1968’de yapan televizyonun 197(Vlerin ortasinda Tiirk

toplumunun baghca haber ve eglence kaynagi haline gelmesidir. Zaten gazete alma

324, Kologlu, a.g.e., 5. 79.
325 0. Kologly, a.g.e., s. 80-81.
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aligkanligr ileri diizeyde olmayan toplumda, haberleri aksam yemegi 6ncesi televizyondan
alma gazete satiglarinin diigmesi sonucunu yaratmigtir. Ancak televizyonun daha etkin bir
konuma gelmesi 1980’11 yillara rastlar.

1979’da sikiyOnetimle birlikte bazi yaynlarin basin ve dagitimi yasaklanmagtir. 12
Eyliil 1980’de askeri yonetimle birlikte basin 6zgiirliigii bir kez daha kisatlanmagtir. Ik
giin Aydinlik ve Demokrat Gazcteleri kapatilmig bunu birgok gazete ve derginin
kapaulmig, gazeteciler kovusturulmug, gozaltina alinmig ve tutuklanmusg; birgok gazeteci
de mabkum olmugtur. Bu sirada Cumhuriyet, Milliyet, Terciiman, Giinaydn,
Giines, Hiirriyet, Milli Gazete ve Tan Gazetclerinin yayimi da bir kag kez

yasaklanmugtir.
2.3 1980’li Yillarda Tiirk Basim

1980’11 yillar Tiirkiye i¢in yeni bir saylanin agildigh yillardir. Bagta iilke ckonomisi
yeni bir ¢ehre kazanmakla birlikte, yolu bile olmayan en iicra kogclerdeki koylere
telefonlar baglanmus, telsiz siviller tarafindan da kullanilabilir hale gelmistir. Bilgisayar
yayginlik kazanmaya baglamig, hemen her sektérde kendini gostermekle kalmayip evlere
kadar girmigtir. Televizyonda ¢ok kanalli donem baglarken, basin da tcknolojinin biitiin
imkanlarindan yararlanmanin yoluna gitmigtir.

Toplumsal degisimle birlikte, basin alaninda daha 6nceeleri siyasal ve sosyal ctken
on planda iken 198(0’li yillarla birlikte ekonomik 6eler 6n plana gegmi§lir. Tiirk basim 12
Eyliil 1980°den bagslayarak (Tiirk Silahl1 Kuvvetleri’nin huzursuzluk ve anarsi ortami
nedeniyle devlet yonetimine el koymasimin ardindan) bir dizi yogun siyasal, ekonomik ve
sosyal engeli gogiislemek zorunda kalmigtir. Zira, askeri yonetimin uyguladig: sansiir ile
kapatilma endigesi tagiyan gazetelerin kendi kendilerine koyduklan kisitlamalar ve haber
kayna@ niteligindcki yetkililerin gekingenligi bunlara cklenince, saghkli haberciligi
olanaksiz k11ah bir ortam dogurmusgtur. ,

Ote yandan, okurlarda da 12 Eyliil éncesinin kutuplasma havasindan uzak durma

egilimi agir basmigtir. Bu egilimin ve habercilik ctkilerinin  baski altina alinmasinin
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etkisiyle gazeteler, 1980 dncesine oranla ¢ok daha belirgin bigimde magazin konularina
yonelmiglerdir. Magazine dogru yonclimi pekistiren bir bagka olgu isc tclevizyonun
rekabeti olarak gosterilmektedir®?®. Bu renkli ve harcketli rakibe ayak uydurabilmek igin
gazetelerin bir kesimi baski niteligini arttirarak tcknik ydtlrlmlara girigmig ve renkli sayfa
kullanma uygulamas: yayginlagmigtir. Sosyal yonden de; askeri yonctim sirasinda
yerlesen alhigkanhiklar, televizyonun ¢ekim giiciiniin giderck artmasi, okurda kararh bir
isteksizlik haline neden olmugtur. 198(’1i yillarda isin ckonomik boyutu olarak, basim
zorlayan etkilerin en ciddisi hizla artan iiretim maliyetlerinde goriilmiistiir. Baglangigtan
beri devlet gazetelerin kullandigi kagida siivbansiyon uyguldmw, gazetelere ucuz kagit
saglamistir; ancak, 24 Ocak kararlartyla bu destege son verilmis ve gazete kagidi
fiyatlarinin 6nlenemeyen yiikscligi baglamigtir. Bu durumda tck umut 6z¢l reklamlara
kalmus, tiikeimdeki artig ve enflasyonun da ctkisiyle reklam harcamalan giderck artmaya
baglamigtir. Basinin da televizyonda kendi reklamina baglamasi reklam scktoriinde basinin
adinin 6nemli bir derece elde etmesine neden olmustur??’,

Donem igerisinde her tiirlii sikintiya karsi yeni gazeteler de yaymlanmaya baglamus,
kimileri kapanirken kimileri de “en biiyiikler” arasma yerlesmeyi basarmistir. 1982°de
Terciiman Grubu’nun yayinlamaya bagladigi Bulvar Gazetesi 2495 giin yayinlandiktan
sonra ekonomik nedenlerle kapanmigtir. 1982°de yayln hayatina baglayan bir bagka gazcte
de Giines’tir. Bir kag kez cl degistiren gazete 1990’ lara ulagamamistir. 1983 yilinda
haftalik haber dergisi olarak Nokta yaymna baglamigtir. Sabah Gazcetesinin kurulugu 22
Nisan 1985’tir. Yaymlandiginda “Izmir Grubunun Istanbul ¢ikarmasi” olarak
nitelendirilen gazete, kisa siirede “en biiylikler” arasina yerlegsmistir. Bir yil sonra
yayinlanmaya baslayan Zaman Gazetesi (3 Kasim 1986) isc, dini konulara agirlik veren
bir yayin politikasi benimsemigtir.

Biitiin bunlar biraraya gelince yeniden lotaryacilhik adiyla anilan promasyon

uygulamasi yogunluk kazanmigtir. Lotarya gazeteciligi adiyla amlan bu uygulama dnceleri

326 Ana Britannica, Cilt: 4, s. 339,

327 Basinm kendisinin de televizyonda reklama girmesiyle birlikte, 1985-89 arasindaki toplam reklam
harcamalarmin yaklagik onda birini basin harcamugtir. 1990°da da basn, televizyon reklam harcamalarinda
sektor olarak iiciinciiliikten ikincilige yiiksclmigtir. 1985-89 arasinda 102 milyar liray: reklama harcayan
basin, 5.7 mislinden fazlasim gelir olarak saglamigur ( O. Kologlu, a.g.e., s. 87).
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okuyucunun belli siire gazeteden kestigi kuponlarla kauldigi kura ¢ekimlerinden, tck
kuponlu gekiliglere kadar ilerleyerek akil almaz boyutlara ulagmistir??3, Uygulama,
genelde tiraj artigindan ¢ok, meveut okuru korumanin bir aract haline gelmigtir. Bunlarin
en Onemli etkisi yiizer-gezer adi verilen, okuyucu nitéli{:i ¢ok zayil bir gazete alicisi
tiirtiniin belirmesinde goriilmiigtiir*?.

Promosyon kampanyalart sonucu Milliyet, Sabah ve Tiirkiye gibi baz
gazetelerde milyonun iizerinde tiraj elde edilmig ve kampanya sonunda yine eski tirajlara
inilmigtir. Bu sonug, ulusal nitelikli ciddi gazetelerle ‘Arabesk’ adi verilen bol scksi
resimli gazetelerde fark gostermemigtir. Ucuza malolduklan igin ¢ikiglarinda normal
gazetelerin tigte biri fiyatina piyasaya siirtilen Tan, Bulvar, Bugiin, Gazete vc
Meydan gibi bu yaymnlarda belirgin bir tiraj rakamt belirlemek miimkiin olmamistir.
Kampanyanin oranmna goére 100 bin ilc 800 bhin arasinda bir haftadan digerine
degisebilmiglerdir.

198(’1i yillar aynt zamanda basinda tckellesme egilimlerinin sorgulanmaya bagladigi
ilk yillardir. Basinda tek seslilige neden oldugu gerckgesiyle clestirilen basinda tekellesme
olgusu yayinlanmakta olan gazetelerin dnemli bir boliimiin sahibinin ayn1 kisi ya da grup
olmasindan kaynaklanmaktadir. O yillarda Basin Konseyi bu tartigmalarin en 6nemli
odak noktalarindan biridir. 198()li yillar Tiirkiye basininda 15 yan yanin ile Hiirriyet
Grubu, 8 yaymn ile giinliik Sabah, Yeni Asir, Bugiin ve Fotomag¢ Gazetelerinin
sahibi Medya Holding, smirlt yan yaymi ve ginlik Tiirkiye Gazctesi ile Thlas
Holding, 6 yan yaymn ile giinliik Milliyet v¢ Meydan Gazetcleriyle Dogan Grubu, 46
yant ile giinliik Giinaydin, Giines, Tan vc Fotospor ilc S ycrel gazetenin sahibi Asil
Nadir Grubu, sinirlt yan yayinlart ile Terciiman ve Bulvar Gazeteleriyle Terciiman

Grubu basin tekelleri arasinda siralanmaktadir™39,

328 By uygulama ¢ergevesinde okura kupon karsthgn ansiklopediden “tika basa dolu bir bakkal diikkam ile
bir daire”ye, “iinlislerle bagbaga bir gece”den, son model bir arabaya uzanan “armaganlar” verilmig, bu
armaganlarn duyurulmast i¢in biiyiik élgiide, her ne kadar rckabet icinde de olunsa, biiyiik paralar verilerek
televizyon kanallarindan yararlanilmigtir,

329 Bunlar, daha g¢ekici bir kampanya baglayinca hemen gazete degigtiren kimsclerdir (O. Kologlu,
a.g.e., s. 88).

330 By konuda daha fazla bilgi i¢in bkz. 0. Kologlu, a.g.e., s. 90-94,
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Basin anlaminda bir seylerin toplumsal platformlarda sorgulanmaya bagladig bir
bagka konu da “basin Ozgiirligii”diir. Yinc Basin Konseyi’nin bast ¢ektigi bu
tartismalarda basin 6zgiirliigiiniin ne demek oldugu yeni bagtan tarif edilmeye ¢aligilmig ve
“muhabirin 6zgiirliigi degil, halkin haber alma 67.,giirliigii”.bigimindc tantmlanan kavram,
genis kitlelere ulagtirilmaya galigiimigtir.

Biitiin bu zor kosullara kargin, 1980 sonrasinda bir ¢ok yeni gazetenin
yaymlanmaya bagladig: bilinmektedir. Bu yeni gazetelerden Sabah gibi bazilart basin
diinyasinda kendilerine saglam bir yer edinmiglerdir. Yine bu dénemde Tan, Bugiin ve
Meydan gibi alisilmigin ¢ok dtesinde magazin tiirii haberlere agirhk veren bol renkli
gazeteler basin diinyasina girmigtir. Bu gazeteler, bir 6lgiide “armagan” destegi ile belli bir
okur kitlesini sabitlestirebilmiglerdir. Ancak, 1980°1i yillarda yayimlanmaya baslayan
gazetelerin hepsi Sabah kadar bagarih olamamis, bunlardan Séz, Son Baska ve Tlk
Haber Gazeteleri kisa siire sonra yayima son vermiglerdir.

1980 sonrasinda basinda igerik agisindan ¢n biiyiik artis ekonomi konularinda
goriilmiigtiir. 24 Ocak Kararlar’nin yeni bir yapilanma (liberallegme) agamasi oldugu
hemen anlagilmig ve tartigmalar bunun iizerinde yogunlagmisur. Devlctciligin kesin iflast
ilan edilmis, en ug elestiriler sadece planlamanin yiizde yiiz reddedilmemesi, makro
diizeyde yararlanilmasi gereginin tizerinde durmuglardir. Artik “0zel ckonomi sayfalari”
her gazetede yer almaya baglamistir. Milliyet bunu iki sayfaya ¢ikararak Onciiliik
etmigtir. Giinliik, haftalik ekonomi gazetelerinin yanisira bol sayida ckonomi dergisi de
yaymlanmigtir. Ancak bir iki gazete diginda ckonomi haberlerinin ¢ok kaliteli olmadig,
amach ve ¢ikarct yonlendirmelerin agir bastign ve igin ‘ckonomi diinyasinin sosyete
dedikodulart’ gekline doniistigii gorilmiistiir. Bunda enflasyonun siirckli artmasinn ve
sik tekrarlanan zamlarin okuyucuya daha ¢ok sansasyonel mansetler yoluyla yansitilmak
zorunlulugunun etken oldugu diigiiniilebilir3!.

Igerik agisindan 1980 sonrasinin difer dzellikleri de rengin agir kullanilmast ve
masabagt haberlerin ¢oklugudur. Batr’da sadece reklamlarda goriilen renk kullanimi

Tiirkiye’de “neredeyse” her sayfa ve her fotografta kullanilir hale gelmigtir. Renkli bir

31 g, Kologlu, a.g.e., s. 99-100.
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sekilde “glizel” fotograflarin kullanmilabilmesi igin “lfotografin haberi” yazilmaya baglanmig
ve bdylece masabaginda yazilan “asparagas” denilen uydurma haberler basinda giderek
yayginlagmistir, ‘

Ortalama 10 sayfa geklinde ¢ikan gazetelerin 198(Vlerle birlikte 16-20 sayfa
¢ikmalan ile gazeteler ekonomi sayfalarint oldugu kadar spor sayfalarini da arttirmiglar ve
4 sayfa spor vermeye baglamiglardir. Bu arada spor gazetelerinin tirajlarimin 100 bini
agmast da bir diger onemli 6zelliktir.

Tiirk basminda 1980 sonrasinda gozlenen gesitlenmenin bir bagka 6rnegini ise
“Miisliman kesim”e hitap etmeyi hedefleyen Tiirkiye ve Zaman Gazetelerinin yayima
baglamas1 olugturmustur. Bu gazeteler de 300 binler dolayinda bir tirajla basin

sahnesindeki yerlerini almiglardir.
2.4 1990’hh Yillarda Tiirk Basim

Diigiince sugu nedeniyle gazetecilerin yargilanmalarma neden olan Ceza Yasasi’nin
141, 142 ve 163. maddeleri 1991 yihinda kaldirilmigtir. Medya’da kimilerine gore “gok
seslilik” sarkilarinin sdylenmeye, kimilerine gore de “aynt orkestranin kemanlarinin
fazlaca ses ¢ikartuklart” bir dénemin bagladign 1990 larda gazete ve tclevizyon agina Hzel
radyolar da yaygin bir bigimde katlmiglardir.

1980’ lerde basinda tekellesme elestirilirken, 1990’ Tarda tclevizyonlara biiyiik reklam
paralarnt 6deyen gazete patronlan sonunda bu televizyonlarla ortakhk kurma yoluna gitmig
ve boylece radyosu, televizyonu ve gazeteleriyle birlikte anilan “medya patronlarr”
dogmus, dolayisi ile medya tekelleri ortaya ¢ikmugtir.

Dogan Holding adi-alunda Milliyet Gazetesinin ve yayin grubunun sahibi olan
Aydin Dogan, Kanal D (televizyon) kanali, ona bagh radyosu ilc Hirriyet Gazetesi ve
yayin grubunun da sahibi olmugtur. Bu arada, basin tarihinin cn biiyiik satiglarindan biri
olan Hiirriyet Gazetesinin ckonomik nedenlerle Simavi ailesinin clinden ¢tkig basin
gcvrelcrinde‘ Oonemli bir yanki bulmugtur. Kii¢iik tirajlardaki gazetelerin birer birer

kapandig1 bu donemde, Tiirk basinin iki 6nemli gazetesinin tck clde birlegmesinin yaninda
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Sabah Gazetesi ve diger yaymlart elinde bulunduran Medi Grup da atv (tclevizyon)
kanali yaymlart ile basmin iki kutbunu olugturmuglardir. Diger televizyon kanali
sahiplerinin de su giinlerde gazete ¢ikartmak idizere girisimlerde bulunduklar
bilinmektedir. Ancak medyada alaninda en giiglii iki"céphc vardir: Dogan Grubu ve
Medi Grup. |

Basinmin tekellesmesinin yaninda, 1980 lerin sonlart ile birlikte iilkede yasanan
gelismeler siyasi konular: yeniden basinin bir numarali konusu haline getirmistir. Okur
kitlesi genglesirken, toplumdaki insanlarin cgitim diizeyi de 6nemli dlgiide yiikselig
gostermigtir. Yine gazete ve dergi alaninda uzmanlik alanlarina yonelik yiizlerce yayin
ortaya ¢tkmistir. Yelkencilikten, dagciliga; sinemadan fotograf¢iliga; basketboldan
borsaya; dogiis sporlarindan, bilgisayar diinyasina kadar pek ¢ok konuda haftalik dergi
yayin hayatina aulmigtir. Yalmzca 1996 yilinm ilk altt ayinda 10’ un iizerinde giinliik ve
ulusal ¢apta dagitlan gazeteler yayinlanmaya baglamigtir. Her ne kadar da promosyon
agulikli olsa bu gazeteler genig kitlelerde okur bulabilmiglerdir.

1990°1arin baginda basin kroniklegsmis 3 milyon tiraj sinirin1 agamazken bu sinir
promosyon uygulamalarn sonucu rckor denilecek bir seviyeye ulagsmigtir. Basinin iginde
bulundugu duruma bir “siirekli bunalim” 6zelligi kazandiran bir bagka olgu olarak
yorumlanan gazete okurlugu oraninin yerinde saymasi sorunu boylece bir “¢oziim”e
kavugmustur. ‘ |

198(r de niifus yaklagik 45 milyon iken, her 1000 kiginin 47°si gazete okurudur.
1991°de niitus 57 milyona ulagmig, buna kargin, okur oram 1000°de 53 gibi diigiik
diizeyde kalmistr. 1980’ de gazetelerin giinliik toplam tiraj 1.9 milyon dolayinda iken, bu
rakam uzun yillar ortalama 2.5 milyon sinirini agip 3 milyon seviyelerinde tutunamamas,
ta ki 1993 yilina gelinip promasyonun bir “¢ilginlik”a doniismesine kadar da bu
seviyelerde seyretmigtir. Bu tarihte “seytanin bacagini” promasyonla kiran gazeteler,
toplam 3 milyon tiraji gegrﬁi§, 1995 yilinda da 5 milyon sinirint agmastir.

Tiirk basinin bir rekor kirmasina neden olan promasyon konusuna burada ayrica
deginmekte yarar vardir?32, Tiirk okurlan ilk promasyonla, Osmanli Devleti’nin son

donemlerinde Istanbul’da yayinlanan Ermeni gazetesi Jamanak ile tamigmigtir. Ermenice

332 Ekonomist, “Promosyonda birlegik kupon sistemi tuti”, yil:6, say1:26, s. 64-65.
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yaymnlanmasina karsin bu gazete hediye ¢ekiligi s6z konusu olunca Tiirk okurlarca
alinmaya baglanmig ve 3 bin tirajli gazete 4 bin 500 adet satmay bagarmistir®3, Ancak
Tiirk basininda giinliik gazeteler 1980’lerden sonra promosyon kampanyalar ilc hayat
bulmuglardur. |

Tirajda 3 milyon sinirin1 uzun yillar asamayan gazeteler, 1988°de TRT
yonetmeliginin degistirilerek promosyon ilanlarina getirilen simirlamanin kaldinlmasindan
sonra rekor iistiine rekor kirmiglardir. Ik rekor aym yil Milliyet Gazetesinin her okura
verdigi “karton evler”le gelmis ve gazetenin tiraji ti¢ hafta iginde dort kat artarak 1 milyona
taginmigtir. Ancak basin i¢in promosyon yarnginda en uzun solugu “Ansiklopedi
Savaglar1” kazandirmigtir. 1993’te Ansiklopedi kuponlarinin verilmesi yeni bir tiraj
rekorunu da beraberinde getirmigtir. Kupon biriktiren her okura Ansiklopedi veren
gazetelerin tirajlart 1.5 milyonlm‘a‘fu‘]am1§ ve gazetelerin toplam satiglar da bir ara 4
milyonu agmistir. 1994 yilinda yaganan ckonomik kriz ise basint ¢konomik agindan
biiyiik bir bunalimm igine itmigtir. Cumhuriyet tarihinin en biiyiik ckonomik krizinin
yasandig bu donemde biitiin piyasalarda durgunluk hakimdir ve gazeteler zorlu hir sinavi
daha bu donemde vermiglerdir.

Giinliik olarak degisen ckonomik gostergeler, gazete mangetlerinden inmez olmusg,
boylece, daha dnce “enflasyon”un, “stand-by”in, “IMF’in ne demck oldugunu 6grenen
kitleler, bir kez daha “devaliiasyon”u, “stablizasyon”u, “repo”yu, “devlct tahvili”ni, “rant
ekonomisi”’ni medyadan dgrenmiglerdir. Bu arada biitiin gazetelerin ckonomi sayfalarina
daha biiyiik onemler verdigi ve “ckonomi basint” kavraminin oturmaya bagladifi
goriilmektedir. Ekonomi dergilerinin sayist birden parmakla sayilamayacak kadar artmis,
tiim gazeteler kriz nedeniyle traj kaybederken, ckonomi basini tiraj saglamastr.

Ansiklopedi salginindan sonra basinda goriilen en biiyiik promosyon atagi
1995’lerle birilikte gelen yemek takimi kampanyalanidir ki, toplam gazete satiglar
yilsonuna gelindifinde yiizde 67 oraninda artmig ve 5 milyonlara kadar yiikselmisgtir.

Promosyon kampanyalarinda en ¢ok ilgiyi yemck takimlan, tencere ve tavalar gbrmiigtiir.

333 0 tarihte Rumeli Demiryollar’nm tahvilleri satiga sunulmug ve tahvil alanlar arasinda gekiligle
ikramiye dagitilmigtir. Jamanak da bu tahvillerden 500 tanc almig ve ¢ikacak ikramiyeyi kupon
kargihgmda okuyucularina dagitacagm duyurmugtur. Ancak talihsizlik eseri Jamanak®n tahvillerine higbir
ikramiye ¢ikmamigtir, (Ekonomist, sayi:26, s. 64.)
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Bunlar1 miiziksetleri, databanklar, televizyonlar, buzdolaplan, bisikletler ve hahlar
izlemigtir. Onceleri kupon bittiginde bitecegi tahmin cdilen bu okur sayisi gazetelerin
taktik degigtirmeleri ile 1996 yilimn ilk {i¢ ayinda 5.5 milyona kadar yiiksclmigtir. Yeni
taktik “birlesik kupon” sistemidir ve birden ¢ok ﬁrﬁnﬁn ayn1 anda okurun bhegenisine
sunularak se¢im yapmasi esasina dayanmaktadir. Boylece kampanyalara bagli okur
degisim trafigi de durdurulmustur.

Sabah, Hiirriyet ve Milliyet Gazetcleri 237er iriiniin kampanyasini ayni anda
stirdiirerek, kampanyalan izleyen okur sayilarint miimkiin oldugu kadar kiigiik gruplara
bolmiis ve kampanyalarin yiizbinleree kigi tarafindan degil de 3-4 bin kisilik gruplar
halinde izlenmesi nedeniyle de bir kampanya bittiginde gazete sauglarinda g¢ok biiyiik
degismeler yaganmamugtir.

Tiraj artirma sevdasindaki gazeteler amaglarina ulagmiglardir ancak madalyonun bir
de Obiir yiizii vardir ki, gazeteler neredeyse verdikleri dig macunlariin, makarnalarin,
hnsiklopedilcﬁn bir "yan @iriinii” halin¢ gelmiglerdir. Kimi milyarlar vermig, kimi ev araba
dagitmig, kimi diinyanin en iinlii ve en ¢ok satilan ansiklopedisini dagitmigtir ama kimse
“gsazeteden” bahsctmemektedir®. Gazetelerin dagitmadifi higbir tiriin ¢esidi neredeyse
kalmamistir. Bu arada, biriktirdigi kuponlar teslim edip hediyesini almak isteyenlerin
olusturduklan kuyruklar da ayn bir toplumsal estantene olarak tarih sahnesindeki yerini
almigtir. Hatta bu kuyruklarda beklerken kalp krizi gegirip dlenler oldugu da
bilinmektedir.

Gazetelerin igeriklerinde ncler oldugu konusunda yapilan bir aragtirmanin
sonuglarina gore, toplam haberlerin yiizde 15.50sini magazin haberlerin, yiizde 12.38ini
spor haberlerinin, yiizde 11.22’sini siyasi haberlerin ve yiizde 8 ini toplumsal haberlerin
ve yiizde 5.76’sim da ckonomi haberlerinin aldigi hesaplanmistir®®,
1995’in bitip 1996’dan giin alindig1 donemde 8. Cumhurbagkan1 Turgut Ozal’in

“Tiirkiye’de 2.5 gazete kalacak™¢ soziiniin neredeyse dogrulandigt goriilmekiedir. Bir

334 A Ginal, a.g.m., 5.53,

335 Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Kitle Tletisimi Ana Bilim Dali'nca 1992 yilinda yiiksek
tirajli 7 gazete lizerinde yapilan aragtirmada gazetelerin konulara ayirdiklan alanlar hesaplanmug ve kiiltiir-
sanat haberleriyle, diy haberlerin gazetelerde en az yer tuttuklart ortaya konulmustur (M. Kemal Oke,
Gareteci, Cagday Gazeteciler Dernedi Yaymlart No: 11, Ankara-1994, s. 29.
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yanda Tiirkiye bu31ﬁ tarihi i¢inde iki ayr dev olarak goriilen Hiirriyet ve Milliyet
Gazeteleriyle birlikte sayisiz yan basin orgam ile birlikte haber ajansi, televizyon kanali ve
radyo aracilifiyla kitlelere seslenen Dogan Grubu ve Sabah Gazetesi bagta olmak iizere
sayisiz yan basin organt ile birlikte haber ajans1 ve televizyon kanali ile Medi Grup
basindaki “imparatorluk”larint “Mcdya Patronlar1” olarak ilan ctmiglerdir. Bu iki grubun
Tiirkiye basinin iki devi oldugu diigiincesinden harcketle di ger yayinlan da “buguk’ olarak
degerlendirmek miimkiindiir*?’.

Nebiler’e gore, 1990’larda Tiirk basimi agisindan iki onemli gelisme ticari
televizyonlarin yayina baglamasi ve basin sermayesinin finans sermayesiyle biitiinlesmesi
olmugtur. Finans sermayesi, spckiilasyondan, hulanik sulardan kar beklemis ve basin bu
amaca hizmet ederek su bulandirma iglevi gormiistiir®®. Basin patronlar1 radyo ve
televizyon kanali sahipliginin yaninda reklam, pazarlama, elcktronik, turizm, sanayi,
sigorta, leasing ve banka girketlerine de ¢l atmiglardir. Bunun aksini de sdylemek
miimkiindiir. Ciinkii, banka patronlari da basin patronluguna soyunmuglardir®®. Bunun
bir uzantsi olarak da basin meslek ahlakinin ¢okiintiiye ugramas: ve basinin itibarim
kaybetmesi oldukga dogal bir geligimin sonucu olarak kendisini gostermigtir.

1996’ya gelindiginde devlet ve basin iligkileri baglaminda, Refah Partisi-Dogru Yol
Partisi Koalisyonu, 11 Temmuz’da “Tiiketicinin ¢ckonomik ¢ikarlarint korumak ve bu
alanda gerekli tedbirleri almak amaci” ile Yazih Basin Kuruluslari Promosyon

Kampanyalani Hakkinda Teblig*4*

ile promosyon konusuna bir diizenleme getirmis
ve daha sonra da kiiltiir yaymlan diginda promosyona izin vermemesi karara baglanmigtur.
Diizenlemenin hemen ardindan gazetelerin televizyonlara verdikleri reklamlarda bir

degisiklik yaganmig; promosyon reklamlarinin yerini, “gazete okuyun” reklamlan almigtir.

336 Halil Nebiler, Medyanmin Ekonomi Politigi, Sarmal Yaymecvi, Istanbul-1995, s. 48.

337 Tiirkiye Gazceteciler Sendikas1 Bagkant Ziya Sonay’in belirttigine gore dergiler kapsam digt kalmak
iizere, 9-15 ekim 1995 giinleri arasida giinliik 6 milyon 739 bin 237 olan toplam gazcte satiginin 2
milyon 445 bin 24’i Dogan Grubu’na ve 2 milyon 208 bin 782’si de Mcdi Gruba aittir. Bu rakam,
Tiirkiye’de basmm yiizde 69’unun iki grup tarafindan kontrol edildigini géstermektedir. Bu da basinm iki
grubun elinde kaldigm gostermektedir (1. Nebiler, a.g.e., s. 18).

338 1. Nebiler, a.gee., s. 75.

339 By konuda daha fazla bilgi icin bkz. II. Nebiler, a.g.e., s. 75-83.

340 Sahah Gazetesi, “Gazetelerin Tiraj Durymu”, 12 Temmuz 1996, s. 1.
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Bu dogrultuda gazetelerin fiyatlar ucuzlamig ve “ucuz gazcteler” furyast baglamagtir.
Gazetelerin ortalama fiyatinin iki kati fiyatla satilan kimi gazetcler bir de “kuponsuz”
basilarak fiyatlarimt 10 kat diigiirmiig, yeni ¢ikan bazi gazetclerle birlikte; Aksam,
Gozcii, Son Ates, Dost ve Ekip gibi gazeteler 4, 5 ya.da 10 bin lira fiyatla satilmaya
baglamiglardir. Bdylece Bab-1 Ali’nin yaygin goriisii olan “iki ckmck bir gazete”
anlayiginin da promosyonlu dénemin aksinc ucuzlayarak “yarim ckmck bir gazete”
bigimine doniigtiigii goriilmiistiir.

Sonug¢ olarak denilebilir ki, ilk gazcte olan Takvim-i Vekayi’nin ¢ikigindan
neredeyse gliniimiize kadar Tiirk basininin temel gorevi, basin 6zgiirliigiinii savunmak ve
ayakta kalabilmek olmugtur**!. Tanzimat’in ilanindan sonraki ¢ok partili dénem boyunca
olan basinin geligimine bakildiginda 1918 de kurulan Cumhuriyet diginda bugiinlere
ulagan ikinci bir yaymn orgam yoktur*#2. 1950-60) dénemi kose yazarlarin, yorumlarin
yani sira haberlerin de giinlitk gazetelerde yerini almaya bagladigr donemdir ve 1960’1
yillar artik, haberciliin egemen oldugu yillardir. Habercilik de beraberinde insan
unsurunu yani gazeteci unsurunu getirmistir, Bu ¢izgi 1970 lerde tiimiiyle olmasa bile
biiyiik ¢l¢iide yerini magazin gazeteciligine birakmig ve bu sayede tiraj, ilan ve giig
saglanmigtir. Bu donem, Tiirk basininda oldukga uzun siire belirleyici olmugtur. Daha
sonra gazete satmak icin magazin dc yetmemeye baglayinca bu kez devreye lotarya girmig
ve gazeteler arasinda biiyiik bir yarig baglamigtir. 199(V1ara gelindiginde ise, Tiirk basini
lotaryanin boyundurugu altinda, tiraj ¢ekigmesi igindc,b sayginlik ve giivenilirlik
kavramlan ¢ignenerck, insan unsuru geri plana itilerck ve gazetecileri sorunlar yumaginin

ortasinda birakarak devam etmektedir.
3. YAPISI, OGELERI VE OLCUTLER ACISINDAN GAZETE/CILIK

Basinin anlamint bulmasinm alunda yatan temel kurum aslinda gazetedir. Ciinkii,

basinin bir kurum olarak kimligini kazanmasi gazeteler sayesinde olmustur. Onceki

341 M. K. Oke, a.g.e., 5. 26-27.

342 Uygur Kocabagoglu, “1919-38 Ddnemi Basuuna Toplu Bir Bakis”, SBF iletisim Fakiiltesi
Yilligr VI, 1981, s. 99,
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boliimde de anlatidifr gibi basin tarihi aslinda gazetelerin ve gazeteciligin tarihidir. Bu
nedenle gazete ile basim birbirinden ayirmak ya da ayr diigiinmck imkansizdir. Bu
dogrultuda bu bolimde, gazete/cilik kavrami ve yapist ve 6gcleri (gazeteci/muhabir,
gazete okuru, haberin yapisi ve dgcleri ilc sayfa diizeni, tamamlayicr gorsel ogcler,

bagliklar, ilan ve reklam 6geleri agisindan igerik diizenlemesi) tizerinde durulacaktir.
3.1 Gazete/cilik Kavrami ve Yapisi

En basit anlamiyla gazete sozliikte, ¢esitli konularda bilgi ve haber vermek igin
belirli zamanlarda, ¢ogunlukla her giin ¢ikanlan yayin seklinde tanimlanmaktadir?43,
Gazetenin i¢inde haberlerin yam sira makaleler, fikralar, denemeler, sohbetler, elestiriler,
hikayeler, karikatiirler, resimler, fotograflar ve animasyonlarla birlikte okuyucunun
ilgisini ¢ekecek her tiirli konudan bilgiye yer verildigi bir yayindir. Bu tamimla birlikte,
tarihinden giinlimiize gelisimini incelenilen basin olgusu iginde gazetenin giiniimiizde
yapilan tammlamalan oldukga dikkat ¢ekicidir.

Bir zamanlar Tiirkiye Gagzeteciler Cemiyeti Bagkanligt yapmig olan Nezih
Demirkent’e gore gazete, insan dayvramg ve diigencelerini dogrudan yansitan kitle iletisim
aracidir**4, Sevket Evliyagil’e gore, insan adina konusan giiglii ve ctkili bir sestir®®,
Ahmet Emin Yalman’a gore, giinliik olaylara iligkin haberleri, bunlara iligkin yorumlan
kapsayan, bir haftayr agmayan aralarla, ¢okca basilan ve belirli bir eder karsiliginda,
isteyenlere satilan bir yayim aracihr. Hasan Refik Ertug’a gore, gencllikle giinliik ve en
cok bir hafta ara ile birbirini izleyen numaralarla yayinlanip, igerikleri ile herkesi
ilgilendiren giincel olaylara iligkin haber ve yazilarla, ilanlardan olugan bir ya da birkag
yaprakli bir basin iiriiniidiir. Yinc Ertug bir bagka ifadesinde gazeteyi, “belirli boyutlu ve
smurlt sayfali olup, birbirini izleyen numaralarla yayinlanan, giinliik olaylara iligkin gesitli
yazi, resim ve ilarlart igeren, belirli bir eder karsithginda satilan, gencllikle giinliik, siireli

basim diriiniidiir.” seklinde tanimlar?4°,

343 Hiirriyet Tiirkce Sizlik.
344 Nevzat Dagli, Gazete Yaymmlamd Teknikleri, imaj Yaymcilik. Ankara-1995, s.14.
345 N, Dagl, a.g.e.
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Hasan Fehmi Bagkut’a gore de gazete, bir fabrikadir. Tiim fabrikalar gibi kimi
hammaddeleri alir, bunlari igler ve piyasaya siircrek satar. Ancak bu fabrika ile Gbiir
fabrikalardan ¢ikan mallar arasinda dnemli bir ayrim vardir. Iste gazeteyi satiran bu
yOniidiir. Gazete aym zamanda toplumsal bir yonii olan bir kurumdur. Bilindigi gibi
demokrasilerde yonetim kamuoyuna baghdir. Gazete ise, kamuoyunu yaratmak gorevi ile
de yiikiimliidir*47.

Konuya basinin iglevleri agisindan bakildifinda gazeteyi; olaylardan halka siirekli
haberdar ederek kamuoyunu diizenleyen, yonetici otoriteleri uyaran, cle aldigi konular
yoniinden ugrag alant sirsiz olan, bir yayin organi diye tanimlamak miimkiindiir*4®,
Gazeteyi, “En dayaniksiz sebzelerden ve meyvelerdan daha gabuk degerini ve tazeligini
kaybeden bir mal” olarak nitelendiren Pierre Renoyer, “Belirli bir saatte deger fiatiyle
satifiniz bu nesne, birkag saat sonra havadisler bayatladifs i¢in degersiz bir hale gelir.
Haberler tazeligini kaybettifi andan itibaren basilmig olan gazete, kagidinin agirliga
kargiht olan degere salmaz” demektedir®®),

Napolyon’a gore gazete, “Hiikiimetin kararlanint destckleyen, onun istedigi sekilde
hareket eden matbuadir.” Rus ihtilalinin lideri Lenin, kendi siyasi ideolojisine uygun
bagka bir tarit vermis ve “Gazete, ihtilalin en kuvvetli silahidir” demigtir. Ancak bu silahin
ihtilali bagardiktan sonra, ihtilalle gelen iktidarin emrinde ve hizmetinde olacagini
belirtmekle, giidiimlii bir basin arzu cttigini agikca ifade etmis bulunmaktadir®>, Otoriter
rejimlerde gazetenin bu gekilde nitelendirilmesi dogal sayilmaktadir. Ciinkii gazete, idare
edenlerin konugan dili olarak goriilmektedir. Diigiince ve s6z hiirriyeti olmayan iilkiilerde
gazetenin geligip devam edemeyceegi, devam cttigi takdirde iktidarm sesi olmaktan Gte
gidemeyecegi stiphesizdir® 1. Lobl’a gore gazete “Diizenli araliklarla yayinlanan, mekanik

bask1 sayesinde ¢ogaltilip her yana yayilan ve i¢inde genel, degisik, aktiicl haberler olan

346 N, Dagli, a.g.e.
347 N, Dagh, a.g.e.
348 M. N. Inugur, 1993., 5. 21.

349 Picrre Denoyer, Modern Basin, (Cev.: Adnan Cemgil), Istanbul, 1954, s. 14°den aktaran M.
N.Inugur, 1993, s. 22.

350 M. N. inugur, 1993., s. 22.
351 M. N. Inugur, 1993.
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basin aracidir.” Ziya Gokalp’e gore gazete “Her giin herkesin ayagina giden ve herkesin
anlayabilecegi dersleri okutan canli bir okuldur®*2, Ahmet Emin Yalman isc gazeteyi
“Giiniin olaylariyla ilgili haberleri ve bunlara ait yorumlari i¢eren, bir haftayr agmayan
araliklarla ¢ok sayida hazirlanip basilan ve belirli bir pai‘a kargiliginda istcycenlere satilan
yaymn organt” olarak tanimlamigtir?>3, fthan Selguk’a gore de gazete, “tarihin ilk
miisveddesidir®*”.

Biiyiikersen, her gazetenin hedef kitlesinin yani etki alaninin o gazetenin karakterine
bagl olarak degistigini vurgulamaktadir®>. Bir gazetenin karakteri, amagladigt hedef
kitlenin yapisina, onu olugturan yayin ckibine, habere ve yoruma yaklagimina ve diinya
goriigii gergevesine bagli olarak ortaya ¢gikmaktadir. Gelisim siirecinde gazeteler bu
karakteri yenileme ve toplumun gegirdigi d§a|nala1'a ayak uydurmak durumundadirlar.
Ancak, bir gazete i¢in bu devamli yenilegsme harcketlerinde hedef kitlenin beklentilerinin
ne oldugunun oncelikle bilinmesi son derece dnemlidir. Bununla beraber bu hi¢bir zaman
“okuyucunun nabzina gore serbet vermek” zarureti olarak ortaya ¢itkmamaktadir ve
¢tkmamalidir. Ciinkii, gazete ve gazeteei yol gosterici olmast da gerektigi igindir ki, zaman
zaman toplumun Oniinde yer almak; bagka bir deyisle, yol gosterici olmak durumundir.
Amag ne olursa olsun gazete, sorumluluk tagimak ve iilke okuyucusu i¢in yaygin ve etkili
bir egitim fonksiyonu da yerine getirmek zorundadir.

Tarihsel geligimi i¢inde haber anlayiginin degisimi dogrultusunda basinin da
degistigi goriilmiigtiir. Bu geligim ayn1 zamanda toplumun ve tcknolojinin geligimini de
icine alan evrensel geligsimin bir par¢asidir. Zaman iginde basina getirilen tammlamalarin
degisime ugradig gibi gazetecilik anlayig1 da farkliliklagabilmigtir.

Degisen gazetecilik tanimlarina gore artik gazeteler bilgiyi aktarmakla yetinmeyip,
356

onu islemek durumunda da kalmaktadirlar’®. Haber kaynaklarinin degismest ve

muhabirlerin konulariin uzmanlari olmalart sonucunda “geleneksel gazetecilik”

352 Ziya Gokalp, Cumlnuriyét Gazetesi, 4 Haziran 1924, “Asrin en miihim miiessesesi gazetedir”
baghiklt yazisi’ndan aktaran: M. N. Inugur, 1993.

353 Hasan Refik Ertug, Basin Yaym Harcketleri Tarihi, Ist. 1970, s. 8'den akt.: M. N. Inugur, 1993.
354 fhan Selguk, Diigiiniiyorum Oyleyse Vurun, Cagdag Yay.: 21. Bask, Istanbul-1991, s. 21
355y, Biiyiikergen, a.g.m., s, 40.

356 Oya Tokgoz, Temel Gazetecilik, A.U1.8.B.F. Yayiu No: 476, Ankara-1981, s. 21.
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anlayigi, yerini “yeni gazetecilik” ya da “cagdas gazetecilik” anlayigina terketmektedir.
Ciinkii arttk, elektronik iletisim alaninda yasanan geligmeler, gazete tcknolojisi ile ulagan
bilgilerin bagka bi¢imlerde, daha izl ve gergekei bir sckilde ayrinular ile ulagmasini
miimkiin hale getirmistir®’. | N

19. yiizyihn sonlarinda doruk noktasma ¢ikan gelencksel gazetecilik anlayigina
gore, muhabir haberini yazarken, olay: aktarmaktan ote gidememektedir. Hangi haberin
izlenecegi, hangi olgularin segilecegi, esik bekciligi kavramlari, olaylar izleme, istenilen
ya da istenilmeyen sekilde olaylan aktarma yoniinden kaygilarin temelini olusturmaktadir.
Diinyadan gelen bilgi akimini, medya tiiketicilerinin ayagina kadar getirmek, gazeteciligin
temel iglevi sayilmaktadir. Bu iglevi dort dortliik yerine getirmek ise, gazctcéilik i¢in temel
amagtir. Ancak bu goriig artik zorunlu bir bigimde degismigtir. Cagdas gazetecilik
anlayigiin ne dogrultuda geligtigini anlamak i¢in agagidaki hususlan dikkatle incelemek
gereklidir.

Cagdas gazetecilik anlayigi i¢erisinde basinin sorumluluklarini yerine getirebilmesi
icin gerekli olan islevleri dorde aynlmaktadir™®, Bunlardan ilki siyasal islevdir. Siyasi
yoneticilerin ne yaptifi, ne yapacag ya da ne yapmayacagi halk taralindan bilinmelidir.
Demokrasiler bu gart tizerine kuruludur.

Her vatandagin siyasi yoneticileri denctlemek igin hiikiimet binalarinda gezecek
kigisel giicli yoktur. Siyasi otoriteyi vatandag yani yonctilenler admna izleyecck gozlere
ihtiyag vardir. Gazeteciler vatandag adina siyasi cliti izler ve vatandasa bu konuda haber
ulagtir1r.

Basinin ikinci sorumluluk iglevi egitim alanindadir. Bu iglevin geregi olan bilgilerin
kamuoyuna agiklamak, egitim konusundaki diigiince ve giiriiﬂcrin kamuoyunda
tartistlmasini 6zendirmek durumundadir. Bu tartigma ortami, gergeklerin ortaya gikmasi
ve sosyal iyilesme konusunda etken olmakta; konugan, goriiglerini rahatlikla ortaya koyan
bir kamuoyu olugsumuna katkida bulunmaktadir.

Basinin iigiincii iglevi ise, toplumun giindemini olusturma roliinde kendini gosterir.

Dordiincii islev sosyo-kiilterel igeriklidir. Buna gére, basin topluma bir ayna tutar.

358 N Rigel, 1993-a, Der Yaymlar: 125, istanbul-1993, s, 84-85,
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Toplumu olugturan ne tiir bireyler oldugumuzu bu ayna yansitir. Kahramanlarimizt ve
kotli adamlarimiz: gosterir. Toplum iginde paylastigimiz degerlerimizi haturlatir,

Cagdas gazetecilik anlayigi tizerine zamanla inga edilen olgulardan birisi “Sosyal
Sorumluluk Teorisi”dir*®. Ozgiirlik, ona esitlik eden sinirlamalart da beraberinde
getirir. Sosyal Sorumluluk Teorisi, basinin politik sisteme hizmet roliinii, toplumu
aydinlatma ve bireyin dzgiirliiklerini savunmayr kabul cder. Teori, basinin ckonomik
sisteme hizmet roliinii de benimser. Ama bunu demokratik ve toplumu aydinlatma gibi
iglevlerin istiinde goremez. Basin eglenceyi olugturmadaki roliini kabul eder ama bu
efilence iglevinin nitelikli olmasi sartinl getinir. |

Teoriye temel olusturan ve basina karst yoneltilen clestirileri soyle siralamak
miimkiindiir:*¢¢
*Basin tek bir simifin yonctimidir. Bu nedenle, alana bagkalarmin girmesi
zorlagmaktadir. Bunun sonucu olarak, basin alaninda scrbest pazar diisiincesi
tehlikeye diismektedir.

*Basin giiciinii kendi ¢ikarlart i¢in kullanmaktadir. Bu giicii elinde bulunduranlar,
kendi siyasi ve ckonomik propagandalarini yaparken, karst goriigtc olanlara basinda
yer verilmemektedir. Bu durum tek seslilik anlamina gelmektedir.
*Reklamverenler sayesinde ckonomik giiciinii koruyan basinin bazi zamanlar
reklamcilann yayin politikalarina kangmasina izin verdigi goriilmektedir.

*Basin, yiizeyde kalan, sansasyonel haberlere daha ¢ok yer vermektedir.

*Basin, toplum ahlakini tehlikeye sokacak yayinlar hazirlamaktadir.

*Basin, sosyal degigimi gozardi etmektedir.

Basina kargt yoneltilen ve yukarida ézetlenen clegtirilere karst, basindan istenilenler
ise soyle siralanmaktadir:36!

*Basin kamuoyuna haber verirken, gercege uygunlugu highir sekilde gozardi

etmemelidir. Haberi dogru ve anlagihir sekilde vererek, olay konusunda gergegi

359 Bu konuda ayrintii bilgi i¢in bkz. Fred S. Sichertd, Theodore Peterson, Wilbur Schramm, For
Theories of The Press, University of [llinois Press, Chicago-1954, 5.73-74 (Aktaran: N. Rigel,
1993-a, 5. 106.).

360 N, Rigel, 1993-a, 5. 107.
301 Siebert, Peterson, Schramm, a.g.e., 8.77-101’den aktaran N. Rigel, 1993-a, s. 107-108.
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bildirmek zorundadir. Eksik bilgiler, gergekligi stipheli veriler, anlagilmas: gii¢ hale

getirilmig haberler gazetelerde yer almamahidir.,

*Basin, diigiince ve cletirilere agik olmalidir. Kendi yayin politikasina uygun

goriislerin yamisira, kargit goriiglerin de, hqbcr]cfiﬁ de sayfalarinda yer almasina

Ozen gostermelidir. Ancak boylece diigiince ve elestirilere agik bir ortam

yaratlabilir.

*Basin, toplumdaki degisimleri ve degerleri anlatmak ve agiklamaktan sorumludur.

Bu dogrultuda agiklanmast gercken kavramlardan birisi de objektiflik kavraminin
yeni tantmudir. 21. yiizyil yaklagirken, enformasyon yogunlugundaki artig, gazetecilikten
yeni isteklerde bulunmaktadir. En bagta, 6zel ilgi ve meraka gére yayin yapmak giderek
onemli ve anlaml bir hale gelmektedir. Aruk, olaylart haber olarak artarmak yeterli
gelmemektedir. Bu nedenle, cnformasyonun bir sentezi yapilmakta ve haberler
islenmektedir ki, bu da beraberinde “yeni objektiflik kavrami” getirmigtir?62,

Ilging bir tanim olarak, Do@ru’ya gore gazeteci; “bir fotogral makinasinin objektifi
gibi olaylar net ve tarafsiz goren kigidir. Bu da ancak, bir makina objcktifinin tarafsiz ve
net goriintiisiind alip bunu mektuba dokerck yazmak kosuluyla kitlelere yayginlagtirma
imkani bulunabilir®®3.” Aslinda gazeteciler igin en zor soru budur. Gazetecilerin
objektifligi konusundaki en yaygin henzetme “Mars’tan gelen adam”dir. Bu soziin anlama,
bir gazetecinin g¢alistifi konu {izerinde en az Mars’tan gelen adam kadar tarafsiz olmast
gerektigidir?®. Ancak, sozii edilen gazeteci de bir insandir. Nefes alip vermekie, birtakim
kurallar ¢ergevesinde yagamini diizene sokmaktadir ve Mars’ tan gelmesine imkan yoktur.
Sahip oldugu bu kurallar biitiinii bir kigilik geligtirmesine neden olmustur ve bu yasamsal
birikimleri ile olaylara bakmaktadir3%3,

Yine de gazeteciler diiriistliik, denge ve objektiflik konusunda bazi kurallar

bulmuglardir. Bu kurallar, yapilmast gerekenlere en azindan yol gosterir niteliktedir. Bir

362 Denis McQuail, Media Performance: Mass Communication and the Public Interest,
Sage Publication, London-1992; 5.183 den aktaran: O. Tokgoz, a.g.e., s. 24.

363 Necati Dogru, “Ekonomi Sayfalar:”, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basim, 1983 Yili
III. Seminer Tutanaklari, Hiirriyet Vakii Scminer Dizisi No: 5, Istanbul-1983.

364 N. Rigel, 1993-a, s. 112.

365 Erkan Yiiksel, Selquk Universitesi, lletigim Fakiltesi Gazetecilik Tiirleri Dersi 1995-1996 Ogretim
Yili Yaymlanmamig Ders Notlari, Konya.
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sekil vermesi agisindan da degerlendirilen bu kurallar gazetecilerin objektif kalma
¢abalarinin bir sonucu olarak iiretilmigtir ve soyle siralanabilir:366

Nitelik kurah: Bu kural gazetecinin haberinde kaynak gostermesini gerektirir. Bir
haberde, gercegin agik ve net olmadig durumlarda, veriler belli kaynaklara
dayandirimalidir.

Denge kurali: Bir iddia, bir goriig lizerine olugturulan haberlerde unutulmamasi
gereken temel kural, karsit goriiglerin bulundgu ve iddia tizerine zor durumda kalagak
tarafin savunmasina yer verilmesi gercktigidir.

Esit alan ve zaman kurali: Gazetelerde, igerik kadar habere aynlan alan da belli bir

mesaj tagir. Soyle ki, stirmanget, menget en dnemli habere aynlan alandir. Birinci sayfada
bulunan haberlerde, (bu sayfanin ayn1 zamanda gazetenin vitrini oldugu diigiiniiliirse)
okunmasi, farkedilmesi istenen haber ve fotograflara yer verilmigtir. Haberler bu alanlarda
kullanig sckilleriyle incelendiginde iddialarda ve kargit goriislerde, iddia sahibine ve
savunma yapmasi gereken tarafa, ayni alanlarda esit yer verilmelidir. Bu siitun santim
olarak kapladig1 alan anlamindadir. Paralel gckilde; gazetede, siitun santim hesabiyla
hebirtilen ‘anlam’ televizyon haberciliginde de haber siralamasindaki yer ve ayrilan dakika
degerlenyle dikkate alinmaktadir.

Duygusal haberlerde objektil kalabilme: Gazeteci olay yerinde yiizyiize olsa da
olayla arasinda bir ‘mesafe’ bulunmasi zorunlulugu vardir. O, 6rnegin bir olay mahallinde
kan golii i¢inde yatan cesctlerden korkmayacak, fotogral makinasimin deklangoriine
basacak; Olenlerin ailelerin gdzyaslar i¢indeki feryatlarini, haykiriglarini, satagmalarina,
kiifiirlerini “Marsh bir adam” gibi algilayacaktir. Peki, kendisinin miidahale ettigi takdirde
Oyle gelismeyebilecek olaylar kenusunda gazeteci ne yapacaktir? Objektiflik; kucaginda
bebegi ile denize atlamaya hazirlanan bir kadim gérdiigiinde objektifinin cammni temizleyip
fotografin1 ¢ekmek i¢in hazirlanmak midir? Ya da muhabir olarak toplumsal bir olay:
yazarken toplumun birlik, biitiinliik ve beraberligi agisindan habere yaklagmak midir
objektiflik? Objektiflik; eylemcileri “iste bunlar” diye teshir ctmek mi; polisin eylemcilerin

iizerine silah siktigin, tekme tokat gézlem altina aldigim ya da igkence cttifini gostermek

366 N, Rigel, 1993-a, 5. 112-129,

130



mi; yoksa, biitiin bunlar1 yazdi/yayinlad: diye “vatan hainligi” ile suclanmak midir?
Objektiflik bunlarn higbiri degil; ama hepsidir.

Objektiflik kavrami aslinda basin 6zgirligii tarugmalart ile athagi giden
kavramlardan birisidir. Halkin haber alma 6zgiirliigii olarak tanimlanan basn ozglirligd,
muhabirin objektifligine inanir. Muhabir haber kaynagina ulagacak ve objektif olarak bu
bilgileri okuruna sunacaktir. Ancak, muhabirin objcktif olacagina inamlamadigs icin bu
bilgiler gazetecilere verilirken tereddiit edilmektedir. Ciinkii, Dogru’nun ifade cttigi
objektifin niinde mutlaka bir filtre oldugunu bilmektedirler. Bir fotogral makinasinin,
herhangi bir giiriintiiyli hangi agidan, hangi objektifle, hangi liltreyle, hangi diyafram
ayarinda ve hangi ortiicti hizinda ¢ektigi vb. konular goriintiiniin netlifini, alan derinligini
ve gergekliligini etkilemektedir. Ote yandan bir de “insan” &gcsi igin bunlardan daha da
fazla etkenin devreye girdigini .diisiinmck miimkiindiir. “Siz anlatirsimz, o anladigin alir”
deyigindeki gibi fotografin da anlattug elbette ki, aldig kadar olacakur. Ciinkii hersey bir
yorumdur. O yiizden giiniimiizde gazetecilik tanimlarinda hangi tiir objektif, filtre,
pozlama vb. kullanildiginin, olaylarin anlagilmast agisindan daha biiyiik 6nem
tagimaktadir. Zaten, fotograf sanatgilarina yonelik yayinlarda kullanilan fotograllarin
altlarinda da bu tiir bilgilerin okurlara sunuldugu goriiliir¢7.

Bazi gazetecilere gore ise, ¢agidag gazeteciligin karmagiklifin nedeniyle, objektiflik

kavraminin unutulmasi gerekmektedir

8 Bununla birlikte, objcktiflikten uzaklagmayi,
ona yaklagamamaktan ¢ok daha (chlikeli gérenler de vardir.

Biitiin bunlarla birlikte sonug¢ olarak, objektiflik kavraminin muhabirin, yazarin,
yayin yonetmenin ya da gazete sahibinin agikcast; gazete sorumlularmin kimligini agikca
ortaya koymasi ile anlagilir kilinabilecegi soylencbilir. Bu dogrultuda aruk, iizerinde
kaynaginin imzast bulunan haberlerin ya da yazilarin objektifligi tartigiilmamahdar.

Kitle iletisim siireci incelenirken bahsedildigi gibi, bir ilctinin anlagilabilmesi i¢in ne
sdylediginden Ote nasil sdyledigi kadar, sunlar da bilinmelidir ki, kaynagin kendine iligkin

imajs, kisilik yapast, ¢alisma ekibi, toplumsal ¢evresi, orgiit i¢indcki yeri, medya iletisinin

367 g, Yiiksel, a.g. ders notlari., 1996,

368 A. Haluk Yiiksel, Basmm Toplumsal lletigimdeki Iglevieri Dersi 1994-1995 Ogretim Yil
Yaymlanmamig Ders Notlari, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Eskigchir.
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kamusal karakterinden kaynaklanan bask:r ya da zorlama; igerigin scgilmesi ve
yapilandirilmasi, iletiden kaynaklanan baski ya da zorlama ile kanaldan kaynaklanan baski
ya da zorlama; medya igerikleri arasinda alictnin se¢im yapmast, etki, i¢erigin yagama
gegirilmesi, kanaldan kaynaklanan baski ya da zolrlama; alicinin kanal hakkindaki imajs;
alicinin kendi hakkindaki imaji, alicinin kigilik yapist, kitlenin bir iiyesi olarak ahca,
alicinin sosyal ¢evresi; biitiin bunlarla birlikte ahcinin iletisimciye iligkin imaj1 ve
iletisimcinin aliciya iligkin imaji ile alicidan gelen aminda yansima 6geleri etki ctmektedir.

Bu durumda bireylerin sézkonusu bu 6gclerden haberdar olmalari gerektigi agiktir.
Iletisim dgrenimi de zaten bunun igin bir zorunluluk halini almistr. Insanlar aruk bilgiye
ulagsabildikleri olglide ozgiirlesebileceklerdir. Cok scslilik ortaminin saglanmasi ve
demokrasinin oturmasi ile tilkemizdcki basin tartigmalan da giderek hafifleyecek ve basin
da Ozgiirligiine 0zgiirlik katacaktir. Bunun anlami ise clbette, halkin haber alma
Ozgiirliigiiniin bilingli bir sekilde iglerlik kazanmas: ve basinin toplumsal gliglerdeki
roliinii en iyi bigimde yerine getirmesi olacaktir.

Buraya kadar s6zii edilen basinda objcktiflik, basin 6zgiirliigii, ya da gokseslilik
gibi sorunlar iilkemiz basinin bugiin i¢inde bulundugu belli bagh sorunlardan en
belirginleri olarak gosterilebilir. Ancak, basinin i¢inde bulundugu sorunlar yumaga
hakkinda &z bir bilgi edinilmesi agisindan, bu sorunlan siralamakta fayda vardir: 36

"Meslek erozyonu, tiraj, promosyon, Orgiitlenme ve orgiitlcnememe, basin
Ozgirliigl, basin ahlaki, teknoloji yattrimi, insan kaynaklarr kullanima, dilin kullanima,
kimlik bunalimi, toplumsal yaralar, ckonomik zorluklar, plaza psikolojisi, devletin, gazete
sahiplerinin, yoneticilerinin ve dig ¢evrelerin baskilari, ideolojilerdeki erezyon, toplumsal
degerlerdeki degisim, teknolojik sorunlar, tckellesme, sosyal giivenlik, egitim, firsat
esitligi, kiyasiya rekabet, glivenin yitirilmesi, insanin ve gazetecinin degerinin camura
diismesi ve paranin tek gii¢ olugu..."

Aym gekilde, genel bir deyisle, gazetelerde en giizel yazimin, en degerli yazinin, en
miikemmel ve en ¢ikarilmaz yazinin “ilan” oldugu bir doneme gelinmigtir. Gazeteciligin,

gazetecilere yakigir bir ig halinde kaldig siirece saygi duyulan bir ig kolu olacag@ agiktir.

369 Bu konuda bkz, Nezih Demirkent, Medya Medya, Diinya Yaymcihk; Inceleme-Aragtirma Dizisi:2;
fstanbul-1995.
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Aksi halde gazeteciligin yozlagmasi, meslegin émriinii kisaltmaktan bagka higbir isc
yaramayacaktir3’0,

Demirkent, bu konuda diisiincelerini, "Tckrar diinyaya gelecek olsam, herhalde
baska bir 15 yapardim. Zaten gazetecilik giderek anlamm'l'yitirmcyc bagladi... Gazetecilik
tikenmeye yoneldi. Ne zaman noktalanacagini simdiden saptamak kolay degil ama
gazetecilifin uzun Omiirli olmayacagina inaniyorum... Zaten gazetecilik cskisi kadar
onurlu bir is kolu olmak 6zelligini de kaybediyor®’!" seklinde belirtmektedir. Iste, cagdas
gazetecilik anlayis1 biitiin bu siralanan konular sonrasinda ortaya ¢ikabilecektir. Ancak,
heniiz tartigmalar yerine oturmamigtir. Zira, 19. yiizyildaki gazetecilik anlayiginin bir
degisime ugradiginin hissedilmesi nedeniyle bu yeni anlayis bigimine “cagdag” yani, caga
ait anlayis bi¢ciminde “gagdag gazetecilik anlayis1” denilmistir. Bu anlayisin yerine
oturmasi da belki bir yiiz yilt bulacaktur.

Basinin genel anlayiglart konusundaki tartigmalar bir yana birakilip igerik iizerinde
yogunlasildiginda gazeteler igin en 6nemli seyin yillar boyu igerik olarak goriildiigi
anlasilmaktadir. Igerigin, iyi bir pazarlama ydntemiyle istenilen sonucu verecegi
diigiiniilmiistiir. Bagkut’a gore, bu diigsince giinimiizde dcgerini kaybetmeye
baslamistir®72. Ozellikle 1970°1i yillarda gazetclerin varhklarini siirdiiriip,
siirdiiremeyecekleri bile glindeme gelmistir. Ciinkii televizyonun yogun rekabeti
karsisinda gazeteler biiyiik bir hizla tiraj kaybetmis ve bir ¢ogu da yayin hayatina son
vermigtir.

Giiniimiiziin gazete editorleri basta yaptiklan gibi televizyon ile yapuklan rekabete
son vermiglerdir. Gazeteler televizyonun genis alanlara seslenme 6zclligini kendileri igin
kullanmaya baslamiglardir. Giiniimiizde, gazetelerin tamamen ortadan kalkalacag:
diiglincesi yerini ¢ag1 yakalayabilen yayin organlariin her gegen giin daha da bilyiiyecegi
gergefini ortaya ¢ikarmigtir. Gazeteler giiniimiizde igerikle birlikte dizayna da 6nem
vermeye baglamiglardir. Bu yolla okuyucuya daha cana yakin ve sevimli bir gazete verme

olanag: dogmusgtur.

370 N. Demirkent, a.g.e., s. 11.
371N, Demirkent, a.g.e.
372 Oktay Tag, Ornekleriyle Cagdas Gazete Tasarim, Makro Ei. Yay.:5, Ankara-1993.
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Giinlimiizde her ne kadar rckabet iginde goziikse de gazeteleri goriintiili ve sesli
yayin organlarindan farkli kilan bir takim ozellikler oldugu anlagilmaktadir. Cagdas
gazetecilik tantmlamasinin ardinda da bu aynmlar yatmaktadir. Bu farklar Tas’a gore
gazeteleri daha istiin yapmaktadir. Giiniimiizde gazélclcri iistiin ‘yapan ozellikler
sunlardir:373

*Gazeteler haberlerine daha genis bir anlam kazandirmak i¢in belli bir kitleyi
etkilemek kamuoyu yaratmak, konuyu giindemde tutmak vbh. nedenlerle haberlerini
tekrarlar ve genigletebilir. Giiniimiizde, okuyucular kendilerini ilgilendiren haberleri
gazete sayfalarinda daha ¢ok bulabilmektedirler.

*Ihtiyaglar1 daha ¢ok kargilar ve daha ¢ok yararh olur: Gazete siitunlari har

kesimden ve her yagta okuyucuya aligkanliklarini gidermede yardimer olabilmektedir

(Televizyon programlan ve bilgisayar gibi).

*Daha zorlayicidir: Gazeteler sadece stenografik bir ozellikten ¢ikip, okuyucu ile

biitiinlegebilen bir yapidadir. Bu noktadan hareket eden televizyon kuruluglart son

yilarin moda deyimi ile “Haber Gazeteciligi”ni uygulamaya koymuglardir.

*Qkumasi daha kolay ve ilgingtir. Gazeteler, televizyon ve radyo gibi bellh

merkezlerde dinlenip, izlenen yayinlardan degildir. Gazeteyi her isteyen okuyucu

cebinden rahatlikla tagtyabilmekte, cantasina koyabilmekte ve istedifi mekanda ve
zamanda rahatga okuyabilmektedir.

*Ayrica belirli konularda yaymnlanan haberlerin saklanmast da miimkiindiir. Bu

agidan incelendiginde gazete haberleri kalicidir ve tarihi belge nitcligindedir.

Aslinda gazeteleri, siipermarketlere benzetmek de miimkiindiir ™. Bilindigi gibi bir
pazarlama stratejisi olarak, bir siipermarkette satilan iirtinlerin gesitliligi, tazeligi,
reklaminin yapilip yapilmamasi, bu {iriinlerin titketiciye sagladign menfaatler ya da
iirtinlerin promosyonlart o siipermarketin satigini etkiler. Bir bagka unsur da elbette ki,
siipermarketteki iriinlerin hangi tiirde raflara nasit yerlestirildigi ile ilgilidir. “Kagat
lirtinleri”, “Bayan giyim”, “Gida”, “Elcktronik egya” gibi boliimlemelerin yaratilig amaci

da budur. Daha da ileri bir pazarlama teknigi ile, marketlerde giinliik tiikketim iirtinlerinin

373 0. Tag, a.g.e.

374 E. Yiiksel, a.g. ders notlar,
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arka siralara yerlestirilmesi, ¢gocuklarin tiiketimine sunulan tirinlerin kasalara yakm yerlere
yerlestirilmesi gibi pazarlama stratejileri de hep daha ¢ok satis igin diisiiniilmiistiir. Bu
agidan gazetelerde de durum farkl degildir. Bir gazetede de benzer sorular yanit bulur:
Gazeteye istedigimiz zaman ulagabiliyor muyuz? Gazetede istedigimiz haberi istedigimiz
béliimde bulabiliyor muyuz? Bizim ihtiyaglarimizi kargilayan haberler var mi? Verdigim
paraya deger mi?

Giiniimiizde gazeteye girecck haberin hazirlanmasi her dénemde oldugu gibi
Oonemini korumaktadir. Ancak bu, son 10 yil i¢inde ayr1 bir 6zclligi dc beraberinde
getirmigtir. Haber yazim artik sadece muhabirin getirdigi bilgilere gore yapilmamaktadir.
Bu haberin oncesi ve sonrasi da hazirlanan yeni haber metninde yer almaktadir. O habere
iligkin iiglincti gahislarin goriigleri de gazete sayfalarina yansimaktadir. Gazetelerde bu
islevi editorler gergeklestirmektedir. Bir haberin hazirlanmasida sedece muhabir yerine
bir kag muhabir gorev almaktadir.

Iste tiim bu tanimlardan ¢ikartilabilecek ortak anlamin igifr dogrultusunda bir
gazetenin yapist igin “Gazete taze haber vermelidir. Genig bir alana seslenmelidir. Kisa
aralarla ve stirekli olarak yayimlanmalidir. Olaylar 6niinde kamuoyuna yol géstermeli ve

»375

olaylar etkilemek i¢in kamuoyunun scsini duyurmahdur.”’? kurallar siralanabilmektedir.

3.2 Gazete/cilik Ogeleri

Bu baghik altinda gazete/cilik dgeleri olarak goriilen gazetect / muhabir, gazete
okuru, haberin yapist ve 0geleri ile gazetelerin igerik diizenlemesi (sayfa diizenlemesi ve
tamamlayict gorsel malzemeler, baghklar, ile ilan ve rcklamlar) konulan iizerinde

ayrintlari ile durulmaya galisitlacakur.

3.2.1 Gazeteci / Muhabir
“Gazeteci ya da muhabir kimdir?” sorusunun karsilifin olarak pek ¢ok tanim

yapilmigsa da, en genel bigimide gazeteci, gazetelerde ¢aligip haber tireten, haber peginde

375 N. Dagly, a.g.e., s. 14.
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kosan, habercilik iglevi esas olan kigidir*’. Gazeteciligin, haber malzemesi sayilan
bilgilerin toplanmast, yazilmasi, diizenlenmesi ve dagitilmasini igeren bir islem oldugu®’?
tanimindan yola ¢ikarak gazeteciyi; “Erigmcek istedigi kitle i¢in en 6nemli diye
nitelendirdigi bilgileri toplayarak, haber haline getiren ve kigileri bilgi alarak diisiinmeye

378 meslek mensubu olarak tanimlamak miimkiindiir.

sevk cden

Kimin gazeteci olup kimin olmadigi konusunda degisik iilkelerde degisik
tanimlamalara rastlamak miimkiin olmakla birlikte, bu tartigmalarin bir sonu heniiz
alinamamigtir. Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonu, tartigmalara bir boyut
kazandirmas1 agisindan gazeteciyi; asli, siirckli ve ticretli ige bir veya birkag basin
organinda yazi ve resimle katkida bulunan ve kacancinin ¢ogunu hoylece saglayan kigsi
olarak tanimlamigtr®”?. |
Rigel’e gore gazeteci, gergegi ¢ikarip, ayiklayip sunan kigidir*®0, Warren, boyle bir
kisinin tarih, sosyoloji, siyaset, cdebiyat ve ekonomi 6grenmesi gerektigine igaret cder.
Ona gore, gazetecinin gozleri ve kulaklan bugiiniin verilerini yakalar; ama yarina, tarihe
mal olacak bilgileri kopyalar. Bu itibarla gazetecinin toplumsal bir gorev tistlendigi bir
gergektir. Ote yandan gazeteci mesleginde malzeme olarak insam kullanmaktadir®!,

Gazetecinin toplumsal kimlikle bakilan bu yiiziinin diginda bir de bagli oldugu
kurulug vardir. Bu anlamda da gazeteci, gazetenin bir clemanidir. Her ne kadar serbest
muhabirlik olgusu varsa da gazetecilik, yapug haberi “satmakla” ol¢iilir. Muhabir,
haberini yaymlanmak iizere gazetesine verir. Gazete yonetimi haberi begenirse yayinlar ve
muhabir de bunun karsiliginda maas ya da bir prim alir¥?,

Bu agidan, gazeteci goreve bagladign andan itibaren iki ¢egit sdzlegme yapar.
Birincisi bagh oldugu haber organizasyonu ile hukuki stzlcgme, diferi de okuyucusu,

seyircisi veya dinleyicisi ile arasindaki mesleki ve manevi bir sozlegmedir¥®3,

376 By konuda bkz. Basmn Kurultayr 92, Cagday Gazeteciler Dernegi Yaymlari:7, Ankara-1993.
377 M. K. Oke, a.g.e., s. 30.

378 O. Tokgoz, a.g.e., s. 10.
379 M. K. Oke, a.g.e.

380 N, Rigel, 1993-a.

381 N Rigel, 1993-a, 5. 58.
382, Yiiksel, a.g. ders notlart,
383 N. Rigel, 1993-a.
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Rigel’in aktardifs bigimde, haber yazmak igin bilgisayarinin bagina oturan gazeteci;
agirhikln olarak ilk sdzlegmesini diigliniirse, haberinin birinci sayfada manget veya
siirmanget olabilmesi i¢in g¢esitli yazim hilelerine bagvurabilir. Boylece daha iinlii olma,
daha ¢ok maag alma (veya prim) bulundugu mesleki kademede yiikselme gibi 6zlemlerini
tatmin eder. Gazetecilik meslegini bu “degerler” iizerine temellendirir. Boyle bir
davranista, meslegin sosyal sorumlulugunu ve okuyucu, dinleyici, seyircilerde imzalanan
ikinci sdzlesmeyi dikkate almak sézkonusu degildir.

Kuramsal olarak gazeteci kavramini agikladiktan sonra mevzuat agisindan gazeteci
tanimlarina bakmakta yarar vardir. Basin Kanunu’nda basin mesleginin mensuplarina
iligkin bir tanimlamaya rastlanmazken, 5953 sayih Basin-Is Kanunu’na gére yine bir
tanimlama yapilmamakla birliktc kanun hiikiimlerinin Tiirkiye’de yayinlanan gazete ve
mevkutelerle, haber ve fotograf ajanslarinda her tiirlii fikir ve sanat iglerinde ¢aligan ve is
kanunundaki ig¢i tanimi diginda kalan kimselere uygulanacagr birinci maddesinde
belirtilmistir. Daha sonra bu kanunda degisiklik yapan 212 sayih Kanunda gazeteci igin
“bu kanunun gumiiliine giren fikir ve sanat iglerinde iicret karsiligh ¢alisanlara gazeteci
denir” tamimt1 getirilmigtir’®4,

Uygulamada gazeteci tanimlarim gérmek igin Babiali’nin usta kalemlerinin
goriiglerine yer vermek gereklidir. Demirkent, “Her cline kalem alan kigi ya da her san
basin kart1 sahibi gazeteci saylmayabilir. (Yine) ben kirk yildir yazi yaziyorum demek ya
da bir gazetenin birinci sayfasinda imzasint gormek bir insamin gazeteei olmast igin yeterli
degildir 3> geklindeki goriigiiyle buraya kadar yapilan tanimlamalar1 “tereddiite”
diistirmektedir. Ancak, Demirkent’in de goriislerinin alunda gencl kabul goren kriterlerin
meslekten sayilmak i¢in yeterli olmadign ve gergegi yansitmadigl anlatilmak
(386

istenilmistir?®®. Ote yandan Colasan gazeteciyi; “haber yazan, yazi yazan, aragtiran, resim

ceken, karikatiir ¢izen, sayfalan diizenleyen kigi” olarak tanimlamaktadir. Ugur

384 M. K. Oke, a.gee., 5. 32,

385 Nezih Demirkent, “Gazeteci Kimdir? Gazetecinin Basin Kartine Cemivet Vermelidir”, Diinya
Gazetesi, 13 Ekim 1992,

386 Gazetecilik meslegi konusunda anlatilan ilging bir fikra bir gazetecinin kiz istemeye gitmesi ile
ilgilidir. Kahveler geldikten sonra kizin az igiten annanmesi sorar; “Damat ne is yaptyormug?” ve
“gazetect” cevabim altr, Bunun iizerine annanne biraz diistinerek ckler; “Giinde kag gazete satyormug?”.
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Mumcu’ya gore de gazetecl, “‘haber ve bilgi kaynagina en ¢abuk ulasan ve bu
kaynaklardan edindigi bilgi ve haberleri okurlarina sunan insandir™7,

Anlatilanlarin 1181 dogrultusunda genel kabul goren bir gazeteci taniminin
yapilmasinin miimkiin olmadig: anlastlsa da muhabir kﬁvraml icin verilen tanimlar daha
keskindir. Bir gazetenin muhabir kadrosundan bahsedildiginde, gazeteciligin dar anlami
olan “haber ya da fotograf pesinde kogma” eylemi hedef alinmaktadir. Bu nedenle
gazeteci denildiginde de ilk akla gelen muhabirdir, yani haber ya da fotograf pesinde

kosan ve ge¢imini bu isten saglayan kisidir.

3.2.2 Gazete okuru

Caglar boyu kitab1 “en iyi arkadag” bigimindc tanimlamaya ¢ahigan insanoglu igin
paralel dogrultuda gazete de bir arkadagtir. Her gazete aslinda farkli bir kimlik demekdtir ve
bu agisiyla gazete, belirli bir kigilige sahip bir arkadagtir. Her bireyin, her bir
arkadasindan farkli beklentileri ve her bir arkadasin farkl kisilik 6zcllikleri vardir. Bu
yiizden gazetelerde ve gazetelerin okurlarinda da farklilik goriiliir.

Gazetenin arkadasgligi toplum havuzu i¢inde yagayan herkese yoneliktir. Herkes
gazete 0kurﬁdur, ¢linkii herkes gazete okuyabilir. Ancak X gazetesinin siirekli okuru, X
gazetesi ile iletisim kurduklan iletisimden memnun olanlardir. Zaten X gazetesi de bu
yiizden “pazara ¢ikmadan 6nce malini” ya da gazetesini kime satacagini diigiinmiig ve bir
hedet kitle belirlemigtir. Bu kitle 100 kigi olabilecegi gibi 100 bin kisi hatta daha da fazlast
olabilecektir.

Genel olarak gazeteler kurduklart iletisimde amaglarim maksimuma ulagtirmak igin
en fazla fayda saylayabilecekleri maksimum kitleye seslenmek isterler. Iste Tiirkiye’de
boyle bir kitle belirlenmeye ¢aligilmig ve Tiirkiye’de bir okur profili ¢ikartiimaya |
calisilmistir. En genel kabul goriir bigimde bu kitlenin 6zellikleri konusunda ¢ok gencl

olmak iizere su bes olgu belirlenmigtir: ¥

387 Gazeteci kimligi konusunda daha fazla bilgi icin bkz. M. K. Oke, a.g.e., 5. 33-34.

388 ppvaA A.S. ile PIAR A.S. nin iki gazete igin 1980°1i yillarda yapu@: aragtirmalara degincrek
yorumlarda bulunan Mortan, Tiirk okurunun ozellikleri ve cgitimleri konusunda bey olgudan sz eder.
(Kenan Mortan, “Deviet ve Ekonomi Basind”, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basim, 1983
Yilt III. Seminer Tutanaklar, Hiirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: 5, Istanbul-1983, s. 60.)
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*Tiirk okurlar giderck geng yaslarda kiimelenmektedir.

*Qkuma siiresi giinde bir saatin altuna diismektedir.

*Qkurlarin diger kiiltiirel kaynaklardan yararlanma olanagi azalmaktadir.

*Okurlar sanildiginin aksine politik ug aray1st ycriné, haber talep etmektedir.

*Qkurlar, yeni bilgilenme araglar1 arayisi igipdcdir.

Buradan ¢ikacak sonug¢ sudur: En genel anlamda bir gazete, geng kitlelere, tamamini
okuma siiresi bir saatin altnda olan, ¢ok yonlii bilgiler aktaran, politik tartigmalardan
kaginan, bilgi olanaklar1 sunan ve haber veren yayinlar yapug siircce yaygin kitlelere
seslenme olanag: bulabilecekdir.

Aslinda basinda bu tip aragtirmalar sik sik yapilmakta ve gazcteler de yayin
politikalarint bu dogrultuda ycniden diizenlemeye ¢aligmaktadirlar. Bu geng kitlenin
Ogrenim durumu, okuma derecest, ilgi alanlan, ulagmak istedigi bilgi tiirleri, alg diizeyi,
anlamlandirma bigimi vb. beklenti ve yenetekleri siirekli incelenmektedir. Hatta gazeteler
arasinda teker teker bir okur profili aragtirmast yaptiranlar da bulunmakta, bunlar da

seslendikleri kitleyi tespit ederck cksikliklerini gérmeyi amaglamaktadirlar.

3.3.3 Haberin yapis1 ve ogeleri

Gazetenin en temel iglevi haberleri okuyucularna ulagtirmakur®. Bir gazete igin en
onemli 6ge haberdir. Gazetenin gévdesini haberler olugturur. Bu yiizden haber konusunu
en bagindan alarak incelemekte yarar vardir.

Haber, Arapga bir sozciiktir. Haberin oztiirkge kargihgina salik, duyuk gibi
sozciikler onerilmisse de yayginlik kazanmamigtir. Ingilizlerin “news”, Fransizlarin
“information” dedikleri haberin genig bir bigimde anlami irdelenecek olursa, “vaktinde
verilen, toplumda ¢ok kisiyi ilgilendiren ve ctkileyen, anlagilir bir dille anlaulan bir olay,
fikir ya da kanidir” denilebilir®®,

Yapilan ilk haber tamimlarinda, *“varolan hersey haberdit” denilmigtir. Benzer
sekilde: “Haber, diin bilmedigimiz hergeydir”, “insanlarin hakkinda konusacaklan

herseydir”, “okuyucunun okumak istedigi herseydir”, “ilgimizi ¢ekebilecek, bize ilging

389 D, McQuail, a.g.e., s. 212.
390 N. Dagl, a.g.e., s. 44.
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k2] (X3

gelen hcn@(:ydin‘ , “daha Once bilmedigimiz ve bugiin bulabilccegimiz hergeydir”, “bir
olayin raporudur, dzetidir” ya da “yarinin tarihidir”.

Bilimsel bir tanima gore haber, insanlart ilgilendirecek, zamanh olan bir fikrin,
olayin veya sorunun dzetidir*!. Haberin 6ncelikle bir konusu vardir. Bu, genellikle bir
olaya, fikre ya da soruna dayanmaktadir. Bu konuda Tokgéz; “haberin hammaddesi bir
fikir, bir olay ya da bir sorundur” goriigiinii savunmaktadir.

Inugur’un belirttigi bigimde??2, Threou’ya gore, haberin felsefesi dedikodudur.
Thereu, haberi tamimlarken, *“Haber dedikodu mu, gergek mi, yoksa dedikodu ile gergek
arasinda birsey mi?” sorusunu ortaya atar. Lipmann’a gére, haberin fonksiyonu olaylart
belirtmesidir. Gergeklerin iglevi, saklanan gergekler tizerine 1g1k tutmak, birbirleri arasinda
baglanti kurmak, boylelikle olaylarin gergek tablolarmi olusturmaktr. Thoreou ile
Lipmann ayn1 diiglinceleri paylagsmaz. Thorcou’ya gore, olaylan belirtme gergekleri
saklamaktir. Raymond Mungo’ya gore ise, durum ve gergekler birbirlerinden ayriliklar
gosterirler; durum bazen sikicidir ve gergekleri garpitir. Fakat gergekler insan ifadesinin en
bagarilt bigimidir. Mungo’ya gore, haberin toplanmasi hayat boyu siiren hatta bazen bir
hayat siiresini bile agan bir siiregtir; ¢linki, haber toplama isi kusaklar boyunca yapilan bir
istir. Haber, ¢ofu zaman zor gartlar altinda toplanan, gergekleri yansitan bir siiregtir.
Gazeteciler, bilim adamlarina ve diistiniirlere oranla ‘daha kisith zdmana sahip insanlardir.
Edward Jay Eipstein’e gore, gergeklerin kuruldugu temeller kargisinda, gazeteciler kendi
haber kaynaklarina gore nadiren gergeklerin versiyonlari rapor cderler. Haberler,
insanlara zaman iginde insan ctkinliklerinden segtikleri fotograflart sunarlar. Bu
fotograflar ise insanlarin bakig agilarin1 genigletmeye gabalar. Lipmann, haberlerin sosyal
konumunun bir yansiticis1 olmadigini fakat haberin ig¢inde dogal olarak varolan giiglerin
bir raporu oldugunu soyler ve gu tanimi verir: “Haberler bizlere, toplumun toprakta nasil
filizlendigini degil, filizin ilk olumusunu verir; topragin alunda kalanlart anlatmaz”.

New York Sun Gazcetesi’nden John Bogart, 1880 yilinda habere goyle bir
tamimlama getirmigtir: “Bir kopek birini 1sirirsa bu haber olmaz. Fakat bir adamin bir

kopegi 1sirmast haberdir.”” New York Times Gazetesi’nden Turner Cutledge “Diin

391 O. Tokgoz, a.g.e., s. 128.
392 M. N. Inugur, 1993., s. 44 ve devami,
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bilmedigimiz hersey haberdir.” diyerek haberi tanimlamaktadir. ABC’den David
Brinkley’e gore haber, rastlanmayan, beklenmeyen her olaydir. “Sukunet haber olamaz.
Ornegin, bir uzakla havalandiginda bu haber degildir. Egcr ugak bir yere garpar, diigerse,
iste bu haber olur”.

Aslinda her bir Genel Yayin Yonetmeni’nin, her bir Yazi Igleri Miidiirii’niin ve her
bir muhabirin kendine gore bir haber tanimi vardir. Herkesin kendine 6zgii deger yargilan
olusmugtur. Bu dogrultuda haberi tanimlamak da “sevgi”yi tanimlamak gibi
goriilebilir*?. Sunu da unutmamak gerekir ki, Shakespeare’in de dedigi gibi: “lyi ya da
kotii diye birsey yoktur, (biz) diigiincelerimizle onlar 1yi ya da kotii yapariz.” Ancak yine
de iyi haberin ne olduguna cevap bulmamiz miimkiindiir. Ornegin gazete haberleri igin,
“iyi bir haberde ilk ciimle ikinci ciimleyi okutturmalidir®*” kurali dile getirilmekiedir.
Aym goriigle su da sdylencbilir ki; iyt bir haber, sonuna kadar okutturabilen haberdir”.
Buradaki “sonuna kadar okutturmak™ kavrami, haberin konusundan 6te, kurgulanigiyla da
ilgilidir. Bu da ayn bir beceri altninin gerekliligini ortaya koyar.

Bu konuya bir agiyla bakacak olursak kargimiza diiz mantikla geligtirilmis bir
diigiince a1 ¢ikar: Ornegin, gazcte haberinin oncelikle para verip satin alin bir okuru
vardir. Okur, gazeteyi okumak i¢in almaktadir ve bu agidan bakinca, aynen bir magazada
“en iyi mal en ¢ok satilan mal” oldugu gibi, iyi bir haber de kendisini sonuna kadar
okutturabilen haberdir, seklinde goriilebilir. Bir gazcte bir siipcrmarket gibi digiiniiliirse
buradan daha fazla yorum yapmak; bugiinkii gazetelerimizle kargilagtirmalarda bulunmak
da miimkiindiir.

Buraya kadar haber olgusu ve bir haberin 6gclerinin neler oldugu siralandiktan
sonra artik bir haberin yapisi izerinde durulacaktir. Anlagildigh gibi her haber, genellikle
bir olaya, fikre ve soruna dayanmaktadir. Bunlar olmadan haberin de olmayacag agiktir.

Bagka bir deyisle fikirler ve sorunlar haberlerin hammaddesini olugturmaktadir®®>.

93 .. e e o
393 Iletigim kavraminm tantmlanmasinda da “sevgi” omegi verilmistir,

394 fsmet Berkan, Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Gazetecilik Tirleri Dersi 1992-1993
Ogretim Y1l Yaymlanmamis Ders Notlar, Eskigchir.
395 0. Tokgiz, ag.e., s. 123-126.
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Kolay okunabilirlik agisindan ¢ogunlukla 9 ya da 10 puntolu harflerle yazilmis olan
metinlef anlamindaki haberler, bagliktan sonraki haber niteliklerinin ve égclerinin tcker
teker siralandig1 bolimdiir?0, v
Bu 6geler genelde formiile edilmig bigimde “SN-1K” bi¢imindce tanimlanir. A¢iliminda
ise su bes temel soru ile kargilagilir:

1- Ne ya da Kim

2- Nerede,

3- Ne zaman,

4- Neden ve

5- Nasil?

Haberin Anayasasi haline gelmig bir formiil olarak “SN-1K?”, bir haberin
aktariminda oncelik strasina gore teker teker cevaplanmast zorunlu sorulan ifade eder.
Kisacast bir haber metninde, olayin ne oldugu, ncrede, ne zaman, neden ve nastl meydana
geldigi sorularinin yanitlanmasi gerekir. Bu sorularm yanitlanmadigr haber “tam bir
haber” degildir.

Olaylan, fikirleri ve sorunlart haber yapabilmek i¢in sorulara yamit bulmanin
yaninda bir anlatim bigimi olarak 6zctlemek ve hikaye etmek de gereklidir. Bu islem
sirasinda, haberi haber yapan 6genin referans gergevesi iginde kurgulanmasi
gergeklestirilmelidir. Olayi, esas ¢ergeve iginde oturtmak ve olaylar arasinda baglanti
kurulurken, haber ile ger¢ek arasindaki iligkinin siirckli gozoniinde bulundurulmas:
sarttir. Haberi olugturan hammaddenin, haberin yazildigi ana uygunluk gostermesi
gereklidir. Bu yiizden gimdiki zamanda yazilmast uygun bulunur. Bir bagka ozellik de,
anlatilanlarin hayal olarak kalmamasi igin sahitler aracilifiyla aktarilmasidir. Biitiin
bunlarla beraber elbette ki metinsel bir yapumin kurulacagr agiktr. Burada da dil 6zellikleri
kullanilarak paragraflar ve ciimlclerle 6riilii bir yapimnin olugturulmas: sdz konusudur.
Yine, secilecek kelimeler ve kullanilacak ifade bigimleri ayn ayr anlamlar tagiyacaktir ve
dilin kullanim1 da haberin kitlelere ulagtinlmasinda 6nemli bir rol oynayacaktir.

Burada hemen yeri gelmigken haber yaziminda dikkat edilmesi gercken unsurlara

396 Bir haberin gazetede yaymlamy bicimi konu oldugunde clbette ki bagliklar, fotografiar ve haber metni

vb. titm unsurlar kastedilir ancak buradaki “haber” kavrami, haber metni anlaminda kullamlmaktadar,
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iligkin gesitli goriiglere de deginmekte yarar vardir. Hohenber’e gore haber yaziminda
dikkat edilmesi gercken, dolayisiyla bir haberin yapisinda bulunmast gercken unsurlar
soyle siralanmaktadir:*7
*Olaylar birinin agzindan aklariyormugcasina ya'z;nuk, okuyucunun ilgisini daha
cok gekmektedir. Ancak unutulmamasi gercken bir konu da, haberlerle iligkili
kimselerin her anlattiklarinin haber degeri bulunmadigidir.
*Haber yaziminin temel amaci, bilgileri, diisiinceleri ve fikirleri okuyuculara
aktarmakur. Haberler dogru, kisa ve kolayca anlagilir olmalidir.
*Muhabirler, mimkiin oldugunca kisa ve basit climle ve paragraflar
kullanmalidirlar.
*Bir ciimlede sadece bir fikire yer verilmelidir.
*Kisa, bilinen kelimelerin kullanilmasina 6zen gosterilmelidir. Yabanct kelimeler
agiklanmali, haberi okuyanlar sozliige bakmak zorunda kalmamahdr. |
*Etkin fiiller kullanilmalt, miimkiin oldugunca sifat ve zarflar1 kullanirken dikkatli
olmalidir.
*Haberin aktariminda olumlu olunmali, olumsuz kclime ve anlatimlardan
kaginilmahdir.
*Istatistiksel sonuglar basitlestirilerek, okuyucularin anlayabilecegi bicime
doniistiiriilmelidir.
*Haberler basit olarak ikiyi ayrilmaktadirlar: Girig ve haberin tiimii. Girig
ciimlesinde SN-1K formiiliiniin Ggeleri ve geriye kalan dokiimanlar da haberin
tiimiinii olugturmak i¢in kullaniimalidir.
Tokgoz, ise paralel bir dogrultuda bu unsurlara su konulan cklemektedir®®®:
*Haber yaziminda fazla cimlcler aulmahdir,
*Haberi yazan gazeteci, kendi fikirlerini habere katmamah, fakat “benim, ben,
bana, bizi, bizim” gibi stzleri, anlatana génderme yaparak kullamiimahidir.
*Haberle iligkili kigiler iyice tanitiimahdar.

*Haber kaynagi mutlaka belirtilmeli, riske girilmemelidir.

397 Jomn Hohenberg. The Professional Journalist. Fifth Edition, CBS Collage Pub., 1983, s. 42
398 0. Tokgiz, a.g.e., s. 180.
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Haber konusunda anlatlanlar genelde olduk¢a dagmik bir durumdadir. Ancak
bunlar1 bir temele kavugturmak agisindan, haberin temel 6zcllikleri tizerinde duran Robert
Park, haberin temel 6zellikleri iizerinde dururken su sonuglan clde etmistir:%

*Haber giinceldir: Haber, yeni olmug veya tekrar olugan olaylar hakkindadir.

*Haber sistematik degildir: Haber ayr olay ve olugumlarla ilgilenir ve haberin

gosterdigi diinya, sadece iligkisiz olusumlardan ibarettir ki, yorumlamak haberin

baglica gorevi degildir.

*Haber dayanmksizdir: Haber, sadece olayin kendisi gegerli oldugu siirece yarar ve

kayit ve sonradan miiracat etme maksadiyla haberin yerini diger bilim ve bilgi dallan

alir.

*Haber olarak bildirilen olaylar, gergek tnemlerinden daha Gnemli olarak garip veya

en azindan beklenmeyen tiirden ohﬁahdn‘.

*Haber olay vuku bulmadan verilebilir.

Aslinda bir olay, bir fikir ya da bir sorunun haber olabilmesi igin ne gibi 6zellikler
ta§1ma31'gerektigi yillardir ayrt bir tartisma konusu olmug ve bunun icin de gesitli olgiitler
gelistirilmigtir. Haberin tamimlanmasindaki giigliikten de anlagilacagn gibi birgeyleri haber
yapmada aranilan 6zellikleri tek bir baglik alunda toplamak imkansizdir. O nedenle en
genel kabul goriir bazi yargilar iizerinde durmakta yarar vardir?®,

Zamanhhk: Haberde zaman 6gesi “Na zaman” sorusunu ifade etmektedir ve dig
big¢imde tanimlanmaktadir: Yenilik, Anilik ve Gegerlilik. Haberin yeniligi, haberin
hammaddesinin yeniligine, yeni bildirilmesine isarct eder. Ornegin, Misir piramitleriyle
ilgili bir gercegin bugiin giinyliziine ¢ikartilmasi bir yeniliktir. Haberin ani olugunun ifade
buldugu “Anilik” unsurunun yaninda, “Gegerlilik”; haberin hammaddcsinin toplumun
¢esitli kesimleriyle yenilik ve anilikle birlikte baglantisinin kurulmas: anlamina gelir.
Acaba o haber, gazeteye basilmadan once duyulmug mudur? Giiniimiizde haberin
zamanlihif1 yoniinden, yenilik ve anilik 6gcleri radyo ve televizyon i¢in On planda

tutulurken, gazetelerde gegerlilik unsuru On plana ¢itkmaktadir.

399 Robert Park, (1940) “News as a Form of Knowledge”, in R.H. Tumer (cd), On Social Control
and Collective Behavior, pp.32-52. Chicago: Chicago University Press, 1967°den aktaran: D.
McQuail, a.g.e., s. 213-214,

400 By konudaki belirli goriisler igin bkz. O. Tokgoz, a.g.e., s. 137-150.

144



Yakinhk: Haberin “Nerede” meydana geldigi ile iligkili olan “Yakinhik™ ogesi,
insanlarin dogalarindan kaynaklanan bir ozellife igaret etmektedir. Insanlar dogalan
geregi, yakin ¢evrelerinde olan olaylarla ilgilenir ve bunlara karsi merak duyarlar.

Tlginglik: Haberin konusunun belirli bir ilgingliﬁ_ir bulunmalidir. Haberin albesinin
olmasi da diycbilecegimiz ilginglik dzelligini haberin diger unsurlart ile baglantilastirmak
miimkiindiir. Omegin, insanin kopegi 1sirmasi ilging olaylardan biridir.

Nadirlik: Haberin konusunun siradan olmamasi gerckmektedir. Siradan geylerin
dneminin diisecegi ve ilgingliginin azalacagi da agiktir. Ornegin, insanin kdpegi 1sirmasi
yine, nadir rastlanan olaylardan biridir.

Onemlilik: Haberin hammaddesinin belirli bir éneminin olmasi gerckmektedir.
Hatta hatta bu 6nemlilik, haberin gazete sayfalart arasinda yeraligim da etkilemektedir.
Gazetede en 6nemli haber, gazetenin birinci sayfasinda mansetten; radyo ve televizyonda
da ilk haber olarak verilmektedir.

Heyecan: Haberin insanlarin heyecanlarini yakalamasi, insanlarin seving,
mutluluk, korku ve iiziintii gibi duygularinin degerlendirilmesi anlamina gelmektedir.
Heyecan unsuru Ornegin, eski bir komsumuzun vefati, tanidik birinin evlenmesi,
bayramlar gibi cogkulu anlart kapsamaktadr.

Birgeylerin haber olabilmesi i¢in aranilan 6gelere bir gozattiktan sonra bu konuda
ikinci bir filtreye rastlandigi goriilmektedir. Bu haber elbette bir yerlerde yaymlanacaktr.
Dolayistyla kitle iletisim aracinin kanal tutucu ozelligi devreye girmektedir.

“Haber etkenleri” altindaki incelemelerin konusunu olugturan unsurlar konusundaki
en kapsayici ¢aligma kitle iletisimine “kanal tutucu” modelleri gelistirmek amaciyla
Galtung ve Ruge’un haber olay1 ile medya imaji1 arasinda giren haber ctkenlerini gosteren
Secici Kanal Tutma Modeli’dir*’!. Modelde bu ctkenler su sekilde siralanmaktadir:

Zamanlama: “Time Span” olarak belirtilcn bu ctken; olaym, kite iletisim aracinin
ilgilendigi zaman iginde ortaya ¢ikmasini “fark edebilme” seklinde tammlanir. Ornegin, bir
saat i¢inde ya da daha az siirede baglayip biten olay giinliik gazeteye ya da haber yayinina;

giinlerce siiren karmagik bir olay isc¢ haftalik dergi i¢in daha uygundur.

401 p McQuail, S. Windahl, a.g.e., s. 160-162.
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Uygunluk: Eger olay ger¢ekten bityiik bir deger tagiyorsa ya da normal seyrinin
¢ok lizerinde ¢ikiyorsa, dikkate almaya degerdir.

Agiklik / Netlik: Olaym haber olmaya uygun olmasi agikhik ya da netlik olarak -
tanimlanmaktadir.

Kiiltiurel uygunluk: Toplumun kiiltiiriine ya da alici kitlenin ilgilerine daha yakin
olan olaylar daha ¢ok seg¢ilmektedir.

Uygunluk: Haber olacak olan olay, beklentileri ne kadar kargilarsa, o kadar kolay
segilmektedir. Ornegin, diinyanin bazi bolgelerindeki gatismalar zaten beklenen seylerdir.
Bu ¢atismalardan bazilar1 bolgenin tchlikeli olmasindan, bazilan ise siyasal degisimlerden
kaynaklanr.

‘Ani geligsen olaylar: Duragan bir sckilde akan olaylar arasinda en beklenmeyen
ve en alisilmamug sekilde gelisen olaylar, segilmeye cn uygun olaylardir.

Devamlilik: Bir olay haber yapilmaya deger goriililyorsa, o olayla ilgili bazi
geligmelerin ya da bagka olaylarin aktarilmasi gereklidir.

Kompozisyon: Haber olabilecek 01;1y}ar biraz da gazetedeki dengeyi korumak icin
bazilan ise kontras olugturulmas i¢in yayinlanmaktadir.

Sosyo-kiiltiirel degerler: Alici kitljenin ya da kanal tutucularin sosyo-kiiltiirel
degerler, haberi etkileyen Ogeleri ctkiler. Hat‘;)er ctkenlert tizerinde ti¢ temel hipotezden sz
edilmektedir. ;

Ekleme hipotezi: Varolan bir olayda n}e kadar ¢ok haber ctkeni bulunursa, o olayin
haber olma olasilig1 o kadar yiikselir. }

Tamamlayicr hipotez: Olayla ilgili bir etken zayif ise difer etken ile tamamlamr.

Dislama hipotezi: Olayla ilgili tiim etkc“nlcr zayil ise olaydan vazgegilir ve bir bagka
deyisle olay, haber yapilmaz. |

N
3.3.4 Sayfa diizeni, tamamlaylm‘; gorsel ogeler, bashklar,
ilan ve reklam ogeleri aglsﬁ‘]dan icerik diizenlemesi
Gazeteler, okurlar tarafindan para ven’l?p satin alman, kagit iizerine birseylerin basili

v . . . | . o, e
oldugu sayfalardir. Bu sayfalarin kendi aralarmda siralanigina gére bir 6nem siras1 ve
!
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igerigin bu sayfalardaki dagilimina gore agarlik sirast vardir. Kisacasi, haberin ne oldugu
kadar nasil yayinlandig: da gazetede ayn bir 6nem tagimaktadir.

Bu yapisi ile bir gazetede yayinlananlarla ilgili olarak aynen ilctisimde gegen
“iletisimdtesi iletigim” olgusunda tanimlandigr gibi bir' gériinen anlamdan bir de yan
anlamdan s6zetmek miimkiindiir. Igerik yani gériiniin anlam haberin verdigii mesajla ya da
ne soyledigi ile ilgilidir. Iligki boyutu ya da yan anlamlar isc bu mesajin alt anlamlarini ve
verilig bigimini kapsar ki, bu da ne soylemek istedigi ile ilgilidir. Gazete okuru biitiin
bunlar: bir biitlin olarak yorumlar ve degerlendinir. Gazetenin bu iletisime dayali yoniine
iligkin hatrrlatmasindan sonra bir gazetenin yapisindan kaynaklanan igerigine ve bu
icerigin tasidign anlamlara bakilabilir.

Sayfa diizeni: Gazetede yayinlanacak her tirli malzeme belirli bir diizen
igerisinde sayfaya yerlestirilir. Bu diizenleme isi ayr1 bir uzmanlik konusudur ve
“mizanpaj” ¢caligmalarinin inceleme alanmna girer. Mijanpaj, Fransizca “la mise en page”
tanimindan Tiirkge’ye gegmistir. Diiz anlami “sayfa diizeni” ya da “sayfa clbisesi”dir?02,
Genel olarak bir gazete kadrosunda yer alan mizanpajcr ya da sayfa tasarimcist,
diizenleyicisi, gazetenin yayin politikalan dogrultusunda ve yonetim kadrosu ile birlikte
grafik ve tasarim teknikleri acisindan degerlendirmelerde bulunarak, teknolojik
yeterlilikler dogrultusunda, belirli anlamlar igerisinde sayfalara konulacak malzemelerin
yer ve bigimlerini belirler?03.

Gazetelerin igerigini sayfalarda sergilemek i¢in yapilan sayfa diizeninin ti¢ ana islevi
vardir*®4. Bunlar, diizene koyma, dneme gore sralama ve belli bir estetik iginde

yerlestirmedir.

402 N. Dagl, a.g.e., 5. 147.

403 Sayfa (asarimcilifs, kili kuk yaran bir ¢aligma olarak tammlanir, Iighir zaman “daha iyi”nin bir
sonu ve “iyi”nin bir tanimi yoktur ancak daha iyi bir gazete dizayn eunck i¢in Bagkut’a gore su iki konu
akildan hi¢ c¢ikartilmamalidir. Bunlardan ilki her okuyucu her haberi okumayacags; ikincisi her
okuyucunun bir gazeteye bakmasi igin ayirdift maksimoum zaman diliminin yaklagik olarak 25 dakika
oldugudur. Yapilmast gerckenlerse sunlardir; 1- Gereginden fazla uzun haber yazmaktan kagmilmahdir. 2-
Haber dili anlagilar ve net ifadclere dayandirtlmahidir. 3- Baghiklar anlagilar olmali, gereksiz uzatmalardan
ve kisaltmalardan arindiridmalidir, 4- Haberler gorsel kaynaklarla (fotogral, resim, grafik, illistrasyon)
zenginlestirilmeli, gerekli hallerde haberin dincesi ve sonrasinda yer verilmelidir. 5- Sayfada gercksiz haber
ve baghik yigilmalarindan kacimilmahdir. (Bkz. N, Dagl, a.g.e., s. 44)

404 N Dagl, a.g.e., 5. 147.
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Diizene koyma; gazetenin dogusundan baglayarak iizerinde 6nemle durulan bir yonii
olmus, siitun kavraminin geligmesi ile de belli kurallara oturmusgtur. Oneme gore siralama
da, haberlerin 6nem sirasim1 yani hiyerarsisini belirlemeyi kapsar. Bir gazete sayfasinda;

1- Mansgeti ki, cogunlukla sol Gist taraf1,

2- Sonra sag iist tarafi,

4- Sol alt ve

5- Sag alt taraft 6nemlilik sirasy izlenir.

Bunlarla birlikte hemen hatirlatmak gerckir ki, bir gazetenin haber hiyerarsisini
belirleyen bir bagka unsur da haberin sayfanin neresinde verildigi gibi, gazetenin kaginct
sayfasinda verildigidir. Aynen tclevizyon haberlerinde haberin kaginet haber olarak
okundugu gibi i¢ sayfalara dogru gidildik¢e haberin hiyerargik degerinin diigtigii
sOylenir.

Sayfa diizeninin estetik iglevi ise, sanatsal bir incelik kazandirmak ve goriintiyi
goze hog gostermek amacini tagir. Bu estetik kaygr konusunda da gesitli goriiglerin
bulundugu bilinmektedir*®”. Sayfa diizeninde degerlendirilen alan gazetenin bir
sayfasidir. Gazetelerde bu alan “siitun-santimetrckare” hesabiyla degerlendirilir. Bir
gazetenin 8 siitun oldugu diisiiniiliirsc**® sayfa diizeni igin sézkonusu olacak alan baski
boyu olan (genellikle) 53 santimetrenin ¢arpimi “53x8=424 cm-siitun”dur. Bu alanin
santimetrekare olarak degert ise, 53x36=1908 cm2’dir.

Tamamlayianr gorsel malzemeler: Haberlerde ¢ogunlukla sayla diizenin
olusturulmasi agisindan 6nemli goriilen ancak, haberi tamamlayict bir unsur olarak
degerlendirilen bazi tamamlayict gorsel malzemecelere de yer verilir. Bunlardan ilk akla
gelense fotograftr, ancak kavram bundan fazlasini ifade eder.

Ashinda gazetenin kendisi bagtan sonra gorsel malzemelerin kullanima ile tasarlanan

bir biitiindiir. Seg¢ilen yazimin karakteri, biyiikliigii ya da stili birer gorscl unsurdur.

405 Dana fazla bilgi igin bkz. N. Dagl, a.g.e., s. 147-206.

406 Gazeteler siitun-santim hesabr iizerinden reklam geliri elde ettiklerinden 36 santimetrelik gazetenin
enini 6nceleri 6 siitundan 7 siituna sonra 8 sutuna en son olarak da 9 siituna kadar ¢ikartmiglardur. fsin bu
yoni gozardi edilirse, estetik kaygi icisindan da siitun sayisinin belki daha da fazla artunlabilecegi ya da
diigiiriilebilecedi diisiiniilebilir. Ancak gazctelerin siitun sayis: konusundaki gencl temayiil 8 siitun
seklindedir.
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Ancak burada soziinii cdilen tamamlayici gorsel malzemeler, haberi tamamlayict ve hatta
kimi zaman haberin kendisini olugturan gorsel bigimler kapsamakitadir. Bu malzemeler
kimi zaman bir fotograf, kimi zaman bir animasyon, karikiitiir ya da bir bilgis:iyarh
grafik-tasarim iiriiniidiir. Genelde, haber bagliklart ve metninin diginda kalan ve haberi
destekleyen Ggelerdir.

Bazen bir haberin kendisi yalnizca bir fotograf olabilecegi gibi; ¢ofunlukla haber
fotograflari, haberin yazili metninde gegenlere gahitlik ctmekte, onlart destcklemektedir.
Tamamlayict gorsel malzeme bir tablo olarak diigiiniildiigiinde dc haberde gegenlerin
gorsellestirildigi, basitlestirildigi ve kolay bir kullanima sunuldugu diigiiniiliir.

Basghiklar: Bir gazete sayfasi ele alindiginda ilk dikkati ¢eken 6ge ¢ogunlukia
haberlerin baghklaridir. Baglik, haberin bir kag kelimeden olugan ve ¢ogunlukla bir yarg
bildiren kisa bir 6zetidir. Bu yiizden pek ¢ok kiginin gazetenin tamamini okumak yerine
yalmzca bagliklarini okuyarak gencel bir bilgi edinmesinin alunda da bu yatar.

Buradan harcketle oncelikle bagliklarin haber metinleri gibi yazinsal bir boyutu
oldugu soylenebilir. Ancak haber bagliklart haberi yazan muhabir tarafindan “onerilse”
bile, gazetenin yonetim kadrosu ile sayfa tasarimcisinin yonlendirmeleri dogrultusunda
bi¢imlenir. Bu yiizden haber baghklarimin verilmesi gazetede ayrt bir galigma
gerektirmektedir. Bilinmelidir ki, bir haberde yer alan baghk kompozisyonu ve
arabagliklar o gazetenin kimligini belirleyen en 6nemli 6gcler arasindadir. Bagliklar
gazeteler i¢in kimi zaman onur, kimi zaman da clegtiri nedeni olmaktadir,

Haberlerde baglik kompozisyonunu olusturan ve her haberde bu 6gelerin tiimiiniin
bulunmasi1 gerckmeyen bir bicimde dort ana ége vardir. Bunlar ve ozellikleri soyle
siralanabilir:4%7

Ust baglik: Ana baghgin iizcrinde ya da saur bosluklarina gére sag ve sol yaninda
yer alir. Genellikle ince, zayif yapili, heyaz karakterli ya da digi karakterli harflerle dizilir.
Punto biiyiikliigii olarak ana baghigin {i¢te biri oranina yakin olmahdir.

Ana bashk: Alttaki metnin iistteki en onemli ve mutlaka bulunmasi gercken
temsilcisidir. Ana baghgin yerlestifii stituna gore punto bilytikliigi ayarlanir. Genellikle

kalin goriiniiglii harflerden olugturulur ve puntosu biiyiidiik¢e satir sayist azalir.

407 N. Dagl, a.g.e., s. 101-102.
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Alt bashik: Ana baghgin alunda yer alir. Ust ve ana bagha gore daha kiigiik puntolu
harflerle dizilir. Segilen karakterler gencellikle basik koyu renk veren harflerdir.

Spot (Ozet haber kesiti

: Haber metninden biraz daha biiyiik puntolu harflerle dizilir.
Haber vigindeki Ozellikleri vurgulamak, ana ayrmtilar1 baglik kompozisyonu i¢inde
sergilemek i¢in kullanilir. Genellikle siralamada, baghktan ya da alt baghiktan sonra yer
alir. Kimi zaman baglik yanlarina, baglik tist bogluklarina da yerlestirildigi goriiliir.

Baglik kompozisyonunun diginda kalan bir bagka baglik tiirii de ara baghklardir.
Metin igindeki boliimlemeleri okuyucuya gostermek, ozellikle genig metinler iginde
okuyucunun aradigini bulmasini saglamak icin konulan ara baghiklar, ayn1 zamanda uzun
metinlerin tekdiizeligini bozan, sayfa diizenine harcketlilik saglayan bir dgedir®®®,

Biitiin bunlardan hareketle, bir gazctenin baglhiklarint haber metinlerinden ayn
diisiinmenin ve incelemenin dogru olacagi soylenchilir. Zaten gazeteler izerinde yapilan
gesttli igerik ¢oziimlemesi caligmalarinda kimi zaman yalmizca haber bagliklar
degerlendirmeye almmaktadir.

flan ve reklamlar: ilan ve rcklam bir mal ya da hizmetin taniumini, satigini, bir
olgunun bagkalariyla paylagimini saglamak i¢in yapilan duyurulardir. Eski ¢aglarda,
sokak tellallart ile baglayan reklamcilik, 17. yiizyilda gazetelere girmeye baglamig ve 19.
yiizyilda rekabet ortamz ile birlikte yayginlik kazanmigtir. Boylece gazete maliyetinin bir
boliimii ilan ve reklamla karsilanirken, gazete ucuzlamig ve daha ¢ok satilabilmesine
olanak saglanmigtir®®?.

Bilindigi gibi gazetelerin di¢ tlirlii gelir kaynagt vardir. Saus gelirleri, resmi ilanlar ve
ozel girisimcilerin reklamlari1®. Bir gazetenin maliyeti 100 lira isc bunun satig geliri 50
lira, resmi ilan geliri 10 lira ve 6z¢l girigimceilerin reklamlart da 40 lira bigiminde
diigiiniilebilir. Boylece buradan da gu ¢ikarulabilir ki; bir gazete, okura giilimseyecck ve

rcklamvereni de iizmeyecek, boyle bir denge kurmaya ¢ahgacakur.

408 N. Dagl, a.g.e., s. 103.
409 N. Dagil, a.gee., 5. 133.

410 Son zamanlarda gazetelerin promasyondan elde ettikleri gelirler de 6nemli bir meblaya ulagmgtr,
Ancak bu da ¢ogunlukla difer dengelerin bozulmasmi da beraberinde getinmigtir. Bu nedenle bu tiir
gazetelerin “promasyon” nitelikleri nedeniyle, bunlart kapsam disi tutmak ve genel gazetecilik ilkeleri
iizerinde anlagmaya varmak daha akileidir. '
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Gﬁllﬁxnﬁzde ise bagimsiz hichir ga'/.,ctchin yalmz satig gelirleriyle yagamasina olanak
kalmadigindan gazeteler reklama bagimli hale gelmiglerdir. Bu yiizden bir gazetenin orgiit
semasinda haber servislerinin yaninda bir de en az onlar kadar agirhiga sahip oldugu
bilinen reklam servisleri yer almaktadir. Ciinkii ilan ve reklamlar gazeteyi besleyen, onun
yagamsal yonden bagimlt olmasint gerektiren zorunlu besinler durumuna gelmigtir. Her
gazete ilkelerinden Odiin vermemeceye ¢aligarak haber pesinde kogtugu gibi ilan ve reklam
pesinde de kosmak durumundadir!!.

Gazetecilikte yaygin ve eski bir goriig, bir gazetenin sayfalarinin iigte birinin ya da
en fazla yarisinin ilan ve reklamla kapatilmasidir. Ancak giiniimiizde 20 sayfalik
gazetelerin 2 tam sayfalarint ilan ve raklama ayirdiklan diger sayfalarda da kiigiik ilanlara
yer verdikleri de goriilmekle birlikte daha fazla sayfa ile yaymlanan kimi gazetclerde haber
sayfalarindan ¢ok ilan ve reklamlara yer verildigi de bilinmektedir.

Reklam giiniimiizde o denli 6nemli bir yer almustir ki, daha dnce de belirtildigi gibi
en iyi haberin reklam olarak goriilmeyce baglanmig, gazetelerin saylalarindaki haberler
arasinda ilan ve reklamlara rastlamak yerine kimi sayfalarda ilan ve rcklamlarin arasinda
haberlere rastlamak miimkiin hale gelmigtir. Bir haberi okutmak kadar bir gazete igin, bir
ilan1 okutmak da onemli bir gorcv olarak goriilmeye baglanmig, gazeteler ilanlarim
begenmeyen bir bagka deyigle, okurla bulugmayan ilanlar igin telefonlarla ¢oziimler bulma
yolunda kampanyalara girismiglerdir. Bu nedenle haber yazmadaki ustahik ve bu haberin
sayfaya konulmasindaki gorsel kaygi gibi ilan ve reklam konusu da ayr bir ¢caligma
alanina ihtiyaci giindeme getirmigtir. Gazetelerin ilan ve reklam boliimlerinin baglica amact
da, aynen haber kadrosu gibi “miisterilerine” en iyi hizmeti sunabilmektir. Bu anlama ile
gazetlerin haber kadrolarinin “kamu kaygist” ile ¢aliguklar, 6te yandan ilan ve reklam
boliimlerinin de “reklamverenin memnuniyeti” ve “okurun rcklama ilgisini ¢ekme”

kaygisini birlikte yagadiklart bir “gergek” olarak ortaya ¢ikmaktadir.

411 N. Dagly, a.g.e., s. 133.
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BOLUM IV
EKONOMI (IKTISAT) VE TURKIYE EKONOMISINE
GENEL BiR BAKIS

Giinliik dilde yaygin olarak “ckonomi” bi¢iminde kullanilan ancak bilim adamlarinca
eski kullanim gekliyle “iktisat” diye adlandinlan bu kavram; servetin iiretimini,
béliigiimiinii ve tiiketimini konu alan toplumsal bilimi ifade eder*!2. Bu béliimde; bilimsel
bir agirlig oldugu igin, kavram karsiliklart aynt olan “iktisat” ve “ekonomi” sozciikleri
arasinda bir se¢im yapilarak, “yalnizca bu boliimde gegerli olmak iizere” (bilim alanindaki
yaygin kullanim nedeniyle) “ckonomi” kavrami, zaman zaman “iktisat” bigiminde
anilacak ve iktisadin ana boliimleri, ana kavramlari ve bir bilim halini almasi yolunda
gegidigi asamalar goriilmeye ¢aligilacakur. Yine bu boliimde Diinya’da iktisadin bir bilim
alam olarak nasil gelisim gosterdigi belirtildikten sonra incelenmesi gercken diger alan da
Tiirkiye’deki gelisim olarak goriilmiistiir.

Kisaca bu bdliimde, ekonomi olgusu ve tanimi, ana béliimleri ve temel Ogeleri
tizerinde durulacak, Diinya’da ckonomi diislincesinin olusumu ve geligimi hakkinda

aynintih bilgilere ulagilacak ve Tiirkiye ekonomisinin geligimi incelencecktir.
1. EKONOMI KAVRAMI, KAPSAMI, TEMEL OGELERI

Calismaya ckonomi boyutunda tecmel olugturmak tizere bu baglik altinda ekonomi
olgusu ve tanimt anlaminda ekonomi kavrami, kapsami ve temcl dgeleri lizerinde
durularak, Diinya’da ekonomi diigiincesinin olugumundan baglanarak izlcnilen gelisim

siireci ele alinacaktir.

412 Ana Britannica, Gilt: 16., s. 302.
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1.1 Ekonomi (Iktisat) Olgusu ve Tamm

Biitiin insanlarin biyolojik varlik olduklari, hayatta kalabilmek ve varliklarim
siirdiirebilmek i¢in ¢aba harcadiklari bilinmcktedir. Ekondminin kokleri iste insanlarin bu
c¢abalarindan beslenir. Ekonomik kurumlarin kdkenleri insanoglunun bu gabalar ile ortaya
konur. Unutmamak gerekir ki, insanlar biyolojik varlik olduklar1 kadar, aynt zamana birer
sosyal varliktirlar da. Diger bir anlatimla, yasamlarini siirdiirmek igin sadecc su, hava ve
yiyecek yeterli degildir. Insanlar toplumsal varliklar oldugu igin bir takim tiiketim
maddelerini de sadece toplumda bir statii gercksinimi igin alirlar ve kullanirlar. Boylelikle
de toplumsal varliklarini veya bagkalarindan farkli olan yonlerini diger insanlara kabul
ettirmeye, statiilerini géstermeye ¢ahigirlar. Insanlarin gesitli istckleri, mal ve hizmetlerin
yeterince her toplumda bulunmamasi veya nadir olmasi toplumsal yagamin bir gercegi
olarak belirir. Boylece toplum, ii¢ fonksiyonel zorunlulukla kargtlagir ve diger insanlarin
ihtiyaclarint bu mal ve hizmetleri iireterek, dagitarak ve tiiketerek karsilamaya
calisir*3,

Bilindigi gibi, toplum halinde yagayan insanlar istedikleri mal ve hizmetleri hemen
elde edemezler, istedikleri yerde istedikleri zamanda ve istedikleri kadar bulamazlar. Bu
bakimdan amaca varmak ve daha mutlu olmak i¢in insanlar karsilagtiklart uyumsuzluklari
gidermeye ¢alisacaklardir. Iste, bu yonden alinacak kararlar ve izlenecek aksiyonlar
iktisadi faaliyeti yaratacaktir. Boylece, iktisadi faaliyet insanlarin ihtiyaglarini temin
etmek igin miicadele ettikleri bir faaliyet bigimidir. Daha 6zctle, ihtiyaglart tatmine yartyan
faaliyetlere iktisadi faaliyet denirt!4,

Insanlar 6nce zorunlu ihtiyaglarim saglayarak hayatlarin1 garanti altina almakta,
sonra elden geldigi kadar gelirlerini artirmak yollarint aramaktadirlar. Bu bakimdan, iktisat
bilimine “caligma faaliyetleri bilimi” de denir??,

Insanlar toplum iginde yagadiklarindan tck baglara higbir sey ifade etmezler.

Toplum disinda insan geligemez. Ne dile, ne dine, ne de yasalara gerck duyulur. Bu

413 g Ozkalp, a.g.e., s. 135.
414 A1i Ozgiiven, iktisat Bilimine Giris, Filiz Kitabevi, Istanbul-1991, s. 1.
415 A. Ozgiiven, a.g.e.
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bakimdan, iktisat bilimi sosyal hiiviyetini dc kazanmig bulunmaktadir?!®. Boylece
sosyolojik agidan ekonomi biliminin toplumsal yasamin genellikle bir yoniine doniik
oldugu ve sadcce bununla ugrastigr diigiiniilebilir*!”. Belirtildigi gibi, insanlarin az
bulunan kaynaklan iiretim ig¢in nasil kullandiklar, bunlart nasil dagittuklan ve tiikketim igin
malllart nasil degigtirdikleri ekonominin ugragtit konular olmaktadir*!®,

Ekonomi, toplumsal yapinin alt sistemlerinden birisidir ve toplumun diger alt
sistemleri ile siki iligki i¢indedir. Clinkii, ckonomik olaylar toplumsal olaylarin biitiinii
icindedir. Ornegin, bir sel felaketine ugrayan bolgede toplumsal nitelikli birtakim olaylar
oldugu gibi bu olaylarin ckonomik birtakim sonuglart da vardir. Mallann ziyan olmast,
mahsuliin yokolmasi gibi. Iste bu nedenle toplumsal nitelikli olaylar incelerken ayni
zamanda ekonomik faktorleri de incelemek gereklidir®!.

Insanliga 151k tutan eski Yunan’da oikonomia veya oikonomos*?? (éconamique)
kelimesi “iyi bir ev idaresinin ilkeleri” anlamina gelmektedir. Bununla ilgili ilk eser
Xénephon’undur: Economique. 1615 de, Fransa’da Antoyne de Montchrétien
Economique kelimesine Politique kelimesini ekleyerek ilk “Traité d’Economie
Politique” eserini yayimlamistir. Boylece, “ev ekonomisi” yerine “iktisat ilmi”
anlamina gelen “Economie Politique” kullanilmaya baglanmigtir. Bu eser siyasal
faaliyete atilacak olan devlet adamlarinin bilimsel formasyonunda biiyiik rol
oynamigtir42!,

Giiniimiizde iktisat biliminin anlaminin da artik degistigi goriilmektedir. Iktisat
iktisadi faaliyetlerin yarattigr olaylart tammak ve anlamaya dogru yonelmigtir. Iktisat
bilimi, iiretim ile tilketim arasinda dengenin nasil saglanacagim ve iiretim faktorlerinin

(toprak, emek, sermaye ve girisimci) nasil kullanalacagini igleyen bilimdir??2.

416 A Ozgiiven, a.g.e.

417 Ekonomik sosyoloji; toplumu, bir biitiin sistem, ckonomiyi ise o biitiiniin ikinci derecede pir alt
sistemi olarak gordiigi igin ekonomik olaylart sosyal gergekler arasida goriir ve diigiiniir (E. Ozalp,
a.g.e., s. 136).

48 £ Ozkalp, a.g.e., s. 135.

419 E. C)zkalp, a.g.e.

420 Qikia: ev; nomos; ilke

421 4 Ozgiiven, a.g.e., s. L.

422 A Ozgiiven, a.gee., s. 3.
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1.2 Ekonominin (Iktisadin) Ana Boliimleri

Iktisat iki ana bolime ayrilir. Mikro iktisat tiikcticiler, sirketler, tiiccarlar ve
citf¢iler gibi ekonomik birimlerin tekil davraniglarini ele alirken; Makro iktisat da, bir
ekonomideki gelir diizeyi, toplam ¢aligan sayisi ve toplam yatinm miktari gibi biiyiikliikler
tizerinde durur??, |

iktisadin bir bagka dali olan Kalkinma Iktisadi’nda ise, iktisadi etkinligin zaman
icindeki degisimi ve belli donemdcki orgiitlenmesi cle alinarak, iktisadi gelismeyi siirekli
kilacak kurumlar incelenir. Bu boéliimlerin i¢inde kamu maliyesi, para ve bankacilik,
uluslararas: ticaret, emek, sanayi Orgiitlenmesi, tarimsal iktisat gibi iktisadin 6zel ilgi
alanlar1 yer bulundugu goriiliirt24.

Iktisadin aragtirma alanlar 6biir toplumsal birimlerin, 6zellikle de siyaset biliminin
ilgi alaniyla kesigir, ama iktisat temelde mallarin tirctimi, degigimi ve tiiketimiyle ilgili

sorunlar iizerinde yogunlagir*®.
1.3 Ekonominin (Iktisadin) Temel Ogeleri

Her bilim dalinin kendine 6zgii bir dili ve simgeleri vardir. Bilim dilinin giinliik
konugma dilinden farkldig:, her bilimin kendine 6zgii kavramlarinin olmasindan ileri gelir.
Iktisat biliminde de yer alan ve yaygin olarak kullanilan kavramlarin bilinmesi, bu
bilimdeki ta111§ma1anh anlagilmasi veya yapilan gesitli analizlerin kolaylikla algilanabilmesi
icin gereklidir*?6.

Intiyaclar ve ozellikleri: Iktisat 6grenimi insan ihtiyaglarinin anlagilmasi ile
baglar. Ciinkii insanlarin tiim ckonomik faaliyetleri, susama, acikma gibi gesitli
ihtiyaglarini tatmine yoneliktir. Insanlar yasamlarini siirdiirebilmek ve mutlu bir yagam

stirdiirebilmek igin gesitli ihtiyaglarini gidermek zorundadirlar??’.

423 Ana Britannica, Cilt: 16., s. 302,
424 Ana Britannica, Cilt: 16
425 Ana Britannica, Cilt: 16.

426 Yilmaz Bijyiikergen, Mustafa. Ozer, Tktisada Girig, Anadolu Universitesi Yaymlan No:825,
Eskigehir-Eyliil 1994. s. 28.
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Insanlarin hizmetlere ve mallara karg1 olan istemleri belirli 6lgiide olarak bir de
kiiltirel boyut tagimaktadir. Bu bir toplumdan digerine farkhilik gdsterebilecegi
anlamindadir. Bir miisliiman toplumunda, yiiksck derccede degerli protcin muhtevasi olan
domuz eti yenmez*%8.

Ihtiyag, tatmin edildiginde haz ve doyum; tatmin edilmedigi zaman isc 1zdirap, ac1 ve
liziintii veren bir duygudur. Ihtiyaglar siddetlerine gore, zorunlu ihtiyaglar ve zorunlu
olmayan ihtiyaglar olarak iki gruba ayrilabilir.

Zorunlu ihtiyaglar, insamin yagsamini devam ettirchilmesi i¢in gerekli olan hava, gida
ve su gibi kargtlanmasi zorunlu olan gereksinimlerdir. Ote yandan kargilanmalan yagamsal
olmayan, ancak tatmin edildik¢e insanlara haz veren cglenme, seyahat ctme ve miizik
dinleme gibi ihtiyaglar ise zorunlu olmayan ihtiyaglardir®?.

Zorunlu ve zorunlu olmayan ihtiyaglar, birbirinden kesin olarak ayirmak miimkiin
degildir. Ciinkii ihtiyaglarin derecesi ve sekli, insanlarin yagadigi toplumun yapisina,
yasa, cinsiyete ve sosyal simiflar ve mesleklere gore degigiklikler gosterebilmektedir.
Ornegin, soguk iklimlerde yasayan insanlar sicak iklimlerde yagayan insanlara gore daha
fazla 1sinmaya ihtiyag gosterirler. Ayni sekilde gelismemis bir toplumda otmobil zorunlu
bir ihtiya¢ durumunda degilken; gelismis ckonomilerde, yasam otomobile bagimli olarak
organize edildiginden, zorunlu bir ihtiyagtir. Bu ckonomilerde otomobille aligverige

gitmek, is takip etmek, ige gidip gelmek daha ckonomik olabilmektedir®*®,

427 y . Biiyiikersen, M. Ozer, a.g.e.

428 gy, bakundan patatesin de ¢ok dikkat gekici bir dykiisii vardir: Patates, Isa’nin dogumundan 200 yil
Once Peru’daki Inkalar tarafindan yetigtirilmigtir. Ispanyol istilacilart 1537 yshnda bu bitkiyi Sorocate
sehrinde bulmuglardir. Patates bundan 400 y1l 6nce Avrupa’ya getirildiginde, Incil’ de belirlenmis besinler
arasinda sayilmadifindan ve ayrica tohumdan yetigtirilmedigi icin kotiiliklere neden olacagina, ciizam,
frengi, siraca gibi hastaliklara sebebiyet verecegine, iginde yetigtirilecegi topragm bozulacagina, tehlikeli
bir afrodiyask olduguna inantlimigtir. Ancak 200 yil sonradir ki, patates Avrupa’da kabul edilmigtir. Buna
kargilik Irlanda da hemen kabul edilmis ve Irlandali gégmenler 1719°da patatesi Birlesik Amerika’ya
getirmiglerdir. Bu kez de Amerika’da patatesin 6mrii kisaltacagina inamlmistir. Oysa patates ¢ok dengeli
ve zengin bir besindir ve riboflavin, demir, thitamin, niacin, ¢ok fazla C vitamini, amino asitler ve
potasyum ithiva eder. Aynt biiyiiklikteki bir elmadan da daha fazla gigmanlatict degildir. Bir insan
yalnizca siit ve patates yemek surctiyle hayatum siirdiirebilir. Patatesin igerdigi bu iistiin besin degeri
nedeniyledir ki, 16. yiizyildan sonra Avrupa memlcketlerinde niifusun hizla artmasindan bagta gelen bir
ctken oldugu soylenebilir. (Sulhi Donmezer, Sosyoloji, Yedinci bast, 1975, s. 324.)

429 vy Biiyiikersen, M. Ozer, a.g.e., s. 28.
430 y_ Biiyiikersen, M. Ozer, a.g.e.
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Ihtiyaglarin gesitli ozellikleri ayirdedilebilir. Herseyden dnce insan ihtiyaglar
sonsuzdur®*! ve insanlarin tatmin etmek istedikleri ok sayida ihtiyaglari vardir. Ayrica,
bu ihtiyaglarin bir boliimii periyodiktir. Yani, tekrar tckrar giderilmesi gerckir (Acikma
gibi). Toplumlanin geligmesi, teknolojik ilerlemeler ve insanlarin zevk ve tercihlerininin
zamanla geligmesi sonucu, insan ihtiyaglart da bir artig gostermigtir. Yillar once liiks
sayilan bir ihtiyag, bugiin zorunlu bir ihtiyag haline gelmistir. Ornegin, 1950°1i yillarin
baginda liikks sayilan bir buzdolabi, bugiin artik zorunlu ihtiyag olmustur.

Ihtiyaglar siddet bakimindan farklilik gosterir. Insanlarin bazi ihtiyaglarinin siddeti
difer ihtiyaclarina oranla daha fazla olabilir. Bu da, insanlarin daha rasyonel
davranmalarimt zorunlu hale getirir. Bu saycede insanlar, ihtiyaglarini tatmin etmek
amaciyla bir siralama ve tercih yapmak durumunda kalirlar.

Tatmin edildikge, ihtiyacin giddeti azalir. Ihtiyaglarin tatminine ara vermeden devam
edildikge, belirli bir agamadan sonra, bu ihtiyact gideren geylerin tiikctimi insana haz
\

vermek yerine 1zdirap ve aci verebilir. Ozellikle yeme, jigme gibi biyolojik ihtiyaglar buna

ornek olusturulabilir. |

Baz ihtiyaglarin, tatmin edildikge siddeteri artal". Baglangigta zorunlu olmayan bir
ihtiya¢ diizenli olarak tatmin cdildikge, o ihtiyacin giddeti artabilir. Ciinkii bu diizenli
tatmin siiresince, ihtiyag aligkanlik haline gelcbilir. Sigara tiryakiligi veya alkol
bagimliligi, bigi ihtiyaclarin tatmin edildikge §idd¢tlcrinin artmasina Ornek olarak
gosterilebilir. Ornegin gazete de, tatmin edildikge §idd§li artan bir ihtiyag haline gelmistir.
Baglangigta olaylara duyulan merak gazetelerin ilk f; iliéjr,]crinin yesermesine neden olmug,
ardindan da gazeteler bu ihtiyacin arz talebe gore al'ltlél toplumlarda daha iyi konumlara
gelmiglerdir. Bir tercihin de sonucu olarak iilkemizde gazeteler okur bulmuglar, okuru
tatmin ettikge bir ihtiya¢ halinde belirmiglerdir. Ekdnomi gazeteleri igin de ayni seyi
soylemek miimkiindiir. Ekonomi gazeteleri de Once ihir ihtiya¢ yaratmiglar, sonra bu
ihtiyact tatmin etme yoluna gitmislerdir*32, |
Ihtiyaglar veya ihtiyaglan tatmine yarayan araglar ikame cdilehilme ozellikleri vardir.

Ihtiyaglarin bir béliimiiniin tatmin edilmesiyle diger béliimiiniin tatmininden vazgegilebilir.

4ly, Biiyiikergen, M. Ozer, a.g.e., s. 28-29,

432 Bu konudaki diigiincelere ileride aynca deginilecekdir.
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Ornegin, insan miizik dinlemek yerine sinemaya giderck bog zamanii degerlendirebilir.
Ayrica insanlar, aym ihtiyact belirli bir mal yerine bagka bir malla tatmin yoluna da
gidebilirler. Bunun nedeni de aym ihtiyaci tatmin cdecek benzer mal ve hizmetlerin
olmasidir. Omegin, meyve yeme ihtiyacimizi, ¢esitli mcyvblcrlc gidercbiliriz.

Sonugta; iktisat biliminin baghca konusu kit kaynaklarla sonsuz olan ihtiyaglarin
maksimum tatminini saglamakur. Ihtiyaglarm'tulmini isc faydaya baghdir. Ancak
faydanin, 6lgiilemez, herkese gore degisebilir*? oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Mal ve hizmetler: Ihtiyaglan tatmin ctme 6zclligi tagiyan fizikscl varliklara mal
denir. Susama, acikma gibi ihtiyaglarimizi, su ve yiyccek gibi mallarla gideririz.
Ihtiyaglar1 tatmin etmesine rd{:mcn maddi 6zelligi olmayan scylere de hizmet denir.
Ornegin, trag olma ihtiyact olan bir insanm berbere gitmesi halinde, berber bu insana
maddi bir sey vermez. Aksine, sagini ve sakalint keser. Ancak birey bu hizmet sonucu
daha giizel bir sag ve yiize sahip olacagindan tras ihtiyacimi gidermis olur. Hizmet,
insanlar veyzi tiretici varliklar tarafindan yaratihir ve hizmetleri sunun kigi veya varliklardan
bagimsiz olarak diigiiniilemez. Hizmetler insan ihtiyaglarini tatmin cder, ancak maddi
Ozelligi yoktur.

Hizmetleri iki alt gruba ayirmak miimkiindiir. Berberler, hizmetgiler, disgiler ve
operatdr doktorlarin sunduklart hizmetler “kisiscl hizmetler”dir. Ote yandan kisisel
olmayan ancak iretim organizasyonu olusturan bir hizmet sinift vardir ki, bunlara da
“ticari hizmetler” ad1 verilir. Bankacilik, ulagim, ticaret, sigorta ve ilcligim, en onemli
ticari hizmetler arasinda yer alir. Iktisatta mal deyimi, genel olarak mal ve hizmetleri
tiimiiyle temsil etmek tizere kullanthr.

Insanlar mal ve hizmetlerin tiikctilmesi yoluyla belirli doyum elde ederler. Burada
s6zii edilen mallar, biriylerin fayda veya tatmin elde edecckleri herseydir. Ornek olarak
yiyecek, giyecek, mobilya, kitap, televizyon ve otomobil birer maldir. Burada “mallar”
konusundaki ¢esitli ayrimlara ayrica deginmekte yarar vardir.

Ekonomik mallarin bir degeri vardir. Ancak bir mahin degeri farkli bigimlerde
tanimlanabilir. Ornegin bazilant mallarin degerini liretim maliyetleri cinsinden belirlerken,

bazilarr malin sagladig fayda ile belirlenir. Ekonomik mallarin degeri belirli bir bedel

433 A. Ozgiiven, a.g.e., s. 6.
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Odemeyi gerektirir. Serbest mallar ise, dogada her istendiginde bulunabilen ve ¢aba
sarfetmeden elde edilebilen mallardi34,

Ekonomik mallar tiiketici ve iiretici mallart olmak iizere ikiye ayirmak miimkiindiir.
Tiiketici mallar, tiiketici ihtiyaglarint dogrudan karsilayan mallardir. Bu agidan
bakildifinda bu mallara nihai mal adi da verilir. Bu tiir mallar, er veya geg kullanilma
durumundadirlar. Ekonomik mal olma &zcelliklerini kaybettikleri anda yok olurlar
(Yedigimiz yiyecek, giydigimiz elbise bunlara drncktir). Urctici mallari ise, diger iiretici
mallart ya da tiiketici mallar iirctiminde kullanilan mallardir. Bir makina, makinanin
caligmasini saglayan yakit, onu kullanan ig¢inin hizmeti, makinanin durdugu bina birer
tirctici mali konumundadir. Bu mallara sermayce mali, yart mamiil mallar, hammaddeler
gibi isimler de verilmektedir.

Tiim mallar, faydali yasam uzunlugunu yansitmak iizere, dayanikli veya dayaniksiz
mallar olabilirler. Dayanikli mallar elde cdildikien sonra uzun siirc fayda saglayan
mallardir (Buzdolabs, otomobil, radyo gibi). Aslinda bu mallar1 kullanirken tiikketemeyiz.
Tiiketilen o malin bize sagladig: yararlardir (Yiyecekleri saglikli bir bigimde saglamak,
seyahat etmek, miizik ve haber dinlemek gibi).

Dayaniksiz mallar ise, fayda sagladiginda yok olan, biten mallardir (Mum, ckmek,
seker, benzin gibi). Iktisattaki dayaniksiz mal tanimi, giincel dilde kolayca bozulan
dayaniklt mal kavramiyla kanigtirnlmamalidir. Kotii yapilmig ve kolayca kirilabilen koltuga
biz dayaniksiz denilmektedir, ancak iktisat simiflamast bakimindan ¢ok dayanmasa da
koltuk dayanikli bir maldu#™.

Fayda, deger ve fiyat: Iktisatta dgrenilmesi gercken kavramlarin en baginda
fayda kavrami gelmektedir. Fayda, bir kiginin bir malin tiiketiminden, elde ettigi
doyumdur. Ornegin, susuzluk bir ihtiyag ve su da bu ihtiyaci tatmin cttigi igin faydaya
sahiptir. Fayda, mal veya hizmetin bir ihtiyaci giderme ozclligidir. \

Iktisatta tanimlandif1 bigimiyle fayda kavrami, giinliik dildcki anlamindan belli

acilardan aynlir. Bir gseyin faydali olabilmesi i¢in ahlak veya yasalara uygun olmasi

434 v Biyiikergen, M. Ozer, a.g.e., 5. 30-31.
435 y. Biiyiikergen, M. Ozer, a.g.e., 5. 3233
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gerekmez. Onemli olan fayda saglayan seyin insanlarin ihtiyaglanini tatmin 6zelligine sahip
olmasidir. Bu anlamda kokain kullanmak, yasalarca kullanilmas: yasak olmasina ragmen
uyusturucu bagimlisi bir kimse igin faydalidir. Iktisatta fayda; objektif, toplum tarafindan
genel kabul goren bir fayda kavramt degildir. E_konomfk fayda; subjcktif, bireye gore
degisen bir faydadir?3S,

Herhangi bir mal veya hizmetin degeri, o mal ve hizmetin firsat maliyeti cinsinden
olgiiliir. Ornegin, birey, bir kazak alacak paray1 kazanmak igin bes saat calismaya razidur.
O halde, kazagin kigiye gore degerinin bes saatlik dinlcnmeden fazla oldugu séylenebilir.
Bu agidan bakildiginda deger, belli bir mal veya hizmetin, diger mal veya hizmetlerle
degistirilebilecegi oran demekdir.

Burada énemli olan bir noktanin agiklanmasinda yarar vardir. Degeri olan bir mal
veya hizmet ihtiyact tatmin etme 6zelligine sahiptir. Buna karsilik, ihtiyact tatmin eden her
malin bir degeri yoktur. Ornegin, hava bir ihtiyaci tatmin eder, ancak yukaridaki anlamda
bir degere sahip degildir*?.

Gergek yasamda bir mali clde etmek igin kargihiginda mutlaka bir bagka mal
verilmektedir. Her zaman mallart mallarla degistirmek zorunda kalmayabilmektedir.
Bunun igin para kullanilmakta ve biitiin mallarin degeri para ile ifade edilmektedir. Mal ve
hizmetin standart para birimi cinsinden Olgiilen degeri, fiyat olarak tanimlanir. Mal
fiyatlarini karsilagtirildiginda, aslinda yapilan sey, farkhh mallarin degistirilebilecegi
oranlar1 karsilagtirmakur. Yinc hava ornegine doniilccek olursa; normal kogullarda
teneffiis edilen havanin arzi ¢ok fazla oldugu i¢in kimse karsiligimda birsey vermek
istemeyecektir. Bu nedenle hava ckonomik bir deger ve bir fiyata sahip olamayacakur®®,

Ur.etim ve tiiketim faktorleri: Urctim, sosyolojik anlamda, mal ve hizmetlerin
yaraulmhm, mevcutlarin arttrilmast olarak tammlanmaktadie*®. Uretim, 6ziinde, fayda
yaratma faaliyetidir. Ciinkii, mal ve hizmetleri talep etmenin amaci, onlardan fayda

saglamaktir*4?, Uretim sozkonusu oldufunda, ¢ifigi, fabrika is¢isi, siircii, doktor veya

436 v Biiyiikersen, M. Ozer, a.g.e., s. 33.

437y Biiyiikergen, M. Ozer, a.g.e.
438 vy, Biiyiikersen, M. Ozer, a.g.e., s. 29.

439 Mehmet Ercz, iktisat Sosyolojisine Baslangig, Istanbul Universitesi Yaymlart No:2259,
Fakiilicler Matbaasi, Istanbul-1977, s, 157,
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aktor arasinda ayrim yapilmaz. Giinliik anlamda iirctim geylerin yapildigi, imal edildigi
veya fabrikalagtinldig: bir stireg olarak algilanir. Ancak bu giinliik tanim bile, iiretimin
temel unsurlarn hakkinda bilgi vermesi agisindan ‘(‘mcm]idir. Uretimin temel unsurlart,
girdilerin ¢iktiya doniigtiiriilmesi ve farkl girdilerin birlegsimi olarak ¢iktidir.

Bira iiretimi ele alinirsa, {irctimin anlami; malt, su, scker gibi girdilerin bira elde
etmek igin doniigtiiriilmeleri olacaktr. Aym sckilde tirctim denildiginde binlerce igginin
¢alisigs otomobil iireten fabrikalar, hali iiretimi veya mobilya tirctimi diisiiniilebilir.
Bunlara ilave olarak doktor, 6gretmen veya avukatlarin ¢abalarnint da tirctim olarak gormek
miimkiindiir.

Kisaca deginilen bu iiretken faaliyetlerin temel ozelliklerini gozoniinde tutarak
tirctimi, kit mallarin faydasint arirmak veya yararl hizmetler sunmak i¢in harcanan tiim
cabalar olarak tanimlamak olasidir. Bir bagka deyigle tirctim, ihtiyaglan tatmin etmek igin
fayda yaratilmasidir. Dolayisiyla hem mal, hem de hizmetlerin yaratilmasi, iktisatgi
agisindan iiretimdir. Uretici mallart ve hizmetgi hizmetlerin kullanimim saglayan iiretimin
temel amaci, titketici mallan ile kigiscel hizmetler saglayarak fayda yaratmaktr.

Uretim faaliyeti ile sekil, yer, zaman ve miilkiyet faydast yaratihr. Sekil faydasi,
mallarin kimyevi ve fiziksel yapilarinin degigtirilmesi ile, yer faydast mallarin daha ¢ok
olarak bulundugu bir yerden daha az bulundugu bir yere tasginmasiyla, zaman faydasi
mallarin en fazla istenildikleri zaman hazir bulundurulmalar ile ve nihayet miilkiyet
faydas1 da mallarin onlara en fazla deger atfeden kisiye ulagtirmak ile yaratihir4!,

Uretim faaliyetinin, fayda yaratabilmesi i¢in baz1 kaynaklara gercksinim duyulur.
Bu kaynaklara iiretim faktorleri denir. Uretim faktorleri iktisatta, toprak, emek, sermaye
ve girisimeilik olarak smiflandirli*42, Dogada mevcut tiim dogal kaynaklar, toprak
icerisinde yer alir. Yani, bir iretim faktorii olarak toprak dedigimizde aklimiza sadece
tarim alanlart degil, mineral kaynaklan, atmosferdeki gazlar, ormanlar ve okyanuslar

gelmelidir. Topragin kullanimi kirsithginda yapilan 6demelere “rant” denir.

440 A. Ozgiivell, a.g.e., s. 8.
aly, Biiyiikergen, M. Ozer, a.g.e., s. 34-35.
442 y Bityiikersen, M. Ozer, a.g.e., s. 35.

161



Emek (isgiicii) ¢ok genig bir kavramdir. Iktisatgilar emegi, mal ve hizmet iiretiminde
kullanian kisinin tiim fiziksel ve zihinsel yetencklerin belirtmek igin kullanirlar.
Ogretmen, profesyonel futbolcu ve niikleer fizikci emek grubu igerisine girer. Emek
tanmimi igerisinde, insanlarin girigsim yetenekleri yer almaz. Emek, insanin sundugu bir
kaynak olmasi ile diger faktorlerlerden ayrilir. Emek, belirli bir zaman siiresi igerisinde
¢aligmak icin ayrilan zamanla 6lgiiliir. Emek hizmetleri karsiligt yapilan 6demelcre “licret”
denir.

Sermaye, tiretim igin girdi olarak kullanilan iiretigi mallan ile tiiketicilerin ellerinde
olmayan titketici mallart stoklarindan olusur. Gergekte, geemigte iirctilmis ancak
tiiketilmeyen herhangi bir mal bugiin sermaycyi tcmsil cder. Sermeye insan yapimi bir
kaynak oldugu igin, insanlarin bugiin sermaye idretimi igin ayirdiklan kaynaklar,
gelecekte arirmalan miimkiindiir. Iktisatg1 agisindan sermaye, recl, fiziki ve insan yapimi
tiretici varliklar olarak tanimlamir. Finansal varliklar bu tamim igerisinde yer almaz.
Sermayenin kullanilmast sonucu yapilan 6demelere “faiz” de denir.

Girisimcilik, toprak, emek ve sermaye gibi kaynaklari mallart tiretmek amaciyla
biraraya getirmek, yeni ig olanaklar1 yaratmak ve mevcut igleri yapmada yeni yontemler
geligtirmek ig¢in bazi insanlarin sahip olduklan 6zcl yeteneklerdir. Girisimei, diger
kaynaklart kullanma karsiligt iicret, faiz ve rant 6dedikten sonra kalan paray gelir olarak
tutar. Bu paraya “kar” denir ve kar girisiminin ig riski alma, ilirctken kaynaklar: organize
etme ve yeni buluslan ortaya ¢ikarma karsahiginda aldigr bir diildiir. Girigimci iiretimin
tiim riskini tistlendigi i¢in bu yonii ile diger faktorlerden ayrihir. Ozctle girisimei, emek,
sermaye ve topragi mal ve hizmet tiretmek izin biraraya getirir. Temel igletme politika
kararlarint olugturur. Yeni {iriinler, yeni tretici teknikleri veya yeni igletme veya
organizasyon bigimleri gelistirmeye ¢aligir ve biitiin bu islemleri gergeklestirirken biitiin ig
risklerini iistlenir.

Uretim konusunda eklenmesi gereken bir diger konu da iirctim rejimleridir.
Sosyoloji ¢alismalarinda bu konu tarihsel bir siireci de kapsar bigimde; “Zorla ¢aligtirma,
cksiklik, Serflik, Lonca rejimi, Biiyiik ticari ve Sinavi sehirlerin kurulugu ve iicretlilik

rejimi, Kapitalizm, Neo kapitalizm, Kollektivizm” gibi bélimlerde incelenmektedir®43.

443 pis. S, Donmezer, a.g.e., $.330-334; E. Ozkalp, a.g.e., s. 139-141,
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Tiiketim: Tiiketim, ihtiyaglarin dogrudan dogruya tatmini i¢in mal ve hizmetlerin
yok edilmesi veya zamanla yavas yavag kullanilmasidir. Ancak, yok olus veya zamanla
kullanma bir ihtiyaci tatmin ektigi 6lgiide tiketim sayilacakur. A¢lig gidermek igin yenilen
ekmek artik tamamen ortadan kalkmigtir. Buna kargilik bir ev hemen yok olmaz, zamanla
aginir. Ama firtina yiiziinden, ev yikilir; mahsul hasara ugrarsa bu, tiiketim
sayllmayacaktir. Ciinkii, ihtiyaci karsilamak igin bir tiikketime gidilmig degildir4.

Ote yandan, hizmetler de tiiketim kapsaminda goriilmektedir. Ciinki, hizmetler de
mal sayilmakta ve ihtiyaglart tatmin etmektedir. Bir doktorun, bir berberin hizmeti, birer
tilketimdir. Giizel bir manzara scyretmek, giir dinlemek, bir gazinoda bir ses sanatkarinin
sesini yakindan duymak bir ¢esit tiikketimdir. Ancak bu hizmetlerde bir yok olug soz
konusu degildir. Sadece, yapilan hizmetler artik gegip gitmistir. Bir daha elde
edilemez*®.

Ekonomik birimler: iktisat¢ilar ckonomik birimleri ii¢ gruba ayirirlar. Bunlar
hanehalks, firmalar ve devlet’tir. Her ckonomik birim, insanin yasamdaki roliinden ¢ok,
insanin ekonomik fonksiyonlarint tamimlar. Bu nedenle, bir insan giin boyunca, bu
ekonomik fonksiyonlardan birden fazlasim gergeklestirebilir®4®,

Hanehalki, aym ¢ati altinda yagayan ve ortak finansal kararlar alan tiim insanlar
olarak tanimlanabilir. Hanchalklar1, iirctilen mal ve hizmetlerin tiiketicisi ve titeriti
kaynaklarin sahibi veya arzedicisidir. Tiiketiciler olarak hanchalki, firmalar tarafindan
tiretilen mal ve hizmetleri satin alir. Tiiketicilerin satin aldiklart mal ve hizmetlerin miktan
tiketicilerin simirhi gelirleri, mal ve hizmet fiyatlarinca kisitlanir, Tiiketici, belli bir
satinalma giicii ile, harcadigt her liradan miimkiin oldugu kadar lazla doyum elde etmeye
caligir. Faktor sahibi olarak hanchalklari, sahip olduklart faktorleri veya kaynaklan
tirmalara satarlar ve bu sckilde gelirlerini maksimize etmeye ¢ahgirlar.

Firmalar, tiretici kaynaklar kullanan ve ne tiretecegini kararlagtiran sahis sirketinden
devlete kadar biitiin iiretici birimlerdir. Firmalar, diger firmalara, hanchalklaria veya

merkezi orotorilere (devlete) sattiin mallart tGretmek igin Girctim faktorleri kullanan

444 A Ozgiiven, a.g.e., s. 9.
45 A, Ozgiiven, a.g.e.

446 Y. Bilyiikersen, M. Ozer, a.g.e., 5. 36.

163



birimlerdir. Firmalurm ckonomide oynadiklart baghica iki rol vardir. Bunlar, iirctim
faktorlerini satinalma ve tirettikleri mallan satmakir.

Devlet, firmalar tarafindan iirctilen mallarin bir kismini satinalir. Hanchalklarinin
gelirlerinin bir kismini vergi olarak toplar. Devlet, ayrica ¢esitli mal ve hizmetleri bizzat
tiretebilir. Bunlarin yaninda devlet, milkiyet haklarint diizenler ve ézellikle firmalarin
faaliyette bulunduklar: piyasalar ile ilgili diizenlemeleri yaparak; firmalar, tiiketiciler ve

kaynak sahipleri ile ilgili tiim diizenlemeleri hayata gegirir*?’,
2. EKONOMI (IKTISAT) DUSUNCESININ OLUSUMU - GELISIMI

Ekonomi (iktisat) olgusunun ulagtifi son nokta iktisadin bir bilim alani oldugu ve bu
alan i¢inde ¢aligmalara konu oldugudur. Bir bilim alani olarak iktisadin ncleri igerdigi
tizerinde Onceki genel bagliklar halinde durulmaya ¢aligitmigur. Ancak cksik kalan bir
nokta iktisat biliminin olugumu ve gelisimi konusudur. Ciinkii, ckonomi konusunda

birseyler sdyleyebilmek igin ckonominin olugum ve geligsim tarihini bilmek gereklidir.
2.1 Klasik Ekonomi (Iktisat) Diisiincesinin Olusumu

Bagimsiz bir bilim dali olarak iktisadm, ikiyiiz yillik bir gegmisi oldufundan
sozedilir**®. Yunanistan’da politika biliminin, Roma’da hukukun ve orta ¢aglar boyunca
ahlak biliminin oncelik tagimasi, bu dénemlerde iktisadin bagimsiz bir bilim dali olarak
ortaya ¢ikip gelismesini engellemigtir. Ekonomik diisiince, Aristotales’le baglamis, Plato
ve ortagagin diger bazi diisiiniirleri de iktisadi konulara deginmiglerdir. Bu diigiiniirlerin
degindikleri konular arasinda “adil fiyat”, “iyi para” ve “kigiscl girigsimler ile bir biitiin
olarak toplumsal ¢ikarlarn uyumlagtirtlmast” gibi konular yer almigtir. Ayrica yine bu
donemlerde, ¢esitli din adamlarinca deginilen iktisadi konular, bugiin bile iktisadin ¢esitli

alanlarinda yapilan ¢aligmalara temel olugturmustur.

447 vy Biyiikergen, M. Ozer, a.g.e., s. 36-37.
448 v Biyiikersen, M. Ozer, ag.e., s. 12.
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Deger teorisi ilc faizin zaman boyutunun agiklanmasi ¢aligmalari, bu donemde
ileri siiriilen fikirler tizerine oturtulmugtur. Ancak bu diigiiniirlerin iktisadi konularla ilgili
diisiinceleri, bagimsiz bir bilim dalinin 6gelerini olmaktan uzakur. Bu gahgmalar daha
cok, politika, yasalar veya ahlak biliminin sinirlart igerisiﬁdc kalmig ve bu donemlerdeki
higbir diigiince, ekonomik sorunlarin kapsamli bir incclemesini olusturmadigi gibi, bu
sorunlara ¢oziimler de @iretememigtir. Bu ilk iktisat gahgmalarinin ¢n 6nemli 6zelligi, deger
yargtlarini igeren normatif dokrtrinler olmalaridir49.

15. ve 18. yilizyillar arasinda, bugiin Merkantilizm olarak bilincn ve ekonomik
milliyetgiligi temel alan reti yayginlik kazanmistir®°. Tktisat alaninda ilk sistematik
diisiince sahibi olanlar Merkantalistler’dir. Eski Yunan filozoflar1 ve Orta ¢ag din
adamlarinin aksine Merkantalistler, Avrupa’daki rénesans haraketi ve yine bu donemde
dogal bilimlerde ortaya ¢ikan gelismelerin ctkisinde kalmiglardir. Ekonomik olaylar
aciklamaya ¢alisirken, dinsel ve ahlaki etkenleren, yani bilyiik 6l¢iide deger yargilarindan,
etkilenmemislerdir. Merkantalist diiglince, eski Yunan ve Orta ¢ag iktisadi diigiincelerine
oranla daha ¢ok pozitif iktisat alaninda kalmistr®>!. |

Ozellikle Avrupa’da ulusal devletlerin artmasi ilc baglantil olarak sekillenen
Markantilist diiglincenin ana ugrag alanlari; kiymetli madenler, ticaret ve kralin gictiniin
nasil artinlacagi konulandir. Merkantilistlere gore kralin gliclinii artirmanin yolu, iilkeye
daha fazla alun ve giimiis saglamaktan ge¢mckicedir. Bunun yolu da iilkenin, miimkiin
oldugu kadar diger iilkelere ¢ok mal satip, onlardan az satin almasidir. Goriildiigii gibi bu
diigiinceye gore, kralin giiciiniin arttirilmasi i¢in {ilkenin dig ticarctinin fazla vermesi
gerekmektedir. Ancak, Merkantilistlerin bu diiglincelerini, ayni anda biitiin diinya
tilkelerine uygulamak olanaksizdir. Bu nedenle higbir Mcerkantilist, bu diigiinceleri biitiin
diinya iilkelerine uygulayamamigtir. Eger bir iilkenin zenginligi dis ticaret fazlasina
dayanmirsa, Merkantilist diigiinceye gore, her tilkenin dig ticaret fazlast vermesi gerekir ki,
bu da olanakl degildir. Ayrica Merkantilist diigiincenin dig ticarct fazlasi yaratma

konusundaki énerilerine gore, yeterli altin veya giimiis sahibi olmayan tilkclerin, altin ve

449 v Biiyiikersen, M. Ozer, a.g.e.
450 Ana Britannica, Cilt: 16, s. 302.

451y Biyikersen, M. Ozer, a.g.e., s. 13.
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glimiig sahibi iilkeleri iggal etmeleri gereckmektedir. Merkantilistlerin dig ticaret fazlasi
diigiincesinin bir bagka yansimasi da, ihracati arttiracak ve ithalati azaltacak bazi
Onlemlerin alinmasi scklindedir. Bu anlamda, @ilkeler arast ticarctte bugiin bile uygulanan
bazi ithalat dnleyici engellerin temellerinin, daha o zamaniarda atildigh soylcnebilir*>?

18. yiizyilda Fransiz Fizyokratlani oldukga ilpri diizcyde bir ileri diizeyde bir iktisadi
model gelistirmislerdir*>®. Bir grup Fransiz yazardan olusan Fizyokrat diisiincenin
kurucusu, Frangois Quesnay’dir. Fizyokratlar, ilk kez Quesnay tarafindan ileri siiriilen
diigiincelerini, iilke ckonomisinin igleyisi ile insan viicudundaki kan dolagimi arasindaki
benzerliklere dayanilarak olugturulan, dairescl akim analizi ¢ergevesinde agiklamiglardir.
Bu dairesel akimda, ckonominin gesitli kesimleri arasindaki mal ve hizmet akimlar yer
almigtir. Dairesel akimda, ekonominin iirctken, araci ve kisir kesim olarak ii¢ kesimden
olustugu varsayilmigtir. Buna gore, iretken sinif topragi igleyerek belirli bir tiretimde
bulunacak ve iirctimin belirli bir kisminit kendi ihtiyaglarmi kargilamakta kullanmak
amaciyla elinde tutacaktir. Uretken kesim, iirctiminin belirli bir kisminn araci siif denilen
toprak sahiplerine verccek ve kalan bir kismini da esnaf ve sanatkarlardan olugan kisir
siifa aktaracaktir. Fizyokratlarin daircsel akim tablosu ile esas gdstermek istedikleri sey,
tiretken sinfin yarattigi bu degerlerin viicuttaki kan dolagiminda oldugu gibi tekrar iiretken
sinifa nasil donecegidir.

Fizyokratlara gore bir ekonomide rafahin gergek kaynagi, altin yerine tarimsal
irctimdir. Bu nedenle Fizyokratlara gore aruk yaratan tek tirctken faaliyct alant tarimdir ve
tarimda yaratilan fazla ile niifusun tarim disginda kalan kesimi de yasamini devam
ettirebilir.

Bir bagka deyisle, Fizyokratlara gore uluslarin servet kaynagr alun degil, topragin
islenmesi, yani tarimsal Gretimin artirilmasidir. Fizyokratlar, Merkantilistlerin aksine
dogal diizen diisiincesini benimsediklerinden, devletin ckonomik hayata miidahalesine
karst ¢ikmiglardir. Ancak bu diigiinceleri, piyasa mckanizmasinin igleyigini agiklamakta
yeterli olamamigtir. Yine de Fizyokratlar, bireysel kararlar ile genel sosyal refah, yani

toplum refahi arasinda bir baglanti oldugunu ortaya koymuglardir. Ciinkii Fizyokratlara

452 y_ Biiyiikersen, M. Ozer, a.g.e.
453 Ana Britannica, Cilt: 16, s. 302.
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gore, bireysel ¢ikarlara ile sosyal refah birbiriyle ¢elismez, aksine bu iki kavram, dogal
diizenin geregi birbiriyle uyumludurlar®4.

Fizyokratlarin dogal diizen goriiglerinin iktisat bilimine geligtirilerck maledilmest,
Ingiltere’de olmugtur. Baz1 Ingiliz iktisatgilar piyasa ckonomisinin igleyisini agiklamaya ve
devlet miidahalesi olmaksizin fiyat ve piyasa mekanizmasinin oldukga tatminkar sonuglar
verebilecegini gostermeye ¢aligmiglardir. Ozellikle 18. yiizyilin ortalarindan baglayarak,
bagta Ingiltere’de olmak iizerc ortaya gikan sanayi devrimi ve bununla baglayan ckonomik
ve toplumsal degismeler, Klasik Iktisatgilar denilen bu Ingiliz iktisatgilarini oldukga
etkilemigtir. Bir bagka deyisle, Klasik Iktisatgilarin hemen hemen hepsi, sanayi devrimini
ve bununla ortaya ¢ikan yeni ckonomik kogullar inceleyip, bunlara bilimsel agiklama
getirmeye galigmiglardir.

Bu ckonomik ve toplumsal gelismelere parale olarak gelisen Klasik Tktisadi
diigincenin en dnde gelenlerinden birisi, 1723-1790 yillan arasinda yagayan, o giinkii
anlamiyla politik iktisat, ya da bugiinkii anldmiyla iktisadin babasi olarak bilinen Iskog
bilim adam1 Adam Smith’dir#>.

Genellikle iktisadin, Iskogyali diigiiniir Adam Smith’in An Inquiry into the
Nature and Causes of the Wealth of Nations (1776; Uluslarin Zenginligi) adh
yapitin1 yayimlamasindan sonra ayri bilim haline geldigi kabul cdilir®®. Kariyerinin
baglangicinda ahlak felsefecisi olan Smith, felscefi konularla ilgilenen ve Fizyokrat
diisiinceye yakinhgt ile bilinen bir iktisatgidir®’.

Smiht, yapitinda, iktisadi geligmeyi hizlandiran ya da engelleyen cikenleri ele alarak
Merkantilistlerin goriiglerine kargt ¢ikarak serbest ticareti savunmug, Ozgiir girisim
sisteminin igleyisini incelemigtir. Ona gore rekabeltgi bir piyasada bireylerin fiyatlar
izerinde son derece kiigiik bir etkisi vardir; fiyatlart veri olarak almak zorunda
oldugundan yalnizca bu fiyatlarta alacagt ya da satacag mallann miktarim degigtirebilir.

Ama tek bireylerin eylemlerinin toplami fiyat belirler. Smith’in sik¢a kullandig: deyimle

454y, Biiyiikergen, M. Ozer, a.g.e., s. 14.
455 vy, Biiyiikersen, M. Ozer, a.g.e., s. 15.
456 Ana Britannica, Cilt: 16, s. 302,
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ptyasanin “goriinmez ¢li”, bircylerin amaglanandan bagimsiz bir toplumsal sonuca yol
agarak piyasada dengeyi saglar*®.

Smith, iktisat teorisine birgok konuda katkilarda bulunmustur. Bunlar arasinda fiyat
ve gelir dagilimin, gesitli dicret teorilerini ve bir anlamda ilk amprik enflasyon analizini
sayabilmek miimkiindiir. Ancak Smith’in iktisat tcorisinc esas katkisi, piyasa
mekanizmasinin tiim yurttaglar igin en iyi ¢oziimii saglayacagini ileri stirmesidir. Smith’e
gore toplumun ckonomik sorunlarini ¢6zmenin c¢n iyi yolu, toplumun kendi haline
birakilmasidir. Ciinkii toplum ancak bu sekilde, piyasa mekanizmast aracilifiyla kendi
sorunlarint ¢dzebilir. Stmith’e gore en iyt politika, “birakimz yapsinlar”dir. Devlet
miidahalesi, herseyi kdtiilestirmekten baka bir ise yaramaz. Devlet miidahalesi yerine,
serbest rekabet ve piyasa mekanizmasina iglerlik kazandiriimasi, rekabetin goriinmeyen eli
araciligiyla igletilirse, bundan herkes fayda goriir. Burada sozii edilen goriinmeyen el,
Ozel istek ve ¢ikarlari, toplumsal yararlara doniistiiren bir mekanizmadir. Piyasa
mekanizmasi ise, kaynaklarin toplum tarafindan arzulanan bi¢imde dagitilmasini
saglar®?.

David Ricardo’nun Principles of Political Economy and Taxation (1817,
Siyasal Iktisadin ve Vergilendirmenin ilkeleri) adli yapiu, bir yoniiyle Uluslarin Zenginligi
tizerine basit bir elestirel yorum olmakla birlikte, bagka bir agidan, gelismekte olan siyasal
iktisat bilimine 6nemli katkilarda bulunmugtur. Ricardo’nun gelistirdigi sistemin
temelinde, sinirln topraklar iizerinde yetigtirilen tarimsal dirtinlerin maliyetlerinin siirekli
artmasindan dolay1 iktisadi biiyiimenin er geg duracag diigiineesi yatar. Ricardo’nun bu

yasasi 19. yiizyilin serbest ticarct dretisinin temelini olusturmustur?©0,
2.2 Ekonomi (Iktisadi) Diisiincenin Geligimi

iktisadin tarihsel gelisimi i¢erisinde Adam Smith’ten sonra belki de en etkili

isimlerinden biri, Karl Marx’dir. Marx, hem belirli bir politik harcketin (sosyalizmin)

458 Ana Britannica, Cilt: 16, s. 302.
459 v Biiyiikersen, M. Ozer, a.g.e., s. 15.
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kurucusu, hem de kapitalist sistemi oldukga yogun bigimdc clestiren bir iktisatgidir. Marx,
sosyalist diigincenin gelisiminde en énemli rolii oynamig ve politik diigtinceleri daha
sonra diinyanin gesitli bolgelerinde sosyalist devrimlere temel olusturmustur46!,

Marx’1n biiyiik olgiide yararlandii Hegel'in diyaletik felselesine gore, bilgi ve
geligsme, karst giic ve diigtincelerin birlegmesi ile ortaya ¢ikar. Belirli bir anda varolan
diigiince ya da tezler, karg diisiince yani antitez ile kargilagir ve bu sckilde bir miicadcle
baglar. Bu miicadelenin sonucunda, bir sentez ortaya ¢ikar ve miicadcle bu sckilde devam
eder. Marx, Hegel’in bu diyalektik felsefesini, ckonomik kalkinmanin agamalaring
aciklarken kullanmigtir. Smith’in aksine; Marx ve onun izleyicilerinin diigiincelerine gore,
tarih bir tekrardan ibaret degil; siniflar savagidir ve siiflar arasinda siirekli bir miicadele
vardir*®2. Siyasal iktisadin temel konusunu, tiretim strasinda insanlar arasinda kurulan ve
tirctim iligkileri denen toplumsal iligkiler olugturur. Deger ise, mallar arasindaki niceliksel
bir iligki degil, tarihsel kogullarin bigimlendirdigi toplumsal bir katcgoridir. Iktisadi
anlamda degerin tek yaraticist insan emegidir, dolayisiyla kapitalist diizende karin
kaynaguni, ig¢ilerin yaratuklan degierle kendilerine ddencen iicret arasindaki fark olan arta
deger olusturur.

Marx, kapitalizmin temel yasasi olarak adlandirdig bu kurama dayanarak isgilerin
kapitalistlerce somiiriildiigiinii savunmugtur. Marx’a gore bu yasa ayni zamanda sermaye
birikimi ve tiretimin geniglemesinin kaynagidir. Bu yasanin iglemesiyle iiretici giigler
gelisecek ve kapitalizmin ¢eligkileri biiytiyecektir. Ayrica Das Kapital (Kapital, 1936,
1.Cilt 3. bas. 1986, 3. cilt 2. bas. 1990) adli yapitinda belirttigi gibi kapitalist diizenin ig
dinamikleri sonucu ig¢i sinifi giderek yoksullagacak, kar oram diigecek ve iktisadi
dalgalanmalar siklasacaktir®®3. Emek ve kapitalistler arasindaki simflararast savag ve artik
degerin kapitalistler tarafindan somiiriilmesi nedenleriyle; kapitalist sistem altinda ezilen
ig¢i sinmifin artan yoksullugu, bir devrimle stmifsiz toplum yaratacak degisimlere yok

A0

acacaktir*®. Ona gore, bu dinamikler nedeniyle kapitalizmin yikilmas ve yerine sosyalist

bir toplumun kurulmast kaginilmazdi#®,

461 y Biiyiikersen, M. Ozer, a.g.e., . 16.
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Ozetle Marx’1n ekonomik kalkinma teorisine gore, bir ulusun gelisimine paralel
olarak ekonomik kalkinmada alu asama vardir. Bu asamalar “Ilkel toplum, Koélelik,
Feodalizm, Kapitalizm, Sosyalizm veya proleterya diktatorliigii ve Piir Komiinizm”dir*66,

1870’1erden sonra birgok iktisat¢1 tam rekabet kosullarinda kaynak dagilimi
sorununu incelemeye baglanmigtir. Aralarinda Ingiliz iktisatgis1 Stanley Jevons,
Avusturyal Iktisatgr Karl Menger ve Fransiz iktisatgt Léon Walras’in bulundugu ve
Marjinalistler olarak adlandiralan bu iktisatgilar emek deger kuraminin yerine marjinal
fayda kuramim geligtirmiglerdir. Bir malin deferini sagladigy faydaya dayandirarak,
fiyatlarin olugsumunu, mal ve hizmeterin artan biiyiikliikleri arasinda scgim yapan tiiketici
davramgina indirgemiglerdir. Bu yaklagim, klasik kuramla modcrn iktisat arasindaki
ayrimi olusturmustur. Klasik iktisatgilar, aragtirmalarini emek ve sermaye miktarindaki
degismenin iilke ckonomisi tizerindeki etkisi konusunda yogunlastinirken, marjinal fayda
yaklagimini benimsemis olanlar iirctim faktdrlerinin, tiiketici tatminini cn yiiksek diizeye
¢ikaracak bigimde dagilimi konusuyla ilgilenmiglerdir.

Avusturya Iktisat Okulu degerin belirlenmesinde son tiiketici agisindan
saglanan faydanin 6ncmini vurgulayarak klasik iktisadin tiimityle gegersiz oldugunu One
siirmiigtiir. Alfred Marshall'in dnderliindcki Ingiliz iktisat Okulu’ysa klasik
iktisatgilanin Ogretileriyle bir uzlagma arayigina girmigtir. Marshall’a gore klasik iktisatgilar
¢abalarimi arz iizerinde yogunlagtrirlarken, marjinal fayda kurami talep iizerinde
durmugtur ama fiyatlar hem talep, hem de arz taralindan belirlendiginden her iki kuram da
yetersiz kalmigtir. Marshall, gelistirdigi “kismi denge analizini™ belirli piyasalara ve
sanayilere uygulamaya ¢alismistir. Fransiz Iktisat Okulu’nun énde gelen ismi Walras
ise, iktisadi sistemi genel matematiksel formiillerle agiklayarak marjinal yaklagimi en ug
noktasina gotlirmiistiir.

Walras’a gore her malin, kendi fiyatina, bagka mallarm fiyatlarina, tiketicilerin
gelirine ve zevklerine bagl olarak degigen bir “talep fonksiyonu” ile iirctim maliyetlerine,

iiretici hizmetlerinin fiyatlarina ve tcknik bilgi diizeyine bagh olarak degisen bir de “arz

465 Ana Britannica, Cilt: 16, s. 302.
466 y Biiyiikergen, M. Ozer, a.gee., s. 17.

170



fonksiyonu” vardir. Piyasada her mal i¢in hem tiiketicileri, hem de iireticileri tatmin
edecek bir “denge” fiyat1 olugur. Modern bir ckonomide milyonlarca piyasa oldugundan
“genel denge” her piyasadaki kismi dengenin esanli belirlenmesini igereeektir®®?.

Marshall’in Principles of Economics (1890; ikiisadm fikeleri) adlhi yapitinin
yayimlanmasindan 1929°daki ckonomik bunalima kadar ge¢en donemde, marjinal fayda
kuramint savunan degisik okullarin kaynaSmamyla Neo-Klasik Iktisat Okulu
olugmugtur. Fayda kuramu, tiiketici davranigini gelir ya da fiyat gibi degigkenlere bagh
olarak ele alan aksiyomatik bir sistcme indirgenmigtir. Marjinal kavraminin iiretime de
uygulanmasi “marjinal verimlilik” diigtincesini dogurmug ve boylece ticretlerin, karlarn,
faizin ve kantlarin diizeyini, tiretim faktérlerinin marjinal ve verimliligine dayandiran yeni
bir boliiglim kurami geligtirilmistir. Marshall’in “digsal ckonomiler” kavramini gelistiren
ogrencisi Arthur Pigou kigisel maliyetlerle toplumsal maliyeter arasinda aynm yaparak
iktisadin ayr1 dali olan refah kuraminin temelini atmustir. Ozellikle Isvecli iktisatc: Knut
Wicksell’in katkilartyla da tek tek mallarin fiyatlaninin belirlenmesinden ayn olarak genel
fiyat diizeyinin belirlenmesi siiregini agiklayan para kuram geligtirilmigtir.

193(’’1arn iki yeniligini isc, tckelei (ya da cksik) rckabet kuramiyla Keynesci
Iktisat olusturmustur. Tekelci rekabet kurami, bir malin tiim piyasasini ek bir saticimin
denetledigi “saf tekel” ile tek bir standart mal ve ¢ok sayida saticiyla nitelenen “saf
rekabet” arasinda kalan bir dizi farkli piyasa yapisim cle alir.

Geligmisg iilkelerin ¢ogunda az sayida biiyiik sirket piyasaya cgemen durumdadir.
Bu sirketler tam rekabet kogullarinda uygulamak zorunda kalacaklan fiyattan daha yiiksek
bir fiyat dayatma giiciine sahiptir. Eksik rckabet kurami, fiyat kurami iizerinde, tartismasi
giiniimiize defin uzanan etkiler yaratmistur. Ingiliz iktisatgt John Maynrd Keynes
calismalarini toplam tiiketim ve toplam yatirim harcamalani gibi makro ekonomik
biiyiikliikler tizerinde yogunlagtirarak, bu iktisadi degiskenler arasindaki iligkileri bilingli
olarak basitlestirerek bir dizi pratik soruna uygulanabilecek ctkili bir model

gelistirmigtir*®®,

467 Ana Britannica, Cilt: 16, s. 302,
468 A na Britannica, Cilt: 16.

171



2.3 Ikinci Diinya Savasi Sonrasi Gelismeler

Ikinci Diinya Savagi sonrasinda iktisatta 6nemli bazi 6nemli degisiklikler ortaya
cikmigtir. Onceleri diferansiyel ve integral hesabt diginda matematikten hemen hig
yararlanilmazken, savagtan sonra matematik iktisadi aragtirmalarin temelini olugturmaya
baglamig ve girdi-gikt analizinin gelismesiyle birlikte matris cebiri dnem kazanmigtir,
Iktisatgilart ilk kez kesin denklemler yerine csitsizlikler matematigiyle yiiz yiize birakan ve
birgok igletme sorununa sayisal ¢oziimler getiren dogrusal programlama gibi teknikler
gelistirilmigtir. Matematiksel iktisadin pratik sorunlara uygulanmasiyla birlikte
matematiksel modeller ve ekonometri gelismis ve savag sonrast yillarda azgelismig
tilkelere olan ilginin artmas: sonucunda Kalkinma Iktisach iktisat kuraminin dnemli bir
boliimiinii olugturmusgtur. Ayrica, bolgescl iktisat, kentsel iktisat, saghk iktisadi, egitim
iktisad1 gibi yeni dallar ortaya ¢ikmig ve 1967’ larin sonlart Bati’da iktisadin niteligiyle
ilgili elestirilerin yogunlagtig: yillar olmugtur. Bu clestirileri yoncltenler, iktisadin insan
haklan, aglik, emperyalizm ve niikleer savag gibi giinlin hiiyilik sorunlarini da cle almasi
gerektigini one siirmiilerdir®®.

Keynesci Teori’ye clestiri seklinde ortaya ¢ikan iki larkli diiglince sistemi,
1980’11 yillarin bagindan itibarcn popiilcr olmugtur. Bu diisiince okullart, Yeni Klasik
Iktisat ile; ozellikle 1981°den sonra bir siire makrockonomik politikalarin
belirlenmesinde etkili olan Arz Yonlii Iktisat olmugtur. Yeni klasik iktisat teorisi,
1970’11 yillarda, birlikte yasanan yiiksck enflasyon ve igsizlik sorunlarii ¢dzmeye yonelik
olarak ve ozellikle de o donemlerde egemen diigiince okulu Keynesci goriiglerin bu
sorunlarin giderilmesi i¢in tatmin edici ¢6ziim oOncrileri getirememesi sonucu
gelistirilmistir. Yeni klasik iktisadi diigiinge sisteminde, para ve maliye politikas: gibi,
aktif iktisat politikast uygulamalarina karst ¢ikilirken, piyasalarin en iyi ¢oziimi
saglayacag geklindeki klasik iktisat 6nerisi genis kabul gérmiigtiir.

Keynesgi iktisat¢ilar ile Yeni Klasik iktisatgilar arasindaki 197(0°1i yillarda baglayan

tartigmalar, giiniimiizde iki yeni boyut kazanmigtir. Bu iki boyuttan birisi , Klasik iktisat

469 Ana Britannica, Cilt: 16.
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gelenegi ile yakin baglar1 olan Reel Is Cevrimleri Teorisi iken, digeri Keynesci
iktisat ile yakin baglar1 olan Yeni Keynesci Iktisat’ur. 1980°1i yillarda gelismeye
baglayan her iki alanda da ilging aragtirmalar yapilmaktadir.

Biitiin bu diisiince sistemlerinin yansimalari elbette (i, iilkemizde de yakindan
hissedilmigtir. Bunlarin neler oldugunun gtiriilrhcsi agisindan Tiirkiye ekonomisinin

gelisimi iizerinde ayrica durmak gercklidir.
3. TURKIYE EKONOMISININ GELISIMI

Diinyada iktisadin bir bilim alan1 olarak nasil geligim gosterdigi belirtildikten sonra
incelenmesi gereken ikinci alan da Tiirkiye"dcki gelisimdir. Oncelikle diinyadaki gelisime
paralel bir seyir izledigi s6ylencbilse de Tiirkiyede iktisadi gelismelerin kendine 6zgii bir
yapisi oldugu belirtilmelidir. Toplumsal yasamla birlikte bagladigi bilinen iktisadin
Tiirkiye seriiveni, bu gergegi birkez daha 1spat etmektcdir.

Bu ba§l‘1k altinda Tirkiye ckonomisinin geligimi; Cumhuriyetin ilk yillar ve
tekparti donemi, planli donem ve sonrasi, 24 Ocak Kararlart donemi ve 1990’]arda

Tiirkiye ekonomisinin durumu olmak iizere dort donemde incelenceeklir.
3.1 Cumhuriyet’in IIk Yillar1 ve Tek Parti Donemi

1923 ylllnda Kurtulug Savagini cephede biiyiik bir bagartyla kazanan Tiirkiye igin
bundan sonraki savag; yiizyillar boyu Bati ckonomilerince somiiriilmiis olan, Osmanh
imparatorlugli’ndan devralinan, ckonomisini geri kalmigliktan bir an énce kurtarmak igin
verilmigtir. |

O donemde, biiyiik 6l¢iide yabancilarin ve azinhiklarin denetiminde olan sanayi,
kiiciik i§letmélerden olugmaktadir ve temel titketim mallar: bile i¢ talebi kargilamakta
yetersizdir. Burjuvazi sanayiden ¢ok ticarette yogunlagmis ve ¢ofunlugu azinliklardan
olugmaktadir*’?. Bu nedenle ckonomik kalkinma bir ideal olarak kuvvetle benimsenmis,

ancak en dnemli engel de Lozan Antlagmasi’ndan kaynaklanmistir. Antlasmanin bu

470 Ana Britannica, Hirriyet Ofset Matbacilik ve Gazetecilik A.S., Istanbul-1994, Cilt: 30, s. 324.
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hiikiimleri bir yandan yeni devletin sanayiyi geligtirmek igin korumaci énlemier almasim
engellerken, dte yandan da kamunun gelir kaynaklarim dnemli dlgiide simirlamistir?!,

Kisaca iilkenin ekonomik gostergeleri agisindan en bagta, kisi bagina 1300-1500
TL. bulunan milli gelir seviyesi, tilkenin ne derece fakir bulundufunu gostermeye
yeterlidir. Ulke ekonomisi tarima dayanmakta ve tarim diretimi ise, iilkenin sosyal ve
politik kogullar1 nedeniyle son derece iptidai durumdadir. Tarim arazisi kismen biiyiik
toprak sahiplerinin elinde bulunmaktaysa da, kiigiik araziye sahip ¢ifigiler gogunluktadir.
Gerek ciftciler, gerekse biiyiik arazi sahiplerinin topraklarini igleyen giftgiler, yillardan
bert agir vergi yiikii ve yiiksek arazi kiralart nedeniyle son derece fakir kalmis ve tarimi
modernlestirme ve az da bulunsa sermaye yatirimt yapma olanaklarindan mahrum
kalmaglardir.

Tiirkiye ckonomisi ulagtirma alt yapisinin meveut bulunmayigt nedeniyle bir biitiin
olmaktan ziyade birbiri ile ekonomik iligkileri ¢ok az bulunan, drileri, adetleri, yagantilary
birbirinden farkl: kii¢iik toplumlardan olugmaktadir. Tiirkiye halkim ckonomik bakimdan
birlegtiren bir piyasa yoktur ve bu nedenle tarim iiriinleri fiyatlar ¢ok disiik, iiretim
olanaklart ¢ok azdir. Koylii niifusu cahil, kiiltiir seviyesi son derece diigiiktiirt’2,

Ote yandan, Tiirkiye diinyadan hemen hemen tamamen tecrit edilmis bir
durumdadir. Yabanci sermaye ve tesebbiis giicii, bir yandan Tiirkiye’deki giiven ve
istikrar sartlarint yeterli gérmediginden, diger yandan, niifus yogunlufunun az olmasi,
ekonomik faaliyetler seviyesinin diisiikliigli ve pazarlarin darligi nedenleriyle Tiirkiye’ye
gelmek istememistir*’?. Bu arada iilkede, Cumhuriyet’in ilaniyla, Atatiirk’iin liderliginde
izlenecek ckonomi politikasinin biiyiik bir titizlikle ele alindigi kalkinma stratejisinin
saptanmasi igin 1923 yilinda (17 Subat- 4 Mart) heniiz Lozan Barig Konferans: siirerken,
Izmir’de yaklasgtk 1500 kadar temsilcinin katildign biiyiik bir Iktisat Kongresi

diizenlenmis?™ ve ozel tesebbiise dayanan goriigler kabul gérmiigtiird™.

471 Ana Britannica, Cilt: 30

472 Ayrmtili bilgi igin bkz. Ilhan Uludag, izlenen Ekonomik Politikalar Isiginda Tiirkiye
Ekonomisi, M.UJ. Bankacilik ve Sigortacilik Ensitiisi Yayinr No:2, fstanbul 1990, s. 17.

473 Resat Aktan, Tiirkiye Iktisady, Cilt:I, Ankara-1972, $.4546°dan akt.: 1. Uludag, a.g.e., s. 17-18.
474 § Uludag, a.g.e., s. 18.

475 Iinci iktisat Kongresi 1 Aralik 1928’ de gergeklestirilmigtir.

174



Kongrede alinan kararlarin aksine bir politika bigimindc devletgilige ilk olarak,
kabotaj hakkinin*’® Tiirk gemilerine taninmasi ve memicketle yabanct sirketler elinde
isletilen demiryollaninin millilegtirilmesi ile baglanmisg, ayrica devlet, hazineye gelir temin
etme amactyla baz1 maddelerin imal ve ticaretini tckeli altina alma ihtiyacim da hissetmigtir.
Bu arada tiitiin tekele alinmug, aynca geker ve tuz; igki, Kibrit imalati ve ithalati da devlet
tekeline girmigtir. 1929 yilinda giimriik tarifelerinin yiirtirliige konmasiyla iilke sanayi, dig
rekabetten korunmugtur??’.

Ziraat ve Ticarct Bankasi, s Bankasi ve Stimerbank ile Emlakbank’n kuruldugu
192(rlerde Seker fabrikalarn kurulmaya ve agilmaya baglanmig, Kayscri Tayyare ve Motor
Fabrikas1 i¢in anlagma yapilmigtir. 1925 yihi Istanbul Darphanesinde ilk Cumhuriyet

“altininin basildig: yildir. Memur maaglarinin itk defa pesin ddenmesi de 1927 yilinda
gergeklesmigtir. Yeni banknotlarin kullamilmaya baglanmasi (1925), Tegvik-i Sanayi
Kanunu (1927) ve Ticaret Hukuku Kanunu (1926) bagta olmak iizere pek ¢ok
kanunun diizenlenmesi ve uluslararasi sayilarin kullaniminin kabulii (1928) bu yillara
rastlar.

1929 yilinda, ekonomik bunalim Tiirkiye iizerinde etkilerini hissettirmeye baglamig
ve bu durum, zaten az olan yatrimlarin daha da azalmasina neden olmustur?’®. Bu yillar,
diinyanin ekonomik krize girdigi zorlu bir donemecin yagindigi yillardir. Tiirkiye ise, bu
yillarda sanayilesmeye yonelik korumaci bir politika ile biiylimeyi tercih etmis;
korumacilik ve devletgilik, bu doncmin birbirini tamamlayan iki 6zclligi olmustur®”,

Buhran nedeniyle ihrag konusu hammaddelerin diinya piyasalarindaki fiyatlarinin
diigmesi, buna karsilik sinai iiriinlere olan talebin artmasi, dig agifin biiyiimesine neden

olmugtur. Iste bu dénemde ithalati denetlemek amactyla bagvurulan korumagilik 6nlemleri

476 Kara sularimizda yolcu ve yiik taguma hakki,

477 Haluk Cilov, Tiirkiye Ekonomisi, Ikt. Fak. Yaymi No: 266, Istanbul 1970, s. 136’dan aktaran:
I. Uludag, a.g.e., s. 18.

478 { Uludag, a.g.e., s. 19-20.

479 icra ve Iflas Kanunu, Zirai Kredi Kooperatifleri Kanunu ve Milli Sanayi Koruma Kanunu’nun kabulii,
Yerli Mallar Haftast'mn ilani, Finlandiya ve Sovyet Rusya ile ticarcet anlagmalarimin yapildiga yil olan
1929’da Ankara’da Milli Iktisat Tasarrut Birligi kurulmus, biiyiik buhranla birlikie fiyatlarin diigiisii en
bagta ciftgileri perisan etmigtir. Bufdaymn kilosu 12 kurugtan 4 kurusa inmigtir (Tiirkiye 1994,
Ekonomist Yillif, s, 184-185).
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devletin ekonomik yagama miidahalesinin artmasiyla birlegerek, igeride belli bir sermaye
birikimine yol agmistir. Devlet sanayilesme Ichine agirligint koymus ve 8 Ocak 1934°te de
Birinci Bes Yilhik Sanayi Plani’nmn uygulanmasina gegilmigtir.

Kisaca donemin cn belirgin iki 6zeligi olarak, yabanci sirketler devletge satin alinmig
ve devlet eliyle igletmeler kurulmugtur. Bununla birlikte, baz1 kamu yatirimlar: igin
S.S.C.B ve Birlesik Kirallik’tan kredi alinmas, ilk yillardaki dis ticaret ve kambiyo
denctimlerine sonradan ig¢ ticarct iizerindeki kontroller de cklenmigtir. Tarim digindaki
alanlarda devlet baglica yatirimer ve iiretimei olarak ortaya ¢ikmugtir.

1930°Iu yillarda sanayi, Cumhuriyct déneminin cn yiiksck biiyiime hizina
ulagmigtir. Bir yandan yaygin tiketim mallarim yurt i¢inde tirctimi saglanirken, Ote
yandan ilk ara ve yatirim mallar sanayileri de bu donemde kurulmus, izlenen sanayilesme
stratejisinin bir sonucu bu dénem boyunca, 1938 diginda, dig ticarct siirekli fazla
vermigtir. Tarimsal dretimde de¢  6nemli artiglar olmakla birlikte, tarim sanayininin
gerisinde kalmig, donemin sonlarina dogru 6zcl kesimi dzendirici dnlemlere agirhik
verilmeye baglanmigtir?®,

Sonug olarak Cumhuriyct’in kurulugundan 194(0’lara kadar gegen donem,
ckonomiyi durur halden harckete gegirme donemi olmugtur. Biitiin olumlu sonuglara,
biiyiik bagarilar ile birlikte, ckonomi (kismen de dig sebeplerle), birinei ve ikinci viteste
goriilmektedir. Bu iki vitesin bilinen karakteri, biiyiik gii¢ tiikctmesine ragmen aracin
yavas hareket etmesidir. Ancak bu biiyiik gii¢ ve yavag harcket sonrasinda kaybedilecek
hizin kaynagi, hatta o bilyiik hizin zorunlu ilk agamasidir. 1923-194() dénemi ckonomiye
fiziki ve morai olgiitlerle biiyiik bir “momentum” kazandirmig, miicssesclerde, zihniyette
ve ckonomik felsefede gerekli altyapt hazirlamigtir#®!.,

1939-46 donemine, iktisat tarihinde 6zcl bir tammlama ile “Devletgilik ve Savag
Ekonomisi Devri” denilmektedir. Ciinkii bu dionemde, 1939 yilindan itibaren uygulanmak
iizere hazirlanan Ikinci Bes Yillik Sanayi Plam ilc devietgilik zihniyetinin devam
ettigi ve ayrica Ikinci Diinya Savagi yiiziinden iilkede savas ckonomisi goriilmektedir. Bu

donem igerisinde savaga girmemcklce birlikte, Tiirkiye savagin getirdigi yiikleri tistlenmek

480 A. Kiligbay, a.g.e., s. 100.
481 A. Kiligbay, a.g.e., s. 101.
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zorunda kalmigtir. Silah altindaki asker sayisinin artmasi, tarimsal iirctimi olumsuz
etkilemis; artan savunma harcamalar nedeniyle sanayi yatirimlan ertelenmistic. Uretimin
ve ithalatin azalmasi beraberinde darliklar: ve enflasyonist baskilari getirmis; baglangigta
¢Oziim olarak kat fiyat denctimlerine ve tarim iirtinlerine diisiik fiyatla el koyma gibi
yontemlere bagvurulmugtur. Ocak 194()’da ¢ikartilan Milli Korunma Kanunu’yla
tcretli 1§ yiukiimlaligi, calisma siiresinin uzatilmasi, iicretlerin simirlanmasi, 6zel
isletmelere gegici olarak ¢l konulmasi, ithalatta ve i¢ ticarctte cn yiiksck ve ihracatta en
diigiik fiyat belirleme, temel mallarin vesikayla dagitimi gibi uygulamalar getirilmig, ama
biitiin bu énlemler karaborsanin, riigvet ve niifuz ticaretinin dniine gegememigtir. Daha
sonra piyasa iizerindeki siki denetimin kaldimimas: ya da gevsetilmesi de yiiksek
enflasyona yol agmistir*®2, 1942-44 arasinda uygulanan ve temelde ticaret burjuvazisini
vergilendirmeye amaglayan Varhk Vergisi, azinliklara kargt bir vergiye doniligmiig;
1944-46 arasinda uygulanan Toprak Mahsulleri Vergisi ise, pazar igin iiretim
yapmayan kiigiik ¢iftciler tizerinde agir bir yiik olugturmustur.

Ithalatun biiyiik dl¢iide geriledigi bu donemde biitiin scktorlerde iiretim ve
dolayisiyla milli gelir gerilemis; buna kargilik, ticaret burjuvazisi ile pazar igin tiretimde
bulunan biiylik toprak sahipleri bu dénemde agin giiglendiler, dnemli bir birikim
saglamiglardir. Bu durum, izlenen donemdceki gelismeleri belerleyen dnemli etkenlerden
biri olmusgtur. .

Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda diinyada yeni bir ckonomik yapilagma ortaya ¢ikugi
goriiliir. Amerika Birlesik Devletleri’nin dnderligindeki bu yeni kapitalist diinya
sisteminde mal ve sermaye harcketlerinin 6niindeki engeller kaldirmig, A.B.D. kokenli
sermaye ile dis krediler 6zellikle bati Avrupa ckonomilerinin yeniden inga siirecinde
onemli bir rol oynamaya baglamigtir. Bu donemde Tiirkiyc’de de, 193(0°dan beri

uygulanmakta olan diga kapali, korumaci, sanayilesmeye yonclik gelisme stratejisi

482 1938°de tedaviildeki para hacmi 280 milyon lira iken, 1946 yilinda bu 900 milyon liraya ulagmagtir.
Hazine bonolanna kargilik ¢ikartlan paralar, silahl kuvvetlere sarfedildiginden, paramn satm alma giicii de
devamli olarak diigmiistiir. Toptan fiyatlar endeksi, 1938°¢ 100 iken, 1942°de 280e ve 1943°de 457’ye
yiikselmig; bu durum kargismda, Tiirk parasinmn dahili kiymeti ile dig kiymeti arasindaki fark biiyiimiig ve
Tiirk lirast kiymetini kaybetmigtir. Nitckim 1938 de 1 dolarmn resmi fiyatt 126 kurug igen, 1943°de 131
kuruga yiikseltilmig ve ayrica prim tatbik ctmek surctiyle, devre sonunda ticari ahg-veriglerden 1 dolara
193 kurug ddenmeye baglanmistr. (Zeyyat Hatipoglu, Tirkiye’nin Ekonomik Politikasi I1. Baski,
Istanbul-1974, s. 139’dan aktaran: 1. Uludag, a.g.e., s. 24-25.)
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terkedilmistir. I¢ pazara degil, dis pazarlara yonclik bir sanayilegsme stratejisi
benimsenmig; tarima, madencilife, alt yatimmlarina ve ingaata éncelik verilmistir. Ithalat
serbestlestirilmig, dig yardim ve kredilerle yabanci sermaye yaunmlan dnem kazanmigtir.

S6ézkonusu donem (1940-1950), bir anlamda nevi kendine has bir ekonomik
konservatizm donemi diye nitclendirilmektedir*®®. Ekonomik faaliyetlerde devlet
onciiliigii devam etmekte, karma ckonomi felscfesi ayakta durmaktadir. Bunun diginda,
iktisat politikasi fiyat istikrarina, biitge denkligine biiyiik 6nem veren bir temele sahip
bulunmaktadir. Dis ekonomik iligkiler, kismen harp sinrast sartlart dolayistyla sinirhdir.
Ekonomide iktisat politikasi tedbirleri de siirlidir ve bu alanda da kendine has bir
“konservatizm” bazi gelisme ve degismelere ragmen, devam ctmektedir. Ancak bu
donemde diinyada, ekonomik tesirleri sonradan Tiirkiye’de de hisscdilecek olan ¢ok
biiyiik degismeler yaganmigtir®4,

En dnenti degismelerden biri, Diinya Savagt sonrasinda iilkelerarast ekonomik
isbirligi, diinya ticaretini gelistirme istegi ve bunun miicssesclesmesidir. Savagin
bitiminden biraz 6nce toplanan Bretton-Woods Ekonomik Konferans: diinya
ekonomik iligkilerini, dig ticareti, giimriik, para-kredi sorunlannin fikri temellerini kurmug
ve kurulacak miiesseseler i¢in zemini hazirlamigtir. Bu konferans Diinya Bankas: ve
Uluslararast Para Fonu (IMF)'nun temelini atmigtir. Ekonomik liberalizmin
uygulamada kargilagtigi sorunlara ck olarak teori alaninda ¢ok giiglii bir clegtiri, bir karst
koyma ortaya ¢ikmigur.

Tiirkiye }aglsmdan bu dénem ¢ok partili rejime gegis donemi sifatim da tagidifindan
donem iginde “ekonomi” ve ekonomi politikalan ile ilgili “elestirel analizler” bir ilk adim

niteliginde sosyal biinyeye girmigtir®®>.

Bu yeni donemde alinan ilk onlemlcrden biri 7 Eyliil 1947°de yapilan bir
devaliiasyonla Tiirk Lirast’nin degerinin biiyiik olgiide diigiiriilmesi olmugtur. Tiirk
ekonomisinin diinya ekonomisi ilc¢ biitiinlesmesini saglamaya yonclik olarak, dig ticareti

serbestlegtirici Onlemler alinmig, ithalattaki miktar kontrolleri biiyiik olgiide

483 Atatiirk donemi de denilen bu dinem icin bkz. A. Kilighay, a.g.e., s, 101,

484 5 Kiligbay, a.g.e.
485 A. Kiligbay, ag.e., 5.103.
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sintrlandirilmig, yeni sermayenin korunmasi azalulmigtir. Truman Doktrini ve
Marshall Plam ¢er¢evesinde yardim alinmasim, IMF, Diinya Bankast ve Avrupa
Ekonomik Toplulugu (AET) na, ardindan da Kuzey Atlantik Antlagmasi
Teskilatl’nd (NATO) iiye olunmast izlemigtir. Yabanci "scrmayc konusundaki
stnirlamalar gevsetilerek, ¢ikartilan kanunlarla yabanci sermayenin zendirilmesi yoluna
gidilmigtir. Biitiin bu onlemler diinya ckonomisi ile pazar iligkilerine, goreli serbest
ticarete ve agik ekonomi kogullarina dayah bir “cklemlenme modcli” uygulamaya yonelik
olarak goriilmektedir.

Dénemin gelisme starcjist 1947°deki Tirkiye Kalkinma Plam’nda ortaya
konmus; ancak bu plan uygulanamamigtir. Cumhuriyet Hu‘lk Partisi’nin ve 1950’den
sonra Demokrat Parti’nin uygulamalari da bu dogrultuda gelismig, bu dénemde tarima
dayali, oldukg¢a hizli bir gelisme gel'gcklc§mi§li1‘. Kore Savagi’nin (1950-53) etkisiyle
diinya pazarlarinda tarimsal iiriin fiyatlarimin yiiksclmesi bu geligme iizerinde etkili olmusg,
ama ithalattaki serbestligin de cikisiyle dig ticaret agig siircklilik kazanmigtir. Bu donem,
bu agilariyla, tarim ve ticaret kesimlerinde 6nemli bir birikimin saglandigr yillar olarak
yorumlanmaktadir.

196(’1ara kadar olan daha sonraki déncminde, bir yandan kot hava kosullar 6te
yandan Kore Savagi’nin sona ermesiyle ihrag mallarina talebin diigmesi, savag sonrasinda
izlenen tarima dayali diga agik gelisime modclinin bunalima girmesine yol agmigtir. Ortaya
¢tkan ekonomik durgunluga tepki olarak kontrollid bir dig ticaret rejimi uygulamaya
konulmusg; ckonomi gorcli olarak diga kapanmis ve temelde devlet yatrimlarina dayanan
bir ithal ikamesi politikas1 izlenmeye baglanmigtir. Milli Korunma Kanunu yeniden
yiiriirlige konarak ithalattaki tikanmanin yaratigi darliklarin olumsuz etkilerin
giderilmesine Iga11§11m1§tu‘. Bunalimin bu politikalarla agilamamasi ve dig ticaret aginin
siirmesi tizerine, alacakli iilkelerin de dayatmast sonucu, 4 Agustos 1958’de fiili
devaliiasyon yapilmig, dig ticarcuicki kontroller bir dlgiide gevsetilmig ve Milli
Korunma Kanunu uygulamalart durdurulmugtur. Kamu igletmelcrinin iiriinlerine zam
yapilirken, biitge agigim azaluct dnlemler alinmigtir. Bu 6nlemler kargihiginda 6denmesi

gereken dig borglar ertelendigi gibi yeni dig kredilerin de saglandifn goriilmiigtiir.
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Alinan 6nlemler sonucunda dig ticaret agigi daralmig, biiyilik béliimiinii tarimsal
lirlinlerin olusturdugu ithalatin ihracat1 kargilama oram yiiksclmig, ama milli gelirin
biiylime hizi Sline diigiik diizeyde kalmigtir. Bu donemde, titkctim mallar1 sanayiinde
yogunlasan bir ithal ikamesi siirccinin yasandig séylencbilir. Tarimdan daha hizl gelisen
sanayide tiiketim mallar1 agir basmig ve kamu kesimi ile 6zcl scktor esit paylara sahip

olmustur.
3.2 Planh Donem ve Sonras:

14 Mayis 1950’de Demokrat Pul‘ti iktidar ile baglayan 1950-1960 dénemi o giin de
stk sik kullanilan terminoloji ile bir “ckonomik liberalizm” devri sayiimigtir. Bu donemde
serbest tesebbiisiin giiclenmesi ve piyasa ekonomisinin iglctilmesi diisiiniilmiis, ancak
bunlar uzun Omiirlii olmamig ve ckonomi darbogazlara girmigtir. Yabanci sermayenin
tilkeye giriginin saglandif1 donemin ortalarinda pek ¢ok kamu iktisadi tegebbiisiiniin
temeli atilmigtir. 1954-1957 yillarn arasinda ckonomi yeniden kriz ve depresyon
icerisindedir. Ancak 6zel sektoriin sanayi ve miiteahhitlik kuruluglarn bu krizin ardindan
piyasaya iirinlerini siirmeye baglamiglardir.

Daha sonraki (1970’lere kadar olan) donemde, izlenen gelisme stratejisi dig
pazarlardan ¢ok i¢ pazara doniik bir ithal ikamesine ve korumaci dis ticarct politikasina
dayanmigtir. 27 Mayis 1960 Miidahalesi, Demokrat Parti hiikiimetlerinin ekonomi
politikasina son vermig ve bu tarihten sonra kararl politika giidiilmeye baglanmigtir. Bu
donemde hazirlanan referandum yoluyla halk tarafindan kabul edilen yeni Anayasa’da
“Sosyal Devlet Ilkesi”’ni benimsemisgtir.

Donemin bir 6zelligi de askeri miidahale sonrasinda kurulan Devlet Planlama
Teskilati’nin (DPT) hazirladigr planlarin ckonominin yénlendirilmesinde rol
oynamasidir. Kamu kesimi i¢in uyulmasi zorunlu, 6zcl kesim igin yol gosterici bir nitelik
tagiyan bes yillik planlar ve yillik programlar, yatirim politikalarim belirleyici bir rol

486

oynamugtir*8°, Iktisat politikalarinin yapiminda tcknokrasinin ve biirokrasinin oynadigi rol

486 1960 sonrasinda yeni demokratik diizen gergevesi iginde planin, siyasi iktidarlan en ¢ok zorlayan
ozelligi hazirlanan planlarin 5 yillik olmasy, siyasi iktidarlarin ¢mirlerinin ise bir se¢im dénemi olan 4
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ve bilyiik tesir kalkinma planlarinin yapiminda, maliye ve para politikalarinin
bi¢imlenmesinde ¢ok biiyiik ctkiye neden olmustur. Hitkiimetlerin iktisat politikalarinin
yapiminda yararlanmaya mecbur olduklar1 “enformasyon” danigma hizmeti, yine bu
teknotrat ve biirokrat gruptan kaynaklandigindan bu grup iiclii bir etkiyle iktisat politikas:
paketlerinin bigimlenmesinde rol oynamugtir. Bu iiglii etki sunlar olmustur:*%7
*Enformasyon, yani ekonomik verilerin bulunmast, iglenip hiikiimete sunulmasi,
*Danigma hizmeti: Tiirk iktisat politikasi geleneklerinden teknotratlar ve biirokratlar
damigma hizmetini sunmak gorev ve hakkina sahip olmuglardir. Bunun en garpic
omegi Maliye Bakanli#1’nin tcknotrat ve biirokratlaridir. Tiirk iktisat politikasinda
¢ok biiyiik yeri olan biitgenin hazirlanmasinda bu Bakanlik biirokrasinin rolii inkar
edilemez.
*Boylece 1960 sonrasi iktisat politikast yapicilart olan hiikiimetler, iktisat politikasi
hedeflerinin tayininde, uygun iktisat politikast aletlerinin belirlenmesinde, politika
paketinin bi¢iminin tayininde ¢ok sayida amilin, bir anlamda “karar ortaklari”nin
etkisi altinda kalmiglardir. Bu etki bazen ¢ok ¢ekici dzellikler ve boyutlar
kazanmigtir. 1960 sonrasinda planlama uzmanlan ve teknotratlar arasinda tarigmalar
¢tkmug ve bunlar da ¢ok yararh olacak bir kurulusun, yani Devlet Planlama
Tegkilati’nin iktisat politikalarinda danigma, veri saglama ve koordinasyonu
gergeklestirme fonksiyonlarindan yararlanilamamasina yol agmistir.
Donemin 6nemli geligmelerinden biri Tiirkiye ile AET arasinda 12 Eyliil 1963’te
Ankara’da imzalanan ortaklik antlagmasiyla AET iiyeligine gegis doneminin kogullarini
benimseyen Katma Protokol’iin 23 Kasim 1970’de imzalanarak 1 Ocak 1973’te

yiiriirliie girmesidir®®®,

yil ile siirli kalmasi olmug ve hazurlanan planin sonraki iktidan kisitlamast giindeme gelmig; “plan ma,
pilav m?” sloganlan yine bu donemde sik sik tekrarlanmugtir,

Plana karg fikir ve goriiglerini ortaya koyan belli etkiye sahip bulunan baghea gruplar sunlardir:

Iktidarda bulunan hikimetler, Siyasi partiler, Ozel tegebbiis kuruluglan ve temsilcileri, Bazi meslek
kuruluglar, Fikir ve bilim merkezleri, Genellikle basm. Bu noktada Ahmet Kilagbay'in aktarimindan
basinm getirdigi elegtirilere yer vermekte yarar vardir: Planfama konusu bu “media”da gesitli gruplarn
goriiglerini gerc}“;indcn fazla basitlestirerck, Oziinii kaybettiren bir bigimde sunulmug, yeni bir fikri,
bilimsel katki basinda yeterinden az olgiilerle yer almigtir, Basin bilgiden ¢ok “cnformasyon” sunmustur. (
A. Kiligbay, a.g.e., 5. 115-116.)

487 A, Kiligbay, ag.e., s. 121-122.

488 Katna protokol 22 yillik bir siire igerisinde sanayi driinlerinde gimriik birliginin saglanmasin,
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Ekonomi tarihinin ana baghiklari halinde; 1963 yilinda ilk holding olarak Kog
holding kurulurken, 1963-67 doneminde ilk Bes Yilhk Plan’in uygulandifn, 1967’ de
(1 Ocak) Anqdol marka ilk otomobilin piyasaya ¢ikugi, 1968-71 arasinda enflasyon
yijkselirken, bﬁyiimenin durakladigr ve Tiirkiye tarihine uzun yillar damgasini vuracak iki
ismin, Demirel (Basbakan) ve Ozal (DPT Miistesart) ikilisinin istikrar onlemleri
hazirladiklar1 dénem olmustur.

12 Mart 1971’ de komutanlarin muhtarisi nedeniyle Demirel hiikiimeti istifa etmis,
aym y1l Tofas ve Oyak-Renault otomobil piyasasina girmiglerdir. 1972°de holding
sayisinda hizli bir artigin ardindan, 1973 yihinda “petrol soku” ckonomideki dengeleri
yeniden bozmugtur. Diinya petrol krizi ile birlikte Kibris Barig Harekati’n1 yasayan
lilke ckonomist, Ozellikle bu yildan sonra dig ticarct hadlerinin alcyhe donmesiyle, giderek
ve siiratle artan dig ticaret agiklanyla kargilagmigtir. Bu agiklar bir siirc 1970 lerin baginda
kuvvetlenmig bulunan doviz rezervleri ve dnemli is¢i dévizi girigleri, dig yardimlar ile
kargilanmaya ¢aligilmig ise de 1975’lerde yeni bir kaynak yaratimina gidildigi
gﬁriilmij§tijr4g9.

Tiirkiye ekonomisi iki hancli enflasyon rakamlarina 1974 yilinda alismaya
baglamigtir. 1976’ya gelindiginde ise didviz darbogazi, ekonomik ve sosyal
huzursuzluklarin yayginlagmas: on plandadir. Sanayinin biiylimesini saglayan ithal
ikamesi yontemi ttkanmaya baglamigtir®?0,

1976 yilina kadar ithalata dayal yiiksck bir biiylime hiza ve iirctim devam ettirildigi
halde, 1977 yilinda iilkedcki siyasi istikrarsizliga bagh olarak, ckonomik istikrarsizlifin
hizla geligtigi ve bilyime hizinda diigmeler kaydedildigi hissedilmektedir. Aynt nedenlerle
1978 yilinda baglamast gereken Dordiincii Bes Yilhik Kalkinma Plam uygulamaya
konulamamig, bunun sonucu olarak 1978 yili, programh fakat plan ilkelerinden yoksuk
olarak tamamlanmagtir. 1977 yilinda iilke ckonomisi, gegmis yillarda paliyatif ¢oziimlerle

giderilmeye ¢alisilan sorunlarin artik kangren oldugu bir yara haline gelmig ve ekonomi

1976-80 arasmda ise AET ile Tirkiye arasmda iggiiciiniin scrbest dolagumimin gergeklestirilmesini
Ongormiigtiir,

489 1 Uludag, a.g.e., s. 38-39. |
490 Tirkiye 1994, s. 190.
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“dig 6deme olanaklarinin tiikenmesi” ile biiyiik bir tehlike ile kargi kargiya kalmigtr.
Kuskusuz Tiirkiye daha 6nce 1958 krizinde oldugu gibi, ¢oziimiinii 1977 kirizinde de
yine dig kredi aramig, yeni devalilasyon ve zam politikalan uygulama yoluna gitmigtir.
Hatta daha da gerilere gidildigindc, 1946 bunaliminda da benzer ¢6ziimlere bagvuruldugu
gtiriilmektedir; Gerek 1946 ve gerekse 1958 ve 1977 krizleri olsun bu dénemlerde gidilen
devaliiasyonlar ve alinan ekonomik Gnlemlier, ekonomiyi bir siire igte ve dista pazar
kogullarina, gergeklerine yaklagtirabilmis isc de sonugta temel ckonomi politikalari,
sanayilesme stratejisi degistirilmediginden kisa bir siire sonra ckonomi yeni bunalim
donemlerine girmekten kurtulamamigtuir. Boylece yillardir ckonomik sorunlar giindemde;
dis ticaret ag1f1, enflasyon, igsizlik ve gelir dagilimindaki ahenksizler sonucu, dnemlerini
giinden giine arttirarak korumuglardir®”!.

1978 ba§mda kurulan yeni hiikiimet, éncelikle ckonomik darbogazlara ¢oziim
bulmayi amag¢lamigtir. Bu nedenle Mart baginda olgukc¢a yiiksck oranh (yiizde 30) bir
devaliiasyonla ekonomik dnlemler uygulamasi, bir yandan enflasyon hizint kesme ve gelir
dagilimini diizeltme, diger yandan biiyiik ¢apta dig kaynak saglama ve déviz gelirlerini
arttrarak ddemeler dengesini yarlama amaglarina yonelmis, 2 ancak bagarili olamamigtr.

Tiim bu ugraglara ragmen, 1978 yilinda da basanisizliklar, gergekie 1970011 yillarin
baglarindan beri yiiriitiilmiis olan hatali ckonomi politikalarinin kesin sonuglarim ortaya
koymaktadir. Diinya petrol krizi nedeniyle 1973°de biiyiik aruiglar gosteren (yaklasik S kat
artan) petrol fiyatlart ve buna bagl olarak yiikselen hammaddec liyatlan tiim ilgili iilkeleri
Onlemler almaya gotiirdiigi halde, Tiirkiye’nin bu konuda hassas davrandif:
sOylenememektedir. Bu durum ise, ézellikle 1974 baglarmdan bu yana, ckonomide fiyat
istikrarim1 bozmug ve 1978’ lerde de en yiiksck diizeye ulagmistir. Bu enflasyonda;
yillardir izlenen agik finansman politikast enflasyonu arttirici etkenlerin baginda gelmekte
olup, 1923’lerden bu yana siirckli gckilde Tiirk Lirasmnin boylesine hizli ve biiyiik
493 |

degerler kaydettigi goriilmemigtir 978 Mart’inda yapilan devaliiasyonun, gerekli yan

onlemler alinmadan yapiimadig i¢in olumlu etkisi yerine, i¢ fiyat artiglan, toplu s6zlesme,

1§ Uludag, a.g.e., s. 39-40.
492 | Uludag, a.g.e., s. 40.
493 | Uludag, a.g.e., s. 40-41.
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iicret artig talepleri kontrol aluna alinamadigi ve dis kaynak katkisinin geciktigi
goriilmiigtiir. Bu bagarisiz devaliiasyonun diginda ise, tirctim ve yatirim alanlarinda da
1978 yili iginj rasyonel bir girigimin yapilmadigi, finans sikinust ve ithalat giicliikleri
nedeniyle sanayi sektorii tiretim kapasitesi giderck diisme gostermigtir®?4,

Ote yandan, 1970’lerin ortalarinda yoﬁunla§an genel durgunluk Tiirkiye
ckonomisini de etkilemis ve dig yardima daha bagimlx kalinmigtir. 1978’¢ gelindiginde ve
dis yardimlarin aym Slgekte gelmemesi, ithalatta biiyiik diigmelere yol agmis ve buna
paralel olarak da biiytime hiz1 sifir dolayinda kalmigur?®>,

Sonugta, 1973-1980 donemi dengesizlikler, enflasyonlar, darbogazlar, gelir dagilist
carpilmalari, iirclim azaligi, biiyiimenin sifira inmesi gibi ckonomi tarihimizde nadir
rastlanan ska;u donemidir. Cekilen sikintlara karsihik yerinde iktisadi tedbirlerin geregini
ve olumlu so;iuglal‘lnl belirtmesi, iktisadin bir bilim oldugunu anlatmasi bakimindan ¢ok
biiyiik bir dneme sahiptir. Tiirk ckonomisi ve iktisat politikasi yapicilart bu dénemde ilk
kez iktisat kanunlarinn anlamini, kurallarinin Gnemini, bilgi ve basiretle hazirlanmsg
iktisat politikalarinin neler yapabilccegini tarugmaya baglamiglardir. Yillar boyu Hazine’ye
yiik olan kamu iksitadi tegehbiislerinin enllasyon kaynag olmaktan glkurllmﬁm sorunu
tartigilirken 6zel sanayinin ve ozel dirctimin onemli mescleleri de cle alinabilmig, 6zel
kesimde tckclfcr, oligopoller ilk defa ilgi kazanmigtr®?®,

198()’lerje kadar olan déneminin sonlarina dogru ilk dela ana darbogazlarm‘w"
(doviz ve enerji darbogazlarinin) ckonomiye nasil yayildigi, irctim mckanizmasini nasil
felce ugl'uitlgx,‘ kullanilmayan iirctim kapasitesine nasil yol aguigii, maliyetleri nasil artirdigt
ve bunun zincirleme tesirlerle ve kartopu gibi biiyiiyerek ckonomiye nasil yayildig aci bir

ders olarak ilk defa goriilmiigtiir®,

94 . ‘
494 | Uludag, a.gee., s. 41.

95 . .
4951 Uludag, a.g.e.

C
496 A Kiligbay, a.g.e., s. 157.
497 Darbogaz terimi 1950’ Icrde ¢ok nadir kullamilan bir terimdi. 1963-1973 donemindce iktisadi planlama
miiessesesi ile birlikte iktisat literatiiniine girdi ve belli bir ziimre tarafindan tamndi, tartigildi, var
olmamast i¢in tedbir ahndi, Fakat 1973-1980 déneminin sonlarma dodru “darbogaz” dramint biitiin iitke
yagadi. Bu dénemde yine agik ve sistemli olmamakla beraber darbogazlann da hiyerargik siralamasinin
olabilecegi ve dabofazlan yaratan ana darbogazin var olabilecegi anlagildi. Daviz ve encrji darbogazinin
nastl, ikinci, ti¢lincii ve daha alt derecede darbofazlar yaratgi, bunun ckonomiye nasil yayildifa ve
ekonominin bu yoldan nasil paralize oldugu izlendi, yagandr. ( A. Kiligbay, a.g.e., s. 158.)

C i
498 A Kilighay, a.g.e., s. 157.
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1973-1980 donemi ithal ikamesine afirhk veren sanayilesme politikalarinin
yetersizligini gozler Oniline sermigtir. Glimriik himayesi ile geligip i¢ piyasaya mal arz eden
endiistriler ham madde ve ara mali bulamadiklar . zaman dovizin degerini anlamis ve
dovizin 6nemi ve degeri, bilinglerinin altna “ihracat’™ act ac1 yerlestirmigtir®?.,

I¢ piyasanin rahatlhigina, kendine has dzelliklerinden dogan rehavetine aligan iiretim,
ingaat ve ticaret iiniteleri i¢ talcbin kisilmas: ve i¢ depresyon yiiziinden disa agilmak,
ihracata donmek istedigi zaman diinya ckonomi laboratuvarimin “asit testi” ile
kargilagmigtir. Diinya olgii ve standartlari, ckonomik kural ve yontemleri kargisinda
bileklerinin giiciinii denemiglerdir. Bu alandaki yetersizligin samimi olarak itiraf edilmesi
bile Tiirk ekonomisi i¢in bityiik bir kazang olmugtur. IMF uzmanlan, yardim sartlan
kollarinin alunda ufukta goéziikmiiglerdir. Tiirk ckonomisi centleri, dolarlan ya bulacakur,

ya duracaktir. Ekonomide yeni bir donem baglamak iizeredir??°,
3.3 24 Ocak Kararlar1 Donemi

12 Eyliil 198()’dcki askeri miidahalenin getirdigi, srlayicr niteligi agir basan yasal
ve siyasal cerceve, 24 Ocak Kararlarinin uygulanmasma biiyiik katkida bulunmus ve
belirli iyilc§mélc1' saglanmigtir.

Demirel (Bagbakan) ve Ozal (Bagbakanlik Miistesar) taralindan hazirlanan istikrar
onlemleri 01a11’ak 24 Ocak Kararlart, bir gece ansizin uygulamaya konulmugtur. Bu
kararlar diga a¢ilma doneminin baglangict olmug, bu sancih politika degisikligi, halk
kitlelerinin gegim stkintisina girmesine yol agmigtir”l,

.24 Ocak 1980, Tiirkiye’de ekonomik sorunlara ve onun ¢ziimii yollarina yeni bir
yaklagimin getirildigi bir donemin baglangicidir. Bir anlamda Tiirk ckonomi modelinin
“revizyonu” dbneminin bag1 sayilabilecek bu tarih Tiirk ckonomisinin karsilastign en
biiyiik ekonomik krizin sonunda alinmaya mecbur kalinan kararlarin uygulanmaya

baglandig tarihtir. Karma ekonomi modelinin, iktisat bilimine ve alanda elde ediler

499 A. Kiligbay, a.g.e., s. 158.
500 4. Kiligbay, a.g.e.
01 piirkiye 1994, s. 190,
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tecriibeler 1g181nda 1slah edilmeye, aksakliklarmin diizeltilmeye ¢aligildigi bir donemin
basidir.

24 Ocak Kararlarinin, uluslararast bir kurulug olan IMF’nin baskisi ile alinan
kararlar oldugu tartigtlmig ve iddia edilmistir. 24 Ocak Kararlar ckonomik istikrarsizliga,
siddetli enflasyona maruz kalan ve gelisme yolunda bulunan iilkelere uygulanmasinda
yarar goriilen; ve adeta uluslararas: “standart”’ haline gelen tedbirler paketine yakin
goriinmekte ise de, Tiirk ekonomisinin ozclliklerini tagiyan unsurlara sahip bulundugu
stiphesizdir.

Bu bir “model diizeltmesi” donemidir. Bu kararlar, 1980 oncesinde diinya
ckonomilerinin biiyiik bolimiinde geligip giiglencn, serbest tegebbiisiin itici, gekici
giiciinden yarérlanmay1 amaglayan politikalarla uzaktan akraba sayilabilir. 24 Ocak
Kararlarinin en bilyiik ve iizerinde dikkatle durulmasi gercken ozelligi, devletin kamu
iktisadi tegebbiislerine sahip olmaktan ¢ok ckonomiyi biitiinii ile harcket cttiren bir giig,
bir lokomotif oldugunun daha ac¢ik goriilmesi, bu gergegin anlagilmas: ve bundan
yararlaniimasidir.

24 Ocak Kararlar1 Tiirk kamuoyunda; iyi iktisat politikasinin kurtarici, yetersiz
politikalarm veya politikasizhigin yikicr tesirlerinin anlagilmasina firsat vermigtir. 24 Ocak
Kararlari, ona ba{:h uygulamalar ve alinan sonuglar halizalarda ycr ctmis ve bugiine kadar
tazeligini korumugtur>©2,

24 Ocak Kararlarin ekonomiyi istikrara kavugturmak yolunda harcket noktasi
sunlar olmugtur:"?

*Enflasyonu yavaglatmak, fiyat istikrarini saglamak ve enflasyonun devlet
sektoriinden kaynaklanan tesirlerini yumusatmak, hafifletmek, _

*Uretim garkin1 harekele gegirmek, bunun igin de doviz, enerji ve ona bagh
olmayan 6teki girdiler arzim artirmak,

*Ekonominin déviz kazanma giictinii harckete gegirmek igin ihracatt hizla tegvik

etmek ve Oteki doviz kazanan aktiviteleri giiglendirmek,

502 A. Kiligbay, a.g.e., s. 161-163.
503 A. Kiligbay, a.g.e., 5. 164.
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*Zorunlu ithalat diginda ddviz harcamalarint minimum diizeye indirmek,

*Serbest3 tesebbiis giiciine destek olarak kitliklar azaltmak ve bu yoldan da arz ve

talep dcﬁgcsini saglamada ctkili olmak, piyasa mckanizmasini igletmek,

*Yeni tasarruf, faiz, kambiyo politikalar uygulamak.

Uygulamaya baslanan istikrar politikasi, genelinde, diinya ile ckonomik ve mali
alanlarda biitiinlcsmeye yoneliktir. Ekonomik biiiiinlcync, déviz kuru, mali biitiinlesme
ise, faiz politikalarinin uluslararas1 geligmeler ¢ergevesinde belirlenmesini gerckli
kilmigtir. 1981-1982 yillarinda, diinya ckonomisindeki gerilemelere ragmen, piyasa
ekonomisine Qe diga yonelik politikalarin uygulanmasi, Ortadogiu pazarindaki ticaret
payinin artigt gibi 6zel sartlarin da yardimiyla, Milli Gelir artistimin ¢ok tistiinde bir ihracat
artiginin gok {stiinde bir ihracat arugt elde edilmigtir™®,

Bir bagka anlatimla, 24 Ocak Kararlart, Tiirk ckonomisi kalkinma stratcjisini
degistirmeyi amaglamigtir. Boylece ige doniik kalkinma stratejisinin yerine diga doniik ve
piyasa gii¢lerinin roliinii artiran bir modele gegilmigtir. Kambiyo politikalarinda daha
esnek bir tutum igine girilmistir. Ithalatta miktar kisitlamalarindan, liberasyona gidilmis,
ihracat tegvik politikalar uygulamaya baglanmisur’®. Bu kararla, Tiirk Lirasinin dolar
kargisindaki degeri 47 liradan 70 liraya diigtiriilmiig ve dolar kargisinda deger kaybetmeye
baslamistir>%6.

Tedbirler, enflasyon hizinin disiiriilmesinde gergekten bagarili olmugtur. Yiiksek
taizin yeni, taze ve gercek (reel) tasarruflara yol agip agmadifiint tam olarak 6lgmek
miimkiin olmamigtir. Ancak yliksek faizin kisir (steril) paranin bir boliimiinii harekete
geeirdigi (aktive cttigi) soylenebilir. “Kara para”nin prodiiktil’ para sirkiilasyonuna
cekildigi iddias1 da 24 Ocak sonrasinda en ¢ok konusulan konulardan biri olmustur’,

Yiiksek faizin gergekten yiiksck olmadifi, enflasyon lizi da dikkate alindig zaman
tasarruf mevduatinin ortalama net faizinin yiizde 7 veya 8’1 gegmedigi clestirilerine ragmen
“yeni” faiz politikast tasarruf sahiplerinin tasarrul kararlarinda ve tasarruflarini faiz getiren

hesaplara yatirmalarnida tesirli olmugtur. Boylece bankalardaki tasarruf hesaplari, banka

504 ¢ Uludag, a.g.e., s. 41,

505 §. Uludag, a.g.e., s. 45.

506 . Uludag, a.g.e.

507 A. Kiligbay, a.g.e., s. 171-172.
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ikramiyesi kazanmak igin degil, belirli bir faiz gelin elde etmek i¢in agilmaya baglanmistr,
_ Bu, piyasa ekonomisine gegis yolunda ileri bir adim sayilabilir, ancak faiz, bankerlerin
ortaya g:lkmasi, agin faizler ve itlas1 yiiziinden bir sarsintt gegirmigse de faizin enflasyonu
agmast geregi ve gercegi ayakta kalmigtr.

1983 yil1, diinya ekonomisinin ¢ok hizli genisledigi ve enflasyon baskilarinin sinirh
kalmakla birlikte arttig1 bir yildir. Bu dénemde, Tiirk ckonomisinde, kriz sonrasi yagsamin
durgunlugu yenmcek i¢in enflasyon ve cari iglemler dengesi hedefleri ikinei plana atilarak,
genigleme yolu benimsenmistir. 1984 yilinda da, dig talebin i¢ talche ikame edilmesi -
amaglanmigur. 11k aylarda gozlenen, ihracal artigina paralel olarak, ig talebin de
geniglemeyi siirdiirmesi Milli Gelir artiglari son yillarin en yiiksck oranlarina yiiksclmis;
ancak fiyat artiglarimin hizlanmasi, pozitif reel faiz politikasini etkisizlegtirmis ve diinya
ekonomisindeki yavaglamaya paralel olarak, Tiirk ckonomisinde, enflasyonun tekrar
yiizde 5()’lcl'i1i tizerine ¢ikmasina yol agmigtir. 1985 yilinda enflasyon oranimin yiizde
39.9’lara diigmesinde, Katma Deger Vergisi (KDV) uygulamasinin vergi gelirlerinde,
hisscdilir bir artig saglayarak, konsolide biitge agigi azaltmasimin yani sira, kur
politikasinin reel faiz politikast ile uyumlu hale getirilmesi 6nemli rol oynamugtir.

DPT’nin verilerine gore, Tiirkiye nin yatrimlannin scktorel dagilimi incelendiginde
ozellikle imalu‘t sanayi yatinmlan bagta olmak iizere tirctken scktérlere (tarim, madencilik)
giderek yapilan yatirim miktarinin azalma gosterdigi, buna kargithk hizmet sektorlerine,
basta ulagtirma, haberlegsme olmak lizere yapilan yatirimlarda da biiyiik bir artig
goriilmektedir. Hizmet sektorlerinin iginde diger hizmetlere yapilan yaurimlarin (Grnegin
egitim-saglik hizmetleri basta olmak iizere) da giderck azaldign anlagiimaktadird%,

Kasim 1983’te yapilan segimlerde Ozal Bagbakanlifinda Anavatan Partisi (ANAP)
iktidar1 teslim almig ve bunun sonunda bir dizi ekonomik kararlar agtklamig ve biylece
Tiirk iktisat pélitika& ve iktisat {clsclesinde yent bir ¢igir daha baglamigtir. Aralik 1983
sonunda ve Ocak 1984’te yeni hiikiimetin iktisat felsclesinin ana gizgileri ortaya ¢ikmig ve

iktisat politikasmin modeli belirmigtir. Bu modelin belli bagh ana gizgileri soyledir?®

508 I. Uludag, a.g.e., s. 42-43. Ayrica 24 Ocak Kararlarimin muhaschesi konusunda bkz. A. Kilicbay
a.g.e., 5. 172-175.

509 A Kiligbay, ag.e., s. 175-177.
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Ekonomide serbest tesebbiisiin giicinden en iyi big¢imde yararlanma istegi yeni -
politikanin temel unsuru olarak kabul edilmigtir. Bunun mantiki sonucu ve geregi olarak
yeni iktisat politikasinda devlet miidahalesi azalmis ve biirokratik engellerin en aza
indirilmesi hedef alinmigtir. Kamu iktisadi tegebbiislerinin faaliyet alanlan hakkinda agik
bir sema sunulmamakla beraber 6zc¢l sektoriin ckonomik faaliyet alaninin genig tutulmast
istegi zimmen belirtilmigtir. Hiikiimet programinda “iktisadi devleiligin™ nasil cle alindig
kesinlikle belirtilmemekle beraber 6zel ckonomik l'aaliycllcrc genisge yer ve imkan
- verilecegi izlenimi doﬁmuStur. Yeni ckonomi politikasinda “piyasa ckondmisi”nin kendi
kurallarina gore en iyi bigimde igletilmesinin hedefl kabul edildigi goriilmiigtiir. Dag ticaret
alininda baz1 kolaylik ve serbestlikler getirmigtir. Biirokratik mckanizma yeniden
yapilandirilmi§; bakanliklar yeniden diizenlenmis, biirokrasinin islahina gidilmistir. Yeni
iktisat politikas1 ile koprii ve barajlar gibi kamuya ait iinitelerin gelirlerine halkin hissedar
edilmesi istegi agiklanmigtir. Ithalatta serbestlegtirme, dzcllikle liiks ithalata saglanan yeni
imkanlarla kaynak yaratilmasi amaglanmigstir. Parasal kesimde laiz hadlerinin enflasyonun
tizerinde “net faiz” saglayacak bir diizeye ¢ikarilmasina karar verilmis ve ticari mevduatla
resmi mevduata faiz ddenmesi zorunlulugu getirilmigtir. Doviz islemlerinde nispi bir
serbestlik saglayarak doviz gelirlerini arirma politikast benimsenmigtir. Tiiketicinin
korunmasi genig bir perspektif iginde cle alinarak korumada, spesilik tedbirlerden gok
rekabeti canlandirarak fiyatlarin diigmesini, kalitenin yiiksclmesini saglamak yolu
secilmigtir. Gelir dagihisim diizeltmek, orta gelir grubunu korumak igin genel
(entlasyonun yavaglatilmasi) ve spesilik (maag, ticret ve vergiler) yolu ile bunu saglamak
hedef kabul edilmistir.

Yent modelin belirgin niteligi “engellerin kaldirtimas” gerekli olmayan kontrollere
son verilmesidir. Yaygin bir “deregulation” karakteri ile ortaya ¢ikan ve “serbestlestirme”
olarak tanmnan tedbirlerin 0z karakteri budur. Amag scrbest tegebbiisiin, piyasa
mekanizmasinin kendi kurallan iginde ¢alisabilmesini saglamakur. Buradaki nihai hedef,
ekonominin daha verimli ¢aligmasi ve kaynak yaratacak giicliniin artmasidir. Ikinci
ozelligi ise, ckonomide var olan kisir atl fonlarin aktive edilmeye ¢aligilmasi ile ilgili

tedbirlerdir. Bu tedbirlerin biitiinii, bir yanda fon transferleri ve 6te yanda aul fonlarin
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aktive edilmesi olarak ele alnabilir. Hiikiimetin dig ticaret politikasi fikriyati serbest piyasa
modeli ile bagdagir niteliktedir. Ancak ahn:in tedbirlerin biitiini ile dig rckabete “tam”™
agilmay1 ve ig tiretimin dig alemin standartlarina ve fiyatlarina uyan bir gelisme iginde
bulunmasimi szi{;layacak boyutlara sahip oldugu soylcnememcktedir® !0,

Bu politikalar sonucu 1980-1989 d(incmind‘c, dis ticaret hacmi artarken, dig ticaret
acifr da azalm1§t1r. Ancak ihracata saglanan tegviklerin 6nemli bir bolimii 1989 yilinda
kaldinlmis, doviz kurlari i¢-dig enflasyon farklarina paralcel degil, serbest piyasadaki arz-
talep kosullarina gore belirlendiginden kurlardaki degisme yavaslamigtir. Bu kisitlayict
kosullara ragmen ihracat performanst yine basarth sayilabilir.

[thalatin ihracau kargtlama orani 1980-88 déneminde yiizde §1.4 iken, bu oran
1989°da yiizdé 73.8’¢ diigmiistiir. Diinya ticarctindeki payimiz isc 1980-88 déneminde
giderek artarak yiizde 0.45’¢ ¢ikmig, 1989’da bu oran yiizde 0.41 olmugtur. Boylece
1989 yilinda Tiirk dig ticaretinin yavaglamig oldugu stylenebilir. Bunun nedeni ise
biryerde duraklayan ithracat olarak gosterilebilir.

Buna karsihk Dis Borg Yiikii/Ihracat ise, 1980-88 diéncminde yiizde 5.21°den,
1989da yiizde 3.23’¢ gerilemigtir. Boylece ihracatin dig borglarin tigte birini kargiladigi
goriilmektedir. Toplam dig bor¢larimiz ise 1989 yili itibanyle bir dnceki yil 37.694 milyon
dolar iken, 36.3(’)3 milyon dolara inmigtir. Bor¢ Yiiki#fGSMH orant isc 1986 yilinda
yiizde 55.6 iken, 1989°da 51.6’ya diigmiigtiir.

Dis ekonomik iliskiler agisindan; is¢i dovizi giriginin énemli dlgiide artmasi, cari
islemler engesinin fazlalik vermesi, ihracatta uygulanan tegviklerin 6nemli bir bolimiiniin
kaldirilmasi ve Tiirk Lirasinin agiri degerlenmesi sonucu ihracatin azalmasi, 1989 yilinin
Onemli gcliyﬁclcridir. Bir diger énemli nokta, turizm scktoriiniin ckonomiye net
katkisinin ayni yil da siirmiis olmasidir. Boylece, odemeler dengesi 1989 yilinin Ocak-
Eylil doneminde 646 milyon dolar fazlahk vermistir ki, Tiirkiye’nin dig 6demelerinin
siirekli agik vermesi dig bor¢lanmanin artmasina neden olur durumdadir. Bunun yaninda
dis borglanmada kisa siireli bor¢larin paymnin giderck azaldign goriilmektedir. Orta ve uzun

vadeli borglarin pay1 1988’de yiizde 79.6 iken 1989°da yiizde 81.4°¢ yiikselmigtir. Diga

310 A Kiligbay, a.g.e., s. 186.
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agik sanayilegme stratejisinin 6demeler dengesi tizerinde olumlu cikiler yapugi goriilmekle
birlikte dig bdrg miktarinin artmast olumsuz bir sonug olarak goriilmektedir. Bununla
birlikte diga dqu sanayilegme stratejisi uzun donemde diviz darbogazini ortadan
kaltirmakta ve ckonominin dig goklara olan duyarlilifim azaltmaktadir. Ayrica agin
korumanin kﬁldmlmam ve doviz kurunun devalilasyondan sonra, imalat sanayi
verimliligini daha hizl arurilmigur® .
Donemin en 6nemli gelismelerinden biri de, 14 Nisan 1987 de Tiirkiye’nin Avrupa
~ Toplulugu’na (AT) tam iyelik i¢in bagvurmasi olmugtur. AT Komisyonu bagvuruyu
";':1'cddctmcmcklc birlikte, Ortak Pazar’in kurulacagi 1993 yilindan &nce
degerlendirelemeyecegini bildirmig; Ocak 1992°de Tiirkiye ile AT Komisyonu arasinda,

igbirliginin geligtirilmesi amaciyla bir galisma pogrami imzalanmisti!2,
3.4 1990’larda Tiirkiye Ekonomisi

1989’un mirast olarak 1990lara dig ticarct ve doviz politikalarinda biraz daha

liberallesme politikalari, artan ithalat, otomotiv yve beyaz esya gibi scktorlerin yenilenme

hareketleri iginde girilmis, izlenen pofitikalar beraberinde yiiksek bitylime rakamlarin

getirmigtir. 19801erle birlikte art}/Tiirkiye’nin ckonomi savagmdaki yerini serbest piyasa

ckonomisi iginde sanayilegerek siirdiirecegi anlagilmig ve ckonomi politikalar yoniinde

artik gcriyc'dbﬁﬁﬁin olmadif1 kesinlik kazanmigur® '3, Tiirkiye, tarrm ckonomisinden

rekabet ekonomisine gegigini 1990’larla birlikte tamamlamigur!4,

1990 yllinda ekonomik biiyiime yiizde 9.2 oraninda gergeklemis, Agustos’ta Irak’in
Kvuveyt’i i§gali borsa endeksini diigiirmiis ve sonraki aylarda Tiirkiye ckonomisi
kapanan bu pzizar nedeniyle milyarlarca dolar zarara girmistir. Izleyen yillarda piyasalara

durgunluk hakim olmug ve biiylimenin artan dig ticaret ve kamu agiklarindan

SV Uludag, a.gee., s. 46-47.

512 Ana Britannica, Cilt: 30, s. 326.

SI3 Erkan Yiiksel, “Topluigne Uretmekten Laser Teknolojisine”, Sakarya Gazetesi, Taghag
Ekonomi Eki, yil:1, sayi;1, Eskiychir-1994,

514 Cumhuriyct’fin kuruldugu ilk yillarda kisi bagina 46 dolar diigen Milli Gelir'le yoksul bir tanm ilkesi
olan Tiirkiye, 1992 yili Diinya Bankasi verilerine gore Dinya’min 19, biyik ckonomisi haline gelmigtir
(Erkan Yiiksel, “Tarun ekonomisinden rekabet ekonomisine”, Sakarya Gazetesi Tagbagi Ekonomi
EKi, yil:1, sayr:3, Eskisehir-1994).
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kaynaklanmast sorun yaratmigur. 1993 yilinda Ozal’in (Cumhurbagkani) 6liimii ve yerine
donemin Bagbakani Demirel’in scgilmesi ile bogalan koltuga da Ciller gelmis, bu da
borsaya yeni bir ivme kazandirmigtir. Gazeteler, vaadler nedeniyle “ckonomide devrim”
diye bagliklar zitm1§lar ama bu hayal uzun siirmemigtir.

1994°te, yiiksek tutardaki i¢ borca ragmen faizler digtirilmek istenilmis,
devaliiasyona bagvurulmus ve doviz spekiilasyonu yceniden canlanmig, liradan kagis
onlenememigtir. Sonunda tarihe damgasim vuran 5 Nisan Kararlari ilc devaliiasyon
resmilegmis, dzaha 1993 sonunda 15 bin liranin altinda olan dolar kuru, bir ara 4() binlerde
olmak iizere 30 binlerde dalgalanmaya baglamistir. Kurlart frenlemek igin faiz silah
kullanilmis ve faizler rekor diizeylere ¢ikartilmig, sonunda da yiiksek faiz, dolar
dizginlemeyi bagarmistir> .

Faizleriﬁ de bir siire sonra hiz kesmesinin yam sira, parasal cephedeki bu
patlamalara bir siire direnen recl kesim, 1994’°{in Nisan ve Mayis aylarinda “ncfes
darlig1”’na tutulmugtur. Yiiksek faiz oranlarnt ve ckonomik kararlanin getirdigi yiizde 100°e
yaklasan zamlar, ekonominin hayat damarlarini ukamigtir’!®, Ancak bu dénem de 6nceki
donemler gibi atlatilmas basarilan bir donem olmustur.

Tirkiye 1994 kirizini sonbahar aylarinin sagladigi verim artugi ile atlatmays
bagarmugtir. 1995°¢ gelip 5 Nisan Kararlarmin analizi yapildiginda, kararlarin krize ¢oziim
buldugu ancak, koklii ve yapisal bir ¢oziim getirmedig@i goriigii glinyiiziine ¢rtkmigtir. Bu
donemde Ozellestirme gabalar: hiz kazanmig ancak kimi zaman yasal engellerle, kimi
zaman da uygulamada sorunlarla kargilagilmis, 6zcllestirmede istenilen seviyelere
ulagilamamagtir.

Tiirkiye i¢in 1990’larin ikinci yansindan sonrasinda Avrupa ile iligkilerde Giimriik
Birligi donemi baslamigtir. Bu yeni bir donemin baglangicidir. Tiirkiye artuk yillardir

- “Asyalt miy1z, Avrupali m1?” sorusunun yanitini bulmus ve Avrupa Birligi’ne tiye olmaya

315 5 Nisan Ekonomik Onlemler Uygulama Plani’mn degerlendirilmesi konusunda ayrica bkz. Erkan
Yiiksel, “Eskigehir’de Kriz Degerlendirmesi-Dizi Yazi”, Sakarya Gazetesi, 9-23 Temmuz 1994; Erkan
Yiiksel, “Sendika baskanlar: ne beklediler, ne yapular, gelecekte ne yapmaye diistiniiyvorlar?- Dizi Yazt”,
Sakarya GazelcSi, 25-27 Temmuz 1994,

316 Exonominin 1990’1 yillar1 iizerine yazilmig derli toplu bir kaynak yoktur. Bu nedenle bu boliimlerin
yazilmasinda en giincel kaynaklar olan ckonomi dergilerinin yilliklarindan yararlamilmigtir, Bkz. Tiirkiye
1994, 5.191; Tiirkiye 1995, Ekonomist Yilhigi, 22 Ocak 1995, s. 141.
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hazir bir duruina gelmigtir. Tiirkiye, itk adi Avrupa Ekonomik Toplulugu (AET) olan
Avrupa Birli{;ii (AB) ile giimriik birligi kurmasi i¢in ¢ok uzun bir yol almisur’!’?. Bu
stiregte adi birkaz kez degisen toplulukla birgok anlagma ve protokol imzalamig, 1 Ocak
1996 giiniinden itibaren de giimriik birligine girmistir. Tarim digindaki tiim mal ve
hizmetlerin serbest dolagimini dngoren giimriik birligi sayesinde ckonominin yaninda
sosyal hayat da Avrupa ile gelisen iligkiler ¢ergevesinde yeni bir donemine kapilarint
agmigtiro 13,

1996’ya§ gelindiginde serbest piyasa ckonomisi iginde sanayilesen ve kapilarini
diinyaya agan,‘471 holdingin®!? faaliyetlerini siirdiirdiigii Tiirkiye’de aruk igadamlan ve
sanayiciler “enflasyon iginde yasamayt dgrendiklerini” sdyler olmuglar ve iktidar
degisikliklerine bagimhiliklarini yitirmiglerdir. Oyleki, Tiirkiye ckonomisi 1996 yili
baginda uzun bir donem koalisyon sorunu nedeniyle iktidarsiz kallms ancak para
piyasalar1 ba§t? olmak iizere devlctin garki ylirtimeyi basarmigtir. 70 yihin ardindan artik
Tiirkiye ekonomisinde 6zel scktor ctkin bir gekilde sz sahibidir ve kendisini d1§u agtif
i¢in lilke igindéki ckonomik gelismelerden oldukga az ctkilenmektedir.

isadamlan yilbasinda serbest pazar ekonomisine inanan iki partinin birlegmesini,
Anavatan Partisi ile Dogru Yol Partisi arasinda kurulacak “ANAYOL” koalisyonuna yesil
151k yakmiglar, ancak igler beklenilen gibi gilmcyincé islami ¢evrelere yukm]vlgl ve Avrupa
diigmanlig1 ile bilinen Refah Partisi’nin Dogru Yol Partisi ilc koalisyon kurmasina izin
verilmesini isicmiglcrdir. Nitckim, kurulan koalisyonun dzcllestirmeye hiz verecegi
agiklanmig ve ickonominin yeniden yapilanmasindaki zorunluluk kendisini bir kez daha

koalisyon protokoliinde gdostermistir.

517 Tiirkiye nin 31 Temnuz 1959’da baglayan Avrupa Birligi komisyonu ile arasindaki gorigmeler, 12
Eyliil 1963’de Ankara anlagmasinin imzalanmasi ile Tiirkiye'nin Avrupa Birligi’ne tamn diycligine giden ii¢
agsamal1 bir gecigi Ongormiigtiir. Ancak zaman icinde aksamalar ve duruksamalar gegiren “gegiy” donemi,
1990’ 1arin baginda yeniden hiz kazanmig ve 6-7 Mart 1995°te toplanan Ortakhik Konseyi’nin hazirladig
rapor dogrultusunda giimriik birligine gegilmigtir (Bu konuda daha ayrmul bilgi igin bkz. Erkan Yiiksel,
“IIk Hedefimiz Ortakpazar”, Sakarya Gazetesi, Kipribag Kiiltiir ve Yagam Eki, yil:4, say1:86,
Eskigehir-1995). |

S18 Giimriik birliginin ckonominin yanmda sosyal hayat da ctkileyecegi, siyasilerin, igadamlarmin
goriigleri, yapulan anlagmalar ve giimriik birliginin tarihcesi konulaninda bkz. Erkan Yiiksel, “Iste ‘yeni’
hayat”, Sakarya Gazetesi, Kipriibani Kiiltir ve Yagam Eki, yil: 4, sayn: 86, Eskigchir-1995.
519 Tiirkiye 1996, s. 134.
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()zellikl@ son 1{} yildir siyasetin gdlgesinde, finans ¢evrelerinin yogun baskisi
altinda, “iki ileri, bir geri” gekilde ilerleyen, kimi zaman “U doniigii”, kimi zaman “N
doniisii” yaptig1 belirtilen, yarim bardak su misali “yar1 dolu olsa da bos ya da dolu
gosterilmeye galigilan” Tiirkiye ckonomisi 1996 yilina REFAHYOL koalisyonu ile
acitlmigtir. “Bu gemide hepimiz biraradayiz” sloganina dort elle sarthnan 5 Nisan Kararlan
hala zihinlerden silinmemekle birlikte {ilkenin yeni koalisyondan “biiyiik” beklentileri

oldugu hem bastnda hem de hiikiimet protokoliinde dile getirilmektedir.
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BOLUM V
BASIN-EKONOMI ILISKILERI VE
BASINDA EKONOMIDEN EKONOMI BASININA

Calisma boyunca konu, insanoglunun birbiri arasindaki iletisimden alinarak kitle
iletigimine, kitle iletigiminden de bir kitle ilctisim aract olarak basina kadar getirilmistir.
“Basin nedir?”, “Islevleri nelerdir?”, “Ulkemiz yasaminda basin nasil geligmigtir?”
konulan incelenmis ve buradan da “Ekonomi nedir?”, “Ulkemiz yasaminda ekonomi nasil
gelismistir?” gibi sorulann yanutlarini 6nceki boliimlerde verilmeye ¢aligiimigtir. Bu
béliimde de yeri geldigi iizere bu kitle iletigim aracinin (basinin) i¢indeki “ekonomi”

kavraminin boyutlanina deginilecektir.

1. BASIN - EKONOMI ILiSKiSi, BASINDA EKONOMIDEN
EKONOMIi BASININA, BASINDA EKONOMI SAYFALARI
YA DA BOLUMLERININ OLUSUM SURECI

Calismada bu baglik altinda 6ncelikle basin ve ckonomi iligkileri tizerinde durulacak,
basinda ekonomi diiglincesinin Diinya’da ve Tiirkiye’de geligsimi ile tilkemiz basininda
ekonomi basinina yonelig ve olusum yillar: konularina yer verilecektir.

1.1 Basin - Ekonomi Iliskileri

“Basin” ve “ekonomi” sozciikleri yanyana getirilip iligkilendirildiginde dort ayri

birlesim elde edilmektedir’2®. Bunlar;

520 Giingor Uras, “Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basini”, Basinda Ekonomi ve Ekonomi
Basim, 1983 Yihi IIL. Seminer Tutanaklar, Hiirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: 5, Istanbul
1983, s. 5. :
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*Ekonomide basin konusu,

*Basin ekonomisi konusu,

*Basinda ekonomi konusu ve

*Ekonomi basin1 konusu.

Birbirine ¢ok yakmn anlamlar tagiyan bu ifadelerin teker teker agilmasi ve oradan da
“Ekonomi basin1” konusuna girig yapilmasi diisiiniilmekiedir.

Ekonomide basin: Bu kavramdan da anlasilacag: iizere “ckonomide basin”
konusu, ekonomik yasam iginde basinin roliinii kapsamaktadir. Basin organlarinin
ekonomiye verdikleri agirlik dogrultusunda; basinin ckonomiyi, ekonomi politikalarini,
ekonomi uygulamalarini, ekonomideki gelismeleri ne dlglide ctkiledigi bu baglik altinda
incelenebilir.

Basinin ekonomi politikasinda en bilyiik giicii, olusum safhasinda ekonomi
politikalarin: etkileme sansidir. Bu durum ekonomide kamuouyunun isteklerini belirtme
yoniinde tecelli edecek ve eger yapabilirse ckonomi politikalarinin denctim fonksiyonunu
yerine getirecek; lilkenin, sektorlerin, kuruluglarin ve kigilerin sorunlarini sergileme
giictinti kullanacaktr’?!, Basinin bu giiciinii ne olgiide kullanip kullanmadig ayn bir
arasgtirma konusudur.

Basin ekonomisi: Basin ckonomisi kavrami "Basin organlarimin faaliyetlerini
siirdiirebilme yoOniinde kendi iglerinde tagidiklan ekonomik gii¢ler” anlamina gelmektedir.
Bu baglamda konuya basin ahlak1 agisindan bakildiinda basinin “iyi tiriin”le “satlabilir
iiriin”ii dengelemek zorunda oldugu anlagilabilir’?2. Bir sorun olarak basinin kamu
hizmeti iglevi ile ticari bir igletme olmasi arasindaki ¢ckisme burada kendisini
hissettirecektir. Basin ekonomisi konusu daha ¢ok iktisat¢ilarin ilgi alanina girmekle
beraber, “Basin Isletmeciligi” adi alundaki ¢alismalar kapsamaktadir??,

Basinda ekonomi: Kelime anlamindan da anlagilacag: tizerc “basinda ekonomi”
kavrami, basinin herhangi bir ¢aligma alanindaki yayinlarda yer alan ckonomi konularim

icermektedir. Yaygin anlamda ise, yaygin basinda yer alan ekonomi sayfalari bu

521 g, Uras, a.g.m.
522 G. Uras, a.g.m., §. 6.

523 By konuda bkz. G. N. Berberoglu, a.g.e.
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kategoriye dahil edilmektedir. Ornegin, Hiirriyet Gazetesindeki “Ekonomi” sayfa
baglikli sayfalar basinda ekonominin konusu olmaktadir.

Tiirk basin tarihi ve ekonomi tarihi ig¢inde goriildiigi tizere, kamuouyunun ilgi
alanlarinin giderek degistigi ve Tiirk sosyal hayatindaki harcket ve ckonomi konularinin
agirlik kazandigi ancak 6le yandan, degisik ncdenlerle siyasi konulara kamuouyunda
ilginin azaldig1 anlagilmaktadir324.

Sosyal sorunlann farkliligina karsin buna bagli ckonomik sorunlarin ortak olmasi,
gazetelerin daha yaygin bir okuyucu kitlesine ortak sorunlar konusunda mesaj verme
isteklerini de beraberinde getirmigtir. Sosyal sorunlarin daginikhigi nedeniyle sosyal
konularla ilgilenenenlerin bask: gruplart olugturamalan ile gazeteler tiim gruplan tek bir
baski grubu kabul ederck onlara mesaj verme zorunlulugunu hissetmiglerdir. Bu
dogrultuda basin, ekonomi konulariyla da ilgilenmek zorunda kalmigtir. Ekonomi basini
da daha sonra basinda ckonomi konularinin biraraya yigilmast ile dogacakur.

Ekonomi basini: Ekonomi basini denildiginde akla giinliik gazeteler iginde yer
alan ekonomi sayfalart ve tiim sayfalarini ekonomi konularma ayiran giinliik ya da
periyodik yayinlar gelmektedir®®. Ancak yaygm olan kullanim bigimi tiim sayfalarin
ekonomi konularina yayinlardir. Omegin Dﬁnya Gazetesi bir ckonomi gazetesidir.

Caglar boyunca, bizzat toplumun kendisi toplumu hedefleyen basin igin haber
kaynag1 olmus; basin her zaman bir yol gosterici bigiminde harcket ctmistir. Insan
toplulumlarinin geligimi iginde en 6nemli sorunlarinin baginda hi¢ kugkusuz ekonomik
olaylar ve sorunlar gelmistir; gelmektedir. Dolayisiyla toplum, kendisini ilgilendiren
ekonomik gelismeleri yakindan izlemek, bu konularda aydinlanmak, yeni sentezlere
varmak igin basindan bir takim beklentiler i¢indedir. Bu konuda toplum, en glivenilir
yazili bilgiyi gazetesinden 6grenmek ihtiyact duymustur’2®, Bu noktada da ekonomi

basini bir gereklilik olarak ortaya ¢ikarmigtir.

524 Erkan Yiiksel, “Eskigehir Olgeginde Ekonomi Habercilii”, Sakarya Gazetesi, Tashagi
Ekonomi Eki, yil:1, say1:10, Eskigehir-1994.

525 Ding Tayang, “Ekonomik Olaylar ve Ekonomi Guazetecilifi”, Basmda Ekonomi ve Ekonomi
Basim, 1983 Yih III. Seminer Tutanaklari, Hiirriyet Vakfi Scminer Dizisi No: 5, Istanbul
1983, s. 33.

526 y, Biiyiikersen, a.g.m., s. 41.
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Tiirkiye’de ekonomi basinin geligimi igin hemen gunu sdylemck miimkiindiir ki; bir
tilkede ekonomi gelisme paralulan tagtyorsa, glivenilir haber ve 6zel bilgi alma ihtiyacinin
yani sira toplumun kiiltiirel yapisi, ckonomik bilgisi ve deneyimleri heniiz bir kalkinma
olayma yetecek biiyiikliikte ve potansiyelde degilse; gazetenin, 6grenme, bilgi alma,
aydinlanma meraki uyandu*m.ak igin tahrik edici bir gorev tistlenmesi bir zorunluluktur3?7,
Ote yandan, ekonomiyle ilgili biitiin gelismeler, toplumun biitiin kesimini ilgilendirdigine
gore sokaktaki insam da ilgilendirecektir. O halde devletin ekonomik karar merkezleri
tarafindan da olsa; alinan her ekonomik karar sokaktaki insam da muhakkak bir yerinden
ilgilendirecektir’?®. Boylece bir tiir pazarin hazir oldugunu séylemek miimkiindiir ve
ekonomi basini {ilkemizde bu pazar hedef alarak buglinkii durumunu almigtr.

Aslinda baglangicta ekonomi basinina ydnclik bir talep dogmugtur. Fakat bu
gerekliligin siirmesi, gazetelerin farklir haber alma giici ve farkli enformasyon
kaynaklarinin devamli olmasina bagh olmusg; ckonomi gazeteleri, diger giinliik
gazetelerden farkli as pisirebildikleri dlgiide kamuouyunda ilgi gormiislerdir’?®. Bu
dogrultuda, baglangicta giinlitk haberler arasinda ckonomi konularimin iglenmesi ile
ekonomi haberciligine ilk adim atilmig ve bu habercilik giiniimiizde *“yalmzca ekonomi

konularna agirhik veren yayinlar”a kadar ulagmigtir.
1.2 Basinda Ekonomi Diisiincesinin Olusumu ve Diinya’daki Geligimi

Bir mal aligveriginden dnce mutlaka bir bilgi aligverigi gereklidir. En ilkel pazarda
bile haberlesme olmadan ekonomik faaliyetten s6z etmek miimkiin degildir. Kisacast,
“evde yapilan hesabin ¢argiya uyabilmesi igin” bazi bilgilere bile ihtiyag vardir. Alinacak
mallarin fiyatimin bilinmesi gereklidir. Elbette ihtiya¢ duyulan bu pazar bilgilerinin bir

bedeli olacaktir™?®. Iste, diinyada da ekonomi basinmin gelisimi de bu fikir gergevesinde

327 y, Biiyiikergen, a.g.m.

528 Mustafa Sonmez, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basm, 1983 Yaili III. Seminer
Tutanaklars, Hiirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: 5, Istanbul 1983, s. 100,

529 G. Uras, a.g.m.

530 Canit Diizel, “Ekonomi Baswumn Geligimi”, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basmm, 1983
Yilt III. Seminer Tutanaklari, Hiirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: §, Istanbul 1983, s, 8.
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olgunlagmigtir. Basinin dogusuna paralel bir gekilde bu kez ihtiyag duyulan sey,
ckonomik bilgidir. Miisteri ekonomik bilgi talcp etmektedir ve “ckonomi basin” bu
ihtiyaca cevap vermek iizere makinalarim ¢alistirmustir.

Aslinda, Platon’un dedigi gibi, biitiin icatlarin anasi ihtiyagur. Ihtiyaglar yeni
biinyeleri yaratirlar. Bir bagka deyisle, ihtiyaglar gerektirdigi icin icatlar yapilmigtir. Bu
dogrultuda, toplumda belirli kesimlerin ihtiyaglari ckonomi gezctelerine, bilesik kaplar
yasasina bagli bigimde aksettirilmistir. Insan gazcteyi aldiga zaman, ckonomiyle ilgili
haberleri grenmek ihtiyact da duymustur®?!. Ardindan da, toplumda ihtiyaglarin ihtisas
alanlan yaratti1 gibi zamanla gazeteler de ihtisaslagmak zorunda kalmiglardir.

Sonug olarak, sosyal olaylarin gazeteye yansimasi gibi, baglangicta entellcktiicl bir
fikir hareketi geklinde filizlenen ckonomi konusunun gargi-pazar haberleriyle siislenmesi
cabalar1 arasinda “ckonomi basinr” gelismis ve bugiinkii seklini®*2 almistr.

Aslinda basin tarihinin gelisimi i¢inde basinda ckonomi konusunun daha ilk
yayinlardan baglamak iizcre yaygin bir sckilde kullanildigini séylemck miimkiindiir. En
eski ekonomi gazetesi (fazla bir bilgi olmamakla birlikte) sanayi devriminin patlak
verdigi Ingiltere’de diinya emtia ticarctine rchber olma amaciyla®®? 1760°da yayimina
baglanan 8 sayfalik biilten geklindeki Public Ledger Gazetesidir. Amerika’da The
Wall Street Journal ise, 1789’da yayimna baglamigtir. Almanya’da Wolf Haber
Ajans1 ekonomi konusunda uzmanlagmis, Reuters Ingiltere’de 1851 de kurulmugtur. O
tarihlerde Tiirk basininda ekonomi konusunda yayinlar yapan bir gazcte yoktur, ancak
Fransizca yayinlanan Le Commerce de Constantinopole (1851-1871) yabancilara
ekonomi konularinda hitapetmektedir?4,

Ik ekonomi gazetelerinin yayin hayatina baglamasinda sanayi devriminin payinin
biiyiik oldugunu séylemek miimkiindiir. Devrimle birlikte hem tck tek iilkelerde, hem de
diinya ¢apinda bir ig boliimii geligsmigtir. Kigiler mal ve ihtiyaglarint kargilamada pazara

baglanmaya baslamiglar; dolayisiyla ulagtirma imkanlarinin geligtirilmesi, pazarlama

531 Erol Cihan, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basini, 1983 Yih III. Seminer
Tutanaklar1, Hiirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: §, Istanbul 1983, s. 25.

532 Hakki Saymn, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basint, 1983 Yilh III. Seminer
Tutanaklari, Hiirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: §, Istanbul 1983, s. 26.

533 C. Diizel, a.g.m., s. 8.
534 Tirkiye 1996, s. 84.
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usullerinin yayginlagturilmasi i¢in bir bask: geligmigtir. Ticaretle ugrasan kisiler fiyatlari ve
fiyat degigikliklerini giinliik olarak 6grenmck ve sartlar aleyhlerine dénmeden 6nce
sipariglerini vermek ihtiyacina girmiglerdir. Saticilarin ve alicilarin bazi temel mallar1 alip
satabilmeleri igin pazarlikla fiyatlar: olugturabilecekleri piyasalara ihtiyag duyulmusg ve bu
yiizden haberlesme biiyiik énem kazanmistir’*>. Aslinda basinin yayginlasmasinin ilk
1giklar1 olan bu ihtiyaglar bir anlamda da ckonomi bastnin1 dogurmustur. Kisacasz,
ekonomi basimin geligimi basimin gelisimine paralel bir seyir izlemigtird36,

Haberlesme alaninda kaydedilen her ilerleme yasamin ekonomik boyutunu da
yakindan etkilemistir. Basin tarihi i¢inde goriilmisgtiir ki, herhangi bir yerde meydana
gelen herhangi bir olayin, 6rnegin bir kithk ya da savag haberinin, dnceden haber
alinmasiyla tiiccarlarin gelirleri biiyiik dl¢iide artmig ve borsada biiyiik servetler

kazanilmistir>37

. Isadamlarnn daha 18. yiizyi1lda haber gondermek igin posta
giivercinlerinden yararlanmaya baglamiglar; ancak, bunlann pck de giivenilir olmadig:
goriilmiis ve zamanla devreye elektronik haberlegsme araglan girmigtir.

Elektirikli telgraf 1844’ tc Amerika’da Washington ile Baltimore arasinda kurulmus;
ilk mesajin ulagtirilmasi igadamlart igin onemli bir geligme sayilmigtir. 1851°de Dover ile
Kale arasinda Mang denizini agan bir telgraf kablosunun kurulmasi ise 1966’da Amerika
kitas1 ile Avrupa kitasinin birbirine baglanmasint beraberinde getirmistir. Bu da ilk
telgraf ajansi anlamina gelmektedir>?8,

Daha sonra diinya basininda énemli bir yere sahip olacak olan Reuters Haber
Ajansi’min kurucusu, Avrupalt bir girisimci olan Julius Reuter, Avrupa’nin kuzey
limanlarinda giinliik olarak yiik alan, yiik bosaltan yahutta Kita Avrupasi’ndan
Ingiltere’ye yiik gotiirmek iizere olan gemileri tespit ederek, tagidigi navlunlart Mang
denizinden gegen kabloyla Ingiltere’ye ulagtirmistir®®. Bu da herkesin bilgi almak igin

yarig halinde oldugu borsada biiyiik paralarin kazanilmasina neden olmugtur. Sonug

535 o Diizel, a.g.m., s. 8.
536 By konuya daha énceki bolimde ayrmtili bir sekilde yer verilmigtir.
537 ¢, Diizel, a.g.m.
538 C. Diizel, a.g.m.

539 C. Diizel, a.g.m.
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olarak, bugiin diinyanin ii¢ biiyiik uluslararast ajanslarindan biri olan Reuters, ise
ekonomi haberciligiyle baglamig ve bugiin de aynl igi yapmaya devam ctmektedir. Su
tarkla ki, artik televizyon ekranli sistemlerle, terminallerle bankalari, biiyiik ticaret
merkezlerini birbirine baglamis ve boylece diinyanin bir ucundan 6biir ucuna haber

gondermektedir>40.
1.3 Tiirk Basiminda Ekonomi Basimina Yonelis ve Olusum Yillar

Baslangigta para kazanmay ikinci sif bir ig olarak goren Tiirkler igin ticaret
tamamen “yabancilara” ait bir ugragidir. Genglerin hayallerinde pasa, kaymakam ve
mutasarrif olmak vardir ve ticaret onlara gire bir ugrasi alina degildir™?!,

Toplumda ekonomi konusunda hoyle bir yarginin degisimi epeyce bir zaman almug
ve basin iginde ekonomi basint denilebilecck bir boliimiin Tiirkiye'deki gelisimi
diinyadaki geligiminden ayr1 bir seyir izlemistir. 11k yerli baski makinasinin diinyada
matbaanin kullanilmaya baglamasindin yaklagik 300} y11 sonra miirckkeple bulugmast; yine
yerli ilk gazetenin bu tarihten yaklagik 3(X) yil sonra yayimna baglamasi gibi ckonomi basin
da gecikmeli bir sekilde basin tarihimiz igindeki yerini almagtir.

Diinya’da basin tarihinin ve belki de diinya ckonomisinin gclismesinin en biiyiik
etkenlerinden biri olan ekonomi basininn iilkemizdeki gelisimi hem matbaanin, hem de
gazetenin lilkemize gelisinden daha da gecikmeli bir sekilde gergeklesmigtir.

Bat1 daha 17. yiizyilda siyaseti, ckonomik menfaatlerin gergeklestirilmesi igin bir
ara¢ olarak gormiigken, Osmanli Imparatorlugu’nda ise Dogu ticaret yollarinin
kapanmasindan sonra siyaset, belirli makamlarin ele gegirilmesi igin yiiriitiilen bir faaliyet
seklinde belirmigtir. Osmanli’da ckonomi bilimini besleyen felsele, sosyoloji, matematik
ve muhasebe gibi bilim dallan da geligme gosterememigtir. Cumhuriyet doneminde ise,
“para, elin kiri” siyilmig ve alim satim igleri zorunlu ama niteliksiz bir ig olarak
gorilmistiir. The Wall Street Journal’in 180. yilint kutladigr 1969°da, Tiirkiye’de

gazete bayilerinde satilan bir genel ckonomi gazcetesi yoktur. Sadece Sitha Sukuti Tiikel’in

540 C. Diizel, a.g.m.
541 Tigrkiye 1996, s. 84.
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kurdugu Izmir Ticaret’in bolgesel yayinlari sozkonusudur. Daha sonra Milliyet'te ilk
defa 1963’tc hazirlanan ve yaygin kitlelerin dikkatini ¢eken ckonomi sayfalarinm ardindan
gegen 32 yilda 4 giinliik gazete, 10’un dizerinde dergi ve bir 6zel televizyon kanalr ile
giiclii bir “ekonomi medyasr” dogmustur>*Z.

Daha Osmanli doneminde olmak iizere (bilinen) ilk Tiirk ticaret gazetesi ise,
Takvim-i Ticaret’tir. Para kazanmanin ikinci simf bir ugragt kabul cdildigi, yillar
anlamindaki 1866’da kurulan gazete ancak 7 yil yasayabilmistir®?. 1884’ tc Dersaadet
(Istanbul) Ticaret Odast bir gazete yayimlamaya baglamig ve bu yayin 1912 yilinda ayhik
dergiye doniigmiistiir. 1908de Istibdad déncmi bitince teorik yayilarda artig goriilmiig
ve bu donemde Ulum-i Iktisadiye Mecmuasi, Sanayi Dergisi, Iktisat
Mecmuasi gibi yayinlarda donemin ckonomik ve sosyal konulart iglenmigtir.
Cumbhuriyet’in ilanindan sonra yayinlanan ilk ekonomi gazetesi ise Zeki Cemal
tarafindan 1928’de kurulan Ekoﬁomi adli gazetedir’*4,

Ulkemizdeki ilk ekonomi yayinlar konusunda Uras, Fesih Inalin Vatan
Gazetesinde hazirlamig oldugu ekonomi sutunlarini ve ckonomi konusundaki tartigmalari
“basinda ckonomi{' haberlerinin toplu olarak yer aldigr ilk girigimler” olarak
tanimlamaktadir’®3. 1939-1961 doneminde Ahmet Emin Yalman’in kurucu ve
bagyazarhifini yaptigi Vatan, yontemler icinde demokrasiyi ve ckonomik alanda da
libaralizmi savunmugtur>46,

Ote yandan ekonomi basmmn Tiirkiye’deki baslagicina iligkin olarak
Karakoyunlu®#7; Burhan Cahit Morkaya'nin ¢ikardifi Karagoz ve Tahsin Demiray'm
¢ikardign Koylii Gazetelerinin ilk yaymlar oldugunu ileri siirmektedir. Bu gazeteler,

dogrudan dogruya kirsal kesimi hedel alarak ckonomik habcrlerin yayimnlandig:

542 Tirkiye 1996, s: 84.
543 Tiirkiye 1996,

544 Tiirkiye 1996, s. 85.
545 G. Uras. a.g.m., 8. 4,

540 piirkiye’nin Sosyo-Politik ve Kiiltiirel Hayatinda Basin, Basin-Yaym Genel Midiirliig,
Ankara-1979, s. 145.

547 Yilmaz Karakoyunlu, “Ekonomi Habercilifinin Geligimi”, Basinda Ekonomi ve Ekonomi
Basim, 1983 Yih IIl. Seminer Tutanaklari, Hirriyet Vakfi Scminer Dizisi No: 5, Istanbul
1983, s. 44.
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gazetelerdir; ancak Sayin, bu yayinlarin bir de mizah yonii olduguna dikkat ¢ekerek
ekonomi basin igine giremeyecegini belirtir’*®,

Sayin’in aktardifina gore, bu tarihte meveudu 10’u agan iktisadi ve ticari nitelikli
giinliik yayinlar vardir. Mesela Istanbul’da, Istanbul Ticarct ve Sanayi Odalarinin
organlarindan biri; Ticaret Gazetesidir ve giinliik bir biilieni vardir. Yine aylik bir iktisadi
gazetesi vardir; Istanbul Tiiccar Dernegi’nin son dercee nitelikli aylik bir dergisi
bulunmaktadir ve Istanbul Ticaret Borsasi’nin giinliik bir biilteni vardir.

Uras’in aktardiina gére, Vatan’dan sonra Fesih Inal, Haluk Cilov'la beraber
Yeni Istanbul Gazetesi igin yarim saylalik bir ckonomi boliimii hazirlamig ve hatta bir
ara bu sayfanin boyutu bir sayfaya kadar yiikselmistir*#®. Bu arada, tiyatro ve sinema
yazarligi konusunda ihtisas sahibi olmasina ragmen Ali Gevgili; Milliyet Gazetesinde,
ckonomi konularinin ayn bir boliim olarak yer almasinda ve aydin ¢evrelerin bir bigimde
ckonomiye ilgi duymalarinda 6nciilitk etmigtir. Yine ckonomi basint tarihi denilince
hatirlanmasi1 gereken yayinlardan biri olarak Kooperatifg¢ilik Dergisi de
gosterilmektedir>®, Dikkat gekilen bir bagka yayin da Karikatiir Diinyasy’dir>>!,

Ekonomi haberlerinin Cumhuriyctin ilk yillarinda duragandan dinamige gegigine
Kadro Dergisinin®? etkili oldugu ifade edilmektedir. Bu dergide Ahmet Hamdi Bagar,
Tiirkiye’nin geligme stratejilerine ve yaurimlarina iligkin oldukga ilging goriiglere yer
vermigtir. Daha sonra ¢ikan aylik, onbes giinliik dergiler Akis, Forum ve Yon'de
ekonomi; ayrica Kim'de de bir dlgiide diger politik konular arasida ckonomi konusuda
halka bir takim mesajlar verilmeye ¢aligtlmigtir,

Sadece ekonomi konularina agirlik veren yaym orgalarina onciiliik eden ve yayim
halen bir yerel gazete olarak siiren gazete ise, Sitha Sukuti Tiikel’in kurdugu Izmir
Ticaret'tir. 1942 yilinda yayina gegen gazete, once ihale ve devlet haberleri veren bir

yayin olarak faaliyete baglamig, sonra da belli bir ticaret aleminde ithalater, ihracater kesimi

548 H. Saym, a.g.e., s. 48.
549 Y. Karakoyunlu, a.g.m., s. 52.

550 Seyfettin Turhan ve Yilmaz Karakoyunlu’nun gérigleri bu dogrultudadir (Basinda Ekonomi ve
Ekonomi Basim, 1983 Yili HI. Seminer Tutanaklari, Hirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: 5,
Istanbul 1983, s. 52).
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tutarak yagsama imkani bulmustur. 1944 yilinda kurulan Ekonomi bir siire sonra
kapanmig, 1947°de kurulan Ticaret Postasi 1962’ye kadar yayinlarim siirdiirmiis,
1948’ de giinliik gazetler i¢inde ilk ckonomi sayfasini Yeni Istanbul Gazetesi agarak
ithalat ve ihracatla ugragan Habib Edip Torchan tarafindan kurulan gazetenin bu
sayfasinda emtia borsalarindan haberler ve kotalara, giimriik oranlart konusunda haberlere
yer verilmis ve 1958’ de Istanbul Ticaret Odas1 tarafindan haftalik olarak Istanbul
Ticaret Gazetesi g¢ikartilmaya baslanmistir. Gazetenin bugiin 25 bin abonesinin
bulundugu belirtilmektedir™?

Ekonomi basini tarihimiz i¢indc daha sonraki yillarda yapilacak onemli
tartigmalardan birisini hemen buraya almakta yarar vardir, Ekonomi basinin gelisiminde
geri kalimp kalinmadigi konusu uzun bir dénem tarugmalara konu olmustur.

Bilindigi gibi, Tirkiye'de basinin tarihsel geligimi , batidakinin tersine olmusgtur.
Orada ckonomi basinindan baglayip, haber basinina gegis stz konusu iken, bizde haber
basinidan baglayip ekonomi basinma gegis soz konusudur'?. Ote yandan Tiirkiye'deki
ticaret ve sanayinin gok geriden geldigini sdylemek de miimkiindiir ve bu yiizden Tiirkiye
"rotarl iilke" sayilabilird>d. Dogru’ya gore, Osmanli merkezi otoritesi tiiccarlign ve
isadamligint hi¢ bir zaman Tirklere chmcyc yanagsmayip daha ¢ok azinhklara vermigtir ve
bu yiizden tiiccarlik ay1p sayilmisg, ticaret gelismemistir. Tiirkiye’de de sanuyi ve ticaretin
gelismemesinin altinda bu nedenler yatmaktadir®®, Dolayisiyla ckonomi konulanyla
ilgilenecek kitle uzun yillar bulunamamigtir.

Ote yandan bu goriiglere karst ¢ikarak, gelismenin geri kalmadifing savunun Diizel,
Tiirkiye’de Esham Borsasi, Emtia Borsasi gibi ¢esitli biiltenlerin bagindan beri
yaymlandigi ancak bunlarin yayginlasmadifini savunmaktadir’>?. Sorun da zaten bu
yayinlarin yayginlagmamasinda yatmaktadir. Ekonomi basimin iilkemizde yaygin bir

anlam kazanmasinin nedenlerini bir tek konu izerinde yogunlastirmak yanhig olacakur. Bu

553 Tirkiye 1996, s. 85.
554 E. Ozkok, a.g.m., s. 12
355N, Dogru, a.g.m., s. 30.
356 N, Dogru, a.g.m.,

3T ¢, Diizel, a.g.m., s. 15,
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etkenleri ayn ayn diisiinmek yerine hepsini birlikte degerlendirmek daha yerinde bir sonug
ortaya ¢ikacaktir.

Karakoyunlu, Tiirk basininda ckonomi basint diychileccgimiz boliimiin, bir
ekonomi doktirini telkin etmek ihtiyacindan kaynaklanarak bagladigini belirtmektedir.
Ekonomi basinin olusumunda bir etken olarak Marshall yardiminin Tiirkiyc'ye gelmesi,
tarimin makinelegmesi, o yillarda fevkalade “bereketi” biiyiime hizina ulagilmig olmasi,

koyliiniin bundan yararlanmasi bu tip meseleler tizerinde basin aracihfiyla kamuoyu
olusturmak ihtiyaci ile basinda yer almig ve ckonomi basimin ilk Ornckleri ortaya
cikmigtir>>8,

Aynt donemlerde, Tirkiye'de ckonomi basini konusunda dnemli bir gelisme
Hiirriyet Partisi'nin kurulmasiyla yasanmistir™®?, ilk defa Tiirkiye Bilyiikk Millet
Meclisi’nde Ekrem Alican ¢ok uzun bir ¢alismadan sonra biitce clestirisi hazirlamig ve
Meclis'te biitge elestirisi yapmugtir. O giine kadar alisilmigin diginda bir biitge elestirisi
olmasi nedeniyle gazetelerin olaya bakig agist degismis ve ilk defa Hiirriyet Gazetesi bu
olayr manget yapmagtir. Yine ilk defa olarak Hiirriyet Gazcetesi Ekrem Alican'in
elegtirisiyle birlikte ckonomik olaylar tizerinde isadamlarimin goriiglerini de almig ve
yaymlamustir. Bu dogrultuda; biitge clestirileri, ithal rejimlerini ve ihrag rejimlerini anlatan
tiirdeki haberler ekonomi basininin olusumunu hazirlayan etkenler olmugtur>®0,

Basinda bir siire biit¢e gortismelerinin yayinlanmasi devam etmigtir. Ertuna’ya gore,
bu goériigmeler birtakim parlementerlerin kendilerini gostermeleri igin de bir firsat
olmustur. Planli doneme gegildikten sonra Biitgenin yam sira Beg Yillik Planlara ve Yillik
Programlara yonelik tartigmalarin da basinda yer almaya baglamast ile birlikte, bazi
akademisyenlerin, konuyla ilgilencnlerin makaleleri de yayinlanmaya ha§]alﬁ1§ur.

Hemen her iilkede oldugu gibi sosyalist ckonominin tarismaya girmesiyle birlikte;
ancak, hazir olmayan bir ortamda ckonomi basini kendisini hisscttirmistir. Bir diger etken
olarak, bu gelismelerle birlikte birtakim hevesler de ortaya ¢ikmig; ckonomiden bahsetmek

bir siikse konusu, aydinligin bir sarti sayilmistir. Bu dogrultuda kdse yazarlar,

538y Karakoyunlu, a.g.m., s. 44.
559 Y. Karakoyunlu, a.g.m., s. 45,
560 Y. Karakoyunlu, a.g.m.
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kendilerinin uzmanlik alan1 olmadi§i halde, ekonomi konularina sik sik deginmiglerdir®®!,
Yine bu donemde dikkati ¢eken olgulardan bir tancsi de Karakoyunlu’nun kaydettigine
gore, “TUSIAD olayr’dir’%2, TUSIAD yayinladifs bilgilerle, raporlarla basina hazir,
hemen giyilebilir bir takim imkanlar, yani kiyafetler vermigtir. TUSIAD bu arada meseleyi
bir de siyasal agidan degerlendirmeye alarak, devasa ilanlarla devrin iktidarinin ekonomi
politikasimi tartisan grafikli, tablolu yaymnlar hazilamisur®®®. Bunlardan da istifade etmek
durumunda olan basin, ekonomi olayinin igerisine girmeye baglamistir.

Agikcast, 1946-1960 aras: Tiirkiye ckonomi basini tarihi agisindan gésterilen onemli
bir zaman dilimidir’®. Bu tarihin 6neminc deginen bir baska isim de Ulken’dir>%.
Ciinkii bu tarih siyasal yagamin kitlclere ulagmast ve demokratik siirece gegilmesinin
baglangicidir ve siyasal hayatta tartisma hayatina gegince bu tarigma hayatinin agik olarak

yapilan en 6nemli konulari ekonomidir®®,
1.4 1960-80°li Yillarda Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basim

Bir tarih kesiti olarak vermek gerckirse, 1960°h yillarda ckonomik konular, genelde
kamuouyunu fazla ilgilendirmemcktedir ve gazetelerin ekonomik konularla iligkisi Ankara
biirolarinda Maliye’ye bakan muhabirlerin faaliyetleriyle sinirhidir. Tlgaz’in aktardigina
gore biitge goriismelerini Ankara’da Parlemento muhabirleri izlemektedir®®’. Onlarin da
ekonomi muhabiri niteliginden ne kadar uzak olduklart tahmin cdilebilir.

Gergi Tiirkiye 1960’ larin bagindan itibaren AET ye ortak iiye olma adimlan atmigtr;
Tiirk is¢ileri giderck artan sayilarda Bati Avrupa iilkelerine akmaktadirlar ama bu konular

halk i¢in bir sorun niteligi tagtmadiindan basinin ilgi alanma girmemigtir. Basin, hep

561 Gokhan Evliyaoglu, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basmi, 1983 Yih IIl. Seminer
Tutanaklar, Hiirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: 5, Istanbul 1983, s. 22.

562 Y. Karakoyunlu, a.g.m., s. 45.
563 y. Karakoyunlu, a.g.m.

564 g, Saym, a.g.e., s. 26.

565 vyijksel Ulken, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basim, 1983 Yili IIL. Seminer
Tutanaklari, Hiirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: §, fstanbul 1983, s. 27.

566 Y. Ulken, a.g.e.
567 v, Ulken, a.g.e., s. 28.
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sorunlara parmak bastifindan herhangi bir konuda sorun ¢ikmadigt i¢in bu konularda
uzmanlagmaya gerek gormemigtir’®®. Ote yandan, Istanbul'daki merkezde ise zaman
zaman hayat pahalilifim vurgulayan bazi anzi olaylar ¢ergevesinde ortaya ¢ikan
geligmeleri kurcalayan bireysel ¢ikiglar da goriilmiistiir. Ornegin, bir y1l dncesine gore
belli tiketim mallarinmin fiyatlar1 o giinle kiyaslanarak bir pahalilik haberi yapilmakta;
Bogaz Kopriisii’niin ayaklarinin inga edilecegi ya da ¢evre yolunun gegecegi bolgelerdeki
spekiilatif hareketler haberlestirilmektedir. Haberler sistematik biitiinliikten yoksundur ve
ckonomi muhabiri kimligine gerck yoktur. Gazeteler segigleri ve inanglan dogrultusunda
her konuyu bilen kdge yazarlart araciligiyla ckonomiye de yol gostermektedirler?®?,

1960’ larda 6nce aydinlar ckonomi ile ilgilenmeye baglamiglardir. Disa agilmanin bu
ilk doneminde, az geligmis bir iilke olundugu psikolojisi alunda, bagta gengler olmak
tizere toplumun tiim uyanik kesimleri az geligsmiglifin nedenlerini aragtirma ihtiyac
hissetmiglerdir. Bu nedenle ekonomi ve diger sosyal bilimler kitaplart daha ¢ok okunmaya
baglamigtir. O donemin yiikselen degerleri sol diistince oldugu igin okunan kitaplar ve
dergiler de dogal olarak Marksist tandanshdir. 1954-1958 ckonomik krizi de
makroekonomiye yonelen ilgiyi daha da giiglendirmigtir®’".

1960’11 yillarda gazetelerde ckonomi haberleri olarak sadece Kapaligargt’da altin
fiyatlar1, Anadolu kaynakli tarim iiriinleri rekolte tahminleri, zam haberleri ve mevzuat
degisiklikleri seklinde konulagtirilabilir. Devaliiasyon sozctigiiniin anlaminin bilinmedigi
bu donemde, onun yerine “Tiirk parasinin degeri diisti” ya da “doviz fiyatlan degisti” gibi
basliklar kullanilmigti® 7!,

1960’ 1arda Milliyet Gazetesinin ¢izgisi “68 Kusagi”na hitap etmcek iizere segkinci
bir anlayigsa dayanmaktadir. Abdi Ipekgi’nin kazandirdigh “diisiince gazetesi” kimligi
gazetenin ekonomi sayfalarina da yansimigtir. Daha 6nce de belirtildigi gibi bu sayfalan

1963 ten 1980’¢ kadar Ali Gevgili yonetmistir. Gevgili, 1963’ tc Abdi Ipekgi ve Ercliment

568 G

569 Tyrhan llgaz, “Basin-Yayin Okullar: ve Ekonomi Muhabirlii”, Basinda Ekonomi ve
Ekonomi Basini, 1983 Yih III. Seminer Tutanaklari, Hirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: 5,
Istanbul 1983, s. 20.

570 Tiirkiye 1996, s. 84.
571 Tiirkiye 1996, s. 86.

Evliyaoglu, a.g.e., s. 22.
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Karacan’in 1srarlariyla dnce Tktisat-Ticaret adli yarim sayfaya yakim bir bolim
hazirlamig; 1965°te tam sayfaya ¢ikmigtir. Gevgili, “68 Kusagi’nin dolgun aragtirma,
inceleme tiirii bilgi edinme beklentisinden hareketle hazirladign ckonomi sayfalariyla ilgili
olarak, genel birikimi olmusg, kendi iginde boliinmiis aydin kugagin diisiinsel beklentilerini
yanitlamak istedigini belirtmigtir. Ancak Gevgili’nin o donem i¢in kullandigr dil agirdir;
hatta Erciiment Karacan ona, “Bana seni anlama hakki tanimiyorsun, niye ben seni
anlamiyorum” diye elegtiride bulunmugtur®’2.

Gazetelerin ekonomiye ozel yer ayirmalari 1970’lere rastlamaktadir®’?.
Gazetelerdeki ckonomi haberlerinin agirhk kazanmasiyla birlikte ckonomi basini adina
onemli geligmelere de bu donemde imza aulmigur. Gazeteler ckonomi alaninda dzellikle
haber ajanslan tarafindan beslenmis ve o yillarda sadece ckonomi alaninda yayinlar
yapmak tizere 6 haber ajanst kurulmugtur. Hiirriyet orta sayfasinda Dogan Kologlu’nun
yonetiminde Is ve Isci Diinyasi adinda bir kise agmis ve bu kise daha sonra tam
sayfaya doniigmistiir. Cumhuriyet’tc de ckonomi agirhikli yazilar baglamig, Melih
Tiimer haftada bir giin ekonomi sayfast hazirlarken, Aslan Bager Kafaoglu ve Yalgin
Kiigiik de ekonomi haberleri yazmiglardir. Haldun Simavi'nin Giinaydin’i ise siyah-
beyaz sayfalarinda ekonomi haberlerine yer vermigtir?’4, :mz}‘\

Basinda ekonomi anlaminda ilk “Onemli” gelismelerin y'ug‘:andl g1 1970’lerde diinya
ekonomisini olumsuz yonde etkileyen gelismeler, Tiirkiye’de yurda g(indcrileh isci
dovizleriyle agilmis ve dolayisiyla gazetelerde bu isci dovizleriyle veya isci sorunlariyla
ilgili konular yer almaya baglamigtir. Ertuna’nin kaydcttifiine gore, ckonomi basini veya
basindaki ckonomi yazarlari bu olayr Devlet Planlama Teskilati’ndan daha iyi
degerlendirmislerdir> .

12 Mart donemi Tiirkiye igin ¢ok ciddi yagamsal sorunlarin giindeme geldigi ama
sorunlarin da gazete sutunlarinda giime gittigi bir donemdir. 12 Mart'tan sonra “iyi
gazeteci polis adliye muhabirlifinden yetigir” inanc1 Babiali'de yikilmig; yeni ve

konularinda uzmanlagmig kigiler gazetecilige girmiglerdir. Bu uzmanhk da belirli

572 Tirkiye 1996, s. 85.
573 0. Ertuna, a.gm., s. 77.
574 Tiirkiye 1996, s. 85.
5750, Ertuna, a.g.m., s. 77.

208



konularda Onciiliigii beraberinde getirmigtir. 12 Mart sonrast gelismeler ekonomi
haberlerini mangete gekmis; ckonomik kavramlar ve kuramlar kamuoyunun mali olur hale
gelmistir . 1973’e girerken basinda oldukga ayrinuli olarak tartsilan bir “Ugiincii. Plan
Olay1”na rastlanmaktadir. Ardindan petrol gokunun ctkisi hisscdilir ve dogal bir sekilde
ekonomi basini, giinliik gazete okuyucusuna, uluslararasi ckonomik kuruluglar tanitmaya
OPEC’lc ba§1am1§ur./

1970’11 yillarin ikinci yarisinda, ozellikle 1977’ den itibaren kétiilesen ekonomi,
daha fazla dig kaynaga ihtiya¢ duymugtur. Bu da uluslararasi finans kuruluglaryla daha
gergin ancak daha sik goriigmeleri beraberinde getirmistir?’®. Enflasyon, durgunluk,
devaliiasyon, IMF, Diinya Bankasi, OECD ve benzeri kavramlar haémm her giin
soyledigi sozgiikler olup ¢ikmistir’”?. Bu yillarda ckonomik gelismeler basin tarafindan
en hizli sekilde ele alinmig, hatta adi gegen kuruluglarla goriismeye giden kamu
gorevlilerinin arkasinda bir de basindan ordu génderilmigtir’ 7%,

Ekonomi haberciliginin gelismesi konusunda Ulug, bu gelismeye Maliye
Bakanhgi’yla Devlet Planlama Tegkilatr arasindaki ckonominin biiyiiklikleri gibi
¢ekigmelerin de renk katugin kaydetmektedir.

Bir etken de televizyonun rekabetidir. Televizyona kargt ne yapabilirim,
diisiincesindeki basin bir koz olarak ckonomi konularini kullanmigtr®”. Ornegin, basinin
yazili olmas1 uzun bir siire borsa takipcilerinin giinlitk olarak verilerint gazetelerin
sayfalarindan almalarim zorunlu kilmugtir.

Yine, yillarca doviz alim satimi ile ugragan kigiler ckonomi basininin sundugu
verileri kullanmiglardir. Ancak giiniimiizde yayginlagan teknoloji sayesinde bu alana
bagka iletigim araglar el atmiglardir.

Ornegin, borsa islemlerinde artik televizyonlarin yan bir faydasi olarak teleteks

imkanindan yararlanilmaktadir. Buradan borsa yatimmeist aninda bilgilere kavugmaktadir.

576 (). Ertuna, a.g.m.
577 T. Iigaz, a.g.m., s. 20,
578 ¢, Ertuna, a.g.m., s. 78.

579 Ulug Giirkan, “Devietin Ekonomik Karar Merkezleri ve Basin lligkileri”, Basinda Ekonomi ve
Ekonomi Basimi, 1983 Yili IIl. Seminer Tutanaklar, Hiirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: §,
Istanbul 1983, s. 56.
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Ancak hisse basinda dokiimler ve yorumlar i¢in yine de en giézde arag basinin ekonomi
sayfalaridir>®0,

Politika agirliklr giinlitk gazete olmak tizere Ekonomi Politika 1972 yilinda yayin
hayatina baglamistir. 1979°da Yeni Asir Grubu, Demokrat Izmir Gazetesi’ni satin
alarak Rapor adiyla giinliik ekonomi gazetesi haline getirmistir’®!, Ekonomik ortamin
uygunlugu nedeniyle gazete, is ¢evreleri, aragtirma merkezleri, igveren ve isci
toplulugunda genis bir ilgi gérmiistiir’®2,

1980°deki 24 Ocak Kararlart genig kitleleri ckonomik hesapla, yeni yatirim
enstriimanlanyla tamgtirmig ve devlet memurlugu az kazang getirdii, ozel sckidre girmek
icin kalifikasyon citasi yiikseldigi i¢in insanlar bagimsiz iy kurmak “zorunda”
kalmislardir’®3. Ozel sektorde bir dinamizm doénemi baglarken halk da giderek
tasarruflarim nasil ve nerclerde degerlendirebilecegini drenmeye baglamig, Istanbul
Menkul Kiymetler Borsast’nin 1986’da acilmasindan sonra yeni ve cazip bir yatinm
alan1 daha dogmustur. Gazetelerin ckonomi sayfalary, borsanin agihgin izleyen yillarda
once iki sayfaya, sonra ii¢, hatta alt sayfaya kadar ¢ikmistir®4.

Toplumun tiim kesimlerinde hissedilen para ve scrmaye piyasalart agirhikh
ekonomik bilgi ve haberler konusunda duyulan aghk kargisinda basin, bu canli talebi
degerlendirme yoluna gitmigtir. Bir bagka agidan degerlendirildiginde isc, styasi faaliyetin
1980°de zorunlu olarak radikal bir kesintiye ugratilmasi, bundan onceki “miithig

politizasyon” igindeki toplumda; yani herkesin politika konugtugu ve gazetelerin politika

580 Ertuna bu donemdeki dig ckomik iligkiler izerindeki haberleri tic konu tizerinde toparlamaktadir: 1)
Dig yardim: Ne zaman Tiirkiye bir dig yardim almak istese, bu konuda bir giriigme olsa, olay basina
olduk¢a ¢nemli bir gekilde yansumgtr, 2) AET yle olan iligkiler: Bu konu da yine ¢ok genelde
verilmekte; ama zaman zaman gazetelerin politik yelpazesi i¢erisinde doktriner bir boyutta da “AET’ye
girelim mi, girmeyelim mi” diye tarttigmast yapilmaktadir, 3) Resmi kaystlar, kaynaklar gerekli bilgiyi
verdigi zaman dig ticaret istatistiklerine yer verilmigtir. Bu Gzellikle dig ticarct rejiminin, ithalat rejiminin
tarugilmast sirasinda ortaya ¢ikmugtir. (Bu konuda daha fazla bilgi i¢in bkz. O. Ertuna, a.g.m., s. 77.)
581 Rapor gazetesi ashinda oldukga genis bir yclpazeye sceslenmigtir. Politika’dan para politikalaria,
hukuk’tan teknoloji’ye, ihaleler’den kiiltir sanat ve televizyon haberlerine, piyasalardaki fiyat
hareketlerinden yeni kurulan girketlere kadar pek ¢ok konuda haber gazetede yer almagtar.

582 1935 yilinda Sermayc Piyasast Kurulu Bagkani olan Ismail Tiirk, ckonomi basmindan yiiksek tirajlar
beklemenin yanlig oldugunu belirtinig ve ckonomi basiminda astolanin “ctki” oldugunu dile getirmigtir
(Diinya Gazetesi, “Diinya Igin Ne Dediler”, 1 Mart 1985).

383 Tiirkiye 1996, s. 86.
584 Tirkiye 1996, s. 90.
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yazdifi bir donemde, birden bir bogluk dogurmugstur. Bu hogluk giinliik gazelclerde
ekonomiyle doldurulmaya galigilmig ve ckonomi vulgarize edilerek, bugiinkii anlamiyla
ilk ekonomi sayfalart ortaya ¢ikmistir’®. Aslinda bu dogum yine bir zorlamanin
sonucunda gelmigtir. 12 Eylil’le birlikte basin; iki ydnlii bir zorunluluk olarak kendisini
ckonomi konusunun i¢inde bulmugtur. Hem politikadan bogalan sayfalarini dolduracak
haber elde etmig; hem de okurun beklentilerine cevap vermigtir.

198(rlerle birlikte, siyasal yasamdaki boglugun i(;iﬁdc ckonomi basinin dogdugu ve
bitylidiigii goriiliir. O yillarda Tiirk ckonomisinde yapisal degisimleri gercktirecek bir dizi
ckonomik kararin alinmasi ve uygulanmaya konulmasinin ckonomi basininin bugiinkii
anlamini kazanmasindaki onemi biiyiiktiir. 24 Ocak Kararlarr isc tarihte en ¢ok tartisilan
kararlar Ginvanin1 bu dénemde clde etmigtir. 24 Ocak Kararlari ile ckonominin Tiirk
insaninin yagamindaki agirhigi daha da biiytimistiir. Ekonomiye ilginin artmasiyla birlikte,
gazeteler ckonomi sayfalan agmislar ve bu sayfalar da yetersiz kalinca ortadaki boglugu
doldurmak i¢in yeni ve ciddi ekonomi gazeteleri ile birlikte ekonomi dergileri de
yaymnlanmaya baglamigtr. Isadamlan, sanayiciler, sirket yoneticileri ve ckonomik hayatla
daha yakindan ilgilenen kisi ve kuruluglar bu gazete ve dergileri mutlaka okur olmuglardir.
Isadamlan bu yayinlarin “is alemi” igin vazgegilmez kaynaklar haline geldifini
belirtmiglerdir®S.

Borsanin giderek geniglemesi, her yil ortalama 40 bin dolayinda yeni girket
kurulmasi ve ekonominin gergek dneminin kavranmast nedeniyle ckonomi saylalar: tim
biiyiik gazetclerde 2 ile 4 sayfaya kadar ¢tkmigtir. 1980 1crdeki en biiyiik atlimt yapan
gazete Giinaydin’dir. Gazete, 23 Kasim 1980°de ckonomi haberlerini dort ayri sayfa
halinde ayr1 bir boliim olarak yayinlamaya baglamigtir. Bu biliimiin yaraticist Necati
Dogru, 24 Ocak Kararlarr’ndan sonra Haldun Simavi’ye 20) saylalik bir rapor sunarak,
“Tiirkiye ekonomik bir degisim yasayacak, bundan sonra yeni bir habercilik ¢ikacak”
demig ve bunun ardindan baglayan gériigmelerde ayr bir ckonomi gazetesi yayinlanmasi
fikri de ortaya ¢ikmustir. Ancak 12 Eyliil Miidahalesi’nden sonra gazetelerde politik

haberlerin azalmast iizerine Simavi, yeni bir gazete ¢rkartmak fikrinden vazgegmigtic®®?,

585 N, Dogru, a.g.m., s . 31

386 yenbi Kog'un bu yonde gorigleri igin bkz. Diinya Gazcetesi, “Diinya I¢in Ne Dediier”, 1 Mart 1985,
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1970 ile 1980 arasinda kurulan ckonomik haber ajanslarinda pigen geng gazeteciler
ile gazetelerin sosyal olaylara bakan muhabirleri, o siralarda yeni ¢ikig yollar: aradiklar bir
dénemde, Giinaydin’da 4 sayfalik bir ekonomi béliimiiniin yer almast ve ulusal ¢apta
yayin yapan ilk ekonomi gazetesinin yayinlanmasi da 1980 ile 1982 yillar1 arasinda
gergeklesmisgtir.

Hiirriyet Grubu, Izmir’de Yeni Asir’la kurdugu ortaklik yiiriimeyince Yeni
Asir’in ekonomi gazetesi Rapor’a kargi elinde bulunan Diinya Gazctesini ekonomi
gazetesi haline getirmig ve bu operasyonun baginada bulunan o donemin Hiirriyet
Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Nezih Demirkent, dontisiim igin Cahit Diizel’i
gorevlendirmistir. Demirkent, 1981°de Hiirriyet’tcn ayrilirken kidem tazminatt kargiligi
olarak Diinya’nin yiizde 60 hissesini ve imtiyaz hakkini almistur?®®. Tlerleyen yillarda da
Demirkent, sermaye artticimi yoluyla gazetenin tamamina yakinina sahip olmugtur®®. Ote
yandan Rapor, Ding Bilgin 1985’tc Sabah’1 kurarken 100 milyon liraya Selahattin
Beyazit’a satilmig ve kisa siire sonra da kapaulmistir’?0. 1986’da haftalik ekonomi
gazetesi Ekonomik Biilten, Veb Grubu biinyesinde yayin hayatina atilmig, 1989’da
Onay Bilgin yine haftalik ekonomi gazetesi olan Barbmetre’yi ¢itkarmigtir.

1990’1ara kadar olan donemde, iilkemiz ckonomi basinin gelisiminde, 6nce bu
konuda bir talebin yaratildigi sonra biiyiiyen bu telep karsisinda da gazetelerin gelistigi
anlagilmaktadir’®l. 1980’lerle birlikie yesercn bugiinkii anlamdaki ilk ekonomi
gazetelerinin 1980’ lerin baginda tirajlart bir kag yil i¢inde bir kag misli artmistir?2, Istc o
donemde ayrica, ekonomi basini masaya yaurilmig ve bu konuda ilk defa birseyler

kayitlara gegirilmigtir?3.

387 Tiirkiye 1996, s. 87-88.
388 Tiirkiye 1996, s. 87.

589 1985 yilma gelindiginde Demirkent, gazetenin kurulug yildonimii kutlamalannda, “Ekonomi alaminda
uzman bir yayin orgam olarak okuyucularina en dogru, en yansiz haber ve genig bir bilgi kaynag olarak
hizmet sunmayr Diinya’nin hedefi” olarak gostermigtir (Nczih Demirkent, Diinya Gazetesi, 1 Mart
1985).

590 Tiirkiye 1996, s. 90.

591 G. Uras, a.g.m., s. 5.

592 Tayang’n aktardifiina gore 1980°de ii¢ ekonomi gazetesininin Diinya, Izmir Ticaret ve Rapor'un
toplam tirajlarmm 10.000'in bir par¢a iizerinde oldugunu goriilmekteyse de, bu rakam bir kag yil iginde
25.000 dolaylarma ¢ikip, 30.000' zorlamaya baglamgtir (D. Tayang, a.g.m., s. 34).
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Toplumda ekonomik bilincin olugmasina neden olan bu ortam iginde, ckonomi
basimn gelismesine su unsurlarin ctkide bulundugunu séylemek miimkiindiir:
*Ekonominin geligmesi yani iiretimin artmasi, ¢esitlenmesi, is boliimiiniin
gelismesi, ekonomik bilgi ve habere olan ihtiyaci artmas,
*Serbest piyasa ckonomisinin yayginlagmasi ve pazarda rckabet unsurunun talebi
dogrudan dogruya etkilemesi,
*[¢e kapanik ekonomilerin diinya ticarctine agilmalart ve bunun bilgiyi koriikleyen
bir unsur olarak ortaya ¢ikmast,
*QOzellikle 1950'lerden sonra talebi artiran bir bagka gelisme olarak, ckonomide
kararlarin alinma siklifinin artamasi ve degisimler,
*Bilgilerin gegitlenmesi ve bilgi akiginin hizlanmas®4 (Orncgin, iletigsim
teknolojisindeki geligsmeler, bilgilerin hi¢ bekletilmeden talep sahibine
ulagtarilmasin saglamig; sinirh sektorler iginde kalan bu bilgileni derleyip, analiz
eden ve yorumlayan uzmanlagmig yayinlar, okuru ¢ekici bir etki yaratmiglardir),
*Basimin kamuoyundaki gelismeleri izlemesi®®® (Bu bir bakima basinin kamuoyunu
olugturma ve yoncltme gorevinin bir pargast olarak goriilebilir. Basin,
kamuouyunun ilgisini ¢eken yazilara ve haberlere zaten yer vermek durumundadir
ve bununla iligkili olarak ckonomi konular da; upkr saghk konularna yer verildigi
gibi, ekonomi sayfalarinda yer almigtir),
*Ekonomi servislerinin kurulmasi (O yillarda bir yandan ckonomi haberleri
sayfalarda sik¢a yer bulurken, bir yandan da ckonomi saylalart ve bu sayfalan
hazirlayacak ekipler olugturulmugtur. Bu da ckonomi basinin kurumlagmasi adina
atilmig 6nemli bir adimdar).

O yillarda bir gazetede bir ckonomi servisinin kurulmast ile ilgili olarak Tayang,

593 Ekonomi basm adma gazetecilerin derli toplu bir sckilde goriiglerini agikladiklart ve bir yargiya
varmayi amagladiklart bilinen ilk toplantt Eskischir'de 1983 yilinda diizenlenen “Basmda Ekonomi ve
Ekonomi Basmi” konulu seminerdir. Daha sonra kitap haline getirilen bu seminer tutanaklar: basmda
ckonomi ve ekonomi basmt konularma 1yik tutan bir eserdir (Basinda Ekonomi ve Ekonomi
Basim, 1983 Y:ii III. Seminer Tutanaklary, lirriyet Vakft Seminer Dizisi No: 5, fst. 1983).

594 C. Diizel, a.g.m., s. 15.

595 Kayihan Igel, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basini, 1983 Yih IIL. Seminer
Tutanaklar, Hiirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: 5, Istanbul 1983, s. 12-13.
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caligtig1 gazeteyi 6rnek vermektedir. Tayang’in ¢alistigi gazetede ckonomi servisi yoktur
ve servisin kurulmast igin karar verilir. Tayang, o giinii s6ylc anlatr: * Kararin ardindan,
o giiniin Cumhuriyet gazetesinde ckonomi basini defakto olarak kuruldu. Biz ekonomi
servisi diye ii¢ tane haber yaptik. 4. giin ckonomt scrvisi vardi; 5. giin bir sayfa talebinde
bulunduk.” Gergekten de “haydi bir ckonomi scrvisi kuralim” diyc biitiin gazeteler teker
teker boyle bir birim olusturmuglar, sonra da onlardan ckonomi konusunda haber
* yapmalarini istemiglerdir. Olusumun adi da “ckonomi servisi” olarak kurulmugtur>®6,

Aymi donemde basinda ckonomi ve de ckonomi basininda anlatilan gelismeler
dogrultusunda iki farkh ekol goriilmektedir™®?.

Bunlardan ilki belirli bir 6grenime ve varlia sahip, 6zcl scktoriin orta ve iist
yonetici kademesine seslenen bir ckonomi gazeteciligi anlayigint benimsemektedir. Bu
kesim, yonettikleri dergi ve gazetelerde daha ¢ok makrockonomi ve finans haberlerine
agirlik vermektedirler. Bu agist itibartyla bunlar, Ali Gevgili'nin clitist yaklagiminin
devami olarak yorumlanmaktadirlar.

Ikincisi de, 198(Ylerin baginda Giinaydin’da bulunan ve daha sonra diger gazete
ve dergilere yayilmig ekip. elemanlar isc iiretici ya da tiiketici olan genig halk kitlelerini
bilgilendirmeyi hedeflemektedirler. Bir bagka deyigle, ckonominin halkin ayagina inmesi
bu ckoliin savunucularinin harcket noktasidir. Ekonomi konularimin gazetelerde popiilize
edilmesinde ve kitlelerle kucaklagmasinda en ¢ok adi gegen gazeteei Necati Dogra’dur.
Dogru, kendisinden dnce yapilanlann tersi bir yaklagimla konuya e@ilmig, o zaman tenkit
edilen sekliyle, “sogan gazeteciligi” yapmig ve ckonomi konularim halkin anlayacagi
sekilde basitlestirme egilimine gitmigtir. Yeni kugak ckonomi muhabirleri ise her iki

yaklagimi birlestiren yeni anlaum bigimleri geligtirmek istemektedir.

396 Tk insaninin kendi aklina ¢ok giivendigi icin akil satm almaktan pek hoglanmadif bilinmektedir.
Hele “ekonomi” gibi herkesin kendini ¢ok bilgili hissettigi bir dalda bir servis kurmak ya da digaridan
damgmanlik hizmeli satm alimak uvzun yilar biiyiik bir israf olarak gorilmiigtiir. Ciinki, Tirkiye'de
ekonomi konusundaki sohbetler, futbol sohbetleri kadar yaygmdir, Kahvehanclerden yéinetim kurulu
odalarna kadar her yerde ekonominin “kurtulus regeteleri” tartigilir. Herkes kendi ckonomi bilgisinin
yeterli ve dogru oldufuna inamir (Ekonomist, “Ydnetenler Igin™, yil:4, sayi:10, 6 Mart 1994, s. 18).
Iste biylesi bir ortamda ekonomi sayfast ¢tkartmak ve bunun igin bir servis kurmmak pek ¢ok kigi igin
“macera” olarak da goriilmistiir.

7 Tirkiye 1996, s. 88-89.
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1.5 1990°’hh Yillarda Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basim

1990’11 yillara gelindiginde basinda ckonomi ve ckonomi basininin ayr ayn
kurumsal kimliklerini kazandifim gormek miimkiindiir. Genel bir bakigla, yaygin
basindaki ekonomi sayfalarinin 4’te agirlik kazanirken, dénem i¢esinde yayin hayatina
baglayan Yeni Yiizyil Gazetesi ckonomi ve finans boliimleriyle birlikte toplam 6 sayfa
olmak tizerc ckonomi konularina agirhk vermig, hatta bir ara bu sayfalarmn sayisi bir ara
8’¢ ulasmistir. Aymi sekilde deerlendirilehilecek bir bulgu olarak ckonomi basini
kapsaminda yayin yapan dergilerin sayist 10’ larn agmigtir.

Donemin bagindan bakilacak olursa, 1992°de Sabah Gazetesi, ckonomi haberlerini
pembe sayfalarda ayr1 bir boliim olarak yayinlamaya baglamig, ancak bir siire sonra
maliyetin yiiksekligi nedeniyle bu uygulamadan vazgegmistir. 1995’ (¢ Nokta Dergi
Grubundaki Hiirses, ckonomi gazetesi olarak yenilenmis, ayni yil Intermedya
Grubunun giinlik ekonomi gazetesi Global yaymna gegmistir. 24 Nisan 1995’tc de
gazeteciler ve BEDP Haber Ajansi ¢alisanlarimin kurdugu Iktisat Gazetesi yaymn
hayatina aulmistir™?®. 1996 yilinda da Milliyet Gazetesi basinda ilk dela bir ekonomi
konusundaki bir yabanci yayimm (The Wall Street Journal) Tiirk¢e’ye ¢evirerek her
hafta pazartesi giinleri, gazetenin eki olarak okuyucularina vermeye baglamigtir. Ote
yandan, Turkiye Grubunun da bir ckonomi gazetesi ¢ikartma hazirlhiklart oldugu
bilinmektedir.

1990y lara gelindiginde Tiirkiye’de ckonomiyi izlemek artik bir zorunluluk halini
almigtir. Bat1 iilkelerindeki durgunluk her 8- 10 yilda bir kapiyr ¢alarken, Tiirkiye’de 2-3
yilda bir ekonominin sogudugu goriilmcktedir.

Bu doénemleri Onceden tahmin ctmek, “girketin® ayakta kalmasim
saglayabilmektedir. Hizli sosyal ve ckonomik degisim, talep kogullarinin siirckli olarak ve
iyi izlenmesini zorunlu kilmaktadir. Scktorler arast bagimhilik ve dig diinyaya agilma,

ckonomik gelismelerin aninda izlenmesini ve gerckli analiz, yorum ve tahminlerin

598 Tiirkiye 1996, s. 90.
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yapilmasim gerektirmektedir???. Ekonomi basim da iste bu agigi dolduracak, doldurdugu
siirece kurumsal kimligini saglamlagurabilecektir.
2. EKONOMIYE ONEM VEREN HABER AJANSLARI,

EKONOMI DERGILERI, RADYO VE TELEVIZYON KANALI

Ekonomi basinin tarihsel geligimi iginde ckonomiye onem veren haber ajanslarinin,
ckonomi dergilerinin ve bunlarla birlikte medyanin bagka bir boyutu anlamindaki radyo ve
televizyon kanallarinin ayn birer agirhiklart vardir. Bu baglik alunda genel olarak bu

agarhiktan soz edilecektir. -
2.1 Ekonomiye Onem Veren Haber Ajanslan

Tiirkiye tarihinin her doneminde devaliiasyonla baglayip, yeni ckonomik kararlar ya
da istikrar paketleriyle sonuglanan dort ckonomik kriz ve “bagartlan” ti¢ askeri miidahale,
topluma ekonomiyi 6gretmis; gazeteler ckonomi haberlerine daha fazla yer vermekle
birlikte, yetigmis elemanlari bulunmadigindan uzun yillar bu ihtiyaglarini haber
ajanslarindan saglamiglardir. Ajanslar “bir koyundan alt post ¢ikartircasina” haber
tireterek bu katkiyr gerceklegtirmiglerdir

1960’ 1arla birlikte gazetelerde ekonomi haberleri bir zorunluluk haline gelince,
gazetelerin ihtiyacina haber ajanslart cevap vermiglerdir. Ekonomi konusu dzel bir ilgi
alam gerektirdigi ve uzmanlik alani oldugu igin gazeteler ¢ogunlukla ckonomi haberlerini
ajans kaynakl olarak kullanmiglardir.

1969°da Yavuz Token, is diinyast v¢ bankalara ckonomi haberi servisi yapan
Ekonomik Basin Ajansi’ni (EBA) kurmusg, 1971°de ckonomi biiltenleri yayinlayan
AKA kurulmus, 1972°de Altan Oymen gazetelerin gogunlukla ckonomi haberlerinde
kaynak olarak kullandiklart ANKA’y1, 1973’ ¢ Giiler Yazgan TUBA’y1, 1974’te Osman
Saffet Arolat ve Aydin Engin ISTA’y1, 1976’da Muharrem Ozgiiven, Ekonomik
Haberler Ajansi’m (EKA) kurmuslardirf©0,

599 Ekonomist, 6 Mart 1994, s. 18.
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1980’lerle birlikte yeni bir doneme baglayan Tirkiye’de gazeteler ekonomi

sayfalarina agirlik vermeye yogun bir bigimde baglayinca bu alanda ajanslardan elde edilen

haberler yerine kendi muhabir ve sayta yoncticilerini yetigtirmek bir zorunluluk haline

gelmis ve yetigen gazeteciler sayesinde haber ajanslarina olan bagimhilik giderck

azalmigtur. Bunda etkisi goriilen bir ba
kurmus ve buradan haber akigini kontrol

Ad1 gecen ajanslardan ANKA 1¢
oldugu gibi azalmakla beraber) hala siirg

daha ¢ok kendi muhabirlerinin haberler

ska ctken de gazetelerin kendi haber ajanslarim
altina almig olmalandir.

29()’lara gelindiginde ctkinligini (tiim ajanslarin
diirmekteyse de gazetelerin ckonomi sayfalarinda

inc rastlanmaktadir. Bu arada yalnizca ckonomi

konusunda degil ama Anadolu Ajansi, lhlas Haber Ajansi ve Cihan Haber

Ajans1 vb. haber ajanslari da yine ckong
arada yabanci haber ajanslan da gazg

bulunmaktadirlar.

3.1.2 Ekonomi Dergileri, Ra

ymi konularinda biiltenler yayinlamaktadirlar. Bu

telerin eckonomi saylalarina 6nemli katkilarda

dyo ve Televizyon Kanah

Ekonomi gazetelerinin geligimi incelenirken iizerinde durulmasi gercken bir diger

konu da ekonomi dergileri, radyo ve (¢
tanim diginda da goriilse ckonomi me
yasanan gelismelerin bir sigramasi
televizyonda da hissettirmistir. Bu bagl:
girisimlere definmekte yarar vardir.
Son yillarda ekonomi dergicil
baglamigtir. 198() 6ncesinin en énemli ¢
“Banka ve Ekonomik Yorumlar” adl
bir yayindir. 1980 ile 1988 arasinda
1988’de 7 bin olan tirajin1 sekiz yilda o

bakildiginda kilometre tagi olarak 1981

600 Tiirkiye 1996, 5. 86.

levizyon kanal yayinlaridir. Her ne kadar basin
dyasmin tanimi agisindan ve ckonomi basininda
olarak ckonomi konusu kendisini radyo ve

amda, dikkat ¢ekici olarak nitclendirilebilecek bu

g1, Tirkiye'de hizhi bir gelisme géstermeye
konomik yaymlarindan biri ve en belirgini olarak
1 dergi gencllikle aragtirma yazilarimin yer aldifa
sakin bir donem yagsayan ckonomi dergiciligi,
n katina ¢ikarmigtir. Ekonomi dergiciligi tarihine

yilinda Seref Ozgencil yonetiminde daha dnce de
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isimleri gecen Diyalog ve Mesaj dergilerinin yayina bagladiklar goriiliir. 1986°da Ali
Bilge Iktisat ve Finans, Ali Karacan aylik Kapital Dergisini ¢ikartmaya baglamig ve
derginin yaym 1992’ye kadar siirmiistiir. 1988’ dc Geligim Dergi Grubunda Mustafa
Sonmez yonetiminde Ekonomik Panorama Decrgisi yayinlanmig ve 1990°da Semsi
Yiicel, 1991 sonrasinda is¢ Aydin Demirer yonetiminde yayinlanarak 1993°de
kapanmigtir. 1989°da Hakan Feyyat Para dergisini kurmug ve dergiyi 1992°de Medi
Grup satin almigtir. Yine 1989°da Nasrullah Ayan Trend’i yayinlamaya baglamig ve
dergi daha sonra Interpress’e satilmigur. Ekonomist, 1991’dc Hiirriyet Dergi
Grubu tarafindan Semsi Yiicel yonetiminde yayin hayatina baglamigtir. 1992°de Milliyet
Yaymncilik’tan Ekonomi Politika dergisi ¢ikmig ve daha sonra EP Paramatik adi ile
borsa dergisine doniigmiigtiir. 1993’de Hiirriyet Grubu aylik Capital’i, 1994’ de Ding
Bilgin ve Ercan Arikli’nin sahibi oldugu 1 Numara Yayincahk Para dergisini,
Intermedya Grubu Paratiiyo ve aylik olarak Macro’yu yayinlamaya baglamiglardir.
1995’te Nokta Dergi Grubu Borsaca dergisini, Intermedya Grubu Borsamatik’i
ve Sabah Dergi Grubu da aylik ckonomi dergisi Power’1 ¢ikartmiglardir®!,

Bugiin, “En ¢ok begenilen ckonomi gazetleri ve dergileri” konusunda yapilan
aragtirmalarda ekonomi dergileri 6n plana ¢ikun goriilmektedir®?, “En gok okunan
ckonomi gazete ve dergileri” swralamasmda da yine ilk sirayt ckonomi dergileri
almaktadir®?, Ekonomi dergilerinden Ekonomist haber dergileri de hesaba katuldiginda
Tiirkiye’'nin en ¢ok satan dergisi iinvanimi kazanmisti®?4. Aym yi1l kurumsallastigini
kanitlayan dergi, ckonomik kriz ortaminda bile, tirajim diisiirmemis, dnciiliik yapmaya ve

ornek olmaya devam etmistir®® . Ekonomist’in ckonomi basint anlamindaki basariss,

601 Tiirkiye 1996, s. 88.

602 pjAR Gallup’un Ekonomik Biilten okurlar arasinda yapu@ aragtinmaya gore, cn begenilen ekonomi
gazete ve dergileri siralamasi yiizde 32 Ekonomist, 21 Diinya, 20 ’konomik Bilten, 6 Barometre, 4
Trend, 3 Gozlem, 2 Para, 2 Intermedya Ekonomi, 2 Finans Diinyas1 seklindedir (Tiirkiye 1996, s. 88).
603 gy ¢ok okunan ekonomi gazete ve dergileri konusunda PIAR Gallup'un Ekonomik Biilten okurlari
arasinda yaptif1 arastirmaya gore dagilim goyledir: Yizde 70 Ekonomist, 70 Diinya, 55 Barometre, 40
Trend, 34 Para, 32 Intermedya Ekonomi, 30 Goziem, 26 Pararamatik, 21 Finans Diinyasi, 19 Paratiiyo,
11 Ekonomik Giindem (Tirkiye 1996, s. 88).

604 27 bini bulan nct satigt ile Ekonomist 1995 yihimin en ¢ok satan dergisi goriniimiindedir
(Ekonomist, yil:5, say1:18, 30 Nisan 1995, s. 3).

605 Tiirkiye’de pek ¢ok ilke imzasint atan Ekonomist Dergisi, ilk kez periyodik arahiklarla iy diinyasinin
nabzini tutan anketler diizenlemis, ekonomide yihin adamlarint segmis, girigim sayfalarma yer vermis, her
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bir ekonomi dergisinin yaygin kitlelerce okunabilecegini ispat ctmis olmasi® bigiminde
goriilmektedir.

199(rlarda Tiirkiye’nin “ckran gazeteciligi” ile tamigmasi ile birlikte Reuters
1990’ da Tiirkge haber yaymmina gegerken, bu alanda 1992°de Diinya gazetesi Dow
Jones Telerate’i, 1993’t¢ dc Esam Wanly’nin kurdugu Bogazi¢i Data
Pazarlama’nin (BDP) ekran gazeteciligi alaninda Tiirk¢e ckonomi haberi yayini
basglamig, ekonomi alaninda yayin yapan 6zcl radyo ve televizyon kanallarn kurulmugtur.
Ilk ekonomi radyosu Radyo Foreks 1993 yilinin ckim ayinda hizmete girerken, 18
Eylil 1994°te de Siileyman Bilge tarafindan kurulan ancak yaymna baglamadan el

degistirerck Aktif Holding’e devrolan ilk dz¢l ckonomi kanalt Kanal E yayina gegmistir.

3. EKONOMI BASINININ HABER KAYNAKLARI, iSLEVLERI,
YAYIN POLITIKALARI, SORUNLARI VE GELECEGI

Ekonomi basinin tarihscl geligim siireci igerisinde 198071 yillara kadar olugturmug
bulundugu “yap1” ele alindiginda, ckonomi basiminin haber kaynaklarindan gelecegine
yonelik goriiglere kadar olan konulara 6zel olarak deginmek gercklidir. Bu dogrultuda, bu
baglik altinda 1980’1 yillar temel alinarak ckonomi basinin haber kaynaklari, islevleri,

yayin politakalan, sorunlant ve gelecegi konularna yer verileeekdir.

3.1 Ekonomi Basinimin Haber Kaynaklar

1980’1lerde ekonomi basininda haber kaynaklari konusunda bilyiik sikinular

yasanmistir®®’. Heniiz gelismektc olan ve daha tanimlamast yeni yeni yapilan ekonomi

sayisinda yonetim boliimii ayirmag, Borsa saylalannda girketlerin karnesi, sirketlerden ozel bilgiler, sektor
analizleri gibi konulan Tiirk ekonomi basinma kazandirmigtir. Ayrica, otomobil, bilgisayar, piyasa
sayfalart da yine ilk kez bu dergide yer almig, yatinmetlar igin para cki yaymlanmag, piyasa haberleri de
ayr1 bir bicimde ek olarak Ekomarket’te sunulmugtur. 1995°¢ gelindiginde Ekonomistin en ¢ok éviindigii
konu yapufi isabetli tahminlerdir, 1994 yili biiyime hizi, diéviz kuru gibi tahminler aynen
gergeklesirken, 1993%iin son aylarina gelirken, diviz krizi sinyallerini veren ilk dergi de Ekonomist
olmugtur. 5 Nisan Kararlart da yine Ekonomist okurlan igin stirpriz olmamigtir (Semsi Yiicel,
“Ekonomist 4 Yidir Hep Zirvede”, Ekonomist, yil:5, say1:2, 8 Ocak 1995, s. 3).

606 Semsi Yiicel, "Yeni ve Ozgiin Bir llave”, Ekonomist, 9 Ekim 1994, s. 3
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basini i¢in haber kaynaklarinin kithg pek ¢ok tartismayi da beraberinde getirmigtir,
1980’11 yillarda oncelikle, ig ¢evrelerinden ve igadamlarindan bazi konularda yeterli
bilgiler alinamamig ve isadamlan ekonomi haberciligine sanki kendi kuruluglarina bir bela
gelirmig gibi bakmiglardir. Bir 6neri getirmek, bir Gngori ortaya koymak ve ekonominin
gelecekte nasil bigimlenecegini soylemek ya da ¢oziimler iirctmek gibi herhangi birsey soz
konusu degildir. Biitiin isadamlar aglama duvan halinde, iglerin kotiye gittigini
sdylemekten ileriye de gitmemislerdir®®, Bu yiizden muhabirler de baglangigta sadece
“agitcilify” gazete sayfalarina dokmenin ckonomi muhabirligi oldugu gibi yanhs bir
egilime kapilmiglardir®?. Bir nemli nokta da ckonomi basinina, kargit goriiglerin
yeterince iletilememesinden kaynaklanmigur. Ornegin, bir ckonomik model geligtirilmeye
calisiliyorsa, bu modele kargit fikirler ortaya koyulmamig, koymama cgilimi igerisine
girilmis, bu yiizden de tek sesli duruma gelinmigtir. Ayrica, Sayin’in aktardigina gore,
Basin Ceza Kanunlarinda da memlcket menflaatleriyle ilgili birtakim konularda iktisatla
ilgili haberlerin verilmesini engelleyen hukuki birtakim miicyyidceler de vardir ve gazeteci,
bu yaptirnmlarla engellenmektedir®!©,

Biitiin bunlardan farkli bir bakig agis1 olarak ckonomi haberlerinde kaynak darhigina
kars1 ¢ikanlar da vardir. Karakoyunlu’ya gore, kaynak darhg degil, ahsilmighk ve

011 Bir tiir tembellik sonucu, ekonomi

alistlmighgin disina ¢ikmak istemeyis vardir
muhabiri igin kolayina ka¢gmakta; aragtirmayi, sorgulamayi, iizerine gitmeyi
diisinmemektedir. Bu durum haberlere yansimakta ve okuyanlarca sanki kaynak yokmug
gibi algilanmaktadur.

Bu tartigmalar bir yana yine de ckonomi basint anlaminda gazcetelerde birgeyler
yaywmlanmaktadir. En genel bigimde basinda yer alan haberlerin kaynaklarim goylece
siralamak miimkiindiir:

*Gazetenin kendi haber kaynaklari,

* Anlagmali haber ajanslan,

607 Seyfettin Turhan, a.g.e., s. 36.
608 N. Dogru, a.g.m., s. 31,
609 N, Dogru, a.g.m., s. 32
610 H. Saym, a.g.e., s. 48.

611 y Karakoyunlu, a.g.m., s. 46.
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*Reklam toplama amagli ilaveler igin firmalarin kendileriyle ilgili bilgi ve yansitmak
istedikleri kendi sorunlar ile ilgili aktarimlar.612

Yine bunlarin arasina ckonomik karar merkezlerinden yapilan agiklamalart,
ekonomik verilerin elde edildigi resmi kurumlart ve tiniversite 6gretim elemanlarini da
cklemek de miimkiindiir. Ancak bu kaynaklar 1980°1i yillarda haber kaynaklart olarak bu
siralamanin igine alinmamug; muhabirin bir “¢abast” olarak goriilmistiir. Zira, Dogru’nun
aktardifina gore, habere sikigan ckonomi muhabiri o giin haber yapmas: gerckiyorsa
“hocalara” telefon ederck o konuyla ilgili goriiglerini almakta ve bu gelip gazete
sayfalarina girmektedir. Halbuki Bau’da ornegin London School Economic ya da
Cambridge’in ekomiyle ilgili béliimleri veri iiretmekte ve ckonominin gelecegiyle ilgili
raporlar yayinlamaktadirlar. Bu raporlar ¢ok ciddi bir sckilde cle alinmakta ve Financial
Times ya da Manchester Guardian gibi gazetclerinin sayfalarina girmektedir®!3,
Gazetecilerdeki beklenti yiizden “tiniversiteler” bir kaynak olarak gosterilmekle birlikie
bdyle bir kurumdan bir biitiin olarak s6z ctmck miimkiin olmaktadir,

Yine muhabirlerin kendi ¢abalari ile olugturulan dzcl haberlerden ve bu haberlerin
kaynaklarindan da sozetmek gercklidir®!4. Bir haber tiirii olarak cle alma geregi ile
birlikte, 6zel haberlerin konularinin iki kaynagr vardir; bu haberler ya bir kaynaktan gelir
ya da muhabirin zihninde canlanir. Ozcl kaynaktan gelen haberin 6zel bir haber haline
getirilmesi Ozel bir ¢aba gercktirmez. Fakat bazen bu haber genel bir kaynaktan da

gelebilmektedir®.

3.2 Ekonomi Basim Yayincihigi ve Ekonomi Haberciligi

198(r1i yillarda ckonomi bastninda iki tiirde ckonomi yayinciligindan sozetmek

miimkiindiir: Yaygin gazetelerde ckonomi sayfalar ve ckonomi gazeteleri.

012 y, Biiyiikergen, a.g.m., s. 41.
613 N. Dogru, a.g.m., s.32.

614 By konuda bkz. Alp Orgun, “Ekonomik Haberlerin Sunulugu”, Geng Gazeteciler Egitim
Semineri (14 Kasun/ 26 Aralik 1985), Gazeleciler Cemiyeti Yaymlar: 19, Istanbul-1986, s. 169.

615 A, Orgun, a.g.m., 5. 169-70.
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Yaygin gazetelerde ckonomi haberleri gencllikle gazetelerin 4. veya 5. sayfalarinda /
yer almakta ve bu sayfalar gazelclerin ckonomi servisleri tarafindan hazarlanmaktadir®6,
Ekonomi gazeteleri ise baglibagina bir uzmanhk ¢ahgmast igindedir ve ihtisas yani
uzmanlik gazeteleri olarak goriilmektedir.

1980’1lerde ekonomi haberciligi anlaminda hergey giinesin daglarin ardinda
yiikselmeye bagladigi an gibidir. Uzlagilmig bir ckonomi habercilifi yoktur. Bir kisim
haberler yaygin halk kitlelerinin begenisine sunulmak iizere vulgarize cdilirken, bir kisim
haberler de ancak bir ekonomistin anlayacagi bir bigimde verilmektedir. Gazeteciler de bu
dogrultuda c¢esitli goriiglere sahiptirler. Bir kismi haberlerin vulgarize cdilmesini
savunurken, bir kismi bunun yanhs oldugunu ileri siirmekic; bir kismi da bu iki haberceilik
tiirli arasinda bir rota ¢izmeye ¢aligmaktadir.

Mortan, ekonomi basininda iki tiirden haberciligin goriildiigiinii belirtir®”, Soguk-
kuru tiirde resmi habercilik ve mistifikasyon, vulgarizasyon ve popiilizasyon yaratarak
ckonomi haberlerini anlagilir hale getirme ¢abasindaki habereilik. Mortan’a gore bu iki
habercilik tiirii de ugta yer alir. Ciinkii, resmi habercilikte kigi pasif hale getirilmektedir.
Okur, verilen mesajla yetinmek zorundadir. Ote yanda ise, 1950’ Ierde “halk haberciligi”
anlayiginin bir tiriinii olarak ortaya ¢ikan akim isc, haberi dil bakimindan anlagilir kilarken
basitlestirme isgiizarhif ile rayindan ¢ikartmigur.

Haber bagliklarin ¢ok abartilarak ya da “¢ok salgaly” verilerck haberlerin saptirildiga
elestirisini Dogru, dogru bulmamisur®®, Ciinkii ona gore, ancak baghklar biyle atilarak
haberler daha ilging hale getirilebilmektedir®!”. Yoksa, haber saptirlmamaktadir ve
igerikte bir yanliglik s6zkonusu olmamaktadir. Yapilan bilimin vulgarize cdilmesidir.

Bu iki tiir habercilik yaklagtmimin da dogru olmadigim goriisiinii Tayang
savunmugtur. Ona gore bu ikisi de “dogru yol” degildir ve bu yolun bulunmasi

gereklidir®®, Diinyada ckonomiyle ilgilinen basin “dogru yol”u bulmusg ve ¢ikartmigtir:

616 y, Biyiikersen, a.g.m., s. 41.

617 . Mortan, a.g.m., .62,

018 . Dogru, a.g.m., s. 50.

619 Ommegin, “Fiyatlar icretleri solladi”, “Fiyat yangima benzin dokiliicken, iicret kanalinm énii
tikantyor”, “Inekler okiizlesti” gibi.

620 p, Tayang, a.g.m., s. 34.
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Avrupa’da Financial Times ve Herald Tribune ckonomi basinmin pastasini kapmak igin
bir savagima girmigler, diinyada etkinlik kazanan ckonomi yayin organlar, gazete ya da
dergi olarak artik yalniz Amerika ve Avrupa’yla yetinmeyip Asya kitasinda Asya’ya 6zgii
yayinlar hazirlamaya baglamiglar ve tirajlarini yiizbinlerin iizerine ¢ikartabilmiglerdir. Biz
de de ekonomi basinin tirajlarini yiizbinlerin tizerine gikartabilmesi igin bir gekilde “dogru
yol”u bulmas: gereklidir.

Associates Universal isimli dergide, derginin kendisini anlatan ilging bir ilan
yaywmlanmagtir. Bunda, “Ekonomi donuk olmak zorunda degildir; renksiz olmak zorunda
degildir” diye bir baghk vardir. Yazida ise, ckonomiyle ilgilcnen insanlarin, toplumun
hangi kesiminden gelirse gelsin, sporun ckonomisini de, saghgin ckonomisini de,
ekonominin ekonomisini de ayrintili bir bigcimde, canli bir bigimde okumak egiliminde
olduklart gosterilmistir®2!. Tayang, buradan yola ¢ikarak, Financial Times’ érnek
vermektedir. Bu gazetede bahgecilikten, satranca kadar yaygin alanlar varsa, dergiler bu
konuda kendilerine sayfa yetigtircmiyorlarsa tilkemizdcki ckonomi basininin yapacagi ¢ok
seyler vardir.

Ekonomi basini konusunda yapilacak ¢ok scyler oldugu konusu diger gazetecilerin
de dikkatini gekmistir. Ornegin; Orgun, ckonomi haberciligi konusunda atilabilecek bazi
adimlar konusunda aktarimlarda bulunmugtur. Bu aktanimlar o yillarda ekonomi
haberciligi i¢in ¢izilen hedetlerdir. Bu agidan, Or¢un’un ckonomi haberceiligi konusundaki
ongoriimlerine bakmakta yarar vardir®?,

Bir ekonomi haberinde 6ncclikle her fikrin bir ciimle olmast gereklidir, yoksa
okuyucu ciimleyi anlayamamaktadir. Tkincisi her climlenin bir 6znesi olmalidir, Ayrica;
popiiler olmaktan ya da bagka bir deyisle okuyucunun hoguna gitmek istegi ile yapilmig
bilgi vermekten kaginmak; bu arada da basma kahiphiktan kurtulup gergege uygun bir

tarzda haberi yazmak gereklidir®%?,

621 Tayang, a.g.m.
622 A, Orcun, a.g.m., s. 173.

623 gy konuda yapilan yanhiglara bir 6rock olarak sunu vermek miimkindiir: “Uygulanmakia olan siki
para politikas1” sik¢a yapilan yanhglardan birisidir. Ashinda, gegen yila gore 100 puan farkh bir para
politikasindan bahselmek istenilmektedir. (Ayrica bkz, A. Orgun, a.g.m., s. 173)
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Haberin ne oldugu ve dgeleri dnceki boliimlerden hatirlanacak olursa, diger haber
tiirlerinde oldugu gibi herhangi bir ekonomi haberlerinde de SN-1K formiiliinii mutlaka
bulmanin gerekli oldugu soylenilebilir®?4. Ciinkii bu unsurlar daha dnce de belirtildigi
gibi bir haberin iskeleti, sah damandir.

1980’11 yillarda ckonomi haberlerinde Oncclikle bu formiiliin kurulmasinda
zorluklarla kargilagilmistir. Oncelikle, kim sorusunun ckonomi haberindeki karsiligh hangi
kurum, yani bakanlik m1 girket mi, yahut hangi insan oldugu haberlerde belirtilmemigtir.
Ikincisi “ne zaman” sorusudur. Bir ckonomi haberinde diiniin, bugiinden farkl bir anlami
vardir. O da ekonomik olarak anlam tagtyan bir doneme rastgelip gelmemedigidir ki, bu
durumun da ekonomi haberinde mutlaka belirtilmesi gereklidir. Bu durum da ¢ogunlukla
ekonomi haberlerinde agik bir sekilde kendisini gosterememistir. Ugiinciisii, “nerede”
sorusundaki kapaliliktir. Eger bu, demir piyasasina iligkin bir haberse o zaman bunun
agikca belirtilmesi gereklidir. Ciinkii aksi halde haber herhangi bir girketin faaliyetiymig
gibi yansimaktadir ve béylece olayin hangi piyasada cereyan cttigi agikea belirtilmedigi
icin eksiklik kalmaktadir®?>,

Ote yandan bilindigi gibi, basin habercilik igini yerine getirirken konuyla ilgili biitiin
taraflarin goriislerini yansitabildigi lgiide bagarih sayilmaktadir. Bu kural elbette ki,
ekonomi haberlerciligi i¢in de gegerlidir. Haber toplarken yapilacak ilk ig konunun biitiin
taraflarinin goriiglerini almaktir ve bunun siiratli, gergege bagh ve datayl olmasi
gereklidir®20. 1980’li yillarda ekonomi haberciliginin biiyiik bir cksikligi olarak, konunun
biitiin taraflarimn goriiglerinin alinmas1 kurahnin da isletilemedigi anlagiimaktadi®?’.

Basinin ekonomi haberlerini nasil tircitigi konusunda genelleyici bir aktarimla
Kepenek, ii¢ agamals bir siiregten soz eder:62%
*QOnce kuramsal bir gergeve,

*Sayisal esdeyisle, istatistiksel veriler problemi,

624 5, Or¢un, a.gam., s. 174,
625 A, Orgun, a.g.m., s. 175.
626 4, Orgun, a.g.m., s. 168.
027 4. Orgun, a.g.m. '

628 Yakup Kepenek, Basinda Ekonomi ve Ekonomi Basim, 1983 Yili IIl. Seminer
Tutanaklar, Hiirriyet Vakfi Seminer Dizisi No: 5, Istanbul 1983, s. 97.
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*Ardindan buna dayali olarak yapilan uygulamali ¢aligmalar. Bir ckonomi haberi
igte bu li¢ siireci yasadiktan sonra ancak ortaya ¢ikabilmektedir ki, diger haberlerin
tiretimine oranla oldukga gii¢ bir ugragidir.

Ekonomi haberciliginde, haberin yazilmast agamasinda da bir takim unsurlar
gﬁzbnﬁnde bulundurmak gercklidir. En bagta ckonomi muhabirleri igin ckonomik
olaylarin karmagiklig1, haberlerin yazilabilmesi igin, bunlarin énce sistemli bir bigimde
Ogrenilmesini gerektirmigtir. Bu sistemetige uygun bir gsckilde, ckonomi muhabiri haberi
yazacak ve bu herkes tarafindan anlagihir olacak, yani olayr belli dlgtide sematize edecek ve
basitlestirecektir®. Yine bu da diger habercilik alanlarindan daha zor bir ugiragi anlamina

gelmektedir.
3.3 Ekonomi Basimin Islevleri

Ekonomi basininin iglevleri konusunda pek ¢ok goriis siralanmaktadir. Dogal
olarak, ekonomi basinin iglevlcrini iletigim, kitle iletisimi ve basinin iglevlerinden ayn
olarak diigtinmek yanlig olacaktir. Ekonomi basini da bu biitiiniin i¢inde bir 6ge olarak
kendisine 6zgii ¢ikarimlarda bulunmug ve gesitli iglevler iistlenmigtir. Ote yandan ekonomi
basiminin iglevlerini bir biitiin olarak aramak yerine ckonomi basinin konusunda,
kapsaminda ve sorunlan ile gelecege yonelik planlarinda aramak  gercklidir.

1980 sonrasinda kurumsal kimligini clde ectme yolunda énemli mesafeler kaydeden
ekonomi basiminin iglevleri agisindan oncelikle belli ilkeler ve dneclikler tizerinde goriis
birligine varilmasi gerekmektedir.

Ekonomi basinina diigen 6énemli gérevlerden birisi belirsizliklerin giderilmeye
caligilmasidir. Ciinkii belirsizlikler ckonomide karar almayr geciktiren ve zorlagtiran
olumsuz faktérlerden birisidir. Bu arada basinin medyatik kaygilarla suni helirsizlikler
yaratmaktan kesinlikle uzak durmast gerckmcektedir. Ciinkii bu tiir suni belirsizliklerin
ekonomiye maliyeti sanilanin ¢ok iizerinde olabilecektir.

Ekonomi basinina diigen aynit derccedeki dnemli bir gorev, istikrar, adil rekabet,

seffafhik, firsat egitligi, girigim 6zgirligy, vergi adaleti gibi temel ckonomik degerlerin ve

62() A Orgun, a.g.m., S. 172.
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kurumlarin gozetilmesi, bunlardan sapmalarin teshir cdilmesi ve bunlara sahip
¢ikilmasidir.

Ekonomi basinina diigen bir diger dnemli gorev gelir dagilimmm ilgilendiren ve
ekonomideki gesitli kesimler arasinda ¢ikar ¢atismalarina konu olan uzlagmazliklarin en
kisa siirede gdziimlenebilmesi i¢in toplumsal uzlagmanin saglanmasina yardimci ve araci
olmaktir.

Ekonomi basinin duyarsiz kalamayacag bir konu da toplumun tiimiiniin uzun vadeli
¢ikarlarini ilgilendiren onemli degisim hamlelerinin geciktiritmeden ve isabetli bir bigimde
yapilabilmesi igin gerekli kamuouyunu olusturma ve bu alanda topluma onciiliikk etme
gorevini yerine getirmektedir.

Bu tiir temel konular hi¢ bir zaman medyatik kisa vadcli amaglara feda
edilememelidir. Tiim bu ilkeler ve amaglann hayata gegirilebilmesi i¢in ekonomik alanda

bilgi ve insiyatif sahibi herkesin ckonomi basinina yardimei olmasi bir zorunluluktur®30,
3.4 Ekonomi Bastmmn Konulari

1980’lerde ekonomi basinin konular1 hakkinda yapilan tartigmalardan g¢ikartilan
sonuclara gore, oncelikle bu haberlerde bir sistematigin bulunmadigini soylemekte yarar
vardir. Biiylik bir kaynak sorunu yasayan ekonomi basm igin belirli bir konu
siralamasinin yapilmasi da miimkiin degildir. Yelpaze kimilerine gore oldukga geligkin,
kimilerine gore de oldukga dardir. Daha nelerin “ckonomi sayfalar igine girecegi” ya da
girmeyecegi tartisiimaktadir.Iste boyle bir ortamda yine de genel olarak ekonomi basinin
konularinin gu noktalarda agirhik kazandig goriiliir:

*QOkuyucunun gelir seviyesini etkileyecek konular; okuyucunun kendini korumak

icin 6grenmesi gereken ekonomik bilgiler ya da okuyucunun bir faydasi olarak

Ornegin tiikketicinin korunmasi1 konusundaki haberler.

*Ulke ve diinya ekonomisinin gelismesi hakkinda okuyucunun genel bilgilerle

donatilmasina yonelik konular.

630 Erdal Tiirkkan, “Ekonomi Basiunin Gorevieri”, Son Havadis, 16 Ocak 1996.
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*Giivenilir haber ve bilgi almanin yan sira yorum ve degerlendirmeler.63!

Bunlara ek olarak ekonomi basininda iglenenler arasinda “igadamlarinin aglama
duvan halindeki yazilar”a da rastlamak miimkiindiir.9*2 Hatta bu yazilar ckonomi basin
tarismalarinda ckonomi basininin “igadamlarinin aglama duvan” seklinde tanimlanmasina

bile neden olabilecektir®3,

3.5 Ekonomi Basim1 Okuru

1980’1 yillar, ayn1 zamanda, ekonomi basininin kendi okurunu yaratigi, yaratmaya
cahistigs yallardir. O giinlerde ekonomi basininin okuru tammlanmaya ¢aligthirken iki konu
lizerinde durulmugtur: Ekonomi basinin mevcut okurlart ve ekonomi basinin potansiyel
okurlar1. Ekonomi basinin meveut okurlari ikiye ayrlmigur. Ciinkii basinda daha 6nce de
belirtildigi gibi iki tiirde haber ve bu iki tiir haberin de iki tiir migterisi vardir. Bunlardan
ilki genel iktisat dili ile yazilan haberleri okuyanlar, tteki de dzellikle bagliklarda vulgarize
edilmis bir dille yazilan haberleri okuyanlardir. Bir bagka anlatimla, bunlardan bir tanesi
tiim toplumda yagayan insanlar; dtekisi ise profesyoncl olarak ekonomik enformasyona,
yani dataya ihtiyact olan insanlardir®*4. Ekonomi basinin potansiyel okurlarint hedef alan
goriigler ise, ekonomi basinin yaygin halk kitleleri ile kucaklagmast igercn gesitli
Ongoriilerde bulunmuglardir.

Yaygin basm disinda 6zel bir uzmanlik alant bigiminde konuya yaklagan ckonomi
gazetelerinin okuru ise, bu miigteri tipinin ilkine girmektedir. Bunlar, genellikle sanayide
ya da biiriikraside orta {ist, ya da iist diizey yoneticilige yilikselmis, genellikle bir ya da
daha fazla yabanci dil bilen, giinliik gazete okuma sayist 2-3 ya da daha fazla olan ve bu
arada yabanci dillerinden yararlanarak dig basint da yakindan inceleyen kigilerden

olusmaktadir®. Ote yandan, ekonomi gazetclerinin bu okurunun ckonomi gazeteleri ile

631 y, Biiyiikergen, a.g.m., s. 41.
632 N. Dogru, a.g.m., s. 31.

633 Basmda Ekonomi ve Ekonomi Basmm tarihsel gelisim iginde yer verdigi konulara ayrintilan ile
Boliim VI'da yer verilinektedir.

634 Ozkok, a.g.m., s. 49.
635 p, Tayang, a.g.m., s. 34.
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ne kadar ilgili olduklart konusunda da bir tiir kapah devre abone sisteminin ¢aligtig ve bir
ihtiyag duyup okuma merakinin bulunmadigi belirtilmektedir®0,

Ekonomi basinin potansiyel miigterisinin kimligi hakkinda isec Dogru oldukga genel
sozciiklerle su ifadeyi kullanmaktadir: Ekonomi basininda dinsel edebiyat yaparak
okuyucu tutmak miimkiin degildir. TV ekraninda, gazinoda, gece kiiliibiinde boy gosteren
artisler ya da ses sanatcilart da ckonomi haberlerine gelmezler. Fakirlik ya da ¢ok fazla
zenginlik edebiyatt yapip ¢ok fazla 6zendirme ya da dykiindiirme matifleri de ¢ok fazla
kullanilamaz. Sporla ilgilenenlerin de ilgilerini ¢ok kolaylikla ckonomi haberlerine
¢ekilemez. Ayrica, ekonomi habcrlcﬁni geng kadinlara okutmak da zordur. Cok sayida
insana ekonomi haberlerini okutabilmek igin okuyucuya kendi yagami iginde bir yarar
saglayacak kulvarlart bulmak zorunlulugu vardir®37.

Bu ongoriimlerden birisi de ekonomi basini okurunun gazetesinden ne bekledigi ile
ilgilidir. Dogru bu konuda sunlar1 aktarir:*® Tiim gazeteler igin ayni olmakla birlikte
ekonomi basinindan da okuyucu gazctesinden beg Onemli ig bekler. Bunlardan ilki
haberdir ve ekonomi gazetesi igin drnegin bu bir zam haberidir. Ikincisi, gazetenin
denetimi saglamasini bekler ki; érnegin ¢lirlik ya da kalitesiz bir malin haberini vermenin
yanmnda bunun diizeltilmesi igin gerekli kurumlarnn, kuruluglarin ve kisgilerin harekete
gegirilmesi yontinde bir etki yaratabilsin. Ekonomi haberleri gencllikte toplumun
alisamadigi kavramlarla anlatlan haber tiirii oldugu i¢in dikkat ¢ekilmeyen bir haber
tirtidiir ki; bunun i¢in gazete okuyucusunun bekledigi tigiineti iglem dikkati gekmekdir.
Okuyucun bekledigi dordiincii iglem ise, alternatif getirebilmektir. Ekonomi basini
okuyucunun kafasina katilan “alternatifi nedir?” sorusuna yanit bulmak zorundadir.
Besincisi ise, diigiindiirebilmektir. Diigiindiirmek demcek de, daha ¢ok okur kazanmak
demektir. Bu belirleme; 80°1i yillarin ikinci yunSmdu yaptimakla birlikte bu sorularin
tiimiine yanit veren bir ckonomi basinindan sozetmek miimkiin degildir. Bu tanim bir
anlamda basindaki bilgilerin ¢ckonomi basinina aktarilmaya ¢aligmasimin pargasidir.

Ekonomi basin okura ne vermek gerektigini tespit etmigtir.

636y Karakoyunlu, a.g.m., s. 46.

637 Necati Dogru, “Tirkiye'de Ekonomi Haberciligi”, Geng Gazeteciler Egitim Semineri (14
Kasim/ 26 Aralik 1985), Gazeteciler Cemiyeti Yaymlar: 19, Istanbul-1986, s. 181.

638 A Orgun, a.g.m., s. 179,
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1980’lerde ki basinda ekonomi basiin kimligini sorgularken Dogru, stziini ettigi
bu dngoriiler gergevesinde toplumun istedigi bigimde yazilan ckonomik haberlerin daha
genis ve daha doyurucu bir gekilde verilmesi ile ckonomide uzmanlagmig basinin 100.000

satacafi1 inancinda oldugunu da kaydetmektedir®
3.6 Ekonomi Basim Muhabirligi

Yeni yeni tanmimlanmaya baglayan c¢konomi basini i¢in ckonomi muhabirin
tanimlamak da oldukg¢a giic olmugtur. Bu konuda otoritc sahibi 'pck ¢ok gazeteci,
kendilerine gore bir ckonomi basini tamimi yaparak, ckonomi muhabirini de bu tanim
icerisine yerlestirmek istemiglerdir. Yapilan ckonomi-basimi tamimlarinda oldugu gibi
ekonomi muhabiri tamimlar1 da “olan”la, “olmasi gercken” arasinda degismektedir. Ancak
bu tanimlar i¢inde gergeklik payr oldugu ve bir ckonomi muhabirinin nasil olmast
gerektigi yoniinde ipuglar: oldugu agiktir™0. Aslinda, ckonomi muhabiri kavramimn
sorgulandigi 1980’11 yillarda béyle bir “yaratifiin” hichir zaman varolmayacagini
savunanlar da olmustur. Eviliyaoglu, boyle bir yaratga “diinyamin higbir yerinde
rastlamadifini” kaydetmistir®!. Ancak zaman i¢indc basinda ckonomi sayfalarinin
gelismesi gibi ekonomi muhabirleri de basin iginde yctigmigtir.

Bir goriis olarak Orgun, ckonomi muhabirini, “genig kitlelert ilgilendiren konularda
oldugu gibi, daha az sayida politikaci, profesor, Ozcl scktor labrikasimin yoneticisi gibi
bilgiyle, birikim diizeyi elitlesmis zengin kesimleri kucaklayan, i¢ine alan cgitim diizeyine
| gore onlara haberleri aktaran kisidir” seklinde tanimlamaktadir®2,

Ekonomi muhabirlerinin adliye ya da parlemento muhabirlerinden farkl yonleri

ckonomi konulart iizerinde yogunlagmis olmalarnidir. Bir parlemento muhabiri,

639 N. Dojru, 1983, 108.

640 Tiirk basum tizerine Oke’nin yaptifit bir aragtirmanin sonuglarina gore, basin oldukga fazla ekonomi
muhabiri barindirdifn belirlenmigtir. Basinda ¢aligan muhabirlerin yiizde 23’Gni ckonomi muhabirleri
olustururken bunu sirastyla yiizde 16 ile siyaset muhabirleri, yiizde 13°1¢ foto muhabirleri ve yiizde 11°1e
spor muhabirleri izlemektedir (M. K. Oke, a.g.e., s. 100).

641 .

642 A. Orgun, a.g.m., s. 179,

Evliyaoglu, a.g.e., s. 21.
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parlementoda (TBMM’de) yaganan siyasal olaylara ne kadar hakimse; ckonomi muhabiri
de ckonomik yasamdaki konulara o denli yakindir.

Ekonomi muhabiri diger muhabirlerden farkl olarak, giinliik olaylan gézetleyen bir
haber avciligi yapamaz. Cilinkii, 6rnegin bir spor muhabiri, Bc;;iktug-Fcncrbuhgc magi igin
Inénii Stadina gider; oturup mag1 izleyerck haberi yazar. Ancak, ckonomi muhabiri her
an, her yerde, kogusturarak, bir olay1 yakalayip bulmak zorundadir.

Ekonomi muhabirliginin, diger muhabirlerden ayiran cn 6nemli 6zclligi bir bagka
deyisle farklt haber beklentisi icinde olusudur®®?®. Ekonomi muhabirinin hedetlerinin
baginda rutin haberlerle birlikte daha ¢ok gazetelerini digerlerinden farkh kilmak igin “Ozel
haber” yapmak gelmektedir.

Burada bir ekonomi muhabirinin asil igi olan dz¢l haber yapmast konusunun
tizerinde ayrica durmakta yarar vardir. Bir ckonomi muhabirinin olugturdugu zel haberler
konusunda iki ayr kaynak gosterilmigtir: bir kaynaktan gelen konular ya da muhabirin
aklina gelen konular®4. Ozel haber konusunu ckonomi basini agisindan sorgulamak igin
ornek vermek gerekirse; bir anonim girketin bu yil ne kadar temettii dagiacagina dair bir
haber geldiginde oncelikle bir 6zel haber yaratabilmek igin muhabirin gegen yilla bu yil
arasindaki fark: tespit etmesi gereklidir. Tkincisi bu sirketin i¢inde bulundugu sektoriin
genel durumunu ve tgiinciisii de bu girketin yonetiminde degigiklik olup olmadigini
Ogrenmesi gereklidir. Ayrica bu girketin miigterileri ile yahut bu girkete hammadde veren
gruplarla iligkileri hakkinda da bilgiler edinmek zorundadir®®. Iste biitiin bunlarin
biraraya getirilmesi ile ekonomi basini i¢in rutin bir haber, dzc¢l bir haber haline
getirilebilmektedir.

Ornekteki gibi 6zel haberi rutin haberlerin iginden ¢ikartmak miimkiindiir. Bu
yiizden ekonomi muhabiri rutini ¢ok iyi izlemek zorundadir. Bir ckonomi muhabiri biitiin
sektorler hakkinda hig degilse kabaca bilgiye sahip olmali, yine giinliik haberi okumali ve

kaynak karigtirarak, Tiirkiye'nin gene 1 ckonomik dengeleri hakkinda diisiinee sahibi

v 6434, Or¢un, a.g.m.
644 A. Orgun, a.gm., s. 169-170.

645 A. Orgun, a‘,g.m., S. 16()-
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olmalidir. Biitiin bunlan yaparken de mutlaka, insan hafizasimin zayithgimi hi¢ unutmamah
ve bu yiizden biitiin bilgileri argive dokmeli, yani 6zcl arsiv tutmahdir®9,

Dogru, eckonomi basinin iyiye gitmesi i¢in bir ckonomi muhabirinin sdzgelimi
Nobel Edebiyat Odiilii’nii kazanan bir yazarin escrini merak ctmesi gercktigini ileri
stirmiistiir®’. Biitiin diinyada olup bitenlerle ilgilenmesi gercken ckonomi muhabiri, bu
romanda hangi ekonomik motiflerin iglendigine, cglence scktoriinde, sahnede konugulan,
sOylenen sarkilarin igindeki ekonomik matiflerin ne olduguna bakmak zorundadr.

Ote yandan bir de tek boyutluluk sorunu vardir. Olaylart tck boyutluktan kurtarmak,
hem de olaya sadece bir iki kiginin goriigiinii degil, daha genig bir sckilde yaklagmak bir
muhabirin tek basina yapabilecegi igleri agmaktadir. Bu yiizden gazetelerde aragtirma
birimlerinin kurulmasi bir zorunluluktur. Yani salt muhabirlerin haber pesinde
kosusturdugu ekonomi sevisinin arkasinda olanlart destekleyeceek bir birimin varh da
lazimdir®#®. O halde ckonomi muhabirligi isinin bir ckip ¢alismasinin pargast oldugu
gercefi de ortaya ¢ikmaktadir.

Biitiin bu anlatilanlar bir ekonomi muhabirin farkli birtakim yctenckleri olmasi
zorunlulugunu da beraberinde getirmigtir. Ekonomi muhabirin, diger muhabirlerden farkl
olarak bir takim yeteneklere de sahip olmast gereklidir.

Ekonomi muhabiri dnce rakamlarla baga ¢ikmay: bilmeli, bu konuda bilgili
olmalidir. Yani birseyin “yiizde 130 azaldifinr” sdylememelidir. Ikincisi bir ekonomi
muhabiri, tiizel kigilerin iktisadi iksatistikleri hakkinda bilgi sahibi olmahdir. “Delterdarlik
hesap uzmanlarr” diye birgey yazmamalidir. Ugiincii olarak ekonomi muhabirinin Giretim
siiregleri hakkinda bilgi sahibi olmasi sarttir. Ornegin, clektronik tiretmek iizere kurulmug
bir fabrikanin tank iiretecegini sdylememelidir. Bir bagka 6zcllik olarak; hukuki siiregler
hakkinda bilgi sahibi olmalir. Yani iflas, tasfiye nedir bilmelidir. Bilango okuyacak kadar
elementer seviyede muhasebeden anlamali; iktisadi terimlerin igerikleri hakkinda bilgi

sahibi olmahdir®®.

646 A. Orgun, a.g.m., s. 170.
647 N. Dojgru, 1983, s. 33.

648 (3. Ertuna, a.g.m., s. 75.
649 A, Orgun, a.g.m., s. 171.
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Ekonomi muhabirligindc 6ncmli bir nokta olarak, dil konusuna da deginmek
gereklidir. Okuyucu gazete yazisim bellegini zorlayip okumak zorunda degildir. Ekonomi
muhabiri bu yiizden, Tiirk¢eyi ¢ok iyi kullanarak olaylan aktarmalidir. Arapga, Farsca ve
Bat dillerinden gelen ekonomik kavramlarin Tiirk¢e kargiliklarini bulup yazmak
* zorundadir®®, Ote yandan bir de yabanci dil bilmesi zorunlulugu vardir ki, bu da basarili
olmanin bir 6n girtadar. |

Ekonomi muhabirinin sikigtif1 noktalardan en bilineni taral tutmasinin miimkiin
olmayigidir. Higbir holdingin, siyasi partinin gemsiyesi altna girmcmclidir. Bu yiizden
ckonomi muhabirligi biiylik sorumluluk isteycn bir daldir ve 6zc¢llikle uzun mesafe
kosucusu gibi nefesli olmalidir®!.

Sikigilan bir bagka nokta da “iyi gazcteei olmak™ ile “ckonomi muhabiri olmak”
arasindaki agmazdir. Ekonomide uzmanlagmak istcyen muhabir buldugu haberi hergeyden
once galistifl gazetenin patronu, genel yayin midiirii ve genel yayin koordinattriiniin
belli, dar ama etkili bir gevrede tartigip kararlagtirdign simirlara sokmak ve orada zorlamaya
¢aligilan sinirlant beride de ilan miidiiriiniin getirdikleriyle bitigtirmek zorundadir, Bu
noktada gazeteci bir “se¢im” yapmak zorunda kalmaktadir ve Pascal’in dedigi gibi “her
secis, bir vazgegistir”.

Basindakonomi ve ekonomi basininin ihtiyag duydugu muhabir tipine ulagmak hig
de kolay olmamigtir. Bu konularda semincrler diizenlenmis, gazeteciler alaydan
yetigtirilmiglerdir.

1980’lerde gazetelerde ihtisaslasmanin agirlik kazanmasiyla birlikte, ihtisas sahibi
kisilere ihtiyag duyulmugtur. Bunlar ya disaridan, yani basin digindan ithal cdilmig, yani
gazete kadrolarma alinmug ya da agiktan paralan 6denerck konulaninda yazilar yazmalari
istenmigtir. Iktisat profestriine yorum yazdirulmigtir ama o da bir gazeteci olarak konuya
yaklagamamuigtir. Basin biiyiik dlgiide ckonomi basinim bu kisilerin iizerine kurarken bir
de kendi ihtiyacini kendisinin kargilamasi sorunu ortaya ¢ikmigtir. Basin, Basin ve Yayin
Yiiksekokulu’ndan mezun olacak 6grencilere bel baglamisur ama bu dgrencilerin de nasil

bir egitim alacaklart ayn bir tarigma konusunu olugturmugtur®2. Bunun iizerine de geng

650 N. Dogru, 1983, s. 181.
651 N. Dojiru, 1983, s. 182.
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gazetecilere egitim seminerleri verilerck alaydan yetigen gazetecilere yardimer olmaya
calisiimigtir®?,

Ekonomi muhabirligi konusunda sdylencbilecek son siz, basinin kendi hiyerarsik
kademelerindeki yiikselme siirecinde de en biiyiik agirhgin ckonomi muhabiri olarak i§é
baglayip bu konuda biraz ¢alisan kisilerin oldugunun belirtilmesidir. Ekonomi muhabirleri
bir iist kademeye ¢ok kolay terfi etmekte ve yiiksclmektedirler. Ulug bunu, ekonomi
mubhabirlerinin daha hizli geligtikleri bigiminde yorumlamaktadir®4. Ote yandan ckonomi
servislerinde ¢aliganlarin ekonomik durumu igin Dogru, “tck siituna 4 santimetre”
tanimlamasini yapmaktadir. Aktardigina giire, bu “tck siituna 4 santimetre” kendi galistifia
gazetede (Hiirriyet Gazetesi) o yillarda 100 bin liralik ilanin kargiligidir ve ekonomi

muhabirinin ekonomik durumu gazetede bu kadar yeri kaplayan bir ilana bedeldir®?,
3.7 Ekonomi Basimi Yayin Politikalar

Ekonomi basinin kurumsal kimliginin olugmaya bagladigis 1980’11 yillarda,
gazetelerin ekonomi konularindaki yayinlarinin ortak bir politikas: yoktur; belirsizlik
vardir. Gazetelerin her birinde bulunan ckonomi sayfalar iyi kiitii birbirinin kopyasidirlar.
Orijinal olan1 ya da dikkat ¢ekeni yoktur ve kadrolarinda uzmanlagmig gazeteciler
bulunamamaktadir. Ote yandan, kamuoyundan da bu konuda bir talep heniiz
gelmemektedir.

Temel hedefler belirsiz oldugi igin gazeteler giinliik gelismelere, glinliik degigimlere
gore farklt sekillerde olaylalara yaklagabilmekte ve gazeteler olaylan yénlendirme yerine,

olaylarin pesinden gitmeyi tercih ctmektedirler. Gazetelerin, herhangi bir ckonomik

6521933°de yapilan seminerde Basin ve Yaym Yiiksckokullarinda verilen cgitim tutigtimig ve bu konuda
belirli bir uzlagmaya vanlamamigtir. Seminer’de Biiyiikersen’in kulandigr bir tanim taha sonraki yillarda
da basm i¢in Basm ve Yaym Yiiksekokulu mezunlarima bakiy agis1 gelirmesi agisindan dikkat gekicidir,
Bityiikersen, “Bizim Basin ve Yaym Yiksekokullarimizda dyle bir gazeteci yeligtiriyoruz ki, gemiyi
resimde, suyu bardakta goriiyor, kaptan oluyor.” demigtir. Bu bir itiraftr ve uzun yillar basida etkisini
gosterecektir.

6538y konuda bagi Hiirriyet gazetesi ¢ekmigtir, Pek ¢ok alandan genci efitime alan gazete bir dizi geng
gazeteciler efitim semineri de diizenlemigtir.

654 U. Giirkan, a.g.e., $. 56.

635 N. Dogru, 1983, s. 185.
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konuda herhangi bir olay1 kendisine hedef alarak, onun ¢oziimiine yonelme y6niinde
biiyiik gabalar gosterdikleri sylenememektedir®S,

Ekonomi sayfalarmin genel bir politikas1 olmamakla birlikte bu sayfalarda verilen
haberleri soylece genellemek miimkiindiir:

*Isverene saygilidir.

*Isciye selam verir.

*Koylii konulanna ilgisizdir.

*Esnaf1 yok sayabilir.

*Fakat rahatca elegtirebilecegi tek sey devlet ve biirokrasidir.

- Dogal olarak, ckonomi sayfalarinda olup bitenler bu anlatimla sinirli degildir.
Bunlan da kapsayacak sekilde en basta anlagilacag {izere sunu sdylemck miimkiindiir ki,
ckonomi sayfalarinda konu sinirlamasi yapilamamakta ve bu da sistemsizligi
dogurmaktadir Cogu zaman dogrudan ilgili olmayan pek ¢ok haber yine ekonomi sayfasi
iginde yer almaktadir. Hatta bazen okuyucunun ilgisini ¢gekmek iizere “ekonomi ve
toplum” gibi bagliklar da atilarak bir yerde ckonominin toplum diginda birsey oldugu ve
bu kosede sanki bagdastiriliyormus gibi bir tarzda sunuldugu anlagiimaktadar 637,

Yayin politikalarindaki eksikliklerden bir tanesi de haberlerin sorgulanmadan
verilmesidir. Gazetelerin ekonomi haberlerinde biiyiik holdinglerin ve biiyiik patronlarin
reklamlarinin yapildigini savunan Biiyiikerscn, 6te yandan sorunlarla bogusan halk
sitketlerine el atlmadigim kaydetmektedir®®. Gazetcler haber derlemenin dtesinde,
okuyucularim ilgilendiren ¢ok ¢nemli konularda derinlemesine aragirmalar yapacak
ekipler heniiz kuramamaglardir. Yalnizca, Bati basiminda Tiirk ekonomisi hakkinda yapilan
aragtirma ve incelemler hemen onlardan transfer edilip bir hafta veya birkag giin sonra
bizim gazetelerimizde, o da “tavsanin suyunun suyu mertebesinde” Ozet olarak

verilmektedir®,

656 G, Uras, a.g.m., s. 13-14,

65THer ne kadar o yillarda bu tiir ara bagliklar savunulsa da daha sonra bu tiir bagliklann ortadan kalkmasi,
bunlarin yerinde olmadifint gostermistir. Bu konuda Biiyiikergen, iki ti¢ siituna oldukga iri puntolarla
ekonomi sayfalarinda “Tiirkiye’de deve nesli tikkeniyor” tiriinden haberlere rastlandifiim aktarmaktadar (Y.
Biiyiikergen, a.g.m., s. 42.) Giiniimiizde bu tiir haberleri gogunlukla “konserve haber” diye nitelemekle
birlikte daha ¢ok ckonomi sayfalarinn diginda bir yerlerde bulunmaktadar,

658 y. Biiyiikergen, a.g.m., s. 42-43.
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Yayin politikalart konusunda ayrica, gazetelerin ckonomi konularindaki
yaklagimlarinda farkli ideolojilerin kesin ¢izgileri gorilse de (goriilmese de), bunlarin
igvereni agir1 derecede kollama zorunda olduklan belirtilmektedir®®, Gazeteler, biiyiik
firmalara ve reklam veren firmalara saygili olmak zorundadirlar. Ashinda biitiin diinyada
basin organlar1 reklama baghdirlar. Fakat reklam piyasasinda da Tiirkiye’de belli bir
oligapol pazar1 vardir. Yani reklam veren firmalarin sayist ve scktorii azdir. Bu sektorlere
ya da bu firmalarin aleyhine geligebilecek ckonomik goriigleri basinda olugturmak ¢ok
giictiir. Tayan¢’in da belirttigi gibi, ozellikle 1980’ 1lerde ckonomi basini reklama oldukga

bagimlidir6®

L. Yine gazeteler, yayin politikalarinda, serbest piyasa ve miilkiyet esaslarim
kesin bir bigimde kabul etmek ve alternatif ckonomi politikalarin ve ideolojilerin
tarigmasindan kagmak zorundadirlar.

Yayin politikalar1 konusunda ele alinmasi gercken bir bagka konu da devletin
ckonomik karar merkezleri ve basin iligkileridir. Ekonomi basinin haber kaynaklart olarak
goriilebilecek devletin ckonomik karar merkezleri ile basinin iligkileri bir yinde bu
kararlar tizerindeki basinin etkisini de gosterchilecektir.

Devletin karar merkezleriyle basinin iligkileri yine 1980’ lerle birlikie hissidilmeye
baglamigtir. Serbest piyasa modclinin uygulanmaya baglamasi, bu tarihi yeniden bir
doniim noktasi olarak ortaya ¢ikartmigtir. Giirkan’in aktardigina gore, bir anlamda piyasa
ckonomisi “kararnameli liberalizm” bi¢iminde yiritiildiigiinden, devletin karar
merkezlerinin 6nemi basin i¢in bu donemdc artmaya baglamigtir. 1980’17 yillarda, bilgi
alma igleminin kontrolii temas edilen kigi ile ilgilidir. Bu kigi bir bakansa haber, bakanin
soylediklerinden ibarct kalmakta ve alman bilgiler irdclenmemcktedir. Devletin karar
organlariyla ilgili iligkilerinde bilgilenme iglemi *verilmek istenen ile” simirh
kalmaktadir®62,

S6zkonusu yillarda devletin ekonomik karar merkezleri ve basin arasindaki iligkiler

konusunda Giirkan’in sundugu ilging 6rnekler vardir. Omegin bir NATO iletisim hatlart

659 v Biiyiikersen, a.g.m., s, 43,
660 By konudaki gorigleri igin ayrica bkz. G. Uras, a.g.e., 8. 13-14,
661 b Tayang, a.g.m., s. 38.

662 . Giirkan, a.g.m., s. 55,
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ihalesi. Bu ihalenin bir Tiirk firmasina m1 verilmesi, yoksa yabanci firmalarda mi kalmasi
sorunu vardir. Ilk ihaleye en iyi kogullarla konsorsiyumun onciiliigiini yapan bir Tiirk
firmast katilmagtir. Tiirkiye’de klasiklesmis ihale verme teknikleri ugismdun kazanmasi
gerekmektedir. Onlarin bilgilendirmesiyle basin olayr bir hayli biiyiitmiig, fakat sonra da
ard1 arkast kesilmigtir. Her nedense bu Tiirk firmasi ihale yenilendiginde biiyiik baskilar
sonucu ihaleye katulmamis; Federal Almanya’min Sicmens Fabrikast ihaleyi almisur®®?,

Basinin karar vermede ¢ok ctkili oldugu, hatta Resmi Gazete’de yaymlanmig
kararnameleri geri ¢ekip yenilettigi bir 6rnck de Atatiirk Baraji ihalesidir. Ancak bu da
basinin 1srarh takibi sonucunda degil; olayda su veya bu bigimde digta kalmayr istemeyen
firmalarin bilgilendirmesinin bir sonucudur®®,

Anlatilanlar dogrultusunda hi¢ kugkusuz basinin devletin karar alma mekanizmalar
izerinde birtakim etkilerinden sozetmek miimkiindiir. 1980’11 yillarda Ortadogu’nun
ckmek sepeti olmak misyonundan Tiirkiye’nin kendini kurtarmast basinin 6nemli bir
gorevi olarak yorumlanmaktadir. Bir bagka ornek de devaliiasyon oranin nasil
hesaplanacagim basinin 6gretmesidir. Devaliiasyon adi alunda bir yabancer paranin Tiirk
Liras: kargisinda kazandifn deger verilirken basin bunu diizclimis ve Tiirk Lirasmin gergek
degerini bulmasina yardimci olmugtur. Tiirkiye’yi IMF ye tanitan da yine basindir. IMF
konusunda Tiirk basin1 bir rekor kirmigtir. IMF’yle 1978 yilindan beri yapilmag her tiirlii
yazigmanin tam metin ¢evirisi diinyada benzeri olmayan bir bigimde Tiirk basininda yer
almigtir. IMF belgelerinin tam metin olarak yaynlanmasi arzusu, biraz da devletin st
kademe yoneticilerinin basinla gegmis yillarin gelencgi iginde geligtirdikleri en tepedeki
iligki ¢ercevesindeki oyunun bir pargast olarak goriilmiis ancak, IMF konusunda basin
¢ok ciddi kavgalar vermigtir. Tiirkiye’deki yeni ckonomik modclin de bir geregi olarak
devletin en iist kademesindeki yetkililerin agzindan tarim yatirnimlan diyc isarctler verildigi
sirada sanayilesmeden vazgegilemeycecegini, sanayilesmeden vazgegemenin Tiirkiye’nin

geleceginden vazgegmek oldugunu yine basin ¢ok ciddi bir bigimde iglemistir®,

663 y, Giirkan, a.g.m.
664 . Girkan, a.g.m.

665 By konuda daha fazla bilgi icin bkz. U. Giirkan, a.g.m., s. 56-57,
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3.8 Ekonomi Basimin Sorunlari

Aslinda buraya kadar incelenilen ckonomi yaymncilign ve haberciligi, haber
kaynaklar1, konular, okurlar, muhabirler, yayin politikalart ve devlete iligkiler
boliimlerinde ayrt ayn yaganilan sorunlar iizerinde yeri geldikge durulmaya ¢alisilmigtir.
Bu gibi konularda bu sorunlar tckrar siralanmayacak, belirli baghklar alunda 6nemli
goriilen difer 6nemli sorunlar toparlanmaya ¢aligilacakur.

Ekonominin yapisindan kaynaklanan sorunlar: Bu sorunlardan ilkinin
ekonominin kendi yapisindan kaynaklandign anlagiimaktadir. Ekonomi, bir tanima gore,
iiretim, dagium ve tiiketim cylemlerinin bir biitiintidiir®®®, Taril bu olunca ckonomi
muhabiri i¢in de haber; bu tiggeninin i¢indcki insani davraniglar, cylemler, diisiinceler,
tutkular sevingler ile harmanlanan bir diinya anlamindadir. Oldukg¢a zengin olan bu
diinyadaki olaylar1 bulup ¢ikartmak ckonomi haberciliginin oniindcki zor engellerden
biridir®7?. Daha 6nce de belirtildigi gibi, ckonomi muhabirin pek ¢ok konuda bilgi ve
yetenek sahibi olmast gerckmektedir. Ancak ckonomi sayfalar bu seviyeye heniiz
ulagamamuglardir.

Bir 6rnek olarak Ulken, ckonomik terimlerdeki kavram karmagasina deginerek;
yapilan yorumlarda; devaliiasyonla enflasyonun 6zdes oldugu [likrinin ¢iktigini
belirtmektedir®®. Ciinkii, basin bu ayrimi verememistir. Biiyiik gazetelerden biri yiizde
4(ya varan bir devaliiasyonu mangetten “Cebimizdeki lira 60 kuruga diigtii” diye vermigtir.
Dogru’nun yonetimindeki bir haberde de bu kez enflasyonun anlami toplum tarafindan
taninmug kigilere sorulmusg; “dolardir, berbat birgeydir” gibi tammlar ahnmigtir®®”, iste
bunlar da gostermigtir ki, basin enflasyondan ya da devaliiasyondan bahsederken,
bunlarin ayrimlarint halka anlatacak bigimde yaymlar yapmamistir. Bu arada Ulken’in
yagadigi bir olay konunun yarattifin toplumsal sorunlara dikkat ¢ekilmesi agisindan da

onem tagimaktadir: Saat 12.00°de radyo devaliiasyon yapildiginin haberini vermigtir.

666 Orgun, a.g.m., s. 179,
667 A Orgun, a.gm. . - 7"
668 v {JIken, a.g.m., s. 17.
669 y {ilken, a.g.m., s. 18.
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Ulken, saat 13.00°de taksiye biner ve her zaman 200 liraya gittigi yer i¢in taksici 250 lira
ister. “Efendim, duymadiniz galiba, devaliiasyon oldu” der. Taksici devaliiasyon
nedeniyle 250 lira istedigini soyler®?®. Iste bu ornekic oldugu gibi, devaliiasyonla
enflasyonun kangturilmasinin ve bu haberin topluma bilgilendirici boyutu olmadan
verilmesinin sikintilart yasanmigur; yaganmaktadir.

Bugiin enflasyonun kroniklesmesinin bir nedeni de topluma enflasyonun ne
oldugunun anlatilamamasindan kaynaklanmaktadir. Herkes, “gegen ay enflasyon yiizde
8’1 buldu” soziinden, “sattifin mala yiizde 8 zam yap; yoksa clindcki para yiizde 8 deger
yitirecek” anlamint ¢ikartmaktadir. Gegen ay ya da yil gergeklegen enflasyon oraninin bu
ay ya da yil da fiyatlara yansitilmasi gercktigi diigiiniilmcktedir. Bu artisa bakarak
fiyatlarin bu ay da arttirilmast gelecek ay agiklanacak cenflasyon rakamlarim ortaya
¢ikaracak ve bu paradoks devam edip gideccktir. Aynen Pluton gezegeninin bir yildiz
olmadifinin, herhangi bir uydunun roket olmadigimin anlatldigi gibi%”! ckonomi
konularinin da halka anlayabilecegi bir dille anlatilmast gerckmektedir.

Basin ekonomi konularina ne kadar yakinsa, toplumun da ayni derecede yakin
oldugunu soylemek miimkiindiir. Once devaliiasyonun ne anlama geldigini basin gahigani
dgrenecek, ardindan da bunu sayfasindan okurlarma anlatacaktir. Ekonomi muhabiri, bu
yiizden okurun neyi bilip neyi bilmedigini de bilmek ya da tahmin ctmek zorundadir. Bu
dogrultuda da zaten iki yonlii bir 6grenme stircei yasanmigtir. Basin bir yandan ekonomi
uzmanlarini kendi igine almig ve ckonomiyi bunlar aracihifayla 6grenmis, diger yandan da
halka 6gretmeye ve halkt ekonominin igine ¢ckmeye ¢calismisur.

Ekonomik haber kaynag ile ilgili sorunlar: Basinda en ¢ok sozii edilen
sorunlarin basinda ekonomi haberi kaynaklarinin yetersizligi gelmektedir. ilgili boliimde
de deginildigi izere, bu konu iizerinde pek gok tartisma yapilmagtr.

Bu baslik altinda toplanacak bazi sorunlara drnckler verileeek olursa; Tiirkiye’de
eckonomi konularinda basinda ¢alisacak konuda yeterli, ayrica sadece ekonomi

konularinda ihtisaslasarak hizmet verecck elemanlarin yetigtirilmesine Gnem verilmemis ve

670 y_ {iken, 5.g.m.

671 g, Evliyaoglu, a.g.e., s. 22,
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bu dogrultuda belki de bir zorunluluk sonucu kigiler kaynak olarak kullanilarak
yliceltilmig ve hatal goriisleri de olsa bunlar kamuoyuna uzman kisilerin goriigleri olarak
yansitilmistir.

Kaynak sorunlarina eklenmesi gerekin bir bagka unsur da gazetelerin data
banklarinin yani arsivlerinin yetersizligidir ki, bu da biiyiik bir cksiklik olugturmaktadir.
Ayrica gazetelerin aragtirma kadrolari yoktur ve bu da bir kaynak sorunu yaratmaktadir.
Biitiin bunlara baglh olarak da olay drneklerine girilememektedir.

Bir diger yandan clde cdilen sayisal verilerin geligkileri ve yetersizligi de
sozkonusudur. Ornegin, 1973’¢ kadar Tiirkiye’de Devlet Planlama Tegkilau’nin ayri,
Devlet Istatististik Enstitiisii’niin ayr1 milli gelir serileri vardir’2. Ankara’daki ekonomik
veriler gok geg ve birbiriyle tutarsiz bir sekilde gelmektedir. Ornegin fiyat endeksleri
yullarca Sagllkll bir yapiya kavusturulamamistir. DIE nin endeksi bagka, Istanbul Ticaret
Odasy’ninki bagkadir. Gazeteci de bu ikisinin arasinda sikigip kalmig ve hangisi daha
sansasyonelse onu ahp igine geldigi gibi kullanma cgilimine girmigtir.

Kitlesellesme sorunu: 1980’1i yillarda tizerinde sikga tartigilan bir sorun
“kitlesellesememe” konusu iizerinde odaklanmaktadir, Bir grup, ckonomi basinin yaygin
kitlelere ulagtirilmasini savunurken, bir gurup da bunun yanlig olacagint ve ckonomi
basinin tamamen bir uzmanlik alani oldugunu ilcri stirmiigtiir.

198(rlerde ekonomi konularinda yaygin halk kitlelerini ilgilendiren haberlerden ok,
belli gli¢ gruplarini ilgilendiren haberlerin verildigi kaydedilmekiedir. Uras bu noktada
ANKA ornegini verir: ANKA’da bakkallarin sorunlanyla ilgili highir haber ¢tkmamakta
ama Istanbul’da {i¢ lastik iireticisinin her tiirlii sorununu ve gelismesini giinii giiniine
verilmektedir. Ug televizyon iireticisinin iretimi ile ilgili her tirlii istatistigi verilmekte,
ancak sayilari daha fazla olan Gaziantep’tcki bakircilarin sorunlarina highbir gekilde
deginilmemektedir®’?,

Tart1§m;imn bir taraft olan Dogru’ya gore, bir gazete bilgileri, olaylar, cografyayi,
karikatiirii sosyalize edemiyorsa yani kitlescllestiremiyorsa zaten gazete degildir. Paralel

bir gorisle, sosyalize edilmeyen bir haber de haber degildir. Gazete ¢ok satarsa gazetedir,

672 y, Kepenek, a.g.e.
673 g. Uras, a.g.m., s. 15.
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¢ok kisiyi etkilerse gazetedir ve kamuoyunu zaten boylece yonlendirmek ve etkilemek
miimiindiir®74.

Ekonomi basinint da kitlelere gotiirmek igin liggenin ii¢ agisindan soz
edilmektedir:%7 Bilgileri toplamak, yardimer malzemelerle ckonomi saylasina iletmek ve
toplumun kullandig1 dille cktarmak.

Olaylar toplamak; toplumun iizerinde yagadigi motifleri yani tiipgazi, mutfags,
hapishaneyi, iiniversiteyi, kiiltiirli, edebiyati ve bunlarin igindeki ckonomik yonii
kapsamaktadir. Bu olaylar toplandiktan sonra yardimer malzemelerle ckonomi saylalarina
iletilirse onun okunabilme ve ona dikkat ¢ckme ihtimali daha da artacakur. Okuma
aligkanligimin ¢ok diigiik oldugu ya da ¢ok yavag oldugu bir iilkede dili ¢ok iyi kullanmak
gereklidir. Bu yiizden ekonomi gazetelerinin dili iktisat biliminin ciddi dilinden mutlaka
arindirilmali ve toplumun kullandigh dile dogru getirilmelidirt76,

Ekonomi basininin yapmasi gerckenleri bagka bir anlaim bigimiyle Dogru su
sekilde aktarmaktadir:%?7 Once topluma ckonomik olaylart okumast gerektigini,
okumasinin kendisinin lehine olacagim gostermek , henimsetmek, kitlesel olmak
zorunlulugu vardir. Ekonomimizde hedef birinci planda bakkallar olarak alinmahidir.
Ekonomi basint Ayse hanimin tenceresiyle ¢ok yakindan ilgilenmek zorundadir. Ayse
hanimin tenceresine giren mallarin nasil dirctildigini, kalitesinin nasil oldugunu, igindcki
vitaminin degirinin ne derecede yitirildigini ya da ne derece yitirilmediginden tutun da,
Ayse hanimin tenceresininin altindaki tiipgazin geligimini de ¢ok iyi incclemeli ve
irdelemelidir.

Ote yandan Diizel, “bakkalin sorununun” ckonomi bastnin konusu olmadigini ileri
sirmektedir. Ciinkii her yaymn kendi migterisine yoncltimektedir ve miigterisinin
ihtiyaglarina cevap vermektedir. Ekonomi basinin amaci bakkallar degil, kendi miigterileri
yani kime satiyorsa onlar arasindaki ilctisgimi kurmaktan ibarcttir®®. Paralel gekilde bir

ekonomi gazetesi olan Rapor’un Genel Yayin Miidiirii Ding Tayang, ckonomi basinimin

674 N. Dojgru, 1983, s. 31.
675 N. Dogru, 1983, s. 30.
676 N. Dogru, 1983, s. 31.
677 N. Dogru, 1983.

678 C. Diizel, a.g.m., . 15,
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kitlelere yansitilmasinin miimkiin olamayacagint ileri stirmiistiir®”. Ciinkii, Tiirkiye’nin
icinde bulundﬁgu yapi, kitlelerin ekonomiyi etkilemeleri, alinacak ckonomik kararlara
katkida bulunmalarina, dahasi kendilerini dogrudan dogruya ilgilendiren ekonomik
kararlar1 almalanina ve fiilen bunlara katilmalarina clverigli degildir®®0,

Ancak buradaki sorunun ckonomi basminin misterisinin ortaya konulmamig
olmasindan kaynaklandig: anlagiimaktadir. Ekonomi basinimin yaygin kitlelere seslenmesi
isteniliyorsa, elbette ki, yaygin kitlelerin sorunlarina, onlann anlayacags bir dille cgilmek
zorunlulugu olacakur.

Uretici ile tiiketici arasindaki dengenin ne olacafin konusu da bir bagka hassas
noktadir. Aslinda bu sorun ckonomi basint okurunun kimligi ile yakindan ilgilidir. Bu
yiizden Dogru, ekonomi basinin biyle bir kaygist olmamamast gerektigini belirtmigtir.
Zira iiretici de, tiiketici de ona hitap edilmesi gercken okuyucu kitleleridir. ki tarafin da
sorunlar1 miimkiin oldugu oranda tarafsiz, objcktif ve anlagihir bir gckilde gazete sayfasina
yansttilmalidir. Ama {iretici kesim belki reklam kaynag agisindan ya da linansman
kaynag agisindan baskin durumda olsa bile tiiketici aleyhinge dircticiyi ya da sanayiciyi ya
da tiiccart korumak gibi yahut da onun sesini daha fazla yansitmak gibi bir egilim iginde
hi¢bir zaman olmamalidir. Dogru’ya gore 1980V den sonra kitleye ulagmak isteyen
ckonomi basin1 bunu 6zellikle yapmaya dzen gostermistirt®!. QOrnegin gazeteler, lastik
firmalan zam istedigi zaman gegmis yillarda lirmalann ne kadar kar cutikleri tablo halinde
bu haberin altina konulmug ve tircticiye lastik firmalarinin kazik atip atmadigin o tabloyla
bir senteze ulastirarak vermeye galismigtir®?2,

Ekonomi basimin dili: Okurunun kim oldugu netlesmeyen bir ekonomi
basiminda yazilacak haberlerinin dilinin ne olmasi gercktigi konusu da; daha dnce yeri

geldikge deginildigi gibi, tarigmalara neden olmustur®3,

679 p, Tayang, a.g.m., .34,

680 p, Tayang, a.g.m.

681 N, Dogru, a.g.m., s. 37.

682 Ancak bu kar rakamlarmin lastik maliyetlerindeki girdileri gostermedii igin yetersiz ve yanhs oldugu
konusunda da gorigler ileri siriilmiigtiir. Hergeye ragmen lastik dreticilerinin kartarinn vermek de haberi
bir gostergeye oturtina mantugmun olugmast agismdan bir ilk adim sayimah ve o ydlarda diger
gostergelerin de verilmesinin gerekliligi iizerinde durulmahidir,
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Ekonomi basinint yaygin kitlelere ulagtirmak isteyenlere gore, ckonomi basini
halkin kullandif giinliik dili kullanmak zorundadir. Zira Karakoyunlu’nun da belirttigi
gibi “ekonomi sayfasi bir iiniversite profesoriiniin teksiri degildir®®4”, Bu yiizden
kamuoyunun anlayacag bir dilin kullanilmasi zorunlulugu vardir. Ote yandan da “halkin
kullandi1 dil” adi altinda, agin vulgarizasyona gidildigin ileri siirenler ve bunun haberleri
carpittifini ileri siirenler de olmustur.

Yayin politikas1 sorunlari: Aslinda biitiin sorunlart tck bir gemsiye altinda;
yayin politikast semsiyesi altinda, toplamak miimkiindiir. Yukarida gegen herbir sorun
yayin politikasinin bir alt dalin1 olugturmaktadir. Ancak burada 6nemli bir ayrnima dikkat
etmek gerekir. O da sudur ki, daha once ilgili boliimde de belirtildigi gibi, ekonomi
basinin (1980)’lere gelindiginde bile) helirli bir yayin politikasindan sz cimek miimkiin
degildir. Ekonomi basininin konusu, okuru, haber tiirii, muhabirinin dzcllikleri yeni yeni
bir temele baglanmaya ¢ahgilmaktadir. Iste bu politikasizlik ortaminda; “hangi haberin
ekonomi sayfasina neden ve nasil girdiginin” hesabinimn verilemedigi bir ortamda yalmzea
“ekonomi politikalar1 belirsizdir” denilmekle yetinilmektedir. Bu bogluk iginde diger
konularla birlikte es oranda tartigilan bir alt baghk da rcklam veren firmalarla
iligkilerdir®®>.

Yayin politikalar1 konusuna ckonomi basinin sorumluluklar ¢ergevesinde bakmak
da miimkiindiir. Ekonomi basim konusunda sdylenilenlerin tiimii ckonomi basinin bu
sorumluluklarina mutlaka deginmcktedir. Ekonomi basini yaymn politikalart agisindan
sorunludur, ¢linkii sorumludur. Bu sorumluluklariin simirmni ¢izme ¢abast igindedir.

Ekonomi haberi dogru ve dakik olmak zorundadu®®, “Faizler diigecck” diye bir
haber verildigi zaman bunun bankada parasi olanlar agisindan dogurahilceegi davraniglan

gozoniinde bulundurmak gereklidir®. “Devaliiasyon beklentisi var” diye haber verildigi

683 By sorunu ckonomi basmin kitlescllegmesi sorununun bir alt bagh@s olarak da gérmek miimkindiir.
Zira, ekonomi haberciliginde yapilan tarigmalarin temeli ortaktr: Fkonomi basinm okuru Kim olacaktur?

684 Y. Karakoyunlu, a.g.m., s. 53,

685 By konu daha énecki boliimde ¢esitli tartigmalarn ile birlikie verilmeye ¢aligilmiglar,
686 Ogman Ulagay, “Ekonomi Haberinin Degerlendirilmesi”, Geng Gazeteciler Egitim Semineri

(14 Kasun/ 26 Aralik 1985), Gazeteciler Cemiyeti Yaynlare: 19, Istanbul-1986, s. 189,

687 pararcl bir sekilde bir zamanlar Imar Bankasi nan iflas cdecei yolunda ¢tkan haberler bu bankaya para

yatiranlarin paralarmi ¢ekmelerine neden olmuyg; hesaplanin vadesi bozulduu igin para sahipleri zarar
ederken bu igten banka karli ¢ikmugtir,
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zaman bunun da yaratacagt bazi sonuglar vardir. Ekonomi basini 1980 lerde bu
sorumlulugunun farkina deneme yanilma yoluyla da olsa varmis ve bunun tanimlanmasi

yolunda ¢aligmalarda bulunmustur.
3.9 Ekonomi Basimin Gelecegi

“Ekonomi basimi nereye?” sorusu 1980 lerin baginda soruldugunda daha o yillarda
bugiinler goriilerck “gii¢lenecektir” kargihigr alimmisur. Diizel 1983 yilinda goriiglerini
aktarirken sunlan kaydetmigtir:988

"Yapilan aragtirmalarda bu ckonomi haberciliginin 6niimiizdeki yillarda ¢ok daha
siiratlenecegi ortaya konulmus bulunuyor. Eger, Tiirkiye'de, piyasa ekonomisi
dogrultusunda sistem oturur ve yaygmlagirsa giinliik ckonomi basinina ¢ok is diigecektir
Ekonomi bastn1 Resmi Gazetenin yiikiinli onemli Olgiide kendi saylalarina aktarma
imkan1 bulacak ve cn az Resmi Gazete kadar tirap saglayacak ve Resmi Gazete kadar da
aranilan bir yayin haline gelecektir.”

Ekonomi basinin Resmi Gazcte ile kogut goriildiifii o glinlerden bugiin gelinen
noktada Diizel’in stzlerinin gergeklestigi goriilmektedir. Aradan 10 yil gegmigtir ve
199(0’larin Tiirkiyesi’nin bag slogani “Tiirkiye aruk scrbest piyasa ckonomisi iginde
sanayilegerek kalkinacaktir” geklinde belirlenmigtir. Cagdas medentyctler seviyesine
¢ikmak isteyen Tiirkiye, artik bu slogani kendisine rchber edinmigtir. Tiirkiyc artik,
kapitalist bir agik pazar olma durumundadir. Ulkede yagimlan giinliik olaylar iyiden iyiye
ckonomiye dayali geligmis, yasamla ckonomi igige girmigtir. Halk ozcllikle 1994
ckonomik krizi ile birlikte “rantiyecilik” kavramini 6grenmig ve bu kavrami bir yagam
felsefesi olarak kabul etmigtir. Belki Resmi Gazcete “gibi” degil ama Ekonomi basim da
Resmi Gazete “kadar” 6énemli bir konuma ulagmigtr.

Avrupa Birligi’ne tiye iilkelerle ticarct konusunda dnemli adimlar atlmig; dev bir
pazara donen yeni diinya diizeni i¢inde Tiirkiye, bu tlkelerle Giimriik Birligine de imza

atmistir. Artik iilkede; devaliiasyonun, stagflasyonun, enflasyonun, rantin, reponun,

688 ¢, Diizel, a.g.m.
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borsanin, devlet tahvilinin, bononun, yatirnm fonunun, giimriik birliginin nc oldugunu
bilmeyen kalmadigt gibi, simitcisinden holding patronuna kadar herkes, ckonomik bir
kararla cebine doviz almig, bununla rant saglamay diiglinmiistiir. ’
Ozet olarak bu bélimde basin ve ckonomi iligkileri tizerinde durularak, basinda
ekonomiden ekonomi basinina uzanan tarihscl siirece bir gz atlmig, ckonomiye 6nem
veren haber ajanslan, ekonomi dergileri, radyo ve televizyon kanali konularina
deginilmis, ekonomi basiminin genig anlami igerisinde, ck_onomi bastmin haber kaynaklar,

islevleri, yayin politikalar, sorunlan ve geleccegi agilarindan tespitlere galigilmisur.
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BOLUM VI
UYGULAMADAN ELDE EDILEN BULGULAR

Bu bﬁliimde oncelikle “Ekonomi Basin1” ve “Ekonomi Haberi” kavramlarinin
Gazetecilik boliimii 6grencilerinin zihninde nasil tanimlandigi ortaya konulacak ve
ardindan tarihsel geligim siireci igerisinde (“Simirhiliklar”da ifade cdildigi bigimdc)
yayinlanan gazetelerde “Basinda Ekonomi” ve “Ekonomi Basini”nin gelisimi ortaya
konularak; basinda ekonomi ve ekonomi basinin konular baglamindaki igerigi
saptanacaktir. Bu dogrultuda, éncelikle, “Yontem”de belirtilen anket ¢alismasi ve segilen
gazeteler iizerinde gergeklestirilecek igerik ¢oziimlemesi (konulastirma analizi)
uygulamalarinin sonucunda elde edilen bulgular degerlendirilirken gazetecilerle yapilan

gorlismeler de bulgularin yorumlanmasina dahil cdilceektir.
1. ANKET UYGULAMASINA ILISKIN BULGULAR

Bu baglik altinda; ekonomi basini kavraminin; literatiir digindaki zihinlerde, hem
ekonomi basini okurlar1 olarak, hem iletisim kiiltiirli alarak bu isin mesleki egitimini
goren ve bir bagka bakis agisiyla, gelecekte bu meslegin ¢alisanlart olacak “Gazetecilik
Boliimii” dgrencilerinin®? nasil algilandigi ve yorumlandigini tespit ctmek amaglarint
tagiyan anket uygulamast ve sonuglan degerlendirilecektir.

“Yontem” boliimiinde ortaya konulan ankct ¢aligmasi, 1-15 Mayis 1996 giinleri
arasinda Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii 6grencileri tizerinde
gerceklestirilmigtir. Agik uglu iki sorunun yer aldigr ankete 70 kisi katilmigtir. Ele alinan

iki soru gunlardir:

R e -
689 gy Ofrencilerin basina en yakin okurlar olmalan gercktigi diigiincesinden harcketle, gazetecilik
boliimii dgrencilerinin “ckonomi basimi”m nasil anladiklarindan harcketle clde edilecek sonuglar
dogrultusunda “ckonomi basint’nt nasil anladiklan ortaya konulabileecktir.
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* “Ekonomi basin1” kavramt size neyi ifade ediyor?

* “Ekonomi haberi” denilince ne anhyorsunuz?

Bu temel sorular etrafinda, anketin degerlendirilmesi, clde edilen verilerin igerik
¢oziimlemesine®? (konulagtirma analizine) tabi tutularak gergeklestirilmigtir. Elde edilen

bulgular da yine bu iki konu altinda goriilebilecektir.
1.1 Ekonomi Basim Kavram ile ilgili Olarak Elde Edilen Bulgular |

Ekonomi basint kavrami konusunda alinan yanitlar dogrultusunda dncee kategoriler
olugturulmug ve olusturulan katcgoriler kodlanarak TABLO:1 elde cdilmistir.
Kategorilerin anlagilir olmasi ve yorumlanirken agiklanacak olmasi nedeniyle ayr bir
“kategorilerin tanilanmast” bolimii olugturulmamigtir.

Yiizdelik ifadclerden de anlagilacags iizere, ckonomi basini kavrami konusunda
daginik goriigler bulunmaktadir. Ekonomi basini konusunda uzlagilmis, yaygin bir
kaniy1 tagtyan belirli bir tamm yoktur. Ankete katilan kitlenin ancak yiizde 30’u ekonomi
basinin “Her tiirli ekonomik faaliyeti konu alan yayinlar” bigimindcki tanim etrafinda
toplanmus; ylizde 25.7°1ik ve yiizde 2()’'lik bir kesim paralel, ancak daha farkli anlamlar
tizerinde birlegmigstir (Ortak anlam, ckonomi basinin “uzmanhik”la (bir sckilde) ilgili
yayinlar oldugunun disiiniilmesidir). Bir diger bir kesim de yiizde 12, 11 ve 9’larla
farkli konularda olmak iizerc ckonomi basmin “i¢erigine yonelik” anlamlarda
odaklagmaglardir.

Ekonomi basininin zihinlerdeki en yaygmn anlami olarak belirlenen “her tiirli
ekonomik faaliyeti konu alan yayinlar” bi¢imindcki tammda, “ckonomik faaliyet’ten
kasit, elbetteki haber niteligi tagiyan ekonomik faaliyetler olarak diigiiniilmelidir. Bu agisi
itibariyla ekonomi basini; ekonomi alaninda gergeklesmesi s67 konusu faaliyetlerden,

haber degeri tagtyanlarin konu alinarak iglendigi yaynlar olarak goriilmektedir.

690 (3. Gokge, 1995, 5. 123-137.
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"EKONOMI BASINI" KAVRAMI

SIZE NEYI IFADE EDIYOR? Kaulim  Yiizde
*Her tiirlii ekonomik faaliyeti konu alan yaymlar 21 30
*Ekonomi konularinda uzmanlarin rehberlik yaptigt yaymlan 18 25.7
*Ekonomi konusunda uzmanlik gerektiren yayinlan 14 20
*Parasal de{;i$imlcri konu alan yayinlari 11 15.7
*Ekonomi dergilerini : 2 2.9
*Ekonomik krizleri konu alan yayinlan 2 29
*QGazetelerdeki ckonomi sayfalarni 1 1.4
*Ekonomik hayatin sosyal hayata ctkilerinin incelendii

yayinlari : 1 1.4

TABLO:1 Ekonomi Basi Kavramu Size Neyi Ifade Ediyvor? (Tabloda birinci siitunda, ankete
katlanlardan elde edilen ekonomi basim kavranuna yonelik kategoriler, ikinci siitunda bu kategorilere

verilen yanularin saywsi ve iigiincii siitunda da ankete katlanlanin tamanu arasindaki bu kategorinin

691

yiizdelik agurlig’”* gosterilmigtir.)

Elde edilen sonuglar agisindan yaygin anlamdaki bir bagka tanimda ekonomi
basini, “ekonomi konularinda uwzmanlarin rchberlik yapugr yaymlar” geklinde
belirlenmigtir. Bu kavramm beraberinde dort alt anlam ¢ikartllabilmektedir:

Ekonomi basini; ekonomi konusunda, uzmanlarin yazarhk yaptiklan, ve
bu yazilariyla topluma rehberlikte bulunduklar:, yayinlar olarak
tanimlanmaktadir®2. Bu tanima gore ckonomi basini, ckonomik faaliyetlerle
ilgilenmenin 6tesinde, ckonomi konularim uzmanlarin ele alip degerlendirdikleri ve
kamuoyuna bu degerlendirmelerini sunduklar yayinlar olarak belirtilmektedir. Bir diger
tamimda ekonomi basini, yukandaki tantma yakin olmakla birlikte, “ckonomi konusunda
uzmanlik gerektiren yayinlar” bigiminde ifade edilmektedir. Buradaki “uzmanlik” hem

gazetecilerin uzmanligt, hem de okurlarin uzmanhgi, es deyigle “uzman kitlelere kapal

691 Gerekli yerlerde ilk ondalik rakama yuvarlatma iglemi yapilmugtir,

692 Byrada hemen eklenmesi gereken bir bagka husus da gudur: Acik uglu gergeklestirilen bu ankette
ekonmik faaliyetin neler oldufu, ekonomi konularmin neleri kapsadigi, uzmanhikla ne kastedildigi,
rehberlikle ne anlatilmak istenildigi gibi konularda ayrmtilt veri alinamamigtir. Ancak ¢aligmada,
sozkonusu bu kavramlar kaynak taramas1 yontemi ile agikliga kavusturuldugu igin ankete katilanlarm da
caligmada gegen tammlar Gzerinde anlagtiklan digtinglmigtiir,
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bir yayin” alanim kapsamaktadir. Yine, ifade yukaridaki tammla iligkilendirildiginde,
topluma “rehberlik” 6gesini de biinycsinde barindirmamaktadir. Bir diger kategoride yer
alan “ekonomik haberlerin yer aldifs yaymlar” bigimindeki tanimlama ise, kolayct bir
yaklagimla getirilmis bir tanimlama olarak goriilebilir. Ciinkii, soru efer “ckonomi
basin” ise, “ekonomi haberlerinin yer aldigit yayinlar” olmasi diiz mantikla kurulabilecck
bir ger¢eklige dayanmaktadir. Bu haberlerin niteligi konusundaki agiklamanin kargihigit
ise, bir sonraki sorundan elde edilebilmektedir.

Bununla birlikte, “ckonomi basin” denilince “ckonomi konusundaki haberler”in
¢agnsimda bulunuyor olmast; bagka bir geylerin anlagitmiyor olmast agisindan da,
Onemli bir bulgu olarak nitelendirilebilir,

Kategorilerin yiizdelik dagilimlarinin digtisiiyle birlikte anlamlarin daha da
daraltldig1 anl@xlu‘ken; bir difer kategoride “parasal degisimleri konu alan haberler”
tanim1 yaptlmaktadir ki, burada “ckonomi haberi” tamimi daha da sinirlanmakta ve
yalnizca “parasal degigsimler” bigimine sokulmaktadir.

Parasal degigimlcrdcn kasit ise; her tiirlii para ve sermayc piyasast hareketleri ile
paray1 i¢ine alan ticari faaliyetlerdir. Doviz piyasasindaki harcketlerden, altin fiyatlarina
ve fiyat artiglarindan, piyasaya yeni ¢ikan diriinlerin fiyatlarina kadar “paranin adinin
gectii” her tiirld “bilgiyi” iceren sunumlardir.

Ekonomi basini konusuna verilen diger tammlar isc, daha dagimk bir gckilde
devam ettigi igin bunlarin toplu bir gekilde daha dar ve ¢esitli anlamlar tagidigim

soylemek gereklidir.
1.2 Ekonomi Haberi Kavramu ile Tigili Olarak Elde Edilen Bulgular
Ekonomi haberi kavram: konusunda alinan yanmitlar dogrultusunda da once
kategoriler olusturulmus ve olusturulan kategoriler kodlanarak TABLO:2 clde

edilmigtir. Kategorilerin anlasilir olmasi ve yorumlanirken agiklanacak olmasi nedeniyle

ayn bir “kategorilerin tanilanmas1” boliimii olusturulmamagtir.
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Elde edilen bulgular dogrultusunda “ckonomi haberi” kavraminin ifade buldugu en
genig kitlenin yiizde 20’lik bir paya sahip oldugu anlagilmaktadir. Ekonomi haberini;
“ckonomik faaliyetleri konu alan haberler” bi¢iminde tanimlayan bu ilade, ckonomi ile
ilgili her tiirlii faaliyeti kapsayan bir konulagtirmay igermektedir. Paralel bir dogrultuda
olan ekonomi basim kavramina verilen “her tiirlii ckonomik faaliycti konu alan yayinlar”
tanimi (yiizde 30), ekonomi haberi soruldugunda yiizde 10 oraninda bir kayma
gostermigtir ki, bu da aragtirma i¢in 6nemli bir sonugtur. Ciinkii, ckonomi basinina “Her
tiirlii ekonomik faaliyettir”, diye verilen tanim; “Ekonomi haberi nedir?” diye
soruldugunda, daha farkli sbylemlere doniigmiistiir. Ikinci agirhkli kitlenin (yiizde 18.6)
verdigi yamtlar ise, “topluma ckonomi konularinda rehberlik eden” ve “paradan s6z
eden” haberler bigiminde odaklanmaktadir. Yine paralel sckilde, ekonomi basini
kavramina verilen tanimlardaki yanitlarda da “uvzmanlarin rchberligi” ve “parasal
degisimler”in konu alindig: belirtilmektedir. Ancak, ckonomi haberinde bir “uzmanlik”
aranmamakla birlikte, paradan s6z edildigi halde “degisim” de haber 6gesi olarak

vurgulanmamaktadir.

"EKONOMI HABERI” KAVRAMI SIZE

NEYI IFADE EDIYOR? Kaulm  Yiizde
*Ekonomik fdaliyetleri konu alan haberler 14 20)
*Topluma ekonomik konularda rehberlik eden haberler 13 18.6
*Paradan s6z eden haberler 13 18.6
*Ekonomik gelismelerin kamuoyuna aktarildigh haberler 11 15.7
*Tiim insanlan ilgilendiren haberler 8 11.4
*Maddi konularn iglenerek yorumlandigi haberler 4 5.7
*Rakamlarin kullanildig1 haberler 3 4.3
*Ulkenin ekonomik durumunun cle alindig haberler 2 29
*Ekonomik gelecek hakkinda tahminlerde bulunulan haberler 1 1.4

TABLO:2: Ekonomi Haberi Kavranu Size Neyi Ifade Ediyor? (Tabloda, birinci siitunda, ankete
katdanlardan elde edilen ekonomi haberi kavranuna yonelik kategoriler, ikinci siitunda bu kategorilere
verilen yanmitlarin saywsi ve iigiincii siitunda da ankete kanlanlanin tamanu arasindaki bu kategorinin
yizdelik agurli@y gosterilmigtir.)
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Tanimlarin yiizde 11.4’iinde ekonomi haberi tanimlanmaktan ¢ok, ckonomi
haberinin insanlar ilgilendiren yonii tizerinde durulmaktadir. Ekonomi haberini; “Tiim
insanlar1 ilgilendiren haberler” bi¢iminde tanimlayan bu kesim, bir gazetedeki herhangi
bir haberin hérkesi ilgilendirmeyecegini; ancak bir ekonomi habcerinin toplumdaki biitiin
insanlar ilgilendirecegini belirtmigtir. Bu baglamda, ckonomi haberinin bir iglevi olarak,
ekonomi haberlerinin tiim insanlan ilgilendirir olarak goriildiigii sonucu ortaya ¢ikmistr.
Bu anlatilan sonuglardan daha az yogunlukta olmak iizere, verilen tanimlar arasinda,
“Maddi konularin iglenerek yorumlandifi haberler” (yilizde 5.7) ya da “Rakamlarin
kullanildigs haberler” (yiizde 4.3) gibi goriiglere de rastlanmaktadir. Buradaki “maddi
konular” dan kasit elbetteki gencel olarak, ekonomi konularidir, ancak ankete katilanlarin
ifadesi oldugu ve de anlam karsihfr tam olarak ckonomi konularint agtii igin “maddi
konular” ifadesi aynen kullaniddmigtir. Rakamlarin kullanilmasi bigimindeki tanimda ise,
“Paradan s6z eden haberler” kategorisine yakin bir anlam goriilmiigsse de, “rakam”
kavrami “para” kavramini astifi i¢in yine bu ifade aynen kullaniimigtir. Ciinkii, ne maddi
konular, ekonomi konulart ile simirly; ne de rakamlarin kullantm1 para konusu ile

stnrlidir®3,

2. SECILEN GAZETELERE UYGULANAN
ICERIK (KONULASTIRMA) ANALIZINE ILiSKIN BULGULAR

Bu baslik altinda, 1975, 1985 ve 1995 yillarinda yayinlanmig olan “Basinda
Ekonomi” ve “Ekonomi Basint” érnekleri {izerinde gergeklestirilen igerik ¢oziimlemesi
(konulagtirma analizi) uygulamas: iizerinde durulacak ve clde edilen bulgular
degerlendirilecektir.

Ca11§ma‘ gergeklestirilirken; Oncelikle gazeteler temin edilmis, gazetelerin
tamumlanmasindan sonra, sayfalardaki haberler incelenerck katcgoriler olugturulmug ve

bu kategoriler aracilifii ile tablolagtirmaya gidilmigtir.

693 Burada s(iylbxxillnck istenilen geyle, siylenilen gey arasindaki farkt gérmek miimkiindiir (Bkz.
Boliim I: Hletigim ve Kitle letigimi).
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2.1 Olusturulan Kategori ve Kavramlar

1975, 1985 ve 1995 yillarinda gazetelerin taranmasi sonucunda olusturulan
kategoriler ve kavram karsiliklar soyle siralanmaktadir:

*Anlagma ve ortakhk: Her tiirlii anlasma ve ortakliklar.

*Avrupa Birligi ile iligkiler: Avrupa Birligi ile Tiirkiye arasindaki her tiirli

iligki.

Giimriik birligi; Tiirkiye’nin Avrupa Birligi ilc giimriik birliine yonclik iligkileri.

*Bankacilik: Bankalarla ve bankacilikla ilgili konular.

Bankalar Birliffi: Bankalar Birligi’ne deginilen konular.

Banka kredileri: Her tiirlii banka kredisine deginilen konular.,

Batik bankalar: Kapatlan ii¢ bankaya (Marmarabank, Tiirkinvest ve Impeksbank)

deginileﬁ konular.

Diinya t_uinkacﬂ]gn: Diinya bankaciligina deginilen konular.

Emlakbank: Emlakbankasi’na deginilen konular.

Eximbank: Eximbank’a deginilen konular.

Halkbank: Halkbank’a deginilen konular.

Is Bankas:: Is Bankasi’a deginilen konular.

Merkez Bankasi; Merkez Bankast’a deginilen konular.

Vakifbank: Vakifhank’a deginilen konular.

*Beyaz esya: Buzdolabi, camagir makinasi, bulagtk makinast gibi beyaz egya

olarak tanimlanan iiriinlere deginilen konular.

*Bilgisayar: Bilgisayar, bilgisayar iiriinleri ve firmalar gibi bilgisayara deginilen
konular.

*5 Nisan kararlarinin degerlendirmesi: 5 Nisan 1994 giinii agiklanan

ekonomik uygulama planinin degerlendirilmesine yonelik her tiirli olumlu ya da
olumsuz elegtiriye deginilen konular.

*Birlik, Oda ve Dernekler: Her tiirlii birlik, oda ve dernckiere deginilen

konular.
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Bankalar Birlifi: Bankalar Birligi’c deginilen konular.

EBSQ: Ege Bolgesi Sanayi Odast’na deginilen konular.

IKV: Iktisadi Kalkinma Vakfi’na deginilen konular,

1SO: stanbul Sanayi Odast’na deginilen konular.

ITO: fstanbul Ticaret Odast’na deginilen konular.

MUSIAD: Miistakil Sanayici ve Isadamlart Dernegi’na deginilen konular.

TOB: Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi’nin cski adiyla Tiirkiye Odalar Birligi adi
altinda faaliyctlerini yiiriittiigii donemine deginilen konular.

TOBB: Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi’ne deginilen konular.

TUGIAD; Tiirkiye Geng Isadamlart Dernegi’ne deginilen konular.

TUSIAD; Tiirkiye Sanayici ve Isadamlan Demcegi’ne deginilen konular.

TZOB: Tiirkiye Ziraat Odalan Birligi’ne deginilen konular.

*Car§1-§azarz Carg1 ve pazardaki siradan aligveriglere (caddedceki seyyar
saticinin ¢orabi, mahalle pazarindaki domatesin fiyat vb.) deginilen konular.
*Cevre: Cevre kirliligine yonelik sorunlarnin, ¢oziimlerinin ve uygulamalarmi
igine alan gevreye deginilen konular.

*Dhg haber: Tiirkiye digindakai iilkeleri konu alan, o iilke kaynakli konular.
A.B.D.: Amerika Birlegik Devletleri kaynakl konular.

Almanya: Almanya khynukh konular.

K.K.T.C.: Kuzey Kibns Tiirk Cumhuriyeti kaynakh konular.

Japonya: Japonya kaynakh konular.

*Demokratiklesme: Tiirkiye’nin demokratiklesmesine yonelik (Anayasa,
uygulama ve siyasilerin tutumlar vb.) clestirilere deginilen konular.

*Dis heyet ziyaretleri: Tiirkiye’yi ziyarcte gelen heyetlere deginilen konular.
*Dig ticafet: Tiirkiye’nin diger iilkelerle ticaretine deginilen konular.

Verileri; D1§ ticarete iligkin verilerine (agik, fazla vb.) deginilen konular.

*Dig ticaret aqigi: 1975 yilia 6zel olmak iizere, “dig ticaret” konusu yalnizca
dig ticaret agig1 baglaminda ele alindiindan bu konular, daha agiklayict olacag

diigiiniilen “Dug ticarct agi1gr” kategorisinde toplanmigtir.
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*Dig ticaret iligkileri: Tiirkiye’nin diger iilkelerle ticari iligkilerine deginilen
konular.

Tiirk Cumhuriyeteri: Tiirkiye’nin Orta Asya’daki Tirk Cumhuriyetleri ile kurdugu
ticari iligkilerine deginilen konular.

A_B.D.: Tiirkiye’nin Amerika Birlegik Devletleri ile kurdugu ticari iligkilerine
deginilen konular.

*Doviz ve altin piyasasi: 1975 yilina 6zcl olmak iizere, “para piyasalar”
konusu yalnizca doviz ve alun piyasast baglaminda cle ahndigindan bu konular,
daha agiklayici olacag diigiiniilen “Doviz ve alun piyasast” kategorisinde
toplanmustur. |

*Divizzedeler: 1994 yilinda yaganan doviz patlamast sonucunda diviz kredisi
ile ev sahibi olan ve diviz artigt nedeniyle borglarimi 6deyemeyecek durumda
kalanlara deginilen konular.

*Egitim: Egitimin her agamasina (okul, sinav, kayit vh.) dcginilen konular.
*Ekonomi politikalari: Uygulanan ckonomi politikalarina iligkin clegtirilere
deginileh konular.

*Ekonomik model sorgulamasi: Uygulanacak ya da uygulanan ekonomik
model (¢ogunlukla serbest piyasa ckonomisi modceli uygulamalari) hakkindaki
elestirilere deginilen konular.

*Emlak: Her tiirli emlakla ilgili olgulara (alim, satim, yapim vb.) deginilen
konular.

*Enflasyon: Fiyat artiglarinin ve arus oranlarmin konu edildigi, enflasyonun cle
alinip degerlendirildigi konular.

Alimgiicti: Sabit gelirlilerin alimgiiclerine (verilerini, gegincbhilme gartlarim,
masraflarim vb.) deginilen konular.

Fiyat diizenlemesi: Uriinlerin fiyatlarindaki artiglarin spesilik olarak belirtildigi
konular.

*Enerji: Enerjinin (santral yapimi, cnerji kullanimi, enerji kisitlamasi vb.) ele

alindig konular.
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*Firma kazanci: Firmalanin bilangolarinin agiklandig, karlihik durumlarinin
ortaya konuldugu, yaptig1 bir igten elde edilen kazancin konu cdildigi her tiirli
firma kazanglarina deginilen konular.

*Firma tamtimi: Bir firmanin dolayl ya da dirckt olarak ¢esitli dzelliklerinin
anlatilarak isminin kullanmildifn ve tamtuminin yapildigi konular.

*Fuar: Fuarlara (agilig, tanitim, kapanig vb.) deginilen konular.

*GAP: Giineydqf;u Anadolu Projesi’ne deginilen konular.

*Genel kurul: Herhangi bir kurulusun genel kuruluna (takvimi, katilimi,
sonuglan vb. konulardaki) dcginilen konular. ‘

*Gorev/lendirilme, alinma, degisikligi: Herhangi bir kurulusun yonetim
kadrosundaki degigikliklere (atama, atanma, gorev paylagimi, degisimi,
gorevlendirilme, gorevden alinma vb.) deginilen konular.

*Goriigler: Kigisel goriiglere deginilen konular.

Akademisven; Universite égretim iiyelerinin goriiglerine deginilen konular.
Cumhurbaskani: Cumhurbagkant’nin goriiglerine deginilen konular.

Isadami ve esnaf; Kiigiik ve orta dlgekli igletmelerin sahiplerinin (¢ogunlukla

esnafin) goriiglerine deginilen konular.
Sanayici ve isadami: Sanayici ve isadamlarinin goriiglerine deginilen konular.
Siyasi: Siyasi parti temsilcilerinin goriiglerine deginilen konular,

Yabanci uzman: Tiirkiye’ye ziyarete gelen yabanc bir kiginin Tiirkiye tizerine

yapti1 degerledirmelere deginilen konular.

*Grev: 1975 yilina 6zel olmak tizere, “grev ve lokavat” konulart yalmzea “grev”
baglaminda cle alindigindan bu haberler daha agiklayict olacag diigiiniilen “Grev”
kategorisinde toplanmigtir.

*Grev ve lokavt: Grev ve lokavt kararlarina ve uygulamalarina (baglanacagi,
devam éttigi, goriigmeleri vb.) deginilen konular.

*GSMH: Gayri Safi Milli Hasila rakamlarma deginilen konular.

*Hayvanahk: Hayvancilifa deginilen konular.
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*Hazine: Hazine’ye (yonetimi, uygulamalar, politikalan, bor¢lanmasi vb.)
deginilen konular.

Bor¢lanma: Hazine bor¢lanmalanna (i¢ ve dig borglanma) deginilen konular.

Dis kredi alimi: Hazine’nin dig bor¢lanmasina iligkin olarak, diger iilkelerden
buldugu dig kredilerine deginilen konular.

Tahvil ihalesi: Hazine’nin i¢ bor¢lanmaya yonelik olarak ¢ikartugi tahvillerin
ihalesine deginilen konular.

*Iflas: Iflastmi agiklayan, sdylenen firmalara (verileri, nedenleri, firma
yetkililerinin goriigleri vb.) deginilen konular.

“*Thaleler: Ihalelere (duyurumu, sonucu, iptali vb.) deginilen konular,

*ILO: “International Labor Organization”a deginilen konular.

*IMF: “International Money Fund”a deginilen konular.

*Ingaat: Ingaat sektoriine deginilen konular.

Toplu kbnut: Toplu konut yapimina (kooperatifleri, ingaat durumlart vb.) deginilen
konular..

*Thracat: Ihracata (verilerine, anlagmalarina, tamtimlarina vb.) deginilen konular.

ihracat hedefleri: thracata yonelik hedceflerin ortaya konuldugu, tahminlerin yer
aldig kdnular.

*Isci-memur hareketleri: Isci ve memurlarin her tiirlii eylemlerine deginilen
konular.

*Ithalat: Ithalata (verilerine, anlagmalarina, tamtimlarina vb.) deginilen konular.
*Gada iiriinleri: Gida iriinlerine (Ekmck, peynir, scker vh.) deginilen konular,
*Kalite, standart, verimlilik: Kalite, standart ve verimlilige (bir iiriiniin
kalitesinden, standart diizenlemelerinden ve verimlilik uygulamalarindan vb.)
deginilen konular.

ISO 9000: Bir standart ve kalite gostergesi olarak ISO 9000 uygulamasinina
deginilen konular.

TSE: Kalite ve standart konularininda haberlere kaynakhk cden Tiirk Standartlar
Enstitiisii’ne deginilen konular. |
*Kampanya: Kampanyalara deginilen konular.
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*Karaborsa: 1975 yilina 6zel olarak, o dénemdc bazi iirtinleri piyasa fiyatlar ile
bulmak ve satn almak miimkiin olmadig igin, olugan karaborsa piyasasina
deginilen konular.

*Kredi notu: Tiirkiye’nin kredi notunun konu alindigi, kredi girkctlerine
(Standart and Poors, Moodys vb.) dcginilen konular.

*Kongre, konferans, seminer, sempozyum, panel: Kongre, konfcrans,
seminer, sempozyum ve panellere (takvimi, igerigi, duyurumu vb.) dcginilen
konular.

*Kopri ve baraj ortakhgi: Hazinc’nin bir bor¢lanma yontemi olarak
uyguladigs, Bogaz Kopriisii ve barajlardan elde edilen gelirlerin ortakligina dayal
uygulamalara deginilen konular.

*Kumarhaneler: Kumarhanelere deginilen konular.

*Kutlama: Kutlamalara (yldéniimii, 6diil vb.) deginilen konular.

*Kultiir: Kiiltiir ve sanat olaylarina deginilen konular.

*Leasing: Leasing’e deginilen konular.

*Maag, iicret ve ayhklar: Memur maaglarina, ig¢i licretlerine ve emekli
aylhiklarma deginilen konular.

Memur maagslari: Bir alt kategoni olarak memur maaglarina deginilen konular.
*Mahkeme: dava ve sorusturma: Mahkemclere (bagvurulan, kararlari,
davalari ve sorugturmalar1 vb.) deginilen konular,

Tazminat davasi: Mahkeme konusu i¢inde tazminat davalarina deginilen konular.
*Milli Guvenlik ve teror: Milli Giivenlik ve terdre (Tiirk silahli kuvvetleri,
PKK, Giineydogu operasyonlar1 vb.) deginilen konular.

*Otomoﬁv: Otomotiv sektoriine (otomobil {iretimi, tanitimi, kullanimi, otomotiv
yan sanayi vb.) deginilen konular.

Uretim: Otomobil iiretimine (iiretim verileri, bicimleri vb.) deginilen konular,
#Qdiil: Herhangi bir konu nedeniyle verilen/alman adiillere deginilen konular.
*Qzellestirme: Kamu fktisadi Tesckkiilleri’nin (KIT) 67¢l scktore satiglaria

deginilen konular.
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Denizcilik ve tersane: Denizcilik ve tersane alanindaki KIT lerin 6zcllegtirilmesine
deginilen konular.

Erdemir: Eregli Demir ve Celik Isletmesi’nin 6zellestirilmesine deginilen konular.
Et ve Balik Kurumu: Et ve Balik Kurumu’na ait isletmelerin 6zellestirilmesine
deginilen konular.

Kiz Kulesi: Kiz Kulesi’nin dzcllegtirilmesine deginilen konular.

METAS: METAS’1n 6zellestirilmesine deginilen konular. |

PETLAS: PETLAS’1n 6zellegtirilmesine deginilen konular.

TURBAN: TURBAN’a ait igletmelerin 6zellegtirilmesine deginilen konular.
*Para piyasalari: Yatrim enstriimanlariin (déviz, altn vb.) getirilerinin konu
alindif1 para piyasalarina deginilen konular.

Doyviz hareketleri: Déviz piyasasinda yaganan harcketlere (devaliiasyon, kur arti,
diigiigli vb.) deginilen konular. |

Uluslararast piyasalar: Uluslararasi piyasalardaki yatirnm enstriimanlarinin

getirilerinin konu alindig: para piyasalarina deginilen konular.

*Petrol, akaryakit: Petrol ve akaryakit iiriinlerine (fiyat, rezerv vb.) deginilen
konular.

*Petrol, akaryakit, boru hatti: Pctrol ve akaryakit tirtinleri ile Tiirkiye’dcki
petrol qu‘u hatlart ve yapimi planlanan petrol boru hatlarina deginilen konular.
*Portre (Kisi tamitimm): Daha ¢ok sanayici ve isadamlari ile politikact ve
biirokratlarin 6zel iligkilerine, yagsamlarina, gegmiglerine deginilen konular.
*Reklam: Reklama (reklam harcamalar, yeni reklamlar vb.) deginilen konular.
*Saghk: Saghga (¢aligma hayat ile ilgili stress, yorgunluk, kalp hastalift vb.)
deginilen konular.

*Sektor analizleri: Scktorlere yonclik ¢esitli analizlere (Orncgin, otomotiv
sektdriiniin mevcut durumuna iligkin verilere ve yorumlanmasina) deginilen
konular.

*Sendikalar: Sendikalara (faaliyetleri, agiklamalari, goriigleri vh.) deginilen

konular.
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DISK: Devrimei Is¢i Sendikalar’na deginilen konular.

TISK; Tiirkiye Igveren Scndikalart Konfederasyonu’na deginilen konular.
Tiirk-is: Tiirk-I’e deginilen konular.

MESS: Metal Sanayicileri Sendikasi’na deginilen konular.

*Serbest bolge ticareti: Sinir bolgelerinde serbest bilge ilan edilen alanlarda
gergeklestirilen ticarete (sikayetler, uygulamalar vb.) deginilen konular.
*Sermaye piyasasi: Sermaye piyasasina deginilen konular.

IMKB: Istanbul Menkul Kiymetler Borsasi’na (Islemler, endeks harcketleri vb.)
deginilen konular.

Yeni bind: IMKB yeni binasina deginilen konular.

S. P. K.: Sermaye Piyasas1 Kurulu’na (¢caligma, agiklama, uygulama, karar vb.)
deginilen konular.

Sermaye arturimi; IMKB’de islem goren hissclere ait kuruluglarin sermaye
artirzmlarina deginilen konular.

Halka ari: IMKB’de islem girmek iizere halka arz edilen kuruluglara deginilen
konular.

*Sigortacilik: Sigortaciliga (tazminat, aidat, uygulama, agiklama vb.) deginilen
konular.

*Siyasi partiler: Siyasi partilere deginilen konular.

ANAP: Anavatan Partisi’ne deginilen konular.

CHP: Cumbhuriyet Halk Partisi’ne deginilen konular.

DSP: Demokratik Sol Parti’ye deginilen konular.

DYP: Dogru Yol Partisi’ne deginilen konular.

Hiikiimet: Koalisyon hiikiimetine (DYP & CHP) dcginilen konular.

RP: Refah Partisi’ne deginilen konular.,

YDH: Yeni Demokrasi Harcketi’ne (daha sonra parti haline geldi) deginilen
konular.

*Siyasilerin yurtdisi gezileri: Cumhurbagkani, bagbakan ve bakanlarin

yurtdigina yaptiklan gezilere deginilen konular.
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*Sosyal giivenlik: Sosyal giivenlige deginilen konular.

Cahsma havati: Caligma hayatina (¢aligma saatlerd, ¢aligma giivenligi vb.) deginilen
konular.

SSK: Sosyal Sigortalar Kurumu’na deginilen konular.

Emeklilik: Emeklilifc deginilen konular.

*Sirket kurtarma: Borglarini 6deyemeyerck iflasin agiklayan ancak devlet eliyle
l'auliyctlcﬁnin ytiriitiilmesine olanak saglanan “girket kurtarma” isimli uygulamaya
deginilen konular.

*Tarim: Tarima (iiretimi verilerd, rekolte, iiriin fiyatlart vb.) deginilen konular.
Uretim verileri: Tarim iiriinleri tirctimine iligkin verilere degiinilen konular.

Uriin fivatlar; Tarim diriinleri fiyatlara deginilen konular.

*TBMM c¢ahsmalari: Tiirkiye Biiylik Millet Meclisi’nin ¢alismalarina
(komisyon ¢aligmalan, bekleyen yasalar, goriigiilen yasalar, caligma takvimi vb.)
deginilen konular

*Tekstil, konfeksiyon: Tckstil ve konfcksiyona (ihracat, kapasite, iiretim,
firmalar vb.) deginilen konular.

*TL'den sifir atilmasi: Tiirk Lirast’ndan sifir aulmasina iligkin tartigmalara
deginilen konular.

*Toplanti: Toplantuilara (takvimi, igerigi vh.) deginilen konular.

*Toplu is sozlesmesi: Toplu ig soézlcgmelerine (imzalanan, imzalanacak,
goriigmeleri siiren vb.) deginilen konular. |

*Turizm ve seyahat: Turizm ve seyahata (yatirim, yehi diizenleme, uygulama

vb.) deginilen konular.

Havz_l'vohi ulasimi: Havayolu ulagimina (fiyat tarifesi, seferler, yeni girketler vb.)
deginilcﬁ konular.

Deniz ulasimi: Deniz ulagimina (fiyat tarifesi, seferler, yeni sirketler vb.) deginilen
konular.

*Tiiketi‘ci sikayetleri: Tiikctici haklarinin korunmasina ydnelik olarak

¢ogunlukla tiiketici kogelerinde ele alinan tiiketici gikayetlerine deginilen konular.
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Bevaz esva: Beyaz egya konusundaki tiiketici gikayetlerine deginilen konular.
*Uluslafarasn ticaret: Tiirkiye disindaki iilkelerin birbirleriyle olan ticari
iligkilerine deginilen konular.

ABD Japon savasi: Amerika Birlesik Devletleri ile Japonya arasindaki (basta
otomotiv olmak iizere) ticari savaga donen iligkilerine deginilen konular.

*Uriin (kalite/fiyat) sorgulamasi: Uriinlerin kalite ya da fiyatlarinin
sorgulandifi konular.

Gida iiriinleri; Kalite ve fiyati sorgulanan gida iiriinlerine deginilen konular.
*Vergi: Vergiye (uygulama, diizenleme, gelir vb.) deginilen konular.

K.D._V.: Katma Deger Vergisi’ne (diizenleme, uygulama vb) deginilen konular.
V. rekontfnen1lc1i: (Vergi rekortmenleri): Gelir ve Kurumlar Vergisi 6demelerinde
en ¢ok verglyi ddeyenlere deginilen konular.

*Yabanci sermaye: Tiirkiyc’ye digaridan gelen ya da gelmesi planlanan yabanci
sermayeye deginilen konular.

Bankacilik: Bankacihik alanina (yaurim, ortaklik vh.) yonclen yabanci sermayeye
deginilen konular

*Yasal diizenleme ve yeni uygulamalar: Her konudaki yasal diizenlemeler
ve yeni uygulamalara deginilen konular.

Bankacihik: Bankacilikla ilgili yasal diizenleme ve yeni uygulamalara deginilen
konular.

Tesvikler: Tegvikler konusundaki yasal diizenleme ve yeni uygulamalara deginilen
konular.

Vergi: Vergi konularindaki yasal diizenleme ve yeni uygulamalara deginilen
konular.

*Yatirim ve girisimler: Yatinim ve girisimlere (temeli attfan yatirim, hizmete
agilan i§fetme vb.) deginilen konular.

Bankacilik: Bankacilik konusundaki yatmm ve girigimlere deginilen konular.

Dis zutllﬁln: Tiirklerin, Tirkiye digindaki tilkelerdeki yatirim ve girigimlerine

deginilen konular.
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Giineydogu Bolgesi: Giineydogu ve Giineydogu Anadolu Bolgelerindeki yatirim
ve girisimlere deginilen konular.

Havavyolu ulasimi: Havayolu ulagimi konusundaki yatinm ve girigimlcre deginilen
konular.

Kamu: Kamu sektdriindeki yatirim ve girigimlere deginilen konular.

Turizm: Turizm sektoriindeki yatinim ve girigimlere deginilen konular.

*Yeni iirtin tamtime: Piyasaya yeni ¢ikan iirtinlerin tamitimina (duyurumu,
Ozellikleri vb.) deginilen konular.

Otomotiv: Piyasaya yeni ¢ikan otomotiv sektoriine iligkin tiriinlere (yeni otomobil,
fren sistemi, aksesuar vb.) deginilen konular.

*Yolsuzluk, wusulsiizliik: Yolsuzluk ve usulsiizlige (iddia, hiikiim vb.)
deginilen konular.

*Diger: Simirhiliklar igerisinde incelenen gazetelerde herhangi bir donemde (1975,
1985 ya da 1995) olugturalan kategorilerde en az ii¢ kez cle alinmayan (Kamu
agiklari, KOSGEB, Habitat II, Trafik, VII. Bes Yilhk Kalkinma Plam, Isgi
dovizleri vb. gibi donmlerin hi¢birinde kategorilestirilemeyen ve donemlerin
herhangi birinde kategorilestirilen ancak o donem iginde kategori olusturacak
yogunlugu elde edemeyen) konular “Diger” baghgi alunda kategorilestirilmigtir.
*Toplam: Haberlerin gazetelere gore toplam kategori sayisini ve kategorilerde yer

alan haber sayisini gostermektedir.

2.2 1975 Yih Gazetelerinden Elde Edilen Bulgular

1975 yilinda ¢alismaya konu olan gazetelerden ikisi yayinlanmaktadir. Bu nedenle

“Basinda Ekonomi” konusu i¢inde goriilen Cumhuriyet ve Hiirriyet Gazeteleri, bu

baslik altinda incelenmigtir. Ayrica, gazeteler yalmizea “Haberler” agisindan

degerlendirilecektir; ¢linkii, gazetelerde ckonomi konularinda yer alan simirh sayida

bulunan “Yorumlar” kategorilegtirilememigtir. Bu baglik alunda degerlendirilecek

bulgular TABLO:3’te verilmektedir.
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No: [Katcgoriler Alt katcgoriler Cumbu. | Hiirri. | Genel Top.
1 |Bankacihk (Hepsi dahil) 5 3 8
Merkez Bankasi 3 X 3
2 |Dis haber 10 X 10
3 {Dis ticaret acig1 3 x 3
4 |Doviz ve altin piyasast 8 X 8
5 [Enflasyon (Toplam) 10 . 10
Fiyat diizenlemesi 3 X 3
6 |Grev 9 X 9
7 |ihracat 11 X 11
8 |ithalat 3 x 3
9 Karaboréa 3 X 3
10 |Maas, iicret ve aylhiklar 4 X 4
11 [Otomotiv 4 X 4
12 |Sendikalar 8 X 8
13 |Sermaye piyasasi 4 X 4
14 |Tarim (Hepsi dahil) 13 X 13
Uriin ﬁyat]aﬁ 5 X 5
15 |Toplu is sézlesmesi 10 X 10
16 UluélararaSI ticaret 4 x 4
17 {Yasal diizenleme ve yeni uygulamalar 4 X 4
18 |Yatirim ve girisimler 5 x 5
19 |Diger 34 14 48
TOPLAM 152 17 169

Cumhu.: Cumhuriyet, Hiirri.: Hiirriyet, Genel Top.:Genel Toplam
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2.1.1 Cumhuriyet Gazetesi

1975 yilinda, 10 sayfa halinde siyah-beyaz baski tcknolojisi ile yayinlanan
Cumbhuriyet Gazetesi, 1. sayfada: giincel (vitrin) haberlere yer verirken; 2. sayfada:
Olaylar ve Goriigler’e; 3-5 ve 10 sayfalarda: haberlere; 4. sayfada: Tefrika, dizi yazi ve
karikatiirlere; 7. sayfada haberlere; 8. saytada: Spor’a; 6. sayfada: Televizyon, sinema,

“bulmaca gibi konulara yer vermekicdir.

Gazetede ekonomi haberleri haber sayfalarina dagilmis durumda bulunmakta;
giinliik olarak ckonomi konularina ayrilan dzcl bir sayfa bulunmamaktadir®4. Ancak
gazete; haftada bir giin, cuma giinleri 10. sayfasim “Ekonomi” haberlerine
ayirmaktadir. Bu sayfa baghgi alunda yer alan haberlerin konular ile diger giinlerde
gazetenin diger sayfalarinda dagimik halde yaymlanan “ckonomi haberleri” arasinda
“kategorilestirme agisindan” farklihk bulunmamaktadir. Bu ncdenle, haftada bir giin
yayinlanan “Ekonomi” sayfast yerine gazetenin haltanmin biititn giinlerinde yer alan
“haber” sayfalar incclemeye dahil edilmigtir.

Ekonomi konusundaki yorumlar agisindan is¢, cuma giinleri yayinlanan ckonomi
sayfasindaki, Yalc¢in Kiigiik’iin yorumlar incelemeye dahil edilmigtir.

Bulgular ve yorumlanmasi: 1975 yilinda gazetenin ckonomi haberlerinin

konula&mlma@yla 152 konu saptanmig ve bunlarn katcgorilestirilmest sonucunda
cogunlukla; Diger (38), Tarim (13), Thracat (11), Dis haber (10), Enflasyon (10)
ve Toplu is sﬁile§mesi (10) katcgorilerinde yogunlagma oldugu anlagilmistir.
Olugturulabilen katcgorilerden 571 6zcl  anlamli bulunmustur.
Kategorilegtirilemeyen konularin en fazla yogunlukta bulunmasi, haberlerde bir konu
yogunlugu bulunmadigmm gostermektedir. Bu kategoriler iccrisinde; hepsi birbirine
oldukga yakin olmakla birlikte, 1975 yilinda Cumhuriyet’in tarim ve ihracat konularma
biraz daha fazla agirhk verdigi dis haberlerin 6nemli bir yer tuttugu ve biitiin ckonomi

haberleri i¢inde enflasyona konusunun ve toplu ig sézlegmelerinin 6n plana ¢iktig

94 ;4 . . . " . . . ey gense ey e
69 4Omegm, “Diinya enflasyon sampiyonu olduk™ haberi (5 Nisan 1975) mangetten gircbildi@i gibi,
hangi haberin ekonomi haberi oldufu ya da olmadifi yoniinde bir tamimlama ve ayrim
gozlenmemektedir.
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anlagilmaktadir. Daha sonra, Grev (9), Doviz ve altin piyasasi (8) vc Sendikalar
(8) kategorileri yogunluk bulmaktadir ki, biitiin verilerin degerlendirilmesi
dogrultusunda Cumhuriyet’in agirlikli olarak ¢ahigan kesime (emckei) yonelik ckonomi

haberleri yayinladigi ortaya ¢ikmaktadir.

2.2.2 Hiurriyet Gazetesi

1975 yilinda 12 sayfa halinde yayinlanmakta olan Hiirriyet’in ilk ve son sayfalan
renkli basiimaktadir. Renkli baskinin 1975 yihinda “yeni bir tcknoloji” olmasi nedeniyle,
1985 ve 1995’:dcki ebatlarinin iki katt boyutlarda fotograf kullaniminimn yaygin oldugu
gazetenin ilk sayfasinda, siyasi konularin agirhgn hissedilmektedir.

Gazctedg:, 2. sayla: Okuyucu iligkileri (Scrbest kiirsii, Yildirim servis); 3. sayfa:
Dig ve ulusal haberler ( Olenler, bogulanlar, kursunlananlar, Viyetnam Savag,
Keneddy’nin mirasi, Emekli cylemleri gibi konular yer almaktadir); 4. sayla: Okuyucu
iligkileri (Tele haber, piif noktast ve ¢izgiroman gibi konular yer almaktadir); 5. sayfa:
Ilanlar; 6. sayfa: Yurttan-Diinyadan, Is ve Isci Diinyasi; 7. sayfa: Yurttan Diinyadan,
Bir giiniin hikayesi; 8. sayta: Radyo, Tclevizyon, Magazin (Radyo ve televizyon
programi, Cizgi romanlar, bulmaca ve tefrika romanlar yer almaktadir); 9. sayfa: Bolge
Haberleri; 10. sayfa: Spor; 11. sayla: Haberlerin devama; 12. sayfa: Aktiialite, magazin
haberleri seklinde dagilmaktadir.

Gazetenﬁn ckonomi haberleri Cumhuriyet Gazetesinde oldugu gibi haber
sayfalarinda daginik bir sekilde bulunmakla birlikte, agirlikli olarak “Is ve Isci
Diinyast” kogesinde (bir bagka deyigle iki sayfa halinde gazetenin ortasaylalarinda yer
alan “Yurttan-Diinyadan” sayfalarinin sol kosesinde ¢ergeve icinde) derli-toplu bir
sekilde ekonomi konularma yer verildigi goriilmcktedir. Bu nedenle Hiirriyet
Gazetesinin “is ve Isci Diinyasr” kosesinde yer alan haberler inccleme kapsamina
alinmistir. Ozel bir logo ile, Hakki Ozal, Zafer Torman ve Cahit Cataloglu’nun
hazirladig1 bu:k(ig,clcrdc; kogenin adindan da anlagilacagi gibi, is ve is¢i diinyasina
yonelik haberler yer almaktadir. Sayfada siircklilik géstermeyen bir bigimde doviz

kurlan ile birlikte altin fiyatlar: da tablo halinde verilen veriler arasindadir,
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Bulgular ve yorumlanmasi: 1975 yilinda gazctenin “Is ve Isci Diinyas1”

kosesindeki haberlerin konulagtirnilmast sonucunda 17 konu clde edilmis ve bunlarin
kategorilestirilmesiyle kohularm dagamikhgi ortaya ¢ikmigur. Incelenen dénemde en
fazla; kategorilestirilemeyen konular anlamindaki Diger (10) kategorisinin yogunluk
kazandig1 anlagilmistir. Ikinci sirada ise; 6zel anlamli bulunmamakla birlikte,

Bankacihk kategorisine (3) deginildigi belirlenmistir.

2.2.3 1975 yili bulgularimin genel degerlendirmesi

Gazetelerde ekonomi haberlerine ayrilan 6zel boliimlerin haftada bir sayfa ya da
“kdse” seklinde goriildiigii 1975 yilinda, “Basinda Ekonomi” anlaminda gazetelerde
rastlanan haberlerin konulagtiriimast sonucunda toplam 169 konu 19 kategoride
toplanmugtir. Genel olarak “6zcl anlamlr” sayilabilecck oranda bir kategorilestirmenin
miimkiin olmadig1 anlagilirken, bu da “daginik” konulara degindiklerini ortaya
koymaktadir. Genel toplam’a iligkin veriler degerlendirildiginde olusturulabilen 6zel
anlamli kategoriler; Cumhuriyet Gazetesi’nin biiyilik ¢apli etkisiyle, Diger (48) Tarim
(13), Thracat (11), Dis haber (10), Enflasyon (10) vc Toplu is sozlesmesi (10)
seklinde siralanmaktadir. Ote yandan, bagta da ifade cdildigi gibi incclenen sayfalarda

rastlanan yorum yazilan kategorilcstirilememigtir.
2.3 1985 Yili Gazetelerinden Elde Edilen Bulgular

Ekonomi haberlerinin diger haberler arasinda belirmeye bagladigi, ancak “anlaml
bir biitiinlik” olusturamadig1 1975’in iizerinden 10 yil gegtikien sonra, gazetelerde
biiyiik farkliliklar gozlenmektedir. 19757t basinda “belirmeye basgladigr” ortaya konulan
ekonomi konulari; gazetelerin sayfalart arasinda yerini bulmus, ckonomi basim da
glindemde yer etmeye baglamigtur,

Ekonomi haberlerinin gazetenin 1. saylalarinda yogun olarak mangctlere ¢iktiginin
gozlemlendigi 1985 yilinda “Basinda Ekonomi” anlaminda incelemeye konu olan

gazetelerden Cumhuriyet ve Hiirriyet'in; “Ekonomi Basint” anlamindaki gazetelerden
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de Diinya’nin yaymnlanmakta oldugu goriilmcktedir. Daha sonra, Sabah ve Zaman
Gazeteleri de 1986’da yayin hayatina baglamiglardir. Ancak 198()lerin ikinci yarisindan
sonra yaymna baglayan Sabah ve Zaman Gazcltelerinin bir sonraki incecleme donemi olan
1995’ten 6nceki yayinlart hakkinda genel bir bilgi verilmesinin de yararli olacag
diigtiniilmiigtiir. Bu baghk alunda, *Haberler” i¢in TABLO:4’tcn ve “Yorumlar” icin de

TABLO:5’den yararlamlarak degerlendirmelerde bulunacakur.

2.3.1 Cumhuriyet Gazetesi

1985 yilinda 12 sayla halinde yayinlanmakta olan Cumhuriyet’tc logo diginda
renk kullanilmamaktadir. Politik giindem (vitrin) haberleri agirhikli 1. sayfanin ardindan
2. sayfada: Olaylar ve Goriigler; 3. sayfada: Dig haberler; 4. ve 5. sayfalarda: Kiiltiir &
Yagsam; 6. ve 7. sayfada: Haberler; 8. sayfada: Haberlerin devami, 9. sayfada:
Ekonomi; vl(). sayfada: Spor; 11. saylada: Huhcrlc.rin devami; 12. sayfada: Arka kapak
haberleri (Aktiiel, magazin agrlikli haberler) yayimlanmaktadir. Bu dogrultuda, gazetenin
ekonomi haberlerinin yer aldif1 9. sayfasi incelemeye konu olmugtur.

Genel gozlem olarak, gazetenin ekonomi sayfasinda kullanilan tamamlayici gorsel
malzemeler bir dizenlilik gostermedigi anlagilmaktadir. Merkez Bankast doviz kurlan,
capraz kurlar, altin ve giimiig fiyatlarina iligkin tablolar géze ¢arpmaktadir; ancak, bir
diizenlilik s6z konusu degildir. Ayrica saylada, Ziraat Bankasi doviz kurlari da yer
bulmaktadir. “Ilan geldiginde”; bir bagka deyigle yer sikinust ¢ekildiginde, Merkez
Bankasi verileri kaldirilabilmektedir.

Turgut Ang’mn hazirladign “Isadaminin Giinliigi”"nde drncgin 6deme takvimi gibi
giinlik giindem verilmekte, ayrica “Diinya’dan”, “Tiirkiye’den”, “Kisa kisa”,
“Sirketlerden Haberler”, “Sermaye Piyasasi’ndan” ve “Ncler Oldu?” gibi bagliklarla
olusturulan koselerde haberler toplanmaktadir. “Gegen Hafta” adli kogede isc haftada
bir, doviz ve alun piyasalarina iligikin bir haftalik veriler grafik yardimiyla

gorsellestirilerek yorumlanmaktadir.
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L9T

1985 YILI VERILERI (HABERLER)

Basinda Ekonomi

No: |Kategoriler Alt kategoriler Cumbu. | Hiirriyetj Toplam | Diinya | Genel Top.
1 |Anlagma ve ortakhk 5 x 5 18 23
2 |Avrupa Birligi ile iligkiler |(Toplam) 7 6 13 7 20
3 |Bankacihk (Toplam) 47 41 88 64 152

Banka kredileri 10 9 19 10 29
Islami Bankacilik 3 X 3 7 10
Merkez Bankas: 6 5 11 7 18
4 |Birlik, Oda ve Dernekler |(Toplam) 11 14 25 28 53
TUSIAD 4 b4 4 X 4
TOB x 3 3 10 13
TZOB 3 X 3 X 3
5 [Carsi-pazar 3 6 9 x 9
6 {Dis haber (Toplam) 64 4 68 x 68
ABD. 9 X 9 X 9
Almanya 3 X 3 X 3
Japonya 3 X 3 X 3
7 |Dis hayet ziyaretleri x X x 6 6




89C

8 |{Dag ticaret (Toplam) 11 6 17 22 39
Verileri 5 X 5 X

9 |Enerji x x X 5

10 |Enflasyon (Toplam) 26 | 28 | 54 7 61
Alimgiicii x 4 4 X 4
Fiyat diizenlemesi 10 13 23 b 23

11 |Ekonomik model sorgulamasi x 14 14 x 14

12 |Firma kazanci 9 5 14 14 28

13 |Firma tanitim x 3 3 25 28

14 |Fuar 6 x 6 6 12

15 |Genel kurul x 3 x 3

16 |Gorev/lendirilme, alinma, degisikligi 4 x 4 5

17 |Gériisler (Toplam) 10 32 42 22 64
Akademisyen ple X X 4 4
Sanayici ve isadam1 6 14 20 14 34
Yabanci uzman 4 5 9 4 13
Politikac X 13 13 X 13

18 |GSMH 3 x 3 X

19 |Hayvancilik 3 x 3 b4




69C

20 |Hazine (Toplam) 9 8 17 6 23
Bor¢lanma 3 X 3 p:¢
Dis kredi alim X 3 3 X
Tahvil ihalesi 4 X 4 b'¢
21 |iflas x 3 3 x
22 |ihaleler x x x 13 13
23 |ihracat (Toplam) 23 9 32 26 58
24 |IMF 5 4 9 x 9
25 |ithalat 5 7 12 11 23
26 |ingaat (Toplam) 3 6 9 x
Toplu konut X 5 5 X
27 |Kalite, standart (Toplam) 11 x 11 9 20
TSE 4 X 4 p 4
28 [Kongre, konferans, sempozyum, seminer, panel 8 3 11 14 25
29 |Kutlama | x x x 7
30 |Koprii ve baraj ortaklig: X 7 7 X
31 |Otomotiv 6 x 6 6 12
32 |Para piyasalar: (Toplam) 5 19 24 7 31
Déviz hareketleri X 15 15 X 15
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Uluslararasi piyasa. X 4 4 X

33 |Petrol, akaryakit X 5 5 p.4

34 |Serbest bolge ticareti 3 4 7 X

35 |Sermaye piyasasi (Toplam) 22 4 26 6 32
Sermaye arttirimi 4 X 4 X 4
SPXK. 4 x 4 6 10

36 |Siyasilerin yurtdis1 gezileri x 5 5 8 13

37 |Sosyal giivenlik 5 X 5 x

38 |Sirket kurtarma X 3 3 x

39 |Tarim (Toplam) 21 x 21 x 21
Uretim verileri 7 X 7 X 7
Uriin fiyatlan 5 X 5 X

40 |Tekstil, konfeksiyon x X x 8 8

41 |Toplant: 11 x 11 5 16

42 |{Toplu s6zlesme x 3 3 x 3

43 |Turizm ve seyahat (Toplam) 4 x 4 12 16
Havayolu ulagimi 4 X 4 10 14

44 |Uriin (kalite/fiyat) sorgulamas: x 18 18 x 18
Gida tiriinleri e 8 8 X 8
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45 |Vergi (Toplam) 14 51 14 65
K.D.V. 4 3 7 4 11
Uyarn X 4 4 X 4
V. Rekortmenligi X 20 20 7 27
46 |Yabanci sermaye (Toplam) 5 7 12 6 18
Bankacilik 6 X 6 x 6
47 |Yatirim ve girisimler (Toplam) 25 19 44 33 77
48 |Yasal diizenleme ve yeni uygulamalar 20 30 50 50 100
Vergi 6 6 12 X 12
Bankacthk x 9 9 10 19
49 |Yeni iiriin tamtim 5 x 5 x 5
50 |Diger 34 27 61 29 90
TOPLAM 453 | 390 | 843 | 497 1340

Cumhu.: Cumhuriyet, Genel Top.: Genel Toplam
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TABLO: 5 I
1985 YILI VERILERI (YORUMLAR) Basinda Ekonomi --
No: [Kategoriler Alt kategoriler Cumbhu.| Hiirri. | Toplam § Diinya ] Gen. T.

1 {Sermaye piyasasi 3 X 3 X 3
2 |Sendikalar 3 X 3 X 3
3 [Sosyal giivenlik (Toplam) 4 X 4 X 4
Calisma hayat: 4 X 4 X 4
4 |Vergi X x X 5 5
5 [Diger 9 X 9 31 40
TOPLAM 19 X 19 36 55

Cumhu.: Cumhuriyet, Hiirri.: Hiirriyet, Gen. T.: Genel Toplam




Yener Kaya’nin hazirladi@i “Sermaye Piyasasi’ndan kogesinin diginda, “Ekonomi
Notlarr’nda Osman Ulagay, “Ev Ekonomisi”ndc Meral Tamer, “Iscinin Evreninden”de
Siikran Ketenci diizenli yorum yazilan yazarlarken, “Ekonomide Dialog” ve “Konuk
Yazar” koselerinde de siirekli olmamakla birlikte dcgisen yorum yazilarina
rastlanmaktadir.

Bulgular ve yorumlanmasi: Cumhuriyet Gazctesi’nde 1985 yihinda yayinlanan

haberlerde 453 konu saptanm1§ ve bunlarin kategorilestirilmesi sonucunda gazetenin en
fazla Amerika Birlesik Devletleri (6) agirlikli olmak tizcre Dig haber’c yer verdigi
ortaya ¢ikmigtir (64). Daha sonra; Banka kredileri (10) vc Merkez Bankasi (6)
afirlikli olarak Bankacilik (47) kategorisinin yogunluk kazandigr anlagilirken,
kategorilestirilemeyen konular anlamindaki Diger (34) kategorisi iigiincii sirada yer
almigtir. Daha sonra; Fiyat diizenlemesi agirlikli (10) olarak Enflasyon (26),
Yatirnm ve girisimler (25), Thracat (23), Sermaye piyasasi (22), Uretim
verileri ve Uriin fiyatlan agirhkli olarak Tarim (21), Yasal diizenleme ve yeni
uygulamalar (20), Vergi (14), Birlik, Oda ve Dernekler (11), Verileri (5)
agirlikh olmak iizere Dig ticaret (11), Kalite ve standart (11), Toplanti (11)
Sanayici ve isadam agirlikli olmak iizere Gorisler (10) kategorileri 6zcl anlamly
bulunmustur.

Ozel anlamli bulunan kategorilcrin incelenmesi dogrultusunda gazetenin, oncelikle
ve agulikl olarak sanayici ve isadamlan ile bunlarla iligkisi bulunanlara olmak tizere, bir
parga tarim iireticilerine ve ayrica giindelik yagama iligkin konulara agirlik verdigini
sOylemek miimkiindiir.

Kargilagtirilacak olursa, 1985°tc Dis haber’in czici bir yogunlugunun stzkonusu
oldugu Cumhuriyet’tc, 1975’¢ gore onemli degisiklikler gozlenmektedir. 197571e ilk
sirada yer alan Diger kategorisi, 1985’¢ gelindiginde tgiincti siraya; ikinci siradaki
Tarim, 9. siraya diismistiir. Ote yandan, 1975’t¢ 6zcl anlaml katcgori smirinda
bulunan Dig haber 1985’te birincilige ve aym simirdaki Enflasyon da dordiinciiliige;
ozel anlamli bulunmayan Bankacilik ise ikincilige yiiksclmigtir. Buradan da

anlagilacag iizere gazetede yer alan haberlerin konularninda giderck bir odaklagma
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yaganmaktadir; 0zel anlamli bulunan kategori sayist artarken kategorilerin yogunluk
siralamalan degismektedir.

Yorumlar agisindan bakildiginda ise, kategoriler olugturulabilmektc ancak bunlar,
0zel anlaml bulunamamaktadir. Koge yazilarinda 19 konu saptanmaig ve c¢n fazla olarak

4’4 Cahgma hayat ile ilgili bulunmugtur.

2.3.2 Hiirriyet Gazetesi

1985 yilinda Hiirriyet Gazetesi 16 sayfa halinde yayinlanmakta ve 1-2 ile 15-16.
sayfalar renkli basilmaktadir. Gazete ayrica, 6 sayla halinde; bayan okurlarina yonclik
olarak, Kelebek cki yayinlamaktadir. 1. sayfada giindeme yonelik giincel haberlere yer
veren Hiirriyet, 2. sayfada: Aktlicl & magazin haberler; 3. sayfada: Siyasct agirhikl
haberler; 4. sayfada: Ekonomi; 5-6-7-10-11-12-13. sayfalarda: {lan, ¢izgiroman,
dizi yazi, bulmaca vb.; 8. sayfada: Dig haber; 9. sayfada: Kiiltiir ve Sanat; 14-15-16.
sayfalarda da Spor haberlerine yer vermektedir. Bu dogrultuda, gazetenin ckonomi
haberlerinin yaymlandigi 4. sayfas: ¢ahgmaya konu alinmigtir.

Genel gozlem olarak, Necati Dogru yonetiminde yayinlanan Ekonomi sayfasinin
genellikle yarim sayfa bigiminde yayinlandigi anlagilmaktadir. Pazar giinleri
yayinlanmayan sayfada siireklilik gdstermeyen bir bigimde Merkez. Bankasi doviz
kurlar, altin fiyatlar, capraz kurlar ve ayrica ilan olmakla birlikte Akbank ve Pamukbank
doviz kurlan tablo halinde yayinlanmaktadir. Cumhuriyet’tc oldugu gibi Hiirriyet’te
de bu tablolar “sayfanin durumuna gore” sayfaya yerlegtirilmekte ya da ¢ikartilmaktadir.

Bulgular ve yorumlanmasi: 1985 yihinda Hiirriyet Gazctesi’nin Ekonomi

sayfalarindaki haberlerde toplam 390 konu saptanmig ve bunlartn kategorilestirilmesi
sonucunda en fazla Banka kredileri (9) v¢e Merkez Bankas: (5) agirlikli olmak
tizere Bankaailik (41) kategorisinde konula.rm yogunlagug ortaya ¢ikmigtir. Ardindan;
Vergi rekortmenligi (20) agirhikli olmak {izere Vergi’ye (37), Sanayici ve
isadam (14) ile Politikac1 (13) uén‘llkll olmak iizerc Goriisler’c (32), Yasal
diizenleme ve yeni uygulamalar’a (30), Enflasyon’a (28), Diger’e (27),

Yatirinm ve girigimler’c (19), Gida iiriinleri (8) afirhikh olarak Uriin
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(kalite/fiyat) sorgulamasi’na (18), Birlik, Oda ve Dernekler’c (14),
Ekonomik Model Sorgulamasi’na (14) yer verilmigtir.

1975’te Bankacihk diginda kategorinin olusturulamadigi Hiirriyet’te 1985°¢
gelindiginde birinci kategori yine Bankacihik olarak dikkati ¢ekmektedir.
Cumbhuriyet’te birinci sirada yer alan Dig haber isc, Hiirriyet’tc 6zcl anlaml
bulunmamaktadir.

Genel olarak ekonomi sayfalarinin, dncelikli ve agirlikl olarak sanayi ve ticarctle
ufiragan kesimle bunlarla iliskide bulunanlara ve daha az oranda olmak iizere giindelik
yasama, daha sonra da iilkenin ckonomik politikalarina iligkin konularda yogunluk
kazandig1 anlagilmaktadir. Ote yandan ckonomi sayfalarinda kategori olusturacak yorum

yazisina rastlanmamigtir.

2.3.3 Sabah Gazetesi

198(r1li yillarin ikinci yansindan sonra adint duyuran Sabah Gazetesi, 12 sayfa
halinde ilk ii¢ ve son ii¢ sayfast renkli bigimde yuy1|1lun|nuklud1|'(’95. Garctenin ilk
sayfasinda Ozcl haberlerin agirlirn hissedilmektedir. 2. saylada: Dizi yazilar; 3. saylada:
(Emniyet & Adliye haberleri); 4. saylada: (Cizgi roman, bulmaca); 5. sayfada:
Ekonomi & Politika 1; 6. sayfada: Ekonomi & Politika 2; 7. sayfada:
(Aktiiel, magazin haberleri); 9. sayfada: Haberlerin devami; 10. saytada: Spor; 11.
sayfada: Sabah Yildizi (Magazin sayfast); 12. sayfada: Tclevizyon konulan yer
almaktadir.

Genel gozlem olarak, gazetenin “en ciddi sayfalar™ olarak ckonomi sayfalan
hemen farkedilrﬁektedir. Ozel logosu ile ckonomi sayfalar iki sayfa bigiminde
“bagimsizligini ilan ctmis” durumdadir. Bu arada, Ekonomi & Politika 2’nin yarisi
ckonomiye, yarist da Sabah’tan al haberi isimli kigcye ayrili durumdadir. Yani
ckonomi sayfalan iki sayfa gibi goriilmekle birlikte 1.5 sayfa olarak yaymlanmaktadir.

Ekonomi sayfalarinda; Hiikiimetin ckonomiye yonelik agiklamalan, sendika

haberleri, grev, vergi, siyasilerin goriigleri, bankacilik, sanayici-politikaci goriismeleri,

695 Anadolu Universitesi Kiitiiphane ve Dokimantasyon Merkezi’nde Sabah Gazetesi arsivleri 1988
yilindan baglamaktadir, Bu nedenle eldeki en eski tarih olarak 1988 yilina ait sayilar incelenmiglir.
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igadamlarinin gﬁrﬁ§len',‘asgari ticret, ihracat, entlasyon, rak-iran savaginin etkileri, dis
iligkiler, dig ticaret, dig haberler, siyasilerin yurtdigt gezileri, biitge gériismeleri ve
caligma hayati gibi konular dikkat ¢ckmcktedir. Ote yandan, sayfanin adinin Ekonomi
& Politika olmasindan da anlagilacagi gibi, sayfalarda, ckonomi konulart diginda,
politika agirlikh haberlere sikhikla rastlamak da miimkiindiir. Ornegin, “Basketbol
Federasyonu ANAP’a kiyak yapt1”, “TRT kameralar harika i yapt” (5 Nisan 1988),
“12 Eyliil’den bu yana 202 bin kisi askeri mahkemeye ¢ikarildi”, “Kerkiik’tc Tiirkler
silahlantyor” (6 Nisan 1988), “Oval ctkili, Inonii giivenilir”, “Tiirkiye’de kanserden
sonra en ¢ok AIDS’ten korkuluyor™ Piar ve Gallup aragtirdi (7 Nisan 1988) gibi haberler
de bu sayfalarda konumlandriimaktadir.

Sayfalarda tablo olarak, Merkez Bankasi doviz kurlan, alun fiyatlan, ¢apraz kurlar
ve ayrica ilan olarak Sekerbank doviz kurlari, yayinlanmaktadir. Mchmet Altan, Ulug
Giirkan, Kenan Mortan’in kose yazarhgi yaptigi sayfalara daha sonra (Mayis 1988)
Osman S. Arolat da yazilariyla katilmigtir.

Nisan 1988 sonlarinda gazete 14 sayfa yayinlanmaya baslayinca Ekonomi &
Politika sayfalarinin sayist da 4’¢ ¢ikmig; bu dogrultuda, politik konulardaki haberler
agulik kazanmigtir. Ekonomi & Politika 1de: I¢ haber ve politika agirhikli, gars:
pazar haberleri; 2’de dig politika konulari; 3’de enflasyon, fiyat artiglar, tiretim verileri
basta olmak iizerc genel ekonomi konulari; 4’te dig ticarct agirhikli ve dig kaynaklh
haberlere yer verilmigtir. Bu arada ckonomi sayfalarinda magazin haberler de dikkat
¢ceckmektedir ki, neredeyse her giin gencllikle bir bayamin fotografli haberine yer
verilmektedir. Ornegin, “Cicciolina temiz ¢iku”, “Ingiliz polisi baba kostebegi yakaladr”

(22 Nisan 1988) baghikli haberler gibi.

2.3.4 Zaman Gazetesi
1980’11 yillarin ikinci yarisindan sonra yayin hayatina baglayan bir diger gazete de

Zaman Gazetesi’dir®90. 12 sayfa halinde siyah-beyaz olarak yayinlanan gazetenin 1.

696 Zaman Gazetesi’nin kitiiphanclere girmesi Sabah Gazetesi kadar erken olmamigtir. Zaman
Gazetesi’nin ulagilabilen en eski sayilan 1990 yilina aittir.
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sayfasinda: Diinya ve iilkede yasanan gelismelere iligkin (vitrin) haberler; 2. sayfasinda:
Goriigler ve Diigiinceler; 3. sayfasinda: Habcerler, 4. sayfasinda: Ekonomi; 5.
sayfasinda: Dig Haberler, 6. sayfasinda: Ailc & Cevre; 7. sayfasinda: Kiiltiir & Sanat; 8.
sayfasinda: Roportaj & Dizi & Inceleme; 9. sayfasinda: Bélge Haberleri; 10. sayfasinda:
Haber devamlari; 11. sayfasinda: Spor ve 12. sayfasinda: (Islami konularda yazilar) yer
almaktadir.

Genel gizlem olarak, Ekonomi sayfalarinda ele alian baglica konularin grev,
O0deme takvimi, sermaye piyasasi, bankacilik, ¢arsi-pazar, kutlama, vergi, enflasyon,
firma kazanci, Ithalat ve ihracat, para piyasalari, sosyal giivenlik ve tarim seklinde
dagildigs anlagilmaktadur.

Haberlerde tamamlayici gorsel malzeme kullaniminin yaygmn olmadi@i dikkat
¢ekerken; Merkez Bankasi doviz kurlar, serbest piyasa doviz kurlart, ¢apraz kurlar,
IMKB’de islem goren hisselere ait veriler ve ayrica ilan olarak Faisal Finans Kurumu
biirlit ve net getirileri, Kuveyt Tiirk Evkal Finans Kurumu biiriit ve nct getirileri gibi
tablolarin diizenlilik g(istcrmcyen' bir bigimde yayinlandig: dikkat ¢ckmektedir. Yine,

saytalarda yayinlanan yorum yazilart konusunda da bir stircklilik s6z konusu degildir.

2.3.5 Diinya Gazetesi (Ekonomi Basim) .

1985 yilinda 12 sayfa halinde yayinlanmakta olan Diinya Gazelesi logo diginda
renk kullanmamaktadir. Sayfalardaki konularin her giin; bazi temel saylalar diginda,
degisiklige ugradifn Diinya’da 1-2 ve 3. sayfa: ekonomi haberlerine ayrilmig
durumdadir. Sah giinleri 3. sayfada olmak iizere genellikle 4. sayfada “Piyasalardan”
haberler verilmektedir. “Toptanci piyasasinda zamlar”, “Yumurta fiyatlar1”, “Celik
tencere fiyatlar1”, “Oto ampiiliinde devlet korumaciligr”, tiriinden haberler, yerel
piyasalardan haberler ve siireklilik géstermeyen bir bigimde Istanbul ve Ankara Ticaret
Borsalari’nda gegen haftanin verileri bu sayfada yayinlanmaktadir. Aym sayfada,
Merkez Bankasi doviz kurlan, ¢apraz kurlar, Londra spot piyasasi, alun fiyatlar, 1
Dolar’in Merkez Bankast degeri ve ¢esitli bankalarin déviz kurlan tablo halinde

sunulmaktadir. Yurtdisindan Ihaleler ve Mal Talepleri” kisgesi de bu sayfanin degismez
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elemanlan arasindadir. 6. sayfada: Sermaye Piyasas: (Diinya borsalar, uzman goriigleri,
hisse senetlerinin durumu vb.), 7. sayfada: yeni kurulan sirketler, belediyelerden
haberler, firma yctkilileri ile yapilan réportajlar ve “Is Diinyasindan” kasesinde fotografl
bir gekilde kutlamalar, yemekler, yent iiriin tamtimlar, egitim kurslan gibi haberlere yer
verilmektedir. 8. sayfa: Arttirma ve Eksiltmeler’e, 9. sayfa: 6zel sayfalar ve ilanlara, 10.
sayfa: haber devamlarina, 11. sayfa: ilanlara, 12. sayfa da dis haberlere ayrilmig
durumdadir.

Ekonomi basininda yer alan ckonomi haberlerinin genel olarak konularinin ortaya
konulmas1 amaciyla, ¢ogunlukla gazetenin “haber sayfalarr” olan 1-2-3 ve zaman zaman
da yine ekonomi haberlerinin yaymlandigi 4-5. sayfalar incelemeye dahil edilmastir.

Bu arada gazetenin verdigi bazi 6zcl ckler de dikkati ¢ekmektedir. Soktorel,
bolgesel ve sirketlere yonelik dosyalar halinde 1/4 gazete sayfasi boyutlarinda ekler
yayinlayan gazete, bu eklerle sokterlere, bolgelere ve sirketlere ayrintilan ile yer
vermektedir.

Basyazilarim Giinliik’te Nezih Demirkent’in yazdifh gazetede, Bize Gore’de Veysi
Sevig, Olaylarin Iginden’de Tevfik Giingor ve ayrica zaman zaman Fasih Inal, Vural
Ankan, Miifik Akmanoglu gibi isimler yorumlanyla okurlarinin kargisina ¢ikmaktadirlar.

Bulgular_ve vorumlanmasi: 1985 yilinda incelenen Diinya Gazetesi’nin
sayfalarindaki haberlerde toplam 390 konu saptanmig ve bunlarin kategorilestirilmesi
sonucunda en fazla Banka kredileri (10) agirlikli olmak tizerc Bankacihk (64)
kategorisinde yogunlagma oldugu ortaya ¢ikmigtir. Bunu, Yasal diizenleme ve yeni
uygulamalar (50); Yatirnm ve girisimler (33); Diger (29); TOB (10) agirhikl
olmak iizere, Birlik, oda ve dernekler (28); Firma tamitimi (25); Dis ticaret
(22); Sanayici ve isadamm (14) agirhikli olmak iizere Goriisler (22); Firma
kazanc: (14); Kongre, konferans, seminer, sempozyum, panel (14); Vergi
rekortmenligi (7) agirhikli olmak tizere Vergi (14); Ihaleler (13); Anlasma ve
ortakhk (12) ve Ithalat (11) katcgorileri takip ctmektedir.

Bankaciligin ardindan agirlikhi olarak gazetede “bilgilendirmeye yonelik” konularin
yer bulduu anlagilmaktadir. Bu baglamda, bilgilendirilecck olan, banka kredileri ve
bankacilikla ilgilenen, birlik, oda ve derncklerle iligkili, yaurim ve girigimlere uzak

278



olmayan, firmalar1 tamma ihtiyact hisseden, vergi ve ihalelerle, anlagma ve ortakliklar
lizerinde bilgiler edinmeye ¢aligan, dis ticarct ve ithalat konularinin i¢indcki “sanayici ve
isadamlan” bigiminde yorumlanabilir. Ayrica yatirim ve girigimler basta olmak iizeri
diger kategoriler de sanayici ve igadamlarinin faaliyet sahasi igindcki konulardir. O halde
gazetenin agirhkli olarak sanayici ve igadamlarinin faaliyct alanlan ile ilgili konularda
yayinlar yaptigini1 séylemek miimkiindiir. Giindelik yasama iligkin ya da diger alanlarda
bir yogunluk bulunamamuigtir.

Incelenen sayfalarda yer alan yorum yazilarinda ise, belirgin bir kategorilegsmeden
s0z etmek miimkiin degildir. Gazetede yer alan yorumlar 36 konuda toplanmig ve
bunlarin kategorilegtirilmesi sonucunda ancak 5’inin Vergi konusuyla ilgili oldugu

anlagilmigtir. Diger yorum yazilarinda boyle bir anlamlilik $67 konusu degildir.

2.3.6 1985 ylll bulgularinin genel degerlendirmesi

Basinda ekonomi anlaminda clde edilen verilerin degerlendirilmesi sonucunda
1985 yilinda yayinlanan haberlerden 843 konunun olugturulup, bunlarin 50 kategoride
yogunlastig: tespit edilmigtir. Bu dogrultuda Bankacihk’in (88) biiyiik bir farkla birinci
strada yer aldig anlagilmigtic. Bagka bir deyigle gazeteler ckonomi sayfalarinda Banka
kredileri (13) ve Merkez Bankas:i (11) agirhikli olmak iizcre bankacilikla ilgili
konulara daha fazla yer vermiglerdir.

Ekonomi sayfalarinda daha sonra; Dig haber (6R), Diger (61), Fiyat
diizenlemesi (23) agirliklh olarak Enflasyon (54), Vergi rekortmenligi (20) ve
K.D.V. (7) agirliklt olarak Vergi (51), Yasal diizenleme ve uygulamalar (50),
Sanayici ve isadamm (20) ve Politikaci (13) agirlikli olarak Goriisler (42),
Yatirnm ve girisimler (44), Ihracat (32), Sermaye piyasasi (26), Birlik, oda
ve dernekler (25), Doviz hareketleri (15) agirlikli olarak Para piyasalar1 (24),
Uretim verileri (7) ve Uriin fiyatlar1 (5) agirlikli olarak Tarim (21), Gida
iiriinleri (8) agirlikli olarak Uriin (kalite/fiyat) sorgulamas: (18), Verileri (5)
agirliklt olarak Dig ticaret (17), Hazine (17), Ekonomik model sorgulamasi

(14), Firma kazana (14), Avrupa Birligi ile Tligkiler (13), Yabanci sermaye
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' (12), Ithalat (12), Kalite, standart (11), Kongre, konferans, sempozyum,
seminer, panel (11), Toplant1 (11) kategorileri yer almaktadar.

Bulgular dogrultusunda, ckonomi saylalarinda baglica, sanayici vc isadamlarina
iligkin konularin aguhifs ortaya gikmaktadir. Sayfalarda, bankacilik konularinin ardindan
dis haberler agirlikli olarak yer almaktadir. Diger kategorisinin iigiincii sirada geliyor
olmasi haber konularinda bir “daginiklik” oldugunu gostermektedir. Enflasyon, vergi,
yasal diizenleme ve uygulamalar ise iilkenin genel ckonomi sorunlarina ve politikalarina
igaret etmektedir ki, zira, iilkenin en bilyiik sorunlarindan birisi enflasyondur. Yapisal
bir degisim gegiren ekonomide vergi konulan giindemin bag siralarinda yer almaktadir.
Yasal diizenleme ve yeni uygulamalarsa bu degisimin bir uzantisi olarak ckonomi
sayfalarini iggal etmektedir. Isadamlart ve politikacilarin goriisleri, birlik, oda ve
dernekler, ekonomik model sorgulamas: gibi konular da ckonomidce yaganan “degisim
atmosferinin” tamamlayict 6geleri olarak goriilehilir.

Ekonomi basini anl.ammda incelenen Diinya gazetesi verileri de degerlendirmeye
dahil edildiginde 1340 konunun katcgorilestirilmesiyle en fazla Bankacihik (152)
kategorisinde yogunlagma oldugu anlagilmaktadir. Yasal diizenleme ve yeni
uygulamalar (100) ikinci sirada yogunluga sahipken, kategorilestirilemeyen konularin
ticiincti yogunlukta bulunmasi (Diger (90)) yinc dikkat ¢ekicidir. Daha sonra; Yatirim
ve girisimler (77); Dig haber (68); Vergi rekortmenligi (27) agirhikli Vergi (65);
Sanayici ve igadam (34) agirhikli Goriigler (64); Enflasyon (61); ihracat (58);
Birlik, Oda ve Dernekler (53) katcgorileri basinda ckonomi sayfalart ve ckonomi
basinin haber sayfalarinda 6zel anlamli bulunan veriler olarak ortaya ¢ikmaktadir. Biitiin
bu kategorilerden de anlagildig: iizere 1985 yilinda “Basinda Ekonomi” ve “Ekonomi
Basint” adina yapilan yayinlar daha 6nce de belirtildigi gibi sanayici ve isadamlarina
iliskin konularda agichik kazanmaktadir. Bankacilik kategorisinin biitiin gazetelerde
biiyiik bir agirhgi vardir. Ekonomi sayfalart ve haberleri sanayici ve igadamlan ile
onlann iligkide bulljndugu bankactlik scktdriine doniik yayinlardir.

Yorumlarda ise, 40 konunun ¢lde cdildigi ve bunlarin katcgorilcstirilmesi

sonucunda konulardan ancak 5’inin vergi konusunda yogunlagtifi anlagilmaktadir. Bu
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da gostermektedir ki, yorum yazilart herhangi bir kategoride yogunlagsmamaktadir. Bir

bagka deyisle, yorum yazilari, daginik konular iizerinde kaleme alinmaktadir.
2.4 1995 Yii Gazetelerinden Elde Edilen Bulgular

1975’te sayfalarda yeni yeni “sckillenmeye” baglayan ckonomi haberleri, 1985’1
“Ozel sayfalara™ yerlestirilmis ve ckonomi basimi adint alacak gazetelerde yer almaya
baglamigtir. 1995’ gelindiginde ise ortaya ¢ikan tablo, bir dnceki 10 yila oranla daha
fazla mesafe alindigim kanitlamaktadir.

1995 yilinda incelemeye konu olan “Basinda Ekonomi” anlamindaki
(Cumhuriyet, Hiirriyet, ‘Sabah ve Zaman Gazetleri) ve “Ekonomi Basin1”
anlamindaki gazetelerin (Diinya ve Global) tiimii yayinlanmaktadir.

Onceki boliimlerde oldugu gibi bu boliimde de gazeteler ayr ayn tanimlanacak ve
elde edilen bulgular degerlendirilecektir. Bu baglamda “haberler” i¢in TABLO: 6 ve
“yorumlar” i¢in de TABLO: 7°den yararlanilacaktr.

2.4.1 Cumhuriyet Gazetesi

1995 yilinda logo ve bazi ilanlar diginda siyah-beyaz basilan Cumhuriyet, 18
sayfa halinde yayinlanmaktadir. Sayfalarin konulara gore dagihme soyledir: Gazetenin
sayfa bagliklan goyle siralanmaktadir: 1. sayfa: Glindem ve vitrin haberleri; 2. sayfa:
Olaylar ve Goriigler; 3. Sayfa: Haber; 4. sayfa: Haber; 5. sayfa: Haber; 6. sayfa:
Ekonomi / Para Raporu; 7. sayfa: Ekonomi; 8. sayfa: Dig Haberler; 9. sayfa:
Dis Haberler; 10. sayfa: (Dizi Yazi vb.); 11. sayfa: (Karikatiir, Bulmaca vb.); 12. sayfa:
Kiiltiir; 13. sayfa: Kiiltiir; 14. sayfa: Televizyon Programlart; 15. sayfa: Tclcvizyqn; 16.
sayfa: Spor; 17. sayfa: Haberlerin Devami; 18. sayfa: (Kiltiir Haberciligi). Bu

dogrultuda, gazetenin 6 ve 7. sayfalan inceleme kapsamina dahil cdilmistir.
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TABLO: 6

1995 YILI VERILERI (HABERLER) Basinda Ekonomi Ekonomi Basim
No: [Kategoriler Alt kategoriler Cumbhu. | Hiirriyet| Sabah | Zaman | Toplam | Diinya | Global { Toplam J| Genel Top.
1 |Anlagma ve ortaklik 8 18 16 9 51 9 3 12 63
2 |Avrupa Birligi ile iligkiler |(Toplam) 26 6 17 12 61 21 19 40 101
Gumriik birligi 10 6 7 12 35 7 14 21 56
3 |Bankacihk (Toplam) 47 68 69 24 208 43 48 91 299
Bankalar Birligi X 4 X 3 7 3 X 3 10
Banka kredileri 7 11 6 3 27 X X X 27
Batik bankalar 6 9 4 X 19 X 6 6 25
Diinya bankacihfj X X X X X 3 X 3 3
Emlakbank X 5 10 X 15 X X X 15
Eximbank X X X X p.S X 5 5 5
Halkbank X X X X X 6 X 6 6
Is bankas1 x 5 X 4 9 X X X 9
Merkez Bankasi 5 8 4 3 20 13 6 19 39
Vakifbank X X X X X 4 X 4 4
4 |Beyaz esya X 12 X 4 16 3 x 3 19
5 |Bilgisayar 11 20 5 x 36 x x x 36
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6 |5 Nisan kararlarinin degerlendirmesi 8 12 9 8 37 16 9 25 62
7 |Birlik, Oda ve Dernekler |(Toplam) 22 29 21 19 91 34 39 73 164
Bankalar Birligi X 4 X 3 7 3 X 3 10
EBSO X X X X X 3 X 3 3
IKV X X 3 X 3 b X X 3
ISO 3 X 5 X 8 b X X 8
ITO X X 4 X 4 X 3 3 7
MUSIAD X x X 5 5 x X X 5
TOBB X 5 X X 5 3 6 9 14
TUGIAD X X P X P 3 b 3 3
TUSIAD 9 13 10 4 36 14 3 17 53
8 {Cevre 6 x X x 6 x 9 9 15
9 |Dis haber (Toplam) 5 x x x 5 14 32 46 51
AB.D. X X X X X 5 X 5 5
K.K.T.C. X X X X X X 6 6 6
10 |D1s heyet ziyaretleri x x x x x x 3 3 3
11 |Dss ticaret iligkileri (Toplam) 9 X 6 19 34 15 20 35 69
Tirk Cumhuriyetleri x X X 8 8 X X x 8
AB.D. X X X X X 5 7 12 12
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12 |Dévizzedeler 6 x 6 x 12 x 4 4 16
13 |Egitim x x x x x X 7 7
14 (Emlak x 3 x X 3 b X x
15 |Enflasyon 6 8 8 28 19 6 25 53
Fiyat diizenlemesi X X X X X 4 4 8
16 |Enerji 3 x 5 x 8 x x x 8
17 |Firma kazanci 8 15 15 x 38 4 x 4 42
18 |Firma tanitimi 19 17 10 5 51 39 3 42 93
19 |Fuar x 8 x 8 16 9 x 9 25
20 |GAP x x x 4 4 X 6 6 10
21 [Genel kurul 5 8 x 17 8 10 18 35
22 |Gérev/lendirilme, alinma, degisikligi 6 x 8 x 14 7 x 7 21
23 |Goriisler (Toplam) x x x 22 22 29 37 66 88
Akademisyen X X X 8 8 X X X 8
Cumhurbagkan X X X X X X 8 8 8
Isadami ve esnaf X X X 9 9 X X X 9
Sanayici ve isadam1 X X X X X 24 19 43 43
Yabanci uzman X X X 5 5 5 10 15 20
24 [Grev ve lokavt x x x X x 4 6 10 10
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25 |GSMH X x x x x X 3 3
26 |Hayvancihik 3 X X x X X
27 |Hazine (Toplam) 22 13 14 4 53 5 7 12 65
Borglanma 9 x 10 x 19 x x X 19
28 |ihaleler x x x x x 13 x 13 13
29 |ILO x x x x x x 4 4 4
30 {IMF 4 3 x x 7 x 3 3 10
31 |ingaat 7 x x x 7 x x x 7
32 |ihracat (Toplam) 8 11 5 6 30 22 6 28 58
Thracat hedefleri X X X X X 7 X 7 7
33 |Isci-memur hareketleri x x 4 9 13 x 4 4 17
34 |ithalat (Toplam) 11 8 7 7 33 6 3_|_-9 42
Gida tiriinleri 6 4 3 6 19 X X X 19
35 |Kalite, standart, verimlilik 5 11 10 X 26 21 4 25 51
ISO 9000 X X X X X 8 X 8 8
36 |Kampanya x 8 9 x 17 x x x 17
37 {Kredi notu 4 6 11 24 7 5 12 36
38 |Kongre, konferans, seminer, sempozyum, panel 6 8 7 x 21 14 10 24 45
39 |Kumarhaneler x 3 x X 3 X x x 3
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40 |Kutlama x 12 x x 12 9 x 9 21
41 |Lasing x x x x x x 3 3 3
42 [Maas, iicret ve ayhklar (Toplam) x 7 x 11 x X x 11
Memur maaglari X X X 4 4 X X X 4
43 |Mahkeme: dava ve sorusturma x 8 10 x 18 6 145 151 169
Tazminat davasi X X X X X X 7 7 7
44 |Milli Giivenlik ve tersr x x x x x x 32 32 32
45 |Otomotiv (Toplam) 14 48 27 13 102 15 7 22 124
Uretim 4 X 7 X 11 3 X 3 14
46 |Odil 5 3 7 x 15 7 4 11 26
47 |Ozellistirme (Toplam) 35 16 34 15 100 64 19 83 183
Denizeilik ve tersane X X X X X 6 X 6 6
Erdemir 5 X X X 5 X X X 5
Et ve Balik Kurumu 4 X 4 X 8 6 4 10 18
Kiz Kulesi X X 3 X 3 X X X 3
METAS X X X X X 4 X 4 4
PETLAS 3 X 5 X 8 7 X 7 15
TURBAN X X X X X 3 X 3 3
48 |Para piyasalari 24 16 15 15 70 12 x 12 82
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Uluslararas piyasalar 5 X 6 8 19 7 X 7 26
49 |Petrol, akaryakit, boru hatt1 6 6 7 9 28 x 5 5 33
50 |Portre (Kisi tanitim1) x 42 x X 42 x x X 42
51 |Reklam x 7 x x 7 x 5 5 12
52 |Saghk x 6 x x 6 x x x 6
53 |Sendikalar (Toplam) 10 6 14 12 42 10 10 20 62
DISK X X P X X X 6 6 6
Turk-is X X 5 3 8 X 4 4 12
MESS X X X X X 4 X 4 4
TISK 6 X 5 X 11 X X X 11
54 |Sermaye piyasasi (Toplam) 20 29 36 17 102 27 25 52 154
IMKB 14 12 11 7 44 8 19 27 71
Yeni bina X 4 5 4 13 4 X 4 17
S.P.K. X 5 13 X 18 3 6 9 27
Sermaye arttinm 3 5 7 X 15 3 X 3 18
Halka arz X 3 X X 3 X X X 3
55 |Sigortacilik 10 18 5 x 33 5 x 5 38
56 |Siyasi partiler (Toplam) x 19 x x 19 6 115 121 140
ANAP X 5 X X 5 X 18 18 23
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CHP X X X X X X 22 22 22
DSP X X X X X X 4 4 4
DYP X X X X X X 24 24 24
Hitkiimet X 9 X X 9 3 14 17 26
RP X X X X X X 4 4 4
YDH X X X X X X 6 6 6
57 |Siyasilerin yurtdis:1 gezileri x x x x x 6 14 20 20
58 |Sosyal giivenlik (Toplam) 13 7 26 13 59 11 17 28 87
Calisma hayat1 3 x 3 6 12 5 5 10 22
SSK 4 3 3 3 13 4 8 12 25
Emeklilik 3 4 13 X 20 X 4 4 24
59 |Tarim x x 6 9 15 x 11 11 26
60 |TBMM c¢alismalar x x x x x x 10 10 10
61 [Tekstil, konfeksiyon 7 10 17 x 34 x 4 4 38
62 |TL'den sifir atilmasi 5 9 7 24 3 x 3 27
63 |{Toplanti 3 7 7 5 22 11 4 15 37
64 |Turizm ve seyahat (Toplam) 11 27 13 x 51 X 10 10 61
Havayolu ulasimi 5 14 9 X 28 X 3 3 31

Deniz ulagimi
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65 |Tiiketici sikayetleri 7 22 42 8 79 X b ¢ x
Beyaz esya X 8 X 3 12 X X X 12
66 |Uluslararasi ticaret (Toplam) 8 x 5 3 16 x x x 16
ABD Japon savasi 6 X 5 X 11 X X X 11
67 |Vergi (Toplam) 18 5 15 3 41 16 13 29 70
V. Rekortmenleri X X X X X 12 X 12 12
68 |Yabanci sermaye 3 4 X X 7 5 5 10 17
69 {Yasal diizenleme ve yeni uygulamalar 25 15 38 14 92 31 34 65 157
Tesvikler e X X x X 4 X 4 4
Vergi X X 7 4 11 3 5 8 19
70 |Yatirim ve girisimler 22 33 29 14 98 51 15 66 164
Bankacihk X X X X X 5 X 5 5
D1s yatirim X X X X X 3 X 3 3
Giineydogu Bolgesi X X X 7 7 3 X 3 10
Havayolu ulasim X X X X X 4 X 4 4
Kamu X X X X X 5 X 5 5
Turizm X X X X X 3 X 3 3
71 |Yeni iiriin tamitim (Toplam) 13 46 16 16 91 14 x 14 105
Otomotiv X 17 X 5 22 9 X 9 31




06¢

72 Yolsuzluk, usulsiizlik

x x x x x X 11 11 11
73 |Diger 61 46 20 39 166 46 49 95 261
TOPLAM 585 769 | 660 | 388 | 2402 717 874 1628 4030

Cumhu.: Cumhuriyet, Genel Top.: Genel Toplam
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TABLO: 7

1995 YILI VERILERI (YORUMLAR) Basinda Ekonomi
No: |Kategoriler Alt kategoriler Cumhu.| Hiirri. | Sabah | Zaman | Toplam ] Diinya | Global | Toplam | Genel T.
1 [Avrupa Birligi ile iliskiler |(Toplam) 4 X X b 4 X X X 4
Giimriik birligi 3 X X X 3 X X X 3
2 [Bankacihk - (Toplam) 3 6 p.S X | 9 X X b 9
Merkez Bankasi X 3 X X 3 X X X 3
3 |5 Nisan kararlarinin degerlendirmesi 3 p.S 3 X 6 X b4 X 6
4 |Birlik, Oda ve Dernekler |[(Toplam) 3 3 X x 6 X x X 6
TUSIAD X 3 X X 3 b b x 3
5 |Demokratiklesme 4 7 x x 11 5 3 8 19
6 |Egitim x X X X X X 4 4 4
7 |Ekonomi politikalan 5 4 8 X 17 11 X 11 28
8 |Enflasyon X 3 3 X 6 X X X 6
9 |Kiiltir X x 4 x 4 X x X 4
10 |Milli Giivenlik ve teror X X X X X X 3 3 3
11 |Ozellestirme X x 6 3 9 4 x 4 13
12 {Para piyasalari X 6 3 4 13 7 X 7 20
13 |Portre (Kisi tanitimi) X 5 X X 5 X X X 5
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14 |Sektor analizleri 3 p.d p.4 .3 3 .4 X X 3
15 |Sendikalar 3 X X X 3 X p.S X 3
16 |Sermaye piyasasi X 10 13 x 23 X X x 23
17 |Siyasi partiler 9 8 4 3 24 8 X 8 32
18 [Sosyal giivenlik (Toplam) 6 p.S x X 6 x X X 6
Cahisma hayat: 5 X X X 5 X X X 5

19 |{Uluslararasi para piyasalar 3 X X X 3 x X X 3
20 |Vergi X X X p.S x 5 x 5 5
21 |Diger 28 41 43 27 139 51 32 83 222
TOPLAM 74 93 87 37 201 91 42 133 | 424

Cumhu.: Cumhuriyet, Hiirri.: Hiirriyet.




Stzkonusu saylalarda genel gozlem olarak, tamamlayicr gorsel malzeme kullanim
konusunda isc, gazetenin bazi haberlerine 6zcl olarak tablo ve grafik kullandig
goriilmektedir. Sayfalarda her giin bir tablo ya da grafikle herhangi bir haberin
anlattminin destcklenmeye ¢aligildigi anlasilmaktadir. Ancak, bir yayginliktan ve
siireklilikten sozctmek miimkiin degildir.

Gazetenin 6. sayfasinda hafta i¢i giinlerde yer alan tablolar sunlardir: IMKB
verileri (I. ve II. Seans endcksleri, islem hacmi, hissclerin 6nceki kapanig, bugiinkii
diigiik, yiiksek, kapamg ve tahtada kalan alis ve satiglar); Mcrkez Bankasi doviz kurlart;
Yatirim Fonlari; serbest piyasadd déviz kurlart; ¢apraz kurlar; altin fiyatlar; Diinya
borsalari; Merkez Bankasi verileri, Emisyon, Interbank, repo oranlart.

Gazete pazar giinleri, IMKB’nin bir haftalik dokiimiine iligkin verileri
tablolagtirmaktadir. Tahvil ve tescil piyasalari, borsada gegen halta, doviz ve alunin
geeen hafta ne getiri sagladig, Yatrum Fonlar’min getirileri, banka faizlerinin son
durumu yine pazar giinii tablolagturilan diger verilerdir.

Pazartesi giinii, haftanin ilk is giinii olmasi ncdeniyle IMKB verileri
tablolagtirilirken daha farkli degerlendirilmekte, sekttrel analizicre gidilmektedir. Borsa
analizi tablosunda sektor sektor hisselerin durumlart analiz edilmekiedir®®7. Pazartesi
giinii ayrica Merkez Bankasi Doviz Kurlart tablosu yaymmin da devam ettigi
gozlemlenmektedir.

Gazetenin ekonomi sayfalarinda yer alan kdsc yazilari ise, konuk yazarlar ve koge
ismi vermeden yazan Oztin Akgii¢ distnda su baghklarla kaleme alinmaktadir: Ankara
Pazari: Yakup Kepenek; Iscinin Evreninden: Siikran Soner; Goézucuyla: Tiirkel Minibag;
Diinya Ekonomisine Bakig: Engin Yildizoglu (Londra); Ekonomiye Bakis: Taner
Berksoy; Bence: Izzettin Onder ve Oyle Degil Boyle: Biilent Kizanlik.

Bulgular ve yorumlanmast: 1995 yilinda gazetede yer alan haberlerin incelenmesi

sonucunda toplam 585 konu saptanmig ve bunlarin kategorilestiriimesi sonucunda en
fazla Diger’in (61); bagka bir dcyigle, kategorilestirilemeyen oranlardaki konularin

yayginligit ortaya ¢ikmigtir. Bu kategorinin ardindan, Banka kredileri (7), Batik

697 Borsa Analizi tablolarmnt ESBANK haziladi@s belirtilmekiedir,
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bahkalar (6) ve Merkez Bankasi (5) agirhikli Bankacihik (47); Erdemir (5)
agirlikli Ozellestirme (35); Giimriik birligi (10) agirlikli Avrupa Birligi ile
iliskiler (26); Yasal diizenleme ve yeni uygulamalar (25); Uluslararas:
piyasalar (5) aglrhkh Para piyasalar1 (24); TUSIAD (9) agirhikh Birlik, Oda ve
Dernekler (22); Bor¢lanma (9) agirliklt Hazine (22); Yatinm ve girisimler (22);
IMKB (14) agirikli Sermaye piyasasi (20); Firma tamtim (19); Vergi (18);
Otomotiv (14); Sosyal giivenlik (13); Yeni iiriin tamtimi (13); Gida iirtinleri
(6) agirlikl: Ithalat (11); Bilgisayar (11); Havayolu ulastnu (5) agirhkh Turizm
ve seyahat (11); TISK (6) agirlikli Sendikalar (10) ve Sigortacilik (10)
kategorileri 6zel anlamli goriilmektedir.

Cumhuriyet’te kategorilegtirilemeyen konu sayisinin 1985°¢ oranla toplam konu
sayisindaki artiga paralel bir gekilde artugr anlagilmaktadir. Bankacilik yine en 6nemli
konu bagliklarindan birisi olarak ifade bulmakta, ckonomi politikalarina bagh olarak
Ozellestirme, giimriik birligi ve Avrupa Birlifi ile iligkilerin s:{yl'alurdu on plana ¢iktg:

anlagiimaktadir. TUSIAD ve TISK sanayici ve isadamlarimin lolusturdugu birer kurum

olarak yer etmekle birlikte, uluslararast piyasalar, para piyasalar, Hazine borglanmalan,
sermaye piyasast, IMKB, otomotiv, bilgisayar, yeni tiriin lurlllnm, turizm ve seyahat
alaninda havayolu ulagimi ve sigortacilik gibi yeni kategorilerin de 6zcl anlamlt hale
geldikleri anlagiimaktadir. Ekonomi saylalarindaki haberlere ckonomi politikalarinin
yaninda para piyasalarina ve politikalarina yonelik haberler de dahil olmugtur. Bu
dogrultuda yine, ckonomi saylalarinda sanayici ve isadamlarima yonclik ¢evrelere doniik
yayinlar yapildig: anlagiimaktadir. Haberler ayrica belirli bir diizeyde gelir grubuna
seslenir niteliktedir ki; ¢ogunlukla, bankacilik, para piyasalari, otomotiv, havayolu
ulagimi, bilgisayar gibi konular orta ve iizeri gelir grubuna scslenen konulardir.

1995 yilt Cumhuriyet Gazetesine yorumlar agisindan bakildiginda, clde edilen
toplam 74 konunun katcgorilestirilmesi sonrasinda, agirhikh bir  gekilde
konulagtirlamayanlarin odaklandigi Diger (28) kategorisinin birinci sirada yer aldiga
anlagilmaktadir. Bu durum gazetedeki yorumlann belirli konularda yogunlagmadigini

ortaya koyarken; Siyasi partiler (9); Caligma hayati (§) agirhikh Sosyal giivenlik
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(6) ve Ekonomi politikalan (5) kategorilerinin 6zcl anlamli bulunmasi, gazetenin

yorumlarinda siyasi ve sosyal giivenlik konularinin 6n planda oldugunu gostermcektedir.

2.4.2 Hiirriyet Gazetesi

1995 yilinda sayfa sayisi ilan ve rcklam durumuna gore ¢ogunlukla 24 ile 32
arasinda degisen Hiirriyet, ilk 6 ve son 6 sayfay: renkli yayinlamaktadir. 1. sayfa:
(politika agirlikl vitrin haberleri); 2. sayfa: (Magazin, aktiialitc); 3. sayfa: Emniyet ve
adliye haberleri; 4-5. sayfalar: Giincel (Magazin); 6. sayfa: Ekonomi (Politika ve
magazin agirhikli); 7. Sayfa: Para Piyasa Ekonomi (Sayfa logosunun kullanildifs,
giincel ekonomi haberlerinin agirlikli oldugu sayta); 8. sayfa: Piyasa (IMKB verileri,
Merkez Bankasi doviz kurlari, Yatirim fonlan vb konularin tablolarinin yer aldigi sayfa);
9. sayfa: Ekonomi; 10-13. sayfalar: llan ve rcklamlar; 15. sayla: (Dizi yazi); 16.
sayfa: Diinya; 17. sayfa: (Kiltiir-Sanat haberleri); 18. sayfa: (Karikatiir-Bulmaca); 19-
27. sayfalar: Giindem (Politika agirliklt haberler) ve ilanlar ; 28-31. sayfalar: Spor; 32.
sayfa: (Arka kapak gilincel magazin haberleri) scklinde yayinlanmaktadir. Bu dogrultuda,
yogunlukla gazetenin 6-7-8 ve 9. sayfalar inceleme kapsamina dahil edilmisgtir.

Hiirriyet gazetesi ayrica her giin okuyucularina Bolge ve Kelebek cklerini
ulagtirmaktadir. Bolge ckinde, yercl konulardaki heberler ve Kelebek’ (e isc yine, daha
¢ok bayan okurlara yonelik haber, uyari, eglence, magazin, ¢izgi roman vh. konular
igslenmektedir.

Genel gozlem olarak gazetenin, tamamlayicr gorsel malzeme kullamimi konusunda
serbest davrandign anlagilmaktadir. Ekonomi saylalarindan 6. sayfa renkli, 7-8 ve 9.
sayfalar siyah beyaz basilmakta ve renkli basilan 6. sayfada sikca logo (6zcllikle kose
yazilarinda) ve fotograf kullanilmaktadir. Para Piyasa Ekonomi sayfa isminin logo
biciminde yer aldiga 7. sayfada, logonun iki yaninda iki ayn grafik (Dolar, Mark kurlar
ile Alun fiyatlarina iligkin diinkii harcketlere ve IMKB bilesik endcksinin son bir haftalik
seyrine yonelik) yer almaktadir. Ancak ekonomi saylalarinda, grafik kullanimi olarak bir
yayginliktan sézetmek miimkiin degildir. Siklikla 7. sayfada istatistiki birtakim veriler

grafiklestirilerek anlatilmaktadir. Bir kdge halinde yayinlanan bu grafiklerde; drnein,
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ckilen tarla alanlari, baglica 10 tilkeden yapilan ithalat, ¢ocuklart terbiye etmcek igin en
etkili yolu scgen anne ve babalar, ruhsal durum ve beden iligkisi gibi konular
islenmektedir.

Piyasa sayfasinin 4’te 3’liikk bir bolimii yaygin olarak tablolarla dolu bigimde
goriilmektedir. 10 ayri tablonun yer aldigt bu sayfada; IMKB 1. ve II. scanslara ait
hisselere yonelik (6nceki kapanis, en diigiik, en yiiksck, kapanig fiyati, islem miktar1 ve
ortalama fiyat) veriler; Borsa verileri (Endckslerin kapamg ve 6nceki degerlert ile degisim
oranlar1 ve toplam iglem miktarlart); Merkez Bankast doviz kurlar; serbest doviz piyasasi
kurlary; diger dovizler (10 iilkenin para birimlerinin degerleri); ¢apraz kurlar; altin ve
giimiig fiyatlari; faizlerde son durum (Bankalarin mevduata verdikleri biiriit ve net faiz
oranlar1) ayri ayn tablolagtirllmaktadir. Cumhuriyet’tc oldugu gibi pazar giinleri
tablolar haftalik verilerden olugturulmakta ve pazartesi giinii de haftanin ilk giinii olmasi
nedeniylé yatinmcilarin kullamimina uygun bigime getirilmektedir.

Gazetenin ckonomi koge yazarlart; Enis Berberoglu, Salih Neftgi, Ege Cansen,
Erdal Saglam, genel ckonomi ve ckonomi politikalart konularinda, Zeynep Atikkan
kiiltiir, sanata dayali ckonomi, Uluk Sandik otomobil piyasast ve Miimtaz Soysal da
iilkenin genel siyaseti ve dig iligkiler konularinda agirhikl olarak yazilar kaleme
almaktadirlar. “Paranin Yorumu”nda para ve scrmaye piyasalarma iligkin yorumlarda
bulunulmakta, “Giilgin Yaziyor”da ¢ogunlukla ckonomik kulislcrinden haber ve
yorumlarla portre (kigi tamiimi) yapilmakta, “Tiiketicinin Erkan Abi’si”ndce isc tiiketici
haklan ve sikayetleri ile ¢oztimleri konulan iglenmektedir.

Veriler ve deferlendirilmesi : 1995 yilina ait Hiirriyet Gazetesi’nin ckonomi

sayfalarinin incclenmesi sonucunda haberlerin 767 konuda toplandin anlagtimagtir.
Konularin kategorilestirilmesi sonucunda en ¢ok yogunlugun Banka kredileri (11),
Merkez Bankas: (8), Batik bankalar (6) ve Emlakbank (5) agirhkl olarak
Bankacailik (68) kategorisinde odaklandigr ortaya ¢ikmigtir. Bu da Hiirriyet’in
bankacilik haberlerinin “daha belirli konularda” odaklandigim gostermektedir.
Hiirriyet’in sayfalarinda yer alan konularin yogunluklarr daha sonra; Otomotiv (48);

Diger (46); Otomotiv (17) agirhikli olarak Yeni iiriin tamtim (46); Portre (Kisi
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tamtinm) (42); Yatirnm ve girisimler (33); TUSIAD (13) ve TOBB (5) agirhikls
olarak Birlik, Oda ve Dernekler (29); Para piyasalan (16); IMKB (12),
S.P.K. (5) ve Sermaye arttirstmu (5) agirhikh olarak Sermaye piyasas1 (29);
Havayolu ulaginm (14) agirlikli olarak Turizm ve seyahat (27); Beyaz egya (8)
agirlikli olarak Tiiketici gikayetleri (22); Bilgisayar (20); Hiikiimet (9) vc
ANAP (5) agirlikh olarak Siyasi partiler (19); Anlagma ve ortakhklar (18);
Sigortacihik (18); Yasal diizenleme ve uygulamalar (15); Firma tamtinm (17);
ﬁzelle§tirme (16); Firma kazanaci (15); Hazine (13); Beyaz esya (12); 5 Nisan
kararlarimin degenlendirilmesi (12); Ihracat (11); Kalite, standart, verimlilik
(11) ve Tekstil, konfeksiyon (10)) seklinde siralanmaktadir.

Bankaciligin ardindan otomotiv konularmin yeni tiriin tanttimlari ile de birlikte
onemli bir yer tuttufunun anlagildig: gazetede, portreler de 6nemli bir kategori olarak
ortaya ¢ikmugtir. Yatiim ve girigimlere verilen dnemle birlikte, birlik, da ve dernekler
icinde TUSIAD ve TOBB’un agirliklart hissedilmekiedir. Daha sonra para ve scrmaye
piyasalarina yonelik konular sayfalart iggal etmekte ve diger konular arasinda tiiketici
sikayetleri farklt bir kesime hitap eden bir kategori olarak belirmektedir. Ele ahinan diger
konular ise daha dnce de belirtildigi tizere, anlagilacag gibi agirhkh olarak tilkenin
ekonomi politikalart ve uygulamalarina yonelik konularin yani sira sanayici ve
isadamlarina yonelik bir kesime hitap etmektedir.

Hiirriyet Gazetesinde yer alan yorumlarin 93 konu halinde yer aldifi ve bu
konularin kategorilestirilmesi ile agirlikln olarak kategorilestiritmesi miimkiin olmayan
konularin yogunlugunu gosteren Diger (41) katcgorisinin On planda oldufu
anlagilmaktadir. Bu dogrultuda, Hiirriyet’in yorumlarimin belirli konularda
odaklanmadig1 belirlenirken; Sermaye piyasasi (10); Siyasi partiler (8);
Demokratiklesme (7); Merkez Bankasi (3) agirhkli Bankacilhik (6); Para
piyasalar1 (6) ve Portre (Kisi tamtinm) kategorilerinin ¢zcl anlamh bulundugu
ortaya ¢ikmaktadir. Elde edilen kategorilerdcki yorumlarin iilkedeki biitiin insanlari
ilgilendiren yonlerinin oldugunu sdylemck de mimkiindiir, ancak Ozcl olarak

ilgilendirdigi kesimler dikkat ¢ekicidir. Sermaye ve para piyasalarina iligkin yorumlarin
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yatinmcilar igin “rehber” gorevi gordiigii soylencbilirse dc, demokratiklesme ve
bankacilik alanlarindaki yorumlarin politikacilarla bankaci ve igadamlarina y6nelik
oldugu anlagilmaktadir. Portreler de tamamen politikaci, biirokrat ve isadamlarina

yoneliktir.

2.4.3 Sabah Gazetesi

1995 yilinin incelenecek ilk ay1 olan Nisan ayr baginda cn fazla tiraja sahip
(563.599) gazete iinvanini elinde tagtyan Sabah698, 20 sayla halinde yayinlanmakta ve
ilk 4 ile son 4 sayfasi renkli basilmaktadir. Gazete ayrica; Melodi ( 4 sayfa halinde
Hiirriyet'teki Kelebek eki gibi bayanlara yonelik) ve Siiperspor ( 4 sayfa halinde
sporseverlere yonelik) ekleri yaymlamaktadir.

Gazetede, 1. sayta: Politika agulikli vitrin haberleri; 2. sayfa: Magazin (aktialite);
3. sayfa: Emniyet ve adliye haberleri; 4-6. sayfalar: Giincel magazin; 7-8. sayfalar:
Ekonomi; (Bazi giinler 9 ve 10. sayfalarda da ckonomi konulan igslenmektedir); 10-20
sayfalar: Ilan ve reklamlar; Kiiltiir-Sanat haberleri; Karikatiir-Bulmaca; Diinya Raporu;
Politika agirhikls haberler; 20. sayfa: Arka kapak, giincel magazin haberleri sayfast olarak
yayinlanmaktadir. Bu dogrultuda yogunlukla, gazetenin 7 ve 8. sayfalan (cger ckonomi
sayfa baglig1 ile varsa 9 ve 10). saylalar1 da) incelemeye konu olmustur.

Genel gozlem olarak gazetede, tamamlayici gorsel malzeme kullanimi konusunda,
7. sayfada “Sabah Ekonomi” logosu ile ckonomi haberlerine ayrilan sayfalarin
belirginlestirilmig oldugu goriilmektedir. Grafik kullantmina sikhikla rastlanmamakla
birlikte, haberlerde yararlanilan tablolar salt bir bigimde degil illistiirasyonlarla
sislenmektedir. Gazetede, 8. sayfada 14 ayn tablo ve grafik yaymnlanmakta ve her
birinin 6zel bir ismi bulunmaktadir. Tablonun yayinlanmasmnaki “mantigr” ortaya koyar
nitelikte goriilen bu tablolar ve isimleri goyle siralanmaktadir: Yaurimcilarm Borsa
Giinliigii (IMKB 1. ve IL. scansinda iglem goren hissclerin énceki kapanig degeri ile, en
diisiik, en yiiksek degerleri ve toplam iglem hacmi); Para Durumu (Yiiksclen ve diisen
hisselere yonelik yorumlar); Borsametre (IMKB endcksinin son bir haftasin gésteren

grafik); Dolar, Mark ve Altn fiyatlarina iligkin grafik, Mcrkez Bankast dviz kurlar,

698 Sabah Gazetesi, 2 Nisan 1995,
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Diinya Borsalarinda Bugiin (Alun, petrol, Dow Jones ve Nikkei endceksi); Cebinizdeki
Paranin Seyir Defteri (Alun ve giimiis fiyatlari); serbest piyasada doviz kurlar;
bankalararas: piyasalarda faiz oranlari; mevduat faizi oranlari; capraz kurlar ve diger
dovizler.

Pazar giinleri gazetedeki tablolarin sayist 17°ye kadar ulagabilmekic; haftalik
seyirler ve analizlerine iligkin veriler bu tablolarda yer almaktadir. “Yatinmeimn Haftalik
Borsa Rehberi”’nde bir haftalik IMKB verilerinin dokiimii yapiimakta; “Haftalik Fon” da
da yatirim fonlarinin bir haftalik seyirlerine iligkin veriler sunulmakta; bagimsiz halde de
yaurim enstriimanlarinin bir haftalik getirileri kargilasurilmaktadir. Ayrica, IMKB’de
gegen hafta en ¢ok iglem yapan 10 iiye, yiiksclen ilk 10 ve diigen ilk 10 hisse veriler de
tablo halinde sunulmaktadir. Necati Dogru, Ali Riza Kardiiz ve Asaf Savag Akat agirlikli
olarak ekonomi sayfalarinin ktge yazarlari olarak gazetedeki yerlerini almaktadirlar. Para
piyasalarindaki gelismelere iligkin konularda ise “Para Scentez” baghigi ile Ercan Inan
yorumlarda bulunmakta, tiikketici gikayetleri konusunda da “Tiiketici Goziiyle” kogesinde
Filiz Cigcek yazilar yazmaktadir.

~

Veriler ve deferlendirilmesi: 1995°tc Sabah’in ckonomi sayfalarinda 660

konunun kategorilestirilmesi sonucunda en fazla Emlakbank (10) ve Banka kredileri
(6) agirlikli Bankacihik (69) kategorisinde bir yogunlagsma ortaya ¢ikmagtir.
Incelemede ayrica, Tiiketici sikayetleri (42); Vergi (7) agirhikh Yasal
diizenleme ve yeni uygulamalar (38); S.P.K. (13), IMKB (11), Sermaye
arttirnmi (7) ve Yeni bina (5) agirlikhh Sermaye piyasasi (36); PETLAS (5)
agiclikli Ozellestirme (34); Yatinm ve girigimler (29); Uretim (7) agirlikli
Otomotiv (27); Emeklilik (13) agirlikli Sosyal giivenlik (26); TUSIAD (10) ve
ISO (5) agirlikh Birlik, Oda ve Dernekler (21); Diger (20); Giimriik birligi (7)
agirliklt Avrupa Birligi ile iliskiler (17); Tekstil, konfeksiyon (17); Anlagsma
ve ortakhk (16); Yeni iiriin tamititnm (16); Firma kazanci (15); Uluslararasi
piyasalar agirhkli (6) Para piyasalan (15); Vergi (15); Bor¢clanma (10) agirlhikh
Hazine (14); TISK (5) aguliklt Sendikalar (14); Havayolu ulagimu (9) agirhiklt
Turizm ve seyahat (13); Kredi notu (11); Firma tamtimu (10), Kalite,
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standart, verimlilik (10), Mahkeme: dava ve sorusturma (10) kategorileri dzel
anlamli bulunmustur.

Sabah’in bankacihigin yayinda tiiketici gikayctlerine, yasal diizenleme ve yeni
uygulamalarla, sermaye piyasasina, ozellegtirme ilc yatinm ve girigimlere, otomotivie
birlik, oda ve derneklere, emeklilik agirlikli olarak sosyal giivenlik konularina yer
veriyor olmasi, “yelpazesini genis tuttugu” bigiminde yorumlanabilir. Ancak yine de is,
sermaye ve ekonomi politikalart ile ilgilencn ¢evreleri kapsayan haberlerin belirli bir
agirhift sdz konusudur. Sabah’ta kategorilestirilemeyen Diger’in 6z¢l anlaml
kategoriler siralamasinda (daha Once incelenen gazetelere oranla) ortalara kadar
gerilemest, haberlerin “ortalama” bir konu diizeni i¢erisinde verilmekte oldugunu ortaya
koymaktadir.

Sabah’in ekonomi sayfalarinda yer alan yorumlarin konulagtirilmast ile clde edilen
87 konu kategorilestirildiginde ise, konularin belirli alanlarda yogunlagmadigini ortaya
koyan Diger (43) kategorisinin birinci sirada geldigi anlagilmaktadir. Sabah’ta daha
sonra Sermaye piyasas1 (13) alaninda bir yogunlagma goriiliirken, daha az olmak
iizere Ekonomi politikalar: (8) ve Ozellestirme (6) katcgorilerinin 6zcl anlamh
bulundugu ortaya ¢ikmaktadir. Yaygin bir gekilde yorumlarin belirli konularda
yogunlagsmadig belirlenirken, ozel anlamli kategorilerin de sermaye piyasast ile iligkide
bulunanlara ve dzellegtirme konusu da ekonomi politikalarinin bir uzantuist bigiminde
goriiliirse, ckonomi politikalarr ile ilgilenen ¢evrelere yonelik yorumlarin agirlik

kazandiggt anlagtlmaktadir.

2.4.4 Zaman Gazetesi

1995 yilinda logo diginda renk kullaniimayan Zaman Gazetesi, 20 sayfa halinde
yaymnlanmaktadir. 1. sayfa: Politika agirlikli vitrin haberleri; 2. sayfa: Goriigler ve
diisiinceler; 3. sayfa: Siyasi haberler, 4-5. sayfalar: Dig haber; 6-7. sayfalar:
Ekonomi; 8-9. sayfalar: Bolge haberleri; 10-17. sayfalar: Egitim, haber, rcklam, aile-
saghk, dizi yazi; 18-19. Sayfalar: Spor; 2(). sayfa: Arka kapak haberleri seklinde

dagilmaktadir. Bu baglamda, ¢aligmaya ekonomi haberlerinin verildigi saylalar olan 6 ve
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7. sayfalar dahil edilmistir. Genel gozlem olarak gazetede, tamamlayier gorsel malzeme
kullamimi konusunda, tablolarin daha dnce incclenen gazetelere oranla oldukga sade
sunuldugu goriilmektedir. Tablolar salt rakamlardan olugmakta; bagliklart bulunmamakta
ya da animasyonlarla siislenmemcktedir.

Tablo ve grafik olarak; Amecrikan Dolar1, Alman Mark: ve Alun fiyatlarina iligkin
son bir haftalik rakamlarin grafikleri, IMKB 1. ve I1. scansta iglem goren hissclere iligkin
veriler, IMKB endeks hareketleri, Merkez Bankas1 doviz kurlan, ¢apraz kurlar ve
serbest piyasada doviz kurlart verileri sunulmaktadir. Pazar giinleri ise, sermaye
piyasasina iligkin tablolar ortadan kalkmakta, doviz piyasasina iligkin tablolar
yayinlanmaktadir.

Koge yazilan baglaminda; Ekovizyon kogesinde Kadir Dikbag, Terazi’de Oguz
Cetinoglu, Goriig’te Fazil Kahraman, Kalemucu’nda Mectin Erig, agirhkl olarak
ekonomi konularinda yorumlarda bulunurlarken, Tiiketici Masast’nda Hiiscyin Siimer
yazilar yazmaktadir. Giinliik olarak doniigiimlii bir sckilde tablolarla birlikte para
piyasalarina iligkin yorumlar konusunda da su bagliklarla koseler agilmaktadir: Para
Giinliigii (Atilla Zaimoglu), Borsa’da Durum ve Uluslararast Borsalarda Durum.

Bulgular ve yorumlanmasi: 1995’te gazetenin ckonomi sayfalarinda yer alan
haberler 388 konuda toplanmakta ve bunlarin kategorilestirilmesi sonucunda en fazla
kategorilestirilemeyen konularin toplandifi Diger (39) kategorisinde yogunlagma
oldugu anlagilmaktadir. Bunu, Bankacihik’in (24); hemen ardindan; Isadamm ve
esnaf (9), Akademisyen (§) v¢ Yabanct uzman (5) agirlikli Goriisler (22);
MUSIAD (5) agirhikhi Birlik, Oda ve Dernekler (19); Tiirk Cumbhuriyetleri (8)
agirlikli Dig ticaret iliskileri (19); IMKB (7) uglrhkli Sermaye piyasas1 (17);
Otomotiv (5) agirhikli Yeni iiriin tamtinm (16); (")zelle§tirme (15); Uluslararasi
piyasalar (8) agirlikli Para piyasalan (15); Yasal diizenleme ve uygulamalar
(14); Gineydogu Bolgesi (7) agurhkli Yatinnm ve girisimler (14); Otomotiv
(13); Caligma hayati (6) agirhkh Sosyal giivenlik (13); Giimriik birligi (12)
agirlikli Avrupa Birligi ile iligkiler (12), Sendikalar (12) katcgorilerinin izledigi
ortaya ¢tkmaktadir.
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Konularin genel olarak “dagimikliginin” anlagildigs Zaman’in ckonomi
sayfalarinda, bankacthigin ardindan goriistere, daha sonra MUSTAD agirlikli olmak iizere
birlik, oda ve derneklere, hemen ardindan Tiirk Cumhburiycetleri ile yapilan dig ticaret ve
daha sonra Giineydogu bolgesi agirlikli yaurim ve girisimler agirhiklt konulara yer
verilmesi daha once incelenen gazetelerden farkli bir yayin politikasinin isarctlerini
tagimaktadr.

Sermaye piyasasi, dzcellestirme, para piyasalari, giimriik birligi agirlikli Avrupa
Birligi ile iliskiler gibi konular iilke giindemindcki ckonomi politikalart ile ilgili
maddelerdir. Caligma hayat1 agirlikli sosyal giivenlik ve sendikalar gibi konulara verilen
onem de gazetenin ekonomi sayfalarinin yayin politikalarint ortaya koyan bir bagka
onemli gostergeler olarak degerlendirilmektedir. Kisacast “yelpazesini” konulart
kategorilestirilemeyecek kadar genig tutan gazete, sanayici ve isadamlan ile birlikte,
ekonomi politikalarina yonelik yaymnlar da da bulunurken, ¢aligan kesime ayri bir dnem
gostermektedir.

Zaman’in ckonomi sayfalarinda yer alan yorumlarin 37 konu altinda toplandigi ve
bunlarin kategorilestirilmesi sonucunda konularin belirli kategorilerde yogunluk
kazanmadigin1 ortaya koyan Diger (27) katcgorisinin agirhgr belirgin bir gekilde
anlamlastirilmaktadir. Bu da, yorum yazilaninin belirli konularda agirlik kazanmadiging
ortaya koymaktadir. Ozel anlamlt kategori olusturulamamig olmasi da bu bulguyu

kuvvetlendirmektedir.

2.4.5 Diinya Gazetesi (Ekonomi Basim)

1995 yilinda ilk iki ve son iki sayfast pembe renkli kagida basili bulunan Diinya,
12 sayfa geklinde yayinlanmakta ve 8 sayfalik 1/4 gazete sayfas: boyutlarinda Borsa
Biilteni eki vermektedir. I¢ sayfalart siyah beyaz basilan gazetenin ilk ve son sayfasinda
renk kullanmilmaktadar.

Gazetenin 1. sayfasinda ekonomi agirhkh (vitrin) haberler
yayinlanmakta, 2. sayfada ( agirhikli olarak 1. sayfadan devam edenler olmak tizere)

ve 3. sayfalarda haber, 4. sayfada kiiltiir-sanat, 5. sayfada politika, 6. sayfada
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akttalite, 7. sayfada 6zel konular (Kara tagimacihigi, Karadeniz Ekonomik Isbirligi
Bolgesi, Yorum & Inceleme), 8. sayfada ihalcler, 9. sayfada ig diinyast ve piyasa, 10-
11. sayfalarda dis haber ve 12. sayfada aktiicl, roportaj, dizi yaz1 bigimindcki konular
islenmektedir.

Gazetede ayrica; Yurt Ha.bcrleri, Sirketlerden Haberler, Bilgi ve lletisim
Teknolojisi, Denizcilik, Medya, Isletme & Yonetim, Saglik ve Ekonomi, KOBI vb.
konularda da 6zel sayfa ya da bolimler goriilmektedir. Bu baglamda gazctenin haber
sayfalar1 olan 1-2-3. sayfalar1 agirlikli olarak incelemeye alinmigtir. Bazi giinlerde
diizenlilik gostermeyen bir bigimde diger i¢ sayfalarda da “haber” sayfa baglhig ile
haberler verdigi goriilmiig ve bu sayfalar da incclemeye dahil edilmigtir.

Gazetenin giinliik olarak yayinladigi Borsa Biilteni ckinde, gencl olarak, ilk
sayfada IMKB endekslerine iligkin diinkii veriler tablolagtimlmakta, endcks konusunda
uzman goriiglerine yer verilmekte ve borsada iglem goren hisselerle baglantili olarak
firmalarin durumlari, SPK kararlari, halka arz gibi konularda haberler sunulmakta,
ulusal ve bolgesel pazar verilert tablo halinde yayinlanmaktadir. 2. sayfada tablo halinde
diinkii iglemlerde iglem hacmi en yiiksek 10 girket, Yatirim fonlarinin giinliik seyri,
IMKB endeksine yonelik teknik analiz ve yorumu ile hisse bazinda analizlere yer
verilmektedir. 3. sayfada tablo halinde ulusal pazarda islem goren sirketlerin scktorlere
gore degerlendirilmesi ve uzman goriisleri; 4-5. sayfalarda tablo halinde ulusal pazar,
IMKB sirketleri, I. ve II. seansta iglem goren hissclere iligkin veriler, 1. ve II. seansta en
¢ok kazandiran ayr ayn 10 hisse, islem gormeden kalan en iyi emirler yayinlanmaktadar.
6. sayfada borsa girketlerinin taniilmasina yonelik haberler ve diinkii scansta agirlikln
alic1 ve saticilar tablosu; 7. sayfada da tablo halinde I. ve I scans igin ayr ayri olmak
tizere IMKB 100, endeks digt sirketler ve toplamlan, tahvil ve bono piyasasina iligkin
veriler, diinya borsalarina iligkin veriler (para piyasalari, petrol ve altin fiyatlari), en ¢ok
islem gergeklestiren 1) liye yayinlanmaktadadir. 8. sayfada ise para harcketlerine yer
verilmektedir. Serbest piyasada diin ve Merkez Bankasi’nda diin baghikli kisa yorumlar
disginda tamamen grafik ve tablolardan olugsan bu sayfada, doviz kurlart verileri,

Interbank ve Altn hareketleri ile emisyon seyri grafiklestirilmekte, Merkez Bankast
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doviz kurlari, Bankalarin faiz oranlari, Bankalararasi piyasa verileri, Capraz kurlar, Altin
fiyatlar1, Londra piyasasinda ¢apraz kurlar ve dovizlerin birbirleri arasindaki ¢apraz
kurlar tablolagtinlmaktadir.

Gazete bu ek disinda Diinya Dosyalan bagligi altinda sayfa sayist degigebilen
oranlarda sektorlere yonelik ve Ozel ek adi alunda da bolgesel haberlere yer verilen
ekler yayinlamaktadir.

Bulgular ve yorumlanmasi: 1995 yilinda gazetenin haber sayfalarinda yer alan

haberlerin konulagtirnllmasi sonucunda 717 konu tespit edilmektedir. Konularin
kategorilestirilmesi sonucurgldu cn fazla PETLAS (7), Denizcilik ve tersane (6), Et
ve Balik Kurumu (6) agirlikli Ozellestirme (64) konularimin sayfalarda yogunlastifs
ortaya ¢ikmaktadir,

Daha sonraki kategoriler de yogunluklarina gore soyle siralanmaktadir:
Bankacilik (5) ve Kamu (5) agirhikli Yatirnm ve girisimler (51); Diger (46);
Merkez Bankasi (13) ve Halkbank (6) agirhikli Bankacihik (43); Firma tamtinm
(39); TUSIAD (14) agirlikhi Birlik, Oda ve Dernekler (34); Yasal diizenleme
ve yeni uygulamalar (31); Sanayici ve isadamm (24) v¢c Yabanct uzman (5)
agiclikli Goriisler (29); IMKB (8) agilikh Sermaye piyasasi (27); Thracat
‘hedefleri (7) agirlikli Thracat (22); Gimriik birligi (7) agirlikli Avrupa Birligi
ile iligkiler (21); ISO 9000 (8) agirhikli Kalite, standart, verimlilik (21);
En‘flasyon (19); 5§ Nisan kararlarimn degerlendirilmesi (16); Vergi
rekortmenleri (12) agirlikli Vergi (16); A.B.D. (5) agirlikli Dig ticaret iligkileri
(15); Otomotiv (15); A.B.D. (5) agirlikli Dig haber (14); Kongre, konferans,
seminer, sempozyum, panel (14); Otomotiv (9) agirlikli Yeni iiriin tamtim
(14); 1haleler (13); Uluslararasi piyasalar (7) agirlikli Para piyasalar (12);
Calisma hayats (5) agirlikli Sosyal giivenlik (11); Toplanti (11); Sendikalar
(10).

Ulkenin “canli” bir baska deyigle “giincel” bir giindem maddcsi durumundaki
Ozellestirme konularinin ckonomi gazetesinin sayfalarinda 6énemli bir yer bulmast,

gazetenin bu giindemi yakindan takip ettifini ortaya koymaktadir. Gazetenin ikinci
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yogunluk sirasinda yatirim ve girigimlere verdigi onem, gazetlenin yatirim ve girigimler
konusundaki duyarliligim gostermcktedir. Basinda ckonomi sayfalarinda birinci sirada
yer alan bankacilik konulann Diinya’da tigiincii sirada yer alirken ve bunu hemen firma
tanitimlart takip etmcktedir. Yatirim ve girigimler de bir anlamda firmalarla ilgili
duyurumlar bigiminde yorumlanirsa gazctenin yatirimer ve girigimei konumundaki
sanayici ve isadamlarina yonelik yaymlarinin agirlikl oldugu soylenilebilir. Birlik, Oda
ve Derneklere deginilen haberler, yatirim ve girigimcilere rehberlik edebileeck anlamdaki
yasal diizenleme ve yeni uygulamalardan s6z edildigi ve bunu sanayici ve igadami
agirlikli goriiglerin izlcdi{;i anlagilmaktadir. Bu da bagtaki yorumu destekler nitelikic bir
bagka bulgu olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Incelenen sayfalarda yer alan yorumlarim 91 konuda toplandigi anlagilmig ve
bunlarin kategorilegtirilmesi ile en fazla kategorilestirilmesi miimkiin olmayan konularin
toplandigt Diger (51) kategorisinin agirlik kazandifi ortaya ¢tkmigtir. Diinya’daki
yorumlarin da belirli kategorilerde yogunlastigini soylemek miimkiin degildir. Ancak
elde edilen bulgular dogrultusunda, Ekonomi politikalari (11); Siyasi partiler (8);
Para piyasalari (7); Demokratiklesme (5) ve Vergi (5) katcgorilerinin 6zcl anlamli
bulundugu anlagilmaktadir. Bu da gazetenin yorum yazilarinda daha ¢ok politik igerikte
yazilarin yazildigini ortaya koymaktadir. Para piyasalan ve vergi konulart da baglica

yorum konulan arasindadir.

2.4.6 Global Gazetesi (Ekonomi Basim)

1995 yilinda 12 sayfa halinde yaymlanmakta olan Global Gazetesi, ilk ve son
sayfasinda renkli baski, i¢ saylalarda siyah—’bcyuz baski kullanmaktadir. 18 Subat
1995’te yayin hayatina baglayan gazcete ilk sayilarinda logonun altinda “Giinlitk Ekonomi
ve Politika Gazetesi” alt baghgi kullanirken, daha sonra bu “Giinliik Politika ve Ekonomi
Gazetesi” bigimine doniigmiistiir. Buradan da anlagtlacagi gibi gazete 6ncceleri daha fazla
ekonomiye agirhik verirken, bu politikasim degistirmis ve politik konulara daha fazla

agirlik vermeye baglamigtir.
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Gazetenin ilk sayilarinda genel olarak, 1. sayfasinda politika ve ekonomi
agiclikl haberler vermektedir. Diger sayfalar incelendiginde isc, 2. sayfa: Aktiicl; 3.
sayfa: Politika ve Ekonomi; 4. sayfa: Politika ve Ekonomi; 5. sayfa: Para &
Borsa & Sirketler; 6. sayfa: (Borsa); 7. sayla: Para & Piyasalar (Haber devamlan); 8.
sayfa: Piyasa haberleri; 9. sayfa: Diinya; 10). sayfa: Spor; 11. sayfa: Kiiltiir & Yagam;
12. sayfa: Televizyon bi¢iminde bir dagilis goriilmektedir.

Gazetenin yayin politikasinin degigiminden sonra gencl olarak, 2. sayfa: Pencere
(Televizyon, Kiiltiir etkinlikleri); 3. sayfa: Politika & Ekonomi; 4 ve 5. sayfa:
Ekonomi & Politika; 6. sayla: (soylesi); 7. sayfa: Para & Borsa & Sirketler; 8.
sayfa: Para & Piyasalar; 9. sayfa: (Borsa); 10 sayfa: Yurtigi ve Yurtdist Is Olanaklan
ﬁhalelcr, mal talepleri, i¢ ve dig piyasa harcketleri, otomobil fiyatlart); 11, sayla: Diinya;
12. sayfa: Aktiiel (Kiiltiir, sanat, {ilm haberleri) bi¢iminde diizenlenmigtir. Bir sonraki
degisimde de gazetede 5. sayfanin da “borsa” sayfasina doniigtiigii goriilmektedir.

Elde edilen bilgiler dogrultusunda, gazetenin, 1-2-3 ve 4. (daha sonralari 5. sayfa
da dahil edilerek) sayfalar inceleme kapsamina dahil edilmigtir.

Genel gozlem olarak gazetede en fazla tablo ve grafigin 7-8 ve 9. sayfalarda
yayinlandiga anlagiimaktadir. 7. sayfada: IMKB verileri, Amerikan Dolari kuru, Alman
Marki kuru, Emisyon, Intcrbank, Repo, Yabanct piyasalar, Serbest piyasa, gapraz
kurlar, Altin piyasas1 gibi veriler tablo ve grafiklerle anlaulmaktadir. 8. saytada giiniin
yorumu ve goriislerle birlikte IMKB endeksi tcknik analizi, I. ve II. seansta iglem géren
hisselerin ayr1 ayr dokiimleri ve banka faiz oranlar tablo halinde sunulmaktadir. 9.
sayfada: Borsa sirketlerinden haberlerle birlikte, Merkez Bankasi doviz kurlan, Yatirim
fonlar1, IMKB’de agirlikli alict ve saticilar konular tablo halinde sunulmaktadir.

Bunlardan bagka olarak, incclenen gazetelerde 1. sayfada “Para Piyasalar” tablosu
yaymnlanmaya baglanmakta ve giinliik olarak “Is Diinyasinda Bugiin” isimli bir kiigiik bir
kosede giinliik giindem (toplanti, kongre, konferans, scminer, sempozyum gibi
konularin duyurumu agirlikli olarak) aktariimaktadir.

Bulgular_ve yorumlanmasi: Global Gazetesi’nin inccleme kapsamindaki

gazetelerin taranmasi sonucunda 837 konu clde edilmis ve bunlann kategorilestirilmesi
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ile en fazla olarak belirli bir kiigcde yayinlanmakta olan Tazminat davasi (7) agirlikli
Mahkeme: dava ve sorusturma (145) katcgorisinin olugturulabildigi ortaya
¢tkmustir. Ikinci sirada ise sayfalarda daginik bir bigimde haber olarak bulunan DYP
(24), CHP (22), ANAP (18), Hiikiimet (14), YDH (6) agirlikli Siyasi partiler
(115) kategorisinin dnemli bir agirhiga sahip oldugu anlagilmaktadir. Bu katcgoriden
sonra olugturalabilen diger kategorilerin yogunluklarinin bu iki kategorinin yansindan
daha az oranlarda bulunabildigi goriilmektedir. Sirasiyla; kategorilestirilemeyen
konularin yogunlugunu ifade e¢den Diger (49); Batik bankalar (6), Merkez
Bankasi (6), Eximbank (5) agirhikli Bankacilhik (48); TOBB (6) agirlikl Birlik,
Oda ve Dernekler (39); Vergi (5) agulikhh Yasal diizenleme ve yeni
uygulamalar (34); Sanayici ve esnaf (19), Yabanci uzman (10),
Cumhurbagkani (8) agirlikli Goriigler (37); K.K.T.C. (6) afirlikli Dig haber
(32); Milli Giivenlik ve teror (32); IMKB (19), S.P.K. (6) agilikli Sermaye
piyasas1 (25); A.B.D. (7) agirhikli Dig ticaret iliskileri (2()); Giimriik birligi
(14) agulikh Avrupa Birligi ile iliskiler (19); Ozellestirme (19); SSK (8),
Calisma hayatl (5) agirlikli Sosyal giivenlik (17); Yatirnm ve girisimler (15);
Siyasilerin yurt disi gezileri (14); Vergi (13); Tarim (11); Yolsuzluk,
usulsiizliik (11); Kongre, konferans, seminer, sempozyum, panel (10);
DISK (6) agirlikli Sendikalar (10); TBMM. ¢ahgmalar: (10); Turizm ve seyahat
(10) kategorilerinin 6zel anlamli bulundugu unla_sﬂmzikludn‘.

Mahkemelerdeki dava ve sorugturmalart saylalarinda diizenli olarak yayinlayan
Global, yayin politikasindaki degigikligin de bir uzanust olarak, ckonomi konularina
ayirdigr yogunluklardan daha fazla oranda siyasi partilere yer aywrmaktadir. Ancak bu
demek degildir ki, gazete bir ekonomi gazetesi goriiniimiinden ¢ok politik bir gazetedir.
Yalnizca, gazetenin igindeki konularin kategorilestirilmesi sonucu, siyasi partilere
yonelik haberlerin bir yogunluk gosterdigi ortaya ¢ikmistir. Bu konuda gosterilen
yogunluk, ekbnomi ile ilintili herhangi bir konuya daha gosterilmemigtir, ckonomi
konularinda boyle bir yogunluk goriilmemektedir. Kategorilestirilemeyen haberlerden

sonra ckonomi ile yakindan ilgisi bulundugu diigiiniilen bankacilik kategorisi gelmekie
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ve onu Birlik, Oda ve Derncekler izlemcktedir. Sanayici vc‘ esnal goriiglerine yer
verilmesi, Sosyal giivenlik, ’I:al'lm ve Sendikalar konularina gosterilen ilgi gazetenin
yelpazesi hakkinda ipuglar1 verici niteliktc bulunmaktadir. Bir ckonomi gazetesi
olmasinin yaninda gazete “politika” agirlikli “her konudan haberler veren” bir gazete
olarak goriilmektedir. Bu teghisi dogrular niteliktcki bir bagka bulgu da, Milli Giivenlik
ve terdr konularina verilen agirliktan ortaya ¢ikmaktadir.

Gazetedeki yorumlarin incelenmesi sonucunda ise, yorumlarin 32 konuda
toplandif1 anlagilmig ve bunlarmn kategorilestiritmesi sonucunda en ¢ok agirhig
kategorilegtirilemeyen konular anlamindaki Diger (32) katcgorisinin aldifn anlagilmigtr.
Bu durum gazetedeki yorumlarda bir odaklagma olmadigini ortaya koymakla birlikte,

Ozel anlamli kategori olugturulamamast da bu tespiti destekler niteliktedir.

2.4.7 1995 yih bulgularimin genel degerlendirmesi

Basinda ekonomi sayfalaninin agirliginin ortaya konuldugu 1995 yili gazetelerinde
basinda ekonomi kapsaminda yapilan kategorilestirme sonucunda, haberlerden 2402
konu elde edilmigtir. Bu konulann gazetelere gore dagilimina bakildiginda, Hiirriyet’in
(769) birinci sirada bulundugu ve onu sirasiyla Sabah (66()), Cumhuriyet (585),
Zaman (388) Gazetelerinin takip ettigi anlagiimaktadir.

Genel toplamda, kategoriler arasinda en fazla yogunlugu Banka kredileri (27),
Merkez Bankasi (2()), Batik bankalar (19) v¢ Emlakbank (15) agirliklt
Bankacihik (208) katcgorisinin sagladigr anlagilmaktadir. Daha sonra
kategorilestirilemeyen konulann yogunlagtigi Diger (166); Uretim (11) agirlikh
Otomotiv (102); IMKB (44), S.P.K. (18), Sermaye arttirinu (15), Yeni bina
(13) agurlikli Sermaye piyasas1 (102); Ozellestirme (100); Yatinm ve girisimler
(98); Vergi (11) agurlikli Yasal diizenleme ve yeni uygulamalar (92); TUSIAD
(36) agurhikli Birlik, Oda ve Dernekler (91); Otomotiv (22) agirhkh Yeni iiriin
tamitinm (91); Uluslararast piyasalar (19) agirlikh Para piyasalart (70);
Gumrik birligi (35) aguirliklt Avrupa Birligi ile iligkiler (61); Emeklilik (20),
SSK (13) ve Cahgma hayat1 (12) agirlikli Sosyal giivenlik (59); Bor¢lanma (19)
agirhkli Hazine (53); Anlagma ve ortakhk (51); Firma tamtimi (51); Havayolu
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ulasimm (28) agirlikli Turizm ve seyahat (51); Portre (Kisi tamtinm) (42); TIiSK
(11) agurlikli Sendikalar (42); Beyaz esya (12) agirlikh Tiiketici sikayetleri (42);
Vergi (41); Firma kazanca (38); 5 Nisan kararlarinin degerlendirilmesi (37);
Bilgisayar (36); Dig ticaret iligkileri (34); Tekstil, konfeksiyon (34); Gida
iiriinleri (19) agirlikli Ithalat (33); Sigortacihik (33); ihracat (30); Enflasyon
(28); Petrol, akaryakit, boru hatti (28); Kredi notu (24); TL’den sifir
atilmasi (24); Goriisler (22); Toplant1 (22); Kongre, konferans, seminer,
sempozyum, panel (21) kategorilcrinin sayfalarda yer buldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Bankaciligin ardindan kategorilestirilmeyen konulari sirasiyla, birlik oda ve
dernekler, otomotiv, scrmaye piyasasi, 6zcllestirme, yatinm ve girigimler, vergi, yasal
diizenleme ve yeni uygulamalar, yeni iiriin tanitimi, para piyasalari, Avrupa Birligi ile
iligkiler ve sosyal giivenlik gibi konularinin izlemesi 1985°¢ oranla basinda ckonomi
sayfalarimin konular agisindan geldigi noktayr gostermektedir. Haberlerdeki konulagtirma
says1 yaklagik iki kattan fazla bir artig gdstermis, Bankacihk katcgm‘isiniﬁ iistiinligii
1995 yilinda da degismemigtir. Elde edilen bulgular, gazetelerin ckonomi sayfalarinin
“Bankacilik ve sanayici ve igadamlan sayfalar1” bi¢iminde kilitlendigini ortaya
koymustur.

Karsilagtirma yapildiginda, 1985 te ikinci sirada yer alan Dig haber katcgorisi bu
kez ozel anlamli bulunmadigi anlagilmaktadir. Bu da, 1985 yilinda dig haberlerle
“doldurulan” ckonomi sayfalarinin daha sonra dig haberlerden arindirildiging
gostermektedir. Ekonomi sayfalart daha “6zgiin” hale gelmis ve ckonomi gevreleri ile
ilgili konularda daha fazla kategori olugturulabileccck oranda konularda “derinlik”
saglanmigtir.

Gazetelerin ekonomi sayfalarinda yer alan yorumlarmn 291 konu halinde
belirlenmesinden sonra olugturulan kategoriler arasinda, konularin belirli katcgorilerde
yogunlagmadigin ortaya koyan Diger (139) kategorisinde énemli bir odaklanmanin s6z
konusu oldugu anlagilmaktadir. Ozel anlamli bulunan kategorilerin siralanmasiyla en
fazla Siyasi partiler (17) kategorisindeki yorumlarda bir odaklanma goriiliirken, hemen

ardindan Sermaye piyasasi (23) kategorisinin geldigi tespit edilmektcdir. Bu baglamda,
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ekonomi sayfalarindaki yorumlarda siyasi partilerle ilgili konular kadar sermaye
piyasasina iligkin konularda da esit oranda bir agirhgin yakalandigi anlamlagtinlmaktadir.
Daha sonra, Ekonomi politikalar: (17); Para piyasalar1 (13); Demokratiklegme
(11); Merkez Bankas1 (3) agirhkli Bankacihk (9); Ozellestirme (9); 5 Nisan
kararlarimin  degerlendirilmesi (6); TUSIAD (3) agirhkli Birlik, Oda ve
Dernekler (6); Enflasyon (6); Cahgma hayati (5) agirlikli Sosyal giivenlik (6)
ve Portre (Kisi tamtinm) (5) kategorileri 6zcl anlamli bulunmaktadir. Bu bulgular da
Onceki sdylenilenleri destckler niteliktedir. “Para” ile ilgili konular, “politika” ile ilgili
konularla birbirine yakin oranda bir seyir icerisinde goziitkmcktedir. Sosyal giivenlik
konularinin kazandig: agirhik biitiin gazetelere 6zgii bir durum degildir, Cumhuriyet
Gazetesinden kaynaklanmaktadir. Gazeteler arasinda kargilagtirma yapildiginda da
gazeteler arasinda yorum konularinin Hiirriyet (93), Sabah (87), Cumhuriyet (74)
ve Zaman (37) bi¢iminde siralandigr anlagilmaktadir.

Ekonomi basimni temsilen scgilen gazetclerde yer alan haberlerin incclenmesi
dogrultusunda 1628 konu elde edilmis ve bunlarin katcgorilestirilmesi dogrultusunda en
fazla yogunlugun sirasiyla; Mahkeme: dava ve sorusturma (151); DYP (24), CHP
(22), ANAP (18), Hiikiimet (17) agirhikli Siyasi partiler (12]): Diger (95);
Merkez Bankasi (19) agichikli Bankacithk (91); Et ve Bahk Kurumu (10) agirlikla
f)zelle§tirme (83); Birlik, Oda ve Dernekler (73); Sanayici ve isadanu (43),
Yabanca uzman (15) agurlikli Goriusler (66); Yatirim ve girisimler (66); Yasal
diizenleme ve yeni uygulamalar (65); IMKB (27) agirlikli Sermaye piyasasi
(52); Disg haber (46); Firma tamtinu (42); Gumriik birligi (21) agirhiklit Avrupa
Birligi ile iliskiler (40); A.B.D. (12) agirlikli Dig ticaret iligkileri (35); Milli
Giivenlik ve teror (32); Vergi rekortmenleri (12) agirlikli Vergi (29); Ihracat
(28); SSK (12), Caligma hayajts (10) agirlikli Sosyal giivenlik (28); 5 Nisan
kararlarimin degerlendirilmesi (25); Enflasyon (25); Kalite, standart,
verimlilik (25); Kongre, konferans, seminer, sempozyum, panel (24);
Otomotiv (22); Sendikalar (20); Siyasilerin yurtdisi gezileri (20)

kategorilerinde olustugu anlagilmaKtadar.
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Mahkeme konularinin ardindan siyasi partiler, onun ardindan da
kategorilestirilemeyen konular ckonomi basimin ilk ii¢ katcgorileri olarak
belirlenmektedir. Bu ckonomi basmninda yaygin olarak ckonomi konularinda bir
yogunlagmanin olugmadigini ortaya koyan bir bulgu olarak degerlendirilebilir. Ancak
daha sonra bankacilik, 6zcllestirme ve birlik, oda ve derncklere verilen agirlikta bir
odaklanma oldugu anlagilmaktadir. Bunlart gériigler, yaturim ve girigimler ve yasal
diizenleme ve yeni uygulamalann izledigi ortaya ¢ikmaktadir.

Yorumlar agisindan bakildifinda ise, gazetelerde yer alan yorumlarin belirli
konularda odaklagmak yerine “gesitlilik” gosterdigi anlasilmaktadir. Tespit edilen 133
konunun kategorilestirilmesi sonucunda en fazla Diger (83) katcgorisinde bir
yogunlagma goriilmiistiir. Daha sonra; Diinya Gazetesinin agirlikl ctkisiyle, Ekonomi
politikalar1 (11); Demokratiklegsme (8); Siyasi partiler (8); Para piyasalari (6)
ve Vergi kategorileri 6zcl anlamli bulunmaktadir. Bu da, ckonomi gazctelerinin
yorumlarinda ekonomi ile ilintili politik konulara agirlikli olarak deginildigini ortaya
koymaktadir.

1995 yilinda “Basinda ckonomi” ve “Ekonomi Basint” anlaminda clde edilen
verilerin biraraya getirilmesi sonucunda genel toplamda incelenen biitiin gazetelerde 4030
ayr1 konulagtirma yapildig: ve bunlann kategorilestirilmesi sonucunda en fazla Merkez
Bankasi (39), Banka kredileri (27), Batik bankalar (25) agirhikli Bankacailik
(299) kategorisinin agirlia 6n plana ¢ikmaktadir. Daha sonra kategorilestirilemeyen
haberlerdeki yogunlugun dikkat ¢ekici boyutu olarak Diger (261) kategorisi
gelmektedir. Ozellestirme (183); Mahkeme: dava ve sorusturma (169);
TUSIAD (53) agirhikli Birlik, Oda ve Dernekler (164); Yatirnm ve girisimler
(164); Yasal diizenleme ve yeni uygulamalar (157); IMKB (71), S.P.K. (27)
agirhikli Sermaye piyasasi (154); Hitkiimet (26), DYP (24), ANAP (23), CHP
(22), agiurlikli Siyasi partiler (14()); Otomotiv (124); Otomotiv (31) agirhklt Yeni
iiriin tamtim (105); Gimrik Birligi (56) agirhikli Avrupa Birligi ile iligkiler
(101); Firma tamtimi (93); Sanayici ve isadam (43), Yabanci uzman (2())

agiclikli Goriigler (88); SSK (22), Emeklilik (24), Cahisma hayat1 (22) agirlikh
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Sosyal giivenlik (87); Uluslararas: .piyasalar (26) agirlikli Para piyasalar1 (82);
Tiketici §ikayetleri (79); Vergi (70); Dng ticaret iligkileri (69); Hazine (65);
Anlasma ve ortakhk (63); 5 Nisan kararlarimn degerlendirilmesi (62);
Sendikalar‘(62); Havayolu ulagimm (31) agirlikli Turizm ve seyahat (61);
Thracat (58); Enflasyon (53); Dis haber (51); Kalite, standart, verimlilik (51);
Kongre, konferans, seminer, sempozyum, panel (45); Firma kazana (42);
Ithalat (42); Portre (Kisi tamitinm) (42) kategoriler de izleyen kategoriler olarak
siralanmaktadir.

En bagta bir daginikhigin bulundugu anlagilan ckonomi konularinda, clde edilen
kategorilerden, sanayici ve igadamlan ile ckonomi politikalart ile ilgilenen ¢evreleri, bir
parga ¢aligan kesimi ve birpar¢a da “siradan vatandagt” ilgilendiren konulara deginildigi,
“ckonomik faaliyetlerin” duyuruldugu, para ve sermaye piyasasindan haberler verildigi
anlagilmaktadr.

Gazetelerde yer alan yorumlarin dcgerlendirilmesinden ise 424 konunun
kategorilestirilmesi dogrultusunda bu konularin ncredeyse yarisinin
kategorilestirilmesinin miimkiin olmadig anlagilmaktadir. Diger (222) kategorisinden
sonra en fazla yogunluk Siyasi partiler (32) katcgorisinde goriilmcktcdir. Daha sonra
ise, Ekonomi politikalari (28); Sermaye piyasasi (23); Para piyasalan (20) ve
Demokratiklé§me (19) kategorileri 6zel anlamli bulunmaktadir. Buradan da ckonomi
konularinin politika agirlikl bir bigimde yorumlandigr anlagilmaktadir ki bu durumu
hemen sermaye ve para payasalarina iligskin yorumlar izlemektedir. Ek olarak belirtmek
gereklidir ki, haber konulan ile yorum konulart arasinda da bir parelellik higbir baglamda
goriilmemektedir. Gazetenin yayin politikalarma “ayna” tutabilccegi diigiiniilen yorum
yazilarinin belirli kategorilerde yogunlagmadigimin ortaya ¢tkmasi da bir baglamda yaymn
politikalarinin belirli ilkeler iizerine konumlandiriimadigint ortaya koymaktadir. Ote
yandan, haberler i¢in konulan ilkelerin daha belirgin bir gekilde ortaya ¢iktiga

anlagimaktadir.
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BOLUM VII
OZET-TARTISMA-SONUC VE ONERILER

Bu boliimde en son agama olarak ¢alismanin 6zeti ile birlikte ¢aligmaya yonelik
tartigma ve sonuglarlara yer verilecek; arastirmaya iligkin ve ileriye yonelik oneriler

siralanacaktir.
1. OZET

Basinda ekonomi ve ekonomi basini konularinda yapilacak ¢aligmalara bir “ilk
adim” olugturmasi Ongoriisii ile bu ¢alismada Tiirkiye ckonomisinin tarihsel gelisimine
paralel bir dogrultuda, basinin geligimi igerisindc ckonomi konularina nasil yer verildigini
ortaya koyarak; gelinen noktada “basinda ckonomi” ve “ckonomi basint” olgularini
tamimlamak, kavram ve kapsamlarint belirlemek problemi ile yola gikillmagtir.

Stzkonusu alana “ilk adim” olmas1 6zelligi ile caligmanin kapsami genig tutulmug;
cn temel nokta olan “iletisim ve kitle iletisimi” olgularina ayrintilart ile yer verilmigtir. Bu
temel {izerine “bir kitle iletigsim aract olarak Diinya’da ve Tiirkiye’de basinin geligimi”
anlatilarak “gazete” ve “gazetecilik” olgulart irdelenmigtir.

Siire¢ igerisinde; Diinya’da basmin geligimi ile basinin Tiirkiye’deki gelisimi
arasindaki farklarla birlikte, Tiirk basint ile siyasi, toplumsal ve ckonomik yap: ile
iliskilendirilmeye ¢alisilmigtir. Ayn bir nokta olarak da basmin temel konusunu olugturan
“haberin yapisi, 6geleri ve dlgiitler agisindan gazete ve gazetecilik” olgulan ele alinmustir.

[13

Calismanin bir diger temel diregi konumundaki “ckonomi” boyutu konusuna
“ekonomi (iktisat) ve Tiirkiye ekonomisi iizerine genel bir bakig” baglaminda yaklagilmisg;
ckonomi kavrami, kapsami, temel dgcleri ve Diinya’da ekonomi diigiincesinin olugumu ve

gelisimi ile Tiirkiye ekonomisinin geligimine ayrintili bir bigimde deginilmigtir.

313



Daha sonraki asama basin ve ekonomi kavramlarinin iligkilendirilmesi
dogrultusunda “basinda ckonomiden ckonomi basinina” uzanan siirecin incelenmesi
olmugtur. Basinda ekonomi diigiincesinin olusumu ve Diinya’daki geligimi ile birlikte
Tiirk basininda ekonomi basinina yonelis ve olusumu anlatilmig; ek olarak, ckonomiye
Onem veren haber ajanslari, ekonomi dergileri, radyo ve televizyon kanali konulari
tizerinde durulmugtur. Daha sonra ekonomi basininin haber kaynaklan, iglevleri, yayin
politikalar, sorunlar1 ve gelecefi konusundaki goriiglerle galigmanin kuramsal boyutu
noktalanmigtir.

Siirec igerisinde Diinya’da ve Tiirkiye’de basinda ekonomi konularinin farklt
baglamlarda geligtigi ortaya konularak; toplumun basin konusunda oldugu gibi, basinin da
ekonomi konularinda “ge¢ kaldigr” belirtilerck bunun nedenlert sorgulanmaya
¢aligiimigtir. Bu dogrultuda Tiirk basininda ckonomi basinin dogusu annc karnindaki bir
bebegin diinyaya gelisi gibi yorumlanmig; 1960’ 1ar “ana rahmine diigiig”, 197(Vler “anne
karnindaki ilk hareketler”, 1980 ler “dogum ve isminin konuldugu” ve 1990’lar da
“kimligini bulma” yillar1 olarak goriilmiigtiir. Ayrica bu dogrultuda ckonomi basimn
“kimligini bulma” durumu hakkinda ayrintilara yer verilmis, haber kaynaklarindan
gelecegine iligkin goriislere kadar anlatimlarda bulunulmustur.

Caligmanin uygulama bolimiinde ise, ckonomi basmni ve ckonomi haberi
kavraminin “zihinlerdeki” anlamini bulmaya ydnclik anket uygulamas ile “belli bagh”
gazeteler tizerinde de hem tarihsel geligimi ortaya koymaya hem de ekonomi basinin
icerigini belirlemeye yonelik olarak igerik (konulagtirma) analizi uygulamas:
gergeklestirilmisg, biitiin bu bulgular yorumlanirken, s6zkonusu bulgularin “uygulamanin
icindeki uzmanlan” ile yapilan gorigmelerden anlagilan bilgilenmeler de degerlendirmeye
dahil edilmigtir.

Yedi boliim halinde olugturulan ¢alismanin gerek kuramsal boliimiinde, gerek anket
uygulamasi ve gerckse igerik (konulagtirma) analizinden clde edilen bulgular; ckonomi
basmin bugiiniine iligkin “6nemli” ipuglari saglarken, gelecege yonelik de “umutlu” ama
“zahmetli” bir yolun kapilarinin aralandiginit gostermektedir. Biitiin bunlar aragtirmaciya

belirli bir tartigma, birikim ve zemini kazandirmagtir.
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2. TARTISMA

Bundan bin y1l 6ncesi haturlandifinda gencllikle akla Roma doneminde yagayan [sa
peygamber ve onun miicadelesi gelir. En hizli ulagim aract savag arabalandir. Insanlar
“baraka” tipi yapilarda yatip-kalkmaktadirlar. Bin yil daha, bin y1l daha ve bin yi1l daha
gerilere gidildiginde tekerlegin icat edilmedigi, yazimin bilinmedigi, taglarla sopalarin en
degerli aletler olarak goriildiigii doncmlere kadar ulagilir.

Avci-toplayici toplumdan, tarim toplumuna, oradan sanayi toplumuna ve oradan da
bilgi toplumuna ulagan insanlar bugiin, hirilularla baglayan ilctigimini, clcktronlarin hizina
ulagtirmay1 bagarmigtir. Aynen nefes alip verdiginin farkina varmast gibi iletisim icinde
bulundugunun farkina varmasi ile “saghk” konularint oldugu gibi “ilctisim” konularini da
bir “bilim” ya da ¢alisma sahasi olarak gormiis; iletigimini sorgulamaya baglamigtir.

Herkes dogugtan “konugma” yetencgine sahiptir ama hi¢ kimse “konugma cgitimi
almadan” bu yetenegini bagariya ulagtiramaz. Aym seyi “ilctisim” igin de sdylemek
miimkiindiir. Daha diizgiin konugabilmek i¢in “daha iyi bir cgitime” ihtiyag oldugu gibi,
daha baganli bir iletigim i¢in de “cksiksiz, ¢ok yonlii ve yeterli bir cgitim” zorunlulugu
vardir. Bugiin herseyi en miikemmel hale getirme ¢abasi igindcki insanoglunun daha en
basinda bir birey olarak toplumdaki yerini almast i¢in temel gartlardan biri olan “iletigim
egitimini” de mitkemmellegtirmesi gerektigi ortadadir.

En degerli hazinenin kiymetli taglarla dlgiildiigii donemler artik noktalanmig; bunun
yerini bilgi almigtir. Alinir ve satilir durumdaki “bilgi” insanogluna degerli taglarin
verebildigi maddi olgiitlerin daha da &tesinde sunular tammaktadir. Bilgi, cn bagta
insanlart ozgiirlestirmektedir. En basit bicimde, hangi duraktan hangi dolmusun
kalktiginin bilinmesi bile insanlara “6zgtrlik” imkan tammaktadir.

Toplumsal anlamda bilginin stézkonusu ozgiirlestiricilifini bireysel agidan; “dogru
ve yeterli” olmasi gibi ongartlara baglamak miimkiindiir. Bircyler ancak kendilerine ulagan
bilgileri “hazinelerine” katabilmektedirler. Buradaki cn dnemli bir bagka faktor de

caligmanin iletisim bolimiinde kuramsal bigimde belirtilen ve Mevlana’nin soziinii ettigi
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“sen ne kadar umman olursan ol, kargindakinin alacag: su miktar1 clindcki kova kadar
olacakur” mantgidir.

Insanoglunun iletigim siircci iginde kurumsal bir kimlik kazanan ve demokratik
toplumlarda yasama, yiiriitme ve yargi giclerinin arasina adint yazdiran basin kurumu da
bir agisiyla insanogluna yukanida anlatilmaya ¢alhigilan “hazineyi” es deyisle “bilgiyi”
sunabilecek bir iletisim ortamidir ve iglevleri hatirlandiginda da bu hazineyi sunmaktadir.
Buradan hareketle kurulacak bir diiz mantik saycsinde “basinin insanoglu
ozgiirlegtirdigini” sdylemek miimkiin olacaktir.

Basinin tarihsel gelisimi incclendifinde “insanoglunun kendi 6zgiirliigii” ile “bastna
taninan Ozgiirlik™ alanlarinin cgit oldugu goriilir. Osmanli toplumunda boyle bir
“Ozgiirliik alanina” devlet eliyle taninmig bir “izin” s6zkonusu iken; Cumhuriyet tarihi
icinde de bu alanin siirckli bir “kontrol” ihtiyact hisscdilmigtir.

Insanlar1 kontrol altinda bulundurmanin en temel yolu onlarin dzgiirliik alanlarmni
kontrol altinda bulundurmak oldugu “kolclik” mantigina paralel bir dogrultuda
goriilebilecek “kontrol” mekanizmasi her igleyisinde “basin 6zgiirliigi” tartigmalar ile
kargilagmigtir. Bu tartigmalar sonrasinda ulagilan son nokta ise, basin dzgiirliigiiniin
“muhabirin bir imtiyazi degil, halkin haber alma 6zgiirligi” tanimidir.

Haber alma 6zgiirliiglini halk adina kullanacak *“kisi” isc yine muhabirdir.
Muhabirin “Mars’tan gelen adam” ya da “Bir fotograf makinasinin objcktifi olma” gibi
anlatimlarla tanimlanmas birer “titopya”dir ve “insanliktan” g¢ikisur. Bu baglamda
muhabirin bir “insan” olarak kalmasi ve “kim oldugu” konusuna bilgilendirmede
bulunmas sart1 daha akilci ve insancildr.

Ote yandan sorgulanmas gercken bir bagka boyut da ckonomi ilc ilgilidir. Tiirkiye
icin “ge¢ algilanmig” bir kavram olarak goriilen “ckonomi” tarihin her doneminde siyasetle
“omuz omuza” bir miicadele vermigtir. Cumhuriyet tarihine kadar ve dncesinin de
etkisiyle uzun yillar daha “ikinci st bir ugragi” kabul cden ticari konularla Tiirk
toplumunun yaygin bir sekilde ilgilenmeye baglamast 196()’lar ve sonrasina rastlar. Ancak
daha Cumhuriyet’in ilan edildigi ilk yillarda olmak iizere ckonomi konularinda seviyesi

oldukga yiiksek diizeyde tartigmalarin yapildigr ve bunlarin daha sonra azalarak
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1960’larda biitiin diinyada yaganan “sorgulama” dénemine kadar “bekletildigi”
soylenebilir.

Bundan sonra uzun yillar Tiirkiye ckonomisinc rota aranmaya ¢ahsilmistir. Ulke, ta
ki 1980 donemindeki iktidarin siyasal goriigleri dogrultusunda iilkenin rotasint belirleyen
24 Ocak Kararlarina kadar “tarim” ve “agir sanayi” arasinda gidip gelen bir “siyasi”
secimin zikzaklan arasinda giinleri gegirmigtir. S6zkonusu kararlar; Tiirkiye’nin bundan
sonraki “ckonomik kaderini” belirlemis, Tirkiye’nin serbest piyasa ckonomisi iginde
sanayileserek kalkinacagim zihinlcre kazimigtir.

Askeri miidahalenin “korumacr” gélgesi altinda izlenen yeni ckonomi politikasi
beraberinde dogrusu ve yanlhigiyla; iyisi ve kotiisiiyle toplumsal bir dizi degisikliklere yol
agan bir “kabuk degisimini” de getirmigtir. Ulke kisa bir siirede laser tcknoloji ile iiretime
geeilmig; tlkenin geceleri mum igigindan clektirik 111 ile aydinlaulmaya baglanmastir.
Ancak Tiirkiye, s6zkonusu bu kabuk degisimini sozciiklerin anlattmindaki kadar “kolay”
yagamamigtir.

Bir yanda “siyasi” konulardaki “kontrol” ve diger yanda yasanan “kabuk
degisiminin” heyecam ig¢inde bir grup goriise gore; “toplumun aynasi” olarak da
degerlendirilch kitle iletigim araglan, dolayisi ile basin, ckonomi konularma ayirdig: sayfa
sayisim arttirmig, kendi bebegi olarak “ekonomi basinin” dogurmusg ve adint koymustur.

Ik ¢aglarda tag ve sopalarla, ardindan barutun yardimiyla ve sonra agir silahlarla
yapilan savaglar, Birinci Diinya Savasinda cephede, Ikinci Diinya Savasinda cephe ve
cephe gerisinde goriilmdigtiir. Daha sonra “sessiz savag” doncmine girilmig ve savagta
“caydiricilik kozu” on plana ¢ikmugtir. Ancak bu arada savagin “atesli yonii” ckonomik
alana kaymistir. Bilginin en bilyiik hazine olmasimin da ctkisiyle iilkeler “Ekonomi
Savagt”na baglamiglardir. Bir zamanlar silahlanmaya yonelik anlagma ve paktlar iilkelerin
giindeminde iken, artik ekonomik anlagma ve ortakliklar 6n plana ¢ikmigtir. Elbette ki
Tiirkiye de, biitiin diinyay1 ¢epegevre saran bu zorlu savag igindeki yerini almigtir. Serbest
piyasa ekonomisine de zaten bunun i¢in gegilmistir ve savag i¢inde cephelerdeki duruma
iligkin bilgiler her zaman oldugu yine basindan alinacaktir. Tiirk basin tarihi iginde

ekonomi konularinin nasil yer aldigi incelendiginde “savagin cephelerine yoncelik” tam bir
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hakimiyetin saglandigi siiyncmem_ektcdir. Sanki, birinin cline tutugturulan haber igin
“tamam bu haber ckonomiye girsin” deyigindcki kadar olmasa da bir “politikasizlik”
goriilmektedir. Belki savagin en agurhikli cepheleri igin hankzicﬂnk, [inans ¢evreleri,
sahayici ve igadamlar goriilebilir ama bunlarin digindaki cephceleri gérmemcek basin igin
“kaybedilmig” cepheler olmaktadir.

1994 ekonomik krizi ile birlikte arttk surasi iyice anlasilmigtir ki, Tirkiye ciddi bir
bigimde ckonomi basinina gercksinme duymaktadir. Tiirk insani, yasaminin her aninda
kendi ekonomi savagimi solumaktadir. Yagamim siirdiircbilmek i¢in artk “ckonomik
boyut ve kavramlarla diigiinmek” zorundadir. Ekonomi artik her bir bircyin yagaminin
Oziine indirgenmistir. Bu anlami ile 10’un iizerinde ekonomi dergisi, 6.”s1 i¢in hazirliklar
yapilan ekonomi gazetesi, bir radyo ve bir televizyon kanali ile ulusal ve uluslararasi haber
ajanslan Tirk insaninin ekonomik bilgi ihtiyacina cevap vermeye yetisememck(cdirler.

Konunun bir kitle iletigim modeli ile iligkilendirilmesi dogrultusunda “Haber
Dagilimi: J Egrisi Modeli” ile ckonomi basininda gelinen noktay: gérme agisindan
soylenilenlerin “hakli” oldugu anlagilmaktadir. Haber dagiliminda bireyleraras: iligkiye
Onem verme anlamindaki model dogrultusunda ckonomi basini “genelde az dnemli olan,
ancak belli bir azinlik i¢in boyiik énemi olan” konumundan ¢ikip ikinci agama olan
“toplulugun ¢ogunlugu ya da azinliklarin biiyiik bir kismi1 tarafindan dogrudan farkedilen”
asamaya ulagtify, ligiincii adimi, bir diger deyisle “hemen herkesin dikkatini ¢ekebilecek”™
agamaya ise ¢ok kisitlt bir bigimde zaman zaman gegebildigi goriilmektedir®?.

Gelinen noktada, ekonomi basininin bir élgiide de olsa okur bulmaktaki giicliigi
astig1, haber kaynaklarimin gesitlendigi, konularinin genigledigi, kendi muhabirlerini
yetistirdigi, yayn politikalarinda 6zel bir diizenlemeye gittigi ve gelecegine “umutla”
baktig1 anlagilmaktadir.

Basinin genel olarak yagadigi kaygilar ve sorunlar ckonomi basim igin de
yasanmakla birlikte ekonomi basini ¢alisanlarinin meskegin ctigi baglaminda daha ¢ok
sorunlu olduklari; daha biiyiik stresler yagadiklarr; kimliklerini kazanmaya ¢aligtiklar ve

bu isi “deneme-yanilma” yoluyla gotiirmeye galigtiklart goriilmektedir. Bir diger endige de

699 Exonomi basmm geligimini daha pek ok kitle iletisim kuramu ile iligkilendirmek miimkiindiir. Bu
konuda ayrica bkz. D. McQuail, S. Windahl, a.g.e., s.65-90.
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ckonomi basimin gelisecegi yone iligkindir. Pck ¢ok gazeteci, aynen basinin gittigi yon
gibi, ekonomi basinin gittigi yonc de “olumlu” bakmamaktadir. Ancak bu kadar da
karamsar olmamak gereklidir; insanoglu bundan 6nce de yanhiglar yapmig ve bedelini agir
bir sekilde ddeyerek de olsa bunlardan ders almayr basarmigtir.

Sonug olarak, 199(’larin ortalarina kadar, es deyisle 2000°c dogru toplumsal
diizende yaganan siyasi ve ckonomik karmasa ile teror nedeniyle ii¢ askeri miidahale
goren, dort kez “ekonomik istikrar paketi” agilan, Yedinci Bes Yillik Kalkinma Plant’na
hazirlanan Tiirkiye’de bundan sonrasi i¢in ekonomi basiinin “biitiin cephclere” ulagacagi
ve bu yeni Diinya Ekonomi Savagi igindcki roliinii yerine getirecegini sdylemek
miimkiindiir. Bir, bin y1l sonrast toplumu i¢in biitiin bu noktalardan hareketle
stylenebilecek pek ¢ok sey vardir. Ancak unutulmamalidir ki, bu bin yihin da ardinda bir

bin y1l daha vardir.

3. SONUC

Ulkemizde basinda ckonomi ve ekonomi basini olgulart tammlanarak kapsamlari
ortaya konuldugu bu ¢aligmada elde edilen sonuglar soyle goriilebilir:

Calismanin kuramsal boyutunda;

*Insanlarin yasamlarini iletisim eylemleri ile siirdiirdiikleri, gelsen tcknoloji ile bu
eylemlerin kitlesel boyutlar kazandig, baglangigta sozle iletilen “haberlerin” yazinsal birer
lirlin geklinde kitlelere seslenerek ulagabilir durumda belirmesi ile “habercilik” iginin bir
meslek olmanin Otesine tagarak bir kurum olarak “basinin” endiistrilcgmesine neden
oldugu,

*Dijnyaj’da basinin dogugunda toplumsal yagamin ckonomik boyutlarina iligkin
haberlere rastlamrken, Tiirk basinimin dogusunda daha ¢ok siyasal yasamn cikilerinin
stzkonusu oldugu,

*Tiirk basininin geligsiminin uzun yillar dar bir gergeve iginde kaldifi ve bu
gelismenin yavagligi igerisinde ekonomi basinin geligsiminin geciktigi,

*Bir bilim dal olarak ortaya ¢ikan ekonomi konulari hakkinda yayinlarin yer aldig

ckonomi basimn basin icerisinde ayn bir uzmanlik alamn gerckli kaldi gy,
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*Basinin ckonomik konulara kriz donemlerinde agirlikl olarak el attifin ve bunu
yaparken de agirlikli olarak isin siyasi yonii iriindc durdugu,

*Toplumsal yasamin 198()lerle birlikte ugradigr koklii degisikliklerden basinin
paymna diigeni aldig1 ve siyaset konularimn frenlenmesi ve giindelik yagsamin yeni ekonomi
yOnetimine ehdckslenmcsinc kosut olarak basinin ckonomi konularina ayri bir dnem
vermeye bagladigy,

*Yine ayni yillarda basinda ekonomi konularinin arzinin, ckonomi basininin
tammlanmasim da beraberinde getirdigi ve ckonomi basinin kendi okurunu kendisinin
yarattigr, 1994 yilinda yaganan ckonomik krizle birlikte de ckonomi basininin basin
icindeki yerini‘n kanitladig ve saglamlagtirdign anlagilmistir.

Calismanin uygulama bdliimiinde ise;

*Kuramasal boliimde anlatilanlan desteklemek iizere, ckonomi basini ve ckonomi
haberi kavramlarina iligkin olarak zihinlerdeki anlamlarr bulmaya yonelik anket
¢alismasinda kavramlarin bilindigi ancak agirliklt olarak bir “uzlagim” noktasinin
bulunmadigi,

*Belirlenen siireg igerisinde segilen gazetelerin igerik (konulagtirma) analizi
yontemiyle incelenmesinde de basinda ekonomi basimindan ckonomi basinina dogru
uzanan siireg iginde basinda ckonominin agirliginin giderek artugy,

*Ekonomi konularinin gegitlenmekle birlikte aghikla hitabettigi kitlenin (say:
bakimindan degil, cesitlilik bakimindan) daraldigi, konularin ayrintlan {izerinde de
durulmaya Bag;lundlgx konular belli baglt sonuglar olarak clde edilmistir.

Ca11§mamn baginda kabul edilen varsayimlar agisindan isc;

*Ulkemiz basininda ckonomi sayfalarimin yeralmaya baglamasi, ckonomik
iliskilerin toplumsal hayat iizerindcki etkilerini arttirmaya bagladigh 1960’ larda baglayip,
198(r lerde kurumsallagmigtig,

*Ulkemiz basinda ekonomi konularina ayrilan yer yetmeyince ortaya ¢ikan ckonomi
basim dncelikle sanayici ve igadamlari, egdeyigle sinirlt bir kesime yonelik bir goriiniim

olusturdugu,
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*Qysa ote yandan, basinda yer alan ckonomi sayfalarinin para ile ilgilinen herkese
diger bir deyigle daha genis bir kitleye sceslendigi, ancak bu sayfalarda da ayrintilara
inilemedigi,

*Tarih boyunca her donemde ckonomi ve siyaset iligkisi ncdeniyle siyasete dayalt
ekonomi konularinin, ekonomi basiinin en belirgin haberleri oldugu, ckonomi basininin
iilkenin ekonomi politikalarinda gorig bildirdigi ve topluma bu yonde rchberlik ettigi,

adeta toplumu yonlendirdigi varsayimlart dogrulanmigtir.
4. ONERILER

Temelde, “Basinda ckonomi” ve “Ekonomi basint” olgularinin kavram ve
kapsamlarina belirlemeye yonelik olan bu ¢aligmada 6neriler béliimii de aragtirmaya iligkin

ve ileriye ybnélik bigiminde ayn baglik alunda cle alinacakur.
4.1 Arastirmaya Iliskin Oneriler

Tiirkiye i¢in yeni bir ¢aligma alant anlamindaki “basinda ckonomi” ve “ckonomi
basin1” konularina yonelik bu ¢aligma hergseyden once bir “ilk” olmanin zorlugunu
tizerinde tagimaktadir,

*Caligma yapilirken “insanlarin sézciiklerle degil, anlamlarla” i]éli§iln kurduklari,
bir gercek olarak her defasinda glinyiiziine ¢ikmis; bu kelimelerin farkli zihinlerde sahip
oldugu farkli anlamlar is¢ “anlam karmasasim1” ve dolayisi ile “anlamsizlig1”,
iletigimsizligi, dolayisi ile ctkilesimsizligi beraberinde getirmigtir.

*Toplumda “basarili bir iletisim” kurmanin zorluklarinin otesinde; galigma
kapsamina giren bazi kavramlar tizerinde de “uzlagmaya” siddetle ihtiyag oldugu ortaya
¢ikmistir. Bu dogrultuda “iletisim ve kitle iletisim”, “bir kitle ilctigsim araci olarak
Diinya’da ve Tiirkiye’de basin; gelisimi-gazete/cilik yapist”, “ckonomi (iktisat) ve Tiirkiye
ekonomisine genel bir bakis” konularina ayrinular ile deginilmis ve bu sayede, (simdiye

kadar) uzlagilmig olmasi gercken bazt konulara bir nokta koyabilmek miimkiin olmugtur.
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*Calisgmanin kuramsal diizeyde iizerinde dnemle durulmasi gercken boliimii
goriilebilecek “basin-ckonomi iligkileri ve basinda ckonomiden ekonomi basimina” baglikl
boliimii ise “kaynak™ sikintist ¢ekilmigtir. Ayni sikinti gazetelerin arsivlerine ulagsmada da
kendisini hissettirmistir.

*Kaynak sikintis1 ¢ekilmesinin baglica nedeni ¢aligma konusunun yeniligi olarak
degerlendirilebilirse de, bu ve benzeri ¢aligmalarda kullanilacak “sa{;inkh” gazete
arsivlerine kiitiiphanelerde (Anadolu ve Selguk Universitesi Kiitiiphancleri, Eskisehir ve
Konya Halk Kiitiiphancleri ile Ankara Milli Kiitiiphanedc) ya da ilgili gazetenin merkez,
biiro ve subelerinde ulagmanin miimkiin olmadig1 goriilmiigtiir.

Bu calisma yapilmamis olsa ve yeniden yapirlmas: diigliniilse aym problem
dogrultusunda sunlarin yapilmasi onerilebilir:

*Basta da deginilen kuramsal boliimiin “ayrintilarina™ bu kadar girilmeychilir.

*Caligmada Gazetecilik Bolimii 6grencilerine uygulanan anket ¢alismasi, daha
genis kitleleri kapsayacak bi¢imde gergeklestirilebilir.

*Yine bir anketle, gazete okuyucularinin ckonomi saylalaria yonelik diisiinceleri
ortaya konulabilir.

*Basin ¢aligsanlart iizerinde diizenlenecek bir anketle basin ¢ahisanlariin ekonomi
basim iizerindeki degerlendirmeleri alinabilir.

*Ekonomi muhabirleri ve yoneticileri ile goriigmeler yapilarak ckonomi basinin elde
edilen bulgular sorgulanabilir.

*Ekonomi basini sorumlularinin degerlendirmelerine tartigmalan ile birlikte yer
verilebilir.

*Cogunlukla basinda ckonomi ve ckonomi basinint “gazeteler” agirhikli olarak
inceleyen bu ¢alismaya “dergiler” ve “biiltenler” de aynintilar ile dahil edilebilir.

*Caligmanin uyguland@ ckonomi basin1 anlamindaki gazctelerin sayist arttrilarak
giinliik gazeteler diginda haftalik ckonomi gazeteleri de kapsama dahil edilebilir.

*Gazetelere yapildign gibi haftalik ve ayhik dergiler iizerinde de igerik

¢oziimlemesinde bulunularak onlann igeriklerine yonelik ayrimlar ortaya konulabilir.



*Diizenlenen igerik ¢oziimlemesi ¢aligmasi konulagtirma analizi ile siirh
tutulmayarak sayilagtirma analizi ile genigletilebilir.

*Boylece basinda ekonomi ve ekonomi basinin konularinin sayisal agirliklari da
ortaya konulabilir.

*Ancak, 1000 kisi iizerinde yapilan anketle dogru segilmis 100 kisi iizerinde yapilan
anketin ayni Sonuglarn vermesi gibi, hem konulagtirma analizini, hem dc sayisallagtirma
analizini biitiin donemler iginde birarada yiiriitmek zorunlu olmamakla birlikte, bazen
aragtirmayi1 ayhl sonuca gotiirmeycccgi diintigiilmektedir.

*Bu ¢aligmada incelenen yillar “dogru” goriilmekle birlikte incelenen “Nisan-Mayis
ve Haziran” aylar1 konusunda ckonomi basini ¢alisanlarinin bir bagka dénem olarak
“Eyliil, Ekim, Kasim” aylarinin eckonomi basinin “en harcketli aylart” oldugu yoniindeki
goriisleri dogrultsunda bu aylarmn ya da bu alt ayin birliktc incelenmesi diigiiniilebilir.

*Incelenebilecek bir bagka galigma alani da ckonomi basini ¢ahiganlarinca ckonomi
basinin etigi olarak gosterilmektedir. Ayrt bir ¢aligma olarak diigiiniilse de bu konuya da

deginmek yararl: olabilecekdir.
4.2 ileriye Yonelik Oneriler

Aslinda belirtilen noktalar, bu ¢aligmanin burada sonlanmasi gerektiginden hareketle
ileriye yﬁnclik oneriler olarak kabul edilmektedir.

*Calisma degerlendirilirken; ¢aligmada islenen ya da “Aragtirmaya [liskin
Oneriler”de siralanan konular “yetersiz” ya da “eksik” gérmek yerine “basinda ckonomi”
ve “ekonomi basini” anlaninda yapilan ilk ¢aligma oldugu ve aragtirmacinin “yiikseklisans
tezi” oldugu noktalarindan hareketle bu “yetersizlik™ ya da “cksikliklerin’ ileriye yonelik
caligmalar icin bir hareket noktast olugturacag diisiiniilebilir.

*A{;n‘hkh olarak “kavram ve kapsama” yonelik bu ¢aligmanin biraktug: temel tizerine
“ckonomi basint” konusunda artik giiniinmiize ve ileriye yonelik “aynintilara” girebilmek

miimkiin olacaktir.
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*Bir diger adim olarak basinda ekonomi boliimlcrinde yer alan haberlerin sunum
bigimi ile ekonomi basinindaki haberlerin sunum bigimleri karstlagunlabilir.

*Ekonomi basininin “haber dili” yine bir bagka ¢ahisma alamdar.

*Kitle ilctisim modellerinin ¢konomi basinina uygulanmasi ve kitle iletigimi
¢oziimleme yontemlerine gore ckonomi basimin sorgulanmasi gibi konularla ckonomi
basininda model (bir gazetenin ckonomi sayfasinin diizenlenmesine iligkin ya da bir
ekonomi gazetesinin diizenlenmesine iligskin) gelistirmeye dayali caligmalar, aragtirmact

tarafindan ileriye yonelik 6neriler olarak goriilmektedir.
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Kaynak Ki§i ve Goriismeler:

ASKUN, 1. Cem (Prof. Dr)

Aragtirmacinin basin meslegi ile “ilk tamgti@r” Kopriibast Gazetesinin kurucusu ve Genel Yayin
Danigmamt ASKUN, daha sonra lisans ve yiikscklisans diizeylerinde verdigi “Basin Ahlakr” ve
“Yazinsal lletisim” agirlikli derslerle de aragtirmacinin bu yondeki diigiincelerinin olusumuna
kaynaklik etmigtir.

BALOGLU, Onder (Sakarya Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni)

1991-1995 doneminde aragturmacinin lisans diizeyinde “Editorial Wriling” derslerinin sorumlusu
ve calisif1 gazetede Yaymn Ydnetmeni olan BALOGLU, uygulamaya yénelik bilgiler konusunda
aragtirmactya “el vermig”, basm ve gazetecilik yoniindeki diigtincelerinin gelismesinde etkili
olmustur.

BUYUKERSEN, Yilmaz (Prof. Dr.)
Tezin tamamlanmasi agamasmda (Temmuz 1996) konuya yakmlifi ile bilinen
BUYUKERSEN ile goriisiilerck, Onerilerine bagvurulmustur.

GOKCE, Orhan (Prof. Dr.)

1994-1996 yillarirda ¢alisma oncesinden baglamak iizere “Igerik Coziimlemesi” konusunda hem

“say1sallagtirma” hem de “konulagtirma” analizleri iizerinde GOKCE ile birliktc uygulamaya
yonelik gesitli galigmalarda bulunmus, bu ¢aliga da bu goriigmeler dogrultusunda gekillenmigtir.

GOKCE, Selguk Universitesi Tletisim Fakiiltesi'nin kurucu dekanhigmt yerine getirmis ve halen
aym iinivejrsilcde Kamu Ydnetimi Boliim Bagkanhgr yapmaktadar.
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DEMIRAY, Ugur (Prof. Dr.)

Bu galmhamn tez damgmanhgim yiiriiten DEMIRAY, aragurmacinm lisans déncminden
ba§lamak?iizere agirlikl olarak “iletigim ve kitle iletigimi” konularindaki cgitimini saglayan
“kaynak ki._s;i“ olmugtur. Tez agamasmda da tezin damgmanligini yiiriiten DEMIRAY ¢aligmay:
her agamasinda kontrol ctmiy ve yonlendirmistir.

SIMSEK, Serif (Prof. Dr.)

Selguk Universitesi Iktisat Fakiiltcsi Dekam $SIMSEK, aragtirmacinin ckonomi basini ve basinda
ekonomi konularmda olugturacag kategoriler konusunda goriig bildirmigtir Mayis 1996).

UYANIK, Cahit (Global Gazetesi Ankara Biirosu Miidiirii)

Global Gazetesine argivlerine ulagma konusunda aragtirmaciya yardimlarda bulunan U'YANIK,
basimda ekonomi ve ckonomi basim konusundaki gorigleriyle de ¢alismanin degerlendirmelerinin
olugmasinda etkili olmugtur.

VURAL, A. Murat (Ogretim Gorevlisi)
Aragurmaciya lisans diizeyinde basin meslegine yoncelik dersler veren VURAL, Kopriibag (Genel
Yaym Yonetmeni) ve Sakarya Gazetesindeki (Genel Yaym Danigmanligin) gorevleri ile de birlikte
calisu@r aragtirmacinmn uygulamaya yonelik goriiglerinin olugpmunda 6nemli bir paya sahip
olinugtur.

YUKSEL, A. Haluk (Prof. Dr.)

Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Entitiisii Iletisim Bilimleri Programi gergevesinde 1994-
1995 ogretim donemi iginde yiiriitillen “Basmim Toplumsal ilctigimdeki Iglevleri” dersinin
sorumlusu YUKSEL, aragtimacin “Basinda Ekonomi” ve “Ekonomi Basim™ konularma
g(isterdigi? ilgiyi kegfederck bu alanlart “ozmanlik alani” olarak belirlemesinde etkin olmustur.

AYRICA; aragtirmacimm konu agismdan parelel bir gekilde galigtifin A, Yalgin KAY A (Arg.Gor,) ile
Abdullah KOCAK (Ars.Gor.) ve Goksel SIMSEK (Arg.Gor.) ¢ahsmanin her agamasinda
calismaya yonelik goriiglerini belirterek etkide bulunmuglardir. Semra AKDEMIR (Yrd. Dog.)’in
de goriglerine bagvurulmugtur. Ayrica her firsatta basin ¢aliganlan ile yapilan gesitli goriigmelerde
de konu dggerlcndirilmg ve goriigleri alinmugtir,
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EK:1
ISLENMIS ANKET UYGULAMA FORMU ORNEGI

Agik uglu iki sorunun yeraldif1 ankete verilen cevaplarin kategorilestirilmesi sonucu agagidaki
iglenmis anket uygulama formu elde edilmigtir:

SORU:1 “Ekonomi Basimi” kavrami size neyi ifadc ediyor?
[ Hiir tiirlii faaliyeti konu alan yayinlari
[] Ekonomi konularinda uzmanlarin rehberlik yaptigh yaymlan
[] Ekonomi konusunda uzmanlik gerektiren yaymlari
i Paraszﬂ degisimleri konu alan yayinlan
i Ekondmi dergilerini
[] Ekonomik krizleri konu alan yaynlar
O Gazel¢101'dckj ckonomi sayfalan

0 Ekon(f;)mik hayatin sosyal hayata etkileninin incelendigi yaymlan

SORU:2 “Ekonomi Haberi” kavrami size neyi ifade ediyor?
[] Ekonomik faaliyetleri konu alan haberler
0 Tophiﬁma ckonomik konularda rehberlik eden haberler
[] Paradan sézeden haberler
[ Ekonomik geligmelerin kamuoyuna aktarildigt haberler
[] Tiim i{nsanlan ilgilendiren haberler
[] Maddi konularin islenerek yorumlandigi haberler
[] Rakamlarin kullanildig haberler
[] Ulkenin ekonomik durumunun ele alindigi haberler

[] Ekonomik gelecek hakkinda tahminlerde bulunulan haberler
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EK:2
ICERIK (KONULASTIRMA) ANALIZI ISLEME FORMU ORNEGI

Igerik analizine konu olan gazctelerin taranmast sirasinda asagidaki form kullamlarak her bir
sayfadaki haber ve yorumlar ayn ayr konulagtirilmigtir. Ashnda belirli bir gazetenin taranmasi sonrasinda
kategoriler olugturulup numaralandirilmali ve bu numaralar forma islenmclidir, ancak kategorilerin
fazlalig1 nedeniyle uygulama sirasmda agafdaki form daha pratik goriilmiistiir.

GAZETENIN TANIMLANMASI

Gazetenin adii.....o.oooooiiiiiiiniininan.
Tarihic .o
Sayfa numarasii.......c.ccooceoiiiiiiinenennn.
Genel  ZOZICM: oo et eeaaanes
HABER KONULARI
1. Haber (Ana KONU) ..ot aenes
0340 111 ) F PPNt
(ATt KONU): e et aaas
2. Haber (Ana KONU) ... e e e e aea e
(€30 111 PPN
(AL KOMU) . et e e eea e ea e et e aaans
3. Haber (Ana KONU) ..o et et e e
(0360 111 ) H PP
0N LA <) 111 ) USRI
4. Haber (Ana KONU) ittt
(Konu): i, ettt teareaneeeeeaneaeeraeaeeaaanaas
(ATt KONU): oo



