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Diinyada ve tilkemizdeki sosyal ve politik degisimin yani sira, teknolojideki akil
almaz hiz, insanlarin giinliik yasamina dogrudan etki etmesi bir yana, artik yagamlarinin
bir pargasi haline gelmistir. Ozellikle de teknolojiye ¢ok daha kolay uyum saglayabilen,
hatta teknolojinin icine dogmus gen¢ kesim, elbette ki gelisen teknolojiye ayak
uyduramayan nesillere gore ¢ok daha fazla bu etkinin altinda kalmaktadir.

Yukarida sozii edilen miithis degisim ve donilislim insanlarin, 6zellikle de geng
insanlarin yagamlarindaki tiim tercihleri etkiledigi gibi, diinyadan ve iilkelerinden haber
alma tercihlerini de fazlasiyla etkilemistir.

Bu c¢er¢evede, c¢alismamizda iiniversite Ogrencilerinin haberle iligkileri ve
tercihleri sorunu ele alinmistir. Haberin tanimi, 6zellikleri ve tiirlerine deginildikten
sonra, haber alinan mecralar ve 6zelde Kiitahya’daki iiniversite gencliginin yaklagimi
Ogrenilmeye ¢aligilmistir.

S6z konusu diislincelerle yola cikilan bu g¢alismada, iiniversite 6grencilerinin
giincel haber takipleri ve tercihlerini belirlemek icin anket yontemi kullanilmistir.
Arastirmada elde edilen veriler, Kiitahya Dumlupmar Universitesi, Isletme, Kamu
Yonetimi, Siyaset Bilimi ve Uluslararas Iliskiler ile Maliye Boliimii’niin 6zellikle de
son siif 6grencilerinden 101 kisiyle anket teknigi ile toplanmugtir.

Calisma sonucunda anket uygulanan Ogrencilerin haber alma gereksinmesini
karsilayabilmek i¢in siklikla kullandiklart medyanin daha ¢ok internet, sosyal medya ve
televizyon oldugu ortaya ¢ikmistir. Haber alma gereksinimini karsilamada en az tercih
edilen medya mecralarminsa dergi ve radyolar oldugu sonucuna varilmistir. Ogrenciler

arasinda medyaya olan giiven diizeylerinin de oldukc¢a az oldugu gézlemlenmistir.



Anahtar Sézciikler: Haber, Haber Alma Ortamlari, Internet Haberciligi, Sosyal
Medya, Medya Takibi, Medyaya Giiven



ABSTRACT
ATTITUDES OF RECIEVING NEWS AND WHICH MEDIA CHOICES
OF UNIVERSITY STUDENTS
(Dumlupinar University, Political Science And International Relations,
Busines, Public Administration and Finance, 2019-2020 Education Year, Last
Class Students of Sampling )

Osman Nihat BUHARALI
Department of Press and Publish
Anadolu University, Programme in Social Sciencess, Subat 2021
Supervisor: Prof. Dr. Filiz TIRYAKIOGLU

The changing and transmutation in the World and our country in last 50 years and
especially of it’s last 20 years has giantly effected peoples all attitude and behaviour in
an unbeleiably rate. Besides the social and political changing, the unimaginable speed in
technology asides effecting people Daily life directly has become a part of their lives.
Especially the young people addopting technology much more easilly even born into
technology of course are more under this effect than the generation can not temporize
the developing technology.

The terrific change and transmutation mentioned above as well as effecting the
young people all choices of their lives also effected their chois of receiving news from
the world and their countries more than enough. In the past the media fulfilling it’s
annonciation function, no longer besides breaking the news, started also the fulfill the
function to amuse, set up social relationships, etc.

In our study under these subjects the relation of the university students with news
and their choice problems are handled. After referring the definition, properties and
species of the news, it was studied to learn the regions where news received and
specially the approach of youth at the University in Kiitahya.

At the study starting under these ideas, survey administration is used to assign
university students’ chasing the Daily news and their choices.

The datas achieved in this research, were collected from Kiitahya Dumlupinar
University, Busines, Public Administration, Political Science and International
Relations especially with 101 from the last class of Finance Department with the help of

survey technic.
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At the end of the study the internet, social media and television are the most
common media type when the students need to have get news according to the survey.
The least preferred media types are magazines and the radio. The realiability in media

among the students is also less than nothing.

Keywords: News, Mass Media, Internet Journalism, Social Media, Media
Monitoring, Trust In The Media.
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ONSOZ

Universite gengliginin haber okuma aliskanliklar1 ve tercih ettikleri medya
konusunda tez yapilmasinin temel nedeni, giinlimiiz {iniversite gengliginin gelisen ve
gelismeye devam eden teknoloji karsisindaki durusunu anlamaya ¢alismaktir. Giderek
yalnizlasan, bir yandan ekonomik sorunlarla, diger yandan gelecek kaygisiyla yogrulan
tiniversite gencliginin, her gegen giin kurumlara saygi ve giiveninin eksildigi
disiiniilmektedir. Bu baglamda, elbette ki habere ve haber alma ortamlarina yaklagimi
da 6nemli hale gelmistir.

Haber almayr umursamayan ya da Onemsemeyen bir {iniversite gengliginin,
iilkenin gelecegini son derece olumsuz etkileyecegi diisiiniilmektedir. Dolayisiyla bu
calismanin, iiniversite 6grencilerinin medyaya bakisini ve hakkindaki diisiincelerini
sergilemesi agisindan 6nem tagidigini diisiiniiyoruz.

Aradan uzun yillar gectikten sonra, akademik calismalara yeniden donmek ve
hem is, hem aile sorumluluklariyla birlikte tez yazabilmek hi¢ de kolay olmadi. Ancak
yasam bazen size zorluklarin yaninda kolayliklar1 da bagislar. Benim i¢in de en biiyiik
kolaylig1 saglayan, bundan otuzii¢ yil Once, son smif Ogrencisiyken tanistigim, o
zamanlar asistanimiz olan Filiz Hocam’du.

Tez ¢alismamda, ¢alisma konusunun belirlenmesinde, ¢alismanin planlanmasinda,
arastirilmasinda, yiiriitiilmesinde ve olusumunda ilgi ve destegini esirgemeyen, bilgi ve
deneyimlerinden yararlandigim, yonlendirme ve bilgilendirmeleriyle calismami bilimsel
temeller 15181nda sekillendiren sayin hocam Prof. Dr. Filiz TIRYAKIOGLU na sonsuz

tesekkiirlerimi sunarim.

Osman Nihat BUHARALI
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Tarih
ETiK ILKE VE KTTRALTARA II'YGUNLUK BEY ANNAMEST

Bu texin hana air, dzalin bir ¢alisoa oldufunu; cahismarmn haarhk, veri toplama,
analiz ve hilgilenn sunumn olmak fzere mim agamalonmda bilimsel ctik ilks vo kurallaa
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Universitesi tarafindan kullamalan “bilimse] intthal tespit progean™yla tarandifim ve highir
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1.GIRIS

Dumlupinar Universitesi grencilerinin haber edinme aliskanliklar1 ve tercih
ettikleri medya onlarin Tiirkiye’deki ve diinyadaki olaylara ilgilerini gdstermektedir.
Ciinki tilkenin gelecekteki yoneticileri olmaya aday insanlari olarak diisiiniilebilinir. Bu
aligkanlik, olaylar1 kabul ya da redlerinin gostergesi olabilir. Her ne kadar benzer
caligmalar farkli {niversite ve fakiiltelerde yapilmis olsa da, bu tir calismalarin
giiniimiiz teknolojik gelismeleri ¢ercevesinde ¢ok hizli degisebilecegini varsaymaktayiz.
Ciinkii artik bilginin devinimi ge¢miste yiizyil, elli yil, yirmi yilken, bugiin artik birkag
yillarla sinirlandigini sdylersek yanilmis olmayiz.

Belki de daha ilk yillarinda, {iniversite O6grencilerine ‘’haber’’in ne anlama
geldigini ve ileriki yagamlari i¢in ne kadar degerli oldugunu anlatmak gerekir.

Gliniimiizde haber edinmenin ¢ok Onemli oldugu tartisilamaz. Zira gii¢, para,
konum saglayacagini, hayati kolaylastiracagini, daha keyifli hale getirecegini, diger
insanlarin  sevinglerini, kederlerini paylasabilecegini, hatta onlar i¢in birseyler
yapabilecegini, geleni ve gelmekte olan1 anlayip dnlemini alabilecekleri, vazgegilmez
bir olgu oldugu anlatilabilir...

Haber, geleneksel medya ile bugiiniin teknoloji odakli medyasi siirecinde gerek
bicimsel, gerekse de igeriksel olarak farkliliklar gostermistir. Geleneksel medya
stirecinde haber, herseyden dnce herkesin, her istedigi zaman ulasabilecegi bir veri, bir
olgu olamamistir. Ekonomik anlamda da olduk¢a maliyetli bir siirecin yasanmasi,
habere ulasimi ve elde etmeyi zorlastirmistir. Giiniimiiz medyasinda ise, habere ulasim
artik anlarla sinirli hale gelmistir. Yanisira haber, geleneksel medyadaki haliyle daha
¢ok kurumsal bir yap1 ve biiyiik 6l¢iide belli tilke ve bu iilkelerdeki gruplarin tekelinde
bulundugundan, haber araciligiyla insanlar kendi istediklerine inandirilabiliyorlardi.
Zamanimiz medyasinda da benzer durumlar devam ediyor olsa da, artik teknoloji
sayesinde insanlar kendi iceriklerini iireterek, kendi medyalarini yaratir ve onlart takip
eder duruma gelmiglerdir.

Haber, herkesin erisimine acik olmasi gereken zorunlu bir degerdir. iste bu
yiizden haberin ve bilginin liretimini korumak gereken degerler olarak goérmek ve bu
konuda adimlar atmanin, gelecek i¢in, 6zellikle de yeni yetisen nesiller i¢in ¢ok dnemli

oldugu diislincesindeyiz.



Bu calismamizda Kiitahya Dumlupiar Universitesi dgrencilerinin haber edinme
aligkanliklar1 ve tercih ettikleri medyay:1 saptayarak, takip ve tercih nedenlerini ortaya
koymaya ¢alisacagiz.

Calismanin birinci boliimiinde haber, haberin 6zellikleri, liretim siirecine iliskin
degerlendirmeleri ve olusumuna dair agiklamalara yer verilmeye calisilacaktir.

Ikinci boliimiinde haber alma ortamlar1 mercek altina alinacaktir. Geleneksel ve
bugiinkii medya karsilastirmalarina da deginilerek, 6zellikle de internet haberciligi ve
sosyal medyadaki haber alma ortamlar1 incelecektir.

Calismanin tigiincii boliimii genelde iiniversite gengliginin yapisi, 6zelde Kiitahya
Dumlupmar Universitesi'nde okuyan iiniversite Ogrencilerinin yapisi, haber alma
aligkanliklari, haber almada takip ettikleri mecra ve medyaya giivenleri irdelenmeye
calisilacaktir.

Dordiincii ve son boliimiinde ise, yontem, arastirmanin sorunu, amaci ve onemi,
arastirmanin modeli, evren ve O0rneklemi, arastirmanin sinirliliklar ile anket ve 6lgiim
araglarma yer verilecektir.

Daha sonra da bulgular ve yorumlarla arastirma sonlandirilmaya ¢alisilacaktir.

1.1. Arastirmanin Problemi

Kitle Iletisim Araclar1 klasik tanimindan g¢ikarak, teknolojinin ilerlemesi ve
internetin yayginlagsmasiyla gerek habere, gerekse de bilgiye ¢ok daha kolay ulasilabilir
hale gelmistir. Artik cep telefonunuz, PC’niz ya da tabletiniz varsa ve internete
baglanabiliyorsaniz, diinyadaki-iilkenizdeki tiim gelismelerden, olaylardan haberdar
olabilmektesiniz. Bu nedenle ozellikle de tiniversite gengliginin ¢ok 6nemli bir boliimi
geleneksel medya yerine, yeni medya araglarina yonelmislerdir.

Bu cercevede karsimiza gerek geleneksel, gerekse de yeni medyanin iiniversite
ogrencileri agisindan takip edilir ve giivenilir bulunup bulunmadigr sorunu ortaya
¢ikmaktadir.

Calismamizin temel sorunsallari; simirhiliklarimiz  gergevesinde iiniversite
ogrencilerinin medyay1 ne kadar takip ettigi, 6zellikle ulusal ve uluslararasi haberlere ne

denli duyarli oldugu, takip edilen medyaya olan giivenleridir.



1.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu c¢aligmanin temel amaci, tiniversite dgrencilerinin medyay1 takiplerinin ve
takip nedenlerinin yani sira, tercih ettikleri medya, tercih nedenleri ve giiven diizeylerini
ortaya ¢ikarmaktir.

Insanlar cevrelerinde ve hatta ¢evrelerinin disinda yasananlari anlamlandirmada,
anlamada medya ve medya tarafindan hazirlanan igerikleri kullanmaktadir. Sonug
olarak medya kullanimlarin1 6lgmeye yonelik bir c¢alismayla hazirlanan bu tez,
iilkemizde ve diinyada yasanan siyasal ve sosyal olaylarin {iniversite gencliginin medya
ve medyaya bakis acisini ortaya koymasi acgisindan 6dnem tasimaktadir. Ayrica gerek
Kiitahya Dumlupmar Universitesi, gerekse de diger iiniversite dgrencilerinin medyaya

yaklagimlarini arastiran benzer calismalara katki sunabilmesi agisindan da dnemlidir.

1.3. Arastirmanin Sinirhliklari

Bu arastirma, {iiniversite 6grencilerinin haber almada tercih ettikleri medya,
nedenleri ve bu medyaya duyduklar1 giiven lizerine odaklanmaktadir. Calisma Kiitahya
Dumlupinar Universitesi, Siyaset Bilimi ve Uluslararas: Iliskiler, Isletme, Kamu
Yonetimi  ve Maliye 2019-2020 Ogrenim Yili Son Simf Ogrencileri ile
sinirlandirilmistir. Calismada rastlantisal drneklem yoluyla goriisiilen 101 6grenciden
yiiz yiize goriismeye dayali anket teknigiyle veriler toplanmistir. Dolayisiyla bu

arastirma 101 6grencinin verdigi yanitlarla sinirhidir.

2. HABER, HABERIN TAKIBi VE TERCIHLER

Bu boliimde haberin ne oldugu, tanimi, haberlesme siirecinden, tiiketim siirecine

evrilmesi ve tercih nedenleri incelenmeye calisilacaktir.

2.1 Haberin Tanim

Haberin tanimi, baslangigta cok kolay, ¢ok basit gibi goriinebilir. Bu sorunun,
gercekte ne kadar karmasik ve zor oldugu, yanitlanmaya calisildiginda ortaya
cikacaktir. Alinan yanitlarinsa, hemen her insanin, yasadigi cografyaya, diline,
inanglarina, gelenek ve goreneklerine, teknolojik gelismelere, hatta beklenti ve
hassasiyetlerine gore tanimlandigin1 gorebilirsiniz. Evrensel oldugu kadar yereldir de...
Ornegin, kiiresel 1smmanm sonucu yasanacak felaketlere dair yapilan haberler
evrenseldir. Ancak herhangi bir iilkedeki kabine degisikligi ya da bir ilin belediye

baskaninin yolsuzluklarina dair yapilan haberler yereldir.



Martin ve Chaudhary’den aktaran Tiryakioglu’'na gore; ‘’Haber taniminin bu
denli zor olmasinin nedeni; 6nemli ayrimlarin farkli degerlendirmesidir. Ekonomik ve
siyasal sistemleri farkli iilkelerde, haberin tanimi birbirinden farklidir. Bir anlamda
haber kavramini ve igerigini bulundugu toplumsal/siyasal sistem tanimlamaktadir.
Omegin ekonomik ve sosyal agidan goreceli olarak daha gelismis goriinen bati
tilkelerinde iyi haberlerden daha ¢ok kotii haberler ilgi ¢eker. Buna karsin yine
ekonomik ve sosyal agidan yine goreceli olarak daha az gelismis olarak adlandirilan,
demokrasi geleneginin pek de olmadig tilkelerde kotii haber olumlu ders vermek icin
kullanilir. Ugiincii diinya iilkeleri olarak adlandirilan bir iigiincii grup var ki; o iilkelerde
de olumsuz haberi vermek istemezler, nedeni ise; bu iilke hiikiimetlerinin énemli bir
kisminin siyasi yapis1 kolaylikla zedelenebilecek, oldukea kirilgan bir yapiya sahiptirler.
Bununla birlikte ortak bir nokta da yok degildir. O da; hangi tilke olursa olsun, haberin
her seyden 6nce kiginin merakinin giderilme giidiisiidiir. Bu agidan bakildiginda haberin
evrensel oldugu bir ger¢egi degismez. Baska bir deyisle haber, bilgi olarak insanlarin
fikir ve medeniyet planlarinda en fazla gereksinme duyarak, yararlandigi 6gelerden
biridir. Bu 6ge, toplumun ve kisilerin ileriyi gormesinde, birey ve toplum ahlakinin
pekismesinde, dogrulari segmesinde, toplumlarin ve bireylerin birbirlerine yaklasip
iletisim kurabilmelerinde hemen her zaman basrolii oynamustir.”’

“Haber” olarak adlandirabilecegimiz bazi bilgilerin, verilerin toplanmasi ve
insanlara aktarilmasimnin kokeni, insanlarin topluluk halinde yasamaya bagladigi
donemlere kadar inebilmektedir. MO 17501i yillarda, Misir’da resmi bir gazetenin
hayata gecirildigi bilinmektedir. 14. yiizyil sonlarinda ise ilk kez Bazi bilgi ve
diistincelerin elle yazilarak satilmasina Venedik’te rastlanmstir.

Temel olarak haber, insanlarin yagsamin1 dogrudan ilgilendiren gelismeler ve bu
gelismelere dair bilgilerdir. Medyada yer alan haberler, kisileri bireysel, yerel, ulusal ve
uluslararas1 diizeyde; gerek siyasal ve kiiltiirel, gerekse de ekonomik ve toplumsal,
yasamdaki gelismelerden haberdar eder. Kisaca haber, insanlar1 bilgilendirerek egitir,
eglendirir, lizer, eyleme gegirtir ya da eylemden vazgegcirtebilir.

Yukaridaki tanimlamalardan yola ¢ikilarak haber olaydir denilebilir. Olay ise var
olan ¢esitli olgularin, belirli bir zamanda ve konumda ge¢mesi siirecidir. Ayrica olay;

ortaya ¢ikan ve olusan, olagan olmadigi i¢in de toplumun ilgisini ¢eken olgudur.

1Tiryakioglu, Filiz S. (Prof. Dr.) (1993), Kurgu Dergisi, Haber Kavrami ve ABD Basininda D1 Haberler,
(John Martin ve Aniu Grover Chaudhary, "Goals and Roles of Media Systems", Comparative Mass
Media Systems, 1983, s. 6.207) s.207-213



Tiirkge’de haber anlamma gelen ve Ingilizce’deki karsiligi news olan kelime,
north (kuzey), east (dogu), west (bat1) ve south (giiney) kelimelerinin ilk harflerinden
meydana gelerek, her yonde meydana gelen olaylar olarak da tanimlanmaktadir.

Haberin pek ¢ok tanim1 yapilmistir, bunlardan bazilarini sdyle siralayabiliriz:

e Birolaylailgili olarak sunulan ya da alinan bilgidir.

e Gergeklesen bir olayin raporudur.

e Haber niteligi olan bir olayin, tarafsiz sekilde anlamlandirilma ¢abasidir.

e Bugiine ait bir olaydir.

e Diine dair bilmedigimiz her seydir.

e Halkin ilgisini ¢eken olaylardir.

e Insanin bilgi edinme gereksinmesini karsilayarak gideren bir unsurdur.

e Insanoglunun bilmek isteyebilecegi her seydir.

e Tarihi bir taslaktir.

e Insanlarm ilgisini ceken olay, diisiince ve kanaatlerin; anlasilabilir ve
dogru bir bigimde kitle iletisim mecralariyla topluma aktarilmasidir.

e Bugiinlin ya da gelecegin tarihini yazacaklar i¢in hazirlanmis yarinin

dipnotlaridir.?

Yukaridaki tanimlara bakildiginda haber tanimina en yakin olanlari; insanlarin
ilgisini ¢eken olay, diisiince ve kanaatlerin; anlasilabilir ve dogru bir bigimde kitle
iletisim araglariyla topluma aktarilmasidir. Ve ‘insanin bilgi edinme gereksinimini
karsilayan bir ¢esit 6gedir.” tanimlamalaridir.

Haber, ayn1 zamanda heniiz ger¢eklesmis ya da gecmiste gergeklesip, ilk kez
ortaya ¢ikartilan bir olaym, miimkiin olabilen en nesnel ve gergek¢i bir yaklasimla,
uygun bir bigimde aktarilmasidir.

Girgin (Girgin, Atilla (Dog. Dr.) Haber Yazmak, 2005 Syf.2) tarafindan derlenen
bazi tanimlamalara gore haber:

¢ Bir kisi hakkinda ya da bir yerdeki olaylar, veriler, bilgilerdir,
e Herhangi bir olayin raporlanmasidir,

e Bir olguya dair verinin, anlatimi, aktarimidir,

2Girgin, Atilla (Prof. Dr.) Haber Yazmak, 2005 Syf.2



e Bir zaman ve yer igerisinde ger¢eklesmis farkli olaylarin bilmeyenlere
aktarimidir,

e Insanlarin ¢evresinde olup biten her seydir,

e Gazetecilerin gerceklestirdigi istir,

e Gergegin toplum tarafindan kurgulanmasidir,

e Gergegin 6zetlenmis halidir,

e Herhangi bir kisi ya da yer hakkindaki yeni bilgilerdir.

Insanligin bilgi birikimi ve deneyimleri arttikca, tamimlar ve kavramlarin da
degistigi, eski tanim ve kavramlarin siireclerini doldurarak, ¢6p oldugunu
gbzlemleyebilmekteyiz. Dolayisiyla, toplumlarin degisimi ve yasam bicimlerinin
farklilagsmasi nedeniyle, ‘haber’’ tanimi da zaman igerisinde elbette degisime ugramistir
ve ileride farkli tanimlamalar getirilecegini de simdiden sOyleyebiliriz. Bugiine kadar
yapilan haberin tanim1 birka¢ noktada toplanabilir.

Bunlarin bazilar1 soyledir:

e Haber, toplum tarafindan ilgi duyulan olay, diisiince ya da sorundur.

e Bir olaym ya da olgunun 06zet olarak kitle iletisim araglarinda
sunulmasidir.

e Haber, insanlarin okumak, duymak ya da gormek isteyecegi her seydir.

e Bir grup okuyucuyu ilgilendiren ve zamaninda duyurulan her sey haberdir.

Harris ve digerleri (1985: 29) haber taniminin net bir ifadesini ortaya koymak
yerine, hangi konularin haberlestirilmeye uygun oldugunu belirlemeye c¢aligmiglardir.
Herhangi bir gazete haberi abartmadan ama degerini de diisiirmeden, gazetenin
giivenilirligine zarar vermeden, digerlerinden farkli, okurun haberin dogruluguna olan
inancini zedelemeden, heyecan verici, ¢ekici, dramatik, romantik, biricik, komik, merak
uyandiram ve konusulmaya deger olan1 arastirmali demektedirler.®

Haber nedir, ne degildir sorularmma basin 6zgiirliigii tanimi daha toplumlarin,
insanlarin giindeminde degilken dahi pek ¢ok arastirmaci bu sorulara yanit bulmaya
calismistir.  Yanit arama ¢abalar1 da, haberi tanmimlama ¢abalarin1 beraberinde
getirmistir. Ancak biitiin bu ¢abalara ragmen haber tanim1 ve kavrami iizerinde kesin bir

uzlagsmaya varilamamistir. Bir baska deyisle, haber evrensel olarak kullanilabilecek tek

3Boyer, Aynur (2010). Haber Nedir, Nasil Bigimlendirilir? Geleneksel ve Internet Gazetelerindeki
Farklilik ve Benzerlikler



bir tanima ve kavrama kavusturulamamistir. Tokgbéz haberi tanimlama ve

kavramlastirma ¢abalarini agagidaki bes nokta iizerinde toplamstir;

e Anlamhilik kazandirmak, ilgi ve dikkati tizerine ¢ekmek agisindan haberi
gelistirirken olaylar1, sorunlari aslindan uzaklasmadan Ozetlemeye ve
kurgulamaya ¢alismak gereklidir.

e Haber, genel olarak bir olaya, diisiinceye ya da var olan bir soruna
dayanmaktadir. Haberin yapabilmesinin bu dayanaklar disinda bir bagka
dayanak noktasi bulunmamaktadir.

e Hammaddenin zamana uygun olmasi1 haberi olusturmak agisindan
gereklidir. Bu agidan bakildiginda haberin olusumu igin gerekli olan
olayin, diisiincenin ya da sorunun hedef Kitlenin dikkatlerini ¢ekebilmesi
acisindan simdiki zamanda gergeklesmesi zorunludur. Baska bir deyisle,
haber simdiyi anlatir, simdiden zamandan gegmise uzanarak bakar ama
ayni zamanda yiizli gelecege de bakmaktadir.

e Haber yapilmak icin olaylar, diisiinceler ve sorunlar Ozetlenerek,
hikayelendirilerek verilmektedir. Ozetlemede en &nemlisi haberi yapanin
olayi, sorunu ya da diisiinceyi asil gergevesi i¢inde, carpitmadan
kurgulamasidir.

e Olayin, sorunun ya da diisiincenin 6zetinin ¢ikarilmasi, dykiilendirilmesi
esnasinda, olayi asil gergevesine oturtabilmek igin, olgular arasinda iliski
kurulmaya calisilirken, ayn1 zamanda haber ile gercek arasindaki iligki

degerlendirilmelidir.

Haberin gerek toplum hayatindaki degiskenlerin fazlaligindan, gerekse de ¢agin
kosullarindan dolayr tanimlanmasi noktasinda bir olanaksizhik s6z konusu
olabilmektedir. Haberin tanimlanmasindaki gii¢liik, haber nedir sorusuyla bir baska
soruna yonelmistir. Bir olay hangi 6zelliklere sahip oldugunda ve ne zaman haber
degeri kazanmaktadir? Bu soru haberin kavramsallastirilmast ve tanimlanmasi
noktasinda yeni agilimlar yaratarak, ortak noktalara ulasilabilmis ve “haber degeri

kavrami1’’ ortaya ¢ikmigtir.*

“Tokgdz, Oya (Prof. Dr.) Temel Gazetecilik, Anakara Universitesi, Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Yaymlari,
2019



Bir olayin iginde barindiracagi habere dair degerleri goz Oniinde bulunduran
yaklagimlar, haberin tanimlanmasindan daha ¢ok, haber kavramini agiklamaya ¢aligmak
ve haberin smirlarini belirlemek g¢abasindadirlar. Bu tiir yapilar dogrudan olmasa da
dolayli yoldan haberi tanimlamaktadir. Bu gibi yaklasimlarla haberde nelerin

bulunabilecegi ortaya konulmaya calisilmistir.

2.2. Haberin Ozellikleri

Haberin bazi1 6zellikleri vardir ve bu 6zellikler haberi diger yazili metinlerden ve
raporlardan ayirir. Her seyden Once haber giinceldir, tekrar olusan ya da yeni olusmus
olaylarla baglantilidir. Haber igin sistematiktir denilemez. Diisiinceler, sorunlar, olaylar
var olan, belli bir sisteme gore segilmez. Haber degiskendir, net bir tanim1 ve olmazsa
olmaz bir formiilii yoktur.

Haberin olusumu igin 6ncelikli olan bir olaymn var olmasidir. Haberin temelini
olusturacak unsurlarin insanlarin ilgisini ¢ekecek ve olaganin disinda o6zelliklere sahip
olmas1 gerekmektedir. Haberin olmazsa olmaz kosullarindan en Onemlisi haberin
ozellikleridir. Bu 0Ozellikler, haberi insa ederken kullanilan temel taslardir. Haberin

ozellikleri soyle siniflandirilabilir:

e Dogruluk

Haberin icerigindeki bilgilerin dogru olmasi, haberin de dogru olmast sonucunu
dogurur. Yani yalan, yanlis ya da ¢arptirilmig, yonlendirme igeren bilgiler haberde yer
almamalidir. Yalan yanlig, kulaktan dolma, garptirilmis ve yonlendirmelerle olusturulan
haber, gercekten ¢ok farkli anlamlara yol agabilir.

Haberi ilk veren olmak, habere herkesten once ulasmak ve ilk kez
yayinlayabilmek adina dogruluk ilkesinden kesinlikle ddiin verilmemelidir. Ozellikle de
giinlimiiz teknolojisi, habere hizli ulasabilmek ve c¢abuk yayimlayabilmek olanagi
saglamaktadir. Ancak bu durum genellikle gesitli ahlaki sorunlarin ortaya ¢ikmasina ve
daha da 6nemlisi insanlarin yanlis bilgilendirilmesine yol acabilmektedir.

Bu nedenle muhabirin, habercinin oncelikli amaci, olusturdugu ve kamuoyuna
sunacag@i haberde dogru bilgileri vermektir. Haberi olusturma asamasinda, arastirmasini
yaparken ortaya ¢ikardigi ya da kendisine sunulan verilerin, bilgilerin dogru mu yoksa
gercege aykirt m1 olup olmadigimi arastirarak, farkli kaynaklardan onay almalidir.
Gergeklesmemis, dedikodu niteligindeki bilgilere haberde yer verilmemekle birlikte,

habercilerin de bu bilgilere deger vermemesi ve asla kullanmamasi gerekir. Habere



konu kisi, olay, ya da duruma dair bilgiler, en az iki giivenilir kaynaktan dogrulatilmak
zorundadir. Zaman zaman bazi kaynaklar 6zellikle kamuoyu olusturmak, yonlendirmek
adina kuskulu goriilen veriler sunabilir. Bu bilgiler mutlaka arastirilarak dogrulugu
netlestirildikten sonra verilmelidir.

o Gergeklik

Habere konu veriler ve bilgiler gergege uygun olmak zorundadir. Dil duragan,
ancak gerceklik ise bir siiregtir. Diinya, kelimelerden daha hizli degismektedir.
Gergeklik, olayin ya da olgunun varligmin ger¢ek olmasi anlamina gelmektedir ki,
haberi iletenin amaci da gergegi tiim ¢iplakligiyla ortaya ¢ikarmak olmalidir. Bu bakis
acisiyla haberciye ayn1 zamanda gergek avcisi da denir.

e Nesnellik

Nesnellik en ¢ok tartisilan ilkelerden biridir. Haber ve haberi iletenler gergege
sadik kalmali, ger¢ekten ayrilmamalidirlar. Olay, kisi ya da aktarilan durumun asil
gergevesini ortaya koymalidirlar. Bu agidan bakildiginda nesnellik, gergegin dogru
aktarilmasi ve aktarilan olayin 6rgiisiiniin ve igeriginin de dogru olmasidir.

[zleyicinin veya okuyucunun ilgisini ¢eken, olaym ya da durumun kendisidir,
habercinin kisisel goriisti degildir. Haberci, haberinde kendi diisiincelerini, duygularini
on plana ¢ikarmamalidir.

Haberde nesnelligin saglanabilmesi, olay ya da durumla ilgili taraflarin
gorilislerine yer verilmesiyle olanakli hale gelebilecektir. Nesnellikte habercinin olaya,
duruma ya da kaynagma mesafeli yaklasmasi birincil derecede onemlidir. Muhabir,
habere yorum katmadan, haberin ig¢inde rol almadan haberi sunmalidir, haberin bir
pargast durumuna gelmemelidir.

Haberde kullanilan dil, kurgulanan goriintiilii haberin siiresi, haberin biilten
icerisindeki siras1 ya da yayimlandigi sayfa, o haberden onceki ve sonraki haberle
baglantisinin olup olmadig1 da nesnelligi bozabilir.

Haberci, haberini olustururken kendi deger yargilarini, ideolojisini, inancini
yansitmamali, 1yi-kotii seklinde tanimlamalardan kaginmalidir.

e Anlamhhk

Iletisim, anlam iletimi olmasina ragmen, yazilan ya da sdylenen sdziin yalnizca

dogru olarak aktarilmasi, anlatilmasi1 da yetmez. Dille ve goriintiilerle gergeklesen bu

eylemde, eylemin anlamlilik kazanmasi igin su kurallar 6nem kazanmaktadir:



v' Acikbk: Metinin anlami insanlar tarafindan anlasilir ve zor olmamasi

demektir. Anlatimlar net ve kesin olmalidir. Yalin anlatimlar
kullanilmaya 6zen gosterilmelidir. Yazilan ya da sOylenen bir climleden,
duyan ya da okuyan herkes ayni anlam1 ¢ikarmiyorsa, ¢ikaramiyorsa metin
acitk ve net degil demektir. Devrik climle kullanilmamali ve ciimleler
gereginden fazla uzun olmamalidir. imla kurallarinin dogru kullaniimasi
anlasilirligin ve acikligin saglanmasi i¢in ¢ok dnemlidir.

Sadelik: Dinleyici, okuyucu ya da izleyici ne demek istedi, acaba ne
anlatiyor gibi, yazilan ya da sdylenen ciimlelere takilip kaliyorsa habere
ilgisi kalmaz ve haberden uzaklasir. Haberin yalinligi, okuyucu, izleyici ya
da dinleyicinin aninda algilayarak, anlamasi i¢in ¢ok 6nemlidir. Kurulan
ciimlelerde siislemeden, gosterisli bir tarzdan uzak durulmali; metini
gereksiz ayrintilara girilerek bogmamalidir. Bu nedenledir ki, haberdeki
kelimeleri Ozenle secerek saglam bir mantik ¢ergevesi igerisinde
stiralayarak sunmak 6nemlidir.

Anlasihrhik: Halk tarafindan fazla kullanilmayan sozciiklerin
kullanilmasindan kagmilmalidir. Hitap edilen kitlenin, halkin egitim
seviyesi de goz Oniinde bulundurularak, bir ¢irpida algilanabilecek ve
anlasilabilecek kolay anlatimlar kullanilmalidir. Biiylik bir ¢ogunlugun
bilmedigi, bilemeyecegi, hatta dogru sdyleyemeyecegi yabanci sdzciiklerin
(tretuvar-yaya kaldirimi) yani sira, dilimizde tam olarak karsilig
bulunamamis  (eseysel-cinsi,  cinsel),  zorlama  sozclikler de
kullanilmamalidir.

Kesinlik

Haberde yer alan verilerin kuskuya yer vermemesi ve dogrulugunun tartigiimaz

olmasi1 anlamina gelir. Kesinlik haberin etkinligi ve inandiriciligini saglamak yoniinden

cok onemlidir. Kesinlik ayn1 zamanda herhangi bir siiphe ya da duraksamaya yer

vermemek anlamina da gelir.

Hizhihk

Haberi dogru al, oncelikle ver ilkesi, Habercilikte en gegerli ilkelerden biri de

haberi dogru al, oncelikle ver ilkesidir. Giiniimiizde ¢ok sayida yazili ve gorsel

medyanin bulunmasi, hizlilik ilkesinin 6nemini ¢ok daha fazla artirmistir. Teknolojik
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gelismeler ve internet haberciligi var olan rekabete ve yarisa daha da biiyiik ivme
kazandirmistir.

e Tutarhhk

Haber metninin olustugu veriler mantikli bir biitiinlik igerisinde olmak
zorundadir. Ciimleler arasinda ¢eliski olmamasi, anlam biitiinliigli ag¢isindan
birbirleriyle baglantisiz olmamalidir. Bunun i¢in ciimlelerin dil bilgisi kurallarina
uygunlugu da biiyilk 6nem tagimaktadir. Bununla birlikte habere konu olan olay, olgu
ya da durumun bizzat kendisi tutarlilik igermedigi takdirde, dogal olarak bu durumun
haber metnine yansimasi kac¢inilmazdir.

e Inamlirhk

Haberin inanilir olmasi i¢in, her seyden 6nce sunulan verinin, saglam bir dayanagi
olmasi gerekmektedir. Bu dayanaklardan en Onemlisi de kaynaktir. Kaynagimn
inanilirhgmi  destekleyici etkenler kaynagin konumu, unvani, giivenilirligidir.
Inamilirh@ destekleyen iki dnemli dge vardir:

v Uzmanlk: Bagvurulan kaynagin konuya dair yetkin olmasi, yeterli bilgi
birikimine sahip olup olmamasi anlamina gelir. Kaynagin konunun uzmani
olmasi, okuyucuya, dinleyiciye ya da izleyiciye aktarilan bilgilerin de ¢ok
daha kolaylikla ve hizla kabul gorebilmesi demektir. Kaynagin konuya
dair uzman olup olmamasi ayni zamanda climlelerin igeriginin farkli
olarak algilanmasina neden olabilir.

v Giivenilirlik: Okuyucu ya da izleyicinin giiven duymasi agisindan
kaynagmn iletisini kendi c¢ikarlar1 ya da bulundugu konumu geregi
sOylemedigine inanmasi gerekliligidir. Eger kaynak daha 6nce kamuoyunu
yanlis yonlendirecek bilgiler verdiyse, o kaynagin giivenilirligi
sorgulanacak ve siiphe uyandiracaktir. Bu da kaynak olarak gosterilen
diger haberlerde de giivenilirligini ve inanilirligini saglamlastiran ya da
zedeleyen saglamlastiran etmenlerden biridir.

Herbert J. Gans’a Gore Haber Karar1®

Gazeteciler bir bilginin ya da verinin haber olup olmadigmnin kararini verebilmek,
Oykiiniin haber yapilip yapilmayacagina uygunlugunu saptayabilmek icin birbirleriyle

etkilesim i¢inde olan ¢ok yonlii ve ¢ok boyutlu bir uygunluk ¢6ziimlemesi yaparlar.

SAkgiil, Selma Kog, Pazarbasi, Betiil, Iletisim Araglari ve Medya Analizleri Bulgular - Elestiriler
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Gazetecilerin dykiilestirme iizerine yaptigi bu ¢oziimleme ve sorgulama Gans tarafindan
ti¢c ana bolime ayrilir (Gans, 1979/2004):

e Haberin iiretim siirecine dair degerlendirme: Oykiiniin hangi mecrada
yayinlanmasi gerektigi (Ornegin eger televizyon haberiyse uygun bir
gorlintiiye sahip olup olmadigl) ve bigimsel agidan haber haline
getirilebilecek 6zellikte olup olmadig: tartilir.

e Oykiiniin esasina iliskin degerlendirme: Bu béliimde 6ykiiniin kapsami,
saglanan bilginin haber degeriyle birlikte degerlendirilir.

e Rekabete dair degerlendirme: Oykiiniin rekabet yetenegi, gazeteciler ve
medya organizasyonlar1 arasinda yasanan ve higbir zaman bitmeyen
rekabet ortamina uygunlugu sorgulanir.

Ayrica haber se¢im siirecini sorgulayan g¢alismalara bakildiginda, esik bekgiligi
kavrami dogrultusunda yapilan aragtirmalar belli bir gelenege sahiptir. Esik bek¢iligi,
ana akim olarak adlandirilan kitle iletisim araglart igindeki haberin derlenmesi, bazi
unsurlariin atilmasi, bazilarinin ise onaylanmasi, islenmesi ve sunulmasi siireglerini
aciklayan tek goriis degildir. Ancak bununla birlikte, 1950'li yillardan bu yana en ¢ok
basvurulan bir arastirma kalibidir. Esik bekciligi arastirmalarinin kalkis noktasini
medyada icerik olusumunun nitelik ve nicelik bakimindan denetlenmesinin yeri ve
icerigi olusturur.®

Esik bekgiligine iliskin bir diger tanimlama da; ’Kitle iletisim araglarinda, aracin
bulundugu ideolojik yapiya uygun ve hangi bilginin nasil aktarilacagini belirleyen
bireyler ya da gruplar bu islevi gormektedir. Hangi konuda haber yapilacagina karar
veren; muhabirler, kose yazarlari, editorler, foto muhabirleri esik bekgileri arasinda

sayilabilir.’

2.3. Haberin Uretim Siireci Acisindan Yapilan Degerlendirmeler

Haber de sonugta bir iirlin 6zelligi tasir ve her gazetecinin amaci iyi haberler
iiretebilmektir. Iyi kelimesi burada siradan bir kelime gibi goriilebilir, ancak bir
Oykiiniin iyi olabilmesi igin ¢ok farkli Olgiitlere tabi tutulmasi gerekir. Gazeteciler
ellerindeki 6ykiiniin gergek anlamda iyi ve yerinde bir habere doniistiiriilebilmek adina,

haberin iiretim siirecini géz Oniinde bulundurduklari iki tiir sorgulama yaparlar.

8Cebi, Murat Sadullah (Dr. Gazi U.lletisim Fak. Ogr. Gor.), 1996 Medyada Haber Segiminin Teorik
Boyutlari, Ampirik Haber Sec¢imi Goriisleri Uzerine Bir Deneme, Syf. 248
"Kiligaslan, Emine, Iletisim Kurma Becerileri, Kriter Yaymevi, Syf. 233, 2011
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Bunlardan en basta geleni haberin yer alacag kitle iletisim aracinin gazete, televizyon,
radyo, dergi, internet vb. gerekleriyle 6ykiiniin bu gereklere uyumlu olup olmadigina
dair bir degerlendirmeden gegirilmesidir. (Gans, 1979/2004:157). Ornek olarak, bir
haberin goriintiisii yoksa televizyonda yer vermek zorlugu ve bu haberin etkisiz kalma
olasiliginin yiiksekligi bu asamada ele alinir.

Oykiiniin doniisecegi yeni sunum sekli ile uyumlu olmasi, iiretim siirecini temel
alan ikinci sorgulama agisindan Onem tagimaktadir. Haberin ayni zamanda bir iiriin
olma ozelligine dair bu sorgulama her 6ykiiye uygulanir. Hikayenin énemi ve haber
olma ozellikleri zayifSa, yani Oykiiniin aslina yonelik sorgulama sonucu yeterli puan
alamamigsa, mecra ve bigime dair sorgulamanin 6nemi de ayni oranda artar (Gans,
1979:3). Ornegin ¢ok da dnemli olmayan bir dykii, herkes tarafindan begenilebilecek

goriintililere sahipse habere doniisebilir.

2.3.1. Yayin mecrasina uygunlugu

Haber kararimi ve 6ykii se¢imini teknolojiyle baglantili hale getiren bir dykiiniin
yayinlanacag kitle iletisim aracina uygun olup olmadigina yonelik degerlendirmedir.
Sektorde caligsanlara, teknolojiyi sayesinde rakiplerinden ayrisabilme, kendi kisisel ve
kurumsal hedeflerini elde etme imkan1 saglar.

Ornegin televizyonlarda yayinlanan haberler, kisa ve goriintii agirhiklidir ve
genellikle de saniyelerle olgiliir. Bu 6zelliginden dolayr televizyonlarda yayinlanan
haberler, genellikle gazeteler igin haber niteligi tasimayabilir. Bununla birlikte gazeteler
bu ve benzeri haberleri gazetelerinde yaymnlanabilir hale donistiirebilirler. Diger
taraftan televizyon habercilerinin gazete habercilerine gore ellerindeki en degerli silah,
hiz ve yayinladiklar1 goriintillerle gorsel ve isitsel olarak izleyiciyi olayin igine
tastyabilmeleridir.

Televizyon mecrasinda yaymlanmaya deger goriilen haberlerin kararin1 vermeden
once haberciler en basta haberin goriintiilenip goriintilenemedigini degerlendirirler. Bu
degerlendirme, s6z konusu kitle iletisim aracina uygunluk denetimidir. Elbette ki
bununla birlikte ve hemen ardindan hiz ve goriintiiniin niteligi gibi sorgulamalar da
yapilir. Televizyon yapimcilart herhangi bir goriintiyi degil, her zaman en iyi
goriintiiyii elde etmek ve kullanmak isterler. Iyi bir gériintiiniin olmazsa olmaz 6lgiisii
eylemdir. Eylem, savas, miicadele ya da c¢atigmanin veya gerceklestigi andir. Durum
degil olaydir. Eylem duygu, kizginlik, merhamet ya da benzer baska giiclii duygular
dogurmalidir (Gans, 1979/2004:157).
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2.3.1.1. Bicimsel uygunluk sorgulamasi

Iletisim ortamlar1, dncelikle ve zaman igerisinde haberlerini ya da mesajlarin
iletecegi bigimsel bir yapi olusturur. Bir sonraki asamaysa iletilerin bu yapiyla
uyumunun Olgiilecegi, uyumlu degilse kullanilmayacagi, gerekirse yeniden iiretilecegi
bi¢imsel uygunlugun sorgulanmasidir. Her ne kadar zaman zaman biirokratik bir siireg
gibi algilanip goriilse de, haberin bi¢imsel yapisi farkli gereksinmeler nedeniyle var
olarak, tarihsel deneyimler 15131nda gelismistir. Ornegin, haberlerin her zaman benzer
bigimlerde sunulmasi, okuyanmn, izleyenin, dinleyenin haber izlemelerini
kolaylagtirmasini, uzmanlasmasini, ne zaman, nheye ne kadar dikkatini
odaklastirmalarin1 6grenmelerini saglar. Haberi olusturan gazeteciler icinse bicim,
Oykiiniin se¢iminde siniflandirilmasinda hizli olunmasina katki saglar. Kesin olgiilerin
uygulandig bir 6n elemeyi kolaylastiran bir yontemdir, bigimsel uygunluk sorgulamasi.
Haber olusumuna karar verenlerin Onlerine gelen pek c¢ok Oykiiniin arasindan
hangilerinin haber olarak verilmesi ya da verilmemesi asamasindaki karar siireglerini
hizlandirir.

Gerek vyazili gerekse de gorsel basin, bir Oykiiniin bigimsel uygunluk
sorgulamasinda benzer &zelliklerin var olup olmadigina bakar. Oykiiler giris, gelisme ve
sonug igermelidir. Oykiiniin giris kismu, tipki bir oltaya benzer, okurun ilgisini ¢ekmeyi
amagclar, okuyucu ya da izleyiciyi ilk anda yakalamay1 hedefler. Gelisme boliimii, yazili
basinda Oykiiniin govdesini olusturan belge veya gorsel, televizyonda Oykiiniin
gorlintiisiic ya da goriintlleridir. Sonugsa, konunun c¢6ziimlendigi, dikkat c¢ekilen
konunun O6neminin belirlendigi, goriigiin desteklendigi ya da yanlishiginin ortaya
kondugu anlatimlardan olusur (Gans, 1979/2004:160).

2.3.1.2. Hikayenin esast acisindan yapilan degerlendirme

Gazetecinin oykiiye ilk bakigindan itibaren yaym mecrasina ve bigime iliskin
sorgulama alisilagelmis bir rutin olarak yapildigindan, gazeteciler bu gibi
sorgulamalarla zamanlarin1 harcamazlar. Bu nedenledir ki, bir 6ykiiniin haber olup
olmayacagina dair karar verme siirecine, dykiiniin haber olabilmesini saglayacak temel
Ozelliklerin gozden gegirilmesiyle baslandigi soylenebilir. (Gans, 1979/2004). Temel
ozelliklere doniik olarak yapilan degerlendirmeyi normalin iizerinde bir ylizdeyle gegen
haberler i¢in, 0 haberi kullanacak olan kitle iletisim aracina uygunlugu ve bigimselligine

dair sorgulamalari da esnetilebilir. Cok iyi oldugu hi¢ kimse tarafindan tartisilmayacak
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nitelikte bir oykii, goriintiisiiz olsa da ya da kotii bir goriintii olsa bile, yalnizca bir
fotograf esliginde veya anons olarak televizyon haberleri arasinda yerini alabilir.

Oykiiniin aslina dair yargilama, daha ¢ok haber degeri dgeleriyle baglantilidir. Bu
sorgulama i¢in isaret edilen dgeler ilginglik, 6zgiinliik-glincellik, onemlilik, denge ve
nitelik gibi 6gelerdir. Haber kararinin verilebilmesi i¢in ideal olan, bir 6ykiiniin, birkag
Ogeyi birden biinyesinde igermesidir. Muhabirler deneyim kazandigi oranda, ellerine
gegen Oykiilerde bu unsurlarin olup olmadigini aninda algilayabilmeyi 6grenirler. Haber
oykiilerine dair inceleme ve islemler, dykiiniin igerik 6zetleri tizerinden yiiriitiiliir. Eger
bir dykiiniin haber niteligi olabilecegi ve haberlestirilebilecegi diisiiniiliirse, bu birkag
kelimelik igerik Ozetleriyle netlestirilebilir. Haber karar1 verilirken ¢ok biiyiik 6lgiide bu
Ozetlerden yararlanilir ve sonuglarina gore de karar verilir.

Toplumun bir bolimii i¢in dykiideki herhangi bir oyuncu, bir fiil ya da unsur
onemli veya ilgingken, pekala toplumun diger kismi igin sikict olabilir. Onemlilik ve
ilginglik kavramlarinin, Kimler i¢in 6nemli, kimler i¢in ilgi ¢ekici ve hangi 6l¢iilere gore
oldugu birlikte diistiniilmelidir.

Muhabirler Oykiiyii, haber kararlarini verirken etki eden unsurlart 6zne ve
nesneler {izerinden kurgu yaparak haberlestirir. Bu nedenledir Ki, 6ykiiniin ilgingligi ve
Oonemi yazim siireci de Ongoriilerek, gerek oyuncular gerekse de olaylar agisindan

sorgulanmalidir.

2.3.2. Oykiiniin 6nemi

Ozellikle de ulusal haberler s6z konusu oldugunda, bir dykiiniin énemine dair
karar verebilmek i¢in dort boyutlu bir sorgulamadan gegirilir. Bu degerlendirmeler
sonucunda herhangi birinden gecerli not alabilen Gykiiler 6nemli sayilir. Bununla
birlikte fazladan puan alabilen her madde, 6ykiiniin 6nemine dnem katar. Onemlilige
dair dort boyutu su sekilde inceleyebiliriz. (Gans, 1979/2004:147):

2.3.2.1. Politik veya diger tiir basamaklar agisindan iist diizeyde olmak

Politik gii¢ ve hiikiimetlerin yaptiklari her zaman 6nemlidir. Ne var ki, medyanin
onemli olan her konuya yer verebilme olanagi ve zorunlulugu yoktur. Bu nedenledir ki
test edilen ve test sonucu gecer not alabilen haberler, karar ya da se¢im siirecinde kendi
aralarinda yeniden sorgulamaya alinir. Bu sorgulamada o6rnegin oykiideki politik
oyuncunun devletteki konumunda basamaklar1 ne kadar yiiksekteyse, haberin kitle

iletisim aracinda yer alma sans1 artar.
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2.3.2.2. Ulus veya ulusal ¢ikarlar iizerindeki etki

Toplumsal ilgiye deger, aynm1 zamanda ulusun durumunu etkileyen olaylar
genellikle onem tagir. Ne var ki, ulusu neyin etkiledigi sorusuna verilecek yanit kolay
degildir, farkli goriislerin devreye girerek bu sorunun yanitini bulmalar1 gerekebilir.
Gazetecilerin bu soruya hizli bir karar sorgulamasiyla yanit bulmalar1 zorunluluktur.

Bu noktaya gazetecinin sirat kopriisii de denilebilir. Bir yanda haber degeri son
derece yliksek bir olay, ornegin uluslararast ¢ok biiylik bir yolsuzlugun iilkedeki
politikacilart da kapsamasi ve bu haber tlizerinden ulusal ¢ikarlarin zarar gorecek olmasi.
Ancak burada ulusun uzun siireli ¢ikarlar1 géz oniinde bulundurularak, bu yolsuzluk
gormezden gelindiginde, ¢iiriimenin dalga dalga yayilacagi ve en u¢ noktalara kadar
ulasacagidir.

Dis haberlere dair ¢oztimler ve kararlar genellikle daha kolay bulunur. Muhabirler
dis haberlerin igerisinden eleme yaparlarken, daha ¢ok mensubu olduklar: iilkelerin dis
politikalar1 ¢izgisinde bir davranis sergilerler. Dis haberlerle iliskili kararlarin
alinmasiyla ilgili olarak, daha farkli ve etkin bir degerlendirme sekli yoktur. Bu
basmakalip 6rnek gazetecilere kolay ve hizli bir 6lgiim olanagi saglar. Gazeteciler, okur,
izleyici ya da dinleyicinin dis haberlerle ¢ok da yakindan ilgilenmedigini, hiikiimetlerin
medyay1 ulusal ¢ikarlara hizmet etmemekle ya da tam tersine zarar vermekle suglamasi
durumunda, toplumun kendi tarafinda olmayacagini gayet iyi bilirler. Bu nedenle
gazeteciler icin uluslararasi haberlere ve olaylara dair kararlarini, tilkenin var olan
hiikkiimetinin dis siyaseti ¢izgisinde kalarak almak kendileri i¢in tek ¢ikis yoludur.
Ulusal haberler s6z konusu oldugunda ise karar diizeneginde ¢6ziim bu kadar kolay ve
net degildir. Ciinkii toplumun hepsi tiirdes degildir. Gazeteciler haber karar1 verirken,

toplumun 6nemli bir boliimiiniin i¢inde oldugu, yer aldig: etkinliklere 6ncelik verir.

2.3.2.3 Fazla sayida insana etkili olma

En 6nemli olaylar insanlar iizerinde en biiylik etkiyi yaratan, sonuglar1 agisindan
cok daha genis Kkitlelerce hissedilen olaylardir. Bu nedenle, haber kararini verebilmek
anlaminda en onemli Oykiiler, o iilkede yasayan hemen herkesi etkileyen Oykiilerdir.
Ornegin Irak Siileymaniye’de askerimizin basma guval gecirilmesi bdyle bir dykiidiir.
Ciinkii bu durum hemen hemen biitiin vatandaslarla ilgilidir. Ancak bu denli etkiyi
barindiran olaylar her zaman ortaya ¢ikmaz. Gazeteciler miimkiin oldugunca genis

kitleleri etkisi altina alabilecek olaylara oncelik verirler. Diger yandan da bazi olaylari
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farkli nedenlerle yayinlayarak, daha fazla kisiyi etkisi altina alan, énemli haberler
smifina dahil edebilirler.

Kisa bir zaman diliminde herhangi bir olaydan ka¢ kisinin etkilendigini
O0grenmek, buna dair veriler elde etmek olduk¢a zordur. Bu noktada gazetecilerin bu
soruyu kendi kendilerine sorarak, yine kendi deneyim ve izlenimleriyle yanitlamaya
caligirlar. Goz Oniinde bulundurduklart en dnemli gostergelerden biri de, topluma dair
sahip olduklar1 kisisel algilaridir. Bu alginin sekillenmesi, daha ¢ok tanidiklar1 insanlar
tizerinden kurguladiklar1 insanlarin kimligiyle gergeklesir. Gazetecilerin 6nemli bir
cogunlugunda, toplumun biiyiik ¢ogunlugunun ilgi alanlar1 ve isteklerinin birbirine
yakin oldugu varsayimi genel bir yargi olarak vardir.

Insanlar iizerinde etkili olmanin bir baska gostergesi de zaman boyutudur. Habere
karar verilirken olaydan etkilenmesi olas1 kisi sayis1 ongoriiliir. Salgin, orman yangini,
sel gibi felaketler bu baglamda ele alinabilir.

Bir olaym ya da haberin toplumdaki ne kadar ¢ok kisiyi ilgilendirdigine dair bir
bagka kanaat de, dogrudan gazetecilige iliskin sOyle bir bakis acisiyla olugmaktadir:
Gazeteciler, insanlarin yurttashk bilincine sahip olabilmeleri adina, dogrudan
kendilerini dogrudan ilgilendirmese de, etkilemese de bazi haberlere ilgi duymalari
gerektigine inanir. izleyicilerinin énemli bir gogunlugunun ilgi gdstermedigini bildigi

halde, ulusal medya s6z konusu nedenle dis diinyadan haberler vermeyi siirdiiriir.

2.3.2.4. Haberin gecmis ve gelecege dair anlam ve onemi

Ulkelerin ge¢mislerine dair haberler genel olarak énemlidir. Bu gibi haberler bir
takvimlendirmeyle de kolaylikla takip edilebilir haberlerdir. Bugiiniin haberlerinde
gelecege yapilan vurgu, gelecege dair kaynaklar daha 6nemlidir.

Diger taraftan gelecege dair 6ngoriiler risk tasir ve genellikle gazeteciler gelecek
konusunda kesin gonderme ve yargilardan uzak durmaya calisirlar. Ciinkii dogru
olmayan kestirmeler gazetecinin giivenilirligini, saygmligini bityiik 6l¢iide azaltir.

Ulkemiz tarihinde son dénemde yasanan en bilyiik travmalardan biri, bir
cemaatin, dini referans alan bir grubun ABD basta olmak iizere, baz1 dis giiclerin de
destegiyle iilke yonetimini ele ge¢irme cabasidir. Bu grubun gerek devlette, gerekse de
hiikiimette inanilmaz derecede giiclii oldugu dénemlerde gazetecilerin énemli bir kismi,
mansetleriyle, haberleriyle, kdse yazilariyla ve tv, radyo programlariyla bu gruba destek
verebilmek, ne kadar dogru bir hareket oldugunu anlatabilmek i¢in neredeyse

yarigmaktaydilar. Gelinen noktada ise, ne kadar yanildiklarini, aslinda hareketin hi¢ de
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diistindiikleri gibi olmadigini, aldatildiklarini anlatma yarisina girmislerdir. Elbette ki bu
tiir gazeteciler ¢ok biiyiik dl¢lide sayginliklarini ve giivenilirliklerini yitirmislerdir.

Gazeteciler kendilerini her ne kadar tarih yazan biri olarak gérmeseler de, bir giin
karsilarina ¢ikan 6nemli olaylar1 gormezden gelmekle, ilgisiz kalmakla suglanmak da
istemezler. Bununla birlikte yanlis bir 6ngériide bulunma riskini de en aza indirmeye
calisarak, gelecekte karsilasabilecekleri 6nemli olaylarin ilk adimlarini, ipuglarim
yakalamaya calisirlar.

Gazetecilikte 6ykiiniin 6nemine dair sorgulamayi ¢ogunlukla tek bir kisi ya da
kiicik bir grup yapmaktadir. Bir dykiiniin gelecege dair tasidigi anlam konusunda
yapilan degerlendirmeler bakis agilarina gore farklilik gosterebilmektedir.

Onemlilige dair yapilan yargilama her ne kadar sistematik olsa da, oykiilerin
haber olmasmna karar verenler genelden oOzele giderken farkli sonuglara
ulasabilmektedirler. Ozellikle de Gazeteciler arasindaki rekabet, karar asamasimdaki
gazetecinin kendi oOykiisiine, gereginden daha fazla 6nem yiiklemesine neden olma
olasilig1 ytiksektir.

2.3.3. Tgi Cekiciligi

Haber kararinin verilmesinde Oykiinlin aslina dair yargilamanin ikinci agsamast,
konunun ilgi ¢ekici olup olmadigmin sorgulanmas: asamasidir. Ilgi ceken haberlerin
kullanilmasimin iki nedeni vardir: Bu nedenlerden birincisi, ilk basamaktaki 6nemlilik
derecesinden geger not alan haberlerin genel olarak olumsuz ve koétii haber olmasidir.
Bu durum da haberlerin iyi ve olumlu haberlerle dengelenmesi gereksinmesinden
kaynaklanmaktadir. Bu c¢abanin sonucu, daha ¢ok Onemli haberlerin yarattig
karamsarlig1 dagitabilecegi disiiniilen, olumlu 6ykiiler anlatan ilgi ¢ekici haberlere yer
vermekle gerceklestirilir.

Gazeteler i¢in sayfalarin yetistirilmesiyle 1ilgili silire kaygist her zaman
olagelmistir. ilgi gekici haberlerin kullanilmasinin ikinci nedeni de bu durumla ilgilidir.
Hging haberlerin genellikle zamani yoktur, ne zaman istenirse o zaman kullanilabilen,
zaman istii haberlerdir. Baski ya da yayin siirecinde bosluklar olustugunda ya da son
dakikada yapilabilecek degisiklikler s6z konusu oldugunda kullanilabilirler.

Bir haberin, haber kararini verenler tarafindan heyecanlandirici ve ilging
bulunmasi, 0 haberin, ayn1 zamanda okuru da heyecanlandiracagi varsayilir. Gazeteciler
haber kararini olusturma siirecinde genellikle bu algi nedeniyle okuru pek hatirlamaz.

Ilgi cekici haber tiirlerini Gans (1979/2004:156) su sekilde siralar:
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¢ Bireye iliskin oykiiler: Bu bashk altinda yer alan ilging haber tiirli, siradan
davranmayan ya da kendilerinden umulmayan davranislar gésteren siradan insanlari ya
da siradan insanlar gibi davranan konumu geregi giiclii insanlar1 ele alir. Ornegin eski
Uruguay Devlet Baskan1 Jose Mujica’nin (Pepe) giivenliginin 3 ayakli kdpegi Manuela
ile 2 polisin saglanmasi ve makam araci olarak 1987 model VW Bettle (Kaplumbaga)
kullanmasi.. 8

¢ Rol ¢atismalari: Daha ¢ok bu gibi 6ykiiler gazetecilerin kopegin insan1 degil de,
insanin kopegi 1sirdigr dykiiler biciminde tanimladigi kategoriden haberler ve olaylardir.
Genel olarak benzer konumda bulunan insanlarin davranis sekillerinden farkli hareket
eden insanlara iliskin esprili anlatimlardir. Ornegin; Facebook’un kurucusu Mark
Zuckerberg. Ne kadar zengin oldugu artik herkes tarafindan bilinen bir gergek. (41.4
milyar dolarlik bir serveti var.) Zuckerberg, hemen her giin ayn1 kiyafetleri giyiyor,
genellikle de bir kot ve tshirt. Bunun yani sira, tinlii dahinin esine aldigi gelinligin
fiyatinin da yalnizca 4.500 dolar oldugu sdyleniyor.®

einsanhga dair oykiiler: Bu gibi oykiiler genellikle toplumun hayranligm,
sempatisini ya da merhametini uyandiracak davranis sekillerine maruz kalan siradan
insanlara dairdir. Ornegin Omer Halisdemir 15 Temmuz 2016’da gergeklestirilen darbe
girisimi sirasinda Ozel Kuvvetler Komutanligi’nda (Kidemli Bascavus) koruma subay:
olarak gorev yapiyorken, komutanliga baskin yapan darbe yanlis1 Tuggeneral Semih
Terzi'yi vurarak oldiirmiistiir. Ancak Omer Halisdemir diger darbe yanlisi askerler
tarafindan da vurularak oldiiriilmiistiir.'°

e Acik edilen (ifsa) oykiiler: Gazeteciler, toplumun genel degerlerini bozdugu
diigiincesiyle hos kargilamadiklart eylem veya durumlart kinayici bir tarzda anlatma
egilimine sahiptirler. Vurdumduymaz biirokratlar, firsatgilik yapan 1is diinyasi
oyunculari, ya da insanlarin 6zel hayatlarina miidahale eden yetkililer bu kapsamda ele
alinir.

Anavatan Partisi’nin kurucularindan, dénemin Sanayi ve Ticaret Bakani Cabhit
Aral Cernobil Faciasi’nin ardindan ekranlara cikarak, c¢aydaki radyasyonun tehlikeli
olmadigin1 kanmitlamak i¢in ¢ay icti. Oysa ki 26 Nisan 1986'da Ukrayna’nin Kiev

yakinlarinda Cernobil Niikleer Santrali patlamisti ve bilim insanlar1 bu patlamanin

8https://onedio.com/haber/

*https://digitalage.com.tr/
Ohttps://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/omer-halisdemir-kimdir-15-temmuz-kahramanlarinda-omer-
halisdemirin-hayati-52309
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bizim iilkemizde de oliimciil sonuglar1 olabilecegini sdylemislerdi. Ozellikle de
Karadeniz kiyilarinin bu patlamadan ve radyasyondan en fazla etkilenecegi alanlar
olacagini belirtmislerdi. Gergeklesen patlamada, Nagazaki ve Hirosima’ya atilmis olan
bombalarin 200 katindan fazla bir etki yaratmisti. Patlamanin etkisiyle santralde gérevli
31 kisi hayatin1 kaybetti. Daha sonralar1 ise Tiirkiye'nin de i¢inde oldugu yakin
cografyadaki iilkelerde etkisi on yillar boyu siirecek oliimciil bir felaketin pengesine
diistii. ™
e Kahramanhk oyKkiileri: Rekor kiran kisiler, kotii adamlarla basa ¢ikarak dersini
vermeyi basarabilen siradan insanlar ya da daha 6nce dalinmamis bir derinlige
dalmay1 basarabilen insanlar, insanoglunun genel gecer sinirlarinin Gtesine
gecebilecegini ispatladigindan ilging haberler olarak goriiliir.

Bu oykiilere verilebilecek en iyi 6rneklerden biri, kendi tarihimizde yer alan Seyit
Onbag1’dir. Oykiisii 6zetle soyledir: 1. Diinya Savasi’nin baglamastyla birlikte sonradan
onbas1 riitbesi alacak olan Havranli Seyit Ali Canakkale Savasi’nda topgu eri olarak
goreve baslamisti. 18 Mart 1915°te diisman donanmasinin  gemileri Canakkale
Bogazi’'n1 gegebilmek amaciyla saldirtya baglamislardi.  Seyit Onbasi  saldiri
bagladiginda Rumeli Mecidiye Tabyasi’nda gorevliydi. Nusret Mayin Gemisi’nin
onceden doktiigli maymlar ve karadaki topgularmn yogun atesi, bu saldiriy1 geri
puskiirttii. Karsi taraftan yapilan top atiglar1 da tabyadaki topun mermi kaldiran vincini
par¢alamisti. Vincin bozulmasi demek, topa mermiyi yiikleyememek demekti. Seyit
Onbas1 yaklasik 215 kilogram agirligindaki mermileri sirtlayarak top kundagina
yerlestirdi. Seyit Onbasi’min yiikledigi mermilerle Ingiliz savas gemisi Ocean’a agir
yaralar aldirild1 ve daha sonra da Nusret Maym Gemisi’nin doktiigii mayinlardan birine
carparak kisa bir siire sonra alabora olarak batti. Savas bittikten sonra Seyit Onbasi’dan
top mermisini sirtina almasi ve o sekilde fotografi c¢ekilmesi istendi. Ancak Seyit
Onbasi ne kadar ¢aba harcasa da top mermisini kaldiramadi ve ancak tahtadan yapilmis
benzer bir top mermisiyle fotografi ¢ekilebildi.

Savasin sona ermesinin ardindan kdyiine dénen Seyit Onbasi, savastan once de
yapmis oldugu ormancilik ve komiirciiliik islerine devam etti ve 1939 yilinda da vereme

yakalanarak yasamini kaybetti.?

Uhttp://www.hurriyet.com.tr/gundem/30-yil-gecti-ama-radyasyon-hala-siziyor
Lhttps://www.biyografya.com/biyografi/

20



eSasirtici hikayeler: Diger siniflandirmalara girmeyen, ama ayni zamanda
stirpriz de yaratan, insanlar1 heyecanlandira olaylar1 kapsayan hikayelerdir.
Kahramanlik ya da rol ¢atigmasi tiirleri de bazen bu boliimde ele alinabilirse de, bu
oykiiler daha ¢ok siradan olmayan inang ve mezhepler, meraklar gibi ilgi alanlarina
yonelmistir.

Ornegin Aetherius Dini. Bir UFO dini. 1950'li yillarda kurulmus. Diinya dis1 bir
kozmik efendiye inaniyorlar. Dinin amaci, insanlar1 bu diinya dis1 varliklarla igbirligi
yapacak diizeye getirmek. Mesih’in bir ucan daire ile Diinya'ya gelecegine inaniyorlar.

Inananlarm sayis1 da azimsanacak gibi degil.*®

2.3.4. Oznelligi

Bir oykiiniin se¢im asamasindayken etkili mi, 6nemli mi olup olmadigina karar
verilirken genel olarak su ii¢ soruya yanit aramir: 1) Bu 8ykii bir haber mi? 2) lyi bir
haber mi? 3) Bir yayin kompozisyonu ya da bir televizyon programi ile uyumlu olabilir
mi? Haber karari i¢in 6znellik, yapilan sorgulamalarin en 6nemli bir pargalarindan

biridir ve 6znellik etkisi su sekilde ayristirilir.

2.3.4.1. Icerik oznelligi

Gazeteciler yeniligi/giincelligi kendi bakis agilarinca giincel olanin okuyucu,
dinleyici, izleyici i¢in de giincel olabilecegi varsayimindan yola ¢ikarak O6lgme
egilimindedirler. Ornegin, yeni akimlar veya yeni bilimsel buluslar, haberi gazeteciye
servis eden yetkililer i¢in yeni olmayabilir, ama gazeteci ve haberi tiiketenler igin 0
haberin yeni olmadig1 anlamini tagimaz.

Diger yandan gazeteciler yeniligi ayn1 zamanda yaratirlar da. Gergekligi tarihsel
donemler olarak goren tarihgilerin ve sosyal siireclere dayandiran sosyologlarin tam
tersine gazeteciler, gercgekligi, birbirlerinden bagimsiz, farkli olaylar olarak goriir,

algilayarak bulurlar ve haberlestirirler.

2.3.4.2. Baglam-Bagdastirma

Haber karar1 veren kisi ya da gruplar bir yandan habere doniistiiriilebilecek oykii
rakamini en iist noktaya getirmeye calisirlarken, bir diger yandan da pek c¢ok sayidaki
haberle basa ¢ikmaya c¢alisirlar. Bu nedenle haber karar1 veren gazetecilerin

kullandiklar1 en temel yontemlerden biri bagdastirmadir. Resmi agizdan c¢ikan bir

Bhttps://onedio.com/haber/insanlarin-bu-olgulara-nasil-inandiklarina-anlam-veremeyeceginiz-12-tuhaf-
dini-inanis
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climle, gerceklesen bir olay ya da verilen bir s6z, zaman smirlamasi olmaksizin
kullanilabilecek bir baska haberin giindemde yer almasina neden olabilecek bir aski
gorevi yapabilir. Siradan gibi goriinen bir haberin, iliskilendirilerek giindeme
alinmasina, giincellestirilmesine neden olabilir. Onemli haberler, Diger haberler i¢in
iliskilendirilen, diger haberlere baglamlanabilen ve onlar i¢in aski gérevi islevini yerine
getiren haberlere 6nemli haberler denir. Bu yollarla daha 6nemli haberlerle ya da
gindemle iliskilendirilebilecek haberlerin yayin sansi digerlerine oranla daha da

yiikselebilir.

2.3.4.3. Tekrar etme tabusu

Gazeteciler, mesleklerini ayn1 Oykiiyli tekrar tekrar anlatmak olarak goriirler.
Bunun nedeni de haberleri az sayidaki kaynaktan derlemek zorunda kalmalaridir. Bir
Oykiiniin giincelligini yitirmesi, gazetecinin dykiiyi sikict bulmasindan anlasilir ve bu
duyguyu okuyucu, izleyici ve dinleyicilerin de paylastigi varsayilir.

Oykiiniin kendisini ya da benzerlerini tekrarlamamasi haber karari agisindan

Oonemsenen bir Ol¢tdiir.

2.3.4.4. Tazelik, bayatlik

Haberler i¢in de pekala bayat ya da taze ifadeleri kullanilabilir. Ne var Ki,
buradaki bayatlik tekrarlamaya dayali bir bayatlik degildir, haberin olus siirecinin

iistiinden zaman ge¢mesini ifade eden bir bayatliktir.

2.3.4.5. Olgunlagmanus haber

Genellikle gecerli olan Her ne kadar giincellik ve yenilik ¢abasi genellikle gegerli
olsa da, zaman zaman diger etkenler tarafindan sinirlandirilmis olabilir. Eglence
diinyasinin gelecek vaat eden isimleri, akim belirleyicilik iizerinde yogunlagsan veya
onlarin yagam tarzlarini izleyen dergiler i¢in bu béyledir. Bu yaklasim, bazen risk de
tastyabilir. Kitle iletisim araglarinca tanitimi yapilan ancak bu yogun tanitima ragmen
kisinin basariy1 yakalayamamas1 durumunda ya da basamaklar1 hizla ¢ikan bir yildizin
ayni hizla inise gecmesiyle gazetecinin giivenilirligi ciddi anlamda zedelenebilir. Haber

karar1 verirken gazeteciler konunun olgunlagma seviyesini géz 6niinde bulundurur.
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2.3.5. Haberin kalitesi

Onemlilik, ilginclik veya o6znellik/yenilik agisindan pek de giiclii olmayan
haberlerde, 6ykiiniin niteligi daha 6n plana ¢ikabilir. Habere dair kalite sorgulamasi bes
siiflandirma tizerinden yapilir.

e Eylem: Okuyucu, izleyici ya da dinleyiciyi ¢ekecegi ve sonuna kadar 0 dykiide
tutacag diisiiniilen oykiiler, genellikle hareketli olan Oykiilerdir. Ancak bu oykiilerin
etkili olabilmesi, gazeteciler lizerinde de haber kararlarin1 verirken benzer etkiyi
gbstermesi gerekir.

e Siiriikleyici tempo: Bazi1 haberlerdeki eylem/hareket sinirli diizeyde kaldigi
icin, gazeteciler haberi zenginlestirmek adina yeni eklemeler yapma ¢abasina girisirler.
Ornegin soylesi sirasinda soylestikleri kisiye duygu yiiklii yanitlar alabilecekleri sorular
sorarak, yine duygu yiikli yanitlar almaya galigirlar. Ancak eylemin yerini tutabilecek
en 6nemli sey, okuru, izleyiciyi ya da dinleyiciyi dykiiniin digina itmeyecek sekilde
stirip giden bir gelismedir. Temposu yiiksek olan haberler genellikle daha nitelikli
bulunmasa da, daha fazla tercih edildigi bir gergektir.

e Biitiinliik: Haber karar1 verilirken Oykiiniin 6zelligine dair en fazla kullanilan
ol¢iit, miimkiin olan tiim kaynaklara ulasilip ulagilmadigi, konuyla baglantili olasi biitiin
bakis acilarmin ele alinip alinmadigi ve biitiin baslik tercihlerinin gézden gegirilip
gecirilmedigidir. Bu dgeler haberin biitiinselligini sekillendiren dgelerdir. Ozellikle de
televizyon haberlerinde bir diger biitiinliik etkeni de hizdir. Ornek olarak ucak kazas1 ya
da benzer bir olayda muhabirin olay yerine ulasma hizi, kazadan zarar gorenlerle, olaymn
gorgli sahitleriyle ve wulasilan yetkililerden goriis alabilme durumu, haberin
biitiinselligini olusturur ve bunun da karar siirecine etkisi ytliksektir.

eSadelik ve berrakhk: Kitle iletisim araci ister yazili, ister goriintiili olsun,
haber kararini verenleri etkileyen iyi bir Oykii, asil iletisini hizlica verebilen bir
oykudiir. Diger etkilerle kiyaslandiginda ¢ok da etkili goériilmeyen ogeler, haberin
govdesine akillica yayilarak konumlandirilmalidir ki, okuyucu, izleyici, dinleyici
oykiiden kopmasin. Ideal bir son, medya takipcisini sonuna kadar o mecrada kalmaya
ve tiim dikkatini vermeye zorlayan, etkisi yiiksek bir son olmalidir. Ozellikle de
televizyon dilinde buna fazlasiyla dikkat edilmeli ve elverdigince basit, sade ve anlasilir
olmak zorundadir. Gazetelerde g¢alisan gazetecilerin zaman zaman yaptigina benzer

kelime oyunlarina televizyon i¢in metin yazanlar bagvurmamalidirlar. Her iki tiir kitle
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iletisim araci da, haberlerini, medya takipgisini bagindan sonuna dek stiriiklemeyi hedef
edinerek, mantik yapistyla kurgulamalarini bu mantik yapisina dayandirmalidirlar.

e Estetik ve teknik standartlar: Bir haber gorselinin ideal olabilmesi, ayni
zamanda estetik ve teknik standartlara da sahip olmasini gerektirir. Ne var ki bu hedefi
gerceklestirebilecek gerekli ve yeterli zamanla, teknik ekipmana her zaman sahip
olunmayabilir. Estetik ve teknik standartlar kaliteyi belirleyen 6geler arasinda yerini

alsa da, haber karar1 verilme agamasinda her zaman ¢ok da etkili olmamaktadir.

2.3.6. Yayinda ‘Denge’ unsuru

Editorler ve yapimcilar haber kararmi verdiklerinde, bu kararlarimin ve
belirledikleri 6ykiilerin elimine edilmesinden hoslanmazlar. Onlar verdikleri kararlarla
bir programin ya da yaymm biitiiniinii sarmalayacak oykiiler grubunu da belirleme
cabasindadirlar. Bu nedenledir Ki, yonetici ya da editorler haber kararlarinda denge
unsurunu da gozoniinde bulundurarak bir bagka sorgulamaya daha girismek
zorundadirlar. Dengeli bir televizyon haber programi, dergi ya da gazete, Oykiileri,
okuru, izleyici ve dinleyiciyi en st diizeyde kendine g¢ekecek bir gesitlilik ve
zenginlikle yansitma gabasi tagir. Haber kararlari verilirken bu dengenin gozoniinde
bulundurulmasi, okur profiline dair yapilan degerlendirmenin bir formudur.

Gans tarafindan dengeleme islemi 5 alt 6geyle agiklanabilir:

Oykiilerlerdeki duygu dengesi: Yaynlarda ya da programlarda yer alan haberler
genellikle tek bir haberin igerigindeki isleyisi benzer bir sekilde kurgulanir. Haberlerin
o6nemli bir ¢cogunlugu olumsuz, uzun ve ciddidir. Bu nedenle meydana gelecek sikici
durum, daha igagici, daha olumlu ve kisa Oykiiler serpistirilerek duygu dengesi
saglanmalidir..

e Konu dengesi: Oykiileri belirleyenler, haber olabilecek konularin belirli bir
diizeyde ¢esitlilik sunmasina 6zen gosterirler. Televizyon haberciliginde, her ne kadar
her iki haber de kriterler agisindan ¢ok degerli olsa da, iki mahkeme haberi genellikle o
andaki haber biilteninde g¢ogunlukla kullanilmaz. Yapimcilar, editorler birbirlerine
benzeyen olay ya da haberleri ¢ogunlukla ayni baslik altinda toplama egilimindedirler.
Ornegin o hafta tiyatro oyunu tanitim: yapildiysa, aymi hafta iginde bir bagka tiyatro
oyun yazar1 tanitmamaya 6zen gosterirler.

e Cografi denge: Ulusal diizeydeki bir haberin haber olma karar1 verilirken,

miimkiin olabildigince o iilkenin her bolgesine hitap edebilecek, kabul edilebilir bir
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dengenin gozetilmesi gerekir. Siirekli benzer bolgelerden ve 6zellikle de biiyiik illerden
verilen haberler, kendi bélgelerinden haber verilmeyen insanlarda gézardi edilme, ihmal
edilme duygusunu gii¢lendirebilir. Ama ayn1 zamanda s6z konusu boélgelerde ¢ok sik
haber tiretilemiyorsa, biiltenlerde o bélgelerden haberlere daha az yer verilmek zorunda
da kalmabilir.

e Demografik denge: Gerek yazili basin, gerekse de televizyon yapimcilar: yash
insanlara dair sorunlari pek siklikla ele almaz. Genglere dair ve genglere yonelik
haberler onlar i¢in daha degerlidir. Bu bakis agis1 ve yaklasim mecralarin igin de uygun
goriiliir. Ozellikle de mecralarm ticari birimleri gen¢ niifusu mecralarina gekmek
isterler. Ciinkii geng niifus daha uzun donemli ve diizenli miisterilerdir. Herseye ragmen
inanglar ve yas gruplari agisindan kendi i¢inde tutarli bir denge durumu gozetilmeye
calisilir.

ePolitik denge: Gazeteciler politik agidan dengeyi goézetmedikleri takdirde,
giivenilirliklerinin ~ azalacagini,  Onyargili  olmakla  suglanabileceklerini  ve
inandiriciliklarini yitireceklerini bilmeleri gerekir. Haberi olusturma kararlarinda siyasi
denge daha ¢ok iktidara yakin, yaygin ve sesi daha fazla ¢ikan-gikabilecek olan tarafin
belirlenmesi ve geriye kalan taraflara da yer verilmeye calisiimasi seklinde ayarlanir.
Politikanin  yelpazesindeki biitiin politikacilar kendi konu ve sOylemlerinin
yayinlandigin1 gérmek isteyeceklerdir. Ornegin Cevre Bilim hakkinda verilecek bir
haberde hem gevrecilerin, hem de is insanlarinin goriisleri alinmalidir.

Politik dengeye ozellikle de secim donemlerinde asir1 dikkat edilmesi gerektigi
kanaatindeyiz. Ancak ne yazik ki iilkemizde her kesimin vergileriyle varligin siirdiiren
TRT nin, 6zellikle de adil, adaletli davranmasi gereken bir kanalin, bu dengeyi higbir
sekilde gozetmedigi son donemlerde fazlasiyla gézlemlenmistir. Yani sira, hiikiimet
eliyle devlet bankalaria verdirilen kredilerle sahipligi degisen ve hiikiimete yakin is
insanlaria gecen medyanin, gazeteciligin olmazsa olmazi bu tiir dengeleri zerre kadar
umursamadig1 ¢ok agiktir. Ciinkii bu medya gruplar i¢in aslolan gazetecilik yapmak
degil, yalniz ve yalnizca, her kosulda hiikiimete destek vermektir. Gazetecilik ilkeleri
cercevesinde yayincilik yapmaya ¢alismalar diisiiniilemez, varlik nedenlerine aykiridir,

zaten o ilkeleri gozettikleri takdirde, var olmalar1 da olanakli degildir.
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2.4. Haber Tiirleri

Ister yazili, ister gorsel ve isitsel medyada tek bir haber tiiriinden s6z edilemez.
Haberler medyada varolus ve sunulus bigimlerine gore farkliliklar gosterir.
Haber tiirleri asagidaki sekilde siniflandirilmistir:'4
o Genel;
v' Biiltenler ve kisisel haberler
v Soylevler ve soylesiler
v" Olaylar ve gosteriler
e Basit tiirler;
v Oliim, hastalik ve cenaze torenleri
v’ Kaza ve yanginlar
v" Mevsimler ve hava durumu haberleri
v Suga dair haberler
e Karmasik tiirler;
v' Mahkemeler, davalar, durusmalar
v' Politika ve yonetim haberleri
v' Endiistri, tarim ve is diinyas1 haberleri
v" Bilim, aragtirma ve egitim haberleri
v" Hayrseverlik ve din haberleri
e Ozel tiirler;
v Yagama bi¢imleri, sosyal olaylar, tiiketici haberleri
Spora dair tiim haberler

v

v Eglence ve magazin haberleri
v Kose yazilar1 ve makaleler

v

Yorum ve arastirmaci gazetecilik haberleri

2.4.1. Genel haberler

Konular itibartyle her zaman meydana gelebilecek tiirden haberlerdir. Giinliik
hayatta siklikla rastlanilan siradan olaylar1 kapsar.
Genel haberleri tige ayirmak miimkiindjiir:
o Kisiye dair haberler

e Gorligsmeler, soylesiler, yaymlar

14Tokgdz, Oya (Prof. Dr.), 2019, Temel Gazetecilik, imge Kitabevi, Syf. 228-229
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e Toplantilar (sanatsal, kiiltiirel, bilimsel), térenler (iiretime geg¢me, acilis, yil

dontimleri ), gosteriler, yarigmalar.

Bu tarzdaki haberleri yapabilmek icin uzman olmaya gerek yoktur. Biitiin

mubhabirlerin ¢ok da zorlanmadan yazabilecekleri tiirden haberlerdir.

2.4.2. Basit haberler

Konusu olan haberlerdir. igeriklerinde yorum olmadig: icin diizenlenmeleri

fazla ugras istemez, kolaylikla kaleme alinabilirler.

Basit haberler su sekilde siniflandirilabilir:
Deprem, sel, yangin, kaza ve dogal felaketler
Mevsimler ve hava durumuna dair haberler
Oliim ve cinayet haberleri

Oliim, hastalik, cenaze haberleri

2.4.3. Karmasik haberler

Karmagik haberlerin iyi ve dogru yapilabilmesi uzmanlik gerektirir. Bu tarzdaki

haberler,

nesnellik  6l¢iiti gz ardi edilmeden arastirma, ayrintt ve ugrasi

gerektirmektedir.

Karmasik haberleri bes ayr1 kategoride inceleyebiliriz:

Hiikiimet, siyasi parti ve siyaset haberleri: Siyasete dair degisim ve
gelismelerin  haberleri, hikimetin  yaptigi  caligmalar, partilerin
etkinliklerini kapsayan haberlerdir.

Tarim, endiistri, is ve caliyma hayati haberleri: Tarim iscileri, ¢iftciler,
grev, lokavt ve toplu sozlesmeler, isten ¢ikarmalar, sanayi sektoriinde yer
alan gelismelere dair haberlerdir.

Arastirma, bilim, egitim, deniz, uzay: Arastirmadan bilim, egitim,
denizcilik ve uzaya dek uzanan, daha ¢ok arastirma ve incelemeye yonelik
haberlerdir.

Felsefe, din, tarikat: Bu alanlardaki haberleri, bilgileri ve olaylar1 dair
yapilan haberlerdir. Bu alanlardaki haberleri yazmak kolay degildir.
Uzmanlik ve bilgi birikimi ister. Muhabirlerin, bu alandaki haberlerde
uzmanlagmis olmalar1 gerekmektedir. Kitle iletisim araglarinda gorev

boliimii de buna gore yapilmalidir.
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e Mahkeme haberleri (durusmalar, alinan kararlar, vb.): Gegmiste bu
tir haberler ¢ok ciddi bir ilgiyle karsilanir ve takip edilirdi. Biiyiik
gazetelerin dnemli bir kisminda hemen her giin mahkeme koridorlar1 ya da
benzer basliklarla yorumlar da olan haberlere genis bi¢cimde yer verilir ve

bu tarz haberler de hedef kitle tarafindan ilgiyle izlenirdi.

2.4.4. Ozel konulu haberler

Bu tiir haberleri de dort baslik altinda toplayabiliriz:
e Spor haberleri
e Sanat, kiiltiir, edebiyat ve elestirel kapsamli haberler
e Imzali yazilar (makaleler, kose yazilar1 gibi yazilarda haber niteligi varsa,
haber kategorilerinde yer alabilir.)

e Sosyete, kadin, dedikodu haberleri

Gazetelerin en fazla ilgi goren, okunan haberlerindendir. Ornegin, spor haberlerini
takip eden kitlenin daha da biiylimekte oldugu gozlemlenmektedir. Artik gazetelerin
cogu birkag sayfasini spora ayirmaktadir. Bununla birlikte yalnizca spor haberleri yapan

gazetelerin sayisi da her gecen giin artmaktadir.

2.4.5. Bayat haber

Haberin ger¢eklesme aninda degerlendirilmeye alinmamis ya da deger gérmemis
bir olayin basgka herhangi bir gazete, televizyon veya radyoda yayimnlandiktan sonra
diger mecralarda yayimlanmasidir. Medya takipg¢isi bu haberi bagka bir mecradan ve
daha 6nceden aldig1 igin 0 haber artik bayat haberdir. Ozetlemek gerekirse; yenilik,
anindalik, ve gegerlilik olgiitlerini kaybetmis haber, bayat haberdir.

2.4.6. Asparagas haber

Kitlelerin 1ilgisini ¢eken, ancak gergekligi olmayan ve herhangi bir veriye
dayanmayan, genellikle de masa basinda uydurularak yazilmis haberlerdir. Magazin
gazeteciliginde ve magazinciler tarafindan yaygin olarak kullanilmaktadir. Haber
tiretmekte yeteri kadar yetenekli olmayan ve haberi bulmakta zorlanan bir muhabirin,
sayfada son anda bosluk goéren sayfa sekreterinin sayfay: giizel bir manken fotografiyla

stislemek isteyerek, genellikle de estetik bir kadin fotografi gibi fotograflar bulup

28



koyarak altina da ilging, ancak genellikle de fotografla hi¢ ilgisi olmayan, gercek dist
yazilar yazmasidir. Ozellikle de magazin basmimizda siklikla basvurulmus ve ne yazik
Ki halen bagvurulmakta olan bir yontemdir. Asparagasin kelime anlami daha ¢ok
uydurma ve yalan haber anlaminda kullanilsa da, TDK Sozliigii'ne gore sisirilmis
haberdir.

Abdiilkadir Yiicelman asparagas kelimesinin, dolayisiyla da boyle bir haber
seklinin basimnimiza girisini asagidaki ornekle acikliyor. 1970'li yillarda, donemin en
biiyiik gazetelerinden birinin ilk sayfasinda bir haber yayimlaniyor. Bu haberin basligini
da “Geng c¢ift parasizliktan Mecidiyekdy'de kopek kuliibesinde yatip kalkiyor’
olusturuyor. Ciftin fotografiyla birlikte, sozde yasadiklar1 kopek kuliibesinin fotograflar
konuyor ve kdpek kuliibesinin {izerinde de asparagas yaziyor. Bu haberin ardindan tim
Babiali muhabirleri olayin gectigi yer olan Mecidiyekdy'e kosturuyorlar; ancak tim
aramalarina ragmen ne bdyle bir ¢ifte, ne de kuliibeye ulasamiyorlar. O giinden sonra

palavra, yani asilsiz haberin ad1 artik asparagas olarak anilmaya baslaniyor!®

2.4.7. Carpic sansasyonel haber

Yazili medyada satislari, gorsel medyada ise izleyicileri artirmak ig¢in siirekli
heyecan uyandiran, insanlarin ilgisini ayakta tutan haberlerin yayinlanmasi sansasyonel
habercilige girer. Bir anlamda magazin gazeteciliginin bir {irtiniidiir denilebilir. Bu tiir
gazetecilik, kitle gazeteciligi, bulvar gazeteciligi daha ¢ok 19. ylizyilin sonlarinda
Amerika’da baglamistir. Sansasyonel gazetecilikte fotograflar, komik tipler, sekiller ve
karikatiirlere de yer verilirken, gelisen yeni baski teknolojileri de iri puntolu yazilar ve
cok renkli baski olanaklar1 da saglayinca, ilgi de biiyiik olmustur. Ancak bu biiyiik ilgi
daha sonralar1 saptirilarak amacindan uzaklasilarak, heyecanli, carpitilmis haberler ile
pornografik fotograflar yogunluk kazanmistir. Ozellikle de Birinci Diinya Savas

sonrasinda bu akim daha da gii¢clenmistir.

2.4.8. Sicak haber

Habere konu olayin kendiliginden, yani durup dururken ve aniden ortaya ¢ikmasi
durumundaki haberlere sicak haber denir. Sicak haberlerde olay heniiz gergeklesmeden

once higbir veri bilinmez.

Bhttps://sozluk.gov.tr/?kelime=yalan%20haber
8http://cihanshn.blogspot.com/2014/09/asparagas-haber-maksatli-haber-nedir.html
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Olaya dair higbir sorunun yaniti belli degildir. Ne zaman, nerede ve nasil
gerceklesecegi, olaya karisan kisilerin kim ya da kimler oldugu onceden belli degildir.
Dogal afetler, kazalar, terér olaylari, deprem, ani yapilan operasyonlar vb. bu tiir

haberlerin kapsamina girer.

2.5. Haber Olusumuna Etki Eden Unsurlar

Kitle iletisim arac¢larinda, 6zellikle de giiniimiiz yeni medyasinda gazeteciler ciddi
sekilde elestirilmektedir. Bunun nedeni ise haber olusum kararlarinin verildigi yazi
islerinin, glinimiizde artik toplum miihendisligine doniistiiriildiigii birer merkez haline
gelmesidir. Haberde neyin, nasil ve ne sekilde verilecegine dair degerlendirmeler
gazeteciler arasinda bi¢ime ve 6ze dair egilimler olusturmasi ve bu egilimlerin 6znel
tutumlar icerdikleri diislincesiyle tartisitlmasina neden olmaktadir. Genellikle Bu
uygulamalar da genellikle mesleki, hukuki ve toplumsal ilkelerden yola ¢ikilarak degil,
daha ¢ok gazetecilerin bireysel yetenekleri, sezgileri ya da iginde bulunduklari inang,
ideoloji ya da grup tarafindan belirlendigi iizerinde durulmaktadir.

Haber iceriklerine dair yapilan arastirmalar, degisik oOzellikte ve seviyedeki
degiskenlerin haber igerikleri lizerinde etkileri oldugunu gostermektedir. Bazi1 bilim
insanlarinin ¢aligmalarina dayanilarak medyanin ve yani sira haberin icerigini etkileyen
bes ana smiflandirma 6ne siiriilmiistiir.}’ iletisim sektdriinde calisanlarn mesleki ve
bireysel birikimleri, mesleki rolleri, &zellikleri ve bireysel tutumlari sektoriin
calisanlarindan kaynaklanan etkilerle siniflandirilmaktadir. Zamana Kkars1 yarisin
getirdigi kisitlilik, yaymndaki yer sorunu, haber degerleri, muhabirlerin resmi kaynaklara
bagliliklar1 haber yazimmin basamaksal yapisi ve tarafsizlik medyanin tekdiizeliginden
kaynaklanan etkiler olarak incelenir. Diger taraftan temelde ticari kuruluslar olan medya
isletmelerinin, bu ozelliklerinden dolay1 igerik {izerindeki orgiitsel etkilerinden s6z
edilmektedir.

Cikar gruplart bazen belli bir igerik ya da yayin nedeniyle ozellikle de reklam
verip/vermeme, lobi ya da kars1 lobi faaliyetleri yiirtitmeleri, Siyasi baski silahlarini
kullanmalari, medyaya yapilan en 6nemli etkilerden biridir. Hiikiimetler ya da politik
gii, medyanin kapsamina girebilmek ya da medyada var olabilmek i¢in suni olaylar
yaratmak, kara c¢almak ve cinsellige dair yasalarla dogrudan igerigi diizenlemek

cabasina girebilmektedirler. Medya orgiitlenmeleri disindan gelen ve gelisen etkilerle

S Bir, Ali Atif, (Prof. DR.) Sever, N.Serdar (Prof. Dr.) Iletisim Kuramlari: Kokenleri, Yontemleri ve
Kitle Iletisim Ara¢larinda Kullanimlari
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medyanin faaliyet gosterdigi alanda hakim olan ideolojinin yarattigi etki, medyanin
kapsamini etkilemekte ve bu bes ana kategorinin olusumuna neden olmaktadirlar.

Genel yayin yonetmeninden muhabire dek iletisim siirecinin her asamasinda yer
alirlarken, medyanin yapilanmasi icerisinde haber kararlarin1 veren ve bu yolla da aym
zamanda bilgi akigini engelleyen kanal tutucu roliinii de tistlenmektedirler.

Edibe Sézen (1997: 38-40),'8 ekonomik kosullari, bireysel ve mesleki ahlaki,
kanuni sinirlamalari, haberin bitirilecegi ve sunulacagi son anin yarattigi baski ve
siirlamalari, medyadaki rekabeti, haberin degerini ve geri doniisii kanal tutucularin
tercihlerini belirleyen ve etkileyen yedi degisken olarak ifade etmistir. Bir olayin haber
yapilmaya deger olup olmadiginin se¢iminde gazetecilerin yetisme, egitim, ilgi alanlari
ve genel kiiltiir birikimleri gibi degiskenlerin tiimii etkili olabilmektedir. Haberin ne
oldugu konusunda yargisal olarak tam bir kesinlik sz konusu olmamakla birlikte, bu
konuda karar siirecini etkileyen degiskenlerle birlikte haber igeriginin olusturulma
stirecine de bakmak gerekmektedir.

Bir bagka siniflandirma da yine benzer nedenlerden hareketle yapilmistir. Bu
smiflandirmada, haber kararlarini etkileyen degiskenler olay/konu, gazeteci, kurumsal
organizasyon ve dis etmenler olarak belirlenmislerdir.

2.5.1. Olay/Konu merkezli:

Ayna Yaklasgimi, olaylarin ve olgularin 6ziinden uzaklasmadan kitle iletisim araglariyla
hedef kitleye taginmasi diislincesidir. Bu yaklagimda haber toplumun aynasi olarak
goriiliir. Haberin igerigi yalnizca gergegi, aynanin gergekligini yansitmaktadir. Haber
icerigi, medyaya bilgi verenlerle konuyu haber niteliginde belirleyenler tarafindan
dengelenmektedir.

2.5.2. Kurumsal-organizasyon merkezli

Isverenin kurumsal gereklilikleri gazetecilerin haber toplama ydntemlerini
etkilemektedir. Bundan dolay1r gazetede yer alan haberlerin igeriklerinde farkliliklar

olabilmektedir.

18 Kilig, Deniz (Yrd. Dog. Dr.), Haber Yapma Siirecinin Belirleyici Unsurlar1 ve Basin Ahlaki, Anadolu
Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Syf.132, 133, 134
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2.5.3. Gazeteci merkezli

Haber toplamanin merkezinde gazeteci vardir. Haber sekillendirme siireci tarihsel
bir gelenekle gazetecilerin meslek etikleri ve yargilariyla yapilmaktadir. Haberin

derlenmesini ve yayimlanmasini gazetecilere 6zgii farkliliklar etkilemektedir.

2.5.4. D1s etmenler

Gazeteciler haberleri derlerken ekonomik giicler, gelenekler, kiiltiir ve medya
takipgileri gibi faktorler etkilendikleri unsurlardir. Piyasa sartlarinin gazetecilikte
haberlerin  kapsamii etkilemesi, haberleri medya takipgilerinin isteklerine ve
gereksinimlerine gore hazirlamaya sebep olmaktadir. Medya igerigi toplumun s6zii
gecen lyeleri tarafindan kitle yonlendirmesi yaklasimi iginde etkilenmektedir.
Altschull, medya igerigindeki ideolojinin belirlenmesinde, medya igerigini finanse
edenlerin etkisi oldugunu, medya yatirimcilarinin sahip oldugu ideolojilerle haber
icerigi arasinda dort temel iliski oldugunu ifade etmektedir. Ulkeden iilkeye farkliliklar
gosterebilen Kitle iletisim sistemleriyle birlikte, bu sistemlerin farkli yapidaki ¢alisma

yontemleri de degisiklikler gosterebilmektedir (Altschull 1995). 1°

2.5.5. Kamusal iliski

Kitle iletisim araglarmm yaymlarinin igerigi kanunlarla, yonetmeliklerle
belirlenmistir. Medya kamu girigsimi olabilecegi gibi, yonetiminin bir bolimi kamu
kontrolinde olabilmekte ya da bazi sozlesmelerle yayinlari kontrol altina
alabilmektedirler. Higbir {ilke yoktur ki, tam anlamiyla basin 6zgiirliigiinden s6z etmek
s6z konusu olabilsin. Yayin kuruluslarinin 6zgiirlik derecesi, saglanan 6zerklik ve o

tilkedeki basin yasalari ile belirlenir.

2.5.6. Tecimsel (ticari) iliski

Haber igerigindeki ticari iliski, muhabirin, medyanin basi {izerinde sallanan
Demokles’in Kilic1 gibidir. Calisilan medya grubunu ciddi anlamda reklam girdileriyle
besleyen bir ticari isletme hakkinda, daha haberi olusturma siirecinde otosansiir
uygulama egilimine girilebilmektedir. Mecranin sahibiyle, reklam verenlerin
aralarindaki  baglantilar, iligskiler haberin igeriginin  belirlenmesinde etkili
olabilmektedirler. Bu baglanti ve iliski diizeyinde piyasa kosullarinda ekonomik
etkenler de ciddi bir belirleyici olmaktadir.

19 Kilig, Deniz (Yrd. Dog. Dr.) Haber Yapma Siirecinin Belirleyici Unsurlar1 ve Basin Ahlaki, Anadolu
Universitesi Tletisim Bilimleri Fakiiltesi

32



2.5.7. Faydaci iliski

Medya igeriginde yaym kurulusunun iligkili oldugu sermaye girisimine, Siyasi
parti ve dini gruplarin yansimalar1 da goriilebilmektedir. Ulkemizde 6zellikle de son
yillarda bu yansimalarin fazlasiyla var oldugu gozlemlenmektedir. Bu ve benzeri
baglantilar, iliskiler igerisindeki bir medya grubunun, haberlere ve olaylara 6ncelikle
mensubu olduklari girisim, grup ve dini yapilanmalar, cemaatler ¢ergevesinde bakmalari

kaginilmazdir.
2.5.8. Bicimsel olmayan iliski

Zaman zaman medya igerigi, bazi durumlarda uygulamak ya da ulasmak
istedikleri amaclar1 garantiye alabilmek i¢in, dogrudan maddi destek veren arkadaglarin,

tanidiklarin ya da yakinlarindaki insanlarin tercihlerini yansitabilmektedir.

3. HABER ALMA ORTAMLARI

Insanlik tarihiyle oranlandiginda heniiz bebek sayilabilecek kitlesel haberlesme,
ozellikle son yiizyilda inanilmaz, hatta bas dondiiriicii denilebilecek gelismelerle
dolmustur. Gazetelerden baslayarak, bugilinkii haber alma ortamlarina ve sosyal

medyaya dek gelisimi incelenmeye ¢alisilacaktir.

3.1. Gazete

Ulkemiz politik, kiiltiirel, sosyal ve sanat yasanttmizin en Onemli
belirleyicilerinden biri olan gazeteyle, ilk resmi gazetenin (Takvim-i Vakayi)
basilisindan bugiine yaklasik 180 yildir tanisiyoruz. Insanlar, gerek diinyada, gerekse de

tilkemizde yasanan olaylari, ilk kitle iletisim araci olarak gazetelerden 6grenmislerdir.

3.1.1. Gazetenin tarihsel siireci

Etimolojiturkce.com® adli sitede gazete sozciigiiniin kokenini su sekilde
anlatiyor: Fransizca kokenli gazete, parayla satilan haber biilteni sozciiglinden alintidir.

Insanlar var oldugundan bu yana ¢esitli konulardaki gelismelerden ve olaylardan
haberdar olmak istemislerdir. Bu dnlenemeyen insani bir diirtiidiir. Gazete, bu istegi,
arzuyu yazili olarak ve herkese acik bir sekilde sunan, s6zlii haberlesme sonrast yazili
ve daha genis kitlelere ulagabilen yayindir.

Yazinin bulunmasi iletisim siirecinde c¢ok ciddi ve 6nemli adimlar atilmasinin

baslangi¢ taslarin1 olusturmustur. Bunun sonucunda diisiince ve fikirler artitk maddi bir

20 https://www.etimolojiturkce.com/kelime/gazete
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boyut kazanma olanagia sahip olmustur. Daha Once sdzlerle kurulmaya calisilan
iletisim sekli, yazmin insan hayatina girmesiyle birlikte kalici ve siirekli hale
gelebilmistir (Goneng, 2003:59). Kagidin bulunmasi, gazetenin ortaya ¢ikisindaki en
onemli etmenlerden biridir. Kagitlarin {izerine yazilar yazarak, sekiller olusturmak,
cogaltmak, diger materyallere oranla ¢ok daha kolaylasmistir. Giiniimiizde halen
kullanmis oldugumuz kagit, yaklagik 2200 y1l dnce Cinliler tarafindan bulunmustur.

Insanlar var oldugundan bu yana, diinyaya ve cevrelerine sunmak istedikleri
iletileri, yasadiklar1 donemin kosullar1 ve kendi gelistirdigi bilgi, beceri ve teknik
imkanlarin sinirlar1 iginde iletme ¢abasi iginde olmuslardir.

Gazetelerin daha genis bir cografyada, ¢ok daha fazla sayida insana ulagsmaya
baslamasiyla, gazetelerin igerikleri ve haber degerleri anlaminda gelismeleri, buna baglh
olarak da gazeteciligin gelisimi, temelde, Endiistri Devrimi’yle gerceklesmistir.
Endiistri Devrimi’yle birlikte, teknolojik yenilikler iiretim alaninda kullanilmaya
baglanarak, insan yasamimin tiim alanlarinda yansimalarini bulma yolunda biiyiik
adimlar atilabilmistir. Insanlar artik daha uzak cografyalara, daha hizli bir sekilde
ulagmaya baglayabilmisti. Okur-yazarlik ve gelir diizeyi arttt ve yani sira posta ve
dagitim sistemleri gelisti. Onceleri dis diinyaya kapali olan iilke ekonomileri daha
hareketli bir yapiya kavusarak, kentlesme ve kentlesmeye yonelik yeni bir yasam bigimi
gelismeye basladi.

Yaklagik 200 y1l once gergeklesen Fransiz ve Amerikan devrimleri, toplumsal ve
ekonomik yonlerdeki degisim siireglerinin dogal bir sonucu olarak, politik a¢idan da
karsiligin1 bulmus oldu. Politikadaki bu degisim, sosyal ve kiiltiirel alanlardaki degisim
ve gelisim siireclerinin de Oniinii agma olanag1 saglamistir. Politik alandaki devrimsel
degisim ve doniisiim, iletisimdeki devrimci degisim siireglerini de tetiklemis oldu (Starr,
2004).

Bu degisim siirecinin ortaya ¢ikardigi yeni sosyal smiflarin ve bu smiflarin
kendilerine politik ve toplumsal arenada yer bulabilmek i¢in miicadele etmeleri; bu
geligsmelerin yan sira kilisenin toplum {izerindeki etkisinin azalmasi, degisim siirecini
hiz kazandiran etmenler olmustur. Kilisenin toplum iizerindeki etkisini yitirmesi
onemliydi, ¢linkii 6rnegin 1543’te Katolik Kilisesi, kendi onayladiklarinin disinda kalan
tim kitaplan yasaklayarak, 1559°da ilk Yasak Kitaplar listesini yayimlamisti. Buna
benzer diger yasaklamalar da, 1538°de ingiltere’de Henry VIII ve Fransa’da 1535 ve
1551 yillarinda tahtta olan krallar (Francis | ve Henry 111) kendi onayladiklar: digindaki
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tim kitaplarin yasaklanmasiyla gerceklesmisti (Starr, 2004). Elbette bu tiirden baskilar
ardindan yerini gelismelere, diisiincelerin daha 6zgiirce ifadesine, sansiiriin ve ifade
Ozgiirligiine yonelik baskilarin kismen azalmasina ve tiim bunlar da, gazetelerin ve
gazeteciligin gelisimine birakmistir.

Gutenberg tarafindan yapilan baski makinesinin yerini buhar giiciiyle ¢alisan ve
makineyle ¢ok daha hizli ve dogru dizgi yapabilen baski makinelerine birakmuistir.
Baski teknikleri ve baski Kkalitesi gelismistir. Kagit fiyatlar1 diiserek, gazete
maliyetlerini azaltmis; gazetelerin sayfa diizeni, boyutu, siitun ve sayfa sayilarini
artirarak gelistirmistir. Daha da Onemlisi, gazete fiyatlarindaki bu diisiis, gazeteyi
seckinlerin disinda daha genis kitlelerin de satin alabilmesini saglayarak, belki de tarihte
ilk kez bilginin toplumun tiim katmanlarina yayilabilmesi olanakli olmustur. Isgiicii
kalitesindeki gelismeler, yaratici gazetecilik ve matbaacilarin da katkilariyla, gazeteler
gelisen teknolojinin tiim olanaklarim1 okuyucuya yansitmaya baslamistir (Tokgoz,
2006).

19. yiizyilda gergeklesen tiim teknolojik gelismeler, gazetecilikte kullanilmaya
baslanarak, gazeteyi bu teknolojileri etkin ve yogun bir sekilde kullanan bir mecraya
dontistirmistiir. Gazeteler daha kolay ve hizli hazirlanmaya, sayfalarinda fotograf gibi
gorsel ogeler ¢ok daha yaygin kullanilmaya baslanmistir. Bu gelismelerin okuyucu
ilgisini artirarak, gazeteleri ilgi ¢ekici hale getiren birer kitle iletisim aracina
doniistiirmeye bityiik katkisi olmustur.

19. yiizyilla birlikte cagdas gazete modeli, daha genis kitlelere seslenerek,
ulagsmaya ¢alisan bir model olarak gelistirilmeye baslanmistir. Ortaya ¢ikisindan
itibaren 100-150 yillik bir siire¢ iginde, gerek okur-yazarlik orani, gelir dagilimi,
yerlesim yeri, gerekse de bolgelerin ekonomik gelisme oranlari ve toplumdaki diger
ekonomik etkenlere bagli olarak toplam niifusunun ancak yiizde 15’1 ile yiizde 20’si
arasinda kalan, oldukga dar bir kesime hitap edebilmislerdir. Gazete okurlari, ekonomik,
sosyal ve siyasal agilardan bakildiginda, toplumun en etkili iiyelerinden olusmaktaydi.
Gazeteler de, bu donemde ¢ok biiyiik dl¢iide satis gelirlerinden elde ettikleri kazanglara
bagimliydilar. Bu nedenle, gazete satis bedelleri ve abonelikler de olduk¢a pahaliydi.
Gelistirilen is modeli, toplumun elit/iist kesimine gazete satilmasi ya da onlarin bu
gazetelere abone olmalari ilizerine oturtulmustur. Bu gazetelerde az sayida yer alan
reklamlarsa daha ¢cok hammadde ve ithal mallarinin ilanlar1 oluyordu ve bu ilanlarin da

hedef kitlesi iiretici ve tiiccarlardan olusuyordu.
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19. yiizyilin ikinci yarisindan baglayarak gerceklesen gelismelerin dogal olarak
gazeteler i¢in de gerek teknolojik, gerekse de yayginlasma ve okunma oranlari
acisindan olumlu etkileri olmustur. Endiistri Devrimi’nin getirdigi kentlesme, is
diinyasindaki ticretli emek ve is verimliliginin artmasi, ¢alisma siirelerinin artik saat
karsilig1 olmasi, ¢alisma kosullarindaki diizelme, okur-yazarlik oraninin artarak egitim
diizeyinin yiikselmesi, niifusun daha biiyiikk bir kesiminin yasam kosullarinda ve
ekonomik durumlarinda Onemli bir degisim getirmistir. Bu gelismelerle birlikte
insanlarin artik harcayacak daha fazla zamani ve parasi vardi.

Tiim bu gelismeler, daha once olusturulan ve o donem i¢in mantikli goriinen is
modelinden uzaklasilarak yeni bir model olusturmayi gerektirmisti. Artik gazeteler
reklam gelirlerine yogunlasarak, perakende iiriinlerin reklamlarina daha agirlik vererek,
reklamdaki iiretici ve tliccar hedef kitlesinin yerine toplumun c¢ok daha genis bir
kesimine hitap etme yoluna girmislerdi. Bununla birlikte gazetelerin reklam gelirleri
artmaya baslamis ve neredeyse tiim gelirlerinin yarisini olusturmaktaydi: Reklam
gelirleri, tiim gelirler icinde 1880°e gelindiginde yiizde ellisini, 1910’a gelindiginde iicte
ikisini olusturuyordu. 2000’li y1llarda ise bu oran yiizde 80’e ulagmist1 (Picard, 2002).

3.1.2. Modern gazetecilik

Iletisim insanlarin en temel gereksinmelerinden birisidir ve hatta daha kaliteli
yasamak isteyen insanlar i¢in yasamlarimin vazgecilmez bir pargasidir denilebilir.
Insanoglu birlikte yasamaya, toplumsallasmaya kodlanmustir. Yasadigi toplumda
varligint devam ettirebilmesi igin, havaya, suya, topraga duydugu gereksinme gibi
iletisime de gereksinme duyar. ik insanin varhgindan giiniimiize dek bu gereksinme her
gecen giin daha da yiikselerek devam edegelmistir.

Insanoglunun niifusunun giin gectikge ¢ogalmasi, beraberinde zorlasan yasam
kosullarin1 kolaylastirmak i¢in arayislara girmesi ve teknolojik olanaklarin da katkisiyla
yeni Kitle iletisim araglar1 kesfedilmistir. Bireylerin topluluklar halinde yasamaya
baslamalariyla birlikte, i¢inde yasadiklar1 kiiltiiri tanimalari, kendilerini ifade etmeleri,
toplum ile iletisim kurabilmeleri ve degerlerini gelecek kusaklara yansitabilmeleri i¢in
gelistirilmis yeni kitle iletisim araglarina gereksinme duymuslardir. Baska bir deyisle,
insanoglunun varligimmi devam ettirebilmesi ve gelecek kusaklara kiiltiir mirasin
yansitabilmesi i¢in, giiniin kosullarina uygun gelistirilmis kitle iletisim araglar1 zorunlu
hale gelmistir. Yaz1 olmadan, s6z, duman, ates gibi gecici iletisim araglariyla gelecek

kusaklara birakilacak en 6nemli miraslardan biri olan kiiltiir mirasinin, bu sekilde kisa
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stireli ve kalic1 olmayan araglarla gelecek kusaklara saglikli yansitilamadig: bilinen bir
gercektir. Bu duruma dair tarihte anlatilan &ykii sdyledir: 1.0. 490 yilinda Yunanlilarla
Persler savas halindedir Yunanlilar Perslere karsi zafer kazanmustir. Bu zaferi
iletebilmek i¢in bir maraton kosucusu yola ¢ikar 42.195 kilometre yolu kat eder. Hedefe
vardiginda iilkesinin zaferini halkina anlatir, ancak asir1 derecede yorgunluktan dolay:
da kalbi dayanamayarak yere yigilir ve oracikta 6liir. Maraton kosucusunun, haberini
ilettikten sonraki oliimii, s6ziin ugucu oldugunu kanitlamistir. Yazilmadig: siirece insan
hafizasinda yer alan bilgi, ancak insan yasadig: siirece var olabilir ya da ancak birkag
kusak, o da degistirilerek, doniistiiriilerek aktarilabilir. Yazi iste bu nedenle cok
onemlidir ve bilgiler, veriler ancak yaziyla saglikli ve giivenli bir sekilde kayit altina
almabilir. Gazeteler yazili mecralarin en énemlilerinden biriydi. Iletisimin siirekli ve
kalic1 olmasinda ve gelecek kusaklara aktarimindaki katkilar1 herkes tarafindan kabul
edilmektedir.

Gazetecilik ve gazetelerin kurumsal ve teknolojik anlamda kendini topluma kabul
ettiren saygin birer Kitle iletisim araci haline gelmesi yeni yiizyilla birlikte
gerceklesebilmisti. 1970’11 yillardan baslayarak teknolojik alanda gergeklesen biiyiik
yenilikler, kitle iletisim araglarini da kaginilmaz olarak etkileyerek, bu alanda biiyiik bir
gelisim yasanmusti. Gazetelerin artitk hazirlanmasi, dizgi ve baski asamalarinda
bilgisayarlar kullanilmaya baslanmis, bu da gazetelerin gorsel agidan da gelisimini
hizlandirmis ve zenginlestirmisti.

Bu gelismeler beraberinde okuyucu sayisi ve reklam gelirlerindeki artig 2. Diinya
Savasi sonrasi yillarina kadar istikrarli bir seyir izlemisti. 1920’lerdeki radyonun varligi
bile, gazetelerin bu anlamdaki gelisimine gerek medya ekonomisi, gerekse de satis
rakamlar1 agisindan bir engel olusturmamisti. 1950’lerde, televizyonun evlerde yerini
almaya baglamasiyla birlikte, giderek biiyiik bir ivmeyle artan oranda bir Kitlenin, bu
yeni mecranin kendilerine sundugu farkli ve ¢ok da ilging diinyanin ¢ekimine girmesi
kaginilmaz olmustu. Televizyon, ekonomik, sosyal ve siyasi bakimdan toplumun
siradan, pasif, ama ¢ok biiyilk bir kesimini olusturan Kitleyi, gazetelerden
uzaklastirarak, habere, bilgiye bu yeni kitle iletisim araciyla ulasmaya baslamasina
neden olmustur. Televizyonun siyah-beyaz olmaktan ¢ikarak renkli olmasi, kolay
tasinabilen radyolarin piyasada yerini almasi, otomobillerde radyonun dinlenebilmesi
gibi gelismelerin de etkisi sonucu insanlar, habere gereksinimlerini, gazetelere alternatif

olarak bu yeni mecralarla da gidermeye baslamislardi. Ayn1 donemde gazeteler de

37



renklenerek, gorsel dgeleri 6n plana gikararak, okuyucu ilgisini canli tutmaya ve ayakta
kalmaya calismuslardi. insanlarmn degisik ilgi alanlarma ydnelik ekler gelistirdiler,
promosyonlar verdiler; ama yine de, 20. ylizyilin ortalarindaki en yiiksek diizeye bir
daha asla erisemediler.

Icinde bulundugumuz vyiizyil, gazeteciligin ve gazetelerin gelecekte hangi
noktalara varacagmin tartisildigi, gecmiste yasanan bu gelismelerden ve doniisimden
kaynaklanmaktadir. Ciinkii gazetecilik gelisim siirecleri i¢inde en 6nemli doniistimleri
ve devrimleri bu donemde yasadi. Yazinin, matbaa makinesinin ve bilgisayarin her
asamada kullanilmaya baglanmasinin da 6tesinde, sayisal bilginin elektronik ortamlara
aktarilmasiyla olusan bu yeni siire¢, daha 6ncekilerden ¢ok daha farkliydi. Bu alandaki
tartigmalarda; internetle birlikte mobil teknolojilerin de gelisimiyle, akilli telefonlarin
kullaniminin yayginlagsmasi, gazete satis rakamlar1 ve reklam gelirlerindeki azalmanin,
gazeteleri ve gazeteciligi ne sekilde etkileyecegi oncelik tasimaya basladi. Ucretsiz
dagitilan gazetelerin sayisinin ve satis rakamlarinin artmasinin, ticret karsiligi satilan
gazetelerin de yakin bir gelecekte iicretsiz dagitilan birer mecraya doniismesine yol
acacagl gibi degerlendirmeler yapilarak, artik gazetelerin ve gazeteciligin sonunun
geldigi gibi sonuglara varilmaktaydi.

Giiniimiiz insaninin sahip oldugu egitim, okur-yazarlik ve gelismislik diizeyi,
bunlara paralel olarak sahip olduklar1 gelir diizeyi, gazetelerin gectigimiz Yiizyil
baslarindaki niifusun yalnizca yiizde 15°lik kismina hizmet vermesi gibi bir noktaya geri
doniis beklenmemektedir.

1970’lerden sonra, 6zellikle de 1990’larda toplumsal ve ekonomik yapi, 6nemli
Olcide degisime ve doOnilisime ugramisti. Bilgi islem teknolojileri, iletisim
teknolojisindeki gelismelerle birlikte bu siire¢ hizlanarak insanligi daha farkli, bircok
gelismenin Ongoriilemedigi yeni ve dinamik bir toplum modeline, bilgi toplumuna
doniistirmeye ve tasimaya baglamisti. Endiistri Toplumu’nun insanlari tarim
toplumundan doniistirme siireci yaklasik yiizy1l siirerken, gerek insanlarin ve
toplumlarin kazandigi degisime uyum saglama esnekligi sayesinde, gerekse de
gelisimin ¢ok hizli gerceklesmesiyle gliniimiizde, Bilgi Toplumu’na gegis siirecinin ¢ok
daha hizli, ancak bir o kadar da sikintili olmasini saglamaktaydi. Bu siireg, etkilerini
tim diinyada gostermekte, politik yapilar yikilmakta, bazi iilkeler haritadan silinirken
yerini yeni iilkelere birakmakta ve yeni ortakliklar ¢ikmaktaydi. Hemen hemen biitiin

ilkeler giderek tiim diinyay1 igeren kiiresel bir ekonomik sistem i¢inde biitiinlesme
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egilimi gostermekteydiler. Bu yeni yapilagsma ve degisim siireci, bir taraftan ekonomik
anlamda kiiresel bir ticari ve ekonomik bir sistem gelistirirken, diger taraftan politik ve
kiiltiirel catismalar1 da beraberinde getirmekteydi.

Bu gelismeler genel anlamda medyaya, 6zelde de gazetelere bakildiginda nasil bir
degisim getirmekteydi? Her gegen giin daha da gelisen teknoloji ve bunun medya
ekonomisine yansimasi da, ongoriilemeyen sonuglar dogurmus ve gazetelerin bu siirece
kendilerini hazirlamalar1 zaman almistir. Bunun etkisi de 6nemli 6l¢iide okur ve reklam
geliri kayiplar1 olarak gergeklesmistir. (Gazetelerin kaybettiklerini internet medyasi
kazaniyordu.) Bilgi sayisallasarak, bilgisayarlar kisisellesmeye basladi. Askeri
amagclarla gelistirilen internet aglar1 ve mobil teknolojilerin sivillerin hizmetine
sunulmasi ve bu hizmetlerin de zamanla yayginlasarak, herkesin satin alabilecegi
diizeye ¢ekilmesi 6nemli gelismelerdi. Bunlara, yeni malzemelerin eklenmesiyle, ortaya
kullanict dostu yazilimlarla desteklenen, islem ve bellek yetenegi yiiksek, ¢cok sayida
yeni cihaz ve onlarin sundugu bu hizmetleri kullanan ¢ok genis ve dinamik bir kullanici,
tilketici kitlesi ¢ikmustir. Bu gelismeler, son kullaniciy1, bireyi, tiiketiciyi 6n plana
¢ikarmigtir. Onlarin se¢imlerinin biiyiik dl¢iide piyasa kosullarini belirledigi yeni ve
dinamik bir ekonomik alan ortaya c¢ikarmistir. Biitliin bu gelismelerin medyay1
etkilemesi de dogal bir sonugtu, ozellikle gazeteler bundan genis bir sekilde
etkilenmislerdir.

Bireyler artik bu yeni teknolojilerin kendilerine sundugu yeni ara¢ ve ortamlarla
habere, bilgiye ulasma anlaminda yeni aligkanliklar, yontemler gelistirmeye
baglamiglardir. Piyasalar ve ekonominin yeni oyunculari da, dogal olarak buna uygun
mal, iiriin ve hizmetler sunmaya baslamislardi. Gazete satislar1 diiserek, gazetelerin
reklamlardan elde ettikleri gelirler azalmaya, ¢ok sayida iicretsiz gazete ortaya ¢ikmaya
ve licretsiz gazetelerin sayilari, satig rakamlari ve reklam gelirleri artmaya baglamist.

Gazeteler, toplumu bilgilendirmek, yonetmek, ikna etmek, eglendirmek,
davraniglarini gelistirmek ve degistirmek gibi bir¢ok alanda etkili olmustur.

Insanlarin gazeteleri okuma nedenleri asagidaki sekilde anlatilabilir;

e Diinyada olup bitenlere dair bilgi sahibi olmak,
e Toplumla sosyal baglant1 kurmak,

e «Sosyal konum saglamak

e Giinliik iglerini 6grenmek,

e Dinlenmek,
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Gilinitimiizde her ne kadar gegmisteki giiciinden ¢ok uzaklagsa ve yerini internet
haberciligine birakmis olsa da gazeteler, ilk baslarda simirli haberlesme olanaklari
saglayabiliyordu. Eski Roma ve Yunan’da giiniin 6nemli haberleri olan senato kararlari,
mal fiyatlar1 gibi toplumu ilgilendiren haberler, agorada®! ya da pazar yerinde duvarlara
asilan ilanlarla halk bilgilendiriliyordu. Donemin kosullarinda gazetecilik bu sekilde
yapilmaktaydi. Teknolojinin gelismesi beraberinde gazetelerin de hizla gelismesine ve
baslangigtaki 6nemini daha da artirarak, giiniimiizde bile halen yazili iletisimin en
Onemli aracglarindan biri olabilmesine olanak tanimisti.

Gliniimiiz insanlar1 gazetelerden gerek yakin gevreleri, gerek kendi iilkeleri,
gerekse de diinyadan, olup biten olaylar hakkinda, ayrintili haberler alabilmektedirler.
Gazetelerin, kamuoyuna 6nderlik yapabilme o6zellikleri bulunmaktadir. Bu da haberin
dogrulugu, giincelligi, niteligi, anlatim ve yorumlama sekli ve hitap edilen kitleye etkisi
gibi alanlar1 kapsamaktadir. Gazeteler medya alanindaki en eski iletisim araglarindan
biridir. Gazeteler i¢in ayni1 zamanda giinliik olaylarin degerlendirilmesinde gerekli olan
bilgileri olabildigince en doyurucu sekilde sunabilme yetenegine sahip kitle iletisim
aracidir denilebilir. Ancak gazetelerin kamuoyunu etkileyebilmeleri igin yukaridaki
Olgiilere uymalart gerekmektedir, aksi halde kamuoyunu etkilemeleri olanakli
goriilmemektedir. Gazete vyetkilileri, gazete satin alan ve haberlerini takip eden
bireylerin belli bir entelektiiel birikime sahip olmalarimi dikkate almak zorundadir.
Bunun nedenle de iletilen haberin kaynagina ve giincelligine daha fazla 6nem vermek
zorundadirlar. Gazeteler, radyo, televizyon vb. diger kitle iletisim araglar1 gibi herkes
tarafindan takip edilen bir kitle iletisim araci degildir, iletisim yontemleriyle diger
iletisim araglarindan ayrilir. Daha ¢ok egitimli insanlarin tercih ettigi bir mecradir.
Bireylerin okuma yazma bildikleri 6l¢iide, sahip olduklart kiiltiirel birikim Sl¢iisiinde
gazete etkisini siirdiirebilir.

Giliniimiizde dijital gazeteciligin gelisimiyle, sosyal medya kullaniminin artisi,
haber derleme, haber kaynaklar1 ve okurla iligkiler kokten bir degisim ve doniisiime
ugramistir.

Sosyal medya, haber derleme ve kaynaklar1 dogrulama anlaminda koktenci yeni

yollarin ¢ikmasina olanak saglamistir. Donanim ve yazilimin sagladigi imkanlar, haber

21 Klasik Yunan déneminde, bir sitenin yonetim, siyaset ve ticaret islerini goriismek iizere yurttaslarm
biraraya geldigi, toplandig: kent merkezindeki alana verilen addur.
(https://lwww.google.com/search?sxsrf=ACYBGNSTbmIDfiagiQkYREC20g1a3SQIQ%3A1577689475
762&ei=g6EJIXqCcLIG)
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deneyimine interaktiflik katarak Oykiiyli anlatma formlarini, platform ve kanallari
birlestirerek zenginlestirdi. Uluslararasi haber endiistrisi, yeni medya ve gazetecilik
girisim deneyimleriyle diinyanin hemen her yerinde oriimcek agina doniismiis bir
endiistriye donlismistiir.

Dijital degisim ve doniisiim, haber olusturma ve {iretme siirecinin her asamasinda
etkisini  gostermistir. Gazetecilik artitk post-endiistriyel bir doneme girmis
bulunmaktadir. Bu donemde gazetecilik resmi ya da resmi olmayan yollarla kamunun
isbirligi ile yapilmaktadir. Kamu bu siirece gercek zamanl bilgi aktarimi saglayarak ya
da taniklik ederek, yani 6zerk bir bigimde Oykiiyili aktararak siirecin i¢cinde olmaktadir.
Bu gazetecilik bi¢imi de ag tabanli gazetecilik olarak adlandirildi. Bu yapidaki gazeteci
bir boliimiine online olarak giris yapilabilen geribildirim, yorum ve kaynaklara bagimli
bir ag tabanli sistem tarafindan yonlendirilir. Yazarlar, bu durumu profesyonel
gazetecinin bagimsizligina bir tehdit olarak goérmezler. Tam tersine kati kurumsal
kontrolden ¢ikilarak, bir 6zgiirlesme olarak yorumlarlar. Ne var ki bu 6zgiirlesme,
gittikge azalan ¢alisma giivenligi, dijital teknolojilerdeki hizli degisimler ve gelismeler
nedeniyle gazetecileri her gecen giin daha da zorlamaktadir. Bununla birlikte yeni
gazetecilik profilinin, toplumun karmasikligina uyarak, yeni iletisim ortaminda
calisabilmek, var olabilmek igin siirekli teknolojik ve insani egitimler almasinin
zorunlulugu ortadadir. Gerek haber toplama, gerekse de haberi isleme teknikleri
gazetecileri bilgisayara bagimli hale getirmistir. ~ Gazetecilik yeni teknolojilerle
kusatildik¢a ve bilgisayarla her gegen giin daha fazla biitiinlesildikge, bilgisayar yetisi
kazanmanin 6nemi artar.

Dijital gazetecilik, haber iiretim siirecini ve okurdan gelen bildirimi dogrudan
dontistiirebilen bir icerige ve ge¢miste olmayan bilyiik bir avantaja sahiptir. Sosyal
medyanin da yayginlagsmasi ve kullaniminin artisiyla, gazetecilerin habere ulagsma
bigimine yeni bir kaynak daha eklenmis oldu. Gazeteci ve takipgiler arasinda dogrudan
iletisimin gerceklesebildigi mecralar meydana geldi. Sosyal medya gazeteciler igin
giincel konular ve oykii kaynaklar1 bularak, glindemi takip etme konusunda dogrudan
hizmet verebilecekleri bir alan olusturdu. Gazeteciler sosyal medyada goriislerini
dogrudan agiklayabilmekte, son dakika haber ve bilgilerin yayinlanmasinda sosyal
medyanin rolii her gecen giin &nem kazanmaktadir. Iletisim teknolojilerinin
dijitallesmesi dolayisiyla hem gazeteci hem de okur agisindan yontemleri degismis ve

stirekli yenilenen bir haberciligi giindeme getirmektedir. Gazetecilik yapmanin ve
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stirdiirebilmenin bu bi¢iminde en onemli sorun hiz, giincel kalabilme ve yarisma
baskisinin yarattig1 dezenformasyon?? ve misenformasyonlardir.? Gergeklik kontrolii ve
giiven algis1 tartismalarinin gérmeye basladigi yakin ilgi, bu sorunlarin sonucu olarak
degerlendirilebilir.?*

Biitiin bunlarla birlikte, internet kullanici sayistyla ilgili onlarca milyon gibi
rakamlar veren istatistikler biiylik oranda yanilsamaya dayanmaktadir. Bunlarin sayisi
gercege vuruldugunda, goriilecegi gibi, hayal edilenden ¢ok daha azdir. Dahasi,
gazeteler gittikce daha genis bir kesime ulasmakla birlikte, bu yeni dijital okur kitlesini
kazang kapisina doniistirmeyi basaramamislardir. Geleceklerinin buna dayandigina
kani olup internet iizerinden verilen reklamlarin pesine diiseli beri gazetelerin her alanda
kaybettigini soyleyebiliriz: Gerek nitelik bakimindan ve dolayisiyla basili gazete
dagitiminda, gerek 6deme yaptirmayi basaramadiklari dijital ortamda. Sonug olarak
gazeteleri karanlik giinlerin bekledigini diisiindiirecek veriler hi¢ de az degildir.?®

Gelgelelim s6z konusu kriz son yillarda kendini daha da fazla belli etmektedir.
Geleneksel medya artitk ciddi bir tehdit altindadir, hatta kapana kisilmistir.
Enformasyon, bilgi yinelenmekte, el degistirmekte, kopyalanmaktadir. Ama iiretilmesi

bu denli pahali olan enformasyonun ¢ogaltilmasi bedavadir. 2

3.1.3. Gazete habereciligi

Gazete haberciligi gliniimiizde her ne kadar iletisim teknolojilerinin kazandig:
inanilmaz ivmeyle, eski giiciinii biiyiik 6l¢iide yitirmis olsa da, insanlarin daha dogru,
gercekel ve derinlikli bilgi, haber almasi i¢in vazgecilmez bir olgu olarak varliginm

stirdiirmelidir diisiincesindeyiz.

22 Dezenformasyon: Kelime Fransizca kokenlidir. Kasitl olarak yanlis, saptirilmis, dogru olmayan haber,
bilgi ya da verilerin yaymlanmasidir. Karsi tarafi asagilamaya, rencide etmeye doniik, bilingli yapilan
propagandadir. Sahte belge, fotomontaj, sahte el vyazis1 dezenformasyon yoOntemleri arasinda
bulunmaktadir.. (https://nedemek.com.tr/dezenformasyon-ne-demek-dezenformasyon-nedir/)

23 Misenformasyon: Bilginin gercegi yansitmayacak sekilde yanlis sunulmasidir. Onyargilarimizla, sahip
olunan ideolojilerle hareket edilmesi ya da aceleci yaklasimlar, medyada bilerek ve kasitla yayilan, dogru
olmayan bir bilginin disiniildiginden ¢ok daha fazla insana ulagmasina neden olmaktadir.
Dezenformasyon olarak baslatilan yanlig bilgilendirme, misenformasyon olarak, dogru zannedilerek, hizla
yayilma firsat1 bulabilmektedir.. https://www.facebook.com/neukad/posts/328272490652564/

24 Ince, Gokcen Basaran (Yrd. Dog. Dr.), Ege Universitesi Iletisim FakiiltesiGazetecilik Boliimii, Yeni
Medyanin Haber Tiiketim Pratiklerine Etkisi: Ampirik Bir Degerlendirme

25 Cage, Julia Medyayr Kurtarmak, Kapitalizm, Katilime1 Finans ve Demokrasi, Tiirkiye Is Bankas,
Kiiltiir Yayinlari, Syf. 2, 2016

% Cage, a.g.k. s.4

42



Gazete haberciliginin en 6nemli agmazlarindan biri yer kisitliligi, digeri gerek
basim, gerekse de muhabir yazar kadrolarinin asirt maliyetli olusuysa, bir digeri de
hiikiimetlerin, politik erkin ele gec¢irme, kendinden yana kullanma hastaligidir.

Bu olumsuzluklar gazetelerin politik ve ekonomik merkezli calismalarini,
devletin-hiikiimetin destekleriyle ayakta kalabilmelerini kaginilmaz hale getirmistir.
Gazeteler ve gazete haberciligi gercek glindemden uzaklasilarak, yapay krizlerle
giindem olusturmaya yonelmistir. Haber ve bilgilendirme odakli olmaktan ¢ikarak,
eglence ve magazin odakli olma yoluna girmislerdir. Ciddi politik igeriklerin icleri
bosaltilarak, magazinlestirme, basite indirgeme, yok sayma, olay1 ¢arpitma gibi yollara
basvurulmustur.

Biitiin bu olumsuzluklara ragmen gazete haberciligi glinlimiiz medyas1 i¢in de
vazgecilmez bir unsur olma 06zelligini devam ettirmektedir. Ciinkii, gazete haberciligi
kendisinden sonra gelen tim medyay1 bigimlendirme ve besleme 6zelligine sahiptir.
Dolayisiyla her ne kadar gazete haberciligi gelisen yeni teknolojilerle birlikte yok
oluyor gibi goriinse de, yeni medyanin gerek bugiin, gerekse de ileriki siirecte gazete

haberciligine ihtiyaci kaginilmaz goriilmektedir.

3.2. Radyo

Radyonun o6zellikle de haber edinme gereksinimi agisindan daha ¢ok biiyiik
kentlerde, uzun yolda seyahat eden insanlarin araglarinda tercih edildigi
diistiniilmektedir. Dolayisiyla {iniversite 6grencilerinin haber edinmede ¢ok da tercih
ettigi kitle iletisim araglar1 arasinda olmadigi varsayilmaktadir. Ancak yine de bir
donem biitiin kitleler tarafindan neredeyse en dnemli haber edinme araci olan radyonun
da diger kitle iletisim araglariyla birlikte bu ¢alismada yer almasi gerektigine inanilarak,
kapsam disinda birakilmamustir.

Radyonun diger mecralara oranla daha fazla tercih edilmesinin nedeni;
tagiabilirligi, kolay kullanilabilirligi ve istenilen her yerde ulasabilme avantajlariydi. O
giinkii teknolojilere oranla teknik iistiinliigii ele geciren radyo, diger higbir mecranin
ulagamadigi her yere anminda ulagabilmekteydi. Radyo yayinlarina ulagabilmek ve
programlarini takip edebilmek i¢in 6zel bir donanima da gereksinme yoktu. Kiigiik bir
radyo alicistyla yaymlara ulagilabiliyordu. Radyonun tercih edilme sebebi sadece
ulagilabilirliginde degildi. Geri kalmis (belki de geri biraktirilmis demek daha dogru) ve
gelismekte olan tilkelerde halkin bilinglendirilmesi ve egitilmesi halen ciddi bir sorun

olarak varligin1 korumaktadir. Cogunlugunun okuma-yazma dahi bilmedigi bu iilkelerde
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insanlarini bilinglendirmenin, onlara egitim vermenin en kestirme, en masrafsiz ve en
kolay yolu radyo yayinlarindan gegmekteydi. Verilecek her tirlii egitim, radyo
yayinlariyla toplumun tiim kesimlerine kolaylikla ulasabilmekteydi.

Elektromanyetik dalgalarin 6zelliklerinden yararlanilarak seslerin iletilmesine
radyo denir. Radyo yayinlari; elektromanyetik Ozellik tasiyarak, dalga bi¢iminde
yayilirlar. Belli dalga boylarinin olusturdugu ve 1sinim tayfinin en alt boliimlerinde yer
alan radyo dalgalarin1 kullanirlar. Bir cismin farkli dalga boylarinda yaydigi 1sinim
enerjisine 1simim tayfi denir. Isinim tayfindan, renklerin dalga boylarinin ve degisik
indisli 2 ortamlardaki davramslarinin farkli olduklar1 saptanmistir. Ayrica, buna 15181n
spektrumu da denir. Onceden hazirlanmis bir programa uygun olarak ve belli bir
bolgede yerlesik, radyo alicis1 olan herkes icin yapilan yayini1 ulastirmak radyo
yayininin amacidir.

Radyo yayininda;

e Programlar stiidyoda veya stiidyo dis1 ortamlarda hazirlanir.

e Mikrofonlar araciligiyla sesler elektrik akimina donistiirtliir.

e Yaymlar, bir merkezden kablolarla veya radyo dalgalariyla alicilara
ulagtirilir.

e Radyo alicilari, radyonun gonderdigi sinyalleri ¢oziimleyerek

isitebilecegimiz ses dalgalari haline getirir.

3.2.1. Radyonun Tanim ve Tarihsel Gelisimi

Radyonun, yaklasik 100 yillik bir ge¢misi vardir. Ancak, ilk yaymna baslamasinin
1920'lerde olmasina ragmen, bu konuda yapilan calismalarin, 1860'lardan Once
basladigin1 da belirtmekte yarar vardir. O donemde giinliik yasantimizin bir pargasi olan
radyonun bir iletisim mecrasi1 olarak ortaya ¢ikmasi tek bir aklin degil, bircok aklin
pargalar1 birlestirerek, calismasi sonucu gerceklesmistir. Farkli zamanlarda ve farkli
cografyalarda, farkli Dbilim insanlar1 radyoyu bugiine tasiyan teknik buluslar
yapmiglardir. Radyo tekniginin gelismesine baslica su dort bilim insaninin sundugu

katkilar belirtmeden gecilemez: Maxwell, Hertz, Marcorii ve Lee de Forest. Elbette bu

21 Bir degisken kural olarak bir anda yalmzca bir bilgiyi tutabilir. Bir degisken, indisli degisken olarak
tamimlandiginda, bir kiime teskil eden bu veriler, indisli degisken olarak tanimlanan degiskenin, indis
numarastyla ayirt edilen hiicrelerinde tutulabilir. Indis numaras1 degisken, sabit, ya da ifade olabilir. Buna
gore program igerisinde ayni anda benzer verilerden ¢ok sayida var olmasi ve bu veriler tizerinde toplu
islem yapilmasi gerektiginde dizilerden yararlanilir.
https://www.frmtr.com/bilgisayar-bilgileri/771843-indisli-degiskenler.html
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isimlere daha baskalar:1 isimler de eklenebilir. Benzer ya da aymi bulusu bir bagka
iilkede, yakin tarihlerde birbirlerinden habersiz olarak gergeklestiren pek ¢ok bilim
insan1 da olmustur. Bu nedenle radyo tarihgesine dair yazilan kitaplarda ve makalelerde
radyonun ilk olarak kim tarafindan yapildig1 konusunda fikir birligi saglanamamaktadir.

Telsizin mucidi olarak adlandirilan James Clerk Maxwell tarafindan 1860 yilinda
radyo teknigiyle ilgili olarak yapilan ilk bulus gerceklestirilmistir. Maxwell ilk olarak
radyo dalgalarinin varligini buldugunda, heniiz 29 yasindaydi. 1865 yilinda bu radyo
dalgalarinin boslukta 151k hizina yakin bir hizda hareket etmesi gerektigini ileri
stirmistiir. Maxwell kuramsal olarak galismis, kuramlarinin ispatlanmasi, kanitlanmasi
yoluna gitmemistir. Alman fizik¢i Heinrich Hertz tarafindan 1885-1889 yillar1 arasinda
Maxwell’in bulusu gelistirilmistir. Hertz, 1886 yilinda yaptig1 deneylerle Maxwell’in
kuramlarin1  kanitladiginda, 26 yasindaydi. Maxwell'in kuramlarin1 kanitlamakla
kalmayan Hertz, elektromanyetik dalgalarin uygun metal yiizeylerde yonlendirilmis
radyo dalgalarina doniisebilecegini de bulmus ve kanitlamistir.

Hemen hemen aymi yillarda Rusya'da Kronstadt Universitesi’nde S. A. Popoff,
Ingiltere’de Liverpool Universitesi’nde Oliver Lodge gibi bilim insanlar1 da Hertz’in
kanitlarin1 ilerleten ¢aligmalar yaptilar. Biitin bu ¢alismalarin  ve buluslarin
birlestirilerek, ses aktarilmasinda kullanimi Italyan Marconi tarafindan 1895°te
gerceklestirildi. Hertz'in ¢aligmalarin1 kamuoyuna duyurmasiyla, bu konularda ¢ok daha
onceden Italya'da deneyler yapmakta olan Marconi, bulusundan fayda saglamak
istemisti. Once 1896°da ¢ok kisa uzakliklara -bir mil kadar- ses ulastirmay1 denemis, bu
deneyinden olumlu sonuglar alinca da uzakliklar1 yavas yavas cogaltarak, Ingiltere'de 55
km. kadar uzakliga sesin ulagsmasii gergeklestirebildiginde tarih 1897°nin Agustos
aytydi. Marconi daha sonra deniz asir1 ses ulasimi denemelerine giristi ve Ingiltere ile
A.B.D. arasinda telsizle ses aktarimini basarabildi. Marconi'nin bu ¢alismalar1 ve
ardindan gelen buluslar, once deniz haberlesmesinde kullanilmaya baslanmstir.
1910’da Republic ve 1912°de batan Titanic adli gemilerde radyo telsizinin bulunmasi ve
haberlesmenin gergeklestirilebilmesi sonucunda can kaybinin daha az olmasi, bu
bulusun iinlendirerek, onemini daha da arttirmistir. Yine Marconi tarafindan 1906
yilinda telsiz araciligiyla miizik ve soziin, ses dalgalarinin, titresimlerinin aktarilmasi
basarilabilmistir.

1907 yilinda Forest bosluk tiipiinii kesfetti. Bu kesif radyonun daha once
gerceklestirilen biitiin buluslarina yepyeni bir boyut kazandirmistir. Radyonun Babasi
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olarak adlandirilan bu Fransiz teknisyen, kesfini once Eyfel Kulesi’ne, 1909’da
konumlandirdigi bir antenle denemis, deneme o bdlgede bulunan Fransiz askeri
istasyonlarindan izlenebilmistir. Bu basarili denemenin ardindan De Forest Amerika'ya
cagrilmis ve bulusunu orada da deneyerek, basarili sonuglar almistir.

Radyo ilk kez iletisim arac1 olarak, dnce gemiden gemiye, daha sonra ise gemiden
karaya iletisim gergeklestirilerek kullanilmistir. Daha sonralar1 ise, radyo telsizi olarak
ve ¢esitli haberlesmelerde kullanilmaya baslanmustir. Avrupa'min ilk diizenli telsiz
kullanimini1 1914 yilinda Almanya gerceklestirilebilmistir. Radyonun Kkitle iletisim araci
olarak kullanilarak, kamuya yonelik s6z ve miizik yayinlari yapmaya baglamasi ise
1920’lerden sonra gergeklesebilmistir. De Forest 1916’da Bronx'da kurdugu radyo
deneme istasyonunda siirekliligi olmayan haberler verebilmisti. Almanya'da da 1917
yilindan baslayarak buna benzer deneme yayinlar1 yapilmis, cephede bulunan askerlere
radyoyla miizik yayimlari bu denemelerde verilmistir.

Siireklilik acisindan bakildiginda ilk radyo vericisi 2 Kasim 1920°de A.B.D.’de
caligmaya baglamistir. Pittsburg'da gerceklestirilen bu yayinla, KDKA adli bir radyo
istasyonunda se¢im haberleri 500-2000 kisi arasinda degisen dinleyici Kkitlesine
ulagilabilmistir. 1921°de diizenli yayin yapan bu istasyonlarin sayis1 4'e, daha sonra 29'a
ve 1922 yilinin Aralik ayinda 392'ye ulagmistir. Diger iilkelerde de diizenli yayinlarin
yapilmasina baslanarak; 1922°de Fransa, ingiltere ve Sovyetler Birligi'nde, 1923’te ise
Almanya'da, sonra da sirasiyla 1927 yilina kadar Hollanda, Norveg, Cekoslovakya,
Isvigre Arjantin, Avusturalya, Italya, Isve¢, Yeni Zelanda gibi iilkelerde radyo yaymlari
baglamistir.

Radyonun bulunusu ve kullanimiyla birlikte insanlarin haber alma, eglenme,
egitim alma ve hatta kiiltiir edinmek i¢in evinden disar1 ¢ikmalari, bu hizmetlerin
sunuldugu yerlere gitme zorunluluklari ortadan kalkmistir. Evlerdeki bir radyo alicisi ile
bu tarz hizmetlerden yararlanabilmeleri gerceklesmeye baslayabilmistir. Radyo Kitle
iletisim araci olarak yayina basladig1 ilk yillarda, giiniimiizdeki durumundan ¢ok
uzaklardaydi. Ik kez elektronik yontemlerle ve alisilagelmisin disinda bir bigimle
insanlara ulagilmaya calisilmaktaydi. Radyo yayinlarinda yer alan hemen her sey, ilk
kez uygulanmaktaydi. Bu agidan bakildiginda ilk yayinlarin igerigini daha ¢ok haber
programlar1 ve miizik olusturuyordu. Zaman igerisinde, sektorde yetenekli elemanlarin
yetiserek, yeni program kaliplarinin ve tiirlerinin bulunmasma o6nayak olmuslar ve

bunlar1 radyo yaymlarinda kullanarak, igerigi zenginlestirebilmislerdir. Ozel girisimin
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elindeki radyo yayinlarinda, kamunun elindeki radyo yayinlarina oranla bu gelisim ¢ok
daha hizli gerceklesmistir. Daha ¢ok izleyici ¢ekebilmek amaciyla yeni yontemler
diisiiniilmiis, uygulanmis ve yeni programlar ortaya ¢ikarilmistir.

Devlet radyolarindaysa, haber ve eglence programlariin yani sira egitime yonelik
ve kiiltiirel programlara da yer verilmistir. Zaman igerisinde radyo yayinlari bu gibi
tilkelerde haber vermekle kalmayarak, egitim ve kiiltiir veren, hatta propaganda araci
olarak da kullanilan bir mecra durumuna gelmistir.

1930’1u yillarda Asya ve Afrika'nin bazi {ilkeleri disinda diinyanin hemen her
iilkesinde radyo istasyonlar1 kurulmustur. Ozellikle gelismis endiistrilesmis iilkeler
yayin sebekelerini kurarak, baglanti istasyonlariyla yaptiklart yaymlari gerek iilkenin
her tarafina, gerekse de sonralar1 hemen hemen tim diinyaya ulastirmaya
baslamiglardir.

Ingiltere'de BBC, Amerika Birlesik Devletleri'nde A.B.C, Japonya'da NHK,
Fransa'da ORTF, N.B.C. C.B.S. Kanada'da CBC, Avusturalya'da A.B.C. gibi radyo
yayinlart ortaya ¢ikmisgtir. Radyo yaymlarinin bu inanilmaz hizdaki yayilisiyla birlikte,
alicilarin kiigtik ve tasinabilir olmasi da izleyici Kitlesinin hizla artmasina neden

olmustur.

3.2.2. Radyonun bugiinii

Radyo, yayin hayatina baslar baglamaz, sosyal yasami o giine dek olmadigi kadar
etkileyerek, toplumsal diisiincelerin ortaya c¢ikarak, paylasilabilmesinde en biiyiik
etkenlerden biri olmustur. Gerek kendinden Onceki gerekse de sonraki kitle iletisim
araglarinin da yapisini degisiklige ugratmayi basarabilen bir mecradir. Transistoriin
bulunmasiyla radyonun boyutlari kii¢iilmeye baslamisg, giiniimiiz teknolojileriyle de etki
alanii sinirsizlagtirarak, farkli iletisim mecralarindan yararlanarak ve o mecralarin
araciligiyla istenilen her an ve her yerde radyoyu dinlemek olanakli hale gelmistir (Bay,
2007, s. 30).

Radyo yaymecilarinin basladig ilk yillarda, dinleyici olabilmek demek, ancak bir
radyo alicisina sahip olabilmekle miimkiindii. Gelisen teknoloji radyo dinleme bigimleri
ve aliskanliklarinda da degisime neden olmustur.

Radyonun hayatimiza girdigi yillarda radyo dinlenilme orani, radyo cihazina sahip
olmakla esdegerken; transistorlii radyonun kesfiyle biiyiikk bir degisim yasamigtir.

Giiniimiizde radyo artik cep telefonlarinda, saatlerde, hatta kalemlerde yer
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alabilmektedir. Internet teknolojileriyle yukarida sayilanlar dahil pek ¢ok mecraya
yerlestirilebilmistir.

Teknolojinin gelismesiyle yeni olanaklara sahip olan radyo, hem kendisini hem de
dinleyicisini degistirmistir. Radyonun ilk yillarinda dinleyiciler kendilerine sunulan
programlar1 dinlemekle yetinmek zorunda kalmiglardir. Ancak artik glinimiizde radyo
dinleyicileri edilgen konumdan etken konumuna gegerek, yalnizca tiiketici olmaktan
cikmis, tretici kimligiyle de radyolarin igerigini kendisi yaratabilme olanagina
kavusmustur.

Onceleri propaganda yapabilmek amaciyla kullanilan radyo, hedef Kitleye
sahiplerinin amaglari dogrultusunda sesleniyorken, giiniimiizde bireye hitap etmeye
baslamig ve biiylik olglide bireylerin istekleri dogrultusunda bi¢cimlenmektedir. Radyo
her ne kadar teknolojik gelismelerle birlikte sarsinti1 gegirse ve zor donemler yasasa da,
yine teknolojik gelismelere ayak uydurarak degisebilmis, doniisebilmis ve bu
yetenegiyle de varligini siirdlirmeyi basarabilmistir.

1950’11 yillarda otomotiv endiistrisinin ve pille calisan tasimnabilir radyolarin
gelisimiyle birlikte otomobil radyosunun ortaya ¢ikmasi, dinleme aligkanliklarini kokten
bir degisime ugratmistir. Degisimin boyutlar1 kimsenin, hi¢cbir kurumun gormezden
gelemeyecegi, goz ardi edemeyecegi denli biiylik olmustur. Giinlimiizde radyo, isitsel
olma Ozelliginin yam sira gorsellesmeyi de gergeklestirebilmistir. Radyo yayincilig
mobilleserek, internet lizerinden yayin yapabilen radyo sayist da her gegen giin
artmaktadir. Radyo dinleme aligkanligi yayginlagarak, akilli telefonlardan, diziistii
bilgisayarlardan ve tabletlerden de radyo yayinlarina erisilebilmektedir.

Radyo yaymciligi artik gelisen teknolojiyle birlikte c¢ok biiyiikk 6lclide bu
teknolojiye uyum saglamis durumdadir. Zengin igerik ve multitasking -ayn1 anda birden
fazla is yapma- ozellikleriyle radyolar, birden fazla veriye ve bilgiye aninda ulasarak,
ayni anda farkli islemler yapabilme 6zelligini sunabilmektedirler. Multitasking
ozelligiyle bir ¢ok uygulamaya ayni anda ulasilabilir. Multitasking 6zelliginin sagladigi
kolaylikla, internet araciligiyla bir radyonun yaymlarini dinlerken, son dakika
haberlerini de okuyabiliyoruz. Bunun yani sira diger radyo kanallarini, 0 kanallarda
hangi programlar oldugunu gorebiliyor, haber ve reklamlar1 inceleyebiliyor, fotograf
galerilerine bakabiliyor, sohbet pencereleri araciligiyla da diger bireylerle baglanti

kurulabiliyor.
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Diinyanin hemen hemen her yerindeki pek ¢ok radyo yayinina internet araciligiyla
ulasilabilmektedir.

1906 senesinde ABD'min Massachusetts eyaletinde yapilan “iki sarki bir siir”
programi ilk radyo programi olmustur ve radyonun diinya genelinde kullanim1 artmaya
baslamistir. 2

Yayinciligin en biiylik yeniliklerinden biri olan radyo, hayatin igerisinde dnemli
yer tutar hale gelmistir. 1. Diinya Savasi yillarinda yasanan krizler ve ekonomik
problemler radyonun gelismesine engel olmustur, fakat savasin bitmesiyle beraber
ozellikle 1920’li yillarin ortalarindan sonra bu gelisme siireci devam etmistir. Radyonun
biiyiileyici diinyas1 insanlari etkilemis ve radyoya olan talepler artmistir. Bu talep artisi
ile birlikte radyo istasyonlarma olan gereksinim ayni1 derece artmistir. ilk ticari radyo
istasyonu yine ABD'de Pittsburgh'ta kurulmustur (KDKA). Radyonun aktif rol alarak
kitleleri biiyiik olctide etkiledigi ilk kiiresel gelisme ise 2 Kasim 1920 tarihinde ABD
baskanlik secimleri sonucunun radyodan canli yaymlanmasi olmustur. KDKA
istasyonunun yaptigr programda Warren G. Harding'in bagkanligi kazandigi ilan
edilmistir. % Ingiltere ise radyo ile 14 Subat 1922 yilinda tamismustir. Ik radyo programi

ise 11 Mayis 1922 senesinde yayinlanmustir.

3.2.3. Tiirkiye’de radyo

Diinyada bu gelismeler yasanmaktayken iilkemiz savasin etkilerini yasamakta ve
zorlu gilinlerden gegmekteydi. Haberlesme ve bilgi amacli iletisimi saglayan tek arag ise
telgrafti. Yurt genelinde halkin haber almasini saglayan yayincilik hizmeti gazeteler ile
saglanmigtir. Milli Miicadele Ddnemi'nde gazetelerin ¢ogu yasanan miicadeleyi
desteklemistir. Toplumsal olarak birlik olma amacini gazetelerin yaymlar
pekistirmistir. Baslangigta sansiir ve engellemeler nedeniyle siirecte sessiz kalan
Istanbul gazeteleri de ilerleyen siiregte milli miicadele siirecini desteklemistir. Tiirkiye
Cumbhuriyeti yeni kurulmus olmasina ragmen radyo ile tanigmasi ¢cok da gecikmemistir.
1923°te ilk Tiirk radyocu olarak kabul goren Riistii Uzel’in baslattig1 calismalar, 1925
yilinda donemin hiikiimetince bu ¢alismalara destek verilmek suretiyle siirdiiriilme ve
bugiinlere tasinma olanagina kavusmustur.

Radyo yayinciligi tilkemizde resmen Tiirk Telsiz Telefon A.S. tarafindan 6 Mayis
1927°de Istanbul’da baslatilmistir. Ulkemizde radyonun ilk yillarindaki temel amact

28 https:// www.trtarsiv.com 30.12.2019
29 https://wmv.history.com 30.12.2019
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siyasi, toplumsal ve bilimsel igeriklerin aktarilmasini saglayarak, hava durumu
tahminlerini ulastirmak olmustur.

1928 yilinda Tirkiye Cumhuriyeti’nin niifusu 13 milyon civarindadir. PTT
verilerine gore 2000 radyo satis1 ve bu satisla oranla tahmini 10000 dinleyici oldugu
diisiiniilmiistiir. *° Radyonun Istanbul ile birlikte Ankara’da da ¢alismaya baslamasi
gelisimi slirdliirmiistiir.

Radyo igeriginde onemli yer tutan bir diger program ise miizik yayinlaridir.
Radyo i¢in hazirlanan miizik programlar1 araciligiyla birgok iinlii miizisyen taninir hale
gelmigtir. M. N. Selcuk, Miizeyyen Senar, Safiye Ayla, Hamiyet Yiiceses gibi 6nemli
sanat¢ilar radyo ile linlenmistir. Radyolarin kapasiteleri 1930’lu yillara gelindiginde
tilkemizde daha da artmistir. Ama 2. Diinya Savasi’nin patlak vermesiyle tekrar bir
duraksama dénemine girilmistir. Ulkemizde 1949 senesine kadar radyolar susmustur,
ama 2. Diinya Savasi'nda yeniden biiyiik bir 6nem kazanmustir.

Propaganda ve siyasi gii¢c agisindan biiyiik deger tasiyan radyolar i¢in dénemin
Alman Propaganda Bakani Gobbels; radyonun top, tiifek kadar 6nemli bir silah
oldugunu sdylemistir. Radyonun siyasi giicii ve propaganda agisindan degeri diinya
genelinde artmistir. ABD'de yapilan bagkanlik secimlerinde Roosevelt radyo lizerinden
yuriittiigii secim calismasiyla bagkanligi elde etmis ve donemin yayincilik anlayisini
etkili bicimde kullanmigtir. 3t

Savas sonrasinda radyoculuk iilkemizde gelismeye devam ederken canli
yayinlarin diginda kayit olanagi sunan araglar kullanilmaya baglanmistir. 1950'l1 yillara
gelindiginde ise yasanan Onemli gelismelerden biri radyo reklamlarinin baslamig
olmasidir. Reklam gelirleri giderleri diisiirmiis ve radyoculugun gelismesi bu nedenle
hizlanmistir.

Radyoya dair 6nemli bir diger gelisme ise ilk dis yaymin yapilmasi olmustur.
4500 Tirk askerinin Kore Savasi’na gitmesinin ardindan yapilan calismalar ile hem
oradaki askerlerden bilgiler hem de iilkede yasanan gilindemin oradaki askerlere
iletilmesi radyo ile saglanmistir. Kore Savasi’nda askerlerin aileleri Ankara Radyosu’nu
gerek haberlesme kanali olarak kullanilmis, gerekse de cepheden gelen haberler yine
kamuoyuna Ankara Radyosu araciligiyla duyurulmustur. Benzer sekilde, Amerika’nin

Sesi Radyosu tarafindan da gergeklestirilmistir. Ancak kendi halkindan daha ¢ok

30 https://www.trtarsiv.com 30.12.2019
31 Oztiirk, Giilcennet (Yrd. Dog. Dr.)istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Bir Propaganda Araci
Olarak Radyo, Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi (AKAR), 2017 Cilt 2, Say1 3, Syf.166
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uluslararas1 kamuoyuna hitap etmesi acisindan farklilik gosterir.®? Yillar 1956’y1
gosterdiginde ise PTT verilerine gore radyo verici sayist 1 milyonu ge¢mistir. Bu rakam
hane olarak ele almilirsa erisim giicli iilkenin 6nemli bir boliimiinii kapsar hale
gelmistir. Ulke niifusu ise 1956 yilinda 27 milyon civarindadir. Istanbul, Ankara ve
Izmir radyolar1, 1960 yilina gelindiginde iilkenin %36’sina erisen yayin kapasitesi ile

niifusun %42’sine ulasabilmektedir. 3

3.2.4. Radyo haberciligi

Radyo baslangigta biitiin diinyada bir miizik kutusu olarak algilanmis, gelismis, ve
benimsenmistir. Radyo haberciligi de zamanla miizik yaymciligi kadar olmasa da
gelismistir. Radyonun ¢ok hizli bir kitle iletisim aracit olmasit bu gelismenin temel
nedenidir. Yazili basinda ertesi giin 6grenilebilen haberleri radyo birkac saat, hatta
birka¢ dakika icerisinde dinleyicisine ulastirabilme yetenegine sahiptir. Radyo bu
anlamda televizyonla, 6zellikle de internet haberciligi ile rekabet halindedir, onlara gore
de halen baz1 avantajlara da sahiptir.

Radyo’nun haber verme isleviyle ilgili pek ¢ok yorum yapilmistir. Bu yorumlarin
temel olarak birlestigi nokta, radyonun haber kaynagi olmasindaki hizi, kolay
ulagilabilir ve konumdan bagimsiz olmasi nedeniyle hem yerel, hem de uluslararasi
boyutta yayinlara erisilebilirligiyle ilgilidir. Radyo haberlerinin kisa, akici ve herkes
tarafindan anlagilabilir olmasi1 da en Onemli avantajlarindan bir digeridir. Haberin
radyoya ulagmasi ayni anda eszamanli olarak dinleyiciye de ulastirilabilecegi anlamina
gelir. Giinlimiiz medyasi internet haberciliginde de haber metninin yazilmasi gerekir.
Fotograf ya da video segimlerinin ardindan, sayfa diizenlemesi de yapilmasi gerekir Ki
bu da zaman kaybi1 demektir. Radyoda ise ulagilan tiim veri ve haberleri aninda sesle
aktarmak olanaklidir ve yeterlidir. 34

Radyo gorsel iletisimin heniiz tam anlamiyla olugsmadigt donemlerde
dinleyicilerin zihinlerinde kendilerine 6zel gorsel bir diinya olusturarak, onlarin hayal
giiclerinin zenginlesmesine ve gelismesine de katkida bulunmustur. Yeni teknolojilerin
Insanlar tarafindan yeni teknolojilerin hizla benimsenmesi, zamanla tiim bu gelismelere

ayak uydurarak degisen ve doniisen radyoyu da, islevsel olarak hizla tiiketilen bir mecra

32 Keloglu, Esra ilkay (Yrd. Dog. Dr)Anali,Serdar isler, (Ogr. Gér.)Voice of America’dan Ankara
Radyosu’na: Kore Savasi’nda Kamuoyu Olusturma, Syf. 87

33 https://www.trtarsiv.com 30.12.2019

% Tufan, Firat (Arastirma Gérevlisi)istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Ozkocak, Yelda (Ogr. Gér.)
Istanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Cevre Duyarliligi Kazandirmada Ozel Radyo Haberlerinin
Roli, Syf.4
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haline getirmistir. Haber verme giiniimiizde her ne kadar miizik kutusu olarak goriilse
de Radyonun haber verme islevi (her ne kadar giiniimiizde miizik kutusu olarak goriilse
de), temel islevlerinden sayilmaktadir.

Radyo haberciligi anlagilmasi kolay ve agik sekilde yazilmis haberlerden olugmasi
nedeniyle, giinliik haber edinme ihtiyacin1 karsilayan bir mecradir. Radyo igin haber
yazanlar, daha ¢ok insanlarin duyma organlarina yonelik haberleri diizenleme ve sunma
cabasindadirlar. Bu nedenledir ki kisa climleler, az heceli kelimelerle haberlerini yazma
egilimindedirler. Miimkiin olabildigince gii¢ sdylenen ve herkes tarafindan bilinmeyen
sozciiklere haberlerinde yer vermemeye 6zen gosterirler.

Radyo haberleri anlatimlarin1 temel olarak dykiilestirmeye dayandirirlar. Bu bigim
daha ¢ok yazili basinda kullanilan renkli haber olusturma egilimine yakindir. Buradaki
amag, dinleyicilerinin ilgilerini ¢ekebilmek ve dostca bir yaklasimla ¢evresinde olup
bitenleri tanimlamaktir. Haber ancak tekrarlandigi ol¢iide, dinleyiciler tarafindan
yeniden dinlenilme olanagina sahiptir. Tekrarlanmadig: takdirde, haber icin geriye
donilis miimkiin olmadig igin, radyo haberciliginde anlasilirhigin saglanmasi agisindan
kaynak belirtmek gereklidir. *°

Aydin, Oya Saki’ya gore radyo haberciligi, halen pek ¢ok insan tarafindan tercih
edilen bir mecra olmasina ragmen, artik eskisi kadar popiiler degildir. Yeni kesfedilen
ve her gecen giin bagkalar1 da eklenen kitle iletisim araglarina dair inceleme yapmak ve
olasi etkileri {izerinde c¢alismak, arastirmacilar acisindan ¢ok daha anlamh
goriilmektedir. Bugiin radyoda 6zgiin haberlerin iretilemedigini gozlemlemekteyiz.
Radyolar artik kendi basina habere ulasabilme 06zelligini kaybeden bir kitle iletisi
aracima doniismislerdir. Derleme haber {iretiminin bir par¢asi olmaktan O&teye
gidemeyerek, televizyonun ve internetin golgesinden ¢ikamamaktadirlar. Uzerinde
durulup, tartisilmaya deger bir olgu da, radyolarin biiylikk medya gruplarinin
egemenliginde olmasinin ve 6zgiinliiglinii yitirmesinin, genel medya ortaminin sahipligi
acisindan yogunlasmasidir. >

Gokmen, Esma’ya (Gékmen, E. UEM, Unite:3) gore; radyonun, giiniimiizde bir
miizik kutusu haline gelmistir. Daha ¢ok ticari kaygilar ve kazang giidiisiiyle davranan

girisimciler, radyonun bugiinkii gériiniimiinde en temel rolii oynamaktadirlar. Kazancin

% Tokgéz, Oya (Prof. Dr.), 2019, Temel Gazetecilik, Imge Kitabevi, s. 397

% Aydm, Oya Saki (Ars. Gor.)istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi Medya ve iletisim
Sistemleri Bolimd, 21. Yiizyilda Tiirkiye’de Ulusal Radyo Haberciligi: Ticari Kaygilar Asilabilecek mi?
Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Y1l:4 Say1:7 Bahar 2005/1 Syf. 130
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egemen oldugu medya alaninda, ulusal radyolar dahil, belirli medya gruplarina ya da
isadamlarina aittir. Her ne kadar baslangigta ¢ikarlarina hizmet ediyor gibi goriinse de,
Ozellikle de is insanlar i¢in zaman igerisinde ¢ok da biiylik getirileri olmadigi, hatta
toplumun tepkisinden c¢ekinilerek, medya sektoriinden ¢ikma egilimleri de
gozlemlenmektedir.

Radyo haberciligi icerigi cok da dnemsemeyerek, ticari mantik ve teknolojiyi de
kullanarak, kazang odakli hale gelmistir. Bu da radyo haberciligine, habercilerin ¢alisma
sartlarina ve biiltenlere miidahale edebilmektedir. Muhabir kullanilmamasi, haber
kaynaklarin1 azaltarak, ajanslara, haber kanallarina ve internet haberciligine
bagimliliklarinin artmast, biiltenlerin birbirine benzemesine neden olmaktadir.

Yayin ve habercilik anlaminda ¢esitliligin azalmasina televizyon, radyo ve
internetin hemen hemen ayni igerigi kullanmasi neden olmaktadir. Televizyon
haberlerinin artik radyodan, internet araciligiyla da tiim diinyaya dagilmasi, bu olgunun

en acik rneklerinden birisidir. ¥’

3.3. Dergi

Dergi, gazete gibi diizenli araliklarla basimi ve dagitimi yapilan kitle iletisim
mecralarindan biridir. Dergiler, gazetelerden farkli olarak daha kaliteli ve dayanikli
kagitlara basilmaktadir. Daha ¢ok haber ve arastirma gibi konular1 kapsayan dergiler
kiiltiir sanattan magazine, spordan avciliga kadar cesitli ilgi alanlarma yonelik olarak
basilabilmektedir. Dergiler basildiktan sonra ciltlenir ki gazeteden farkli olarak daha
fazla sayfaya sahip olmasi ve uzun siire okuyucunun kullanimina uygun olabilmesi i¢in
bu gereklidir. Dergiler genellikle haftalik, aylik ya da 3-4 aylik zaman araliklariyla
basilirlar.

Geng niifus basta olmak {izere, niifusun biiyiik bir boliimiiniin giiniin biiyiik bir
boliimiinii bilgisayar basinda ya da akilli telefon ve tabletlerle gecirmesi nedeni ile
kullanicilar tarafindan tercih edilmek istenen dergiler, geleneksel yontemlere segenek
olarak bu ortamda varligin1 stirdiirmektedir.

Var olan dergilerin yan1 sira sadece dijital ortamda hazirlanan dergiler de
bulunmaktadir. Kagida basilmis bir materyal yerine, elektronik ortama sunulmus bir
dergi, ulasim kolaylig1 agisindan tercih edilmektedir. Bu dergilere, bilgisayar, akilli

telefon ya da tablet {izerinden giiniin her aninda erisim saglanabilmektedir.

3" Gokmen, Esma (Ogr. Gor.) 19 Mayis Universitesi, Uzaktan Egitim Merkezi, Unite 3, Syf. 1, 2
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3.3.1. Diinya’da ve Tiirkiye’de derginin tarihsel gelisimi

Dergicilik 17. Ylzyilda batida ortaya ¢ikmis, ancak iilkemize iki yiizyil
gecikmeyle, 19. yiizyilda olabilmistir. Matbaanin dini ve toplumsal inanislar nedeniyle
tilkemize gelmesinin ¢ok gecikmesi, basin hareketlerinin iilkemizde ¢ok gec
baslamasmma neden olmustur. Ancak her seye ragmen gazetenin iilkemizde
yayimlanmaya baglamasindan kisa bir siire sonra dergicilik de hizla yayginlasmaya
baslamistir. Zaman igerisinde, kosullarin da iyilesmesi ve gelismesiyle, dergi tiirlerinde
cok ciddi bir artig yasanarak, her tiirden ve tarzdan dergi yayimlanmaya baglamistir.

Toplumlarin gelisim asamalarini, yasam bicimlerini ve siyasal kosullarini,
anlamak icin dergiler en az gazeteler kadar 6nemli birer yayin organidir.

Ulkemizde bugiin halen ¢ok sayida dergi yayimlanmaktadir, ancak bu alanda ayn1
zamanda biiyiik bir ¢itkmaz da s6z konusudur. Gegmiste belirli siyasi ya da ideolojik
grup ya da kisilerin bir araya gelmesiyle ve daha ¢ok arastirmaya yonelik icerikleriyle
dergiler iilkemizde 6nemli bir yere sahipti. Giiniimiizdeyse daha ¢ok gazetelere sahip
olan gruplar tarafindan ¢ikarilan dergiler, gazetelere kiyasla daha kolaylikla
kapatilabilmekte ya da kapatilmasa bile o grubun biinyesindeki gazetelerden birinin eki
konumuna gelebilmektedir. Bir gazete ile birlikte dagitilan dergi, artik bagimsiz bir
dergi olma niteligini kaybederek, ek konumuna diigmektedir.

Gazetelere  oranla  dergilerin  degisim ve  donisimi  daha  hizh
gerceklesebilmektedir. Bazi dergiler basili olarak yayimlanirken, eski sayilarini da
dijital ortamlara yiiklemek suretiyle kullanicilarin elektronik ortamlarda bu sayilara
kolaylikla ulasabilmelerini saglamaktadirlar. Ayrica gelenekselden dijitale doniisiim
saglayan dergiler olmakla birlikte, baglangigtan itibaren dijital olarak kurulup
yayinlarina devam eden dergiler de vardir.

Dijital dergi, yalnizca basili derginin PDF olarak bilgisayar ortamina aktarilip
paylagilmas1 demek degildir. Aynm1 zamanda o derginin dijital ortamda igeriginin
olusturularak, tasarlanmasi, paylasilmasi, etkilesimli-interaktif olmasi, basili kopyasinin
olmamasi ve cep telefonlari, internet, 6zel aglar gibi diger dijital cihazlardan ulasilabilir

olmasmi da gerektirmektedir. Interaktif % kelimesinin alt1 cizilmeli ve iizerinde

38 Interaktif: Ingilizce kokenli bir kelimedir. Tiirkce’de her ne kadar etkilesimli anlamina karsilik gelse de
kavramin tanimina dair heniiz net bir uzlagsmaya varilmis degildir. Etkilesimlilik, karsilik verebilirlik,
cevaplayabilirlik kavrami ile benzesmektedir. Bir iletinin, ge¢cmisteki iletilerle aralarindaki baga da ne
derecede bagli oldugunun incelendigi iletisim siirecidir. Interaktif kelimesi, karsilikli olarak birbirini
etkileme yoluyla iletisime gegmeyi ifade eder. http://www.hurriyet.com.tr/gundem/interaktif-ne-demek
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durulmalidir. Geleneksel dergiden dijital dergiyi ayiran en 6nemli 6zelliklerden biri,
dijital dergi okurlarinin kendilerine sunulan igerikle kolaylikla iletisim kurarak, i¢erik
hakkinda yorum yapabilmesi, ayn1 zamanda da derginin yazarlar1 ve editorleriyle
iletisime gegebilmesidir.

Geleneksel dergicilerden dijital dergicilige doniisim 1990’larda baslayarak
giiniimiize dek devam eden bir siirecin sonucudur. iletisim ortamlarmin dijitallesmesi ve
internetin yayginlagsmasi1 beraberinde elektronik ortamlar1 ¢ekim merkezi haline
getirmistir. Bu da beraberinde {ireticilerin tiiketiciye ulasabilmeleri i¢in bu ortamlari
kullanmasini biiyiik 6l¢lide zorunlu hale getirmektedir. Akilli telefonlar ve tabletlerin
yayginlagarak, insanlarin hayatindaki yerlerinin her gecen giin artmasi, iireticilere de
onemli mecralar sunmaktadir. Insanlar istedigi zamanda ve yerde akilli bir cep telefonu
ya da internete bagli bir tablet dijital verilere rahatlikla ulagabilmektedir.

1980’11 yillarda bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, yogunluklu
olarak kullanilmaya baglanan elektronik posta iletileri, elektronik yaymciligin ilk
orneklerindendir. CD-ROM’larin  1990’larin = basinda  elektronik  yayincilikta
kullanilmaya baslanmasiyla yeni bir dénem basladi. Iletilerin ve bilgilerin dagitilmas:
ve arsivlenmesi olanakli hale geldi.

1990’11 yillar elektronik dergi yayinciligi i¢cin doniim noktasi olarak diisiiniilebilir.
Bu siiregte internetin yayginlasarak, internetteki tarayicilarin gelistirilmesi, elektronik
yayimciligi doniisiim ve gelisiminde biiyiik rol oynamistir.

Dijital dergiciligin avantajlarindan biri, yapilan yaynlarla internette var
olabilmektir. Herhangi bir diz istii ya da kisisel bilgisayar ve internet baglantisiyla
diinyanin her yerinden istenilen zamanda, istenilen dergiye erisim olanaklidir.
Tiiketicinin konumunun degismesi dijital yayincilikla geleneksel yaymciligin arasindaki
en biiylik farklardan biridir. Yeni medyayla birlikte etkilesim ortamiyla okur, ayni
zamanda kullaniciya doniismiistiir.

Bir {irlinlin internette tinlenmesi 2000’li yillarda aylar siirerken, giiniimiizde bu
siire dakikalarla ifade edilir hale gelebilmistir. Bunun en biiyiik nedenlerinden biri
dogustan dijital olarak adlandirilan kusaktir. 1985 oncesi doganlar dijital gdgmen,
sonrasi doganlar da dogustan dijital olarak adlandirilmaktadir. Dogustan dijital kusak

cep telefonu ve internetin i¢inde dogarak, bu teknolojiyle i¢ i¢e biiylimiislerdir. Yemek,
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icmek, yiirimek kadar siradan bir duygudur bu kusak icin teknoloji. Gosterge diline son
derece egemen olan bu kusak hemen hemen hi¢ kullanim kilavuzu okumamaktadir..
Bu dogustan dijital kusak yanlarindan ayirmadiklari akilli telefonlar ve cihazlarla
istedikleri hemen her seye ulasabilmektedirler. Istedikleri her saat ve yerde istedikleri
dijital verilere ulasmalar1 olanakli hale gelmistir. Tiirk halkinin okumay1 pek sevmedigi
bir gergektir. Ayrica biiyiikk kentlerdeki trafik yogunlugu da okuma sevmemeye
eklenince, zamaninin 6nemli bir bolimiinii yolda ge¢irmek zorunda olan toplumlar
acisindan dijital igerikler son derece cazip hale gelmektedir. Yayinlanan dergilerin
Oonemli bir cogunlugunun parasiz olmasi da okuyucuyu ¢eken bir baska 6ge olmaktadir.
Dijital dergilerin geleneksel, basili dergiler gibi tasima sorunu yoktur. Dolayisiyla her
istendiginde rahatlikla ulasilabilir. Bu durum da dijital dergilere biiyiik avantaj saglayan
bir diger unsurdur. Dijital dergiler, dergi yayincilar1 ve girisimcileri agisindan da daha
zengin bir igerik olusturabilme olanagmin yani sira masrafsiz olmasi ve ¢ok sayida
kullaniciya ulagabilmesi gibi avantajlartyla da 6nem kazanmaktadir. Girisimci ve
yayinci agisindan bir bagska onemli avantaj da iyi bir reklam araci olmasi dolayisiyla

kazang elde edebilmesidir.

3.3.2. Giiniimiiz dergiciligi

Dijital dergilerin gelisen giinlimiiz teknolojisi ile en oOnemli ozelliklerini
“erigebilirlik”, “etkilesim’’, “kullanilabilirlik”, “’taranabilirlik’> “yayilabilirlik”,
maliyet, arsivleme, coklu ortam, raporlama ve istatistiklendirme seklinde ifade

edebiliriz.

3.3.2.1 Erisebilirlik

Zaman ve yer siirliligi olmaksizin internet baglantisinin oldugu her yerden dijital
dergilere ulasilabilmektedir. Dergi okuyuculart gerek ¢evrimigi gerekse de g¢evrimdisi
dergiye ulasabilir, internete bagh oldugunda dergiyi indirebilir ve sonra da erisimin

olmadig ortamlarda indirdikleri dergiyi okuyabilirler.

3.3.2.2. Kullanilabilirlik

Web tarayicilarinin destekleyici 6zelliginden dolay1 iicretsiz dijital dergilere

dileyen rahatlikla ulasilabilir. Ucretli olanlarina ise abone olunarak, bir miktar iicret

39 http://www.sabah.com.tr/teknoloji/haber/2012/02/21/dergicilik-icin-buyuk-firsat
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O6denmesi gerekmektedir. Bunun sonucunda kullaniciya tanimlanan sifreyle o0 dergiye

ulasilabilmektedir.

3.3.2.3. Coklu ortam

Dijital dergiler, interaktif 3D goriintii, animasyon, yorumlara baglantilar ve gezinti
destekleri gibi destekler saglamaktadir. Internetin en 6nde gelen dzelliklerden biri olan
hipermetin 6zelligi, elektronik dergilerin de baska referanslara yonlendirilmesinde

Oonemli bir arag olarak goriilmektedir.

3.3.2.4. Taranabilirlik

Anahtar kelimeler kullanilarak arama motorlar1 araciligiyla dijital dergilerin
igerigine ulagilabilir. Arastirmaya soz konusu alanlarda ve akademik ¢alismalarda
tarama yapmak suretiyle, dijital dergilerin igeriklerinden yararlanilabilir ve hem
arastirmacilara kaynak saglanir, hem de 0 derginin bilinirligin artmasina katkida

bulunabilinir.

3.3.2.5. Etkilesim

Derginin interaktifligini saglayan yapisiyla kullaniciyla igerik kullaniciyla yayinci
ve kullaniciyla diger kullanicilar arasinda iletisim kurup etkilesim saglanmaktadir.
Kullanicilar dergideki haberlere, makalelere, videolara yorum yapabilme olanagina
sahiptir. Daha Once benzer haberlerin altina yorum yapan kullanicilarla tartigma
platformu olusturabilirler, reklami yapilan iriinlere baglantili linkler araciligiyla

ulagarak aligveris yapabilirler.

3.3.2.6. Arsivleme

Dijital dergilerin eski sayilari indirilerek, zaman kisitlamasi olmadan ulasilabilinir
okunabilirler. Dergiler sitelerinde eski sayilarini yiiklediginden, kullanicilar arsive
girerek, bu dergilere kolaylikla ulasarak daha once okuyamadiklari sayilari okuma,

inceleme ve istedikleri takdirde arsivleme olanagina sahip olabilmektedirler.

2.3.2.7. Yayabilirlik

Dijital dergiler igeriklerinin olusturulmasindan sonra, okuyucuyla bulugmaktadir.
Zaman alan siiregler dijital dergilerde olmadig igin, ¢ok daha hizli yayina hazir hale
getirilerek, geleneksel dagitim siireglerine de gerek duyulmadan internet iizerinden
kullanictya ulastirilabilmektedirler. Kullanicilar da gerek sosyal aglar, gerekse de

elektronik posta araciligiyla birbirleriyle dergiyi paylasabilmektedirler.
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3.3.2.8. Maliyet

Geleneksel dergilerde her sayfa ve baski sayist maliyetleri artirict unsurlardir.
Dijital dergilerde bu anlamda bir kisitlilik s6z konusu degildir. Geleneksel dergilerde
artan maliyetler, dijital dergiler i¢in sabittir. Dijital dergilerin maliyetlerine dagitim
ticreti eklenmedigi igin, geleneksel dergilere oranla biit¢elendirmede daha avantajli bir
konuma sahiptirler. Dijital dergilerin ¢ok &nemli bir kismi ficretsiz oldugundan

kullanicilarin tercih etmesinde de 6ncelige sahip olabilmektedirler.
3.3.2.9. Istatistiklendirme ve raporlama

Sahip olduklar1 avantajlar nedeniyle dijital dergilerde okuyucularin ilgi alanlari,
hareket tarzlari istatistiki bilgiler haline getirilerek, raporlastirilabilmektedir.
Kullanicilarin hangi haberleri ne siklik ve siireyle okudugu, dergiyi ka¢ okurun ziyaret
ettigi, hangi sayfada ne kadar siireyle kaldigi, sayfalardaki linkler ve reklamlar
araciligiyla aligveris tercihlerinin ne kadar yonlendirilebildigi rakamsal verilere
dokiilebilmektedir. Derginin igerik ve pazarlama stratejisi Sayfalarin igerisine
yerlestirilen linkler ve reklamlar araciligiyla aligveris tercihleri rakamsal verilere
dokiilebilmektedir. Elde edilen bu istatistiki veriler anlamlandirilarak yeniden

yapilandirilabilmektedir.

3.3.3. Dergi haberciligi

Ulkemizin yakin tarihine damgasin1 vuran, ¢ikacagi giinlerin merak ve heyecanla
beklendigi, ¢iktiginda da 6zel haberleriyle firtinalarin koparildig: dergiler, 6zellikle de
haber dergileri, yerini artik yerini biiylik 6l¢iide moda, magazin, tarih, av, doga vb.
temalarla ¢ikan dergilere birakmistir. Tirk medyasinin arastirmaci gazetecilikte son
derece basarili olmus, biiylik haberlerin altina imzalarin1 atmis pek ¢ok gazeteci bu
dergilerden gelmistir.

Dergi ¢ikarmak da, dergi haberciligi yapmak da ¢ok ciddi bir donanim ve birikim
ister. Dergi haberciliginde ne gazetelerdeki gibi yer sigligi ve zaman baskisi, ne de
sayfalara son anda girebilecek, ilan-reklam kaygis1 vardir. Dergi habercisinin 6niinde
derinlemesine haberini kurgulayip, ayrintilar1 derleyip, toparlayabilecegi koca bir hafta
vardir.

Haber dergiciligi giiciinii, derinlemesine yapilan ¢oziimleme ve c¢ok yonlii
yorumlardan, ana sorunlara karsi gosterilen farkli yaklasimlardan alir. Haber dergisi

¢ikarabilmek i¢in her seyden 6nce ciddi bir altyapi, kadro ve biit¢e gerekir.
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Bugiin eger iilkemizde Time, Newsweek, Stern, Der Spiegel Forbes gibi giiclii ve
ses getiren dergiler yoksa, bunu iilkenin i¢inde bulundugu entelektiiel ortamin
zayifligina, okuma oraninin diisiikliigline ve demokratik iklimin olmayisina baglamak

olanaklidir.

3.4. Televizyon

Televizyon bazilar1 i¢gin tiim diinyada olmazsa olmaz kitle iletisim araglarindan
birisidir. Gelismelerden en kisa siirede haberdar olunabilen, 6nemli bir haber, bilgi ve
yanisira eglence kaynagidir. Kimilerine goreyse “’aptal kutusu’’. Hemen her teknolojik
bulusta oldugu gibi, televizyon da insanlarin nasil, ne amagla kullandig1 ve ne elde
ettigiyle ilgili cok farkli tanimlara sahiptir. Her nasil tanimlanirsa tanimlansin, ortaya
¢ikisindan bugiine, diinyay1 ve insanlar1 gerek olumlu, gerekse de olumsuz yonlerden
fazlasiyla etkiledigi, su gotiirmez bir gergektir.

Kitle iletisim araglar1 arasinda televizyon, her ne kadar gergegi aslina en yakin
olarak yansitan bir aragmis gibi goriiniir. Bu yanilsamadan dolayr da televizyonun
gercegi en ¢ok carpitan ara¢ oldugu diisiincesi her gegen giin giderek yayginlik
kazanmaktadir. Ciinkii televizyon, biinyesindeki teknikleri kullanarak olaylari, haberleri
verirken, aslinda yeni bir gergeklik, kendi gercekligini yaratmaktadir.

Televizyon,  kameranin  nimetlerinden  olabildigince  yararlanmaktadir.
Televizyonun gercegi aslina en yakin olarak aktaran bir aragmis gibi algilanmasinda en
fazla etkisi olan kamera tek ara¢ degildir. Canli yayin, stiidyo, soylesiler, efektler gibi
teknolojiye paralel bir gelisim seyrine sahip bulunan ogeler televizyonda gergekligin

kurulmasinda basvurulan araglar ve stratejiler arasindadir. °

3.4.1. Televizyonun diinyadaki tarihsel gelisimi

Televizyonu ilk bulan kisi Logie Baird olarak bilinse de televizyonun bulunus
tarithinde Philo Farnsworth, Francis Jenkins ve Vladimir Zvorikin gibi diger bulusculari
da Baird’in adiyla birlikte anmak gerekir.

Nipkow, 1884 yilinda, Karl Ferdinand Braun 1897 yilinda, Rus bilim insani
Constantin Perskyi 1900 yilinda yaptiklar1 katkilarla televizyonun gelismesine giden

yolda taglar1 doseyen ilk bilim insanlar1 oldular.

40 Poyraz, Bedriye (Prof. Dr.), 2002,Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Haber ve Haber
Programlarinda ideoloji ve Gergeklik, Utopya Yaymevi
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1911 yilina gelindiginde televizyonun gelisimi ivme kazandi. Alan Swinton, katot
1s1nl1 tliplerle nasil goriintli alinacagini ve ne sekilde iletilecegini teorik olarak acikladi.
Philo Farnsworth 1927°de bir kamera ve bir verici tiipii kullanarak tek ¢izgi bir goriintii
iletti, bundan bir yil sonra da insan fotograflarindan olusan goriintiileri elde etmeyi
basard1 ve kamuoyuyla paylasti.

Londra’da Logie Baird 1926 yilinda ¢ok kiiciik bir goriintii veren ilk televizyonu
bularak, ilk televizyon yaymini da 1928 yilinda Ingiltere’de BBC araciligiyla yapti.
Ingiliz yaym kurulusu BBC, 1935 yilina kadar Logie Baird’in sekillendirdigi
televizyonla yayinlarina devam etti.

Televizyon alaninda ¢ig1ir agan ve televizyonun gelismesine dair en biiyiik bulusu
gerceklestiren, 1907 yilinda kendi televizyon tiipiinii gelistiren Rus bilim insan1 Boris
Rosing oldu.

Amerika’da ilk yaym 1928 yilinda Charles Francis Jenkins tarafindan
gergeklestirildi. 1928’in Eyliil’tinde Queen’s Messenger adli tek perdelik drama
yayinlanarak, televizyon tarihinde biiyiik bir adim atilmis oldu.

Renkli televizyonlarin bulunusuyla televizyonun gelisimi ¢ok daha biiylik bir
ivme kazandi. Teknolojik gelismelerle birlikte, giiniimiizde artik televizyonlar 3 boyutlu
goriintii yayinlama asamasina kadar geldi.

Her ne kadar televizyonun bulunusunda, ortaya ¢ikisinda pek ¢ok bulusgunun
calismasi olsa da, bu alanda arastirmalara yapan bilim insanlarinin ¢ogu tarafindan

televizyonun babasi olarak Vladimir Zworykin gosterilir.*

3.4.2. Televizyonun Tiirkiye’deki tarihsel gelisimi

Tirkiye’de televizyon yaymciligt 1968’de Tirkiye Radyo Televizyon
Kurumu’yla baslamasina ragmen, TRT’nin Oncesinde de incelenmesi gereken bir
donem de vardir.

TRT heniiz kurulmadan énce Istanbul Teknik Universitesi dgrencilerine egitim
amacglh televizyon yayinlart baslatti. Bu girisimi, llkemizde televizyon yayincilig
alanindaki ilk denemeler olarak degerlendirmek olanaklidir. Prof. Dr. Mustafa Santur
1938 yilinda yaptig1 gezilerde televizyonu yakindan tanima firsatt bulmustu. Santur 16
Temmuz 1951 tarihli bir mektupla hayran kaldigi bu teknolojiyi Tiirkiye’ye getirmeye

karar vererek, iiniversite yOnetimine bagvurur ve oOncelikle egitim amaci gilidiilerek

4 http://www.piramithaber.com/bilim-teknoloji/televizyonu-kim-icat-etti-ve-televizyonu-ilk-kim-buldu-
h1898

60



televizyon yaymlar1 yapmanin 6nemini vurgulayarak, kendisine gerekli ara¢ gerec
temin edilerek destek olunmasini talep etti.  I.T.U Elektronik Laboratuvari’nda 1952
senesinde, 15 giinde bir ve yalnizca 60 dakika siireyle baslayan televizyon yayinlariyla
iilkemizde bir ilk gerceklestirilmis oldu. 1971 yilinda Istanbul Teknik Universitesi’nin
yayinlarina resmi olarak son verildi. Bu siiregte sahip oldugu tiim birikim ve teknik
olanaklarint 1968 yilinda resmi yaymlarina baslayan TRT’nin hizmetine sundu.
TRT nin kurulusunda ve yaymncilik faaliyetlerine ge¢mesinde, I.T.U televizyonunun
katkilar1 g6z ard1 edilemez.

TRT diizenli olarak televizyon yayinlarint gergeklestirmek amaciyla 1963 yilinda
kurulmustur. TRT Ankara Televizyonu deneme yayinlarina Ocak 1968°de, resmi
yayinlarina ise Aralik 1968’de baslamistir. Bu donemde yayinlar yalnizca Ankara’yla
sinirhydi. Daha sonra 1972’den baslayarak yavas yavas diger sehirlere de yayinlar
ulastirilmaya baslanmustir.

Tiirkiye’nin ilk deneme televizyon yayini Ankara’da baglayarak bunu 1970’de
Izmir Televizyonu, 1971°de de istanbul Televizyonu izledi. 1969°da astronotlarin Ay’a
ayak basmalar1 ve Zeki Miiren’in Ankara’da verdigi konser televizyon ekranlarindan
izlenebildi. Ismet Inonii’niin 1973 teki cenaze tdreni televizyondan naklen yaymlandi.
Kibris Barig Harekati’'ndan tiim Tiirkiye ve Avrupa TRT yayinlar1 araciligiyla haberdar
oldu. 1974 yilina gelindiginde televizyon yayinlari haftanin her giinii gergeklestirilirken,
yaymlar iilke niifusunun yiizde 55’1 ve iilke yiizOlgiimiiniin ylizde 28’i tarafindan
izlenebilir hale gelmisti. 31 Aralik 1981 yilbagi gecesinden baslayarak, giderek artan
yayin saatlerinin yanisira ekran renklenmeye de basladi ve 1984 yilinda tamamiyla
renkli yayma gecildi. 1986 yilindan sonra da sirasiyla TRT-2, TRT-3, GAP-TV, TRT-4,
TRT INT, TRT-AVRASYA ve TBMM-TV kanallar1 acgilarak yayin yapmaya
basladilar.*?

TRT’nin kurulmasiyla birlikte {iilkemizde televizyon yayginlasarak Onem
kazanmaya baglamig, bu gelismelerin ardindan 1990’11 yillarda 6zel televizyonlar
kurulmaya baslanmistir. Ismail Cem’in 1974 yilinda genel miidiirliik koltuguna
oturmastyla, hem TRT tarihinde, hem de dizi yayinciliginda biiyiikk bir degisim ve
doniisiim olmustur. Ismail Cem, goreve geldikten hemen sonra yerli yapimlara 6ncelik
vermis ve bu gibi yayinlari desteklemistir. ismail Cem dénemi, TRT igin bir sigrama ve

atilm donemi olmustur. Arttk TRT televizyonlarinda giindiiz yaynlariyla birlikte;

42 https://www.trt.net.tr/Kurumsal/Tarihce
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agirlikli olarak yerli yapim diziler, spor programlari ve belgeseller yayimlanmaya
baglamistir. TRT’nin bu altin dénemi Siileyman Demirel iktidara gelinceye dek
siirmiistiir. Demirel Hiikiimeti Ismail Cem’i, iistelik de olayl1 bir sekilde gdrevinden
uzaklastirarak, TRT nin yaymn politikalarinda da biiyiik degisikliklere gitti. Ismail Cem
donemindeki yerlilesme ¢abalar1 bir kenara itilerek, dis kaynakli yapimlara yonelinmis
ve bu yayinlar da tiim yayinlarin yaklasik ylizde 38’ini olugturmustur.

Seksenli yillar boyle bir yayincilik anlayisiyla, diinyada ve Tiirkiye’de hizla
degisimin yasandigi bir zaman diliminde 6nemli bir tarihsel kirilmaya ugramistir. 24
Ocak 1980°de Tiirkiye’de basmin da yapisini etkileyen 6nemli ekonomik kararlar
almmig ve diinya ekonomisiyle biitiinlesme, entegrasyon anlaminda 6nemli adimlar
atilmistir. Tirkiye 12 Eyliil 1980°de askerin darbe yaparak yonetime el koymasiyla,
genel segimlerin yapilacagi 1983 yilina kadar siirecek baskict bir askeri rejim
yonetimine girmistir. Diinya’da ise Sovyetler Afganistan’1 isgal etmis, Iran’da asir
dinci mollalar rejimi kurulmus, ABD’de ise baskanliga Reagan se¢ilmistir. Biitiin bu
gelismeler gerek diinyada gerekse de iilkemizdeki degisimi, dalgalanmalar: etkilemistir.
Neoliberalizmin®® yiikselisinde oncii olan iilkeler Ingiltere ve ABD’nin uyguladig
politikalar, 6nce Avrupa’yi, sonra tiim diinyayr etkilemistir. Tiirkiye de kisa bir siire
iginde bu etki alanina giren tilkelerden olmustur. Halihazirda Tiirkiye gerek 24 Ocak
kararlar1 ve gerekse de 12 Eyliil askeri darbesiyle bu yeni déoneme hazirlanmistir. Bu
donem Tiirkiye’de paranin ve konumun, sagduyu ve sayginin yerini aldigi donemdir.
Ekonomik agidan neoliberalizmi benimseyen, asir1 bireyci ve hazci bir yasam tarzi
geliserek, insanlarin 6nemli bir kismi da hizla bu tarza ayak uydurmuslardir. Sosyal
devletin ve sayginligin, sagduyunun her tiirlisiinii hastalikli kabul eden karmasik,
limpen bir orta smif olusur. Bu yeni dénemin kagmilmaz olarak yayinciligi da etkisi
altina almasi son derece dogaldi. Bozulan ekonomik durum ve toplumsal ¢alkantilar,

kitleleri evlerinden c¢ikmamaya, televizyonlardaki g¢ogunlukla da yabanci dizileri

4 Liberalizm kavrami, Aydmlanma Cagi‘nda John Locke tarafindan ortaya atilarak, gelistirilmistir..
Liberalizmi 6zgiin ve farkli kilan temel sey; bireyin toplum i¢indeki roliinii giiclendirerek, mutlak
monarsik sistemlere meydan okumasidir. Liberalizmin yeni bir formu ya da yeni bir yorumlanis sekli
neoliberalizm adiyla ortaya ¢ikmistir. Modern liberalizmin devlet karsisinda bireyi gili¢siiz birakmasina
elestirel yaklasan neoliberaller Adam Smith’in uluslarin refah1 konseptli kurucu prensiplerine geri dondii.
Adam Smith piyasada ekonomik aktivitenin devlet tarafindan degil de “gdriinmez bir el” tarafindan
stirdiirtilmesi gerektigini one siirmiistii. Neoliberalizme gore bireylerin serbest piyasada istedikleri gibi
iiretmesine ve satmasina olanak saglamak topluma ¢ok biiyiik bir refah getirecektir. Neoliberalizm ayn1
zamanda Kklasik liberalizm olarak da adlandirilir. Ciinkii neoliberalizm liberalizmin ilk ¢iktigi 18.
yiizyildaki orjinal prensipleri temel alir. Neoliberalizm pazarin ve piyasalarin devlet denetiminden
kurtulmasi gerekliligini ve kamu kuruluslarinin 6zellestirilmesini siddetle savunur.
https://limenya.com/liberalizm-ve-neoliberalizm-arasindaki-fark/
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izlemeye itmistir. Tim diinyada yiikselen yeni degerler ve yeni sag ekonomi-politik
anlayis Tiirk televizyon izleyicisini de derinden etkilemistir. Ozellikle ABD iiretimi
dizilerin bu donemde artmasi ve ilgi gormesi de boyle bir kiiltiirel ve ekonomik ortamda
elbette rastlanti olmamustir.

Televizyonu, medyadaki diger mecralardan daha 6nemli kilan ve daha g¢ok
izlenmesine neden olan unsurlar, biinyesinde bir arada barindirmis oldugu goriintii, ses,
miizik gibi birgok etkileme unsurudur. Daha ¢ok da egemenlerin tiiketim toplumuna
yonelik olarak yarattiklar1 ¢esitli imge ve imajlarin, degerlerin ve mitlerin yani sira
onlarin canli tutularak yaygmlastirilmasinda da televizyon g¢ok biiyliik bir Oneme

sahiptir. 44

3.4.3. Televizyon haberciligi

Televizyon haberlerinin temel yapisi radyo ve dergi haberlerine benzemekle
birlikte, aralarinda belli bashi farkliliklar da bulunmaktadir. Radyo haberleri ile
televizyon haberlerinin benzerligi, her iki mecrada da haber yapilarinin bir gosteri sunar
gibi  diizenlenerek verilmesi zorunlulugundan kaynaklanmaktadir. Televizyon
haberlerinde radyodan farkli olarak goriintiilerin de kullanilabilmesi, haberin gosteri
tarzindaki sunumunu radyodan ayiran en onemli 6zelliklerdendir. Dergi haberciligini
televizyon haberciliginden ayiran en Onemli noktalarsa, televizyon haberciliginde
haberlerin yaym planlamasia ve programa gore kurgulanmasi, dergilerdeki gibi daha
derinlikli ve uzun siireli arastirmalara televizyon haberlerinde yer verilmemesidir.

Televizyon haberciliginde en oOnemli 6zelliklerden biri, haberin tamamen
bitmeden, son kelimesi sarf edilmeden, haberin son fotografi gosterilmeden olayin tam
anlamiyla anlatilmis olmayacagidir. Televizyon haberciliginde higbir zaman gazete
haberlerinde yapilabildigi gibi 6nemli goriilmeyen kisimlar ¢ikarilabilecek bigimde
kaleme alinmaz. Televizyon haberi dramatik bir biitiinliik i¢inde kaleme alinmak
zorunlulugundadir. Bununla birlikte, televizyon stiidyolar1 gazetelerin yazi isleri
odalariyla birbirine benzemez. Televizyon haberciliginde yer olmadigi halde bile

haberler kisaltilamaz, eger cok da 6nemli goriilmezse, o haber tamamen ¢ikarilir.

4 https://www.beyaztarih.com/makale/turkiyede-televizyonun-kisa-tarihi
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Televizyon haberciliginde dramatik bir biitiinliikk olmak zorunlulugundan dolay1
baslangici, girisi ve sonucu disiiniilerek kaleme alinmak zorundadir. Haberin bir
boliimiinden vazgegmek, atmak, kisaltmak haberi anlamsizlastirabilir.*®

Televizyon haberciligini, ticari ve haber gazeteciligi olmak iizere iki ana baslik

altinda inceleyebiliriz.

3.4.3.1. Ticari televizyon haberciligi ve habercilige etkileri

Televizyon haberciligine dair yapilan biitiin akademik galisma ve aragtirmalarin
onemli bir cogunlugunun elestirel bir yaklasim tasimakta oldugunu gozlemleyebiliriz.
Televizyon haberciliginin olumsuzluguna dair goriisler ¢ogunlukla ticari televizyon
haberciliginin, haber kararindaki normlar1 ve formatlarinda meydana getirdigi
asinmalara dairdir. Izleyicilerin énemli bir kism1 haber alabilmek i¢in daha cok ticari
televizyonlar1 tercih etmekte ve kullanmaktadir. Ulasimi kolay, daha eglenceli ve
heyecan verici, insanlarin ¢ok da diisiinmeye, sorgulamaya sevk etmeyen bir formatta
oldugundan dolay1 egitim ve kiiltiir diizeyi diisiik insanlarin tercih ettigi ticari televizyon
haberciligi, gerceklerden haberdar etmekten, bilgilendirmekten uzak bir yapidadir.
Televizyon ana haber mecrasina gelmekle birlikte, haber ve habercilik kararlarinda da
televizyonlar tarafindan konulan kurallar hakim olmaya baslamistir. Televizyon
haberciligindeki kolay anlasilan, hizli ve eglendirici habercilik tarzi gazetelerin
haberciligine de yansimaktadir. 4

Habercilik normlarinda ve haberin toplumsal islevlerinde olusturdugu degisikligin
ortaya konmasi agisindan ticari televizyon haberciligi formatinin 6zelliklerinin tek tek
ele alinmasi, degisikligin ortaya konmasi agisindan 6nemlidir.

Ticari televizyonculuk, yiiksek izlenme orani elde ederek, bunun sonucunda da
daha fazla reklam geliri saglamak amacina gore calisir. Programlarin timi bu temel
amaca gore secilir, iiretilir ve sunulur. Haber biilteni de yiiksek izlenme orani elde
etmek zorunda olan bir program tiirtidiir.

Ticari televizyonculuk yaparken, yiiksek izlenme orani elde etmek ve dolayistyla
reklam verenlerin ilgisini ¢ekebilmek i¢in biiltenin igeriginden sunumuna dek pek ¢ok
kismina miidahale edilmektedir. Ticari televizyonculukta haber kamusal bir hizmet

olarak goriilmemekte, ticari bir meta gibi goriilmekte, haber izleyicisinin reklamcilara

4 Tokgoz, Oya (Prof. Dr.), 2019, Temel Gazetecilik, imge Kitabevi, s. 398
46 Seker, Mustafa (Prof. Dr.), Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii, Televizyon
Haberciliginde Kiiresel Format ve Habercilige Etkileri, Selguk iletisim, cilt.4, ss.38-43, 2007
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pazarlanmas1 amaglanmaktadir. (Postman ve Powers 1992: 14, Ramonet 2000: 69,
Hackett 1999: 62). 4/

Diger taraftan da haber biiltenleri, ayn1 zamanda siiriikleyici programlar olarak
kabul edilir. Televizyonlarin en ¢ok izlendigi 20: 00-23: 00 aras1 saat diliminin basinda
yayinlanan bir haber biilteninin yiiksek izlenme orami yakalamasi, ardindan gelecek
programlarin daha fazla izlenmesini saglamaktadir. Ayrica, haber biiltenlerini izleyen
Kitle, diger televizyon programlarinin izleyicilerine oranla daha nitelikli bir kitledir. Bu
Kitle reklam verenler agisindan ulagilmak istenen bir tiiketici grubunu olusturur.

Televizyon yayincilig1 kazang elde etmesi gereken bir ticari girigsim olarak kabul
edildigi i¢in, liberal ekonominin kurallar1 haber biiltenleri i¢in de gegerlidir. Televizyon
kanallar biiyiik yatirimlarla kurularak, yiiksek maliyetlerle hazirladiklar1 programlardan
ve dolayisiyla haber biiltenlerinden yatirimlarinin karsiligin1 almak zorundadirlar. Bu
yaklasim biliyiik Olglide biiltenlerin igeriginin ve bi¢iminin izleyicinin ve reklam
verenlerin talepleri dogrultusunda hazirlanmasina yol agmaktadir. Yatirimci, kurdugu
kazang amagl endiistriden miimkiin olan en yiiksek reklam gelirini beklemektedir.
Reklam verenlerse, verdikleri para karsiliginda hedef kitlesine en yiiksek oranda
ulagabilmeyi, kendisini ve ¢ikarlarini1 rahatsiz etmeyecek, zarar vermeyecek igerikteki
programlar: istemektedir.

Haber s6z konusu oldugunda, bu iligkinin olumsuz etkileri iki tarafli olarak da
goriilebilmektedir. izleyicinin istekleri dogrultusunda biilten igeriklerinin hazirlanmast,
hosa giden ancak ¢ok da 6nemli olmayan pek ¢ok olay ya da konunun haber olarak
verilmesi, buna karsilik bilinmesi gereken ama izleyicinin sikict buldugu 6énemli olay ve
bilgilerin goz ard1 edilmesi sonucunu dogurabilmektedir.

Reklam verenlerin igerige dogrudan ya da dolayli miidahaleleri her zaman
olabilmektedir. Bu da 6zellikle haber biiltenlerinin ekonomik ve politik anlamda hakim
giiclerin kitleler tizerindeki kontroliinii kolayca saglamalarina yol acabilmektedir. Bu
olumsuz isleyis, habere yiiklenen bilgilendirme, toplumsal tehlikelerden haberdar olma
ve bu gelismelere karsi onlem gelistirme gibi islevlerin ortadan kalkmasi anlamina
gelmektedir.

Ticari televizyonculukta haber biiltenleri de eglenceli bir igerige sahip oldugundan
izlenme oranlar1 da aym Ol¢iide yiiksektir. Bu sebeple haber biiltenleri planlanirken

daha ¢ok eglenceli konular segilmeye 6zen gosterilmekte, verilmek zorunda olunan

47 Seker, a.g.k. 2007, 39
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diger haberler de yine eglence formatina doniistiiriilerek verilmektedir. Bu tarz biiyiik
Olciide kiiresel bir formata donigmiistiir. Avrupa’da ve Tirkiye’de de ticari
televizyonlarin haber biiltenlerindeki en 6nemli 6ge eglence olmustur. Bu yaklasim,
haberde magazine dair konularin agirlik kazanmasina, énemli ama sikict konulardan
uzak durulmasina yol agmustir.

Ticari televizyonculugun Amerikan tarzinda haber konularinin 6nemli bir
bolimiinii de insan Oykiileri olusturmaktadir. Soyut konulara girilmeyerek, haber
konular1 secilirken oyuncusu insan olan olaylar tercih edilmekte ya da insanlarla
baglant1 kurularak sunulmaktadir.

Televizyonun hedef Kkitlesi toplumun hemen hemen tamamidir. Bu da
beraberinde 6zellikle de haberciliginde yiizeysel bir yaklasim ve sunumu zorunlu kilar.
Televizyonlar her zaman hareketli goriintiiler sunmak ister, olaylara dayali habercilik
siradan izleyicinin algilamakta zorlanmayacagi, daha ¢ok duygulara hitap eden
konulardan olusur. Bu durum da haberi, bilgiyi yalnizca televizyonlardan alan biiyiik
kitlelerin yurttaslik gorevlerini yerine getirecek bilgiye sahip olamamalari sonucunu
dogurur.

Olaylara yiizeysel yaklasimin bir diger sebebi de siirenin smirliligidir. Ticari
televizyonlarda habere, giinlik program akisinda ¢ok az bir zaman ayrilmistir. Giin
igcerisinde c¢esitli haber 6zetleri sunulsa da bu kanallardaki asil haber biilteni, en ¢ok
izlenmenin gergeklestigi, prime-time kusaginin basinda yayinlanir. Tiirkiye’de ve
Avrupa iilkelerinde aksam haber biiltenlerinin siiresi 60 dakikaya kadar ¢ikabilmektedir.
Ancak her durumda giinlin haber degeri tasiyan tiim gelismelerini bu siireler i¢inde
nitelikle, derinlikli, doyurucu ve yeterli bir sekilde aktarmak olanakli degildir. Bu
sebeple haber biiltenleri 6nemli ve ilging konulara yiizeysel bir dokunustan Gteye
gecememektedir. Bir saatlik bir haber biilteninde genellikle 20-30 civarinda haber
yayinlanmaktadir. Bu haberler benzer ya da ayni1 giindemi aktarmak tizere ¢ikarilan bir
gazetenin iki i¢ sayfasindaki haber sayisina esittir. Diger taraftan televizyon
haberlerinin metinleri de 6zet olarak yazildig: igin, iletilen bilgilerde, enformasyonda
ayrint1 bulmak ¢ogu zaman s6z konusu degildir.

Ticari televizyon haberleri yalnizca bagliklardan ve spotlardan olusan gazetelerin
birinci sayfalarina benzetilebilir. Gazetelerde bu haberlerin ayrintilar1 onlarca sayfa

verilirken, televizyon yalnizca birinci sayfa hacminde haber iletmektedir. Diger yandan
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izleyicinin televizyondan haber almak igin ayirdigi siire, okuyucunun gazete okumak
icin ayirdigi siireye oranla ¢ok daha kisitlidir.

Ticari televizyonlarda haberlerin igerigi daha ¢ok eglenceli, s1§ ve sansasyona
dayalidir. Ayn1 zamanda sunum big¢imi agisindan da sorunlar tasimaktadir. Sunucunun
kisisel ozellikleri, kurgu tarzi, kullanilan ses ve goriintii efektleri, stiidyonun dekoru ve
canlandirmalar gibi teknik ayrintilar, iletilen haberin niteligini etkilemektedir. Ticari
televizyonculukta haberler daha ¢ok anchorman olarak adlandirilan yildizlasmis
sunucular tarafindan sunulur. Sakin, giiven veren, konuya hakim bir ev sahibi roliindeki
anchormanin bu 6zellikleri, gazeteciliginden ¢ok kisiligiyle ilgilidir. Ancak 6zellikle de
son yillarda bu durum gerek politik, gerekse de c¢ikar gruplarmmin etkisiyle bazi
televizyonlarda degisime ugramistir. Artik pek cok televizyondaki haber sunucusunun
sakinligi saldirganliga, giivenilirligi biiyiik dl¢iide gilivenilmezlige, konuya hakimiyet
ise yerini bilgisizlige, birikimsizlige birakmis durumdadir.

Ortalama insanlara yonelik eglenceli, sansasyonel, kolay izlenen ve 6nemsiz
olaylara yiizeysel bir bakis agisiyla yaklasilarak iiretilmis, sunum bi¢imi agisindan da
diger televizyon programlarina benzeyen bir haber tiirii yaratilmistir. Bu tiiriin
dogurdugu en biiyiik sakinca ise insanlarda bilgilenme, haberdar olma yanilsamasina
yol agarak, sunulan veri ve haberlerin gercekmis, dogruymus gibi algilanmasina da
neden olabilmektedir. Haberi yalnizca ticari televizyonlardan alan kitlelerin biiyiik
cogunlugu, pek ¢ok gereksiz ve onemsiz konudan haberdar olduklari halde, aslinda
bilmeleri gerecken 6nemli bilgilerle, haberlerle hi¢ karsilasmamaktadirlar. Genellikle
televizyonlardan haber almaya alismis olan kitleler gazetelerden de benzer forma uygun
bir habercilik anlayis1 beklemektedirler. Ozellikle kitle gazeteleri bu bekleyis karsisinda
konu se¢imi ve islenisi bakimindan ticari televizyonculugun sahip oldugu bigime boyun
egmek zorunda kalmaktadir. Televizyon gibi gorsel malzeme agirlikli, eglenceli ve
onemli olmayan olaylar1 ele alan, yiizeysel bir bakis agis1 tasiyan ve daha ¢ok spot

haberlerden olusan gazeteler daha yiiksek satis rakamlarina ulagsabilmektedir.

3.4.3.2. Haber televizyonculugu formati ve habercilige etkileri

Haber medyasi olarak televizyonun ikinci kullanim bi¢imi, siirekli haber
yayinciligidir. Bu bicim de ABD’de dogmus ve gilinlimiizde tiim diinyada
yayginlagmustir. Siirekli haber yayinlamak {izere kurulan ilk televizyon kanali CNN’dir.
CNN diinyanin tamamindan haber toplamak ve bu haberleri yine diinyanin tamamina

yaymlamak ilkesiyle yola ¢ikmis ve 1980 yilinda yaymlarina baslamstir. Ilk yillarinda
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zarar eden ve baslangicinda 6nemli bir kesim tarafindan basarisiz olmasi beklenen bu
haber kanali, gazetecilik Slgiilerine uygun ve kiiresel anlamda 6nemli olaylart canli
yayinlamasiyla amagladig1r hedefe ulasabilmistir. Kurulusundan yaklasik on yil sonra
onemli izleyici sayisina ulasan ve kazang elde etmeye baslayan CNN, diinyanin énemli
merkezlerinin tiimiinden haber toplayan ve yayinlart tiim diinyaya ulasan bir kanal
haline gelmistir (inceoglu 1997: 60). Ancak ozellikle de Amerika’nin ¢ikarlari
dogrultusunda, tarafsizlik ve objektiflikten uzak yapisi, daha diinyaya doniik ve
ortalamanin  iizerindeki  egitimli  izleyiciler agisindan  yeterince  gilivenilir
bulunmamaktadir.

Gerek ulusal gerekse de uluslararasi haber televizyonculugu, kurulumu ve
isletilmesi agisindan biiyilik sermaye gerektiren bir girisimdir. Bu nedenle de uluslararasi
haber yayimi yapan televizyonlar ¢ok uluslu, kiiresel sermaye gruplari tarafindan
kurulup isletilmektedir. Bu sermaye yapisinin ticari televizyonlarda oldugu gibi
ekonomi-politik anlamdaki kamuoyu olusturmalara, yonlendirmelere acik oldugu
ortadadir.

Geleneksel haber degerlerine uygun, ciddi ve seviyeli habercilik yapan haber
televizyonlarina yonelik elestiriler genellikle siirekli ve aninda haber yayinlama
anlayisinin getirdigi sakincalara yoneliktir.

Haber televizyonculugu formatinin ayirt edici 6zelligi siirekli ve aninda haber
vermedir. Haber televizyonlar: Haber degeri tasidigi varsayilan her tiirlii olayr haber
televizyonlar1 canli yaymlamayr amaglamaktadir. Diinyanin her kosesindeki olayi
gelisen uydu teknolojileriyle canli yayinlamak artik daha kolay ve ekonomik bir
yonteme doniistiirmiistiir. Haberin degerini artiran en 6nemli o6genin hiz oldugu
varsayildiginda en degerli haberin de canli yaymlanan haber oldugu sdylenebilir. Ancak
olaylarin canli aktarilmasinda kullanilan yontem, gazeteciyi biiyiik olciide devreden
cikardigi i¢in elestiri konusu olabilmektedir. Bilginin, enformasyonun habere
doniistiiriilmesini saglayan editoryal siire¢ ortadan kalkmaktadir. Ciinkii haberi bir an
once sunma yarisindaki televizyon gazetecisi, olaya dair arastirma yapmaya, bilgi
toplamaya zaman bulamamaktadir. Canli yayin heyecani ve telasindaki muhabir, teknik
ayrintilarla da sinirlandigi i¢in bilginin kalitesi, dogrulugu, tutarliligi ikinci plana
diismektedir. Gergeklesen olayla, olayin haberlestirilerek yaymlanmasi es zamanli
olarak gerceklestiginden bilgileri dogrulamaya, olaymm derinligine inmeye zaman

ayirmak olanaksizlagsmaktadir. Kendisinden siirekli bilgi aktarmasi beklenen muhabir,
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canli yayin esnasinda zorunlu olarak elindeki verileri, bilgileri sisirmekte, yinelemekte,
olayr aktarmak yerine yorumlama yoluna gitmektedir. Bu siirecte yanlis ve eksik bilgi
aktirlldigr gibi kimi zaman istenmeyen goriintli ve seslerin kontrolsiizce izleyiciye
ulagmasinin yani sira, yanlis ve eksik bilgi aktirildigi da s6z konusu olabilmektedir.

Haberi olusum halindeyken aktarmak, biiyiik dl¢lide gazetecilige 6zgii ¢alismayi
devre dis1 birakmak demektir. Gazetecinin olaydan ¢ikarilacak bilginin sorumlulugunu
da aninda tanik oldugu igin izleyiciye birakmasina yol agmaktadir. Onemli olaylarn
canli yaymlanmasi esnasinda haberi yorumlamak tizere goriislerine basvurulan yetkili
ve uzmanlarin da smirli bilgiyle ve tipki muhabir gibi aninda ¢éziimleme yapmasi
istenmektedir. Bu yontem yanlistir, eksiktir ve izleyiciyi yaniltict pek ¢ok yorumun
yapilmasina yol acgabilir. Bunun 6rneklerine de basta Korfez ve Irak Savaslari olmak
lizere, canli yayinlar sirasinda rastlanilmistir.

Stirekli haber aktarilmasinin  yarattifi bir baska sorun da haberlerin
siradanlagmasidir. Hemen her saat basinda yeniden ve yinelenerek verilen haberler,
olmasi gereken etkiyi yitirmislerdir.

Tiim olumsuzluklara ragmen, haber televizyonculugu formatinin ciddi, tutarli ve
yazil1 basinda olusmus geleneksel haber degerlerine daha yakin bir habercilik yaptigi

sOylenebilir.

3.5. internet

Yunan mitolojisine gore Titanlarin arasinda en bilge ve akillist olan
Prometheus’tur. Olaylar1 heniiz olusmadan 6ngéren, 6nlemleri de zamaninda alabilen
Prometheus kisiliginde zekay1 ve kurnazligi somutlagtirmigtir. Athena’dan medeni bir
yasam i¢in ne gerekliyse hepsini 6grenerek, bu 6grendiklerini de basina gelecekleri bile
bile insanlara sunmaktan ve onlarin yaninda yer almaktan ¢ekinmemistir.

Prometheus’un adi Ongéren anlamina gelir. Gaia’nin nasil ki Kronos’un
devrilecegini gérmesi gibi, Zeus’un da bir giin oglu tarafindan devrilecegini ngoriir.
Ancak bu sirr1 saklayarak, Zeus’a soylemekten kaginirdi.

Zeus Prometheus’u cezalandirmak amaciyla ve aymi zamanda bir daha etlerini
pisiremesinler diye atesi saklamis. Ne var ki, akilli Prometheus bir kez daha Zeus’u
kandirmis ve Olympos dagina ¢ikarak, orada giinesin alev alev yanan tekerleginden bir
kivileim ¢almis, bunu da insanlara gétiirmiis. Atesi yeniden insanlarda goriin Zeus daha
da 6fkelenmis. Bunun sonucunda da Prometheus’u korkung bir cezaya garptirarak onu

Kaukasos Dagi’ndaki kayaya zincirleterek, karacigerini Ekhidna ile Typhon’dan dogma
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bir kartala yedirtmis. Kartal her giin gelip Prometheus’un karacigerini yiyor ve yenilen
ciger her keresinde yeniden olusuyormus. 48

Interneti bulan ve gelistiren kisileri Prometheus’a, bilgiyi edinme ve yaymay1 da
atese benzetirsek, hi¢ de abartmis olmayiz. Neyse ki bugiiniin Zeus’lar1 bilgiyi c¢alip,
insanlara sunanlar1 kayalara baglatarak, cigerlerini kartallara yedirtmiyor.

Bugiin artik internet sayesinde, Anadolu’nun iicra kdylerinden birinde, kisin 5-6
ay kardan yollarn kapali kdyde yasayan bir ¢ocugun bilgiye erisimiyle, Newyork,
Besinci Cadde’de yasayan bir g¢ocugun bilgiye erisimi arasinda ciddi bir fark

kalmamistir. Kisaca internete dair insanligin en biiyiik devrimlerinden biri diyebiliriz.

3.5.1. Internet haberciligi ve sosyal medya

Internet, pek ¢ok alanda sahip oldugu avantajlarm yanisira, ozellikle de
habercilikte, gazeteler ve televizyonlara gore benzersiz bir 6zellige sahiptir: O da bir
gazetenin sahip olabilecegi kadar ayrintiya, televizyon ve radyonun sahip olabilecegi
kadar da hiza sahip olmasidir. 4°

Digital in Turkey’e gore niifusu 81 milyon olan lilkemizde, Ocak 2018 itibariyle
niifusun ylizde yetmise yakini internet kullanirken, aktif sosyal medya kullanicisi
niifusun % 51°i. Niifusun % 54’ii ise aktif mobil sosyal kullanicist durumunda. %°

Tiirkiye’de yetiskinlerin % 98’inin cep telefonu bulunuyor. Cep telefonu
kullananlarin dortte tgii ise akilli telefon kullanmaktadir. Masaiistii bilgisayar, laptop
kullananlarin orani yaklasik ylizde elli, tablet kullanma orani dortte bir oraninda.
Bilgisayar kullanma oran1 % 97 iken, internete erisim oran1 % 80. Insanlar zamanlarmin
giinde ortalama 7 saatini internette geciriyor. En aktif olarak Youtube kullaniliyor.
Youtube’1 Facebook, Instagram, Twitter ve Google izliyor.>

Bu veriler 15181nda, internet kullaniminin iilkemizde hi¢ de kiiciimsenmeyecek bir
noktada oldugunu sdyleyebiliriz. Elbette burada 6nemli olan, 6ne ¢ikan unsur, bu
verilerin ne kadar1 yarar sagliyor, ne kadari insanlar1 bilgilendiriyor... Her ne kadar
internetin sagladigr olanaklar1 kullanarak, habercilik yaptigin1 diislinen, kendisini
gazeteci sanan insanlar olsa da, internet haberciligi de birikim, deneyim ve ciddiyet

ister. Giiniimiizde internet ortaminda, 6zellikle de sosyal medyada sunulan haberlerin

4 Cataloluk, Gokce (Yard. Dog.Dr.) Ates,Zincir,Tohum-Tragedyanmn Diiniinde ve Bugiiniinde
Prometheus, Istanbul Bilgi Universitesi Hukuk Fakiiltesi, Nisan 2014, Syf.3

49 Caliskan, Kerem, Internet Gazeteciligi, Karizma, Say1 5, Istanbul, 2001, s. 95

%0 Tokgdz, Oya (Prof. Dr.), 2019, Temel Gazetecilik, imge Kitabevi, s. 98

51 Okgoz, 2019, a.g.k. s. 99
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biiyiik 6l¢iide giivenilir kaynaklardan onaylanmasi gerekmektedir. Oylesine bir bilgi ve
haber kirliligi, karmasasi igerisinde insanlar artik gergeklik algilarint yitirmeye
baglamiglardir.

Bir olguyu, olay1 habere doniistiiren 6ncelikle gazetecilerin emegidir. Bu zaten
haberin tanimindaki en Onemli noktadir. Haberi tanimlamak, onu {iretenleri, yani
gazetecileri tanimlamaktir. Dijital kiiltiir, gercek zamanli haberler ve sosyal aglar
caginda, internet kullanicis1 kadar gazeteci oldugu soylenilmektedir. Ancak bunun ¢ok
biliylik bir yanilsama oldugunu, gazeteciligin bir meslek oldugunun unutulmamasi
gerektigini diisiiniiyoruz.

Asil, diizenli ve iicretli faaliyeti, meslegini bir ya da birden ¢ok basin
kurulusunda, giindelik ya da periyodik yayinda ya da basin ajanslarinda yerine getirmek
olan ve gec¢cimini esas olarak buralardan saglayan herkes profesyonel gazetecidir.
Gazetecilik, nitelikli bir haberi/bilgiyi arastirmak, dogrulamak, baglamina yerlestirmek,
sira ve diizene sokmak, bi¢im vermek, yorumlamak ve yaymlamaktir.>?

Internet haberciligi ve sosyal medyay: incelerken, sagladigi biiyiik avantajlarin
yani sira, haberin ve gazetecinin degeri de gz oniinde bulundurulmaya ¢alisilacaktir.

Oncelikle internet haberciligini dért boliime ayirarak inceleyebiliriz: Bunlar,
video calismalari, robot haberciligi, dron haberciligi ve veri gazeteciligidir.

e Video Calismalan

Okuyucular i¢in internet gazeteciligi ilizerinden ¢oklu ortamda Oykii anlatimi
demek olan multimedya c¢aligmalari internet gazeteciliginde son yillarda
yayginlagmigtir. Video ¢alismalariyla daha bol fotograf ile daha kolay haber tiiketimi
gerceklesiyor diyebiliriz.

e Robot Haberciligi

Haber siteleri 6zellikle de 6nemli gelismelerde ve son dakika haberlerinde insana
gereksinim duymadan haberleri robotlara yazdirabilmektedirler. Los Angeles Times
bunu kullanan haber sitelerinden bir tanesidir. Bu islem gerceklestirilirken, Narrative
Science isimli bir robot girisimin gelistirdigi algoritmalar1 kullanmaktadir. Yazili
haberlerin 6nemli bdliimlerinin bilgileri girilerek, yazilima yiiklenmekte, bu yazilim da

bilgileri haber diline ¢evrilerek yayina hazir hale getirilmektedir.

52 Cage, a.g.k. s. 18, 2016
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e Dron Haberciligi

Dronelarla haberler icin veri toplamak bakimindan kullanilabilecegibir siiredir
medya sektdriinde konusulan bir konu olarak 6ne ¢ikmaktadir. Asil sorun ise bu noktada
yasal diizenlemelerin nasil asilacagidir. Profesyonel kameralarin disinda dronelar fiziki
olarak ¢ekilmesi zor olan goriintiileri kaydedip, fotograf ve video ¢ekebildiginden,
gazetecilik ve televizyon diinyasinda bir kolaylik saglamaktadir. Ayrica dronelar wifi
teknolojisi ile ¢alisarak, uzaktan kumandayla kontrol edilebilen, belli bir yiikseklige
cikarak, sarj1 izin verdigi slirece havada ¢ekim yapan iiriinlerdir. Marck Zuckerberg’in
ikinci  konumdaki dronelarla interneti sunma hayali oldugu sdyleniyor. Nepal
Katmandu’daki depremde etkin olarak kullanildi.

e Veri Gazeteciligi

Internet gazeteciliginde son yillarda biiyiik bir yer tutmaktadir. Verinin temeli
oldugu gorsellestirme ve en Snemlisi Oykii anlatiminin yer aldigi is akisidir; veriyle
gazetecilik yapmaktir. Ozetlersek, veri gazeteciligi her seyden once ciddi ve disiplinli
caligmay1 gerektirir. Diinya ¢apinda dijitallesen haber odaklarini, bu odaklardan akan
verileri haberi, arastirma konusu i¢in doniistiirerek kullanabilen, bununla birlikte biling
degisikligi de yaratabilen bir gazetecilik tiirtidiir.

Veri gazeteciliginin etkili bir gsekilde kullanilabilmesi i¢in veri temiz,
coziimlenebilir olmalidir. Ancak bu sekilde hikayeye doniistiiriilebilecek formata
getirilebilir. Verinin gereksizlikten arindirip ¢esitli tekniklerle birlestirerek Oykiiyii
olusturmak veri gazetecilerinin ilk gorevidir.

2000’11 yillardan beri veri gazeteciliginde Once bilgisayar destekli raporlama ile
kokleri aragtirmaci  gazetecilige dayanan verilerin  sunumu ve kamuoyunu
bilgilendirmek esas siireci olusturmustur. Yolsuzluklarin ortaya ¢ikmasi bakimindan
veri gazeteciligi onemlidir. 2010 yilinda 6ne ¢ikan Wikileaks ve Swissleaks olaylari

veri gazeteciligine en iyi orneklerdir.

3.5.1.1. Kavram ve igerik olarak sosyal medya

Sosyal medya olarak tanimlanan internet tabanli uygulamalarla son zamanlarda
yeni bir egilim ortaya c¢iktt. Bu uygulamalar, kullanicilar ve kullanicilarin
memnuniyetiyle, haberdar ettikleri kisiler araciligiyla gittikce daha c¢ok artan bir
etkilesim saglamaktadir. Bu icerik, metin, video, fotograf ve medyaya dair karisik

olusumlar igererek c¢esitlilikler gosterir (Komito ve Bates, 2009: 233). Sosyal medya
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zaman ve yer sinirlamasi olmaksizin paylasimin, tartismanin asil oldugu bir iletisim

seklidir.

Bu iletisim seklinde insanlar tecriibelerini ve Oykiilerini paylasirlar. Internette

birbirleriyle gerceklestirdikleri diyalog ve paylasimlar genel olarak sosyal medyayi

olusturmaktadir.

Sosyal medya, sosyal aglar ve toplu gruplardan olusur, hatta isteyen istedigi grubu

kurarak, diisiinsel, sanatsal, politik ya da gilinlik hayata dair izlenim, goriis ve

diisiincelerini paylasabilirler. Sosyal medyada paylagim en iist diizeyde gergeklesir.

Medyanin yeni bir tiirii olarak asagidaki 6zellikleri igerir.

53

Katilmceilar: Sosyal medyada katilimcilar daha onceki hayatlarinda hig
olmadiklar1 kadar cesarete sahiptirler ve kendisi gibi olan biitiin
kullanicilardan geri bildirim alabilirler.

Acikhk: Sosyal medya geribildirime ve katilimcilara aciktir. Insanlar
oylamaya katilabilir, yorum yapabilir, diisiince ve Dbilgilerini
paylasabilirler.

Konusma: Geleneksel medyada tek tarafli, etkilesimsiz bir yayincilik s6z
konusuyken, sosyal medya gift tarafli konusmaya olanak tanir.

Toplum: Topluluklar sosyal medya sayesinde hizli ve bir o kadar da etkin
olusumlar igine girebilirler. Boylece de begendikleri fotograflari, sahip
olduklar1 degerleri, gozde TV programlari gibi seyleri paylasma olanagina
sahip olabilirler.

Baglantihilik: Sosyal medya diger sitelere, arastirmalara ve insanlarin
ilgili olduklar1 herhangi bir konuya link verilmesine olanak taniyarak,

baglant1 saglayabilir.

Sosyal medyanin geleneksel medyadan farklari sdyle siralanmaktadir:

Erisilebilirlik: Sosyal medya genel olarak ¢ok az ya da sifira yakin
kullanilabilir, ancak geleneksel medya i¢in ayni seyi sdylemek olanakli
degildir. Geleneksel medya i¢in iiretim siirecini belirleyen daha cok 6zel

sirketler ve hiikiimetlerdir.

8 Kurik, Ali Murat (Yrd. Dog. Dr.),Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Sinema ve Televizyon
Bolimii Ogretim Uyesi,Yeni Medya Cagi Cergevesinde Tiirkiye’de Televizyondan Internete Doniistim
Ve Sosyal Paylasim Aglarinda Genglerin Konumu, Syf. 241-242
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Kullanihirhk: Geleneksel medyada iiretimi daha ¢ok alaninda
uzmanlagmis yetenekler  ve egitimli insanlar tarafindan
gerceklestirilmektedir. Sosyal medyada durum farklidir, habercilik
kimsenin tekelinde degildir, yani isteyen herkes haber {iretiminde
bulunabilir.

Yenilik: Sosyal medyadaki iletisim ve etkilesim, geleneksel medya ile
kiyaslandiginda ¢ok daha kisa, hatta anlik olabilmektedir. Giiniimiizdeki
geleneksel medya sosyal medya araglarina olanaklar elverdigince uyum
saglamaya ¢aligmaktadir.

Kahcilik: Geleneksel medyada haber ya da igerigin iretilmesinden,
yaratilmasindan sonra degistirilmesi neredeyse olanaksizdir. Oysa sosyal

medyada bu miimkiindiir ve aninda degistirilebilir.

Toplumun davraniglarini etkilemesi agisindan sosyal medya 6nemlidir. Diger

taraftan insanlarin davraniglarin1 etkilemede ve degistirmede sosyal medya bazi

avantajlara sahiptir. Ancak sahip olunan bu avantajlar agik ve net bir sekilde

belirtilemez. Bunun nedeni sosyal medyanin duragan olmamasindan, etkisinden ve

stirekli gelisiminden kaynaklanmaktadir. Diger taraftan sosyal medyadaki haberler ve

olaylar ¢ok hizli yayildigi i¢in, bunlarin takibi ve Kkontrolinde de o denli zorluk

tasimaktadir.

Sosyal medyaya dair diinyay1 kapsayan bir degerlendirme yapildiginda asagidaki

gibi rakamlar ve tabloyla karsilagilmaktadir:

Internet kullaniminda porno sosyal medyanin gerisinde kalmistir. Bu son
derece olumlu bir sonug olarak goériilmektedir.

Diinya niifusunun tigte ikisi sosyal aglar1 kullanmaktadir.

2017 wverilerine gore Youtube’de gilinliik 1 milyar saate yakin video
izlenerek, her dakikada da 20 saatlik video yiiklenmektedir. Bu siire ise
yaklasik 100 bin yila karsilik gelir. >

Facebook eger bir iilke olsaydi 2016 verilerine gore 823 milyon
civarindaki aktif kullaniciyla Cin ve Hindistan’dan sonra diinyanin en
kalabalik 3. tilkesi olurdu. Her giin 500 bin yeni iiye eklenmekte ve

internette gegirilen zamanin % 22’si Facebook {izerinde gegirilmektedir.>®

54 http://www.hurriyet.com.tr/teknoloji/youtubetan-her-gun-1-milyar-saat-video-izleniyor
55 https://blog.euromsg.com/sosyal-medya-hakkinda-istatistik/
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e 2019’un Mayis ayi itibariyle sirket tarafindan yapilan agiklamaya gore 2
milyar tiyesi ile YouTube ise Cin ve Hindistan’1 da gegerek diinyanin 3. en
kalabalik ilkesi olurdu. ®

e Ik kez faaliyete gectigi giinden bu yana Twitter’a 6.7 milyar tweet
gonderildi. ( 2013 verilerine gore bu rakam 170 milyardir.)®’

e internet kullanicilarinin  yalnizca % 65’ yakini elektronik posta
kullanirken, sosyal aglar1 kullananlar ise yilizde 68’dir.

e Tiirkiye 43 milyondan fazla kullanici rakamiyla Facebook’ta en aktif 3.
lilke.>®

Avrupa’nin internette en fazla zaman harcayan iilkesinin Tiirkiye olmas1 aslinda
cok da oviiniilecek bir durum degildir.

Her ne kadar kullanimi agisindan sosyal medya karmasik bir yapidaymis gibi
algilansa da basit bir iletisim mantigina sahiptir. Ornegin bir 6grenci sosyal medyayi
kullanarak hem arkadaslariyla, hem de bir 6gretmen ya da bir uzmanla da iletisim

kurabilmektedir.

3.5.2. Yeni medyamn geleneksel medya iizerine etkileri

Yeni medya, zaman ve yer kavramini asabilmis olma ayricaligina sahip
oldugundan, geleneksel medyaya oranla toplumun g¢ogunlugu tarafindan hizla
benimsenerek kullanilmaya baslanmistir. Ayrica yeni medya sahip oldugu teknolojik
altyapisin1  kullanicisina  sunarak kigiye 0Ozel diizenlenebilme yetenegi saglar.
Kullanicisini da siirece dahil ederek, cift tarafli bir iletisimi de sunabilmektedir. Birgok
geleneksel medya aracinin kullanim orani yeni medyanin bu ayricaliklar1 nedeniyle
diismiis ve bunun sonucunda da bu araglarin maddi kayiplara ugrayarak zayiflamasina
neden olmustur. Hatta son zamanlarda iilkemizde baz1 basili medya araglar
etkinliklerini sona erdirmek, kapanmak zorunda kalmistir.

Yeni medyayla geleneksel medya arasindaki bazi kullanim farkliliklarina
bakildigimizda, yeni medyanin insanlara daha 6nce hi¢ olmadigi kadar biiyiikk bir
ozgirlik sagladigint soyleyebiliriz. Geleneksel medyada haber kararlarinin ve
iceriklerin ne olmas1 gerektigine karar veren sinirli sayida insanlar s6z konusuydu.

Insanlar gegmiste haberleri bu ayricalikli Kitlenin bakis agisindan okumakta, olaylari bu

%6 https://digitalage.com.tr/youtube-kullanici-sayisi-verilerini-acikladi/
57 https://www.sabah.com.tr/teknokulis/haberler/2013/10/06/twitterda-simdiye-kadar-kac-tweet-atildi
58 http://www.milliyet.com.tr/teknoloji/turkiyenin-sosyal-medya-karnesi-aciklandi
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insanlarin goziiyle gormekte ve bu durum da beraberinde gerek bu insanlarin
gereginden fazla degerlenmesine, gerekse de toplumlarin ¢ok daha kolay
yonlendirilmesine neden olmaktaydi. Giiniimiiziin medyasindaysa farkli kiiltlirden,
farkli egitim diizeyindeki bireyler igerik tretebilmekte ve bunu yayabilmektedirler.
Dogru ve segicilerin siizgecinden gegmemis haberlere ulasma anlaminda insanlar
gegmise oranla ¢ok daha sansli konumdadirlar. Kazang amagli kurumlar igin de

% etkilemeye calisarak

gecerlidir bu durum. Geleneksel medyanin esik bekgilerini
medyada yer alabilen, ancak bu yolla hedef kitlesiyle iletisim kurabilen kurumlar i¢in
orantisal olarak bu durum biiyiik 6l¢iide ortadan kalkmuistir.

Giliniimiiz medyasinin sahip oldugu teknolojik olanaklar sayesinde kurumlar ya da
kisiler, hedef kitlelerine kolaylikla ulasabilmekte, kendi iiriin-hizmetlerini, degerlerini
anlatabilmektedir.

Kurumlar agisindan yeni medyanin geleneksel medyaya oranla daha tercih edilir
olmasinin bagka bir nedeni de, yeni medyanin anlik el koyma olanagi sunmasidir.
Kurumlar geleneksel medyayr kullandiklarinda tasarladiklari bir reklami yayina
sunduktan sonra degistirememektedirler. Bununla birlikte kurumlar s6z konusu ilanlar
ya da iletisim kampanyalari yaymlandiginda hedef Kitlelerinin ilgili ilan1 ya da
kampanyay1 begenip begenmedigini, kurumun tarafindan gonderilmek istenen iletiyi
algilayip algilamadiklarini, kisa siire igerisinde 6grenme olanaklar1 bulunmamaktadir.
Kurum agisindan son derece dnemli olan bu ayrintilara erisilememektedir. Yeni medya
doneminde ise kurumlar, hazirladiklari iletisim kampanyalariyla ilgili olarak, herhangi
bir olumsuzluk yasandiginda anlik el koyma ve degistirme olanagina sahiptirler.
Kurumlar yiirittikleri kKampanyanin hedef kitleye yonelik olarak etkili olup olmadigini
geri doniislerden aninda 6grenerek, bu siirecin ya da kampanyanin kurumun ¢ikarlari ve
hedefledigi amaclar dogrultusunda yarar saglamadigini gordiigii durumlarda, siireci
hemen degistirme ve ekleme ya da ¢ikarmalarla kampanyanin basarisin1 yakalama ve
saglama alma imkanina sahiptirler.

Yeni medyanin maliyetleri geleneksel medyaya oranla daha diisiiktiir. Bu da

kurumlarm iletisim stirecleri, kampanyalar1 ve ilan-reklamlar1 agisindan yeni medyay1

% Esik bekgiligi kavrami, psikososyolog Kurt Lewin tarafindan ortaya atilmistir ve daha ¢ok iletisim,
Ozellikle de geleneksel kitle iletisim araglart i¢in kullamlmigtir. Habere niteligi tasiyabilecek olgular ve
olaylar heniiz derlenmeye baslarken, haber olusturma siirecinde ve farkli asamalardaki Siireglerde farkli
stizgeclerden ge¢mektedir. Haber bir yoniiyle insanlarin kendi yasamadiklar olaylarin dil yardimiyla
yeniden insa edilmesidir. Aliciya ulasan iletilerin kaynak tarafindan doniistiiriilerek, kurgulanmasi islemi,
esik bekgiligi uygulamalarina dayanmaktadir. https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/226857
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tercih etmelerine neden olmaktadir. Bu karar siirecinde kurumlar i¢in en 6nemli nokta
hedef kitleyle sectikleri medyanmn uyumlu olup olmayacagidir. Ulkemizde ézellikle de
Yeni medyanin gerek ililkemizde, gerekse de diinyanin genelinde daha ¢ok geng kitle
tarafindan kullanildig: bilinmektedir. Dolayisiyla bu kitleye yonelik tiriin ve hizmetler
tireten ve sunan kurumlarin yeni medyaya oncelik tanimasi son derece anlasilabilir bir
durumdur.

Yeni medyanin gelencksel medyaya gore bir baska avantaji da arsivlemenin yeni
medyada daha kolay yapilabilme olanagi sunmasidir. Gegmiste yayinlanan bir habere ya
da kurumlar agisindan bir kampanyaya dair verilere artik ¢ok daha kolay ulasabilmekte,
hatta bu dosyalar kaydedilerek, gerektiginde kullanilmak tizere saklanabilmektedirler.
Kullanicilar kendi dijital ansiklopedilerini yaratma sansini kazanmiglardir.

Yeni medyanin bir bagka artisi, avantaji da anlik olarak haber paylasimi olanagi
sunabilmesidir. Geleneksel medyada, kurumlarin basin biiltenleri ya da gazetede
yayinlanacak haberler bir ya da birkag giin dncesinden segilerek, hedef kitleye yonelik
olarak secilen mecralara gonderilerek, basima ya da yaymna gecilerek dagitilmaktaydi.
Bir haberin ya da bir kampanyanin topluluga duyurulmasi, iletilmesi icin televizyonda
da olsa, bir siirenin gegmesi gerekiyordu. Giiniimiiz yeni medyasinin sundugu
olanaklarla son dakika kavrami ortaya ¢ikmis ve haber degeri tasiyan herhangi bir
olayin anlik olarak toplumlara duyurulmasi saglanmistir. Artik haberlerin 6nemli
cogunlugu geleneksel medyada yaymnlanmadan once yeni medya ve sosyal medya
tarafindan insanlara aktarilabilmektedir.

Yeni medyanin sahip oldugu biitin bu avantajlarla pek ¢ok alanda geleneksel
medyanin etkisini biiyiik Olglide kaybettirdigi savinda bulunulabilmektedir. Bu sava
yonelik ve destekleyici baz1 drnekler vermek gerekirse; &

e The Seattle Post- Intelligencer 2009 yilinda, son kez basili olarak
dagitilarak dijital yagsamina gegtiginde 146 yillik yayin hayatin1 geride
birakmisti. Ayn1 zamanda ticbuguk milyon niifuslu Seattle’da yalnizca tek
bir basili gazete kalmasina da neden olmustur.

e Rocky Mountain News gazetesi de basimdan vazgectiginde yiizelli yillik

bir gegmisi geride birakmuisti.

80 http://www.radikal.com.tr/dunya/saygin_gazeteler_hep_kuculdu
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e Christian Science Monitor de aymi sekilde 2009 yilinda ilk uluslararasi
cevrimi¢i gazete olarak, yiiz yillik basili gazete olma Ozelligine son
vermistir.

e The Huffingon Post bir internet gazetesi olmasina ragmen, ziyaretgi sayisi
acisindan bakildiginda A.B.D’nin, hatta diinyanin en kokli gazetelerinden
biri olan New York Times ile yarisabilmektedir.

Internet gazeteciligi 1993 te baslayarak giiniimiize dek biiyiik sigramalar yaparak,
gelisme saglamistir. Ik kez 2008 yilinda internet en fazla bagvurulan haber edinme
kaynaklar1 siralamasinda gazeteleri gecerek, televizyonun ardindan ikinci kaynak haline
geldigini yapilan aragtirmalar ortaya koymustur.

Amerikan PEW arastirma sgirketinin 2010 yilinda yaptigi arastirmaya gore
televizyonun izlenme orani her gegen giin diisme egilimindeyken, internet kullanim
oraninin giderek yiikseldigi gozlemlenmektedir. Bu arastirmaya gore, televizyonu haber
alma kaynagi olarak se¢cen Amerikalilarin orani yiizde elli sekize gerilerken, interneti
haber kaynag1 olarak segenlerin oranlari ise yiizde kirk dorde yiikselmistir. Haber alma
kaynagi olarak gazeteyi tercih eden Amerikalilarin oraniysa yiizde otuzbir olarak
goriinmektedir.

Bir baska calismada ise uluslararasi alanda internet kullaniminin geleneksel
medya kullanimina dair etkiler incelenmistir. Yapilan ¢alisma sonucunda internetin
geleneksel medya kullanimi tizerindeki etkilerine dair elde edilen bulgular, deneklerin
yiizde 38’inin basili gazete okuma aligkanliklarinda, yiizde 32’sinin televizyon izleme
ve ylizde 31’inin de dergi okuma aligkanliklarinda degisikler gostererek, azaldigini
kanitlamistir.

Halkla iliskiler, reklam verme ve kampanya etkinlikleri i¢in medyay1 kullanan
kurumlar da iletisim ve medya stratejilerinde degisiklige gitmek zorunda kalmiglardr.
Ciinkii blyiik 6l¢tide toplumlarin ve bireylerin haber alma ve eglence segimleri yeni
medyaya evrilerek, geleneksel medyadan gecis yapmustir. Her iki medyanin da izlenme
oranlar biiyiik olgiide yer degistirmistir. Kurumlar artik ellerindeki reklam ve iletisim
biitcelerinden bir boliimiinii yeni medya mecralarina aktarmaktadirlar. Kurumlarin hitap
ettigi hedef kitlelere ve sektore gore aktarilan bu biitgelerin geleneksel medyaya ayrilan
biitcelere oranla ¢ok daha fazla oldugu gozlemlenebilmektedir. Ciinkli yeni medya asil

tilkketici grup olan geng niifusu kendi biinyesine ¢ekebilmeyi basarabilmistir.
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A.B.D.’de yapilan bir arastirmaya gore son on yillik siire¢ igerisinde basili
reklamlardan elde edilen gelir 2013 yil1 itibariyle yaklasik 2 milyar dolar azalmistir.
Geleneksel medyanin bu kayiplari, yeni medyanin kazanglari olmustur.

Bircok akademisyen ve profesyonel yeni medyanin geleneksel medya iizerine
kurdugu bu egemenligin gecici mi yoksa kalict m1 olacagini tartismaktadir. Aslinda
icerik agisindan bakildiginda her iki medyanin da birbirini besledigi gozlemlenmektedir.
Yeni medyada paylasilan igeriklerin 6nemli bir boliimiiniin geleneksel medyadan
kaynaklandig1 6ngoriisiinde bulunulabilinir. Giliniimiizde bu durumu son derece basarili
bir sekilde kullanan kurumlardan biri olarak gittigidiyor.com’un viral videosu 6rnek
olarak verilebilir. Intikam ad: verilen viral video® yeni medyadaki kanallar iizerinden
yayinlanarak, o6zellikle de geng kitle tarafindan son derece ilgi ¢ekici ve eglenceli
bulunarak, yogun bir sekilde yorum-begeni alarak, ¢ok hizli bir sekilde paylasilmistir.
Video sagladig ilgiyle Oylesine biiylik bir etki yapmustir ki, geleneksel medya da bu
etkiye tepkisiz kalamadi ve ozellikle de haber programlarinda yer vermek durumunda
kaldi. Gozlemlenen bu ve benzeri etkilesimler sonucu, her iki medyanin da birbirlerini
yok etmelerinden ziyade birbirlerini destekleyecegi 6ngoriisiinde bulunabilinir.

Gelecek bilimci Ross Dawson ise bu duruma karsit goriis gelistirerek, Tiirkiye’de
gazetelerin 2036 yilina dek yayinlarina devam edecegi, diinyadaysa 2040 yilina dek
elliden fazla iilkede gazetelerin basili olarak c¢ikmayacagini ongérmektedir. Bunun
baslica nedenlerini ise gazete baski maliyetlerinin artigina, cep telefonlar1 ve elektronik
okuyucularin artan performanslarina, dijital haber diizeneklerinin paraya cevrilebilirlik
trendindeki yiikselise, reklam egilimlerine, ekonomik biiyiimeye, medyaya dair
diizenleyici yasalarin diizeyine baglamaktadir.

Gelisen iletisim teknolojileri dogal olarak beraberinde sektore yeni terimler de
kazandirmigtir. Bunlardan sayisallasma ve yondesme, medyanin gegirdigi doniisiim
sirecinde ortaya c¢ikan yapilanma bigimlerini anlamak acisindan One ¢ikan
kavramlardir. Yondesme kavrami, bilgisayar, gorsel-isitsel medya, telekomiinikasyon
gibi sektorlerin teknolojik ve ekonomik olarak birlesmesi ve yeni iiriinlerle hizmetleri

meydana getirmesi anlaminda kullanilmaktadir. Bu kavram, iletisim sektoriinde

81 Viral reklamlar onu paylaganlara bir reklam duygusu vermez. Hissettirmeden ve dogal olarak
begenilerek paylasilir. Insandan insana viriis gibi yayilmalariyla &ne gikarlar. Cok popiilerdirler.
Ozellikle de sosyal medya hesaplar1 araciligiyla kisiden kisiye yayilarak biiyiik Kitlelere ulasmis olur.
Viral reklamlar da aymi bir viriislin salgin olarak engellenemez yayilmasi gibi hizla yayiliverir. En temel
ozelligi begenilmesi ve reklami izleyenin paylasma arzusunu kendiliginden duymasidir.
https://www.mediaclick.com.tr/blog/viral-reklam-nedir
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ozellikle de doksanli yillardan itibaren sik¢a kullanilmaya baslanmigtir. Bu kavram da
bilgisayar, gorsel-isitsel medya, telekomiinikasyon gibi sektorlerin teknolojik ve
ekonomik olarak birlesmesi, yeni iiriinler ve hizmetler meydana getirmesi anlaminda
kullanilmaktadir. Farkli iletisim platformlarinin temel olarak benzer tiirde hizmetleri
tagiyabilme Ozelligi olarak da ifade edilen Yondesme, aynmi zamanda farkli iletism
platformlarinin temel anlamda benzer tlirde hizmetleri tasiyabilme 6zelligi olarak da
ifade edilebilir. Yondesmeyle gazete, radyo ve televizyon, telekom ve veri islem
sektorleriyle igige gegmis durumdadir. Onceden ayri ve farkli diinyalari olan yaymcilar,
arttk kablo eglence firmalari, telefon tasiyicilari, bilgisayar tireticileri ve internet
kullanicilartyla bir araya gelebilmistir (Yildirim, 2010:231).

Birlesme ve yondesme medya sektoriinde genel olarak; finansal anlamda
genisleme ve maliyet tasarrufu saglayabilir. Teknolojik gelismeleri takip ederek
kullanabilme, iirlin ¢esitliligi, dagitim kanallarindan ve farkli medya sektorlerinin
birlesmesinden dogacak sinerjiden faydalanabilir. Buna bagli olarak da rekabette
avantaj  saglayarak, marka altinda genislemeyi gergeklestirmeye  olanak
saglayabilecektir. Bununla birlikte bu ve benzeri birlesmeleri zorunlu kilan diger 6geler
arasinda, internet haberciligini kullananlarin sayisinin artmasi, gazete dagitiminin
diinyadaki diisiisii, okuyucunun tembelliginden dolayi televizyona yonelmeleri, haber
stirecindeki tiretim ve dagitimdaki tasarrufla simgelenen piyasa kosullar1 gibi segenekler
stralanabilir (Yildirim, 2010:232).

Geleneksel medyaya dair yeni medyanin etkilerinden bir digeri ve belki de en
onemlilerinden biri, geleneksel medya araglarinin maddi kaybi ve yanisira geleneksel
medyanin kullanim oranmin diismesidir. Gerek diinyada gerekse de Tirkiye’de
ozellikle de son on sene igerisinde yasananlarin geleneksel medyaya olan bakis agisina
cok daha biiyiik ve olumsuz etkilerinin oldugu sdylenebilir. Insanlar siyasal, toplumsal
ve ekonomik nedenlerle gerceklestirilen pek ¢ok organizasyonda orgiitlenebilmek i¢in
yeni medya araglarini kullanmislardir. Olaylar siiresince de gerek kendi aralarindaki
iletisimi, gerekse de olaylara dair haberleri bu araglar araciligiyla takip edebilmislerdir.
Etkisi uluslararasi alanda ¢ok ytiksek olan bu tip olaylara dair haber, gorsel ve videolar
yeni medyada son derece yogun bir sekilde yer almasina ragmen, geleneksel medyada
kendine pek yer bulamamistir. Bu da geleneksel medya mecralar1 ve sahiplerinin,

insanlarin goziinde deger ve giiven kaybina sebep olmustur. Bu ac¢idan bakildiginda
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tilkemizde, 6zellikle de son yillarda dogru ve gergek haberi alabilmek, bilgilenebilmek
icin geleneksel medyadan hizla uzaklasilarak, yeni medyaya yonelinmistir.

Geleneksel medyanin bir¢ok alandaki tekeline yeni medya ve ona bagh araglar
bliyiik 6l¢iide son vermistir. Siiphesiz ki bu gelisme kazang hedefli kurumlarin
goziinden kagmamistir. Kurumlar agisindan dogru bir sekilde kullanildiginda yeni
medya ve sundugu olanaklar son derece etkin bir iletisim yontemi olmustur. Yeni
medyanin gerek hedef kitleyle karsilikli etkilesim saglayabilmesi, gerekse de hedef
Kitleye ulagsma alanindaki keskinligi halkla iligkiler sektoriinde calisanlarin isini ¢ok
ciddi olgiide kolaylastirmigtir. Geleneksel medya doneminde ve isleyisinde gazeteci,
kose yazar1 ya da ajanslara ulasabilmek neredeyse imkansizdi. Yeni medya neredeyse
ulagilamaz olan bu insanlara artik kolaylikla ulagabilmeyi olanakli hale getirmistir.
Yaraticiligin geleneksel medyaya oranla ¢ok daha 6nemli oldugu ve eskiye oranla hedef
kitleye ulagsmada daha ¢ok firsat sunan yeni medya, halkla iligkiler alaninda ve bu alanin
uzmanlari i¢in pek ¢ok yenilik getirmistir.

3.5.3. Geleneksel medya ile sosyal medya arasindaki farklar
Gilinlimiizde yaygin olarak kullanilan ve genis Ornekleri bulunan bir alandir,

geleneksel medya. Ne var ki, her gecen giin sosyal medya ile arasindaki ¢izgi acilmakta

ve gecen yillara oranla, bu ¢izgi daha da kalinlagmaya baslamaktadir.

3.5.3.1. Icerikte farklilik

Kitlelerin ya da bireylerin memnuniyet dereceleri iletilen haber igeriginin
cesitliligiyle dogru orantilidir. Geleneksel medyaya gore sosyal medya, bireylere
sunacagl haber ve bilgilerin icerigini zenginlestirerek, devrim olarak adlandirilabilecek
yenilikler getirmektedir. Televizyon veya gazete gibi gelencksel medya araglarinin,
kullanicinin uymasini gerektiren sinirl bir igerige ve kati bir zaman c¢izelgesine sahip
oldugu ifade edilebilir. Sosyal medya ise tam tersine, insanlara ¢ok daha fazla segcenek

ve igerik lizerinde ¢ok daha fazla kontrol olanagi sunabilmektedir.

3.5.3.2. Sayida farkhilik

Sosyal medya c¢oktan c¢okluya iletisim olanaklar1 saglarken, geleneksel medya
azdan c¢oga bir iletisim bi¢imi saglamaktadir. Gazete, radyo ya da televizyon araciligiyla
bir haberi, tek bir kisi ya da bir ekip iletir, buna karsilik ise on binlerce, yiizbinlerce
hatta bazen milyonlarca kisi izler ya da dinler. Ancak geri doniisiim saglama olanagi

yoktur ve o anda tepki verilemez. Sosyal medyadaysa gonderici ayn1 zamanda alici
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konumuna da gelebilmektedir. Bu da bir haberi bir kisi gonderdiginde, kars1 taraftaki o
habere aninda katkida bulunma olanagma sahip oldugundan, haber gelistirilerek geri
doniisiim saglanabilme yetenegi ile gergeklesebilmektedir. Bir habere ayni1 anda birden
fazla kisinin eszamanli olarak katkida bulunma olanagina sahip olduklar1 i¢in, hem
gonderici hem de alic1 birden fazla kisi olabilmektedir. Dileyen herkes sosyal medyada
haberin gondericisi ya da geri doniisiin aninda gerceklestigi icin alicisi olabilir. Sosyal

medya Bu olanagi sosyal medya saglayabilmektedir.

3.5.3.3. Sekilde farklhilik

Geleneksel medya haberi yazili, s6zlii ya da gorsel — isitsel bigimlerde iletirken,
sosyal medya haberi sistem icerisinde biitiinlestirerek bir hiper metin® veya meta-dil®3
olusturarak iletir. Sosyal medya haberi yazili, s6zli ve gorsel olarak tigiinii de bir arada
kullanarak iletebilmektedir. Sosyal medya ayn1 zamanda farkl: kitle iletisim mecralarini
tek bir platformda bir araya getirerek ve uyumlu hale sokarak multimedya seklinde
iletebilme olanagina sahiptir.

Birey ya da kitle geleneksel medya kanaliyla iletilen haber karsisinda edilgen
katiimda bulunmasina ragmen, sosyal medyanin katkilariyla kitle ya da bireylere
iletilen haberler karsisinda etkin hale gelmesine olanak saglamaktadir. Geleneksel
medyaya gore sosyal medyanin bu 6zelligi, kullanicinin iletisim siirecindeki roliinii ve

katilimini da ¢esitli sekillerde etkilemektedir.

3.5.3.4. Etkilesimde farklilik

Kitlelerin iletilerden etkilesimi, iki ya da ¢ok yonlii olarak gergeklesebilmektedir.
Geleneksel medya iletisini genel olarak tek yonli iletir ve bu mesajin geribildirimi ya
hi¢ olmaz ya da sonradan ve oldukga sinirli gergeklesir Sosyal medyada ise ileti gift
yonliidiir. Sosyal medyada iletiyi génderen alic1 olabilecegi gibi, iletiyi alan alic1 da
ayni zamanda gonderici olarak, aninda igerige katkida bulunarak geribildirimde

bulunabilir. Iletinin igerigi degistiginden alict artik génderici konumuna gelmistir,

62 Hiper metin: Bu kavram gercek yasantimizda uzun siiredir zaten yer almaktaydi. Okul yasamimizda sik
sik kullandigimiz sozliikler ve ansiklopediler diistiniildiigiinde; her ikisinin de alfabetik olarak siralanmig
kavramlardan olusan ve bir kavramdan digerine gonderme yapilacak sekilde “bakimz” kelimesi
kullanilarak ilinti igeren birer kavramlar ag1 olarak tanimlanabilir.. http://eltbook.blogcu.com/hiper-metin-
hiper-ortam-ve-coklu-ortam-nedir

83 Metadil: Giinliik dillerle karsilastirmalar yapilarak, dilin kendisi konusunda konusmak iizere kullanilan
dil. Metadil, bicimsel  bir  sistemi  tanimlamada  kullanilan  sistemin  ¢evresidir.
https://www.ebilge.com/15380/Meta-language_metadil_nedir
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gonderici de alict konumuna. Bu nedenle iki taraf ta birbirinden etkilenmis olur. Sosyal
medyada es zamanli ve ¢ok yonlii iletisim imkanlar1 olustugundan, etkilesim icerisinde
olan taraflarin daha da fazla etkilenmeleri olanakli duruma gelebilmektedir. Sosyal
medya etkilesimli bir ara¢ olarak, izleyicileri smirlayan duvarlar1 yok etme olanag:

sunar ve edilgen bir durusun 6tesine gecerek etkin bir katilima neden olur.

3.5.3.5. Hizda farklhilik

Bir iletinin geleneksel medyada bireylere ulagmasi bazen olduk¢a uzun zaman
alabilirken, sosyal medya araciligiyla insanlar evlerinde otururlarken diinyada olup
bitenlerden de aninda haberdar olabiliyorlar. Sosyal medya bir olay meydana
geldiginde, aninda yayinlayabilmektedir, gelencksel medyadaysa bir haberin
yayinlanabilmesi i¢in dnce o haberin gézden gegirilmesi, hazirlanmasi ve onaylanmasi

gerekmektedir ki, bu da olduk¢a uzun zaman almaktadir.

3.5.3.6. Zamanda farklilik

Geleneksel medyada bir haberin iletildikten sonra diizeltilmesi ¢ok ciddi bir
zaman almaktadir. Gazetede yayinlanan bir yazinin degistirilmesi ancak yeni bir gazete
sayfas1 ¢ikartilip okuyuculara gonderilmesiyle ya da o gazetelerin toplatilmasi ve
yeniden yazinin kaleme alinmasiyla gergeklesebilir. Bu da epey uzun bir siireg
demektir. Sosyal medyada ise durum boyle degildir, ileti ne zaman istenirse, ileten
tarafindan degistirilme imkanma sahiptir. Ikinci olarak geleneksel medyada haber
aninda iletilir ve alict o anda iletiyi almamigsa, alamamigsa sonradan ayni iletiye
ulagmasi ¢ok zorlasmaktadir. Oysaki sosyal medyada ileti bekletilebilmektedir.

Bireyler diledikleri zamanlarda iletiye, bilgiye, habere ulagsma olanagina sahiptir.
Geleneksel medyada haberin iletilmesiyle, bireyin ayni anda izleme zorunlulugu
ortadan kalkarak, iletilecek bir verinin istenilen bir zamanda ulasilabilir olmasi, internet
kullanicilariin farkli zaman dilimlerinde iletiye ulagabilmelerini olanakli kilmaktadir.
Bu temel 06zelligi ile yeni medya, televizyon ve radyo gibi iletisim araglarinin ayni

zamana dayali iletisim gerekliligini asmistir.

3.5.3.7. Konumda farklilik

Bireylerin konumlar1 geleneksel medyada bellidir. Iletiyi génderici ulastirir, alici
da alir, okur, izler, inceler ve bilgi edinir. Bu iletilerin geri bildirimi de son derece
siirhidir. Sosyal medyada ise durum farklidir, gonderici konumunda olan kisi ya da

kisiler ayn1 zamanda alict konumuna gelebilirler. Yeni medyada Kitle iletisim araglari
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bireylere hem gonderici, hem alic1, hem katki saglayici, hem de katilimer konumlarin
hepsini ayni anda saglayabilirler. Birey de bu konumlarin tiimiinii isterse ayni anda

kullanma olanagina sahiptir ve isterse kullanir.

3.5.3.8. Erisilebilirlikte farklihik

Sosyal medya araglarina gore geleneksel medya araciligiyla bir haberi
iiretebilmek ya da o habere ulasabilmek ¢ok daha kisitli ve sikintilidir. Geleneksel
medyada yer alan kitle iletisim araglar1 cogunlukla ya siyasi giiciin ya da 6zel girisimin
elindedir. Bu sebeple bir haberi liretmek ya da o0 habere erisebilmek, genel olarak o
yetkililerin belirledigi smirlarin  disina ¢ikamaz, belirlenen o sinirlar igerisinde
gerceklesebilir. Sosyal medya araglar1 ise genel olarak herkese aciktir ve daha az
cabayla, herhangi bir yetkilinin onayini1 almaksizin haberi liretmek ya da erisebilmek

olanagi vardir.

3.5.3.9. Ekonomik olanaklarda farklilik

Bir fotografin, haberin ya da bilginin geleneksel medyada yaymlanmasi zorlu ve
masrafli bir siire¢ gerektirir. Ayni haber, fotograf ya da bilginin sosyal medyada
yaymlanmasi ise son derece kolay ve masrafsizdir. Pek ¢ok birey sosyal medyay1
kullanarak inanglarini, disiincelerini, ideolojilerini hi¢ bir masrafa girmeksizin karsi

tarafa iletebilmektedir.

3.5.3.10. Ozgiirliikte farklilik

Geleneksel medyan devlet, hiikiimet ya da 6zel girisimci tarafindan engellemesi
ya da smirlandirilmasi oldukga kolaydir ve siklikla da buna basvurulur. Ancak sosyal
medyada ise bu durum farkli igler ve geleneksel medyaya gore devlet, hiikkiimetler ve
yatirimeilar tarafindan denetlenmesi, siirlandirilmas: veya kontrol altina alinmasi ¢ok
daha zorludur. Sosyal medya kullanilarak iiretilen ya da elde edilen haber ve iletilerin
cok daha kolay ve 6zgiirce dolasima girebilmesi ve bu iletiler sayesinde de ¢ok sayida
taraftar edinilmesi olanaklidir. Tamamiyla girisimcilerin ya da devletin elinde ve
yetkisinde olan geleneksel medyaya karsi sosyal medyanin ¢ok daha serbest ve
Ozgiirdiir. Bundan dolay1 da, devlete, girisimcilere veya hiikiimetlere karsi olanlar,
muhalifler,  seslerini  duyurabilmek igin arik sosyal medyayr Ozgiirce

kullanabilmektedirler.
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3.5.4. Giiniimiizdeki en 6nemli sosyal medya araclari

Teknolojinin gelismesi ile giiniimiizde insanlar sosyal medyayr her tiirlii amag
(haber alma, iletisim, reklam, sosyal ¢evre, VvS.), zaman ve yer kisitlamasi olmadan
kullanabilmektedirler. Bu ve benzeri bir¢ok olanak taniyan sosyal medyanin, kullanict
sayis1 da dogal olarak tiim diinyada her gegen giin artarak, milyarlara ulasmustir.

Insanlar bulunduklar1 yerden istedikleri kisiyle sosyal aglar aracilifiyla iletisime
gecebiliyor, istedigi anda kendi tercih ettigi sitelerden, istedigi tiim haber ve bilgiye
ulasabiliyor.

Asagida gerek diinyada, gerekse de ililkemizde en ¢ok kullanilan ve tercih edilen

sosyal medya araglarini incelemeye calisacagiz.

3.5.4.1. Facebook

Facebook, 0 dénemde Harvard 6grencisi olan Mark Zuckerberg tarafindan 2004
yilinda kurulmustur. Facebook’un temel amaci bireylerin sosyal aglar iizerinden arkadas
edinerek, daha sonra da bu arkadaslarla iletisim kurabilmelerini ve bilgi alisverisinde
bulunabilmelerini amaglayan bir sosyal paylasim sitesi olabilmekti. Facebook, bireyler
arasinda iletisim ag1 olusturabilme 6zelligiyle, Kitleler tarafindan giiniimiizde en fazla
ziyaret edilen ve giin igerisinde en fazla kullanilan sosyal iletisim aglarindan biridir.

Facebook hakkinda yapilan pek ¢ok tanimdan biri de; kullanicilar tarafindan
olusturulan aglarda, kendi belirleyebildigi farkli izin diizeylerinde 6zel ya da herkese
actk fotograf ve yazilarla kullanicilarin birbiri ile iletisim kurmasmi, gruplara
katilmasimi ve digerleri ile kaynaklarin paylasilmasini saglayan cevrimici sosyal ag
yazilimi olmasidir.

Facebook, sosyal medyanin en 6nemli aglarindan biridir ve farkli birgok amag igin
de kullanilmaktadir. One ¢ikan amaglar su sekilde siralanabilir: Arkadas edinmek,
gecmiste var olup da iletisimsizlikten dolayr baglarin1 kopardigi arkadaslarini bulmak,
bilgi ve diislincelerini ileterek paylasmak, devletin mekanizmalarina yonelik olarak
denetim ve gozetim yapmak, oyun oynamak, politik yapilanmalarin i¢inde olarak
katkida bulunmak, orgiitlenmek, elektronik ticaret islemleri yapmak, cinsel amaglarina
ulasabilmek ve son olarak da gerektiginde ihbar amagli etkinlikler igin kullanilmaktadir.

Yukarida sayilan amaglarin en basta geleni aglar iizerinden arkadas
edinebilmektir. Bu arkadaslarin bir kismi tanidik g¢evreden, diger énemli bir kismi1 da

sosyal g¢evreden ya da degisik sebeplerle tanigikliklardan kaynaklanan bireylerden
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olugmaktadir. Arkadaslarinin fotograflarina bakmak Facebook’un en sik kullanilan
islerinden birinci sirada sayilabilecek olanidir.

Facebook’un bir baska onemli amaci da, kullanicilarinin biinyesindeki siteleri
araciligiyla eglendirici ve dinlendirici zaman gegirmelerine olanak saglamaktir.
Ozellikle genglere yonelik gelistirilen oyun siteleri bunun en belirgin
gostergelerindendir. Daha ¢ok geng¢ kesimin kullanimina yonelik olarak gelistirilen
oyun siteleriyle bir yandan eglence gereksinimlerini giderirlerken, diger yandan da
birbirlerinden etkilenerek sosyallesmelerine katkida bulunmaktadir.

Facebook’un en 6nemli amaglarindan bir baskas1 da, kullanicilarinin siyasete dair
iletisimde ¢esitli etkinliklerde bulunabilmeleridir. Facebook sosyal aglari {izerinden
yapilan siyasal iletisim caligmalari, 6zellikle de gelismis ve gelismekte olan iilkelerde,
hem politikacilar hem de politik yapilanmalara bagli kisiler tarafindan yogunlukla
kullanilmaktadir. Politikacilar, Facebook sosyal aglari tizerinden kurguladiklar: siteler
aracilifiyla se¢cim caligmalarina ydnelik olarak kitlelerle iletisim kurma g¢abalarina
girerek, etkin olmaya ¢alismaktadirlar. Bu aglar akillica kullanildig: takdirde giiclii ve
bilingli politik 6rgiitlenmelerin olusmasini gergeklestirebilirler. %

Facebook yonetimi platformun bu amacla kullanilmasindan ¢ok da memnun
olmadigimi acgiklamak zorunda kalmistir. Yonetim tarafindan yapilan aciklamada su
ifadelere yer verilmistir: Facebook, o6zellikle de se¢im donemlerinde hiikiimetlerin
propaganda araci olarak kullanilmis ve bu da segimleri etkilemistir. Facebook’tan
yapilan agiklamada ABD ve Fransa’da segmenlerin Facebook'tan fazlasiyla etkilendigi
belirtilmistir. Buna karsilik Facebook yonetimi, ABD ve Fransa’da gergeklestirilen
secimler sonrasi kullanicilarinin dogru olmayan, gercek dis1 haberleri isaretleyerek,

Facebook'a bildirmelerini saglayacak bir fonksiyon gelistirmistir. ®°

3.5.4.2. Twitter

Ingilizce’de kus civiltist anlamina gelen Twitter, 2006°da Jack Dorsey ve 13
arkadasi1 tarafindan San Fransisco South Park’ta kurulmustur. Twitter’e, sosyal ag,
sosyal medya ya da mikro blog da denilmektedir. Kisaca Twitter, sosyal ag ve

mikroblog sitesi olarak tanimlanabilir. Baslangigta 140, bugilinse 280 karakteri

6 Toprak, Ali Toplumsal Paylasim Ag Facebook:Gériiyorum Oyleyse Varim, Kalkedon Yayinlari,
Istanbul, 2009, syf. 42-47
Shttps://www.sabah.com.tr/galeri/teknoloji/facebook-hukumetler-propaganda-araci-olarak-bizi-kullandi/8
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agsmayacak metinlerden olusturulan bir bilgi paylasimini igerir ve bu igerikler sosyal
iletisimde kullanicilar tarafindan olusturulur.

Ik kuruldugunda daha ¢ok eglence ve arkadaslarla iletisim kurma amaci tasiyan
Twitter, zamanla bilinirligini artirarak haber takip¢iligi ve aninda ileti aktarimini
saglayan bir platforma dontigmiistiir. 2008 yilinda ABD Bagkanlik se¢imlerinde Barack
Obama tarafindan se¢im kampanyalarinda siklikla kullanilmas1 Twitter i¢in en biiyiik
sigramasini ~ gergeklestirmistir. Twitter’in  kitleler tarafindan mobil ortamlarda
yogunlukla kullanilmaya baslanmasiyla, sosyal paylasim sitelerinin en ¢ok ziyaret
edilen mecralarindan olan Facebook ile yarisir hale gelmistir.

Twitter giinlimiizde 6nemini daha da artirmis, devlet adamlarinin, {inliilerin, is
insanlarmin  olmazsa olmazi haline gelmistir. Uygulamalarinin  programlama
arayiiziiniin kisa mesaj gonderme ve alabilme olanaklariyla internet diinyasinin SMS'i
olarak anilmaya baslanmistir. Twitter, 25 Nisan 2011 tarihinden baslayarak Tiirkce
olarak 25 Nisan 2011 tarihinden itibaren kullanilmaya baglanmistir. Giiniimiiz
Tiirkiyesi’nde neredeyse haber almanin en dnemli kaynaklarindan biri olma konumuna

erismistir denilebilir.

3.5.4.3. YouTube

Youtube’nin igindeki, tube kelimesi televizyon tiipii anlamina gelmektedir.
Kendini yayinla, -broadcast yourself- slogani ile yola ¢ikarak, Steve Chen, Jawed Karim
ve Chad Hurley tarafindan, 15 Subat 2005°te kurulmustur. YouTube, biinyesinde
videolar: barindiran bir portaldir. Giiniimiizde Milyarlarca insanin kendileri tarafindan
ve cogunlukla da Ozgiin olarak gelistirdikleri videolar: yiiklemesine, izlemesine,
bulmasina ve paylagmasma olanak saglayan, diinyanin en bilinen cevrimigi video
toplulugudur.

YouTube’a yiiklenen ilk video Yakov Lapitsky tarafindan ¢ekilir. Bu videoda
Karim, San Diego Hayvanat Bahc¢esi’ndedir ve basrolde oynamaktadir. Me at the zoo
bagligini tastyan video yalnizca 19 saniye uzunlugundaydi. Bu video, 23 Nisan 2005°te
saat 20.27’de yiiklenmis ve 8.1 milyonun tizerinde kisi tarafindan da izlenmistir. Bu
video yayinlandiginda YouTube’un ana merkezi, Kaliforniya-San Mateo’da bir pizzaci
ve Japon Restauranti’nin iizerindeydi.

Insanlar ve hatta kurumlar kendi iirettikleri videolar1 Youtube’nin gelistirdigi
sistemlerle, kolaylikla yiikleyerek, etiketleyebilme ve paylasabilme olanagina sahip

bagimsiz ve 6zgiir bir siteye sahip olabildiler. Reuters YouTube’nin kuruldugu tarihten
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baslayarak, yalnizca bir yil igerisinde 100 milyondan fazla videonun izlendigi haberini
vermistir.

YouTube, Google’dan sonra ikinci en biiyiik arama motoru olma basarisini elde
ettiginde tarihler 2008 Eylil’iinii gosteriyordu. Bu tarihin hemen ardindan ABD
Baskani, Beyaz Saray, ABD Kongresi, Senato iiyeleri, Papa YouTube’da kanal acti. Her
ay YouTube’u ziyaret edenlerin sayisi 2011°de 800 milyona ulagmisti. Yine ayn1 yil
gerceklesen Ingiltere’deki Kraliyet Diigiinii, 188 iilkede 72 milyon kez canli olarak

izlendi.

3.5.4.4. Google+

Google tarafindan Google+ Google tarafindan 28 Haziran 2011 tarihinde
kurulmustur. Kurulma amaci da, sosyal ag ve kimlik dogrulama hizmetleri sunarak,
siteye liye kabul eden bir sosyal iletisim araci olmasidir. Siteye iiyelikler 20 Eyliil
2011°den baslayarak 18 yas {lizeri herkes i¢in, ancak gergek adini ve kimligini

kullanmak kaydiyla kullanima ag¢ilmistir.

3.5.4.5. Instagram

Instagram®, 2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan kurularak,
baslangicta Iphone i¢in kurgulanmus iicretsiz fotograf diizenleme ve paylagma programi
olarak dizayn edilmistir. Daha sonra ise android o6zelligi tasiyan cihazlarda da
uygulamaya konulmustur.

Instagram kullanicilarina, ¢ektikleri ya da alintiladiklar1 bir fotograf ya da gorsel
tizerinde dijital filtre kullanarak, istedikleri degisiklikleri yaparak ve bu fotograflari
Instagram'in da dahil oldugu herhangi bir sosyal medyada paylasma olanag
tanimaktadir.

Cogunlukla iinliilerin Instagram iizerinden fotograflarmi paylagmalariyla birlikte,
kullanic1 sayisinda ¢ok ciddi bir artis gerceklesmistir. Instagram’i takip edenlerin
sayisinin beklenenin iizerinde bir artis gostermesi Yyetkilileri harekete gegirmis ve
hizmet kalitelerini artirma yoluna gitmislerdir. Bu hi¢ de beklenmeyen ve son derece
hizli gergeklesen gelisme sonucunda Facebook yetkilileri 2012°de Instagram’1, 1 milyar

dolar gibi ciddi bir rakama satin aldilar.

% http://instagram.nedir.com
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3.5.5. Diinyadaki sosyal medya araclar1 hakkinda genel degerlendirme

Sosyal medya araglar1 hakkinda arastirmalar yapilarak, farkli degerlendirmelerde
bulunulmustur. Klieber de bu bu aragtirmalari yapan bilim insanlarindan biridir. Bu
bilim insaninin aragtirmalarindan elde ettigi sonuglara gore sosyal medya; Kitlelerin ya
da bireylerin birbirleriyle paylasim yaptiklari, farkli konular tiizerine tartistiklari,
rettikleri ve kullanicilar tarafindan gelistirilen igerikleri kendi isteklerince
bicimlendirebildikleri, yiiksek oranda etkilesimli mobil ve web tabanli teknolojileri
kullanmaktadir.

Geleneksel medyayla sosyal medya arasindaki en 6nemli fark, pek ¢ok medya
formatini bir arada sunabilmesi ve bu igeriklerin kullanicilar tarafindan iiretilerek, yine
kullanicilar arasinda paylagilmasina olanak saglamasidir.

internet teknolojilerinin ¢ok hizli gelismesiyle birlikte sosyal medya, daha 6nce
politik konularda s6z sahibi olmayan, olamayan, yalnizca okuyucu, dinleyici ya da
izleyici konumunda olan bireylerin ya da kitlelerin, diisiindiiklerini, inandiklarini dile
getirebilmek ve karar alma siireclerine katki saglayarak, edilgin konumdan etkin
konuma ge¢me olanagi saglamaktadir. Boylece bireyler ya da Kitleler internet
araciligiyla, birbirleriyle ya da politik oyuncularla diyalog kurarak, verileri ve bilgileri
onlarla paylasabilmektedirler.

Sosyal medyanin en biiyiik 6zelliklerinden biri, bireylerin istedikleri veriye ya da
bilgiye istedikleri zaman ve zeminde, kisithlik olmaksizin 06zgiirce erisimini
saglamasidir. Ulkeler ya da bolgeler arasinda herhangi bir sinir gézetmeksizin bireyler
arasindaki iletisimi artirarak, haber, bilgi ya da verilerin inanilmaz bir hizla ve aninda
yayilmasini hizlandirmaktadir. Sosyal medyada bireyin artik -gegmiste olmadig1 kadar-
politik distlincelerini paylasabilmesi, diger diisiincedeki bireylerle tartisabilmesi
olanakli hale gelmistir. Geleneksel medyanin merkezde oldugu dénemlerde yalnizca
olaylar1 kendi bakis agisiyla yorumlayabilme olanagi varken, sosyal medyanin sagladigi
imkanlarla artik kendi diisiincelerini de olayin, eylemin merkezine koyabilmektedir. Bu
durum da tilke veya diinya giindemindeki konulara dair hem bireyin daha nitelikli ve
etkin bir katilim1 gergeklestirebilmesine, hem de ayni bireyin politika belirleyicileri
tarafindan goz ardi edilmemesini saglamaktadir.

Insanlarin farkli diinya goriisleri ve inamislar1 olmasi kagmilmazdir. Ancak
birbirlerinden ayr1 gibi goriinen insanlar, farkli diisiincelere ve inaniglara sahip olanlar,

baz1 ortak paydalarda kolaylikla bir araya gelebilmektedirler. iste bu noktada sosyal
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medya devreye girerek, bu Kkitlelerin ortak paydalarda bir araya gelerek, hizlica
orgiitlenebilmelerine olanak saglamaktadir. Bir araya gelmelerinin hayal bile
edilemeyecegi farkli inan¢ ve ideolojiye sahip genclik gruplarmin, sosyal medya
araciligiyla ortak diisiince ve paydalar ¢ercevesinde birlikte hareket edebildikleri ve
sonugta da hedeflerine ulasabildikleri bilinmektedir.

Siyasi eylemlerde bireyler sosyal medya araciligiyla siyasi goriislerini aninda ve
ozgiirce ilgililere iletebilmekle birlikte, siyasilerin de birebir se¢menlerine
ulasabilmeleri olanaklidir. Siyasiler se¢cmenlerinin sorularina kisa bir siire icerisinde
yanit verebilmenin yani sira se¢im c¢alismalarini daha giiglii iletisimle yapabilme
olanagina kavusabilmektedir.

Segen ile secilen arasindaki bagda sosyal medya aracilari ortadan kaldirarak,
iletisimin ~ hizlandirilmasini,  artirnlmasint  ve  glincel  hale  getirilmesini
saglayabilmektedir. Bu avantajlar ve nedenlerle de sosyal medyanin artik ¢ok daha
biiyiik kitleler tarafindan ve ¢ok daha yogun bir sekilde kullanildig1 gézlemlenmektedir.

Akilli telefon teknolojilerinin gelismesi, sosyal medyay1 beklentilerin ¢ok daha
tizerinde ve kisa zamanda etkin kilmakta ve yayginlagtirmaktadir. Bu sayede bireyler
veya gruplar kendi trettikleri igerikleri baska birey veya gruplarla paylasabilmekte,
Geleneksel medya araglarinin aksine, bireyler artik yalnizca okuyucu, dinleyici, izleyici
konumundan ¢ikarak, kendi frettikleri igerikleri bagkalariyla paylasabilmekte, bir
anlamda kendi sosyal aglarim1 ve kendi medyalarini olusturma olanagmna

kavusabilmektedirler.

3.5.6. Tiirkiye’de sosyal medya

Hootsuit ve We Are Social her yil pek cok iilke i¢in sosyal medya istatistiklerini
iceren bir rapor yayinlamaktadir. Digital 2019 in Turkey raporuna gore, lilkemizde
Ozellikle de gengler arasinda sosyal medyaya olan ilgi her gecen giin artmaktadir.
Ulkemizdeki geng niifusun internet kullanim orani yaymlanan bu rapora gére %72 dir.
67

Ulkemizde internet kullanicilarmin sosyal medyayr kullanmim igin ayirdiklari

zaman da oldukca ytiksektir. Tiirkiye ve diinyada internet kullanimi iizerine yapilan

67 https://digitalage.com.tr/sosyal-medya-kullaniminda-zirve-turkiyenin-arastirmaErisimTarihi:
18.01.2020
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aragtirmaya gore, sosyal medyada gecirilen siirelere bakildiginda Tirkiye We Are
Social’m verilerine gore ayda ortalama 10,2 saat kullanimla 4. sirada yer almaktadir.®

Ulkemizin niifusu 75 milyon kisi civarmdayken, internet kullanicilarmin sayis1 da
35 milyon civarindaydi. Bugiin itibariyla tilkemizin niifusu 82 milyon ve kullanici sayisi
da 59,3 milyon kisiye ulasmis durumdadir. Ulkemizdeki internet kullaniminda yas
ortalamasi1 28,5, Facebook kullanict sayist 43 milyon, Google+ kullanicis1 11 milyon,
Twitter kullanicist 9 milyon ve Linkedin kullanicisi da 7,3 milyon civarindadir.

Tiirkiye diinya ortalamasinin iizerinde bir gen¢ niifusa sahiptir. Bu nedenle de
Tiirkiye’de sosyal medya kullanimi her gegen giin daha da artarak giiclenmektedir.
Internetin ve sosyal medya uygulamalarinin ¢cogunlukla gengler tarafindan kullanildig
yapilan tiim arastirmalarda ortaya konulmaktadir. Bu durumda iilkemizin gerek internet
gerekse de sosyal medya kullanim oraniyla diger iilkelere gore oOnlerde olmasi

kaginilmaz bir sonug olarak karsimiza ¢ikmaktadir.®

3.5.7. Sosyal medyamin Kitleleri etkileme giiciine 6rnekler

Gerek iilkemizde gerekse de diinyadaki politik oyuncular se¢im doénemlerinde
yiiriitecekleri kampanyalarinda 2008 yilina gelene dek en etkin iletisim araglar1 olarak
geleneksel medya araglarini gérerek, secim kampanyalarint bu mecralara dayandirarak
yuritiirlerdi. Ne zaman ki, 2008’de Amerika Birlesik Devletleri’nde gergeklestirilen
se¢imlerde Barack Obama’nin sosyal medyayi, iistelik de son derece basarili bir sekilde
kullanmasi, biitiin diinyadaki politik iletisime dair etkilesim hakkindaki fikirler
degismistir. Avrupa da bu degisimden etkilenmis ve yapilan se¢imlerde politikacilar
yogun bir bigimde sosyal medyay1 kullanarak basarili sonuglar elde etmislerdir.

Sosyal medyanin yogunlukla kullanildigi 6nce A.B.D., ardindan Avrupa’daki
secimlerin siyasal iletisim tizerindeki etkisinin biiyiikliigii kanitlanmis oldu. Obama’nin
se¢im kampanyasi, bilgi ve iletisim teknolojilerinin politik alanda kullaniminda bir
devrim yaratmistir.

Sosyal medyanin kitleleri etkileme giliciine Obama’nin se¢im zaferinden sonra,
ikinci 6rnek olarak; 21. yilizyildaki en biiyiik halk hareketlerinden ve ayaklanmalarindan

biri olarak nitelendirilen ve Arap Bahari olarak adlandirilan sosyal medya etkinligidir.

68 Ulkemizin niifusu bugiin itibariyle 82,4 milyondur. Niifusumuzun %72’sini olusturan 59 milyon
internet kullanicisi, %63’linii olugturan 52 milyon aktif sosyal medya kullanicisi, %53 tinii olusturan 44
milyon da aktif mobil sosyal medya kullanicist var.
https://dijilopedi.com/2019-turkiye-internet-kullanim-ve-sosyal-medya-istatistikleri

89 http://www.serhanyildiz.net.tr/turkiyeinternetkullanimiinfografik
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Seyyar saticilik yapan Tunuslu tiniversite mezunu Muhammed Buazizi 17 Aralik 2010
tarihinde yonetimi protesto ederek kendini yakti. Bu fitili atesleyen bir eylem olmustu.
Eylemin sonucunda, kitleler ¢ok kisa siirede sosyal medya tizerinden organize olarak
ilkelerindeki issizlige, yoksulluga ve sosyal adaletsizlige isyan eden Tunuslular’t
sokaklara dokmiistiir.

Tunus bagbakani Zeynel Abidin Bin Ali 16 Ocak 2011 tarihinde iilke disina
ka¢gmak zorunda kalmis ve halk da zaferini ilan etmistir. Bu hareketten etkilenen ve
ilham alan o6zellikle de ayn1 cografya ve otoriter yonetim altindaki vatandaslar1 da,
sosyal medya araciligiyla organize olarak Libya’da ve Misir’da politik gii¢lerin
yikilarak, el degistirmesine neden olmuslardir. Organizasyonlarini sosyal medya
tizerinden yapan halk hareketlerinin otoriter hiikiimetleri devirebilecek giice erismesi,
sosyal medyanin politikalarin olusturulmasinda ve halk hareketlerinde sahip oldugu
roliin ne denli 6nemli oldugunu gdstermektedir.

Sosyal medya en ¢ok da Arap Bahar siirecinde Misir’da etkili olmustur. Uzun
yillardir iktidar1 elinde bulunduran Hiisnii Miibarek’in istifa etmesinden 6nceki hafta
Twitter’deki tweet sayist giinde 2,300’ken 230,000’e ulagmustir. Zirvedeki 23 video da
yaklagik olarak 5,5 milyon goriintiilenme sayisina ulagsmistir. Misir’in yaklasik 83
milyon kisilik nifusunun % 35’1, yani yaklasik 30 milyonunun internet kullanicisi
oldugu g6z oOniinde bulunduruldugunda Misir’daki politik degisimlerde sosyal
medyanin ne kadar etkili oldugu goriilebilmektedir.

Bir diger 6rnek olarak da; Amerika Birlesik Devletleri’'nde 17 Eyliil 2011°de,
New York’ta baglatilan ve daha sonra da diinyanin pek cok iilkesindeki biiyiik kentlere
sigrayan ’Wall Street’i Isgal Et* (Occupy Wall Street) hareketidir. Eylemin amaci,
toplam niifusun yalnizca %1’ini olusturmasina ragmen, kiiresel anlamda ekonominin
gidisatin1 belirleye ve kurallarin1 koyan zenginlere karsi, bu adaletsizligin, oniine
gecilerek, kars1 koymaktir.

Sosyal siteler araciligiyla baslatilan bu eylem, Arap Bahari siirecinden
esinlenmistir. Kisa siirede Amerika Birlesik Devletleri’'nde yiizden fazla kente, diinya
capindaysa bin bes yiizden fazla kente yayildi. Facebook, Twitter, YouTube araciligiyla
organize edilen hareket pek ¢ok iilkenin 6zellikle de baskentlerinde menkul kiymetler
borsalarina kars1 ayni giinde protesto gosterileri ve *’isgal et’” kampanyalar1 baslatildi.

Eylemlere hemen hemen tiim iilkelerin yonetimleri tarafindan polisler kullanilarak sert
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miidahaleler edildi. ABD’deki protestocular 15 Kasim 2011°de isgal ettikleri Zuccuni
parkindan zor ve siddet kullanilarak ¢ikartildilar.

Ulkemizde, Istanbul’da baslayarak, hemen hemen tiim kentlere kisa siirede Gezi
Eylemleri de sosyal medyanin kitleleri etkileme giiciine bir baska Ornektir. Sosyal
medya araciligiyla, asla bir araya gelecegi diisiiniilemeyen farkl diisiince ve yapilardaki
kitlelerin bir araya gelebilmeleri ve organize hareket edebilmeleri politik yapiy1
derinden etkilemistir. Sosyal medyanin {ilke siyasetiyle olan iligskisinin en fazla
hissedildigi olaylarin basinda Gezi Eylemleri gelmektedir. Ulkemizin hemen hemen
tim kentlerinde halk eylemleri yapilmis ve on binlerce insan yliriimiistiir. Eyleme
hemen hemen diinyanin her yerinden destek verilmistir. Sonug olarak, her ne kadar
farkli gruplar tarafindan eylem saptirilmak, kendi ideolojilerine alet edilmek istense de,
amaca ulasilarak, Gezi Parki’ndaki agaclar kesilmekten kurtulmus, parka yapilmak

istenen Topgu Kislast ve AVM yapilamamistir.

3.6. Mobil (Akilli Telefon)

Akillr telefonlarin herkesin hayatina bir sekilde girmesiyle birlikte, 2002 yilinda
diinyada ortalama bir milyar olan cep telefonu abone sayisi, 2019 yilinda We Are Social
Hootsite’in verilerine gore 7milyar, 676 bindir. Diinyadaki bu hizli artiga paralel olarak,
niifusu 80 milyondan fazla olan Tiirkiye’de ise bu rakam 77 milyona erigsmistir. Bu
kullanicilar arasinda 4.5G hizmetinden yararlanan mobil abone sayis1 63 milyonken,
akill telefonlarindan mobil internet kullanan abone sayis1 55 milyonu gegmistir.2 Akill
telefon sahipligi ve kullanimina iligkin bu rakamlara ek olarak, Deloitte tarafindan 2017
yilinda yaymlanan “Annual Turkey M&A Rewiev 2017” raporunun sonuglarina gore,
Tiirkiye, gilin igerisinde akilli telefonlara bakma oraninda Avrupa ortalamasinin 1.5
katin1 agmaktadir. Tirkiye, bu kullanim oranmi ile Avrupa iilkeleri arasinda agik ara
farkla ilk sirada yer almaktadir. Diinya niifusunun ortalama 8 milyar oldugu g6z 6niinde
bulunduruldugunda, cep telefonlarinin diinyadaki kullanim oraninin ne kadar yiiksek
oldugu daha net anlasilmaktadar. "

Hangi yastan olursa olsun hemen herkes akilli telefon kullanicisi olabilirse de, bu
tarz telefonlarin kullanimi en ¢ok Y ve Z kusaginda yer alan bireyler tarafindan

gerceklestirilmektedir. Y nesli 1977 ile 1994 arasinda doganlara denmektedir. Bu

7 Ozdemir, Yeliz Dede ( Dr. Aras. Gor.) Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Ana
Bilim Dali, Mobil Medya, Teknoloji ve Toplumsal Cinsiyet:Tiirkiye’de Akilli Telefonlarin Toplumsal
Cinsiyetlenmis Kullanim Pratikleri, Ankara, 2019, S. 2
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yillarda dogan bireyler genellikle oldukca entelektiiel ve teknolojiye yatkin bir
yapidadirlar. Z kusagi ise 1995 ve sonrast doganlara verilen addir. Bu kusagi olusturan
bireyler teknolojinin i¢ine dogmus, tamamen yeni medyanin ve bilgisayar ortamlarinin
igerisinde yetiserek, interneti kolaylikla kavramis ve igsellestirerek, Y nesline gore ¢ok
daha uzman niteliktedirler. Ozellikle akill telefon kullaniminda bu iki kusagin bireyleri
biiylik bir farkla 6ne ¢ikmaktadirlar. 1965 ile 1980 yillar1 arasinda doganlara verilen
isim olan X kusagi, daha geleneksel bir yapida kalmis olsa da, bu kusagin mensuplari
arasinda da akilli telefon kullanimi ger gecen giin artarak, bu telefonlar hemen hemen

tiim kusaklar tarafindan vazgegilemez birer ara¢ olmustur '

3.6.1. Akill telefonlarin tarihsel siireci

Mobil olarak kullanilan araglar arasinda 6zellikle de akilli cep telefonlar1 en pratik
ve en fazla tercih edileni olmustur. Kiicilk cep bilgisayarlarinin neredeyse tiim
niteliklerinin cep telefonlarinda eklenmesi ve kullanilabilmesiyle akilli telefonlar
tiretilebilmistir. Akilli telefonlar, siradan bir cep telefonuyla kiyaslanmayacak olgiide
cok daha fazla 6zelliklere sahiptir. Bu 6zelliklerin kullanilabilmesi i¢in yiiksek islemci
performansi gerekmektedir. Akilli telefonlarda bulunan grafik islemciler ve donanimsal
nitelikler sayesinde bu telefonlarla yalnizca konusma ve mesajlasma yapilmamakta,
yant sira bilgiye ulagsmak, internetten yararlanmak, miizik dinlemek, basit tasarimlar
yapmak ve oyun oynamak da miimkiin olabilmektedir.

Akilli telefonlarin yukarida sozii edilen tiim bu islevleri geceklestirebilmesi icin
internete baglanabiliyor olmalar1 gereklidir. Isletim sistemleri sayesinde akill telefonlar
degisik amagclarla kullanilmak tizere tercih edilmektedir. Akilli telefonlar, s6z konusu
isletim sistemleri sayesinde bir telefon olmaktan c¢ikarak, daha c¢ok tasinabilir birer
kiigiik cep bilgisayarma déniismiistiir.”?

Siradan ve normal mobil telefonlara gore akilli telefonlar, ¢ok daha iist diizeyde
bilgi islem ve baglanabilirlik yetenegine sahiptirler. Akilli telefonlarin kullanicilarina
yalnizca telefon goriismeleri yapma olanagi saglamaz. Yani sira, elektronik posta
gondermek ve almak, ofis dokiimanlarinin diizenlenmesi gibi ¢ogu bilgisayarda

bulabilecekleri 6zellikleri de saglarlar. Ayrica, hangi tiirde olursa olsun goriintii, metin

"t Kuyucu,Mihalis (Dog.Dr.), Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo TV Sinema Boliimii,
Genglerde Akilli Telefon Kullammm Ve Akilli Telefon Bagimliligi Sorunsali: Akilli Telefon (Kolik)
Universite Gengligi, Istanbul

2 Ozkogak, Yelda (Dog. Dr.), 2016, Beykent Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Iletisim ve Tasarim
Bolimii, Global Media Journal TR Edition
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veya ses gibi her tiirlii igerigin olusturulmasinda da kullanilabilirler. Akilli telefonlarin
sahip oldugu 6zellikleri 6zetlemek gerekirse;

e Telefon goriismeleri yapma ve kisa mesaj gonderip, alma

e (Goriintii ve ses kaydi

e Mobil internet baglantisi

e Mobil uygulamalarin yiiklenebilmesi

e Uygulamalarin gelistirilebildigi mobil isletim sistemi

e Dokunmatik ara yiiz

o Gelismis baglanti segenekleri

e Birden ¢ok uygulamanin eszamanli ¢aligtirilabilmesi

e Dabhili ya da sonradan eklenebilir hafiza

Akilli telefonlar giiniimiizde bilgisayarlarin yaptigt ¢ogu isin yiiriitiilmesini
gerceklestirebilme yetenegine sahiptir. Akilli telefon, notebook ve tablet bilgisayar gibi
mobil araglarin internet erisimi gibi bilgi gereksinimlerinin karsilanmasinda kaginilmaz
olarak temel araglar olacagi &ngoriilmektedir. Isletmelerin de oOniimiizdeki siirec
igerisinde bu gibi gereksinmelerini masaiistii bilgisayarlardan mobil araglara kaydirmasi
kaginilmaz olacaktir.”

Genglerin telefon kullanim aligkanliklarini belirleyen temel dgelerden biri internet
baglantisi ise, digeri de sosyal medyanin takip edilmesidir. Akilli telefonlarin giindelik
kullanim alanlarina bakildiginda, 6zellikle de gengler icin en temel kullanim alaninin
sosyal aglar iizerinden isledigi goriilmektedir.”

Akillr telefonlarla sosyal aglar arasinda kurulan iliski bi¢ciminde kuskusuz ki,
bilisim ve internet teknolojilerinin de ¢ok 6nemli oldugunu gézden kagirmamak gerekir.
Genglerle yapilan galismalarda akilli telefonlarin varliginin onlar igin ayni zamanda
sosyal medya kullanimi anlamina geldigi gibi, siirekli ¢evrimigi kalabilmek de bu ikisini
tamamlayan {igiincii bir 6ge anlamina gelmektedir. Akilli telefon, sosyal medyaya

ulasmak igin bir ara¢ olduguna gére, o arac1 degerli kilan sey de internet baglantisidir .”

3 Ada, Serkan(Prof. Dr.),Kahramanmaras Siit¢ii imam Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi,
Isletme Boliimii — Tath, Hasan Sadik (Istanbul University, Isletme, PHD), (2019), Akilli Telefon
Kullanimin Etkileyen Faktérler Uzerine Bir Arastirma, 5.5-6

4 Digitalin2018,https://wearesocial.com-/blog/2018/01/globaldigital-report-2018,  Erisim  Tarihi:
22.01.2020

> Sagir, Adem (Dog. Dr.)Karabiik Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Sosyoloji Boliimii, Eraslan, Hasan
(Lisans Ogr.) Karabiik Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Sosyoloji Boéliimii, 2019, Akilli Telefonlarin
Genglerin Giindelik HayatlarmaEtkisi: Tiirkiye’de Universite Gengligi Ornegi, Uluslararas1 Toplum
Arastirmalar1 Dergisi, s. 61
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Bir teknolojinin benimsenmesini ve toplumsal kullanimii anlamak icin, o
teknolojinin nasil ortaya ¢iktigini, tarihsel gelisimini ve iginde sekillendigi toplumsal
cevreyl anlamak gerekmektedir. Akilli telefonlarin tarihi, gelisimi ve kullanimi da bu
siirecten bagimsiz disiiniilemez. Akilli telefonlara giden yol, diiz cizgisel bir
ilerlemeden ibaret degildir. Tiim diger teknolojiler gibi, akilli telefonlar da kendisinden
onceki teknolojilerle bir iligki icerisinde ortaya ¢ikmis ve gelismistir. Bu nedenle, akill
telefonlarin tarihin belirli bir aninda, aniden belirdigini sOylemek olanakli degildir;
ancak, belirli tarihsel araliklardan soz edilerek, akilli telefon teknolojisine giden yol
kisaca anlatilabilir.

Akallr telefonlar, tiim teknik donanimlarinin disinda, giindelik alana ve pratiklere
eklemlenmis, karmagik olmayan bir teknoloji olarak ele almak gerekmektedir. Ciinkii,
teknolojik tirtinler siirekli yenilenmekte ve degismektedir. Sabit hatlar, bilgisayarlar ya
da cep telefonlarmin tarihinde goriildiigii gibi, her teknolojik yenilik bir 6ncekinin
Ozelliklerinden beslenmekte ve Oncekinin kullanim alanmi degistirmektedir.
Dolayisiyla, bu teknolojilerin hepsinin tarihi, sadece teknolojik yeniliklerin tarihi degil,
“insanlar ve teknolojiler arasindaki etkilesimin tarihidir”.

Sabit telefonlarin zamansal ve mekansal smirliliklarinin aksine cep telefonlari,
kisileri zaman ve mekandan bagimsizlastirmaktadir. Gerard Goggin, sabit telefonlardan
mobil telefonlara giden siirecte, ¢esitli karmagik iyilestirmelerin bir araya getirilmesinin
onemini vurgulamistir. Bu siiregleri, “radyo teknolojilerinin ve radyo spektrumunun
yeniden islenmesi; telgrafin iyilestirilmesi, hareketliligin yeniden canlandirilmasi ve
tagmabilir cihaz icin sesli telefonun akustik olarak yeniden hazirlanmasi” olarak
siralamak miimkiindiir (2009: 231). Tiim bu yenilikler, 1980'lerde cep telefonlarinin
olusturuldugu asamalara isaret etmektedir; yani bu Ozellikler, bir cep telefonu
standardinin  gelistirilmesini saglamistir. Ancak, 1990’larda ikinci nesil dijital
teknolojilerin devreye girmesiyle birlikte cep telefonlari, daha kiiglik ve tasimabilir bir
sekil almistir. Boylece, cep telefonlar1 artik daha giindelik hayatin i¢inde ve herkesin
sahip olabilecegi, cepte tasinabilir bir teknoloji haline gelmistir.

1990’11 yillarin ortalarinda ise iiglincli nesil dijital teknolojilerin gelismesiyle
birlikte, geleneksel cep telefonlarinin bir uzantist olan akilli telefonlar kullanilmaya
baslanmistir. Akilli telefonlar, klasik cep telefonlarinin sagladigi konusma, mesajlasma

ve taginabilirlik gibi temel iletisim islevlerine ek olarak, 6zellikle internete baglanabilen
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ve kullanicilarin indirilebildigi bazi uygulamalar1 destekleyen mobil araglar
tanimlamak i¢in kullanilmistir.

Akilli telefonlarin bir bilgisayara benzetilmesi onun islevsel 6zelliklerinden
kaynaklanmaktadir. Akilli telefonlar1 geleneksel cep telefonlarindan ayiran temel
ozellik, onun bir bilgisayarin sahip oldugu tiim islevsellige sahip olmasidir. Ustelik, bir
bilgisayardan ¢ok daha kiigiik ve tasinabilir olmasi da onun herkesin hayatina
eklemlenmesinin 6nemli bir nedenidir. Giindelik hayatta kullandigimiz birgok teknoloji
0zel amaglar icin Uretilmistir. Ancak bilgisayarlar, boylesi net bir iglevsellige sahip
degildir. Cok amacli teknolojiler olarak bilgisayarlar, is veya giindelik hayatin her
alaninda farkl kisiler tarafindan farkli amaglarla kullanilabilirler. Ornegin, bir metin
yazarken, bir yandan biitiin elektronik kaynaklar1 tarayabilir, ayn1 zamanda miizik
dinleyebilir, diger yandan da sosyal medya hesaplariniza bakarak giindelik iliskilerinizi
stirdiirebilirsiniz. Elbette ki, bir bilgisayarla yapilabilecekler bu oOrneklerle sinirlt
degildir, is ve giindelik gereksinmeler temelinde daha yiizlerce farkli 6rnek siralamak
olanaklidir. Bu nedenle, bilgisayarlar tek bir teknolojinin yapabileceklerinin ¢ok daha
otesinde bir islevsellik ve kisisellik saglamaktadir kullanicilarina. Ancak, laptoplar,
notebooklar ve tabletler dncesi bu teknolojiler, agir ve hantal olduklar1 icin sadece
belirli ortamlarda kullanilabilmekteydiler. Tasinabilir bilgisayarlarin  piyasaya
siirilmesinden sonra bu teknolojik iiriinler, hareket yetenegi kazanmis ve kullanim
alanlar1 daha da genislemistir.

Tasnabilir bilgisayar tiirleri, yine de taginmasinda belirli bir ¢gaba harcanmasini
gerektirmektedir; ancak akilli telefonlar hem bilgisayarin ¢ogu 6zelligine sahip olmasi
hem de bedene en yakin sekilde ve hi¢bir ¢aba harcamadan tasinabilmesi agisindan daha
islevsel ve gilindelik hayatta daha kullanislt hale gelmistir.

Bir akilli telefonla; bilgisayarda oldugu gibi iletilerinizi kontrol edebilir, ¢esitli
metinler yazabilir, veri tablolar1 olusturabilir, hesaplamalar yapabilir, hava tahminlerine
bakabilir, sosyal medyada gezinebilir, fotograf paylasabilir, baskalarinin hayatlarin
inceleyebilir, web sayfalarinda aradigimiz her bilgiyi bulabilir, miizik dinleyebilir,
sikildigimizda telefona yiiklediginiz uygulamalarla yapacak bir seyler bulabilir, karanlik
bir ortamda fener olarak kullanabilir ve hatta bilgisayardan farkli olarak telefon

goriismesi bile yapabilirsiniz.
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Dolayistyla akilli telefonlar, bir bilgisayarin essizligine sahip olmanin yani sira,

ondan ¢ok daha ileri bir teknolojidir. "

3.6.2. Akilh telefonlarla habercilik

Mobil medya ve iletisim iliskisine odaklanirken, oncelikle mobil medyayr diger
iletisim teknolojilerinden farkli kilan en Onemli kavrama, hareketlilige (mobility)
odaklanmak gerekmektedir. Hareketlilik, geleneksel anlamda “bireyin bedeninin cografi
olarak mekanda ve konumlar arasinda (hareket halindeyken “aradaki” alanlar1 da i¢eren)
hareketini ifade eden bir olgudur”. Ancak, iletisim teknolojileri s6z konusu oldugunda
bu hareketlilik, mekanin yani sira zamani da kapsamaktadir. Ayrica hareketlilik, zamana
ve mekana gonderme yapsa da mobil telefonlar 6rneginde ifadesini bulan ii¢c gesit
hareketlilikten so6z edilebilir: “kullanicinin hareketliligi, cihazin hareketliligi ve
herhangi bir noktadan erisilebilirlik a¢isindan hizmetlerin hareketliligi”. Bu kategoriler,
cep telefonu s6z konusu oldugunda hareketliligin sadece insan aktivitelerini
kapsamadigini, nesneler ve hizmetleri de kapsadigini géstermektedir.

fletisim ve hareketlilik iliskisine odaklandigimiz zaman, iletisim teknolojileri
oncesi iletisimin, bir hareketliligi zorunlu kildigim1 vurgulamak gerekmektedir. Yani,
biriyle iletisim kurmak icin fiziksel olarak o kisinin bulundugu yere gitmek ya da
yazdigimiz bir mektubu o kisiye iletmek icin hareket Oncelikli faktordiir; ancak
giiniimiizde tasmabilir iletisim cihazlarinin varlig: ile birlikte hareketlilik ve iletisim
arasindaki iliskinin degistigini gormekteyiz. Ciinkd bu cihazlarla birlikte hareketlilik,
Campbell’a gore, “simdiye kadar, mobil medya ve iletisimin ayirt edici nitelikleri
hakkindaki ¢ikarimlarin ¢ogu, hareketliligin saglanmasina odaklanmaigtir.

Teknolojiyi diger ag baglantili iletisim bi¢imlerinden ayiran ve dolayisiyla teorik
olarak calismak zorunda birakan bir baska 6zellik maliyettir. Mobil altyapi, cihazlar ve
hizmetler diger kablosuz ve sabit ortamlardan daha uygun maliyetlidir ve daha 6nceden
erisilemeyen toplumlarin gelistirilmesinde baglanti olanaklar1 saglar. Dolayisiyla, mobil
iletisim 1ile ilgili ¢aligmalar, bu teknolojilerin liretim, dagitim ve kullanim siireclerinde
maliyetin diisiikliigiinii de degerlendirmeye almalidir. hareketsizlik ve iletisim, es
zamanl saglanabilmektedir. Bu teknolojiler, kisilerin fiziksel olarak bir yere gitmeden
uzaktakilerle konusmalarina, yiliz yiize goriismelerine (facetime), ise gitmeden evden

caligabilmelerine, herhangi bir iilkeye gitmeden orayr gezebilmelerine olanak

6 Ozdemir, a.g.k. 2019, s. 14,
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tanimaktadir. Dolayisiyla, bu teknolojiler, hareket algisin1 da farkli bir boyuta
tagimaktadir. Bu hareketlilik algisi, “yeni hareketlilik paradigmasi” baglaminda ele
alinmaktadir. Bu perspektiften hareketlilik, “insanlarin, nesnelerin ve fikirlerin fiziksel
ve / veya sanal hareketi (veya bunlarin eksikligi) olarak tanimlanir”. Dijital teknolojiler
de bu sanal hareketliligin desteklenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Akilli telefonlar gibi mobil teknolojilerin yaygin kullanimi, hareketlilik ve
hareketsizliklerin ne anlama geldigini etkilemistir. Ornegin, bir akilli telefona sahip
olmak artik fiziksel olarak hareket etmeyi zorunlu kilmamaktadir; ¢iinkii sanal bir
diinyada fiziksel olarak sabit olmamiza ragmen, dijital olarak hala hareket ediyor
olabiliriz, akilli telefonlar gibi mobil teknolojilerin, hareketlilik {izerinden
kavramsallastirilmasi birgok soruyu da beraberinde getirmektedir. Ciinkii mobil medya
uygulamalari, hareketli (mobile) ve hareketsiz (immobile) alanlara yayilmaktadirlar.
Insanlarin bedenini takip eden bu cihazlar, onlar hareket ettiklerinde hareket ederler;
ancak onlar hareket etmediklerinde hareketsiz hale gelirler. Dolayisiyla, bu teknolojileri
hareketlilik iizerinden kavramsallagtirmak tam olarak dogru degildir. Bunun yerine
Fortunati, mobil telefonlari, hareketlilik tiizerinden degil, tasinabilirlik {izerinden
tanimlamanin daha dogru bir ifade olacagini belirtmektedir. Ancak, bu cihazlar sadece
tagmabilir olmanin ¢ok Otesinde, “insan viicudunun auralariyla asimile olmalar1 ve
kiyafetlerle uyumlu hale getirilmeleri anlaminda da giyilebilir” teknolojilerdir.

Akillr telefonlar gibi mobil iletisim teknolojilerinin taginilabilirlik agisindan bir
diger onemli ozelligi de kii¢iikk olmalaridir. Bu telefonlarin boyutu, hareketliligin
saglanmasiin 0nemli mekanizmalarindan birini olusturmaktadir. Ciinkii telefonlarin
kiiciikliigii, bireylerin bu teknolojiyi neredeyse her yere kendileriyle birlikte
tagiyabilmelerini ve mobil internet ve sosyal medya gibi hizmetlere her yerde
erigilebilmelerini olanakli hale getirmektedir. Dolayisiyla, bu mobil teknolojilerin, kisiyi
zaman ve mekandan bagimsiz adreslenebilir hale getirmesi, hareket halindeyken
iletisimi miimkiin kilmasi, mobil internet ve mobil sosyal aglara baglant1 saglamasiyla
kullanicty1 ayn1 anda birgok alanda var etmesi gibi 6zellikleri, temelde sembolik bir
oneme de sahiptir. Ornegin, kullanicilarin akilli telefonlarin siirekli bedenlerine yakin
tasimalari, kisisellestirmeleri, evcillestirmeleri, bu telefonlarin kisilerin benliginin bir
uzantis1 olarak kavramsallastirilmasini da beraberinde getirmistir. Giindelik hayatimizin
her alaninda her daim bizimle olan bu cihazlar, bize dair ¢ok fazla veriyi barindirmakta

ve bizim teknolojik bir ikizimiz haline gelmektedir. Bu nedenle, akilli telefonlar, bizim
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kimligimizin, degerlerimizin, arzu ve isteklerimizin, kisacasi benligimizin bir uzantisi
haline gelmesinden dolayr olduk¢a sembolik bir anlam tasimaktadirlar. Bu cihazlarin
hayatimizin bu kadar merkezine girebilmesinin en onemli nedeni ise tabi ki mobil
olmasi, yani tasinabilir olmasidir.

Mobil teknolojiler, zaman ve mekanda, bilgi ve iletisim akisini sagladiklari igin
oldukg¢a esnektirler. Bu esneklik, mevcut calisma pratiklerini (esnek calisma, evden
calisma, freelance ¢alisma vb.) degistirmenin yani sira, geleneksel iletisim bigimlerini
de donilistime ugratmistir. Tasmabilir mobil teknolojiler, kisilere sadece hareket
ozgiirliigli saglamamakta, ayn1 zamanda iletisimi de miimkiin kilmaktadir. Ornegin,
taginabilir telefonlar, kullanicilarin kimle nasil ve nerede iletisim kuracagi, nerede
bulusacaklart ya da bulugsma yeri degisiklikleri gibi giindelik hayatin mikro
koordinasyonunda Onemli bir iletisim pratigi olusturmaktadir. Bu &zelligi, mobil
telefonlar1, diger iletisim teknolojilerinden farklilagtirmaktadir. Bu tasinabilir cihazlar,
bir yerden digerine tasinirken, kullanicisina her zaman her yerde ulasilabilir olma ve
baglantida kalma 6zelligi saglamaktadirlar. Mobil teknolojilerin sagladig1 bu 6zellikler,
iletisim ¢alismalarinda siklikla giindeme getirilmistir. Ornegin, baz1 calismalarda, bu
taginabilir cihazlar adreslenebilirlik veya mikro koordinasyon {iizerinden teorize
edilirken, digerlerinde baglantili varlik (connected presence), siirekli temas (perpetual
contact) ve gibi kavramlar {izerinden teorize edilmistir. Gelistirilen bu kavramlar, mobil
medya olarak akilli telefonlarin iletisimsel pratiklerine atifta bulunmaktadir. Ciinki
mobil medya alaninda yapilmis arastirmalarin biiyiik bir kismi, medya ve iletisim
caligmalariyla iligkili genis teorik ¢ergevelerle baglantilandirilmaktadir. Dolayisiyla bu
calismada, mobil medya olarak akilli telefonlara odaklanirken, medya ve iletisim
alaninda yapilmis caligmalarin kavramsal ve analitik perspektifinden yararlanilmistir.

Akilli  telefonlarin  kiiresel olarak yayilmasi ve toplumsal pratiklere
eklemlenmesiyle birlikte sosyal medyanin kullanim alani da degismekte ve
genislemektedir. Bir zamanlar sosyal medya sadece bilgisayar kullanabilen geng
kesimlerin hizmetindeyken, gliniimiizde artik ¢ocuk, geng, yasl, kadin, erkek herkesin
giinliik yasaminda 6nemli bir yer edinmistir. Kullanicilarin bu sosyal aglara baglanmasi
icin artik bir bilgisayara ve bilgisayar okuryazarhiina ihtiyaclar1 yoktur, neredeyse
herkesin elinde olan akilli telefonlar bu toplumsal aglari kullanmak igin yeterli
olanaklar1 yaratmaktadir. Ustelik bir bilgisayar1 kullanmanin gerektirdigi temel bilgiye

de gereksinim duyulmamaktadir. Mobil sosyal medya iizerine ¢alisan Onemli
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akademisyenlerden biri olan Lee Humphreys, mobil sosyal medya {izerine yaptigi
arastirmalarda iki 6nemli degisikligi ele almaktadir. Bunlardan ilki, akilli telefonlarin ve
uygulama temelli hizmetlerin bir sonucunda konum temelli verilerin yaygin kullanimi
ve boylece calismalarda konum (yer belirtme) etkisine gosterilen ilgidir. Ikincisi ise,
artik akilli telefonlarin, sosyal medyaya erisim i¢in kullanilan birincil bir cihaz oldugu
gercegidir. Boylece Humphreys, mobil medya ve sosyal medyanin artik farkli
kategoriler olarak anlagilmamasi gerektigini 6ne stirmektedir. Bu baglamda, gliniimiizde
akilli telefonlari, mobil sosyal medya kullanim pratiklerinden bagimsiz diisiinmek pek
mimkiin géziikmemektedir. Akilli telefonlar ve mobil sosyal medya uygulamalart artik
yakinsamis iki unsuru ifade etmektedir.

Mobil sosyal medya, “kullanicilarin diger insanlarla iletisim kurmalarina, bilgi,
haber ve icerik paylasmalarina olanak taniyan mobil aygitlar araciligiyla erisilen
yazilim, uygulama veya hizmet olarak gériilebilir.”’’

Giliniimiizde sahip olunan teknolojik olanaklarla, siradan bir insan diinyanin
timiiniin ilgisini ¢cekebilecek bir olay1 kayit altina alan ve haberlestiren bir kisi olabilir
ve bunu higbir yere bagl olmaksizin istedigi tiim mecralara servis edebilir. Ornegin
dogal felaketin ya da savasin gerceklestigi bir bolgeden haberi ve goriintiileri aktaran
profesyonel bir savas muhabiri yerine, savasin gergeklestigi bolgede yasayan siradan
insanlardan biri de olabilir. Tim Pool 2011°de New York’ta gergeklestirilen Occupy
Wall Street eylemleri esnasinda olay yerinden mobil yaymn yaparak, ilk iinlii mobil
yayimct olmayr basarmistir. Boylece mobil gazetecilikte, haberin iiretim siire¢lerinin
doniisiimii agisindan tanimlanmasinda Tim Pool 6nemli aktorlerden birisi olmustur.

Mobil gazetecilik ayn1 zamanda haberin oyuncularmin yeniden tanimlanmasi
geregini yaratmistir. Yasanan bu siire¢ bu goriis agisiyla degerlendirildiginde, okurlar,
izleyiciler acisindan da goriildiigiinden ¢ok daha karmasiktir. Giinliik yasamini igerik
tireticisi olarak yasamaya baslayan insanlarin var olan gazetecilik yeteneklerinin giderek
keskinlesmesi ve haberin mobil gazeteciligin okur iizerinde yarattigi Onemli
degisimlerdendir.

Mobil gazetecilik yapan profesyoneller ve yaptiklari isler mercek altina
alindiginda ¢ok carpici Oykiiler karsimiza ¢ikabilmektedir. Bild gazetesi muhabiri Paul
Ronzheimer Yunanistan’in Kos Adasi’ndan Almanya’ya ulagsmak isteyen Suriyeli

miilteciler ile birlikte 2015 yilinda bir yolculuk gergeklestirmistir. Bu yolculuk mobil

7 Ozdemir, a.g.k. 2019, s. 44-45-46
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gazetecilik deneyimine iliskin 6nemli veriler sunmaktadir. Periscope aracilifiyla canli
yayinlar yapan Ronzheimer’in miiltecilerle birlikte yaptigi yolculugu 33.000 kisi takip
ederken, canli izlenme sayis1 6000’¢ kadar ulasmustir. Suriyeli miiltecilerin yasadiklar
zorlu yolculuga canli olarak taniklik eden izleyiciler yayin aracilifiyla sorularini
iletirken, ayni zamanda gd¢men krizi sorununu artik daha iyi anladiklarini, kendisine
elektronik postalar, tweetler ve yorumlar araciligiyla iletmislerdir. Ronzheimer’in
miiltecilerle birlikte yaptigr yolculukta kamera ekibi bazi bolgelerde gorevlerini
yapamaz hale gelmis, ancak kendisi mobil cihaziyla haberi ve goriintiileri aktarmayi
stirdiirebilmistir. Yagananlarin izleyicilerde yogun bir 6zdeslesme yaratmasini saglayan
bu habercilik deneyimi, yalnizca mobil gazeteciligin aragsal avantajlarint degil, ayni
zamanda habercinin, haberi olusturan unsurlarin ve habere erisim saglayanlarin

mobiliteyle birlikte islev kazanan etkilesim olanaklarim da gostermektedir. '8

3.6.3. Tiirkiye’de mobil habercilik
Tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de 6zellikle 1990’11 yillardan baglayarak
hizla gelisen teknolojiyle birlikte, insanlarin haber alma aliskanliklarinda da ciddi
anlamda degisim ve doniisim gozlemlenmektedir. Bununla birlikte geleneksel
haberciligin yerini ¢ok daha hizli, ucuz, yaygin ve bulunulan her ortamda kolayca
ulasilabilen mobil haberciligin aldig1 goriilmektedir.
Ulkemiz insanlarinin teknolojiye uyumu ve kullanimi, mobil haberciligi de

olumlu yonde etkileyerek, bu alandaki gelismeleri destekler niteliktedir.

3.6.4. Akill telefonlardan haber alma alhiskanhg:

Akilli telefonlarin en Onemli iglevlerinden biri de, giincel olaylardan ve
gelismelerden aninda haberdar edebilmesidir. Sosyal medya, diger pek ¢ok alanda
oldugu gibi 6zellikle bu alanda da diger mecralara gére daha 6n planda ve avantajlidir.
Arastirmanin bulgularina gore o6rneklem grubunun %37’si Twitter, Facebook gibi
sosyal medya araglariyla, %34’ televizyon araciligiyla, %24’ haber siteleriyle ve
%0,5’1 radyo ile giincel gelismelerden haberdar olmaktadir. Grubun %3’e yakini ise
haber izlemedigini belirtmis ve diger segenegini isaretleyenlerin oram1 da %1,6’da

kalmistir. Bu oranlar goz oniinde bulunduruldugunda sosyal medyayla birlikte haber

"8 Ozyal, Burak (Ars. Gor.)Ege Universitesi {letisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii, Tosun, Giilgiin (Prof.
Dr.), Ege Universitesi Iletisim FakiiltesiGazetecilik Boliimii, 2017, Akdeniz Iletisim Dergisi, s.70-71
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sitelerinin toplam izlenme oraninin %70’ler civarinda olmasi, akilli telefonlarin haber

edinmede ¢ok ciddi bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir.”

Bulduklu’nun®® yaptig1 arastirmaya gore, genglerin yaklasik dortte biri akilli
telefonlarim1  bilgiye erisim amacl, yaklasik yiizde 12’si de haberlesme amagh

kullanmaktadirlar.

Tablo 3.1. Akill: Telefonlarin Yararlarina Iliskin Gériigler (Coklu Yanit)

Bilgiye erisim 185 23,8
Iletisimi kolaylastirir/kaliteli iletisim 134 17,3
Haberlesme 90 11,6
Hayat1 kolaylastirma 75 9,7
Mobilite ve erigim kolayligi 56 7,2

Teknoloji, ¢cok sayida uygulama ve kompakt yapt 54 7,0

Zaman gegirme/eglence 38 4,9

Sosyal iliskiler/arkadaslik 34 44

Cep telefonu kullaniminda en yaygin ve etkili oldugu alanlardan biri bilgilenme
motivasyonudur. Katilimcilarin gevrelerinde olup bitenlerden haberdar olmak, tirtinler
ve sunulan hizmetlere dair bilgi alabilmek i¢in akilli telefonlari kullandiklari bu
motivasyonu olusturan maddelere bakildiginda agik¢a goriilecektir. Ozellikle de
tiniversite Ogrencilerinin giinliik akilli telefon kullanma siireleriyle, bilgilenmeye
verdikleri 5nem arasinda olumlu yonde anlamli bir iliski tespit edilmistir. &

Deloitte adli arastirma kurulusu, 2012 yilindan bu yana her yil pek ¢ok iilkenin
katilimiyla Global Mobil Kullanici Anketi uygulayarak, mobil telefon kullanict
tercihlerinin ¢esitli sorularla ¢oziimlenmesi bu alandaki hizmet saglayicilarina 6nemli

bilgiler sunmaktadir.

®Yusufoglu, Omer Siikrii (Yrd.Dog.Dr.), Firat Universitesi Iktisadi ve idari Bilimler FakiiltesiSosyal
Hizmet Béliimii Insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalar1 Dergisi, Cilt / Vol: 6, Sayi/Issue: 5, 2017

8 Bulduklu, Yasin (Yrd. Dog. Dr.), Necmettin Erbakan Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Fakiiltesi
Insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalar1 Dergisi, Cilt: 5, Say1: 8, 2016 Syf. 2976

8 Bal, Enes (Yrd. Dog. Dr.), 2017, Necmettin Erbakan Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Fakiiltesi
Gazetecilik Ana Bilim Dali, Teknoloji Caginda Cep Telefonu Kullanim Aligkanliklari ve Motivasyonlar:
Selguk Universitesi Ogrencileri Uzerine Bir inceleme, Syf.173
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Mobil bir aga bagliyken asagidaki etkinlikleri genellikle hangi cihazla yapmay1

tercih edersiniz?” 82
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Grafik 3.1. Deloitte Global Mobil Kullanict Anketi

Cep telefonunuz araciligiyla belirtilen {iyelik servislerinden hangilerine erisiminiz

vardir?”

acik ara en gok tercih ettigi tyelik servisleri,
%76 oraniyla video/TV streaming
platformlari olup bu oran Avrupa'daki
kullanicilanin video/TV streaming
platformlarina lye olma oranindan (%45)

%58
%49

%45 oldukga yiiksektir. Video/TV streaming
%36 servisleri, Turkiye'deki kullanicilarin Gyelik
tercihinde birinci sirada olmasina ragmen

%25 Avrupal kullamicilann tercihinde ikinci

%18 o547 %20 o 99 siradadir. Tiirkiye'de video/TV streaming

platformlan Gyeligini %58 oraniyla mizik
streaming platformlari Uyeligi izlemektedir.

I II II Miizik streaming platformlar dyeligi,

Avrupal kullanicilarnin tercihinde birinci
Video/TV streaming  MUzik streaming Gazete/dergi Bulut depolama Dier TR P
petformlar latformlan siradadir. Tiirkiye'de Video/TV ve miizik

*Tirkiye wAvrupa streaming platformlan Gyeligini ise %36

Grafik 3.2. Deloitte Global Mobil Kullanict Anketi

Grafikte de goriildigii gibi, Tiirkiye’deki kullanicilar, Avrupa’daki kullanicilara
oranla, %11 gibi bir farkla cep telefonlariyla daha fazla gazete ve dergi takibi

yapmaktadirlar.

82Deloitte Global Mobil Kullamc1 Anketi 2019: Tiirkiye, https://www.deloitte.com/tr/tr/pages/technology-
media-and-telecommunications/articles/TR-GMCS-2019.html Erisim Tarihi: 16.02.2020
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Cep telefonunuzdaki asagidaki haberlesme uygulamalarindan hangilerini ne

siklikla kullantyorsunuz?"

v, IS '

» GUnlik » Daha seyrek # Bilmiyorum/Asla Avrupa ortalamasi

Grafik 3.3. Deloitte Global Mobil Kullanici Anketi

Tiirkiye’deki kullanicilar, Instagram ve Twitter’1 oldukca sik kullanmakta ve bu
konuda diger {ilkelerdeki kullanicilara gore oOne ¢ikmaktadir. Tiirkiye her iki
uygulamanin da saatte en az 1 kere kullaniminda birinci sirada yer almaktadir.

Kullanicilar agisindan haberler en popiiler mobil igeriklerin basinda gelmesiyle
birlikte, mobil araglarla kullanicilar arasindaki iliski her gecen giin bagimlilik iligkisine
doniismektedir. PEW’in gerceklestirdigi bir arastirmaya gore Amerika Birlesik
Devletleri’nde akilli telefon sahiplerinin yarisindan ¢ogu haberlere akilli telefonlart
araciligiyla ulagmaktadir.

Kullanicilarin akilli telefonlartyla haberlere ulagimi farkli yollarla olabilmektedir.
Haber kuruluslarinin kendi mobil uygulamalari, sms ya da mms, sosyal medyada yer
alan gazeteciler ya da haber kuruluslarinin kullandiklar1 hesaplar ve son donemde gerek
geleneksel, gerekse de yeni medyanin kullanmaya basladigi Whatsapp haberciligi
mobilden ulasilabilen haber igerikleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ik donemlerde yapilan arastirmalarda, habere akilli telefonlarmdan erisimde
kullanicilarin  isteksizligi goze ¢arpmaktaydi. Mobil erisim daha ¢ok hareket
halindeyken, diger medya araglarina ulasilamayan durumlarda tercih edilmekteydi.
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Bunun en 6nemli nedeniyse mobilden internete erisim hizmetlerinin maliyetlerinin

yiiksek olmas1 ve mobil ekranlarm kiigiikliigiiydii. &

4. UNIVERSITE GENCLIGI

Ozellikle de iilkemizde iiniversiteli olmak, toplum icerisinde ayricalikli bir konum
saglar. Bu donem, insanlarin fiziksel ve ruhsal agidan gelisim donemidir. Genglikle
ilgili bugiine dek pek ¢ok tanim yapilagelmistir. Bu tanimlamalardan belki de en uygun
olani, insan hayatinin ergenlikle orta yas arasindaki donemi olarak ifade edilen tanimdir.
Bu tanima gore genglik insanin yasaminda eriskin olmadan, erigkinlige eremeden Oncesi
yasanilan bir gecis donemidir. Bir bagka tanimlamaya gore de geng, zihinsel, psikolojik,
biyolojik ve sosyolojik anlamda gelismenin yani sira olgunlagsmanin da ic¢inde yer
alarak, cocukluktan cikip eriskinlige gecis yaptigi donemdir. Gengligin tanimina dair
yasla ilgili simirlamalar ne sekilde yapilirsa yapilsin, genglik, cocukluk ile yetiskinlik

dénemleri arasindaki bir gecis donemidir.

4.1. Genel profili

Genglik donemi bireyi yetiskin olmaya hazirlayan, bir bagka agidan ise bireyin
yasaminin gelecekteki bolimiinii yonlendirecek gelisimlerin yasandigi bir evredir. Hem
birey hem de toplum agisindan potansiyel giiciin yiiksek oldugu bir donemdir, genglik
dénemi. Tutum ve davranislarin netlesmedigi, heniiz oturmadigi bir donemdir. Bununla
birlikte ¢ocuk olmaktan ¢ikan bireye bir kisilik kazandirarak yetigkinlige ulasmasini da
saglayan, hi¢ de duragan olmayan bir ara donemdir. Gencin toplumla olan iletisimi, bu
gecis doneminde psiko-sosyal agidan ve sosyo-ekonomik durumlari ig¢in ¢ok Onemli
olup, kisiliginin olusmasinda ve bigimlenmesinde oynadigi rol de ¢ok biiyiiktiir. Gegis
donemini yasayan bir geng, yetiskin olmaya ¢abalarken, gerek ailesi, gerek kendisi
gerekse de toplum i¢in almasi gereken sorumluluklar vardir. Bunun yaninda fizyolojik
olarak, ruhsal agidan ve sosyal gereksinmelerini de karsilamasi i¢in neyi nasil yapmasi
ya da yapmamasi gerektigini hem teorik ve hem de pratik olarak 6grenme siirecine

girer. 8

8 Narin, Bilge (Dog. Dr.)Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Mobil Telefonlar ve
Gazetecilik:Mobil Haber Uretimi ve Habere Mobilden Erisim, XX.Yiizyilda Tiirkiye'de Internet
Konferansi 1-3 Aralik 2015, Istanbul Universitesi, Syf.85

8 Zengin, Omer (Uzm.Psikolojik Danisman, Bursa Yildirim), Alver, Birol (Dog¢. Dr.) Kirikkale
Universitesi, Universite Ogrencilerinin Medya Araglarimi Kullanma Durumlarina GoreGiivenlik
Ozelliklerinin Incelenmesi, , syf.95
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Genel anlamda geng, 6zelde {iiniversite Ogrencisi, toplumsal rolii belirlenme
asamasinda olan ve toplumsal kimlik edinme siirecini yasayan kisidir. Gengler,
birbirleriyle kurduklar iliskilerden, birbirleri hakkindaki tutumlarindan, goériislerinden,
gelecege dair planlarindan, gergek duygularindan hareketle kimliklerini bulmaya
calisirlar. insanin genellikle en romantik, en cesur, en dinamik ya da iitopik oldugu, ayni
zamanda en firtinali donemdir, gen¢lik dénemi. Bu dénem toplumda sosyolojik bir
ayrimi ifade etmek gerektiginde, daha ¢ok 6grenci konumuyla karsimiza ¢ikmaktadir.

Giiniimiiz Tirkiyesi’nde genglerin mensup olduklari toplumun ekonomik, dini,
sosyal ve kiiltiirel sinirlar ¢ergevesinde sundugu olanaklar, kimliklerini ve varoluslarini
bicimlendirmektedir. 1980 sonrasinda yasadigimiz ve toplumun ¢ok da hazir olmadig
gerek ekonomik anlamda gerekse de toplumsal doniisiim sonucu meydana gelen fiili
durum, is bulmay da, sahip olunan iste kalmay1 da zorlagtirmigtir. Bunda hemen her ile
tiniversite kurarak, bu illerin ekonomik gelismesine katkida bulunma amaci giidiiliirken,
niteliksiz ve gereginden ¢ok daha fazla iiniversite mezunu verilmesi sonucu dogmustur.
Bu siirecte tasarruf etme ve yetinme yerini tiiketim kiiltlirine birakmistir. Toplum 6yle
bir noktaya getirilmistir ki, tiketim ve sahip olunan para-konum, toplum igerisindeki
ayrisimlart belirler hale gelmistir. Toplumun referans noktalar1 yok edilerek, yerini
yalnizca ekonomik ve konum zenginligi almustir. Insanlarin sahip oldugu sagduyu,
anlayis ve birikimin toplum igerisinde ve 6zellikle de yeni yetisen nesiller arasinda bir
degeri kalmamigstir. Bu degisim ve doniisiimiin de sonucunda, genglerin sahip olduklari
olanaklar ve konumlar1 agisindan, daha 6nce hi¢ rastlanmadigi, s6z konusu olmadigi
kadar ailelerinin ekonomik, kiiltiirel ve konumsal yapisi etkili olmaya basladigi
gozlemlenmektedir. Daha egitimli, birikimli, kiiltiirli olabilme c¢abasinin yerini,
ailelerinin sahip oldugu para ve konumla 6zdesleserek, toplumda yer bulma ¢abalar1 yer
almistir. Bu donemde birey olma cabalarima ve yasam bigimlerine yapilan vurgu,
kisitlayict toplumsal yapilardan bagimsizlagsma, hayatin 6znesi konumuna gelme,
kendini gergeklestirme ve kendi tercihlerini belirleyerek var olmak seklinde
yorumlanabilir.8

Universite dgrenciligi, o doneme gelmis genclerin ¢ok 6nemli bir kisminin
diislerini siisleyen Ve biiyiik bir heyecanla beklenen bir yasam dénemidir. Universiteye

ilk kez baslayan 6grenciler ailelerinin baskisindan kurtularak, daha 6zgilir bir yasama

8 Sahin, Idris (Prof. Dr.), Diizce Universitgsi Firat, Necla Sahin, (Dog.Dr.), Buca Egitim Fakiiltesi Egitim
Bilimleri, Zoraloglu, Yunus Remzi (Dr.Ogr.Uyesi), Buca Egitim Fakiiltesi Egitim Bilimleri Bolimii
Egitim Yonetimi Anabilim Dali, Universite Ogrencileri’nin Diisleri, Syf. 26
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adim atmanin heyecanini, coskusunu yasayabilecekleri bir ortamin icine girmekle
birlikte, kendileri i¢in farkli ve olduk¢a yabanci bir ortamin da iginde kendilerini
bulmaktadirlar. Artik lise yillarindaki gerek 6gretmen-6grenci iliskisi, gerekse de aile
baskisinin yerini farkli bir 6zgiirliik ve 6zerklik ortami i¢cinde mesleki dersler, farkli
boyutlardaki arkadasliklar ve hocalariyla kurduklari iliskiler tniversite Ogrenciligi
yasantisinin yeni deneyimleri arasinda yer almistir.

Bir geng, iniversitede 6grenci olmaya hak kazandiysa, iistelik de kazandigi
tiniversite ailesinin bulunmadig1 bir kentteyse, bu durum o gen¢ i¢in kaygi ve stres
yaratacak bir ortamimn olusmasina neden olmaktadir. Universite dgrencisi demek ayni
zamanda, birey olarak gelisimsel sorunlar1 olan bir kisi demektir. Universite 6grencisi
icin ne yetigkin ne de ¢ocuk denilebilir, ¢cocukluktan gen¢ olmaya, sonrasinda da
yetiskin olabilmeye gegis doneminin sikintilarin1 yogunlukla yasayan bir bireydir.
Universite 6grencileri, ¢ocukluk déneminde sahip olduklari degerlerin yerine ailesinin
ve toplumun degerlerini sorgulayip kendi degerlerini olusturma, kendi kimliklerini
bulma, evrensel degerleri kesfederek benimseme ve sosyal olgunluga erisme
durumunda ve ¢abasindadirlar. &

Universite 6grenciligi kavrami bir toplum icin ¢ok &nemlidir. Universite
seviyesinde egitimini siirdiiren bireyler toplumda saygin bir yer edinmeye, s6z sahibi
olmaya, o toplumun ilerleyisinde rol almaya aday bireylerdir. Gerek kendisinin, gerek
ailesinin ve gerekse de iginde yasadigi toplumun gelecegini sekillendirebilecek
niteliklere ulagsmaya ¢aba harcarken, toplumun en hareketli, en 6zgiir, en yaniliklere ve
degisime acik sosyokiiltiirel yapisim1 olustururlar. Her bir farkli cografya, kiiltiirel,
ekonomik ve ailevi kosullarda yetistigi, farkli idealler gelistirdigi gerceginden hareket
edilerek, yasama bakis acilari, olaylardan ve ¢cevreden etkilenme diizeyleri de buna bagh
olarak genis bir aralikta degiskenlikler gostermektedir. Universite dgrencilerinin her biri
bir yandan kendisini digerinden ayiran bireysel 6zelliklere sahipken, bir yandan da
bliylik cogunlugunu igine alabilecek bir takim karakteristik davranis, duygu ve algisal
benzerlikler gosterirler. Benzer olgu ve durumlardan etkilenerek, benzer duygusal

yiikklenmelerle kars1 karsiya kalabilirler.

8 Kacur, Mustafa(Yrd.Dog.Dr.)Erciyes Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii, Atak,
Mustafa (Ogr Gor.), Erciyes Universitesi Psikolojik Danigsma ve Rehberlik Uygulama ve Arastirma
Merkezi, Universite Ogrencilerinin Sorun Alanlar1 ve Sorunlarla Bas etme Yollar1: Erciyes Universitesi
Ornegi, Syf. 274
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Universite yillar1 ergenligin son dénemlerini igermekte ve buna bagli olarak da
Ogrenciler bazi problemlerle basa ¢ikmak zorunda kalmaktadirlar. Birey genclik
doneminde fiziksel ve sosyal olarak yasadigi degisikliklerden dolay1 cinsel, davranigsal,
duygusal, ekonomik, toplumsal ve akademik olarak birgok ¢atismayi yasarken, diger
yandan da psikososyal ve cinsel olgunlukla birlikte kimligini bulma ¢abalarina girigir.
Bu donemdeki iiniversite gengliginin ruhsal sagligi da toplum saglig: bilesenleri icinde
onemli bir yere sahiptir. &

Uluslarin iligkilerinde, egitimi ve ekonomisi gii¢lii olanlar, giigsiiz olan uluslar
etkileme sanslar1 vardir. Toplumlar kendi degerlerinden uzaklastigi takdirde, egitim ve
kiiltiirlesme stiregleriyle giliglii ekonomileri olan devletlerin egitim ve kiiltiir sistemlerini
benimseyerek kendi yasamak pratiklerine uygulamakla yiiz yiize kalabilmektedirler.
Kendi degerlerinden uzaklasan ve gerek egitim, gerekse de kiiltiirel yapilarin1 6zenilen
ya da kendinden daha gii¢lii ekonomisi olan bir sistemi yiiriirliige koyarlarsa, kendi
kiiltiirlerine yabancilasarak, uydu iilke konumuna gelmeleri kaginilmazdir. Bu gergekler
1s18inda genglerin kiiresellesme siirecinin giiniimiiz yansimalarina bakarak, gelecekteki
olasi gelismelerden kaygi duymalar1 son derece olagan bir sonugtur. Gelecekte sosyo-
kiiltirel ve ekonomik yoksunluklardan kaynaklanan niteliksiz egitim, aile yapilarinin
zayiflamasi, toplumsal ve Kkiiltiirel yabancilagsma, ileri kariyer becerilerine sahip
olamama, yabanci dil bilememe, alanlarinda is bulamama gibi sorunlar
yasayabileceklerini diislinen gengler ¢ogunlugu olusturmaktadir. Gengler, nitelikli
egitim almalart ve yetkililerin de gerekli Onlemleri hazirlamalar1 durumunda
kiiresellesmenin bir avantaj olabilecegini de belirtmislerdir. Genglerin ¢ogu, ekonomik
ve siyasal giliciin egemen oldugu diinyada kendi mesleklerinin ne Olgiide gecerli
olacagini, ¢ok belgelilik ¢aginda tek diploma ve ¢ok da yeterli olmayan bir yabanci
dilleriyle is bulma sorunlari yasayabileceklerini diisiinmektedirler. Bu anlamda
genclerin ¢ogu teknolojiyle barisik, ancak kiiltiirel yozlagsmaya reddeden bir tavri
destekler goriinmektedir. Goriislilen genglere gore kiiresellesmede, globallesmede c¢ok
kiiltirliliik kavrami anlamimi ve degerini kaybetmekte, diinyay: tek tip insan modeline

dogru gotirmektedir. Ben farkliyim ve degerliyim, benim gerek birey gerekse de

8 Bayram, Levent (Ogr. Gor.), On dokuz Mayis Universitesi Yasar Dogu Spor Bilimleri Fakiiltesi Beden
Egitimi ve Spor Ogretmenligi Boliimii, Yiiceloglu Keskin, Ozge Deniz, (Ogr.Gor.), On dokuz Mayis
Universitesi Yasar Dogu Spor Bilimleri Fakiiltesi Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi Béliimii,
Derebasi, Deniz Giinay, (Ogr. Gor.) On dokuz Mayis Universitesi, Yasar Dogu Spor Bilimler Fakiiltesi ,
Beden Egitim ve Spor Ogretmenligi Boliimii, Universite Ogrencilerinin Algilanan Stres Diizeylerinin
Cesitli Degiskenler Acisindan Incelenmesi
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toplum olarak farkli degerlerim var anlayiginin yerini, artik hepimiz ayni toplumun/ayni
kdyiin insanlaryiz anlayisina birakmaktadir. Insanlarda, daha ¢ok da genglerde olusan
bu tiir yaklagimlarin, duygularin, olaylar ve siiregleri bir sistem biitiinligli igerisinde
diistinememelerinden kaynaklandigi diistiniilmektedir. Burada aslolan hiikiimetlerin,
yonetimlerin bu tiir bir kiiltiirel yozlasmanin 6niine gecebilecek adimlari atabilmeleridir.
Ancak genglerin biiylik ¢ogunlugu bugiinden ¢ok gelecege vurgu yapmakta, gelecek
yillarda biiyiik ekonomik ve Kkiiltiirel sikintilar yasanacagini dile getirmektedirler.
Ciinkii yonetimin de bu yozlasma igerisinde oldugunu goérmek gengler arasinda
umutsuzlugun hizla yayillmasina neden olmaktadir. Gerek diinyada, gerekse de
tilkemizde son zamanlarda yasananlar, Ozellikle de Covid-19 sonrasi, genglerdeki
gelecek kaygisinin inanilmaz boyutlara ulastigini gézlemleyebiliriz.

Kiiresellesmenin en ¢ok etkilendigi kurumlardan biri de tniversitelerdir. Bu
slirecin sonucu olarak ortaya c¢ikabilecek kusatici, ideolojik taraflilik, tek tiplilik ve
otoriter etkilerinden sakinabilmek ya da kurtulabilmek icin iiniversitelerin daha
demokratik, 6zgiirliikk¢ii ve daha esnek niteliklerde yapilandirilmalar1 gerekir. Diinyada
ve iilkemizdeki degisimin yani sira kiiresellesmenin olasi olumlu ve olumsuz etkilerine
dair genglerin yeterince bilgilendirilmesi saglanmali, {iniversite genglerinin de katildig:
tartisma ortamlari olusturulmalidir. Egitim ve iletisim sistemleriyle genclere ¢agdas bir
kiltiir ve biling kazandirilmaya calisilirken ekonomik ve egitim sistemlerinin siirekli
yenilenmesi ve gelistirilmesi de gerekmektedir. %

Ulkemiz batili devletlerle karsilastirildiginda gen¢ ve dinamik niifusunun
fazlaligiyla Oviinmektedir. Ancak eger bu dinamik unsurlardan ne kadar verim
alabildiginizle ilgili bir durumdur. Bu gen¢ ve dinamik niifus ne derece kiiltiirlii ve
egitimli olursa, 6zgiir diisiinceli ve demokratik bir ortama sahip olursa, o denli iiretici ve
yaratict olur. Ne yazik ki iilkemizde bu konudaki sdylemler dviinmenin, soyut kalan
politik soylemlerin Otesine gegcememektedir. Goriinen odur ki, yakin zamana kadar
genclige dair elle tutulur diizeyde politikalarin da iretilemeyecegi ya da
uygulanamayacagdir.

Tiirkiye’de genclik cok ciddi sorunlarla karsi karsiyadir. Ancak bu sorunlarin
genel olarak gérmezden gelindigi ya da yeteri kadar dnemsenmedigi goriilmektedir.

Oysa ki, tilkenin gelecegi agisindan bu sorunlara son derece ciddi bir bakis agisiyla

8 Can, Mustafa (Dr.), Basbakanlik AB Egitim ve Genglik Programlar Merkezi Baskanligi Uzman,
Kiiresellesme, Egitim Sistemleri ve Universite Gengligi, Syf. 241-242
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yaklagarak, ele alinmali, bu diizlemdeki sorunlar ¢6ziime kavusturulmaya calisilmas,
Tiirkiye'nin gelecegi ve gelisimi agisindan hayati derecede Onem tasimaktadir.
Toplumun gelecegi de gelisimi de bu sorunlarin ¢oziimiine baglidir. Genglerin yasadigi
sorunlar gerek toplumsal, gerek siyasal gerekse de ekonomik agilardan birtakim
farkliliklar tagimakla birlikte, diger sorunlardan etkilenen yonleri de vardir. Bu agidan
bakildiginda tilkemizdeki niifusun 6nemli bir kismini olusturan gengligin yiiz yiize
kaldig1 sorunlarin, gereksinimlerinin, yeni gelismeler de g6z Oniine alinarak titizlikle
incelenmesi ve ¢oziime kavusturulmasi gerekmektedir. Genglik ortadgrenim yillarinda
gerek ailesinin gerekse de toplumun kisitlamalariyla sosyallesememe, ergenlik
donemini atlatma gibi temel sorunlar yasamaktadir. Yiiksekogrenim yillarma
geldigindeyse, akademik egitimin-akademisyenlerin yetersizliginin yani sira mezun
olduktan sonra is bulamama kaygilari, bu kaygilarla birlikte nitelikli issizlik sorunu da
giiniimiizde her gecen giin daha fazla 6ne ¢ikmaktadir.

Ulkemizdeki iiniversite ve genglik iliskisi, farkli boyutlarda pek ¢ok sorunu icinde
barindiran karmasik bir alandir. Bu alandaki sorunlarin temelinde, genglerin tiniversite
hayatina baglamadan 6nce yasadiklar1 ve yiiz ylize kaldiklar1 sorunlarla baglamaktadir.
Universiteye hazirlik siirecindeki bilgi eksikligi ve karmasik sistemlerden dolayr dogru
yapilmayan yonlendirmeler bu sorunun ilk basamaklarindan birini olusturmaktadir.
Universiteye basladiktan sonra da derslerin alinma, yiiriitilme ve basari-basarisizlik
kriterlerinin karmasikligi, net ve kolay olmamasi Ogrencide adaptasyon sorunu
yaratmaktadir. Universitelerin  &nemli bir kisminda, 6zellikle de ilgelerdeki
yerlesimlerde karsilagilan fiziksel alt yapi yetersizligi ve mezuniyet sonrasinda
karsilasilacak olan is bulamama gibi sorunlar diger sikintili alanlardan yalnizca birkag
tanesini olusturmaktadir.

Gelismis ilkelerle karsilagtirildiginda, Tirkiye’de niversiteye giden o6grenci
kitlesinin dagilimi agisindan biiyiikk dengesizlikler gozlemlenmektedir. Tirkiye AB
tiyesi iilkelerin yani sira, Japonya ve ABD ile 2012 yilindaki verilere yonelik olarak
karsilagtirildiginda, sosyal ve beseri bilimler alaninda yiizde 64’lik oranla en fazla
ogrencinin bulundugu iilkedir. Ancak miihendislik ve saglik gibi disiplinlerde okuyan
Ogrencilerin oran1 yine gelismis tilkelerle karsilastirildiginda diisiik kalmaktadir.
Ornegin Almanya’da miihendislikle ilgili béliimlerde okuyan dgrencilerin orani yiizde
18, saglik-sosyal hizmet alanlarinda okuyanlarin oran ise yiizde 16,4’tlir. Japonya’da

ise bu oranlar; yiizde 15’e, ylizde 14,2’dir. 2012 itibariyle Tiirkiye’de 4 milyonun
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tizerindeki tiniversite Ogrencisi igerisinde miihendislikle ilgili béliimlerde okuyanlarin
orani yiizde 10’lar seviyesinde ve saglik-sosyal hizmet boliimlerinde okuyanlarin
oraniysa yaklasik yiizde 5’tir. Her iilkenin tiniversite egitimi konusunda gereksinimleri,
beklentileri ve buna dontik olarak giittiikleri siyaset siiphesiz ki degisiklik gosterebilir.
Ancak sosyal bilimler alaninda gereksiz ve asir1 bir yiginlagma ister kisa vadeli isterse
de uzun vadeli bir degerlendirmeye tabi tutuldugunda, siirdiiriilebilir olmadig1 da
aciktr. &

Bireyin gelecekteki is ve mesleginin temel belirleyicilerinden biri de tiniversite
egitimidir. Aileden ayrilmayla ortaya ¢ikan kaygi, barinmada ortaya ¢ikan sorunlar, yeni
bir ortama alisma, maddiyatla ilgili sikintilar, ortamina uyum saglayamama gibi bazi
sorunlar gengler iizerindeki stres, kaygi ve umutsuzlugu arttirmaktadir. Ozellikle de
liniversite yasamlarinin son yillarinda 6grencilerde en biiyiik kaygi ve stres kaynagi
olarak, gelecege dair endiseler ve buna bagli olarak bir ise girip girememe kaygisi,
beraberinde umutsuzluk ve mutsuzlugu ortaya ¢ikarmaktadir. Ulkemizde yiizde 25’lere
ulasan geng niifus ve ozellikle de tiniversiteden mezun olanlar arasindaki issizligin her
gecen giin artmasi kaygi ve umutsuzluk diizeylerinin de ayni oranda artmasina neden
olmaktadir. Bu kaygi ve mutsuzluk diizeyinin iiniversite son sinif 6grencilerinde, birinci

ya da ikinci stmif 6grencilerine oranla ¢ok daha fazla oldugu belirtilmektedir.

4.2. Kiitahya Dumlupimar Universitesi ve Ogrencileri

Kiitahya, Ege Bolgesi’nin i¢ Bati Anadolu béliimiinde, Ege’nin en dogusunda yer
almaktadir. Dogudan Eskisehir, batidan Balikesir, giineyden Usak, kuzeyden ve
kuzeybatidan Bursa, kuzeydogudan Bilecik, gilineydogudan Afyonkarahisar ve
giineybatidan Manisa illeri ile ¢evrilidir.

[lin niifusu yaklasik 580.000, merkez niifusu 230.000 ve yiizdl¢iimii de 11.977
kilometrekaredir.

Kiitahya cografi konum itibariyle, oldukca avantajli bir konuma sahiptir. Tiirkiye

genelindeki tiim kentlerle karayolu baglantis1 vardir. Yolcu tagimaciligr ildeki ve cevre

8 Uste, Rabia Bahar (Yrd. Dog. Dr.), Dokuz Eyliil Universitesi [zmir Meslek Yiiksekokulu Ogretim
Uyesi, Siyaset Bilimi ve Universite Gengligi, SDU Fen Edebiyat Fakiiltesi, Sosyal Bilimler Dergisi
Aralik 2007, Say1:16, ss.201-220.

% Dursun, Salih, (Dr.)Karadeniz Teknik Universitesi Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi, Calisma Ekonomisi
ve Endiistri Iligkileri Béliimii, Aytag, Serpil (Prof. Dr.)Uludag Universitesi Iktisadi Idari Bilimler
Fakiiltesi, Calisma Ekonomisi ve Endiistri Iliskileri Boéliimii, Universite Ogrencilerinin Isgiicii
PiyasasinaYodnelik Beklentileri ve Is Deneyimleri ile Umutsuzluk ve Kaygi Diizeyleri Arasindaki Iligki
Uzerine Bir Arastirma, CBU Sosyal Bilimler Dergisi, Y1l: 2012 Cilt:10 Say1 :1, Syf.374
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illerdeki sirketlerin otobiisleriyle gerceklestirilebilmektedir. Kiitahya, Istanbul’a 320,
Izmir’e 334, Ankara’ya 310 ve Antalya’ya 360 km. uzakliktadir.

Kiitahya, Balikesir iizerinden batiya, Eskischir lizerinden doguya ve Kkuzeye,
Afyonkarahisar iizerinden i¢ Anadolu’ya ve giineye uzanan demiryolu aglarina bagldir.
Ancak boylesi bir konuma ragmen heniiz yiksek hizli tren Kiitahya’dan
gecmemektedir. Tren gar1 sehir merkezindedir. Ankara ve Istanbul’a Eskisehir
baglantili seferlerle yaklasik 3 saatte ulasabilmek olanaklidir.

Kiitahya-Afyon-Usak olmak iizere ii¢ ile hizmet vermesi planlanan Zafer
Havalimani1 Kiitahya il Merkezi’ne 40 km. uzakliktaki Altintas Ilge sinirlar icindedir.
Istanbul’dan Zafer Havalimani’na yalmzca giinliik birer sefer yapilabilmekte ve ugakla
Kiitahya’ya Istanbul’dan 40 dakikada ulasilabilmektedir.

Kiitahya soguk iklimi itibariyle, 6zellikle Izmir, Antalya, Adana gibi sicak
kentlerden gelen 6grenciler icin, baslangicta sok etkisi yaratmaktadir. Bu da 6zellikle bu
ve benzeri kentlerden gelen Ogrencilerin, kentin sogugundan kacarak, bulduklar ilk
firsatta ailelerin yanina gitmesine neden olmaktadir.

Kiitahya’nin sosyo-kiiltiirel ve ekonomik anlamdaki i¢ine kapanik ve muhafazakar
yapisi, kente Ozellikle de biiyiik sehirlerden gelen 6grenciler agisindan uyum sorunu
yaratabilmektedir. Sosyal ve kiiltiirel agidan ¢ok fazla bir sey sunamayan kent yasami,
tiniversite 6grencilerini dersler disindaki zamanlarini daha ¢ok kafelerde ya da evlerinde
gecirmeye yonlendirmektedir. Vize ve final smavlarinin hemen ardindan ailelerinin
yanina giden ve bir sonraki ders donemine kadar zamanlarin1 orada geciren dgrenciler
kenti adeta bosaltmakta, 1ss1zlagtirmaktadir.

Kiitahya’da tiniversite 6grencilerinin barinma gereksinmesi ne yazik ki diger pek
cok ilde oldugu gibi iist diizeydedir. Yurtlardaki yatak sayilarinin son derece yetersiz ve
olanaklarinin kisith olmasi, 6grencileri ev kiralamaya ya da apartlarda kalmaya
yonlendirmektedir. Ev ve apart kiralarinin Kiitahya’da okuyan tiniversite 6grencilerinin
gelirlerine gore oldukca yliksek olmasi, ciddi bir gecinme ve ekonomik dar bogazlara
girme sorunu yaratabilmektedir. Bu durum da Ogrencilerin beslenme, sosyallesme,
kiiltiirel etkinlikler gibi 0Ozellikle de bu yaslarda fazlasiyla gereksinimi olan
olanaklardan yoksun birakmaktadir.

Kiitahya’da iiniversite egitimlerini siirdliiren Ogrencilerin bir diger Onemli
sorununu da issizlik olugturmaktadir. Tam zamanli ¢alisma sansi olmayan Ogrenciler

ders saatleri, vize ve final tarih-saatlerine gore ¢alisma zamanlarini ayarlamak zorunda
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kalmaktadirlar. Bu durum da ¢alisma alan ve sahalarin1 kisitlamaktadir. Daha ¢ok kafe,
restaurant, diigiin salonlari, magazalarda miisteri danigmanlig1 vb. is kollarinda ¢aligmak
zorunda kalmaktadirlar. Kentte bulunan tek alisveris merkezi ve magazalarin yeterli
olmamasi, yogun bir is ve ¢alisma talebini karsilayamamaktadir. Bu nedenle de dar
gelirli ailelerin ¢ocuklar1 kent yeterince is ve para kazanma olanagi sunamadigi icin
umutsuzluga kapilmakta ve gelecege dair kaygilar artabilmektedir.

Dumlupinar Universitesi, kuruldugu yillardan bu yana, &zellikle sosyal ve
ekonomik acidan kentin en biliylik dayanaklarindan biri olma konumundadir.
Dumlupinar Universitesi’ne digsaridan gelen dgrencilerin kente ekonomik katkisi iist
diizeydedir.

Kiitahya Dumlupmar Universitesi ilk olarak Kiitahya Iktisadi ve Idari Bilimler
Akademisi, Eskisehir Anadolu Universitesi biinyesindeki Iktisadi ve Ticari ilimler
Akademisi’ne bagl olarak 12 Ekim 1974'te, Kiitahya Yonetim Bilimleri Yiiksekokulu
adiyla kurulmustur. Yiiksekokul olarak 1974’{in Aralik ayinda egitime baslanmis ve 15
Subat 1979'da da fakiilteye yiikseltilerek Kiitahya Yonetim Bilimleri Fakiiltesi adini
almistir. 20 Temmuz 1982'de Anadolu Universitesi lktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi’ne bagli Kiitahya Idari Bilimler Yiiksekokulu olarak diizenlenmistir. 1987
yilinda yasayla Kiitahya Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi adin1 almistir. Daha sonra
Anadolu Universitesi’nden ayrilarak adi ve baglantis1 degistirilen Kiitahya Iktisadi ve

idari Bilimler Fakiiltesi Dumlupinar Universitesi’ne doniistiiriilmiistiir.%!

5. YONTEM

Bu calisma bir alan arastirmas1 ve tanimlayici bir ¢alisma olup, anket yontemiyle
desteklenmistir. Bilim birbirinden bagimsiz bir sekilde meydana gelen olaylar hakkinda
bilgi edinilmesine, gelecek ve belirsizlik icerisindeki olaylar hakkinda Ongdriide
bulunulmasina olanak saglamaktadir. Farkli zamanlarda ve birbirinden bagimsiz sekilde
ortaya c¢ikan olaylara dair bilgi edinilerek gelecek ve belirsiz olgular hakkinda gecerli ve
giivenilir tahminlerde bulunmak bilimsel yontem ile olanakli olabilecektir. Bilimsel
yontemin ii¢ amaci bulunmaktadir: Betimleme, yordama ve agiklama. Betimleme,
olaylar arasinda meydana gelen iliskilerin tanimlanmasini, smiflandirilmasini ve
kategorilestirilmesini kapsar. Yordama; iki veya daha ¢ok sayidaki degisken arasindaki

iliskiye bakarak tahmin edilebilmesine olanak saglar. Ac¢iklama ise bilimsel yontemin

% https://tr.wikipedia.org/wiki/Kutahya_Dumlupinar_Universitesi
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en Onemli amaci olup, bir olaym neden veya nedenleri tanimlandiginda
gerceklesecektir. Bir olayin diger bir nedene bagli olmasi iki olayin birlikte degisecegini
gostermektedir. Bilimsel calismalarda calismanin sonuglar1 {izerinde etkisi olabilecek
ilgili degiskenlerin hesaba katilmamasi veya bunlar1 ¢alismaya katilan biitiin grup i¢in
esitlenmemesi, yiiriitiillen ¢alismada aksakliklara ve yanli sonuglara neden olacaktir
(Aypay v.d. 2009: 11-13). Arastirma, sorunun belirlenmesi ve denenebilir bir hipotez
gelistirilmesinden sonra izlenebilecek bir sonraki yol arastirma yOnteminin
belirlenmesidir. Yontem, verilerin nereden ve nasil saglandigi hakkinda ayrintili bilgi
verir. Oncelikle arastirma sonuglarmin genellestirilebilecegi evren ve evreni temsil
edebilecek Orneklem belirlenir. Neyin gozlemlenecegine ve uygun oOlgiitlerin neler
olduguna karar verilir. Hangi veri toplama teknikleri ile verilerin elde edilecegine karar
verilir. Bulgular cesitli istatistiki program aracilig1 ile analiz edilerek yorumlanabilir

hale getirilir. Son olarak ise sonuglar raporlastirilir (Aypay v.d. 2009: 21-22).

Belli degiskenlere genellikle kestirim yoluyla ulasilir. Parametreye ise iki sekilde
ulagilir: Evrenin tiimii {izerinde gézlemde bulunulur. Evrenden temsili bir 6rneklem elde
edilerek onun iizerinde goézlem yapilir. Evrenin tamamina ulasmak ekonomik bir
davranis olmayacaktir. Orneklem evrenin temsili bir kiimesidir. Ornekleme yoluyla
evrenin tamamiyla ilgilenmek yerine evrenin iginden belli kurallar cergevesinde
secilmis birimler iizerinden tahmin yapilir. Orneklem hedef evrenden belli kurallar
dogrultusunda belirlenen, her bakimdan hedef evreni temsil edebilme yetenegi olan bir
kiimedir (Balci, 2006: 80-81).

Bu calisma bir alan arastirmasi ve tanimlayici bir ¢aligma olup, anket yontemiyle
desteklenmistir. Toplam 12 sorudan olusan anket formu iki bolim halinde
hazirlanmustir. Ik béliimde 6grencilerin demografik ozelliklerine ydnelik 3 soru ve
diger boliimde her bir kitle iletisim aracini kullanim aliskanliklarin1 ve kitle iletisim
araglarmi takip diizeylerini 6lgmeye yonelik 9 sorudan olusmaktadir. Arastirmanin
evrenini Dumlupmar Universitesi Iktisadi ve Ticari Bilimler Fakiiltesi, Kamu Y6netimi
Siyaset Bilimi ve Uluslararas lliskiler ve Maliye 4. simf dgrencileri olusturmaktadir.
Son smif 6grencilerinin se¢ilme nedeni de, artik 6grencilikten ¢ikarak hayata atilacak
olmanin getirdigi sorumluluk, rota ¢izme zorunlulugu, aileye, ¢evreye kendini ispat
etme gibi ekonomik, sosyolojik ve psikolojik nedenlerle yasamin gergeklerine daha

duyarl olabilecekleri diisiincesidir.
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Deneklerin  anket c¢alismasi, arastirmacinin  sahibi  oldugu  kafede
gerceklestirilmistir. Aragtirmanin evrenini olusturan Ogrenciler kafeye davet edilerek,
kendilerine anketler verilmis ve yanitlamalar rica edilmistir. Her boliime ait 25 son
siif 6grencisi kafeye geldiklerinde kendilerine verilen anket formunu doldurmalari
istenmistir.

Arastirma mekan1 olarak kullanilan kafe cogunlukla iiniversite &grencilerinin
geldigi ve ozellikle de sinav donemlerinde sakin ortamindan dolay:1 ders ¢alismak i¢in
tercih ettikleri bir yerdir. Universite &grencilerinin kafede giinliik gazete, dergi
okuyabilmenin yani sira, televizyon izleyebilme ve sinirsiz internet kullanim
olanaklarina sahip olmalari da tercih nedenlerindendir.

Anket formu, ¢oktan se¢meli sorulardan olusmaktadir. Bu ¢ercevede farkli kitle
iletisim araclarindan haber alma aligkanliklari, hangi iletisim aracglarini, ne siklikla takip
ettikleri, hangi haberleri gerekli gordiikleri gibi etkenlere dair sorular yoneltilmistir.
Arastirma i¢in 101 adet anket formu dagitilmig, ¢alismanin sonucunda 101 adet
kullanilabilir anketin tamami degerlendirmeye alinmistir.

Aragtirma sonucunda elde edilen bilgiler Sosyal Bilimler Istatistik Programi olan
SPSS programinda degerlendirilmistir. Bu istatistik programina, degerlendirmeye alinan
101 yanit formundaki soru ve yanitlar kodlanmis, kodlanan soru ve yanitlar niimerik
bilgiler olarak girilmistir. Anket formlarina, SPSS programinda bulunan betimleyici
istatistik ve ki-kare analizleri uygulanmistir. SPSS verilerinden elde edilecek bulgularin
sonucunda soz konusu Ogrencilerin  iniversite yasamlarindaki haber alma
degiskenlikleri, haber takibi yapip yapmadiklari, yapiyorlarsa, hangi medyayi, neden
takip ettikleri ve hangisine inandiklar1 gibi sorulara yanit bulmay1 amaglamaktayiz.

Arastirmada elde edilen analiz sonuglar1 daha dnce yapilan benzer aragtirmalardan
da yararlanilarak yorumlanacaktir. Yorumlamada benzerlikler ve farkliliklar da ortaya
konulmaya ¢alisilacaktir.

Aragtirmada Ogrencilerin sosyal medyayr kullanma big¢imleri, sosyal medyadan
haber alma bigimleri, haber takibi yapip yapmadiklari, hangi geleneksel medya
araglarint kullandiklar1 veya hangi sosyal medya platformunu kullandiklar1 gibi
degiskenler incelenerek, 6grencilerin demografik 6zelliklerine gore istatistiki agidan
anlamli farkliliklar gosterip gostermediginin tespiti amaciyla ki-kare analizlerine

basvurulmustur.
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Betimleyici istatistiksel gézlem, sonuglarint baz istatistiki dlgiilerle betimlemeyi
amaglar. Betimsel istatistik yardimiyla pek ¢ok sayida gozlemden elde edilen veriler
Ozetlenerek, niteliklerine gore ayrilabilir.

Ki-kare testi parametrik olmayan bir istatistiksel testtir, verilerin frekanslari
kapsar sekilde olmasi gerekmektedir. Frekanslar iki ya da daha fazla kategoriye
yerlestirilir. Ki-kare varyasimlari: Her hiicrede beklenen deger sifir olmamali ve
beklenen degeri besin altinda olan hiicre sayis1 toplam hiicre sayisinin yilizde 20’sini
gecmemelidir. Ki-kare testi, frekanslarin yer aldigi siniflandirmalarin siireksiz olmasi
durumuna daha elveriglidir (Balci, 2006: 231).

iki degisken arasinda bagimsizhigin bulunup bulunmadigini test etmek amaciyla
kullanilan ki-kare testinde gruplar birbirinden bagimsiz olmali ve degiskenlerin
kategorik yapida olmas1 gerekir. Ki-kare testi sonucunda elde edilen olasilik degerinin
0,05’ten kiiciik olmasi1 degiskenler arasinda anlamli farkliligin oldugunu gostermektedir.
Olasilik degerinin 0,05’ten biiylik olmasi ise degiskenler arasinda istatistiksel acidan

anlamli farkliligin bulunmadigini géstermektedir (Astar ve Giirig, 2015: 267).

5.1. Evren ve Orneklem

Arastirmanimn evreninde Kiitahya Dumlupinar Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi’nde okuyan son sinif Ogrencileri bulunmaktadir. Arastirmanin
orneklemi ise Kiitahya Dumlupmar Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi son

sinif 6grencileri i¢erisinden segilen 101 kisiden olugmaktadir.

5.2. Veri Toplama Araci

Veri kaynagmi belirleyen unsurlar, arastirmanin inceledigi soru ve
hipotezleridir. Veri kaynaklar ikiye ayrilir: Birincil veri kaynaklari, ikincil veri
kaynaklar1. Arastirmanin amacina, hipotezlerine en uygun, en ¢ok gegerli ve en dogru
olabilecek veri kaynaklari birincil kaynaklardir. Ikincil kaynaklar ise, ikinci kisilerden
elde edilmis verilerdir. Goriisme, gozlem, yazisma, anket ve belgesel tarama veri
toplama tekniklerinden bazilaridir. Belirlenen orneklem grubuna arastirmanin amaci
dogrultusunda hazirlanmis sorulari sorarak yapilan veri toplama teknigine anket denir.
Anket teknigi ile genis kitlelere ulasmak miimkiindiir. Maliyet diisiiktiir. Gegerlilik
diizeyi yiiksektir. Objektiftir. Uzman danigsman gorlisii almadan da hazirlanabilir.
Anketi yanitlayan kisiler herhangi bir yonlendiriciden etkilenmedigi-etkilenmeyecegi

i¢cin hatalara karsi daha duyarlidir. Katilimcilardan daha dogru bilgiler edinilebilir.
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Anket yonteminin sirhliklart ise; anket uygulanmaya baglandigi zaman olusan
sorunlar ¢oziilemez. Egitim diizeyi diisiik oOrneklemlerde uygulanan anketler
yanitlanamayabilir. Yanitlar beyan ve yanit durumunda oldugu icin hatalar icerebilir.
Anketlerin siiresi uzadik¢a yanitlarda degisimler goriilebilir. Anketler kanunsuz
eylemler, dini inaniglar vb. gibi konularda uygun bir veri toplama yontemi degildir.
Anketlerin yanitlanmasi siiresi hakkinda arastirmacinin kontrolii yoktur. Anket teknigi
ile ylizeysel bilgiler edinilebilir. Anket yoluyla 6rneklemde bulunan herkese ulasma
olanagi bulunmayabilir (Aypay vd. 2009: 135-138).

Arastirma verilerini elde etmek amaciyla anket teknigine basvurulmustur.
Toplam 12 sorudan olusan anket formu iki béliim halinde hazirlanmstir. ilk bdliimde
ogrencilerin demografik o6zelliklerine yonelik 3 soru ve diger boliimde her bir kitle
iletisim aracim1 kullanim aligkanliklarii ve kitle iletisim araglarini takip diizeylerini

Olcmeye yonelik 9 sorudan olusmaktadir.

5.3. Verilerin Toplanmasi

Deneklerden veri elde etmek igin anket ¢alismasi, aragtirmacinin sahibi oldugu
kafede gerceklestirilmistir. Arastirmanin evrenini olusturan Ogrenciler kafeye davet
edilerek, kendilerine anketler verilmis ve yanitlamalar1 rica edilmistir. Her boliime ait
25 son smuf ogrencisi kafeye geldiklerinde kendilerine verilen anket formunu

doldurmalari istenmistir.

5.4. Arastirmamin Dayandig1 Hipotezler

Var olan tiim bu iletisim ortamlarina ragmen, 6zellikle genglerde diinyadaki ve
Tirkiye’deki yasanan olaylara karsi bir duyarsizlik oldugu diisiiniilmektedir. Bu
duyarsizligin en O6nemli nedenlerini de geleceg§e karsi Uimitsizlik, kurumlara karsi
giivensizlik, adalet duygusunun yitirilmesi olarak siralayabiliriz.

Kiitahya Dumlupinar Universitesi 6grencilerinin haber alimlarinda tercih ettikleri
medyanin demografik 6zelliklerine gére de anlamli bir iligki vardir.

Bu calismada {iiniversite dgrencilerinin haber alimlarinda; geleneksel medya ile
yeni medya arasindaki tercihler, habere ulasim, giivenilirlik, haber aliminda sosyal
medyadan yararlanma, tercih edilen medyanin O&zellikleri, haberin gilivenilirligini
etkileyen faktorler ve giiven diizeyi goz Oniinde bulundurularak asagidaki hipotezler

ortaya konulmustur.
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H1: Universite 6grencileri haber alimlarini1 geleneksel medya yerine yeni medya
olarak adlandirilan, 6zellikle de internet gazeteciligi yapan siteler ve sosyal medyadan
gerceklestirmektedirler.

H2: Erkek 6grenciler kadin 6grencilere oranla sosyal medyadan daha ¢ok internet
haber sitelerinden yararlanmaktadirlar.

H3: Universite 6grencilerinin gelir diizeyi ile haber aliminda tercih ettikleri medya
arasinda ciddi bir farklilik gériilmemektedir.

H4: Universite dgrencilerinin tercih ettikleri kitle iletisim araglarinda en deger
verdikleri kavramlar, giivenilirlik ve kolaylikla erisilebilir olmasidir.

H5: Universite 6grencileri genellikle akilli telefonlariyla habere ulasmaktadirlar.

6. BULGULAR

Caligmanin uygulama kisminda arastirmanin amaci, 6énemi, yontemi ve dayandigi
hipotezler iizerinde durulduktan sonra arastirmanin 6rneklemi hakkinda betimleyici
istatistiklere bagvurulmustur. Betimleyici istatistikler sonucunda katilimcilar hakkinda
elde edilen Onsel bilgilerden yararlanilarak bireylerin sosyal medyayi takip araclarinin,
takip nedenlerinin, en c¢ok tercih edilen medya aracinin ve medya araglarina giiven
diizeylerinin belirlenmesi i¢in capraz tablolardan faydalanilmistir. Ayrica bireylerin
demografik ozelliklerinin geleneksel veya yeni medya arasindaki tercihlere, habere
ulasim bicimlerine, gilivenilirlik diizeylerine, tercih edilen medyanin O6zelliklerine,
haberin giivenilirligini etkileyen faktorlere gore farkliliklart bulunup bulunmadigr ki-
kare testi yardimiyla incelenmistir.

Son smf {iniversite Ogrencilerine uygulanan anketler yoluyla elde edilen
verilerden elde edilen bulgular degerlendirilirken oOncelikle betimleyici istatistik
yontemine basvurulmustur. Bu sayede bireylerin cinsiyetleri, gelir durumlari,
okuduklar1 boliim hakkinda 6nsel bilgiler elde edilmistir. Ayrica betimleyici istatistikler
yontemiyle 6grencilerin lilke ve diinya giindemi hakkinda bilgi sahip olup olmadiklari,
geleneksel, sosyal medya araclarindan ve kitle iletisim araglarindan hangilerini tercih
ettikleri, haber edinmek amaciyla basvurduklari araglar, haber siteleri, haberin
giivenilirligine etkisi olan faktdrler, giivenilir kabul edilen kitle iletisim araclari ve
medyaya olan giliven diizeyleri hakkinda onsel bilgiler elde edilmistir. Capraz tablolar
yoluyla oOgrencilerin medya kullanim sekillerinin demografik ozelliklerine gore
dagilimlar1 incelenmistir. Ki-kare testi yardimiyla ise O6grencilerin gelir, cinsiyet ve

boliimlerine gore geleneksel, sosyal medya araglarinin, kitle iletisim araglarinin, tercih
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edilen haber sitelerinin, medya giliven diizeylerinin farklilik gosterip gostermedigi tespit

edilmistir.

Tablo 6.1. Betimleyici Istatistiklere Iliskin Bulgular

Bolim

Siklik Yiizdelik Birikimli Yiizdelik
Isletme 25 24.8 24.8
Kamu YOnetimi 25 24,8 49,5
Siyaset  Bilimi  ve 25 24,8 74,3
Uluslararasi Iliskiler
Maliye 26 25,7 100
Toplam 101 100

Cinsiyet

Siklik Yiizdelik Birikimli Yiizdelik
Erkek 62 61,4 61,4
Kadin 39 38,6 100
Toplam 101 100

Gelir

Siklik Yiizdelik Birikimli Yiizdelik
300-500 TL arasi1 47 46,5 46,5
500-750 TL arasi1 32 31,7 78,2
750-1000 TL aras1 15 14,9 93,1
1000-1250 TL arast 1 1 94,1
1250 TL ve tizeri 6 5,9 100
Toplam 101 100

Tablo 6.1’de Ogrencilerin cinsiyet dagilimlari, aylik gelir diizeyleri ve
okuduklart boliimler hakkinda bilgiler edinebilmek amaciyla elde edilen betimleyici
istatistiklere iliskin bulgular verilmistir. Orneklemin her dért béliimde de esit sayida
ogrenciyi kapsadign goriilmektedir. Orneklem igerisinde erkeklerin kadinlardan daha
fazla oldugu tespit edilmistir. Aylik gelir diizeyleri incelendiginde ise son smif
ogrencilerinin %93,1’inin aylik en fazla 1.000.00,- TL gelir diizeyine sahip oldugu
goriilmiistiir. % 46,5’lik kesimin ise aylik 300.00,-500.00,- TL arasinda gelir diizeyi
oldugu belirlenmistir.

Son sinif IIBF &grencilerinin gelir, cinsiyet ve boliimleri hakkinda 6nsel bilgi
edinildikten sonra Ogrencilerin giindem hakkinda bilgi sahibi olma durumu, tercih
ettikleri Kitle iletisim araglari ve sosyal medya araglari, tercih ettikleri kitle iletisim
araglarinda bulunmasi gereken 6zellikler, haber edinmede siklikla kullanilan araglar ve
haber sitesi, giivenilir kitle iletisim arac1 ve medya giiven diizeyi hakkinda bilgiler elde

etmek amaciyla yoneltilen sorulardan elde edilen veriler incelenmistir.
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Tablo 6.2. Ulke ve diinya giindemiyle ilgili haberleri ne siklikla takip ediyorsunuz?

Siklik Yiizdelik Birikimli Yiizdelik
Giinde bir kag kez 72 71,3 71,3
Giinde 1 kez 15 14,9 86,1
2-3 giinde 1 kez 8 79 94,1
Haftada 1 kez 6 5,9 100,0
Toplam 101 100,0

Son sinif dgrencilerine yoneltilen ‘Ulke ve diinya giindemiyle ilgili haberleri ne
siklikla takip ediyorsunuz?’ sorusuna verilen yanitlara gére dgrencilerin %71,3’l glinde
birka¢ kez haberleri takip ettigini belirtmistir. 101 katilimer igerisinden sadece 6 kisi ise
haftada 1 kez haberleri takip ettigini belirtmistir. Bu durumda son smif 6grencilerinin
iilke ve diinya giindemini yakindan takip ettikleri ve giindem hakkinda sicak bilgilere

sahip olduklar1 gézlemlenmistir.

Tablo 6.3. Haber takiplerinizde geleneksel medyadan en ¢cok hangi kitle iletisim

arag¢larini kullaniyorsunuz?

Siklik Yizdelik Birikimli Yiizdelik

TV 8 7,9 7,9
Gazete 3 3,0 10,9
Internet haber siteleri 62 61,4 72,3
Sosyal Medya 28 21,7 100,0
Toplam 101 100,0

Tablo 6.3’de haber takibinde 6grenciler tarafindan siklikla kullanilan geleneksel
medya araclarimi belirlemek amaciyla yoneltilen soruya verilen cevaplarin dagilimlar
verilmistir. Elde edilen bulgulara gore en fazla tercih edilen kitle iletisim aracinin
internet haber siteleri oldugu, 2. sirada ise sosyal medya oldugu tespit edilmistir. Gazete
ise en az tercih edilen kitle iletisim aracidir. Nitekim giiniimiizde baz1 gazetelerin basili
olarak ¢ikmamaya karar vermesi, maliyet baskisi ve satislarin son derece diisiik olmasi

nedenleri, bu sonucu destekler niteliktedir.
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Tablo 6.4. Haber takibinizde asagidaki sosyal medya ara¢larindan hangisini tercih

ediyorsunuz?

Siklik Yiizdelik Birikimli Yiizdelik
Facebook 25 24,8 24,8
Twitter 51 50,5 75,2
Instagram 19 18,8 94,1
Youtube 5 5,0 99,0
Google+ 1 1,0 100,0
Toplam 101 100,0

Haber takibinizde asagidaki sosyal medya araglarindan hangisini tercih
ediyorsunuz sorusuna verilen yanitlarin dagilimlari verilmistir. Elde edilen bulgulara
gore haber takibinde en fazla tercih edilen medya arac1 Twitter’dir. Ikinci ve iiglincii
sirada ise sirasiyla Facebook ve Instagram bulunmaktadir. Haber takibinde en az tercih

edilen sosyal medya aracinin ise Google+ oldugu gozlemlenmistir.

Tablo 6.5. Haber takibinizde tercih ettiginiz kitle iletisim aracimin en onemli ézelligi

nedir?
Siklik Yiizdelik Birikimli Yiizdelik

Guvenilir 36 35,6 35,6
Tarafsiz 23 22,8 58,4
Goriig ve inanglarima uygun 5 5,0 63,4
Ulasimi ve kullanimi kolay 34 33,7 97,0
Son dakika geligsmelerini sunmasi 3 3,0 100,0
Toplam 101 100,0

Tablo 6.5’ten elde edilen bulgulara goére; ogrenciler tarafindan haber takibinde
tercih edilen kitle iletisim araglarinda bulunmasi gereken en 6nemli 6zelligin ilk sirada
giivenilir olmasi, ikinci sirada ise ulasimi ve kullanimi kolay olmasi yer almaktadir.
Haber takibinde kullanilan kitle iletisim araglarinin en az tercih edilen 6zelliginin ise
son dakika gelismelerini sunmasi oldugu gozlemlenmistir. Yine kitle iletisim araglarinin
gorlis ve inanglara uygun olmasi da Ogrenciler arasinda daha az siklikla tercih edilen

ozellikler arasinda yer almaktadir.

Tablo 6.6. Haber edinme aliskanliginizda en fazla tercih ettiginiz arag hangisidir?

Siklik Yiizdelik Birikimli Yiizdelik
Akall1 telefon 78 77,2 77,2
Laptop 8 7,9 85,1
Tablet 15 14,9 100,0
Toplam 101 100,0
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Son sinif 1IBF 6grencilerine yoneltilen ‘Haber takibinde en fazla tercih ettiginiz
ara¢ hangisidir?’sorusuna verilen yanitlardan elde edilen bulgulara gore akilli telefonun
diger araclara kiyasla ogrenciler arasinda haber takibi amaciyla olduk¢a yaygin bir
sekilde kullanilan ara¢ oldugu goézlemlenmistir. Tablet ve laptop ise 6grenciler arasinda

haber takibinde daha az siklikta kullanilan araglar haline gelmistir (Tablo 6.6).

Tablo 6.7. Haber edinmede en fazla tercih ettiginiz haber portali hangisidir?

Siklik Yiizdelik Birikimli Yiizdelik

Sozcii 34 33,7 33,7
Hiirriyet 8 7,9 41,6
Sabah 6 59 47,5
Habertirk 16 15,8 63,4
Mynet 17 16,8 80,2
Odatv 20 19,8 100,0
Toplam 101 100,0

Ogrenciler arasinda en fazla tercih edilen haber sitesinin Sozcii Gazetesi, en az
tercth edilen sitelerin de Hirriyet ve Sabah gazetelerinin siteleri oldugu
gbzlemlenmistir. Odatv, Mynet ve Habertiirk’iin ise nispeten daha siklikla tercih edilen

haber siteleri oldugu gozlemlenmistir.

Tablo 6.8. Size gore asagidaki maddelerden hangisi haberin giivenilirligi iizerinde
daha etkilidir?

.o Birikimli

Siklik Yiizdelik Yiizdelik
Haber kaynaklariyla yakin iligkiler/¢ikar iliskileri 22 21,8 21,8
Haberde taraflilik, ideolojik, yanlilik, 20 19,8 41,6
Habere yorum katilmasi, ¢arpitilmast 19 18,8 60,4
Haberin toplanmasindaki yontemler 4 4,0 64,4
Haberlerde yonlendirme yapilmasi 36 35,6 100,0

Toplam 101 100,0

Ogrenciler tarafindan haberin giivenilirligi iizerinde en etkili faktdriin genellikle
haberlerde yonlendirme yapilmasi oldugu gozlemlenmistir. Daha sonra ise haber
kaynaklariyla yakin iligkiler/¢ikar iliskileri, haberde taraflilik, ideolojik yanlilik, habere
yorum katilmasi, carpitilmasi gibi faktorlerin de haberin giivenilirligi iizerinde etkili

faktorler oldugu Ogrencilerin  ¢ogunlugu tarafindan  belirtilmistir.  Haberin
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toplanmasindaki yontemler ise 6grenciler arasinda haberin giivenilirligi lizerinde en az

etkisi olan faktor olarak degerlendirilmistir.

Tablo 6.9. Size gore en giivenilir kitle iletisim aract hangisidir?

Siklik Yiizdelik Birikimli Yiizdelik
Gazete 3 3,0 3,0
TV 8 7,9 10,9
Haber siteleri 66 65,3 76,2
Sosyal medya 24 23,8 100,0
Toplam 101 100,0

Tablo 6.9’dan elde edilen bulgulara gore ogrenciler tarafindan siklikla en
giivenilir kabul edilen kitle iletisim aracinin haber siteleri oldugu goézlemlenmistir.
Gazete ve televizyon ise Ogrenciler arasinda en az giivenilir bulunan kitle iletisim
araglarinin igerisinde yer almaktadir. Son smif 6grencilerinin yaklasik %11°1 gazete ve
televizyonu en giivenilir kitle iletisim araci olarak kabul ederken, haber siteleri ve
nispeten sosyal medyayr oOgrencilerin daha biiylik bir ¢ogunlugu daha giivenilir

bulmaktadir.

Tablo 6.10. Genel olarak medyaya giiven diizeyinizi asagidaki siklardan hangisi ifade

eder?
Siklik Yiizdelik Birikimli Yuzdelik
%60-80 6 5,9 59
%40-60 26 25,7 31,7
%20-40 55 54,5 86,1
%0-20 14 13,9 100,0
Toplam 101 100,0

Ogrencilere genel olarak medyaya olan giiven diizeyleri soruldugunda % 54,5’lik
kesim en fazla % 40 oraninda giivendiklerini belirtmistir. Bu durumda 6grenciler

arasinda medyaya olan giiven diizeylerinin olduk¢a az oldugu gozlemlenmistir.
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Tablo 6.11. Ulke ve diinya giindemi ile ilgili haberlerin takip sikliklarimin demografik
degiskenlere gore dagilimi

Gtlinde 2-3 giinde
birkag kez Giinde 1 kez |1 kez Haftada 1 kez | Hig
Gelir ~ 300-500 TL aras1 40 3 3 1 0
500-750 TL aras1 23 8 1 0 0
750-1000 TL arast 8 4 2 1 0
1000-1250 TL arast 0 0 0 1 0
1250 TL ve iizeri 1 0 2 3 0
Boliim Isletme 16 6 1 2 0
Kamu yonetimi 22 1 1 1 0
Siyaset bilimi ve uluslararasi 16 2 5 2 0
iligkiler
Maliye 18 6 1 1 0
Diger 0 0 0 0 0
Cinsiyet Erkek 52 5 2 3 0
Kadin 20 10 6 3 0

Tablo 6.11°de o6grencilerin gelir, bolim ve cinsiyetlerine gore iilke ve diinya
giindemi ile ilgili haberleri hangi siklikla takip ediyorsunuz sorusuna verdikleri
yanitlarin dagilimlar1 verilmistir. Her gelir diizeyinde, her bdliimde ve her cinsiyetteki
ogrencilerin lilke ve diinya giindemindeki haberleri takip sikliginin ¢ogunlukla giinde
birka¢ kez oldugu belirtilmistir. Farkli gelir diizeyleri, boliim ve cinsiyetler bazinda
capraz tablodan elde edilen bulgulara gore; aylik gelir diizeylerinin 300.00,-500.00,- TL
arasinda yer alan Ogrenciler Kamu YoOnetimi Bdliimii'nde bulunan Ogrenciler ve
erkekler diger gruplara kiyasla daha siklikla iilke ve diinya giindemindeki haberleri
giinde birkag¢ kez takip ettiklerini belirtmistir. Her grupta iilke ve diinya giindemindeki
haberleri hi¢ takip etmeyen 6grenci bulunmamaktadir. Gilinde birkag¢ kez, giinde 1 kez
veya 2-3 ginde 1 kez glndemi takip ettigini belirten kadin Ogrencilerin erkek

ogrencilere kiyasla daha fazla oldugu gézlemlenmistir.
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Tablo 6.12. Haber takibinde geleneksel medya araglart icerisinde tercih edilen kitle

iletisim araglarimin demografik ozelliklere gore dagilimi

Internet
haber Sosyal
TV Gazete Radyo Dergi siteleri Medya

Gelir ~ 300-500 TL aras1 5 1 0 0 32 9
500-750 TL arasi 2 1 0 0 21 8
750-1000 TL aras1 1 1 0 0 7 6
1000-1250 TL arast 0 0 0 0 0 1
1250 TL ve iizeri 0 0 0 0 2 4

Boliim Isletme 1 0 0 0 17 7
Kamu y6netimi 2 0 0 0 14 9
Siyaset ’b’I|Ir‘nI ve 5 1 0 0 14 8
uluslararasi iligkiler
Maliye 3 2 0 0 17 4
Diger 0 0 0 0 0 0

Cinsiyet Erkek 5 3 0 0 45 9
Kadin 3 0 0 0 17 19

Tablo 6.12°de haber takibinde geleneksel medya araglari igerisinde yer alan kitle
iletisim araclarini kullanan 6grencilerin demografik 6zelliklere gore dagilimi verilmistir.
Ogrencilerin gelir, boliim ve cinsiyet gibi faktdrleri igerisinde yer alan her bir grup igin
haber takibinde en fazla tercih edilen kitle iletisim aracinin internet haber siteleri, daha
sonrasinda ise sosyal medyanin yer aldig1 goriilmektedir. Gelir diizeyleri yiikseldikge
haber takibinde sosyal medyay1 ara¢ olarak kullandigini belirten 6grencilerin sayisi
azalmaktadir. Ayrica her grup icin radyo ve dergileri haber takibinde tercih eden
Ogrenci bulunmamaktadir. Diger boliimlere kiyasla maliye boliimiinde internet haber
sitelerini tercih eden Ogrenci sayist daha fazladir. Haber takibi araci olarak sosyal
medyay1 kullananlarin i¢inde kamu yonetimi boliimiinde okuyan 6grencilerin daha fazla
oldugu gozlemlenmistir. Haber takip araci olarak sosyal medyay: tercih eden kadin
ogrenci sayis1 erkek ogrenci sayisindan daha fazladir. Internet haber sitelerini tercih
eden erkek Ogrenci sayisi ise kadin 6grenci sayisindan daha fazladir. 1.000.00,- TL ve
daha yiiksek gelir diizeyine sahip 6grencilerden hi¢ biri haber takip araci olarak tv ve
gazete kullanmamaktadir. Isletme ve kamu ydnetiminde okuyan 6grencilerden higbiri

de haber takibinde gazete tercih etmemektedir (Tablo 6.12).
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Tablo 6.13. Haber takibinde tercih edilen sosyal medya araclarimin égrencilerin

demografik ozelliklerine gore dagilimi

Facebook Twitter Instagram  Youtube Google+

Gelir ~ 300-500 TL arasi 12 28 3 3 1
500-750 TL aras1 6 17 8 1 0
750-1000 TL arast 7 4 4 0 0
1000-1250 TL arast 0 0 1 0 0
1250 TL ve iizeri 0 2 3 1 0

Bolim Isletme 4 12 7 1 1
Kamu yonetimi 5 14 5 1 0
Siyaset bilimi ve 9 10 4 2 0
uluslararas iliskiler
Maliye 7 15 3 1 0
Diger 0 0 0 0 0

Cinsiyet Erkek 12 41 4 4 1
Kadin 13 10 15 1 0

Haber takibinde kullanilan sosyal medya araglarindan Twitter Ogrenciler
tarafindan daha fazla tercih edilen platform olmustur. Her gelir grubunda Twitter
kullanim1 diger sosyal medya araglarina kiyasla daha fazladir. Ancak 750.00,-1.000.00,-
TL arasinda gelir diizeyine sahip Ogrenciler igerisinde haber takibinde Facebook’u
kullandigin1 belirten dgrencilerin daha fazla oldugu gézlemlenmistir. Diger boliimlere
kiyasla maliye boliimiinde haber takibi araci olarak Twitter kullanan 6grenci sayis1 daha
fazladir. Facebook ve Instagram kullanan kadm 6grenciler erkek ogrencilere kiyasla
daha fazla olmasina karsilik, Twiter ve Youtube kullanan erkek oOgrenciler kadin
Ogrencilere kiyasla daha fazladir. Diger bir ifade ile haber takibi araci olarak kadinlar
arasinda Facebook ve Instagram yaygin olarak kullanilmakla birlikte, erkek dgrenciler

arasinda Youtube ve Twitter daha yaygin kullanilmaktadir (Tablo 6.13).
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Tablo 6.14. Haber takibinde tercih edilen kitle iletisim aracinda bulunmasi gereken

ozelliklerin demografik ozelliklere gore dagilimi

Goriis ve  Ulasimi ve  Son dakika
Giivenilir  Tarafsiz inanglarima kullamimi  geligmelerini

uygun kolay sunmasi
Gelir ~ 300-500 TL aras1 22 15 1 8 1
500-750 TL aras1 11 6 3 12 0
750-1000 TL arast 2 1 1 9 2
1000-1250 TL arast 0 0 0 1 0
1250 TL ve iizeri 1 1 0 4 0
Bolim Isletme 9 8 1 7 0
Kamu yonetimi 11 5 0 8 1
Siyaset bilimi ve uluslararasi 7 6 1 10 1
iligkiler
Maliye 9 4 3 9 1
Diger 0 0 0 0 0
Cinsiyet Erkek 28 14 5 15 0
Kadin 8 9 0 19 3

Tablo 6.14’te haber takibinde tercih edilen kitle iletisim araglarinda bulunmasi
gereken Ozelliklerin bireylerin gelir, boliim ve cinsiyet gibi faktorlerine gore dagilimi
verilmistir. Gelir dagilimi agisindan verilen yanitlar incelendiginde; 300.00-500.00,- TL
arasinda bulunan 6grencilerden ¢cogunlugu kitle iletisim aracinda bulunmasi gereken en
onemli Ozelligin gilivenilir olmas1 gerektigini belirtmistir. Ancak gelir diizeyi
yiikseldikge kitle iletisim araclarinda bulunmasi gereken en 6nemli 6zelligin ulagimi ve
kullanimi kolay olmas: 6zelligini belirten 6grenci sayisi nispeten artmaktadir. Isletme ve
Kamu Yo6netimi Boliimlerinde kitle iletisim araglarinda bulunmasi gereken en 6nemli
ozelligin gilivenilir olmas1 gerektigini belirten 6grenci sayist daha ¢cok olmakla birlikte,
siyaset bilimi ve uluslararasi iligkiler bolimii 68rencileri igerisinde en 6nemli 6zelligin
ulasimi1 ve kullanimi kolay olmasi gerektigini belirten 6grenci sayisi daha fazladir. Kitle
iletisim aracinda bulunmas1 gereken en onemli 6zelligin giivenilir olmas1 gerektigini
belirten erkek dgrenciler kadin 6grencilerden daha fazladir. Ancak ulagimi ve kullanimi
kolay olmasi gerektigini belirten kadin Ogrenciler erkek oOgrencilere kiyasla daha

fazladir.
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Tablo 6.15. Haber takibinde en fazla tercih edilen aracin demografik ozelliklere gore

dagilimi
Bilgisayar tﬁ;};; Laptop Tablet PC
Bolim Isletme 0 17 2 6 0
Kamu yonetimi 0 15 5 5 0
Siyaset bilimi ve 0 23 1 1 0
uluslararasi iligkiler
Maliye 0 23 0 3 0
Diger 0 0 0 0 0
Cinsiyet Erkek 0 52 6 4 0
Kadin 0 26 2 11 0
Gelir 300-500 TL aras1 0 43 3 1 0
500-750 TL arasi 0 24 5 3 0
750-1000TL arast 0 9 0 6 0
1000-1250TL arasi 0 0 0 1 0
1250 TL ve iizeri 0 2 0 4 0

Haber edinme aligkanliginda tercih edilen araglar igerisinde yer alan bilgisayar ve
PC’yi tercih eden Ogrenci bulunmamaktadir. Ogrencilerin bulunduklar1 boliimleri
acisindan tercih ettikleri araglar incelendiginde; siyaset bilimi ve uluslararasi iligkiler
boliimlerinde okuyan 25 6grenci igerisinden 23’1 akilli telefonu haber edinmede arag
olarak kullandigin1 belirtmistir. Isletme ve Kamu Yonetimi Béliimlerinde okuyan
ogrenciler igerisinden de akilli telefon daha fazla tercih edilmesine karsilik, laptop ve
tabletin de kullanildig1r gozlemlenmistir. Erkek 6grenciler kadin dgrencilere kiyasla
daha fazla akilli telefon veya tablet tercih etmektedir. Ancak kadin 6grencilerin erkek
ogrencilere kiyasla daha fazla tablet tercih ettigi gozlemlenmistir. Gelir diizeyleri
acisindan incelendiginde de akilli telefon 300.00,-500.00,- TL gelir diizeyine sahip

ogrenciler arasinda siklikla tercih edilmektedir.
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Tablo 6.16. Haber almada en fazla tercih edilen haber sitesinin demografik ozelliklere

gore dagilimi

S6zci  Hirriyet  Sabah  Habertitk  Mynet Odatv

Bolim  Isletme 8 2 1 3 5 6
Kamu yonetimi 10 2 1 1 6 5
Siyaset bilimi ve 8 2 2 4 4 5
uluslararasi iliskiler
Maliye 8 2 2 8 2 4
Diger 0 0 0 0 0 0
Cinsiyet Erkek 25 1 3 9 8 16
Kadin 9 7 3 7 9 4
Gelir 300-500 TL aras1 20 4 1 4 7 11
500-750 TL arasi 10 1 2 6 6 7
750-1000 TL aras1 3 3 1 4 2 2
1000-1250 TL arast 0 0 0 0 1 0
1250 TL ve tizeri 1 0 2 2 1 0

Tablo 6.16’da Ogrencilere yoneltilen ‘Haber almada en fazla tercih ettiginiz
haber sitesi hangisidir?’ sorusuna verilen yanitlar dogrultusunda demografik 6zelliklere
gore dagilimi verilmistir. Elde edilen bulgulara gore Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin
haber siteleri, haber edinmek amaciyla 6grenciler tarafindan nispeten daha az siklikla
tercih edilen haber siteleri arasinda yer almaktadir. Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin
haber sitelerini tercih eden 6grenci sayist her grup icin diger haber sitelerini tercith eden
Ogrenci sayilarindan daha az oldugu gozlemlenmistir. Buna karsilik S6zcii ve Odatv
ogrenciler arasinda daha siklikla tercih edilen haber siteleri arasinda yer almaktadir.
Boliim bazinda incelendiginde her dort bolimde de Sozcii Gazetesi’nin haber sitesini
tercith eden O6grenci sayis1 daha fazladir. Kadinlar erkeklere kiyasla daha ¢ok Hiirriyet ve
Mynet gibi haber sitelerini tercih etmekte, erkekler ise kadinlara kiyasla daha ¢ok S6zcii
ve Odatv gibi haber sitelerini tercih etmektedir. Ancak hem kadinlar hem erkekler
icinde Sozcii Gazetesi haber sitesi diger haber sitelerine oranla daha cok tercih
edilmektedir. Gelir diizeyleri agisindan bakildiginda ise; yine her gelir diizeyinde Sozcii
Gazetesi’nin haber sitesini tercih eden Ogrenci sayisinin daha fazla oldugu

gorilmektedir.
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Tablo 6.17. Haberlerin giivenilirligi iizerinde etkisi olan faktorlerin demografik

ozelliklere gore dagilimi

Haber
kaynaklariyla Haberde Habere Haberin Haberlerde
yakin _tgraflhl_l_lli, yorum toplanmasindaki | yonlendirme
iliskiler/gikar ideolojik, | kaulmast, yontemler yapilmasi
iliskileri yanlilik, | carpitilmast
Bolim  [Isletme 2 4 5 1 13
Kamu yonetimi 6 5 6 1 7
Siyaset bilimi ve 7 7 4 1 6
uluslararasi iligkiler
Maliye 7 4 4 1 10
Diger 0 0 0 0 0
Cinsiyet [Erkek 13 13 13 0 23
Kadin 9 7 6 4 13
Gelir ~ [300-500 TL aras1 9 10 9 1 18
500-750 TL arast 9 5 5 1 12
750-1000 TL arasi 4 4 3 1 3
1000-1250 TL arasi 0 0 0 0 1
1250 TL ve lizeri 0 1 2 1 2

Tablo 6.17’de 6grencilere yoneltilen ‘Size gore asagidaki maddelerden hangisi
haberin giivenilirligi lizerinde daha etkilidir?” sorusuna verilen yanitlarin demografik
faktorlere gore dagilimi verilmistir. Her dort boliim icinde Ogrenciler haberlerde
yonlendirme yapilmasinin haberin giivenilirligi iizerinde etkisinin daha ¢ok oldugunu
belirten Ogrenci sayist daha fazladir. Erkek oOgrencilerden higbiri  haberin
toplanmasindaki yOntemlerin haberin giivenilirligi {izerinde etkisinin oldugunu
belirtmemistir. Ancak kadin 6grenciler arasinda haberin toplanmasindaki yontemlerin
haberin giivenilirligi ilizerinde etkisinin bulundugunu belirtenler yer almaktadir. Gelir
diizeyleri agisindan incelendiginde de her gelir grubu i¢in haberlerde ydnlendirme
yapilmasinin haberin giivenilirligi tizerinde etkisinin daha ¢ok oldugunu belirten 6grenci

sayisinin daha fazla oldugu gozlemlenmistir.
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Tablo 6.18. En giivenilir kitle iletisim aracinin demografik ozelliklere gére dagilimi

Gazete Radyo  Dergi TV Haber_ Sosyal
siteleri medya
Bolim  [Isletme 0 0 0 1 18 6
Kamu yonetimi 0 0 0 2 15 8
Siyaset  bilimi ve 1 0 0 2 16 6
uluslararast iligkiler
Maliye 2 0 0 3 17 4
Diger 0 0 0 0 0 0
Cinsiyet [Erkek 3 0 0 5 47 7
Kadin 0 0 0 3 19 17
Gelir ~ [300-500 TL aras1 1 0 0 5 33 8
500-750 TL arasi 1 0 0 2 21 8
750-1000 TL arast 1 0 0 1 10 3
1000-1250 TL arast 0 0 0 0 0 1
1250 TL ve iizeri 0 0 0 0 2 4

Tablo 6.18’de dgrencilere yoneltilen ‘Size gore en giivenilir kitle iletisim aract
hangisidir?’ sorusuna verilen yanitin demografik 6zelliklere gore dagilimi verilmistir.
Elde edilen bulgulara gore Ogrenciler arasinda diger kitle iletisim araclarina kiyasla
haber siteleri ve sosyal medya daha ¢ok giivenilir kabul edilen Kkitle iletisim araglar
icerisinde yer almaktadir. Her dort boliim i¢in de 6grencilerin biiyiik cogunlugu haber
sitelerinin diger gazete, radyo, dergi, TV, sosyal medya gibi kitle iletisim araglarina
kiyasla daha giivenilir oldugunu belirtmistir. Kadin ve erkeklerin yine biiyiik cogunlugu
haber sitelerinin daha giivenilir kitle iletisim araci igerisinde yer aldiginmi belirtmistir.
Ancak haber sitelerini giivenilir bulan erkek Ogrencilerin sayist kadin &grencilerin
sayisindan daha fazladir. Buna karsilik, sosyal medyay1 daha giivenilir bulan kadin
Ogrencilerin sayisi da erkek Ogrencilerin sayisindan daha fazladir. Gelir diizeyleri
agisindan incelendiginde; 1000.00,-1.250.00,- TL arasinda gelir diizeyine sahip 1 kisi ve
1.250.00,- TL ve iizeri gelir diizeyine sahip 4 kisi sosyal medyayr daha giivenilir
bulurken, diger gelir gruplarindaki biiyiik cogunluk haber sitelerini daha giivenilir kabul
etmektedir.
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Tablo 6.19. Medya giiven diizeyinin demografik ozelliklere gére dagilimi

%80-100 %60-80 %40-60 %20-40 %0-20
Boliim |isletme 0 1 5 14 5
Kamu yonetimi 0 2 5 13 5
Siyaset  hilimi  ve 0 2 8 12 3
uluslararasi iliskiler
Maliye 0 1 8 16 1
Diger 0 0 0 0 0
Cinsiyet | Erkek 0 0 13 39 10
Kadin 0 6 13 16 4
Gelir ~ {300-500 TL aras1 0 1 11 27 8
500-750 TL arasi 0 1 8 19 4
750-1000 TL arasi 0 1 4 8 2
1000-1250 TL arast 0 1 0 0 0
1250 TL ve tizeri 0 2 3 1 0

Tablo 6.19°da 6grencilere yoneltilen ‘Genel olarak medyaya giiven diizeyinizi

asagidaki siklardan hangisi ifade eder?’ sorusuna verilen yanitlardan yola ¢ikilarak

demografik 6zelliklere gore dagilimi verilmistir. Elde edilen bulgulara gore; medyaya %

80-100 arasinda giiven duyan higbir 6grenci bulunmamaktadir. Her dort boliim iginde

medyaya olan giiven diizeyinin % 20-40 arasinda yer aldigini belirten dgrenci sayisi

daha fazladir. Medyaya olan giiven diizeyi yiizdeligi arttikca giivendiklerini belirten

Ogrenci sayist azalmaktadir. Medyaya olan giiven diizeyinin % 40-60 aras1 oldugunu

belirten kadin ve erkek 6grenci sayist esittir. Medyaya olan giiven diizeyinin % 20-40

arasinda oldugunu belirten erkek 6grenci sayis1 kadin dgrenci sayisindan daha fazladir.

Gelir diizeyleri agisindan incelendiginde de ayni sonuca ulasilmaktadir. Her gelir grubu

icin medyaya olan giiven diizeyinin % 20-40 arasinda oldugunu belirten dgrenci sayisi

nispeten daha fazladir.

Tablo 6.20. Ki-Kare Analizi Sonuclar

Cinsiyet  Gelir Bolim
Ki-Kare |13.343 56,260 13,561
Ulke ve diinya giindemiyle ilgili haberleri ne siklikta takip Sgrrgsj:'k 3 12 o
i ?
ediyorsunuz: Anlamlilik | 0,004 0000 0,139
Diizeyi
Ki-Kare [15.271 11.812 7.135
Haber takiplerinizde geleneksel medyadan en ¢ok hangi kitle Sg::gssgilk 3 1 o
o 0
iletisim araglarini kullaniyorsunuz? Anlamhilk 0,002 0461 0623
Diizeyi
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Tablo 6.20. (Devam) Ki-Kare Analizi Sonug¢lar

Ki-Kare 24.062 24.097 8.964
Haber takibinizde asagidaki sosyal medya araglarindan (Sjg:le)gsglk 4 16 .
. . : 5
hangisini tercih ediyorsunuz? Anlamlilk 0763 0087 0706
Diizeyi
Ki-Kare 16.275 28.200 7.727
Haber takibinizde tercih ettiginiz kitle iletisim aracinin en (Sjg:le)gsglk 4 16 .
. o 1es o
Onemli 6zelligi nedir’ Anlamhlik | 0.003  0.030 0.806
Diizeyi
Ki-Kare 9.171 36.271 13.547
Haber edinme aliskanligiizda en fazla tercih ettiginiz arag gs:sssglk 2 8 6
hangisidir?
Anlamlilik 0.010 0.566 0.035
Diizeyi
Ki-Kare 15.083 26.583 9.832
Haber edinmede en fazla tercih ettiginiz haber portali gs:gs::lk 5 20 15
isidir?
hangisidir? Anlamhilik| 0010 0147  0.830
Diizeyi
Ki-Kare 7.010 9.938 8.224
Size gore asagidaki maddelerden hangisi haberin giivenirligi gs:gs::lk 4 16 12
. Jido
izerinde daha etkilidir? Anlamhlik | 0.135 0870  0.767
Diizeyi
Ki-Kare 15.090 12.020 6.210
Serbestlik 3 12 9
Size gore en giivenilir kitle iletigim arac1 hangisidir? derecesi
Anlamlilik 0.002 0.444 0.719
Diizeyi
Ki-Kare 13.660 29.498 5.756
Genel olarak medyaya giiven diizeyinizi asagidaki siklardan gs:”g(?s;lilk 3 12 9
o 5
hangisi ifade eder? Anlamlilik| 0003 0003  0.764
Diizeyi

Tablo 6.20°de 6grencilerin kitle iletisim araglarini kullanim aligkanliklarini, kitle

iletisim aracglarini takip diizeylerini, medya giliven diizeylerini, lilke ve diinya giindemini

takip etmek adina medyay1 nasil kullandiklarini belirlemek amaciyla yoneltilen sorulara

verilen yanitlarin 6grencilerin demografik 6zelliklerine gore istatistiki agidan anlamli

sekilde farklilik gdsterip gostermediginin tespit edilmesi amaciyla uygulanan Ki-Kare

testi sonuglar1 yer almaktadir. Elde edilen bulgular 6grencilerin okuduklar1 bdliime,

cinsiyetlerine ve gelir diizeylerine gore medya takip aligkanlari, giiven diizeyleri v.b.

gibi faktorlerin anlamli sekilde farkliliklari tespit edilmis olacaktir.

Elde edilen bulgulara gore; dgrencilerin {ilke ve diinya giindemi ile ilgili haberleri

takip sikliklarmin cinsiyet ve gelir seviyelerine gore anlaml sekilde farklilik gosterdigi
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saptanmistir. Ancak Ogrencilerin iilke ve diinya giindemi hakkinda haberlerin takip
sikliginin  okuduklar1 boliime gore anlamli sekilde farklilik gostermedigi de
belirlenmistir. Diger bir ifade ile 6grencilerin giindemi takip sikliklar1 cinsiyetlerine ve
gelir durumlarina gore farklilasmakta, ancak okuduklar1 boliime gore bir farklilik
gostermemektedir.

Haber takiplerinde kullandiklar1 geleneksel medya araclarmin bireylerin
cinsiyetlerine gore anlamli sekilde farklilik gosterdigi tespit edilmistir (0,05>0,002).
Ancak Ogrencilerin haber takibi amaciyla kullandiklar1 geleneksel medya araglari,
Ogrencilerin gelir diizeylerine ve okuduklar1 boliime gore anlamli sekilde farklilik
gostermemektedir. Kadin ve erkek 6grenciler arasinda tercih edilen geleneksel medya
araglar istatistiki agidan anlamli sekilde farklilasmaktadir.

Ogrencilerin haber takibi amaciyla kullandiklar1 sosyal medya araclarinin
ogrencilerin cinsiyet, okuduklari boliim ve gelir seviyelerine gore anlamli sekilde
farklilik gdstermedigi tespit edilmistir. Kadin ve erkek 6grencilerin kullandiklar1 sosyal
medya araclar1 anlamli sekilde farklilik gdstermemektedir (0,005<0,0763). Ogrencilerin
farkli gelir diizeylerinde bulunmasi, kullandiklar1 sosyal medya araclarinin farklilik
gdstermesine neden olmamaktadir (0,05<0,087). Ogrencilerin okuduklar1 béliime gore
haber takibi amaciyla kullandiklar1 sosyal medya araglari anlamli sekilde farklilik
gostermemektedir(0,706>0,05).

Ogrencilerin haber takibinde tercih edilen kitle iletisim araglarinda bulunmasi
gerektigini diisiindiigli en Onemli Ozellik, cinsiyete dayali olarak her iki cinsteki
ogrenciler arasinda anlamli sekilde farklilik gostermektedir (0,05>0,003). Ogrencilerin
gelir diizeylerine gore kitle iletisim araglarinda bulunmasi gerektigini diisiindiikleri en
onemli ozellikler farklilik gostermektedir (0,05>0,30). Ancak ogrencilerin okuduklari
boliime gore kitle iletisim araglarinda bulunmasi gerektigini diislindiikleri en 6nemli
ozellik, anlamli  sekilde farklihk  gdstermektedir(0,05<0,806). Ogrencilerin
cinsiyetlerine ve gelir diizeylerine gore haber takibi amaciyla kullandiklar1 kitle iletisim
araglarinda bulunmasi gerektigini diisiindiikleri en 6nemli 6zellikler anlamli sekilde
farklilasmaktadir.

Haber edinmede en fazla tercih edilen arag farkli cinsteki Ogrenciler arasinda
anlamli sekilde farklilik gostermektedir(0,05>0,010). Ancak Ogrencilerin gelir
diizeylerine gore haber edinme aliskanliklarinda en fazla tercih edilen ara¢ anlamhi

sekilde farklilik gdstermemektedir (0,05<0,566). Ogrencilerin okuduklar1 bdliime gore
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haber edinme aliskanliklarinda en fazla tercih ettikleri ara¢ anlamli sekilde farklilik
gostermektedir (0,05>0,035).

Haber edinmede en fazla tercih edilen haber sitesi kadin ve erkek &grenciler
arasinda anlamli sekilde farklilik gdstermektedir (0,05<0,010). Ogrencilerin okuduklar
boliime ve gelir diizeylerine gore haber edinme siirecinde tercih ettikleri haber sitesi
anlamli sekilde farklilagmamaktadir.

Haberin giivenilirligi tizerinde etkisi bulundugu diisiiniilen faktorlerin 6grencilerin
cinsiyetlerine gore anlaml sekilde farklilik gostermedigi tespit edilmistir (0,05<0,135).
Ogrencilerin okuduklar1 béliime ve gelir diizeylerine gére de haberin giivenilirligi
tizerinde  etkisi ~ bulundugunu  diisiindiikleri  faktorler  anlamli  sekilde
farklilasmamaktadir.

En giivenilir bulunan kitle iletisim araclar1 farkli cinsteki 6grenciler arasinda
anlamli sekilde farklilik gostermektedir (0,05>0,002). Ancak 6grencilerin okuduklari
boliime ve gelir diizeylerine gore en giivenilir kabul edilen kitle iletisim araglart anlamli

sekilde farklilagmamaktadir.
Ogrencilerin genel olarak medyaya olan giiven diizeyleri hem kadin ve erkek

ogrenciler arasinda hem de 6grencilerin gelir diizeylerine gore anlamli sekilde farklilik
gostermektedir. Bireylerin bagli bulundugu gelir grubuna gére medyaya olan giliven
diizeyleri farklilagmaktadir. Benzer olarak kadin ve erkek ogrenciler arasinda da
medyaya olan giliven diizeyleri farklilik gostermektedir. Fakat 6grencilerin okuduklari
bolime bagli olarak medyaya olan giiven diizeyleri farklilik gostermemektedir
(0,05<0,764).

H1: Universite dgrencileri haber alimlarin1 geleneksel medya yerine yeni medya
olarak adlandirilan, 6zellikle de internet gazeteciligi yapan siteler ve sosyal medyadan
gerceklestirmektedirler.

“Haber takiplerinizde geleneksel medyadan en ¢ok hangi kitle iletisim araglarini
kullantyorsunuz?” sorusuna verilen yanitlarin frekans degerlerine gore; ogrencilerin
bliylik cogunlugu haber takiplerinde internet haber sitelerini kullandiklar1 belirlenmistir.
Haber takibinde daha siklikla tercih edilen kitle iletisim araglarinda ikinci sirada ise
sosyal medya yer almaktadir. Bu durumda hipotez 1 kabul edilmistir.

H2: Erkek 6grenciler kadin 6grencilere oranla sosyal medyadan daha ¢ok internet

haber sitelerinden yararlanmaktadirlar.
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Capraz tablolardan elde edilen bilgiler dogrultusunda; son sif Ogrenciler
icerisinde haber takibinde internet haber sitelerinden yararlanan erkek dgrenci sayisinin
kadin 6grenci sayisindan fazla olmasi erkek oOgrencilerin kadinlara kiyasla haber
takibinde internet haber sitelerine daha c¢ok basvurduklarini gostermektedir. Buna
karsilik kadin 6grenciler de haber takibinde erkeklere kiyasla sosyal medyadan daha
fazla yararlanmaktadir. Ki-kare analizlerine gore de haber takibinde kadinlarin ve
erkeklerin kitle iletisim araclari istatistiki ag¢idan anlamli sekilde farklilik
gostermektedir. Bu durumda hipotez 2 kabul edilmistir.

H3: Universite dgrencilerinin gelir diizeyi ile haber aliminda tercih ettikleri medya
arasinda ciddi bir farklilik goriilmemektedir.

Gelir diizeyi 300.00,- TL ile 1.000.00,- TL arasinda bulunan gelir gruplart i¢in
haber takibinde gelencksel medya araglari igerisinde dgrenciler arasinda en fazla tercih
edilen medya internet haber siteleri olmustur. Ancak uygulanan ki-kare testi sonuglarina
gore; haber takibinde Ogrencilerin tercih ettikleri geleneksel medya araglarinin
Ogrencilerin gelir seviyelerine goére anlamli sekilde farklilik goéstermedigi tespit
edilmistir. Bu durumda hipotez 3 kabul edilmistir.

H4: Universite dgrencilerinin tercih ettikleri kitle iletisim araclarinda en deger
verdikleri kavramlar, giivenilirlik ve kolaylikla erisilebilir olmasidir.

Haber takibinde tercih ettiginiz kitle iletisim aracinin en 6nemli 6zelligi nedir?
Sorusuna verilen yanitlardan elde edilen frekans degerlerine gore son sinif 6grencilerin
% 35,6’s1 giivenilir olmast % 33,7’si ise ulagimi ve kullanimi kolay olmasi goriisiinii
belirtmistir. Dolayisiyla kitle iletisim araglarinda bulunmasi gereken en oOnemli
ozellikler igerisinde gilivenilir olmasi, ulasimi ve kullanimi kolay olmas1 yer almaktadir.
H4 kabul edilmistir.

H5: Universite dgrencileri genellikle akilli telefonlariyla habere ulasmaktadirlar.

Haber alma aligkanliginizda en fazla tercih ettiiniz ara¢ hangisidir? Sorusuna
verilen yanitlarin frekans degerlerine gore; d6grencilerin % 77,2’si akilli telefonlar1 arag
olarak kullandigin1 belirtmistir. Dolayisiyla akilli  6grencilerin  haber edinme

aligkanliginda en fazla tercih edilen aragtir. Hipotez 5 kabul edilmistir.
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7. SONUC VE ONERILER

Medya, dolayisiyla haber alimi, yasamimizin ayrilmaz bir parcasi, toplumsal,
siyasal, ekonomik ve kiiltiirel hayatimizin basi ¢eken dinamiklerinden biri olagelmistir.
Gliniimiiziin bireyleri yasamlarina dair algilarinda ve yasananlara anlam vermede daha
¢ok medya ve medya tarafindan olusturulan olay ve haberler ¢er¢evesinde hareket
etmektedirler.

Bu durum da, medyanin ve haberlerin giivenilirligini higbir donemde olmadigi
kadar hassas ve kritik bir diizeye cikarmaktadir. Ozellikle de iiniversiteyi bitirme
asamasina gelmis 0grenciler i¢in, sahip olduklar1 gelecek kaygisi ve endiseler nedeniyle
cok daha biiyiik 6nem tasimaktadir.

Bu agidan yaklasildiginda s6z konusu arastirma, liniversite dégrencilerinin medya
ve haberleri takip diizeylerini, hangi iletisim araglarini tercih ettiklerini ve tercih
nedenlerini, haberi takipte kullandiklar1 teknolojik aygitlarin hangileri oldugunu
belirlemek i¢in yiriitilmiistiir. Bunun yan1 sira haber edinme gereksinimlerini
karsilayabilmek i¢in hangi mecralarin daha sik kullanildigi ve haberin giivenilir olup
olmadig1 tlizerinde etki eden unsurlarin neler oldugu hakkinda da veriler toplanmaya
calisiimastir.

Aragtirmaya katilan {niversite Ogrencileri giinlik yasamlarinda diinyada ve
Tirkiye’de meydana gelen olay ve gelismelere dair her zaman igin haber alma
gereksinimine sahip olduklarini dile getirmektedirler.

Arastirmanin sonucunda anket uygulanan 6grencilerin haber alma gereksinmesini
karsilayabilmek igin haftalik siklikla kullandiklari medyanin daha ¢ok internet, sosyal
medya ve televizyon oldugu ortaya ¢ikmigtir. Haber alma gereksinimini karsilamada en
az tercih edilen medya mecralarininsa dergi ve radyolar oldugu sonucuna varilmistir.
Universite gencliginin bilgilenebilmek, gelismelerden haberdar olabilmek igin bdylesi
bir teknolojiye daha yogun ilgi gostermesi de son derece dogal bir sonug olarak
okunabilir.

Kiitahya Dumlupinar Universitesi dgrencilerinin haber alimlarinda tercih ettikleri
medyanin demografik 6zelliklerine gore de anlamli bir iliski bulunmaktadir.

Anket uygulanan 6grencilerin iilke ve diinya giindemini yakindan takip ettikleri ve
giindem hakkinda sicak bilgilere sahip olduklar1 gézlemlenmistir.

Elde edilen bulgulara gore en fazla tercih edilen kitle iletisim aracinin internet

haber siteleri oldugu, 2. sirada ise sosyal medya oldugu tespit edilmistir. Gazete ise en
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az tercih edilen kitle iletisim aracidir. Nitekim giiniimiizde baz1 gazetelerin basil1 olarak
cikmamaya karar vermesi, maliyet baskisi ve satiglarin son derece diisiik olmasi
nedenleri, bu sonucu destekler niteliktedir.

Haber takibinde en fazla tercih edilen medya arac1 Twitter’dir. Ikinci ve iigiincii
sirada ise sirasiyla Facebook ve Instagram bulunmaktadir.

Haber takibinde kullanilan kitle iletisim araglarinin en az tercih edilen 6zelliginin
ise son dakika gelismelerini sunmasi oldugu gozlemlenmistir. Yine kitle iletisim
araglarmin goriis ve inanglara uygun olmasi da Ogrenciler arasinda daha az siklikla
tercih edilen 6zellikler arasinda yer almaktadir.

Anketlere verilen yanitlardan elde edilen bulgulara gore akilli telefonun diger
araglara kiyasla 6grenciler arasinda haber takibi amaciyla oldukca yaygin bir sekilde
kullanilan arag¢ oldugu gozlemlenmistir. Tablet ve laptop ise 6grenciler arasinda haber
takibinde daha az siklikta kullanilan araglar haline gelmistir.

Ogrenciler tarafindan haber takibinde tercih edilen kitle iletisim araclarinda
bulunmas1 gereken en onemli 6zelligin ilk sirada gilivenilir olmasi, ikinci sirada ise
ulasim1 ve kullanimi kolay olmasi yer almaktadir. Haber takibinde kullanilan kitle
iletisim araglarinin en az tercih edilen 6zelliginin ise son dakika gelismelerini sunmasi
oldugu gozlemlenmistir. Yine kitle iletisim araglarinin goriis ve inanglara uygun olmasi
da 6grenciler arasinda daha az siklikla tercih edilen 6zellikler arasinda yer almaktadir.

Ogrenciler arasinda en fazla tercih edilen haber sitesinin Sozcii Gazetesi, en az
tercih edilen sitelerin de Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin siteleri oldugu
gozlemlenmistir. Odatv, Mynet ve Habertiirk’iin ise nispeten daha siklikla tercih edilen
haber siteleri oldugu gozlemlenmistir.

Ogrenciler tarafindan haberin giivenilirligi iizerinde en etkili faktdriin genellikle
haberlerde yonlendirme yapilmasi oldugu gozlemlenmistir. Daha sonra ise haber
kaynaklariyla yakin iliskiler/gikar iligkileri, haberde taraflilik, ideolojik yanlilik, habere
yorum katilmasi, ¢arpitilmasi gibi faktorlerin de haberin giivenilirligi lizerinde etkili
faktorler oldugu Ogrencilerin  ¢ogunlugu tarafindan  belirtilmistir.  Haberin
toplanmasindaki yontemler ise 6grenciler arasinda haberin giivenilirligi ilizerinde en az
etkisi olan faktor olarak degerlendirilmistir.

Elde edilen bulgulara gore 6grenciler tarafindan siklikla en giivenilir kabul edilen
kitle iletisim aracinin haber siteleri oldugu gozlemlenmistir. Gazete ve televizyon ise

Ogrenciler arasinda en az giivenilir bulunan kitle iletisim araclarinin igerisinde yer
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almaktadir. Son smif 6grencilerinin yaklasik %11°1 gazete ve televizyonu en giivenilir
kitle iletisim araci olarak kabul ederken, haber siteleri ve nispeten sosyal medyayi
Ogrencilerin daha biiyiik bir gogunlugu daha giivenilir bulmaktadir.

Ogrencilere genel olarak medyaya olan giiven diizeyleri soruldugunda % 54,5’lik
kesim en fazla % 40 oraninda giivendiklerini belirtmistir. Bu durumda 6grenciler
arasinda medyaya olan giiven diizeylerinin oldukg¢a az oldugu gézlemlenmistir.

Sonu¢ olarak bu saha arastirmasi; Dumlupmar Universitesi 1IBF son smif
ogrencileri orneginde, ogrencilerin haber takip sikliklari, tercih ettikleri kitle iletisim
araclari, nedenleri, haber takibini hangi teknolojik araglarla yaptiklari, haberin
giivenilirligini etkileyen faktorleri ve medyaya giiven diizeyini belirlemek igin
tasarimlanmustir.

Gerek benzer alanda daha 6nce yapilmis olan ¢alismalar, gerekse de bu ¢alisma,
tiniversite 6grencilerinin medyaya, habere yaklagimlarini belirleyebilirler.

Uluslararasi ya da ulusal kitle iletisim araclar1 gelecekteki tasarim ve yatirimlarini
bu ve benzeri ¢aligmalarin sonuglarini g6z 6niinde bulundurarak yapmak zorundadirlar.
Bu yapilmadigi takdirde, bugiin gerek ulusal, gerekse de uluslararsi iletisim araclarinin
onemli bir kismi1 yok olma gergegiyle yiiz yiize kaldiklarinda, belki de ¢ok ge¢ olacaktir.

Internet, yalmzca kitle iletisim araclarindan ¢ikan bilginin, iletinin yayilmasina
olanak veren bir arag¢ olarak kalmamis, bununla birlikte bilginin yeniden tretildigi ve
yeni bigimlerde sunuldugu bir ortam haline gelmistir. Internet gazeteciligiyle de iletisim
alanma yeni kavramlar, yeni tanimlar, yeni boyutlar kazandirilmistir. Ayrica kitle
iletisimi daha demokratik, 6zgiir ve interaktif bir yapiya biiriinmiistiir. Interaktif
katilimecilig1 artiran, katilimci demokrasiyi olusturan bu bagin, gitgide biiylimekte
oldugu gozlemlenmektedir. Bu yeni teknolojide iletinin diizeltilmesi, denetlenmesi,
alinmasi daha kolay olmus ve geri besleme artik ileti kadar 6nemli hale gelmistir. Boyle
bir medyanin herkesge kullanilabilmesi, her yasa hitap edebilmesi de kullanimini ve
gliciini arttirmistir.

Universite dgrencilerinin internete erisimi cok daha ucuz ve kolay olmali ki, gerek
kendi iilkelerinde gerekse de diinyada gelisen olaylari yakindan takip edebilsinler.
Elbette 6zellikle de iiniversitenin ilk yillarinda haberler, gelisen olaylar ve diinyanin,
tilkenin nereye gittiginden daha ¢ok oyun ve sosyal medya gibi alanlarda
yogunlagmalar1 bir yetisme ve egitim sorunudur. Ancak burada devreye kullanma-

doyum kurami girer ve kullanict hem yeterince doydugundan, hem de artik hayata
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atilma endisesiyle, haberdar olma, bilme, 6grenme egilimine yonelecektir. Yasaklama,

kisitlama ya da erisimi ekonomik anlamda zorlastirmanin ¢6ziim olmadig agiktir.
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