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Bu c¢aligmada Zygmunt Bauman’in akiskan modernite yaklagimi g¢ergevesinde foto
muhabirligi kimliginin doniisiimii incelenmistir. Siirekli “degisimin” ve “belirsizligin”
baskin oldugu akiskan modernite, gazetecilik kurumunu derin bir bi¢cimde
etkilemektedir. Bu baglamda c¢alismada, gazeteciligin belirsizlikle tanigmasina neden
olan giigler incelenmektedir. Calismada, yeni medyaya gegisle birlikte geleneksel is
modelinin ¢okiisliniin, foto muhabirligi emegini nasil etkiledigi ele alinmaktadir. Ayni
zamanda calismada, is yasaminin bireysellesmesinin yansimasi olarak serbest ¢alisma
modelinin foto muhabirligi kimligini nasil etkiledigi incelenmektedir. Bununla birlikte,
calismada “akiskan foto muhabirligi kimligi” teknolojik yondesme ve yurttas
gazeteciligi kimligi ekseninde ele alinmistir. Son olarak ¢alisma, foto muhabirlerinin
kimligin akiskanlagsmasi karsisinda, belirsizligi ve miiphemligi azaltmak adina
gerceklestirdikleri katilagtirma cabalarini incelemektedir. Nitel aragtirma desenlerinden
olgu bilimin kullamildig1 calismada, geleneksel medyadan dijital medyaya gegisle
birlikte, foto muhabirligi kimliginin kokli bir doniisimden gegtigi sonucuna
ulasilmistir. Elde edilen bulgulara gore, dijitallesmenin ekonomik sonuglar1 foto
muhabirligi emeginin digsallastirilmasina neden olmustur. Bununla birlikte, teknolojik
yondesmenin c¢alisma pratiklerini kokli bir bigimde degistirmesi, profesyonel kimligi
olusturan sinirlarin siliklesmesine neden olmustur. Sonu¢ olarak foto muhabirligi

kimligi, miiphemlesmektedir.

Anahtar Kelimeler: Zygmunt Bauman, Akiskan gazetecilik, Foto muhabirligi, Yurttas
gazeteciligi.



ABSTRACT

LIQUID JOURNALISM: THE TRANSFORMATION OF PROFESSIONAL
IDENTITY OF PHOTOJOURNALISM IN THE UNCERTAIN DIGITAL
MEDIA ECONOMY

Firat ADIYAMAN
Department of Journalism
Anadolu University, Graduate School of Social Sciences, March, 2021
Supervisor: Prof. Dr. Sibel ONURSOY

This study examines the transformation of photojournalistic identity within the
framework of Zygmunt Bauman's liquid modernity approach. Liquid modernity,
characterized by constant change and uncertainty, profoundly affects the journalistic
institution. In this context, the study digs into the forces that cause journalism to face
uncertainty. Along with the transition to the new media, the study discusses how the
collapse of the traditional business model affects photojournalistic labor. It also
approaches how the freelance model -a reflection of the individualization of working
life- affects the photojournalistic identity. The study further addresses liquid
photojournalistic identity in the axis of technological convergence and identity of
citizen journalism. Finally, the study searches into the photojournalists’ efforts to
solidify to reduce uncertainty and ambivalence in the face of fluidization of their
identity. In the study, using phenomenology, one of the qualitative research designs, it is
concluded that the photojournalistic identity undergoes a radical transformation because
of the transition from traditional media to digital media. According to the findings, the
economic consequences of digitalization have led to the externalization of
photojournalistic labor. However, technological convergence has radically changed
working practices and blurred the boundaries of professional identity. As a result, the

photojournalistic identity has become ambiguous.

Keywords: Zygmunt Bauman, Liquid journalism, Photojournalism, Citizen journalism.
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1. GIRIS

Bu calismada geleneksel medyadan yeni medyaya gecisle birlikte profesyonel
foto muhabirligi kimliginin doniisiimii incelenmistir. Calismanin kuramsal yaklasimini
Zygmunt Bauman’in akigkan modernite yaklagimi belirlemektedir. Bu kapsamda,
dijitallesmenin hangi noktalarda, foto muhabirligi kimliginin belirsizlesmesine neden
oldugu ortaya konulmaya c¢alisilmistir. Calismada aymi zamanda Bauman’in
kiiresellesme ve miiphemlige iligkin analizlerinden yararlanilmistir.

Calisma sekiz boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde g¢alismanin problemi,
amacit ve onemi agiklanmustir. Ikinci béliimde, yaygin bir bicimde enformasyon
toplumu olarak adlandirilan gec¢ kapitalist donemin c¢alisma yasamindaki etkileri
incelenmektedir. Post fordist donem olarak da adlandirilan dénemin emegi nasil
bigimlendirdigi ele alinmaktadir. Bu boliimde Harvey’in esnek birikim, Sennett’in mp3
kapitalizmi, Beck’in risk rejimi ve Castells’in enformasyonel kapitalizm olarak
kavramsallastirdigi kapitalizmin, emegi nasil daha esnek hale getirdigi ortaya
konulmustur. Bu boliimde, ayrica enformasyon toplumu olarak adlandirilan dénemin
genel hatlar1 ortaya konulmaya calisilmistir. Enformasyon ve iletisim teknolojilerinin
yeni toplum bigimindeki yeri incelenmistir. Bu boliimde ayni zamanda Bauman’in
akiskan modernite kurami, bu calismanin kuramsal yaklasimini ortaya koymak iizere
Ozetlenmistir. Bauman’in akiskan modernite yaklagimiyla birlikte, Bauman’in emek,
kimlik, kiiresellesme, belirsizligin manipiilasyonu, uzmanlik ve Kkimlik ile ilgili
diisiinceleri  6zetlenerek “foto muhabirligi  kimligi”nin incelenmesine kapsam
olusturmasi amaciyla bu boliimde ele alinmugtir.

Ikinci béliimde, sozii edilen yeni toplum bigiminde uzam ve zaman iliskisinde
yasanan donilisiim de incelenmistir. Bunun sebebi uzam ve zaman iliskisinde yasanan
dontisiimde belirleyici olan iletisim ve enformasyon teknolojilerinin ayn1 zamanda foto
muhabirligi kimliginin donilisiimiinde de biiylik bir rol {istlenmesidir. Dolayisiyla bu
boliimde, dijital emek kuramlarma da yer verilmistir. Dijital emek, foto muhabirligi
emeginde dijitallesme siireglerinin merkezi bir konumda olmasindan kaynakli olarak
meslegin doniisiimiinde Onemli bir noktada durmaktadir. Bununla birlikte, yeni
teknolojilerin baskin rolii, foto muhabirliginde ayn1 zamanda Hardt ve Negri’nin maddi
olmayan emek olarak kavramsallagtirdiklar1 goriinmeyen emege de isaret etmektedir.

Son olarak, bu boliimde Standing’in prekarya yaklasimi, foto muhabirligi emeginin



giivencesiz yoOniiniin incelenmesi amaciyla 6zetlenmistir. Sonug¢ olarak bu bolim
Bauman’in diislinceleri basta olmak iizere, ¢agdas toplumun yapisinda yasanan
degisimleri merkeze alan teoriler nezdinde ¢alismanin kuramsal ¢er¢evesini olusturmak
tizere olusturulmustur.

Calismanin iiclincli boliimiinde, dijitallesme olgusunun gazetecilik kurumunu
nasil etkiledigi incelenmistir. Bu boliimde ilk olarak, reklama dayali geleneksel is
modelinin ¢okiisliniin gazetecilik alaninin ekonomik siirdiiriilebilirligi iizerindeki
etkileri ele alimmistir. Daha sonra Mark Deuze’un ‘“akiskan gazetecilik” kavrami
aciklanmistir. Bu boliimde gazetecilik alaninin akigkan olmasina neden olan esnek emek
politikalaria yer verilmistir. Ayn1 zamanda akigskanlifin olugsmasinda belirleyici olan
prekerlesme ve yogunlagma siireglerinin gazetecileri, belirsizlige nasil stiriikledigi ve
profesyonel kimligi nasil etkiledigi literatiirdeki tartismalar ekseninde 6zetlenmistir. Bu
boliimde ayn1 zamanda yurttas gazeteciligi olgusuna zemin hazirlayan “ag gazeteciligi”
kavrami agiklanmigtir. Castells’in ag toplumunun yansimasi olarak gazeteciligin yeni
esnek aglarda nasil bi¢imlendigi incelenmistir. Son olarak bu boliimde akiskan
gazetecilik kavrami kapsaminda, modernitenin énemli bir kurumu olan gazeteciligin
stirdiirtilebilirlik sorununun ortadan nasil kaldirilacagina iliskin literatiirde yer alan
tartismalara yer verilmistir. Bu calismada, yeni medya ekonomisinde kurumsal ve
bireysel diizeyde gelistirilen i3 modelleri “katilagtirma” c¢abalar1  olarak
kavramsallastirilmistir. Es deyisle, ¢alismada akiskanlasan gazeteciligin sebep oldugu
belirsizlige yonelik yapilan girisimler yeni is modelleri ve yavas gazetecilik olgulari
ekseninde incelenmistir.

Calismanin dordiincii boliimiinde, gazetecilik alaninin 6nemli bir alt grubu olan
foto muhabirligi alaninin dijitallesme siireclerinden nasil etkilendigi incelenmistir.
Haber fotografinin analog donemden dijital caga geciste iliretim pratiklerinin nasil
degistigi ele alnarak dijital foto muhabirliginin ana hatlar1 ortaya konulmaya
calisilmistir. Bu boliimde ayni zamanda c¢alismanin birinci ve ikinci boliimiinde ele
alian esnek calisma kosullarinin foto muhabirleri i¢in ne anlama geldigi ele alinmistir.
Geleneksel is modelinin ¢okiisliniin haber organizasyonlarinda foto muhabirligi emegini
nasil doniistiirdiigii bu boliimde ele alinarak alanda etkinligi artan haber ajanslarinin
foto muhabirligi emegi iizerindeki etkileri incelenmistir. Bu bdliimde ayni zamanda
dijital gazeteciligin bir 6zelligi olarak multimedyanin, foto muhabirliginin c¢aligma

pratiklerine eklemlenmesi incelenmistir. Ozellikle farkli bir profesyonellige ait olan



“video”nun foto muhabirligi alaninda ne anlama geldigi ele alinarak yondesmenin
kimligi doniistiiriicli giicii tizerinde durulmustur. Bu boliimde ayn1 zamanda, gazetecilik
kimligi ve foto muhabirligi kimligi “profesyonellesme ve meslek sosyolojisi”
kapsaminda incelenmistir. Es deyisle, gazeteci veya foto muhabirligi kimliginin ne
oldugu ortaya konulmustur. Bu tanimlama ayni zamanda yurttag gazetecinin hangi
noktalarda foto muhabirligi ile benzerlik ve farklilik gdsterdigini ortaya koymak
amaciyla yapilmistir.

Calismanin besinde boliimiinde, Tiirkiye’de gazeteciligin dijitallesme seriiveni
incelenmistir. Bu inceleme, akiskan gazeteci kimliginin olusumunda belirleyici olan
yondesme ve yogunlagsma olgularit kapsaminda smirlandirilmigtir. Tiirkiye’de 1980°li
yillardan itibaren etkisini gosteren neoliberal politikalar, gazetecilik alaninin dis giiglere
acilmasina neden olarak seklini korumasinda zorlanmasina neden olmustur. Ozellikle,
yogunlasma olgusunun yogun bir bigimde etkisini gdstermesi yondesme olgusuyla bir
araya gelerek gazeteciligin akiskan gazetecilik tanimina uygun hale getirmistir. Bu
boliimde ayni1 zamanda, Tirkiye’de reklama dayali geleneksel is modelinin ¢okiisii
incelenerek foto muhabirligi emeginin bu siirecten nasil etkilendigini anlamak amaciyla
ortaya konulmustur. Bununla birlikte, Tiirkiye’de dijitallesmenin gazetecilik alanini
nasil etkiledigini inceleyen c¢aligmalara yer verilmis ve Tirkiye’de foto muhabirligi
profesyonelliginin olusumu 6zetlenmistir.

Calismanin altinci  boliimiinde arastirmanin  deseni, veri toplama teknigi,
orneklemi, veri toplama siireci ve verilerin analizine yer verilmistir. Calismanin yedinci
boliimiinde ise elde edilen bulgulara yer verilmistir. Calismanin son bdliimiinde ise

sonug ve tartigsma yer almaktadir.



1.1. Problem
Dijitallesme, gazetecilik alanin1 kokli bir bigimde dontstiirerek gazetecilik

meslek kimligini olusturan simirlarin belirsizlesmesine neden olmaktadir. Toplumun
ihtiya¢ duydugu enformasyon akisinin saglanmasi gorevini {lstlenerek sembolik
anlamda ayricalikli bir konum edinen gazetecilik, geleneksel is modelinin ¢okiisiiyle
birlikte gazetecilik kimligini olusturan bilesenlerin akiskanlasmasiyla karsilasmustir.
Post fordist emek siirecleriyle birlikte calisma yasaminin giderek bireysellesme
diizeyine inmesiyle gazeteciligin finansmanini belirsizlige stiriiklenmistir. Bunun
sonucunda gazetecilik kimligini olusturan en 6nemli bilesenlerden "kamusal hizmet
sunma" gorevinin siirdiirilebilirligi noktasinda benzer bir belirsizlik olugmaktadir.
Bununla birlikte, dijitallesme sadece ekonomik diizeyde degil, teknolojik ve sosyo-
kiiltiirel diizeylerde gazeteciligi doniistirmektedir.

Dijital ¢agda haber endiistrilerinin yeniden yapilandirilmasiyla gazetecilik bir
doniisiim siirecinden ge¢mistir. Dijitallesmeyle birlikte gazetecilik alanin yapisit yeni
kavramlarla tartisilmaktadir. Multimedya gazeteciligi (Deuze, 2004), dijital gazetecilik
(Humprecht ve Esser, 2016), ag gazeteciligi (Heinrich, 2012), yurttas gazeteciligi
(Allan, 2007) ve akiskan gazetecilik (Deuze, 2008), yakin donemin tartigmalarinda
gazeteciligin - aldigi  goriinlimii  gosteren  kavramlardan  bazilaridir.  Bu
kavramsallastirmalardan bir kismi, haberin sunumundaki degisimleri anlatirken bir
kismi da gazeteciligin igerisinde bulundugu durumu analiz etmek acisindan
gelistirilmistir.

Haber fotografciligi da haber endiistrilerinin dnemli faaliyetlerinden biri olarak
dijitallesme siirecinden etkilenmektedir. Dijitallesme, bir akiskanlagtirma siireci olarak
Bauman’in akiskan modernitesinde sivilarin gosterdigi 6zelliklere sahip olarak foto
muhabirligini  doniistiirmektedir. Bauman’in  akiskanlik nosyonunu gazetecilik
caligmalarina ilk uyarlayan Mark Deuze’dur. Bu c¢alismada da Deuze'un (2008)
“akiskan gazetecilik” olarak kavramsallastirdig1 yaklagim haber fotografcilarinin giincel
durumunun analiz edilmesi amaciyla kullanilmistir. Deuze, akiskan yaklagimini 20. ve
21. ylizyilin en 6nemli diisiiniirlerinden biri olan Zygmunt Bauman'dan almistir.

Bauman, akiskan modernitede degismeyen tek seyin “degisim” kesin olan tek
seyin ise “belirsizlik” oldugunu ifade eder (2017a, s. 12). Bauman, akiskanlik
kavramiyla diinyada bir¢cok seyin sivilara benzer sekilde stirekli degistigini ve seklini

koruyamadigini ifade eder (2011, s. 7). Bauman’in “akigkanlik” metaforu ile haber



fotografeiligi arasinda bir analojinin varligindan séz etmek miimkiindiir. Fotografin
dijitallesmesi, fotografin sivilara benzer bir sekilde siber uzamda dolasima girmesini
saglamistir.

Akiskanlik, gazetecilik kiiltiiriinii  kokli bir sekilde doniisiime ugratmustir.
Deuze’e (2008) gore medya sirketlerinin birlesme ve haber operasyonlarini birlestirme
cabalari, prekerlesme ve atipik c¢alisma modeli baglaminda gazetecilik kimligi
akiskanlagmaktadir. Ayni zamanda dijital medya kiiltiiriinde tiiketicilerin, kamusal
enformasyon treticisi haline gelmesiyle gazetecilik meslek profesyoneli ‘“‘akigkan”
tanimina uymaktadir (Deuze, 2008, s. 848). Benzer bir bigimde prekerlesme ve yurttas
gazeteciligi kimliginin yiikselisi foto muhabirligi kimliginin doniisiimiinde de etkisini
gostermektedir.

Zelizer (2015) modernitenin diger kurumlar1 gibi gazeteciligin de “belirsizlik’ten
nasibini aldigini ifade etmektedir. Gazetecilik, tam ve eksiksiz bilgi saglayarak rasyonel
miizakerenin ilerletilmesi gibi islevlere sahip olarak modernitenin belirli bir tiiri ile
benzerlik gostermektedir. Ayni zamanda modernite, gazetecilik kurumuna Onemli
gorevler yiiklemektedir. Bu acidan Zelizer’e gore gazetecilik sahip oldugu bu
islevlerden otiirii bir kurum olarak zorluklarin yonetilebilmesine uygun bir yapiya sahip
degildir (2015, s. 895). Es deyisle, gazeteciligin temel islevi olan kamusal hizmetin
saglanmasinin oniinde engeller olusmaktadir.

Bauman'a gére modernite "modernize etmek" iizerine kurulur (20173, s. 14). Bu
baglamda modernitenin ilk donemi ulasabilecegi en miikemmel seviyeye ulagsma
amacia yogunlasir. Modern donemin ilk diisiincesi ise akiskan olanin belirli kaliplara
konulmasiydi. Bu donemde belirsiz ve akigkan olan sorun ¢ikaran olarak goriilmektedir.
Dayaniksiz yapilardan kurtulup daha dayanikli yapilar kurulana kadar degisim sinirlt bir
ithtiyac olarak goriilmiistiir. Dolayistyla bu donemin modern diisiincesi sabit ve bir varis
noktasina ulasmaya calismaktaydi (2017a, s. 12-15). Bagka bir ifadeyle kati modernite,
belirsiz olan1 ve akigskan olan1 kontrol edebilmek amaciyla katilastirma yoluna giderek
stabil bir ortam olusturmaya caligmaktadir.

Bauman'a (2017a) gore akiskanlastirma ve katilastirma diyalektik olarak birbirine
baghdir. Akiskanlik arayisinin amaci katilagtirmaktir. Bu baglamda kati modernite ile
akigkan modernite arasinda anlayis agisindan farklilik mevcuttur. Kati modernitede
diizen kurma acisindan kati yapilar yeteri kadar kati goriilmemistir. Iginde

bulundugumuz akiskan modernitede ise kati yapilara eritilme kapasitelerinin uygunlugu



oOl¢iistinde izin verilebilir. Bagka bir ifadeyle kat1 bir yapinin kurulmasi ayn1 zamanda o
yapimin kolay bir sekilde dagilabilme kapasitesindeki kolayliga baglidir (20173, s. 12-
13). Dolayistyla gelecegi kontrol etmek veya kesinlestirmek amaci giiden kati
modernite boyle bir amaci olmayan akiskan moderniteden farklidir.

Gazetecilik, modernitenin tarihsel siireciyle yakindan iligkili olarak benzer bir
stireci yagamigtir. Tarihsel silirecte enformasyon akisinin diizensiz olmasinin bir sonucu
olarak haber akisinin diizenlenmesi ihtiyact dogmustur. Baska bir ifadeyle, gazetecilik
kurumu, diizensiz veya sinirli olan enformasyon akisinin katilagtirilmasidir. Ancak, 21.
ylizyilda Bauman’in modernitenin yapisinda gordiigli degisimlere benzer sekilde,
internetin yiikselisiyle geleneksel is modelinde yasanan ¢okiis ve teknolojik yondesme
gazetecilik kimligini olusturan sinirlarin siliklesmesine neden olmustur.

Foto muhabirligi kimligi, toplumlarin ihtiya¢ duydugu enformasyon akisinin
saglanmasinda “kamusal hizmet, bagimsiz olma, objektiflik, hiz ve etik” (Deuze, 2005,
s. 447) bilesenlerinden olusan “uzman™! (Bauman, 2017b, s. 293) kimligi ile bu gorevi
iistlenerek sembolik bir konum edinmistir. Bununla birlikte, “teknolojik yenilikler”
(Becker, 1991, s. 383) ve yurttas gazeteciligi olgusundaki yiikselis bu meslegin
dogasina miiphemligi? eklemlemistir.

Akiskan gazetecilik kavramini gelistiren Deuze'un da belirttigi iizere gazeteciligi
tanimlayan simirlar kalict bir sekilde sabit olmamaktadir. Gazetecilik alani siirekli bir
degisim icerisindedir ve seklini koruyamamaktadir (2007b). Ornegin Deuze'un
kavramsallastirdig1 sekilde gazetecilik alani ele alindiginda katilimci medya ortami
gazeteciligin siirlarini belirsizlestirmektedir. Jarvis'in (2006) kavramsallagtirmasiyla ag
tabanli gazetecilik uygulamalarinda profesyoneller ve amatoérler, hikayelerin ortaya
¢ikarilmasinda bir arada ¢alisabilmektedir.

Beckett ve Mansell'in (2008) de belirttigi iizere dijital ve online teknolojiler
haberin toplanmasinda, islenmesinde ve yayilmasinda merkezi bir konumdadir.
Dolayisiyla, gazetecilik, dogrusal bir ¢izgiden ag tabanli bir siirece gegerek siirekli
iletisim ve etkilesimi icermektedir (2008, s. 2). Foto muhabirligi de benzer sekilde,

dijital teknolojilerin merkezi bir konumda oldugu bir sistemde icra edilmektedir.

! “Uzmanlik” nosyonu modern toplumlarda uzmanlarin artan otoritesi baglamimda kullanilmustir.

2 Miiphemlik, modernligin smiflandirma gabasindan kaynakli olarak ortaya ¢ikan bir olgunun veya
nesnenin birden fazla kategoriye dahil edilebilmesi anlaminda Bauman’in kullandigi bigimiyle bu
calismada kullanilmustir.



Gazeteciligin yeniden orgiitlenmesinde aglar 6nem kazanmaktadir. Haak vd.
(2012) enformasyonun kaydedilmesinde ve dagitiminda ortaya ¢ikan daginik kapasiteyi
ag tabanli gazetecilik olarak ele almaktadir. Enformasyonun ve iletisimin internet
etrafinda organize oldugu bir diinyada yalniz ¢alisan gazeteci kavraminin eskidigini
belirten disiiniirler, her bir gazetecinin bilgiyi toplayan, isleyen ve dagitan agda bir
diigiim haline geldigini vurgular. Bu gazetecilerin kavramsallastirmasi ise ag tabanli
gazetecidir (2012, s. 2927).

Literatiirde, yakin zamanda yapilan ¢alismalar, foto muhabirliginde yasanan
dijitallesme olgusunu ve yurttas foto muhabirligi olgusunu tartigsmaktadir. Time's
Lightbox adli foto blogunda amator ve yurttag foto muhabirligin yerini inceleyen Gorin
(2015), gazetelerde amator igeriklerinin sikligini, esik bekgiligi siirecini ve goriintii
seciminde editorlerin diisiincelerini ele alan Nilsson ve Wadbring (2015), yurttas
katilimct olusturulan Fransiz fotograf ajansinin kurumsal olarak nasil isledigi tizerinde
duran Nicey (2013), yurttas foto muhabirligini kavramsallastirmaya ¢alisan Grayson
(2015), yurttag foto muhabirliginin kullanimini ve igerigini inceleyen Grenwood ve
Thomas (2015), yurttas foto muhabirligini kamusal alan c¢ergevesinde tartisan
Paschalidis (2015), kriz haberciligi ¢ercevesinde gazetecilerin profesyonel ideolojisinin
yurttas tanikli goriintiiler tarafindan nasil sekillendigini ele alan Andén-Papadopoulos
ve Pantti (2013), televizyon, basili ve internet haber organizasyonlarinda yurttag foto
muhabirliginin kullanim sikligin1 inceleyen Brennen ve Brennen (2015), yurttas foto
muhabirliginin haber fotograf¢iligina olan etkilerini ele alan ¢alismalardir.

Teknolojide yasanan gelismelerin haber fotograf¢iligina etkileri olmustur. Aglar
halinde orgiitlenen iiretim ve tliketim biciminin haber fotograf¢iligina yansimalari
dijitallesmenin etkisiyle habercilikte “hizin artmasi” seklinde olmustur. Haber
fotografcilar1 yeni aglar sayesinde daha hizli bir diinyanin igerisine gegis yapmistir.
Aglar araciligiyla dolasima sokulan fotograflara verilen tepkiler de benzer sekilde hizl
olmaktadir. Bununla birlikte, yeni medya ortaminda tiiketiciler, iireticiye doniismiistiir.

Teknolojide yasanan ilerlemeler fotograf makinelerinin daha profesyonel olmasini
saglamaktadir. Teknolojik yondesme olarak bu olgu, fotograf makinelerine yeni eklenen
ozellikler seklinde ortaya ¢ikarak haber fotograf¢ilarina yeni kolayliklar saglamaktadir.
Ornegin fotograf makinelerine eklenen WIFI o6zelligi, fotograflarin aninda aglara
baglanmasini saglamaktadir. Ayrica fotograf makinelerine eklenen video o6zelligi,

fotografcilara video cekebilme olanagi tanimaktadir. Ancak makinelere eklenen bu



Ozelliklerden bazilar1 haber fotograf¢ilarina yeni imkanlar saglarken bazilari da haber
fotografciligi meslek profesyonelinin aginmasi konusunda tehditler yaratmaktadir.

Yeni medya ortaminda foto muhabirleri {iretim siirecinde yeni olgularla
karsilagsmaktadir. Yondesmis medya ortami, video ¢ekmek ve diizeltmek konusunda
gazeteleri, fotografcilarin1 (Bock, 2008, s. 169) yeni beceriler edinmeye zorlamaktadir.

Dijitallesmeyle birlikte gorsel hikdye anlatma bi¢iminde yeni imkéanlar ortaya
cikmistir. Bununla birlikte fotograf galerileri, multimedya 6rnekleri ve video haberlerin
haber fotografcilar1 tarafindan yapilmasina yonelik beklentiler de olusmustur. Ortaya
cikan olguya iliskin beklentiler ise is giivencesine yonelik belirsizligin olusturdugu
stresi artirmaktadir. Bununla birlikte haber fotografeilar, is glivencesiyle ilgili giincel
yeteneklerin ne kadar siire ilgili kalacagin1 veya yeni yeteneklerin islerini korumada ne
kadar yeterli olacagi konusunda diistinmektedir (Greenwood ve Reinardy, 2011, s. 156).
Dolayisiyla vasifsizlasma ve yeniden vasiflasma siireglerinin bir arada yiiridigi bir
medya is modeli ortaya ¢cikmistir.

Méenpdd (2014) calismasinda dijitallesen medya atmosferinde haber
fotografcilarinin konumunu benzer bir noktadan irdelemistir. Mienpdd’ya gore haber
fotografciliginda doniim noktalarindan biri gazetelerin video igerikleri iiretmeye
baslamasidir. Bu doniisiimiin haber fotografcilar1 iizerindeki etkisi fotografcilarin
kendilerini aniden video {lireten gazeteciler olarak gormeleri seklinde olmustur.
Arastirmacinin  goriistiigii haber fotograf¢ilar1 arasinda yasanan doniisiime iliskin
ayrimlar olmustur. Bagka bir ifadeyle haber fotografcilari, giinliik is pratiklerinde yeni
bir anlatim formu olan video konusunda farkli diisiinmektedir. Maenpda’nin goriistiigi
haber fotografcilarindan bazilar1 yeteneklerini genisletme ve islerinde daha fazla firsat
elde etmeye istekliyken goriismecilerin biiyiik bir kismi bu konu hakkinda emin
olamamaktadir (2014, s. 97).

Santana ve Russial'n (2013) c¢alismasinda ortaya ¢ikan bulgular, videonun haber
fotograf¢ilar1 iizerindeki etkisinin arttifin1 gostermektedir. Goriisiilen 113 fotograf
editoriiniin %601 gazetelerindeki tiim fotograf¢ilarin video ¢ektigini belirtmistir. Benzer
sekilde editorlerin %68'1 video diizenleme isinin fotograf¢ilar tarafindan yapildigim
ifade etmistir. Ayrica fotografcilarin multimedya igeriklerinden de sorumlu tutuldugu
saptanmistir. Editorlerin yaklasik %70'1 slayt gosterilerinin biiyiik 6l¢iide fotografcilara
ait oldugunu (2013, s. 81-82) sdylemistir.



Dijitallesmenin haber fotografciligina diger bir etkisi ise akilli telefonlardaki
fotograf teknolojisinin gelismesiyle birlikte artik herkesin birer fotograf¢1 ve yayinci
olmasidir. Akilli telefonlar ile g¢ekilen fotograflarin ve videolarin goriintii kalitesi
anlaminda iyi olmasi katilimci bir {iretimin gergeklesmesini saglamaktadir. Bu
kavramsallastirmanin karsilig1 yurttas haberciligi olarak ifade edilmektedir.

Hadland vd. (2016) modern iletisimde goriintiiniin merkezi ve hayati bir bilesen
oldugunu sodylemektedir. Ancak aragtirmacilara gore profesyonel fotografcilarin yeri
dijital dénemde oldugu kadar higbir zaman tehdit altinda olmamustir. Gazetelerin
(Chicago Sun Tribune ve Sports Illustrated) fotograf boliimlerinin tamamini dagitmasini
veya sert bir bicimde azaltmasini 6rnek veren arastirmacilar, haber fotografciliginin
oniindeki zorlugun is giivencesinin 6tesinde karmasik ve ¢ok yonlii oldugunu ifade
etmektedir. Buna gore dijital devrimde izleyiciler, iireticilere doniligsmiistiir. Teknolojinin
giic kazanmasiyla ve maliyetlerdeki diisiisle birlikte yeni bir nesil amator ve yurttas
fotografcilar1 ortaya ¢ikmustir. Giiniimiizde yapay veya dogal bircok felaket, olay
yerinde olan insanlar tarafindan kameralar ve telefonlarla gekilmektedir. Arastirmacilar
bu goriintii {reticilerinin  fotograflar1 sadece c¢ekmekle tatmin olmadigini
vurgulamaktadir. Buna gore treticiler; goriintiileri yayinlamakta, diizenlemekte ve diger
araclara katmaktadir (2016, s. 820).

Garcia ve Palomo (2015) calismasinda basin fotografciligini ekonomik kriz ve
yurttas foto muhabirligi ¢ercevesinde analiz etmistir. Calismada 2008 krizinden itibaren
medya sektoriinde yasanan kesintilerden en ¢ok etkilenen kesimlerden birinin de basin
fotografcilar1 oldugu belirtilmistir. Bununla birlikte ¢aligmada dijital devrimin
yurttaglart goriintii iireticisine doniistiirmesinin haber fotografcilar iizerindeki etkileri
irdelenmistir. Derinlemesine goriisiilen haber fotografcilari, kalitenin pahali oldugunu
ifade edip bazi yurttaglarin, profesyonel haber fotografcilarinin teknik bilgi birikimi ve
calisma araclariyla rekabet edebilecegini iddia etmistir. Calismanin ana sonuglarindan
birine gore, haber fotograf¢ilart medyadaki yurttas katilimini tehlike olarak gormeyip
yurttas gazetecilerinin emeginin karsiligimin ekonomik olarak verilmesi gerektigini
belirtmistir. Ote yandan haber fotografcilari, gercek tehdit olarak medya ydneticilerini
gormektedir (2015, s. 33-45).

“Yeni kapitalizm” (Sennett, 2015) olarak da adlandirilan donemde is kosullar1 da
dontisiime ugramaktadir. Tam zamanh isler devam etmekle birlikte esnek c¢alisma

modelleri yiikselise gecmistir (Standing, 2014a). Haber fotografcilari, serbest



(freelance) calisma kosullarinda da istihdam edilmektedir. Giiniimiiz kosullarinda
aglarin ve aglara dahil olan insanlarin artmastyla birlikte serbest calisma modelinde
rekabet artmistir. Bu anlamda serbest ¢alisma modelinin haber fotografciligini nasil
etkiledigi 6nemli bir sorunsaldir.

Diinya Basin Fotografciligi Orgiitii'niin 2016 yilinda 1991 katilimciyla yaptig
calismada ortaya c¢ikan bulgulara gore serbest calisma is modeli fotografcilar arasinda
artis gostermektedir. Tam zamanli fotograf¢ilarin orami 2015 yilinda %74,40 iken
2016'da tam zamanli g¢alisanlarin orami %61'e diismistiir. Yar1 zamanli ¢alisanlarin
orani ise 2015 yilinda %17,80 iken 2016'da %20,70'e ¢ikmistir. Ayni1 zamanda yari
zamanl ¢alisip fotografla ilgili olmayan isler yapanlarin orani 2015 yilinda %5.,0 iken
2016 yilinda %12,80'e ¢ikmistir. Yart zamanli olarak calisip baska higbir is
yapmayanlarin orani benzer sekilde 2015 yilinda %2,60 iken 2016 yilinda %3.40
olmustur (Hadland vd. 2016b, s. 10).

Calismada (Hadland vd. 2016b) serbest fotografci olarak ¢alisip calismadiklari
soruldugunda ise katilimcilarin %63'0 serbest ¢alisma kosullarinda ¢alistiklarini
sOylemistir. Bunlarin %24'ti daha c¢ok serbest c¢alistiklarini, %39'u ise zaman zaman
serbest ¢alistiklarint sdylemistir. Hadland vd. serbest ¢alisma modelinin bu endiistride
yaygin olarak kullanildigimi séylemektedir (2016b, s. 9). Bu baglamda esnek g¢alisma
kosullarinin yaygin olarak kullanilmasinin serbest haber fotografcilari arasinda
belirsizlige neden olup olmadiginin saptanmasi dnem kazanmaktadir.

Bardan’a (2015) gore dijitallesme ile birlikte haber organizasyonlarinin kadrolu
ve serbest fotograf¢i calistirmaya dayali olan geleneksel is modelinden birgok rolii
yerine getirmesi beklenen serbest haber fotograf¢ilarinin istihdam edilmesinden olusan
yeni bir modele gecilmistir (2015, s. 28). Bu baglamda haber fotografgilari arasinda
serbest ¢alisma modelinin meslek profesyonelini nasil etkiledigi énemli bir sorunsaldir.
Internetle birlikte haber endiistrilerinde diisen reklam gelirlerinin haber fotografeilar:
tizerindeki etkisinin ortaya konulmasi benzer sekilde 6nemini korumaktadir. Ayrica
haber endistrilerinin enformasyon ve iletisim teknolojilerini etkin bir sekilde
kullanmasinin haber fotografcilarini ne yonde etkiledigi analiz edilmesi gereken konular
arasindadir.

Dijitallesmeyle birlikte haber endiistrisinde diisen reklam gelirleri, gazeteciligin

finansal agidan siirdiiriilebilirligini belirsizlestirmektedir. Google ve Facebook gibi
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dijital devler online reklam gelirlerinin biiyiik bir kismimi almaktadir®. Bu siiregle
orantili olarak online gazetelerin reklam gelirleri de diismektedir*. Haber
fotograf¢iliginin istihdam bi¢imlerinden biri olan ticret karsilig1 yapilan is (work for
hire) haber fotografcilariin giiclii haber endiistrileri karsisinda savunmasiz olmasina
neden olmaktadir. Haber fotografcilarinin telif haklarindan vazgecerek bu sekilde
calismasi, gazetelerin diger serbest fotografcilara da kolay bir sekilde ulagabilmesinin
ontinii agmaktadir (Walker, 2000).

Online gazetecilik faaliyetleri finansal acgidan stabil olmamaktadir. Bauman'in
kiiresellesme olgusunda gosterdigi tizere hareket kabiliyeti yiiksek olanin belirsizlige
maruz kalan tizerinde giiglii olmasi durumunun (2013) haber fotografciligi alaninda da
yasandigin1 sOylemek miimkiindiir. Serbest ¢alisan haber fotograf¢ilar1 belirsizlige
maruz kalirken haber endiistrileri enformasyon ve iletisim teknolojilerinin sagladigi
akiskanlik sayesinde kontrolii saglama noktasinda daha etkindir.

Gazetecilik biiylik bir doniisim gecirmektedir. Haber fotografeiligi da
gazetecilik alaninin kapsadigi bir alan olarak (Solaroli, 2016, s. 517) benzer bir degisim
yasamaktadir. Haber fotografciliginin iginde bulundugu durum dijital medyanin
getirdigi dinamiklerle agiklanmaktadir.

Dijitallesmeyle birlikte yurttas haber fotografciligi, profesyonel haber
fotografciliginin karsilastigi ana zorluklardan biri (Garcia ve Palomo, 2015, s. 33)
olarak ele alinmaktadir. Benzer sekilde videonun (Lee, 2014) ve coklu medya
ortamlarinin (Campbell, 2013) haber fotografcilariin ¢aligma pratikleri arasinda
tartistlmas1  dijitallesme ekseninde gerceklesmektedir. Icerik iiretimine iliskin bu
degisimlerin Otesinde daha kapsamli doniisiimler yasanmaktadir. Post endiistriyel
topluma gegiste yasanan siireg haber organizasyonlarini da etkilemistir. Toplumda ve
piyasada yasanan doniisiim, haber organizasyonlarini degisime zorlamaktadir. Degisim
sonucunda geleneksel haber ideolojisi lizerinde bir baski olusmaktadir (Lowrey ve
Gade, 2011, s. vii-viii).

Gazetecilik pratigi ve varolusu digsal etkenlerden dolayr zorluklarla
karsilasmaktadir. Iginde bulundugumuz ¢agda, haberin nasil toplanacagi dahil olmak

tizere haberin kendisi ve gazetecinin ne demek oldugu yeniden diisiiniilmektedir. 20.

3 (httpl), https://www.theguardian.com/media/2017/may/02/google-and-facebook-bring-in-one-fifth-of-
global-ad-revenue (Erisim tarihi: 11.12.2018).

4(http2), https://www.theguardian.com/commentisfree/2017/jul/17/news-industry-revenue-declines-
biggest-threat-to-journalism (Erigim tarihi: 11.12.2018).
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ylizyilin yarisinda pahali ve verimli bir yapiya sahip haber endiistrisinin stirdiiriilebilir
olmadig1 anlagilmaktadir. Bu baglamda, gazetecilerin ve haber endiistrisinin dogasina
belirsizlik yerlesmektedir (Lowrey ve Gade, 2011, viii-9).

20. ylizy1lin ikinci yarisinda haber endiistrisinin gorece oturmus bir yapiya sahip
olmasi, gazetecilik kiiltiiriiniin kat1 bir yapiya biiriinmesini saglamistir. Bu yap1
gazetecileri dissal etkenlere karsi koruyacak “kat1” bir gazetecilik ideolojisine imkan
tanimistir. Ancak makro giicler, gazeteciligi koruyan bu kat1 yapinin akiskanlasmasina
ve dissal etkilere agik gelmesine neden olmustur (Lowrey ve Gade, 2011, s. 36). Digsal
etkilere agik olmasi, gazeteciligin finansmani basta olmak {izere bir¢cok acidan seklini
koruyamamasina neden olmaktadir. Es deyisle, gazetecilige disaridan giic uygulanmasi
mesleki kimligi olusturan bilesenlerin yeniden gbzden gecirilmesi ihtiyacini ortaya
cikarmaktadir.

Bu caligma, gazeteciligin doniisiimiinde mikro diizeyde dijitallesmeyi ele
almaktadir. Daha genis bir diizlemde ise ¢agdas toplumun gecirdigi degisimler, makro
diizeyde gazeteciligi doniistiiren giigler olarak tanimlanmaktadir. Ozellikle 20. yiizyilin
ikinci yarisindan itibaren enformasyon teknolojilerinde yasanan ilerlemelerle birlikte
Castells, kapitalizmin yeniden orgiitlenmesinde “enformasyon”a merkezi (2005) bir rol
atfetmektedir. Bu baglamda enformasyon teknolojilerinin foto muhabirligi alanindaki
etkilerinin ne oldugunun saptanmasi 6nem kazanmaktadir.

“Yeni ekonomi” olarak da adlandirilan kiiresel kapitalist ekonomi, verimlilik
esasina dayanmaktadir. Bilginin uygulanmasi ve inovasyon pratigi tizerinden sekillenen
verimlilik esasina dayali biliylime, sermayenin kaynagini olusturmaktadir. Rekabetin
kiiresel dlgekte yasandigi ekonomide bireyler veya ekonomik birimler, birbirine bagiml
bir sistemde rekabet etmektedir. Ag tabanli gergeklesen bu ekonomi, esnek ve
merkezsiz bir (Castells, 2004c, s. 153) yap: sergilemektedir. Bu baglamda, foto
muhabirligi meslegi de kiiresel bir ekonomide icra edilmektedir. Bu agidan bu
calismada, foto muhabirliginin Tiirkiye’de kiiresel ekonomiden nasil etkilendigi de
sorunsallastirilmaktadir.

(Cagdas toplumu analiz etmede kullanilan teoriler ayn1 zamanda is giicliniin de
doniisiime ugradigini gostermektedir. Ornegin Hardt ve Negri, emegin “entelektiiel,
maddi olmayan ve iletisimsel” (2001, s. 29) yoniine dikkat ¢ekmektedir. Bu ¢alismada

ayn1 zamanda foto muhabirligi emeginin maddi olmayan boyutu incelenmektedir.
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Akiskan modernite yaklasiminin gazeteciligin giincel durumunun analiz edilmesi
acisindan islevsel oldugu sdylenebilir. Ornegin, Zelizer (2015, s. 894) gazeteciligin
yeniden toparlanmasi agisindan ekonomik anlamda yeni modellerin katilagtirilmadigin
vurgulamaktadir (2015). Dolayisiyla, haber fotografciliginin igerisinde bulundugu
akigkan durumun ortaya konulmasi 6nem kazanmaktadir.

Haber endiistrisinde onemli bir islevi olan haber fotografcilifinin sistemde
yasanan yapisal degisikliklerden nasil etkilendigi benzer bir siirece isaret etmektedir.
Gazeteciligin katilagtirilmasi sadece yeni is modellerinin olusturulmasin1 degil ayni
zamanda gazetecilik kiiltiiriiniin de katilastirilmasini icermektedir. Ornegin Mendelson
ve Creech de (2016, s. 512) haber fotografciliginin gazetecilikte yasanan benzer
degisimden ve belirsizlikten etkilendigini belirterek dijitallesme ekseninde yavas haber
fotografciliginin imkanlarini tartismaktadir.

fletisim teknolojilerinin gazetecilige yansimalari; haberin icerigi, okuyucu
aliskanliklari, gazeteci pratiklerinin ve medya organizasyonlarinin yapilari gibi
alanlarda degisimler seklinde olmustur. Ozellikle internet gazeteciligi yapan kurumlarda
internet ortamina yonelik igerikler iiretilmektedir. Ornegin veri gazeteciligi baglaminda
dinamik ve hareketli infografiklerin, hareketli resimlerin ve fotograf galerilerinin
internet sitelerinde kullanimi artmaktadir. Yazili basinda Onemli bir unsur olan
fotografin yeni medya ile iliskileri farkli bir boyuta gelmistir.

Sosyal medyanin etkilesimselligi sayesinde yurttaslar da artik haber iiretimine
yazili ve gorsel igeriklerle katilabilmektedir. Twitter, Flickr ve Facebook gibi yeni
medya ortamlart anhik fotograf paylasimi sunabilmektedir. Bdoylelikle yurttaslarin
cektigi fotograflar yeni medyanin igerigi olmaktadir. Bu noktada teknolojinin
gelismesiyle birlikte gazeteciligin alacagi formlarin nasil olacag: tartisilirken, haber
tretiminde foto muhabirligi kimliginin nasil donistiigiiniin  belirlenmesi 6nem
kazanmaktadir.

Akigskan donemde gazetecilerin eskiden sahip oldugu pozisyon, giinlimiizde
sorgulanmaktadir. Ornegin Kantola (2016, s. 434), izleyicinin “kitle oldugu” ve Kitle
iletisim araclarmin baskin oldugu cagdan farkli olarak gazeteciligin kamusal alani
kontrol edemedigini ifade etmektedir. Kantola’ya gore herkesin sesini duyurmak
istedigi donemde gazeteciler, kamunun sesi islevlerindeki otoriteyi kaybetmektedir.

Ayni zamanda gazeteciler, goreceli olarak “kesin ve stabil” olan pozisyonlara sahip
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olabilecek bir cagda yasamamaktadir. Bunun yerine cevrelerini gozlemlemek ve
diisiiniimsel (2016) olarak hareket etmek zorundadir.

Ozetle, medyada yasanan ydndesme olgusunun haber fotografcilign iizerindeki
etkileri; igerik tiiretmede teknolojik yenilikler, katilimci medya ortami, finansal
problemler ve yeniden katilagtirma ¢abalar1 seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Tiim iletigim
ortamlarinin bir aragta toplanmasi, haber fotograf¢ilarinin iiretim alanindaki otoritesinin
dagilmasini beraberinde getirmistir. Akilli telefonlardaki fotograf ve video o6zellikleri
yurttaslarin da haber igerigi iiretmesini artirmistir. Dijital kameralardaki video
ozelliginin foto muhabirleri tarafindan kullanilmasina yonelik beklenti, foto
muhabirlerinin profesyonel meslek tanimini etkilemektedir. Haber endiistrisindeki gelir
kayb1 da yine foto muhabirlerinin ¢alisma kosullarimin akiskan, belirsiz ve degisken
olmasina neden olmaktadir. Ote yandan, dijital teknolojik yeniliklerin sahip oldugu
firsatlar araciligiyla foto muhabirleri, bireysel ve kurumsal girisimcilik uygulamalari
altinda mesleklerini katilagtirmaya ¢alismaktadir.

Calismada dijitallesmeyle birlikte geleneksel medya ekonomisinde yasanan ¢okiis,
yondesmenin foto muhabirligi kimligi iizerindeki etkileri, yurttag gazeteciliginin foto
muhabirligi kimligi iizerindeki etkileri, emegin prekarizasyonunun foto muhabirligi
kimligi iizerindeki etkileri ve foto muhabirlerinin belirsizlik karsisinda gelistirdikleri
stratejiler sorunsallagtirllmistir. Bu baglamda calismanin problemi, akiskan dijital

medya ortaminda ortaya ¢ikan belirsizligin foto muhabirligi kimligini nasil etkiledigidir.

1.2. Amag¢
Akigkan modernite olarak adlandirilan donemde, dijitallesmis ve katilimci bir

boyuta ulasan yeni medya ortaminda hiz ve bilgi yogunlugu artmistir. Bu ¢alismanin
amaci, akiskan gazetecilik yaklasimi gergevesinde dijitallesmeyle birlikte ortaya ¢ikan
ekonomik, teknolojik ve sosyo-kiiltiirel ¢evrenin foto muhabirligi kimligi iizerindeki
etkilerini belirlemektir. Calismanin amaci ayn1 zamanda akiskan donemde dijitalleserek
ekonomik anlamda seklini korumakta zorlanan haber endiistrisinde c¢alisan foto
muhabirlerinin - durumunu ortaya koymaktir. Bu ama¢ kapsaminda meslegin
doniislimiinii ortaya ¢ikarmak amactyla asagidaki sorular gelistirilmistir:

1. Akigkan dijital medya ortaminda ortaya ¢ikan belirsizlik, foto muhabirligi
kimligini nasil etkilemektedir?

2. Yondesme, profesyonel foto muhabirligi kimligini nasil etkilemektedir?
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3. Yeni medya ekonomisi, foto muhabirlerini nasil etkilemektedir?

4.Yurttag gazeteciliginin yiikselisi foto muhabirligi kimligini nasil etkilemektedir?

5. Serbest ¢alisma kosullar1 foto muhabirleri arasinda belirsizlige neden olmakta
midir?

6. Enformasyon ve iletisim teknolojileri, haber endiistrisi ile foto muhabirleri
arasindaki iligkiyi nasil etkilemektedir?

7. Akiskan gazetecilikte foto muhabirligi kimliginin profesyonellesmesini
saglayan unsurlar nelerdir?

8. Foto muhabirleri, belirsizligi azaltmak i¢in ne tiir stratejiler gelistirmektedir?

1.3. Onem
Cagimizda yasanan toplumsal, siyasi ve ekonomik olaylarin aktarilmasinda foto

muhabirligi etkili bir konumdadir. Haber fotograf¢iligi araciligiyla olusturulan
enformasyonun dagitim kanallarinin ¢evrimici 6zelligi sayesinde, tiiketiciler uzam ve
zaman engellerini asarak tartisma ortamlarina katilabilmektedir. Foto muhabirleri,
fotograf ¢ekmenin disinda yeni sorumluluklarla karsilagirken herkes goriintli iireticisi
haline gelmistir. Bu anlamda bu c¢alisma ilerleyen teknoloji ve degisen iletisim
ortamlarinin haber fotograf¢iligr lizerindeki etkilerinin saptanmasi acisindan énemlidir.
Ozetle, bu calisma Tiirkiye’deki foto muhabirligi kimliginin nasil doniistiigiinii ortaya

koymasi agisindan dnemlidir.

1.4. Varsayimlar

Calismada, Bauman’in “akiskan modernite ve akiskan yasam” yaklasiminin
dijitallesme olgusunun foto muhabirleri lizerindeki etkilerinin agiklanmasinda kapsayict
oldugu varsayilmaktadir.

Ayni zamanda, calismada Deuze’un “akiskan gazetecilik” kavramimin foto
muhabirlerinin dijital medya ortaminda igerisinde bulundugu durumun agiklanmasinda

aciklayici oldugu varsayilmaktadir.

1.5. Smirhhiklar
Calismada foto muhabirligi kimligi belirli sinirhiliklar, icerisinde incelenmistir.

Foto muhabirligi kimliginin incelenmesi; teknolojik, ekonomik ve kiiltiirel degisimler

ekseninde smirlandirilmistir. Teknolojik degisimler bashiginda yondesme olgusu yer
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almaktadir. Ekonomik degisimler basligini prekerlesen ¢alisma kosullari olusturmustur.
Son olarak kiiltiirel degisimler basliginda ise yurttas gazeteciligi olgusu yer almaktadir.
Calismanin kuramsal ¢ergevesinin diger bir sinirliligini belirsizligin azaltilmasi adina
yapilan ekonomik girisimler ve yavas gazetecilik uygulamalar1 olusturmaktadir.
Bununla birlikte, 6érnekleme dahil edilen muhabirlerin en az ii¢ yillik ¢alisma
deneyimlerinin olmasi beklenmistir. Calisma siiresince karsilasilan diger bir sinirlilik

kadin foto muhabiri sayisinin erkeklere kiyasla daha az olmasidir.

1.6. Tamimlar

Akiskan: Sivilarin 6zelliklerine benzerlik gostererek seklini koruyamama durumu.
Katilastirma: Akiskan 6zellikleri gosteren durumlarin stabil hale getirilmesi.
Miiphem: Bir nesnenin bir olgunun adlandirilmasinda ortaya ¢ikan diizensizlik.
Yondesme: Dijitallesme sonucunda farkli teknolojilerin birbirine yaklasarak birlesmesi.
Freelance: Parga basi veya giinliikk caligmaya dayanan esnek is modeli.

Ezoterik Bilgi: Sadece belirli bir uzmanligin anlayabildigi bilgi.
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2. KAPITALIZM ve MODERNITEDE YASANAN DONUSUM

Dijitallesme, haber fotografciliginda yasanan doniisiimde Onemli bir noktada
durmaktadir. Ancak haber endiistrisinin igerisinde bulundugu yapisal degisimlerin
aciklanmasinda daha genis bir bakis agisina ihtiya¢ duyulmaktadir. Yasanan degisimleri
aciklayan akiskan modernite, post-endiistriyel toplum, enformasyon toplumu, yeni
kapitalizm, kiiresel kapitalizm ve ag toplumu gibi teoriler ¢agdas toplumu
kavramsallastirmak i¢in kullanilmaktadir.

Bu bolimde, ilk olarak enformasyon toplumu kuramlarinda 6n plana ¢ikan
teorilere yer verilmistir. Daha sonra elestirel paradigmadan enformasyon toplumu
kavramsallastirmalarina yoneltilen elestirilere yer verilmistir. Elestirilerin yer aldigi
baslikta ayn1 zamanda enformasyon ve iletisimde yasanan giincel odak noktalara da yer
verilmistir. {lerleyen basliklarda ise enformasyon toplumu teorileri veya post modern
toplum teorileri olarak kavramsallastirilabilecek kuramlarin ¢agdas topluma iliskin 6n

plana ¢ikardigi basliklar incelenmistir.

2.1. Enformasyon Toplumu Kuramlar
Bu baslikta 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren (Bozkurt, 2005, s. 20) toplumun

yapisinda temel donilisiimlerin yasandiginit savunan yaklagimlarin genel 6zelliklerinin
ortaya konulmasi amaglanmistir. Ge¢ modernite olarak da adlandirilan donem, "anlik
olma" ve "enformasyon" (Boden, 2000, s. 194) temelli olma durumuyla toplumu
bi¢imlendirmektedir. Dolayisiyla bu doniistimiin iiretim big¢imi olarak kapitalizmin
orgiitlenmesini ne yonde etkiledigi ele alinacaktir.

Enformasyon toplumu kurami, enformasyonun iiretimde belirleyici roliine dikkat
cekmektedir. Buna gore, bilgisayar ve iletisim teknolojisinde yasanan devrim, iiretim
alaninda yeni bi¢imleri (Kumar, 2010, s. 19-30) meydana getirmektedir. Baska bir
ifadeyle imalat sanayisi yerine enformasyon ve iletisim teknolojilerinin yeni ¢agda
baskinliginin artmasi endiistri sonrasi toplumda yasanan degisime iliskin diisiincenin
temelini olusturmaktadir.

Icerik, enformasyon toplumunun odak noktas1 iken toplumun orgiitlenme bigimi
“ag” kavraminda kendini bulmaktadir (Van Dijk, 2016, s. 42). Bu baglamda
enformasyon ve iletisim araglarinin tiretim bigiminin tanimlanmasinda 6nemli bir role
sahip olmasi c¢agdas toplumun, enformasyon toplumu olarak smiflandirilmasini

beraberinde getirmektedir.
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Webster (2014, s. 10-21) modern ¢agin temelinin enformasyonel olarak
adlandirilmasinda teknolojik, ekonomik, mesleki, uzamsal ve kiiltiirel olmak tizere bir
siniflandirma  gerceklestirmektedir.  Webster’e  gore  enformasyon  toplumu
kavramsallastirmalarinda teknolojik boyutu 1970’lerden itibaren ortaya ¢ikan bir dizi
yenilik olusturmaktadir. Bu anlamda, yeni teknolojiler enformasyon toplumunun
goriinen yliziinii olusturmaktadir. Webster’ gore enformasyon toplumu teorilerinin diger
bir ortak noktasi “enformasyonel aktivitelerin” ekonomide artan roliine iliskin yapilan
vurgudur. Mesleki doniisiime yapilan analizlerden biri enformasyon toplumunda imalata
dayali is giiciiniin diislisii ve hizmet sektoriiniin yiikselisi ve beyaz yakalilarin artan
roliine iliskindir. Enformasyon toplumunda, enformasyonel aglarin mekanlarinin
birlestirmesi zamanin ve uzamin orgiitlenmesinde koklii degisimler yaratmistir. Son
olarak enformasyon toplumunda enformasyonun olaganiistii artis1 sosyal yasamda
kiiltiirti dontistirmektedir (2014).

Post endiistriyel toplum teorisi ¢ergevesinde bu donilisimi ilk goren
diisiiniirlerden biri Alvin Toffler'dir. Toffler (1981) {igiincii dalga yaklasiminda endiistri
sonrasi toplumda bir¢ok alanda énemli kirilmalarin yasandigini belirtmektedir. Ugiincii
dalga yaklagiminin odak noktasi, iiretimde yasanan doniisiimdiir. Tarim toplumunu
birinci dalga, endiistri devrimini ikinci dalga olarak tanimlayan Toffler, {igiincii dalgada
ise endiistri devriminin yerini farkli bir topluma biraktigmni vurgular. Ugiincii dalga
olarak adlandirilan yeni dénemdeki en dnemli degisiklik ise Toffler’a gore iiretim ile
tilketim olgularinin yeniden bir araya gelmesidir (1981, s. 29).

Birinci dalgada i¢ ige gecen iiretim ve tiiketim siireci, ikinci dalgada birbirinden
ayrilmistir. Ikinci dalgada insanlar iiretici ve tiiketici olarak ayrilmistir. Toffler, ikinci
dalga ile birlikte ortaya ¢ikan tretici ve tiiketici ayriminin yerini "tiiketen {iireticiye"
biraktigini ifade eder. Tiiketen iiretici, teknolojik gelismeyle birlikte bir¢ok alanda kendi
tirettigini tiiketir konuma gelmistir (1981, s. 329-338).

Enformasyon kurami teorisyenlerinden Daniel Bell (1999) ise Post-endiistriyel
toplumun geligi ¢alismasinda endiistriyel sonrasi toplumlarda yasanan degismeleri
aktarmaktadir. Bell, endiistri sonrasi toplumlarda ekonomik sektdrde emtia tiretiminden
hizmet ekonomisine 6nemli oranda bir gec¢isin saglandigini vurgular. Yeni toplumun
mesleki dagiliminda profesyonel ve teknik sinifin istiinliigii hakimdir. Bu toplumun
ortaya ¢ikisinda teorik bilgi merkezi konumdadir. Teknoloji yapisindaki yenilik,

onceden degerlendirilebilme imkan1 sagladig: i¢in dngoriilemeyen yan etkilerin tespit
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edilebilmesi miimkiin olmustur. Son olarak karar alma noktasinda yeni bir entelektiiel
teknolojinin yiikselisi s6z konusudur (1999, s. 15-30).

Kapitalist toplumda radikal doniisiimlerin yasandigini ongdren bilgi toplumu
teorisyenlerinden Peter F. Drucker ise 1969 yilinda yazdig1 Siireksizliklerin Cagi eseri
ile stirekliliklerin sonunun geldigini iddia etmistir. Buna gore dort alanda Onemli
stireksizlikler ortaya ¢ikmistir. Bunlarin birincisi, yeni teknolojilerin ortaya ¢ikmasidir.
Ikincisi diinya ekonomisinin birleserek tek bir piyasaya déniismesidir. Ugiinciisii, sosyal
ve ekonomik yasamin politik ekseninin hizli degisimidir. Sonuncu ve en Onemli
stireksizlik ise bilginin sermayenin merkezine doniismesi ve ekonominin ¢ok 6nemli bir
kaynagina doniismesidir (1969, s. vii- ix). Drucker, siireksizlikler ¢agi yaklagimiyla
enformasyonel donemin kendisinden onceki dénemden radikal bir kopus yasadigini
savunmaktadir.

Drucker’a (1993) gore kapitalist Otesi bir topluma gegis yapmis bulunmaktayiz.
Bilgi toplumu olarak yaklagimini belirleyen Drucker’a gore yeni toplumsal yapinin
temel ekonomik kaynaginda “liretim araglari, sermaye, dogal kaynaklar ve emek™ gibi
kavramlar arka planda kalmistir. Temel ekonomik degerin olusmasinda “bilgi’nin
merkezi oldugunu savunan Drucker, makro ekonomik teorilerin kavramlarinin
eskidigini belirtmektedir. Ona gore artik degerler “verim ve yenilik” (1993, s. 18)
esasina gore yaratilmaktadir.

Kapitalist 6tesi topluma 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren gecildigini belirten
Drucker (1993) eckonomik entegrasyonun saglanmasinda kullanilacak olan
mekanizmanin serbest piyasa, olmaya devam edecegini vurgulamaktadir. Baska bir
ifadeyle, bilgi toplumu kapitalist dis1 bir toplum olmayacaktir. Piyasanin enformasyon
etrafinda diizenlenmesi, sanayinin mallarinin tretimi ve dagitimiyla ilgili degildir.
Enformasyon kapitalizminde yasanan bilgi ve enformasyonun, iiretimi ve dagitimidir.
Bagka bir ifadeyle, satilan bir {iriinden ziyade o iiriinii ortaya ¢ikaran bilgi satilmaktadir.
Bu yeni toplumsal formasyonda basta gelen sosyal gruplar ise bilgiyi verimli kullanacak
olan bilgi is¢ileri veya yoneticileri (1993, s. 17-254) olacaktir.

Unlii  enformasyon teorisyenlerinden Yoneji Masuda (1981) gelistirdigi
kompiitopya (computopia) yaklasiminda enformasyon toplumunun maddi degerler,
biligsel ve eylem secici degerlerden ziyade enformasyon degerleri ekseninde
isleyecegini savunmaktadir. Masuda’ya gore enformasyon iiretimi igin temel

organizasyon olan bilgi yararlilig1 alt yapinin esas karakteri olacaktir. Bu anlamda ona

19



gore bilgi sermayesi, ekonominin yapisinda maddi sermayeye iistiin olacaktir. Bunun
sonuncunda ise nasil ki endiistriyel bir toplum, insanlarin zengin maddi tiiketime sahip
oldugu bir toplumsa, enformasyon toplumu, bireylerin biligsel yaraticiliginin toplum
dolayimmiyla gelistigi bir toplum olacaktir (1981, s. 146).

Masuda’nin (1981) teorisinin iitopik boyutunun oldugunu belirtmekte fayda
bulunmaktadir. Ciinkii Masuda’ya gore endiistriyel toplumunun en yiiksek evresi, ileri
Kitlesel tiikketim toplumu ise enformasyonel toplumun en ileri evresi “kiiresel gelecek
toplumu” olacaktir. Ona gore boylesi bir toplum oOngériisii yayilmakta ve Adam
Smith’in kiiresel refah toplumu diislincesini gelistirmektedir. Masuda’ya gore
kompiitopyada herkes, kendi geleceginin firsatlari1 kovalayacak ve gelecek
ihtiyaglarin1  gergeklestirecektir. Kompiitopya, ¢ok merkezli kiiresel bir toplum
olacaktir. Bu topluma kiiresel diizeyde insanlar, ortak hedef ve diisiinceler etrafinda
goniilli bir sekilde es zamanl katilimlar saglayacaktir. Masuda’nin diger dngortileri ise
zamanin degerinin takip edilmesi ve gerceklestirilmesi, karar alma 6zgiirligii ve firsat
esitligi, ¢esitlilik esasina dayali topluluklar, bagimsiz sinerjik toplumlar ve iktidarin
benimsenmedigi sinifsiz toplumlar seklindedir (1981, s. 146-151). Ancak giiniimiizde
Masuda’nin 6ngoriilerinin biiyiik dl¢tide gergceklesmedigini sdylemek miimkiindiir. Yeni
toplum bigiminde esitsizlikler derinleserek artmaktadir.

Zbigniew Brzezinski (1970) teknetronik toplum yaklasiminda ABD ilk ornegi
olmak iizere endiistriyel olarak en gelismis llkelerin endiistriyel olarak geldikleri
gelisim diizeyinden yeni bir boyuta gectigini belirtmektedir. Bu boyut teknoloji ve
elektronigin birlesimi olan “teknetronik toplum” yapisidir. Ona gore bilim ve
teknolojinin toplum {izerindeki etkisi cagdas degisimin esas kaynagina doniismektedir.
Brzezinski’ye gore bilgisayar ve iletisim teknolojileri kiiltiirel, psikolojik, sosyal ve
ekonomik ac¢idan post endiistriyel toplumun teknetronik bir topluma doniligmesini
saglamaktadir (1970, s. 10-11).

Brzezinski (1970) teknetronik toplum analizini gesitli karsithiklar iizerinden
gelistirmektedir. Ona gore insan ve hayvan giiclinden makineye gegis tiretim bigiminin
tarimdan endiistriye doniismesine neden olmustur. Teknetronik toplumda ise endiistriyel
1s giicli, otomasyon ve sibernetik ile makineleri isleten insanlardan hizmetler alanina
gecmistir. Brzezinski’ye gore endiistriyel toplumlarda yeni endiistriyel kitlelere refahin
saglanmasi temel problemler arasinda iken yeni ortaya ¢ikan toplumda becerilerin

eskimesi ve potansiyel amagsiz alt orta sinif mavi yakali ig¢ilerin biiylimesi problemler
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arasindadir. Endiistriyel toplumlarda sinif atlama amaciyla egitimin oniindeki engeller
ortadan kaldirilirken teknetronik toplumda temel yeteneklere sahip herkes igin evrensel
egitim mevcuttur (1970, s. 10-11).

Brzezinski (1970) karsilastirmalarina toplumsal dontisiimiin farkli alanlarinda
yaparak devam eder. Endiistriyel toplumda, sosyal liderlik geleneksel kirsal aristokratik
yapidan kentsel pliitokratik elitlere gecerken teknetronik toplumda ise pliitokratik yap1
bireylerin artan bir bigimde dahil oldugu politik liderlik tarafindan zorlanmaktadir.
Endiistrilesmenin ilk donemlerinde ekonomik giic kisisellesmisken ilerleyen
donemlerde devlet kurumlari, bilimsel kuruluglar ve endiistriyel organizasyonlarin yer
aldig1 ekonomik gii¢ kisisel olmaktan ¢ikma egilimi gostermistir. Universiteler,
endiistriyel toplumda kendi halinde iken teknetronik toplumda siirdiiriilebilir politik
planlama ve sosyal inovasyonda diisiince kuruluslarina doniismektedir. Son olarak
endistriyel toplumlarda mallarin edinimi ve kisisel zenginligin birikimi sosyal basari
iken teknetronik toplumda bilimin insan ihtiyaglarina aktarilmasi ve yasamin kalitesine
yonelik endigeler miimkiin hale gelir ve ahlaki bir zorunluluga doniisiir (1970, s. 10-11).

Daha yakin bir tarihe gelindiginde Manuel Castells (2005) yirminci ylizyilin son
ceyreginde ortaya c¢ikan ekonominin "enformasyonel, kiiresel ve ag oOrgilitlenmesi
mantig1" 6zelliklerine sahip oldugunu ifade eder. Buna gore sirketler, bolgeler veya
tilkelerden olusan ekonomik birimlerin sahip oldugu bilgiye dayali enformasyonun
tiretme, isleme ve uygulama kapasitelerinin, tiretkenligi ve rekabet giiclinii belirlemesi
ekonominin enformasyonel yniine isaret etmektedir. Uretimin, tiiketimin ve dolagimin
bilesenleri ve onemli faaliyetleri dogrudan veya ekonomik ajanlar arasindaki aglar
tizerinde kiiresel diizeyde orgiitlenmistir. Ekonominin ag orgiitlenmesi ise liretimin
kiiresel girisim aglar1 arasindaki etkilesim ag1 tizerinden saglanmasini ifade eder (2005,
s. 99).

Castells’e (2005) gore 1970’lerde telekomiinikasyon ve bilgisayar aglar1 yaratma
teknolojilerindeki 6nemli gelismeler, aglar olusturmayi olanakli kilmistir. Bunun
saglanmasinda ise yeni mikro-elektronik teknolojilerin kapasitesinde yasanan
ilerlemeler yer almaktadir. Castells, 1950°li yillardan itibaren mikrogip, mikro
elektronik ve transistor teknolojilerindeki yasanan gelismeleri enformasyon teknolojisi
devriminin tarihsel gelisiminde Onemli bir evre olarak gormektedir. Diger onemli
gelismeler ise 1971°de mikroislemcilerin  bilgisayara eklenmesi, 1969 yilinda

ARPANET’in ilk bilgisayar ag1 olusturmasi ve 1990°’da World Wide Web’in (2005, s.
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49-65) icadidir. Teknolojik alt yapida yasanan doniisiimiin, benzer sekilde foto
muhabirligini etkiledigini sdylemek mimkiindiir. S6zii edilen teknolojiler sayesinde
fotograf makinesi teknolojisi, enformatiklesme egilimi gostermistir.

Castells (2005) ag toplumu teorisinin ana hatlarim1 olusturmak adina
“enformasyon teknolojisi paradigmasi” kavrammi kullanmaktadir. Ona gore
enformasyon teknolojisi paradigmasint olusturan Ozellikler, ag toplumunun maddi
temellerini meydana getirir. Ham maddenin enformasyon olmasi, yeni paradigmanin ilk
Ozelligidir. Bu teknolojilerin hareket kaynagi enformasyondur ve enformasyonu temel
alirlar. Yeni teknolojilerin etkilerinin yayilimi, ikinci 6zelligi olusturur. Castells’e gore
insani etkinliklerin 6nemli bir unsurunu enformasyon olusturur. Dolayisiyla yeni
teknolojik araclar, bireysel ve kolektif varolusun tiim siireclerini sekillendirmektedir
(2005, s. 89). Bu noktada Castells, determinizmden kagmak adina yeni teknolojik
araglarin belirleyici degil sekillendirici oldugunu sdylemektedir.

Enformasyon teknolojisinin bir baska 6zelligi bu yeni enformasyon teknolojilerini
kullanan bir sistemin ya da iliskiler kiimesinin “ag kurma mantigiyla” iliskilidir.
Castells’e gore agin morfolojisi, etkilesimden ortaya ¢ikan karmasikliga ve gelisme
sablonlarina uyum saglama kapasitesine sahiptir. Bu anlamda, ona gore enformasyon
teknolojileri sayesinde topolojik konfigiirasyon biitiin siire¢lere ve orgiitlenmelere
maddi acgidan uygulanabilirligi  saglamaktadir. Castells, aglarin yayilimiyla
biiylimelerinin de katlandigin1 belirterek daha fazla baglantiya sahip olmanin
yararlarinin artacagini ifade etmektedir. Artan aglarin, maliyetlerinin de artacagim
savunan Castells, aga dahil olmanin yarar sagladigini ancak aglarin disinda kalmanin
olumsuz sonuglar dogurdugunu belirtir. Bagka bir ifadeyle, agin kapsamina girmeyen
unsurlara erisim firsatlar1 azalmaktadir (Castells, 2005, s. 90). Bu baglamda, aglarin
varlig1 tiim birimlerin esit bir sekilde katildig1 anlamina gelmemektedir.

Enformasyon teknolojisi paradigmasi, esneklige sahiptir. Castells (2005) bu
ozellik ile orgiitlenmelerin, kurumlarin  degisiminde  pargalarin  yeniden
diizenlenmesindeki roliine vurguda bulunur. Ona goére yeniden tanimlayabilme
kapasitesi, yeni teknoloji paradigmasmin konfigiirasyonun ayirt edici 06zelligini
olusturmaktadir. Bu da “siirekli degisen ve orgiitsel akiskanlik” yapisina sahip bir
toplumda 6n plana ¢ikan bir 6zelliktir. Bu 6zellik, 6rgiitlerin maddi temellerinin yeniden
programlanip yeniden donatilabilmesini saglar. Bunun sonucunda ise orgiitlerin, zarar

gormeden sahip oldugu kurallarin tersine ¢evrilmesi (2005, s. 90) miimkiin hale gelir.
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Castells’in (2005) enformasyon teknolojisi paradigmasinda teknolojilerin son
derece biitiinlesmis bir sisteme doniismesi yayginlasmistir. Buna gore eski sistemde
birbirinden ayr1 olan teknolojiler, biitiinlesmis sistemde birbirinden ayrilamaz bir yapiya
gelmistir. Bu siireg; mikro elektronik, telekomiinikasyon, opto-elektronik ve
bilgisayarlarin enformasyon sistemlerinde biitiinlesmesini (2005, s. 91) saglamistir.

Castells’e (2004b) gore bir ag toplumunda yasamaktayiz. Bu toplum yapisinda
temel islevler ve siirecler aglarin etrafinda yapilanmaktadir. A§ toplumu, endiistriyel
kapitalizmden farkli bir kapitalizme sahip olarak kapitalist yapisin1 korumaya devam
etmektedir. Castells, enformasyon teknolojisinin ag toplumunda Onemli oldugunu
belirtmektedir. Ancak ona gore bu tek basina yeterli degildir ¢iinkii benzer bir doniisiim,
standartlastirilmis fordist kitle tiretim ve Weberyan tarzda akilcilastirilmis biirokrasi
araciligiyla modern toplumun temelinin olusmasinda yasanmistir. Ancak ag toplumunda
yasanan morfolojik doniisiimiin 6nemi artmaktadir (2004b, s. 148). Yasanan morfolojik
doniistimiiniin daha 6nemli olmasi ise agin yapistyla iligkilidir.

Castells’e (2004b) gore ag toplumunda agin yapist dinamiktir. Ag, ayn1 zamanda
acik uglu olup smirlart belli degildir. Esnektir ve sonsuz bir sekilde genisleme
kapasitesine sahiptir. Boylesi bir a§ mantig ise toplumda énemli sonuglar dogurmustur.
Ag toplumunda sermaye kontrollere ve denetimlere takilmadan hareket eder. Calisma;
bireysellestirilmis, dissallastirilmis ve taseronlastirilmustir. Iletisim, kiiresel diizeyde
gerceklesir ve kisisellestirilmistir. Ag toplumunda yasamak, aglarin dinamik yapisinin
toplumu siirekli kendi kisitlamalarindan ve kontrollerinden kagmaya zorlamasi
anlamina gelmektedir. Boylelikle agin dinamik yapisi, toplumu sonsuz bir sekilde kendi
degerlerini ve kurumlarin1 yeniden yapilandirmaya ve c¢ikarmaya striikler. Ayni
zamanda kurumlar ve orgiitler siirekli yeniden diizenlenmeye dogru (2004b, s. 148)
itilir.

Ozetle, enformasyon toplumu kuramlar1 1970’lerin sonunda ve 1980’lerin basinda
mikro elektronik devriminin yarattig1 ortamda enformasyon teknolojisinin topluma olan
etkilerine yonelik diisiinceleri icermektedir. 1990’larda internetin yayginlagsmasiyla
birlikte ise giiniimiizde enformasyon ve iletisim teknolojilerinin olusturdugu bilgi
otoban1 ve siber toplum gibi konular odak noktasini olusturmustur. Elektronik
demokrasi, sanal iligkiler, etkilesimsellik, Kkisisellestirme, sibernetik organizma
(cyborgs) ve cevrimigi topluluklar (Webster, 2014, s. 2-3) yeni donemin giindem

maddelerini olusturmustur.
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2.2. Enformasyon Toplumu Kuramlar Elestirileri
Bu baslikta elestirel paradigmadan enformasyon toplumu teorilerine yoneltilen

elestirilere yer verilecektir. Elestirel paradigma, enformasyon toplumu teorilerinin
internetin ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve demokrasi alanlarinda getirdigi iyimser
analizlerin goriinmeyen yonlerine isaret ederek yeni kapitalizmin esitsizlik {ireten
yonlerini ortaya ¢ikarmaktadir.

Enformasyon toplumuna yonelik getirdigi elestirilerle dijital kapitalizm
yaklasimini gelistiren Dan Schiller (1999) aglarin kapitalizmin sosyal ve kiiltiirel
yayilimini tarihte hi¢ goriilmedigi kadar yayginlastirdigl icin “dijital kapitalizm”
nosyonunu kullanmaktadir. Schiller’e gore internetin bir kurtarici olduguna yonelik
ongorii antik bir diisincedir ¢iinkii Schiller’e gore siber uzamin oOzgiirlestirici
boyutundan daha ¢ok siber uzamin, piyasa sistemi tarafindan somiirgelestirilmesi
yasanmaktadir. Dolayisiyla Schiller interneti, uluslararasi piyasa sisteminin “merkezi
tiretim ve denetim aygit1” (1999, s. xiv) olarak ele almaktadir.

Schiller (1999) dijital kapitalizmde sermayenin yeniden orgiitlenmesinin emegin
de Orgiitlenmesini beraberinde getirdigini belirtmektedir. Ona gore ag temelli is
stiregleri, isletmelerin karin maksimizasyonu amaciyla emegin 06zne ve nesnesinin
dagitilmasin1 kolaylastirmistir. Daha Onceki sinirlandirmalarin yok edilmesiyle emek
stirecleri ve meslekler, aga dayali iiretim zincirlerinde yeniden yapilandirilmistir.
Dolayisiyla Schiller, uluslar 6tesi ag temelli tiretimin; kiiresel is giicii piyasalart ve
emegin uluslararasi is bolimii agisindan 6nemli degisimler igerdigini belirtmektedir.
Emegin ag temelli orgiitlenmesi ayni zamanda milyonlarca insanin kiiresel is giicii
piyasasmna eklemlenmesiyle Cin ve eski Sovyet iilkelerinin kapitalizmi nasil
kucakladigim1 da agiklamaktadir. Dolayisiyla kapitalizm “ugsuz bucaksiz bir is giicii
havuzuna” (1999, s. 42) kavusmustur.

Bir diger onemli diisliniir Herbert I. Schiller (1996) enformasyona erismede
yasanan yapisal esitsizlikler, tizerinde durmaktadir. Schiller, enformasyon toplumu
olarak smiflandirilan dénemde biiyiik verilerin ve enformasyon isleyen araglarin
enformasyonel ekonomilerde temel enstriimanlar, oldugunu sdylemektedir. Ancak
Schiller’e gore toplumda enformasyon ve veri isleme araglari bagimsiz ve ozerk
teknolojiler degildir. Schiller, bu araglarin toplumsal diizenin insasinda temel ve

tanimlayici Ozellikler olarak ise kosuldugunu belirtmektedir (1996, s. 49).
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Yapisal toplumsal esitsizliklerin derinlesmesinde yeni teknolojiler, dnemli bir role
sahip olmustur. Bununla birlikte Herbert Schiller (1996) toplumsal diizende esitsizligin
yeni bir olgu olmadigini belirtmektedir. Ancak ona goére yeni enformasyon teknolojileri,
sosyal esitsizligi derinlestirmektedir. Bu derinlesmeye ise yeni teknolojilerin kiiresel
sirketlere sundugu “hareket, anindalik ve esneklik” kapasitesi neden olmaktadir (1996,
s. 101).

Enformasyon sirketlerinin 6zel sektordeki diger sirketler gibi kar odakli girisimler
oldugunu sdyleyen Herbert Schiller, bilgisayarlasmanin ve enformasyon isleme
stireclerinin ekonomide olan etkinliginin artmas: ile kar odakli enformasyonel
sitketlerin etkisinin genigledigini belirtmektedir. Schiller’e gore 06zel sektoriin
enformasyonu metalastirma ve ticarilestirme girisimleri kamusal enformasyonun
smirlandirilmasina (1989, s. 164-165) neden olmaktadir.

Webster’e (2014) goére Marksizm, enformasyon alanina iktidar, kontrol ve ¢ikarlar
iligkisi agisindan yaklagsmaktadir. Webster’e gore, Herbert Schiller i¢in yeni bilgi
teknolojilerinin kimin kontrolii altinda ve kimin ¢ikarlar1 amaciyla kullanildigi temel
konular arasindadir. Dolayisiyla Schiller’e gore enformasyon alaninda da satin almalar
ve ticaret kar odakli olup piyasa mantiginda islemektedir. Bu baglamda ona gore diger
tiriinlerde oldugu gibi piyasa ekonomisinde enformasyon metalastirilmaktadir.
Schiller’in {izerinde durdugu diger Onemli bir nokta ise sinifsal esitsizliklerin
enformasyonun {iretiminde, ulagiminda ve dagitiminda yarattigi etkidir. Sinifsal
tabakalagsma bu anlamda hangi tiir bilginin edinilecegini de sekillendirmektedir.
Toplumsal hiyerarsinin altinda veya istiinde olmak enformasyon devriminden
edinilecek faydayi1 da belirlemektedir. Schiller’e gore sirket kapitalizmi enformasyon
sistemlerinde baskin olup yogunlagsmalarin ve tekellesmelerin oldugu bir sektdrdiir
(Webster, 2014, s. 153-154).

Iletisimin ekonomi politigi alaninda Mosco (2019b) kaynaklarin iiretimini,
dagitimim ve tiiketimini belirleyen iktidar iligkilerinin yeni iletisim teknolojilerinde de
kendini gosterdigini belirtmektedir. Bu anlamda az sayida biiylik medya sirketlerinin
igerik ¢esitliliginin kontrol edilmesinde, ekonomi politik 6nemli agilimlar getirmektedir.
Ayrica ekonomi politik, pazarlama sirketlerinin gozetlemeye imkan saglayan yeni
iletisim teknolojilerini kullanarak tiiketicileri gozetleyerek ve Olgerek elde ettikleri

bilginin sirketlerin giiclinii nasil artirdigini ortaya koymaktadir (2019b, s. 24).
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Mosco’ya (2019b) gore ekonomi politik, ayn1 zamanda yeni teknolojilerin kiiresel
emegin is bolimiinde gergeklestirdigi entegrasyona iligkin Onemli saptamalar
getirmistir. Buna gore vasifsiz is giicii ¢ogunlukla en fakir iilkelerde yogunlagmustir.
Yar1 vasifli emek ve daha karmagik montaj isciligi ise yar1 ¢evre iilkelerde toplanmistir.
Ote yandan arastirma, gelistirme ve stratejik planlama gibi énemli alanlar birinci diinya
sirketlerinde birikmistir. Bu da karin aktig1 yonii gostermektedir (2019b, s. 9).

Enformasyon toplumuna iliskin goklere ¢ikarilan internet ve siber uzama yonelik
elestirilerini siirdiiren Mosco, c¢agimiza iliskin tanimlamalarda siber uzama iliskin
mitlerin oldugunu soéylemektedir. Mosco, bilgisayarla gii¢lendirilmis mitlerin; zamanin
asildigini sdyleyerek tarihin 6liimii, uzamin asildigini sdyleyerek cografyanin 6limii ve
iktidarin asildigini sdyleyerek politikanin 6liimii iddia ettigini belirtir. Ancak Mosco’ya
gore iktidar ve mitler arasinda karsilikli bir iligki bulunmaktadir. Siber uzama yonelik
mitleri ise akademi dahil olmak {izere politika ve is diinyasi (2004, s. 3-7) tiretmektedir.
Dolayisiyla internetin giicline yonelik ortaya atilan mitler, var olan esitsiz iktidar
iligkilerinin yeniden tiretimine neden olmaktadir.

Mosco (2017) siber uzama veya internete yonelik iyimser saptamalari gii¢ ve
iktidar iligkileri kapsaminda ele almaktadir. Mosco, interneti ekonomi politik bir
yaklasimla analiz etmektedir ve interneti metalastirma siiregleri  agisindan
irdelemektedir. Bulut bilisim, biiylik veri analitigi ve nesnelerin interneti gibi alanlari
iceren “internet sonrasi” kavramini gelistiren Mosco, bu teknolojilerin yondeserek
kiiresel aglarin benzeri goriilmemis giiclinii ortaya ¢ikardigini belirtmektedir. Ona gore
internet sonrasi; demokrasiyi genisleten, diinya genelinde insanlarin gii¢clendiren, daha
fazla yasamsal gereksinimleri saglayan ve sosyal esitligi ilerleten bir araca doniisebilir.
Ancak bunun yerine “internet sonrasi” daha cok metalastirilmanin artirilmas: ve
diinyanin askerilestirilmesi yoniinde kullanilmaktadir (2017, s. 5).

James Curran vd. (2016) ise “internetin yanlis anlagilmasi” eserlerinde internetin
ilerlemeci bir toplumsal diizende dnemli bir giic olduguna iliskin iyimser diisiincelerin,
biiyiik bosluklar igerdigini belirtmektedir. Buna gore internetin etkisi, sadece teknoloji
tarafindan belirlenmeyip toplumsal yapi ve siireglerin siizgecinden ge¢mektedir.
Ornegin internetin kiiresel bir anlayis ve yeni bir toplumsal diizen yaratmasimn éniinde
temel kisitlamalar bulunmaktadir. Ilk olarak diinyanin esitsiz olmasi internet temelli
kiiresel diyaloga katilimi sinirlandirmaktadir. Ayni zamanda diisiiniirlere gore internete

erisimin yapisi, ekonomik esitsizligin yeniden iiretimine neden olmaktadir (2016, s. 8).
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Curran vd., (2016) aynm1 zamanda internete erisimde dil engellerinin oldugunu
belirtmektedir. Diinyada c¢esitli diller bulunmaktadir ve insanlarin biiyiik cogunlugu bir
diger dili anlamakta giicliik ¢ekmektedir. Ingilizce, kiiresel dil olmaya yakin olup
diinyanin kiigiik bir azinlig1 tarafindan bilinmektedir. Dilin bir gii¢ aracit oldugunu
sOyleyen disiiniirler, insanlarin faydalanabilecegi farkli diizeylerde kiiltiirel sermayeye
sahip oldugunu belirtmektedir. Bu anlamda insanlarin bir kism1 birden ¢ok dili bilip
esnek calisma saatlerine sahip iken diger yandan bunlara sahip olmayanlar mevcuttur.
Diger bir engel diinyanin deger, inan¢ ve ¢ikarlar ekseninde boliinmesidir. Es deyisle,
kiiresel diizeyde anlagmazliklar mevcuttur. Diisiliniirlere gore Web’in kiiresel erisimine
ragmen enternasyonal olmasini engelleyen diger bir kisitlama milliyet¢i kiiltiirlerdir.
Buna gore toplumlarin ¢ogunda milliyetci kiiltiirler baskin bir sekilde yerlesiktir ve
otoriter yonetimler, interneti kontrol edebilmek adina yeni yontemler gelistirmektedir
(2016, s. 8-11). Dolayisiyla diistiniirlere gore siber uzamin agik ve dzgiir yapisina iliskin
iyimser diisiinceler bir¢ok seyi gormezden gelir. Es deyisle, internetin daha miizakereci
ve hosgoriilii bir diinya kurmasi yoniindeki siber iitopik kuramlar, yapisal esitsizlikler
ve kisitlamalar yokmus gibi analizler gerceklestirmektedir.

Siber iyimserlere Onemli elestiriler getiren diger Onemli bir isim Evgeny
Morozov’dur. Morozov (2011) “net yanilsamasi” c¢aligmasinda internetin otoriter
yapilar tarafindan etkili bir araca doniigebilecegini ortaya koymaktadir. Ona gore siber
litopyacilar, internetin ayni zamanda etkili bir propaganda ve gozetleme aracina
dontigebilecegini Ongdrememislerdir. Benzer sekilde internetin gelismis bir sansiir
sistemi olabilecegi de gozden kagirilmistir. Bu anlamda ona gore Facebook veya
Twitter gibi yeni iletisim araglari, insanlarin otoriter yapilara karsi mesajlar atarak
giiclenebilecegi yapilar degildir. Dolayisiyla ona gore bilginin serbest akisi tek basina
otoriter yapilarin siirdiiriilebilirligini sarsma konusunda yeterli degildir (2011, s. Xiv).
Bu anlamda Morozov’a gore sosyal medya araglarinin demokrasiyi giiclendirecegine
iliskin iyimser diisiinceler bir yanilsamadir.

Cagdas toplumun belirgin 6zelliklerinden olan asir1 enformasyon birikiminin
(Webster, 2014) yan etkilerine deginen disiiniirler de mevcuttur. Jean Baudrillard
(2020) simiilasyon kuramiyla bu alandaki en 6nemli isimlerden biridir. Baudrillard’a
gbre glinlimiizde artan bir bicimde haber ve bilginin {iretilmesine ragmen cagimizda
daha az “anlam” iiretilmektedir. Bu diisiince ekseninde ¢esitli varsayimlar {izerinden

ilerleyen Baudrillard, daha ¢ok haberin anlam iizerindeki etkilerini irdelemektedir. Ilk
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varsayima gore, haber anlam {iretmektedir. Bununla birlikte, bu durum genel anlamin
tim alanlarda kaybolmasini engelleyememektedir. Dolayisiyla, bu anlam kaybinin
engellenmesi amaciyla iletisim araglarindan ne kadar mesaj pompalanirsa pompalansin,
anlam kaybinin hizi, anlamin pompalanma hizindan daha yiiksek olacaktir (2020, s.
115). Es deyisle, enformasyon miktarindaki artig ile anlam arasinda ters oranti séz
konusudur. Bilginin niceliksel artig1 anlamin bastirilmasina neden olmaktadir.

Baudrillard’a (2020) goére haber, anlam iiretmeyip tersini gergeklestirmektedir.
Buna gore haber iirettigi icerikleri yok etmenin yani sira iletisim ve toplumsal gibi
alanlar1 da yok eder. Bunun sebebi ise haberin iletisim kurmaktan daha ¢ok sahneye
koydugu iletisim oyununun iginde tiikenip gitmesindendir. Bu baglamda Baudrillard,
haber olarak diizenlenen seyin, bir gerceklik olarak algilanmasi istenen goriiniim
anlaminda simiilakra doniistigiinii vurgulamaktadir. Dolayisiyla haber simiilakranin
devam edilmesi i¢in biiyiik ¢aba sarf edilmektedir. Bu ¢abanin sebebi ise insanlarin
anlamdan yoksun bir gerceklikle karsilagmasina neden olacak bir simiilasyon
siirecinden kurtulmalarini engellemektir. Bagka bir ifadeyle, haber konusunda yasanan
bir simiilasyondur. Haberin siirekli tekrarlanmasinin sebebi ise sistemin var oldugunu
kanitlama ¢abasidir (2020, s. 116-117). Ozetle, Baudrillard’a gore iletisimin anormal
yapist yeniliklerin yasandigr bir alan olmaktan daha ¢ok gergekligin yerini
hipergergeklige biraktigi bir simiilasyondur.

Paul Virilio (2003) ise “enformasyon bombasi” ¢alismasinda bilimin
doniistimiinde yasananlar1 merkeze almaktadir. Ona gore bilimin gergekligi, ilerlemede
yasanan azlik veya cokluktan daha ¢ok ortaya ¢ikan teknik facialardir. Virilio, bilimsel
alanda yasanan “asirilig1” bilimin kendi dogasindan uzaklagmasina sebep olan bir olgu
olarak ele almaktadir. Internetin ayni anda hem iyi hem de kotii bir ara¢ oldugunu
belirten Virilio, internetin sinirsiz bir iletisim araci olmasimin yani sira bir faciay1 da
igcerisinde barindirdigini sdylemektedir. Ona gore telekomiinikasyonun kiiresel diizeyde
anlik seviyede islemesi enformasyon devriminin bir tiir “sistemli ihbarcilik” devrimine
doniismesine neden olmaktadir. Virilio’ya gore, sOylenti ve kuskulardan olusan panik
olgusu, hakikatin ve basin 6zgirliigiinii olusturan mesleki ahlakin yikilmasina neden
olmaktadir. Dolayisiyla haber kaynaklarinin ve kamuoyunun manipiile edilmesindeki
kontrolsiiz artis gibi isaretler “enformasyon devrimi’nden daha ¢ok “sanal
dezenformasyon” devriminin yasandigin1 gdstermektedir. Bu anlamda Virilio,

maddenin bilesenlerindeki radyoaktiflik ile enformasyonun bilesenlerinin interaktifligi
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arasinda bir benzerlik kurarak ortaya ¢ikan zararlara ve kirlenmeye (2003, s. 104-105)
dikkat ¢ekmektedir. Bu anlamda Virilio’nun bilimsel ilerlemenin neden oldugu atom
bombasina benzer sekilde enformasyon bombasinin neden olacagi bilgi kirliligi arasinda
bir analoji kurdugunu sdylemek miimkiindiir.

Ag toplumu teorisine elestirel yaklasan Fuchs (2007) ise, ag mantig1 ve siber
uzam olgusunun 6nemli oldugunu ancak kiiresel kapitalizmin yapisal esitsizlikler
tizerine kuruldugunu vurgulamaktadir. Buna gore siber uzam ve aglar, kiiresel esnekligi
ve kapitalizmin uluslararasilagsmasini miimkiin kilar ancak ekonomik, kiiltiirel ve politik
alanlar; “kapsayici, agik ve katilimci olmaktan daha ¢ok boliinmiis, dislayici, merkezi
ve hiyerarsik” bir yapiya sahiptir. Bu baglamda Fuchs ag toplumunu, hegemonyanin ve
kapitalizmin gizlenmesini (2007, s. 74) saglayan bir soylem olarak ele almaktadir.

Fuchs’a (2015b) gore, enformasyon toplumu kuramlari, toplum veya ekonomi
gibi makrososyolojik birimlerin basina yeni terimler getirerek tarihsel siire¢ icerisinde
yeni bir toplum modeline gecildigini varsayar. Bu kuramlar siireksiz enformasyon
toplumu kuramlar1 olarak kategorilestiren Fuchs, bu kuramlarda bir 06nceki
toplumlardan radikal bir sekilde kopuslar yasandiginin iddia edildigini sdylemektedir.
Es deyisle, enformasyon toplumlari, kendinden 6nceki toplumla bir siireklilik géstermez
ve siireksizligi (2015b, s. 207) vurgularlar.

Fuchs’a (2015b) gore kapitalizmin yapisinda temel siireklilikler, yerini
korumaktadir. ik olarak kapitalizm “birikim ve somiirii” alanlarinda varligin
stirdiirebilmek icin siireklilige ihtiya¢ duymaktadir. Bu siirecler, piiriizsiiz olmayip
celigkili ve devingendir. Kapitalizmin bu yapisi, krizlere olan yatkinligini ortaya
cikarmaktadir. Krizlerin asilmasinda ise birikim ve sOmiirii yapilarinin yeniden
orgilitlenmesine ihtiya¢ duyulur (2015b, s. 211). Dolayisiyla siireksizligi iddia eden
enformasyon toplumu kuramlari, kapitalizmin yapisinda devamlilik gdsteren
dinamikleri gormezden gelmektedir.

Fuchs (2015b) kapitalizmin ¢agdas yapisini ve enformasyonel yoniinii tanimlamak
amaciyla “ulusotesi enformasyonel kapitalizm” kavramimi gelistirmistir. Fuchs, bu
kavramla c¢agdas kapitalizmin gelismesindeki farkli boyutlarin varhigina isaret
etmektedir. Ona gore kapitalizm ayni anda birden ¢ok seyi icerisinde barindirabilir. Es
deyisle, kapitalizm ayni1 zamanda bir dereceye kadar enformasyonel, finans, emperyalist
ve asirt sanayi kapitalizmi olarak varligini siirdiiriir. Bu baglamda Fuchs, kapitalist

gelismeyi bigimlendiren stireklilik ve siireksizligin diyalektigi olarak “ulusdtesi
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enformasyonel kapitalizm”in (2015b, s. 212-213) daha fazla kapsayict oldugunu
distinmektedir.

Fuchs’a (2015b) goére arti deger, miibadele degeri, sermaye, metalar ve rekabet
kapitalizmin temel 6zellikleri olmaya devam etmektedir. Kapitalizmin bu 6zelliklerinin
nasil iretildigi, somutlastirildigr ve dolagima sokuldugu ise tarihsel ve olumsaldir. Es
deyisle, sozii edilen ozellikler farkli kapitalist gelisme bicimlerinde, farkli sekillerde
meydana gelirler. Dolayisiyla Fuchs’un enformasyonel kapitalist gelisme tarzi dedigi
donemde sermaye birikimi ve art1 deger liretimi yeni bi¢imlerde ortaya cikar. Simgesel,
maddi olmayan, enformasyonel metalar ve biligsel, iletisimsel ve isbirlik¢i emek,
(2015b, s. 212-213) enformasyonel kapitalist gelisme bigiminde kendini gostermektedir.
Dolayisiyla Fuchs’a gore kapitalizmin isleyis mantigt aynidir. Degisen sadece
kapitalizmin esas 6zelliklerinim farkli bigimlerde yeniden tiretimidir.

Fuchs gibi bulundugumuz toplumda radikal kirilmalardan daha g¢ok yiizeysel
degisimlerin yasandigim1 sdyleyen baska diisiiniirler de mevcuttur. Ornegin Harvey,
yasanan doniisiimlerin post-kapitalist veya post-endiistriyel toplum yapisindan daha g¢ok
yiizeysel bazi degisimlere isaret ettigini ifade etmektedir (1997, s. 7). Giddens da benzer
sekilde modernlikten temel bir kopusun olmadigini bunun yerine radikallesen bir
modernlik asamasmin yasandigini  vurgulamaktadir (1994, s. 51). Garnham,
enformasyon toplumu teorisinin igerdigi tutarsizliklardan dolay1 bir teori olmaktan daha
cok bir ideolojiye benzedigini (2000, s. 139) savunmaktadir.

Bu boliimde endiistri sonrasi toplumlar1 tanimlamak icin ortaya ¢ikmis teoriler
haber fotograf¢iliginda yasanan degisimleri analiz etmeye katki saglamasi amaciyla ele
almmistir. Kurumsal diizeyde medyanin ve bireysel diizeyde gazetecilerin ve foto
muhabirlerinin  bulundugu siirekli degisen ve belirsiz ortamin tarihsel izlerinin
kapitalizm ve modernitede yasanan onemli kirilmalarla iligkisi ortaya konulmak {izere
bu bolim olusturulmustur. Bu amag¢ dogrultusunda yaklasimlarin genel hatlar1 ortaya
konulmaya calisilmistir. Kapitalizmin {iretim noktasinda yasadigr degisimlerin
kurumlara ve ¢alisma siireglerine olan etkisi ele alinmistir. Giiniimiizde gazetecilerin ve
foto muhabirlerinin ¢alisma kosullarin1 derinden etkileyen enformasyon ve iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler farkli teorisyenlerin yaklasimiyla 6zetlenmistir. Bir
sonraki baslikta caligmanin kuramsal cercevesini olusturan ‘“akiskanlik” nosyonu

Bauman’in ¢alismalar ekseninde agiklanacaktir.
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2.3. AkKiskan Modernite
Bauman (2017a) modern ¢ag1 pek ¢ok agidan anlamak ve analiz etmek amaciyla

“akiskan” nosyonunu kullanmaktadir. Bauman’in bdylesi bir analoji kurmasinin
temelinde yatan diisiince ise ¢agimizin sivilarin ozelliklerini gostermesidir. Sivilar,
katilarla karsilastirildiginda daha kolay sekil degistirirler. Akiskanlar, her an seklini
degistirmeye hazir olup belirli bir sekilde uzun siire kalamazlar. Katilar i¢in zaman
konusu o kadar onemli degilken sivilar siirekli sekil degistirebildiklerinden zaman
konusu 6nemlidir. Dolayisiyla sivilarin zaman bilgisinin alinmas1 gereklidir. Stvilarin
hareket ve degiskenlik Ozelliklerine sahip olmasi yeri geldiginde katilardan agir
olmasina ragmen onlarin hafif oldugu diisiincesini (2017a, S. 25-26) olusturur.

Bauman (2017a) yerinde bir uyar1 ile modernitenin en basindan beri bir ergitme
hareketi  oldugunu soyler. Moderniteyi  harekete gegiren, kati  yapilari
akiskanlastirmaktir. Komiinist manifestoda gegen tinlii “katilarin buharlagsmasi” séziinii
ornek veren Bauman, bu soziin donemin anlayisini yansittigin1 belirtmektedir. Bu
anlamda modernlik, degisime direnen kati yapilarin eritilmesini hedeflemekteydi.
Kutsal olanin diinyevilestirilmesi siireci ve gelenegin egemenligine son verilmesi,
katilarin akiskanlagsmasini saglayan g¢abalardir. Baska bir deyisle, degisimin oniindeki
inang ve bagliliklardan kurtulmak gerekmekteydi (20174, s. 27).

Modernite, katilarin tiimiinii yok etmeyi veya katilardan kurtulmus bir diinya
yaratmay1 planlamamistir. Amag, diinyay1 daha yeni ve gelismis katilara uygun bir hale
getirmektir. Bu anlamda modern zamanlar, modernite oncesi katilari islevini yitirmis
yapilar olarak gdormekteydi. Dolayistyla bu katilar1 eritme isteginin altinda katilar1 kalic
olacak yapilar olusturmak diislincesi yer almaktadir. Zaman igerisinde
degismeyeceginden emin olunan katilar ise diinyayr daha kestirilebilir bir duruma
getirecektir (2017a, s. 26). Bauman’a goére bu istek ayni zamanda diinyanin daha
katlanilir bir hale sokulmasini da igermektedir.

Modernitenin akiskan moderniteye doniistimii ise katilara olan bakis acisinda
yagsanan kokli degisimle yasanmistir. Bauman’a gore katilarin eritilmesini ortaya
cikaran diisiince katilik derecesidir. Buna gore bize miras birakilan kat1 yapilar, modern
giiclerin diizen kurma amaglar1 ekseninde ortaya ¢ikmistir. Dolayisiyla modernligin ilk
zamanlarinda kati yapilar degisime karst direnecek diizeyde goriilmedikleri igin
eritilmistir. Akiskan modernitede ise katilik, yerini akiskanliga birakmistir. Bagka bir
ifadeyle, kolay bir sekilde eriyebilecek katilar onceliklidir (Bauman, 20173, s. 13).
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Bauman’a (2017a) gore akiskan donemde “¢Oziilmesi kolay baglar, geri
aliabilecek taahhiitler ve kisa siiren oyun kurallar1” daha degerlidir. Benzer sekilde her
seyi tersine ¢evirebilme, bir kenara atabilme ve birakip gidebilme kolayligi daha
degerlidir. Dolayisiyla Bauman’a gore modernligin ilk donemlerinin iizerinden kisa bir
zaman sonra “kalicilik ve gegicilik” degerleri arasindaki asagilik ve {istlinliik iligkisi
tersine donmiistiir ¢linkii modernite, yapilarin dagilacagini gosteren isaretleri goriince
hareket etmisti. Ayn1 zamanda ilk donemde katilarin yikilmasindan sonra ortaya ¢ikacak
bosluga saldiracak “kisa omiirlii ve gegici” seyler dehset uyandirmaktayd: (2017a, s.
16). Ote yandan giiniimiizde ise kisa dmiirlii ve gegici olan degerler, daha iistiin bir
seviyeye yiikselmistir.

Bauman’a (2017a) gore modernlik diisiincesinde de Onemli bir kirilma
yasanmistir. Modernligin ilk asamasinda “en iist milkemmellik” seviyesine ulagmak
temel hedef iken glinlimiizde ise modernlik sonu gelmeyen bir gelisme siirecine denk
gelmektedir. Akiskan donemde ulasilabilecek nihai bir ama¢ ve buna iligskin bir istek
bulunmamaktadir. Ayrica Bauman’a gére modern yasam bigimleri temelde birbirinden
cok farkli degildir. Ona gére modern olmak siirekli bir “olus” halinde olmak anlamina
gelmektedir (20173, s. 12-13). Olus halinde olmak ise siiregiden bir durumdur.

Bauman’a (2017a) gore “liberallesme” (deregiilasyon) akiskanlastirmanin temel
nedenidir. Ona gore liberallesme sonucunda yapabilme erki olarak “iktidar” nelerin
yapilmas1 gerektigine karar verme yetkisi olarak “politika”dan ayrilmaktadir. Bu
ayrilma ise eyleyicinin olmamasina veya etkisinin azalmasina neden olmaktadir.
Akiskanlagtirmanin diger onemli bir nedeni ise karsilikli bagimliliklarin yasandigi
diinyada eylemin “¢ok merkezliligidir”. Dolayisiyla akiskan donemde bir¢ok sey
yapilabilir ancak higbir seyin kesinligi olmaz. Bu dénemde cehalet, acziyet ve korku bir
araya gelerek belirsizligi dogurur. Ciinkii gelecekte ne olacagini bilmenin ve olacaklarin
oniine gegmenin miimkiin olmamasi yeri belli olmayan korku ile birlesmektedir. Bu
ylizden Bauman’a goére akiskan donemde olmak maymn tarlasinda dolagsmaya
benzemektedir. Bir patlama olacagi bilinir ancak ne zaman ve nerede olacagi
sOylenemez. Bu akigkanlik durumu, evrenseldir ve herkes bunun sonuglarina maruz
kalmaktadir (2017a, s. 18).

Bauman’a (2013) gore iktidar ve politika arasindaki ayrilmanin bir sonucu olarak
bir donem devletlerin siyasal kurumlarinin yetkisinde olan birgok arag, Castells’in

akiglar uzami olarak adlandirdigi alanda eriyip gitmistir. Erime sonucunda kiiresel
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giicler, yerel ¢ikarlar1 veya bir bolgeyi ilgilendiren kanunlar1 gérmezden gelebilecek
seviyeye ulagsmistir. Bunu saglayan ise giicleri ve hareket kabiliyetleridir. Kiiresel
gliclerin, devletlerin ellerindeki giigleri etkisizlestirmesinin yasam politikasindaki
sonuglar1 ise bireysellestirme seklinde olmustur. Daha once devletin sorumlulugunda
olan gorevler, bireylerin omuzlarina yiiklenmistir (2013, s. 128).

Akiskan donemde, siyasal alanda eski ve bozuk diizenin yerine daha yeni bir
diizenin kurulmasi fikri giindemde yer almamaktadir. Yeni anlayista diizen ve sistem
sorunlarini siyasetin glindemine tasiyabilecek giiclerin etkisi azalmistir. Bauman’a gore
“bireysel secimleri kolektif projeler ve eylemler biitiinii icinde birbirine baglayan
baglar” eritilme siras1 gelen katilardir. Bu katilar, bireysel yasam politikalar ile birlikte
yasama pratiklerindeki politik eylemler arasindaki iletisim ve es giidiim Oriintiileridir
(Bauman, 20173, s. 30). Dolayisiyla Bauman’a gore bireyler igin énemli olan katilar
eritilmektedir.

Bireyler i¢in Onemli olan katilarin eritilmesi dezavantajli durumlara sebep
olmaktadir. Bauman, insanlarin goniilliikk esasina dayali riza gosterdikleri ve gilivenilir
bir rehber olarak edindikleri kurallarin ve yasalarin giin gectikce hizla azaldigim
belirtmektedir. Dolayisiyla yerleri onceden belirlenmis referans gruplari ¢agindan
cikilmaktadir. Bireysel 0z-insa ugraslari, belirsiz olup dnceden c¢izilmemistir. Boylesi
0z-insa ugraglari, bireylerin yasamlar1 boyunca ¢ok sayida ve dnemli degisimlere ugrar
(Bauman, 20174, s. 31).

Bauman’a (2017a) goére modernitenin bireysellestirilmis ve Ozellestirilmis bir

versiyonunda yasamaktayiz. Cilinkii akigkanlastiran gilicler sirasiyla “sistemden”
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“topluma,” “politikadan” “giindelik yasam politikalarina” veya toplumsal bir aradaligin
makro diizeyinden mikro diizeyine gegis yapmustir. Oriintii olusturma gorevi ve
basarisizligin sorumlulugu ise bireysellesmektedir. Bagimlilik ve etkilesim Oriintiileri
eritilme potasina atilan yeni katilardir. Bu katilar, katiliklarini biiyiik 6l¢iide yitirerek dis
giiclerin etkisine acik bir hale gelmistir. Dolayisiyla katiliklarini korumak yerine sekil
degistirmeleri daha kolaydir. Bunun sonucunda ise akiskanlarin seklinin korunmasi
amaciyla siirekli bir ugras ve dikkat gerekmektedir (20173, s. 32).

Bauman’a (2017a) gore iktidarin hafiflesmesinin ve akiskanliginin bir yan etkisi
olarak toplumsal agin ¢oziilmesi yasanmaktadir. Cilinkii iktidar, hareket kabiliyetini
artirmus; kaygan, degisken, ugucu ve belirsiz bir yapiya biiriinmiistiir. Iktidarin kiiresel

diizeyde serbestce hareket edebilmesi i¢in Onilindeki engeller kaldirilmaktadir. Sik
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dokunmus yogun toplumsal iliskiler agi, iktidarin yolunun istiindeki engellere
dontismektedir. Bu baglamda kiiresel giicler, bu tiir aglar1 ortadan kaldirmak adina ¢aba
gostermektedir. Temel amacg ise giiclerinin kaynagi olan akiskanlastirmayi stirekli
kilmaktir. Insanlar arasi baglarin zayifligi, kirilganhig, degisebilirligi ve dagilmakta
olusu ise kiiresel giiglerin islerini kolayca yapmalarini saglamaktadir (2017a, s. 38-39).
Dolayisiyla Bauman, modernitenin akiskanlastirict giiglerinin yasama saldirmasindan
dolay1 yasadigimiz hayati “akiskan hayat” olarak tanimlamaktadir.

Bauman (2018a) siirekli akiskanlarin yasandigi bir toplumda bireylerin
davraniglarini aligkanliklara ve rutinlere doniistiirme firsat1 bulamadigini s6ylemektedir.
Ciinkii toplum hizla degismektedir. Dolayisiyla, akiskan hayat, akiskan modern
toplumda goriildiigli lizere uzun siire seklini veya rotasint korumakta zorlanir. Akiskan
modern toplumda bireysel basarilar da belirli bir katilasma seviyesine gelip kalict
olamamaktadir. Akiskan yasamda stratejiler hizli bir bigimde eskimektedir. Bu anlamda
aktorler, stratejileri tam anlamiyla Ogrenmeye firsat bulmadan stratejiler Onemini
kaybetmektedir. Ayni zamanda ge¢misteki deneyimlere dayanarak ilerlemek hatali
sonuclar dogurabilmektedir. Bunun sebebi yasanan hizli degisimdir. Dolayistyla gegmis
tecriibelere dayanarak gelecege dair kestirimlerde bulunmak yaniltict olacaktir (2018a,
s. 7-8).

Stirekli belirsiz kosullarda yasanan kararsiz ve riskli bir hayat, akiskan bir
hayattir. Akigkan yasamda yeni baslangiclar siirekli tekrarlanmaktadir. Bu 6zelligi,
hayatin duragan olmamasi anlamina gelmektedir. Akigkan yagamda modernlesme, son
kullanma tarihi ge¢mis niteliklerin terk edilmesi ve kimliklerin pargalanmasi veya
ortadan kaldirilmasi anlamina gelmektedir. Akiskan modern yasamda bireyler, geride
kalip bir atiga donmemek ve yerini korumak igin siirekli hareket etmek zorundadir
(Bauman, 2018a, s. 9-10).

Bauman (2018b) post modern dénemde hizlanmanin kimlik {izerindeki etkilerini
incelemektedir. Ona goére modern ve post modern donemlerde kimlik sorun olmustur.
Ancak Bauman’a gore modern donemde kimliklerin nasil inga edilecegi ve nasil
sabitlestirilecegi problemi s6z konusudur. Post modern dénemde ise bu sorun doniisiime
ugramistir. Post modernde, kimligin sabit birakilmasindan ka¢inmak ve segeneklerin
acik birakilmasi sorunu giindemdedir. Kimlik sorununda modern dénemin anlayisi
“yaratim” iken post modern dénemde “yeniden kullanima sokmak™ esastir. Bauman,

modern ile post modern anlayis arasindaki farkliligi fotograf ve video iizerinden
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aciklamaktadir. Modern olanin medyasi degisimin daha yavas oldugu fotograf iken post
modernin medyas1 silinmesi ve yeniden kullanimi kolay olan videodur. Dolayisiyla,
modern donemin kimlik endisesi devamlilik {izerine iken giliniimiizde ise taahhiitten
kagma kaygis1 basattir. Es deyisle Bauman’a gore ¢elik, modern dénem kimliginin
ingasina denk gelirken glinimiizde kimligin insasinda plastik kullanilmaktadir (2018b,
s. 116).

Bauman (2012) enformasyon alaninda yasanan gelismeleri de analiz etmektedir.
Bauman’in iizerinde durdugu nokta, enformasyonun hareketi ile enformasyonu tasiyan
nesnelerin hareketinin ayrigsmasidir. Bauman, bu ayrismanin anlamlar ve iligkilerin
yeniden  dilizenlenmesindeki  roliine  odaklanmaktadir. Bedenin  hareketinin
anlamsizlastigin1 belirten Bauman, giiciin fiziksel olmaktan cikarak agirsizlastigin
sOylemektedir. Segkinlerin mekanda daha hizli hareket ettigini ifade eden Bauman,
oriilen gli¢ agmin sikliginin ve uzunlugunun bu harekete bagimli olmadiginm
belirtmektedir. Dolayisiyla giicii elinde bulunduranlar, giiciin mali bi¢iminin eristigi
yeni bedensizlik seviyesinden 6tiirii “yurtsuzlasmislardir.” (2012, s. 25). Iktidarin yersiz
yurtsuzlagmasinin toplumsal sonuglari, bu calismanin kiiresellesme ve belirsizlik
basliginda ele almistir.

Bauman (2012) aym1 zamanda “www” ile enformasyonun kiiresel Olgekte
dolasima girmesinin toplumsal sonuglarma deginmektedir. Iletisimin ucuzlugunu ve
unutmanin kolayligin1 ele alan Bauman bu iki olgunun birbirini etkiledigini
disiinmektedir. Ucuz iletisim, sadece enformasyonun hizli ulagimi anlamina
gelmemektedir. Ucuz iletisim araciligiyla daha onceden elde edilmis enformasyonun
bastirilmasi, yeni enformasyonun kendine yer agma siirecini de beraberinde
getirmektedir. Eski ¢aglardan beri wetware®, fazla bir gelisim gdstermemisken ucuz
iletisim, hafizay1 giligclendirmekten ziyade ona saldirarak unutmaya neden olmaktadir
(2012, s. 23).

Bilginin fiziksel engellere takilmadan dolagsmasimnin ve iletisimin anlik
gerceklesmesi mesafelerin dnemsizlesmesine neden olmaktadir. Bauman ve May’e
(2019) gore bilgiye erisim so6z konusu oldugunda uzak ile yakin eski Onemini
kaybetmistir. Bununla birlikte Bauman ve May, zaman ve mekan igerisinde

gerceklestirdigimiz  pratiklerin  bilginin  aktarilmasi ve edinilmesi tarafindan

% Bu sozciik, software (yazilim) sdzciigiine benzer bir bigimde insan beyni ve bilgisayar arasinda bir
analoji kurmaktadir.
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bicimlendirildigini sdylemektedir. ABD se¢imlerine ve Brexit referandumlarinda sosyal
medyanin roliine iliskin iddialara deginen Bauman ve May, hakikat sonrasi yiikselen
Twitter’da herkesin haber kaynagina doniismesinin sorgulanmasina dikkat ¢ekmektedir.
Baska bir deyisle herkesin haber kaynagina doniismesi gercek ile gercek olmayan
arasindaki ayrimi zorlastirmaktadir. Dolayisiyla Bauman ve May’e gore herkes
gorilinlirde “uzman”dir. Bunu saglayan ise bilgisayar ve akilli telefonlar gibi iletisim
teknolojilerinin herkese genis yelpazede bilgi saglamasidir (2019, s. 183). Bauman ve
May’in kullandig1 anlamda “uzman” yurttas gazetecilige denk gelmektedir.

Foto muhabirligi kimliginde yasanan doniisiimiin anlasilmasi agisindan
Bauman’m c¢aligmalarinda 6nemli bir yer tutan “miiphemlik” kavrami énemli agilimlar
saglamaktadir. Bu baglamda, foto muhabirligi kimliginde yasanan akiskanlagmanin
analiz edilmesi amaciyla Bauman’in miiphemlik ve uzmanlik hakkindaki diisiinceleri
incelenmistir.

Bauman miiphemligi, bir nesne ya da bir olayin birden fazla kategoriye girmesi
olarak tanimlamaktadir. Ona gére miiphemlik, dilde yasanan bir diizensizlik olup dilin
gerceklestirdigi siniflandirma islevinin iflasidir. Bauman, belirli olaylar1 dogru bir
sekilde tanimlayamadigimizda ortaya c¢ikan rahatsizligin bir diizensizlige isaret ettigini
belirtir. Dildeki diizensizligin bir sonucu olarak da miiphemlik ortaya ¢ikar (Bauman,
2017b, s. 11). Bu anlamda Bauman, belirli nesne veya kategorilerin anlamlarinin
keskinlesmesinin imkansiz oldugunu vurgulamaktadir.

Bauman (2017b) siniflandirmanin bélme ve ayirmayi gerceklestirdigini soyler.
Diinyaya bir yap1 yiikleme misyonu edinen siniflandirma, olaylardan bir kismini
digerinden daha olas1 kilmak ve ayn1 zamanda rastgele yasanan olaylar1 sinirlandirmak
veya ortadan kaldirmayi amaclar. Dolayisiyla dilin siniflandirma/adlandirma islevi,
diizenli, oturmus ve rastgeleliklerin oldugu olumsal bir diinyada konumlanmaktadir.
Dilin amaci, diizenin devaminin saglanmasi, rastgelelik ve olumsalligin (2017b, s. 12)
ortadan kaldirilmasidir.

Dilin adlandirma islevinin etkisinin azaldig1 durumlarda, miiphemlik ortaya ¢ikar.
Bu siirecte var olan durum, kategorilerden higbirine girmiyordur veya birden ¢ok
kategoriye giriyordur. Ancak dil, her zaman miiphemligin Oniine geg¢meye
calismaktadir. Dilin performansini belirleyen ise kategoriler arasindaki sinirlarin netligi
ve nesnelerin kategorilere smiflandirilmasindaki kesinliktir. Ancak, Bauman’a gore

smiflandirmanin  kendisi ve bunlari kontrol eden eylemin kendisi miiphemligin
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kaynagidir. Dolayisiyla, yapilagtirma veya diizenleme amaglarinin islerligi ol¢iisiinde
miiphemlik kagiilmazdir (Bauman, 2017b, s. 13). Es deyisle, miiphemlik gegici degil
stirekli yeniden tretilen bir olgudur.

Miiphemlik siniflandirma veya adlandirmanin bir dogal sonucudur. Siniflandirma,
siiflandirmay1 dogurmaktadir. Ortaya ¢ikan uyusmazligi ortadan kaldiracak daha yeni
kesin tanimlamalar ise yeni miiphemliklerin meydana gelmesine neden olacaktir.
Dolayisiyla Bauman’a goére modernligin kendisine bictigi “diizenleme” gorevi,
gerceklesmesi zor bir siirectir. Diizen ve kaos, varligini bir arada siirdiiren iki olgudur.
Diizen arayis1 igerisinde “belirlenimin ikircime, semantik kesinligin miiphemlige,
saydamin Ortiik olana, berrakligin bulaniklia karsi iistiin gelme savasi” yasanir.
Diizenin oOtesinde es deyisle karsisinda “tanimlanamazlik, tutarsizlik, uyumsuzluk,
bagdasmazlik, mantiksizlik, irrasyonellik, ikircim, karmasa, kararlastiramazlik ve
miiphemlik” yer almaktadir (Bauman, 2017b, s. 13-18). Ozetle Bauman, bir diizen
arayist olarak smiflandirmanin bir sonucu olarak miiphemligin kaginilmaz oldugunu
sOylemektedir. Siniflandirma bdlme islemi olup siir koyma c¢abasit yeni simirlarin
cizilmesini beraberinde getirecektir.

Bauman’a (2017b) gore miiphemlik kamusal alandan 6zele gegmistir. Bunun
sebebi miiphemligi ortadan kaldiracak herhangi diinyevi bir giiciin kalmamasidir.
Dolayistyla, miiphemlik, 6zel bir soruna doniismiistiir. Miiphemlikle savasmak diger
kiiresel problemlerde oldugu gibi 6zel aracglarla ¢oziilmesi gereken bir sorundur. Amag
ve anlamda kesinligi elde etmek, bireylerin yapmasi gereken bir is ve kisisel bir
sorumluluk alanmma doniismistiir. Dolayisiyla kesinlige ulagsmada yasanacak
basarisizlik, bireysellesecektir. Ote yandan miiphemligin 6zellesmesi, bireylerin
altindan kalkabilecegi bir ytlik degildir. Yalniz ¢ikilan kesinlik yolunda, detayl1 haritalar
gibi yardimci araglara ihtiya¢ duyulmaktadir (2017b, s. 272-273).

Modern toplumlarda, bireylerin karsilastiklart miiphem durumlarin giderilmesinde
basvurulan otoritelerden biri “uzman”dir. Uzmanlara bagsvurma ihtiyacini doguran ise
insanlarin bilimsel olana dogrudan ulagmasmin giiclesmesidir. Dolayisiyla insanlar,
Oznel ve kisisel ihtiyaglarin1 giderme noktasinda bilimsel olani1 anlasilacak bir dile
indirgeyecek tarafsiz ve giivenilir aracilara ihtiya¢ duymaktadir. Uzman, bireylerin
diisiince ve Ozlemlerini anlama kapasitesine sahip bir araci olarak nesnel ve 6znel
arasindaki koprii gorevini tistlenmektedir. Uzman, bireyin yapmak istedigi tercihler ile

dogru yolda bulunmanin garantilerini bir araya getirmektedir. Bauman’a gére uzman,
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miiphem yeteneklerinin dogasi ile kisinin miiphem durumunun {istiinden gelmeye
calismaktadir (Bauman, 2017b, s. 275). Buradan hareketle gercegin tarafsiz bir sekilde
insanlara  sunulmasi, gazeteciligin uzmanhinin temel esaslarindan  birini
olusturmaktadir. Ancak, gercegin sunulmasi dogasinda miiphemligi barindirmaktadir.

Uzmanlik, kisisel rahatsizliklara ve problemlere otoritesiyle toplum tarafindan
kabul gormiis ¢oziimler iiretmektedir. Bauman’a gore bir probleme ¢6ziim aramadan
once sorunun toplumsal agidan onaylanmis olmasi gerekmektedir. Uzmanligin devreye
girdigi asama yasam diinyasinda ortaya c¢ikan belirsizlik ve miiphemlik gibi
durumlardir. Bu ihtiyaci doguran ise “birey istii” esdeyisle nesnel otoritenin onay
verebilecegi diizeyde ¢oziimler gerektiren sorunlar olmasidir (Bauman, 2017b, s. 287).
Bauman’a gore uzmanligin devreye girmesine gerek kalmadan g¢oziimler de ortaya
cikabilmektedir.

Bauman’a (2017b) gore uzmanligin toplumsal otoritesi ¢esitli varsayimlara
dayanmaktadir. Ik varsayim, bireylerin rasyonel kararlar alabilen canlilar oldugu
seklindedir. Dolayisiyla eyleyen olarak bireyin kimligini belirsizlikte birakmasi veya
secimin siirekli belirsizligine takili kalmasi bireyin kendi ihmalinin bir sonucudur. Bu
da hos goriilmeyen bir durumdur. Ikinci varsayim, bireysel rahatsizigin giderilebilecek
bir durum oldugu yoniindedir. Bu ylizden de kisinin mutsuz durumdan kaginmast bir
gorevdir. Ugiincii varsayim, her zaman rahatsizliga ortaya ¢ikaran bir neden vardir
seklindedir. Sonuncu varsayim ise her sorunun bir ¢oziimii oldugu seklindedir.
Dolayisiyla birey bu ¢oziimleri aramak zorundadir (2017b, s. 288).

Bauman’a (2017b) gore kisisel sorunlarin “6zel” olarak etiketlenmesi mantigindan
hareket eden bu varsayimlar, ayn1 zamanda “bireyleri tek basina yetemeyen varliklar”
olarak ele almaktadir. Bireyin kendine yetememe durumu igerisinden siirekli ¢ikilmasi
gereken bir duruma dontismektedir. Ancak Bauman’a gore becerisizlesme ve toplumsal
becerilerin ortadan kalkmasi olgusu sadece modern toplumlara 6zgii bir olgu degildir.
Tarihsel siiregte 6grenme ve unutma her zaman olmustur. Ote yandan “modern”
ozelligine sahip ortaya ¢ikan yeni bir gelisme ortaya ¢ikmustir. Birey iistii toplumsal
yontemlerle edinilen ve sadece degis tokus yoluyla elde edinilen yeteneklerin yavas ve
Oniine gecilemeyen ylikselisi yasanmaktadir. Bauman’a gore baskinligini artiran bu
beceriler, bireylerde dogal olarak bulunan ve disariya basvurmadan kendisine yeten

becerileri sistematik bir sekilde yerinden etmektedir (2017b, s. 289).
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Bauman’a (2017b) gore modern toplum, aracili eylem alanidir. Birey iistii bilgi
anlamina gelen uzmanligin toplumsal yasamdaki agirlig1 artmistir. Bir arag, sozli veya
yazili halde olan kilavuzlar seklinde ortaya ¢ikan uzmanlik bilgisinin bir¢ok isin
gergeklestirilmesindeki rolii artmistir. Bireylerin ihtiyag duydugu beceriler, alinan
tirlinlerle sunulan detayli kilavuzlarla sunulmaktadir. Bu noktada Bauman, bireylerin
harekete gecirmesi gereken becerilerin tek bir beceride birlestigini soylemektedir.
Yapilmak istenen is i¢in lazim olan kilavuzlarin saptanmasi ve edinmesi becerisi, ortaya
cikan tek beceridir. Bauman, “birey iistii” uzmanlhigin yasam diinyasinda kendini siirekli
olarak yeniden tirettigini belirtmektedir (2017b, s. 290-92).

Bauman’a (2017b) goére uzmanligin yeniden iiretimini saglayan ise uzmanligin
kendini bir ihtiyag olarak yaratip pekistirmesidir. Bireysel becerilerin uzmanlik
becerileriyle yer degistirmesi var olan sorunlarin iistesinden gelmenin etkin ve kesin
araclarinin elde edilmesi anlamina gelmektedir. Bu yer degistirme, uzmanligin
vazgecilmez bir seviyeye gelmesini saglayan yeni sorunlarin yeniden {iretimine ve
smirsiz bir bigimde c¢ogaltilmasina da denk gelmektedir. Uzmanlik ve teknoloji,
bilmenin yapmaktan ve bilenleri yapanlardan ayrilmasini saglayarak yasam diinyasinin
siirekli ve keskin bir bigcimde miiphemlik ve belirsizlik alanina doniismesine neden
olmaktadir (2017b, s. 292).

Bauman (2017b) miphemligin ve belirsizligin uzmanlik alanina girmesiyle
birlikte daha ¢ok tehlikenin algilandigini belirtmektedir. Bunun iki 6nemli nedeni
vardir. Yogunlasmis, odaklanmis ve bilim merkezli uzmanlik, bireylerdeki becerilerden
farkli olarak daha kesin ve belirleyici 6zelliklere sahiptir. Bu durum, yasam diinyasinin
bazi alanlarinda dengesizliklerin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Ongéoriilemezligin
sebep oldugu yan etkiler yeni uzmanliklarin meydana gelmesine neden olur ve uzmanlik
catallasir. Dolayisiyla uzmanliklar, birbirini besleyerek yeni is alanlarinin ortaya ¢ikisin
saglamaktadir. ikinci neden uzmanlhgin; yogunlasmasi, ozellesmesi ve Ozerkligi ile
ilgilidir. Bauman’a gore uzmanligin bu bicimde yapilanmasi daha Once ihtiyag
duyulmayan yeni becerilerin ortaya c¢ikma olasiligina neden olmaktadir. Bunun
sonucunda, daha Once yasam diinyasinda kolayca ¢oziilebilen sorunlar; “belirsiz,
denetlenemeyen ve rahatsizlik veren” seklinde yeniden tanimlanir. Boylelikle ¢oziilmesi
gereken yeni durumlar ortaya ¢ikarilir (Bauman, 2017b, s. 295). Ozetle Bauman’a gore
uzmanligi olusturan becerilerin rafinelestirilmesi, yasam diinyasinin siirdiiriilmesinde

sorunlarin azaltilmas1 yerine daha ¢ok sorunun ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.
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2.4. Toplumsal Doniisiimiin Yansimalari

Bu baglik altinda toplumun temel alanlarinda yasanan doniisiimler, basliklar
halinde incelenmistir. Bu boliimde, iiretim siirecinde yasanan degisimler, enformasyon
ve iletisim teknolojilerinin yeni toplumdaki rolii, zaman ve mekan algisinda yasanan
degisimlerin ne anlama geldigi, modernite sonrasi ortaya ¢ikan belirsizlik, aglarin
yiikselisi ve yeni kapitalizm kiiltiiriinde isin dogasinda yasanan degisimler gibi konular

calismaya kapsam olusturmasi agisindan ele alinmistir.

2.4.1. Fordist iiretim tarzi

Kapitalist iiretim modelinde yasanan kirilmanin daha iyi anlasilmasi agisindan
fordizmin yapisin1 ortaya koymak islevseldir. “Biiylik sirketler, biiylik fabrikalar,
standartlastirilmis kitlesel tiretim, seri iiretim ve dagitim siire¢lerinden olusan fordizm
ayn1 zamanda endiistriyel c¢agin” (Castells, 2004c, s. 153) ozelliklerine denk
gelmektedir.

Esneklik olgusunun ortaya ¢ikisiyla birlikte, iiretim bigiminde koklii degisimler
yasanmistir. Uretim modeli kitlesel 6zelligini esnek bir yaprya birakmustir. Kitlesel
tiretim, ¢agin ihtiyaglarina cevap veremeyince kati bir hal alarak ekonomik anlamda
islevsiz olmustur. Boylelikle standart iiretimle 6zdeslesen fordizmin karsisina daha
esnek bir yapiya sahip “toyotizm” ¢ikarak iiretime yeni katkilar saglamigtir (Castells,
2005, s. 210-214). Castells’in toyotizm olarak kavramsallastirdig1 yeni ekonomik tiretim
modeli yaygin bir bigimde post fordizm olarak ele alinmistir. Bu baglamda bir sonraki
baglikta fordizm ve post fordizm karsilastirmasi yapilarak post fordizmin farkli yonleri

ortaya konulacaktir.

2.4.2. Post fordist iiretim tarzi
“Post fordist” olarak adlandirilan iiretim anlayisi, standart mallar i¢in kurulmus

teknolojik dilizenin daha esnek bir yapiya biriindiiriilerek farklilagsmis {irtinlerin
tiretimini kolaylastirmaktadir. Post fordizmde sirketlerdeki merkezi yonetimlerin idari
fonksiyonlar1 yatay bir orgiitlenme diizeyinde dagitilmistir (Murray, 1995, s. 53-56).
Harvey’e (1997) gore “kat1”lik fordizmin islevini yitirmesindeki temel unsurdur.
Buna gore bu katiliga, "kitlesel {iretim sistemine yapilan uzun vadeli ve genis olgekli

sabit sermaye yatirimlar1” neden olmaktaydi. Diger bir neden ise tasarimin esnek
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olmamasidir. Ayrica tiiketici piyasalarmin istikrarlt biiylimesinin varsayilmasindan
kaynakli katiliklar mevcuttu. Harvey, bu donemde ayni zamanda emekle ilgili
stireclerde is s6zlesmelerinin kat1 oldugunu belirtmektedir (1997, s. 165). Post fordist
donemde ise emek siirecleri esnetilerek akiskanlastirilmak istenmektedir.

Harvey (1997) bu yapiy1 esnek birikim olarak tanimlamaktadir. Bu anlamda post
fordizmi tanimlayan Ozellikler sahip oldugu esneklik ve akiskanliktir. Bu modelde,
emek siirecleri, is giicli piyasalari, iriinler ve tiikketim bicimleri esnekligi temel alir
(1997, s. 170-171). Ritzer (2011a) de post fordist olarak adlandirilan dénemde
enformasyon teknolojileri aracilifiyla esnek {iiretimin miimkiin hale geldigini
belirtmektedir. Bilgisayar gibi yeni teknolojiler tek fonksiyonlu teknolojilerin yerini
alarak farkli {riinlerin iiretimini kolaylagtirmistir. Ritzer, bu esnek iiretim siirecinin
benzer sekilde esnek yonetim mantigiyla denetlenebildigini (20113, s. 220) belirtmistir.

Post fordizm, fordizmden farkli olarak esnek uzmanlagsmay1 igerir. Esnek
uzmanlagma ise enformasyon teknolojisine dayanir. Esnek teknoloji, yeni olanin iiriine
dontisiimiinii kolaylastirir. Bu baglamda esnek uzmanlasma, iiretim araglarimin ve
is¢inin esnek ve vasifli olmasimi gerektirir. Post fordizm ayni zamanda {iretimin
merkezsizlesmesi anlamima gelmektedir (Kumar, 2010, s. 60-61). Merkezsizlesme ise
tiretimin mekansal agidan daha daginik bir kapasiteye sahip olmasini saglar.

Fordizm ile toyotizm arasindaki temel farklardan biri liretim ile tiiketim arasinda
iletisimin yapilandirma seklidir. Fordizm, iiretim ile tiiketim arasinda sessiz bir iletisim
saglamigtir. Bagka bir ifadeyle, iiretim ve tiiketim arasindaki iletisim kisith ve yavas
olmustur. Ancak toyotizm, bu yapiy1 tersine g¢evirmistir. Piyasalarla kurulan iletisim
siirekli ve anlik olmustur. Boylelikle iiretim talebe gore yapilmistir (Hardt ve Negri,
2001, s. 289-290). Bu anlamda post fordist iiretim modeli, kapitalizme daha biiyiik
avantajlar saglamaktadir.

Beck (2014) kiiresel risklerin diinyasinda, standartlastirilmig iiretim rejimi olan
fordizmin emek yapisinin sermayenin degerlenmesinin onilinde engel oldugunu ifade
etmektedir. Beck’e gore talebin nitel ve nicel anlamda ongoriilemez, piyasalarin kiiresel
anlamda cesitlenmis oldugu ve enformasyon teknolojilerinin merkezsizlestirmeyi
miimkiin kildig1 bir noktada fordizmin varligimi devam ettirebilecegi kosullar artik
mevcut degildir (2014, s.77). Dolayisiyla fordizm, kapitalist tiretim modelinde yerini

biiylik 6l¢iide post fordizme birakmuistir.
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Beck (2014) iiretimin degisen dogasini fordist donemle risk rejimi kiyaslamasiyla
analiz etmektedir. Beck, fordizmi, kitlesel standartlasma prensiplerinin iiretime ve
tilketime uyarlanmasi seklinde agiklamaktadir. Fordizm, goreceli bir sekilde Kiiltiirel ve
politik agidan yurttaslarin tam zamanli istihdam edildigi ve is giivenliginin oldugu ayn1
zamanda Keynesyen politikalarin hakim oldugu bir biiyiime rejimidir. Risk rejiminde
ise calismanin bireysellesmeyi igerdigini ifade eden Beck, bu toplum yapisinda
bireylerin akigkan ve yasam planlarini yaparken yalniz oldugunu séylemektedir. Yeni

merkezin risk, oldugu rejimde belirsizlikler (2014, s.68-72) yapisaldir.

2.4.3. Esnek ¢calisma

Tarihsel siire¢te zamanin Orgiitlenme mantig1 is yasamim etkilemistir. Ornegin
Toffler'in ikinci dalga olarak kavramsallastirdigi sanayi toplumunun zaman anlayisi
"senkronizasyon" diizeyindedir. Isler, zamana gore dl¢iiliir ve boliimlere ayrilir. Baska
bir ifadeyle hangi isin ne zaman yapilacagi belirlenmistir (Toffler, 1981, s. 81). Ancak
kapitalizmin yapisinda enformasyonel siireclerin baskin hale gelmesi koklii degisimlere
neden olmustur.

Toffler’in (1981) igiinci dalga olarak simiflandirdigi dénemde var olan
senkronizasyon anlayis1 degisiklige ugrar. 1970’lerde ortaya cikan esnek c¢alisma
pratikleri bu durumu agiklamaktadir. Buna gore herkesin ayni zaman diliminde iste
olmas1 yerine esnekligin sagladigi imkéan sayesinde insanlar, is saatlerini sinirliliklar
dahilinde belirleyebilme noktasina gelmistir. Bu baglamda zamanin esnek bir yapiya
biirlinmesi zamanin senkronizasyonunun parcgalandigini gostermektedir (1981, s. 307-
313).

Esneklik, is yasamini ¢alisma saatlerinin tesinde etkiler. Ornegin ag olusturma
mantiginda calisma kosullar1 da doniismektedir. Sozlesmeli olarak islerin bagka
sirketlere verilmesi sonucunda is giicii digsallastirilma noktasina gelmektedir (Castells,
2005, s. 374). Castells, esnek calismay1 "galisma siiresi, is giivencesi, yer ve isverenle
calisan arasindaki toplumsal sozlesme" unsurlariyla acgiklamaktadir. Buna gore
geleneksel ¢aligma saatleriyle birlikte esnek calisma ortaya ¢ikmistir. Esnek calisma, is
giivencesi sunmaz. Mekanda caligmayla birlikte artan bir sekilde insanlar, evde veya
hareket halinde c¢alisabilmektedir. Son olarak isverenle ¢alisan arasindaki toplumsal
sozlesme baglaminda geleneksel soOzlesmenin c¢alisanlara sundugu haklardan

uzaklasilmaktadir (Castells, 2005, s. 357-358).
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Cagdas toplumu risk toplumu seklinde analiz eden Beck (2011) is s6zlesmesi, is
yeri ve g¢alisma siiresi acisindan standartlagsma goriiniimii gosteren istthdam yapisinin
1970'lerden sonra parcalanmaya basladigini ifade etmektedir. Bu parcalanma ise is ile is
dis1 kavramlar1 arasindaki sinirlar1 akigkanlastirmaktadir. Beck'in giiniimiiz toplumunda
oldugunu ifade ettigi bir bagka olgu mekansal anlamda yogunlasmis emegin mekansal
acidan esneklesmesidir. Beck, mekansal anlamda "gorliniir" isletme 6zelliginin yerini
"gbriinmez" organizasyon yapisina biraktigini ifade etmektedir (2011, s. 214-215).

Beck (2011) ¢alismanin zaman ve mekan agisindan esnek hale getirilmesinin isin
"esnek, merkezsiz ve risk dolu diisiik istihdam" modeline gegisin temelini
olusturdugunu belirtmektedir. Diisilik isttihdam yapisinin tam istihdam sisteminden farkli
olarak giivencesizligi genellestirdigini ifade eden Beck, ortaya ¢ikan istihdam
sisteminin riskli ve diisiik bigimlere sahip oldugunu séylemektedir (2011, s. 217).

Beck (2014) birinci modernitede c¢alismanin standartlastigini ikinci modernitede
ise ¢aligmanin bireysellestigini vurgulamaktadir. Beck, ayni zamanda enformasyon
teknolojilerinin iglevleri {izerinde durmaktadir. Buna gore bu teknolojiler, is gorevlerini
merkezsizlestirmekte ve etkilesimli aglarda gercek zamanli koordinasyonu

saglamaktadir (2014, s. 16).

2.4.4. Sirket i¢i orgiitlenmelerde esneklik
Sennett (2015) yeni kapitalizm kiiltiirinde kurumlarin aldig1 bigimleri ge¢misi

kiyaslayarak agiklar. Weber’in biirokrasi incelemelerinden hareket eden Sennett, 19. ve
20. yiizyilda biirokrasinin kapitalizme uyarlanmasinda “uzun vadeli, asamali ve
kestirilebilir bir zaman” anlayisinin yer aldigini séyler. Kurumlar igerisinde bireylerin
konumu her ne kadar saglam olmasa da iizerinde durabilecekleri bir “basamak™ yer
almaktadir. Yeni kapitalizm anlayis1 ise bu donemin yasam anlayisinin buharlagtigi
anlamina denk gelmektedir (2015, s. 24-25).

Fonksiyonlarin sabit ve statik oldugu Weber’in biirokrasi modeli Sennett’e gore
20. ylizyilda biytik sirketlere uyarlanmistir. Sennett, "toplumsal kapitalizm™ olarak
adlandirilan ekonomik modelde zaman anlayisinda Ongoriilebilirligin yer aldigim
belirtmektedir. Bu donemde yer alan “uzun vadeli” anlayisi, yeni donemle birlikte
buharlagsmaktadir (Sennett, 2015, s. 23-25). Yeni kapitalizmin kiiltiirii ise “kisa vadeli”

anlayis tizerine insa edilmektedir.
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Belirli bir mekan iizerinde orgiitlenen is yasami, uzun vade anlayisi lizerine
kuruludur. Ford fabrikalarindan 6rnek veren Bauman, isteyen is¢inin ayni fabrikada
uzun siire ¢alisabilme ihtimalinin oldugunu sdyler. Isveren agisindan ise sermayenin
uzun siirmesi ve yeni yatirnmlarin gelmesi 6nemlidir. Bu anlamda iki grubun
beklentileri karsilikli olarak birbirine baglidir (Bauman, 20173, s. 213-215).

Sennett (2015) 20. yiizyilin sonu itibariyle kapitalizmin yeniden orgiitlenmesinin
kurumlar ve bireyler tizerindeki etkilerini incelemektedir. Kisa vadede kar edinme
arayisl, sirketlerin Orgiitlenme yapisinin daha esnek ve degisime uyum saglamasi
yoniinde degismesine neden olmustur. Bunun sonucunda biirokratik yapinin insanlari
icermesinden daha ¢ok esnek bir alanda insanlarin ¢alismasi ortaya ¢ikmistir (2015, s.
30-40). Dolayisiyla esneklik, kapitalizme emek ile olan iligkilerinde daha fazla giig
kazandirmistir.

20. yuzyilhin ikinci yarisindan sonra kiiresel kapitalizm, ulus devletlerin
zenginligine baglanan genis, piramit bicimli biirokrasiler seklinde katilagmistir.
1970'lerin sonunda ise bu piramit parcalanmaya baslamistir. Is diinyasi, bu kati
biirokratik yapiy1 diinya capinda daha akiskan ve esnek aglarla degistirmistir. Bu
tarihsel doniisiim ise insanlarin isle olan deneyimini etkilemistir. Mesleklerin yerini
kariyer almistir. Kariyer ise siirekli degil siireksiz bir olgudur (Sennett, 2000, s. 183).

Beck (2011) de  Dbenzer sekilde enformasyon teknolojisinin sirket
orgilitlenmelerindeki esnekligi, kolaylastirdigini belirtmektedir. Mikro elektronik ve
telekomiinikasyon teknolojileri, liretim siireglerinde zamansal ve mekansal ayristirmay1
saglamaktadir. Boylelikle, merkezi olmayan is tipleri ortaya ¢ikmaktadir (2011, s. 223).

Sennett (2015) yeni yap1 ile mp3 mantig1 arasinda bir analoji kurmaktadir. Buna
gore sirket i¢i fonksiyonlar istenildigi zaman harekete geg¢irilebilmektedir. Baska bir
ifadeyle siralama degistirilebilmektedir. Taseronlasma mantigryla kurum ig¢i yapilarin
bir kismi digsallastirilabilmektedir. Ayni1 zamanda sirketin gelisme asamasina gore
calisanlarin sayis1 azaltilir veya artirilir. Ancak Sennett’e gore emegin gecicilesmesi
ayni zamanda kurumun i¢ yapisiyla ilgilidir. Calisanlar daha c¢ok kisa vadeli
sozlesmelerle calistirilmaktadir. Sonug olarak kurumlarin orgiitlenmesi “gecicilestirme,
katmansizlastirma ve dogrusal olmayan siralama” seklinde olur (2015, s. 40-41).

Sennett’e (2015) gore “kurumlarin kokten doniisiimii, esnek uzmanlagma ve
iktidarin merkezilesme olmadan yogunlagmasi”ndan olusan esneklik rejimi, bireylerin

karakterini agindirmaktadir. Ona gore “esneklik” sdylemi Ozgiirlestirmeden daha gok
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yeni iktidar ve kontrol yapilarinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Dolayisiyla
esneklik rejimi, insanlar1 biiken giiglerdir. Esneklik, siradan ¢alisanlar adina
diizensizlige isaret edip, rahatsizliga yol agmaktadir (2015, s. 50-69). Baska bir ifadeyle,
Sennett, esnekligin ¢alisanlar1 daha savunmasiz bir noktaya getirdigini ifade etmektedir.

Post-fordist donemde veya enformasyon c¢aginda sirketlerin Orgiitlenmelerinde
yasanan degisimleri 6zetlemek adina Castells’in saptamalart aydinlaticidir. Castells’e
gore 1970’lerin ortalarindan itibaren “iiretimin ve piyasalarin érgiitlenmesinde” kiiresel
ekonomide bir énceki doneme gore biiyiik bir ayrisma olmustur. Orgiitlenme alaninda
yasanan degisimler enformasyon teknolojilerinin sirketlere yayilmasiyla hayat
bulmustur. Ekonomik, kurumsal ve teknolojik alanda hizli degisimlerin sebep oldugu
belirsizlik, sirketlerin iiretimde, yonetimde ve pazarlamada esnekligin gii¢lendirmesini
gerektirmistir. Otomasyon, islerin elenmesi ve yonetsel katmanlarin bastirilmasi gibi
orgiitlenmede yasanan birgok degisim, emekte tasarrufu hedefleyen “yalin tiretim”
modeline gecisi saglamig ve emek siireglerinin ve isttihdam modellerinin yeniden
tanimlanmasin1  hedeflemistir. Son olarak kiiresel ekonomide faaliyet gosteren
sirketlerin performansi noktasinda “bilginin yonetimi ve bilgi islem” (Castells, 2005, s.
209-10) onemli bir noktada durmaktaydi. Dolayisiyla esnekligi esas alan politikalar,

emegin iizerindeki kontrol mekanizmalarinin giiclinii artirmistir.

2.4.5. Vasifsizlasma ve ¢ok vasiflilik olgusunda yiikselis

Fordizm sonrasi donemde c¢ok vasiflilik 6n plana c¢ikmistir. Yeni donemde
uzmanliklar degerini korumakla birlikte, uyum saglayabilme ve yeni beceriler edinme
onem kazanmistir. Ayrica post fordist donemde, yeni teknolojiler ¢alisanlarin daha fazla
sorumluluk almalarmi ve 6zerk ¢alismalarini beraberinde getirmistir. (Giddens, 2005b,
s. 384; Ritzer, 2011a, s. 220).

Castells (2005) yeni teknolojiler araciligiyla esneklikte yasanan artigin, kati bir
yapiya sahip olan emek ile hareketliligini koruyan sermayeyi karsi karsiya getirdigini
ifade eder. Emekten daha esnek bir goriiniim beklenmis ve sonug¢ olarak kurumsal
diizeyde is giiciiniin korunurlugu ortadan kalkmigtir. Verimliligin ve karliligin arttig1 bu
donemde, is giicii, artan Ol¢iide kisisel pazarlik kapasitesine bagimli olmustur. Hizim
artiran teknolojik yenilenme, gerekli yeteneklerin yapisini siirekli degistirdiginden,

vasifli olmak tek basina yeterli olmamaktadir. Is giicli, merkezi konuma gelmekle
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birlikle esnek bir agda yer alan isgiler, isin orgiitlenmesi karsisinda savunmasiz bir hale
gelmistir (2005, s. 382).

Sennett (2017) de benzer sekilde bireyin yeteneklerini stirekli degistirmek
zorunda kaldigmi ifade eder (2017, s. 21). Mesleki bilgilerin siirekli yenilenmesi
zorunlulugu "becerisizlestirme" (deskilling) olgusunun ortaya c¢ikmasint tetikler.
Ormegin Sennett'in calismasinda goriisme gerceklestirdigi miihendis, degisimin hizina
yetisme konusunda zorluk yasamaktadir. Baska bir ifadeyle siirekli yenilenen bilgi
alanlar1 konusunda hakim olmak zorlagsmaktadir (2017, s. 107).

Drucker’a (1993) gore kapitalist Otesi toplumlarda becerilerin degisme hizi
yiiksektir. Bilginin yapisinda hizli degisimin oldugunu belirten Drucker, becerilerin
kapitalist oncesi donemde yavas degisim gosterdigini ifade etmektedir. Gutenber’in
matbaasinin icadindan 6rnek veren Drucker, hareketli tipografin kesfinden sonra 400 y1l
icerisinde biiyiik degisimlerin olmadigini belirtmektedir. Bu anlamda ona gore tarihsel
stirecte, bir zanaati edinen insanlar, uzun siireler bu becerileri koruyabilmekteydi.
Kapitalist 6tesi toplumda ise ¢ok kisa siire icerisinde bilgiler eskimekte ve yeni bilgilere
ihtiyag duyulmaktadir (1993, s. 86-89).

Castells’e (2004c) gore emek, fazla bir bigimde boliinmiis ve pargalanmustir.
Castells bu saptamayi is giiclinlin verimlik esasina dayali olan biiylimeye katki sunma
kapasitesine gore gergeklestirmektedir. Ona gore vasifli ve vasifsiz i giicii arasindaki
klasik ayrim endiistriyel topluma aittir. Dolayisiyla Castells, kendi kendine
programlanabilir emek ile genel (generic) emek seklinde yeni bir ayrima gitmektedir.
Kendi kendine programlanabilir emek, kiiltiirel ve egitimsel kapasitesi dahilinde kendini
yasam boyu yeniden programlamaktadir. Herhangi bir kapasitesi olmayan genel emek
ise Uretken meslekler ve makineler ile bir arada varligini (Castells, 2004c, s. 158)
stirdiirmektedir.

Becerisizlestirme olgusu, fordist iiretim modelinde de mevcuttur. Ancak bu olgu
seri liretim bandinda calisan iscilerin sadece biri ise odaklanmasindan kaynaklanmastir.
Bagka bir ifadeyle, bir biitiiniin sadece bir pargasiyla ugrasan is¢inin baska becerilere
ihtiyaci yoktur (Ritzer, 20114, s. 219). Bu baglamda, becerisizlestirme olgusunun fordist
ve enformasyon toplumunda farkl siire¢lerden ortaya ciktigini sdylemek miimkiindiir.
Birinci donemde seri Uretimle ilgili olarak daha az yetenek yeterli olmusken,
enformasyon toplumunun karmasiklig1 sebebiyle siirekli edinilmesi gereken beceriler

var olan becerilerin etkisinin azalmasina veya yok olmasina neden olmustur.
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2.5. Zaman ve Uzamin Doniisiimii

Zaman ve mekan arasindaki iligki modern veya post modern olarak adlandirilan
donemin 6nemli tanimlayict unsurlarindan olmustur. Zaman ve uzam arasindaki iligki
tarihsel siiregte doniisiime ugramistir. Endiistri sonrasi veya post modern olarak
adlandirilan dénemde ise zaman ve uzam olgularinda 6nemli kirilmalar yasanmistir. Bu
doniisiimiin sonucunda ise zaman ve uzamin biiyiik oranda esnek bir yapiya kavustugu
ortaya ¢ikmaktadir.

Insanlar ve nesneler arasindaki mesafe “sosyal uzam”da siirekli bir degisime
ugramistir. Iletisim teknolojileri ise sosyal sitemlerin yayilmasini miimkiin kilma
noktasinda (Fuchs, 2007, s. 73) islevsel olmustur. Bauman, zaman ve mekan1 yerinden
eden teknolojilerin tarafsiz olmadigini diisiinmektedir. Ona gore bu tiir teknolojiler,
mekanin kisa siirede soyulup yoksullastirilmasina neden olmaktadir. Ciinkii bu
teknolojiler, sermayenin kolayca hareket edebilmesini saglayarak bu hareketlerin
olumsuz toplumsal sonuclarinin yerelde kalanlar tarafindan anlagilmamasina neden
olmaktadir (Bauman, 2013, s. 79).

Ozetle, zaman ve uzamda yasanan doniisiimiin ekonomik, kiiltiirel, sosyal ve
politik alanlarda 6nemli etkileri olmustur. Bu doniisiim, kapitalist birikim modelinde ve

gazetecilik alaninda koklii doniisiimlere yol agmistir.

2.5.1. Zamanmn esneklesmesi
Bell (1999) zaman olgusunda yasanan doniisiimii, enformasyon toplumunda

zaman yOnetiminin envanter yonetiminden daha énemli oldugunu vurgulayarak agiklar.
Enformasyonun neredeyse es zamanli olarak iletilmesi “gercek zaman” kavramina denk
gelir (1999, s. Ixxviii). Zaman ve mekanda yasanan degisim, is yasamini etkilemektedir.
Mekanin 6liimii ve enformasyonun sinirlart asarak dolasabilmesi degisen kosullara gore
hizli hesaplamalarin yapilmasimi gerektirmistir. Ayrica kararlarin karmasikligindan
olusan problemlerle ugrasilmaktadir. Bu durum ise "siiresiz anlik bir zaman" ve
"zamanin en nadir meta" olmasiyla agiklanir (Bell, 1999, s. Ixxx). Dolayisiyla, post
endiistriyel toplumun yapisinda “zaman” olgusunda yasanan kokli doniigtimler
belirleyicidir.

Bell (1999) cografyanin maliyetler iizerindeki etkisini yitirdigini ifade eder.
Mesafe mekanin bir unsuru olmaktan ¢ikip zamanin bir islevi haline gelmistir.

Belirleyici degerler ise “iletisimin hizi ve zamanin maliyeti” olmustur.
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Mikrobilgisayarlarin yayilmasiyla sabit bolgeler daha az anlamli hale gelmistir (1999, s.
xlvii). Bu anlamda, enformasyon ve iletisim teknolojilerinin sagladigi esneklik

sayesinde “zaman” ve “uzam” oniindeki engeller gorece anlamini yitirmistir.

2.5.2. Akislar uzami
Castells (2005) yeni bir uzam anlayisin1 ortaya koyar. Akislar uzami, ag
toplumunun belirleyici bir 6zelligidir. Bu baglamda Castells, akislar uzamiyla mekanlar

3

uzami arasinda bir ayrima gider. Mekan “...fiziksel olarak paylasilan sinirlar i¢inde
kalan bir yerdir.” Sermaye, bilgi, teknoloji, goriintii, sesler ve semboller ise akigslar
uzaminda hareket eder (2005, s. 547-561). Bununla birlikte Castells’e gore “mekanlarin
uzami1” giinliik yasamin, sosyal ve politik alanlarda uzamsal deneyimde baskinligini
korumaya devam etmektedir. Ancak ag toplumunda temel islevler, akiglar uzami
etrafinda kendini hissettirme egilimi gostermektedir. Ag toplumunda, “akislar uzam1”
mekanlarin uzamina baskin gelir (Castells, 2004b, s. 146-147). Bu anlamda Castells’e
gore akiglar uzami, mekanlarin uzamini yapilandirir ve sekillendirir.

Enformasyon ve iletisim teknolojileri akislar uzaminin temelini olusturur.
Telekomiinikasyon ve bilgi islem gibi elektronik siire¢ler bu anlamda akislar uzaminin
katmanlarindan biridir. Diger bir katman ise “diigiim noktalari, merkezler ve
limanlardir.” Akiglar uzami, elektronik bir temele dayali olarak 6nemli islevlere sahip
mekanlari, birbirine baglar. Bu anlamda Castells, akislar uzaminin yapisal olarak
mekana sahip olmadigini ancak yine de bir mekana bagli oldugunu vurgular (Castells,
2005, s. 548-551).

Castells’in zamana iligkin agilimlar1 6nemli noktalara deginmektedir. Yeni
enformasyon teknolojileriyle sermayenin zamandan bagimsiz hareket edebilmesi 6nemli
Olglide kolaylasmigtir (2005, s. 576). Bu olgu ise sermaye ile is giicii arasindaki

iliskilerin daha asimetrik olmasina neden olmaktadir.

2.5.3. Zamansiz zaman
Castells (2005) zamansiz zaman kavraminin yeni toplumda baskin oldugunu ifade

etmektedir. Enformasyonel paradigma ve ag toplumu baglaminda gelisen olgularin
siralamasinda diizensizligin ortaya ¢ikmasi, zamansiz zaman kavramiyla iliskilidir. Bu
zaman anlayisinda “sikistirilma, anlik olma veya siralamada diizensiz kesintilerin

yapilmasi” 6n plana ¢ikar. Bagka bir ifadeyle sirali olgular dizisi olarak zaman, yerinden
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edilmeye c¢alisilir (2005, s. 612-613). Bu baglamda Castells’e (2004b) gore
enformasyon ve iletisim teknolojileri araliksiz bir sekilde zamani yenmeye es deyisle
ortadan kaldirmaya calismaktadir. Yillar1 saniyelere sikistirir ve saniyeleri saniyelere
boler. Castells, zamansiz zaman kavraminin esas olarak zamanin siralanmasini saf dis1
etme ¢abasi (2004b, s. 145) oldugunu sdylemektedir.

Castells, Bell’in diisiincelerine yakin olarak ag toplumunda zamanin sikistirilarak
bir degere doniistiriildigiini ifade eder (2005, s. 579). Zamanin esnek olarak
kullanilabilmesi agda yer alan birimlerin degisikliklere hizli bir sekilde uyum
saglamasina imkan saglamaktadir (Castells, 2005, s. 581).

Toffler (1981) zaman kavraminda kuramsal anlamda yasanan degisime vurgu
yapar. Ikinci dalgada zaman gecmisten gelecege dogru giden bir ¢izgi halindeyken
liclincli dalgada zaman kisaltilip uzatilabilen bir olgu olarak degerlendirilir. Zaman
esnektir ve kullanimina yeni sekiller verilmektedir (1981, s. 367-369). Bu noktada,
Toffler ile Castells’in zamanin esnek olmasi hakkindaki diisiincelerinin birbirine yakin
oldugunu séylemek miimkiindiir.

Zaman ve mekanin birbiriyle iligkili oldugunu sdyleyen Toffler (1981) mekan
algisiin ve mekanla olan iligkinin de iiglincli dalga ile degismeye basladigini soyler.
Insanlarin mesajlar1 daha uzaga gider ve insanlar yerelle birlikte evrensel olan ile
ilgilidir. Gelisen uydu teknolojisiyle haritalar duragan olmaktan cikip daha hareketli
olmaktadir. Boylelikle diinyada olan biten detaylartyla bilinebilmektedir (1981, s. 371).

Bauman (2017a) zamanimn istiinligine dikkat ¢ekmektedir. Zamanla mekéan
arasindaki miicadelede zaman {stiin ¢ikmistir. Hareketin hizi1 dogal sinirina varmustir.
Iktidarin hareket kabiliyeti elektronik sinyallerin hiziyla orantilidir. Iktidar, aym
zamanda mekana olan bagimliligindan kurtulmustur ¢ilinkii iktidarin hareket etmesi

Bauman'in deyisiyle goz acip kapayincaya kadar olur (2017a, s. 34-35).

2.5.4. Zaman ve mekanin sikismasi veya birlesmesi

Zaman ve uzam arasindaki doniisiimii ele alan 6nemli teorisyenlerden Giddens,
modern oncesi zamanlarda zamanin hesaplanmasinin uzama bagli oldugunu ifade eder.
Modern donemde zamanin mekanik olarak Olgiilmesiyle birlikte zaman uzamdan
ayrilmaya baslamistir (Giddens, 2020, s. 24-26). Dolayisiyla modern dncesi toplumlarda

uzam ve yore birbiriyle ¢akisirken modernlikle birlikte uzam yoéreden koparilir. Bunu
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saglayan ise uzak olan ile gergeklestirilen iliskilerin gelistirilmesidir (Giddens, 2020, s.
24-27).

Ulasim teknolojilerinde yasanan ilerleme sayesinde kentler arasindaki mesafe
kisalmistir. Bu durum "zaman-mekan birlesmesi" kavramiyla acgiklanmaktadir.
(Giddens, 2005a, s. 128). Modernligin temel unsurlarindan olan zaman ve uzamin
ayrilmasi (Giddens, 1994, s. 24) Giddens'in modern ¢agin énemli "siireksizliklerinden"
biri olarak gosterdigi “degisim hiz1" (1994, s. 13) araciligiyla iyice belirginlesmistir.

Harvey (1997) zaman ve mekan iliskisindeki bu déniisiimii, "zaman ve mekan
sikigmast" olarak kavramsallastirmaktadir. Post-modern durumda zaman ve mekan
stkismasinda yogunlagsmanin oldugunu ifade eden Harvey, bu kavramla artan hiza ve
mekanin oniindeki engellerin azalmasina dikkat ¢eker (1997, s. 270). Baska bir ifadeyle,
enformasyon teknolojisinde yasanan doniisiim, zaman ve mekam sikistirir (Kumar,
2010, s. 24).

Mekanin  oOniindeki engellerin  kalkmast ise enformasyon ve iletisim
teknolojilerindeki gelismelerle ve ulagimin yayilmasi sayesinde gergeklesmistir. Bu
baglamda yeni teknolojiler sayesinde uzam {izerindeki kontroliin artmasi, uzamin
genislemesini beraberinde getirmistir. Bagka bir ifadeyle, enformasyon ve iletisim
teknolojileri aracilifiyla daha uzak uzamlara kolay bir sekilde ulasilabilmektedir.
Benzer sekilde yeni teknolojiler araciligiyla zamanin "gercek zaman"da islemesi
zamanin Onemini artirmaktadir (Dijk, 2016, s. 240-244). Modern iletisim araglarinin
diger bir etkisi "yalitilmis mekanin kayb1" seklinde ortaya ¢ikar. Kitle iletisim araglari
sayesinde yalitilmis mekanlarda yasayan insanlar arasindaki iletisimin etkisi artmastir.
Bunun sonucunda ise toplumlarin mobilizasyonu artmistir (Bell, 1967, s. 108-110).

Bauman (2012) ise zaman ve mekan iliskisinde yasanan doniisiimdeki
esitsizliklere dikkat cekmektedir. Ona gore mekanin kiigiilmesiyle birlikte zamanin akist

3

durdurulmaktadir. Ote yandan birinci diinya iilkelerinde yasayan insanlar “zaman
sikintis1” ¢ekerken karsi diinyada yasayan insanlar zamani kontrol etme noktasinda
yetersiz kalir. Birinci diinyadaki insanlar “zaman” igerisinde yasar ve mekan onlar igin
onemli degildir. Ote yandan ikinci diinyada yasayanlar ise mekana bagimlidir. Bauman,
kiiresel is insanlarinin veya kiiresel kiiltiir yonetici gibi gruplarin dahil oldugu birinci
diinyanin, devlet smirlarma takilmadiginmi belirtmektedir cilinkii bu smirlar sermaye,

mallar ve finans icin kaldirilmistir. Es deyisle, bu insanlar “yersiz yurtsuz” diinyanin

bireyleridir. Diger taraftan go¢ kontrolii, oturma izni kanunlar1 ve sifir hosgorii gibi
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politikalar ikinci diinya insanlar i¢in gecerligini korumaktadir (2012, s. 91-93). Bu
baglamda, enformasyon toplumu kuramcilarinin belirttigi {izere zaman ve uzam
oniindeki engeller biitiinliyle kalkmamustir. Ekonomik ve politik esitsizliklerin yeniden
liretimi, zaman ve uzam Oniindeki engellerin de yeniden {liretimine neden olmaktadir.
Zaman ve uzamda yasanan doniisiim, kiiresellesme olgusunun etkisini artirmistir.
Bir sonraki baslikta kiiresellesme basligi ele alinmustir. Kiiresellesme kavrami

tanimlanarak kapitalist iiretim bi¢imi ile arasindaki iliskisi incelenmistir.

2.6. Kiiresellesme

Kiiresellesme olgusunun birgok tanimi mevcuttur. Giddens’in yaklagimiyla
kiiresellesme, zaman ve uzam uzaklagsmasidir. Harvey ise kiiresellesmeyi diinyanin
kiigiilmesine neden olan zaman mekan sikigmasi olarak ele almistir (Guillén, 2010, s.
4). Kiiresellesme ayni zamanda metalarin, insanlarin, kiiltiiriin, ekonominin ve bilginin
(Guillén, 2010; Ritzer, 2011b; Axford, 2013; Hardt ve Negri, 2014) smurlar 6tesi akist
olarak tanimlanmaktadir.

Giddens (1994) kiiresellesme analizlerine modernligi koymaktadir. Buna gore
modernlik kiiresellesmektedir. Giddens, toplumsal yasamin zaman ve uzam iizerinde
nasil yapilandirildiginin énemli oldugunu sdyleyerek zaman ve uzam uzaklagmasinin
modern donemde yiiksek oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla yerel katilimlarla uzak
etkilesim arasindaki iliski, zaman ve uzam uzaklagsmasmin diizeyine bagli olarak
esneklik gostermektir. Bu noktada Giddens'a gore kiiresellesme, bu esneme siireciyle
iligkilidir (1994, s. 62). Baska bir ifadeyle, ¢agdas toplumda zaman ve uzamin
uzaklasma diizeyinin yiiksek olmasiyla toplumlarin uzak iligkilerle daha etkili bir
sekilde etkilesime girdigini sdylemek miimkiindiir. Ayrica kiiresellesme, uzam ve
zaman uzaklagsmasinda yaganan esneklik boyutuna bagli olarak etkisini artirmaktadir.

Giddens (2014) kiiresellesmeyi yerel olaylarin uzaktaki iligkiler tarafindan
bi¢imlendirilmesi veya tam tersinin ger¢eklesmesi ve diinya genelinde toplumsal
iliskilerin yogunlagsmasi seklinde tanimlamaktadir (2014, s. 81). Bagka bir ifadeyle
modernlik, uzak mesafeler arasi iliskileri miimkiin kilar. Ornegin yiiz yiize
gerceklesmesi miimkiin olmayan iliskilere olanak saglamasiyla mekani yerden koparir.
Bu da modernligin kiiresellestirici 6zelligini (Tomlinson, 2013, s. 83) gdstermektedir.

Kiiresellesme, modern diinyadaki akiskanlarin, bir¢ok alanda etkisini gostermesini

saglayan 6nemli bir olgudur. Ritzer'in (2011b) kiiresellesme taniminda akiskanlar 6n
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plana ¢ikmaktadir. Ritzer, kiiresellesmeyi "artan akiskanliklar ve biiyiiyen akintilar ile
bunlarin karsilastigi ve yarattigi yapilar igeren gezegen c¢apindaki siireg(ler)" olarak
tanimlamaktadir. Ritzer'e gore kiiresellesme siirecinde yapilar, akintilar1 hizlandirir veya
engeller (2011b, s. 20). Diinya 6l¢eginde internetin de dahil oldugu iletisim aglari,
akintilar1 hizlandiran yapilar iken ulus devletler tarafindan ¢ikarilan engeller ise kiiresel
akintilara engel olan yapilara 6rnek olarak verilebilir (Ritzer, 2011b, s. 33-39).
Uluslararas: sirketlerin, yasamini devam ettirmesinde iletisimin rolii merkezidir.
Enformasyon ve iletisim teknolojileri, sirketlerin is yapmasinda is giicii ve fabrikalar
kadar (Kumar, 2010, s. 20) onemlidir. Bu baglamda kiiresel iletisim sistemlerini

kiiresellesmeyi hizlandiran yapilar olarak degerlendirmek miimkiindiir.

2.6.1. Kiiresellesen ekonomi

Enformasyon ve iletisim teknolojilerinin akintilar1 kolay hale getirmesiyle ortaya
cikan ekonomi kiireseldir. Castells, "gercek ya da secilen bir zamanda tiim gezegen
Olceginde tek birim olarak isleme kapasitesindeki bir ekonomi" seklinde tanimladigi
kiiresel ekonominin yirminci yiizyilin son donemlerinde ortaya ¢iktigini belirtmektedir.
Kapitalizmin kiiresellesmesi; enformasyon ve iletisim teknolojilerinin sagladig: alt yapa,
devlet denetiminin kaldirilmasi ve serbestlestirme politikalar1 sayesinde tam anlamiyla
gerceklesmistir (Castells2014, s. 367).

Kiiresel ekonominin birbirine bagimliligimi saglayan aglar, onemli islevler
tistlenmistir. Castells’e gore Yyeni enformasyon teknolojisi merkezsizlestirmeyi
saglamaktadir. Koordinasyon, merkezsizlestirme ve siirekli degisimin islenmesinde yeni
diigimlerin uyumu ve aglarin birlesimi teknoloji sayesinde miimkiin hale gelmektedir
(2004c, s. 153-154).

Mal ve hizmetlerin iiretimi, dagitimi ve yonetiminde uluslararasilasmada 1990’11
yillarda artan bir siire¢ yasanmigtir. Dogrudan yabanci yatirimlarin artmasi, ¢ok uluslu
sirketlerin kiiresel ekonomideki belirleyici iiretici rolii ve uluslararasi aglarin olugmasi
tiretimin uluslararasilasmasinin {i¢ yoniinii (Castells, 2005, s. 147) olusturmaktadir.

Castells (2005) ekonominin kiiresellesmesinde enformasyonel teknolojilerin
onemini belirtmekle birlikte kiiresellestirici kuruluslarin etkisine de deginmektedir.
Buna gore G-7 gibi zengin lilkeler, Uluslararas1 Para Fonu, Diinya Bankasi, Diinya
Ticaret Orgiitii gibi orgiit ve iilkeler ekonominin kiiresellesmesinde belirleyici bir role

sahip olmustur. Kiiresellesmeyi hizlandiran politikalar bu uluslararast kurumlar
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tarafindan uygulamaya sokulmustur. Finans piyasalar1 basta olmak {lizere iilkelerin
icinde ekonomik faaliyetlerin yasal diizenlemelerden muaf tutulmasi, ticaretin ve
yatirrmlarin  uluslararasi1  Olgekte serbestlestirilmesi ve kamuya ait sirketlerin
Ozellestirilmesi (2005, s. 172) gibi neoliberal politikalar, kiiresellesmenin yayilmasini
hizlandirmstir.

Kiiresel ekonominin entegrasyonunu saglayan bu politikalar, tarihsel siireg
icerisinde kisa bir zaman diliminde uygulamaya konulmustur. ABD’de 1970’lerin
ortalarinda benimsenen bu politikalar Ingiltere’de 1980’lerin baslarinda yiiriirliige
konulmustur. Daha sonra Avrupa Birliginde 1980’lerde yayilan bu politikalar, 1990’11
yillarda ise diinyanin biiyiikk bir kismina yayilmistir. Bu baglamda bu politikalar,
uluslararasi ekonomik sistemin insasinda (Castells, 2005, s. 172) belirleyici olmustur.

Finans sektoriiniin kiiresellesmesinde benzer neoliberal politikalar uygulanmistir.
Ingiltere ve ABD basta olmak iizere tiim diinyada 1980’lerden itibaren finans
sektoriinde deregiilasyon politikalar1 gergeklestirilmistir. Finans sektoriinde kiiresel
diizeyde birlesmeler yaganmis ve finans sektorii kiiresel diizeyde birlesmistir. Bilgisayar
teknolojilerinde yasanan ilerlemeler, karmasik mali {iriinlerin tasariminin ve izlenmesi
gibi alanlarda biiyiik kolayliklar saglayarak finans sektoriiniin teknolojik alt yapisini
(Castells, 2005, s. 191-192) giiglendirmistir. Ekonominin yogun bir sekilde
kiiresellesmesi, kapitalist birikim modelinin diinyadaki tiim iilkeler arasinda esit isleyip
islemedigini giindeme getirmektedir.

Harvey (2004) “yeni emperyalizm” kavrami ile kapitalizmin kiiresel diizeyde
nasil isledigini ortaya koymaktadir. Harvey, “devlet ve imparatorluk siyaseti” ile
“sermayenin zaman ve mekandaki birikiminin molekiiler siiregleri” arasindaki ¢eliskili
bir birlesim olarak “kapitalist emperyalizm™i analizlerinin merkezine almaktadir.
Harvey, bu kavramsallastirma ile bir devletin giiciinii, bir bagka devletin kaynaklarinin
seferber edilmesi lizerine insa edilen bir siyasi proje olarak emperyalizm ile sermayenin
kullanimin ve yonetiminin 6nem kazandig belirli bir zaman ve mekan i¢indeki siyasi-
ekonomik siirecin yayilmasi seklindeki emperyalizm arasindaki karigimi, analiz
etmektedir. Harvey ilki ile ¢ikarlarinin korunmasi ve hedeflerine ulasilmasi noktasinda
bir devletin izledigi siyasi, diplomatik ve askeri stratejileri isaret etmektedir. ikincisi ile
mekanda siirekli olarak yer degistiren sermaye hareketleri, bilgi akisi, teknoloji transferi

ve ekonomik gii¢ gibi kapitalist olgulara dikkat ¢cekmektedir (2004, s. 23-24).
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ABD’nin Irak’a askeri miidahalesinin petrol kaynaklari tizerindeki denetiminin bir
aract oldugunu belirten Harvey, askeri hareketlerin emperyalist buz dagmin goriinen
yiizii oldugunu soylemektedir. Harvey, kiiresel diizenlemeler ile hegemon devlet
gliciiniin bir arada miibadele siireclerinde yasanan esitsizlikleri, hegemon giiciin faydasi
olacak gekilde kullandigini belirtmektedir. Bu siire¢, diinyanin geri kalan iilkelerinden
hara¢ almanin yontemidir. Harvey, serbest ticareti ve disa agik sermaye piyasalarini ileri
kapitalist iilkelerde konuslanan tekelci giiglerin ¢ikarina isleyen baslica araglar olarak
degerlendirmektedir. Bu giicler, ayn1 zamanda kiiresel kapitalizmde ticaret, iiretim,
hizmet ve finans sektorlerinin yonetiminde basat giigtiir. ABD destekli IMF ve DTO
gibi Orgiitlerin 6nemli roller iistlendigini savunan Harvey, diinya piyasalarinin bu
kurumlar araciligiyla disariya agilmaya zorlandigin1 ve kabul etmeyenlere de biiyiik
acik piyasalarin kapatildigini belirtmektedir. Ozetle, Harvey’e gore IMF ve DTO,
kiiresel diizeyde el koyarak olusturulan “birikimin” temel kurumlart (2004, s. 150)
arasinda yer almaktadir.

Bir diger 6nemli isim Immanuel Wallerstein (2014) diinya sistemler analizi
teorisiyle kiiresel kapitalist ekonomiyi incelemektedir. Wallerstein’a gdre cagdas
ekonominin kdkenleri 16. ylizyila kadar gitmektedir. Es deyisle, ona gore gegmiste de
kapitalist bir ekonomi islemekteydi. Wallerstein, diinya ekonomisinde bir is boliimiiniin
gerceklestigini - belirtmektedir. Bu cografi alanda ise mallarin miibadelesinin,
sermayenin ve is giiclinlin akis1 yasanmaktadir. Modern diinya sisteminin olusmasini
saglayan temel etmenlerden biri kapitalizmin sonsuz birikime oncelik vermesidir. Ayn1
zamanda diinya ekonomisi, politik bir yap1 veya homojen bir kiiltiirden daha ¢ok olusan
is boliimii sayesinde islemektedir (2014, s. 51-52).

Wallerstein’in (2014) kuramina goére kapitalist diinya ekonomisinde yaganan
eksenel is boliimii merkez ile ¢evre iilkelerin iirettigi {irtinlerin de boliinmesine neden
olmaktadir. Wallerstein, merkez ve cevre iliskilerinde iiretim siireclerinin karlilik
derecesinin belirleyici oldugunu soylemektedir. Karhilik, tekellesme olgusuyla
iligkilidir. Wallerstein, bu noktada merkeze 6zgili liretim siireclerinin kismi tekeller
tarafindan yiiriitiildiigiinti belirtmektedir. Cevre iilkelerin {iretim siiregleri ise daha ¢ok
rekabetci bir yapiya sahiptir. Merkez ile c¢evre arasinda miibadele yasandiginda ise
kismen tekellesmis iiriinler, rekabetci iirlinlere gore daha avantajlidir. Bunun sonucunda

ise g¢evresel Uretimin rekabet¢i iiriinlerinden merkezin {reticilerine dogru bir “artt
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deger” akis1 yasanmaktadir. Wallerstein, bu dengesiz akisi esitsiz miibadele olarak
tanimlamaktadir (2014, s. 59).

Diinya sistemler teorisinde Wallerstein’in (2014) yari-¢evre iilkeler olarak
tanimladig1 kategori ise orta derecede giice sahip olup hiyerarsinin altina veya iistiine
¢ikma potansiyeli olan {iilkelerdir. Bununla birlikte en giigsiiz devletler, somiirgeye
maruz kalan iilkelerdir. Giuiglii devletlerin zayif iilkelerle kurdugu iligkiler baski
temellidir. Gilglii iilkelerde konumlanan sirketlerin kar saglayacagi sekilde tiretim
faktorlerinin akisi, zayif iilkelere olacak sekilde diizenlenerek zayif {ilkelerin sinirlarini
acmasi istenir. Ote yandan giiclii iilkeler, cevre iilkelerin tarim ya da tekstil gibi

tirtinlerinin kendi sinirlarina olan akisina kisitlamalar getirmektedir (2014, s. 102-5).

2.6.2. imparatorluk olarak kiiresellesme

Ekonominin kiiresel olarak isledigini savunan onemli diisiiniirlerden Hardt ve
Negri, "imparatorluk" kavramiyla kiiresellesme tartismalarinda yer almaktadir. Hardt ve
Negri'nin imparatorluk kavrami, post moderndir. Clinkii egemenligi bir yere dayandiran
modern yaklasimdan farkli olarak egemenligi hicbir yere dayandirmaz. Es deyisle,
hakimiyet mekanin diginda gergeklesir (Ritzer ve Stepnisky, 2018, s. 620).

[mparatorlugun smirlar1 yoktur. Sabit smirlar1 olmayan imparatorluk, siirekli
siirlarint genisletir ve kiiresel alanlari birbirine birlestirir. Bu baglamda imparatorluk
“merkezsizdir.” Imparatorlugun diger bir ézelligi ise yurtsuzlastiran bir ydnetim araci
olmasidir (Hardt ve Negri, 2014, s. 145). Hardt ve Negri (2001) imparatorluk
calismasinda emege iliskin analizlerinde "art1 degerin iiretiminde" diisiinsel, iletisimsel
ve maddi olmayan eme@in® merkezi roliine dikkat ceker. Artik sdmiirii, sadece
fabrikayla sinirlh degildir. Kapitalist somiirii iligkileri, her yere dogru genislemektedir.
Bagka bir ifadeyle imparatorluk, diinya iretiminin yok yeridir. Bu alanda ise emek
somiiriilmektedir (2001, s. 209-210).

Hardt ve Negri (2018) imparatorluk calismasinda enformasyon ekonomisinde
dretimin “merkezsizlestigini” belirtmektedir. Hardt ve Negri endiistriyel donem ile
enformasyonel donemi bu agidan birbirinden farkli donemler olarak ele almaktadir.
Buna gore endiistriyel paradigmada iiretim, yogun olarak bir araya getirilmistir.

Endiistriyel seri iiretimin verimliligin saglanmasi, fabrika mekanin olusturulmasini ve

® Hardt ve Negri, hizmet, kiiltiirel iiriin, bilgi ve iletisim gibi maddi olmayan iiretimi gergeklestiren emegi
maddi olmayan emek olarak tanimlamaktadir. (2001: 290)
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aynt zamanda tasima ve iletisim silireclerinin kolaylagsmasi amaciyla {iretimin
yogunlagmasini gerektirmekteydi. Bu siireglerin ise birbirine yakin olmasi bir diger
gerekliliktir (2018, s. 299).

Hardt ve Negri’ye (2018) gore iiretimin yogunlagmasi bir zorunluluk olmaktan
cikmigtir. Bunu saglayan ise endiistrinin enformatiklesmesi ve hizmet iiretiminin artan
baskinligidir. Dolayistyla biiyiikliik ve verimlilik arasindaki iligkinin bir anlam1 yoktur.
Uretimin yersiz yurtsuzlasmasi, telekomiinikasyon ve enformasyon teknolojileri
sayesinde miimkiin hale gelmistir. Boylelikle “iletisim ve denetim” uzak mesafelerden
bile ger¢eklesebilmektedir. Tek bir metanin es zamanli iiretiminde farkli iiretim
imkanlari, es giidiimlii bir sekilde kullanilarak fabrikalarin farkli bolgelere dagilmasini
saglamaktadir. Sadece enformasyon teknolojilerinin kullanildig1 isler ise fabrika
mekanina olan ihtiyaci bile ortadan kaldirmaktadir (2018, s. 299-300).

Hardt ve Negri’ye (2018) gore bilgi ve enformasyonun islenmesiyle ugrasan
“maddi olmayan emek” olgusunda yersiz yurtsuzlagsma egilimi daha belirgindir. Ciinkii
iletisim aglarinda gergeklesen bu tiir islerin ger¢eklesmesinde yerin ve mesafenin pek
bir 6nemi kalmamaktadir. Enformasyon aglarinin mekansal kisitlamalar1 ortadan
kaldirmas1 ise sermayeye avantajlar saglamaktadir. Bu avantaj ise sermayenin emek
karsisinda {istiin olmasina neden olarak emegin daha giivencesiz olma kosullarina zemin
hazirlamaktadir (2018, s. 299-300). Hard ve Negri’nin maddi olmayan emek kavrami
calismanin “maddi olmayan emek” basliginda ele alinmistir.

Kiiresellesme kapsaminda akintilarin hizlanmasi, toplumsal siirecler agisindan
onemli olan kati yapilarin zarar gérmesine neden olmaktadir. Bunun sonucunda ise

kiiresel risk toplumu ortaya ¢ikmaktadir.

2.6.3. Kiiresel risk toplumu
Beck (2000) kiiresellesme ve bireysellesme alanlarina iligkin yaptig1 analizlerde

denetimden ¢ikmig bir diinyada “sosyal krizler veya sosyal problemler” gibi yapisal
sorunlarin bireylere birer risk olarak doniistiigiinii belirtmektedir. Baska bir deyisle,
diger yapilarla iligkili olan basarisizliklar, bireysel basarisizliga dontismektedir (2000, s.
167). Beck, kiiresellesmenin bir sonucu olarak da bu olgunun kaginilmaz oldugunu
belirtmektedir.

Kiiresel riskler konusunda modernitenin kilit kurumlarinin artik sorunlar1 ¢6zmek

yerine, risklerin kaynagi haline geldigini belirten Beck (2009) bunun sonucunda diinya
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risk toplumunda yeni bir tiir bireyselligin oraya ¢iktigini ifade etmektedir. Kiiresel
diinyanin belirsizlikleriyle karsilagan bireyler, karar verme noktasinda tek basmadir.
Bilim, medya, is diinyas1 gibi kurumlar ise artik bu riskleri tanimlama ve kontrol etme
pozisyonundan uzaktir (2009, s. 54-55).

Risk rejiminin yayilmasiyla birlikte ¢alisanlar ve ulus devletler bagimsizliklarini
yitirmektedir. Bununla birlikte kolektivizmin ve giivencenin geleneksel aglari
cokmektedir. Bireyler ise kendi yasamlarinin  sorumlulu§unu istlenmeye
zorlanmaktadir (Mythen, 2004, s. 122). Bu baglamda risk toplumunda risk,
rutinlesmekte ve bireysellesmektedir. Bu toplum modelinde ayni zamanda sorumluluk,
kurumlardan bireylere ge¢mektedir (Mythen, 2004, s. 139). Bu baglamda, riskler
toplumsal olarak {iretilirken, bunlarla miicadele etme gerekliligi ise bireyseldir (Beck ve
Beck-Gernsheim, 2002, s. xvii). Baska bir ifadeyle riskler, bireysellesmektedir.

Beck (2014) risk rejimini giivencesizligin, belirsizligin ve smirlarin
kaybolmasinin ekonomi politigi olarak kavramsallastirmaktadir. Beck, risk rejimini
kiiresellesme, ekolojiklestirme, dijitallesme, bireysellesme ve isin siyasallagsmasi
basliklarinda inceler. Kiiresellesme basliginda, Beck’e gore fordist rejimde i ve ¢alisma
yerele bagli iken risk rejiminde kiiresellesmenin ve yerellesmenin diyalektigi
cergevesinde is ve iiretimin “sosyal mekansizlagtirilmasi” yaganmaktadir. Beck’e gore
bir tiir “igsel kiiresellesme” yasanmaktadir. Bu kiiresellesme “i¢sel hareketliligin™
yerellesmesinden ve “ag tabanli iiretim” gergeklestiren sirketlerden olusmaktadir.
Beck’e gore calismanin, yerellesme ve kiiresellesme diizeyinde dagiliminin tahmin
edilemez sonuglart bulunmaktadir. Ancak, sermayenin ulusotesi akisinin yarattigi
riskler, kiiltiirel olarak yerele bagli emegi etkilemektedir. Ayn1 zamanda toplumun ve
devletin temelleri de tehdit altindadir. Beck, emegin, kiiresel ve yerel diizeyde
orgiitlenmis halinin olumsuz sonuglar1 olarak Endonezya ve Giineydogu Asya
tilkelerindeki milyonlarca “yeni” igsiz ve fakir insan1 6rnek verir (2014, s. 73).

Serbest diinya piyasasi ideolojisinin ¢evresel yikimlara sebep oldugunu belirten
Beck (2014) ekolojik risklerin ayn1 zamanda sermaye, is giicii piyasasi ve meslekler i¢in
risklere doniistiigiinii  belirtmektedir. Beck, dijitallesmeyi ise kiiresellesmeyi ve
bireysellesmeyi zorunlu kilan ve kolaylastiran bir slire¢ olarak goérmektedir.
Dijitallesmenin  yeni  bir okuryazarlik oldugunu belirten Beck, bu dili

gelistiremeyenlerin sosyal iletisimin ¢evresinden diglanacagini savunmaktadir. Ayrica
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yeni bir “ag tabanli konargdger” bir is giiciiniin ortaya ¢iktigini ifade eden Beck, bu yeni
is glicliniin uzami asarak sinirlar ve kitalar 6tesi ¢alistigini sdylemektedir (2014, s. 75).

Risk rejiminde ¢alismanin esneklestirilmesinin bir sonucu olarak bireysellesmeyi
ele alan Beck (2014) yasam diinyasinin geleneksizlestirilmesi sonucunda standart
biyografinin, tercihli yasam diinyasina doniistiigiinii sOylemektedir. Bu yeni yasam
Oykiisii, ayn1 zamanda “kendin yap biyografisi” es deyisle “risk yasam oOykiisiidiir”.
Calisma zaman ve kontrat tarafindan pargalanmistir. Beck, esneklestirmenin gelirin
yeniden dagilimmin bir politikasi olarak da incelemektedir. Ona gore calismayi
esneklestirme, gelirden bagimsiz degildir ¢linkii calisma siiresi boliindiikge gelirin
yeniden dagiliminda diisiis yasanmaktadir. Dolayisiyla Beck’e gore calisma zamanina
iligkin diizenlemeler, her zaman gelirin yeniden dagiliminin politikalar1 olmustur. Bu
politikalar ise toplumda yeni giivencesizlikler ve esitsizliklerin dogmasina neden
olmaktadir (2014, s. 75-80).

Risk toplumu kuramcist Beck, her seyin miimkiin oldugu ancak higbir seyin
tahmin edilemeyecegi ve kontrol edilemeyecegi bir risk rejiminde yasadigimizi ifade
etmektedir (2014, s. 77). 21. yiizyilda kiresel riskler, toplumun doniisiimiinde
belirleyicidir. Beck'in diinya risk toplumu teorisi, kiiresel Olgekte artan iiretilmis
belirsizlige isaret etmektedir. Bu belirsizlikleri kontrol etmesi gereken devlet ve bilim

gibi kurumlarin ise etkisi azalmistir (2009, s. 55).

2.6.4. Kiiresellesme ve belirsizlik

Modernitenin ve kapitalizmin yapisinda belirsizligin giiniimiizde aldig1 bigim
cagdas diisiiniirlerin lizerinde durdugu 6nemli konular arasindadir.

Akigkan modernite yaklasimiyla modernitede yasanan donilisiimii inceleyen
Bauman "degisimin ve belirsizligin" akiskan modernitenin 6zelligi oldugunu ifade eder
(2017a, s. 12). Bauman'n kati modernite olarak adlandirdigi dénem ise "gelecegi
kontrol etmek ve kesinlestirmek" i¢in ¢abalar (2017a, s. 13). Cagdas toplumda ise boyle
bir anlayisin olmayisi kiiresel toplumda, belirsizligin birgok alanda kendisini
gostermesine neden olmaktadir.

Modernligin kiiresellesme iizerindeki etkilerinin daha iyi anlasilmasi agisindan
Bauman’in (2017a) akiskan modernite kuramini hatirlatmakta yarar bulunmaktadir.
Bauman'a gore modernite, en basindan beri bir eritme ¢abasidir. Ancak modernite

fikrinde yasanan degisimle birlikte bu sefer fazlasiyla kati olan yapilarin eritilmesi s6z
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konusu olmustur. Bauman'a gore kati yapilarin dagilmasindan olusan belirsizlik,
moderniteyi harekete gecirmistir. Ancak kalict olanla ve gecici olanin arasindaki iligki
akigkan modernite ile tersine donmiistiir. Bu dénemde kisa, gecici olan ve kolay bir
sekilde birakilip giden daha degerlidir (2017a, s. 15-16). Bu anlamda kiiresellesme
stireclerinin ~ hizlanmasiyla, sermayenin  gegici  olan1  kontrol  edebilmesi
kolaylagsmaktadir. Es deyisle sermayenin hareketleri daha hizlidir.

Sennett (2017) bugiinkii belirsizligin ayirt edici 6zelliginin higbir tarihi felaket
olmaksizin belirsizligin ortaya c¢ikmasi oldugunu sdylemektedir. Istikrarsizlik
normallesmistir ve belirsizlik kapitalizmin isleyisinde yer almaktadir (2017, s. 32).

Bauman, Crozier'den (1964) faydalanarak belirsizligin iktidar siireglerinde nasil
kullanildigini agiklar. Giivencesizligin temelinde belirsizlik yatar. Belirsizlik, bir gii¢
aract olarak da kullanilabilmektedir. Belirsizlik kaynagina daha yakin olan, yonetme
noktasinda daha istiindiir. Belirsizligin hedefi haline gelen ise savunmasizdir. Bu
anlamda, hareketleri tahmin edilebilen ile hareketleri tahmin edilemeyen seklinde iki
grup ortaya ¢ikmaktadir. Hareketli olan daha avantajliyken sabit olan ise dezavantajli
konumdadir. Sabit olanla esnek olan arasindaki miicadele anlamina da gelen bu siiregte
esnek olanlar daha ¢ok avantaja sahipken sabit olanlar belirsizlikle karsilasir.
Dolayisiyla yasanan “giivencesizligin manipiilasyonu”dur (Bauman, 2013, s. 57). Bu
anlamda iktidara yakin olanlar, belirsizlige maruz kalanlar1 daha kolay bir sekilde
yonetebilmektedir.

Bu aynm1 zamanda sabit olan ile hareketli olan arasindaki iktidar savasidir.
Hareketli olan, segme 6zgiirliigii olan ve tahmin edilemeyen gii¢ler, imkanlar1 ortadan
kaldirilmis veya smirlandirilmis gruplar karsisinda kazanirlar. Segenegi bol olanlar,
rutinlere sikistirilmis gruplarin siirekli etkisizlestiren bir belirsizlik yasamasina neden
olur. Bunun sonucunda sabit olanlar giivencesizlik yasar. Bu baglamda, sabit olanlarin
esnek olanlara verdikleri hamleler veya cevaplar, esnek olanlarin kendi durumlarini
veya gelecek planlarini tehdit eden riskler, arasina giremez (Bauman, 2013, s. 57). Es
deyisle, hareketleri tahmin edilebilir olanlarin hareket halinde olanlar1 iktidar diizeyinde
etkileme sanslar1 bulunmamaktadir.

Hareketli olanlarin hareketsiz olanlarin eylemlerini daha kolay takip edebildigi bir
donem igerisindeyiz. Post-panoptik olarak adlandirilan gozetim anlayisi, yasamin tiim
alanlarinda goriilmektedir. Bu kontrol mekanizmalarinin emek siireglerini  de

kapsadigini sdylemek miimkiindiir.
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Post-panoptik  olarak adlandirilan  donemde iktidar araglarimi  ellerinde
bulunduranlar goriinmez (Bauman ve Lyon, 2016, s. 23) hale gelmektedir. Panoptikon,
temelinde gozlemledigi insanlarin hareketlerini kisitlamay1 hedefleyen kat1 bir sistemdi.
Ornegin, hapishane modelinde zaman zaman gardiyanlarin varligin1 somut bir sekilde
gostermesi gerekmekteydi. Bauman'in akiskan gézetim olarak adlandirdigi donemde ise
elektronik araglarin sagladig1 olanaklar sayesinde iktidar, mekanla (Bauman ve Lyon,
2016, s. 14-15) iliskisinde tstiin ¢cikmistir. Es deyisle, iktidarin mekana olan bagimliligi
azalmstir.

Bauman'in (2017a) akiskan modernitede emek {izerine yaptigi analizler
aydmlaticidir. Emegin doniisiimiinde zaman ve mekan iliskisinde yasanan degisimin
onemli bir etkisi vardir. Bauman, katt modernite doneminde igverenin ve is¢inin ayni
mekana bagimli oldugunu sdyler. Sermayenin yeniden iiretimi i¢in is¢ilere ihtiyag
duyulurken isciler de yasamini idame ettirmek igin sermayeye ihtiyag duymaktadir.
Ikisinin bulusma alani ise fabrikadir (2017a, s. 214). Ote yandan, kiiresellesme
sayesinde sermayenin hareket yetenegini artirmasiyla birlikte Bauman'a gére iki grup
arasindaki iliskinin asimetrik diizeyi artmistir.

Sermaye ve is giicii arasindaki iligkilerde yasanan doniisiime gegmisin derebeyleri
ornek verilebilir. Derebeyleri de is giiciiniin ihtiyaclariyla fazla ilgilenmemekle
suglanmistir. Ancak derebeylerin mekan degistirme veya mekan iizerindeki hareket
kabiliyeti sinirhidir. Cagdas kapitalistler ise akiskan dinamikler sayesinde direngli
simirlamalara rastlamaz (Bauman, 2012, s. 17-18). Bu baglamda Bauman'a gore
sermaye, kiiresellesmenin sagladigi imkénlar sayesinde yerini begenmedigi zaman
kolay bir sekilde harekete gecebilmektedir. Ote yandan, isgiler ise yerellige saplanip
kalmaktadir.

Sermayenin kazandig1 yiiksek hareket kabiliyeti “gii¢ ile yiikiimliilik” arasindaki
baglantinin da kopmasi anlamina gelmektedir. Sermaye, ¢alisanlar, ihtiya¢ sahipleri ve
gelecek nesillere karsi olan yiikiimliiliiklerinden kurtulmaktadir. Es deyisle, toplumun
varligini siirdiirebilmesinde katki saglama sorumlulugundan siyrilmaktadir. Bauman, bu
kagisi, “giiciin mekan disi dogas1” ile “biitiin yagamin” mekana olan bagimlilig
arasindaki yeni asimetrik iliskiye baglamaktadir. Bauman’a gore gii¢, haber vermeden
taginabilmektedir. Bunun sonucunda ise sOmiiriiniin ortaya c¢ikardigi sorunlardan

kagabilme 6zgiirliigiine erigmistir (2012, s. 17).
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Bauman’a (2012) gore hareketliligin kiiresel hiyerarsisi belirleyicidir. Tahakkiim
altina alma siireglerinde tahakkiim eden manevra 6zgiirligiine ve hareket alanina sahip
iken kat1 sinirlamalar, tahakkiim altina alinan tarafa dayatilir. Bauman, kiiresellesme
siireclerinin  sonucunda devletlerin tahakkiim altina alinan tarafa kaydigim
belirtmektedir. Ozellikle diinya finans piyasalarinin hareketleri, belirsizligin kaynagmna
doniismektedir. Hiz teknolojisi ile baglantili olarak biitiinlesme ile parselleme ve
kiiresellesme ile yurt temelli hale gelme siireglerinin sonucunda “egemenligin, gii¢ ve
eyleme Ozgiirliigii”niin diinya genelinde yeniden dagitilmasi gergeklesir. Dolayisiyla
kiiresellesme; sermayenin, yoksullugun ve daha bir¢cok alanin yeniden dagitildig: bir
yeniden tabakalasma siirecidir (2012, s. 74).

Bauman (2012) teknolojinin zamansal ve mekansal mesafeleri sifirlamasinin
insanlik durumunu homojenlestirmekten ¢ok kutuplastirdigini belirtmektedir. Bauman’a
gore bazi insanlar, uzak mesafeler lizerinde artan eylem kabiliyetine sahip iken bazi
insanlar, baglarini koparip hareket edebilme imkanina sahip degildir. Hareketin esitsiz
dagilimi ise yereldekilerin yerel iizerindeki diizenleme araclarini da elinden almaktadir.
Hareket edebilenler anlam iiretme Ozgiirliigline de sahip iken yerele c¢akili kalanlar,
anlamsizliga maruz kalmaktadir. Yerelde kalanlar, ayn1 zamanda iizerinde yasadiklar
topragin kaymasini da yasamaktadir (2012, s. 25). Topragin kaymasi metaforuyla
Bauman kiiresellesmenin olumsuz sonuglarina maruz kalanlarin yerinden edilerek go¢
etmek zorunda kalmasini anlatmaktadir. Bauman, kiiresellesmenin biitiinlestirdigi kadar
parcalaylp bdlme ve kutuplastirma Ozelliklerinin de oldugunu belirterek kiiresel
esitsizliklerin arttigini belirtmektedir.

Bauman (2012) sermayenin kiiresel diizeyde hareketlerinin devletler tizerindeki
etkilerini de incelemektedir. Bauman’a gore kontrol artik kimsenin elinde degilmis gibi
goriinmektedir. Ona gore kiiresellesme olgusu ile seylerin kontrolden ¢ikmasi hissi
yasanmaktadir. Diinya sorunlarinin belirsiz ve basina buyruk dogasi, kiiresellesmenin
goriiniime iligkin bilgi vermektedir. Bir kontrol merkezinin olmadigini belirten Bauman,
kiiresellesmenin aynm1 zamanda “yeni diinya diizensizligi” oldugunu sdylemektedir
(2012, s. 64).

Tarihsel siirecte is hayati her zaman belirsizlikleri i¢inde barindirmistir. Ancak
cagimizdaki belirsizligin yapisi yenidir. Bu belirsizlik tiirii, insanlarin bir araya gelerek
etkilerini azaltabilecegi veya miicadele edebilecegi bir tarzda degildir. Belirsizlik

gelisigilizel ortaya ¢ikar. Kimin etkileneceginin 6nceden bilinmesi ise miimkiin degildir.
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Ozetle, belirsizlik giderek "bireysellesme" boyutunda ortaya c¢ikmaktadir (Bauman,
2017a, s. 218). Kapitalizm hafifledigi dl¢lide hareket kabiliyetini artirmaktadir. Sahip
oldugu hizin ve akiskanligin artmasi Olgiisiinde ¢alisanlar, hareketsiz kalmakta ve

hareketleri tahmin edilebilmektedir.

2.7. Prekarya

Kapitalist modernitenin donilislimiiniin i yasamin1 doniistiirmesi prekarya
olgusunu ortaya ¢ikarmistir.

Prekaryay1r tanimlayan ‘“gilivencesizlik ve belirsizlik” 6zelliklerinin yeni olup
olmadig1 ve proletarya ile arasinda benzerlikler olup olmadig1 konusunda tartismalar
(Frase, 2013; Breman, 2013; Standing, 2014b; Fink, 2017) yer almakla birlikte,
Standing, yeni olusmakta olan sinifi yaratan kosullart ve bu sinifin ayirt edici

ozelliklerini belirlemeye ¢alismistir.

2.7.1. Neoliberal politikalarin etkisi
Standing (2015) 1980°1i yilardan sonra neoliberal politikalarla sekillenen kiiresel

ekonominin sonuglar1 arasinda ‘“olugmakta olan yeni bir smifin” yer aldigim
savunmaktadir. Standing, prekarya olarak adlandirdigi bu smifi “gilivencesizlik ve
belirsizlik” (2015; 2018) ozellikleriyle tanimlamaktadir. Rekabetgiligin artirilmasi
hedefiyle neoliberal politikalar, is giicii piyasalarinin esnek hale getirilmesini
gerektirmekteydi. Esnekli§in saglanmasi ise risk ve giivencesizligin calisanlara
aktarilmasi demektir (Standing, 2011, s. 1; Harvey, 2007, s. 76). Risk ve
giivencesizligin ¢alisanlara yonlendirilmesi, prekaryay1r meydana getirmektedir.

Standing (2018) 1945-1980°1i yillar arasinda endiistrilesmis tilkelerde refah
devleti uygulamalartyla kendisini gosteren sosyal demokrat paradigmasinin hakim
oldugunu soylemektedir. Ancak 1970’li yillardan itibaren bu paradigma ¢dokiise
gecmistir. Yeni paradigma ise neoliberalizmdir. Bu yeni paradigma ise “serbest piyasa,
finansal piyasalarin liberallestirilmesi, serbest ticaret, metalagsma, 0Ozellestirme”
uygulamalarinin savunmasini igermektedir (2018, s. 116).

Neoliberal devlet ile sosyal refah devleti arasinda temel farklar bulunmaktadir.
Harvey (2019) neoliberal devletinin temel amacmin “iyi is atmosferi” yaratmak
oldugunu sdylemektedir. Bu hedef dogrultusunda ise istihdam ve sosyal refah

tizerindeki sonuglar diisiinmeksizin sermayenin birikimi i¢in kosullar optimize edilmek
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istenmektedir. Neoliberal devletin bu sekilde orgiitlenmesi, tam istthdami ve sosyal
refah1 hedefleyen sosyal demokrat devletin (2019, s. 22) tam zittidir.

Esneklik, 1is giicli tizerindeki diizenleyici veya kurumsal simirlamalarin
serbestlestirilmesidir (Harvey, 2007, s. 8). Bu esneklik politikalarinin kiiresel diizeyde is
giici iizerindeki etkileri ise is giicii maliyetlerinin artmasiyla sermayenin yOniinii
maliyetlerin diisik oldugu (Standing, 2011, s. 26-29) yerlere g¢evirmesi seklinde
olmustur. Dolayisiyla, is giiciiniin esnekliginin artmasi, prekaryaya dahil olanlarin
global diizeyde artmasina neden olmaktadir (Standing, 2011, s. 6). Bu toplumsal sinifa
gecici islerde caligsanlar, kismi zamanl ¢alisanlar ve serbest ¢alisanlar dahil olmaktadir
(Foti ve Dipten, 2017, s. 9). Bu noktada Beck (2014a) gegici emegin yayginlagmasinin
ve kalicilagtirilmis gegici emegin sirket rasyonellestirilmesinde birgok avantaj
yarattigin1 sdylemektedir. Ucret maliyetlerinin diismesi, esnekligin artirilmasi ve risk

yiikiiniin is giicline aktarilmasi avantajlar (2014a, s. 89) arasinda yer almaktadir.

2.7.2. Prekaryanin belirsizligi deneyimlemesi
Prekaryaya dahil olan insanlarin temel 6zelligi ise bir sonraki gelirlerinin nereden

gelecegini kestirememeleridir (Foti ve Dipten, 2017, s. 10). Preker isler, ayn1 zamanda
diisiik tcretlere sahiptir (Fink, 2017; Standing, 2014b; Foti ve Dipten, 2017).
Dolayisiyla, c¢alisma kosullarinin yapisal belirsizligi, prekaryanin “esnek somiiriiye”
maruz kalmasina neden olmaktadir (Foti ve Dipten, 2017, s. 11).

Is giiciiniin esnekligi sadece, kiiresel diizeyde is giiciiniin mobilizasyonu seklinde
degildir. Standing (2014a) is giicii tizerindeki esnekligin gesitli boyutlarinin oldugunu
soylemektedir. Ornegin ¢alisanlarin diisiik maliyetlerle sirket icinde yerlerinin
degistirilmesi meslek esnekligi iken calisanlarin becerilerinin kolayca uyarlanmasi
becerilerin esnekligi anlamina gelmektedir (2014a, s. 6).

Prekaryanin deneyimledigi is giivencesizligi yedi boyuta sahiptir. Buna gore
prekarya is giicinin yedi gilivencesinden mahrumdur. Bunlar “is giicli piyasasi
giivencesi, i glivencesi, meslek gilivencesi, calisma giivencesi, yeteneklerin yeniden
iiretiminin giivencesi, gelir giivencesi ve giivencenin temsiliyeti” seklindedir (Standing,
20144, s. 10).

Standing is giivencesini dar anlamda degerlendirmemektedir. Ozellikle “nis bir
alanda meslek sahibi olma giivencesizligi ve yeteneklerin yeniden iretimi

giivencesizligi” gazetecilerin ve foto muhabirlerinin de deneyimleyebilecegi
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giivencesizlik tiirleridir. Foto muhabirleri 6rneginde, video iiretimi noktasinda artan
beklenti, foto muhabirlerinin 6zel bir alan olarak fotografta kalma giivencelerinin
olmadig1 anlamina gelmektedir.

Giivencesizlik, prekaryanin “6fke, anomi, endise Ve yabancilasmay1”
deneyimlemesine neden olmaktadir (Standing, 2014a, s. 19). Bununla beraber,
prekaryanin deneyimledigi gelir giivencesizliginin igerdigi belirsizlik, “olasilik”
olgusundan farklidir. Ciinkii “ger¢eklesme ihtimali olan olaylar” sigortalanabilirken
belirsizlik, yapisi geregi sigortalanamadigi i¢in farklilasmaktadir (Standing, 2018, s.
118). Standing (2014a) giivencesizlik ve belirsizlik olgusunun, prekaryanin vatandas
olmanin getirdigi haklardan uzaklastirdigin1 belirtmektedir. Sivil, kiiltiirel, ekonomik
ve politik olmak {izere bir¢cok alanda var olan haklardan faydalanamadigi icin prekarya
“siirht bir vatandaslik” tanimina uymaktadir (2014a, s. 14). Dolayisiyla prekarya
sadece is gilivencesizligi anlaminda degil sosyal yasamin tiim alanlarinda
hissedilmektedir.

Prekarya, ayni zamanda toplumsal kimlik konusunda da zorluk yasamaktadir.
Prekaryayir deneyimleyen bir insan ayni zamanda hem ¢alismayr hem de issizligi
deneyimledigi i¢in bu insanin toplumsal kimligi bir akis halindedir (Foti ve Dipten,
2017, s. 11).

Prekarya olgusu ayni zamanda dijital ortamlarda c¢alisan gruplarda da
yasanmaktadir. Ozellikle yaratici isler olarak siniflandirilan editérler ve grafikerler (Foti
ve Dipten, 2017, s. 39) gibi meslekler de prekaryaya dahil olmaktadir. Gazeteciligin
dijitallesmesi, foto muhabirlerinin de dijital yaratict isler smifi kapsaminda
incelenmesini miimkiin kilmaktadir. Dolayisiyla dijital emek, haber isini de

igermektedir.

2.8. Dijital Emek
Bu baglikta, gazeteciligin ve foto muhabirlerinin de dahil oldugu “yaratict emek”

olgusunun dijitallesme ile olan iligkisin ortaya konulmasi amag¢lanmistir. Dolayisiyla,
dijitallesme olgusu medya ¢alisanlarinin lizerindeki etkileri baglaminda ele alinmistir.
Dijital emek kavramsallagtirmasinin 6nemli isimlerinden Fuchs (2015b) dijital
emek kavramini yazilim ve igerik iireticisi emegi ile sinirlandirmayarak daha genis bir
alana yaymaktadir. Marx’in emek deger teorisini, dijital emege uyarlayan Fuchs, sosyal

medyaya erisimi saglayan teknolojik {irtinleri iireten c¢alisanlari, dijital emege dahil
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etmektedir. Ornegin birgok enformasyon ve iletisim teknolojisi iireten sirketin iiretim
alan1 olan Foxconn sirketi; calisanlarina diisiik icretler, uzun calisma saatleri ve
monoton ¢alisma kosullarin1 dayatmaktadir (2015b, s. 17-24). Bu anlamda dijital emek,
bircok agidan somiiriilme ve yabancilasma olgularina maruz kalmaktadir.

Fuchs (2015a) dijital emek ile dijital caligma arasina bir ayrim koyar. Fuchs’a
gore “dijital medyay1 iireten tim aktiviteler, dijital ¢caligma”dir. Dijital ¢alisma ayni
zamanda dijital medyay1 kullanarak “insan ihtiyaclarin1 tatmin etme amacini giiden
kullanim degerini yaratmaktir.” Yabancilasma karakteri gosteren dijital calisma ise
dijital emektir (2015a, s. 51-63). Bu baglamda foto muhabirligini dijital calisma ve
dijital emek olarak degerlendirmek miimkiindiir.

Cagdas medya sektoriindeki meslekler, dijital emegin yeni formlariyla
birlesmistir. Bu mesleklerin diger bir o6zelligi ise iletisim ve enformasyon
teknolojilerinin kullanimini igermesidir. Dijitallesmenin medya sektoriindeki meslekler
tizerindeki etkisi, mesleklerin yondesmesidir. Bu siireg, mesleklerin arasindaki
ayrimlarin net olmamasina neden olmustur (Maxwell, 2015, s. xvi).

Enformasyon ve iletisim teknolojilerinde yasanan ilerlemelerle birlikte uzama
bagli olmadan ve enformasyonel olarak ¢alisanlar1 “siberterya” olarak kavramsallagtiran
Huws (2014) medya c¢alisanlarinin da dahil oldugu “yaratict emegin” sadece para
kazanma amagh olmadigin1 ayni zamanda friiniin igeriginin de onemli oldugunu
vurgulamaktadir. Bagka bir ifadeyle, entelektiiel {irin sonucunda elde edilecek “gurur”
veya “lin” de bir o kadar onemlidir. Bu emegi tanimlayan diger unsurlar ise gilivence
arayisi, “0zerklik” beklentisidir (Huws, 2014, s. 101-125).

Enformasyon ve iletisim teknolojilerinin ¢alismay1 yeniden orgiitlemesi olarak
siberterya, dijitallesmenin “yaratict emek” iizerindeki etkilerini ortaya koymak
acisindan islevseldir. Islerin kiiciik parcalara ayrilarak mikro ddemelerle dissallastirma
modeliyle gerceklestirilmesinin internet ortaminda “bedava emek” dénemine eslik
etmesinin olumsuz sonuglar1 olmustur. Bu anlamda, yaratict emek olarak siberterya,
teknolojik inovasyondan kaynakli artan bir rekabetle karsilagmaktadir. Bu da bu emegi
parcalara bolinmiis ve yeri geldiginde karsiligi 6denmeyen bir noktaya getirmektedir.
Bu da siberteryanin prekarizasyonu anlamina gelmektedir (de Peuter, 2011, s. 419-420).
Bagka bir ifadeyle, siberteryanin prekarizasyon siireci, ag§ mantiginda oOrgiitlenen
internet ekonomisinin maddi olmayan emege erisiminin kolaylagmasindan

kaynaklanmaktadir.
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Huws (2014) yaratic1 emegin tek bir formunun (serbest ¢alisan veya sabit ¢alisma)
olmadigin1 ifade ederek sermaye acisindan bu emegin siirekli “yeni fikir ve
yeteneklerin” yeniden iiretimi olarak goriildiigiinii belirtmektedir. Sermaye birikimi
acisindan bu emegin kontrolii 6nem arz etmektedir. Ayn1 zamanda sirketler “entelektiiel
miilkiyet”e el koyarak ticaretin serbest¢e/kolayca gergeklestirilmesini amaglamaktadir.
Yaratict emekgiler agisindan ise yasamsal ihtiyaclarin siirdiiriilmesi kadar taninma,
onaylanma ve saygi duyulma gibi unsurlar da bir o kadar onemlidir. Ancak kiiresel
dijital ekonominin yeni formlari, sermayenin yaratici emek tistiinde daha tistiin olmasina
neden olmaktadir. Dijitallesmeyle birlikte meydana gelen yondesme ve ona eslik eden
yogunlagma olgusu, yaratict emegi doniistiirmektedir. Daha once farkli olan meslekler
bir araya gelmistir ve yaratict emegin ortaya koydugu bir iiriin yogunlasmis bir yapi
icerisinde bir kez satin alindiktan sonra tekrar kolayca dolasima sokulmaktadir (2014, s.
s. 101-125).

Fuchs (2008) da benzer sekilde enformasyon iiretiminin endiistriyel iriinler ile
olan niiansina dikkat ¢eker. Bilgi, bir kez iiretildikten sonra bilginin yeniden tretimi
daha wucuz maliyetlerle gergeklestirilebilir. Bu anlamda Fuchs’a gore, bilgi
endustrisinde, sabit ve degisken sermaye diisiik maliyetlerle gerceklesebilmektedir
(2008, s. 173; 2010, s. 190). Fotografin tiretimi de bu kapsamda degerlendirilebilir.
Ornegin, tekellesmis bir yapiya telif hakki tamamen satilan bir fotograf, ayn1 medya
grubunun televizyonlarinda ve gazetelerinde kullanilabilmektedir.

Miller (2016) gazetecilikte yasanan yondesme siirecine 1990’11 yillarda kendisiyle
haber yapmaya gelenleri 6rnek vererek agiklamaktadir. Ses kaydeden, kameraman, 151k
teknisyeni ve gazeteciden olusan ekip Miller’a gore artik bir kiside toplanmistir.
Gazeteci ayn1 zamanda tiireten degil ayn1 zamanda editorliik isini de {istlenen konuma
gelmistir (2016, s. 26). Baska bir ifadeyle, enformasyon teknolojileriyle birlesen
meslekler, kendi sinirlart iginde ayricalikli konumlara sahip degildir. Medyada
meslekler, birbirleri arasinda geciskenlik gdstermektedir. Ornegin Mosco (2015, s. 18-
29) bulut Dbilisimin sadece enformasyon teknolojisi alaninda calisanlari
ilgilendirmedigini aym1 zamanda teknolojiyle yakindan iliskili olan gazetecilik gibi
meslekleri de kapsadigini belirtmektedir. Mosco’ya gore artan sayida profesyonel,
enformasyon teknolojisi alaninda uzmanlik edinmeyi gerektirmektedir.

Dijitallesme, medya is gilicliniin farkli karakteristik yapilara biirlinmesini

saglamistir. Bunlar; bulut tabanli ¢alisma, ¢ok sayida insanin emegin dahil edilmesiyle

66



olusturulan kitlesel kaynakli ¢aligma, mikro ¢alisma ve mobil ¢aligmadir. Cevrim igi
olarak meydana gelen bu g¢alisma tarzlari, ag etrafinda toplanmaktadir. Bu agda ise
dijital emegin devlet denetimi olmaksizin kullanimi (Maxwell, 2015, s. xvii) s6z konusu
olmaktadir. Ornegin kitlesel kaynakli galisma modelinde, ayn1 uzami paylasmayan
calisanlara dagitilan bir projenin tamamlanmasi, dijital iletisim ve enformasyon
teknolojileri dolayimiyla daha kolay ger¢eklesebilmektedir.

Fuchs (2008) bu siireci enformasyon ve iletisim teknolojilerinin zaman ve uzam
engellerini  ortadan kaldirmasiyla agiklamaktadir. Bu teknolojiler, iiretimin
merkezsizlestirilmesini, digsallagtirilmasini ve rasyonellestirilmesini kolaylastirmaktadir
(2008, s. 155). Bilgi iscileri olarak kavramsallastirilan ¢alisma siireglerinin enformasyon
teknolojisiyle biitliinlesmesi, sirketlere yonetim konusunda kolayliklar saglamistir.
Ornegin Mosco’ya (2015) gére sirketlerin enformasyon teknolojisiyle ilgili islevlerini
bulut bilisimine gecirmesi, sirketlere merkezi kontrolii saglamakta ve sirketlerin ayni

zamanda is giicli arzin1 azaltmalarini kolaylagtirmaktadir (2015, s. 18-29).

2.8.1. Maddi olmayan emek

Dijital emek kavramsallastirmasi, enformasyonel kapitalizmde ¢alismanin yeni
bigimlerini ortaya koymak amaciyla gelistirilmistir. Ancak bu kavram teorik olarak
“maddi olmayan emek” kavramu ile iliskili oldugu i¢in bu baglikta maddi olmayan emek
kavramina deginilmistir. Maddi olmayan emek, “fiziki olmayan emek tiirii” olarak
kavramsallastirilmistir (Amorim, 2014, s. 92). Es deyisle, maddi olmayan emek
goriinmeyen emek anlamina gelmektedir.

Hardt ve Negri (2004) bu tiir emegi “enformasyon, bilgi, imge, disiinceler,
iligkiler ve duygulanimsal” gibi maddi olmayan iiriinleri tanimlamak i¢in kullanmustir.
Distiniirlere gore, emegin ve iretimin ¢agdas goriiniimii maddi olmayan emegin
hakimiyeti altinda doniisiime ugramaktadir. Diisiliniirler, bu emegin ¢alisma zamani ile
calisma dist zamani arasindaki smirt siliklestirdigini  belirtmektedir. Bu emegin
gosterdigi diger bir egilim ise uzun donemli kontratlardan uzaklagmasidir. Bunun
sonucunda ise emek belirsiz bir zeminde hareketli ve esnek bir hale gelmektedir (2004,
S. 65-66).

Hardt ve Negri (2004) maddi olmayan emegin cagdas toplumda niteliksel
anlamda hakimiyetinin oldugunu savunmaktadir. Maddi olmayan emegin “diisiinsel ve

dilsel” olan yapisi onun “disiinceler, metinler, kodlar, imgeler ve semboller” gibi maddi
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olmayan triinler iiretmesini kapsamaktadir. Ancak diisiiniirler, maddi olmayan emegin
yapisinda ayni zamanda “duygulanimsal emegin” yer aldigini belirtir. Duygulanimsal
emek ise hem viicudu hem de zihne isaret ederek “rahatlatma, esenlik, memnuniyet,
heyecan” gibi duygulari iiretir. Ornegin, iletisimin yaratimi diisiinsel ve dilsel bir siireci
icermektedir. Ancak gazeteciler sadece haberi iletmezler. Haberin ilgi ¢gekmesi de bir o
kadar 6nemlidir (2004, s. 108).

Gazeteciler ve foto muhabirlerin emegi, maddi olmayan emek kapsamindadir.
Ciinkii foto muhabirleri sadece diistinsel anlamda bir fotografi iiretmekle kalmayip
fotografin igerdigi duygunun da toplumda duygulanimsal bir etki yaratmasini
beklemektedir. Baska bir ifadeyle, foto muhabirligi meslegi, diisiinsel ve duygulanimsal
olmak iizere maddi olmayan emegin iki formunu da igermektedir.

Hardt ve Negri (2004) somiirii iligkilerinin de doniisime ugradigini
belirtmektedir. Marx’in kuraminda ortaya konulan iiretim iligkilerinde yasanan
somiirtintin belirli bir mekanda gergeklestigini sdyleyen diistiniirler, ¢cagdas toplumda bu
uzamsal somiirii iligkilerinin doniistime ugradigin1 sdylemektedir. Bagka bir ifadeyle,
sOmiirii belirli bir mekanla siirli olmayip sosyal hayatin tiim alanlarina yayilmaktadir.
Dolayisiyla, i giicliniin soyut yoniiniin bir mekana sahip olmamasi, somiiriiniin de “yok

yerde” gerceklesmesine neden olmaktadir (2004, s. 208-210).

2.8.2. Dijital izleyici kitlesi emegi

Kullanicilarin internet ortamindaki etkinliklerinin metalastirilmasi, dijital emegin
diger bir boyutunu olusturmaktadir. Dijital emegin bu yonii teknolojik gelismelerle
birlikte ortaya ¢ikan “iretiiketici” (Toffler, 1981) kavramiyla yakindan iliskilidir.
Kullanicilarin emegi ise internet ekonomisinin birikim mantiginda 6nemli bir yer
tutmaktadir. Dijital emegin bu yonil, yurttas gazeteciligin emeginin anlasiimasi
acisindan ele alimmistir. Ampirik olarak dijital yurttas gazeteciligi emeginin gazetecilik
tizerindeki niceliksel etkilerinin ortaya konulmasi zor olsa da foto muhabirlerinin
niteliksel anlamda bu olguya nasil baktigi 6nem kazanmaktadir. Bu baglikta, dijital
emek kavraminin ne oldugu incelenmistir.

Internet mecrasinda kullanicilarin emeginin metalastirilmasmi kavramsallastiran
onemli diistiniirlerden Fuchs (2015a) Dallas Smythe’in izleyicinin metalagtirilmasi ve
izleyici emegi nosyonlarini yeni medya kullanicisina uyarlamistir. Smythe, izleyicilerin

ve okuyucularin medya tarafindan bir is giiciine dontistiiriildigiinii belirtmistir (2015a).
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Medya bu metalastirma siirecini ise izleyici kitlesinin dikkatini reklamcilara satarak
gerceklestirmektedir.

Fuchs (2015a) Marx’in emek deger teorisindeki “iiretken emek” nosyonu ile
dijital emek arasinda iliski kurmaktadir. Fuchs, Marx’in sadece “art1 deger” veya
sermaye lreten licretli emegin “liretken emek” olarak kavramsallastirmasini yeni medya
kullanicisinin  emegini analiz etmek amaciyla kullanmistir. Medyanin kiiltiirel
metalariin ideolojik boyutu, tiiketicilere ideolojinin transfer edilmesidir. Kapitalizm de
medyanin bu islevini kullanarak reklamlar araciligiyla potansiyel alicilara ulagsmaya
caligmaktadir. Facebook gibi sosyal medya sirketleri ise kullanicilariin tim
etkinliklerini, reklamlarda sunulan kullanim degerinin tiiketicilere ulagmasini
saglamakta kullanmaktadir. Bu baglamda reklamlarin icerdigi ideolojik siirecin
taginmasi, kullanicilarin Facebook tarafindan satilmasiyla olur. Bu da kullanicilarin
emeginin, Facebook’un iicretli g¢alisanlart kadar degerli oldugunu gostermektedir.
Kullanicilarin  emegi olmazsa, Facebook metalasma siirecini gergeklestiremez.
Dolayisiyla Fuchs, kullanicilarin Facebook’ta gegirdigi zamanin onlarin emegini
metalastirdigin1 sOyleyerek dijital emegin “lretken emek” goriinimii sergiledigini
belirtmektedir (2015a, s. 56-58).

Miller’a (2016) gore kiiltiir endiistrisi hala yogunlasma ozelligi gosteren biiyilik
sirketler tarafindan kontrol edilmektedir. Miller da benzer sekilde, ‘“iiretiiketici”
nosyonuna mesafeli yaklasarak bu kavramin “siber 6zgiirliik¢ii” bir séylem oldugunu
belirtmektedir. Ona gore iretiiketicinin  emegi “giiglendirme” adi altinda
somiirillmektedir (2016, s. 27-28).

Sosyal medyada igerik liretmek gibi etkinlikler keyif icermekle birlikte bir ¢alisma
stireci de igermektedir. Dijital emegin bu yonii “oyun emegi” kavramina igaret eder. Bu
emek, reklam verenlere satilmak tiizere metalasmis bir veri olusturur (Fuchs ve
Sevignani, 2013, s. 237). Giiniimiizde, ¢alisma zamani ile bos zaman arasindaki
smirlarin siliklesmesi, bu iki olgunun i¢ ice ge¢mesine neden olmustur. Birbirinden ayirt
edilemeyen bu olgu, insanlarin sosyal medyada gecirdigi zamanin “arti deger’e
doniismesine neden olmaktadir. Dolayisiyla, kullanicilarin  sosyal medyadaki
aktivitelerinden olusan arti deger, kapitalizm tarafindan birikim stratejisine dahil
edilerek somiiriilmektedir (Fuchs, 2010, s. 191; Fuchs ve Sevignani, 2013, s. 265).

Terranova (2000) dijital ekonomide internet kullanicilarinin emegini, Italyan

otonomcularin “sosyal fabrika” kavramiyla iliskilendirerek analiz etmektedir. Emegin
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fabrikadan sosyal alana yayilmasini anlatan bu kavram, internet kullanicilarinin goniilli
olarak internet ortaminda gergeklestirdikleri aktivitelerin “bedava emege” doniismesini
anlatmaktadir (2000, s. 33-36). Baska bir ifadeyle, dijital internet ekonomisinin birikim
mantiginda kullanicilarin emegi 6nemli bir yer tutmaktadir. Kiiresel olarak aglarla
birbirine eklemlenmis dijital medya ortaminda biitiin kullanicilar, bir sosyal fabrika
ozelligi gostererek kapitalizm icin deger yaratmaktadir. Bu emegin karsiligi ise
O0denmeyerek somiiriilmektedir.

Ritzer ve Jurgenson ise (2010, s. 21-22) kullanici emeginin sOmiiriilmesi
konusuna farkli bir yaklasim getirmistir. Diigiiniirlere gore web 2.0 ile iligkili olan
kapitalizmin {iretilketim evresinde kontrol ve somiiri iligkileri, kapitalizmin {iretim ve
tiketim evrelerinden farkli bir karaktere birinmistir. Dustnirler, ilk olarak
iretiiketicilerin, iireticilerin ve tiiketicilerin kapitalizme gosterdikleri tarzda bir direnis
gostermedigini vurgulamaktadir. Ikinci olarak, kapitalizmin {iretim ve tiiketim evresinde
yasanan somiiriiye benzer bir somiiri gerceklesmemektedir. Cilinkii kullanicilar,
internetteki bircok eylemini keyif alarak gerceklestirmektedir. Diisiiniirler, 6zellikle
internet iizerinden kapitalizmin yeni bir formunun ortaya c¢iktigin1 savunmaktadir.
Ciinkii kapitalizm tirin ve hizmetlerin para karsihiginda degisimini igerirken internet
ekonomisinin 6nemli bir kisminda kullanicilar ya hi¢ para vermemektedir ya da ¢ok az
bir ticret karsiliginda hizmet almaktadir. Son olarak, geleneksel kapitalizm kitlik iizerine
kuruluyken kapitalizmin ¢evrimigi tiretiiketim evresi, bolluk iizerine temellenmektedir
(2010).
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3. DIJITALLESME ve GAZETECILIK

Dijitallesme, gazetecilik alaninin caligma pratiklerini  kokli  bir  sekilde
degistirmigtir. Bunun temelinde ise teknolojik anlamda geleneksel medyadan yeni
medyaya geciste ortaya ¢ikan Ozellikler yer almaktadir. Yeni medya farkli 6zellikleri ile
geleneksel medyadan  ayrismaktadir. Van Dijk  (2016) yeni medyay1
biitiinlesme/yondesme, interaktiflik ve dijital kod ve hipermetin &zellikleriyle
incelemektedir. Telekomiinikasyon, veri iletimi ve kitle iletisim alanlarinin birlesmesi
sonucu yondesme yeni medyanin temel yapisint olusturmaktadir. Yeni medyanin
interaktiflik boyutu ise iki yonlii veya ¢ok yonlii iletisim gergeklestirebilme imkanina
isaret etmektedir. Dijital kod, enformasyonun 1 ve 0 seklinde bitlere doniistiirtilmesidir.
Bu doniisiim ise verilerin birbirine baglamasini saglayarak yeni medyanin hipermetin
ozelligini olusturmaktadir (2016, s. 20-24). Manovich ise yeni medyanin ayirt edici
ozelliklerini “sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod ¢evrimi” (2002,
S. 49-63) seklinde simiflandirmaktadir. Yeni medyanin yapisal olarak geleneksel
medyadan farklilasmas1 gazetecilik mesleginin de yeni medyaya gegcisini saglayarak
haber pratiklerinin doniisiimiine neden olmustur.

Pavlik (2001) yeni medyanin gazetecilige olan etkilerini "haberin yayginligi,
kiiresel enformasyon erisimi, anlik haber sunma, etkilesimsellik, coklu medya ve
icerigin kisisellestirmesi" seklinde formiillestirmektedir (2001, xi). Kawamoto (2003, s.
4) ise bu ozelliklere ek olarak “dogrusal olmama” durumunu eklemistir.

Enformasyon ve iletisim teknolojilerinin gazetecilik profesyoneli {izerindeki
etkilerini inceleyen Bardoel ve Deuze ise (2001, s. 1-4) dort unsura dikkat ¢ekmektedir.
Bunlar; yondesme, etkilesimsellik, icerigin kisisellestirilmesi ve hipermetinselliktir.
Aragtirmacilar, gazetecilik temel bilesenlerinin cevrim i¢i gazeteciligin yurttas
potansiyeliyle yondesmesini ise “ag gazeteciligi” olarak tanimlamaktadir.

Dijitallesmenin diger 6nemli bir etkisi ise haber endiistrisinin ekonomisinin
yapisal olarak doniisiime ugramasidir. Ekonomik anlamda yasanan bu siire¢ gazetecilik
faaliyetlerinin siirdiiriilebilirligini tartisma konusu haline getirmektedir. Haber
fotografciligi ayn1 ekosistem igerisinde yer aldigi i¢in bu bolim foto muhabirlerinin
emek siire¢lerinin nasil etkilendiginin ortaya konulmasi agisindan 6nemlidir.

Literatiirde gazetecilik dijitallesmeyle birlikte yeni kavramsallagtirmalarla
aciklanmaktadir. Bu calisma ise haber fotografciligini dijitallesme tartismalari

ekseninde akiskan yaklagimiyla incelemektedir. Bu baglamda bu boélimde haber
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fotografciliginin dijital medya ekonomisinde nasil etkilendiginin anlagilmas: agisindan

gazetecilikle ilgili tartismalar incelenmistir.

3.1. Yeni Medya Ekonomisinde Gazeteciligin Finansmaninda Belirsizlik
20. yiizyilin ortalarinda gergek zamanli teknolojiye sahip televizyon ve radyo ile

rekabet eden gazeteler, internetin yiikselisiyle birlikte daha koklii doniistimlerin
yasandig1 bir alana gegis yapmustir (Collis vd., 2009). Okuyuculara haberin satilmasi ve
okuyucu dikkatinin reklamcilara satilmasindan olusan geleneksel is modeli internet
ortaminda evrilmistir (Williams vd., 2016, s. 6). Bu doniisiim, gazetecilik alaninin

bir¢ok acidan akiskanlagsmasina neden olmaktadir.

3.1.1. Geleneksel is modelinde ¢okiis
Kiiresel diizeyde internetin yiikselisiyle birlikte gazetelerin sirkiilasyonunda ve

gelirlerinde onemli diisiisler yasanmistir. Haber endiistrisinde Onemli istatistiklerin
tutuldugu Amerika Birlesik Devletleri incelendiginde gazetelerin tirajinda 6nemli

diisiislerin yasandig1 goriilmektedir.’

ABD Giinliik Gazetelerinin Toplam Tiraji

H. ici Pazar — H. ici (tahmini Pazar (tahmini)

Sekil 1. ABD giinliik gazetelerinin toplam tiraji®

Asagidaki sekilde Amerikan gazetelerinin gelirlerinin de diistiigii anlasilmaktadir.

Ozellikle son dénemde reklam gelirlerinde énemli diisiisler yasanmistir.

7 (http3), https://www.journalism.org/fact-sheet/newspapers/ (Erigim tarihi: 09.08.2019).
® Bu tablo ve sonrasindaki tablolarin orijinal dili Ingilizcedir. Arastirmaci tarafindan Tiirkgeye
cevrilmistir.
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Sekil 2. ABD ’de gazetelerin toplam geliri

Sadece ABD’de degil, diinyanin geri kalaninda da benzer trend devam etmistir.
Omegin OECD iilkelerinde de gazetelerin tirajinda ve gelirlerinde diisiisler yasanmistir
(OECD, 2010, s. 12). Ayn1 zamanda, asagidaki tabloda goriilecegi tizere 1997-2007

yillar1 arasinda bir¢ok iilkede gazetelerin istthdam oranlarinda diisiisler yasanmistir

(OECD, 2010, s. 21).

Tablo 1. Gazetelerin istihdam oranlar:

Table 1. N paper publishing ploy
in number of persons, ranked by size and per cent change, 1997-2007

per cent change between 1997 and

10907 2000 2005 2006 2007 2007 (or first and last available year)
United States 403355 412627 380144 372048 356543 -12%
Germany 105427 80517 T9EG1 7 -25%
United Kingdom 51756 46279 53805 52047 1%
Japan 61846 59117 52683 52262 50811 -
France 30446 31555 30778 30734 1%
Spain 14155 1773 20507 23062 63%
Sweden 17210 15736 14308 15375 15320 -11%
Korea 21200 14662 13313 12679 14897 -30%
Poland 9853 13080 12858 12829 30%
Netherlands 21474 21468 12888 12778 12712 -41%
Italy 12321 12750 12116 12625 12472 1%
Denmark 11386 20089 11040 11133 10644 -T%
Norway 21376 18175 10263 10040 -53%
Finland 9367 10051 8518 8116 -13%
Greece 7063 7250 n.a.
Czech Republic 3897 4271 n.a.
Portugal 3838 3725 4304 4247 4071 6%
Austria 4060 3265 3736 3786 3743 -8%
Belgium 3550 3995 3498 3251 3606 2%
Hungary 3456 2144 2758 -24%
Ireland 2321 2820 1743 2714 17%
Slovak Republic 1085 1048 1105 4%

Source: New Cronos, Eurostat for Europe, Japan Newspaper Publishers & Editors Association, Census for US, StatCan for Canada,
WaN and national newspaper associations.
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Yakin zamana iliskin tutulan projeksiyonlar, global Olcekte basili gazetelerin
reklam gelirlerinin diisecegini gostermektedir. Ornegin asagidaki sekilde goriilecegi

lizere, basil1 reklam gelirleri, diizenli olarak diismiistiir®.

Toplam haber medyas: gelirleri icindeki kiresel bastl reklamcilik payr 2011-2015
(%)
g
"\‘!\ 46%
-'Nl}

 »

0

Sekil 3. Toplam haber medyas: i¢indeki kiiresel basili reklamciltk payr 2011-2015

Kiiresel 6lgekte, dijital reklam gelirlerinin haber medyasinin gelirlerindeki payinin
az oldugu goriilmektedir. Asagidaki sekilde goriilecegi lizere, dijital reklam gelirleri

genel payin kiigiik bir kismini olusturmaktadir®®.

Karesel haber medyasr gelirleri 2011-2015 (Milyon dolar)

B ool tiraj

Difito] refdormcilk
Bl 8ol reklomcabk
N Bosab tiroj

Source:
WPT Analysss, ERY. Zenith, PwC Giobal Entertainment and Media Outiook: 2016-2020

Sekil 4. Kiiresel haber medyas: gelirleri 2011-2015

% (nttp4), http://anp.cl/wp-content/uploads/2017/02/WAN-IFRA_WPT 2016 3.pdf (Erisim tarihi:
09.08.2019).
10 (http5), http://anp.cl/wp-content/uploads/2017/02/WAN-IFRA_WPT_2016_3.pdf (Erigim tarihi:
09.08.2019).
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Dijital reklam gelirleri ele alindiginda Diinya Basin Trendleri raporuna gore,
dijital reklam gelirleri geleneksel is modelinde oldugu gibi hi¢bir zaman gazetelerin
gelirlerinde 6nemli bir yer tutmayacak. Rapor, bu durumu fark eden gazetelerin
okuyuculariyla daha yakin iliskiler kurmaya basladigin1 vurgulamaktadir®?.

Omegin asagidaki sekilde goriilecegi iizere diinya genelinde gazetelerin

reklamlardan aldig1 gelirler diiserken okuyuculardan gelen gelirlerin pay1 artmaktadir®?,

Kiiresel gazete gelir kaynaklan
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Sekil 5. Kiiresel gazete gelir kaynaklar: dagilini

3.1.2. Dijital dev sirketlerin reklam pastasinda gazetelere rakip olmasi
Post endiistriyel olarak kavramsallagtirilan dijital gazetecilik doneminde, habere

sosyal medya araciligiyla ulasmanin gazetecilik endiistrisi iizerinde olumsuz etkileri
olmustur. Yeni teknolojiler dolayimiyla, gelirler artan sekilde haber medyasindan sosyal
medyaya go¢ etmistir (Sheridan Burns ve Matthews, 2017, s. 1575).

Haber endiistrisinin yasadigi ekonomik zorluklarin tarihsel siiregte gelir modelinin
reklamlara bagimli olmasindan kaynakli oldugunu séylemek miimkiindiir. Ayni

zamanda, gazetelerin bu is modelinin giiniin sartlarina uymadig1 anlagilmaktadir (Siles

ve Bockowski, 2012, s. 4).

L (http6), http://anp.cl/wp-content/uploads/2017/02/WAN-IFRA WPT 2016_3.pdf (Erisim tarihi:
10.08.2019).
12 (http7), http://www.wptdatabase.org/world-press-trends-2018-facts-and-figures ~ (Erisim tarihi:
10.08.2019).
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Dijital reklamlarin nereye gittigi incelendiginde ise dev internet sirketlerinin
pazar1 kontrol ettigi goriilecektir. Asagidaki sekil incelendiginde Facebook ve Google

gibi sirketlerin 2013-2014 yillar1 arasinda pazara liderlik ettigi goriilmektedir'®,

ilk 5 sirketin dijital gériintilii rekiam gelirindeki payr aynt kaltyor 2013-2014

2013

Sekil 6. Sosyal medyanin reklam gelirlerindeki pay:

Internetin énemli bir reklam alan1 olmasi (Becker-Olsen, 2003, s. 17) ve reklam
gelirlerinin internete kaymasi (Curran, 2010, s. 465-468) Google ve Facebook gibi
dijital devleri gazeteciligin karsisina rakip olarak ¢ikarmistir (Atal, 2018, s. 1087). Bu
baglamda gazeteciligin reklam gelirlerini artirmasi i¢in biiyiik internet sirketleriyle
rekabet etmesi gerekmektedir. Ornegin 2017 yilinda kiiresel ¢evrimigi reklam pazarinin
%44’°tinii Google, %18’ini Facebook kontrol etmistir. Ayrica bu iki sirketin piyasadaki
etkinliginin artmasi beklenmektedir (Marketing Charts, 2017).

Internetin reklam gelirlerinin biiyiik kismimi almasinmn altinda yatan neden ise,
dijital ortamin sundugu avantajlardir. Internette verilen reklamlar, kullanicilarin ilgi
alanlarina gore belirlenebilirken gazetelere verilen reklamlarda kullanicilar ilgi
alanlarinin ne oldugunu 6nceden bilmek miimkiin degildir (Collis vd., 2009, s. 5).
Diinya genelinde artan sekilde insanlarin haberleri sosyal medya araciligiyla takip ettigi
diistiniildiigtinde, haber endiistrisinin ekonomik anlamda stabil hale gelmesinin yolu,

okuyucularryla kuracag giiglii iliskilerden geciyor gibi goriinmektedir'®.

13(http8),https://www.niemanlab.org/2015/04/the-state-of-the-news-media-2015-newspapers-
%E2%86%93-smartphones-%E2%86%91/ (Erisim tarihi: 10.08.2019).

14(http9),http://anp.cl/wp-content/uploads/2017/02/WAN-IFRA_WPT_2016_3.pdf (Erigim tarihi:
10.09.2019).
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Internetin basil1 gazetelerden daha islevsel oldugu ifade edilmektedir. Buna gére
politika ve spor gibi igerikleri internet, basili gazetelerden daha iyi ulagtirmaktadir.
Internette kolay arama sayesinde reklamlar ve gelirleri internete goc¢ etmektedir.
Haberlerin daha sik giincellenmesi ve hava durumunun cografik olarak 6zellestirilmesi

okuyucularin da internete gecisini saglamaktadir®®.

3.1.3. Geleneksel is modelinin ¢okiisiiniin sonuclari
Kiiresel 0Olgekte c¢agdas gazetecilik bircok alandan dogan zorluklarla

karsilagsmaktadir. Waisbord (2019, s. 210) haber endiistrisi ekonomisinde yasanan temel
dontisiimleri ve emegin prekerlesmesini gazeteciligin savunmasiz hale gelmesine neden
olan faktorler arasinda degerlendirmektedir. Bu anlamda ekonomik alanda yasanan
dontisiim ele alindiginda gazeteciligin finansmaninda énemli bir role sahip olan reklam
gelirlerinde yasanan onemli kayiplar (Downie ve Schudson, 2009, s. 1) gazeteciligin
stirdiiriilebilirligini belirsizlestirmektedir.

Gazeteciligin reklam gelirlerinin diismesinin temel sebeplerinden biri olarak
yasanan bu donilisiim, Mosco (2019a, 181-184) tarafindan gazetecilik is modelinin
bliyilk bir boliimiiniin zarar gormesi olarak degerlendirilmektedir. Gazetelerin
finansman agisindan giigliige diismesi ise gazetecilige yapilan yatirimlarin gerilemesine
neden olmaktadir. Mosco, yasanan bu siireci demokrasinin islemesinde gazeteciligin
etkisinin azalmasi seklinde degerlendirmektedir (2019a).

Gazetecilik faaliyetlerine yapilan yatirimlarin azalmasi, gazeteciligin temel
dinamiklerinin de gelecegini belirsizlestirmektedir. Mosco gibi Jones da (2009, s. 4-7)
yasanan doniisimii gazeteciligin 6nemli islevleri agisindan irdelemektedir. Demokrasi
ve gazetecilik iliskisini ele alan Jones, gazeteciligin en cetin uygulamalarindan olan
aragtirmaci gazeteciligin yapilmasinin Oniindeki temel sorunun finansman oldugunu
belirtmektedir (2009).

Kaliteli gazetecilik faaliyetlerini yeni medya ekonomisi baglaminda degerlendiren
Abramson da (2010, s. 39) uluslararas1 ve arastirmact gazetecilik gibi maliyetli
gazetecilik uygulamalarinin dijital gegisle birlikte desteklenmesinin azaldigini ifade
etmektedir.

Yasanan finansal doniisim haber organizasyonlarinin formal ve informal

yapilarinda degisimlere neden olmustur. Yasanan degisimlerden bazilar1 sunlardir:

15 (http10), https://www.economist.com/node/13649304 (Erisim tarihi: 10.09.2019).

77



Azalan personel ve teknolojik degisimler, yurttag gazetecilerin de haber
organizasyonlarina dahil olmalarim1 saglamistir. Gazeteciler, c¢oklu medyalar
kullanmaya baslamistir. Televizyon, basili ve c¢evrimigi calisan gazeteci ayrimi
siliklesmistir. Haber odalar1 yapilar1 daha yatay hale gelmistir. Ote yandan artan is
yogunlugu, derinlemesine yapilacak islere ayrilacak zamani azaltmistir (Hollifield,
2011, s. 207).

Basaril1 is modelinin dogrudan kaliteli gazeteciligi sagladig1 konusu tartismalidir.
Ancak, duragan kosullarin olmamasi sebebiyle is modeli, siirdiiriilebilirlik noktasinda
Oonemini korumaya devam etmektedir (Meyer 2009, s. 5-6). Bu anlamda gazetecilerin is
giivenligi, gazetecilik endiistrisinin siirdiiriilebilir bir is modeline ve gelir elde etmesine

baglhidir (Petersen, 2015, s. 73-86).

3.2. Akiskan Gazetecilik

Bu baslikta akigkan gazetecilik kavramsallastirmasit ele alinmistir. Akiskan
gazetecilik kavrami, medya endiistrisinde dijitallesmeye bagli olarak gazeteciligin
icerisinde bulundugu durumu agiklamak amaciyla bu ¢alismada kullanilmistir. Akigkan
gazetecilik; prekerlesen emek siireclerini, yondesme olgusunu, yurttas gazeteciligini ve

yeniden katilastirma ¢abalarini icermektedir.

3.2.1. Modernitenin doniisiimii ve gazeteciligin akiskanlasmasi

Akigkan ortamda gazetecilik emeginin goriiniimiinden Once modernitenin
gazetecilige yukledigi islevleri incelemek gerekmektedir. Deuze, gazeteciligin “kolektif
hafiza” sunma ve toplumun “sosyal ¢imentosu” olma gibi 6nemli rollerinin oldugunu
belirtmektedir (20074, s. 3). Hartley (1996) modernitenin uygulanmasinda gazeteciligin
baslica anlamlandirma islevini iistlendigini ifade etmektedir (1996’dan aktaran Deuze,
2008, s. 850). Benzer sekilde kamusal alan ve politika gibi alanlarda gazeteciligin
sosyal islevi bulunmaktadir (Meijer, 2001, s. 190).

Gazetecilik, modernitenin  yayilmi i¢in  Onemli bir ara¢  olarak
konumlandirilmistir. Ussallik, ilerleme, riza, haberlesme 6zgiirliigii, demokrasi ve sivil
toplum gibi kavramlar, gazetecilikle iliskilendirilen (Zelizer, 2011, s. 3-7) Onemli
alanlardir. Daha kapsayict bir tanimlama yapmak gerekirse; gazeteciligin “kamusal

hizmeti” sunma islevi, enformasyonun toplanmasini ve dagitimmi ifade etmektedir
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(Deuze, 2005, s. 447). Es deyisle, gazetecilik modernitenin 6nemli kurumlarindan
biridir.

Modernitenin yapisinda onemli kirilmalarin yasanmasiyla birlikte gazetecilik
kurumunun nasil etkilendigi 6nemli akademik tartisma alanlarindan olmustur. “Risk”
(Beck, 2011) ve “akigkanlik” (Bauman, 2017a) gibi nosyonlar, c¢agdas diinyanin
karsilastigr “belirsizlik” durumunu acgiklamaktadir. Risk ve belirsizlik nosyonlari,
gazetecilik kurumunun dogasina yerleserek gazeteciligin siirdiiriilebilirligini tehlikeye
atmaktadir.

Akiskan modernite, toplumu daimi olarak “sabit olmayan ve siirekli seklini
degistiren” bir konuma getirmektedir. Bu baglamda “degisim” ve ‘“akis” toplumu
tanimlayan Ozellikler olmaktadir (Bauman 2005, 2017a). Deuze, bu olgunun
gazeteciligi benzer sekilde etkiledigini ifade etmektedir. Baska bir ifadeyle, gazetecilik
stirekli bir degisim halindedir (Deuze, 2009a). Akiskan gazeteciligin sabit olmayan, agik
ve stirekli degisen bir yapiya sahip olmasi, alanin genislemesine de neden olmaktadir
(Rublescki ve da Silva, 2012, s. 115). Alanin genislemesi gazeteci olmayan yapilarin,
alana girmesiyle olmustur (Rublescki, 2011, s. 338). Bununla beraber politik uzlagsma ve
ekonomik istikrarin ¢okmesi, gazetecilik meslek profesyonelindeki katiligin ve
stirdiiriilebilirligin yerini problemlere birakmasina neden olmustur (Koljonen, 2013, s.
142).

Rintala ve Suolanen’in (2005) dijitallesmenin ve ydndesmenin gazetecilik
profesyoneli iizerindeki analizlerinin “akiskan” kavramsallastirmasina yakin oldugu
sdylenebilir. Ornegin Rintala ve Suolanen, gazetecilik alaninda gérev tanimlamalarinin
post-biirokratik goriiniim sergiledigini ifade etmektedir. Hiyerarsi, uzmanlagsma ve is
akiginin bicimlendirilmesi gibi ozelliklere sahip “biirokratik” formdan farkli olarak
“post-biirokratik” formda gazetecilerin is tanimi daha zengin olup is siirecleri daha
kapsayict ve Ozerk hale gelmektedir. Bagka bir ifadeyle post-biirokratik yaklagim,
boliinmiis ve agik olan is tariflerini akiskan, belirsiz ve iyl tamimlanmayan bir noktaya

(2005, s. 64-66) getirmektedir.

3.2.2. Yondesme ve yogunlasmanin belirsizligi artirmasi
Yondesme ve yogunlagma, gazetecilik meslek kiiltiiriiniin akigkanlagmasini

saglayan iki 6nemli belirsizlik kaynagidir.
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Dijitallesme, gazeteciligin yapisindaki belirsizligi (Creech ve Mendelson, 2015, s.
142) yondesme ve yogunlasma olgusunda da gostermektedir. Ciinki belirsizlik
gazetecilik endiistrisini ve emek kosullarini da etkilemektedir (Waisbord, 2016, s. 206).
Deuze, akiskan yaklasimimi kullanarak gazetecilik emeginin esnek, c¢ok yetenekli,
hareketli ve yonetilebilir oldugunu vurgulamaktadir (Deuze, 2007a). Atipik emek ve
medya yonetimi ise gazetecilik profesyonelinin zayiflamasi anlamima gelmektedir
(Deuze ve Fortunati, 2011, s. 118). Akiskan gazetecilik pratiklerinde gazeteciler,
degisime uyum saglarken ayni zamanda kamu hizmeti motivasyonlarmi korumak
durumundadir. Bagka bir ifadeyle gazeteciler, esnek ve kati olmay1 bir arada ytiriitmek
zorundadir (Kantola, 2013, s. 607; Deuze ve Marjoribanks, 2009, s. 557).

Kurumsal diizeyde gazetecilik emeginin doniisiimiinii yondesme ve yogunlasma
(Deuze, 2007a) olgular1 ekseninde incelemek miimkiindiir. Sektoriin yogunlagmasi kar
beklentisini artirarak gazetecilik emegi iizerinde baskiya neden olmaktadir. Aym
zamanda tekellesme, igerik liretim siireglerinde kontrolii saglamaktadir. Benzer sekilde
gazetecilik endiistrisinde yasanan yondesme, kapitalist tiretim iliskileriyle yakindan
iligkilidir. Teknolojik yondesmenin calismaya uygulanmasiyla meslekler arasindaki
sinirlar ortadan kalkmustir. Bu siire¢ sendikalar1 da etkilemistir. Ornegin haber
fotografinda yasanan mesleki yondesme, fotografin analog doneminde yer alan
mesleklerin ortadan kalkmasina neden olarak sendikalarin kapanmasina yol agmistir
(McKercher, 2002, s. 28-51). Yondesme ve yogunlagma iki 6nemli dinamik olarak
gazetecilik alaninda belirsizligin artmasina neden olmaktadir.

Ozetle, gazeteciler igin kesin olan belirsizlik ve degisim (Kantola, 2013, s. 606)
dijitallesmenin bir sonucu olarak alandaki hékimiyetini artirmistir. Yondesme ve
yogunlagma bir biitiin doniistiiriicii giic olarak gazetecilik alaninin akigkan olmasina

neden olmaktadir.

3.2.3. Esnek ¢calisma modeli: Freelance gazetecilik
Serbest ¢alisma modeli, akiskan gazetecilik alaninin inceleme alani olarak bu

baslik altinda incelenmektedir. Esnek ve gilivencesiz is yasaminin bir yansimasi olarak
serbest ¢alisma modeli, yapisi itibariyle risk ve belirsizligi icererek gazetecilik alaninin
akiskanlasmasina neden olmaktadir.

Mathisen’e (2017) gore “Ozgiirlik ve Ozerklik arasindaki gerilim” serbest

gazetecilik profesyonel roliinii karakterize etmektedir. Bununla birlikte “kirilganlik,
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prekarya ve kisitlamalar” serbest gazetecilik kimliginin diger boyutunu olusturmaktadir.
Calismalarin igerigi ve profesyonel yasamin gercevesinin belirlenmesi, 6zgiirliikk ve
ozerklikle ilgilidir. Yetenekler, bagimsiz hareket edebilmeyi kolaylastirmaktadir.
Kalitesi diisiik olan isler, gelir kaynagmin ortadan kalkmasina neden olabilmektedir.
Prekaryalasma ve savunmasizlik ise etkisi artan bir olgu olarak gazetecilerin yagaminda
yer almaktadir (2017, s. 922).

Medyada yogunlagsmanin serbest gazeteciler tizerindeki etkisi, piyasanin daralmasi
seklindedir. Yogunlasmanin fazla olmas1 gazetecilerin ¢alismalarini satacaklari, medya
sirketlerinin az olmas1 anlamina gelmektedir. Bagka bir ifadeyle gazetecinin emegi, tek
bir 6demeyle tekellesmis yapilar tarafindan ¢oklu kullanilabilmektedir (Hayes ve Silke,
2019, s. 376). Bu tiretim iliskileri, serbest calisanlar agisindan belirsizligin artmasina
neden olmaktadir.

Yogunlasmanin yani sira organizasyon yapilarinda yasanan doniigimler de
gazeteciligi etkilemektedir. Nies ve Pedersini (2003) medya endistrisinin serbest
gazetecilik kosullarina artan bir sekilde yoneldigini ifade etmektedir. Bu olgu,
istikrarsiz ve siirekli degisen taleplere hizli uyum saglamak admna sirket yapilarinda
goriinen esneklik, sirketlerin dikeysellikten ¢ikmasi ve dagilimi gibi stratejilerin
uygulanmasindan kaynaklanir (2003, s. 4).

Gall (2000) gazetecilerin ¢alisma kosullarini yeni teknolojiler ve emek siiregleri
cergevesinde incelemektedir. Bu anlamda Gall, gazetecilerin geliri ilizerinde olumsuz
etkileri olan bireysel is kontratlarinin sadece rekabetgi ve birikim mantigina dayali
kapitalizmle iligkili olmadigini, ayn1 zamanda haber endiistrisinde yasanan birtakim
degisimlerle ilgili oldugunu sdylemektedir. Buna gore diisen sirkiilasyonlara baglh
olarak reklam gelirlerinde yasanan problemler, gazetelerin biiyiik gruplar tarafindan
satin alinmasi1 ve devralmalardan kaynakli yatirimlarin geri donmesi tizerindeki
baskilar, gazetecilik emegindeki maliyetlerin distiriilmesi (2000, s. 94-95) durumunu
ortaya ¢ikarmaktadir.

Gall (2000) gazetecilikte esneklik ve bireysellik olarak dayatilan olgulara mesafeli
yaklagsmaktadir. Buna gore esneklik ve bireysellik, yonetimler tarafindan gazetecilerin
potansiyellerini gerceklestirmesi i¢cin olumlu bir aragmis gibi gosterilmektedir. Ancak
Gall’a gore bireysellestirmenin arkasinda yatan asil niyet, gazetecileri gii¢glendirmek

degil onlar1 atomize ederek giigsiiz bir kitleye (2000, s. 100) doniistiirmektir.

81



Haber fotografciligi ve gazetecilik meslek profesyoneline yapisal olarak uygun
olan serbest caligma modeli Bauman’in akigkanlik kavramina benzer sekilde medya
sirketleri agisindan islevsel goriinmektedir. Ornegin White’a (2012, s. 16) gore medya,
calisanlarini teknoloji sayesinde tam zamanli olan “sabit” model yerine serbest ¢alisma
olarak kavramsallastirabilen “degisken” temel iizerinde daha kolay yonetebilmektedir.
Ayrica teknoloji, medyaya emegin pahali oldugu yerlerde ihtiyaci oldugu zaman dilimi
kadar istihdam edebilme olanaginmi saglamaktadir (2012). Sonug¢ olarak esnek ¢alisma
modeli, diisiik Ttcretler ve siirekli olmayan yapisiyla gazetecilerin  emeginin

prekerlesmesi anlamina gelmektedir (Cohen, 2017, s. 2031).

3.2.4. Esnek calismanin gazetecilik kimligi iizerindeki etkisi
Medyada ¢alisan freelance ¢alisanlar “giivencesizlik, taninma ve 6zerklik” gibi

unsurlar1 ¢alisma hayatlarinin i¢inde barindirarak “yaratict emek” kapsamina
girmektedir (Hesmondhalgh, 2015). Serbest c¢alisan foto muhabirleri de medya
sektoriinde benzer Ozelliklere sahip olarak yaratict emege dahil olmaktadir. Bu
baglamda bu baslikta, dijital medya ekonomisinde esnek c¢alisma kosullarinin
gazeteciligin kamusal hizmet sunma islevi lizerindeki etkileri, incelenmektedir.

“Ozerkligi” vicdanma ters diisen isleri kabul etmeme imkani, istedigi konuda
calisabilme ve istedigi bi¢cimde calisabilme olanagi olarak kavramsallastiran Ryan
(2009) c¢alismasinda serbest c¢alisan gazetecilerin daha &zerk hissettiklerini
bulgulamistir. Bu anlamda Ryan, serbest ¢alisan gazetecilerin yeri geldiginde kamusal
hizmet sunma noktasinda daha etkili olabileceklerini savunmaktadir (2009, s. 648-657).

Storey vd. (2005) ise calisanlarin yeniden yapilandirilmasinin ¢ok yonlii oldugunu
ifade etmektedir. Ozgiirlestirme, kendini gerceklestirme, ozerklik, giiclendirme gibi
girisimcilik temalari, Orgiitsel kontrol amacgl kullanilmaktadir. Ancak kurumlarin asil
amac1 ise calisanlar1 daha uyumlu, esnek ve kendi basarisizliklarinin ve basarilarinin
sorumlulugunu almaya yo6nelik yeniden yapilandirmaktir (2005, s. 1035).

Deuze (2009b) is giicii lizerindeki kontrolii artirma ¢abalar1 kapsaminda yasanan
bireysellesmeden  gazeteciligin de etkilendigini  belirtmektedir. Is  giiciiniin
bireysellesmesi, esnek 1is gilicline ve uyarlanabilir {iretime denk gelmektedir.
Bireysellesme ayni zamanda, medyanin uygun yetenege bagimligina neden olmaktadir.
Son olarak bireysellesme, yetenekli calisanlara genis 6zerk alan saglar ve tek igverene

olan bagimlilig1 azaltir (2009b, s. 85).
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Gazetecilerin artan bir sekilde bireysel is kosullar1 ve artan ekonomik baskilar
altinda ¢alismasi, haber isinin ge¢misle kiyaslaninca daha belirsiz, stresli ve piyasa
odakli olacagi anlamina gelmektedir (Deuze, 2007a, s. 24). Medyada serbest ¢alisma
kosullar1 ayn1 zamanda “risk” de icermektedir. Is kaynaklari, herhangi bir belirti
olmadan her an Dbitebilir. Bunun sonucunda g¢alisanlar, finansal risklerle
karsilasabilmektedirler. Bu risk, ayni zamanda profesyonel ve bireysel kimliklerini de
tehdit edebilmektedir (Storey vd., 2005, s. 1051).

Risk, serbest gazetecilik dogasimin énemli bir unsurunu icermektedir. Ornegin tek
isverene sadik kalmak riskli olabilmektedir. Cok yetenekli olma ve risk alabilme
kabiliyeti, rekabetin oldugu piyasada avantajlar edinebilmek adina gereklidir (Gynnild,
2005, s. 113-115). Serbest gazeteciler, misterileriyle etkilesimde kalabilmek igin
Twitter gibi sosyal medya mecralarinda “kisisel markalasma” faaliyetlerine girmektedir.
Gazeteciler, kisisel gelirlerini saglama noktasinda aglar aracilifiyla potansiyel
miisterilerle etkilesim halinde kalmaktadir (Brems vd. 2017, s. 450).

Gollmitzer’in (2014) elde ettigi bulgularda serbest calisan gazeteciler, medyada
finansal kaynaklarin eksikligi, kapsamli ¢alismak yerine hizli ¢aligma iizerindeki baski,
artan ticarilesme, konularin 6nemsizlestirilmesi ve gelirlerinin kotiilesmesi konusunda
hemfikirdir. Ayrica, organizasyonlardaki informal yapilar, gazetecilerin kurumla olan
iligkilerinin zayif kalmasina neden olmaktadir. Serbest ¢alismanin yapisinda yer alan
belirsizlik ve ongoriilemezligin neden oldugu stres ise gegici degil kalicidir (2014, s.
832-834).

Esnek c¢alisan geng gazetecileri inceleyen Standaert (2018) ¢alismasinda
gazetecilik alaninin daha 6nce hi¢ olmadig1 kadar disar1 acik oldugunu ifade etmektedir.
Geng gazetecilerin kendilerini alanin standartlarina ait hissetmesinin siliklestigini ifade
eden Standaert, gen¢ gazetecilerin bunun yerine belirsizlige kars:1 bireysel kimlikler
gelistirdigini belirtmektedir. Cilinkii gen¢ gazeteciler; preker, belirsiz, sabit olmayan ve
gecici  kosullar altinda alanin  geleneksel sinirlar1 igerisinde ne kadar siire
kalabileceklerini tespit (2018, s. 112) edememektedir.

Edstrom ve Ladendorf (2012) esnek c¢alisma kosullarindan olan serbest ¢alisma
modelini gazeteciler 6zelinde incelemistir. Buna gore serbest calisan gazeteciler, farkl
alanlarda yazabilme kabiliyetine sahip olmak zorundadir. Diger 6nemli bir nokta,
miisterilerin beklentilerine goére uyum saglayabilme kapasitesidir. Iligkiler informal

oldugu icin yeni bir editdriin atanmasiyla gazeteciler, is imkanlarindan olabilir.
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Dolayisiyla gazetecilerin esnek ve proaktif olmalar1 gerekmektedir. Esneklik, hastalik
gibi durumlarda bile gazetecilerin, her zaman hazir olmasin1 gerektirmektedir. Serbest
calisma kosullarinda gazeteciler, diizensiz is akist ve geliri deneyimlemektedir. Ote
yandan esneklik, gazetecilerin yasamlarini istedikleri gibi diizenleyebilme imkani
sagladig1 i¢in olumlu 6zelliklere de (2012, s. 717-718) sahiptir.

Massey ve Elmore (2011) ise c¢aligmasinda kadin gazetecilerin serbest ¢alisma
kosullar1 tatminini incelemistir. Buna gore kadinlar, esnek ¢alismanin getirdigi yasam
tarz1 ve ¢alisma ozglrliigli konusunda erkeklerden daha ¢ok memnundur. Massey ve
Elmore, bu olgunun esnek caligmanin aile dostu olabilecegiyle ilgili oldugunu
sOylemektedir (2011, s. 681).

Rosenkranz’in  (2018) serbest ¢alisan gezi gazetecileri tizerinde yirittigi
calismada ortaya koydugu iizere “kosullu anlagsmalar” yerine informal yapilar
gorevlendirmelerde kullanilmaktadir. Rosenkranz, bu informal gérevlendirme siirecini
tretimin digsallagtirilmasi, tretimde preker belirsizlik durumu ve tim dretim
iliskilerinin gizlenmesi olarak kavramsallastirmaktadir. Ornegin, karsilikli kontrat
yerine “sozli” gergeklestirilen bir gérevlendirmede gazeteci, zaman ve maliyet gibi tiim
kaynaklara tek basma yatirim yapmak zorundadir. Bu baglamda Rosenkranz, serbest
gazetecilerin tiim riski iistlenmesini, belirsiz gelecegi stabil duruma getirmede onemli
gordiigl kontratlarin olmayisina baglamaktadir (2018, s. 614-627). Es deyisle kurumsal
riskler, bireysel risklere donlismektedir.

Mathisen (2017) serbest gazeteciler arasinda idealistler ve girisimciler olarak iki
grubun varhigindan séz etmektedir. ikisinin motivasyonlar1 farklilasmaktadir. Iki grup
da 6zerklige 6nem vermekle birlikte girisimciler, igerigi satmak ve islerini yiiriitmekle
ilgiliyken idealistler, derinlemesine g¢alismanin imkanlariyla ve profesyonel tatmini
saglayacak ticari olmayan islerle ilgilidir (2017, s. 922).

Serbest calisan gazeteciler, arastirmaci gazetecilik gibi zaman ve kaynaklara
yatirmrmin gerekli oldugu alanlarda faaliyetlerini gerceklestirmede zorlanmaktadir.
Kurumsal destegin olmadigi durumlarda, finansal yetersizlikten dolayr gazeteciler,
¢aligmalarini sinirlandirmak zorunda kalmaktadir (Hayes ve Silke, 2019, s. 372-373).

Das’a (2007) gore serbest calisan gazeteciler, bagimsizliklarin1 etkileyen
kisitlamalara ragmen profesyonellik diisiincesini ¢agristirmaktadir. Islerinin dogast,
haber yoneticilerinin koydugu kurallardan olusan finansal zorunluluklari kabul

etmelerine neden olmaktadir. Bu da Das’a gore bagimsizliklarindan verdikleri bir
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Odiindiir. Bu baglamda ona gore giiclii kamu hizmeti inancina ragmen serbest ¢alisan
gazetecilerin profesyonellik iddiasi yeteri kadar giiglii degildir (2007, s. 158).

Serbest gazetecilik kimligini tartisan diger bir isim Ladendorf (2013) goriistiigii
gazetecilerin ¢ogunun geleneksel “gazetecilik isi” disinda faaliyetlerde bulundugunu
saptamigtir. Bu nedenle goriistiigii gazeteciler her ne kadar kendilerini ilkelere gore
konumlandirsa da Ladendorf, “gazetecilik” ile “bilgi saglama” arasindaki sinirlarin
siliklestigini vurgulamaktadir (2013, s. 95). Ote yandan Koch ve Obermaier (2014, s.
480) ise ek is olarak halkla iliskiler calisan serbest gazetecilerin profesyonel kimliginin
diger gazetecilerle benzer oldugunu bulgulamistir.

Finansal gilivencesizlige ragmen, serbest calisan gazeteciler islerini sevmektedir.
Solomon’un (2016) goriistiigli serbest gazeteciler, fotografla birlikte “yazmanin” en
onemli ve en degerli yetenekleri oldugunu ifade etmistir. Video, serbest gazetecilerin
kendilerini gelistirmek istedikleri bir alan olarak yiikselmektedir. Video, diger islere
gore 0demesi fazladir ve gazeteciler, videoda kendilerini gelistirme noktasinda istekli

cikmustir (2016, s. 243-246).

3.2.5. Gazetecilik mesleginin prekerlesmesi

Dijitallesmenin ¢alismayr mekan ve zaman engellerinden kurtarmasi gazeteci
emeginin esneklesmesini saglamistir. Esnek c¢alisma kapsaminda ele alinan serbest
calisma modeli ise “emegin prekerlesmesi anlamina” gelmektedir (Cohen, 2015, s.
522). Yar1 zamanlh calisma, evden calisma, serbest calisma, gecici calisma ve
dissallagtirma, medyada goriilen esnek ¢alisma tiirlerindendir. Esnek emek talebinde
diisiik emek maliyetleri belirleyici olmaktadir. Diisiik iicret, uzun saatler, daha ¢ok
vardiya ve diisiik sosyal giivenlik bu tarz ¢alisma modelinin olumsuz sonuclarindandir
(White, 2012, s. 10).

Gazetecilik emeginde yasanan donisiimii Bakker (2012) “disiik tcretli” ve
“Uicretsiz  gazeteciligin” yiikselisi olarak kavramsallastirmaktadir. Backer, haber
organizasyonlariin daha fazla igerigi daha ucuza liretme amacinda oldugunu ifade
etmektedir. Calisanlarin azaltilmasi, gazetecilerin sendikasiz ¢alisanlarla degistirilmesi,
basili ve cevrimigi operasyonlarin online personel olarak parcalanmasi, Ozelikle
fotograflara diigiik iicret 0denmesi, personelden daha fazla verim talebi, kadrolu
calisanlarin serbest c¢alisanlarla degistirilmesi, uluslararasi habercilik faaliyetlerinin

serbest calisanlarla degistirilmesi, dis kaynak kullanilmasi veya iilke disinda tiretim,
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kullanic1 tiretimli igerikleri kullanilmasi ve amator blogerlarin veya goniilliilerin
calistirilmasi, haber endstrilerinin is glici maliyetlerini digiirmek adina yaptiklar
uygulamalardir (2012, s. 629-631).

Bakker (2012) haber endiistrilerinin ayrica igerik iiretme noktasinda da maliyetleri
diistirmek adina bazi girisimlerde bulundugunu ifade etmektedir. Bunlar icerigi yeniden
kullanilmasi, haber ajanslarindan daha ¢ok igerigin kullanilmasi, ticari ve kar amact
giitmeyen kurumlarin basin bildirilerinin maliyetlerin kisilmasi adina kullanilmasi,
ticretsiz stok fotograf kullanilmasi ve internetten toplanan bilgilerin kullanilmasi
seklindedir. Son olarak Bakker, teknolojinin gazeteci emegi yerine kullanildigini
belirtmektedir. Ornegin robotlar, algoritmalar ve arama motorlar1 ucuz icerik iiretmek
i¢in kullanilmaktadir (2012, s. 631-632).

Picard (2010a) yeni medya ortaminda igerik tiretiminin ekonomisini “igerik
tarlalar1 ve bilginin somiiriilmesi” seklinde aciklamaktadir. Picard, girisimcilerin reklam
gelirlerini artirmak i¢in tiklanma sayilarini artirma arayisina girdigini ifade etmektedir.
Kitlesel {tiretimli igeriklerin ¢ok diisikk veya 6demesiz bir sekilde kullanildigi bu is
modeli yaygin olarak kullanilmaktadir. Picard’a gore bu siire¢ 19. yilizyilda oldugu gibi
“bir metelige bir yazi gazeteciligine” doniis anlamina gelmektedir. Ciinkii sirketler, ayni
O0deme mantigiyla serbest calisanlari, fotografcilari ve video iireticilerini artan bir
sekilde talep etmektedir (2010a).

Picard (2010b) haberin hi¢bir zaman ticari agidan siirdiiriilebilir bir {iriin
olmamasin1 ve girisimcilerin artitk genis organizasyonel yapilar1 siirdiirememesini
cagdas gazeteciligin karsilastig1 olgular arasinda siralamaktadir. Picard, tarihsel olarak
gazetecilik i modelinin ge¢irdigi donilisiimii, antik donem enformasyon siireclerinden
giiniimiiz medyasina kadar ele alarak ekonomik anlamda gazeteciligin her donem
bagimli oldugunu géstermektedir (2010b, s. 18-19).

Yondesmenin gazetecilik emegi tizerindeki etkileri Uluslararas1 Calisma
Orgiitii’niin dikkatini ¢ekmistir. Buna gére medya isgiiciiniin yeniden yapilandirilmasi
ve maliyetleri diisiirme ¢abalar1 {ic énemli gelismeye neden olmaktadir. Ilk olarak,
gazetecilik i giiclinde ve geleneksel medyada tam zamanl is tipinde dnemli diisiisler
yasanmustir. Ikinci olarak, sosyal giivenceden mahrum 6zelliklere sahip atipik is modeli
artisa gecmistir. Son olarak, esneklik ve yeteneklerin artmasina yonelik talep artmistir.
Bu anlamda esneklige neden olan itici gii¢ ise yeni teknolojilerle iliskili olarak

organizasyon yapilarinda yasanan doniistimdiir. Esneklik ve is giiciindeki parcalanma
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ise prekerlesme anlamina gelmektedir. Rapora gore gelinen noktada is giiclinlin yeniden
yapilandirilmasi, gelecegin belirsizlesmesine neden olmustur (White, 2012, s. Vii-10).

Nies ve Pedersini’ye (2003) gore medyada serbest ¢alisma modelinin baskin bir
ozellik olmasinin énemli sonuglar1 olacaktir. Ornegin medya, artan bir sekilde serbest
calisan gazetecilerin iceriklerine yonelirse basin iginin organizasyonunda da degisimler
olacaktir. Sendikal alanda etkilerin goriilmesinin yaninda, medya sirketlerinin
yonetilmesi de etkilenebilir. Ayrica medyanin bagimsizligi ve kalitesi de benzer sekilde
etkilenebilir (2003, s. 3).

Mathisen’e (2017) gore “Ozgiirlik ve Ozerklik arasindaki gerilim” serbest
gazetecilik profesyonel roliinii karakterize etmektedir. Bununla birlikte “kirilganlik,
prekarya ve kisitlamalar” serbest gazetecilik kimliginin diger boyutunu olusturmaktadir.
Calismalarin igerigi ve profesyonel yasamin gercevesinin belirlenmesi, 6zgiirliik ve
ozerklikle ilgilidir. Yetenekler, bagimsiz hareket edebilmeyi kolaylastirmaktadir.
Kalitesi diisiik olan isler, gelir kaynaginin ortadan kalkmasina neden olabilmektedir.
Prekaryalagsma ve savunmasizlik ise etkisi artan bir olgu olarak gazetecilerin yasaminda
yer almaktadir (2017, s. 922).

Preker is yasaminin unsurlarindan olan gilivencesiz is yasami, haber
organizasyonlarinda degisimi etkilemektedir. Ekdale vd. (2015) orgiitsel ve endiistriyel
belirsizlik i¢inde gazetecilerin is giivencesizligine nasil tepki verdigini incelemistir.
Verilen tepkinin haber pratiklerinde yapilan degisime etkilerini inceleyen ¢alisma,
giivencesiz i Kkiiltiiriiniin haber organizasyonlarinda degisim {izerinde kisitlayici
etkilerinin oldugunu ortaya koymustur. Calismada is giivencesini hissedenlerin,
degisime daha acik oldugu bulgulanirken is gilivencesini hissedemeyenlerin degisime
kars1 goniilsiiz oldugu (2015, s. 395) saptanmustir.

Ornebring’e (2018) gore son dénemde gazetecilik ¢aligmalarinda prekerlesme
olgusuna dikkat ¢ekilmektedir. Bununla birlikte, gazetecilerin profesyonellikleri
tizerinde prekarizasyonun etkileri hakkinda ne diisiindiigiine iliskin gorece daha az
dikkat edilmektedir (2018, s. 109). Gazetecilik is giiciinde yasanan prekerlesme siireci,
meritokrasi ve girisimcilik gibi profesyonel normlarla iliskilendirilmektedir.
Gazeteciler, preker is kosullarini girisimcilige giden yolda kaginilmaz bir siire¢ olarak
gormektedir. Bu siirecte bireysel diizeyde alinan risk ve profesyonel gelisme
normallestirilmektedir. Bununla birlikte, gazetecilerin kalict bir is edinmek amaciyla

preker is kosullarina katlanmasi meritokratik beklentilerden kaynaklanmaktadir. Bu

87



baglamda, meritokrasi prekerizasyonu dogallastirmaktadir. Son olarak, prekerlesme,
gazetecilik mesleginin tek basina gazetecilerin yasamini idame ettirmesine imkan
saglayamadigl icin tam zamanl isle kiyaslandiginda kapsayici degildir. Dolayisiyla
prekarizasyon, kurumsallasmaktadir (Ornebring, 2018, s. 115-123).

Ornebring (2009) bir baska calismasinda gazetecilik meslegini emek piyasasinin
deregiilasyonu, yeni istihdam bigimleri, is yerinin teknolojiklestirilmesi ve
vasifsizlastirma olgular1 gergevesinde degerlendirmektedir. Ornebring, gazetecilik emek
piyasasinin deregiilasyonu sonucunda sendikalarin zayifladigimi  belirtmektedir.
Dolayisiyla profesyonellik standartlarinin belirlenmesinde 6nemli bir unsur olan
sendikalarin zayiflamasi, gazetecilik mesleki profesyonelinin de zayiflamasi anlamina
gelebilir. Yeni istthdam bigimlerinden esnek calisma modeli ise olumlu ve olumsuz
etkilere sahip olmakla birlikte, Ornebring’e gére bu modelin profesyonellik iizerinde
olumsuz etkileri daha agir basmaktadir. Deregiilasyon politikalariyla baglantili olarak is
yerinin teknolojiklestirmesi, is giicii lizerindeki kontrol ile iligkili olarak meslek
profesyoneli tizerindeki etkileri kesin olmayan bir olgudur. Vasifsizlagma ise edinilmesi
gereken yeni yeteneklerin var olan yetenekleri asindirmasiyla ilgilidir. Ancak bu olgu
da goreceli olarak olumlu ve olumsuz olarak degerlendirilebilmektedir (2009, s. 7-13).

Prekerlesme siireglerinin gazeteciler tizerindeki etkilerini inceleyen caligsmalar ele
alindiginda Das’in (2007) gorlstiigi  serbest ¢alisan gazetecilerin  ¢ogunlugu,
profesyonelligi gazetecilik pratiklerinin 6nemli bir bileseni olarak gormektedir. Bu
profesyonelligin kaynaginda ise gazeteciligin bir kamusal goérev olarak goriilmesi
yatmaktadir. Yetenek konusunda gazetecilerin biiyilk cogunlugu, rekabet¢i ortamda
“cok yetenekli” olma noktasinda hemfikirdir (2007, s. 149-153).

Das’in (2007) ¢aligmasinin 6nemli bulgularindan biri “esneklik”le ilgilidir. Buna
gore ¢ogunluk ofis politikalarindan tamamen bagimsiz olduklarinit diisiinmektedir.
Ornegin is yerindeki siire¢ler ve formal miidahaleler hakkinda diisiinmelerine gerek
yoktur. Ote yandan bazi1 gazeteciler, sinirsiz bagimsizlik fikrine karsi ¢ikmaktadir. Bu
gazeteciler ise islerinin finansmani dahil olmak iizere, bircok acidan bagimli olduklarini
ifade etmistir. Bu baglamda Das’a gore bagimsiz olmadiklarini diistinenlerinin
diisiinceleri, kurumsal aidiyet olmaksizin bireysel diizeyde is yiiriitmenin bagimsizliga
cok az yer biraktigin1 gostermektedir. Das, serbest g¢alisma kosullarinin teoride

gazetecilere daha ¢ok bagimsizlik sagladigini ifade etmektedir. Ancak yeni bir gorev
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edinmede sonu gelmeyen belirsizlik, serbest ¢alisan gazeteciler igin zor duruma (2007,
S. 156-157) neden olmaktadir.

3.3. Ag Gazeteciligi
Akiskan gazetecilik yaklasimi, ag toplumuna uygundur (Deuze, 2008, s. 848). Ag

gazeteciligi, enformasyon toplumunda yasanan doniisiimii merkeze almaktadir. Ag
gazeteciligi, Castells’in  “ag” kavramimin gazetecilik alanina uyarlanmasiyla
olusturulmustur. Bu yaklagim, aglarin gazeteciligi doniistiirdiglinii ve yeni gazetecilik
bigimleri ortaya c¢ikardigini savunmaktadir. Ag gazeteciligi kavramsallagtirmasindaki
kapsamli kuramsallastirma c¢abasimmin Heinrich (2008) tarafindan gerceklestirildigi
sOylenebilir. Arastirmaci, Castells’in ag toplumu teorisini gazetecilik alanina

uyarlamaya calismistir.

3.3.1. Ag toplumunda gazetecilik
Ag tabanli gazetecilik, Castells’in ag toplumu teorisiyle ortiigmektedir. Castells

(2004a) sosyal yapisi aglardan olusan toplumu, “ag toplumu” olarak adlandirmaktadir.
Aglar ise mikro elektronik tabanli enformasyon ve iletisim teknolojilerinden
olugsmaktadir. Egrilerin kendisini kestigi yer olarak adlandirilan diigiimler ise aglar
olusturmaktadir. Bu baglamda Castells, aglarin bir merkezinin olmadigini
sOylemektedir. Diiglimler ise daha fazla ilgili bilgi igerme kapasitesinden kaynakli
olarak ve bu bilgiyi daha verimli isledigi i¢in agdaki 6nemini artirmaktadir (20044, s.
3).

Yeni teknolojilerin belirli 6zellikleri, aglarin verimli organizasyon bi¢imi haline
gelmesini saglamaktadir. Aglar; esneklik, 6l¢eklenebilirlik ve hayatta kalabilirlik gibi
yeni teknolojik ortamdan faydalanabilmektedir. Aglar, degisen c¢evreye uyum
saglayabilme ve yeni baglantilar kurabilme 6zelligi sayesinde esnektir. Olgeklenebilirlik
baglaminda aglar genisleyebilir veya kiiciilebilir. Aglarin hayatta kalabilme kabiliyeti
ise merkezlerinin olmamasiyla iligkilidir. Aglar, yeniden diizenlenebilme &zelligi
sayesinde diigiimlerine gelen saldirilara direnebilmektedir (Castells, 20044, S. 5-6).

Gazetecilik de ag toplumunda yasanan doniisime benzer sekilde yeniden
bigimlenmektedir. Beckett’in (2008) ag gazeteciligi kavramsallagtirmasi kapsaminda
olusturdugu karsilastirma, yeni medyada gazeteciligin bircok ag¢idan doniisiime

ugradigini goéstermektedir:
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Tablo 2. Geleneksel medya ile yeni medyada gazeteciligin karsilastiriimasi

Geleneksel Medya

Yeni Medya

Ham teknoloji

Sonsuz teknoloji

Yukaridan asagi

izleyici kaynakli ve iiretimli

Zaman sinir1

2417

Erisimde engeller

Kolay erigimli

Tepkisiz Ag tabanlt
Pahal Ucuz

Tek platformlu Coklu platform
Kithk Bolluk

Karli Kar etmeyen

(Beckett, 2008)

Beckett (2008) yaptig1 bu karsilastirmada gazeteciligin temel bilesenlerinin devam
ettigini ancak bu siirecin daha ¢ok katilimci ve baglantili bir siirece dayandigini ifade
etmektedir. Bu yeni ortamda yurttas gazeteciligi ise, ag tabanli bir ortamda gazeteciligin
bir pargas1 haline gelmektedir.

Yeni medya ortamlarmin yayilimi, ag gazeteciliginin ortaya c¢ikisinda rol
oynamistir (Beckett ve Mansell, 2008, s. 2). Ag gazeteciligi, yurttas gazeteciliginden
farkl1 olarak, insanlarin bir araya gelerek internet aracilifiyla ayni olay lizerinde
ortaklaga caligmasidir (Cohn, 2007). Jarvis (2006) ag gazeteciliginin ortak caligmaya
dayali oldugunu belirtmektedir. Bununla birlikte gazeteciler, haber ireticisi olmanin
yani sira toplumdan gelen bilgi akisini koordine ettikleri i¢in moderatorliik roliinii
iistlenmektedir (2006). Dijital aglarin iletisimin temel yapist haline gelmesiyle; icerik
iretimi, gazetecilerin tekeli olmaktan daha ¢ok gazetecilerle kamu arasindaki diyaloga

(Pavlik, 2000, s. 235) benzetilmektedir.

3.3.2. Dogrusal olmayan enformasyon akisinda gazetecilik
Aglarin dinamik yapisinin benzerligini Heinrich (2008) gazetecilik kiiltiiriinde

gormektedir. Buna gore agin esnek yapisi, ¢ok yonli ve dogrusal olmayan bilgi akisini
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saglamaktadir. Internet, coklu baglanti noktalar1 saglamas: sayesinde Castells’e gore
“enformasyon caginin organizasyonel yapisinin teknolojik temeli haline” gelmektedir.
Bu anlamda Heinrich, ag gazeteciliginin yeni baglantililik noktalar1 igerdigini ve
merkezsizlestigini (2008, s. 1-5) belirtmektedir.

Heinrich (2012) aym1 zamanda Castells’in teorisinin gazeteciligin yasadigi
doniislime uygun oldugunu belirtmektedir. Buna gore gazetecilik, enformasyon
teknolojisi tabanli ag toplumunda gerceklesmektedir. Gazetecilik, haber iiretimi ve
dagitiminin merkezsizlestigi bir alanda uygulanmaktadir. Bagka bir ifadeyle, dogrusal
olmayan haber akis1 kiiresel 6lgekte gerceklesmektedir (2012, s. 770-771).

Gazetecilik, kapal1 bir sistemden daha dinamik bir enformasyon akigi sistemine
geemistir. Baska bir deyisle, agin yapis1 gazetecilik organizasyonlarinin daha acik
olmasint gerektirmistir. Bu gazetecilik tiirtinde, alternatif yapilarla birlikte sayisiz
yurttas gazeteci, gazetelerin faaliyetlerini siirdiirdligii bir yap1 igerisindedir (Heinrich,
2008, s. 5). Benzer sekilde Singer (2007) da 20. yiizy1l kitle medya yapisinda ayricalikli
bir konumda olan gazetecinin ayricalikli konumunun sarsildigin1 savunmaktadir. Buna
gore kamuya hangi bilginin iletilip iletilmeyecegi noktasinda esik bekgisi roliinde olan
gazeteci, geleneksel medyada enformasyonun akisinda merkezi bir yere sahiptir. Ote
yandan, tek yonlii iletisim ortaminin dogrusal olmayan ag tabanli iletisim ortamiyla yer
degistirmesi ile gazetecinin esik bekgisi rolii (2007, s. 90; 2008, s. 61-65) doniisiime
ugramistir.

lletisimi saglayan agm yapisinda iletisimciler, birbiriyle baglantilidir. Mesajt
uretenlerle tiiketenler arasindaki baglanti, birbiriyle yer degistirebilir veya birbirinden
ayrilmaz bir sekilde olusmustur. Baska bir deyisle, belirli bir zaman diliminde {iretici
olan, bir siire sonra tiiketici olabilir. Ayn1 zamanda, bir¢ok goérevi ayn1 anda yapabilme
durumuna bagli olarak (Singer, 2008, s. 62) iiretiiketici olmak miimkiindiir. Kamu; bu
siirece etkilesimsellik, hiper baglantilar, kitle kaynakli siirecler ve kullanici tiretimli
icerikler sayesinde dahil olmaktadir. Bu baglamda, haber iiretim siireci tepeden asagi
olmaktan ¢ikip is birligine (Beckett, 2010, s. 1) dayanan bir yapiya biiriinmektedir.

20. yiizy1lin merkezi ve dogrusal medya sistemiyle karsilastirildiginda (Heinrich,
2011, s. 4) gazeteciligin yeni bir medya sistemine evrildigini sdylemek miimkiindiir.
Yeni iletisim sisteminin yapisi, baglanabilirlik 6zelligiyle kendini gdstermektedir.
Enformasyon akisi ise dijital iletisim araglar etrafinda yapilanmaktadir (Heinrich, 2011,
s. 13).
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Ag toplumunda, gazetecilerle izleyici olarak adlandirilan kitle arasindaki iliskiler
degismistir. Bu iligkiler etkilesimli olup dogrusal olmayan bir yonde yinelenmektedir
(Singer, 2008, s. 65). Heinrich (2008, s. 1) de benzer sekilde Castells’in enformasyonun
merkezi yapist olarak gordiigii agin gazeteciligi doniistiirdiiglinii  diisiinmektedir.
Ornegin haber organizasyonlarindan izleyici kitlesine tek y&nlii olan haber akisi, ag
toplumunda farkl1 bir iletisim modeline donmiistiir. Haber akiginin {iretimi ve tiiketimi

agin bicimlendirdigi etkilesimli ortamlarda (2008) ger¢eklesmektedir.

3.3.3. Kitlesel 6z iletisim ve gazetecilik
Haberin akisinin etkilesimli ortamlarda gergeklesmesi, gazeteleri “kitlesel 6z

iletisim” formunun bir bileseni haline getirmistir (Castells, 2010, s. xxvii).

Ag gazeteciligi kavramsallastirmasini yapan diger bir arastirmaci Beckett (2010)
ise katilmc1i medya formlar1 ile geleneksel gazeteciligin sentezi sonucu ag
gazeteciliginin meydana geldigini belirtmektedir. Mobil telefonlar, mikro blog, web
siteleri ve sosyal aglar gibi Web 2.0 teknolojilerinin katilimer medya formunu
olusturdugunu belirten Beckett, ag gazeteciligi dolayimiyla kamunun gazeteciligin tiim
slireglerine dahil edildigini (2010, s. 1) soylemektedir.

Bardoel ve Deuze (2001) ise gazeteciler ile kamu arasindaki iliskide yasanan
dontisiimii teknolojik, sosyokiiltiirel ve profesyonel baglamda ele almaktadir. Buna gore
teknolojik yondesme, gazetecilerin esik bekgiligi fonksiyonun doniisiimiiyle ilgilidir.
Arastirmacilar, sosyokiiltiirel baglami “bireysellesme, zaman uzam uzaklagmasi ve
enformasyonun ozellesmesi” agisindan ele almaktadir. Mesafelerin 6lmesiyle ve yeni
teknolojilerin yarattig1 ortamda daha heterojen bir birey tiiriiniin olusmasiyla birlikte,
gazeteciler ile enformasyona ulagmada secgenekleri artan “pargalanmis bir toplum”
arasindaki giic iliskisi degismektedir. Son olarak, aragtirmacilara gore profesyonel
kimlikte yasanacak doniisiim ise gazetecilerin daha seffaf, sorumlu ve etkilesimli

olmasin1 (2001, s. 91-103) gerektirecektir.

3.3.4. Ag toplumunda haberin doniisiimii
Internet etrafinda orgiitlenen ag iletisimi, yatay tabanlidir. Enformasyon ¢aginin

karakteristik 6zelligi olan ag teknolojileri ayn1 zamanda dijitaldir (Castells, 2010). Bu

dijital medya ortaminda, tiim mesafeler 6nemini yitirmektedir. Ciinkii mesajin kiiresel
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Olgekte anlik dolagima girmesi, fiziksel mesafeyi ortadan kaldirmaktadir (Singer, 2008,
S. 74).

Geleneksel gazetecilikte yer alan “son teslim zamani” unsuru, ag gazeteciliginde
ortadan kalkmistir. A§ ortaminda gazetecilik, internet hizinda gerceklesmektedir.
Araliksi1z enformasyon akisi, siirekli bir giincellenme durumunu meydana getirmektedir.
Dolayisiyla gazeteciler, hikdye anlatmada (Van der Haak vd., 2012, s. 2933) zamanin
hizlanmasindan kaynakli olarak baski altindadir.

Haberler, 151k hizinda internet araciligiyla kiiresel 6lgekte dolagima (Pavlik, 2000,
s. 231) girmektedir. Bu baglamda, gazetecilik meslek profesyonelinin &nemli
bilesenlerinden “acillik” ilkesi (Deuze, 2005, s. 457) doniisiime ugramustir. Klasik haber
dongiistiniin  ortadan kalkmasiyla haber akisi, 7/24 zaman diliminde siireklilik
gostermektedir.

Ag gazeteciliginde, gazetecilerin iriinii “bagimsiz, nihai” degildir. Tam tersine
akiskan ve katilimei 6zelliklere sahiptir. Bununla beraber, hikayelerin olusumu kolektif
ve kontrole tabi olmayan bir siiregten gegmektedir (Singer, 2008, s. 73). Beckett da
benzer sekilde haberin bir siire¢ oldugunu belirtmektedir. Buna gore haber, yapisinda
hatay1 barindirmakla birlikte “siirekli baglam olusturma, revizyon ve baglantililik”
unsurlarin1 da icermektedir. Yurttaglara ve farkli bakis acilarina baglanti verme ise
hipermetinsellik sayesinde saglanmaktadir (2008, s. 4).

Ag gazeteciligi, ayn1 zamanda gazetecilere arastirmaci gazetecilik faaliyetleri
kapsaminda yeni araglar sunmaktadir. Gazeteciler, bilgiye ulagsma siireclerinde, sosyal
medya sitelerini kullanmaktadir. Ornegin sosyal medyanimn yapisi sayesinde bireysel
aglar ve iligkiler ulagilabilir ve gOriiniir olmustur. Bu baglamda ag tabanli yeni
medyanin acik yapisi, gazetecilerin bireylere ve gruplara ulagsmasini kolaylastirmaktadir

(Larsen, 2017, s. 1241).

3.3.5. Dijital aglarin gazetecilige sundugu firsatlar
Gazeteler, kiiresel Olcekte ag tabanli organizasyonlara doniiserek internet

ortaminda enformasyonun aglarina baglanmistir. Bununla beraber, c¢evrimigi
gazeteciligin bilesenleri sayesinde, gazetelerin arasinda ag olusmaktadir Castells, 2010,
S. xxvii). Ag kurma girisimleri sadece gazeteler arasinda degil, gazeteciler arasinda da
gerceklesmektedir. Uluslararas1 Arastirmaci Gazeteciler Konsorsiyumu ve Arastirmaci

Mubhabirlik Merkezi bu aglara 6rnek verilebilir (Gearing, 2014, s. 62-63). Gazeteciler
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arasinda saglanan bu aglar sayesinde, zaman ve uzam engelleri olmadan énemli konular
tizerinde ¢alisabilme firsati dogmaktadir (Bacon, 2011, s. 57-58). Bu baglamda, esnek
ve ayni zamanda iicretsiz olan yeni internet tabanli teknolojiler, sosyal medya ve ag
baglantilari, kiiresel diizeyde arastirmaci gazetecilik uygulamalarini (Gearing, 2014, s.
66) kolaylastirmaktadir.

Gazeteciligi kiiresellesmenin 6nemli bir pargasi olarak da konumlandiran Heinrich
(2011) kiiresel ag sisteminde gazetecilik organizasyonlarmin ve bireysel anlamda
gazetecilerin birer diigiim haline geldigini vurgulamaktadir. Heinrich, enformasyon
caginda, agin gazetecilik etkilesimi modeli haline geldigini belirtmektedir. Ag bigimi,
haber akisinin yeniden diizenlenmis cografyasinin temel yapisidir. Ayni1 zamanda bu
yap1, haberin ¢oklu yonlere akmasini (2011, s. 34-35) saglar.

Iletisim teknolojilerinin gecirdigi doniisiim sayesinde, aglarin yeni aktdrler ve
yeni igerik sunma kabiliyeti artmistir. Bagka bir ifadeyle, aglarin esnek bir yapiya sahip
olmasi, diigiimlerin dinamik oldugu anlamma gelmektedir. Ornegin, herhangi bir
diiglimiin iglevini yitirmesi halinde o diigiim ¢ikarilabilir. Bununla birlikte, agin kendini
yeniden yapilandirabilmesi sayesinde, yeni diigiimler de eklenebilir (Castells, 200443, s.
3).

Agin bdylesi esnek bir yapiya sahip olmasi, kiiresel dijital iletisim ortaminda
gazeteciligin  de benzer doOniisimii  yasamasini  gerektirmistir.  Gazetecilik
organizasyonlari, ag ortaminda enformasyon diigiimii konumundadir. Ancak, agin
genisleme 0Ozelligi sayesinde gazetecilik alaninda kullanict katkilt igerikleri
saglayanlarin da dahil oldugu yeni diigiimler meydana gelmistir (Heinrich, 2011, s. 52).
Bu baglamda, kiiresel ag iletisiminde gazetelerin, haber ajanslarinin, yurttas
gazetecilerin ve serbest calisan gazetecilerin birer diigiim haline geldigini sdylemek

mumkindiir.

3.3.6. Ag gazeteciligi uygulamalar:
Russell (2007) yeni medya ortaminda yasanan doniisiimii Bourdieu’nun alan

teorisini kullanarak analiz etmistir. Russell, gazetecilik alanina giren katilimcilart ag
tabanli haberler olusturan yeni aktorler olarak tanimlamaktadir (2007, s. 296). Bu
aktdrler ise yeni olusumlarda bir araya gelebilmektedir.

Bu olusumlara Reuters’in Global Voices adli blogu 6rnek verilebilir. Bu tiir, ag

gazeteciliginin sinirlari agtigini gostermektedir (Beckett 2008). Benzer sekilde BBC, ag
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gazeteciligi uygulamalar1 kapsaminda ortak calismaya dayali ve katilimci igerikleri

kullanmaktadir (Wardle ve Williams, 2010, s. 781-783).

Fotograf: Ag gazeteciligi uygulamalar: érnegi: Kalem satan baba fotografi

Kalem satan miilteci babanin fotografi’®, ag gazeteciliginin anlasilmas1 agisindan
islevseldir. Bu etkileyici fotografin dykiisii, ag gazeteciliginin nasil isledigine bir 6rnek
olarak verilebilir. Haberin Oykiisii sOyle baslar: Abdul Halim al-Attar adli Suriyeli
miilteci, omuzunda kizini tasir vaziyette Beyrut sokaklarinda kalem satmaktadir. Yoldan
gecen biri Attar’t gorlir ve fotografini ¢eker. Fotografini ¢eken kisinin kimligi belli
degildir ve fotografi Twitter’a yiikler. Bundan sonra siireg, etkilesimli ve katilimer bir
sekilde ilerler. Conflict News adli sitenin kurucusu Gissur Simonarson, Twitter’da
gordiigli fotografi dolasima sokar. Boylelikle fotografin etkisi katlanarak artar.
Insanlarin devreye girmesiyle, Attar bulunur ve internet ortaminda toplanan bagis
sayesinde Attar’in hayati degisir. Bu Ornekte goriildigii lizere yurttas kaynakli bir
fotograf, etkilesimli aglarda dolagima girerek haber siireclerinin ag tabanli bir ortama
evrildigini gdstermektedirt’.

Ag tabanli gazeteciligin Ornekleri cesitlendirilebilir. Ag tabanli gazeteciliin
sonucu olarak yazar1 ¢oklu olan hikdyeler ortaya ¢ikmistir. Bu olguya Foxconn’un'®
yap1 sokiimii uygundur. Foxconn sirketinde is¢i intiharlarina iliskin giivenilir bilginin
elde edilmesi kolektif bir siirece dayanmigtir. Akademisyenler, gazeteciler, sivil toplum

orgiitleri ve 6grenciler, ag tabanli bir yontemle gazetecilere kapilarini kapatan sirket

6(http11),https://www.dailymail.co.uk/news/article-3215167/Viral-photo-desperate-Syrian-father-selling-
pens-street-carries-sleeping-daughter-raises-44-000-just-one-day.html (Erigim tarihi: 10.10.2019).
(http12), https://www.dw.com/en/pen-selling-syrian-refugee-crowdfunded/a-18684811 (Erisim tarihi:
30.09.2019).

18 iPhone ve iPodlarin iiretiminde Apple’in ana yiiklenicilerinden olan sirket.
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hakkinda giivenilir bilgi elde etmek icin bir araya gelmistir. Agdaki 6grenciler, yaz
donemli Foxconn’da ige girerek iscilerden bilgi almis ve fotograflar ¢ekmistir.
Calismanin sonucunda kitaplar, makaleler ve belgeseller gibi iiriinler ortaya ¢ikmigtir
(Van der Haak vd. 2012, s. 2927).

Ag gazeteciligi uygulamalar1 6rnekleri artirilabilir. Asagidaki resimde goriildiigii
tizere Al Jazeera, Ushahidi uygulamasini kullanarak ¢atismali bolgelerden kitle kaynakl
icerikleri toplayabilmektedir. Sistem, Google Map tabanli calisarak kullanicilara
fotograf gibi igerikleri sisteme yiiklemesini saglamaktadir. Ayni bolgeden, artan sayida
kullanicinin  sisteme icerik yiiklemesiyle, kirmizi noktalar biiyiiyerek olaym yeri

hakkinda da bilgi vermektedir (Duffy, 2011, s. 12).
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Sekil 7. Al Jazeera, Ushahidi uygulamasi
(Duffy, 2011: 12).

Ag gazeteciligi, yurttas gazeteciligi anlamima gelmemektedir. Ciinkii yurttas
gazeteciligi, geleneksel gazeteciligin haberi diizenleme ve yayma gibi temel islevlerini
gerceklestirme siireci olarak ele alinmaktadir. Ag gazeteciligi ise dijital teknolojilerin
etrafinda organize olan bir tiir olarak ortaya ¢ikmaktadir. Tek yonlii iletisim silirecinden
daha ¢ok ag tabanli bir ortamda, haber akisi ger¢eklesmektedir (Beckett ve Mansell,
2007, s. 2).

Ag gazeteciligi, sahip oldugu teknolojik avantajlara ragmen internet ekonomisinin
gazetelerin gelir modellerini sarmasi dolayisiyla da siirdiiriilebilirlik tartigmalarina dahil
olmaktadir (Beckett ve Mansell, 2007; Van der Haak vd., 2012; Castells, 2010; Beckett,
2008; Beckett, 2011; Beckett ve Deuze, 2016).
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Castells’in de yazar olarak yer aldig1 calismada (Van der Haak vd., 2012, s. 2924)
gazeteciligin yasadigi krizin daha ¢ok ekonomik oldugu savunulmustur. Arastirmacilar,
geleneksel ekonomik modelin ¢okmesinin her ne kadar gazetecilerin ¢alisma kosullarini
kotiilestirdigini ifade etse de bunun iizerinde daha ¢ok durmadiklarini, asil odak
noktalarinin yeni teknolojilerin gazetecilere sundugu imkanlar oldugunu ifade
etmislerdir (2012). Ote yandan Deuze ve Witschge ise (2018, s. 172) gazetecilik
alaninda ¢alisma hayatinda yasanan olumsuz gelismeler sonucunda meslegin daha fazla

prekaryalastigini belirtmektedir.

3.4. Gazetecilik Kurumunu Katilastirma Cabalari

Bu baglikta, modernitenin 6nemli kurumlar1 arasinda yer alan gazeteciligin
geleneksel is modelinin ¢okiisiiyle birlikte karsilastigr belirsizlik ve risk ortamina
karsilik verdigi tepkiler “katilastirma” olarak kavramsallastirilmistir. Katilagtirma,
gazetecilik mesleki kiiltiiriiniin  yeniden sabitlenmesi anlaminda bu ¢alismada
kullanilmistir. Katilastirma iki boyutta ele alinmistir. Birinci boyut, yeni is modellerini
kapsamaktadir. ikinci boyut ise hizlanan haber kiiltiiriiniin yavaslatilmasin1 ve foto
muhabirligi kimliginin yurttas gazeteciligi olgusuna karsi gii¢lendirilmesini igeren

stratejileri dahil etmektedir.

3.4.1. Haber endiistrisinde: Girisimcilik (start up) is modelleri
Girigimci  gazetecilik, 21. ylizyilda gazetecilik endiistrisinin 6nemli konulari

arasinda yer alarak (Rafter, 2016, s. 140) ekonomik diizeyde katilasmaya ulagmada
islevsel goriinmektedir. Teknolojik yenilikler, gazeteciligin gelir modelini bozdugu
kadar, gazetecilere islerini kurmalar1 i¢in yeni imkanlar da sunmaktadir (Benedetti,
2015, s. 95; Naldi ve Picard, 2012, s. 69). Gazeteciligin igerisinde bulundugu kriz
ortamindan kurtulmast i¢in ise gazetecilerin girisimciler gibi davranmasi
beklenmektedir (Reid, 2018, s. 21). Belirsiz durumlar altinda; “algilama, hareket etmek
ve harekete ge¢me” kabiliyeti olarak tanimlanan girisimcilerin diisiince yapis1 (Haynie
vd., 2010, s. 217) ele alindiginda, gazetecilerin de belirsiz dijital medya ekonomisinde
harekete gegerek, bir girisimcinin sahip olmas1 gereken Ozellikleri edinmesi
beklenmektedir.

Girisimei  gazetecilik, haber  {iretiminde yeni formlarin  ¢ikisiyla

iliskilendirilmektedir (Casero-Ripollés vd., 2016, s. 286). Haber aktarim formunu
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degistiren inovasyonlarin gazetecilikteki yansimalari; “veri gazeteciligi, sayisal
gazetecilik, multimedya gazeteciligi, mobil gazetecilik, sosyal medya ve hiperlokal
gazetecilik” seklinde olmustur. Dolayisiyla dijital ¢agda, enformasyon ve iletisim
teknolojilerinde yasanan ilerlemeler sayesinde, medya alaninda yeni is firsatlar1 ortaya
cikmaktadir. Gazetecilerin de degisime uyum saglayarak bu alanlarda kendi islerini
kurma sorumlulugunu gostermeleri beklenmektedir (Ferrier, 2013; Picard, 2014a; Naldi
ve Picard, 2012).

Medyada girisimcilik, kii¢iik bir organizasyonun veya isletmenin olusturulmasi ve
sahipligi olarak kavramsallastirilmistir. Girisimeiligin kriteri ise insa edilen bu girisimin
“medya piyasasina bir ses katmasi veya bir yenilik katmas1” seklindedir (Hoag ve Seo,
2005, s. 3). Dolayistyla, yeni dijital teknolojilerin gazeteciligi doniistiirdiigii bir ortamda
gazetecilerin de girisimcilik diisiince yapisini kabullenip kendi kiiciik isletmelerini
kurmalar1 (Quinn, 2010, s. 77-78) yoniinde harekete gegmesi beklenmektedir.

Kontrol edilen kaynaklarin &tesinde firsatlar1  kovalamak olarak da
kavramsallastirabilen girisimciligi gazetecilige uygulayan Barnes ve de Villiers
Scheepers (2018) girisimciligi, teknolojinin neden oldugu degisimler ve problemlerin
ortaya c¢ikardigr firsatlarin kovalanmasi olarak tanimlamaktadir. Arastirmacilara gore
girisimcilik ayn1 zamanda, para gibi kontrol edilemeyen kaynaklarin pesinde kosulmasi
olarak goriilmektedir. Insanlarin ikna edilmesini de igeren bu davrams bigimi;
yenilikgilik, proaktiflik ve risk almak olarak karakterize edilmektedir (2018, s. 96).

Dijital gazetelerin is modelinin geleneksel gazetelerden farkli oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Zhang (2019) dijital gazetelerin is modelinin alt1 bilesen igerdigini
sOylemektedir. Buna gore, tiiketici, nig, dagitim, gelir, fonlama modeli ve kar paylasim
modu, dijital gelir modelinin bilesenlerini olusturmaktadir (2019, s. 616). Cook ve
Sirkkunen (2013) ise ¢evrim igi kurulan gazetecilik girisimlerini, sunduklari igerige ve
sunduklar1 hizmete gore smiflandirmistir. ik siniflandirma, “belirli bir konuya
odaklanma” anlamina gelen nis odakli girisimlerdir. Diger siniflandirma ise “belirli bir
hizmeti pazarlamaya calisan hizmet odakli” girisimlerdir (2013, s. 64-66).

Geleneksel is modelinin ¢okmesiyle birlikte, gazeteciligin finansmanini
katilagtirma yoniinde ortaya ¢ikan girisimler, kar odakli olarak da konumlanmaktadir.
Carlson ve Usher (2015) kar odakli bu uygulamalarin “girisim sermayesi, teknoloji
girisimcileri, bliylik sirketler ve medya organizasyonlar1” tarafindan fonlandigini

belirtmektedir (2015, s. 565). Dijital bir isletmenin diger bir 6zelligi ise degisime ayak
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uydurabilme yeteneginin olmasi ve gelir kaynaklarinin cesitli alanlara yayilmasidir
(Naldi ve Picard, 2012, s. 70). Haber girisimleri de tek bir gelir kaynagina
dayanmaktansa gelirlerini ¢esitlendirme yoluna gitmektedir (Bruno ve Nielsen, 2012, s.
99).

Online gazeteler, haber igeriklerinden elde ettigi online trafigi kullanarak
“kullanict 6demeli, problem c¢ozen ve tiiketicilerle {iireticileri bir arada bulusturan
servisler” gelistirerek (Barland, 2013, s. 105) dijital gelir modeli yaratabilmektedir.
Zhang (2019) ise Cin’de gazetelerin girisim olarak kullandigi bes gelir modelini
kavramsallastirmistir. Zhang, bunlart “platform odakli haber toplayici, platform odakli
servis saglayici, icerik odakli haber sitesi, igerik odakli ticaret dergisi ve igerik odakli
We-media (katilimc1 bir yapiya sahip internet girisimi)” seklinde siniflandirmistir
(2019, s. 614).

Haber girisimleri, kiiresel diizeyde de kendini gostermektedir. Hellmueller vd.
(2017) serbest calisan gazeteciler ile haber organizasyonlar1 arasinda etkilesimi
saglayan girisimleri incelemistir. Yeni teknolojiler {izerine insa edilmis bu girisimler,
serbest calisan gazetecilerle geleneksel haber organizasyonlari arasinda araci rolii
tistlenmektedir. Sistem, gazetecilerin olusturdugu haberlerin sirketlerle bulusmasini
saglamaktadir. Arastirmacilar, kiiresellesmenin miisteri beklentilerini etkiledigini
vurgulamaktadir. Buna gore, limitli kaynaklar1 olan sirketler, haberlerin oldugu
bolgelerde, gazetecilerinin olmadigi durumlarda, sistemden faydalanmaktadir. Ote
yandan serbest calisgan gazeteciler ise bu girisimlerden faydalanarak agim
gelistirmektedir. Sistem, gazetecilere, giivenli 6deme imkanm saglayarak daha cok is
bulma imkan1 yaratmaktadir (2017, s. 47-57).

Cevrim i¢i girisimler, gazeteciligin gelecegi i¢in avantajlar barindirdigi kadar,
yapisinda bazi belirsizlikler de icermektedir. Teknolojinin siirekli evrilmesi, kararsiz
okuyucu kitlesi, degisken reklam pazari ve internet devleriyle rekabet gibi unsurlar,
haber girisimlerinin belirsizliklerle karsilagsmasina neden olmaktadir (Bruno ve Nielsen,
2012, s. 93). Bu baglamda, gazeteciligi katilastirma yoniinde atilan adimlarin cesitli
belirsizliklerle karsilastigini sdylemek miimkiindiir.

Yeni teknolojilerin sundugu firsatlarin gazetecilik alanina uyarlanmasinin pozitif
sonuglar1 olacagini ongérmek miimkiindiir. Gillmorr (2016) bu noktada start up

kiiltiiriiniin ~ gazetecilikte hayat kurtarabilecegini  belirtmektedir. ~ Arastirmaci,
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gazeteciligin kurtulusunun siirli sayidaki biiyiik kurulusta gérmektense sayisi fazla
olan kiigiik girisimlerin daha 6nemli olabilecegini (2016, s. 817) belirtmektedir.

Haber girisimlerini farklilastirabilecek ve basartya ulastirabilecek kriterler,
degisiklik gostermektedir. Diisiik maliyet, ¢esitli gelir kaynaklari, nis izleyici kitlesine
sahip olmak, kaliteli igerik ve kaliteli igerik formati gibi unsurlar (Bruno ve Nielsen,
2012, s. 99) haber girisimlerinin avantaj olarak kullanabilecegi unsurlardir.

Yeni teknolojilerin sundugu firsatlar, girisimcilere kendi islerini kurabilme
olanag1 yaratmaktadir. Gazetecilik alaninda da benzer sekilde, dijital teknolojilerin etkin
bir sekilde kullanilmasiyla yeni is modelleri ortaya ¢ikmistir. Tamamen cevrim igi
olarak olusturulan bu is modellerinin yapisi ele alindiginda, gelir modellerinin

farklilastig1 veya biitlinciil gelir modellerinin kullanildig: anlasilmaktadir.

3.4.2. Odeme duvarlar:

Dijital gelir kaynaklarindan diger biri de 6deme duvarlaridir. Odeme duvarlari,
daha once fticretsiz olarak sunulan haberlere okuyucularin 6deme yapmasiyla olugan
gelir kaynaklaridir (Cook ve Attari, 2012, s. 1). Her ne kadar geleneksel gazetecilik is
modelinde habere ulasmak i¢in bir bedel 6dense de Myllylahti (2014, s. 190) 6deme
duvarlarinin habere bir ticret 6deyerek ulasabilenlerle ulasamayanlar arasinda potansiyel
bir sayisal esitsizlik yaratabilecegini belirtmektedir. Pickard (2014a) da benzer
endiseleri dile getirmektedir. Pickard, tartismaya agik olarak 6deme duvarlarinin
internetin agik yapisina uygun olmadigini belirterek bu uygulamanin insanlarin habere
ulagmasinin 6niinde engel oldugunu belirtmektedir (20144, s. 207).

Bu endiselerin haklilik payr bulunmakla birlikte, dijital medya ekonomisinde,
haber endiistrisinin gelir modellerinin kirilganligi g6z oniinde tutuldugunda gazetelerin
okuyuculardan elde edecegi gelirin 6nemini korudugu sdylenebilir. Bagka bir ifadeyle,
okuyuculardan gelecek dijital abonelik iicretleri, enformasyonun olusturulmasinda ve
dagitiminda 6nemli bir konumda durmaktadir.

New York Times gibi onemli haber kuruluslari, 6deme duvarlarmi etkin bir
sekilde kullanarak gelirlerini artirmaktadir. 2011 yilinda abonelik sistemine gegerek
O0deme duvarlarin1  etkinlestiren  gazetenin uygulamast bir basar1  olarak
degerlendirilmektedir (Geidner ve D’arcy, 2015, s. 613). 2012 yilinda 380.000 dijital
abonesi olan gazete (Myllylahti, 2014, s. 182), 2019 yilina gelindiginde yaklasik 3,8
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milyon dijital aboneye ulagmis (Tracy, 2019) ve okuyuculardan elde edilen gelir,
gazetenin toplam gelirinin 6nemli bir kismin1 olusturmustur (Peiser, 2018).

Odeme duvarlari, sadece koklii kuruluslar tarafindan kullanilmamaktadir.
Girigimcilik 6rnegi gosteren yeni gazeteler de bu fonlama sistemini kullanmaktadir
(Geidner ve D’arcy, 2015, s. 614). Gazeteler, farkli 6deme duvarlari stratejileri
uygulamaktadir. Myllylahti (2014) dort farkli 6deme duvart ortaya ¢ikarmistir. Haber
sitelerinde abone olmadan higbir igerigin sunulmadigi tam odemeli, bazi igeriklerin
ticretsiz sunuldugu esnek Odemeli, belirli sayida igerigin licretsiz sunuldugu sayili
O6deme ve bazi licretsiz igerikle birlikte segkin icerigin sunuldugu 6deme duvari seklinde
farkli 6deme duvarlar (2014, s. 182) uygulanmaktadir.

Gazetelerin 6deme duvarlar stratejilerinde basarili olmalarinin yolu ise sunduklari
igerikten gegmektedir. Gazetelerin sunacagi iceriklerin multimedya, hipermetinsellik ve
etkilesimsellik gibi internet ortamina ait 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir. Baska
bir ifadeyle, gazetelerin igeriklerine deger katmasi gerekmektedir (Brandstetter ve
Schmalhofer, 2014, s. 500).

Ozetle dijital 6deme duvarlari, haber endiistrisinde okuyuculardan elde edilen
dijital gelirlerdir. Es deyisle, 6deme duvarlari, gazetelerin siirdiiriilebilirliginde 6nemli

bir noktada durmaktadir.

3.4.3. Kitlesel fonlama
Kitlesel fonlama sistemi de ddeme duvarlarinda oldugu gibi kiiciik 6demelerle

olugsmaktadir. Gazeteciler, bu modeli kullanarak insanlardan topladiklari mikro
o6demelerle mesleklerini siirdiirmeye (Jian ve Usher, 2014, s. 155) ¢alismaktadir.

Gazetecilerin kullanabilecegi fonlama sistemleri, farkli sekillerde islemektedir.
Aitamurto (2015) farkli kitlesel fonlama sistemlerinin oldugunu sdylemektedir.
Aitamurto’ya gore; bagis temelli, 6diil temelli, bor¢ temelli ve esitlik temelli olmak
tizere dort farkl strateji, kitlesel fonlama modelinde yer almaktadir. Bagis temelli
sistemde, destekgiler bagislarinin karsiliginda higbir sey almazken 6diil temelli
sistemde, destekgiler bagislarinin karsiliginda hediyeler alabilmektedir. Borg temelli
sistem, yatirimcilarin girisimlere belirli bir gelir karsiliginda destekte bulunmasi
seklinde islemektedir. Son olarak esitlik temelli sistemde ise yatirimin karsiliginda iki
taraf da geliri esit bir sekilde boliismektedir (2015, s. 191).
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Kitlesel  fonlama  uygulamalarina  katilan  insanlarin  motivasyonlari
farklilasmaktadir. Ornegin spot.us adli internet sitesini kullanan destekgiler, toplumsal
fayda saglamak agisindan gazeteciligi bir de§isim aract olarak kullanmiglardir
(Aitamurto, 2011, s. 441) veya giinliik yasamlarina rehberlik edecek haberleri (Jian ve
Usher, 2014, s. 166) desteklemislerdir.

Gazeteciligin siirdiiriilmesinde kitlesel fonlama, farkli sekillerde uygulanmaktadar.
Aitamurto (2015, s. 195) tek bir haberin fonlanmasi, devam eden bir haberin
fonlanmasi, yeni bir platformun veya yaymin fonlanmasi ve gazeteciligi destekleyecek
servislerin fonlanmasi seklinde dort farkli kitlesel fonlama modeli tespit etmistir.

Kitlesel fonlanmanin bireysel ve kurumsal amaglarla kullanilabilecegini sdylemek
miimkiindiir. Baslangigta yeni bir girisim kurmak adina kitlesel fonlama, basariya
ulasmak igin faydali bir arag olabilmektedir. Ornegin Almanya’da 2014 yilinda
Krautreporter haber sitesi, kurulum agamasinda 1,38 milyon dolar toplayabilme basarisi
gostermistir. Yine baska bir o6rnek “de Correspondent” 1,30 milyon dolar toplamistir.
Bu iki 6rnek de yeni bir gazetecilik platformunun kurulus asamasinda ve belirli bir siire
stirdiiriilebilirliginin  saglanmasinda (Aitamurto, 2015, s. 199) kitlesel fonlanmanin
Onemini gostermektedir.

Bireysel diizeyde de gazeteciler, Kickstarter ve Gofundme gibi platformlarda
calismalarina destek bulabilmektedir. Bu sitelerin diginda sadece gazetecilik
igeriklerinin  kitlesel fonlanmasin1i amaglayan spot.us platformu kurulmustur.
Gazeteciler, bu sitede haber Onerilerini yazarak kendilerini destekleyecek insanlara
ulagmay1 hedeflemektedir.

Kitlesel fonlama gelir modelinin, gazetecilik meslek profesyoneli tizerindeki
etkileri incelendiginde, okuyucularla gazeteciler arasindaki iligskinin degistigi
anlasilmaktadir (Aitamurto, 2011; Aitamurto, 2019; Hunter, 2015; Hunter, 2016;
Porlezza ve Splendore, 2016). Kurumsal diizeyde bu iligkinin nasil doniisiime ugradigi
ele alindiginda, kitlesel fonlama destekli gazetecilik girisimlerinin “saydamlik” ve
“hesap verebilirlik” konusunda okuyuculariyla daha acik iliskiler kurdugu
anlasilmaktadir. Porlezza ve Splendore (2016, s. 209) ¢alismasinda kitlesel fonlama ile
kurulan gazetelerin (De Correspondent ve Krautreporter) okuyucularina karsi seffaflik
ve hesap verebilirlik konusunda dikkatli davrandigini saptamistir. Ayrica, ¢alismada
kitlesel fonlamanin okuyucularla girisimler arasinda iletisim ve diyalog saglayarak ikisi

arasinda topluluk insa ettigi (2016) bulgulanmistir.
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Kitlesel fonlama, serbest ¢alisan gazeteciler arasinda da yaygin kullanilmaktadir.
Literatiirde bireysel diizeyde girisimcilik uygulamalari, “6z isttihdam saglama” (Cohen,
2015, s. 521) ve “kisisel markalasma ve 0z pazarlama” (Kelly, 2015, s. 167) gibi
kavramlarla iliskilendirilmektedir.

Kurumsal diizeyde okuyucularla girisimler arasinda kurulan agik iligki, serbest
calisan gazeteciler arasinda gerilime sebep olmaktadir. Ornegin Hunter (2015) kitlesel
fonlamay1 kullanan serbest gazetecilerin bagimsizlik normuna giiglii bir sekilde sahip
ciktiklarin1 ortaya koymustur. Ancak gazeteciler aym1 zamanda destekgilerine karsi
sorumluluk hissettikleri i¢in editdryal kontrol noktasinda okuyucularla aralarina mesafe
koyma konusunda denge olusturmaya calismaktadir. Baska bir ifadeyle, okuyucularla
kurulacak iletisim Onemliyken onlarin habere miidahale etmesinin bir sinir1 vardir
(2015, s. 283-284).

Aitamurto (2011) Hunter’in bulgularina yakin sonuglar elde etmistir. Aitamurto,
kitlesel fonlamanin gazetecilerin profesyonel kimliklerinin yeniden degerlendirmesini
gerektirecek katilimcr bir yapiya sahip oldugunu belirtmektedir. Arastirmaci, kitlesel
fonlama ile gazetecilerin kitleye ulasarak iletisim kurmasinin geleneksel gazeteci
algisint degistirdigini belirtmektedir. Bu alanda gazeteciler, editorle degil kamu ile
iletisim kurarak ¢alismalarini siirdiirmektedir (2011, s. 429-441).

Kitlesel fonlama, serbest gazetecilerin ¢alismalarini pazarlama noktasinda ihtiyag
duyduklar1 masraflarin temin edilmesinde (Hunter, 2015, s. 278) islevseldir. Ayrica is
imkani1 bulamayan gazetecilerin baslangi¢ olarak kullanabilecekleri (Hunter, 2016, s.
228) bir aragtir. Ote yandan kitlesel fonlama, gazeteciler agisindan bazi zorluklar: da
icermektedir. Hunter (2016, s. 229) kitlesel fonlamay1 kullanan gazetecilerin “umut
emegi” olarak degerlendirilebilecegini belirtmektedir. Arastirmaci, gazetecilerin bu
fonlama modelinin siirdiiriilebilir olmadigin1 ve daha ¢ok tam zamanli bir ise ulagmak
icin kullandiklar1 bir gelir modeli oldugunu saptamistir. Aitamurto (2011, s. 440) ise
gazetecilerin yaptiklar1 iglerin tecimsel kavramlarla tanimlanmasindan pek hosnut
olmadigini belirlemistir.

Kitlesel fonlama, gazetecilerin birer girisimci gibi davranarak diisiincelerini
“satmalar’” anlamina gelmektedir. Hunter (2016) calismasinda gazetecilerin Kkitlesel
fonlamada basariya ulagmalariin yogun bir emegi i¢erdigini ortaya koymustur. Buna
gore gazeteciler, destek bulabilmek i¢in ¢alismalarini “kampanya” tarzinda tasarlamak

zorundadir. Bu da gazetecilerin fikirlerinin pazarlanmasi ve satilmasi anlamina
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gelmektedir. Dolayisiyla bazi gazeteciler, ¢alismalarinin pazarlanmasi fikrine uyum
saglayamamaktadir (2016, s. 229). Bu baglamda, kitlesel fonlamanin gazetecilerin kendi
kisisel markalarin1 olusturmalarini saglayan bir kampanya siireci olarak (Aitamurto,
2019, s. 2) degerlendirmek miimkiindiir.

Kitlesel fonlama, ayni zamanda okuyucularin emegini de icermektedir. Hunter
(2016) kitlesel fonlamada, gazetecilerin ¢alismalarini yayincilara satabilmek igin
destekgilerini bir izleyici kitlesi olarak da kullandiklarini belirtmektedir. Es deyisle,
gazeteciler, potansiyel yayincilara “izleyicileri’ni satarak metalastirmaktadir (2016, s.
217).

Cohen (2015) ise bu girisimcilik ideallerini sorgulamistir. Cohen, bireysel
anlamda gazetecilikte girisimcilik fikrinin sonsuz bir metalasma ve &z-pazarlama
faaliyetlerini igerdigini ifade etmektedir. Girisimci gazeteci, ayn1 zamanda neoliberal bir
calisan olarak esnek ve yeni kosullara uyum saglayan biri olarak yapilandiriimaktadir.
Ote yandan, arastirmaci, esnek calisma kosullarindan olan serbest calisma modelinin
girisimcilik baglaminda bile prekarya 6zelliklerini gosterdigini vurgulamaktadir. Ciinkii
diisiik ve sabit olmayan gelir ve sosyal haklarin eksikligi gibi kosullar, serbest
gazetecilerin karsilagtiklar1 yapisal sorunlardir (2015, s. 515-517).

Deuze ve Witschge (2018, s. 176) ise girisimciligin bireysel seviye
indirgenmesinin “tek basmasin” anlamina geldigini belirtmektedir. Bu baglamda
aragtirmacilar, girisimciligin yapisal ve esitsiz kosullar altinda mikro seviyede bir

eylemlilik sergiledigini vurgulamaktadir.

3.4.4. Gazetecilik egitiminde girisimcilik

Gazeteciligin siirdiirtilebilirliginin saglanmas1 yoniinde ¢6ziim olarak sunulan
diger bir katilastirma fikri, gazetecilik okullarinda verilen egitimin degisen piyasa
kosullarina gore uyarlanmasidir.

Toplumun 1yiligine katki saglama islevi olan gazetecilik alaninda sunulan
egitimin 6nemi de artmaktadir. Dolayisiyla bu egitimin islevi de tartisma konusu
olmaktadir. Deuze (2006) gazetecilik egitiminin iki Onemli argiimani igerdigini
sOylemektedir. Bunlardan ilki, egitimin gazetecilik meslegi i¢in islevsel olmasidir.
Digeri ise gazeteciligin, toplumun iyiligi i¢in 6nemli katkilar sunmasidir (2006, s. 24).

Gazetecilik okullarinda girisimcilik egitimi fikrinin temelinde “geleneksel

kariyer” olgusunun doniisiime ugramasit yatmaktadir. Ayni zamanda gazetecilik
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alaninda artan preker is kosullarina o6grencilerin hazirlanmast geregi, girisimcilik
konusunu giindeme tasimistir. Bagka bir deyisle, gazetecilerin gerek kendi isini kurmasi
gerek ise bireysel anlamda serbest ¢caligma kosullarinda girisimcilik yeteneklerine sahip
olmas1 énem kazanmustir (Reid, 2018, s. 18).

Gazetecilik egitiminde ilk olarak Onerilen ¢o6ziim, miifredatlarda girisimcilik
kiiltiirlintin yer almasidir. Bu konuda Jarvis (2010) ge¢miste girisimciligin
Ogretilmemesinin elestirildigini dile getirmektedir. Gillmor (2016) 6grencilerden kendi
sirketlerini kurma beklentisi olmadan okullarda verilecek girisimcilik egitiminin
onemine deginmektedir. Gillmor, Ogrencilerin girisimcilik kiiltiiriiyle tanismasinin
amaglanmasi gerektigini (2016, s. 816) belirtmektedir.

Girisimcilik dersleri, endiistrinin gelecegini sekillendirecek diisiince yapisini,
ogrencilere benimsetilmesi iizerine kurulmaktadir. Bu dersler, 6grencilere dijital
ortamin gazetecilere sundugu firsatlar1 gorebilmelerini ve kendi islerini kurabilecek
yetenekler edinmesini igermektedir (Vazquez Schaich ve Klein, 2013; Quinn, 2010;
Ferrier, 2013).

Literatiirde, gazetecilik 6grencilerinin sahip olmasi gereken beceriler belirlenmeye
calistlmigtir. Barnes ve de Villiers Scheepers (2018) gazetecilik Ogrencilerinin
karsilasacagi belirsizligin azaltilmasina yonelik girisimcilik prensipleri gelistirmistir. Ilk
prensip, girisimcinin hali hazirda var olan kaynaklar1 gbézden gecirmesidir. Bu
kaynaklar ise “Ben kimim?” “Ne biliyorum?” ve “Kimleri taniyorum?” sorulariyla
tespit edilebilir. Ikinci prensip, diisiince yapismin “tahmin edilemeyen 6grenme”
tizerine kurulmasi demektir. Ciinkii yazarlara gore, belirsiz kosullar altinda alinan
kararlarin doguracagi sonuglarin bilinmemesinden dolayr girisimcilik; 6grenme ve
deneme yanilmay: gerektirmektedir. Ugiincii prensip, bilinmeyenden kaynakli riski
azaltmaktir. Burada ise telafi edilebilecek kayiplart goéz oOniinde bulundurmak ve
girisimcinin kaybetmeye hazir oldugundan daha fazlasimi riske atmamak Onemlidir.
Dordiincii prensip, ortaklik insa etmenin 6nemi ve paydaslar edinmektir. Son olarak,
beklenmedik olaylar1 potansiyel firsatlarin kaynagi olarak gormek, ogrencilerin
edinmesi gereken girisimcilik becerileridir (2018, s. 97-100).

Hunter ve Nel (2011, s. 18) ise ¢alismasinda 6grencilerin girisimcilik becerilerini;
yaraticilik/inovasyon, gazeteciligin temel becerileri, i ve girisimcilik becerileri, teknik

beceriler ve yazma becerileri olarak siniflandirmistir. Kelly (2015) benzer sekilde
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Ogrencilerin isletme girisimciligi, kitle iletisimi ve isletme hukuku, kariyer ve iin
yonetimi alanlarinda egitim gormesi gerektigini savunmaktadir.

Girisimcilik egitiminin gazetecilige uyarlanmasi, tezat barindirmaktadir. Bu tezat,
is dlinyasinin kar amagh olmasindan kaynaklanmaktadir. Gazeteciligin temel amaci ise
insanlarin ihtiya¢ duydugu enformasyonun saglanmasidir. Gazeteciligin bu islevini
dogru bir sekilde yerine getirmesi beklenirken is mantig1 daha ¢ok piyasa odaklidir
(Benedetti, 2015, s. 101). Ancak haber endiistrisinin igerisinde bulundugu ekonomik ve
teknolojik donilisiim g6z Oniinde bulunduruldugunda girisimciligin gazeteciler ve
egitimciler tarafindan benimsenilmesi gereken bir olgu oldugu gercegi (Levine, 2015, s.
85) kabul gormektedir.

Dijital medya ekonomisinde, gazetecilik meslek profesyonelinin toplumsal
islevinin siirdiiriilmesi ile piyasa ekonomisi arasindaki dengenin iyi saglanmasi
gerekmektedir. Bagka bir deyisle, gazetecilik meslek kimligini olusturan kamusal
hizmet sunma bilesenin yaninda, girisimcilik kiiltliriiniin de yerlestirilmesi
gerekmektedir. Bu Kkiiltiir icerisinde, gazetecilere finansal ve editoryal bagimsizligi
sunma potansiyeli barindirmaktadir. Ote yandan preker calisma kosullarinda
girisimcilik sOylemleri, gazeteciligin siirdiiriilebilirligi noktasinda saglayacagi katkilar

noktasinda belirsizlige sahiptir.

3.4.5. Yavas gazetecilik
Gazeteciligi ekonomik anlamda katilagtirma ¢abasinin yani sira, gazetecilik

meslek profesyonelinin kiiltiirel kodlar1 da katilagtirilmak istenmektedir. Gazeteciligin
temel islevlerinden olan enformasyon saglama gorevine daha cok zaman ayirma
anlamina gelen yavas gazetecilik, bu ¢alismada mesleki kiiltiiriin katilastirilmas1 olarak
ele alinmistir.

Enformasyon ve iletisimin hizlanmasiyla birlikte zaman ve uzamda yasanan
sikisma, daha hizli bir diinyada yasadigimiz anlamma geliyor. Ozelikle, internetin
etkisinin artmasiyla sosyal yasamin tiim alanlarinda artan bir hiza taniklik ediyoruz.
Agger (2016) bu olguyu “hizli kapitalizm” olarak kavramsallastirmaktadir. Agger,
internetin artan hizinm kiiltiir {izerinde de etkisi oldugunu belirtmektedir. Internetin
kiiresel diizeyde “anlik” seviyeye ulagsmasi, haber tiretimini (2016) de doniistirmiistiir.

Toplumsal yasamin bircok alaninda goriilen hizlanma, “yavas modernite”

sOylemlerini dogurmustur. Bagka bir ifadeyle, hayatin yavaslatilmas1 (Agger, 2016, s.
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150-155) onerilmektedir. Yavas gida felsefesine benzer sekilde, yavashigin gazetecilige
de uyarlanmasi tartisilmaya baslanmistir (Craig, 2016, s. 462). Diger yavas
hareketlerinde oldugu gibi gazeteciligin de dogru yapilmasi i¢in zamana ihtiyag
duyulmaktadir. Yavaslik, gazeteciligin dogasinda yer alan “baglam, analiz ve uzman
goriisii, derinlemesine islenen hikayeler ve arastirmacilik” gibi degerleri (Drok ve
Hermans, 2016, s. 539-549) barindirmaktadir.

Yavas gazetecilik, anlatim tarzinda degisim demektir. Yavas gazetecilik, ayni
zamanda okuyucunun enformasyonun nasil toplandigi hakkinda bilgilendirilmesini
icerir. Uretim ve tiiketime daha ¢ok zaman ayrilmasini gerektiren bu tiir, olaylarin daha
iyi anlagilmasini saglar (Greenberg, 2012, s. 381-382) Ote yandan yavas gazetecilik,
anlatim tarzinin uzun olmasi baglaminda gazeteciligin ilk donemlerinden itibaren
meslekte yer almaktadir (Le Masurier, 2015, s. 141). Yavas gazetecilik anlatimi, ayni
zamanda etkilesimli ve ¢ok ortamli medyada (Gambarato, 2016) da
gerceklesebilmektedir. Bu baglamda, yavas gazetecilik kavramini olusturan boyutlardan
birinin “anlatim tarzinda” ihtiya¢ duyulan yavaslik oldugu séylenebilir.

Yavas gazetecilik, son dakika haberciligine karsidir. Ciinkii son dakika haberleri,
olaylarin derinlemesine kavranmasina izin vermeyen bir yapiya sahiptir (Le Masurier,
2015, s. 146). Bu baglamda yavas gazetecilik, hiz ve “canli yayin” mantigina karsi
¢ikan bir anlayisa sahiptir (Neveu, 2016, s. 451). Bu noktada Ball (2016) teknik olarak
dijital iletisimin hizli ve kolay oldugunu ancak medyada insanlarin birbirini anlamasi
icin daha uzun bir zamana ihtiya¢ duyuldugunu belirterek yavas gazeteciligin bu
anlamda islevsel oldugunu vurgulamaktadir (2016, s. 433).

Haber dergilerinin giinliik gazetelerin aksine iiretim ve tiiketim noktasinda daha
genis bir zamana yayildig1 (Le Masurier, 2015, s. 141) g6z 6nilinde bulunduruldugunda,
yavas gazeteciligin yeni bir konsept olmadigini sdylemek miimkiindiir. Ayrica
gazetecilik literatliriinde yavas gazetecilik yeni bir kavramdir. Yavas gazetecilik
konseptinde yeni olan ise gazetecilik liretiminde gerceklesen asir1 iiretim ve “hiper hiz
baglami”dir (Le Masurier, 2016, s. 439). Bununla birlikte yavas gazetecilik
literatiiriinde artan hiza yonelik yeni arglimanlarin gelistirildigi anlagilmaktadir.

Yavas gazetecilik ¢6ziim Onerileri, dijital medya teknolojileri araciligiyla hiz1
artan haber sirkiilasyonuna (Pedriza, 2017, s. 129) karsi ortaya ¢ikmistir. Enformasyon
bombardimani olarak da kavramsallastirilan bu olgu, artan hizin gazetecilik lizerindeki

olumsuz etkileri olarak ele alinmaktadir. Ornegin yavas gazetecilik hareketinden
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www.slow-journalism.com, hizli haber akiginin, ger¢ek zamanda neler oldugunu

sOyledigini ancak nadiren bunlarin ne anlama geldigini aktardigini savunmaktadir.
Dolayisiyla site, son dakika haberciliginden geri kaldig1 i¢in 6viinmektedir.

Yavas felsefesini gazetecilik alanina uyarlamaya calisan arastirmacilar, yavas
gazeteciligi konseptinin igerigini olusturmaya ¢alismaktadir. Ornegin Gess (2012) yavas

(13

gidanin temel prensipleri olan “iyi, temiz, adil” kavramlarin1 yavas gazetecilige
uyarlamaya ¢alismistir. Iyi ilkesi, insanlara ihtiya¢ duyduklar1 faydali enformasyonun
iyi bir sekilde arastirilip yazilmasi ve sunulmasi anlamina gelir. Temiz ilkesi,
stereotiplerden uzak durulmasi ve sosyal adaleti desteklemesi gibi islevlerle
iligkilendirilmistir. Adillik ise medyanin ulasilabilirligi ve haber organizasyonlarinda
calisma kosullarinin sémiiriiye dayali olmamasi anlamina gelmektedir (2012, s. 60).

Gess (2012) ayn1 zamanda Ritzer’in “Mcdonaldlastirma” teorisiyle Mcgazetecilik
arasinda kurulan iliskiyi yavas gazeteciligin kavramsallagtirilmasinda kullanmaktadir.
Buna gore, Mcdonaldlastirma toplumsal yasamin tiim alanlarinda oldugu gibi haber
stireglerini de rasyonellestirir (Franklin, 2003). Ancak rasyonellestirme beraberinde
irrasyonelligi getirdigi i¢in hizli yiyecekte oldugu gibi haberin {iretim ve tiiketim siireci
standartlagarak 6zlinden uzaklasmaktadir (Gess, 2012, s. 55-57). Bagka bir ifadeyle,
insanlar, hizli yiyecekte oldugu gibi hizli gazetecilikte de tiikettigi {irline yeteri kadar
zaman ayiramaz duruma gelmektedir. Bu da yavas yiyecekte alinan keyfe benzer
sekilde insanlarin haberin tiiketimine keyif alacak kadar zaman ayiramadigi anlamina
gelmektedir.

Yavas gida taleplerinde oldugu gibi yavas gazetecilik uygulamalarinda da benzer
sekilde yavaslik, kalite ve keyif icermektedir (Le Masurier, 2015, 5.148). Bu baglamda
yavas gazeteciligin “anlatim tarzinda yavasliktan” daha fazlasi demek oldugunu
sOylemek miimkiindiir.

Yavas gazetecilik kavramsallagtirmasina katki sunan diger bir isim Neveu’dur.
Neveu (2016) yavas gazeteciligin hiza bir kars1 ¢ikis oldugunu belirtir. Ciinkii bilginin
kontrol edilmesi, toplanmasi gibi faaliyetler zaman ister. Dolayisiyla yavas gazeteciligin
yapisinda arastirma yer almaktadir. Yavas gazetecilik, ayn1 zamanda haber degerlerini
sorgular. Ciinkii birgok magazinel ve sansasyonel mikro olayin haberlestirilmesi, haber
bombardimanina neden olur. Dolayisiyla “daha az olan daha iyidir diyerek” segici
olmak yavas gazeteciligin amacidir. Diger bir boyut, anlatima dayali olmasidir. Bagka

bir ifadeyle, haberin aktarilmasi daha uzun bir forma dayalidir. Son olarak “adillik”
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yavas gazeteciligin topluma ve dogaya daha hassas olmasiyla iligkilidir (2016, s. 451-
452).

Zamana yatirimin ekonomik bir boyutu oldugu i¢in yavas gazetecilik pratikleri,
gelir modelleri tartismasindan soyutlanamamistir. Ornegin Dowling (2016) yavas
gazeteciligin finansmanin1 ele almigtir. Dowling, yavas gazetecilik uygulamalarini
gerceklestiren girisimlerin gelir modellerini analiz etmistir. Buna gore, girisimler,
geleneksel gelir modelinden uzaklasarak, farkli gelir modelleri kullanmaya
caligmaktadir. Yavas gazetecilik girisimleri, “abonelik, mikro &demeler, sosyal
odemeler ve kitlesel fonlama” gibi alternatif gelir modelleri kullanmaktadir (2016, s.
531).

Craig’in (2016) de ortaya koydugu iizere, yavaslik ve hiz, diyalektik olarak
gazeteciligin dogasinda yer almaktadir. Buna gore, modernite ile gazetecilik hiz
baglaminda es uyumludur. Modern yasam hizlandig: siirece, zamaninda ihtiya¢ duyulan
bilgiye bagli olarak hiz, gazeteciligin dogasinda yer alacaktir. Ote yandan, ¢agdas
yasamin karmagsiklifinin ortaya koyulmasi noktasinda ise yavaglik, gazeteciler i¢in
gereklidir (2016, s. 472). Bu baglamda, gazetecilik moderniteyle olan bagimli iliskisi
geregi, hizdan kagamayacaktir. Ancak, gazetecilik pratiklerinde hizin diisiiriilmesi de
gazeteciligin temel fonksiyonlarindan olan kamusal yararin saglanmasi agisindan
gereklidir.

Beckett ve Deuze (2016) calismasinda prekerlesen gazetecilige ag ortaminda
¢ozlim olarak haber siireglerine “duygu”yu katmalarini 6nermektedir. Arastirmacilar,
haberin dogasinda duygusalligin her zaman onemli bir bilesen olarak yer aldigini
belirtmektedir. Yeni medya ortaminda iletisim araglarinin insanlarin hayatinda énemli
bir yere sahip olmasi ve enformasyonun artan 6nemi dogrultusunda gazeteciligin
islevinin etkili oldugunu ifade eden arastirmacilar, haberlerin dogasina duygunun
katilmasinin gazetecilerin yararina olacagini ifade etmektedir. Calismada insanlarin
haber ve enformasyonla samimi bir iliski kurmasinda duygunun onemli oldugu
vurgulanmaktadir. Son olarak benzer sekilde, profesyonellerin kariyerlerine devam
etmesinde “duygu”nun siirece katilmasi onem arz etmektedir (2016, s. 1-5). Bu
baglamda, Beckett ve Deuze'un Onerilerinin gazetecilik kimliginin katilastirilmasina

yonelik oldugu soylenebilir.
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4. HABER FOTOGRAFCILIGINDA DiJiTALLESME

Dijitallesme, gazetecilik kimligini teknolojik, ekonomik ve sosyo-Kkiiltiirel agidan
kokli bir sekilde doniisime ugratmaktadir. Teknolojik etkilerin yondesme olarak
yansimasi gazetecilerin “coklu beceriler”’le donatilmasini gerektirmistir. Dijitallesmenin
ekonomik yansimalar1 ise foto muhabirlerinin  esnek ¢alisma kosullarina
eklemlenmesinin hizlanmasi seklinde olmustur. Sosyo-kiiltiirel etkiler ise yurttas
gazeteciligi olgusunun yiikselisiyle birlikte foto muhabirligi kimliginin doniisiime

ugramasidir.

4.1. Haber Fotografi Uretim Siireci

Dijitallesmeyle birlikte haber fotografi iiretim siireci, kokli bir degisime
ugramistir. Kimyasal siireclerden sayisala gecisle birlikte fotografin iiretim, isleme ve
dagitim siirecleri yeni rutinlerle tanismistir. Dijital medya ortaminda fotograflarin
cekilmesi, diizenlenmesi, arsivlenmesi ve dagitimi foto muhabirligi profesyonelliginin

yeni firsat ve zorluklarla karsilasmasini beraberinde getirmektedir.

4.1.1. Karar anindan kopus

Dijital fotograf makineleri, analog fotograf makinelerinin sinirliliklarin1 ortadan
kaldirmigtir. 36 kare film yerine sinirsiz ve siirekli fotograf ¢ekebilme olanagi haber
fotografinda onemli bir kavram olan karar aninin sorgulanmasina neden olmaktadir.
Karar aninin dogasi, fotograf makinelerinin saniyede bes veya daha fazla fotograf
cekebilmesi sayesinde olusan sekans sayesinde degismektedir. Aninda dogru kareyi
yakalama ve bilingli olarak tercih edilen karar an1 yerine, artik foto muhabirleri birgok
kare yakalayip daha sonra geriye doniik g¢ektikleri fotograflar arasinda karar anini
se¢mektedir (Klein-Avraham ve Reich, 2016, s. 434-435).

Makinelerin siirekli ¢ekim saglayabilmeye olanak saglamasmin karar anindan
onemli bir kopusa isaret ettigi ifade edilmektedir. Buna gore film rulolarin sagladig:
sinirhh sayida c¢ekim yerine dijital hafiza kartlari, fotografcilara daha ¢ok kare
yakalayabilme imkani sunmaktadir. Sinirsiz sayida fotograf cekebilen fotografeilar,
dogru cekimler ve kompozisyonlar hakkinda daha az diisiinmektedir. Bunun yerine
siirekli ¢ekim yapilip daha sonra prodiiksiyon sonrasi bilgisayar ortaminda en iyi
fotograf secilmektedir. Bu siire¢ ise fotograf¢ciligi sinemaya yaklastirmaktadir. Siirekli

cekim sayesinde olusan siire¢ “sinematik ¢ekim” olarak adlandirilmaktadir. Bagka bir
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ifadeyle Henri Cartier-Bresson’un fotograf¢inin en iyi kompozisyonu goriip sezgisel
olarak tam olarak ne zaman deklansére basmasi olarak kavramsallastirdigi karar aninin
yerini sinematik siirekli ¢ekim almaktadir (Stefanikovéa ve Lab, 2016, s. 7).

Limitsiz fotograf ¢ekimi ve hizli stirekli ¢ekim, farkli is aligkanliklarini1 ortaya
cikarmaktadir.  Dijitallesmenin sundugu olanaklar sayesinde fotografcilarin stirekli
cekimi tercih etmesi fotografi, videografiyle (Stefanikovd ve Lab, 2017, s. 20)

birlestirmektedir. Es deyisle, fotograf ve video arasindaki sinir siliklesmektedir.

4.1.2. Artan hiz

Internet ve dijital teknolojilerin foto muhabirlerinin calisma pratiklerine
eklemlenmesiyle fotografin iletimi anlik seviyeye indirgenmistir. Hizin ise calisma
pratiklerine farkl etkileri olmaktadir.

Fahmy ve Smith’in (2003) calismasinda elde edilen bulgulara gore dijital ¢ekim,
fotografgilarin saha da daha ¢ok kalmasi gibi imkanlar saglarken bazi muhabirler,
teknolojiyi tehdit olarak gorebilmektedir. Fotograf makinelerinin ekraninda ¢ekilen
goriintiiniin aninda goriilmesi, foto muhabirlerinin eskiye kiyaslaya alandan daha erken
ayrilmasina neden olabilmektedir (2003, s. 86). Baska bir ifadeyle fotografcilar, daha
onceki is pratiklerine gore artik ¢ektikleri fotografin basarili olup olmadigini anlama
noktasinda daha hizhidur.

Fotograflarin ¢ekilmesi ve gonderilmesi, zamana ve mekana olan bagimliligindan
kurtularak hi¢ olmadig1 kadar daha kolay ve daha hizli olmaktadir. Ayrica fotograf¢ilar,
kimyasal siireclerin gerceklestigi karanlik odalardan bilgisayar basinda calisabildikleri
haber odalarina gegmislerdir (Bossen vd., 2006, s. 21). Dijital ortam, fotografcilara
sahada fotograf iizerinde belli bir Olciide editorliik firsatlar1 da saglamaktadir. Foto
muhabirleri, alanda fotograf diizenleme ve se¢im siireclerinde hangi fotografin silinmesi
veya hangi fotografin haber odasina gonderilmesi konusunda kontrole sahip olmaktadir
(Fahmy ve Smith, 2003, s. 89). Bu baglamda, dijitallesme belirli bir 6l¢iide foto

mubhabirlerine editoryal 6zerklik kazandirmaktadir.

4.2. Esnek Calisma Diizeni: Prekaryaya gecis
Giliniimiizde fotograf alanindaki teknolojik doniisiimiin ¢alisma kosullarini nasil

degistirdiginin anlagilmasi a¢isindan ge¢mis donemdeki haber fotograf {iretim ve

dagitim siirecinin ele alinmasi1 6nem kazanmaktadir.
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Doniisiimiin baslangic asamasina iliskin detaylar su sekildedir: Fotografeilar,
1990'larin basinda yerel biirolarindan merkez ofislerine gorselleri tarayip yollamaktaydi.
Her bir fotografin gonderilmesinin uzun siirmesi, her haber i¢in sinirli sayida fotografin
gonderilmesine neden olmaktaydi. Bu nedenle; gazeteler ve haftalik dergiler, sistemin
smirliligindan oOtlirti cok az segenekleri var gibi gorsel kullaniyordu. Yayincilar,
rakipleriyle benzer iiriinlerden kagcmak adma kadrosunda calisan personeli veya
dogrudan serbest fotograf¢ilar1 tercih ediyordu. Haber ajanslari ise 1980'lerden beri
yerel fotografcilart kullanmaktaydi. Fakat bu fotografcilar, kontratsiz ve sadece yerel
biirolarin oldugu yerlerde ise alinmaktaydi (Clark, 2009, s. 101). Bu anlamda geleneksel
medyada foto muhabirlerinin istihdammin kadrolu ve serbest calisma modelinden
olustugu anlasilmaktadir. Ayni zamanda foto muhabirleri, fotografin iletiminde mekéana
bagimlidir.

Aglarin artmasiyla birlikte foto muhabirlerinin mekana olan bagimliligi ortadan
kalkmistir. Bagka bir ifadeyle fotograflarin gonderilmesi igin biirolara gitme
zorunlulugu ortadan kalkmustir. Clark'a (2009) gore 1990'larin ortasinda ucuz film
tarayicilarinin ve 1990'larin sonunda dijital fotografin ortaya cikisi haber ajanslarinin
calisma yontemlerini degistirmeye baslamistir. Giliniimiizde fotografcilar, biiroya
ugramadan mobil ve uydu baglantilar1 sayesinde gorselleri alandan gonderebiliyor.
Gorsellerin daha uzak mekanlardan ve daha hizli iletilmesi, haber ajanslarinin haberlere
daha ¢ok fotografla ve daha hizli cevap vermesine yonelik beklentiyi ortaya ¢ikarmistir.
Dolayisiyla Clark'a gore ajanslar diinyanin tiimiinde gorsellerin hizli toplanmasi i¢in
yerel serbest!® calisanlardan olusan muazzam bir ag olusturmustur (2009, s. 102).

Dijitallesmeyle birlikte gerceklesen yersiz yurtsuzlagsma olgusu, foto muhabirligi
emeginin daha da esnek olmasina neden olarak prekerlesme siirecini hizlandirmaktadir.
Enformasyon ve iletisim teknolojilerinin haber endiistrisine kazandirdigi hareket
kabiliyeti sayesinde serbest calisan gazeteciler, alanda daha fazla belirsizlige maruz
kalmaktadir. Serbest ¢alisma modeli, belirsiz ve giivencesiz yapisiyla prekarizasyonun

kurumsallasmasina neden olmaktadir.

19 Orijinal kaynakta stringer kavrami kullanilmistir. Stringer, belirli bir alandan olaylari raporlayan part-
time ¢alisma esasli haber fotografcilaridir.
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4.2.1. Internet ekonomisinin foto muhabirligi iizerindeki etkisi
Ulusal Basin Fotografcilar1 Birliginin dergisinin editorliiglinii yapmis Donald R.

Winslow?”un foto muhabirlerinden olusan agm isleyisine iliskin diisiinceleri
aydinlaticidir. Winslow'a gore internetin gelmesiyle birlikte, fotograf editorleri ¢cogu
durumda haberlere fotografci yollamay1 birakarak interneti kullanarak hali hazirda o
yerde bulunan fotograf¢ilart bulmaktadir. Winslow, kiiresel iletisim aginin ortaya
cikisiyla birlikte mevcut olan fotografci havuzunun arttigini ifade ederek bunun iyi bir
olgu olmadigin1 vurgular. Ona gore fotografcilarin bulunabilir olmasi, onlarin hakkiyla
paralarini aldig1 veya islerinin uygun bir sekilde kullanildig1 anlamina gelmemektedir.

Thomson (2016, s. 1) gazeteciligin neredeyse stirekli bir akis durumunda
oldugunu ifade eder. Thomson'a gore yeni teknoloji, ekonomik faktorler ve kiiltiirel
degisimler neredeyse gazeteciligin tiim alanlarini etkiler. Buna gore haber fotografcilig
gazeteciligin bir alt dali olarak belki de en derin doniisiimii yasamaktadir. Thomson, bu
durumu Amerika'da gorsel gazetecilerin is piyasasinin 1999-2015 arasinda yaridan daha
fazlasinin diigsmesi ve sayisiz medya kurulusunun haber fotografeiligi biriminin
tamamini tasfiye etmesi veya kiigiiltmesiyle 6rneklendirir. Haber endiistrisinin yeniden
yapilanmasi ise kitle kaynakli gorselleri, sosyal medya gorselleri ve haber ajansi
icerikleri kullanmak, kreatif ajanslara abone olmay1, muhabirlerini gorevlendirmek veya
en yaygini ¢ogu kez isi disartya yaptirmak, baska bir ifadeyle cografik olarak uzakta
olan serbest ¢alisan foto muhabirlerinden gorsel edinmeyi talep etmesi seklinde olur
(2016). Bu siire¢ ise foto muhabirleri igin prekarizasyon anlamina gelmektedir. Es
deyisle, serbest calisma modelinin benimsenmesi, emegin digsallastirilmasina neden
olmaktadir.

Haber fotografcilifinda yasanan donilisimiin Castells’in aglarin kapitalizmde
gordiigii isleve benzer sekilde yapilandigi (2015) anlasilmaktadir. Bagka bir ifadeyle,
haber fotografgilign esnek ve dinamik aglar etrafinda orgiitlenmektedir. internet ise
bunun temelini olusturmaktadir. Bu yeni orgiitlenme ise foto muhabirligi emeginin dis
giiclere kars1 savunmasiz olmasina neden olmaktadir.

Calismanin  akiskan gazetecilik bashigi altinda incelenen esnek ¢alisma
politikalarindan en ¢ok etkilenen grubun “foto muhabirleri” (Anderson, 2013;

Mortensen, 2014, s. 704) oldugu goriilmektedir. Geleneksel is modelinde yasanan ¢okiis

2 (http13), https://lens.blogs.nytimes.com/2017/02/15/the-uncertain-future-of-photojournalism/ (Erisim
tarihi: 01.03.2018).
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ve internetin sagladigi esnek c¢alisma sistemi, foto muhabirligi emeginin
dissallastirilmasina neden olmustur.

Campbell'a (2010) gore her ne kadar internet, medyanin tiim problemlerinden
sorumlu degilse de internetin medya ekonomisini temelden degistirmesinin takdir
edilmesi gerekmektedir. Buna gore Web, geleneksel medyaya yeni bir rakip unsur
sokmadi ama enformasyonun olusturulmasi ve dagitimi arasinda otomatik bir baglanti
ayirarak esas olarak farkli bir ekosistem yaratmistir. Web, ayrica yayinciligin masrafini
diistirmiis ve dagitilmis aglarin olusumu oniindeki engelleri kaldirmistir. Bu baglamda,
Campbell, haber fotografciliginin sonunun geldigine iliskin iddianin enformasyonun
gorsel formunun sonundan ziyade geleneksel dagitim ve ddeme sistemlerinin ¢okmesi
anlamia geldigini (2010, s. 15) belirtir.

Campbell (2010) enformasyon ve dagitim arasindaki baglantinin web araciligiyla
kesilmesinin olusturdugu medya ekonomisindeki doniisiimlerin haber fotograf¢iligina
yeni firsatlar sundugunu belirterek iyimserlik yoOniindeki diisiinceleri paylastigini
vurgular. Fotografcilar; yazili medya, kitaplar ve sergiler gibi dagitim yontemlerini géz
ardi edemez. Bununla birlikte Campbell'a gére Web, fotograf¢ilara biiyiiyen bir izleyici
kitlesi sunan ve onlara dagitim i¢in etkili araglar sunan tek platformdur. Web’de olmak;
coklu medya, hikaye anlatimi, fotograf galerileri ve fotografin, sesin, videonun ve
yazinin bir arada oldugu bagimsiz siteler (2010, s. 15) demektir.

Campbell (2013) haber fotograf¢iliginin ¢ogunlukla fonlama agisindan basili
yaymlara glivendigini belirtir. Buna gore gazetelerin ve dergilerin editdryal sistemleri,
komisyon ve yeniden iiretim isleriyle haberlerin {iretimini desteklemekteydi. Campbell,
haber fotografciliginin hala gii¢lii olmasina ragmen basili platformlarinin kriz igerisinde
oldugunu belirtmektedir. Buna 6rnek olarak ise Amerika’da ve Avrupa'da diisen gazete
sirkiilasyonunu 6rnek (2013, s. 14) vermistir.

Watriss (2010) tarihsel siiregte haber fotograf¢iliginin kapasitesinin basili medya
ile baglantili oldugunu soyler. Ancak giiniimiizde internet; genis erisimi, hizh
gonderimi, ucuz maliyeti ve etkilesimselligiyle basili ve televizyon yayinina meydan
okumaktadir. Bu noktada Watriss; internetin merkezsiz, acik, kapsayict ve ¢ok yonlii
gibi zelliklere sahip oldugunu belirtir. Internet, foto muhabirlerinin para kazanma sekli
dahil birgok seyi degistirmistir. Internet; foto muhabirlerini, islerini sunmak icin yeni
pazarlar bulmaya zorlarken 30 yil dnce fotograf dergilerinin ¢okiisliniin aksine haber

fotografeiligina yeni ve daha ¢ok firsatlar ve platformlar (2010, s. 20) sunmaktadir.
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Mayes’a (2010) gore ¢ogu tartisma internetin dagitim olanaklarini genislettigini
kabul eder. Ancak bunun desteklenmesinde ticari bir modelin olmamas1 konusunda ise
endiseler mevcuttur. Mayes, bu noktada, tartismanin reklam gelirlerine ve okuyucularin
tiikkettikleri enformasyona abonelikler ve sitelerde kurulan 6deme duvarlariyla
ulagsmasina dondiigiinii belirtir. Ancak, bu bakis acist eski yapilar1 yikan, yaym
ekonomisinde yasanan koklii degisimlerin gozden kagmasina neden olur (2010, s. 58).
Dolayisiyla internetin yarattigi ekosistem, foto muhabirligi alaninda kokli degisimlere

neden olarak belirsizlik iiretmeye devam ettirmektedir.

4.2.2. Haber ajanslarimin foto muhabirligi iizerindeki etkisi
Haber ajanslari, kiiresel haber akiginda fotograflarin toplanmasini ve dagitimini

domine eden ag tabanli organizasyonlar seklinde foto muhabirlerinin (Gynnild, 2017, s.
25) c¢alisgma pratiklerini koklii bir sekilde degistirmektedir. Ajanslarn, foto
muhabirlerinin ve miisterileriyle olan iliskilerinin dijital tabanli gergeklesmesinin
calisma kiiltlirii izerinde 6nemli yansimalar1 olmustur.

Dorfman (2002) bir foto muhabiri olarak ¢alismanin hi¢bir zaman kolay
olmadigint ancak teknolojinin bicimlendirdigi sirket pratiklerindeki ve piyasa
gliclerindeki degisimin bunu daha da zorlagtirdigini ifade eder. Dorfman'a gére bazi foto
muhabirleri bu olguya Corbis ve Getty gibi biiyiik ajanslarin haber fotograf¢iligina
getirdikleri koklii degisikliklerde aramaktadir. Ornegin 2002'de Corbis'in  foto
muhabirlerine dayattigi yeni bir kontrat, tiim g¢alisanlarin serbest ¢alisma statiisiine
doniistiiriilmesini icermektedir. Bu is modeli ise daha once islerinin maliyetini ajansla
paylasmalar1 yerine tim maliyeti foto muhabirlerinin yiiklenmesini (2002, s. 60)
getirmektedir.

Dorfman (2002) Corbis'in Sygma'y1r satin almasiyla Sygma'nin tiim arsivinin
esdeyisle milyonlarca gorselin telif hakkinin Corbis'e gececeginin diisiiniildigiini
belirtir. Yoneticiler, maash fotografcilarin ¢ektigi fotograflarin sirketin miilkii olacagi
varsaymistir. Ancak Fransiz yasalari, bir fotograf¢inin ¢alisirken olusturdugu islerin bile
fotograferya ait olmasini miimkiin kiliyordur. Dorfman, Corbis'in aslinda gorselleri satin
almadigimi sadece insan sermayesine sahip oldugunu fark ettigi anda ajansa para
yatirma ilgisini kaybettigini belirtiyor. Bagka bir ifadeyle, telif haklarina sahip

olunmayan gorsellere yatirim yapmak degerli goriilmemistir. Corbiss, fotografcilar
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bagimsiz yiiklenicilere doniistiirerek azaltmis boylece maliyetleri iizerine almaktan
sakinmig ve sadece lisanslamadan para kazanmistir (2002, s. 61).

Haber ajanslarinda yasanan doniisiimler incelendiginde ise yogunlagmalarin ve
satin almalarin gerceklestigi ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin Bill Gates’in sahip oldugu
Corbis, Sygma’y1 kendi biinyesine katmistir. Gates, ilerleyen siiregte haber fotografi
ajanslariyla yetinmeyerek gorsel diinyaya iligkin alimlar yapmaya devam etmistir.
Giizel sanatlar, illiistrasyon, miizeler ve gazetecilige iliskin gorseller, Gates’in ilgi
alanma girmistir. Bettmann Arsivi, United Press International ajansi (UPI), Stock
Market, Outline, bu alimlar arasindadir (Dorfman, 2002, s. 61).

Dorfman (2002) Corbis’in stok arsivlerini satin almasindan sonra Sygma, SABA,
Kipa ve Tempsport gibi daha ¢ok Avrupa kokenli haber ajanslarini biinyesine kattigin
sOyler. Ancak bu alimlar geleneksel is modellerini degistirmistir. Geleneksel is
yonteminde, ajans fotografcilara gorevlendirmeler yapar; haber gezilerine lojistik destek
ve ihtiya¢ duymalart halinde avans saglama imkanlarini sunar. Bunun karsiliginda ise
ajans, fotografeilarin telif gelirlerinden satis ve yeniden satiglardan payini alir. Ajans
ayn1 zamanda fotograf¢ilarin telif haklarini korur (2002, s. 61).

Dijitallesme ile birlikte foto muhabirleri ile kurumlar arasindaki bagimlilik
iligkileri zayiflamigtir. Kurumlarla kurulan iligkilerin yerini ise dijital platformlar
almaktadir. Dijital teknolojiler, foto muhabirligi alanindaki tiretim iligkilerini koklii bir
bi¢imde doniistiirmektedir. Yeni model, istthdam etmekten daha ¢ok lisanslama modeli
tizerinden fotograflarin satisini esas almaktadir. Bu anlayis ise foto muhabirligi
emeginin bireysellesmesi anlamina gelmektedir.

Haber ajanslari, ayn1 zamanda dijital teknolojiler aracilifiyla uzam engellerini
ortadan kaldirarak haber fotograflarinin anlik ve hizli bir sekilde dolagima sokulmasini
saglamaktadir. Ornegin 2005°te uygulamaya sokulan Paneikon yazilimiyla fotograflar
dogrudan anlik bir sekilde makineden editorlere (llan, 2019) ulasabilmektedir. Bu
yazilim, Reuters’a zaman kazandirarak ajansin aginin genislemesine imkéan saglamistir.
Uzaktan diizenleme isinin kolaylasmas: ise haber ajanslarinin, serbest calisan
gazetecilerle olan iliskisini kolaylastirmistir. Ornegin, riskli calisma ortamlarinda,
ajanslar kadrolu ¢alisanlardan daha ¢ok bolgede bulunan foto muhabirlerinden gorselleri
(Gynnild, 2017, s. 30-31) temin etme yoluna gitmektedir.

Bu olgu, foto muhabirlerinin yaptig1 isin siber uzama taginmasiyla birlikte ortaya

cikan esneklikle ilgilidir. Bu baglamda dijital teknolojiler araciligiyla olusturulan aglar,
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ajanslara biiyiik oranda esneklik kazandirmaktadir. Bu da kiiresel risk toplumunda riskin
kurumlardan foto muhabirlerine gectigini ve bireysellestigini gostermektedir.

Yasanan bu doniisim Deuze’a (2007a) gore organizasyonel diizeyde
gerceklesmektedir. Buna gore masraflar1 azaltmak adina haber organizasyonlar1 yurt
dis1 calisanlarin1 azaltmaktadir. Haberin temini ise Reuters ve Associated Press gibi
kiiresel ajanslar, tizerinden saglanmaktadir (2007a, s. 35). Dolayisiyla medyanin
dijitallesmesinin ekonomik sonuglari, ticari anlamda kurumlarin Kkesintilere ve
kiiglilmelere yol agmasina neden olmaktadir. Brennen ve Brennen'in (2015) belirttigi
tizere Amerika'daki bir¢ok haber organizasyonu, yurt disi biirolarin1 kapatmakta ve
bazilar1 da yabanci ¢aliganlarini azaltmaktadir. Bu anlamda, haber kurumlari, yurt dis1
kaynakli haberlerinde alinacak gorsel ve video gibi icerikleri daha ¢ok ajanslardan
temin etmektedir (2015, s. 530).

Edna'nin da (2011) belirttigi tizere bir kisim haber organizasyonu, yurt disindaki
ofislerini ekonomik nedenlerden &tiirii kapatmaktadir. Ote yandan ana akim medya
masraflar1 kismaya devam ettikge; burs, bagislar ve freelance kontratlar gibi unsurlar,
yurt dig1 haber yapmak isteyen gazeteciler igin devreye (2011) girmektedir. Bu siireg ise
gazetecilik emeginin, bireysellesmesine neden olmaktadir.

Kiiresel diizeyde haber ajanslari, medyanin desteklenmesi noktasinda 6nemli bir
kamusal hizmet islevini yerine getirmektedir. Ayrica, medyada yasanan yapisal
ekonomik doniislimler, haber ajanslarinin saglayacagi hizmetin Onemini artirmigtir
(Boyd-Barrett, 2010). Ote yandan enformasyonun kiiresel dlgekte dev haber ajanslari
diizeyinde yogunlagsmasi (Paterson, 2005) ¢ogulculuga yonelik endiseleri dogurmaktadir
(McChesney, 2008).

Hadland vd. (2016) Diinya Basin Fotograflari Vakfi’'nin kiiresel olgekte
diizenledigi yarigmaya katilan fotografcilara yonelik gergeklestirdikleri arastirmada
calisma kosullarinin sonuglarma 1iliskin 6nemli bulgular ortaya c¢ikmistir. 1556
fotograf¢inin  biiyilk ¢ogunlugunun karsilastigt 6nemli problemler arasinda is
yasamlarindaki fiziksel riskler, finansal istikrar ve i giivenligi 6n plana ¢ikmistir. Sekil
1’de goriildiigli iizere diizensiz gelir, ailenin ihtiyacinin karsilanmasi, is talebinin
azalmasi, emeklilik i¢cin hazirlik yapilamamasi, yetersiz yardimlar, sirketin kapanmasi
ve gecinmek icin baska bir ise ihtiyag duyulmasi, foto muhabirlerini endiselendiren
finansal konulardir. Hadland vd., gére bu durum dijital donemde prekaryanin baska bir

ifadeyle giivencesiz yasamin isaretidir (2016, s. 823).

117



% En cok endiselendiren konular

Yaralanma veya olam riski
Sirketin basarisizligi
Teknolojiyi takip edememek
itibarin zedelenmesi
Calisma arkadagsini kaybetmek
Para kazanmak igin baska bir is ihtiyac:
Dazensiz gelir
Aileyi gegindirememek e
Emeklilige hazritk yapamamak
Yeterince fayda saglayamamak
is talebinde azaima

Vergi

0 4 ] 2 3 4
Erkek WM Kodin |

Sekil 8. Fotografcilar: en ¢ok endiselendiren konular

Fotografcilarla yapilan kapsamli bagka bir ¢caligmada da énemli bulgular ortaya
cikmigtir. Foto muhabirlerinin de dahil oldugu 4,282 katilimcmin %55'i 2018
gelirlerinin 2017'ye gore daha iyi olacagini belirterek gelecege iliskin daha iyimser
oldugu bulgulanmistir. Fotografcilarin %16°s1 gelirlerinin gecen yila gore daha az
olacagm sdylerken %24’ii gelirlerinin gecen yilla aym olacagm ifade etmistir. Ote
yandan “gelecekte gelirinizin artmasi durumunda uzmanlik alaninizin ne olacagi
sorusuna” iliskin verilen cevap bu c¢alisma i¢in 6nem kazanmaktadir. Her ne kadar
katihmcilarin %544 aym1 uzmanlikta gelirlerinin artacagini ifade ederken, %28'i
bilmemekte, %16's1 ise yeni bir uzmanlikta gelirlerinin artacagini ifade etmistir (Photo
District News, 2008, s. 38). Es deyisle fotografin farkli alanlar1 arasinda gegisler

yasanmaktadir.
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Sekil 9. Fotografcilarin Gelecege Iliskin Lyimserlikleri
Kaynak: PDN'S: PHOTOGRAPHER SURVEY: HOW'S BUSINESS? (2018).

Veriler baska bir bakis agisiyla yorumlandiginda, fotografcilarin %55'1 gelecege
iliskin iyimserken yariya yakin (%40) bir kismmin kétiimser oldugu anlasilmaktadir.
Ornegin %24 i¢in higbir sey degismeyecekken, %16'smin geliri diisecektir. Uzmanlik
alanlarinda benzer sekilde yariya yakininin belirsizlik icinde oldugu sdylenebilir.
Gelirlerinin artmasi1 durumunda uzmanlik alanlarinin ne olacagina iliskin katilimeilarin
%28'i uzmanlik alaninin ne olacagini bilmemekteyken %16's1 yeni bir alanda
caligabilecegini ifade etmistir. Bu anlamda fotografin uzmanlik alanlarinda 6nemli
oranda geg¢islerin oldugu soylenebilir.

Calismada her ne kadar katilimcilarin %55'i gelirinin artacagina iliskin iyimser
oldugunu ifade etmisse de veriler farkli bir sekilde okunabilir. Asagidaki “bolgeye gore
gelir dagilimlarinin yer aldigi tablo” incelendiginde, katilimcilarin biiyiik bir kisminin
50 bin dolarin altinda gelir elde ettigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu dilimin ise biiyiikk bir
kisminin 10 bin dolar altinda oldugu anlasilmaktadir (Photo District News, 2008, s. 37).
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Sekil 10. Fotograftan elde edilen gelirin bélgelere gére dagilimi
Kaynak: PDN'S: PHOTOGRAPHER SURVEY: HOW'S BUSINESS? (2018).

4.3. Haber Fotografcihiginda Coklu Ortam icerik Uretimi
Daha once birbirinden ayr1 olan medya ortamlari arasinda “teknolojik, personel ve

cografik” birlesme olarak “yondesme”nin (Singer, 2003, s. 3) gazetecilige yansimasi
farklt medya formatlarinin bir araya getirilerek internet dahil olmak {izere farkli medya
ortamlari i¢in yayima (Deuze, 2004, s. 140) hazirlanmasi seklinde olmustur.

Pavlik (1996) yondesmeyi, “tiim aracili iletisim formlarinin elektronik ve dijital
bir bicimde bilgisayar ortaminda bir araya gelmesi” (1996) seklinde agiklamaktadir.
2000’11 yillardan sonra ise internetin yikselisi ile birlikte Pavlik, bu yeni ortamda
“telekomiinikasyon, bilgisayar ve geleneksel medyanin” (2001, s. Xxii) bir araya
geldigini belirtmektedir. Bu baglamda, medyanin dijitallesmesi, farkli iletisim araglari
arasindaki sinirlarin ortadan kalkmasi ve geciskenligin (Kawamoto, 2003, s. 4)
saglanmast demektir. Baska bir ifadeyle, endiistri sonrasi toplumlarin iletisim
sistemlerinin &zelliklerinden biri birlesmedir. Farkli iletim sistemleri tek bir kanal
igerisinde birlesmistir (Bell, 1999, s. liv).

Gazetecilik acgisindan ele alindiginda, yondesmenin dort boyutu ortaya
cikmaktadir. Basili, radyo, televizyon ve ¢evrimici gibi farkli medyalar bir araya
gelerek “teknolojik yondesme” gerceklesmistir. Daha once tek basina faaliyet gosteren
haber endiistrisi isletmeleri, teknolojik yondesmenin tetiklemesiyle satin almalar
yoluyla yogunlagmistir. Bagka bir ifadeyle “isletmelerin yondesmesi” yogunlasma

anlaminda gelmektedir. Yondesmenin diger bir etkisi ise gazetecilerin birden fazla
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gorevi icra etmesiyle “profesyonelligin yondesmesi”’dir. Son olarak multimedya olgusu
“igerigin yondesmesi”dir (Infotendencias Group, 2012, s. 30-35).

Bir hikayenin anlatiminda fotograf, ses, grafik ve metin gibi farkli formatlarin bir
arada kullanilmasi olarak “coklu ortam” (multimedya) haber fotograf¢iligini da
etkilemektedir. Haber fotograf¢iligi agisindan bakildiginda, ilk olarak ¢oklu ortam,
fotograf ile diger iceriklerin birlesmesinden olusur. Bugiin bunun 6rnekleri “cevrimici
fotograf galerileri, sesli slayt gosterileri, dogrusal videolar, animasyonlu infografikler,
dogrusal olmayan infografikler, genis c¢apli web belgeselleri ve filmler seklinde”
goriilmektedir (Campbell, 2013, s. 10).

Fotograf makinesi teknolojisinde yasanan ilerlemelerinin videoyu makinelere
eklemlemesi, foto muhabirlerinin duragan goriintiiler disinda, ses, video ve ¢oklu
medyalar1 treterek coklu platformlarda dagitima sokmasini gerektirmektedir. Bu
anlamda gazeteciligin genel olarak iki boyuttan {i¢ ve dordiincii boyuta gecis yaptigi
ifade edilmektedir. Bu yaklagimin ayni zamanda McLuhan ve Powers’mn 21. yiizyilin
eszamanlilik ve ¢esitliligin zaman1 olarak basilt olanin dogrusalliginin ve yayinlarin iki
boyutlulugun o&tesine gececegine iliskin gozlemine denk geldigi belirtilmektedir
(Newton, 2009, s. 235).

Coklu ortam, foto muhabirlerine fotograflarin sunumunda ses ve hareketli
gorilintiiyli kullanmasma imkan saglayarak (Price, 2005, s. 100) anlatima zenginlik
katmas1 agisindan avantajlidir. Dogrusal bir akisa sahip videonun igerisine fotograflarin
etkili bir sekilde eklemlenmesi (Price, 2005, s. 106) benzer sekilde ¢oklu ortamin
avantajlar arasinda gosterilebilir.

Coklu ortamin sundugu bu avantajlar, foto muhabirlerinin bir kismi tarafindan
olumlu karsilanmistir. Teknolojiye uyum saglama ve ¢oklu medyay1 kucaklamada foto
muhabirlerinin haber odasinda en ¢ok istekli olan iiyeler oldugu ifade edilmektedir.
Ornegin, Orlando Sentinel gazetesinde ¢alisan 19 foto muhabirinin tasidig1 makinelerin
video ¢ekme 6zelligi de mevcuttur. Gazetenin editorii, foto muhabirlerinin 6nceliginin
duragan goriintii yakalamak oldugunu ifade etmektedir. Fotograflar ¢ekildikten sonra
foto muhabirlerinden video ¢ekmeleri de beklenmektedir. Ancak bu beklenti, haberin
zorluguna gore degismektedir; bir spor etkinliginde hem video hem fotograf ¢cekmek zor
oldugu i¢in iki kisi gonderilirken bir basin konferansi i¢in video ve fotograf bir arada

beklenmektedir (Quinn, 2005, s. 99).
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Coklu iiretim konusu, c¢oklu yeteneklere sahip olmayi beraberinde getirirken,
medya kuruluslar1 foto muhabirlerinin bu konudaki egitimine pek yaklasmamaktadir.
Dolayisiyla foto muhabirleri; ses, video ve yazilim konusunda kendilerini gelistirme
konusunda tek baslarinadir. Bu siirecin foto muhabirleri tizerindeki yansimalar1 ise
farklilagsmaktadir. Bazilar1 ¢oklu tiretim konusunda ilerleme saglayip kendine yer
edinebilirken bazilarina gore ise gazeteler, video konusunda aceleci davranmaktadir.
Buna gore video, sesin yapilmasindan daha zordur (Walker, 2007).

Foto muhabirlerinin kurumsal bir destek olmaksizin ¢oklu ortam baglaminda yeni
becerilerin edinilmesi konusunda motivasyonunu saglayan unsur ise mesleklerine olan
tutkularidir. Es deyisle endiistrinin belirsizligi ile miicadelede foto muhabirleri, kendi
baglarinadir (Greenwood ve Reinardy, 2011, s. 163). Coklu ortam igerikleri yeni bir
olgu olmayip 1990'lh yillardan itibaren videolu haberler, sesli haberler kosesi, ses ve
etkilesimli rehberler seklinde (Thurman ve Lupton, 2008, s. 440) yeni medya ile birlikte
gazeteciligin giindemine girmistir.

2000-2008 yillarinda nytimes.com sitesinde ¢oklu ortam igeriklerini inceleyen
Jacobson (2012) fotograf slayt gosterisi ve video igeriklerinin zamanla daha g¢ok
hipermetinsel link ve sosyal medya araglarini i¢erdigini bulgulamistir. Ayrica her ne
kadar ilk yillarda ¢oklu ortam igerikleri basili gazeteyi desteklemek amacli kullanilmis
ve haberlere bir ek olarak goriilmiisse de sadece nytimes.com igin iiretilen belirli

alanlardaki ¢oklu ortam igerikleri artmaktadir (2012, s. 872-880).
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Figure |. Total number of multimedia packages published on nytimes.com 2000-2008, based
on results from the multimedia search option on nytimes.com.

Sekil 11. 2000-2008 arasi nytimes.com'da iiretilen ¢oklu medya icerikleri
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Haber endiistrisinin yondesmesi ve entegrasyonu, daha once teknik personel
tarafindan yapilan islerin artik gazeteciler, tarafindan yapilmasi beklentisini ortaya
cikarmistir. Bu baglamda, ¢oklu ortam igeriklerin iiretimi ise gazetecilerin, “coklu
becerilere” sahip olmasini gerektirmektedir. Coklu becerilerin edinmesi “vasifsizlasma”
olgusuyla es giidiimliidiir. Cilinkii gazetecilerin birden fazla isle ilgilenmesi, is yiikiiniin
artmasi ve gazetecilik kiiltiiriniin temel bilesenlerinden uzaklasmasi anlamina (Saltzis,
2012, s. 469) gelebilmektedir. Bu baglamda gazetecilik alaninda beceriler olgusu “yeni
beceriler edinme, vasifsizlasma ve yeniden becerilerin yikseltilmesi” (Deuze ve
Witschge, s. 176, s. 2018) seklinde bir dongiisel yapiya gecis yapmustir.

Haber ajanslari, yeni enformasyon ekosisteminde, kurumsal siirdiiriilebilirlik i¢in
is akiglarini verimli hale getirmektedir. Bu amag dogrultusunda ¢alisanlar, hibritlestirme
stireclerinden gecerek “coklu-beceri” is kosullarinda ¢aligmaktadir (Marin vd. 2017, s.
167). Medyanin doniisiimiinden en ¢ok etkilenen grubun foto muhabirlerinin oldugu
anlasilmaktadir. Ornegin Southern Community Newspapers Inc. Sirketi, fotograf
birimini kapatmistir. Sirketin baskani, bu konuya iliskin uzmanlagsma alanlarinin artik
bittigini gazetecilerin artik ¢ok yonlii olmasi gerektigini belirtmistir. Buna goére bu
kararin alinmasinda fotograf alaninda yasanan dijitallesme siireci etkilidir. Ciinkii artik
foto muhabirlerinin karanlik odalarda caligmasina gerek kalmamistir. Gazetecinin
internet ortaminda haber siirecinin tamamini yapabilmesi gerekmektedir. Bu siirecinin
temelinde ayni zamanda ekonomik nedenler yatmaktadir. Ciinkii bir olaymn
yazilmasinin, fotografinin ve videosunun tek bir gazeteci tarafindan cekilmesi daha
ekonomiktir (Romenesko, 2013).

The Chicago Sun-Times?! gazetesi de ¢oklu medya iiretimi kapsaminda yeniden
yapilanma siirecinde tam zamanli tiim foto muhabiri ekibini isten ¢ikarmistir. Gazetenin
aciklamasinda, izleyicilerin haberlerinde daha c¢ok video istedikleri belirtilmistir.
Gazetenin bu hareketi, dijitallesmenin getirdigi ekonomik degisimle agiklanmaktadir.
Insanlarin dijital ortamlar1 kucaklamasi reklam gelirlerinin de yoniinii degistirmesine
neden olmugstur. Dolayisiyla gazetelerin biiyiik reklam gelirleri kaybolmustur (The New
York Times, 2013).

Dijitallesmenin gazetecilik iizerindeki diger onemli bir etkisi “profesyonellik

nosyonu”dur (Singer, 2003, s. 139). Haber fotograf¢iligi profesyonelligi agisindan

2L (http14), https://www.nytimes.com/2013/06/01/business/media/chicago-sun-times-lays-off-all-its-full-
time-photographers.html (Erigim tarihi: 19.03.2019).
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diistintildiiglinde, Tiirkiye’deki foto muhabirligi kimliginin nasil etkilendigi veya nasil
doniistiigli onem kazanmaktadir. Coklu ortam igerik tiretiminde, foto muhabirlerinin bu
konuyu ne kadar benimsedigi 6nemli bir tartisma alanini olusturmaktadir.

Coklu ortam iiretimine iliskin olusan talebin temelinde is giicliniin esneklesmesi
yer almaktadir. Dijitallesmeyle birlikte geleneksel is modelinde yasanan ¢okiis, medya
sirketlerinin yonetimsel anlamda degisiklige giderek, gazetecilerden farkli mecralara
icerik Uretmesini beklemistir. Dolayisiyla, c¢oklu yetenek olgusu teknolojik
yondesmenin Otesinde ayni zamanda isin genislemesine anlamina gelmektedir
(Paulussen, 2012, s. 197-199). Baska bir ifadeyle, ¢oklu icerik ortaminin iiretimi is
yiikiinii artmasma neden olmaktadir. Bununla birlikte, foto muhabirlerinin galistig
kuruma giiven duymasi, yeni yeteneklerin edinmesi konusunda motivasyon kaynagi

olmaktadir (Greenwood ve Reinardy, 2011, s. 163).

4.3.1. Coklu ortam iceriklerinin finansmani
Internetle birlikte ortaya ¢ikan yeni hikdye anlatma bigimlerinin nasil finanse

edilecegi konusu, en zorlu alanlardan biridir. Yazili basinda reklamciligin ¢okiisiiyle
birlikte birgok medya sirketi i¢in geleneksel is modelleri zarar gérmiistiir. Dijital
reklamcilik ise artmakla birlikte faydalarinin haber organizasyonlarina elverisli
olmadig belirtilmektedir (Campbell, 2013, s. 41).

Internet, haber ekosistemini degistirmistir. Ekosistem metaforu; haberlerin ve
enformasyonun iiretiminin, dagitimmnin ve tiikketimini saglayan aglardan olusan medya
ekonomisinin yontemini tanimlamada kullanilan bir kavram olarak ifade edilmektedir.
Yeni medya ekonomisini tanimlayan olgu ise enformasyonun dagitim araglarindan
ayrilmasidir. Bu olgu ise habercilerin, reklamcilarin ve izleyicilerin iletisim kurmada
yeni Ozgiirliiklere sahip olmasidir (Campbell, 2013, s. 29-30).

Yeni medya atmosferinin diger bir yansimasi ise gazeteciligin fonlanmasindaki
degisimin anlasilmasidir. Ozel medya kuruluslariin reklam ve izleyicilerden elde ettigi
iki geliri vardir. Medyanin reklam gelirleri ise %80 iistiidiir. Bu olgu, gazeteciligin
eskiden de tek basina ayakta kalamayan bir {irlin oldugunu gdstermektedir. Ayrica
izleyicilerin gazetelere dogrudan ddeme yapmadigini ortaya koymaktadir. Reklamlar
aracilifiyla olusan gelirlerin sagladig1 giinlik haberlere bedava ulagma kiiltiirii ise

gazeteciligi tehlikeye atmaktadir (Campbell, 2013, s. 30-31). Bu baglamda ¢alismanin
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basinda soz edilen gelir modelindeki ¢okiisiin dogrudan haber fotograf¢iligini
etkiledigini sdylemek miimkiindiir.

Internetle birlikte ise medya ekonomisinin temeline daha fazla baski eklenmistir.
Buna gore herhangi birinin diisilk maliyetlere yayin yapmasimi ve enformasyonu
dagitmasin1  saglayan internetin agik yapisi medya ekonomisinin  yapisini
degistirmektedir. Bu degisim "azliktan" "bolluga" dogru yasanan kaymadir. internetin
evrensel ara¢ olmasiyla birlikte ekonomik kiiltiir yeniden sekillenmistir. Dijitallesmis
formdaki yazinin, gorsellerin ve sesin olusturdugu metanin yeniden iiretimi ve dagitimi
ucuzlamaya baslamistir. Internet ve dijital kameralar gibi ucuz araglarla birlikte birgok
meta daha kolay olusturulmaya baglanmistir. Bu baglamda, medyada azliktan bolluga
yasanan degisim izleyicilerin tiiketebilecegi gorsel, basili ve isitsel metanin daha ¢ok
oldugunu gostermektedir (Campbell, 2013, s. 31).

Yeni medyada artan bu bollugun olusmasmin diger bir nedeni de haber
fotografciligi alanina yeni aktorlerin girmesiyle olmustur. Bardan (2015) bu siirecin
dijital teknolojiler dolayimiyla saglanan ‘“ulasilabilirlik, bulunabilirlik, acillik ve
hareketlilik” 6zelliklerinden kaynaklandigini  vurgulamaktadir. Dolayisiyla, haber
ajanslari, gazete, dergi calisanlart ve serbest calisanlari gibi geleneksel fotograf
tireticilerinin yanina amator fotografcilar, fotograf paylasim platformlart (Flickr,
Instagram vb.), sosyal medya platformlari, stok fotografciligi (Corbis, Getty vb.)
eklemlenerek haber fotograf¢iliginin ekonomik degerini (2015, s. 23-25) diigiirmektedir.

Medya ekonomisinde yasanan degisim, foto muhabirlerinin ¢oklu medyaya
gecisini  hizlandirmigtir.  Basili  gazetelerin tirajlarindaki diisiis, reklamcilarin da
internete kaymasina neden olmustur. Bu siire¢ ise internet sitelerinin daha dinamik
olmasini gerektirmistir. Dolayisiyla ¢oklu medya tiretiminin sitelerde artan énemi foto
muhabirlerinin  mesleklerini koruma admna bu isi ¢6zmeleri noktasina getirmistir
(Walker, 2007). Bu baglamda, ¢oklu medya iiretimi siirecinin girisimcilik boyutuyla
ilgili oldugu gorilmektedir. Es deyisle, haber endiistrisinde multimedya iiretiminin

artmasi foto muhabirlerinin de bu alana gecisini hizlandirmaktadir.

4.3.2. Haber fotografcihginda videonun yiikselisi

Yondesmenin meslekleri birlestirmesinin haber fotograf¢iligindaki yansimasi
“dijital video haber fotografcisi” (Price, 2005, s. 110) olarak kavramsallastirabilecek

yeni bir meslek tiiriiniin ortaya c¢ikmasma neden olmustur. Baska bir ifadeyle,
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kameraman ile foto muhabiri meslegini belirleyen sinir siliklesmektedir. Bununla
birlikte, foto muhabirligi giiciinii fotografin ‘“kaliciligindan” alirken video ise
“gecicilikten” (Price, 2005, s. 100) almaktadir. Dolayisiyla fotograf, videonun temelini
olusturmakla birlikte yapisal olarak farklidir.

Fotograf makinelerinin teknolojik yondesmesi, beraberinde yeni tartismalari
ortaya ¢ikarmaktadir. Dijitallesmeyle birlikte, daha 6nce sadece duragan goriintii ceken
makineler su an video da cekebilmektedir. Fotograf makinelerin sahip oldugu bu
ozellik, foto muhabirlerinin kendilerini video tiretiminde bulmalarina neden olmustur.

Foto muhabirlerinin video ile olan geleceklerine iligskin 6ngoriiler yiiksektir. 2006
yilinda Telegraph editorii Stuart Nicol, videonun Telegraph fotograf¢ilarinin gelecegi
oldugunu belirtmistir. Editére gore fotografcilar gelecekte sadece video cekecektir
(EPUK, 2006).

Videonun yiikselisi, kurumlardaki birimlerin konumlanmasini da etkilemektedir.
The Detroit Free Press, video merkezli bir bakis agisiyla fotograf biriminin ismini
“fotograf ve video bolimii” olarak degistirmistir. Bu degisim fotograf¢ilart da
etkilemistir. Ornegin, bu kurumda ¢alisan bir fotograf¢1 kendisine video ¢ekebilecegi
soruldugunda kabul etmistir. Fotografciya gore video kurumun temel icerik kaynagi
olacaktir. Ayrica Web’de video, tek basina bir igerik olmaktan daha g¢ok yazi ve
fotograflarla biitiinlesik bir yap1 sergilemektedir (Walker, 2007).

Medya alanindaki dijitallesme siireci, gelirleri dogrudan etkilemektedir. Gelirleri
diisen geleneksel medyadan web ortamina bir gegis yasanmaktadir. Finansal anlamda
yeni gelirlerin olusturulmasi ise yeni araglara yatinmda yatmaktadir. Foto
muhabirlerinin bu anlamda video olgusuyla karsilasmasi medya ekonomisi ve yapisinda
yasanan donilistimle agiklanabilir. Reklamlarin sunumunda videonun daha genis
avantajlara sahip olmasi videonun yiikselisini gergeklestirmektedir.

Los Angeles Times ve Chicago Tribune gibi gazetelerde okuyucu sayist ve
beraberinde reklam gelirlerinin diismesiyle birlikte bu kuruluslarin dijital ortamlar
biiytimiistiir. Bu stiregle birlikte gelirlerin akigi bu sitelere akmaya baslamistir. Video ise
internet gelirlerinin artmasinda 6n plana ¢ikmaktadir. Videonun 6n plana ¢ikmasinin
nedeni ise reklamlarin eklemlenebilmesidir (Halstead, 2007).

Fotograf makinelerinin teknolojik olarak video ve fotografa imkan saglamasi
beraberinde en hararetli tartismay1 getirmistir: Ayn1 anda hem fotograf hem de video

cekilebilir mi? Haberin énem diizeyi bu sorunun cevabini belirler. Onem diizeyi daha
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diisiik olaylar bunun i¢in uygundur ancak daha onemli olaylarda iiretim birden fazla
kisiyle gerceklesmelidir. Aynm1 anda video ve fotograf beklentisinin arkasinda ise
finansal kaygilar yer almaktadir. Bu durum ise haber fotografinin kalitesine yonelik
endiselere neden olmaktadir. Video ve fotograf birlikteliginin yaraticilikla ilgisi yoktur.
Onemli anlar iki isin ayn1 anda yapilamamas: sebebiyle kagirilabilir (Quinn, 2005, s.
100).

Duragan goriintiiler tiim hikayenin anlatilmasinda ikonik anlar1 yakalamaya
calisir. Ancak ayni anda hareketli goriintiiler yakalama cabasi, karar aninin kagmasina
neden olabilir (Price, 2005, s. 110). Dolayistyla ayni anda duragan goriintii ve hareketli
gdriintiiniin ¢ekilmesi konusunda farkl1 gériisler mevcuttur. Ornegin bir foto muhabiri,
dogru yontem olmadigini soylese de rutin olarak hem habere hem de videoya
gorevlendirildigini belirtmistir. Bu isi yapmanin dogru yolunun iki foto muhabiriyle
miimkiin olabilecegini s0yleyen fotografci yine de bunu sevdigini sdylemistir. Bagka bir
fotografci, oncelikli iginin fotograf oldugunu ama video ¢ekerken de bir seyler ¢ektigi
icin bir bakima isi yapmis oldugunu ve video ¢ekmenin bakis agisini genislettigini
sOylemistir (Quinn, 2005, s. 100).

Duragan goriintli yakalamakla hareketli goriintiiniin dogasi birbirinden farklidir.
Ormnegin olay zamanla meydana gelen bir siire¢ oldugu igin video ¢ekiminde zamanin
dengeye eklenmesi gerekmektedir. Fotografta ise anin yakalanmasina odaklanildigi igin
yapilan hazirlik, zihin ve beklentiler farkli olmaya egilimlidir. Bu baglamda duragan
goriintiide anin yakalanmasi 6nemli oldugu i¢in olaym ve etkinligin 6tesinde bir sey
yakalanmaya c¢alisilir. Video ise silire giden eylem {izerine yogunlasir. Fotograf
¢cekiminde ne zaman ne olacagi belli olmaz. Dolayisiyla foto muhabirleri olayin
bitimine kadar ¢ekimi siirdiirmek zorundadir (Quinn, 2005, s. 100-101).

Ayn1 anda video ve fotograf ¢ekimine iliskin siire¢ icerisinde tepkiler olusmustur.
Ornegin 2007 yilinda Baltimore Sun gazetesinden 18 foto muhabiri, muhabirlerden
video ve fotograf ¢ekilmesi beklentisine karsilik greve gitmistir. Ekonomik nedenlerle
ortaya ¢ikan bu durumun ise kaliteden taviz verme anlamma geldigi vurgulanmistir??,

Video ¢ekimini normal karsilayan foto muhabirleri de bulunmaktadir. Santana ve
Russial'a (2013) gore fotografcilar dahil bir¢ok pozisyonda kesintiler yiiziinden is yiikii

artmistir. Fotograf editorleriyle gerceklestirilen ¢alismada ortaya c¢ikan bulgulara gore

22 (http15), https://www.editorandpublisher.com/news/photojournalists-at-the-sun-launch-protest-strike/
(Erisim tarihi: 22.03.2018).
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genel olarak foto muhabirleri yeni is pratiklerini kabul etmistir. Video, fotograf
cekimine ayrilacak siireyi azaltmistir. Ancak videoyu islerinde esnekligi ve yeni firsatlar
sunan bir arag olarak ele alanlar daha ok memnun olmustur (2013, s. 84).

Ozetle video, yeni medyanin sagladigi alt yap: sayesinde online gazetelerin yogun
bir bigimde kullandig1 bir araca doniismiistiir. Bununla birlikte, ayn1 anda video ve
fotograf ¢ekimine yonelik beklenti, foto muhabirleri arasinda farkli goriislerin ortaya
cikmasma neden olmaktadir. Foto muhabirleri arasinda bir goriis, bu yeni olguyu

kabullenirken diger bir goriis bu olguya kars1 direng sergilemektedir.

4.3.3. Hiperfotografcilik
Cevrimigi gazeteciligin bir bileseni olarak hipermetinsellik (Correia, 2012, s. 112)

fotografeiligit da doniistirmektedir. Ritchin (2010) fotograflarin veya fotograf
parcalarinin  birer digiim olarak bagska medyalara link vermesi durumunu
hiperfotografcilik  olarak kavramsallagtirmaktadir. Hiperfotograf¢ilik  sayesinde,
okuyucular cesitli diisiinceleri kesfetmek icin yollari, takip ederek hikayeyi okuma
slirecine daha ¢ok dahil edilmektedir (2010, s. 7).

Internetin dijital yapisinin haber fotografinda olusturabilecegi degisimi Ritchin
(2010) hiperfotografcilik olgusunu kullanarak su sekilde anlatir: Okuyucularin daha
genis bir anlamla algilayip neler oldugunu anlayabilmesi i¢in internet iizerinde
fotograflar baglamina oturtturabilir. Bunun olusabilmesi icinse bilgi her bir fotografin
ayr1 bir kosesine gémiilebilir. Online okuyucunun imleci koselere getirmesiyle, zengin
baglam goriiniir kilinir. Fotograflarin koselerine sadece bagliklar degil ayni zamanda
fotograf¢ilarin da diisiinceleri yer alabilir. Daha da fazlasi; sOylesi, daha once veya
sonra ¢ekilen fotograflar ve fotografcinin kendi sitesi de dahil baska sitelere yonlendiren
linkler merakli izleyiciler tarafindan kesfedilmek iizere fotografin igine gomiilebilir
(2010, s. 7).

Ritchin'e (2010) gore c¢oklu ortamin imkan sagladigi hiperfotograf¢iligin
ozeliklerinden hicbirini basili ortam gergeklestiremez. Ornegin web iizerinde coklu
ortamda olusan boylesi bir fotograf, fotograf¢isinin bakis acisinin etkisinin gegersiz
kilinmamasini saglar. Ritchin'e gore internetin hipermetinsel 6zelligi hikaye anlatiminda
muazzam olanaklar sunmaktadir. Daha karmagsik bir bakis acist sunmak amaciyla ilk
fotografin daha da giiclendirilmesi ve altina konan fotografin aksini gdsterecek sekilde

fotografin katmanlanmasi saglanabilir. Bu tasarim alta konan ikinci fotografin olayin
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bagka bir bakis agisimi (2010, s. 7) gostermesiyle olusur. Bu baglamda, hiper
fotografcilik tek bir alan ilizerinden birden fazla haber fotografinin okuyucularla

bulugsmasina imkan saglayabilmektedir.

4.4. Foto Muhabirligi Kimligi ve Yurttas Gazeteciligi
Bu boliimde yurttas haber fotografciligl olgusu tanimlanmistir. Yurttaglarin haber

fotograf tiretimine geg¢isini hizlandiran medya ekonomisinde ve yapisindaki degisimlere
deginilmistir. Daha sonra yurttas haber fotograf¢ilarinin medya tarafindan nasil
karsilandig1 agiklanmustir. Son olarak yurttas gazeteciligin yiikselisinin profesyonel foto
muhabirlerine olan etkisi irdelenmistir.

Haber fotografciligi mesleginin hangi noktalarda yurttas gazeteciliginden
farklilagtigin1 ortaya koymak ig¢in ilk olarak foto muhabirligi kimligini olusturan
bilesenleri ele almak faydali olacaktir. Gazetecilik c¢alismalarinda, gazetecinin kim
olduguna iliskin sorunun cevabr “meslek sosyolojisi” igerisinde aranmistir. Bu
calismada “akiskan modernite, uzmanlik ve profesyonellesme” iligkisi baglaminda
gazetecinin ve foto muhabirinin ne veya kim oldugu agiklanarak yurttas gazeteciligine
kars1 foto muhabirlerinin kendilerini nasil konumlandirdigi ele alinmistir.

Uzmanlik, meslekle iliskili bir kavramdir. Baska bir ifadeyle bir alanda uzman
olma iddias1, profesyonelligin mesru zeminini olusturmaktadir. Ornegin Abbot (1988, s.
12) modern toplumlarda profesyonelligi, uzmanligin kurumsallagsmasi olarak ele
almaktadir.

Profesyonelligi olusturan ise belirli bir grup tarafindan anlasilabilen bilginin
sosyal sisteme sunulmasidir. Profesyonellerin spesifik bir bilgi birikimi iizerindeki
yetkilerini bu yonde kullanmasi ise kamusal hizmete isaret eder. Belirli bir bilgi birikimi
ve beceriler iizerinde uzmanlagma, profesyonelligi olusturan temel bilesenlerdendir
(Larson ve Larson, 1979; Abbot, 1988).

Profesyonellesme olgusu ise belirli mesleklere, alanin bilgisini kontrol edebilme
ve bunun uygulama yetkisini elinde bulundurabilme imkan1 saglamaktadir. Lisanslama,
egitim ve birlik olusturma gibi kurumsallasma formu olusturan meslekler, bu anlamda
alanda hakimiyet ve ozerklik elde edebilmektedir. Bu giic ise bu tarz mesleklere
monopol 6zelligi kazandirmaktadir (Abbot, 1988).

Bir biitiin olarak ele alindiginda ise profesyonellesme stirecini olusturan bilesenler

cesitlenmektedir. Belirli bir bilgi alaninda veya teknikte uzmanlasma, isin
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yiriitiilmesinde 0Ozerklige sahip olmak, kamusal hizmet disiincesini ekonomik
kaygilarin 6niinde tutmak, sembolleri, degerleri ve normlart olan kurumlar araciligiyla
profesyonel bir kiiltiir olusturmak, iiyeleri egitim ve staj yoluyla toplumsallastirmak,
siirlari ¢izilmis is boliimii olusturarak alani disaridan gelenlere kapatmak ve son olarak
meslek genel olarak hayat boyu ve kalici 6zelliklere sahiptir (Beam vd., 2009, s. 278-
279, Witschge ve Nygren, 20009, s. 39).

Her ne kadar belirli meslekler kendi igerisinde bir alana sahip olsa da
profesyonellik, sinirlar1 ayrintili bir sekilde ¢izilmis bir olgu degildir (Larson ve Larson,
1979, Abbot, 1988). Gazetecilik meslegi, yapisal olarak enformasyonel bir meslektir.
Bununla birlikte gazeteciligin nitel enformasyon sunma yonii, ezoterik® degildir.
Gazetecilik, profesyonellesme mesruiyetini gilincel enformasyon sunma gorevinden
almaktadir. Ancak, gazeteciligin bu yetki alaninin gegiskenligi, gazetecilik alaninin
disaridan gelenlere kapanmasina engel olamamaktadir. Bu anlamda, alaninda birlikler,
diplomali egitim, etik kodlar olmasma ragmen (Abbot, 1988) gazetecilik, anlik
enformasyon toplama ve dagitma igsinde hakimiyet olusturamamaktadir.

Alanlar aras1 gegisin sadece gazetecilikle ilgili olmadigini, diger meslekler
arasinda da geciskenliklerin oldugunu sdylemek gerekir. Ornegin Abbot’a (1988) gore
yetki kullanma olgusunun kesin oldugu meslekler 6zerkligini koruyabilirken, yetkinin
bosa diistiigli durumlarda meslekler arasinda geciskenlikler yasanmaktadir. Baska bir
ifadeyle bazi meslekler kendi alaninda tam kontrol saglayabilirken bazi meslekler bu
konuda zorlanmaktadir (1988). Dolayisiyla gazeteciligin yapisal olarak disariya
kapatilamamasi, meslegin degersizlestirmesi veya vasifsizlasmas:  olgusunun
otesindedir.

Gazetecilik mesleginin disariya kapatilamamasi, gazeteciligin “yar1 profesyonel”
bir meslek olarak kavramsallagtirmasina neden olmustur. Gazetecilige girisin
engellenmesi demek ise ifade Ozgiirligliniin Oniine engellerin konulmasi demektir
(Witschge ve Nygren, 2009, s. 39). Bu anlamda gazetecilige disaridan gelen aktorlere
smirlar koymak, demokrasiyle celismektedir. Ote yandan gazetecilik isinin sinirlarinin
belirsiz olmasi ise kurum olarak gazeteciligin hassas olmasina neden olmaktadir.

Alanin disartya kapatilamamasi disinda gazetecilik, profesyonelligin diger

boyutlarindan bircoguna sahiptir. Ornegin “tekrarlayan pratikler, kurallar ve

2 Ezoterik bilgi, belirli uzmanlik bilgisine sahip olanlarin anlayabildigi tiirde bilgi anlaminda
kullanilmustir.
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ortintiilerden olusan ¢aligma rutinleri” gazeteciligin (Shoemaker ve Reese, 2014, s. 165)
profesyonellesmesinin dnemli bir boyutunu olusturmaktadir. Ciinkii bu rutinler belli bir
diizeyde gazetecilige standartlagsma saglamaktadir.

Gazeteciligin profesyonellesmesi siirecini mesleki ideolojinin giiglenmesi olarak
kavramsallastiran Deuze (2005) gazetecilik kimligini bes boyutta toplamistir. Buna gore
gazetecilik ilk olarak, kamusal hizmet amaci tasir. Bu bilesen, gazetecilerin toplum
yararina gozetme rolliinden ve enformasyonun toplanmasi ve dagitilmasi gorevinden
olusmaktadir. Ikinci boyut objektifliktir. Bu boyut, gazetecinin tarafsiz, esit, objektif,
diiriist davranmasini gerektirir. Uciincii boyut bagimsiziiktir. Bu boyut, gazetecinin,
ozerk, Ozgiir ve bagimsiz olarak ¢aligmasi anlamina gelmektedir. Dordiincii boyut
ivediliktir. Bu boyut, gazetecilerin yaptigi isin hiz, acillik ve giincellik i¢erdigini ifade
etmektedir. Son boyut ise etiktir. Etik boyutu, gazeteciligin mesrulasmasini olusturan
etik kodlardan meydana gelmektedir (Deuze, 2005, s. 447-450).

Gazetecilik, her ne kadar kiiresel olgekte profesyonellestirme siireglerine tabi
tutulduysa da biiyiik oranda dissal giigler olarak tanimlanabilecek faktorler gazeteciligin
asinmasmna neden olmustur. Ornegin Hallin (1992) yiiksek modernist dénemde,
Amerikan gazeteciliginin kamu yararin1 goézeten ve ayni zamanda bagimsiz bir hale
gelen rasyonellesmis yapisinin 1960°l1 yillardan sonra ekonomik ve politik alanin
gazetecilige olan etkileriyle asindigini belirtmektedir (Hallin, 1992, s. 16).

Shoemaker ve Reese (2014) ise gazetecilik profesyonelligini “etkiler hiyerarsisi”
olarak tanimladiklari modelde bes diizeyde incelemislerdir. Bu model, hiyerarsik bir
sekilde makro diizeyden mikro diizeye olacak sekilde gazetecilik mesleginin nasil
isledigini incelemektedir. Sosyal sistemler, sosyal kurumlar, medya organizasyonlari,
rutin uygulamalar ve bireysel diizey seklinde siralanan hiyerarsik yapi, gazetecilik
mesleginin profesyonel diizeyde hangi unsurlarla iligkili oldugunu ortaya koymaktadir
(2014, s. 9). Baska bir ifadeyle bireysel, organizasyonel ve sosyal olmak iizere
gazetecilik profesyonelligi meslegi genis bir diizlemde siirekli insa edilen bir olgudur.

Hallin ve Mancini (2004) ise medya sistemlerinin politik tarih, yap1 ve kiiltiirden
olusan genis bir baglamda sekillendigini savunmaktadir. Karsilastirmali medya
sistemleri ¢caligmalarinda, medyanin farkli politik sistemlerde farkli yapilandigini ortaya
koyan diisiiniirler, bu analizlerini dért boyutta gerceklestirmistir. Ilk boyut, medya
pivasasimin geligimidir. Bu analiz c¢ergevesi, basinin kitlesel sirkiilasyonun zayiflig

veya giiclii olmasiyla olusturulmustur. Ikinci boyut, politik paralelliktir. Bu boyut,
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medya ile politik partilerin arasindaki baglantilarla iliskili olup genis diizeyde, medya
sistemlerinin toplumdaki politik boliinmeleri ne olgiide yansittigini gostermektedir.
Uciinii boyut, gazeteciligin profesyonellesmesinin gelisimi iken son boyut, devletin
medya sistemlerine miidahalesini olusturmaktadir. Bu dort boyut ile medya sistemlerini
analiz eden dustintirler, Kutuplasmis Cogulcu veya Akdeniz Modeli, Demokratik
Korporatist ya da Kuzey Avrupa Modeli, Liberal ya da Kuzey Atlantik Modeli olmak
tizere ¢ model gelistirmiglerdir (2004, s. 21-68). Dolayisiyla, bu ii¢ model ele
alindiginda evrensel olarak gazetecilik kurumunun profesyonellesme seriivenin
cesitlendigi ortaya cikmaktadir. Es deyisle, gazetecili§in profesyonellesme siirecinin
kurumsallasmasi, politik, ekonomik ve sosyal yapiyla yakindan iliskilidir.

Foto muhabirligi profesyonelligi ise gazetecilik kimligine sahip bir alt grup olarak
bazi yonlerden farklilagmaktadir. Bu grup kendine ozgiin normlari, pratikleri ve
degerleri olan “gdrsel gazeteciler” seklinde kavramsallastirilmaktadir (Lowrey, 2002, s.
412-413). Dolayisiyla foto muhabirleri, artistik ve gazetecilik normlarinin bir bilesimi
olarak farkli degerlere ve becerilere sahip bir profesyonel seklinde (Mortensen ve Gade,
2018, s. 993) uzmanlagmaktadir.

Haber fotograf¢iligi, kitle iletisimin bir formu olarak mesaj1 “kalic1 gorsellerle”
veya yeri geldiginde sanatsal bir sekilde okuyucuya etkili bir sekilde ulastirmasi
beklenen bir meslektir (Schwartz, 1992, s. 98). Bu anlamda haber fotografciligi alani
ayn1 zamanda sanat ile kesisen bir alandir. Bu alanda prestijli ajanslara katilmak veya
prestijli gazetecilik odiillerini kazanmak gibi onurlandirici kazanimlar, aktorleri igin
“sembolik sermaye”ye doniismektedir (Solaroli, 2016, s. 5).

Fotograf, yapisal olarak subjektifligin ve objektifligin sinirlarinda (Rehman, 2018,
S. 46) gezinmesine ragmen “ger¢eklik” nosyonu foto muhabirligi kimliginin ingasinda
onemli bir yere sahiptir. “Haberin derinlemesine arastirilmasi, gerg¢eklere dayanmasi,
dogru, adil, dengeli olmasi, uygun bir sekilde baglamina oturtulmas: ve etik olmas1”
(Kawamoto, 2003) gibi gazeteciligin temel degerleri dijital cagda da foto muhabirligi
kimligini (Bardan, 2015, s. 25) olusturmaktadir.

Metonomi &zelligi kazanip bir olayr temsil edebilmek ve carpici bir
kompozisyona sahip olmak gibi unsurlarin bir gorseli “ikonik™ seviyesine tasimasi
(Perlmutter, 1998) foto muhabirliginin toplumsal roliinii artirmaktadir. "Giiglii duygusal

0zdeslesmeleri ve reaksiyonlar1 harekete gecirebilme" (Hariman ve Lucaites, 2007, s.
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27) ozelligine sahip bu fotograflar, haber fotograf¢ciliginin “maddi olmayan emek”
(Hardt ve Negri, 2014) yoniiniin yogunlugunu gostermektedir.

Haber fotograf¢ilig, kendi igerisinde gorsel retorik bir dile sahiptir. Ornegin Hall
(1973) haber gostergelerinin iki bilesenin oldugunu belirtmektedir. Bunlarin ilki,
fotografik gostergenin haber degeridir. Ikincisi ise fotografik gostergenin ideolojik
yonidiir (1973, s. 231). Barthes, bu olguyu, fotografin diiz anlamsal ve yan anlamsal
Ozellikleri olarak kavramsallastirmistir. Diiz anlam, fotografta goriilen iken yan anlam
fotografta goriilenin isaret ettigidir (1977, s. 19). Baska bir ifadeyle, haber fotografi
kaydedilenin &tesinde kiiltiirel ve ideolojik bir yapiya sahiptir. Haber fotografinin bu
yonii ise ideolojik yoniinii gostermektedir.

Haber fotograf¢iligi, bir fotografin haber degeri tasiyip tasimadigini 6lgen belirli
kriterlere sahiptir. Ornegin “zarar, siddet, karsitlik, {inliiliik, beklenmezlik ve duygular”
gibi unsurlari igeren fotograflar haber degeri tasimaktadir. “Renk, kontrast, 151k, farkl
perspektifler ve dramatik ¢aba” gibi 6geler ise fotografin kalitesine etki eden teknik
unsurlar olarak haber fotografinin belirleyiciliginde (Rossler vd. 2011, s. 418)
islevseldir. Tiim olay1 temsil edebilecek kritik an olarak bilinen “karar ani”ni
yakalayarak insanlarin dikkatini ¢ekmek ve “hafizada” kalicilastirmasini saglamak
(Caple, 2013, s. 118) foto muhabirligi kimliginin baska bir boyutunu olusturmaktadir.

Foto muhabirligi, ayn1 zamanda 6nemli toplumsal olaylarin gorsellestirmesini
gergeklestirerek insanlarin  duygularini  harekete gecirebilme islevine sahiptir.
Dolayistyla kamuoyunun sekillenmesinde 6nemli rolii olan haber fotografciligi, kiiresel
ve yerel sorunlarin kamusal alanda tartismasina zemin hazirlayarak (Sharkey, 1993;
Zillmann, 1999; Hariman ve Lucaites, 2007) demokrasi i¢in hayati bir role sahiptir.
Kiiresel krizlerin yagsandig1 ¢agdas toplumda, haber fotograf¢iligi bu giiclinii insana ait
duygularn gorsellestirmekten almaktadir. Baska bir ifadeyle haber fotografciligi, kiiresel
enformasyon akisinda sadece gorsel ihtiyaci karsilamamakta, ayni zamanda toplumsal

ve politik alana da katki saglamaktadir.

4.4.1. Yurttas gazeteciligi
Enformasyon ve iletisim teknolojilerinde yasanan ilerlemeler ve dijital yapiya

sahip aglarin sagladig1 akiskanlik sayesinde yurttas gazetecili§i olgusunda bir artis
ortaya ¢ikmistir. Bu olgunun yiikselisi, enformasyon ¢esitliligini beraberinde getirmistir.

Ayrica yurttas gazeteciligi, haberin ve enformasyonun tek merkezli olmaktan c¢ikip
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demokratiklesmesini saglamistir. Yurttas gazeteciligi, uluslararasi haber ajanslar1 ve
ulusal medya kuruluslarinin her yerde her zaman olamamasi sebebiyle kagirabilecegi
onemli olaylarin haberlestirilmesini de miimkiin kilmistir. Gazetecilik alanina
yurttaslarin gegisi ise yeni medyanin 6zellikleri sayesinde kolaylagmistir.

Etkilesimsellik, yeni medyanin gazeteciligi doniistiirmesinde 6nemli bir bilesen
olarak (Pavlik, 2001, s. 3) okuyucu kitlesiyle haber endiistrisi arasindaki iligkileri koklii
bir sekilde degistirmistir. Jenkins (2006, s. 2) medya ile tiiketiciler arasinda yasanan bu
etkilesimi “yondesme kiiltliri” olarak kavramsallastirmistir. Bruns (2006, s. 1-2) ise
ortak calismaya ve katilimciliga dayali olusan kiiltiiriin iiretici ve tiliketici arasindaki
sinirlari ortadan kaldirdigini belirterek “iiretici-kullanict” kavramini gelistirmistir.

Yeni medyada diretim ile tiiketim olgulart arasindaki sinirin siliklesmesi,
“gazetecilik mesleginin herhangi bir islevini” (Van der Haak vd. 2012, s. 2925) icra
edenin gazeteci sayilip sayilmayacagi konusunu beraberinde getirerek “gazeteci
kimligini” tartismaya a¢mustir. Dolayisiyla, yurttas gazeteciligin hangi noktalarda
gazetecilik ile benzestigi veya farklilagtigini ortaya koymak 6nem kazanmaktadir.

Allan (2013) yurttas gazeteciligi, kriz gibi olaylarin gerceklesmesi aninda orada
bulunanlarin gegici olarak gazeteciligi benimseyerek haber yapma siirecine girisi olarak
nitelendirmektedir. Dolayisiyla, yurttas gazeteciligi olusturan 6nemli unsurlardan biri
olaylarin  gerceklesmesi aninda sans eseri  bulunma  halidir.  Allan’in
kavramsallastirmasiyla yurttas gazeteciligi bir anlamda “rastlantisal gazetecilik™tir
(2013, s. 1).

Deuze vd. (2007, s. 323-325) ise yurttas gazeteciligi, yondesme kiiltiiriiniin bir
yansimasi olarak ele alip gazetecilik alanin “katilime1” yapisina isaret etmislerdir. Bu
baglamda, sosyal aglar, is birligi ve katilim gibi yeni medyanin sagladigi imkanlar
sayesinde insanlar, haber iiretim siireclerine (Andén-Papadopoulos ve Pantti 2011; De
Keyser vd., 2010) katilabilmektedir.

Yurttas gazeteciligi uygulamalariin  kolaylasmasimmin temelinde internet
yatmaktadir. Yurttaglara g¢ektikleri fotograflar1 kitlelere ulasmasini saglayacak bir¢ok
internet sitesi vardir. Bu sitelerden Flickr, sahip oldugu cevrimici topluluk 6zelligi ile
insanlara, Ozel ilgi alanlarma yonelik fotograf paylasabilme imkani sunmaktadir.
Ornegin bu havuz sistemiyle birlikte, Katrina Kasirgas: gibi dogal felaket ve toplumsal

protestolara iliskin binlerce fotograf bir araya gelebilmektedir. Bu merkezsizlestirilmis
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model, ¢ok fazla ¢aba gerektirmeden insanlar arasinda internet aracilifiyla etkilesimi
gerceklestirmektedir (Rustad, 2006).

Yurttas katkili fotograflarin, haber organizasyonlarindaki gazetecilik kiiltiiriine ve
haber fotografciligi meslek profesyonelligi tizerindeki etkisinin ne oldugu bir sonraki

baslikta ele alinmistir.

4.4.2. Haber endiistrisinde yurttas katkih iceriklerin yiikselisi
Yurttas gazeteciligi olgusunun yiikselisi, profesyonel foto muhabirliginin genis bir

kitleye acik olmasi durumunu ortaya ¢ikarmistir. Bu anlamda dijital medya ortaminin
akigskan ozelliginden kaynakli olarak ¢oklu medya ve video ¢ekimi gibi beklentilerle
karsilasan foto muhabirleri, aglarin esnek yapisindan dolay1 profesyonel alanlarinda
yeni aktorlerle rekabet etmek zorunda kalmistir. Medya kuruluslarinin ticari kaygilarla;
dogal felaketlerde, toplumsal olaylarda ve giincel yasama iliskin yurttaglardan gelen
fotograflar1 kullanmaya istekli olmasi, foto muhabirligi kimliginin nasil etkilenecegini
giindeme getirmektedir.

Yurttag igerikleri, medya icin onemli bir kaynak haline gelmektedir. Medya
tarafindan bu igerikler kullanilmaya devam ettik¢e haber medyast i¢in yeni zorluklar
olugsmaktadir. Yurttaglarin olaya yakin olmasi haberin “son dakika” degerini artirirken,
yurttag igeriklerin kullaniminda ayni zamanda otorite eksikligi, belirsizlik ve sinirh
dogrulama olanaklar1 gibi sorunlar dogmaktadir (Mortensen ve Kristensen, 2013, s
364). Bu anlamda yurttaglarin tesadiifi olarak olay yerine yakin olmasi (Allan, 2013)
iceriklerin “kullanim degerini” artirirken, gériintiilerin igerik olarak kalitesi, gazetecilik
kiiltiirine goreceli olarak meydan okumaktadir.

Yurttas haberciligi uygulamalarinin diger bir motivasyon kaynagi ise medya
kuruluslarinin izleyicilerini tesvik etmesidir. Bununla birlikte, bazi olaylarda foto
muhabirlerinin, olay yerine giriginin engellenmesi, medyanin amatorlere giivenmesini
ortaya ¢ikarmistir. Bu baglamda, olay anindaki insanlarin kamerali telefonlara sahip
olmasi foto muhabirlerinin  yakalayamayacagi goriintilerin elde edilmesini
saglamaktadir (Rustad, 2006).

Dunleavy (2005) gelecege iliskin kamerali telefonlarin insanlarin haber alma
yontemlerini ve haber isleme siireclerinin degistirmesine iliskin tahminlerinin daha
erken gergeklestigini belirtmistir. Ona gore gelecek su an yasanmistir. Abu Gharip

Hapishanesi ve tsunami ile baslayan siire¢ Londra saldirilariyla devam etmistir.
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Teknolojinin sagladigi bu imkan sayesinde, Londra saldirilarinda BBC gibi internet
siteleri, olaya tanik olanlara ortam saglamis ve olaya iliskin goriintiiler aninda elde
edilmistir. Dolayisiyla, bu siirecin olusmasinda kamerali telefonlarin ve yondesmis

teknolojinin (2005) 6nemli bir yeri vardir.

4.4.3. Dijital emek olarak yurttas gazeteciligi
Yurttas gazetecilerin ¢ektikleri fotograflar1 goniillii bir sekilde gazetelere vermesi

dijital emek kapsamma girmektedir. Uretken emek (Fuchs, 2015a) baglaminda ele
alindiginda, yurttaslarin gazetelere yiikledigi fotograflar, ekonomik bir degere
doniismektedir. Baska bir ifadeyle, yurttas katkili fotograflar, gazeteler ve internet
ekonomisi igin bir “art1 deger” yaratmaktadir.

Maddi olmayan emek kapsaminda ele alindiginda yurttas gazeteciligi
faaliyetlerinin “sosyal fabrika” analojisinde oldugu gibi “licretsiz emek” (Terranova
2000) kavramma uygun oldugu soOylenebilir. Ciinkii yurttas kaynakli haber
fotograflarinin 6nemli bir kisminin ekonomik karsiligi 6denmemektedir.

Yurttag haberciligi, dijital emek baglaminda “emegi Odenen” ve “emegi
odenmeyen” olarak ikili bir yapiya evrilme potansiyeli barindirmaktadir. Ornegin
reuters.com ve Yahoo News gibi siteler, yurttaslardan alabilecekleri fotograf ve
videolarin almmasi icin sitelerinde altyapisal degisiklikler yapmuslardir. iki site de
insanlarin video ve fotograflarim1 teslim edebilecekleri bir bolim agmistir. Reuters
Media Grup Baskani Chris Ahearn'in yurttag habercilerine iliskin sdyledikleri gelecekte
de yurttag habercilere ait goriintiilerin medyada yer tutacagini gostermektedir. Ahearn,
Reuters''n her zaman bireylerden ve freelance olarak calisanlardan fotograf satin
aldigin1 sdylemis ve devaminda "ya diinyadaki herkes benim freelance ¢alisanim olursa"
demistir. Kurulan sistemin nasil isleyecegine iliskin tam olarak bazi konular net olmasa
da kullanicilarin Yahoo ve Reuters'a yiikleyecegi gorsellerden para alamayacagi ancak
fotograflar1 ve videolar1 dagitima sokulan insanlara 6deme yapilacag: belirtilmistir. Son
olarak ddemelerin gorece kiigiik olacagi ancak daha 6nemli olaylara iliskin goriintiilere
daha fazla haklarin sunulmasinin diistintildiigii soylenmistir (Hansell, 2006).

Yurttas gazetecilerin, foto muhabirlerinin is giicii lizerindeki dogrudan etkilerini
ampirik olarak tespit etmek gii¢ olsa da kullanici katkili igeriklerin yiikselisi profesyonel
foto muhabirligi mesleginin isten ¢ikarilma nedenleri arasina girmektedir. Ornegin

CNN’den ¢ok sayida foto muhabirinin isten atilma nedenleri arasinda yurttas haberciligi
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gosterilmistir. CNN’den yapilan agiklamaya gore teknolojinin ulasilabilir olmasiyla
birlikte insanlarin bu teknolojileri kullanmas1 artmigtir. Ayrica CNN, sosyal medya ve
kullanici igeriklerinin etkisinin farkinda oldugunu belirterek daha fazla bu olgudan nasil
faydalanacaklarinin analizini yaptiklarim1 ve bunun sonucunda daha ¢ok foto
muhabirinin isten ¢ikarilabilecegini soylemistir (Zhang, 2011). Bu baglamda, dijital
emek olarak yurttas gazetecileri, foto muhabirligini dolayli veya dogrudan

etkilemektedir denilebilir.

4.4.4. Foto muhabirlerinin yurttas gazeteciligi kimligine bakis acisi
Yurttag katkili haber fotograflarin, gazetecilik kiiltiirii ve gazetecilik meslek

kimligi iizerindeki etkileri bu baslikla ele alinmistir.

Pantti ve Bakker (2009) profesyonellerin amatér fotograflari  nasil
degerlendirdiklerini incelemistir. Profesyonellerin amatdrlere bakis acis1 farklilagsmistir.
Profesyonellerin bir kism1 amatorleri kabul edip yurttaslar1 davet ederken, bir kismu ise
bu iceriklere mesafeli davranip fazla yer vermemektedir. Yurttas haber fotograflarina
iligkin kararsizligin nedenlerden biri ise profesyonel fotograflardaki bolluktur.
Esdeyisle, ajanslarin sundugu fotograf miktarinin fazla olmasi, yurttas kaynakli
fotograflarin kullanilmasinin sorgulamasina neden olmaktadir (2009, s. 482-485).

Yurttag kaynakl fotograflarin kullanilmasinin 6nemli bir gerekgesi ise “gergeklik”
nosyonudur. Gergeklik nosyonu ise profesyoneller, tarafindan amator fotograflarda
“estetik, acillik ve samimiyet” olarak tanimlanmaktadir. Yurttaglarin fotograflari
profesyonellerinkiyle kiyaslandiginda her ne kadar daha az kaliteliyse de kendilerine
Ozgii bir kaliteye sahiptir. Bu kalite fotograflarin dogrudan olmasi ve samimiyetiyle
ilgilidir (Pantti ve Bakker, 2009, s. 482).

Wardle ve Williams’in (2010) BBC’yi inceledikleri ¢aligmasinda ortaya cikan
sonuca gore yurttas kaynakli igeriklerin medyada kullanilmasi siireci, profesyonel
gazetecilik degerleri siizgecinden gecmektedir. Haber toplamada kaynak olarak goriilen
bu icerikler; gerceklik, giivenirlik ve tarafsizlik ilkelerine uygun olmak zorundadir. Es
deyisle, yurttas haberciligi icerikleri, geleneksel gazeteciligin degerleri ve teknikleri
baglaminda degerlendirilmektedir (2010, s. 794). Bu anlamda, yurttas haberciliginin
haber medyasina eklemlendigi ancak bu siirecin profesyonel gazetecilik pratiklerine tabi

tutuldugu anlagilmaktadir.
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Yurttas gazeteciligin, etik ilkelere uymasi gerektigi fikri onemli olaylarda
yurttaglar tarafindan yayilan yanls veya eksik bilgilendirmelerle ilgilidir. Ornegin,
Sandy kasirgasinda haber kaynaklar1 biiyiilk oOl¢lide yurttas kaynakli igeriklere
glivenmistir. Ancak bu sliregten sonra bilgi kaynaklarinin kontrol edilmesinin énemi
ortaya c¢ikmistir. Dolayisiyla yurttas habercilerden de profesyonel gazetecilik
ilkelerinden olan kaynagin giivenilir olmasina dikkat etmesi beklenmektedir (Mahoney,
2012).

Yurttag gazeteciligin foto muhabirligi meslegi lizerindeki etkilerini inceleyen
Mortensen ve Keshelashvili’ye (2013) gore foto muhabirleri, yurttas gazeteciligi
tehdidine karst mesleki yeteneklerini ve degerlerini koymaktadir. Ayrica foto
muhabirleri, yurttas gazetecilerinin bu degerleri tagimadiginmi  diisiinmektedir.
Profesyonelleri bu konuda diisiindiiren ise yurttaglarin teknik yetenekleridir. Ornegin
muhabirler, aydinlatma, dogru ag1 ve odak noktasi gibi teknik konularda yurttaslarin
becerilerinin yeterli olup olmadigini merkeze almaktadir. Bunun disinda insan
unsurunun fotograflanmasi ve Onemli bir anin yakalanmasmin beklenmesi gibi
profesyonel fotografciliga ait degerler muhabirlerin, yurttaglar1 degerlendirme olgiitleri
(2013, s. 151-154) arasindadir.

Belirli konularda yurttaglarin kendilerini profesyonellikte konumlandirdiklar
sOylenebilir. Mortensen (2014) calismasinda yurttas gazetecileri ile profesyonel foto
muhabirlerinin birbirlerini nasil ele aldiklarini incelemistir. Aydinlatma, denge, etki, el
ayarlar1 ve karar an1 gibi konularda iki grubun da diislinceleri birbirine yakin ¢ikmuigtir.
Ornegin, makinenin el ayariyla cekilmesi konusunu yurttas haberciler, profesyoneller
kadar benimsemektedir (2014, s. 717-718).

Mortensen (2014) calismasinda yurttaslar ve profesyoneller arasindaki goriis
farkliliklarin1 da ortaya g¢ikarmaktadir. Foto muhabirleri, kendilerini profesyonellige
daha ¢ok yakin gérmektedir. Bu ayrim profesyonellerin kendilerini, teknikte daha {istiin
gormelerinde  yatmaktadir. Yurttaglar ise profesyonellerden kendilerini ayri
konumlandirmaktadir. Catigma, sira disi, karar an1 gibi profesyonel fotograf¢ilik
degerlerinde, yurttaglar kendilerini daha az profesyonel gérmektedir (2014, s. 720).

Gazetecilerin yurttas igerikli goriintiileri nasil degerlendirdiklerini ele alan bir
diger ¢alisma ise Andén-Papadopoulos ve Pantti (2013) tarafindan gergeklestirilmistir.
Buna gore profesyoneller, yurttas gazetecilerine karsi, kendilerini geleneksel gazetecilik

pratikleriyle konumlandirmaktadir. Objektiflik, dogruluk, iyi bir hikdye anlatimindaki
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teamiiller ve bilginin dogrulugunu kontrol etme gibi unsurlar, gazetecileri yurttaslardan
ayirmaktadir. Ayrica, bilgilerin siizilmesi, kamu adina neyin 6nemli olduguna karar
vermek ve bilgileri baglaminda sunma noktasinda gazeteciler, kendilerini izleyicilerden
tistiin gormektedir (2013, 966-974).

Yurttaglardan gelen gorsellerin gazeteciligi daha fazla demokratiklestirdigi
diistiniilmektedir. Kullanic1 gorsellerin 6nemi onlarin taniklik kapasiteleriyle ilgilidir.
Dolayisiyla kiiresel dlgekte yurttas icerikli gorsellerin akisi, daha fazla sesin ve bakis
acisinin medya kurumlarinda verilmesini saglamaktadir. Bu baglamda, gazetecilerin
degisen medya ortamina uyum saglamasi i¢in geleneksel kalite unsurlarini yeniden
gozden gecirmeleri gerekmektedir. Bu anlamda, yurttas tanikli gorseller, kamu
hizmetinin artirilmasinda islevseldir (Andén-Papadopoulos ve Pantti, 2013, 966-974).

Profesyonellerin ve yurttas fotografeilarin farklilasmasi1 son dakika haberlerin
duyurulmasinda da farklilasmaktadir. Ornegin Yaschur'un (2012) ¢aligmasinda
Amerika'da bir okula yapilan silahli saldirmin  son dakika haberlerinin
fotograflanmasinda yurttaglarin motivasyonlarinin ~ “kisisel tarihleri” ac¢isindan
sekillendigi bulgulanmistir. Profesyoneller ise haber degeri olan bir olay1 zamaninda ve
kapsamli sunmak amaciyla hareket etmistir. Foto muhabirleri, genis bir sunum igin
rutinlerine gore hareket etmisken yurttag foto muhabirleri, daha ¢ok kisisel nedenlerle
isin i¢ine girmistir. Bu noktada, Yaschur, bu yurttaglarin belki de bir daha bdylesi bir
gorsel liretimine giremeyecegini ve diizenli fotograf liretme noktasinda yurttaglara
giivenilemeyecegini belirtmektedir (2012, s. 165-176). Bu baglamda, yurttas igerikli
goriintiilerin 6nemli bir bilesenini daha once de belirtildigi gibi “orada bulunma hali”
olusturmaktadir. Profesyoneller ise mesleki degerleriyle hareket etmektedir.

Solaroli (2015) ise yeni teknolojiler ve yurttas gazeteciligine karsi foto
muhabirligi alaninin sinirlarini giiclendiren olgunun "dijjital kiiltiirel sermaye" oldugunu
saptamistir. Bu sermaye ise "dijital teknolojik uzmanhigin bi¢imlendirdigi yaratici,
sosyal ve maddi pratikler yoluyla estetik yarginin edimiyle" olusur. Es deyisle,
profesyoneller, sembolik olarak sahip olduklari "dijital kiiltirel sermaye" aracilig ile
yurttas gazeteciligi karsisinda farklilasmaktadir. Bu da foto muhabirlerinin

profesyonellikleri iizerinde 6zdiistintimsel olduklarini (2015, s. 528) gostermektedir.
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5. TURKIYE’DE GAZETECILIGIN DiJiTALLESMESI

Bu boliimde, haber fotografciligin analiz edilmesi agisindan Tiirkiye’de
gazeteciligin dijitallesmesine iliskin yapilmis c¢aligmalara yer verilecektir. Bununla
birlikte, akiskan gazetecilik baglaminda Tiirkiye’de medyanin endiistriyel yapisi
“medyada yogunlasma” baslig1 altinda ¢alismaya kapsam sunmasi agisindan

incelenecektir.

5.1. Medyada Yogunlasma

Tiirkiye’de basmnin doniisiimiinde neoliberal politikalar, 6nemli bir doniim
noktasini olusturmaktadir. Bu baslikta Tiirkiye’de basimin oligopolistik yapisi, tarihsel
bir cergeve icgerisinde sunularak bu doniisiimiin gazetecilerin ¢alisma kosullarina olan
yansimalarina deginilmistir.

1970°’li yillarda kapitalizmin karsilastigi krizin asilmasi noktasinda devreye
sokulan neoliberallesme hareketleri, ayn1 zamanda uluslararasi iletisim politikalarina da
yansimistir. Mali piyasalarin uluslararasi akigkanliginin saglanmasinda kiiresel iletisime
duyulan ihtiya¢ tiim diinyanin birbirine baglanmasini gerektirmistir. Bu ihtiyacla
beraber deregiilasyon ve 6zellestirme olarak ortaya ¢ikan neoliberal politikalar iletisim
alanina da uygulanmistir (Kaya, 2016, s. 128-132; Kejanlioglu, 2004, s. 26-27).

Telekomiinikasyon alaninda serbestlesme politikalari; enddistrinin
denetlenmesinde var olan kurallarin azaltilmasi veya ortadan kaldirilmasi anlamina
gelmektedir. Piyasaya giris ve ¢ikis kurallarinin da etkilendigi (Mosco ve Zureik, 1988,
S. 279) serbestlesme politikalart yogunlasmanin olusmasinda itici bir giice sahiptir. Bu
tiir politikalar medya sistemlerine de dogrudan uygulanmistir.

Neoliberal politikalar, kiiresel diizeyde tiim iletisim sistemini etkilemistir. Koklii
doniistimlerin  yasandigt medya sektoriinde ulusal pazarlar, uluslararasi pazarlara
eklemlenmistir. 21. yiizyila gelindiginde kiiresel medya, bir grup ¢ok uluslu sirketin
hakimiyetine girmistir (Giddens, 2006, s. 619). Kiiresellesmenin medya iizerindeki
etkilerine bakildiginda, ¢ok boyutlu sonuglarin ortaya ¢iktigi goériilmektedir. Bunlar;
artan miilkiyet yogunlasmasi, kamusal yayinciliktan 6zel yayinciliga gegis, ulusotesi
sirket yapilari, medya iiriinlerinde yasanan gesitlilik ve sirket birlesmelerinde artis (Held
vd., 1999, s. 347) seklindedir.

1980’11 yillarda etkisini hissettiren neoliberal politikalarin medyadaki yansimalari

kuralsizlastirma ve oOzellestirme uygulamalar1 seklinde olmustur. Deregiilasyon
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politikalart ile piyasa ekonomisine eklemlenen medyanin yapisinda biiyiik degisimler
gozlemlenmektedir. Neoliberal politikalarin etkisiyle bircok medya sirketinin satin
almalar veya birlesmeler sonucu olarak medyanin miilkiyet yapisinda yogunlagsma
olgusu ortaya ¢ikmustir (Yaylagiil, 2019, s. 405-416). Kiiresellesmeyi hizlandiran bir
dinamik olarak neoliberal politikalar Tiirkiye’de uygulamaya konulmustur. Neoliberal
politikalarin medya alaninda goriilmesiyle birlikte gazetelerin sahiplik yapilar1 da
etkilenmistir.

1980’11 yillar ile 1990’11 yillarin basinda Tiirkiye’de devletin yayimncilik alanindaki
tekeli ortadan kaldirilmistir (Kejanlioglu, 2004). Bu yillar, iletisim politikalarinda
serbestlesme uygulamalarinin yasandigi ve tecimsel medyanin goriildiigii bir donemdir.
Boylelikle medya, kapitalist ekonomi ile biitiinleserek ticari kaygilarin yogun yasandigi
bir sektore doniismuistiir.

1980’li yillardan itibaren neoliberal politikalarin etkisiyle birlikte gazetelerin
sahiplik yapisinda da biiyiik bir doniisim yasanmistir. Bu politikalarin bir sonucu olarak
gazete sahipliginde gazeteci kimligi olan kisilerin yerine 6zel sektoriin farkli alanlarinda
faaliyet goOsteren sermaye sahiplerinin gazete sahibi olmak istedigi bir doénem
baslamistir. Boylelikle sermayedarlar tarafindan satin alinmaya baglanan gazetelerin
sahiplik yapisi, biiylik Olglide doniismistiir. Bununla birlikte neoliberal politikalar
ekseninde sadece gazeteler degil medyanin geri kalaninda da benzer doniistimler
yasanmis ve 6zel sermayenin medyadaki alani genislemistir (Cangdz, 2015, s. 123-124).

Tiirkiye’de basinda goriilen neoliberal politikalar, “holdinglesme” olarak
kavramsallastirilmaktadir (Topuz, 2003). 1980°li yillardan itibaren Tirkiye’de
geleneksel medya sahipleri, gazetecilik sektoriinden uzaklasirken bankacilik, insaat,
turizm ve ticaret gibi endiistriyel ve finans sektoriinden holdingler ve is adamlar
sektore gecis yapmuslardir (Tilig, 2001, s. 15). 1980°li yillar, Tirkiye’de 24 Ocak
Kararlar1 olarak bilinen yeni sag politikalarin uygulamaya konuldugu bir donemdir.
Neoliberal politikalarin Tirkiye’de yiirlirliige sokulmasi, sermayenin basin iizerinde
(Kiligatan, 2011, s. 92-100) hakimiyet kurmaya baslamasina eslik etmistir.

Neoliberal politikalarin Tiirkiye’de gazetecilik alanina yansimalari, mekansal
doniisiimii  saglamistir. Gazetelerin, Babiali yokusundan Ikitelli’deki plazalara
tasinmasi, neoliberal politikalar kapsaminda bir modernlesme siireci anlamima da
gelmektedir. Plazalarda faaliyet gOsteren gazetecilik, endiistriyel bir yapi igerisine

eklemlenerek ulusali agip evrensel habercilik yarisina dahil olmustur. Plaza gazeteciligi
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olarak kavramsallastirilan bu mekansal doniisiim, agik ofis uygulamalari ile ¢alisanlar
tizerinde yonetici denetiminin kolaylagsmasimi (Cangoz, 2015, s. 128) beraberinde
getirmistir.

Tiurkiye’de sozii edilen donemden sonra geleneksel diizeyde gergeklesen
gazetecilik, profesyonellesmesini medya tekellerinin  oldugu bir ortamda
gerceklestirmigtir.  1980°1i  yillarla  birlikte gazetecilik zanaat goriiniimiinden
profesyonellesmeye dogru bir doniisim yasamistir. Gazetecilik etik ilkeleri ve
yaymcilik ilkeleri gibi uygulamalar, medya kuruluslar tarafindan (Toktas, 2010, s.147-
161) yeniden iiretilerek profesyonellesmenin olugsmasina gorece zemin saglamistir.

Tiirkiye’de kiiresellesmenin ve neoliberal politikalarin medyadaki yansimalari
sadece miilkiyet alaninda hissedilmemistir. Neoliberal politikalarin bir sonucu olarak
Tiirkiye’deki yayin kuruluslarinin sayisinda artis ve telekomiinikasyon alt yapisinin
iyilestirilmesinde gelismeler yasanmustir. Ote yandan neoliberal politikalarm medya
sektoriinde emek iizerinde olumsuz etkileri olmustur. Politikalarin hayat bulmasiyla
emek lizerinde artan somiirli ve sendikasizlastirmayla birlikte is glivenliginin azalmasi
(Cangoz, 2015, s. 125) olgular1 ortaya ¢ikmustir.

Yogunlasma, ¢ogulculugun oniinde 6nemli bir engel olmakla birlikte gazetecilik
is gliclinlin aginmasina neden olmaktadir. Medyada tekellesmenin, ¢alisanlarin sayisinin
azalmasimma neden oldugunu belirten Topuz (2003) ayni zamanda Tiirkiye’'de
holdinglesmenin sonuglar1 arasinda sendikasizlagtirma olgusunun yasandigini ifade
etmektedir. 1991°de Milliyet Gazetesi’'nde Aydin Dogan’in baslattig1 sendikasizlagtirma
stiregleri, tekellesmenin giiclenmesiyle medyanin biitiiniine yayilmistir (2003, s. 347).

Tirkiye’de 2001 yilinda ekonomik krizle birlikte medya sektoriinde yasanan is
giiclinlin daralmasinin énemli bir nedeni olarak sendikasizlasma gosterilmektedir. Bu
donemde isten ¢ikarilan caliganlarin biiyiik bir kismi yasal giivencelerden yoksun
bulunmaktaydi. Sigortasiz ¢alismanin yani sira gazetecilerin biiyiik bir ¢ogunlugu 212
sayil1 basin yasas1 kapsaminda gazeteci olarak istthdam edilmeyip diiz is¢i kapsaminda
caligmaktaydi (Tilig, 2001, s. 13). Bu giivencesizlik ise isten ¢ikarmalar
kolaylastirmistir.

Tiirkiye’de 2000’1i yillardan itibaren medyada farkli miilkiyet yapilaria sahip
gruplar ortaya cikmustir. Bu gruplar icerisinde gazetecilik, radyo ve televizyon gibi
farkli alanlarda sirketler (Tilig, 2001; Topuz, 2003; Kiligatan, 2011) barindirmistir.

Tarihsel siire¢ igerisinde Tiirkiye’de politik, ekonomik ve teknolojik gelismelere bagh
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olarak miilkiyet yapilar1 degisen medya gruplari, giinlimiizde tekelci yapisim
korumaktadir. Giincel olarak Tiirkiye’de faaliyet gosteren medya gruplarindan bazilari
su sekildedir’®: 3N MEDYA Grup, Albayrak Medya Grup, Ciner Grup, Demirdren
Grup, Dogus Grup, Thlas Grup, Kalyon Grup.

1980°’li yillardan itibaren gazetecilik alaninda etkisi gorlilen neoliberal
politikalarin yansimasi; deregiilasyon, 6zellestirme, yogunlasma ve sendikasizlagtirma
olarak ortaya ¢ikmistir. Tiirkiye’de yayincilik alaninin 6zellestirilmesiyle birlikte artan
tecimsellesme ve yogunlasma olgulariyla birlikte gazetecilik emegi, prekerlesme
stireglerinden ge¢mistir.

Yakin donemde Tiirkiye’de gazetecilik emegini prekerlesme olgusu ekseninde
inceleyen c¢alismalar bulunmaktadir. Uzunoglu (2017) calismasinda prekerlesmenin
boyutlar1 olan gilivencesizlesme, esneklesme ve degersizlesme olgularinin varligini
saptamistir. Ayn1 zamanda calismada medya sahipligi ile birlikte yas, egitimsel arka
plan, cinsiyet, etnik kimlik, yeni medya, teknoloji okuryazarlig1 ve gazete i¢i hiyerarsi
kaynakli statii farkliliklarinin prekerlesme siireclerinde etkili oldugu tespit edilmistir.
Freelance olgusunun da incelendigi ¢alismada, bu ¢alisma modelinin barindirdig: riskler
ve belirsizliklerden dolay1 siirdiiriilebilir bir is modeli olmadigi (Uzunoglu, 2017, s.
183-204) ortaya ¢ikmaktadir.

Neoliberal politikalarin yerel gazetecilik emegi lizerindeki etkilerini inceleyen
Ozkan (2018) Eskisehir’de calisan gazetecilerin prekarya ozellikleri gsterdigini ortaya
koymustur. Caligmada, statii degisikliginde engeller ve gelir giivenligi gibi basliklarda
gazetecilerin prekarya ozelliklerine sahip oldugu bulgulanmistir. Dijitallesme ise
gelirlerin  diismesi ve istthdamin azalmasi olasiligini barindirmaktadir. Bu olgu,
belirsizlige sebep olma potansiyelini tasiyarak prekaryalasmanin bir ayagim
olusturmaktadir (Ozkan, 2018, s. 98-103)

Tiirkiye’de atipik caligma modellerinden olan serbest gazeteciligi inceleyen
caligmalar da bulunmaktadir. Erdogan (2018) calismasinda Tiirkiye’de c¢alisan 17
freelance gazeteci ile gorliigmiistiir. Calismanin bulgularina goére editoryal bagimsizlik,
profesyonel kimligin 6nemli bir pargasi iken yasal diizenlemelerin olmayisi, basin karti
problemi, sosyal giivencenin olmayis1 ve is ve gelir giivencesinin olmayisi ¢alisanlarin

dezavantajlar1 arasinda yer almaktadir. Calismada ayn1 zamanda kadin gazetecilerin,

24 (http16), https://turkey.mom-rsf.org/tr/medya-sahipleri/sirketler/ (Erisim tarihi: 18:11.2020).
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erkek calisanlara gore toplumsal cinsiyet konusuna bagli olarak iicretler ve imkanlar
konusunda daha dezavantajli oldugu (2018, S. 45-54) bulgulanmustir.

Dijitallesme, serbest ¢alisma modelinde merkezi bir role sahiptir. Cigdem ve
Erdogan’in (2020) c¢alismasinda Tiirkiye’de freclance olarak c¢alisan gazetecilerin
caligma pratiklerinde dijital teknolojilerin 6nemli bir yer tuttugu saptanmistir. Mobil
teknolojilerin kullaniminin 6nem kazandigi sektorde, isin yakinsamasi olgusu ortaya
cikmistir. Buna gore serbest calisanlar, haberin iiretim ve dagitim siireglerinin tiim
asamalarinda yer aldigindan dijital becerilerinin bu dogrultuda gelismesi (2020, s. 262)
gerekmektedir.

Tiirkiye’de gazetecilik endiistrisinde neoliberal politikalar ekseninde goriilen
yogunlasma olgusunun yani sira dijitallesme ve yondesme olgusu da yasanmistir. Bir
sonraki baglikta Tirkiye’de gazetelerin dijitallesmesi ve gazetecilerin caligma

pratiklerinde yasanan degisimleri merkeze alan ¢alismalara deginilecektir.

5.2. Tiirkiye’de Gazetelerin Dijitallesmesi
Bu baghkta Tirkiye’de gazetelerin dijital doniisiimiine deginilmigtir. Ayni

zamanda bu baslikta, dijital gazetecilik uygulamalarimin Tiirkiye’deki yansimalarina
deginildikten sonra dijitallesmenin gazetecilik pratiklerine olan etkilerini inceleyen
calismalar incelenmistir.

Tiirkiye’de haber odalarinin ve gazetelerin dijitallesmesi, 1990’11 yillarin sonuna
denk gelmektedir. Tiirkiye’de 1995 yilindan sonra gazeteler, internet ortamina tasinarak
internet gazeteciliginin ilk deneyimlerini gergeklestirmistir. 1996 yilinda Milliyet,
internet gazeteciligine gegis yapmis ardindan Sabah, Hirriyet ve Aksam gibi ulusal
gazeteler internete (Giircan, 1998, s. 146; Ozgen, 2000, s. 60) tasinmustir. Ilk internet
gazetelerin yapis1 basili gazetelerin yansimasi seklinde olmustur.

Ik dijital yerli gazete ise XN gazetesidir. 1995 yilinda Cumhuriyet Gazetesi
calisanlar1 tarafindan kurulan gazete, dogrudan internet ortaminda dogan ilk gazete
olarak tanimlanmaktadir. Bununla birlikte, gazete ekonomik sebeplerden Otiirii
kapanarak (Giircan, 1998, s. 146; Ayten, 2014, s. 2) kisa Omiirli bir yayin organi
olmustur. Giiniimiizde ise Tiirkiye’de bir¢ok dijital yerli gazeteler ortaya ¢ikip uzun
Omiirli olmay1 basarabilmislerdir.

Tirkiye’de internet alt yapisinda saglanan teknolojik ilerlemeler, haber sitelerinin

gelismesini beraberinde getirmistir. Ayn1 zamanda haber sitesi kurmanin maliyetinin
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geleneksel gazetelere gore daha ucuz olmasi, haber sitelerinin dogusunda ve
yayginlasmasinda onemli bir etken (Kumcuoglu, 2017, s. 367) olmustur. Ilerleyen
stirecte ise dijital gazetecilik uygulamalari, teknolojik gelismelere ragmen maliyetli bir
meslek olma yapisin1 devam ettirmistir.

Dijitallesme, gazetelerin yeni medyanin 6zellikleri ile tanismasini beraberinde
getirmistir. Hipermetinsel bir ortama tasinan gazeteler, okuyucular ile etkilesim kurma
araclarma (Giircan, 1998, s. 151) da erismistir. Internet teknolojisinin sagladig1 hiz,
gazetelerin internete gegisini (Yiicedogan, 2002, s. 144) saglamis boylelikle haber akisi
hizlanmistir.

2000’1i yillardan sonra internet gazeteciligi ilk Orneklerinden farklilasarak bir
gelisim gostermistir. 2001 krizinden etkilenen profesyonel gazetecilerin de kendi online
gazetelerini kurmaya baslamasiyla dijital gazetecilik geliserek yaygmlasmistir (ince,
2018, s. 31-36). Ayn1 zamanda 2000’li yillarda sosyal medyanin yiikselisi ile birlikte
gazeteler, kurumsal sosyal medya hesaplarini agarak (Ayten, 2014, s. 9) daha genis bir
kitleye ulasma ¢abasina girmektedir.

Yeni medya, gazeteciligi bircok boyutta etkilemektedir. Ote yandan Tiirkiye’de
internet gazeteciligini inceleyen c¢alismalar, dijital gazeteciligin haber anlatim
tekniklerinin Tirkiye’de yeteri kadar ger¢eklesmedigini ortaya koymaktadir. Tiraj
kayiplarinin yasanmasi, internet ortaminda tiklanma oranlarmin reklam gelirlerinde
belirleyici olmasinit beraberinde getirmistir. Tiklanma oranlarina yonelik kaygi ise
online gazetelerin tasarimlarina (Ince, 2018, s. 36) olumsuz yansimaktadir.

Internet gazetelerinin online reklamlar iizerinden gelirlerini artirma stratejileri ise
habercilik anlayisindan kismen uzaklasma anlamina gelmektedir. Okuyucularin ilgisini
cekecek Ogelerin galerilerde daha derin katmanlara gdmiilmesi, sitenin daha ¢ok
tiklanmasini saglamaktadir. Gorselligin yogun bir sekilde kullanildig: dijital gazeteler,
ayn1 zamanda okuyucunun sitede daha uzun siire gegirmesini (Isik ve Koz, 2009, s. 170-
173) hedeflemektedir.

Tiirkiye’de geleneksel gazeteciligin yansimasi olan online gazeteler (Onursoy,
2001, s. 13) yeni medyanin sunum bigimlerini kullanma noktasinda geleneksel bir yap1
sergilemektedir. Siteler birbirinin benzeri olup haber sunumunda ve igeriginde
benzerlikler yogun bir sekilde gozlemlenebilmektedir. Bu baglamda, Tiirkiye’deki

dijital gazeteciligin standartlasma ve tektiplesme 6zelliklerini gostermektedir.
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Tiirkiye’de gazetelerin dijitallesmesi, haber odalarimin Orgiitlenmesine de
yansimistir. Haber odalarinin dijitallesmesinde 6n plana ¢ikan vurgu noktasi ise
haberlerin ulastigi hiz ve giincellenme avantajidir. Cevikel’in (2004) belirttigi iizere
haberlerin yeniden diizenlenebilme imkania erismesi, haber odalarinda editoryal
sistemin esneklesmesine neden olmustur. Buna gore haber sitelerinde, genellikle bir
genel yayin yonetmeninden veya bir haber miidiiriiniin, hiyerarsinin basinda oldugu
modelde, esit yetkilere sahip editorler, esnek ve yatay bir diizlemde haber tiretimi
ger¢eklesmektedir. Cevikel’e gore haber sitelerinde geleneksel medyaya kiyasla ¢alisan
sayisinin az olmast ademi merkeziyet¢i ve esnek bir Orgiitlenmeyi zorunlu bir hale
getirmektedir. Editorlerin ayn1 zamanda haber de yazdigi bu modelde, haber kontrol
asamalarinin azaltilmasi veya yok sayilmasi yanlis haberlerin yaymlanma durumlarinin
yasanma riskini (2004, s. 1069-1070) barindirmaktadir.

Tiirkiye’de internet haber odalarinin isleyisini inceleyen Cevikel (2004) masa tistii
yayinciligin arttigini tespit etmistir. Buna gore internet gazetecilerinin mesailerinin
biiylik bir kismi haber odasinda gegerken, sahada gecirilen zaman daha azdir. Haber
sitelerinin ulusal haber ajanslarina abone oldugunu ifade eden Cevikel, haberlerin biiyiik
bir kisminin ajanslardan elde edilen igeriklerden olustugunu (2004, s. 1070) belirtmistir.

Kumcuoglu’nun (2017) calismasi Tiirkiye’de haber odalarinin dijitallesmesinin
yansimalarini ortaya koymaktadir. Haber sitelerinde haberlerin niceliginin, niteligin
Online geg¢mesinin gazetecilerde yabancilagma olgusuna neden oldugunu belirten
Kumcuoglu, yeni tip medya profesyoneli olarak kavramsallagtirdig1 gazetecilerin daha
cok “derleyici” olduklarini ifade etmektedir. Buna gore haber odalarinin dijitallesmesi
ile birlikte haber kavrami doniismiistiir. Istihbarat kaynaklarina ulasma ve uzman
goriislerine basvurulmasi gibi pratiklerden meydana gelen “pesinde kosulan haber”
ajanslardan derlenen igeriklerin bir biitiinii haline dontismiistiir (2017, s. 373). Baska bir
ifadeyle, masaiistii yayimnciliginin yiikselisi anlamima gelen bu siire¢ gazetecilik
pratiklerinin asinmasina neden olmaktadir.

Kumcuoglu (2017) da haber sitelerinde istihdamin az oldugunu bulgulamistir.
Medya isletmelerinin ekonomik anlamda uygun olmamasi sebebiyle nitelikli
calisanlarin istthdam edilmedigini saptayan Kumcuoglu, ajans gazeteciliginin
yiikseldigini sdylemektedir. Kumcuoglu’nun calismasinda ¢ikan diger 6nemli bir bulgu,

haberin siirekli giincellenen bir yapiya doniismesinin mesai kavramini belirsizlestirdigi
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seklindedir. Calisan sayisinin az oldugu haber odalarin “siirekli haber akist”
anlayigina sahip olmasi, mesainin diizensiz olmasina neden (2017, s. 371) olmaktadir.

Is bolimii ve uzmanlasma konusunda geleneksel medya ile kiyaslandiginda
internet gazeteciligi de sinirlarin belirginlesmesi miimkiin gériinmemektedir. Az sayida
calisanin oldugu haber odalarinda uzmanlasma ve is bolimi kavramlari
netlesememektedir. Birden fazla isin ayni ¢alisan tarafindan yapildigi yeni yonetsel
model, internet gazeteciliginde (Kumcuoglu, 2017, s. 370) form bulmaktadir.

Yeni iletisim teknolojilerinin gazetecilik pratiklerine etkililerini inceleyen Ozkan
Kutlu (2014) iletisim teknolojilerindeki son gelismelerin gazetecilerin enformasyonu
iletme ugrasini kolaylastirdigini belirtmektedir. Arsiv tarama kolayligi, haber ve bilgi
kaynaklarina ulasmada kolaylik ve mekéan ve zamanin bir engel olmaktan ¢ikmasi gibi
basliklarda haberin iiretimi ve paylasimi kolaylasmistir. Son olarak Ozkan Kutlu’ya
gore gazeteciler, tarihsel siire¢ igerisinde objektif habercilik idealinden olusan
kimliklerinin getirdigi ayricaligi korumaya g¢alisarak yurttaglari, profesyonel kodlar ile
degerlendirmektedir (2014, s. 219-221).

Tiirkiye’de de ag toplumu veya enformasyon toplumunun bir yansimasi olarak
gazetecilik alaninin sinirlar1 ortadan kalkmaktadir. Olaya sahit olma, aktivizm ve
kamusal alanda goriiniir olma istekleri gibi etmenler gazetecilik alanina sosyal medya
aracilifiyla farkli bigimlerde katilimlarin (Cangdz, 2015, s. 284) olmasina neden
olmaktadir. Es deyisle Tiirkiye’de yurttas katkili icerikler medyada yer bulmaya

baslayarak gazetecilik alanin1 disartya agmaktadir.

5.3. Reklam Gelirlerinde ve Tirajlarda Diisiis
Tirkiye’de gazetelerin dijitallesmesine paralel bir sekilde gazete tirajlarinda

onemli distisler yasanmustir. Asagidaki sekilde goriilecegi ilizere yakin donemde
gazetelerin okunma oranlarinda yillar gectikge biiyiik kayiplar yasanmustir. Ozellikle
2010 yilindan 2019 yilina gelindiginde gazete tirajlarinin yaridan fazlasinin diistiigii

goriilmektedir®®.

B(httpl7), https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Yazili-Medya--Istatistikleri-2019-33620 (Erisim tarihi:
21.11.2020).
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Gazete ve dergilerin yillara gore tiraji, 2010-2019
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Sekil 12. Gazete ve dergilerin yillara gére tiraji 2010-2019

Tiraj kayiplarinin yasanmasinin yani sira yazili medyada yasanan diger 6nemli bir
degisim gazete ve dergi sayisinda yasanan azalmadir. Asagidaki sekilde goriilecegi

lizere yillara gére gazetelerin kapanma sayis1 artmistir?®,

Gazete ve dergilerin yillara gore sayisi, 2010-2019
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Sekil 13. Gazete ve dergilerin yillara gére sayisi 2010-2019

Tiirkiye’de tirajlarin ve medya kuruluslarmin sayisi, TUIK istatistiklerinde
bulunabilirken bati merkezli caligmalarla kiyaslandiginda basinin reklam gelirleri
konusunda Tiirkiye’de seffafligin olmadigini sdylemek miimkiindiir. Bununla birlikte
son donemde Tiirkiye Reklamcilar Dernegi’nin bu konudaki c¢alismalari, reklam

pastasinda yasanan doniisiimiin anlagilmasina yardimci olmaktadir. Dernegin sektdrden

%(http18), https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Yazili-Medya--Istatistikleri-2019-33620 (Erisim tarihi:
21.11.2020).
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cesitli yontemlerle topladigi tahmini verilerde reklam pastasinin  doniisiimii
okunabilmektedir®.

2011 yilindan itibaren Tiirkiye’de reklam pastasinin dagilimina yonelik raporlar
diizenleyen Reklamcilar Dernegi’nin raporlar1 incelendiginde gazetelerin, reklam
pastasindan aldiklar gelirin diistiigii goriillmektedir. Gazetelerin 2012 yilina ait aldiklart
reklam gelirlerini gosteren asagidaki tabloya gore reklam pastasinda gazeteler,

televizyonun ardindan ikinci sirada gelmektedir?:

Tablo 3. 2012 yiuli Mart Tiirkiye reklam pastast dagilimi

TURKIYE MEDYA YATIRIMLARI * KARSILASTIRMALI
v BASIN |ACIKHAVA RADYO | SINEMA | DIITAL ToPLAM | FARK | MEDYA YATIRIMLARK201
TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM %
241,79 104755 306,35 121,07 53,30 344,10 432016 %
OLGULEN GAZETE _ DisLAY |
1.916,08 952,83 296,90
OLQULMEYEN DERGI MOBIL
94,72 BTV M Gazete - Dergi M Rad
Al " o B Agkkhava  Sinema  Interne!

2017 yilina gelindiginde, dijitallesmenin yiikselisiyle birlikte internet reklam
yatirimlart artmistir. Bununla ters orantili olarak gazetelerin reklam gelirlerinde ise
diisiisler yasanmistir. Asagidaki sekilde goriilecegi iizere 2016 yilina kiyasla 2017
yilinda gazetelerin reklam gelirlerinde -%9,9’luk bir disiis kaydedilmistir.

27 (http19), http://rd.org.tr/medya-yatirimlari (Erigim tarihi: 21.11.2020).
2(http20), http://rd.org.tr/medya-yatirimlari (Erisim tarihi: 21.11.2020).
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Turkiye’de medya yatirimlari (milyon TL)

2016-17 % degisim

Dijital 2.078 Televizyon 3.834
Display 1.265 (Reytingi) Olculen 3.199 Dijital ‘ 19,7%
Arama motoru 812 o (Reytingi) Olciilmeyen 635
Dijital
25,9% Acikhava ’ 9,4%
TV
47,8%
Toplam . 6,3% e
Acikhava
10,0% 1
Acikhava 805 Radyo 5,5%
Olgdlen 481 Basin o
Olgtilmeyen 314 09
12’ 2017 d ki L
onemine iligkin tahmini +

Basin 963 rakamlardir. Rakamlara KDV dahil Sinema ‘ 5.3%
Gozete 880 Sinema_—— —— Radyo edimemistr.
Dergi 5 1,1% 3.2%

85 255 Televizyon ’ 4,2%

-9,9%Basin ‘

Perakendecilik

insaat /
Kozmetik?

tinsaat ve

2017 yilinda baytmede itici gic olan sektorler

Sekil 14. 2017 yuli Tiirkiye reklam pastast dagilimi

Dekorasyon Hizmetleri / Kozmetik ve Kisisel Bakim

4

Daha yakin bir tarihe gelindiginde ise diisiisiin siirmeye devam ettigi
anlagilmaktadir. Asagidaki sekilde goriilecegi lizere 2018 yilina gelindiginde Tiirkiye’de

reklam pastasinda dijital platformlarin pay1 artarken gazetelerin pay1 daha da diismiistiir.

Tiirkiye’de medya yatirnmlari (milyon TL)

2017-18 % degisim

Televizyon 3.875
Dijital 2.385 Raporianan (%85) 3.286
Display (%62) 1.467 Raporianmayan (%15) 589 Dijital | 14,8%
Arama i
il (%38) 918
Dijital ]
28,9% Acikhava 5,9%
™v
47,0%
Radyo 5,6%
Acikhava
10,3%
Acikhava 852 = Stbema 4.8%
Rapori. %60) 511
porianan (%60) s
Raporlanmayan  (%40) 341 9,5% 2018 dénemine iliskin tahmini
rakamiardir. Rakamiara KDV dahil Topiani 29%
edilmemistir. '
Basin 780 sinema_ \Radyo Rakamlar yuvarlamadan otari
Gazete (%90) 703 1,1% 3,3% toplami vermeyebilir.
Dergi (%10) 78 89 269 (%X) Mecra icerisindeki pay: Televizyon 1,1%
gostermektedir.
-19,0% Basin

2018 yilinda reklam yatirimlari en cok bliylyen sektorler

Sekil 15.2018 yuli Tiirkiye reklam pastast dagilimi

Internetin reklam endiistrisinde yiikselmesi, haber sitelerinin dijital reklam
gelirlerini artirma yolunda cesitli stratejiler gelistirmesine neden olmustur. Bunlarin

basinda SEO (Search Engine Optimization) birimlerinin kurulmasi gelmektedir. Arama
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Motoru Optimizasyonu anlamina gelen bu kavram, haber sitelerinin ¢esitli stratejiler
araciligi ile Google aramalarinda 6n siralara ¢ikmasini amaglamaktadir.

Google’in internet kullanicilarina ulastirmak istedigi bilginin kimi noktalarda
haber ile kesismesi (Bulut, 2019, s. 144-145) gazetelerin bu stratejiyi yogun bir sekilde
kullanmasia neden olmaktadir. Ana akim medya ve dijital yerli gazeteler tarafindan
kullanilmas: kagmilmaz olarak kabul edilen bu gelir modeli, dijital gazetecilik ile
biitliinlesmistir. Gazetelerin bu kapsamda bir gelir modeli olusturma cabasi, haber degeri
tasimayan igeriklerin enformasyon kirliligine doniismesine neden olmaktadir. Ayni
zamanda Google odakli gazetecilik anlamina gelen bu strateji, etik ilkelerin aginmasina
neden olabilmektedir. Haberin iginde aranan bilginin bulunmamasi olarak
kavramsallastirilan ¢engel baslik ve istenmeyen (spam) igerik gibi uygulamalar,
okuyucularin (Deniz ve Ozel, 2018, s. 94-107) haber sitelerinde daha ¢ok zaman
gecirmesini hedeflemektedir.

Reklam gelirlerinde ana akim medyada yer alan haber siteleri kendine gelir
yaratabilirken bagimsiz haber siteleri bu konuda sikinti yasamaktadir. 2018 yilinda
HaberTiirk Gazetesi, dijital ortamda yaym yapmanin daha rasyonel ve siirdiiriilebilir
oldugu diislincesiyle basili versiyonuna son vererek internet versiyonuyla (Kili¢ ve
Oviir, 2019, s. 124) yola devam etmistir. Gazete kapanmalarmin yam sira yeni dijital
yerli haber siteleri de ortaya ¢ikmaktadir.

Tiraj kayiplarinin internet haber sitelerine kaydigini sdylemek miimkiindiir. Web
dlgiimleme sitesi Alexa.com’da?® Tiirkiye’nin en c¢ok tiklanan ilk 50 sitesi
incelendiginde haber sitelerinin ilk siralara yerlestigi anlagilmaktadir. Tiirkiye’de en ¢ok
tiklanan siteler arasinda 7. sirada Hurriyet.com.tr, 8. sirada Ensonhaber.com, 11. sirada
Milliyet.com.tr, 20. sirada Yenisafak.com, 21. sirada Sozcu.com.tr, 24. sirada
Haberturk.com, 26. sirada Yeniakit.com.tr, 28. sirada Haberler.com, 31. sirada
Sabah.com.tr, 34. sirada Superhaber.tv, 37. sirada Sporx.com, 38. sirada Haber7.com,
43. sirada Trthaber.com, 49. sirada Ntv.com.tr yer almaktadir. Bu baglamda, ilk 50
sitede 14 haber sitesinin yer almasi, gazetecilik agisindan olumlu bir gelisme olarak
degerlendirilebilir. Ote yandan ana akim medyada yer alan gazeteler dahil olmak iizere,

dijital yerli sitelerin, sunum ve icerikleri benzerlik gostermektedir.

29 (http21),https://www.alexa.com/topsites/countries/TR (Erisim tarihi: 22.11.2020). Tarama 22.11.2020
tarihinde gerceklestirilmistir. Farkli tarihlerde yapilacak arama farkli sonuglar verebilir.
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Gazetelerin  aldiklar1  internet reklamlarmin  biiyiikk  ¢ogunlugu, dolayl
reklamlardir. Bagka bir ifadeyle, gazeteler reklam gelirlerini, arama motorlarinda
goriiniirliikleri dlgiisiinde gelir elde edebilmektedir. Dijital gelirlerin biiylik kisminin
yeni medya tekellerine gittigi g6z Oniinde bulunduruldugunda Tiirkiye’de de
gazeteciligin siirdiiriilebilirliginde yeni is modellerinin gelistirilmesinin 6nemi ortaya
cikmaktadir.

Tirkiye’de dijital yerli haber sitelerinin reklam gelirleri disinda yeni is modelleri
gelistirip gelistirmedigi konusu giindeme gelmektedir. Bu kapsamda Demir’in (2019)
yaptigi ¢alisma, bu konuya iliskin aydinlatici veriler sunmaktadir. 168 dijital yerli haber
sitesinin katildig1 ¢aligmada ortaya ¢ikan bulgulara gore dijital yerli siteler, internet
endiistrisinde rekabet agisindan geleneksel medyanin internet haber siteleriyle rekabet
noktasinda dezavantajli konumdadir. Dijital yerli sitelerin reklam geliri disinda yeni bir
is modeli gelistiremedigini saptayan calisma, internet reklamlarindan elde edilen
gelirlerin ise stirdiiriilebilirlik noktasinda yeterli olmadigin1 belirlemistir. Bu baglamda,
istthdam edilen personel sayisinin ziyaret¢i sayisina bagimli oldugu yeni medya
ekosisteminde 0zgiin igerik {retiminin zor oldugu (2019, s. 220-225) ortaya
cikmaktadir.

Tiirkiye’de reklam geliri olmadigr halde siirdiiriilebilirligin  saglanmasinda
hiikiimet, patron, Avrupa Birligi fonlar1 gibi digsal fonlama modelleri kullanilmaktadir
(Kumcuoglu, 2017, s. 370; Demir, 2019, s. 218). Es deyisle, Tiirkiye’de gazeteciligin
fonlanmasinda dijital gelir modellerinin kullanim1 siirli bir alan1 kapsamaktadir.

Ozetle, yeni medyaya gecis ile birlikte gazetecilik endiistrisinde yasanan
asinmanin gazetecilikte bir alt grup olan foto muhabirlerini benzer sekilde dogrudan

etkiledigini sdylemek miimkiindiir.

5.4. Tiirkiye’de Foto Muhabirligi

Tirkiye’de haber fotografcilifi iizerine yapilan caligmalar, foto muhabirligi
profesyonelligin olusumu hakkinda bilgi saglamaktadir. Bu baslikta ilk olarak tarihsel
stirecte foto muhabirligi mesleginin kurumsallagsmasinda 6nemli noktalara deginilmistir.
Daha sonra ise Tirkiye’de foto muhabirligi profesyonelligini olusturan bilesenler
incelenmistir.

Cumhuriyet’in kurulusuyla birlikte Tiirkiye’de basinin gelismesine kosut bir

bicimde foto muhabirligi, haber odalarinda kendine hizli bir sekilde yer edinmistir.
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Cumhuriyet donemi, ayni zamanda haber fotografinin yayginlastigi bir donemdir
(Gezgin, 2002, s. 18; Gezgin, 20123, s. 17). Haber fotografinin gazetecilik ile hizli bir
sekilde uyum saglamasi ise gerceklikle olan iligkisinden kaynaklanmaktadir. Es deyisle,
haber fotografi, olaylarin dogrulugunun bir kanit1 olarak gazetelerin dnemli bir 6gesidir.
Dolayisiyla gazetelerde kullanilan haber fotograflari, belge niteligi tasir (Bodur, 1990, s.
298).

Teknolojik gelismelerle birlikte basin fotografciligi da ilerleyerek yazili basinda
gorsel icerigin daha yogun bir sekilde kullanilmasini saglamistir (Gezgin, 2012b, s. 19).
Foto muhabirliginin kurumsallagmasinda Tiirkiye’de gazetelerin kurulmasiin yani sira
haber fotografi saglayan ajanslarin onemli bir katkis1 bulunmaktadir. Bu anlamda
Cumbhuriyet’in ilanindan daha erken bir tarihte kurulan Anadolu Ajansi, Tirkiye’de
haber fotograf¢iligina 6nemli katkilar saglamistir. Kurulusundan itibaren 1940°h
yillarda teleks teknolojisi, 1986°da ise bilgisayar c¢agina gecen Anadolu Ajansi
teknolojik gelismeleri yakindan takip ederek Onemli bir haber fotografi saglayicisi
olmustur (Gezgin, 2002, s. 62-64).

1950’11 yillardan sonra haber fotograf¢iliginda teknolojik gelismeler yasanmustir.
Anadolu Ajansi, telefoto gibi cihazlar1 diinya ile Tiirkiye arasinda iletisimin saglanmasi
adina uygulamaya koymustur. Boylelikle Anadolu Ajansi, Tirkiye’de organize
habercilik anlayisinin kurumsallasmasinda 6nemli bir doniim noktasi olmustur. Fotograf
makinelerinin kiiciildiigii ve 6zelliklerinin de gelistigi bu donemde, ayn1 zamanda sicak
haber fotografciligi gibi uzmanlik alanlart olusmustur (Kanburoglu, 2013, s. 85). Bu
baglamda foto muhabirliginin profesyonellesmesinde Anadolu Ajansi’nin 6nemli bir
yeri vardir.

Foto muhabirligi profesyonelliginin Tiirkiye’de kurumsallasmasinda ulusal
basinda Onemli girisimler bulunmaktadir. Sedat Simavi’nin 1948 yilinda Hiirriyet
Gazetesi’ni kurmasi, haber fotografciliginin gelismesine katki saglamistir. 1948 yilinda
Londra Olimpiyatlari’na basin fotograf¢ilarinin génderilmesi, bol ve biiyiik fotograflarla
olimpiyatin gazetede yer almasini saglamistir. Bu anlamda bu adim Tiirkiye’de spor
fotografciliginin dogusu olarak (Kanburoglu, 2013, s. 86) degerlendirilmektedir.

Ulusal basinda haber fotografciliginin kendine haber odalarinda yer edinmesinin
yani sira, fotografa dayali dergilerin kurulmasi meslegin yayginlasmasinda etkili
olmustur. Kanburoglu (2013) Hayat Dergisi’nin Tiirkiye’de basinda yasanan onemli

deneyimlerden biri olarak degerlendirmektedir. Ara Giiler’in de bir donem kadrosunda
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yer aldig1 dergi, bircok alanda fotograf iireterek “okuru yakindan ilgilendiren, kiiltiir
diizeyini yiikselten, Ogretici, iyi bir kagida son teknikle basilmis, bol fotografli”
sloganini derginin yayin politikasi olarak belirlemistir (Kanburoglu, 2013, s. 88).

Haber fotografciliginin Tirkiye’de kurumsallasmasinda Anadolu Ajansi’nin
kurulusundan sonra yeni ulusal ajanslarin kurulmas: 6nemli katkilar saglamistir. 1972
yilinda kurulan Anka (Ankara Haber Ajans1), gazetecilerin yetismesinde dnemli bir okul
haline gelmistir. Burada yetisen gazeteciler, baska basin kuruluglarina gegisler yapmistir
(Gezgin, 2002, s. 65).

1990’11 yillara gelindiginde Tirkiye’de {i¢ biiyiikk ulusal ajans daha kurulmustur.
1994°te CIHAN (Cihan Haber Ajans1) 1993’te IHA (ihlas Haber Ajansi) ve 1999
yilinda DHA® (Dogan Haber Ajansi) kurularak gazetelerin ihtiya¢ duydugu haber
fotograflarinin saglanmasinda onemli bir yer edinmistir (Gezgin, 2002; Kanburoglu,
2013).

Anadolu Ajansi, CIHAN, DHA ve IHA ajanslar1 ulusal ve uluslararas:
abonelerine haber fotografi sunmaktadir. 2011 ve 2012 yillarinda dort ajansin toplamda
giinliik iirettigi haber fotografi sayis1 2485°tir (Sahin, 2013, s. 203). Bu baglamda,
ajanslarin haber fotografi tiretiminde biiyiik bir kaynak saglayicist oldugunu sdylemek
mimkiindiir. S6zii edilen ajanslar, haber fotografinin gelisiminde olumlu katkilar
saglamistir. Bu katkilar, haber fotograf¢ilarinin istihdami ve fotograf teknolojisinde
yasanan gelismelerin yakindan takip edilmesi seklinde ortaya ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’de faaliyetlerini siirdiiren uluslararast haber ajanslar1 da foto muhabirligi
profesyonelliginin kurumsallagmasinda islevseldir. Kadrolu ve serbest ¢calisma modeli
altinda foto muhabirlerini istihdam eden uluslararasi ajanslar, mesleki kiiltiiriin
gelismesine katki saglamaktadir. Bagka bir deyisle, uluslararasi ajanslar, foto
muhabirligi kimligini gii¢lendiren kriterlerin yeniden tiretiminde onemli bir noktada
durmaktadir. Tiirkiye’de faaliyette bulunan bazi1 uluslararasi haber ajanslar1 su
sekildedir: Reuters, Associated Press, Agence France Press, Xinhua, European
Pressphoto Agency.

Tiirkiye’de kurucular1 arasinda basin fotografcisi Abdurrahman Antakyali’nin yer
aldig1 2012 yilinda kurulan Depo Photos, haber fotografciligi alaninda yasanan onemli

gelismeler arasinda yer almaktadir. Tiirkiye’de birgok foto muhabirini bir kolektif ¢ati

N(http22), https://www.dha.com.tr/satis/kurumsal.asp. (Erisim tarihi: 8.11.2020). 2018 yilinda Dogan
Haber Ajans1 Demirdren grubuna satilarak Demirdren Haber Ajansi ismini almustir.
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altinda toplayan Depo, arsivinde binlerce haber fotografi®! barindirmaktadir. Serbest
calisan® foto muhabirlerinden bir ag olusturan Depo, ulusal ve uluslararasi haber agma
katilmistir. Gorsel tarihin®® korunmasi adma 6nemli bir gorsel arsiv olusturan Depo,
foto muhabirleri i¢cin 6nemli bir platforma doniismiistiir.

Meslek Dbirlikleri, profesyonellesmenin ingasinda mesleki dayanismanin ve
mesleki kodlarin olusturulmasini ve korunmasimi saglamaktadir. Tiirkiye Foto
Muhabirleri Dernegi, haber fotografciliginin profesyonellesmesinde énemli misyonlar
edinmistir. Kamu yararina ¢alisan dernekler statiisiinde faaliyet gosteren dernek,
meslegin daha iyi yapilabilmesi adina egitim ve bilgilendirme alanlarinda c¢aligmalar
yapmaktadir. Yilin Basin Fotograflar1 yarismasiyla, foto muhabirligi 6zendirmeyi
amaglayan dernek, ayn1 zamanda basin fotografciligmin gelismesini amaclamaktadir®,
Bu baglamda 1984 yilinda kurulan dernek, tarihsel siirecte, meslegin
profesyonellesmesinde etkili olan bir kurum olmustur.

Foto mubhabirliginin kurumsallagsmasinda haber fotografi editorliigii 6nemli bir
noktada durmaktadir. Gazetelerde fotograf editorleri ile basin fotograf¢ilar: arasindaki
profesyonel iliski, foto muhabirliginin profesyonellesmesinde islevseldir. Bu baglamda
fotograf editorlerinin varliginin yani sira fotograf politikalarinin belirlenmesi, daha iyi
haber fotograflarinin gazetelerde (Bodur, 1995, s. 204-209) yer almasini saglamaktadir.
Bu baglamda Tiirkiye’de fotograf editorlerinin varligi profesyonellesmenin énemli bir
ayagini olusturmaktadir.

Fotograf editorliigi kurumunun varlig: tizerinden Tiirkiye’de foto muhabirliginin
profesyonelligi incelenebilmektedir. Arican’in (2001) ¢alismasi, Tiirkiye’de gazetelerde
haber fotografi editorligii mesleginin yeteri kadar kurumsallasamadigini ortaya
koymustur. Calismanin bulgularima gore fotograf editorlerinin olmadigi gazetelerde
fotograf segcme gorevi gorsel yonetmenler veya haber miidiirleri tarafindan {istlenilmistir
(2001, s. 185).

Editorler, bir haber fotografinin gazetede yayinlanabilmesini, belirli Olgiitler
cercevesinde gerceklestirmektedir. Bunlar; gorsel etik uygunluk, dogallik, habere
uygunluk, konunun karede kapladig: alan, gazetede kullanima uygunluk, konuya uygun

objektif secimi, anlatimda canlilik, konuya uygun bakis acisi, dogru aydinlatma,

31 (http23), https://www.tfmd.org.tr/dergi/depo-ihtiyactan-dogdu (Erisim tarihi: 8.11.2020).

32(http24), https://www.hurriyet.com.tr/yazarlar/riza-ozel/turkiye-nin-fotograf-depo-su-30179942 (Erisim
tarihi: 8.11.2020).

33 (http25), https://www.depophotos.com/demo/ (Erisim tarihi: 8.11.2020).

34 (http26), https://www.tfmd.org.tr/tfmd (Erisim tarihi: 8.12.2020.).
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kompozisyon, fotografin stili, anlam derinligi, konunun karede kapladigi alan, renk ve
kontrastlik kullanimi, gazetede kullanima uygunluk, konuya uygun objektif se¢cimi ve
dogru pozlamadir (Arican, 2001, s. 186). Bu baglamda, haber fotografi se¢iminde
belirlenen bu kriterlerin Tirkiye’de foto muhabirleri i¢in bir uzmanlagsma unsuru
oldugunu séylemek miimkiindiir.

Haber editorliigiiniin yan1 sira Tiirkiye’de foto muhabirligi mesleki kimligini
olusturan bilesenlerin tespit edilmesi profesyonelligin anlagilmasi agisindan énemlidir.
Cetintas (2004) ¢alismasinda foto muhabirlerinin etik degerler hakkindaki diistincelerini
incelemistir. Buna gore calismaya dahil olan haber fotografcilar, Tiirkiye’de
uygulamada etik sorunlarin varligini kabul etmistir. Bununla birlikte Tirkiye’de foto
muhabirligi kimligini profesyonellestiren gazetecilik bilesenleri mevcuttur. Bagimsiz
olma, etik degerlere sahip olma, manipiilasyona mesafeli olup gergege bagli olmak,
mesleki bilgi ve ahlaka sahip olmak gibi mesleki degerler (Cetintas, 2004, s. 108-140)
Tirkiye’de foto muhabirleri igin de kabul gérmiis ve benimsenmis profesyonel
kodlardir. Es deyisle profesyonel etik degerler, meslegin kurumsallasmasinda énemli bir
yerde durmaktadir.

Erol’un (2017) Tiirkiye’deki savas foto muhabirleriyle goriiserek gergeklestirdigi
calismasi, meslegin belirleyici 6zellikleri hakkinda fikir vermektedir. Calismada savas
foto muhabirligi alaninin profesyonellesmesinde 6n plana ¢ikan basliklar “tarafsizlik ve
nesnellik”tir. Bununla birlikte tarafsizlik ve nesnellik tartismali bir alandir. Savas
alanlarindaki zorluklardan kaynakli olarak nesnellik, foto muhabirlerinin bulunduklar
yere bagl olarak goéreceli bir yapiya doniismektedir. Savas foto muhabirligi kimliginin
beraberinde getirdigi sorumluluk ise savastan olumsuz etkilenenlerin kamuoyuna
duyurulmasini amaglamaktadir (Erol, 2017, s. 73-75).

Dijitallesme, haber fotografi iretimini kokli bir bicimde doniistiirmiistiir. Haber
fotografi, tarihsel siirecte teknolojik gelismelerle birlikte ilerleme kaydetmistir. Camera
obscura’nin kesfi ile dijital fotograf makinelerinin gelismesi arasindaki donemde
fotograf teknolojisinde onemli ilerlemeler kaydedilmistir. Joseph Nicéphore Niépce’in
19. yiizyilda ilk fotografi kaydetmesiyle baslayan teknolojik gelismeler sayesinde
fiziksel ve kimyasal bir siirece dayanan haber fotografi sayisallasmistir. Sayisallagsmayla
birlikte fotograf makinelerinde yer alan filmlerin yerini sensorler almistir. Bu teknoloji

ise fotografin daha kolay islenebilmesini saglamistir (Bodur, 2005; Bodur, 2019).
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20. yiizyilin sonlarinda dijital teknolojiler 6nemli bir kirllmaya neden olmustur.
DSLR (Digital Single Lens Reflex) fotograf makinelerinin ortaya ¢ikisi, geleneksel
fotograf isleme siireglerini ortadan kaldirmistir. Filmler, karanlik oda ve banyo
islemleri, bu teknoloji sayesinde arka planda kalmistir. Analog makinelerde duyarh
yiizey olarak kullanilan filmlerin yerini CCD (Yik Baglasimli Aygit) veya CMOS
(Biitiinleyici Metal Oksit Yari Iletken) algilayicilar almistir. Dijital fotograf makineleri;
otomatik pozlama sistemleri, ISO degerlerinin kolayca degistirebilmesi ve beyaz
dengesi ayarlarindaki cesitlilik sayesinde daha kaliteli fotograflar ¢cekebilmektedir. Bu
teknolojiler sayesinde, makineler daha diisiik 151k kosullarinda daha iyi pozlanmis
fotograf ¢ekebilmektedir. Ayn1 zamanda piksel ve sensor yapilarina bagl olarak daha
keskin fotograflar elde edilebilmektedir (Erol ve Tosun, 2018, s. 599). Baska bir
ifadeyle dijitallesme sayesinde foto muhabirligi 6nemli avantajlar edinmistir.

Haber fotografinin sayisallasmasi, foto muhabirligi mesleginde haber fotografinin
aktarimini hizlandirmis ve kolaylastirmistir. Uretim maliyetleri diisen haber fotografinin
ayni1 zamanda gorlintii kalitesi artmistir. Fotograf, tiretimi ve tiiketimi daha kolay olan
bir iletisim aracina doniismiistiir. Arsivleme sistemleri ucuzlamis ve arsivin kullanimi
daha kolay hale gelmistir. Son olarak haber fotograf¢iliginda yeni sunum bigimlerinde
ve ortamlarinda artis (Antakyali, 2014, s. 161) kaydedilmistir. 2000°1li yillardan sonra
dijitallesmenin yansimalari, Tirkiye’de haber odalarinda ve foto muhabirligi
mesleginde goriilmektedir.

Tiirkiye’de foto muhabirliginin dijitallesmesi konusunda dénemin Anadolu Ajansi
Fotograf Haberleri Midiirii Abdurrahman Antakyali’'nin goézlemleri aydinlaticidir.
Antakyali’ya gore 2000’11 yillarda daha az olan fotograftaki imzalar, 2007’ye
gelindiginde daha fazla olmustur. Baska bir ifadeyle fotograf ceken sayisinda artig
olmustur. Buna gore sayisal teknolojinin maliyetleri diisiirmesiyle Anadolu Ajansi,
fotograf makinesinin yayilmasini desteklemistir. Film, film yikama maliyetleri ve
fotograflarin iletim maliyetlerinin ortadan kalktigin1 belirten Antakyali, ajansin biiyiik
bir maliyetten kurtuldugunu ifade etmistir. Ornek vermek gerekirse, gegmiste 4
dolardan 9 bin kaset film alan ajans, dijitallesme sayesinde bu maliyetten kurtulmustur.
Fotografin geg¢miste telefon hatlariyla 27 dakikada ulastigin1 belirten Antakyali,
internetle bu siirecin hizlandigini belirtmistir. Artan diger bir unsur ise fotograf sayisi

olmustur (Ayvaz, 2008, s. 154).
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Tiirkiye’de dijitallesmenin ilk donemlerinde haber fotografinin kullaniminda
kontrolstizliigiin ~ oldugunu  belirten = Antakyali, internet haberciliginin  ilk
uygulamalarinda telifsiz fotograf kullaniminda muhatap bulamadiklarini belirtmistir.
Ilerleyen dénemlerde ise internet haberciligi yapan siteler, kiinye olusturarak dogru
haber verdiklerine yonelik bir olumlu imaj olusturmaya calismistir. Bu tarz bir
kurumsallagsma ise izinsiz kullanimli haber fotograflarinin tespitini kolaylagtirmistir
(Ayvaz, 2008, s. 154). Bu anlamda internet haberciliginin ilk donemlerinde, haber
fotografi ozelinde maddi olmayan emegin yogun bir sOmiiriisiiniin oldugu
anlasilmaktadir.

Dijitallesmeyle birlikte haberciligin ve fotograf haberciliginin tanimi degismistir.
Antakyali’ya gore gecmiste flas haberler gazeteler tarafindan mansetlerden
duyurulurken internet gazeteciliginde “flas fotograf” kavrami ortaya ¢ikmistir. Buna
gore internet sitelerinin fotograf talepleri anlik seviyeye inmistir. Bu talep, basin
toplantilarinda yer alan muhabirlerin yanlarinda bilgisayarlarin1 bulundurmalarina
neden olmustur. Antakyali’ya gore bu hizlanma, olay yerinden fotografin iletilmesini
gerektirmektedir (Ayvaz, 2008, s. 154). Baska bir ifadeyle haber fotografi, muhabirlerin
haber odalarina ugramadan gonderilmesini gerektirecek bir hiza erigmistir.

Dijitallesmeyle birlikte fotograf makinelerinde yasanan yodndesme olgusu,
Tiirkiye’de fotografi daha erisilebilir ve demokratik bir ara¢ haline getirmistir. Akilli
telefonlara, fotograf 6zelliginin eklenmesiyle birlikte foto muhabirlerinin daha once
gorece kapali alanlarina yurttaglar da katilmustir. Tirkiye’nin  6nemli foto
mubhabirlerinden Coskun Aral, bu konuda gazetelerin ve ajanslarin sosyal medyadan
temin  edebildikleri  fotograflar i¢in  foto  muhabirlerini  gérevlendirmek
istemeyebileceklerini belirtmistir. Bununla birlikte, Aral’a gore sosyal medyada dolasan
fotograflarda, foto muhabirlerin deneyiminden gelen bakis acgis1 ve fotograf igin
harcadig1 ¢caba ve zaman goriilmemektedir. Aral’a gore sosyal medya fotograflari, foto
muhabirlerinin igeriklerinin az kullanilmasimna sebep verse de kaliteye Oonem veren
kurumlar olmaya devam edecektir (Ari, 2013, s. 121-122). Dolayisiyla dijitallesme
sonrasinda Tirkiye’de tiim diinyada oldugu gibi yurttas gazeteciligi olgusunun foto
mubhabirlerinin giindemine girdigini séylemek miimkiindiir.

2000’11 yillardan sonra Tiirkiye’de foto muhabirleri sayisallasma ile birlikte
multimedya tartismalariyla da karsilasmistir. Ari’nin (2013) ¢alismasinda Tiirkiye nin

onemli foto muhabirlerinden Ara Giiler, multimedyay1 fotograf¢ciligin disina ¢ikmak
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olarak degerlendirmistir. Bununla birlikte multimedyay1 gazetecilik eylemi olarak
degerlendiren Ara Giiler, multimedyanin belgesel bir yoniiniin oldugunu belirtmistir.
Ara Giiler’e gore gazetecilik, gelenekselden bilgisayar ekranlarina taginmistir. Ancak
haberin yazilmasi ve fotografinin ¢ekilmesi devam edecektir. Bu anlamda ona gore
teknolojinin gelismesi bir seyi degistirmeyecektir. Gazetecilik ve foto muhabirligi
devam edecektir (2013, s. 126-127). Bu anlamda Giiler’in teknolojik gelismelerin foto
muhabirligi kimliginde bir anlam kaybina ugramayacaginmi diistindiigiinii sdylemek
miimkiindiir.

Dijitallesme, ayni zamanda foto muhabirliginde etik konusunun yeniden ele
alinmasina neden olmustur. Sayisallasma ile fotografta manipiilasyonun kolaylagmast,
Tirkiye’de foto muhabirlerinin de tartisma alanina girmistir. Arslan’in  (2019)
calismasinda foto muhabirleri, dijitallesme sonrasinda manipiilasyonun daha kolay bir
uygulama oldugunu belirtmistir. Etik sorunlarin arttigini belirten foto muhabirleri
fotografin kolay iiretilebilir ve tiiketilebilir bir trtin haline geldigini belirtmistir.
Bununla birlikte, dijital manipiilasyon konusunda etik ilkeler, gazetecilerin (2019, s.
144-154) y6n bulmalarini kolaylagtirmaktadir.

Tiirkiye’de freelance calisma modelinin yapisi incelendiginde Kanburoglu nun
(2002) ¢alismasinda foto muhabirleri ile yapilan goriismelerde, 2000°1i yillarin basinda
Tiirkiye’de serbest ¢aligma modelinin sinirli bir alana sahip oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
Bunun sebepleri arasinda fotografa deger verilmemesi ve ekonomik sorunlar yer
almaktadir. Bununla birlikte gazetelerde kadrolu galisan foto muhabirlerinin ekonomik
sorunlar yasadigi bir sektorde, serbest ¢alisan foto muhabirlerin sektérde yer bulamadigi
anlasilmaktadir (2002, s. 399-409). Bu baglamda 2000’li yillarin basinda foto
muhabirlerinin daha ¢ok kadrolu istihdam edildigini s6ylemek miimkiindiir.

Dijitallesmeyle birlikte Tiirkiye’de haber odalarinin kiigiilmesi, foto muhabirligi
istihdaminda gerilemeye neden olmustur (Sen, 2018, s. 144-150). Arslan’in
calismasinda (2019) dijitallesmeyle birlikte medya kuruluslarinin organizasyonel ve
yonetimsel agidan degisiklige gittigi anlasilmaktadir. Calismaya katilan Abdurrahman
Antakyali, foto muhabirligi emegindeki esnek politikalarinin, ekonomik sikintilardan
kaynakli oldugunu sdylemistir. Buna gore ekonomik sikintilar haber endiistrisini,
serbest c¢alisan gazetecilerden ve yurttaslardan elde edilen fotograflar1 kullanmaya
yonlendirmektedir (2019, s. 144).
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Dijitallesmeyle birlikte gazetelerin, haber fotografi ile olan iliskilerinde biiyiik
kirilmalar yasanmigtir. Tiirkiye’de internet haberciliginde fotograf kullanimim
inceleyen Ayvaz’in (2008) ¢alismasinda ortaya ¢ikan bulgular 6nemli noktalara isaret
etmektedir. Internet sektdriinde reklam pastasindan daha fazla pay almak adina haber
siteleri, yogun fotograf galerisi kullanmaktadir. Bu anlamda internet siteleri, tiklanma
oranlarmi artirmak amaciyla fotografi bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Ote yandan
okuyucularin sitede kalma siiresini artirmak amaciyla yogun fotografinin kullanimi,
haberle ilgisi olmayan fotograflarin da galeride yer almasina neden olmaktadir (2008, s.
140-141).

Tiirkiye’de en c¢ok tiklanan haber sitelerinin kullandigi stratejiler, masa {istii
yayincilik  politikalaridir. En  ¢ok  tiklanan  haber sitelerinden biri  olan

www.internethaber.com sitesi, hi¢bir foto muhabiri istihdam etmemektedir. Bununla

birlikte site merak unsurunu, siklikla kullanarak fotograflar1 bir tiklanma basarisina
doniistiirmektedir. Ozetle, geleneksel gazetecilik mecralarindan daha ¢ok ve esnek bir
sekilde fotograf kullanim imkénina erisen Tirkiye’deki haber sitelerinde fotografta
magazinlesme olgusu ortaya c¢ikmistir. Haber fotografi niteligi tasimayan magazin
icerikli fotograflar haber sitelerinde dijitallesme ile birlikte yaygin bir sekilde
kullanilmaktadir (Ayvaz, 2008, s. 141-143).

Ozetle, yakin dénemde Tiirkiye’de haber fotografi ve foto muhabirligi alaninda
yapilan calismalar dijitallesme sonrast meslegin “yondesme, yurttas gazeteciligi ve

emegin doniislimii” gibi alanlarda koklii bir bigcimde doniistiigiinii géstermektedir.
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6. YONTEM

Bu baglik altinda c¢alismanin yOntemi, veri toplama araci, orneklem, verileri

toplama siireci ve verilerin analizi basliklar1 yer almaktadir.

6.1. Arastirma Deseni

Calismanin yaklasimini nitel arastirma desenlerinden olgu bilim olusturmustur.
Calismada dijital medya ortaminda profesyonel foto muhabirligi kimliginde yasanan
doniistim olgusu incelenmistir. Bu baglamda, doniisen kimlik olgusu hakkinda foto
muhabirlerinin “deneyimlerinin 6zii ortaya ¢ikarilmaya” ¢alisilmistir (Creswell, 2009, s.
13). Olgu bilim, akiskan gazetecilik baglaminda Tiirkiye'deki foto muhabirlerinin
gazetecilik kimliginde yasanan doniisiim “olgusunda ayrintili ve derinlemesine bir
anlayis gelistirilmesi” (Yildirim ve Simsek, 2013, s. 78) amaciyla kullanilmistir.

Foto muhabirlerinin esneklesen istihdam bigimleri, ¢alisma pratikleri, yurttas
gazeteciligi ve gazetecilik kiiltiirinlin katilagtirilmasi olgularini nasil deneyimledikleri,
"benzer olgu ve durumlari yasayan bireylerin deneyimlerini ele alan olgu bilim"
(Venegas ve Huerta, 2010, s. 158) araciligiyla incelenmistir. Boylelikle, foto
muhabirlerinin profesyonel kimligini “nasil yapilandirdiklar” (Snape and Spencer,
2003, s. 12) ortaya konulmustur. Calismada dijitallesme, foto muhabirlerinin
deneyimleri agisindan incelenmistir. Bagka bir ifadeyle, dijitallesme fenomeninin foto
muhabirleri igin “anlaminin, yapisinin ve 6ziintin” (Christensen vd., 2015, s. 408) ne
oldugu sorunsallagtirilmistir.

Bireysel ve paylasilan anlam olarak deneyimin bilince nasil donistiiriildigiini
kesfetmek ve insanlarin deneyimlerini nasil anlamlandirdiklarini merkeze almak
fenomenolojik yaklasimlarin ortak noktasidir. Bu c¢alismada, fenomenolojik yaklasim
benimsenerek foto muhabirlerinin dijitallesme deneyimini nasil tecriibe ettikleri
“metodolojik, 6zenli ve derinlemesine” olacak sekilde resmedilmeye ve betimlenmeye
calisilmistir. Boylelikle calisma, foto muhabirlerinin dijitallesme fenomenini "nasil
algiladiklarini, nasil betimlediklerini, hakkinda ne hissettiklerini, nasil yargiladiklarini,
nasil anlamlandirdiklarin1 ve kendi aralarinda dijitallesmeyi nasil konustuklarim”
incelemistir. Bu kapsamda dijitallesmeye iliskin veriler, “bu olguyu dogrudan
deneyimleyen ve yasayan” foto muhabirleri ile derinlemesine (Patton, 2018, s. 104)

goriismeler araciligiyla elde edilmistir.
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Sadece deneyim edilen seylerin bilinebilecegi, fenomenolojinin temel felsefi
varsayimidir. Fenomenlerin duyusal deneyimleri, insanlarin tiim anlayislarinin
kaynagini olusturmaktadir. Bununla birlikte, deneyimler betimlenmeli, agiklanmali ve
yorumlanmalidir. Deneyimlerin yorumlanmasi ve betimlemelerin birbirine gegmesi ise
bu ikisinin ortak kullanilmasina neden olmaktadir. Yorumlamak, deneyimi anlamanin
temelini olusturmaktadir; deneyim ise yorumlamayi i¢ermektedir. Dolayisiyla olgu
bilimciler, insanlarin diinyay1r anlamlandirmak ve bir diinya goriisii olusturmak igin
tecriibe ettigi fenomenleri nasil bir araya getirdigini (Patton, 2018, s. 106) inceler.

Bu calismada da olgu bilimin temel varsayimlari, foto muhabirligi mesleginin
doniistimiiniin ortaya konulmasi amaciyla benimsenmistir. Bu c¢alismada, foto
mubhabirlerinin dijitallesmeyi nasil tecriibe ettikleri ve bunu nasil yorumladiklar1 odak
noktasi haline getirilmistir. Bununla birlikte ¢alismada, foto muhabirleri arasinda "ortak
deneyimin Oziiniin veya Ozlerinin" ne oldugunun ortaya konulmasi amaglanmistir. Bu
dogrultuda, birbirinden farkli 6zelliklere sahip foto muhabirlerinin deneyimleri merkeze
alinmis, analiz edilmis ve karsilastirilmistir (Patton: 2018, s. 106).

Nitel aragtirmalar, sinirlar1 kati bir sekilde belirlenmis bir yapiya sahip degildir.
Bunun sebebi, nitel arastirmalarda ortaya ¢ikan yeni durumlara ve bulgulara gore
yeniden bi¢imlendirmeye yonelik yaklasimin sagladigi esnekliktir (Yildirim ve Simsek,
2013, s. 91). Bununla birlikte, bu nitel ¢alismanin desenlenmesinde izlenen asamalar
stirastyla; arastirma probleminin belirlenmesi, kuramsal cer¢evenin olusturulmasi,
arastirma sorularinin yazilmasi, Orneklemin belirlenmesi, veri toplama aracinin
belirlenmesi, veri toplama siireci, anlam birimlerini temalar olusturmak ig¢in
gruplandirma, bulgularin analizi, betimlenmesi ve yorumlanmasi, gecerlik ve dogruluk
ve sonuglarin sinirlandirilmast ve analitik genellemelere ulasilmast seklinde olmustur

(Erdogan, 2012, s. 158; Glesne, 2013, s. 40-65; Yildirim ve Simsek, 2013, s. 91).

6.2. Evren ve Orneklem
Orneklem sec¢imi amagli 6rneklem ile belirlenmistir. Patton (2018) nitel ve nicel

arastirmalarda  Ornekleme se¢imlerinin temel mantiklarinin  farkli  oldugunu
belirtmektedir. Nicel aragtirmalar, daha genis 6rneklemlere dayanirken nitel arastirmalar
amagh olarak belirlenmis kiigiik 6rneklemleri kullanir (2018, s. 230). Bu ¢alismada,
benzer sekilde kiiciik bir 6rneklem, foto muhabirligi kimliginde yasanan doniisiimiin

daha ayrintil1 bir sekilde incelenmesi amaciyla benimsenmistir.
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Nicel arastirmalarda kullanilan 6rneklemler, genellemelere imkan saglarken nitel
arastirmalarda kullanilan amagli 6rneklem mantiginda “derinlemesine c¢alismak igin
bilgi bakimindan zengin durumlarin secilmesi” yer alir. Bu tarz durumlar, hakkinda ¢ok
sey Ogrenilebilecek Onemli durumlar anlamma gelmektedir. Dolayisiyla ampirik
genellemelerden ziyade i¢ goriiler ve derinlemesine bir anlayis, zengin durumlarin
incelenmesiyle elde edilir. Amach oOrneklemede bilgi agisindan zengin durumlarin
secilmesine odaklanmak, tizerinde ¢alisilan sorularin aydinlatilmasini hedefler (Patton,
2018, s. 230).

Cesitli amagli 6rneklem stratejileri bulunmaktadir. Bu stratejilerde yapilan tercih,
konu hakkinda farkli seyler 6grenmeye olanak saglar. Bunun altinda yatan sebep ise her
stratejinin belirli alanlara veya kisilere yonlendirmesidir (Glesne, 2013, s. 59). Bu
baglamda, calismanin 6ziine uygun olan kartopu 6rneklem yontemi seg¢ilmistir.

Kartopu orneklemin se¢iminde, bu 6rneklem ydnteminin ¢alismaya en zengin
verileri saglayacak katilimcilara yonlendirmesi belirleyici olmustur. Patton, bu
orneklem modelinin “bilgi agisindan zengin anahtar bilgi saglayicilarina” ulagmada
kullanilan bir yaklagim oldugunu belirtmektedir. Kartopu 6rneklem yaklasimi “
hakkinda kim ¢ok sey biliyor? veya kiminle konusmaltyim?” sorulartyla baslar (2018, s.
237).

Calismada ilk olarak alan yazin siirecinde kartopu 6rnekleminde zinciri baslatacak
katilimcr belirlenmeye ¢alisilmistir.  Yapilan arastirmalarda dijitallesme ve foto
muhabirligi hakkinda bilgi sahibi olan bir isme ulagilmigtir. Bu isim, ilerleyen siiregte
sans eseri arastirmacinin yasadigi sehire haber fotograf¢iligi ve dijitallesme ile ilgili bir
konferansa gelmistir. Arastirmaci bu konferansa giderek katilimci ile tanismistir.
Katilimc1 aragtirmaya katki sunabilecegini sdylemistir. Daha sonra katilimeinin, izleme
komitesinde yer alan bir iiyenin tamdigi bir isim oldugu ortaya ¢ikmustir. izleme
komitesi tiyesi de katilimcinin konu hakkinda bilgi sahibi oldugunu teyit etmistir.
Boylelikle arastirmaci bu katilimcei tizerinden siireci baslatmistir.

Kartopu 6rneklemi siirecinde, goriisiilen katilimerya “kimlerin dijitallesme ve foto
muhabirligi hakkinda bilgi sahibi oldugu” sorulmustur. Katilimci, arastirmactyi li¢ isme
yonlendirmistir. Bu {i¢ kisi ile iletisime gecildikten sonra benzer sekilde kimlerle
goriisiilebilecegi sorulmustur. Patton’in (2018) da belirttigi iizere bu siiregte bazi isimler
tekrar etmistir. Patton’a gore farkli sayida bilgi saglayicilar1 tarafindan Onerilen bu

isimler 6zel bir anlam tagimaktadir. Esdeyisle, siirec icerisinde Onerilen isimlerin zinciri
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birka¢ kez yakinlagmistir (2018, s. 237). Bu baglamda, secilen 6rneklem yaklagimi,
aragtirmanin zengin veriye ulagsmasini kolaylastirmada 6nemli bir ara¢ olmustur.

Bu ¢alisma, nitel arastirmalarin mantigina uygun bir sekilde, foto muhabirlerine
ve dijitallesme olgusuna iliskin genelleme yapmayir amaglamamaktadir. Dolayisiyla
nicel arastirmalarda kullanilan rastgele se¢ime uygun olan biiylik gruplarla
calistlmamistir (Glesne, 2013, s. 59). Nitel arastirmalarda 6rneklem biiyiikliigiiniin
belirlenmesinde ¢esitli kriterler, bulunmaktadir. Bu kriterler arasinda; goriisiilen kiginin
veya kisilerin yogunlugu, arastirmanin konusu ve calisilan konunun genisligi yer
almaktadir (Cropley, 2002, s. 79-80). Bu ¢alismada bu kriterlerin ¢aligmanin verilerinin
biiylikliigiinde etken oldugu goriilmiistir.  Dolayisiyla oOrneklem biiyiikligiiniin
belirlenmesinde bu kriterler esas alinmistir.

Nitel arastirmalarda 6rneklemin biyiikligii elde edilecek verinin derinligini ve
genigligini etkilemektedir. Yildirrm ve Simsek (2013) nitel aragtirmalarda 6rneklem
sayisi ile elde edilmesi planlana verinin derinligi ve genisliginin genellikle ters orantili
oldugunu soylemektedir. Baska bir ifadeyle orneklem sayisindan elde edilen verinin
miktar1 artikca ¢alismaya katilanlarin sayisi azalmaktadir. Arastirmacilara gére uzun
stirelerle tek bir birey ile goriisiilerek elde edilen veriler, 20 kisi ile goriismede elde
edilen verilerden daha fazla olabilmektedir (2013, s. 143).

Patton (2018) ise nitel aragtirmalarda istatistiksel formiillerden daha ¢ok amagl
stratejilerin ve arastirma yaklagimlarimin bulundugunu belirtmektedir. Dolayisiyla
Patton’a gore nitel aragtirmalarda 6rneklem biiyiikliigii i¢in bir kural olmayip 6rneklem
blyiikligli degisebilmektedir. Arastirma kapsaminda O6grenmek istenen seyler,
arastirmanin amaci, giivenirligin ne olacagl, zaman ve kaynaklar, Orneklemin
belirlenmesinde etkilidir. Bununla birlikte Patton, genislik ve derinlik arasindaki
dengeyi 6nermektedir. Ornegin az sayida insandan gelen derinlemesine veriler, 6zellikle
durumlarin  bilgi agisindan zengin olmasi kriterini  sagliyorsa daha degerli
olabilmektedir. Ote yandan ¢esitliligin belgelenmesi veya varyasyonlarin anlasilmasi
agisindan daha fazla insandan alinan daha az derinlikli bilgiler de faydali olabilmektedir
(2018, s. 242-244). Bu calismada benzer bir yaklasimla daha az insandan daha derin ve
daha zengin bilgi elde edilmesi planlanarak ¢alismanin konusu incelenmistir.

Patton (2018) olgunun beklenen makul kapsamina dayali olarak minimum
orneklemin belirlenmesini dnermektedir. Buna gore tasarim, esnek ve gelisen bir yapiya

sahiptir (2018, s. 246). Lincoln ve Guba (1985) ise “doyum noktasi” Kkriterini
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onermektedir. Bu kriter, bilginin en iist diizeye ¢ikarilmasinin amaglandigi durumlarda
kullanilabilmektedir. Bu kapsamda, 6rnekleme dahil edilen yeni bireylerden yeni bir
bilgi gelmiyorsa 6rnekleme sonlandirilabilmektedir (1985, s. 202).

Sonug¢ olarak, orneklem biiylikliiglinde sozii edilen kriterler kullanilmastir.
Calismanin baslangicinda érneklem 12 kisi olarak belirlenmistir. Ilerleyen siireclerde
calismada ¢ikan yeni durumlar 1s1ginda 6rneklemin 20 kisi olarak belirlenmesine karar
verilmistir (Patton, 2018, s. 246). Orneklemin 20 kisi olarak sonlandirilmasinda temel
kriter ise elde edilen verinin miktari, genisligi ve derinligi olmustur. Baska bir ifadeyle
veriler belirli bir doyum noktasina ulasarak arastirmanin konusu kapsaminda yeterli

goriilmiistiir. Katilimcilara iliskin bilgiler bir sonraki baslikta paylasilmistir.

6.3. Veri Toplama Teknigi

Veri toplama teknigi olarak derinlemesine goriisme kullanilmistir. Yari
yapilandirilmis gorisme teknigi ile mesleginin merkezinde haber fotografi olan
profesyoneller ile goriisiilmiistiir.

Olgu bilim arastirmalarda temel veri toplama araci olan goriismeler,
arastirmacilara esneklik saglamaktadir. Bu calismada da dijitallesme araciligryla foto
muhabirligi kimliginde yasanan donilisiim olgusuna iliskin yasantilar ve anlamlar
goriismelerin sundugu "esneklik, etkilesim ve sondalar" yoluyla (Yildirim ve Simsek,
2013, s. 80) elde edilmistir.

Nitel arastirmalarda kullanilan ¢esitli gériisme teknikleri bulunmaktadir. Patton
(2018) bunlan giindelik sohbet miilakati, genel miilakat kilavuzu yaklasimi ve
standartlastirilmis agik-u¢lu miilakat seklinde iice ayirmaktadir (2018, s. 342). Bir diger
siniflandirma ise yapilandirilmig goriisme, yar1 yapilandirilmis goriisme ve
yapilandirilmamis goriisme (Punch, 2013, s. 169) seklindedir. Bu ¢alismada yari
yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmistir.

Calismada incelenmek istenen konuya dair bir taslak ile baglanarak bu amag
dogrultusunda acik ucglu sorularla olusturulan yar1 yapilandirilmis derinlemesine
goriisme kullanilmistir. Yart yapilandirilmig gériismenin kurgulanmasinda ¢esitli yap1
ve standartlasma lizerine insa edilen temalar olusturulmustur. Bu siire¢ belirlenen
literatiirden ve aragtirmacinin bu literatiirden olusturdugu yorumlar ile ortaya ¢ikmustir.
Boylelikle belirlenen temalar dogrultusunda arastirmaci, daha derinlemesine veri

toplamak istedigi temalara iliskin sorular gelistirmistir. Yar1 yapilandirilmis goriisme
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teknigi ile arastirmact goriismeler esnasinda planlanmayan durumlarla ilgili alt sorular
sorabilme firsatina sahip olmustur. Bu esneklikle birlikte olusturulan yari
yapilandirilmis goriisme, 6nemli derecede yapisimi (David ve Sutton, 2011, s. 121)
korumustur.

Acik uglu sorular hazirlanirken sorularin yapisina dikkat edilmistir. Sorulan
sorular, katilimcilarin verecegi cevaplari siirlandiracak sekilde diizenlenmemistir.
Patton'in (2018) belirttigi lizere hazirlanan sorular katilimcilarin duygu ve diisiincenin
herhangi bir boyutuna yoneltilmemistir. Bagska bir ifadeyle sorular, katilimcilara kendi
dagarcigindaki olasi cevaplar arasindan en uygun olan1 verme imkani taniyacak sekilde
diizenlenmistir. Bdylelikle, katilimecilarin  kendi  duygularini, diisiincelerini  ve
deneyimlerini tanimlarken hangi boyutlari, temalari, imgeleri ve kelimeleri kullandiklari
belirlenmeye calisilmistir. Dolayistyla sorularin formati "neler diisiiniiyorsunuz" vb.
seklinde olmustur (2018, s. 353-354).

Calismada gelistirilen sorular, pilot goriisme ile test edilmistir. Bununla birlikte
pilot goriisme Oncesinde sorular yeniden gbzden gegirilmistir. Arastirmaci, gelistirilen
sorular1 calismanin konusu ile karsilagtirarak yeniden diizenlemistir. Daha sonra
belirlenen temalar altinda gelistirilen sorular, pilot goriisme 6ncesi danisman ve izleme
komitesi tiyeleri ile paylasilmistir. Danisman ve komite iiyelerinden alinan geri bildirim
aragtirmaci agisindan kolaylastirict olmustur. Alinan geri bildirim ile sorular yeni bir
taslak haline getirilmistir. Arastirmaci son olarak, sorularin son halini iiniversitede nitel
arastirma yontemleri konusunda uzman olan bir meslektasina danisarak sorularin
tizerinde baz1 degisiklikler yapmistir. Boylelikle konu-soru uygunlugu i¢in belirli bir
taslaga ulagilmistir (Glesne, 2013, s. 150-151).

Pilot goriisme iki asamali sekilde gergeklestirilmistir. Goriisiilen ilk foto
muhabirine kendisinin pilot goriismede oldugu hakkinda bilgi verilmistir. Bu ilk
goriismede sorularda kullanilan sozclik tercihleri belirlenmistir. Ayni1 zamanda
katilimciya da sorularin anlasilabilirligi noktasinda katki saglayabilecegi bilgisi
verilmistir. Ilk goriisme siiresince ve sonrasinda sorular hakkinda arastirma giinliigiine
notlar yazilmustir. Ik gériisme esnasinda arastirmacinin zihninde olusan bazi anlam
noktalarinin sorularin sorma bi¢imlerinin de§ismesiyle ortaya ¢iktigir fark edilmistir.
Ayni zamanda bu pilot gorliisme araciligiyla, bazi sorularin birlestirmesi saglanmistir.

Son olarak bu goériisme esnasinda katilimcinin degindigi bazi noktalar sayesinde yeni bir
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soru eklenmistir. Daha sonra iki pilot goriisme daha gerceklestirilmistir. Bu pilot
goriismelerde sorular test edilmistir (Glesne, 2013, s. 151).

Bu gorliismeler esnasinda gorlisme formunda olup ¢alismayan sorular
cikarilmistir. Sorularin nihai hali belirlendikten sonra tiim katilimcilara aymi sorular
yoneltilmistir. Bu sorularin sorulmasinda ise benzer sozciiklerin kullanilmasina dikkat
edilmistir. Sorularin sorulmasi esnasinda yeni karsilagilan durumlara iligkin alt sorular

yoneltilmistir. Soru formu ¢alismanin sonunda ekte paylagilmistir.

6.4. Veri Toplama Siireci
Veri toplama siirecinde goriismeyi gergeklestiren arastirmacinin yaklagimi,

katilimcilarin diistincelerinin degerli ve faydali oldugu (Marshall ve Rossman, 2016, s.
148) seklinde olmustur. Bu baglamda derinlemesine goriismeler, veri toplama siirecinde
kullanilan teknik olmustur.

Calismanin veri toplama siireci, kiiresel bir krize doniisen Covid-19 pandemisine
denk gelmistir. Tiirkiye’de ilk vaka 11 Mart 2020°de goriildiikten sonra 16 Mart
2020°de iiniversiteler 3 hafta tatil®*® edilmistir. Ilerleyen siirecte ise korona viriisiiniin
yarattig1 biiyiik belirsizlikten 6tiirii iniversiteler uzaktan egitime ge¢mistir. Kisa bir siire
sonrasinda ise kamusal alanda bir¢ok kisitlamalar getirilmistir. Bu kisitlamalardan biri
28.03.2020 tarihinde alinan seyahat yasagidir*®. Bu baglamda veri toplama siirecinin bir
kismi1 seyahat yasagina denk gelmistir.

Veri toplama siireci 22 Mart 2020 ile 20 Agustos 2020 tarihleri arasinda
gerceklesmistir. Katilimcilarin yasadig: sehirler, Istanbul, Ankara ve Eskisehir’dir. Veri
toplama siireci korona viriisiiniin ilk giinlerine denk gelmistir. Ik giinlerde viriisiin
etkilerinin bilinmemesinin yarattig1 belirsizlik ve korku nedeniyle goriismeler “online”
(Salmons, 2014, s. 20) olacak sekilde kararlastirilmistir. Nitekim, ilk goriisiilen
gazetecilerin bir kismu saglik gerekgeleriyle yiiz yilize gdriisme imkanlarinin olmadiginm
sOylemistir. Bu anlamda online goriisme kararinin yerinde oldugu ilerleyen siiregte
anlasilmigstir.

Pandemi siirecinde tim diinyada oldugu gibi bu c¢aligma agisindan da biiyiik bir

deneyim olmustur. Cagin temel 6zelligi olan belirsizlik, veri toplama siireglerinde yer

B(http27),https://www.ntv.com.tr/egitim/yokten-universitelere-virus-tatili-
aciklamasi,iJwOiR9VAKKG61144E0hh0Q (Erisim tarihi: 28.10.2020).
3(http28),https://www.trthaber.com/haber/koronavirus/seyahat-yasagi-getirildi-mi-seyahat-izin-belgesi-
seyahat-yasagina-iliskin-detaylar-470857.html (Erisim tarihi: 28.10.2020).
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almistir. Bununla birlikte dijital ¢cagin imkanlari ¢alismanin ilerlemesini saglamistir.
Online goriismeler, arastirmaciya biiyiik bir kolaylik saglamistir. Katilimcilarla, “es
zamanli goriismeler sayesinde iletisim” (Salmons, 2014, s. 188) saglanabilmistir. Bu
anlamda online uygulamalar kullanilarak goriismecilerle uzam engelleri biiyiik 6l¢iide
astlmgtir.

Online goriismelere hazirhlk asamasinda kullanilabilecek tim  goriigme
uygulamalar1 arastirmaciin  bilgisayaria indirilmistir. Gorlismelerde tek  bir
uygulamaya odaklanilmamuistir. Arastirmacinin “enformasyon ve iletisim teknolojilerini
kullanma becerilerine yakin uygulamalardan daha ¢ok katilimcilarin rahat
hissedebilecegi ve kullanabilecegi uygulamalar” tercih edilmistir (Salmons, 2014, s.
107-149). Arastirmaci bu dogrultuda, katilimeilarin tercih edebilecekleri uygulamalarda
kayit oOzelliginin olamayabilecegini g6z Onilinde bulundurarak harici bir kayit
uygulamasi kullanmistir. Bu uygulama sayesinde arastirmaci siireci esnek bir sekilde
ilerletebilmistir.

Goriismelerin  gectigi ortamlar, arastirmacinin evindeki c¢alisma odast ve
katilimcilarin evleri olmustur. Online goriisiilen katilimcilardan sadece bir tanesi kafe
ortaminda goriismeyi gerceklestirmistir. Diger katilimcilar, kendi ¢alisma programlarina
uygun olacak sekilde goriismelerini evde olacak sekilde planlamistir. Bu acgidan
goriismelerin biiylik bir ¢ogunlugunun ortam 6zelliklerinin uygun oldugunu sdylemek
miimkiindiir.

Siire¢ igerisinde online goriismelerin bazi dezavantajlariyla da karsilasilmistir.
Tirkiye’de pandemiden dolayr internet kullanimin artmasindan dolay1r 3 katilimci ile
goriismelerde bazi zamanlarda internet kalitesinde diismeler olmustur. Bu durumlarda,
katilmcilar bilgilendirilmis ve internet kalitesinin artmasina yonelik Onlemler
alimmstir. Bu durumlarda, katilimcilarin evlerinde olmasi bir avantaj saglamistir.

Veri toplama siirecinde karsilagilan en biiyiik problemlerden biri muhabirlerin
olaganiistii kosullarda calismasidir. Dolayisiyla katilimcilar tarafindan verilen bir¢ok
randevu belirsiz tarihlere ertelenmistir. Bu anlamda veri toplama siirecinin uzamasina
neden olan en biiyilik etken pandeminin neden oldugu olaganiistii ¢alisma kosullaridir.
Aragtirmacinin esnek ¢alisma kosullari, bu gecikmenin kismen daha fazla uzamasina
engel olmustur. Pandeminin yaratti§1 yogun ¢alisma kosullarindan dolay iki erkek ve
bir kadin katilmci randevu vermesine ragmen calismaya katilamayacaklarini

belirtmistir. Arastirmaci bu ii¢ katilimecinin calismaya dahil olabilmesi i¢in zaman
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konusunda genis bir esneklik saglamistir ancak ¢alismanin zaman smirligindan dolay1
katilimcilar goriisme listesinden ¢ikarilmistir.

Calismaya dahil olan 3 katilimci, yogun g¢alisma kosullarindan dolay1 online
goriismeleri yiiz yiize gerceklestiremeyecegini belirtmistir. Bu katilimcilardan 2’si
kadindir. Calismada kadin katilimci sayisinin az olmasindan dolayr katilimecilara
esneklik saglanarak mail tizerinden “es zamansiz” (Salmons, 2014, s. 193) iletisim
saglanmistir. Diger katilimciya ise uzun yillara dayanan mesleki tecriibesinin ¢alismaya
saglayacagi katk1 g6z oniinde bulundurularak esneklik saglanmustir.

Kadin foto muhabirleri sayisinin az olmasiyla veri toplama siirecinde
karsilagilmistir. Baska bir ifadeyle, goriismelerin hazirlik asamasinda kadin foto
muhabirlerinin sayica az oldugu 6ngoriilememistir. Ote yandan nitel arastirmalarin
yapisal olarak yeniden desenlemeye esneklik saglamasi, kadin foto muhabirleri
sayisinin neden az oldugu sorusunun goriisme formuna eklemlenmesine imkan
saglanmustir. izleme komitesinin onay1 ve onerisi ile kadin foto muhabirlerine ek soru
yoneltilmistir. Daha Once goriisiillen kadin foto muhabirlerine tekrar ulasarak soru
yoneltilmistir. Sonradan ulagilan kadin foto muhabirlerine ise soru dogrudan
sorulmustur.

Calismada elde edilecek verilerin ¢esitliligin saglanmasi amaciyla kadin foto
mubhabirlerine ulasmak adina ek bir ¢aba gosterilmistir. Ancak sektoriin yapisal olarak
istthdam agisindan dar olmasi kadin foto muhabirlerine ulasmay1 giiclestirmistir.
Bununla birlikte erkek foto muhabirlerinden yardim istenmistir. Ancak sonug
almamamistir. Ornegin &nerilen bir kadin foto muhabiri, haber fotograf¢iligi meslegini
birakip bir politikacinin fotografcist olmustur. Bu kadin foto muhabiri daha sonra ise bu
isi birakmistir. Bir kadin foto muhabiri yogunlugundan ¢alismadan c¢ekilecegini
belirtmistir. Sosyal medya iizerinden ulasilan bir kadin foto muhabiri ise meslegi
birakmistir. Sosyal medya araciligi ile nedeni soruldugunda calisabilecek bir kurum
bulamadigini belirtmistir. Bu anlamda calismaya katki sunamayacagini belirtmistir.

Son olarak iki katilimcir da yiiz yiize online goriisme yapmak yerine telefonla
gorlismek istemistir. Bu katilimcilardan biri kadin digeri erkektir. Telefonla
gerceklestirilen goriisme disaridan ses alinacak sekilde kayit altina alinmistir. Telefonla
goriisme, online goriisme de oldugu gibi etkilesimi saglamistir.

Katilimcilarin isimleri, etik arastirma ilkeleri cergevesinde gizli tutulmustur.

Katilimcilarin isimleri, katilimci kelimesinin “K”si ve her birine bir numara verilecek
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sekilde kodlanmistir. Katilimcilarla gergeklestirilen goriismelerin siiresi asagidaki

tabloda verilmistir.

Tablo 4: Foto muhabirlerinin demografik ve is bilgileri

Isim | Kadro Durumu | Cinsiyet | Yas | Calistigi Kurum G. Tirti | G. Tarihi G. Siiresi
K1 Girisimci Erkek 52 Ulusal Ajans Online 25.03.2020 | 02:52:00
K2 Kadrolu Erkek 44 | Ulusal Gazete Online 13.04.2020 | 58:19
K3 Kadrolu Erkek 29 Ulusal Ajans Online 22.03.2020 | 01:25:37
K4 Kadrolu Erkek 44 Uluslararasi Ajans | Online 05.04.2020 | 01:20:18
K5 Kadrolu Erkek 50 | Ulusal Gazete Online 15.04.2020 | 01:03:21
K6 Freelance Erkek 43 Uluslararasi Ajans | Online 16.04.2020 | 01:37:11
K7 Freelance Erkek 64 Bagimsiz Online 24.03.2020 | 01:02:41
K8 Kadrolu Erkek 28 Ulusal Ajans Online 30.05.2020 | 54:44
K9 Kadrolu Kadin 34 Ulusal Ajans Mail 28.05.2020 | -

K10 | Kadrolu Erkek 45 Ulusal Ajans Online 03.06.2020 | 53:58
K11 | Freelance Erkek 30 Uluslararasi Ajans | Online 22.05.2020 | 01:40:27
K12 | Freelance Erkek 30 Bagimsiz Online 13.04.2020 | 50:25

K 13 | Kadrolu Erkek 61 Uluslararasi Ajans Mail 17.04.2020 | -

K 14 | Freelance Erkek 46 Bagimsiz Online 23.04.2020 | 01:04:18
K 15 | Freelance Kadin 35 Bagimsiz Telefon | 09.06.2020 | 40:24

K 16 | Freelance Kadin 30 Bagimsiz Online 24.04.2020 | 46:21
K17 | Freelance Kadin 33 Ulusal Ajans Mail 14.08.2020 | -

K 18 | Kadrolu Erkek 45 Uluslararasi Ajans Online 20.08.2020 | 32:49

K 19 | Kadrolu Erkek 44 Ulusal Gazete Online 12.08.2020 | 29:21
K20 | Sozlesmeli Erkek 45 Uluslararas1 Ajans | Telefon | 28.08.2020 | 29:56
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6.5. Verilerin Analizi
17 muhabirle toplam 1122 dakikadan (18,7 saat) olusan goriismelerden ve lig¢

muhabirle mail araciligi ile elde edilen veri miktar1 toplamda yaklasik 112.207 (324
Word sayfasi) sozciiktiir.

11 muhabirin ses kayit desifreleri fotograf boliimiinde yiiksek lisans yapan bir
ogrenciye yaptirtlmistir. Desifreler bittikten sonra arastirmaci, Audacity adli uygulama
ile sesleri dinleyerek desifrelerin kontroliinli gerceklestirmistir. 6 muhabire ait ses kaydi
ise arastirmaci tarafindan desifre edilmistir. Bu desifrelerin kontrolii ise bagka bir
arastirmactya yaptirilmistir. Bu baglamda verilerin dogrulugu farkli bireyler tarafindan
kontrol edilerek saglanmistir.

Verilerin analizine geg¢ilmeden Once arastirmanin gegerliginin saglanmasi adina
cesitli  stratejiler uygulanmustir. Nitel arastirmalarda gegerlik  konusu nicel
arastirmalardan farkli bir mantiga sahiptir (Glesne, 2013, s. 65; Yildirnm ve Simsek,
2013, s. 290). Bu farklilik iki yontemin elde edilen bilgiye olan yaklasgimindan
kaynaklanmaktadir. Ornegin nicel arastirmalarin gergeklige bakis acisi, nesnel iken nitel
arastirma, Ozneldir. Nicel arastirmalarin amaci, davranis ve diislincelerin genel
kanunlarin1 bulmaya calisirken nitel arastirmalar, belirli grup veya bireylerin belirli
baglamlarda tanimlanmasina ve anlasilmasina yogunlasir (Christensen vd., 2015, s.
402). Bu farklilik, gegerlik kavraminin tanimlanmasinda bile ortaya g¢ikmaktadir.
Ornegin Glesne, nitel arastirmalarin farkli dogasindan 6tiirii gecerlik konusunun
“inandiricilik”  (trustworthiness) seklinde (2013, s. 65) kavramsallastirildigini
belirtmektedir.

Ozetle, nicel arastirmalara benzer sekilde nitel arastirmalarda elde edilen verileri
kontrol edecek testler bulunmamaktadir. Bununla birlikte nitel arastirmalarda gecerligi
saglamak adina gesitli stratejiler gelistirilmistir.

Kullanilan stratejilerden biri gesitlemedir. Coklu veri toplama, ¢oklu veri kaynagi,
¢oklu arastirmact veya ¢oklu kuramsal bakis agilarmin kullanilmasi (Creswell ve Poth,
2018, s. 340; Christensen vd., 2015, s. 404; Patton, 2018, s. 247) gesitlemenin
tiirlerindendir. Bu arastirmada ¢oklu arastirmaci stratejisi benimsenmistir. Calismanin
verileri iki ayr1 arastirmaci ile paylasilmistir. Boylelikle, arastirmanin dig denetimi
saglanarak  verilerin analiz ve yorumlanmasinda baska arastirmacilardan

faydalanilmistir (Christensen vd., 2015, s. 405).
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Calismada kullanilan diger bir ¢esitleme tiirli ise teori ¢esitlemesidir. Baska bir
ifadeyle verilerin analizinde ve yorumlanmasinda birden fazla kuramsal bakis acisi
kullanilmustir (Christensen vd., 2015, s. 405). Bulgularin analiz edilmesinde farkli bakis
acilarmin  kullanilmasi (Patton, 2018, s. 247) arastirmanin gii¢clendirilmesini
saglanmistir.

Calismada kullanilan diger bir gecerlik teknigi katilimecilarin veri analiz
asamasina dahil edilmesidir. Bu asama katilimcilardan alinan verilerin teyit edilmesi
veya katilimcilardan geri bildirim alinmasimi icermektedir (Creswell ve Poth, 2018, s.
341). Bu asamada 4 foto muhabirine ulasilmistir. Bu foto muhabirlerine belirli konular
hakkinda hala ayn1 diisiiniip diistinmedikleri sorulmustur.

Gegerligin saglanmasi1 adina yapilan arastirmacilarla verilerin paylasilmasi
asamas! su sekilde gerceklestirilmistir: ilk asamada bulgular kisminda yorumlanan
veriler, iki farkli arastirmaci ile paylagilmigtir. Bu iki aragtirmacidan biri dijital emek ve
maddi olmayan emek konularinda ¢aligmaktadir. Diger arastirmact ise dijitallesme,
yondesme ve gazetecilik konularinda calismaktadir. Bu asama ile disaridan farkh
arastirmacilarin diisiinceleriyle verilerin yorumlanma bi¢imi kontrol edilmis aym
zamanda farkli diislincelerin calismaya katkis1 saglanmistir. Boylelikle nitel
arastirmalarda arastirmaci tarafindan ortaya cikarilan bilgilerin olgusal dogrulugunu
gosteren “betimsel gergeklik” saglanmaya calisilmistir. Baska bir ifadeyle, arastirmaci
liclemesiyle, bulgularda yer alan betimlemelerin tek bir arastirmacinin bakis acisini
yansitmadigint aynt zamanda birden fazla arastirmacinin onaymi icerdigini
gosterilmeye calisilmistir (Christensen vd., 2015, s. 404).

Cesitleme disinda arastirmada gegerligi giiclendirmek adina basvurulan diger
yontemler, “yansitici diisiinme” ve “zit durum 6rneklemi”dir. Bu iki teknik kullanilarak
arastirmacinin On yargilari azaltilmaya ¢alisilmistir. Yansitict diisiinme ile arastirmact
yorumlarina ve On vyargilarina elestirel yaklasmistir. Zit durum Orneklemi ile
arastirmacinin verilerden beklentilerini olumsuzlayacak durumlarin bulunup analiz
edilmesine dikkat edilmistir (Christensen vd., 2015, s. 404). Ayni zamanda gecerligi
giiclendirmek adina “dogrudan alint’” stratejisine basvurulmustur. Bu strateji ile
katilimcilarin  tanimlamalarina yakin ciimleler kurulmus ve ayni zamanda birebir

dogrudan alintilara (Christensen vd., 2015, s. 405) sik sik yer verilmistir.
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Son olarak verilerin analizinde, bulgularin kendi icerisinde tutarli ve anlamli olup
olmadigina dikkat edilmistir. Ayn1 zamanda elde edilen verilerin, kuramsal g¢erceve ile
uyumlu olup olmadig1 (Yildirim ve Simsek, 2013, s. 291) kontrol edilmistir.

Patton (2018) nitel analizlerde var olan zorlugun biiyiikk veri miktarlarinin
anlamlandirilmasindan kaynaklandigin1 belirtmektedir. Patton’a goére ham bilginin
hacminin azaltilmasi, gerekli bilgilinin gereksiz bilgiden ayrilmasi, 6nemli Oriintiilerin
tanimlanmasi, verinin ortaya koydugu 6ziin iletilmesi ve bir ¢ergevenin olusturulmasi
nitel analizi (2018, s. 432) meydana getirir.

Creswell ve Poth’a (2018) gore nitel arastirmalarda veri analizi, verinin
hazirlanmasi ve organize edilmesinden olugsmaktadir. Bu siireg, verilerin kodlanarak ve
kodlarin yogunlastirilmasiyla temalara dontstiiriilmesiyle devam eder. Son olarak
veriler rakamlarla, tablolarla veya tartisma ile sunulur (2018, s. 251).

Bu calismada verilerin organize edilmesinde ve analizinde betimsel analiz
kullanilmistir. Yildirim ve Simsek (2013, s. 256) betimsel analizin dort asamasinin
oldugunu belirtmektedir. Bu asamalar; betimsel analiz i¢in bir c¢erceve olusturma,
tematik cerceveye gore verilerin islenmesi, bulgularin tanimlanmasi ve bulgularin
yorumlanmasidir.

Bu noktada nitel arastirmalarda veri siirecine iliskin kati siniflandirmalarin veya
formiillerin bulunmadigini belirtmekte fayda bulunmaktadir. Nitel arastirma veri analizi
esnek bir yapiya sahip olup her arastirma 6zgiin bir yaklasima sahip olmaktadir. Bagka
bir ifadeyle, nitel analizlerde belirli bir yapinin kullanilmasi aragtirmanin
siirlandirilmasi anlamina gelmektedir (Glesne, 2013; Creswell ve Poth, 2018; Patton,
2018; Yildirim ve Simsek, 2013).

Baslangig olarak her katilimcidan elde edilen veriler, birden fazla kez
okunmustur. Daha sonra desifre metinleri kendi igerisinde anlamli pargalara ayrilarak
her birine kod verilmistir. Daha sonra bu kodlar, kategorilere doniistiiriilmiistiir
(Creswell ve Poth, 2018, s. 257-259). Olusturulan bu kategoriler ile birlikte analizde
belirlenen gerceve genisletilmistir.

Calismada betimsel analiz kullanilarak verilerin analizi su asamalardan (Yildirim
ve Simsek, 2013, s. 256) gecmistir:

-Betimsel analiz i¢in bir cerceve olusturma: Belirlenen c¢erceve; arastirma

sorularindan, arastirmanin kavramsal ¢ergevesi ve gorlismelerden elde edilen boyutlarla
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olusturulmustur. Bu ¢erceve sayesinde verilerin hangi temalar altinda diizenlenecegi
belirlenmistir.

-Tematik ¢ergeveye gore verilerin islenmesi: Bu asamada elde edilen veriler, daha
once belirlenen ¢ergeveye gore okunup yeniden diizenlenmistir. Bu asamada, veriler
anlamli ve mantikli bir bicimde bir araya getirilmistir. Bu asamada ayni zamanda
kullanilacak dogrudan alintilar belirlenmistir.

-Bulgularin tanimlanmasi: Bu asamada veriler tanimlanarak gerekli yerlerde
dogrudan alintilarla desteklenmistir.

-Bulgularin yorumlanmasi: Tanimlanan bulgular; bu asamada agiklanmis,
iligkilendirilmis ve anlamlandirilmistir. Bulgular arasindaki neden-sonug iliskisi bu
asamada agiklanmistir. Aymi zamanda farkli olgular arasinda karsilastirmalar
yapilmistir.

Calismada, foto muhabirlerinin mesleklerine iligskin yasantilar1 ve anlamlari ortaya
koymak amaciyla yapilan analizde, veriler kavramsallagtirilmis ve olguyu
tanimlayabilecek temalar olusturulmustur. Bununla birlikte, elde edilen bulgular sik sik
dogrudan alintilarla betimsel bir anlatim ile sunulmustur. Boylelikle, ortaya c¢ikan

temalar ve oriintiiler (Yildirim ve Simsek, 2013, s. 81) agiklanmis ve yorumlanmuistir.
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7. BULGULAR

Bu baglik altinda derinlemesine goriismeler ile elde edilen bulgular
kavramsallastirilarak ve kategorilestirilerek sunulmustur. Bulgular “akigskan gazetecilik:
emegin doniisiimil,” “kurumsal diizeyde girisimcilik,” “bireysel diizeyde girisimcilik,”

29 <¢

“yondesme: foto muhabirligi kimliginin donilisiimii,” “yurttas gazeteciligi” ve “yavas

gazetecilik” basliklar altinda incelenmistir.

7.1. Akiskan Gazetecilik: Emegin Doniisiimii
Dijitallesme, foto muhabirligi emeginin daha akiskan olmasina neden olmaktadir.

Elde edilen bulgular, yeni medyaya ge¢is ile birlikte Tiirkiye’de gelencksel is
modelinde bir ¢okiis yasandigini gostermektedir. Bunun bir sonucu olarak foto
muhabirligi emegi, esnek emek politikalar1 ¢ergevesinde yeniden Orgiitlenmistir. Ayni
zamanda Tiirkiye’de medyada neoliberal politikalarin bir yansimasi olarak yogunlasma
ve glivencesiz emegin yiikselisi, foto muhabirligi emeginin akigkan olmasina neden olan
temel unsurlar olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

Liberallesme (deregiilasyon) akiskanlastirmanin 6nemli bir dinamigi olarak
(Bauman, 2017a, s. 18) foto muhabirligi alaninin akiskanlagmasina neden olarak

belirsizligin meslegin yapisina yerlesmesine neden olmustur.

7.1.1. Geleneksel is modelinin cokiisii
Kiiresel olcekte gazetecilik geleneksel is modelinin ¢okiisiinde yasanan onemli

kirilmalar, Tiirkiye'de de benzer yansimalara neden olmustur. Dijitallesmenin ekonomik
sonuglart olumlu ve olumsuz yonde foto muhabirligini etkilemistir. Dijitallesmeyle
birlikte, haber fotografinin {iretim ve dagitimindaki yiiksek maliyetler ortadan
kalkmistir. Bu anlamda {iretim maliyetlerindeki 6zgiirlesme foto muhabirleri tarafindan
olumlu karsilanmistir. Bununla birlikte foto muhabirleri, reklam gelirlerine dayanan
geleneksel is modelinin ¢okiisiiyle birlikte umut edilen bu avantajlarin ekonomik agidan
desteklenemedigini belirtmistir. Ornegin K1, gazetecilik pratiklerinin 6ziinde maliyetli
bir is akisma sahip oldugunu sdylemektedir. Ozellikle analog dénemde film ve film
banyo maliyetlerinin yani sira film rulolarinin kurumlara ulastirilmas: gibi lojistik
maliyetlerinin ortadan kalktigin1 soyleyen K1, dijitallesmenin sagladigi teknik
imkanlarin kendilerini umutlandirdigin1 ifade etmektedir. Bu anlamda dijitallesmeyle

birlikte yasanan doniisiimiin kendisini heyecanlandiran bir siire¢ oldugunu sdyleyen K1,
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artan mecralarla birlikte foto muhabirlige olusabilecek ihtiyaca iliskin kendisinde olusan

Ongoriiyl su sekilde paylagmaktadir:
"O zamanlar nasil heyecanlanmistim. Diger konulardan bahsedeyim size. Temel olaylardan
bir tanesi de dedik ki simdi internet sitesi diye bir seyler ¢ikmaya bagladi. O donemde
bunlar, gorsel agligi olan gorsel oburlugu olan yeni medya mecralaridir. Dedik Ki
gazetelerin baskisindaki bir takim maliyet sorunlarindan dolay1 eskiden gazeteler ¢ok
fotograf kullanamiyorlardi. Diyelim ki ortalama {i¢ yiiz bandinda haber kullanan bir gazete,
[ge¢miste] doksanla yiiz bandinda fotograf kullaniyordu. Her haber, fotografli degildi
eskiden. Ama internet sitelerinde her haber minimum bir fotograf, bir gorselle sunuluyor.
Kimi zaman ¢oklu kareler kullaniliyor. Webde, miithis ihtiya¢ olacak foto muhabirligine
seklinde diisiindiik. Simdi kismen bunlar dogru oldu." (K1).

Kl'e gore atladiklari 6nemli bir olgu bulunmaktaydi. Bu olgu geleneksel is
modeline dogru yaklagmakta olan 6nemli bir dalgaydi. K1, dijitallesmeyle birlikte,
mikro diizeyde sosyal medya hesaplar1 dahil olmak iizere cok sayida medya
kurulusunun ortaya c¢ikmasiyla birlikte tiim diinyada oldugu gibi Tirkiye'de de
medyanin "reklam gelirinin" distiigiinii ifade etmektedir. Buna gore reklam pastasi
sayilar1 binlerle on binlerle ifade edilen yeni mecralara dogru akmaya baslamistir. K1,
gazeteciligin 6nemli bir toplumsal boyutunun oldugunu ancak gazetelerin ticari
boyutunun da bir o kadar 6nemli oldugunu sdéylemektedir. Bu anlamda gazetecilik, mali
yiikii yiiksek olan bir alandir. Dolayisiyla gegmiste reklam pastasi, kismen daha smirl
bir medya kurulusu tarafindan bolisiiliirken, giiniimiizde reklam pastasindan faydalanan

mecra sayisi artmistir. Bunun sonuncunda ise gelirler diigmiistiir:

"Simdi boyle olunca yiiz binlerce internet mecrasindan bahsediyoruz ve farkli farkli
gazetecilik is kolunun disindaki farkli birtakim mecralar da bu reklam pastasindan pay
almaya basladi. Eskiden televizyonlar, gazeteler, dergiler derken simdi internette s6z gelimi
oyun siteleri ¢ikti. Bu oyun siteleri de bu reklam pastasindan pay almaya basladilar ve ciddi
pay almaya basladilar. Forumlar, bir donem forum olaylart vardi. Sonra iste s6zliikk benzeri
bir takim gelisim ve degisimler oldu. Dantel sitesinden yemek sitesine kadar ve bunlarin
hepsi reklama dayali isler yapiyor. Simdi boyle olunca eskiden bu reklam pastasi bigakla
kesilirken, neredeyse lazerle kesilecek boyuta; ¢ok ince dilimler, seffaf dilimler seviyesine
geldi. Kimisine bu bile diigmiiyor." (K1)

K2, de benzer sekilde, foto muhabirligi mesleginde istihdamin diismesinde temel
sebebin dijitallesmeyle birlikte geleneksel medyada yasanan tiraj kaybmin oldugunu
sOylemektedir. Dolayisiyla tirajlarin diismesi, reklam pastasindan alinan gelirin
diismesine neden olmustur. K2, bu anlamda basin 6zgiirliigii olarak kavramsallastirdig

gazetecilik faaliyetlerinin temelinde para yattigini belirterek is modelinin 6nemine
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vurgu yapmustir. Bununla birlikte is modelinde yasanan donilisiim sadece gazetelerde
yasanmamistir. Buna gore televizyonlar dahil olmak iizere medyanin genelinde bir

finansman krizi s6z konusudur:

“Su anda sadece fotografla ilgili degil. Medyanin biitiin alanlarinda bir sikint1 yasaniyor.
Gazetelerin yasadigi sikintilari, siz sanmayin ki televizyonlar yasamiyor. Bugiin
televizyonlarim gelirleri ¢ok hizli disiiyor. Bizden daha hizli gidiyorlar. Ciinkii gazete
doniisiimii daha yavas yasadi. Nasil daha yavas yasadi. internetin yerlesmesi biraz daha
uzun siirdii. Aslinda gazetenin $oyle bir sans1 vardi. Hazirlik sathasi daha uzun siiriiyordu.
Ama televizyonda hep boyle gidecek gibi insanlar yatirimlarini yapti. Gazete, biter ama
televizyon siirer gibi diigiinceleri vardi. Yayincilikta ama bugiin baktilar ki hayir, dijital
platformlar patlayacak, bir anda yerle bir oldular. Son iki yillik bir siireg ama son bir
yildaki yasananlar, inanilmaz bir diisiis yasatt1 yayincilikta.” (K2)

K1 ve K2, geleneksel is modelinde yasanan doniisiimiin ilk dénemlerini
aktarirken K8, pandemi siireciyle birlikte ev ortaminda g¢alismayr da g6z oOniinde
bulundurarak ekonomik yapis1 gorece hala gorece kati olan haber endiistrisinde
dijitallesme siireglerinin sonucunda emegin olumsuz etkilenme riskinin devam ettigini
belirtmektedir.

“Bu arada medyaradar.com diye bir site var. Soyle bir haber geldi. Haber heniiz teyit
edilmis bir haber degil ancak. Haber su: Medyaradar’dan aksam bombasi. Demiréren’den
radikal karar. Hiirriyet dahil biitiin gazeteler... Ust diizeyden kaynaklardan edinilen bilgilere
gore Demiréren Medya dijital doniisiim karar1 aldi. Tiim gazeteler sadece online mecrada
olacak, basilmayacak. Biinyesindeki gazetelerin tamami Hiirriyet, Milliyet ve Posta artik
sadece internet sitesi lizerinden devam edecek. Kararin alinmasinda artan kagit maliyetleri
ve evden c¢alisma diizenine gegisle dijital doniisiimiin daha uygun olacag fikri etkili oldu
diyor.” (K8)

K8’e gore Milliyet ve Hiirriyet gazetelerinin tamamen dijitale gecip basili
medyadan c¢ikmasit durumu, foto muhabirlerinin ¢ogunun issiz kalacagi anlamina
gelmektedir. K4 ise uluslararas1 medya dahil olmak {izere ana akim medyada geleneksel

medyadan dijitale gegiste istihdamin olumsuz etkilerinin olacagini 6n gormektedir.

Bundaki temel etken ise kapitalist birikim mantigi ile dijitallesmenin uygun olmasidir:
“Dedigim gibi benim hatta sdyle bir iddiam yok. Fotografcilik 6lecek, fotografeilik bitecek,
foto muhabirligi bitecek bdyle bir iddiam asla olmadi. Ama bu fotografin yaninda basilt su
andaki kagittan elimize aldigimiz gazeteler dijitallesecek gibi goziikiiyor. Mesela
HaberTirk dijitale gecti. Birgok dijital gazete var. Bu Hiirriyet gazetesi de mecburen
dijitale gegecek. Digerleri de New York Times da tamamen dijitale gececek. Dijitale
gecisten sonra o foto muhabirliginin o biraz dnce bahsetmis oldugum olgular ¢ikacak

ortaya. Foto muhabirliginden artik video g¢ekmesi de beklenecek. Ciinkii bunlar hep
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maddiyatla olan kisimlar. Biraz da gazetenin biraz da iste bu kapitalist sistemin, {i¢ kisinin
yapacag! isi bir kisi yaptyorsa ve bunu da iyi yapiyorsa bu iig kisiye verecegi harcirahi, iste
ucak biletini, maasi, diyecek ki ben sana iki kisi maasinin vereyim veya bir buguk kisinin
maagint vereyim ama bunun hepsini sen yap diyecek.” (K4)

Dijitallesme olgusunun ekonomik sonuglari, bitmemistir. Zelizer’in yaklasimiyla
ele alindiginda geleneksel is modelinin ¢okiisii gazetecilik kurumunun, bir “krizin”
icerisine girerek belirsizlikle karsilasmasina neden olmustur (2015, s. 894-895). Benzer
sekilde, gazeteciligin bir alt grubu olan “foto muhabirligi” kimligi de yeni medyanin
ylukselisiyle birlikte is modelindeki ¢okiisten dnemli 6lciide etkilenmistir.

Bauman, akigkan modernitede “kati yapilarin” eritilmeye miisait olmalari
Ol¢iisiinde yasayabildigini sdylemektedir. Bir yapinin kolay bir sekilde eritilmesi, o
yapiin bir siire daha hayatta kalabilecegi anlamina gelmektedir (2017a, s. 12-13). Bu
baglamda, akiskan modernitede foto muhabirliginin gdrece kat1 yapisinin geleneksel
medyanin kirillgan ekonomik yapisina bagimli oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Gelecekte kati bir yapiya sahip gelencksel gazetecilik formlarinin gozden diisme
ihtimali stiirmektedir. Es deyisle, ¢agdas foto muhabirliginin yapisinin akiskanlagmasi,
geleneksel medyanin ekonomisinin hangi 6l¢iide akiskanlagsacagina baghdir.

Zelizer’in gazetecilik alaninda yeni is modellerinin katilagtirllamamasina iliskin
saptamasinin (2015, s. 894-895) Tiirkiye’de foto muhabirligi mesleginde de gegerli
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Gorece daha kat1 bir yapiya sahip olan geleneksel
gazetecilik yapisi, yeni medyaya gecisle birlikte eritilerek akiskanlastirilmistir. Haber
endiistrisinin ekonomik yapisinin daha ne kadar akigkanlasacagi ise belirsizligini

korumaktadir.

7.1.2. Foto muhabirligi emeginin digsallastirilmasi
Haber endiistrisinde reklam gelirlerinde yasanan onemli diisiisler, tim diinyada

oldugu gibi Tiirkiye’de de foto muhabirlerini etkilemistir. Hardt ve Negri’nin
enformasyon ekonomisinde, enformasyon ve iletisim teknolojilerinin tiim {iretim
stireglerinde merkezi roliine iliskin yaptiklart analizlerin (Hardt ve Negri, 2018, s. 294)
foto muhabirligi emeginde de gegerli oldugunu séylemek miimkiindiir. Dijitallesme ile
birlikte foto muhabirligi emeginin enformasyon ve iletisim teknolojileri ekseninde
orgiitlenmesi  “yersiz  yurtsuzlagsmaya” neden olmaktadir. Es deyisle, emegin

mekansizlagtirllmas1 haber fotografciliginin “digsallastirilmasina” neden olmaktadir.
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Gelencksel is modelinin ortadan kalkmasi ile gazeteler, yonetimsel agidan haber

odalarin1 kiigiiltmiis ve personel sayisini azaltmistir:
“Simdi boyle bir sey oldugunda isletme maliyetlerindeki reklam girdi olaylart epey bir
tikandi. Baktigimizda bunlar azaldi. Azalinca bizim medya bir tiirlii krizden ¢ikmaz zaten.
Her seferinde kendine gore bir sebep bulur, bir krize girer. Simdi bu ciddi bir ekonomik
krize yol agar. Baktigimizda temel olarak, isletmelerin gelirleri distii. Gelirler diigtince ilk
etapta yapilan iglerden bir tanesi, hemen goz direk personele dogru kayar. Ya personel

cikartilir ya da bir takim haber operasyonlarindaki biit¢elerde kisitlamalara gidilir.” (K1)

Foto muhabirligi isttihdaminda yasanan gerilemede geleneksel is modelinin
cokiisli, tek basina Onemli bir noktada dursa da K14, yasanan doniisiimiin farkl
boyutlarina da dikkat ¢cekmektedir. Buna gore internetin sosyal yasamin igine dahil
olmastyla birlikte habere erisim kolaylagmistir. Sosyal medya gibi yeni kanallarin haber
akisina eklemlenmesi haber endiistrisinin foto muhabirleriyle olan iligkilerini gézden

gecirmesine neden olmustur:
“Pozitif anlamda etkilenmemize ragmen ama iste bu tirnak iginde artik bu yurttas
gazeteciligi olarak tanimlanan olgu dolayisiyla evet orada is yiikii birazcik digariya
kaymaya basladi. Artik erisim daha kolaylasti fotografa. Dolayisiyla bu doniistim
sonucunda yavas yavas gazeteler de foto muhabirleriyle iligkilerini biraz azaltmaya
bagladilar. Geldigimiz noktada da artik simdi bizim g¢alistigimiz donemde her gazetenin
hemen hemen bir fotograf servisi vardi. Ama sanirim artik sadece ajanslar ve bir iki
gazetede disinda fotograf servisi olan gazete herhalde kalmadi. Hiirriyet’te varsa hala
vardir. Sabah’ta galiba var hala bir iki arkadag, foto muhabiri. Ama onun disinda artik foto
mubhabiri ¢aligtiran, kalmadi. Dolayistyla ¢ok da acgikcasi sey olarak pozitif bir etkisi
gérmek miimkiin degil su asamada.” (K14)
Yeni medya ile birlikte yurttas gazeteciligi ve sosyal medya gibi yeni olgularin
yiikselisi ile enformasyon akigsinda yasanan patlama ve cesitlilik foto muhabirligi

emegine olan ihtiyaci azaltmaktadir:

“Vatandas gazeteciliginin, yurttas gazeteciliginin ortaya ¢ikmasiyla sosyal medyanin biitiin
ipleri eline almasiyla birlikte fotografa ulagmak daha kolaylaginca; malzeme, gorsel
malzeme ¢ok fazla artt1 ve inanilmaz bir renklilik ortaya ¢ikti. Dolayisiyla burada mesleki
anlamda bu isten ekmek kazanan foto muhabirleri tarafindan baktigin zaman olduk¢a zor
durumda kaldilar. Pek ¢ok foto muhabiri arkadasimiz issiz kaldi. Biz belki bu noktada ¢ok
sansh sayiliriz. Calistigim kurum olarak da sansh sayilabilirim. Hakikaten ortaya tiziici
durumlar ortaya ¢ikti. Bastan sona bir etkilenme olustu. Foto muhabirligi bu isten dibine
kadar etkilendi diyebiliriz.” (K10)

Kullanic1 emegin sosyal medya ortaminda iiretken emege doniismesine (Fuchs,

2015a, 2015b) benzer sekilde yurttas gazeteciligi emegi de dijital emek kapsaminda
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haber endiistrisi tarafindan metalastiriimaktadir. Bu anlamda medyanin dijitallesmesiyle
birlikte enformasyon akiginda yasanan kolaylasmanin da foto muhabirligi emegi
tizerinde etkisi oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bagka bir ifadeyle fotografin bir
malzeme olarak sayisallagsmasi, tretim silireclerinin kolaylasmasini beraberinde
getirmistir. Bu akigkanlagsma siirecine geleneksel is modelinin ¢okiisiiniin eslik etmesi,

foto muhabirligi emeginin istihdamin giiclestirmektedir:
“Bugiin National Geographic’in mesela o zaman foto muhabirleri vardi. Simdi onlar da
disaridan is almaya basladilar. Onemli dergilerden. Nasil is altyor, freelance is aliyor ¢iinkii
iiretimi kolay bir sey haline geliyor fotograf. Fotograf iiretimi kolay bir sey haline geldikten
sonra, iiretici sayis1 da artti. Uretici sayisinin artmasinin disinda, isin maliyetleri diistii.
Ama yaymcihigim maliyetleri artti. Eski tirajlar yok. Su anda evet, eski gazetelerin, eski
tirajlari, eski reklam potansiyelleri olsa evet, yine National Geographic’in belirli bir kadrolu
fotografgist olur ya da ticretli is degil de 12 kisi ¢aligabilir yine belki. Ama su anda reklam
potansiyelleri onu karsilamiyor. Tirajlar onu karsilamiyor.” (K2)
Enformasyon ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin emegin iizerinde
onemli bir etkisinin oldugunu séylemek miimkiindiir. Geleneksel is modelinin asinmasi
ve is siireglerinin dijitallesmesi, foto muhabirligi birimlerinin digsallastirilmasina neden

olmustur. Gazeteler, ihtiya¢ duyduklari gorsel igerikleri ise ajanslardan temin

etmektedir:
“Istihdam konusunda, bir s6zcii gazetesi var mesela su anda Tiirkiye’de belki de en biiyiik
olan gazetelerden bir tanesi. Foto muhabiri yok. Kendi biinyesinde foto muhabirleri yok.
Bildigim kadariyla spor servislerinin foto muhabiri var. O da maglara gidip g¢ekiyor.
Genellikle gazeteler artik ajanslardan bu isi ¢6zme yoluna gidiyorlar. Personel barindirmak
istemiyorlar. Foto muhabirine para vermek istemiyorlar. Bence gerekli ama belki de bunun

gerekliligine inanmryorlar, bilmiyorum.” (K4)

Foto muhabirliginin dissallastirilmast kalitesizlesmeye neden olmaktadir. Haber
fotografi maliyetinin diisiliriilmek istenmesi kalitenin arka plana atilmasi anlamina

gelmektedir:
“Ozellikle internetin ¢oBalmasi dijital sistemlerin ¢ogalmasi, Twitter’dan insanlarin
fotograflar paylagsmasindan tutun da Instagram tizerinden fotograf paylasmasi tabii ki foto
muhabirlerini ¢ok ters etkiledi. Cogu yerde foto muhabirlerine ihtiyag duyulmuyor. Eskiden
bizim gazetede 10-11 tane foto muhabiriyle ¢alisirken simdi ii¢ dort kisiyle calisiyoruz. Is
alan1 azaliyor. Dijital sistemin boyle kotii taraflar1 da var. Ne oluyor, adam gazete veya
herhangi bir mecmua dijital de olabilir. Ya ben bir tane foto muhabiri bulunduracagima
sagdan soldan telifli li¢ kurusa bes kurusa insanlar1 ¢aligtirtp daha ucuz yollu is yaptirma
ihtimalini doguruyor. Bu foto muhabirleri i¢in kotii. Hem de s0yle bir sey var. Ucuz isgilik

kotii is demek. Insanlar1 kétii duruma sokup daha kétii isler. Ne biliyim atiyorum ¢ok basit
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bir basin toplantisina gidersin. Iste gazeteciysen basin toplantisinda 10 kare cekersin onu
gazeteye yollarsin ama ajans bunu istemez atiyorum X internet sitesi iste bir tane
Twitter’dan bir tane alip g¢eker dolayisiyla 3 kurus para verir. O ajansin da isine gelir ama
bunun foto muhabirleri i¢in ¢ok iyi bir sey oldugunu diisiinmiiyorum. Bu iyice kotiilesecek
yakin bir gelecekte diye diisiiniiyorum maalesef. Ihtiyag duyulmayacak foto muhabirlerine

sadece ozel isler disinda.” (K19)

Dijitallesme ayn1 zamanda foto muhabirligi emegi {izerindeki kontroliin artmasina
ve kolaylagsmasina neden olmustur. Hardt ve Negri’nin tiretimin fordizmden toyotizme
gecisinde belirttikleri  degisimlerin, foto muhabirligi alaninda da uygulandigimi
sdylemek miimkiindiir. Toyotizmde esnek iiretim benimsenmistir. Uretim, piyasa ile
kurulan stirekli iletisim sonucunda gerceklesmektedir (2018, s. 295). Haber fotografinin
bir meta olarak stoklanmaya ihtiyag¢ duymamasi, post fordist iiretim siire¢lerinin foto
muhabirligi alanina kolay bir sekilde uygulanmasini saglamistir. Analog donemde film
iletiminin kolay olmamasi1 daha “kat1” fordist iiretim siireclerini zorunlu kilmistir. Ote
yandan dijital medya doneminde dijital fotograf {iretiminin enformatiklesmesi
gazetelerin kendi aralarinda bir havuz olusturup daha esnek bir tiretim modeline gegisini

kolaylastirmistir:

“Eskiden filmleri gazetelere yollardik. Filmler bir daha gazeteden ¢ikamazdi. Bir olaya
yetisemeyen muhabire fotograf veremezdim. Dijitalde ise herkes kendi filmine kendi sahip
¢iktig1 i¢in yani kendi goriintiisiine. Benim Sabah Gazetesi’ndeki arkadasimla aram iyiyse
Sabah Gazetesi’ne mail atarak bu arkadagin 6zel mailine atarak fotograf paylasabiliyorduk
ama kotii niyetli kullanimindan sonra, kimse kimseye yardim etmesin olarak algilanmasin
ama bir siire 0yle bir kotii niyetli kullanima dondii ki artik kimse ise gitmemeye bagladi.
Mesela Besiktas bolgesinde toplam yedi gazeteden yedi tane foto muhabiri varsa haftada
bir giin caligmaya bagladi. Gazeteler, kendi kiiciik ajanslarin1 kurup bir havuz sistemi
yaratarak bu havuz sisteminden fotograflari dagitmaya bagladilar. Her yerden aymi
fotograflar ¢ikmaya basladi. Sonra gazeteler bunu fark edince ‘Aaa 6yle [de] oluyormus’
[dediler]. Bir siire sonra, gazeteler ‘Besiktag'a adam yollamaya gerek yok, merkezde
dursun.’ diyerek o fotograf editorii, ama bizdeki fotograf editorliigii degil zaten. O anki
fotografla ilgili merkez; Besiktas'tan Ahmet'ten bir kare alsin, Mehmet'ten bir kare alsin,
...'dan bir kare rica etsin diyor. Sonra boyle sisteme dondii. Sonra o gazetelerdeki insanlar
atil kaldilar. Sonra gazetenin basindaki adam, biz burada 60 kisi ¢alistirtyoruz ama onlar
bes saat ise gidiyor. Kaldi 55 kisi, [isten] gonderelim dediler. Dijitallesme bu agidan kotii
oldu ama dijitallesme teknik olarak kotii olmadi. Bizim ortamimiz yiiziinden kotii oldu.”
(K20)

Ozetle, enformasyon ve iletisim teknolojilerinin yayginlasmasiyla foto

muhabirligi emegi haber odalarina olan bagimliligindan kurtulmustur. Hardt ve
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Negri’nin belirttigi {izere endiistriyel ekonomiden enformasyonel ekonomiye gecisle
birlikte tretimde “merkezsizlesme” yasanmistir. Telekomiinikasyon ve iletisim
teknolojileri, tiretimin “yersiz yurtsuzlagsmasina” imkan saglamaktadir (2018, s. 299).
Enformasyonel ekonomide foto muhabirligi de benzer bir sekilde etkilenmistir. Haber
fotografinin sayisallagsarak ag biciminde orgiitlenmesi, foto muhabirligi alaninda da
“merkezsizlesme”’ye neden olmustur. Haber fotografinin yersiz yurtsuzlagsmasi ise haber
odalarindaki foto muhabirligi emeginin daha kolay kontrol edilmesini saglamistir.
Mekansizlastirma, foto muhabirligi emeginin digsallastirilarak taseronlagmasina
neden olmustur. Sennett, yeni kapitalizm olarak adlandirdigi donemde sirketlerin
biirokratik katmanlar1 azaltarak daha diiz ve esnek organizasyonlar elde etmeye
calistigin1 belirtmektedir. Ona gore organizasyonlar bir piramit yapisindan daha g¢ok
“ag” seklinde oOrgilitlenmeye egilimlidir (2017, s. 23). Benzer yaklasimin, haber
endiistrisinde de uygulandigini sdylemek miimkiindiir. Ote yandan foto muhabirligi

birimlerinin dagitilmasi, “ag” mantiginda her foto muhabirini daha kolay ulasilabilir

kilarak emegin daha gii¢siiz olmasina neden olmaktadir.

7.1.3. Dijital prekaryaya dogru: Vasifsizlasma

Standing, ucuz, gegici ve giivencesiz is giiciinli “prekarya” olarak (2014a) olarak
kavramsallastirmaktadir. Bu baglamda foto muhabirligi emeginde, dijitallesmeyle
birlikte fotografin ekonomik degerinde yasanan diisiis, prekerlesme siirecinin bir
boyutunu olugturmaktadir.

K7, dijitallesmeyle birlikte analog donemde fotografin ekonomik degerinin daha
yuksek oldugunu soylemektedir. Dijitallesme ise iicretlerin diismesine neden olmustur.
Dolayisiyla diisiik ticretler karsiliginda ¢alismak foto muhabirligi  emegini
prekerlestirmektedir:

“Cok para kazanmiyorduk. Cok zengin olmadik ama fotografa bigilen deger, yaptigimiz
islerin tabi Olgegi bazinda, bugiinkiinden ¢ok fazlaydi. 1980°lerde 1990’larda tanik
oldugum olaylarda bazen eski satig raporlarna bakiyorum. Ciinkii ajans bizim
fotograflarimiz1 dergilere, gazetelere satardi. Gelen paranin yarisini alirdi. Yarist bize
gelirdi. Baktigim zaman neredeyse %1’e inmis gibi. Cok basit bir 6rnek vereyim. 1991
yilinda Kuzey Irak’taki go¢ fotografina Almanya’daki Geo dergisi bir sayfa kullanmisti.
Verdigi rakamla bugiin 6 sayfa kullandiginda verdigi rakam fiyat farkini1 soyleyeyim size, o

zamanlar 20 bin mark vermiglerdi. Simdi 300 Euro veriyorlar. [Gegmiste] bir sayfa 20 bin

mark, [su an] alti sayfa 300 Euro. Artik oradan kiyaslarsin. Diinyanin en Onemli
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dergilerinden, o dergilere girmek zor. Onlarin tercih ettigi bir fotograf cekmek de zor. Artik
gerisini siz diigiiniin.” (K7)

Yasanan bu olgu, internetin Orgiitlenme modeliyle yakindan iliskilidir. Foto
mubhabirligi is siireglerinde dijital stok fotograf¢iliginin eklemlenmesi, parca basi is
modelinde ticretlerin diistigiinii gostermektedir. Stok fotografciligi ise Srnicek’in
“dijital platform kapitalizmi” olarak kavramsallagtirdigi kapitalizmin yeni formuna
isaret etmektedir. Srnicek, “platformlar1 bir veya birden fazla grubun etkilesim kurdugu
dijital alt yapilar” olarak kavramsallastirmaktadir (2017). Bu baglamda dijital stok
fotograf ajanslari, platform kapitalizmi seklinde orgiitlenmektedir. Stok ajanslari, foto
mubhabirler ile haber endiistrisi arasinda konumlanmis dijital aracilar olarak analog
donemde daha yiiksek olan fotograf iicretlerin diismesine neden olmustur:

“Dijitallesmeden sonra mesela eskiden film olarak stok fotografi verdigimizde, fotograf
bagma 50-100 dolar para aliyorduk. Yabanci ajanslarda ben de serbest galistigim film
donemlerinde, dijitale gegmeden Once 1990°larda iste deprem sirasinda falan birtakim
calismalar yapmistim. Cok biiyiikk paralar kazandik o dénemde. Ciinkii pozitif film
¢ekiyorsunuz. Pozitif filmleri yikatiyoruz. Onlar1 kesiyorsunuz. Onlar1 bir zarfa koyup
atiyorum iste Almanya’da bir tane dergiye iste ingiltere’de bir tane dergiye gonderdigimiz
zaman, o gilinkii sartlarda ¢ok ¢ok giizel paralar kazaniliyordu. Ama su anda mesela bir
fotografei, fotograf ¢ekiyor. Bir stok ajansina fotografini koydugunda, fotograf satildiginda
1 dolar bile kazanamiyor. Bir fotograftan 50 sent para kazaniyor. Her indirmeden 50 sent
para kazanacak, bir fotograftan 50 dolar kazandigi ¢ok ¢ok nadirdir. Cok iyi bir fotograf
olmast lazim. Halbuki mesela dijitalden once film kullanildigi yillarda pozitif olarak
¢ektiginizde bir fotograftan 50 dolar kazanabiliyordunuz. Dijitalin de boyle bir etkisi oldu.”
(K4)

Foto muhabirligi mesleginde {icretlerin diisiik olmasi, muhabirlik alaninin
fotograflarin diger alanlara gecirgenligini artirmaktadir. Baska bir ifadeyle, foto
muhabirleri, alanda kalmakta zorlanmaktadir. Meslegin degeri diismekte ve artik “sabit
gelir” ortadan kalkmaktadir. “Agir modernitede yer alan uzun vade anlayisinin akiskan
modernitede yerini kisa vade anlayisina birakmasina” (Bauman, 2018c, s. 37-39) benzer
sekilde foto muhabirligi alan1 da “kisa vade” anlayisina gegis yapmistir. Es deyisle,
filmli donem “agir modernite”ye denk gelirken dijital donem “akigkan moderniteye”
denk gelmektedir:

“Simdi boyle bir sey de ekonomik olarak foto muhabiri ¢ok tatmin edici bir meslek degil.
Her y1l diinyanin en kotli meslekleri ve en iyi meslekleri bir diye siralama yapiyor sanirim.
Wall Street Journal yapiyordu herhalde bunu. Boyle onemli bir yaym organi. 2000°1i

yillarin baglarindan bahsedeyim size. Her yil yayinlanir bu liste. O liste, yaynlandiginda
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kaginci siradaydi? Mesela [foto muhabirligi] 85’inci siradaydi. Kétiiye dogru gidiyor. 100
kotii simdi. Ondan sonra 90, 92, 96, 98 gegen yil baktim, listede yok. Yiizden de diismiis
geriye. Tesisat¢1 var bunlarin arasinda, foto muhabirinden iyiydi zaten. Baktigimizda orada
enteresan meslekler var. Olgiimii de su; bunun iyilik kétiiliik anlaminda calisma saatleri.
Neye gore iyi neye gore kotii. Olgiitlerinde galisma saatleri, aldig1 maas. Risk, gelecegini
kurgulama, bir aileyi gecindirme noktasindaki refah diizeyi, aldig1 paralarla yaptig: is,
cabayla. Buna bakiyorsun, hi¢ ekonomik degeri olan bir is degil ama baktigimizda saygin
bir ig gibi goriiniiyor. Saygin bir is. Evet saygin bir is ama ekonomik deger olusturmamis
bir is foto muhabirligi. Eskiden kismen tutabiliyordunuz insanlari bu alanda, sabit maas
vererek. Artik sabit maas yok. Bunlar, cektiklerinden kazandiklari paralarla bunlar

hayatlarin1 idam ettirebilecekler.” (K1)

Foto muhabirligi alaninin ekonomik anlamda katilagtirllamamast foto
muhabirlerinin halkla iligkiler diizeyindeki islere gegisine neden olmaktadir. Gazetelerin
istthdam yaratamamasindan dolayi, belediyeler ve sanayi odalar1 gibi kurumlar istihdam
yaratmaktadir. Ancak bu gec¢is “foto muhabiri” kimliginden uzaklagsma anlamina

gelmektedir:
“Bugiin belediyede herhalde bir 8-10 kisi vardir, Ankara’daki belediyede fotograf ¢eken
sadece. Daha 6nce var miydi? Belki bir kisi iki kisi ama o zaman, Hiirriyet’te kag kisi
calistyordu; 16 kisi. Simdi ticaret odasinda var mi? Sanayi odasinda var mi? Iste
liniversitede var mi1? Simdi bunlarin basin birimlerinde insanlar bir sekilde, se¢ilmis gozler
olarak ig goriiyorlar. Foto muhabiri gibi diisiinme de seg¢ilmis gozler olarak orada is

buluyorlar.” (K2)

Dijital emegin diger bir sonucu ise “vasifsizlasma ve degersizlesme” olgusunun
hissedilmesidir. Enformasyon akisinin gesitlenmesi ve artmasindan dolayr medyanin
hazir goriintiiyii kullanmasi, meslegi arka plana atmaktadir. Dolayisiyla “sahadaki”
calisanin degeri azalrken disiik tcret sorununa ragmen editoriin  yiikselisi

yasanmaktadir:
“Ciinkii medya hazir aliyor. Medya siteleri hazir aliyor. Is editorlere kaliyor. lyi editorler
acayip degerlendi. Is editorliik iizerinden yiiriiyor. Buna ozellikle vurgu yapabilirsin.
Mesela meslegin bugiine geldigi noktada su an kimler degerli. Alandaki adamdan ziyade
masa bagindaki daha ¢ok degerli. O edit6r var ya. O yiizden anlattim. Sosyal medyadan
gelen ama adam kag para aliyor. 5 bin lira aliyor. Sabah sekizde oturuyor aksam doérde
kadar. izlemedigi goriintii yok. Bicaklanmis, tecaviize ugramis, bilmem ne olmus, o
giildiirmiis, Obird espri yapmis. Adamin yasadigt o beyin faaliyetini diisiin. Gorsellik,
insan1 en ¢ok etkileyen... Onu simdi izliyor. Oturuyor igliyor. Alandaki adamin bir degeri
kalmiyor. Alandaki habercilik gazetecilik faaliyetini yapan kisinin bir degeri kalmiyor
ciinkii y1gin bdyle akiyor. Normal onlar yurttag gazetecisi degil ama sonugta orada birileri

cekiyor, atryor.” (K10)
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Analog donemde haber fotografinin iiretimi sinirli ve kolay olmayan siireclerden
gecmektedir. Ote yandan dijitallesme ile bu smirliliklar ortadan kalmistir. Ancak
teknolojik ilerlemelere ragmen fotograf cekenlerin niceliksel artis1 ve kurumlarin

azalmasi, degerin diismesine neden olmustur:

“O yiizden su andaki imkanlar ¢cok fazla ama o imkanlar i¢inde yayin kurulus sayis1 azaldi.
Deger de azald1. Cok ceken var ciinkii. Ulagim da ¢ok artt1. Iste viriis, ¢iktiktan birkag hafta
sonra neredeyse diinyanin dortte tciinii etki altina aliyor. Eskiden boyle ulasim
imkanlarimiz yoktu. Iletisim derseniz, foto muhabirligini birakin, siz foto muhabirliginde
bir fotografi ge¢mek igin tele foto cihazini bulmadan 6nce bir fotograf¢i bulmaniz lazim.
Tap etmeniz igin. Iste onun renkliyse, 3 ayr1 renkte renk ayrimini yapmak icin 50 kiloluk
makineyle diizgiin bir hat bulmaniz gerekir. Art1 istanbul disinda bir yere gittiginiz zaman
sehirleraras1 goriisme igin cebinizde telefon jetonu tasir veyahut santrali arar bir giin
beklerdiniz. Bunlar1 kiyasladiginiz zaman teknoloji korkung ilerledi. Bizim hayalini bile
kurmaya imkanimiz olmayan seyler, son ¢eyrek yiizyilda inanilmaz gergeklesti. Su anda
canli yaym yapiyoruz sizinle. Oyle bir seyin hayalini bile kuramazdik. Uzay yolu filminde
Mr. Spock elinde bir telefonla goriintiili konusuyordu ama insanlar, o bir hayal diye
gegistiriyordu. O ylizden teknoloji artti. Simdi ¢ok foto muhabiri var. Cok fotograf ¢eken
var.” (K7)

K4, bu noktada dijitallesmenin bir kirilma noktas1 oldugunu belirtmektedir. K4’e
gore dijitallesmeyle birlikte bu isi daha kolay yapip daha ¢ok is yapacaklar1 yoniindeki
beklentileri, herkesin dijital teknolojileri daha kolay kullanabilmesinden dolay1
gerceklesmemistir. Film donemi bir ustalik gerektirirken, analog donemdeki teknik
bilgiler, yondesmeyle birlikte ortadan kalkmistir. Drucker’in “kapitalist oOtesi”
toplumlarda becerilerin degisme hizinin yiiksek olduguna iliskin saptamasi (1993, s. 89)
enformasyonel donemde dijitallesmeyle birlikte foto muhabirligi alaninda analog

donemin becerilerinin 6nemsizlesmesine denk gelmektedir:
“Bu tam bir kirllma noktasi ashinda; dijitale gegis. Tabii ki o zamanlar hepimiz sey
diistiniiyorduk, soyle sdyleyeyim: Bu isi daha kolay yapacagiz. Daha cok is yapacagiz.
Daha kolay yapacagiz. Ama aslinda o zamanlar kimsenin aklina bdyle bir sey gelmemisti;
bu isi herkes yapmaya basladi ayn1 zamanda. Foto muhabirleri istihdam olarak, simdi is
diyorsunuz. Mesela iiniversitelerin bir siirii fotograf boliimii var. Iletisim fakiilteleri var.
Saniyorsam 70 kadar boliim var. Her yil binlerce insan mezun oluyor. Ben ¢ok tiziiliiyorum
aslinda. Bu mezun olan herkesin is istihdami yok. Ben sOyle diisiiniiyorum. Filmle
cekerken, filmde soyle bir sey vardi. Film ile ¢ektigimiz zaman bu isin bir ustalig1 vardi. Bu
isi herkes yapamiyordu. Ben o filmi pozlayacaktim. Is1g1 bilecektim. Hangi 1sikta hangi
filmi kullanacaktim. Bunlar bir takim bir egitimle olabiliyordu, anlatabiliyor muyum size.

Ama su anda dijital formdaki makineyi elinize aldiginizda biitiin o ayarlamalar1 aslinda
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manuel olarak yapmaniz gereken ayarlamalari, makine otomatik olarak yapiyor. Otomatik
olarak yapmaya bagladigi andan itibaren de herkes kendini bir anda fotograf¢i saniyor.
Fotografi herkes ¢ekmeye basladi. Bu tabii ki kademe kademe artti ve [fotografin] cep
telefonlarina, akilli telefonlara girmesiyle birlikte.” (K4)

Haber fotografciligl analog donemde daha ¢ok teknik bilgi gerektiren bir meslek
iken gilinimiizde {retiminin basitlestirilmesiyle herkesin dahil olabildigi bir alana
doniismiistiir. Ote yandan analog doéneme ait beceriler, kalkmis ancak dijitallesme
olumlu katkilar1 olan bir siiregtir:

“Dijitallesme ¢ok art1 katmistir diye diisiiniiyorum foto muhabirlerine. Soyle bir sey var.
Simdi teknik olarak eline fotograf makinesi alan herhangi birisi en basit ayarlarini, biraz
iste gozii varsa ya da olmasa bile bir fotograf cekebiliyor. Biliyorsunuz telefonlar artik
acayip gelisti. Telefonunu alip fotograf c¢ekiyor. Bu fotograflar, bazen haber olarak da
kullanilabiliyor. Daha 6nceki donemin, analog donemdeki olay tamamen yetenege dayanan
bir seydi. Teknik bilgin olacakti. Teknik bilginin yaninda o filmin ne oldugunu bilecektin
diyelim ki katlamasin1 yapmay:1 bilecektin gibi bir siirii seyi var. Su an foto muhabirligi ya
da fotografgilik diyeyim genel olarak ¢ok daha basite indirgenmis bir sey. En basit anlamda
bir makinede en basit fonksiyonlarini kullanarak sen fotograf ¢ekebilirsin. Hi¢ baska bir sey
bilmene gerek yok ve zamanla bunu gelistirip 6grenebilirsin ama dijital 6ncesi donemde
analog déneminde bu gergekten bu kadar basit degildi ve isinin ehli insanlar o zaman fark
yaratabiliyordu. Daha iyi fotograf ¢ekiyordu. Teknigi ¢cok daha iyi konusturabiliyordu ama
dijital isi basitlestirdi mi evet ¢ok basitlestirdi ama bir yandan ¢ok biiyiik artis1 var.” (K18)

Basitlestirilmenin hissedilmesinin nedeni analog dénemde foto muhabirliginin
daha cok teknik bilgi gerektirmesidir. Teknik bilgiye duyulan ihtiya¢ ise haber

fotografinin daha “mekanik” ve “kimyasal” bir iiretime dayali olmasindan

kaynaklanmaktadir:

“... foto muhabiri 6ncesinde daha teknik bir isti. Simdi benim karanlik oda bilmem lazim.
Fotografi, banyo yapmam lazim. Belki banyo hazirlayabilmem lazim, 6nceki siiregte
soyliiyorum. Bir faksi1 kullanabilmem lazim. O iste bir aksaklik ¢iktig1 zaman, hatlarla ilgili,
kablolarla ilgili biz cebimizde tornavida, penseyle geziyorduk. Bunu saglayabilmem lazim.
Yeri geldiginde uydu kullanabilmem lazim. Su anda bunlarin higbirine gerek yok ki. Siz,

cep telefonunuzla ¢ektiginizi atabiliyorsunuz.” (K2)

Srnicek’in “platform kapitalizmi’nde belirttigi iizere “yeni teknolojiler, yeni
organizasyonel formlar, sOomiiriiniin yeni big¢imleri ve yeni is tiirleri” Sermaye
birikiminin yeni yontemlerini (2017, s. 29-30) olusturmaktadir. Bu baglamda, foto
muhabirligi emeginin “dijital platformlarda” orgiitlenmesi, somiiriiniin yeni bigimlerini

ortaya c¢ikarmistir. Schiller’in yaklasimiyla ele alindiginda emeginin dijital kapitalizmde
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“siber uzam”a eklemlenmesi (1999) foto muhabirligi emeginin 6zgilirlesmesinden daha
¢ok somiiriilmesine neden olmaktadir.

Foto muhabirligi emeginin prekerlesme siirecinde “dijitallesme” O6nemli bir
dinamik  olmustur. Sennett’in yeni kapitalizmde teknolojinin  durmaksizin
ilerlemesinden kaynakli olarak var olan becerilerin etkisini yitirmesi seklinde
kavramsallastirdign  “becerisizlesme” olgusu (2017, s. 21-107) haber fotografinin
dijitallesmesiyle birlikte foto muhabirligi alaninda da yasanmistir. Es deyisle analog
donemde edinen beceriler, dijital fotografciligin gorece daha kolay olmasiyla bir anda
Oonemini yitirmistir.

Aynt  zamanda Srnicek’in  “platform kapitalizm”inde  belirttigi  {lizere
becerisizlestiren teknolojiler, daha ucuz ve uyumlu calisanlarin, vasifli calisanlarin
yerini almasina neden olmaktadir (2017, s. 17-18). Foto muhabirligi alaninda herkesin
foto muhabirligi alanina kolay gecisi, benzer bir siirece isaret etmektedir. Herkesin
haber fotografinin tiretimine katilmasi, niceliksel artisa neden olmustur. Arzda yasanan
bu artis, yeni teknolojilerin sagladigi esnek iiretim mantigi ile birlesince fotograf basina

O0denen iicretlerin diismesine neden olarak prekerlesmenin onemli bir unsuru olmustur.

7.1.4. Tekellesme
Liberallesme, (deregiilasyon) “akigskanlagtirmanin” énemli (Bauman, 20174, s. 18)

bir boyutunu olusturmaktadir. Neoliberal politikalar temelde, is giiciiniin esnek hale
getirilmesini hedefleyerek “risk ve giivencesizligin” galisanlara (Standing, 2011, s. 1;
Harvey, 2007, s. 76) yonlendirilmesini hedeflemektedir. 1980°li yillardan itibaren
Tiurkiye’de medya sektoriinde goriilen neoliberal politikalarin (Kejanlioglu, 2004;
Cangoz, 2015) yansimasi medyada is giivencesinin azalmasi, artan somiirii ve
sendikasizlastirma seklinde olmustur (Cangdz, 2015, s. 125). Medyadaki
kuralsizlastirma ve oOzellestirme politikalarimin (Yaylagiil, 2019) ayn1 zamanda
tekellesmeye yol agmasi foto muhabirligi alaninin da “akiskan gazetecilik” 6zelliklerini
gosterdigini ortaya koymaktadir.

Deuze’un akiskan gazetecilik kavramsallastirmasinda belirttigi medya sektoriiniin
“birlesme” ¢abalar1 ve “preker” is kosullar1 (Deuze, 2008) foto muhabirligi alaninda da
goriilmektedir. Es deyisle, emegin prekerlesmesi ve Tiirkiye'de medya sektoriinde
yasanan tekellesme olgusu “foto muhabirligi kimliginin akiskan” olmasina neden

olmaktadir. Tiirkiye’de gazetelerin biiylik bir boliimiiniin miilkiyetinin belirli medya
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gruplarinda yogunlagmasinin foto muhabirligine dogrudan etkileri olmustur. Bu
baglamda, deregiilasyon politikalarinin bir sonucu olarak “yogunlagsma” olgusu

akiskanlasmaya neden olmustur:
“Dijitallesme biitiiniiyle gazeteciligin igerigini, yontemini her seyini degistirdi. Tabi bunun
icinde onemli bir yer edinen foto muhabirligi, fotograf haberciligi bu meseleden en ¢ok
etkilenen baslik oldu. Iletisimin hiz1 bas dondiiriicii sekilde artt1. A’dan z’ye kadar her sey
degisince. Meslegin simdiye kadar alisa gelmis, geleneksel gazeteciligin biitiin yontemleri
degisince ister istemez tabii Ki bu igin en baginda 6nemli yer sahibi olan foto muhabirligi de
ve bu isi yiiriiten foto muhabirleri de bu isten fazlasiyla etkilenmis oldu. Bu etkilesim tabi
ki iilkenin genel durumuyla, gazetecilik mesleginin icra edilmesiyle ilgili. Mesela batidaki
meslektaslarimiz belki bizim kadar etkilenmediler. Bizim {ilkemizin kendine has 6zel
sartlari, medyanin durumu, medya sahipligi, medyay1 yoneten insanlarin durumuyla ilgili
olarak foto muhabirleri de bundan ¢ogunlukla olumsuz olarak etkilendiler.” (K10)
Tekellesmenin istihdam tizerindeki olumsuz etkisi ise ¢alisan sayisinin azaltilmasi
veya fotograf servislerine ihtiya¢ duyulmamasidir. Ana akim medyada kullanilan

haberlerin “standartlagsma ve tek tiplesme” egilimi gdstermesi foto muhabirligi emegini

olumsuz etkilemektedir:

“Istihdam olay1 inamilmaz sikintili zaten. Tiirkiye’de foto muhabirligi alani, diinyada
oldugu kadar Tiirkiye’de de ¢ok ciddi bir daralmaya girmis durumda. Ciinkii daha
Oncesinde bir gazetenin; spora, habere, magazine ayirdigi kadrolar1 vardi. Zaman igerisinde
diinyada olan durumda oldugu gibi hep azalmaya basladi. Tiirkiye’de de istihdam
konusunda da ¢ok dibe vurdu ¢iinkii medya tekellesti. Medya 3-4 tane farkli kisilerin
elindeyken, tek bir tipe inince bir anda. O zaman da mesela, su an giincel olarak Milliyet,
Hiirriyet, Demir6ren Haber Ajansi onun disinda Turkuaz da onun igerisinde oldugu igin
Sabah Medya, hepsi aynit mansgeti atiyor. O yiizden foto muhabirine ihtiyag duymuyor.
Mesela benim spor foto muhabirligi yapan arkadasim vardi, 2011°lerde, 2012 donemlerinde
yapan. Mesela o zaman biz statta yer bulmazdik diyor. Su anda statta diyor, nereye
oturursan otur. 5-10 tane adam geliyor maca geliyor diyor. Ihtiya¢c olmayinca istihdam
yapamiyor.” (K11)

K7 de benzer sekilde Tiirkiye'de medya yogunlagsmasinin olumsuz etkilerinden
bahsetmektedir. K7, Tirkiye'deki doniisiimiin  ¢ok acimasiz — gergeklestigini
belirtmektedir. Buna gore artik foto muhabirlerine gerek duyulmamakta ve goriintiiler
ise ajanslardan veya siyasileri takip eden fotografgilardan elde edilmektedir. K7,

tekellesme egilimi gosteren kurumlarda calisanlarin gelirlerinin  diigiik oldugunu

belirtmektedir:

“Bunun da eger staff (kadrolu) olmadigin takdirde birakin para kazanmayi, geginmek zor

foto muhabirliginde. Bugiin baktigim zaman ¢ok arkadasim issiz. Bugiin Tiirkiye’de evet
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medyaya baktigimiz zaman %90’1 belirli bir kesimin elinde ama onlarda da foto
muhabirleri kardeslerimin aldig1 maaslar yeterli degil. Cok zor geginiyorlar. Arti siirekli

isten ¢ikarmalar giindemde ¢ok az personelle ¢aligmalar giindemde...” (K7)

Ajanslarin varlik sebebi her ne kadar gazetelerin ulasamadig1 yerlerdeki haberleri
toplama gorevini Ustlenmek olsa da dijitallesme ve tekellesme olgusuyla uzak
bolgelerde haber toplama isinin biiyilk bir c¢ogunlugunun ajanslara gecis yaptigi
sOylenebilir. Haber endistrisinin muhabir bulundurmama nedeninin temelinde
maliyetlerin distiriilmesi yer almaktadir:

“Kendi masraflari1 kismak igin ajanslara abone oluyor diyebiliriz. Ciinkii biiyiik
kanallardan 6rnek verirsek Kanal D gibi adi duyulmus bir kanal ancak Tiirkiye’nin 81
ilinde Istanbul’u, Ankara’y, Izmir’i ¢ikarryorum, diger illerde muhabir bulunduramiyor.
Bu da bulundursa dahi ekstradan bir kiilfet masraf demek. Bizim 81 ilde 780°ne yakin
muhabirimiz var. ilce muhabirleri, il muhabirleri de dahil, tabii bizim Tiirkiye’nin her
tarafina elimiz kolumuz uzandig: i¢in tabii bu da kanallarin isine geliyor. Az personel
calistirip, ajansa abone olup, bu sekilde masraflar1 kisip daha ¢ok haber elde etmeye
caligtyorlar.” (K3)

Tekellesmis medya, ayn1 zamanda kisa donemli istihdam gergeklestirerek foto
muhabirligini “gecicilestirmektedir”. Bu politika Sennett’in yeni kapitalizmde belirttigi
emek giiciiniin kisa stireli sozlesmelerle “gecicilestirilmesi” olgusuna isaret etmektedir.
Sirketler boylelikle sigorta veya emeklilik primlerinden kurtulabilmektedir. Kisa stireli
sozlesmeler sayesinde sirketler, var olan calisanlardan kolay bir sekilde kurtulabilir
veya yeni personel ekleyebilir. Bu da sirketin hizla daralmasin1 veya genislemesini
saglar (2015, s. 41):

“Su anda yeni baslayanlara hig tavsiyem olamiyor. Mesela diyelim yakin dénemde ... diye
bir arkadasim vardi. O, Demirdren Haber Ajansi’na girdigi zaman, aldig1 maasin yarisini
Demirdren Haber Ajansi, diger yarisini da Is-Kur veriyordu. Bu Is-Kur istihdam alani
olusturmus oluyor ama onu mesela bir yillik veriyor. Bir yil sonra da genel itibariyle bir¢ok

kurum, bu siirede devletten alacagi yardimi almig oluyor. Kendi isi de goriilmiis oluyor.

Ondan sonra o kisiyle, biiyiik oranda [isini] sonlandirtyor.” (K11)

Tiirkiye’de medya miilkiyetinin sinirli bir grup etrafinda yogunlagmasi foto
muhabirligi emegini akiskanlastirmaktadir. Ayni medya gruplarinin ortak ajans
havuzlarindan haber fotografi temin etmesi, foto muhabirligi emeginin istihdamini
olumsuz etkilemektedir. Bu siire¢ ise Deuze’un gazetecilik emeginin “esnek, hareketli
ve yonetilebilir” (2007a) olmasi seklinde kavramsallastirdigi akigkanlik olgusunun foto

muhabirligi emeginde de goriildiigii anlamina gelmektedir.
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Sinirlt bir alanda gergeklesen az sayida istihdam, foto muhabirligi emeginin daha
kolay kontrol edilmesine ve yonetilmesine neden olmaktadir. Kisa dénemli istihdam
modelinin benimsenmesi ve diisiik licret politikasi, tekellesmenin foto muhabirligi

tizerindeki olumsuz yansimalaridir.

7.1.5. Maddi olmayan emegin akislar uzaminda somiiriilmesi
Foto muhabirligi emeginin “maddi olmayan emege” dahil oldugunu sdylemek

miimkiindiir. Hardt ve Negri “enformasyon, bilgi, imge, diisiinceler ve duygulanimsal”
Ogeleri igeren emegi maddi olmayan emek seklinde (2004, s. 65-66)
kavramsallastirmaktadir. Diisiiniirlere gore bu tir emegin enformatiklesmis boyutu
yersiz yurtsuzlagsma egilimini daha fazla yasamaktadir (2018, s. 300). Hardt ve
Negri’nin yaklagimiyla ele alindiginda foto muhabirligi emegi, maddi olmayan emegin
bircok unsurunu igermektedir. Ik olarak foto muhabirligi emeginin icra edilmesinde,
enformasyon ve iletisim teknolojileri merkezi bir roldedir. Ayni zamanda, foto
muhabirligi emegi haber fotografi ile “imge” iiretme boyutuna sahip olarak insanlarda
“duygulanma, merak uyandirma ve ilgi ¢cekme” gibi duygular1 harekete gecirerek maddi
olmayan emegin kapsamina girmektedir. Dolayisiyla, diisiik iicret sorunu ve haber
fotografinin telifsiz kullanimi, foto muhabirliginin maddi olmayan emeginin
sOmiiriildiglini gostermektedir.

Medyada ¢alismak ayni zamanda “yaratici emek” kapsamina girmektedir. Yaratici
emek, “yaraticilik, duygulanimsal, taninma, 6z saygi” gibi unsurlar1 igermektedir
(Hesmondhalgh ve Baker, 2011). Huws ise, yaratict emegin “kendini ifade etme,
taninma ile gecinme” arasinda bir denge igerdigini belirtmektedir (2014, s. 101).
Enformasyon ve iletisim teknolojilerinin temelini olusturdugu “akislar uzami”nin
(Castells, 2005, s, 548-551) foto muhabirligi emeginde baskin olmasi maddi olmayan
emek ile yaratici emegin kolay bir sekilde somiiriilebilecegi anlamina gelmektedir.

Foto muhabirligi meslegi, fiziksel yoniiyle beraber zihinsel yoniiniin yogun
oldugu bir meslektir. Bu anlamda diisiik {icretler sadece maddi emegin degil “maddi

olmayan emegin” de somiirtildiigiinii gostermektedir:
“Su an Tiirkiye genelinde foto muhabirleri ortalama bes bin lira, ti¢ bin lira alan da var.
Diyelim ki 7-8 bin alan var. Ortalamasini aldiginda 4-5 bin lira civarinda maas aliyorlar.
Tabii ki ¢ok diisiige de yapan var. Asgari licrete ¢aligan arkadaglar var. Sabahtan aksama
kadar dikiliyor. Hakikaten insan iiziiliiyor. Yaptiklart habercilik de dyle basit habercilik de

degil. Bizim isimizde hem fiziksel hem beyin anlaminda yoruluyorsun. Yorulmadigin bir
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sey kalmiyor aksam eve gittiginde. Adam kag para aliyor. Asgari iicret aliyor. Hakikaten

insan samimi bir tiziilme yasiyor.” (K10)
K3'in hissettikleri ise haber fotografciligi emeginin ayn1 zamanda yaratict emek
kapsamina girdigini gostermektedir. Cilinkii bir fotografin yayginlik kazanmasiyla
birlikte elde edilen taninma ve tatmin bu meslegin siirdiiriilebilirliginde 6nemli bir yerde

durmaktadar:
“Para kismint ger¢ekten diisiinecek olursak bu meslegi ¢ogu insan yapmazdi. Bu insanin
gururunu oksayan bir meslek. Ciinkii ¢ektiginiz bir fotograf, ¢ektiginiz bir goriintii o aksam
ya da o giin tim ulusal basinda, ulusal kanallarda, gazetelerde yer bulabiliyor ve sizin
etiketinizle. Atiyorum ....... etiketiyle yer aliyor. Bu insanin gururunu oksayan bir sey
oluyor. Bir motivasyon oluyor ayni zamanda. Benim icin bu paradan bir iki tik daha
yukarida bir olay diye diisiiniiyorum. Bu ayn1 zamanda da kisinin kendini tanitmasinda da
bir ‘pr’ oluyor. Gazetede, televizyonda kendi haberlerinin dondiigiinii gormek ve

bagkalarinin da o haberleri izlemesi, gazetecinin taninmasina yol agtyor.” (K3)

Telifler konusunda ekonomik kaygilar 6nemli olmakla birlikte saygi gorme,
yaratici emekte 6n plana ¢ikmaktadir. Internette fotograflarin kolay bir sekilde

kullanilmasi ise yapilan isi degersizlestirmektedir:

“Degil, telif dedigimiz sey fotografciy1 zengin edecek bir iicret degil. Ya da fotograf¢inin
istedigi de boyle bir ticret degil zaten. Bence mesele orada iicretin miktarindan ¢ok,
fotografciya, foto muhabirine saygtyla alakali bir durum. Siz aslinda yaptiginiz isi o kadar
Onemsizlestiriyorsunuz ki dolayisiyla siz Onemsizlestirince, foto muhabirinin de isi
onemsizlesiyor. Cok kolay bir sey... Herhangi bir internette gezi yazdigimizda istediginiz
fotografi alip oradan kullanabilirsiniz. Ya da magla ilgili bir haber yapiyorsaniz. Yazarsiniz,
Galatasaray-Besiktas mag1 bir siirii fotograflar ¢ikar alir kullanirsiniz, ama bu aslinda
sadece sizin karsiya bakisiniz degil. Kendi isinize bakisiniz da bdyle. Onu gosteriyor bu.
Sizin iginizi degersizlestiriyor, yaptiginiz isi degersizlestiriyor o ylizden umarim bir giin bu
meseleler ¢oziilir.” (K6)

Foto muhabirligi emeginde goriiniirlik 6nem kazanmaktadir. Maddi olmayan
emek acisindan bir fotografin etkililiginin ve yaygiliginin artmasi kadar goriintirliik de
foto muhabirleri acisindan hayati derecede Onemlidir. Tanmirlik imzalarin atilmasi
anlamma gelmektedir. Baska bir ifadeyle imza, foto muhabirinin ismidir. Ismin

yazilmamasi ise anonimlik anlamina gelmektedir:
“Cok bilylik bir olay oldu. Giizel bir kare yakaladim diyelim. Fotografimiz her yerde
¢ikiyor ama mesela benim basima gelen, genelde tabi yasadigimiz sey suydu: her zaman
degil ama sik sik diyelim. Fotograf ¢ikiyor ama fotograf anonim. Ciinkii imzamizi
kullanmiyorlar. Foto muhabirinin imzasi1 da kendi isminin yazmasi demektir. Bir olay

¢ekilmis. Bir sey olmus. Biiyiik bir olay olmus vs. ama kimin ¢ektigini insanlar gérmiiyor.

191



Bu da bizi tiziiyor agikgasi. Kimse s6yle bakmiyor. Bu fotograf nasil ¢ekildi? Hangi zor
sartlar altinda ¢ekildi? Bu foto muhabiri, fotografi ¢ekerken, o an1 yakalarken neler yasadi?
Islandi m1? Gaz m1 yedi? Saldiriya m1 ugradi vs.? imza olmayinca agikgasi, bizim igin,
nagizane goriisiim ¢ok yikici oluyor. Anonim fotograf gibi oluyor. Kimin ¢ektigi belli,
degil. Demin de dedigim gibi foto muhabirini yasatan, imzasi. imzasidir.” (K12)

K6, dijitallesmeyle birlikte telif konusunda yagananlarin denetlenemez bir noktaya
geldigini belirtmektedir. Ona gore insanlar, foto muhabirlerinin yaptiklari isi degersiz
gormektedir. Degersizlestirmeye neden olan olgu ise fotograf ¢ekme isinin kolay gibi
goriinmesidir. Bu kolaylik ise endiistrinin telifsiz fotograflar1 kullanmay1 bir hak olarak
gormesine neden olmaktadir. Bu baglamda, telifsiz kullanma olgusunun dijitallesmeyle
birlikte artan vasifsizlagma olgusuyla da ilgisi oldugu sodylenebilir. Cilinkii yapilan isin
kolaylagsmasi endiistride bu isin bir beceriye ihtiya¢ duymadig: fikrini uyandirmaktadir.
Bu anlayis ise gayri maddi emegin somiiriisiinii mesrulastirma noktasina getirmektedir.

Maddi olmayan emegin somiiriisii, yaratict emegin elde edecegi tatmini yok
etmektedir. K3 ve K16 genis bir yayilim bulan imzasiz fotograflarin kendileri igin bir
anlam ifade etmedigini belirtmektedir. Maddi olmayan emegin somiiriisii ayn1 zamanda
meslegin siirdiiriilebilirligi ve devami lizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir:

“Bu konuda sdyle oluyor. imzasiz fotograflar bu sefer devreye girmis oluyor. Imzasiz bir
sekilde fotografiniz her yerde yayiliyor. Bu bana biiyiik haksizlik gibi geliyor. Ciinkii bir
foto muhabirinin aslinda ya da bir gazetecinin en ¢ok mutlu oldugu sey o fotografin altinda
o0 haberin altinda isminin goziikiiyor olmasi. Ben ilk bu ise basladigim zamanlarda agip agip
bakiyordum stirekli ¢iinkii inanilmaz motive oluyordum. Cok keyifli bir sey 0 sizin
yaptiginiz saatlerce ugrastiginiz seyin karsiligimi aldiginiz durum aslinda. Ya o fotografin

etkilesimle bir siirli yerde yayiliyor olmasi sizin isminizle yayilmadig: i¢in bir anlam ifade

etmiyor.” (K16)

Yaratic1 emegin ve gayri maddi emegin kolay bir sekilde somiiriilmesi, haber
fotograflarmin goriiniirliigiiniin artmasi anlamina gelmektedir. Ote yandan ekonomik
karsilig1 6denmedigi zaman yaratici emegin tatmin edici 6zelliginin gergeklesmemesi
foto muhabirlerini rahatsiz etmektedir. Ayni zamanda imzasiz kullanilan fotograflarin
sagladig1 goriintirliik ekonomik bir gelire donlismekten uzaktir:

“Aslinda fotografcilar ve foto muhabirleri igin bu iyi bir sey. Internet iizerinde ¢ok yaygin
olarak kullanilmasi gériinebilirligini fazlalastirtyor. Is alanim bir kere gogaltiyor ama onu
da ¢ok yine klasik sdyleyecegim. Tiirkiye’de ¢ok hor kullamliyor. Ozellikle telif iizerinden
sOyleyebilirim. Benim basimi ¢ok agritan seyler olabiliyor. Atiyorum fark etmiyorum,
Instagram’da kullandigimiz bir fotografiniz dahi alinip bir yerlerde paylasiliyor ve haberde

kullanilabiliyor ve size hi¢ sorulmuyor bile. Tamam, giizel hos, ama insanlarin da fotograf
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cekerken Ozellikle arsiv fotografi, mesela size ¢ok basit bir drnek vereyim. Benim bir
fotografim vardir. ... ve iste o fotograf yillarca siirekli internet {izerinden hala kullaniliyor.
Gazeteler, ozellikle gazetelerin internet sitelerinde ¢ok kullanihiyor. Kisisel bloglarda
kullanilmasinda sikinti yok ama gazetelerde veya daha genis bir kullaniminda insan en
azindan bir arar; bu hak iddia eden kurumlar tarafindan ¢ok kullaniliyor. Tamam,
goriiniirliikk iyi bir sey de foto muhabiri i¢in de bence iyi bir sey degil. Telifleri vs. hicbir
sekilde 6denmediginden dolay1 onlar ters kotii yonde etkileniyorlar. Ben kendi adima bunu
soyleyebilirim.” (K19)

Telif haklarinin ihlali, sadece internet ortaminda degil ana akim medya tarafindan
da somiiriilmektedir. K4, benzer bir degersizlestirme olgusunun ana akim medyada
yasandigin1 sOylemektedir. Buna goére ana akim medyada foto muhabirlerinin
imzalarinin kullanilmamasi yaygin bir sekilde yasanmaktadir. K6 ise telif ihlallerinin
sadece ana akim medya tarafindan degil ayni zamanda alternatif medya olarak
tanimlanabilecek kurumlar tarafindan da gergeklestigini belirtmektedir. Bunun ayni
zamanda kiiltiir ile ilgili oldugunu soyleyen K6, ikon haline gelen bir fotografinin
Twitter araciligiyla dolasima girdigini, yurt disindan gazetelerin telif 6deyerek
fotografin1 kullandigini ifade etmektedir. Telif ihlallerinin yasanmasi durumunda hak
arayigina giren K6, ikon haline gelen fotografi i¢in, licret ve imza konusunda bir sonug
elde edemedigini belirtmektedir.

Yasanan bu olguyu dijitallesmeyle yasanan bollukla ag¢iklamak miimkiindiir.
Ritzer ve Jurgenson’un da ifade ettigi iizere kapitalizmin online iretiiketim evresi
bolluk iizerine insa edilmistir (2010). Internetle birlikte ortaya ¢ikan “igerik
tarlalarindan” (Picard, 2010a) icerik almanin kolaylasmasi, foto muhabirligi emeginin
olumsuz etkilenmesine neden olmustur. K2, haber endiistrisinin haber fotograflarinin
teliflerini sik sik ihlal ettigini belirtmektedir. Ona gdre bu bilingli bir sekilde
yapilmaktadir. Buna gore her ne kadar, gazeteler telif ihlallerinden dolayr yargi
kararlariyla ticret 6demek zorunda kalsalar da gazeteler bunu yapmaktan geri kalmryor.
Ciinkii telif ihlalleri daha ¢ok cezasiz kalmaktadir. Ucretlerin yargi yoluyla 6dendigi
durumlar nadir yasanmaktadir. K2, yargiya bagvurdugu bir olayda ise bilirkisinin haber
fotografin1 para kazanilamayacak bir meta olarak gordiigiinden dolay1 ilk davasim
kazanamadigin belirtmektedir.

Daha o©nce wuzun siiren yargi siiregleri, yeni ara buluculuk yasasiyla

kolaylasabilmektedir. Fotograf ve fotograf bolluguna ragmen meslegin gerilemesinin
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Onlenmesinin yolu ise daha hizli sonu¢ alinabilen ara buluculuk yasasindan

gecmektedir:
“O kadar ¢ok fotografci sayisi var. Fotograf bollugu var. Kullanilan mecra var. Meslek
gidiyor. Nasil gidiyor? Bu is diyorsun ya. Nasil oluyor? Telif hakki. Yapilmasi gereken sey
baktigimizda, telif haklari... Fotograflarin izinsiz kullanilmamasini iyi takip edecegiz.
Bunlarla ilgili bir elimiz davada olacak. Arabulucuk yasasi var. Arabulucuk yasasiyla
beraber, eskiden {ig-dort y1l siiren davalar, dort ile alti1 hafta arasinda ¢6ziilmeye baslandi.
Bir fotografi yaymlandiginda, tek fotograftan 6-7 bin lira [arabuluculuk sayesinde
kazanabilir]. internetten rastgele aldin kullandin diyor. Bu kadar karsi dava sonuglar1 elde

ediyor. Yasalarimiz buna son derece uygun. Birinci olarak buna bakmamiz gerekir.” (K1)

Dijitallesmeyle birlikte telif konusunda yasanan olgu, dijital kapitalizm ve
siberterya kavramlariyla iliskilidir. “Sirketlerin entelektiiel miilkiyeti lisanslamasi,
yaratict emegin kendi iiriinii lizerindeki hakimiyetini kaybetmesine neden olmaktadir”
(Huws, 2014, s. 10). Fotograf, dijitallesmeyle birlikte yeniden iiretimi kolay bir meta
haline gelirken foto muhabirleri, yeniden iiretim gelirleri noktasinda yeteri kadar
faydalanamamaktadir. Serbest ¢alisma modelinde istihdam giinliik ¢alisma {izerinden

gerceklestigi i¢in fotografin miilkiyetinin tamami ajansa devredilmektedir:

“Soyle, biz fotografi komple veriyoruz. Tabii s6yle 10 tane fotograf génderiyorsunuz misal.
Biz fotografi gonderdikten sonra ajans, 3 tanesini kullaniyor. O 3 tane i¢in biitiin telifini
vermis oluyorsunuz. Sonrasinda herhangi bir sey talep edemiyorsunuz. Ama benim ara ara
belirli ticretler yatiyor ama bunun ondan mi kaynakli bagka bir seyden mi kaynakh
oldugunu bilmiyorum agik¢asi. Onunla ilgili mesela ¢ok sorun olmuyor. $6yle olmuyor,
zaten ajanslar {i¢ asag1 bes yukar: bunu hesaplayarak, bu giinliik ¢aligtirma ticretini, onun
iizerinden yatiriyorlar neredeyse. Sizi tatmin edici bir ticret yatirtyorlar agik¢asi.” (K 6)

K11, imzaladiklart sozlesmelerin daha ¢ok kurumlari koruduguna yonelik
oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla bu siireg, Beck’in risk rejimi (2014) olarak
kavramsallastirdig1 olgunun foto muhabirliginde bireysellesme diizeyinde yasandiginm

gostermektedir:

«...Ilk baslarda imzaladigim seye baksaydim su anda belki imzalamazdim. Belki su an
giincellemesini yapmayacagim. imzalamayacagim. Ciinkii kurumlar, ihtiyag [varligmi
stirdiirmeye ihtiya¢ duyuyor], bugiin sen kendini var ettigin kadar kurumlar da kendini var
etmek zorunda. Sen yoksan kurumun da olmasi miimkiin degil. Sahada ¢alisan, iireten bir
fotograf¢i, muhabir, videocu yoksa kurum nasil devam edecek ki. O ylizden aslinda
haklarin karsilikli olarak korunmasi lazimken, miimkiin olmuyor. Sanki bir taraf hep sen

oraya muhtagsin gibi bakiyor olaya.” (K11)

K11’in belirttigi tizere, muhabirlerin kurumlara muhtag biraktirilmasi olgusunun

is yasaminin bireysellestirilmesinin sonucu olarak ele alinabilir. K11, bir baska ajansin
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belirli bir siire sonra fotografin yeniden kullanma durumunda yine telif verdigini ancak
kendi ajanslarinda bu sistemin olmadigini sdylemektedir.

K4’{in aktarimlariyla entelektiiel miilkiyetin yeniden iiretimi konusunda ana akim
gazetelerin gayri maddi emegi dogrudan somiirdiigii anlasilmaktadir. K4, fotograf
kullanim1 hakkmin belirli bir siire sonra kendisine ge¢mesi gerektigini sdylerken
uygulamada bunun ger¢eklesmedigini belirtmektedir:

“Olumsuz tarafi da tiiketim fotografin degeri bitti. Bir Ara Giiler’in fotografini alip kolay
kolay kullanamazsiniz mesela. Ara Giiler gitmis ¢ekmis zamaninda, calistigt kuruma
vermis. O kurumdan arsivdeki kendi fotograflarini bile oradan ayrildiktan sonra kendi
arsivini oradan almig. Ama dijital olarak bunu kiyasladiginizda ¢ok hak yeniyor. Mesela
ben HaberTiirk’te calistyordum en son. HaberTiirk bugiin bile kag sene olmus. Yaklasik bir
8 sene dnce ben HaberTiirk’ten ayrilmigim. Hala HaberTiirk’{in sitesine girdigimde gazete
kapanmadan evvel, hala benim fotograflarim gazetelerde basiliyordu. Aslinda ben
ayrildiktan bir 5 yil sonra, benim fotografimi kullandiginda bana bir iicret 6demesi
gerekiyor. Ama kimsenin buna dikkat ettigi yok. Ne HaberTiirk ne Hiirriyet hi¢ kimse,
herkes kendi ¢ikarlarina gore kendi hesabina gore bilerek ya da bilmeyerek insanlarin

fotograflarini kullantyorlar.” (K4)

Enformasyon iiretiminin endiistriyel iriinlerden daha kolay iiretilmesi (Fuchs,
2008, s. 173; 2010, s. 190) foto muhabirligi mesleginde de benzer yansimalar1 ortaya
cikarmaktadir. Fotograf da bilgi gibi bir kez iiretildikten sonra yeniden {iretimi daha
ucuz bir meta olarak sirketlerin dijital emegi daha kolay somiirebildigi bir alan haline
gelmektedir. Ayn1 zamanda, haber fotografinin siber uzamda kontrolsiiz dolasimi, gayri

maddi emegin ve yaratici emegin kolay bir sekilde somiiriilmesine neden olmaktadir.

7.1.6. Emegin bireysellesmesi: Freelance ¢alisma modeli

Beck, calismanin zaman ve mekan agisindan esnetilmesinin bir sonucu olarak
“esnek, merkezsiz ve risk dolu” diisikk istthdam modeline gegisin (2011, s. 217)
gerceklestigini belirtmektedir. Bu anlamda Tiirkiye’de kadrolu calisma modelinden
serbest calisma modeline gegis, risk rejiminin foto muhabirligine eklemlendigi anlamina

gelmektedir:
“Simdi buradan, freelance diye bir sistem Tiirkiye’de pek bilinen bir sey degildi. Biitlin
gazeteler kadrolu ¢alistirtyordu. Diinyada vardi tabii. Dinyada uzun yillardir mevcut bir
yap1 bu. Dogu toplumlarinda pek yok. Bu eklemlendi, baktigimizda simdi ise.” (K1)

Uretim  siireglerinde mikro elektronik ve telekomiinikasyon teknolojilerinin

zamansal ve mekansal ayrigmaya neden olmasi merkezi olmayan is tipleri anlamina
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gelmektedir (Beck, 2011, s. 223) Haber fotografciligi iiretiminde enformatiklesme,
tiretimin merkezsizlesmesine neden olarak foto muhabirligi emeginde “kadrolu”

calisanlarin yerini ajans haberciliginin almasina neden olmustur:
“Soyle bir sey sdyleyeyim, sadece sorun Tiirkiye’de degil, diinyanin her yerinde dijitalle
beraber, yeni alanlar yaratildi. Yeni sinirlamalar getirildi. Bildigin, sdyle diisiin eskiden
insanlar fotograf¢ilarin imzalarim takip ederdi. Simdi 6yle bir sey yok. Eskiden Milliyet
Gazetesinin spor servisinde en az 10 tane foto muhabiri ¢aligirdi, simdi | tane galisiyor.
Kimse sormuyor. Ama fotograf bir sekilde geliyor. Sagdan soldan, ajanstan alip
koyuyorlar.” (K5)

Esnek calisma modelinin yiikselisi Tiirkiye’ye 6zgii bir olgu olmayip kiiresel
diizeyde gerceklesmektedir:

“AP’nin buradaki [personel] sayisi, Reuters’in buradaki sayisi artmiyor. Anlatabiliyor
muyum? Bugiin diisiinebiliyor musunuz, Reuters’in Afrika kitasinda, kita diyorum. Kitada
kadrolu foto muhabiri yok. Kitada diyorum, kitada. Oradaki herhangi bir iilkede de yok foto
mubhabiri. Staf, sadece oradan freelance aliyorlar. Bu da neyi sagliyor. Sununla ilgili bu
iiretimi kolay, iletimi kolay bu kolaylik teknolojiyle ilgili.” (K2)

K2’nin de belirttigi ilizere dijital fotografin {liretiminin kolay bir malzemeye
doniismesiyle birlikte ajanslarin foto muhabirlerine daha kolay eristigini gostermektedir.
Bu olgu Bauman’in kati modernite ile akiskan modernitede is yasamini
karsilastirmasindaki analizleriyle benzerlik gostermektedir. Bauman kati modernite
fabrika analojisinde is¢i ve igverenlerin ayni mekan {izerinde birbirine zorunluluklar
geregi bagimh oldugunu sdylemektedir. Akiskan modernitede ise bu bagimlilik iliskisi
sermayenin hareket 6zgiirligii sayesinde ortadan kalmistir (2017a, s. 214). Dijitallesme
haber fotograf¢iliginda benzer bir doniisiimii yasatmistir. Karanlik oda ve filmlerden
olusan analog donem, kati modernitedeki karsilikli bagimliliklarla ortiisiirken dijital
cagda haber fotografinin {iretiminin kolaylasmast akiskan moderniteye denk
gelmektedir. Dolayisiyla “karanlik oda”ya ve “haber odasina” olan bagimliligin ortadan
kalkmasi, dijital c¢agda iiretim iligkilerini digsallastirmaktadir. Bu siire¢ ise foto
muhabirlerinin sermayeye karsi1 daha savunmasiz olmasina neden olmaktadir.

Sennett, yeni kapitalizm kiiltiirinde otomasyon gibi teknolojik devrimlerin,
bliroktatik yapilarin  genislemeden daha ¢ok daralmaya imkan sagladigini
belirtmektedir. Ona gore teknolojik gelismeler sayesinde “rutin isler” dagitilabilmistir.
Biirokratik yapilardaki islevsel katmanlar, atilmak istenerek tasarruf hedeflenmektedir
(2015, s. 38). Tiirkiye’de ulusal ajanslarin foto muhabirligi istihdami incelendiginde

benzer sekilde sinirl bir istthdamin gergeklestigi goriilmektedir:
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“Onun igin ... olarak biz Istanbul’da {ic Ankara’da bir foto muhabiri olarak dort kisi
calistyoruz. Biz ulusal bir ajansiz. Uluslararasi bir kurum olsan Tirkiye’de dort foto
muhabiriyle idare edebilirsin gayet tabii. Yahu biz 81 ilde hizmet veren bu iilkedeki biitiin
gazeteleri internet siteleri ve televizyonlar1 besleyen bir kurumuz. Buna ragmen dort foto

muhabiriyle ¢alisiyoruz. Istihdam alan1 tabii ki de kisitli.” (K8)

Uluslararas1 bir ajansta calisgan K4 ise uluslararasi ajansin Tirkiye’deki
operasyonlarmi simirlt bir kadrolu personelle yiiriittiigiinii belirtmektedir. 3 kadrolu
calisan ile yiiriitiilen haber faaliyetlerinin geri kalan kism ise giinliik ¢alistirma ve yerel
ajanslardan fotograf basina iicret 6deme seklinde gergeklesmektedir. Bununla birlikte
ihtiya¢ duyulmas: durumunda freelance muhabirler ise ¢agirilmaktadir. Bu anlamda
freelance is modeli, siireklilik gostermemektedir. Freelance istihdaminin ger¢eklesmesi
kadrolu muhabirlerin  gonderilmesinin daha maliyetli oldugu durumlarda

gerceklesmektedir:

“Tabii ki freelance olarak c¢alisiyor bunlar. Freelance fotografeilar. Arkadaglarimiz var.
Kontakta oldugumuz var. Bizim de belli bir ajandamiz var. iste atiyorum, Antalya’da
Ahmet var. Iste Bingol’de Mehmet var fotografcilarimiz. Tabii orada bir event oldugu
zaman aslinda ajans, bunun bir saglamasimi yapiyor. Simdi Istanbul’dan bizim igin oraya
bir fotograf¢1 gonderip, ucak biletini alip daha sonra orada bir giin kalacak, otel parasi,
ondan sonra ona harcirah parasi verilecek. Biitiin bu kalemler. Oradaki fotograf¢1 daha
ucuza geliyorsa oradan bir fotograf¢r bulun diyor. Anlatabiliyor muyum ama 4-5 giinliik bir
iste mesela biliyorsunuz mart aymin basinda Edirne’de bir kriz oldu. iste miilteci krizi.
Mesela oraya 2 kisi gitti ¢alisti. 2 kisiye otelini, harcirahimiz her seyimiz oradan yatti.
Hatta Istanbul’da bulunan bize calisan freelancerlarimiz1 bile oraya cagirdik. Ciinkii bolge
¢ok biiyiik oldugu icin haber de diinya genelinde ilk ii¢ sirada oldugu icin daha fazla
fotografciya ihtiya¢ oldu. Ondan dolay1 ¢agirdik. Onlarin da belli masraflarini kargilamak
suretiyle, onlar1 da orada ¢alistirdik.” (K4)

Freelance calisma modeli, kendi igerisinde farklilk gdstermektedir. Istindam
bicimi giinliik, fotograf basma iicret 6deme veya belirli sayida is karsiliginda aylik
0deme seklinde gerceklesmektedir. Bu anlamda serbest calisma modeli “giivencesizlik

ozellikleri a¢isindan prekaryaya” (Standing, 2015; 2018) dahil olmaktadir:

“Giinliik ¢alisma iicreti iizerinden is doniiyor. Ajans size bir is veriyor. Bu is karsiliginda
gidiyorsunuz. Cekiyorsunuz. Haberi yapiyorsunuz. Fotograflari gonderiyorsunuz ve
karsiliginda giinliik ticreti yatiyor. Tabii diinyada biraz aragtirdim isin agikgasi, farkli farkli
yontemler var. Mesela aylik 6deyenler var. Freelance olarak caligtirip ama size belli bir fee
dedigimiz bir iicret yatiyor. Misal ayda diyor ki 3 bin lira, sana su kadar para yatiriyoruz.

Senin sigortani 6dityoruz ama bunu kendi sirketimiz iistiinden gostermiyoruz. Cilinkii orada
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da farkli hukuksal seyler giriyor devreye ve bunun karsiliginda senden su kadar is istiyoruz

gibi yontemler de var.” (K6)

Tirkiye’de serbest ¢alisma modeli, “kase” sistemi seklinde adlandirilmaktadir.
Kase sistemi olarak organize edilen sistemde farkli 6deme modelleri bulunmaktadir. K
3’e gore farkli gruplarin yer aldig: sistemde belirli bir gelir elde etmenin yolu kotalar
seklinde belirlenen haber sayisina ulagsmaktan gegmektedir. Uretimin bu sekilde
orgiitlenmesi gelir glivencesinin olmadigina isaret etmektedir. Bu baglamda Beck’in
yaklasimiyla ele alindiginda risk rejiminde c¢aligmanin bireysellesmesiyle olusan
belirsizlik (2014) serbest haber fotografcilig tiretiminde yapisaldir.

K5, bu noktada sektorde freelance piyasasinda yeteri kadar is bulunmadigini
sOylemektedir. Ona goére bu alanda da smirli sayida insan bu isi yapmaktadir. K2, ise
sektorde artik freelance olarak c¢alisanlarin sabit bir gelir elde edemedigini
belirtmektedir. Freelance foto muhabirliginin alaninin dar olmasi Tiirkiye genelinde
haber fotografciligi alaninin dar olmasiyla dogrudan iliskilidir. Istihdam alanmin
olmamas: freelance emeginin bazi durumlarda bedava emege doniismesine neden
olabilmektedir. Ornegin K16, Tiirkiye'de foto muhabirligi alanmnin dar oldugunu

belirterek son giinlerde yaptigi islerden bir gelir beklentisinin olmadigini séylemektedir:
“Baktiginiz zaman aslinda ana akim medyada calisan, iste gazetelerde, ajanslarda ¢aligan
foto muhabirleri de ¢ok fazla para kazanmiyorlar. Cok ciddi emekler harcaniyor. Bunun
akabinde yine freelance foto muhabirleri i¢in de ayni sey gecerli. Alaniniz ¢ok dar. Sizin
aslinda siirekli bir ise gidiyor olmaniz, tecriibenizle orantili bir sey oluyor. Meslege yeni
baslayan ve kendini gelistirmek isteyen biri i¢in ¢ok kisir bir alan. Evet, giizel bir alan.
Ama ben mesela 2 giindiir gekimdeyim ama bir i alarak ben bu ¢ekime gitmedim. O {iretim
hizimi kaybetmemek adina ben iki giindiir ¢gekim yapiyorum. Finansal olarak ¢ok kisitli.
Imkanlar olarak ¢ok kisith.” K16
K5 de “bedava emek” olgusunun haber fotografciliginda yeri oldugunu

sOylemektedir. Buna gore gazeteler, olay yerine muhabir gondermeyip fotograf
tiretimini digsallagtirmaktadir. Es deyisle hali hazirda olayin oldugu bir yerden fotograf
almak daha kolay ise gorevlendirme yapilmamaktadir. Bu anlamda foto muhabirligi
emeginin hareket alaninin smirlandigint séylemek miimkiindiir. Bazi durumlarda ise

tiretilen igeriginin karsilig1 6denmemektedir:
“...Simdi bugiin biri gidip ben ¢ok iyi fotograf c¢ekiyorum. Ben sizin i¢in Suriye’ye
gideyim fotograflar ¢ekeyim dese, baska isin yok mu diye sorarlar gazetede. Ben gitsem
benim sorumlulugum alinmaz ki. O da disaridan birine 200 dolar verecek 300 dolar

verecek. Fotograf ¢ekin. Varsa orada, cekmezsen bedava kullanirlar. Tiirkiye’de yok dyle
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freelance sekilde ¢alisacak kimse yok, onu sdyleyeyim. Sen c¢ok giizel bir isi, Atlas

dergisine satmaya ¢alig. Para verir mi? Para ister senden. Liituf gibi kabul eder.” (K5)
Ajanslarin serbest c¢alisanlardan olusan bir piramit olusturdugu soylenebilir.
Piramidin iist siralarmnda bulunanlar belirsizlikten gorece uzaklasmaktadir. Ornegin
K6’ya gore caligma sistemi katmanlardan olusmaktadir. Bir tiir “sira sistemi” olarak
kavramsallastirilabilecek bu uygulamaya gore siras1 gelen miisait olmadiginda haber bir
sonraki sirada yer alan muhabire yonlendirilmektedir. Ornegin freelance olarak c¢alisan
K11, haber degeri yliksek olan olaylarda kendisine is ¢iktigin1 belirtmektedir. Bunun

disinda ise ajansin belirli bir oranda destek ¢ikmaya calistigini belirtmektedir:
“Parga basi, bu kadar uzun siiredir devam eden ¢ok fazla adam yok Tirkiye’de ¢iinkii
siirekli sana bir is sahas1 ya da sana siirekli is verme geregi duymuyor. Ihtiyaci oldugu
zaman mesela yilda iki tane patlama oluyor. iki defa almiyor. Ben onun disinda Istanbul’da
giin batim1 daha bdyle soft haberlere falan da gidiyorum. Her ay bana belli bir 6demeye
¢ikmaya calisiyorlar.” K11

K16 ise bagimsiz olarak freelance caligmaktadir. Bu anlamda herhangi bir ajansin
calisan hiyerarsisinde bulunmamaktadir. Uluslararasi ajanslarin freelance sistemine
dahil olabilmek i¢in, haber degeri yiiksek goriintiiler elde etmek, tecriibe ve aginin genis

olmasi gerekmektedir:

“Genel olarak, alternatif medya {izerinde yogunlasiyor. iste en son Agos Gazetesiyle bdyle
bir seyimiz vardi. Uluslararasi ajanslar soyle acikcasi, birka¢ uluslararasi ajanstaki foto
muhabirleriyle kontak halindeyim. iste fotograflarimi begendigi icin iste bir sekilde o
kontag1 kuruyorlar ama soyle bir sey, ¢ok ekstrem bir sey olursa benim fotograflarimi
almay1 istiyorlar. Ciinkii soyle zaten onlarin halihazirda Istanbul’da cok iyi calisan
muhabirleri var. Zaten her yere yetisiyorlar. Benim su an mesela bunu belki sdyledigim sey
cok profesyonel degil ama ne yazik ki yasadigimiz sey bu. Benim fotografimi almasi i¢in
benim belki bir 5 yillik daha bir tecrilbemin olmasi gerekiyor. Ciinkii yetenegimizin olmasi
bazi durumlarda ¢ok bir sey ifade etmiyor. Gergekten kemik bir kadro var aslinda,
uluslararas1 ajanslarla evet kontak halindeyim. Bir sey oldugu takdirde, o diyalogu
kurabilecek, o fotografi gegebilecek agim var. Ama bu ¢ok uzun vadede olabilecek bir sey.”
(K16)

Uluslararas: ajanslarin freelance ¢alisma modelinde bir hiyerarsi kurmasinin
arkasinda yatan temel unsur ise giivenirliktir. Buna gore yakin donemde ajanslarin
freelance c¢aliganlardan aldig1 goriintiilerde manipiilasyonun yasanmasi bdyle bir
onlemin alinmasina neden olmustur. K1'e gére muhabirler agisindan var olan ekonomik

risk, ayni zamanda ajanslar i¢in de gecerlidir. Bu anlamda ajanslarin kadrolu

calisanlariyla aralarinda kurduklar1 giiven iliskisinin temelinde sigorta ve sozlesme gibi
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unsurlar yatmaktadir. Serbest ¢alisma ise giivenilir olmayan haber ile karsilagma riskini
barindirmaktadir.

Ajanslarin piramit sistemini kurmasinda temel neden, dogru bilgiye ulasmada
manipiilasyona iliskin belirsizligi ortadan kaldirmaktir. Ajans ile muhabir arasinda
herhangi bir bagin olmamas1 manipiilasyonun ortaya ¢ikmasina neden olabilmektedir.
Bu baglamda, Bauman’in yaklasimiyla ele alindiginda ajanslar kendine dogru
yonelebilecek belirsizligi azaltmak adma (2012: 39) kendilerini belirsizlikten uzak

tutacak bir sistem olusturmaktadir:

“Birebir mesela ajanslarin ¢aligtig1 bir ilk tabaka var. Her ajansin ¢alistig1 birer tane ya da
iste en fazla iki tane foto muhabiri var. Ajans bu insanlarla siirekli galistyor. O olmadi
diyelim biz de sehir de olmayabiliriz. Bagka bir igte olabiliriz. Tatil de olabilir. O zaman
baska bir fotografgiya yoneliyorlar. 2. 3. katmanlar seklinde ama bir taraftan da su var.
Baska yerlerden de fotograf aliyorlar. Tabii burada ¢ok 6nemli ajanslarin 6zellikle belli
adamlarla ¢alisiyor olmasinin nedeni bana gore giivenirlik olay1. Sizin yapacaginiz, Size
cok basit gelen bir manipiilasyon, bir kandirmaca, bunun sonuglari ¢ok biiyiik olabiliyor.
Dolayistyla ajanslar o yiizden bildikleri, tanidiklar1 giivendikleri insanlarla, isin agikgasi
calisma yontemini seciyorlar.” (K6)

Freelance emeginin gelirleri incelendiginde ise prekaryalasmanin sonuclari
goriilmektedir. Foto muhabirliginde serbest c¢alisma modeli, “diisiik tcretler ve
giivencesiz boyutuyla prekaryanin 6zelliklerini” (Standing, 2015; 2018) gostermektedir.
Ornegin gelirin stabil olmadig1 durumlarda K7'ye gore a¢ kalma veya kira 6deyememe
riski ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda K3, serbest ¢alisma modelinin performansa
dayali bir modeli oldugunu belirtmektedir. Maas akis1 diizensiz olup performansin

ylkselmesine baglidir. Performansin diismesi durumunda gelirler, diisebilmektedir.

Odenen iicretler ise cok diisiik olabilmektedir.

“Tabii ki de sosyal giivenceler anlaminda da ciddi sikintilar var. Ayn1 zamanda ticretler
konusunda da ciddi sorunlar var. Urettigin icerigi dogru kanallara satmaktan ziyade, ddenen
tcretler de ¢ok komik artik. Komik rakamlar 6deniyor. Komik, ¢ok komik telifler
Odeniyor. Dolayisiyla bir yandan igerigini satacaksin hem de onu da iyi bir paraya satman
lazim. O da yok. Dolayistyla ekonomik olarak aslinda ¢ok avantajli oldugu sdylenemez.
Bunun gibi benzeri birtakim seyleri var. Dezavantajlari var, tabii ki freelance ¢alisanlarin.”
(K14)

Ucretlerin diisiik olmast ayn1 zamanda gelirlerin diizensiz olmasina eslik
etmektedir. Ajanslarin kurdugu, serbest calisan agina girebilmek goriindiigii kadar kolay
olmayabilmektedir. Belirsizlikle miicadeleyi saglayan ise meslegin siirdiiriilmesine

yonelik ortaya konulan fedakarliktir:
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“Foto muhabirligi alaninda [gelirler] ¢ok diizensiz gidiyor. Ciinkii su anda piyasa da
birazcik karigik. Medya sektorii ¢ok karisik. Foto muhabirleri bunun iizerinde bence
birazcik daha izole kalmig bir yerde. Evet, uluslararas1 ajanslarla freelance foto muhabiri
calistiriyor. Cok da iyi foto muhabirleri var freelance ¢alisan bu arada ama onlarin da bagka
bir aglar1 var. Ben agikgas1 soyle sOyleyebilirim. Foto muhabirligini devam ettirebilmek
icin ¢ok fazla fedakarlik veriyorum. Bir siirii sey yapmaktan vazgegiyorum. Bir siiril seyi
eksik birakmayi tercih ediyorum. Oyle bir finansal denge oturtmus durumdayim acikgast.
Ciinkii biitiin hayatimi su anda foto muhabirliginden yilizde yiiz ¢ok iyi kosullarda para
kazanacagim dersem bu birazcik hayal olur gibi geliyor bana. Ciinkii mesleginde ¢ok iyi ve
su anda issiz bir siirii foto muhabiri arkadagim su anda ¢ok ciizi miktarda, ¢ok az paralara,

¢ok fazla emek harcayarak bu isi devam ettiriyorlar.” (K16)

Diisiik ticretlerin sebebi artan fotograf¢i sayisiyla birlikte ajanslarin bu rekabeti bir
avantaja doniistiirmesidir. Serbest calisan foto muhabirleri goriiniirliiklerini artirmak

icin diisiik ticretleri kabul edebilmektedir:

“Simdi, ajanslar bu freelancenin rekabet durumundan dolayi, inanilmaz bir sekilde
biitgelerini asagtya indirdiler. Ciinkii bu rekabet ortami1 da freelancenin yaptig1 durumlardan
kaynakli olarak [gergeklesiyor]. Mesela Suriye’de bir is var. 100 tane freelance gitmek
istiyor diyelim. Ciinkii oradan ¢ekeceksen, satma ihtimalin yiiksek. O durum oldugu zaman
adam mesela, diyelim ki orada AFP 500 dolar veriyor Suriye’deki bir ise. Ben 50 dolara
gidiyorum diyen de var. Ciinkii adam diyor; ben oradan, AFP {izerinden fotografimi
dagitirsam. Ya da Reuters iizerinden, herhangi bir ajans ismi... O durumda hem satma
[gerceklesiyor], hem etikete sahip oluyor. Bir etikete sahip oluyor.” (K11)

Serbest ¢alisma modeli ayni zamanda risk barindirmaktadir. Serbest caligsma
modelinin finansmanin saglanmas: durumunda bile fotograflarin satilmama riski

bulunmaktadir:

“Dezavantajlar1 freelancete soyle oluyor. Diyelim ki Kayseri’de bir olay oldu. Ya da iste
yakin dénemde Elazig’da deprem oldu. Elazig depremine gitmek istedigin zaman, ilk
olarak oraya ugak bileti almaniz gerekiyor. Onun ekonomisine sahip olmaniz gerekiyor.
Gittiniz zaman oradaki konaklamay1 yapabilecek bir ekonomiye sahip olmaniz gerekiyor.
Ondan sonra koyleri ya da iste olay yerini takip edebileceginiz bir araci kiralamaniz
gerekiyor. Bu tarz 3 tane harcama kalemi var. Bu 3 harcama kalemine siz sahip degilseniz,
Inanilmaz derecede dezavantajla basliyorsunuz. Ciinkii hem bununla yoruluyorsunuz. Ben
nerede kalacagim. Birgok freelancenin sahaya gitmeme sebebi bu. Ben ugak parasini
verecegim. Gittigim zaman fotograflarimi satabilir miyim? Oraya gittigim zaman nerede
kalacagim? Bunu ayarlayabilecek miyim?” (K11)

Haber endiistrisinin  kiiresellesmesinde  gazetecilik i  yasamina  risk,

yerlesmektedir. Kurumlarin, riskli bolgelere calisan gondermeyip hali hazirda orada
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bulunanlardan enformasyon elde etmeye ¢alismasi yerelde kalan foto muhabirleri igin

riske doniisebilmektedir:
“Simdi ben diyelim ki bir is ¢eksem, elimde ¢ok &zel bir roportajim olsa diinyanin hangi
dergisine satsam kag para verirler? 300 dolar m1 verir, 300 Euro mu verir? Para vermez. O
senin seyini kurtarmaz. Kendi hayatini tehlikeye atip bir yeri... Gegenlerde bir haber vardi.
Bilmiyorum sen gordiin mii? Iste Irak’a gitti. Musul’da hayatin1 tehlikeye att1. Fotograf
cekti ama fotograflar1 para etmedi diye bir roportaj, yazi vardi Twitter’da. Musul’da
fotograf ¢ekmis. Satamamis. Simdi, nasil olacak bu? Orada zaten yasayan adamlar var.
Hepsinin elinde makine var. Simdi sen oraya gitmeden adam fotograflar1 cekiyor.
Gonderiyor. Senin oraya gitmene arttk [gerek yok], hi¢ kimse bir sey beklemiyor.
Tiirkiye’de foto muhabiri gondermiyor. Buradaki adami1 ¢alistirtyor. Veriyor 200-300 dolar
onlar1 c¢alistirtyor. Digaridan gelip dyle burada, calisan ¢ok az insan var. Ya da ¢ok iyi

biitgeli isler olacak ki adam yapsin.” (K5)

Bu 6rnek Bauman’in “belirsizligin manipiilasyonu” (2012, s. 39) dedigi olguya
isaret etmektedir. Es deyisle, yonetim konumunda olanlarin disaridakilere karsi kendi
eylemlerini anlagilmaz kilmasi, Tiirkiye'de haber endiistrisinde freelance ¢alisanlarin
belirsizlige maruz kaldigim1 gostermektedir. Baska bir ifadeyle, haber endiistrisi,
gazetecilerin  hareketlerini  sinirlandirarak onlar1  belirsizligin  kaynagina yakin
tutmaktadir. Ornegin K6, AFP'ye ¢alisan herhangi bir freelance muhabirin baska bir
ajansa ¢alisamadigini belirtmektedir. Bu anlamda ajanslarin, yart zamanli ¢alismayi
belirsizligin tamamen bireye yliklendigi bir i modeline doniistiirdiigii sdylenebilir. K11
de benzer sekilde bu yaklasimin sadece Tiirkiye'de oldugunu ifade etmektedir. Ona gore
freelance calisma modeli yapist itibariyle esnektir. Ornegin yurt disinda ¢alisan bir
freelance Reuters'in birinci yedegi olup ayni zamanda AP'min dordiincii yedegi
olabildigini sOylemektedir. Ancak Tirkiye'deki sistemde freelance kiiltiirlinde bu
esneklik ortadan kaldirilmaya c¢alisilmaktadir. Es deyisle, ajanslar kendilerini

belirsizlikten uzak tutup ¢alisanlari belirsizlik i¢erisinde birakmaktadir:

“Bu sonugta sadece bir olay1 takip edeyim, bir haberi takip edeyim konusu degil. Duygusal,
vizyon ya da anlayisinizdan ziyade bir de bu durumun bir ekonomik kismi, bunun realitesi
var. Agir basacak bir durum var. Sonucta siz freelance olarak 6nde degilseniz para olarak.
Her ay 10 bin lira 6nde degilseniz kabaca. Bir habere gidemiyorsaniz o haberden de tekrar
bir artiya ¢itkmaniz miimkiin olmuyor. Simdi ben de mesela, simdi... Diyor ki ‘Ben sefim,
ben gidecegim bu habere. Sen de Istanbul’da bekle’ bana diyor. Istanbul’da beklesem bir
haber olmayabilir. Ama ben ¢aligmadigim siirece bana bir para verilmiyor.” (K11)

KI1’in belirsizlige yakin olmasi “yersiz yurtsuzlagan sermaye karsisinda

hareketlerinin sinirlandirilmasindan” (Bauman, 2012) dolay1 yasanmaktadir. K11’in
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yasadigt boylesi bir belirsizliktir. Calistigt kurum, her kosulda haber fotografini
garantilerken, K11’in para kazanip kazanmayacag belirsizdir.

Kurumlarin foto muhabirlerini belirsizlige yakin tutma cabasina ragmen foto
mubhabirleri stratejiler gelistirmeye c¢alismaktadir. Kll'e gore ailesine bakma
zorunlulugunun olmasi igverenlerini ¢ogaltmasina yonlendirmistir. K11'e gore ajansin
kendisini sahada bekletmesinden dolay1 ortaya ¢ikan belirsizligi asmanin yolu ise yari
zamanli calistig1 ajanstan izin istemektir. Iznin verilmesi durumunda ise mubhabir,
belirsizligi ortadan kaldirmak adina baska ajanslarla irtibata geg¢ip yeni bir igveren
bulmaktadir. K11'e gore gelir kaynaklarini artirmanin 6nemli olmasi ayn1 zamanda
gazetecilik pratiklerini de etkilemektedir. Bagka bir ifadeyle gelir kaynaklarinin az

olmasi, hikayelere yaklagimi da etkileyebilmektedir:
“Ayda mesela 3 giin oraya, 5 giin oraya, 2 giin oraya calissan hem kendi haberlerini
secebiliyorsunuz hem istediginize gitme sansini elde etmis hem de maddi olarak belli bir
seyi yakaladiktan sonra da bagka hikayeleri diisinmeye zaman bulabiliyorsun. Ciinkii diger
tirli hep ekside ve maddi sikinti ¢ektigin zaman hikdyelere yaklagimin da degisiyor
acikcasi. Agken bir seyi yapman miimkiin degil. Bunun realitesi budur bence.” (K11)

K11, is akisinin hareketlenmesinin fotografin haber degerinin yiiksek olmasina
bagl oldugunu belirtmektedir. Ornegin haber degeri daha diisiik olan fotograflar
satilmayabilir veya uzun bir zaman diliminden sonra satilabilmektedir. Edirne'de
2020'de meydana gelen kitlesel go¢ hareketinde fotograflarin satilma orani ise
yiiksektir. Ote yandan "bagimsiz" freelance olarak calismak her zaman bir risk
barindirmaktadir. Gilindemin aniden degismesiyle eldeki fotograflarin satilmasinda

sorun yasanabilmektedir:
“Pazar kulede bir kahvede uyudular hepsi, oraya gitti arkadaslarimiz. Oraya yakin bir kahve
var. Masanin iizerinde uyuyorlar. Sabahleyin ¢alismalarina devam ediyorlar ¢iinkii
miiltecilere yakin olmasit gerektigi i¢in. Giinlerce orada bu sartlar altinda, arkadaslarimiz
caligtilar. Yansimalarma bakiyorsunuz siz medyaya ya diisiik iicretler ya kullanmadilar.

Oradaki sorun calismak istiyorsunuz korona viriis ¢ikti. Bu olay bitti. Kullanilamiyor

artik.” (K1)

Freelance foto muhabirleri, fotograflarini pazarlama sorunu disinda ayn1 zamanda
sahada gazeteci olduklarini kanitlayan kimlik sorunu yasamaktadir. Freelance foto
muhabirlerine gore, Tiirkiye'de freelance yasasi bulunmamaktadir. Buna gore diinyada
belirli kriterleri yerine getiren serbest calisan foto muhabirlerine resmi "gazeteci
kimligi" wverilirken Tiirkiye'de bu uygulama bulunmamaktadir. Diinya'da gazeteci

kimligi meslek odalar tarafindan verilirken Tirkiye'de basin kartt Cumhurbaskanligi
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fletisim Baskanlig1 tarafindan verilmektedir. Tiirkiye'deki giincel sartlarda ise basin
kartim1 almanin 6nemli bir kosulu 212 sayili Basin Is Kanununa gére sigortanin
yatirilmasidir. Bu baglamda basin kartt alamayan freelance foto muhabirleri,
profesyonel gazetecilik kimligini tam anlamiyla alamamaktadir. Dolayisiyla freelance

foto muhabirligi kimligi, akiskan ve belirsizdir:
“Simdi biz aslinda gazeteciyiz. Fakat bir taraftan da gazeteci degiliz. Bizi 6yle goriiyorlar.
Ciinkii is sOyle buna biraz bence bazi kurum kuruluslarin da isin acikgast bu kisma
gozlerini kapadiklarini diistiniiyorum.” (K6)

Sahada basin kartinin olmayisi, gazeteci kimligini asindirmaktadir. Sahada
freelance gazeteci kimliginin kullanilmasi sayginlik konusunda problem yasanmasina
sebep olabilmektedir. Kimi durumlarda freelance kimliginin karsilig1 "6grenci"ye denk

gelebilmektedir:
“Orada insanlara ben freelanceyim demek... Adam ‘Ne yapayim? Sen kimsin?’ dedigi
zaman, adama sey yapamiyorsun zaten. O freelanceyi bir kez anlatmaniz gerekiyor.
Tiirkiye’deki toplum da buna sey degil. Insanlar, Milliyet, Hiirriyet ya da bir ajans ismi
soylediginiz zaman adam sana konusma geregi duyuyor. Ama serbestte karsiligi
Ogrenciymissin gibi denk geliyor, baktiginiz zaman, bu tarz boyle ciddi eksileri var.” (K11)

Basin kanunun freelance foto muhabirligi kimligini kapsamamasi belirsizlige
neden olmaktadir. Dolayisiyla sahada freelance foto muhabirligi risk barindirmaktadir.
Basin kartinin olmayis1 ise riskin artmasina neden olmaktadir. Kurumsal riskler,

bireysellesmektedir:
“Ya soyle, dezavantaji su; Ozellikle bizim gibi iilkelerde meslek taniminin ¢ok dogru
yapilmadig1 cografyalarda tabii ki ¢ok ciddi giivenlik riskleri var. iste vatandasla kars:
karsiya geldiginde, kimligini dogru bi¢imde anlatmakta ciddi sorunlar var. Devletle keza,
devlet kurumlariyla iligskide, bir freelance foto muhabirliginin ya da freelance bir
gazeteciligin tanim1 ¢ok oturmadigi ig¢in ve de ayni sekilde iste yine bizim mesleki olarak
tanitacak en bilyiik aidiyet saglayacak olan o basin kartlartyla ilgili diizenlemelerde de
maalesef, ¢cok ne diyeyim? Belirli sinirlamalar etrafinda kaldig: igin, 6zellikle 212 sayili
basin is kanununda mesleki olarak nereye oturtulacagini bilmiyoruz. Dolayisiyla dyle bir
kurum veya kurumsal anlamda bir freelance foto muhabirleri tanim1 ya da muhabir tanim1

olamadigi igin ¢aligmanin ¢ok rahat oldugu séylenemez agikgast.” (K14)

Basin kartinin olmayisi freelance calisanlar acisindan gelirlerin diismesi anlamina
da gelebilmektedir. Basin kartinin olmamasi durumunda bazi durumlarda olay yerlerine
girmek miimkiin degildir:

“Tiirkiye’de maalesef heniiz bir freelance kiiltiirii yok. Once dezavantajlarindan baslayayim

isterseniz. Simdi bir toplumsal olaya gidiyorsunuz. Herhangi bir etkinlige gittiginizde,
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kimsiniz diye sorduklarinda, ben freelancim serbest ¢alistyorum dediginizde, girememe
ihtimaliniz oluyor ve bu ¢ok yiiksek genelde. Ciinkii sizden, sizden basin kart1 ya da bir
kurum kart1 istiyorlar ama freelance c¢alisanlarin herhangi bir tamitict kimlik karti
olmadigindan dolayi, genelde biz mesela bunlarin sorununu yasiyoruz. Sikinti yastyoruz.
Iste seylerin mesela iste gazeteciler cemiyetinin ve sendikanin da verdigi uluslararasi bir
basin kart1 var. IFJ diye ama Tiirkiye’de agikcast bunun bir gegerliligi yok. Dolayistyla
mesela sOyle sOyleyeyim, ajansta calisirken ben kimsin dediklerinde, hemen kimligimi
gbsteriyordum. Iste, ... [¢alistigim] haber ajansi, buyurun, gecin diyorlardi. En biiyiik
sikintisi o, bana gore.” (K12)

Freelance foto muhabirligi emeginin prekarya ozellikleri gdstermesinin diger bir
boyutu ise sosyal giivencenin olmayisidir. Giinliik ¢alisma iizerinden gergeklestirilen
sozlesmeler araciligiyla sigortalar bir giinliik yatmaktadir. Bunun disinda freelance
calisanlar, sigortasiz veya aract kurumlar iizerinden sigorta sorununu c¢ozmeye
calismaktadir. K6, kendi kurdugu fotograf stiidyosu {izerinden sigortasini ddemektedir.
K16 ise 0zel sigorta yaparak bu sorunu asmaya caligmaktadir. Bununla birlikte
sigortanin disaridan ¢oziilmesi sorunu ¢ozmemektedir. Es deyisle saglik sigortasinin dig
kurumlar iizerinden 6denmesi gazeteci kimliginin edinmesine katki saglamamaktadir:

“Soyle, o aslinda freelancelerin en biiyiik problemi. Simdi benim kendi is yerim var. Bir
fotograf stiidyosu gibi bir sey kurmustum zamaninda. Onun {izerinden devam eden bir
sirket var. Sigortami oradan 6dilyorum. Ama bu freelanceler agisindan baktigimizda gok
biiyiik bir problem. Diger arkadaglarima baktigimda da ayn1 sorunu yastyoruz. Ciinkii bizim
bir sigortamiz yok. Sigorta yaptirabilecegimiz bir yer yok. Yaptirsak 212 iizerinden
ddeyemiyoruz. Ama bir taraftan basin mensubuyuz. Iste bunun sahada bircok eksi tarafi

oluyor. Bizde sadece kurum kartlar1 var. Hepimizde. Ama bazi yere gittiimizde sar1 basin
kart1 istiyorlar.” (K6)

Sigortanin  olmayis1  freelance  gazeteciligin  slirdiiriilmesini  belirsizlige
siriiklemektedir. Es deyisle muhabirlerinin yasaminin giliclenmesi meslegin icra
edilmesini zorlastirmaktadir:

“Farkli bir freelance arkadasimdan bahsedeyim. Uluslararasi alanda basarili olan,
Tiirkiye’de sayisiz fotograf 6diilii olan bir arkadasimiz. Simdi o da gecenlerde, ‘Abi 40’11
yaslarima geldim’ diyor artik. ‘Once bu ¢ok keyifliydi. Severek yaptigim is, kismen paray1
kazandigim, kendimi gec¢indiriyorum. Simdi ¢ocugum okula basladi. Benim igin sikinti

oldu. Hastalanmamasi i¢in dua ediyorum’ diyor. Sigortasi yok.” (K1)

Freelance c¢alisma ekipman konusunda da sorunlarin dogmasimna neden
olabilmektedir. K11, yar1 zamanl ¢alistigi ajansin kendisine ekipman sagladigini
belirtmektedir. Ancak Kll'e gore ajansin kendisine ekipman saglamasi halinde bile

kadrolu ¢aliganlarin olaya gonderildigini belirtmektedir. K11'e gore kendisinin de olaya
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gidebilmesi i¢in olayin biiyiimesi gerekmektedir. Aksi halde beklemesi gerekmektedir.
K16 ise bagimsiz calistigi icin herhangi bir kurumun destegini gormemektedir.
Ekipmanlarin finansmani 6nemli bir probleme doniisebilirken yalnizlasma duygusu

bireysel is yasaminin bir sonucu olarak hissedilmektedir:

“Freelance calistigim, fotograflarimi verdigim zamanda da bu tarz sikintilar yasiyorsunuz.
Ciinkii sizi destekleyen bir kurum yok arkanizda. Siz bagimsiz bir sekilde yapiyorsaniz bu
isi yapiyorsunuz. Ekipman konusu, foto muhabirleri i¢in bence ¢ok biiyiik bir sikinti.
Cinkii bir gazetede ya da bir ajansta ¢alistigimiz zamanda ashinda ¢ogu zaman siz
ekipmanlarimizin parasint ddiiyorsunuz. Freelance de oldugunuz zaman boyle bir sansiniz
yok. Su anda benim mesela ekipman sikintim var. Ekipman sikintimi giincellemeye
calistyorum. Ama zaten kazanciniz, bu ekipmani yenileyebilecek bir giicte degil. Bir foto
mubhabirinin de fotograf makinesi olmadigi miiddetce yapabilecegi hicbir sey yok. Cok
uzun bir siire bilgisayarim yoktu, telefondan fotograf geciyordum. Bir sey oluyor iste,
bozuluyor. O an hata veriyor. Kullanamiyorsunuz ve o kurumun da sorunu degil freelance

calistyor olman. Birazeik tek basiniza kalmis gibi hissediyorsunuz agikcast.” (K16)

K16 nin hissettigi “yalnizlik” olgusu Bauman’in (2017a) “akiskan hayat” dedigi
olguya denk gelmektedir. K16 nin “kurumda” ¢alismak dedigi yasam, akiskan hayatin
tam tersidir. Es deyisle, K16 i¢in 6nemli olan kati bir yapiya sahip olan “kurum”
eritilmistir. Bu anlamda K16’ya destek g¢ikmayan bir kurumun olmamasi “rehber”
olarak edinebilecek bir yapinin olmadigina isaret etmektedir. Dolayisiyla K16 nin kendi
yolunu bulmasi gerekmektedir. Belirsizligin baskin oldugu akiskan hayatta yasayacagi
“basarisizliklar” ise bireysel olacaktir.

Kurumsal destek, serbest calisma modelinde de énemini korumaktadir. Ornegin
K6, sahada gecirdigi yaralanmadan sonra ajansin kendisiyle ilgilendigini belirtmektedir.
K11 de benzer sekilde sahada yasayabilecegi problemlerde kurumun harekete gectigini
belirtmektedir. Freelance calisma modelinin diger bir dezavantaji ise lojistiktir.
Kurumlarin sézlesme yapip farkli bolgelere gonderdigi muhabirlerin konaklama ve
ulasim gibi masraflar karsilanirken, bagimsiz olarak farkli bir yere gitmek biiytlik

belirsizlikler ve ekonomik riskler barindirmaktadir:
“O iste bu Edirne 6rneginden gidecek olursak, bir kere freelancelerin ¢ogu ister istemez
biitiin bu soyledigimiz masraflari cebinden karsilamak zorunda bir yere kadar. Kalacak bir
yerinden oradaki ulagima kadar. Kald: ki Edirne’deki en azindan bu son miilteci olay1
tizerine konusmamiz gerekirse, mesela ¢ok biiyiik bir alan iizerine yayilmis bir haberden
s6z ediyoruz. Dogal olarak siirekli gezmek zorundasiniz. Aracimiz olmadiginda da

gercekten ¢ok biiylik sorun. Dolayisiyla bu lojistik kismi ¢6zdiiniiz diyelim maddi olarak.
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Bu sefer onun, pazarlama olay1 var. Birilerine aktarma, kanali bulma ihtiyaciniz var. Sonra

onu bulduktan sonra, o kanalin sizi ne kadar tatmin edip etmeyecegi kismi var.” (K6)

Lojistik sorunu sadece farkli bolgelere ulasmada sorun olmamaktadir. Pandeminin
de etkisiyle beraber ayni sehir icerisinde de ulasim Kl'e gore sorun olabilmektedir. Bu
anlamda kiiresel risklerin, serbest calisanlar igin bireysel bir riske doniistiiglinii
s0ylemek miimkiindiir. K1’e gore biiyiik basin kuruluslar1 ¢alisanlarina ulasim imkani
saglarken, giliniimlizde serbest calisanlar tiim islerini kendi baslarina yapmak
zorundadir. Beck’in yaklagimiyla yasam Oykiisli, “kendin yap biyografisidir. Es
deyisle, “risk yasam Oykiisii” (2014, s. 75-80) serbest ¢alisan foto muhabirlerin ¢alisma
hayatinda kag¢inilmazdir.

Diistik ticretler, sosyal glivencenin olmayisi, ekonomik belirsizlikler ve risklere
ragmen freelance foto muhabirlerinin gazetecilik kimliginin giiclii  oldugu
gbzlemlenmistir. Bu baglamda freelance foto muhabirleri ile kadrolu ¢alisanlar arasinda
profesyonellesme anlaminda bir farkliik yoktur. Ote yandan idealizm olarak
kavramsallastirilabilecek bu olgu ayni zamanda prekaryanin normallestirilmesine de
neden olmaktadir. Ornegin K12, foto muhabirlerinin gelirleri konusunda o6zellikle
ticretler konusunda konusmamayi tercih ederek daha c¢ok meslegin 6neminden

bahsetmistir:

“Ben bu isi gergekten sahit olmak i¢in yapiyorum. Cilinkii 6rnegin 15 Temmuz gecesi ben
kopriideydim. Orada yasadiklarimi mesela hala diisiindiigiimde, vay be diyorum. Boyle bir
olaya bir daha sahit olamayiz biiyiikk ihtimal. Zaten olmayalim. O ayr1 konu da. Ya da
mesela bu Zeytin dali operasyonu siiresi boyunca ben bir buguk ay, sinirda ve iste
Suriye’de bir donem kaldim. Girdim ¢iktim vs. mesela tam sinirin sifir noktasinda, arabayla
giderken yanimiza roket diistii. Kot farkindan hayatta kaldik. 10 metre iistiimiize, hemen
hemen 10 metre, roket diistii. Simdi, bu tip seylerin ger¢ekten maddi bir seyi yok. Parayla
satin alinabilecek bir his ya da duygu ya da sahit olma duygusu degil.” (K12)

Benzer sekilde K7 de foto muhabirligi mesleginin zengin olunabilecek bir meslek
olmadigini belirtmektedir. K6, freelance ¢alisma modelinin sahip oldugu belirsizliklere
ragmen, calistigt kurum araciligiyla fotograflarimin milyarlarca insan tarafindan
goriilmesinin kendisini mutlu ettigini belirtmektedir. Es deyisle meslegin maddi boyutu
onemli olmakla birlikte foto muhabirlii emeginin maddi olmayan boyutu agir

basmaktadir:

“Dedigim gibi igin sadece maddi boyutunu diisiinenler agisindan farkli bir yerde aslinda bu
meslek. Tabii ki maddi kism1 yadsinamaz. Cok 6nemli sey ama bu meslek sadece maddiyat

icin yapilacak bir meslek de degil. Mesela savaglara gitme ve oralarda bulunma olarak
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baktigimizda ya da iste etrafinizda bombalar patliyor bir yerde sehrin her tarafinda, fotograf
¢ekiyorsunuz ya da toplumsal olaylar yagsaniyor. Cenazelere katiliyorsunuz. Bunlar1 sadece
para igin yapiyorsaniz zaten ¢ok biiyiik bir sorun vardir ortada. Problem vardir diye
diistiniiyorum ¢iinkii o yasadiklarimizi bu sefer aktaramamaya baglarsimiz aslinda. Sadece
maddiyat olarak baktiginizda, gider isinizi yapar donersiniz. Ama o ¢ektiginiz fotograflarda
0 duygu eksik kalir. Anlatamazsiniz o hikdyelerin hig¢ birisini. O ylizden ben bunun birkag

asamali oldugunu diisiiniiyorum. Isin acik¢as1.” (K6)

Beck, kiiresel risklerin bireysel risklere dontistiigiinii belirtmektedir (2000, s. 167)
K16, kiiresel bir risk olarak pandemi kosullarinda sokaga ¢ikma yasaklarinda basin karti
olmamasina ragmen risk alarak sokaga ¢ikmaktadir. Dolayisiyla aldigi bu risk tamamen

bireysel bir risktir. Riski géze almay1 saglayan ise mesleki tutkudur:
“Karakter olarak ¢ok fazla sektor degistirdim. Farkli okullarda okudum. En sonunda yine
istedigim seye gelmis oldum ama bu isi su yiizden hala birakamryorum. Yaptigim hicbir
iste bu ise hissettigim tutkuyu hissetmedim. Su anda risk alip ¢ikiyorum. Ya da bagka
zamanlarda da ¢ogu kez risk alip ¢iktim. Ciinkii o giin disar1 ¢ikmadan seye bakiyorum. Ne
kadar cezasi var. Ceza alirim en fazla iste 3200, en koétii diyorum. Ciinkii benim basin
kartimi1 alip sisteme girip kontrol ettigi zaman. Elbette sisteminden goriilecek benim
kartimin siiresinin dolmus oldugu. Ve ¢ok ters bir anina denk gelsem, ben o paray1 ddemek

zorundayim. Bagka bir segenek yok.” (K16)

Meslegin siirdiiriilmesi noktasinda karsilasilan risklerin yok sayilmasi meslege
olan tutkudan kaynaklanmaktadir. Ote yandan gazetecilik mesleginin siirdiiriilmesinde
ekonomik gelir kaginilmazdir:

“Ote yandan, sunu da sdyleyeyim. Evet, gazetecilik, foto muhabirligi vs. para igin
yapilacak bir meslek degil. Ciinkii kimseye siz para verip de savas ortamina
yollayamazsiniz. Ama takdir edersiniz ki bizim de bir hayatimiz var bir sekilde. Hayatimizi
da idame ettirmek icin para kazanmamiz lazim. Belli bir gelirimizin olmasi lazim. lyi
sartlarda yasayalim. Istedigimiz seyleri yapalim, istedigimiz sosyal aktiviteleri yapalim vs.

oyle soyleyeyim.” (K12)
Freelance gazetecilik yapisal itibariyle sahip oldugu riskler ve belirsizliklere
ragmen ekonomik bagimsizligin saglanmast durumunda gazetecilik kimliginin 6nemli
bir bileseni olan bagimsizligin giiclenmesini saglamaktadir. Ornegin daha énce ana

akim medyada kadrolu olarak ¢alisan K14, serbest calismanin daha 6zgiir bir ¢alisma

alan1 yarattigini belirtmektedir:
“Avantajlar tabii ki var. Ya sonugta daha ozgiir ve iste dedigim gibi sonugta artik medya,
Ozellikle iste, diinyanin her yerinde boyledir muhtemelen ama bizde bir yap1 olarak kendi
yasadigimiz cografyada medyanin tanimiyla veya medyanin egemenlerle iliskisi

konusundaki sikintilardan &tiirii. Foto muhabirlerinin ¢ok 6zgiir oldugu sdylenemez. Ya da

208



istedigi konuda kalem oynatabilecegi diistiniilemez. Bu gergekleri yadsiyamayiz maalesef.
Dolayisiyla tirnak iginde bagimsiz oldugunu diisiindiigiiniiz kanallar ancak kendini &zgiir
hissettigin alanlarda caligmana olanak verip ama bunlarm da tabii ki ne kadar erisim
olanaklar1 var? Ne kadar Kkitleleri etkileyebilecek giigleri var? Bu anlamda muhakkak
stkintilar vardir ama en biiyiik avantaji tabii ki kendini daha 6zgiir hissedip Istedigin

konuda, istedigin bigimde, istedigin formda ¢aligabilme rahatligi var.” (K14)

K12, korona siirecinde istedigi olay1 belgeleyebilme imkanina sahip oldugunu
belirtmektedir. Ajansta calistigit donemde bunun miimkiin olmadigim1 belirten K12,
konular1 se¢ebilme 6zgilirliigiine sahip oldugunu belirtmektedir. Bununla birlikte K6'ya
gore editoryal Ozerkligin saglanmasi ekonomik gilice baghdir. Ona gore freelance
calisma modelinde kimseye sorumluluk duyulmadan sahip olunan genis zaman, olumlu
yonde degerlendirilebilir. K11, ekonomik 6zgiirliigiin saglanmasi1 durumunda serbest
calismanin, kurumlarin yapabilecegi propaganda siiregleri karsisinda gazetecilik
kimligini Koruyabildigini belirtmektedir:

“Freelance avantajlar1, kimse sana hesap soramiyor. Ya da kimse sana direk su habere
gideceksin diye bir sey yapamiyor. O konuda belirli bir ekonomiye sahipse freelance,
gercekten kolu c¢ok giiclii oluyor. Haberi se¢cme konusunda, mesela diyelim ki bir
kurumdaysan, diyelim ki Milliyet gazetesindesin, kadrolusun. Adamin yapacagi
propaganda haberini, adamin yapacagi propaganday1 yapmak zorunda kalacaksin. Ama
freelance olsan ben bunu se¢gmiyorum. Ben bu haberin iginde yer almak istemiyorum
diyebilirsin. O habere gitmeyebilirsin. Bu tarz ¢ok ciddi avantajlar1 var ¢iinkii imza, senin
kariyer asamani da etkiliyor. Yanlis ¢ekecegin, iyi olacagini diislindiiglin bir fotografi
¢ekiyorsun. Ama ¢ok aptalca bir haberin igerisinde yer aldigin zaman ya da kotii bir haberin
icerisinde, anti haberin igerisinde, ¢linkii sen sahadasin diyelim, sahada ¢alisiyorsun, sahada
insanlarla konusuyorsun, insanlar sana sorunlarini anlatiyor. Sen de onu fotografliyorsun.
Onlara bir giiven asiliyorsun. Adam evini agiyor, bagka seylerini yapiyor. Ama gazeten,
dergin, ajansin ¢ok ayri bir sekilde kullantyor. O zaman sen tekrar sahaya gitsen, ¢ok ciddi
sikintilar yasayabiliyorsun. Ondan dolay1 se¢gme konusundaki avantajin ¢ok ciddi avantaj,
en bilyiik avantaj bence bu. Haberi se¢me konusunda.” (K11)

Kurumsal bir ajansta ¢alisan K8 de kendisine freelance ¢alisma modeline iligkin
soru sorulmamasina ragmen, freelance calisma modeline gecmek istemesinin sebebi

olarak bagimsizlig1 gostermektedir:

“Ben serbest calisan biri olsam. Ornegin Edirne’de miilteciler ¢ok ciddi kotii durumdaydi.
Burada iyi fotograflar, etkileyici fotograflar ¢cekip Tiirkiye'de iyi bir yere drnegin Hiirriyet
Gazetesi’ne, Tiirkiye’de boyle bir sistem yok da velev ki oldugunu diisiinelim satabilirdim
¢linkii burada Turkiye hiikiimeti o olaylar1 géstermek istiyordu. Bakin Yunanistan ne

yapiyor diye. Sen de bu durumdan faydalanip ¢ektigin fotograflar1 orada sonucta insanlar
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kotii durumda, Hiirriyet’e satabilirim. Bir bagka yerde de bagka bir haberi Hiirriyet
yayilamiyorsa onu paylasan gazeteye veririm. Gazetenin, ajansin veya internet sitesinin
benim goriistimden olmasi 6nemli degil. O politik olaylari sen de kendi politikani olugturup
kullanabilirsin, 6yle bir sistem diisiiniiyorum.” (K8)

Freelance foto muhabirleri bazi noktalarda ikileme diisebilmektedir. Bu durum
akigskan hayatin sonuglaridir. Bauman'a gore akiskan hayat "stirekli belirsiz kosullarda
yasanan kararsiz, riskli bir hayattir." (2018a, s. 8). Bu baglamda, serbest foto
muhabirligi “akigkan hayattir”. Bazi foto muhabirleri kurumsal ¢alisma yasami ile
bireysel calisma yasamin esnekligi arasindaki denge konusunda kararsizlik
yasamaktadir. Ornegin freelance calisma modeli her yerde olabilme o6zgiirliigiinii
saglamaktadir ancak profesyonellesme adma Ozgiirliiglin saglanmast durumunda
kurumsal bir ¢at1 altinda olmak daha avantajli olabilmektedir:

“Freelance avantaji soyle: istediginiz zaman her yerde olabiliyorsunuz. Isinizi kendiniz
biraz segebiliyorsunuz aslinda. Ben dyle yaptyorum. Isimi segebiliyorum. Cok daha rahat
kosullarda calistyorum ama ben birazcik sunun taraftarryim. Bir kuruma rahat hissettiginiz
zaman, gercekten kosullarin iyi oldugu bir kuruma bagli ¢alismak, daha iyi gibi geliyor
bana. Profesyonellesmek adina daha iyi geliyor. Soyle diisiiniirsek, diin de bugiin de ¢ekime
¢iktim. Kendim i¢in ¢ektim. Bunu is i¢in de yapiyor olabilirdim. Daha esnek sartlarda bunu
yapiyorsunuz. Ajansta oldugu zaman ya da iste daha kurumsal bir gazetede oldugunuz
zaman daha baski altinda hissediyorsunuz. Ciinkii evet, her tirlii fotografi ¢ok hizl
ulastirmaniz gerekiyor ama o araya bagka seyler giriyor. Freelance oldugunuz zaman daha
rahatsiniz.” (K16)

Gazetecilik yapisal itibariyle son dakika gorevlerle gilinlik yasamin
diizenlenmesine miisaade etmeyen dinamik bir meslek iken freelance modelin, son
dakika gorevlerin olmadig1 durumlarda muhabirlerin giinlilk yasamlarina olumlu etkileri
olabilmektedir. Kurumsal yasamin getirdigi biirokratik kurallardan uzak olmak avantaj

olabilmektedir:
“Kesinlikle oldugu zamanlar da oluyor, olmadig1 zamanlar da oluyor. Oldugu zamanlar
soyle, ofise gitmek, ise gitmek zorunda degilsiniz. Bence igin en giizel tarafi o. Bir yere
gidip siirekli oturmak zorunda degilsiniz. Belirli evrak islerinden uzaksiniz. Uzun siire
kadrolu olarak calisan arkadaslarla bazen konustugumuzda, bu tip sorunlari goriiyorum. Ya
da iste siirekli birileriyle muhatap olmak zorunda degilsiniz. Iste ¢ok fazla gériisiiyor olmak
tabii belli bir siire sonra insanlar1 bunaltiyor oralarda. Plazalara girmek zorunda degilsiniz.
Evet, benim ¢alistigim ajansim plazada ama c¢ok nadir gidip geliyorum agikg¢asi. Bu tip art1

taraflar1 var.” (K6)
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Esnek c¢aligma, yeterli geliri sagladigi zamanlarda kadrolu c¢alismanin uzun
caligma saatlerine kiyasla esnek bir yasam sunabilmektedir. Bu esneklik ise aym

zamanda yeni haberler iizerinde diisiinmek i¢in yeterli zaman saglamaktadir:
“Soyle, mesela kadrolu birinin ayda 24 is giinii mii var? 24 is giinli boyunca sabah 8,
aksam 5’e kadar orada ekonomik olarak ¢ok fazla kazanmamig oluyor. Standard: belli. 4
bin aliyorsa 4 bin aliyor. Tiim ay boyunca onun parasi azalip cogalmaz. Belki mesai saatleri
bir seyler olur. Oradan ekstra ¢ok diisiik artilar1 olabiliyor. Iste 500-600 lira. Ama freelance
iken ayda 4-5 habere giderek kadrolu bir insandan daha ¢ok para kazanabiliyorsunuz. Hem
kazanabiliyor hem ayin seni kapatmis olma durumu olmuyor mesela. 25 giin adam siirekli
gitmek zorunda. Freelance mesela, ayda 3 giin 4 giin gidip yeterli paray1 kazanirsa; ben
yoruldum, gitmeyeyim. Ya da iste bir haber vardir takip ediyorsa, ondan sonra 2 ay yeni
haberler igin sana diisiinmen igin zaman kazandirtyor. Olaylar1 daha fazla takip
edebiliyorsun. Esneklik bir de evinden yapabiliyorsun her seyi. Kontrol tamamen
freelancete olmus oluyor. Diger tiirli sana sdyleneni yapmis oluyorsun kadroluda. O

yonden avantajli.” (K11)

Kurumsal is yasamindan freelance ¢alisma modeline ge¢me konusunda biiyiik
kararsizlik yasanabilmektedir. Ekonomik kaygilarla birlikte freelance is modelinin

stirdlirebilirligi belirsizliklerle doludur:
“Ama bunu nasil yapacagimi, bunu yaparken ev kirami nasil ddeyebilecegimi bir tiirlii igin
icinden ¢ikamiyorum. Avrupa’da yastyor olsaydim, ¢ikardim isin i¢inden ¢iinkii Avrupa’da
igsizlik maas1 var o var bu var. Bir de freelance sistem orada ¢ok oturmus. Burada hi¢bir
meslekte Oyle bir sistem yok. Dijitallesme ve multimedyada o degisimi yakalamamiz
gerekiyor ama o degisimin ne oldugunu iizerinde baya okumama ragmen baya gitmeme
ragmen inan ki net ya ben sunu yapmaliyim diye bir sey bulamiyorum. Beni
heyecanlandiran bir sey bulmaliyim. Mesela 140journos ¢ok giizel yapiyor. Izlerken cok
keyif aliyorum ama onu yapmaktan heyecan duymam ben onu yapmak istemem.
Multimedyayla ilgili ne yapmam gerektigini bir tiirlii bulamadim.” (K8)
Kurumsal is yasami, avantajlari ve dezavantajlart bir arada barmdirabilmektedir.
Serbest calisma modeli her ne kadar ekonomik acidan daha ¢ok c¢aba sarf ettirmeyi

gerektirse de kurum igi rekabet ortaminin olmayisi, kisisel gelisim ve mesleki gelisim

gibi konularda daha fazla avantaj saglayabilmektedir:
“Bunun disinda dezavantajlar1 tabii Ki maddi agidan diizenli bir gelir saglamaya ¢alismak
icin ayr1 bir efor sarf etmek gerekiyor. Gerekirse sosyal medya platformlarindan da destek
alip Instagram da tizerinden de projeler yapmak gerekiyor. Ya da giiniimiiz teknolojisine
ayak uydurup fotografcilik ve mobil fotografcilik iizerine de projeler hazirlamak gerekiyor.
Tabii ki bir yere, bir gruba ait olmamak ve bir kurulus tarafindan bir giivence
saglayamamak da bir tercih meselesi. Dezavantaj da olarak da degerlendirebiliriz avantaj

olarak da ama simdi doniip baktigimda bu kadar yila. Cok da bdyle bir yere ait olmayt,
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glivence agisindan, maddi konu disinda bahsedersem benim daha avantajli olabilecegim bir
alandi. Ciinkii en 6nemlisi daha duygusal acidan ya da iste kariyer gelisimi, kisisel gelisim,
mesleki gelisim agisindan ve daha boyle isin sanat kismindan bakarsak bir rekabet ortami
olmadig1 i¢in rekabet ortamlarinin da iginde olmamak sanirim kariyerimde beni daha ¢ok
beslemis olabilir. Daha iyi sekilde etkilemis olabilir.” (K15)

Uzun yillardir ana akim medyada kadrolu olarak ¢alisan K5 ise sektorde freelance
calisma modeline iliskin gézlemleri soruldugunda farkli bir yanit vermistir. K5'e gore
kadrolu c¢alisan foto muhabirleri her ay maaslarinin yatacagi giivencesiyle kendilerini
giincelleme ve gelistirme konusunda bir arayis igerisine girmemektedir. Daha 6nce
kurumsal bir ajansta kadrolu ¢alisan K12'ye gore de serbest ¢alisma modelinin yarattigi
rekabet ortami iyi fotograflarin ortaya ¢ikmasini saglayacaktir.

Son olarak foto muhabirligi emeginin bireysellesmesi, gorsel arsivlerin yok olma
riskini barindirmaktadir. Es deyisle foto muhabirliginin tarihi gérsellestirme misyonu ve
toplumsal yonii bireysel arsivlerin kurumsal korunma kapsaminda olmamasi nedeniyle
tehlike altina girebilmektedir:

“Dezavantaji su: bir kurum ¢atisi altinda sabit foto muhabirleri ¢alisiyorsa bir kurum ¢ok
giiclii bir argiv birakir gelecege dogru. Bagimsiz insanlarin ¢ektikleri fotograflar kendi
evlerinde, kendisinde. Bir hard diskine koyar. Hard diski diistii, biitiin fotograf arsivi gitti.
Coklu yapmadiysa. Mesleki konsantrasyonu yoksa, ya da meslekten sogudu. Sinirlendi.
Tek tusa basti. Sildi biitiin ge¢misinden. Ben birakiyorum dedi. Kizdirdi bu meslek deyip.
Cektigimiz fotograflar bizim degil ki sadece. Bu toplumun fotografi, toplumun. Biz toplum
adina orada segilmis kisiler olarak, sen bunu yap, bir kismina sen doktorluk yap der toplum.
Bir kismina sen sokaklar1 siipiir diyor. Farkli ig kollarinda. Bize sen de tarihi gorsellestir.
Yaptigmiz isin gelecek kusaklar igin... Siirekli olarak giinii kurtarma babinda hayatim
boyunca bireysel bakmadim ki. Zaten ¢ektigimiz fotograf, deklansére bastigimiz anda
gecmis oluyor. Ilerden geriye dogru baktiginda, insanlarin arayip bulabilecekleri,
kullanabilecekleri materyaller olusturmaya ¢aligtyoruz biz burada. Bu da birazcik sikintiya

girdi baktigimizda.”

Ozetle, freelance calisma modeli emegin bireysellesmesi boyutuyla, akiskan
gazeteciligin foto muhabirligi alanindaki yansimasidir. Esnek calisma hayatinin

bireysellesmesi ise belirsiz ve riskli bir yasama isaret etmektedir.

7.1.7. Kadin foto muhabirligi istihdam sorunu
Bu c¢alismada foto muhabirleri emegine iliskin ortaya ¢ikan onemli bulgulardan

biri kadin foto muhabiri istthdamimin neredeyse yok denecek kadar az olmasidir.

Meslegin erkek egemen bir yapiya evrilmesi ise alanda ¢esitliligin ortadan kalkmasi
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anlamina gelmektedir. “Kadin foto muhabiri sayisinin az olmasi, haber endiistrisinde
yer alan fotograflarda kadin bakis agisinin da az oldugu” (Hadland ve Barnett, 2018)
anlamina gelmektedir.

Kadin foto muhabirligi emeginin erkeklere kiyasla daha az goriinmesinin énemli
sebeplerinden biri medya sektoriinde yasanan yonetimsel degisimler ve istihdamin
diismesidir. Bu baglamda medyada kadinlara alan yaratilmamasinin sebebi haber
endiistrisindeki post fordist emek stiregleridir:

“Foto muhabiri ¢aligtiran kurumlar kadrolarim1 kiigliltiip veya bir degisim igerisine
girmeden mevcut kosullarda devam ettigi i¢in bizlere yeni alan yaratilamiyor. Freelance
olarak ¢alisilan durumlar elbette var ama neden uluslararas: bir ajansta kadrolu bir kadin
foto muhabiri yok ya da neden olmasin? Kadin foto muhabirlerine alan yaratilmiyor ve
hatta belki istenmiyor. Bu bir gergek. Kimse giivenli alaninin disin1 ¢ikip gergekten esit
kosullarda rekabet etmiyor. Elbette bu durumun tam aksini diisiinen kurum ve kisiler var
ama bu kadin foto muhabirlerine alan saglamak i¢in yeterli degil. Benim bildigim kadariyla
Anadolu ajanst hari¢ kadrolu kadin foto muhabiri galistiran bagka bir ajans yok. Bu
gergekten diigiindiiriicti bir durum.” (K16)

Kadin foto muhabiri calisanlarinin az olmasi, dijitallesmeyle birlikte haber
endiistrisinde yasanan daralmayla kismen agiklanabilir. Ancak Etike ve Demir’in de
calismasinda belirttikleri tizere esnek ve giivencesiz is giicii piyasasinin zorluklarinin
yant sira kadin gazeteciler, toplumsal cinsiyet esitsizlikleri (2017) ile de

karsilasmaktadir:
“Habere ihtiyacin arttig1 ama buna ragmen haberciye olan ihtiyacin azaltilmaya calisildigi
bir dénem igerisindeyiz. Foto muhabirleri daha da daraltilmig bir alanda kaliyor.
Kadinlarin sektor i¢inde neden az oldugu konusu da bence burada devreye giriyor.
Minimum insanla maksimum verim yakalamak istenilen bir alanda kadmlar tamamen
konunun diginda birakiliyor ve gormezden geliniyor. Soylemlere, davraniglara ve sonuca
baktigimizda santyorum erkeklerin daha is bitirici olduklarini, daha zor kosullarda
calisabileceklerini, daha az sorun ¢ikartarak yiiksek randimanli ¢alisacaklarini
distiniiyorlar. Bu tamamen toplumsal kadin algisinin yaratmis oldugu bir durum. Toplumda

kadina bakis agisinin sonuglarini gérmek istiyorsaniz bu sektorii inceleyebilirsiniz.” (K16)

Kadin muhabirlerin az olmasinin sebebi ataerkil kiiltiir ile iliskilendirilmektedir.
Cangoz, ataerkil sistemlerde kadin ve erkeklere verilen rollerin farkli oldugunu
belirtmektedir. Erkekler giiglii ve cesur gibi degerlerle tanimlanirken, kadinlar; sefkatli,
duygusal ve ev isleriyle tanimlanmaktadir (2013, s. 46-47). Dolayisiyla kadinlara
bigilen toplumsal cinsiyet rollerinden kaynakli olarak foto muhabirligi meslegi

kadinlarin yapabilecegi bir meslek olarak tanimlanmamaktadir:
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“Aslinda bir yandan ¢ok hakli sebepler de buluyorum g¢iinkii fotografcilik foto muhabirlik
zor. Siirekli disarida olmay1 gerektiren, bir ev diizenine sahip olduramayan bir sistem
oluyor. Kadinlarin {istiine igte sadece bu toplumdan bahsetmiyorum. Diinyada bigilmis
gorevler var veya iste o dengeyi saglayan gorevler var. Kadin foto muhabirler, kadin
fotografeilar bu konularda gok da iistiine toplumun bigtigi ya da diinyanin standartlarinin
bictigi gorevleri cok yerine getiremeyecek diizene sahip oluyor. Aile hayati da dyle, cocuk
sahibi olmak annelikte de dyle. Bir yandan iste goreve gitmek ya da son dakikada gelen bir

¢ekim talebi i¢in hazirlanmak da ¢ok kolay degil.” (K15)
Kadin istihdami sorununda yasanan problem, uzun vadede devam edecek gibi

goriinmektedir. Dijitallesmeyle birlikte yeniden yapilanan medya eko sistemi, diizenli

bir gelir olusturabilecek diizeyde degildir:
“Foto mubhabirligi, stok fotografciligi veya dijital fotograf ajanslari ile baska bir yone
evriliyor. Bu hepimiz igin yeni bir ¢alisma alam olsa da bunlar uzun vadede kazanim
saglayabilecek olusumlar. Giliniimiize baktigimizda bir foto muhabirinin bu olusumlarla
gegimini saglayabilecek kazanca sahip olmasi oldukca giic. Hal boyle olunca meslekte var

olmak isteyen kadinlar i¢inde gember daraliyor diyebiliriz.” (K16)

Meslegin erkek egemen bir yapiya biirlinmesi erkekler arasinda kurulan agla

birlikte kadinlarin sisteme girmesini engellemektedir:

“Erkek egemen olan bir sektorden bahsediyoruz ve sadece dogudan bahsetmiyorum sadece
bu toplumdan da bahsetmiyorum. Diinyada da gordiigiim bir sey oldugu igin. Erkek egemen
bir sektér oldugu i¢in kadmlara ¢ok sans vermek istemiyor erkekler. Akillarma bile
gelmiyor hatta. Kasithi yaptiklarini sanmiyorum. Kasten olduguna hi¢ sahit olmadim ama
fotografcilar, foto muhabirler kendi aralarinda bir ahbaplik da ilerletiyor. Ayni alanda
calisinca, ayni bolgelerde calisinca oOzellikle is arkadaslhigindan gelen bir ahbaplik var.
Bunun da etkisiyle tabii ilk akla gelen bir projede bir ¢ekimde ya da kurulabilecek bir basin
organinda akla gelen isimler, genelde ahbaplari oluyor ve ahbaplari arasinda ¢ok fazla
kadin muhabirleri olmuyor.” (K15)

K15, erkek egemen yapidan kaynakli bir problem yasamadigini belirtmektedir.

K15, kadin istihdamin diisiik olmasinin diger bir sebebi olarak sahanin fiziksel

zorluklarini1 gostermektedir:

“Bunun diginda daha fiziki agidan da dezavantajli sayilabilir. Ekipmanlarin agirligi ya da
cekim alanlart hele ki sicak bolgeyse. Catigma alani haberciligi iizerine calistyorsa
konaklama barinma ve kendi orada giivenligi saglayabilmek fiziki a¢indan da ¢ok kolay

degil. Erkekler daha uyum sagliyor o tip ortamlara.” (K 15)
K9 da sahanin fiziksel zorluklarinin kadinlarin bu meslege ge¢isi konusunda bir
engel olabilecegini belirtmektedir. Ancak, K9'a gore meslege duyulan tutku bu

zorluklarin agsmasini kolaylastirmaktadir:
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“Tasidigimiz ekipmanlar hayli agir olabiliyor. Bu unsur da belki kadinlar1 meslege karsi
distindiiriyor. Sicak bolgede ¢aligmak; tozun topragin iginde kalmak, kisisel ihtiyaglarini
kargilamak, gidermek kismi da diisiindiiriiyor olabilir. Ama meslege karst duyulan tutku
hepsinin {istesinden geliyor.” (K9)

K9, son zamanlarda gevresinde veya sosyal medya araciligiyla kendisine ulasan

kadinlarin sayisinda artis oldugunu sdylemektedir. Ote yandan K9 da erkek egemen bir

meslek yapisinin bulundugunu belirtmektedir:

“Erkek egemen bir meslekte kabul gormek elbette kolay olmadi. Yadirgamadilar ama az da
olsa iyi anlamda sasiranlar ¢ikti. ‘Bu sogukta bu mag¢i ¢gekmekten daha iyi bir is bulamadin
m1?’ tarzinda kot niyetli sorularin muhatabi olmuslugum da var. Belki kadin arkadaslari

bu kabul gérme kismi da tirkiitiiyor olabilir.” (K9)

Kadinlarin sahada fiziksel zorluklarla karsilagtigi sdylemi bir mit goériiniimiine
sahiptir. Hadland ve Barnett’in de belirttigi lizere fiziksel riske ek olarak foto
muhabirligini kadnlar i¢in daha az gekici kilan birgok zorluk vardir (2018) Ornegin
K15, meslekte sadece ekipmanlarin agirligt konusunda sorun yasadigimi ancak bu
sorunu erkek meslektaslarinin da yasadigini belirtmektedir. Bu baglamda ona gore
fiziksel zorluklar1 kadinlara 6zgiir bir problem olarak ele almak dogru olmayabilir. K17
de meslegin zorlayici yoniiniin herkes igin gegerli oldugunu belirtmektedir. Meslegin
herkes i¢in zorlu bir alan olmasinin yani sira kadinlarin meslekte az olmasinin diger bir

nedeni kadimlarin kisisel tercihine bagli olabilmektedir:
“Kadin foto muhabirlerinin sayist az ancak bu kadinlarin bu meslekte zorlandiklarindan
dolay1 degil sadece daha az tercih etmesinden dolay1 oldugunu diisiiniiyorum. Sadece
iilkemizde degil, diinyada da sayimiz az. Kadin olarak zorlugu var diyemem, ¢ilinkii genel
olarak hepimiz zorlayic1 bir meslek yapiyoruz. Cogu zaman sadece bizim i¢in degil tim
meslektaglarimiz i¢in zorlayici. Ben bu meslegi yaparken tamamen kimliksiz oldugumuzu
diistiniiyorum. Zorlu sartlar hepimiz igin gegerli, sorun olarak degerlendiremem bunlar1.”
(K17)
Son olarak K16’ya gore, foto muhabirligi mesleginde “kadin” kimligi olarak yer
edinebilmek fiziksel zorluklarin Oniine geg¢mektedir. Baska bir deyisle, fiziksel

zorluklardan daha ¢ok meslegin siirdiiriilebilirligi 6nem kazanmaktadir:
“Zorluk kisimlarindan bahsetmek gerekirse agikgasi ben sahada kadin foto muhabiri olarak
sikintili bir durumla kars1 karsiya kalmadim. Meslegin getirdigi zorluklar hepimiz icin esit.
Bence bir kadin olarak bu meslekte yer edinebilmek sahada yasanilan zor durumlardan
daha agir. Ciinkii bir siire sonra asil kaygi duydugunuz sey emek verdiginiz, severek
yaptigiiz mesleginizi devam ettirip ettiremeyeceginizi diisinmek oluyor. Onca foto

muhabirinin isten ¢ikartildig1 ve igsiz kaldig1 bir ortamda kadin foto muhabiri olarak yer
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edinmek biiyiik sans. Bu tarz durumlar bana konunun disinda tutulmaya ¢alisiliyormusuz
gibi hissettiriyor.” (K16)

Kadin istihdaminda yasanan problem, daha 6nce medya sektoriinde yoneticilik
yapan Kl'in de dikkatini ¢ekmistir. Meslekteki istihdam problemini aktaran K1,
maaglarin diisiik olmasindan kaynakli erkeklerin ve kadinlarin meslekte kalamadigim
ifade ederken kadin istthdami problemine de de§inmistir. Diisiik maaslar alanda uzun
siire kalmanin Oniinde en biiylik engel iken sahanin fiziksel zorluklar1 asilabilecek
diizeydedir:

“[Maaglar] Cok diisiik gelmeye basladi. Simdi boyle olunca meslekte adami uzun siireli,
kadini uzun siireli tutmakta zorluk ¢ekiyoruz. Bizdeki sorunlardan bir tanesi bu meslege
kadinin gelmemesi. Gelen kadin da kimisi buradakilerden kotii bir ortama diisiiyor.
Otelendikleri oluyor. Kimisi bakiyor ki bu is cok zor. Cidden fiziksel ve ruhsal anlamda zor
bir isten bahsediyoruz burada. Bir siire sonra kendini farkli bir alana ¢ekip farkli bir alanda
devam ediyor. Simdi diyor ki ben foto muhabirligine geldim ama burada yapamadim.
Bagka insanlardan dolayi, hayir canim 6yle bir sey var mi1? Yavas gazetecilik diyoruz. Yap
bakalim foto réportajlarim1 sen. Kim sana dokunuyor ki tek bagmasin zaten. lyi bir is
iirettiginde, bir erkek, ondan iyi oldugunda daha kotii bir siire¢ yasamryor ki ayr1 bir siireg

yasamiyor ki. O da ayni sikmtilardan gegiyor.” (K1)

Erkek bakis acisiyla degerlendirildiginde meslekte kroniklesen diigilk maaslar,
kadinlarin zaman zaman G&tekilestirilmesi, meslegin fiziksel ve ruhsal zorluklar
kadinlarin meslekte yer almasini engellemektedir. Ancak buna ragmen Kl'e gore bu
zorluklar1 erkekler de yasamaktadir ve bu kadinlarin 6niinde engel degildir. Buna gore
iyi fotograf ¢ekmek adina sahada yasanan itismeler herkes i¢in gecerlidir. Es deyisle iyi
bir fotograf ¢cekmek i¢in 1yi pozisyon arama cabasi kaginilmazdir.

Literatiir incelendiginde foto muhabirligi alaninda yasanan esitsizligin Tirkiye’ye
0zgli olmadig1 anlasilmaktadir. Foto muhabirligi alaninda “cinsiyet dengesizligi”
cesitliligin oniinde biiylik bir engele doniismektedir. Hadland ve Barnett’in ¢aligmasinda
ortaya koyuldugu iizere kadinlar, foto muhabirligi alaninda “ayrimciliga” ugramaktadir.
Ayrimcilik daha ¢ok “cinsiyet” iizerinden temellenirken ayni zamanda ‘“yas, etnik,
sosyo-ekonomik™ gibi gerekceler, kadinlarin ayrimcilifa ugramasina neden
olabilmektedir (2018b).

Ozetle, foto muhabirligi alaninda kadim foto muhabiri emeginde yasanan istihdam
sorunu akiskan gazetecilikte kadinlarin daha dezavantajli oldugunu ortaya koymaktadir.
Haber fotograf¢iligi alaninda isttihdaminin smirli olmasinin yansimalart esitsiz bir

sekilde olmustur. Foto muhabirligi mesleginin gazeteciligin diger alanlara gore daha
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riskli olmasi ise kadin foto muhabirlerine iligkin toplumsal cinsiyet¢i sdylemlerin
insasina neden olmaktadir. Ote yandan elde edilen bulgular, foto muhabirligi alanin zor

bir alan olmasina ragmen kadinlarin da ¢alisabildigi gostermektedir.

7.2. Kurumsal Diizeyde Girisimcilik

Bu baglikta akigskanlastirma ile ortaya cikan belirsizligin azaltilmasma yonelik
foto muhabirleri tarafindan gergeklestirilen kurumsal girisimler incelenmistir.
Calismada, yakin donemde kurulan Depo Photos ajansi 6zelinde, bu tiir girisimlerin

belirsiz dijital medya ekonomisinin katilastirilmasindaki rolii incelenmistir.

7.2.1. Girisimcilik: Depo Photos

Medya sektoriinde yeniden yapilandirmalar, biitce kesintileri ve haber isinin ag
tabanli hale gelmesi gibi gelismeler, gazeteciligin daha fazla prekaryalagsmasina ve daha
az ulasilabilir bir meslege doniismesine neden olmaktadir. Bu calisma kosullarinda
gazetecilerin tepkisi ise girisimcilik uygulamalar1 kapsaminda “kendi isleri”ni
kurmalaridir. Bu calismada bu girisimcilik uygulamalar1 gazetecilerin, is modelini
katilagtirmast seklinde kavramsallastirlmistir. Es deyisle, akiskan medya ortaminda
gazeteciligin siirdiiriilebilirliginin  saglanmasi amaciyla daha stabil bir ekonomik
modelin olusturulmasi belirsizligin azaltilmasi ¢abasidir. Depo Photos ise bu kapsamda
incelenmistir.

Depo Photos, yakin zamanda foto muhabirleri tarafindan kurulan bir haber
fotografi ajansidir. Depo Photos'un ortaya c¢ikisini hazirlayan 6nemli bir etmen
dijitallesmeyle birlikte foto muhabirligi emeginin digsallastirilmasidir. Dolayisiyla
dijitallesmeyle birlikte medyada yasanan ekonomik ¢okiis ve istthdamin daralmasi Depo

Photos’un ortaya ¢ikisini hazirlamistir:
“Simdi personel sayist da azalinca burada baktigimizda, medya kuruluslarinda nitelikli
personeller bunlar. Cok az kigiyle haber odalar1 yonetilmek istenince, sirtlarini ajanslara
dayadilar. Simdi ajanslardan gelen haberlerle veya fotograflarla birbirinin ¢ok benzeri
yapida... Ana akim medya ne yazik ki su an buna doniistii. Tirkiye'de simdi ve bagka
iilkelerde ¢ok sancili yasaniyor; farkli iilkelerde de oldu belki konusmamizin ilerisinde
bundan bahsederiz ama bizim {ilke bunda bu olayin ¢ok altinda kaldi. Yikild: {istiine. Alttan
kurtulmaya ¢alisan, debelenen, ¢ok iyi niyetli, yetenekli dogru insanlar var. Gazetecilikte
benim yillardir, otuz bir yil boyunca, yetenek derecelerine tanik oldugum insanlar ve

yapabileceklerine inandigim ¢ok sayida insan var. Bunlarm hepsi su an disaridalar. Cok
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farkli is kollarina gidenler oldu. Burada su an enteresan bir sekilde, [medyanin] omurgast

bile yok, kalktr. iskeleti ayakta tutabilecek her sey yerle bir olmus durumda.” (K1)
Dijitallesmeyle birlikte haber endiistrisinde biiyiik bir belirsizlik ortaya ¢ikmustir.
Ote yandan Picard’in da belirttigi iizere degisim, firsatlar1 da yaratmaktadr.
Siirdiiriilebilir dijital yerli haber girisimlerinin ortaya ¢ikisi bu firsatlar arasinda yer
almaktadir (2014b, s. 489) Bu baglamda dijitallesme, Depo Photos’un ortaya cikisina
zemin hazirlamistir. Akiskan medya ortaminin katilagtirilmasi amaciyla ortaya ¢ikan

Depo Photos, belirsizlikten ¢ikis yollarindan biridir:
“Foto muhabirleri ¢ikis noktasi buluyorlar kendilerine. Siirekli olarak bizim yaptigimiz
[¢ikis noktast aramak]. Depo Photos ¢ikis noktasi arayislarinin bir tanesi olarak ortaya ¢ikti.
Cok iyi noktada miy1z? lyi noktadayiz. Cok iyi degiliz daha ama cok iyiye dogru gitmeyle
ilgili enteresan gabalarimiz var.” (K1)
Depo'nun ortaya ¢ikarak foto muhabirleri agisindan ekonomik bir model
olusturmasi, foto muhabirliginin tarihsel siiregte her zaman akigkanlastirma siireglerine
maruz kalmasimnin bir sonucudur. Medyanin tarihsel gelisiminde foto muhabirligi benzer

dontisiimleri yagamistir ve dijital medyanin avantajlar1 ise Depo'nun ortaya ¢ikmasini

saglamstir:

“Tekrar toparlanmak i¢in farkli farkli formiiller olusturuluyor. Bu formiiller olusturulurken
de yine bu dijital ¢agin birtakim avantajlarindan yararlanmaya g¢alisiyoruz. Bununla ilgili
birtakim projeler yapiliyor. Bu sekilde artilarini ¢ok olarak diisiindiigiimiiz bir is, ne yazik
ki siire¢ iyi yonetilmedigi i¢in gazetecilik meslegini anladigimiz anlamindaki geleneksel
gazetecilik mesleginin, iilkede neredeyse bitme noktasina getirdi. Simdi sdyle bu bir ¢okiis
miidiir? Bu bir evrim midir? Belki de bunu tartigmamiz gerekiyor bizim. $imdi her zaman
ben diyorum foto muhabirligi, kiillerinden dogmustur. Tam bitti derken bir daha tekrar
ayaga kalkmistir. Sinema geldiginde fotograf bitecek mi denildi. Hayir, televizyon
geldiginde bitecek mi denildi artik herkeste var bunlar hayir. Internetti [bitirmedi]. Net bir
sekilde foto muhabirleri kendi yollarini bulan survivor diyorum ben bunlara.” (K1)

Depo Photos'un c¢aligma sistemi ise freelance ¢alisma modelidir. Depo Photos,
freelance calisanlar1 ise davet yontemiyle belirlemektedir. Bunun sebebi ise freelance

kaynakl1 haberlerde ortaya ¢ikan manipiilasyon sorunudur:
“Simdi freelance ile galisirken editdriin dikkatinin on kaplan giiciinde olmasi gerekiyor.
Onun i¢in Depo Photos’ta biz agirlikli olarak davet usuliiyle ¢aligma yontemini tercih ettik.
Sistemimiz agik, isteyen fotograf yiiklesin yok. Burada islerine bakiyoruz, testine bakiyoruz
belirli bir siire. Birebir konusuyoruz manifestomuzu kendileriyle paylasip onayladiklarina
dair yazili olarak karsilikli bir sekilde teminat altina almaya calisiyoruz. Ciinkii ne
yapabilirsiniz ki size hatali fotograf verse, etik dis1 bir sey yapsa, ekleme ¢ikarma yapsa ne

yapabiliriz biz? Boyle bir sansimiz yok ki. Diger tarafta ¢iinkii [muhabirin] boyle bir
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kaygis1 da yok. Depoya calisirken baska bir yerlerde calisabiliyorum diyor. Baska bir sey
de yapabiliyorum diyor. Biz burada sayimizi simirli tutmaya galisip ki sinirli tutuyoruz
desek de su an dort yiizin iizerindeyiz, Depo Photos sistemine fotograf veren

arkadaglarimiz ¢ergevesinde baktigimizda buna agirlikli olarak dikkat ediyoruz.” (K1)

Depo Photos, kurumsal isleyis olarak ise kolektif bir yapiya sahiptir. Bu yap1
Hellmueller vd. c¢alismasinda inceledikleri “kiiresel gazetecilik girisimleri”nin 1is
modeline benzemektedir. Kiiresel haber girisimleri, serbest calisan gazeteciler ile
miisteriler arasinda bir koprii gorevi listlenmektedir (2017, s. 55). Benzer sekilde, Depo
Photos, sahip oldugu freclance agi araciligiyla topladigi gorselleri diizenleyerek

medyanin ihtiyacini karsilamaya c¢alismaktadir:

“Depo Photos’ta mesela bizim yapti§imiz is yontemi yeni bir sey degil. Diinya’da olan bir
sey. Bir fotograf¢i kooperatifi Depo Photos baktiginizda. Bir fotograf¢i kolektifi ama
buradaki yaptigimiz is bizim bu kolektiftik ¢ergevesinde; bir sekilde gelen farkl iiriinleri
bir forma sokup, bunlari tasnif edip, fakli farkli konularina, alanlarina iliskin yeni fotografci
kaynaklar1 yaratip bir medya kurulusunun ihtiyaci olan tiim gorselleri organize etmeye
caligan bir yapiyiz biz burada.” (K1)

Depo Photos, var olan ajanslarin is modellerinin bir birlesimini ortaya koyarak

farkli haber konularinda gorsel bir veri tabani olusturarak foto muhabirleri ile medya

(1P -&3)

kuruluslar1 arasinda bir “ag” olusturmaktadir:
“Iki kisi, bir kisi, bir kisinin bile oldugu bir ajans var Tiirkiye’de. O sekilde calisan. lyi
niyetli bir sekilde is modeli olusturmaya ¢alisan ama bir gazeteyi diisiiniin, elinize aldiginiz,
bir internet sitesini diigiiniin; haber, politika, spor, magazin, ekonomi, seyahat, yemek diyor.
Boyle alt veriler var, bunlarin hepsini besleyebilecek kaynak olusturma amaciyla ¢ikti Depo
Photos yola. Diinyada benzerleri vardi. Farkli farkli seyler. Biz bir¢ok 6zelligi bir araya
getirdik. Tiirkiye sartlariyla bunlart uyumlu hale sokup, giiclii gorsel bir veri tabani
Olusturup, bununla 6n planda medya kuruluslarinin aboneligini saglamak ve foto
mubhabirlerine, fotografcilara, fotograf koleksiyonlarini verenlere de kar paylasimina
yonelik bir model olugturmak, Depo Photos’ta yapmak istedigimiz sey.” (K1)
Depo'nun kurulmasmi miimkiin kilan ise yeni dijital teknolojilerdir. Internet ve
dijital fotograf yonetim sistemlerinde ortaya ¢ikan kolaylik Depo'nun ortaya ¢ikmasini

saglamistir. Geleneksel medya ile kiyaslandiginda teknolojinin sagladigi imkanlar Depo

Photos’un ortaya ¢ikigini kolaylastirmistir:
“Avantaji1 su, eskiden yapabilmemiz miimkiin degil. Ciinkii telefoto denilen bir cihaz vardi.
30-40 bin dolar cihaz. Fotograflari karta basiyorsunuz. Telefon hattiyla geciyorsunuz. Bir
buguk saat telefon parasi, telefon hatt1 parasi, karsiya gonderdiginiz yerde bir alict
koymaniz lazim. Onun fiyati o kadar. Her gazeteye koymaniz lazzim. Cok biiyiik

sermayedarlarin igleriydi ama gimdi internet {izerinden, dijital fotograf makinesi sayesinde
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film masrafi kalkt1 arkadaslarimizdan. Fotograflarin1 gekiyorlar. Internet iizerinden sisteme
direk yiikliiyorlar. Kullanici sifreleriyle. Satiglarini anlik gorebiliyorlar. Burada deneyime
dayali bir ajans diyebiliriz Depo Photos’a.” (K1)
Depo Photos, girisimcilik anlaminda New York Times'in yaptig1 gibi teknolojiyi
iiretme noktasinda dijital teknolojilere yatirim yapmaktadir. Bu anlamda Depo'nun

ihtiya¢ duydugu yazilimlart kendileri {iiretmektedir. Dolayisiyla Depo’nun gelir

kaynaklar1 arasinda dijital teknolojilerin gelistirilmesi de yer almaktadir:
“Bizim yaptigimiz iste zaten sdyle bir sey; yazilimimiz bizim kendi yazilimimiz. Orijinal
yazilimimmiz, biz sdyledik yazilimcr arkadaslarimiz, buradakiler hepsini hallettiler. Cok
giizel bir arsiv yazilimi oldu ¢ilinkii editoriin, foto muhabirin ve miisterinin ihtiyacini
tamamen karsilayabilecek bir yazilimdan bahsediyoruz. Bu yazilima fotograflar iste
dedigim gibi yiikleniyor ama bu yazilimda da yine insan faktorii ok 6nemli...” (K1)
Depo Photos, gelistirdigi  teknolojiyi  pazarlayarak siirdiiriilebilirligini
artirmaktadir. Bu anlamda Depo, gelistirdigi yazilimi satarak New York Times'in gelir

modeline benzer bir yaklasim benimsemektedir. Es deyisle, yeni medyanin 6zelliklerine

uygun bir yaklasim sergilenmektedir:

“New York Times ... web galerilerine kadar hepsini satiyor bunlarin. Bunlar1 bir deger
haline doniistiiriiyor. Mesela bizim Depo’da yaptigimiz. Depo’nun yazilimini satiyoruz.
Ayni modelden gidiyoruz biz. Su an bizim yazilimimizi ¢ok bilylik énemli li¢ dort tane
kurulug satin aldi. Fotograf yazilimimizi ve Depo’ya gelen ciddi gelirlerin baginda yazilim
gelirleri geliyor. Simdi benim hayalim buradakinde iyi bir yazilim ekibi olugturup,
gazetecilik teknigine iligkin farkli farkli seyler yapmak ve bunu ¢ok yiiksek bedelle
satmamak. Alabilecek bir degerde [satmak] ama bizim de harcadigimiz masrafi
kurtarabilecek bir seyde [satmak]. Coklu satislari nasil saglayabiliriz. Bunlar yapmak
istedigimiz islerden.” (K1)

Haber girisimlerinin basarili olmasinda gelir kaynaklarinin ¢esitlendirilmesi 6nem
arz etmektedir (Bruno ve Nielsen, 2012, s. 99). Depo Photos, ¢esitli gelir kaynaklari
olusturma yaklasimini benimsemektedir. Dijital teknolojileri kullanip ekonomik bir
katki deger olusturmanin yani sira Depo ayni zamanda haberciligin diger alanlarina da
gecis yaparak gelirlerini artirmaktadir. Avrupa Birligi projesinden destek alan Depo,

fotografla birlikte haber yazzimimi is modeline ekleyerek gelir kaynaklarini gesitleme

yoluna gitmektedir:
“Haziran ayinda ‘Depo Haber Photos’ da baslatiyoruz mesela. Simdi sadece fotograf
veriyorduk. Simdi onun haberini de ekliyoruz. Glinliik ortalama 150 haber vermeyi
hedefliyoruz biz burada. Yazilim destegi aldik biz. Yazilimciya 6demelerini yapacaklar
kendileri. Buradakiler bizim projeye tamam dediler ayni sistemle. Digaridan haber yazan

ama issiz, kimisi emekli olmus ama cok degerli 30 yillik meslek yasamiyla birlikte.
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Editorlerimizin yasamlarinda, zekasina, diriistliigiine, 6zgiinliigiine ve haber kalitesine
tanik oldugu insanlar. Hepsi iginde yer alacak bunlarin. Evinde oturuyor. Konuyu yaziyor.
Bu yavas gazetecilik sistemiyle ilgili isleyecek is bu. Ardindan dosya haberciligine. Zaten
biz ekstra haber formiiliiyle buradan yola ¢ikacagiz; Depo Haber. Ajanslar zaten veriyor,
surada trafik kazasi oldu. Burada bakan bunu sdyledi. Bunlar bizim isimiz degil. Daha ¢ok
dosya haberlere dayanan, giinliik 150 haber. Tiirk basininda ciddi bir ihtiya¢ oldugunu
gorditk bir bunun. Bunu bir deneyecegiz. Tutar ya da tutmaz. Simdi bir baglatacagiz

bakalim bunu.” (K1)

Depo, haber yazimin yani sira video iiretimine de girmek istemektedir. Video
servisi bulunmayan Depo, video ¢ekimine baslayarak ileride kuracagi arsivin
temellerini  atmaktadir. Depo, video servisi kurma noktasinda girisimcilik
uygulamalarinin ~ bir  6rnegi  olan disaridan  yatinmci  bulma  segenegini

degerlendirmektedir:
“Bir iki kosturacaksiniz falan belki de ciddi melek yatirimer deniliyor ya artik. Bu tarz
girisimlere. Disaridan destekliyor, siz de ona sirket hissesi veriyorsunuz. Artik bunlara bir
bakalim m1 diye ciddi diisiiniiyorum. Haberde olmasa bile, videoda. Kesin bunu yapmak
istiyordum kendi payima. Yatirimci bizim maliyetlerimizi karsilasin, ¢linkii videolarin
depolama maliyetleri ¢ok yiiksek. Onu halledebilirsek. Bir kompakt veya bir butik ajans;
haberi, fotografi, videoyu veren. Tiirkiye’de ilk defa denenen, fotografta tutturduk bunu.
Diger ikisinde de yol alabilirsek. Biiyiirken altinda kalmayalim da diyorum. Temel
stkintillardan bir tanesi budur Tirkiye’de. Hazir fotografi zedelemeyelim ama 6nce haber.

Sonra videoyla devam edelim diyoruz. Bakalim olursa.” (K1)

Depo, ayn1 zamanda stok fotograf¢iligi alanina da gegis yaparak gelir kaynaklarini
cesitlendirme yoluna gitmektedir. Stok fotografciligi bu anlamda gazeteciligin
stirdiiriilebilirligi noktasinda 6nemli bir gelir kaynagi olabilme firsat1 barindirmaktadir.
Dolayisiyla Deponun gelir kaynaklari arasinda medyanin ihtiya¢ duydugu stok

fotograflarinin iiretimi yer almaktadir:
“Yapay stiildyo ortaminda iiretilmis herhangi bir hukuki problem dogurmayacak bu tarz
fotograflar. Depo’da bunlar var mi1 var. Biz de yapiyoruz simdi bunlari. Biz nasil yapryoruz.
Medya kurulusu disindaki sirketlerin ¢ok pesinde degiliz su an, medyanin haber igeriklerine
katk: saglayabilecek gorseller kullaniyoruz. Bu tarz goérseller nedir? Bir el kapiyr agiyor,
nedir? Korona viriis olayinin kap1 dezenfektasyonunu haber olarak girebilir gazetelere.
Biliyorsunuz elektrik, su faturalarinin, banka tabelalarina varana kadar. Bunlarin tek
¢ekimleri, bir insan unsuru yok, bir aksiyon yok. Tiirk mutfagini koyuyoruz biz elimizden
geldigince. Depo’da stok fotograf olarak kendimize belirledigimiz hedef nasil miicadele
edebilecegiz digerleriyle [rakiplerle]. Biz Tiirk stok igerikleriyle fark yaratabiliriz. Yoksa
Getty Images, baktigimizda arsivinde yiiz milyonun iizerinde fotograf olan bir yerden

bahsediyoruz. Getty Images, ilk kurulusunda arkasinda petrol milyarderlerinin kurdugu bir
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yerden bahsediyoruz. Biz bunlarla ancak akillica bir sekilde ayn1 anda alanda var olabiliriz
yaptigimiz iste. Bizim kesinlikle iddiamiz su Tiirkiyenin en zengin gorsel arsivi Depo
Photos’ta, en zengin. Simdi biz de diger ajanslar vardi AA var, IHA var. DHA var tamam.

Bunlarda yillardir fotograf iiretiyorlar ama birtakim konulara girmiyorlar.” (K1)

Ozetle Depo Photos, “dijital yerli” bir haber fotografi girisimidir. Serbest
calisanlardan olusan aga dayali bir is modeli olusturan Depo Photos, gelirlerini
cesitleme yoluna gitmektedir. Haber fotograf¢iliginin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi
acisindan Depo Photos, Tiirkiye’de bir eksiklik olan stok fotografciligini gelir modeline

donustirmektedir.

7.2.2. Depo Photos'un dijital medyada rekabet giicii
Dijital yerli haber girisimlerinin siirdiiriilebilirligi “belirsiz” bir gelecege sahiptir.
Internet devleri ve medya ile siirekli ve sert rekabet, degisken okuyucular ve reklam
gelirlerindeki istikrarsizlik gibi belirsizlikler, girisimlerin dniindeki (Bruno ve Nielsen,
2012, s. 93) biiyiik engellerdir. Boylesi akiskan medya ortaminda Depo Photos’un
stirdiirtilebilirligi  kirllgan bir yapiya sahiptir. Depo Photos’un dijital medya
ekonomisinde siirdiiriilebilirligi, medyanin tekellesmis yapisiyla yakindan iliskilidir.
Ana akim medyanin tekellesmesi, Depo'nun miisteri potansiyelini azaltirken,
uluslararas1 dijital sirketlerin varligi ise Depo'nun rekabet giiciinii diisiirmektedir.
Dijital dev stok ajanslar1 fiyatlarin diisgmesine neden olarak Depo'yu ve foto
muhabirlerini olumsuz etkilemektedir:
“Simdi soyle bir sey Depoyu degil, biitiin medyayi, diinyay: etkiliyorlar. Biitiin medyay1
foto muhabirlerini olumlu olumsuz etkiliyor. Olumsuz etkileyen olaylarindan bahsedeyim
cok giizel bir 6rnek var. Diyor Ki; eskiden Time dergisinin kapagina fotograf sattiginizda
bir yil ¢aligmaniza gerek yoktur. O kadar yiiksek para aliyordunuz kapak fotografindan.
Simdi Time Dergisi 10 dolara 15 dolara Istock fotodan kapak fotografi aliyor. 15 dolar, 10
dolar ¢linkii dergilere verdigi fiyat, prestijine gore bakmiyor. Tirajina gore bakiyor baska
seylere gore Olgiilen kriterler var. Buna gore bakiyor hatta paket veriyor; 10 fotograf
verirsen su kadar, bunlardaki temel olaylar1 su; ¢ilinkii o biiylik ajanslarin, global stok
ajanslarin diinyanin her yerinde aboneleri var. On bin kurulus, on bes bin kurulus ya da
bireysel kullanicilar1 da kattigimizda yiizbinlerden bahsediyoruz. iste biraz once

anlattigimiz zaman 1 dolara satilsa bile gok kisiye satilirsa, buradan bir kar elde edebiliyor

insan ama bu da nedir?” (K1)
Tekellesmis medya ortaminda dijital yerli girisimlerin  gazeteciligin
stirdiiriilebilirligi agisindan 6nemli bir potansiyel tasidigini sdylemek miimkiindiir:

“Simdi bakiyoruz. Tiirkiye’de medya kuruluslarinin tamaminin arkasina bakiyoruz.
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Kimisinde devlet var. Cok giiclii giriyor. Yiiksek biit¢eler, aliyorlar. Kimisinde de
gazeteciligin disinda sermayesini farkli yerlerden biriktirip medyaya girmis kisiler var.
Ekonomik anlamda oradakiler; devler. Biz de sakin birikimimizle, gazetecilikle, emekli
maagimla diger seylerimizle kurdugumuz bir yap1 var bir tarafta. Sermaye anlaminda devler
ligindeki, ciice gibi kaldik ilk baglayisimizda. Ama su an geldigimizde boyumuz epey
biiyiidii. Icerik anlaminda ¢ok takdir alryoruz. Tiirkiye’deki ana akim medyada &nde gelen
yerlerin hepsi Depo Photos aboneliklerini rakamsal olarak artirarak gidiyorlar. Ciinkii biz
tiim igerigimizi sunmuyoruz. S6yle sunuyoruz. Diyoruz ki fotograf sayisin1 belirleyin ona
gore alacaksimiz. Mesela 1000 fotografa su kadar para verirsiniz. 2000 fotografa, yiiksele
yiiksele gidiyor. Abonelik fotograf kotalari. O anlamda da olumlu bir noktada oldugumuzu
diigiinityorum, Depo Photos olarak.” (K1)

Depo, her ne kadar konum itibariyle iyi bir yere gelmis olsa da Tirkiye'de ve

Diinya'da ajanslara abonelik ficretlerinin diisiik olmasi sisteme dahil olan foto

muhabirlerinin gelirlerine olumsuz yansimaktadir:
“Ana amacimiz, ana hedefimiz bizim de Depo Photos’a olan abone sayimizi yiikseltmek.
Ciinkii buradaki olay su; abonelik fiyatlarina baktigimizda bu ¢ok dnemli bir olaydir bence.
Cok diismiis durumda Tiirkiye'de, yapilan isin karsiligi degil iicretler. O kadar diisiik
ticretler, diistik paralara gidiyor ki, iStock Photo’da da gene Gyle. 10 sente 20 sente 30 sente
fotograflar satiliyor. Orada da ¢ok diisiik bedeller. Bunun da belirli bir yiizdesi, fotografgiya
veriliyor. Abone sayiniz artarsa, burada diyelim ki 1000 aboneniz var. 1000 tane
fotografiniz satilmis olsa. Bir fotograftan 1000 lira kazanma sansiniz oluyor. Fotografgi

olarak, burada.” (K1).

Depo Photos’un ve foto muhabirlerinin gelecegi, birbirine bagimlidir. Depo'ya
yiikledigi fotograflarin satislarindan komisyon alan foto muhabirleri, iicretlerin diisiik
olmasindan etkilenmektedir. Bu anlamda Depo'nun basarisi, foto muhabirlerinin

sistemde kalmasini etkilemektedir:

“Bu 6nemli bir sey. Abone sayisini artirdiginda ekonomik olarak fotograflarin diisiik
fiyatin1 fazlasiyla siibvanse ediyor. Ama abone sayiniz azsa foto muhabiri diyor ki bir yere
gittim; mag ¢ektim. Oradan oraya kadar ugrastim. Didindim 50 tane fotografim satild.
Tanesi bir liradan, bir buguk liradan gitti diyor mesela. Bana diisen pay diyor. Abone
payindan diigen 50-60 lira. Benim zaten benzin parama degmiyor diyor. Oraya gittigim
eziyetime degmiyor. Ug saatimi verdim falan diyor ama tam tersi bir seyde. Simdi Depo’da
ilk basta bu sikintilar vardi. Abone sayis1 azdi. Iste abone sayisi yiikseldikce, foto

muhabirlerinin Depo’ya inanci artt1. Biz, daha istedigimiz seviyelerde degiliz.” (K1)

Castells, daha fazla baglantiya sahip olmanin yararlarinin artacagini
belirtmektedir (2005, s. 90). Bu anlamda, ag toplumunda agin genisletilmesi Depo'nun

stirdiiriilebilirliginde kilit bir noktada yer almaktadir. Abone sayisinin artmasi demek,

223



ajansin ve sistemde yer alan foto muhabirlerinin geleceginde 6nemli bir noktada
durmaktadir. K1, gelirlerin diismesiyle medyanin personel ¢alistirmamasi, haber
merkezlerin kiigiilmesi, kadrolu foto muhabirlerin sayisinin azalmasi ve gazetelerin
kapanmas1 gibi olgularin tiim diinyada da gergeklestigini belirterek Depo araciligiyla

olusturulmak istenen sistemin gelirlerin ¢esitlenmesi modeli oldugunu sdylemektedir:

“Simdi bizim 6nerdigimiz olayimiz su, iiret ¢oklu yerlerle ¢aligarak gelirini yiikselt. Bu
modelin ben boyle tutacagina inaniyorum. Urettigi fotograf da olabilir burada tur rehberligi
de olabilir. Ekonomik olarak insanlarin yaptigi isi gazetecilikte sinirlamiyorum ben. Ciinkii
ana ig burada yapacagi isi destekleyecek farkli islerde ¢aligsin. Bizim agimizdan sorun yok.
Bizimle fotografla caligirken baska bir kuruma verse de bizim i¢in sorun yok. Ciinkii temel
olay burada... Uzerimizdeki sorumluluk; foto muhabirlerinin, foto muhabirliginin
yagamasini saglamak. Tam olarak bunlar1 desteklemek. Bu foto muhabirlerini biz
desteklersek bu meslek siirecek. Yoksa el ayak ¢ekecek. [Foto muhabiri] Depo’dan aldigim
para tek basina yetmiyor. Obiir taraftaki yetmiyor. Coklu yerler aracihigiyla arkadaslarimiz
calistiginda bu tarz olaylar ¢oziilebilecek” (K1)

Depo, tek basina bir foto muhabirinin ekonomik siirdiiriilebilirligini saglama
noktasina erisememektedir. Bununla beraber abone sayisinin artmasi, Depo'nun
gazetecilik faaliyetlerinin etkisinin artmasini saglayarak giindem belirleme roliiniin de
artmasini saglayacaktir:

“Bir editor ajansidir ayn1 zamanda Depo Photos. Editorliik ajansidir. Bu sistemi yonetmeye
dayali. Tirkiye’de daha once boyle bir sistem hi¢ denenmedi. Bir sekilde, bir fotograf
ajansi bu kadar genis katilimli olarak dijital cagdan bahsediyorum ben. Bu hi¢ denenmedi.
Giderek de bakiyoruz, biiyiiyoruz. Bu bizim iyi yolda oldugumuzu bir sekilde gosteriyor.
Abone sayimiz artarsa da bu zaten, isin icerigine kalitesine her seye yansiyor. Bizim en
biliyiik hayalimiz su, abone sayimiz c¢ok artarsa giindem belirleme artacak. Gazetelere
giindem verebilelim, ... onemli olaylar1 ve buna yonelik de arkadaslarimizi rahatlikla
gorevlendirebilecegimiz, ekonomik olarak onlara lojistigini saglayabilecegim bir noktaya
gelebilmek.” (K1)
Medyada girisimcilik, medyada yeni bir sesin veya bir yeniligin ortaya ¢ikmasin
saglar (Hoag ve Seo, 2005). Depo Photos'un kurulmasi Tirkiye'de tekellesmis medya

ortaminin yarattig1 tek sesliligin goérece kirilmast anlamina da gelmektedir. Depo, farkl

bakis acilaria sahip gazeteciler i¢in yeni bir alana doniismektedir:
“Simdi ama oradaki temel problemlerden bir tanesi ana akim medyada, ¢ok seslilik gibi
goriinen sey aslinda tek bas, tek ses. Tek sesler birleserek herkes sadece bir olaya bakiyor
ama bunlar yekiinde ¢ok ses gibi goriiniiyor. Bizde ne yazik ki boyle tuhaf bir aligkanlik
var. Gegmisten gliniimiize kadar geldigimizde yaym politikalar1 ¢ok sinirli seyler. Simdi

freelance ajanslar, farkli kesimlere farkli ihtiyaglara hitap ettikleri i¢in buradakinde mesela,
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Depo Photos iizerinden bizim baktigimizda, diinya goriisleri tamamen farkli, fotograf
teknikleri, fotografa bakislari tamamen farkli. Olabilir buradaki temel olay bilgilendirme

kars! tarafa. Bizim bu yapi birazcik daha ok sesli hale geldi.” (K1)

Depo'nun gazetecilere sundugu 6zerklik alani sinirsiz degildir. K1, kamu yararini
ilgilendiren 6nemli olaylarda editorliik siirecinin belirli kriterler Slgiisiinde isledigini
belirtmektedir. Depo, bu anlamda ona gore “online bir okul” gibidir. Ciinkii
gazetecilerle etkilesimli bir iletisim kurulmaktadir. Yayinlamasina izin verilmeyen
fotograflar s6z konusu oldugunda editoryal siire¢ foto muhabirlerinin ikna edilmesi
seklinde ilerlemektedir. Foto muhabirleri ikna oldugunda ise siire¢ tamamlanmis oluyor.
Bir fotografin yayinlanmasin1 engelleyebilen kriterler ise kamu giivenligi, kiiciliklerin
korunmasi, din, dil ve irk ilizerinden insanlarin asagilanmasini onleyen gazetecilik
ilkeleridir.

Dijital yerli girisimler, gazetecilik etiginin yeniden {liretildigi alanlar olarak ayni
zamanda gazetecilik yeteneklerinin gelismesine imkan saglamaktadir (Hellmueller vd.,
2017, s. 55-56). Depo Photos’un bir “gazetecilik okulu” olarak kavramsallastiriimasi,
akiskan gazetecilik ¢aginda gazetecilik kiiltlirtiniin ~ katilagtirllmas1  anlamina
gelmektedir. Bauman, yerleri onceden belirlenmis “referans gruplart c¢agi”ndan
¢ikildigini belirtmektedir. Goniilliilik esasina dayali olusan kurallarin ortadan kalkmasi
ise Oriintiilerin olusturulmasinda bireysellesmenin yilikselmesi anlamina gelmektedir
(20173, s. 31-32). Bu baglamda Depo Photos, “yalniz bagia” olan gazetecilerin mesleki
kiiltiirii edinmesi ve gazetecilik kurallarinin 6grenmesi agisindan islevseldir.

Depo Photos, foto muhabirlerinin meslege baslamasi acisindan da giris kapist
niteligi tasimaktadir. Fotograflarim1 yayinlama konusunda problem yasayan foto
muhabirleri, konu sec¢iminde Ozgiir olacak sekilde Depo'yu bir platform olarak
kullanabilmektedir:

“Photos’a fotograf liretmek isteyenlere sonuna kadar kapimiz agiyoruz. Getirin bir bakalim.
Yeni yetenekler, elimizden geldigince burada kendilerini kesfetmeye ¢alistyoruz. Buradan
ana akim medyaya gegenler oldu. Farkli yabanci ajansa gecenler oldu. Bizim tizerimizden
islerini gosterenler. Bunlar bizim igin keyifli olaylar. Cikis amaglarimizdan bir tanesi,
Tiirkiye’nin dogru resmini gostermeye c¢aligiyoruz. Foto muhabirlerini desteklemeye
calistyoruz. Burada agirhikli olarak... Su an ciinkii platformlar1 yok. Platformlar1 yok. Iyi
fotograf c¢ekiyorsunuz. Medyayla nasil bulusturacaksiniz bu fotograflari. Medyada
bulusturulmamasi demek... O foto muhabirinin medya ile bulusturmasi sadece onun
cikarma degil ki. Kamuoyunun [da] dogru gorseller gormesi... Biz kiigiik biitgemizle

gittikge biiyiiyen biit¢emizle, biz bunu saglamaya calisiyoruz.” (K1)
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Depo Photos'un Tiirkiye medyasindaki diger bir islevi ise foto muhabirlerinin
arsivlerini tek bir c¢ati altinda toplamaktir. Depo, bu kapsamda ajansin payma diisen
ekonomik geliri, tarama cihazlarina yatirarak gorsel arsivin olusmasini amaglamaktadir.
Kurulan film tarama istasyonlar1 araciligiyla, hayatini kaybeden veya emekli olmus foto
mubhabirlerinin filmleri taranarak sisteme yiiklenmektedir. Boylelikle, Tiirkiye'de foto
mubhabirlerinin olusturmus oldugu gorsel tarih bir araya getirilmektedir. Kl'e gore
yaptiklar1 is, fotografin arkeolojisidir. Ciinkii filmlerde eksik bilgilerin oldugu
durumlarda, donemin gazetecilerinden yardim alinarak fotograflarin igerik, konum, saat
ve tarih gibi bilgileri tamamlanmaktadir. Bununla birlikte, Yesil Cam fotograflarindan
Osmanli donemine yayilan genis bir yelpazede koleksiyonerlerden toplanmis fotograflar
da ajansin sistemine yiiklenmektedir. K1, yaptiklar1 isin ayni zamanda ge¢mis ile
bugiiniin birlestirilmesi oldugunu belirmektedir. Bu baglamda ona gore ge¢mis ¢ag,

dijitale aktarilmaktadir:

“Iste tezinizle iliskilendirebilecek olaydan bir tanesi de bu. Ge¢mis ve bugiinii nasil
bagdastirarak o donemi nasil dijitale tagiyabilirizin; birtakim formiilasyonlarin iizerinde
durduk. Bunun da hem ekonomik hem prestij karsiliginin fazlasiyla gordiigiimiizi
distiniiyorum. Simdiye kadar yaptigimizda miizelerinden, yaym evlerine kadar
kurumlardan devlet kurumlarina... Tarihine yonelik bir arastirma yapmak istediginde
devlet kurumlari, fotograflarim Depo Photos’tan aliyor. Ciinkii bunlar kendilerinde de yok.
Anadolu ajansinda da yok bu fotograflar. Bizde var simdi bu dedigim gibi iki ¢ag1 dogru
birlestirip, bu ¢agin gereklerini gorlip insanlarda bulunduklart yerden fotograflari
gosterebildigimizde bilgisayarla girip rahatlikla aramalarmi yapabildiklerinde karsisinda

sistemsel olarak ekonomik...” (K1)

Ozetle Depo Photos, akiskan foto muhabirligi alaninda belirsizligin azaltilmasina
yonelik atilmis Onemli bir girisimdir. Tirkiye’de dijitallesmeyle birlikte haber
odalarinin kii¢lilmesinin bir sonucu olarak foto muhabirligi emeginin dissallastiriimasi
baglaminda Depo Photos, dijital ¢agin 6zellikleri tasiyan bir platformdur. Bauman’in da
belirttigi lizere yeri dnceden belirli referans gruplarinin ortadan kaldirildig: bir ¢agda
(2017a) Depo Photos, haber odalarinda istihdam edilemeyen foto muhabirleri i¢in
onemli bir okul niteligi kazanmistir. Es deyisle, Depo Photos araciligiyla meslegin
temel bilesenlerinin yeniden iiretimi gerceklesmektedir. Bu baglamda mesleki kiiltiiriin
katilastirilmasina yonelik énemli bir islev iistlenmistir. Ote yandan Castells’in belirttigi
lizere aglarin genislemesi fayda saglarken aglarin disinda kalmak olumsuz sonuglara
neden olabilmektedir (2005). Es deyisle, Depo Photos, dijital ve geleneksel medyadaki

agimi genislettigi Olcilide siirdiiriilebilirligi artirmaktadir. Depo’nun siirdiiriilebilirligi
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abone sayisini artirip tekellesme egilimi gosteren yeni medya ortaminda disiik
ticretlerle rekabet etmesine baglidir. Depo Photos, bu anlamda foto muhabirleri i¢in

ekonomik anlamda bir katilastirma gergeklestirememektedir.

7.2.3. Girisimler ve Depo Photos hakkinda foto muhabirlerinin diisiinceleri
Bu baghkta muhabirlerin dijital girisimler hakkindaki diisiincelerine yer

verilmistir. Ayn1 zamanda gazetecilik alaninda girisimcilik 6rnekleri arasinda yer alan
Depo Photos hakkinda muhabirlerin ne diisiindiigli bu baslik altinda incelenmistir. Foto
muhabirlerinden elde edilen bulgular; gorsel arsiv, c¢alisma sistemi, Ttcretler,
bagimsizlik, siirdiiriilebilirlik, karsilikli bagimlilik gibi basliklarda toplanmustir.

Elde edilen bulgulara gére Depo'nun medyada gorsel arsivin olugsmasina yonelik
tistlendigi sorumluluk foto muhabirleri tarafindan olumlu karsilanmistir. Buna gore
Tiirkiye'de tarihsel siiregte ajanslarin fotograf servislerinin olmayis1 biiyilik bir bosluga
neden olmustur. Dolayisiyla, Tiirkiye'de daginik bir goriiniime sahip olan gorsel arsiv,
Depo araciligiyla gorece birlestirilmistir:

“Aslinda Depo Photos Tiirkiye’deki bir boslugu doldurdu. Biliyorsunuz birtakim ajanslar
var Tiirkiye’de aslinda; Demirdren Haber Ajansi var. Thlas Haber Ajansi var. Bir de
Anadolu Haber Ajansi var. Fotograf anlaminda Anadolu Ajansi’nin diginda, fotograf
stoklama, fotografi arsiv iizerine olan bir ajans yoktu. Demiréren Haber Ajansi var, Thlas
Haber Ajansi var ama onlarin kayit odalarina girip baktiginizda, bir fotograf arsivi, diizenli
bir fotograf arsivi géremiyorum ben mesela. Depo Photos anlaminda Anadolu Ajansi’nda
vardir. Abdurrahman abi, Tolga arkadasimiz kurdular. ikisi beraber kurdular onu. Bence

inanilmaz bir is yaptilar. Cok calistilar. O donemdeki c¢aligmalarini biliyorum. Biitiin

freelance fotografcilardan arsivlerini aldilar; [arsivini] vermek isteyenlerden. (K4)

Depo Photos'un dijitallesmeye dayali bir gorsel arsiv olusturmasi Tiirkiye'de
gorsel bellegin korunmasi anlamina da gelmektedir. Dolayisiyla, foto muhabirlerinin
tarihi belgeleme gorevlerinden ortaya ¢ikmis gorsel tarihin korunmasi misyonu Depo,

aracilifiyla korunmaktadir:
“Dedigim gibi Tiirkiye’de gorsel bellek olarak fotograf ¢eken foto muhabirlerinin
arsivlerinin bir gsekilde ¢op olmasini engellemeleri benim i¢in daha kiymetli. Fotograf¢ilarin
arsivleri ¢cok ciddiye alinmasi gereken bir sey. Mesela bizim iilkemizde bu iste, bu konuda
bir eksiklik var. Foto muhabirleri yagadiklar1 donemleri belgeliyorlar. Tarihi yaziyorlar. Bu
iilkenin gorsel bellegi, 250 sene 300 sene sonra insanlar o fotograflarla bu giinleri okumaya
caligtyor hep. Dolayisiyla bu fotograflarin korunmasi: lazim. Bir kere Abdurrahman ya da
Depo Photos’un sorunu degil, bu iilkenin sorunu. Bunun arkasinda bir siirii sosyal

sorumluluk projelerini destekleyen gruplarin girmesi lazim. ...” (K5)
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Depo Photos'un ¢aligma sistemi ikili bir yapiya sahiptir. Kolektif ajans seklinde
kurulan Depo, ayn1 zamanda sistemde biriken fotograflari stok ajansi mantiginda
pazarlamaktadir. Kolektif ajans mantiginda oldugu gibi fotograflarin1 ulastirma

konusunda problem yasayan muhabirlerin bir araya gelmektedir:
“Aslinda, Depo’nun yaptig1 Magnum Ajansini biliyorsunuzdur. Magnum’dan ¢ok farkli bir
sey degil aslinda, 6ziine baktigimizda. Soyle farkli degil, belirli kurumlar var. Belirli yerler
var. Belirli sayida foto muhabiriyle ¢aligiyor ama bir siirii bu isi yapmak isteyen insan var.
Fakat islerini insanlara ulagtirmada zorluk ¢ekiyorlar. Ayni1 zamanda ekonomik tarafina
baktiginizda aslinda yapi olarak, benzer dedigim kismi Magnum’la bu ekonomik tarafi.
Ortada bir iicret doniiyor. Aslinda benzerlik dedigim bu ticreti artik bu biiylik kurumlarin
kazanmasindan ¢ok fotografeilar arasinda pay edilmesi kismi. Tabii Magnum, bir gazeteye
ya da dergiye is yaptiginda binlerce dolara satarken, maalesef Depo’da bu rakamlar biraz

diisiik. Tabii bunda miisteri portfoyiiyle biraz alakali bir durum.” (K6)

Depo Photos'un diisiik {icret sorunun nedeni ise dijital medyada fotografin
ekonomik degerinin diismesidir. Bu anlamda Depo'nun 6dedigi ticretlerin diisiik olmasi
foto muhabirlerinin de hem fikir oldugu bir konudur. Depo'nun paylasim modelinde
mikro ticretlerin tatmin edici bir seviyede olmamasinin sebebi, abonelerin ddedigi diisiik

ticretlerden kaynaklanmaktadir:
“Aslinda Depo gibi bir ajansa ¢alistiginizda, orada ¢ekmis oldugunuz bir fotografa bakin
mesela yliksek ¢oziiniirliikli indirilmis olsun mesela, 20 lira 30 lira gibi bir para geldiginde
bu, 3’e¢ boliniyor. ... Simdi, misal 30 liraya sattiginiz bir fotografta bu sizi ¢ok tatmin
etmeyebiliyor. Ki en yiiksek limiti sOyliiyorum en yiikseklerden bir tanesi. Normalde
olmas1 gereken foto muhabiri oraya, fotografi yiiklediginde misal ayda, en azindan
hayatinda belirli aciklarini kapatabilecek gelir elde etmesi gerekiyor, ekonomik anlamda
soyliiyorum. Bu da o gazetenin, derginin aslinda Depo’ya Odedigi parayla alakali bir
durum. Zaten bu ¢ok iyi durumda degildi. Bundan sonrasinda da daha kétiiye gidecek bu is.

Nasil olacak? Isin acik¢as1 bundan sonra nasil yiiriiyecek emin degilim.” (K6)

K7 de Depo’dan elde edilen gelirin yeterli olmadigini1 sdyleyerek Depo’nun tek
basina bir foto muhabiri i¢in siirdiiriilebilir olmadigini sdylemektedir. Depo Photos'tan
elde edilen gelirin tek basina yeterli olmamasi ¢oklu gelir sisteminin muhabirler
tarafindan zorunlu olarak uygulandigini gostermektedir. Dolayisiyla Depo Photos, daha

cok ek gelir modeline dontistiiriilmektedir:
“Cevremde de ayni sekilde bu isi yapan vardi. Mesela 6zellikle futbol maglarinda, milli
takim maglar1 buraya geldi. Iste, Tiirkiye Kupasi Finali burada oynandi. Béyle biiyiik
maglarda gelip, kurumu igin g¢ektigi fotograflar1 ayri, Depo igin ¢ektigi fotograflar1 ayr
depolayan1 gordiim. Sunlar1 Depo’ya atacagim. Diger haber fotograflarini da gazete i¢in ya

da ajans igin... Ek gelire yol agiyor tabii piyasada da maaslar, gazetecilerin maaslarin
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diisiik oldugu i¢in tabii insanlar, bir nevi bir ek gelir olsun diye en azindan, sigara parasini
¢ikarmak igin bu sekil bir yonelime giriyorlar. Boyle Eskisehir’de de hatir1 sayilir 6lgiide
var bu.” (K3)

Depo benzeri ekonomik yeni yapilanmalarin giincel medya ortaminda ortaya
cikmast zor goriinmektedir. Sipa Ajansindan 6rnek veren K7, ajanslarin ekonomik
orgiitlenmesinin daha ¢ok ajanslarin siirdiiriilmesine katki sagladigini belirtmektedir. On
binlerce abonesi olan Sipa Ajansinin siirdiiriilebilirligi miimkiinken muhabirlere gelen
mikro gelirler meslegin siirdiiriilmesini gii¢lestirmektedir. Dijital medya ekonomisinde

kurulacak yeni ajanslarin yasama sansi ise diisiiktiir:
“Ama kag¢ kisiyi gecindirebilir? Bir benzerini yapsaniz kazanabilir mi? Cinkii o hedef
belirli. Bizim Tiirkiye’de bir sokakta biri bir eczane acar. Hemen zengin oldugu zannedilir.
2. 3. eczane, hepsi batarlar sonugta. Bu bir hesap kitap isi. Ka¢ yiiz tane yaym var? Neler
talep ediliyor? Alicist kim? Alicilarin paralart var m1? Boyle bir kurum agildigi zaman,
hesab1 kitab1 yapilsin. Abdurrahman Antakyali ¢cok giizel yapti, Depo’yu ama bir ikinci bir
Depo’yu bu iilke kaldiramaz. Ajanslar zaten diinyada el degistirdiler. Azaldilar. Bittiler
bazilar1 da. Depo 6nemli. Su an da insallah ¢ok iyi kazantyorlar ama aman o iyi kazaniyor.

Biz ikincisini kuralim diye gikanlar batar.” (K7)
Yeni kurulabilecek girisimlerin siirdiiriilebilirliginde sahada yer alan muhabirlerin
varlig1 6nem kazanmaktadir. Sahada ¢alisan muhabirin az olmasi, fotograf akisinin kisir
bir dongiiye girmesine neden olarak ekonomik devamliligin siirdiiriilebilir olmaktan

cikarmaktadir:
“Simdi zamaninda da Black Star, Sigma, Gama gibi bu tarz boyle, bir déneme ¢ok
damgasin1 vuran, mesela diyelim ki Tiirkiye’de kurucusunun Goksin Sipahioglu oldugu,
Sipa Press mesela, ilk kuruldugu zaman ¢ok ciddi ¢ok biiyiik, Associated Press’le, Reuters
gibi boyle ¢ok kokli, giiclii ajanslarla rekabet ederek girdi. Simdi, bu kurum ve kuruluslarin
basarili olmasi ya da ileriye tasiyabilmesi sahadaki ¢alisan adama ihtiya¢ olmasiyla alakali.
Sahada c¢alisan bir adami varsa, 0 kurum, bir iist seviyeye ¢ikar ve daha ileriye
gotiiriilebilir. Ama sahada ¢alisan adami yoksa belli olaylardan, belirli fotograflar alarak
ilerlemesi miimkiin olmayabiliyor bazen devamliliklari. Ciinkii belirli bir kisir déngii de
olsa ¢ok yiiksek paralar degil kiiciik paralar da olsa belirli akist ve doniisii olmasi gerekiyor
bu durumla ilgili. Depo Photos, Tiirkiye’de bunun ilk olan rneklerinden bir tanesi. ilk
kurulan ajanslardan Nar Photos, fotograf konularinda sermayesi ya da arkasinda bir girket

olmadan kurulan ajanslardan bahsediyorum.” (K11)

Tiirkiye'de kolektif ajanslarin foto muhabirlerinin geleceginde onemli bir yere
gelmesi telif haklarmin kullanimiyla yakindan iliskilidir. Es deyisle, Tirkiye'de telif

konularinda yasanan sorunlar kolektif ajanslarin varligini zora sokmaktadir. Dolayisiyla
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telif konusunda yasanan problemler foto muhabirlerini olumsuz bir sekilde

etkilemektedir:
“Tiirkiye’de telifle ilgili bir sikint1 var ... Tiirkiye’de bu kolektif ajans1 daha zor ama Depo
Photos d6nemli bir ig yaptyor. Ama o da tekrar sdyliiyorum. Sundugu gelirlerle bir kisiyi bir
ay bir meslek sahibi gibi yapmaz. O da siirdiiriilebilirligi kolay degil. Kendinizi oraya
adayarak burada foto muhabiriyim demek kolay degil. Bir yerde calisacaksiniz. ikinci bir is
olarak oraya yiikleyebilirsiniz. Biiyiik bir gelir bekleyerek yanlis oluyor orada. Biiyiik bir
gelir yok orada. Dolayistyla gelir olmadig1 zamanda, fotograf¢1 orada ne isi var. Boyle bir
kan kaybediyor. Biz boyle bir siire¢ ama bu siire¢ sdyle bir yerde degisecek. Degisecek. Bu
bir devrim, konvansiyonel medyadan dijital medyaya gegisin bir doniisimiinii yastyoruz.”
(K2)
Bir devrim olarak kavramsallastirilan konvansiyonel medyadan dijital medyaya
gecis, akiskanlastirma siireclerinin ve katilastirma cabalarinin bir arada siirdiigii bir

alana doniismektedir. Depo'nun siirdiiriilebilirliginin artmasi bu anlamda zamana ihtiyag

duymaktadir:
“Depo benim a¢imdan en 6nemli rol modellerden bir tanesi. Ekonomik olarak hala bir
ekonomik giicii oldugu sdylenemez. ... O analog foto muhabirligi dénemindeki biitiin
icerikleri onlara verdim. Benim ajansim ayn1 zamanda Depo, iyi niyetli bir is. Cok diizgiin
yapilmaya ¢alisilan ¢ok iyi niyetle yapilmaya calisilan ve ¢ok dnemli bir rol model, birazcik
daha zamana ihtiyaci var tabii ki. Daha yaygin bi¢imde giinlikk hayatin igine dahil olup bir
kendi 0Ozgiin sermayesini ekonomisini olusturup, hareket aksiyon almaya, foto
muhabirlerini etkileyecek, tetikleyecek bir ekonomik model olusturmasi biraz zaman
alacak. Ikisi siradan orta sinif insanlar. Ekonomik giicleri, sermaye giicleri yok arkasinda.”
(K14)
Depo'nun kolektife dayali ¢alisma sistemi ise foto muhabirleri tarafindan adil
goriilmektedir. Ornegin K15’ gore Depo Photos, telif konularma 6nem vererek etik
calismaktadir. K6 da benzer sekilde Depo'nun muhabirlerle kurdugu ekonomik

paylasim modelini adil gérmektedir. Buna gore Depo Photos, savunulmasi gereken bir

platformdur:

“... bu girisim, Tiirkiye’deki foto muhabirlerinin aslinda bence savunmasi gereken bir yer.
Kadrolu ya da kadrosuz biitiin foto muhabirleri agisindan, ¢iinkii gergekten adil bir sey var
ortada: ekonomik paylagim. Bir is yapiyorsunuz oraya yiiklilyorsunuz. Misteri oradan
aliyor. Daha ¢ok stok sitesi gibi ama foto muhabirlerinin olugturmus oldugu bir stok sitesi.”
(K6)

Paylasim modelinin adil olmasi Kolektif ajanslarin siirdiiriilebilirliginde 6nem

kazanmaktadir. Ornegin K20, kii¢iik ajanslarin bazi durumlarda 6deme konusunda
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riskler barindirdigini belirtmektedir. Buna gore kiigiik ajanslar, ddeme yapmama veya

oldugundan daha az iicretler verme yoluna gidebilmektedir:
“O girigimler hep vardi. Tiirkiye’de daha azdi ama maalesef diinyada da oluyor ama orada
insanlarin bir seyi olmasi lazim. Giivenilir bir gelir haline doniigtiirmeleri gerekiyor
fotograflarini. Odeme alamayacaklarsa vermek istemezler. Meslegin ilerlemesinden gok
boyle sanki zaman zaman ters kdseye yatmis gibi oluyor. Herhangi kiiciik bir ajansa
fotografimi veriyorum. Sonra onlar satarlarsa bana parasini veriyor. Parasindan bir yiizde
kesip veriyor. Ki yiizdeler degisiyor ajansin ¢alisma sistemine gore ama fotograf satilmazsa
ben alamiyorum ama ben oraya gittigimde bir maliyetim var. Ben oraya giderken araba
kiraladim, ugakla gittim, yemek yedim karnim acikti. Sonra gece donemedim otelde kalmak
zorunda kaldim. Sonra bir bakiyorsunuz bir tarla ¢ekmeKk i¢in ti¢ bin lira harcamigsiniz ama
verdiginiz ajans, satiyorsa biz sana belki alti ay sonra bir sene sonra yiiz lira veriyoruz

deniyor. Belki ajans sistemi diizelse bir ise yarar.” (K20)

Depo Photos'un siirdiiriilebilirliginde genis aglara dahil olmanin 6nemi foto
mubhabirleri tarafindan da kabul géormektedir. Bu baglamda K4, kendi calistigi ajans
dahil olmak iizere kiiresel diizeyde Depo'nun birtakim anlagsmalara imza atarak agini
geniglettigini sOylemektedir. K13 ise ana akim medyanin Depo'ya destek vermesi
durumunda Depo'nun “gii¢, kalite ve itibar” kazanabilecegini belirtmektedir. K11 de
Depo'nun var olan aglara kismen dahil oldugunu dolayistyla bundan sonraki basarisinin
muhabirlere gelir kazanmakla iligkili olacagini belirtmektedir. Ona gore bundan sonra
kurulabilecek bir ajansin basarisi ise sahada calisan muhabirlere basin kartinin

saglanmasina baghdir:

“Depo Photos da boyle bir kurulus ve Depo Photos daha orta ve kiigiik 6l¢ekli ya da biiyiik
Olcekli ajanslarla da partnerlik yaparak, aslinda giizel bir ag kurdu. O ag:1 siirdiirmeye
devam ettigi zaman iyi bir kazan¢ olustugu zaman orada sahadaki adama belirli bir kazang
sagladigt zaman daha da biiyiimiis olacak Depo. Onun disinda da birileri yeni bir ajans
kurmak istedigi zaman ya da boyle olusumlari, kurumsalligi... Onlarm kartlanmasi,

fonlanmasi [gerekiyor]. Kartlanmasi dedigim su basin kartinin verilmesi.” (K11)
Tiirkiye'de haber fotografi alaninda girisimlerin 6niindeki 6nemli bir engel ana
akim medyanin bdylesi girisimlere abone olmamasidir. Depo ve benzeri girisimlerin
basarili olabilmesi ana akim medyanin destegi énemli bir noktada durmaktadir. Depo
gibi girisimlere abone olundugunda ise gazeteler haber atlatma agisindan 6nemli bir
avantaj saglayabilir:
“Mesele Depo gibi yerlerin kurulmasi degil mesele bu tip ajanslarin itibar gormesidir. Tiirk

medyasi tarafindan ciddiye alinip abone olunmasidir. Tiirkiye’de simdi baktiginizda kag

tane gazete var. Diyelim ki 15 tane gazete var. Depo’ya kag tane gazete abone. Iki tane
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gazete abone ya da ii¢ tane gazete abone... Biiylik gazetelerin hig¢biri abone degil. Ya da
biiylik yaymei kurumlarin higbiri abone degil... Medya dedigimiz sey sudur ben oniime
geleni alayim hi¢ kagirmayayim, bana ne geldi, rakibime de o geliyor. Onu alayim
kagirmayayim ama bir fark yaratmayim. Bu fark yaratma meselesi fotografta soyliiyorum
haber anlaminda sdylemiyorum ayni sey tabi haber i¢gin de gecerli ama bir fotografla sen bir
fark yaratabilirsin ve bu fark biitiin rakiplerin bir glin sonra senin pesinden kosmani, o
fotografin pesinden kosmasini, o haberin pesinden kosmasini saglar. Iste Depo Photos gibi

yerlerin de bence 6nemi bu ama kimse bunu anlamiyor.” (K18)

New York Times'in gazetecilik anlayisindan ornek veren K18, New York
Times'm bagimsiz fotograf ajanslarina abone olarak rakiplerine fark attigini
belirtmektedir. Bu anlamda K18'e gore ana akim medya tarafindan destek gormeyen
yeni girisimler, kaliteli gazetecilik yapmanin bir aracina doniisebilme potansiyeline
sahiptir.

K10 ise Depo'nun ortaya koydugu is modelinin Tiirkiye'de gelecegi olan bir alan
oldugunu belirtmektedir. Tirkiye'nin ekonomik gelismesiyle paralel olarak dijital
pazarlama alaninda ihtiya¢ duyulacak fotograf, video, illiistrasyonlar ve vektorel
cizimler gibi igeriklere yonelik ihtiyaclarin artacagini belirten K10, Tiirkiye'ye 6zgiin
gorsel Ogelerin stok gorseline doniismesinin biiyiik bir ekonomik pasta barmndirdigini
ifade etmektedir. Bu baglamda K10, dijitallesmeyle birlikte stok fotografciligi alanin bir
ihtiyag haline geldigini belirterek Depo'nun ortaya ¢ikisinin 6nemli oldugunu

belirtmektedir:

“Stok fotografciligi olarak tabir ediliyor. Medyanin dijitallesmesiyle beraber ortaya ¢ikan
bir sonu¢ bir durum bu. Aynm1 zamanda ihtiya¢g. Bu kadar giiclii bir dijital ortamda ¢ok
o6nemli bir ihtiya¢ geliyor stok fotograf¢iligi ve yine batililar bunun onciisii oldu. Batida
baslad: bu isin hikdyesi. Iste Shutter Stock, iSstock, son dénemde Getty Images bu isin
basim g¢ekiyorlar. Simdi burada biz tabi sonradan yine dahil oluyoruz. Depo Photos ortaya
cikiyor burada. Hakikaten heyecan verici. ... Daha ¢ok stok fotograf¢ilig iilkemizde heniiz
emekleme asamasinda. Bunun daha ¢ok fazla yeni Orneklerini goérecegimizi

zannediyorum.” (K10)

Depo'nun yeni gelir modelleri yaratarak siirdiiriilebilirligini artirmasi dijital
medyanin  doniisiimiiyle yakindan ilgilidir. Depo Photos'un kurulusu bu
dijitallestirmenin sebep oldugu belirsizligin gorece azaltilmasi noktasinda da 6nemlidir.
Ciinkii foto muhabirlerinin bir kismi foto muhabirlerinin gelecegi ile Depo'nun
geleceginin karsilikli bagimlilik temeline dayandigini belirtmektedir. Bu anlamda

kadrolu ¢alisma modelinde karsilasabilecek bir risk durumunda Depo'ya gegis olasidir:
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“Tiirkiye’deki foto muhabirlerinin bir kere arsivini kurtarmak konusunda yaptiklar
calismalar1 ayr bir yere koyuyorum. Ayni zamanda bir takim foto muhabirlerine bir seyler
iiretmeye ¢alismak, bir gayret icinde olmalarini gok dnemsiyorum. lyi bir finansman, iyi bir
sey yaratabilirlerse biit¢e yaratabilirlerse Tiirkiye’den para kazanacaklarmi ¢ok sey
yapmiyorum. Yurt disindan para kazanmaya baslarlarsa, ¢ok yetenekli fotograf¢ilara, foto
muhabirlerine bu ileriki dénemde. Atiyorum, ben de gazetede calistyorum. Iste yarin
olmadi. Belki Depo Photos’a ben de fotograf ¢cekecegim. Oradan satarsan kazanirsan, ben
de kazaninm. Kazanmak icin yasamak icin birilerinin de yasamasi lazim. Bizim
yasayabilmemiz i¢cin Depo Photos gibi ajanslarin yasamasi lazim. Ne kadar ¢ok olursa
bizim i¢in o kadar iyi olur.” (K5)

K12 de benzer sekilde Depo'nun 6nemli bir platform oldugunu sdyleyerek
sahiplenmektedir. Depo Photos’un “yerli” olmasinin 6nemli oldugunu sdyleyen K12,
sisteme dahil olarak maddi destek sundugunu belirtmektedir. K12, ayni zamanda
mesleki anlamda bir¢ok sey Ogrendigi gazetecilerin kurdugu bu platformu
destekledigini belirtmektedir. Bu anlamda Depo Photos’un serbest c¢alisan foto
muhabirleri i¢in bir referans grubu haline geldigini sdylemek miimkiindiir. K6 da su an
icin Depo'dan ekonomik bir gelir beklentisi olmamasina ragmen Depo gibi kurumlarin

foto muhabirleri ag¢isindan 6nemli bir platform olmasi dolayisiyla korunmasi gerektigini

belirtmektedir:

“Ama tabii soyle bir gergek var. Maalesef foto muhabirleri, bunu hepimiz anlaminda
soyliiyorum, freelanceler ya da farkli foto muhabirleri anlaminda. Isin acikcasi cok
yasatmak i¢in ¢ok ¢abalamiyor. Sadece bakiyorum emekli olan foto muhabirleri ya da ise
yeni baglayan foto muhabirleri biraz oraya ¢ok fazla bir sey yiklilyor. Ben elimden
geldigince isin acikgast oraya maddi bir gelir kazanmak adina degil de ama gittigim, ajansa
gegmedigim zamanlarda, ... adina ¢alismadigim zamanlarda miimkiin oldugunca oraya bir
seyler yiiklemeye calisiyorum isin agikgasi. Ciinkii foto muhabirligi agisindan gergekten
cok onemli bir kanal oldugunu diisiiniyorum. Yasamasi hatta giliglenmesi gerektigine
inantyorum bu tarz yerlerin.” (K6)

Depo Photos'un miilkiyetinin gazetecilere ait olmas1 muhabirler agisindan 6zgiir
bir ortam yaratabilme kapasitesine sahiptir. Es deyisle Depo, freelance ¢alisanlar igin
onemli bir kanal kurmustur. Miilkiyetinin bagimsiz olmasi ise muhabirler agisindan
onem kazanmaktadir:

“... Bunlarin ¢ogalmasi umarim kisa siirede gerceklesir. Bu tiir ajanslar, hepimiz i¢in
énemli bir sey. Sizin igin de akademisyenler i¢in de nemli bir sey. Iste biz sahada ¢alisan
arkadaglar i¢in de ¢ok onemli. Ne kadar cok ¢ogalirlarsa o kadar iyi bizim a¢imizdan.

Mesela onlarin en 6nemli giicii, 6zgiir olabilmesi, bir sermayeyle iliskisi olmamasi. Bunun

¢ok 6nemli oldugunu diistiniiyorum agikgasi.” (K14)

233



Depo'nun ekonomik siirdiiriilebilirligi basarmasi, gazeteciler agisindan bir
ozgiirliik alan1 yaratma potansiyeli tasimaktadir. Ornegin hali hazirda ulusal bir ajansta
kadrolu ¢alisan K8, Depo'nun istihdam yaratmasi durumunda kendisinin 6zgiir ¢calisma

kosullarindan dolay1 Depo'da ¢alismayi tercih edebilecegini belirtmektedir:
“Bu arada mesela Depo Photos birini istihdam edebiliyor olsa ... degil orada calismay1
tercih ederim. Ciinkii orada daha 6zgiir ¢alisabilirim. Kendi istedigim isleri yapabilirim. ...
sonugta kocaman bir kurum ve onun giindemine bagh kalmak zorunda kaliyorsun. Orada
[Depo Photos’ta] ¢alismay1 ben bireysel olarak tercih ederim.” (K8)

Depo Photos'un galigma sisteminin gazeteci kimliginin onemli bir bileseni olan
bagimsizlik nosyonunu giiclendirme potansiyeline sahip oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Depo Photos'un ¢alisma sistemi ise isttihdam alaninda dijital medyanin
doniisecegi yapmin bir temsili niteligi tasimaktadir. Medyada foto muhabirlerinin
istihdam edilmemesi, foto muhabirligi alaninin Depo'nun ¢alisma modeline evirilebilme

potansiyeline sahiptir:
“Soyle, zaten Depo Photos sey diye aslinda ortaya cikiyor; dijital fotograf ajansi. Uzun
vadede aslinda buna evirilebilecegini diisiiniyorum. Ciinkii gazeteler, bazi kurumlar, foto
muhabiri biinyesinde bulundurmak istemiyor aslinda fotografin degerinin fotografin ne
kadar sattiginin hepsi farkinda. Ama niyeyse bu fotograf servisi birazcik konunun diginda
kaliyor. Bence uzun vadede dijital fotograf ajanslar1 iyi yonetilirse ve iyi yonlendirilirse iyi
bir ag kurarlarsa uzun vadede cok iyi getirileri olacagini diisiinliyorum. Hepimiz i¢in.”
(K16)
K8 de paralel bir sekilde, diinyada da Depo'nun sahip oldugu caligma sisteminin
yayginlik kazandigini belirtmektedir. Ayni zamanda Depo Photos’un sahip oldugu

sistemin stirdiiriilebilir olmasi foto muhabirlerinin de istihdami agisindan bir potansiyel

barindirmaktadir:

“Depo Photos’un ¢alisma sistemi aslinda epey giizel. Begeniyorum, onayliyorum mantikli
buluyorum. Keske daha fazla para kazanabilseler de onlarmn da bir istihdam alani
genislese. Boylece su an bir siirii issiz meslektagimiz var. Bu insanlar orada istihdam
olabilse keske. Kesinlikle giizel bir sey. Diinyada da bu arada buna kayiyor. Iste Redux
var, bir siirii Depo Photos'a benzer ajans sistemi var. Ise yartyor. Depo Photos kesinlikle
giizel bir sey var. Onlar daha fazla spor fotografi satarak ayakta kaliyorlar su an. O
ylizden spor etkinliklerine futbol maclarina basketbol maglarina daha ¢ok gidiyorlar
sahada ama ileride daha ¢ok para kazanabilseler. Eminim ki politik olaylari, siyasi
olaylari, son dakika olaylar1 daha fazla takip ederler. Umarim ki Depo Photos gibi
kurumlar Tirkiye'de ayakta kalir. Baska da Depo gibi kurum yok. Daha fazla
meslektagimizi istihdam edebilir hale gelebilir.” (K8)
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K12 ise Tiirkiye'de freelance kiiltiiriiniin yayginlasacagini belirtmektedir. Bunun
sebebi ise kadrolu calistirma modelinin haber endiistrisi acisindan ekonomik anlamda
stirdiiriilebilir olmamasidir. Dolayisiyla Depo'nun sahip oldugu sistem Tiirkiye'de daha

da yayginlasacaktir:
“Ama 6te yandan su da var. Kendi goriisiim. Sadece Tiirkiye’de degil diinyada da boyle,
giderek yayginlasacak. O da su: freelance kiiltiirii Tiirkiye’de yok. Diinyada var ama
Tiirkiye’de boyle yavas yavas freelance kiiltiirii, freelance ag1 kurulacak. Eninde sonunda
¢linkii bir insana, bunlar1 sdylemek bir yandan da tabii kotii ama bir foto muhabirine
istihdam ettiginizde maas1 var. Basin sigortasi var. Aylik yemek masrafi var. Bunlar
dolayisiyla bir kurum i¢in ¢ok biiyiik kiilfet oluyor. Tek kisi ¢alistirmiyorsunuz. Bircok
insan calistirtyorsunuz. Dolayisiyla artik maalesef her sey ekonomik oldugu i¢in, ekonomik
baktigimiz icin, yavas yavag bizde de bir freelance kiiltiiriniin olusacagini diisiiniiyorum.
Dedigim gibi her sey sonu, eninde sonunda ayni paraya ¢ikiyor agikgasi.” (K12)
Ozetle, Depo Photos genel anlamda foto muhabirleri tarafindan olumlu
degerlendirilmektedir. Depo Photos’un c¢alisma sistemi gazetecilik mesleki kiiltiirii
acisindan foto muhabirligi kimligini giiclendiren bir alan olarak goriilmektedir. Ote

yandan Depo Photos’ta fotograf basina 6denen diisiik {icret sorunu, Depo Photos’un

stirdiiriilebilirlik noktasinda daha ¢ok ek gelir modeline doniismesine neden olmaktadir.

7.2.4. New York Times basaris1 ve Tiirkiye'de medyanin durumu
Dijitallesmeyle birlikte ana akim medyada gelirlerin diigmesi foto muhabirlerini

dogrudan etkilemektedir. Bu baglamda ana akim medyanin diisen gelirleri, yeni
medyanin eko sistemi icerisinde nasil artirdigi, katilagtirma ¢abalariin bir diger boyutu
olarak ele aliabilir.

Okuyucularin 6deme yaparak haberlere erismesinden olusan 6deme duvarlari
sayesinde (Cook ve Attari, 2012, s. 1) New York Times gazetesinin elde ettigi
ekonomik basar1 ¢alismaya dahil olan bazi foto muhabirlerinin gézlemleri arasinda yer
almaktadir. Okuyuculardan elde edilecek mikro 6demeler ise siirdiiriilebilirlik

noktasinda 6nemli bir noktada durmaktadir:
“Clinkii diinyada soyle bir sey var. Le Monde, New York Times ya da kendi iilkesinde
birgok koklii ya da giiclii olan gazetelerde abonelik iicretleri var. Mesela haberin sana
ticretsiz olan [bir limiti var], mesela New York Times su anda azaltti galiba, {ige indirdi,
aylik okuma limitini. Ondan once 10 haberi, sana Ucretsiz bir sekilde okuma sansi
yaratiyordu. Bir de dijital, sundugu igerik var. Bir de baski mesela. The Times Gazetesi,
mesela diyor ki printed baski haberi, bu haberin su kadarini okuyabilirsin. Gerisini

gazeteden ya da dijital sinirli olarak sunuyor.” (K11)
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New York Times'm dijital gelirlerini artirmasi, istihdam politikalarina da
yansimaktadir. New York Times'in gelirlerini artirmasi foto muhabirlerinin istihdam

edilmesi anlamina gelmektedir:
“Bu siiregte artiran var mi1? Var. Neresi var? Amerika. Amerika’da yeni istihdam alan foto
muhabirleri var. Mesela Washington Post ve The New York Times yeni foto muhabirleri
almaya basladi. Ciinkii dijital gelirleri ¢ok yiiksek. Dijital doniisiimii saglayabildikleri igin
istihdam saglayabiliyorlar.” (K2)
New York Times gazetesinin bagarisinda iyi gazetecilik uygulamalar1 biiytik bir

yer tutmaktadir. Tiirkiye'de ise medyanin yonetimsel anlayisinda habere yatirim fikri

bulunmamaktadir:
“2020 yilinda adam bunu soyliiyor. Bizim Tiirkiye’deki patronlar, diyorum ben her zaman;
vermeden almak bir Allah’a bir de Tiirkiye’deki medya patronlarina mahsus. Ben higbir sey
harcamayayim. Ama her sey olsun. Gegenlerde bir tanesi paylasim yapmis bizim gazeteci
arkadaglardan, adam, Tiirkiye’de diyor; ‘iicretli abonelik sistemi Tiirk halkina uygun degil.
Tiirk halki abone olmaz’ diyor, ‘bedava igerik varken’ diyor. Ben de kendisine yazdim.
Buna para vermeye deger bir icerik iiretildigini diisliniiyor musun diye. Emin olun verecek.

Kesinlikle para verir insanlar.” (K1)

K2 ise Tiirkiye'de medyanin yonetim anlayisinin muhafazakar bir yapiya sahip
oldugunu belirtmektedir. Ona gore New York Times, 90l yillarda gelecegi on goriip
yatirimlart yapmigstir. Diger 6nemli bir unsur ise New York Times'in yoneticilerinin
gen¢ olmasidir. Tiirkiye'de ise geng gazetecilere yonetim kadrosunda yer
verilmemektedir. Bu noktada K1, New York Times modelinin Tiirkiye'de uygulanmasi

halinde benzer basarinin Tiirkiye'de de olabilecegini belirtmektedir:
“Bakin, New York Times’in Tirkiye versiyonu seklinde, bizde bir gazete yapilsin. 1500
kisiyi biz, iyi haberlerle, donatacak sekilde olsun. Tiirkiye’de bakin bakalim. Minimum 1
milyon abonelik diyorum ben ona. Ciinkii sdyledigim fiyatlar ¢cok diisiik. Adam kampanya
acmis. Adam diyor ki 50 sente diyor, bir hafta gazete veriyorum. 50 cent dedigin ne? 2
dolara bir aylik diyor. Ogretmenlere, 6grencilere indirim de yapiyor. 2 dolarla siz, 24 dolar
para vereceksiniz adama, bir yillik. New York Times’in, manyak dosyalarini goriiyorsunuz.
Fotografindan tutun haberlerine kadar. Ufuk agiyor. Bu gazetecilige para veririm ama senin
yaptigina ajanslardan alip koyduguna, hi¢ personel g¢alistirmayip, ben bunu sadece ticari
gelir elde edecegim. Bdoyle bir diinya yok ki. Onun i¢in Tiirkiye’de bu model tutmaz
diyorum biz. Dogru kisilerle.” (K1)
Tirkiye'de yakin donemde kurulan dijital gazeteler ise istihdam yaratabilecek bir
kapasiteden uzak goriinmektedir. Ornegin dijital yerli T24 gazetesi, sahada

bulundurmayip gorsel ihtiyacin ise ajanslardan temin etmektedir:
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“Bugiin T24in tiklanmasi Hiirriyet’ten daha fazla diye biliyorum. Su anda dijital bir
platform olmasina ragmen... Ekonomik olarak sahada ¢alistirdig1 kisiler olmadig1 i¢in belki
daha hizli haber yapilabiliyor. Ya da birkag tane ajansa, Tiirkiye’deki Anadolu Ajansi ve
Demiréren Haber Ajansi’na abone olarak ya da birkag tane diinyadaki uluslararasi
kuruluglardan AP, Reuters’e abone oluyor. Goérsel ihtiyacini, video ihtiyacini oradan
kargilayip Tiirkiye’nin giindemine gore hemen hizlica, aninda bir haberini, sosyal medya
platformundan sunup, ¢ok hizli bir kanalize ile abonesine, okuyucuya ya da insanlar
bilgilendirmeye yo6nelik hizli bir atak yapabiliyor.” (K11)

Yerel diizeyde dijitallesmenin imkanlarin1 kullanip ortaya cikan girisimler de
benzer is modeline sahip goriinmektedir. Ornegin K3, Eskisehir'de son 6 yilda birgok
haber sitesinin kuruldugunu belirtmektedir. Buna gore yeni girisimlerin ortaya
ctkmasinda iki temel neden bulunmaktadir. ilk olarak islerinden ayrilan gazeteciler,
mesleki sayginliklarini korumak adina internet haber sitesi kurmaktadir. Diger neden ise
diistik tcretler karsiliginda ¢alisildigi igin internet sitesi kurarak buradan ek gelir elde
etme istegidir. Dijital yerel gazeteler de benzer sekilde istihdam yaratmaktan uzak olup

igerikleri, ajanslardan temin etmektedir:

“Tabii, ¢cok fazla onlar da reklam alamadiklari i¢in onlar da ¢ok az sayida personel
calistirabiliyor. Bazilar1 hi¢ calistirmiyor. Ajansa abone oluyor. Iste ajanslardan gelen
haberleri internete, haber sitesine, kendi haber sitesine yiikleme yapiyor. Orada da aslinda
bir izlenme orami diisiik oldugu i¢in ¢iinkii 15-20 tane internet sitesinden bahsediyoruz.
Bunlarin basin1 Eskisehir’de {i¢ internet sitesi ¢ekiyor. Onlarin disinda pastadan pay1 diger
internet siteleri cok az aliyorlar. Mesela buralara da belediye verirse ya da hastaneler, 6zel
hastaneler, reklam veriyor. Se¢im donemleri, bu internet sitelerinin ¢ok fazla gelir elde
ettigi donemler, milletvekili adaylar1, parti baskanlar1 buralara reklam vererek halkin daha
fazla bilgilenmesini sagliyor. En azindan tanitimini sagliyor. Tabi internet siteleri de para
kazaniyor bu isten. Bir aylik, iki aylik bir tanitimla onun disinda se¢imler bittikten sonra
tekrar gelir seviyeleri diigtiyor.” (K3)

Ozetle ana akim medya, dijital gelirlerinin artmasi noktasinda yeni bir is modeli
ortaya koyamamaktadir. K1, New York Times'in sadece okuma duvarlarindan gelir elde
etmedigini aym1 zamanda habere yonelik gelistirdigi yazilimlar1 basin kuruluslarina
sattigin1 belirtmektedir. K1'e gore medyan1 ekosistemi degigmistir. Dolayisiyla bu yeni
ekosistem igerisinde iyi ve akilli gazetecilik uygulamalariin yapilmas: gerekmektedir.
Ana akim medya diginda kurulan dijital girisimler de ise benzer sorun yasanmaktadir.
Sadece reklam gelirlerine dayali bir isletme modelinin istthdam yaratabilme

kapasitesinin olmadig1r anlagilmaktadir. Bu baglamda yeni girisimlerin daha ¢ok

gelirlerini ¢esitlendirmeleri yoluna gitmeleri gerekmektedir.
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7.2.5. Tletisim fakiiltesi mezunlarimin istindam sorunu ve girisimeilik
Sektoriin, finansal siirdiiriilebilirlik alanmma yatirim yapmamas: iletisim

fakiiltesinden mezun olanlarin problem yasamasina neden olmaktadir. Es deyisle
Tirkiye'de var olan iletisim fakiiltelerinden mezun olanlarin istihdam edilebilecegi bir
sektor bulunmamaktadir. Freelance calisanlara yonelik bir yasanin olmayisi ise

mezunlar i¢in glivencesiz is yasami anlamina gelmektedir:

“Toplamdan baktigimizda bizim 70 iizerinden gitsek, ortalama 2000 &grenci desek, 1800
oradaki. Birikenler, bagka seyler, farkli boliimler. Baktigimizda potansiyel 140 bin, 100 bin
Ogrenci diyelim. 100 bin 6grenci, 100 bin kisi meslege dogru iteklenerek geliyor.
Bunlardan tamam akademisyen olmak isteyenler vardir. Onlari da bir sekilde farkli
noktalara koyalim. Tiirkiye’deki basin kart1 sahibi kag tane gazeteci var. 10 binin altindadir
muhtemelen. Aktif gazetecilerden, 5 bin aktif gazeteci var midir yok mudur bilmiyorum.
Bunlarin rakamlarina bakmak lazim. Simdi 100 bin kisinin 6biir taraftan alttan geldigi
stirekli sektdre girmeye calisan bir grubun oldugu, buranin da stirekli azaldig1 bir ortamda
diger taraftan gelen arkadaslara nasil istihdam agacagiz. Devletin bir istihdam politikasi
olmasi lazim burada. Diinyada freelance ilgili ¢alismalarla ilgili yasalar var. Bizde de bu
olursa hem bizim gibi basin grubu kuruluglarin hem de bu meslege girmek isteyen
arkadaslarimiz kendilerini bir giivence altinda bu isi yapabilecek pozisyona sokacak. Simdi
bunlar gazeteci oldu, taninmiyor. Basin karti verilmiyor. Bunlara, sigortalari yok. Higbir
sekilde higbir seyleri yok. Azalarak da bitiyor bu ana akim medya.” (K1)

K10 da sektoriin her gegen giin daha da kétiiye gittigini belirtmektedir. Iletisim
fakiiltesi mezunlarina deginen K10, gelecekte tecriibeli gazetecilerle genglerin ekipler
halinde girisimler kurabilecegini belirtmektedir. Ancak tiim bu Ongoériilere ragmen
gelecegi kestirmek kolay degildir:

“Ozel sektorde giin gegtikce isler daha da kétiiye gidiyor. Dolayisiyla burada yeni ortaya
cikacak gazetecilik eylemini, her yoniiyle ele aldigimiz zaman bireysel anlamda da bu isi
diyelim bir yere bagl yaptigmizda bile birtakim imkéanlara gereksinim var. Bu is daha da
pahalilagiyor. Gergek bir seyler elde etmek istiyorsaniz. Bir 6zel medya sitesi, bir haber
sitesi, basit bir sey bile kurmak isterse bir takim maddi gereksinimlere ihtiyag var.
Dolayisiyla burada gelecekte ben soyle bekliyorum. Mesleki anlamda da genglerin su anki
iletisim boliimii mezunu genglerin igsizligini, is bulma konusundaki sikintilar1 s6z konusu
oldugu zaman burada s6yle bir ortaya ¢ikabilir. Bu insanlar bir araya gelecek. Iste buradaki
geng birikim ama bir tecriibeleri de yok. Dolayisiyla igsiz kalmis tecriibeli insanlarla
harmanlanip boyle ekipler kurulursa 6niimiizdeki gazetecilik faaliyeti agisindan ortam, daha
renkli bir seylere sahne olabilir ama sonugta ¢ok net bir sey kestiremiyorsun. Ne olacagi

belli degil. Her an yeni siirprizlere agik.” (K10)
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K7'ye gore foto muhabirligi meslegine ihtiya¢ bulunmaktadir. Ancak bu ihtiyag
siirlidir. Dolayisiyla K7, iletisim fakiiltesi 6grencilerine gelecege aktarilacak diizeyde

kalic1 fotograflar gekmelerini 6nermektedir:
“Bu ¢ok onemli. Sectigin konu ¢ok 6nemli. Ben degisik iletisim fakiiltesi 6grencilerine
gidiyorum. Ne yapalim diye soruldugunda, valla su anda bu dijital alemde yeri geldiginde
duvarlara konulabilecek, sanatsal kaygida ¢ekilmis fotograf ¢ekin. Ciinkii Ara Giiler’in ¢ok
olay fotografi vardir. Ama insanlarin en ¢ok satin aldig1 fotograflar, istanbul fotograflari.
Siz de biraz yaraticihiginizi, beyin géziiniizii ¢aligtirin. Farkli olaylara bakin. Bir mikroskop
fotografcist olun, diinyada veya bizim bu kozmosta, yasadigimiz gezegenin yeryiiziiniin, o
bizim géremedigimiz, algilayamadigimiz renklerini, ritimlerini ele alan bir tarzda yapin.
Ornegin bir halici, hali motiflerinde kullansin. Bir ressam bundan esinlensin veya siz alin
bunu bir duvar posteri olarak satin. Ancak bdyle yapilabilen. Yine dedigim gibi eger
fotografeiliksa konu, basin dedigimiz basili medya yerine farkli alanlari tercih etmek lazim.
Foto muhabirlik klasik anlamda ihtiyag vardir. Ama eskisi kadar ¢ok kisiye ihtiyag
duyulmuyor. O yiizden o magduriyetler yasanacak. Ama fotografin bir anlatim big¢imi,
belgesel fotografeilik olay1 bu basin fotograf¢iligini basint da igine alan bir alan. Farkli bir
bakisla ¢ok giizel seyler cekilebilir. Drone ¢iktigindan beri, inanilmaz giizel drone ile

yapilan ¢aligmalar var.” (K7)

Gen¢ mezunlarin istihdam sorununa iliskin diger bir Oneri sahada tecriibe
edinilmesini seklindedir. Buna gore fakiilteler, 6grencilerin sahada daha ¢ok pratik

yapmasini tesvik etmelidir:
“Soyle, onlarin o6zellikle akademide, bu orgiin 6grenme siirecinde sahaya alistirilmasi
gerekiyor bence. Ozellikle basin ve yaym okuyan &grencilerin, benim aklima ilk etapta o
geliyor mesela. Egitim anlaminda. Gitsinler ya bir olay kurgulansin. Onu ¢eksinler. ... Bir
olay mahallinin fotografim ¢ekip haberini yapsmlar. Iste 10’lu halde, hem bu onun goziinii
gelistirmesini saglar. O olay mahalline bir iki detay birakarak, bu haberi yazmasina, ya da
belli bir siire vererek su haberi su kadar siirede ¢ek, onu o hiza alistirmak i¢in. Su kadar
stirede ¢ekip su haberi yazacaksiniz seklinde, bir ortam olusturulabilir aslinda. Hem bu
sektore hazirlamak i¢in hem de muhabir adaymin, gazeteci adayinin goziinii gelistirmesine
bence ¢ok faydali olur diye diisiiniiyorum. Birkag¢ arkadasa, hocalara bu gazetecilik {izerine,
size ders veren hocalara da sdyleyin bunu dedim. Saha tecriibenizin olmadigini, sizi sahaya
hazirlamak i¢in, bir seyler yapmasini sdyleyin. Kiigiik capta, olaylar1 ¢ektirebilir size. Gidin
bana bir trafik kazasi ¢ekin diyebilir mesela. Ya da kendisi bir ortam olusturup bir konu
verip de su konu lizerinden haber yazin demeyip de direk uygulamali olarak bir olay
mahalline gétiiriip ya da bir olay mahalli yaratilip buranin haberini yazin demesi, bence

daha faydali olur.” (K3)

Ozetle, Tiirkiye’de foto muhabirligi alanmin akiskan ve belirsiz yapisi, iletisim

fakiiltesi mezunlar i¢in yapisal bir soruna doniismektedir. Ana akim medyanin istthdam
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yaratma noktasindan uzak olmasi, serbest calisma hayatina iligkin yasalarin
¢ikarilmasini ¢6zim Onerisi olarak ortaya ¢ikarmaktadir. Bir diger ¢dziim Onerisi ise

mezunlarin daha tecriibeli gazetecilerle bir araya gelip “yeni girisimler” kurmasidir.

7.3. Bireysel Diizeyde Girisimcilik

Bu bashik altinda foto muhabirlerinin mesleklerini siirdiiriirken kurumsal
girisimler disinda bireysel diizeyde gelistirdikleri stratejiler incelenmistir. Ayni
zamanda bu baslik altinda hem kadrolu hem de freelance foto muhabirlerinin
kullandiklarin fonlama modelleri, siirdiiriilebilirlikleri ve bunlarin profesyonellige olan
etkileri incelenmistir.

7.3.1. Sosyal medyanin is modeline doniisiimii

Foto muhabirlerinin mesleklerine uygun paylasim yapabildikleri sosyal medya
uygulamalarindan biri Instagram'dir. Instagram, fotograf paylasimina dayali bir sosyal
medya platformu olarak foto muhabirlerinin fotografa iliskin estetik ve teknik bilgi
sermayelerini  ekonomik bir sermayeye doniistiirebilecekleri  bir  potansiyeli
barindirmaktadir. Bununla birlikte Instagram’in  kullanim bigimlerinde mesleki
profesyonelligi koruyan smirlarin siliklesmesi durumlarinda profesyonel gerilimler
yasanabilmektedir.

Foto muhabirleri, paylastiklar1 fotograflar1 Instagram’da paylasarak fenomenler
gibi belirli bir takipgi kitlesine ulagarak buradan gelir elde edebilmektedir. Ornegin K4,
gazetelerde calismaktan memnun olmayan foto muhabirlerinin sosyal medyaya gecerek
reklam gelirleri ve sponsorluklarla geginerek sosyal medya fenomenine doniistigiinii

belirtmektedir:

“Bu anlamda gormiis oldugum olumlu &rnekler var tabii ki. Ozellikle Instagram’in
¢ikmasiyla birlikte bazi foto muhabiri arkadaslarim. Gazetede ¢alismaktan ¢ok memnun
olmayan, siirekli sikintilarini dile getiren, onlara gerekli sansin verilmedigini soyleyen bazi
arkadaglarim sosyal medyaya agirlik verdiler. Bunda da basarili oldular gegekten. Su anda
arkadaslarimdan fenomen olanlar var. Sosyal medya fenomeni olanlar var. Gazetelerinden
istifa edip, kendi stiidyosunu kurup, kendi prodiiksiyonlarini yapanlar var. Bu igten zengin
olan arkadaglarim da var. Instagram’daki fotograflardan, oradan elde ettigi reklam
gelirleridir, sponsorluklarla hayatin1 idame eden bu takim 6rnekler de var. Tabii ki sosyal
medya fotografcilar igin 6zellikle bu isle ilgilenen fotografcilar i¢in ¢ok biiylik bir alan
oldu. Kendilerini gostermeleri igin.” (K14)

Foto mubhabirlerinin sosyal medyaya ge¢isi ise geleneksel medyada yasanan

doniisiimle ilgilidir. Ornegin K14, geleneksel medyada yasanan asinmayi fark edip
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cevresini uyaran bir isimdir. K14, ¢evresindeki foto muhabirlerine geleneksel medyanin
stirdiiriilebilir olmadigimi ve giinden giine kaynaklarmin tiikkendigini sdylemistir. K14,
cevresine is alanlarinin daraldigini ve dolayisiyla sosyal medyaya gecis yapacagini
belirtmistir. Buna gore etrafinda bu durumu dikkatte alan fazla kimse olmamuistir.
Bunun sebebi ise sosyal medyanin ilk olarak foto muhabirleri tarafindan
kiigimsenmesidir. Ancak K14'e gore sosyal medya, geleneksel medyadan daha fazla

gliclenerek 6nemli bir mecra haline gelmistir:
“Ya o donem ama su egemen olan goriis suydu, kiigiimsiiyorlardi ¢ok fazla. Asla orada var
olmak istemiyorlardi. Oray1, sadece amatdr kullanicilarin igerik irettigi, giinlik hayatini
paylastig1 bir alan olarak goriiyorlardi. Dolayistyla higbiri var olma noktasinda higbir ¢aba
gostermedi orada. Ve kiiclimsediler ¢cok ciddi bir bicimde. Ama su gercek ki artik bireysel
medya kanallari, yaygin medya kanallarindan daha etkili artik. Geldigimiz nokta bu,
bundan daha da fazla olacak. Ki giinliik satig rakamlari da bunu gosteriyor. Hiirriyet,
Tiirkiye'nin en biiyilk gazetesi, 30 bin civarinda m1 ne satiyormus artik. Rakamlar ¢ok
diistii. Iste Posta, Sézcii keza dyle en biiyiik gazeteler bunlar. Ama artik satis rakamlar1 da
ortada... Dolayisiyla bu yaygm bigimde 6zellikle YouTube gibi dijital kanallar, inanilmaz
derecede artik fazlasiyla yaygin bigimde kullaniliyor. Dolayisiyla bu bir gergek. Buna

biitiin iglerimizi dijitale kaydirmak zorunda kalacagiz.” (K14)

K14'in sosyal medyaya gegisinde ayni zamanda sosyal medyanin sundugu
Ozgirliikk alan1 da etkili olmustur. Bununla birlikte sosyal medyaya ge¢is, yavas
olmustur. Ilk olarak ticari isler iireterek ekonomik giivenceyi sagladigii belirten K14,
olusturdugu bu gilivence ile sosyal medyaya gecis yaptigini belirtmektedir. Bu baglamda
sosyal medyaya ge¢is dogrudan olmamaktadir. Kademeli olarak gergeklesen bu gecis
tamamlandiginda ise geleneksel medya ile kiyaslandiginda daha Ozgiir hareket

edebildigi bir mecraya kavusmustur:
“Ama ruhumu tatmin edebilecek, kendi 6zgiin islerimi sergileyebilecek alanlar bulmak
konusunda sikimntiliydi, dolayisiyla hep erteliyordum bu igi. Daha sonra bu sosyal medya
kanallarim1 kesfettim. Iste o ara Instagram, bir Facebook hesabim vardi ama Twitter
Instagram falan filan hesabim yoktu. Bir arkadasim sayesinde haberdar oldum. Ve
kullanmaya basladim. Mecranin dilini anlayip bir portfolyo alam olusturana kadar, baya bir
zaman gecirdim orada. Sonra aslinda artik belli bir, o kendine 6zgii dili kavrayip nasil
hareket etmem gerektigini anladiktan sonra, kendime o Ozgiirliigli bulup [isyeri ile]
goriigtiim ve ayrildim. ...’dan sonlandirdim. Dolayisiyla evet kendime bir kanal yarattim.
Artik insanlara erigsmek, insanlara kendi islerimi gostermekte bir sorun kalmamisti, ortada

benim agimdan. Dolayistyla kolaylikla o biitiin siireci tamamladim.” (K14)
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Castells, internetin yayilmasi ve dijital medyan gibi gelismelerin etkilesimli yatay
aglarin gelisimine zemin hazirladigint belirtmektedir. Sosyallesmis iletisimin yeni
formunu ise “kitlesel 6z iletisim”in yiikselisi olarak tanimlamaktadir (2010b, s. 88-89).
Bu baglamda bireysel medya kanallarinin daha fazla gii¢lenip etki alanin1 genisletmesi,
sosyal medyada yer alan bireysel gazetecileri, geleneksel medyanin yerini alabilecek

seviyeye getirmektedir:
“Benim 6n goriim, tabii ki bir sekilde varligm siirdiirecek. Ozellikle bu bireysel kanallar,
bunu fazlasiyla tetikleyecek. Iste benim 10 yasinda bir kizim var. O bile Youtube kanal
pesinde. Anladin m1 10 yasindaki bir ¢ocuk bile artik bir medya araci. Etkin videolar
cekiyor. Ozellikle simdi Tik Tok kullantyor mesela Tik Tokta bir video ¢ekiyor. 2000 bin
kisi seyrediyor bunu. Bu inanilmaz bir sey. inanilmaz bir gii¢. Dolayisiyla bu giicii dogru
bi¢cimde tanimlayip, dogru bigimde kanalize edip, yine dogru diyebilecegimiz, tirnak i¢inde
kaliteli bir igerige doniistiirebilirsek, bireysel kanallara ¢ok ciddi olarak, giivenirliginin
artacagim diisiiniiyorum. Ozellikle Twitter’da goriiyoruz. Bir siirii gazeteci arkadas var
freelance calisan. Sadece Twitter kanalini kullanan ama su an adini bildigimiz binlerce
gazeteciden daha giivenilir olarak tanimlaniyorlar. Ve insanlar gozleri kapali arkasindan
gidiyorlar. Ne diyorlarsa itibar ediyorlar. Simdi dolayisiyla bu kurumsal anlamda degil ama
bireysel anlamda, bu tiir arkadaglarin ¢cok ¢ogalacag bir sey anlamina geliyor. Ciinkii artik
geleneksel medyalar biliyoruz hali ortada, giivenirlikle ilgili ciddi sorunlari var. Iste
dolayisiyla tasinacak form bence bu. Bireysel medyalar:t giiclenecegi bir déneme dogru
gidiyoruz.” (K14)
Sosyal medyanin geleneksel medyanin yerini alarak haber kaynagina doniismesi,
sosyal medya fenomenlerinin veya gazetecilerinin haber fotografina telif ddemesini
gerektirecektir. Bunun sebebi ise sosyal medyadan gelir elde etmenin telifli icerik

kullanmadan miimkiin olmamasidir. Dolayisiyla foto muhabirliginin ekonomik

doniistimiinde sosyal medya, haber fotografinin alicist konumuna gelebilir:
“Mesela gegen Abdurrahman Antakyali’yla konusurken, bir YouTuberin, onlarin ajansa
abone oldugunu, bazi fotograflar: istedigini, belirli bir telif iicreti verdigini sdyledi. Simdi
YouTube’da, s6yle bir durum var. Sana 6deme yapan belli bir algoritmalar1 var. Sayfanin
begenilmesi, abone sayisi, izlenme siireleri hepsi, belirli bir parametreleri var. En 6énemli
parametreleri de telif haklar1 Youtube’da. 5 dakikalik video atsaniz, 3 saniyelik baska
yerden araklanmis bir ses ya da gorlintii [kullanilmigsa]. Orada sana telifin 6denmesi
[gergeklesmiyor]. Youtube sana onun ddemesini yapmiyor. O yilizden mesela adam, bir
Youtube sayfasinda 20 dakikalik bir yaym yapmis bir tane fotografi koymus arka plana.
Oradaki o teliften dolay1 Youtube 6demiyor. Eskiden gazetelerde, dergilerden abonelikler
alip pesinde kosulurken simdi Youtuberlardan, Instagram kullanicilarindan baska

cikabilecek bir¢ok mecralardan fotografa, videoya talep her zaman olacak ve bununla ilgili
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6deme yapacak. O yiizden [foto muhabirligi] kaybolmayacak. Orada ¢iinkii sahada {ireten
biri olmadig siirece haberi alamayacak ki ya da olay1 géremeyecek. Cok iyi bir giin batim1
var mesela, adam bunu, nereden gorecek ki. Bunu gorebilmesi i¢in de bunun telifini ya
dergide, gazetede, Instagram’da kullanmak zorunda. Onunla ilgili de telif verecek. Telif
neden Snemli, telifini almasi lazim ki kisinin ya da kurumun, abonelik alacak ki onun

siirdiirebilir olmast lazim.” (K11)

Geleneksel medyayla birlikte sosyal medya, foto muhabirleri igin bir gelir
modeline déniisebilir. Ornegin K11, 2019 yilinda YouTube’dan 26 milyon dolar
kazanan 8 yasindaki cocugun AP'ye abone olabilecegini belirtmektedir. Ona gore
giincellik, anin tekrarlanamayan bir olgu olmasi ve dongiiniin siirekli olmasi foto
muhabirligine olan ihtiyaci artiracaktir. Ayni zamanda K11, geleneksel medyanin,
sosyal medyaya yonelik haber fotografi iiretimi icin gorevlendirmeler yaptigini
belirtmektedir:

“Ben her zaman kullanilacagini diigtiniiyorum. Bugiin dergi ve gazete basili mecra daha
yiiksek ticretler 6derken dijital mecralar ¢ok daha diisiik ticretler 6diiyor. Calistigin giiniin
paras1 zaten degismiyor. Bugiin bir dergi, sana sirf Instagram hesabi igin assignment,
gorevlendirme yapabiliyor. Mesela dedigim gibi daha fazla biiyiik yerleri bildigim, ¢alisan
arkadaglarim mesela var; Tiirkiye’de calisan Italyan bir fotografci. Serbest fotograf¢i o da
freelance yine. Time dergisi mesela, Cemal Kagik¢i olayini takip etmeye geldi. Fotograf
sadece Instagram’da yayinlandi. Ug tane fotograf, soru sordun mu? Ne dedir diye.
Instagram assignment: dedi. Gorevlendirme bu dedi. Sadece Instagram’da yayin yapsin
diye. Ciinkii sahada iretilen her sey... Dergide yaymlansaydi bin Euro, bin dolar.
Instagram’da yaymlandigi i¢in otuz Euro, bes Euro, on Euro, o tarz bir rakam.
Fiyatlandirmalar1 diisecektir. Ama talebin, azalacagini hi¢bir zaman diisiinmiiyorum. Her

zaman fotograf kullanilir.” (K11)

Sosyal medyada bir fenomene doniismek kolay goériinmemektedir. Sosyal
medyanin ilk donemlerinde yer almak genis bir kitleye ulasmada etkili iken daha yakin
bir zamanda bu platformlara gecis basarili olmanin éniinde bir engeldir. Ornegin K 2’ye
gore sosyal medyada iinlii diizeyine ¢ikmak zordur. Bunun sebebi, takipgiler agisindan
fotograftan daha ¢ok “iinliilerin” 6n plana ¢ikmasidir.

Tiirkiye'de takipgi sayis1 fazla olan diger bir gazeteci Ciineyt Ozdemir'dir. K8'e
gore Ozdemir de gelecegi on goriip sosyal medyanin giiciinii fark eden
gazetecilerdendir. Ozdemir'in Radikal'in tirajindan daha ¢ok takipgi sayisina ulasmas,
Ozdemir'in bu modelden gazetecilik faaliyetlerini siirdiirebilmesine imkan
saglamaktadir. Dolayisiyla K8 de gelecegi benzer sekilde 6n gorebilmeye caligmaktadir.
Ancak akigkan gazetecilikte gelecegi ongorebilmek ise kolay degildir:
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“Ben daha Hiirriyet’te staj yaptyordum on sene evveldi. Ciineyt Ozdemir o zaman Radikal
gazetesinde kdse yazartydi. Hiirriyet’in barinda babalar oturuyordu. Ben de boyle kiigiik
kopil gittim ¢oktiim; yanlarma oturdum. Ciineyt Ozdemir masadakilere...Ya bugiin Radikal
gazetesi 70 bin satryor. Adamm 500 bin veya 600 bin takipgisi vardi... [Ciineyt Ozdemir]
Demisti ki ‘Ben birey olarak Radikal gazetesinden zaten daha ¢ok okunuyorum. Beni isten
atsalar ne olur?” Adam 10 yil 6nce bu mevzuyu ¢ozmiis zaten. O giin yaptigi isten, o on yil
oncesinden ¢dzmesinden, bu kadar iyi yapabildiginin farkindayiz. Iyi kétii tartisilir ama
izlenen bir sey mi? Evet. Kitlesi olan bir sey mi? Evet, kitlesi olan bir sey. Iste o yiizden
biraz acele ediyorum ve bu konuda stres oluyorum. Bugiin bulmak lazim ki, bundan 10 y1l
sonra ekmegini yiyebiliyorsunuz.” (K8)

Izleyici ve takipgi sayisinin artmadigi durumda sosyal medyadan dogrudan gelir
elde etmek miimkiin degildir. Bagka bir ifadeyle, artan takipgi sayisini reklam {izerinden
ekonomik sermayeye doniistiirmenin disinda tiklanma sayisindan kaynakli olugan gelir
zaman istemektedir. Ornegin K7, izleyici sayismin yeterli olmadigini dolayisiyla
buradan bir gelir elde edemedigini belirtmektedir. Prodiiksiyon siireglerinde yardim alan
K7, ekonomik gelir olmamasina ragmen sosyal medya ile kurdugu iliski sayesinde geng
kusakla kurdugu iletisimden mutludur:

“Zaten YouTube’a gireli bir bucuk sene oluyor. izleyici yok. Heniiz YouTube'nin verdigi
finansal destegi ile carki dondiiremiyorsunuz. Eski arkadagim meslekten, 6grencim ..."un
destegiyle YouTube kanalint yapiyorum ben. Yoksa ben tek basima yapacak durumda
degilim. Sonucta bir kurgu gerekiyor. Televizyon olayinda olaysal c¢ektigimiz goriintiiler
degil onlarim kurgulanmasi, {izerine konacak miizik, sunum, mekan biitiin bunlar art1 yeni
malzemeler de gerekiyor. YouTube biraz daha bir agidan iyi beni mutlu ediyor ¢ilinkii geng
kusakla iliski kurdum YouTube ile. 15 ile 25 arasi beni hi¢ tanimiyordu. Yaptiklarimi
bilmiyordu. Simdi gelen davetlere bakiyorum iiniversitelerde, 6zel davetler geliyor. Oyle
bir profil yakaladik. Oyle bir segmente yavas yavas yaptigimiz isleri insanlar izliyorlar.
Begenilerini veya elestirilerini getiriyorlar. Bilgi tagiyan insanlariz. Tasidigimiz bilginin
yerelden uluslararasi hatta evrensel olmasina yonelik ¢abalarimiz eger bosta kalmiyorsa ne
mutlu bize diyoruz. Ekonomik getirisi su anda YouTube'dan, Instagram’dan maddi bir
gelirim yok.” (K7)

K14, takip¢i sayisinin artmasinin sosyal medya algoritmalariyla sinirlandirildigini
belirtmektedir. Es deyisle, sosyal medyada biiyiimenin sinirlar1 vardir. Sosyal medyada
genis bir takipci kitlesine erismek ise bir tiir kanaat onderinin olusmasini saglamaktadir:

“Iste sosyal medya kanallarmin algoritmalartyla ilgili enteresan bir durum var. Benim
acimdan. Benim ve benim gibi Instagram kanalin1 aktif bicimde kullanan insanlarim,
biiyiimesine izin verdi aslinda Instagram, bu sekilde aslinda nasil tanimlanir, kendi
burjuvasini yaratti Instagram. Orada bazi hesaplarin biiyiimesine izin verdi. Onun Oniinii

actl. Ve simdi de bunlara tamam dedi. Siz yeterli giice palazlandiniz. Artik pesimizden

244



gelecek insanlar yarattilar. Ve artik simdi bu sefer de dediler ki siz durun, seyler giinliik
kullanici artik. Algoritmalari tersine ¢evirdi bu sefer. Mesela benim etkilesimimi inanilmaz
derecede sadece benim degil benim gibi yiiksek hesaplarm erigimlerini inanilmaz derecede
diisiirdiiler. Byle enteresan bir hamle yaptilar. Ilging bir hamle yaptilar. iste dolayisiyla su
anda erisebildigim kisimda bile giiglii bir etkilesimim var. Iste bir rehberlik etme yol
gosterme, bildigimiz kadar dilimiz dondiigii kadar mevzuyu anlatmaya devam ediyorum.
Ama dedigim gibi takipgilerim genelde seydir, diizgiin bir iletisimim oldu.” (K14)

Sosyal medya ve dijital ajanslarin bir arada kullanilmasi foto muhabirliginin

stirdiiriilebilirliginde kismen faydali olabilmektedir. Sosyal medya, daha genis bir ag

olusturma ve fotograflarin alicilara ulasmasi noktasinda iglevseldir:

“Olumlu tarafi bence su, bircok yere ulasabiliyorsunuz dijitallesmeyle beraber. Su
konugmay1 mesela 10 sene o6nce yapmis olsaydik. Ben bu meslegi biraktim ya da ben bu
meslegi yapamiyorum diyebilecek noktada olmus olurdum ama su anda elimizde daha fazla
secenek var. Ben mesela Instagram’t ¢ok kisa siiredir kullaniyorum. Ama keske diyorum
daha once kullanmis olsaydim c¢iinkii ¢ok baska yerlere fotograflarinizi ulastirip,
fotograflarinizi satabiliyorsunuz. Normal sartlarda kontak kuramayacaginiz insanlarla
kontak kurabiliyorsunuz. Shutterstock gibi Getty Images gibi simdi bizim Depo Photos gibi
bir siirii segenek var. Freelance gazetecinin avantaji da aslinda burada devreye giriyor. Su
anda bu kosullarda baska secenekleriniz de var. Devam ettirebiliyorsunuz. Iste biraz
celisiyor gibi oluyor ama gergekten bu. Gergekten ¢ok celiskili ama bir agidan ¢ok rahat
ben sunu soyleyebiliyorum mesela, fotografimi bir Getty Images’da, Depo Photos’ta
kullanabilme sansim var. Cok baska insanlara ulasabilme sansim var. Bu gergekten ¢ok
O6nemli.” (K16)

Geleneksel medyanin ekonomik anlamda ¢dkmesi, foto muhabirliginin Sliimii

anlamina gelmemektedir. Sosyal medya ve diger dijital ortamlarin ihtiya¢c duyacagi

fotograflar, gelecekte foto muhabirlerine olan ihtiyaci siirekli tutacaktir:

“Dijital de bunun igin foto muhabirligi i¢in énemli bir alan. Ozellikle sosyal medya olsun
kisisel web siteleri olsun, internet haberciligi iizerine tonlarca siteler var. Bugiin biiyiik
mecralarda bulamazsin yarin o sitelerde fotografcilik, foto muhabirligi yaparsin ve onun
etkisini saglar. Dolayistyla ikisini bir arada sonsuza kadar diigiiniiyorum. Su elimizdeki cep
telefonuyla fotograf ¢ekildigi siirece ve insanlar fotograf meraklisi oldugu siirece ve gorme
istegi meraklisi oldugu siirece fotografciligmm ve foto muhabirliginin 6lecegini
diisinmiiyorum. Devam edecek. En azindan yasadigim siirece devam edecegini biliyorum.”
(K19)

Geleneksel medyanin yayginliginin azalmas: foto muhabirlerinin ortadan

kalkacagi anlamima gelmemektedir. Es deyisle yeni medyanin ihtiya¢ duyacagi

fotograflarin temin edilmesinde foto muhabirligi meslegi varligini siirdiirecektir:
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“Su anda biraz dnce de konustum, bir siirii sey soyledim. Sosyal medya, giivenilirlik,
kaynaktir, bilmem ne evet su anda basin fotografi bir devrim yasiyor. Daha dogrusu medya
bir devrim yasiyor. Bir doniisiim yasiyor. Bu devrimlerin sonunda, devrimlerin séyle bir
seyi vardir. Bir dibi goreceksiniz. Ondan sonra bir ¢ikist géreceksiniz. Gazetecilik, foto
muhabiri olacak m1? Olacak ama bu foto muhabirleri gelecekte, belki Hiirriyet’te
olmayacak. Sabah’ta olmayacak. Ama isin kaynak saglayicilarinda olacak. Belki ajanslarin
Oonemi artacak Ozellikle. Bir siirli internet sitesi var ama oraya bir kaynak saglayici
gerekiyor. Sosyal medya da insanlar paylagim yapiyor. Ama oraya da fotograflarin

sunulmasi gerekiyor.” (K2)

Ozetle, geleneksel medyada yasanan ekonomik ¢okiis foto muhabirliginin 61diigii
anlamma gelmemektedir. Yeni medyanin yiikselisi ve yayginlagsmasi, bu mecraya
fotograf ihtiyacinin siirekli olmasini saglayacaktir. Sosyal medya, ayn1 zamanda foto
muhabirlerine, bireysel islerini yeni aglara ekleme anlaminda onemli Kkatkilar

saglamaktadir.

7.3.2. Sosyal medya ve profesyonelligin asinmasi
"Kisisel markalasma" adinda Instagram {izerinden gerceklestirilen uygulamalar,

profesyonellikten uzaklagsma anlamina gelebilmektedir. Takipgi sayist ve beraberinde
gelen artan "begeni" sayist her ne kadar foto muhabirlerinin mutlu olmasini saglasa da
"begeni" sayisina endekslenmis icerik {iretimi "foto muhabirligi kimligi"nden

uzaklagmaya neden olmaktadir:
“Boyle farkli farkli foto muhabirlerinin, 100 bin iizerinde olan takipg¢isi olan kisilerden s6z
ediyorum. Oraya koyduklar1 fotograflar, isin acikcast ¢ok da fazla boyle foto
mubhabirligiyle alakali isler degil. Begeninin ne oldugunu, insanlara neleri verdiginizde,
neleri sundugunuzda sizi o begeni tusuna basmanizi saglayacak seylerin ne oldugunu
¢Ozdiikten sonra isin aslina bakarsaniz. O sizin kullanmis oldugunuz tanimlamadan zaten
uzaklasmaya bagliyorsunuz. Size sOylenen foto muhabiri tanimlamasindan, o kavramdan
zaten uzaklagmaya bagliyorsunuz. Artik insanlarin hosuna giden, insanlari, sizin
fotografinizi begenme tusuna basmasini ya da sizi takip etmesini saglayacak seyler tizerine
yogunlagsmaya basladiginizda zaten is, sizin bulundugunuz baglamdan kopmus ve baska bir
yere gitmeye basliyor. Dolayisiyla ben oralarin ¢gok dogru yerler olmadigin diistiniiyorum.

Foto muhabirleri agisindan.” (K6)

Profesyonelligin asinmasinin nedeni ise sosyal medya araciligi ile gazetecilerin
reklam alanina kaymasidir. Es deyisle, sosyal medyanin gazeteciler tarafindan ticari
amaglarla kullanmasi, gazetecilik etik degerlerine aykir1 gériilmektedir:

“Gelir kapisina donmesi tabii. Her seyde oldugu gibi bu da gelir kapisina doniiyor. Ben

acikcast eskiden cok iyi foto muhabiri oldugunu bildigim ve ilk basta bu Instagram’a
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girdiklerinde gercekten iyi fotograflarini paylasan bircok meslektasim, isi ticarete
doktiikten sonra onlarin takibini biraktim ¢iinkii is artik fotograf diinyasinda suna doniiyor.
Ben bir otele gideyim dolasayim. Kalayim yiyeyim igeyim bunu yiiksek Instagram
hesabimdaki sayilara gére organize edeyim. Hayatimi yasayayim ve bunu oradan iki tane
fotograf paylasayim bir araba fotografi paylasayim. Bir sey paylagayim. Bu tabii biitiin
diinyada olan bir sey ama Tiirkiye’de bu etik dedigimiz sey artik gazeteciler arasinda sifira

indigi i¢in sosyal medya kullanimi da bence iyice suyu ¢ikmis durumda.” (K18)

Instagram’1 bir gelir modeline doniistiiren K14 ise sosyal medyanin tek basina bir
gelir modeli saglamaktan uzak oldugunu belirtmektedir. Bununla birlikte genis bir
takipgi kitlesine sahip olan K14, giiclii bir sosyal medya kanalina sahip olmasinin
reklamcilar agisindan cazip bir mecraya doniistiigli ifade etmektedir. Ancak bu tek
basina yeterli degildir. Ciinkii K14'in fotograf diinyasinda sahip oldugu sosyal sermaye
onun bir tiir kanaat 6nderine donlismesini saglamaktadir. Ona gore fotograf diinyasinda
sOzlinlin dinlenmesi ve bir sekilde insanlarin sdylediklerine dikkat etmesi, sosyal medya
hesabinin bir reklam kanalina doéniismesini saglamistir. K14, bu agidan diger foto
mubhabirlerine gore ekonomik anlamda daha giicli oldugunu sdylemektedir. Ancak

kanalinin bir reklam aracina doniismesinden kaynakli rahatsiz oldugunu belirtmektedir:
“Rahatsizligimdan bahsedecegim sadece. Bu Instagram, kendi dijital kanallarimi
kullanirken ilk basta ¢ok fazla dzgiin kalabilme giiciim vardi. Ne zaman ki bu gii¢ artt1.
Cogaldi. Simdi bu kadar 6zgiin davranabilme gilicim yok. Biraz 6nce ... attigimiz,
geleneksel yaygin medyadan vahim durumda degil. Politik bir seyden s6z etmiyorum ama
ticari bir seyden soz ediyorum. Evet, hesabimin bu kadar ¢cok markayla is birligine
kullandirtmak istemezdim acikgasi. Ama maalesef gelir kaynaklarimzin tiikkenmesi. Iste
bagka yapabilecek bir alan kalmamasi, bir siirii neden sayabilirim burada sana. O
nedenlerden &tiirti evet, ticari bir malzemeye doniismesine de izin verdim. Aslinda bunu
bilerek yapmadim ama su an geldigim nokta da bunu fark ediyorum. Bunun rahatsizligini
da yasiyorum agikgasi. Ciinki trettigim igerik artik, tabii ki tamamindan s6z etmiyoruz.
Iste aylik olarak 2 ya da 3 icerik ticari bir igerik. Dolayisiyla 6zgiin bir icerik oldugu
soylemek miimkiin degil. Dolayisiyla bu birazcik vicdanen rahatsiz ediyor beni ama hayat

mevzusu, onu tanimlamak da baska tiirlii bir durum.” (K14)

K14’lin sosyal medya kanalinin ticari kullanimindan rahatsiz olmas1 Sennett’in
“karakter asinmas1” dedigi olguya isaret etmektedir. Sennett, yeni kapitalizm kiiltiiriinde
“esnekligin” bireylerde kaygiya sebep oldugunu belirtmektedir. Bunun sebebi insanlarin
alacag risklerde alabilecekleri sonuglar1 kestirememesi veya rota belirlemenin kolay
olmamasidir. Kati biirokratik sistemden farkli olarak yeni kapitalizm kiiltiiriiniin

“okunaksi1z” oldugunu sdyleyen Sennett, toplumun “mevcut ana” ve ekonominin “kisa
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vadeye” odaklandigini belirtir (2017, s. 10-11). Bu baglamda, kapitalizmin “okunaksiz”
bir yapiya sahip olmasi ve esnek yasamin getirdigi zorunluluklar K14’iin sosyal medya
kanalinin ticari doniisiimiinden rahatsiz olmasina neden olmustur.

Sosyal medyada, gazetecilerin ticari girisimlere girmesi profesyonelligin
olusmasinda bir gerilim kaynagi olusturmaktadir. Sosyal medyay1 etkin bir sekilde
kullanip bu gerilim kaynagini ortadan kaldirmak adina yapilabilecek ¢6ziim, uzmanlik

alanmi belirleyen sinirlari sosyal medyada belirginlestirmektir:
“Biraz vitrin gibi kullantyorum. Ozellikle Instagram ve Twitter igin konusursam ama
Instagram’1 bir yandan kisisel alanim olarak da kullaniyorum. Kisisel giinlik gibi de
kullantyorum. Ciinkii sosyal medya projeleri de yapiyorum markalarla anlagmali. Fotograf
odakli ya da odaksiz anlagmalar da yapiyorum. Benim i¢in ek bir gelir kaynag: ¢iinkii orasi
ama dengeyi tutturmaya calistyorum. Bir proje yaparken fotograftan bagimsiz bir projenin
icindeysem orada bir fotograf¢i influencer olarak da yer almig olmanm ya da sonraki
paylasimlarimda asil uzmanlik alanimimn ne oldugunu unutturmadan takipgilere paylasim

diizenim var.” (K15)

Twitter''n ayn1 zamanda haber ve giindem takibi amaciyla kullandigin1 belirten
K15, sosyal medyay:1 kisisel giinlik ve eglence gibi amaglarla da kullandigini
belirtmektedir. K15, foto muhabirligi alan1 disinda fotograf ve edebiyat gibi alanlardaki
iretimlerinin sosyal medya araciligiyla tamitiminda bir sorun gdrmedigini

belirtmektedir:
“Okuyucularin, izleyicilerin takibinde kalabilmek ¢ok hizli tiiketim oldugu i¢in kimsenin
ozellikle bekleyip hatirladigi bir durum degil. Kendimizi hatirlatmamiz gerekiyor. Ya da
yaptigimiz isi hatirlatmamiz gerekiyor. Bir yandan eglence olarak da dedigim gibi giinliik
kullaniminda eglence alanim olarak da kullaniyorum. Ya da okudugum kitab1 paylasmada
kullaniyorum. Edebiyatin da ig¢indeyim sonugta yazi yaziyorum. Fotograf hikayeleri de
yaztyorum. O yiizden o alanda da kendi duyurularimi paylasiyorum. Bunun disinda foto
mubhabirlik {izerinde de yaptigim ¢ekimleri de paylasiyorum. Bir portfolyo paylasim alani
gibi. Bir yandan bagimsiz olarak hi¢bir yerde yaymlanmasmi ya da yaymlanmasina ihtiyag
duymadigim ¢ekimlerimi de orada paylasiyorum g¢iinkii fotografgilar fotograflarini
paylasmak igin c¢ekerler. Bunun teknolojiden de yararlanmay: dijitallesmekten de
yararlanmay1 hi¢ abes bulmuyorum o yilizden diinyaya ayak uydurmaya alisiyorum ben de
kendi igimde.” (K15)
K15'in sosyal medyay1 kullanim bigimlerinin kag¢inilmaz oldugunu sdylemek
mimkiindiir. Ayn1 zamanda KI15'in sosyal medyayr kullanim uygulamalarimi

mesrulastirma veya normallestirme g¢abasi tasidigr goriilmektedir. Baska bir deyisle,

K15, sosyal medyada foto muhabirligi profesyonel kimligini bir yandan korumaya
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calisirken diger yandan da tanitim amagh yaptigi paylasimlarin kaginilmaz oldugunu
vurgulamaktadir. Bu siire¢ ise Bauman’in akigkan yasamda (2018a, s. 9-10) bireylerin
geride kalmamak adina siirekli hareket etmelerinin bir zorunluluga doniismesiyle ilgili
disiinctileriyle ilgilidir. Es deyisle bireyler, zamanin degisen kosullarina uyum
saglamak zorundadir.

Ozetle, foto muhabirlerinin sosyal medya kanallarinda bir tiir sosyal medya
fenomenine doniismesi, profesyonelligin asinmasina neden olabilmektedir. Bireysel
kanallarda siirdiiriilebilirligin saglanmasi1 amaciyla yogun reklam kullanimi kisisel
rahatsizliga sebep olmaktadir. Bu rahatsizlik Sennett’in karakter asinmasina (2017)
isaret etmektedir. Es deyisle, esnek yasamin bir dayatmasi olarak profesyonel ilkelerin

zorlanmasi, karakter asinmasina neden olmaktadir.

7.3.3. Sosyal medyamin profesyonel kullanimi

Sosyal medya, gelir modeline doniisiirken profesyonelligin sinirlarini agindirma
ihtimalinin yan1 sira belirli mesleki kriterler ¢ercevesinde kullanildigi zamanlarda
profesyonelligi destekleyebilecek bir araca doniisme potansiyelini de icermektedir.
Sosyal medyanin dogru kullanimi, aglara dahil olma kapsaminda yapilacak faaliyetleri
icermektedir. Geleneksel medyada iletisimin kurmanin daha zor oldugu editorlerle

iletisim, sosyal medya araciligiyla gorece daha kolaylagmustir:
“Soyle onu dogru kullananlar da var aslinda. Bunu biraz dnceki baglami, takip iizerinden
bir kenara koyalim. Bir de sosyal medyayi, Instagram isini gergekten, alip islerini koyan,
foto muhabirleri agisindan bakalim. Yillar énce Foto Istanbul diye bir festival yapiliyordu.
Belki duymussunuzdur. Besiktas belediyesinde. Yurt disindan g¢esitli editorler falan
gelmisti, dergilerden. Onlardan bir tanesi soyliiyordu. Ajanslar, gazeteler ya da dergiler
belirli hashtagleri takip ediyorlar. Mesela bugiin korona, covid-19 benzeri seyleri ya da
Tiirkiye’de mesela birileri bir sey ararken oralardan takip ediyor. Dolayisiyla bu hashtagler
iizerinden size ulagilabiliyor. Ya da sayfaniz iizerinden size ulasilabiliyor. Artik, eskiden o
¢ok uzak oldugunu disiindiigiiniiz editorlerle gercekten ¢ok yakin temaslar
kurabiliyorsunuz. Sosyal medyanin tabii boyle art1 taraflar1 da var. Ya da gercekten sizi
merak eden insanlar var. Yaptiklarinizi takip etmek isteyen insanlar var. O agidan
baktiginizda bence olumlu taraflar1 da var. Nasil kullandiginizla alakali. Sosyal medya
bence kesinlikle nasil kullandiginizla alakali. Cok tehlikeli bir sey haline de doniisebiliyor.

Gergekten ¢ok faydali bir sey haline de doniisebiliyor.” (K6)
Ké6'nin belirledigi ¢ergevede K16, sosyal medyay1 bir tiir satis kanali olarak

kullanmaktadir. Meslegi siirdiirebilmesinde sosyal medyanin hayati bir noktada
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oldugunu belirten K16, sosyal medyay1 ag gazeteciliginde birer diigiim olarak yer alan

diger gazetecilere ulagmak amaciyla kullanmaktadir:
“Ben agikcast soyle kullantyorum. Paylagtiginiz fotograflari ¢ok iyi foto muhabirleri
goriiyor. Cilinkii sosyal medyada takip ettigim insanlarin belki yiizde doksan besi medya
sektoriinde, ¢ogunlukla foto muhabiri insanlar. Kontaga ge¢iyor olmaniz ¢ok giizel. Ben
cok fazla Oyle insandan mesaj aldim. ‘Fotograflarinizi begeniyoruz fotograflarmizi kontak
kurabilir miyiz? Iletisim numaram bu. Elinize iyi bir fotograf gectigi zaman bunu
degerlendirebiliriz. Liitfen bana ulasin. Herhangi bir olay oldugunda da bana ulasabilirsiniz.
Ya da fotografiniz1 bir sekilde satariz. Ya da biz burada degerlendiremezsek, baska bir
yerde degerlendirmenize yardimci oluruz’ gibi seylerle ¢ok karsilasiyorum. Agikgasi su
anda hala bir sekilde bu meslege devam ediyorsam, sosyal medya kismi burada benim igin

¢ok 6nemli.” (K16)
Sosyal medyanin profesyonel kullanimi portfolyo seklinde de olabilmektedir.

Analog donemde dosyalar seklinde hazirlanan 6z ge¢misler glinlimiizde sosyal medya

araciligi ile online ortama taginmistir:
“Sosyal medyay1 bir portfolyo olarak gériiyorum. Ben kisisel olarak hep boyle diistindiim.
Ornegin Instagram’1. Benim bir internet sitem var zaten. Biitiin her foto muhabirinin olmas1
gereken bir sey. Mutlaka portfolyo dedigimiz, eskiden boyle bunlari basardik dosyalardik is
goriismesine Oyle giderdik. Simdi bu artik dijitallesmeyle birlikte tamamen internet
sitelerine dondii. Basit sablonlarla kendi internet sitenizi yaratabiliyorsunuz. O sizin
portfolyonuz oluyor. Sosyal medyada 6zellikle Instagram’da bu portfolyonun bir parcast.
Siz orada gercekten haberden Ornek vereyim, ben haber fotograf¢isiyim. Ben haber
fotograflarim1 videolarimi paylagiyorum. Bu benim portfolyom ama benim c¢ektigim
fotograflar zaten diinyada paylasiliyor. Benim ajansim abonelerimize bunu servis ediyor.
Kendi Instagram’inda da ya da Twitter’inda da bizim fotograflarimizi paylasiyor.” (K18)
Gazetecilerin sosyal medyalarina disaridan reklam almalar1 sosyal medyanin
profesyonel kullanimina aykiri bulunmaktadir. Es deyisle, disaridan reklam aliminda

paylasimlarda reklam bilgisinin paylagilmasinin gerekmektedir. Bagka bir ifadeyle

haber ile reklam arasindaki sinirin belirginlestirilmesi profesyonellik adina gereklidir:
“Bu yiizden bir érnek vereyim. Ornegin Almanya’da diyelim ki siz bir gazetede calisan bir
muhabirsiniz. Ya da bir televizyonun sunucusunuz, ‘anchor’isiniz. Herhangi bir
gazetecisiniz. Sosyal medyanizda ticari hi¢bir sey paylagamazsiniz. Paylasiyorsaniz bunun
bagma reklam diye yazmaniz gerekiyor ve bu kazandiginiz paradan, kurumunuza da bir
katk: saglamaniz gerekiyor. Tiirkiye’de bu yok. Bircok sey olmadigi gibi bu da yok. O
yiizden ben hi¢ hayatim boyunca higbir sey paylasmadim ¢iinkii ben gazeteciyim ben
parami kazanityorum yaptigim isle. Sosyal medyadan para kazanmak bana ters bir sey. Bir

gazeteciye aslinda ters bir sey olmasi gerekirken bu maalesef tamamen sosyal medya bir
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para kazanma araci olmaya baglad1 ve isin agikcas1 suyu ¢ikti ama bir foto muhabiri i¢in

sosyal medya bir portfolyodur. Onun 6tesinde bir sey olmamasi gerekir.” (K18)
Ozetle, sosyal medyanin profesyonel kullanimi “portfolyo” diizeyinde
gerceklesmektedir. Bu kullanim ayn1 zamanda yaratici emegin, goriiniir olma ¢abasiyla

iliskili olup profesyonelligin zarar gérmesine neden olmamaktadir.

7.3.4. Gelir kaynaklarini ¢esitlendirmek
Calismada elde edilen bulgulara gore meslekte belirli nedenlerden 6tiirii sadece
foto muhabirliginden gelir elde etmek miimkiin degildir. Bu anlamda sadece freelance
foto muhabirleri degil ayn1 zamanda kadrolu ¢alisan foto muhabirlerinin bir kismi1 da ek
islerle gelirlerini artirma yoluna gitmektedir. Bunun temel sebebi diistik ticretlerdir:
“Onu sdyleyeyim sana. Geng¢ arkadaslarimla birgoguyla konustugumda gazetelerin
verdikleri para 2500 lira 4000 bin lira arasinda gidip geliyor. Bir¢ok arkadasimiza ne yazik
ki bu kadar para veriyorlarmis. Cok az para. Bu civarda veriyorlar. Bizim dedigimiz bu
parayla m1 geginiyorlar? Hayir, birgogu. Ne yapiyor? Fotografa dayali ek isler yapiyor.
Porte fotograflari ¢ektigi oluyor. Baz1 etkinlik fotograflari ¢ektigi oluyor. Haber fotografcisi
goziiyle boyle bir seyler aradiklart oluyor insanlarn. Ondan sonra fotograf yarigmalarina
fotograflar gonderiyorlar. Oradan gelirler elde ediyorlar. Maasin disindaki birtakim gelirleri
olmadan bu gelirle yagamalari miimkiin degil. Miimkiin degil. Birtakim yontemleri var
burada.” (K1)

K1'e gore gegmiste basin kuruluslari, ek iglere sicak bakmazken gilinlimiizde bu
sinirlandirmalar  esnetilmistir. Dolayisiyla foto muhabirleri kadrolu ¢alistiklar
kurumlart lojistik olarak kullanmaktadir. Tek maagla gecinmenin zor oldugunu belirten
K1, muhabirlerin stiidyo veya stock fotografcilikla ek gelir yarattiklarini belirtmektedir.

Meslegin devamliligini saglayan unsur ise tutkudur:

“Eskiden basin kuruluslari bu konuda ¢ok katiydi. Simdi onlar da esnettiler biraz. Simdi
zam yapamiyorlar. Ne yapacagiz diyor. Cogu, calistigi gazetede bakiyorum lojistik olarak
kendilerini destekledigi i¢in orada duruyorlar. Ciinkii o maasla durulacak ortamlar degil,
yaptiklart is. Ve bunlar, 6grencimiz diyorsunuz. Bunlar {iniversite egitimi tamamlamig
insanlar. Akillt hirsh insanlar, yetenekli kisilerden bahsediyoruz biz. Baska bir isi yapsa
hayat standartti ne olacakken, hayatin kisa ¢piinii goniillii cekmis kisiler olarak gdriiyorum
ben foto muhabirlerini. Burada zengin olman miimkiin degil ama yaptigin isi tutkuyla
yapiyorsun, seviyorsun, her sey para degil diyorsun, biyolojik bir yagam siirliyoruz zaten.”
(K1)

Ornebring, prekerlesme siireclerinin gazeteciligin tek basma gecimi saglayacak

meslek goriiniimiinden  uzaklastirdigin1i  ve prekarizasyonun kurumsallastigini
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belirtmektedir (Ornebring 2018). Bu calismada da elde edilen bulgular, foto
muhabirlerinin ge¢cinmek igin farkli isler yaptigini ortaya koymaktadir. Ladendorf’un da
belirttigi lizere serbest gazetecilik ile enformasyonel isler arasindaki simirlar
siliklesmektedir (2013):
“Sirf bundan gecinmek gercekten cok zor. Gergekten ¢ok zor. Ister istemez. Tabii bu sadece
bizler i¢in degil, freelanceler i¢in degil, gazeteciler i¢in, foto muhabiri arkadasimizla
konusuyorum. Onlar i¢in de aynmi sey gegerli; farkli farkli isler yapiyorlar. Foto
mubhabirliginin disinda kurmug olduklari baglantilarla. Farkli is dedigim x kisisiyle tanigtim
onun albiim kapag: fotografini gekmek, bir yazarin kitabina koyacagi bir fotografi gekmek,
bir yerde bir acilig, event ya da bir kitap tanitimi falan ¢ekmek seklinde. Bagka yerlerden
desteklemek zorunda ister istemez béyle.” (K6)

Bu olgu Bauman’in “akigkan hayat” metaforuyla da yakindan iligkilidir. Es
deyisle, akiskan hayatin uzun siire seklini ve rotasin1 korumakta zorlanmasina (2018a)
benzer sekilde “foto muhabirligi” seklini korumakta zorlanmaktadir. Foto muhabirleri,
mesleki  yasam  boyunca  biriktirdikleri  kiiltiirel ~ sermayeyi ek  gelire
donistiiriilebilmektedir. Her ne kadar pandemi kosullarinda isleri aksamis olsa da K 7,
mesleki deneyimini konusmalar araciligiyla paylasmaktadir. Gelecege tasinabilecek

iceriklerin olusturulmasi, foto muhabirliginin siirdiiriilebilirligine katki saglamaktadir:
“Ama evet su an korona giinlerinde seyler, projeler iptal oldu. Konusmacilik yapiyorum
ben, sirketlere, farkli sirketlere, farkli alanda kisilere, is adamlarina, bankalara, sigortalara,
ilag firmalarina arzu ettikleri alanlarda, futbol disinda, belgesellerimi gosterip lizerine
konugsuyorum. Biraz soéylesilerle ekonomik olarak gelirimi saglamaya g¢alisiyorum. Ama o
da bitti. Su an tam igsiz giinlerdeyiz. Geng kardeslerimden benim arzum, bu ise eger ben
foto muhabiri olarak devam edecegim diyorsa agik¢a sdylemek gerekirse kitap olayidir.
Belki PDF iizerinden kitaplardir. Ama tek fotograf degil, konular yayilacak veya YouTube
da yapabilirsiniz. Orada gorsellik, fotograf degil de video goriintii, hareketli goriintii.
Hikaye satacaksiniz. Ama segeceginiz hikdyeler tipki bugiin Tirkiye’den ¢ikip diinyada
iinlii olan yemek YouTuberlar1 gibi herkesi ilgilendirmesi lazim. Sectiginiz tema evrensel
bir konuyu igeriyorsa alicisi var. izleyicisi var. Art1 yarin 6biir giin o alanlarda size destek
¢ikabilir. Su anda mesela bana kiiciik destekler geliyor dyle. Kendi alanimda olsun, ele

aldigim konuyu isleyenler arasinda. Biraz genis diistinmek lazim.” (K7)

Gelir modelini gesitlendiren K14 ise mesleki teknik bilgiyi kullanarak dersler ve
atolyeler gerceklestirmektedir. K14, haber fotografciligindan elde edilen gelirin tek
basina yeterli olamayacagina inanmaktadir. Ona gore her ne kadar ek gelir modellerine

basvurulsa da sonug olarak temel kimlik, foto muhabirligidir:

“Neyse bunun yaninda fotografin diger kanallari, ne yapiyorum? Dersler veriyorum.

Kendime baska kanallar yaratip oralardan gelir modelleri iiretmeye galisiyorum. Iste
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fotograf turlar1 veriyorum. Atdlye calismalar1 yapiyorum. Kitap yaziyorum. Sergiler
diizenliyorum. Falan filan bunun gibi yan kanallardan tek bagina, foto muhabirliginden bir
gelir modeli yaratmast ¢ok da zor goriiniiyor bu agamada ama dedigim gibi bizler foto
mubhabiriyiz. Fotograf ¢ekiyoruz eninde sonunda, bagka yan iiriinlerle gelir kaynaklarini
¢ogaltip, yine de freelance olarak ¢aligsmay: siirdiirmekte olanak oldugunu diigiiniiyorum
acikcas1.” (K14)
Ozetle, kadrolu calisanlar arasinda diisiik iicretler sorunu ek gelir arayisina
yonlendirmektedir. Serbest calisanlar ise gelirlerin siirekli olmayisinin bir sonucu olarak

ek gelir arayisina girmektedir. Foto muhabirligi mesleginin getirdigi kiiltiirel ve teknik

sermaye, ek gelirlerin ¢esitlendirilmesinde kullanilan araglardir.

7.3.5. Fonlarn siirdiiriilebilirligi sorunu
Foto muhabirlerinin gelir modelleri arasinda fonlar da yer almaktadir. Fonlamanin

cesitli tiirleri olmakla birlikte caligma kapsaminda "kitlesel fonlama"y1 sadece K7'nin
kullanmay1 diisiindiigii goriilmiistiir. K7, projeleri i¢in kitlesel fonlamay1 diisiindiigiinii
belirmistir ancak kaynak bulamadigi i¢in projelerini gerceklestiremedigini belirtmistir.
Bununla birlikte, foto muhabirleri i¢in kitlesel fonlamalar dahil olmak {izere
gesitli sivil toplum kuruluslart olmak ftizere birgok kurumun sagladigi fonlar

bulunmaktadir:
“Ikinci olarak ¢oziim onerilerine baktigimizda, bu insanlar dijital ¢agda nasil ayakta
kalabilecek diye baktigimizda. Seyler var; crowd funding dedigimiz fonlamalar var.
Kickstarter gibi olusumlar da var bunlarin arasinda. Bunun arasinda STK’lar var. STK’lar
fon veriyor. Burs veriyor. Avrupa Birligi’'nden tutun diger ¢ok sayida yere kadar.
Tiirkiye’deki biiylikelgiliklere varana kadar. Bagimsiz gazeteciligi destekleyen, projeleri
destekleyen fonlar veriyor. Bunlara 6diil. Proje bazli ¢alismalar1 destekliyor. Konu bazh
caligmalari, uzun siire, Oykii bunlarin hepsi dedigim gibi, son derece geriye doniik,
Ogrencilerimize sen sunu yapiyorsun musun, sen bunu yapiyorsun musun dedigimde,
yazabilecekleri metinler bunlar ayni zamanda. Dilini olusturup bunu projelerine eklemesini
saglamas1 agisindan. Bunlar1 yaparlarsa, keyifli bir sekilde yasamlarmi siirdiirebilirler.”

(K1)
Foto muhabirlerine sunulan fonlarin niteligi ise parasal destekten daha ¢ok

ekipman seklindedir:
“Ben daha hi¢ bagvurmadim. Ama ¢evremde bagvuranlar var. Iste Duvar, Diken gibi sadece
dijital olarak yapan. Gazete ¢ikartan arkadaglarim var. Onlar da aym sekilde. Sana [fonlar]
ekipman sponsorlugu yapiyor. Mesela ben haber ¢ekecegim diyor. Haber i¢in benim
kameraya ihtiyacim var. Fotograf makinesine ihtiyacim var. Iste laptopa ihtiyacim var ve

bataryalarina ihtiyacim var. Biitcesini sunuyor. Biitgesini sunduktan sonra kurum,
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basvurdugun STK ya da fonlayan kurumlar, paray1 sana nakit olarak vermiyor. Ekipmani
yolluyor sana. Oyle bir sekilde fonlama durumlari var. Onlart da biliyorum. Kendi
ekipmanim oldugu i¢in o araglar1 kullanma geregi duymadim ama aktif olarak ¢ok fazla.”
(K11)

Foto muhabirligi meslegini, STK'lar disinda destekleyen diger bir kurulus ise
Avrupa Birligidir. Tiirkiye'de gazeteciligin desteklenmesi konusunda bir farkindalik
bulunmaz iken diinyada gazeteciligin yasatilmasina dair bir farkindalik olusmustur.
Gazeteciligin siirdiiriilebilirligi aynm1 zamanda demokrasi ve refahin olusturulmasi
noktasinda yasamsaldir:

“Gegenlerde Avrupa Birligi’nin buradaki fonlarindan 32 gazeteci arkadasimiz, yararlandi.
Ben projelerine bakiyordum. Cok akilli iyi projeler yaptilar. Yaptiklar isler. Aralarinda 25-
30 bin lira, projesi i¢in para alanlar oldu. Parasal olarak verilmiyor, fotograf makinesi
veriliyor kendisine. Bu projeyi bununla yapacaksin diyor. Bunun i¢in sdyle bir web sitesi
kurmam gerekiyor, bilmem ne yapmam gerekiyor. Kendilerini kurumsal hale soktu,
bireysel fotografgilar, foto muhabirlerden ¢cogu. Bu tarz projeleri iyi takip ediyorlar simdi.
Ve buna da bir fon ayrildi. Herkes simdi bunu biliyor. Bizim iilke bunun farkinda degil.
Olacak ama diinya farkinda, diyor ki gazeteciligi yasatmaliyiz. Bagka tiirlii olmaz. Saglikh
bir demokrasi i¢in yonetimlerin sorgulanmasi lazim. Bunlari yonetenlerin, giivenilir ve
bagimsiz olmasi lazim. Ciinkii ancak refah seviyesi bu sekilde yiikselebilecek. Bagka tiirlii
olmaz.” (K1)

Fonlarin ekonomik siirdiiriilebilirlikleri bulunmamaktadir. Fonlar daha ¢ok gegici
olma 6zelligi tasimaktadir:

“Valla mesela evet, Avrupa Birligi’nin benzer seyleri var. Amerika’nin fonlar: var. Bazi
fonlar var evet. Kalic1 bir is olmuyor ki, anlatabiliyor muyum? O gegici bir is. Mesela basin
dzgiirliigiiyle ilgili diyor. Yayncilikla ilgili diyor. Iste ama, kisiyi kurtaracak ¢ok biiyiik bir
gelir degil o. O kisiyi alip da ne foto muhabiri yapar ne gazeteci yapar. Yapmaz, higbir sey
yapmaz. O kadar biiyiik bir fon yok.” (K2)

Fonlarin stirdiiriilebilirligindeki problemin yani sira sivil toplum kuruluslarinin
ideolojik yonii foto muhabirlerinin mesleki bagimsizligini rahatsiz etmektedir. Sivil
toplum orgiitlerinin ideolojik boyutu, gazetecilik kimligi tizerinde bir gerilime neden
olmaktadir. Ayn1 zamanda sivil toplum kuruluslariyla ¢alismak konu 6zgiirliigiinii de
siirlandirabilmektedir:

“Soyle, ben bir taraftan uzun siire STK’larla ¢ok fazla igli digh g¢alistim. Dezavantajli
kesimlerle de ilgili ¢caligmalar yaptim. Bana su anda agik¢asi o STK’lardan gelen fonlama
cok sempatik gelmiyor. Ciinkii birazcik da ideolojik bir taraflar1 oluyor STK’larin. Iste
bazen dezavantajli kesimlerle ilgili caligma yapmaniz gerekiyor. Baska bagka boyle

kosullar1 var. Ben artik dezavantajli kesimlerle sadece g¢alisip da bir proje bazli bir sey
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yapmak istemiyorum. Gergekten tam zamanli ve profesyonel bir foto muhabiri gibi savag
bolgesinde de olup orada herhangi bir sekilde giindemi de takip etmek istiyorum. Onlar bu
konuda birazcik kisir kaliyor. Ciinkii bu esnada sizin yapmaniz gereken bir proje olmus
oluyor. Ya da benim bu zamana kadar kontak kurdugum projeler hep bu sekilde ilerliyor.”
(K16)

Ozetle, Tiirkiye'de sivil toplum kuruluslari, Avrupa Birligi ve yabanci elgilikler
nezdinde foto muhabirlerinin kullanabilecegi fonlamalar mevcuttur. Ote yandan fonlar
daha cok gecici niteliktedir. Bu baglamda ekipman destegi saglayan fonlar, daha ¢ok
meslege baslangic acgisindan ve projelerin gerceklestirilmesi agisindan avantaj

yaratmaktadir. Son olarak, sivil toplum kuruluslarinin ideolojik yapilari ise gazetecilerin

bagimsizliklar1 a¢isindan zorlayici olabilme niteligi tasimaktadir.

7.4. Yondesme: Foto Muhabirligi Kimliginin Doniisiimii

Bu baslikta, akiskan gazetecilik kimliginin olusumunda yer alan y&ndesme
boyutuna iligkin elde edilen veriler incelenmektedir. Bauman’in akiskan modernitesi ile
ele alindiginda foto muhabirligi alanindaki en 6nemli akiskanlastirict boyut “kimligin”
hizli degisimi olmustur. Bu anlamda teknolojik ilerlemeler, foto muhabirligi alanini
stirekli bir degisimin yasandig1 bir alana doniistiirmustiir. Stirekli degisimin yasandigi
bu alanda belirsizligin hakim oldugu saptanmistir. Dijitallesme, teknolojik yondesmeyi
saglayarak geleneksel gazetecilik doneminde sinirlar1 belirginlesmis meslekler
arasindaki ¢izgiyi muglaklagtirmistir. Bunun sonucunda, foto muhabirligi kimligi

akiskanlagarak miiphem bir kavrama dontismiistiir.

7.4.1. Akiskan foto muhabirligi

Bauman, akigkan yasami, akiskan modernlik igerisinde "liyelerinin davraniglarinm
aliskanliklara ve rutinlere doniistiirme firsati dahi bulamadan hizla degistirdigi" bir
toplum olarak kavramsallastirmaktadir. Ona gore akigkan yasam, akiskan modern
toplumda goriilen uzun siire bigimini veya rotasin1 koruyamama durumunu yasar
(20184, s. 7). Bauman'in g¢ergevesini ¢izdigi akiskan yasam, gazetecilik alaninda da
kendisini hissettirmektedir. Calisma kapsaminda foto muhabirlerinin iizerinde durdugu
onemli noktalar; stirekli degisim, belirsizlik ve miiphemlik konular1 olmustur.

Dijitallesmeyle birlikte gazetecilik alaniin koklii bir sekilde doniistiigiinii belirten
K10, Bauman’in cergevesini belirledigi akigkan yasamin, gazetecilik alanindaki

yansimalarimi "belirsizlik, miiphemlik, anlik olma" seklinde kavramsallastirmaktadir.
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Ona gore dijitallesmeyle birlikte ortaya ¢ikan enformasyon akisinda kontrolsiizliik

sistemsizlik hakimdir. Bu baglamda, siirekli degisimin yasandigi bir alanda durumu

kavramlarla tanimlamak giliclesmektedir:
“Bu ¢ok farkli bir diinyaya doniistii ve burada neyin gergek neyin uydurma olduguyla ilgili
heniiz ortada bir sistem yok. Dolayisiyla bu tip bir sistemsizlik igerisinde de oturup bdyle
saglikli bir sekilde bir seyleri konusmak, tanimlamalar yapmak yeni kavramlar tiretmek
bunlar ¢ok zor isler. Sosyologlar agisindan bu igin bilim insanlar1 agisindan baktigin zaman
bile bir siirii ¢ikmazlar ortaya ¢ikti, ¢cikmazlar dogurdu ve hala dogurmaya devam ediyor.
Bu isin sonunun nereye varacagi belli degil ¢linkii geleneksel medya saglikli ya da sagliksiz
bir sekilde bir kontrol edilebilirlik icerisinde yiirliyordu ama su an Oyle bir sey yok ortada.
[letisim var. Herkes bu iletisimin icerisinde bir sekilde yer ediniyor ama burada bir kontrol
mekanizmas1 yok bunun hangi kismi medyadir, habercilik yapmadir? Iste yurttas
gazeteciligi tanimlar1 ¢iktt bunlar ¢ok bdyle i¢i dolu alti dolu seyler degil ¢iinkii her sey
anlik yasaniyor. Saniyeler igerisinde yasaniyor. Puf! Saniyeler igerisinde yok olup gidiyor.
Ve tekrar sdyliiyorum bunca hizin bunca karmasanin icerisinde saglikli tarifler yapmak ¢ok
miimkiin degil.” (K10)

K10'nun tanimlamakta gii¢lilk ¢ektigi belirsizlik durumu akigkan gazeteciliktir.
Akiskan gazeteciligi meydana getiren olgu ise dijitallesmedir. Dijitallesme siireci,
gazeteciligin analog haber iiretim ve dagitim siireclerini akiskanlagtirarak alani
belirsizlestirmistir. K10'un saptamalarina paralel sekilde K8 de foto muhabirliginin
biiylik bir degisim igerisinde oldugunu belirtmektedir. Degisimin igerisinde olduklarini
belirten K 8, Bauman'in akiskan yasamda rotanin belirlenememesi seklindeki (2018a)
sOylemine yakin bir sekilde gazetecilik alaninin belirsiz ortaminda ne yapacagina karar
verememektedir:

“Sunu séylemek isterim tam olarak degisimin icindeyiz. Degisecek degisecek diyoruz.
Degisiyor. Zaten oradayiz. Ben de tam olarak konvansiyonel medyada galisan biri olarak o
degisimin tam olarak nereye gidecegini bir tiirli kestiremiyorum. Bir kurumda ¢aligmak
istemiyorum artik. Burada calisayim 20 yil 30 yil, ondan sonra emekli olayim. Oyle bir
niyetim yok. Serbest ¢aligmak istiyorum ama Tiirkiye'de serbest ¢alismak epey zor bir sey.
Calistyorsun paran 3 ay sonra geliyor. Falanca yerden is baglamak zor. Bir seyler diisiiyor.
Ik o serbest calisanlari buluyorlar. Avrupa'da bakiyorsun artik insanlar kurumlarda
calismiyor. Suna getirecegim multimedyayla ilgili. O degisim neyse onu ben de bir an
evvel sizin tezinizi okumay1 ¢ok istiyorum. O degisimle ilgili bir ¢ikarim yapacaksiniz siz
biiyiik ihtimalle. O degisim neyse bir an evvel ben de bulunmak istiyorum. Onu bulmamla
beraber kendi Ozgiirliigimii de elime almis olacagim aslinda. O degisim bize
Ozgiirligimiizii de getirmis olacak. Yeter ki o degisimin ne oldugunu bulup kendi

islubunla onu yansitabilesin.” (K8)
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K8’in kadrolu isini birakmak istemesi Bauman’in bireysellesmis toplumda emegin
doniistimiine iliskin analizleriyle agiklanabilir. Agir modernitede emek ile sermaye
arasindaki karsilikli bagimlilik (2018c, s. 35) iliskisinin akigkan modernitede
parcalanmasiyla emegin de sermayeye karst yeteri kadar baglhi olmadigini
gostermektedir. Es deyisle, birakma ozgiirligi ¢ift tarafli hale gelmistir. Ancak K8’in
kararsizliginda goriildiigii tizere kurumsal yagam gii¢lii taraf olmay siirdiirmektedir.

K6, dijital cagdas foto muhabirliginin analog donemde yapilan foto muhabirligine
gorece benzedigini ancak gelecekte bu meslegin biiyiik Olclide degisecegini
belirtmektedir. Ona gore cagdas foto muhabirleri, analog donemde yapilan foto

mubhabirlerinin is pratiklerinin daha modern halini yapan son kusak olabilir:

“Dolayisiyla bu is, bundan sonra nereye gider, ¢ok kestiremiyorum. Su olur diyemiyorum.
Ama bugiinkii anlamiyla hicbir seyin kalmayacagindan eminim. Ileride ne olur, neye
doniigiir bilmiyorum ama is bugiinkii gibi yapilmayacak orasi kesin. Biz hala analogla
yapilanin biraz daha modern halini yapan belki de son kusagiz. Dijitalle yapilan halini
yapan son kusagiz. Eskiden ne oluyordu, analogla c¢ekiyorlardi foto muhabirleri. ... Simdi
bunun aslinda biz ¢ok farkl bir tarafin1 yapmiyoruz su anda. Foto muhabirliginde o zaman
da ayni seyi yapiyorlardi. Bugiin de benzeri seyi yapiyor. Ama 20 yil sonra ayni seyi
yapmayacak. Ya da zaten bOyle bir meslek kalmayacak biiyiik ihtimalle. Net bir foto
muhabirligi tanimi kalmayacak. Cok boyle fiitiiristik bir seymis gibi geliyor ama 6yle degil
gercek bu. Cilinkii degisiyor. 10 yila bile baktigimizda inanilmaz bir degisim s6z konusu.
Bundan sonraki 10 y1l1 bile kestirmek ger¢ekten zor.” (K6)

Ké6'nin gelecegi kestirememesinin sebebi dijitallesmeyle birlikte ortaya cikan
belirsizliktir. Bu  belirsizligi K16, sinirlar1t  ¢izilememis bir durum olarak

tanimlamaktadir:
“Su anda aslinda ¢ok ciddi bir doniisiim siirecinde oldugumuzu diisiiniiyorum. Biraz 6nce
bahsettik ya dijital fotograf ajansi. Bu mantik eger gergekten dogru bir sekilde ilerlerse, su
anki konumundan ¢ok daha iyi olacagindan eminim ¢iinkii inanilmaz bir dijitale doniis var.
Su anda ipin ucu tutulamamis, sinirlar1 ¢izilmemis ve ortada havada kalmis bir durum.
Ciinkii hepimiz i¢in ¢ok yeni. Ben bile eski donemlere denk gelmedim ama bu doniisiim
benim i¢in bile ¢ok yeni. Ciinkii ¢ok hizli bir siire¢ isliyor. Uzun vadede diinya capinda
farkli bir yerde olur belki ama bizim agimizdan dogru yonetilirse gergekten giizel olacagini
diistiniiyorum.” (K16)
Is tariflerinin akiskan, belirsiz ve iyi tanimlanmamas: post-biirokratik yaklagimin
esas alinmast anlamina gelmektedir (Rintala ve Suoalenen, 2005). Akiskanlastirma

siirecleriyle foto muhabirlerinin karsilastiklar1 belirsizlikler meslek taniminin da

degismesine nedene olmaktadir. Analog donemde, gorev tamimlari daha sabit ve
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belirgin iken dijital cagda bu tanimlamalar siliklesmektedir. Ayni zamanda
dijitallesmeyle birlikte foto muhabirlerinin is tanimi degismis ve is yasami
“bireysellesme” diizeyine inmistir:
“Ya simdi soyle bir sey foto muhabirlerine bir kere temel olarak baktigimizda bir kere
bizim is tanimin1 degistirdi. Eskiden foto muhabiri tek fotograf ¢ekiyordu. Simdi biz olaya
baktigimizda fotograf ¢ekiyor kendi editorliigiinii yapiyor. Biit¢esini hazirliyor ¢ilinki
herkes yalniz kurt oldu. Foto muhabirlerinin lojistigini kendisi saglamak zorunda
muhasebesine bakiyor pazarlamasinin kimi yerlerini kendisi yapiyor hukuksal sorunlariyla
ugrastyor. Is pratikleri noktasinda eskiden bir tek fotograflarini cekerken hatta ¢ok ¢ok iyi
hatirliyorum benim ise basladigim dénemlerde, Anadolu ajansinda foto muhabiri sadece
fotograf ¢ekiyordu. Haber yazmazdi. Yaninda bir de muhabir geliyor zaten. Tamam, bu iyi
bir sey baktiginizda ama isletmelerin maliyetleri diistiigii i¢in su an kimi zaman foto
muhabirine diyor ki her gittigin yerden her habere degil, rahat bir ortam var zaten biraz da
haberini yazabilir misin? Diyebilecegi kimi yerde foto muhabirinin direk haber ya da
muhabirin fotograf ¢ektirdikleri ortamda oluyor, ana akim medyada bu tarz seyler oluyordu
ama freelance sistemde dedigim gibi is taniminda asirt bir degisiklik var. Asir1 bir
degisiklik var. Cok sayida yetenegini gelistirmesi gerekiyor.” (K1)
Belirsizligin  oldugu bir meslek alaninda rotanin ¢izilmesi giiclesmektedir.
Omegin K8, kadrolu calistig1 isini birakip daha Ozgiir bir ¢alisma ortami sunan

freelance calisma modeline gegmek istemesine ragmen bireysel yasamin icerdigi

risklerden ve belirsizliklerden dolay1 bunu gergeklestirememektedir:

“Sunu sdyleyebilirim, son zamanlarda ben de bunu ¢ok diisiiniiyorum. Isten ¢ikmay1 ¢ok
istiyorum. Sundan dolay1 ¢ok istiyorum. Eskiden benim hayalim Reuters, AFP, AP'de
calismak veya New York Times gazetesinde ¢alisma falandi. Bunun i¢in de planim suydu.
Ulusal medyadan baglamak, diinyada bir¢ok insan da boyle yapiyor. Biiyiik fotografcilara
bakiyorsunuz ulusal kurumlarda ¢aligmiglar, daha sonra uluslararast kurumlara ¢aligmaya
baglamislar 30’larindan sonra. ... Bir yandan su yani da var ay sonunda benim alacagim
para belli, 212 sigorta basin sigortam yatiyor, erken emekli olabilmemi sagliyor. Basin
kartimin olmasint sagliyor. Cumhurbagkanlig takip kartimin olmasini sagliyor. Birtakim
kapilart agmami sagliyor. Ay sonunda evimin kirasini nasil ddeyecegimi diiglinmilyorum
ama serbest calistigimda bdyle bir sikinti var. Benim bu konforlarimdan vazgegmem
gerekiyor. Isin bu yan1 da var. En temizi beklemek olacak. Biraz daha diizeni otursun.” K8

K8'in "diizen otursun" olarak kavramsallagtirdigi olgu medyanin ekonomik
yapisinin katilastirilamamastyla ilgilidir. Ornegin bagimsiz olarak calisan K16, haber
fotograf¢iliginin finansmani konusunda bireysel calisma yasaminin sebep oldugu

yalnizliktan sikayetc¢idir:
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“Ama simdi tam zamanh bir yere girseniz. Ornek veriyorum, moda fotograf¢isi olarak
hayatimi devam ettirmek istesem, foto muhabirligi yapmaya c¢aligsam. Zaman konusunda
bu miimkiin degil. Ama foto muhabirligini devam ettirmek i¢in bagka bir is yapmamaniz
gerekiyor. Yine freelance isler almaniz gerekiyor. Iste dis cekimler oldugunda, o kosullari
da freelance gergeklestiriyorsunuz. Cok havada kalmig bir durum oluyor. Ben birazcik
sOyle diisiiniiyorum agikgasi. Belki bir 5-10 yi1l gazetede ya da bir ajansta ¢alismis bir foto
mubhabiri su anda belki ¢cok daha rahat kosullarda freelance calisiyor. Ciinkii ¢ok daha fazla
baglantis1 var. Cok daha fazla tecriibesi var. Bu is birazcik da tecriibe isi. Goziinii egitme
isi. Bir¢ok faktor var. Siz meslege tutunmaya calisan bir foto muhabiri olarak, bu

konularda ¢ok yalmz kaliyorsunuz. Agikgasi ben boyle hissediyorum.” (K16)

K16'min kendisini yalniz hissetmesi kurumsallasmanin giderek azaldigi bir
sistemde kagimilmazdir. Beck’in de belirttigi {lizere risk rejiminde calisma
bireysellesmistir. Belirsizligin merkez oldugu risk rejiminde bireyler, mobil olmak ve
kendi yasam planlarini yalniz bagina yapmak zorundadir (2014, s. 67-67) K 1, bu siireci
tehlikeli olarak gérmektedir. Buna gore haber odalar1 ve haber merkezleri muhabirlerin
"gazetecilik kimliklerinin" olusumunda ve "mesleki kiiltiiri" edinmesinde hayati bir
konumda iken giiniimiizde bireysellesme ile gazeteciler tek basina yolunu bulmaya

calismaktadir:
“Simdi temel tehlikelerden bir tanesi bu, mesela dijital ¢agla ilgili temel tehlikelerden bir
tanesi bu. Nedir? Gazetecilik, agirlikli olarak haber odalarinda, haber merkezlerinde toplu
kalip, insanlarin deneyimlerini paylasarak, baskalarinin islerini izleyerek, deneyimler
konusularak yiikselen iligki. Kisiler o sekilde belirli bir mesafe aliyordu. Su an birgok
¢ocugun boyle bir sans1 yok. Freelanceler tek bagina bulunduklar yerlerde el yordamiyla is
yliriitmeye c¢alistyor bu arkadaglarimiz. Bunlarda agirlikli olarak gazetecilik tecriibesi
olmayip fotograf tecriibesi yiiksek insanlar yapiyor hepsi. Fotografa daha fazla tutkuyla
bagl. Foto muhabirini fotograf ¢ekmek diye diistiniiyorlar. Hayir, foto muhabiri... Simdi
haber noktasinda neyin nereye gidecegini iyi hesap etmesi, ona gore iyi kurgular, iyi
Oykiiler olusturmasi, ¢ok hassas tonlamasindan, g¢ercevelemesine kadar, sorumluluk
anlaminda kars1 tarafa benim mesajim nasil gidecek ya da gegmisten gelecege nasil
anlasilacak. Iyi hesap edebilmesi gerekiyor. Bu da gazetecilik deneyimiyle olusabilecek
seyler. Simdi bu arkadaglarim fotograf deneyimlerini gelistirebilecekleri ¢ok arag¢ var
Onlerinde. Youtube girin. Sayisiz fotograf teknigiyle ilgili videolar seyredebilirsiniz.
Muhabirlik kismiyla ilgili beslenebilecekleri kaynaklar asir1 derecede siirli. Boyle bir sey
olunca haberden uzak estetik fotograflar ¢ekme orani yiiksek bir kusakla karsit karsiya
kaliyoruz. Bu sistemin, haber odalarinin belinin kirilmasi haber merkezleri, gazetelerin

temel sorunlardan bir tanesinin bu oldugunu diigiiniiyorum.” (K1)

K1’in “freelance calisanlar el yordamiyla is yiiriitmeye calisiyor” seklindeki

sOylemi Bauman’in akigkan hayat olarak kavramsallagtirdig1 yasamin bir yansimasidir.
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Bauman’in “bireysellestirilmis ve 6zellestirilmis” dedigi modernitede bagimlilik ve
etkilesim Oriintiilerinden olusan katilar, eritilme potasina atilmaktadir (2017a, s, 32).
K1’in de dikkatini c¢ektigi ilizere haber merkezleri, deneyimlerin paylasildigr ve
etkilesimin yasandigi bir alan olarak serbest calisanlarin giremedigi mekanlardir.
Dolayisiyla, gazetecilik kiiltiiriine erigimi kisithi olan serbest calisanlar kendi rotalarini
belirlerken yalnizdir.

K10 1ise akigkan gazetecilik ortaminda yeni nesil gazetecilerin meslegi
sekillendirecegini diisiinmektedir. Ortaya cikacak formun ne olacagin1i merak eden
K10'a gore gazetecilik, toplumsal islevleriyle giiniimiizde 6nemini korumaktadir. Ote

yandan meslekteki diisiik iicretler konusu ise sorun olmaya devam etmektedir:

“Valla bu isin rengini su gelecek yeni nesil gazeteciler var ya. Yeni nesil yetigen, bu isin
rengini aslinda onlar belirleyecek ortaya koyacak. Su an medyanin Tirkiye'deki durumu
belli, 3 kurusa insanlardan sabahtan aksama kadar zor sartlarda gazetecilik eylemini
yapmalarini istiyorlar. Bu ortamda yeni bir sey yeni iiretimler beklemek ¢ok zor. Insanlar
ac be a¢ gazetecilik yapamaz. Bu miimkiin degil, gazetecilik ¢ok 6zel bir meslek ve hala bu
Ozelligini her seye ragmen koruyor. Bir sonraki asamaya tasityor. Bu dijitallesme olsun ya
da baska seyler, efendime sOyleyeyim siyasi gelismeler sunlar bunlar hi¢ onemli degil,
gazetecilik o 6zelligini, nasil sdyleyeyim. Doktorluk hayat kurtarir, gazetecilik de boyle bir
meslek. Dolayisiyla burada bunu dijitallesme siirecleri ya da bagka bir sey etkilemesi
beklenmez. Burada bu isi yapacak adamlar etkileyecek bu isi. Yeni halini ortaya
koyacaklar. Bunu da biz de merak ediyoruz. Nasil bir sey ortaya ¢ikacak diye ama su anki
seyle baktigin zaman elimizdeki verilerle. Iste ne yapiyorsun? Gazeteciyim. Ne kadar maas
aliyorsun. Su kadar maas aliyorum. Oradaki o diyaloglarda ortaya ¢ikan veriler pek saglik
degil igin agik¢ast.” (K10)

K10’nun belirttigi diisiik ticretler sorunu prekaryalasmanin kurumsallastigini
gostermektedir. Foto muhabirligi kimligi, dijitallesmeyle birlikte donligmektedir. “Post
biirokratik” (Rintala ve Suolanen, 2005) olarak kavramsallastirilan is tanimin
belirsizlesmesi olgusu, foto muhabirleri 6zelinde de kendisini gostermektedir. Degisim
devam etmektedir. Foto muhabirligi kimligi ise “gdrsel gazetecilige” doniisebilme
ihtimalini tagimaktadir:

“Bunun su an tam olarak degisim zamanini yasadigimizi diisiiniiyorum. Muhtemelen 10 y1l
sonra degiserek rayma oturmus olacak evet belki artik ad1 foto muhabirligi olarak degil de
visual journalism gorsel gazetecilige doniisecek ama bu meslegin kesinlikle 6lecegini ya da
son bulacagmi diisiinmiiyorum. Istihdam kosullar1 git gide sinirlaniyor git gide azaliyor
ama Ote yandan iilkemizde son korona viriis siireciyle birlikte her seyin istihdam alani

azaliyor. Bizim meslegimizde de azaliyor. Bunu sadece foto muhabirligi {izerinden
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diisiinmemek gerekir diye diisiiniiyorum.” (K8)

Foto muhabirligi kimliginin akiskanlasarak “gorsel gazetecilige” dogru kaymasi
Bauman’m post modern dénemde kimligin sabit olmayan bir olgu olduguna iliskin
diistincelerine isaret etmektedir. Es deyisle, kimlik esnek bir yapiya biiriinerek degisime
aciktir. Bu da kimligin “yeniden kullanima sokulmas1” anlamina gelmektedir (Bauman,
2018b, s. 116). Foto muhabirligi kimliginin sabitlenememesi, Bauman’in yaklasimiyla
ele alindiginda “miiphem” bir kavrama isaret etmektedir. Bauman, dilde siniflandirma
islevinin gerceklesmedigi durumlarda ortaya c¢ikan diizensizligin miiphemligi ortaya
cikardigini  belirtmektedir (2017b, s. 11). Bu baglamda, dijitallesmenin foto
muhabirligini akiskanlastirmasi, benzer bir doniisiime isaret etmektedir. Foto
muhabirligi, tanimindaki kesinlik ortadan kalkarak farklt kategorilere gegis
gerceklesmistir. Bu da foto muhabirligi kimligini miiphemlestirmektedir.

Foto muhabirligi kimliginin doniisiimii video basliginda daha ayrintili bir sekilde
incelenmigstir. Dijitallesmeyle birlikte gazetelerde istihdam edilen foto muhabirlerinin
calisma pratiklerinin degismesi, mesleki kimligi olusturan unsurlarin ortadan
kalkmasina neden olmaktadir. Ornegin K19 ¢alistig1 kurumda is akisinin degismesinden
dolay1 artik kendisini foto muhabiri olarak hissetmemektedir. Sicak haberlere mesleki
bilgilerini unutmamak adina tercihen gittigini sdyleyen K19'a goére kendisi artik
fotografcilik alanina gegmistir. Gegis yaptigi alan ise portre fotografciligi ve roportaj
fotograf¢iligidir. Bu baglamda alanin akiskan olmasindan dolayr farkli alanlara
gecislerin, yapildigini sdylemek miimkiindiir.

Tiirkiye'de serbest calisan gazeteciler ig¢in bir yasanin olmayist serbest ¢alisan
gazetecilerin belirsizlikten daha c¢ok etkilenmesine neden olmaktadir. Yasalarin

olmayis1 bireysel 1§ yasaminin belirsiz ve glivencesiz olmasina neden olmaktadir:

“Devletle olan iligki de burada. Bunlarin sancilarini biz yasiyoruz su anda ama muhtemelen
yakin bir zamanda bununla ilgili ciddi yasalar da gorecegiz gibime geliyor. Freelance
calisan arkadaslara, bireysel medyalarin nasil tanimlanmasi gerektigi, yasalar ¢ergevesinde
nasil degerlendirecegi gibi muhtemelen yeni seyler de gorecegiz gibime geliyor. Yasalar,
tanimlamalar gorecegiz. Bunlar su an muallak, boslukta, hicbir giivenceleri yok. Icerigi
talep edenler agisindan bir giivenirlik yok. Hem de yoneticiler agisindan bir bosluk var
dolayisiyla gercevesinin yeniden ¢izilip tanimlanmasi gereken bir zamanlama yakm
zamanda olacak.” (K14)

Kurumsal destegin olmayis1 ve yasal diizenlemelerin heniiz gerceklesmemesi

serbest ¢alisan foto muhabirleri agisindan gelecegin  Ongdriilebilir  olmasini
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zorlastirmaktadir. Bu da akiskanlastirmanin temel nedeni olan “liberallesme”
(deregiilasyon) politikalariyla iliskilidir (Bauman, 2017a, s. 18). Emegi diizenleyici
veya kurumsal smirlamalarin serbestlestirilmesi (Harvey, 2007) seklindeki neoliberal
politikalar, akigkan foto muhabirliginin olusumunda belirleyici olmaktadir. Bununla
birlikte K1'in “yalniz kurt” olarak kavramsallastirdigi foto muhabirleri dijitallesmeyle
birlikte becerilerini yiikseltmek durumunda kalmistir. Bu olgu ise ¢ok vasiflilik ve

multimedya konusuyla iligkilidir.

7.4.2. Cok vasifihik: Multimedya
Dijitallesme ile farkli meslekler arasindaki gegirgenligin artmasi foto

muhabirlerini de etkilemektedir. Ornegin K1, foto muhabirlerinin artan is yiikii
hakkinda "... is pratikleri anlaminda, ne diyorlar ona, multitask mi diyorlar? Iste su an
herkesten bu isteniyor. Gittikge her giin becerinize yeni bir beceri eklemeniz gerekiyor."
seklinde konugmaktadir. Multitask olarak kavramsallastirilan is pratikleri, bu anlamda
fotograf ¢gekme isinin yaninda yeni becerilerin edinmesini zorunlu kilmaktadir. Bu olgu,
Castells’in “kendi kendine programlanabilir emek” olarak kavramsallastirdigi emek
tiriyle iliskilidir (2004c, s. 158). Gorece daha istikrarli bir yapiya sahip olan geleneksel
medyada ise alinmada yetenekler ve tecriibe etkiliyken, dijital haber organizasyonlarda
ise almmada belirleyici olan unsurlar esneklik ve 6grenme kapasitesi olmustur
(Boczkowski, 2005, s. 68) Es deyisle, siirekli becerilerin giincellenmesi dijitallesmeyle
birlikte kaginilmaz olmustur.

Daha 6nce birbirinden ayr1 olan teknolojilerin yondesmesinin bir sonucu olarak
yondesme (Singer, 2003, s. 3) yeni becerilerin edinmesini zorunlu kilmistir. Ornegin
K4, foto muhabirlerinin kendilerini gelistirmelerini sosyal medyanin geleceginde ve
geleneksel medyanin  dijitallesmesine  baglamaktadir. Ona gore her seyin

dijitallesmesiyle birlikte fotografin yanina yeni 6gelerin eklenmesi gerekecektir:
“Ben acikcast sosyal medyanin onii acik, aslinda gelecegi olan bir platform olduguna
inantyorum. Foto muhabirlerinin kendilerinin biraz daha gelistirmelerini gelecek icin
ozellikle sosyal medyaya daha fazla yogunlagsmalarina, muti medya islerine, sadece fotograf
olarak degil de biraz daha goriintiiniin... Ciinkii Oniimiizdeki 5 sene igerisinde belki
Avrupa’da basili gazeteler de olmayacak. Her sey dijitallesecek. Bu sefer de fotograf
yetmeyecek. Internetten girdiginiz zaman fotograf yeterli olmayacak. Baz1 prodiiksiyonlar
olacak dijital baz1 portreler g¢alisacaksiniz ama onun iizerine o ¢ektiginiz kisinin ses
kayitlarini o portrelerle birlestirip multimedya haline getirecekler. Foto muhabirligi bence

oniimiizdeki donemde bu tir multimedya islerine evrilecek. Sadece fotograf degil,
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fotografin altinda goriintiiniin oldugu bazi ses kayitlarinin oldugu, bazi multimedya

grafiklerinin oldugu. Déniisecek diye diigiiniiyorum ben.” (K4)

Foto muhabirligi kimliginin multimedya {iretimi araciligiyla doniisecegini belirten
diger bir isim Ko6'dir. Ona gore foto muhabirlerinin multimedya {ireticisine
doniismesinin temelinde yatan dinamik fotograf makinelerinin dijitallesmesi degil
fotografin dagitim kanallarmin dijitallesmesidir. Doniisiim devam ettikce foto

muhabirligi kimliginden uzaklasma yasanacaktir:

“Tamam. Simdi §dyle, bu is aslinda biraz 6nce konusmalarimizda da séyledigim gibi yavas
yavag donligmeye basladi. Degigsmeye basladi. Bu degisim doniisiim dijitalle beraber
bagladi. Dijital fotograf makinesi aslinda doniistirmedi bu isi. Sosyal medya ve
giinimiizdeki fotografin kullanim alanlar1 6zelinde doniismeye basladi. Buralar arttik¢a ve
bu tiiketim arttik¢a, yavas yavas sadece foto muhabiri olarak tanimlanmayacak artik bu
insanlar. Multimedya iireten insanlar haline doniisecek. Ayni zamanda video c¢ekiyor
olmamiz lazim, aym1 zamanda sesli video almaniz lazim. lyi fotografci olmamiz lazim vb.
bunlar teknik kisimlari isin. Bir de haber kismi var. Orada da kendinizi gelistirmeniz
gerekiyor. Roportaj yapiyorsunuz. Roportaj yaptifinizda sorular sorabilmeyi bilmeniz
gerekiyor. Foto muhabirinin boyle bir donanima ihtiyact yoktu eskiden. Yavag yavas bunlar
da aranmaya baslayacak. Dolayisiyla ileriki siiregte isin bir bu kismi1 var.” (K6)

Multimedyanin insanlarin farkli duyu organlarina hitap etmesi haber fotografinin

etkisini artirabilecek bir potansiyeli tasimaktadir:
“Simdi ben onu da ¢ok 6nemsiyorum. Cok ciddiye aliyorum. Gittigim islerde arada bir
video da ¢ekiyorum. Gelecekte, dniimiizdeki donemlerde sadece fotografin yetmeyecegini,
hareketli goriintiilerin de olmasi gerektigini, size daha iyi tanitacak ¢iinkii ben bir giin bunu
seye sordum. Boyle bir film yapmisti. Fotograf¢i Rezza, National Geographic’te ¢alisan
Iranli fotograf¢i, sey dedi. Bazen insanlarin kulagina bazen gozlerine hitap etmek
gerekiyor; farkli duyu organlarina, miizikle kulagina, fotografla goziine, sesle kulagina...
Bunlar1 yaptigin zaman fotograf mekanik bir sey, mesela isin i¢ine miizik koydugun zaman
0 duygusal baglantiy1 sagliyor. Sey gibi diisiinsene sessiz film, miiziksiz film olur mu?
Mesela miizik olunca goriintiiyle birlikte sen o duygusal baglantiy1 kuruyorsun, goriintiiyle.
Mesela bazen akan goriintiiler, fotograflar ve miizik bir araya geldigi zaman kars: tarafi
daha iyi etkileyebiliyorsun. Daha ¢ok igine ¢ekebiliyorsun. Dolayisiyla da sadece fotografin
yetmeyecegini diigiiniiyorum. O yiizden ben de arada bir gittigim islerde, dnceki donem
daha ¢ok yapiyordum.” (K5)
Dijitallesmeyle birlikte i taniminin genislemesi foto muhabirligi kimliginden
uzaklasma anlamma gelebilmektedir. Ornegin, K14, gecmiste sdzlesmelerde is

taniminin belirgin oldugunu belirtmektedir. Ona goére Anadolu'da hem fotograf hem

video c¢ekenler, kendilerini "gazeteci" olarak tanimlamaktaydi. Bu gazetecilerin

263



kendilerine foto muhabiri demediklerini belirten K14, artik fotograf, video ve kurgu gibi
islerin yeni donemde gazetelerin talebi dogrultusunda bir zorunluluga doniistiiglinii
sOylemektedir. Dolayisiyla K14, bir¢ok isi bir arada yapan kisiye "foto muhabiri" olarak
tanimlama noktasinda emin degildir. Foto muhabirleri, artik bir¢ok isi bir arada yapan
bir meslege doniismektedir:
“Simdi bu arkadasg, aslinda su anin foto muhabiri tanimi. Gazeteci tanimi, foto muhabiri
demek dogru olmayabilir ama simdi ¢ok karikatiirize bir sey tabi bu ama biraz dnce
konustugumuz ayn1 mesele iizerinden déniiyor tekrar hikaye. Icerigin gorselini, videosunu
cekebilen hem fotografini g¢ekebilen hem yazisini yazabilen biitiin bu is ylkinii tek
kalemde yiiriitebilen bir insan modelinden s6z ediyoruz. Tabii ki bu foto muhabiri olarak
tanimlayalim su an ki mevcut verilerle ama bu insanin hikayesinin var oldugu siirece, insan
hikayesini anlatmaya muhtag¢ oldugu siirece varligini siirdiirebilecek bir sey. Bu hep var

olacak tabii ki formlar, bigimler degisecek ama varhigini siirdiirecek.” (K14)

K14’tn dikkat ¢ektigi olgu ayni zamanda “dijital emege” isaret etmektedir.
Maxwell’in de ifade ettigi ilizere dijitallesme mesleklerin yondesmesine neden olarak
meslekler arasindaki ayrimlarin siliklesmesine neden olmaktadir (2015). Bununla
birlikte Bauman, dildeki siniflandirma iglevinin “olumsallig1 ve rastgeleligi” kaldirmay1
amacladigini  belirtmektedir (2017b, s. 12). Analog donemde, foto muhabirligi
kimliginde goérece oturan diizen, akiskan donemle birlikte yerini miiphemlige
birakmistir. Es deyisle, K14’iin deyimiyle foto muhabirligi bigim degistirmektedir.

Kurgu becerisinin yani sira yabanci dil ve diger alanlarda uzmanlagma, foto
muhabirligi mesleginde 1yi bir gelir elde etmenin 6n kosulu olmaktadir:

“Bu iste iyi para kazanabilmek i¢in 6niimiizdeki donem ¢ok farkli. Eger olursa o yeni nesil
nasil bir sey cikacak ortaya. iki tane yabanci dilin olacak. Iyi fotograf cekeceksin. Montaj
programlarina hakim olacaksmn. En az 3 farkli dilinde haber yazabileceksin. En az bir
alanda tip, ya da ekonomi, savunma sanayi bunlardan en azindan birinde uzmanlagmis
olacaksin. Boyle bir adam yetigirse. Bu adam iyi para kazanacaktir. Talep edilene bak.”
(K10)

K13, dijjitallesmenin foto muhabirligi lizerindeki etkilerini yondesme diizeyinde
anlatmaktadir. Ona gore dijitallesme ile medyalar i¢ ice gegmistir. Multimedya ise daha

genis kapsamli bilginin sunulmasini sinirlandirmaktadir. Tekellesme ve yondesme bir

araya gelince multimedya beklentisi, istihdam1 olumsuz etkilemektedir:
“Medyalar dijitallesmeyle birlikte epeyce i¢ i¢e girdi; birbirini etkiledi. Oncelikle olumlu
etkileri var, ancak bu imkan multi-medya boyutunda bilgiyi sinirlama ve kalitesi diisiirme
riski de tagiyor. Her sey daha hizli yapilabiliyor; haber ve goriintii, fotograflar daha kolayca

iletilebilir.  Bir de su risk var: Bazi medya kuruluglarimin hem gazetesi, radyosu,
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televizyonu ve internet sitesi var. Muhabirden bazen biitiin bu ihtiyaglara cevap vermesi
istenebiliyor. O zaman da arastirmaya ve daha kaliteli goriintii veya fotografa fazla zaman
kalmiyor; verilen haberde gerekli bilgiler sinirlandiriliyor veya haber konusu biitiin kisi ve
kuruluglarin s6z ve goriisleri sinirlandirilmis oluyor. Bu tlir yaymciligim bir zarari da

istihdami sinirlamasi.” (K13)

Birden fazla isin aymi kisiye yaptirilmasi kaliteden 6diin vermek anlamina
gelmektedir. Aym1i zamanda diger mesleklere gecis foto muhabirligi taniminin

doniismesine neden olmaktadir:
“O bir gazetenin dayatmastyla su an da ellerinde bir foto muhabirleri oldugu i¢in onlara
dayattilar ama yeni jenerasyonda bu is bunlar gazete calisanlari, gazetenin ne diyeyim
ayakli kayit cihazlari. Hem fotograf ¢ekiyor hem video g¢ekiyor, ikisinde de sadece
dokiimantasyon oOzelligi var. Estetik bir sey aranmiyor. Ya da dogru bir teknik bilgi
aranmiyor. En ekonomik bi¢imde kullanabilecegi, iki maas verecegine tek maas verip ama
orada da igerik kalitesinden 6diin verildigini diisiiniiyorum agikcasi dolayisiyla bu yeni
modelin yeniden tanimlanmaya ihtiyaci var bence ¢iinkii o bir foto muhabiri degil. Ciinkii
bu gecis siirecinde bunu yapabilecek tek insanlar foto muhabirleri tabi ki de. Dolayisiyla
onlar {izerinden yaptilar bunu ama artik foto muhabirleri de yavas yavas ortaya ¢ikti; artik

tamamen her ikisini de birden yapabilen.” (K14)

K2, geleneksel medyada ekiplerde calisan sayisinin daha fazla oldugunu
sOyleyerek gilinlimiizde maliyetlerden dolayr bunun miimkiin olamayabilecegini
belirtmektedir. Multimedyanin istihdam tizerindeki etkisine dikkat ¢eken diger bir isim
K4'tiir. Ona gore analog donemde geleneksel medyada, gazetecilik alaninda goérevler
arasinda dagilimlar mevcuttur. Ancak medyanin dijitallesmesiyle bu sir ortadan
kaldirilmistir. Ona gore dijitallesmeyle birlikte bazi meslekler ortadan kalkarken, ote

yandan yeni isler ortaya ¢ikmaktadir. Foto muhabirleri igin yeni isler ise multimedyadir:
“Bundan 10 sene evvel, bir ekip gonderiyorlardi. Iginde kameraman oluyordu. Sesgisi
oluyordu. Teknikeri ayriydi. Efendime sdyleyeyim foto muhabiri ayriydi. Yazari ayriydi. 5-
6 kisi bir tane ise prodiiksiyon olarak gidiyorlardi. Iste bu dijitalin gelmesiyle
dijitallesmenin getirdigi en biiyiik etkilerinden biri... Her iste oldugu gibi, sadece foto
mubhabirliginde degil. Bugiin bir fabrikaya gidiyorsunuz. Eskiden 100 kisinin yaptig1 isi
bugiin bir makine tek basina hallediyor. Iste o anda o isi yapan insanlar issiz kaliyor. Ama
onun yaninda baska isler tiiriiyor. Bahsetmis oldugum olay da bu aslinda. Foto muhabirleri
ileride video da gekecekler fotograf da ¢ekecekler, multimedya isler de yapacaklar ama asla
fotografeilik da bitmeyecek. Fotograf da bu multimedya unsurunun igindeki en ana temel

taglarindan bir tanesi olacak.” (K4)

K5 de yeni medya ekonomisinde haber endiistrisinde, foto muhabirleri ve

kurumlarin stirdiiriilebilirlik iligkilerinin bagimlilik temeline dayandigini belirtmektedir.
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Ona gore foto muhabirlerinin ¢ok vasifli olmasi, kurumlarin ayakta kalma c¢abasina
bagli olarak kacinilmazdir. Yeni medyanin 6nemli bir 6zelligi olarak multimedya,
gelecekte foto muhabirlerinin siirdiiriilebilirligi noktasinda énemli bir yerde duracaktir.
K4'e gore dijital haber endiistrisi multimedya {iretimine artik baslamistir. Dolayisiyla

foto muhabirleri iglerini korumak istiyorsa teknolojiyle uyumlu olmak zorundadir:
“Su anda da yavas yavas basladi mesela dikkat ederseniz mesela BBC Tiirkce, ondan sonra
Deutsche Welle 6zellikle sosyal medya i¢in birtakim yapimlar yapiliyor. Eskiden sey vardi
su anda var m1 yok mu bilmiyorum ama 140journos vardi 1-2 dakikalik boyle bunlari hep
foto muhabiri arkadaglarimiz yapiyordu. Onlarm prodiiksiyonlartydi bunlar. Bu tip iglerin
ontimiizdeki 5 seneden sonra daha artacagimi diistiniiyorum ben. Bu alanda kendini
yetistiren foto muhabirinin is kaygisi olmayacak ama direnenler evet biraz islerini
kaybedecekler. Issiz kalacaklar. Teknolojiye direnmekle olmuyor teknolojinin oniine
geemek oluyor. Yeni fikirler bulmak lazim yeni isler iiretmek lazim tiretken olmak
gerekiyor iiretirseniz insanlar bir sekilde sizi gérecek ve begenecek. Is bulamazsaniz sosyal
medyada biiyiiyeceksiniz. Kendinizi biiyiiteceksiniz. Is bir sekilde gelip sizi bulacak.” (K4)
Foto  muhabirleri, mesleklerinin  getirdigi  avantajlari  multimedyada
kullanmaktadirlar. Foto muhabirlerinin sahip oldugu estetik bakis agisi, foto
muhabirlerinin multimedyada daha kaliteli isler ¢ikarmasini saglamaktadir. Ornegin K2,
foto muhabirlerinin sahip oldugu bakis acisinin onlara yeni isler getirdigini
belirtmektedir. K2’ye gore “tek kare”den olusan gorsel estetigin foto muhabirlerini,
reklam sektoriinde kamu spotu gibi igeriklerin iiretiminde iistiin kildigini belirtmektedir.
Dolayisiyla foto muhabirligi alaninin siirdiiriilebilir olmamasindan kaynakli olarak
gazetecilerin reklam alanina gecis yapabilmesi akiskan gazeteciligin olumsuz bir
sonucudur. K4 de haber fotografeilarinin sahip oldugu fotograf ¢cekme becerisinin diger

alanlara geg¢isini kolaylastirdigini diistinmektedir. Endiistrinin istthdam politikalarinin

da bu yonde olmasi ise gegisi hizlandirmaktadir:
“Su anda bakiyorum Ney York Times’in fotografcilarina bakin, hepsi montaj yapmay: da
bilir. Video ¢ekmeyi de bilir. Son 1 yildir fotografcilar ¢ekiyor mesela. Kameraman yoktur.
New York Times’in videolarin1 mesela hep fotografci ve soyle bir sey var. lyi bir fotografci
¢ok iyi bir goriintii ¢ekebilir ama iyi bir kameraman, ¢ok iyi bir fotograf ¢ekemez. Ajansta
bizim de sadece videographer olarak gecen arkadaslarimiz var. Ben mesela bir video
yaptyorum onlara veriyorum. Adam diyor ki ‘Bizim makineler boyle ¢ekmiyor. Sen bu
derinligi nasil yapiyorsun? Ben derinligi veremiyorum.” Abi diyorum ben fotograf
makinesiyle ¢ekiyorum. Sen videoyla ¢ekiyorsun. Video kamerayla ¢ekiyorsun. Degisecek

olan kisim dedigim yer burasi aslinda.” (K4)
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Cok becerili olmak sadece foto muhabirlerini degil, ayn1 zamanda editorleri de
etkilemektedir. Akiskan gazetecilikten etkilenen editérlerin de is tanimlarinda
geciskenlikler mevcuttur:

“Simdi foto muhabirinin mesela is tamimlarinda bunu da ekleyelim, mesela arsiv
yeteneginin olmasi gerekiyor. Simdi yapmasi gereken temel olaylardan bir tanesi 0. Ben
onu genel cercevede editorlilk diye sey yapmigtim. Fotograflarini isleme, segme, bunlart
bilme anlaminda. Is asir1 derecede gogaldi. Bir de mesela is pratikleri anlaminda farklh
mecralar girdi, isin igerisine. Nedir mesela? Is pratigi bakimindan, bunun sadece foto
muhabiri olarak degerlendirmeyelim biz bunu. Editorliik de var. Simdi bu etle tirnak gibi
bir sey basin kuruluslarinda. Simdi fotografi ¢ceken de var. Fotografin editorii de var,
bulunan yerde. Ya da kimi yerde editoriin olmadigi yerde bu goérev foto muhabirine

veriliyor. Bunlari sen bize sagla diye.” (K1)

Ozetle, foto muhabirligi kimligi diger meslekler ile olan gegislerinden dolay1 “tek
bir kategoriye sigmayarak miiphem” (Bauman, 2017b) bir kimlik sergilemektedir. Bu
baglamda video, yeni medyanin multimedya 06zelligi nedeniyle foto muhabirlerinin
meslegine gegis yapmaktadir. Bir sonraki baslikta foto muhabirlerinin video ile ilgili

diisiinceleri daha ayrintili bir sekilde aktarilmistir.

7.4.3. Video

Fotograf makinesi teknolojisinde yasanan yondesmeyle birlikte fotograf
makinelerine videonun eklemlenmesi foto muhabirligi kimligini doniistiirmektedir.
Djjitallesmeyle birlikte video, foto muhabirlerinin edinmesi gereken beceriler arasina
girmigtir. Ornegin K1, video konusunda World Press Photo tarafindan yayimlanan
raporda foto muhabirlerinin video ¢ekim isinin oransal olarak arttigini belirtmektedir.
Buna gore Reuters'in is modelinde foto muhabirlerinin gorev yerlerine gittiklerinde bir
dakikanin altinda kisa video ¢ekmesi yer almaktadir. K1, Tirkiye'de de benzer
egilimlerin oldugunu sdylemektedir. Buna gére muhabirlerinden istenilenler “cogalmis
ve gesitlenmistir”. Video da bu istekler arasinda yer almaktadir. K6 da benzer sekilde

videonun artik foto muhabirlerinden video istenildigini belirtmektedir:
“Bizde aslinda tartismasi1 yok. Soyle tartismasi yok. Video ¢ekmek zorundayiz artik.
Tartigmasiz bir sekilde foto muhabirlerinden bu isteniyor. Artik, ben etrafimda duyuyorum.
Bizde isin agikgast uzun zamandir var. Diger ajanslarda baktigimda bizim bu
konustugumuz donemde agag1 yukari iki sene falan oldu herhalde. Bunu konustugumuzda
ben hayatta ¢ekmem, bana kimse ¢ektiremez diyen arkadaglarim son donemde boyle

fotograf makinesini nasil kullanmaya calistiklarim1 gordiim. Gergekten ilging. Ciinki
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mecbursunuz artik. Bu isteniyor sizden. Hatta oncelikli artik video sonra fotograf. Ciinkii

video daha gok tiiketilen bir sey haline geldi. Ajanslar da haklilar.” (K6)

Dijitallesmeyle birlikte teknolojiye erisebilirlik artmis olsa da fotograf makinesi
teknolojisinde yasanan gelismelerle birlikte artan goriintii  kalitesi, fotograf
makinelerinin giderek daha pahali olmasina neden olmaktadir. Bu anlamda, video
beklentisinde sadece yondesme degil ayni zamanda ekonomik nedenler de yer
almaktadir. Ornegin K4, kullandiklar1 ekipmanlarin ¢ok pahali oldugunu belirtmektedir.
Ona gore geleneksel medya doneminde kurumlar, ekipmanin yiizde ellisini
karsilamaktaydi. Geri kalan yiizde elli ise foto muhabirlerinin maaslarindan
kesilmekteydi. Ancak ona gore dijitallesmeyle birlikte fotograf makinesi ve lens
teknolojisinde yasanan gelismeler ve Tiirkiye'de doviz artisi ekipmanin asir1 pahali
olmasina neden olmaktadir. Dolayisiyla K4, video beklentisinde temel nedenlerden biri

olarak artan ekipman maliyetlerini gormektedir. Buna direnmek ise miimkiin degildir:

“Artik Tirkiye'deki gazeteler de ekipmanlari foto muhabirlerine kendileri vermeye
bagladilar. Mesela bizim ajansimizin CEO’sunun sdyle bir agiklamasi vardi. Adam diyordu
ki ben size ii¢ yilda bir dért yilda bir 15 bin dolarlik malzeme verecegim. Iste diinyadaki
biitiin fotograf¢ilara bunu verecegim. Ajans olarak ben milyonlarca dolar ekipman parasi
verecegim. Bu fotograf¢1 da bana video ¢gekmeyecek. Boyle bir seyi kabul edemem demisti
mesela. Boyle bir fotografei gerektigi zaman video ¢ekmeyecek. Bazi fotografgilar diyor ki
ben foto muhabiriyim video ¢ekmem. Asla ve katta kimse bana video g¢ektiremez. Bu
diistincede olan insanlar var ama bence yeni donemdeki foto muhabirleri hem video
cekecek hem ses kaydi yapacak hem fotograf ¢ekecek hem de bunlari montajlamay1
Ogrenecek. Bunlari bir kurgu haline getiren bunlari bir hikdye haline getiren foto
muhabirleri ileriki donemde kazananlar olacak. Is bulanlar olacak. Bunlara direnenler de

islerini maalesef kaybedecekler diye diigiinityorum.” (K4)

K2 de benzer sekilde internet medyasmin artik video talebinde bulundugunu
belirtmektedir. Internetin video talebinde bulunmasi ise kurumlarm foto
muhabirlerinden video beklemesine neden olmaktadir. K2 nin anlatimiyla bir yonetici,
bir foto muhabirinin Pulitzer 6diilii alabilecek bir goriintlii yakalama sansini kagirma
thtimaline ragmen video beklentisinde 1srarli davranmaktadir. Bunun sebebi ise maasi
Pulitzer’in degil patronun 6demesidir. K2'nin internet medyasinin artik video istiyor
saptamasinin cevabini K8'in agiklamalarinda bulmak miimkiindiir. Video beklentisinin
nedeni videonun fotografa gore daha pahaliya satilan bir meta olmasidir. Bu anlamda
K8’e gore videonun daha pahali bir meta olmasi, kurumlar1 daha fazla kameraman

istthdam etmesine yonlendirmektedir.
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K18 ise video ve fotografin biitiinleyici unsurlar oldugunu belirtmektedir.
Bununla birlikte dijital ekonomide videonun daha fazla gelir saglamasi ajanslar ve foto

muhabirleri i¢in kaginilmazdir:
“Valla biz video ¢ekiyoruz. Art1 dron da ¢ekmeye basladik ¢iinkii artik miisteriler bunu
talep ediyor. Art1 bu sirketlere para kazandiriyor. Biz bir dakikay: agsmayan kisa videolar
¢ekiyoruz. Tabii ¢ok ciddi alicis1 var ve yiiksek paralara satiliyor bunlar. Normalde bir
fotograf atiyorum bir dolara satiliyorsa bir video 15 dolara satiliyor biitiin diinyada boyle ve
biitiin ajanslar bu pazarin daha yiiksek oldugunu gordiiler ve buna yo6neldiler. Tabii ki bir
televizyon kameramani kalitesine birakin yanina yaklasmayr kosesinden gegmeyecek
noktada g¢ekimler yapiyoruz ama bu 15 saniyelik 20 saniyelik 30 saniyelik goriintiiler
birileri tarafindan kullaniliyor. Bir belgeselin igine ekliyor. Bir haber metninin igine
ekleniyor. Bunlar iyi para ediyor. Gelecek bu. Sonugta siz ne kadar fazla yetiniz varsa,
ajans olarak da kisisel foto muhabiri olarak da daha ¢ok kazanirsiniz daha fazla ayakta
durursunuz, daha ¢ok isminiz duyulur. Ben kars1 degilim bunlara video da gekebilir bir foto
mubhabiri, drone da ugurmali. Drone fotografi ve videosu da yapmali cilinkili hepsi bir
biitiiniin pargasi. Hicbiri birbirinden ayri bir sey degil.” (K18)
Foto muhabirlerinden video beklentisi dijital emegin “art1 deger” ile olan iliskisini
gostermektedir. Fazla calismanin karsiligiin 6denmemesi seklinde olusan “artt deger”
sermayenin el koydugu bir birimdir (Fuchs, 2015b, s. 89-91) Ajanslarin ayni

muhabirden iki isi istemesinin nedeni video iiretiminden olusacak “art1 degerin” ajanslar

icin yaratacagi ekonomik faydadir:

“Bu yine demin de dedigim gibi her yolun sonu ekonomiye ¢ikiyor. Soyle her zaman tabii
benden video beklenmiyor ama ¢alistigim kuruma ya da isverene gore sdyleyeyim, mesela
kimisi sadece fotograf istiyor. Kimisi fotograf art1 video istiyor. Ama bu bir video klip vs.
degil. Kisa kisa 10 saniyelik, 15 saniyelik sekanslarla videolar istiyor. Ciinkii yine ayni
hikdye, bir foto muhabirini bir kameramani ayni gekilde istihdam edip ise yollamakla, bir
insanin, freelance, sigortasi olmayan maasi olmayan vs. bir insan1 bir ise yollayip, ikisini
istemek daha ekonomik aslinda.” (K12)

Videonun daha fazla gelir saglamasi foto muhabirlerinin lehine olarak da
kullanilabilir. Ornegin K1, gelisen teknolojiyle birlikte fotograf makinelerinin iizerine
eklenecek GoPro makineleriyle ayni anda video ve fotograf ¢cekme probleminin goérece
¢oOziildiigiinii belirtmektedir. Ona gore freelance foto muhabirleri gelirlerini artirmak

amaciyla videoyu ¢ekmeyi diistinmelidir:
“Ciinkii video yiiksek gelir getiriyor. Fotograftan daha fazla gelir getiriyor. Video
goriintimleri. Ama onun da tabii bant genisligi, sunumdaki download, upload hizlar1 falan
bunlar birazcik sikinti oldugu i¢in bu zaman baskist anlaminda foto muhabirine sikinti

yarattyor. Mesela paparazzilerin bircogu sey yapiyordu, bir ara. Bir Fransiz ajansiyla
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calistyorduk biz. Fotograf makinesinin iizerine aksiyon kameralarindan takmislar, GoPro
tarzi. Fotografi ¢ekerken mesela Madonna bir yerden ¢ikiyor. Onun akiskan goriintiisii de
objektif goriintiisii de sorun degil. Objektif onu birazcik kurtaracak sekilde a¢1 yaratiyor. Bu
sekilde veriyor. Onun da videosunu satarak para kazanmaya calisiyor. Bir, Cevat Kelle diye
karakter vardi ya karikatiirize edilen, her isi yapiyor. Simdi buradaki olaylar, tabii ki o igin
biraz karikatiiristik tarafi ama bazen ekonomik model olarak, mesela benim freelance foto
muhabiri olarak bir alanda bulunsam, kendi payima yilizde yiiz video ¢ekerim. Onu da
cekerim bunu da ¢gekerim. Bazi konular var. Birisi bir sey anlatiyordur, ¢ok trajik bir yapist
vardir olayin. Dramatik bir yapis1 vardir. Onun sese ihtiyact vardir, haber anlaminda,

icerige katki olarak daha iyi olacaktir, belki de.” (K1)
Videonun ekonomik boyutuna dikkat ¢eken diger bir isim K19'dur. K19'a gore

teknoloji gelistikge ve ilerleme oldugu siirece, foto muhabirlerinin buna ayak uydurmasi
gerekmektedir. Bu baglamda ona gore, foto muhabirlerinin videoyu da o0grenmesi
gerekmektedir. Teknolojiye uyum saglamamak sabit kalmak anlamina gelmektedir.
Gittigi roportajlarda kisisel arsiv i¢in kisa kisa videolar ¢ektigini belirten K19'a gore
video 6nemli bir arag olacaktir. Buna gore fotograf, ii¢ boyutlu hale getirilerek videoya
yaklastirilmaya ¢alisilmaktadir. Bunun sebebi ise insanlarin cezbedilerek algi diizeyinin
artirllmak istenmesidir. Bir donem kurumundan video beklentisinin oldugunu belirten
K19'a gbre aymi anda iki isi yapmanin giicliiglinliin yani sira istthdam da olumsuz
etkilenmektedir. Bu anlamda kisisel tercihe bagl olarak video ¢ekimini sorun etmeyen

K19, kurumlarin video beklentisinin meslegi asindirdigini ifade etmektedir:

“... Hem oray1 hem bunu yap foto muhabirlerinin ¢ok tercih edecegi bir sey degil. Bence de
yapilmamasi gerekiyor. Kendin istiyorsan ¢ek ama bir iki tane seyden dolay: soylilyorum
bunu. Foto muhabiri, fotograf¢iligini ¢ok yapamayacak. Bu sefer ¢iinkii talep bu, iyi de ben
hangisini yapacagim. Ikincisi de video ¢eken insanlar var. Ondan para kazanan insanlar var.
Dolayisiyla o isin alanmni da daraltmak oluyor. ki agidan da kétii bir sey ama kendin igin
¢ekilmesinde higbir sikinti gérmiiyorum ama foto muhabirliginden talep edilmesi hakikaten
bizim basimizi agritti bir dénem. 2011°de birden ilk defa bu video hikayeleri, internet
sitelerinde koyalim videolar1 falan, bu haberleri falan yapmaya ¢alist1 ama olmadi ama ara
ara bazen rOportajlara gittigim zaman, hafta sonu ... pazar ekinde diye bir iki dakikalik bu
roportaj videolar1 ¢ekiliyor ama bu yine ¢ok nadir istenen bir sey; mithim kisiler, ¢ok
onemli ve meshur kigilerde isteniyor.” (K19)

K19'un istihdam {iizerine yonelik sdylemleri dijital emekle uyumludur. Bagka bir
ifadeyle, meslekler arasindaki sinirin kalkmasi birlestirilen meslekleri ekonomik yénden

de etkilemektedir. Ornegin K20, her ne kadar isten ¢ikarilmasinin sebebinin kiiresel kriz
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olarak gosterildigini sdylese de ona gore isten ¢ikarilmasinin asil sebebi foto

muhabirlerinden video beklentisidir:

“Mesela bu iyi bir soru. Videonun eklenmesi, normalde kameramanla foto muhabiri ayr1
meslek gruplaridir ama artik gazetelerin kiigiilmesi ve biiyiik ajanslarin da kiiclilmesi
sayesinde mesela ... benim c¢ikartilmamin sebebi global kriz olarak gosterildi ama foto
mubhabirlerine video da ¢ektirmeye bagladilar. Boyle olunca kameramanlar da fotograf
cekmeye bagladi. Cep telefonlar1 gelisti ¢linkii yaklasik orta halliden biraz daha yiiksek bir
cep telefonu bizim fotograf makineleriyle gektigimiz fotograflarin hemen hemen hepsini
cekebiliyor. Biiyiikliikleri de yetiyor ama basili gazeteler kalmadigr igin artik diinyada
bitmek iizere. Gazetelerin hepsi online versiyona gegiyor. Online versiyona gegince artik
biiyiik bir ihtiyacimz kalmiyor. Internet sayfalari, cerez gibi yemeye baslads; kiiciik kiigiik
fotograflarla, hizli hizli haberlerle, bir haber {i¢ saat kaliyor bes saat kaliyor mansette ama
orada iki tane kii¢iik fotograf da kaliyor. O yiizden acayip bir sirkiilasyon olustu. Bu bizi
koti etkiledi. Meslegi bitirme agamasina getirdi.” (K20)

Foto muhabirlerinin anlatimina gore uluslararast ajanslar, kisa siiren videolar
istemektedir. Ote yandan K11’e gore duragan gériintii ile hareketli goriintii arasinda
yapisal farklar bulunmaktadir. Ona gore hareketli goriintii ile ¢ok sey anlatabilmek
miimkiin iken duragan goriintiiyli elde edebilmek daha sinirli bir siire igerisinde
gerceklesmektedir. Dolayisiyla iki tiirli bir arada gergeklestirmek miimkiin degildir. K1,
yoneticilik yaptigi donemde ayni anda video ve fotograf ¢ekmenin miimkiin olup
olmadigini test ettigini sdylemektedir. Ancak kendi deneyimine gére bu pek miimkiin
olmamistir. K1’e gore ikisini bir arada yapmanin zorlugu goriintiiniin atlatilmasina
neden olmaktadir. Foto muhabirlerinden video istenilmesine karsi foto muhabirligi
kimligini korumaya c¢alisan K11, endiistrinin video istedigini ancak kendisinin buna
direndigini belirtmektedir. Ona gore fotograf bir anlatim araci olarak hala giiciinii
korumaktadir:

“Evet, cok isteniyor. Ben hala ¢ekmeyenlerden biriyim. Cekmeyi de diisiinmiiyorum
acikgast. Onu da hala radikal bir... bazi konularda fotograf yeterli olmayabilir. Video
akisina ihtiya¢ duyabiliyorsun. Ama bu tamamen yine para kazanmaya endeksli oldugu i¢in
ben, fotografla her seyi anlatabilecegimi hala diisiinenlerden biriyim. Ciinkii fotografin
dolayli ve direk anlatim iki tane dili var. Dolayli bir yonden de anlatabilirim. Mesela yerde
Oli birini g¢ekecegime oradaki sigramis herhangi bir dokuyu c¢ekerek ben olay1
anlatabiliyorum. Ama videoda mesela insanlar, vurulma anin1 videoyla anlatsan daha iyi

anlatilir gibi diigiiniiyor.” (K11)

K1, ayn1 anda video ve fotograf c¢ekim isinin zamanla olusacak tecriibe ile

asilabilecek bir durum oldugunu belirtmektedir. Ona gore gazetecilik bir tecriibe isidir.
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Yapilan hatalar bir sonraki isin daha iyi yapilmasi1 yoniinde bir rehbere doniismektedir.
Dolayisiyla hatalara sistemli bir sekilde yaklasmak, video ve fotograf isinin bir arada
yiriitiilmesine katki saglayacaktir. K4’e gore aymi anda fotograf ve videonun g¢ekimi
miimkiin olmamakla birlikte, daha fazla zamanin oldugu durumlarda ikisi etkili bir
sekilde kullanilabilmektedir. Ayn1 zamanda muhabirin dogru zamanda ve dogru yerde

verecegi kararlar ile video ve fotograf bir arada yiiriitiilebilmektedir:

“Mesela ben Canakkale'ye gitmistim ilk isim oradayd: video konusunda, miiltecilik
konusunda, Aylan bebekten yaklasik 1-2 ay sonra, Canakkale'de bir kaza oldu ben de o
siralarda orda gorevliydim. Yine bebekler sahile falan vurmustu. Mesela orada ben kendim
karar verdim; dedim ki bu isin kesinlikle videosunun olmasi gerekiyor. Fotograf, bunu
anlatamaz mesela. Ben o iste hem video hem de fotograf ¢ektim mesela. ikisi de cok giizel
oldu. Hig¢ de pisman degilim yaptigim i¢in mesela diinyada haberin etkisi artti. Orada biraz
zamanim vardi tabi ki zaman konusunda ama bir se¢im yapmamiz gerekiyor mesela.
Tamamen fotografcinin segimiyle olacak fotograf agirlikli calisip goriintiiyli yardimet
olarak destekleyebilirsiniz.  Veya video agirlikli ¢alisip fotograflari destek olarak
kullanabiliyorsunuz ama bana sorarsaniz her ikisini de miikemmel yapmak imkansiz. Oyle
bir is de birbirini destekleyecek sekilde olmasi gerekiyor. ikisini de miikemmel yapacagim
diyorsaniz bence ikisini de c¢ok kotii yaparsiniz. Birisinin ¢ok iyi Obiiriiniin de onu
desteklemesi gerekiyor ama se¢im olarak video mu yapmaliyim video mu benim 6niimii
acar yoksa fotograf mi benim Oniimii agar onun karari aslinda fotograf¢imnin kendisine
kalmus bir sey.” (K4)

K11, video ¢ekimine direndigini ancak kisisel arsiv olusturma amaciyla videoya
olumlu baktigin1 séylemektedir. Buna gore gelecege yonelik daha ayrintili kanit tagima
noktasinda video daha avantajli olabilmektedir. K11, gelecekte anlatacagi hikayelerde
fotograf yetersizligi ihtimaline kars1 belge niteligi tasiyabilecek videonun varligina
sicak bakmaktadir. K8 ise kameramanlik ile foto muhabirligin farkli profesyonel
meslekler oldugunu belirterek iki alan arasinda bir sinir ¢izmeye ¢aligmaktadir. Ancak

K8'e gore videonun ekonomik boyutundan dolayr video c¢ekim isi kagmilmaz

olabilmektedir:
“Soyle degistirir bence, olumlu degistirecegini diisinmiiyorum. Bence olumsuz
degistirecek ¢linkli gittigim baz1 islerde ben de video ¢ekmeyi deniyorum. Video ile
fotografin ¢alisma prensibi ¢ok farkli. Hatta bu lafi Nuri Bilgi Ceylan'la yapilan bir
roportajda duymustum. Ya diyorlar siz ¢ok iyi bir fotografgisiniz aynm zamanda filmleriniz
de o yiizden mi bu kadar giizel diyorlar. O da yok canim ne alakasi var diyor. Video ayr1
fotograf ayri ikisinin de sistematigi ¢ok farkli ¢alisiyor. Hakikaten oyle. Bir yerde videoya
bastigimda fotografi kagiyorum. Fotografi ¢ekerken videoyu kagiriyorum. Ote yandan bir

de sOyle bir sey var. Sabit fotograf gibi video ¢ektiginde onu haber olarak ozellikle
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anlatmak cok zor oluyor. Takip etmen lazim. Kameramanlik ayri bir profesyonel bir
meslek, foto muhabirligi ayr1 bir profesyonel meslek ama kurumlar biraz da ticari
kaygilarla bunu istiyor. Tkisi ayn1 anda yapmasi ¢ok zor bir sey gercekten. Eger ikisini de
yaparsan ikisi de giizel olmaz, ben Oyle disiiniiyorum ama ekmegimi kazanmak igin

mecbur kalirsam ne yapayim o zaman.” (K8)

K15, fotograf ve videonun gelecege belge birakmasi agisindan ayni 6neme sahip
oldugunu belirtmektedir. Ancak ona gore fotograf ve video bir¢cok agidan birbirinden
uzaklagsmaktadir. Her ne kadar ikisini ayni anda basarabilenler varsa ona gore ikisinin

ayn1 anda yapilmasi i¢in muhabirin iki pargaya boliinmesi gerekmektedir:
“Sonugta ikisi de gorsel alanda ve birbirini tamamlayan seyler ama her foto muhabirin iyi
bir video ¢ekebilecegini diislinmiiyorum ¢ilinkii bir yandan videonun iginde goriintii
yonetmenligi disinda da teknik ve sanatsal bakig agist gerekiyor. Cogu foto muhabirin bir
kadraja gordiigiinii sigdirabilme basarisinin video akan bir goriintiide saglayabilecegini de
distinmiiyorum ama yapabilenler de var. Tercih meselesi olarak goriiyorum bunu ben.
Benim de belgesel ¢ekimlerim ya da iginde gekim ekibinin belgesel projeleri var. Oluyor
da. Tabii fotograf ¢ok daha cezbedici benim i¢in ¢ok daha rahat bir iletisim dili kendi
acimdan. Ya da zorluklartyla bile iginde bulundugum bir alan ama videonun da gereksinimi
biliyorum. Gerekiyor ve olmasi gereken bir sey. Hele ki belgesel olarak ya da foto
mubhabirligi alaninda haber degeri tagimasi ya da diinya tarihine birakma amagli yapilan bir
isin videosu ya da fotografi olmasi gerekiyor. Tam karsisinda durmuyorum higbirinin ama
kolay degil teknik olarak hem fotografi hem videoyu ayni ¢ekim siiresi i¢erisinde yapmak
zaten ¢ok ¢ok zor iki pargaya boliinmek gerekiyor. O da ¢ok kolay degil.” (K15)
K16 da video ve fotografin ayr1 alanlar oldugunu belirtmektedir. Ona gore sadece
video ¢ekmek anlatim agisindan yeterli olmamaktadir. Post prodiiksiyon siirecleriyle

videonun ayn1 zamanda kurgulanmasi gerekmektedir:

“Fotograf ve video birbirinden ¢ok bagimsiz hareketler. Video ¢ektiginiz zaman aslinda,
videoyu sizin kurgulamaniz gerekiyor. Bu baska bir alan ¢iinkii diinyanin en iyi videosunu
¢ekebilirsiniz. Ama ¢ok iyi bir kurgunun i¢inden ge¢medigi miiddetce belki ¢ektiginiz seyin
kargiligin1 alamayabiliyorsunuz. Fotograf zaten bagli bagma aslinda ¢ok basgka bir alan.
Video tamamen bagimsiz bir alan. Evet, ikisi de goriintii odakli seylerden bahsediyoruz.
Ama bu sunun gibi ajanslar hep boyle ilerliyor ya sistem. Video ¢eksin, fotograf ¢eksin.
Haber metnini yazsi. Kurgusunu da yapsin ve tam hazir bir sekilde yayina verilsin. Bunu
ben ¢ok dogru bulmuyorum. Ciinkii foto muhabirligi ¢cok baska bir emek isteyen bir sey
video kendi alaninda ¢ok bambagka bir olay. Ben hi¢bir foto muhabirinin, ger¢ekten video
¢ekmeye niyetli olacagini zannetmiyorum agikgasi. Bana ¢ok saglikli gelmiyor.” K16

K16'in kurgunun o6nemine dikkat ¢cekmesi K4 tarafindan da dile getirilmistir.
Ayn1 anda video ve fotograf ¢ekiminin imkansizlig1 K4'e gore kurguda diizeltilebilir bir

siirece doniistiiriilebilir:
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“Ben yeni yeni yapmaya bagladim bunu. Bu biraz da pratikle olan bir sey. Simdi videoda
kurguyu da siz yapiyorsaniz aslinda kolay. Mesela kurgulamayi siz yapiyorsaniz. Kurguda
fotograf olarak hangi olay, video olarak hangi olay bana daha goze gelebilir. Bunlari segimi
aslinda size kalmis. Bunlarin ikisini de siz yaptigmniz i¢in baskasmin videosunu alip
montajlamadigim i¢in aslinda, mesela ¢ok iyi bir fotograf vardir. Fotografi ¢ekiyorsun o
zaman videoya kacirtyorsunuz. Bu videonun o bdliimiine de o fotograf1 koyarsin o ¢ok iyi
fotografi koyarsiniz. Akan videonun igerisine. Kimse de size ya bunun videosu niye yok
demez mesela. Oyle bir multimedyanin icerisine fotograflarin1 da yerlestirirsiniz gériintiiyii
de yerlestirirsiniz.” (K4)

K12'ye gore kameramanlar ile foto muhabirleri arasindaki ayrim ortadan
kalkmigtir. Ona gore ¢agin getirdigi gereklilikler video ve fotograf kavramim
birbirinden ayrilamayacak bir noktaya getirmistir. Bu baglamda Kl4'e gore foto
muhabirligi kimliginden uzaklasilmaktadir. Ona gére kameraman ile foto muhabirligi
arasinda bir ayrim vardir ancak foto muhabirinin video da ¢ekmesi durumunda artik
foto muhabirligi kimliginden bahsetmek gii¢clesmektedir:

“Simdi foto muhabirligi tanimindan vazgegmeye dogru gidiyoruz. Ozellikle sey, bu
geleneksel medyada calisan arkadaglardan bahsediyorum ¢ilinkii sunu soylemeye
calistyorum foto muhabiri foto muhabiridir. Videografir videografirdir. Onun ikisini de
birden yapan insan ¢ok sey gelmiyor agik¢asi. Bu yeni nesil, bir tanimlanmaya muhtag yeni
bir is modeli ¢ikariyor ortaya. Hem video ¢ekebilen dogru bi¢imde hem de dogru bigimde
fotograf tiretebilen. Simdi ona foto muhabiri demek ¢ok miimkiin degil agikgasi. Benim
tarafimdan bakilinca ¢iinkii foto muhabiri, tamam bagka tiirlii tanimlayabiliriz bunu ama

ona isim siz koyacaksiniz abi bu bence artik bir foto muhabiri degil.” (K14)

K14'in  belirttigi  kimlik  asinmasinin  yansimalart  sektorde  farkh
kavramsallastirmalarla ortaya ¢ikmaktadir. K2'ye gore foto muhabirligi istihdaminda
farkli mesleki tanimlamalar kullanilmaktadir. K2’ye gore Reuters, artik “foto muhabiri”
olarak istihdam yapmamaktadir. “Videografir” tanimimin da kullanilmadigini sdyleyen
K2, Reuters’in yaklagiminin “gorsel iiretim” oldugunu belirtmektedir. K2'nin, haber
fotografciligi  profesyonelliginin  istthdam alaninda kavram diizeyinde yasanan
doniistime iliskin belirttigi "gorsel liretim" siireci daha 6nce K8'in belirttigi iizere
"gorsel gazetecilik"tir.

Foto muhabirligi kimligi, akiskan bir kimlige doniismektedir. Akiskanliga neden
olan ise meslegin dijitallesmesiyle birlikte ortaya ¢ikan miiphemliktir. Bauman’in ifade
ettigi lizere dilin adlandirma islevinin etkisini yitirmesiyle miiphemlik kaginilmazdir.

Dilin kategoriler arasindaki netligi ve keskinligi saglayamamasina benzer sekilde
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(2017b, s. 13) foto muhabirligini de keskin tanimlamalarla siniflandirmak
giiclesmektedir.

Video, foto muhabirlerini ¢ok yonli etkilemektedir. Fotograf makinelerinin
dijitallesmesi sonucunda video ve fotografin birbirine daha ¢ok yakinsamasi fotograf ve
video arasindaki sinirin siliklesmesine neden olmaktadir. Fotograf makinelerindeki
gelisen teknoloji hareketli goriintii arasindan duragan goriintliniin alinmasini miimkiin
kilmaktadir. Bu baglamda, ortaya c¢ikan durum sadece hareketli goriintii ile duragan
goriintii arasinda karar vermekle ilgili degildir. Bagka bir ifadeyle, video teknolojisinde
yasanan gelismelerle birlikte goriintiiniin keskinlesmesi, videolardan ekran alintisi
diizeyinde duragan goriintiiler alinmasini kolaylastirmaktadir. Elde edilen goriintiiler, su
an gorece fotograf diizeyinde kaliteli olmasa da gelecekte daha keskin goriintiilerin elde
edilmesiyle foto muhabirligi yeniden bir doniisiim siirecine girebilme ihtimalini
tagimaktadir. Videonun duraklatiimasiyla elde edilebilecek goriintiiler "karar ani"

olgusunu doniistiirebilecek potansiyele sahiptir:
“Su anda 4K, fotograf makinelerinde var. 4K video kaydedebiliyor. 12 milyon megapiksele
filan agag1 yukar1 denk geliyor bu. Bizim zaten ¢ogu gectigimiz fotograf, bu ¢oziiniirliikte.
Simdi, 4K video ¢eken bir kamera iizerinden bir an1 alip kullanmaya basladiginizda, artik
foto muhabirligi dedigimiz sey tamamen ortadan kalkmig olacaktir. Haber anlaminda
soyliiyorum. Tabii ki proje yapanlar devam edecek. Farkli hikdyeler yapanlar devam
edecek. Bu asla, sonlanacak anlamina gelmiyor. Ama burada su anda 4K, bu fotograf
makinelerin igerisinde var. 5K ¢ikt1. 8K ¢ikti. Onlar da bu ekipmanin igerisine girdiginde
artik diyecekler ki higbir gekilde fotograf ¢ekmeyin. Video ¢ekin onun iginden biz goriinti
alir. Onu kullaniriz. Boylelikle de aslinda, fotografin zamani, an1 durdurma kismini, timing

hikayesi yavas yavas ortadan kalkacak gibime geliyor.” (K6)
K14 de aym olgunun foto muhabirligi kimligini degistirecegini savunmaktadir.
Ona gore foto muhabirligi kimligi biiyiik bir belirsizligin igindedir. 4K video
teknolojisinin  igerisinden  duragan goriintii elde etmek foto muhabirligi
profesyonelliginin yeniden tanimlanmasina neden olmaktadir. Dolayisiyla “foto
muhabirligi” kimligi yeniden tanimlanmaya muhtag bir kavrama doniismektedir:

“Soyledigim gibi aslinda artik yeniden tanimlanmaya muhtag bir sey, bu ¢linkii artik, biraz
once de konustuk ya. Hem video ¢ekiyor hem fotograf ¢ekiyor hem yazisini yaziyor.
Karman ¢orman bir sey aslinda bu fotografin bile artik yeniden tanimlanmaya ihtiyaci var.
Ozellikle videonun bu kadar yaygm bigimde kullanilmasi, videonun iginden capture
(gOriintii) alinabilmesi, olanaklar1, dolayisiyla orada bir siirli agmaz var. Tikandi, geleneksel
anlamda referanslar1 ¢ok giiclii olan ama artik hicbir gegerliligi olmayan durumlar bunlar.

Bizim agimizdan artik higbir gecerliligi yok. Hilkmii yok bunlarin. Dolayisiyla sen dogru
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anda, en muhtesem karar aninda fotograf ¢ekeyim desen ne olacak. Adam 4K goriintiiden
video ¢ekse, oradan bir capture (goriintii) alsa zaten bu kolaylikla kullanilabilecek bir
malzeme. Teknik anlamda da gii¢lii bu malzeme. Coziiniirliigii diiser, bunu kullanamayiz
diye bir sey yok. Dolayisiyla artik boyle bir zamanda, bunun yeniden tanimlanmaya muhtag
bir sey oldugunu diisiiniiyorum agikg¢asi.” (K14)

Foto muhabirligi kimliginin yeniden tanimlanmaya muhta¢ olmasi Bauman’in
yaklasimiyla ele alindiginda post modern dénemde kimliklerin, sabit olmaktan
uzaklasmasiyla (2018b, s. 116) ilgilidir. Bauman’in akiskan modernitede sivilarin uzun
siire seklini koruyamamasit metaforuna (2017a, s. 25-26) benzer sekilde, haber
fotografinin kat1 bir goriinlime sahip filmden, sivilarin 6zelliklerini gosteren dijital
piksellere gecisiyle birlikte haber fotografi seklini korumakta zorlanmaktadir. Bu da
video ve fotograf arasindaki gegiskenligi artirmaktadir.

Video igerisinden fotograf alinabilmesi ise yeni bir beceri anlamina gelmektedir.
K4, videolar igerisinden alinacak fotograflarin seciminde editorlerin ve foto

mubhabirlerin yeteneginin 6nem kazanacagini sdylemektedir:

“Belki de soyle bir sey, belki de ileriye dogru o kadar kaliteli videolar ¢ikacak ki, mesela.
Fotograf ¢ekme zorunlulugumuz kalmayacak. Belki de donduracak videoyu, akan
goriintiiyii dondurup onun igerisinden fotograflar ¢ikartacak. Bu doénem de olacak.
Teknoloji siirekli gelisiyor. Boyle bir sey oldugu zaman da fotografcilik denilen bir sey
olacak belki de o goriintii igerisinde, fotograf¢ci olman gerekiyor ki videonun igerisinden o
fotografi alabilesin. Cikartmay1 bilmek bir meziyet aslinda. Burada editorliik girecek
devreye, fotografeilik gozii girecek devreye ama bir sekilde evrimlesecek. Bundan 10 sene
once cektigimiz makinelere bakiyorum. Yaptigimiz islere bakiyorum. Su anda yaptigimiz
islere bakiyorum. Cok sey degisti. Bundan 15-20 sene evvel ¢ok ¢ok daha baska bir seydi.
Bundan 15-20 sene sonra ¢ok ¢ok daha bagka seyler olacak.” (K4)

Video ¢ekim isinin foto muhabirligi kimligini asindirdigin1 diisiinmeyen foto
muhabirleri de bulunmaktadir. Ornegin K7, fotografin anlatim giiciiniin yetersiz kaldig1
durumlarda videonun kullanilmasinda sorun olmadigin1 belirtmektedir. Gegmiste
calistig1 ajansin politikasi geregi fazla video ¢ekemedigini belirten K7, bunun sebebinin
fotograf editorliigli mesleginin varligina baglamaktadir. Buna gore ge¢miste editorler,
foto muhabirlerinin nerede fotograf ¢ekimini birakip nerede video cekmeye basladigini,
fotograflarin akisindan anlamaktaydi. Ancak K7, video ¢ekim konusunda herhangi bir
sorun gormemektedir. Ona gore fotografin kagirilmasi durumunda, yiiksek ¢oziintirliiklii

videolarin durdurulmasiyla ekran goriintiisii alinarak sorun kismen ¢oziilebilmektedir.
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Ancak K7’ye gore elde edilen goriintii kalitesi, haber endiistrisine gére olmayip daha
cok Instagram’da yayinlanabilecek bir kaliteye sahiptir.

Foto muhabirligi kimligi igerisinde “video {iretiminin” sorun olarak goériilmemesi,
akiskan dénemin bir zorunlulugu olarak kavramsallastirilabilir. Bauman’in betimledigi
akiskan yasamda ‘“son kullanma tarihi geg¢mis niteliklerin terk edilmesi, kimliklerin
pargalanmasi veya ortadan kaldirilmasi” modernlesme anlamina gelmektedir (2018a, s.
9-10). Bu baglamda, foto muhabirleri de “geride kalmamak”™ adina stirekli ilerlemek ve
foto muhabirligi kimligine yeni unsurlar eklemek zorundadir. Videonun kanit olusturma
boyutunun olmasi ve gazetecilik kimligini gii¢clendirmesi, bu gegisi kolaylastirmaktadir.

K5 ise foto muhabirligi kimliginin korunarak aynm1 zamanda video da
cekilebilecegini diisiinmektedir. K7'ye yakin bir bakis acisiyla fotografin yetersiz
kaldig1 durumlarda video g¢ekiminin avantajli olacagini belirten K5, videonun foto

mubhabirlikte destek unsuru olarak kullanilabilecegini belirtmektedir:

“Sadece oradan kopup baska bir yere gitmekten bahsetmiyorum. Ben televizyon programi
da yaptim ama ben foto muhabiriyim. Eninde sonunda benim doénecegim, dolasip
gelecegim yer foto muhabirligi. Ben video da ¢eksem de foto muhabiriyim. Fotograf ¢ceken
biriyim. Dolayisiyla onlar benim ikinci destek unsurlarim olacak. Asil unsurlarim simdilik
olmayacak. Dolayistyla simdilik onlar1 kullanmak, makinede bu 6zelliklerin olmasi, bazen
fotografla anlatamayacagin, yetistiremeyecegin, tatmin etmeyen seyleri bir videoyla
anlatabilirsin. Tek kareyle anlatamayacagin bir seyi 3 saniyelik goriintiiyle anlatabiliyorsun.
Simdi ben de bir olaya gitsem. Bir yerde bir sey olsa fotograf ¢ekip, yanma 3 dakika 5
dakika video c¢eksem herhalde baya bir is yapmis olurum J&yle sdyleyeyim. O
diistincedeyim. Video journalismi ¢ok dnemsiyorum. Gelecekte ¢ok da iyi isler yapilacagini
diisiiniiyorum. Oyle sdyleyeyim.” (K5)

K8, videonun onemli bir materyal oldugunu belirtmektedir. Ancak ona gore

fotograf etki agisindan daha giiclii bir arag olarak varligini siirdiirmektedir:

“Iste 10 yil video teknolojisi bu kadar geliskin miydi geliskindi. 10 y1l 6nce olan bir olay1
hala fotografla hatirlamaya devam ediyoruz. Evet, video da ¢ok kuvvetli bir materyal ama
mesela toplumda bakin toplumlar1 hareket gegen olaylar genellikle fotograflar {izerinden
ortaya ¢ikiyor. Ulkemizde diinyada da hala giiniimiizde de bu sekilde de devam ediyor ve
mesela Twitter’da Amerika'da Minneapolis’te polis, siyahi bir vatandas: 6ldiirdii orada. Bir
bina yanarken bir fotograf gordiiniiz mii? O 6nemli bir binaymigs Minneapolis’te. Mesela
kimse onun videosunu paylagmiyor. Videosu var 50 saniye bir dakika 2 dakika, ama herkes
fotografik gorseli paylasiyor. Toplumlar iizerinde etkisi ¢ok daha kuvvetli.” (K8)

Kameraman ve foto muhabirligi meslegi arasinda ayrim koyan isimlerin aksine

K7, video ve fotograf araglarinin temelde ayni oldugunu belirtmektedir. Bu anlamda
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ona gore kameramanlik ile foto muhabirligi her ne kadar benzer olsa da hareketli

goriintiiye kiyasla duragan goriintliniin etkisi daha kalicidir:
“Simdi video dediginiz sey. Bir saniyelik bir hareketli goriintii, 24 tane kare. O zaman
degisen bir sey yok. Biz sonugta ayniyiz. Ben de hareketli ¢eken de ayniyiz. Zaten
baktiginiz zaman diinyadaki iyi sinemacilarin hepsi ya fotografcidir ya da sahne, bir
goriintii isleriyle ugragmis insanlardir. Sen kafadaki kareyi dondurdugun zaman akilda
kalan o oluyor. Bugiin diinyadaki Hollywood olsun diinyadaki sinema tarihindeki 6nemli
filmlerin biz karelerini hatirliyoruz hep. Géziiniiziin éniine filmin tiimii gelmiyor. Iginden
iic bes tane kare geliyor. Hareketli geliyor ama ii¢ bes tane. Bugiin ne diyeyim size bundan
3 ay once 4 ay once Nick Ut geldi buraya Vietnam Savasi’nin en dnemli fotografini ¢eken
kisi. Bizim yakin arkadasimiz. Amerikalilarin kullandigi, Napalm’da yanan cocuklar
cekmisti Vietnam Savasi’nda, Onun goriintiisii de var. Videosu da var. Ama herkes Nick
Ut’un fotografindan biliyor. Yine Vietnam Savasi’nda Eddie Adams'in ¢ektigi fotograf var.
Iste ii¢ Vietkong [iiyesinin], bir Giiney Vietnamli subay tarafindan kurusuna dizilmesi.
Insanlar goriintiiyii hatirlamiyor. Fotografi hatirliyor. O yiizden video da anlardan olustugu
icin karelerden fotograflardan olustugu icin bence biiyiik fark yok. Birinin etkisi sesten
otiirti, hareketten otiirli yarattigi algi daha giiglii oluyor ama kalan yine fotograf.” (K7)
Son olarak K1 ise fotograf ve videoda hangisinin daha kalici oldugu tartismasina
gerek olmadigini belirterek internetin alt yapisinda yasanan gelismelerle birlikte

videonun internet haberciliginde yiikselmeye devam edecegini sdylemektedir:

“Fotograf, hep ihtiyag¢ olacak. Onda hi¢ kuskum yok benim, duragan goriintiilere ama video
cok iyi gitmeye basladi. Cok iyi yolda gitmeye basladi. Diyorlar ya eskiden video gegici bir
olaydir. Fotograf daha kalicidir falan. Hayir. Simdi burada biz fotografin tespitini
yapmamiza gerek yok. Eskiden niye videoyu kullanmiyorlard1? Internetin bant genisligi
sorunundan dolay1 kullanamiyorlardi adamlar. Bir videoyu siz yiiklediginizde eskinin
yavas agan internetine, saydirip duruyordu. Video agilmiyor ya da ¢ok diisikk ¢ozliniirliikte
oldugu igin kalitesi ¢ok kotii oluyordu. Simdi internetle ilgili altyapr falan giiglendikge,
insanlara daha hizli ve rahat bir sekilde sunmaya basladik¢a, akiskan goriintiiler, insanin

haber alma ihtiyacini iyi tatmin ediyor.” (K1)

Ozetle, foto muhabirleri arasinda videoya iliskin yaklasimlar farklilasmaktadir.
Foto muhabirlerin bir kismi, mesleki kimligin miiphemlesmesi ve akiskanlasmasi
karsisinda direng sergilemektedir. Ote yandan bir grup foto muhabiri ise birgok agidan
foto muhabirlerinin video ireticilerine doniismesini kaginilmaz gorerek videoyu kabul
etmektedir. Ikinci grup, Bauman’in akigkan yasamda aktardigi (2018a, s. 9-10)
degisimin yol actig1 doniisiimlere benzer hareket etmektedir. Es deyisle, foto
mubhabirleri agisindan kimligin pargalanmasi kaginilmaz hale gelmistir. Geride

kalmamak adina siirekli hareket etmek ise artik bir zorunluluktur.
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7.4.4. Artan hizin gazetecilik pratiklerine etkisi
Dijitallesme, gazetecilik pratiklerinde uzam engelini ortadan kaldirarak haber

fotografinin iletimini anlik seviyeye indirgemistir. Gelisen enformasyon ve iletisim
teknolojilerinin gazetecilerin ¢alisma pratiklerine eklemlenmesiyle, foto muhabirleri
fotograflarini olay yerinden ¢ok kolay bir sekilde gonderebilecek duruma gelmislerdir.
Analog donemde fotograf iletiminin ¢ok yavas oldugunu belirten K14,
dijitallesmeyle bu siirecin hizlandigini belirtmektedir. Foto muhabirliginin hiza dayali
oldugunu belirten K1, yakalanan ani1 hizli bir sekilde kamuoyuna iletmek zorunda
olduklarini sdylemektedir. Bu anlamda ona gore hiz iizerine insa edilen gazetecilik
acisindan dijitallesme, is akisinin hizlanmasi anlaminda olumlu katkilar sunmustur.
K18’e gore analog sistemler cagin gerisinde kalmistir. K18’e gore dijitallesmeyle
birlikte maliyetler diismiis, kalite yiikselmis ve haber fotografin iletimi hizlanarak haber
pratikleri kolaylasmistir. Analog donemde uzun zamana yayilan filmlerin banyo
edilmesi gibi kimyasal siire¢ler ortadan kalkmistir. Bu anlamda foto muhabirleri,
“karanlik odalardan” ““dijital haber odalarina” gegisi genel anlamda olumlu gérmektedir.
Fotografin iletiminin hizlanmasini saglayan 6nemli bir unsur analog donemde
film yikama ve tarama siireglerinin zaman almasidir. K2 ve K5 analog dénemde yer
alan film yikama siire¢lerinin ortadan kalkmasini isi kolaylastiran bir siire¢ olarak
tanimlamaktadir. Bu anlamda film maliyetleri ortadan kalkmis ve hiz parmaklarin

hareketleri seviyesine indirgenmistir:

“Ayni zamanda zaten hizla ilgili sdylemeye gerek yok. Zaten eskiden bir yurt disindan
gazeteye cektigin bir fotografi gondermek bile o kadar kiilfetliyken, simdi saniyelerle o
fotografi gazeteye gonderebiliyorsun. Cok hizli hareket ediyorsun. Bizim i¢in maliyeti de
iste yikanmasi, taratmasi, gondermesi, fotograf c¢ekiyorsun, bir de bunu yikatmaniz
gerekiyor. Yikatip bir de taratmaniz gerekiyor. Simdi 6yle degil. Parmagimizin uglarinda
fotografi istediginiz dakika icinde gazeteye gonderebiliyorsun. Bu da biraz daha bizim
yiikiimiizii hafifletmis oldu.” (K5)

Analog donem ile dijital donem karsilastirildiginda ise hizlanan haber siireglerine
yetisebilmek “insan iistii” bir cabay1 gerektirmektedir. Buna gore bazi durumlarda

bilgisayarlarin bile hiz1 yavas kalmaktadir:

“Mesela sundan bahsedeyim once fotograf gegmekle ilgili bir seyden bahsedeyim. Eskiden
bir takim kocaman cihazlarla filmleri sarip okutup yurtdisindayken yolluyorlarmis. Simdi
sOyle bir sey olmustu. Reuters’ta calistyordu eskiden benden epey yasea biiyiik bir abimiz.

Ben ajansin bana verdigi epey iyi bir bilgisayarla Photoshop’ta bir seyler yaptyorum ama is
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o kadar acele bir is ki o bilgisayarin hiz1 bile bana yavas kaliyor. Muhtemelen o an elimin
altinda diinyanin en iyi bilgisayar1 da olsa o da bana muhtemelen bana yavas kalacakti
adam da dedi ki, beni stresli goriince ‘Ya kardegim biz bundan 15-20 y1l evvel bir fotografi
geemek icin 10 dakika bekliyorduk. Su an emin ol zaten ¢ok hizli gegiyorsun. Gonderdigin
stire zaten inanilmaz hizli bir siire. Rahat ol sakinles’ demisti. Hakikaten 6yle bir durum

var.” (K8)
K2, gelisen teknolojiyle fotograf iletiminin daha hizli ve interaktif oldugunu

belirtmektedir. Buna gore yeni yazilimlar araciligiyla fotograf makinelerine baglanan
kablolar ile haber fotograf¢ilar1 olay yerinden dogrudan fotograf gonderebilmektedir.
Fotograf, gonderildikten sonra ise fotografa ait bilgiler editdrler ve muhabirler arasinda
kurulan iletisim sayesinde elde edilmektedir. K4, bu sistemi deneyimleyenlerdendir.
Yeni dijital teknolojiler araciligiyla fotograf uzam engellerini kolay bir sekilde
asabilmektedir. Es deyisle, dijital teknolojiler uzam ve zaman iligkisini haber pratikleri

agisindan kokli bir bigimde doniistiirmektedir:
“Cok c¢ok oOnemli olaylarda, sicak haberlerde calisma sistemimiz bu sekilde o6zellikle
sampiyonlar ligi maglarinda, diinya kupalarinda, Avrupa sampiyonalarinda, mesela 6yle bir
teknik var ki artik kablo cekiyorsunuz sahanin kenarmna. internet kablosu var. Internet
kablosunu makineye bagliyorsunuz. Ses kaydi yapabiliyorsunuz. Cektiginiz fotografa, sag
taraftaki futbolcu, 16 numara adi1 Alexsandre, sol taraftaki futbolcu Mehmet-Ali neyse
fotograf 30 saniye sonra Paris’teki, diinyanin &biir ucundaki editdriin masasina diisiiyor.
Editor benim ses kaydimi dinleyerek, dniinde bulanan listede futbolcularin adini, onlarda da
zaten hazir sablonlar var. Mesela sdyle bir sey olmustu. Iste 2018’deki Rusya’da diinya
kupasinda 28 saniyede abonelerin oniine Ingiltere Belgika maciydi sanirim. 28 saniyede
abonelerin dniine ilk fotografi atan bendim mesela. 28 saniyede aboneler fotografa ulasti.
Mag diidiigii ¢aldi, 28 saniye sonra fotografim editorlerin 6niindeydi mesela.” (K4)
Dijitallesmeyle birlikte son teslim tarihi (deadline) kavrami ortadan kalkmustir.
Ote yandan fotograf, iiretimi ve iletimi daha kolay hale geldikge gazetecilik
pratiklerinin de hizlanmasi sonucu yan etkiler olarak ele alinabilecek bazi sonuglar

ortaya ¢ikmigtir. Haberin iletiminin anlik seviyeye gelmesi haber kavrami, endiistrisi

icerisinde takip¢i kazanma ve beraberinde sayginligin kazanildig bir siirece evrilmistir:
“Kesinlikle olusturuyor. Bakin eskiden soyle bir sey, ben, eskiyle diyorum. Yeniyi, iki
zaman i¢inde ¢alistigim igin rahatlikla konusabilirim. Eskiden mesela gazeteci meyhaneleri
vardi. Bizim eski agabeylerimizden, alkolle ¢ok arasi iyi olan bir adam degilim ama simdi
baktigimda benim o donemde oralarda ¢ok keyifli sohbetlerin yapildigt mekanlardan
bahsediyoruz. Saat alti-alt1 bugukta herkes orada toplanabilirdi. Ciinkii niye? Gazete
baskiya giriyor. Bir daha da fotografa ihtiya¢ yok. Aksamleyin diinyay1 ¢ok degistirecek bir

olay olmazsa, ertesi giiniin gazetesine giriyordu. Deadline dedigimiz olay gazeteler igin
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ertesi sabahti, baktigimizda. Simdi su an gir yazili basinda kismen bu var. Ama yazili
basinin ¢okiisiindeki temel sebeplerden bir tanesi deadline. Simdi internette gelismeler
anlik; sosyal medyasi olsun, gazeteler olsun ¢abuk paylasiyor ve bu on alma size takipgi
getiriyor, saygmlik getiriyor.” (K 1)

Ag tabanli gazetecilik siireglerinde internetin temelini olusturdugu yeni hiz, artan
enformasyon ile birlikte haberin degerlendirilmesine daha az zaman birakmaktadir (Van
der Haak, 2012, s. 2933). Kurumlarin haberi daha hizli paylasma amaciyla hareket
etmesi Kl'e gore hatalarin artmasina neden olmaktadir. Ona gore gazetecilikte en
onemli kavram teyit mekanizmasidir. Bu anlamda artan hiz teyit mekanizmasimin
islevini yitirmesine sebep olmaktadir. Hatalarin artmasi ise giiven erozyonuna neden
olmaktadir. Bu anlamda Kl1'e gore gazetecilerin yurttag gazetecilerden daha saygin bir
diizeye getirilmesi, gazetecilige yapilacak yatirimlarla gerceklesebilir. Dolayisiyla hizi

olumlu anlamda kullanmak da miimkiindiir:
“Diinyada daha farkli bir boyutuyla baktiklarinda, fake news kavramimi ¢ok on plana
¢ikartiyorlar, yalan haberler, yaniltici haberler noktasinda. Simdi kimisi bunu bilingli olarak
yapiyor. Kimisi biling dist olarak yapiyor. Yeterince teyit mekanizmasi iyi
isletilmediginden dolayi... Bu iyi isletmeme, bazen rekabete dayali olarak hizli verme
cabasina vartyor. Kimi zaman haber, editér kadrosunun zayifligindan oluyor. Daha diisiik
iicretle, daha az kisiyle calistirdigimizda, c¢ok yogun haber bombardimani altinda
dikkatsizlik burada olusabiliyor. Simdi bunlarin hepsine baktigimizda, yan yana
getirdigimizde; bizim gazeteciyi ayakta tutabilecek, yurttagtan onu daha saygin yere koyup
bunu bir meslek haline, ihtiyag haline doniistiirecek sey; giiven. Bu giiveni saglayabilecek,
gerekiyorsa bu yazilimla ilgili altyapilar olabiliyor ya da nitelikli editdryal yapiyla, sizin bu
giiveni tesis etmeniz gerekiyor. Hiz bu anlamda problem oldu. Ama hiza iliskin olumlu
yoniiyle baktigimizda, bir futbol magi, birinci dakikadan, Depo Photos’ta biz fotograf
yayina koyuyoruz. Mag basladi, biz de olayin iizerindeyizi gostermek i¢in. Simdi bu hiz

dogru ve akillica kullanan kurumlari, bir sekilde vazgecilmez yapiyor.” (K1)

Ag gazeteciliginin bir 6zelligi olarak internet ve dijital teknolojilerin sagladigi hiz,
haberin olay yerinde giincellenen ve yeniden yazilan bir iirline doniistiirmiistiir (Van der
Haak vd., 2012) K4 bu olguya dikkat g¢ekerck fotografin ve gorintinin hizh
iletilmesinin anlasilabilir oldugunu ancak haber diizeyinde teyit mekanizmasiin
isletilmemesinin  problemlere yol actigimm1 belirtmektedir. Coziim ise teyit

mekanizmasinin igletilmesidir:
“Ben mesela sunu goriilyorum Tiirkiye'de Ozellikle son dakika habercilikte haberi teyit
etmeden, dogrusu yanlisi 6grenmeden, bu haberi ilk veren olabilmek icin gazeteciler
aslinda ¢ok biiyiik riskler altina giriyorlar. Bircok 6rnegi var. Birgok son dakika haberinin

aslinda dyle olmadigi, gazetecinin aslinda insanlar1 yanlis bilgilendirdigi bu tiir 6rneklerle
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dolu aslinda her giin internet. Bu konu hakkinda ben de haberlerin teyit edilmesi
gerektiginin, bir kere degil hatta {i¢ kere yaptiklar1 haberi, verdikleri son dakikann, teyit
edilmesi gerektigini diisiinilyorum. Bu sekilde yaparlarsa daha saglikli bir habercilik
yapmis olurlar diye diisiinliyorum. Bazen televizyonu ac¢iyorum son dakika diyor haberi
veriyor daha sonra haber biilteni bitmeden adam kendisini tekzip etmek zorunda kaliyor.
Ya aslinda dyle degilmis 6ziir dileriz yanlis anlamisiz. Asag1 yukart her giin ben haberleri
izledigimde bdyle bir seyle karsilasiyorum. Mutlaka haber kaynaklarindan yaptiklar
haberin teyidini alsinlar teyit ederek, teyit etmeden haberlerinin vermesinler diyorum.”
(K4)
K3, dijitallesmeyle birlikte analog donemde kullanilan ekipmanlarin neden oldugu
yavasligin ortadan kalkmastyla birlikte kendilerinin daha hizli olmasinin beklenildigini
belirtmektedir. K3'e gore kurum, kendisinden hata yapilmadan olay yerinden hizli bir

sekilde haberin gecilmesini beklemektedir. Daha sonra ise haber bitmeyen bir siire¢

olarak siirekli devam eden bir olguya doniismektedir:
“Orada ilk etapta hemen acil bir sekilde flag gecelim diye olay yerine gidip ilk gdzlemler
sonucunda hemen flag yazip géndermek. Tabii burada ilk gectigimiz zaman haberi biitiin
medya kuruluslar1 sizden veriyor bu haberi. Bu da tabii sizin dediginiz bu marka olay1
oradan geliyor. Tanitim marka falan, burada belli oluyor. Ciinkii ilk haberi gegtiginiz anda
herkes sizden kullamiyor. Sonrasinda arkasimi daha genis bir sekilde verebiliyorsunuz.
Burada merkezden c¢ok fazla, bdlge miidiirimiiz merkezden ¢ok fazla uyar1 aliyoruz.
Ozellikle haberlerin hizli gecilmesi konusunda ve sdyle aktarim konusu bizde mesela bizim
internetlerimizde aktarim hizlidir her zaman. Alig, indirme biraz daha yavastir ama aktarim
her zaman ¢ok hizlidir. Orada en ufak bir hiz kaybina bile miisaade yok. O yiizden
miidiirlerimiz falan her zaman ilk once haberin gegilmesini, ardindan haberle beraber bir
kare fotograf, ardindan goriintii, siirekli goriintii gonderip, haberi de detaylandirarak ikinci
bir haber yazmaya ya da li¢lincii bir haber yazmamizi istiyorlar. Ama ilk haber yaziminda
son derece hizli davranmamizi istiyorlar. Bu internet 6zellikle muhabir iistiinde de hiz

konusunda ¢ok fazla baski uyguluyor diyebilirim.” (K3)

Kurumlar arasinda haber atlatma rekabeti, dijitallesmeyle birlikte daha fazla
artmistir. Dolayisiyla artan hiz, fotografin kalitesinin ve iceriginin ikinci plana
diismesine neden olmaktadir. Buna gore fotografin hizli iletilmesi sahada ¢aligmay1

zorlastirabilmektedir:

“Dijital teknolojiler, bir kere hiz anlaminda olumlu anlamda inanilmaz bir etki etti. Bazi
onemli olaylara gittigimizde ajans en hizli fotografi kim atacak diye bekliyor. Bunu agik
acik dile getirmiyorlar ama fotografin igerigi dnemli degil, kalitesi dnemli degil, hiz. Su an
bir kare de olsa ii¢ kare de olsa bize [gonder]. Havalimaninda patlama olmustu mesela.
Hava limanindaki patlamada ben havalimanma gittim. Calisamadim bile. Ondan sonra

makineye takmis oldugumuz bir tane internet baglantis1 saglayan bir tane alet var. Onu
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bagladim makineye, ajansi aradim telefonda dedim ki hizli olabilmek i¢in fotograflari
aninda transfer edelim. Bunlarin altyazililarinda captionlarinda bir problem oldugu zaman
beni arayabilirsiniz. Fotografi ¢ektigim anda artik fotograflar gitmeye bagliyordu. Paris’teki
editorlin 6ntine diisiiyordu fotograflar.” (K4)

Hizlanma strese sebep olsa da ayni1 zamanda sahada konforu da yaratabilmektedir.

Ornegin sahada ilk fotograf iletildikten sonraki siirecte daha rahat ¢alisilabilmektedir:
“Oluyor aslinda ama bir taraftan da s6yle, bir taraftan da bir rahatlik da verebiliyor. Soyle
bu aslinda biraz gittiginiz isle alakali bir durum bir mitinge gittiginiz. Bir miting yapiliyor.
Cok kritik bir sey diyelim ya da cumhurbagkani konusuyor bir yerde bir sey oluyor. Orada
mesela ilk fotograflar1 gectikten sonra zaten rahatliyorsun. O yiizden o arti bir sey de
olabiliyor. Magta da eksi bir sey de olabiliyor. Cinkii siirekli ¢ekip gondermeye
yogunlasmis durumda oluyorsunuz. Oniiniizde bir seyler oluyor. O anda fotograf
cekiyorsunuz. Top karsi kaleye gittiginde hemen bagliyorsunuz fotograf gondermeye ama o
anda tekrar geri gelebiliyor mesela futbolcular. Tabi o kacirma seyi olabiliyor isin
acikgast.” (K6)

Baz1 durumlarda fotograf iletiminin hizli bir bigcimde gerceklesmesinden kaynakli
olarak anin kagirilabilmesi ise fotografin bir an Once iletilmesi telagindan
kaynaklanmaktadir:

“Tabii, mesela sunu ¢ok yasamuisimdir. Iste bir mitinge gittik ve eylem var vs. is bitti
diyelim veya da bitmeye yakin. Acil fotograf gecim diye ayrilirsiniz ki ¢ok bagima geldi.
Ayrildigin zaman daha biiylik bir sey olur. Bu hakikaten, kalsaniz bir yandan fotograf
bekliyorlar. Fotograf gecemeyeceksiniz ama &te yandan da su var. Iste fotograf yollamaya,
gondermeye gittiginizde de daha biiyiik bir igi kagirma olasiliginiz da var agikgasi. Tam
boyle arafta kalmak gibi bir sey aslinda.” (K12)

Fotograf gondermek icin sahadan kisa siireligine ayrilmak anin kagmasina neden
olabilmektedir. Ote yandan sinirsiz ¢ekim anin yakalanmasmi kolaylastirmaktadir. Es
deyisle, saniyede artan kare sayisiyla birlikte an1 kagirmak imkansizdir:

“Simdi bu artik tabii yeni donemde teknolojinin bize kazandirdigi, o avantaji hoyratga
kullaniyorlar. Bir avantaj bu... Kolay iretiliyor olmasi, saniyenin kagta kaginda artik 8 kare,
20 kare, 30 kare basan kameralar var. Ozellikle spor fotograflarinda bunu gormek
inanilmaz derecede miimkiin. Ozellikle bu Word Press’e siirekli bakiyorum. Orada neler
var. Ne olmus ne bitmis. Spor fotograflarinda inanilmaz derecede fark var artik. Yeni
fotograflarda artik o kadar kritik. Ciinkii adam saniyede 20 kare basan 40 kare basan bir
makineyle ¢alisiyor. Mesela bir an1 kagirmis olmasi, deneyimsiz ¢ok avanak bir tip degilse,
kagirmas1 miimkiin degil. Dolayistyla bu bir avantaj gibi goriinebilir ama bence negatif bir
durum oldugunu diisiinmiiyorum agik¢asi. Bu bir olanak ve olanagi dogru kullanmak lazim.

Sikintt oldugunu diisinmityorum.” (K14)
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Hizin haberi farkli sekilde etkiledigini sdylemek miimkiindiir. Bununla birlikte
K6'nin belirttigi lizere olay yerinden hizli bir sekilde fotograf gonderme telasi anin
kagmasia neden olsa da hizin olumsuz sonucu yapilabilecek hatalardir. Dolayisiyla
K6’ya gore kacan anin telafisi miimkiin iken dijitallesmeyle birlikte yapilan yanlislarin
telafisi daha zordur. Bunun sebebi ise fotografin anlik iletiminin bilgiye ulasmay1 anlik
seviyeye indirgemesidir. Dolayisiyla hizdan dolay1 ortaya ¢ikan hatalar, haberin anlik
seviyede diizeltilir bir iiriine doniistlirmiistiir.

Haber, anlik diizeltilebilir bir noktada iken bazi haber tiirlerinde hatanin geri
doniisii miimkiin olmayabilmektedir. Ornegin K11’e gére her ne kadar hizdan kaynakl
yapilan hatalarin diizeltmesi yapilabilirken spor haberlerinde viral seviyesinde yayilan
fotograflarin diizeltilmesi miimkiin degildir. Bunun sebebi ise fotografin yayilmasinda
bagka baglantilarin devreye girmesidir. Es deyisle, kontrol kurumun elinden
¢ikmaktadir. Dolayisiyla yanlis haberin diizeltilmesi bu agidan kolay degildir.

K16 ise fotograflarin anlik diizeyde gonderilmesinin strese sebep olmakla birlikte
giizel bir yoniinlin de oldugunu ifade etmektedir. Ona gore hiz1 yakalamak streslidir.
Ancak hareketli bir ortamda calismak ayni zamanda icerisinde giizelligi de
barindirmaktadir. Dolayisiyla hiz, ayni anda stresi ve avantaji bir aradan

barmdirabilmektedir:
“Buradakiler avantaj sagliyor ama asir1 bir stres séz konusu burada baktiginizda. Bir basin
toplantis1 olurken size mesajlar gelebiliyor. ‘Buradan fotograf var mi, hala niye gelmedi?’
diye. Basin toplantisi siiriiyor. Olsun. Laptopunu niye agmadin. Jammer (sinyal bozucu)
koyuyorlar. Yayin kesiyorlar bazi yerlerde. Fotograf gegemiyorsunuz. Bazi konularda.

Bunlar foto muhabirlerini birazcik, kismen de olsa sikintiya sokuyor.” (K1)

Hiz, foto muhabirligi pratiklerini hizlandirmaktadir. Hizlanma ise analog
donemde foto muhabirliginin 6nemli bir bileseni olan "karar ani"nin doniismesine neden
olmaktadir. Analog donemde smirli sayida kare cekebilme durumu, dijitallesmeyle
birlikte sinematik ¢ekime yaklasmaktadir. Kritik an ise post prodiiksiyon siiregleriyle
secilmektedir. Analog donemde sinirh sayida kare, fotograf pratiklerinde daha segici
olmay1 saglamistir. Dijitallesmeyle birlikte bu olgu doniisiime ugramistir:

“Ama olumsuz tarafina gelince ben su kismini ¢ok diisiinliyorum. Artik bir¢ok insan
gormeden fotograf ¢ekiyor. Film kullanirken, mesela daha segici oluyorsunuz. Detaylara
daha ¢ok yogunlasiyorsunuz. Daha farkli seyler ariyorsunuz. Ciinkii elinizde sayili
kaydedebileceginiz malzeme var. Dolayisiyla daha segici olmak zorundasiniz. Ama
dijitalde her gordiiglimiizii ¢ekip en fazla silersiniz ya da hard diskiniz ¢oksa onlar1 da

saklarsiniz. Bu da bence beraberinde isin acikcasi kalitede seyi getiriyor. Coziilebilecek,
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zamanla bence oturacak bir sey. Baska c¢ok acikcasi olumsuz bir tarafi yok. Zaten dijitalin
icindeki o derinligi yakalayip yakalamamas1 meselesi tartismali. Isin aslina bakarsaniz hala
o filmdeki duygu, bagka bir duyguydu. Onu isin agik¢asi hala ben ¢ok yansitmadigimi
diigiiniiyorum. Ama teknik olarak gergekten inanilmaz ileride. Filmle kiyaslanmayacak

kadar ileride. Dijital bence ¢ok biiyiik oranda artt durumda.” (K6)

Hizlanmayla birlikte artan sayida kare c¢ekimi, haber fotograf¢ilii mesleginin
Oziinden uzaklagmasina neden olmaktadir. Hizli ¢ekimle birlikte ¢ekilen ¢ok sayida
fotograf, post prodiiksiyon siirecinden gecirilmektedir. En iyi fotograf ise bu siirecte
ortaya ¢ikmaktadir. Bu siire¢ ise analog donemde belirleyici olan “karar aninin” arka
planda kalmasina neden olarak yabancilagsmaya neden olmaktadir:

“Koti yanlartysa, biz foto muhabiri olarak bu tiir dijitallerle ugrasirken, hizla ugrasirken
bazen konun 6ziinii kagirabiliyoruz. Mesela eskiden film kullanirken film ¢ok pahali bir sey
oldugu icin ben bekliyordum mesela. En miikemmel ani kolluyordum avci gibi. Hatta
motoru da yoktu mesela boyle filmi sariyorduk basa. Fotografi cektikten sonra, filmi
sartyorsunuz, o anda aklinizda matematiksel birtakim hesaplamalar yapiyorsunuz. Suradan
bir insan gegse nasil olur. Buraya bir insan gelirse nasil olur. Iste 15181 biraz daha bu sekilde
bekleyeyim ki 151k daha iyi ¢iksin. O anda da karsidan bir insan gelirse, o an1 kolluyordum.
3 fotografla mesela daha iyi fotograflar ¢ekebiliyorduk. Simdi her sey dijital oldugu i¢in her
seyi bir kartin igerisinde toplandig1 igin. Filme para vermediginiz i¢in, ne oluyor bu sefer
beklemeye gerek bile duymuyorsunuz. Hemen sakir sakir 100 tane 1000 tane fotograf
cekiyorsunuz hatta aralarindan ben bir tane kare yakalarim diye diisiiniiyorsunuz. Oyle de
oluyor genelde. Cok ¢ektiginiz zaman aralarindan bir tanesi evet giizel oluyor. Ama isin
0ziinii kagirtyoruz bence. Ben hizli olaylardan ¢ok fazla hoslanmiyorum.” (K4)

K4’lin isin “6zi”nii kagiriyoruz dedigi olgu Sennett”in yapilan islerin
akiskanlastirilmasinda “ylizeysellesme” olgusuna dikkat c¢ekmesiyle iliskilidir.
Akiskanligin kolaylig: ifade ettigini belirten Sennett, basitlestirmenin ylizeysellesmeye
neden oldugunu sdylemektedir. Basitlestirme ise is ile olan bagin yiizeysellesmesine
neden olabilmektedir (2017, s. 83). Bununla birlikte, “yabancilagsma” dijital emegin bir
boyutu olarak (Fuchs, 2015b) foto muhabirliginde artan hizdan kaynaklanmaktadir.

Dijitallesmenin daha fazla fotograf ¢ekilmesine imkan saglamasi, foto
muhabirlerinin fotografik becerilerinin gelismesine imkan saglamaktadir. Ote yandan
her ne kadar dijitallesmenin sagladigi olanaklardan dolayr foto muhabirleri kendilerini
gelistirebilme imkanina sahip olsa da asir1 fotograf iiretiminden kaynakli olarak
fotograflarin ikon diizeyine erismesi zorlagsmaktadir:

“Cok iist diizeyde fotograf ¢eken yetenekler su anki. Bakin Henry Cartier Bresson'un bir

lafi vardir. Diyor ki ‘flk 10 bin karemiz ¢optiir’ diyor. Film ile ¢ekilen fotograflar icin
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soyliiyor bunu. Filmler, simdi dijitalde. Film degerliydi. Insanlar ¢cok ¢ekemiyordu. Bir foto
muhabirinin ben bakiyorum, fotograf makinesine, yilda minimum, 300-400 bin kare
fotograf ¢cekmis. O shutter sayisindan baktiginizda mesela. Bu kadar bakiyor. Diinyanin
iyilerini takip edebiliyor. Fotograflar1 goriiyor. Kendi fotograflarini kontrollii bir sekilde
¢ekebiliyor. Simdi bu kisinin ¢ektigi fotograflarla geriye doniip baktiginda, digerlerinden
koti olma sansmmin ben ¢ok yiiksek oldugunu diisinmiilyorum. Su an ¢ok iyi foto
mubhabirleri, ¢cok iyi fotografcilar var. Burada bak belgesel fotografgilar. Ama ikon olayi,
gorsel yorgunluktan dolay1, bu paye ya da birazcik da burnumdan kil aldirmam olay1 biraz
daha yiikseldi diye. Simdi onlara ikon payesi verilmiyor. Yoksa ikonik fotograflar
tiretiliyor.” (K1)

Fotografin sonradan se¢ilmesi ise foto muhabirliginin kuramsal yoniinii

etkilemektedir. Bu anlamda sinirsiz dlgiide fotograf ¢cekimi, foto muhabirliginin “karar

anin1” doniistiirmektedir:

“O karar aninin o decisive moment dedigimiz seyin, aslinda secerek ortaya ¢iktigi, cekerek
degil, secerek bir karar aninin olmasi da biraz garip geliyor tabii. Eskiden de film
kullanildiginda da insanlar seri fotograflar ¢ekiyorlardi. Ama simdi elinde siirsiz bir kart,
yaniizda bilgisayar varsa gergekten sinirsiz. Giin boyu ¢ekebilirsiniz ve makineler, bu
Sony’nin bu A9 yeni ¢ikardigi makine, 20 kare falan diyor saniyede. 4 kare daha eklesinler
artik bence hi¢ deklangore basmadan aslinda video ¢eksin onun iginden segelim. Bu da bir
tartigma konusu. Bu da bagka bir tartisma konusu. Decisive moment dedigimiz bu karar
aninin aslinda ¢ekilmekten ziyade, seciliyor olmasi evet biraz isin kuramsal yoniini de
degistirecektir. Bu kuramsal tartigsmalar1 da degistirecek yerler.” (K6)

Dijitallesmeyle birlikte sinirsiz ve hizli ¢ekimin haber iizerindeki yan etkileri bir
kenarda tutuldugunda analog donemle kiyaslandiginda dijitallesme foto muhabirleri
tarafindan olumlu karsilanmistir. Ote yandan yer yer analog déneme iliskin bir 6zlemin
oldugu da goriilmektedir. Analog donemdeki gazetecilik pratiklerinin giiniimiizde de
uygulanmaya c¢alisilmast yabancilasmanin azaltilmasina yonelik ¢abalar olarak
degerlendirilebilir:

“Ajansin istedigi sekilde yapiyorum. Ama kendimi tatmin eden bagka isler. Mesela
Istanbul’u dolagtyorum. Istanbul’daki hayati ¢ekiyorum. Insanlarmn portrelerini gekiyorum.
O tiir seylerden daha fazla zevk aliyorum. Ciinkii bekliyorsunuz. An kolluyorsunuz. Dogru
anda dogru yerde olmayi, ayn1 eski analogdaki giinlerdeki gibi, bekliyorsunuz. Avantajli
taraflar1 da var. Bir o kadar da dezavantajl taraflar1 da var. Dezavantajli oldugumuz taraflar
da var. Cok fazla aragtirmiyoruz. Her sey dijital oldugu i¢in her sey hazir 6niimiizde armut
pis agzima diis, dijital boyle bir sey.” (K4)

Dijitallesmenin sundugu sinirsiz ¢ekime karsin analog donemin foto muhabirligi

pratiklerini uygulamaya calismak daha sinirli sayida fotograf ¢ekmekten gegmektedir.
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Bagka bir deyisle, ¢ok sayida ¢ekilen fotograflar arasindan birini se¢gmektense olay

esnasinda cekilen fotograflarin segilmesi tercih edilebilmektedir:
“Mesela makineni sadece futbol maginda, basketbol, bir spor organizasyonundaysam evet,
seride kullaniyorum. Cumhurbaskanini izliyorsam veya bir toplumsal olaysa makinemi
seriye aliyorum. Mecliste kavga ¢ikmadig siirece, makinemi ben seriye almiyorum mesela.
Onun digindaki her seyde ben makinemi seride kullanmiyorum. Tekte kullaniyorum. Tek
tek ¢ekiyorum. O sizin s6ylediginiz karar an1 bende var. Niye var? Ciinkii makinemi seride
kullanmiyorum. Bunu niye yapiyorum? Bu bir tercih. Benim tercihim, bu. Onun tercihi su.
Ben c¢ok fotograf cekip iginden bir tanesini, sans eseri yakaladigim bir kareyi almak
istemiyorum. Ben ¢ektigim fotografi kolay se¢mek istiyorum. Daha kolay se¢mek
istiyorum. Diger tiirlii su, bir siirli fotograf ¢ekeyim. Arasindan bir tanesini segeyim. Yok.
Ben bir fotograf ¢ekeyim. Cekerken ben onu kafamda ¢ekeyim ve gektigim fotografin ben
ne oldugunu bileyim. O kereye diyeyim ki bu kare. Onun i¢in ben, mesela gittigim bir

gorevde 300-500 tane fotografim olmuyordur. Ya da olsa bile tek tek ¢cekiyorum.” (K 2)

Film doénemini deneyimlemeyen K16 ise dijital cagda mesleki kimligini olugturma
sirasinda analog donemin pratiklerini uygulamaya ¢aligmistir. Buna gore daha az sayida

kare yakalamak mesleki gelisim acisindan 6nemlidir:

“Cok seri ve ¢ok fazla fotograf ¢ekmek aslinda biiyiik kolaylik ama bana bir o kadar da
tembellikmis gibi geliyor. Ben basladigimdan beri hep sunu yapmaya ¢alistyorum. Daha az
kare ¢ek ve daha iyi kareler. Ciinkii siz bunu yayina verirken, bir eylemde bin tane fotograf
¢ektiginiz zaman onu se¢meniz evet kafanizda birkag tane fotografi mutlaka tutuyorsunuz
ama hiz1 diisiirdiigiinii diigiiniiyorum agikgasi. Cok profesyonel ve 15-20 yildir bu isi yapan
foto muhabirlerle konustugum zaman mesela hep az kare. Sunu biliyorsunuz mesela. Biri
olmasa digerinde mutlaka iyi bir kareye denk gelmisimdir. Ama o fotografi kafanizda
oturttugunuz zaman o yiizden daha az kare bana daha avantajli geliyor. Freelancesin de
avantaji da birazcik bu ashinda. Kendinizi bu alanda deneyebiliyorsunuz. Daha esnek
oldugunuz i¢in.” (K16)

Daha az kare ¢ekmenin Onemine deginen K14, gecmiste sinirli sayida filmin

mesleki gelisimlerine katki sagladigini belirtmektedir:
“Milliyet’te yeni oldugum zamanlardi. O islerde kag¢ kare ¢ekecegimizi sdylerdi bize. Bu
ise ... 10-15 kare ¢ek yeter. Simdi daha fazlasim ¢ekmezdik ¢iinkii izin vermiyor izin
vermiyor degil de filmi ekonomik kullanmaya tesvik ediyordu bizi. Simdi bu sonra geriye
doniip baktigimda bana 6zellikle bu karar aninda, inanilmaz bir deneyim kazandirdigim
fark ettim. Oyle yapmasaydim, hoyrat davransaydik... Atiyorum bir makara filmi bir basin
toplantisinda harcasaydik, bu kadar belki karar aninda ya da dogru zamanda deklansore
basma aninda deneyim kazanmayacaktim. O zaman kiziyorduk tabii bunlara; ne olacak
anasimi satayim, 10 kare ¢eksen ne 20 kare ¢eksen ne olacak, sey yapiyorduk; gengligin

seyiyle laf ediyorduk ama baktigimda artik gercekten ¢ok dogru, bunun igin yapmiyordu
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tabi. Ayri mevzu ama ekonomik tarafini diigiiniiyordu ama olsun bize inanilmaz bir

deneyim kazandirdi.” (K14)

Ozetle, enformasyon ve iletisim teknolojilerinde hizli gelismeler gazetecilik
pratiklerini koklii bir bi¢imde degistirmistir. Analog donemde, uzun siiren haber
fotografinin iletimi, dijital medyada anlik seviyeye indirgenmistir. Ote yandan haberin
hizlanmasi, gazetecilik pratiklerinde onemli bir yerde duran teyit mekanizmasinin
islevsizlesmesine neden olmaktadir. Hizli bir bi¢cimde haberin iletilmesi, haberde
hatalarin artmasina neden olmaktadir. Yanlis haberin hizli yayilimi ise yapilan hatalarin
olumsuz sonuglara yol agmasina neden olmaktadir. Artan hizin diger bir sonucu ise
“karar anmin” doniisiimidiir. Es deyisle, filmlerin sinirli oldugu analog dénemden
siirsiz ¢ekimin yapilabildigi dijital ¢aga gecis, fotografi post prodiiksiyon siirecleriyle

secilen bir araca doniistiirmiistir.

7.4.5. Haber odasinin dijitallesmesi

Gazetelerin dijitallesmesiyle haber odalarinin doniistimii de gerceklesmistir.
Dijital teknolojilerin haber odasina ve foto muhabirligi pratiklerine eklemlenmesiyle
birlikte analog donemin kati sistemi ortadan kalkmustir. Boylelikle dijitallesmeyle
birlikte gazeteler biiytlik bir mali ytlikten kurtulmustur:

“Tabii ki foto muhabirleri teknolojinin 6ncii takipgilerinden biriyiz. Biz 2002’de gazete
olarak dijitale gegtigimizde bir yillik maliyetimiz 400 bin dolar civarindaydi... gazetesinin
cekilen fotograflarin, filmlerin yikanmasi, birtakim teknik, ulasim maliyetler falan 400 bin
dolard1. 400 bin dolar1 diisiinebiliyor musunuz? Sadece fotograf {izerinden tasarruf ettiler.”
(K5)

Daha genis kapsamli bir degerlendirme ile ele alindiginda film maliyetlerinin yani

sira lojistik gibi maliyetler, dijitallesmeyle birlikte ortadan kalkmisgtir:

“Baktigimizda. Maliyet anlaminda epey bir faydasi oldu, ¢iinkii film maliyetleridir, banyo
maliyetleridir, bunlarin hepsini {ist liste koydugumuzda, hatta benzin paralarina varana
kadar ¢iinkii bir yerden eskiden fotograf gekiyorduk, bir gorev yerinden. Filmi soforle
kurumlarimiza gonderiyorduk. Bir yakit masrafiydi bunlarin hepsine baktigimizda. Simdi
eskiyle yeni arasinda ne degisim oldu foto muhabirligi agisindan diye baktigimizda; ilk
bagta biz dijital teknolojiyle beraber ¢ok asir1 umutluyduk. Cok giizel seyler olacak ¢iinkii
dedigim gibi hiz sorunumuzu halledecek, igletmeler agisindan baktigimizda maliyet
sorununu halledecek, teknik birtakim sorunlari halledecek c¢iinkii ¢ektigimizde aninda
arkadan kontrol edebiliyorsunuz. Buradaki isikti, ifadedir birtakim ayarlar verip, tekrar
tekrar coklu c¢ekimlere izin verebilecek. Foto muhabirligini ¢ok kolaylastirdigimni

diistindiigiimiiz bir siire¢ gibi.” (K1)
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Analog donemdeki film fiyatlariin maliyetleri, giliniimiizde dijital fotograf
makinelerine o6denen yiiksek ficretlere yerini birakmistir. Bununla birlikte arsiv

konusunda dijitallesme, maliyetleri dengelemektedir:

“Filmi makinelere ekstra bir de film almak zorundaydiniz. Ekstra banyo iicreti 6demek
zorundaydiniz. Ekstra bir zaman harcamak zorundaydiniz. O yiizden su anki dijitalle
kiyasladigimizda, evet makineyi alirken ¢ok fazla para 6diiyorsunuz. Ama sonrasinda
maliyeti en fazla bir maliyet koymak gerekirse, hard disk alarak onu kapatiyorsunuz. Filmle
kiyaslandiginda gergekten inanilmaz paralar. Biliyorum hala filmle c¢eken, bu isi sanat
kismiyla ugragan bazi arkadagslar var, onlardan baya 50 lira 60 lira oldugu sdyleniyor. 36’1
bir filmin. Bugiin 6yle bir seyi kullaniyor olsaydim tabii su anda, belki piyasada
bulunmamasindan kaynaklaniyor biraz fiyatinin yiiksek olmasi durumu var. Ama bugiin
yine film kullaniyor olsaydim. Cok biiyiik maliyet olurdu gergekten.” (K6)

K19, goriiniirde dijital ekipmanlarin ucuz goriindiigiinii ancak Tiirkiye'de doviz
kaynakli fiyat artislarindan dolayr foto muhabirlerinin ekonomik anlamda olumsuz
etkilendigini belirtmektedir. K19’a gore dijitallesme ile birlikte fotograf makineleriyle

birlikte alinan teknolojik tiriinlerin kisa dmiirlii olmasi1 da maliyetleri artirmaktadir:

“Tabii ki soyle her seyde oldugu gibi tiim bu sistemler dolar {izerinden kuruldugundan
dolay1 ilk baslarda biraz ucuz gibi goriinse de foto muhabirligi aslinda ¢ok ters yonde
etkiledi bence etkiliyor da hala. Dijitallesme aslinda insanlar i¢in sanki kolaymis gibi
goriinse de ekonomik olarak aslinda daha pahali bir sey. Kullandiginiz hafiza kartindan
kullandiginiz objektif ve kullandiginiz fotograf makinesi; foto muhabiri i¢in ii¢ yil sonra
¢Ope atmak zorundasin. COpe atmiyorsun da artik ¢ok fazla aktif olamiyor o makine.
Dolayistyla sen siirekli olarak o dijital bir sistem oldugundan onu degistirmek zorundasin.
Kartlar1 degistiriyorsun, her seyini degistiriyorsun. Laptoplar, bilgisayarlar filan bunlar
hepsi ekonomik bir sey.” (K19)

K18 de K19'a paralel diisiincelerle dijitallesme Oncesi ve sonrasinda maliyetlerin
degismedigini belirtmektedir. K19’a goére kurumlarda calisan foto muhabirlerinin
ekipman masraflarinin bir kism1 kurumlar tarafindan karsilanirken serbest calisan foto
muhabirleri bu giderleri karsilama noktasinda zorlanmaktadir. Bu anlamda serbest
calisan foto muhabirleri i¢in analog donem ile dijital ¢ag arasinda iiretim maliyetleri
noktasinda bir degisiklik yoktur.

K5 ve K20 ise dijitallesme ile birlikte fotograf makinelerinin pahali olmasindan
dolay1 kurumlarin foto muhabirlerini ekipman yoniinden destekledigini belirtmektedir.

Dolayisiyla gazeteler, foto muhabirlerine dijitallesmeden sonra fotograf makinesi

destegi sunmak zorunda kalmistir:
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“Ekonomik olarak bizi ¢ok bir etkileme durumu yok. Filmle ¢ekecegimize dijitalle
¢ekiyoruz. Ekonomik olarak bize higbir getirisi ya da gotiiriisii olmadi. Hatta getirisi olmus
olabilir. Normal gazetelerde, basili gazetelerde. Eskiden makinelerimizi kendimiz alirdik.
Filmli makineler kullandigimizda o biiyiik bir yiiktii foto muhabirlerine. Dijitale gegtikten
sonra ilk ¢ikan dijital makineler acayip pahali oldugu i¢in. Benim kullandigim ilk dijital
Kodak’m Canon’la yaptig1 ortak bir dijital makine vardi. O makine 50 bin dolar falandi.
Her gazetede bir tane iki tane vardi. 50 bin dolarlik bir yatirimi, foto muhabirlerinin {i¢ bes
kurus maasiyla alma sansi olmayacagi igin gazeteler yavas yavas kameralar1 kendileri
almaya gectiler. Is bazi gazeteler demirbas olarak kaydediyor, foto muhabirine veriyor.
Isten ayrilirsan ya da yenisi gikarsa teslim edersin yenisi gelir. Baz1 gazeteler de sana kredi
veriyorlar. 4 bin 5 bin dolarlik makineyi senin i¢in aliyor. Faizsiz kredi gibi her ay
maasindan kesiyor. Maasin bes bin liraysa her ay bes yiiz lirasini kesiyor. ki farkli yontemi

var. O agidan aslinda iyi oldu.” (K 20)

Kurumlarin fotograf makinesi destekleri, dijital cagda yetersiz kalmaktadir.
Ornegin K19°a gore her ne kadar fotograf makinesi destegi saglansa da objektif gibi
diger 6nemli ekipmanlar hala maliyet noktasinda 6nemini korumaktadir.

Haber odasmin dijitallesmesinin ekonomik etkileri disinda foto muhabirlerinin
gazeteleriyle olan iliskileri de etkilenmistir. Sennett, akiskanligin ayni zamanda
kolaylig1 animsattigini ifade etmektedir (2017, s. 83). Ornegin K5'e gore dijitallesmeyle
birlikte is akisi kolaylasmistir. Buna gore analog sistemin yavagligindan Otiirii
fotograflar1 bekleyemeyen editorler, dijital ¢cagda muhabirlerle daha etkilesimli bir

iletisim kurabilmektedir:
“Simdi soyle, biraz esitlendi gibi. Eskiden simdi benim ¢ektigim fotografi gazeteye
gonderirken ayn1 zamanda farkli ajanslardan da bizim gazeteye fotograf geliyor. Simdi biz
hizli bir sekilde bunu teknolojik aletlerle aninda gazeteye gonderebiliyoruz. En azindan
telefon tizerinden, WiFi {lizerinden hiz konusunda ¢ok da bir eksigimiz kalmadi dijital
konusunda. Gazetelerde fotografin kullanilmas: konusunda dijitalde farkli segenekler
iiretme sansiniz ortaya ¢ikiyor. Dedigim gibi aninda gazeteye gegtiginiz igin sayfay1 yapan
editore de aninda bir malzeme gondermis oluyorsunuz. Eskiden bunun sikimtisini
yastyorduk. Bagka insanlarmn, imkéanlari olanaklar1 daha fazlaydi. Editor senin gonderecegin
fotografi bekleme, gérme, sabirla bekleme seyi olmuyordu. Sabirsiz, hemen alip ajanstan
fotografi koyup gormek istiyordu. Oysa sen gidip dayak yesen de emek sarf etsen de
gazetedeki editor bunu beklemiyordu. Ceksen bile eskiden, acaba dogru fotograf ¢ektim mi,
dik fotograf var mi, yatik fotograf var mi, detay var mi, farkli bir fotograf var mi1? Onu da
bilmiyordun. Simdi dijitalle boyle saniyeler iginde farkli alternatifler ¢ekerek en azindan

gazetedeki yoneticiye génderebiliyorsun.” (K5)
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Haber odasinin dijitallesmesinin  diger bir olumlu yansimasi arsivlerin
dijitallesmesidir. Gazete arsivlerinin dijitallesmesi, haber fotograflarinin daha kolay

ulasilabilir olmasini saglamistir:

“Olumlu taraflar1 oldu tabii. Arsivlerin daha diizgiin tutulmasi dijital olarak tutulmasi,
fotograf¢ilar agisindan bir avantaj. Dijital olmasi sayesinde medyada fotografin
goriliniirligii artt1. Eskiden fotografgilarin arsivlerine ulasamiyordu editérler. Arsiv odasina
gidip, kutular1 karistirtp, oradaki defterleri karistirip, orada Abdi ipekgi’den bir fotograf
vardir veya Yasar Kemal’den bir fotograf vardir mesela. Arsiv odasina iniyordunuz. Yasar
Kemal’i orada buluyorsunuz. Onu tarattyordunuz. Baya zahmetli bir isti. Su anda her sey
elektronik, he sey bilgisayarda, elinizin altinda. Yasar Kemal dediginiz zaman karsiniza 60-
70 tane fotograf cikiyor. Istedigini editér aliyor. Kullantyor. Hiz bakimindan gabukluk
bakimindan inanilmaz bir rahatlik. Editorler igin. Fotograf¢ilar i¢in de 6yle.” (K4)

Ozetle, haber odalarinin dijitallesmesi genel anlamda foto muhabirleri tarafindan
olumlu karsilanmistir. Analog donemle kiyaslandiginda dijital haber odalarinda haber
fotografinin kullanimin kolaylasmas1 yaganmistir. Dijital donemin ucuz olduguna iliskin
sOylem ise tartismalidir. Teoride film maliyetlerinin sinirsiz ¢ekim ile ortadan kalkmasi
yasanmigken, Tirkiye’nin stabil olmayan ekonomisinden kaynakli haber fotografinin

tiretimi pahaliligin1 korumaktadir.

7.4.6. Dijitallesmenin haber fotografina katkilar:
Haber fotografinin dijitallesmesi, foto muhabirlerine O6nemli avantajlar

saglamistir. Film rulolarindan bilgisayar ekranlarindaki piksellere gegis, birgok foto
muhabirinin haber pratiklerini kolaylastirmistir. Ornegin K5, dijitallesmeyi bir “devrim”
olarak tanimlamaktadir. Bu anlamda KS'e gore dijital sistem, foto muhabirlerinin
istedigi fotografi kullanma imkan1 saglamak ve bireysel arsivlerinin olusmasina imkan

saglamasi agisindan daha avantajlidir:
“Dijitallesmeyle birlikte bu is nasil degisti gazetelerde? Oncelikle dijitalle ilgili diisiincem
su, dijital teknoloji, kimine gore evrim kimine gére devrim ama bizim i¢in devrimdir. Foto
muhabirlerinin 6zgiirlestigi bir donemdir. Ciinkii eskiden ¢ektigimiz bir makara, bir rulo
filmi i¢indeki kare fotografi almak imkansizken, simdi ¢ektigimiz sayisiz fotografin orijinal
kopyalar1 bizde kalmak kaydiyla gazeteye istedigimiz sayida veriyoruz. Cektigimiz
fotograflar onii arkasi bizde kaliyor. Bizim de sahip olabilecegimiz birtakim ornekler,
kopyalar bizde kalabiliyor. Afganistan’a gidiyorsun, énemli bir réportaj ¢ekiyorsun, sende
de kalmasi gerekiyor. Bir kopyasinin sende kalmasi senin adina iyi bir is, iyi bir ¢alisma

oldugunu bilmen gerekiyor. Dijital bunu bize sagladi.” (K5)
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K7 ise fotograf makinesinin, tarihsel siire¢ icerisinde teknolojik gelismeler ve
mucitlerin girisimleri dogrultusunda gelisen bir ara¢ oldugunu sdylemektedir. Ona gore
fotograf makinesi bin sene Once ortaya atilan dahiyane bir bulustur. E1 Heysem, ilk
tasarimin1 yapmistir ancak basaramamistir. Heysem sadece ¢izip canlandirabilmistir.
Dolayisiyla goriintii kalict hale gelememistir. Fotografi deneyip basaramayan diger
onemli bir isim Leonardo Da Vinci’dir. Fotografin ortaya ¢ikip taginabilir bir seviyeye
gelmesi ise 1800'lerde Daugerre ve Niepce gibi isimler tarafindan gerceklesmistir. Bu
baglamda fotografin giiniimiize kadar ilerleyen teknoloji, sayesinde gelisen bir iletisim
aract oldugunu sdylemek miimkiindiir. Dolayisiyla, tarihsel siiregte, fotograf ¢ekim
stiresi daha uzun iken dijitallesmeyle birlikte haber fotografinin tiretimi hizlanmis ve

asir1 liretim yasanmaktadir:
“Simdi ilk zamanlarda, bu haber fotografgiliginda Richard Fenton’un ingiltere kraliyetinin
belirli bir seyi var iste burada bir savas var. Buray1 da bizim i¢in fotografladiginizda, orada
hareketli bir sey ¢cekmesi miimkiin degil. O donemki teknik ekipman anca belirli bir poza,
belirli bir [siirede] hareket etmeyen seyleri fotograflar. Zaman igerisinde renkli fotograf,
ondan sonra, hiz artikga saniyede su anda 30-40 kare film c¢eker gibi fotograf
cekebiliyorsunuz. Makineden elini kaldirmadan. Bu akim dijitallesmeyle ilgili ¢ok fazla

arttl. Diinyada milyarlarca goriintii iiretiyor. Cep telefonlar: da dahil.” (K11)

Fotograf makineleri, dijitallesme sonrast son derece gelismis teknolojik araglara
doniismiistiir. K1'in verdigi érnek bu anlamda aciklayicidir. Ornegin analog dénemde,
filmlerin 15182 duyarligi dijital doneme gore daha az oldugu icin aksam, haber
fotografinin ¢ekilmesi miimkiin degildir. Giiniimiizde ise dijital fotograf makinelerinde
yer alan sensorlerin 1518a duyarliliklarinin yiiksek olmasi diistik 151k kosullarinda dahi
fotograf cekebilme imkani saglamaktadir. K1'in bu konuya verdigi 6rnek fotograf
aksam cekilmistir. Fotografta miilteci baba, dikenli tellerin 6te tarafinda yer alan bir
diger miilteciye bir ¢ocuk uzatmaktadir. Dolayisiyla analog donemde bdylesi diisiik 151k

kosullarinda fotograf ¢ekebilmek miimkiin degildir:

“Warren Richardson’in bu fotografi dijitalin avantalarina iyi bir 6rnek. Bu fotografin
cekildigi film, Word Press Photo’da veriyordu bunu. Ka¢ bin ASA’da ¢ekilmis 6400
ASA’da mi, 10.000 ASA’da m1 boyle yiiksek bir ASA degerinde ¢ekilmis. 5 ya da 6
enstantane O0yle bir seyde cekilmis. Simdi Robert Capa boyle bir fotografi ¢ekemezdi ki,
diinyanin en iyi foto muhabiri, 0 donemki 100 ASA filmle. Geceyi giindiize ¢evirecek flag
patlatmamasi lazim. Ciinkii yerin belli olmamasi lazim. Bunu iiretemezdi. Foto muhabirleri
¢ok sorunlu yerlerde fotograf iiretmeye basladi, dijital teknoloji sayesinde. Ozellikle 1518a
dayali birtakim avantajlar1 [elde ediyor]. Isig1 giiclendirebilecek ISO degerlerine yonelik

[gelismeler yasaniyor] ve ondaki noise gittik¢e azaliyor.” (K1)
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Fotograf makinesi  teknolojisinde  yasanan ilerlemeler, = makinelerin
bilgisayarlasmasin1 hizlandirmaktadir. Fotograf makinelerinde yasanan yondesme
sayesinde makinelere yerlestirilen GPS teknolojisi, haber fotografinin “tarihi belge”

boyutunu artirmaktadir:

“Artt GPS’in eklendigi fotograf makineleri var. Cektigin yeri énceden kaydetmek, hangi
bolgede ¢ektigini, zamanmi, filmin {izerine yazman gerekiyordu. [Foto muhabirleri]
yaglandigi zaman 90-100 yasina geldigi zaman hala boyle hayattaysa soruyorlar bu eski
fotografi nereden ¢ektin? Hatirlamiyor. Filmin {izerine de yazmamis ¢iinkii. Ama simdi ben
cektigim fotografi, GPS makinenin igerisinden [kaydediyor], hangi bolgede ¢ektigimi
biliyorum. Captionini yazarken isime yariyor. S6yle pratik mesela Tiirkiye’nin sinirinda bir
yerde fotograf ¢ektiniz. Suriye smirinda, 5 metre. Bu fotografin Suriye’de mi Tiirkiye’de
mi cekildigini ayirt edemezsin baktiginizda ama GPS’ten oradan ayirt edilebiliyor mesela.”
(K11)

Fotograf makinelerinin teknik anlamda ¢ok gelismesi goriintii kalitesini

artirmaktadir. Dolayisiyla haber fotografinin teknik anlamda kolaylagsmasi, foto

mubhabirlerinin igerige daha ¢ok zaman ayirmasini saglayabilmektedir:
“Nasil fotografin kalitesi degisti mesela eskiden dijital fotograflarda bu denli bir kalite
yoktu. Bu denli bir alan derinligi yoktu. Simdiki fotograflara bakiyorsunuz, son ¢ikan
makinelerde inanilmaz kaliteyi hissediyorsunuz, fotografa baktiginizda. Ciinkii o kadar 15181
milimetrik ayarliyor ki 15181 rengini, o kadar milimetrik 6l¢iiyor ki her seyi makine kendi
kendine yapiyor artik. Bu ¢ok giizel ¢ekmis diyorsun. Fotografciya bakiyorsunuz halbuki
tirnak i¢inde sdyliiyorum teknik agidan fotograf ¢ok milkemmel hale geldi. Renk, 151k,
pozlama ama icerik olmadig1 zaman da fotograf, fotograf degil. Igerigini de bulmak o ani
kollamak da fotograf¢inin gorevi. Dijitalin en biiyiik kolayliklarindan bir tanesi de bu oldu.
Teknik agisindan ¢ok fazla bir sey disiinmiiyoruz artik. Eskiden film kullandigimiz zaman
filtre takarsin. 81 B filtre, onun iizerine, obiir filtreyi takardim ki giin batimi ¢ektigin
zaman, daha bir sar1 ¢iksin. Daha bir sey ¢iksin ama simdi artik dijitalde her seyi masa
iistiinde de yapabilirsiniz. Fotograf makinesinde Kelvin’i verebilirsiniz. Her seyi artik
dijital.” (K4)
Dijitallesmenin sagladigi diger bir énemli 6zellik “On izleme teknolojisi”’dir. Bu
Ozellik haber fotografina Onemli katkilar saglamistir. Analog donemde g¢ekilen

fotograflarin teknik ve igerik anlamda kaliteli olup olmadigini 6grenmek miimkiin

degilken dijital ¢agda bu sorun ortadan kalkmuistir:
“Ayriyeten bu gazetelerde, dijital oncesi ¢ektigimiz, analog donemlerde, film ¢ekiyorsunuz,
bir seyi ¢ektiniz mi ve yakaladiniz m1 ve yakalamadiniz, oldu mu olmadi mi, net miydi,
degil miydi, teknik a¢idan iyi miydi, degil miydi? Bunu o6nce film yikandiktan sonra

anliyordunuz veya o yikama yerinde, sey gibi kaliyordunuz. Dogumhanenin kapisinda
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bekleyen baba modunda. ‘Acaba ne ¢ikacak? Sonug¢ ne olacak?’ diye. Boyle bir sikinti
vardl. Simdi ¢ektigin fotografi aninda goriiyorsun. Ayni zamanda foto muhabirligi dijital
sonrasi diinyalasti. Her yerden her fotograf¢inin islerine kolay ulagabiliyorsunuz. Kendinizi
gelistirmek anlaminda. Dijitali ben higbir zaman sey, kiiciimsemedim. Tam tersine g¢ok

onemli bir degisim, doniisiim getirdigini disiiniiyorum dijitalin, foto muhabirligine.” (K 5)
Dijitallesmenin sagladigi teknolojik ilerlemeler, haber fotografini erisilebilir
kilmigtir. Bu siire¢ haber fotografini demokratiklestirmis ve ulasilabilir kilmistir.

Fotografin kolay ve ucuz iiretimi sayesinde gerceklesen bu katilim sayesinde ayni

zamanda haber fotografi estetik olarak da gelismistir:

“Ya tabii ki birincisi dijitallesme s0yle tarif etmek lazim bana kalirsa. Bir kere bunlar tabii,
dezavantajlarini, avantajlarin1 konusuruz o ayri bir sey ama en dnemli hikayesi bence, bu
kadar etkili bir iletisim aracinin daha demokratiklesmesini sagladi gibi geliyor bana. Belli
bir ziimrenin kontroliinde olan ve ¢ok giiglii bir iletisim araci ama sadece sinirlt bir alanda,
kendi egemenleri arasinda kullanilan bir arag. Ne oldu simdi bu arag¢ yerle yeksan oldu.
Artik son derece kolay erisilebilir. Kolay firetilebilir higbir teknik bilgi gerektirmeyen ve
ozellikle ¢ok hizli bigimde ve ¢ok ucuz bir yontemle tiretilebilir hale geldi. Dolayisiyla bu
ne yapti? Baska baska fikir diinyasindaki bdyle kendini ifade etmeye calisan geng
arkadaglara, baska arkadaslari isin icine soktu ve boylelikle daha 6zglin isler daha
bagkalasmis seyler gérmeye bagladik. Bu tabii ki fikri anlamda bizim foto muhabirligi
acisindan baktigimizda meseleye, ¢ok zenginlesmesini sagladi. Mesela seyi hatirliyorum.
Word Press’te dijital dncesi, ¢ok homojen degil bu ayrim ama yine de goriilebiliyor. Dijital
oncesi fotograf arsivi ve dijital sonrasi fotograf arsivi arasinda ugurum var. Gorsel ve
estetik anlamda. Cok ciddi bir sigrama var. Mesela bu bir avantaj.” (K14)

Foto muhabirlerinin dijitallesmenin avantajlarina iliskin tizerinde durduklar: diger
onemli bir nokta, akilli telefon teknolojisinde yasanan gelismelerdir. Yondesmenin bir
yansimasi olarak telefon ve fotograf teknolojilerinin birbirine yaklagmasi haber
fotografgiligimi da etkilemektedir. Ornegin K11, telefonlarda goriintii kalitesinin
artmasiyla birlikte, baz1 durumlarda akilli telefonlarin haber acisindan 6nemli isler
yapabilecegini belirtmektedir. Ote yandan ona gore teknolojiler birbirine yaklastikca

daha once ayr1 olan isler de birbirine ge¢mistir. Akilli telefonlardaki goriintii kaydetme

teknolojisinin gelismesi, anin yakalanmasinda 6nemli bir yere gelmistir:
“Onemli olan arag, belirli bir kisma kadar senin seyini yapiyor. Gazetecilik disindakini
sOyliiyorum. Bir hikdye ¢ekeceksem bunu fotograf hikayesi ¢ekiyorum. Bunu belki
gazeteye de ¢ekebilirim, dergiye de ¢ekebilirim, haber ajansina da ¢ekebilirim. Ben sonugta
iireticiyim. Bu hikdyemi ben nasil ¢ekmek istiyorum. Bunu ben, koriiklii makineyle de
cekebilirim. Orta format makineyle de cep telefonuyla da aynasiz ya da aynali bir

makineyle de bu benim artik, aleti bir yemek yaparsiniz, spatulaya ihtiyacin var ya onu
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alirsin ama yine senin marifetine, el becerine bakar. Oradaki dogru ekipman senin el
becerini de artiran bir sey. Bazi olaylarda cep telefonu fotografta her seyi silip
siipiirebiliyor. O anki kayit yeterli... Igerisinde eskiden kamerayr ayri kullantyordu.
Fotograf makinesini ayri.” (K11)

Akilli telefonlar, analog doneminin siirhiliklarin1 ortadan kaldirmustir. Akilli

telefonlarin gorece daha kolay tasinmasi veya saklanmasi etkili fotograflarin

cekilmesini saglayabilmektedir:

“Simdi tabii dijitalde, o telefon bende olsaydi diyorum, diinyay1 yerinden sarsardim.
1980’lerde 83’te 82°de tanik oldugum olaylarla. Diisiinebiliyor musunuz? Mesut Ahmet
Sah, Afganistan’in kaderini belirleyen komutan. O zamanlar Kizil Ordu’ya en biyiik
zayiati veren komutan. Ben Mesut’'un evinde hasta yatarken, bir kaza sonucu
yaralanmistim. Evine bir Rus komutan geliyor. Hayal meyal hatirliyorum. Boyle telefon
olsaydi. Oturdugum yerden goriintiiyli ¢eksem. Sovyetler birligi dagilirdi o zaman. O
goriintii olsaydi Sovyetler Birligi dagilirdi. Diigiiniin bir Rus general bir terorist olarak
nitelendirdikleri bir komutanin evine geliyor.” (K7)

Dijitallesmenin diger 6nemli bir katkisi, foto muhabirleri arasinda iletisimin
kolaylagsmasidir. K2 ve K10 dijital cagda, foto muhabirlerinin birbirlerini daha kolay
takip edebildigini sdylemektedir. Analog donemde foto muhabirleri ¢esitli sebeplerden
otiirii yalitilmig bir ortamda iken giiniimiizde yeni medya araciligiyla etkilesim artmistir.
Dijitallesme muhabirlerin, birbirlerini takip edebilmesini ve gorsel kaynaklara daha

kolay erisebilmesini saglayarak haber fotografina olumlu katkilar saglamistir:

“Fotografin tiiketiminde sunumunda bir degisiklik yok, zaman gegtik¢e insanlar yeni
akimlar, yeni lensler, yeni kameralar aldig1 i¢in kalite yiikseldi. Her sene de daha da
ylikselmeye devam ediyor. Muhtemelen su anki gen¢ arkadaglar daha fazla fotografa
bakabiliyor. Eskiden Oyle bir sey yoktu. Gazeteyi alir bakardimiz. Giinde on gazete
alamazdiniz. Onun i¢in de ¢ok fazla fotograf goremezdiniz. Kitap alma ama 20 tane
fotograf kitabi alamazdiniz ¢iinkii pahali kitaplardi. Unli foto muhabirlerinin
fotograflarina, kitaplarina, baskisina ulagsmak da ¢ok zor olurdu. Simdi internetten her sey
cok kolay erisildigi icin o agidan bence fotograf gelisti bence kalite yiikseldi. Insanlar
gelisti. Gozleri gelisti. Sistemler gelisti. Iyi oldu.” (K20)

Foto muhabirlerinin birbirlerini daha kolay takip edebilmesini saglayan ise dijital

aglardir. Twitter gibi sosyal medya mecralar1 sayesinde haber fotografinin aglarda hizli

bir sekilde dagilmasi gerceklesmektedir:
“Eskiden kimse kimsenin fotografin1 gérmez kimse kimsenin ne ¢ektigini de bilmezdi.
Ama ben bugiin bir sey ¢ekiyorum. Ajansima fotografi yiikliyorum. 5 dakika sonra ben
kendi fotografimi sosyal medyada goriiyorum. Ben yiiklemedigim halde. Bir baskas1 aliyor

... bunu ¢ekmis diye sosyal medyaya yiikliiyor mesela. Anlatabiliyor muyum? Inanilmaz bir
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sey bazen ben inanamiyorum mesela. Birkag¢ giin dnce oldu. Arabadaydim, fotografi kendi
ajansima yiikledim. Bilgisayarimi kapattim 10 dakika sonra telefonuma sosyal medyadan
bildirimler gelmeye basladi. Bir baktim retweetler gelmeye bagladi. Benim fotografimi
birisi almis. Beni de mentionlamis. Iste ... soyle bir fotograf ¢ekmis diye. Insanlarin da
hosuna gitmis mesela. Retweetler baslamis mesela. Mentionlar geliyor. Bazen
fotografeilarin  kendi kontrolii altinda olmayan seyler de olabiliyor. Kendisinin

yiiklemesinden ziyade baska insanlar, islerinizi kullanmaya basliyor.” (K4)

Ozetle, film doneminden dijital ¢aga gecis, foto muhabirligi pratikleri agisindan
bir devrim niteligi tasimaktadir. Haber fotografinin {iretimi analog donemle
kiyaslandiginda daha kolay olmustur. Geleneksel medyadan farkli olarak dijital
donemde, bireysel arsivlerin olusmasi olumlu karsilanmaktadir. Goriintii kaydetme
sistemlerinin silire agisindan hizlanmasi, anin yakalanmasin1 daha da kolaylastirmistir.
Ayn1 zamanda gorlintiinlin sayisallagsmasi, daha kaliteli fotograflarin ortaya ¢ikmasini
saglamigtir. Fotograflarin 6n izleme araciyla goriildiikten sonra haber odalarina

gonderilebilmesi ise editoryal anlamda gorece bir 6zerklik kazandirmistir.

7.4.7. Dijital manipiilasyon

Olaylarin “yazi, ¢izim ve resim” gibi anlatim araglariyla anlatilmasina olan
giivensizlik duygusu fotografin icadiyla birlikte ortadan kalkmistir. Fotografin “nesnel”
ve “dogru” olarak ele alinmasi onu daha “sadik bir tanik” konumuna yerlestirmistir
(Jean Amar, 2009, s. 26). Ancak zaman igerisinde “kanit” olarak degerlendirilen
enformasyon fotografciliginin bir tiir “taniklik” oldugu ortaya cikmustir. Es deyisle,
kanit olarak degerlendirilen fotografin “bakis agisini” igerdigi anlasilmistir (Jean Amar,
2009, s. 9). Dolayisiyla tarafsiz oldugu diisiiniilen mercek, “gercekligin”
degistirilebildigi bir yapiya sahiptir (Freund, 2008, s. 9). Es deyisle, fotografta
gercekligin yakalanmasina gergekligin yorumu da eslik eder (Sontag, 2011, s. 7). Ayni
zamanda fotografin cercevesinde yer alan bazi 6gelerin yayimlanmasi veya kesilerek
yayimlanmamast gibi uygulamalar, fotografin icerigini tamamen degistirebilmektedir
(Freund, 2008, s. 151). Fotografin yapisal olarak “olumsal” olmasi (Barthes, 2014, s.
50) ise haber fotografinin ¢ok anlamli olabilmesine neden olabilmektedir.

Gazetecilik, felsefi mesrulastirmasini epistemolojik olarak ampirizm {izerinden
gerceklestirmektedir. “Olaylar1 oldugu gibi aktarma ve tarafsiz gozlemci olma” seklinde
karakterize edilen gazetecilik sorumlulugu, “gercegin” yapisal olarak problemli

dogasindan 6tiirii tartismali bir olgudur (Cangdz, 2015, s. 235). Ote yandan uzmanligin

296



devreye girmesini saglayan belirsizligin ve miiphemligin ortaya cikisidir (Bauman,
2017b, s. 287). Dijitallesme ¢aginda, haber fotografinda manipiilasyonun
kolaylasmasiyla birlikte ortaya ¢ikan “gercek ile gercek olmayan” arasindaki sinirlarin
siliklesmesi problemi, foto muhabirlerinin “uzmanlik” bilgisinin yeniden tretildigi ve
giiclendigi bir alana doniigmiistiir.

Dijitallesmeyle birlikte haber fotografi iiretimi kolaylasmistir. Bir tiir
akigskanlastirma olarak kavramsallastirabilecek bu siire¢ manipiilasyonun da daha kolay
yapilmasina neden olmustur. Dijitallesmeyle birlikte fotografin kolaylikla tiretilebilir bir

tiriine donlismesi ayn1 zamanda iizerinde oynanmasini da kolaylagtirmistir:

“Fotograf artik zaten baskalastifi bir donemden geciyor. Dijitallesmeden sonra big¢im
olarak da ¢ok bagkalasan farkli disiplinlerle etkilesimi artan ve giinliik kullanimi da ciddi
oranda artan bir malzemeye doniistii. Onu bir iletisim malzemesi olarak tanimlarsak ve
dolayisiyla artik azimsanmayacak dl¢lide fotograf {iretiliyor her yerde. Dolayisiyla oradaki
en biiyiik mesele tabii ki 6zellikle kaynagi belirsiz olan igeriklerin giivenilirlik sorunu,
manipiilasyona agik olmasi, kolaylikla manipiile ediliyor olmasi ve dijital kayitlarin da ¢ok
giivenilir oldugu diisiinildiigiinde birtakim, manipiilatif durumlara kolaylikla malzeme
iiretebilecek bir hale gelisi... Cok giivenilir bir sey degil su an i¢in. Tabii ki kolay tiiketilen
bir malzeme artik.” (K14)

Foto mubhabirlerinin ortaklastigi konulardan biri, analog donemde yapilan
manipiilasyonlarin teknik agidan zor olmasidir. Ancak muhabirlere gore dijitallesmeyle
birlikte manipiilasyon uygulamalarinin kolaylagmasi bu tarz manipiilatif hareketlerin
artmasina neden olmustur. Ké6'ya gore dijitallesmeyle birlikte manipiilasyon artisa
geemistir. K6’ya gore analog donemde de yasanan manipiilasyon siirecleri karanlik
odadaki kimyasal siire¢lere hakim olmay1 gerektirmekteydi. Dolayisiyla karanlik odada
siurl bir bicimde gerceklesen miidahaleler dijitallesmeyle birlikte etik degerlerin daha
kolay ihlal edilmesine neden olmaktadir.

K4 de analog donemde manipiilasyonun kolay olmadigini belirtmektedir. Buna
gore dijitallesmeyle birlikte manipiilasyon kolaylasmistir. Haber fotografi iizerinde

yapilabilecek diizeltmelerin sinir1, analog dénemin sinirliliklariyla gizebilir:
“Bu aslinda ¢ok tartigilan bir konu. Eskiden filmle, filmli dénemlerde filmle ¢alistigimiz
donemlerde, fotograftaki manipiilasyonlar bu kadar kolay degildi. Ozellikle Photoshop’un
¢ikmasiyla beraber, bu ¢ok kolay bir hale geldi. Bence fotografta benim kriterlerim
sunlardir; karanlik odada yapabilecegim [diizenlemeler]. Film kullandigim dénemde,
karanlik odada fotograf iizerinde yapabilecegim miidahale benim igin gegerli not alir.
Karanlik odada bunu yapabiliyorsan bunu ha Photoshop’ta yapmissin ha karanlik odada

yapmigim. Ama karanlik odada yapamadigim miidahaleyi dijital olarak... mesela
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fotograftan birini atryorum bir sey cekiliyor. Cekilen bu fotografin i¢inde sigara izmariti
var. Adam onu klonlayarak silebiliyor mesela bu etik bir davranis degil bence. Kesinlikle
fotografin biitiinliigli bozulmamasi gerekiyor fotografin igindeki herhangi bir nesnenin
kesinlikle ve kesinlikle ¢cikmamasi gerekiyor.” (K4)
Dijital ¢agda haber fotografina yapilabilecek diizeltmeler konusunda ajanslarin
yaklasimi da farklilasmaktadir. Buna gore bazi ajanslar ¢ok kati kurallar koyarken bazi

ajanslar daha esnek davranabilmektedir. Fotografin orijinalligini bozmayacak derecede

yapilacak diizeltmeler kabul gormektedir:

“Fotografcilarin bilgisayarlarinda Photoshop olmayacak ham halleri gonderilecek denmisti.
Ama bazi ajanslarda birtakim seyler serbest birakiliyor. Iste fotograf g¢ekerken
yapabilecegin bir ton agik bir ton koyu gibi, diyaframdan kaynakli bir ton koyu cekilmesi
gibi seyler serbestti ama olay sirasinda ¢ok hizli bir olay gelisiyorsa birazcik agik olduysa
fotograf onu Photoshop’ta koyulastirabilirsin. Serbestti bazi1 ajanslarda Reuters'ta o da
yoktu. Bazi ajanslarda asir1 sekilde renklerle oynamak serbest. Mesela New York Times'in
fotograf editoriisiin. AP'ye abonesin. Reuters'a abonesin AFP'ye abonesin EPA'ya abonesin.
Dort ajansa abonesin ve eger onlardan bir tanesi hi¢ Photoshop yapmiyorsa ve bir tanesi
haber istiyorsa, en ¢ok Photoshop yapilanin renkleri, en patlak en canli oldugu i¢in hep
onun fotograflar1 giriyor. Bu manipiilasyon degil ama belli bir yere kadar serbest
birakilmak zorundalar ¢iinkii Photosop’ta insani olgiilerde sinirlamalarla  yaptigin
diizeltmeler zaten karanlik odada agrandizorde yapilan diizeltmelerdi aslinda. Burada
yapilmamas1 gereken tek sey asir1 renklendirmeler. Dogal olmayan renklendirmeler.
Fotografin ¢ektigin, orijinal karedeki anlatilan seyi degistirecek sekilde.” (K20)

Dijital manipiilasyon konusunda fotografin orijinalligine dokunulmamas1 temel

esas olarak belirlenmistir. Rengin tamamen degistirilmesi problemli iken karanlik ¢ikan

bir fotografi aydinlatmak sorun olmamaktadir:
“Ama fotografin rengini tamamen degistirmek de bence etik degil, ama fotografin
kontrastini, keskinligini gdlgeleri agabilirsiniz. Fotograftaki karanlik yerleri a¢ip kapama
shadow ve highlight kisimlarinda bir problem yok. Herhangi bir etik problem gérmiiyorum
ama bir fotograftan bir sey eksiltiyorsaniz ve olmayan bir seyi o fotografin igerisine

koyuyorsaniz. Bu bence insanlari kandirmak. Etik yok bunda.” (K4)

Haber fotografina miidahalenin normallestirilmesinin diger bir boyutu haber

fotografinin etkisini artirmaya yonelik yapilacak diizenlemelerdir:
“...Evet Photoshop yapiyorsun fotografa ama bunu sdyle diigiinmek lazim. Nasil bir
muhabir haberi yazarken ki bunun yasada da yeri var basm kanununda; haberin igerigini
degistirmeden bunu daha ilgi ¢ekici hale getirebilmek gazetecilikte olan bir durum diyor.
Iste aym bu sekilde fotografa da retouch yapmak, edit yapmak fotografi tipki yaz1 gibi biraz
daha dramatik hale getirmek i¢in kullanilabilecek bir argiiman. Karanlik oda da

yapiliyormus eskiden.” (K8)
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Haber fotografinin dramatikliginin artirilmasi tartismali bir konudur. Es deyisle
haber fotografina yapilacak dijital miidahalelerin sinirlari net bir sekilde

¢izilememektedir:

“Diyor ki fotograflardaki oynamalarla ilgili, renk tonlari, saturasyonlar biraz artiriliyor. Bu
diyor ki ‘Tabi yapacagim diyor. Benim diyor ayakli bir fotokopi makinesi degilim ki’.
Demin biraz 6nce siz sdyledigim, foto ve muhabirlik kismi, bunun foto kismi var diyor.
Giizel sanatlar anlaminda da ben bazi seyleri ekleme ¢ikarma yapmiyorum fotografta diyor.
Var olani, dramatiklik unsurunu olaya uygun olarak renk tonlarina ayarliyorum diyor.
Kimisi diyor ki hayir bunu yapamazsin. Bu kesinlikle dogu degil yaptigin diyor. O da diyor
ki flagl fotograflara ne diyorsunuz? Karanlik, flasi patlatarak olayi aydinlatiyorsunuz.
Gozlin gormedigi, zor gordiigii olayda ISO degerini artirarak olayr aydinlik hale
getirebiliyorsunuz. Buna ne diyorsunuz diyor, o da goziin gordigii degil diyor? Simdi
bunun siniri, siyah beyaz fotograflara ne diyorsunuz diyorlar. Hayati siyah beyaz
gbormilyoruz, o zaman bunlarin hepsi manipiile edilmis fotograflar, siyah beyaz fotograflar.”
(K1)

K15 ise haber fotografinda renk ve ton gibi fotografin biitiinligiine zarar

vermeyen diizeltmelerin normal karsilanabilecegini belirtmektedir. Ote yandan fotografi

tek bir bakis acisina indirgeyecek diizeltmeler, gazetecilik etigi ile bagdagsmamaktadir:

“Dijital manipiilasyona karsityim. Tabii ki renk ve ton rétuslarinin gerektigi durumlar
olabilir ¢ilinkii haber fotograf¢iliginda her zaman is18a eslik edebilecek kadar imkan
saglamiyor olay1 fotograflamak. Hele ki sicak bir bolgeyse hele ki bir kalabalik ¢ekimse ve
bir olayin pesinde olan bir takip isteyen bir cekimse fotografta teknik olarak 151k ve renk ve
tonlarda sikintilar olabiliyor. Bunun i¢in diizenleme yapilmasi gerekebilir ¢iinkii olay1
anlatma olarak 6zneyi anlatmak i¢in belli rotuslar yapilabilir ama bu dijital manipiilasyona
girebilecek asamada etik olarak dogru bulmuyorum. Hele ki dekupe ya da olayin sadece tek
bakis agisina sahip olmasi i¢in yapilabilecek bir crop kadraj diizenlemesi, sonrasinda da

yapilan bir miidahale olarak zaten dogru habercilik bagliginin altina da girmiyor.” (K15)

Dijital manipiilasyon konusu ufak diizeltmeler ile sinirlandirilabilecek bir
kapsamda goriinmemektedir. Ornegin K6, karanlik oda déneminin sinirhiliklar ile
yapilan manipiilasyonlarin sinirsiz olabilecegini belirtmektedir. Ona gore karanlik
odanmn smirlt imkanlar ile gergeklestirilen manipiilasyonlar, Photoshop ile yapilan
manipiilasyonlar1 gecebilmektedir. Bu noktada K1, dijitallesme ve manipiilasyon
iliskisinde Photoshop gibi fotograf isleyen programlarin ¢ikmasindan sonra meslege
olan giivenirligin diismesi savina katilmadigini belirtmektedir. Ona goére bu tarz
manipiilatif eylemleri engelleyebilecek tek unsur, vicdandir. Bununla birlikte K1 de K6

gibi karanlik odada yapilan diizeltmelerin dijital ¢ag ile yarisabilecegini belirtmektedir:
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“Simdi dijital fotograf teknolojisinden Oncesindeki Orneklere de baktigimizda siz de
goriiyorsunuzdur onlart. Amerikan’in i¢ savagindan tutun, fotografin ilk icat edildigi
yillarda farkli 6rneklere kadar, sayisiz karanlik oda miidahalesiyle yapilan manipiilasyonlar
var. Su an benim Photoshop’la bile yapamayacagim igler var. Orada iirettikleri seyler.
Eskiden karanlik oda vardi. Karanlik odada isliyorduk fotograflari. Simdi de burada
altyazisidir. Iste cergevesidir. Kiiciik renk tonlamasidir. Isik tonlamasinda bir sorun varsa
bu sekilde, sunmaya yarayabilecek. Bu da bir arag, giinlimiiziin karanlik odas1 ama aydinlik
oda... Simdi burada Photoshop’a yiiklenip ¢ok vicdansiz bir sey gibi geliyor bana.
Diisiinebiliyor musunuz siz? Bir tane bigak, o zaman bigaklar1 da suclayalim. Insanlari
bicaklayarak oldiiriiyorlar. Bigak ¢ok zararli bir alettir ve bigaklari ortadan kaldirtalim.”
(K1)

K10 ise dijital manipiilasyon ile birlikte gergek ile gergek olmayan arasindaki

siirin siliklestigini belirtmektedir. Bu anlamda ona goére profesyonel diizeyde yapilip

anlasilmayan manipiilasyonlar meslegi asindirmaktadir:
“Asir1  manipiilasyon devreye giriyor. BuU manipiilasyonun tehlikeli olan su:
manipiilasyonun ¢ok profesyonel bir sekilde yapilmasi her seyi ¢igirindan ¢ikaran baslik.
Agirt profesyonellikle manipiilasyon yapiliyor. Anlagilamiyor. Dolayisiyla burada tekrar
sOyliiyorum gergek habercilik yapan bu manipiilasyona kesinlikle en ufak bir sekilde kap1
aralamayan Ozellikle basta ajanslar su an bu haberciligin 6nciisii. Bunlarin 6nemi daha da
artt1 ve bir sekilde bu manipiilasyon isi bu derece profesyonellesmesiyle beraber kendi
kendini imha edecek noktaya geldi ¢iinkii inanmiyor kimse sana yalanci ¢obanin ¢ok da
degisik bir versiyonu olusuyor. O yiizden hakikaten o geleneksel ahlaki tecriibeye sahip,
onu birakmamus kisilerin degeri daha da artiyor ve artacak da. Oyle goriiyorum ben.” (K10)
Dijitallesme ve manipiilasyon iligskisinde ortaya ¢ikan onemli bir baslik, yapilan
dijital manipiilasyonlar sonucunda gercek ve gergek disi olan arasindaki ayrimin
zorlasmasidir. Es deyisle, dijital manipiilasyonlar, fotografi bagka bir boyuta getirerek
“gergek” ile olan iliskisini zedelemektedir:
“Ama maalesef baz1 artik Photoshop’un getirmis oldugu olanaklar o kadar fazlalast1 ki siz
boyle yapiyorsunuz ama yaninizda baska bir fotograf¢ci daha var. O inanilmaz bdyle
ayarlar1 zorlayarak mesela bir seyler yapiyor. Dogal olarak ayni ortamda ¢ekmis oldugunuz
fotograflar arasinda diinya kadar fark oluyor. Tabii ki iki tane foto muhabiri var orada. Ug
tane ya da dort tane her neyse foto muhabiri var. Tabii ki farkli gozlerle bakiyorlar ama
¢ekmis oldugunuz seyler de atla deve degil sonugta, ¢ok bilyiik arada farkliliklar yok. Ama
o bilgisayar miidahaleleri, aslinda gercekten ¢ok kotii ¢ekilmis fotograflart bile bir anda
inanilmaz hale getirebiliyor. Bu isin bir yonii.” (K6)

K10, bu anlamda yapilan kiiciik dokunuslarla ortaya c¢ikan sonucun artik
“fotograt” olarak kavramsallagtirilamayacagini belirtmektedir. Ona gore gercek olup

olmadig1 anlasilmayan fotograflar, anlamini yitirmektedir. Bu fotograflar, sadece birer
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gorsele donlismektedir. Ortaya ¢ikan gorsellerin kavramsallastirilmas: ise “gorsel

¢oplik” seklindedir:
“Gazetecilik meslegi de dijitallesme siireclerinin {izerine tagindi. Diger sosyal medyadaki o
gorsel bahsettigimiz manipiilasyonlu isler de dijitallesme bandinin {izerinde. Dolayisiyla
oradan gazetecilik meslegine, foto muhabirlerine bir sey bulagmamasi miimkiin degildi.
Bulasti. Bundan ortaya bir manipiilasyon dogdu. Herkes kaliteye muhta¢ ama simdi
bakiyorsunuz ortaya ¢ikan yazilimlarla 6zellikle sosyal medyada kullanilan seylerle cok
basit bir fotografi, bir dokunmayla rengi agisindan etkileyiciligini 6ne ¢ikaran bir
malzemeye donistiiriiyor. Bu tabii fotograf degil. Fotograf, bu anlamda bitti. Ortaya ¢ikan
sey bir gorsellik ama bunun haber boyutu yok tabii ki de. Bir sey gercekligini kaybederse
yalan haber olur. O ¢opliige doniisiir. Bu anlamda gorsel bir ¢opliik i¢inde yiiziiyoruz,
yastyoruz. Artik soruyoruz ‘Aa gergek mi bu?’ Bir gorsellik gordiigiimiiz zaman.” (K10)

Olay yerinde olmadan bir fotografin gercek olup olmadiginin anlasilmasi
zorlagsmaktadir. K12, fotografin gercek olup olmadigina iliskin yasanabilecek
kararsizlik durumunda goziiyle gormedigi seye inanmayacagini belirtmektedir.

K14, fotografin yapisal olarak kurgulanmaya uygun bir ara¢ oldugunu
belirtmektedir. Ona gore analog donemde de manipiilasyon orneklerine karsilagsmakla
beraber dijitallesme caginda manipiilasyon kontrolden ¢ikmistir. Buna gore daha eski
tarihlerde c¢ekilen fotograflar, yeniden servis edilerek provokasyon amaciyla
kullanilabilmektedir. Bu anlamda K14’¢ gbre manipiilasyonun kolaylagsmasi haber
fotografin1 provokatif bir malzemeye doniistiirmiistiir. Dolayisiyla foto muhabirleri
dijitallesme ve manipiilasyon iliskisini daha genis bir kapsamda degerlendirmektedir.
Foto muhabirlerine gore, post prodiiksiyon siireglerinin disinda olay yerinde
yapilabilecek manipiilasyonlar da mevcuttur. Dolayisiyla, editdrlerin olay yerinde
yapilan manipiilasyonu fark etmelerine imkan yoktur:

“Olay sadece bununla bitmiyor ki. Foto muhabirinin gitti§i gorev yerinde siz orada
yoksunuz Ki. ‘Sen surada dur. Sen sunu soyle yap!” deyip set up kurgular yapmasina ne
diyecegiz, biz nasil gorecegiz? Editdr olarak bunu benim gérme sansim yok ki. Burada
O6nemli olan insanlarin yaptiklari isin sorumlulugunu, onemini, kutsalligini, vicdanini
gelistirmemiz lazim. Diiriistlik muhabbetlerini, bunu gelistiren insanlarin ellerine makineyi
alip ¢iktiklarinda onlardan emin olmak lazim. Kisilikleri burada bizim i¢in 6nemli oluyor.”
(K1)

Manipiilasyon olgusu dijitallesme ile sinirli olmayip daha genis bir alana

yayillmaktadir. Es deyisle, haber fotografinin bilgisayar ortamina taginmadan Once

maniplilasyona ugramasi ise zihinsel siireclerde gerceklesebilmektedir:
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“Dijital etik isi sadece dijitalle ilgili degil, dijitalle birlikte daha ¢ok yapilmaya baslandi.
Daha yogun yapilmaya baslandi. Fotografi ¢ekerken yapilan bir manipiilasyon var.
Bilgisayar ekraninda yapilan bir manipiilasyon var. Kisinin kendi kafasinda yaptigi
birtakim, etik olmayan davramslar var. Iste dezenformasyonlar var. Olmayan seyleri varmis

gibi gosterenler var. Diinyada en tehlikelisi foto muhabirlerinin bu isi yapiyor olmasi.” (K5)

Manipiilasyon bilgisayar ortam1 ve olay yerinde gerceklesmek iizere iki boyutta
yasanmaktadir. Olay yerinde yapilabilecek manipiilasyon ise miiphem bir alandir. Buna
gore fotografin igerigini olustururken yapilacak “tercihler” manipiilasyonun bir tliriini
olusturmaktadir. Bu baglamda K20’ye gore manipiilasyon sadece fotografa objelerin
eklenmesiyle gergeklesmemektedir. Manipiilasyon olgusu genis kapsamlidir ve “olay”
bazinda degerlendirilmelidir. Ornegin, olay yerinde fotograf karesinde yapilacak bir
tercih, disarida kalacak objelerin  yer almamasindan 6tiiri  manipiilasyona
doniisebilmektedir. Es deyisle, kadrajlamanin disinda kalan 6geler fotografin verdigi
mesaj1 onemli dl¢lide degistiriyorsa dijital manipiilasyona gerek kalmadan olay yerinde
manipiilasyon gerceklesmistir. Dolayisiyla K20’ye gore bilgisayar ortaminda yapilan
kesme (croplama) isleminin olay yerinde kadraj yoluyla yapilmasi manipiilasyonun
onemli bir ayagini olusturmaktadir.

Manipiilasyonun ¢esitli versiyonlarinin varligir “belirsizlik ve miiphemlik”
karsisinda uzmanligin yeniden {iretimini gerceklestirmektedir. Bu belirsiz durumu
giderecek tek uzmanlik bilgisi ise her kosulda gercege olan bagliligin
giiclendirilmesidir.

K11 de diger muhabirlerin diisiincelerine benzer sekilde olay yerinde yapilan
manipiilasyonun anlagilmasmin zor oldugunu belirtmektedir. Ona gore dijital
manipiilasyon bir sekilde anlagilabilir bir yapiya sahipken, olay sirasinda yapilan
maniplilasyonun anlasilmast zordur. Muhabirlerin fotografa konu olan insanlarin yerini
degistirmesi manipiilasyonun diger bir ¢esididir:

“...0 ¢emberde bir kizin vuruldugu fotograf var. Dergide diger sayfaya gegtiginiz zaman
kargisinda 10 tane fotografciyr goriiyorsunuz. 10 tane fotografci, o kizi fotografliyor. Ama
herkesin yaptig1 durus farkli. Her ¢eken fotografei, kan akisi ve cercevelerin pozisyon
acilart farkli. Kizin pozisyon agilari farkli. Olaya oradan manipiile ediliyor. Oradaki 6len
bir ¢cocugu saga sola cekistirmisler. Bu fotograf agisiyla daha iyi olur diye. Simdi bunu

Photoshop’ta yaptigin zaman buna manipiilasyon deniyor. Buradaki etik manipiilasyon ¢ok

daha ciddi bir sikint1.” (K11)
Kll'e gore manipiilasyonu meydana getiren, yapilan diizeltmelerle haber

fotografinin etkisinin artirllmak istenmesidir. Daha giiclii fotografin satis degerinin
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yiksek  olmasi  muhabirleri  fotograftaki  gbrsel elemanlara  miidahaleye
yonlendirmektedir. Artan rekabetle birlikte manipiilasyon artisa gegmistir. Ona gore
serbest ¢alisma modeli ve rekabet bir araya gelince manipiilasyon ortaya ¢ikmaktadir.

Yakin donemde dijital manipiilasyonun haber fotografi yarigmalarinda ve
ajanslarin servis ettigi haber fotograflarinda ¢ikmasi lizerine haber endiistrisinin 6nlem
alma yoluna gittigi goriilmektedir. K11, World Press Photo yarismasinin, fotograflarin
ham (RAW) halini istedigini sdylemektedir. Benzer sekilde haber endiistrisinde de
fotograflarin ham halinin istenmesine yonelik bir egilim yasanmaktadir. Ham
fotograflarin istenmesinin nedeni ise manipiilasyonun gerceklesmesini en basindan
onlemektir. K6 da ajanslarin fotograflarin ham halini isteyerek manipiilasyonun oniine
gecmeye calistigini sdylemektedir:

“Ama soyle genellikle, kendi adima sdyleyeyim. Kendi sozlesmeli olarak calistigim bu
ajans adina, ... adina soyleyebilirim. Biz zaten hicbir sekilde dokunmuyoruz fotografa.
Oldugu gibi makinede ne ¢ektiysek. Ben hatta ¢ok uzun zamandan beri bilgisayardan bile
aktarmiyorum. Ya o makineden telefona aktarip telefondan goénderiyorum. Ya da direk
makineden gonderiyorum. Dolayisiyla hi¢ dokunmuyoruz. En kii¢iik seyine ama bu aslinda
karanlik oda olanaklari olarak tanimlanan sey aslinda su; ¢ok ufak aydinlik, karanlik
ayarlar1 yapip, kiiciik renk ayarlar1 yapip ve kadrajla ilgili belki kiigiik kadrajlamalar yapip
fotografi gondermek.” (K6)

K11l’e gore yakin donemde haber endiistrisinde diizenlenen sodzlesmelerin
manipiilasyona yonelik kat1 onlemler almas1 herkesin manipiilasyon konusunda hassas
olmasini saglamistir. Yapilan manipiilasyonun sonuglart ise muhabirlerin kurumlarda
yer alan arsivlerinin silinmesi ve isten kovulmasidir. K4 de alinan en sert tedbirin is
sozlesmelerine eklendigini belirtmektedir. Buna gore manipiilasyona dahil olan foto
muhabirlerinin is s6zlesmeleri sonlandirilmaktadir:

“Ozellikle yabanc1 ajanslarda bu tiir manipiilasyonlarin hig affi yok. Yanlislikla bile yaptim
deseniz direk isinizden oluyorsunuz. Ciinkii etik konusunda 6zellikle diinyanin en biiytik
ajanslar1 Reuters olsun Associated Press, AFP olsun. Ozellikle fotografcilardan herhangi bir
manipiilasyon gordiikleri anda, direk zaten s6zlesmede de yaziyor bdyle bir sey yaparsaniz
diye yaptiklart an tazminatsiz islerine son verilir. Ciinkii onlar bu miidahalenin insanlari
kandirmak oldugunu diisiindiikleri i¢in dogrusu da bu sekilde, direk fotografcinin

sozlesmesi fes ediliyor.” (K4)

Miiphemligin ve belirsizligin uzmanlik alanimni harekete gegirmesi (Bauman,

2017b) haber fotografciliginda kurumlarin, uzmanlik bilgisinin 6nemini artirmaktadir.
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Es deyisle, dijital cagda manipiilasyonun artmasiyla birlikte “gercek habere” olan

ihtiyactan dolay1 haber ajanslarinin 6nemi artmistir:
“Kaldi ki videolarda bunu ¢ok fazla yapiyorlar. Fotograf manipiile etmesi daha kolay ¢iinkii
tek bir kareyi manipiile ediyorsunuz. ‘Aaa gercek mi?’ sorusu ¢ok fazla sorulur hale geldi.
Burada ozellikle ajanslarin gercege dayali habercilik, o etikle hareket etmeleri onlarin
degerini artirdi. Su an hakikaten biitiin medya kuruluslari, 6zel sirketler, kamu kurumlari
herkes ajanslara muhtag hale geldi ¢iinkii burada tek 6nemli bir madde var: gergeklik. O
soru orada sorulamaz c¢iinkii. Orada bilinir ki 6zellikle ... ajansinda kendi kurumum
acisindan en dnemli yola ¢ikis maddesi gergek haberciliktir. Gergege dayali dogrulanmis
haber. Yiizde yiiz dogrulanmis haber. Bunun 6tesinde diger maddeler sonradan geliyor.
Dolayistyla dijitallesme manipiilasyonu evet ¢ok fazla artiriyor. Orada etki edinmek, daha
¢ok kisinin seni takip etmesini saglamaya ¢alismak.” (K10)

Dijitallesme ve manipiilasyon konusunda haber endiistrisinin aldigi 6nlemlerin
disinda foto muhabirlerine goére tek ¢oziim foto muhabirligi kimligini olusturan
bilesenlerin giliclenmesidir. Foto muhabirligi kimligini olusturan gercege baghlik,
objektiflik, gilivenirlik, tarihe taniklik ve evrensel gazetecilik ilkeleri manipiilasyona
karst en onemli unsurlardir. Ornegin manipiilasyona karsiik K2'ye gére haber
fotografciliginin temelini "tarihi belge sunmak" olusturmaktadir. Bu anlamda ona gore

foto muhabirliginin etiginin temelini goriilenin sunulmasi olusturmaktadir. Bu anlamda

dijital manipiilasyonla haber fotografina miidahalede bulunmak tarihi yaniltmak olur:

“O stirecte mesela, o kisa anda fotograf ¢eken kisi benim. O benim ¢ektigim fotograf
haliyle tarihi belge olarak orada kayitlarda duruyor. Internette duruyor, gazetede duruyor.
Iste bir ajansta duruyor. Boyle bir belge 0. Ben o fotografta oynarsam ne olur? Tarihi
yaniltmis olurum. Tarihe ihanet etmis olurum. Ben hep boyle bakiyorum. Ve ben kendimi
ahlaki olarak sorumlu hissederim. Anlatabiliyor muyum? Ben hep sunu séyledim. Gazete,
foto muhabirliginin etigi var m1 diye bana sorduklarinda, ben hep sey diyorum. Benim
etigim yok. Fotograf ¢cekerken asla etigim yok. Ama ¢ektigim fotograflarla ilgili evet, bdyle
bir etigim var. Ahlakliyim ben anlatabiliyor muyum? Foto muhabirliginin ahlakli olmasi
lazim. Etik kurallarla ilgili hareket etmesini, kimsenin ben onemsemiyorum. Insan
ahlakliysa ... ben hep bdyle gorliyorum. Ama fotograftaki oynamayla ilgili, renkler menkler
bakiyorsunuz, bambagska bir sey ¢ikiyor. Bir yeri agiyor. Bir yeri bir sey yapiyor. Kesiyor,
yapistiriyor. Kopyala yapistir.” (K2)

Manipiilasyon konusunda foto muhabirlerinin tarihe gorsel taniklik etme gorevleri

ve giivenirlik unsuru 6n plana ¢ikmaktadir:
“Diger fotograf¢ilarin yapmasi ¢ok da bir sey degil. Ciinkii bireysel yapilan bir seydir ve
hatas1 onu baglar. Foto muhabirleri yaptigi zaman kurumu bagliyor. Dolayisiyla da bu

kurum isin i¢ine girdigi zaman marka isin igine giriyor. Sizin markanizin bir zarar gérmesi,
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markanizin zarar etmesini istemiyorsaniz, bu tiir islere girmemeniz lazim. Ciinki
giivenirlilik gok énemli... Insanlara haber verenin giivenilir olmas1 lazim. Foto muhabirleri
eger tarihe gorsel taniklik ediyorlarsa ¢ektikleri fotograflarda manipiilasyona izin
vermemeleri lazim. Miidahaleye izin vermemeleri lazim. Sey gibi polisin olay yerinde delil
karartmasi gibi bir sey...” (K5)

K1'e gore ise foto muhabirin kisiligi manipiilasyonun engellenmesinde en énemli

unsurdur. Bu baglamda foto muhabirlerin diiriist olmasi, sorunun ¢oziimiinde onemli

role sahiptir:

“Simdi bunun gibi ¢ok sayida tartigma mevcut ama simdi temel olay su burada benim
goriistiiglim foto muhabirinin vicdanli ve diiriist bir insan olmasi, fotograf ¢eken kisinin.
Yoksa bunun belirlenmesi, yazilimlarla falan miimkiin degil. Teknik olarak
belirleyebilirsiniz ama icerik olarak belirlemeniz miimkiin degil. Cogu zaman orada
yoksunuz ¢iinkii. Bilmeniz miimkiin degil. Acayip g¢arpici ornekler var. Bu olayla ilgili
gbérmiis oldugumuz. Ceset ¢ikartip cesedin fotografini gektiren var. Gomiilmiis ceset. Daha
Once olay yerine gecikti diye. Bunu nasil anlayabileceksiniz. Onun ceset ¢iktt mi1 ¢ikmadi
mi1? Oradaki 2 kisi 3 kisilerse bunlar. Daha sonra tabi durum anlagildi. Bu tarz u¢ 6rnekler
var. Dedigim gibi buradaki olay kisinin vicdanmiyla, diristliigliyle manipiilasyon
konusundaki ama ¢ok dikkatli olmak gerekiyor.” (K1)

Foto muhabirligi kimligini olusturan "gercege baglilik" ilkesi manipiilasyon

olgusunun 6nlenmesinde 6nemli bir yerde durmaktadir:

“...Her sekilde manipiilasyon zaten insanin kafasinda basliyor. Ondan sonraki siirecte tabi
ki ozellikle teknolojinin de gelismesiyle artik her seyi manipiile edebilirsiniz. Foto
muhabirleri bence bunu ¢ok az tutmali. Var olan gergeklikle cok oynamamasi gerekiyor.
Atiyorum havada ugak yok. Oraya bir tane ugak eklememesi gerekiyor. Yapildigindan
dolay1 veya bir yerde fazla duman olsun da aman patlamanin etkisi yiikselsin diye orayi
karartiyim oray1 daha ¢ok keskinlestireyim, insanlarin yiiztinii yakayim Photoshop ile falan,
ben bunlarin dogru bir sey oldugunu diisinmiiyorum ama kadraj atilabilir. Ufuk ¢izgisi
yamuktur onu diizeltebilirsin ¢linkii elin o sirada yamulmusgtur bir sey olmustur ama
gerceklikle oynanmasimin dogru oldugunu diisiinmiiyorum. Higbir sekilde gergeklikle
oynanmamasi gerekiyor ...” (K19)

K16, gercege baglhlik ilkesini merkeze alarak haber fotografciliginin fotografin
diger alanlariyla olan farkina dikkat ¢ekmektedir. Buna gore foto muhabirleri reklam
fotografeilar1 degildir. Dolayisiyla fotografin en yalin halinin verilmesi gerekmektedir.
Dolayistyla K16’ya gore fotografta onemli olan hikayeyi aktarirken “duyguyu”
vermektir. Bu kapsamda yapilabilecek kiigiik dokunuslar fotografin etkisini artirma
noktasinda sorun ¢ikarmazken asirt miidahaleler fotograftaki duyguyu o6ldiirmektedir.

K18, artan dijital manipiilasyonun engellenmesinde kisisel ahlaki siirlarin belirleyici
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olacagini belirtmektedir. Buna gére manipiilasyonun kurumsal oldugu durumlarda ise

kisisel tavrin alinmasi 6nemlidir:

“Cok ciddi manipiilasyon var goriiyoruz bunu bizim 6niimiize de geliyor bu manipiile
edilmis isler ve anliyoruz bunun manipiile oldugunu ama bu bitmez her yerde yapilacaktir
her zaman olacaktir. Sadece editdrlerin goziiniin agik olmasi lazim. Ya da bunu destekleyen
okeyleyen bazi kurumlar da var. Adam iste bir tane fotograf ¢ekiyor, manipiile ettigini
kurum izin veriyor bunu ¢iinkii hosuna gidiyor gorsel ama ¢ok biiyiik bir ahlaksizliga imza
attigimi da diistinmiiyor ne yazik ki. Bunun 6niine gegcemezsiniz. Bu kiside biten bir sey,
kisinin ahlak sinirlar ile alakali bir durum bu yapmazsin olur biter. Kurum seni zorluyorsa
da birakir gidersin, yapmazsin. Bu tamamen kisisel bir sey ve bunun bitecegini
sanmiyorum. Dijitalle beraber tabii ki daha ¢ok oldu daha kolay ¢iinkii her seyi manipiile
etmek daha kolay ama yapacak bir sey yok. Igreniyorum ve korkuyorum agikgas1 manipiile

hallerinden.” (K18)

Ozetle, gercegin dogas1 miiphemdir. Es deyisle, haber fotografinin iiretiminde
gergegin yansitilmasi problemli bir yapiya sahiptir. Dijitallesme ¢aginda ise gercegin
miiphem yapist daha da girift bir hale gelmistir. Bu noktada gazetecilerin profesyonel
kimligi devreye girmektedir. Bauman’in yaklasimiyla ele alindiginda uzmanligin
(2017b) yeniden iiretimi ger¢eklesmektedir. Uzmanligin yeniden iretimi ise “tarihe
taniklik etmek” ve ‘“gergege baglilik” gibi profesyonel kodlarin daha da onem
kazanmasi seklinde olmaktadir. Dijital donemde haber fotografina miidahale sinirlarinin
belirsiz olmasi, foto muhabirligi uzmanlik alanina girmektedir. Gergek ile gercek disi
arasindaki siirlarin muglaklastigi dijital cagda, foto muhabirleri kendilerini uzman
olarak konumlandirip toplumun gergek gorsel ihtiyacini karsilama misyonu

edinmektedir.

7.4.8. Gorsel giiriiltii cag:
Gazetelerin dijitallesmesiyle birlikte artan haber sirkiilasyonu, haber fotografinin

dolagimini da etkilemistir. Foto muhabirlerinin bir kismina gore yeni medyada haber
fotografi liretiminde yasanan artis, artan hizla birlikte fotografin tiiketiminde de 6nemli
kirilmalara neden olmustur. Haber fotografinda yasanan en Onemli doniisiim ise
fotografin tliketiminin anlik seviyeye diismesidir. Bir bagka deyisle bir haber
fotografinin goriilmesine ayrilan zaman gittik¢e diigmiistiir.

Koé'ya gore geleneksel medyada bir haber fotografinin var olma siiresi daha
uzunken, sosyal medyanin da etkisiyle birlikte fotografin tiiketiminde biiyiik bir artis

yasanmistir. Artan asir1 tiiketim ise haber fotografinin daha kisa émiirlii olmasina neden
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olmustur. Haber fotografinin 6mriiniin kisaldigin1 diisiinen K12 de geleneksel medya ile

kiyaslandiginda dijital medyada c¢ok etkili olan fotograflarin bile kisa dmiirlii oldugunu

sOylemektedir. Giindemin siirekli degismesi, fotograflarin yerini hizla bagka

fotograflara birakmasina neden olmaktadir:

“Cok giizel bir is de ¢ekseniz, ¢ektiginizin kendi goriigiimdiir bu. Cektiginizin, ¢ektiginiz
fotografin dmrii 24 saat. Ciinkii malum siirekli bir sey oluyor. Siirekli bir isteyiz. Bir
kosturmaca var. Siirekli giindem degisiyor ve yogun. Olumlu olumsuz anlamda tabii
demiyorum bunu ama dolayisiyla siirekli, ¢ok siki bir tiikketim var. Bunun da seyi su mesela
ben bugiin ¢ok giizel bir fotograf ¢cektim. Ve biitiin dijital mecralarda fotografim yayinlandi
bir sekilde ama ertesi giin mesela baktigimda o fotograf, bugilin cok giizel her sey siiper
oluyor ama bir sonraki giin, biitiin dijital mecralarda kalmiyor. Ciinkii giindemle de alakali.
Stirekli bir hareket oldugu icin Oyle sdyleyeyim. Ama mesela sey olsaydi, yazili olsaydi
mesela, daha sey olacakti. Nispeten daha kiymetli olacakti diye diisiiniiyorum.” (K12)

K6, haber fotografi tiikketiminde yasanan bu hizlanmanin ayn1 zamanda insanlarin

konular1 yeteri kadar algilamadan tiiketmesine neden oldugunu diistinmektedir. Haber

fotografinin goriilme siiresinin azalmasi ayni zamanda etkisinin diigmesine de neden

olmaktadir:

“Bence ¢ok uzun bir zaman, bugiin baktigimizda. Ciinkii neden bugiin bir sey tretiyorsunuz
ve saniye artik. Instagram’da bakiyorlar, Twitter’da bakiyorlar. Sadece o gordiigii anda
goriiyorsunuz ve o fotografin aslinda higbir etkisi olmuyor. Cesitli aragtirmalar var. Arada
sirada bakiyorum onlara. Cok etkileyen fotografa bile artik Twitter’da ve Instagram’da
maksimum ii¢ saniye dort saniye falan bakiyormus insanlar. Bu tiiketim, inanilmaz bir hale
gelmis durumda. Cekenler agisindan da inanilmaz bir hale gelmis durumda, bakanlar
acisindan da inanilmaz bir hale gelmis durumda. Ben isin agikcasi ¢ok saglikli olmadigini
distiniiyorum. Bu kadar goriintliye insanlarin maruz kaliyor olmasi da ¢ok biiyiik sonuglar
doguracak. Bu kadar bilgiye bu kadar maruz kaliyor olmamizda g¢ok biiylik sikintilar
doguracak. Bu dijital ¢ag aslinda konular1 yeteri kadar algilamadan hizlica tilketmemize
neden oluyor. O ylizden ben bu kadar, liretimin fotograf anlaminda da tiiketimin igin
acikcast nereye varacagini bilmiyorum. Hep beraber yasayip gorecegiz ama dedigim gibi,
bu fotograflarin, iiretilen fotograflarin, ¢ok aci fotograflar dahi olsa, cok act durumlari bile
gosteriyor olsa, bu kadar cabuk tiiketiliyor olmasi, insan psikolojisi agisindan sorunlu

bence.” (K6)

Baudrillard, simiilasyon kuraminda artan bilgi ve haber iiretimine ragmen

“anlamin” daha az {iretildigi bir evrene gecis yaptigimizi belirtmektedir (2020, s. 114).

Benzer doniisiim haber fotografi iiretiminde yasanan patlama ile ger¢eklesmektedir.

Fotografin

demokratiklesmesiyle beraber iiretiiketiciler tarafindan sevilen bir iiriine
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doniismesi, asir1 liretimin yasanmasina neden olmaktadir. Fotografta yasanan patlama

bir tiir "gorsel giiriiltii cagl" olarak tanimlamaktadir:
“Ya simdi ikonik fotograflara baktigimizda, ben bakiyorum giiniimiizde acayip fotograflar
var. Bu fotograflar 1940’larda, 50’lerde, hatta 80’lerde gekilse su an birgok evi siisler,
ikonlagmig. Bu kadar ikon fotograflar olaymi1 hak eden o kadar cok gorsel var ki
giiniimiizde ama bundaki temel sorun simdi su: asir1 derecede fazla fotograf iiretiyoruz.
2018 yilindayd: sanirim 1 trilyon 200 milyar fotograf tretilmis. Bunlarin tabii %99’u
neredeyse ¢op icerikli diyecegimiz fotograflar. insan bir selfie ¢ekerken bile ortalama 9
kare fotograf ¢ekiyormus. Bir arastirmaya gore. Dokuz da ortalama olan. Bir tane i¢in
kullaniyor. Bunlarin igerisinde bu rakamlar da var. Yemek tabagini ¢eken var. Cocugunu
¢eken var. Ondan sonra onlari silen, kaybeden bilmem ne yapan. Bdyle bir kaosun
icerisindeyiz. Ben buna gorsel giiriiltii ¢cagi diyorum, kendi payima.” (K1)
Baudrillard’a gore iletisim araglarindan pompalanan mesajin “anlam kaybinda”
yasanacak diisiisiin Oniine gecemeyecegini sdylemektedir (2020, s. 114). Boylesi bir
anlam kaybi, asir1 fotograf liretiminde “iyi fotograflarin” gériinme diizeyinin diismesi

seklinde gerceklesmektedir. Buna gore asir1 fotograf {iretiminin neden oldugu gorsel

giiriiltii, foto muhabirlerinin seslerini duyurmasina engel olmaktadir:
“Ciddi bir sekilde tam bir giiriiltiiniin igerisinde sesimizi duyurmaya calistyoruz. lyi
gorsellerle. Cogu icerisinde kayboluyor. Seyreliyor bu. Cok kiiciik bir damla beyaz boyaya
bir damla siyah boyay1 eklediginizde, rengini fakli bir renge ciddi degistirebilirsiniz ama
beyaz boyadan olusan ¢ok biiyiik bir havuzun igerisine bir damla siyah boya ekleseniz ne
olacak ki 0. Rengi falan, bakiyorsunuz higbir etkiniz olmayacak. Bu tarz iyi fotograflar, bu
kalabaligin [igerisinde goriinmiiyor], giiriiltiiniin icerisinde bazen sesimizi duyuramayiz ya
¢ok kisi bagirirsa. Normal bir ses tonuyla konustugunuzda. Bagirsaniz bile bazen bagkalari
duysa bile uzaktaki duymayabilir. Tam bu pozisyona geldik. Iyi fotograflar kendi
varliklarini ¢ok fazla ne yazik ki bu giiriiltiiden dolay hissettiremiyor. Ikinci bir olay, biitce
olaylarinin etkisi var. Fotograflara ¢ok biiyiik biit¢eler ayrilmadiklari i¢in ucuz igeriklerle

yayin ¢evirmeye ¢alisan kurumlar var.” (K1)

Goriintii kirliliginin yasanmast “ikon” diizeyine ¢ikan haber fotografi sayisinda
onemli bir azalmaya sebep olmaktadir. Bunun sebebi ise dijitallesmeyle birlikte haber

fotograflarinin kisa dmiirlii olup ikon seviyesine gelecek zamani bulamamasidir:
“Su an mesela, yillara baktigimizda bu ikonik fotograflarda inanilmaz bir diislis var. Bunun
bence en 6nemli nedenlerinden bir tanesi bu sosyal medya artik... mesela eskiden sey
olurdu. Bir haberin ¢ok giicli bir fotografi olurdu. Ya da iki fotografi, 3 fotografi bir
sekilde, birkag tane ikonik fotograf ¢ikardi. Ya da bir tane gergekten o ikon dedigimiz seye
doniisen bir fotograf c¢ikardi. Artik ¢ikmiyor mesela ¢ok fazla. Bu g¢ikmamasinin
nedenlerinden birisi aslinda bu goriintii kirliligi. Asir1 ¢cogalmis olmasi. Mesela, korona

diyoruz. S$imdi bu, bundan 10 yil-15 yil belki 20 y1l dnce yasanmis olsaydi. Mutlaka bir
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ikon ¢ikarmisti. Her anlamda bir ikonu, fotograf anlaminda da ¢ikarmsti, bir kisi olarak
¢ikarmigti, bir sey ¢ikmistt. Ama biraz dijital ¢agin bu kadar ilerlemis olmasi sanirim, bir
seyler ¢ikiyor ama soniiyor. Sonra bagka bir sey ¢ikiyor. O da soniiyor. Boyle bir dijitalin
getirmis oldugu maalesef bu kadar goriintii kirliligi dedigim gibi isin algisini da algisal
kismini da zayiflatiyor.” (K6)

K6'in belirttigi ikon diizeyine erisen fotograf sayisinin az olmasinin nedenini K1,

aciklamaktadir. Buna gore dijitallesme ile birlikte artan fotograf sayist ve mecra

sayisinin artmasi fotograflarin takibi ve fikir birliginin olusmasini zorlastirmaktadir:

“Dedigim gibi degiskenler ¢cok fazla. Bu fotografin degersizligi anlaminda séylemiyorum.
Ama neyi dayatirsaniz bazen simdi giiniimiizde onu 6n plana ¢ikartabiliyorsunuz gibi dyle
bir his olustu. Ben bundan sonraki ikon fotograflara eskisi gibi boyle ¢ok taglandirilacagini,
[ikon olabilecek] bir fotografi diigiinmiiyorum ben. Hak eden iyi fotograflarin, tiziilerek
bunu diisiinmiiyorum. Keske olsa. Ama bu saydigim gelismelerden dolayi, bundan sonra
birazcik bu is sikintt ¢linkii dijital teknolojilerle beraber iiretilen, fotograf sayisi, mecra
sayisinin ¢esitliligi ve ¢oklugu, takip konusunda zorluk yaratiyor. Bir fikir birligi olugmasi
konusunda zorluk yaratiyor. Bir gorsel seylerinde. Bu da yine bir sekilde etkilemis oluyor.”
(K1)

K1'e gore haber endiistrisinin fotograflara ¢ok biiyiik biit¢eler ayirmamasi gorsel
giiriiltiiniin olugsmasinin diger 6nemli bir nedenidir. Ona gore yurttas kaynakli ve ajans
kaynakli ucuz goriintiilerin tercih edilmesi foto muhabirlerinin fotograflarini
yayinlayacak kurum bulmasini zorlastirmaktadir. Bu tercih ise izleyici kitlesinin iyi
olmayan igeriklere alismasina neden olmaktadir. K7 de dijitallesme ile birlikte ortaya
cikan imkanlara ragmen fotograflari yayinlayacak kurumlarin azaldigini belirtmektedir.
K7’ye gore analog dénemde Robert Capa’nin Ispanya i¢ savasinda cektigi “bir askerin
vurulma an1” fotografindan ayni anda pan hareketi ile ¢oklu fotograflarin ¢ekildigi bir
doneme girilmistir. Ote yandan teknolojide ve ulasimda yasanan ilerlemelere ragmen
yayin kuruluslarinin sayisinda azalma yasanmistir.

K1, sadece Depo Photos'un giindeminde yirmi bin karenin yer aldigini
belirtmektedir. Bu yirmi bin kareden ise bin veya bin bes yiiz fotograf segilerek servis
edilmektedir. Kl'in dikkat ¢ektigi diger bir konu ise tiim diinyadan haber
fotografcilarinin katildigt World Press Photo yarigsmasidir. K1, her ne kadar yeni
fotograflar1 yakindan takip ettigini belirtse de bu yarigsmaya katilan binlerce fotografin
%70-80'ini daha once gormedigini soylemektedir. Bununla birlikte, asir1 gorsel iiretim

ayni zamanda insanlarin “gorsel doygunluguna” da neden olmaktadir:

“Jurinin segtigi. Ya kiigiik bir yerlerde yaymlandi bunlar. Ya hi¢ yayinlanma firsati

taninmad1 bu fotograflara. Simdi anca buralarda 6diil alirsa bir fotograf, ikon oluyor ya da
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olmuyor. Bir de artik insanlarda gorsel doygunluk var. Cok fazla gorsele maruz kaldiklari
i¢in, ¢abuk siliyor hafiza birtakim olaylar1. Eskilerin ikon fotograf dediginizin yaninda ben
size teknik olarak igerik olarak Oyle giiclii fotograflar koyacagim ki bunlarm hi¢ higbirini
gdérmemissinizdir. Ama o fotograf su an ikon, bunlar degil. Son déonemde ¢ok iyi fotograflar
iiretiliyor. Ama artik bu ikon olaylar bitti. Andy Warhol diyordu ya herkes 15 dakikaligina
herkes {inlii olacak diye. Bu bdyle oldu. 15 dakika sonra siliniyor. 15 dakika sonra o gorsel

siliniyor. Yeni gorsel unutuluyor.” (K1)

Bauman’in deyisiyle yasanan ucuz iletisimle birlikte unutmanin kolaylig
yasanmaktadir. Yeniden iiretilen enformasyon var olan enformasyonun yerini hizli bir
sekilde almaktadir (2012, s. 23). K10, yerinde bir saptama ile haberin asir1 tiiketimine
farkl1 bir tanimlama getirmektedir. Ona gore asir1 haber tiiketimi ile ortaya c¢ikan

“aninda tiikketim” gazetecilik degildir:

“Simdi her sey dijitallesme stirecine bagli olarak ilerliyor. Burada bakti§in zaman genel
olarak ¢ok saglikl bir ilerleme goériilmiiyor. Cok asir1 bir tiketim var. Cok hizli tiiketiliyor.
Aninda tiiketiliyor. 5 dakika sonrasi ne olacagi belli degil. Bu gazetecilik egilimi agisindan
baktigin zaman bu bir gazetecilik egilimi degil. Bu baska bir sey. Bu bir sekilde iletigim
marketi iletigsiyor ve artik bir lilke insani1 degil sadece biitiin diinya ayni anda iletisiyor.
Meksika'daki bir hadiseden koltugunda oturmus Tiirkiye'deki bir insan etkilesiyor. Yasanan
olaydan mutlu olabiliyor ya da muzdarip olabiliyor. Her seyin boyutu ¢ok fazla degisti.

Buna artik gazetecilik eylemi agisindan bakmak bence yanhs.” (K10)

K10'nun habercilik ile medya araciligi ile gerceklesen iletisim arasinda bir ayirima
gittigini sdylemek miimkiindiir. Bu baglamda enformasyon akisinin artmas: ile
enformasyon ve haber arasindaki sinirlar siliklesmektedir.

Gorsel giiriiltii cag1 basligr altinda ele alinabilecek diger bir olgu, internet
gazetelerinde haber fotografi kullaniminda goriilen “standartlagsma ve tek tiplesmedir.”
Standartlasmanin 6nemli bir nedeni ise haber odalarinda fotografa verilen onemdir.
Omegin Kl'e gore dijitallesmeden sonra iyi personel kurumlarin disinda kalmustir.
Bunun sebebi ise deneyimli personellerin maaslarinin ve tazminatlarinin yiiksek
olmasidir. Buna gore, tecriibeli ¢alisanlarin yerine alinan daha deneyimsiz ve sigortasiz
calistirilan calisanlarla kurulan yap: ise gelecegi olmayip kisa Omiirliidiir. Bagka bir
deyisle deneyimsiz kadrolarla olusturulan ekipler, uzun Omiirlii olmamaktadir. Bu
baglamda K1'e gore olusan bu yeni yapi kalitesizlige neden olmaktadir.

Olusan kalitesizligi K11, dijital gazetelerin gelir modeline baglamaktadir. Buna
gore sitelerde yogun sekilde kullanilan reklamlar ve iyi olmayan haberler fotografin

kot sunumuna neden olmaktadir:
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“Turkiye’de ¢ok kotii. Sundan dolayr kotii, ¢ok fazla reklam koyuyor iglerine. Mesela
diyelim Sabah Gazetesi’nin ya da Milliyet Gazetesi’nin bir foto galerisini ben gezeceksem,
o kadar ¢ok yavas ve araya reklamlar sokuldugu i¢in ¢ok sey yapmiyor. Reklamlar
iizerinden hala kazanmay: diisiindiigii icin ya da iyi haberler yapilmadigi i¢in, orada
sikintillar olugsuyor o durumda. Adam sosyal medya platformu {izerinden haber yapiyor.
Mesela haberin icerigi baska, verdigi manset bambaska, sosyal medyada kullandig1 fotograf
baska, haberin yazisinda bagka bir fotograf veriyor. O da okuyucu i¢in bir sey ifade
etmiyor. Bir sonraki baska haberde de kurumunu artik bildiginiz zaman takip

etmiyorsunuz.” (K11)

Kll'e gore tasarimlar “tabelalar” gibidir. Buna gore Tiirkiye’de basin, dijital
medyada fotografin dogru kullanimini bildigi halde bunu yapmamaktadir. Ornegin
Sabah Gazetesi ile Daily Sabah versiyonlarin internet sayfalari birbirinden ¢ok daha
farkhidir. K11'e gore gazeteler, tiiketiciye goére tasarim yapmaktadirlar. Kullanilan
fotograflar ayni olup farkli agilardadir. Temel amag ise okuyucunun galerilerde daha
fazla zaman gecirmesini saglamaktir. Boylelikle daha fazla tiklanma reklam gelirlerinin
artmasimmi1 saglamaktadir. Bu anlamda fotograf galerileri magazin igerikleriyle
doldurularak daha fazla “tiklanmay1” hedeflemektedir. Dolayisiyla K11’e goére sitenin
tasarimi ve igerigi fotografin kalitesiz sunulmasina neden olmaktadir. K8 de benzer
sekilde haber fotografinin sunumunda kaliteyi bozan unsurun reklam oldugunu ifade
etmektedir. Ona gore siirekli reklamlarin ¢ikmasi ise etkili bir tasarimin dniinde biiyiik
bir engele donlismektedir.

K2'ye gore Tiirkiye'de internet gazeteleri, dijitallesmeye ayak uyduramamustir.

Bunun 6nemli bir nedeni ise gazetelerde degisime direnen muhafazakar yapidir:
“Tirkiye’deki durum su: Tirkiye’deki durum siyah beyaz gazete yapan siyah beyaz
gazeteciler. Siyah beyaz gazete yapilirken, o gazeteyi yapanlar, yazi islerinde ya da o
gazete yonetimindeki kisiler, siyah beyaz gazetelerinde calisiyorlardi. Hala kafa o kafa. Ya
o dijital doniisiimii saglamakla ilgili seyleri yok. Birikimleri yok. Ilgileri yok. Yeterlilikleri
yok. Bu nasil olur? Bu olur, genglerle ilgili olabilir. Daha bu isle ilgili kafa patlatan
insanlarla olabilir. Insanlarm dinlenmesi gerekiyor. Tiirkiye’de yaymcilik &zellikle
gazetecilikte ¢cok muhafazakardir. Bakmayin siz Gyle sey olduklarma. Cok muhafazakardir.
Yazi islerindeki hi¢ kimse, kendi koltugunu, kendi pozisyonunu, o giicinii kaybetmek
istememesinden kaynakli, boyle bir gorev paylasimi yapilmaz. Ya da dolayisiyla siyah
beyaz gazetecilik nasil yapiliyorsa, hala ayni sekilde ediliyor. Ayni sekilde kagida
ciziliyor.” (K2)
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Tiirkiye'de gazetelerin degisime direnen bir yapiya biiriindiigiinii belirten diger bir
isim K5'tir. Ona gore gazetelerde yukaridan asagi seklinde olusan hiyerarsik yapi

fotografa bakis acgisinin degismesine engel olmaktadir:
“Gazeteler genelde asagidan yukariya degil, yukaridan asagiya diizelir, gazetenin yayin
yonetmeni neyse gazetenin diger birimlerini de olusturur. Abdi Ipek¢i gazeteciligi, Abdi
Ipekgi’nin gazeteciligi ekol olarak anlatilir. Dolayisiyla Abdi Ipekgi iyi yazi isleri
midirleri, iyi servis sefleri, iyi muhabirlerle, iyi foto muhabirleriyle calisir. Boyle bir
sistem olur. Gazetecilik yukaridan asagiya, bu iyiyse asagist da giizel oluyor. Ama simdi
benim ... gazetesinde ¢ok iyi bir foto muhabiri olmam, gazetenin fotograf sistemini
degistiremiyor. Cilinkii benim Oniimde bir siirii vasat insan siralanmis durumda, benim
bunlar1 agsmam zor oluyor. Boyle bir birimin olugmasina izin vermiyorlar.” (K5)
Gazetelerde, fotografa Onem verilmemesinin sonuglar1 ise tek tiplesme ve
standartlasmadir. Ornegin K2'ye gore sitelerde birbirinin  aym fotograflar
kullanilmaktadir. Bununla birlikte, yabanci gazeteler okuyucudan gelir modeli
yaratabildikleri i¢in yurt disinda daha basarili 6rnekler vardir. Dolayisiyla K2’ye gore
haber, pahali bir metadir. Bu anlamda bedava icerigin sunulmasi kaliteden uzaklasma
anlamina gelmektedir. Dolayisiyla abonelik sistemi, sitelerin tasariminda ve haber
fotografinin sunumunda bir yeniligin olugsmasinda belirleyicidir.
K2 ve K5'in dikkat ¢ektigi diger 6nemli bir nokta Tiirkiye'de fotograf editorliigii

mesleginde yasanan asinmadir. Ornegin KS'e gore iyi fotograf editdrleri, fotografi

merkeze alan tasarimlar gerceklestirirken Tiirkiye'de yasanan tam tersidir:

“lyi editor fotografa gore sayfa tasarlar ama maalesef bizde, sayfaya gore fotograf
yerlestirmeye calistyorlar. Onceden sayfa tasarimlarini fotografin icine sokusturmaya
calistyorlar. Dolayisiyla da fotograf konusunda iyi egitimli, yaratict olduklarimni
diisinmiiyorum. Diinyada gazetelerde fotograf kullanim tasarimlarinda baktiginiz zaman,
tasarim Orneklerine baktiginiz zaman bizim iilkeyle boyle ¢ok da tartigilabilir, yan yana
gelebilir bir sey yok. Tiirkiye daha o konuda [diizeyde] bile degil. Biz gorsel agirlikli
gazetelerde calisiyoruz. Sayfada tonlarca fotografin, onlarca fotografin yer aldigi sayfalara
boguluyoruz. Bu okur ydnlendirmek degil okuru tam tersi kaosun igine sokmaktir. Oysa
fotograf yaziy1 okutmaya yarayan bir aractir. Kafa karistirmak igin kullanilan bir materyal
degil. Yazi1 kadar kiymetlidir. Ama bunu yapacak editdrlerin olmadigini séylemek
istiyorum. Evet elleri kolaylasti, segenekleri artti, sayisiz fotograf masalarmin iizerinde
simdi, diisiinsene sOyle, gazetelerin biitiin isi evden yapilabilir durumda, dijitalle bunu
basarabilirsiniz ancak. Yoksa bagka tiirlii miimkiin olamazdi bunlar1 yapmak.” (K5)

Ozetle, enformasyon toplumunun bir yansimasi olarak enformasyon patlamasi

orneginde goriildiigli gibi haber fotografinda da bir gorsel patlama yasanmaktadir.
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Haber fotografinin asir1 iiretimi, ayn1 zamanda “anlam”a da saldirmaktadir. Haber
fotografinin 6mrii de post modern ¢aga 6zgiin bir sekilde daha kisa dmiirlii olmaktadir.
Asirt gorsel liretim, ayni zamanda gorsel kirlilige neden olmaktadir. Yasanan asiri
tilkketim, haber ile iletisim arasindaki anlam farkini da ortadan kaldirmaktadir. Es
deyisle, siirekli tiretim neyin haber neyin haber olmadiginin anlagilmasini
giiclestirmektedir. Tiirkiye’de fotograf editorliigiiniin kurumsallasamamasinin  bir
yansimasi olarak gorsel kirlilik artmaktadir. Ayni zamanda, internet reklamlarina dayali

1s modeli, haber sitelerinin tasarimlarina olumsuz yansimaktadir.

7.4.9. Ag gazeteciliginde haber fotografinin giicii

Bu baglikta gazetecilerin, sosyal medya ve internetin haber fotografi tizerindeki
etkisi hakkindaki goriislerine yer verilmistir. Foto muhabirlerinin bir kismi, fotografin
giiclinde degisen bir sey olmadigini fotografin hala giiclii bir ara¢ oldugunu belirtmistir.
Diger foto muhabirleri ise fotografin sosyal medya gibi ortamlar sayesinde yayiliminin
genisledigini belirtmiglerdir.

Ag gazeteciliginde yeni baglantililik noktalariin ve merkezsizlesmenin
(Heinrich, 2008) sagladigi imkéanlar sayesinde haber fotografinin yayilma alani
genislemektedir. Sosyal medyada haber fotografinin etiketlenmesi, kiiresel diizeyde
dolagimin1 kolaylastirmaktadir. K3'e gore, kritik fotograflarin etiketler araciligiyla
paylasilmas1 biiyiik kitlelere ulasmasmi saglamaktadir. Unlii insanlarin, etiketlenen
fotograflar1 paylasmasi ise yayilmanin etkisini artirmaktadir:

“Ozellikle, bu dijitallesmeyle beraber tekrar sdyleyeyim, o fotografin giicii inanilmaz artti.
Ciinkii eskiden okuyan vardi. Okumayan vardi ¢ok ses getiremeyebilirdi. Yine ses
getiriyordu ama soyle, ¢ok fazla kitleye yetisemiyordu. Ulasamiyordu. Simdi fotografin
giicli inanilmaz artt1. Bir kare fotografi, biitiin uluslararasi ¢apta gdsterebiliyorsunuz. Birkag
etiketle sadece bunlar sosyal medyada, Twitter {izerinde, Instagram fizerinden ya da
Facebook’ta sadece arkadagla sinirli ama Instagram ve Twitter {izerinden, en fazla iic
etiketle biitiin uluslararasi, biitiin diinyaya o fotografi verebiliyorsunuz? O yiizden 6zellikle
bu doénemde fotografin giici ¢cok fazla, 6zellikle kritik bir fotografsa, fotografin giicii
inanilmaz biyiik diyebilirim dijitallesmeyle beraber. Ciinkii sadece paylagimlar, {inlii
isimlerin mesela paylastig1 bir fotograf, milyonlarca kisiye aymi anda ulasabiliyor. O

milyonlarca insan da kendi sayfalarinda paylasiyor. Oradan eger diinyaca iinlii bir sanatg1

tarafindan paylasildiysa milyarlara kadar ulasabiliyor o fotografin etkisi.” (K3)
Ag gazeteciliginin “etkilesimselligi ve hiper baglantilar” gibi 6zellikleri (Beckett,
2010) haber fotografini da etkilemektedir. Sosyal medya aracilig1 ile haber fotografinin
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etkisinin artmast toplumla haberciler arasinda kurulan etkilesim sayesinde
gerceklesmektedir. Hizli bir sekilde alinan geri doniit, kamuoyunun daha hizli
olusmasini saglamaktadir. Sosyal medyanin yayginlasmasi ve etkilesim haber
fotografinin etkisinin artmasinda merkezi bir rol edinmistir:
“O fotograftan sonra ama bu tamamen sosyal medyadaki o fotografin etkililigiyle oldu.
Mesela binlerce 6rnek var. Akliniza gelebilecek binlerce 6rnek var. Kanun teklifi yapiliyor.
Bir fotograf kanun teklifinin aninda diistirebiliyor. Birisi sug isliyor. Beraat ediyor. Ama o
adamin sosyal medyadaki bir fotografiyla tekrardan ceza almasii saglayabiliyor. Bu
yiizden bence televizyonlardan, haber kanallarindan, gazetelerden, dergilerden ¢ok daha
biyikk bir giic su anda, sosyal medya. Habercilik konusunda. Ciinkii insanlar birebir
dokunuyorlar. Mesela tepkilerini alabiliyorsunuz. Anket gibi bir sey. Zaten bir olaya bir
tepki oldugu zaman bir bakiyorsunuz, kanun teklifi geri alinmis. Bir bakiyorsunuz ki bir
tepki oluyor, kanun ¢ikmig. O yiizden bence ileriki donemde sosyal medya gazetecileri,
sosyal medya foto muhabirleri. Sadece sosyal medyaya ¢alisan yazarlar. Bunlar da olacak.
Bunlar da kendi sirketlerini kuracaklar. Kendi kendilerine bir marka olacaklar ve sirket
olacaklar. Bir kisilik veya iki kisilik calisanlar1 olacak. Insanlar kendi medyalarmi
kurabilecekler bu sekilde.” (K4)

K19’a gore c¢aligtiklart kurumlarda yayinlanan fotograflar, bazi1 durumlarda etkili
olamamaktadir. Ancak bu fotograflar Twitter, Instagram ve Facebook gibi etkilesimli
sosyal medya mecralarinda dolagima girdiginde ise daha fazla tepki alabilmektedir.
Dolayisiyla etkilesime giren fotograflarin insanlari etkileme giicii artinca degisim de
beraberinde gelmektedir. K12 ise sosyal medyanin “yayinlanma sansi bulmayan” haber
fotograflarinin izleyici kitlesiyle bulusma sansini artirdigini séylemektedir. Es deyisle,
gazetede yaymlanamayan fotograflar sosyal medyada artan bir sekilde dolasima
girebilmektedir:

“Soyle sdyleyeyim, Twitter ve Instagram’dan yapilan etkilesimler ile bu gergekten ¢ok

biiylik bir dag olabiliyor. Mesela bir fotograf ¢ektiginizi diisiinelim. Gazeteye basilmadi

diyelim. Basilmiyor iste vs. ya da aksam baski saatinden sonra bir fotograf diistii, bir

fotograf ¢ektik ama basilmama ihtimali olabilir ¢iinkii mesela dedigim gibi gazetelerin

dagitimi bagladi. Baski siiresi sey oldu falan. Dolayisiyla, Twitter ve 6zellikle de Twitter’da

etkilesim alarak mesela siz bir fotograf ¢ektiniz, tweet attiniz ve o retweet aldi, begenildi

vs. bu vesileyle oluyor diyebilirim. Onun disinda fotograf gercekten dnemli halen, 6nemli

bir argiiman ve tirnak i¢inde ¢ok tehlikeli de bir argiiman ¢iinkii gergek bir sey bir seyi
donduruyorsunuz ve o sonsuza dek kaliyor orada...” (K 12)

Ag gazeteciliginde agin genisleme 6zelligi sayesinde yurttaglarin da birer diigtime

dontismesi (Heinrich, 2011, s. 52) haber fotografinin yayilma hizint artirmaktadir.

Kl6'ya gore etkilesimli mecralar iyi fotografin fark edilmesini saglamaktadir. Ayni
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zamanda sosyal medyanin etkilesimli yapist muhabirler ile insanlarin iletisim kurmasina

imkan saglamaktadir:
“Ben fotografin daha kiymetli oldugunu kesinlikle savunanlardanim. Ciinkii arttk herkes
fotograf cekiyor. Herkes bir sekilde belgesel fotografcisi. Ve daha iyi ¢ekilen fotograflara
ilginin de bu yiizden arttigimi distinityorum. Bu mekanizmayi kullanan, sosyal medyay1
kullanan insanlarm. Iyi fotograflar1 her zaman takdir etmeye basladigini, daha degerli
oldugunu fark ettiklerini diisiniyorum agikcasi. Fark ediliyor. Ben kendi yaptigim
paylagimlarda da mesela o etkilesim bir sekilde goriiyorum. Insanlarla kurdugum kontakta
da hemen hemen ayni sey ortaya cikiyor. Insanlar iyi fotografi anlamaya ve sevmeye
basgladilar diye diistiniiyorum.” (K16)

K2 ise farkli diisiinmektedir. K2'ye gore haber endiistrisinin sahip oldugu aglar,

sosyal medya aglarinin yayilimindan daha genis bir alana ulasabilmektedir:

“Ornegin Aylan bebek. Ornegin ben ¢ektim ... bebek. Liibnan’da ¢ektigim fotografla, Israil
hava saldiklarina iki giin ara verdi. Aylan bebek Niliifer Demir ¢ekti. DHA’daydi. Biitiin
Avrupa’nin miilteci bakis agsini kisa siireli de olsa etkiledi. Anlatabiliyor muyum? Etki,
yaymlandig1 mecrayla ilgilidir. Internetle ilgili nasil bir sey olur. Sosyal medyada hicbir
fotografin boyle bir etki yaratmasi miimkiin degil. Miimkiin degil niye? Ciinkii siiper bir
fotograf cektiniz, normal bir kullanict olur onu bir foto muhabiri olarak demiyorum.
Herhangi biri. Fotograf ¢ekti. Instagram sayfasina koydu. Koydu, o kadar. Ama basin
fotografi, bu benimle de ilgili. Ben kendi Instagram sayfama koysam da fotografi bir sey
olmuyor. Ama onun kamuoyu yaratma etkisi baska ... Sizi alip bir yere koymuyor sosyal
medya. Ciinkii yayinlandigi mecra, sizin takipgilerinizle sinirli ya da paylastiklari etki o

kadar. Kamuoyu yaratmast miimkiin mii? Miimkiin ama ok zor. Cok zor.” (K2)

K2'ye gore geleneksel medyanin etki giicii daha fazladir. Ayn1 zamanda K2,
yurttaglar ile profesyonel foto muhabirlerinin haber fotograflari arasinda bir ayrima
gitmektedir. Buna gore profesyoneller tarafindan c¢ekilen basin fotograflari daha
etkilidir. Bu etki diizeyi, basin fotografinin kamuoyu yaratma giicinden
kaynaklanmaktadir. Basin fotografinin yayinlandigi mecra ise etki diizeyinin artmasinda
belirleyicidir. Dolayistyla K2’ye gore geleneksel medyada paylagilan bir haber fotografi
uluslararast ajanslar tarafindan dolasima sokularak kiiresel bir yayilim alani
bulabilmektedir.

Sosyal medyay1 etkin bir sekilde kullanmayan K11 de benzer sekilde haber
aglarinin yeteri kadar genis oldugunu diistinmektedir. Bu anlamda geleneksel medyanin
giiciinii korumasi, sosyal medyada fotografin dolasima girme ihtiyacini ortadan
kaldirmaktadir:
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“Ben ¢ok iyi kullanan birisi degilim. Ne Instagram mesela, fotografcilarin daha g¢ok
kullandig1 ag Instagram. Onu da ben ¢ok aktif olarak kullanamiyorum g¢iinkii ben bir
haberdeysem, o habere odaklaniyorum. O haber bitene kadar da bagka bir sey yapmiyorum.
Geldigim zaman, o haber bittiyse geleyim haberle ilgili birkag tane fotograf, atayim falan.
Cogu kez ihtiyag duymuyorum. Yeni yeni birka¢ tane boyle bir korona siireciyle ilgili
birkac bir seyler attim. Ciinkii ¢calistigim mecralar, giiclii mecralar ve bunlar bu fotograflar
dagitiyor zaten diye disiliniiyorum. Bu durumda bir etkim var gibisinden bakmryorum.
Kigilestirmiyorum olay1. Ben ¢iinkii foto muhabiri olarak araci olarak tampon bir
bolgedeysem, o haberi alip diger tarafa aktarryorum. Ondan sonra ... kKimdir. Ahmet kimdir,
bilmesine gerek yok kendi agimdan...” (K11)
Bodrum kiyilarinda 2015 yilinda tekne kazasi ile hayatini kaybeden Alan®’ bebek,
haber fotografi ve dijitallesme iliskisinde gazetecilerin giindeme getirdigi bir konu

olmustur. Ormegin K4'e gore sosyal medyadan sonra Alan bebek olayinda oldugu gibi

haber fotografinin giicii artarak politik alanda degisimlerin Onii agilmistir:

“Ozellikle sosyal medya ¢iktiktan sonra fotograflarin, mesela bir Aylan fotografi biraz énce
de bahsetmistim. inanilmaz bir etki yaratmisti mesela, miiltecilikle ilgili. O giine kadar
vardi. O giline kadar kazalar da oluyordu. Ama iizerinde kirmiz1 kiyafeti, lacivert pantolon
olan bir bebegin, ylizikkoyun sahile vurmus olan goriintiisii, insanlarin yiizline ¢arptr. Sok
etkisi yaratt1. Diinyadaki hemen hemen biitiin gazetelerin mansetinden girdi o fotograf. Bu
olay miilteci sorununun masaya yatirilmasi konusunda inanilmaz bir etki yaratmisti. Herkes
evet diyordu ki Avrupa’da miilteci sorunu var. Tiirkiye’de bir miilteci sorunu var. Ama bu
fotograftan sonra artik is ciddiye dondii. Ciddi ciddi konusulmaya baslandi... Aylan
fotografi ve benim ¢ekmis oldugum fotografin  Avrupa parlamentosundaki
milletvekillerinin elinde agilmis oldugunu gordiim. Bu fotograflar sayesinde kanunun ¢kt
ve Tiirkiye’de bir geri doniis anlagmasi yapildi, miiltecilerle ilgili.” (K4)

Alan bebek fotografinin tim diinyay1 harekete gecirdigini belirten K14 ise
gecmiste de etkili fotograflarin oldugunu sdylemektedir. Bununla birlikte
dijitallesmeyle birlikte fotografin yayilma hizi artmistir:

“Uluslararasi anlamda bir baski olusturup kamuoyundan bir baski, tabandan geldi ve
egemenler buna karsi duramadi. Tek kare bir fotograf, bir siirii seyi harekete gegcirdi.
Dolayisiyla evet fotograf ¢ok giiglii bir malzeme. Dolayisiyla yayilmasi da artik ¢ok hizli
oldugu igin, belki geleneksel donemde olsaydik o fotografin bu kadar etki alan1 bu kadar
kolay olmayacakti. Ramazan abinin Halepge fotografi, Ramazan Oztiirk’iin Saddam’m
kimyasal silahlariyla 6len fotograflari gibi. Vietnam savasindaki fotograflar gibi bir siirii

Ornegi var bunun ... Trajediden beslenen, dramadan beslenen &geler. Bunlar dedigim gibi

37 Alan bebek, yaygin olarak Aylan bebek olarak kullamlsa da gergek ismi Alan’dir. Gazeteciler Aylan
olarak kullanmugtir.  (http29), https://www.aa.com.tr/tr/turkiye/alan-bebek-cansiz-bedeninin-vurdugu-
sahilde-ciceklerle-anildi/1960862 (Erisim tarihi: 01.02.2021).
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cok fazlastyla kitleleri harekete gegiren artik bu yeni donemde de bu kadar hizlanmasi da

biitiin milyonlari kolaylikla harekete gegiren giiclii bir malzeme diyebiliriz.” (K14)

K11'e gore haber fotografinin giiciinde artis olmustur. Alan bebek 6rnegini veren
K11, geleneksel medyada onemli olaylar1 gdzden kaciran insanlarin sosyal medya
aracilifiyla haberlere ulasabildigini belirtmektedir. Ona gore Alan bebegin fotografinin
sosyal medyada viral olmasi, uluslararasi ajanslar1 bu fotografi hizli bir sekilde satin
almaya yonlendirmistir. Ajanslarin fotografi almasinin sebebi ise artan virallikle birlikte
Alan bebek fotografinin ayni zamanda temsil giiclinlin olmasidir. Dolayisiyla sosyal
medyada fotografin yayginlik kazanmasi ajanslarin, bu fotografi kazang beklemeksizin
arsivlerine ekleyip abonelerine ticretsiz dagitmasini saglamistir. Bu anlamda K11’e gore
sosyal medyanin etkilesimli ortami1 sayesinde basit olaylar bir anda Tirkiye ve
Diinya’nin giindemine girebilmektedir. Ote yandan K11’e gore Tiirkiye’de kendisi dahil
olmak iizere bazi foto muhabirlerinin haber fotograflart Time Dergisi’ne kapak
olabilmisken sosyal medyada yeteri kadar yayginlasamamistir. Bu anlamda K11,
kiiresel diizeyde etki diizeyi yiiksek bir dergiye manset olamamis bir fotografin insanlar
tarafindan yeteri kadar goriilemeyecegini sOylemektedir. Sosyal medya bu agidan
devreye girerek Tiirkiye’deki ve Diinya’daki foto muhabirleri i¢in 6nemli bir alana
doniismektedir.

Geleneksel gazeteciligin tek yonlii enformasyon akisi yapisindan farkli olarak ag
gazeteciliginin esnek, c¢ok yonlii ve dogrusal olmayan bilgi akigina sahip olmasi
(Heinrich, 2008) haber fotografini olumlu etkilemektedir. Tarihte Alan bebek gibi
fotograflarin ge¢miste de yer aldigimi belirten KS5, geleneksel medyanin takibinin
azalmasiyla olusan boslugu sosyal medyanin dolduracagini belirtmektedir. Dolayisiyla

fotografin kamuoyu olusturabilme giicii sosyal medyada etkili olmaya devam edecektir:
“Dolayisiyla tek fotograf her zaman gii¢lii olmasi gerekiyor. Bazen bir fotograf, sayfalarca
dolusu yazilardan daha kiymetlidir. Ama dedigim gibi Ornekleri var tarihte. Sosyal
medyada isin olmasi mesela, gazetelerin, geleneksel basinin zaten sonuna geliyoruz diye
diisiiniiyor herkes. Evet, 8yle olabilir. Kagit 10-15 sene sonra bitebilir tamamen. internette,
sosyal medyada devam edecek dijital platformlarda. Simdi beni yillardir gazeteden bilen,
benim tarzimi, fotograflarimi bilen, benim ...’te ¢aligti§imi bilen insanlarin ¢ogu gazete
almryor simdi. Sadece benim degil bir siirii insan, gazetelerin tirajlarina bakiyor. Ama
sosyal medyadan benim fotograflarimi gorerek, benim trettigimi, ¢alistigimi, yeni seyler
yaptigimi goriiyorlar. Dolayisiyla da bu benim igin kiymetli bir sey. Ciinkii benim kendi
takip¢im var. Meraklim var. Beni merak eden takip eden insanlar var. Ben, onlara giizel

seyler sunmak istiyorum. Bu gazetede yaptigim isler olabilir. Bagka seyler de olabilir.
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Boyle seyler var ama sicak olaylarda sosyal medyada bir fotografin hizli bir sekilde
yayilmasi, fotografin bir sekilde orada kamuoyu olusturmasi giizel. Bunlar1 yapabilmek de

giizel.” (K5)
Alan bebek Ornegine de deginen K7, fotografin giiciinlin mecralarla ilgili
olmadigin1 sdylemektedir. Ona gore etkili fotograflarin olusmasinda fotografin mecra
fark etmeksizin yayilmasi ve foto muhabirinin profesyonelligi 6nem kazanmaktadir.

Fotografin daha etkili olabilmesi ise genis bir diizeyde yorumlanmasiyla

gerceklesebilecektir:
“Simdi ayn1 noktaya geliyoruz. Su anda internet haberciliginde, su anda akilli telefonlarda,
ekranda gordiigiimiiz fotograflarla, insanlar sadece algilarinda bir kiigiik bir flag
patlatiyorlar. Ama yorumun yapilmasi i¢in bunun kagida dokiilmesi lazim. Daha genis bir
perspektiften yorumlanmasi lazim. Aylan bebek fotografi, o gline kadar ki miiltecilikle
ilgili, siginmacilara iligkin politikalar1 bir anda degistirdi. Ondan 6nce bahsettigim, Nick
Ut'un fotograflar1 olabilir, Ramazan Oztiirk’iin fotografi olabilir. Bunlar ikonlagmis
fotograflar. Simdi bu alanlarda giicii dedigim zaman, bu internet olmasi degil. Cok genis
kitlelere hangi alanda olursa olsun yayilmasi. Aylan bebek fotografi, diinya kamuoyunda
inanilmaz bir, bugiin yasanmakta olan drama belirli bir siire daha ¢ok dikkat ¢ekti. Birakin
fotografi, ben Frankfurt’ta bir binanin dev binanin cephesinde gordiim. Neredeyse 200
metrelik bir binanin tiim cephesini, o fotografla kapatmiglardi insanlar. Resim yapmuislar
ressamlar. Bir sanatctya ilham kaynag: oldu. Sergi act1 bununla ilgili. Onemli olan birtakim
taglar1 yerinden oynatacak giicii olmasi lazim. Olaya taniklik bir seydir. Ve burada da
fotograf¢t dnemli bir yerde. Birikimi olmayan bir insan o fotografi ¢cekemez. Bir goriis acist
var ¢ilinkii. Bakildig1 yerden, grafik, o 1sikla bulustugu zaman fotograf oluyor. O bakildigt
yerden de degisebiliyor. Iste biraz sagdan baksan farkli, soldan baksan farkl. Iste
bulundugun yerler ¢ok onemli. Onu ¢ekerken bir seyden etkilenmen 6nemli. Vermeyi
diistindiigiin mesaj ¢ok 6nemli. Bunlar bizim meslegin olmazsa olmazlari. Bos bir adam

foto muhabiri olamaz.” (K7)

K1, Alan bebek olayinda viralligin 6n plana ¢iktigin1 sdylemektedir. Ona gore bir
haber fotografinin etkili olmasini saglayan politik faktorler de mevcuttur. K1’e gore
Alan bebegin fotografini ¢arpicit ve iyi bir fotograf olmasi, etki giiciiniin yliksek
olmasini saglamistir. Bu anlamda fotografin etki giicliniin yliksek olmasi ile politik
boyutun bir araya gelmesi miiltecileri diinya giindeminde &n plana ¢ikarmistir. Ote
yandan K1’e gore Fransa’da bir konser alaninda yasanan teror saldirisi, kisa siireligine
miilteciler i¢in agilan sinirlarin tekrar kapatilmasina neden olmustur. Bu baglamda K1'e
gore bir haber fotografinin etki giiciinii belirleyen baska faktorler de bulunmaktadir.
Gindemin hizli degismesiyle etkisini yitiren bir fotograf, benzer bir olaymn

yasanmasiyla tekrar giindeme gelebilmektedir:
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“Fotograf da otelendi olaylarla. Artik degiskenler farklilagti. Onun icin bu 6rnegi anlatmak
istemistim ben. Bir bakiyorsunuz, siyasal havasi birden degisiyor. Iste miilteciler bizde
Yunanistan’mn sirm1 zorluyordu, biitliin Avrupa’nin da sorunu oydu, Tirkiye’nin de
giindemi oydu. Korona viriis bir ¢ikti. Miilteciler hala orada. Bugiin bir tane fotograf
gordiim. Ne yapiyorlar bunlar diyor orada. Oradalar m1 hala? New York Times dondiiler
diyor. Hayir, donmeyenler var orada hala. Is1 kontrolii yapiyorlar. Viicut 1sis1 kontrolii
orada. Orada bekleyenler var. Unutuluyor. Diinyanin bu kaos ortaminda artik, haberler ¢ok;
cok giizel bir kavram vardir. Bununla ilgili, “vicdan yorgunlugu” onlar da ekleniyor. Bagka
seyler de ekleniyor. Bunlar hep 6teleniyor, 6teliyor diger olaylari. Hicbir sey ¢ok uzun siire
bir yerde asili kalip, geriye doniip onun iizerine konusulacak boyuta gelmiyor. Ancak ona

benzer bir olay oldugunda o fotograf giindeme ¢ikiyor. Giindemde konusuluyor.” (K1)

K18 ise haber fotografinin giiclinde degisen bir sey olmadigini belirtmektedir.
Ona gore degisen sadece sosyal medya sayesinde fotografin yayilma hizimin artmis
olmasidir. Bu baglamda K18, her zaman gii¢lii olan haber fotografinin daha genis
kitlelere ulasabildigini sdylemektedir. K10 da degisen pek fazla bir seyin olmadigini
diistinmektedir. Ona gore haber fotografi her donem oldugu gibi giiniimiizde de giiciinii
korumaktadir. Ayn1 zamanda K10'a gore dijitallesme ile birlikte kiiresel diizeyde haber

fotografinda kalitenin artirilmasi bir zorunluluga doniismektedir:
“...Dijitallesme siireci bu isin daha ¢ok kalitesini artirmaya doniik bir mecburiyet ortaya
koyuyor ciinkii diger diinya iilkelerinden rekabet ettiginiz diger fotograf habercileriyle bir
sekilde yarigiyorsunuz ve bu yarista eger on plana ¢ikmak istiyorsaniz elinizdeki argiiman
ne? Iste iilkemiz. Orada iyi is ¢ikarmamz gerekiyor. Isig1 iyi kullanmaniz, kadraji iyi
oturtturmaniz gerekiyor ve bu iste de baktiginiz zaman yeni nesil fotografcilar olsun ya da
tecriibeli foto muhabirleri hakikaten diinya ¢apinda boyle ses getirecek islerin altina imza
atiyorlar. Dijitallesme siireci bu isin ¢ok fazla insana, benim ¢ektigim fotografi diyelim ki
sadece Tiirkiye'den okurlar izleyiciler gorecekken biitiin diinyadan insanlar gorebiliyor. O

yayilimla ilgili ¢ok fazla avantaj elde etmemizi sagladi.” (K10)
K8'e gore Ozlinde aymi olan fotograf, yayinlandigi mecraya gore degisen bir
fotografa doniismektedir. Fotografik gorsel haber fotografciliginda oldugu gibi bir¢ok

alanda merkezi bir noktada olmaya devam etmektedir:
“Belki fotograf kendi 6ziinde degismiyor ama fotografin yaymlandigi mecraya gore degisen
bir fotograf var ama etkileyicilik konusunda bence yine bir sey degismiyor. Fotograf etkili
olmaya devam ediyor edecek. Diinyada en ¢ok insanin kullandig1 sosyal medya mecrasi
Instagram: bu bir fotograf mecrasi, bir haber internet sitesinde veya Instagram’da hala etkili
olmaya devam ediyor. Soyle diisiinmek lazim mesela fotografin bir siirii kullanim amact
var haber bunlardan biri, belgesel bunlardan biri, foto roportajlardan bunlardan biri ...
etkileyici olmaya, bir haberin vurucu unsuru olmaya veya bir iiriiniin satilmasindaki vurucu

unsur olmaya, sadece haber igin degil reklam i¢in de hala billboardlarda kocaman parfiim,
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saat, kiyafet reklamlarinda fotograf kullanilmaya devam ediliyor. Bir sekilde fotografik

gorsel insanlarin goziinde daha ¢ok yer ediyor.” (K8)

Ozetle, haber fotografinin onemli bir dzelligi olarak etki yaratma giicii dijital
cagda devam etmektedir. Kamusal alanda, 6nemli konularin giindeme taginmasini
saglayan etkili fotograflar, yeni medyanin ozellikleri sayesinde farkli bir boyuta
tasinmustir. Gazeteciligin ag mantifinda orgilitlenmesi, haber fotografinin “hizli” ve
daha “yaygin” olmasini saglamaktadir. Ayn1 zamanda ag gazeteciliginde, gazetecilerle
birlikte yurttaglarin da bir diigiim haline gelmesi, fotografin herkes tarafindan dolasima

sokulmasini kolaylagtirmaktadir.

7.4.10. Profesyonel foto muhabirligi kimligi

Yeni medya ekosisteminin ‘“akiskan, belirsiz, karmasik ve degisken” yapisinin
gazeteciligin yapisin1 akigkan hale getirdigi bir ortamda (Deuze, 2006b) gazetecilik
kimliginin ayn1 zamanda “esnek ve kat1” olmasi (Deuze ve Marjoribanks, 2009, s. 557)
gerektigi  disiincesinden  hareketle “akiskan  foto  muhabirligi  kimliginin”
kurumsallasmasin1  saglayan bilesenlerin ne oldugunu ortaya koymak Onem
kazanmaktadir. Yondesme ile birlikte foto muhabirligi kimligi, miiphem bir kavrama
dontigmiistiir. Dolayisiyla bu kimligi olusturan 6gelerin ne oldugu 6nem kazanmaktadir.

Foto muhabirligi kimligini olusturan temel unsurlarin baginda kamusal hizmet
sunma gorevi gelmektedir. Kamusal hizmeti saglayan unsur ise toplum adina yasanan
olaylara sahit olmaktadir. “Topluma kars1 sorumlu olmak” kamusal hizmetin énemli bir

unsurunu olusturmaktadir:
“Ya sOyle simdi, evet gazeteciyiz, foto muhabiriyiz ama ben bu isi, sahit olmak igin,
oradaydim demek i¢in de yapiyorum. Evet toplumsal, kamusal, topluma karsi bir
sorumlulugumuz var. Ciinkii insanlar, sadece benim i¢in de degil. Bu isi yapan bir¢ok foto
muhabiri  biiyligiim, arkadasim ve meslektasim igin. Insanlara karsi evet bir
sorumlulugumuz var. Bunu zaten yadsiyamayiz da zaten.” (K12)
Foto muhabirligi kimliginin kamusal hizmet sunma gorevi toplumu

bilgilendirmekle olusmaktadir. Korona gibi kiiresel krizlerde foto muhabirlerinin temel

motivasyonu, riskli kosullarda halki bilgilendirmeye devam etmektir:
“..Kiresel kitlesel olaylarda, iklim degisikliginde, virlis salginlarinda biz kendi
tedbirlerimizi kendimiz aliyoruz. Ama mecburen kamuyu bilinglendirmek igin habersiz
birakmamak igin sokakta olmak zorundayiz. O yiizden, bu tarz durumlarda, risk
gruplarindan birisiyiz aslinda bizde. Siirekli biz ¢alismak zorundayiz. Herkes, 6zellikle bazi

kurum kuruluslar evine cekilirken, home ofis calisirken, bizim home ofis ¢alisma gibi bir
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likkstimiiz yok agikgasi. Bu viriisiin yogun olarak bulundugu, hatta artarak devam ettigi
donemde bile biz yine sahadayiz. Kendimizce onlemler alip, maskeler eldivenler takip,
dezenfektanlar sikip yine saha da vatandaslari bilgilendirmek i¢in yine ¢alistyoruz. Mesleki
anlamda bizim agimizdan tabii olumsuz ama tamamen toplumu, vatandaslar bilgilendirmek
i¢in biz isimizi yapmaya devam ediyoruz.” (K3)
Insanlarin hayatina dokunmak, mesleki kimligin olusumunda 6nemli bir yerde
durmaktadir. Duragan goriintiiniin insanlar {izerinde yarattig1 etki ve tanik olmak énemli
bir motivasyon kaynagidir:

“Biraz once soOylediklerimle paralel, foto muhabirleri hep gazeteciligin ¢ok kiigiik bir
kisminda kalan ama aslinda daha bityiik bir etki yaratan bir alan. Su anda mesela baktiginiz
zaman, diizenli olarak bu covid-19 ornegini verelim mesela. Inamilmaz bir fotograf
yelpazesi var. Goriintiilerden ¢ok videolardan ¢ok fotograflar 6n planda. Ve ashinda
insanlarin gorsel hafizasinda kalan ¢ok fazla fotograf var. Boyle kiiresel durumlarda ¢ok
kilit fotograflar var ve insanlarin, soyle diisiiniin bir fotograf ¢ekiyorsunuz. Cok alakasiz bir
iilkenin alakasiz bir yerindeki bir insana dokunacak bir sey yapiyorsunuz. Bir haber
yazdiginiz zaman, o haberin bir yere ulagmasi o kadar kolay bir sey degil ama 6zellikle bu
kriz zamanlarinda sizin ¢ektiginiz fotograflara daha fazla ihtiya¢ duyuluyormus gibi geliyor
bana. Biiyiik bir 6zgiirliik. Bu isi yapmak bana inanilmaz bir 6zgiirliik veriyor. Su an
sokaga ¢ikma yasagi var. Bir siirii medya kurulusu disarida. Ama buna sizin taniklik
edebiliyor olmaniz. Insanlarin ¢tkmadig1 yerlerde sizin devreye girip ortaya ¢ok baska isler
¢ikartiyor olmaniz ¢ok kiymetli geliyor. Bu tarz zamanlarda yaptigim seyin ne kadar

muhtegem oldugunu o zaman fark ediyorum.” (K16)

“Tarihe taniklik etmek” foto muhabirligi kimliginin olusumunda O6nemli bir
noktada durmaktadir. K12'ye gore yasanilan déneme sahitlik etmek maddi kaygilarin
oniline gegmektedir. K12, serbest calisma modelinde para kazanmayacagi durumlarda
bile tarihi kaydetmenin kendisinde Onemli bir motivasyon kaynagi oldugunu
belirtmektedir. Dolayisiyla tarihi anlar1 deklansorle sonsuzlastirmak “orada olma”yi
stirdiiriilebilir kilmaktadir. K6, foto muhabirligi kimliginin 6nemli bir bileseni olan
tarafsizligit on plana c¢ikarmaktadir. Bu baglamda foto muhabirligi kimliginin

profesyonellesmesinde tarafsizlik belirleyicidir:
“Bir kere en 6nemli seylerden bir tanesi bence, tarafsizlik. Belirli etik degerlere sahip olma.
Ve gittigimizde gergekten yasanan seyi, olayr oldugu gibi aktarma cabasi. Sonugta
yaptigmiz is zaten bir yere fotograf ¢ekmeye gittiginizde, oniiniizde olay yasandiginda,
herhangi bir olay:1 kastediyorum. Olay1 zaten kadrajlayarak aslinda manipiilasyon orada
bagliyor. Bu is tanimlamasiyla kavramsal olarak sOyliiyorum bunu. Zaten c¢ok boyle
manipiilatif bir i3. Cok biiyiik bir yerden, kii¢iiclik bir alan1 alip koyuyorsunuz. Dolayisiyla

elinizden geldigince, bu isi dogurabilecegi sonuglar1 da diigiinerek belirli etik degerler
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dogrultusunda... Insamin kiiltiiriiyle alakali bir durum. Kendini nasil yetistirdigiyle,
gelistirdigiyle alakali bir durum. Istediginiz kadar bunu cahstigimz kurumun belirli
degerleri olsun. Orada aslinda kadraji yapan bir foto muhabiri. Dolayisiyla onu ilk
belirleyen kisi o foto muhabiri oldugu i¢in, onun kiiltiirel gelisimi, degerleri bence 6n plana
¢ikiyor.” (K6)

K4 de tarafsizlik olgusunun 6nemli oldugunu belirtmektedir. Tarafsizlik kamusal
hizmetin gerceklesmesi noktasinda hayati bir role sahiptir. Es deyisle “gergegin”
goriindiigi gibi kaydedilmesi gerekmektedir:

“Bence foto muhabirligi kimligi tarafsiz olmaktan geciyor. Belli bir partiye mensup
olabilirsiniz belli bir goriiste olabilirsiniz ama ¢ektiginiz igin kesinlikle ve kesinlikle
tarafsiz olmasit gerekiyor. Siz bunu kendiniz i¢in degil siz bunu kamu yararina
yaptyorsunuz. Nasil bir polisin tarafsiz olmasi gerekiyorsa nasil bir hakimin savcinin
tarafsiz bir sekilde olmasi gerekiyorsa, foto muhabirinin de gazetecinin de tarafsiz olmasi
gerekiyor. Gordiigiinii vermesi gerekiyor. Degistirmeden oynamadan bazen fotografa dijital
olarak miidahale etmeden de olayin tamamini gostermeden de birtakim manipiilasyonlar
yapabilirsiniz. Mesela olaym bir parcasini alip asil olayr vermezsiniz. Bu da bir
manipiilasyon. Asil nedenini gdstermeyip kiiciik bir parcasini alirsiniz verirsiniz. Iste boyle
boyle oldu dersiniz. O da bir manipiilasyondur. Once, foto muhabirinin her seyden 6nce
tarafsiz olmasi gerekiyor. Ne gordiiyse onu fotograflamasi gerekiyor. Belli bir goriiste
olmadan belli bir goriisten etkilenmeden, tamamen kamu yararina yapmis oldugunuz bir
istir. Benim en 6nemli ilkem tarafsiz olmamdir. Eger, zaten bunu ¢ektiginiz fotografta da
hissedebiliyorsunuz. Yanli m1 yansiz mi1 oldugunu, cekilen fotografta baktiginiz zaman
anliyorsunuz.” (K4)

Foto muhabirligi kimliginin profesyonelligini “giivenirlik” olusturmaktadir. Foto
muhabirlerinin gilivenilir olmasi sunulan igeriklerin tarihsel agidan belgesel nitelige

dontismesini giiclendirmektedir:
“Bir kere foto muhabirliginin giivenilir olmasi1 gerekiyor. Benim ¢ektigim fotograflara 20
sene sonra da 50 sene sonra da giivenilir olmalar1 gerekir. Calistigim kuruma giivenir
olmalar1 gerekir. Benim icin kiymetli olanlardan bir tanesi, benim diinya goriisimle
calistigim kurumun diinya goriisiiniin Ortiigmesi. Benim gazete higbir zaman bana sey
soylemedi. Sunu soyle bak. Bunu da boyle bak. Bu kadar siiredir ¢alistyorum. Hi¢ yle bir
telkinleri olmadi. Oyle hi¢ imalar1 olmadi. Olsa da ben ne gordiiysem onu cektim bu bugiin
ben, Gezi olaylarinda fotograf ¢ektim. Gazete kullandi kullanmadi benim igin ¢ok
baglamiyor ama ben o fotograflari ¢ektim. Yirmi sene, otuz sene, elli sene sonra o
fotograflar bir sekilde sadece o gazetenin, ... degil, biitiin lilkenin gorselleridir, benim gibi
bir siiri foto muhabirinin ayni sekilde diisiinebilirsin. Dolayisiyla da foto muhabirlerinin

giivenirlikleri ¢ok 6nemli...” (K5)
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K20'ye gore etik ilkelere sahip olmak foto muhabirliginin profesyonelligini
saglamaktadir: “Etiktir. Baska hicbir sey saglamaz. Etikten baska hichir sey foto
muhabirliginin devamliligini, siirekliligini, inamlirligint saglayamaz. Ne makine ne
dijital makine ne filmli makine ne de hesap makinesi degil. Bir tek etik.” K18 de
gazetecilik etik kurallarinin foto muhabirligi kimliginin olusumunda 6nemli bir yere

sahip oldugunu vurgulamaktadir:

“Gazeteciliktir. Gazetecilikten bagka higbir sey degildir. Foto muhabirligi kimligi
dedigimiz sey has gazeteciliktir. Bu kadar gazetecilik etik kurallar, gazetecilik ¢ergeveleri,
gazetecilikle alakali her tiirlii kural sizin foto muhabiri olarak uymaniz gereken kurallardir.
Bu kadar, bunun bagka bir seyi yok. Cok iyi fotograf ¢ekmek ¢ok iyi makineler kullanmak
degildir. Ya da Instagram’inda ¢ok takip¢inin olmasi, fotograflarmin her yere girmesi. Sen
etik kurallar1 gazetecilik nosyonlara sahipsin, gazetecilik evrensel ilkelerine uyuyorsan
zaten yeterli bir seydir bu.” (K18)

K13'e gore foto muhabirliginin profesyonelligini saglayan unsurlar diplomadan

daha cok "objektiflik, tarafsizlik ve kamu yararini1 gozetmektir":

“Gergek foto muhabiri esasinda iyi gazetecidir; muhabirdir. Bu isi yapan kisilerin egitim ve
donanimlari, sorumluluklar: belli. En basta ¢ok iyi bir egitim ve diizgiin bir ahlak. Cehalet
diploma ile giderilemiyor maalesef. Mensup oldugu millete ve gergege sadakati bir tarafa
atip kisisel ¢ikar diislincesi ile belli bir ideoloji veya siyasi partinin militanligin1 yapan kisi
gazeteci olamaz. Cok zor olsa da gazeteci toplumun ¢ikarlarin1 gozeterek sadece gergegi
arar ve vicdani ile bagimsiz ¢aligir. Teknik bilgi ve donanim da gerekli tabi, ama bu ikinci

planda kalir bence.” (K13)

Diploma, gazetecilikte profesyonellesmenin tamamlanmasini saglayan bir unsur
olmasa da basin kart1 freelance ¢alisan foto muhabirleri i¢in profesyonellesmenin
tamamlanmas1 i¢in Onemli bir aragtir. Ornegin Kl1l'e gore ekipmanm teknik
ozelliklerinden daha ¢ok basin kartinin olmasi profesyonelligin dnemli bir 6zelligidir.

Foto muhabirligi "gercege" bagllik ilkesi lizerinden insa edilmektedir. K10'a gore
glinlimiizde medyanin karmasik yapisinda ihtiya¢ duyulan sey gercekliktir. Gergcegin
gorsel agidan iretimini ise foto muhabirleri yapmaktadir. Bu anlamda K10'a gore

mesleki ahlaka sahip olmak profesyonelligin artmasin1 saglamaktadir:
“Orada birinci madde yaptigin igin dogru olmasidir. Gergekligidir. O gergek seyin benim
milyonlan etkileyebilecegim o gergek aktdriin manipiilasyona agik olmamasi, bu benim
mesleki ahlakim ve edindigim mesleki tecriibeyle ilgili. Clinkii kaygi duyuyorum bir seyler
hakkinda. Insanlar1 yanlis yonlendirebilecegim birtakim nahos durumlar g¢ikabilir
noktasinda kaygi duydugum i¢in o mesleki ahlakim ve mesleki tecriibemle gercek bir seyler

gercek bir gorsel, fotograf ortaya koymam gerektigini biliyorum. Bu benim
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profesyonelligimi artryor. Dolayisiyla buna kimin ihtiyacinin olup olmadigi ¢ok onemli
olmuyor. Dijitallesme siiregleri sunlar bunlar her gsey almig bagini gitmis. O anda benim
meslegimi dogru icra edebilmem 6nemli oluyor ve bunun sonuglarmi da o sekilde ertesi
giin ya da o anda artik o an var. Iste medya {izerinde o an gdrebiliyorsunuz ama yine de
bakin dilimizde pelesenk olmus ertesi giin diyoruz hala sanki gazete de ertesi giin ¢ikacak.
Hala onemli biz tabii ki kusak olarak geleneksel medyayla yetisip bu giinlere geldigimiz
i¢in. Bizim i¢in 6nemli tabii.” (K10)

Giivenirlik ve gercege baglilik ilkeleri, dijitallesmeyle birlikte gercek ile gergek
olmayan arasindaki smirin siliklesmesiyle daha da o©onem kazanmistir. Foto
muhabirlerinin gelecege yonelik projeksiyonlarinda da iizerinde durduklar1 konulardan
biri giivenirlik konusu olmustur. Ornegin KS5'e gore goriintii kirliligin igin de
profesyonel foto muhabirlerinin 6nemi daha da artacaktir:

“Dolayisiyla foto muhabirlerinin énemi bitmeyecek. Sorumlulugu bitmeyecek en azindan.
Bu sorumluluk devam edecek. Bu sorumluluk bir gorev degisikligi gibi ben simdi nefesim
yettigi kadar yapacagim. Ondan sonra birilerinin bu sorumlulugu hissetmesi lazim. Cok
ciddiye alman bir is oldugunu bilmesi lazim. Oyle sdyleyeyim. Devam edecek. Belki
sorumluluklari artarak devam edecek. Ciinkii bu kirligin i¢cinde bu kadar gériintii akiginin
iginde temiz kalmak ¢ok ciddi bir is olacak. Ileride foto muhabirinin yaptig1 ¢ektigi
fotograflar cok dnemli bir yere gelecek. Teknolojiyle iiretilen fotograflarin yerine koymak
¢ok kolay olacak. Yeniden iiretilebilecek, sanatta farkli anlayiglar ortaya ¢ikacak. Ama
belgesel foto muhabirlerinin, ikisini bir arada s6yliiyorum ayr1 diye anlatmiyorum. Belgesel
foto muhabirligi gibi diisiin. Bunlarin iirettigi fotograflarin degerinin katlanarak artacagini
diistin. Benim bugiin gordiigiim, cektigim fotograflar istedikleri kadar teknolojik alet
cikarsin onlar1 yerine koyamazlar, Gezi olayim tekrar set kursalar aynisim1 yapamazlar.
Ama o fotograflarla goérebilirler. Siyaset, se¢im meydanlarini, Tiirkiye’de yasanan énemli
olaylar1 anlar1 tekrar tekrar yasamak imkansiz... Ciinkii yapamazlar, o fotograflar ¢ok
kiymetli. Yeri doldurulamaz.” (K5)

Bauman, uzmanligin yeniden iiretiminde “uzmanligin” kendini bir ihtiya¢ olarak
yaratip pekistirmesiyle gerceklestigini belirtmektedir (2017b, s. 292). Bu baglamda foto
muhabirligi uzmanhgmm yeniden iretimi “ger¢ek” bilgiye olan ihtiya¢ iizerinden
yeniden iiretilmektedir. K2 de gelecekte giivenilir bilginin temininde profesyonel foto

mubhabirlerine olan ihtiyaci yeniden tiretecegini belirtmektedir:

“Ama bu stire¢ degisecek ve giivenilir kaynak ihtiyaci. Bugiin mesela ¢ok sikint1 yasaniyor.
Bugiin biitiin diinyanin tartistig1 konu, hiikiimetlerin tartistig1 konu Facebook, Twitter
manipiilasyon haberler. Dolayisiyla bu kaynaga bir sekilde, insanlarin ihtiyact var. Bu
ihtiyagta bizi tekrar var edecek bir yere gidecek. Ciinkii bu isin kurali bu. ihtiyactan dolay1
biz var olacagiz. Ama bu siire¢ biraz sikintili gegecek diye goriiyorum. Bu doniisiim kolay

olacak bir doniisiim degil. Biz su anda ortasindayiz. Yeni baslayanlar daha sansli.” (K 2)
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Dijitallesme ile birlikte yiikselise gegen “yalan haber” olgusu foto muhabirligi
kimliginin giiclendirilmesinde onem kazanmaktadir. K8, teyit organizasyonlarinin
ortaya ¢iktig1r bir donemde dogru ve giivenilir bilginin temininde profesyonel foto
muhabirlerinin islevsel olacagini belirtmektedir. Ona gore manipiilasyon dijitallesme ile
ilgili olmay1p bireylerin ahlak yapilariyla ilgilidir:

“Manipiilasyon kismina bir vatandagin kaynagini anlayamama durumuna gelirsek de evet
dogru, teyit.org var. Bir fotograf ortaya ¢ikiyor. Su an olan bir olay diyor. Halbuki ¢ikiyor
ki 1995 yilinda Irak savasinda ¢ekilmis bir fotograf. Benzer cografyalar da yasiyoruz. Ben
de mesela baktigimda vay be neler oluyor diye diigiinebiliyorum bir gazeteci olarak. Burada
da su devreye giriyor profesyonel gazetecinin 6énemi devreye giriyor. Halka herhangi bir
amagla yalan sOylemeyen, zaten amact halka dogruyu ulagtirmak olan sdylemek olan
gazeteciligin 6nemi devreye giriyor. Maalesef bu problem fotografin dijitallegsmesiyle
medyanin dijitallesmesiyle ilgili bir durum degil. Bu ahlaki bir problem. Burada ihtiyacimiz
olan ahlakli gazeteciler, ahlakli politikacilar ahlakli ekonomistler. Bu durumun
dijitallesmeyle ilgili oldugunu diisiinmiiyorum. Bu durum tamamen ahlakla ilgili bir sey.”
(K8)

Akigkan veya post modern olarak kavramsallastirilan ¢agimizda gazetecilik
mesleginin uzmanhi@int olusturacak temel unsurlardan birini glivenirlik ilkesi
olusturmaktadir. Oregin K10'a gore "gercege" duyulan ihtiyactan dolay1 gazetecilik
daha 6nemli hale gelecektir:

“Artik bu is insan oglunun hikayesine déndii. Bu korona viriisten sonra da yasadiklarimiz,
hala su anda yasiyoruz. Gordiik. Bu insan oglunun hikayesine doniisecek. Mesleki anlamda
da biitiin gazetecilik meslegi anlaminda da biitiin diinyada da gergek ¢ok daha degerli
olacak bence. Gergek bir sey, gercek bir soz, gergek bir climle, dolayistyla bir ciimle bir
haber ¢ok daha degerli olacak. Bunun bir fotografla hi¢ manipiile edilmemis, ¢ok dogal
boyle her seyi anlatan bir fotografla benim meslegim agisindan soylityorum. Oradan
baktigim zaman ¢ok daha 6nemli bir hale gelecek diye diistiniiyorum.” (K10)

Foto muhabirligi kimliginin profesyonelligini saglayan diger dnemli bir bilesen
"adanma"dir. Es deyisle adanma foto muhabirliginin siirdiiriilebilirliginde 6nemli bir
role sahiptir. K2, meslegin zorluklar barindirdigini ifade etmektedir. Ayn1 zamanda
meslegin ekonomik ag¢idan giicli olmadigin1 belirten K2’ye gore meslegin
stirdiiriilmesini  saglayan ‘“adanmadir.” Foto muhabirligi kimliginin olusumunda

“adanma ve tutkunun” yani sira merak duygusu 6n plana ¢ikmaktadir. Merak duygusu,

meslegin profesyonelliginde ve siirdiiriilebilirliginde islevseldir:
“Simdi budur bir tanesi, Magnum'un agikladigt manifestoda, kurulduklar1 zaman

acikladiklar1 manifestoda; bir tanesi ¢ok dogru oldugunu diisiindiigiim sey. Adanmadir.
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Kendini isine adamadir haber fotografciligi. ... Bu olay tamamen farkli, 7/24 zihninizde yer
alacak, adanmislik dedigim olay bu. Yasaminizin saatlerini ona gore ayarliyorsunuz.
Gidanizdan, aylik haftalik programmiza kadar, ekipmaninizi yaptiginiz ise uygun hale
getirme ¢abaniza kadar, birgok sey var burada. Hayat tarzi diyor. ... burada onun igin
diyorum adanmakta 6ncelikli kosul, yaptigin ise tutku bunlar ¢ok ¢ok 6nemli, ikisi. Merak;
asir1 derecede siiriikleyici yaptigin is, bu hem haber konusu anlamindaki merak hem
gazetecilik standartlarini gelistirme anlaminda hem fotograf yetenegini gelistirmeye yonelik
bir takim merak, bunlarm hepsi ist siite getirdiginizde, parcalar1 birlestirmek. Bu cok
onemli. Daginik daginik bilgileri bir araya nasil getirip de bir forma sokabiliyorum. Burada

oykii bulabilme konusu, iyi haber 6ykiileri bulabilme ¢ogu zaman bundan geliyor.” (K1)

Adanma olduktan sonra mesleki kimligi olusturan teknik bilgi ve mesleki kiiltiir
beraberinde gelisen unsurlardir. Ayn1 zamanda iyi bir gézlemci olmak foto muhabirligi

kimliginin olusumuna katk1 saglamaktadir:
“Insanin  kendisi, insanin kendisi bagka hicbir sey degil, yani bilesenleri. Haber
fotografciligr ¢ok refleksel bir ey, bunun egitilen bir tarafi yok, gorerek, izleyerek zamanla
olan bir sey. Bir de hakikaten merak edeceksiniz. Haber fotografcist olmak isteyeceksiniz
ve ¢ok takip edeceksiniz. Sagmizi solunuzu c¢ok takip edeceksiniz ¢iinkii haber
fotograf¢iliginda fotografin estetigine ¢ok bakilmaz, haberine bakilir. ‘O haberi veriyor
musun vermiyor musun?’a bakiliyor eger sen de o haberi veriyorsan gerisi ondan sonra
senin artik kadraj bilgine kullandigin ekipmana, kullandigin teknige bakar. Ilk basta insanin
ben bu isi yapiyorumu kafasinda bir oturtmasi gerekiyor. ... ilk basta insanin kendisini
vermesi gerekiyor: ya ben haber fotografciligini yapacagim ¢iinkii herkes fotograf
cekebiliyor ama haber fotografciligi en giiglii olani. Bunu becerebiliyorsan hakikaten
gerisini zaten hepsini yapabilirsin.” (K19)
Foto muhabirligin siirdiirilmesinde adanma, meslegin igerisinde barmndirdigi
risklerin istesinden gelmek adina gereklidir. Riskleri barindiran bu meslegin

stirdiiriilebilirliginde askla baglanmak nemlidir:
“Oncelikle, bu is insanin icinde olmasi gerekiyor diye diisiiniiyorum. Ciinkii foto
muhabirligi parayla yapilacak bir is degil. Insanin hakikaten iginde olmasi gerekiyor ve ha
bu bir agk diyebilirim. Orada olma istegi, sahit olma istegi. Foto muhabirligi bence bu.
Onun disinda iyi foto muhabirligi nedir. Tecriibedir. Evet, sey sunu diyemem ama mesela
illa stiper makinesi olsun vs. falan ekipman falandi. Ekipman anlaminda ama kullandiginiz
ekipman ne kadar iyiyse sizi bir adim oraya gétiiriir. Ama temelde sunu diyebilirim. Bu is
askla yapilacak bir is. Severek yapilacak bir i5. Sevmeden zaten aslinda sadece bu is degil
birgok is, insanin i¢inde yoksa olmaz. Zorlamanm da manasi yok agikgasi. Dolayisiyla
isteyerek sevilerek yapilmasi gereken bir is c¢iinkii diger meslek gruplari, sadece foto
mubhabirligi degil gazetecilik, basin mensuplugu diger meslek guruplarina goére daha riskli,

daha tehlike barindiran ve bir sonraki asamaya belki de diisiinemediginiz ya da on
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goremediginiz bir i oldugu i¢in iciniz de yoksa basari da ¢ok olur mu? Sanmiyorum.

Dedigim gibi insanin i¢inden gelmesi gerekiyor.” (K12)

Foto muhabirligi kimliginin olusumunda “kiiltiire]l sermayeye” sahip olmak da

gazetecilik kimligini olusturan bilesenler kadar 6nemlidir. Es deyisle foto muhabirligi

ayn1 zamanda entelektiiel birikime sahip olmay1 da gerektirir:

“Simdi diyor ki mesela benzer drnek dgrencilerinizden sizde de vardir belki de o tarz
derslere girdiginizde, diyor ki hocam diyor, ben foto muhabiri olmak istiyorum. Tamam.
Ben de diyorum sana bazi sorular soracagim. En son hangi kitab1 okudun fotograf iizerine?
Genelde cevap gelmiyor. Bu hafta fotograf {izerine hangi yayini aldin? Bu ay hangi yayn1
aldin? Cit yok. Bana {i¢ tane heykeltirag ismi soyle? Bana ii¢ tane ressam ismi sOyle?
Diinyadan. Sayin farkli bir sekilde. Ug tane begendigin ydnetmenin iiger filmini say bana?
Temel sorularimizda bizde. Takip ettigin romanlardan sistematik olarak, 6zel ilgi alanin
varsa, dykiisel bazda, o dykiiyii iyi isledigini diisiindiigiin romancilarin adin séyle? Ug tane
ezbere siir sOyle? Bunlardan herhangi bir tanesini. Cit yok. Sen diiz bir insansin o zaman
diyoruz. Bunlarin hepsi fotograf ¢ekmek, delikten bakip diigmeye basmak degil ki. Kendini
entelektiie]l anlamda ya da gorsel anlamda bagka seylerde biriktirmek. Bilincini bunlarla
doldurmak. Bunlar1 da efektif kullanmani saglayabileceksen, nasil bir futbolcu siirekli
antrenman yapmak zorunda, bir piyanist siirekli egzersiz yapmak zorunda. Senin de
bunlarla kendini alttan antrenmanini yapman lazim. Alt yapini kurman lazim. Bunlari

kurmadan sen diiz bir insansin senin gibi bir¢ok kisi var zaten.” (K1)

Foto muhabirlik meslegi fotograf cekmek ile sinirli degildir. Buna gore, iyi insan

olmakla birlikte kiiltiirel agidan kendini gelistirmek meslegin bir gerekliligidir:

“Biraz foto muhabirlerinin ayn1 zamanda iyi insan olmalar1 gerekiyor. Tutkulu merakli,
aragtiran, soran, biriktiren. Sadece fotograf degil ki foto muhabirligi. Cogu foto muhabiri
cantay1 alip eve gidip, evden ise gidiyor. Sergi gezmezler. Sadece fotograf sergisi degil,
resim sergisi, heykel sergisi, konsere gitmez, tiyatroya gitmez falan bir siirii 6yle insanlar
var. Asosyal bir siirii foto muhabiri var. Foto muhabiri ¢ok yonlidir. Bir siirlii sanat
camiasindan insanlarla contact kuruyorsun. Onlara gidiyorsun, geliyorsun. Ortak projeler
yapiyorsun. Is sadece fotograf cekmek degil, fotografin disinda da dteye geciyorsunuz.”
(K5)

K7'ye gore foto muhabirligi kimligini objektiflik olmak olusturmaktadir. Aym

zamanda tarih ve cografya gibi alanlarda birikim sahibi olmak, foto muhabiri olmak i¢in

gereklidir:

“Ben dedim ya dogru yerde dogru zamanda olup, olay1 en dogru sekilde belgeleyip, onu bir
yaym kurumuna vermekle miikellefim. Tarihsel sorumlulugum bu benim. ... Bu meslegi
seviyoruz, yaptik. Imkanimiz olsa yine yapariz. Ama geng kardeslerime bazi seyleri
yansitirken ben sadece kendi alanimdaki anlatimlarimla, yasadiklarimla veya bana

aktarilmis yasanmisliklarla 6rnekler verebiliyoruz. Zaten bir fotograf birikimi olmasi
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gerekiyor. Tarihsel birikim olmasi gerekiyor. Cografi birikim olmasi gerekiyor. Cok
okunmasi gerekiyor. Tepeden bakmayi da katmak gerekiyor. Olaya, olayin boyutunu
gormek icin disaridan bir goz gibi goriinmek gerekiyor. Taraf tutmak-tutmamak ayri bir
sey, herkesin bir siyasi goriisii olabilir. Herkes birbirlerine iliskin bir sey duydugunda
icinden ah veya oh sesini ¢ikarabilir, O ayri. Ama bunu habere yansittig1 zaman hedefin
insanlik ve insanligin dogrular1 olmasi lazim. Olusabilecek ayrimcilikta, roliiniin olmamasi

lazim. Provokatif olmamasi lazim. Bunlar bizim dikkat etmemiz gereken seyler.” (K7)

Ozetle, foto muhabirligi kimliginin kurumsallagmasini saglayan profesyonel
kodlar, evrensel gazetecilik ilkelerinden olusmaktadir. Kamusal hizmet sunma gorevi,
etik kodlar, tarafsizlik ve objektiflik, foto muhabirliginin temel profesyonel kodlaridir.
Bunun yani sira bir alt grup olarak foto muhabirligi “gorsel tanik” olmanin getirdigi bir
zorunluluk olarak gercege baglilik ilkesinin gii¢lii oldugu bir alandir. Ayn1 zamanda
kiiltirel sermayenin zengin olmasi profesyonel kimligi gii¢lendirmektedir. Bu
baglamda, dijital c¢agda profesyonel kodlarin yeniden iiretiminin gerceklestigini
sOylemek miimkiindiir. Es deyisle, geleneksel kodlar dijital ¢agin getirdigi zorluklarla
bas etme  noktasinda  rehber olmayr  siirdirmektedir. = Profesyonelligin

stirdiiriilebilirliginde ise mesleki “tutku” ve “adanma” 6nemli bir yer tutmaktadir.

7.5. Yurttas Gazeteciligi

Dijital teknolojilerin gelismesi ve yayilimi ile birlikte haber endiistrisinde yurttas
kaynakli igeriklerin kullaniminda bir yiikselis meydana gelmistir. Bununla birlikte bu
yukselis foto muhabirleri arasinda bir hosnutsuzluga neden olmaktadir. Ciinkii yurttas
gazeteciligi kimligi, gazetecilik kimliginin “miiphemlesmesine” (Bauman, 2017b)
neden olmaktadir. Bauman’in yaklagimiyla ele alindiginda “yurttas gazeteciligi” kimligi
de temelinde miiphemdir. Yurttaglarin enformasyon tiretimi, belirli noktalarda haber ile
ortiigtirken “uzmanlik” ve “profesyonellik” baglaminda ise uyusmamaktadir. Es deyisle,
foto muhabirlerine gore yurttas gazeteciligi, profesyonel kimligin gerektirdigi unsurlari
tasimamasindan &tiirii gazeteci kimligine uzaktir. Ote yandan yurttaslarm kolay bir
sekilde alana gegisi ise gazeteci kimliginin bir akis halinde oldugunu gostermektedir.

K4, dijjitallesmenin foto muhabirligi {izerindeki donliim noktalari ikiye
ayirmaktadir. Buna gore dijitallesme ile birlikte iki 6nemli kirilma noktasi olmustur.
Bunlardan birincisi, fotograf makinelerinin dijitallesmesidir. Ikinci onemli kirilma

noktasi ise cep telefonlarina fotograf ¢gekme 6zelliginin eklemlenmesidir. Akilli telefon
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teknolojisinde yasanan gelismeler ise yurttas kaynakli igeriklerin haber kanallari

tarafindan bir kaynaga doniismesini saglamistir:
“iPhone telefonun igindeki fotograf makineleri ikinci kirilma noktasi oldu. Aslinda bana
sorarsaniz yurttas gazetecilik de tam burada basladi. iPhone ile birlikte basladi. Simdi ben
mesela Huawei kullaniyorum. Bazen fotograf ¢ekiyorum. Inanamiyorum goriintii
kalitesine. Bosu bosuna makine tasiyoruz diyorum. O kadar kilolar1 bosuna tasiyoruz
diyorum. Ufacik bir alet aslinda biiyiik bir makinenin yaptig1 isi ¢ok rahatlikla yapabiliyor.
Cok hizl gelisti cep telefonlarindaki fotograf ve video. Inamlmaz gelisti su anda haber
biiltenlerini izlediginiz haberlerin ben size soyle sOyleyeyim %70’ini, %75’ini haber
biiltenlerindeki Whatsapp ihbar hatlarina verilen goriintilerle yapildigini goriirsiiniiz.” (K4)

Yurttas gazeteci kaynakli icerikler, gazetelerin haber kaynagina doniismektedir.
Kl'e gore haber endiistrisi yurttaglarin da dahil oldugu haber akisindan faydalanmak
amaciyla yatinmlar yapmaktadir. Diizensiz haber akisinin diizenlenmesi amaciyla
gelistirilen programlar araciligiyla yurttas kaynakli haberler, takip edilmeye
calisiilmaktadir:

“Simdi mesela, farkli kaynaklardan fotograflar gelmeye basladi. Bunlarin arasinda,

amatOrlerin, profesyonellerin ¢ektikleri, bu yurttag gazeteciler var. Giivenlik kameralari var.

Onlardan gelen. Sosyal medya var. Fotografta Instagram mesela bunlarda simdi 6n plana

cikiyor. Twitter’dir, Facebook’tur, buralardan var. Simdi buna yonelik bir takim farkl

uygulamalar ve c¢alismalar var. Mesela Boston Group gazetesinin MIT ile gelistirdigi bir

sistem var, ... bir ekran. Instagram ile sosyal medya ile uyumlu. Simdi Boston’da su an

nereden fotograf atildi sosyal medyaya, nereden paylasildi? Atiyorum, bir yerde birden

yogunlagiyorsa, hemen bakiyor, ne oluyor burada diye, gazete ya da editor. O fotografin

kaynagma ulagsmaya ¢alistyor. Yangin mi ¢ikt1? Burada bir eglence mi var? Parti mi var?

Siyaset¢i mi gitti? Trafik kazasi m1 oldu? Ya da bir bakiyor, bir yerde ¢cok yogun fotograflar

var tretiliyor. Editore fikirler veriyor, gorsel olarak ¢ok giizel demek ki insanlar farkli

farkl1 fotograflar1 cok paylastyor. lging binalar vardir. Giizel restoranlar vardir. Gazete bir

sayfa olusturuyor mesela onunla ilgili. Buradan fotograflarinizi bize gonderir misiniz?

yayinlayacagiz imzamizla diyerek. Insanlarda, yurttaslarda bir sekilde katilimei olarak igerik
farklilagmaya baglad1.” (K1)

K2 de geleneksel medyanin haber kaynaklar1 arasina yurttas kaynakl igeriklerin

eklemlendigini belirtmektedir. K2'ye gore gelencksel ajanslar, yurttaglarin haberlerini

lisanslayarak satisin1 gerceklestirmektedir. Lisanslama siiregleri ayn1 zamanda giivenilir

bilgiyi saglama almanin bir kosulu haline gelmektedir:
“Yurttas gazeteci hikayesi. Clinkii diinyada kabul edilebilir tarafi var mi, var. Ama kolay
degil. Soyle mesela Reuters’in bununla ilgili bir merkezi var. Bildigim kadarryla bu merkez

Sili’de. Sili’deki bir merkezden Reuters, buna da goriintii lisanslamak diyorlar. Goriintiileri
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mesela burada patlama oldu. Ankara’nin Dikmen’inde, Sili’deki adam bakiyor. Buradaki
patlamayla ilgili goriintiileri izliyor. Once goriintiileri dogruluyor. Benim kimligimi
dogruluyor. Oradaki goriintiiniin orada ¢ekildigini dogruluyor. Ondan sonra da lisanslama
yapiyor. O goriintliyli satin aliyor.  Bir sdzlesmede bunlarin hepsi internetten hesaplar
lizerinden oluyor. Ve siz o sozlesmeyi onayliyorsunuz. Ondan sonra Reuters aliyor o

gorintityii lisansliyor ve satigini yapiyor...” (K2)

Yurttas kaynakli haber akisinin yogunlagmasi editorlerin is yogunlugunun artmasi

anlamina gelmektedir. Dolayisiyla editorlerin haber fotografi kaynaklar1 arasina sosyal

medya da eklemlenmistir:

“Editorlerin fotograf kaynaklar1 arasinda ciddi bir sekilde, yurttaglar ve sosyal medya
eklemlenmeye basladi. Su an baktigimizda. Bu da editorlerin is pratiklerinde ciddi bir
farklilik, burada yaratiyor. Ikinci bir olay, hashtag takipleri var yine editdrler agisindan.
Onemli bir olay oluyor bir yerde, patlamadir, énemli bir seydir. O hashtag iizerinden iz
stirerek ilk kaynagi bulup o fotografin edinilmesini sagliyor, sicak haberlerde bu ¢ok ¢ok
onemli bir gey olarak ¢ikiyor ortaya. Bunun gibi ¢cok sayida sey mevcut ama is pratikleri

acisindan ne yazik ki ekonomileri ve biit¢esi daraldigi i¢in...” (K1)

Haber odalarimin biit¢elerinin sinirlt olmasi, artan is yogunlugunun editorlere

ekonomik

olarak donmesine engel olmaktadir. K10, bu konuda editorlerin is

yogunlugunun artmasina ragmen gelirlerinin artmadigini belirtmektedir:

Yeni

“Eglence olsun diye bir sey olsun diye. Televizyon kanallart da siirekli yayinliyor; suraya
atin Whatsapp’tan. Insanlar da bdyle seyleri seviyor. Diinyanin her yerinde seviyor. Simdi
burada 6nemli c¢alisan kim? Editér. Bu isin altindan kalkabilecek editér bulmakta
zorlaniyorlar biliyor musun? Televizyon kanallari bu isin altindan hakkiyla kalkabilecek
editor bulmakta zorlantyor ama buldugu zaman da ona ¢ok iyi maaglar vermiyor. Diyor ki
sana bes bin lira maas. Ornek veriyorum. Cok tatmin edici degil. Meslegin geldigi boyut
bu. Bugiinkii seyde bes bin lira diyorsun ki issiz mi kalacagim? Colugu gocugu var.
Meslegin geldigi nokta bu.” (K10)

medyanin yiikselisi ve dijital teknolojilerin yayginlagmasi yurttas

gazeteciligi olgusunun geleneksel medyaya eklemlenmesini saglamistir. Bir sonraki

baslikta, muhabirlerin yurttas gazeteci kimligini nasil degerlendirdikleri ele alinacaktir.

7.5.1. Yurttas gazeteci kimliginin yarattig1 hosnutsuzluk

Foto muhabirlerin yurttas gazeteciligi olgusuna yaklasimini iki baslikta toplamak

miimkiindiir. Gazetecilerin bir kismi, alana yurttaglarin girisini hos karsilayip yurttas

kaynakli igeriklerin gazetecilik siizgeglerinden ge¢mesi gerektigini diisiinmektedir.

Diger goriis ise yurttas iceriklerine mesafeli yaklasip yurttaglarin gazeteci olarak

tanimlanmasini kabul etmemek seklinde ortaya ¢ikmaktadir.
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Foto muhabirlerin tizerinde durdugu konulardan biri sans eseri bir olaya ait bilgi
veya gorselleri iletmenin gazetecilik pratigi sayilip sayillmayacagidir. Baska bir deyisle,
gazeteciler haber olgusunun smurlarin1  ¢izip  bilgi iletmenin  gazetecilik
sayillamayacagini belirtmektedir. Bu anlamda gazetecilerin, profesyonel alani disariya
kars1 kapatma egiliminde oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Yurttas gazeteciligi, temelinde miiphemdir. Bauman’in yaklasimiyla ele
alindiginda  gazeteciligi  farkli  kategoriler tiizerinden smiflandirmak  yeni
miiphemliklerinden dogmasina neden olmaktadir (2017b, s. 13-18) Ornegin K10, sans
eseri bir olay1 ¢ekip medya kuruluslarina gonderen yurttas igeriklerinin gazetecilik

faaliyetleri kapsaminda degerlendirilmemesi gerektigini belirtmektedir:

“Ulkemizde ve biitiin diinyada bu bahsettigimiz sosyal medyadan sana bir sey bir hadise
denk geldi. Gidiyordun yolda bir trafik kazas1 denk geldi adam igeride sikismis onu ¢ektin.
Bu yurttas gazeteciligi degil. Bir kere bunun da tanimmi dogru yapmali. Bu yurttas
gazeteciligi degil. Bu anlik bir sey gelmis ve oradan ¢ekiyorsun. Su an televizyonlarin ana
haberlerinde artik bu sosyal medyadan akan goriintiilerle ilgili fotograf ya da video,
videolar ki biliyorum daha ¢ok agir basiyor. ... Buna nereden baktigin énemli. Bu gelen
goriintiiler haber mi? Evet ... Burada ¢ok ciddi bir hakikaten televizyonlarda haberlerin son
kisminda sosyal medyadan gelen goriintiilerle ilgili bir boliim olusmus. Burada tamam bu
haberciligi yapiyor televizyon kanallari ama bu goriintiileri gonderen kisiler haberci mi?

Degil. Yurttag gazeteci mi hayir o da degil. Denk gelmis ¢ekmis.” (K 10)

K7 de benzer sekilde yurttas gazeteciligi, “rastlantisal gazetecilik” olarak
tanimlamaktadir. Ona gore yurttas gazeteciliginde yorumlama sorunu bulunmaktadir ve
gazeteciligin sahip oldugu uzmanlik bilgisine sahip degildir:

“O 1isi kolaylastirryor ama gazeteci degil. Sonugta orada bulundugu yerden gorselligi
yansitiyor. Yorumu yapacak bilgi birikimine o kadar siirecte sahip olamaz insan. Sadece
belge olarak verebilir. Simdi olay1 bilemedigi i¢in kendi 6zgiirce kafasindan gegenleri kendi
siyasi goriisii, kendi bulundugu yere gore yorumladigi zaman. O yurttas gazetecilik
olmuyor. O adamin kendi yorumu oluyor. Gérsellikle de bunu sen sadece siisleyebilirsin.

Ama gergegi veremezsin. Gergek gazetecilik degil o. O an1 gegirtme...” (K7)

Uzmanlik, miiphemligin ve belirsizligin hissedildigi bir ortamda devreye girerek
“birey {iistli” ¢Ozlimler sunma arayisina girmektedir. “Birey iistii” olan ise nesnel
otoritenin onay verdigi bir alandir (Bauman, 2017b, s. 287). Dolayisiyla K7’nin bakis
acist haber iiretiminde “birey iistii” bir silirece isaret etmektedir. Bu baglamda, birey iistii
bir boyutu igeren haber iiretimi, uzmanlik gerektirdigi i¢in yurttaglarin igerikleri haber

kapsamina girmemektedir.
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K20, gecmiste de yurttas gazeteciligi Orneklerine rastlandigini belirtmektedir.
Ancak gegmiste yurttaslar daha c¢ok gazeteciler araciligiyla haber veren bir
pozisyonundayken giiniimiizde araci konumundaki gazeteci aradan ¢ikmustir. Ote
yandan her ne kadar yurttaglarin takipgi kitlesi geleneksel gazetelerin tirajlarindan

fazlaysa da bu durum yurttaslarin bir gazeteci oldugu anlamina gelmemektedir:

“O da ¢ok karmasik bir konu ama eskiden de yurttas gazeteciligi vardi. Insanlar bu yeni
¢cikmig gibi davraniyor ama vardi. Gazeteciye haber zaten boéyle bir vahiy yoluyla gece
uykuda falan gelmiyor hep yurttastan geliyordu. Daha 6nce de boyleydi. Ben kéyde bir
olay varsa muhtar1 arardim. Jandarma karakolunu arardim bolgedeki emniyet miidiiriinii
arardim veya yan kdydeki tanidigim varsa onu arardim. Olayin i¢ine bdyle bdyle vatandas
da girebilir. Kimseye bdyle bir mahkemedeki gibi yazili bir emir verip de bdyle bdyle
olmus bunu boyle yapmuglar falan demez. Vatandas gazeteciligi hep vardi ama gazeteciler
kanaliyla yapilirdi. Simdi olay o kadar bdyle bir kontrolsiiz hale geldi ki. Sanirim yine o
cep telefonlar1 ve sosyal medyanin etkisiyle oldu. Herkes ¢ektigini mesela Twitter’da bazi
insanlar var normal insan gibi géziikiiyor ama kirk bin, elli bin, altmis bin, yiiz bin, yiiz elli
bin takipgisi var. Bugilin Hiirriyet gazetesinin kirk bin tane tiraji yok. Diisiin 0 zaman o
adam kendi bagina bir gazetemi olmus oluyor. Hayir, ama kirk bin kisiye olusuyor. Yazili
bir mecradan ulasiyor. Cep telefonu tabletten, bilgisayardan da olsa bir seyler yaziyor ve bir
seyi belgeledigini iddia ediyor.” (K20)

Profesyonellesme, belirli mesleklere alanin kontrol edilebilmesine zemin
hazirlayarak uygulama yetkisinin alanda kalmasina imkén saglar (Abbot, 1988). Benzer
sekilde muhabirler, yurttas gazeteciligi olgusu karsisinda gazetecilik profesyonelligini
olusturan 6nemli bilesenleri ortaya koyarak alan1 kapatmak egilimindedir. K 18'e gore
“yurttas doktor” veya “yurttas kasap” olamayacagina gore yurttas gazetecinin olmasi da
miimkiin degildir:

“Higbir sey diisiinmiiyorum, 6yle bir gazetecilik yok. Ne demek o. Yurttas gazeteciligi diye
bir gey olabilir mi? Yurttas hekimlik olabilir mi? Yurttag veterinerlik olamaz. Yurttas
Ogretim tyeligi? Olamaz yurttas kasaplik aym sey. Ya yurttas yurttagh@m bilsin. Ben
gazeteciyim. Ben isimi yapiyorum zaten. Bilmiyorum bana ters gelen seyler bunlar.
Sonugta ¢iinkii adam orada higbir kurali bilmiyor, hi¢bir seyi bilmiyor. Gergek yazip
yazmadigini, gercek soyleyip soylemedigini bilmiyorsun ve buna sen giiveniyorsun.
Gazetecilerden daha ¢ok giiveniyorsun ona daha ¢ok bel bagliyorsun. Onun verdigi haber
evet. Nedir yurttas gazeteciligi, atiyorum bir yerde bir patlama olmusgtur. Biri de Twitter’da
yazmustir: burada bir patlama oldu. Bitti o kadar. Bu gazetecilik faaliyeti degil ki. Bu zaten
bir haber dagitimi, bir bilgi verme. 118'i aramaktan bir farki yok. Ya da komsusuna dedi
kodu yapmaktan bir farki yok. Ben yurttas gazeteciligi islerine hi¢ yakindan sicak
bakmiyorum.” (K18)

332



Belirli bir bilgi alaninda ve teknik bilgide uzmanlasmay1 igeren profesyonellesme,
alanin disaridan gelenlere kapatilmasinda mesru zemini olusturmaktadir (Beam vd.,
2009, s. 278-279; Witschge ve Nyger, 2009, s. 39). K6 da gazetecilik profesyonelini
diger uzmanlik alanlarinda oldugu gibi disariya kapatmaktadir. Ciinkii diger uzmanlik

alanlarinda oldugu gibi gazeteciligin icra edilmesi de 6nemli bilgileri gerektirmektedir:

“Bu i bu kadar kolay olmamali. Bir siirii meslekle bunu karsilastirdiginda, bunun &rnegini
aslinda ¢ogaltabilirsin. Bir doktora gidip veya Google’dan iki tane sey 6grenmekle nasil
teshis koyamiyorsan. Hastalik; kolunda kizarikliklar ¢ikti. Yaz Google’a goziimde kasinti
var. Bu isler bu kadar kolay degil. Ama bizim isimizde maalesef boyle belirli bir hale geldi
ki bu yurttas gazeteciligi dedigimiz kisim, sizi artik sahada rahatsiz eder hale geldi. Ve evet
bunlarin ¢ok fazla takipgileri olan sayfalar da var. Kisiler de var. Bu bir kistas degil. Ama
sahada c¢alisirken gercekten c¢ok biiyiik sorunlara neden olabiliyor. Bunun farkli farkl

yonleri de var.” (K6)

Yurttas gazeteciligi olgusunun bir agidan vasifsizlagmaya neden oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Baska bir deyisle, herkesin yapabilecegi kadar basit olan bir
meslek goriiniirde bir beceriyi gerektirmemektedir. Ornegin K6'ya gére uzmanlasmanin
onemli bir basamagi olan bir fakiilteyi bitirmek, yurttaglarin alana girmesiyle

anlamsizlasabilmektedir:

“Simdi iletisim fakiiltesinde bu insanlar neden okuyor. O zaman hi¢ gerek yok. Herkesin
eline birer tane kamera verelim. Herkesin eline birer tane cep telefonu verelim. Herkes
istedigini ¢eksin, yayinlasin. Bu kanunlar da o yiizden ¢ikiyor. Kisisel verilerin korunmasi
hikayeleri. Isin agikgasi bu isi onemsiyorum iyi yapanlar acisindan. Soyle bir siirii
gazetecinin ya da iletisim fakiiltesinde okuyan insanin, kurumsal yerlerde ¢alismayip, bunu
tercih olarak kullanip, gidip yurttas gazeteci olarak kendi internet sitesinde, kendi
sayfasinda yaptigimni da biliyorum. Cok iyi yapanlar1 da biliyorum bunu. Ama, bunun bir
seyi olmali. Bu kadar kontrolsiiz bir sekilde yapildiginda, gergekten inanilmaz sonuglar
dogurabilir bence.” (K6)

Diplomali egitim veya etik kodlar gibi profesyonellesmenin onemli unsurlari,
alanin digariddan gelenlere kapatilmasina (Abbot, 1988) imkan saglarken foto
muhabirligi alaninin disariya kapatilmasina engel olamamaktadir. K 11, yurttas
gazeteciligin "son dakika" gazeteciligi oldugunu belirtmektedir. Ayrica yurttagin her

yere kolay girebilme 6zelligi ise ona avantaj saglamaktadir:
“Simdi bir yere gittiginiz zaman fotograf ekipmaniyla gittigin zaman c¢ok gdze
carpabiliyorsunuz. Bir olaya gitti§iniz zaman, yabanci bir yere mesela kasaba, mahalle
kahvesinin 6ntinden gegersen, bu adam kimdir, falan dersiniz. Bir yere gittiginiz zaman. Bu

durumda ayn1 sekilde, bir gazeteci bir yere gittigi zaman illaki farkl biri oldugu belli. Ama
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orada, yurttas olarak birinin, Kayseri’nin bir kdyiinde ¢ektigi bir fotograf tim giindemi
degistirebilir. Ki yakin donemde, iki giin ii¢ giin once, Hakkari’de bir kdyde, daglik
kisimda, adamin inegi ¢amura saplaniyor. Camura saplanan inek tek gelir kaynagi oldugu
i¢cin, o inegi gbtiirmilyor mesela. Basinda iki giin boyunca bekliyor. Bu ay igerisinde,
mesela o fotografi ¢ceken biri yine yurttas biri ama hemen o fotograftan sonra, diger haber
ajanslar1 gitti. Iste kurtarma anini ¢ektiler. Diger kistmlarim gektiler. Simdi yurttas haberci
aslinda son dakika haberciligi. Son dakika bir seyi veriyor. Ondan sonrasini diger

gazeteciler devam edebiliyor.” (K11)

Yurttas gazetecilige yapilan diger bir tanimlama ise "muhbir gazeteciligi"dir. K19,
muhbir gazeteciligi olarak tanimladig1 yurttaglarin gazetecilik faaliyetlerinin iki boyutlu
oldugunu belirtmektedir. Buna gore yurttaslar 6zel hayati zaman zaman teshir
edebilirken ayn1 zamanda insan haklar1 ihlallerinin ortaya ¢ikarilmasinda da 6nemli bir
role sahiptir:

“Ya yurttag gazetecilik ¢ok boyle aslinda ismi de tuhaf kact1 da. Bir yandan bazen hem
yurttas gazetecilik oluyor hem de muhbir gazetecilik oluyor. Ikisi arasinda da ince bir ¢izgi
oldugunu diigiiniiyorum. Yurttas gazetecilik bazen muhbir gazetecilige kayiyor. Mesela
birilerini teshir etmek tiizerine, bir seyleri vurgulamak iizerine de yapiliyor. Bu dijital
sistemin, teknolojinin gelismesi bence 6nemli ¢iinkii 6zellikle birtakim kadina siddet olsun,
¢ocuga siddet olsun, hayvana siddet olsun bizim géremedigimizi biri bir video ¢ekiyor veya
bir fotograf ¢ekiyor sosyal medyaya koyuyor. Hi¢ kimseden gelemeyecek bir tepki ¢ikip bir
anda cezaya sebep verebiliyor. Bu yurttas gazeteciliktir veya size gonderebiliyor. Milliyetin

internet sitesine gonderiyor ve oradan yayilmasini sagliyor.” (K19)

Yurttas gazeteciligin, muhbir veya son dakika gazeteciligi olarak adlandirilmasi
miiphem yOniine isaret etmektedir. Bauman’in yaklasgimiyla ele alindiginda bu
smiflandirma (2017b, s. 11), gazeteciligin bir nesne olarak birden fazla kategoriye
girdigini  gostermektedir. Dolayisiyla yurttas gazeteciligin - dogru  bir  sekilde
tanimlanamamasindan ortaya ¢ikan rahatsizlik bir diizensizlige isaret etmektedir. Bu
diizensizligin sonucu olarak foto muhabirligi kimliginde miiphemlik ortaya ¢ikmaktadir.
Diizensizligin ortaya ¢ikisi ise foto muhabirligi kimligini, yurttaslar {izerinden yeniden
tiretmektedir.

K11 de yurttas gazeteciligin teshir boyutuna dikkat cekmektedir. Bu anlamda ona
gore gazeteciler etik degerlere sahip iken yurttaglar 6zel hayatin gizliligine gereken

Onemi vermemektedir:

“Simdi artik en ufak yerde bile, kamusal alanin herhangi bir yerinde, yurttasa bile iznin var
m1 diyor. Hayirdir, sen niye c¢ekiyorsun diyor aslinda. O dijitallesmeyle birlikte bir

paranoya var. Ciinkii insanlar, insanlarin fotograflarini ¢ektigi zaman hem taciz hem
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sapiklik hem de rencide edecek boyutta ¢cok fazla fotograf ¢ekiyor. Ciinkii bununla ilgili
siyasi degil de mizahi yonde sey yapan c¢ok fazla trol sayfasi var. Komik sayfalar var.
Adam mesela, sokakta gayri ihtiyari burnunu karistirmis. Onun fotografi cep telefonunda
¢ekmis, adamim o fotografi belki 5 ay boyunca, belki 5 yil boyunca, o sosyal medyadan
kalkmiyor, geyigi, o caps dedikleri seyi oluyor. O da insami rencide [ediyor]. Aslinda
gazetecinin 6yle bir durumu yok. Rencide edecek boyutu yok.” (K11)

K19'a gore yurttas gazeteciligi igerikleri kontrolden ¢ikmistir. Dolayisiyla K19,
0zel hayat1 teshir eden bu tarz uygulamalarin bir kontrole tabi tutulmasinin faydali
olacagimi diisiinmektedir. Yurttaglarin iinlii insanlarin 6zel hayatin1 teshir etmesi ise
“magazin gazeteciligi’ne girmektedir. Bu baglamda gazetecilere gore, yurttas
gazeteciler “ctik degerlere” sahip degildir. K12 de bu noktaya dikkat c¢ekerek
yurttaglarin gercege miidahale edebildigini belirtmektedir:

“Ya bu sadece oniimde durup fotograf ¢ekmesin anlaminda degil. Mesela s6yle
soyleyeyim. Birebir yagadigim bir sey. Ayni agsura mateminde bir tane kadm var. Yas
tutuyor. Matem, kadin aglhiyordu. Yanimdaki biri pardon dedi. Birazcik da bana bakarak
aglar misiniz dedi. Simdi mesela ben bunu hos géremem. Dolayisiyla o insanin, diyen kisi,
yiiziinden degil. Biiylik bir meslek gurubunu ya da iste biitiin fotograf ¢ekenleri, hepsini
ayni kefeye koymak dogru mu? Degil.” (K12)
Foto muhabirleri ayn1 zamanda, yurttas igeriklerini “dijital teknik bilgi” iizerinden
degerlendirmektedir. Foto muhabirleri kaynakli fotograflarla kiyaslandiginda yurttas
icerikli haber fotograflari, kalite acisindan diisliktiir. Bu baglamda yurttas igeriklerin

stirdiiriilebilir olmamasinin yani sira fotograf kalitesi de diistiktiir:
“Ikincisi, devamliliklar1 yok ki. Oniine bir olay ¢ikarsa onu ¢ekiyor. ikinci asamasi yok,
distiniin takip olaylart yok, ¢cekim yok, korkuyor, kagiyor olay yerinden kimi zaman, ara
unsurlarindan uzaklasiyor. Sadece bir sansasyonel bir gorsel onun igin yeterli hale geliyor.
Bu da olayi etrafl1 izlemeyi engelliyor. Ugiinciisii, fotografin ¢ekim kalitesi anlaminda ciddi
stkintillar var. Yaptigimiz isin bir, mesleki fotograf standartlar1 da var. Bizim yaptigimiz
isin. Ani1 kurtarabilirsin o anlik ama ileriden ge¢cmise baktigimizda hep diizgiin fotograflar

arariz.” (K1)

K4 de yurttas kaynakli haberlerin kalitesinin diisiik oldugunu belirtmektedir.
Dolayisiyla K4'e gore yurttaglar teknik bilgi agisindan egitilmeye ihtiyag duyacak
diizeydedir:

“Ve ileriye dogru aslinda muhabirler i¢in kameramanlar i¢in ve foto muhabirleri i¢in su
anda c¢ok bir sorun goriinse bile bu furyanin da bitecegine inaniyorum ben. Simdi ¢iinkii
yurttag gazeteciligi tamam siz dogru yerde dogru zamanda olabilirsiniz ama mesela dik
cekiyor. Adam makineyi alip dik ¢ekiyor televizyon formatinda degil. Halbuki televizyon

igin bunun yan cekilmesi gerekiyor. Mesela insanlar bunu bilmiyor. Insanlar1 egitmeye
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calistyorlar ama insanlar dik cekmekte 1srar ediyor. Tamam, goriintiiler giizel olabilir giizel
dedigim dogru yerde dogru zamanda olursaniz, haber, goriintii iyi olmasa bile haber degeri
tagir. Bu dogrudur ama ben bu furyanin da bitecegine belli bir zaman sonra oturacagina en
azindan inaniyorum. Bu biraz once bahsetmis oldugum foto muhabirlerin ve
kameramanlarin, bu zamanda kameramanlarin da fotograf ¢ekmesi gerektigini
diistinliyorum mesela. Onlarin da fotografi 6grenmesi gerektigini diisiiniiyorum. Bu evrim
tamamlandiktan sonra dniimiizdeki 10-15 yil icerisinde belki daha da kisa bir donem olacak
bu.” (K4)

Ozetle, yurttas gazeteciligi kimliginin de miiphem bir kavram oldugu
anlagilmaktadir. Bagka bir ifadeyle, haber degeri tasiyan her bilginin yurttaglar
tarafindan paylasilmasi1 bir tiir “habercilik” olarak ele alinmamaktadir. Foto
mubhabirlerine gore “habercilik” uzmanlik gerektiren bir meslektir. Dolayisiyla, foto
muhabirlerinin mesleklerini profesyonelligini tamamlamis bir uzmanlik alani olarak
tanimladiklar1 goriilmektedir. Profesyonelligi giiclii olan bir alan ise yurttaslara
kapatilmaya calisilmaktadir. Yurttas gazeteciler, gazeteci olarak degerlendirilmeyip
farkli kategorilere sokulmaktadir. Temel olarak yurttaslar “sans eseri gazetecilik™ olarak
tanimlanabilecek bir olguya indirgenmektedir. Bu da yurttas gazeteciligin yeni bir sey
olmadigini gostermektedir. Ciinkii yurttas gazeteciligi olgusu, geleneksel medyada da
bir tiir haber kaynagi olarak yer almaktaydi. Sonug¢ olarak foto muhabirlerine gore
yurttaglar, evrensel gazetecilik kodlarina sahip olmadiklar i¢in yurttaglar “gazeteci”

olarak degerlendirmek miimkiin degildir.

7.5.2. Yurttas gazeteciligin siirdiiriilebilirligi sorunu
Yurttas gazeteciligi, gazetecilik mesleginin sahip oldugu etik kodlar ve mesleki
teknik bilgi gibi 6nemli bilesenlere sahip olmadigi i¢in siirdiiriilebilir bir olgu olarak
goriilmemektedir. Ornegin yurttaslar, gazetecilik tammmina uymamakla birlikte
stirdiirtilebilir bir yapiya sahip degildir:
“Ben yurttas foto muhabirligi olaylarina kars1 degilim ama ciddi bir giiven, sorumluluk,
siireklilik sorunu var. Disiplin sorunu var. I¢sellestirmeme sorunu var. Gazetecinin evrensel
ilkelerine uzak olan, bir meslegin tanimmi yaptigimizda, meslegin tanimma TDK’den
bakin, yurttas foto muhabirleri, bu kapsama girebiliyorlar m1? Bulundugu isin, ¢evrenin
ozelliklerine, onun etik kurallarina hakim olmasi gerekiyor. Davranig kaliplarma uymasi
gerekiyor. Bu meslek taniminin tamamen diginda bir olaydan bahsediyoruz. Siirekliligi yok.
Ayni olayda bir fotografci bir fotograf ¢ekerse, yurttas zaten orada dediginde ikinci fotograf
gelmez. Orada olay devam ediyor. Yurttas korktu kagti. Bu olay degil ama ¢ok iyi

tamamlayici oldugunu diisliniiyorum ben yurttagin.” (K1)
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K4 de benzer sekilde yurttas icerikli kaynaklarin kalitesizliginden otiirii gelecekte
profesyonel igeriklerin kalitesinin anlasilacagini diisiinmektedir. Buna gore gelecekte
foto muhabirleri, iretecekleri multimedya igerikleri ile yurttas igeriklerin Oniine
gececektir. Bu noktada uzmanligin ve profesyonelligin yurttaslar1 degerlendirmede

onemli bir 6l¢iit oldugunu sdylemek miimkiindiir:
“Foto muhabirleri ve kameramanlar daha kaliteli isler ¢ikartacaklar. Yurttas gazeteciliginin
goriintiileri daha ¢ok sicak haberlerde olmak iizere su anda her seyde kullaniyor. insanlar
cekiyor gonderiyor her seyi. Kullaniyorlar ama insanlar bu kalitesizlikten, belli bir siire
sonra izleyenler sikilacak ve yeni formattaki foto muhabirlerin, bunun boslugunu
dolduracagini disiinliyorum ben. Daha kaliteli isler yapacaklar hem fotografin hem
goriintiintin hem sesin birlikte kullanildigt multimedya yapimlar ¢ikacak. Bu yapimlar bir
hikayeyi anlatmak i¢in bir buguk iki dakika arasinda olacak. Bu yapimlarin belli bir siire
sonra yurttag gazeteciligin yerine gegecegine diisiiniiyorum ben. Ve belli bir siire sonra bu
isi [multimedyay1] iyi yapanlar, is olarak onleri acik olacak. Istedikleri anda is

bulabileceklerini diisiiniiyorum ben.” (K4)

K1, yurttas kaynakli haberlerin siirdiiriilebilir olmamasina yonelik profesyonel
foto muhabiri kadrosunu lagveden Chicago Sun-Times ve kadrosunu koruyan Tribune
gazetesini 6rnek vermektedir. Kl'e gore Chicago Sun-Times gazetesi belirli bir siire
sonra kalitenin Onemini anladiktan sonra tekrar istihdam gerceklesmistir. Dolayisiyla
ona gore foto muhabirligi meslegini sadece goriintii kaydetmesine indirgemek bir tiir

kiigtimsemedir:

“Mesela tnlii 6rnek vardir burada Chicago Sun-Times gazetesi. Biitiin foto muhabiri
kadrosunu ¢ikartmist1. iste Tribune gazetesi de cikartmanustir. Ikisinin gazete Kupiirleri
stirekli olarak konur bir olaya iligkin. Birindeki bu birindeki bu diye. Daha sonra Chicago
Sun-Times, ayni sayida olmasa da az sayida foto muhabiri ve editorii tekrar istihdam etmek
zorunda kaldi. Bakti ki bu is boyle yiirimiyor. Olay sadece bir seylerin goriintiisiini
kaydetme olay1 degil. O zaman bu foto muhabirlerini ciddi asagilama... Bizi bir fotograf
makinesine ya da bir cep telefonuna indirgiyor bu da. Bir yazari bir kaleme indirgemek gibi
bir sey bu. lyi kalem kétii kalem, bu kalem daha iyi yazdigma gére her seyi bu kalem kendi
kendine yazar. Bu cep telefonlarina fotograf makinesi eklendikten sonra artik fotografeilik
bitti, bilmem ne. Foto muhabirligi bitti diyorlar. Ya arkadas cep telefonunda fotograftan
once hesap makinesi vardi. Muhasebecilik mi bitti? Oyle bir sey yok.” (K1)

K16 da yurttas kaynakli igeriklerle foto muhabirlerin  emeginin

kiyaslanamayacagini belirtmektedir. Buna gore bircok alanda daha yetkin olan foto
mubhabirlerinin yetismedigi durumlarda yurttaslar, kabul edilebilirken yurttas igeriklerin

yogun kullanimi1 kabul edilemezdir:
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“Bu arada artik telefonlar eskisinden daha iyi kalitede goriintii veriyor ama yine hikayeye
gelince, sonug olarak bir hikdye anlatiyorsunuz. Orada olay aninda anlattiginiz hikayede
sizin yakaladiginiz bir seyle oradaki yurttas gazetecinin yakaladig1 sey ayni degil ¢iinkii
ayn1 seyi gormilyorsunuz aslinda. Siz bagka tiirlii egitilmis bir géze sahipsiniz. Kendinizi
egitiyorsunuz. Yillarca calistyorsunuz. Sadece fotograf ¢ekerek egitmiyorsunuz kendinizi.
Pek bircok alanda gelistirip, tek bir cat1 altinda toplayip, harmanlamaya calisiyorsunuz
kendinizi. Tabii ki ¢ok ekstrem durumlarda, sonu¢ olarak foto muhabiri ya da bir
kameraman ya da herhangi bir gazeteci o anda orada bulunmuyorsa, yurttas gazeteciligi
evet, tamam. Ama bunun {izerine bu kadar ¢ok kaba tabirle sdyleyecegim. Cok da pirim

verilmemesi gerektigini diisiiniiyorum. Insanlar cok emek harciyorlar ciinkii.” (K16)

Stirdiiriilebilirlik ayn1 zamanda yurttag gazeteciligin taniminda da belirleyicidir.

Es deyisle, haber isinin siirekli yapilmasi, yurttas gazeteciligin 6n kosuludur:

“Bir birey, bir vatandas elinde telefon siirekli bu isin pesinde kosup, siirekli oraya kosup
buraya kosup goriintii yakalayacagim falan. Tamam, yapiyorsa boyle bir sey... Bu isten
maddi kazang elde etmek ister. Ya da kendi sitesi vardir. Internet iizerinden bunu
yayimlayip bir etki elde etmek ister maddi ya da manevi. Tamam, bunu yurttas gazeteciligi
olarak tanimlayabiliriz. Diger taraftan profesyonel anlamda yurttas gazeteciligi yapanlar
var. Bireysel sitesini kuruyor. Hatta aboneliklerini yapiyor. Hatta dergi tadinda bunu
yapanlar var. Yurttag gazeteciligi yapanlar var.” (K10)

K16, yurttas kaynakli igeriklerin giinii kurtarmaya yonelik oldugunu
belirtmektedir. K16, foto muhabirlerinin 6nemini korudugunu sdylemektedir ancak
kurumlarim foto muhabirlerine olan ihtiyaci1 azalmaktadir. Yurttas goriintiileri ise

gazetecilerin emegini asindiran bir olguya doniismektedir:

“Medyanin neden yurttas gazeteciligine bu kadar talep gosterdigini ben anlayamiyorum.
Bir olay yerindesiniz. Bir vatandasin telefonla g¢ektigi bir goriintii evet sizin aninizi
kurtartyor. Ama uzun vadede bu iyi sonuglar... Yaptiginiz isin kalitesini diisiiriiyor. Bu
sefer foto muhabirlerine ben biraz daha ihtiyacin azaldigini, ihtiyag azalmiyor aslinda.
Kurumlarin ihtiyaglarinin azaldigimi disiiniiyorum. Ciinkii zaten bir sekilde fotografa
ulagtyorlar. Bir sekilde goriintiiye ulasiyorlar. Zaten bir sekilde sattiriyor o goriintii.
Insanlarin yillarca emek verdikleri isi oradan yoldan gegen birinin ¢ekip de o gériintiiniin,

onun yerine onun gegmesi bana ¢ok haksizlikmis gibi geliyor.” (K16)

Kullanicilarin emeginin iiretken emege doniismesini iceren dijital emek (Fuchs,
2015b) kapsaminda ele alindiginda yurttas gazeteciligi, foto muhabirligi emegini dolayli
yonden etkileyen dijital emege donlismektedir. Es deyisle, yurttas haberciligi gazeteler

tarafindan metalastirilmaktadir.
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Yurttaslarin gazetecilik etik ilkelerine sahip olup olmadig1 6nemli bir sorun olarak
giincelligini korumaktadir. K20, bu konuda yurttas kaynakli haberlerin teyit edilmesinin

gli¢ oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla gazetecilik uzmanlik gerektiren bir meslektir:

“Gazetecilikte basin yayin meslek ilkeleri diye bir sey vardir. Basin kartlari olmasin. Kabul
ettigin bir sey vardir. Basin sugu islersen basin savcisina ¢ikarsin. Cinayet islemediyse bir
gazeteci direk basin savcisina ¢ikar. Basin savcist basin kurallarimi bilir. Yaymeilik
ilkelerini bilir. Ona gore sana ceza verir veya su¢ yok der ama vatandas oldugunda senin
basin meslek ilken yok. Takipg¢in ¢ok fazla. Benim gibi bir siirii gazetecinin tirajindan daha
fazla bir kitlen var. Bunun kontroliinii kim yapacak. Sen yapabilir misin, bir haberin
dogruya dayali yapilmis oldugunu kontrol edebilir misin? Kitap okumus bir insansin, agik
fikirlisin aydinsin diyelim bunu anlayabilirsin ama herkes bunlara sahip olmak zorunda
degil ama atiyorum g¢obanlik yapiyorsan, televizyon seyretmiyorsan haftada bir gazetede
okuyorsan bunun muhakemesini nasil yapacaksin. Yapamazsin herhalde. Bu yiizden

vatandag gazeteciligine karsiyim. Vatandasin direk gazetecilik yapmasina.” (K20)

Ozetle foto muhabirleri, siirekli bilgi akisin bir tiir gazetecilik faaliyeti olarak ele
almamaktadir. Buna goére yurttaglar, sans eseri gazeteciligin bir yansimasidir. Bu
anlamda devamliligi olan bir alan degildir. Ayni1 zamanda, yurttaslarin akilh
telefonlarindan ¢ektikleri goriintiilerin kalitesiz olmasi, siirdiiriilebilirligi zorlayan bir
unsurdur. Bu noktada, uzmanligin bir unsuru olarak “kaliteli igerik™ iireticisi olmak
yurttag gazetecilere karsi kimligin giiclendiren bir olgu olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Dijital teknik bilginin olusturdugu sermayenin, yurttaslarda olmamast yurttas
gazeteciligi  slrdirtlebilir kilmamaktadir. Ayn1 zamanda, yurttas gazeteciligi
iceriklerinin teyit edilmesinin kolay olmamasi siirdiiriilebilirligin 6niindeki diger bir

engeldir.

7.5.3. Yurttas gazeteciligin haberi demokratiklestirmesi
Yurttas gazeteciligin gazetecilik kiiltiiriine 6nemli bir etkisi, haber tekelinin

kirilmasidir. Dijital teknolojilerin ulasilabilirliinin artmasi yurttas icerikli goriintii ve
haberlerin yayginlasmasin1 saglamistir. Bu baglamda, gazetecilerin bir kismi
yurttaglarin alana girisini bu agidan olumlu karsilamistir.

Yurttas gazeteciligi, gazetecilerin esik bek¢iligi roliinii doniistiirmektedir. Haberin
tretimi ve dagitimi Oniindeki teknolojik engellerin dijitallesme ile birlikte ortadan
kalkmas1 haberde ¢ok seslilige doniismektedir. Ornegin K1'e gore geleneksel medyada
foto muhabirlerinin tekelinde olan haber fotografi dijitallesme ile birlikte yurttaslarin

katilimi ile ¢ok sesli bir yapiya donlismektedir:
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“Simdi soyle bir sey diyorum en azindan eskiden foto muhabirleri olarak geriye dogru
doniildiigiinde orta cagda Ruhban sinifi var, yazi bunlarin tekelinde. incil onlarm tekelinde.
Simdi bir siif gibi haber fotografi bizim tekelimizdeydi. Tabii ki dyle bir egoyla hareket
etmedim hicbir zaman, yasadigim, cahistigim donem boyunca. Insanlarm katiliminin
artmasi, yurttaglar, ¢cok sesliligi getirdi. Biz oraya olay yerine gitmeden farkli bakis agilarimni
getirdi. Ciinkii biz niye fotograf ¢ekiyoruz? Niye? Biz gorsel kanit olusturmak igin fotograf
cekiyoruz. Olaylarin nasil oldugunu, ne oldugunu, niye oldugunu, bunlarla ilgili fotograf
cekiyoruz. Bu, ha ben ¢ekmisim ha bagkasi ¢cekmis. Ben gidene kadar cekilmeyecekse

oradan birisinin ¢ekip bunlar1 vermesi ¢ok 6nemli bir olay.” (K1)

K13'e gore yurttas gazeteciligi haberi demokratiklestirmektedir. Ote yandan
yurttas gazeteciligi ikili bir yapiya sahiptir. K13'e gore yurttas gazeteciligi haberi
demokratiklestirme potansiyeli icerdigi gibi ayni zamanda teror Orgiitleri gibi koti

niyetli yapilanmalar tarafindan da kotiiye kullanilabilecek bir igeriktir:
“Haberin daha genis kitlelere ulagmasi acisindan “yurttas gazetecilik” bir imkan.
Yonetimlerin gergekleri artik gizleyememeleri agisindan bir biiyiik imkéan. Yurttas
gazetecilik ile haber bir nevi demokratiklesiyor. Ancak riskleri de biiyiik. Ruh sagligi bozuk
kisilerden terér orgiitlerine veya siyasi yonlendirmelere kadar ¢ok ¢esitli sahis ve giicler bu
yurttas gazeteciligi kullanabiliyor ve bu ¢ok tehlikeli. Insanlarin hiirriyetleri ve goriislerini
ifade imkanlar1 kisitlanmadan bu imkan kanun ve kurallara uygun ve sorumluca kullanmali.

Bunun i¢in uygun kanuni diizenlemeler ve tedbir sart.” (K13)

Gazeteciligin ayn1 zamanda ifade 6zgiirliigli kapsaminda olmasi yurttaslarin alana
girmesini engelleyememektedir. Onemli toplumsal olaylarda yurttaslarin haber
uretimine dahil olmasi farkli okumalarla gercegin bir sekilde ortaya c¢ikmasini

saglamaktadir:

“Insanlarin gérmesi icin, diinyadaki biiyiik patlamalar, terdr olaylari, baska seyler. Biz
yurttaslarin goziiyle, kimi zaman kamu goérevlilerin kendi aralarinda g¢ektikleri fotograflarla
enteresan fotograflar, enteresan olaylar. Diinyada sansasyonel yaratan birtakim olaylar var.
Ebu Garip Cezaevi'ndeki olaylarinda oldugu gibi Amerikan askerlerinin kendi ¢ektigi
fotograflardi onlar. Oradaki miithis bir sistem elestirisi vardi o fotograflarda, orada sistemi
elestirmek i¢in yapmadilar ama o fotograflar {izerindeki ¢coklu okumayla o noktaya geldi ve
dogru okumayla, o noktaya geldi.” (K1)

KS, vyurttas iceriklerinin dogru kullanimin belge niteligi tasiyabilecegini

belirtmektedir. Buna gore olay esnasinda ¢ekilen birden fazla fotografin birbirini

dogrulamasi, yurttas iceriklerin kullanilmasini kolaylastirmaktadir:
“Capa’nin ¢ektigi askerin vurulma sahnesi. Gergekten ¢iinkii bilemiyorsun; arkasimni
goremiyorsun. Ya da o Kevin Carter’in akbaba fotografinin arkasini bilemiyorsun. Acaba

keske bir kamera da ¢ekseydi de adamin suglulugu, hakliligi, haksizlig1 ortaya ¢iksaydi. O
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dayanaklar1 yok. Simdi onu yurttag gazeteci ¢cekse inanmazsin. Bugiin ¢ekse inanmazsin. O
giin inaniyordu herkes. Ama bugiin kimse inanmaz o fotografa. Ugagin indirilmesini ¢iinkii
sadece bir kisi ¢ekmiyor. Iste 100 tane vatandas cekiyorsa, 100 tane fotografi yan yana
koydugunda hepsi birbirini destekler. Ciinkii bizim ¢ektigimiz fotograflar bir belge. Foto
muhabirlerinin ¢ektigi fotograflar hala belge olarak degerlendirilebiliyor. Ama yurttas
gazetecilerin varligi kotii bir sey degil. Tabii ki olsunlar. Onlar da bir seyleri degistiriyorlar.
Cektigi fotograflarla katkida bulunuyorlar...” (K5)

K14, yurttas gazeteciligin 6nemli toplumsal olaylarda belge islevi gordiiginii
belirterek olumlu yonlerine dikkat ¢ekmektedir. Ona gore miilteciler gibi toplumsal
olaylarda yurttas iceriklerin pozitif bir sekilde kullanilmas1 fayda saglamaktadir. K8 ise
yurttas gazeteciligi igeriklerinin manipiilasyon ve teyit gibi sorunlarina ragmen haber
akisinin saglikli olmast agisindan yararli olabilecegini belirtmektedir.

K11, gazetecilerin olmadig1r veya yetisemedigi yerlerde yurttas gazetecilerin
sagladig1 igeriklerin énemli oldugunu diisiinmektedir. Ornek veren K11, havalimaninda
olabilecek bir patlamada gazetecilerin igeriye girmesinin miimkiin olmadigin
belirtmektedir. Dolayisiyla iceride olan yurttaslarin akilli telefonlar ile ¢ekecekleri kisa
sireli goriintiller veya birkag fotograf, goriinti kalitesi agisindan gazetelerin
kullanabilecekleri seviyededir. Bu anlamda K11, gazetecilerin olmadig1 yerlerden

yurttaglarin ¢ektigi goriintiileri kiymetli bulmaktadir:

“Birgok gazetecinin gidemedigi yerde, yurttas gazeteci ya da halktan herhangi biri
camindan bir sey cekiyor. Mesela, disarida birisi oldiriiliiyor. Gazetelerin, dergilerin,
ajansin calistirdigi personel ya da serbest olarak caligtirdigi personel bir avug zaten.
Tiirkiye’de 82 milyon insan var. Tiirkiye’de galiba tanimli gazeteci olarak 12 bin falan
galiba. Freelanceleri katarak soyliiyorum. Ama kartli olanlar galiba 8 bin. Geriye kalmis, 82
milyon insan. Her yerde aslinda haber var. Burada aslinda bize haberin baslangicini veriyor
yurttas haberciligi. Haberin niteligini vermiyor. Boyle bir sey var.” (K11)

Gazetecilerin yetersiz kaldigi durumlarda sosyal medyanin bir haber kanalina

dontigmest, yurttas igeriklerin degerini artirmaktadir:
“Sonra yurttas, en boyle minimal anlattyorum. Yurttas gazetecilik gerekli mi? Evet gerekli
ciinkii bircok haberi artik Twitter’dan &greniyoruz. Bu siiregten ben de gectim. Iyi kotii
biliyorum agikgasi. Dolayisiyla muhabir arkadaslarimizin yapamadigini yurttas gazetecilik
diye tabir etigimiz insanlar yapiyor. Dolayisiyla yararli mi? Gerekli mi? Evet bence ¢ok
gerekli. Diiriist olmak gerekirse. Ciinkii insanlarin hakikaten haber almak oOzgiirliigi
demeyeyim de insanlar merak ediyor. Bir yerde bir sey oldu mu? Ne oluyor diyorlar.
Dolayisiyla, eskiden ne oluyordu herkes gazetelere bakar, internet sitelerine bakarlards,
gazetelerin ya da ajanslarin. Ama simdi herkes Twitter’a bakiyor. Agilan hashtaglere

bakiyor. Ya da trend topic vs. olduysa insanlar haber almak istiyor. Ne oluyor ne bitiyor.
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Dolayisiyla yurttag gazetecilik son dénemde daha bir revagta evet bu olmasi gerekir mi?

Gerekir. Kesinlikle olmasi gerekir diye diigiiniiyorum.” (K12)
Yurttaglarin haber iiretiminde daha bagimsiz olmalar1 herhangi bir kurulusa bagh
olmamalarindan kaynaklanmaktadir. Bu da yurttaglarin haber konusunda daha 6zgiir

hareket edebilmesini saglamaktadir:
“Bizim biyiik sikintilarimizdan bir tanesi. Soyle sikintilarimizdan bir tanesi; cok 6nemli bir
is gercekten. Ozellikle Gezi’den sonra ¢ok fazla duymaya basladigimiz. Cok fazla
hayatimiza giren bir sey. Ama beraberinde bu olumlu taraflari; hemen bir yere bagh
olmadiklar1 i¢in patrondan korkma ya da acaba kurumunun ideolojisiyle alakali m1 alakasiz
mi falan. En azindan ulusal gazetelerle kiyaslama adma sdyliiyorum. Iste patron kizar mi
derdi olmadan, rahat rahat istediklerini yazip ¢izebiliyorlar. Istedikleri fotografi
koyabiliyorlar. Istedikleri videoyu paylasabiliyorlar. Bir taraftan boyle baktigimizda, evet
giizel bir sey” (K6)
Siirdiirtilebilir diizeyde yurttas gazeteciligi, profesyonelce uygulanildigi zaman
insanlara gercegin ulastirilmasi noktasinda gazetecilik alaninda ¢igir agabilecek bir

potansiyele sahiptir. Bunu saglayacak ise sunulacak iceriklerde “denge” ve “kalite”

unsurlarinin gozetilmesidir:

“Bunlara da ¢ok fazla saygi duyuyorum ve buna ¢ok fazla da ihtiyag var. Ciinkii bu kadar
rutine boguldugumuz ortamda, zaman dilimlerinde dergicilik, o eskici dergiciligin; her
seyin Otesinde yorumlarla hakikaten bilgilendiren, gercek bilgiyi insanlara sunan hatta
birka¢ tane sunup iginden sen se¢, sana gore dogru hangisidir? Kiyaslamana olanak
sagliyor. O dergi tadinda yurttas gazeteciligi yapan kisiler var. Meslekten bir sekilde isten
atilmis, ya da kafasina gére sikilmig bu isi yapan insanlar var. Bu is eger bu sekilde saglikli
yapilmaya, saglikli insanlar, saglikli akillar tarafindan saglikli bir sekilde yapilmaya devam
edilirse bu isin 6nii daha da agilacak ve asil meslegimizle ilgili ¢igir acacak olay da bence
bu olacak; yurttas gazeteciligi ama gergek yurttas gazeteciligi.” (K10)

Ogzetle, yurttaslarin ag gazeteciliginde birer diigiime doniismesi, enformasyon

akisinin  ¢esitlenmesini saglamaktadir. Gazeteciler, gercegin ortaya ¢ikarilmasi
noktasinda yurttaglarin sagladigi katkiyr olumlu gérmektedir. Manipiilasyon sorunu ise

yurttas kaynakli iceriklerin gazetecilik siizgeclerinden gegirilmesiyle ¢oziilebilmektedir.

7.5.4. Yurttas gazetecilerin sahada alam1 daraltmasi
Akillr telefonlarin yayginlasmasiyla birlikte haber niteligi tasiyan her olay,

yurttaglarin ¢ekip yaymlamak istedigi bir igerige doniismektedir. Ote yandan, ilgi ¢ekici

olan bu olaylarin etrafinda yurttaglarin birikmesi bazi durumlarda muhabirlerin islerini
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yapmalarini zorlastirmaktadir. Es deyisle yurttaglar, uzmanlik gerektiren profesyonel bir
meslegin icra edilmesine engel olmaktadir.

K15, yurttas gazeteciligi yararli gérmekle birlikte yurttaslarin sahada gercek
gazetecilerin ¢alismasina engel oldugunu gézlemlemistir. Bu anlamda ona gore sahada
haber konusuna doniisen insanlara, yardim etme konusunda bir is bdliimii

olusturulabilecekken yurttaglar daha ¢ok gazetecilerin 6niine gegmektedir:
“Bence yararlt bir sey ¢iinkii foto muhabirinin her zaman yakalayamayacagi ya da
yetisemedigi zaman agisindan da. Fakat bu biraz ucu kagmisa benziyor su an. Bizlere hep
sorulan soru: olay yerinde yardim etmek mi fotograflamak mi1 sorusu iizerinden giderdik.
Insanlar artik yardim etmekten cok &nce fotografini ¢ekmeyi tercih ediyorlar. Orada bir
gorev bilincinin olugmasi, gorev dagilimin bir sekilde olugmasi gerekiyor ama ne yazik ki
bunun ¢ok miimkiin olabilecegini sanmiyorum. Cok umutlu degilim bu konuda. Tabii Ki bir
yandan yararlar1 var. Yararlar1 oldugu kadar zararlari da var. Basin mensuplarina ¢ok engel
olmuslara da ¢ok sahit oldum. Gittigim olaylarda ¢ekim alanlarinda insanlar1 dagitmaya
calisgip ashinda telefonla kameralarin Oniine fotograflarin makinelerinin gecen foto
mubhabirlerinin 6niine gecen ve engel olmaya c¢alisan farkinda olmadan engel olan ¢ok
insana sahit oldum. Biraz belirsiz bir durum. Belki ileride bir yasak bir sinirlama gibi bir

sey de getirebilir ama ¢ok kontrol edilebilirligini diisinmiiyorum.” (K15)

K6, yurttaslarin sahada kendilerine engel olmalarint 6nemli bir sorun olarak
gormektedir. K6, profesyonel diizeyde irettikleri igeriklerin basin kuruluslari
aracilifiyla milyonlara ulastigini sdylemektedir. Ancak sahada Onlerine gecip
kendilerine engelleyen yurttaslar, yeri geldiginde ii¢ kisiye canli yayin yapmaktadir:

“Misal bir yere gidiyoruz. Ve bu elinde cep telefonlartyla bir siirii insan da oraya geliyor ve
artik 6yle bir hale geliyor ki sizin yaptiginiz. Bu sey degil tabii, yaptiginiz isi kiigiik gérme
anlamimda sOylemiyorum. Bir fotograf c¢ektiginde, milyonlarca insana ulagtirmaya
¢abaliyorsunuz. Ama ben suna tanik oldum. Abbasaga Parkinda bir sey ¢ekiyorduk sanirim.
Hatta soyleyeyim ... abi de var. O da ¢ekiyor. Birisi kaldirmis, elinde cep telefonu var.
Boyle ¢ekim yapiyor. Ve ... abiyi itekliyor, bdyle. Ya ne yapiyorsun dedi ... abi. Ne
yapiyorsun? Canli yayin yapiyorum, dikkat etsene dedi. Baktim. Ug kisi izliyor. Sadece ii¢
kisi izliyor. Tabii bu sey degil, o ii¢ kisiyi yok saydigimi sdylemiyorum. Kiigiimseme adina
soylemiyorum. Orada gergekten bu isi yapan insanlar var.” (K6)

Sahada yurttas gazetecilerle sorun yasayan K3 de yurttaslarin en biiyiik sikintilar
oldugunu sdylemektedir. Ozellikle polis adliye haberlerinde yurttaslarin cep telefonlar
ile sik sik goriintii aldigimi belirten K3, yurttaslarin yaptiklar1 isi bir anlamda
degersizlestirdigini belirtmektedir. Es deyisle yurttagin profesyonel bir meslegin yerine

gecmeye calismasi gazetecilerin sahadaki varligini anlamsizlagtirmaktadir. Ayni
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zamanda sicak haberlerde yurttaslarin sahada kalabaliklar halinde bulunmasi ise ¢alisma
alaninin daralmasina neden olmaktadir. K3'e gore tehlikeli durumlarin oldugu
durumlarda yurttaglarin alanda bulunmasindan dolay1 polisler emniyet seridini daha da

geriye ¢ekmektedir. Bu da gazetecilerin olaydan uzaklagsmasina neden olmaktadir:

“Orada biz variz, yokuz, ¢cogu zaman vatandas sallamiyor. Geliyor ¢ekiyor Show Haber’e
atacagim diyor. Tamam, at diyoruz. Sonra polis onun yiiziinde seridi daha geriye ¢ekiyor.
Bizim goriintii almanmizi bu kez de sinirlandirtyor. Oyle olunca biz de emniyetten rica
ediyoruz. Biraz daha uzaklastirsaniz, vatandaglar1 biz daha rahat ¢aligsak falan diyoruz.
Rica minnet vatandaslari, polis uzaklastiriyor. Ciinkii 6teki tiirlii can giivenliklerini de zaten
biz bunu, bilingli olarak geliyoruz. Bir olay sonucunda, nasil hareket edecegimizi biliyoruz.
Ama onlar, vatandas orada kitlenir kalir. Allah korusun, o fiinyeyle patlatilirken mesela,
orada olan birisi, o korkuyla patlama korkusuyla bir kalp krizi gegirdi. Olabilir bunlar.
Olmayacak sey degil ama vatandas bazi seylerde ¢ok fazla 1srarci oluyor. Faydalar1 var ama
¢ok fazla da gereksiz ¢ekim yapanda var diye diisiiniiyorum. Yurttag gazeteciligi dyle hep
sikintilar1 olan hem de faydalari olan bir durum diyeyim.” (K3)

Yurttaglar, sahada c¢alisma alanmm  smrlandirmadiklar1  6l¢iide  hos
karsilanabilmektedir. Ancak ¢aligma alaninin daraltilmasi kamusal hizmet goérevinin

engellenmesine neden olabilmektedir:

“Mesela, asura matemine gittigimde, mesela ben bunu da yasadim. Tabii simdi bunlar
soyleyerek biitiin oklar1 da tistiime ¢ekmek istemiyorum ama gazeteci, foto muhabiriyle
amator fotografcilik arasinda bir sey bulunmali. Kendi goriisiim su: soyle hemen bir drnek
verecegim. Mesela asura matemine gittigimde, bir sene Istanbul’da 70-75 tane fotograf
makinesi olan insan var ve ben dahil bunlarin arasinda dokuzumuz gazeteciyiz. Buraya
kadar iyi hos siiper. Fakat benim rahatsiz oldugum nokta su: tabii ki de diyorum herkes
fotograf ¢eksin. Amator olarak vs. ama simdi sonugta ben oradaysam benim bir gérevim
var. Kadrolu olsam da freelance olsam da bir kamu yararina c¢alisacagim. Kamu yararini
gozeterek calistyorum. Ama sadece amator olarak oraya gelen insanlar. Tekrar diyorum
tabii ki de fotograf c¢eksinler zaten herkes ¢eksin fotografi. Keske herkes ¢ekse fotograf...
Ama benim gérevimin, benim 6niime ge¢mesin.” (K12)

Profesyonellesme olgusunda, belirli bir bilgi birikimi ve beceriler {izerinde
edinilen uzmanhgin kullanilmas: “kamusal hizmet” anlamina gelmektedir (Larson ve
Larson, 1979; Abbot, 1988). Dolayisiyla K12'ye gore kamusal hizmetin saglanmasi
amaciyla sahada gazetecilerin bir ayricaligimin olmasi gerekmektedir. Ona gore
yurttaglarin sahada alani daraltmasi foto muhabirlerinin kurumlarmna karsi olan

sorumluluklarini yerine getirmesine engel olmaktadir. Bu siire¢ ise isten atilma riski

icermektedir. Benzer sekilde serbest calisma modelinde yurttaslarin sahada haber
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fotografi iretimine engel olmasi, gazetecilerin “miisterisini” kaybetme riskine
doniisebilmektedir.

Toplum yararina gozetme, enformasyonun toplanilmasi ve dagitilmasi goérevinden
olusan kamusal hizmet anlayis1 (Deuze, 2005) foto muhabirlerin haber iretimindeki
mesru konumunu giiglendirmektedir. Ote yandan yurttas gazeteciler uzmanligm icra
edilmesinde fiziksel bir engele doniigebilmektedir. Olay yerlerinde ¢alisabilme alanini
daraltmasi agisindan yurttaslar hos karsilanmamaktadir. Clinkii habercilik, profesyonel
bir meslektir. Sahada, haberin ayrintilariyla ilgilenmek uzmanlik gerektirmektedir.
Yurttaglarin sahada c¢aligma alanini daraltmasi ise kamunun kapsamli bilgi almasini
engellemektedir. Sonu¢ olarak, yurttaslarin sahada muhabirlerin gorevlerini
yapmalarina engel olmalari, profesyonel kimligin dnemli bir bileseni olan kamusal
hizmet sunma gorevinin sinirlandirilmasina neden olmaktadir. Bu agidan, muhabirler

yurttaglart profesyonellige zarar veren bir unsur olarak goérmektedir.

7.5.5. Yurttas gazeteciligi ve manipiilasyon sorunu
Foto muhabirlerinin yurttas gazeteciligi olgusu ile ilgili {izerinde durdugu en

onemli konu manipiilasyondur. Muhabirler, gazetecilik mesleginin énemli bir unsuru
olan giivenirlik ilkesiyle yurttas kaynakli igerikleri degerlendirmektedir. Bu baglamda,
gazetecilere gore yurttas gazeteciligi igerikler, kullanilmadan Once gazetecilik
stizgecinden gegirilmelidir.

Foto muhabirleri, yurttag gazeteciligi olumlu karsilamakla birlikte yurttas icerikli
haberlerde yasanan manipiilasyon sorununun tehlikeli boyutlara gelebilecegine dikkat
cekmektedir. Ornegin K5, sosyal medya algoritmalariyla birlikte yalan haberin
dolasiminin daha hizli oldugunu belirterek yalan haberin olumsuz sonuglarinin tehlikeli

olabilecegini sdylemektedir:
“Acikgasi, tehlikeli buldugum yerler de var ama yadirgadigim bir sey yok. Yanlis
buldugum bir sey de yok. Ama tehlikeli buldugum noktalar var. Bugiin bile Twitter’da
emniyet midirligiiniin, Tibitak’in gectigi fotograflarin bile dikkatle incelenmesi gerekir.
Acaba yanlis bir sey var m1 diye. Ben genelde fotografin arkasini gérmeye ¢alisirim. Acaba
bunun arkasinda ne var? Nasil bir fotograf? Ne ¢ekilmis? Kim ¢ekmis diye. Her giin boyle
yalan yanlis fotograflar doniiyor. Twitter’da mesela dogru haber 1000 kisiye ulasiyorken,
yalan haber 10 bin kisiye ulasiyormus aninda. O anlamda, ¢ok sakat. Bu yurttas
gazetecilerin yaptigi bir takim fotograf paylagimlarina, millet sazan gibi atliyor. Bilmedigin
tanimadigin insanlarin fotografina oyle baliklama atlamak c¢ok tehlikeli. Gergekten

tehlikeli. Ben bu tiir toplara ¢ok girmem.” (K5)
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Yurttas gazetecilerin, manipiilasyonla daha kolay i¢ i¢ce olmasmin sebebi ise
yurttagmn bir sorumlulugunun olmamasidir. Ornegin K1'e gore profesyonel gazetecilerin
calistig1 kurumlara karsi bir sorumlulugu bulunmaktadir. Ayrica mesleki bilgilere sahip

gazetecilere karsilik yurttaslar herhangi bir sorumluluga sahip degildir:

“Simdi burada yurttaglarin katilim olaylari, hep dogru ve avantajli isler. Baktigimizda ama
asirt dezavantajlar1 da vardir konunun. Birincisi, sdylesimizin ilk basinda sdyledigim bir
konu vardi. Ben, maag aliyorsan bir yerden, sdzlesmen varsa, sorumluluk ve kurallari
biliyorum. Temel kurallar1 biliyorum. Buna gore davranirim, bunu yapmazsam benim is,
aktivite sebebi isten ¢ikartilirim. Yurttas size yaniltict bir fotograf gonderse, yurttasliktan
mu1 ¢ikartilacaksiniz onu. Boyle bir sey simdi burada sorumluluk noktasinda, cezai ehliyette
bir sikintis1 yok ki hatta bu bir espriye bile doniisiiyor. Nasil yutturdum, nasil yedirdim
kars1 tarafa diye. Sizi daha boyle bir zeka seviyesi diisiik bir pozisyona dogru sokuyor,
toplum goziinde. Niye kullaniyorsun ki bunu gazeteye bak; hangi fotografi basmis. Birinci
olay bu yurttas gazetecilikte, temel problemlerden.” (K1)

Herhangi bir sorumluluk ve etik bilince sahip olmayan yurttas gazetecilerin

manipiilasyona daha kolay karistig1 belirtilmektedir. Buna kars1 gelistirilebilecek en iyi
cozlim ise yurttag igeriklerin gazetecilik siizgeclerine tabi tutulmasidir. Dolayisiyla
yurttas icerikleri, editoryal silizgecten gecirildikten sonra haber siireclerine

eklemlenebilir:

“Gazeteler, ozellikle televizyonlar ¢ok yapmaya basladi bunu. Siz ¢ekin gonderin,
yaymlayalim. Whatsapp grubu kanalindan. Bunlar c¢ok tehlikeli seyler. Insanlar dyle
goriintiiller atiyorlar ki sugsuz birisini suglayan bir haberi orada verebilirsiniz. Ve bu ¢ok
yapiliyor maalesef. Bunun kontrolii olmadan bu kontrol siirecinden bahsetmiyorum illa bir
devlet kurumunun, kurulusunun kontroliinden séz etmiyorum. Editorliikk bu anlamda ¢ok
Onemli bir sey, bir siizgegten gegmesi bu anlamda ¢ok 6nemli bir sey... Bir insanm, eline
cep telefonunu alip, bir goriintiiyii kaydedip, bunu bir televizyon kanali iizerinden yiiz
binlerce, milyonlarca insana ulastirtyor olmasi, gergekten ¢ok tehlikeli bir durum bence.

Editoryal stizgegten gegmeden. Bunu sansiir anlaminda séylemiyorum.” (K6)

K14 de benzer sekilde yurttas igeriklerin kontrol mekanizmasindan gegirilmesi
gerektigini diisiinmektedir. Buna gore bu konuda sivil toplum orgiitleri veya bagimsiz
kanallar, yurttas igeriklerin kontroliinde islevsel olabilir:

“[Bu] biraz 6nce konustugumuz mevzularla ¢ok paralel ilerleyen bir mesele. Bilgilerin
dogrulugu, kaynagimin giivenilir olusu gibi bir siirii sey var. Tabii bunlar olacak; bunlardan
kag1s yok. Birtakim insanlar bunlar1 vazife edinecek ve kayitlar alacaklar; bunlar1 dolagima
sokacaklar. Biz de onlara bakacagiz. Ve oradan kendi durusumuzun oldugu yerden, bunlara
birtakim yorumlar yapacagiz. Ama mesele daha ¢ok giivenirlik aslinda, ben ona neden

giivenmeliyim? En biiyilik sorun o geliyor bana agik¢asi. Dolayisiyla burada is yine sivil
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toplum orgiitlerine [diisiiyor]. Isin iiretilmesi, isin dogru bigimde kontrol edilip dogru
bigimde ulastirilmast anlaminda... Iste bagimsiz diyebilecegimiz, ne kadar bagimsiz
olduklari meghul ama bagimsiz oldugumuz kanallar {izerinden yayilmasim agikcasi fayda

gorityorum.” (K14)

K1, yurttag kaynakli igeriklerin kullanim1 durumunda editoryal siirecin ¢cok 6nemli

oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla yurttaglardan gelen haber degeri olan igeriklerin,

giivenirlik ve telif konusu bakimindan titiz bir sekilde aragtirilmasi gerekmektedir:

Foto

“Burada da editorlerin, yurttas fotograflarmi kullanirken c¢ok titiz olmasi gerektigi
kanisindayim. Zaten onunla ilgilide ¢ok sayida rehber yaymlaniyor. Degisik giizel sorular
sormaniz gerekiyor. Dogru sorular. Dedektif titizliginde sorular sormaniz gerekiyor.
Fotografi kendisinin ¢ekip ¢ekmedigini kontrol ediyorsunuz. Orada g¢ekilip ¢ekilmedigini
kontrol ediyorsunuz. Size gelen fotografin Google gorsellerde ya da bagka yerlerde
arayarak ilk c¢ekenin ilk iiretenin kendisi olup olmadigini kontrol etmeniz gerekiyor.
Heyecanla hemen yurttastan gelen fotograflari vermemeniz gerekiyor. Kendi foto
mubhabirlerinizden gelen fotograflart hizli hizli aktarirsiniz ama yurttagta ¢cok ciddi kontrol
mekanizmalarin olmasi gerekiyor. Arti1 yurttagin telefonu var, sunu kullanabilir miyim
olaylar1 yok. Yazili olarak izin almaniz ve bunu da bir standart belgeyle yapmaniz
gerekiyor ki sonra bir problem yaratmasin. Koétii niyetli birisi vardir. Fotografimi kullanin
der telefonda siz de kullaniverirsiniz. Sonra boyle bir sey yok aramizda ben boyle bir sey
demedim der. Ciddi tazminat &deyiverirsiniz. Nereden bakarsaniz bakin yurttas foto
muhabirliginde yurttaslarin fotograflarindan yararlanmak bir mayin tarlasinda yiiriimeye
benziyor. Cogu zaman, medya kuruluslari i¢in. Bunlarda ¢ok dikkatli olmak gerekiyor.”
(K1)

muhabirlerinin  yurttas gazetecileri, gazetecilik kimligi iizerinden

degerlendirdigini sdylemek miimkiindiir. Gazetecilik mesleginin 6nemli bilesenlerinden

olan giivenirlik ilkesi ise yurttaglarin degerlendirilmesinde basat rol {iistlenmektedir.

Ormnegin K2'ye gore profesyonel gazeteciler giivenilir kaynaklar iken yurttaglarin

giivenirligi ise daha ¢ok belirsizdir:

“Soyle, yurttag gazetecilik evet ¢cok giizel. Daha da olsun. Bir yerden sonra ne olacak, ben
giivenilir bir kaynagim. ..., mesru olarak ... gazetesinde c¢alisgtyorum. Yillardir bu isi
yaptyorum ve foto muhabiriyim, giivenilir bir kaynagim. Siz giivenilir bir kaynak misiniz?
Bakkal Mehmet de giivenilir bir kaynak midir? Cok sevilir mesela, bizim burada bakkal
abimiz var. Oniinde patlama oldu, adam cekti. O da giizel. Bir sey yapistirdi m1? Alevi
artirdi mu, bir sey yaptt mi1? Bilmiyorsunuz ki. Dolayisiyla yurttas gazeteci giivenilir kaynak
degildir. Diyelim ki Twitter’da korona viriis yazin. Saglik bakanligina yonlendirir sizi.
Sayfasina. Artik hiikiimetlerin, devletlerin Facebook ve Twitter platformlarindaki
paylasimlara onlem almak gibi bir derdi var. Ciinkii ¢ok fazla dezenformasyon var. Bu

dezenformasyonda da giivenilir kaynaklara ihtiyag var. Gazeteciler 6nemli kaynaklar.” (K2)
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K6 da giivenirlik konusuna dikkat ¢cekerek haber endiistrisinin giivenilir kaynagin
farkinda oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla gilivenilir haber i¢in yatirim

yapilmaktadir:
“Ama ¢ok fazla manipiilasyona da agik bir yer. Giivenilirligi ¢ok tartigilir. Kimsenin aslinda
kolay kolay giivenebilecegi bir yer degil. O yiizden zaten diinyada gazeteler, dergiler, bu
biiylik ajanslara bu kadar iicretler ddeyerek abone oluyor. Bu yurttas gazeteciligin ¢ok
iyileri de var. Gergekten ¢ok acayip isler yapanlar var. Inanilmaz arastirmalar yapanlar var
ama dedigim gibi buradaki en kritik nokta, bu giivenilirlik mevzusu. Bu haberin,
goriintiiniin, fotografin bence en 6nemli kismi... Bunu gercekten yurttag gazeteci olarak

yapanlar var. Hatta her giin sabah programlar yapanlar bile var.” (K6)

K20, manipiilasyon konusunda yurttaglarin “insani duyguya” ve kontrol
mekanizmalarina tabi tutulmasi gerektigini belirtmektedir. Buna gore gazeteciler etik
ilkelere sahip olup bazi durumlarda vicdanmma veya insani durumlara gore karar

verebilirken yurttaglarda bu biling diizeyi mevcut degildir:

“Sosyal medyada asir1 yayilmasi da kontrolsiiz, trol hesaplar, denetlemeyen insanlar,
denetleme derken herkesin basina polis dikilsin herkesin basinda bir savci olmasindan
bahsetmiyorum ama mesela isminde ‘ahmet1775-16894° diye bir Twitter hesabi var. O
adam oradan senin gektigin fotograf lstiine agzina geleni sdyleme yetkisini kendinde
buluyor. Sosyal medyaya karsi falan degilim iyi oldugunu diisiiniiyorum. Gazetecilikle
vatandas gazeteciligi kapsaminda dedigim gibi bunun bir seyi olmasi lazim. Insani
duygusu, kontrol mekanizmasi, otokontrolii olmal. Efendim maym arayan bir askeri
¢ekiyorsam. Ben senin fotografini ¢ekiyorsam, suraya bak, eger genis bir roportajda
degilsek. Oraya bak buraya bak. Kalemini al havaya tut gibi yonlendirme yapilmaz. Bu
yasaktir. Foto muhabirligi ilkelerine aykiridir. Simdi gériiyorum biitiin ¢ocuklar, bu tarafa
bak gibi boyle sagma sagma tamamen meslekten uzaklasmis kisiler, foto muhabirligiyle
alakasi olmayan isteklere yonlendiriyor insanlari. Burada duralim, surada duralim, surada
sunu sdyle yapalim gibi. Onun da bir sinirlandirilmasi bir oto kontrol sistemi olmasi lazim.
Mesela ben Giineydoguda devriye gezen bir asker ¢ekiyorum. Askerin kafasinda kepi yoksa
ya da ¢ok yorulmugsa sonra bir kenarda uyuyorsa. Bu askeri ¢ekerken diisiiniiyorum. Simdi
¢eksem bu adamin basi belaya girecek. Aslinda insani bir durum baya yorulmus, 6lmek
tizere kafasin1 koymus uyuyor. Orada bir sey geliyor insan misin fotografgr misin? Senin

bagina gelse iyi olur mu, kétii olur mu? Onu o anda orada karar veriyorsun.” (K20)
Hakikat otesi olarak adlandirilan dénem ayni zamanda hakikatin korunmasina
yonelik cabalarin arttigi donem olarak da adlandirilabilir. Manipiilasyon siireglerinin

geleneksel medyada oldugu gibi tek yonlii olmaktan cikip ¢ok yonlii olmasi teyit

mekanizmalarinin dogmasii saglamistir. K14 bu olguya deginerek sosyal medya
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mecralarinda yasanan manipiilasyonun teyit mekanizmalarinin dogusuna vesile

oldugunu sdylemektedir:

“Ozellikle sosyal medya kanallarinda bunlar1 gérmek ¢ok olasi. Yiizlerce, binlerce kere
bunlarin 6rneklerini goérdiim ve bunun sonucunda Teyit.org diye bir sey ¢ikmak zorunda
kaldi. Bu da mesela ¢ok enteresan ve ¢ok giivenilir bir kaynak olarak goriiniiyor. Ben kendi
adima ne kadar giivenilir oldugu konusunda ¢ok emin degilim. Bilmiyorum ama cogu
imajin Teyit.org tarafindan kayit altina alindigi ve dogrulugu test edildigi bir sey ¢ok
enteresan geliyor bana bu hikdye. Bu kadar manipiilatif malzemenin dogrulugunu
onaylayacak bir kanal yaratiliyor. Demek ki bu ¢ok ciddi bir ihtiyag. Enteresan, dolayisiyla
etik anlamda artik ¢ok kolay bir dsnemde degiliz. Oyle sdyleyeyim artik.” (K14)

Yurttag iceriklerin yapisal olarak manipiilasyona agik olmasi haberi okuyan
acisindan teyit olgusunu giiclestirmektedir. Es deyisle, haberin siirekli bir sekilde
okuyucu tarafindan teyit edilmesi siirdiiriilebilir degildir. Dolayisiyla teyit
mekanizmasinin kendisi gazetecilik siireclerine i¢ckin olup uzmanligin bir pargasidir:

“Yurttas gazetecilik bence ¢ok gerekli bir sey... Burada da sorumluluk bence haberi alan
kisiye diisiiyor. Buna bakip da galeyana gelmeden once veya buna bakip da bir yargi
iiretmeden Once kisinin bu haberi kendinin dogrulamasi lazim ama bir yandan da su var. Ya
kardesim adam zaten simdi fabrikada birini ele alalim. Giinde sekiz calisiyor. Agir is¢ilik
yaptyor. Ya bir de haberi dogrulamakla mi1 ugrassin. Asgari iicretle ¢alistyor, faturayi
diistiniiyor. Cocugun okul taksitini diisiiniiyor. Bir de haber dogrulatacak e oldu. Aslinda

tamam lazim ama manipiilasyona da agik bir durum...” (K8)

Ozetle, yurttas gazeteciligi 6ziinde miiphem bir olgudur. Yurttaslarin sagladig
haber akis1 ise manipiilasyonun kitlesellesmesiyle belirsiz bir kaynaga doniismektedir.
Bu anlamda Bauman’in uzmanliga iliskin diisiinceleri (2017b) yurttas gazeteciligi
anlamak adma yardimci olmaktadir. Foto muhabirleri, yurttas gazeteciligin miiphem
dogasinin yeni uzmanlik alanlar yarattigini diistinmektedir. Teyit.org 6rneginde oldugu
gibi geleneksel gazeteciligin temelinde yer alan teyit mekanizmasi, yeni medyada ayri
bir uzmanlik alanina doniismektedir. Bu anlamda uzmanligin catallastigi sdylenebilir.
Ayn1 zamanda, yurttag gazeteciligi olgusu ilizerinden “uzmanligin” yeniden iiretimi
gerceklesmektedir. Hakikat Otesi olarak tanimlanan yeni medyanin yalan haberdeki
roliine isaret eden muhabirler, gergegin miiphem dogasindan otiirii “habercilik” igini
“birey tustii” bir uzmanlik olarak tanimlamaktadir. Es deyisle, yurttaglarin haber
dretimine katilimi “miiphemligi” ve “belirsizligi” artirmaktadir. Bu noktada ise foto
muhabirliginin uzmanlig1 devreye girerek miiphemligi ve belirsizligi azaltan bir misyon

edinmektedir.
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7.6. Yavas Gazetecilik
Yavas gazetecilik, dijital donemde haber akisinin hizlanmasiyla birlikte

gazeteciligin temel felsefesinin hatirlanmasini saglayan bir kavram olarak islevseldir.
Hizli haber sirkiilasyonuyla birlikte yasanan olaylarin ne anlama geldiginin daha iyi
anlasilmas1 agisindan yavas gazetecilik 6nemini korumaktadir. Geleneksel medyada
ornekleri; arastirmaci gazetecilik, dosya haberciligi ve 6zel haberler seklinde olan yavas
gazetecilik, dijital medyada asir1 derecede hizlanan haber medyasina dikkat ¢ekilmek
amaciyla giindeme getirilmistir. Aym1 zamanda, yavas gazetecilik miiphemligin ve
belirsizligin giderilmesi noktasinda uzmanligin insa edildigi 6nemli bir alandir.

Yakin donemde, haber medyasinda sik sik goriilen "son dakika" haberleri artik
tim haberlere yayilmistir. Baslangigta, dnemli haberlerin sunumunda kullanilan son
dakika veya sicak gelisme anonslari, internet haberciliginde tiklanma sayilarinin artmasi
amactyla daha fazla habere uygulanmistir. Ornegin K10, son dakika haberciliginin
rutinleserek anlamini yitirdigini belirtmektedir. Dolayisiyla gazeteciligin uygulanma
mantifinin hiz lizerine kurgulanmasi son dakika haberciliginde anlamin ortadan

kalkmasina neden olmustur:
“Son dakika haberi de artik eskiden heyecanlandirirdi. Simdi heyecanlandirmiyor. Her sey
son dakika oldu. Dolayisiyla isin bir heyecani kalmadi. Bunlari bastan son dakika
haberciligi diye tabir etmek aslinda yanligti. Haberciligin son dakikasi bes dakikasi son
dakikas1 olmaz. Habercilik haberciliktir. Haberin iglenme mantigt olabilir. Bunda
iiniversitelerden tut, su an iletisim meslek liselerine kadar alayli gazetecilikte de hep bu
tecrilbe edilir, anlatilmistir. Haberin islenme mantig1 tarzi illaki farklilik gosterir. Eger
mecra gazeteyse, televizyonsa dergiyse ona gore farklilik gosterir. Basindan bence bu isin
tanimlanma mevzular1 ¢ok kolay yapiliyor. Hemen bir kolaya kagiliyor. Oturup saglikli bir
cerceve cizilmiyor. Sorumlu bir anlayisla yapilmiyor. Dolayisiyla hemen bakiyorsun
tilketilmig, bitmis. Ortada bdyle bir harabe kalmis alan goriiyorsun ondan sonra. Bu
alanlardan biri de bu son dakika haberciligi. Sonra kendi kendine bakiyorsun i¢inden gok

sikicr artik rutine déniismiis bir habercilik.” (K10)

Yavas gazetecilik tanimlamalarinda da benzer bir hatanin yapilmamasi gerektigini
belirten K10, artan haber akisinin insanlar tzerindeki olumsuz etkisine dikkat
cekmektedir. Baska bir ifadeyle, yogun haber akisina maruz kalan insanlarin neler olup

bittigini anlama noktasinda sorun yasamasi olasidir:

“Son dakika dedigin zaman bir heyecan duyulur ama bakiyorsun artik iginde kendi kendini
6ldlirmiis bir rutin habercilik anlayismna doniigmiis. Dolayisiyla ayni hataya bu yavas

gazetecilik deyip de diismemek lazim. Insanlar, habere muhtag kitle, bash basma bir
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yonlendirme yapiyor degil. Bu isin aktorleri bizler, isi kurguluyoruz sunuyoruz. Tiiketen
insanlar, hazira gelip talip olup: siz hizli gazetecilik yapin siz yavas gazetecilik yapin. Bizi
yonlendirmiyor. Isin mantig1 6zellikle onemli: mantikli bir bakisla insancil... Siirekli
insanlar1 habere mi bogmak gerekiyor? Bu sart m1 boyle bir sey. Siirekli insanlar1 boyle
habere bogacaksin. Siirekli bagh olacaklar kablolarla béyle. Is o noktaya geldi. Siirekli
boyle mi duracak insanlar: ‘ne oluyor? ne oluyor’ boyle bir insan tipi bence yok. Boyle bir
insan yasayamaz. Bir siire sonra stresten Oliir. Boyle bir sey yok ki. Dolayisiyla bu isi
saglikli yapmak lazim. Boyle ¢ildirmis, affedersiniz manyakca bir sekilde bu meslek icra

edilemez.” (K10)
Miiphemligin kamusal alandan &zele gegisi, miiphemligin bireysel bir soruna

doniistiiglinii gostermektedir (Bauman, 2017b, s. 272-273). Bireylerin bu sorunlarin
iistesinden gelememesi ise uzmanlara olan ihtiyaci ortaya ¢ikarmaktadir. Bu noktada
K10'a gore insanlarin belirsizlikle karsi karsiya birakilmasindan daha ¢ok, yasamin
nereye dogru aktigmin insanlara sunulmasi gazeteciligin ahlaki ve insani boyutunu

olusturmaktadir:
“Bu meslek, dogru habercilik yapmak zorunda ama huzur da vermek zorunda aslina
bakarsmiz. Insanin o huzura ihtiyaci vardir. Bilgi insana geldigi zaman haberdar oldugu
zaman, ona gore degerlendirme yapar. Orada ihtiya¢ olan sey odur. Bilgi olumsuz gelebilir.
Kotii bir haber gelebilir ama insan o haberi aldig1 zaman o degerlendirmeye muhtagtir. O
ylizden habercilik ¢ok kutsaldir. Gazetecilik o yiizden kutsaldir. Olumlu bir sey de
getirebilir sana oniine koyabilir. Olumsuz bir sey de getirebilir. insanin ihtiyaci nedir
orada? O habere muhtactir. Habersiz kalip ‘gdk tasi mi1 yagacak, dolu mu yagacak’ higbir
degerlendirme yapilmriyor. Kafalarina diisecek belli degil. Bu sekilde insan1 buna muhtag
etmek daha dogrusu buna hapsetmek buna mahkiim etmek dogru bir sey degil. Kafasina
gok tas1 mi1 diisecek dolu mu diisecek giines mi agacak bunun huzurunu vermek gerekiyor.

Gazeteciligin bence en temel ahlaki insani prensipleri de bunlardir bence.” (K10)

Hizin yikicr etkileri (La Masurier, 2015) disiiniildiigiinde yavaslamay1 esas alan
yavas modernite (Agger, 2016) sdylemleri, gazetecilik alaninda olaylarin ne anlama
geldiginin anlasilmasina denk gelmektedir. K11, yavas gazeteciligin haber endiistrisine
kismen eklemlendigini belirtmektedir. Ayrica izleyici kitlesinde yavas gazetecilige
yonelik bir talep olugsmaktadir:

“140journos ya da benzer birgok platform yavas gazetecilik yapiyor. Iste mesela diyelim
se¢cim kampanyas: doneminde siyasetgileri takip ediyorsunuz. O giin igerisinde, son
se¢imlerde Imamoglu ya da Binali Yildirim’1n fotograflarin1 hemen servis ediyorsun acilen.
Ama mesela onlar gelip bir aylik siirede, video, foto réportajlar ¢gekeyim diyor. Segimlerden
sonra ben yaymlayayim diyor mesela. O haber daha fazla [zaman gerektiriyor]. Bununla

ilgili mesela arttk BBC Tiirk¢e servisi de bunu daha fazla uygulamaya ¢alistyor. Sputnik'te
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fotograf lizerinden yapan arkadaglarim var. Bunun da bir talebi var ve aslinda boyle bir seyi
okuyucu da gérmek istiyor. Ikisinin de artilari eksileri bu yonde benim i¢in. Ama benim

tercihim yavag gazetecilik her zaman.” (K11)

Yavas gazetecilik, Bauman’in yaklasimiyla ele alindiginda (2017b, s. 275)
akigkan medya ortaminda hizin bir karsithigr olarak gazeteciligin temel islevlerinin
giiclendigi bir alandir. Hizli haber akisinin anlami 6ldiirmesi ve insanlarin olaylar
anlamasini giiclestirmesi agisindan dijitallesme, uzmanligin 6neminin hatirlandig1 bir
doneme isaret etmektedir. Es deyisle, post modern donemin karmasik yapisinin bir
sonucu olan miiphemligin ve belirsizligin azaltilmasi agisindan foto muhabirligi ve
gazetecilik daha da 6nem kazanmaktadir. Bu anlamda yavas gazetecilik, belirsizlikle ve

miiphemlikle savagmanin 6nemli bir aracina doniisme potansiyeline sahiptir.

7.6.1. Yavas gazeteciligin kalic1 olmasi

Yavas gazetecilik, siirekli tekrarlanan konularin daha ayrintili bir sekilde
incelenmesi acisindan muhabirler tarafindan daha kalici goriilmektedir. Dolayisiyla

giinliik tiretilen islerden daha ¢ok uzun siireli projelerin kalicilig1 daha yiiksektir:

“Ya var aslinda o tip projeler ireten arkadaglarimiz var. Ara ara benim de aklima gelen
cesitli isler var. Uzun vadede kalic1 olan isler aslinda bunlar. Cok da giinliik iirettigimiz
isler ¢cok kalic1 olmuyor. Cok farkli bir is ¢ekmis olmaniz lazim ki, uluslararasi bir basin
yarigmasinda ya da Tirkiye'deki bir yere gonderdiginiz de bir yil sonra hala degerini

koruyabilsin. Ama onlar tek kareler tizerinden isler.” (K6)

Yavas gazetecilik, uzun soluklu projelere dontiserek kitap gibi c¢iktilar
iiretebilmektedir. Ornegin K5, kisa siiren islerden daha c¢ok kitaplara doniisebilecek
projeler planladigim1 belirtmektedir. Bu baglamda kaliciligr yiiksek “tek kare’ye
yogunlagmak hatalidir. Orada olup “taniklik etmek” her seyden daha Onemlidir.
Bununla birlikte gazetenin kisa dmiirlii olmasi ve son dakika haberleri ile yakalanan iyi
fotograflarin yerini hizli bir sekilde baska fotograflara birakmasi kalici olmanin
oniindeki engeldir. Bu baglamda giinliik isler daha kisa Omiirlii iken uzun zamana

yayilan isler daha kalicidir:

“Iste Tiirkiye ile Istanbul ile ilgili bir siirii proje iiretebilirim. Sadece ben giinii kurtardim.
Bugiin gazeteye fotograf, girdi girmedi konusunda degilim. Ben ileride nasil projeler, nasil
kitaplar, nasil kendi basina islerim olur, bagimsiz projelerim olur. Onu yaparim mesela.
Gegen sene Bursa’da hag atma toreni sergiledim. Ondan 6nce mesela Tiirkiye’deki birgok
sehirdeki hayvan pazarlarimi ¢alismistim. Mal meydanlarini bunlar da mesela gazete igin
degil de o bir isti mesela. Boyle seyleri yapiyorum. Bunu her fotografei, her foto muhabiri

yapmayabilir. Bu beni ilgilendirmiyor. Ben kendime bakiyorum. Tek kare c¢ekecegim,
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gazeteye girsin herkes bana [baksin], o 6lene kadar. O gazetede fotograf bitiyor. Son
dakikada yeni bir ig gelir. Ondan sonra senin de isin bitiyor. Nefesi ¢ok olan bu isi daha iyi
yapiyor.” (K5)

K8, tek kare ¢ekimlerden daha ¢ok seri fotograflardan olusan réportajlarin dijital

cagin ruhuna uygun oldugunu belirtmektedir. Ses ve grafiklerle zenginlesebilecek bu

Oykiiler multimedyaya isaret etmektedir:

“Foto muhabirligine gelecek olursak. Foto muhabirligi bence hicbir sekilde 6lmeyecek evet
bir doniigiim gegirecek. Anlatim dilinin 6nem kazandigini diistintiyorum, tek bir fotograftan
ziyade seri fotograflarin 6nem kazandigini diisiiniiyorum. Foto rdportajlarin Snem
kazandigimi diigiiniiyorum. Bence dijitallesmede yakalayabilecegimiz en 6nemli sey su; bir
foto muhabiri olarak bir habere gittim ondan bir kare ¢ektim yarinki gazetenin mansetinde
yer alacak. Ben ajans¢1 oldugum igin fotografim her yere yayiliyor. Mesele bu degil, su an
giindemde korona viriis var. Korona viriisii uzun uzun yogun bakimlarda, mezarliklarda,
insanlarin evlerinde, sosyal yansimalarinda, igsizlikte, fakirlikte, orada burada her seyiyle
cektikten sonra bir seri haline getirip bir 6ykii anlatiminda, kendine has bir islupla
anlattiginda bence o zaman dijital doniisiimii yakalamis olacagiz. Bunu da tabii bir takim
dijital 6gelerle destekleyebiliriz. Ne olabilir ses olabilir. Onun disinda grafikler olabilir. Bu
tip seylerle desteklenebilir.” (K8)

K1, dijitallesmeyle birlikte haber medyasinda yurttas igerikli goriintiler ile
MOBESE goriintiilerinden olusan igerigin kisa omiirlii oldugunu belirtmektedir. Bu
anlamda ona gore artan goriintiiniin ne anlama geldigini ortaya koyabilecek ise oykiiyii

merkeze alan yavas gazeteciliktir:
“Akigkan goriintii agisindan baktigimizda, profesyonel bir kamerayla bir foto muhabiri onu
¢ekmis olsa bu nasil bir goriintii dersiniz bir¢oguna, goriintii kalitesi agisindan. Yiizler belli
degil, gorintii ¢oziniirligi diisiik, siyah beyazda, niye unuttun renkli degil falan gibi bir
stirli seyler sdyleyebilirler ama izleyici onu durup seyrediyor. Bunlar sabun kopiigii isler.
Unutuluyor ¢abuk. Kalic1 goriintiiler ve kalict dogru &ykiiler, bulmayla olusur. Yavas
gazetecilik burada devreye giriyor. Foto muhabiri arkadaglarimiza siirekli sdyledigimiz,
olaylar bunlar. Diyoruz ki oykiiler, kendinizi portfolyo babinda eskiden tekil tekil
fotograflardan olusarak bir seyler yapiyordu insanlar, gostermeye ilk basladigimiz
donemler. Oyle bir seyler isteniyordu. Simdi de oykii isteniyor. Hayata bakisin, hayati
anlaman, durdugun yerde hayati nasil gordiigiinii bize goster. Simdi ne oldugunu biz zaten
0 MOBESE’den goriiyoruz; yurttas gazeteciden. Orada ne oldu? Niye oldu? Asil soru bu.
Niye sorusunun cevabii yavas gazetecilikte bulabiliyoruz. Coklu fotograflarla, etraflica

incelemeyle, zaman ve biitce ayirmayla bunu yapiyoruz.” (K1)

K16, yavas gazeteciligin duygusal boyutuna dikkat ¢ekmektedir. Buna gore hizlh
ve seri ¢ekilen fotograflar daha mekanik iken uzun stireli isler duygusal boyutuyla fark

yaratmaktadir:
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“Calismalara baktiZim zaman uzun siire tizerinde ¢alisilmis hikayeler her zaman daha etkili
oluyor. Hizli bir sey ¢ikardigimiz zaman ile uzun siire {izerinde ¢alisip ¢ikardigimz is
arasinda c¢ok biiyiik farklar olugsuyor. Duygu ag¢isindan da ¢ok biiyiik farklar oluyor. Bu
konuda yine tecriibe devreye gidiyor. Cok hizli ve seri yapilmasi gereken islerde, sizin
tecriibeniz ne kadar fazlaysa daha iyi fotograflar ¢ikartiyorsunuz. Ama daha robotik
fotograflar ¢ikarmis oluyorsunuz. Hep bdyle standartlar var. Neredeyse baktigimiz
fotograflar birbirinin aynisi. Universiteye basladigim zaman sunu sdylemislerdi. i1k derse
giren hocamizin sdyledigi sey suydu: ‘Biri sizin fotografinizi gérdiigli zaman, bir fotografi
gordiigli zaman sizin fotografiniz oldugunu anlamali ve altindaki imzaya baktif1 zaman,
evet dogru tahmin etmisim’ demeli. O yiizden bu konuda, bu kadar hizin ne kadar dogru
olup olmadig1 konusunda ¢ok sey yaklasamiyorum. O kimligi oturtmak igin bir konuyu
daha iyi islemek daha iyi c¢alismak i¢in o zaman kavraminin olmasi gerekiyor diye
diistiniiyorum.” (K16)

K12, foto muhabirlikte yavas gazeteciligin insani boyutunun Onemine

deginmektedir. Baska bir deyisle, yavas gazetecilik insan1 anlamaktir:
“Tirkiye degil uluslararasi agidan bakalim. Sicak bir isi ¢ekmektense foto hikaye ¢ekmeyi
her zaman tercih ederim ¢iinkii sicak bir iste, isi cekmeye gittiginiz de o isi ¢ekiyorsunuz ve
o i§ bitiyor. Son slogan atiliyor drnegin, basin bildirileri dagitiliyor ve herkes evine gidiyor.
Ama foto hikdye ¢ekmek hakikaten ¢ok ayri bir sey soyle: Oncelikle insanlarla
tanigtyorsunuz ve 0 insanlara dokunuyorsunuz. Hayatlarina giriyorsunuz. Huylarmi
sularini, insan ruhuna dokunuyorsunuz. Dolayistyla onlarla yagamaya basliyorsunuz. Eger
bu gerektiriyorsa, onlarla yasamaya basliyorsunuz ve o insanlar gibi oluyorsunuz. ... 0
zaman gergekten bazi seyleri daha iyi anlayabiliyorsun ve daha kolay {istesinden
gelebiliyorsun demisti. Bu birazcik aslinda onunla alakali... Insan ruhuna dokunmak, insan
tanimak, yeni diinya tanimak bence daha giizel ve keyifli bir sey. Sizi her anlamda gelistirir
diye distiniyorum.” (K12)
Yavas gazetecilik aym1 zamanda c¢ekilen fotograflarin kaliteli olmasini da
saglamaktadir. Ornegin K18'e gore yavas gazetecilik, olaylarin daha iyi anlagilmasimi

saglamaktadir. Bu da ortaya ¢ikan fotograflarin daha iyi olmasini saglamaktadir:
“Calistigim kurum bu ikinci bolime daha sicak bakan bir kurum. Biz story yapiyoruz;
dosya haberciligi yapiyoruz. iste COVID dénemini ele alalim, bir hastaneye gelip yarim
saat kalip tikir tikir fotograf ¢ekmesini ben de biliyorum ¢ok da giizel yaparim o isi ama bir
hastanede dort giin gegirip 20 kareden olusan bir set yapmak. 20 kareden olusan bir set
yapip onu servis etmek. Iste o zaman is yapiyorsunuz. O fotograflar her yere giriyor. Son
dakika fotografi, sen geldin yarim saat. Fotograflarini ¢ektin bir hastanenin acil servisini ya
da yogun bakimimni ve ¢iktin. Onu ben servis etsem onlar da girecek her yere. iste orada
kalite dedigimiz, biraz iginde durmak, biraz daha beklemek biraz yavas hareket etmek biraz
anlamak, biitlin ne olup bittigini anlamak. Ben buna kars1 degilim kurumum da kars1 degil

ve bizim ¢ok hosumuza gidiyor. Bizim aslinda tarzimiz biraz buna daha yakin.” (K18)
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K6, Tiirkiye'de yavas gazetecilik uygulamalarinin c¢agdaslariyla kiyaslandiginda
arka planda kaldigini1 sdylemektedir. Yavas gazetecilik uygulamalarinda, fotograf ve

Oyki, birbirini tamamlar nitelikte olmalidir:
“Bence o Tiirkiye'de ¢ok biiyiik bir eksiklik ama Tiirkiye'de gordiigiim kadarryla onu g¢ok
iyi yapabilen birisi de yok maalesef. Cilinkii ben gergekten bazi seylerin yapilmis olmasi
icin yapildigini diisiiniiyorum. Ya gidelim benim de bir tane uzun soluklu projem olsun
diye degil de biraz Eugene Smith'in, mesela bu kasaba doktoru. Mesela isin agik¢asi yillar
once yapilmis bir foto muhabirliginin bu 6nemli islerinden bir tanesidir o. Onemli
projelerinden bir tanesidir o dnemli roportajlarindan bir tanesidir. Tiirkiye'de o klasmanda
yapilmis bir isi agikcasi, hi¢ bilmiyorum. Hatirlamiyorum. Bu sey degil tabi, biitiin yapilan
isleri ¢Ope atma anlaminda séylemiyorum. Bir siirii is var tabii yapilan ama beni gergekten
heyecanlandiran o ¢apta bir i maalesef olmadi. Hep zayif kaliyor bazi seyler eksik kaliyor
ya hikdye anlatma eksik kaliyor ya fotograf kismi eksik kaliyor ya konunun igine
girememis oluyor foto muhabiri, ama bundan sonra en azindan biraz daha bu is ¢iinkii bizde

cok gec basladi. Bu foto muhabirligi mevzusu...” (K6)

Yavas gazeteciligi ayn1 zamanda yurttas gazeteciliginden farklilasmanin bir araci
olmaktadir. MOBESE ve yurttas kaynakli goriintiilerin oldugu bir medya ortaminda foto
mubhabirlerinin olusturacag1 Sykiiler daha anlamli olacaktir. Bununla birlikte yavas
gazetecilik uygulamalari, serbest calisan foto muhabirleri i¢in bir is modeline

doniistiiriilme potansiyelini barindirmaktadir:
“Bu yiizde yiiz desteklenmesi gerekiyor. Yiizde yiiz, hele ki freelanceler i¢in mutlak
yapilmasi gerekilen bir sey oldugunu diisiiniiyorum. Kendi 6ykiilerini olugturmalari lazim.
Simdi diyorum MOBESE kameralarindan goriintii geliyor. Yurttaglardan goriintii geliyor.
Sicak habere iliskin. Insanlar sicak haberdeki olayda ilk basta foto muhabirinin eli degmis
agir1 estetik kareler ayrimina gitme pozisyonunda degiller. Olay yerinden ilk fotograf ilk
goriintii olayr yansitsin yeter bana. Foto muhabiri gittiginde habere uygunlugudur,
anlatimda canliligidir, bagka seylerdir, bunlara baka baka foto muhabiri daha derli toplu
isler iiretebilir. Ama giiniimiizde artik mesela bir kameraman arkadasimin biri séyliiyordu,
‘Tiirkiye’nin en iyi kameramani kim sence abi’ dedi? En fazla goriintiisii yayinlanan. Bu
soruya cevap Veremem ki nasil verecegim ben. Abi ‘basit MOBESE’ dedi. Televizyonlara
bakiyoruz haber biiltenlerinin yarisi MOBESE kamerasindan. Dedigim olay yurttas foto

muhabirinden daha fazla yurttas kameramanligi aslinda su anda devrede.” (K1)

Ozetle, yavas gazetecilik goriintiiniin kisa émiirlii oldugu dijital ¢agda daha kalici
isler yapmak anlamima gelmektedir. Yavas gazeteciligin ayni zamanda insani ve
duygusal boyutunun olmast mesleki tatmini saglayan bir boyuta sahip olarak

uzmanlhigin ve profesyonelligin siirdiiriilebilirligine katki saglamaktadir. Es deyisle,
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hizlanma yabancilasmaya neden olurken yavas gazetecilik meslegin daha anlamli

olmasini saglamaktadir.

7.6.2. Yavas gazeteciligin arastirmaci gazetecilik boyutu
Yavas gazetecilik igerisinde farkli anlamlar barindirmaktadir. Yavas gazetecilik

sadece uzun soluklu projeler seklinde degil daha kisa zamanlara yayilan olaylarda da
kullanilabilmektedir. Bu baglamda, yavas gazeteciligin tek bir boyutunun oldugunu
sOylemek miimkiin degildir.

K11, 6nemli toplumsal olaylarin daha net bir sekilde haberlestirilmesinin daha
cok zamana ihtiya¢ duydugunu belirtmektedir. Bu baglamda, 6nemli toplumsal

olaylarin sunumu daha genis bir zamana gereksinim duymaktadir:
“Ama slow journalism deniyor; diinyada kullanilan karsiligi 0. Tiirkcelestirince o olmus
oluyor. Benim kullandigim aslinda yavas gazetecilik. Benim haber yaklasimim da yavas
gazetecilik. Son dakika habercilik de olsa, o an bir tane haberin baginda bir gorsel
verebilirsin ama asil o olaymn devami; mesela diyelim ki Soma’da maden faciasi oldu.
Oldugu zaman, o giin iceriden o&lenler, yaralilar ¢ikiyor. O son dakika haberciligi ama
ondan sonra olay nasil gelisiyor. Cenaze tdreni, aileler ne hissediyor. Ne oluyor ne bitiyor.
Mesela 0 giin New York Times bir manset geciyor ama bir hafta on giin sonra oradaki
aileler, koyliilerle yaptig1 yavas gazetecilik iizerine bir manget daha ¢ikabiliyor. Aslinda
daha nitelikli bir haber olmasini sagliyor. Ciinkii bir yere gidiyorsunuz bir haber i¢in. O giin
hava sartlart uygun olmayabiliyor. Baska seyler olabiliyor. O habere 5-10 defa gittigin

zaman, onunla ilgili aslinda insanlarin da talebi artiyor.” (K11)

K18 de iilke gilindemini ilgilendiren ©6nemli konularda yavas gazetecilik
uygulamalarinin olayin biitiinliiglinii aktarmak ac¢isindan daha islevsel oldugunu
belirtmektedir. Yavas hareket etmeyip hizli davranildiginda ise daha iyi fotograflarin
“goriinmez” olmasi1 olasidir. Dolayisiyla daha iyi fotograflarin hizli haber akiginda

kaybolmamasi adina yavas gazetecilik uygulamalar1 gereklidir:
“... kameradan hemen yolla fonksiyonunu kullanarak hemen yaparsan o akigin
biitiinliigiinii bozuyorsun. Niye bozuyorsun? Bir kere fotograf kagiriyorsun. ikincisi, daha
iyi bir fotograf ¢ekiyorsun. O daha iyi bir fotograf daha 6nce gegtigin daha kotii bir fotograf
nedeniyle 6lilyor. Kimse umursamiyor bunu c¢iinkii sen birkag¢ tane bdyle bes para etmez
fotograf yollamissin hizli olayim diye sonra daha iyi fotograflar g¢ekiyorsun ve onu
oldiriyor. ... Ciktim ve diger fotograflar1 editleyip gonderdim. Bekledim, g¢iinki
beklememin daha iyi fotograf yapacagimi biliyorum. Daha detayli bir edit yapacagimi
biliyorum ve sonunda iyi bir set ¢ikacagini da biliyorum... Ama ben tam tersini yapsaydim

bunu saat ondan bese kadar durmadan fotograf gonderseydim editorlerin de kafasi
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karigacakt1 ve fotograf seckim kotii olacakti ve kacirdigim iyi fotograflar, ya da ¢ektigim

fotograflar sistemdeki kot fotograflardan dolay: goriinmez olacakti.” (K18)
K7 de yavas gazeteciligin arastirma boyutunun 6nemli oldugunu belirtmektedir.

Ona gore haber medyasinda daha ¢ok ylizeysel haberler yapilmaktadir:

“Keske olsa. Su anda diislin korona giinlerini yastyoruz. Goziim ekranda siirekli benim,
stirekli ekrana bakiyorum. Karsimda televizyon var. Goziim hep oraya kayiyor hatta. O
yiizden tabii ki yasadigimiz giinler. Gergi benim igin her giin 6nemli. Ben sabah ¢ok erken
saatlerde kalkar, diinyada Tirkiye'de olup bitenleri izlerim. Hem esim hem kizim beni biraz
anormal bulurlar. Bu konularda. Ama 6yleyim. Ciinkii ben ¢ocuklugumdan beri boyleyim.
Benim olup bitene karsi, hep bir duyarli tarafim vardir. Dinlemeyi, takip etmeyi isterim.
Bazi yerlerde de olmay1 isterim tabii ki de tanik olarak. Bu olacak. Bundan &tiirii higbir
zaman ama sonugta yorum yapacak giice sahip olmaniz i¢in bugiin eger, bizim bu degisik
gruplarla paylagimlar yapiyoruz da. Eltim dedi ki gdriimcem dedi ki dgrencim dedi ki
bilmem miihendis arkadagim dedi ki doktor dedi kilerle gidiyoruz. Ben o ‘dedi ki’lere
bakmiyorum. Sonugta bir sagdan bir soldan bir kuzeyden bir giineyden, bir yerin
zemininden bir droneden biitiin bu goriintiileri alip karsimda bir boyut katilmig olay1 alip
kendimce bir yorum yapiyorum. Sorguluyorum ama yargilayamiyorum kimseyi...” (K7)

K8, yavas gazeteciligin bir gereklilik oldugunu sdylemektedir. Buna gore hizli

hareket edilen durumlarda haber daha bitmeden diizeltilen bir olguya doniismektedir:

“Simdi yavas gazetecilige gelince. Sen fotografi o kadar hizli yollarken haberi hizli
yazarken bir seyler gozden kagiyor. Bir seyler yanlis oluyor. Mesela korona viriis olay1
siirecinde cok kritik bir olay olmustu. Istanbul'da Cin baskonsolosu korona viriisle ilgili bir
bilgilendirme yapiyor. Adam o giinlerde daha [6lii sayisi] 350 miydi neydi Oyle bir sey.
Bizim muhabir oraya son dakika ge¢mek istiyor hizlica, bir de ajansci ya flag atmak istiyor.
Whatsapp’tan istihbarat sefine 350 yazacagma 3500 yaziyor. Sefi de diyor ki ... ‘emin
misin, abi eminim Cin Baskonsoloslugu su an karsimda soyledi bunu’ diyor. Istihbarat sefi
3500 6lii Cin'de’ diye flag1 atiyor. Is saniyeler icerisinde dyle bir hale geldi ki. Ben de
Twitter’dan takip ediyorum. Simdi dyle bir iddia var. iddianin sahibi makami kim, Istanbul
Cin bagkonsolosu yetkili biri. ... bunu tweet att1, servis etti, Hiirriyet girdi, Milliyet girdi.
Simdi bunu goren AP dedi ki ... verdigi bilgilere gére Cin Istanbul baskonsolosu 3500 &lii
oldugunu acikladi. Cat Washington Post, New York Times, AP gecti artik. Boyle geri
doniilmez bir noktaya geldi. Daha sonra bizimkiler diizeltme gecti. ... Evet, yavas
gazetecilik, hiz bence hem bu isin kendisine hem de halka ulastirilan habere ¢ok zararli bir
sey.” (K8)

Haberi iletmede yavaslik, hatalarin ortaya ¢ikma riskini azaltmaktadir. Es deyisle,

asir1 hiz kaginilmaz olarak hataya sebebiyet verebilmektedir:

“Haberin bekletilmesi, ¢ilinkii hizin eksisi su yonde oluyor. Hizli ve dijital platformlarda

birgok sey gormiissiiniizdiir. Gazete tweet atiyor. Tweeti siliyor. Ciinkii yanlis haberi
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veriyor, ciinkii hizli verecegim, en Once ben verecegim diye. Ondan once mesela
gazetelerde adam bekliyordu. Uzerine diisiiniiyordu. Gazetenin saati, baski saati sabaha
kadar onun tizerinde degisiklik hakki vardi. Simdi bu hizin eksileri ¢ok fazla oluyor. Yanls

haber yapma ya da su anda Tiirkiye’de Teyit.org var mesela bunlar1 kontrol eden. Ciinkii

¢ok fazla yanlis haber var. Cok fazla saptanan haber var. Ondan dolayi, sen okuyucu olarak

ya da toplumda yasayan biri olarak bu haberin, dogru mu degil mi artik anlayamiyorsun. O
yiizden takip etmiyorsun. Fotografta da 6yle. Bir olayi takip ederken, makineden su kiigiik
ekrandan sectigim zaman fotografin icerigindeki bazi detaylari géremiyorum ama ben

kendi laptopumdan gérebiliyorum. Uzerinde edit yapabiliyorum. Isigin1 ve kontrastini ya da

diger seylerini diizenleme yapiyorum. O zaman daha sakin ve herkesin fotografi diistiikten

sonra ben kendi fotografimi en son atiyorum. Su an onun da eksisini ben gérmedim.” (K11)

K3, calistig1 ajansin ayn1 zamanda kendilerinden yavas gazetecilik uygulamalarin
bekledigini ifade etmektedir. Buna gore yavas gazetecilik, yasam oykiileri gibi

orneklerle form bulup haberlerin arka planin1 daha c¢ok ayrintiyla sunma imkani

vermektedir:

“Soyle, bizden zaten 6zel haber istiyorlar asil. Biz 6zel haberler yaparak kendimizi var
etmeye ¢alisiyoruz. Yasam hikayeleri olur. Ya da olasi bir asayis haberinden ¢ikarilacak bir
0zel haber olur. Bizden aslinda, o isin hiz boyutunu bir kenara birakip her giin 6zel haber
istiyorlar. Yasam haberi istiyorlar. Ya da farkli konularin haberlerini istiyorlar. Bu yavas
gazetecilik konusu aslinda bizde hep var. Siirekli haberleri 6ne ¢ikaran o yavas gazetecilik
ashinda. Bir asayis olay1 ¢ok fazla yer edinebilir. Ama onun ‘background’undaki igler daha
kiymetlidir. Bir cinayet olaymi direk verdigimiz zaman, kullaniliyor ama bunun arkasindaki
olaylar, yavas gazetecilik yoluyla hikayelestirilip bir forma dokiildiigii zaman, bir araya
getirildigi zaman, daha fazla yer buluyor bunlar. Clinkii insanlar bu isin arka planini ¢ok
fazla merak ediyor. Bizden de takip haberciligi dedigimiz, bize &yle sdyleniyor. Takip
haberciligi yapin diyor. Bir haber yaptiginiz zaman, o haberi takip eden diger olaylar1 da ya
da ikinci haberini de yapin diyorlar. Genis bir sekilde ele alin diyor. Ya diyor hayat
hikayesi olarak yapin ya da belgesellestirilmis sekilde, kismi belgesel yoluyla, tekrar haber
istiyorlar bizden. Merkez bunu talep ediyor.” (K3)

Yavas gazetecilik uygulamalariin miimkiin olmasini saglayan etmen kurumlarin
habere bakis agisidir. Ornegin K11, New York Times'in iyi fotografa énem verdigini
belirterek bu se¢imin beraberinde yavaghgi getirdigini sOylemektedir. K11, yavas
gazeteciligi gerceklestirmek adma fotograf makinelerine takilan transmitter (iletici)
cihazim1 kullanmadigin1 belirtmektedir. Bunun sebebi ise kiiresel diizeyde saat
dilimlerinin farkli olmasidir. Bu anlamda K11’e gére New York Times, ilerleyen

siiregte daha iyi fotograflarin geleceginden emindir. Iyi haber bu anlamda arastirma

faaliyetlerine zaman ayirmakla elde edilmektedir. Es deyisle, New York Times, haberi

358



derinlemesine isleyerek konuyu dogrudan veya dolayli olarak anlatan daha iyi
fotograflarin gelmesini beklemektedir. Bu yaklasim ise haberin daha detayl
sunulmasini saglamaktadir.

Ozetle, yavas gazeteciligin bir diger anlami gazetecilik pratiklerine daha fazla
zaman ayrilmasi anlamina gelmektedir. Olayin bir biitiin olarak anlasilmasi ve daha
kaliteli fotograflarin iiretilebilmesi zaman gerektiren bir istir. Bu anlamda, yavas

gazetecilik bu agidan uzmanligin ve profesyonelligin vazgecilmez bir parcasidir.

7.6.3. Gazetecilikte hizZlanmanin kacinilmaz olusu

Toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel siiregler iletisim araglar1 ile hizlandig1 Glgiide
gazetecilik de hizlanmaktadir. Bu anlamda zaman ve uzam arasindaki iliskinin
doniismesi gazeteciligi de dogrudan etkilemektedir. Dolayisiyla bazi gazeteciler, hizin
gazeteciligin dogasinda yer olduguna dikkat ¢ekerek hizin bir agidan kaginilmaz
oldugunu belirtmislerdir.

K10, haberlerin sahip oldugu hizin kitleye gore sekillendigini belirtmektedir.
Baska bir deyisle, yavas haberleri tiiketmek isteyenlerle birlikte hizli tikketmek isteyen
bir kitle de bulunmaktadir:

“Simdi insanlarin o tiikketme arzusuyla ilgili her sey. Cok hizl tiiketmek isteyenlere, simdi
bir ¢esit insan toplulugu yok. Cesit ¢esit. Hizli tiiketmek isteyen insan toplulugu var. Yavas
normal yasamak isteyen insan toplulugu var. Markete gittiginde raflardaki segebilecegin

tirtine gore aliyorsun...” (K10)

K11, son dakika haberciligin insanlarin hayatina kattig1 avantajlar agisindan hala

O6nemini korudugunu belirtmektedir:

“Aslinda simdi, sosyal medya platformlar1 iizerinden son dakika haberleri, zaten bunlarla
ilgili belirli bir son dakika amblemi gibi bir sey var. Tik tik, mesela Begiktag’ta bir patlama
oldu. 20 tane gazete, dergi, ajans son dakika butonuyla, gorsel ve haberin igerigi olmadan
‘patlama oldu ayrintilar birazdan’ diye giriyor. Simdi o giinliik bir haberi alma konusunda
son dakika haberciligi 6nemli. Onunla ilgili mesela Besiktas’ta patlama olduysa, onu son
dakikada 6grendiyseniz Besiktas yoluna girmiyorsunuz. Ciinkii oraya girerseniz, trafikte
kalma ihtimaliniz ¢ok yiiksek. Araba ilerleyemeyecek, orada ne olacagini ya da arkasindan
bir patlama gelip gelmeyecegini bilmiyorsun. O yiizden son dakika haberciligi hala seyini
koruyor.” (K11)

Haberin hizli veya yavas servis edilmesi, haberin konusu veya tiiriiyle

belirlenmektedir. Ornegin spor haberlerinde hiz kagmilmazdar:

“Yeni teknolojiyle biliyorsunuz fotograf makine iizerinden servis edilebiliyor. Bir tusa

basiyorsunuz, fotografi ¢ektiginiz anda o fotograf merkezdeki editdriin Oniine diisiiyor.
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Editor de bunu direk abonelerine servis ediyor. Bazi islerde ok muazzam. Onemli bir sey
ama bazi islerde &zellikle 6rnegin diyelim ki diinya kupasinin final maginda kupayi
kaldirma fotografi diyelim bunun rekoru bes saniye. Futbolcu kupay: kaldirdi fotografer
cekti bes saniye sonra ya da alt1 saniye sonra diinyada abonelere servis ediliyor bu fotograf.
Alt1 saniyeden bahsediyoruz ¢iinkii global, diinyada 6rnegin Sidney'deki gazete, son
baskisin1 basmak iizereyken o fotograf oniine geliyor ve tak diye koyuyor fotografi ve

bitiyor. internetler, ayni sekilde hemen kullaniyor.” (K18)
K19, gazeteciligin dogasinda hiz oldugunu belirtmektedir. K19'a gore yavas

gazetecilik haberlerin kisa 6miirlii olmasi agisindan dogru bir kavram iken haberlerin

servis edilmesi agisindan uygulanabilir degildir:
“Gazeteciligin yavashigi diye bir sey oldugunu diisiinmiiyorum. Yavas gazetecilik bu
tilketilen haberlerin ve tiiketilen fotograflarin tizerine hizli bir sekilde goriiniip gitmesiyse
dogru bir seydir ama gazetecilik denilen mantigin bastan bir yavagligi yoktur bence. Hizla
yapilmasi gerekiyor. Bir fotografin hizla gonderilip hizla onun servis edilmesi gerekiyor,
yayinlanmasi gerekiyor ki insanlara ¢abucak ulagsin.” (K19)

Bu anlamda K19 da K18'e yakin bir sekilde haberlerin 6nem derecesinin veya
tiriine gore gazetecilik pratiklerinin degisebilecegini belirtmektedir. K19'a gore
miiltecilerle ilgili genis kapsamli bir haberin uygulanabilirligi miimkiin iken gazetecilik

0ziinde hiz1 barindirir. Yavag gazeteciligin ise siirdiiriilebilirligi yoktur:

“Dosya habercilik eyvallah veya bildiginiz bastan sdyledigim belgesel fotografeilik igin bu
yapilabilir ama sicak haber ig¢in bunu sdylemek dogru olmaz. Mesela gidersiniz.
Miiltecilerle ilgili bir foto roportaj yaparsiniz ama bunu bdyle yayarsiniz. Bir yila da
yayabilirsiniz veya bir giinde de yapabilirsiniz. Iste bir giinde yapt1 ama sanki ici bos
olabilir, daha ¢ok insanlara efektif olarak etkilensin diye Tirkiye'deki tiim miiltecileri takip
edersiniz bu bagka. Dosya fotografciligi, haberciligi, roportaji i¢in dogru olabilir ama bence
gazetecilik denilen seyin ¢ok hizli olmasi gerekiyor. Hakikaten reflekslerin ¢ok hizli.
Fotograf i¢cin de dyle. Bir an goziinlizden bir sey kactigimmizda, yaninizdaki en dnemli
fotografi kagirabilirsiniz. Herkesin basgina gelebilir. Gazetecilik bence refleks olarak hizli
olmak zorunda. Diger dediginiz tabii ki de dogru, ama bu basgka bir sey bu gazeteciligin
hikayelestirilmesiyle ilgili bir sey. Bu tabii olabilir ama siirekliligi de yok.” (K19)

Ozetle, yavas gazetecilik, gazeteciligin énemli bir boyutunu olusturmaktadir. Bir
biitlin olarak gazeteciligin yavaglatilmasi miimkiin goriinmemektedir. Bunun en 6nemli
nedeni ise modernitenin hizlanmasidir. Kiiresellesmenin tam anlamiyla yasanmasi ve
yavas modernite sOylemlerinin uygulanabilirliginin  giicligii, gazetecilikte hiz1

kacinilmaz kilmaktadir. Bu acidan hiz ve yavaslik, gazetecilikte bir arada yiiriitiilmesi

gereken 1ki 6nemli olgudur.
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7.6.4. Yavas gazeteciligin ekonomik siirdiiriilebilirligi
Dijital medya ekonomisinde yavas gazetecilik, kurumsal ve bireysel diizeyde

finansal siirdiiriilebilirlik noktasinda belirsizligini korumaktadir. Dijitallesmeyle birlikte
her ne kadar, teknoloji ulasilabilir olmussa da gazetecilik hala zaman ve insan
kaynaklar1 agisindan maliyetli bir istir.

K2, uzun soluklu bireysel projelerin kisisel tercihlerle yiiriitildiiglinii ifade
etmektedir. Ayn1 zamanda haberin kisa dmiirlii bir meta olmasi habere uzun donemli
yatirrmin yapilmasini engellemektedir. Dolayisiyla kurumlar, yavas gazeteciligin
ekonomik boyutunu finanse etmekten uzaktir:

“Soyle, mesela diinyada en hizhi bayatlayan sey nedir biliyor musunuz? Haber ekmekten
hizli bayatlar. Ve benim meslekte 6grendigim bir seydir. Elinde bir haber varsa, bekletme.
Bu bombadir. Elinde patlar. Elinde patlar diye bir deyim var bizde. Elinde patlamasin.
Dolayisiyla bu bir sey ama evet bazi projeler uzun soluklu, bunu bizim foto muhabiri
arkadaglarimiz yapiyor. Kendi kigisel tercihleriyle yapryorlar. Bunu ben de yaptim. Bagka
arkadaslarim da yapiyor. Uzun soluklu projeler, bir seyi uzun siire izliyor. Mesela bunu
Sebastiao Salgado gibi degil. Niye ciinkii bizde o imkanlar, bizde sdyle bir sey yok. Iste sen
git. Bu isi bir yap getir ben sana 500 bin lira para vereyim. Iste 100 bin lira, 50 bin lira bir
para vereyim. Yok, anlatabiliyor muyum? Soyle bir sey kimse bir kisiyi bugiin, atiyorum ii¢
bin lira bes bin lira maas mu aliyor bu isten? Ornek veriyorum, sanmiyorum. Bes bin lira,
alt1 ay bunun maliyeti nedir? Elli bin lira, sigortasiyla birlikte. Kimse elli bin liray1 bir is
icin harcamiyor. Alt1 ay bir ise adami gonderip de ben o adami unutayim demiyor. Bu
sadece hizla ilgili degil, ekonomiyle de ilgili. Bu dijitallestirmenin getirdigi bir sey degil.
Dijitallesmenin yasandigi, toplumdaki dontisiimle ilgili. Bunun sebebi.” (K2)

Haber endiistrisinin yavas gazetecilik uygulamalarina yatirnm yapmamasi
sirdiiriilebilirligi engellemektedir. Kisa Omiirlii islere yogunlasan gazeteler, uzun
soluklu projeleri desteklememektedir. Bununla birlikte, K20'ye gore bireysel diizeyde
ise ekipman, ulagim ve konaklama gibi giderlerden 6tiirli yavas gazetecilik uygulamalar
daha ¢ok bir iitopyaya benzemektedir:

“Bir gazete igin onu yapamazsm. Hi¢bir gazete sana alt1 ay, bir sene, iki sene, ii¢ sene bir
seyi takip etmen i¢in maas vermez c¢ilinkii adam derki aksam bana Besiktas'taki,
Taksim'deki bigaklamay1 getir. Uskiidar'daki yangmin fotografi nerede der. Sen de Rize'ye
cayin toplanmasindan fabrikaya gidisinden cay ocagindaki demlenmesine kadar gercekten
calisamazsin. Boyle bu tiir zorluklar1 var ama destekliyorum. Keske kanunlar, galigma
sistemleri, insanlar da ona destek olsa ¢ok sahane olur. Simdi ben bir tarim projesi
yapiyorum. Iste bes bolgeyi geziyorum. Ciftcilerle konusuyorum ama gergekten zaman
zaman ¢ok zorlaniyorum. Ajansim su anda miisait oldugu i¢in. Ajansin iginden

yapmiyorum su anda. Is durumum tecriibem ve zamanim yettigi igin yapabiliyorum. Yoksa
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yeni bir ¢ocugun gidip de bir sene boyunca tarla tarla gezip de bir sey g¢ekebilecegini
bilmiyorum ¢ok zor. Keske ¢ekebilse ama ¢ok zor. Bir de bunlarin hepsi maliyet. Haber de
yapsan belgesel de ¢eksen bunlar ¢ok pahali seyler. Arabanin olmasi lazim. Benzin paranin
olmast lazim. Uzaktaysa ugak biletinin olmasi lazim. Gece kalacak yerinin olmasi
ekipmanlar zaten asir1 pahali. Hele su an dolar, euro etkisinden daha da pahali geldi.
Bunlarin hepsi iitopik seyler gibi geliyor su anda.” (K20)

K1 de yavas gazetecilikte finansman probleminin oldugunu belirtmektedir. Ancak
ona gore biitce sorunu yerel ve akilli ¢6ziimlerle kismen ¢oziilebilir bir duruma
getirilebilir. Dolayisiyla ona gore Nepal’de insanlarin beslenme aliskanliklarina yonelik
bir 6ykii hazirlamaktansa yerel insanlarin beslenme aligkanliklarini haberlestirmek daha
akilcidir. Dolayisiyla haber, uzakta olmayip yakindadir. Haberin yerelde erisilebilir
olmasi ise gazetecilik mesleginde tatmini saglayacaktir.

Korona salginindan o6rnek veren K1, haber fotograflarinin tek tiplestigini
vurgulamaktadir. Ona gore korona viriisii, tekil ve klise gorsellerle anlatiimaya
calistimaktadir. Ote yandan yavas gazeteciligin biitge sorunu, “dykiilerle” kismen
asilabilir. Yavas gazeteciligin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi noktasinda uzun zamana

yayilacak yerel dykiiler, ¢6ziim olarak kullanilabilir:
“Peki, biitceyi nereden bulacaksiniz? Temel olay. Bu birazcik zor. Onun i¢in ulagilabilir,
kolay oykiiler bulabilirsin. ... insanlarin bir haftalik aldig1 erzaklari bir masanin {izerine
koyup insan portrelemek. Kim ne kadar aldi? Simdi bu bak iyi bir oykiidiir. Yavag
gazetecilige ornektir bu. Anlik ¢ekilmez. Belki bir hafta siirecek, belki bir ay siirecek, belki
de bu is uzayacak bu stok olaylar1 daha farkli bir boyuta gelecek. Bu tarz oykiiler benim
istedigim. Mesele korona viriisle ilgili sdyledigim seylerden bir tanesi, zorunlu ¢alisanlar,
kim onlar? Gazeteci var. Hemsire var. Temizlik gorevlisi var. Hastanenin asgis1 var. Hep
doktoru gordiik biz orada. Baskalar1 da var. Kim bunlar? Simdi bu tarz Sykiiler aslinda
yurttagin yapmayacagi foto muhabirinin yapacag isler bunlar.” (K1)
K14 ise yavas gazeteciligin ekonomik anlamda siirdiiriilebilirliginin giincel medya
yapistyla miimkiin olmadigim1 belirtmektedir. Buna gbére bagimsiz kanallarin

olusmasiyla yavas gazetecilik uygulamalar1 miimkiin hale gelebilir:
“Acikgast ¢ok siirdiiriilebilir oldugunu diisiinmiilyorum. Ama bu bagimsiz kanallarin
¢ogalmastyla ancak miimkiin olabilecegini diisiiniiyorum. Iste hala sermayenin egemen
oldugu bir medya sisteminde bunun ¢ok siirdiiriilebilir oldugunu agik¢asi, sey kalacak
bunlar. Bdyle bagimsiz gevrelerde, iste STK’larin destek olmaya calistigi birtakim
orgiitlerin finanse etmeye calistigi, baska bir malzemeye doniisebilme ihtimali var. Dogru
bigimde yonetilmezse. Su an i¢in ben acikg¢asi ¢ok siirdiiriilebilir oldugunu diigiinmiiyorum.

Birazcik daha zamana ihtiyag var sanki o tarafta.” (K14)

362



Ozetle haber endiistrisinde yasanan finansal kriz, yavas gazetecilik
uygulamalarina yatirim yapilmasint giiclestirmektedir. Bireysel diizeyde ise yavas
gazetecilige yatinm yapmak riskli bir alan olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu anlamda
belirsiz  dijital medya ekonomisi, yavas gazeteciligin  siirdiiriilebilirligini

zorlagtirmaktadir.
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8. SONUC ve TARTISMA

Dijitallesme, ¢ok boyutlu bir akiskanlagtirma siireci olarak gazeteciligi koklii bir
bicimde doniisiime ugratmistir. Foto muhabirligi meslegi, gazetecilik alaninin 6nemli
bir alt grubu olarak bu degisimden en ¢ok etkilenen taraf olmustur. Dijitallesme haber
fotograf¢iliginin;  iiretim, yeniden {retim, arsivleme, dagitim, finansman,
stirdiiriilebilirlik ve emegin doniisiimii gibi bir¢ok baslikta yeni firsatlar ve zorluklarla
karsilagmasina neden olmustur. Bu calismada, dijitallesmenin foto muhabirligi kimligini
nasil etkiledigi Bauman’in diisiinceleri ekseninde analiz edilmistir. Calismada
Bauman’in akiskan modernitede ve akiskan yasamda cergevesini ¢izdigi yansimalarin
foto muhabirligi alaninda da gorildiigii saptanmistir. Bauman’in  “akigskan
modernitesinde belirleyici olan degisim ve belirsizlik” (2017a) ozellikleri, foto
mubhabirligi alaninin doniistimiinde de ortaya ¢ikmuistir.

Tiim diinyada goriildiigii iizere yeni medyanin yiikselisi ile birlikte Tiirkiye’de de
gazeteciligin geleneksel is modelinde 6nemli bir ¢okiis yasanmustir. Reklam gelirlerinin
yeni medya tekellerine dogru akmasi, gazeteciligin finansal siirdiirtilebilirligini
giiclestirmistir. Ayn1 zamanda kitlesel 6z iletisimin reklam pastasindan pay almasiyla
birlikte gazetelerin reklam gelirlerinde diistisler yasanmigtir. Reklam gelirlerine dayal
finansal stirdiiriilebilirligin ortadan kalkmasi, haber odalarinda foto muhabirlerinin
dogrudan etkilenmesine neden olmustur. Reklam gelirlerinin diismesi, haber odalarinin
kiiciilmesine neden olmustur. Gazetecilige yapilan yatirimlarin azalmasi, haber
fotograf¢iligi birimlerinin kapatilmasina veya azalmasina neden olmustur. Ana akim
medyada, reklam gelirlerinin diismeye devam etmesi alanda biiyiik bir belirsizlige
neden olmaktadir. Reklam gelirlerinin diismesi, var olan istihdam iizerinde bir tehdit
unsuru olmaya devam etmektedir.

Benzer bir kriz, geleneksel medyada 1960’11 yillarin sonundan itibaren yasanan
enflasyonla yasanmistir. Kagit, baski ve personel giderlerini dogrudan etkileyen bu
ekonomik kriz, Life dergisinin yurt disinda bulunan biirolarinin kapatilmasina ve ¢alisan
sayisinin azalmasina neden olmustur. Life dergisinin reklam gelirlerinde yasanan diisiis
ve televizyonun habercilik alaninda “aninda” haber sunma avantajiyla dnemli bir rakip
olarak piyasada yer almasi (Freund, 2008, 134-135) foto muhabirligini olumsuz yonde
etkilemistir. Dijitallesme ile foto muhabirligi emeginin yeniden orgiitlenmesi ise emegin

daha esnek olmasina neden olmustur.
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Deuze ve Witschge (2018) ag toplumunda “haber isinin” dogasinin koklii bir
sekilde dontstiigiinii belirtmektedir. Buna gore kiiresel haber endiistrisi; c¢apraz
finanslama, offshore, taseronlastirma ve dis kaynak kullanarak haberin dogasini yerel
Otesi bir konuma getirmektedir (2018, s. 173). Haber isinin yersiz yurtsuzlagsmasi
durumu, Tiirkiye’de foto muhabirligi alaninda da yasanmustir. Geleneksel is modelinde
yasanan ¢oOkiisle birlikte, Tiirkiye’de gazetelerde foto muhabirligi birimlerinin
kapatilmasi, haber fotografciligi emeginin dissallastirilmast anlamina gelmektedir.
Castells’in (2005) is giicliniin bagka sirketlere verilmesi seklinde kavramsallastirdigi
“digsallagtirma™ Tiirkiye’de haber fotografi isinin ajanslara kaydirilmasi seklinde
olmustur. Bu baglamda kiiresel Olgekte aglarin sagladigi esneklik sayesinde, haber
endiistrisi, emek siireglerini daha kolay yonetebilmektedir.

Uzaktan kontrol edilen gazetecilik (Deuze ve Witschge 2018, s. 173) olarak
kavramsallastirilan bu olgu, post-fordist ekonomik modelin esnek birikim modeliyle,
cevrimici gazetelerin esnek emege ve iretime bakis acilarimin benzer oldugunu
gostermektedir (Compton ve Beneditti, 2010, s. 493). Tiirkiye’de foto muhabirligi
alaninda “uzaktan kontrol edilen gazetecilik™ olgusunun meydana gelme siireci, 2000’li
yillardan itibaren yiikselise gegen internet teknolojisiyle birlikte yasanmistir. Fotograf
iletiminin yeni dijital teknolojiler aracilig1 ile uzam ve zaman engellerine takilmadan
gerceklesmesi foto muhabirlerinin mekana olan bagimliligini ortadan kaldirmistir.

Bu calismada elde edilen bulgular, Bauman’in kiiresellesme analizlerinde énemli
bir yer tutan “hareket” kabiliyetinin foto muhabirligi emeginde de benzer kontrol ve
yonetim  siireclerini  meydana  getirdigini  ortaya koymaktadir.  Esdeyisle,
belirlilik/belirsizlik ol¢iisti ile gii¢ hiyerarsisindeki iliski, foto muhabirleri ile haber
endiistrisi arasinda da yasanmaktadir. Biirokratik bir yapilanma olarak haber kurumlari,
foto muhabirleri karsisinda kendi durumlarini gegirimsiz ve eylemlerini anlagilmasi gii¢
bir noktaya getirmektedir. Ozellikle serbest calisan K11’in, haberin yasandigi olay
yerinde hazir bekletilerek ihtiyag duyulmasi durumunda ise cagirilacak olmasi bu
durumu ¢ok iyi Ozetlemektedir. KI11’in yasadigi boylesi bir belirsizliktir. Kendi
eylemleri saydam tutulurken, kurumu belirsizlikten uzak bir konumdadir. Dolayisiyla
Bauman’in diisiinceleriyle ele alindiginda haber endiistrisi de modern biirokrasiler gibi
elini kolunu baglayan tiim sinirlandirmalardan kurtulup muhabirlerin  tutum ve

davraniglarini, kat1 ve kesin kurallara baglamaya ¢alismaktadir. Bagka bir deyisle, haber
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endiistrisi kendi eylemlerini bilinmeyen seklinde kilarken, foto muhabirligi emegini;
sabit, diizenli ve kestirilebilir yapmaya ¢alismaktadir (Bauman, 2012, s. 39).

Deuze (2008) sirket yogunlasmalarinin, haber operasyonlarinin birlestirilmesinin,
atipik calisma kosullarmin ve giivencesiz istihdamin bir yansimasi olarak gazeteci
kimliginin akiskanlastigin1 belirtmektedir. Bu calismada, akiskan gazetecilik kavrami
ekseninde foto muhabirligi alaninda benzer sonuglara ulasilmigtir. Caligmada elde
edilen bulgular, foto muhabirligi emeginin prekaryalagsma siireglerine tabi tutuldugunu
gostermektedir. Tirkiye’de medyanin tekelci yapisi, foto muhabirligi emegi tizerindeki
kontrol ve yonetimin kolaylagmasini saglamaktadir. Bu kontrol siiregleri ise
prekaryalagmay1 kurumsallastirmaktadir.

Tiirkiye’de medyanin tekellesmesi, foto muhabirligi emeginin
“katmansizlasmasimni” beraberinde getirmektedir. Sennett’in (2015) MP3 kapitalizmi
yaklagimindan hareketle esneklik, gazetelerin biinyelerinde yer alan haber fotograf¢ilig
birimlerini ortadan kaldirmay1 kolaylastirmaktadir. Es deyisle, haber fotograflarinin
ulusal ve uluslararasi ajanslardan temin edilmesi, sirket i¢i “katmansizlasmaya” neden
olmaktadir. Dolayisiyla haber endiistrisi, dijitallesmenin sagladigi esneklik sayesinde
bir “katman” olarak haber fotografciligi Dbirimlerinden kolay bir sekilde
kurtulabilmektedir.

Sennett’in yeni kapitalizmin kiiltiirii olarak sirket i¢i orgilitlenmelerde gordigi
diger bir olgu “gegicilestirme”dir. Sennett’e (2015) gore sirket i¢i orgilitlenmelerde kisa
donemli sozlesmelerle is giiclinlin istthdam edilmesi “gegicilestirmeye” denk
gelmektedir. Bu calismada da Tiirkiye’de foto muhabirligi emeginin gecicilestirildigi
saptanmustir. Tiirkiye’de foto muhabirliginin istihdam bi¢imlerinden biri, kisa siireli
istihdam modelidir. Is-Kur destekli istindam paketleriyle istindam edilen foto
muhabirleri, kisa vadeli is programlarina dahil edilmektedir. Bu istihdam paketleri,
devletin yardimlariyla gerceklesip sirketleri, ¢esitli ylikiimliiliiklerden kurtarmaktadir.

Tiirkiye’de haber organizasyonlarinin tekellesme diizeyinde orgiitlenmesi, foto
muhabirligi emegine ihtiya¢ duyulmamasina neden olmaktadir. Ayni medya gruplarinda
goriilen haberin standartlagsma ve tek tiplesme egilimleri, foto muhabirligi istihdaminin
yok denecek kadar az olmasina sebep olmaktadir. Gazetelerin ayni ajans havuzundan
beslenmesi, haber fotografinda farklilagmanin Oniinde biiyiik bir engel olarak
durmaktadir. Tekellesme, ayn1 zamanda is glicli piyasast ilizerinde hakimiyetin

kurulmasini saglayarak iicretlerin diisiik tutulmasina neden olmaktadir.
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Foto muhabirligi alaninda istihdamin az olmasinin diger 6nemli bir sonucu ise
kadin foto muhabiri sayisinin erkeklere kiyasla ¢ok az olmasidir. Kadinlarin
isttihdammin az olmasinin diger bir nedeni toplumsal cinsiyettir. Kadin foto
mubhabirlerine gore gazetecilik is boliimiinde, foto muhabirligi mesleginin gorece daha
zorlu bir alan oldugu seklindeki sdylem, toplumsal cinsiyet kaynaklidir. Dolayisiyla
onlara gore toplumsal cinsiyet faktorii, istihdam1 olumsuz etkilemektedir.

Is giivencesizliginin yogun yasandig1 bir ¢alisma modeli olarak serbest calisma
bi¢imi, bu ¢alismada elde edilen bulgular dahilinde prekarya 6zellikleri gostermektedir.
“Is giivencesi, meslek giivencesi, calisma giivencesi, yeteneklerin yeniden iiretiminin
giivencesi ve gelir giivencesi” (Standing, 2014a) gibi konularda serbest ¢alisma modeli,
prekaryaya dahil olmaktadir.

Dijitallesme, prekarizasyon siirecinde 6nemli bir dinamik olmustur. Analog
donemde haber fotografinda birim fiyatlarinin daha yiliksek oldugunu belirten foto
mubhabirleri, dijital cagda haber fotografina 6denen {icretlerin ¢ok diistiigiinii
sOylemistir. Dolayisiyla dijital ¢agda diislik iicretler, prekarizasyonun hizlanmasina
neden olmustur.

Bauman, agir modernite olarak adlandirdigi dénemde is yasaminda karsilikli
zorunluluklar geregi “uzun vade” anlayisinin hakim oldugunu belirtmektedir. Ona gore
akigkan modernite ¢aginda ise is yasami “kisa vade” anlayisina dayanmaktadir (2018c,
s. 37-39). Dijitallesme sonrasinda, foto muhabirligi mesleginde de benzer doniisiim
yasanmustir. Ozellikle K1’in gegmiste “sabit maasin” foto muhabirlerini kismen alanda
tutmaya yaradigini sdylemesi “agir moderniteye” isaret etmektedir. Ote yandan K1’in
giiniimiizde artik sabit maasin olmadigini soylemesi, foto muhabirligi emeginin akigkan
modernitede kisa vade anlayisina gecis yaptigim1 gostermektedir. Es deyisle, foto
muhabirligi meslegi, kisa vade anlayisina gegirilerek bireysellesme diizeyine
indirgenmektedir.

Bu calismada ortaya ciktig1 iizere, haber endiistrisinin ¢ekirdek kadrolarinin
kadrolu olmasi, uzun vade doneminin kismen gegerliligini korudugunu goéstermektedir.
Ancak bu noktada, ¢ekirdek kadrolarin ¢ok sinirli oldugunu belirtmek gerekmektedir.
Ornegin, Tiirkiye’nin en biiyiik 6zel ulusal ajanslarindan biri, sadece 3 foto muhabiri
istthdam etmektedir. Geri kalan istthdamin biiyiik bir boliimii hazirda bekletilen serbest
foto muhabirlerinden olugsmaktadir. Ulusal ve uluslararasi ajanslarin serbest foto

muhabirlerden olusan ag1 kulanim bigimleri benzerlik gostermektedir. Bir tiir piramit
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seklinde orgiitlenen bu emek yapisi, yedeklerden olugmaktadir. Siralamanin iistiinde
olmak, ihtiya¢ duyulmasi durumunda giinliik istthdam edilme sansinin yiiksek olmasi
anlamina gelmektedir. Ajanslar, kisa donemli s6zlesmelerle gegici olan iliskileri, kendi
cikarlar1 dogrultusunda ongdriilebilir kilmaya calismaktadir. Bunun en temel nedeni,
dijital ¢agda haber fotografinda manipiilasyon konusunda yasanan artistir. Ajanslar,
sozlesmeler ile giivenilir haber akisini saglamaya calismaktadir. Bunun sonucunda
serbest calisma yasami, biiyiik belirsizliklere maruz birakilmaktadir.

Hatirlatmak gerekirse Bauman, akiskan yasami “siirekli belirsiz kosullarda
yasanan kararsiz ve riskli bir hayat” (2018a, S. 8) olarak kavramsallagtirmaktadir.
Serbest ¢aligma modeli, tam anlamiyla akigkan yasama denk gelmektedir. Giinliik
calisma anlamina gelen bu calisma modeli, siireklilik gostermemektedir. Serbest
calisma modeline ihtiyac1 yaratan ise haberin yasandigi yere kadrolu galisanlarin
transfer edilmesinin maliyetinin yiikksek olmasidir. Maliyetin yiiksek oldugu
durumlarda, hali hazirda haberin oldugu yerde bulunan serbest ¢alisani istihdam etmek
daha ucuz goriilmektedir. Serbest calisanlarin, istthdam edilmesini saglayan diger
onemli bir unsur, haberin énem derecesidir. Onemli ve etki alan1 genis olan haberlerde,
calisan sayisiin artirilmasi gerekmektedir. Haber akisinin siirekli ve degisken olmasi,
bagimsiz foto muhabirlerinin yaptiklart igin aniden iskartaya ¢ikmasina neden
olabilmektedir. Ayni zamanda haber pesinde kosarken Kkarsilagilan riskler,
kurumsallagsmaktan ¢ikip bireysellesmektedir. Bu anlamda belirsizligi yaratan en 6nemli
etmen is giivencesizligidir. Is giivencesinin olmayis1, sabit bir gelirin yaratilmasimi
zorlastirmaktadir. Serbest ¢alisma modelinde, sosyal giivence bir diger belirsizliktir.
Serbest calisanlar, sigortalarini genellikle bireysel ¢abalarla yatirmaktadir.

Bauman’in siirekli degisimden kaynakli olarak bireylerin davranislarini,
aligkanliklara ve rutinlere doniistiirme firsatt bulmadan hizla degismesi olarak
kavramsallastirdigi “akigkan yasam” (2018a) foto muhabirligi alanin1 da benzer sekilde
dontistiirmektedir. Es deyisle, foto muhabirligi alan1 akigkandir. Belirsizlik, miiphemlik,
anlik olma ve alanin kontrolden ¢ikmasi, alanin temel belirleyici 6zelliklerine
dontigmiistiir. K10’un saptamalar1 buna isaret etmektedir. Kiiresel diizeyde ger¢eklesen
iletisim ile haber arasindaki sinir ortadan kalkmistir. Dijitallesmenin bir sistemsizlige
dontismesi ve her seyin “anlik” diizeyde yasanmasi yeni tanimlamalarin yapilmasini
giiclestirmektedir. K8’in kendini “degisim”in tam olarak igerisinde hissetmesi alanin

akigkan olmasmin diger bir 6zelligidir. Es deyisle, siirekli degisimin yasandigi bir
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alanda aligkanliklarin ve rutinlerin olusturulmasi giigtiir. K16 nin “biz hala analogla
yapilanin biraz daha modern halini yapan belki de son kusagiz” saptamasi akigkanligin
diger bir belirtisidir. Es deyisle degisim, kesindir. Belirsizlik ise kalicidir. Dolayisiyla
calisma pratiklerinin degisimi devam edecektir.

Foto muhabirligi alanmin bireysellesmesi, akiskanligin diger bir yansimasidir.
Bauman, akiskan modernite olarak adlandirdifi donemde insanlarin rehber olarak
edindikleri kurallarin sayisinin azaldigini ve referans gruplarinin yerinden edildigini
belirtmektedir (2017a, s. 31). Foto muhabirliginde is yasaminin serbest c¢alisma
modelindeki sonucu, yalnizlasmadir. K16’nin kendini yalniz hissetmesi, referans
gruplarindan uzak kalmasiyla agiklanabilir. Nitekim, K1’in herkesin “yalniz kurt” oldu
demesi ve gazetecilik kimliginin olusumunda ‘“haber odalarinin” 6nemine dikkat
cekmesi akigkanligin bu bi¢imini ortaya koymaktadir. Es deyisle haber odalarinda
mesleki deneyimin paylagilmasi, Bauman’in referans gruplarina karsilik gelmektedir.
Dolayisiyla, referans gruplarinin ortadan kaldirilmast mesleki kimligin insasinda
gazetecilerin yalniz oldugunu gostermektedir.

Bauman’in agir moderniteden akiskan moderniteye gegiste is yasaminin
dontigiimiine iligkin saptamalari bu calismada da goriilmiistiir. Agir modernitede yer
alan emek ile sermaye arasindaki karsilikli bagimlilik iliskileri, akiskan déonemde “kisa
vade” anlayisinin hegemonyasi altinda ortadan kalkmistir. Esneklik, bu anlamda iki
tarafin da birbirine olan bagliliklarint agindirmistir (2018c, s. 35-38). Calismada, K15’in
serbest caligma yasamini kimi yonlerden daha avantajli bulmasi esnekligin bazi
yonlerden benimsendigini gostermektedir. Ozellikle K8’in kurumsal yasami uzun siire
diistinmemesi ve serbest calisma modelini diisiinmesi emek ile sermaye arasindaki
baglarmn karsilikli bir sekilde koptugunu gostermektedir. Ote yandan Sennett’in yeni
kapitalizm kiiltlirlinde kisa vade iizerine insa edilen bir ekonomide esnekligin yarattiZi
kaygiya iliskin gozlemleri (2017, s. 11) K8’in esnek yasamin belirsiz ve riskli yoniini
goérmesini ve biirokratik bir yapinin giivenceli ortaminda bir siire daha kalmayi tercih
etmesini agiklamaktadir.

Serbest ¢alisma modeline dair bu ¢aligmada elde edilen bulgular, literatiir ile
benzerlik gostermektedir. Mathisen’in (2017) belirttigi lizere serbest ¢alismada 6zgiirliikk
ve Ozerklik arasindaki gerilim, serbest ¢alisan gazetecilerin profesyonel kimligini
karakterize etmektedir. Diger yandan ona goére prekarya ve kisitlamalar bu kimligin

diger bir parcasini olusturmaktadir. Bu ¢alismada da benzer sekilde, goriisiilen serbest
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foto muhabirlerinin profesyonel kimliginin 6zerklik ve kisitlamalar ekseninde olustugu
saptanmistir. Serbest calisan foto muhabirlerinin profesyonel gazeteci kimligi,
“bagimsizlik” bileseninde giiclii ¢ikmustir. Ote yandan finansal siirdiiriilebilirlik, bu
Ozerkligin yeniden {iretiminde belirleyicidir. Es deyisle, ekonomik gelirin
katilastiritlamamasi, serbest calisan foto muhabirlerinin istedikleri konuda caligabilme
Ozglirliglini kisitlamaktadir.

Ornebring’in (2018) ortaya koydugu iizere prekerlesme siirecinde meritokrasi ve
girisimcilik gibi profesyonel normlar etkilidir. Bu calismada da meritokratik ve
girisimcilik gibi degerler, prekerlesmenin normallestirilmesinde saptanmistir. Es
deyisle, tecriibe ve isin devam ettirilmesi zorunlulugu prekaryanin normallestirilmesine
neden olmaktadir. Ote yandan Mathisen’in (2017) kavramsallastirdigi idealistler, bu
calismada daha ¢ok belirginlesmistir. Bu ¢aligmada, serbest ¢alisan foto muhabirlerinin
profesyonel kimliginin siirdiiriilebilirliginde en 6nemli vurgu noktalarinin mesleki
“tutku ve adanma” oldugu ortaya ¢ikmistir. Kadrolu ¢alisan foto muhabirleri de benzer
sekilde gazeteciligin para i¢in yapilmayan bir meslek oldugunu belirtmektedir. Burada
temel motivasyon, kamusal hizmet gérevinden gelen idealizmdir.

Kadrolu ve serbest c¢alisanlardan olusan foto muhabirligi profesyonelligi, diisiik
licretler ve giivencesiz is yasamindan Otiirii bir akis halindedir. Mesleki alaninin
siirlarint ¢izen beceriler, siirdiiriilebilirligin olmayisindan dolayr farkli mesleklere
kolay bir sekilde gecisler yasayabilmektedir. Es deyisle, iyi fotograf ¢cekebilme becerisi,
fotografin ticari alanlarina gegisleri saglamaktadir. Bu gecisler, tamamen yasandig gibi
bazen de kismen gerceklesmektedir. Foto muhabirligi alanindan fotografin diger
alanlarina tam gecis, meslegin sonlanmasi anlamina gelirken kismi gegisler, ek gelire
doniismektedir. Ek gelirler, meslegin siirdiiriilmesine katki saglamasi amaciyla
kullanilmaktadir. Bu baglamda, foto muhabirligi meslegini olusturan sinirlar, ekonomik
anlamda katilasamamaktadir.

Hardt ve Negri (2018, s. 300) iiretimin yersiz yurtsuzlagmasi egiliminin, bilgi ve
enformasyon islerinde c¢alisan maddi olmayan emek siire¢lerinde daha da goriiniir
oldugunu belirtmektedir. Onlara gore emek stirecleri, yerin ve mesafenin pek etkisinin
olmadig: iletisim aglariyla vyiiriitiilebilmektedir (2018). Iletisim aglarmin emek
stireclerini mekana olan bagimliligindan kurtarmasi, foto muhabirliginde benzer bir

donitisimii getirmistir. Es deyisle, foto muhabirligi emeginin “yersiz yurtsuzlagsmasi”
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haber fotografinda kontrol ve yonetim iligkilerinin “akiglar uzaminda” (Castells, 2005)
gerceklesmesine neden olmaktadir.

Bu c¢alismada Hardt ve Negri’nin maddi olmayan emegin bir boyutu olarak ele
aldiklar1 insani iliski ve etkilesimde yeri olan duygulanimsal emegin yansimalari, foto
muhabirligi emeginde de saptanmistir. Hardt ve Negri, “duygulanimsalligin yaratimi ve
manipiilasyonu” olarak ele aldiklar1 duygulanimsal emegi insanlarda uyandirdigi
duygularla agiklamaktadir. Diisiiniirlerin yaklasimiyla ele alindiginda, haber fotografi,
maddi olmayan emek boyutu yogun olan bir aractir. Ornegin, ikon seviyesine ulasan
haber fotograflari, insanlari birgok agidan harekete gecirebilme etkisine sahiptir.
Dolayistyla Hardt ve Negri’nin diislinceleriyle ele alindiginda, haber fotografi,
enformatiklesme ve iretim siirecinde iletisim teknolojilerinin baskinligi ag¢isindan
maddi olmayan emege dahil olmaktadir (2018, s. 297-298). Calismada elde edilen
bulgular, haber fotografinda diisiik ticret sorununun ve sik sik telifsiz kullanimlarinin
yasandigin1 gostermektedir. Bu baglamda, foto muhabirliginin maddi olmayan emegi
sOmiiriilmektedir.

Huws’in siberterya (2014) yaklagimiyla ele alindiginda haber fotografinin telifsiz
kullanimi, foto muhabirligi alaninda yaraticti emegin somiriildiigiini ortaya
koymaktadir. “Taninmanin” 6nemli oldugu yaratict emek baglaminda ele alindiginda
foto muhabirliginde imzalarin haber fotograflarinda yer almamasi yabancilagmaya
neden olmaktadir. Imzas1z dolagima giren haber fotograflari, iireticisinin taninirliga ve
goriiniirliigiine herhangi bir katki sunmamaktadir. Yasamin idame ettirilmesi, taninma
ve takdir edilme acisindan diisiinsel bir meta olarak haber fotografinda imzalarin yer
almasmin 6nemi biiyiiktiir. Dolayisiyla haber fotograflarinda imzalarin yer almamasi,
sOmiiriiniin maddi olanin 6tesinde yasandigini gostermektedir.

Dijitallesmenin haber fotograf¢iligi ekonomisi lizerindeki yikici etkileri, foto
muhabirlerini katilastirma siireclerine yonlendirmektedir. Haber odalarinda calisan
sayisinin azaltilmasi ve ajans haberciliginin yiikselisi sonucunda foto muhabirleri,
belirsizlikten ¢ikis noktalar1 aramaktadir. Belirsizligi azaltma g¢abasinin bir sonucu
olarak Depo Photos, ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda Depo Photos, akiskan medya
ortamindaki belirsizligin azaltilmasina yonelik atilmis 6nemli bir adimdir. Depo Photos,
bir dijital yerli gazetecilik girisimidir. Girisimci gazetecilik alanindaki birgok 6zelligi
barmdirmaktadir. Hoag ve Seo’nun (2005) girisimcilik tanimlamasiyla ele alindiginda

Depo’nun girisimcilik kriterini belirleyen en énemli unsur, Tiirkiye’de medya alaninda
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yeni bir ses katmasi ve bir yenilige imza atmadir. Ayn1 zamanda Depo, yeni medyanin
gazeteciligi doniistiirdiigli bir ortamda gazetecilerin sorumluluk alip kendi igini kurmasi
acisindan bir girisimcilik 6rnegidir.

Akigkan gazetecilik ¢aginda Depo Photos, serbest foto muhabirleri i¢in bir dijital
platforma doniismektedir. Kurucusunun tabiriyle Depo’nun bir “online gazetecilik
okulu” misyonu {iistlenmesi gazetecilik kiiltiiriiniin yeniden iiretimine olumlu katkilar
saglamaktadir. Es deyisle, gazetecilik alaninda yasanan bireysellesme olgusunun gorece
azaltilmasi noktasinda Depo, gazetecilik kiiltiirliniin katilastirilmasinda 6nemli bir isleve
sahiptir. Haber odalarimin eritildigi akiskan gazetecilik ¢aginda, Depo Photos, haber
odas1 kavraminin yeniden mekanlastirilmast anlamina gelmektedir. Sonug¢ olarak bu
katilastirilma siireci, foto muhabirlerinin rehber olarak edinebilecekleri bir kurumun
ortaya ¢ikarilmasini saglamistir.

Depo Photos, dijital teknolojiler {lizerine kurulmus bir haber fotografi ajansidir.
Davet yontemiyle ¢alisan Depo, serbest calisan foto muhabirler ag1 ile calismaktadir.
Ajansta haber fotografinin giivenirligi, sozlesmeler araciligiyla saglanmaktadir. Etik dist
uygulamalar, bu yontemle ortadan kaldirilmaya ¢alisilmaktadir. Kooperatif mantigi ile
calisan Depo, serbest ¢alisanlardan elde ettigi haber fotograflarini belirli bir komisyon
dahilinde satmaktadir. Depo’nun ortaya ¢ikisini kolaylastiran 6nemli bir unsur,
geleneksel medyanin dagitim kanallarindaki yiliksek yatirim maliyetlerinin ortadan
kalkmasidir. Ancak dijital tiretim ve dagitim sistemleri, benzer sekilde pahaliligini
korumaktadir. Depo, internetin sagladig: firsatlarin yani sira aragtirma ve gelistirme
caligmalarina 6nem vererek kendi yazilimlarmi gelistirmektedir. Depo’nun kendi
yazilimlarin1 gelistirecek imkénlara sahip olmasi siirdiiriilebilirlik acisindan avantaj
saglamaktadir.

Depo Photos, dijital bir isletme mantigmma uygun bir sekilde degisime uyum
saglamaktadir ve gelir kaynaklarini ¢esitleme yoluna gitmektedir. Depo, haber fotografi
satiglarinin yani sira gelistirdigi yazilimin satisindan gelir elde etmektedir. Diger bir
gelir modeli ise stok fotografciligidir. Stidyo ortamlarinda veya dis ortamlarda
medyanin ihtiya¢ duydugu fotograflarin hazirlanmasi, Depo’nun is modeli arasinda yer
almaktadir. Bunlarin disinda Depo, dijital yavas gazetecilik uygulamalari ile gelirlerini
cesitlemeyi silirdiirmeyi planlamaktadir. Ayni zamanda Depo’nun gelecek planlari
arasinda, internet gazeteciliginde yogun bir sekilde kullanimi artan video {iretiminin

gerceklesmesi yer almaktadir.
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fletisim sistemlerinde bircok alanda goriilen yogunlasma egiliminin (Mosco,
2019b) fotograf ajanslarinda kendini gdstermesi, Depo’nun rekabet giiciini
diisiirmektedir. Getty Images, iStock ve Shutter Stock gibi biiyiik ajanslarin dahil
oldugu haber fotografi sektoriinde, kiiresel diizeyde haber fotografi iicretinin ¢ok diistik
olmasi, Depo Photos’ta foto muhabirlerine verilen {iicretlerin diisiik olmasina neden
olmaktadir. Depo’nun siirdiiriilebilirliginde diisiik iicretlerin biiyiik bir soruna
doniismeden ¢oziilmesinin tek yolu ise abone sayisinin artirilmasidir. Castells’in (2005)
diisiincelerinden hareketle Depo’nun yeni aglara katilmasi gerekmektedir. Es deyisle,
esneyen aglara dahil olarak Depo’nun genis bir aga ulasmasi gerekmektedir. Ote yandan
Depo, agin1 genisletme yolunda 6nemli basarilar elde etmis olsa da ana akim medyanin
tekelci yapist ve tek tiplesme egilimleri Depo’nun gelisimi Onilinde biiyiik bir engel
olarak durmaktadir.

Depo’nun yeni bir girisim olarak medyaya katilmasi foto muhabirleri tarafindan
genel olarak olumlu karsilanmistir. Depo, her seyden 6nce Tiirkiye’nin gorsel tarihinin
ve arsivinin korunmasi agisindan faydali goriilmektedir. Fotografin tarihi belge olma
ozelligi, bu arsivlerin korunmasinin énemini daha da artirmaktadir. Bireysel arsivlerin
gelecege aktarilmasinda yasanilabilecek riskler, Depo’nun kurumsal yapisi ve dijital
teknolojisi araciligiyla azalmaktadir. Foto muhabirleri, Depo’nun ¢alisma sistemini adil
bulmaktadir. Serbest calisanlarin fotograflarinin belirli bir komisyon karsiliginda
pazarlanmasi sistemi, giivenilir bulunmaktadir. Depo, ayni zamanda gazetecilik
kiiltiiriiniin ve kodlarinin gorece daha 6zgiir yasanabildigi bir platformdur. Gazetecilik
kimliginin en 6nemli bilesenlerinden olan 6zerklik ve bagimsizligin Depo’da sunulmast,
gazetecilerin burayi tercih etme nedenleri arasinda yer almaktadir. Ote yandan, Depo
tek basina foto muhabirliginin siirdiirebilirliginde ekonomik bir gelir kaynagi yaratma
noktasindan uzaktir. Depo, foto muhabirleri arasinda gelir kaynaklarinin
cesitlendirilmesi amaciyla ek bir gelir olarak kullanilan bir platform 6zelligi
tasimaktadir. Foto muhabirleri, Depo’nun geleceginin ana akim medyadan elde edecegi
yeni abonelere bagl oldugunu belirtmektedir. Bu baglamda siirdiiriilebilirlik noktasinda
Depo’nun ekonomik katilagtirtlmasinin devam ettigi sdylenebilir.

Ana akim medya basta olmak flizere dijital yerli haber siteleri, yeni medya
ekonomisine uygun gelir modelleri yaratamamaktadir. Okuyucularin haber sitesine
abone olup para 6demesi seklindeki okuyucu duvarlari gelir modeli, bulgularda 6n

plana ¢ikmistir. New York Times, gazetesinin bu gelir modeli ile dnemli gelir elde
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etmesi foto muhabirlerinin {izerinde durdugu konular arasindadir. Ancak foto
muhabirlerine gore Tiirkiye’de ana akim medyada dijital medya ekonomisine yonelik
gelir modelleri olusturulmamaktadir. New York Times orneginde oldugu gibi dijital
gelirler, istihdam yaratma noktasinda biiyiik avantajlar saglamaktadir. Tiirkiye’de ise
haber sitelerinin sadece internet reklamlarina odaklanmasi, ekonomik gelir modelinin
katilagamamasina  neden  olmaktadir. Esdeyisle, gazeteciligin ~ finansal
stirdiiriilebilirliginin belirsizligini korumasi acgisindan foto muhabirligi akiskan bir
meslek olma goriinlimiindedir.

Geleneksel medyada yasanan eckonomik ¢oOkiis, foto muhabirligi mesleginin
6ldiigli anlamina gelmemektedir. Foto muhabirlerinin yeni medyaya iliskin gézlemleri
ve analizleri aydinlaticidir. Internet medyasi ve sosyal medyanin yiikselisi, fotografa
olan ihtiyaci siirekli kilacaktir. Foto muhabirleri, sosyal medyada mikro hesaplarda
kullanilacak fotograflarin temin edilmesinde gelecekte bu meslegin  Onemini
koruyacagint distinmektedir. Diger bir gelisme, haber endiistrisinde sosyal medya
hesaplar1 i¢in yapilan gorevlendirmelerdir. Es deyisle, gazetelerin sosyal medya
hesaplar1 icin 6zel icerik iiretimi foto muhabirleri i¢in yeni bir gelismedir. Ancak bu
gelismenin heniiz yayginlasmadigi sdylenebilir.

Sosyal medyanin yayginlasmasi gazetecilerin, bireysel olarak bu mecralart bir
gelir modeline doniistiirmesini saglamaktadir. Genis bir takipgi kitlesine erigmek,
bireysel hesaplarin reklam ve ¢esitli sponsorluklar araciligi ile finansmanini
kolaylastirmaktadir. Ote yandan sosyal medya hesaplarinin bu bigimde kullanilmasi,
profesyonel gerilimlere neden olmaktadir. Bireysel sosyal medya kanallarinda ticari
faaliyetlerin gazetecilik pratiklerinin 6niine ge¢mesi, muhabirler arasinda rahatsizliga
neden olmaktadir.

Sosyal medyadan elde edilen gelirlerin muhabirler arasinda kisisel gerilime neden
olmasi olgusu, Sennett’in yeni kapitalizm kiiltiirii olarak ele aldigi is yasaminin
esneklesmesinin bir sonucu olarak ‘karakter asimi”na denk gelmektedir. Sennett’in
belirttigi iizere esneklik, iizerine gii¢ uygulandiginda elastik yapidan kaynakli olarak
zarar gdrmeden eski durumuna donmeyi ifade eder. Sennett’e gore esnek kurumlarin
olusturulmasi, rutinlerin yarattigi kotiiliiklerin ortadan kaldirilmasini planlamaktadir.
Ancak ona gore esneklik uygulamalari daha c¢ok bireyi egen giicler iizerinde

odaklanmaktadir (2017, s. 49).
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Bu ¢alismada Sennett’in esnekligin karakter tizerindeki etkilerine (2017) yonelik
yaptig1 analizlere benzer sonuglara ulasilmistir. Es deyisle, esnek yasamin bir sonucu
olarak bireysel kanallarda reklam ile haber fotografi arasindaki sinirlarin belirsiz olmasi
veya kanalin reklam agirlikli  kullanilmasi, profesyonellifin asinmasina neden
olmaktadir. Bununla birlikte, foto muhabirleri arasinda sosyal medyanin profesyonel
kullanimina iliskin etik kodlar belirli bir diizeyde katilastirilmaktadir. Sosyal medya
kanaliyla, haber fotograflarinin satict ve dagitici kanallara ulastirilmasi etik kaygilara
neden olmamaktadir. Benzer sekilde, haber fotografciligi ile iliskili olan estetik, teknik
ve kiiltiirel sermayenin kullanima iliskin bireysel diizeyde gerceklestirilen tanitici
faaliyetler etik dis1 goriilmemektedir.

20. ylizyilin ikinci yarisindan sonra mikrog¢ip alaninda yasanan gelismeler ve
internetin  temelini olusturdugu enformasyonel kapitalizm (Castells, 2005) foto
muhabirligini dogrudan etkilemistir. Kapitalizmin 6rgiitlenmesinde 6énemli bir yer tutan
enformasyonel ve iletisim teknolojileri, haber fotografin1 2000’li yillarin sonrasinda
koklii bir bigimde degistirmistir. Fotograf makinelerinin dijitallesmesi, teknolojik
yondesmeyi miimkiin kilmistir. ilerleyen teknoloji, fotograf makinelerine sadece
videoyu eklememis ayn1 zamanda fotograf makinelerinin birer bilgisayara doniismesini
saglamistir. Fotograf makinesi, fotografi ¢ceken, goriintiileyen, isleyen ve gonderen bir
araca donlismistir. Es deyisle teknolojik birlesme, foto muhabirligi kimliginin
doniisiimiine neden olmaktadir.

19. yiizyilin sonunda ve 20. ylizyilin baslarinda yasanan bir takim teknolojik
ilerlemelerin sayesinde haber odalarina fotograf ¢ekme (Jean Amar, 2009, s. 37-38)
uzmanhigi ile katilan foto muhabirleri, 21. yiizyilda profesyonel kimliklerinin
miiphemlesmesiyle kargilagsmistir. Bauman’in yaklagimiyla (2017a; 2017b) ele
alindiginda miiphem olan foto muhabirligi, smiflandirma esnasinda birden fazla
kategoriye girmektedir. Esdeyisle, katt modernite doneminde haber odalarina gorsel
kanitin sunulmasi amaciyla giris yapan foto muhabirleri, gérece daha kati bir kimlige
sahip iken akiskan modernite doneminde kimligi tamimlayan kategorilerin
siiflandirilmasindaki kesinligin ortadan kalkmasiyla akigskan bir kimlige sahip
olmustur.

Foto muhabirligi kimliginin miiphem bir kavram olmasina neden olan temel
faktorlerden biri yondesmedir. Yondesme, foto muhabirligi kimliginin siniflandirmasini

giiclestirmektedir. Foto muhabirleri analog donemde daha ¢ok haber fotografina
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yogunlagmisken giiniimiizde artik kendilerinden video ¢ekmeleri de beklenmektedir.
Video ise yapisal farkliliklardan 6tiirli, mesleki uzmanligin yeniden adlandirilmasin
beraberinde getirmektedir. Bauman’in diisiincelerinden hareketle ‘“akiskan yasam,
kimliklerin par¢alandigi bir donem” (2018a, s. 9-10) olarak foto muhabirligi kimligini
pargalamaktadir.

Bauman’in post modern donemde kimliklerin “yeniden kullanima sokulmasi veya
kimligin sabitlestirilmesinden kagiilmasma” iliskin goézlemleri (2018b, s. 116) foto
mubhabirligi kimliginin analiz edilmesinde ©nemli a¢ilimlar saglamaktadir. Haber
sektoriinde, foto muhabirlerinden haber fotografi disinda video ve diger haber
iceriklerinin iretiminin  beklenmesi, mesleki kimligin belirsizlesmesine neden
olmaktadir. Ornegin sektdrde, istihdam bigimlerinin foto muhabiri yerine “gorsel
gazeteci” veya “videograf” olarak yapilmak istenmesi kimligin yeniden {iretildigini
gostermektedir. Dolayisiyla, akiskan donemde foto muhabirligi, miiphem bir kimlige
dontigmektedir. Bauman’in diislincelerinden hareketle “dildeki smiflandirma veya
diizenleme” (2017b) siireci, foto muhabirligi alaninda yondesme araciligiyla
gerceklesmektedir. Es deyisle, kimligin yeniden simiflandirilmasi, gorece keskin olan
siirlarin siliklesmesine neden olmaktadir.

Yurttag gazeteciligi olgusunun yayginlasmasi, foto muhabirleri arasinda farkli
tepkilere yol agmaktadir. Yurttas gazeteciler, foto muhabirlerinin yetisemedigi veya
bulunamadig1 yerlerde olaym haberlestirilmesi agisindan faydali goriilmektedir. Aym
zamanda haberin, daha genis bir kitle tarafindan iiretilmesi, haberin demokratiklesmesi
olarak ele alinmaktadir. Ote yandan yurttas gazeteciligi kimligi, bazi yonleriyle
Bauman’in yaklasimiyla ele alindiginda “post modern bir hosnutsuzluga” (2019b)
sebebiyet vermektedir. Es deyisle yurttaslar, alanda kimligin belirsizlesmesine yol acan
aktorlerdir.

“Goriintirde herkesin uzman olmas1” (Bauman ve May, 2019) ayn1 zamanda foto
muhabirligi  kimliginin degersizlesmesine neden olmaktadir. Bu anlamda, foto
muhabirleri, kimlikte yasanan miiphemligi ve belirsizligi azaltmak adina yurttas
gazeteciligi kimligine kars1 ¢ikmaktadir. Foto muhabirleri, yurttas gazeteciligi kimligi
karsisinda gazetecilik kimligini olusturan profesyonel degerleri ortaya koymaktadir.
“Kamusal hizmet sunma, bagimsiz olma, objektiflik, hiz ve etikten” (Deuze, 2005)
olusan gazetecilik kimligi, foto muhabirlerinin yurttas gazetecileri degerlendirme 6l¢iitii

olmustur. Bu baglamda yurttaglar, foto muhabirligi mesleginin profesyonellesmesini
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saglayan temel bilesenlerden yoksundur. Profesyonelligi saglayan unsurlar, ayni
zamanda uzmanlik kimliginin giiglenmesini de beraberinde getirmektedir. Es deyisle,
yurttaslarin  gazeteci olarak degerlendirilmesi, muhabirler arasinda problemli
goriilmektedir. Dolayisiyla, foto muhabirleri profesyonelliklerini olusturan haber
fotografi iiretimindeki “uzmanlagmis bilgi ve becerileri” (Larson ve Larson, 1979;
Abbot, 1988) dahilinde alan1 digartya kapatma egilimindedir.

Yurttas gazeteciligi kimligi de miiphem bir kavramdir. Yurttas gazeteciligi
kimligi, sadece bir kategoriye ait olmayip birden fazla kategoriye girebilmektedir. Es
deyisle, yurttag gazeteciligi kimligini “belirleyen sinirlar kesin” (Bauman, 2018b;
2017b) degildir. Yurttas gazeteciligi, olay yerine sans eseri yakin olmanin getirdigi
sahitlik ile “rastlantisal gazetecilik”, “son dakika gazeteciligi” ve 6zel hayatin ifsa
edilmesi durumunda ise “muhbir gazeteciligi” gibi kategorilere girebilmektedir.

Profesyonellesme sosyolojisi baglaminda ele alindiginda (Larson ve Larson,
1979; Abbot, 1988) yurttaslar, alan1 zorlayan aktorler olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Es
deyisle, geleneksel medyada haber iiretim siireclerinde esik bekgiligi gorevini iistlenen
gazetecilerin bu yetkisi, yurttaslarin kolay bir sekilde haber iiretimine dahil olmasiyla
sarsilmaktadir. Gazeteciler, bu anlamda yurttas igeriklerin gazetecilik siizge¢lerinden ve
teyit mekanizmalarindan gectikten sonra kabul edilmesini dogru bulmaktadir. Diger
haliyle yurttas gazeteciligi, kontrolsiizligiin ve sistemsizligin oldugu bir alan olarak
manipiilasyona acik bir alandir.

Dijital donemde manipiilasyonun yiikselisi Walter Benjamin’in fotografa iliskin
saptamalarin1 yeniden hatirlatmaktadir. Benjamin, fotografi da ele aldigi “teknik
araclarla yeniden tliretim ¢aginda sanat eseri” ¢alismasinda, ¢ogaltma islemi sonucunda
sanat eserinin “zaman ve uzamda” sahip oldugu buradalifin ortadan kalktigini
belirtmektedir. Benjamin’e goére teknik yolla yeniden iiretmek bir eserin hakikilik
alanindan uzaklagmasina neden olmaktadir (2012, s. 48-49). Benjamin’in endiistriyel
doneme iliskin yaptigit bu 6nemli saptama “dijital yeniden liretim caginda” farkl
bigimlerde gerceklesmektedir. Haber fotografinin dijitallesmesi, manipiilasyon
stireclerinin kitlesellesmesine neden olmaktadir.

Foto muhabirleri, yurttas gazeteciligini ‘“hakikat Otesi” donem tartigmalari
ekseninde degerlendirmektedir. “Hakikat Otesi donem, gercek ile yalan arasindaki
ayrimin siliklestigi” (Cosentino, 2020, s. 3) “yanlis bilgilendirme endiistrisinin ve yalan

haberin yiikselise gectigi bir donem” (d’ancona, 2017) olarak adlandirilmaktadir. Foto
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mubhabirleri, internet algoritmalarinin ve sosyal medyanin merkezi bir konumda oldugu
yalan haber c¢aginda yurttas gazetecileri daha ¢ok manipiilasyonla iligkilendirmistir.
Buna gore, yurttas gazetecilerin herhangi bir sorumlulugu bulunmamaktadir. Ayni
zamanda, haber fotografi {irctiminde 6nemli bir yer tutan etik kodlarin yurttaslarda
bulunmayisi, yurttaslarin manipiilasyona gegisini kolaylastirmaktadir.

Foto muhabirleri, gercek ile gercek olmayan arasindaki farkin anlagilmasinin giig
oldugu hakikat otesi donemde, yurttag gazeteciligi kavrami iizerinden uzmanligi
yeniden Uretmektedir. Baumanci bir yaklagimla ele alindiginda (2017b) foto muhabirleri
“gercegin” iiretimini birey iistii bir uzmanlik bilgisi olarak gérmektedir. Dijital yeniden
tretim ¢aginda, haber fotografi {retiminin gercek olmayanla kolaylikla
iligkilendirilmesi belirsizlige ve miiphemlige neden olmaktadir. Belirsizligi ortaya
cikaran ise yalan haber iiretiminin Kkitlesellesmesidir. Bu anlamda, gazetecilik
mesleginin yeniden iiretimi, uzmanlik bilgisinin daha da 6nem kazanmasi seklinde
gerceklesmektedir.  Esdeyisle, gercegin iiretimi, profesyonellesmenin  varolus
asamasinda belirleyici iken dijital ¢agda profesyonelligin 6nemini giiglendirmektedir.
Ciinkii gercegin dogast miiphemdir. Dijital ¢agda bu miiphemligin artmasi, foto
muhabirligi uzmanliginin giiclenmesini beraberinde getirmektedir.

Gergegin manipiilasyonu, sadece yurttaslarla sinirli olmayip dijital uygulamalarin
sagladig1 kolayliklar sayesinde, gazetecilerin de dahil olabildigi bir siirectir. Ancak,
gercegin lretiminin kendisi de miiphem bir alandir. Haber fotografi iiretiminin sorunlu
dogasi, manipiilasyonun sadece post prodiiksiyon siire¢lerinde yasanmadigi anlamina
gelmektedir. Bu baglamda gercegin liretimine yurttaglarin katilmasi ve gercegin hali
hazirda miiphem yapisi, Bauman’in yaklagimiyla ele alindiginda foto muhabirligi
uzmanlik bilgisini siirekli bir “ihtiya¢” olarak yeniden iiretmektedir. Es deyisle,
bireylerin yasam diinyasinda dijitallesme, insanlarin bilgi edinme ihtiyacini siirekli bir
miiphemlik ve belirsizlik alanina doniistiirmektedir. Bu da foto muhabirlerinin uzmanlik
bilgisine her zaman ihtiya¢ duyulacagi anlamina gelmektedir (2017b, s. 292).

Dijital fotograf makinelerinde pozlama sistemlerinin basitlestirilmesi sonucu
fotograf ¢ekimi analog doneme kiyasla gorece daha kolaylagsmistir. Fotograf {iretim
asamasinin herkesin katilabilecegi bir diizeye indirgenmesi foto muhabirlerinin analog
donemde edindikleri becerilerin islevsizlesmesine neden olmustur. Analog dénemde,
mekanik siiregleri kontrol etmeyi miimkiin kilan becerilerin etkisizlesmesi,

vasifsizlagmaya denk gelmektedir. Ancak dijital donemde, multimedya ve videonun
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yiikseligi, yeni becerilerin edinmesini gerektirmistir. Bu baglamda Deuze ve
Witschge’in da (2018) belirttigi iizere gazetecilik alani vasifsizlasmanin ve yeni
becerilerin edinildigi bir alana doniigmiistiir.

Multimedya ve videonun gazetecilerin is tamimina girmesi foto muhabirligi
emeginin dijital emek boyutunu ortaya koymaktadir. Iletisim ve enformasyon
teknolojilerinin haber fotografindaki merkezi rolii, foto muhabirliginin dijital emek
ekseninde bi¢cimlenmesine neden olmaktadir. Buradaki en 6nemli nokta ise “meslekler
arasindaki ayrimlarin net olmamasidir” (Maxwell, 2015). Bu konuda foto muhabirleri
arasinda fikir ayriliklar1 yasanmaktadir. Bir grup foto muhabiri, yeni doniislimii
kacinilmaz bulup kucaklarken, bir grup foto muhabiri ise videonun ayr1 bir profesyonel
oldugunu belirterek sinir ¢izmeye ¢alismaktadir.

Calismada Miller’in (2016) yondesmenin gazetecilik emegi tizerindeki etkilerine
iligkin yaptig1 analize benzer sonuglar elde edilmistir. Geleneksel medyada, bir habere
ses ve 1g1k gibi farkli meslek gruplarindan olusan bir ekibin habere gitmesi durumu,
dijital donemde ortadan kalkmistir. Bu anlamda foto muhabirleri, mesleki yondesmeyi
istihdam1 azaltan bir siire¢ olarak ele almaktadir. Dolayisiyla, multimedya ve video
cekiminden kaynakli foto muhabirligi kimliginin miiphemlesmesi sadece “dildeki
siiflandirmanin bir sonucu” degildir. Es deyisle diizenleme g¢abasinin bir iflas1 veya
artigr degildir. Foto muhabirlerinin de isaret ettigi lizere yOndesmenin sagladig
kolaylik, kapitalist birikim mantiginin devreye sokulmasini hizlandirmaktadir. Fuchs’un
dijital emek kuramsallastirmasinda kullandigi Marx’in “emek deger” kurami, foto
mubhabirlerinin ayn1 zamanda video iireticilerine doniismesini agiklamaktadir. Birden
fazla isin, foto muhabirlerinden talep edilmesi “arti deger”in somiiriildiigiinii ortaya
koymaktadir (2015b, s. 89). Esdeyisle, karsiligi alinmadan gerekenden daha fazla
tiretim gergeklesmektedir. Bu art1 deger ise sermayeye dogru akmaktadir.

Enformasyon akiginin “anlik” seviyede gerceklesmesi, foto muhabirleri tarafindan
olumlu karsilanmaktadir. Analog donemde haber fotografinin iletilmesi Oniindeki
zaman ve uzam engelleri, enformasyon ve iletisim teknolojileri aracilifiyla sorun
olmaktan ¢ikmistir. Bu baglamda “zaman ve mekan sikismasi” (Harvey, 1997) haber
fotografinin dolagimini hizlandirmistir. Haber fotografinin “ger¢ek zamanda” (Dijk,
2016) gonderilmesi gazeteciligin hiza dayali olan boyutunun tam anlamiyla
gerceklestigini gostermektedir. Ote yandan Virilio’nun “enformasyon bombas1” (2003)

kavramsallastirmasina benzer sekilde haber fotografciligi alaninda iireticilerin sayisinda
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yasanan artig, haber fotografinda bir patlamaya neden olmustur. Haber fotografinin
demokratiklesmesinin bir yan etkisi olarak yasanan gorsel artig, foto muhabirleri
tarafindan “gorsel giiriiltii ¢ag1” veya “gdrintii kirliligi” olarak tanimlanmistir. Yasanan
gorsel patlama, ayn1 zamanda haber fotografinin dmriiniin daha “kisa” oldugu anlamina
gelmektedir. Haber fotografi iiretiminin asir1 diizeyde gergeklesmesi, tiiketim boyutunda
da benzer bir asiriligin yasanmasina neden olarak haber fotografinin goriintiilenme
siiresini analog doneme kiyasla azaltmistir.

Gorsel giirtiltii cag1 veya goriintii kirliliginin yiikselisi, haber fotografinin etkisinin
azaldig1 anlamina gelmemektedir. Ag tabanli gazetecilik siireclerinin bir pargasi olarak
haber fotografi, giiciinii korumaya devam etmektedir. Etki diizeyi yiiksek ikonik
fotograflar, ag gazeteciliginde daha cok yayginlagma firsatina erismektedir. Castells’in
“esnek aglarinda” (2004a; 2014) gazeteciligin 6rgiitlenmesi Heinrich’in (2008) belirttigi
tizere haber akisinin “cok yonlii ve dogrusal olmayan” bir bigimde gerceklesmesini
saglamigtir.

Etkilesimli aglarda baglanti noktalarinin sinirsiz bir bigcimde genislemesi,
herkesin bir diigiim olmasin1 beraberinde getirmistir. Haber fotografinin etkilesimli
aglarda dolagima girmesi, fotografin hizli bir bi¢imde yayginlagsmasini saglamaktadir.
Bu gelisme, haber fotografinin toplumsal ve politik alandaki giiciinii artirmaktadir. Es
deyisle, ag gazeteciliginde haber fotografinin kamusal alandaki etkinligi, artmaktadir.

Artan hizin diger bir yan etkisi, haber odalarinda teyit mekanizmasinin
islevsizlestirilmesi seklinde yasanmaktadir. Haberin, teyit edilmeden hizli bir bigimde
yayina sokulmasi hatalarin artmasina neden olmaktadir. Artan hiz, foto muhabirlerinin
mesleklerine yabancilasmasina da neden olabilmektedir. Goriintiiniin hizli bir bigimde
gonderilmesine endekslenmesi, meslegin baglamindan uzaklagsmasina neden olmaktadir.
Son dakika haberciligi seklinde karakterize olan siire¢, gazeteciligin tiim alanina
yayilarak rutinlesmektedir. Son dakika haberciligi olaylarin derinlemesine ele
alinmasina engel olmaktadir. Bu anlamda hizli habercilik, insanlarin neler olup bittigini
anlamasin1 gii¢lestirmektedir. Es deyisle, siirekli haber akisi, anlamin yok olmasina
neden olmaktadir.

Yavas gazetecilik, muhabirler tarafindan uzmanligin ve profesyonelligin yeniden
iretimini saglayacak bir ara¢ olarak ele alinmaktadir. Yavas gazetecilik, foto
muhabirligi alaninda “uzun dénemli” projelere denk gelmektedir. Foto muhabirleri, kisa

omiirli veya etki diizeyi yiliksek olan ikon fotograflardan daha ¢ok kaliciligi daha
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yiiksek olan yavas gazetecilik uygulamalarinin daha anlamli oldugunu diisiinmektedir.
Yavas gazetecilik, ayn1 zamanda yurttag gazeteciligi ve MOBESE goriintiilerinin
baskiliginin arttig1 bir donemde daha kaliteli gazetecilik pratiklerine ve farklilasmaya
denk gelmektedir. Yavas gazetecilik, duygusal ve insani boyutu ile haber fotografinin
daha giiclii olmas1 anlamina da gelmektedir.

Yavas gazetecilik, sadece uzun donemli projeler seklinde ger¢eklesmemektedir.
Kurumlarin zaman konusunda sagladigi esneklik sayesinde, daha genis zamana yayilan
olaylarin haberlestirilmesinde, foto muhabirlerinin daha iyi kareler yakalamasi miimkiin
hale gelmektedir. Coklu kareler seklinde fotograflarin sunulmasina firsat saglayan bu
haber pratigi, birden fazla karenin anlamli bir biitiin igerisinde sunulmasini saglayarak
mesleki tatmini de yiikseltmektedir. Yavas gazetecilik, arastirmaci gazeteciliktir. Yavas
gazetecilik, olaym bir kisminin haberlestirilip olay yerinden hizli bir bigimde ayrilmanin
karsisinda durmaktadir. Olayin biitiinlinli detayli bir sekilde arastirip habere daha fazla
zaman ayirmak daha iyi fotograflarin kaliciligini artirmaktadir.

Kapitalist modernite, hizlandig1 ol¢lide gazetecilik de kaginilmaz bir bigimde
hizlanmaktadir. “Hizli kapitalizmin” (Agger, 2016) bir sonucu olarak olaylarin hizli bir
bi¢imde meydana gelmesi “hizli enformasyona” olan ihtiyaci giincel tutmaktadir. Bu
anlamda, yavas modernitenin bir yansimasi olarak yavas gazetecilige ihtiyag duyulmasi
kadar hizli kapitalist modernitenin bir sonucu olarak “hizli gazetecilige” de ihtiyag
duyulacaktir. Dolayisiyla muhabirler, hizin baskinlig1 agidan yavas gazeteciligi gii¢ bir
alan olarak da gormektedir. Ayn1 zamanda, yavas gazetecilik, belirsiz dijital medya
ekonomisinde siirdiiriilebilir olarak ele alinmaktadir. Yavas gazetecilik, habere yatirim
yapilmasini gerektirmektedir. Ancak, Tiirkiye’de medyanin yapisinin dijital ekonomiye
uyum saglama konusunda gosterdigi direng, yavas gazeteciligin siirdiiriilebilirligini
imkansiz hale getirmektedir. Ekipman, ulasim, konaklama ve zaman konusunda, haber
kurumlarmin  destek  sunmamasi, uzun soluklu projelerin  gerceklesmesini
gliclestirmektedir.

Sonug olarak, is yasaminin giivencesizlestirilmesini ve kuralsizlastirilmasini
hedefleyen neoliberal politikalar, gazetecilik alaninin akiskanlastirilmasina neden
olmaktadir. Neoliberal politikalar ekseninde gazetecilik emegini koruyan yasalarin
esnetilmesi, prekaryalasmaya neden olmustur. Bunun sonucunda risk ve belirsizlik,
bireyselleserek gazetecilik alaninda kurumsallasmaktadir. Ote yandan gazeteciler,

belirsizlie ve glivencesizlige karsi bireysel ve kurumsal diizeyde katilastirma

381



cabalarma girmektedir. Dolayisiyla akigkanlastirma stiregleri tek tarafli degildir.
Gazeteciler, yogunlagsma, yondesme ve yurttas gazeteciligi gibi olgularda ortaya c¢ikan
miiphemligi ve belirsizligi azaltarak profesyonelligin ve uzmanligin yeniden iiretimini

gergeklestirmektedir.
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8.1. Oneriler
Calismada elde edilen bulgular 1s1ginda gelecekte yapilacak calismalara ve

sektoriin sorunlarina yonelik bazi 6neriler sunmak miimkiindiir. ilk olarak, zaman ve
orneklem gibi smirliliklardan dolay1 bu g¢alismanin derinlemesine incelemeye firsat
bulamadig1 konularda yeni ¢alismalar yapilabilir.

Calisma kapsaminda serbest c¢alisan foto muhabirleri arasinda soézlesmeli ve
bagimsiz olarak c¢alisan iki grubun oldugu saptanmistir. Bagimsiz ¢alisanlarin,
ekonomik belirsizlige daha fazla maruz kaldigi belirlenmistir. Iki grubun calisma
iliskilerinin farkli oldugu diisliniildiigiinde sadece bagimsiz calisanlarin yer aldigi bir
calisma gergeklestirilebilir.

Bu calismada, foto muhabirlerinin gelirlerini ¢esitlendirmek tizere farkli iglerde
calistiklar1 saptanmistir. Kadrolu ve serbest ¢alisan foto muhabirlerinin gazetecilik alani
disindaki yaptiklar1 tanitim iglerinin, gazetecilik kimligi lizerindeki etkilerine yonelik
bir ¢aligma gerceklestirilebilir. Ozellikle, bu calismalar bagimsizlik ve etik kodlar
nosyonu {izerinden ytiriitiilebilir.

Calismada kadin foto muhabirlerinin sayisinin erkeklere gore daha az oldugu
saptanmistir. Bu ¢alismada bu sorunun kaynagi ortaya konulmak istenilmisse de daha
genis kapsamli bir bakis agisiyla bu sorunun ele alinmasinda fayda goriinmektedir.

Ayni zamanda, gazetecilik meslegini birakan gazetecilere yonelik caligmalar
gerceklestirilebilir.  Meslegin siirdiiriilebilirligi  diistiniildiiginde, bu gazetecilerin
deneyimlerinin ortaya konulmasi fayda saglayacaktir.

Elde edilen bulgular ve literatiirdeki tartigmalar goéz oniinde bulunduruldugunda
sektoriin yeni dijital gelir kaynaklar yaratmasi bir zorunluluga doniismiistiir. Her ne
kadar Tirkiye’de gazetecilik, farkli alanlar tarafindan fonlansa da gazeteciligin
temelinde kapitalist tiretim iligkileri yatmaktadir. Bu baglamda ana akim medyanin ve
dijital yerli haber sitelerinin internet reklamlar1 disinda okuyuculardan gelir elde etme
stratejilerini  gelistirmeleri kagmilmaz goriinmektedir. Bu gelirler, foto muhabirligi
mesleginin stirdiirtilebilirligine olumlu katkilar saglayacaktir.

Bu ¢alisgma Depo Photos gibi girisimlerin, gazeteciler agisindan ne kadar 6nemli
oldugunu gostermektedir. Depo Photos gibi yeni girisimler, sadece ekonomik anlamda
degil gazetecilik kiiltiiriiniin yeniden {iretildigi alanlara doniismektedir. Bu baglamda
Depo Photos gibi kolektif ajanslar ile dijital yerli haber siteleri arasinda bir ag kurulmasi

onerilebilir. Okuyucu gelirleri ile desteklenen dijital yerli haber sitelerinin, Depo Photos
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platformundan haber fotografi temin etmesi daha siirdiiriilebilir bir gazetecilik eko
sisteminin kurulmasina katki saglayacaktir.

Gazetecilerin, girisimcilik faaliyetleri kapsaminda kendi islerini kurup
sirdiirmeleri kacinilmazdir. Bununla birlikte gazetecilik, piyasa kosullarina terk
edilemeyecek kadar onemli bir kurumdur. Gazetecilik kurumunun bireysellesmesi,
gazeteciligin kamusal hizmet boyutunun asmmmasi anlamina gelecektir. Gazetecilik,
enformasyon saglamakla birlikte ayn1 zamanda ifade 6zgiirliigiiniin temsil edildigi bir
kamusal iletisim formudur. Bu baglamda mikro 6demelerden olusan okuyucu gelirleri,
gazeteciligin  ekonomik bagimsizliginin  elde edilmesinde biiylik bir firsat
barindirmaktadir. Bu noktada sivil toplum ve gazetecilik kurumu arasindaki iliskilerin
gliclendirilmesi siirdiiriilebilirligin temelini olusturmaktadir.

Esnek ve giivencesiz is giicii piyasalarinin bir sonucu olarak serbest ¢alisma
modelinin gazeteciler acgisindan kirilgan bir yapiya sahip oldugu saptanmistir. Her ne
kadar, giivencesiz is modeline yonelik yasal diizenlemelerin yapilmasini 6nermek
celiskili goriinse de kisa vadede bu yasal diizenlemelerin bir ihtiya¢ oldugu ortadadir.
Basin is kanununda basin kartinin temin edilmesinin sadece bir haber kurumunda
calisilmasina baglanmasi, serbest calisan foto muhabirlerinin sahada gazeteci
olduklarii kanitlamalarini gii¢lestirmektedir. Dolayistyla basin is kanununda gazeteci
taniminin yeniden yapilmasi bir zorunluluga dontismiistiir. Bu baglamda, Tiirkiye Foto
Muhabirleri Dernegi ve diger gazetecilik orgiitlerinin bu yonde girisimlerde bulunmasi
gerekmektedir.

Son olarak, serbest ¢alisan foto muhabirlerinin sosyal medya kanallarindan reklam
gelirleri elde etmesine yonelik gerek akademide gerek ise meslek oOrgiitlerinde etik
ilkelerin yeniden gozden gegirilmesi Onerilebilir. Geleneksel medyada gazeteciligin
strdiiriilebilirliginin reklamlara dayali oldugu hatirlandiginda bireysel diizeyde
gazetecilik faaliyetlerinin siirdiiriilmesinde sosyal medya ve internet reklamlarinin etik
boyutunun belirlenmesi  gazetecilik kimliginde olusan gerilimlerin  ortadan

kaldirilmasina katki saglayacaktir.
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EKLER
Ek: Goriisme Formu

Bu c¢alisma dijitallesme ile birlikte haber fotograf¢ilarinin ¢alisma kosullarinda yasanan
donilistime odaklanmaktadir. Calisma yasaminda bireysellesmeyle birlikte haber
fotografcilarinin  karsilastigi  mesleki belirsizlikleri ve riskleri ortaya koymayi
amaglayan bu ¢alisma ayni zamanda gazetecilik pratiklerinde yasanan degisimlere de
odaklanmaktadir. Arastirma ayni zamanda haber fotografcilarimin bu belirsizliklere
kars1 gelistirdikleri stratejileri ele almaktadir. Son olarak bu caligsma, yiikselen yurttas
gazeteciligi olgusuna karsin haber fotograf¢isi kimliginin bilesenlerini ortaya koymayi1
amagclamaktadir.

Firat Adiyaman

1- Kendinizden ve meslek yasaminizdan kisaca bahseder misiniz?

-Ka¢ yasindasiniz?

-Haber fotograf¢iligina nasil karar verdiniz? Nerede ne zaman basladiniz?
-Hangi okullar1 okudunuz?

-Ortalama geliriniz ne kadar?

2- Dijitallesme sonrasi foto muhabirler, ekonomik agidan nasil etkilendi?
-Freelance ¢alismanin avantajlar1 ve dezavantajlari nelerdir?

- Kadin foto muhabirlerinin sayisinin az olmasi hakkinda neler diisiiniiyorsunuz?
-Kadin foto muhabirlerinin yasadig: sorunlar/zorluklar nelerdir?

3- Dijitallesmeyle birlikte fotografin kullaniminda gordigiiniiz degisimler
nelerdir?

4- Yeni kurulan internet girisimleri hakkinda neler diisiiniiyorsunuz?

-Son donemde bu Orneklerden olan Depo Photos hakkinda neler
diistiniiyorsunuz?

5- Dijitallesme foto muhabirlerinin gazetecilik pratiklerini nasil etkiliyor?

-Hiz, multi media ve video gibi basliklar hakkinda neler diisiiniiyorsunuz?

6- Dijitallesme ve manipiilasyon konusu hakkinda neler diisiiniiyorsunuz?

7- Son dakika haberciligine karsilik yavas gazetecilik hakkinda neler
diisiiniiyorsunuz?

8- Yurttas gazeteciligi hakkinda neler diistinliyorsunuz?

9- Haber fotografciligi kimliginin profesyonelligini saglayan unsurlar nelerdir?
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