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OZET

TURK INTERNET GAZETELERINDE TIK YEMi HABERLERIN
SUNUM BiCiMLERI VE GAZETECILIK ETiGi ACISINDAN ELESTIiRIiSi

Basin Yayin Anabilim Dah

Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Agustos 2019

Damsman: Dr. Odr. Uvesi Secil BANAR

Internetin son yillarda gittikge yayginlik kazanmas1 sonucu internet gazeteleri de
hayatimizda vazgegilmez bir yere sahip oldu. Bunun yani sira internet getirdigi pek ¢ok
teknolojik yenilikle beraber internet gazetelerinde pek ¢ok degisiklige sebep oldu. Bu
hizl1 degisimler ve internetin sagladigi teknolojik alt yap1 okuyucu ve haberciler arasinda
etkilesimin gittik¢e artmasina ve bu etkilesimin anlik olarak takip edilebilmesine imkan
sagladi. Bu degisimler kaginilmaz olarak haber yazimi ve sunumunda da cesitli
degisimlere neden oldu. Tik yemi haberciligi de iste bu ortamda haber sunumu a¢isindan
yeni bir kavram olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Elinizde tuttugunuz bu calisma
hurriyet.com.tr ve milliyet.com.tr internet sitelerinde 15-21 Temmuz 2019 tarihleri
araliginda ve haber7.com.tr ve ensonhaber.com.tr internet sitelerinde 21-27 Agustos 2019
tarthleri arasinda taranan haberlerin tik yemi haber olup olmadiklarina gore
kategorilendirilmesinin ardindan haber tiirii, haber baslik bigimi ve gorsel kullanim
bicimine gore alt kategorilerde incelemistir. Bu incelemelerle tik yemi haberlerin gerek
haber tiirli gerek baslik tiirii gerekse haberin sunumunda kullanilan gorsel tiirii agisindan
nasil sunuldugu tespit edilmistir. Ortaya ¢ikan sonuglar da sonug ve tartisma boliimiinde

basin etigi agisindan tartisilmistir.

Anahtar Sozciikler: Tik yemi, internet, internet gazeteciligi, gazetecilik etigi



ABSTRACT

THE PRESENTATION FORMS OF CLICKBAIT NEWS IN TURKISH
ONLINE NEWSPAPERS AND CRITICISM IN TERMS OF JOURNALISM
ETHICS

Department of Journalism Anatolian University Institute of Social Sciences ,

August, 2019

Advisor: Secil BANAR, PhD, Assistant Professor

As the internet became more and more widespread in recent years, internet
newspapers became an indispensable part of our lives. In addition to this, the internet has
brought about many changes in internet newspapers with many technological
innovations. These rapid changes and the technological infrastructure provided by the
internet enabled the interaction between readers and reporters to increase and to follow
this interaction instantly. These changes inevitably led to changes in news writing and
presentation. In this context, clickbait journalism is a new concept in terms of news
presentation. This study, which you hold in your hand, has categorized the articles
scanned on hurriyet.com.tr and milliyet.com.tr web sites between 15-21 July 2019 and
haber7.com.tr and ensonhaber.com.tr web sites between 21-27 August 2019 according to
whether they are clickbait news or not. And the these news divided sub-categories
according to news type, headline format and visual usage format. With these
examinations, it was determined how the clickbait news was presented in terms of the
news type, the title type and the visual type used in the presentation of the news. The
results were discussed in terms of journalism ethics in the conclusions and discussion

section.

Key Words: Clickbait, internet, internet journalism, journalism ethics
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1. GIRIS

Internet 1960’11 yillarda askeri laboratuvar ortamlarinda ilk defa kullanilmaya
baslamasindan itibaren giiniimiize dek pek cok degisim gegirmistir. Ozellikle teknolojik
alt yapisinin gelismesiyle, pek ¢ok iletisim teknolojisinde oldugu gibi, zaman igerisinde
sivillerin diinyasina agilmis ve ticari bir faaliyet alan1 olarak kullanilmaya baslanmasiyla
beraber siiratle kitlesellesmistir. Internet ortaminin siirekli degisen, dinamik yapis
icerisinde gerceklestirilen her tiirlii faaliyeti de kendisiyle beraber son derece hizli bir
degisim ve doniisiim siirecine sokmustur. Bu gelismeler dogrultusunda ticari bir iletisim
faaliyeti olarak habercilik alan1 da yavas yavas cevrimi¢i ortama gegis yapmaya
baglamistir. Gegis siireciyle beraber habercilik de zaman igerisinde kendisini bir yeniden
kesif silirecine girmis ve habercilik alani her yoniiyle tekrardan tartisilmaya baglanmistir.
Her insan faaliyeti dogasi itibariyla gergeklestirildigi mecranin 6znel sartlariyla
bigimlenir. 17. ylizyilda gazetelerin ilk defa ortaya ¢ikmasiyla bildigimiz anlamda bir
meslek kolu olarak sekillenmeye baslayan habercilik, yayincilik alanindaki teknolojik
gelismeler sonucunda ¢esitli degisimler gecirmis ve kendi 0Oznel c¢ercevesini
olusturmustur. Bu 6znel sartlar habercilik faaliyetlerinin her doneminde cesitli yonleriyle
incelenip tartisilmigtir. Habercilik alaninin 6zellikle 90’11 yillarla beraber internet
ortaminda faaliyetlerini yogunlastirmasi ¢ok biiyiik bir doniisiimii pesinden getirmis, bir

meslek alani ve ticari bir faaliyet olarak haberciligi biitiin yonleriyle tekrardan tartismaya

acmustir (Capli; 2002, Friend & Singer, 2007, Giircan, 1998, Yiiksel ve Giircan, 2005).

Internetin hizla gelisen yapisinin doniistiiriicii giiciine pek ¢ok acidan yaklagmak
miimkiindiir. Ancak s6z konusu internet haberciligi olunca bu doniistiiriicti potansiyelin
tartigmali alanlarina odaklanmak yerinde olacaktir. (Diaz-Campo ve Segado-Boj, 2015).
Haberciligin internet alaninda gittikce yogunlasmasi, internet ortaminin ticari bir faaliyet
olarak habercilik alaninda da yeni rekabet kosullari, yeni kurumsal yapilar ortaya
cikmasina neden olmustur. Boylece gerek teknolojik alt yapinin hizli gelismesi gerekse
habercilik alaninda gerceklesen yapisal degisiklikler haber liretim siireclerinde de koklii
doniisiimlerin gergeklesmesinin Oniinii agmustir. Internet ortaminda yazar okuyucu
etkilesiminin yiiksekligi ve hizi, okuyucunun haber {izerine gosterdigi tepkinin dijital
ortamda istatistiksel olarak anlik bir sekilde tutulmasi ve siirekli gilincel olarak elde edilen
bilgiler haber iireticilerinin bir sonraki haberlerini nasil kurgulamasi gerektigine dair
oldukga 6nemli veriler elde etmesini kolaylastirmistir (Vu, 2014). Bu sayede haber iiretim

1



pratikleri kokten bir degisime ugramis, haber tireticileri, editorler bir sonraki haberin nasil
olacagini tamamen okuyucunun habere anlik tepkisi iizerinden tanimlamaya

baslamislardir (Lee, Lewis, Powers, 2014).

Tik yemi habercilik de internetin ve internet haberciliinin bu son derece hizli
degisen ortaminda, okuyucu ve haberci arasindaki etkilesim ve bu etkilesimin
Olciilebilirligi sonucu ortaya ¢ikmis giincel kavramlar olarak karsimiza g¢ikmaktadir.
Haber yaziminda ortaya ¢ikan bu yeni kavram tiim diinyada tartisilmakta ve iilkemizdeki
internet haber sitelerinde de kullanilmaktadir. Elinizde tuttugunuz calisma tik yemi
haberlerinin {ilkemizdeki kullanim bi¢imlerine ve bu yeni haber yazimi bigiminin

gazetecilik etigi agisindan durumuna yogunlasmaktadir.
1.1. Problem

Bu cercevede tik yemi habercilik hali hazirda internet gazeteciligi faaliyetleri
icerisinde ortaya c¢ikan en yeni kavramlardan biri olarak son derece tartismalidir. Bu
bilgiler 1s18inda ¢alismanin sorusunu “Tiirk internet gazetelerinde tik yemi haberler nasil

sunulmaktadir ve basin etigi agisindan nasil degerlendirilebilir?” sorusu olusturmaktadir.
1.2. Amag

Calismada tik yemi haberlerin sunum bigimlerinin betimlenmesi ve sonug
boliimiinde de tik yemi haber yaziciligiin basin etigi acisindan degerlendirilmesi temel

amagctir. Bu amaglar dogrultusunda asagidaki alt sorulara yanit aranacaktir:
e Diinyada ve iilkemizde gazetecilik nasil bir gelisim gostermistir?
e Internet gazeteciligi nedir?
o Etik nedir?
e QGazetecilik etigi nedir?
e Tik yemi haber nedir?

e Tik yemi haberler hurriyet.com.tr, milliyet.com.tr, haber7.com.tr ve

ensonhaber.com.tr internet sitelerinde nasil sunulmustur?

e Tik yemi haberler ve tik yemi haber yazimimnin basin etigi agisindan durumu

nedir?



1.3. Onem

Calismada son donemde internetin hizla yayginlagsmasiyla ve gazetelerin internet
iizerinde faaliyetlerinin artmasiyla ortaya yeni bir kavram olarak ¢ikan tik yemi haberlerin
iilkemizdeki internet gazetelerinde sunum bigimleri betimlenecektir. Calismayla beraber
tik yemi haber yaziminin tilkemizdeki internet gazetelerinde ne derece yayginlastigi

ortaya konacaktir.

Calismada ortaya konulan veriler 1s1¢inda tik yemi haberciliginin basin etigi
acisindan durumu tartisilacak ve sonug olarak iilkemizde internet gazetelerinde tik yemi
haberler yaziminin basin etigi agisindan bulundugu konum ortaya konacaktir. Caligma
bilim diinyasinda yeni bir kavram olarak tartismali olan tik yemi haberciligini genis bir
acidan degerlendirecegi i¢in internet sitelerinde tik yemi haber yaziminin dogurdugu etik
sorunlar1 ortaya koyacak ve gelecekte internette haber sunum bigimlerinin etik normlara

daha uygun bi¢cimde hazirlanmasina katki saglayacaktir.
14. Varsayimlar

Bu boliimde verilen varsayimlar calismanin yontemi cergevesinde caligmanin

varsayimlari olarak kabul edilmistir.

e Diinyada internet trafiklerini metrik olarak izleyen alexa.com internet sitesine
gore ensonhaber.com.tr, haber7.com.tr, hurriyet.com.tr ve milliyet.com.tr internet siteleri
2018 yilinda iilkemizde en ¢ok tik alan internet gazeteleridir. Dolayisiyla bu siteler

Tiirkiye’deki internet haber gazetelerini temsil yetenegine sahiptir.

e Calismada ilgili internet gazetelerinin ana bdolimlerindeki haberleri
incelemektedir. Ana boliimler sitenin agilisinda okuyucuyu karsilayan ve giinliik olarak

en ¢ok giincellenen boliim olarak varsayilmistir.

e (alismaya konu edinilen internet sitelerinin en yogun trafik aldig: saatler olarak
10.00, 14.00 ve 17.00 saatleri olarak varsayilmis ve bu saatlerde ilgili sitelerde bulunan
haberler ¢caligmaya dahil edilmistir.



e (Calismada bir haftalik haber takip siirecinin ilgili internet gazetelerinin tik yemi
haberlerini sunum big¢imlerinin tespiti ve ilgili sitelerin yayincilik anlayiglarinin

betimlenmesi i¢in yeterli olacagi varsayilmistir.
1.5. Siirhliklar
Calismada asagida verilen noktalar ¢aligmanin sinirliliklari olarak kabul edilmistir.

e (Calisma alexa.com internet sitesi verilerine gore en 2018 yil1 igerisinde en ¢ok

tik alan dort internet gazetesi ile sinirlidir.’

e (alismada incelenen haber siteleri hem basili yayin olarak var olan hem de

internette habercilik faaliyeti yiiriiten kuruluslar arasindan segilmistir.

e (alisma, incelenen internet gazetelerinin yalnizca ana boliimlerindeki haberlerle

sinirlidir.

e Calisma hurriyet.com.tr ve milliyet.com.tr internet sitelerinin 15-21 Temmuz
2019 tarihler, ensonhober.com.tr ve haber7.com.tr internet sitelerininse 21-27 Agustos
2019 tarihleri arasinda birer hafta siire ile yayinladiklar1 haberlerle smirlidir. ilgili tarih

tez yazim ve teslim siiresi goz oniinde bulundurularak rastlantisal olarak tespit edilmistir.

e Caligma ilgili sitelerinin giinliik bazda saat 10.00, 14.00 ve 17.00 saatlerinde

yayinda olan haberleriyle sinirlidir.

e Calisma ayrica Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiiniin “Lisansiistii

Tez Yazim Kilavuzu”nda yer alan yazim kurallari ile sinirlidir.

e (alisma, sosyal bilimler alanindaki tiim calismalar gibi insan unsuruyla

sinirhidir.
1.6. Tanimlar

Asagida c¢alismada siklikla kullanilan bazi kavramlara iligkin tanimlar

bulunmaktadir.

Tik: Dijital ortamda elektronik bir ara yiizde bir tusa basarak ya da ekrana

dokunarak yapilan se¢me islemi.

! https://teknobur.com/2018-yilinda-en-cok-tiklanan-20-site/ (Erisim Tarihi: 10.4.2019)
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Tik yemi: Bir internet sitesi kullanicisinin baglantili bir baska internet adresine
tiklamasi icin dikkatini ¢eken ve/ya da kullaniciy1 baglantili bagka bir internet sitesine

tiklamasi icin cesaretlendiren igerik.

Tik yemi haber: Haberin sunumunda tik yemi kullanilarak olusturulan internet

gazetelerine 6zgii bir haber bigimi.

Trafik almak: Internet sitelerinin ziyaretcilerinin site icerisine girdiklerinde

yaptiklari veri aligverisi.
Internet gazetesi: internet iizerinden habercilik faaliyeti yiiriiten ticari kurulus.

Geleneksel gazetecilik: Internet oncesi yaymncilikta ortaya c¢ikan normlarla

belirlenmis gazetecilik bigimi.



2. MATBAADAN TIK YEMINE GAZETENIN KISA TARIHI

Insanoglunun varolusunun ilk eylemlerinden biri iletisimdir ve iletisimin yani bir
bilginin ya da haberin iletiminin ilk ve belki de en 6nemli adimi insanin konugmay1
ogrenmesiyle baglamaktadir (Alemdar’dan aktaran Ozer, 2008, s. 44). En primitif haliyle
ilk medya herhangi bir olaymn agik bir sekilde anlatilmasidir. (Jeanneney’den aktaran

Ozer, 2008, s. 44)
2.1. Diinyada i1k Gazetelerin Ortaya Cikisi

Gazeteciligin bir meslek olarak giinlimiiz anlamina ulasmasi i¢in diinyada pek ¢ok
ekonomik ve sosyal degisimlerin gerceklesmesi gerekmistir. ilk olarak giiniimiiz
ekonomik kosullarinim ilk niivelerinin ortaya cikis1 gerceklesmistir. Ozellikle 15. ve 16.
yiizyillarda Kuzey Italya’daki sehir devletleri olan Venedik, Milano, Ceneviz,
Floransa’da kurulan iktisadi kurumlar, diinyada uluslararasi ticareti daha kolay kilmis ve
bu sayede modern iktisadi kurumlarin erken doénem Orneklerinin ortaya g¢ikmaya
baslamistir. Boylece yeni bir kitlesel ekonomik is birligi bigimi olarak Merkantilizm yani
Ticari Kapitalizm ortaya ¢ikmistir. Bu donemin ortaya ¢ikisinda Avrupa’da Reform
hareketleri gibi ideolojik doniisiimler, doguda yiikselen bir giic olarak Osmanh
Imparatorlugu’nun siyasi zorlayiciligiyla gerceklestirilen cografi kesifler ve buhar giicii
ile makine iiretiminin ilk 6rneklerinin goriilmesi en 6nemli tetikleyiciler olarak sayilabilir

(Poe, 2015, s. 172, 173, Aydemir ve Giines, 2006, s. 15)

Bir ekonomik sistem olarak ticaret kapitalizmi diizglin ve saglikli bir bicimde
isleyebilmek i¢in dncelikle okuryazar insan kitlelerine ihtiyag duymustur. Kapitalizmin
ve uluslararasi ticaretin getirdigi karmasik iliskiler ag1, yine ¢ok katmanli ve karmasik bir
biirokrasinin  olusmasmma neden olmustur. Basit olarak alis-veris seklinde
tanimlanabilecek bir iligki bicimi; arkasinda kataloglar, s6zlesmeler, makbuzlar, planlar,
izinler, faturalar vb. pek cok yazili belgeye ve materyale ihtiyag duymustur. Bunun
sonucunda da feodal toplum yapist hizli bir bi¢imde ¢6ziilmiis ve kapitalizmin ihtiyag
duydugu okuryazar insan kitleleri ortaya ¢ikmaya baglamistir. Bu kosullarin dayatmasiyla
sistemin aktorleri piyasalari etkileyecek siyasi ve sosyal olaylarin haberlerini almak
geregini duymustur. Bu ekonomik ve sosyal gelismeler sonucunda da gazete kavraminin
onciilii olarak sayilabilecek ticari konulu el yazmasi haber biiltenleri ortaya ¢ikmistir

(Tokgdz, 2006, s. 59, Poe, 2015, s. 177).



Ilk ticari gazetelerin ortaya ¢ikisinin ardinda yukarida bahsedilen sosyal ve siyasi
gelismelerin yaninda olduk¢a 6nemli bir gelisme daha gergeklesmistir. Bu gelisme 1447
yilinda Gutenberg’in hareketli parcalarla, sistematik ve seri bir bigimde bask1 yapabilen
matbaa makinasini bulmasidir. Aslinda Gutenberg’in matbaay1 bulmasinin ¢ok éncesinde
matbaay1 sistem olarak olusturan ogeler (silinmeyen miirekkep, mekanik basim,
damgalama. vs.) diinyanin ¢esitli yerlerinde icat edilmisti ve kullaniliyordu. Bazi
aragtirmacilara gore de Cin’de dizgicilik matbaanin icadindan ¢ok once yapiliyordu.
Ancak Gutenberg matbaasinin mekanik giicliyle beraber yazili metinleri ¢ogaltma
kapasitesi 0o zamana dek gériilmemis bir oranda yiikselmistir (Ozer, 2008, s. 48, Poe,
2015, s. 168). Diger yandan basim faaliyetlerinin gelismesi sonucu bilgi kitaplar
ucuzlamis, halka genis 6l¢iide okuma olanagi saglanarak ihtiya¢ duyulan okuryazar insan
oranina ulasilmasi olduk¢a kolaylasmistir. O giine kadar yalnizca seckinlerin
yararlanabildigi kitaplar artik kamusal bir kimlik kazanmis ve siradan halk kitleleri
tarafindan da ulasilabilir hale gelmistir. Diisiince hayat1 seckinlerin tekelinde olmaktan
kurtulmus, bilim, kiiltiir ve sanat meseleleri siradan insanin gilindelik hayatinda yer

almaya baslamistir (Ozbay, 2014, s. 33)

Basim-yayim faaliyetlerindeki bu hizli artig ve ticari hayatta ortaya ¢ikan koklii
degisim yaninda haber iiretim faaliyetlerinin artarak yayginlasmasina neden olmustur.
Giinlimiiz modern gazetelerinin ilk 6rnekleri olarak sayabilecegimiz haber-mektuplar ilk
olarak 1554 yilindan sonra Fugger’ler? tarafindan kullanilmustir. {lk haber basili yapraklar
ise yine aynit donemin monarsik hiikiimdarlar tarafindan posta ve ulagim hizmetlerinde
yapilan iyilestirmeler sonucu ortaya ¢ikmistir (Innis, 2006, s. 222). Burada sunu belirtmek
gerekir ki erken donem haber iceren yazismalar bugiin gazete olarak tanimladigimiz basili
yayinlarin en 6nemli 6zelligi olan “periyodikligi” icermemektedir. Baska bir deyisle
haber mektuplar veya haber basili yapraklar belirli bir zaman araligiyla siirekli bir
bicimde yayinlanma olanagina ulasamamislardir. Bu acgidan haber alma ve iletme
faaliyeti bu agsamada ticari bir faaliyet kimligi kazanmamis, haberi alan ya da iletenin
giindelik ekonomik ya da siyasal ¢ikarlar1 dogrultusunda belli bir “keyfilik” durumuyla
gerceklestirilmistir (Ozbay, 2014, s. 34)

Gilinlimiiziin modern gazetelerinin ilk 6rnekleri 16. yiizyilin ortalarinda tek haberlik

sayfa-gazeteler olarak Onceden basilan yayinlarin birden fazla olayr kapsayan siireli

2 Fugger: 1367 yilindan beri Almanya’nin Augsburg kentinde oturan, ticaretle ugrasan soylu bir aile.
(https://tr.wikipedia.org/wiki/Fugger Erisim tarihi: 7.3.2019)
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yayinlara doniismeleriyle ortaya ¢ikmistir. Bunun yani sira haber iceren ilk periyodik
yayinlar 16. ylizyilin baglarinda Almanya’da yayimlanan Almanak yilliklardir. Bu yillik
Almanaklar alt1 ayda bir yayimlanan Almanaklar takip etmistir. Zaman igerisinde gelisen
ulagim olanaklar1 ve artan ihtiyaglar sonucunda Avrupa sehirlerine posta arabalarinin
haftalik olarak gelmeye baslamalar1 siireli yayinlarin haftalik olarak yayilanmasi
egilimini arttirmigtir. Bu sekilde yayimlanan ilk haftalik haber biiltenine 1597°de
Floransa’da rastlanmaktadir Ozbay, 2014, s. 34, Poe, 2015, s. 182).

Aslinda ilk gazetenin ne zaman ve nerede yayimlandigi konusu oldukga tartismali
bir konudur. Bu tartismanin en 6nemli nedeni hangi basili yayinin tam olarak gazete
ozelligi tasiylp tasimadigi konusunda aragtirmacilar arasinda bir fikir birliginin
olusmamis olmasidir. Baska bir deyisle, Avrupa’nin pek ¢ok merkezinde cesitli
gerekgelerle basilan ve dagitilan ve haber iceren yayinin hangi nitelikleriyle bugiinkii
anlamda bir gazete 6zelligini tasiyip tasimadigina iligkin arastirmacilar arasinda bir ortak
kanaatin olusmamis olmasi ilk gazetenin hangisi oldugu ve ilk olarak nerede basildigiyla

ilgili kesin bir goriisiin ortaya ¢ikmasina engel olmaktadir (Ozer, 2008, s. 55).

Haftalik ilk gazeteler Paris’te 1631, Floransa’da 1636, Roma’da 1640 ve Madrid’de
1661 yillarinda ortaya ¢ikmuslardir. Ik giinliik gazete ise Leipzig’de 1660 yilinda
yaymlanmaya baslamistir (Poe. 2015, s. 182).

Ozer (2008, s. 55) ilk gazetenin hangisi oldugu ve ne zaman yayimlandigna iliskin
bir kanaat olusturmak i¢in oncelikle gazetenin tanimi sorunun asilmasi gerektigini ifade
etmektedir. Bu agidan eger ekonomik kosullari g6z oniine alacak olursak oOncelikle
kapitalist donilisimiin  Avrupa’nin hangi bolgelerinde yogunlastigina bakilmasi
gerekmektedir. Bu agidan 1619 yilinda Anwers’te ¢ikan Nieuwe Tijdinghe adli Hollanda
gazetesinin de ilk gazete olarak kabul edilebilir. Ciinkii bolgedeki kapitalist ekonomik
doniisiim bu tiir bir yayinin ortaya ¢ikmasina miisait bir zemin hazirlamaktadir. Ancak
haber ve istihbarat agisindan bir degerlendirmeye s6z konusu olursa Almanya’da
Fugger’ler doneminde baslayan haber istihbarati ve sonrasinda ¢ikan yayimlar ilk

gazeteye Ornek olarak sayilabilir.

Ozbay’a gore ise (2014, s. 37) bugiinkii anlamda ilk gazete 1609 yilinda
Strasbourg’da haftalik olarak Almanca yayimlanan Avisa, Relation oder Zeitung 'dur. Bu

gazete genel olarak dis politika ve savaslarla ilgili igerik iiretmis haberlerde herhangi bir



aciklama ya da analize yer vermemistir. Ayni baghgi tasiyan diger bir gazete ise yine

1609°da Augsburg ve Strasburg’da yayimlanmustir.

Bu erken donem gazeteleri haber, hikdye ve siirden bagka bir yaziya yer
vermemistir. Siyasi gazetecilik anlaminda ilk érnekler 18. yiizyilda Ingiltere’de dogmus,
ilk siyasi bagyazilar ise 1704 yilinda yine Ingiliz giinliik gazetelerinde goriilmeye

baslanmistir (Ozbay, 2014, s. 37)

Tiim bu bilgiler 15181nda ilk gazetelerin ¢ikisini tek bir nedene baglamanin miimkiin
olmadigin1 sOyleyebiliriz. Avrupa’da feodal toplum yapisinin teknolojik ve siyasi
gelismeler sonucu yavas yavas ¢ézlinmesi ticaret kapitalizminin ortaya ¢ikisini tetiklemis,
bu siire¢ de yeni bir insan tipinin gerekliligini ortaya ¢ikarmistir. Gutenberg’in matbaay1
bulmasiyla bu yeni insan tipinin ortaya ¢ikisi hizlanmis, kapitalizmin sorunsuz bir sekilde
islerlik kazanabilmesi icin ihtiyag duydugu toplumsal yapi belirginlesmistir. Bu yap1
icerisinde de uluslararasi bir nitelik halini almaya baglayan haber alma ihtiyaci 6ncelikle
haber mektuplarinin sonrasinda da tek haberlik biiltenlerin ve nihayet giinlimiiz

anlaminda gazeteciligin ortaya ¢ikmasini saglamistir.
2.2. Ulkemizde i1k Gazetelerin Ortaya Cikisi

Osmanli Imparatorlugu’nda ilk matbaanin kurulusu Avrupa’daki onciillerinden
yaklagik 400 y1l sonra gerceklesmistir. Bu 400 y1l ¢ercevesinde elbette ki bu topraklarda
da haberle mektuplagma, el yazmasi ve benzeri gibi iletisim yollar1 biliniyor ve
kullaniliyordu ancak matbaanin benimsenmesi siirecinin toplumsal olarak tilkemizde
uzamasi bu gecikmeye neden olmustur. ibrahim Miiteferrika’nin 1727 yilinda ilk
matbaay1 kurmasiyla iilkemiz ilk yayincilik faaliyetleriyle tanisma olanagi bulmustur.
Matbaanin ilk kez kurulmasi ve ilk gazetenin ¢ikmasi arasindaki donemde iilkemizde,
Avrupa’daki onciilleri gibi, bir haber yapragi donemi yaganmamis, dogrudan bir

gazetecilik faaliyeti s6z konusu olmustur (Kologlu, 2006, s. 11)

Ulkemizde ilk gazetenin yayinlanmasi Osmanli Imparatorlugu déneminde 18.
yiizyilin sonunda Fransizlar tarafindan Fransizca olarak gerceklesmistir. 1795 yilinda
Istanbul’da Fransiz El¢iligi basimevi tarafindan 15 giinde bir alt1 ile sekiz sayfa arasinda
olmak iizere “Bulletin des Nouvelles” adiyla ¢ikarilan bu gazetenin yaklasik 2 yil kadar
basildig1 tahmin edilmektedir. Bu gazete sonrasinda yine yabanci dillerde olmak iizere

gerek Istanbul’da gerekse Izmir’de cesitli gazeteler ¢ikarilmistir. Bunlardan La Moniteur



Ottoman (Osmanli Gazetesi) bizzat Sultan 2. Mahmut’un istegi iizerine yar1 resmi bir

kimlikle ¢ikarilmistir (Alver, 2011, s. 271, Kologlu, 2006, s. 21).

Osmanli Imparatorlugu’nda ¢ikarilan ilk Tiirkce gazete ise 1828 yilinda yayin
hayatina baslayan Vakayi-i Misriyye gazetesidir. Misir Valisi Kavalali Mehmet Ali
Pasa’nin girisimleriyle kurulan gazete, yine Mehmet Ali Pasa tarafindan kurulan Bulak
Matbaasi’nda yayina hazirlanmistir. Bu gazetenin yazar ve gazeteci kadrosunu o dénemin
devlet memurlar1 olusturmaktadir. Gazetenin yayinlarinin yarisindan fazlasi Arapga,
kalaniysa Tiirkce olarak diizenlenmistir. Ilk donemlerinde 8-20 giin arayla cikarilan
gazete zaman igerisinde yayin periyodunu olusturmus ve haftada iki giin ¢ikmaya
baglamistir. Gazetenin haber kaynaklarini genellikle Fransiz ve Iitalyan gazeteleri
olusturmakta, Osmanlidan ve Istanbul’dan oldukca az habere yer vererek Misir merkezci
ve bagimsizlike¢1 bir goriiniim sergilemektedir (Topuz, 2011, s. 13-14, Kologlu, 2006, s.
26-27).

Istanbul’da yaymlanan ilk Tiirk¢e gazete ise Takvim-i Vakayi gazetesidir. 1831
yilinda c¢ikarilmaya bagslanan gazete, donemin reformcu padisah1 2. Mahmut’un
cabalariyla ¢ikarilmistir ve resmi devlet yaymi kimligindedir. Gazetenin yine padisahin
istegi tizerine herkesin anlayabilecegi sade bir dilde hazirlanmasina 6zen gosterilmistir.
Ik olarak haftalik olarak cikarilan gazete 1922 yilina kadar cesitli kesintilerle de olsa
cikarilmaya devam etmistir. Gazete yayin hayati boyunca devlet icraatlarinin genis halk
kitlelerince bilinmesi ve devletin birliginin saglanmasi politikasiyla yayin yapmis 1860
yilindan sonraysa tamamen resmi gazete kinligine biiriinmiistiir (Topuz, 2011, s. 15-16,

Alver, 2011, s. 272-273).

Tiirkiye topraklarinda yayinlanan ikinci Tiirkge gazete ise Ceride’i Havadis’tir.
Ingiliz Morning Herald gazetesinin Istanbul muhabirligini de yapan William Churchill
adli bir tiiccar tarafindan c¢ikarilmistir. Gazetenin ¢ikarilis Oykiisii, Osmanl
Imparatorlugu’nun o dénemde i¢inde bulundugu siyasi ¢alkantilarin bir sonucu olarak
gergeklesmistir. William Churchill karistigi bir adli olay neticesinde tutuklanmasina
devletin Ozilir dilemesi sonucu verdigi imtiyazlarla gazeteyi ¢ikarmig, Osmanli
Devleti’nden aldig1 hibelerle zaman zaman maddi sikintiya giren gazeteyi yayinlamaya
devam edebilmistir. Ik olarak 10 giinde bir yayinlanmasi dngériilen gazetenin ¢ogu

zaman periyodlarinda aksama yasamistir (Topuz, 2011, s. 16-17, Alan, 2015, s. 18)
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Tirkiye’de ¢ikarilan ilk 6zel gazete Terciiman-i Ahval’dir. 1860 yilinda Agah
Efendi ve Sinasi tarafindan hazirlanarak yayin hayatina baslayan gazete, hazineden
yardim almadan 6zel sermayeyle kurulan ilk gazete olmasi dolayisiyla ilk 6zel gazete
olarak adlandirilmaktadir. Tercliman-1 Ahval bu 6zelligiyle lilkemizde de uzun yillar
boyunca basin mensuplarn tarafindan ilk gazete olarak kabul goérmiis 1960 yilinda
gazetenin kurulusunun 100. y1l déniimii gazeteciligin 100. yili olarak kutlanmistir. Ik
olarak haftada 3 giin yayinlanan gazete sonrasinda haftada 5 giin yayinlanmaya
baslamistir. Gazetede imtiyaz sahibi, sorumlu miidiir ve basyazar adlarina yer verilmis;
iceriginde haber ve diger tiirdeki yazilar ayrilmis, bashik ve ara basliklar kullanilmastir.
Resmi haberlere, tiiziiklere, anlagmalara yer verilmis, piyasa, borsa, sanayi, bankacilik
gibi ekonomik haberler ele alinmustir. I¢ sayfalarinda da resmi ve 6zel ilanlar yer almustir.
Siyasi agidan liberal bir durus sergileyen gazete iceriginde sadece resmi bakis agisini
sunmamus, fikir agiklama 6zgiirliigiinii savunmustur (Topuz, 2011, s. 19-20, Kologlu,

2006, s. 45-46, Alver, 2011, s. 274)

Gazetecilik 15. yiizyilda basilan Gutenberg incilinden bu yana oldukga biiyiik bir
yol kat etmistir. Kendi doneminde hareketli mekanik parcalarla yapilan bu basim yayin
faaliyeti zamanin kosullar1 goz oniine alindiginda oldukga biiyiik bir teknolojik atilimin
da gostergesi durumundadir. 20. ylizyilin ilk yarisina kadar kabaca aymi teknolojik
imkanlarla siirdiiriilen gazetecilik ve yaymcilik faaliyetleri 6zelikle 1920’li yillarda
televizyonun giindelik hayata girmesiyle yeni bir teknolojik atilima baslamistir. Bu
stirecte gazeteciligin giindelik pratiklerinin igerisine telgraf, telefon, iletisim uydulari,
haber ajanslari, elektronik baski araglar1 ve benzerleri giris yapmistir. Gittik¢e artan ve
hizlanan teknolojik gelismeler 60°l1 yillarda internetin ilk versiyonlarinin ortaya

cikmasiyla beraber yepyeni bir boyut kazanmistir (Herbert, 2000, s. 7).

2.3. Internet Gazeteciligi

Internetin temel yapis1 60’1 yillarin sonunda Amerikan Silahli Kuvvetleri
tarafindan olusturulmus ve kisa zamanda yeterli teknik donanima sahip tiim
bilgisayarlarin katilabilecegi birlesik bir ag sebekesi niteligi kazanmistir. Ancak
internetin bu erken donemlerinde gerek teknolojik alt yapinin smirli sayida son
kullanictya ulagsmasi gerekse yazilimsal olanaklarin sinirlt olmasi sebebiyle sebekeyi ve

donanimi sadece uzman personelin kullanabilmesi teknolojinin kitlesellesmesini
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engellemistir. 90’11 yillarda bilgisayar teknolojilerinin iiretim kapasitesinin artmasi ve son
kullanictya rahat ulasmasi, yazilim firmalarinin da bu donanimin kullanimini
kolaylastirmasiyla internet kisa zamanda tiim diinyada yayginlik kazanmistir. Artik cok
rahat ulasilabilen teknik donanim ve yazilimlarla herhangi bir bilgisayar ya da mobil arag

internete rahatga baglanabilmektedir (Capli; 2002, s. 57).

Diinyada ilk defa Amerika Birlesik Devletleri’nde bir basin kurulusu internetten
yayin yapmistir. 90’l1 yillarin baslarinda internetin ABD’de siiratle yayginlagsmaya
baglamasiyla beraber 1993’te Wired Magazine internet iizerinden yayin yapmaya
baglamigtir. 1994 yilina gelindiginde ABD genelinde habercilik alaninda yayin yapan
gazetelerin sayis1 78 e ulasmustir. Internet ortaminda ilk yayin yapan “gazete” ise British
Daily Telegraph’tir. Arkasindan The Washington Post, Mirror, Tribune gibi biiyiik
gazeteler, baskiya hazirladiklar1 sayfalarini internet {izerinden okuyucuya ulastirmaya
baslamislardir. Ulkemizde ise ilk internet baglantisin1 Orta Dogu Teknik Universitesi
1993 yilinda gergeklestirmistir. 1995 yilinda Aktiiel dergisi lilkemizde internette
yayinlanan ilk yaym olmustur. Aktiiel’i 1996’da Milliyet, 1997 yilinda da Hiirriyet ve
Sabah gazeteleri takip etmistir. Internet kisa zaman icerisinde iilkemizde de genis kitleler
tarafindan kullanilmaya baslanmis ve bu siire¢ sonunda da giinlimiizde internet lizerinden
yayin yapan gazeteler ¢cok biiylik bir yayincilik alanin1 temsil etmeye baslamistir (Friend

& Singer, 2007, s. 30-31, Giircan, 1998, s. 145)

Medyanin erken doneminde kullanilan analog teknolojilerin yerini, bilgisayar
temelli dijital teknolojilerin almas1 medyada pek ¢ok koklii degisikligin gerceklesmesine
neden olmustur. Bu degisimler sonucunda ilk asamada medya iirlinlerinin tiiketiciye
ulastirilmasindaki yontemler degismistir. Bununla beraber medya calisanlarinin giindelik
calisma  pratiklerinden, medya  organizasyonlarinin  isletme  modellerine,
orgiitlenmelerine, igeriklerin diizenlenmesine, endiistriyel yapisina kadar ¢ok genis bir
alanda kokli degisimler gergeklesmistir. Bu degisimle beraber ge¢miste dogrudan
birbiriyle temas igerisinde olmayan yayincilik, telekomiinikasyon, bilgisayar teknolojileri
gibi alanlar birbirinin i¢ine ge¢meye baslamistir. Yondesme kavramiyla agiklanan bu
sektorlerin i¢ i¢ce gegcme durumu sonucunda medya sistemlerinde kiiltiirel formlar, medya
sermayesinin miilkiyet yapis1 ve iletisim sistemlerinde birlesmeler meydana gelmistir. Bu
birlesmeler sonucunda da gerek medya calisanlarinin tiretim pratikleri agisindan gerekse
medya triinlerinin tiiketicileri agisindan yepyeni deneyimler ortaya cikmustir. Artik

medya calisanlar1 sadece sabit bir formda ve Onceden belirlenen formatlarda igerik
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iiretmeyecek, kullanicilar da sadece kendilerine sunulan hazir igeriklerle yetinmeyip
kendi begeni ve tercihlerine gore kisisel segeneklerini olusturabilme imkanina sahip

olacaklardir (Capli, 2002, s. 50-51).

Glinlimiizde her giin tiim diinyada milyarlarca internet kullanicis1 gazeteyi,
radyoyu, televizyonu internet lizerinden takip etmektedir. Bu acidan internet haberciligi
de gittikge gelisen ayr1 bir kulvar olarak giindelik hayatimizda yerini almustir. Internet
haberciligi bir haberin bir web sitesinin altinda birbirine bagli linkler halinde yayinlamasi

olarak tanimlanabilir (Yiiksel ve Giircan, 2005, s. 201-202).

Teknolojik alt yapisinin gelismisligi dogrultusunda elde ettigi haber sunum
imkanlariyla internet haberciligi geleneksel habercilikten birtakim farkliliklar

gostermektedir. Buna gore internet haberlerinde;

Hipermetinsellik: Birbirine bagh sayfalarla haber metnini gorsel, isitsel, yazinsal

dokiimanlarla sunum imkéani sunmaktadir.

Etkilesimlilik: internet haberi sunan kisi ya da kurumla bu haberin tiiketicisi
arasinda cesitli etkilesim imkanlar1 sunmaktadir. Ornegin bir kullanici okudugu haberin
altina aninda yorum yazabilirken, haber {ireticileri de kullanicinin hangi sayfada ne kadar

kaldigini, haber okurken ne gibi kisisel tercihler yaptigini tespit edebilmektedir.

Dogrusal olmayan yapi: Ozellikle internet arama motorlar1 haberi belirli bir
organize sunum igerisinde kullaniciya ulastirmamaktadir. Ayni haberi farkli baslik,
icerik, gorselde ve farkli baglamda kullanici arama motorlarindan elde edebilmektedir.
Bu da haberin iireticisinden tiiketicisine dogrusal olmayan bir yapida ulagsmasim

saglamaktadir.

Coklu ortam: internet, yazi, ses, gOriintii gibi enformasyon sunum imkanlarini

birlikte kullanarak ¢oklu bir iletisim ortami sunmaktadir.

Yondesme: Yondesme, medyanin yeni teknolojilerle beraber gelen teknolojik,
endiistriyel, politik ve sosyo-Kkiiltiirel baglamda birlesiminin bir sonucu olarak karsimiza

cikmaktadir.

Istege gore degistirmek ve Kisisellestirmek: internet gazeteciligi, teknolojik
altyapilarin da zamanlar elverisliliginin artmasi sonucu haberin igeriginin ve sunumunun

kullanict tercihlerine gore sekillendirilebilir hale gelmistir. Bu agidan haber iireticilerinin
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de calisma pratikleri ve icerik olusturma stratejileri kullanicilarin kisisel tercihlerine gére

sekillenmektedir (Giircan, 2012, s. 119).

Internet mecras1 teknolojik altyapisinin getirmis oldugu degisimle beraber kendi
ekonomik sartlarini olusturmustur. Bu ag¢idan internetin geleneksel endiistriyel liretim
stireclerinden ve klasik serbest rekabet kurallarindan ayrilip kendisine 6zgii bir piyasa

karakteristigi ortaya koydugunu sdylemek miimkiindiir.

Gerek geleneksel yayinciligin gerekse internet yaymnciliginin ekonomik anlamda
kendisine gore cesitli avantajlar1 ve dezavantajlar1 bulunmaktadir. Oncelikle, bugiin
geleneksel anlamda bir gazete ya da televizyon kurmak i¢in oldukga biiyiik bir sermaye,
uzun siireli bir organizasyon, orgiitlenme, vb. pek cok karmasik siire¢ gerekmektedir.
Ancak internet haberciligi bu karmagik siireclerin hemen hemen hepsini ortadan
kaldirmistir. Oldukea kiiciik bir biitce ve basit bir organizasyon ve orgiitlenme ile hemen
haber yayin1 yapmak miimkiin olmaktadir. Bunun yani sira geleneksel habercilikte basim
ve dagitim gibi agamalar varken internet haberciliginde yayin dijital olarak yapilmaktadir.
Internet gazeteciliginde gelir olarak sadece reklam gelirleri belirleyiciyken, geleneksel
habercilikte tiraj gelirleri de 6nemli bir gelir kalemidir. Burada tabii bir parantez acarak
iki tipte internet haber sitesi oldugunu belirtmek gerekmektedir. Birinci tipte basili
gazetelerin internet gazeteleri bulunmaktadir ki bu siteler icin hem geleneksel
haberciligin hem de internet haberciligin sartlari i¢ ige gegmis durumdadir. Diger tip ise
basili bir yaymi olmadan yalniza internet lizerinden yaym yapan internet siteleridir.
Ozellikle bu siteler ekonomik agidan internet gazeteciligi igin daha tipik bir gdriiniim

sergilemektedirler (Bulunmaz, 2011, s. 36-37).

Ancak giiniimiizde sadece haber sitelerinin degil, internet lizerinden yayin yaparak
kazang elde etmek isteyen herhangi bir site i¢in bir “Google” ger¢eginden bahsetmemek
miimkiin degildir. Ozellikle Google’1n internet diinyasinda gii¢ kazanmasi ve neredeyse
internet ortaminin “Google’da, varsan varsin yoksan yoksun” diizeyine gelmesinin
ardindan Google internet sitesi ve bu sirketin tirettigi ¢esitli uygulamalar tizerinden bir
ticari faaliyet sahas1 dogmustur. Bunun yaymecilik alaniyla en ilgili yonii Search Engine
Optimization yani arama motoru optimizasyonu kavramidir. Bu kavram 6zellikle haber
sunumlarmin ve igeriklerinin ilgili arama motorunda st siralarda goziikecek ve
dolayisiyla okuyucuya daha kolay ulasacak sekilde bigimlendirilmesi ile ilgilenen is
kolunu yaratmistir. Burada bizim ilgilendigimiz alan itibariyle haber sitelerinde, sitelerin
list siralarda goziikmesi i¢in ¢esitli gramer oyunlari ve anahtar kelimeler kullanilmaktadir.
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Haberi bu sekilde diizenleme egilimi 6zellikle haber igeriklerinde 6liimsiiz igerik olarak
adlandirilan, namaz saatlerinden hava durumlarina, saglik haberlerinden gezi galerilerine,
sunumunda soru igeren haberlerin yayginlik kazanmasina sebep olmustur. Bu durum tik
yemi haberin sunum bigimlerinin yaygin bir sekilde kullanilmasmin da baslica
sebeplerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Isik ve Koz, 2018, s. 83-84, Giizel ve
Ozmen, 2018, s. 211, 212).

Internet ve gelisen teknoloji sadece tek basma yayicilik alaninda ya da mesleki
pratikler baglaminda degil, insanin algilama bi¢imleri ve insan davranislari iizerinde de
pek cok degisime neden olmustur. Insanin teknoloji ile kurdugu 6zgiin iliski yasam alnini
degistirdigi gibi yaymncilik alaniyla beraber okuyucuyu da degistirmistir (Aksu, 2018).
Castells (2008) teknolojinin ilerlemesi ile birlikte toplumun farkl siireglerden gectigini
savunmaktadir. Buna goére teknoloji toplumu bir bilgi agiyla kusatmis mesafeleri ortadan
kaldirmistir. Bu toplum igerisinde bilgi 151k hizinda ilerlemekte ve transfer edilmektedir.
Boyle bir toplum igerisinde bilginin 6nemi maddi bir degere de donlismistiir. Boylece
bilgi bugiin toplumumuzda gelisen teknoloji, sayesinde en dnemli aktorlerden birisidir.
1990’11 yillarda Web 1.0 ile beraber kitlesel bir nitelik kazanan internet teknolojisi 2000’11
yillarla beraber yerini Web 2.0 teknolojisine birakmustir. internetin gelisimi icerisinde
yeni bir atilim olan bu teknolojik gelisim ile beraber bireysel olarak kullanicilarin da
yayincilik yapmasi imkani dogmus ve bu sayede de haber yayinciligi biiyiik bir yayginlik
kazanmigtir. Bu sayede haber giin gectik¢e daha fazla dijital hale gelmistir (Aksu, 2017).

2.4. Internet haberciliginde bir haber sunum bigimi olarak tik yemi

Internet gazeteciliginde, haberin sunum bicimleri hakkinda fikir yiiriitmek icin
oncelikle “tik” kavraminm agiklanmasi gerekmektedir. Ingilizce “click” kelimesinden
Tiirkge’ye cevrilen “tik” Oxford sozliiglinde “elektronik bir ara yiizde bir tusa basarak
ya da ekrana dokunarak yapilan se¢me iglemi” olarak tanimlanmaktadir (Oxford
Sozligi, Erisim tarihi 11.07.2019). Buradan hareketle son donemde internet gazeteciligi
lizerine tliretilen kavramlar arasinda karsimiza “clickbait” olarak ¢ikan kavram Tiirkce’ye
“tik yemi” olarak ¢evrilebilir. Yine Oxford sozliigiinde “bir internet sitesi kullanicisinin
baglantili bir baska internet adresine tiklamast i¢in dikkatini ¢eken ve/yva da kullaniciy
baglantili baska bir internet sitesine tiklamast igin cesaretlendiren icerik” olarak

tanimlanmaktadir (Oxford So6zliigi, Erisim tarihi 11.07.2019).
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Bu tanim ¢ergevesinde tik yeminin cesitli gorsel ve yazinsal taktiklerle, haberin
sunumu araciligiryla haberi igerigi hakkinda okuyucuya yaniltict bilgiler veren bir
yapisinin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bagka bir deyisle haber yazicist bir takim
sunum oyunlariyla okuyucusunu “kandirmakta” ve bu sekilde de okuyucuda habere dair
belli bir ilgi yanilgisina sebep olarak habere tiklamasini saglamaya caligmaktadir. Bu

durum kaginilmaz olarak etik tartigmalarin1 da beraberinde getirmektedir.

Internet mecrasinda site yoneticileri, editorler, dijital teknolojilerin sundugu
altyapisal imkanlarla, kullanicilarin tik egilimlerini ger¢cek zamanli 6lgmek konusunda
pek cok avantaja sahiptirler. Bu agidan Vu (2014) ve Welbers ve digerleri’nin (2015)
aragtirmalar gostermektedir ki internet gazetelerinde editorler igeriklerini ger¢cek zamanli
olarak oOlctiikleri kullanici tercihlerine gore sekillendirmektedir. Bir baska deyisle,
geleneksel gazetelerden farkli olarak internet editérlere okuyucunun hangi haber begenip
hangi haber begenmedigini gercek zamanli olarak takip edebilme olanagi vermistir.
Boylece editorler de yonettikleri sayfalarin igeriklerini okuyucularinin begenilerine ve

tercihlerine gore sekillendirme imkani elde etmislerdir.

Gilintimiizde bilgi kitle iletisim araglar1 ile elde edilerek yapay zeka temelli
cihazlarda islenmektedir. Bu bilgiler kullanicilara gesitli faydalar sunarken ayni1 zamanda
teknoloji tekelleri i¢in de biiylik bir veri olusturmaktadir (Aksu, 2019, s. 150-170).
Okuyucunun tercihlerini gercek zamanli olarak okuma ve degerlendirme imkani,
okuyucuyu internet sitesinin iceriginin belirlenmesinde asil unsurlardan biri haline
getirmistir. Internetin getirdigi dinamizm, haber dongiisiiniin geleneksel gazetecilige gore
cok hizlanmasi, kaginilmaz olarak hizli liretilen ve hizli tiikketilen bir habercilik pratigini
ortaya ¢ikarmistir. Buna gore editdrler, okuyucunun egilimlerine gére hangi haberin nasil
yayinlanacagini belirleyip ve giinliik dongiide bu sekilde hizli ve siirekli bir bigimde haber
iiretmektedirler (Lee, Lewis, Powers, 2014, s. 512, Ozyal, 2016, s. 279). Isik ve Koz
(2014) bu durumun haber editorlerinin sitelerinin icerigini planlarken ticari kaygilarla
hareket ettiklerini ve okuyucu o6lgiimlerini ve tiklanma sayilarina goére belirlenen
haberlerin aslinda yonettikleri internet sitelerinin gelirlerini arttirmak amaciyla
kullanildigin1 ifade etmektedir. Bu agidan internette haber {retirken artik geleneksel
haber ve haber degerliligi ilkeleri terk edilmeye baslanmis, haberde kamu yarari,
kamunun dogru bilgi edinme hakki yerine ¢ok tercih edilen popiiler haberler 6ne ¢ikmaya
baslamustir.
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T1ik yemi haberleri, haber yazma anlaminda yeni pratiklerin ve 6zel bir haber yazim
dilinin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Buna gore, haber sunumunda en 6nde gelen 6ge
olarak “baglik” haberin mesajimn1 geciktirir bir bigcimde kurgulanmaktadir. Daha acik
sekilde anlatmak gerekirse, gazeteci haberin ilk olarak sunumunda ¢esitli dil oyunlariyla
haberin igerigine dair mesaj1 6zellikle gizlemekte ve okuyucunun ilgisini ¢ekerek haberin
oldugu sayfaya tiklamasini saglamaya calismaktadir. Sonrasinda ise gerek haberin
sunumunda gerekse i¢eriginde yine haber ilgi ¢ekici kilacak ¢esitli videolar ve fotograflar
kullanilarak okuyucunun haberin igerisinde de tiklama eylemini siirdiirmesi

hedeflenmektedir (Beleslin, Njegovan, Vukadinovic, 2017, s. 365)

Blom ve Hansen (2014), okuyucularin tik yemi igeren haberlere karsi oldukga giiglii
bir egilim gosterdiklerini belirtmektedir. Ozellikle geleneksel olarak yazilan haberlerle
kiyaslandiginda internet haberlerinde tik yemi hedefledigi gibi daha yiiksek okuyucu
sayilarina ulagsmaktadir. Bu durum 6zellikle reklam veren sirketler i¢in tik yemi bulunan
haberleri ¢ok daha cazip duruma getirmektedir. Boylece haberin sunumu ve igerigi,

haberle ve reklamla i¢ ige gegmekte, reklam haber ayrimi gittikge bulaniklagsmaktadir.

Arastirmacilar demokratik sistemler i¢in, tarihsel siire¢ igerisinde ortaya ¢ikan, 3
ana gazetecilik modeli tanimlamistir. Bu modelleri kisaca tanimlamak gerekirse, ilk
model olan “piyasa gazeteciligi’nde gazeteci tamamen kendisini serbest piyasanin
yonlendiriciligine birakmistir. Boylece gazeteci okurun tepkilerine gore igerik olusturur
ve okur begenilerine gore haber olusturarak ve bagli bulundugu ticari medya isletmesinin
gelirlerini arttirmay1 hedefler. Ikinci model ise arastirmacilar tarafindan “tarafgir model”
olarak adlandirilan, gazetelerin belli bir siyasi partinin politik hedeflerinin aract olarak
belirmektedir. Buna goére haber toplamanin ve yaymlamanin yegane amaci belirli bir
siyasi parti i¢in politik imkanlar aramaktir. Ancak bu model giiniimiizde uygulanan bir
gazetecilik modeli degildir ve 19. yiizyilin sonlarina dogru bu gazetecilik egilimi ortadan
kalkmistir. Son model ise “giiven gazeteciligidir”. Bu modelde gazeteci kendisini
vatandaglarin neyi bilip ne bilmeyecegi ile ilgili karar verme sorumlulugunu yiiklenmis
bir profesyonel olarak tanimlar. Bu modelde gazeteci genel olarak belirlenmis normlar ve

mesleki ilkeler c¢ercevesinde calisir ve vatandaslarin sagliklt bir demokratik sistemde

yasayabilmeleri i¢in gerekli enformasyonu saglar (Schudson, 1999, s. 119-120).

Gazeteciligin demokratik sistemlerdeki modelleri lizerinden giiniimiiz internet
gazeteciligi ortami degerlendirildiginde, geleneksel gazetecilikte genel olarak
benimsenen ve normlar1 ¢izilen “giiven gazeteciligi” giin gectikge yerini “piyasa
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~ 199

gazeteciligi”ne birakmaktadir. Bunda okuyucu tercihlerinin anlik olarak takip
edilmesinin etkisi oldukga biiyiiktiir. Bu sekilde gazeteci, bagli bulundugu ticari medya
isletmesi i¢in en karli haber bigimlerini anlik olarak gozlemleyebilecek ve bir sonraki
icerigi buna gore bigimlendirebilecektir (Welbers, Atteveldt, Kleinnijenhuis, Ruigrok,
Schaper, 2015, s. 14)

Gazetecinin ticari kaygilarla haberini daha fazla okuyucu ¢ekmek icin kullandigi
pratikler, yani tik yemi kullanarak haber yazma, internet gazeteciligi i¢in son donemde
en onemli sorunlu alani olusturmaktadir. Bu durum geleneksel gazetecilikte belirli
normlar ve mesleki ilkeler ¢ergevesine tanimlanmis olan kamusal fayda, gazetecinin

sayginligi konularini tekrardan tartismaya agmistir (Chen, Rubin, Conroy, 2015).

Ulkemizde de tik yemi haberciligi iizerine son dénemde gesitli calismalar
yapilmaktadir. Ozyal’in (2016) “Tik Odakli Habercilik: Tik Odakli Haberciligin Tiirk
Dijital Gazetelerindeki Kullanim Bigimleri” baslikli ¢alismasinda haberlerde tik yemi
kullanilmasini genel gazetecilik pratiklerine referans vererek “tik odakli habercilik”
seklinde agiklamistir. Ozyal bu ¢alismasinda tik yeminin kullanim sikliklarma, kullanim
sekillerine odaklanmis, Tirk dijital basininda tik yemi haber yaziciligina dair genel

egilimi tespit etmistir.

Deniz ve Ozel (2018) ise “Google Gazeteciligi: Dijital Cagda Bir ‘Gerekli Kotii’
Olarak SEO Haberleri ve Haberin ‘Tik’ Ugruna Deformasyonu” baslikli caligmalarinda
oncelikle internet haber sitelerinin kullanici trafikleri {izerinde internet arama
motorlarinin etkisini ortaya koymuslardir. Gazetecilerin arama motorlarinda en yogun
bi¢imde aranan kelimeleri kullanarak (SEO - Search engine optimization — Arama motoru
optimizasyonu) haber yazma pratikleri olusturmasini ortaya koymus geleneksel haber

dilinin bu egilimle deforme edildigini tespit etmislerdir.

Isik ve Koz’un (2013) “Cép Yiginlarinda Haber Aramak: Internet Gazeteciligi
Uzerine Bir Calisma” baslikli calismasinda ise yine 6zellikle arama motorlarmin haber
yazim dili iizerinde etkisine deginilmis arama motorlarinda daha fazla tiklanan
kelimelerle ya da 6zel algoritmalarla olusturulan haberlerin haber degerliligi tizerine bir
degerlendirme yapilmistir. Yazarlarin 6zellikle “cop haber” olarak niteledikleri bir haber

smifinin internet gazetelerinde hangi diizeyde varlik gosterdigini tespit etmislerdir.

Dénmez (2010) “Internet Haberciliginde Tiklanma Kaygist ve Kapan Mangetler”

isimli ¢alismasinda, internet gazetelerinde tik yemi olarak kullanilan ana unsurun haber
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basliklar1 oldugunu belirtmis ve okuyucuyu haberi tiklamak i¢in tahrik eden bu unsuru
“kapan mangetler” olarak tanimlamistir. Donmez’in gazetecilerin tik alma kaygisiyla
haber bagliklarinda kullandiklari gramer oyunlarimi belirttigi ¢alismasi, haber dilinin

semantik ve sentaks diizeyinde doniisiimiinii gézler dniine ¢ikarmaktadir.

Tik yemi haberciligi giiniimiiz internet ortaminda da tartismali bir konu
durumundadir. Siileyman irvan (2018) kendi kisisel blogunda konuya deginmis ve tik
yemi bagliklar icin ¢esitli sablonlar ¢ikarmistir ve bu sablonlar ¢ergevesinde yapilan

habercilik bi¢gimine “tik haberciligi” tanimlamasini getirmistir.

Uzunoglu (2018) Tirkiye’deki medya kuruluslarinda calisma hiyerarsisinden,
gazetecilerin sosyal haklarina, haber yazim pratiklerine ve is modellerine kadar pek ¢ok
faktoriin gazetecileri tik aveisi konumuna getirdigini, tik aveisi olarak gazetecinin yazdigi
haberlerin, attig1 basliklarin niteligin ve sayisinin genel olarak kurumun yaymn
politikasina gore degistigini ortaya koymustur. Uzunoglu (2018-2) halihazirda iilkemizde
haber sitelerinin trafiklerinin halihazirda dogrudan tiklama yontemiyle olustugunu bunu
arama motorlar1 ve sosyal aglar izerinden gelen yonlendirmelerin takip ettigini ancak giin
gectikge Ozellikler sosyal aglar tizerinden gelen trafigin giinden giline arttigin

belirtmektedir.
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3. ETIK

En kisa anlamiyla “vicdani davranis” anlamina gelen etik kelimesi, Yunancadaki
“ethos” sozciligiinden gelmektedir ve iki farkli kullanimi vardir. S6zciigiin Yunancada
gfoc biciminde yazilan sekli aliskanlik, tore, gelenek anlamini tagimaktadir. Iginde
bulundugu toplumsal kosullarin yonlendirmesiyle bir baska deyisle toplumun egitmesiyle
davraniglarina gecerli ahlaki ilkeler dogrultusunda yon veren kisi bu kavram ¢ergevesinde
dogru hareket etmistir yani etik davranig gostermistir. Ama ikinci anlamiyla ve nfog
olarak yazilan etige gore kisi kendisinden beklenilen ya da talep edilen davranisi
kendisinde refleks haline gelmis toplumsal deger Ol¢iitleriyle yapmaz. Kisi burada bu
toplumsal ilkeleri ve 6lgiitleri 6ncelikle kavrayip kendisinden talep edilen davranisi bu
ilkeler ve dl¢iitler cergevesinde degerlendirerek ortaya koyar ve bu davranisi bir aligkanlik
haline getirir. Boylece etik, bu davranis sekliyle, karakter anlamina kavugmaktadir.
Anlami “karakter” olan ethos kelimesi Latincede “cthicus” kelimesi haline donlismiistiir.
Bu dogrultuda etik, ilgi alan1 olarak tiim insan davraniglarini kendisine konu

edinmektedir. (Piepper, 1999, s. 30, Avsar ve Demir, 2005, s. 42).

Hangerlioglu (1973, s. 317-318) Felsefe Sozligi’nde Etik kavramini Toérebilim
baslig1 altinda tanimlamistir. Bu tanima gore etik “iyiyle kotiiniin ayrilabilmesi i¢in gesitli
olgiitler koyan bilim”dir. Yunan kokiinden gelen ethique sdzctigii, Latince kokenli morale
sozcligli ve Osmanli Tiirkgesi’ndeki ahlak sozciigii Tiirkgedeki Torebilim sozciikleri ile
ayn1 kavrami karsilamaktadir. Ancak ahlak kelimesi giiniimiizde kuramsal alanda etik
kelimesiyle ayn1 anlamda kullanilmamaktadir. Ahlak, Tiirkgeye Arapcadan gecmistir.
Arapca “Hulk” kokiinden gelmektedir ve bir kisinin yaradilis1 itibariyle yaptigi
davraniglar anlamimi tasimaktadir. Ahlak ise bir toplumun bireylerinin uyguladiklar
temel davranislarin adidir. Bu agidan ahlak, insanin 1y1 ve kotii olarak degerlendirilmesine
yol agan manevi davraniglar biitiinii olarak tanimlanabilir. Etik ise bu davranislarin hangi
ahlaki kosullar icinde gergeklestigini arastiran felsefe dalidir. Bu bakimdan etigin bir
diger ad1 da “ahlak felsefesidir” (Irvan, 2003, s. 51).

Badiou (2006, s. 21) giiniimiizde etigin her seyden 6nce varliklarin varoluslarindan
kaynaklanan haklariyla ilgili oldugu iizerinde durur. Buna gore giiniimiizde etigin genis
bir toplumsal mutabakat sonucu ortaya ¢ikan ve insanin varolusundan kaynaklanan
haklarina ulasip ulasilamamasini kendisine sorun olarak edinmesi gerektigi dile

getirilmektedir.
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Frankena’ya gore (2007, s. 20) ahlak felsefesi yani etik, gelencksel kurallarin
belirlenimi altinda oldugumuz diizeyin 6tesinde, irdelenen sorunun odaginda bulunan
ahlaki 6zne olmanin getirdigi diisiinsel bagimliliktan kurtularak elestirel ve genel
terimlerle diisiinebildigimiz bir diizeyde baslar. Bir bagka deyisle etik diisiince, irdelenen
sorunun ve ulagilacak sonucun geleneksel, toplumsal ve ¢evresel kosullarindan bagimsiz
hale getirilmesiyle baslar. Burada etik diisiincenin temel amaclarindan biri de insanin
tutarl1 ve iyi bir bicimde temellendirebildigi ahlaki kararlarini hi¢bir toplumsal otoritenin
belirlenimi altina girmeden ve danismanligina bagvurmadan verebilmesini saglamaktir.
Bu acgidan etik davranis sorununun 6znesi olarak insan, mevcut soruna getirecegi ¢oziimii
her tiirli anne, baba, 6gretmen, din adami gibi toplumsal otoritelerin belirlenimi ve
danigsmanligr olmadan ortaya koyabilmelidir. Ancak bu gerceklestiginde ortaya ¢ikan

davranis etik ilkeler etrafinda bi¢imlendirilmis olur.

Badiou (2006, s. 18) etigi insanin pratik varolusu “iyi” kavrami etrafinda
tasarlamasinda g¢evreyi diizenleyen parga olarak tanimlar. Bu acidan insan kendi
varolusunu tanimlarken ve diizenlerken etigi ve onun getirdigi diisiinsel gerceveyi
kullanir. Bu diisiinsel c¢ercevenin tam cekirdegindeyse “iyi” kavrami bulunur. Etik,
kavramlari, tanimlari, sorunlar1 ve c¢oOziimleriyle giinliik hayattan kaynaklanir. Bu
dogrultuda etigi gilinliik hayatin ¢ercevesinden uzaklastirip salt akademik alanda
tanimlanan bir ¢alisma haline getirmek hata olur. Giinlilk hayatta bir takim ¢oziim
arayislari dogrultusunda aklini kullanan herkes bir bakima etik filozofu olur (Stroll vd,

2008, s. 12).

Kuguradi (1988, s. 3-4) etigi “insanlar arasi iligski” kavrami ger¢evesinde inceler.
Bu acgidan etik, insanin tekil veya kolektif bir 6zne olarak diger tekil veya kolektif
oznelerle girdigi iliskilerden ortaya ¢ikar. Bir baska deyisle etik iligki, insanin en temel
iliski tiirlerinden bir tanesi olarak, yiiz yiize geldigi ya da gelmedigi insanlarla deger
sorunlarinin oldugu eylemde bulunarak yasadigi iliski bigimdir. Boylece etik insan
merkezli bir diisiince kavrami olarak insanlar arasi iligkilerin diizenlenmesi ve
yonlendirilmesiyle de ilgilenmeye baslar. Bu tanim ¢ergevesinde etik iligki tekil bir olay1
ifade etmez, insanlar aras1 Oriilmiis karmagik bir olay orgiisii icerisinde gelisir. Bu
karmasik yapi i¢inde etik iliskide kesin bir zaman veya kalip ortaya konamaz. Bu davranis
orgiisiinde olaylarin basi, sonu ve sonucu i¢in ancak goreli tarihlerden s6z edilebilir. Bu
oncesi ve sonrasi puslu iliski oriintiisiinde her davranis bir sekilde kendisinden 6nceki

davranistan kaynaklanir ve kendisinden sonraki davranisin da belirleniminde rol oynar.
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Diger yandan her bir insanla kurulan etik iliski digerleriyle kurulan iligkilerden farklilasir.
Dolayisiyla her bir iliski essiz ve tek olarak ortaya ¢ikar. Kurulan her etik iliskideki bu
biriciklik, karmagik davraniglar 6rgiisii igerisindeki insanin davranislarini belirlemesinde
kat1 ahlak kurallarinin islevini kisitlar. Kisi bu ahlaki normlar1 her duruma uygulayamaz,

bu normlarin rehberligine gliivenemez.

Etik diisinmeye en Onemli orneklerden biri ahlak felsefesinin babasi sayilan
Sokrates’in, Ogrencisi Platon’un (2007) kaleme aldig1 Kriton (Crito) diyalogunda
verilmektedir. Bu diyalogda Sokrates, yiiriittiigii diislinsel faaliyetler nedeniyle Atina
sehir devleti tarafindan suglanip hapse atilmistir. Hapisteki Sokrates’e en yakin
arkadaslar1 kagmasi i¢in yardim etmeyi teklif eder. Sokrates i¢inde bulundugu durumun
genel ¢ercevesini ¢izmek ve verecegi kararin nedenlerini tam olarak ortaya koymak

amaciyla cesitli belirlemeler yapar.

Bu belirlemelere gore Oncelikle Sokrates kararin1 alirken duygusal
davranmamalidir. I¢inde bulundugu durum incelenmeli ve akil yoluyla gesitli asamalar
gecilerek bir sonuca varilmalidir. Ayrica bu diisiinsel sliregler miimkiin oldugunca iginde
bulunulan gevresel sartlardan bagimsiz bir bigimde yerine getirilmelidir. Clinkii insan
icinde bulundugu fiziksel sartlarin etkisiyle yanlis diisiincelere kapilip yanlis kararlar
verebilir. Son olarak da verilecek karar kesinlikle ahlaki ilkelere aykirt olmamalidir. Bu
dogrultuda teklif edilen eylem hakkinda karar verilirken sorulmasi gereken ilk ve en temel

soru yapilacak isin “dogru” olup olmadig1 yoniinde olacaktir.

Sokrates, kendisine teklif edilen “hapisten ka¢gma” eyleminin dogrulugu ve
yanlish@r tlizerine yaptigi diislinsel temellendirmeyr 1ii¢ ana ahlaki ilkeye
dayandirmaktadir. Bu ilkelerin birincisi “asla kimseye zarar vermemeliyiz”dir. Sokrates
hapisten kagmas1 sonucunda toplumdaki devlet ve adalet anlayisina zarar verecegini bu
yolla da topluma zarar verecegini bdylece hapisten kagmasinin bu ahlaki ilkeye aykir
olacagimi savunmaktadir. ikinci ilke ise “verdigimiz sozleri tutmaliyiz”dir. Sokrates,
Atina sehir devleti igerisinde yasayarak bu devletin koydugu kanunlara uyma soziini
vermistir. Eger hapisten kacarsa devletin koydugu ve onun o toplum igerisinde
yagamasin1 saglayan kanunlar1 ¢igneyecek ve devletle yapmis oldugu anlasmay1
bozacaktir. Boylece devlete kars1 verdigi sozleri tutmamis olacak ve bu ahlaki ilkeyi de
cignemis olacaktir. Sokrates’in kararmni verirken dayandigi son ahlaki ilke ise
“ebeveynlerimize ve 6gretmenlerimize itaat etmeliyiz”dir. Sokrates eger hapisten kacarsa
ona dogru davranmasini 6glitleyen, devlet i¢erisinde bir yasam hazirlayan ve onu su anda
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oldugu kisi haline getiren ebeveyn ve 6gretmenlerine saygisizlik yapacak ve onlara itaat
etmemis olacaktir. Biitlin bu diisiinsel siire¢ sonucunda Sokrates i¢inde bulundugu
durumu ¢oziimlemis ve hapisten kagmasimin dogru bir davranis olmayacagi sonucuna

varmustir (Platon, 2007, s. 49 — 61, Frankena, 2007, s. 16-17).

Goriildiigii gibi Sokrates bu diyalogunda hapisten kagma davranisini sadece
toplumda gegerli olan ve ona 6gretilen ahlaki ilkeler dogrultusunda degerlendirmemistir.
Oncelikle alacagi kararin dogrulugunu saglayacak olan diisiinsel kosullar1 belirlemis ve
kendisinden talep edilen davranisi bu kosullar ¢ergevesinde degerlendirmistir. Gerekli
kosular belirlendikten sonra da kendisine teklif edilen davranisin toplumun hangi ahlaki
ilkeleriyle catistigini ortaya koymustur. Boylece Sokrates bireyin i¢inde bulundugu
topluma kars1 ddevleri gercevesinde ortaya attig ilkelerle hapisten kagmanin dogru bir

davranis olmadigina karar vermistir.

Etik diisiinmede {i¢ an yontemden bahsedilebilir. Bu yontemler “betimleyici
diisinme”, “normatif diislinme” ve “meta-etik” diisiinme yoOntemleri olarak
adlandirilabilir (Vergara, 2006, s. 51, Frankena, 2007, s. 20-21, Kuguradi, 2009, s. 30-
31).

3.1. Betimleyici Yontem

Bu yontemde bir toplumdaki eylemler ve davranis bicimleri, toplumdaki iliskileri
belirleyen ve yonlendiren degerler acisindan incelenir. Bir baska deyisle sorgulanan
davranis toplumun c¢ogunlugu tarafindan talep edilen deger yargilar1 agisindan
degerlendirilir. Bu degerlendirmeyi de gerceklestirilen davranisi tarihsellik kosullari
icerisinde agiklama yoluna gidilir. Betimleyici yontem toplum ve insan davranisi
kavramlarini birbirleriyle karsilikli olarak incelemesi dolayisiyla tarihsel ve bilimseldir.
Bu ac¢idan sorgulanan davranis, o davranisin sergilendigi toplumun i¢inde bulundugu
donemdeki deger yapisina, psikolojik ve sosyolojik durumuna goére sorgulanir.
Dolayisiyla insanbilimciler, tarihgiler, ruhbilimciler ve toplumbilimciler tarafindan
yapilan etik incelemeler bu yontem dogrultusunda gercgeklestirilir. Burada amag
sorgulanan davranis ¢ergevesinde toplumun sahip oldugu ahlak olgusunu betimlemek ve
bu sorgulanan etik sorunlar ¢ergevesinde olusturulan agiklamalarla bir insan dogasi teorisi

olusturmaktir (Frankena, 2007, s. 20).
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Vergara (2006, s. 53), etik diistinme yontemlerini “etigin farkli anlamlar1” olarak
adlandirmistir. Buna gore betimleyici etik, etik kavraminin bir anlami olarak oncelikle
farkli insan davranislarinin ortaya ¢ikis sekliyle, tore ya da tutum bigimiyle,
incelenmesini ifade eder. Bu agidan etigin bu anlami insan davranislarini tarihsel,
sosyolojik ve psikolojik agidan toplumlar arasi bir sekilde karsilastirmali diisiinme seklini
de igerisine alir. Bunun yani sira betimleyici yontem, ahlaki deger yargilarinin psikolojik
stirecler kapsaminda da incelenmesini ifade eder. Bu yoniiyle etik belli bir davranig
dogrultusunda ortaya c¢ikan duygusal yargilar1 (onaylama-onaylamama, haksizlik,

pismanlik vs.) betimleyen ve bu duygularin nasil olustuklarini da agiklayan bir yontemdir.

3.2. Normatif Yontem

Tiirk Dil Kurumu’na gére norm kelimesinin iki farkli anlami1 bulunmaktadir. Bu
anlamlardan birincisi “Yargilama ve degerlendirmenin kendisine gore yapildig1 6lgiit,
uyulmasi gereken kural, diizgii” ikincisi ise “Onceden belirlenmis kalip, diizgii” anlamina
gelmektedir. Bu dogrultuda normatif diisiinme yontemi var olan davranisi ahlaki dlgiitler
cergevesinde betimlemek ve karsilastirmak yerine insan davramiglarina yeni kurallar
koyma anlamina gelmektedir. Boylece normatif yontem insan davraniglarina “dogru-
yanlis”, “iyi-kotii” gibi Olciitler dahilinde ¢esitli kurallar, olciitler koymayr ongoriir.

(Cevizci, 1996, s. 509)

Tepe (2006, s. 75-76) felsefenin en temel disiplinlerinden biri olarak etigin,
normatif bir ¢aligma alani olup olmadiginin tartismali oldugunu belirtir. Bu tartismalar
cercevesinde diisliniirler “Felsefenin temel disiplinlerinden biri olan etik kismen ya da
tamamen normatif midir?”, “Norm koyan bir etkinlik felsefe olarak adlandirilabilir mi?”,
“Etik 6nermeler dogru ya da yanlis olabilir mi?”, “Platon, Aristoteles, Kant gibi filozoflar
bize belirli bir durumda nasil eyleyecegimize iliskin normlar m1 vermektedirler?”,
“Oyleyse, yani etik bize normlar disinda, bir bilgi ya da kuram sunmuyorsa, bir felsefe
disiplini ile dinsel bir ahlak arasinda fark nedir?”, “Etikgiler, vaaz eden din adamlarindan

hangi 6zellikleriyle ayrilirlar?” gibi sorular ortaya atmis ve cevaplarini aragtirmislardir.

Felsefenin ¢ok biiyiik bir boliimii normatiftir. Bu sebeple felsefenin alani olgulari
arastirmak degil, gerekeni aragtirmaktir. Bu acidan da etik de felsefenin bir alan1 olarak
insan davranislarinda olmasi gerekeni arastiran bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Normatif etikte oncelikle “ahlaki ylikiimliiliik yargilarina” ikincil olarak ‘“‘ahlaki deger
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yargilarina” ve son olarak da “ahlaki olmayan deger yargilarina” ulagilmaya caligilmasi

gerektigini belirtir (Frankena, 2007, s. 32)

Iletisim alaniyla ilgili sorunlari ¢6ziimlemek agisindan en uygun yontem normatif
diistinme yontemidir. Normatif diisiinme yontemi genel olarak teolojik ve deontolojik etik
modelleri olarak iki ana grupta siiflandirilir. Bu iki model cergcevesinde, Teleolojik
modelin en 6nemli etik teorisi Jeremy Bentham ve John Stuart Mill tarafindan olusturulan
Faydacilik’tir. Deontolojik modelin en 6nemli teorisi ise Alman filozof Immanuel Kant

tarafindan olusturulan Odevcilik’tir. (Erdogan, 2016, s. 6)

3.2.1. Teleolojik etik ve faydacilik

Hangerlioglu (1973, s. 87) tarafindan “Erekbilim” olarak Tiirk¢eye cevrilen
Teleoloji, “bir fenomenin neyden, hangi seyden meydana geldigini degil ne maksatla
meydana geldigini” 6nemli goriir. Bir seyi meydana getiren “sebep” degil, “gaye”dir. Bu
acidan teleoloji etik davranmiglari iyi ya da kotli kavramlari dahilinde davranisin
sonuclarin1 géz dniine alarak degerlendiren yaklasimdir. Bu yaklagimin en 6nemli teorisi
“Faydacilik’tir. Faydaciligin ahlaki bir teori olarak olduk¢a uzun bir tarihsel ge¢misi
vardir. Bu teorinin ilk savunucularindan biri 1725 yilinda bu teoriyi destekledigi bilinen
Francis Hutcheson’dir. Bunun yani sira Hume’un da ahlak teorisinde bir tiir faydacilik
olarak yorumlanmistir. Bununla beraber bu teorinin en {iinlii savunuculari Jeremy

Bentham ve John Stuart Mill’dir (Stroll vd., 2008, s. 119).

Faydaci teoriye gore bir eylemin degeri o eylemi yapan kisinin ve amacinin
degerinden Once gelir. Bir baska deyisle bir davranigin iyi ya da kotii, dogru ya da yanlis
olup olmadigini ortaya koyan yegane sey o davranisin sonucudur. Bir davranisin sonucu
toplumsal anlamda ne kadar genis bir kitleyi memnun ediyorsa etik acidan o kadar
dogrudur. Mill ve Bentham liberal diisiincenin temellerinin atildigr bu teorilerinde
toplumsal mutluluk kavraminin ¢ekirdegine “0zgiirliik” ilkesini yerlestirmislerdir. Bu
ilkeye gore toplum baski durumlarina karsin 6zgiir oldugu durumlarda daha mutludur,
dolayisiyla bireyi ve toplumu 6zgiirlestirici her davranis “dogru”dur (Vergara, 2006, s.
76-77, Stroll vd., 2008, s. 121).

Bu teoriye gore bir kisi, ahlaken iyi olabilir. Bir davranis1 sergilerken o kisi daima

1yi niyetlerle giidiilenmis bir sekilde hareket edebilir. Fakat ortaya koyulan davranis veya
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eylemin degeri o kisinin de§erinden ayirt edilmelidir. Buna gore eger biitiin bu 1yi
niyetlerle ortaya konmus eyleminin sonucunda ortaya cikan sonug¢ “kotii” olarak
nitelendirilirse, gosterilen davranis ya da yapilan eylem degerlendirilirken kisinin ya da

kisiyi giidiileyen duygularin degerliligi goz ardi edilir.

3.2.2. Deontolojik etik ve édevcilik

Deontolojik kuramlar Teleolojik kuramlarin tam karsisinda bulunacak sekilde,
sonugsal olmayan teorileri igerir. Bu kuramlara gore bir eylemin ya da davranisin
degerliligini o eylemin sadece sonuglari belirlemez. Bu kuramlarda ahlakilik, diiriistliik,
adalet, sayg1 gibi genel gecer normlarin kisi tarafindan gerceklestirilen davranislarin ya

da eylemlerin olusumundaki yerine bakilir.

Immanuel Kant, genel olarak bilgi teorisi ve metafizikteki ¢aligmalartyla bilinse de,
etigi felsefenin en 6nemli konusu olarak gérmektedir. Ozellikle metafizik iizerine yaptig1
caligsmalar dogrultusunda, salt akil ile tiiretilen her kanit1 ¢iiriittiikkten sonra dahi Tanr1
varligini ispatlamak i¢in etik argiimanlarini kullanmistir. Bu diisiince sisteminde Kant,
giinliik yasamda erdemli olmayan insanlarin da erdemli olan insanlara gore daha fazla
para, sohret, saglik, mutluluk gibi miikafatlara kavusabildiklerini sdylemistir. Dolayisiyla
erdemli olan insanlar i¢in bu miikéfatlar i¢inde bulundugumuz giindelik hayatin kosullar1
icerisinden elde edilemez. Bundan dolayr Kant, erdemin hak ettigi karsilig1 gérecegi
mevcut varolus durumuna alternatif bir varolusun olmasi gerektigi ¢ikarimini yaparak
Tanri ve ahiret hayatinin var oldugu sonucuna ulasir (Stroll vd., 2008, s. 127, Irvan, 2005,
S. 62-63).

Kant bu metafizik yaklagiminda ortaya attig1 ahlaki argiimanlar1 da bir ahlak
kuramiyla sorgulamistir. Bu kuramda temel soru sudur: Ahlakiligin dogasi nedir? Bu
temel soru asil olarak kendisinden tiiretilen farkli sorulara da kaynaklik etmektedir. Buna
gore “Ahlakiligin dogas1 nedir?” sorusu kendisinden sonra “Gayri ahlaki bir eyleme
karsilastirildiginda ahlaki bir eylem ne demektir?” ve “Ahlaki davranig ortaya koyan bir
kisiyle boyle davranis sergilemeyen bir kisi arasindaki fark nedir?” sorularmi da
dogurmaktadir. Kant, bu sorularin cevaplanabilecegini 6ne siirmiis ve bu cevaplamalar
icin gerekli olan temel anahtar1 da vermistir. Buna gore bir kisinin davranisi sorgulanirken
oncelikle o davranisin bir “egilimden” mi yaksa bir “0dev”’ duygusundan mi

kaynaklandig1 ayrimi yapilmalidir (Stroll vd., 2008, s. 127 -128).
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Kant’1n ahlak teorisindeki 6nemli 6zelliklerden biri de kendisinden 6nce gelistirilen
ahlak teorilerini, Ozellikle bir c¢ikar gozettikleri, teorilerin temel olarak bir yarar
diisiincesinden yola ¢iktiklar i¢in eksik olarak degerlendirmesidir. Bu teorilerin 6ne
stirdiigii bigimde birey “iyiligi” bu diinyadaki ya da ahretteki mutlulugu i¢in yapmaktadir.
Faydaci teorilerde bu “mutluluk” kavraminin davranis1 géstermedeki temel fayda 6gesi,
yani mutluluk egiliminin 6znesi oldugunu One siirmektedir. Ancak Kant’a goére bir
eylemin ya da davranigin ahlaki degerliligi o eylemin yapilisindaki egilim duygusundan
degil, o eylemin gerceklestirilisindeki “6dev” duygusunda aranmalidir. Kant’in teorisi
insanlarda ortak olarak var oldugu diisiiniilen evrensel bir “iyi niyet” duygusuna

dayandirilmistir (Tanilli, 2006, s. 249 — 250).

Kant bir eylemin olusumunda kesinlikle ihlal edilmemesi gereken ilkelere sahip
olunmasi gerektigini ifade eder. Bu dogrultuda bir eylemin ahlaksal degeri, bahsi gecen
genel gecer ve ihlal edilmemesi gereken ilkelerle belirlenmis, dogru nedene ve amaca
baglidir. Bu dogru neden ve amag¢ ayni zamanda ahlaki eylemin gorevini de
olusturmaktadir. Dolayisiyla bir eylemde gorev, o eylemin ahlaksal degerinin
tanimlayicis1 ve tamamlayicisidir. Bu da gorevi belirleyen giiciin dogrulugunu getirir

(Erdogan, 2006, s. 8).

3.3. Meta-Etik

Meta-etik diislince, betimleyici yontemdeki gibi tarihsel, sosyolojik ya da psikolojik
incelemelerden ve teorilerden ibaret degildir. Normatif yontemdeki gibi insan davranigini
denetleyen ve diizenleyen ¢esitli deger yargilarinda bulunmaz, bu tiir yargilar1 benimseme
yoluna gitmez. Bir davranigin iyi ya da koétii olup olmadigina dair tekil ya da genel
yargilarda bulunmaz. Meta-etik diisiince ahlaki olarak dogru ya da iyi ifadelerinin
anlamini ve islevini arar. Etik yargilarin ve deger yargilarinin nasil olustugunu arastirir.
Temel anlamda ahlakin dogasini sorgular. Ahlaki olan ile ahlaki olmayan arasindaki
farkliliklar1 kendisine konu edinir. Bu agidan etik diisiincenin kavramlarina en temelden
bir yaklasim gelistirdigi i¢in 0zgilir ya da sorumlu sdzciiklerinin anlamina bakar. Bu
dogrultuda meta-etik, ahlaki ytikiimliiliikk yargilarini, ahlaki deger yargilarin1 ve ahlaki
olmayan deger yargilarin1 dogrulamaya ve anlamlandirmaya iliskin gesitli teoriler

gelistirmeye ¢alisir (Frankena, 2007, s. 21-32)
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Meta-etik diislince sisteminde, bir felsefe alan1 olarak etigin en temel kavramlari
tartisilmaktadir. Bu agidan etigin normatif diisiince sisteminde ortaya ¢ikan tartismanin
bir benzeri meta-etik i¢in de ortaya ¢ikmaktadir. Bu tartismaya gore, etigin normatif ya
da meta-ctik diisiince sistemleri arasinda ¢ok kesin bir ayrim var mudir? “Meta-etik
diisiince sistemi etigin felsefi bir disiplin olarak belli bir boliimiinii mii ifade eder yoksa
etik aslinda biitlinliyle meta-etik diisiince sistemi icerisinde mi bulunur?” gibi sorular

ortaya atilmistir (Tepe, 2006, S. 75-76).

Bu sorular kapsaminda, eger etigin o ya da bu sekilde insan davranislari ve
eylemlerini ¢evreleyen normlarla ugrastigi kabul edilirse ve bu normlara genel gecger
bilimsellik 6lgiitleri ile bakilirsa, yani bir bilginin bilimsel olmasi i¢in gereken duyularla
anlamlandirilip, dogrulanabilir ya da yanlislanabilir olmasi, tartisilan normlarin bilimsel
ozellik gostermedikleri ortaya ¢ikacaktir. Bu dogrultuda etik normlarinin bilimsel
olmadiginin kabulii, bilimin “deger dis1” bir alan oldugu fikrini ortaya ¢ikarmistir. Felsefi
olarak bilimin deger dis1 olarak kabul edilmesi talebi asil olarak bilimsel ¢alismalarin her
tirli toplumsal kiiltiirel normlardan ve ahlaki yargilardan bagimsiz ve engellenmeden
gerceklestirilmesi isteginden dogmaktadir. Ancak bu talebin getirdigi diislince sekli
bilimin ve bilimsel bilginin her tirlii deger sorunundan bagimsiz bir sekilde
degerlendirilmesi gerektigi gibi olumsuz sayilabilecek bir sonucu da ortaya ¢ikarmistir.
Gilinlimiizdeki hizli bilimsel ilerleme ve arastirma ortaminda etik diistinmeyi yalnizca
epistemolojik bir alana indirgeyen meta-ctigin, aslinda etik diisiinme sistemlerinden
yalnizca biri olmasina ragmen, giiniimiiziin en yaygin diistinme sistemi olmasinin temel

nedeni de budur (Kuguradi, 2009, s. 29-31).

3.4. Karl Marx’in Ozgiirliik Etigi

Karl Marx’1n dogrudan etik ile ilgili bir yazis1 ya da kitab1 yoktur. Marx asil olarak
felsefenin baska dallarindaki ve iktisattaki ¢alismalariyla one ¢ikan bir filozof olarak
bilinir. Ancak Marx, gelistirdigi teoriyle bir biitiin olarak kapitalist sistemin elestirisini
yaptig1 icin, glinliik hayatin tam i¢inden kaynaklanan bir felsefe alan1 olarak, etik iizerine
de cesitli goriisler belirtmistir. Bu agidan tam olarak bir Marxist Etik Teorisi’nden sz
etmek miimkiin degilse de, kapitalist sistemin giinliik hayattaki isleyisinden kaynaklanan

etik ilkelere dair elestirel bir yaklasim da bulunmaktadir.
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Marx, bir etikten soz ettigi durumlarda gelencksel ya da ¢agdas ahlak felsefesi
teorisyenlerinin goriislerini gelistirme bicimlerine benzemeyen bir takim yollar kullanir.
Buna gore Marx, Kant gibi genel bir goriisler ve anlayislar ¢ergevesi ¢izip dogrudan bir
yiiksek iyl aramaz, bu yiiksek iyinin evrensellestirilmesi dogrultusunda goriisler
gelistirmez. Marx, etikle ilgili goriislerinde John Stuart Mill gibi insan eylemlerinin
sonucu gelistirilecek en biiyiik iyinin bulunmasinda 1srar etmez. Marx i¢in bu tiir bireysel
sorunlar dogrudan sistemden kaynaklanan sorunlarin yaninda ikincil sirada kalmaktadir

(Brenkert, 1998, s. 22).

Marx’in kapitalizm elestirisi igerisinde gelisen ahlak felsefesi temel olarak
toplumdaki  altyapi-iistyapt  kurumlarinin = tanimlanmasina ve  ayristirilmasina
dayanmaktadir. Bu altyapi-iistyapt tanimlarina gore insanlar iclerinde bulunduklari
sinifsal yapu itibariyle birbirleriyle bir takim belirlenmis ve zorunlu iliskilere girerler. Bu
iiretim tabanli ekonomik iligkilerin iizerindeyse mevcut iliskileri diizenleyen belli baglh
bir hukuksal ve ahlaki st yap1 olusmaktadir. Tarihsel materyalizmin bu temel ilkesinden
yola c¢ikarak Marx ve Engels, bir toplumdaki ahlaki ve hukuksal degerlerin mevcut
toplumdaki sinif iligkilerinden kaynaklandig1 goriisiinii ortaya atmislardir. Bu dogrultuda
Marx ve Engels’e gore gecmisten giiniimiize toplumsal iliskileri agiklayacak ve mevcut
toplumsal yapimin elestirisini yapacak bir “ebedi ahlak™ ilkesinden s6z edilemez. Dogal
olarak ahlaki ilkeler her seyden dnce bahsi gegen toplumdaki mevcut tiretim iliskileri goz
Oniine alinarak incelenmelidir. Eger ahlak {izerine ortaya atilan goriis belli bir ekonomik
altyapiya gonderme yapmadan ileri stiriiliirse, 6znel ve goreceli goriisler olarak kalir. Bu
acidan bilimsel olarak ahlaki kendi i¢inde agiklamak miimkiin degildir. Oznel bir alan
olarak ahlak ve ahlak felsefesinin bilimsel olarak ele alinabilmesi i¢in kavramlarin {iretim

iligkileri baglaminda ele alinmasi gerekmektedir (Gogmen, 2003, s. 259-260).

3.5. Geleneksel Gazetecilikten Internet Gazeteciligine Etik

Cesitli kaynaklarda, basin etigi, medya etigi, gazetecilik etigi olarak farkli farkli
isimlendirilen bu etik alan1 da meslek etikleri baslig1 altinda incelenmektedir. Bu alan da
diger meslek etikleri gibi bir meslegin nasil yapilacagini, profesyonel anlamda habercilik
ve iletisim alaninda “iyi haber”, “iyi haberci/gazeteci” gibi kavramlar ¢ergevesinde bu
meslegin gilindelik pratiklerindeki ahlaki sorulari tartisan bir alt alan olarak ele

alinmaktadir (Binark ve Bayraktutan, 2013, s. 45).
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Herhangi bir durum hakkinda etik degerlendirme en temel manada se¢im
sorunundan ileri gelmektedir. Kisi durumu degerlendirerek se¢imini hangi iyi ya da hangi
kotiilye gore yapacagi hakkinda karar verir. Ancak profesyonel bir meslek etigi
baglaminda konu gazetecinin se¢im hakkina geldiginde siirece kanunlar, haber yazim
pratikleri, gazetecinin bagli oldugu kurumun yayin politikasi, biirokrasi, calisma

hiyerarsisi gibi pek ¢ok kosul ortaya ¢ikmaktadir (Keeble, 2001, s. 2).

Etik alan1 felsefenin en eski donemlerden giiniimiize degin giincelligini koruyarak
tartisilan olduk¢a genis bir birikimi i¢cermektedir. Zaman igerisinde bu alanda pek c¢ok
teorik ¢erceveler ortaya c¢ikmistir. Genel anlamda gazetecilik mesleginin etik
cergevesinde degerlendirilmesi i¢in iki farkli teorik ¢ergeve one ¢ikmaktadir. Bu teorik
cergeveler, calisgmanin Onceki boliimlerinde genel olarak degindigimiz, gorevci etik
anlayis1 ve yararci etik anlayisidir. Gorevci etik anlayis1 Alman filozofu Immanuel Kant’a
dayandirilmaktadir. Bu ¢erceve, ki Kant bunu kosulsuz buyruk seklinde ifade etmektedir,
onceden belirlenmis kurallarla ve ilkelerle ilgilenir. Kant’a gore bir davranigin ahlaki
olarak nitelendirilebilmesinin 6n kosulu, o davranisin siire¢ igerisinde evrensel bir ilke
haline gelebilmesidir. Ayrica bu anlayis ¢ercevesinde hicbir kisi 6nceden belirlenmis bile
olsa “iyi” bir amaca ulagmada bir arag olarak kullanilamaz. Bu yaklasim1 gazetecilik etigi
cercevesinde degerlendirirsek, bir gazetecinin hicbir kosulda ihlal edilmemesi gereken
onceden belirlenmis evrensel ilkelere ve kurallara sahip olmasi beklenir (Retief’den

aktaran Irvan, 2005, s. 62-63)

Ingiliz filozof John Stuart Mill’e dayandirilan yararci etik anlayisa gore ise 6zne
onceden belirlenmis evrensel normal, kurallar, ilkelere gore degil; eylemlerinin sonunda
ortaya ¢ikacak sonuglarla ilgilenmektedir. Bu acidan kisinin eylemlerinin dogrulugunu
ya da yanlishigim niteleyen, belirleyen sey amaglardan c¢ok sonuglar olarak ortaya
cikmaktadir. Gliniimiiz gazeteciliginin ¢aligma pratikleri ve kars1 karsiya kaldig: ahlaki
sorunlar goz Oniinde bulunduruldugunda daha kolay uygulanabilir gibi gériinen bu
anlayis kisiye davranist degerlendirmesi agamasinda belli bir esneklik saglamaktadir. Bu
cerceveye gore kisi davranislarini sekillendirirken ve degerlendirirken deg§ismez,
tartisilmaz kati1 kurallar1 bir kenara birakmali eylemlerinin sonucunu 6nceden

degerlendirerek kararlarini buna gore almalidir. (Retief’den aktaran Irvan, 2005, s. 63)

Liberal basin anlayis1 dogrultusunda insanin en onde gelen hakki hakikati
aramaktir. Bu anlayis dolayisiyla bir 6n kabulii de beraberinde getirmektedir. Buna gore
insan yonlendirilen bir varlik degil, kendisine sunulan alternatif se¢enekleri rasyonel bir
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bigimde segebilen bir varliktir. Bu acgidan bu 6n kabul ve dogal hak, basimi kisinin
secimlerinde kisiye eslik eden, ona dogru bilgiyi sunan toplumsal bir aygita
doniistirmektedir (Tas, 2012: 100-101). Bdylece gazetecilik mesleginin temel amaci,
toplumu olusturan bireylerin, kendilerini 6zgiir kilabilmeleri i¢in ve kendi kendilerini
yonetebilmeleri i¢in ihtiya¢ duyduklar1 bilgiyi sunmak olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Gazeteci bu sorumlulugu sebebiyle de halki bilgilendirerek genel refaha hizmet ederek,
basina yasama, ylriitme ve yarginin yaninda dordiincii gii¢ olarak demokratik bir kurum

islevi kazandirmistir (Kovach & Roseniel, 2001: 21-22).

Gazeteci gorevi geregi kisilerin ¢evrelerinde gergeklesmeyen ve dogrudan bilgi
sahibi olamayacaklar1 konularla ilgili bir aract konumundadir. Bu aracilik gorevi geregi
de ilk olarak belirli bir olay gurubu igerisinden neyin haber olup neyin haber
olamayacagina dair bir degerlendirme yapmak durumundadir. Bu degerlendirme
sonucunda yapacagi haberle kisilerin olaylar hakkinda kanaat gelistirme siireclerine
katilacaktir. Bir baska deyisle gazeteci daha en basta kisinin hangi konu hakkinda kanaat
gelistirmesi gerektigi konusunda bir se¢cim yapmaktadir. Bu durum dogal olarak
gazeteciyi belli normlar altinda olaylar1 degerlendirme durumuna itmektedir. Bu se¢imin
belirli amaglara uygun bir bicimde gergeklestirilmesini saglamak da gazetecinin etik
bilgisini gerekli kilmaktadir. Bu duruma gore anlasilmaktadir ki, gazeteciligin kendisinde

etik sorular vardir (Tepe, 2009, s. 40-41).

Giliniimiiz medya ortaminda gazeteci diisiincenin 6zgiirce ifade edilmesi ve
kamunun gergekleri bilme hakkinin en 6nde gelen savunucusu durumuna getirmistir. Bu
acidan profesyonel gazetecilik demokrasi ve ozgiirliik gibi modern diinyanin en temel
kavramlarmin denetleyicisi ve izleyicisi konumundadir. Gazetecilik o6zellikle son
donemde bilgisayarin giindelik hayata girmesiyle beraber oldukc¢a kokli degisiklikler
gecirmistir. Bilgisayarin getirdigi teknolojik avantajlar gazeteciyi sadece masasinda
haber yazan bir kisi kimliginden styirmustir. Ideal bir diinyada gazetecilerin her ne kadar
dogruyu ve gercegi bulup okuyucuya iletme motivasyonuyla meslegini yapmasi gerektigi
fikri One ¢iksa da en basit etik kosullar dahi yapilan yaymin fiziki ve fikirsel sartlariyla
degisime ugrayarak tartismaya acilmaktadir. Ancak bu siireclerin tamaminin sonunda
konu gazetecinin kisisel olarak sorumluluk alarak se¢im yapmak zorunluluguna
gelmektedir. Bu acidan ozgiirliik, 6zgiir diisiinceyi ifade etme hakki ve demokrasi;
gazeteciye dogru ve yanlis1 diiriist¢e ifade edip etmeme se¢imi konusunda biiyiik bir

sorumluluk yiiklemektedir (Herbert, 2000, s. 6-77).
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Geleneksel olarak gazeteci mesleki rolii geregi kamusal bilincin sekillenmesinde
bir esik bekgisi konumunda bulunmaktadir. Bu konum gazeteciye, en basit acidan
bakacak olursak, toplumun neyi bilip neyi bilmemesi gerektigi konusunda bir se¢im
yapma sorumlulugu yiiklemektedir. Ancak s6z konusu internet gazeteciligi oldugunda bu
esik bekgisi gorevi bulaniklagsmaktadir. Gazeteci, haberini olustururken ve sunarken yine
secim yapma Ozgiirliglinii elinde bulundurmaktadir ancak artik okuyucu sadece
gazetecinin se¢imleriyle baglantili degildir. Giiniimiiz internet ortaminda temel diizeyde
internet kullanimi bilgisi ve teknik donanimi olan herkes alternatif bilgi kaynaklarina
erisebilmektedir. Bu acidan gazetecinin esik bekgiligi gorevi tamamen ortadan

kalkmamis ancak geleneksel medyadaki durumuna gore olduk¢a bicim degistirmistir
(Friend ve Singer, 2007, s. 42-43).

Geleneksel gazetecilikte etik sorunlart pek c¢ok farkli bashkta toplayip
detaylandirmak miimkiindiir. Ancak Uzun (2007, s. 61-142) bu etik sorunlar1 genel

olarak;

a. Haber kaynaklart ile iligkili etik sorunlar

b. Haber iireticilerinin i¢lerinde bulundugu piyasa kosullar1 tizerinden kaynaklanan
etik sorunlar

c. Habere konu olan kisiler ile ilgili etik sorunlar

d. Siyasal yapidan kaynaklanan etik sorunlar
olmak {izere dort ana baglikta toplamaktadir.

Bu temel basliklar altinda toplanan etik sorunlar kategorik olarak internet
gazeteciligi i¢in de gecerlidir. Burada bahsedilebilecek en temel fark internet gazeteciligi
ile beraber geleneksel gazetecilikte uzun zamandir tartigilagelen etik sorunlar; internetin
sagladig1 bireysel kullanim rahatlig1 ve kullanimin yayginlagmasi sonucu daha goriiniir,

yaygin ve giindelik hale gelmistir (Binark ve Bayraktutan, 2013, s. 53).
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4. YONTEM

Arastirmada sosyal bilimlerde yogun olarak kullanilan “igerik ¢6ziimlemesi”

yontemi kullanilmastir.

Icerik ¢oziimlemesi sosyal bilimlerde genel olarak iletisim iceriginin arastirmaci
tarafindan kodlama oncesi belirlenen kategoriler ¢ergevesinde siiflandirilmasi ve belirli
bir sistematige gore diizenlenmesi esasina dayanmaktadir. Icerik ¢dziimlemesinin kitle
iletisim araglarinin lirettigi igerigi analiz etmek i¢in kullanilan bir yontem olarak ¢ikmigtir
(Geray, 2004, s. 133). igerik ¢oziimlemesi bilimsel arastirma ydntemleri icerisinde belirli
bir iletinin, sdylemin yorumlanmasinda 6znel degerlendirmelerden kurtularak nesnel
yargilara ulasmay1 amaglamaktadir. Bu acidan igerik ¢éziimlemesi yontemi ¢ercevesinde
uygulanan tekniklerin tamami incelenen veri iizerinden belirli bir ¢ikarim yapma ve bu

¢ikarim ¢ergevesinde de yorum yapma esasina dayanmaktadir (Bilgin, 2006, s. 1).

Icerik ¢dziimlemesi yontemi arastirmanin konu edindigi iletinin kategorilere
ayrilarak kodlanmasi esasina dayanmaktadir. Bu agidan kodlama, ilgili iletinin anlami1
iizerine yogunlasmak anlamina gelmektedir. Yapilan kodlamalarda arastirmac iletinin
icerisinde acik bir 6ge arayabilir ya da metnin igerisinde dogrudan gegmeyen alt anlami
ya da amaci arayabilir. Bu agidan aragtirmada kodlamanin ve kategorilendirmenin 6nemi
oldukca biiyiiktiir. Kod ve kategorilerin ayni metni inceleyen bir baska arastirmaci i¢in
de ayni sonuglar1 verecek bi¢cimde olusturulmasi gerekmektedir (Bilgin, 2006, s. 12,
Biiytikoztiirk ve digerleri, 2011, s. 272). Arastirmada kodlamalar sonucu elde edilen
verilerin frekans dagilimlar lizerinden degerlendirmeler yapilmistir. Frekans dagilima,
ilgili konuda belirlenen kategorinin kag¢ defa tekrarlandigini ifade etmektedir (Erdogan,
2003, s. 278).

Arastirma cergevesinde amaca yonelik Ornekleme teknigi kullanilarak
hurriyet.com.tr, milliyet.com.tr, haber7.com.tr ve ensonhaber.com.tr internet adresleri
incelemeye alinmistir. Bu siteler, internet ortaminda kullanici trafiklerini metrik olarak
Olcen alexa.com’dan alinan, iilkemizde 2018’in en ¢ok trafik alan internet siteleri

siralamasinda en ¢ok ziyaret edilen internet gazeteleri olmasi dolayisiyla segilmistir.

Arastirmaya konu edinilen internet sitelerinden hurriyet.com.tr ve milliyet.com.tr
internet adresleri 15 Temmuz 2019’dan 21 Temmuz 2019 tarihine kadar, haber7.com.tr
ve ensonhaber.com.tr ise 21 Agustos 2019°dan 27 Agustos 2019 tarihine kadar birer hafta

siireyle incelenmistir. Incelemeler her site igin her giin saat 10.00, 14.00 ve 17.00
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saatlerinde yapilmis ve bu saatlerde sitelerin ilk aciliglarinda okuyucunun karsisina ¢ikan
ana boliimlerindeki tiim haberler kayit altina alinmistir. Kayit edilen haberler tek tek
incelenmis, tekrarlayan haberler arastirmadan ¢ikarilmistir. Bu sebeple gerek saatlik
olarak gerekse glinliik olarak haber sayilar1 degisim gostermektedir. Sonrasinda ise tiim

haberler giin giin bir araya getirilmis ve haber kataloglar1 seklinde derlenmistir.

Calismada verilerin  toplanmasi silirecinde internet sitelerinin  kullanim
aligkanliklarina gore 6zellestirilmesi 6zelliginden kaginmak ve sayfalarin baz hallerine
ulagmak i¢in her veri toplama asamasinda internet tarayici sayfalarinin gegmisleri
sifirlanmistir. Ayrica her veri alma siirecinde donilisiimlii olarak farkli bir internet

tarayicisi kullanilmastir.

Sitelerin ana bdliim olarak belirlenen boliimleri, ilk agilista okuyucuyu karsilayan
ve giin icerisinde siirekli giincellenen, giinliik akista giindemin sunuldugu sitenin en {ist
boliimii belirtilmektedir. incelenen sitelerin tasarimi dolayisiyla her iki sitede ana

boliimde sunulan haberler sayisal olarak farkliliklar gostermektedir.

Elde edilen haberler Haber Sunum Tiirli, Haber Tiirli, Tik Yemi Baslik Tiirii ve
Gorsel Tiirli olmak lizere dort ana kategoride incelenmistir. Bu her ana bashk kendi
icerisinde kategorilere ayrilmis ve elde edilen veriler sayisal olarak degerlendirilmis ve

istatistiksel olarak ortaya konmustur.

Calismada elde edilen kodlar i¢ tutarlilik agisindan nitel arastirma modellerinde
giivenilirlik 6l¢iimii i¢in Miles ve Huberman (1994) tarafindan oOnerilen giivenilirlik
formiilii ile degerlendirilmistir. Iki farkli kodlayicinin ¢alismaya dahil edilen 1965
haberden rastlantisal olarak se¢ilen 200 haberi kodladig giivenilirlik testinde A= C + (C
+ 9) x 100° formiilii kullanilarak %92 tutarlilk katsayisina ulasiimistir. Bu formiil
cercevesinde tutarliligin veren kodlama denetimine goére kodlayicilar arasi goriis
birliginin en az %80 olmas1 beklenmektedir. Bu agidan ilgili formiile gore arastirmanin

verileri giivenilir sayilmaktadir (Miles ve Humerman, 1994, s. 58, Baltaci, 2017, s. 8).

3 A : Giivenirlik katsayisini, C : Uzerinde goriis birligi saglanan konu/terim sayisini, 0: Uzerinde goriisbirligi
bulunmayan konu/terim sayisin ifade etmektedir.
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4.1. Kategoriler ve Ornekli Aciklamalar

Arastirmada analiz yontemi olarak dort ana kategori ve on bes alt kategori

belirlenmistir. Kategoriler asagida 6rnekleri ile beraber agiklanmaistir.
4.1.1. Haber sunum tiirii

Bu kategori iki alt kategoriye ayrilmistir. Buna gore haberler “Normal Haber” ve

“T1k yemi Haber” olmak iizere iki alt kategoride incelenmistir.
4.1.1.1. Normal haberler

Ornekteki haber, basliginda tik yemi kullanilmamasindan dolay1 ve gorseli de haber
icin okuyucuda 6zel bir tiklama davranisi tetiklemesi amaglanmamasi nedeniyle “Normal
Haber” kategorisinde degerlendirilmistir.

Cumhurbaskani Erdogan’dan
birbirinden ¢arpici aciklamalar:

S-400'LER
BARISIN VE

MiLLi
GUVENLIGiMiZiN
GARANTISi

1“3456789101112131415

Gorsel 4.1. Normal haber 6rnegi

4.1.1.2. Tik yemi haberler
Ornekte goriildiigii gibi gerek bashig gerekse gorseliyle okuyucuda merak duygusu
uyandiran, okuyucuda habere tiklama davranigini tetikledigi sonucuna varilan haberlerin

tamami tik yemi haber olarak degerlendirilmis ve kategorilendirilmistir.
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[ % [rasle € PPVS=ClOMATRRONE T &

Firsata ceviren var!
Hepsi satild...

BUNU YAPMAYAN

YANDI!

Gorsel 4.2. Tik yemi haber ornegi — 1

‘YA SENiN YA DA ONLARIN ANNESi AGLAYACAK'

Gorsel 4.3. Tik yemi haber ornegi — 2

4.1.2. Haber tiri

Calismada haberler “Giindem”, “Spor” ve “Magazin” olarak alt bagliklara

ayrilmistir.
4.1.2.1. Giindem haberleri

Calismada siyaset haberleri, adli haberler vb. haberlerin tamami “Gilindem

haberleri” kategorisinde degerlendirilmistir.

RESTORASYONDAKI SKANDAL ORTAYA QIKTl
Géorsel 4.4. Giindem haberi érnegi — 1
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CUMHURBASKANI ERDOGAN’DAN
DARBEYE DiRENISiN 3. YILINDA

ONEMLi

MESAJLAR

Gorsel 4.5. Giindem haberi 6rnegi —

4.1.2.2. Spor haberleri

Calisma cercevesinde taranan haberlerden, futbol, basketbol, hentbol gibi sporlar
ve bu sporlarin transfer, yonetim kurulu, yonetici roportaj1 gibi konulara sahip olanlarin

tamami “Spor haberi” kategorisinde degerlendirilmistir.

 aciklanacak...

TRANSFERT ZORA GIRDI!
YENI HEDEF...

Gorsel 4.7. Spor haberi 6rnegi — 2

4.1.2.3. Magazin haberleri

Calisma gergevesinde giindem ve spor haberleri disarisinda kalan, {inliileri konu

edinen, yasam tarzi, gezi, vb. haberler bu kategoride degerlendirilmistir.
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Bosandi, ikisini de cikardi

Gorsel 4.8. Magazin haberi drnegi — 1

Cildirtan
. '6lum!
mesaji}|

. Bu ne bicim
: bir yorum'

Gorsel 4.9. Magazin haberi rnegi — 2

4.1.3. Tik yemi bashk tiirii

Calismada tik yemi kullanilan haberlere c¢esitli sablonlarda baslik atildig:

goriilmiistiir. Bu sablonlar tespit edilmis ve alt1 farkli kategori altinda toplanmuigtir.
Giircan ve Yiiksel’e (2005) gore ideal bir haber basliginda su unsurlar olmalidir.

e Haberin 6zetini icermelidir

e Haberin unsurlarini igermelidir

e Kisa ve anlagilir olmalidir

e Okurun dikkatini ¢ekmelidir

e Haber metni ile ¢elismemelidir

e Abartili olmamalidir

e (Coklu okumaya yol agmamalidir
e Imali anlamlar icermemelidir

e Yorum igcermemelidir
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Geleneksel haberlerde kullanilan ve okuyucunun dikkatini ¢ekmek i¢in kullanilan
basliklarla, internet mecrasinda kullanilan dikkat ¢ekici bagliklar arasinda dogrudan islev
olarak fark bulunmaktadir. Basili gazetelerde dikkat ¢ekici baslik okuyucuyu haberin
ayrintisina yonlendirirken, internet ortaminda kullanilan dikkat g¢ekici baslik habere
tiklamaya yonlendirmektedir. Bu da haberin yayinladig: sitenin trafigini arttirmaktadir.
Geleneksel gazetede baslik ne kadar dikkat ¢ekerse ¢eksin gazete sadece bir defa satin
alinmaktadir ancak internet sitesinde alinan her tikin haber sitesi i¢in ekonomik bir
karsilig1 olmaktadir. Bu sebeple calismada haber hakkinda agik ve kesin bilgi vermeyen,
muglak ifadeler kullanan her baslik tik yemi baglik olarak degerlendirilmistir.

4.1.3.1. Coklu baslhik

Calismada tespit edilen tik yemi haberlerin bazilarinda ayni haberde birden farkli
baslik kullanildig1 belirlenmistir. Bu basliklarin her biri ayn1 sablonda oldugu gibi farkli
iki sablonda basligin da haberlerde kullanildig1 goriilmiistiir. Calismada eger ayni haber
icin farkli iki sablonda basglik atilmigsa 6nce “Coklu baslik” kategorisine eklenmis

sonrasinda da her 1k1 bashgm sablonu da ilgili kategorilerde kodlanmuistir.

Hukuki siire¢ baslatildi!
Transferde sok, ceza...

“ & ‘BUNU NASIL
_ YAPARSINIZY

Gorsel 4.10. Coklu baslik érnegi —

TURKIYE'NIN YA$AMAK VE
(;ALISMAK icIN EN i

Bakin
ilk sirada
hangisi

var

1234“6789101112131415

Gorsel 4.11. Coklu basiik érnegi — 2
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4.1.3.2. Sansasyonel baslhk

Bu kategoride basliklarinda “Sok”, “Flas”, “Son Dakika” ifadeleriyle sunulan

haberler kodlanmustir.

vent | SN T VIR Ty e ¢ ULk

@mmmm

Gorsel 4.12. Sansasyonel baslik ornegi — 1

Hesaplar alt ust oldu

BiR SOK™

;“ DAHA!

Gorsel 4.13. Sansasyonel baslik ornegi — 2

4.1.3.3. Yarim ciimle baslhk

Bu kategoride okuyucudaki tik davranigin tetiklemek i¢in yarim ciimleler halinde
kurgulanan baslhiklar kodlanmistir. Tiirk Dil Kurumuna gore (...) li¢ nokta noktalama
isareti yarim climlelerde kullanilmaktadir ancak arastirma sirasinda bu noktalama
isaretinin siirekli olarak yanlis kullanildig1 goriilmiis bu sebeple kategori ayirilirken

basligin noktalamasi goz ardi edilmis ve ciimlenin anlamina bakilmistir.

40



KENDI CANINI
KURTARDI AMA...

Gorsel 4.14. Yarum ciimle baslik érnegi — 1

VE VOLKAN DEMIREL
BEDELSIZ OLARAK...

1 2 3@ s s 7

Gorsel 4.15. Yarum ciimle baslik érnegi — 2

4.1.3.4. Haberin iceriginden bilgi gizleyen bashk

Bu kategoride okuyucuda tiklama eylemini tetiklemek i¢in haberin icerisinden
haberin kisisini, yapilan olayi, yerini vb. bilgileri 6zellikle gizleyen haber basliklart
kategorilenmektedir.
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Her sey bir anda oldu
KARSI SERIDE FIRLADI!

- BRI

Gorsel 4.16. Haberin igeriginden bilgi gizleyen baslik drnegi — 1

Beykoz'da hareketli daklkalar

YAKIP KACTILAR!

Gorsel 4.17. Haberin igeriginden bilgi gizleyen baslik drnegi — 2

4.1.3.5. Haberin icerisinden ciimle secerek baslik olusturma

Bu kategoride incelenen haberlerde, haber metnin igerisinden haberin biitlinlinii
aciklamayan ancak biitiine dair merak uyandiran bir ciimleyi baslik olarak kullanan haber

kodlanmastir.
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| + Baskan
» 7 konustu!

“GALATA§ARAY VE
F.BAHCE ISTEKL1"

Gorsel 4.18. Haber icerisinden ciimle segerek olusturulan baslhk ornegi — 1

ADANA'DA KORKUNG OLAY

EEE D EE D E e

Gorsel 4.19. Haber icerisinden ciimle segerek olugturulan bashk drnegi — 2

4.1.3.6. Gorsele referans veren bashk
Calismada bu kategoriye haberin sunumu sirasinda kullanilan gorsele referans

veren bagliklar kodlanmaistir.

Gorsel 4.20. Gorsele referans veren ba,sllk ornegi — 1
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Gokova’da gortintiilenmisti . i
UZMANLARDAN DIKKAT CEKEN SOZLER

Gorsel 4.21. Gérsele referans veren baglik rnegi — 2

4.1.4. Kullanilan gorsel tiirii

Bu kategoride haberlerde kullanilan gorseller kategorilendirilip kodlanmistir. Tik
yemi haber yaziminda gorsel okuyucuda merak unsurunu uyandirmak i¢in kullanilan bir

diger 6ge olarak one ¢ikmaktadir.

Yiiksel ve Giircan (2005: 195) haberde kullanilacak fotograf ve gorseller igin su

belirlemelerde bulunmustur.

- Haberi anlatan fotograf, haberciligin temel formiilii olan 5N1K’daki sorulara yanit
vermelidir. Pek ¢ok durumda bir fotograf bu sorulardan ne kadarina yanit veriyorsa
o kadar degerlidir.

- Fotograf olay hakkinda bilgi vermeli, olay, hb-aberle ilgili olmalidir. Olaya taniklik
etmelidir.

- Haber fotografi aksiyon, hareket icermeli, i¢erigine haberin hikayesi, ger¢eklesen
olaydan ilging kareler bulunmalidir.

- Haberi tanimlamali, desteklemeli, giiclendirmelidir.

- Fotografin daha ¢ok ilgi uyandirmasi i¢in degisik agilardan, diger deyisle yiiksekten,
alcaktan ya da dar agilardan ¢ekilmelidir.

- Fotograf, haberin gergeklestigi yerde ¢ekilmeli, haberdeki eylemi vermelidir.

- Fotograf dogal olmali, yapmacik olmamalidir.

- Fotografta miimkiinse en ¢ok bes kisi bulunmalidir. Ancak bir olayla ilgili kalabalig1

gostermek i¢in genis ag1 ¢ekilen fotograflar da haberde kullanilabilir.
Bu kategori dort farkl alt kategoriye boliinmiistiir.
4.14.1. Buzlannus gorsel

Bu kategoride kodlanan haberlerde kullanilan gorsellerde haberde kilit olabilecek
unsur buzlanarak sunulmustur. Bu sekilde haberle ilgili olarak okuyucunun merak

duygusu tetiklenmeye ¢alisilmaktadir.
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“3500°DEN GELDiM" DEDi
BU GORUNTUYU GOSTERDi

12545689101112131415

Gorsel 4.22. Buzlanmis gorsel ornegi — 1

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12§ 14 15
Gorsel 4.23. Buzlanmis gorsel ornegi — 2
4.1.4.2. Bos zemin iizerine bashk

Bu kategoride haberle ilgili bir fotograf, grafik, vs. kullanilmadan dogrudan renkli

ya da siyah — beyaz zemin iizerine baglik atilarak sunulan haberler kodlanmistir.

SON DAKIKA...SON DAKIKA...SON DAKIKA...

TRT CALISANLARINA

OPERASYON!

Gorsel 4.24. Bos zemin tizerine baslk drnegi — 1
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Apple Tiirkiye’de is ilani acti! Eleman ariyor...

BU SORUNUN
YANITINI

DOGRU BiLENE
DOLGUN MAAS!

1 2 3 4 5 6 7 8 o B =T BN 35 4 95

Gorsel 4.25. Bog zemin tizerine baslik érnegi — 2
4.1.4.3. Stok gorsel - fotograf

Calismaya dahil edilen haberlerin bazilarinda haberle dogrudan gorseli ya da
fotoprafi olmayan, ancak haberi tiklamak i¢in okuyucuyu yonlendirecek, merak unsurunu
arttiracak ve internet ortamindan ya da fotograf-gorsel arsivlerinden gorsellerin

kullanildig1 gézlemlenmis ve bu haberler bu kategoride kodlanmuistir.

Du NYANIN GOZ TURKIiYE’DE

PARA YAGIYOR'

Gorsel 4.26. Stok gorsel/fotograf drnegi —
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Bu hastaligin caresi telefonu...

HERKES AYNI
DERTTEN SIKAYETCI

9 10 m 12 13 14 15

Gorsel 4.27. Stok gorsel/fotograf 6rnegi — 2

4.1.4.4. Standart haber fotografi

Bu kategoride ise, 6zellikle okuyucuda 6zellikle merak unsurunu tahrik etmeyen,
haberi aciklamak icin kullanilan ve genel olarak haberi okuyucuya agiklayici nitelik

gosteren haber fotograflarinin oldugu haberler kodlanmastir.

S5'METREDE _
YASAM MUCADELESI!

1 2 3 4 5 6 7 8 a‘:w 1 12 13 14 15

Gorsel 4.28. Standart haber fotografi érnegi — 1
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[Fed [erzl @oren oEyR Rogike

1 2 3 4 5 ae 9 10 11 12 13 14 15
ralilar-var-6003329

Gorsel 4.29. Standart haber fotografi rnegi — 2

48



5. BULGULAR VE YORUM
Yapilan caligma ve kategorilerin kodlanmalari sonucu asagidaki tablolarda

belirtilen sonuglar elde edilmistir.

5.1. Hurriyet.com.tr Bulgular: ve Yorumlar:
Hiirriyet Tik Yemi Normal Haber
15.07.2019 57 10
16.07.2019 64 7
17.07.2019 64 4
18.07.2019 66 6
19.07.2019 61 9
20.07.2019 56 10
21.07.2019 59 3
Toplam 427 (%89,70) 49 /%10,30)

Tablo 5.1. Hurriyet.com.tr tik yemi haber dagilimi

15-21 Temmuz 2019 tarihleri arasinda hiirriyet.com.tr internet adresinin ana
blogunda toplamda 476 haber incelenmis, bu haberlerin 427’si tik yemi haber olarak
tespit edilmis, normal haber diliyle sunulan haberlerin sayis1 49 olarak belirlenmistir. Bu
sonuca gore 15-21 Temmuz 2019 tarihleri arasinda hiirriyet.com.tr internet adresinin ana
blogunda yayinlanan haberlerin %89,70’1 tik yemi haber olarak belirlenmistir. Tablodan
da goriilecegi lizere giinliik olarak tik yemi ve normal haberler arasinda sayisal olarak

diizenli olarak ayni rakamlar ortaya ¢ikmustir.

Hiirriyet Giindem Spor Magazin
15.07.2019 31 23 3
16.07.2019 35 20 9
17.07.2019 33 20 11
18.07.2019 36 20 10
19.07.2019 33 19 9
20.07.2019 32 16 8
21.07.2019 34 15 10
Toplam 234 (%54,80) 133 (%31,15) 60 (%14,05)

Tablo 5.2. hurriyet.com.tr tik yemi haberlerin konularina gére dagilimi

Tablo 5.2°de gorildigi tizere, ¢alisma gergevesinde incelenmesi yapilan 427
haberin 234’1 glindem haberi, 133’ii spor haberi, 60’1 ise magazin olarak belirlenmistir.
Buna gore incelemesi yapilan haberlerin %54,80°1 giindem haberleri, %31,15°1 spor
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haberleri ve %14,05°1 ise magazin haberleri seklinde ger¢eklesmistir. Giinliik bazda haber
tiirlerinin sayisal olarak birbirine yakin rakamlarda tekrar ettigi ortaya ¢cikmistir. Bu veri
dolayisiyla hurriyet.com.tr internet sitesinin haber {iretim ve sunum pratikleri agisindan

belli bir standartlasmasindan bahsetmek miimkiindiir.

Yarim o I‘—I’flberin Gorsele
Hiirriyet Coklu Sansasyonel | Ciimle - U¢ BI.Igl Ig:m.del.l Referans
Bashk Gizleyen Secilmis | Veren
Noktal Ciimle |Bashk
15.07.2019 26 6 10 34 5 17
16.07.2019 33 15 12 29 9 16
17.07.2019 33 19 13 38 5 14
18.07.2019 31 27 15 27 5 18
19.07.2019 23 11 11 34 7 15
20.07.2019 24 12 11 41 7 8
21.07.2019 28 19 7 41 11 11
Toplam 198 |109(%18,79) | 79(%13,62) | 244(%42,06) | 49(%8,44) | 99(%17,06)

Tablo 5.3. hurriyet.com.tr tik yemi haberlerde kullanilan bashiklarin kategorilere gore dagilimi

Tablo 5.3’te bir haftalik siire icerisinde belirlenen tik yemi haberlere atilan
basliklarin kategorilere gore dagilimi verilmistir. Buna gore tik yemi haber olarak
belirlenen 427 habere toplamda 580 baslik atilmistir. Haber ve baslik sayisindaki
uyusmazlik, haber editorlerinin 198 haberde, habere birden fazla baglik atmalarindan

dolay1 ortaya ¢ikmistir. Bu sonuca gore 427 haberin %46,37’sine ¢oklu baglik atilmistir.

Incelenen haberlerde kullanilan 580 bashigin 109’u, yani %18,79’u sansasyonel
basliklardan olugmaktadir. 79’u yani %13,62’si yarim ciimleli basliklardan, 244’1 yani
%42,06’s1 gizli bilgi gizleyen basliklardan olusmaktadir. Ayrica haberin igerisinden
secilmig bir climle ile olusturulan basliklar 49 adet olup toplam haber sayisinin
%38,44 1inii, gorsele referans veren bagliklari ise 99 adet olup tiim basliklarin %17,06’s1m
olusturmaktadir. Yine giinlilk olarak incelendiginde her baslik kategorisi icin aym
sayllarin tekrar ettigi goriilmektedir. Buradan yine haber iiretim pratiklerinin

standartlagma egiliminde olduguna dair bir sonuca varmak miimkiindiir.
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Fotografsiz -
_— Buzlanm Bos Zemin o Haberin
Hirriyet Gorsel $ I"Jzzrine Stok Fotograf Fotografi
Bashk
15.07.2019 1 0 31 25
16.07.2019 1 0 39 24
17.07.2019 3 2 43 16
18.07.2019 2 2 34 28
19.07.2019 3 3 30 25
20.07.2019 4 1 28 23
21.07.2019 0 0 34 25
Toplam 14(%3,27) 8(%1,87) 239 (%55,98) | 166 (%38,88)

Tablo 5.4. hurriyet.com.tr tik yemi haberlerde kullanilan gérsellerin-fotograflarin kategorilere

gore dagilimi

Tablo 5.4’te 15-21 Temmuz tarihleri arasinda hurriyet.com.tr internet adresinin ana
blogunda yayinlanan tik yemi haberlerin gorsellerinin kategorilere gore dagilimi
gortilmektedir. Buna gore belirtilen tarih araliginda ¢ikan 427 tik yemi haberin 14’iinde
yani %3,27’sinde buzlanmis gorsel kullanilmig, 8’inde yani %1,87’sinde haber basligi
fotografsiz bos zemin iizerine yazilarak okuyucuya sunulmustur. Bu kategoride tik yemi
haberlerde agirlikli olarak stok fotograf/gorsel ve standart haber fotografi kullanildigi
goriilmektedir. Tespit edilen 427 tik yemi haberin 239’unda yani %55,98’sinde stok
gorsel/fotograf kullanilmis 166’sinda yani %38,88’sinde standart haber fotografi/olay

yerinden fotograf kullanilmistir.

Bu kategoride agirligin oncelikli olarak stok fotograf ve gorsellerde ¢ikmasi,
internet haberciliginde haber sunumunun ve bu ¢ercevede haber olusturma pratiklerinin
geleneksel gazetecilige gore birtakim degisikliklere ugradigina dair ip uglan
bulunmaktadir. Gerek haberin tik yemi seklindeki sunumu gerekse haberi olustururken
kullanilan stok gorsel haberin bir internetten derleme haber niteligi tasidigina dair
stipheler dogurmaktadir. Bu hususun aydinlatilmas: ayr1 bir ¢aligmanin konusu olarak

diistiniilebilir.
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5.2. Milliyet.com.tr Bulgulari ve Yorumlari

Milliyet Tll_lkaﬁrp' Normal Haber
15.07.2019 71 15
16.07.2019 71 10
17.07.2019 70 10
18.07.2019 84 8
19.07.2019 87 9
20.07.2019 83 2
21.07.2019 77 8
Toplam 543 (%89,75) |62 (%10,25)

Tablo 5.5. milliyet.com.tr tik yemi haber dagilim

15-21 Temmuz 2019 tarihleri arasinda milliyet.com.tr internet sitesinin ana
blogunda toplamda 605 haber incelenmistir. Bu inceleme sonucunda haberlerin 543’1
yani %89,75°1 tik yemi haber olarak belirlenmis 62°si yani %10,25°1i normal haber olarak
tespit edilmistir. Yine giinliik olarak incelendiginde normal haber ve tik yemi haber
sayilarinin birbirine yakin olarak tekrar ettigi goriilmektedir. Buradan da incelenen
internet sayfasinda ayni hurriyet.com.tr’de oldugu gibi haber sunumu agisindan belli bir

standartlasmanin olustugu konusunda ipuglar1 bulundugunu sdylemek miimkiindiir.

Milliyet Giindem Spor Magazin
15.07.2019 37 22 12
16.07.2019 37 20 14
17.07.2019 35 22 13
18.07.2019 47 23 14
19.07.2019 50 23 14
20.07.2019 48 20 15
21.07.2019 42 20 15
Toplam [ 296 (%54,52) | 150 (%27,62) 97 (%17, 86)

Tablo 5.6. milliyet.com.tr ttk yemi haberlerin haber tiirlerine gore dagilimi

Tablo 5.6’da 15-21 Temmuz 2019 tarihleri arasinda milliyet.com.tr internet
adresinin ana blogunda yayinlanan ve tik yemi haber olarak tespit edilen 543 haberin
haber tiirlerine gore dagilimi goriilmektedir. Buna gore tik yemi haber olarak tespit edilen
543 haberin 296’s11 yani %54,52’ini giindem haberleri, 150’sini yani %27,62’sini spor

haberleri ve 97’sini yani %17,86’sin1 da magazin haberleri olusturmaktadir. Tablodan
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izlenecedi gibi haber tiirleri acisindan giinlik bazda haber tiirlerine goére sayilarin
birbirlerine gore yaklasik degerlerde tekrar etmektedir. Daha oOnceki tablolarda

vurgulanan haber liretiminde belli bir standartlasma ipucu ayni sekilde Tablo 6’da

oniimiize ¢ikan rakamlar ¢ergevesinde degerlendirilebilir.

Haberin Gorsele
Milliyet Coklu Sansasyonel Yarm Ciimle - Bi.lgi Ig:in.del'l Referans
Bashk Uc¢ Noktah Gizleyen Secilmis Veren
Ciimle Bashk
15.07.2019 20 12 18 28 10 18
16.07.2019 30 24 26 35 10 5
17.07.2019 35 17 27 48 9 9
18.07.2019 45 21 31 63 5 10
19.07.2019 57 19 21 86 7 11
20.07.2019 64 15 35 81 10 10
21.07.2019 55 12 28 71 9 14
Toplam 306 | 120 (%14,04) |186 (%21,76) 412(%48,19) | 60 (%7,01) | 77(%9)

Tablo 5.7. milliyet.com.tr tik yemi haberlerde kullanilan basliklarin kategorilere gére dagilimi

Tablo 5.7°de 15-21 Haziran 2019 tarihleri araliginda milliyet.com.tr internet
sitesinin ana blogunda tespit edilen tik yemi haberlerin bagliklarinin kategorilere gore
dagilimi goriilmektedir. Buna gore toplam 543 habere 855 baslik atilmistir. 543 haberin
306’sinda ¢oklu baslik tercih edilmistir. Yani 543 haberin %56,35’inde ¢oklu baslik

kullanilmistir.

Toplamda atilan 855 baghigin 120’sini sansasyonel bagliklar, 186’sin1 yarim
climleli bagliklar, 412’sini bilgi gizleyen basliklar, 60’1n1 haberin igerisinden segilmis
climlelerle olusturulmus basliklar, 77’sini ise haberde kullanilan gorsele referans veren
bagliklar olusturmaktadir. Buna gére toplam baslik sayisinin %14,04’{inii sansasyonel
basliklar, %21,76’sin1 yarim climleden olusan basliklar, %48,19’unu bilgi gizleyen
basliklar, %7,01°ini haberin igerisinden se¢ilmis climleler ile olusturulmus basliklar ve
son olarak %9’unu da haberde kullamilan gorsele referans veren bashklar

olusturmaktadir.

Calismada onceki tablolarda gozlemlenen ve arastirmaya konu sitenin haber
tretim pratikleri ile ilgili ipuglart verdigine degindigimiz, kategorilerdeki rakamlarin
giindelik olarak birbirine yakin degerlerde seyretmesini bu tablodan da

gozlemleyebiliriz.
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Milliyet Buzlanmis E‘e’fﬁig,fafs(‘?;eﬁﬁi Stok. Haberin
Gorsel Fotograf Fotografi
Bashk

15.07.2019 1 6 41 23

16.07.2019 1 5 37 28

17.07.2019 2 3 42 23

18.07.2019 1 5 47 31

19.07.2019 8 4 43 32

20.07.2019 4 2 38 39

21.07.2019 1 2 38 36
Toplam 18 (%3,32) |27 (%4,97) 286(%52,67) | 212(%39,04)

Tablo 5.8. milliyet.com.tr tik yemi haberlerde kullanilan gorsellerin/fotograflarn kategorilere gore

dagilimi

Tablo 5.8’de belirtilen tarih araliginda milliyet.com.tr internet adresinin ana
blogunda tespit edilen tik yemi haberlerde kullanilan gorsellerin kategorilere gore
dagilimi goriilmektedir. Buna gore tespit edilen 543 haberin 18’inde buzlanmis gorsel,
27’sinde fotografsiz bos zemin, 286’sinda stok gorsel/fotograf, 212’sinde de standart
haber fotografi kullanilmistir. Bu sonuglar ¢ergevesinde toplam 543 haberin %3,32’sinde
buzlanmis gorsel, %4,97’sinde fotografsiz, bos zeminden olusan gorsel, %52,67’si stok
fotograf-gorsel ve son olarak %39,04’linde de standart haber fotografi kullanildig:

belirlenmistir.

543 tik yemi haberde agirligin 286 adet yani %352 ile stok fotograf-gorselde olmasi
haber iiretimiyle ilgili bize gesitli ipuclar1 vermektedir. internetin sagladig: teknolojik alt
yapinin haberde gorsel temini ve bunu haberde kullanma ile ilgili ¢esitli kolayliklar
sagladig1 bilinen bir gercektir. Bu sebeple ozellikle anlik olarak gelismeyen olaylar
iizerine liretilmeyen, zamansiz haberlerde stok gorsel-fotograf kullaniminin haberi yazan
editoriin isini kolaylastiracagini ifade edebiliriz. Bu durum da haberlerin, haber
dretiminin ve sunumunun internetle beraber gecirdigi degisim hakkinda bir bakis

saglamaktadir.
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5.3. Haber7.com.tr Bulgular: ve Yorumlari

Tik 1\ ormal
haber7 Yemi Haber
Haber
21.08.2019 54 11
22.08.2019 54 6
23.08.2019 47 13
24.08.2019 48 15
25.08.2019 51 8
26.08.2019 52 11
27.08.2019 48 13
354 77
Toplam (%82,13) | (%17,87)

Tablo 5.9. Haber7.com.tr tik yemi haber dagilim
Tablo 5.9.°da 21 Agustos — 27 Agustos 2019 tarihlerinde haber7.com.tr internet

sitesinde yayinlanan tik yemi haberlerin sayisal verileri goriilmektedir. Buna gore ilgili
tarih araliginda yayinlanan toplam 431 haberin 354’1 tik yemi 77’si ise normal haber
olarak tespit edilmistir. Yani yayinlanan toplam haberlerin %82,13°1 tik yemi haber,

%17,87’si normal haber olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

haber7 Giindem | Spor | Magazin
21.08.2019 49 5 0
22.08.2019 46 8 0
23.08.2019 43 3 1
24.08.2019 45 2 1
25.08.2019 45 5 1
26.08.2019 46 6 0
27.08.2019 40 8 0

314 37
Toplam (%88,70) |(%10,45) | 3 (%0,75)

Tablo 5.10. Haber7.com.tr tik yemi haberlerin tiirlerine gore dagilim

Tablo 5.10.’da haber7.com.tr internet adresinde yer alan tik yemi haberlerin
tiirlerine gore dagilimi goriilmektedir. Buna gore toplam 354 haberin 314’1 yani %88,70’1
giindem haberi, 37’si yani %10,45°1 spor haberi, 3 tanesi de yani %0,75°1 magazin haberi
olarak belirlenmistir. Tablodan da goriilecegi iizere 6zellikle magazin haberlerinin sayisi

oldukga az olarak belirlenmistir.
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Yarim Haberin Gorsele

Noktah Ciimle Bashk
21.08.2019 32 3 3 66 15 2
22.08.2019 25 3 5 56 9 6
23.08.2019 16 4 6 39 6 8
24.08.2019 20 6 5 46 7 3
25.08.2019 28 6 4 53 10 7
26.08.2019 31 3 5 53 13 9
27.08.2019 20 2 4 45 8 7

358
Toplam 172 27 (%5,12) 32(%6,07) | (%67,93) | 68(%12,90) | 42(%7,96)

Tablo 5.11. Haber7.com.tr tik yemi haberlerin bashklarinmin kategorilere gore dagilim

Tablo 5.11.de toplam 354 tik yemi haberin 172’sinde yani %48,58’inde ¢oklu
baslik kullanilmigtir. 354 tik yemi habere toplamda 527 baslik atilmistir. Bu 527 basligin
27’si sansasyonel baslik, 32’si yarim ciimle seklinde olusturulmus baslik, 358’1 bilgi
gizleyen baslik, 68’1 haberin icerisinden ciimle secilerek olusturulmus baslik ve son
olarak 42’si gorsele referans veren baslik olarak belirlenmistir. Buna gére 527 basligin
%5,12°1 sansasyonel baslik, %6,07’si yarim cilimle seklinde olusturulmus baslik,
%67,93°1 bilgi gizleyen baslik, %12,20°1 haberin i¢inden ciimle segerek olusturulmus
baslik ve %7,96’s1 da gorsele referans veren baslik olarak kategorilendirilmistir.
Haber7.com internet sitesinde tik yemi olarak belirlenen haberlere atilan baglilarin biiyiik

cogunlugunda bilgi gizleyen basliklar kullanilmaktadir.

Fotografsiz
Buzlanmus | - BOS. Stok | Haberin
haber? Gorsel ;eml.n Fotograf | Fotografi
Uzerine
Bashk
21.08.2019 0 1 31 22
22.08.2019 0 2 30 21
23.08.2019 0 2 25 20
24.08.2019 0 3 34 11
25.08.2019 1 2 36 12
26.08.2019 0 2 34 16
27.08.2019 0 4 31 14
221 116
Toplam 1 16 (%4,51) |(32,76) |(%32,76)

Tablo 5.12. Haber7.com.tr internet sitesinde tik yemi haberlerde kullanilan fotograflarin-

gorsellerin kategorilere gore dagilimi
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Tablo 5.12.°de ilgili tarihlerde belirlenen tik yemi haberlerde kullanilan
fotograflarin — gorsellerin kategorilere gére dagilimi goriilmektedir. Buna gore toplam
354 tik yemi haberin 1’inde buzlanmig gorsel, 16’sinda fotografsiz bos zemin {izerine
baslik, 221’inde stok fotograf-gorsel ve son olarak 116’sinda standart haber fotografi
kullanilmistir. Yiizdelik olarak belirtmek gerekirse %4,51°1 fotografsiz bos zemin {izerine
baslik, %62,42’si stok fotograf-gorsel ve son olarak %32,76’s1 ise standart haber
fotograflarindan olusmaktadir. Yine diger haber sitelerinde oldugu gibi habere7.com.tr

internet adresinde de stok gorsel kullanimi1 dikkat ¢ekici bir oranda gerceklesmistir.

5.4. Ensonhaber.com.tr Bulgular ve Yorumlari

ensonhaber Tik Yemi | Normal

Haber Haber
21.08.2019 49 20
22.08.2019 39 30
23.08.2019 35 26
24.08.2019 31 33
25.08.2019 31 22
26.08.2019 35 36
27.08.2019 26 40

246 207
Toplam (%54,20) | (%45,80)

Tablo 5.13. Ensonhaber.com tik yemi haber dagilimi

Tablo 5.13.’de 21 Agustos — 27 Agustos 2019 tarihleri arasinda ensonhaber.com.tr
internet sitesinde yayinlanan haberlerin tik yemi haberlerin sayisal verileri goriilmektedir.
Buna gore 453 haberin 246’s1 tik yemi haber, 207’si ise normal haber olarak
belirlenmistir. Yiizdelik olarak verilirse toplam 453 haberin %54,20°u tik yemi haber,
%45,80’1 ise normal haber olarak belirlenmistir. Bu verilere gore incelemeye alinan dort
internet sitesinde tik yemi haber ve normal haberler arasinda en dengeli sonug
ensonhaber.com.tr internet haber sitesinde ¢ikmaktadir. Bagka bir deyisle ensonhaber
internet sitesinde tik yemi haberler ve normal haberlerin sayilar1 arasinda bir denge

goriilmektedir.
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Ensonhaber Giindem Spor Magazin
21.08.2019 37 5 7
22.08.2019 25 8 6
23.08.2019 22 5 8
24.08.2019 24 5 2
25.08.2019 21 9 1
26.08.2019 22 8 5
27.08.2019 18 4 4

Toplam 169(%68,69) | 44(%17,88) | 33(%13,41)

Tablo 5.14. Ensonhaber.com.tr internet sitesinde yayinlanan tik yemi haberlerin haber tiirlerine

gore dagilimi

Tablo 5.14.’te Ensohaber.com.tr internet sitesinde yayinlanan tik yemi haberlerin

haber tiirlerine gore dagilimi goriilmektedir. Buna gore 246 tik yemi haberin 169’u yani
%68,69’u giindem haberi, 44’ yani %17,88’1 spor haberi, 33’ yani %13,41°1 ise

magazin haberi olarak belirlenmistir.

Yarim Haberin Gorsele

Ensonhaber g:;ﬁl( Sansasyonel Cul-lil € Gili;(legillen ég;llll(:ﬁ:ls R{a/feerr:r?s

Noktah Ciimle Bashk
21.08.2019 7 0 0 46 10 5
22.08.2019 5 0 0 35 6 3
23.08.2019 6 2 0 27 9 3
24.08.2019 5 0 1 20 5 11
25.08.2019 4 0 0 22 7 7
26.08.2019 5 0 0 18 5 17
27.08.2019 5 0 0 15 6 11

Toplam 37 2 1 183(%62,88) | 48(%16,49) | 57(19,58)

Tablo 5.15. Ensonhaber.com.tr tik yemi haberlerin basliklarimin kategorilere gore dagilimi

Tablo 5.15. te ilgili tarih araliginda ensonhaber.com.tr internet sitesinde yayimlanan

tik yemi haberlerin bagliklarinin kategorilere gore dagilimi goriilmektedir. Buna gére 246

tik yemi haberin 37’sinde ¢oklu baslik kullanilmistir.

Sitede 246 tik yemi habere toplamda 291 baslik atilmigtir. Buna gore 246 haberde

183 bilgi gizleyen baslik, 48 haberde haberin i¢inden ciimle segerek olusturulan baslik ve

57 adet haberde de gorsele referans veren baslik kullanilmistir. Yiizdelik olarak ifade

edilirse %62,88°1 bilgi gizleyen baslik, %16,49’u haberin igerisinden ciimle secerek

olusturulmus baslik %19,58°1 ise gorsele referans veren baslik olarak belirlenmistir.

Sansasyonel bagliklar ve yarim climle ile kurulmus basliklarin ensonhaber.com.tr’de tik

yemi baglik atma stratejisi olarak tercih edilmedigi goriilmektedir.
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Fotografsiz
Buzlanmis ~Bos Stok | Haberin
Ensonhaber .. Zemin 9 N
Gorsel |~ | Fotograf | Fotografi
Uzerine
Bashk
21.08.2019 0 0 15 34
22.08.2019 0 1 23 15
23.08.2019 0 0 16 19
24.08.2019 0 0 17 14
25.08.2019 0 0 16 15
26.08.2019 0 1 13 21
27.08.2019 0 0 14 12
114 130
Toplam 0 2 (%46,34) | (%52,84)

Tablo 5.16. Ensonhaber.com.tr internet sitesinde yaywmlanan tik yemi haberlerde kullanilan

gorsellerin-fotograflarin kategorilere gore dagilimi

Tablo 5.16.’da ensonhaber.com.tr internet adresinde ilgili tarihte yayinlanan tik
yemi haberlerde kullanilan gorsellerin kategorilere gore dagilimi goriilmektedir. Buna
gore toplam 246 tik yemi haberin 114’linde yani %46,34’iinde stok fotograf-gorsel,
130’unda yani %52,84’linde ise standart haber fotografi kullanilmustir. Ilgili tarih
araliginda buzlanmis gorsel ile olusturulan tik yemi haber hi¢ gériilmemis fotografsiz-bos
zemin lizerine baslik atilarak olusturulan tik yemi haber sunumu ise 2 haberde

belirlenmistir.

5.5. Dort Internet Sitesinde de Cikan Haberlerin Toplam Sonugclar: ve
Yorumlar
Tik Normal
Genel Toplam vemi Haber
Hiirriyet 427 49
Milliyet 543 62
Haber7 354 77
Ensonhaber 246 207
Toplam 1570 395
(1965) (%79,89) | (%20,11)

Tablo 5.17. Dort internet sitesinde de ¢ikan haberlerin toplaminda ttk yemi haber dagilimi

Tablo 5.17.’de aragtirmaya dahil edilen dort internet sitesinde ¢ikan haberlerin tik
yemi ve normal haber dagiliminin toplam1 verilmistir. Buna gore ilgili tarihlerde bu dort

internet sitesinde toplamda 1965 adet haber yayinlanmistir. Bu haberlerin 1570 adeti tik
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yemi haber olarak belirenmis, 395 adeti de normal haber seklinde kategorilendirilmistir.
Yiizdelik dilimlerle ifade edilecek olunursa 1965 haberin %79, 89’u tik yemi haber olarak
karsimiza ¢ikmakta normal haberlerin orami ise %?20,11°de kalmaktadir. Bu tabloda
goriilmektedir ki hurriyet.com.tr, milliyet.com.tr ve haber7.com.tr internet sitelerinde tik
yemi haberler biiyiik bir yogunluktadir. Sadece ensonhaber.com.tr internet sitesinde tik
yemi haber ve normal haber sayilar1 belirli bir dengede goriilmektedir. Bu durum genel
olarak geleneksel haber yaziciliginin internet gazetelerinde ciddi bir oranda terk
edildigini, yerini ise tik yemi haber sunum bi¢imlerinin aldigini bize gostermektedir. Bu
acidan tik yeminin internet gazeteciliginde haber sunumunun yeni ve en yaygin dili

oldugunu sdylemek yerinde olacaktir.

Genel Toplam | Giindem Spor Magazin
Hiirriyet 234 133 60
Milliyet 296 150 97
Haber7 314 37 3
Ensonhaber 169 44 33

1013 364 193
Toplam (1570) | (%64,53) | (%23,18) | (%12,29)

Tablo 5.18. Dort internet sitesinde de yayinlanan tik yemi haberlerin haber tiirlerine gére dagilimi

Tablo 5.18’da karsimiza ¢ikan sayilara gore 1570 tik yemi haberin 1013’u yani
%64,53’1 glindem haberi, 364’1 yani %23,18’1 spor haberi ve son olarak 193’si yani

%12,29’u da magazin haberi olarak tespit edilmistir.

Yarim Haberin | Gorsele
Coklu Ciimle - Bilgi icinden | Referans
Genel Toplam Bashk Sansasyonel Ug Gizleyen | Segilmis | Veren
Noktali Ciimle Bashk
Hirriyet 198 109 79 244 49 99
Milliyet 306 120 186 412 60 77
Haber7 172 27 32 358 68 42
Ensonhaber 37 2 1 183 48 57
713 258 298 1197 225 275
Toplam (%45,41) | (%11,45) (%13,22) | (%53,12) | (%10) (%12,21)

Tablo 5.19. Dort internet sitesinde de yayinlanan tik yemi haberlerin basliklarinin kategorilere

gore dagilimi

Tablo 5.19°da dort internet gazetesinde de ¢ikan toplam 1570 tik yemi haberin
haber basliklarinin kategorilere gore dagilimi goriilmektedir. Buna gore 713 haberde yani

toplam haberlerin%45,41’inde ¢oklu baslik kullanilmistir. Ayrica 1570 habere toplamda
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2253 baslik atilmistir. Bu bagliklarin 258’1 yani %11,45°1 sansasyonel baglik, 298’1 yani
%13,22°si yarim climle seklinde olusturulmus baslik, 1197’si yani %53,12’si bilgi
gizleyen baslik, 225’1 yani %101 haberin igerisinden climle segerek olusturulmus baslik

ve son olarak 275’1 yani %12,21’i de gorsele referans veren baslik olarak belirlenmistir.

Bu sonuglarda o6zellikle haberin sunumunda ¢oklu bashik kullanimindaki
yogunlasma dikkat ¢ekmektedir. Geleneksel habercilikte genel olarak kabul goren habere
tek baslik atma aligkanligi, internet haberciliginde yerini haberi daha fazla ilgi ¢ekici hale
getirmek i¢in daha fazla baslik kullanimina birakmaktadir. Ancak tik yemi haberin dogasi
geregi atilan bagliklar ilgili haber ile ilgili okuyucuya genel bir bakis ve bilgi vermenin

Otesinde daha fazla tik elde etmenin bir yolu olarak kullanilmaktadir.

Ayrica bagliklarin hemen hemen yarisinin bilgi gizleyen bagliklardan olustugu
goriilmektedir. Geleneksel haber yaziminda haberin asil unsurlarini belirten SN1K’nin
(ne, neden, nasil, nerede, ne zaman, kim) ¢esitli gramer oyunlariyla gizlenmesi ve bu yolla
da haberin igeriginin merak uyandirici bir sekilde sunulmasi en sik basvurulan tik yemi

baslik atma yontemi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu kategoride de diger kategorilerde oldugu gibi ensonhaber.com’un diger internet
sitelerinden ayrildigini goriilmektedir. Ilgili sitede dzellikle sansasyonel ve yarim ciimle
ile olusturulmus bagliklarin kullanim1 oldukg¢a azdir. Sitede oOzellikle bilgi gizleyen,
haberin igerisinden ciimle secerek olusturulan ve haberin gorseline referans veren

basliklarin yogunlukla kullanildig1 gériilmektedir.

Fotografsiz
Buzlanmis - Bos Stok | Haberin
Genel Toplam .. Zemin " -
Gorsel |~ . Fotograf | Fotografi
Uzerine
Bashk
Hiirriyet 14 8 239 166
Milliyet 18 27 286 212
Haber7 1 16 221 116
Ensonhaber 0 2 114 130
860 624
Toplam 33 (%2,10) | 53 (%3,38) | (%54,78) | (%39,74)

Tablo 5.20. Dért internet sitesinde de yayinlanan tik yemi haberlerde kullanilan fotograflarin-

gorsellerin kategorilere gére dagilimi

Tablo 5.20°de ilgili tarih araliginda tespit edilen 1570 tik yemi haberde kullanilan

gorsellerin kategorilere gore dagilimi goriilmektedir. Ilgili 1570 haberin 33’iinde yani
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%2,10’unda buzlanmis gorsel, 53’linde yani %3,38’inde fotografsin bos zemin,
860’inda yani %>54,78’inde stok fotograf veya gorsel ve son olarak 624 yani
%39,74’linde standart haber fotografi kullanilmistir.

Bu tabloda yine dikkat c¢ekici kisim ensonhaber.com ilgili tarih araliginda hig
buzlanmig gorsel kullanarak tik yemi haber sunumu yapmamis, haber7.comgtr internet
adresinde ise sadece 1 adet tik yemi haberde buzlanmis gorsel kullanildigi goriilmistiir.
Genel egilimim diger iki internet sitesi ile beraber haberlerde stok fotograf veya gorselin

kullanimi1 oldugu goriilmektedir.

Bu sonuglar cergevesinde 6zellikle stok fotograf kullanimindaki yogunlagsmanin
haberin sunumunu daha ilgi ¢ekici ve tiklama eyleminin tetikleyici bi¢imde kurgulamak
icin editoriin internetin sundugu gorsel arsivlerden ¢okga faydalandigini sdylemek
miimkiindiir. Boylece gerek haber baslig1 ve gerek haber fotografinin okuyucuyu tik
eylemine yoneltmek i¢cin uyumlu bir sekilde kullanimi agisindan ¢esitli ip uclari elde

edebiliriz.
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6. SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu boliimde problem sorusu iizerinden c¢alismada ortaya c¢ikan veriler
degerlendirilmistir. Yine ortaya ¢ikan sonug iizerinden ¢alismanin ana sorularindan biri
olan “tik yemi haberciligin basin etigi agisindan durumu” tartisma bdliimiinde

degerlendirilmistir.

6.1. Sonuc¢

Internetin yayginlasmasiyla birlikte gerek ticari ticari hayatta gerek sosyal hayatta
gerekse gilindelik yasamda pek ¢ok koklii degisim gerceklesmistir. Gazetecilik alan1 da
bu degisimlerden kendine diisen pay1 almustir. iste tik yemi haber de bdyle dinamik bir
fikir ve yazin ortaminin ortaya ¢ikardig: giincel ve tartisilmaya muhtag bir kavram olarak

ontimiizde durmaktadir.

Calismada incelenen 1965 haberin 1570’1 tik yemi olarak tespit edilmistir. Bu
yaklasik %80’lik oraniyla olduke¢a yiiksek bir orana denk gelmektedir. Bu gergeveden
bakildiginda geleneksel haber yazim dilinin Tiirk internet gazetelerinde neredeyse
tamamen ortadan kalktigin1 sdylemek miimkiindiir. Okuyucu tepkilerini metrik olarak
6lemek, internet gazetesinin gelirlerini idare etmede gazete sahiplerine ve editorlerine pek
cok avantaj saglamaktadir. Ancak goriilmektedir ki bu durum haberin sunum yapisin
deformasyona ugratmistir. Bu deformasyon haber sunumunu okuyucuya bilgi vermeyen,
okuyucuyu sadece bir miisteri gibi goriip tiriinii satin almasi i¢in tahrik eden bir pazarlama

stratejisi gorliniimii kazanmustir.

Ozyal’m (2016) 2015 yilinda yine hurriyet.com.tr ve milliyet.com.tr internet
gazetelerini taradigi caligmasinda, kategoriler ve kodlama bigimi tam olarak bu
caligmayla ortiismese bile, tik yemi haber oran1 10 giinliik bir tarih araligi i¢in %54,17
olarak goriilmektedir. Aradan gecen 4 yillik bir siire¢ icerisinde ayni internet
gazetelerinde haber sunumlarinda tik yeminin kullanim orani dramatik bir bicimde artmis
gecmiste goreceli olarak dengede goriinen tik yemi ve geleneksel haber sunumu orani tik
yemi sunum yoniinde agirlik kazanmistir. Bu veriler internet gazetelerinin zaman
icerisinde haber yaymlama politikalarini ve stratejilerini nasil sekillendirdikleri hakkinda

bizlere ¢esitli ip uglar1 vermektedir.
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Calismada tik yemi olarak belirlenen 1570 haberin 1013 giindem haberi, 364’1 spor
haberi, 193’{i magazin haberi olarak tespit edilmistir. Tik yemi haberlerin hurriyet.com.tr
ve milliyet.com.tr internet adreslerinde giindem haberleri ile magazin ve spor haberlerinin
toplaminin  yaklasik dengede oldugu gorilmektedir. Ancak haber7.com.tr ve
ensonhaber.com.tr internet adreslerinde agirligin giindem haberlerinde oldugu
goriilmektedir. Bunda Hiirriyet ve Milliyet’in sitelerinde magazin ve spor haberlerine

daha ¢ok yer vermesinin etkisi gdzlemlenmektedir.

Okuyucuyu bir habere tiklamasi konusunda cesaretlendiren, tahrik eden ana unsur
o haberin baghigidir. Calismada da tik yemi haberlerde basliklarin bu islevi oldukca
carpici bir bigimde ortaya ¢ikmaktadir. Haber editorleri 1570 tik yemi haberin 713’{inde
habere birden fazla baslik atmislardir. Buradan da anlasilmaktadir ki okuyucunun ilgisini
cekmek ve habere tiklamasini saglamak i¢in geleneksel haber yaziminda kullanilmayan
yeni yontemler ortaya cikmaktadir. Ancak internetle beraber degisen, elde edilen
teknolojik birtakim avantajlar okuyucuya bilgi vermek i¢in birden fazla baglik atmaya
izin verse bile editér bunu haberin iceriginden bilgi gizlemek ve okuyucunun merakini
uyandirmak i¢in kullanmaktadir. Bunun yani sira 1570 tik yemi habere atilan 2253
baghigin 1197’sini haberin metninin 6znesini ya da nesnesini gizlemek suretiyle
olusturulan haberin iceriginden bilgi gizleyen basliklar olusturmaktadir. Buradan da
anlasilmaktadir ki tik yemi haberlerin basliklarinda genel olarak, geleneksel habercilikte
okuyucuya bilgi aktariminin en temel formiilii olarak verilen SN1K unsurlar1 6zellikle
saklanmaktadir. Diger bashk atma stratejileri bilgi gizlemeye yonelik kurulan baglik

diline oranla daha diisiik bir oranda kullanilmaktadir.

Son olarak da ¢aligmada tik yemi haber sunumlarinin biiyiik bir cogunlugunda stok
fotograf/gorsel ve standart haber fotografi kullanildig1 goriilmektedir. Burada gorselde
buzlama yapmak ya da bos zemin {izerine baslik atmak her ne kadar haber igeriginden
bilgi gizlemenin akla ilk gelen yolu olsa da editorler tarafindan fazlaca tercih
edilmemistir. Ancak stok gorsel kullanimi ¢arpici boyuttadir. Buradan internetin sundugu
genis gorsel arsivlerin haber editorleri tarafindan ¢ok¢a kullanildigi sonucunu ¢ikarmak
miimkiindiir. Standart haber fotograflar1 da baslik tarafindan desteklenmedigi siirece
okuyucuya haberin icerigi hakkinda bilgi vermekten ¢ok merak unsurunu arttirici bir

nitelik ortaya koymaktadir.
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6.2. Tartisma

Genel anlamda diisiiniildiigiinde internet gazeteciliginde etik sorunlar denildigi
zaman bu pek c¢ok kisi i¢in ticari enformasyonla haber arasindaki siirin belirsizlesmesi
olarak algilanmakta ve ifade edilmektedir. Ornegin haberlerin sunumunda sayfalara
eklenen sponsor igerikleri, reklamlar haber igeriginin dogrudan kendisine de
eklenebilmekte ve okuyucu haberle beraber bu ticari sitelere de yonlendirilebilmektedir.
Geleneksel medyada olduk¢a Onemli olan editoryal bagimsizlik, internette haber
iceriklerinin ticari rekabet kosullarina gore diizenlenmesi egilimi sebebiyle her zaman
gecerli olmamaktadir. Bu durum sayfa icerisinde, haberin sunumunda, haber sayfasinin
tasariminda haber icerigi ile reklam ya da sponsor iceriginin ayrilmasinin olanaklar
hakkinda cesitli tartismalara yol agmistir. Reklam ve haber iceriginin birbirinin igerisine
gegmis bir bicimde okuyucuya sunumunun okuyucunun haberi dogru alma olanagi
iizerindeki etkisi internet haberciligi {izerinde yapilan etik tartigmalarin O6nde

gelenlerinden birini olugturmaktadir (Evers, 2018, s. 323-324).

Evers’in bu tespiti 6zellikle tik yemi haber yaziciliginin altinda yatan ekonomik
nedenleri agikca ifade etmektedir. Giiniimiiz dijital diinyasinda gazete okuyucusunun
internet haber sitelerinde gerceklestirdigi her eylemin metrik olarak 6lgiilmesi, haberin
nasil daha ilgi ¢ekici ve fazla satabilir bir iiriin hale getirilebilecegi konusunda haber
yazicilarina ve gazete yoneticilerine somut bilgiler vermektedir. Ticari bir igletme olarak
gazeteler de haber yazim stratejilerini, reklam gelirlerini arttirmak ve karlilik oranlarini
yiikseltmek i¢in bigimlendirmektedir. Haberin sunumunun ve igeriginin karlilik amagh

olarak yeniden bicimlendirilmesi de etik tartismalarinda dnemli bir yer tutmaktadir.

Liberal anlayisa gore basinin demokratik sistemler icerisinde son derece 6nemli ve
vazgecilmez bir islevi vardir. Buna gore demokratik bir sistemin temel taglar1 olan 3
onemli gili¢, yani yasama, yiirlitme ve yargmin yaninda basin da toplum adma bu
sistemlerin isleyisini denetleyen dordiincii bir gii¢ durumundadir. Bu dordiincii giic islevi
en yalin yoniiyle ve en temel isleviyle demokratik sistemlerde segmenlere sandik basinda
rasyonel tercih yapacaklari dogru bilgiyi ve politik donanimi saglamak seklinde
Ozetlenebilir. Bu islev dogas1 geregi toplumu olusturan bireylerin kendilerini ilgilendiren
ve dogrudan bilgi alamayacagi konularda basin yoluyla dogru bilgi almasini
gerektirmektedir. Baska bir deyisle demokratik sistemlerde toplumun basindan dogru
bilgi alma hakki vardir ve basinin da topluma kars1 dogru bilgi vermek sorumlulugu
bulunmaktadir. Bu bilgi verme-alma islevinin saglikli bir sekilde islemesi i¢in zaman
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icerisinde pek ¢ok etik norm ortaya ¢ikmis, ulusal ve uluslararasi 6lgekte basini etik

acidan degerlendiren kuruluslar olusturulmustur (Erdogan, 1999, s. 33-34, Deuze, 2005).

Basinda etik meselesi geleneksel basin faaliyetinin siirdiigii donemin tamaminda
giincelligini korumus bir tartigmadir ve ayni tartismalar giintimiiziin dijital diinyasinda
gerceklestirilen habercilik faaliyetleri i¢in de gecerliligini korumakta ve yeni bir boyut
kazanmaktadir. Dijital yayincilikla bastan sona degisen haber yayinlama ve alma diizeni,
her ne kadar etik agisindan kategorik olarak geleneksel yayincilikla ayni kosullar igerse

de farkli katmanlar kazanmistir (Binark ve Bayraktutan, 2013).

Tik yemi haberciligi de bu tartigmalarin 6nemli bir noktasini temsil etmektedir. T1k
yemi haber, en basta haber sunumunun yapisi lizerine yogunlastig1 ve merkezine okuyucu
davranisini aldigi igin internet gazeteciliginde etik tartigmalarinda temel bir alani temsil

etmektedir.

Internet gazeteciliginde etik sapmalarin temel sebebini daha fazla ekonomik kazang
saglamak olusturmaktadir. internet mecrasmin kendisine ait 6znel sartlar1 ve getirdigi
yeni kazang enstriimanlar1 geleneksel habercilikte yillardan beri kurgulanmis ve normatif
deger kazanmis pek c¢ok kodun islevinin sorgulanmasina ve bu normatif kodlarin
siirlariin giin gectikge artan bir sekilde zorlanmasina neden olmustur. Bu durum
habercinin sayginligi, kamusal islevi iizerine pek ¢ok soru isaretini beraberinde getirdigi
gibi internet zemininde siirdiiriilen serbest piyasa faaliyetleri agisindan da gesitli etik
sorunlar1 dogurmaktadir. Ozellikle reklam verenler agisindan manipiile edilmis tik
sayilar1 veyahut giivenilirligi sarsilmis bir ticari isletme iizerinden miisteriye ulasan

reklam iletisinin islevinin arastirilmaya deger oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Calismada da goriildiigii lizere 1 haftalik bir siire¢ igerisinde Tiirkiye nin en ¢ok
tiklanan dort internet gazetesinde tik yemi haber sunumu %80’lere ulagsmaktadir. Bu,
haber yazicilig1 ve sunumu agisindan son derece ¢arpici bir sonugtur. Burada geleneksel
gazetecilikte yillar igerisinde olusturulan ve etik normlarla ¢er¢evelenen haber yazim
bicimlerinin neredeyse tamamen bir degisime ugradigi ve tik yemi haber yaziciliginin
haberciligin yeni dili haline geldigini sdylemek miimkiindiir. Artik geleneksel habercilik
ve haber sunumu anlayisi terk edilmis ve yerine okuyucu davraniglarini anlik olarak takip
eden ve igerigini buna gore olusturarak karlilig1 arttirma merkezli yeni bir habercilik dili

ortaya ¢ikmistir.
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Tik yemi haber kullaniminin yeni bir habercilik dili olarak ortaya c¢ikmasi tik
yeminin tanimi ve uygulanig1 géz oniline alindiginda gazetecilikte etik bir sapma olarak
degerlendirilmelidir. Tik yemi haber, daha fazla tik almak i¢in haberin sunumunda goézle
goriliir bir deformasyona yol agmistir. Bunun sonucunda haberin dogru bilgi tasima ve
aktarma iglevi yara almis; toplum, demokratik sistemi basinin da araciligiyla yeniden
iireten ve siirdiiren bireyler biitiinii olma kimliginden gittik¢e uzaklagsarak birer miisteriye

donlismistir.

Yine caligmada goriilmektedir ki incelenen internet gazetelerinin giindelik olarak
haber sunumlarinda belli bir standartlagsma gézlenmektedir. Dort gazetede de yayinlanan
tik yemi haber sayisi, normal haber sayisi, haber tiirlerinin sayilari, baglik tiirlerinin
sayilar1 ve kullanilan haber tiirlerinin sayilar1 giinliik olarak birbirine yakin sayilarda
tekrar etmektedir. Bu durum haber {iretim pratikleri agisindan gazetelerin belli bir
endiistri diizenine gectigi, giindelik olarak standart tlirde, standart bicimde ve standart
sayida haberin okuyucuya sunuldugu sonucunu bize vermektedir. Haber endiistriyel
standardizasyona tabi tutulmasi yine etik agisindan bazi soru isaretlerini akla
getirmektedir. Yine burada internet siteleri okuyucuya dogrudan bilgi sahibi
olamayacaklar1 olaylarla ilgili alacaklar1 bilgiyi vermek yerine belli bir standartla
olusturulmus ve okuyucuya site igerisinde miimkiin oldugunca uzun zaman gecirten ve
aksiyon aldiran bir yapiya biiriinmektedirler. Bu durum da yine toplumu olusturan

bireylerin basin yoluyla dogru bilgi edinme hakkinda bozulmaya yol agmaktadir.

Calisma gostermektedir ki; okuyucu bir internet haber sitesine giris yaptiginda
kendisini sansasyonel basliklar, stok fotograflar, bilgi gizleyen, merak uyandiran siirekli
yiiksek tansiyonlu bir haber sunumu ortaminda bularak dogru bilgi i¢in kendisine yol
acmak, siirekli bir deneme yanilma yoluyla haber aramak zorunda kalmaktadir.
Okuyucunun dogru bilgiyi kolayca ve hizli bir sekilde elde etmesi gereken bir ortamda
bu sekildeki bir habercilik yaklasimi gazeteciligin temel ddevleri agisindan soru isaretleri
uyandirmakta ve hem haber mecrasinin hem de habercinin saygmligi konusunda
tartismali bir durum yaratmaktadir. Yine okuyucunun internet sitesi icerisinde aradigi
habere ulasip ulasamadigina ve tik yemi haberlerin okuyucunun dogru bilgi edinmesini
ne derece etkileyip ne derece etkilemedigi yoniinde kesin tespitler yapmak icin ¢esitli
caligmalara ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu calismalarin sonucglarina goére daha kesin

kanaatlere varmak miimkiin olacaktir.
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Gilinlimiiz internet ortaminda tik yeminin habercilik alaninda hakim dil haline
gelmesi bir takim karsi seslerin de ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Sosyal paylasim
sitesi Twitter’da Limon Haber adiyla ¢esitli paylasimlar yapilmakta ve “fik igin
yaniltict/merak uyandirict haber spotlarina Limon sikiyoruz.” alt baghigiyla da tik yemi
haberlerin bozulmaya ugrayan haber sunum dili tekrardan bilgi verir sekilde geleneksel
haber sunum diline ¢evrilmektedir. Bu durum gostermektedir ki tik yemi haber sunumu
okuyucuda birtakim rahatsizliklar yaratmaya baslamistir. Bu rahatsizligin diizeyi ve

boyutu bagka bir calismanin konusu olarak degerlendirilebilir.

g Limon Haber @LimonHaber - 4 Agu v
;@:« Bursa Sehir Hastanesi.

% milliyet.com.tr @ @milliyet - 4 Agu

Resmen agildi! 6 milyon kisiye hizmet verecek mill.yt/moda3

Gorsel 6.1. Limon Haber twitter adresinde diizeltilen haber sunumu drnegi — 1

Limon Haber @LimonHaber - 2 Agu v
| ..0ldU. Baba ve 1 yagindaki bebek yarali.

Bu kadar.

[ Hurriyet.com.tr @ @Hurrivet . 3 Agu
Antalya'da kahreden kaza! Anne ve 2 yasindaki bebegi... hry.yt/iFPER

O 1 Qi o1’ &

Gorsel 6.2. Limon Haber twitter adresinde diizeltilen haber sunumu ornegi — 2
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6.3. Oneriler

Okuyucu ve gazetecilik agisindan diisiintildigiinde tik yemi haber sunumunun uzun
donemde siirdiiriilebilir olmadig1 gorilmektedir. Ancak su da kabul edilmelidir ki
gazeteler ve internet siteleri birer ticari isletmedir ve belli basl serbest piyasa ve rekabet

kosullarinin baglayiciligi bulunmaktadir.

Burada kisa vade icin su sekilde bir 6neri yapilabilir. Ornegin internet sitelerinin
tasariminda ayr1 bir boliim olusturulup tik sayisi arttiran haberler bu boliimde
kiimelenebilir. Boyle en azindan okuyucu bir tik yemi karmasasinin icerisinde
bogulmadan kendi tercihleri dogrultusunda diledigi gibi haberlere ulagabilecektir. Ancak
basinin demokratik sistemlerdeki kritik islevi g6z oniine alindiginda uzun vadede tik yemi
haber yaziminin terk edilmesi gerekmektedir. Dijital diinyanin olanaklar1 da kullanilarak
hem yeni ve etik agidan daha tutarli bir haber sunum dili olusturulmali hem de gazetelerin
ticari faaliyetleri sekteye ugratilmamalidir. Boylece internet ortaminda da liberal basin
anlayisinin 6n gordiigii bir bigimde okuyucu ve gazeteci arasinda dogru bilginin aktarimi

ve bu sekilde de basinin demokratik sistemler igerisindeki sorumlulugu yeniden tesis

edilebilir.

Bunun yani sira tik yemi haber yeni bir kavram olmasi ve pek c¢ok soru isaretini
bilinyesinde barindirmasi nedeniyle arastirilmaya muhtag¢ bir kavram olarak karsimizda
durmaktadir. Tik yeminin bir sunum bi¢imi oldugu ve okuyucuyu haberi tiklamasi i¢in
tahrik edildigi noktalar1 goéz onilinde bulundurularak tik yemi seklinde sunulmus
haberlerin igerikleri de haber degerliligi agisindan arastirilmali ve degerlendirilmelidir.
Bu durum okuyucunun haber okumak i¢in harcadigi zaman cergevesinde ne kadar bilgi

edinebildigi konusunda birtakim bilgiler elde etmemize yardimc olacaktir.

Ayrica okuyucunun bir internet haber sitesine girdikten sonra ne gibi tik
hareketlerinde bulundugu, istedigi bilgiye ya da habere istedigi gibi ulasip ulasamadig,
bu sekilde haber sunumundan, sitelerinin i¢eriklerini bu sekilde hazirlamasindan memnun
olup olmadigina dair verilerin elde edilecegi ¢alismalar bizlere olduk¢a 6nemli sonuglar

verecektir.

69



KAYNAKCA

Aksu, O. (2018). Ag toplumundan transhiimanist topluma: teknoloji ve toplum
Agikogretim Uygulamalar1 ve Arastirmalari Dergisi — AUAd s. 10-14.
Eskisehir.

Aksu, O. (2018). Yeni toplumsal hareketler baglaminda dijital aktivizm: Dijital
feminizm &rnegi. Yayimlanmamis Doktora Tezi. Anadolu Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Aksu, O. (2019). Articial inteligence in the era of tranhumanism: smartphones.
Handbook of research on learning in the age of transhumanism. Ed: Giilsiin
Kurubacak S. 150-170 IGI Global.

Alan, U. (2015). Saray’dan Saray’a Tiirkiye’de Gazetecilik Masali. Istanbul: Can

Sanat Yayinlari.
Alver, F. (2011). Gazetecilik Bilimi ve Kuramlar1. Istanbul: Kalkedon Yayinlari.

Aydemir, C. ve Giines, H. H. (2006). Merkantilizmin Ortaya Cikisi. Elektronik
Sosyal Bilimler Dergisi www.e-sosder.com ISSN:1304-0278 Kis-2006 C.5
S.15 https://dergipark.org.tr/download/article-file/69877 (Erisim Tarihi:
7.4.2019)

Badiou, A. (2006). Etik: Kétiiliik Kavrayis1 Uzerine Bir Deneme. Istanbul: Metis
Kitabevi.

Baltaci, A. (2017). Nitel Veri Analizinde Miles-Huberman Modeli. Ahi Evran
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi (AEUSBED) 2017, Cilt 3,
Say1 1, Sayfa 1-15. https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/318527
(Erigim Tarihi, 4.9.2019)

Beleslin, 1., Njegovan, B. R., Vukadinovic, M. S. (2017). Clickbait titles: Risky
formula for attracting readers and advertisers. XVII International Scientific
Conference on Industrial Systems (1S'17). Novi Sad: University of Novi
Sad. http://iimftn.com/is17/papers/65.pdf (Erisim Tarihi 19.7.2019)

Bilgin, N. (2006). Sosyal Bilimlerde Igerik Analizi — Teknikler ve Ornek
Calismalar. Ankara: Siyasal Kitabevi.

70


https://dergipark.org.tr/download/article-file/69877
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/318527
http://iimftn.com/is17/papers/65.pdf

Binark, M. ve Bayraktutan, G. (2013). Aym Karanlik Yiizii — Yeni Medya ve Etik.
Istanbul: Kalkedon Yayinlari.

Blom, J. N., ve Hansen, K. R. (2015). “Click Bait: Forward-Reference as Lure in
Online News Headlines.” Journal of Pragmatics 76 (January): 87-100.
doi:10.1016/j.pragma.2014.11.010 (Erisim Tarihi 5.7.2019)

Brenkert, G. G. (1998). Marx’1n Ozgiirliik Etigi. Istanbul: Ayrint1 Yayinlari.

Bulunmaz, B. (2011). internet Gazeteciliginin Medya Diinyas1 I¢indeki Yeri ve
Ekonomik Boyutlari. http://dspace.marmara.edu.tr/handle/11424/5380

(Erisim Tarihi 1.8.2019)

Biiyiikoztiirk, S., Kilig Cakmak, E., Akgiin, O. E., Karadeniz, S., Demirel, F.
(2011). Bilimsel Arastirma Yontemleri. Ankara: Pegem Akademi

Castells, M. (2005). Ag Toplumunun Yiikselisi - Enformasyon Cagi: Ekonomi,
Toplum ve Kiiltiir 1.Cilt. Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi Yaymlar.

Cevizci, A. (1996). Felsefe Sozliigii. Ankara: Ekin Yayinlari.

Chen, Y., Conroy, N. J., Rubin, V. L. (2015). Misleading Online Content:
Recognizing Clickbait as “False News ”. ACM Workshop on Multimodal
Deception Detection (WMDD 2015), joint with the International
Conference on Multimodal Interaction (ICMI2015), At Seattle, WA, USA.
https://www.researchgate.net/publication/283721117 Misleading_Online

Content_Recognizing_Clickbait_as_False_News (Erisim Tarihi:

1.7.2019)

Caply, B. (2002). Medya ve Etik. Ankara: Imge Kitabevi.

Dermir, V. ve Avsar, Z. (2005). Diizenleme ve Uygulamada Medyada Denetim.

Ankara: Piramit Yaynlari.

Deniz, S. ve Korap Ozel, E. (2018). Google Gazetecilgi: Dijital Cagda Bir ‘Gerekli
Kotii’ Olarak SEO Haberleri ve Haberin ‘Tik’ Ugruna Deformasyonu.
Connectist: Istanbul Universitey Journal of Communication Sciences

http://dergipark.gov.tr/download/article-file/611565  (Erisim  Tarihi:
26.12.2018)

71


http://dspace.marmara.edu.tr/handle/11424/5380
https://www.researchgate.net/publication/283721117_Misleading_Online_Content_Recognizing_Clickbait_as_False_News
https://www.researchgate.net/publication/283721117_Misleading_Online_Content_Recognizing_Clickbait_as_False_News
http://dergipark.gov.tr/download/article-file/611565

Deuze, M. (2005). What is journalism? Professional identity and ideology of
journalists reconsidered.

https://www.researchgate.net/publication/249689904 What Is Journalis

m Professional Identity and Ideology of Journalists Reconsidered
(Erigim Tarihi: 28.7.2019)

Diaz-Campo, J. ve Segado-Boj, F. (2015) Journalism Ehics in a Digital
Environment: How Jounalistic Codes of Ethics Have Been Adapted to the
Internet and ICTs in Countries Around the World. Telematics and
Infirmatics, 32 (4). https://hal.archives-ouvertes.fr/hal-
01329982/document (Erigim Tarihi: 10.1.2019)

Dénmez, I. H. (2010). Internet Haberciliginde Tiklanma Kaygisi ve Kapan
Mansetler. Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, 14, 105-128
https://www.researchgate.net/profile/Hakan _Doenmez/publication/23659
0545 _INTERNET_HABERCILIGINDE_TIKLANMA_KAYGISI_VE
KAPAN_MANSETLER CLICKING _ANXIETY IN_INTERNET_ JOU
RNALISM_AND_TRAP_HEADLINES/links/00b7d5182181331326000
000/INTERNET-HABERCILIGINDE-TIKLANMA-KAYGISI-VE-
KAPAN-MANSETLER-CLICKING-ANXIETY-IN-INTERNET-
JOURNALISM-AND-TRAP-HEADLINES (Erisim Tarihi: 26.12.2018)

Erdogan, 1. (2006). Medya ve Etik: Elestirel Bir Giris. [letisim Kuram ve Arastirma
Dergisi. Sayi: 23 Yaz-Giiz 2006, s. 1-26. Ankara.

Erdogan, 1. (1999). Dérdiincii Giiciin Ilettigi. Medya Giicii ve Demokratik
Kurumlar. Der: Korkmaz Alemdar. Ankara: TUSES

Erdogan, 1. (2003). Pozitivist Metodoloji — Bilimsel Arastirma Tasarimu Istatistiksel

Yontemler Analiz ve Yorum. Ankara: Erk Yaymevi.
Frankena, W. (2007). Etik. Istanbul: Imge Kitabevi.

Friend, C. & Singer, J. B. (2007). Online Journalism Ethics — Traditions and

Transtions. Londra: Routledge Publications.

Geray, H. (2004). Toplumsal Arastirmalarda Nicel ve Nitel Yontemlere Giris.
Ankara: Siyasal Kitabevi.

72


https://www.researchgate.net/publication/249689904_What_Is_Journalism_Professional_Identity_and_Ideology_of_Journalists_Reconsidered
https://www.researchgate.net/publication/249689904_What_Is_Journalism_Professional_Identity_and_Ideology_of_Journalists_Reconsidered
https://hal.archives-ouvertes.fr/hal-01329982/document
https://hal.archives-ouvertes.fr/hal-01329982/document
https://www.researchgate.net/profile/Hakan_Doenmez/publication/236590545_INTERNET_HABERCILIGINDE_TIKLANMA_KAYGISI_VE_KAPAN_MANSETLER_CLICKING_ANXIETY_IN_INTERNET_JOURNALISM_AND_TRAP_HEADLINES/links/00b7d5182181331326000000/INTERNET-HABERCILIGINDE-TIKLANMA-KAYGISI-VE-KAPAN-MANSETLER-CLICKING-ANXIETY-IN-INTERNET-JOURNALISM-AND-TRAP-HEADLINES
https://www.researchgate.net/profile/Hakan_Doenmez/publication/236590545_INTERNET_HABERCILIGINDE_TIKLANMA_KAYGISI_VE_KAPAN_MANSETLER_CLICKING_ANXIETY_IN_INTERNET_JOURNALISM_AND_TRAP_HEADLINES/links/00b7d5182181331326000000/INTERNET-HABERCILIGINDE-TIKLANMA-KAYGISI-VE-KAPAN-MANSETLER-CLICKING-ANXIETY-IN-INTERNET-JOURNALISM-AND-TRAP-HEADLINES
https://www.researchgate.net/profile/Hakan_Doenmez/publication/236590545_INTERNET_HABERCILIGINDE_TIKLANMA_KAYGISI_VE_KAPAN_MANSETLER_CLICKING_ANXIETY_IN_INTERNET_JOURNALISM_AND_TRAP_HEADLINES/links/00b7d5182181331326000000/INTERNET-HABERCILIGINDE-TIKLANMA-KAYGISI-VE-KAPAN-MANSETLER-CLICKING-ANXIETY-IN-INTERNET-JOURNALISM-AND-TRAP-HEADLINES
https://www.researchgate.net/profile/Hakan_Doenmez/publication/236590545_INTERNET_HABERCILIGINDE_TIKLANMA_KAYGISI_VE_KAPAN_MANSETLER_CLICKING_ANXIETY_IN_INTERNET_JOURNALISM_AND_TRAP_HEADLINES/links/00b7d5182181331326000000/INTERNET-HABERCILIGINDE-TIKLANMA-KAYGISI-VE-KAPAN-MANSETLER-CLICKING-ANXIETY-IN-INTERNET-JOURNALISM-AND-TRAP-HEADLINES
https://www.researchgate.net/profile/Hakan_Doenmez/publication/236590545_INTERNET_HABERCILIGINDE_TIKLANMA_KAYGISI_VE_KAPAN_MANSETLER_CLICKING_ANXIETY_IN_INTERNET_JOURNALISM_AND_TRAP_HEADLINES/links/00b7d5182181331326000000/INTERNET-HABERCILIGINDE-TIKLANMA-KAYGISI-VE-KAPAN-MANSETLER-CLICKING-ANXIETY-IN-INTERNET-JOURNALISM-AND-TRAP-HEADLINES
https://www.researchgate.net/profile/Hakan_Doenmez/publication/236590545_INTERNET_HABERCILIGINDE_TIKLANMA_KAYGISI_VE_KAPAN_MANSETLER_CLICKING_ANXIETY_IN_INTERNET_JOURNALISM_AND_TRAP_HEADLINES/links/00b7d5182181331326000000/INTERNET-HABERCILIGINDE-TIKLANMA-KAYGISI-VE-KAPAN-MANSETLER-CLICKING-ANXIETY-IN-INTERNET-JOURNALISM-AND-TRAP-HEADLINES
https://www.researchgate.net/profile/Hakan_Doenmez/publication/236590545_INTERNET_HABERCILIGINDE_TIKLANMA_KAYGISI_VE_KAPAN_MANSETLER_CLICKING_ANXIETY_IN_INTERNET_JOURNALISM_AND_TRAP_HEADLINES/links/00b7d5182181331326000000/INTERNET-HABERCILIGINDE-TIKLANMA-KAYGISI-VE-KAPAN-MANSETLER-CLICKING-ANXIETY-IN-INTERNET-JOURNALISM-AND-TRAP-HEADLINES

Girgin, A. (2000). Yazili Basinda Haber ve Habercilik “Etik”i. Ankara: Inklap
Kitabevi.

Giircan, H. 1. (2012) Haber Yazma Teknikleri. Ed: Erkan Yiiksel. Eskisehir:

Anadolu Universitesi A¢ikogretim Fakiiltesi Yaymlar1.

Giircan, H. 1. (1998). Sanal Gazete ve Gazetecilik. Kurgu Dergisi Sayi: 15
Eskisehir: Anadolu Universitesi Basimevi
https://earsiv.anadolu.edu.tr/xmlui/bitstream/handle/11421/1397/131848.
pdf?sequence=1&isAllowed=y (Erisim Tarihi: 10.07.2019)

Giizel, M., Ozmen, K. (2018). Google Tekelinde Haberciligin Doniisiimii. Akdeniz
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, (AKIL) Haziran (29) s. 206-229.

Antalya. https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/501713 (Erigim
Tarihi: 1.8.2019)

Gogmen, D. (2003). Karl Marx’1n Ahlak Felsefesi ve Adalet Teorisiyle Olan iliskisi
Uzerine. Praksis 4 Aylik Sosyal Bilimler Dergisi. Ankara: Dipnot Basim

Yayin, Pazarlama.
Hangerlioglu, O. (1973). Felsefe Sozliigii. Istanbul: Remzi Kitabevi.

Herbert, J. (2000). Journalism in the Digital Age — Theory and Practice for
Broadcast Print and Online Media. Oxford: Focal Press.

Innis, H. A. (2006). imparatorluk ve Iletisim Araglari. Ankara: Utopya Yayinevi.

Isik, U. ve Koz, K. A. (2014). Cép Yignlarinda Haber Aramak: Internet
Gazeteciligi Uzerine Bir Calisma. E- Journal of New World Sciences
Academy. http://dergipark.gov.tr/nwsahuman/issue/19919/213199
(Erisim Tarihi: 26.12.2018)

[rvan S. (2003). Medya, Etik ve Hukuk. Sevda Alankus (Ed.), Istanbul: IPS letisim
Vakfi Yaylari.

[rvan, S. (2014). Medya Kiiltiir Siyaset. (Der.) Siileyman irvan Ankara: Pharmakon

Yaymevi.

Irvan, S. (2018). Tik Haberlicigi. https://suleymanirvan.blogspot.com/2018/08/tik-
haberciligi.html (Erisim Tarihi: 10.6.2019)

73


https://earsiv.anadolu.edu.tr/xmlui/bitstream/handle/11421/1397/131848.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://earsiv.anadolu.edu.tr/xmlui/bitstream/handle/11421/1397/131848.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/501713
http://dergipark.gov.tr/nwsahuman/issue/19919/213199
https://suleymanirvan.blogspot.com/2018/08/tik-haberciligi.html
https://suleymanirvan.blogspot.com/2018/08/tik-haberciligi.html

Keeble, R. (2004). Ethics for Journalists. Londra: Routledge Publications.

Kologlu, O. (2006). Osmanli’dan 21. Yiizyilla Basin Tarihi. Istanbul: Pozitif

Yayinlari.

Kovach, B. ve Rosentiel, T. (2001). Gazeteciligin Esaslari. Ankara: ODTU

Yayinlari.
Kuguradi, 1. (2006). Etik. Ankara: Tiirkiye Felsefe Kurumu Yayinlari.

Kuguradi, I. (2009) Felsefi Etik ve “Meslek Etikleri”. (Ed H. Tepe) Etik ve Meslek
Etikleri (s.27-47) Ankara: Tiirkiye Felsefe Kurumu Yayinlari

Lee, A. M., Lewis, S. C., Powers, M. (2014). Audience Clicks and News Placement:
A Study of TimeLagged Influence in Online Journalism. Communication
Research Vol 41.
https://www.researchgate.net/profile/Seth_Lewis2/publication/27806475

0 Audience Clicks and News Placement A Study of Time-
Lagged Influence in Online Journalism/links/5617fffc08ae6d1730847b
d0/Audience-Clicks-and-News-Placement-A-Study-of-Time-Lagged-

Influence-in-Online-Journalism.pdf (Erisim Tarihi: 10.1.2019)

Miles, M. B., Huberman, A. M. (1994). Qualitative Data Analysis. Londra: Sage

Publications.

Morresi, E. (2003). Haber Etigi — Ahlaki Gazeteciligin Kurulusu ve Elestirisi.
Ankara: Dost Kitabevi.

Ozbay, C. (2014). Diinyada ve Osmanli’da Basmin Tarihsel Gelisimi. Istanbul:
Dogu Kitabevi.

Ozer, O. (2010). Liberal Basin. Konya: Literaturk Academia.

Ozyal, B. (2016). Tik Odakli Habercilik: Tik Odakli Haberciligin Tiirk Dijital
Gazetelerindeki Kullanim Bigimleri. Global Media Journal TR Edition, 6
(12)
http://globalmediajournaltr.yeditepe.edu.tr/sites/default/files/Burak%20%
C3%96ZYAL.pdf (Erisim Tarihi: 26.12.2018)

74


https://www.researchgate.net/profile/Seth_Lewis2/publication/278064750_Audience_Clicks_and_News_Placement_A_Study_of_Time-Lagged_Influence_in_Online_Journalism/links/5617fffc08ae6d1730847bd0/Audience-Clicks-and-News-Placement-A-Study-of-Time-Lagged-Influence-in-Online-Journalism.pdf
https://www.researchgate.net/profile/Seth_Lewis2/publication/278064750_Audience_Clicks_and_News_Placement_A_Study_of_Time-Lagged_Influence_in_Online_Journalism/links/5617fffc08ae6d1730847bd0/Audience-Clicks-and-News-Placement-A-Study-of-Time-Lagged-Influence-in-Online-Journalism.pdf
https://www.researchgate.net/profile/Seth_Lewis2/publication/278064750_Audience_Clicks_and_News_Placement_A_Study_of_Time-Lagged_Influence_in_Online_Journalism/links/5617fffc08ae6d1730847bd0/Audience-Clicks-and-News-Placement-A-Study-of-Time-Lagged-Influence-in-Online-Journalism.pdf
https://www.researchgate.net/profile/Seth_Lewis2/publication/278064750_Audience_Clicks_and_News_Placement_A_Study_of_Time-Lagged_Influence_in_Online_Journalism/links/5617fffc08ae6d1730847bd0/Audience-Clicks-and-News-Placement-A-Study-of-Time-Lagged-Influence-in-Online-Journalism.pdf
https://www.researchgate.net/profile/Seth_Lewis2/publication/278064750_Audience_Clicks_and_News_Placement_A_Study_of_Time-Lagged_Influence_in_Online_Journalism/links/5617fffc08ae6d1730847bd0/Audience-Clicks-and-News-Placement-A-Study-of-Time-Lagged-Influence-in-Online-Journalism.pdf
http://globalmediajournaltr.yeditepe.edu.tr/sites/default/files/Burak%20%C3%96ZYAL.pdf
http://globalmediajournaltr.yeditepe.edu.tr/sites/default/files/Burak%20%C3%96ZYAL.pdf

Philips, A., Couldry, N., Freedman, D. (2010). An Ethical Deficit? Accountability,
Norms, and the Material Conditions of Contemporary Journalism. New
Media Old News. Ed. Natalie Fenton. Londra: SAGE Publications.

Piepper, A. (1999). Etige Giris. Istanbul: Ayrint1 Yaymnlar1.

Platon (2007). Toplu Diyaloglar. (Cev: Selahattin Hilav) Ankara: Eos Yayinevi.
Poe, M. T. (2014). iletisim Tarihi. Istanbul: Islik Yaynlar1.

Sanders, K. (2006). Ethics & Journalism. Londra: SAGE Publications.

Schudson, M. (1999). What Public Journalism Knows About Journalism But
Doesn’t Know About Public. The Idea of Public Journalism. Ed. Theodore
Glasser. New York: The Guilford Press.

Stroll, A. A., Long, A. A., Bourje, V. J. ve Campbell, R. (2008). Etik Kuramlar1
(Cev. Mehmet Tiirkeri) Ankara: Lotus Yayinevi.

Tanilli, S. (2006) Yaratict Aklin Sentezi. Istanbul: Alkim Yayinevi.

Tas, O. (2012). Gazetecilik Etiginin Mesleki Sinirlar1 — Profesyonellik, Piyasa ve

Sorumluluk. istanbul: iletisim Yaynlar1.

Tepe, H. (2009). Basin Etigi ya da “Basinin Etik Sorunlar1”. H. Tepe (Ed.) Etik ve
Meslek Etikleri (s. 141-161) Ankara: Tiirkiye Felsefe Kurumu Yayinlari.

Tokgdz, O. (1994). Temel Gazetecilik. Istanbul: Imge Kitabevi.
Topuz, H. (2011). Tiirk Basin Tarihi. Istanbul: Remzi Kitabevi.

Uzun, R. (2007). Iletisim Etigi — Sorunlar ve Sorumluluklar. Ankara: Gazi

Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yaynlari

Uzunoglu, S. (2018) Clickbait Rejimi: Nasil Isliyor ve Neden Care Degil?
http://platform24.org/yazarlar/3219/clickbait-rejimi--nasil-isliyor-ve-
neden-care-degil (Erisim Tarihi: 10.6.2019)

Uzunoglu, S. (2018). Internet editdrleri: Gazeteciligin islevli giinah kegileri.

https://journo.com.tr/internet-editorleri (Erigsim Tarihi: 10.6.2019)

Welbers, K., van Atteveldt, W., Kleinnijenhuis, J., Ruigrok, N. Schaper, J. (2015).

News selection criteria in the digital age: Professional norms versus online

75


http://platform24.org/yazarlar/3219/clickbait-rejimi--nasil-isliyor-ve-neden-care-degil
http://platform24.org/yazarlar/3219/clickbait-rejimi--nasil-isliyor-ve-neden-care-degil
https://journo.com.tr/internet-editorleri

audience metric.
https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/1464884915595474
(Erigim Tarihi: 1.7.2019)

Vergara, F. (2006). Liberalizmin Felsefi Temelleri. Istanbul: Iletisim Yaymcilik.

Vu, H. T. (2014). The online audience as gatekeeper: The influence of reader
metrics on news editorial selection.
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/1464884913504259 (Erisim
Tarihi: 1.7.2019)

Yilmaz, S. H. (2009). Her Yoniiyle Gazetecilik. Konya: Literaturk Academia

Yiiksel, E. ve Giircan, H. 1. (2005). Haber Toplama ve Yazma. Konya: Tablet
Kitabevi.

www.tdk.gov.tr

www.alexa.com

www.teknobur.com

https://www.lexico.com

76


https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/1464884915595474
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/1464884913504259
http://www.tdk.gov.tr/
http://www.alexa.com/
http://www.teknobur.com/
https://www.lexico.com/



