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OZET

YETISTIRME KURAMI: WEB TABANLI DIJITAL PLATFORMLARIN
INSANLARIN SOSYAL GERCEKLIK KAVRAMLASTIRMALARI VE DUNYA
ALGILAMALARI UZERINDEKI ROLU

Ridvan CEVHER
Basin ve Yayin Anabilim Dali
Anadolu Universitesi Subat 2024
Danisman: Prof. Dr. Omer OZER

Bu tez caligmasinin temel amaci dijital platformlar 6rneginde belirlenen mesaj
sistemlerinin, insanlarin sosyal gerceklik kavramlastirmalar1 ve diinya algilamalarina
katkisim1 anlamaktir. Arastirma, Tiirkiye’de yaym yapan dijital yayin platformlarini
incelemektedir. Ek olarak Yetistirme Kuramimi dijital yaymn platformlar1 bakimindan
temel almasi Tiirkiye agisindan bir ilki temsil etmektedir. Calismanin katilimceilart olan
gencler yaklasik 20 yildir yayinda olan dijital yayim platformlariyla biiylimektedir. Bu
bakimdan genglerin yetismelerinde dijital yaym platformlarinin roliinii anlamak
onemlidir. Arastirmada, dijital web platformlarinin yetistirme rolii, kuramin 6nermeleri
cercevesinde ortaya konulmaktadir. Bu agidan birbiriyle iliskili mesaj sistem ve
yetistirme c¢oziimlemeleri gerceklestirilmistir. Mesaj sistem ¢oziimlemesi, dijital yayin
platformlarinin hikayeleri ile ilgilidir. Yetistirme ve anaakimlastirma ¢oziimlemeleri ise
bu platformlarin, sosyal ger¢eklik kavramlastirmalar1 ve diinya algilamalarina olan
roliiniin anlagilmasina doniiktiir. BluTv, Netflix ve PrimeVideo’da yayimlanan diziler:
konu, karakter, cinsellik ve siddet sunumu bakimindan incelenmistir. Mesaj sistem
bulgularma gore Yetistirme ve Anaakimlastirma testleri gergeklestirilmistir. Ayrica
Yetistirme Kuramina yonelik yogun elestirilerde bulunan Paul M. Hirsch’lin elestirileri
cergevesinde bir dizi test gergeklestirilmistir. Mesaj sistem ¢oziimlemeleri sonucunda
ortaya konan 18 yetistirme hipotezinin 2 tanesinde yetistirme delili bulunmustur.
Anaakimlastirma cercevesinde hazirlanan testlerde ise 15 anlamli sonug saptanmistir. Bu
bakimdan dijital yaymn platformlarinin gengler iizerinde yetistirme roliiniin oldugu
sonucuna ulasilmigtir. Elestirilere yonelik hazirlanan yetistirme testlerinin sonucuna

bakildiginda ise Hirsch’lin elestirilerine destek bulunamamastir.
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ABSTRACT

CULTIVATION THEORY: THE ROLE OF WEB-BASED DIGITAL
BROADCASTING PLATFORMS ON PEOPLE'S CONCEPTUALIZATIONS OF
SOCIAL REALITY AND PERCEPTIONS OF THE WORLD

Ridvan CEVHER
Department of Journalism
Anadolu University, February 2024
Advisor: Prof. Dr. Omer OZER

The main aim of this thesis is to understand the contribution of message systems
identified in digital platforms to people's conceptualizations of social reality and
perceptions of the world. The research examines digital broadcasting platforms in Turkey
as an example. Additionally, it represents a first for Turkey by basing its analysis on the
Cultivation Theory with respect to digital broadcasting platforms. The participants of the
study have been growing up with digital broadcasting platforms that have been on air for
approximately 20 years. Therefore, it is important to understand the role of these
platforms in the upbringing of young people. The cultivation role of digital web platforms
is presented within the framework of the theory's propositions. In this regard, interrelated
analyses of message systems and cultivation are conducted. The analysis of message
systems focuses on the narratives of digital broadcasting platforms, while the analyses of
cultivation and mainstreaming aim to understand the role of these platforms in
conceptualizations of social reality and perceptions of the world. Series broadcasted on
BluTv, Netflix, and PrimeVideo are examined in terms of their subject matter, characters,
presentation of sexuality, and violence. Based on the findings of the message system
analysis, cultivation and mainstreaming tests are conducted. In addition, a series of tests
are conducted within the framework of the criticisms by Paul M. Hirsch, who heavily
criticizes the Cultivation Theory. Among the 18 cultivation hypotheses presented as a
result of the message system analysis, evidence of cultivation is found in 2 of them. In
the tests prepared within the framework of mainstreaming, 15 significant results are

identified. Therefore, it is concluded that digital broadcasting platforms have a cultivation



role on young people. As for the results of the cultivation tests prepared in response to the
criticisms, no support for Hirsch's criticisms is found.
Keywords: Cultivation Theory, Digital Broadcasting Platforms, Social Reality

Perceptions, Message System Analysis, Violence.
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ETiK iLKE VE KURALLARA UYGUNLUK BEYANNAMESI
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Universitesi tarafindan kullanilan “bilimsel intihal tespit programi™yla tarandigmni ve
hicbir sekilde “intihal icermedigini” beyan ederim. Herhangi bir zamanda, ¢calismamla
ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durum saptanmasi1 durumunda, ortaya ¢ikacak tiim

ahlaki ve hukuki sonuclar1 kabul ettigimi bildiririm.

Ridvan Cevher
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1. GIRIS
Bu baglik altinda sorun sunumu, amag, 6nem, varsayimlar ve sinirliliklara iligkin

bilgi verilmistir.

1.1 Sorun

Cografi kesiflerle baglayan teknolojik doniisiimiin getirdigi en temel degisimlerin
basinda, matbaa araciligiyla, yazili kaynaklarin seri olarak {iiretilmesi gelmektedir. Bu
siirecle birlikte, insanlar bilgiyi saklayabilme olanagina kavusmustur. Enformasyon,
basili bir sekilde birgok farkli cografi bolgeye ulastirilabilir hale gelmistir. Sanayi
Devrimi olarak adlandirilan donemde, buhar teknolojisinin gelismesiyle birlikte, seri
iiretim becerisi olan fabrikalar yayginlasmistir. Bu fabrikalarin yaygin oldugu bolgelerde
yasamak ve caligmak toplumun {iyelerine bir ayricalik olarak sunulmus ve niifusun bu
bolgelerde yogunlagsmastyla kitle olarak yasayan, ayni toplu ulasim araglarin kullanan,
ayni mekanlarda yemek yiyen ve gezen tek boyutlu bir kitle toplumu yapisi ortaya
ctkmistir! (Marcuse, 1964). Kitlelerin bir arada yasamasi ve giin gectikce niifusun
artmaya baslamasiyla enformasyon saglayicisi olarak gazeteler toplumun
sosyallesmesinde ve bilgilenmesinde temel iletisim araci olarak kendisini géstermistir.

Depolanabilen ve paylasilabilen bilgilere paralel olarak yeni bilimsel icatlarin ve
kesiflerin duyurulmasit da kolaylasmistir. Bilginin birikimli bir bigimde gelismesi,
toplanmas1 ve dagitilmasiyla elektronik devrim gerceklesmis; radyo ile baglayan siirecin
devaminda televizyon yeni bir arag¢ olarak evlerimizde yerini almaya baslamistir.
Televizyon izleyicisi olmak i¢in ayricalikli bir 6zellik tasimaya gerek yoktur. Gazete
okumak icinse okur yazar yetkinligine sahip olmak gereklidir. Ancak temel olarak bir
uzmanlagma, bilgi, beceri ve deneyime sahip olmadan da televizyon programlari
tiiketilebilmektedir. Bu 6zelligi dolayisiyla televizyon, yayginlagsmasiyla birlikte donemin
en etkili iletisim araci olmustur. Siyasal ve ekonomik gii¢ savaslari, televizyonun sahiplik

yapisinda siirekli etkin olan bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiim miicadeleler bir

1 Asagida bir kez daha belirtildigi gibi Omer Ozer (2020 s. 21) Irfan Erdogan’a (1998) dayandirarak
Yetistirme Kurami iizerinde Frankfurt Okulunun Kiiltiir Endiistrisi kavraminin yogun etkisi oldugunu
belirtmektedir. Bu etkinin televizyonun ¢ok izleyenleri tek boyutluluga tasidig1 onerilerek gergeklestigi
soylenebilir. Ozer ayrica James Shanahan ve Morgan’a (1999) dayandirarak Yetistirme Kuramimnmn ¢ikti
olarak Hegemonya kavramiyla 6zdeslestigini belirtmektedir. Son olarak Ozer, Weimann ve Fishman’a
(1995:552) dayandirarak Gerbner’in Walter Lippmann’dan kafamizdaki resimler ve disimizdaki diinya
kavramlari ¢ergevesinde etkilendigini belirtmistir.
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tarafa, televizyon vazgegilmez bir eglence araci, televizyon izlemek en kolay ve
zahmetsiz bi¢cimde elde edilebilen bos zaman etkinligi olmaya baslamstir.

Kitleleri ekranm1 karsisinda saatlerce kendisine baglayan televizyon, kacinilmaz
olarak kiiltiirel yapiya ve toplumsal kurallara yon veren ya da kurallar1 yineleyerek
temelini saglamlastiran bir sistem olusturmustur. Program tiirlerine ya da igeriklerine
bakilmaksizin, saat fark etmeden, siirekli bigimde kiiltiirel insa islevi televizyonun temel
misyonlarindandir. Televizyonun bu misyonu; giiciin dagilimin1 gdésteren, statiilerin
konumlarin belirleyen ekonomik ve politik kazanimlarla iligkilidir.

Televizyon; kimin ne kadar kazanip ne kadar kaybedecegini sdyleyen, kim mutlu,
kim tizgiin belirten, kisacasi sosyallesmenin, giindelik bilgi akisinin ve dahasi diinya
algilamalarimizin temel kaynaklarindandir. Stirekli bir akis igerisinde hikayeleri
aracilifiyla hem eglendirip hem ders vermektedir. Giiniimiiz teknolojisi igerisinde bu
isleve sahip kitle iletisim araglarinin bu yoniiyle atasi, hatta hala en giigliisii olarak
tanimlanabilir.

Bugiin kitle iletisim araclarinin tamami yaygin olan kiiltiirel sembolleri ve
kurallar gerek program diizeyinde gerek izlenme saati degiskeninde izleyiciye (en kii¢iik
azinlik gruplara bile) ulastirmaktadir. Televizyon kendi yapisin1 sanallagtirarak
endiistriyel diizenin gii¢ dagiliminm1 hala kontrol etme islevindedir. Toplumun {iiyelerine
anahtar sembolleri ve dersleri 6gretmektedir. Siddet, cinsiyet, ik, smif, giic ve diger
ideolojik boyutlarin tamami, endiistri diizeninin kiiltlirel yapisini devam ettirmek i¢in
kullanilmaktadir.

Siralanan olumlu 6zelliklerine karsilik televizyonun insanlar diisiinsel siirecleri
itibartyla olumsuz etkiledigi yoniinde ¢ok sayida kuram gelistirilmistir. Bu kuramlarin
cogunlugu psikoloji alaninda ortaya konmustur. iletisim alaninda George Gerbner’in
gelistirdigi Yetistirme Kurami ise Oziinde televizyonun insanlarin sosyal gerceklik
kavramlagtirmasi ve diinya algilamalarina katkis1 oldugunu ortaya koymaktadir. Bir bagka
anlatimla televizyon sosyal gercekligin ¢arpik olarak algilanmasina ve buna da baglh
olarak diinyanin gercek durumundan farkl olarak goriilmesine neden olmaktadir. Gerbner
ve arkadaglar1 bu yonde cok sayida arastirma yapmislar ve adimi yetistirme olarak
koyduklar1 kuramlarini hegemonya kavramina ulastirmiglardir (Shanahan ve Morgan,
1999). Bu kuram {i¢ bilesenden olusmaktadir. Bunlar kurumsal siire¢, mesaj sistem ve
yetistirme ¢ozlimlemeleridir. Kurumsal siire¢ ¢oziimlemesi, Yetistirme Kuraminin ilk

ayagini temsil etmektedir. Yogun medya mesaji akisini yonlendiren politikalarin
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aragtirtlmasi i¢in tasarlanmistir. Dogrudan politika yonelimi dolayisiyla bu siirecin
cozlimlenmesi en zahmetli olanidir ve dolayisiyla en az gelismis ayagidir. Gerbner’in
kurumsal siire¢ ¢oziimlemesi varsayimina gore, medya igerikleri ve fonksiyonlari
kurumsal organizasyonun ¢ikarlarini ve kontrol yapisini1 yansitmaktadir. (Gerbner, 1972).

Mesaj sistem c¢oziimlemesi yetistirme ¢oziimlemesinin temelini olusturur ve
yapilacak yetistirme ¢oziimlemesine kaynaklik eder. Bagka bir deyisle ancak acik, baskin
ve ortak icerik kaliplar1 ve varsayimlar bliyiik kamuoylar1 tarafindan anlamlandirilir ve
tanimlanir. Mesaj sistem ¢6ziimlemesi bu anlam kaliplarini ve tanimlarin1 kaydeder ve
yetistirme ¢oziimlemesinin temelini olusturur (Gerbner, 1986, s. 25). Gergek diinya ile
televizyon diinyasi arasindaki farkliliklar mesaj sistem ¢oziimlemesinin sistemli ve dogru
bir sekilde yapilmasiyla elde edilir.

Yetistirme  Coziimlemesi:  Yetistirme  Cozlimlemesi, mesaj  sistem
coziimlemesinden elde edilen veriler 1s18inda hazirlanan anket sonuglarinin
yorumlanmasi ile gerceklestirilir. Kitle iletisim araglarint ¢ok izleyen kisilerin, anket
sorularina medya (televizyon) diinyasinin potansiyel derslerini yansitacak sekilde yanit
verip vermedikleri yetistirme c¢oziimlemesi yoluyla belirlenmektedir. Eger medyalari
(TV- Dijital platformlar) ¢ok izleyen kisilerin verdikleri yanitlar, az izleyen kisilere
kiyasla medya diinyasin1 daha c¢ok yansitiyorsa ‘“yetistirme delili vardir” demektir
(Gerbner, vd., 1982, s. 103).

Diinyada Gerbner’in diisiincelerinden esinlenerek daha ¢ok televizyon érneginde
yapilan arastirmalar giin gectikge artmaktadir. 2015 yili itibariyla 650 ¢alismanin
yayimlandig belirtilmektedir (Morgan, 2015, s. 9). Dolayisiyla giintiimiizde televizyonun
hala yetistirme roliinii yerine getirdigi sdylenebilir. Ozellikle 2010 y1l1 sonrasi televizyon
yaymciliginda dijitallesme, televizyon kanallarinin varliklari siirdiirebilmesi agisindan
kaginilmaz bir hal almistir. Mobil araclarin yasamimizda yayginlasmasiyla birlikte
televizyon izleme siirelerinden belirgin bir azalma oldugu RTUK? (2018) tarafindan kabul
gormistiir. Tiurkiye’de ortalama televizyon izleme siiresi 3 saat 34 dakika olarak
belirtilmistir. RTUK tarafindan yapilan “Televizyon Izleme Egilimleri” arastirmasina
gore gilinliik ortalama televizyon izleme siiresi son 12 yilda %30 diiserken, yayin akish

video platformlarinin 4 yilda %30 biiylidiigii tahmin edilmektedir. 2006 yilinda giinliik

2https://www.rtuk.gov.tr/rtuk-kamuoyu-
arastirmalari/3890/5776/televizyon izleme egilimleri_arastirmasi 2018.html Erisim 09 Mayis 2021
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TV izleme siiresi 308 dakika iken, 2009°da 263 dakika, 2012°de 234 dakika, 2018 yilinda
ise ortalama 214 dakika olarak saptanmistir.®> Burada belirtilmesi gereken, 3.34 dakikanin
da yetistirme kuraminin vurgularyla ortiistiigiidiir. Elbette 6nceki 5 saati asan izleme
stiresi oldukca yiiksektir.

Ote yandan son dénemlerde yetistirme kurami bakimindan birbiriyle iliskili iki
gelisme s6z konusu olmustur. Bunlardan birincisi televizyon sonrasinda web tabanli
dijital yayimn platformlar1 ortaya ¢ikmistir. Buna bagli olarak ikinci gelismeye gore bu
platformlar yeni bir kusagi yetistirmekte olabilir. Bu durumun yeni bir arastirmayla ortaya
konmas1 bilimsel a¢idan 6nemli olabilir. Nitekim giiniimiizde web tabanli dijital yayin
platformlar1 araciligiyla kitlelere ulasmak kolaylasmistir. Calismada ele alinmis olan
dijital platformlardan Netflix’in Tiirkiye’deki tekil kullanici sayisinin EMEA raporunda,
1,5 milyonun {izerinde oldugu belirtilmistir (2019 Aralik). Netflix’in aile hesaplar1 da igin
icine katildiginda sayinin 4 milyonun iizerinde oldugu diisiiniilmektedir. Aile hesaplar1 ile
bir abonelik tizerinden 4 farkli ara¢c ve 4 farkli kisi platformu ayni anda
kullanabilmektedir. 2021 yil1 ocak aymin ilk giinii ile yayina baslayan ExxenTv ii¢ giin
icerisinde 500bin tekil kullanici sayisina ulagarak 1 milyon abone yolunda ilerlemektedir.
2015 yilinda yayina baslayan BluTv’nin kullanici sayisinin ise 4 milyonun iizerinde
oldugu belirtilmektedir. Bu platformlara bugiin Smart TV olarak adlandirilan ve internete
baglanabilen yeni nesil televizyonlar {izerinden ulasmak mimkiindiir. Tiirkiye
piyasasinda dijital platformlarin dagilim ytizdesi her yil degisiklik gosterse de genel
olarak %38 BluTv, %27 Netflix (tekil abonelik, ¢oklu kullanima uygundur), %18
PrimeVideo, %8 Disney+, %4 MUBI oldugu soylenebilir. Web alanindaki gelismeler
igerisinde Web 2.0 bir devrim niteligi tasimaktadir. Web 2.0 ile ortaya ¢ikan sosyal medya
uygulamalari; katilm, aciklik, etkilesim, Orgilitlenme bicimi ve baglantisallik gibi
ozellikleri ile geleneksel medyadan ayrilmaktadir (Giirsakal, 2009, s. 23-24). Tiirkiye’de
(WeAreSocial 2020) internet, sosyal medya ve mobil kullanimina yonelik istatistikler
dijital siireci Tiirkiye gdziinden anlayabilmemiz agisindan bir¢ok veri sunmaktadir. Bu
verilere gore Tiirkiye’de 77 milyondan fazla (%92) mobil kullanicisi, 62 milyonu agkin
(%74) internet kullanicist ve 54 milyon (%64) sosyal medya kullanicisi vardir. internet

kullanicilar1 giinde ortalama 7 buguk saatini internet kullanimina ayirmaktadir. En ¢ok

3https://t24.com.tr/haber/video-platformlari-yukseliyor-televizyon-izleme-orani-yuzde-30-
geriledi,861597 Erisim: 20 Haziran,2020

4


https://t24.com.tr/haber/video-platformlari-yukseliyor-televizyon-izleme-orani-yuzde-30-geriledi,861597
https://t24.com.tr/haber/video-platformlari-yukseliyor-televizyon-izleme-orani-yuzde-30-geriledi,861597

ziyaret edilen web sitelerinde ilk siray1 arama motoru Google alirken .tr uzantili versiyonu
liclincii sirada yer almistir; ikinei sirada video paylasim ag1 Youtube, dordiincii sirada ise
sosyal paylasim ag1 Facebook bulunmaktadir. Internet kullanicilarinin %93’ online
video izlerken dikkat ¢eken bir bagka veri de internet kullanimi ig¢inde sosyal medya
uygulamalarina ayrilan ortalama siirenin 2 saat 51 dakika, internet iizerinden televizyon
seyretmeye ayrilan siirenin ise 3 saat 4 dakika olmasidir. En ¢ok kullanilan sosyal medya
uygulamalan sirasiyla YouTube, Instagram, WhatsApp, Facebook ve Twitter’dir. Bir
kullanicinin ortalama 9 farkli sosyal medya hesab1 bulunurken her 10 kisiden 9’u bir
mobil cihaza sahiptir. Bu cihazlarin %89°u akilli telefonlardan olugmaktadir.
Anlasilacagi lizere artik, insanlar mesaj sistem sembollerine yalnizca televizyon
araciligiyla degil; diger araglar tarafindan da maruz birakilmaktadir. Web tabanh
teknolojilerin gelismesiyle birlikte televizyon programlari sonsuz sayida izlenebilir ve
depolanabilir olmustur. Bu teknolojiler, sanallastirma becerisi ile tlim programlari sihirli
dokunuglarimizin bir tik Otesine tasimigtir. Dijital yayin platformlarinda yeni tip
hikayeler, sanal diinyada, birbirinin aynisi1 olan sembolik ¢evre giidiimiinde iiretilmis
olabilir. Bu hikayelerin temel mesaj sistemleri, kitle iletisim araclarinin sembolik ¢evresi
icerisinde yetistirilmis bireyler ya da kurumsal ¢ikarlar1 dogrultusunda, bilingli ya da
bilingsiz bir sekilde kosullanmis calisanlar tarafindan iiretilmektedir. Bu nedenledir ki
yeni yayin ortaminda lretilen igerikler, toplam kiiltliriin ortak sembolleri ve anaakimin
mesaj sisteminin ogiitleriyle -gii¢ dagilimi, kontroliin yapisi, ideolojik yeniden iiretim-
donatilmis bir bigimde olusturulmaktadir. Elbette konuya yetistirilen kusaklar a¢isindan
da bakmak gerekir. Genel olarak yapilan ayrim dikkate alindiginda X, Y ve Z
kusaklarindan sonuncusunun web tabanli dijital platformlarin i¢ine dogdugu ve onlarla
biiylidiigii giderek daha c¢ok bu platformlar aracilifiyla yetistirildigi soylenebilir.
Kuskusuz bu da yeni bir aragtirmanin mesru zeminini olusturmaktadir. Dolayisiyla iki
nokta kesistiginde bir bagka deyisle web tabanli dijital platformlarin igerigiyle bu
igceriklerin Z kusagi tarafindan izlenmesi, bu platformlarin tam da yetistirme kuramiyla
incelenmesi gerektigini onerir. Caligmada BluTv, Netflix ve PrimeVideo platformlarinin
yetistirme rolii konu edinmistir. Nitekim Yetistirme Kurammin o6nde gelen
temsilcilerinden Michael Morgan (2010), yaptig1 bir arastirmada “Facebook, Hulu,
Twitter ve Tivo ¢aginda hala yetistirme etkisinden s6z etmek miimkiin miidiir? sorusunun
yanitinin ‘evet’ oldugunu belirtmis ve eklemistir: “Yeni teknolojiler, web siteleri ve

uygulamalar istedigimizi istedigimiz zamanda izlememizi kolaylastiriyor”. Bu aym
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zamanda bizim izlemek i¢in daha fazla zaman harcadigimiz anlamina gelmektedir. Kanal
sayist c¢ogunlukla pazarlama amaci ile artmaya devam etmektedir. Ancak yeni
teknolojilerin ortak mesajlarina ve 6gretilerine dikkat etme ihtiyaci, 6zellikle miilkiyet
sozlesmeleri ve iiretim ile dagitim arasindaki baglantilarin ¢ok daha sikilagsmasiyla daha
acil hale gelmektedir (Morgan, 2010, s. 350).

Bu anlamda c¢alismaya konu olan arastirmanin problemi “Dijital yayin
platformlarinin insanlarin sosyal gerceklik kavramlastirmalarina ve diinya algilamalarina
katkis1 var mudir?” seklinde kurulmustur. Dolayisiyla arastirma yetistirme kurami

cergevesinde yapilmistir.

1.2 Amag

Calismanin temel amaci web tabanli dijital platformlardan BluTv, Netflix ve
PrimeVideo Orneginde belirlenen mesaj sistemlerinin insanlarin sosyal gerceklik
kavramlastirmalar ve diinya algilamalarina olan katkisini ortaya koymaktir. Bu anlamda
asagidaki sorulara yanit aranmistir.

1. Ele alinan platformlarda yayinlanan diziler hangi konular1 icermektedir?

2. Bu dizilerde ana ve yan karakterler nasil temsil edilmektedir?

3. Dizilerde siddete yer verilmekte midir?

4. BluTv, Netflix ve PrimeVideo platformlar1 6rneginde web tabanli dijital

yayin platformlarinin gengler lizerinde yetistirme rolii var midir?

Bu amag ve sorular ¢ergevesinde asagidaki hipotezler gelistirilmistir:

1.Genel olarak soylersek, giiniimiizde tehlikeli bir diinyada yagamaktay1z.
H1:Djjital yaymn platformlarini izleme yogunlugunun tehlikeli diinya algisi
tizerinde bir etkisi vardir.

2.Genel olarak soylersek kazanmanin yolu gii¢ sahibi olmaktan gegmektedir.

HI: Dijital yayin platformlarini izleme yogunlugunun kazanmanin yolu gii¢ sahibi
olmaktan gecer ifadesine katilma acisindan bir etkisi vardir.

3.Genel olarak soylersek, siddet her siniftan insanlar arasinda yasanmaktadir.
HI1: Dijital yayin platformlarini izleme yogunlugunun “Siddetin her smiftan
insanlar arasinda yasandig1” diislincesi iizerinde bir etkisi vardir.

4.Genel olarak soylersek, insanlar cogu zaman baskalarina yardimci olmak yerine,

kendilerini diistiniirler.



H1: Dijital yayn platformlarini izleme yogunlugunun “Insanlar ¢ogu zaman
baskalarmma yardimci olmak yerine, kendilerini diislintirler” ifadesine katilim
derecesi tizerinde bir etkisi vardir.

5.Genel olarak soylersek, giinlimiizde siddet daha c¢ok erkekler arasinda
yasanmaktadhir.

HI: Dijital yayin platformlarini izleme yogunlugu ile siddetin daha ¢ok erkekler
arasinda yasandigi ifadesine katilim diizeyi iizerinde etkisi vardir.

6.Genel olarak soylersek, bir¢ok insan eline firsat gegtiginde diiriist olmak yerine,
sizden yararlanmaya calisir.

HI: Dijital yayimn platformlarini izleme yogunlugunun “Birgok insan eline firsat
gectiginde diiriist olmak yerine, sizden yararlanmaya calisir” ifadesine katilim
diizeyi iizerinde bir etkisi vardir.

7.Genel olarak soylersek siddet sehir merkezinde daha ¢ok goriilmektedir.

HI: Dijital yayimn platformlarini izleme yogunlugunun “Siddet sehir merkezinde
daha ¢ok goriilmektedir” ifadesine katilma agisindan bir etkisi vardir.

8.Genel olarak sdylersek erkek egemen bir toplumda yasamaktayiz.

HI: Dijital yayn platformlarini izleme yogunlugunun erkek egemen toplum algisi
tizerinde bir etkisi vardir.

9.Genel olarak soylersek, siddet birbirlerini tanimayan insanlar arasinda
yasanmaktadir.

Hl1:Djjital yayin platformlarmi izleme yogunlugunun “Siddet birbirlerini
tanimayan insanlar arasinda yasanmaktadir” ifadesine katilma agisindan bir etkisi
vardir.

10.Genel olarak sdylersek, cogu insan kendini giivende hissetmiyordur.

H1: Dijital yaym platformlarini izleme yogunlugunun insanlarin gilivende
hissetmemesi algisi tizerinde bir etkisi vardir.

11.Genel olarak sOylersek Amerika Birlesik Devletleri’'nde giinliik yasamda
tehlikeler yaganmaktadhir.

HI: Dijital yayin platformlarini izleme yogunlugunun insanlarin Amerika Birlesik
Devletleri ile ilgili tehlikeli diinya algilamalar iizerinde herhangi bir etkisi vardir.
12.Genel olarak sdylersek giiniimiizde sug isleme oran1 artmustur.

HI: Dijital yayimn platformlarini izleme yogunlugunun “Giintimiizde sug isleme

orani artmistir” ifadesine katilma agisindan bir etkisi vardir.
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13.Genel olarak soylersek aile Tiirk toplumunda hala 6nemini korumaktadir.

HI: Dijital yayin platformlarini izleme yogunlugunun insanlarin ailenin 6nemi ile
ilgili algilamalar1 {izerinde bir etkisi vardir.

14.Genel olarak sdylersek giiniimiizde sehir merkezleri tehlikenin yasandigi asil
yerlerdir.

HI1:Dijital yaym platformlarint izleme yogunlugunun “Giliniimiizde sehir
merkezleri tehlikenin yasandigi asil yerlerdir” ifadesine katilma agisindan bir
etkisi vardir.

15.Genel olarak sdylersek, insanlar her an bir saldiriya ugrayabilir.

Hl1: Dijital yaymn platformlarini izleme yogunlugunun “Insanlar her an bir
saldirtya ugrayabilir” ifadesine katilma agisindan bir etkisi vardir.

16.Genel olarak sdylersek giiniimiizde cinsiyetler arasi iletisim (dostluk,
arkadaslik, romantizm) rahatca yaganmaktadir.

H1:Dijital yaym platformlarini izleme yogunlugunun “Giiniimiizde cinsiyetler
arasi iletisim (dostluk, arkadaslik, romantizm) rahatca yasanmaktadir” ifadesine
katilma acisindan bir etkisi vardir.

17.Genel olarak soylersek, giiniimiizde insanlara giivenilemez.

HI1: Dijital yayn platformlarint izleme yogunlugunun “Giinlimiizde insanlara
giivenilemez” ifadesine katilma agisindan bir etkisi vardir.

18.Genel olarak sdylersek gilivenlik gii¢leri toplumsal huzuru saglamak igin
gereklidir.

H1: Dijital yayin platformlarin1 izleme yogunlugunun “Gilivenlik giicleri
toplumsal huzuru saglamak icin gereklidir” ifadesine katilma acisindan bir etkisi
vardir.

Anaakimlastirma ile ilgili hipotezler de sunlardir:

1. H1: Dijital yayin platformlarini izleme yogunlugunun tehlikeli
diinya algisi lizerinde bir etkisi vardir.

2. H1: Dijital yaymn platformlarini  izleme yogunlugunun
“Kazanmanin yolu giic sahibi olmaktan geger” ifadesine katilma agisindan
cinsiyet, yas, ebeveynlerin egitim durumu ve katilimcilarin okuduklar1 bolim
farkina gore bir etkisi vardir.

3. HI: Djjital yaymn platformlarini izleme yogunlugunun siddetin her

simiftan insanlar arasinda yasadig: diislincesine katilma acisindan cinsiyet, yas,
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ebeveynlerin egitim durumu ve katilimeilarin okuduklari boliim farkina gore bir
etkisi vardir.

4, H1: Dijital yayn platformlarmi izleme yogunlugunun “Insanlar
¢ogu zaman baskalarina yardimci olmak yerine, kendilerini diisiiniirler ifadesine
katilim derecesi {lizerinde cinsiyet, yas, ebeveynlerin egitim durumu ve
katilimcilarin okuduklar1 boliim farkina gore bir etkisi vardir.

5. H1: Dijital yayin platformlarini izleme yogunlugu ile siddetin daha
cok erkekler arasinda yasandigi ifadesine katilim diizeyi iizerinde cinsiyet, yas,
ebeveynlerin egitim durumu ve katilimeilarin okuduklari boliim farkina gore bir
etkisi vardir.

6. HI1: Dijital yaymn platformlarini izleme yogunlugunun “Bir¢ok
insan eline firsat gectiginde diiriist olmak yerine, sizden yararlanmaya calisir”
ifadesine katilim diizeyi {izerinde cinsiyet, yas, ebeveynlerin egitim durumu ve
katilimcilarin okuduklar1 boliim farkina gore bir etkisi vardir.

7. H1: Dijital yayin platformlarini izleme yogunlugunun “Siddet sehir
merkezinde daha ¢ok goriilmektedir” ifadesine katilma agisindan cinsiyet, yas,
ebeveynlerin egitim durumu ve katilimeilarin okuduklart boliim farkina gore bir
etkisi vardir.

8. HI1: Dijital yayin platformlarini izleme yogunlugunun erkek
egemen toplum algis1 iizerinde cinsiyet, yas, ebeveynlerin egitim durumu ve
katilimcilarin okuduklar1 boliim farkina gore bir etkisi vardir.

9. H1: Dijital yayin platformlarini izleme yogunlugunun “Siddet
birbirlerini tanmimayan insanlar arasinda yasanmaktadir” ifadesine katilma
acisindan cinsiyet, yas, ebeveynlerin egitim durumu ve katilimeilarin okuduklar
boliim farkina gore bir etkisi vardir.

10.  HI: Dijital yayin platformlarini izleme yogunlugunun insanlarin
giivende hissetmemesi algisi iizerinde cinsiyet, yas, ebeveynlerin egitim durumu
ve katilimcilarin okuduklar1 boliim farkina gore bir etkisi vardir.

11.  HI: Dijital yayn platformlarini izleme yogunlugunun insanlarin
Amerika Birlesik Devletleri ile ilgili tehlikeli diinya algilamalar1 {izerinde
cinsiyet, yas, ebeveynlerin egitim durumu ve katilimcilarin okuduklart bolim

farkina gore bir etkisi vardir.



12. HI: Dijital yaymn platformlarim1 izleme yogunlugunun
“Glinlimiizde sug isleme oran1 artmistir” ifadesine katilma agisindan cinsiyet, yas,
ebeveynlerin egitim durumu ve katilimcilarin okuduklar1 boliim farkina gore bir
etkisi vardir.

13.  HI: Dijital yayin platformlarini izleme yogunlugunun insanlarin
ailenin 6nemi ile ilgili algilamalar iizerinde cinsiyet, yas, ebeveynlerin egitim
durumu ve katilimcilarin okuduklar1 boliim farkina gore bir etkisi vardir.

14.  HI1: Dijital yayin platformlarin1 izleme yogunlugunun
“Giinlimiizde sehir merkezleri tehlikenin yasandigi asil yerlerdir” ifadesine
katilma agisindan cinsiyet, yas, ebeveynlerin egitim durumu ve katilimcilarin
okuduklar1 boliim farkina gore bir etkisi vardir.

15.  HI: Dijital yaym platformlarini izleme yogunlugunun insanlar her
an bir saldiriya ugrayabilir ifadesine katilma agisindan cinsiyet, yas, ebeveynlerin
egitim durumu ve katilimcilarin okuduklar1 boliim farkina gore bir etkisi vardir.

16. HI: Dijital yaym platformlarin1  izleme yogunlugunun
“Glinlimiizde cinsiyetler arasi iletisim (dostluk, arkadaslik, romantizm) rahatga
yasanmaktadir” ifadesine katilma agisindan cinsiyet, yas, ebeveynlerin egitim
durumu ve katilimcilarin okuduklar: boliim farkina gore bir etkisi vardir.

17. HI: Dijital yaym platformlarini izleme yogunlugunun
“Giinlimiizde insanlara giivenilemez” ifadesine katilma agisindan cinsiyet, yas,
ebeveynlerin egitim durumu ve katilimeilarin okuduklari boliim farkina gore bir
etkisi vardir.

18.  HI: Dijital yayin platformlarini izleme yogunlugunun “Giivenlik
giicleri toplumsal huzuru saglamak icin gereklidir” ifadesine katilma agisindan
cinsiyet, yas, ebeveynlerin egitim durumu ve katilimcilarin okuduklart boliim

farkina gore bir etkisi vardir.

1.3 Onem

2000’11 yillardan gilinlimiize kadar diinya genelinde yetistirme kuramiyla ilgili

yapilan arastirmalarin sayisinin 125°1 gegtigi sOylenebilir. Yapilan tarama itibariyla bunlar

arasinda yalnizca bir tanesinin dijital platformlar1 kapsadigi anlagilmistir (Krongard ve

Vogel, 2020). Tirkiye’de ise yetistirme kuramini temel alan ¢alismalar belirli bir sayiya
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ulagsmakla ve siirmekle birlikte dijital platformlar orneginde bir ¢aligma heniiz
tamamlanmamuistir. Dolayisiyla 6zgiin arastirma dijital platformlar bakimindan yetigtirme
kuramini temel alma noktasinda bir ilki temsil etmektedir. Bu bakimdan énemli oldugu
belirtilebilir.

Calismanimn Gaziantep Universitesi’nde egitim gdren gengler {izerinde yapilmasi
da anlamlidir. Nitekim Gaziantep, Tiirkiye’nin dogusu ve batisi arasinda konuslanmig bir
sehirdir. Bunun yani sira arastirmaya katilimci olarak katki veren gengler, yaklasik 20
yildir yayinda olan dijital yayin platformlariyla yastas durumundadirlar. Bir baska deyisle
onlarin yetismelerinde dijital yaymn platformlarimin roliinii ortaya koymak kendi
icerisinde anlamli ve 6nemlidir.

Calisma diziler 6rneginde bir 6rneklemi icerdiginden bu eksende bir yetistirmenin

olup olmadig1 noktasinda da 6nem tasimaktadir.

1.4 Varsaymmlar

Calisma i¢in su genel varsayim gelistirilmistir: Giinlik yasamin 6nemli bir
boliimiinde yasam, insan iliskileri ve deger yargilar1 hakkinda belirgin mesajlar sunan
web tabanli dijital yayin platformlarinin belirli kesimlerin ¢ikarlari dogrultusunda isleyen
kurumsal siireclerden gecerek belirlenen mesaj sistemlerinin izlenme siiresi artikca
izleyenlerin deger yargilar1 dijital yayin platformlarinin biitiinsel bir ideolojik kiiltiirel

icerigi yoniinde olacaktir.

1.5 Smirhliklar

Bu calisma Tirkiye’de en ¢ok abonesi bulunan dijital yaymn platformlarindan
BluTv, Netflix ve PrimeVideo ile smurlandirilmigtir. Tiim program igeriklerinin
incelenmesi miimkiin olmayacagi i¢in arastirma bir haftalik zaman diliminde en ¢ok
izlenen dizi tilrleriyle smirlandirilmistir.  Yetistirme ¢6ziimlemeleri Gaziantep
Universitesi lisans dgrencileri evrenini temsilen 530 katilimciyla sinirlandirilan drneklem
tizerinde gerceklestirilmigtir. Bu noktada arastirmanin sonuglar1 yalnizca Gaziantep
Universitesi lisans dgrencilerine genellestirilebilir.

Yetistirme kurami yukarida da deginildigi gibi kurumsal siire¢ ¢oziimlemesi ile

baslamaktadir. Ozliice sdylendiginde bu bilesen medya iceriklerinin nasil ve hangi
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stiregclerden gecerek iiretildigini ortaya koyar. Dolayistyla bu bilesen i¢in bir aragtirmanin
yapilamamis olmasi da arastirmanin sinirli kalmasina neden olmustur.

Gerbner ve arkadaslar1 mesaj sistem ¢oziimlemesi i¢in ilk zamanlarda 6, daha
sonra 12 ve son olarak da 18 kodlayici kullanmiglardir. Buna karsilik 6zgilin arastirmanin
mesaj sistem ¢oziimlemesi yalnizca, tez danismani tarafindan egitimden gecirilen tez

yazar1 tarafindan gercgeklestirilmistir. Bu da bir sinirlilik olarak belirmektedir.
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2. BOLUM: ALANYAZIN

Bu baglik altinda ilk olarak George Gerbner’in gelistirdigi Kiiltiirel Gostergeler
Projesi/Yetistirme Kuraminin bilesenleri agiklanmistir. Ancak bu bilesenlere gegmeden
once Gerbner ve kuramla iligkili bazi bilgiler vermek yararli olacaktir.

George Gerbner, 1939 yilinda Amerika Birlesik Devletleri'ne go¢ etmistir.
University of Southern California’da 1951 yilinda yiiksek lisansini, 1955 yilinda da
iletisim kuramlar1 ve modelleri bakimindan son derece dikkat ¢eken bir tezle doktorasini
tamamlamistir. 1956 yilinda ise {llinois Universitesi’'nde Iletisim Arastirmalari
Enstitiisiinde dogent olarak ¢alismaya baslamistir. Daha sonra 40 y1l boyunca profesor ve
dekan olarak Annenberg iletisim Okulu’nda (Annenberg School for Communication)
Kiiltiirel Gostergeler Projesi’ni yonetmistir.* Gerbner, 1970’lerden baslayarak Yetistirme
Kurami olarak anilan Kiiltiirel Gostergeler Projesi; televizyonun uzun dénemli ve genis
kapsamli etkilerine ve uygulamalara yonelik degisimleri saglamak adina cabalarda
bulunmustur (Ozer, 2020)

Kiiltirel Gostergeler Projesi, Siddetin Nedenleri ve Onlenmesi Ulusal
Komisyonu’nun® desteklemesiyle 1960’larm sonunda gelistirilmeye baslanmistir. 1969
caligmasiyla (Gerbner, 1969) ilk kez bilesenlerine degindigi proje, George Gerbner ve
arkadaslari tarafindan 1973 yilinda genis olarak agiklanmistir (Gerbner, Gross ve Melody,
1973). Anilan proje, televizyon programlarinda agikca orneklenen endiistrilesmis kitle
aracilt hikdye anlatiminin Amerikan kiiltiiriinde baskin eglence ortami oldugu
varsayimina dayanmaktadir. Buna gore televizyonda anlatilan hikayeler diinyanin
sekillenmesinde rol oynamaktadir. Bu siirecte bu sekilde olusturulan diinyanin da siddet
ve siddet igeriklerinin fazla oldugu bir bakis acis1 ile anlamlandirildigi 6ne siiriilmektedir
(Romer vd. 2014, s. 115). Ancak daha sonralar1 Yetistirme Kurami olarak tanimlanan
Kiiltiirel Gostergeler Projesi Ozer’in de belirttigi gibi yalnizca televizyon/siddet ya da
herhangi bir igerik tiiriiniin kurami degildir. Yetistirme Kurami® bir hikdye anlatma
kuranmudir (Ozer, 2020 s. 35).

Gerbner’in yardimcilarindan Michael Morgan, Yetistirme Kuraminin 1980’lere

kadar yontemi itibartyla elestirel yoOntemlerin karsi tezi olarak gorildiigiini

4 https://web.asc.upenn.edu/gerbner/archive.aspx?sectionlD=18

5 National Commision on the Causes and Prevention of Violence

® Calismanin ilerleyen béliimlerinde “Kiiltiirel Gostergeler Projesi” “Yetistirme Kurami” olarak ele
alinacaktir.
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belirtmektedir. Ancak diigiiniir son donemlerde yapilan bazi arastirmalarda ampirik
yontemlerin elestirel perspektife sahip arastirmalarda kullanildigini da ifade etmektedir;
bu durumun Gerbner’in yonteminin tek boyuttan okunmasinin Oniine gegtigini
vurgulamaktadir. Ona gore her iki gelenekte yetisen George Gerbner, ampirik
yontemlerin giiciinii anlamig ancak bu yontemlerin getirecegi sinirlamalarin da farkina
varmistir. Dolayisiyla Gerbner’in ¢aligmalari; farkli felsefi, geleneksel ve elestirel bakis
acilarmin (yontemlerinin) canli, dinamik bir sentezini olusturmaktadir. Yetistirme Kurami
her iki bilimsel gelenegin asiriligindan kaginarak, bir uzlasma ya da ¢atisma arayisindan
¢ok biitiinlestirmeye yonelik bir ¢aba icerisindedir (Morgan, 2002). Gerbner iizerinde
Frankfurt Okulu’nun 6nde gelen arastirmacilarindan Max Horkheimer ve Theodor W.
Adorno’nun ortaya koydugu “kiiltiir endiistrisi” kavraminin yogun etkisi oldugu
sOylenebilir. Gerbner’in, onlarin ampirik devami oldugunu savunanlar da vardir. Ayrica
Gramsci’nin hegemonya kavramiyla yetistirmeyi bir araya getirenler de olmustur (Ozer,
2020s. 21).

Medyanin etkilerine iliskin yayimlanmis calismalar1 ortaya ¢ikarmak amaciyla
icerik ¢Oziimlemesi yapilarak elde edilen bulgular incelendiginde (Byrant ve Miron,
2004; Kamhawi ve Weaver, 2003; Potter ve Riddle, 2007) en yaygin 10 kuramin giindem
belirleme, yetistirme, kullanimlar ve doyumlar, yayilma, feminizm, cerceveleme,
onceleme, secici maruz kalma, sosyal 6grenme ve liglincii kisi oldugu belirlenmistir
(Potter, 2014, s. 98). Yetistirme, medyanin sosyal ve kiiltiirel etkilerini anlamak i¢in son
altmis yilda gelistirilen en 6nemli kuramlardan birisidir. Bu kuram ile 6zellikle televizyon
izlemenin sosyal gergeklik algilamasiyla nasil iliskili olduguna odaklanilmaktadir.
Kuram, glindem belirleme (McCombs & Shaw, 1972) ve kullanimlar ve doyumlar (Katz,
Blumler ve Gurevitch, 1973) kuramlar1 ile 1950’ler ile 2000°1i yillar1 arasinda kitle
iletisim arastirmalarinda 6nemli akademik dergilerde en ¢ok alint1 yapilan ii¢c kuramdan
biridir (Morgan, 2015, s. 6).

Yetistirme Kurami, toplumun kitle iletisim araclarina siirekli maruz kalmasinin
sonucunda liyelerinin diinya goriislerinin bu araglar tarafindan nasil bi¢cimlendirildigini
aciklamak amaciyla gelistirilmistir. Gerbner’1n yetistirme kavramlastirmas, kitle iletisim
araglarinin makro diizeyde genis bir goriisiinii ortaya koymaktadir. Buna gore kitle
iletisim araglari, belirli kurumsal degerleri olan kiiltiirel bir yapidir. Bu kiiltiir, araglarin

toplu iceriklerinin yaratilmasini saglamakla birlikte ayn1 zamanda bu icerikler araciligryla
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da toplumun -bireylerin- sosyal gerceklik kavramlastirmalart {izerinde bir rol
oynamaktadir (Morgan, Shanahan ve Signorelli, 2009).

Yetistirme Kurami, tiim kitle iletisim araglarin1 kapsayacak Onermeler
cercevesinde gelistirilmis olmasina karsin televizyon 6rneginde ele alinarak ¢alisilmistir.
Bu durum, yetistirme kuraminin yalnizca televizyon kurami olarak algilanmasina neden
olmaktadir (Ozer, 2020, s. 15). Bununla birlikte kuramla ilgili arastirmalarm odak
noktasi, televizyonun bireylerin ger¢ek diinya hakkindaki goriislerini kademeli olarak
sekillendirmesi tizerindeki roliine doniiktiir (Morgan, Shanahan ve Signorelli, 2009).

George Gerbner ve Larry Gross’a (1976) gore ekonomik karla motive edilen bir
teknoloji olarak televizyon, insanlarin yasaminda birincil hikdye anlaticist haline
gelmistir. Oyle ki kiiltiirel degerlerin aktarilmasinda sozlii gelenegi hatta dinlerin etkileme
roliinii bile agmistir. Hikdye anlatma, insanin kendini ve diinyay1 anlamasinda 6nemli bir
siire¢ oldugundan televizyonun bu iglevi, Gerbner i¢in daha ¢ok dnem kazanmaistir. Yeni
cagda insanlar daha konusmay1 6grenmeden televizyon izlemektedir’ (Gerbner ve Gross,
1976). Gerbner, daha sonralar1 toplumdaki esitsiz giic-iktidar iliskilerinin
siirdliriilmesinde televizyonu yogun izlemenin biiylik ve baskict bir rolii oldugunu
varsayan yetistirme kuramini gelistirmisticr (Romer vd., 2014, s. 116). Yetistirme
uygulamasinin amaci, kiiltiirel bir ortamda biiylimenin ve yasamanin sonuglarini
anlamaktir. Yetistirme uygulamasi, o donemin iletisim arastirmalarina hakim olan kitle
iletisiminin ani etkilerine veya belli mesajlara maruz kaldiktan sonraki kisa degisimlerine
odaklanan ¢aligmalardan uzaklagmanin bir yolu olarak tanimlanmustir.

Ote yandan Gerbner, televizyonu vurgulamis ve 6ne ¢ikarmistir. Bunun nedeni
televizyonun, radyo, gazete film gibi diger kitle iletisim araclarinin 6zelliklerini
bilinyesinde barindirmasidir. Televizyon, insanlarin Kkiiltiirel katilimimi ve kamusal
tartismay1 da tekellestirmistir. Televizyon merkezilestikten sonra diger tiim kitle iletisim
araclar nispeten daha kiigiik ve 6zel roller oynamistir. Bu durum, internetin yiikselmeye
baslamasi ile kismen degismistir. Ancak medya ortamindaki tiim degisimlere karsin
bugiin televizyon hangi platform olursa olsun kiiltiiriin baskin hikaye anlaticis1 konumunu
hala korumakta ve diger medyalara gore daha genis kitleleri cekmektedir (Morgan, 2015
s. 8).

" Giiniimiizde ise insanlar bebekken iPad, akilli telefon, bilgisayar, YouTube vd. maruz kalmaktadir ya da
kullanmaktadir.
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Iletisim alaninda mesaj igeriklerinin ¢oziimlenmesi geleneksel bir ¢alisma
alantyken televizyon gibi bir teknolojinin ortaya ¢ikmasiyla ¢ok biiyiik ve heterojen
kitlelere yonelik mesaj sistemlerinin ¢éziimlemesinin yapilmasina gerek duyulmustur
(Gerbner, 1969a, s. 137). 1930’lu yillardan baslayarak sirketler, hiikiimetler, aragtirma
komisyonlar1 ve vakiflar tarafindan yiiriitilen calismalarda medya performansi ve
etkilerinin ortaya konup gozetilmesi Onerilmistir. Ancak bu isin nasil yapilacagi,
mesajlarin kitlesel liretiminin bilimsel veya kamu politikalar1 amaglar1 kapsaminda nasil
ele alinacag dile getirilmemistir (Gerbner Gross ve Melody, 1973, s. 555). Ortaya atilan
yeni c¢ergevelerin ve yaklasimlarin hicbiri, Gerbner tarafindan bu kitlesel mesaj
sistemlerinin ¢oziimlemesi i¢in yeterli beceriye sahip goriilmemistir. Gerbner, kitle aracili
mesajlarin bilesimi ve yapisi icin pratik ve politik 6nemi olan bir sema Onermistir. Ona
gbre, bu mesajlar ve mesaj sistemleri, topluluklarin ve insanlarin var oluslarin1 ve
gerceklerini agikladigl, degerlerinin gelistirildigi ve kamuya acgik kavramlarin dile
getirildigi bir ortak kiiltliiri barindirmaktadir. Mesajlarin kitlesel iiretiminin sosyal
temellerinde ve ekonomik hedeflerindeki bir degisiklik, er ya da ge¢ insanlarin diinya
algilamalarina yon veren sembolik ¢evrenin bu mesajlar araciligiyla degistirilmesine yol
acacaktir. Bu doniisiimiin dogasini anlayabilmek i¢in Gerbner, kendisi tarafindan ortaya
konulmus Kiiltiirel Gostergeler Projesi’ne gereksinim oldugunu belirtmistir. (Gerbner,
1969a, s. 138).

Gerbner, medyay1 toplumsal glig-iktidar yapilarina meydan okumaktan ¢ok bu
yapilar1 giiclendiren bir olusum olarak gérmiistiir. Televizyonun birincil hikaye anlaticisi
oldugu yeni rolde iceriginin ¢éziimlenmesi gerekmektedir. S6z konusu ¢éziimleme ile
elde edilen bulgular, kiiltiirel gostergeleri barindiran mesajlarin  gergeklik
algilamalarimiz1 sekillendirebilecegini saptamustir (Gross, 2012). Toplum yasamini
tanimlayan kitlesel {iiretilmis mesaj sistemlerinin dogasi, bilesimleri ve egilimleri
hakkinda ¢ok az sey bilinmektedir. Bu duruma benzer olarak sistemleri biitiinlestiren ve
yapilandiran kurumsal siirecler de goz ardi edilmektedir. Yapilan ¢alismalar bireylerin bu
mesaj sistemleri i¢erisinde nasil yanitlar olusturdugu, ne tiir tepkiler verdigi ve kendi 6zel
statiilerinde nasil davrandiklar ile iliskilidir. Bu ¢alismalar ortak alan, ortak kiiltiirel
degerler baska bir deyisle ortak kiiltiirel baglam agisindan ¢ok az sey ifade etmektedir
(Gerbner, Gross ve Melody., 1973, s. 555). Yetistirme, mesaj igeriklerinin altinda yatan
ortak temel unsurlar1 ve izleyicilerin bu unsurlarla olan etkilesimi ile ilgilenmektedir

(Morgan, 2015, s. 8). Bu noktada Shanahan ve Morgan’in belirttigi gibi mesajlarin
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icerikleri, iletildikleri teknolojiden daha 6nemlidir goriisiine odaklanilabilir. (Shanahan
ve Morgan, 1999, s. 201). Bu bakis agis1 ile bakildiginda yeni iletisim teknolojilerinin
siirekli degisen ve gelisen bir yapida olsa bile igeriklerinde genel bir yetistirme roliinii
barindirdig: varsayilabilir.

Yetistirme Kurami, televizyon igeriginin gergekligi carpittigini, hikaye
anlatiminin yeniden yeniden yapildigini ve baslangi¢c donemlerinde siddet unsurunun
yaygin oldugunu ortaya sermek icin kullanmilmustir. Ornegin, ABD'deki gergek sug
egilimlerinin aksine betimlenen suclarin ¢ogu yabancilar arasinda yasanmakta ve siddet
barimdirmaktadir. Gerbner ve arkadaslari, TV karakterlerindeki bu biiyiik esitsizligi, erkek
karakterlerin kadin karakterlerden 3 kat daha fazla oldugu ve beyaz olmayanlarin biiyiik
Olciide yetersiz temsil edildigi sonucuna ulasarak belgelemistir. Bu noktada sembolik bir
cevre olusturuldugundan s6z etmek miimkiindiir (Romer vd., 2014, s. 116).

Mesajlarin seri tretilip hizli bir sekilde dagitilmasi, bu mesajlar1 {ireten
kurumlarin yapisini ve igleyisini yansitan yeni sembolik ortamlar yaratir. Gerbner (1970)
kurumsal siirecten ge¢mis ve hizlica yayilan mesajlarin diger sosyal iletisim bi¢imleri
tizerinde bir kisa devre etkisi yarattigin1 belirtmektedir. Ona gore mesajlar, kendilerinin
tasidiklari anlamlar1 ve bilingleri diger tiim toplumsal iliskilerin iizerine yerlestirir.
Insanlarin kaliteli yasam siirmesinin, yetistirilmesinin, egilimlerinin, goriiniimlerinin
kontrol edilmesinin ve toplumlarin yonetilmesinin genis kapsamli sonuglar1 olmaktadir.
Politika olusturma ve sosyal davranislarinin gecerli bir sekilde yorumlanabilmesi i¢in
degisen sembolik c¢evrenin hakim ikliminin sistematik gostergelerine gerek
duyulmaktadir. Kiiltiirel gostergelerin merkezi yonii sosyal yasam, sosyallesme ve kamu
politikalartyla iligkilidir. Bu iligki ise mesaj sistemlerinin ve bilesenlerinin yapisinin ve
trendlerin periyodik ¢ézliimlemesi ile ortaya konulabilir (Gerbner, 1970, s. 69). Gerbner
sOyle demektedir:

“Kisaca genis ve heterojen yiginlara seslenen mesaj sistemlerinin
yapi1, bilesim ve liretim diizenliligini, giivenilir bir sekilde incelemek 6zel bir
aragtirma alanmidir. Kiiltlirel Gostergeler Projesi, bu 6zel arastirma alanina
uygun bir bicimde kurgulanmistir. Sembolik gostergeler, toplumsal iligkilerin
devamliligin1 saglamaktadir. Mesaj sistemleri, bu toplumsal agin ve ortak
bilincin anakimina kurumlar tarafindan paketlenir, medya tarafindan

diizenlenir ve teknolojiler tarafindan yayilir” (Gerbner vd., 1973, 1986).
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Yetistirme siirecinin dogasini, 6ziinii anlamak hatta kesfetmek i¢cin anaakimin
dogasinin ve yaratilisinin kuramsal baglami hakkinda bir seyler bilmek gerekmektedir.
Reklam verenler ve sponsorlar kitle iletisim araglarina belirli 6deme yapmaktadirlar.
Bunun sebebi kimi zaman miisterileri ¢cekmek, tiriinlerini sunmak, satislari artirmak kimi
zamansa kaybedilen giiveni yeniden kazanmak olabilir. Bu ekonomik mekanizmalar bu
O0demeleri karsiliginda kurumsal yonetime ve isleyise yon verebilmektedir (Gerbner vd.,
1982, s. 104-105).

Kiiltiirlemenin ve sosyal kontroliin baslica araci olan kitle iletisim araglari, kilisenin
daha 6nce yaptig1 gibi endiistriyel diizenin yerlesik dini olarak islev gormektedir (Gerbner
ve Gross, 1976, s. 194). Yiginlara dogru yoneltilen bu mesaj akimi nasil yonetilmektedir?
Kiiltiirel baglama nasil uymakta ya da onu nasil degistirmektedir? Yasamin ve diinyanin
hangi acilarin1 ifade etmekte ya da yetistirmektedir? Zamanla toplumlar ve kiiltiirler
arasinda nasil degisim gostermektedir? Tiim bu sorular aslinda bizi ii¢ temel ¢6ziimleme
alanma yoneltmektedir. Kitle medyasi, diger kurumlar ve orgiitsel yapilar ile “nasil
iligkilendirilir, nasi1l karar verir, mesaj sistemlerini nasil diizenler ve toplumdaki islevini
nasil yerine getirir” sorular1 kurumsal siire¢ ¢oziimlemesidir. “Kitle aracili dinamik mesaj
sistemlerinin sembolik islevleri olan gostergeleri ve toplumsal sonuglar1 nasil
gozlemlenebilir?” sorusu mesaj sistem ¢oziimlemesidir. “Bu mesaj sistem ¢oziimlemesi
ile elde edilen ortak varsayimlar, goriisler, imajlar ve iliskiler kitlelere hangi politikalar
ve stratejiler ile neler yetistirmektedir?” sorusu ise yetistirme ¢oziimlemesidir (Gerbner,

Gross ve Melody 1973, Gerbner, 1986 s. 260).

2.1 Yetistirme Kurami Bakimindan Diisiinsel Yapi

Bu baslik altinda yetistirme kuramina iligkin Gerbner’in iletisime bakisi, hikaye
anlatma ve hikayelerin islevleri, yetistirme kurami acgisindan televizyon, siddet ve
Yetistirme Kuraminin bilesenleri ve Yetistirme Kuramina iligskin 6ne ¢ikan kavramlar ve

konulara deginilmistir.

2.1.1 George Gerbner’n iletisime Bakisi

Gerbner’a gore bir kavramin tanimlanabilmesi i¢in bir s6zel modele gereksinim
vardir. Iyi bir sézel model ise kisa ve 6z bir agiklamadir. Bir olayin kendisini ve ana

parcalarini iyi bir bicimde tanimlar. Olaylar1 bilingli bir kuramsal yaklasima dayandirarak
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sozclik sozclk agiklar. Arastirma sorununun odak noktalarmmi ve olaylarin gercek
yonlerinin belirlenmesinde s6zel model kullanilir (Gerbner, 1956, s. 172). Bu nedenle
Gerbner’1n iletisime bakis1 ¢er¢evesinde ilk olarak gelistirdigi iletisim modeli agisindan
ortaya koydugu eksikliklere deginmek yararli olabilir. Nitekim o, iletisim ¢alismalari
alaninda yasanan bazi sorunlardan ve eksikliklerden dolay1 genel bir iletisim modelinin
ortaya konmasinin gerekliliginden s6z etmistir. Bu asamada 3 noktaya vurgu yapmuistir.
Bunlardan birincisinde donemin iletisim ¢alismalarinin bazi bulgular ortaya koydugunu
bunlarin anlamlandirmaya yonelik bir deger yonelimi gelistirmeye yetmedigini ifade
etmistir. Ikincisinde iletisim eylemi kapsamindaki tartismalarin  cercevesinin
belirlenmesinde bir eksiklik oldugunu belirtmistir. Sonuncusunda ise bu ¢aligmalarin
normatif toplumsal kavram ve yoOnelimlerin ortaya konmasinda yetersiz oldugunu
savunmustur (Gerbner, 1956, s. 171). Gerbner’in iinli iletisim modelini s6z konusu
eksikliklerin giderilmesi amaciyla ortaya koydugunu sdylemek miimkiindiir.

Gerbner tarafindan temellendirilen model, donemin iletisim modellerinin bazi
yonlerini biitiinlestirerek ve yeni 6zellikler ekleyerek iletisimi birbiriyle iligkili on evrede
yapilandirmaktadir (Gerbner, 1956, s. 171). S6zel model ile olusturulan bu evrelerde her
bir evre i¢in olusturulmus bir arastirma alanindan s6z edebiliriz. Asagidaki tabloda bu

evreler ve arastirma alanlar1 ortaya konulmustur (Batmaz, 2014, s. 71).

Tablo 2.1. Gerbner in Iletisim Modeli

iletisimin Evreleri Arastirma Alanlar
1. Birkisi Kaynak/iletigimci ve izleyici aragtirmalari
2. Bir olayr algilayip, Algi arastirmalart ve kurami
3. Bir tepki gosterdiginde, Etkililik 6l¢iimii
4. Belli bir durumda, Fiziksel ve sosyal ¢evre ¢aligmalart
5. Belli araglarla, Kanallar, medya, stiidyo denetimi
6. Kullanilabilir bir malzeme hazirlar Yonetim, dagitim ve icerige erisim
7. Bunun bir bigimi ve Yapu, Orgiit, tarz, oriintii irdelemeleri
8. Baglami vardir ve Iletisim diizenlemesi ve iletisim
9. Bir igerik tasir/iletir ve Icerik ¢oziimlemesi, anlam calismalari
10. Belli sonuglar dogurur. Toplu, kitlesel degisim ¢aligmalari

Bu ¢ergcevede Gerbner’1n iletisimi insani bir siire¢ olarak tanimladigini belirtmek
dogru olacaktir. Ona gore iletisim; mesajlar araciliiyla kurulan etkilesim ile kiiltiirii ve
sembolik ¢evreyi bigimlendiren insani bir siirectir (Batmaz, 2014, s. 17).

Gerbner’in iletisime bakisi Kiiltiirel Gostergeler Projesi acisindan 6nem

tagimaktadir. Gerbner’a gore iletisimin kitlesellesmesi sembolik cevrenin kitlesel
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iiretiminde rol oynamaktadir (Ozer, 2003, s. 14). insan beyninin diizenleme, tepki verme
ve depolama 6zelligi sosyal yap1 ve insan iletisiminin 6n kosuludur. Buradan hareketle
Gerbner, iletisimi; “en genis insancil anlamda insanlarin ne, neyin énemli ve dogru
oldugu konularini iceren mesajlarin iiretimi, elde edilmesi ve algilanmas stireci” olarak
tanimlamaktadir (Gerbner, 1967, s. 41).

Modelin bu 6zelliklerini icermesi bakimindan Gerbner’in iletisime yonelik ilk
diisiincelerine gore, iletisim kisi (kaynak ya da hedef) ile baslayabilir. Kisi bir sekilde
iletisim baslatacak olay1 algilar ve bu algis1 karsiliginda bir tepki gosterir. Bu tepki, icinde
bulundugu durumdan etkilenir. Buna iletisimsel tepki denilmektedir. Iletisimsel tepki
araglar araciligiyla gosterilir. Bu tepki, kullanilabilir iletisim malzemeleri hazirlamak
tizere iletilir. Malzemelerin bir mesaji tasiyabilmesi i¢in belli bir bigimde olmasi
gerekmektedir. Malzemelere gosterilen tepki bir ortam i¢inde iiretilebildigi i¢cin her mesaj
belli bir baglam igerisinde ele alinir. Tiim bu evreler bir i¢erik olusturur ve bu igerik
karsisinda istenen tepkiler ortaya ¢iksa da ¢ikmasa da belli sonuglara yol agmaktadir
(Gerbner, 1956, s. 172-173).

Iletisimin bu on evresinin aktarilmasindan sonra onun kiiltiirel dokusunu da ele
alan Gerbner, insanoglunun kisilerarasi iletisim siirecinin igerisindeki mesajlar ve
imgelerin, sosyal ¢evresi lizerinde uzun ve yavas bir rolii oldugunu ifade etmektedir. Bu
uzun siireli doniisiimle birlikte sosyal etkilesim Once asiret veya koy kabilesi daha sonra
ise bolgesel bir bigime biirlinmektedir. Boylelikle “mesajlar ve imgeler popiiler kiiltiiriin
yapisina da etki etmektedir” denilebilir. Yavas ve uzun siireli doniisiim siirecinin ardindan
sanayi devrimiyle birlikte artik, kitlesel iletisim siireci gbz Oniine alinmalidir (Gerbner,
1967, s. 41).

Endiistriyel siirecin baglamasi ile ortaya ¢ikan yeni medya diizeni iletisimin gorece
zaman, smif, cografya ve ekonomik temelli iiretim bi¢imlerini de doniistiirmiistiir.
Gerbner’in s0z ettigi a) dogrudan deneyimli iletisim donemi ile b) dolayli deneyimli
iletisim donemine (Gerbner, 1967) keskin bir bicimde olmasa da bir gegisten s6z etmek
miimkiindiir.

Medya diizenindeki doniisiimle birlikte “sembolik ¢evrenin kitlesel {iretiminden”
s0z edilebilir. Kamusal mesajlarin akisi, teknoloji ve kurumsal iiretim temelinde
dagitilmak amaciyla iiretilmektedir. Kamusal mesajlarin kitlesel {iretimi, onlarin
heterojen yapidaki toplumun tiimiine en hizli bir bicimde dagitilmas: ve tiiketilmesine

yonelik bir kavramlastirmadir (Gerbner, 1969, s. 206). Ozer’e gore “Sanayilesme ile
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ortaya ¢ikan, merkezi olarak yonetilen ve kitlesel {iretimle yaratilan simge sistemleri,
toplumun ortak bilincini olusturmakta ve toplumu kiiltiirlemektedir.” (Ozer, 2003, s. 16).
Kitlelere yonelik iiretilen mesaj sistemleri medya kurumlarinda tretilirken, bu durum
kontrol ve iktidar miicadelesini de kitle iletisimi alanina yonlendirmektedir. Kitle iletisim
araglart kamusal etkilesimin en genis ¢apli ortak akimlarini saglamaktadir (Gerbner,
1967, s. 43-45).

Endiistri devrimi sonrasinda ortaya ¢ikan yeni iletisim diizeni, kitleleri bir arada
tutabilme politikalarinin  degismesi anlamima gelmektedir. Kitle iletisim araglari
aracilifiyla kamusal inang sistemleri yetistirilmekte, kamu kiltiirlenmesi
gerceklestirilmektedir. Bu araglar, egemen ideolojileri heterojen kamulara popiiler kiiltiir
dokularimi iiretim ve dagitimdan baglayarak yetistirme islevini {istlenmektedir. Bu
bakimdan kitlesel iletisim araglari, endiistriyel diizenin kiiltiirel koludur (Gerbner, 1967,
s. 54). Bu bakis agistyla kitle iletisim araglart artik kontrolii saglama misyonundadir.
Kamular, iletisim araglar1 ile yaratildiklar1 andan bagslayarak yayin politikalart ile
yetistirilmek istenen bigimde korunmaktadirlar. Y 6nelimler haber, ger¢ek, kurgu, eglence
ve bilgilendirme vb. igerik tiirleri ile sekillendirilmektedir. Kamunun yetistirilmesi
belirtilen tiirlerde iletilen mesaj sistemleri araciligryla saglanmaktadir (Gerbner, 1961a, s.
93-94).

Bu yeni medya ortaminda kitle iletisim araglarinin kurumsal yapilar1 incelenerek
mesajlar ile nasil bir yetistirme rolii oldugu sorgulanmalidir. Bu da Yetistirme Kuramu ile
mimkiindiir. Gerbner’in Kiiltiirel Gostergeler Projesi kapsaminda temellendirdigi
Yetistirme Kurami agisindan tiim bu dinamikler ¢ergevesinde hikaye anlatmanin 6nemi

aktarilmaktadir. Bu nedenle asagidaki baslikta hikaye anlatma ve islevlerine deginilmistir.

2.1.2 Hikiye Anlatma ve Hikayelerin Islevi

Yetistirme kurami, medya igeriklerine yonelik bir kuram olmaktan ¢ok hikayelere
yonelik bir kuramdir (Ozer, 2020, s. 35). Insanlar diinyay1 anlamlandirirken yalnizca
bulunduklar1 cografyanin ogretileri tarafindan sekillendirilmezler. Deneyimleriyle
ogrenerek cevresini anlamlandiran insanoglu i¢in hikayeler 6nemlidir. Hikayeler,
insanlarin kendileri tecriibe etmeden, bulunduklar1 toplumun tehditleri ve kurallarini bir

paket halinde sunan temel yapilardan birisidir.
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Insanlar, hikdye formlari tarafindan deneyimledikleri bir diinyada yasamaktadirlar
(Gerbner, 1990, s. 250). Insanlarin 6grendigi tiim yasamsal semboller, anlattiklar1 ve
duyduklar hikayelerin ¢iktilaridir. Endiistri devrimi sonrasinda klasik cografi sinirlara
yonelik bakis agisi, kitle iletisim araglarinin hizli bir sekilde evlerimizin bas kdsesinde
yer almasiyla degismistir. Daha Oncesinde aile, 0gretmenler, kilise ve din adamlari
tarafindan aktarilan hikayeler, ozellikle televizyonun kitlesel olarak kullanilmaya
baslanmasiyla birlikte kitle iletisim araglar1 tarafindan aktarilmaktadir. Televizyon,
yonelimler dogrultusunda secici sekilde izlenen bir ara¢ degildir. Aksine yonelimlerin
olusmasinda etkin bir rol oynamaktadir. Televizyondan yayilan hikayelerle heniiz
bebeklikten itibaren tanismaktayiz. Kitle iletisim araglarinin erken yasta yasamimiza
dahil olmasi bu aracglarin yetistirme roliinii siirekli kilmaktadir (Gerbner, 1990, s. 254).

Kitle iletisiminin olusabilmesi i¢in mesaj sistemlerinin kitlesel olarak iiretilmesi
ve dagitilmasi gerekliligi vardir. Bu sistemin islevselligi, teknolojik araglar ve toplumsal
kurumlarin varligi ile iligkilidir. Dolayisiyla kitle iletisim araglarinin sistemi, ekonomik
ve politik baz1 sistemler (teknoloji, kitlesel pazarlama, sirketler) icinde ortaya
cikmaktadir. Kitle iletisim araglar1 endiistri sonras1 toplum diizeninin koruyucusu olarak
gorev almaktadir. Bu araclar kiiltiirel kodlarla birlikte metalarin siirekli yeniden
iiretilmesini ve dagitilmasini saglamaktadir. Kamusal ilginin ne yonde oldugu ve/veya bu
ilginin belirli bir yone kanalize edilmesi kitle iletisim araclarinin kamuoyu olusturabilme
ozelligi ile iliskilidir. Bunun yan1 sira sirketler ve giic odaklari bakimimdan medyanin
islevi, kamuoyu yaratma ve yaratilan bu kitleyi reklamcilara satmak ya da siyasal bir
ayricalik elde etmektir (Gerbner, 1966, s. 8-9). Medya, bu islevlerini hikayeler, ortak
anlamlar ve duyularla yapilandirilmis mesaj sistemleri araciligiyla gergeklestirmektedir.

Medya igeriklerinin hikayeleri, tek tek bireylerin neyi, nasil diisiinecegini degil
ortak bi¢cimde topluca ne diisiinmeleri ve nasil davranmalar1 gerektigini anlatmaktadir.
Toplumsal meselelere yonelik yaygin goriis noktalari, yasam rollerinin (din, dil, 1rk,
cinsiyet) temsilleri ve farkli olanin ne oldugu medya hikayelerinden 6grenilmektedir.
Kisacas1 yasama iligkin her sey, hikayelerle Orlilmiis sembolik iklim icerisinde
anlamlandirilmaktadir (Gerbner, Gross ve Melody, 1973, s. 566-567).

Gerbner, bilinen ya da 6grenilen bir¢ok seyin kisisel olarak deneyimlendigini
ifade etmektedir. Bu baglamda insanlarin yasadiklar1 duyulan, goriilen ve anlatilan
hikayelerin bir yansimasi olarak tarif edilmektedir. Bireylerin yasamlar1 sanat, yasalar,

haberler, tiirkii, masal ve siir aracilifiyla biiyiilenmektedir. Bu biiylilenme sayesinde
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izleyiciler yakin ¢evresindeki diinyanin tehditleri ve ddiilleriyle kars1 karsiya kalmaktadir.
Kiiltiirel ¢evreyi olusturan hikayeler, yeni diinya diizeninde politik bir iglevle {iretim ve
pazarlama stratejileri dogrultusunda ve seri bir bi¢cimde Uretilmektedir. Bu diizende
insanligin bu zamana kadar gordiigli en uzun siireli hikayeler medya yoluyla evlere
ulagsmaktadir. Bu hikayeler yakin ¢evreden gelmemektedir. Aksine bu hikayeler azinlik
bir grubun tekelinde iiretilerek toplumsal ortak bilincin anaakimina gonderilmektedir. Bu
azinlik grubun ge¢mis yillardaki devlet-kilise tarihselligi iizerindeki kontrolii, devlet-
televizyon (medya) ortaklig1 noktasina dogru bir doniisiim yasamistir (Gerbner, 1998, s.
23; Gerbner akt. Ozer, 2020, s. 38).

Gerbner, insanlarin anlatilan hikayeler yoluyla neyi, nasil deneyimleyeceklerini
ogrendigini belirtmektedir. Sanat, bilim, din, kanun ve politikalar kabullenilmis ya da
dayatilmis hikayeler lizerine kurulmaktadir. Bu hikayeler seylerin ne oldugunu, nasil
calistigini ve ne yapilip ne yapilmayacagini sdyleyen sembolik yapilardir. Bununla
birlikte hikayeler anlatici ve dinleyiciyle iliskilidir. Ornegin, korku hikayeleri, giicii
hikdyeyi anlatan kisinin tekelinde yogunlastirmaktadir. Kisacasi hikayeler otoriteyi
dogrular ve giiciin dagiliminda belirleyicidir. Insanoglunun uzun ge¢misinde hikayeler
yiiz ylize anlatilirken sanayi devrimi sonrasinda baski teknolojilerinde yasanan gelismeler
ve elektronik dontistimle birlikte hikayelerin aligilagelmis yapist da dontigmiistiir.
Kitaplarla baslayan modern kitlesel iiretimler, birbirini hi¢ gérmemis insanlar1 ortak
biling etrafinda birlestirerek ayni duygularin paylagilmasina neden olmaktadir (Gerbner,
1986, s. 255-257; Gerbner, 1988, s. 17). Gerbner, bu durumu insan yagaminin gercek
bliyiisii olarak tanimlamaktadir. Bilim, sanat, yasalar, tiirkiiler, siirler vb. tiirlerin
imgelemleri ve sozleri aracilifiyla goriinmeyen “seylere” yonelik zengin bir hayal
yanilsamas1 yaratilmaktadir. Bu biiyiilii yanilsama sayesinde diger insan tiirlerinin
diinyas1 yakindan goriilmektedir. Ayrica hikayeler bireyleri cinsiyet, yas, siif ve meslek
gruplarina gore de sosyallestirerek toplumsal uyum ya da dislanma konusunda
kosullandirmaktadir. Kiiltlirel ¢evrenin agi, bireylerin ne diislindiigiinii ne yaptigini ve
islerini nasil yiiriittiiglinii hikayeler tarafindan belirlemektedir (Gerbner, 2001, s. 5). Kitle
iletisim aracili hikayeler genel olarak birbiri ile iligkili olmak kaydiyla: (1) islerin nasil
yuriitiildiiglinii aciklayan, (2) seylerin ne oldugunu agiklayan ve seylerle ilgili (3) bize ne
yapilmasi gerektigini anlatan hikayeler olmak iizere tig tiire ayrilmaktadir (Gerbner, 2002,
s. 125). 1lk tiir olarak “seylerin nasil yiiriitiildiigiinii” anlatan hikdyeler, yasamin

goriinmez iliskilerini ve gizli dinamiklerini algilanabilir hale getirenlerdir. Bu hikayeler,
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romanlar, masallar, ¢izgi filmler gibi fantastik kurgular araciligiyla gerceklik algisinm
olusturmaktadir. Bu tiir hikayeler, ahlaki bir amag ve sosyal bir isleve sahip olan sonuglari
aktararak ders verme niteligi tasimaktadir. Durumlar ve sorunlar karsisinda hikayeye
konu olan karakterlerin yonelimlerinin yani sira tercihlerinin sonuglarin1 gostererek
onlara Ogiitler vermektedir. Basari, basarisizlik, sorunlara ¢6ziim iiretme ve zorluklar
karsisinda toplumun bireylerinin nasil davranmasi gerektigi aktarilmaktadir. Birinci tiir
hikayeler, bebeklikten itibaren gerceklik denilen fanteziyi “kurgular” halinde insa
etmektedir (Gerbner, 1986, s. 255; 1988, s. 8-10; 2001, s. 5, 2002, s. 125)

“Seylerin ne oldugunu” gosteren ikinci tiir hikayeler, fantezi bi¢iminde
kurgulanmis hikayelerin bosluklarin1 gergekler ile dolduran soyutlamalardan ¢ikarilan
raporlar, haberler, aciklamalar, betimlemelerdir. Bu hikayeler, fantezi bi¢imde kurgulanan
ogiitler veren bigimlerin belli boliimlerini vurgular ve onlara giivenirlik kazandirir. S6zii
edilen hikayeler gercek olarak adlandirilan aslinda yaratildig1 ve yetistirildigi sembolik
cevrenin diginda bir anlami olmayan yapilardir. Eskiden efsaneler seklinde bizlere ulagsan
bu tip hikayeler, giiniimiizde 6zel cikarlar ve sosyal islevlere yonelik secilmis haber
senaryolari olarak goriilmektedir (Gerbner, 1988, s. 11; 2001, s. 6, 2002, s. 126).

Ucgiincii tiir hikayeler ilk iki hikdye tiiriiniin 6giitlerini pekistirerek “bize ne
yapilmast gerektigini” belirtir. Bu hikayeler ekonomi temellidir ve ilk iki tiir hikayelerin
finansman1 (reklam, pazarlama, sponsor vb.) genellikle bu tiir lizerinden saglanir.
Hikayeler araciligiyla yeni gereksinimler ve arzular olusturularak insanlar bu dogrultuda
eyleme gecirilmektedir. Gerbner, tiglincii tiir hikayelerin sosyal yapiya hakim iktidar
dengelerini pekistirme islevi oldugunu belirtir (Gerbner, 19964, s. x). Ote yandan tehditler
karsisinda korunmak i¢in giivenlik saglama yollar1 ve hizmetleri reklamlar araciligiyla
sunulmaktadir. Hikayeler ile yonlendirilen kiiltiirel yap1 igerisinde kitlelerin ne yapip ne
yapamayaca@ belirtilmektedir. Ugiincii tiir hikayeler, degerler ve segimlerle iliskilidir.
Istenilen ya da istenilmeyen yasam tarzlar1 bu tiir icerisinde ifade edilmektedir. Bu
noktada yasam bi¢imi konusunda alinacak kararlarin karsiliginda 6denecek bedel veya
odiiller sunularak insan eylemi kosullandirilmaktadir (Gerbner, 1988, s. 11; 2001, s. 6).

Endiistri devrimi sonrasinda teknolojinin, ekonominin ve iktidar yapilarindaki
dagilimin doniismesiyle kiiltiirel degisim kaginilmaz olmustur. Kulaktan kulaga yayilan
masallar ve dgiitler ilk olarak kitaplar aracilifiyla yas farki gozetmeksizin okur yazar
kitlenin tamamu tarafindan tiiketilebilen bir sekle gelmistir. Daha sonra hikayeler bu basili

bicimiyle depolanip aligverisi yapilabilen bir meta haline getirilmistir. Dolayisiyla matbaa
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teknolojisi ile kitlesel yapinin tamamina hitap edebilme sansi ortaya ¢ikmigtir. Ayni yakin
cevreye sahip olmayan, ayni kiiltiirel kodlar ile yetismemis bireyler bilinglerinde
yasadiklar1 diinyayi kitaplar araciliiyla aktarabilmektedir. Bu durum sézel bir bigimde
aktarilan ve gelistirilen deneyimlerin yazil1 bir bigcimde paylasilmasina olanak yaratmistur.
Ek olarak mesajlar ve semboller araciligtyla iletisim kuran insanlar, kitaplarda yazilanlar
yorumlayarak diinyay1 kendi bakis acilar1 ile anlamlandirma sansina kavusmustur. Ote
yandan yorumlama yetenegine sahip olan bireylerin olusturdugu kitle kendi sinirlarini
bilmektedir. Bu kitle, toplumsal yapilarinin farkindadir ve belli bir noktaya kadar uyum
icerisinde yasama ¢abasi i¢indedir (Gerbner, 2001, s. 6-7). Bu siirecin ardindan gelen
elektronik doniistimle birlikte matbaa kiiltiirii yerini televizyon kiiltlirline birakmustir.
Televizyon, kamusal egitim kurumlarinin islevi olan ideal egitim roliinii kendisi iizerinde
gerceklestirerek modern toplumu yeni bir diizenle karsi karsiya birakmistir. Bireysel
farkindaliklarla olusturulan kamular, tek tiir ve sinirli diisiince bigimleriyle giidiilenmeye
baslamistir. Televizyon aracili yayilan mesajlar, ekonomik kaygi ve giiciin korunmasi
amacuyla siirekli bir bigimde tekrar tekrar bireylere gonderilmektedir. Son noktada sozii
edilen mesajlar toplumsal ortak bilincin anakimina karigmaktadir. Televizyonun
kitlesellesmesi, igeriklerinin -mesaj sistemlerinin- paket programlarla aktarilmasi ve
toplumsal yetistirme roliinden dolayr Gerbner’in televizyona iliskin diisiincelerine yer

vermekte yarar vardir.

2.1.3 Yetistirme Kuraminin Televizyona Bakisi

Televizyon ortaya ¢iktig1 giinden bu yana mesajlarin iletilmesinde en giiclii
araglardan biri olmustur. Tiim ileti bi¢cimleri (ses, goriintii, video vb.) en yaygin bir sekilde
televizyon tarafindan aktarilmaktadir. Televizyon, icerisinde dogdugumuz sembolik
cevrenin anaakimdir (Ozer, 2005 s. 80). Kitleler tarafindan takip edilen televizyon
programlarinin sosyal, politik, ekonomik ve ideolojik egilimlerinin ydnlendirmeleri
giderek artmaktadir. Mesaj sistem agi, televizyonun izlenme diizeyinin artmasi ve
teknolojinin giin gegtikce gelismesiyle gilindelik yasamin tamamini kapsamaya
calismaktadir.

Televizyon, hikayeleri anlatan merkezi bir sistem olmanin yani sira temel 6nerme
aracidir. Televizyon programlari, mesajlar1 ve sembolleri aktararak kisisel yonelim

algilarini yetistirmektedir. Ayrica okur yazarligin tarihsel engeli televizyon araciligiyla
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astlmistir. Heterojen topluluklarin sosyallesmesinde ve enformasyon elde etmesinde
televizyon birincil kaynak konumuna gelmistir. Tiim bu 6zellikleri goz 6niine alindiginda
sanayi devrimi oncesindeki dinsel ritiiellerin toplumsal islevleri, televizyonun yarattigi
ulus kiiltiirtinde de kendisini gostermistir. Her ikisi de siirekliligi olan, tekrarlanan
orlintiiler ve ogilitler anlatmaktadir. Boylece diinya algilamalarinin ve toplumsal diizenin
mesrulastirilmasi noktasinda din ve televizyon benzer islevlere sahiptir (Gerbner, vd.
2002, s. 43-44).

Gerbner, kitle iletisimi aracili hikaye anlaticis1 olarak televizyonun ¢ocuklarin
dogdugu evlere giinde 7 saatten fazla siire boyunca ulastigini belirtmektedir Televizyon,
sabit ve ortak 6grenme ¢evresini olusturmaktadir. Her ulusun televizyon yayimnciligindaki
durum kendi tarihsel, politik, ekonomik ve kiiltiirel yapisi ile iliskilidir (Gerbner ve Gross,
1980, s. 150; Gerbner, 1995, s. 125; Gerbner akt. Ozer 2020, s. 64). Televizyonun 6zel
karakteristigi, onu diger kitlesel medyalardan ayirmaktadir. Bu yiizden televizyon
oncesinde kullanilan arastirma terimleri televizyon ile ilgili yapilan aragtirmalarin yanlis
bir bakis acist ile ele alinmasina sebep olabilir. Televizyon, elektronik ortamlarda organik
bir bigimde bestelenip yonetilen bir sembolik ¢evrenin sefi konumundadir. Gerbner,
televizyonun bu niteliklerini daha 6nce ABD’de yaptig1 arastirmalardan elde ettigi
bulgular 1s181nda su maddeler ile agiklamaktadir: (Gerbner, 1977a, s. 147-149)

1- Televizyon, diger tim medyalar ve bos zaman etkinliklerinden daha fazla

dikkat ¢ekmektedir. ABD’de ortalama olarak televizyonun acgik kalma siiresi
6 saat 15 dakikadir. Bu, cogu Amerikalinin sembolik diinyasinin televizyonun
sesleri ve goriintiileri ile doldugu anlamina gelmektedir.

2- Diger medyalara gore onu beklemek zorunda degilsinizdir. Onu aramak ya da
ona ulagmak i¢in bir plan yapmaniza gerek yoktur. Ciinkii televizyon direkt
olarak evlerimize gelmektedir. Ailemizin bir iiyesi olarak hikayelerini sabirla,
yorulmadan ve ikna edici bir bigimde anlatmaktadir. Yalnizca bazi ebeveynler,
ogretmenler ya da din adamlari, televizyonun insan tiiriiniin neye benzedigine
ve toplumun nasil ¢alistigina iliskin canli gosterileri ile yarisabilirler. “Dijital
iletisim ortaminda sosyal medya vb. platformlar diisiiniilecek olursa bu
yarisma neredeyse imkansiz hale gelmigstir.”

3- Televizyon i¢in hareketli olmaya ya da okur yazar olmaya gerek yoktur.
Aslinda televizyon diinya ile ilgili bilgileri, hi¢ egitim almamis insanlara dahi

gosterip  anlatmaktadir.  Televizyon igeriklerinin  ¢ogu eglenceden
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olusmaktadir. Bu durum eski zamanlardaki festivallerin ve sirklerin islevleri
ile benzerlik gostermektedir.

4- Televizyon izleyicisi, program tiliriinii secmemektedir ancak giiniin saatini
secerek o saatlerde var olan igerikleri izlemektedir. Televizyon igerikleri tiim
gruplara  sunulmakta, tim yonelimleri kapsayacak bir sekilde
hazirlanmaktadir. Hikaye anlatma sistemin kalbini olusturmaktadir. Gergek
yasamda olan yapilar, haberlerde ve belgesellerde sunulan televizyon diinyasi
ile benzerlik gostermektedir.

5- Televizyon, belki de tiim tarih boyunca {iyelerini topluluk icerisinde
sosyallestiren en biiylik yapidir. Televizyon, besikten mezara kadar siiren bir
deneyim sunmaktadir. Ayn1 hikayeleri, ayn1 zamanda, tiim kusaklara anlatan
bir iletisim aracidir.

6- Heterojen gruplar televizyon izleme siiresince bir araya gelir, televizyon bu
eylem i¢in topluca ayrilan zamani reklamcilara ve sponsorlara satmaktadir.
Din, dil, cinsiyet gibi demografik 6zelliklere bakilmaksizin ayni mesajlar
televizyonda siirekli yinelenir. Azinliklar, daha genis bir kiiltiir cikari
dogrultusunda sunulan kendi imgelerini goriirler. Bu durum, 6zerk kamu
kavraminin ya da smif bilincinin ¢6ziilmesi anlamina gelmektedir.

Gerbner ve arkadaglar1 sosyal ve ahlaki sorunlara yonelik ¢oziimlerin televizyon
bakanliklar1 tarafindan gelistirildigini belirtmistir. Televizyon programlarinda erkekler
kadinlardan daha sik gosterilir, azinliklarin temsili yetersiz diizeydedir. Televizyon,
herkese uyan 6giitler vermektedir. Bu yoniiyle eski amiral gemisi kilise yerini elektronik
kilise olarak televizyona birakmistir (Gerbner, 1984). Televizyonun bu uyumlu
yapisindan kaynakli izlenme yogunlugu tarihsel siiregte hi¢ goriilmemis bir diizeye
ulagsmistir. Bu uyumluluk heterojen gruplar tarafindan yogun izlenilmeyi de beraberinde
getirmektedir (Gerbner,1981, s. 13). Bu heterojen gruplar igerisinde alt ve orta kesim,
toplumun ¢ogunlugunu olusturmaktadir. Televizyon ise bu c¢ogunlugun degerler
zihniyetinin aynisidir (Gerbner, 1981, s. 12). Televizyonun yayginlagsmasiyla birlikte
baslayan yeni bir siirecten soz etmek miimkiindiir. Bu yeni siirecte toplumun ortak
imajlarin1 yonlendiren kiiltiirel gligler hem merkezilesmis hem de mekaniklesmistir. Aile,
ebeveyn, din adami ve politikacilarin toplumsal fonksiyonu bu yeni siirecte degismistir.
Televizyonu kontrol edebilmek amaciyla siyasal ve ekonomik savaslar yasanmaya

baslanmistir (Gerbner, 1977a).
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Kitle iletigim araglarinin denetim yapisi, kamusal bir denetim degildir. Dolayisiyla
televizyonun denetimi de anayasal diizenlemeler ve yetkiler araciligiyla kamunun
kontroliinden ¢ikarilmistir. Ancak burada 6zel bir denetimden s6z etmek miimkiindiir:
Televizyon her ne kadar yasal diizenlemeler ile denetimden muaf tutuluyor olsa da
temelde endiistriyel organizasyonlarin diizenlendigi yasalara ve bu organizasyonlarda
yasanan gelismelere bagimlidir (Gerbner,1966, s. 8). Bir baska ifade ile televizyon,
ekonomik gii¢ odaklarina, toplumu ve toplumun izleme siirelerini kitlesel olarak bu gii¢
odaklarina pazarlayabildigi ol¢iide var olmaktadw. Temelde ekonomik kazanct bu
islevine baghdiwr. Sirketlere yonelik yasal ve ekonomik yaptirimlar ya da degisiklikler,
dogrudan televizyonun igleyisini de etkileyebilir. Bu durum, denetimin kamusal olmayip
ozel bir yap: tarafindan olusturuldugunu gostermektedir. Ozel denetime bagl olan kitle
iletisim araclari, endiistriyel diizenin kiiltiirel ordusu olarak islevseldir (Gerbner,1966, s.
8). Bu islev dogrultusunda Yetistirme Kurami bakimindan televizyon 6zel bir alanda
konumlanmaktadir. Televizyon Oncesinde degerler ve yonelimler ev ve okulda
Ogrenilirken televizyonla birlikte siirekli izleme yoluyla 6grenme saglanarak bir
“yetistirme” olusmaktadir (Gerbner,1990, s. 254). Yetistirme ¢ozliimlemesi, televizyon
iceriklerinin siirekli tekrarlanan sabit mesaj sistemlerinin ¢éziimlemesi ile baglamaktadir.
Yetistirme ¢oziimlemesinde televizyon izleyicileri; gérece az, orta ve ¢ok izleyenler
olarak  gruplandirilmaktadir.  Cok  izleyen  gruplarin  sosyal  gerceklik
kavramlagtirmalarinin televizyonun mesajlar1 yoniinde sekillendigi diisiiniilmektedir.
Burada televizyonun program tiirlerinin farklilasmasinin Yetistirme Kurami agisindan bir
fark yaratmadigr diisiiniilmektedir. Programlarin bir¢ogunda ortaya ¢ikan imgeler,
portreler ve degerler televizyonu izleyenlerin seyretmekten kacinamayacagi oriintiiler
seklinde sunulmaktadir. Bu 6geler, belli program tiirlerine ya da igeriklerin temasina gore
sunulmamaktadir. Ogeler, televizyona sistematik bir bigimde yerlestirilmis toplu mesaj
yapilarinin tamaminda agik bir sekilde sunulmaktadir. (Gerbner vd., 2002, s. 49-50). S6z
edilen mesaj yapilart igerisinde siddet sunumu Yetistirme Kurami ag¢isindan 6nem
tagimaktadir. Bu nedenle asagida siddetin Gerbner’in Yetistirme Kurami acgisindan ne

anlama geldigi aktarilmigtir.
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2.1.4 Yetistirme Kuraminin Siddeti Ele Alis Bicimi

Televizyon tarafindan yetistirilen bilincin 6zii, 6zel bir tutum yaratmak ve kanaat
yaratmak degildir. Yetistirme ile ortaya ¢ikarilmak istenen yasamin gergeklerine iliskin
temel varsayimlarin bigimlerini insanlara benimsetmektir. Televizyonun kurmaca
hikayelerinin gercekligi televizyonun islevsel secici dogasini gizlemektedir. Gerbner ve
arkadaslarina gore sanayi toplumunun kendine has diizeni mesrulastiktan sonra kiiltiirel
ordulariin ana islevi devreye girmektedir. S6zii edilen mesruiyetin siirekli yinelenmesi
yerlesik iktidarin ve otorite diizeninin korunmasi amacina baglidir. Diizenin korunmasi,
sistemin caligmasiyla iliskilidir. Bu noktada kitle iletisim araglari, sistemin mesajini
yaymaktadir (Gerbner ve Gross, 1976). Sistemin diizenini korumanin en basit yontemi
ise siddet ve/veya siddet korkusu iceren mesaj yapilaridir. Bu bakimdan Gerbner’in siddet
tanimina deginmek gereklidir: “Fiziksel giiciin, silahli ya da silah kullanmadan, kiginin
kendisine ya da baskalarina karsi kurbanin kendi rizasi disinda aci verecek sekilde
incitilmesi, oldiiriilmesi ya da olayin bir pargasi olarak kurban olacak derecede tehdit
edilmesi unsurlarimin acik bir ifadesidir” (Gerbner ve Gross akt. Ozer, 2020, s. 77).
Tehdit unsurlarinin sikga gosterilmesi endistrinin hedefleri lehine ¢arpitilmisg bir
gerceklik olusturulmast noktasinda kullanilmaktadir. Mesaj sistemlerinin siddet
yogunluklu bir desenle iletilmesiyle tehlikeli bir diinya algis1 baglantilidir. Bu bakimdan
Gerbner “Diinya siddet diinyasidir” ifadesini kullanmistir (Gerbner, 1992).

Siddetin degerlendirilmesi iiretim siireci baglamindan ayr1 ele alindig takdirde;
siddet gosterimi, siddet olaylarina iliskin sdylemler, tek diize bir bicimde olaya iliskin bir
seylere deginmekten 6teye gitmemektedir. Siddetin etkilerine ya da sonuglarina yonelik
¢ozlim {iretiminin yapilabilmesi i¢in medya siddetine iiretim baglami da eklemlenerek
odaklanilmas: gerekmektedir (Ozer, 2010, s. 62).

Genel bir durum saptamasiyla ger¢ek yasamda fiziki siddet ile karsi karsiya
gelmek oldukca seyrektir. Fiziki siddetin sonuglar1 korkutucu olmaktan daha 6te gozle
goriiliir sonuclart olan bir eylemdir. Bu eylem gizli, yavas, sinsice ve gozle goriilmeyen
bir sekilde dolayli uygulanan ve genelde kisisel olmayan tiirdendir. Ancak sembolik
diinyada (TV Diinyas1) siddet; bariz bir bigimde, gostere gostere uygulanmaktadir. Aleni
bir bicimde sembolik siddet gdsterimi, gercek siddetin yapacagi isin ¢ok daha ucuza

yapilmasi anlamindadir. En temelde sembolik siddet gosterimi, toplum iizerindeki
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denetimin saglamlastiriimasinda ve siirdiiriilmesinde en basit ve en ucuz dramatik aractir
(Gerbner ve Gross, 1976).

Ozer ve Gerastmova’nin yaptig1 bir arastirmaya gore (2010), “Televizyon siddeti,
evrensel bir sorundur.” Bu sonug, Gerbner ve arkadaslarinin diisiinceleri ile ortiismektedir
(Ozer ve Gerasimova, 2010, s. 324-346). Siddet gdsterimi ders vermek iizerine kuruludur;
kimin kime siddet uyguladigi, siddetin uygulayicisinin ve kurbanin demografik
Ozellikleri, bize gii¢c senaryosunu anlatan, en ucuz ve en hizli aktarma aracidir. Gerbner
vd. arastirmalarinda saldirgan 6zelliklerinin benzer oldugunu belirtmistir. Cogu saldirgan
erkektir, beyazdir ve orta yashdir (Gerbner vd., 1980, s.10-29).

Siddet 6geleriyle doldurulmus televizyonu ¢ok izlemek en basit haliyle korku
duygusu yaratacaktir (Morgan,1995, s. 103). Bu nedenledir ki ilk yetistirme arastirmalari
siddet iizerine gergeklemistir (Ozer, 2003, s. 72). Siddet goriintiileri, 6zellikle kurgusal
igeriklerin -dizi, film- hemen hepsinde yer almaktadir. Signorelli’ye gore her 10
programin 6’sinda siddet sahneleri vardir ve ortalama her saat bas1 5 siddet goriintiisii
sunulmaktadir (Signiorelli, 2003, s. 39 Gerbner, 1996, s. 27).

Kiiltiirel Gostergeler Projesinin savunucularina gore medya her evi isgal eden
siddet kiiltlirtiniin yaraticisi ve katki saglayanidir. Siddet, bir kamu sorunudur (Morgan,
1995, s. 110). Televizyonda siddet sunumu, gercek yasam siddetini tetikliyor mu sorusu
yerine siddet gosterimi ile iliskili daha derin bir bakis agis1 gerekmektedir. Medya siddeti,
karmasik bir senaryo ve sosyal iligkilerin bir gostergesi olarak diisiiniilmesi gereken bir
konudur (Gerbner, 1996, s. 27). Televizyonda sunulan siddet, taklit edilmekten cok
izleyici ile kurban arasinda bir 6zdeslesme yaratmaktadir. Boylece sosyal diizeni
bozmaktan ziyade statiiko devamliligi saglanmaktadir. Siddet, giicliiniin iktidarini
kamtladigi ve korudugu bir arag olarak kullanilmaktadir (Ozer, 2003, s. 74). Medya
siddeti ideolojiktir. Kadin rolleri, azinliklarin temsili, yasli insanlarin sunumu ve
meslekler gibi konulara iligkin geleneksel diisinme bigimleri, medya siddeti ile
yetistirilir; iktidar iligkileri ve hiyerarsisi bu sekilde korumaya alinir (Morgan, 1995, s.
110).

Siddet gosterimi, televizyon kanallarinin ya da programlarinin artmasiyla
degismis degildir. Televizyon izleme eylemi ¢ok diisiik bir secim sanst i¢inde
gerceklestirilir. Program temalar1 siddet ile oOriilmiustiir. Farkli kanallarda farkli
programlar gibi goriinen bir¢ok igerik icinde benzer semboller ve mesajlar verilmektedir.

Dolayistyla siddetten sakinmak neredeyse imkansizdir (Gerbner, 1996, s. 29).
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Programlarin kiiltiirel olarak pazarlanmasinin en ucuz bileseni siddettir. Siddet,
zihinsel uyarilmay1 gerceklestirmesi ve bu uyarilmis kitleyi reklamcilara teslim etmesi
acisindan da kullanislidir (Morgan, 1995, s. 110). Siddetin medyada servis edilmesi,
kiiresel ¢ikar gruplar1 agisindan karl bir istir. Siddetin dili yoktur, ihrag/ithal edilmesi
kolaydir. Siddet, her kiiltiire uygundur. Siddetin pazarlanmasi; cinsellikten bile kolaydir.
Cinsellik ve/veya seks belli sinirlamalar ve engeller ile karsilasir ancak siddet bu
sorunlarla ugrasmaz (Gerbner, 1996, s. 32). Tiim bu avantajlar1 nedeniyle siddetin kendi
ekonomisi vardir. Kapitalist sistem ag¢isindan siddetin liretilmesi de tiiketilmesi de karli
bir siirectir (Ozer, 2017, s. 5).

Siddet eylemi baglamina gore kodlanmaktadir. Bu baglamlar genelde; a) mizah ya
da kurgu b) gercek ya da ciddi seklinde siniflandirilmaktadir. Siddetin her iki baglami da
onemlidir ve goz ard1 edilmemesi gerekmektedir.

Siddet ogeleri ile donatilmig siirekli akis halinde olan televizyon programlarinin
yarattigt sembolik diinya algilamalari, otoriteye duyulan muhta¢higin diizeyini
artirmaktadir. Bir diger ifade ile risk ve giivensizlik duygusunu yogunlastirmak, otorite
bagliligin1 artiracak, otoritenin sosyal diizeni saglamak ya da korumak adi altinda
kullandig1 giicii mesrulastiracaktir (Gerbner ve Gross, 1976, s. 192).

Siddet soz konusu oldugunda korku ve tehdidin televizyonun sembolik
diinyasinda biiyiik bir alan kapladig1 Gerbner ve arkadaslarinin yaptiklari ¢caligmalarda
goriilmektedir. Toplumun istismar edilen korkulari bireysel diizlemde saldirganligin
artmasi gibi basit ve tekdiize bir uyarilmayla sonu¢lanmamaktadir. Korkuyu besleyen
siddet gosteriminin ¢ok daha genis kapsamli ve uzun donemli sonuglar1 oldugu
diisiiniilebilir. Siddetin gosterimi, iktidarin giicliniin bir yansimasidir. Sosyal normlar ve
iligkiler, hedefler ve araclar, kazananlar ve kaybedenler, yasamin riskleri ve kurallarin
ithlali s6z konusu oldugunda ddenecek bedeller, siddet yiiklii program tiirleri tarafindan
gosterilmektedir. Siddet ve korku toplumsal kontroliin vazgecilmez bir aracidir. Siddet
yukli programlar, korku algilarini yetistiriyor olabilir. Buradan hareketle siddeti
uygulayanlarin ve kurbanlarin rol kaliplarinin gosterimleri ele alinmalidir. Ciinkii mesaj
sistemleri bu rolleri ezberletme 6giidiinii barindirmaktadir. Televizyon 6zelinde en ¢ok
izlenen zaman diliminin (prime-time) programlari, siddet Ggelerine oldukca sik yer
vermektedir. Bu yogunluk, diinyadaki tehlike ve tehditlere yonelik abartili varsayimlar

yetistirebilir.
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2.2 Yetistirme Kuraminin Bilesenleri

Kuram {i¢ bilesenden olusmaktadir. Bunlar; Kurumsal Siire¢ Coziimlemesi, Mesaj
Sistem Coziimlemesi ve Yetistirme Coziimlemesidir. S6z konusu bilesenler asagida

strastyla agiklanmustir.

2.2.1 Kurumsal Siire¢ Coziimlemesi

Bu siireg Kiiltiirel Gostergeler Projesi’nin ilk ayagini temsil etmektedir. Projenin
ilk asamasi, Kurumsal Siire¢ Coziimlemesi olarak adlandirilir. Bu asamada, mesajlarin
akisini yonlendiren politikalarin olusumu arastirilmaktadir (Gerbner, 1998a, s. 179). Bu
sire¢ yogun medya mesaji akisini yoOnlendiren politikalarin arastirilmasi igin
tasarlanmistir. Dogrudan politika yoneliminden dolayr bu siire¢ ¢dziimlenmesi en
zahmetli olanidir ve dolayisiyla kuramin en az gelismis ayagidir (Gerbner vd., 1986, s.
22). Gerbner’in kurumsal siire¢ ¢oziimlemesi varsayimima goére medya igerikleri ve
fonksiyonlari, kurumsal organizasyonun ¢ikarlarint ve kontrol yapisini yansitmaktadir
(Gerbner, 1977).

Kitle iletisimin politik siireciyle ilgili calismalar1 azdir. Elde olan yaklagimlar da
mesaj sistemlerine bagli bir bicimde sekillendirilmistir. Bu yiizden bu tiir yaklasimlar
kiltiirel gostergelerin amacina hizmet etmemektedir. Kurumsal siire¢ ¢oziimlemesinin
tabani, organizasyon ve yonetim caligmalarina dayanmaktadir. Calismaya konu edilen
kuruma daha ¢ok odaklanir ve daha sinirli bir ¢alisma alanidir. (Gerbner, 1970, s. 71-
72). Medya yoneticileri kurumlarinin, miisterilerinin ve sosyal diizenin gerektirdigi
islevleri nasil belirlemektedir? Kurumsal denetimin sembolik ¢iktilar {izerindeki etkisi ne
boyuttadir? Sartlar1 degistiren politikalar var midir varsa nasil degistirmektedir? Bu
sorular kurumsal siire¢ ¢oziimlemesi yapilirken géz Oniinde bulundurulmalidir. Kitle
medyas1 yalnizca endiistriyel bir gelisim asamasini ya da sosyal iligkilerin genel yapisin
yansitmamaktadir. Ayn1 zamanda belirli kurumsal ve endiistriyel giic ve baski diizeyini
de yansitmaktadir. Kitle iletisimi, her sosyal agi ve hassas alant isgal edip merkezi
noktada konumlanmaktadir. DiZer organizasyonlar, kitle iletisiminin dikkatini ve
korumasini talep etmektedir. Bununla birlikte kitle iletisimini yonlendiren kanunlar,
kodlar ve kurum politikalar1 bulunmaktadir. Her ticari kurulusta oldugu gibi sermayeyi
ve tesisleri saglayan patronlarin sistematik gii¢ kullanimi i¢in gii¢ merkezleriyle iligkileri

vardir (Gerbner, 1977, s. 200).
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Medya patronlari, ekonomik-politik kazanimlara karsilik medya operasyonlarini
yonlendirebilir. Medya patronlarinin prensipleri ve iliskileri toplumun gii¢ yonetiminde
medya yonetiminin roliinii belirlemektedir (Gerbner, 1972a, s. 391). Bu iliskileri ve
isleyisi siirdiirmek adina rolleri tanimlayan gii¢ kaynagi 6neren ve medyanin ne ilettigini
¢oziimleyebilen, tasarlanmis bir semadan s6z etmek miimkiindiir. Giiclin uygulanmasi ise
kitle iletisimin mesaj sistemlerini sekillendiren bu sema ile iligkilidir (Gerbner, 1977, s.
200). Kitlelere yonelik mesajlarin {retildigi medyalarda tiim tiiretimler ve {riinler
yonetilmektedir. Halka ulastirilmas1 gereken mesajlar, belirli bir tercih ve baski
sonucunda secilmektedir. Bu se¢imleri etkileyen dokuz farkli gii¢ odagindan s6z etmek
mimkiindiir: otoriteler, patronlar, yoneticiler, yardimcilar, meslektaslar, rakipler,
uzmanlar, orgiitler ve kamular (Gerbner vd. 1973, Gerbner, 1977).

Otoriteler: Otoriteler yasalarin olusmasimi saglamaktadir. Iletisimcilerden talepte
bulunma ve onlara yaptirim uygulama giicline sahiptir. Bu tiir yetkilere yasama, yiiriitme
ve yargi organlari, diizenleyici komisyonlar, kamu yoneticileri, polis ve ordu sahiptir.
Otoriteler, patronlarin haklarin1 normal karsilar ve patronlarin yapamayacagi cezai
eylemleri uygulayabilirler. Otoritelerin yetkileri bazen iletisimcilerin destegine de bagl
olabilir. Diizenlenmis olanlarin (iletisimcilerin) diizenleyicileri (otoriteleri) diizenledigi-
yvonlendirdigi- bilinmektedir (soylenilebilir).

Patronlar: Patronlar ekonomik, politik ya da kiiltiirel ¢ikarlar karsiliginda medya
operasyonlarina yatirim yapan ya da medyaya para yardimi yapan kisilerdir. Patronlar,
medyanin isteyerek himayesi altina girdigi ve yarar sagladigi miisterileridir. Medya
patronlar1 bankalar, reklamcilar, diger kurumsal/sivil kuruluslar, dini/askeri kurumlar ve
hiikiimetler olabilir. Patronlarin temel prensipleri ve miisteri iliskileri toplumun gii¢
diizeninde medya ydnetiminin roliinii belirler. Miisteriler ile olan iliski ayn1 zamanda
kurumun ¢ogu konu ve soruna yaklasimini belirler ve iletisimcilerin karar verme ortamina
niifuz eder.

Yonetim: Yonetim, Orgilit organizasyonundaki emir komuta zincirini olusturan
yoneticilerden olusur. Bu yoneticiler personeli mesgul ve kontrol ederler. Patronlarinin
sartlarim1 iyilestirmek ve diger giic odaklarinin destegini almak amagli politikalarin
formiile edilmesini saglarlar ve bu politikalar1 uygulayip denetlerler. Yo6netimin baglica
islevleri; (a) miisteri iliskilerini gelistirmek ve (b) halkla iliskiler yiiriitmektir. Y6netimin

bakis acisina gore kurum bu iki iglevi yerine getiren mesajlar tiretmelidir.
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Yardimcilar: Yardimcilar, yonetimin gorevlerini yerine getirebilmesi i¢in gerekli
olan hizmetleri tedarik ederler. Yardimcilar; organizasyonlari, aglart ve subeleri,
hammadde tedarikgilerini, yetenek, sanatsal 6zellikleri ve lojistik hizmetleri, toptan ve
perakende satig noktalarini, iiretim ve ticaret iligkilerini, telif haklari vb. diger tim
miilkiyet haklarin1 diizenler ve dagitirlar.

Meslektaslar: Meslektaglar; statiileri, yonleri, standartlar1 ve dayanigmalart ve
bunlara iliskin mesajlarin ortaya ¢ikmasi ve se¢imi tlizerinde baski olusturabilen
iletisimcilerdir.

Rakipler; Rakipler, ayn1 kaynaklar {lizerinde talepleri olan ve ayni yeteneklere
sahip olmasi nedeniyle yenilige ve taklit¢ilige yonlendiren diger profesyoneller ve
medyadir. Patronlarin ve miisterilerin iligkisini siirdiirebilmek i¢in tetikte olmaya zorlama
yetenekleri vardir.

Uzmanlar, Uzmanlar, iletisim i¢in gerekli olan kisisel hizmeti verebilecek; bilgiye
ve kritik yeteneklere sahip (ya da degil); editorler, yazarlar, arastirmacilar, konu
uzmanlari, danigmanlar ve diger kisilerdir.

Orgiitler; Orgiitler, resmi olarak yapilandirilmis dikkat, koruma ve servis talep
edilecek diger kuruluslardir. Bu orgiitler politik, sivil, dini ya da profesyonel
olabilmektedir. Kamusal goriiniirliik sanal bir gerekliliktir. Kamudan destek alabilmek
icin yogun bir rekabet vardir. Halkla iliskiler i¢in medyaya yapilan biiyiik yatirimlar
medyanin igerigi lizerinde bir baski olusturur. Medya ticretsiz olarak ulasilabilecek olan
(kendine hizmet eden) orgiitsel kaynaklar1 paylasmak zorunda kalmaktadir. Bu durum
medyay1 diger orgiitlere bagimli bir hale getirmektedir.

Kamular;, Kamular, mesajlar aracilifiyla yaratilan ve yetistirilen, medya
gruplarinin son {irlinleridir. Cok az ortak 6zelligi olan insan topluluklaridir. Ancak
paylastiklar1 semboller, farkliliklarina ve perspektif ¢esitliligine karsin bir anlam cemaati
olusturmaktadir. Yonetimin halkla iligkiler gorevi cemaat duygusunu ve miidavimligi

patronlar1 ve kurumlar1 agisindan maddi bir deger haline getirmektir.
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Tablo 2.2. Medyada Temel Gii¢ Odaklari, Kullandiklar: Bask: Tiirleri ve Kitlesel Olarak Uretilmis Mesaj
Sistemlerini Bicimlendirmek I¢cin Kullanilan Temel Islevier
(Gerbner akt. Batmaz, 2014, s. 264). (Batmaz’in belirttigi sekli ile ifade edilen tablo, orijinal metni

Tiirk¢eye uygun bir bi¢imde aktarmasi ve anlasilabilir olmast dolayisiyla kullanilmigtir)

Gii¢ Odaklari

Baski Tiirleri

Temel islevleri

OTORITELER:
Yasal olarak
baglayici kararlar
alirlar.

PATRONLAR:
Yatirim veya
stibvansiyon yaparlar

YONETIM:

TEDARIKCILER:
Kaynak bulma ve
destek

MESLEKTASLAR:

RAKIPLER:

UZMANLAR:
Yetenekler,
teknisyenler,
elestirmenler, konu
uzmanlari; fikir
uretirler

ORGUTLER:

KAMULAR:
Medya tarafindan
yaratilmis ya da
yetistirilmis veya her
iki sekilde de
bigimlendirilmis
gruplar

Politik ve askeri

Kaynaklar1 kontrol ederler

Personel tizerinde kontrol

Uzmanlagmis hizmet
kaynaklarina erigim

Dayanigsma

Kit kaynaklar {izerinde talep

Beceri, bilgi, popiilarite,
prestij; fikir liretirler

Temsil, boykot, otoritelerle
iligki, otoriterleri cezbetme
ile bask1 unsuru kullanma

Kisisel patronaj

Arabuluculuk, regiilasyon,
giicli mesrulastirma, hizmet
talebi

Sermaye yatirim
kosullarinin belirlenmesi,
nakit akisi

Medya politikalar1 ve halkla
iligkileri diizenlemek ve
yonetmek

Mal ve hizmet temini

Kuruma destek ve standart
temini

Ihtiyat ve standart olusturma

Kisisel performans sunarlar,
teknik destek saglarlar,
yaratici katki verirler

Lehte kapsanma, dikkat ve
ilgi ister

Mesajlara ilgi gosterirler;
reklamlar1 yapilan iiriinleri
satin alirlar
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Bu giic odaklar1 birbirinden farkli goriinseler de aslinda birbirleriyle
ortiismektedir. Buna bagli olarak giiciin tek merkezde birlesmesine ve egemen bir konum
kazanmasina yardimci olmaktadir. Kurumsal siire¢ ¢oziimlemesi ile medyanin yapisinin
ve Uriinlerinin bu odaklar karsisinda nasil sekillendigi, bu iirlinlerin medyada ne siklikta
ne kadar siire ile yer alacagina karar verildigi silire¢ anlagilmaya calisilir. Bu ¢oziimleme
sonrasinda elde edilen bulgularla, mesaj sistem ¢ozlimlemesi ve yetistirme
cOziimlemesinin ¢iktilar1 birlestirilerek, daha kapsamli sonuclar ve ¢ikarimlar elde
edilmesi amag¢lanmaktadir.

Gerbner ve arkadaglart ABD’de kurumsal siire¢ ¢oziimlemesine doniik herhangi
bir arastirma yapmamisglardir. Bu konuda Ben H. Bagdikian (2000) ve Farrel Corcoran
(1984) calismalarina atifta bulunmuslardir. Buna karsilik Tiirkiye’de Omer Ozer (2003)

yaptig1 doktora tezinde kurumsal siirece doniik alt1 arastirma tamamlamistir.

2.2.2 Mesaj Sistem Coziimlemesi

Mesaj sistemlerinin ¢Oziimlenmesi, iletisimin insan yasamindaki roliiyle
iliskilidir. Iletisim, mesajlar yoluyla etkilesimdir. Mesajlar diger seyleri (veya olaylarin
yonlerini) insan kiiltliriine 6zgii son derece ¢esitli ve yaratict sekillerde ifade eden 6zel
etkinliklerdir. Semboller araciligiyla etkilesim tiirliimiizlin insanlagma siirecidir. Bu siirec,
davranigin kendine 6zgii insani anlamini aldig1 sembolik ortami yaratir. Ayni zamanda
insanin varolusunun gercekleri, potansiyelleri, dncelikleri, deger yargilar1 ve bunlari
iceren semboller ve hayal giicli arasindaki ¢agristmin boyutu semboller aracilifiyla
gelisir. Kitlesel tiretilen mesaj sistemlerinin gelistirdigi ortak biling mesaj sisteminin
boyutlarindan kaynaklanmaktadir. Bu boyutlar varolus, oncelikler, degerler ve iliskiler
olarak tanimlanmaktadir. Bu boyutlar ayn1 zamanda mesaj aracili varsayimlardir. Bu

boyutlara iligkin bilgiler Tablo 2.3’te yer almaktadir (Gerbner, 1970, s. 72).

36



Tablo 2.3. Mesaj Sistem Coziimlemesinde Boyutlar, Sorular, Terimler ve Olciimler (Gerbner Akt. Batmaz,

2014, s. 269).

Varolus Oncelikler Degerler iliskiler

Boyutlar

Varsayimlar Ne? Ne kadar 6nemli Ne dogru ve ne Ne, ne ile iligkili

yanlis ne iyi veya  ve nasil?
kotii vs.?

Sorular Elde kamu Hangi baglamda Hangi yolla, Hangi yakinsallik,
dikkatine sunulan  veya hangi sirada  goriis acisiile ve  mantiksallik veya
ne var? Ne kadar ~ ve dnemde? hangi iligkili nedensel yapi ile?
ve ne siklikta? yargilarla?

Dikkat Vurgu Egilim Yapi

Coziimleme Goriiniirliik oran,  Sohret, merkezilik  Kritik nokta ve Korelasyon,

terimleri ve karmagiklik, ve yogunluk farklilasma kiimeleme;

Olgiimleri sapma ve vurgulamasi igin egiliminin sayisal  hareket yapisi
gesitlilik siralama, degerleri, Ol¢timleri

riitbeleme, Ozellikleri
Olcekleme

“Varolusla ilgili varsayimlarin boyutu Ne/Nedir?” sorusu ile ilgilidir. Genel mesaj
sistemlerinde neyin mevcut oldugu ise hangi oranlarda ve ne siklikta neye atifta
bulundugu ile iligkilidir. Bu mesajlarin varolusu halkin dikkatinin kapsamini
tanimlamaktadir. Dikkat Ol¢iisii bize temsil edilen 6gelerin, konularin ve temalarin
mevcudiyetini, yaygmlhigini, oranini, karmasikligini ve degisken dagilimlarini
sunmaktadir. Onceliklerle iliskili varsayimlarin boyutu ise “Ne Kadar Onemli?” sorusu
ile ilgilidir. Bir anlamda bu soruyla vurgu 6l¢iimiine yonlenilmektedir. Gorece 6nemin
baglamini, 6nem sirasini veya derecelerini incelemek i¢in vurgu 6l¢iimii kullanilmaktadir.
Dikkat ve vurgu 6l¢limii ayn1 zamanda bir mesaj sistemindeki dikkati yonlendirmek i¢in
birlestirebilir. Bu iki 6l¢iim birlestirilerek mesaj sistemlerine ne kadar dikkat sarf ediliyor
o Olciilebilir. Degerlerle iliskili boyut dogru/yanlis, 1yi/kotii ve diger iliskili nitelikler
hakkindaki varsayimlar1 arastirir. Nesnelerin sunuldugu bakis acisi, farkli referans ve
vurgu oOgelerine eklenen Ozellikler veya cagrisimlar hakkinda sorular sormaktadir.
Mesajlarda gozlemlenen deger yargilarinin yoniinii ve yogunlugunu degerlendirmek i¢in
egilim olgiileri kullanilmaktadir. iliski boyutunun varsaymmi biitiin diger boyutlar ve
olgiimler arasindaki daha karmasik iliskilere odaklanmaktadir. Olgiimlerin
kiimelenmesinin ardindan varolus, 6ncelikler ve degerler hakkindaki varsayimlarin temel
yapisini aydinlatmaktadir (Gerbner, 1970, s. 72-73).

Mesaj sistem ¢oziimlemesinde amag, gizli olani, saklanani bulmak degildir. Amag
hazir bir sekilde, agik¢a goriinlir olan1 ve sosyallesme islevi barindiran sembollerin
coziimlemesini gerceklestirmektir. Bu semboller, ortak kiiltiirel ¢evremize dogrudan
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medya tarafindan dagitilmig ve kitlelere yonelik popiiler tirlinlerin temsili seklinde
tiretilmis malzemelerdir. Mesaj sisteminin sembolleri -Ogretileri- o an topluma ne
uygunsa ne ragbet goriiyorsa onun tasiyicisi roliindedir. Ayrica “Neler dogal olarak kabul
edilmektedir?”, “Nelerin sonuglar1 tahmin edilmektedir?”, “Hangi celigkiler ve sorunlar
yasanmaktadir?” ve “Nasil ¢ozliimler iiretilmelidir?” sorularinin yaniti bu semboller
yoluyla sunulmaktadir. Semboller belirli sayida tahmin edilebilir bir yapidadir. Toplam
mesaj iceriklerinde sorunlar, gii¢ iliskileri, ¢6ziim yetenekleri 6zellikle eglence sirasinda
gelisigiizel bir bigimde dogal olarak sunulmaktadir. Tiim bu nedenler dolayimi ile mesaj
sistem ¢oziimlemesinde, parca parga olgular ve olaylara yogunlagmak yerine sistemin
biitiiniine odaklanmak gereklidir (Batmaz, 2014, s. 266-268).

Mesaj sistem ¢oziimlemesi, heterojen topluluklar i¢in iiretilen mesajlarin kitlesel
tiretimindeki kurumsal davranislar1 anlamay1 saglamaktadir. Giivenilir bir ¢dziimleme
coklu kodlama ve egitilmis ¢coziimlemecilerle yapilmalidir. Coziimleme gelisigiizel bir
gozlemcinin algilamasi1 ve izlenimlerinden ¢ok daha farkli bir bigimde
gerceklestirilmelidir. Ayrica agikca belli olan sembollerin, rollerin ve ortak terimlerin
belirlenerek yapilma zorunlulugu vardir. Giivenilir bir bigcimde yapilmis mesaj sistemi
coziimlemesinde elde edilecek sonuglar bireylerin ne yaptigim1 degil, ortak olarak ne
yapildigini, topluca ne diisliniildiiglinii gosterebilme o6zelligini  barindirmaktadir.
Mesajlarin yapisina odakli yiiriitiilen bu ikinci siirecte “ekonomik gii¢-iktidar sahiplerinin
mesajlar tizerindeki etkinlikleri g6z oniine ¢ikarilmaya ¢alisilmaktadir. Mesajin igerigi,
neleri 6n plana ¢ikardig1 ya da neleri gormezden geldigi, ortak diisiince haline getirilenin
ne ya da neler oldugu mesaj sistem ¢oziimlemesinde ele alinmaktadir (Shanahan ve
Morgan, 1999, s. 16). Bu anlamda 6zellikle televizyonun en ¢ok seyredildigi saatlerde
(prime-time) yinelenen, sabit olan mesajlar ve imgeler saptanmaktadir. Buradan elde
edilen bulgular dogrultusunda ideolojik olarak nasil ve ne tiir bir yetistirme yapilacagi
tizerinde durulur ve bu durumu yansitan sorular yetistirme c¢oziimlemesi igin
hazirlanmaktadir (Ozer, 2007, s. 101).

Mesaj sistem c¢oziimlemesi yetistirme c¢oziimlemesinin temelini olusturur ve
yapilacak ¢oziimlemeye kaynaklik eder. Baska bir ifadeyle biiyiik kamuoylari tarafindan
ancak agik, baskin ve ortak igerik kaliplar1 ve bunlarin varsayimlar1 anlamlandirilir ve
tanimlanir. Mesaj sistem ¢6ziimlemesi bu anlam kaliplarin1 ve tanimlarin1 kaydeder ve

yetistirme ¢oziimlemesinin temelini olusturur (Gerbner vd., 1986, s. 25). Ger¢ek diinya
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ile televizyon diinyas1 arasindaki farkliliklar mesaj sistem ¢dziimlemesinin sistemli ve

dogru bir sekilde yapilmastyla elde edilmektedir.

2.2.3 Yetistirme Coziimlemesi

Yetistirme Coziimlemesi, mesaj sistem ¢oziimlemesinden elde edilen veriler
1s1g¢inda hazirlanan anket sorularinin yorumlanmasi ile gergeklestirilir. Televizyonu ¢ok
izleyen kisilerin, anket sorularina televizyon diinyasinin potansiyel derslerini yansitacak
sekilde yanit verip vermedikleri belirlenmeye c¢alisilir. Eger televizyonu cok izleyen
kisilerin verdikleri yanitlar, az izleyen kisilere kiyasla televizyon diinyasini yansitiyorsa
(buna “televizyon yanmiti” denilmektedir) “yetistirme vardir” denir (Gerbner, vd., 1982, s.
103). Televizyon ile ne kadar uzun yasarsak televizyon o kadar goriinmez olur.
Televizyona ya da diger bir ifade ile kitle iletisim araglarina maruz kalmadan yasayan
insan neredeyse kalmamistir denilebilir. Bu araglar evlerimizdeki bir mobilya ¢esidi, bir
aile liyesi, bir hikaye anlaticisi olarak giderek daha fazla hafife alinmaktadir. Kitle iletisim
araglarinin ortamda bulunmalar1 dogallastirilmis durumdadir. Kitle iletisim araglarina
maruz kalmadan biiyiimenin nasil bir sey oldugunu anlatmak giin gectikce daha zor hale
gelmektedir. Tarihin hi¢bir doneminde giiniimiizde oldugu kadar goriintii (imaj) ve mesaj
paylasilmamistir.  Kitle iletisim araglart da bu goriintii ve mesajlarin kaynagi
konumundadir (Gerbner vd. 1986, s. 17). Yetistirme c¢oziimlemesi, kitle iletisim
araglarinin en ¢ok yinelenen, ideolojik mesajlar1 ve imgeleri ile sosyal gergeklik
kavramlagtirmas1 arasindaki iligkiyi ele almaktadir (Morgan ve Shanahan 1997, s. 1).

Yetistirme Cozlimlemesi, televizyonun uzun déonemli ve yavas degistirme roliinii
anlamaya ¢alisir. Bununla birlikte birkag belli program izlemenin, izleyicinin diislince ve
tutumlarinda nasil “degisiklik” yarattigiyla ilgilenmemektedir (Ozer, 2003, s. 41). Genis
insan topluluklart ayirt edici 6zelliklerini bir kiiltiirden ziyade, bir kiiltiirde biiyiime,
O0grenme ve yasama siirecinde kazanir. Bireyler kisisel imajlarini, zevklerini ve
tercihlerini yetistirmek (kiiltive etmek) i¢in kendi malzeme sec¢imlerini yaparlar ve
cocuklar tarafindan secilenleri etkilemeye calisirlar. Ancak mevcut olmayan bir sey
kiiltive edilemez. Nadiren mevcut olan, nadiren vurgulanan ve nadiren sunulan seylerin
secimi pek miimkiin degildir. Bir kiiltiir yalnizca uygun olan kaliplar1 degil ayn1 zamanda
yabanci olan, imajlarinda asilik olarak tanimlanan durumlari-6zellikleri- da kiiltive eder

(Gerbner, 1977, s. 204).
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Mesaj sistemlerinin sembolik yapilari belli baz1 6nermeleri (diinya, insanlar, yasamin
kurallar1 hakkinda) kiiltive edebilirler. Bu 6nermeler agik bir bigimde sunulu degildir. Bu
nedenle yetistirme coziimlemesinde uygulanan temel teknik yaklasimlar, projektif
teknikler, derinlemesine goriisme ve donemsel olarak uygulanan anketlerdir. Projektif
teknikler; katilimcilarin dogrudan ifade edemeyecegi veya farkinda olmadiklart goriis,
tutum ve beklentilerini ortaya ¢ikarmak i¢in dolayli durumlar yapilandirir. Derinlemesine
goriisme tekniklerine goriis, beklenti ve degerleri yalitmak veya vurgulamak, bunlari
demografik Ozellikler, diger karakteristikler ya da medya tiiketme aliskanliklar ile
kargilastirma yapmak amaciyla basvurulur. Bu iki yontemden elde edilen sorular
donemsel ve stirekli olarak ulusal ¢apta yetiskin ve ¢ocuk 6rneklemlere tarama yapmak
i¢cin anket seklinde diizenlenir (Batmaz, 2014, s. 276-278).

Kiiltlirlin mesaj sistemleri yalnizca bilgi vermekle kalmaz ayni zamanda ortak
semboller olusturur. Eglendirmekle kalmaz kamuoyu olusturur, bir dizi tutumu, zevkleri
ve tercihleri yalnizca tatmin etmez ayni zamanda onlar sekillendirir. Se¢im, yorum ve
imaj olusturma siireclerinin sinirlar1 ve genel kaliplart kiiltlirlin mesaj sistemleri
tarafindan belirlenir. Yetistirme ¢oziimlemesi kurumlarin c¢alismalarinin ve iirettikleri
mesaj sistemlerinin i¢ yliziinii anlama ile baslar ve bu sistemlerin sembolik isleyislerin
toplumsal yasam ve diinya hakkindaki varsayimlarin gelistirilmesine yaptiklari katkilari

arastirma ile devam eder (Gerbner, 1977, s. 204).

2.3 Yetistirme Kurami Bakimindan One Cikan Kavramlar
Bu bagslik altinda da Anaakimlastirma, Tehlikeli Diinya Sendromu, Mutlu Siddet,
Rezonans ve Birinci ve Ikinci Diizey Olgiitleri kavramma iliskin  sunum

gerceklestirilmistir.

2.3.1 Anaakimlastirma

En genel bakisla anaakimlastirma, degerlerin goérece ortaklagsmasi olarak
diisiiniilebilir. Anaakim, en genis anlam ve varsayimlari temsil etmektedir.
Anaakimlastirma, televizyon disindaki diger etmenler yoluyla olusturulan farklh
perspektiflerin ve davraniglarin yok edilmesi, emilmesidir. Bu durumu, televizyonu ¢ok
izleyenlerin demografik 6zelliklerine bakmaksizin, diisiinsel ve edimsel farkliliklarin en

az seviyede olmas1 seklinde diislinebiliriz. Ayni kiiltiirel, sosyal ve politik
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karakteristiklere sahip olan gruplar igerisinde yer alan ve televizyonu az izleyenlerin
diinya gorisleri, en ¢ok televizyon izleyenlerinin ¢iglig1 igerisinde kaybolmaktadir
(Gerbner vd., 2002, s. 51)

Anaakimlastirma kavrami Gerbner’in ¢alismalarinda mainstreaming olarak gecmektedir.
Batmaz’a gore Gerbner, mainstreaming kavramindaki “stream” ile kiiltiir ve toplumu bir
nehir olarak nitelemektedir. Bu nehrin en giiriiltilii ve debili akisina kapilmak,
televizyonu cok izlemekle gergeklesmektedir. Televizyonun temel islevi bu akimi
yaratmak ve insanlarin bu akima kapilmasini saglamaktir (Batmaz, 2014, s. 294)

Anaakimlagma baglaminda bulaniklastirma, harmanlama ve biikme kavramlari
onemlidir. Televizyonu cok seyredenler farkli diisiince kaliplarinin ya da medya
Ogretilerinin politik, sosyal ve Kkiiltiirel yetistirmelerini bulaniklagtirmaktadir. Bu
farkliliklar, anaakim diislinceler kapsaminda emilir bu harmanlama siirecidir. Biikkme ise
¢ok televizyon izleyenlerin kendilerini “orta” noktada tanimlamasina karsin, genelde
muhafazakar ve liberal konumda tanimlanmasi ikiligi anlamina gelmektedir (Gerbner,
1981, s. 15). Kisacasi, televizyon politik farklilagmalari bulaniklastirirken, bu farkliliklar:
televizyonun genis anaakimi i¢inde harmanlamaktadir. Toplumsal tabakanin egilimleri,
kurumsal ¢ikarlar dogrultusunda biikiilmektedir (Gerbner, 1987, s. 4).

Televizyon, hiyerarsik bir bicimde oOrgilitlenmektedir. Televizyonun sosyal
hiyerarsisi diger 6znelerin (aile, egitim, din) koydugu hiyerarsiden kolaylikla ayirt
edilememektedir. Televizyon, standartlastirirken, bu standartlasmay1 akis igerisinde
genisletme kabiliyetine sahiptir. Gerbner ve Gross’a gore televizyonun yarattig1 gerceklik
algilamalar ve kurgulanmis sosyal yap1 ¢esidi, benzer ya da farkli yonelimleri olan tiim
alt gruplara ve siiflara gonderilmektedir (Gerbner ve Gross, 1976, s. 173-176). Bu
bilgiler dogrultusunda yetistirme kuramina gore; anaakimlastirma ile ¢ok az ortak noktasi
olan heterojen toplum icinde, ortak enformasyon, imge ve 6rnekler televizyon araciligiyla
yetistirilmektedir (Gerbner, 1972a, s. 386).

Televizyonun belirttigimiz islevlerinin en kolay bicimde yerine getirildigi
program tiirii ise genellikle siddet Ogelerinin kullanildigi programlardir. Bu nedenle

Gerbner’1n siddet kavrami ile iliskili diislincelerine bakmakta yarar vardir.
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2.3.2 Tehlikeli Diinya Sendromu

Yetistirme ¢oziimlemesi televizyonla biiylimenin ve yasamanin toplam
sonuclariyla iligkilidir. Medya iceriklerinde siirekli tekrar eden ve baskin olan olay ve
olgular ortaya konularak ele alinan medya diinyasinin ideolojileri ¢oziimlenmektedir.
Tehlikeli diinya sendromunu anlayabilmek i¢in yetistirme kurami bakimindan izleyici
(kullanici) siniflandirilmasinin nasil oldugunu anlamak gerekmektedir. Kuram izleyiciyi
cok izleyenler (heavy viewers) ve az izleyenler (light viewers) olarak ayirmaktadir. Bu
iki grubun diinya algilamalar1 iizerindeki farkliliklar yetistirme roliinii anlamak agisindan
onemlidir. (Shanahan ve Morgan, 1999).

Televizyonun kurgulanmis diinyas1 ger¢ek ve yalanin, carpitmalarin ve dogrularin
i¢ i¢e sunuldugu bir karmagik diizen igerisindedir. Televizyon ger¢ek diinya degildir,
cocuklugumuzdan beri 6gretilen imgelerin bir uzantisidir (Gerbner ve Gross, 1976).
Televizyon bir¢gok farkli faktore ek olarak kotii ve tehlikeli bir diinyada yasandigina
iliskin bagimsiz ogretiler vermektedir. Bu Ogretiler saldirganliktan, duyarsizlagsmaya,
kirilganhiktan bagimlilik duygusuna birden fazla duyguyu barindirabilir. Ozellikle
televizyon Ogretilerine sik maruz kalan ¢ok izleyiciler, ¢evresinin giivensiz olduguna
inanmaktadir. Bu izleyiciler komsulariin giivenilmez oldugunu, su¢un ¢ok yogun bir
sekilde yasandigim ve siirekli artigim1 agikga ifade etmektedir. Oyle ki ¢ok izleyici
grubundaki kisilerin kendilerini korumak adina silah satin alma egilimi daha fazladir.
Ozellikle kendi grup iiyelerinin diger gruplara gore daha yiiksek bir risk altinda oldugunu
diisiinen ¢ok seyredenler daha biiylik bir endise, yabancilagsma ve giivensizlik duygusu
gelistirmektedir (Gerbner, Morgan ve Signorelli, 1999, s. 351-352).

Televizyon diinyasmin eylem yapisi ve karakterlerin ele alinip kurgulanma
bicimleri; demografi ve cografya hakkinda bilgiler vermektedir. Televizyon goriintiileri
izleyiciyi belli konulara ve politikalara odaklar (Gerbner vd. 1986, s. 1-2).

Gerbner vd. ABD’de yaptiklar1 1986 ¢aligmasinin sonuglarina gore; televizyonun

=16

yogun ve topluca izlendigi “aile saatlerinde” yayinlanan programlar geg saatte yayinlanan
programlara gore daha cok siddet icermektedir. Siddet goriintiileri hafta sonlari
yaymlanan ¢ocuk programlarinda rekor seviyelere ulasmaktadir. Ozellikle ¢izgi
filmlerdeki kaza ve siddet goriintiilerinin orani prime-time programlarina gore 3 kat
artmaktadir. Televizyon diger medyalara gore secici bir izleme araci degildir. Bu nedenle

televizyonun yaygin mesajlart  ¢ocuklarin icinde dogdugu sembolik cevreyi
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sekillendirmekte ve kagcinmanin pek miimkiin olmadig1 bu hayal diinyasi, ortak yasamin
ve toplum kavramlarinin sekillenmesine ve siirdiiriilmesine yardim etmektedir.
Televizyonun bu rollerinin ve sembolik ger¢ekliginin algilanmasi tehlikeli diinya
sendromunun anlagilabilmesi a¢isindan onemlidir (Gerbner vd. 1986, s. 6-9). Siddet
iceriklerine maruz kalmanin artmasi bazi durumlarda izleyicileri kigkirtmakta, bazi
durumlarda ise duyarsizlagtirmaktadir. Televizyonun diinyas: izleyiciler i¢in tehlike,
giivensizlik ve bagimlilik duygusunu gelistirme egilimindedir.

Morgan’a gore Gerbner’in tehlikeli diinya sendromunu anlamak ig¢in tek tek
televizyon programlarini, filmleri ya da video oyunlarini ¢oziimlemek yeterli degildir.
Burada 6nemli olan medya baglaminin tamamidir. Farkli bir diinya goriisii veya algisi
yaratmanin, gii¢glendirmenin yolu hikayenin ve programin nasil iliskilendirildigiyle
iligkilidir. Tehlikeli diinya sendromunun anlagilmasi i¢in televizyona g6z atmak
gerekmektedir. Ona gore bir kumanda ile kiigiik bir kanal gezintisi yaparak her kanal
degistiginde en tuhaf, siddetli ve korkutucu olan seyleri gormek miimkiindiir. Bu sekilde
anlasilacaktir ki normal yasamimizda sok edici olan seyler medya diinyasinda normal ve
siradan bir sekilde yer almaktadir. Medya, diinyanin siirekli bir tehlike ve tehdit yeri
oldugu duygusunu pekistirmektedir. Raporlara gore su¢ orani azalmasina karsin
silahlanma artmaktadir; su¢ azalsa bile korku bazi nedenlerden dolay:r azalmamaktadir.
Morgan’a gore azinliklarin ve olaylarin sunulus bicimi ve gergevesi de ¢ok izleyici
gruplarinin gergeklik algilarinin televizyon diinyasinin gergekleriyle paralel olmasinin
sebeplerindendir (Morgan, 2010).

Tehlikeli diinya sendromu o6zetle televizyonu cok izleyenlerin az izleyenlere
kiyasla diinyanin daha tehlikeli bir yer olduguna inandig1 gozlemine verilen isimdir.
Siddet gosteriminin  ¢oklugu; wuluslarin  benliklerini  ve kiiltiirlerini  asan ve
pazarlanmasinin kolay olmasi 6zelligi ile iliskilidir. Bir¢ok insanin yasaminda siddet
olay1 ile karsilagsmas1 oldukc¢a nadir bir durumdur. Buna karsin “televizyonu uzun siire ve
yogun bir bi¢cimde izleyen insanlarin gerceklik algilamalar1 televizyonda sunulan
gerceklik (tehlikeli diinya sendromu) yoniinde bir donilisiim yasamaktadir” diisiincesi
yetistirme kuraminin genel fikirlerinden birisidir. Bu nedenle televizyonun diinya
algilamalarinda tehdit ve tehlikeye yonelik tutumlar iizerindeki roliinii anlayabilmek
acisindan uzun vadeli incelenmesi gerekmektedir.

Televizyonun bu roliine yeni medya ortamlarinda da rastlamak miimkiin olabilir.

Birden fazla medya ortaminin gergekligine maruz kalan kullanicilarin gergekliklerinin
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dijital diinya ve sosyal medyanin gercekligi ile Ortiisiip Ortiismediginin uzun vadeli
gbzlemi yapilabilir. Kullanicilarin siirekli akan, haber ve enformasyon akisi karsisinda
diinyanin tehlikeleri konusunda diisiincelerinde nasil bir degisim meydana geldigi ortaya
konulmalidir. Dijital ortamda akan goriintiilerin carpiciligi ve korkutuculugu, bashk
secimleri, siddet goriintlilerinin sansiirsiiz bir bigimde sunulmasit ve tiim bunlarin
mekandan ve zamandan bagimsiz olarak siirekli yeniden dolagim imkani bulmasi
miimkiindiir. Bu nedenledir ki yeni medya ortaminin tehlikeli diinya sendromu yaratma

konusundaki uzun siireli rolii ele alinmas1 gereken basliklardan birisidir.

2.3.3 Mutlu Siddet

Gerbner, siddetin ulusal anlamda yayinlanan hemen hemen tiim igerik tiirlerinde
var oldugunu belirtmistir. Film, dizi, haber hatta ¢izgi filmler bile siddet sunumu
yapmaktadir. Hatta yapilan bazi calismalarda ¢izgi filmlerde sunulan siddetin diger
tiirlerden ¢ok daha fazla oldugu saptanmistir. Burada siddetin karakterizasyon ve kaderle
olan ilintisinden s6z etmek miimkiin olabilir. Mutlu siddet, George Gerbner tarafindan
olumlu veya c¢ekici bir 151k altinda betimlenen siddeti tanimlamak i¢in kullanilan bir
terimdir.

Temel olarak iyiler mutlu, kdtiiler ise her ne olursa olsun son noktada mutsuzdur
ya da mutsuz olacaktir. Siddeti hem iyiler hem kétiiler uygular ancak iyilerin uyguladigi
siddet daha asildir. Tyiler daha az zarar verir, daha az ldiiriir. lyiler siddetten daha fazla
zarar gorseler dahi oOzellikle iyi kahramanlar Olmezler. Katillerin neredeyse yarisi
hikdyenin sonunda mutluluga ulasan iyi adamlardir. Iyiler ve erdemli olanlar daha fazla
act ¢ekmisse ve mutlu olmak istiyorsa daha kararli olmak zorundadirlar. Siddeti
uygulayan iyiler buna karsin c¢ekici olarak tanimlanmaktadirlar. Eger kdtiiler (mutlu
olmayanlar) siddeti uygulayan durumunda olurlarsa iticidirler. Siddeti uygulayan iyi
kahramanlar mutludur ve hakl1 gerekgeler ile siddet uygulayan, sonunda kazanan mantikl
hareket edenlerdir, siddet uygulayan kotii karakterler de en az iyi karakterler kadar
mantikli betimlenmektedir. Bu bakimdan toplam sonugcta siddeti uygulayanlar digerlerine
gore daha mantikli olarak gosterilmektedirler. Sogukkanlilik ve mantikli davranmak
siddetten yanadir. Ancak digerleri daha duygusal ve iggiidiiseldir. Sonunda mutlulugu
elde ettiren siddet hareketi daha verimlilikle ilgilidir. Eger {istlin bir verimlilikten s6z

etmek gerekirse etkililik ve sogukkanli mantik mutlu siddet kahramanini yaratan rakipsiz
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bir kombinasyondur (Gerbner, 1970, s. 77-80). Mutlu siddet tizmek i¢in degil mutlu bir
sona gotlirmek ic¢in tasarlanmistir. Mutlu siddet ile izleyiciyi reklam verenin (giiciin)
mesajini algilayabilecek bir ruh haline getirmek amacglanmaktadir. Siddetin komik ya da
mutlu goériinmesini saglamak 6gretilerini degistirmez (Gerbner vd. 1993, s. 8-9).
Insanlar televizyon igeriklerini ayr1 ayr1 programlar olarak diisiinmektedir ancak
televizyon bir mitolojidir. Birbiriyle ilintili her program igeriginde her giin tekrarlanan
temalar gergeklik kavramlarini gelistirme roliine sahiptir. Medyadaki siddet carpitilmis
bir gerceklik kavrayisina neden olan alanlardan yalnizca birisidir. Gerbner’e gore sunulan
siddetin ¢ogunlugu “mutlu siddet” olarak tanimlanan cinstendir. O siddet hizlidir,
heyecan vericidir, etkilidir, acisizdir ve her zaman mutlu sonla bitmektedir. Bunun en
temel nedeni izleyiciyi bir sonraki reklamin alicist olan ruh haline getirme istegidir

(Gerbner, 1994).

2.3.4 Rezonans

Yetistirme kuraminda kullanicilar {izerindeki medya roliinii algilamak ve ortaya
koymaya yardimc1 bir kavram olarak Gerbner vd. tarafindan 1980’lerde ortaya konan
rezonans kavrami; kisaca izleyicilerin yasamdan edindikleri tecriibelerin medyanin
yetistirme roliinii yumusatabilecegi anlamina gelmesidir (Gerbner vd., 1980). Rezonans
televizyon izleme ve yasam deneyimleri arasindaki iliskiyi tahmin etmektedir. Televizyon
disindaki diger etmenler yoluyla olusturulan farkli perspektiflerin ve davranislarin
emilmesi, yok edilmesi anlamindaki anaakimlastirmanin karsiti olan bir etkilesimi
ongodrmektedir (Shrum ve Bischak, 2001, s. 191).

Medya diinyasinin gercekligi ile yasam deneyimleri arasinda paralel etkilesim
bulunan kisilerin {izerinde medya yetistirme diizeyi daha gii¢lii olacaktir. Sug¢ ve siddet
kisisel deneyimi olan bir izleyicinin bu konular1 i¢eren bir programi yogun bir bi¢imde
izlemesi, mesajlarin ¢ift doz etkili bir bicimde yetistirilmesi ile sonuglanabilir (Gerbner
vd. 1980, s. 15).

Yetistirmenin diizeyi dogrudan deneyimle iliskilidir. Demografik degiskenler de
dogrudan deneyim olarak kavramsallastirilabilir. Dogrudan deneyime sahip olan
kullanicilarin, daha az dogrudan deneyime sahip olanlara gore izleme ediminden daha
fazla etkilenmesi 6n goriilebilir. Kisaca gercek yasam kosullari ve g¢evresel faktorler,

televizyon mesajlar1 ile rezonansa girebilir (yankilanabilir) ve mesajlarin etkisini
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artirabilir (Gerbner vd. 1980, s.17). Bir baska deyisle bir medya mesaji bir kisi i¢in
ozellikle dikkate deger oldugunda rezonans — ¢ift doz, yanki- ortaya ¢ikmaktadir. Clinkii
izleyicinin yasadig1 deneyimlerle ya da cevresiyle, medya mesaj1 drtiismektedir. Ornegin,
bir medya mesajinin izleyicinin yasadigi sehirle ilgili olmasi yankiy1 artirabilir. Siddet
olay1 ile ilgili mesajlarin etkisi -yankisi- su¢ orani yiiksek olan bir sehirde yasayan
bireyler i¢in daha dikkat ¢ekicidir. Medya mesajlari ile ger¢ek yasam arasindaki bag ne

kadar gii¢liiyse medyanin yetistirme etkisi de o derece giicliidiir.

2.3.5 Birinci ve Ikinci Diizey Yetistirme Olciitleri

Yetistirme Kuramui iizerine yapilan aragtirmalara bakildiginda yetistirme kanitini
belirlemek i¢in kullanilan dl¢iitler yalnizca konu agisindan degil ayn1 zamanda 6l¢iiniin
tiri acisindan da farklilik gosterdigi gézlemlenmistir (Hawkings, Pingree, 1982). Bu
Olciitlerin ilk tiirii birinci diizey ya da demografik ol¢iitler olarak adlandirilirken ikinci
tiiriine ise ikinci diizey ya da deger sistemi Olgiitleri ad1 verilmektedir. Birinci diizey
yetistirme 6lciitii genel olarak katilimcilarm nicel olarak tahminleri {izerinedir. Ornegin
bir katilimcinin magdur olma ihtimalini yiizdelik olarak ifade etmesi ya da calisan
insanlarin yiizde kaginin kolluk kuvvetlerinden oldugu sorulur. Gergek diinya rakamlari
ya da istatistikleriyle televizyon diinyasinin rakamlar icerik ¢oziimlemesi ile elde
edilebilir. Boylece arastirmacilar kullanict yanitlart ile elde edilen bu karsilastirma
verileri arasinda bir baglam olusturabilir. Ikinci diizey yetistirme &lgiitleri ise birinci
derecede elde edilen bilgilerden ¢ikarildig1 varsayilan degerleri ya da genellestirilmis
inanglarim kapsamaktadir. Kadin erkek yetkinligi, diinyanin siddet igerip icermedigi,
azinliklarin temsil diizeyi vb. konular hakkindaki goriisleri ikinci diizey yetistirme
kapsaminda sorulmaktadir (Potter, 1991, s. 92-93).

Gerbner vd. (1986) calismalarinda iki tiir 6l¢lim konusuna deginmektedirler;
Yetistirme siireciyle ilgili arastirmalarin yalnizca televizyon diinyasi ile gergek diinyanin
kiyaslanmasindan  (birinci diizey yetistirme) ibaret bir c¢alisma olmadigimi
belirtmektedirler. Yetistirme ¢oziimlemesinin en 6nemli ve en ilging konularindan bir
tanesinin de mesaj sistem ¢éziimlemesiyle elde edilen bilgilerin (ikinci diizey yetistirme
oOl¢iitleri) daha genel konular ve varsayimlar hakkinda hipotezlere doniisiimii oldugunu
ifade etmektedirler. Ancak Gerbner vd. bu iki Olciitii kavramsal bir yapidan ziyade

yontemsel bir bigimde ele almaktadirlar. Bu bakis agisi ile yetistirme aragtirmalar1 her iki
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tiir 6l¢iitiin birlikte kullanilmasiyla genisletilebilir. Aksi takdirde arastirmalar yalnizca
televizyon yanitlar1 ve gercek diinya yanitlarinin karsilastirilmasiyla (birinci diizey
yetistirme Olgtitleri) sinirli kalirdi ve daha once ortaya konulmus birgok yetistirme roli
incelenemezdi (Gerbner vd. 1986).

Bu olgiitleri yontemsel agidan ele almak bazi kavramsal sorulari akla
getirmektedir. Potter bu konuda su iki soruyu glindeme getirmektedir; “Bu iki olgiit
teoride tek bir kavram adi altinda ele aliabilir mi?” “Her iki 0Olgiit de teoride benzersiz
bir kavram mudir ve tek tek her biri kendi i¢inde mi degerlendirilmelidir?”. Gerbner ve
arkadaslar1 bu sorular1 dogrudan bir sekilde ele almamaktadirlar. Ancak Potter’a gore bu
iki Olciitiin birbirinden bagimsiz oldugunu savunur gibi olduklar1 disiiniilmektedir.
Potter’a gore o ve arkadaslari bu iki 6lgiitlin birbirleriyle nedensel olarak iligkili oldugunu
iddia ediyor gibiydiler (Potter, 93,1991). Orneklemek gerekirse Gerbner birinci diizey
yetistirme Olgiitlerini, daha genis diinya goriislerinin, degerlerinin, inanglarin ve imgelerin
(ikinci diizey oOlgiitler) temeli olarak ifade etmektedir (Gerbner, vd., 1979, s. 180).
Buradan hareketle, televizyondan 6grenilen bilgilerin, zamanla gergek diinya hakkindaki
temel bilgi olduguna ve gercek diinyadaki inanglarin da bir sekilde bu temel bilgilerden

etkilendigine inanmaya yonlendirildigimiz diisliniilebilir (Potter,1991).
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3. BOLUM: TELEVIZYON VE WEB TABANLI DIiJiTAL YAYIN
PLATFORMLARI

“Eger teknoloji bir nedense, biz onun etkilerini hafifletmeye ya da
denetlemeye c¢abalariz. Ya da eger, teknoloji, kullanildig1 gibi, bir sonugsa
onun kullanimlarina iliskin deneyimimiz ile baska hangi tiirden nedenler ve
eylemler arasinda baglant1 kurmamiz gerekir? Bunlar, soyut sorular degildir;
sosyal ve kiiltiirel tartigmalarimizin giderek daha 6nemli bir bdliimiinii
bi¢gimlendirir...” (Williams, 10, s. 2004).

Geleneksel yaymciliktan dijital yayinciliga gecis siirecinde yasanan gelismelerin
ve degisimlerin farkinda olmamak miimkiin degildir. Ancak teknolojide yasanan
degismelerin yayilma ve toplumlar tarafindan kabul gormesi giiniimiizde ¢ok hizlidir. Bu
hiz bazi durumlarda nedenleri, sonuglari ve eylemleri sorgulamanin 6niine bir perde
indirebilir. Bu sebepten sosyo-kiiltiirel tartigmalar bazen en genel ve g6z 6niinde yasanan
degisimlerin yarattig1 etkileri anlamakta yetersiz kalabilmektedir. Degisim, bir yenilik
olarak goriliip ¢ok hizli bir bigcimde normallesmekte ve kabul gérmektedir. Degisimin ve
dontisiimiin nedenselligini anlamaya calismak; dogallig1 (dogal olan1), kendiligindenligi
sorgulamak gibi bir anlam tasiyabilmektedir.

Yaymcilikta yasanan teknolojik gelismeler, toplumlarin gézii 6niinde, agik secik
ve bir o kadar da hizli yasanmaktadir. Teknigin ilk hali ile son halinin geldigi noktalari,
benzerlikleri ve farkliliklar1 birbirinden ayristirmak giiclesmistir. Bu durum hem
ontolojik (varlik) agidan tam olarak algilanamamis hem de heniiz tanimlanmamis bir¢ok
yeni terimi ve kavrami giindelik hayatimizin bir parcasi haline getirmistir. Ani degisimler
ve bu degisimlerin getirdigi yeni yasam pratikleri, sosyolojik, kiiltiirel ve politik
dontigiimler ile kars1 karsiya kalindiginin bir gostergesi olabilir. Dijital evren (metaverse),
sanal topluluklar, online etkilesimler, VR, Podcasts, trendingtopics vb. ifadeler giinliik
konusma dilinin i¢inde bulunmaktadir. Bu ifadeler en basit haliyle soyut olmayan ve
dogal olan seyler gibi ¢abucak algilanmaktadir. Bu ve benzeri ifadelerin dogallagmasi ile
ozellikle liciincii diinya tilkelerinde yapilmaya ¢alisilan bilimsel arastirmalar bu degisimin
hizina ayak uydurmakta zorlanmaktadir. Arastirmacilar yasanan degisimleri ve sonuglari

anlagilabilir hale getiremeden, yeni teknolojik gelisme bombardimaniyla kars1 karsiya
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kalmaktadir. Geleneksel kuramlarin bu yenilikleri ve degisimleri algilamada ve
degerlemede yeterli olup olmadigi heniiz tam anlasilamamustir.

Teknik, biiyiik topluluklar arasinda giin gectik¢e yaygilasmaktadir. Ulkeler ve
sirketler yeniliklerden ve yeni diinya diizeninden geride kalma endisesi tasimaktadir.
Endiistri, ekonomik zarara ugrama ve teknoloji trenini kagirma korkusu yagamaktadir.
Tiim bu nedenlerden kaynakli, teknolojiler ve gelismeler sorgusuzca ithal edilmektedir.
Bu tez ¢alismasinin ikinci boliimiinde George Gerbner’in Yetistirme Kurami kapsaminda
web tabanli dijital yayin platformlar1 anlasilmaya g¢alisilmaktadir. Yukarida belirtilen
nedenlerden otiirii geleneksel televizyon yayinciligi ve dijital yayin platformlarina iliskin

bir alanyazin arastirmasi gerekliligi olusmaktadir.

3.1 Televizyon

Televizyon tek basina tek bir olaya bagli bir icat olarak goriilmemelidir.
Elektrigin, telgrafin, fotografin, sinema ve radyonun ortaya ¢ikmasi ve bunlarla alakali
teknik gelismelere bagli olarak televizyon ortaya ¢ikmistir. Williams’a gore televizyonun
icadini iki donemde ele almak gerekmektedir. 1875-1890 televizyon fikrinin var oldugu,
televizyon sistemine yonelik bir¢ok irili ufakli arastirmalarin oldugu ilk dénemdir. 1920-
1930 aras1 ise televizyona yonelik yatirimlarin bagladigi ve genel televizyon sisteminin
ilk kez kuruldugu ikinci dénemdir. Bu donemde bagka amaglar giidiilerek ortaya ¢ikan
icatlarin teknolojileri ve bilgileri, televizyonun degisik boliimlerini birlestirmek ve
tamamlamak amaciyla kullanilmistir (Williams, 2004, s. 13-17). Bilgisayar
teknolojilerinde yasanan gelismeler, goriintiiniin sayisallagma siirecine girmesi, goriintii
islemenin basitlesmesi ve onem kazanmasi iiciincii bir donem olarak goriilebilir. 20.
ylzyilin son 15-20 yilindan giliniimiize kadar olan silire¢ bu donem igerisine eklenebilir.
(Morgiil, 2011, s. 18).

Televizyonun ortaya ¢ikmasinda en énemli fenomenlerden birisi foto-elektriktir.
Is1g1n elektrokimyasal etkisinin kesfedilmesi (Edmond Becquerel,1839) televizyonun asil
tarihinin baslangici olarak kabul edilebilir. Becquerel, iki elektrotu uygun bir elektrolit
icine daldirarak, elektrotlar arasinda bir 151k huzmesi elde etmistir. Foto-elektrik
(Elektrolitik fotosel) elektrigin ve televizyonun gelisiminin en erken agsamasi olarak kabul

edilmektedir (Garratt & Mumford, 1952, s. 25).
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Televizyonun icadinda birgok bilim insaninin emegi ge¢mektedir. Bu bilim
insanlar1 igerisinden May, Nipkow, Jenkins, Baird, Farnsworth, Zworykin gibi adlardan
s6z edilebilir. Irlandali telgrafci Andrew May, 1873 te 151k dalgalarini elektrik akimina
cevirmenin bir yolunu bulmus ve ayni zamanda elektrige karsi selenyum maddesinin
direncli oldugunu kesfetmistir. 10 y1l kadar sonra Alman Paul Nipkow “Doner diski”
gelistirdi. Bu aracin en basit haliyle islevi resimleri donerken tarayabilmektir. Bu icadin
en Onemli 6zelligi goriintliyli bir yerden bagka yere aktaran ilk ara¢ olmasidir. Mekanik
tarama olarak adlandirilan bu bulus 1923 yilinda Amerikali Jenkins ve 1925te Ingiliz
Baird tarafindan kullanilmis ve ilk deneme yayinlari bu tarihlerde yapilmistir. Ancak
goriintli kalitesi kaba cizgilerden ileri gitmemektedir. Daha sonrasinda Hertz goriintiiyii
elektronik yontemlerle tarama yontemini gelistirenlerin basinda gelmistir. Zworykin
ikenoskopu gelistirmistir. ikenoskop; esyalar1 satir satir hizl1 bir sekilde tarayan ve insan
goziinde siirekli bir resim akisi hissini veren aragtir. Bu arag sayesinde ilk elektronik yayin
New York’tan Philedelphia’ya goriintii aktararak yapilmistir. 1930 yilinda Philo
Farnsworth verici ile alici arasindaki senkronizasyon konusu iizerinde durmustur.
Vericiden ¢ikan goriintii sinyallerinin elektromanyetik dalgalar araciliiyla daha net bir
bicimde izlenme olanagi olusmustur (Aziz, 1981, s. 11-15).

Ikinci diinya savasi televizyonun Avrupa’da yayilmasini durdurmustur. Ancak
savas siiresince elektronik sistemler lizerine yapilan yogun arastirmalar ve pratik
deneyimler televizyon teknolojisinin gelismesine yol aracit olmustur: katot 151 tiip
tasarimi, yiiksek frekanslarda calisabilen gelismis devre sistemleri vb. 1952 yilina kadar
sabit ve standart bir satir sistemi kullanilmistir (625 satir, 50 kare/saniye). Savas sona
erdikten sonra daha Onceleri lilkeden iilkeye farklilik gdsteren satir sistemleri ve saniye
basina gonderilen goriintii sayilari bir standarda kavusmustur (Peters, 2000, s. 13).

Yasanan bu gelismelerin temelinde iki gercekten s6z etmek miimkiindiir.
Televizyona iligkin bir sistem tasarlanmis ve bu sisteme ulagsma yollar1 aranmaktadir.
Buna karsin diger teknolojilere (elektrik jeneratort, elektrikli telgraf ve telefon) kiyasla
televizyonun daginik teknolojisine yonelik yapilan ekonomik ve sosyal yatirimlar ¢cok
azdir (Williams, 2004, s. 16).

[1k televizyon yayinlari sirastyla Ingiltere (1936), ABD (1939) ve Sovyetler Birligi
(1939) tarafindan gerceklestirilmistir. Televizyonun diger kitle iletisim araclarindan farkli
olarak hem ses hem de goriintii igermesi bu aracin yayilma hizini artirmistir. Almanya,

Fransa, Meksika, Brezilya ve Cin gibi bir¢ok iilkeye 1960’lara gelinceye dek hizlica
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yayilmistir (Aziz, 1981, s. 15). Bir noktadan birgok noktaya goriintii ve ses aktarimi
seklinde gerceklestirilen bu yayincilik bicimi geleneksel yayimncilik olarak
nitelendirilebilir. Geleneksel yayincilik radyo ve televizyon ile ¢ok genis cografyalara ve
kitlelere ulasmistir (Srivastava, 2002). Geleneksel televizyon yayincilik sistemlerini
karasal, kablolu, uydu ve dijital yayincilik olarak siralamak miimkiindiir (Bayraktar,

2020, s. 83). Bu sistemlere iligkin bilgi asagida sunulmustur.

3.1.1 Televizyonun Yapisal ve Islevsel Déniisiimii

Yayincilik sistemlerindeki bu cesitlilige paralel olarak televizyonun sekli, icerigi
ve baglami da siirekli degisen, gelisen bir yapida olmustur. Televizyonun ticarilesmesi ve
yayilmasi ile yillar igerisinde televizyon setlerinin boyutlar1 ve sekli degismistir. Buna
paralel olarak ev basina diisen televizyon sayisi da artmistir. Hatta bazi evlerde birden
fazla televizyon bulunmaktadir. Ozellikle tiim ev halkmnin toplandigi oturma odalarinda
televizyon ve yardimci teknolojiler (uzaktan kumanda, hoparlorler, video kaydediciler,
uydu alicilar1 vb.) bulunmaktadir. Yardimer teknolojiler, ana televizyonun gekiciligini
artirma islevindedir. Televizyondaki g¢ekirdek kategorilere (bilgi ve eglence) yonelik
ticretler aracin dmrii boyunca sabit kalmistir. Yayincilik sistemleri (kablolu, uydu vb.)
kanallar tarafindan sunulan program seceneklerinin sayismi ve tiiriinii artirmustir. Igerik
akisi izleyiciye dogru tek yonliidiir. Televizyon izleme eyleminin baglamini fiziksel ortam
ve kisilerarasi iligki ag1 etkilemektedir. Televizyon izlemenin en yaygin izleyici tliriini
aileler olusturmaktadir. Aile igerisindeki demografik 6zellikler ve hiyerarsik yapilanma
izleme ediminden Oncesi ve sonrasinda elde edilen deneyimi sekillendirmektedir (Lull,
2021, s. 1850-1855).

Ozellikle 1950’lerden sonra televizyonda yasanan gelismeleri ozetlemek
zorlagmaktadir. Bu zorlugun temelinde gorsel teknolojinin gelismesinden ve yeni
ekipmanlarin ortaya ¢ikmasindan s6z etmek miimkiindiir. Bunlara ek olarak televizyon
izleyicisinin televizyon programlarimi algilama big¢imlerinde yasanan degisim,
programlarin yapilis siirecinde izleyiciye yonelik cabalari da beraberinde getirmistir.
Programlarin ¢ekiciligini artirmak adina renk ve dijital teknolojilerin tanitiminda radikal
degisimler yasanmustir. Izleyicilere renkli yayin sunabilmek adina ii¢ temel renk (kirmizi,
yesil, mavi) kullanilarak yayinlar yapilmistir. RGB olarak bilinen bu renklerden higbirisi

diger ikisinin karisimindan elde edilemez. Bu {i¢lii renk grubundan belli oranlarda
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karistirilarak diger tiim renkler elde edilebilmektedir. RGB ayni zamanda en genis dogal
renk yelpazesiyle eslesmektedir. Bu renklerin belirli oranda televizyon ekranindan insan
goziine yansitilmasiyla renklendirilmis nesneler ve olay orgiisii goriilmektedir. Renklerin
yeniden {iretilmesine izin veren bu fiziksel durum metamerizm kavrami ile
aciklanmaktadir (Peters, 2000, s. 13-14).

Renkli televizyon yaynlarinin net olarak alinmasi 1950'lerden sonra olmustur.
CBS’nin gelistirdigi renkli yaymn sistemli yayinlara ticari amaclarla baglanmak
istenmistir. Ancak siyah beyaz televizyon alicilarinda goriintiiler kaliteli olarak
almamadigr i¢in ilgi géormemistir. Daha sonra alicilarda yapilan diizenlemeler ile ilk
olarak ABD’de NTSC (National Television System Commitee) tarafindan 1954 yilinda
ilk renkli televizyon sisteminin baslatildig1 sdylenebilir. Bu sistemde siyah beyaz alicilar
goriintiileri siyah beyaz alabilirken renkli goriintii almaya uygun alicilarin goriintiileri
renkli bigimde alabilme olanagina sahiptir. NTSC’nin yaninda Fransiz SECAM ve Alman
PAL sistemi giiniimiizde kullanilmaktadir (Aziz, 1981, s. 17-18). Bu sistemler analog
yayinin temellerini olusturan sistemlerdir.

Sayisallagma ile televizyon yaymlarinin dogasi ve ¢alisma bi¢imi de degismistir.
Analog yaym sinyallerinde kaliteyi diisiirecek giiriiltii kaynagi goriintiiniin karli ya da
parazitli bir bicimde izlenmesine neden olur. Dijital yayina gecisle birlikte ses ve goriintii
kalitesi gelen sinyalin belli bir esik degerinin altina diismesine kadar muhafaza
edilmektedir. Boylece yayincilik alaninda yeni bir donem baslamistir. Genel olarak
teknolojinin gelisimsel dogasi ile televizyonun islevleri ve 6zii doniismiistiir. Analog
televizyon yaymciliginda bir kanaldan bir TV program yayini yapilabilirken, karasal-
sayisal yayin bir kanaldan en az dort, en fazla alti TV program yayini yapilmasina imkan
vermektedir. Karasal yaym kisith frekanslarin daha etkin ve verimli kullanilmasini
saglamaktadir. Analog teknolojide hareket halinde sinyal almak miimkiin degilken
karasal-sayisal yayin teknolojisinde mobil akis miimkiindiir (http 1, Erisim 10.04.2022).

Tiirkiye’de analog yayn tiirleri olarak karasal, uydu ve kablo TV yayin teknikleri
kullanilmaktadir.

Karasal yayin teknigi; yaymin izleyiciler tarafindan dogrudan alinmasi amaciyla
radyo dalgalar1 yoluyla gerceklestirilmesidir. Karasal yayinda kaliteli goriintii elde
edilebilmesi i¢in alic1 ve verici arasinda dogal ya da suni bir engelin olmamasina dikkat

edilmektedir. Bu tip engeller yayin kalitesini diisiirmektedir (Rigel, 1991, s. 32).
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Kablo TV Yayin teknigi ile karasal yayinda yasanan frekans yetersizligi sorunu
bir nebze ¢oziilmektedir. Yayin kalitesi daha iyi olmakla birlikte 6zellikle uzak yerlerde
yasayan insanlar i¢in ana kaynak durumundadir (S6giit, 2019, s. 5-6).

Uydu Yayincihigr teknigi ise Ozellikle kirsal kesimde yasayan insanlarin temel
yayin teknolojisidir. Diinyanin her yerinden naklen yayimn yapabilme imkani veren bu
yayin teknigi ile habercilik formlar1 da doniigmiistiir. Uydulara yerden gonderilen
yayinlar uydu tlzerindeki antenler tarafindan alinmakta ve daha sonra yeryiiziine
gonderilmektedir. Siyasal ya da ekonomik nedenlerle karasal yayin yapamayan bir¢ok
televizyon kanali bu teknigi tercih etmektedir (Atabek, 2001, s. 100).

Global diizende yasanan teknolojik gelismelere paralel olarak televizyonun da
kendi gelisimini hizlandirip yeni diizenin sistemini hizli bir bi¢imde etiit etmesi
gerekmistir. Kiiresellesme ve dijitallesme ile yasanan gelismeler sosyal yasamin her
boyutunu farkli diizeylerde de olsa doniistiirmiistiir. Geleneksel medya aracglari, basta
televizyon olmak iizere yeni medya araclari ile etkilesimli bir haldedir. Bu araglar bir
yandan mevcut iglevlerini ve ekonomik kazanclarini koruma ¢abasindadir. Buna ek olarak
yeni nesil iletisim teknolojilerinin avantajlarini da kendi biinyesinde harmanlama
istegindedir. Bu durumlar géz Oniine alindiginda televizyonun gelisimine kisaca
deginilmesinin ardindan giincel durumu gorebilmek acisindan dijital ve online yayincilig

anlamak gerekmektedir.

3.1.2 Dijital Yaymcihk

Uydu teknolojilerinin yayincilik alaninda kullanilmaya baslamas ile televizyon
yaymciligimin  dijitallesme siireci hizlanmigtir.  Yazilim ve donanim sirketlerinin
gelistirdigi, kaliteli ses ve goriintii aktarmaya yonelik yeni uygulamalar ve araglar (disk,
CD, DVD, CD/DVD oynaticilar ve gelismis kameralar) program igeriklerinin
tematiklesmesini saglamistir. Ayrica programlarin etkilesime dayali bir bi¢imde
doniismesine neden olmustur. Bu gelismelere paralel olarak internet araciligiyla
gerceklestirilebilen yeni yayin bicimleri ortaya ¢ikmistir. Boylece program maliyetleri
ucuzlamistir. Izleyici daha fazla program tiirii segenegine sahiptir. Izleyicilere iliskin
demografik veriler daha giivenilir bir bicimde elde edilmeye baslanmistir. Boylece kisiye
ozel programlarin ve reklamlarin iiretilme imkam ortaya cikmistir. Internet aracili

televizyon yayinciliginin etkin bir bicimde kullanilmasiyla birlikte bu 6zellikler daha
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fazla 6n plana ¢ikmistir. Buna ek olarak internet iizerinden yapilan yayin sayis1 artmigtir
(Stimer, 2002).

Toffler (1992) ag teknolojisinde yasanan gelismeleri 18. ylizyilda baslayan ve
buhar makinelerinin gelismesiyle devletlerin demiryollar1 yapma faaliyetlerine
benzetmektedir. Milyonlarca bilgisayarin meydana getirdigi internet agindan baska bir
uzay olarak s6z etmek miimkiindiir. Bu yeni ortamda firetilen bilginin dolasgimi ve
ekonomik boyutunun biiyiikliigii karsisinda yayincilik yapan sirketler, kurumlar ve kisiler
kayitsiz kalamamaktadir (Akyol, 2006, s. 6).

Manovich (2001, s. 65) yeni dijital medya ortamini iki katmanla tanimlamaktadir;
kiiltiirel katman ve bilgisayar katmani (arayiiz, altyap1 veya makine tabanli formlar).
Kiiltiirel katman kabaca icerikle iligkilidir, bilgisayar katmani ise bilgisayar ortamini
yapilandirir. Bilgisayar katmani medyanin kiiltiirel mantig1 {izerinde 6nemli bir etkiye
sahiptir. Bicim kavrami, kavram bi¢imi etkiler fikri edebiyat -elestirisinin ilk
donemlerinden beri var olmaktadir. Bu bi¢cim kavram iligkisini goz Oniine alan
Manovich’e gore “Kiiltlirlimiiz giderek toptan ve muhtemelen geri alinamaz bir sekilde
bilgisayarlastirilmistir (dijitallesmistir)”.

Televizyonun icat edilmesinden bu yana teknolojide c¢ok biiyiik ilerlemeler
kaydedilmistir. Bilgisayarlar ve cep telefonlar1 tipki televizyon gibi yaygin bir bigimde
evlere girmistir. Daha fazla arastirma ve yeni teknolojiler gelistik¢e buna paralel olarak
yetistirme kuramina iligkin ¢aligmalar da genisleyecektir. Bugiin her yastan insanin akill
telefonlara sahip oldugu ve hemen hemen tiim medya tiirlerine erisebildigi bir toplumda
yasanmaktadir. Hatta bazi noktalarda sosyal medya ve internet en ¢ok kullanilan araglar
olmaktadir. Tim bu nedenler goz Oniline alindiginda web tabanl dijital yayin

platformlarini ele almak gerekmektedir.

3.2 Web Tabanh Dijital Yayin Platformlar

Hikayeler ile Oriilmiis bir diinyada yasanmaktadir (Gerbner,1990) bildigimiz,
bilmedigimiz, ug¢suz bucaksiz bir bi¢imde inandigimiz her sey, kendi bireysel
deneyimlerimizden ziyade hikayeler araciligiyla yetistirilmektedir (Morgan ve Shanahan
1997, s. 5). Hikayeler bir zamanlar kilise, aile, okul vb. yapilardan gelmekte iken daha
sonrasinda yaganan gelismelere paralel olarak bu yapisal kurumlarin yaninda en merkezi

hikaye anlaticis1 televizyon olmustur. Bu durum teknolojinin geligsmesi ve toplumsal
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yvapiyi dontistiirmesi ile artik, televizyonun mesaj sistem yapilarina benzer igerikler iireten
ve hizli bir bi¢imde yayilan, indirilen ve saklanabilen icerikler halinde, internet ve
internet tabanli araglar ve uygulamalar araciligiyla gerceklesmektedir. Geleneksel

’

televizyon “ve buna ek olarak internet ve sosyal medya igerikleri” glinlimiiziin
toplumlarinin hikaye anlaticisi islevini gergeklestiren temel yapilardir (Gerbner, 1990).

Televizyon hikayeleri, izleyiciler tarafindan tek kanalli donemden, ¢ok kanalli
doneme gecis ve kanallar arasindan se¢im yapabilme 6zgiirliigiiniin oldugu déneme kadar
toplu olarak tiiketilmistir (Lotz, 2007). Ancak dijital yayinciligin gelismesi, online
televizyon yaymlarimin ortaya ¢ikmasi, web iizerinden video izlemenin, video
yiiklemenin hizli bir bigimde her ortamda her ara¢ araciligiyla yapilabilmesi gibi
doniisiimlerle izleyici gorece 6zgiirlesmis olabilir. izleyici planlanan bir takvime bagimli
bir bicimde igerik tiikketme zorunlulugundan kurtulmustur. Bununla birlikte kendi
zamanina ve istegine uygun tiirdeki programlar1 segme 6zgiirliigiine kavusmustur (Lotz,
2018). Bu yeni tiiketme big¢imlerinin yani sira, yeni tiir iceriklerin de bir mesaj sistemi
icerisinde yapilandirildigini diisiinmek miimkiindiir.

Televizyon igeriklerinin tiiketilmesi ile yayinlanma bi¢imi arasinda dogrudan bir
iligki bulunmaktadir. Bu nedenle televizyonun tecimsel yayincilik tiirlerine goz atmak
gerekmektedir. Karasal yayincilik sistemi ile yayinlara ulagilamayan daglik bolgeler ya
da cografi acidan uzak bolgelere kablolar araciligiyla televizyon yayin akisi saglanmistir.
Bu kablolu yayin teknigi daha sonra ulusal yayinlarda bulunmayan dizi, film, spor
miisabakalar1 vb. igerikleri abonelik yontemleri ile izleyiciye aktarmak i¢in kullanilmigtir.
Boylece parali televizyon- Pay TV- uygulamasinin ilk tiirleri ortaya ¢ikmustir (Tekinalp,
2011, s. 124). Abonelik yontemi ile yapilan yayinlar uydu yaymeciliginin gelismesi ile
cok farkli bir boyuta ulagmistir. Kitalar arasinda yayin yapilabilme imkéaninin ortaya
¢ikmasi ile izleyiciler artik, farkli icerik tiirlerine erismeye baglamistir. Televizyonun
kendine 6zgii bir akis1 vardir. Bu akis igerisinde izler kitlenin 6zelliklerine gore haftanin
belirli giin ve saatlerinde program tiirleri bir takvim ¢ercevesinde yayinlanmaktadir.
Burada temel amag izleyici sayisini artirarak reklam gelirlerini en yiiksek diizeye
cikarmaktir. Geleneksel yayinciliin temelinde bir mekan ve zaman kisitlamasiyla birlikte
giinliik akis bulunmaktadir. Izleyici bir kanali tercih ettiginde digerinde canli yayinlanan
ya da banttan yapilan yayinlar1 kagirmaktadir. Bu kisitlamalar dolayisiyla yasanan sorun

video kaydetme teknolojisinin gelismesiyle ortadan kalkmustir. izleyici, teknoloji
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sayesinde icerik ve akis lizerinde kismi bir 6zgiirliikk kazanmistir (Bayraktar, 2020, s. 83-
85).

Dijital yayinciligin ve internet teknolojilerinin gelisimi ile Web TV, IP TV, VOD
(video on demand) ve Pay Per View gibi yeni yayincilik bi¢imleri ve kavramlar1 ortaya
cikmistir. Geleneksel televizyon yayincilari yayimn akislarini internet sitelerinden de
sunmaya baslamistir. Veri sikistirma, veri aktarma ve internet hizinin artmasina paralel
goriintii kalitesinin artirilmasiyla birlikte internet odagindaki yayincilik tiirleri gelismeye
baslamistir (Kuyucu, 2021, s. 224-225). internet sitelerinin yer saglayict konumunda
oldugu, kamusal erisime agik servisler ile yayin yapilan, tarayicilar veya medya oynaticisi
uygulamalar tizerinden erisim saglanan yayin ¢esidine Web TV adi verilmektedir (Http 2,
Erisim:19.05.2022).

Web TV’ler ¢esitli televizyon kanallarini bilgisayar tablet telefon gibi mobil
ortamlarda izlenebilir hale getirmistir. Goriintii kalitesi kullanicinin internet hizina ve
sitenin bant genigligine baglh olarak degismektedir. En biiylik avantaji internet erisimi
olan araglar sayesinde diinyanin herhangi bir yerindeki televizyon kanalinin yayinina
erismesidir. Boylece mekana bagimlilik ortadan kalkmistir (Bayraktar, 2020, s. 83-85).
Bu gelismeler sonrasinda internet protokol televizyonu (IP TV) adi verilen teknoloji
ortaya ¢ikmaistir.

IPTV (internet Protokol Televizyonu); gerekli servis ve seviye/deneyim kalitesi,
giivenlik, etkilesim saglayacak bir bicimde organize edilen IP tabanli aglar {izerinden
video/ses/yazi/grafik vb. dagitimi gerceklestirilebilen ¢oklu ortam hizmeti olarak
tanimlanmaktadir. (Http 3, Erisim 20.05.2022). IPTV sisteminde televizyon igerikleri bir
telekomiinikasyon sisteminin anahtarlamali ag alt yapisi iizerinden ip teknolojilerine
doniistiiriilmektedir. IPTV, erisim teknolojisine ve iznine sahip olan kullanicilara
iceriklerin ve paketlerin ulastirildigi bir yaymn sistemidir (Cmar vd., 2014). IPTV,
yayinlar1 6demeli izleme imkani1 sunmanin yani sira kaliteli ve ag kontrollii bir yayin
bicimi olmasi nedeniyle giivenlidir. Kullanicilar igerikleri ileri geri sarma teknigine
sahiptir ve kaydetme 0zelligi sayesinde 6zgiir bir izleme olanag1 olusturmaktadir.

Teknolojik gelismelere paralel olarak yayin araclart da gelismistir. Buna bagl
olarak farkli tiirlerde yayin olanaklar1 ortaya c¢ikmistir. Tablet, telefon vb. araclar
araciligiyla mobil televizyonlar, mobil yayinlar, sosyal medya araclar1 ve uygulamalari
ile bireysel yayincilik gibi yayin tiirleri ortaya ¢ikmistir. Geleneksel televizyonlarin bu

teknolojik yeniliklere entegre olmasiyla birlikte Smart TV denilen akilli cihazlar
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gelistirilmistir. Boylece hem geleneksel televizyon yayin kanallar1 hem de ¢evrimigi
kanallar araciligi ile iiretilmis igerikler izlenebilmektedir. Teknolojik gelismelerin
televizyon ile bulusmasi ile hem ticari kazang elde etme yollar1 degismis hem de igerikler
yeni tekno ekonomik yapiya uygun bir bigimde iiretilir hale gelmistir.

Dijitallesen yayincilik kullaniciya ¢ok daha fazla etkilesim imkani saglamaktadir.
Izleyici geleneksel yaymcilik dénemine gore cok daha aktif bir durumda
konumlanmaktadir. Zamana, mekana ve yayin akis takvimine bagimlilik neredeyse
ortadan kalkmistir. Kullanicilar izleme edimi saatini kendisi belirleyebilmektedir. Hem
icerik tiiketen hem de iireten kullanici, dogrudan ya da dolayli paylasimlari ile yayin
iceriklerine dolayli ya da dogrudan miidahale edebilmektedir (Karaduman ve Aciyan
2019, s. 675-676).

Bu dontisiim igerisinde OTT (Over the top television) teknolojisi giiniimiiz
yayinciliginda devrim niteliginde degisimler yaratmistir. Bu devrimsel o6zelligin
temelinde ticari bir kazang alan1 olmasi yatmaktadir. OTT teknolojisi ile eski medyaya
gore kullanic1 Ozelliklerini hesaplamak ve kisisellestirilmis reklamlari kullanicilara
yonlendirmek c¢ok daha kolay olmaktadir. Bdoylelikle pazarlamacilara igerik veya
kullanic 6zelliklerini kapsayan paketler ¢ok daha detayli ¢dziimlemeler ve hesaplamalar
kapsaminda sunulmaktadir. Bu durum OTT servis saglayicilarina ciddi bir reklam kazang
alan1 olusturmaktadir. Reklam verenlerin ilgisinin bu alana dogru yonelmesinde etkili
olan bir diger neden ise tliketicilerin medya kullanim aligkanliklarinin ¢evrimigi iceriklere
yonelmesidir. OTT teknolojisi kullanim1 da bu aligkanliklarla paralel olarak artmaktadir.
Reklam verenler de bu durumun farkindadir ve biit¢ce planlamasi yapilirken bu konu g6z
oniine alinmaktadir. OTT servislerinin en yogun olarak kullanildigi alan video OTT
servisleri olmasina karsin miizik ve mesajlagsma servisleri de bulunmaktadir (WhatsApp,
Spotify vb.). Televizyon icerikleri ve daha fazlasi video OTT hizmetleri tarafindan
sunulmaktadir. Hemen hemen her kullanici bu video hizmetleri ile etkilesim halindedir
(http 4, Erisim 22.05.2022).

Daha 6nceki donemlerde tiiketiciler istedikleri i¢erikleri alabilmek i¢in bir kablo
TV aboneligi almaktaydi. Kablo TV hizmetini veren servis saglayici ise igeriklerin
kullaniciya ulastirilmasi konusundan sorumlu olmaktaydi. Ancak modern dénemde
Netflix, Hulu, Disney, Amazon Spotify, Youtube vb. hizmet saglayicilar1 abonelik
sistemiyle ya da {icretsiz olarak icerik hizmetlerini internet ortamindan sunabilmektedir.

OTT igerikleri farkli mobil araclar araciligiyla kullanicilara ulastirilmaktadir. OTT
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servisine smart TV, mobil araglar, oyun konsollar1 vb. araclar iizerinden erisim
saglanabilmektedir. ~ Televizyon izleme bicimi giderek online ortamlara dogru
kaymaktadir. Bu nedenle yeni nesil televizyon deneyimi ve bu duruma uygun igerikler
iiretilmektedir. Tiiketiciye ulasmanin en kolay yolu artik dijital diinyada var olmaktir. Bu
nedenle yayincilik hizmetleri de yoniinii bu ortama ¢evirmektedir (Karaduman ve Aciyan
2019, s. 676-677).

OTT platformlarinda igerik dagitimlarma gore farkli tiirde sistemler
bulunmaktadir. Bunlar ig¢erisinde en ¢ok 6ne ¢ikanlar1 EST (Electronic Sell Through) ve
VOD (Video On Demand) sistemleridir. (Http 5, Erisim: 22.05.2022).

EST; bu sistemde kullanicilar igerikleri elektronik bir bigimde satin alir ve boylece
icerikler tizerinde siireli ya da siiresiz kullanim hakkina sahiptir. Kullanici bu igerigi satin
alma islemini lisanslayarak bir hard diske indirir ya da sanal bir depoya kaydeder. Boylece
kullanict istedigi zaman igerikleri izleyebilecegi bir sisteme dahil olmaktadir.

VOD:; talep lizerine izleme olarak da adlandirilan bu sistemde, igerik kullanici
tarafindan indirilememektedir. Icerigin kullaniciya ulasmasi yiikle ve ilet (streaming)
sistemiyle caligmaktadir. Igerigin kullaniciya ait bir donanima (set-top-box cihazlar,
bilgisayarlar, mobil cihazlar vb.) indirilerek erisilmesi miimkiindiir. Bu sistem bir noktada
icerigin kiralanmasi anlamina gelmektedir. Genel olarak VOD tiirlert;

AOD (Audio On Demand); ses dosyalarinin internet aracilifiyla cihazlara
ulastirilmasini, indirilmesini ve dinlenmesini ifade eden sistemdir. Spotify, Fizy, Youtube
Music, Apple Music vb. AOD sistemine 6rnek olarak gosterilebilir.

AdVOD (Advertisement Supported VOD); tiiketiciye reklamlar yogun bir
bicimde gosterilmektedir. Bu reklamlar karsiliginda bir ticret alan platformlar bu nedenle
icerikleri licretsiz olarak kullaniciya ulagtirmaktadir. Youtube ve Puhu TV AdVOD
orneklerindendir.

SVOD (Subscriptional VOD); diizenli 6demeler yontemiyle abonelik sistemiyle
isleyen uygulama araglaridir. Bu uygulamalar 6zel yapim ve igerikler ile 6n plana ¢ikar,
kullanicilarina kendi platformlar1 diginda erisime agik olmayan paketleri sunmaktadir
(Ozel yapim dizi, film ve spor karsilagmalarmin canli yaymlari vb.). Kullanicilar
abonelikleri sonlanana kadar paketleri kapsamindaki tiim igeriklere ek bir ticret 6demeden
ulasabilmektedirler. Netflix, Digitiirk, ExxenTv, BluTv SVOD o6rnekleri olarak

gosterilebilir.
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TVOD (Transactional VOD); kullanicilar kendilerine sunulan igerikler iginden
(ulasmak istedigi tek bir igerik (dizi, film, belgesel vb.) ya da paket halinde sunulan
igerikleri iicret karsiliginda o an satin alarak tiiketebilmektedir. Burada kullanict kendi
duygu-istek ya da psikolojik durumuna gore icerik secebilmektedir. Kullanici izleme
ihtiyacin1 hangi igerik tiiriiyle gidermek istiyorsa o igerigi segebilme ozgiirliglindedir.
Canli yaymnlanan sifreli bir magi satin alarak izleme (Beinsports) TVOD 6rnegi olarak

gosterilebilir.

3.2.1 Tiirkiye’de Dijital Yayin Platformlar:

Tiirkiye’de tek bir kanal ile baglayan geleneksel televizyon yayinciligi giiniimiizde
¢ok kanalli 7/24 izlenebilen bir bigime biirlinmiistiir. Web tabaninda yayin yapmay1
hedefleyen platformlarin yayginlasmasiyla birlikte biiyiilii ekranlar modiiler ve mobil
olarak ceplerimizde taginabilmektedir. Bu durum izleyicilerin icerikleri se¢gme ve izleme
aligkanliklarin1 (igerige ulasma bigimi) degistirmistir. Internet dolayimli gelismeler
yayincilik alanindaki tiim iktisadi stratejileri ve yapilart da doniistiirmiistiir.

Tiirkiye’de televizyon yayinciligi girisimleri 1949 yilinda Istanbul Teknik
Universitesi tarafindan baslatilmis olmasina karsin gerek donanim ve teknik altyapinin
yetersizligi gerek deneyim ve bilgi sahibi c¢alisan personel yetersizligi dolayisiyla
televizyon yayincilig1 diger lilkelere gore daha geg baglamistir. 31 Ocak 1968 yilinda TRT
siyah beyaz olarak ilk defa yaym yapmaya baslamistir (RTUK, 2014, s. 15). Seyircilerin
ilgisi ve diger eksiklerin giderilmesiyle birlikte stiidyo sayisi artirilmis ve gerek yerel
yapimlar ve gerek yurtdisindan ihrag¢ edilen igerikler ile program cesitliligi saglanmaya
caligilmistir.

1990’11 yillarin baglangicindan itibaren 6zel televizyon kanallarinin agilmasiyla
birlikte farkli bir siirece gecilmistir. Magic Box sirketinin Star 1 televizyonunu
kurmasiyla yayimciliktaki devlet tekeli ortadan kalkmistir. Bu tarihten itibaren yerli ve
yabanct yapimlarin sayist hizli bir artig gostermistir. 2000°li yillara gelindiginde
Tiirkiye’de iiretilen dizi icerikleri ulus 6tesi yerlere ihra¢ edilmeye baglanmistir (Eyrek,
2022, s. 85-87).

2010’lu yillara gelindiginde OTT platformlar1 Tiirkiye’de yayginlagmaya

baslamistir. Bunlardan en 6nemlileri BluTv, Netflix, Amazon TV, Exxen Tv, Disney + vb.
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olarak belirtilebilir. Okumus (2022) tarafindan hazirlanmis olan agagidaki tabloda
Tiirkiye’deki dijital yayin yapan platformlara iligkin genel bilgiler yer almaktadir.

Tablo 3.1. Tiirkiye 'de Online Yayincilik Hizmeti Veren -OTT- Kuruluslar

Platform Kurulus Bagh Oldugu Uyelik Website
Kurum Sistemi
1. Netflix 1997 Reed Hastings ve  Ucretli https://www.netflix.com/
Marc
Randolph
2. BluTV 2015 Dogan Holding Ucretli https://www.blutv.com/
3. Puhu TV 2016 Dogus Medya Ucretsiz https://puhutv.com/
Grup
4. Fox Play 2007 Fox Ucretsiz https://www.foxplay.com.t/
5. Gain 2020 Gain Media Ucretli/ https://www.gain.tv/
Ucretsiz
6. belN 2014 beIlN Media Ucretli https://www.beinconnect.c/
Connect Group
7. Filmbox 1996 SPI International ~ Ucretli https://www.filmbox.com/
Live
8. Mubi 2007 Efe Cakarel Ucretli https://mubi.com/
9. D-Smart Go 2007 Demiréren Grup ~ Ucretli https://www.dsmartgo.com/
10. TV Plus 2012 Turkcell Ucretli https://tvplus.com.tr/
11. Tivibu 2010 Tiirk Telekom Ucretli https://www.tivibu.com.tr/
12. Exxen 2021 Acun Medya Ucretli https://www.exxen.com/
13. Amazon 2006 Amazon.com, Ucretli https://www.primevideo.com/
Prime Inc.
14. Apple TV 2019 Apple Inc Ucretli https://tv.apple.com/
Plus
15. Disney+ 2019 The Walt Disney ~ Ucretli https://www.disneyplus.com/
Company.
16. Discovery 1985 Cok Ortakl Ucretli https://www.discoveryplus/
+
17. Epix Now 2009 Epix Ucretli https://www.epixnow.com/
Entertainment
LLC

3.3 Yetistirme Kuraminin Dijital Platformlara Uyumlandiriimasi

Yetistirme kurami, hikayeler yoluyla sosyal gergekligin “kitle iletisim araclarina
uzun siireli ve stirekli maruz kalmayla” insa edildigi dnermesine dayanmaktadir. Dijital
medya ¢aginda hikayelerin, mitlerin, makro ve mikro diizeyde rollerin nasil sekillendigini
anlayabilmek ve yorumlayabilmek oOnemlidir. Bu siireci anlasilir hale getirmek
noktasinda yetistirme kurami yol gosterici olabilir. Kuramin endiistriyel siirecler ile
medya igerikleri arasindaki baglantiy1 ortaya ¢ikarma yolu, onlarca arastirmaci tarafindan
etkili ve ilgi ¢ekici bir yol olarak goriinmiistiir. Ek olarak endiistriyel stirecler ile diinyay1

algilama bigimleri arasinda iliski kurabilme kapasitesi bulunmaktadir. Uzun siireli medya
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maruziyetinin insanlarin davraniglarin1 ve diinyaya bakisint nasil etkiledigini
anlayabilmek, bu anlayis ile endiistriyel siire¢ arasinda bir iliski kurmak yetistirme
kuraminin énermeleri ile miimkiin gériinmektedir.

Yetistirmenin bakis agisinda ekranda gosterilen olay orgiileri, betimlemeler ve
senaryolar giinliilk yasamlar1 bigimlendirmede tamamlayict bir rol oynamaktadir. Ortak
anaakimin olusmasi noktasinda televizyonun merkezi rolii bulunmaktadir. Bu, anaakim
endiistrinin gii¢ iliskilerine avantajli bir konum kazandirabilir. Giiciin dagitimi, nelerin
yapilip nelerin yapilamayacagi ve olasi tehlikeler ile nasil yasanmasi gerektigi yoniindeki
mesajlar bu anaakim araciligiyla verilmektedir. Boylece giicii elinde bulunduranlar lehine
bir durum olusmaktadir. Televizyon, baskin temalar1, goriintiileri, tehditleri ve odiilleri
bizlere onlarca farkl icerik ile aktaran tutarli ve islevsel bir aractir. Diizenin koruyani
olarak televizyon bu gorevini kiiltiirel siireclerin hikayelerini anlatarak ortak algilari
mesaj sistemleri yoluyla yetistirerek yerine getirmektedir. Televizyonun yillardir
sirdirdigii bu islev gilinlimiizde sosyal medyalar ve dijital yayinlarla da
stirdiiriilmektedir. Sosyal medyalar ve dijital yayinlarin en biiyiik giicii televizyonun
ulasamadig yerlere internet yoluyla ulasabilme kapasitesi olabilir. Ayrica internet aracili
uygulamalar ve platformlara insanlar kitleler halinde c¢ok kisa siirede uyum
saglamaktadirlar. Bu 6zellikleri bakimindan internete iliskin her uygulamanin endiistri
acisindan paha bi¢ilemez bir 6nemi vardir.

Bu yeni donemde yetistirmenin gergeklestirilebilecegi yeni kitleler ve yeni araglar
ortaya ¢ikmugtir. Sosyal medyalara (Instagram, Youtube, X (Twitter) vb.) yogun bir
kitlesel talep olmustur. Bu noktada sosyal medyalar tahmin edilemeyecek biiyiikliikte
ekonomik, politik ve kiiltiirel karliliklarin kaynagi olabilme 6zelligi gostermektedir.
Nitekim 2023 yilinda wearesocial digital2023 verilerine gore 4.76 milyar sosyal medya
kullanicisi toplam diinya niifusunun yiizde 59.4’ilinli olusturmaktadir. Bu biiyiikliikte bir
kitlenin kendiliginden olusmasi ve mesaj sistemlerinden uzak kalmasinin miimkiin
olmayacag1 varsayimi kabul edilebilir. Bu anlamiyla global ve yerel 6lcekte yetistirme
caligmalarinin sosyal medyalar ve dijital video igeriklerine odaklanmasi, kuramin ve
mevcut yetistirme rollerinin anlagilabilmesi agisindan 6nem tasimaktadir.

Televizyonun kendisini yeniden iirettigi ve modern diizeni kontroliinde tutup
sartlara uygun doniisiim yasadigi goézlemlenebilir. Bu agidan bakildiginda dijital yayin
platformu igeriklerinin ne tiir mesaj sistemleri barindirdigini saptamak gereklidir. Dijital

yayn platformlarina iligkin yetistirme rollerinin ve bu platformlar1 izleme diizeyleriyle,
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sosyal gerceklik kavramlastirmalar1 arasindaki nedensellik durumlarina dikkat ¢ekmek
Onem tagimaktadir.

Izleyiciler giiniimiizde istege bagl izleme egilimindedir. Bu agidan giinliik izleme
aligkanliklarinda VOD (istege bagli video) daha baskin hale gelmektedir (Nielsen, 2016).
Bu kapsamda abonelik sistemine bagli izleme ger¢eklestiren kisi sayisi hizla artmaktadir.
Nielsen Company tarafindan belirtildigi tizere 2016 Eyliil ayinda televizyon kullanan
hanelerin %53’iiniin SVOD (Istege Bagli Abonelikli Video) hizmeti i¢in édeme yaptig
belirtilmektedir (Nielsen, 2016, Eyliil). 2023 yilina geldiginde ABD i¢in bu oran Netflix,
Prime Video ve Hulu i¢in yiizde 83 olarak saptanmistir. Daha detayl: bilgiler Leichtman
Arastirma Grubu raporlarinda mevcuttur (http 6, Erisim: 10.10.2023).

Dijjital yaym platformlar1 Gerbner’in soziinii ettigi hikdye anlaticiligim
gerceklestirmektedir. Bu hikayeler ortak kiiltiirel deneyimlerimize ve anlayislarimiza
katkida bulunmakta ve ticari amaglar dogrultusunda hazirlanmaktadir (Gerbner, 1988).
Televizyon son donemlerde oldukga kisisel bir deneyim sunmaktadir (Oliver vd., 2012).
Bu 6zelligi internet araciligi ile toplanan veriler yoluyla gergeklestirdigi diisiintilebilir.

Dijital platformlarda izleyicinin geleneksel televizyona oranla daha aktif bir se¢im
yapmasina izin verilmektedir. Program akisi, bir programin bir bolimiin
tamamlanmasinin ardindan izleme devamliligini tesvik etmektedir. Bu tesvik otomatik
oynatma Ozelligi araciligiyla saglanmaktadir. Ayrica algoritmik olarak bilgilendirilmis
platformlar bu bilgiler dogrultusunda 6neriler sunmaktadir. Bu nedenle ¢evrimigi orijinal
yayinlar, segici goriintiileme siirecini destekliyor olsa da belirli mesaj sistemlerine sahip
dizilerin siirekli izlenmesini kasitli olarak kolaylagtirmaktadir (Krongard ve Vogel, 2020).
Bu otomatik akis plan1 ¢ercevesinde dijital platformlar, programin birden fazla
boliimiiniin st iiste tliketilmesi veya bir sezonunun tamaminin bitirilmesini tesvik
etmektedir. Tivo Arastirma Grubunun verilerine gore bu islevler asir1 izleme (binge-
watching) davranisini artirmaktadir. Amerikan kiiltiiriinde asir1 izlemeye yonelik olumsuz
algilarin  distiigli  goriilmektedir. Yapilan bir aragtirma kapsaminda katilimcilarin
%92’sinin en az bir kere asir1 izleme davranisinda bulundugu saptanmistir (http 7,
Erisim:13.09.2023).

Binge watching eylemi izleyicinin giindelik yasaminin igerisinde sikistirilmis ve
yaratilmig bir bog zamanin olusturulmasiyla iliskilidir. Oyle ki bagska herhangi bir etkinlik
(disar1 etkinlikleri, ¢aligma, para kazanma, spor yapma ya da sanatsal faaliyet)

yapilmadan asir1 igerik tiikketimi i¢in izleyici goniillii olmaktadir. Bu agidan dijital izleme
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kiiltiiriiniin  iceriklerinin hikayeleri ve mesaj sistemlerini ortaya koymak Onem
tagimaktadir.

Krongard ve Vogel (2020) tarafindan gergeklestirilen g¢alisma kapsaminda
cevrimi¢i yayin platformlarindaki siddet sunumu ele alinmistir. Siddetin geleneksel
televizyon ile paralel 6zelliklerde sunuldugu saptanmistir. Bu arastirmada ele alinan
iceriklerde siddet dozunun izleyicinin duyarsizlagsma esiginin artmasina paralel olarak
art1g1 sonucuna ulasilmistir. Duyarsizlagmanin nedeninin asir1 izleme ve yogun igerik
tiikketimiyle iliskili oldugu ihtimali lizerinde durulmustur. Bu durumun siddet sunumunun
sikligindan ¢ok daha derin anlamlari oldugu arastirmacilar tarafindan tartigilmaktadir.
Ciinkii dijital yaym platformlarini izleme fenomeni, siirekliligi ve yeniden katilimi
yiiksek diizeylere ¢ikarmaktadir. Caligma kapsaminda yogun izleme ile olusan siddeti
algilama bigimlerinin (kadin diismanhigi ve irkeilik) kaliciligi ve tehlikeli boyutlara
geldigi tizerinde durulmaktadir (Krongard ve Vogel,2020).

Dijital yayin platformlarinin izlemeye iliskin tanimlar siirekli degismekte ve
giincellenmektedir. Yaygin mesajlar1 anlayabilmek, gecmisteki klasik izlemeden elde
edilen semboller kiiltiirlinii algilamaktan ¢ok daha kritik 6neme sahiptir. Yetistirme
delilinin bulunmasina gerek kalmadan mesaj sistemlerini anlayabilmek ve bu mesaj
kaliplart ile kurumsal sahipligin ¢ikarlar1 arasinda baglantilar kurabilmek bile bagli bagina
bir kuramsal katk1 olacaktir.

Cevrimi¢i programlarin yogun olarak izlenmesi, kiiltiirel, sosyal ve politik
ideolojiler alanlarindaki bireysel farkliliklara karsin harmanlanarak ortak bir diinya
goriisti Uretebilir. Kisisellestirme olanaklar1 ve art arda izleme, gruplar arasinda sosyal
gercekliklerin yakinlagmasina yol agan anaakimlastirma etkilerinin oranim1 potansiyel
olarak artirabilir (Krongard ve Vogel,2020).

Geng yetiskinlerin yasam tarzini etkileyen faktorler arasinda OTT platformlarinin
onemli bir rol oynadig1 diisiiniilebilir. Ozellikle Netflix, Amazon Prime, Disney+ Hotstar
gibi platformlar araciligtyla izlenen igeriklerin genglerin giyim tarzi, ev dekorasyon
tercihleri ve yeme aligkanliklari tizerinde etkisi oldugu gozlemlenebilir. Bu aligkanliklarin
(algilama bi¢imlerinin) dolayli ya da dogrudan bir bigimde platformlarin mesa;j sistemleri
dogrultusunda sekillendigi diisiiniilebilir.

Cagdas medya tiiketiminde Onyargisal, rastlantisal izleme, ¢oklu izleme ve agir1
izleme bigimleri goriilmektedir. ABD baglaminda yeni nesil izleme aligkanliklarina gore

tilketim, karakterlerle 6zdeslesme ozellikle empatik 6zdeslesme ile gerceklesmektedir.
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Ekranda gordiikleri karakterler ile duyusal-empatik 6zdeslesme yapan izleyiciler, bu
karakterlerle ger¢ek yasamda da 6zdesim kurabilir (Pauley, 2021). Bu kisilerin sembolik
diinyanin mesajlar1 dogrultusunda gelistirdikleri tutum ve algilama bi¢imlerinin gergek
diinyalarindaki algilama bi¢imlerinde ve davraniglarinda da kendisini gostermesi
beklenebilir.

OTT platformlar1 agisindan 6ne ¢ikan Netflix, birbiriyle iliskili olan akademik
alanlarin yeni ¢alisma pratiklerinin ortaya ¢ikmasinda rol oynamistir. Bugiin Netflix’e
iliskin yapilan literatiir taramalarinda izleme aligkanliklarindan, igerik tiirlerine,
ekonomi-politik yapisindan, popiiler kiiltiire vb. onlarca c¢alismaya rastlamak
miimkiindiir. Netflix’in bu 6zel durumu aslinda kendi igeriklerini tireten farkli kiiltiirdeki
yapimcilara ulagsmasi ve bu igerikleri kiitliphanesinde saklayarak abonelerine sunmasi ile
iligkilendirilebilir. Bu kiiltiirel {iretim bicimi o6zellikle televizyon programlarinin
gelecekte evrilecegi hal olacak mi bunu ilerleyen zamanlarda gérme sansi olacaktir.
Ancak yarigma, dizi, talk show konseptleri vb. program tiirlerinin karsilikli ithal edildigi
bilinen bir gergektir. Gegtigimiz donemlerde 6zellikle ABD’de reytingleri ele geciren
hemen her tiir program diinyanin bir¢ok iilkesine yayilmistir. Tirkiye oO6zelinde
(Carkifelek, Kim Milyoner Olmak Ister vb.) bu yolla yapilmis farkli igerik tiirleri ve
dramalar1 bulunmaktadir.

Televizyonun donemin sartlarina ¢ok hizli bir bigcimde adaptasyon gosterebilme
ozelligi Netflix benzeri bir (satin al, iiretimine destek ol ve yayimnla) mantiZa ge¢gmeyi
miimkiin kilabilir. Netflix benzersiz bir SVOD modeli gelistirmistir. Bu model baska
iilkelerdeki kiiltiir endiistrilerine yatirimlar yapmak tlizerine kuruludur. Boylece o iilkede
reklamlara c¢ok biiyiik paralar harcanmadan tanitimlar yapilmaktadir. Ayrica iilke
insanmin (Ozellikle gelismekte olan iilkeler) yerel sembollerini ve kendisinden olani
Netflix’in kiitliphanesinde gormekten duyduklar1 gurur ve haz ekonomik geri kazanim
olarak Netflix’e donmektedir. Bu basar1 televizyonla verilen biiyiik bir miicadelenin
sonucu olarak degerlendirilmemelidir. Endiistrinin televizyon ve OTT platformlar
arasinda bir rekabet yarattifi gercektir ancak bu rekabet bir tarafin kaybetmesi
mantiindan ziyade toplumlarin sosyal gercekliginin pay edilmesi lizerine insa edilmistir.
Nitekim televizyon 0Ozellikle 2000 sonrast dogan kusaga bazi noktalarda kiiltiirel
mesajlarin1 tam olarak aktarma konusunda yetersiz kalabilir. Tam bu noktada ayni
kusagin fanatiklik derecesinde takipgisi oldugu OTT platformlart devreye girmektedir.

Bu senfonik uyum ve paydaslarin bir sekilde toplumun temel anaakimini kontrol etme ve
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yonlendirme istegi vardir. Bu istek dogrultusunda birbirini destekleyen ve eksik kalan
yerleri tamamlayan yeni kitlesel araclar ortaya ¢ikmaktadir. Bu araglarin bireylerin
kiltiirel algilama bigimlerini uzun vadeli ve dolayli bir sekilde etki altina aldigini
diisiinmek bu platformlarin yetistirme rollerini aragtirmak agisindan énemli olacaktir.

OTT platformlari, izleyici bir seyi izlemeyi bitirdikten hemen sonra bir sonraki
boliime otomatik olarak yonlendiren boliim sonu islevine sahiptir. Bu durum, "hig
bitmeyen, kisiye 6zel zevk akisim" yaratmaktadir (Uricchio, 2004, s. 178). Kisisel
zevklere yonelik oOneriler izleme pratiklerine iliskin deneyim kazanan -veri toplayan,
Ogrenen ve Olgen- bir algoritma tarafindan yonlendirilir (Ladeira, 2019).

Dijjital yaym platformlarinin 6zellikle de Netflix'in ortaya ¢ikmasi ve
poplilerlesmesi, televizyonun sonu gibi sdylemleri ortaya ¢ikarmis olsa da gercek
baskadir. Netflix ve diger platformlar, medyanin asirlik tarihine kesinlikle biikiilme
noktalar1 getirmistir. Bu sirketler tarafindan sunulan iiriin tiirtiyle iligkili yenilik fikrine
asir1 bir vurgu yapilmaktadir. Aslinda yatirimlarinin ve popiiler {riinlerinin biiyiik bir
kismi televizyon modelinin mirasidir (Castellano ve Meimaridis, 2021, s. 213).
Gilintimiizde geldigimiz noktada gorsel olan her seyin sosyal medya platformlarina
yiiklenmek ve paylasilmak {izere olusturuldugu diistiniilmektedir (Onursoy, 2019 s. 2).
Bu dogrultuda dijital yayimn platformlarinin devraldig televizyon mirasinin incelenmesi

ve algilanabilmesi yetistirme kuraminin 6nermeleriyle miimkiin olabilir.
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4. BOLUM: DUNYADA VE TURKIYE’DE YETiSTIRME
ARASTIRMALARI VE YETISTIRME KURAMINA YONELIK ELESTIiRiLER

Bu baslik altinda diinyada ve Tiirkiye’de yapilan yetistirme arastirmalari

incelenmistir. Daha sonra da Yetistirme Kuramina yapilan elestirilere deginilmistir.

4.1 Diinyada ve Tiirkiye’de Yetistirme Arastirmalar:

Asagida once diinyada yetistirme aragtirmalarina iliskin bilgiler aktarilmistir.

4.1.1 Diinyada Yetistirme Arastirmalari

Hetsroni ve Tukachinsky tarafindan 2006 yilinda yapilan aragtirma televizyon
izleme ile gergek diinya algilamalari arasindaki iligkiyi ti¢ konuda ele almistir. Bu konular
sucluluk yayginligi, siddet suglarinin dagilimi ve yash insanlarin temsili olarak
belirlenmistir. Calisma kapsaminda Israil’de yayinlanan televizyon programlarina igerik
¢Oziimlemesi yapilmistir. Bu arastirmada siddet, sug ve yaslilar tizerine yogunlasilmstir.
3 hafta boyunca iki kanalda yayinlanan programlar ii¢ farkli zaman dilimi kategorisine
gore ele alinmistir. Aksamin erken saatleri, prime time saatleri ve gece ge¢ saatlerde
yaymlanan programlara cinayet, tecaviiz, soygun, agir saldirilarin yiizdesi, suglu ve
sabikali olan karakterlerin yiizdesi ve 65 yas lstli karakterlerin yilizdesine gore igerik
¢Oziimlemesi uygulanmistir. Toplamda 210 saatlik ¢oziimleme yapilmistir. Coziimleme
kodlamalar1 aragtirmacilar tarafindan 3 saatlik egitimin verildigi 4 6grenci tarafindan
gerceklestirilmistir. Bu kapsamda elde edilen verilere gore program saatleri farkliligina
gbre onemli bir fark bulunmamstir. Ekranda sug olarak gosterilen 1221 sugun %25.5’1
(ABD’de %?23) siddet icerdigi saptanmistir. Konusma gerceklestiren 3892 karakterin
%12.5’1 (ABD’de %10) suclu %4.2°si (ABD’de %3) ise yashlardan olustugu
goriilmiistiir. Bu veriler 1s18inda Israil ve ABD’de yayin yapan televizyonlar arasinda
bulgular birbirine yakin olarak gosterilmistir. Arastirmaya 591 katilimci dahil edilmistir.
Bu katilimcilara televizyon diinyasinin ve gercek diinyanin tahminlerine yonelik sorular,
orneklemi iki gruba ayirarak iki hafta araliklarla sorulmustur. Anket kapsaminda siddet
iceren suglarin tahmini, su¢lulugun yaygimliginin tahminini ve yashilarin niifus i¢indeki
paymin tahminlerinin alindig1 3 yetistirme sorusu yonlendirilmistir. Verilen yanitlar ile

televizyon izleme arasinda bir korelasyon olup olmadigimi anlayabilmek acisindan
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katilimcilara giinde ne kadar televizyon izledikleri agik uclu bir bigimde sorulmustur.
Sonuglar kapsaminda gercek diinyaya yonelik yanlis yonlendirilmis algilarla televizyon
izleme arasinda istatistiki olarak iliski oldugu anlagilmistir. Sonuglar Gerbner ve Gross
1976, Gerbner vd., 1994 c¢alismalar1 ile uyumlu c¢ikmistir. Arastirmacilar izleyicileri
geleneksel yetistirmeden farkli bir bicimde kurgulamislardir (hafif izleyiciler, diisiik-orta
izleyiciler, yiiksek-orta izleyiciler ve agir izleyiciler). Yetistirme diizeyini de kendi i¢inde
birden fazla katmanda ele almislardir (asir1 yetistirme, basit yetistirme, ¢ifte carpitma,
basit yetistirmenin olmamasi, bozulma olmayanlar).

Williams (2006) tarafindan yapilan bir arastirma kapsaminda siiriikleyici bir oyun
oynamanin gercek diinya hakkindaki algilar1 degistirip degistirmedigi yetistirme
varsayimlari ile incelenmistir. Oyun diinyasinin ve oyunlara iligskin sermayenin goz ardi
edildigini belirten Williams, finansal olarak oyunlarin satiglarinin sinema satisglarini
gectigini ve ABD’de oyunlarin yalnizca gengler tarafindan degil 35 yas iizerinde olan
kisiler tarafindan da oynandigini belirtmistir. ABD’de 1 milyondan fazla kisinin Warcraft
oynadigin1 ve bu nedenle yetistirme etkilerinin oyun alanlarinda gergeklesebilme
olasiligindan s6z etmektedir. Giderek daha popiiler hale gelen ¢evrimig¢i oyun oynama
pratiklerinin eglencenin ortak kaynaklarindan birisi oldugu goriilmektedir. Oyunlar,
heterojen niifuslarin sosyallesmesi acisindan ucuz ve her an ulasilabilir yapilardadir.
Hikayelerle kendi i¢inde tutarli bir drama sunmasi ise yetistirme dnermeleri ile paralel
goriinmektedir. Bu 6zelliklerin televizyon 6zellikleri ile benzerligi dikkat ¢ekmektedir.
Internet kullanicilarmin %75’inin oyun oynadigini ve bu anlamiyla oyun kiiltiiriiniin
goriinenden daha fazla bir etkisi oldugu Williams tarafindan belirtilmektedir. Her ne
kadar benzerlikler olsa da televizyon ve oyunlarin birbirinden farkli oldugu bir¢ok nokta
oldugu da goriilmektedir. Televizyon izleyicileri sabit bir nicelik ozelliginde iken
oyuncular 6zellikle etkilesimli agik diinya oyunlarinda aktif birer degiskendir. Williams
arastirmasi kapsaminda 213 katilimcidan veri almay1 basarmistir. Bu katilimcilarin 138
tanesi kontrol grubu 75 tanesi ise deney grubunu olusturmustur. 4 su¢ olayinin
yilizdelerinin tahmininden olusan yetistirme c¢alismasi gerceklestirilmistir. Bu testler

9 e

herhangi birisinin “silahl1 bir soyguna ugrama olasilig1”, ““yabanci biri tarafindan saldirtya
ugrama olasilig1”, “tecaviize ugrama olasilig1’” ve “herhangi biri tarafindan 6ldiiriilme
olasilig1” ile iligkilidir. Katilimcilardan bu ifadelere 0-100 arasinda bir deger vermeleri

istenmistir. Bu testlerden yalnizca silahli soyguna ugrama ifadesi oynanan oyun ile iligkili
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bir sonug vermistir. Arastirma sonucunda deney grubu ve kontrol grubu agisindan bu test
0zelinde anlamli bir iliski saptanmustir.

Tsay-Vogel, Shanahan ve Signorielli tarafindan (2018) yilinda gergeklestirilen
arastirma kapsaminda yetistirme varsayimlari Facebook’un mahremiyet algilamasi
tizerinde ele alinmistir. Yetistirme etkisinin Olgiilebilmesi amaciyla veri toplama ve
degerlendirme siireci 5 y1l boyunca siirdiiriilmiistiir.

Arastirma yetistirme kuraminin sosyal medyaya uyarlanmasi bakimindan énem
tagimaktadir. Arastirma 2010 ve 2015 yillar1 arasinda Facebook kullanicilariyla yapilan
anketler ve gozlemler lizerine kurulmustur. Katilimcilarin gizlilik algilart ve kendini ifsa
etme davraniglart incelenmistir. Veriler ABD’de iki biiyiik {iniversitede iletisime giris
dersleri kapsaminda ardisik yillar boyunca aynmi anket uygulanarak toplanmustir.
Calismaya toplamda 2789 kisi katilmistir.

Anket setinde dnce Facebook kullanimini, gizlilik algilarint ve kendini ifsa etme
davraniglarin1 6lcen maddeler daha sonra da demografik sorular yonlendirilmistir.
Facebook kullanimi ele alinan bes yil boyunca istatistiksel olarak anlamli bir sekilde
diistis egilimi gostermistir. Gizlilik algilar noktasinda mahremiyetin ti¢ boyutu 7°1i Likert
Olcegi kullanilarak degerlendirilmistir. Bu boyutlar genel gizlilige yonelik tehditler,
cevrimi¢i gizlilige yonelik tehditler ve devletin gizliligi korumasia desteklerden
olusmaktadir.

Genel gizlilige yonelik tehditler boyutunda “insanlar kisisel bilgilerini ifsa etme
konusunda dikkatli olmalidir”, “bilgilerimin herkese acik oldugu fikri kendimi tehlikede
hissetmeme neden olmaktadir” vb. 8 deger ifadesinden olugmaktadir

Cevrimigi gizlilige yonelik tehditler boyutunda 10 maddelik deger ifadeleri test
edilmistir. Bu ifadelerden bazilar1 “internet ciddi gizlilik sorunlarina neden olmaktadir”,
“cevrimi¢i insanlara glivenmek konusunda temkinliyim” ve “¢evrimici bilgilerimin
calinmasi fikri beni endiselendirmektedir” seklindedir.

Devletin gizliligi korumast noktasinda destek boyutunda 3 deger ifadesi
yoneltilmistir. “Hiikiimet yetkisi olmayan kisilerin kisisel bilgilerin erigmesini
engellemek i¢in daha fazla adim atmali”, “kisisel bilgiler i¢eren bilgisayarlar ve veri
tabanlar yetkisiz erisime kars1t korunmalidir” ve “hiikiimet ¢evrimi¢i ortamda kisisel
bilgilere izinsiz erisimi 6nlemek i¢in daha fazla ¢aba gostermelidir” ifadeleri bu boyut

kapsaminda katilimcilara yoneltilmistir.
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Kendini ifsa etmeye iliskin ise iki boyut ele alinmistir: ¢evrimici ve ¢evrimdisi
kendini ifsa etme.

Bu boyutlar dolayiminda Facebook kullanimi az olanlar ile ¢ok olanlar arasinda
anlaml bir iliski olup olmadigr hem deger bazinda hem de yildan yila test edilmistir.
Kullanim diizeyi az olan bireylerin mahremiyet konusundaki goriislerinde Facebook’un
hicbir etkisinin olmadig1 saptanmistir. Yogun kullanicilarin mahremiyet endigeleri ile
hafif kullanicilar arasinda anlamli bir iliski 6zellikle 2010 yillarindan 2012’11 yillara kadar
olan ¢alismalarda ¢ok belirgin iken 2012 yilindan itibaren bu farkliliklar azalmis ve
gruplar daha yiiksek gizlilik endigeleri noktasinda anaakim haline gelmistir.

Genel hatlartyla bu ¢alisma, sosyal medyanin kullanicilarin mahremiyet algilar
ve kendini ifsa etme davranisi lizerinde bir rolii oldugunu ifade etmektedir. Facebook’u
uzun donemli kullananlar acisindan tehdit algilamalari artis gosterirken daha az
kullananlar agisindan bdyle bir durumdan s6z etmek pek miimkiin gériinmemektedir.
Ancak yogun kullanicilarin ve hafif kullanicilarin algilamalarinin ise yildan yila birbirine
yaklastig1 gercegi goz ardi edilmemelidir. Bu durum anaakimlastirma savlarinin
yetistirme kurami agisindan dnemini de géstermektedir.

Hayes tarafindan 2023 yilinda seri katillere iliskin medya algilar1 ile popiiler
medya igerikleri arasindaki baglanti incelenmistir. Bu anlamda medya iceriklerine iliskin
3 tema olusturulmustur. Bu {i¢ tema seri katil cinayetlerinin sorusturmasinda yer alan
profesyonellerin seri katiller ile ilgili algilamalarinda popiiler medyanin rolii olup
olmadig1 noktasinda yoneltilmistir. Medyada yer alan seri katil sunum bigimleriyle
cinayet dedektiflerinin seri katil algilamalar1 arasinda bir korelasyon oldugu saptanmistir.
Dedektiflerin ¢ok ciddi seri katil olay deneyimi olmasa da medya igerikleri mitler ve
stereotipler ile ilgili inang sistemi yaratmaktadir. Gergek diinya deneyim eksikliklerinin
medya igeriklerinden elde edilen algilar yoluyla giderildigi bulgulanmistir. Bu aragtirma
kapsaminda yetistirme Oyle giiclii ve derin bir bicimde gerceklesmektedir ki konularin
uzmanlar1 dahi medya diinyasinin abartili ve yanlis gerceklerine inanma konusunda
etkilenebilmektedir sonucunu ortaya konmustur.

Wei vd. (2020) tarafindan yapilan bir arastirma Yetistirme kuramindan yola
cikarak, Twitter kullanicilarinin belirli markalar hakkinda attig1 tweetleri nasil
algiladigin1 ve mesaj tiirlerinin marka tutumlarimi nasil etkiledigini incelemektedir.
Caligma, on katilimcinin her birinin farkli bir markanin Twitter hesabini takip ettigi bir

nitel ¢aligma ile baglamis ve 12 hafta boyunca algilari ve tweetleri izlenerek dort yil sonra
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yapilan anketle tamamlanmistir. Bulgular, markaya yonelik mesajlarin ve gorsellerin
tiikketicilerin markalara kars1 tutumlarini 6nemli 6l¢iide etkileyebilecegini gostermektedir.
10 katilimcidan 7°si markayi takip etmenin markayla olan bagi artirdigini sdylemistir. Bu
bagllik gereksinim duyuldugunda markadan ek iiriinler satin alma ile sonuglanmstir.
Arastirmaya gore Twitter’a yeterince maruz kalmak tiiketicilerin markalara yonelik
tutumlarini sekillendirmektedir. Buradan hareketle bir hikayeye yeterince maruz kalmak
diger nedenlerden kaynaklanan bakis acilarin1 emdiginden veya gecersiz kildigindan
anaakimlastirmanin gergeklestigi sdylenebilir. Yapilan ilk arastirmadan 4 yil sonra
gerceklestirilen takip anketinde katilimcilarin 5’inin markay1 hala takip ettigi bulgusu
elde edilmistir. Takip etmeyi birakanlar dahil katilimcilarin markaya yonelik olumlu
algilar yetistirildigi bulgusu takip anketinde ortaya cikarilmistir. Ancak bu olumlu
tutumlar satin alma davranisina dogrudan etki etmemistir. Arastirma sonuglarina gore
Twitter derin yetistirme etkileriyle sonuglanan tiiketici yatkinliklar1 olusturabilir, bu
nedenle yetistirme Twitter vb. mikroblog kanallar1 i¢in gecerlidir. Ayrica Twitter’in
dinamik ve hizli anlati sistemi siirekli, dinamik, devam eden bir etkilesim siireci
yaratmaktadir. Markalagma ve tiiketim konusunda cografi sinirlar tweetler araciligiyla
asilip, markalarin tweetlerine daha fazla maruz kalmak farkli goriislere sahip takipgileri
birbirine yaklagtirabilir ve satin almay1 tesvik edebilme 6zelligine sahiptir. Burada maruz
kalmanin kalitesinin de tiiketici algilar1 ve marka algilar {izerinde etkili oldugu ortaya
konmustur.

Abbas ve Karadavut (2017) tarafindan yapilan arastirmaya gore estetik cerrahiye
olan tutumlar1 belirleyen faktorler {izerine yapilan bir calisma hakkinda bilgi
verilmektedir. Caligmada, estetik cerrahiye basvuran erkek hastalar ile herhangi bir
kozmetik islem istemeyen saglikli erkek goniilliler arasinda anketler yapilmustir.
Bulgular noktasinda televizyon izleme siiresinin artmasinin, sosyal medya kullaniminin
stk olmasinin ve erkeksi cinsiyet rolii stresinin yiiksek olmasinin, erkekler arasinda estetik
cerrahiye olan algilamalar {izerinde rolii oldugu anlasilmistir.

Levy tarafindan 2021 yilinda yapilan arastirma kapsaminda ideolojik olarak
uyumlu haber tiikketiminin kutuplastirmay1 artirtp artirmadigr tartisilmaktadir. Sosyal
medya haberlerine maruz kalma ile kutuplagsma arasinda bir iliski olup olmadigi
tartisilmaktadir. Arastirma sonucuna gore sosyal medyalar algoritmalar1 sayesinde karsit
goriislii haber gosterimini sinirlayarak, kisiye 6zel rastlantisal haber tiiketimini tegvik

etmektedir. Bu agidan bakildiginda tiiketilmeye tesvik edilen haberler ile kisinin mevcut
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tutumlart arasindaki paralel iliski nedeniyle rezonans etkisinin yaratilabilecegi ima
edilmektedir. Bu noktada hareketler c¢evrimici haber tiiketiminin kutuplasmay1
artirabilecegi yoniinde veriler bulgulanmistir. Sosyal medyalar algoritmik yapisiyla
birbirini tekrar eden, destekleyen haber ve igerikleri sunarak bir mesaj sistemi
yaratmaktadir. BOylece bireylerin sosyal gergekligine ve bagli bulundugu ideolojik
diisiinsel yapilartyla uyumlu mesajlara daha fazla maruz kalmast bir rezonans
yaratmaktadir.

De Silva tarafindan 2023 yilinda yapilan medya tiiketimi ile su¢ korkusu
arasindaki iliskiyi igeren mevcut arastirmalarin 6zetlendigi makaleye gore incelenen
arastirmalarin birgogunun su¢ korkusu ile medya tiiketimi arasinda pozitif bir iliski
oldugu belirtilmektedir. Medyanin sansasyonel ve dramatik suglara odaklanma egilimi ve
medyanin bireylerin gerceklik algisi lizerindeki yetistirme etkileri bu pozitif iliskinin
temelindeki sebepler olarak bulunmustur. Arastirma kapsaminda Google Scholar, Web of
Science, PubMed, JSTOR, Science Direct ve PsycINFO veri tabanlarinda “media
consumption”, “fear of crime”, “cultivation theory”, “social learning theory” ve “mean
world syndrome” anahtar kelimeleri taranarak ilgili literatiire erisilmistir. Arastirma
1980-2022 yillar1 arasinda ingilizce olarak yaymlanmis makaleler ile smirlandirilmstir.
Arama basliklarinda elde edilen sonuglara gére 100 makaleye ulasilmistir. Konuyla ilgisi
olmayanlar, icerige uygun olmayanlar ve kopyalar1 ¢ikarildiktan sona 15 makale
incelemeye deger goriilmiistiir. Sucla ilgili haber ve eglence medyasina maruz kalmanin
daha yiiksek diizeyde korkuya yol a¢tig1 saptanmistir. Medyada sugun carpik bir bigimde
sunulmasi, toplumda sucun yayginligina iliskin ¢arpik bir goriintii sunmaktadir. Bu durum
da bireylerin su¢ korkusunu artiran bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Makalelerden
elde edilen bir baska sonug¢ ise medya tiiketiminin bireylerin gergeklik algilamalar
izerinde bir yetistirme etkisinin olabilecegi yoniindedir. Bu yetistirme rolii bireylerin
sucu oldugundan daha yaygin bir bigimde algiladig1r ve diinyanin oldugundan daha
tehlikeli bir yer olmasiyla iligkilidir. Bu noktada risk ve tehlike algisindaki artis sug
faaliyetlerine iliskin korkuyu artirabilir. De Silva’ya gore medya kuruluslar1 sugla ilgili
haberleri dogru ve tarafsiz bir sekilde rapor etmeli ve olaylar1 abartmadan toplumda sugun
daha az bozulmus bir goriisiinii tesvik etmelidir.

Pervaiz tarafindan 2023 yilinda gerceklestirilen ¢alisma kapsaminda
Pakistan’daki genglik kiiltiirii {izerinde televizyon dizilerinin rolii arastirilmistir. Ozellikle

gelismis iilkelerin dramalarimin gelismemis lilkelerde gosterimiyle ortaya ¢ikan asiri
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yogun izleme ve olumsuz etkilerinin Pakistan yasam tarzi iizerindeki durumu kontrol
edilmek istenmistir. Yetistirme kuraminin varsayimlari ile olusturulan anket 190
O0grenciye uygulanmistir. Arastirma, medyanin Pakistan toplumunda giyim, yiyecek, dil
ve yasam tarzi, gelenekler, sosyal normlar ve degerler iizerindeki etkisini arastirmak
amaciyla gerceklestirilmistir. Sonuglar, Gerbner’in kitle iletisim araglarina iliskin
degerlendirmeleriyle paralel olarak ¢ok uluslu medyanin gengler iizerinde olumsuz bir
etki yarattigini1 ve Pakistan yasam tarzi1 ve kimligi iizerinde negatif bir etkisi oldugunu
gostermektedir. Yetistirme Kuramina gore, bu arastirmada, insanlarin belirli tiirdeki
medya mesajlarina ne kadar ¢ok maruz kalirlarsa onlar1 6ziimseme ve bunlara inanma
olasiliklarinin daha yiiksek oldugu ifade edilmektedir. Televizyon dizileri genel olarak
cok uluslu medya sirketlerinin iceriklerinden olugmaktadir.

Anyiwo vd. tarafindan 2018 yilinda gergeklestirilen ¢alisma kapsaminda siyahi
ergenlerin televizyon izleme yogunlugu ile anaakim cinsiyet rollerini ve giiclii siyahi
kadin semasini benimseme bic¢imleri arasinda bir iligski oldugu saptanmistir. 121 siyahi
ergenin katildig1 anket calismasinda 29 popiiler televizyon programinin izlenme oranlari
ve haftalik izleme siireleri ol¢lilmiistiir. Programlar igerisinde siyahilere yonelik olanlarin
izlenmesi ile giliglii siyahi kadin semasimin benimsenmesi agisindan pozitif bir algi
yaratildig1 goriilmiistiir. Bu ¢alisma kapsaminda bireylerin izledikleri programlarin irksal

yapist ile algilama bigimleri arasinda bir iligski oldugunun saptanmasi 6nem tasimaktadir.

4.1.2 Tiirkiye’de Yetistirme Arastirmalar:

Veysel Batmaz tarafindan yapilan calisma (televizyonun etkileri) ilk yetistirme
aragtirmalarindandir. Prof. Dr. Oya Tokgdz damigmanhiginda yiiriitiilen doktora tez
calismasinda kitle iletisim araclarinin toplumsal olarak bir etkisinin olup olmadigi
konusunu aragtirmistir. Televizyonda siddet sunumu ile genglerin siddet algilamasi
arasinda bir iliski olup olmadigi arastirma kapsaminda incelenmistir. Calismanin
varsayimi genglerin televizyon izleme siiresi artikca deger yargilart da televizyon
mesajlarina paralel olarak yetistirme etkisi sunacaktir seklinde olusturulmustur. Caligsma
kapsaminda siddet ve siddet iceriklerinin televizyonda gosterildigi dnciiliinden hareket
edilmigstir. Televizyon igeriklerinde siddet yogun bir kurgulamanin saptandig arastirmada
televizyonun heniiz ¢ok yeni olmasi ve televizyon ile yetismis bir kusagin tam olarak

yerlesmemesi nedeniyle giiglii bir yetistirme rolii ortaya ¢cikmamistir. Batmaz’in 1986
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yilinda gerceklestirdigi ¢alisma Tiirkiye’deki ilk yayinlar 6zelinde bircok 6nemli bulgu
sunmast agisindan degerlidir. Calisma kapsaminda kurumsal siire¢ ¢ozlimlemesi
yapilmamustir.

Omer Ozer tarafindan yapilan “Yetistirme Kurami: Televizyonun Kiiltiirel
Islevlerinin Incelenmesi” adli doktora tezi Yetistirme Kuraminin tiim bilesenlerinin
uygulandigr ilk ve en kapsamli arastirmadir. Bu tez televizyonun yetistirme roliinii
Kiiltiirel Gostergeler Projesi varsayimlarina gore oOlgmeyi ve degerlendirmeyi
amaclamistir. Kurumsal siire¢ ¢oziimlemesi kapsaminda Ankara’da c¢alisan muhabirler
tizerine saha aragtirmasi yapilmistir. Tiirkiye’de o donem medya yapisinin nasil oldugu,
medyanin kiiltiirel iiretim silirecinde yasananlar, lretimin belirleyicileri, kurumsal
hiyerarsinin kiiltiirel iiretim lizerindeki etkisi vb. sorularin yanitlarini alabilmek agisindan
haberlerin iiretiminde gorev alan muhabirlere ulasmak kurumsal siire¢ ¢dziimlemesi
yapilabilmesi adina gerekli goriilmiistiir. Bu anketlerde muhabirlerden hem Tiirkiye’deki
genel durum hem de kendi kurumlarina iliskin genel durum degerlendirmesi yapmalari
istenmistir. Arastirmanin ikinci asamasinda mesaj sistem ¢oziimlemesi 5 giinliik bir siireci
kapsayacak bir sekilde bes farkli televizyon kanalinin ana haberleri iizerinde
gergeklestirilmistir (TRT1, Atv, Kanal D, Show ve Star). Arastirmanin ii¢lincii ayaginda
ise Ankara Universitesi Fen Fakiiltesi’nde 6grenim goren 355 6grenci iizerinde yetistirme
ve anaakim arastirmalart yapilmigtir. Yapilan tez calismast sonucunda Tirkiye’deki
televizyonlarin mesaj sistemleri ile ABD’deki televizyon diinyasinin benzer oldugu
goriilmektedir. Haberlerde yogun bir bigimde siddet gosterimi oldugu goriilmiis ve
karakterlerin biiyiik ¢ogunlugunun erkek oldugu goriilmiistii. Bu mesaj sistemleri
dogrultusunda elde edilen veriler ile iliskili 44 yarg: yetistirme ve anaakim varsayimlari
olarak test edilmistir. 11 yetistirme testinden 7’si televizyonun yetistirme rolii oldugunun
kanit1 olarak ortaya c¢ikmustir. Arastirma kapsaminda ele alinan siddet algilama
bicimlerinde biiylikk bir oranda yetistirme ve anaakimlastirma sonucu verdigi
goriilmektedir. Kuramin tiim bilesenlerinin uygulanmasi, Tirkiye’deki televizyon
diinyasinin ele alinan donemdeki mesaj sistem yapisini sunmasi ve yetistirme
calismalarmin dnciisii olmas1 nedeniyle tez calismasi onem arz etmektedir. Ozer,
Yetistirme kuramina iligkin c¢alismalarina devam etmektedir. Yetistirmenin uzun ve
dolayl etkilerini Tiirkiye agisindan gorebilmek adina Ozer’in ¢alismalar1 bir referans

olarak degerlendirilebilir.
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Tiirkiye’de yapilan aragtirmalar konusunda Yetistirme Kurami bilesenlerinin kuramin

teorik ve yontemsel sinirlar1 igerisinde yapilip yapilmadigi Ozer tarafindan derlenmistir.

Bu anlamda genel olarak ¢alismalarin eksik yonlerini su sekilde siralamak miimkiindiir

(Ozer, 2021a, s. 601-605).

Ormneklem seg¢imi ile ilgili yanlislar mevcuttur. Bazi ¢alismalar da mesaj sistem
¢Oziimlemesi yapilmaya calisilmistir ancak burada dikkat edilmesi gereken en
onemli nokta mesaj sistem c¢oziimlemesinin yapilacag: tarihlerin ve saatlerin
Gerbner vd. onerileri dogrultusunda kurulmas: gerekliligidir. (Prime-Time, Ana
Yayin Kusagi bn.)

Mesaj Sistem Coziimlemesi bir agidan bakildiginda igerik ¢oziimlemesi olarak
goriilebilir. Ancak ¢oziimlemenin kendine ait kurallar1 bulunmaktadir. Bu yiizden
bir icerik ¢oziimlemesi olarak degerlendirmek yanlis degerlendirmelere ve
yontem sorunlarina sebep olabilir. Siirekli tekrar eden, kiiltive edilen goriintiiler
ve semboller tek tek sayilarak bir yetistirme roliiniin olup olmadigini sorgulamak
adina gerekli verileri toplamak temel amactir. Mesaj sistem ¢oziimlemesi nitel
yontem arastirmasi degildir.

Genel olarak yetistirme ¢dziimlemesi yapilan katilimcilar kendilerine yoneltilen
sorularin kaynaginda televizyon oldugunu bilmemelidirler. Yapilan yanlislarin
bazilari, katilimcilarin arastirmanin amacinin televizyonla iliskili oldugunu
bilmesi ya da yonlendirilen sorularin televizyon kaynakli oldugunu veya
televizyonun roliine iliskin oldugunun acik¢a bildirilmesi olarak goze
carpmaktadir.

Yetistirme ¢ozlimlemesi yapilirken “az-¢ok izleme” ayrimina dikkat edilmemesi
en temel sorunlardan bir tanesidir. Yetistirmenin dogasini ve varligin1 “az-¢ok
izleme” ayrimi yapmadan dogru bir sekilde ¢éziimlemek miimkiin degildir. Bu
ayrima dikkat edilmeden elde edilecek sonuglarin gecerliligi sorunludur.

Mesaj sistem ¢oziimlemesi yapilmadan yetistirme ¢oziimlemesi yapilmasi dnemli
bir eksik olarak goriilmektedir.

Yetistirme kurami tek tek programlara ve igeriklere odaklanmaz. Bir dizi ya da bir
program lizerinden yapilan aragtirmalarda segici izleme edimi ve aragsal izleme

ile iligkilidir. Yetistirme rastlantisal ve ritiiel olarak izleyis bi¢iminin (toplam
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icerigin) izleyiciler {izerindeki wuzun soluklu roliinii ortaya koymayi

amaclamaktadir.

e Yetistirme CoOziimlemesi sorulart Kullanimlar ve Doyumlar Kurami, Gilindem

Belirleme Kurami1 vb. kuramlarin anket sorulariyla karigtirtlmamalidir.

e Yapilan calismalarin saha arastirmasi uygulamasinin nasil yapildigina iliskin
aciklamalarin yetersiz olmasi da bir sorun olarak degerlendirebilir.

Bu noktada genel olarak yetistirme kuraminin ¢oziimleme bilesenlerinin
uygulandigi arastirmalarin yapilmasi sorunlarin azalmasini ve daha nitelikli ¢alismalarin
yapilmasini saglayabilir. Yetistirme ¢oziimlemelerinin siirekli yapilmasi ise ¢aligmalarin
kiyaslanmasi ve algilanabilmesi agisindan 6nem arz etmektedir.

Prof. Dr. Omer Ozer’in Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
blinyesinde verdigi Medyada Siddet Arastirmlar1 dersi kapsaminda bazi calismalar
yapilmistir. Onlardan bir tanesi Eren Ekin Ercan ve Fatma Nur Demir tarafindan
gerceklestirilmistir. Ercan ve Demir tarafindan 2015 yilinda yapilan “Yetistirme Kurama:
Anadolu Universitesi Fen Fakiiltesi’nde Yapilan Arastirma” kapsaminda yetistirme
coziimlemesi 262 kisiye anket uygulanarak tamanlanmistir. Anket sorular1 daha 6nce
Ozer, Gerbner, Batmaz ve Aksoy tarafindan yapilmis mesaj sistem ¢dziimlemelerinden
elde edilen veriler dogrultusunda hazirlanmistir. Calisma kapsaminda 9 yetistirme
testinden 2 tanesi yetistirme roliiniin kanitin1 vermistir.

Bir bagkasi olan ve Doruk ve Unalan tarafindan “Cultivation Thoery A New
Research in The Case Of Eskisehir” adl1 2016 yilinda yapilan ¢alisma kapsaminda 60 yas
ustii kisilerin televizyon izleme pratikleri ile gergeklik kavramlastirmalar1 arasindaki
yetistirme rolii ortaya konmak istenmistir. Bu anlamda 60 kadin ve 60 erkek katilimcidan
olusan katilimcilar lizerinde yetistirme deger sorularini iceren anket gerceklestirilmistir.
Arastirma kapsaminda uzun siireli televizyon izleme maruziyeti dolayim ile tehlikeli
diinya algilar1 arasinda artirict bir roliiniin oldugu ortaya konmustur. Arastirma
kapsaminda katilimcilara yonlendirilen 9 yetistirme deger sorularindan 5 tanesinde
televizyon izleme diizeyleri arasinda anlamli iligki bulunmustur.

“Gerbner’in Kiiltiirel Gostergeler Kurami Baglaminda Televizyon Haber
Iceriklerine Iliskin Bir Arastma” adli ¢alisma Ozkan tarafindan 2017 yilinda
gerceklestirilmistir. Bu aragtirma kapsaminda 3 televizyon kanalinin haberlerine yonelik

konular ve aktorlere iliskin igerik ¢oziimlemesi gerceklestirilmistir. One ¢ikan konular ve

75



aktorler saptanarak mesaj sistemlerine yonelik yiizeysel bir yorum ortaya ¢ikarilmis ve
Tiirkiye’deki televizyon kanallarinin egemen ideolojiyi 6n plana ¢ikardig: belirtilmistir.
2018 yilinda Baris tarafindan yapilan “Cocuk Televizyon Kanallarinda Tiiketimci
Kimligin Insasi (Gaziantep Ornekleminde Bir Yetistirme Céoziimlemesi)” kurumsal siireg
¢Oziimlemesi, mesaj sistem c¢oziimlemesi ve yetistirme ¢Oziimlemesi bilesenleri ile
yapilmis bir doktora tezidir. Kurumsal siire¢ ¢oziimlemesi kapsaminda ¢cocuk kanallarinin
ortaya c¢ikisinda neo-liberal ekonomik politikalar ve kiiltiirel deregiilasyonlarin etkisi
oldugu gosterilmistir. Igeriklerin diizenlenmesi ve iiretilmesinde diizenleyicilerin,
kurumlarin stratejik hedefleri ve lisanslarin1 aldiklar1 resmi kurumlara karsi
sorumluluklart dolayisiyla bagimsiz olmadiklar1 saptanmistir. Mesaj sistemleri
bakimindan bakildiginda kanallar tiiketimcilik baglaminda kiiltiirel gostergelere (para,
altin, miicevher, aligveris, giyim, siis, takilar vb.) sik¢a yer vermektedir. Kiiltiirel
gostergelerin gergekte oldugundan cok daha fazla gosterildigi saptanmustir. Tiiketim
pratiklerinin asir1 ve u¢ noktalarda yasandig1 bir sembolik diinya mesaj sistem kaliplari
icerisinde goriilmektedir. Barig (2018, s. 308) bu calismasinda c¢ocuk televizyon
kanallarin1 giinde ortalama 3 saat ve iizerinde izleyen agir izleyici ¢ocuklarin tiiketimci
tutumlarinda, az izleyen ¢ocuklara gore yetistirme farki oldugunu bulgulamistir.
Ozdemir tarafindan 2018 yilinda yapilan “Kadin Sunumu Orneginde Televizyonun
Yetistirme Rolii: Universite Ogrencileri Bakimindan Bir Arastirma” adl yiiksek lisans
tezinde elde edilen bulgular 15181inda yapilan 16 yetistirme ¢oziimlemesinden 7 tanesi,
anaakimlastirma testlerinin ise tamami (6) televizyonun yetistirme rolii bakimindan
anlamli ¢itkmistir. Kadinlar i¢in giindiiz saatlerinin de daha tehlikeli oldugu, diinyanin
daha tehlikeli bir yer oldugu, aile baglarinin 6nemi, ¢ocuk sahibi olmanin 6nemli oldugu,
siddetin kadinlara uygulanmasi agisindan daha siradan bir hale geldigi ve siddetin
taninmamis kadinlar arasinda yasandigina iliskin yetistirme kanitlar1 bulunmustur.
Sargm (2019) tarafindan yapilan “Televizyonun Yetistirme Roliine Iliskin Bingol
Devlet Hastanesi Personeline Yonelik Yapilan Arastirma” adli doktora tezinde elde
edilen bulgular 15181inda 12 adet yetistirme ve anaakimlastirma delili bulunmustur.
Bunlardan bazilari, “insanlarin her an saldiriya ugradigi, toplumdaki ana rollerde
bulunanlarin genel olarak iyi insan oldugu, Tiirkiye nin kalbinin Ankara ve Istanbul
oldugu” seklindeki yetistirme rolleri olarak ifade edilebilir.
Celik tarafindan “Siddet, Genel Yasam, Kisilik Ozellikleri ve Yas Bakimindan

Televizyonun Yetistirme Rolii” adli calisma da mesaj sistem c¢Oziimlemesi ve
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anaakimlastirma ¢oziimlemeleri gergeklestirilmistir. 7 kanal iizerinde gergeklestirilen
mesaj sistem ¢oziimlemesi kapsaminda 24 dizi ele alinmistir. Yetistirme ¢oziimlemeleri
kapsaminda 404 katilimciya anket uygulanmistir. Toplamda 32 deger ifadesinin 29’unda
televizyon izleyicilerinin gergeklik algilarini etkiledigi ifade edilmistir.

Jafarli tarafindan 2023 yilinda tamamlanan c¢alisma kapsaminda “7iirk
Televizyonlarinin Azerbaycan’daki Universite Ogrencileri Uzerine Yetistirme Roliine
Iliskin Arastirma” adli tez calismasinda yetistirme kurami bilesenlerinden mesaj sistem
cOziimlemesi ve yetistirme c¢oziimlemeleri gergeklestirilmistir. Prime time zaman
araliginda yaym yapan 4 kanalin icerikleri mesaj sistem c¢oziimlemesi kapsaminda
degerlendirilmistir. Bu mesaj sistemleri kapsaminda televizyon diinyasinda siddet, sug,
6lim, giivenlik giicleri, cinsiyet temsillerine iliskin carpiklik, aile vb. konular 6ne
cikmistir. Bu sonuglardan hareketle olusturulan yetistirme anket formu Azerbaycan’daki
5 Universitede 6grenim goren dgrencilere uygulanmistir. Toplamda 500 kisiye uygulanan
anket sonucunda yetistirme ve anaakimlastirma g¢dziimlemelerinde anlamli iliskiler
saptanmistir. Calisma Azerbaycan’da yetistirme ¢oziimlemelerinin Onciilleri olmast
nedeniyle onemlidir. Mesaj sistemlerinden elde edilen 37 deger yargisi yetistirme testi
olarak uygulanmis ve 5 tanesinde televizyon diinyasinin sembollerine maruz kalma ile
arasinda yetistirme iligkisi goriilmiistiir (Jafarli,2023).

Ozer (2021) tarafindan “Yetistirme Kurami: Televizyon ve Twitter’in Yetistirme
Roliine Yonelik Tiirkiye’de Yapilan Bir Arastirma” adli makalede televizyon ve Twitter
birlikte ele almarak insanlarin  diinya algilamalar1 ve sosyal gerceklik
kavramlagtirilmasina olan etki incelenmistir. Siddet temelinde Twitter ve televizyonun
semboller diinyasinin mesaj yapilar1 arastirilmistir. Televizyon diinyasinin mesaj
sistemleri iki ticari televizyonun ana haberlerinden elde edilirken, Twitter’in mesaj
sistemleri ise ana haber biiltenlerinin yayinladig: saat araliklar1 ve tarihleri kapsaminda
“siddet” kavraminin tweetler igerisinde taranmasi ile ortaya ¢ikarilmistir. Bu semboller
yoluyla olusturulan yetistirme degerleri 20 soruda toplanmis ve saha arastirmasinda
kullanilmistir. Aragtirma kapsaminda 2 deger ifadesi anlamli bir yetistirme rolii ortaya
koyarken, ayn1 zamanda anaakimlastirmanin da gergeklestigi anlasilmistir. Calisma
televizyon etkilesimli ve sosyal medya eksenli bir tasarima sahip olmasi agisindan
degerlidir. Aragtirma Twittter ve televizyon diinyasinin siddet sunumu konusunda asirilik

icerdigini gostermektedir.
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4.2 Elestiriler

Yetistirme kuramu iletisim alaninda yapilan calismalar arasinda biiyiik yanki
uyandirmaktadir. Kuram iletisim aragtirmalari kapsaminda en ¢ok atif alan modellerden
birisidir (Bryant ve Cummins, 2007). Gerbner tarafindan makro diizeyde bir agiklama
sistemi olarak tanitilan Yetistirme Kurami arastirmalar1 kapsaminda bir arastirma ekibi
olusturulmustur. ilk ¢alismalardan bu yana 500’{in iizerinde yaymlanmis calismaya
ulagilmistir (Morgan ve Shanahan, 2010). Kuramin ¢ekiciligi ve popiilaritesi bir¢cok
elestiriyi de beraberinde getirmistir. Blank’a gore yetistirme elestirileri {i¢ ana noktada
toplanmistir bunlar; a) televizyon izleme ile yetistirme arasindaki iligkinin sahte oldugu
b) yetistirme yontemi siiphelidir ve bulgular yanitlarin yanlilig1 ile aciklanmaktadir c)
perspektifin kavramsal temelleri hatalidir (Blank,1977). Yetistirme ¢odziimlemelerinin
sosyodemografik ikincil c¢Oziimlemelerine gore yetistirme etkilerinin azaldigi
goriinmektedir (Carveth ve Alexander, 1985; Hawkins ve Pingree, 1982; Hirsch, 1980;
Hughes, 1980; Perse, 1986; Potter, 1986).

Bazi arastirmacilar yetistirme ile televizyona maruz kalma arasinda olan iliskinin
sahte oldugunu ve bu iliskinin baska faktorlerle agiklanabilecegini ifade etmislerdir
(Rubin ve Perse 1988). Doob ve Mcdonald’a (1979) gore katilimcilarin sug isleme ve sug
korkusuyla iligkili yetistirme farklarinin televizyon izlemekten ziyade daha c¢ok
yasadiklar1 ¢evredeki ya da mahallelerdeki su¢ oranlartyla iliskili oldugunu
belirtmislerdir. Buna ek olarak katilimcilarin acimasiz diinya goriisii ile kurulan baglanti
kisilik ozellikleri ve magduriyet yasama korkusu ile iligkilendirilmektedir (Gunter ve
Wober 1983, Wober ve Gunter 1982). Wober’e gore bu duygular: yaratan televizyon
izleme eylemi degil daha cok kisilik 6zellikleridir. Wober negatif diinya algilamalarinin
tizerindeki televizyon etkisini en aza indirgemistir (Wober ve Bryant, 1986).

Gerbner’in ilk arastirmalarini yeniden ¢oziimleyen Hughes (1980) kontrol
degiskenlerinin dogru se¢iminde sahte bir yetistirme etkisi oldugunu 6ne siirmektedir.
Hughes’n bu iddiasini destekleyen bazi aragtirmacilar da olmustur (Doob ve Mcdonald,
1979, Tamborini vd., 1984, Weaver ve Wakshlag, 1986). Hughes’in bakis agisina gore
televizyon izleme ve korku arasindaki iliski dolayl1 ve rastlantisaldir. Ona gore evde daha
fazla zaman gecirme imkani olan izleyicilerin televizyon izleme hacimleri de daha fazla
olacaktir. Bu nedenle ¢ok izleme ile korku arasinda pozitif olsa da sahte bir iliski

oldugunu iddia etmektedir.
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Kiiltiirel Gostergeler Projesi kapsaminda sunulan ilk bulgularla birlikte basit iki
degiskenli iliskinin (izleme yogunlugu ve yetistirme kanitlarinin) iki degiskenli iliskiyi
yanlis bir bigimde artirarak ya da azaltarak diger degiskenlerin etkilerinin saf dis1
birakildig: ileri siiriilmiistiir (Potter,2022, s. 548). Yetistirme arastirmalarina yonelik
elestiriler kapsaminda; izleme ile yetistirme arasinda sahte iligki oldugu ve yetistirmenin
yonteminin siipheli, tanimlamalarinin temellerinde yanligliklar yapildig: iddialarinin goze
carptig1 goriilmektedir (Rubin vd. 1988).

Icerik &l¢iimiiniin kesin olmamasi, mesaj sistem ¢dziimlemesine getirilen
elestirilerden birisidir. Potter ve Chang’a gore ¢coziimlemesi yapilan igerik tiirleri tek tip
olmadig1 siirece (siddet, komedi vs.) dogru bir mesaj sisteminin ¢éziimlenmeyecegi
diistiniilmektedir. Mesaj sistem ¢ozliimlemesi program tiirlerine gére yapilmalidir. Onlara
gore belirli mesajlar belirli tiirlerde daha sik gdsteriliyorsa bir program tiiriine bagh
kalarak mesajlar1 ¢oziimlemek gereklidir. Boylece toplu igerik tiiketiminden elde edilen
yetistirme etkisi daha iyi belirlenecektir (Potter ve Chang, 1990). Ancak Gerbner
televizyon igerigini program tiirlinden bagimsiz bir bi¢cimde homojen olarak
betimlemektedir. Ister komedi ister dram ya da su¢ yogunluklu program olsun hicbir fark
olugsmayacaktir. Ona gore televizyon izleme ile izleyicilerin norm ve degerlerine uygun
goriintiilerin ve mesajlarin karisimi sunulmaktadir. Televizyon izleme torensel ya da
secici bir davranig degildir. zleyiciler igerige gore secim yapmak yerine kendi giinliik
programlarina gore izleme gerceklestirmektedir. Cok izleyenler genellikle prime-time
zaman diliminde 3 saat ya da daha fazla izleyenlerdir. Bu nedenle sik ve 6nemli haberleri
(icerikleri) kagirmalart pek miimkiin degildir. Bu acidan belirli program tiirlerinin
¢Oziimlemelerinin yapilmasi yerine toplam igerigin ¢coziimlenmesi daha etkili olacaktir
(Gerbner, 2002a, s. 219).

Yetistirme ¢Oziimlemesine, izleme Ol¢limiiniin farkliliklarin g6z ardi ederek
yapilmastyla ilgili elestiriler de getirilmistir. Potter’a gore televizyon izlemeye maruz
kalmanin 17 yasindaki birisiyle 70 yasindaki birisi arasinda farkli etkiler yaratacagi
diistiniilmelidir. 17 yasindaki birisinin agir izleyici grubunda degerlendirilirken 70
yasinda televizyonu o giin itibariyla daha az izleyen birisinin az izleyici grubunda yer
almas1 Potter’a gore pek mantikli bir gruplandirma degildir. Yetistirme kuramina gore
televizyonu en ¢ok izleyen kisiler en ¢ok yetistirmenin yapildig: kisiler olmalidir. Ancak
gercekte durum bdyle olmayabilir, yetistirmenin gerceklesebilmesi icin gereken izleme

stiresi kisiden kisiye degiskenlik gosterebilir. Cok izleyen bir kiside gelismeyen
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yetistirme farki az izleyen birisinde geligmis olabilir. Potter bu durumun ¢éziimlemelerde
karsilasilan zayif iliski katsayilarina sebep olabilecegini belirtmistir (Potter, 2005, s. 5-
0).

Televizyon yanitlar1 ve gergek yanitlar arasindaki iligkinin nasil ve neden
kuruldugu ile ilgili belirsizlikler kurama getirilen bir baska elestiridir. Katilimcilarin
verdikleri yanitlar televizyon diinyasinin ve gercegin kosullarinin farkliligi dolayisiyla
birbiriyle eslesmemektedir. Newcomb’a gore baglam, kisilik ve programlarin farkliliklar
one c¢ikarilmalidir (Newcomb, 1978). Morgan ve Shanahan (1997) bu diislinceye
katilmakla birlikte bu durumun yetistirmenin temel Onermeleriyle c¢elismedigini
belirtmislerdir (Ozer, 2003, s. 138).

Hawkings ve Pingree yetistirme ¢oziimlemeleri kapsaminda psikolojik siireclerin
de dikkate alinmasi1 gerekliliginden s6z etmislerdir. Bu anlamda 6grenme ve 6grenme
stirecleri goz oniinde bulundurulmalidir. Onlara gore anaakim, demografik 6zelliklere
bagli kontroller gerceklestirse de psikolojik siirecleri agiklamada yetersiz kalmaktadir. Bu
sorunu asabilmek demografik olgiimler ve nicel tahminlerden olusan 1. sira élgiimler ve
bu ol¢iimlerden elde edilen inan¢ yapilarinin aciklandig1 deger sistemi ol¢iimlerinden
olusan 2. sira olgiimler yapilmalidir. Boylelikle sosyal gergeklige iliskin diisiince, inang
ve tutumlarin biitiinliyle tekil izleme eylemi arasindaki iligkide eksik olan durum
diizeltilebilir (Ozer, 2003, s. 143-145).

Yetistirme kuramina getirilen bir baska elestiri de anket formlarinda algilama
bicimlerini anlamak amaciyla olusturulan sorularin  olumsuz ifadeler ile
yapilandirilmasindan kaynaklidir. Rubin’e gore yapilacak ¢alismalar olumlu ve olumsuz
ifadelerin birlikte kullanilmasi ile yanit yanliligini en aza indirebilir (Rubin vd.,1988).
Lull’a (1980) gore televizyon izleme Gerbner vd.nin belirttigi gibi her zaman olumsuz
etkiler yaratmayabilir ona gore izleme baglamina gore insanlar arasinda kisisel iligkiler
kurulmasina ve bu iligkileri gelistirmeye firsatlar yaratabilir.

Weaver ve Wakshlag (1986) insanlarin diinya algilamalarinin televizyon program
tirlerine segici maruz kalmasiyla farkli bir sekilde baglantis1 olabilecegini ifade
etmektedir. Ozellikle izleme niyeti, yas, cinsiyet ve ekonomik durum algilanan gerceklik
tizerinde televizyondan daha fazla etkiye sahiptir.

Yetistirme arastirmacilar1 bu elestiriler karsisinda projeye iiglincii degiskenleri
ekleyerek onu yeniden tasarlamiglardir. Bunlardan bazilari yas, cinsiyet ve egitim seviyesi

degiskenlerinin c¢oziimlemelere dahil edilmesidir. Yeni tasarida iiglincii degiskenler
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kontrol olarak kullanilmis ve temel yetistirme lizerindeki etkileri ortadan kaldirilmistir.
Ayrica bu degiskenlerin bazilarimin kosullu iligkileri anlasilir kilmak agisindan
kullanilmast iki yeni kavram olarak anaakimlagtirma ve rezonans kavramlarinin
tasarlanmasina olanak saglamistir (Gerbner vd., 1980).
Genel hatlariyla yapilan elestirilere bakildiginda
e izleme faktoriiniin en ¢cok 6ne ¢ikan kontrol degiskeni olmasi
e Veri toplama yonteminin sorunlartyla ilgili iddialar
e Katilmcilara sorulan sorularin tipolojisi ve yanitlarin kaydedilmesinde
yasanabilecek dikkat ve bilgi eksikligi dolayisiyla giivenilirligin sorgulanmasi
e Genelleme sorunu  (belirli  donemde,  belirli  kiiltiirde  izlemenin
genellenemeyecegi),
e Bireyi pasif konumda goérmek (secici izlemeyi goz ardi etmek) bakis agisinin
sorunsalligi gibi basliklardan s6z edilebilir.
Yetistirme kurami elestirileri arasinda en ¢ok bilinen ve ses getiren elestiriler Hirsch

tarafindan yapilmistir.

4.2.1 Hirsch’iin Yetistirme Paradigmasmma Yonelik Elestirileri ve Gerbner’in

Yanitlar:

Yetistirme kurami paradigmalarinin kitle iletisim arastirmalart ve siddet
arastirmalart yapan 6grenciler arasinda o donemde sorgulanmadan kabullenilmesinin
bilimin dogasina aykir1 oldugunu belirten Hirsch (1980), Gerbner ve arkadaslarinin veri
setleri lizerinde yeniden arastirmalar yapilmasi gerekliliginden s6z etmektedir. Hirsch
yapilan kodlamalarin segici ve keyfi oldugunu belirtmistir. Ona gore tekil program
izlemenin digarida birakilmasi hatalidir ve hatta yetistirme iddiasinin bilimsel statiiden
cikarilmast gerekmektedir. Coziimlemelere degiskenler eklendiginde veya kodlamalar
yeniden yapildiginda 6nemli dl¢iide farkli sonuglar elde edileceginden s6z etmektedir.
Hig izlemeyenler ve asir1 izleyen gruplarin ¢oziimlemelere dahil edilmedigi ¢aligmalar
televizyon izleme ve yetistirme maddeleri arasinda kurulan iligkiyi hatali kilmaktadar.

Hirsch Gerbner’in kullandig: veri setlerini yeniden ¢ézlimleyerek bazi elestiriler
gelistirmistir. Ona gore istatistiksel teknikler dogru bir bicimde uygulandigi takdirde
televizyon izlemenin gergek diinya algilamalarini yetistirdigini diistinmek bir yanilgi

olacaktir. Asir1 ve hig izlemeyenlerin tepkileri ¢oziimlemeye dahil edildiginde yetistirme
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etkisi minimum diizeyde ya da hi¢ bulunmayacaktir. Iki veya daha fazla kontrol degiskeni
cozlimlemeye dahil edildiginde televizyon izlemenin ayr1 ve bagimsiz bir etkisi
olmayacaktir. Ona gore televizyon izleme ve acimasiz diinya algilamasi arasinda dogrusal
bir iligki yoktur, bulunan iliski yalnizca rastlantisaldir (Hirsch,1980). Elestirilerinin
devami niteligindeki 1981 calismalar1 kapsaminda Hirsch, yeniden ¢oziimlemeler
yapildiginda yogun televizyon izlemenin acimasiz diinya algisim1 yarattigr yoniindeki
iliskilerin es zamanli ¢coklu kontroller kullanildiginda destek bulmadigini belirtmektedir.
O (Hirsch,1981, s. 74). Hirsch tarafindan yapilan yeni ¢éziimlemeler sonucunda elde
edilen bulgular iki bakimdan 6nemli goriinmektedir. O, Gerbner ve arkadaslarinin yaptigi
az, orta, ¢cok izleme ayrimina “hi¢ ve asir1” izlemeyi de dahil etmistir. Bu durum onun
icin ¢cok onemlidir ¢linkii toplam varyans igerisinde goz ardi edilen iki grubun kapsadigi
alan azzmsanmayacak kadar yiiksektir. Ayrica onun yaptig1r ¢éziimlemeler kapsaminda
televizyonu hi¢ seyretmeyenlerin acimasiz diinya algilamalari ve dislanma korkusu diger
izleyen gruplarina (az, orta, ¢ok) gore daha yiiksektir (Ozer, 2003, s. 135-137).

Gerbner ve arkadaslar1 Hirsch’lin 6rneklem biiytikliigiiniin daha fazla giivenilirlik
gerektirdigi yoniindeki elestirilerine katilmadiklarini belirtmektedirler. Her bir maddenin
giivenilirliginin ve gecerliliginin kesin olarak kabul edilebilecegine inanmadiklarini ifade
etmiglerdir (Gerbner vd, 1981, s. 260) Hirsch’iin mesaj sistem ¢oziimlemelerinde bir
dayatma ya da yonlendirme oldugu yoniindeki elestirilerine Gerbner vd. “Mesaj sistem
coziimlemelerinde siddeti, korkuyu ya da diger yetistirme algilarini ima eden herhangi
bir yonlendirme yoktur” seklinde yanit vermistir (Gerbner vd. 1981, s. 261). Hirsch
elestirilerini veri tabani tizerindeki uyumsuz sonuglar gosteren sorunlu maddeler tizerinde
kurgulamistir, bu nedenle yetistirmenin tutarliligini goéz ardi1 etmektedir. Oysaki
yetistirme istisnalar ile degil anaakimin mesajlarinin biitliniiyle ilgilenmektedir.
Hirsch’lin yetistirmenin hipotezlerinin reddedildigi bulgularin gizlendigine iliskin
iddialarina karsin Gerbner ve arkadaslar1 aragtirmanin amaciyla iliskisi olmayan verilerin
ilgisiz veriler oldugunu belirtmektedir. Gerbner vd. yaptiklar1 arastirmalarin amacinin
televizyonun tutum ve davraniglara etkisini ortaya koymak oldugunu belirtmislerdir. Bu
bakimdan kuramsal olarak anlamli iligki veren boyutlar1 anlamanin 6nemini ifade
etmiglerdir (Gerbner vd. 1981, s. 263-264). Hirsch’{in yetistirme ¢oziimlemesi ve mesaj
sistem ¢ozlimlemesi arasinda bir iligki bulunmadig1 yoniindeki iddialarina karsin Gerbner
ve arkadaglart bu durumu bir kafa karnsikligi olarak tanimlamislardir. Nitekim

arastirmanin temel Onermesine gore yetistirme ¢oziimlemesi ile elde edilen veriler
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televizyon diinyasindaki kaliplari, sembolleri ve yasami ortaya koymaktadir. Elde edilen
bulgular toplumun tutarli imgelerini sunan medya diinyasini anlamak acisindan yararl
olacaktir. Ilgilenilen temel soru bu imgelerin izleyenlerin degerlerine ve varsayimlarina
nasil yansidigidir. Gerbner ve arkadaslarina gore televizyon diinyasi detaylarin 6zenle ve
bir amag dogrultusunda secildigi kurgusal bir diinyadir. Karakterleri ger¢ekte yasamaz ya
da Olmez ancak bir hikdyeyi anlatmak icin yaratilmakta ya da yok edilmektedir.
Televizyonun ¢ok izleyenlerinin birebir ayni rollerde olmalar1 bir beklenti degildir.
Televizyon dramalar1 islerin nasil yiiriidiigliniin ve insanlarin nasil davrandiginin
temsilini gosteren hikayeler sunmaktadir. “Erkek, kadin, ¢ocuk, yasl, polis, iyi ya da kotii
“nasil olur?”, “nasil davranir?” ve “igler nasil ¢oziiliir”. Televizyonun mesaj sistemleri bu
durumlarla ilgili siirekli ve uzun dénemli algilar yetistirmektedir. Televizyon, riskler ve
giicler hakkinda bilgi aktarmaktadir. Televizyon yasam ve toplum hakkinda potansiyel
dersler sunmaktadir. Bu potansiyel dersler mesaj sistemleri ile yapilandirilir ve algilar
konusunda izleme yogunlugu ile paralel olarak bazi yetistirmeler gerceklestirebilir
(Gerbner vd.1981, s. 268-269).

Gerbner vd. bu elestiriler karsisinda anaakimlastirma ve rezonans kavramlarini
gelistirmistir. Onlara gore “anaakimlastirma” televizyonun gelistirme egiliminde oldugu
bakis agisinin goreceli ortakligi olarak diisiintilmelidir. Burada kastedilen konu belirtilen
goreceli ortakligin yogun izleyiciler arasinda paylasilmasidir. Bir bagka ifadeyle diger
sosyal giiclerden ve faktorlerden kaynaklanan farkliliklar her kontrol grubunun agir
izleyicileri arasinda azalabilir ya da hi¢ olmayabilir. Bu nedenle bazi durumlarda az
izleyen gruplar (anakimin disinda kalanlar) iizerinde yetistirme kanit1 ya da yetistirme
delili aranmas1 gerekebilir. Temel olarak kastedilen durum izleme diizeylerinin tutumlar
ve bakis acilar1 arasinda mutlak bir artisi gostermesi degildir. Amag¢ goriislerin ve
tutumlarin birbirine daha ¢ok yaklastigini anlamaktir. Televizyon izleme ve egitim diizeyi
arasindaki iliskiye bakildiginda daha egitimli kisilerin televizyonu daha az izledigi
sOylenebilir. Ancak yiiksek egitimli, yiiksek gelir diizeyine sahip olup ¢ok izleyen
grubuna dahil olan kisiler ile diger egitim ya da gelir diizeyinin ¢ok izleyenlerinin
goriisleri birbirine ¢ok benzemektedir. Burada yetistirme delilini az izleyen gruplar
tizerinde aramak gerekebilir. Gerbner vd. elestirilere yalnizca anaakimlastirma ile degil
rezonans kavramiyla da bir yanit gelistirmislerdir. Televizyon diinyasinin mesajlarinin
gercek diinyada yasanan olaylar ile paralel oldugu durumlarda “¢ift doz yetistirme” yani

rezonanstan sz edilebilir (Gerbner, Gross, Morgan, & Signorielli, 1981, 1981a). Her ne
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kadar bu kavramlar ile elestirilere yanitlar verilse de kesin olan sey Gerbner ve
arkadaglarinin kolayca ve sikg¢a goriilen olgular {izerine odaklandig1 aciktir. Yapilan
elestiriler genellikle istisnai olgular tizerine kuruludur ve bu etkilesimler genel mesajlar
ve televizyon diinyasinin kiiltiirel rolleri bi¢imlendirmesi karsisinda ikincil etkilerdir. Bu
ikincil diizey etkiler yalnizca genel iliskiler ortaya ¢ikmadiginda ortaya ¢ikan olgulardir.
Bu tiir ikincil etkilerin varligi elde edilen yetistirme delillerinin baz1 aragtirmalarda neden
az oldugunun kanit1 olarak gosterilebilir. Bu anlamda bazi arastirmacilar ikincil diizey
etkilerin ve buna neden olan degiskenlerin kesfinin yetistirme kuramini gelistirdigini

diisiinmektedir. Bu kesiflerin gerekli oldugu ve kurama bir tehdit olmadig: diisiiniilebilir.
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5. BOLUM: YONTEM

Bu tez caligmasinda dijital web platformlarinin yetistirme rolii Yetistirme Kurami
cercevesinde ortaya konulmaktadir. Calismaya konu olan arastirma, projenin birbiriyle
iligkili mesaj sistem ve yetistirme c¢oOziimlemeleri bilesenlerine dayanarak
gergeklestirilmistir. Mesaj sistem ¢oziimlemesi; dijital yaymn platformlarinin diinyasinin
izlenmesi, yetistirme ¢oziimlemesi ise bu platformlarin, insanlarin sosyal gergeklik
kavramlastirmalar1 ve diinya algilamalarina olan katkisinin ¢oziimlemesi ile ilgilidir.
Asagida, gerceklestirilen ¢oziimlemeler baglaminda 6nce mesaj sistem ¢oziimlemesinin

sonra da yetistirme ¢oziimlemesinin yontemi agiklanmustir.

5.1 Mesaj Sistem Coziimlemesi Bakimindan Yontem

Arastirma kapsaminda 22-26 Mayis 2023 tarihleri arasinda Tiirkiye’de en ¢ok
abonesi olan BluTv, Netflix ve Prime Video’da yayinlanan ve o haftanin en ¢ok izlenen
dizilerinin mesaj sistemleri ortaya konmustur. Bu tarihler su sekilde belirlenmistir: Tez
hazirlama siirecinde ¢éziimleme 2023 yilina kalmistir. Bir kahve kupasina 12 ayin ismi
yazilarak onlardan biri ¢ekilmistir. Buna gore mayis ay1 ¢ikmistir. Daha sonraki islem,
mayis aymin hangi haftasinin belirlenmesi olmustur. Bunun i¢in de s6z konusu ayin
haftalar1 yazilmis ve ¢ekilen kurada ¢oziimleme haftasi ¢ikmistir. Arastirma kapsaminda
belirtildigi gibi BluTv, Netflix ve PrimeVideo platformlar1 ele alinmistir. Ele alinan
platformlar, Tiirkiye’de dijital yayin yapan platformlar icerisinde en fazla aboneye sahip
olmasi1 bakimindan 6nemlidir. Ele alinan platformlarin Tiirkiye’deki abonelerine yonelik
yiizdelik dagilim JustWatch® verilerine gore BluTv yiizde 38, Netflix yiizde 27 ve
PrimeVideo ise yiizde 19 seklindedir.® Bu istatistikler bakimindan ¢alismada ele alinan
platformlarin kullanicilar1 Tiirkiye’de en az bir dijital yayin platformuna abone olan
kullanicilarin %84°linii  kapsamaktadir. Ulusal icerikler ve yerel yapimcilarin
programlarina daha sik yer veren BluTv 2015 yilinda Dogan Holding biinyesinde
kurulmus ve 2023 yilinda Warner Bros, Discovery tarafindan satin alinmistir. Bu satisla
birlikte kiiresel pazarda yayinlanan icerikler de platformun yayin akiginda sikca yer

almaya baglamistir. Buna karsin yerel igerikler bakimindan BluTv en ¢ok tercih edilen

8 JustWatch, dizi ve filmlere iliskin bir akis kilavuzu gérevini iistlenen web sitesi ve birgok isletim sistemi
tarafindan desteklenen mobil bir uygulamadir. JustWatch her ay 40 milyon abonesinden aldiklar1 veriler
ile akis rehberligi yapmaktadir. JustWatch 140 iilkede 4500 yayin platformundan veri toplamaktadir.).
%(https://shiftdelete.net/netflix-artik-zirvede-degil-turkiyede-en-fazla-izlenen-dijital-platformlar )
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platform gibi goriinmektedir. Uluslararas1 alanda diinyanin 6nde gelen iki platformu
Netflix ve PrimeVideo’nun igerikleri ise hem yerli hem de yabanci yapimlari icermesi
bakimindan ele alinmistir. Eyliil 2023 yilinda Netflix’in abone sayisinin 247 milyon
kullanicinin iizerinde oldugu belirtilmektedir.!® PrimeVideo abone sayismin ise 2020
yilinda 200 milyon civarinda oldugu ve 2026 yilinda 250 milyona ulasacagi
diisiiniilmektedir.!* Tiim bu nedenler dolayisiyla ¢alisma sézii edilen platformlar: ele
almaktadir.

Gerbner ve arkadaglar1 tarafindan mesaj sistemlerinin en yogun ve en cok
izleyiciye ulastig1 zamanlar hafta i¢i ve ana yayin kusagi (prime time) saat aralig1 olarak
belirtilmistir. Hafta i¢i giinleri temsilen ele alinan platformlarda en ¢ok izlenen 5 dizi ve
her dizinin ilk bdliimiinden ve hikayenin akisinin basladig1 andan baglayarak 3 saatlik ana
yayin kusagina denk diisecek kadar boliim ¢oziimlenmistir. Dijital yayin platformlarinin
mesaj sistemlerinin ortaya konmasi kapsaminda her bir platformda 15 saat olmak {izere
toplamda 45 saate denk gelen dizi boliimleri incelenmistir. Mesaj sistem ¢oziimlemesi
konu, ana karakter, yardimci karakter, cinsellik ve siddet alt basliklarinda
gerceklestirilmistir. Mesaj sistem ¢oziimlemesinde kullanilan kodlama ¢izelgeleri ekte
verilmistir. (Bkz. Ek. 2)

Coziimlemeler sonunda elde edilen veriler SPSS programina yiiklenmis ve
adetleri/frekanslar1 alinmistir. En ¢ok yinelenen, en ¢ok gosterilen imgeler ve mesajlar
cozlimlemeler sonucunda elde edilmis ve bulgular kisminda buna iliskin bilgiler
sunulmustur.

Mesaj sistem c¢oOziimlemesi sonucunda elde edilen bulgular 1s18inda saha
arastirmasina kaynaklik edecek ve arastirmanin varsayimlarin1 olusturacak sorular
gelistirilmistir. Anket uygulamasi, Gaziantep Universitesi lisans 6grencilerinden olusan
dijital yayin platformu izleyicilerine uygulanmistir. Ele alinan platformlarin igeriginden
elde edilen ¢oziimlemelerle ortaya c¢ikan bulgular ve George Gerbner ve arkadaslari
(1980) ve Omer Ozer (2020, s. 156-157) tarafindan elde edilmis bulgulardan destek
alimarak anlamlandirilmistir. Mesaj sistem ¢oziimlemesi sonuglarindan hareketle 18

yetistirme ¢oziimlemesi sorusu hazirlanmistir.

Ohttps://www.digitaltrends.com/home-theater/most-popular-streaming-services-by-
subscribers/#:~:text=Netflix%20is%20the%20biggest%20streaming,11%20percent%20year%200ver%20
year.
11 hitps://www.statista.com/topics/4740/amazon-prime-video/#topicOverview
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5.2 Yetistirme Coziimlemesi Bakimindan Yontem

Mesaj sistem ¢oziimlemesi sonucunda elde edilen bulgular saha arastirmasinda
kullanilan/uygulanan ankete kaynaklik etmistir. Anket tamamlandiktan sonra veri girisi
yapilmis ve ¢oziimlemelere gecilmistir. Coziimlemede dijital yayin platformlarini izleme
yogunlugunun insanlarin diinya algilamalar1 iizerinde bir rolii olup olmadig1 kontrol
edilmistir.

Bu arastirmanin evrenini Gaziantep Universitesi'nde egitim gdéren dgrenciler
olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda evren 56087 6grenciden olugmaktadir. Evreni
temsilen %95 giliven diizeyinde ve standart hatas1 %5 olan bir ¢oziimleme yapilabilmesi
icin 382 dgrenciden olusan bir 6rneklem iizerinde arastirma yapilmasi gerekmektedir. Bu
kesin ifadenin igerigi, 6rneklem biiyiikliigii hesaplama araglarindan yararlanilarak elde
edilmis sonugtur. Orneklemin evrene genellenebilirligini artirabilmek icin de 530
Ogrenciye anket uygulanmistir.

Orneklem seciminde nicel arastirma tekniklerinden olasiliksiz drneklem tiirii
secilmistir. Olasiliksiz 6rneklem kapsaminda ¢alisilan niifusun her biriminin ¢alismaya
dahil edilme sans1 esit degildir. Calisma niifusunun tamami 6grencilerden olusmaktadir
ve lisans egitimi almalar1 bakimindan tiirdestir. Olasiliksiz 6rneklem hizi, ucuz ve rahat
kurgulanabilmesi acisindan avantaj saglamaktadir (Geray, 2017, s. 127). Arastirmanin
kisitl kaynaklar (is giicii, zaman, maliyet ve popiilasyonun biiyiikliigii) dolayistyla basit
rastlantisal ornekleme yontemi sec¢ilemediginden olasiliksiz 6rnekleme yontemi tercih
edilmistir. Ayrica anketlerin doldurulma asamasinda anket kurallarina uyulup
uyulmadigin1 gbzlemleyebilmek i¢in anketlerin yiiz yiize yapilmasi gerekmektedir. Yiiz
ylize anket uygulanmasi sirasinda katilimcilarin goniilliiliik esasina dayali olarak ankete
katilmasi istenmektedir. Olasiliksiz 6rnekleme teknigi ile secilen katilimcilarin ankete
katilma motivasyonun yliksek olacagi diisiincesi 6rnekleme yontemi se¢ciminde etkili
olmustur.

Kocak ve Arun’a (2013) gore “Orneklemenin oncelikli amaci arastirmaci igin
evrendeki tiim verinin boyutunu ugrasilabilir bir diizeye indirgemektir. Ancak
orneklemenin yalnizca ve kabaca veri indirgeme islemi olarak tanimlanamayacagi
gdzden kagirilmamalidir”. Olasiliksiz 6rnekleme tekniklerinden kotali 6rneklem tiirii, bu
aragtirmada istenen demografik 6zelliklere (cinsiyet, fakiilte/alan) erisilebilmek amactyla

tercth edilmistir. Kotali Ornekleme olasiliksiz 6rnekleme teknikleri igerisinde
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aragtirmacilar tarafindan en ¢ok tercih edilen yontemdir. Kotali 6rnekleme arastirmaciy1
niifusun 6zelliklerini saptamaya yonlendirmekten ¢ok onu belli bir yonde zorlamaktadir
(Geray, 2017, s. 128-129). Bu noktada arastirmacinin 6znel saptamalarinin dogru olup
olmadig1r konusunda getirilebilecek elestiri riskinin 6nii kesilmek istenmistir. Ayrica
calisilan niifusun bazi temel Ozellikleri bilinmektedir (5 Enstitii, 20 Fakiilte bkz.
Gaziantep Universitesi web sayfas1 www.gantep.edu.tr). Bu ozellikler kapsaminda iki
farkl1 kota teknigi kullanilmistir (Cinsiyet ve Fakiilte). Orneklem kendi icerisinde cinsiyet
ve okuduklart fakiiltelere gore gruplandirilmistir. Burada kadin-erkek esitligi
gozetildiginden Ornegin 265 kadin Ogrenci ile goriisiildiigii noktada kadin kotasi
tamamlanmis ve erkek grubunu 265’¢ ulastirmak hedeflenmistir. Bir diger kota
noktasinda ise 4 farkli grup kapsaminda 6grenciler kategorilestirilmistir. Bu gruplar
Gaziantep Universitesi biinyesinde yer alan ve lisans bdliimlerine grenci alan enstitiilere
gore tasarlanmistir. Dolayisiyla Egitim Bilimleri Enstitiisti, Fen Bilimleri Enstitiisii,
Saglik Bilimleri Enstitiisti ve Sosyal Bilimler Enstitiisiine bagl fakiiltelerden esit sayida
Ogrenci se¢ilmistir. Daha sonra elde edilen veriler dogrultusunda bu boliimler sézel ve
sayisal grup olarak SPSS programinda yeniden kodlanmastir.

Soru siralamasinda once yetistirme c¢oziimlemesi ile ilgili deger sorulari
yoneltilmistir. Daha sonrasinda demografik bilgiler yer almis olup en son kisimda
katilimcilarin televizyonu ve dijital yaym platformlarini izleme siirelerini 6grenmek
amagh acik uclu sorular yoneltilmistir. Anket sorularinin bu siralama ile
yoneltilmesindeki temel amag katilimcilarin deger sorulari ile izleme diizeyleri arasinda
bir bag kurmasinin Oniine gecmektir. Boylece saha arastirmasina katilanlarin
yonlendirilen sorulara televizyon ya da dijital yayin platformlarinin diinyasindan
bagimsiz yanitlar verecegi diisliniilmiistiir. Katilimcilarda herhangi bir 6n yargiya neden
olmadan yalnizca degerleri ve kanilar1 dogrultusunda yanitlar almak hedeflenmistir.
Anketler 6grencilerin yogun olarak tercih ettigi kampiis sinirlari igerisinde bulunan
kafelerde, yurtlarda ve dersliklerde uygulanmistir. Ankete katilan katilimcilardan sorulari
kendileri okuyarak doldurmalari istenmistir. Buradaki temel ama¢ anketi uygulayanin
sorulart okuma sirasinda bilingli ya da bilingsiz bir yonlendirme yapmasiin Oniine
gecmektir. Ayrica anket, egitimden gecirilen yardimcilarin katkisiyla eszamanli olarak
uygulanmigtir. Nitekim katilimcilarin herhangi bir bicimde anketin yetistirme kuramiyla
ilgili oldugunu ogrenmelerinin engellenmesi istenmistir. Eger &grenciler sorulara

kaynaklik edenin web tabanli dijital platformlar oldugunu bilseydi, yanitlarin1 buraya
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gore vereceklerdi. Bu yonde yapilan bir arastirma bu anlamda safligini yitirmistir
(Signorielli ve Morgan, 1990; Shanahan ve Morgan, 1999 s. 25).

Ankete verilen yanitlar SPSS programina uygun bir bi¢gimde hazirlanan veri
tabanina arastirmacinin kendisi tarafindan girilmistir. Elde edilen veriler 1s18inda SPSS
programinda frekans ¢oziimlemeleri ve ki kare testleri yapilmistir. Ki kare testleri
sonucunda p:0.05 ve alt1 degerler anlamli iligski veren testler olarak kabul edilmis ve
yorumlanmustir.

Arastirma kapsaminda ankete katilan katilimcilarin cinsiyete gore dagilimi

tabloda gosterilmistir (Bkz. Tablo 5.1).

Tablo 4.1. Cinsiyet Dagilimi

Cinsiyet Frekans Yiizde Gecerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Erkek 255 48,1 48,1 48,1
Kadin 267 50,4 50,4 98,5

Diger 8 1,5 1,5 100,0
Toplam 530 100,0 100,0

Evren ile benzerlikler gosterebilmesi ve evreni temsil edebilmesi amaciyla
orneklem seciminde 6grenciler belli bagh fakiiltelerin kategorize edilmesi ile 4 farklhi
gruptan neredeyse esit olacak bicimde sec¢ilmistir. Kampiis icerisinde yer alan 6n lisans
boliimii 6grencileri degerlendirmeye alinmamistir (Bkz. Tablo 5.2). Secilen fakiilte
ogrencileri veri ¢oziimlemesi sirasinda sozel ve sayisal grup olmak iizere yeniden

kodlanmistir.

Tablo 5.2. Fakiiltelerin Dagilimi

Fakiilte Frekans Yiizde Gecgerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Fen Edebiyat Fakiiltesi- 134 253 25,3 253
Egitim Fakiiltesi

Tip Fakiiltesi- Saglik 130 24,5 24,5 49.8
Bilimleri Fakiiltesi- Dig

Hekimligi Fakiiltesi

Miihendislik Fakiiltesi- 133 25,1 25,1 74,9

Mimarlik Fakiiltesi- Havacilik
ve Uzay Bilimleri Fakiiltesi
Hukuk- ktisadi ve Idari 133 25,1 25,1 100,0
Bilimler- Turizm -llahiyat -
Giizel Sanatlar- Tletisim
Fakiiltesi

Toplam 530 100,0 100,0
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Ankete verilen yanitlar SPSS programina uygun bir bi¢imde hazirlanan veri
tabanina tek tek arastirmacinin kendisi tarafindan girilmistir. Veri girisi sonrasinda dénce
yetistirme ¢oziimlemeleri daha sonra ise anaakimlastirma ¢oziimlemeleri yapilmistir.
Anaakimlastirma ¢oziimlemeleri cinsiyet, yas, ebeveynlerin egitim durumu ve
katilimcilarin okuduklar1 boliim degiskenlerine gore yapilmistir. Yas kategorileri 22 yas
ve alt1 bir grup, 23 yas ve listii bir grup olarak ortalamalar1 hesaplanarak olusturulmustur.

Anaakimlastirma c¢oziimlemeleri yetistirme c¢oziimlemelerinin  yapildigi
katilimcilar tizerinde yapilmistir. Bu noktadaki temel amag her iki ¢6ziimleme (yetistirme
ve anaakimlagtirma testleri) yapildiginda ¢ikan farkliliklari test etmek iizerinedir. Nitekim
bulgular degerlendirilirken yetistirme ¢oziimlemelerinde anlamli iligkisi olmayan
hipotezlerin demografik degiskenler s6z konusu oldugunda anlamli farkliliklar ¢ikardig:
anlagilacaktir. Anaakimlastirma c¢oziimlemeleri degiskenleri ¢oziimlemeye dahil
ettiginden daha ayrintili bir sonug elde etme olanag1 vermektedir.

Bu anlamda yetistirme ¢oziimlemesindeki anlamli iliski sart1 ile anaakimlastirma
coziimlemelerinin anlamlilik sart1, sorulan sorularin frekans dagilimi ve ki kare testinin
anlaml iligki kabulii olan p:0,05 ve altindaki degerler olarak kabul edilmistir. Bulgular
kisminda anaakimlastirma hipotezlerinden yalnizca anlaml iliski (p:0,05 ve alt1) verenler
gosterilmistir. Bunun nedeni, okuyucuyu sikmamaktir. Veriler, SPSS programinda
degerlendirilmis ve yetistirme testi i¢in ki kare dagilimina bakilmistir. Testlerin verdigi
iligskinin giiclinli yansitan kategoriler su sekildedir: r: 0.25 ve alt1 zayif; r: 26-39 aras1 orta
derecede giiclii ve r: 0.40 ve lizeri giiclil.

Anket icerisinden elde edilen veriler 15181nda dijital yayin platformlarini izleme
siireleri az, orta ve ¢ok olarak kategorilestirilmistir. Az kategorisi igerisine yetistirme
coziimlemeleri kapsaminda hi¢ izlemeyenler dahil edilmemistir. Bu nedenle 10-59 dakika
arasi izleme siiresi az, 60-179 dakika aralig1 orta, 180 dakika iizeri de ¢ok izleyici grubu
olarak ele alinmistir. Bu tercih kendi ic¢inde tutarlidir ve Gerbner ve arkadaslarinin
tercihlerine uygun bir kesme islemidir. Yapilan kesme islemi sonunda yeni kodlamalar
SPSS programi araciligiyla gergeklestirilmistir. Arastirma kapsaminda hig izlemeyenlerin
dahil oldugu ayr1 bir ¢dziimleme daha yapilmistir. Burada iki ¢6ziimleme arasindaki fark
Hirsch’lin, Gerbner ve arkadaslarina getirdigi “asir1 ve hig izlemeyenlerin ¢éziimlemelere
katilmadig1” yoniinde yaptig elestirilerden kaynaklanmaktadir. Hirsch’iin elestirilerine
yanit niteligindeki ¢oziimlemelerde hi¢ izlemeyenler ve asir1 izleyenler ¢oziimlemeye

katilarak yeni yetistirme ¢ozlimlemeleri yapilmistir.
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Deger sorularinin bulundugu 5°1i Likert dl¢gegine gore hazirlanan sorulara verilen
cevaplar 3 temel kategoride yeniden kodlanmistir. “Tiimiiyle katilmiyorum” ve
“Katilmiyorum” segenekleri “Katilmiyorum”, “Kararsizim” secenegi oldugu sekliyle
korunarak “Timiyle Katiliyorum” ve “Katiliyorum” segenekleri de “Katiliyorum”
secenegi olarak diizenlenmistir. Bunun temel nedeni, seffaf olarak, katiliyorum

secenekleri arasindaki yiizde farkini gérmektir.
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6. BOLUM: BULGULAR

Bu baglik altinda 6nce mesaj sistem sonra da yetistirme ¢oziimlemesi sonuglari
verilmigstir. En sonra da anaakimlastirma ve elestirilere yonelik yapilan ¢oziimlemeler

aktartlmistir.

6.1 Mesaj Sistem Coziimlemesi Bulgular:

Mesaj sistem ¢oziimlemesi kapsaminda BluTv, Netflix ve Amazon Prime’da
yayinlanan diziler ele alinmistir. Bu kapsamda 22-26 Mayis 2023 tarihlerinde yayimlanan
dizilerin platform bazinda dagilim1 su sekildedir (Bkz. Tablo 6.1).

Tablo 6.1. Dizilerin Platforma Gére Dagilimi

Platform
Netflix BluTv AmazonPrime | Toplam
Dizi Terzi 1 1
El Silencio 1 1
Queen Charlotte: A 1 1
Bridgerton Story
XO, Kitty 1 1
Black Knight 1 1
Bozkir 1 1
Exit | 1
Last Of Us 1 1
Sokagin Cocuklar: 1 1
Cekic ve Giil: Bir Behzat C. 1 1
Hikayesi
Citadel 1 1
Yiiziiklerin Efendisi: Giic 1 1
Yiiziikleri
The Marvelous Mrs. Maisel 1 1
Reacher 1 1
The Boys 1 1
Toplam 5 5 5 15

6.1.1 Olaylara Yonelik Mesaj Sistem Coziimlemesi Bulgular

Bu platformlarda ele alinan dénemde ¢ozlimlenen diziler genellikle ciddi bir
hikaye orgiisii ile sunulmaktadir (%87). Coziimlemesi yapilan 15 dizinin 13’ ciddi, 2’si
mizahi (%]13) bir ton ile yayinlanmaktadir. Dizilerde olaylarin gectigi yer yogun olarak
Tiirkiye ve Amerika Birlesik Devletleri (ABD) olarak saptanmistir. Ele alinan 15 dizide
olaylarin 4 adeti Tiirkiye’de (%27), 4 adeti ABD’de (%27) yasanmakta iken bunlar

disinda kalan 7 dizi Kore (2 adet), ingiltere (2 adet), Ispanya (1 adet), Norveg (1 adet) ve
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kodlanamaz (1 adet) seklinde dagilmistir. Buradan hareketle televizyonu ¢ok
seyredenlerin genel olarak ABD ve Tiirkiye’de ciddi olaylarin yasandigi seklinde bir
algisinin var oldugu diisiintilebilir. Olaylarin gectigi yer ve dizi tonlarmin dagilimi

asagidaki tablo 7 verilmistir (Bkz. Tablo 6.2).

Tablo 6.2. Olaylarin Gegtigi Yer ve Dizi Tonu Dagilimi
Dizinin Tonu

Cogunlukla

Olaylarin Gegtigi Yer mizahi, komik  Ciddi Toplam
Kodlanamaz 0 1 1
Tiirkiye 0 4 4
Ispanya 0 1 1
ingiltere 1 1 5
Kore 1 1 2
ABD 0 4 4

orveg 0 1 )
Toplam 2 13 15

Dizideki olaylar genel anlamiyla 8 adet (%53) ile simdiki zamanda
gerceklesirken, habitat'? daha ¢ok 12 adetle biiyiik sehirler, metropoller (%80) olarak
bulgulanmistir. Buradan bakildiginda giiniimiizde biiyiik sehir merkezlerinde yasamak ile
ilgili algilar dijital yayimn platformlarinda sunulmaktadir. Giliniimiizde ne, nasil olur ve
olaylar karsisinda neler yapilmalidir ile ilgili 6gretiler, biiylik sehirlerde yasamanin
getirdigi avantajlar ve dezavantajlar nelerdir gibi sorularin olmasi gereken (toplumsal
normlar kapsaminda kabul gormiis, ortak uzlasi saglanmis) yanitlar1 dijital yaymn
platformlarinin diinyasindan izleyicilere anlatilmaktadir. Detayli gdriiniim Tablo 6.3°de

sunulmustur.

Tablo 6.3. Habitat ve Olay Tarihi

Olay Tarihi Toplam
Habitat Kodlanamaz 1900 Oncesi  1950-2000 Simdi Gelecek
Sehir-Metropol 0 1 2 7 2 12
Kasaba-ilge 0 0 1 1 0 2
Karnisik (hepsinin birlegimi) 1 0 0 0 0 1
Toplam 1 1 3 8 2 15

12 Olaylarin yasandigi ¢evre. Yetistirme Kurami agisindan bireylerin yetistigi yer, yurt.
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6.1.2 Konulara Yonelik Mesaj Sistem Coziimlemesi Bulgular:

Ele alinan dizilerde bir¢cok farkli konunun nasil islendigi ile ilgili ¢ikarimlar
yapilmigti. Bu anlamiyla bazi konularin dizi igeriklerinde 6n plana c¢ikarildigi
goriilmiistiir. Bunlarla ilgili dagilimlar igerisinde dikkat ¢cekenlerden ilki yasa ve adalet
uygulayicilarin (polis, yargi, mahkeme, asker vb.) 15 dizinin 10 tanesinde (%67)
programin odaginda ve belirgin bir sekilde islendiginin saptanmasidir. Buradan ele
alindiginda toplumsal yasamin siirdiiriilebilirligi konusunda yasa uygulayicilarinin
olmasi gerekliligi ile ilgili genel bir alginin bu dizilerde yaygin bir bigimde sunuldugu

goriilmektedir (Bkz. Tablo 6.4).

Tablo 6.4. Konu: Yasa ve Adalet Uygulayicilar

Say1 Yiizde Gecerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Konuya hi¢bir 6nem 3 20,0 20,0 20,0
verilmemis
Konu rastlantisal olarak cok 2 13,3 13,3 333
az yer almis
Konu oldukca belirgin 4 26,7 26,7 60,0
Konu programin odak 6 40,0 40,0 100,0
noktasi
Toplam 15 100,0 100,0

Dizilerde giivenlik gii¢lerinin (diizenli ya da diizensiz) savas veya baris durumu
farki gozetmeden odak nokta olarak gosterildigi dizi sayis1 8 adettir (%54). Dolayli ya da
rastlantisal olarak giivenlik gli¢lerinin gosterildigi dizi sayisi ise 4 adettir (%27). Her iki
anlamiyla dizilerde giivenlik giiclerinin dogal olarak varlig1 kabullenilmis bir gereksinim
olarak sunulmaktadir. Toplamda %81 oraninda silahli kuvvetler, programin konusu

igerisinde kendisine yer bulmustur (Bkz. Tablo 6.5).

Tablo 6.5. Konu. Silahli Kuvvetler

Say1 Yiizde Gecerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Konuya hicbir 6nem 3 20,0 20,0 20,0
verilmemis
Konu rastlantisal olarak ¢ok 4 26,7 26,7 46,7
az yer almis
Konu oldukca belirgin 4 26,7 26,7 73,3
Konu programin odak 4 26,7 26,7 100,0
noktasi
Toplam 15 100,0 100,0

Dizilerin konularinda 6ne ¢ikan bir baska konu ise cinsiyetler aras1 yakin iligkiler

(Romantizm, arkadaslik, dostluk vb.) ile iliskilidir. Toplamda 9 adet dizide (%60)
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cinsiyetler arasi iligkiler programin odak noktas1 olarak sunulurken geri kalan 6 dizide
(%40) ise 6n plana ¢ikarilarak verilmistir. Bu iligkiler dostluk, cinsellik, romantizm,
arkadaslik vb. konulardan olusmaktadir. Dijital yayin platformlarinin mesaj sistemlerinin
anakimi igerisinde bu iligkilerin rahatga yasandigi mesaji sunulmaktadir. Buradan
hareketle platformlart ¢ok izleyenlerin bu iligkilerin varligini1 ¢ok olagan bir akis olarak

gormesi beklenebilir (Bkz. Tablo 6.6).

Tablo 6.6. Konu: Cinsiyetler Arast Yakin Iliskiler ve Dostluklar

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Konu oldukca belirgin 6 40,0 40,0 40,0
Konu programin odak 9 60,0 60,0 100,0
noktasi
Toplam 15 100,0 100,0

Dizilerde 6ne ¢ikan bir diger konu ise aile igi iliskiler olmustur. Evlilik, aile i¢i
sorunlar, ailenin birligi, genclik, yaslanma ve hamilelik gibi aile olmak, aile iligkileri
kapsaminda degerlendirilen konular 11 dizide 6n planda sunulmustur. Bu dizilerin toplam
icerisindeki pay1 %63’tiir. Aileye iliskin konularin dizilerde bu yogunlukla sunulmasi
ailenin toplumda 6nemini hala korudugu ile ilgili bir toplumsal mesajin yayginligindan
dijital yaym platformlar1 agisindan s6z etmek miimkiindiir. Béylece ¢ok izleyenlerin
aileye iliskin yargilarinin ve diislincelerin anaakimin mesajlar1 dogrultusunda olmasi
beklenebilir. Dizilerde aile konusunun islenmesiyle ile ilgili dagilim tablo da

gosterilmistir (Bkz. Tablo 6.7).

Tablo 6.7. Konu: Aile I¢i Iliskiler

Say1 Yiizde Gecgerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Konuya hicbir 6nem 1 6,7 6,7 6,7
verilmemis
Konu rastlantisal olarak cok 3 20,0 20,0 26,7
az yer almis
Konu oldukca belirgin 5 333 33,3 60,0
Konu programin odak 6 40,0 40,0 100,0
noktasi
Toplam 15 100,0 100,0

Dijital yayin platformlarinda aile ile ilgili 6ne ¢ikan bir baska konu basligi da
aileye sahip olmanin 6nemi ve bir aileye ait olmanin olumlu yonleriyle iliskilidir. Ele
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alian dizilerin 8’inde konu, belirgin olarak 6ne ¢ikmis ve geriye kalan 7 dizinin 6’sinda
konuya dolayli ya da rastlantisal olarak yer verilmistir. Konunun az ya da ¢ok deginildigi
diziler toplamda 14 adettir (%93). Ailenin 6nemine iliskin bir konuya yer verilmeyen dizi
sayist ise 1’dir (%7). Konu acisindan aile Oneminin dizilerde dagilimi tabloda

gosterilmistir (Bkz. Tablo 6.8).

Tablo 6.8. Ailenin Onemi: Aileye Sahip Olmanin ya da Ait Olmanmn Olumiu Yonleri

Say1 Yiizde Gecerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Konuya hicbir 6nem 1 6,7 6,7 6,7
verilmemis
Konu rastlantisal olarak cok 6 40,0 40,0 46,7
az yer almis
Konu oldukca belirgin 3 20,0 20,0 66,7
Konu programin odak 5 333 333 100,0
noktasi
Toplam 15 100,0 100,0

Yaslanma korkusu, yaslilik ile ilgili sorunlar ve ¢oziimleri ile ilgili konular
yalnizca bir dizinin odaginda iken geri kalan 14 dizide ya hi¢ deginilmemis (12 adet) ya
da rastlantisal olarak yer almistir (2 adet). Programlarda sug olarak kabul edilen konular
kapsaminda anne babaya yonelik suclara iliskin konulara %80 oraninda O6nem
atfedilmemistir. Oliim ile ilgili konular bakimmdan degerlendirildiginde 9 adet dizide
konu belirgin bir sekilde islenmisken calisma kapsaminda 6liime iligskin konular 6rneklem
grubunun yasinin geng grup igerisinde olmasi dolayisiyla ele alinmamistir. Coziimlenen
dizilerde ila¢ ve uyusturucu kullanimi ile ilgili konulara 7 dizide hig¢ rastlanilmazken,
temay1 barindiran ancak herhangi bir sekilde etkilerinden s6z etmeyen dizi sayis1 5 adet
olarak saptanmstir. 3 adet dizide ise uyusturucunun ve ila¢ kullaniminin zararh etkilerine
deginilmistir. Dizilerde silahli kuvvetler 8 adet dizide catisma olmayan durumlarda
gosterilmistir (%353). Fiili olarak ¢atisma hali ya da savas ortaminda gosterilen dizi sayisi
ise 4’tiir (%27). Silahli kuvvetler ayrica %80 oraninda resmi, diizenli birlikler olarak
gosterilirken 3 adet dizide belirsiz ya da hi¢ gosterilmemektedir. Siddet, 12 adet dizide
kesin bir bigimde ciddi tonda sunulurken 3 adet dizide ise siddete tema olarak
rastlanilmamistir. Siddetin ana karakterler agisindan ciddi bir 6neme sahip oldugu dizi

say1s1 2 iken, icerigin ana konusunun siddet oldugu dizi sayisi ise 10 olarak saptanmistir.
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6.1.3 Karakterlere Yonelik Mesaj Sistem Coziimlemesi Bulgular:

Dizilerde karakterler, ana karakterler ve yardimci karakterler seklinde ele
alimmistir. Bu kapsamda dizilerin tanitimlari, platformlarin diziye iligskin agiklamalarinin
bulundugu web sayfalar1 ve aciklamalari ve dizilerin ele alindig1 boliimleri karakterlerin
Oon plana c¢ikmasi, olay akisinda ve hikayenin tasinmasindaki rolleri goz Oniinde
bulundurularak degerlendirilmistir. Dijital yayin platformlarinda temel karakter
frekansina bakildiginda platform ve dizi 6zelinde bazi veriler toplanmistir. Bu verilerden
ilki genel olarak ana karakter ve yardimci karakterlerin cinsiyetlerine gére ekranda ne
siklikta gosterildigi ile ilgilidir. Bu kapsamda erkek karakterlerin kadin karakterlere
oranla ¢cok daha sik goriildiigli ve dijital yayin platformlarinin sembolik diinyasinin
gercek dlinyay carpittigl goriilmektedir. PrimeVideo’da ele alinan donem bazinda erkek
karakter gosteriminin kadin karakter gosterimine gore 3 kat daha fazla oldugu

goriilmektedir. Detaylar Tablo 6.9’da sunulmustur.

Tablo 6.9. Karakterlerin Cinsiyete Gore Géosterim Sikligi ve Dijital Yayin Platformlarina Gore Dagilimi

Kadin Erkek
Netflix 5234 Gosterim 6504 Gosterim
BluTv 3780 Gosterim 5461 Gosterim
PrimeVideo 2049 Gosterim 7668 Gosterim
Toplam 11063 Gosterim 19633 Gosterim

6.1.4 Ana Karakterlere Yonelik Mesaj Sistem Coziimlemeleri

Ele aliman donemlerde dizilerde 25 kadin (%34), 48 erkek (%66) olmak {izere
toplam 73 ana karakter saptanmistir. Platform bazinda degerlendirildiginde erkek ana
karakter sayilarinin kadin ana karakterlerden daha fazla oldugu goriilmektedir. Kadin ana
karakterlere en fazla yer veren platform Netflix olurken (10), en az BluTv yer vermistir
(6). Kadin ana karakterlerin gdsterim orani erkek ana karakterlere oranla neredeyse yiizde
50’ye yakin bir diizeyde daha azdir. Ana karakterlerin cinsiyete ve platformlara gore
dagilimi asagidaki tabloda gosterilmistir. Dijital yaymn platformlarinin sembolik
diinyasinin karakterlerinin cinsiyete gére dagilimi gergek diinyaya gore abartili bir fark
gostermistir. Erkek ana karakter niifusu kadin ana karakter niifusundan ¢ok daha fazla

sunulmaktadir (Bkz. Tablo 6.10).
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Tablo 6.10. Ana Karakterlerin Cinsiyetlerinin Platformlara Gore Dagilimi

Platform Kadin Erkek Toplam
Netflix 10 14 24
Blu Tv 6 19 25
PrimeVideo 9 15 24
Toplam 25 48 73

Dizilerde eriskin dncesi ve erigkin olarak betimlenen karakterler 24 yas ve alt1 yas
grubunda olanlardir. Bu karakterler genel olarak egitimine devam eden veya ailesine
bagimli bir bi¢imde yasamini siirdiirenler olarak betimlenmistir. Geng yetiskin yas grubu
ise 25 yas lizeri ve 30’lu yaslarin basinda olan aile ve ¢cocuk sahibi olmayan kisilerden
olusmaktadir. Is yasamlarinin basinda, basar1 ve kazanim konusunda hirsli olan kisiler
olarak betimlenmistir.

Yetiskin yas grubu ise aile ve ¢ocuk sahibi olan, is ve statii tanimlar1 diger gruplara
gore daha keskin bicimde gosterilen kisiler olarak betimlenmistir. Bu karakterler 35 yas
ve lizerinde gosterilen kisiler olarak ele alinmistir. Yagl grubunda olan karakterler 65 yas
ve iizeri oldugu belli olan, bakima muhtag, saglik sorunlar1 yasayan, torun sahibi kisiler
olarak betimlenmistir. Ana karakterlerin yaslarinin dagilimina bakildiginda biiyiik
cogunlugunun erken ya da ge¢ yetiskinlik déneminde oldugu goriilmektedir. Geng
yetigkinler (20’lerin ortas1 30’larin bas1) %32, yetiskinler (aile ve kariyeri oturmus) %52
oraninda ana karakter olarak gosterilmistir. Yaslilar ve geng olarak tarif edilen ana
karakterler olduk¢a az temsil edilmektedir. Bu agidan bakildiginda yine stereotiplerin
dijital platform dizilerinde sunum bi¢iminde gercek diinyaya gore farklilik oldugu

goriilmektedir (Bkz. Tablo 6.11).

Tabloe 6.11. Ana Karakterlerin Sosyal Yas Dagilimi

Say1 Yiizde Gecgerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kodlanamaz 1 1.4 1.4 1,4
Eriskin 9 12,3 12,3 13,7
Geng Yetiskin, (20’lerin 23 31,5 31,5 45,2
ortasi 30’larin basi)
Yetiskin (aile ve kariyeri 38 52,1 52,1 97,3
oturmus)
Yash 2 2,7 2,7 100,0
Toplam 73 100,0 100,0
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Dizilerde alt sosyoekonomik statii (SES) grubu olarak tanimlanan karakterler daha
¢ok ev hanimi, bakici, hizmetli ve ele alinan dizi boliimlerinde agik¢a maddi olarak sorun
yasayan kisilerdir. Orta SES kategorisinde olan karakterler ise ele alinan bdliimlerde
maddi bir kaygi tasimayan, diizenli bir isi olan ayrica kendisine ait bir varlik (ev, araba)
oldugu anlasilan kisilerdir. Ust SES kategorisi olarak ele alian karakterler ise genellikle
likks icerisinde yasayan, villa, malikane vb. yerlerde barman, kendisine ait hizmetlilerin
bulundugu, finansal kazanimi yiiksek sirketlere sahip olan kisilerdir. Bunlara ek olarak
yasadisi is faaliyetinde bulunup buradan elde ettigi kazanciyla bir ¢ete ya da benzeri bir
grubu yonlendirebilme giiciinii elinde bulunduran kisiler de iist SES kategorisi i¢erisinde
tanimlanmaistir.

Ana karakterlerin sosyoekonomik sinifina gore dagilim incelendiginde orta SES
kategorisi (20) ve ilist SES kategorisi (35) igerisinde olanlarin alt SES kategorisine (16)
gore daha yogun gosterilmektedir. Buradan hareketle televizyon diinyasinda karakterlerin
siifsal dagiliminin gergek diinyadan farkli, abartilmig bir sinif dagilimi seklinde oldugu

sOylenebilir (Bkz. Tablo 6.12).

Tablo 6.12. Ana Karakterlerin Sosyoekonomik Statii (SES) Dagilimi

Say1 Yiizde Gecgerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kodlanamaz 2 2,7 2,7 2,7
Orta SES Kategorisi 20 274 27,4 30,1
Acik¢a Ust SES 35 47,9 47,9 78,1
Kategorisi
Acik¢a Alt SES 16 21,9 21,9 100,0
Kategorisi
Toplam 73 100,0 100,0

Ana karakterlerin meslekleri ele alindiginda devlet kurumlarinda resmi gorevli
olarak c¢alisanlarin diger meslek gruplaria gore ¢ok daha fazla oldugu goriilmektedir.
Ikinci sirada ise isletme sahibi, sanayi isleriyle ugrasan ve kendi is acentesi olan orta SES
kategorisi lizerinde olanlar oldugu goriilmektedir. Burada ilgi ¢ekici bir baska grup ise
yasadist islerle ugrasanlarin yogunlugudur. Ogrenci, 6gretmen, hemsire, kiigiik esnaf, ev
hanimi vb. toplumun ¢ok biiylik kismini olusturan diger meslek veya ugraslar olanlar ise

oldukca az bir bi¢imde ana karakter olarak resmedilmistir (Bkz. Tablo 6.13).
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Tablo 6.13. Ana Karakterlerin Meslek Gruplarina Gore Dagilimi

Say1 Yiizde Gecgerli Yiizde  Kiimiilatif Yiizde
Ayirt edici is faaliyeti yok, 4 5,5 5,5 5,5
karisik
Eglence, sanat, spor, kitle 2 2,7 2,7 8,2
iletisim
Tarim, cift¢ilik, doga, 1 1,4 1,4 9,6
hayvanlar
Isletme, sanayi, finans, 13 17,8 17,8 27,4
tasima, o6zel acente
Devlet, mahkemeler, hukuk, 28 38,4 38,4 65,8
resmi gorevli
Saghik, tibbi, sosyal refah ve 2 2,7 2,7 68,5
hizmetler
Egitim (6@renci, 6gretmen 6 8,2 8,2 76,7
vb.)
Din 1 1,4 1,4 78,1
Yasadis1 igler 12 16,4 16,4 94,5
Ev hanim, Bakici, Hizmetli 4 5,5 5,5 100,0
Toplam 73 100,0 100,0

Ana karakterler genel olarak bakildiginda herhangi bir fiziksel, zihinsel engeli ya
da hastaligi olmayan kisiler olarak sunulmaktadir. Genel olarak bakildiginda ana
karakterler ylizde 95’in iizerinde herhangi bir hastalik sorunu olmayanlar olarak
gosterilmektedir. Diziler igerisinde fiziksel engel durumu olan ana karakterler yalnizca
Netflix’te yaymlanan 7erzi ve PrimeVideo’da yayinlanan Yiiziiklerin Efendisi: Giig
Yiiziikleri’'nde goriilmektedir (2 Adet). Zihinsel hastaligi olan ana karakterler
incelendiginde toplam 73 ana karakterin 3 tanesinde zihinsel bir sorun oldugu

anlasilmaktadir (Bkz. Tablo 6.14).

Tablo 6.14. Ana Karakterlerin Zihinsel Engel Durumlari

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde  Kiimiilatif Yiizde
Var 3 4,1 4,1 4,1
Yok 70 95,9 95,9 100,0
Toplam 73 100,0 100,0

Ana karakterlerin uyusturucu kullanim durumuna bakildiginda hastalik ve engel
durumundan ¢ok daha yogun bir bigimde uyusturucu kullanildig: goriilmektedir. Fiziksel
ya da zihinsel hastalig1 olanlar %4 ten az iken uyusturucu kullananlarin oran1 %18 olarak
gosterilmektedir. Sigara ve alkol kullanimin sunulmasina iligkin yapilan karakter
coziimlemesinde karakterlerin %44’ (32 Adet) sigara kullanirken, %56°s1 (41 Adet)
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kullanmiyor olarak goriilmektedir. Alkol kullanan ana karakterler ise 48 kisi (%66)
olurken, 25 kisi (%34) alkol kullanmiyor olarak goriilmektedir (Bkz. Tablo 6.15).

Tablo 6.15. Ana Karakterlerin Uyusturucu, Sigara, Alkol Kullanim Durumlar

UYUSTURUCU Say1 Yiizde Gecgerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kullaniyor 13 17,8 17,8 17,8
Kullanmiyor 60 82,2 82,2 100,0
SIGARA

Kullaniyor 32 43,8 43,8 43,8
Kullanmiyor 41 56,2 56,2 100,0
ALKOL

Kullaniyor 48 65,8 65,8 65,8
Kullanmiyor 25 34,2 34,2 100
Toplam 73 100 100

Ana karakterler genel olarak herhangi bir goriintii bozuklugu olmayan giizel-
yakisikli kisiler olarak gosterilmektedir. Karakterlerin %90°1nda (66 Adet) herhangi bir
gorilintli bozuklugu goériinmemektedir. Karakterler genel olarak olumlu o6zellikler ile
0zdeslesmektedir. Bu anlamiyla karakterler genel olarak basarili (%74), iyi, kahraman ve
pozitif (%67) bireyler olarak betimlenmektedir. Karakterler genel olarak mizahi olmayan,
ciddi (%71) bir bigimde sunulmaktadir.

Ana karakterlerin medeni haliyle ilgili dagilima bakildiginda evli olmayanlar
(%41) yogunluklu bir sekilde goriilmektedir. Evli olmadigi halde bir iliski (romantik ya
da degil) yasayanlar gbz oniine alindiginda heterosekstiel bir iligki icerisinde bulunanlar
6 kisi, homosekstiel bir iliski igerisinde bulunanlar 3 kisi olarak saptanmistir. Ana
karakterlerin medeni hali ve iligki durumlarina yonelik dagilim asagidaki tabloda
belirtilmigstir. Karakterlerin seksiiel katilimlar1 g6z Oniine alindiginda 65 kisi
heteroseksiiel bir katilim saglarken, biseksiiel (3) ya da LGBTI birey (3) olarak katilim
gosterenler toplamda 6 kisi olarak gdsterilmektedir (Bkz. Tablo 6.16).

101



Tablo 6.16. Ana Karakterlerin Medeni Hali ve Iliski Durumlarina Yonelik Bulgular

Say1 Yiizde Gecgerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kodlanamaz 7 9,6 9,6 9,6
Evli Degil 30 41,1 41,1 50,7
Evli 13 17,8 17,8 68,5
Ayri Yasiyorlar 2 2,7 2,7 71,2
Dul veya bosanms 9 12,3 12,3 83,6
Su an birisiyle birlikte 6 8,2 8,2 91,8
yasiyor (heteroseksiiel)
Su an birisiyle birlikte 3 4,1 4,1 95,9
yasiyor (homoseksiiel)
Biten iliskisinin hala 2 2,7 2,7 98,6
etkisinde ve onu seviyor
Kansik 1 1,4 1,4 100,0
Toplam 73 100,0 100,0

Ana karakterlerin 3 tanesi yalnizca ¢ocuklari ile yagarken, 20’si es ve cocuklartyla

10’u ise anne ya da babasiyla birlikte yasamaktadir. Toplamda %45°1 bir aile iliskisi

icerisinde gosterilmis ve yasamlarini aileleriyle paylasmaktadir. Ana karakterler

acisindan aile yagaminin 6nemi sorgulandiginda %55°1 i¢in ailesi ve aile yagami 6nemli

olarak saptanmustir.

Ana karakterlerin siddet ve suca katilimiyla ilgili yapilan ¢oziimleme sonucunda

73 ana karakterden 43’1 su¢ islemis, 44’1 belirli diizeyde siddet uygulamis ve 39°u belirli

diizeylerde siddete ugramistir. Bu anlamiyla bakildiginda su¢ ve siddet, temalar ve

platformlar degisse de yaygin bir bicimde dizilerde yogun olarak islenmistir (Bkz. Tablo

6.17).

Tablo 6.17. Ana Karakterlerin Su¢ ve Siddet Katilim Durumu

Karakter Siddet Oliimciil olmayan | Oldiiriicii siddet | Oldiiriicii siddet
Tarafindan uygulamamis siddet uygulamis | uygulamis ancak | uygulamis
islenen Sug sonucunda Sliim
olmamig

Say1 29 9 8 27
Yiizde 40 12 11 37
Karakterin Karakter siddete Oliimciil olmayan | Oldiiriicii bir Oldiiriilmiis
Maruz Kaldigt  maruz kalmamis ya da tedavi siddete maruz
Siddet edilebilir siddete | kalmis ancak

maruz kalmig Olmemis
Say1 34 18 18 3
Yiizde 46 25 25 4
Karakter Siddet Oliimciil olmayan | Oldiiriicii siddet Oldiiriicii siddet
Tarafindan uygulamamis siddet uygulamis | uygulamis ancak | uygulamis
Yapilan Siddet sonucunda 6liim
Hareketi olmamis
Say1 29 9 8 27
Yiizde 40 12 11 37
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6.1.5 Yardimci Karakterlere Yonelik Mesaj Sistem Coziimlemeleri

Mesaj sitem ¢dziimlemeleri kapsaminda ele alinan donemlerde dizilerde 40 kadin
(%40) 59 erkek (%60) olmak iizere toplam 99 yardimci karakter oldugu saptanmaistir.
Dijital yayin platformlarinda kadin, erkek yardimci karakter dagilimi asagidaki tabloda
gosterilmektedir. Bu tablo kapsaminda en c¢ok kadin yardimei karakter Netflix’te
gosterilirken (17 adet), en az BluTV’de (10 adet) gosterilmektedir. Yine kadin erkek
dagilimlarina bakildiginda erkeklerin gosterimi kadinlarin gosteriminden yaklasik %20
daha fazladir. Tiim platformlarda erkek yardimec1 karakterler kadin yardimci

karakterlerden daha fazla gosterilmektedir (Bkz. Tablo 6.18).

Tablo 6.18. Yardimci Karakterlerin Platformlara Gére Dagilumi

Platform Kadin Erkek Toplam
Netflix Say1 17 19 36
Yiizde 47,2% 52,8% 100,0%
Blu Tv Say1 10 20 30
Yiizde 33,3% 66,7% 100,0%
PrimeVideo Say1 13 20 33
Yiizde 39,4% 60,6% 100,0%
Toplam Say1 40 59 99
Yiizde 40,4% 59,6% 100,0%

Yardimci karakterlerin yasa gore siniflandirilmasi bakimindan ana karakterlerin yasa gore
siniflandirilma olgiitleri gegerlidir. (Bkz. s. 88) Yardimci karakterlerin yas dagilimina
bakildiginda genel olarak genc yetiskin (18) ve yetigkinlerin (64) ¢cok daha fazla oldugu
goriilmektedir. 99 yardimci karakterin yiizde 83’e yakini yetiskinlerden olugmaktadir.
Dizilerdeki yan karakterler acisindan gen¢ grup yiizde 6 iken, yashlar yilizde 11 olarak
goriilmiistiir. Yetigkin yan karakterlerin toplam icerisindeki yiizdelik orani 83 olmustur

(Bkz. Tablo 6.19).

Tablo 6.19. Yardimci Karakterlerin Yaslara Gére Dagilimi

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Erigkin 6 6,1 6,1 6,1
Geng Yetigkin, (20’lerin ortasi 18 18,2 18,2 24,2
30’larin bagt)
Yetigkin (aile ve kariyeri 64 64,6 64,6 88,9
oturmus)
Yaslt 11 11,1 11,1 100,0
Toplam 99 100,0 100,0
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Yardimci karakterlerin sosyoekonomik statiiye gore siniflandirilmasinda da ana
karakterlerin sosyoekonomik statiistine gore siniflandirilma 6lgiitleri gegerlidir. (Bkz. s.
90) Yardimci karakterlerin genel olarak sosyoekonomik statiisii géz oniine alindiginda
%8’inin sosyoekonomik statiisii agik bir bicimde belirlenemediginden kodlanamaz
seceneginde toplanmistir. 99 yan karakter i¢erisinden 34’1 iist SES kategorisi, 26’s1 orta
SES kategorisi olarak goriilmiistiir. Orta SES kategorisi ve list SES kategorisi toplamda
%60 oraninda dagilmistir. Alt SES kategorisine dahil olan yardimci karakterlerin (31
adet) orani ise % 31 olarak saptanmistir (Bkz. Tablo 6.20).

Tablo 6.20. Sosyoekonomik Statii (SES) Dagilimi

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kodlanamaz 8 8,1 8,1 8,1
Orta SES Kategorisi 26 26,3 26,3 343
Acikca Ust SES 34 343 343 68,7
Kategorisi
Acikca Alt SES 31 31,3 31,3 100,0
Kategorisi
Toplam 99 100,0 100,0

Yardimci karakterler agisindan en yogun meslek grubu ana karakterlerde oldugu
gibi kamu gorevi olan resmi gorevliler ve hukuk, mahkeme isleriyle ugrasanlardan
olugsmaktadir. Daha sonra en yliksek ikinci meslek grubu 16 kisiyle ev hanimi, bakici ve
hizmetli grubu altinda toplanmistir (%16). Yardimci karakterler acisindan en yogun
liciincii meslek grubu yasadis isler ile ugrasanlar olmustur (%13). Issiz ve herhangi bir
ayirt edici meslegi olmayanlar 18 kisiden olusurken genis kapsamli isletme, sanayi
grubunda yer alanlar 11 kisiden olugmaktadir. Meslek gruplarinin dagilimina yonelik

tablo asagida sunulmustur (Bkz. Tablo 6.21).
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Tabloe 6.21. Meslek Gruplar: Dagilimi

Say1 Yiizde Gecgerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Ayirt edici is faaliyeti yok, 17 17,2 17,2 17,2
karisik
Eglence, sanat, spor, kitle 1 1,0 1,0 18,2
iletisim
Tarim, cift¢ilik, doga, 4 4,0 4,0 22,2
hayvanlar
Isletme, sanayi, finans, 11 11,1 11,1 33,3
tasima, ozel acente
Devlet, mahkemeler, hukuk, 27 27,3 27,3 60,6
resmi gorevli
Saghk, tibbi, sosyal refah ve 3 3,0 3,0 63,6
hizmetler
Egitim (6grenci, 6gretmen 6 6,1 6,1 69,7
vb.)
Yasadis1 isler 13 13,1 13,1 82,8
Ev Hanimi, Bakici, Hizmetli 16 16,2 16,2 99,0
Issiz 1 1,0 1,0 100,0
Toplam 99 100,0 100,0

Yardimc1 karakterlerin uyusturucu, sigara ve alkol kullanim durumu ele
alindiginda 7 karakter uyusturucu kullanirken, 93’1 kullanmiyor olarak gosterilmistir.
Sigara kullanimiyla ilgili ¢oziimlemeler yapildiginda 21 karakter sigara kullaniyor
goriilirken 78 tanesi sigara kullanmiyor olarak goriilmektedir. Ayni sekilde alkol
kullanim durumlar ¢éziimlendiginde ortaya ¢ikan sonuca gore alkol kullanan yardimci
karakter sayis1 43 iken, alkol kullanmayanlarin sayist 56 olarak gosterilmistir (Bkz. Tablo

6.22).

Tablo 6.22. Yardimci Karakter Uyusturucu, Sigara ve Alkol kullanim Dagilimi

UYUSTURUCU Say1 Yiizde Gecerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kullaniyor 7 7 7 7
Kullanmiyor 92 93 93 100,0
SIGARA

Kullaniyor 21 21 21 21
Kullanmiyor 78 78 78 100,0
ALKOL

Kullantyor 43 43 43 43
Kullanmiyor 56 56 56 100
Toplam 99 100 100

Yardimc1 karakter ¢oziimlemesinde karakterlerin medeni durumlar ve iliski
durumlan ele alindiginda en ¢ok evli olanlar (28 adet) gdsterilirken, evli olmayanlar 25
kisi olarak saptanmistir. Heteroseksiiel bir iliski yasayip evli olmayanlar 3 kisiyken,

homoseksiiel bir birliktelik yasayanlar 5 kisi olarak saptanmistir. Karakterlerin seksiiel
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katilmma bakildiginda 4 kisiye iligkin bir referans bulunmazken, 89 karakter

heteroseksiiel, 6 karakter ise LGBTI birey olarak gosterilmektedir (Bkz. Tablo 6.23).

Tablo 6.23. Yardimci Karakterlerin Medeni Hal ve Iliski Durumlarina Yonelik Bulgular

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Evli Degil 25 25,3 25,3 54,5
Evli 28 28,3 28,3 82,8
Ayrn Yasiyorlar 1 1,0 1,0 83,8
Dul veya bosanmis 8 8,1 8,1 91,9
Su an birisiyle birlikte 3 3,0 3,0 94,9
yasiyor (heteroseksiiel)
Su an birisiyle birlikte 5 5,1 5,1 100,0
yastyor (homoseksiiel)
Toplam 99 100,0 100,0

Yardimci karakterlerin aile iliskilerine iliskin bulgular arastirildiginda, toplam 48
karakterin ailesine iligkin bir referans yok ya da kodlanamaz olarak saptanmigtir. 51
karakterin ailesiyle ilgili referans verilmis olup, bunlarin ¢ok yiiksek bir cogunlugunun
aile iligkileri hikaye icerisinde gosterilmektedir. Yardimci karakterler agisindan ailenin
onemine iliskin bulgulara bakildiginda 16 karakter ile ilgili durum kodlanamaz seklinde
ortaya ¢ikmistir. Aile yagami 45 karakter agisindan dnemli gosterilirken, 38 karakterde
aile yagsamu ile ilgili onem derecesi yogun gdsterilmemistir.

Yardimci karakterler dizide genel olarak ciddi bir rolde sunulmustur (%88). Dizi
hikaye oOrglisiine gore yardimci karakterler yiiksek oranda iyi, kahraman, pozitif olarak
gosterilirken (%69), kotil, hain veya negatif olarak tanimlanan karakterler %22 olarak
temsil edilmistir. Geriye kalan %9’luk dilim icerisinde de yardimei karakterler hem iyi
hem kotii ya da ne iyi ne kotii olarak gosterilmektedir. Yardimer karakterlerin basari
durumuna gore ¢oziimleme gerceklestirildiginde kodlanamaz ve ne basarili ne basarisiz
olanlar 26 kisi olarak saptanmistir. Agikca basarili olan karakterler 51 kisi iken, basarisiz
olanlar 22 kisi olarak gosterilmistir. Yardimci karakterler hikdye agisindan biiyiik
cogunlukla mutsuz olarak resmedilmektedir (%54). A¢ik¢ca mutlu olanlar 22 kisi olarak
gosterilirken (%22), kodlanamayan ve ne mutlu ne mutsuz olanlar 24 kisi olarak
gosterilmektedir.

Yardimci karakterlerin su¢ ve siddet katilim durumlar ele alindiginda %70
oraninda su¢ islemeyen bir karakter dagilimi yapilmistir. Yardimcr karakterlerin
uyguladigi siddet eylemine yonelik dagilima bakildiginda 6yle ya da boyle siddet

eyleminde bulunanlar 19 kisiyken, 80 kisi siddet eylemi uygulamamistir. Yardimci
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karakterlere yonelik siddet eylemi géz Oniine alindiginda 75 kisi (%76) siddete maruz

kalmamistir. Geriye kalan 24 kisi ciddi ya da hafif siddete maruz kalmistir. Sug ve siddet

katilim durumlarina yonelik tablo asagidadir (Bkz. Tablo 6.24).

Tablo 6.24. Yardimci Karakterlerin Su¢ ve Siddet Katilim Durumu

Karakter Sug Islememistir. Sug Islemistir
Tarafindan
Islenen Su¢
Say1 69 30
Yiizde 70 30
Karakterin Karakter siddete Oliimciil olmayan | Oldiiriicii bir Oldiiriilmiis
Maruz Kaldig: maruz kalmamis yada tedavi siddete maruz
Siddet edilebilir siddete | kalmis ancak
maruz kalmig O0lmemis
Say1 75 10 13 1
Yiizde 76 10 13 1
Karakter Siddet Oliimciil olmayan | Oldiiriicii siddet Oldiiriicti siddet
Tarafindan uygulamamis siddet uygulamis | uygulamis ancak | uygulamis
Yapilan Siddet sonucunda 6lim
Hareketi olmamig
Say1 80 3 6 10
Yiizde 81 3 6 10

6.1.6 Cinsellik Sunumuna Yonelik Mesaj Sistem Coziimlemesi Bulgular:

Mesaj sistem ¢Oziimlemesi kapsaminda ele alinan dizilerde cinselligin
betimlenmesi ve sunumu ile ilgili baz1 veriler elde edilmistir. Ele alinan dizilerde cinsellik
betimlemesi olmayan dizi say1s1 2 iken geriye kalan 13 dizide heteroseksiiel, homoseksiiel
ya da karigik bir bicimde cinsellik sunumu yapilmistir. Burada cinsellik sunumu ima
edilerek ya da acik bir bicimde gosterilerek gergeklestirilmistir. Dizilerde heterosekstiel
bir sunum gergeklestirenler yiizde 47 (7 adet) olurken homoseksiiel bir betimleme
yapilmis dizi ylizdesi 7 (1 adet) olarak saptanmistir. Her iki cinsel betimleme bi¢imini de

gosteren dizi ylizdesi ise 33’tiir (5 adet). Cinsellik dizilerde agik bir bicimde ya da imalar

yoluyla ¢ok sik gosterilmektedir (Bkz. Tablo 6.25).

Tablo 6.25. Cinsel Betimleme Bigimi

Say1 Yiizde  Gecerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

Cinsel betimleme yok 2 13,3 13,3 13,3
Yalnizca heteroseksiiel 7 46,7 46,7 60,0
betimleme

Yalmizca homoseksiiel 1 6,7 6,7 66,7
betimleme

Karisik (hetero-homo) 5 333 333 100,0

Total 15 100,0 100,0
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(Coziimlenen dizilerde higbir cinsel etkilesimin olmadigir dizi sayist 2 iken
cinsellik sunumu yalnizca sozel ya da ¢ok aleni olmayan bir sekilde gergeklesen dizi
sayis1 da 2 olarak saptanmistir. Aleni fiziksel ve sozel ifadeler ile betimlenen cinsellik
barindiran dizi sayisinin ise 11 oldugu saptanmistir. Platformlarda yayinlanan dizilerde
ele alman donem igerisindeki boliimlerde cinsellik ciddi bir bi¢imde hikdye agisindan
onemle sunulmustur (11 Adet). Baz1 dizilerde cinsellik dizinin ana konusunu olustururken
(2 Adet), bazilarinda cinsellik hikdyenin ana karakterinin katilimiyla ana karakter
acisindan anlamli bir bi¢cimde sunulmustur (6 adet). Detaylar Tablo 6.26’da

gosterilmektedir.

Tablo 6.26. Cinsel Betimleme Derecesi

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Cinsel hicbir betimleme yok 2 13,3 13,3 13,3
Bazi cinsel betimlemeler var 5 33,3 333 46,7
kazara ya da rastlantisal
gosterilmis
Cinsel betimleme var 6 40,0 40,0 86,7
(Hikaye ve ana karakter
acisindan énemli)
Cinsel Betimleme icerigin 2 13,3 13,3 100,0
ana konusu
Total 15 100,0 100,0

Cinsellik de siddete benzer bir bigimde mesaj sistemlerinde yer almaktadir. Siddet,
ulus Otesine kolaylikla pazarlanabilmesi ve yayincilar tarafindan zahmetsizce
satilabilmesi agisindan onemlidir. (Gerbner 1976 s. 183) Bu yoniiyle cinsellik sunumu
da ticari bir amag¢ tasimaktadir. Her ikisinin de hemen hemen tiim kiiltiirlerde ortak
tilketim materyali olabilmesi agisindan bazi cinsel betimlemeler siddet ile etkilesimli
olarak sunulmustur (3 Adet). Siddet igermeyen cinsel etkilesim igeren dizi sayis1 7’°dir
(Bkz. Tablo 6.27).

Tablo 6.27. Siddet ve Cinsel Etkilesim Frekanst

Say1 Yiizde  Gecgerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Cinsel etkilesim yok 5 333 33,3 333
Siddet icermeyen cinsel 7 46,7 46,7 80,0
etkilesim
Siddetle baglantili cinsel 2 13,3 13,3 93,3
etkilesim
Siddetle baglantili sozel ve 1 6,7 6,7 100,0
fiziksel etkilesim
Total 15 100,0 100,0
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Dizilerde cinsellik imalar yoluyla veya acik bir bicimde gosterilerek sunulmustur.
Opme, dokunma, kucaklama, flort, heteroseksiiel cinsel iliski, evlilik dis1 ya da evlilik
oncesi cinsel iligski ve kismi ¢iplaklik imasinda bulunan veya agik bir bigimde gosteren
diziler 11 adet olarak saptanmistir (%73). Homoseksiiel cinsel iliski ve sadist, mazosist
bir cinsellik imasinda bulunan diziler 4 adettir (%27). A¢ik bir bicimde homoseksiiellik
gosteren dizi sayist 5 adettir (%33). Acik bir bicimde sadist ya da mazosist bir cinsellik
bigimi gosteren dizi sayis1 2’dir. Cinsel yetersizlik veya tatminsizlik imasinda bulunan
dizi sayis1 1 iken, agik bir bicimde bu durumu gosteren dizi sayis1 2 olmustur. Arastirma
kapsaminda cinsellik sunumu ve betimleme bicimleriyle ilgili mesajlarin nasil algilandig1
ile 1ilgili sorgulamalar cografi ve baz1 sosyopolitik endiseler dolayisiyla

gerceklestirilmemistir.

6.1.7 Siddete Iliskin Mesaj Sistem Céziimlemesi Bulgular

Siddet unsurlarinin ¢éziimlenmesi Gerbner ve arkadaslarinin siddet tanimlari
kapsaminda gergeklestirilmistir. Ornegin dizilerde ekrana gelen kan, yaralanma, bicak ya
da silah gosterimi, el kol kullanarak darp etmek gibi her olayin goriintiisii siddet olarak
kaydedilmistir. Dizilerde bireysel ya da grup olarak saldir1 ya da ¢atisma durumlar yer
almaktadir. Yarali ya da 6ldiiriilmiis karakterlerin her gdsterimi de bir siddet sahnesi
olarak kabul edilmistir. Diziler igerisinde Netflix’te yayinlanan XO, Kitty ve Queen
Charlotte’da siddet unsurlarina ele alinan boliimlerde rastlanilmamistir. Geriye kalan 13
dizide toplam 177 ayr1 siddet sahnesine rastlanilmistir. BluTv, en ¢cok siddet olay1 yasanan
platform olurken (72 Adet), PrimeVideo (62 Adet) ve Netflix (44 Adet) siddet olay1
barmdiran dizi yayinlamistir (Bkz. Tablo 6.28).

Tablo 6.28. Siddet Sahnelerinin Platformlara Gore Dagilimi

Say1 Yiizde Gecerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Netflix 44 24,9 24,9 24,9
Blu Tv 72 40,7 40,7 65,5
PrimeVideo 61 34,5 34,5 100,0
Total 177 100,0 100,0

Dijital yaym platformlar1 BluTv, Netflix ve PrimeVideo’da yayinlanan 15’er
saatlik dizi ¢ozlimlemesiyle elde edilen veriler 1s1g1nda siddet unsuru barindiran 2800
adet siddet olay1r ve unsuru sayilmistir. Genel anlamiyla bakildiginda her ne kadar

Netflix’te yayinlanan iki dizide siddet unsuru goriinmese de tek tek siddet unsurlar
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sayildiginda ¢ok ciddi bir fark olmasa da en ¢ok siddet unsurunun Netflix’te sunuldugu
goriilmektedir. 2800 siddet unsurunun yiizde 35’1 Netflix, ylizde 35’1 PrimeVideo ve
ylizde 30’u BluTv’de sayilmistir (Bkz. Tablo 6.29).

Tabloe 6.29. Siddet Unsurlarinin Platformlara Gére Dagilimi

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Netflix 978 34,92 34,92 34,92
BluTv 852 30,42 30,42 65,34
PrimeVideo 970 34,66 34,66 100
Toplam 2800 100 100

Dizilere yonelik siddet sahnesi dagilimina bakildiginda BluTv’de yayinlanan
Sokagin Cocuklar: adl1 Tiirkiye yapimi dizi en ¢ok siddet sahnesinin (28 Adet) sayildigi
icerik olarak one ¢ikmustir (%16). Ikinci sirada yer alan dizi 24 sahneyle Netflix’te
yaymnlanan Black Knight adli yapim olmustur (%14). Ugiincii sirada ise PrimeVideo’da
yaymlanan Reacher adli yapim 21 sahneyle yer almistir (%12). Bu diziler disinda daha
once de belirtilen iki yapimda (XO, Kitty ve Queen Charlotte) siddet sahnesi
bulunmamaktadir. Ancak bu iki platformda siddet unsurunun olmamasina karsin
Netflix’in diger dizilerinde ayni1 oranda siddet sahnesi gosterdigi goriilmektedir. Siddet
sahnesinin en yogun oldugu ii¢ dizide konu ve temalar asker ya da ceteler olarak goze
carpmaktadir. Bu dizilerde siddet sahnelerinin yogunlukta olmasi zaten beklenen bir
durum iken dram ve psikoloji temalar1 iceren (7erzi, El Silencio vb.) dizilerde de siddet

sahneleri olduk¢a géze ¢arpmaktadir (Bkz. Tablo 6.30).

Tablo 6.30. Siddet Sahnelerinin Dizilere Gore Dagilimi

Say1 Yiizde Gecerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Terzi 11 6,2 6,2 6,2
El Silencio 9 5,1 5,1 11,3
Black Knight 24 13,6 13,6 249
Bozkir 8 4.5 4.5 29,4
Exit 3 1,7 1,7 31,1
Last Of Us 16 9,0 9,0 40,1
Sokagin Cocuklari 28 15,8 15,8 55,9
Behzat C. (Giil ve Cekic) 17 9,6 9,6 65,5
Citadel 16 9,0 9,0 74,6
Yiiziiklerin Efendisi Gii¢ 10 5,6 5,6 80,2
Yiiziikleri
Reacher 21 11,9 11,9 92,1
The Boys 14 7,9 7,9 100,0
Total 177 100,0 100,0
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Dizilerde yer alan siddet sahneleri ve siireleri géz oniline alindiginda her
platformun toplamda 15 saatin en az 1 saatini siddet gosterimine ayirdigi goriillmektedir.
PrimeVideo 74 dakika ile zirvede yer almistir. Netflix’te siddet gosterim siiresi 70 dakika
olarak saptanmistir. BluTV yaklasik 60 dakika siddet sunumu yapmustir. Tiim platformlar
g6z Oniine alindiginda 45 saatlik dizi boliimlerinin tamaminda 3.39 saatlik zaman dilimi
siddet barindiran bir bi¢imde gosterilmistir. Bu durumda bu platformlarda yer alan
igeriklerin yaklagik yiizde 7.43’i dogrudan siddet gosterimi seklinde olmustur. En ¢ok
siddet gdsterimi PrimeVideo’da ger¢eklesmistir. Bu platform, global pazarda birden ¢ok
sektorde hizmet veren Amazon Grubu’na aittir. Kiiresel anlamda bir¢ok sektorde
(tasimacilik, e-ticaret, oyun, kitap, yemek, bilisim ve giyim) ticari faaliyetler yiiriiten
Amazon Grubu karlhilik odaklidir. Bu yiizden en ¢ok satisi, en ucuz maliyetle diinyanin
her bolgesine yapma arzusunda oldugunu diisiinmek yanlis olmayacaktir. Siddet yogun
icerigin sirket politikalarinin kar elde etme arzusuna paralel olarak en ¢ok PrimeVideo’da
sunulmasi beklenebilir. Siddet ucuz ve kolay pazarlanan karli ticari faaliyetlerin

vazgecilemeyen bir iirliniidiir (Bkz. Tablo 6.31).

Tabloe 6.31. Dijital Yayin Platformlarinda Toplam Siddet Siireleri

Siire
Netflix 4212 sn/ 70,2 Dk.
BluTVvV 3572 sn /59,5 Dk.
PrimeVideo 4437 sn /73,9 Dk.
Toplam 12221 sn/ 203,6

Siddet eylemine katilanlar {izerinden yapilan ¢éziimlemede ¢ogunlukla siddetin
iki kisi veya lizeri kisiler (%53) arasinda gercgeklestigi toplu siddetler olarak sunuldugu
goriilmektedir. Bazi1 durumlarda siddete katilanlarin sayisi sayilamayacak kadar ¢ok
olmustur ya da ortada siddet uygulayan bir kisiden s6z etmek miimkiin olmamustir. Bu
tarz siddet gosterimlerinde katilime1 sayist kodlanamamistir (%8.5). Bireyin kendisine
dogrudan ya da dolayl siddet uyguladig1 siddet sahnesi ise 23 adettir (%13) (Bkz. Tablo
6.32).
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Tablo 6.32. Siddete Katilanlarin Dagilimi

Say1 Yiizde Gecerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kodlanamaz 15 8,5 8,5 8,5
Tek Kisilik Siddet 23 13,0 13,0 21,5
Iki Kisilik Siddet 45 25,4 25,4 46,9
iki Kisi veya Uzeri Siddet 94 53,1 53,1 100,0
Total 177 100,0 100,0

Siddet eylemini uygulayan konumunda olanlarin genel olarak bakildiginda biiyiik
oranda (97 Adet) erkekler oldugu goriilmektedir (%55). Siddet uygulayanin
kodlanamadig1 eylemler yiizde 11 olarak saptanmistir (57 Adet). Siddet uygulayanin
kadin oldugu sahne sayis1 21 olarak saptanmistir (%12) (Bkz. Tablo 6.33).

Tabloe 6.33. Siddet Uygulayanlarin Cinsiyetlere Gore Dagilimi

Say1 Yiizde  Gecerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kodlanamaz 57 32,2 32,2 32,2
Erkek 97 54,8 54,8 87,0
Kadin 21 11,9 11,9 98,9
Her iki Cinsiyet 2 1,1 1,1 100,0
Total 177 100,0 100,0

Siddete ugrayanlarin cinsiyetlerine iliskin verilere bakildiginda bu anlamda da en
cok siddete ugrayanlarin erkek karakterler (112) oldugu goriilmektedir. Kadin
karakterlere yonelik siddet sayist 19°dur. Her iki cinsiyetin de siddete ugradigi sahne
sayist 17°dir. Siddete ugrayanlarin goériinmedigi, yalnizca kan, silah bigak vs. siddet

aletlerinin gosterildigi siddete ugrayanin kodlanamadigi ya da belirli olmadig1 siddet
sayis1 29°dur (Bkz. Tablo 6.34).

Tablo 6.34. Siddete Ugrayanlarin Cinsiyetlere Gore Dagilimi

Say1 Yiizde  Gecerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kodlanamaz 29 16,4 16,4 16,4
Erkek 112 63,3 63,3 79,7
Kadin 19 10,7 10,7 90,4
Her iki Cinsiyet 17 9,6 9,6 100,0
Total 177 100,0 100,0

Siddet hareketlerinin uygulayani, ugrayant ya da siddet sirasinda resmi
temsilcilerin gorlinlip goriinmedigine iliskin ¢oziimlemeye gore genel olarak hukuk

temsilcileri (resmi temsilciler) goriinmemektedirler (136 adet) (Bkz. Tablo 6.35).
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Tablo 6.35. Resmi Temsilcilerin Durumu

Say1 Yiizde  Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kodlanamaz 12 6,8 6,8 6,8
Temsilci goriinmiiyor 136 76,8 76,8 83,6
Resmi temsilciler goriiniir 29 16,4 16,4 100,0
Total 177 100,0 100,0

Dizilerde yer alan siddet eylemlerinin yilizde 20’si diziye gore su¢ degildir.
Gergeklesen siddet olaylarinin biiylik bir kismi (%80) sug olarak kabul edilmektedir.
(Bkz. Tablo 42) Ornegin, BluTv’de yayinlanan “Sokagin Cocuklarr” adli dizinin bas
karakteri Murat, sunulan bir sahnede kendisiyle tartisan gazeteciyi bilingli bir sekilde
bicakla bacagindan yaralamaktadir. O sirada ¢evrede bulunan polisler tarafindan goz
altina alinan Murat’in mahkemeye c¢ikarildigi ve hapis cezasina carptirildigi

goriilmektedir (Bkz. Tablo 6.36).

Tablo 6.36. Siddet Su¢ Durumu

Say1 Yiizde  Gecerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Eylem su¢ degildir 36 20,3 20,3 20,3
Eylem sug¢ sayilir 141 79,7 79,7 100,0
Total 177 100,0 100,0

Siddet olayinin yasandigi kisilerin birbirlerine yakinlik durumu incelendiginde

siddete katilanlar genel olarak birbirlerini tanimayan insanlardir (%64) (Bkz. Tablo 6.37).

Tablo 6.37. Katilimcilarin Yakinlik Durumu

Say1 Yiizde  Gecerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kodlanamaz 30 16,9 16,9 16,9
Tek Kkisilik siddet 14 7,9 7,9 24,9
Siddete katilanlar 19 10,7 10,7 35,6
birbirlerini taniyorlar
Siddete katilanlar 114 64,4 64,4 100,0
yabancilardir
Total 177 100,0 100,0

Coziimlemeler sonucunda elde edilen 177 siddet olay1 igerisinde siddet aleti
olarak tabanca ya da silahin kullanildig1 siddet sayis1 69’dur. Viicut, el ayak gibi fiziksel
uzuvlar ile gergeklestirilen siddet olay1 60’tir.

Bulgularin sunumundan sonra bazi degerlendirmeler yapilabilir. Caligmanin
mesaj sistem ¢oziimlemesi kapsaminda BluTv, Netflix ve PrimeVideo’da yayinlanan ve

ornek olarak alinan haftanin en ¢ok izleyiciye sahip 15 dizisi ¢6ziimlenmistir. Bu diziler
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konu, ana ve yardime1 karakter, cinsellik ve siddet sunumu bakimindan incelenmistir. Bu
incelemelerden elde edilen sonuglar 1s181nda yetistirme olup olmadigin1 anlamaya doniik
saha aragtirmasi yapilabilmesi i¢in hazirlanan ankete kaynaklik edecek sorular
olusturulmustur. Temelde olaylar ciddi tonda sunulurken genel olarak Tiirkiye ve ABD’de
yasanmaktadir. Buradan hareketle siddetin sik sunulmasi dolayisiyla “Genel olarak
soylersek Amerika Birlesik Devletleri’'nde giinliik yasamda tehlikeler yasanmaktadir”
sorusu hazirlanmistir.

Siddet sahneleri ve siddetin gOsterim bi¢imi genel olarak yetistirme
¢Oziimlemelerinin en temel arastirma konularindan olmustur. Platformlardaki tim diziler
g0z Oniine alindiginda her 15 saatin en az 1 saatinin siddet gosterimine iliskin oldugu
ortaya c¢ikarilmistir. Dizilerde siddetin daha ¢ok erkekler arasinda yasandigi
goriilmektedir. Bu bakimdan “Genel olarak séylersek, giiniimiizde siddet daha ¢ok
erkekler arasinda yasanmaktadir” ifadesi yetistirme sorusu olarak ankette yer almistir.
Siddet sahnelerinin bu kadar yogun olmasina paralel olarak “Genel olarak soylersek,
insanlar her an bir saldiriya ugrayabilir” ve “Genel olarak soylersek, giiniimiizde
insanlara giivenilemez” seklindeki ifadeler yetistirme sorusu olarak ankete eklenmistir.

Dizilerde olaylar genel anlamiyla metropol ve biiyilk sehirlerde
gerceklesmektedir. Olaylarin habitatindaki bu yogunlasma dolayisiyla “Genel olarak
soylersek siddet sehir merkezinde daha ¢ok goriilmektedir” ifadesi anket formunda yer
almistir. Benzer nedenler dolayisiyla olusturulan “Genel olarak séylersek giiniimiizde
sehir merkezleri tehlikenin yasandigi asil yerlerdir” ifadesi de soru olarak ortaya
cikarilmistir.

Dizilerde giivenlik giigleri ve yasa uygulayicilart 6n plana ¢ikarilmistir. Bu
anlamiyla giivenlik giiglerine olan gereksinimin yetistirilip yetistirilmedigini gérmek
acisindan “Genel olarak soylersek giivenlik giigleri toplumsal huzuru saglamak igin
gereklidir” 1fadesi ankete dahil edilmistir.

Dizilerin konusu olarak iligkiler, dostluklar ve romantizm temalar1 cinsiyetler
arasinda odak noktayr olusturmaktadir. Buradan hareketle “Genel olarak séylersek
glintimiizde cinsiyetler arasi iletisim (dostluk, arkadaslik, romantizm) rahatca
yvasanmaktadir” sorusu katilimcilara yoneltilmistir.

Konu olarak aile ve aile ici iliskilerin 6nemiyle ilgili mesaj sistem ¢6ziimlemesi
gerceklestirilmistir. Bunun sonucunda dizilerin yogun olarak aile temalarina yer verdigi

goriilmektedir. Dizilerin s6z konusu olan konuya yogunlagsmasi ve olaylarin daha ¢ok
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Tiirkiye’de sunulmasina iliskin yetistirme sorusu “Genel olarak soylersek aile Tiirk
toplumunda hala 6nemini korumaktadir” seklinde olusturulmustur.

Karakterlerin gosterim sikligina iligskin yapilan mesaj sistem ¢dziimlemesinde
erkek karakterlerin kadin karakterlere oranla daha sik gosterildigi saptanmistir. Buradan
hareketle “Genel olarak soylersek erkek egemen bir toplumda yasamaktayiz” ifadesi
kullantlmistir.

Dizilerde ana karakterler genel olarak basarili, ciddi ve mizahi olmayan bir
bigcimde gosterilmektedir. Karakterler ¢ogunlukla herhangi bir goriintii bozuklugu
olmayan tiplerdir. Ana karakterler yogun olarak orta smif ve ist sinif noktasinda
betimlenmektedir. Bu bilgilerden hareketle “Genel olarak séylersek kazanmanin yolu gii¢
sahibi olmaktan ge¢mektedir” ifadesi olusturulmustur.

Baz1 konulara iliskin yetistirme delilleri anket formunda yer almasa da konu
olarak oOne c¢ikarilmistir. Bunlar genel anlamiyla alkol kullanimi ve cinselligin
betimlemesi ile iligkilidir. Cinsellik ele alinan 15 dizinin 14’iinde sunulmustur.
Homosekstliel ve heterosekstiel cinsellik betimlemesi 6 dizide yer almistir. Dizilerde
cinselligin imalar yoluyla ya da acik¢a sunuldugu goriilmektedir. Cinsellik en kolay
satilabilen temalardan birisidir. Bu anlamiyla dizilerde bu denli yogun cinsellik sunulmasi
genel yetistirme kuraminin Onermelerine uygun bir bigimde sonug¢ elde edildiginin
gostergesidir.

Siddet sunumunun ¢ok fazla olmasina bagl olarak ana ve yardimci karakterler
acisindan sug, siddetin uygulayan: ve ugrayani olma durumlar dizilerin hikayesinin
onemli bir pargasi durumundadir. Buradan hareketle son olarak belirtilecek olursa,
Gerbner’in siddet sunumu dolayisiyla kullandig1 sorular da anket formuna katilmistir.
Bunlar agagidaki gibidir:
1.Genel olarak soylersek, glinlimiizde tehlikeli bir diinyada yagamaktay1z.
2.Genel olarak soylersek, siddet her siniftan insanlar arasinda yasanmaktadir.
3.Genel olarak soylersek, insanlar ¢ogu zaman baskalarina yardimci olmak yerine,
kendilerini diisiiniirler.
4.Genel olarak soylersek, bir¢ok insan eline firsat gectiginde diiriist olmak yerine, sizden
yararlanmaya c¢alisir.
5.Genel olarak sdylersek, siddet birbirlerini tanimayan insanlar arasinda yasanmaktadir.
6.Genel olarak soylersek, ¢ogu insan kendini glivende hissetmiyordur.

7.Genel olarak soylersek giiniimiizde sug isleme orani artmistir.
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6.2 Yetistirme Coziimlemesi Bulgular:

Bu baglik altinda 18 yetistirme testinin bulgular1 sunulmus ve degerlendirilmistir.

Tablo 6.38. Birinci Yetistirme Coziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum Toplam

izleme Az Adet 0 2 18 20
Yiizde 0,0% 10,0% 90,0% 100%
Orta Adet 11 11 239 261
Yiizde 4.2% 4,2% 91,6% 100%
Cok Adet 6 3 103 112
Yiizde 5,4% 2,7% 92,0% 100%
Toplam Adet 17 16 360 393
Yiizde 4,3% 4,1% 91,6 100%

2
X :3.479 sd:4 p:0.5 r:0.03

“Genel olarak soylersek Giiniimiizde tehlikeli bir diinyada yasamaktayiz ifadesine
katilim derecenizi belirtiniz” sorusuyla tehlikeli diinya sendromu test edilmistir (Tablo
6.38). Izleme yogunlugu ile diinyay1 tehlikeli gérme arasinda bir iliski olmadig
bulunmustur (p:0.5). Tabloya bakildiginda dijital yayin platformlarini az izleyenlerin
katilmiyorum secenegi belirtilmemistir. Bunun yaninda orta derecede izleyenlerin
katilmiyorum ve kararsizim seceneklerini esit derecede tercih ettikleri goriilmiistiir. Ote
yandan katiliyorum segenegini orta derecede izleyenlerin sayis1 az ve ¢ok izleyenlerin
toplaminin iki katina yakindir. Bu anlamda c¢ok izleyenlerin katiliyorum segenegi
igerisindeki yiizdesi 29 olurken, orta izlemenin yiizdesi 66, az izlemenin yiizdesi ise 5’te
kalmistir. Bu oransal dagilim testin anlamsiz ¢ikmasina neden olmustur. Ankete katillan
ogrencilerin ¢ogunlugu Tiirkiye’nin dogu ve Gaziantep ilinin de i¢inde oldugu
Gilineydogusunda yasamaktadir. Dolayisiyla bu bolgeler yillarca siddetin ve tehlikenin
teror dolayisiyla yasandigi sehirlerden olugmaktadir. Bu da katilimcilarin siddeti

kaniksadigini1 ve normallestirdigini gosterebilir (Bkz. Tablo 6.39).
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Tablo 6.39. Ikinci Yetistirme Coziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihyorum  Toplam

izleme Az Adet 3 2 15 20
Yiizde 15,0% 10,0% 75,0% 100,0%

Orta  Adet 18 25 217 260
Yiizde 6,9% 9,6% 83,5% 100,0%

Cok Adet 7 9 96 112
Yiizde 6,3% 8,0% 85,7% 100,0%

Toplam Adet 28 36 328 392
Yiizde 7,1% 9,2% 83,7% 100,0%

2
£ 12336 sd:4 p:0.7 r:0.1

“Genel olarak sOylersek kazanmanin yolu gii¢ sahibi olmaktan geg¢mektedir
ifadesine katilim derecenizi belirtiniz” ifadesi test edilmistir (Tablo 6.39). Izleme
yogunlugu ile kazanmanin yolunun gii¢ sahibi olmaktan gectigi diisiincesi arasinda bir
iligki bulunamamustir (p:0.7). Tabloya bakildiginda orta derecede izleyenlerin katiliyorum
secenegi az ve ¢ok izleyenlerin katiltyorum segeneginin toplaminin neredeyse iki katidir.
Bu noktada ¢ok izleyenlerin katiliyorum secenegi igerisindeki yiizdesi 29 iken, orta diizey

izlemenin yiizdesi 66, az izlemenin yiizdesi 5 olarak ¢oziimlenmistir. (Bkz. Tablo 6.40).

Tablo 6.40. Uciincii Yetistirme Coziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum  Toplam

izleme Az Adet 2 2 15 19
Yiizde 10,5% 10,5% 78,9% 100,0%

Orta  Adet 18 36 206 260
Yiizde 6,9% 13,8% 79,2% 100,0%

Cok  Adet 11 10 90 111
Yiizde 9,9% 9,0% 81,1% 100,0%

Toplam Adet 31 48 311 390
Yiizde 7,9% 12,3% 79,7% 100,0%

2
X :2.605 sd:4 p:0,6 r:0,03

99

“Genel olarak sOylersek, siddet her smiftan insanlar arasinda yasanmaktadir
ifadesi test edildiginde izleme yogunlugu ile arasinda bir iligki bulunmamuistir (p:0.6).
Tablo 6.40 incelendiginde ifadeye katiliyorum segenegini tercih edenlerin daha yogun
oldugu goriinmektedir (%80). Katiliyorum segenegini tercih eden orta derece izleme (206
kisi) diizeyine sahip olan katilimcilarin az ve ¢ok izleme (105 kisi) diizeyine sahip olan

katilimcilarin  neredeyse iki kati oldugu goriilmektedir. Gerbner’in bireyler arasi
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iletisimde kitle iletisimin enformasyon kaynagi olarak temel belirleyici olabilecegi

konusundaki iddiasin1 desteklemektedir.

Tablo 6.41. Dordiincii Yetistirme Céziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihyorum  Toplam

izleme Az Adet 3 2 15 20
Yiizde 15,0% 10,0% 75,0% 100,0%

Orta  Adet 21 31 207 259
Yiizde 8,1% 12,0% 79,9% 100,0%

Cok Adet 8 13 90 111
Yiizde 7,2% 11,7% 81,1% 100,0%

Toplam Adet 32 46 312 390
Yiizde 8,2% 11,8% 80,0% 100,0%

2
X :1.404 sd:4 p:0.8 r:0.07

“Genel olarak soylersek, insanlar gogu zaman bagkalarina yardimci olmak yerine,
kendilerini diisiiniirler” ifadesine yapilan yetistirme ¢oziimlemesi anlamsiz ¢ikmuistir
(p:0.8). (Bkz. Tablo 6.41). Ik ii¢ yetistirme ¢dziimlemesine benzer olarak burada da
ifadeye katilm diizeyi izleme diizeyinden bagimsiz olarak “katiliyorum” seceneginde
yogunlagmistir. Yine benzer bir bigimde katiliyorum diyen 312 katilimcinin izleme
diizeylerinde orta diizeyde izleyenler yogunluktadir (%66). Katiliyorum seceneginde
%80 oraninda bir yogunlasma mevcuttur. Bu sonucu Gerbner’in bireysel iletisimin
kaynaginin kitle iletisim araglar1 oldugu diisiincesine bir delil olarak gorebiliriz. Nitekim
izleme yogunlugu ile katilim dereceleri arasindaki benzerligin sebebi ¢ok izleyenlerin
bireysel iletisimde diger izleyen gruplarini etkiledigi yoniinde bir yorum getirilebilir

(Bkz. Tablo 6.42).

Tablo 6.42. Besinci Yetistirme Coziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum  Toplam

izleme Az Adet 6 4 10 20
Yiizde 30,0% 20,0% 50,0% 100,0%

Orta  Adet 83 54 123 260
Yiizde 31,9% 20,8% 47,3% 100,0%

Cok Adet 37 26 47 110
Yiizde 33,6% 23,6% 42,7% 100,0%

Toplam Adet 126 84 180 390
Yiizde 32,3% 21,5% 46,2% 100,0%

2
X .0.842 sd:4 p:0.9 r:-0.06
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“Genel olarak soylersek, glinlimiizde siddet daha c¢ok erkekler arasinda
yasanmaktadir” ifadesine katilim diizeyinin 6l¢iildiigli besinci yetistirme ¢oziimlemesi
sonucunda anlamli bir iliski bulunamamuistir (p: 0.9). Tablo 6.42’ye bakildiginda izleme
diizeylerinin tamami1 géz oniinde bulunduruldugunda siddetin daha ¢ok erkekler arasinda
yasandig1 diisiincesi yaygin olarak kabul gormektedir (%46). Her grubun (az, orta, ¢cok)
katiltyorum segenegi kararsizlardan ve katilmiyorum segeneginden daha fazla olmustur.

(Bkz. Tablo 6.43).

Tablo 6.43. Altinci Yetistirme Céziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim  Katillyorum  Toplam

izleme Az Adet 0 2 16 18
Yiizde 0,0% 11,1% 88,9% 100,0%

Orta  Adet 27 44 190 261
Yiizde 10,3% 16,9% 72,8% 100,0%

Cok Adet 6 24 82 112
Yiizde 5,4% 21,4% 73,2% 100,0%

Toplam Adet 33 70 288 391
Adet 8,4% 17,9% 73,7% 100,0%

2
X :5.899 sd:4 p:0.2 r: -0.04

“Genel olarak sdylersek, bir¢ok insan eline firsat gectiginde diiriist olmak yerine,
sizden yararlanmaya calisir” ifadesini ¢oziimleyen yetistirme testi anlamsiz ¢ikmistir.
Burada dagilimin 6nemli bir etkisi vardir. (Bkz. Tablo 6.43). Tiim gruplar igerisinde
katilryorum diyenler %74 olmustur. Katiliyorum diyenler igerisinde az izleyenlerin orani
%06 olurken, orta diizey izleyenlerin oran1 %66, ¢ok izleyenlerin orant %28 olmustur.
Ifadeye katiliyorum diyenler arasinda gok izleyenler az izleyenlerden neredeyse 5 kat
daha fazladir. Katilmiyorum diyenlerin toplam igerisindeki oran1 %8 olmustur. Bu da bizi
Gerbner’in belirttigi gibi az izleyenlerin tutum ve diisiincelerinin ¢ok izleyenlerden

etkilendigi diisiincesine yonlendirmektir (Bkz. Tablo 6.44).
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Tablo 6.44. Yedinci Yetistirme Céoziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihyorum  Toplam

izleme Az Adet 12 1 7 20
Yiizde 60,0% 5,0% 35,0% 100,0%

Orta Adet 104 81 75 260
Yiizde 40,0% 31,2% 28,8% 100,0%

Cok  Adet 55 18 37 110
Yiizde 50,0% 16,4% 33,6% 100,0%

Toplam Adet 171 100 119 390
Yiizde 43,8% 25,6% 30,5% 100,0%

2
X . 13.835 sd:4 p:0.008* r:-0.02

“Genel olarak soOylersek siddet sehir merkezinde daha ¢ok goriilmektedir”
ifadesinin test edildigi yetistirme ¢dzlimlemesi anlamli ¢ikmistir (p:0.008). (Bkz. Tablo
6.44). Az izleyenlerin katiliyorum orani (%35) ile ¢ok izleyenlerin katiliyorum orani
(%33.6) arasinda 1.4’liik bir yetistirme farki olmustur. Katiliyorum secenegi igerisindeki
(119 katilimcei) izleme dagilimina bakildiginda az izleyenler %6, ¢ok izleyenler %31 orta
izleyenler ise %63 olmustur. Iliskinin giicii her ne kadar ters yonlii ve zayif ¢iksa da ki

kare degeri oldukca yiiksek ¢ikmistir (Bkz. Tablo 6.44).

Tablo 6.45. Sekizinci Yetistirme Coziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum  Toplam

izleme Az Adet 4 2 14 20
Yiizde 20,0% 10,0% 70,0% 100,0%

Orta  Adet 53 33 175 261
Yiizde 20,3% 12,6% 67,0% 100,0%

Cok  Adet 24 14 73 111
Yiizde 21,6% 12,6% 65,8% 100,0%

Toplam Adet 81 49 262 392
Yiizde 20,7% 12,5% 66,8% 100,0%

2
X :0.226 sd:4 p:0.9 r:-0.035

Tablo 6.45°te belirtilen sonuglara gére “Genel olarak soylersek erkek egemen bir
toplumda yasamaktayiz” ifadesinin test edildigi sekizinci yetistirme testi anlamli
cikmamistir (p:0.9). Testin anlamsiz ¢ikmasinda dagilimin rolii vardir. Burada yine
Gerbner’in bireysel iletisimin kaynaginin kile iletisim araglar1 oldugu genellemesine
uygun bir sonucgtan séz etmek miimkiindiir. Az, orta ve ¢ok izleyenler %66 oraninda
ifadeye katilim gostermistir. Katiliyorum segenegi igerisindeki az izleyenler %5, orta
izleyenler %67 ve ¢ok izleyenler %28 olmustur (Bkz. Tablo 6.45).
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Tablo 6.46. Dokuzuncu Yetistirme Coziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihyorum Toplam

izleme Az Adet 12 5 3 20
Yiizde 60,0% 25,0% 15,0% 100,0%
Orta  Adet 139 72 50 261
Yiizde 53,3% 27,6% 19,2% 100,0%
Cok Adet 57 33 22 112
Yiizde 50,9% 29,5% 19,6% 100,0%
Toplam Adet 208 110 75 393
Yiizde 52,9% 28,0% 19,1% 100,0%

2
Z 10642 sd:4 p:0.9 r:0.06

Tablo 6.46’da gosterilen sonuglara gore “Genel olarak soylersek, siddet
birbirlerini tanimayan insanlar arasinda yasanmaktadir” ifadesine katilim diizeyinin
Olciildiigli dokuzuncu yetistirme ¢dziimlemesi anlamsiz ¢ikmistir (p:0,9). (Bkz. Tablo

6.46).

Tablo 6.47. Onuncu Yetistirme Céziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum Toplam

izleme Az Adet 1 6 13 20
Yiizde 5,0% 30,0% 65,0% 100,0%
Orta  Adet 21 35 203 259
Yiizde 8,1% 13,5% 78,4% 100,0%
Cok  Adet 4 15 93 112
Yiizde 3,6% 13,4% 83,0% 100,0%
Toplam Adet 26 56 309 391
Yiizde 6,6% 14,3% 79,0% 100,0%

2
X :6.864 sd:4 p:0,1 r:0,2

“Genel olarak sdylersek, c¢ogu insan kendini gilivende hissetmiyordur”
diisiincesine katilim diizeyinin 0Ol¢iildiigli onuncu yetistirme testi anlamsiz ¢ikmistir
(p:0,1). Tiim izleme diizeylerinde katilimcilarin yogun olarak katiliyorum segeneginde
goriilmesi daha Onceki yorumlardaki Gerbner’in bireysel enformasyonun kaynaginin
kitle iletisim araglar1 olabilecegi iddiasin1 desteklemektedir. (Bkz. Tablo 6.47). Nitekim
televizyonu ¢ok ya da az seyreden farki gozetilmeden ifadeye katilim oran1 ¢ok yiiksektir
(%79). Katiliyorum segenegindeki az izleyenler %4, orta izleyenler %66 ¢ok izleyenler

ise %30 oraninda dagilmistir. (Bkz. Tablo 6.47).
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Tablo 6.48. On Birinci Yetistirme Coziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihyorum Toplam

izleme Az Adet 3 2 15 20
Yiizde 15,0% 10,0% 75,0% 100,0%
Orta  Adet 18 62 181 261
Yiizde 6,9% 23,8% 69,3% 100,0%
Cok Adet 11 30 71 112
Yiizde 9,8% 26,8% 63,4% 100,0%
Toplam Adet 32 94 267 393
Yiizde 8,1% 23,9% 67,9% 100,0%

2
X .4.612 sd:4 p:0.3 r:-0.12

“Genel olarak soylersek Amerika Birlesik Devletleri’nde giinliik yasamda
tehlikeler yasanmaktadir” ifadesine katilim diizeyinin 6l¢iildiigli on birinci yetistirme testi
anlamsiz ¢ikmistir (p:0.3). (Bkz. Tablo 6.48) Katilimcilarin biiyiik cogunlugunun ifadeye
katilm gosterdigi sdylenebilir. Testin anlamsiz ¢ikmasinda dagilimin etkisi vardir.
Katiliyorum segeneginde yer alan 267 denegin az izleyenleri %6, orta izleyenleri %68 ve

cok izleyenleri %26 oraninda dagilmistir (Bkz. Tablo 6.48).

Tablo 6.49. On Ikinci Yetistirme Coziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum Toplam

izleme Az Adet 1 2 17 20
Yiizde 5,0% 10,0% 85,0% 100,0%
Orta Adet 9 23 230 262
Yiizde 3,4% 8,8% 87,8% 100,0%
Cok Adet 4 13 93 110
Yiizde 3,6% 11,8% 84,5% 100,0%
Toplam Adet 14 38 340 392
Yiizde 3,6% 9,7% 86,7% 100,0%

2
Z . 0.971 sd:4 p:0.9 r:-0.9

Tablo 6.48’de sunulan sonuclara gére “Genel olarak soylersek giiniimiizde sug
isleme orami artmistir” ifadesine katilm diizeyinin Ol¢iildiigii on ikinci yetistirme
cozlimlemesi anlamsiz ¢ikmistir (p:0.9). Ankete katilan ve soruyu yanitlayan 392 kisiden
340 kisinin ifadeye katiliyorum seceneginde yogunlastigi goriilmektedir (%87).
Katiliyorum seceneginin az izleyenleri %5, orta izleyenleri %68 ¢ok izleyenleri %27
oraninda dagilmistir. Cok izleyenlerin katiliyorum yaniti verenlerinin az izleyenlerin
katiliyorum yanitin1 verenlerinden 5 katindan daha fazla oldugu goriilmektedir (Bkz.

Tablo 6.49).
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Tablo 6.50. On Uciincii Yetistirme Coziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim Katillyorum Toplam

zleme Az Adet 8 8 4 20
Yiizde 40,0% 40,0% 20,0% 100,0%
Orta  Adet 54 70 137 261
Yiizde 20,7% 26,8% 52,5% 100,0%
Cok Adet 31 31 49 111
Yiizde 27,9% 27,9% 44,1% 100,0%
Toplam Adet 93 109 190 392
Yiizde 23,7% 27,8% 48,5% 100,0%

2
X :9.878 sd:4 p: 0.04*% r:-0.02

“Genel olarak soylersek aile Tiirk toplumunda hala 6nemini korumaktadir”
diisiincesine yonelik yapilan yetistirme testi anlamli sonu¢ vermistir (p: 0.04).
Katilimeilarin %50°ye yakini katiliyorum seklinde goriis belirtmistir. Bu test sonucuna
gore kararsizlar (109) ve katilmiyorum (93) diisiincesinde olanlarin ikisinin toplami (202)
neredeyse katiliyorum (190) diyenlerle esittir. (Bkz. Tablo 6.49). Bu testin sonucuna gore
dijital yaym platformlarim1 ¢ok izleyenler ve az izleyenler ile ailenin 6nemi konusu
arasinda anlamli bir iliski vardir. Cok grubunun katiliyorum secgenegi %26 az grubunun
katiltyorum secenegi %2’dir. Burada %?24°liik bir fark vardir bu fark yetistirme delili
olarak kabul edilir. Iliskinin giicii bu testte de ters yonlii ve zay1f ¢ikmasina karsin ki kare

degeri oldukca yliksek goriilmektedir (Bkz. Tablo 6.50).

Tablo 6.51. On Dérdiincii Yetistirme Coziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihiyorum Toplam

izleme Az Adet 7 5 8 20
Yiizde 35,0% 25,0% 40,0% 100,0%
Orta  Adet 78 95 88 261
Yiizde 29,9% 36,4% 33,7% 100,0%
Cok  Adet 35 37 40 112
Yiizde 31,3% 33,0% 35,7% 100,0%
Toplam Adet 120 137 136 393
Yiizde 30,5% 34,9% 34,6% 100,0%

2
X :1.295 sd:4 p:0.9 r: 0.003

Tablo 6.51°de verilen dagilimlara gore “Genel olarak séylersek giiniimiizde sehir
merkezleri tehlikenin yasandigi asil yerlerdir” diislincesinin test edildigi on dordiincii
yetistirme ¢oziimlemesinde anlamli bir iliski saptanamamustir (p:0.9). ifadeye katilim
konusunda neredeyse esit bir dagilim s6z konusudur. Bu dagilim testin anlamlhi
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c¢ikmamasinda etkilidir. Katiliyorum segenegi kendi igerisinde degerlendirildiginde ¢ok
izleyenlerin az izleyenlerden 5 kat daha fazla oldugu gorilmektedir. Katiliyorum
seceneginin az grubu %6, orta grubu %65 ve ¢ok grubu %29 oraninda dagilmistir (Bkz.
Tablo 6.51).

Tablo 6.52. On Besinci Yetistirme Coziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim Katilyorum Toplam

izleme Az Adet 3 1 16 20
Yiizde 15,0% 5,0% 80,0% 100,0%
Orta  Adet 11 36 214 261
Yiizde 4.2% 13,8% 82,0% 100,0%
Cok  Adet 6 8 97 111
Yiizde 5,4% 7,2% 87,4% 100,0%
Toplam Adet 20 45 327 392
Yiizde 5,1% 11,5% 83,4% 100,0%

2
X :8.278 sd:4 p:0.08 r:0.2

Tablo 6.52 verileri kapsaminda “Genel olarak séylersek, insanlar her an bir
saldiriya ugrayabilir” ifadesine katilim diizeyinin test edildigi on besinci yetistirme testi
anlamli iligki vermemistir. Katiliyorum sec¢eneginin azlari yiizde 5 ¢oklart ise yiizde 30
olarak ortaya ¢cikmistir. Katiliyorum segeneginde ¢ok izleyenler az izleyenlerden 6 kat
daha fazladir. ifadeye katilim konusunda anlamli iligkinin ortaya ¢gikmamasinin nedeninin
orta izleyenlerin (214 kisi) az ve ¢ok izleyenlerin (113 kisi) neredeyse iki kati1 olmasi

diistintilebilir (Bkz. Tablo 6.52).

Tablo 6.53. On Altinct Yetistirme Coziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihlyorum Toplam

izleme Az Adet 8 3 9 20
Yiizde 40,0% 15,0% 45,0% 100,0%
Orta  Adet 75 58 129 262
Yiizde 28,6% 22,1% 49,2% 100,0%
Cok  Adet 43 22 46 111
Yiizde 38,7% 19,8% 41,4% 100,0%
Toplam Adet 126 83 184 393
Yiizde 32,1% 21,1% 46,8% 100,0%

2
Z 14500 sd: 4 p:0.3 r: -0.12

“Genel olarak soylersek giliniimiizde cinsiyetler arasi iletisim (dostluk, arkadaslik,
romantizm) rahat¢a yaganmaktadir” ifadesine yonelik diisiincelerin test edildigi on altinct

yetistirme testi anlamsiz ¢ikmstir (p: 0.3). (Bkz. Tablo 6.53). Katiliyorum se¢enegindeki
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¢ok grubunun az grubuna gore daha fazla olmasma karsin testin anlamsiz ¢ikmasi p

degerinin 0.05’ten biiyiik olmasi ile iligkilidir (Bkz. Tablo 6.53).

Tablo 6.54. On Yedinci Yetistirme Céziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihyorum Toplam

izleme Az Adet 1 3 15 19
Yiizde 5,3% 15,8% 78,9% 100,0%
Orta  Adet 31 34 196 261
Yiizde 11,9% 13,0% 75,1% 100,0%
Cok Adet 7 12 93 112
Yiizde 6,3% 10,7% 83,0% 100,0%
Toplam Adet 39 49 304 392
Yiizde 9,9% 12,5% 77,6% 100,0%

2
X .4.085 sd: 4 p: 0.4 r:-0.18

Tablo 6.54’te gosterilen dagilim kapsaminda “Genel olarak séylersek, giiniimiizde
insanlara giivenilemez” ifadesine katilim derecesinin kontrol edildigi on yedinci
yetistirme testi anlamsiz ¢ikmistir (p: 0.39). Gerbner’1n kitle iletisim bireysel iletisimi ve
diisiincelerin  yoniinii belirlemektedir diislincesini destekleyen bir sonu¢ c¢ikmistir
(Katiliyorum= %78). Katiliyorum segenegi i¢erisinde en yliksek olan grup orta, en diisiik

grup ise az izleyenler olmustur. Katiliyorum segeneginin oransal dagilimi ise az %5, orta

%64, cok ise %31 olmustur (Bkz. Tablo 6.54).

Tablo 6.55. On Sekizinci Yetistirme Coziimlemesi

Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum Toplam

izleme Az Adet 3 4 13 20
Yiizde 15,0% 20,0% 65,0% 100,0%
Orta  Adet 19 20 223 262
Yiizde 7,3% 7,6% 85,1% 100,0%
Cok Adet 10 15 87 112
Yiizde 8,9% 13,4% 77,7% 100,0%
Toplam Adet 32 39 323 394
Yiizde 8,1% 9,9% 82,0% 100,0%

2
X 7570 sd: 4 p:0.1 r:-0.06

“Genel olarak soOylersek giivenlik giicleri toplumsal huzuru saglamak igin

gereklidir” ifadesine katilim derecesinin test edildigi on sekizinci yetistirme testi anlamsiz
cikmistir (p: 0.1). Bu c¢o6ziimleme Gerbner’in iletisimin kaynagi konusundaki
diistincelerini  desteklemektedir (Katiliyorum=%82). Katiliyorum segeneginin az

izleyenleri %4, orta izleyenleri %69 ve ¢ok izleyenleri %27 olmustur. Az izleyenlerle ¢cok
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izleyenler arasinda 23’liik bir fark olmasina karsin dagilim dolayisiyla yetistirme deliline

ulagilamamustir. (Bkz. Tablo 6.55).

6.2.1 Yetistirme Coziimlemesinin Bulgularina Yonelik Degerlendirmeler

Mesaj sistem ¢oziimlemesi sonucunda 11 yetistirme sorusu olusturulmus ve
bunlara ek olarak 7 yetistirme sorusu da Gerbner ve arkadaglarinin ¢alismalarindan
hareketle hazirlanmigtir. Toplamda 18 maddelik yetistirme sorulari bu arastirmanin
hipotezlerini de olugturmustur. Bu kapsamda 2 test anlamli sonug¢ vermistir. 16 testte ise
anlamli  sonu¢ bulunamamustir. Arastirma kapsaminda uygulanan yetistirme
coziimlemelerinde dijital yayin platformlarini izleme siireleriyle anlamli iliski veren
testler “Genel olarak séylersek siddet sehir merkezinde daha ¢ok goriilmektedir” ve
“Genel olarak soylersek aile Tiirk toplumunda hala onemini korumaktadr” seklinde
ortaya ¢ikmistir.

Izleme diizeyine gore anlamli iliski vermeyen testlerde genel anlamiyla
katilimcilarin ~ katiliyorum  segeneginde yogunlastigi goriilmektedir. Katiliyorum
seceneginde az ve ¢ok izleyenlerin birlikte yer almasi Gerbner’in enformasyonun
kaynaginin kitle iletisim araclar1 oldugu savini desteklemektedir. Bu arastirma
kapsaminda incelenen kitle iletisim araci dijital yayin platformlari olmustur. Bu agidan
bakildiginda dijital yaymn platformlarimi az izleyenlerin diisiinceleri ve tutumlari ¢ok
izleyenlerin diistince ve tutumlart yoniinde yogunlagmistir. Arastirmada yapilan
yetistirme c¢oziimlemelerinin bu yonii diisliniildiigiinde Gerbner’in  dogrulandig:
sOylenebilir.

Arastirmada dijital yaym platformlarinin yetistirme rolii ortaya konmaya
calisilmistir. Dijital yayin platformlar giiniimiizde dizi film vb. igeriklerin yaygin bir
sekilde izlendigi alanlardir. Bu nedenle bu platformlarda yayinlanan iceriklerin yetistirme
roliiniin ortaya konmasi ihtiyaci iletisim bilimleri agisindan 6nem arz etmektedir.
Ozellikle diinya ¢apinda yasanan Covid19 salginiyla birlikte dijital yayim platformlarina
olan ilgi iist seviyelere ¢ikmistir. Bu nedenle insanlarin bu platformlari izleme siirelerinin
artmasina paralel olarak platformlarin mesajlarina maruz kalmasi seviyesinde de artis
oldugu diisiiniilmektedir.

Geleneksel televizyondan hareketle elde edilen mesaj sistemleriyle dijital yayin

platformlarinin mesaj sistemleri arasinda biiylik benzerliklerin oldugu goriilmektedir. Bu
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ylizden insanlarin sosyal gerceklik algilamalari ile dijital yayin platformlarini izlemeleri
arasinda bir iligki olup olmadiginin arastirilmasi ihtiyaci ortaya ¢ikmistir. Bu platformlar
kullanan kitlelerin genellikle gen¢ kusak oldugu diislincesinden hareketle arastirma
tiniversite ogrencileri lizerinde gergeklestirilmistir. Her ne kadar yetistirme delili diger
bazi aragtirmalara gore daha az ¢iksa da burada yetistirmenin olmadig: diisiincesine
varmak miimkiin degildir. Ciinkii Gerbner ve diger yetistirme arastirmacilarina gore
sinanan hipotezlerin etkileyeni cografya, kiiltiir, yas, cinsiyet, bireysel iligkiler vb. bir¢ok
degisken olabilir. Burada oOnemli olan konu platformlardan elde edilen mesaj
sistemlerinin en az bir tanesinde anlamli bir iliskinin olmasidir. Nitekim bu aragtirmada
18 testin 2’sinde anlaml iliski bulunmustur ve bu da yetistirmenin oldugunun kanitidir.
Yetistirme ¢oziimlemesinin gegerliligi mesaj sistemlerinden elde edilen ortak kiiltiiriin
anaakimini temsil eden tek tek ifade bazinda degerlendirilmelidir. Yani n sayida
yetistirme testi igerisinde en az bir tane testin anlamli ¢ikmasi o test agisindan ele alinan
aracin yetistirme rolii oldugunu sOyleyebilmek adina yeterlidir. Burada 6nemli olan
yetistirme sorularinin kaynaginin incelenen aracin mesaj sistemlerinden elde edilmis
olmasidir.

Arastirma kapsaminda incelenen konulardan birisi olan siddet konusu daha dnce
Tiirkiye’de ve diinyada yapilmis olan bir¢ok caligsma ile paralellik gdstermistir. Siddet
dizilerin sembolik diinyasinda abartili olarak sunulmustur. Siddet her sinif insan arasinda
yasanirken, genel anlamiyla tehlikeli bir diinya algisina yonelik mesaj sistemlerinin
oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Bu arastirma kapsaminda anlamli ¢ikan 3 testin ikisi siddet
ve tehlikeye iliskin ifadelerden olugsmaktadir.

Yetistirme kapsaminda anlamli sonug¢ veren bir diger konu ise Tiirk toplumunda
aile kurumunun iligkilerin merkezinde ve 6nemli bir rolde oldugu gergegidir. Nitekim
mesaj sistemlerinde aile yasamu, ailenin dnemi ve aile iliskilerine yonelik bir¢ok stereotip
ve sembol sunuldugu goriilmektedir. Bu agidan aileye iligkin yoneltilen yetistirme testinin
anlamli ¢ikmast dogaldir. Burada toplumun kiiltiirel yapis1 ve normlar1 agisindan ailenin
cok oOnemli oldugu konusu giindeme gelmektedir ve katilimcilarin katiliyorum
seceneginde yogunlagmasina bir neden olarak bu diizen gosterilebilir. Buna ek olarak
dijital yayin platformlarinin toplumsal olarak kabul gérmiis aile normlarini stirekli ve
yeniden isleyerek pekistirdigi ve ¢ok izleyenlerin bu dogrultuda tutum ve sosyal gerceklik

algis1 yasadigi sonucuna ulasmak miimkiindir.
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Anlamli iliski bulunamayan yetistirme testlerinin bir¢ogunun nedeni {ilkenin
icinde bulundugu ekopolitik durum ve 6grencilerin yasadigi bolgenin sosyal ve kiiltiirel
yapist ile iliskili olabilir. Birebir siddet deneyimlemeyen insanlar televizyonda ya da
sosyal medyalarda maruz kaldiklar1 siddet gorselleri ve siddet haberlerinden etkilenebilir.
Ancak dogrudan bir deneyimin yasanmamasina karsin izlemeye bagli anlamli sonuglarin
olmamast bu durumu iilkedeki siddet eylemlerinin sik bir bigimde c¢evrelerinde
gerceklesiyor olmasina bagliyor olabilir. Siddetin ve tehlikeli diinyanin algilanma
bigiminde medyanin rolii olmadigim1 diisiinmek eksik bir bakis olacaktir. Bu anlamda
giiniimiize kadar yapilmis bircok yetistirme ¢oziimlemesinin kanitlar1 géz Oniinde
bulundurulmalidir. Ayrica 6grencilerin hem iilke icerisinde hem de iilke disinda yagsanan
olaylar1 ya kitle iletisim araclarindan ya da kitle iletisim araglarindan 6grendiklerini
aktaran ikincil enformasyon tasiyicilarindan aldiklar1  disiintilebilir.  Birebir
deneyimlenen pandemi siirecinde kendilerini tehlike altinda hisseden katilimcilarin,
bolge cografyasina yakin yerlerde yasanan organik olarak deneyimlemedikleri ancak
medya aracilifiyla 6grendikleri savas, ¢atigma, patlama vb. durumlar igsellestirmis
olmalar1 miimkiindiir. Nitekim son birka¢ yilda Gaziantep bolgesi ¢evresinde yasanan
olaylar goz oniine alindiginda cografi konum itibariyla fazlaca tehlikeli ve ciddi olaylarin
oldugu goriilecektir. Oyle ki enformasyonu aldiklar1 temel arag televizyon veya sosyal
medyalar oldugu diisiiniildiiglinde az ve c¢ok izleme eylemlerine bagl algilama
bigimlerinin kékeninde medya araglarmin da oldugu goz ardi edilmemelidir. Ozellikle
ogrencilerin iiniversiteye geldikleri bolge agirlikli bigimde Gilineydogu Anadolu Bolgesi
olarak saptanmistir. Bu bolge son donemlerde iilke tarihinin en yikici depremlerini
yasamig, Olim ve tehlike giindelik yasamin normali haline gelmistir. Bu duruma benzer
bir bicimde asayis haberlerine goz atildiginda aslinda bdlgenin siddetle i¢ i¢e yasadigina
iliskin onlarca haber oldugu ve siddet algisinin yetistirildigi goriilecektir. Bir¢ok katilime1
test edilen hipotezlere yiiksek oranda katiliyorum seklinde goriis bildirmistir. Bunun
nedeni bolgenin siyasi ve sosyal yapisindan kaynaklaniyor olabilir. Katiliyorum
secenegindeki yogunlagsma, az izleme ile ¢ok izleme arasindaki farklari ortaya
koyabilecek dagilimi vermemistir. Sosyal yapidaki genel kabuller aslinda yetistirmenin
temelindeki hikayeler araciligiyla gergeklesmektedir. Nitekim bu hikayelerin kurgusu
egitim, kiiltiir, medya, haber, din vb. araglar tarafindan olusturulmaktadir. Medya
hikayeleri kitlesel olarak farkliliklar1 gozetmeden aktarabilmesi nedeniyle gii¢ odaklar

tarafindan asla g6z ardi edilemeyecek kadar oOnemlidir. Medyalar araciligiyla
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yayginlastirilan mesaj sistemleri giictin dagilimini, kimin ne kadar pay alacagini ve
statliyll belirlemektedir. Bu bakimdan ele alindiginda yeni iletisim teknolojilerinin temel
amaciin da bir anlamiyla hegemonyay1 mesrulastirip, otoritenin giiciinii saglamlastirmak

oldugunu séylemek miimkiindjir.

6.3 Aanakimlastirma Co6ziimlemesi Bulgular

Yetistirme c¢oziimlemelerine getirilen elestiriler kapsaminda ortaya c¢ikan
anaakimlastirma kavramina yonelik testlerde yalnizca anlamli olanlara yer verilmistir.
Anaakimlastirma ¢oziimlemeleri kapsaminda cinsiyet, anne egitim durumu, baba egitim
durumu, 6grencilerin okudugu fakiilteler ve yas degiskenleri dikkate alinmistir. Yapilan
coziimlemeler sonucunda elde edilen testlerden anlamli sonug verenler bulgular kisminda

degerlendirilmistir.

6.3.1 Cinsiyet Bakimindan Anaakimlastirma Bulgular:

Cinsiyet bakimindan yapilan anaakimlastirma testlerinden 3 tanesi anlamli sonug

vermistir. Anlamli iliski veren testler tablolarda belirtilmistir.
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Tablo 6.56. Birinci Anaakimlastirma Testleri

Katilmiyorum Kararsizim Katilyorum Toplam

Erkek izleme Az Adet 1 6 6 13
Yiizde 7,7% 46,2% 46,2% 100,0%
Orta  Adet 14 18 91 123
Yiizde 11,4% 14,6% 74,0% 100,0%
Cok  Adet 2 9 34 45
Yiizde 4,4% 20,0% 75,6% 100,0%
Toplam Adet 17 33 131 181
Yiizde 9,4% 18,2% 72,4% 100,0%
Kadin izleme Az Adet 0 0 6 6
Yiizde 0,0% 0,0% 100,0% 100,0%
Orta  Adet 7 14 111 132
Yiizde 5,3% 10,6% 84,1% 100,0%
Cok  Adet 2 6 58 66
Yiizde 3,0% 9,1% 87,9% 100,0%
Toplam Adet 9 20 175 204
Yiizde 4,4% 9,8% 85,8% 100,0%
Diger lizleme Az Adet 0 1 1
Yiizde 0,0% 100,0% 100,0%
Orta  Adet 3 1 4
Yiizde 75,0% 25,0% 100,0%
Cok  Adet 0 1 1
Yiizde 0,0% 100,0% 100,0%
Toplam Adet 3 3 6
Yiizde 50,0% 50,0% 100,0%
Toplam izleme Az Adet 1 6 13 20
Yiizde 5,0% 30,0% 65,0% 100,0%
Orta  Adet 21 35 203 259
Yiizde 8,1% 13,5% 78,4% 100,0%
Cok  Adet 4 15 93 112
Yiizde 3,6% 13,4% 83,0% 100,0%
Toplam Adet 26 56 309 391
Yiizde 6,6% 14,3% 79,0% 100,0%

2
X :9.583 sd:4 p:0.05 r:0.2 Erkekler ac¢isindan

“Genel olarak soylersek, ¢cogu insan kendini glivende hissetmiyordur” ifadesine
bagl test erkekler acisindan anlamli sonug vermistir (p:0.05). Katiliyorum segenegindeki
cok izleyen erkekler %25.95, kadinlar ise %33.14 olmustur. Katiliyorum segenegindeki
az izleyenlerin oran1 erkekler i¢in %46, kadinlar i¢in %100 olarak saptanmistir. Cok
izleyenler bakimindan ise erkekler i¢in 75.6 ve kadinlar i¢in de 87.9. Dolayisiyla az ve
cok izleyenler bakimindan cinsiyete dayali fark, 17.3 olarak belirmistir. Bu,

anaakimlagmay1 gosteren unsurlardan biridir (BKZ: Tablo 6.56).
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Tablo 6.57. Ikinci Anaakimlastirma Testleri

Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum Toplam

Erkek Izleme Az Adet 2 1 10 13
Yiizde 15,4% 7,7% 76,9% 100,0%
Orta  Adet 13 32 79 124
Yiizde 10,5% 25,8% 63,7% 100,0%
Cok  Adet 3 6 36 45
Yiizde 6,7% 13,3% 80,0% 100,0%
Toplam Adet 18 39 125 182
Yiizde 9,9% 21,4% 68,7% 100,0%
Kadin izleme Az Adet 1 1 4 6
Yiizde 16,7% 16,7% 66,7% 100,0%
Orta  Adet 5 29 99 133
Yiizde 3.8% 21,8% 74,4% 100,0%
Cok  Adet 8 24 34 66
Yiizde 12,1% 36,4% 51,5% 100,0%
Toplam Adet 14 54 137 205
Yiizde 6,8% 26,3% 66,8% 100,0%
Diger Izleme Az Adet 0 1 1
Yiizde 0,0% 100,0% 100,0%
Orta  Adet 1 3 4
Yiizde 25,0% 75,0% 100,0%
Cok  Adet 0 1 1
Yiizde 0,0% 100,0% 100,0%
Toplam Adet | 5 6
Yiizde 16,7% 83,3% 100,0%
Toplam izleme Az Adet 3 2 15 20
Yiizde 15,0% 10,0% 75,0% 100,0%
Orta  Adet 18 62 181 261
Yiizde 6,9% 23,8% 69,3% 100,0%
Cok  Adet 11 30 71 112
Yiizde 9,8% 26,8% 63,4% 100,0%
Toplam Adet 32 94 267 393
Yiizde 8,1% 23,9% 67,9% 100,0%

2
X :12.629 sd:4 p:0.01 r:-0.4 Kadinlar Acisindan

“Genel olarak soOylersek Amerika Birlesik Devletleri’'nde giinliik yasamda
tehlikeler yasanmaktadir” ifadesine bagli anaakimlastirma testi kadinlar agisindan
anlaml ¢ikmastir (p:0.01).

Katiliyorum segenegindeki az izleyenlerin oran1 erkekler i¢in %76.9, kadinlar i¢in
%66.7 olarak saptanmistir. Cok izleyenler bakimindan ise erkekler i¢in 80 ve kadinlar
icin de 51.5. Dolayisiyla az ve ¢ok izleyenler bakimindan cinsiyete dayali fark, 12.1

olarak belirmistir. Bu, anaakimlasmay1 gosteren unsurlardan biridir (Bkz. Tablo 6.57).
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Tablo 6.58. Uciincii Anaakimlastirma Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum Toplam

Erkek Izleme Az Adet 6 5 2 13
Yiizde 46,2% 38,5% 15,4% 100,0%
Orta  Adet 31 30 64 125
Yiizde 24,8% 24,0% 51,2% 100,0%
Cok  Adet 10 11 24 45
Yiizde 22,2% 24,4% 53,3% 100,0%
Toplam Adet 47 46 90 183
Yiizde 25,7% 25,1% 49,2% 100,0%
Kadin izleme Az Adet 2 2 2 6
Yiizde 33,3% 33,3% 33,3% 100,0%
Orta  Adet 22 39 71 132
Yiizde 16,7% 29,5% 53,8% 100,0%
Cok  Adet 21 20 24 65
Yiizde 32,3% 30,8% 36,9% 100,0%
Toplam Adet 45 61 97 203
Yiizde 22,2% 30,0% 47,8% 100,0%
Diger Izleme Az Adet 0 1 0 1
Yiizde 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
Orta  Adet 1 1 2 4
Yiizde 25,0% 25,0% 50,0% 100,0%
Cok  Adet 0 0 1 1
Yiizde 0,0% 0,0% 100,0% 100,0%
Toplam Adet 1 2 3 6
Yiizde 16,7% 33,3% 50,0% 100,0%
Toplam izleme Az Adet 8 8 4 20
Yiizde 40,0% 40,0% 20,0% 100,0%
Orta  Adet 54 70 137 261
Yiizde 20,7% 26,8% 52,5% 100,0%
Cok  Adet 31 31 49 111
Yiizde 27,9% 27,9% 44,1% 100,0%
Toplam Adet 93 109 190 392
Yiizde 23,7% 27,8% 48,5% 100,0%

2
X 9.878 sd:4 p:0.04 r:-0.02

“Genel olarak soylersek aile Tiirk toplumunda hala 6nemini korumaktadir”
ifadesine bagli anaakimlastirma testi cinsiyet degiskenine gore toplam agisindan anlamli
sonug vermistir (p:0.04). Katiliyorum segenegindeki az izleyenlerin orani erkekler icin
%15.4, kadinlar icin %33.3 olarak saptanmistir. Cok izleyenler bakimindan ise erkekler
icin 53.3 ve kadinlar icin de 36.9. Dolayisiyla az ve ¢ok izleyenler bakimindan cinsiyete
dayali fark, 41.5 olarak belirmistir. Bu, anaakimlasmay1 gosteren unsurlardan biridir

(Bkz.Tablo 6.58).
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6.3.2 Anne Egitim Durumu Bakimindan Anaakimlastirma Bulgulari

Egitim degiskeninin katildig1 anlamli test sonuglar1 asagidaki gibidir.

Tablo 6.59. Dérdiincii Anaakimlastirma Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katilyorum  Toplam

Liseye kadar Izleme Az Adet 12 0 7 19
Yiizde 63,2% 0,0% 36,8% 100,0%
Orta Adet 85 70 68 223
Yiizde 38,1% 31,4% 30,5% 100,0%
Cok  Adet 48 18 27 93
Yiizde 51,6% 19,4% 29,0% 100,0%
Toplam Adet 145 88 102 335
Yiizde 43,3% 26,3% 30,4% 100,0%
Universite ve Izleme Orta Adet 18 11 7 36
sonrasi Yiizde 50,0% 30,6% 19,4% 100,0%
Cok  Adet 7 0 8 15
Yiizde 46,7% 0,0% 53,3% 100,0%
Toplam Adet 25 11 15 51
Yiizde 49,0% 21,6% 29,4% 100,0%
Toplam izleme Az Adet 12 0 7 19
Yiizde 63,2% 0,0% 36,8% 100,0%
Orta Adet 103 81 75 259
Yiizde 39,8% 31,3% 29,0% 100,0%
Cok  Adet 55 18 35 108
Yiizde 50,9% 16,7% 32,4% 100,0%
Toplam Adet 170 99 117 386
Yiizde 44,0% 25,6% 30,3% 100,0%

2
X :8.742 sd:4 p:0.008 r:-0.9

2
X :8.742 sd:2 p:0.01 r:0.3
2
X 115.859 sd: p:0.03 r:-0.04

“Genel olarak soylersek siddet sehir merkezinde daha ¢ok goriilmektedir” ifadesi
baglaminda anne egitim durumu degiskenine gore yapilan test liseye kadar (p:0.008),
tiniversite ve sonrasi (p:0.01) ve toplam (p:0.03) agisindan anlamli ¢ikmistir. Katiliyorum
secenegindeki az izleyenlerin orani liseye kadar olanlar i¢in %36.8, liniversite ve sonrasi
icin sifir olarak saptanmistir. Cok izleyenler bakimindan ise liseye kadar i¢in 29 ve
tiniversite ve sonrasi i¢in de 53.3. Dolayisiyla az ve ¢ok izleyenler bakimindan cinsiyete
dayal1 fark, 45.5 olarak belirmistir. Bu, anaakimlagsmay1 gdsteren unsurlardan biridir

(Bkz. Tablo 6.59).
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Tablo 6.60. Besinci Anaakimlastirma Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum  Toplam

Liseye kadar izleme Az Adet 8 8 3 19
Yiizde 42,1% 42,1% 15,8% 100,0%
Orta Adet 45 63 115 223
Yiizde 20,2% 28,3% 51,6% 100,0%
Cok Adet 28 24 42 94
Yiizde 29,8% 25,5% 44,7% 100,0%
Toplam Adet 81 95 160 336
Yiizde 24,1% 28,3% 47,6% 100,0%
Universite ve zleme Orta Adet 9 7 21 37
sonrasi Yiizde 24,3% 18,9% 56,8% 100,0%
Cok Adet 3 6 6 15
Yiizde 20,0% 40,0% 40,0% 100,0%
Toplam Adet 12 13 27 52
Yiizde 23,1% 25,0% 51,9% 100,0%
Toplam Izleme Az Adet 8 8 3 19
Yiizde 42,1% 42,1% 15,8% 100,0%
Orta Adet 54 70 136 260
Yiizde 20,8% 26,9% 52,3% 100,0%
Cok Adet 31 30 48 109
Yiizde 28,4% 27,5% 44,0% 100,0%
Toplam Adet 93 108 187 388
Yiizde 24,0% 27,8% 48,2% 100,0%

2
X 11717 r:4 p:0.02 r:0.001

2
A 11.542 r:4 p:0.02 r:-0.02

“Genel olarak soylersek aile Tiirk toplumunda hala 6nemini korumaktadir” ifadesi
kapsaminda anne egitim durumu degiskenine gore yapilan anaakimlastirma testi liseye
kadar olanlar (p:0.02) ve toplam (p.0.02) agisindan anlamli ¢ikmistir. Katiltyorum
secenegindeki az izleyenlerin orani liseye kadar olanlar i¢in %15.8, liniversite ve sonrasi
i¢in sifir olarak saptanmistir. Cok izleyenler bakimindan ise liseye kadar olanlar i¢in 44.7
ve universite ve sonrasi i¢in de 40. Dolayisiyla az ve ¢ok izleyenler bakimindan anne
egitim durumuna dayali fark, 68,9 olarak belirmistir. Bu, anaakimlagsmay1 gosteren

unsurlardan biridir (Bkz. Tablo 6.60).
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Tablo 6.61. Altinct Anaakimlastirma Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum Toplam

Liseye kadar izleme Az Adet 3 1 15 19
Yiizde 15,8% 5,3% 78,9% 100,0%
Orta Adet 9 30 185 224
Yiizde 4,0% 13,4% 82,6% 100,0%
Cok Adet 3 5 87 95
Yiizde 3.2% 5,3% 91,6% 100,0%
Toplam Adet 15 36 287 338
Yiizde 4,4% 10,7% 84,9% 100,0%
Universite ve zleme Orta Adet 2 6 28 36
sonrasli Yiizde 5,6% 16,7% 77,8% 100,0%
Cok Adet 2 3 9 14
Yiizde 14,3% 21,4% 64,3% 100,0%
Toplam Adet 4 9 37 50
Yiizde 8,0% 18,0% 74,0% 100,0%
Toplam Izleme Az Adet 3 1 15 19
Yiizde 15,8% 5,3% 78,9% 100,0%
Orta Adet 11 36 213 260
Yiizde 4,2% 13,8% 81,9% 100,0%
Cok Adet 5 8 96 109
Yiizde 4,6% 7,3% 88,1% 100,0%
Toplam Adet 19 45 324 388
Yiizde 4,9% 11,6% 83,5% 100,0%

2
X 1 11.364 sd:4 p:0.02 r:0.34

“Genel olarak soylersek, insanlar her an bir saldirtya ugrayabilir” ifadesi
noktasinda anne egitim durumu degiskenine gore yapilan anaakimlastirma testi anlaml
cikmistir (p:0.02). Katiliyorum segenegindeki az izleyenlerin orani liseye kadar olanlar
icin %78,9, iniversite ve sonrast icin sifir olarak saptanmistir. Cok izleyenler bakimindan
ise liseye kadar olanlar i¢in 91.6, liniversite ve sonrasi i¢in de 64.3. Dolayisiyla az ve ¢ok
izleyenler bakimindan anne egitim durumuna dayali fark, 77 olarak belirmistir. Bu,

anaakimlagmay1 gosteren unsurlardan biridir (Bkz. Tablo 6.61).

6.3.3 Baba Egitim Durumu Bakimindan Anaakimlastirma Bulgular:

Arastirma hipotezlerinin baba egitim durumuna gore anaakimlastirma testleri

yapilmistir. Anlamli iligki verilen testler tablolarda yer almaktadir.
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Tablo 6.62. Yedinci Anaakimlastirma Testleri

Katilmiyorum Kararsizim  Katiliyorum Toplam
Liseye izleme Az Adet 9 0 5 14
kadar Yiizde 64,3% 0,0% 35,7% 100,0%
Orta  Adet 65 56 59 180
Yiizde 36,1% 31,1% 32,8% 100,0%
Cok  Adet 42 16 27 85
Yiizde 49,4% 18,8% 31,8% 100,0%
Toplam Adet 116 72 91 279
Yiizde 41,6% 25,8% 32,6% 100,0%
Univers izleme Az Adet 3 0 2 5
ite ve Yiizde 60,0% 0,0% 40,0% 100,0%
sonrasi Orta  Adet 38 25 16 79
Yiizde 48,1% 31,6% 20,3% 100,0%
Cok  Adet 13 2 8 23
Yiizde 56,5% 8,7% 34,8% 100,0%
Toplam Adet 54 27 26 107
Yiizde 50,5% 25,2% 24,3% 100,0%
Toplam lzleme Az  Adet 12 0 7 19
Yiizde 63,2% 0,0% 36,8% 100,0%
Orta  Adet 103 81 75 259
Yiizde 39,8% 31,3% 29,0% 100,0%
Cok  Adet 55 18 35 108
Yiizde 50,9% 16,7% 32,4% 100,0%
Toplam Adet 170 99 117 386
Yiizde 44,0% 25,6% 30,3% 100,0%

2
X 111528 sd:4 p:0.02 r:-0.08

2
X :15.859 sd:4 p:0.003 r:-0.04

“Genel olarak soylersek siddet sehir merkezinde daha ¢ok goriilmektedir” ifadesi
kapsaminda baba egitim durumuna gore yapilan test baba egitim durumu liseye kadar
olanlar (p:0.02) ile toplam acisindan (p:0.003) anlamli ¢ikmustir.
secenegindeki az izleyenlerin orani liseye kadar olanlar i¢in %35.7 {iniversite ve sonrasi
icin %40 olarak saptanmistir. Cok izleyenler bakimindan ise liseye kadar olanlar i¢in
31.8, liniversite ve sonrasi i¢in de 34.8’dir. Dolayisiyla az ve ¢ok izleyenler bakimindan

baba egitim durumuna dayali fark, 9.1 olarak belirmistir. Bu, anaakimlagmay1 gosteren

unsurlardan biridir (Bkz. Tablo 6.62).
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Tablo 6.63. Sekizinci Anaakimlastirma Testi

Katilmiyorum KararsizimKatiliyorum Toplam

Liseye kadar Izleme Az Adet 6 5 3 14
Yiizde 42,9% 35,7% 21,4% 100,0%
Orta Adet 40 48 92 180
Yiizde 22,2% 26,7% 51,1% 100,0%
Cok Adet 23 25 38 86
Yiizde 26,7% 29,1% 44,2% 100,0%
Toplam Adet 69 78 133 280
Yiizde 24,6% 27,9% 47,5% 100,0%
Universite ve  Izleme Az Adet 2 3 0 5
sonrasi Yiizde 40,0% 60,0% 0,0% 100,0%
Orta Adet 14 22 44 80
Yiizde 17,5% 27,5% 55,0% 100,0%
Cok Adet 8 5 10 23
Yiizde 34,8% 21,7% 43,5% 100,0%
Toplam Adet 24 30 54 108
Yiizde 22,2% 27,8% 50,0% 100,0%
Toplam Izleme Az Adet 8 8 3 19
Yiizde 42,1% 42,1% 15,8% 100,0%
Orta Adet 54 70 136 260
Yiizde 20,8% 26,9% 52,3% 100,0%
Cok Adet 31 30 48 109
Yiizde 28,4% 27,5% 44,0% 100,0%
Toplam Adet 93 108 187 388
Yiizde 24,0% 27,8% 48,2% 100,0%

2
X :11.542 sd:4 p:0.02 r: 0.02

“Genel olarak soOylersek aile Tiirk toplumunda hala 6nemini korumaktadir”
ifadesine verilen yanitlara baba egitim durumu baglaminda yapilan test toplam acisindan
anlaml ¢ikmustir (p: 0.02). Katiliyorum se¢enegindeki az izleyenlerin orani liseye kadar
olanlar i¢in %21.4, liniversite ve sonrasi i¢in sifir olarak saptanmistir. Cok izleyenler
bakimindan ise liseye kadar olanlar i¢in 44.2, {iniversite ve sonrasi i¢in de 43.5tir.
Dolayisiyla az ve ¢ok izleyenler bakimindan baba egitim durumuna dayali fark, 66.3

olarak belirmistir. Bu, anaakimlagmay1 gdsteren unsurlardan biridir (Bkz. Tablo 63).

6.3.4 Fakiilte Bakimindan Anaakimlastirma Bulgularn

Arastirma hipotezlerinin fakiiltelere gore anaakimlastirma testleri yapilmistir. Bu
test acisindan Ogrenciler bagli bulunduklar1 enstitiiler kapsaminda fakiiltelere gore
siiflandirilmigtir. Daha sonra fakiilteler sdzel boliimler ve sayisal boliimler olarak yeni
iki kategoride toplanmigtir. S6zel boliim kategorisinde Sosyal Bilimler Enstitiisiine ve
Egitim Bilimleri Enstitiisiine Bagh fakiilteler yer alirken, Sayisal boliim kategorisi
igcerisinde Saglik Bilimleri Enstitlisiine ve Fen Bilimleri Enstitiisiine bagh fakiilteler yer
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almigtir. S6zel boliimlerde okuyan 6grencilerin duygusal zekalari sayisal boliimlerdeki
Ogrencilere gore anlaml diizeyde farkli oldugu diisiiniilmektedir. Ayrica bu bdliimlerde
verilen egitimlerin yapisinin da birbirinden farkli oldugu diisiiniilebilir. Nitekim sozel
boliim 6grencilerinin sosyal yasama yonelik dersler aldigi, sayisal boliim 6grencilerinin
daha teknik konulara iliskin egitim gordiigii sdylenebilir. (Ornegin: Sayisal Grup
icerisinde yer alan Elektrik-Elektronik Miihendisligi boliimiiniin 6grencileri “Modern
Fizigin Prensipleri ve Elektriksel Materyaller, Mikroelektronik Araclar, Diisiik Voltaj Gii¢
Sistemleri” gibi teknik bilgi ve beceri kazandiran dersler ile egitilmektedir. Buna karsin
sozel grup icerisinde yer alan Sosyoloji bolimii 6grencileri “Toplumsal Tabakalasma,
Gelisim Psikolojisi, Aile Sosyolojisi” gibi soyut diisiinme yetenegi gelistiren, toplumsal
davraniglari, algilar1 ve tutumlart anlasilir kilan dersler ile egitim gormektedir). Bu
bakimdan 6grencilerin duyusal zekalar1 ve diisiince bi¢cimleri arasinda farkliliklar oldugu
diisiiniilebilir. Ogrencilerin {iniversiteye kabul sinavlarinda da sdzel ve sayisal boliin

olarak ayrilmasi da bu kategorinin olugmasinda etkili olmustur.

Tablo 6.64. Dokuzuncu Anaakimlastirma Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katiiyorum Toplam

Sozel  izleme Az Adet 0 2 9 11
Yiizde 0,0% 18,2% 81,8% 100,0%
Orta Adet 15 24 88 127
Yiizde 11,8% 18,9% 69,3% 100,0%
Cok Adet 3 6 43 52
Yiizde 5.8% 11,5% 82,7% 100,0%
Toplam Adet 18 32 140 190
Yiizde 9.5% 16,8% 73,7% 100,0%
Sayisal lizleme Az Adet 0 0 7 7
Yiizde 0,0% 0,0% 100,0% 100,0%
Orta Adet 12 20 102 134
Yiizde 9,0% 14,9% 76,1% 100,0%
Cok Adet 3 18 39 60
Yiizde 5,0% 30,0% 65,0% 100,0%
Toplam Adet 15 38 148 201
Yiizde 7.5% 18,9% 73,6% 100,0%
Toplam izleme Az Adet 0 2 16 18
Yiizde 0,0% 11,1% 88,9% 100,0%
Orta Adet 27 44 190 261
Yiizde 10,3% 16,9% 72,8% 100,0%
Cok Adet 6 24 82 112
Yiizde 5.4% 21,4% 73,2% 100,0%
Toplam Adet 33 70 288 391
Yiizde 8,4% 17,9% 73,7% 100,0%

2
X :9.143 sd:4 p:0.05 r:-0.28
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“Genel olarak sdylersek, birgok insan eline firsat gectiginde diiriist olmak yerine,
sizden yararlanmaya c¢alisir” ifadesi bakimindan fakiilteler agisindan yapilan
anaakimlastirma testi sayisal boliimler agisindan anlamli ¢ikmistir (p:0.05). Katiliyorum
secenegindeki az izleyenlerin orani sozel icin %81.8, sayisal igin %100 olarak
saptanmistir. Cok izleyenler bakimindan ise sdzel olanlar igin 82.7 ve sayisal i¢in de 65

olarak bulgulanmistir. (Bkz. Tablo 6.64).

Tablo 6.65. Onuncu Anaakimlastirma Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum  Toplam

Sozel  Izleme Az Adet 10 0 3 13
Yiizde 76,9% 0,0% 23,1% 100,0%

Orta Adet 53 42 32 127
Yiizde 41,7% 33,1% 25,2% 100,0%

Cok Adet 27 10 13 50
Yiizde 54,0% 20,0% 26,0% 100,0%

Toplam Adet 90 52 48 190
Yiizde 47,4% 27,4% 25,3% 100,0%

Sayisal Izleme Az Adet 2 1 4 7

Yiizde 28,6% 14,3% 57,1% 100,0%

Orta Adet 51 39 43 133
Yiizde 38,3% 29,3% 32,3% 100,0%

Cok Adet 28 8 24 60
Yiizde 46,7% 13,3% 40,0% 100,0%

Toplam Adet 81 48 71 200
Yiizde 40,5% 24,0% 35,5% 100,0%

Toplam izleme Az Adet 12 1 7 20
Yiizde 60,0% 5,0% 35,0% 100,0%

Orta Adet 104 81 75 260
Yiizde 40,0% 31,2% 28,8% 100,0%

Cok Adet 55 18 37 110
Yiizde 50,0% 16,4% 33,6% 100,0%

Toplam Adet 171 100 119 390
Yiizde 43,8% 25,6% 30,5% 100,0%

2
X :9.807 sd:4 p:0.04 r:0.004
2
X :13.835 sd:4 p:0.008 r:-0.02

“Genel olarak soylersek siddet sehir merkezinde daha ¢ok goriilmektedir” ifadesi
kapsaminda fakiilteler baglaminda yapilan anaakimlastirma testi sézel (p: 0.04) ve toplam
(p: 0.008) agisindan anlamli ¢ikmistir. Katiliyorum segenegindeki az izleyenlerin orani
sozel igin %23.1, sayisal i¢in %57.1 olarak saptanmistir. Cok izleyenler bakimindan ise

sozel olanlar i¢in 26 ve sayisal i¢in de 40 olarak bulgulanmistir (Bkz. Tablo 6.65).
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Tablo 6.66. On Birinci Anaakimlastirma Testi

Katilmiyorum Kararsizim  Katiliyorum Toplam
Sozel  Izleme Az Adet 3 0 10 13
Yizde  23,1% 0,0% 76,9% 100,0%
Orta Adet 10 33 84 127
Yiizde  7,9% 26,0% 66,1% 100,0%
Cok Adet 2 18 32 52
Yiizde  3.,8% 34,6% 61,5% 100,0%
Toplam Adet 15 51 126 192
Yiizde  7,8% 26,6% 65,6% 100,0%
Sayisal Izleme Az Adet 0 2 5 7
Yiizde  0,0% 28,6% 71,4% 100,0%
Orta Adet 8 29 97 134
Yiizde  6,0% 21,6% 72,4% 100,0%
Cok Adet 9 12 39 60
Yiizde 15,0% 20,0% 65,0% 100,0%
Toplam Adet 17 43 141 201
Yiizde  8,5% 21,4% 70,1% 100,0%
Toplam izleme Az Adet 3 2 15 20
Yiizde 15,0% 10,0% 75,0% 100,0%
Orta Adet 18 62 181 261
Yiizde  6,9% 23,8% 69,3% 100,0%
Cok  Adet 11 30 71 112
Yiizde  9,8% 26,8% 63,4% 100,0%
Toplam Adet 32 94 267 393
Yiizde  8,1% 23,9% 67,9% 100,0%

2
' :10.054 sd:4 p:0.04 r:-0.07

“Genel olarak soylersek Amerika Birlesik Devletleri’nde giinliik yasamda
tehlikeler yasanmaktadir” ifadesi noktasinda fakiilte farkina goére yapilan
anaakimlastirma testi sdzel grubu acisindan anlamli ¢ikmistir (p: 0.04). Katiliyorum
secenegindeki az izleyenlerin oranit sozel i¢cin %76.9, sayisal icin %71.4 olarak
saptanmistir. Cok izleyenler bakimindan ise sézel olanlar i¢in 61.5 ve sayisal i¢in de 65

olarak bulgulanmistir (Bkz. Tablo 6.66).
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Tablo 6.67. On Ikinci Anaakimlastirma Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum  Toplam

Sozel  Izleme Az Adet 1 1 11 13
Yiizde 7,7% 7,7% 84,6% 100,0%

Orta Adet 7 12 109 128
Yiizde 5,5% 9,4% 85,2% 100,0%

Cok Adet 3 2 47 52
Yiizde 5,8% 3,8% 90,4% 100,0%

Toplam Adet 11 15 167 193
Yiizde 5,7% 7,8% 86,5% 100,0%

Sayisal Izleme Az Adet 2 0 5 7
Yiizde 28,6% 0,0% 71,4% 100,0%

Orta Adet 4 24 105 133
Yiizde 3,0% 18,0% 78,9% 100,0%

Cok  Adet 3 6 50 59
Yiizde 5,1% 10,2% 84,7% 100,0%

Toplam Adet 9 30 160 199
Yiizde  4,5% 15,1% 80,4% 100,0%

Toplam izleme Az Adet 3 1 16 20
Yiizde 15,0% 5,0% 80,0% 100,0%

Orta Adet 11 36 214 261
Yizde  4,2% 13,8% 82,0% 100,0%

Cok  Adet 6 8 97 111
Yiizde 5,4% 7,2% 87,4% 100,0%

Toplam Adet 20 45 327 392
Yiizde 5,1% 11,5% 83,4% 100,0%

2
X :12.687 sd:4 p:0.01 r:0.2

“Genel olarak sOylersek, insanlar her an bir saldiriya ugrayabilir” ifadesine
fakiilteye iligkin yapilan anaakimlastirma testi sayisal grubu agisindan sézel grup kontrol
edildiginde anlamli ¢ikmistir (p: 0.01). Katiliyorum segenegindeki az izleyenlerin orani
sozel i¢in %84.6, sayisal i¢in %71.4 olarak saptanmistir. Cok izleyenler bakimindan ise
sozel olanlar i¢in 90.4 ve sayisal i¢cin de 84.7 olarak bulgulanmistir. Dolayistyla az ve ¢ok
izleyenler bakimindan fakiilte durumuna dayali fark, 19.1 olarak belirmistir. Bu,

anaakimlasmay1 gosteren unsurlardan biridir (Bkz. Tablo 6.67).

6.3.5 Yas Bakimindan Yapilan Anaakimlastirma Testleri

Bu testler kapsaminda yaglar1 22 ve altinda olan 6grenciler birinci grup, 23 yas
tizeri olanlar ikinci grup olarak degerlendirilmis ve bu degisken bakimindan hipotezler
stnanmigtir. Anlamli iligki veren anaakimlastirma testleri tablolar halinde asagida

belirtilmistir.
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Tablo 6.68. On Uciincii Anaakimlastirma Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Birinci Izleme Az Adet 6 1 4 11
Grup Yiizde 54,5% 9,1% 36,4% 100,0%
Orta Adet 82 66 48 196
Yiizde 41,8% 33,7% 24,5% 100,0%
Cok Adet 40 14 25 79
Yiizde 50,6% 17,7% 31,6% 100,0%
Toplam Adet 128 81 77 286
Yiizde 44,8% 28,3% 26,9% 100,0%
ikinci Grup izleme Az Adet 6 0 3 9
Yiizde 66,7% 0,0% 33,3% 100,0%
Orta Adet 22 15 26 63
Yiizde 34,9% 23,8% 41,3% 100,0%
Cok Adet 14 4 11 29
Yiizde 48,3% 13,8% 37,9% 100,0%
Toplam Adet 42 19 40 101
Yiizde 41,6% 18,8% 39,6% 100,0%
Toplam  izleme Az Adet 12 1 7 20
Yiizde 60,0% 5,0% 35,0% 100,0%
Orta Adet 104 81 74 259
Yiizde 40,2% 31,3% 28,6% 100,0%
Cok Adet 54 18 36 108
Yiizde 50,0% 16,7% 33,3% 100,0%
Toplam Adet 170 100 117 387
Yiizde 43,9% 25,8% 30,2% 100,0%

2
X :9.221 sd:4 p:0.06 r:-0.03

2
X :13.491 sd:4 p:0.009 r:-0.02

“Genel olarak soOylersek siddet sehir merkezinde daha cok goriilmektedir”
ifadesine yas bakimindan uygulanan anaakimlagtirma testi birinci grup (p:0.06) ve toplam
(p: 0.009) agisindan anlamli ¢ikmistir. Katiliyorum segenegindeki az izleyenlerin orani
birinci grup i¢in %36.4, ikinci grup icin %33.3 olarak saptanmistir. Cok izleyenler
bakimindan ise birinci grup i¢in 31.6 ve ikinci grup i¢in de 37.9 olarak bulgulanmustir.

(Bkz. Tablo 6.68).
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Tablo 6.69. On Dérdiincii Anaakimlastirma Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Birinci Izleme Az Adet 5 3 3 11
Grup Yiizde 45,5% 27,3% 27,3% 100,0%
Orta Adet 41 51 104 196
Yiizde 20,9% 26,0% 53,1% 100,0%
Cok Adet 23 26 32 81
Yiizde 28,4% 32,1% 39,5% 100,0%
Toplam Adet 69 80 139 288
Yiizde 24,0% 27,8% 48,3% 100,0%
ikinci Grup izleme Az Adet 3 5 1 9
Yiizde 33,3% 55,6% 11,1% 100,0%
Orta Adet 12 19 33 64
Yiizde 18,8% 29,7% 51,6% 100,0%
Cok Adet 7 5 16 28
Yiizde 25,0% 17,9% 57,1% 100,0%
Toplam Adet 22 29 50 101
Yiizde 21,8% 28,7% 49,5% 100,0%
Toplam Izleme Az Adet 8 8 4 20
Yiizde 40,0% 40,0% 20,0% 100,0%
Orta Adet 53 70 137 260
Yiizde 20,4% 26,9% 52,7% 100,0%
Cok Adet 30 31 48 109
Yiizde 27,5% 28,4% 44,0% 100,0%
Toplam Adet 91 109 189 389
Yiizde 23,4% 28,0% 48,6% 100,0%

2
X :10.032 sd p:0.04 r:-0.02

“Genel olarak soOylersek aile Tiirk toplumunda hala 6nemini korumaktadir”
ifadesine yas bakimindan uygulanan anaakimlagtirma testi toplam acisindan anlamli
cikmistir (p: 0.04). Katiliyorum segenegindeki az izleyenlerin orami birinci grup igin
%27.3, ikinci grup i¢in %11.1 olarak saptanmistir. Cok izleyenler bakimindan ise birinci
grup icin 39.5 ve ikinci grup i¢in de 57.1 olarak bulgulanmistir. Dolayisiyla az ve ¢ok
izleyenler bakimindan fakiilte durumuna dayali fark, 58.2 olarak belirmistir. Bu,

anaakimlasmay1 gosteren unsurlardan biridir (Bkz. Tablo 6.69).
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Tablo 6.70. On Besinci Anaakimlastirma Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum  Toplam

Birinci izleme Az Adet 3 3 5 11
Grup Yiizde 27,3% 27,3% 45,5% 100,0%
Orta Adet 13 15 169 197
Yiizde 6,6% 7,6% 85,8% 100,0%
Cok Adet 4 11 66 81
Yiizde 4,9% 13,6% 81,5% 100,0%
Toplam Adet 20 29 240 289
Yiizde 6,9% 10,0% 83,0% 100,0%
ikinci Grup izleme Az Adet 0 1 8 9
Yiizde 0,0% 11,1% 88,9% 100,0%
Orta Adet 5 5 54 64
Yiizde 7,8% 7,8% 84,4% 100,0%
Cok Adet 5 4 20 29
Yiizde 17,2% 13,8% 69,0% 100,0%
Toplam Adet 10 10 82 102
Yiizde 9,8% 9,8% 80,4% 100,0%
Toplam Izleme Az Adet 3 4 13 20
Yiizde 15,0% 20,0% 65,0% 100,0%
Orta Adet 18 20 223 261
Yiizde 6,9% 7,7% 85,4% 100,0%
Cok Adet 9 15 86 110
Yiizde 8,2% 13,6% 78,2% 100,0%
Toplam Adet 30 39 322 391
Yiizde 7,7% 10,0% 82,4% 100,0%

2
X 114569 sd:4 p:0.006 r:0.1

“Genel olarak soOylersek giivenlik giicleri toplumsal huzuru saglamak igin
gereklidir” ifadesine yas bakimindan yapilan anaakimlagtirma testi birinci grup agisindan
ikinci gruba gore anlamli ¢ikmistir (p: 0.006). Katiliyorum segenegindeki az izleyenlerin
orant birinci grup icin %45.5, ikinci grup i¢in %88.9 olarak saptanmistir. Cok izleyenler
bakimindan ise birinci grup icin 81.5 ve ikinci grup i¢in de 69 olarak bulgulanmstir.
Dolayisiyla az ve ¢ok izleyenler bakimindan fakiilte durumuna dayali fark, 16.1 olarak
belirmistir. Bu, anaakimlagmay1 gosteren unsurlardan biridir (Bkz. Tablo 6.70).

Anakimlastirma testlerinin anlamli c¢ikanlar1 bakimindan su degerlendirme
yapilabilir: Cinsiyet bakimindan yapilan anaakimlastirma testlerinden 3 tanesinde dijital
yayin platformlarini izleme diizeyleriyle, erkek ve kadin gruplar1 arasinda anlamli bir
farklilik bulunmustur. Bu bakimdan anlamli ¢ikan testlere iliskin ifadeler “Genel olarak
sOylersek, cogu insan kendini giivende hissetmiyordur”, “Genel olarak sdylersek Amerika
Birlesik Devletleri’nde giinlilk yasamda tehlikeler yasanmaktadir” ve “Genel olarak

sOylersek aile Tiirk toplumunda hala 6nemini korumaktadir” seklinde ortaya ¢ikmistir.
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Aile konusu hem yetistirme testinde hem de cinsiyet degiskeni bakimindan yapilan
anaakimlastirma testinde anlamli ¢ikmaistir.

Anne egitim durumu kapsaminda yapilan anaakimlastirma testlerinden 3 tanesi
anlamli sonug¢ vermistir. Anlamli ¢ikan testlerdeki ifadeler “Genel olarak séylersek siddet
sehir merkezinde daha c¢ok goriilmektedir”, “Genel olarak soylersek aile Tiirk
toplumunda hala 6nemini korumaktadir” ve “Genel olarak séylersek, insanlar her an bir
saldiriya ugrayabilir” seklinde siralanmastir.

Baba egitim durumu kontroliine gore yapilan anaakimlastirma testlerinden 2
tanesi anlamli ¢cikmistir. “Genel olarak soylersek siddet sehir merkezinde daha ¢ok
goriilmektedir” ve “Genel olarak soylersek aile Tiirk toplumunda hala onemini
korumaktadir” ifadelerinde anlamli bir iliski bulunmustur.

Ogrencilerin okuduklar1 béliimler sozel ve sayisal olarak iki grup haline
getirilerek anaakimlastirma testleri uygulanmigtir. Bu anlamda 4 adet test anlamli iliski
vermistir. “Genel olarak soylersek, bir¢ok insan eline firsat gectiginde diiriist olmak
verine, sizden yararlanmaya ¢alisir”, “Genel olarak séylersek siddet sehir merkezinde
daha c¢ok goriilmektedir”, “Genel olarak soylersek Amerika Birlesik Devletleri’nde
gilinliik yasamda tehlikeler yasanmaktadir” ve “Genel olarak soylersek, insanlar her an
bir saldirtya ugrayabilir” 1fadeleri anlamli iligki veren testler olmustur.

Ankete katilan 6grenciler yaslart bakimindan iki grup halinde ele alinmistir.
Birinci grup 22 yas ve alti1 ikinci grup 23 yas ve lizeri olarak smiflandirilmistir. Yas
demografisi kapsaminda yapilan anaakimlastirma testlerinden 3 tanesi anlamli ¢gitkmustir.
Bu testler “Genel olarak séylersek siddet sehir merkezinde daha ¢ok goriilmektedir”,
“Genel olarak soylersek aile Tiirk toplumunda hala onemini korumaktadir” ve “Genel
olarak séylersek giivenlik giicleri toplumsal huzuru saglamak igin gereklidir”
ifadelerinden olusmustur.

Gerbner’1n tehlikeli diinya sendromunu ¢oziimleyen testi (Gliniimiizde tehlikeli
bir diinyada yasamaktayiz) her ne kadar izleme yogunlugu bakimindan anlamli bir iligki
vermese de soruya yanit veren 393 katilimcinin 360’1 (%91.6) tehlikeli diinya algisina
sahip oldugunu belirtmistir. Bu test kapsaminda tehlikeli diinya algisinin dogal olarak
yasandig1 sOylenebilir. Bu noktada Paul M. Hirsch’lin elestirilerini animsamakta yarar
vardir. Hirsch “Kontrol degiskenleri ¢oziimlemeye dahil edildiginde yetistirme roli
cikmayacaktir” elestirisinde bulunmustur (Hirsch, 1980). Ayrica anaakimlastirma

coziimlemelerine gore yetistirme etkilerinin azaldig1 yoniinde iddialar bir¢ok arastirmaci
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tarafindan belirtilmistir (Carveth ve Alexander, 1985; Hawkins ve Pingree, 1982; Hirsch,
1980; Hughes, 1980; Perse, 1986; Potter, 1986). Bu elestiriler dogrultusunda hazirlanan
anaakimlastirma testleri kapsaminda cinsiyet, anne egitim durumu, baba egitim durumu,
fakiilte ve yas degiskenleri ¢oziimlemelere dahil edilmistir. Genel sonuglar1 anlamiyla
bakildiginda 15 test anlamli sonug¢ vermistir. Nitekim degiskenler eklendiginde bir
yetistirme roliinden s6z etmenin miimkiin olmadig1 iddiasi bu sonuglar géz Oniine
alindiginda karsilik  bulmamistir.  Yetistirme ifadelerine baglh  gergeklestirilen
anaakimlastirma testlerinde anlamli iligkilerin olmasi bu durumun kanitidir. Dolayisiyla

bu yazilanlarin kanit1 olarak da yapilan testlerin bulgularini aktarmak dogru olacaktir.

6.4 Hirsch’iin Elestirileri Kapsaminda Yapilan Yetistirme Coziimlemeleri

Onceki satirlarda belirtildigi gibi Hirsch ile Gerbner arasinda elestiri-yanit-elestiri
ekseninde tartismalar yasanmistir (Hirsch, 1980; Hirsch 1981; Gerbner, 1981, 1981b)
Onlarin hangisinin goriislerinin dogru olduguna iligkin de ¢dziimleme yapilmistir. Bunu
anlamanin yolu, elestirilerin igerigini anlamadan ge¢mektedir. Hirsch, hi¢ izlemeyenlerle
asir1 izleyenlerin ¢oziimlemeye katildiginda, ki Gerbner hi¢ izlemeyenleri katmamakta
asir1 izleyenleri de ¢ok izleyenler igerisinde eritmektedir, testlerin anlamsiz ¢ikacagini
ima ve ifade etmektedir. Bu nedenle Hirsch cercevesinde yapilacak ¢oziimlemeler
sonucunda anlamli ¢ikan testlerin sayisinin Gerbner gercevesinde yapilanlardan hig
olmamast ya da daha az olmasi gerekmektedir. Bu bulgular kapsaminda hig
izlemeyenlerin dahil edildigi anlamli iliski veren yetistirme testleri asagidaki tablolarda

gosterilmistir.

Tablo 6.71. fkinci Yetistirme Testi
Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum Toplam

izleme Az Adet 23 21 111 155
Yiizde 14,8% 13,5% 71,6% 100,0%

Orta  Adet 18 25 217 260
Yiizde 6,9% 9,6% 83,5% 100,0%

Cok Adet 7 9 96 112
Yiizde 6,3% 8,0% 85,7% 100,0%

Toplam Adet 48 55 424 527
Yiizde 9,1% 10,4% 80,5% 100,0%

2
X 112364 sd:4 p:0.015 r: 0.28

Hi¢ izlemeyenlerin dahil edildigi Yetistirme Coziimlemesi kapsaminda ikinci

yetistirme testi olan “Genel olarak soylersek kazanmanin yolu gii¢ sahibi olmaktan
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gecmektedir” ifadesi (p:0.02) anlamli ¢ikmistir. Buna gore test, ylizde 15°lik bir
yetistirme delili sunmustur (85.7-71.6= 15.1 (Bkz. Tablo 6.71).

Tablo 6.72. Yedinci Yetigtirme Testi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihyorum Toplam

zleme Az Adet 64 27 64 155
Yiizde 41,3% 17,4% 41,3% 100,0%

Orta Adet 104 81 75 260
Yiizde 40,0% 31,2% 28.8% 100,0%

Cok Adet 55 18 37 110
Yiizde 50,0% 16,4% 33,6% 100,0%

Toplam Adet 223 126 176 525
Yiizde 42,5% 24,0% 33,5% 100,0%

2
X :17.393 sd:4 p:0.002 r: -0.1

Hig izlemeyenlerin dahil edildigi yetistirme ¢oziimlemesi kapsaminda yedinci
yetistirme testi “Genel olarak soylersek siddet sehir merkezinde daha ¢ok goriilmektedir”

ifadesi anlamli ¢ikmustir (p:0.002) (Bkz. Tablo 6.72).

Tablo 6.73. Sekizinci Yetistirme Testi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihyorum Toplam

Izleme Az Adet 52 21 83 156
Yiizde 33,3% 13,5% 53,2% 100,0%

Orta Adet 53 33 175 261
Yiizde 20,3% 12,6% 67,0% 100,0%

Cok Adet 24 14 73 111
Yiizde 21,6% 12,6% 65,8% 100,0%

Toplam Adet 129 68 331 528
Yiizde 24,4% 12,9% 62,7% 100,0%

2
X :10.492 sd:4 p:0.03 r: 0.18

Hig izlemeyenlerin dahil edildigi yetistirme ¢oziimlemesi kapsaminda sekizinci

yetistirme testi “Genel olarak séylersek erkek egemen bir toplumda yasamaktayiz”

ifadesi anlamli iligki vermistir (p:0.03) (Bkz. Tablo 6.73).
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Tablo 6.74. On Dérdiincii Yetistirme Testi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihyorum Toplam

Izleme Az Adet 42 37 77 156
Yiizde 26,9% 23,7% 49,4% 100,0%

Orta Adet 78 95 88 261
Yiizde 29,9% 36,4% 33,7% 100,0%

Cok Adet 35 37 40 112
Yiizde 31,3% 33,0% 35,7% 100,0%

Toplam Adet 155 169 205 529
Yiizde 29,3% 31,9% 38,8% 100,0%

2
X :11.947 sd: 4 p:0.02 r: 0.13

Hic¢ izlemeyenlerin dahil edildigi yetistirme c¢oziimlemesi kapsaminda on
dordiincii yetistirme testi “Genel olarak soylersek giiniimiizde sehir merkezleri tehlikenin
vasandigi asil yerlerdir” ifadesi izleme farkina gore anlamli ¢ikmistir (p:0.02) (Bkz.
Tablo 6.74).

Tablo 6.75. On Besinci Yetistirme Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katihlyorum Toplam

izleme Az Adet 15 13 127 155
Yiizde 9,7% 8,4% 81,9% 100,0%

Orta  Adet 11 36 214 261
Yiizde 4,2% 13,8% 82,0% 100,0%

Cok Adet 6 8 97 111
Yiizde 5,4% 7,2% 87,4% 100,0%

Toplam Adet 32 57 438 527
Yiizde 6,1% 10,8% 83,1% 100,0%

2
X .95125d: 4 p: 0.05 r: 0.113

“Genel olarak sdylersek, insanlar her an bir saldiritya ugrayabilir” ifadesini igeren
on besinci yetistirme testi anlamli ¢ikmstir (p:0.05) (Bkz. Tablo 6.75).
Asagida elde edilen bulgular kapsaminda izleyenler ile hi¢ izlemeyenler

arasindaki test sonuglar1 sunulmustur.

Tablo 6.76. fkinci Yetistirme Testi
Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum Toplam

Izleme Hic izlemeyenler Adet 20 19 96 135
Yiizde 45,5% 36,5% 25,7% 28,7%
izleyenler Adet 24 33 278 335
Yiizde 54,5% 63,5% 74,3% 71,3%
Toplam Adet 44 52 374 470
Yiizde 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

2
X 19272 sd:2 p: 0.010 r: 0.032
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“Genel olarak soylersek kazanmanin yolu gii¢ sahibi olmaktan ge¢cmektedir”
ifadesine yapilan yetistirme testi izleme durumuna goére yapilan ¢oziimlemede anlamli
iliski vermistir (p:0.01). Buna gore test (74.3-25.7) yiizde 48.6’lik yetistirme delili
vermistir (Bkz. Tablo 6.76).

Tablo 6.77. Besinci Yetistirme Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katihlyorum Toplam

izleme Hic izlemeyenler Adet 49 43 44 136
Yiizde 31,4% 38,7% 21,7% 100,0%

izleyenler Adet 107 68 159 334
Yiizde 68,6% 61,3% 78,3% 100,0%

Toplam Adet 156 111 203 470
Yiizde 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

2
X :10.856 sd:2 p:0.004 r: 0.2

Elestiriler dogrultusunda yapilan ayrima gore hi¢ izlemeyenler ve izleyenlere
yonelik yetistirme ¢oziimlemesinde besinci yetistirme testi “Genel olarak séylersek,
giintimiizde siddet daha ¢ok erkekler arasinda yasanmaktadir” ifadesi anlamli iliski
vermistir (p: 0.004). Test sonucunda izleyenler lehine yiizde 56.6’lik yetistirme farki
saptanmistir (Bkz. Tablo 6.77).

Tablo 6.78. Yedinci Yetistirme Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katilyorum Toplam

Izleme Hic izlemeyenler Adet 52 26 57 135
Yiizde 27,5% 22,0% 35,4% 28,8 %
izleyenler Adet 137 92 104 333
Yiizde 72,5% 78,0% 64,6% 71,2%
Toplam Adet 189 118 161 468
Yiizde 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

2
X :6.205 sd:2 p:0.05 r:-0.1

“Genel olarak soOylersek siddet sehir merkezinde daha cok goriilmektedir”
ifadesine Hirsch elestirisi baglaminda yapilan yetistirme testi anlamli sonu¢ vermistir
(p:0.05). Elde edilen sonuglar kapsaminda izleyenler lehine (64.6-35.4) yiizde 29.2°1ik
yetistirme kanit1 saptanmistir (Bkz. Tablo 6.78).
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Tablo 6.79. Sekizinci Yetistirme Testi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihyorum Toplam
izleme Hic izlemeyenler Adet 48 19 57 136
Yiizde 40,3 % 31,7% 23,6% 28,9%
izleyenler Adet 71 41 104 335
Yiizde 59,7% 68,3% 76,4% 71,1%
Toplam Adet 119 60 161 471
Yiizde 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

2
Z 111750 sd:2 p:0.003 r:0.3

Hig izlemeyenlerin dahil edildigi yetistirme ¢oziimlemesi kapsaminda sekizinci
yetistirme testi “Genel olarak soylersek erkek egemen bir toplumda yasamaktayiz”
ifadesi anlaml1 sonug vermistir” (p:0.003). Test sonucunda yiizde 52.8’lik yetistirme farki

bulunmustur (Bkz. Tablo 6.79).

Tablo 6.80. On Dérdiincii Yetistirme Testi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihyorum Toplam

Izleme Hic izlemeyenler Adet 35 32 69 136
Yiizde 25,9 % 20,8% 37,7% 28,8%
izleyenler Adet 100 122 114 336
Yiizde 74,1% 79,2% 62,3% 71,2%
Toplam Adet 119 60 161 472
Yiizde 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

2
X :12.449 sd:2 p: 0.002 r:-0.22

Hi¢ izlemeyenlerin dahil edildigi yetistirme ¢6ziimlemesi kapsaminda on
dordiincii yetistirme testi “Genel olarak soylersek giiniimiizde sehir merkezleri tehlikenin
yvasandigi asil yerlerdir” ifadesi izleme farkina gore anlamli ¢ikmustir (p: 0.002) (Bkz.
Tablo 6.80).

Dijjital yayin platformlarini hi¢ izlemeyenler ve asir1 izleyenlerin (181dk ve iizeri) bir
grup, 10 dk ile 180 dk arasinda izleyenlerin bir grup olarak ele alindig1 ¢oztimlemelerde
de benzer sonuglar elde edilmistir. Boylece hi¢ izlemeyenler ve asir1 izleyenler grubu ile
diger izleyici gruplar1 arasinda diinya algilama bigimleri arasinda yetistirme farkinin olup
olmadig test edilmistir. Testler sonucunda ortaya ¢ikan bulgulara gore 4 ifade yetistirme

delili sunmustur.
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Tablo 6.81. Besinci Yetistirme Testi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihyorum Toplam

izleme Hic izlemeyenler ve Adet 68 59 65 192
Asiri izleyenler Yiizde 38,9 % 46,5% 29,0% 36,5%
10-180 dk aras1 Adet 107 68 159 334
izleyenler Yiizde 61,1% 53,5% 71,0% 63,5%
Toplam Adet 175 60 224 526
Yiizde 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

2
X :11.262 sd:2 p:0.004 r: 0.17

“Genel olarak sdylersek, giliniimiizde siddet daha ¢ok erkekler arasinda
yasanmaktadir” ifadesi elestiriler kapsaminda yapilan test bakimindan anlamli iliski
vermistir (p:0.004). 10-180°dk aras1 izleyenler lehine (71-29=42) yiizde 42’lik bir
yetistirme farki oldugu goriilmiistiir (Bkz. Tablo 6.81).

Tablo 6.82. Yedinci Yetistirme Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katihlyorum Toplam

izleme Hic izlemeyenler ve Adet 86 34 72 192
Asir1 izleyenler Yiizde 38,6 % 27,0% 40,9% 36,6%
10-180 dk arasi Adet 137 92 104 333
izleyenler Yiizde 61,4% 73,0% 59,1% 63,4%
Toplam Adet 223 126 176 525
Yiizde 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

2
X :6.802 sd:2 p:0.03 r: -0.02

“Genel olarak soylersek siddet sehir merkezinde daha ¢ok goriilmektedir” ifadesi 10-
180 dk aras1 izleyenler lehine (59-41) ytizde 18’lik yetistirme delili sunmustur (p: 0.03).
Yetistirme farki 10-180 dk arasi Iehine yiizde 18.2 olarak saptanmistir (Bkz. Tablo 6.82).

Tablo 6.83. Sekizinci Yetistirme Testi

Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum Toplam

Izleme Hic izlemeyenler Adet 58 27 108 193
ve Asirl Yiizde 45,0 % 39,7% 32,6% 36,6%
izleyenler
10-180 dk aras1 Adet 71 41 223 335
izleyenler  Yiizde 55,0% 60,3% 67,4% 63,4%
Toplam Adet 129 68 331 528
Yiizde 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

2
X :6.422 sd:2 p:0.04 r: 0.2ri
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“Genel olarak soylersek erkek egemen bir toplumda yasamaktayiz” ifadesi
bakimindan izleme farkina gore test anlamli ¢ikmistir (p:0.04). Yiizde 34.8’lik yetistirme
farki oldugu bulunmustur (Bkz. Tablo 6.83).

Tablo 6.84. On Ddérdiincii Yetistirme Testi

Katilmiyorum Kararsizim  Katihyorum Toplam

izleme Hig izlemeyenler Adet 55 47 91 193
ve Asiri Yiizde 35,5% 27,8% 44,4% 36,5%
izleyenler
10-180 dk aras1 Adet 100 122 114 336
izleyenler  Yiizde 64,5% 72,2% 55,6% 63,5%
Toplam Adet 155 169 205 529
Yiizde 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

2
X :11.083 sd:2 p: 0.004 r:-0.2

“Genel olarak sdylersek giiniimiizde sehir merkezleri tehlikenin yasandigi asil
yerlerdir” (p: 0.004) ifadesine yonelik Hirsch elestirisi bakimindan yapilan yetistirme
testi anlamli ¢ikmistir. Yetistirme kanitt 10-180 dk arasi izleyenler (55.6-44.4=11.2)
lehine yiizde 11.2 olarak bulunmustur (Bkz. Tablo 6.83).

Gerbner ve arkadaglarinin 6nermeleri kapsaminda yapilan kesme islemleri
bakimindan gergeklestirilen 18 yetistirme testinden 2’si anlamli sonu¢ vermistir.
Hirsch’iin elestirileri kapsaminda hazirlanan hi¢ izlemeyenlerin dahil edildigi yetistirme
testlerinden ise 5’1 anlamli ¢ikmistir. Yine bu elestiriler kapsaminda olusturulan hig
izlemeyenler ve izleyenlere yonelik testlerde de 5 anlamli sonug¢ belirmistir. Hig
izlemeyenlerin ve asir1 izleyenlerin bir grup olarak ele alindig1 ve geriye kalanlarin da bir
grup olarak diisliniilerek yapilan karsilagtirmali yetistirme testlerinden de 4’ anlamh
olarak bulunmustur. Bu kapsamda hi¢ izlemeyenler ve asir1 izleyenler katildiginda
testlerin anlamsiz ¢ikacagini ima ve ifade eden Hirsch’lin 6nermelerinin bu arastirma

cercevesinde gecerli olmadigi ortaya ¢ikmaisgtir.
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7. SONUC ve DEGERLENDIRME

Yetistirme Kurami iletisim alaninda gelistirilmistir. Kuram hikaye anlatma iizerine
temellenmektedir. Bu anlamda hikaye anlatici olarak da televizyonu hedefe koymustur.
Insanlarin televizyon izleme siiresi artik¢a televizyonda betimlenen degerler, inanglar ve
kurallar1 daha ¢ok benimsedigi diisiincesi kuramin en temel savlarindan birisidir.

Kitle iletisim araglar1 sosyallesme agisindan giiclii bir ara¢ olarak kabul
edilmektedir. Gerbner’a gore televizyon kitle iletisim araglar1 arasinda en genis kitlelere
hitap eden konumundadir. Bu nedenle televizyonda yayinlanan mesajlarin diinyaya
yonelik algilar ve sosyal gergeklikler {izerine derin bir etkisi oldugu diisiiniilmektedir.
Televizyon yaymciliginin yeni teknolojilerle biitiinlesmesi ve gelismesiyle birlikte
ceplerimizde dahi tasiyabildigimiz ¢ok fonksiyonlu bu teknolojiler yagamimizin ayrilmaz
bir parcast olmustur. Yayincilik teknolojisi ile internet teknolojilerinin birlesmesiyle
birlikte yayin igeriklerinin yapist ve geleneksel yaymciligin ilkeleri de doniisiime
ugramistir.

Geleneksel televizyon yayinciliginda analog sinyaller kullanilmig olup goriintii
kalitesi diisiiktlir. Analog sinyaller ile kisith igerik taginmaktadir. Dijital yayincilikla
birlikte goriintii kalitesi ve iletilebilen veri miktar1 artmig daha fazla icerik ayni anda
yaynlanabilir hale gelmistir. Ozellikle Over the top (OTT) medya servislerinin ortaya
¢ikmasiyla icerikler ve programlar internet araciligiyla kisilerin akilli televizyonlarina,
cep telefonlarina ya da bilgisayarlarina ulagmaktadir. Boylece yeni nesil bir yayin anlayisi
ve yayin akis diizeni ortaya ¢ikmistir. Global yayincilar ve ulusal yayincilar, biiyiik bir
ekonomik pazarda sermayesini ve kullanici kitlesini artirma yarigina girmistir.

OTT platformlar ilk baglarda yalnizca kullanicilarin yiikledigi video igeriklerini
yayinlarken amator bir yapiyla karsimiza ¢ikmaktadir. Daha sonradan 6zellikle internetin
diinya ¢apinda yayginlagsmasiyla birlikte kurumsal is yapis1 ve orgiitlii bir isleyise sahip
platformlar kurulmustur. Netflix, HuluTV, Amazon Prime, Disney+ vb. platformlar
global 6lcekte pazarda yer almaya baslarken PuhuTv, BluTv, Exxen, Gain vb. platformlar
da Tiirkiye 6l¢eginde yayinlar yapmaya baslamistir. Bu platformlar sahis ya da medya
iliskisi olmayan kisiler tarafindan kurulabilecegi gibi mevcut isi geleneksel medya ya da
televizyon yayinciligr olan kisi ya da kurumlarin sermayesi ile kurulabilmektedir (Acun

Ilical, Tv 8, Exxen 6rnegi gibi).
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Ozellikle 2019 yilinda diinya ¢apinda yasanan Covidl9 salgmiyla birlikte
sosyallesme alan1 bulamayan bir kitleden s6z etmek miimkiindiir. Oyle ki disar1 ¢ikma
yasaklarina iligkin kararlarin alinmasiyla bu platformlarin kullanici sayilar1 biiyiik artis
yasamistir. Televizyon yayincilifinin ve televizyon izlemenin hali hazirda en fazla talep
edilen iletisimsel tiiketim bi¢cimi oldugunu belirtmekle birlikte 6ntimiizdeki yillarda OTT
platformlariin televizyon igeriklerini ve televizyon yayinciligini doniistiirme ihtimali
g6z Oniinde bulundurulmalidir.

Bu calismada George Gerbner ve arkadaslar1 tarafindan baslatilan Kiiltiirel
Gostergeler Projesi kapsaminda gelistirilmis olan yetistirme kuraminin ii¢ bileseninden
mesaj sistem ¢Oziimlemesi ve yetistirme ¢oziimlemesi gerceklestirilmistir. Arastirma
kapsaminda dijital yayin platformlarinda yayinlanan dizilerin insanlarin sosyal gerceklik
algilamalar tizerindeki rolii arastirilmistir.

Dijital yayin platformlarinin igeriklerinin tiiketim sekli ve izlenme aligkanliklar
bakimindan bazi farklar1 bulunmakla birlikte insanlarin bos zaman aktivite tercihlerinde
izlemek, eglenmek ve sosyallesmek motivasyonlari vardir. OTT platformlarini izlemenin
de televizyon izlemeyle benzer bir islevi oldugu sdylenebilir. Dijital yayin platformlarinin
izleyicilerinin sabit bir izleme ritiieli oldugunu sdéylemek televizyon izleyicilerine gore
daha zordur. Televizyonun prime time denilen en yogun izleyici kitlesinin ekran basinda
oldugu bir zaman diliminden s6z etmek miimkiindiir. Ancak dijital platformlar agisindan
bu durum degiskenlik gosterebilir. Dijital platform kullanicilarinin izleme ritiieli giin agir1
ya da haftada bir iki kez olacak seklinde olabilir. Dijital igeriklerin izlenmesi bos
zamanlar1 kapsayan bir sekilde olabilecegi gibi “binge watching” ya da “maraton izleme”
(dizinin tiim boliimlerinin gilinlerce art arda izlenmesi) seklinde de olabilir. Yayincilik ve
izleme ediminde temel baz1 farklar olsa da her iki aracin da igeriklerinin belirli kurumsal
siireclerden gectigini diistinmek miimkiindiir. Giiciin ve iktidarin nasil dagildigini
gosteren sistemlerin genel gecer mesajlarimi her iki yaymn igeriginde de gdrmek
miimkiindiir.

Endiistri, insanlarin medyay1 6zgiir bicimde kullandigin1 diisiinmesini saglamaya
calismaktadir. Bunu farkli tiir ve igerik segebilmeleri, kumanda ile degisiklik
yapabilmeleri ya da igerikleri istedikleri yer ve zamanda izleyebilmeleri gibi islevler ile
gerceklestirir. Ancak igeriklerin sembolik anlatisina bakildiginda islerin 6yle olmadig:
sOylenebilir. Nitekim belli ahenk icerisinde sunulan temalarin genel mesajlar1 miithis bir

secicilikle kurgulanmaktadir. Belirli konular, belirli yonleriyle profesyonellerce secilip
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aktarilmaktadir. Bu noktada isin ger¢ek boyutunun bile 6tesinde bir medya diinyasi
gercekligi sunulabilmektedir. Kitle iletisim araglari olaylarin gergeklestigi sembolik
cevredir. Platformlarda kurgulanan bu sembolik ¢evre igerisinde kurumsal isleyisi
siirdiirebilmek amaci1 gizlidir. Kurumsal isleyis ise giiclin dogasini yapt bozumuna
ugratmadan siirekliligini saglamakla miimkiindiir. Iste bu sembolik diinyada gii¢c dagitimi
s6z konusudur. Gerbner’in da belirttigi gibi sembolik diinyada baz1 degerler
anlatilmaktadir (cinsiyet durumlari, genclik, yaslilik, 61iim, su¢ ve siddet vb.). Bu degerler
toplumsal sembolleri iireten egemenlerin varliklar1 ve zenginlikleri iktidar ve statiiye gore
dagittiklar1 gibi dagitilmaktadir. Bu dagitim o kadar gercek¢i ve ortak mesajlar
icermektedir ki birbirinden ¢ok uzakta bagimsiz karakter ve sosyal yapida olan kisilerin
farkliliklarint ortadan kaldirarak goz ardi ederek her kesimden insana ortak bir diinya
goriisti kazandirmaktadir. Medya igeriklerine maruz kalmayla birlikte farkliliklar zamanla
buharlagsmaktadir. Televizyonun yayginlagmastyla birlikte farkliliklarin buharlasmasi cok
daha kiiciik elitler grubunun kontroliinde ¢ok daha hizli yasanir hale gelmistir. Kitle
iletisim araclar1 tarihselligiyle var olan sosyal yapiya uygun diisiinceler ve nedensel
iligkileri dogrultusunda belirli tiretim ve yonetim mantiginda mesajlar iiretmektedir. Tipki
fabrikadan ¢ikan tek tip iirinler gibi medya mesajlar1 da tek tip bir diinyanin sembollerini
icermektedir. Bu mesajlar, kullanicilarin ne yapmasi gerektigini sdyleme ve toplumun
tamaminin nasil ve ne sartlar altinda {iretim ve tiiketim yapmasi gerektigini 6gretme
islevindedir. Zaten konularin temeline bakildiginda kitle iletisim araglar1 sanayi
devriminin bir ¢iktisidir. Sanayi devrimi sonrasindaki endiistriyel yapilar kendilerini
tiretim bi¢imlerini ve tiiketim pratiklerini kontrol ederek var etmektedirler.

Geldigimiz noktada dijital yayinlarin mesaj sistemleri igeriklerin yayinlandigi
platformlarin gii¢ iliskileri ve toplum i¢indeki konumlariyla iliskilidir. Bu kiiltiiriin mesaj
sistemleri ve kurumsal iligkileri tercihlerin ve yorumlarin siirlarint kontrol etmek, ayni
zamanda gelecege iliskin diisiincelerin ne yonde olmasi gerektigini belirlemek amaci
tasimaktadir.

Mesaj sistem ¢Oziimlemesinde ortaya konulmak istenen temel ama¢ medya
diinyasiyla gercek diinya arasindaki onemli farkliliklar1 gostermektir. Bu mesajlar
kiiltiirlin anaakimidir. Bu anaakimin belirleyeni ise ticari ve sosyo-politik hedeflerin
gerceklestirilmesi ve gii¢c dagilimindaki konumlanma gayretinin kendisidir.

Yapilan bu arastirma yetistirmenin yeni medya icerikleri acisindan calisip

caligmadigini anlayabilmek agisindan 6nemlidir. Nitekim mesaj sistemleri ara¢ degisse
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de birbirine benzer Oriintiiler tasiyan igerikler ile donatilmistir diislincesini dogrulayan
yetistirme ve anaakimlastirma delilleri arastirmanin sonuglarindan birisi olmustur.
Ozellikle mesaj sistemleri agisindan benzerliklerin yogunlugu aslinda alternatif olarak
kendisini gosteren dijital yayin platformlarinin aslinda dyle olmadigini diisiindiirebilir.
Platformlarin mevcudiyetlerini hali hazirda var olan gii¢-iktidar iligkilerinden aldigini
sOylemek miimkiindiir.

Calismanin temel amaci1 “web tabanli dijital platformlardan BluTv, Netflix ve
PrimeVideo Orneginde belirlenen mesaj sistemlerinin insanlarin sosyal gergeklik
kavramlastirmalar1 ve diinya algilamalarina olan katkisini ortaya koymaktir” seklinde
belirlenmistir. Calisma George Gerbner’in gelistirdigi Yetistirme Kuraminin orijinal
onerme ve kurallarima bire bir uyularak gerceklestirilmistir. Bu anlamda izleme
siirelerinin kesme islemi, az, orta, ¢ok izleme ayrimi, mesaj sistem c¢oziimlemesi
yapilmasi gibi Ozellikler ilk elde sdylenebilir. Bu ¢er¢evede mesaj sistemlerine doniik
cozlimlemeyle yetistirme ve anaakimlastirma ¢oziimlemeleri yapilmistir. Ayrica baglama
uygun oldugundan Paul M. Hirsch’iin elestirileri ¢cer¢evesinde testler ortaya konmustur.

Mesaj sistem ¢oziimlemesi bakimindan degerlendirildiginde BluTv, Netflix ve
PrimeVideo’nun yetistirme kuraminin dogasina uygun bir sekilde belli egemen degerleri
ektigi soylenebilir. Buna gore platformlarda ele alinan diziler (15 adet) genel olarak ciddi
tonda (12 adet) gosterilmistir. Dizilerdeki olaylar genel olarak Tiirkiye ve ABD’de (8
adet) simdiki zamanda (8 Adet) yasanmaktadir. Olaylar sehir-metropol (12 Adet) agirlikl
gerceklesmektedir. Dizilerde islenen konular yasa ve adalet uygulayicilar1 (10 adet),
cinsiyetler aras1 yakin iliskiler: dostluk, diigmanlik, ask, sex vb. (15 Adet), aile ve aile
iliskileri (11 Adet), silahli kuvvetler (8 Adet), ailenin 6nemi (8 Adet), 6liim ya da 6lmek
(9 Adet), fiziki hastaliklar: yaralanma, silahla vurulma gibi tedavi gerektiren durumlar
(10 Adet) ekseninde hikayelestirilmistir.

Dizilerde yer alan 73 ana karakterin 48’1 erkek, 25’1 kadin olarak gosterilmistir.
Incelenen platformlarm hepsinde erkek ana karakterlerin kadin ana karakterlerden daha
fazla oldugu saptanmistir. Tiim platformlar baz alindiginda erkek ana karakterlerin
dizilerin incelenen boliimlerinde 19633, kadin ana karakterlerin ise 11063 kez gosterildigi
sonucu elde edilmistir. Bu bakimdan dijital yayin platformlarinin diinyasinin ¢arpitilmis
ve abartilmig bir gerceklik sundugu anlasilmistir. Benzer ¢arpikligin yardimer karakterler

acisindan da yansitildigr goriilmektedir. 99 yardimer karakterin 59’unun erkek, 40’ min
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kadin oldugu bulgulanmistir. Ele alinan platformlarin hepsinde erkek yardimer karakterler
yiizde 20 daha fazla gosterilmistir.

Diziler 6zelinde mesaj sistemleri ¢oziimlenen dizilerde siddet yogun bir igerik
sunuldugu saptanmustir. Nitekim incelenen 15 dizinin 13’iinde siddet sahnelerine yer
verilmistir. Bu kapsamda toplam 177 siddet sahnesi gosterilmistir. Siddet unsurlar1 ve
olaylar ise tiim platformlarda toplam 2800 adet gosterilmistir. Ele alinan platformlarda
her 15 saatin en az 1 saati siddet sahnesi gosterimiyle doldurulmustur. Gli¢ dagilimini ve
giiciin kimde oldugunu belirten sembolik mesajlar siddet agisindan ¢dziimlenmistir.
Siddet uygulayanlarin cinsiyetine bakildiginda 177 sahnenin 97’sinde erkekler siddetin
uygulayicist olarak gosterilmigtir. Benzer bir sekilde siddete ugrayanlarin biiyiik
cogunlugunun da erkek karakterler oldugu saptanmistir (112 sahne). Tiim bu bulgular
kapsaminda dizilerde siddet yogunluklu bir sembolik diinyanin mesaj sistemlerinin yer
aldig1 anlagilmistir.

Yapilan mesaj sistem ¢oziimlemeleri sonucunda elde edilen veriler 1s181inda ortaya
konan 18 yetistirme hipotezinin 2 tanesinde yetistirme roliiniin oldugu saptanmistir. Bu
bakimdan BluTv, Netflix ve PrimeVideo 6rneginde dijital yayin platformlarinin gencgler
tizerinde yetistirme roliiniin oldugu sonucuna ulasilmistir. Nitekim yetistirme kurami bir
biitlin olarak degil soru bazinda degerlendirmeye agik bir kuramdir. Bu kuram
televizyonun (dijital yayin platformlar1 acisindan) insanlarin sosyal gerceklik
kavramlastirmalar1 ve diinya algilamalarina katkist oldugunu ortaya koymaktadir. Yani
tiimden bir belirlemenin oldugunu ima etmemektedir. Bu anlamda yetistirme testlerinin 2
tanesinin anlamli ¢ikmasi1 belirtilen katkiya denk diigmektedir. Dijital yayin
platformlarinin insanlarin sosyal gerceklik kavramlastirmalar ve diinya algilamalarina
katki veren iki yetistirme testi: “Genel olarak séylersek siddet sehir merkezinde daha ¢ok
goriilmektedir” ve “Genel olarak soylersek aile Tiirk toplumunda hala onemini
korumaktadir” seklinde saptanmustir.

Mesaj sistem ¢oziimlemelerinden elde edilen yetistirme ¢éziimlemesi sorularina
anaakimlastirma testleri uygulanmistir. Buna gore cinsiyet, anne egitim durumu, baba
egitim durumu, fakiilte ve yas kategorilerinde testler yapilmistir. Bunun sonucunda 15
test anlaml1 gikmustir. Tlging olan ortalamasi alindiginda her bir kategoriye 3 anlamli test
diisebileceginden anlamli sonu¢ veren anaakimlastirma testlerinin yine anlamli sonug

veren yetistirme testlerinden (2) ¢ok ¢iktig1 goriilmektedir.
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Bu sonuclardan hareketle bir noktaya dikkat cekilebilir. Yetistirme Kuraminin
dijital yaym platformlar1 iizerinde ¢ok yogun bir bicimde ele alinmadigi goéz ardi
edilmemelidir. Yeni yapilacak yetistirme aragtirmalarinin televizyon ile etkilesimli bir
sekilde hazirlanacak mesaj sistem ¢oziimlemesinden hareketle yapilmasi1 uygun olacaktir.

Ele alinan grubun demografik 6zellikleri ortaya ¢ikarilirken bazi 6nemli ayrimlara
ulagilamamistir. Bu noktada katilimeilarin siyasi tutumlarin, protest bir tutumunun olup
olmadigi, cinsel yonelimleri, ailesinin diinya goriisleri vb. gibi bazi kritik farkliliklar daha
net bir sekilde ortaya ¢ikarilirsa kuram agisindan daha detayli yetistirme rollerini
saptamak muhtemeldir.

Yetistirme ¢coziimlemelerinin kiiresel ortak imajlar iizerinde yapilmasi gerekliligi
vardir. Bunula birlikte yerel anlamda {ilkelerin igsel dinamikleri goz Oniinde
bulundurularak da yetistirme arastirmalar1 gerceklestirmelidir. Nitekim baz1 yetistirme
testlerinin Gaziantep Universitesi &grencileri 6zelinde anlamli iliski vermemesinin
sebebinin bolgenin kendi dinamigi ve yasam pratikleri ile iligkili oldugu diistiniilebilir.
Gaziantep Universitesi 6grencileri genel olarak Dogu ve Giineydogu Anadolu
Bolgelerinden gelmektedir. Bu bolgeler Tiirkiye’nin siddet yogun bdlgeleri olarak
goriinmektedir. Katilimcilarin diinyay: tehlikeli bir yer olarak gérmemelerinin nedeni
siddetin onlar agisindan kaniksanmis olmasi olabilir. Bu durum siddete iliskin yapilan
testlerin anlamsiz ¢ikmasinin nedenlerinden olabilir.

Bu aragtirma ozelinde bazi eksiklikler olabilir. Ancak ¢alisma dijital yayin
platformlarini incelemesi agisindan 6zgiin bir ¢calismadir. Yetistirme kurami agisindan en
onemli ¢oziimlemelerden olan mesaj sistem ¢oziimlemelerinin kuramin geleneksel
onerileri dogrultusunda yapilmis olmast kuramin temelini sarsmadan dijital yaymn
iceriklerini anlayabilmek agisindan 6nemlidir.

Genel anlamiyla bakildiginda dijital yayin platformlar1 artik, yetistirme isini
yapmaktadir. Cocuklar bu platformlarin diinyasinda dogmaktadir denilebilir. Ayrica
caligmanin genel varsayiminin dogrulandigi goriilmektedir. Glinliik yagamin énemli bir
boliimiinde yasam, insan iligkileri ve deger yargilar1 hakkinda belirgin mesajlar sunan
web tabanli dijital yayin platformlarinin, belirli kesimlerin ¢ikarlar1 dogrultusunda isleyen
kurumsal siireglerden gegerek belirlenen mesaj sistemlerinin izlenme siiresi artik¢a
izleyenlerin deger yargilarinin dijital yayin platformlariin biitiinsel, ideolojik, kiiltiirel

icerigi yoniinde oldugu saptanmustir.
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7.1 Gerbner-Hirsch Karsithg: Cercevesinde Kurama Bir Katki

Kuramin en yogun elestirilerinden birini yapan Hirsch’lin 6nerileri ve elestirileri
bakimindan gergeklestirilen ¢oziimlemeler kurama katki vermistir. Hirsch, temelde
yetistirmenin dnermelerinin sorgusuzca kabul edilmesinin yanlishigindan s6z etmektedir.
Hirsch, Gerbner ve arkadaglar tarafindan ortaya konan kodlamalarin keyfi oldugunu
sOylemektedir. Gerbner ve arkadaslar aragtirmalarina 6 kodlayici ile baglamis daha sonra
bu say1 12’ye en sonunda da 18’e ¢ikarilmistir. Dolayistyla burada ortalama alindigindan
kodlayic1 degerinin igerige yansimasi biiyiik dlciide engellenmektedir. Tez ¢aligsmasinda
da gerceklestirilen mesaj sistem ¢oéziimlemesinde kodlayici bazi goriintiileri on farkl
kisiye gostererek ayni kodlamanin yapildigini fark etmistir. Ayrica konuyla ilgili daha
Once arastirmalar yapmasi itibariyla deneyimi bulunan tez danismanimin goriislerine
basvurarak ¢ozlimlemeyi gergeklestirmistir. Sonucgta ¢ok fazla olmasa da aragtirmada
yetistirme deliline ulagilmistir. Bu da mesaj sistem ¢oziimlemesinin dogru ve nesnel
olduguna iliskin bir kabulii gerektirebilir.

Ote yandan Hirsch, hi¢ izlemeyenler ile asir1 izleyenlerin analize katildiginda
sonuclarin degisecegini ima etmis ve yetistirme testlerinin anlamli ¢ikma oranindan daha
fazla olacagini sezdirmistir. Dolayisiyla Gerbner ve arkadaslarinin yaptiginin sahte bir
yetistirme roliinii ortaya koymanin 6tesinde bir amag tagimadigini ileri stirmiigtiir. Hatta
ona gore izlemeye iligkin kesmeler dogru bir bigimde gergeklestirilirse yetistirme rolii ya
hi¢ ortaya ¢ikmayacaktir ya da rastlantisal olarak ortaya ¢ikmis bir yetistirmeden daha
fazlas1 olmayacaktir. Bu elestiriler dogrultusunda az, orta ve ¢ok izleyicilere iliskin yeni
tanimlamalar ve yeni kategoriler gelistirilerek yetistirme ¢oziimlemeleri yapilmistir.

Calismada Gerbner’in m1 yoksa Hirsch’iin mii diisiincelerinin dogru oldugunu
ortaya koyma amaciyla yeni testler gerceklestirilmistir. Buna gore ¢dziimlemede hig
izlemeyenlerle asir1 izleyenler bir grup geriye kalanlar da bir diger grup yapilarak
karsilastirmasi gergeklestirilmistir. Yapilan bu ¢oziimlemelere bakildiginda Gerbner ve
arkadaglarinin 6nermesi iizerine yapilan yetistirme testlerinde 2 anlamli sonug ¢ikarken,
Hirsch’iin elestirileri kapsaminda yapilan kesme islemi ve izleme kategorisine gore
yapilan yetistirme testlerinden 5 i anlamli cikmastir.

Hirsch’lin elestirileri igerisinde hi¢ televizyon izlemeyenlerin tehlikeli diinya
algilamalarinin, diglanma vb. korkular dolayisiyla diger izleyici gruplarina gére daha

ylksek olduguna iligkin goriis de bulunmaktadir. Bu noktada diinya algilamalar iizerinde
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izlemeye bagli yetistirme diizeyinin hi¢ izlemeyenler dahil edildiginde diisiik olmas1 ya
da hig¢ yetistirme rolii vermemesi beklenebilir. S6z konusu elestiriye dayanarak yapilan
yeni bir gruplastirmaya gore hi¢ izlemeyenler birinci, izleyenler ise ikinci kategoriyi
olusturmustur. Buna gore Hirsch’iin goriislerine uyan grubu temel alan testlerin
anlamlilik sayis1 geleneksel yetistirme ¢oziimlemesine gore daha fazla ¢gikmigtir. Gerbner
ve arkadaglarinin 6nerileri kapsaminda hazirlanan az, orta ve ¢ok izleyici grubuna yonelik
yapilan yetistirme testlerinde 2 test anlamli ¢ikarken. Hirsch elestirileri dogrultusunda
hazirlanan hig izlemeyen ve izleyen gruba yonelik yapilan yetistirme testlerinden 5’inde
anlamli sonuca ulasilmistir. Bu testler de Gerbner ve arkadaslarinin hakli ve dogru
oldugunu ortaya koymustur.

Uc farkli kesme islemine gore elde edilen sonuglari su sekilde maddelestirmek
miimkiindiir:

1. Hig izlemeyenlerin dahil edildigi kategori (Hi¢ izlemeyenler az grubunda yer
almistir) (5 ifadede yetistirme delili bulunmustur).

2. Hig izlemeyenler (0 dk) ile izleyenler (10-180 dk arasi) kategorisi (5 ifadede
yetistirme delili bulunmustur).

3. Hig izlemeyenler (0 dk) ile asir1 izleyenler grubunun (181 dk ve tizeri) tek bir grup
oldugu ve geri kalanlarin izleyenler (10 dk 180 dk) grubu oldugu kategori (4
ifadede yetistirme delili bulunmustur).

Kuskusuz bu sonuglar 3 agidan da Gerbner ve arkadaslarmin diisiincelerini
dogrulamaktadir. Bu bakimdan yetistirme delillerinin sahte oldugu, abartildig1 yoniinde
yapilan elestirilere bir destek bulunamamaistir. Asir izleyenler ve hi¢ izlemeyenlerin dahil
edildiginde yetistirme etkisinin yok olacagi iddiasinin yerine asir1 izleyenlerin ve hig
izlemeyenlerin dahil edildigi yetistirme ¢oziimlemelerinde yetistirme roliiniin daha fazla
¢iktig1 bu arastirma noktasinda ortaya konmustur.

Son donemde yapilan calismalara bakildiginda yetistirme c¢oziimlemelerinin
sosyal medya uygulamalar1 ve dijital yayin platformlarinda yapilma ihtiyaci iletisim
kuramlar1 acisindan artmaktadir. Nitekim Yetistirme Kurami daha 6nce de belirtildigi
tizere en ¢ok bagvurulan iletisim kuramlarindan bir tanesidir. Yeni medya diinyasinin ve
sosyal medya diinyasinin olusturdugu bir kiiltiirden yetistirme rolii bakimindan s6z etmek
ilerleyen yillarda daha ¢ok gerekli olacaktir. Bunun basglica sebebi sosyal medya ve dijital
yayin platformlarinin geleneksel televizyondan daha ¢ok tercih edildigi ve giic iliskilerini

(gliclin dagitim bigimlerini) degistirmese de kullanim pratikleri anlaminda televizyondan
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daha ¢ok tercih edilme ihtimali bulunmasidir. Ozellikle yeni kusaklar adina bdyle bir
iddia da bulunmak gerc¢eklikten uzak degildir. Ancak bu durum televizyonun kiiltiirel
islevlerini kaybettigi gibi bir anlam tasimamalidir. Ciinkii televizyon hala enformasyonun
en iyi dagitan1 konumundadir. Televizyon haberleri ya da program igerikleri ister sanal
ortamlarda isterse bireysel iletisimde olsun ana giindem konularini belirlemektedir.
Ayrica televizyon kendini ¢agin ilerisine tasiyabilecek bir tarihselligi barindirmaktadir.
Dijital olan1 ya da sanal olanm1 dislamak yerine tiim yeni teknolojilere ayak uydurabilme
kabiliyetine sahip olmas1 da baska bir ayricalikli 6zelligidir. Internetin televizyonlara
entegrasyonu, akilli televizyonlar araciligiyla kisisel deneyimlerin sunulabilmesi, oyun
oynatabilme 0Ozelligi vb. onlarca teknik ve islevsel 6zellik geleneksel televizyonu
degistirmektedir.

Sonugta bu ¢alisma yetistirme kuramini temel alarak mesaj sistem ¢oziimlemesi
web tabanli dijital yayin platformlari ¢ercevesinde gergeklestirilmis ve buradan hareketle
yapilan ¢oziimlemelerde iki yetistirme ile on bes anaakimlastirma testi yetistirme delili
sunmustur. Bir baska deyisle gilinlimiizde yetistirme kuraminin onermelerinin dijital
platformlar bakimindan gerceklestirilen bu arastirma kapsaminda kanitlandigi
sOylenebilir. Boylece dijital yaymn platformlar1 bir hikdye anlatici olarak biikme,
harmanlama ve bulaniklagtirma islevi ve gorevini yerine getirmistir. Tiirkiye’de dijital
yayin platformlariin diinyasi siddet yogun, erkek egemen bir toplum yapisi, ailenin
onemli olduguna iliskin bir icerige sahip olmus'®, az ve ¢ok izleyiciler arasinda
farkliliklar oldugu ortaya ¢ikmus, yetistirme farkiyla rastlantisal olarak izlenen
platformlardaki icerigin insanlarin sosyal gerceklik kavramlastirmast ve diinya

algilamasina etki ve katkisi oldugu ortaya ¢ikmustir.

7.2 Oneriler

Bu aragtirma sonucunda OTT platformlarinin izlenme bigimleri ve az, ¢cok izleyici
gruplarinin dogru tanimlanma ihtiyaci goriilmiistiir. Yapilacak yeni aragtirmalarda az, orta
ve ¢ok izleyici kategorilerinin belirlenmesi hususunda yeni tanimlamalar yapilmasi

gerekebilir. Yetistirme rollerinin ve diinyayi algilayis bigimlerinin daha 1y1 anlasilabilmesi

13 Televizyon diinyasma iligkin yetistirme kurami gergevesinde yapilan mesaj sistem g¢oziimlemeleri
bulgular1 (Batmaz ve Aksoy, 1995; Celik,2019; Ozer,2003 ve 2005; Ozer ve Gerasimova, 2010) ile bu
calismada dijital yaym platformlarinin diinyasina doniik yapilan ¢dziimleme bulgulari arasinda biiyilik
benzerlikler goriilmiistir.
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adina yeni uygulamalar ve araglar ilizerinde benzer arastirmalar tekrar edilmelidir.
Arastirmacilar izleme diizeylerini kategorilestirmek amaciyla izleme siirelerini elde
ederken daha hassas yanitlar almalidir. Siireleri belirleme ve kesme islemi yetistirme
kurami agisindan biiylik 6nem tasimaktadir, bu nedenle gerek resmi gerek 6zel kuruluslar
belirli donemlerde ortalama izleme siirelerini saptamalidir. Bdylece arastirmacilar elde
ettikleri veriler ile genel gecer izleme rutinlerini karsilastirma sansi bulacaktir. Dijital
yayin platformlar1 6zelinde konu ele alinacaksa toplu izleme ve izleme rutinlerine iliskin
Ozellikler hassasiyetle ele alinmalidir.

Arastirma kapsaminda mesaj sistemlerinden elde edilen bazi yetistirme sorulari
bazi kaygilar nedeniyle kullanicilara yoneltilmemistir. Yeni yapilacak ¢aligmalarda tiim
mesaj sistem ¢iktilaria iliskin sorularin yonlendirilebilecegi farkli bolge ve 6zelliklere
sahip ¢aligsma gruplari tercih edilmelidir. Ozer’in doktora tez calismasinda ifade ettigi gibi
yetistirme c¢aligmalar1 baglangicindan beri tiimiiyle reddedilememistir. Ancak tiimiiyle
kabul de gérmemistir. Bu nedenle kitlelerin tutum ve goriislerinin olusmasinda medyanin
az ya da ¢ok yetistirme rolii oldugu gercegi kabul edilmelidir. Bu a¢idan yetistirme kurami
calismalarinin yapilmasina devam edilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.

Dijital yaymn platformlarini izlemeyle birlikte yetisen bazi algilama bigimleri
kisilerin sosyal yasamindaki tutum ve tavirlarini etkileyebilir. Bu arastirmada elde edilen
bulgular kapsaminda anlasilmaktadir ki 6grencilerin diinya algilamalar1 birbirine baglh
faktorlerden (psikolojik, sosyolojik, siyasal vb. ve medya izleme bicimleri)
etkilenmektedir. Bu nedenle siddet, cinsiyetlerin temsili ve konumlanis bigimleri,
acimasiz diinya algilari, biliylik sehirlere yonelik korku, tehdit algilamalar1 ve toplumsal
huzur noktasindaki diisiinceleri gibi konulara iliskin yapilan ¢6ziimlemelerde ¢ok yiiksek
oranda olumsuz ve umutsuz bir portre goriinmektedir. Her ne kadar ifadeler dogrudan
dijital yayin platformlarini izlemeyle ilgili anlamli iligki vermese de medya mesajlarinin
toplumun tiim kesimleri tarafindan tiiketildigi gergegine dayanarak bu diisiincelerin
olusmasinda bir noktada medyalar araciligiyla anlatilan hikdyelerin roliiniin oldugu
diistintilebilir. Ayrica enformasyonun dagitim kaynagi ¢ok yiiksek oranda kitle iletisim
araglar1 olarak goriinmektedir. Bu problemi ¢ozebilmek adina medya okuryazarligi
konusunda toplumun tiim kesimlerine dogru bir egitim verilmesi ihtiyaci vardir. Dijital
yayin platformlarinin igerikleri kisisel bazi siizgeclerden gecirilerek tiiketilmelidir. Ayrica
izleme icin ayrilan siireler kontrol altinda tutulmalidir. Bu kontroliin saglikli

yiriitiilebilmesi agisindan resmi kurumlarin bazi denetim mekanizmalar kisisel
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ozgiirliiklere miidahale etmeden aktiflestirilmelidir. izleyiciler kendi 6z deneyimlerinin
gercekligi ile kurgusal hikayelerin gergekliginin ve diinyasinin farkinda olmalidir.
[letisim alaninda elestirel bir bakis acisin1 kazandiracak egitimler yoluyla kamu refahini,
toplum yararini 6n planda tutan uzmanlar yetistirilmelidir.

Tiim bu ¢6zlim Onerileri ilk bakista anlamli olsa da uygulanabilirligi agisindan ¢ok
biiylik zorluklarin varligi unutulmamalidir. Nitekim piyasanin ve endiistrinin i¢erisinde
var olmaya ve giiclii kalmaya calisan kurumlar bu hassasiyetleri goz ardi etmekten
cekinmemektedir. Ayrica ulusal diizeyde toplu bir hareketin baslamasi bile tek basina
anlam ifade etmeyebilir. Cilinkii onlarca yildir olugturulmus bu yapinin, sermaye sahipleri
ve gii¢ odaklarinin yararina islevselligini kaybetmemesi adina diizenlemelere ve Onerilere
koklesmis olan sistem dolayli ya da dogrudan bir bi¢gimde kars1 ¢ikacaktir. Bu yiizden
temelde toplumun gii¢lii olabilecegi bir ortam yaratilmalidir. Nitekim ekonomik,
sosyolojik ve psikolojik sikintilar yasayan bireyler giiclii degildirler ve kendilerini
savunmaktan acizdirler. Tiirkiye ve benzeri lilkelerde yasanan sosyoekonomik zorluklar
ya da jeopolitiginden kaynakli istikrarsizliklar toplumun giliglenmesinin 6niinde engel
olarak durmaktadir. Siyasal c¢ekismeler ve kisisel hirslarin kamu yararinin ¢ok daha
otesinde bir tilkii oldugu toplumlarin saglam bir zihinle egitilmesi ve sorunlara bireysel
cOoziimler getirebilmesi pek miimkiin goérlinmemektedir. Bir diger yandan basin
Ozgiirligii, ifade 6zglirliigli ve demokrasinin getirdigi adalet ve esitlik olgular1 bir siyasal
soylemden o&te iilke politikasi haline getirilmelidir. Adaletin ve esitligin gercek
anlamlariyla yasanabilmesi tiim kurum ve kuruluslar1 daha iiretken hale getirecektir.
Boylece onlarca igerik iireten kitle iletisim araclarinin programlar: ve mesajlar1 daha
akilct ve toplumun beklentileri dogrultusunda daha yararli hale gelecektir. Boylece
endiistrinin ¢ikarlari dogrultusunda sunulan mesaj sistemlerinin igerisindeki carpitilmisg
gerceklikler ve medya diinyasiin yetistirdigi dersler karsisinda bireyler daha akilci
hareket imkan1 bulabilecektir.

Gelecek ¢alismalarda geleneksel yetistirme kurami yontemlerinin yeni arastirma
denemelerinin yapilabilecegi bu tez kapsaminda gosterilmistir. Nitekim bir¢ok sosyal
medya uygulamasi, ylizlerce mesaj sistemini insanlarin ceplerinde taginabilecek
formlarda kitlelere ulastirmaktadir. Yeni teknolojiler ve bu teknolojilere bagli uygulama
ve yazilimlar toplumun gergeklikleri, giiciin ve otoritenin dagitilmasi1 hususunda temel
diizenleyici unsurlardan olmak yolunda ilerlemektedir. Bu nedenle geleneksel iletisim

kuramlarinin bu gelismeleri takip edebilmesi ve temellerini, varsayimlarini bu yeni
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iletisim diizenine uyarlayabilmesi 6nem tasimaktadir. Boylece geleneksel kuramlarin

yapilart da yeni medya gelismelerine gore kendisini glincelleme imkan1 bulacaktir.
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EKLER
Ek 1. Anket Sorulan

Saymn Katilimel,
Bu saha arastirmasi, yapmakta oldugum doktora tez ¢alismasinin énemli bir
asamasini olusturmaktadir. Calismanin amaci, 6grencilerin diisiincelerini tanimlamaktir.
Sizden “ricam”, sorulara vereceginiz yanitlarda, “yalnizca” kendi diisiincelerinizi
yansitmanizdir. Vereceginiz yanitlar, kesinlikle bireysel olarak ¢éziimlenmeyecektir.
Toplanan veriler, bir biitlin halinde, yalnizca genellemelere ulasmak amaciyla, belirli
istatistiki testlerde kullanilacaktir. Bir iletisim bilgisi belirtmeniz halinde, ¢alismada elde
edilen sonuglarn sizlerle paylagsmaktan mutluluk duyacagimi belirterek, katkilarinizdan
dolay1 tesekkiir ederim.
*Her soruya dogru ve tek bir cevap vermeniz gerekmektedir.
Sevgi ve Saygilarimla,
Ars. Gor. Ridvan Cevher
Gaziantep Universitesi Iletisim Fakiiltesi

1. Genel olarak soylersek, giiniimiizde tehlikeli bir diinyada yasamaktayiz.

Kesinlikle Katiliyoru Kararsizi Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

2. Genel olarak soylersek kazanmanin yolu gii¢ sahibi olmaktan gecmektedir.
Kesinlikle Katiliyoru Kararsiz1 Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

3. Genel olarak soylersek, siddet her siniftan insanlar arasinda yasanmaktadir.
Kesinlikle Katiliyoru Kararsiz1 Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

4. Genel olarak soylersek, insanlar ¢cogu zaman baskalarina yardimcr olmak

yerine, kendilerini diisiiniirler.

Kesinlikle Katiliyoru Kararsizi Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m




10.

11.

Genel olarak soylersek, giiniimiizde siddet daha cok erkekler arasinda

yasanmaktadir.
Kesinlikle Katiliyoru Kararsizi Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

Genel olarak soylersek, bircok insan eline firsat gectiginde diiriist olmak

yerine, sizden yararlanmaya c¢ahsir.

Kesinlikle Katiliyoru Kararsizi Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

Genel olarak soylersek siddet sehir merkezinde daha ¢ok goriilmektedir.
Kesinlikle Katiliyoru Kararsizi Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

Genel olarak soylersek erkek egemen bir toplumda yasamaktayiz.
Kesinlikle Katiliyoru Kararsizi Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

Genel olarak soylersek, siddet birbirlerini tammmayan insanlar arasinda

yasanmaktadir.
Kesinlikle Katiliyoru Kararsiz1 Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

Genel olarak soylersek, ¢ogu insan kendini giivende hissetmiyordur.
Kesinlikle Katiliyoru Kararsiz1 Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

Genel olarak soylersek Amerika Birlesik Devletleri’nde giinliik yasamda

tehlikeler yasanmaktadir.
Kesinlikle Katiliyoru Kararsizi Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m




12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

Genel olarak soylersek giiniimiizde suc¢ isleme oram artmstir.

Kesinlikle Katiliyoru Kararsizi Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

Genel olarak soylersek aile Tiirk toplumunda hala 6nemini korumaktadir.
Kesinlikle Katiliyoru Kararsizi Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

Genel olarak soylersek giiniimiizde sehir merkezleri tehlikenin yasandig: asil

yerlerdir.
Kesinlikle Katiliyoru Kararsizi Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

Genel olarak soylersek, insanlar her an bir saldiriya ugrayabilir.
Kesinlikle Katiliyoru Kararsizi Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

Genel olarak soylersek giiniimiizde cinsiyetler arasi iletisim (dostluk,

arkadashk, romantizm ) rahat¢ca yasanmaktadir.
Kesinlikle Katiliyoru Kararsizi Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

Genel olarak soylersek, giiniimiizde insanlara giivenilemez.
Kesinlikle Katiliyoru Kararsiz1 Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

Genel olarak soylersek giivenlik giicleri toplumsal huzuru saglamak i¢in

gereklidir.
Kesinlikle Katiliyoru Kararsizi Katilmiyoru Kesinlikle
Katiliyoru m m m Katilmiyoru
m m

Cinsiyetiniz nedir? Liitfen belirtiniz.



1. Erkek 2. Kadmn 3. Diger
20. Yasimiz kactir
? Liitfen belirtiniz. (...c.cccoevvviiiiiiiinnnnnns )
21. Aslen hangi bolgede yasamaktasiniz.
Marmara | | Ege Akdeniz | | I¢ Karadeniz | | Giineydogu | | Dogu
Bolgesi Bolgesi | | Bolgesi Anadolu | | Bolgesi Anadolu Anadolu
Bolgesi Bolgesi Bolgesi

22. Hangi Fakiiltede 68renim gormektesiniz? ( Fakiiltenizin bulundugu secenegi

23.

24.

25. Aylik ortalama harcama tutarimiz ne kadardir?

isaretleyiniz. )

Fen Edebiyat Fakiiltesi- Egitim Fakiiltesi

Spor Bilimleri Fakiiltesi

Tip Fakiiltesi- Saglik Bilimleri Fakiiltesi- Dis Hekimligi Fakiiltesi-

Bilimleri Fakiiltesi

Miihendislik Fakiiltesi- Mimarlik Fakiiltesi- Havacilik ve Uzay

[letisim Fakiiltesi

Hukuk- Iktisadi ve Idari Bilimler- Turizm -ilahiyat -Giizel Sanatlar -

Annenizin egitim diizeyi nedir?

Hi¢ Okula Gitmemis

Tlkokul Mezunu

Ortaokul Mezunu

Lise ve Dengi Okul Mezunu

Fakiilte veya Yiiksekokul Mezunu

Lisansusti

Babanizin egitim diizeyi nedir?

Hi¢ Okula Gitmemis

lkokul Mezunu

Ortaokul Mezunu

Lise ve Dengi Okul Mezunu

Fakiilte veya Yiiksekokul Mezunu

Lisansusti




0-1000 TL

1001
2000 TL

TL-

2001 TL
3000 TL

3001TL-4000
TL

4001 TL wve

uzeri

26. Dijital yayin platformlarim (Netflix, BluTv, PrimeVideo ) giinde ortalama ne

kadar siire

izlemektesiniz? Liitfen

yazmz. (...

........... Saat)

27. Giinde ortalama ne kadar siire televizyon izliyorsunuz? Liitfen belirtiniz. (



Ek 2. Kodlama Cizelgeleri

Mesaj Sistem Analizi Kodlama Cizelgesi

Boliim 1

Boliim A 1. Genel

N: Netflix B: BluTv P: PrimeVideo

Tarih:
Platform | Dizi Tiirii Dizi Adi Boliim Sayisi Konu
Boliim A 2. Dizi-Genel-
Dizinin |0 1 2 Ne 3 Ciddi
Tonu Kodlanamaz | Cogunlukla | mizahi
mizahi, Ne Ciddi
komik (karisik)
Olaym |0 1 Tiirkiye |2 3 Diger
Gegtigi | Kodlanamaz Tiirkiye | (Acikla)
Yer ve Diger
Ulkeler

Olaym |0 11900 21900- |31950- |42000- |5 6
Tarihi | Kodlanamaz | Oncesi 1949 2000 2022 Simdi | Gelecek

0 Belirsiz Yerler
Habitat | 1 Sehir-Metropol

2 Kasaba-Ilce

3 Koy, Ciftlik vb.

4 Yerlesime Uygun

Olmayan

5 Hareketli (ucak, gemi

vb.)

6 Karisik (hepsinin

birlesimi)




Boliim A 3. Konular

Mucizevi vb.

Konu 0 Konuya 1 Konu 2 Konu 3 Konu
hicbir 6nem tesadiifi gayet programin
verilmemis olarak cok belirgin odak

az yer almis noktasi

Doga, Hayvan,

Element vb.

Doga Ustii, Mistik,

Bilim
(teknoloji,icat,bilimse
I siirecler, araclar,

miihendislik)

Politikalar:
Hiikiimetler, Siyasi

Partiler vb.

Yasa Uygulayici ve
Adalet Uygulayici:
Polis, yargilama,

mahkeme

Sugc: Yolsuzluk,
yasadisihk,

adaletsizlik

Kitle Iletisimi ve
Eglence: Basin,
radyo-tv, gosteri,

popiiler sporlar

Is Diinyasi
(Ekonomi): Sanayi, is

giicii, iiretim

Okul, Egitim,

ogrenci, 6gretmen




Din, ibadethane, Din
Adamlari, Dinsel

ritiieller

Finansal Basari,
Odiil, Fakirlik,
Miras, Finansal

Zorluk

Cinsiyetler Arasi
Yakin iliskiler ve
Dostluklar: isbirlikci
veya diismanca olup
olmadigy, ask, seks,

fuhus, sadizm

Ev: Aile, evlilik, aile
ici sorunlar, ¢ocuklar,
genclik yaslanma,

hamilelik

Azmlik Gruplar:
Yabanar iilkeler ve
insanlar, beyaz
olmayanlar, dini ve

etnik azinhklar

Silahh Kuvvetler:
Diizenli ya da
diizensiz, savasta ve
barista askeri

orgiitler

Ailenin Onemi:
Aileye sahip olmanin
ya da ait olmanin

olumlu yonleri




Yaslanma Korkusu:
Yaslandigimi inkar ve

yaslanmaktan korku

Eksantrik Davranis:

Tuhaf davramslar

Anne ve Babaya
Karsi Suclar
(programda sug¢
olarak kabul

edilenler)

Oliim ya da Olmek

Fiziki Engel (kor
olmak, sakat olmak

vb. ifadeler alinmaz)

Fiziki Hastalhklar: 0 Konuya 1 Konu 2 Konu 3 Konu
Yaralanma, silahla hicbir onem tesadiifi gayet programin
vurulma, kirik bacak | verilmemis olarak cok belirgin odak
gibi. Tedavi, terapi az yer almis noktasi
tibbi miidahale
gerektirenler.
Zihinsel Hastahklar
(tibbi tedavi
gerektiren durumlar)
Ila¢ Uyusturucu ya 0 konuya 1 tema var 3 tema var | 4 zararh
da Narkotik deginilmemis | ancak zararh etkileri
etkilerine etkileri onemle
deginilmemi | var ve belirtilmis
$ uygun ana konu
olarak bu alanda
gosterilmi | yogunlasm
$ $




Alkol kullanimi
Silahlh Kuvvetlerin 0 1 Resmi 3 diizensiz | 4 diizenli ve
Yapisi Gosterilmemi | kuvvetler birlikler diizensiz
S (diizenli) gosterilmi | kuvvetler
gosterilmis S gosterilmis
Silahh Kuvvetlerin 0 1 silahh 2 savag 3 silahh
Rolii gosterilmemis | kuvvetler donemind | kuvvetler
catisma e ancak catisma
olmayan catisma (savas)
durumda olmayan durumunda
gosterilmis durumda | gosterilmis
gosterilmi
S
Boliim B: Siddet Genel
Siddetin 0 Siddet | 1 Kesin 2 Kesin bir 2 3 Komedi
Ciddiyeti yok bir bicimde mizahi Kismen | olsa bile
bicimde mizabhi cogunlukla
ciddi gercek
siddet
Siddetin 0 Siddet | 1 Kismen | 2 Siddet Anlamh 3 Siddet
Anlamhihig | yok siddet (KARAKTERLER | I¢erigin
(tesadiifi | ACISINDAN) Ana
siddet) konusu




Boliim C. Ana Karakter — Genel-

0 1 insan 2 3
Insanhk | Kodlanamaz Insanlastirilmi | Insanlastirilma
s konusan mis hayvan,
hayvan, makine, sey
makine, sey veya yaratik
veya yaratik
0 1 Kadin 2 Erkek 3 Diger,
Cinsiyeti | Kodlanamaz, Cinsiyet yok
Aciklama:
Kronolo
jik Yas
0 1 2 Geng 3 Yetiskin | 4 Yash
Kodlanam | Delikanhlik | Yetiskin, (aile ve
Sosyal az oncesi ve (20’lerin kariyeri
Yas delikanhlhik | ortasi 30’larin | oturmus)
donemi basi)
Irka 0 1 2 3 4 5 6 71c¢ 8
Tiir | Kiir | Arap | Karade | Ege | Dogulu | Ba | Anadol | Yaba
k t nizli li tih | w’lu nci
Sosyo 0 Kodlanamaz, | 2 Orta Simf 1 Acgikga iist | 3 Acikega alt
Ekonom | Diger: simf simif
ik Statii
Meslek |0 1 2 3 4 5 6 7 (89
Kodl | Eglen | Tar1 | islet | Dev | Saghk | Egiti | Bil | O Yasad
ana | ce, m, me, let, |, tibbi, | m im | i|stisler
maz, |sanat, | ¢iftcil | sana | ma | sosyal | (6gre n
karis | spor, | ik, vi, hke | refah | nci,
1k, kitle doga, | finan | mel | ve ogret 10
diger S, er, Hizmet




(acik |iletisi | hayv |tast | huk | hizme | men Ii,
la) m anlar | ma, |uk, |tler vb.) Bakici,
ozel | res Temizli
acent | mi k
e gor Gorevli
evli si,
Sofor
vb.
Fiziksel |0 Var 1Yok
Handika
p
Fiziki 0 Var 1 Yok
Hastahk
Zihinsel | 0 Var 1Yok
Hastahk
Uyustur | 0 1 belirsiz 2 3 Cok 4
ucu Kodlanama Kullamyor | Kullamyor | Kullanmiyo
z, r
Aciklama:
Sigara 0 Kodlanamaz | 1 Kullaniyor 2 Kullanmyor | 3 Tiryaki
Alkol 0 1 2 3 Alkolik 4
Kodlanama | Kullaniyor | Kullanmiyo Kullanmiyo
z r r
Goriintii | 0 1 2 3 4 Karakterde
Bozuklu | Kodlana | Karakter | Karakterd | Karakterde | ciddi miktarda
gu maz in eaz orta goriintii
herhangi | miktarda | miktarda bozuklugu var
bir goriintii goriintii
goriintii | bozuklugu | bozuklugu
bozuklug | var var
u yok




0 Kodlanamaz ya da zorla bir yerde yasamaya tabi tutulmus

Kiminle | 1 belirsiz
Birlikte
Yasiyor | 2 Yalniz yasiyor
3 Yalmiz ¢cocuklari ile yasiyor
4 ailesiyle (Es/cocuk)
S anne babasiyla yasiyor
6 aileden olmayanlarla yasar
7 kanisik
Eger 0 Kodlanamaz
Ailesi
Var Ise | 1 Karakterin aileye sahip olduguna iliskin hi¢bir referans yok
2 Karakterin ailesi olmadigina iliskin spesifik bilgi var
3 Karakterin ailesi var ama onlar ile goriismiiyor
4 Karakterin ailesi var, onlarla iliskisine deginiliyor ancak goriinen
bir sey yok
5 Karakterin ailesi var onlarla iliskisi goriiniiyor
Medeni | 0 Kodlanamaz
Hali 1 Evli degil




2 Yakin zamanda evlenecek

3 Evli

4 Ayr yasiyorlar

5 Dul veya bosanmis

6 Yeniden evlenmis

7 birisiyle iliski yasiyor (heteroseksiiel)

8 birisiyle iliski yasiyor (homoseksiiel)

9 Biten iliskisinin hala etkisinde ve onu seviyor

10 karisik

Bakici 0 kodlanamaz, Karakter ev bakicisi olarak gosterilmemektedir

1 Karakter ev bakicisi olarak gosterilmektedir

Anne ve | 0 Kodlanamaz

Babalar
1 Karakterin anne ve babasi goriilmektedir
2 Yalnizca anne goriilmekte
3 Yalmizca baba goriinmekte
4 Anne ve babaya deginilmekte ancak gosterilmemektedir
5 Anne ve babaya iliskin hicbir referans yok
Oz 0 Kodlanamaz, 6z cocugu yok
Cocukla
r 1 Karakterin 6z ¢cocugu var
Uvey 0 Kodlanamaz karaktere bagimh cocuk yok
Cocukla

r 1 Karakterin yasal sorumlulugunda cocugu var




2 Karakterin sinirhi sorumlulukta olan ¢cocugu var

Karakte | 0 Kodlanamaz 1 Evet 2 Hayir
r icin
Aile
Yasami
Onemli
mi?
Seksiiel |0 1 belli degil | 2 3 biseksiiel | 4 LGBTI
Oryanta | Kodlanama heteroseksii birey
syon z, el
Aciklama:
Romanti | 0 Kodlanamaz, Agiklama
k
Katim | 1 Karakterin hi¢cbir romantik iliskisi yok
2 Karakterin romantik iliskisi var
3 karsilikh bir romantik iliski yok (tek tarafli romantizm)
4 Karakterin karsiliksiz bir romantik iliskisi var (her iki taraf)
5 Kanisik
Karakte | 0 Kodlanamaz
rin Rolii

1 Cogunlukla az komik, Komik

2 Ne ciddi ne ciddi degil, karisik, cok acik degil




3 Genellikle ciddi

Karakte | 0 Kodlanamaz, A¢iklama:
rin Tipi | 0 Kodlanamaz, Ac¢iklama:
1 Iyi, kahraman, pozitif
2 Kansik, cok net degil hem iyi hem kotii
3 Kotii, hain, negatif
Basan 0 Kodlanamaz, A¢iklama:
1 Karakter acikc¢a basarili
2 Karisik hem basarili hem basarisiz
3 Karakter acik¢a basarisiz
Mutlulu | 0 Kodlanamaz, Aciklama:
k
1 Karakter acikca mutlu
2 Karnsik, cok net degil
3 Karakter acik¢ca mutsuz
Karakte | 0 Karakter su¢ islememistir
r
Tarafin | 1 Karakter suc islemistir

dan




Islenen

Suc¢

Karakte | 0 Siddet uygulamamuis

r

Tarafin | 1 Oliimciil olmayan siddet uygulamis

dan

Yapilan | 2 Oldiiriicii siddet uygulamis ancak sonucunda 6liim olmamis
Siddet

Hareketl | 3 Oldiiriicii siddet uygulamis

eri

Karakte | 0 Karakter siddete maruz kalmamis

rin 1 Oliimciil olmayan yAda tedavi edilebilir siddete maruz kalmis
Maruz 2 Oldiiriicii bir siddete maruz kalmis ancak 6lmemis

Kaldigi | 3 Oldiiriilmiis

Siddet

Hareketl

eri

Boliim D. Yardimci Karakter — Genel-

jik Yas

0 1 Insan 2 3
Insanlik | Kodlanama insanlastlrllml insanlastlrllma
z s konusan mis hayvan,
hayvan, makine, sey
makine, sey veya yaratik
veya yaratik
0 1 Kadin 2 Erkek 3 Diger,
Cinsiyeti | Kodlanama Cinsiyet yok
Z,
Aciklama:
Kronolo




0 1 2 Geng 3 Yetiskin | 4 Yash
Kodlanam | Delikanhhk | Yetiskin, (aile ve
Sosyal az oncesi ve (20’lerin kariyeri
Yas delikanhlik | ortasi 30’larin | oturmus)
donemi basi)
Irki 0 1 2 3 4 5 6 7 ic
Tiir | Kiirt | Arap | Karade | Ege | Dogulu | Bati | Anad | Yaba
k nizli li h olu’lu | na
Sosyo 0 Kodlanamaz, | 2 Orta Sinif 1 Acik¢a | 3 Acikea alt simf
Ekonom | Diger: iist simif
ik Statii
Meslek |0 1 2 3 |4 5 6 7 |8 |9
Kod | Egle | Tarmm | isl | Devlet, | Sag | Egit | Bil | Di | Yasadisi
lana | nce, |, et |mahke |hk, |[im |im | n |isler
maz | sanat | ¢iftgili | m | meler, | tibb | (6g8r
, , K, e, | hukuk, |i, enci
kar1 | spor, | doga, |sa | resmi sos |,
sik, | kitle | hayva | na | gorevli |yal | 6gr
dige | iletisi | nlar yi, refa | etm
r m fin hve | en
(ag1 an hiz | vb.)
kla) S, met
tas ler
m
a,
0z
el
ac




en
te
Fiziksel |0 Var 1Yok
Handika
p
Fiziki 0 Var 1Yok
Hastahk
Zihinsel | 0 Var 1Yok
Hastahk
Uyustur |0 1 belirsiz 2 3 Cok 3
ucu Kodlanama Kullamyor | Kullamiyor | Kullanmiyo
z, r
Aciklama:
Sigara 0 Kodlanamaz | 1 belirsiz 2 Kullamyor | 3 Tiryaki
Alkol 0 1 belirsiz 2 3 Alkolik 4
Kodlanama Kullamyor Kullanmiyo
z r
Goriintii | 0 1 2 3 4 Karakterde
Bozuklu | Kodlana | Karakte | Karakterde | Karakterde | ciddi miktarda
gu maz rin az miktarda | orta goriintii
herhang | goriintii miktarda bozuklugu var
i bir bozuklugu | goriintii
goriintii | var bozuklugu
bozuklu var
gu yok
Kiminle | 0 Kodlanamaz ya da zorla bir yerde yasamaya tabi tutulmus
Birlikte

Yasiyor

1 belirsiz




2 Yalniz yasiyor

3 Yalmiz cocuklar ile yasiyor

4 ailesiyle (Es/¢cocuk)

5 anne babasiyla yasiyor

6 aileden olmayanlarla yasar

7 karisik
Eger 0 Kodlanamaz
Ailesi 1 Karakterin aileye sahip olduguna iliskin hicbir referans yok
Var ise
2 Karakterin ailesi olmadigina iliskin spesifik bilgi var
3 Karakterin ailesi var ama onlar ile goriismiiyor
4 Karakterin ailesi var, onlarla iliskisine deginiliyor ancak goriinen
bir sey yok
5 Karakterin ailesi var onlarla iliskisi goriinityor
Medeni | 0 Kodlanamaz
Hali 1 Evli degil
2 Yakin zamanda evlenecek
3 Evli
4 Ayn yasiyorlar
5 Dul veya bosanmis
6 Yeniden evlenmis
7 Su an birisiyle birlikte yasiyor (heteroseksiiel)
8 Su an birisiyle birlikte yasiyor (homoseksiiel)
8 Biten iliskisinin hala etkisinde ve onu seviyor
9 Karnisik, Aciklama:
Bakici 0 kodlanamaz, Karakter ev bakicisi olarak gosterilmemektedir

1 Karakter ev bakicisi olarak gosterilmektedir

0 Kodlanamaz




Anne ve

Babalar | 1 Karakterin anne ve babasi goriilmektedir

2 Yalnmizca anne goriilmekte

3 Yalmizca baba goriinmekte

4 Anne ve babaya deginilmekte ancak gosterilmemektedir

5 Anne ve babaya iliskin hi¢bir referans yok

0 Kodlanamaz, belli degil
Oz

Cocukla | 1 Karakterin 6z cocugu var

r
Uvey 0 Kodlanamaz karaktere bagimh ¢ocuk yok
Cocukla
r 1 Karakterin yasal sorumlulugunda cocugu var
2 Karakterin sinirh sorumlulukta olan ¢cocugu var
Karakte | 0 Kodlanamaz 1 Evet 2 Hayir
r icin
Aile
Yasam
Onemli
mi?
Seksiiel | 0 1 belli 2 3 biseksiiel | 4 LGBTI
Oryanta | Kodlanama | degil heteroseksiie birey
syon z, I
Aciklama:

0 Kodlanamaz, Aciklama




Romanti
k

1 Karakterin hi¢cbir romantik iliskisi yok

2 Karakterin romantik iliskisi var

Katilim | 3 karsihikh bir romantik iliski yok (tek tarafli romantizm)
4 Karakterin karsiliksiz bir romantik iliskisi var
5 Karnisik
Karakte | 0 Kodlanamaz
rin Rolii | 1 Cogunlukla az komik
2 Ne ciddi ne ciddi degil, kanisik, cok acik degil
3 Genellikle ciddi
Karakte | 0 Kodlanamaz, Aciklama:
rin Tipi | 1 Iyi, kahraman, pozitif
2 Karisik, cok net degil hem iyi hem kotii
3 Kotii, hain, negatif
Basan 0 Kodlanamaz, A¢iklama:
1 Karakter acik¢a basarih
2 Karisik hem basarili hem basarisiz
3 Karakter acik¢a basarisiz
Mutlulu | 0 Kodlanamaz, Aciklama:
k 1 Karakter acik¢ca mutlu
2 Karsik, cok net degil
3 Karakter acik¢ca mutsuz
Karakte | 0 Karakter su¢ islememistir
r 1 Karakter suc islemistir
Tarafin
dan
Islenen
Sug¢
Karakte | 0 Siddet uygulamamis
r 1 Oliimciil olmayan siddet uygulamis
Tarafin | 2 Oldiiriicii siddet uygulamis ancak sonucunda 6liim olmamis
dan 3 Oldiiriicii siddet uygulamis




Yapilan
Siddet
Hareketl

eri

Karakte
rin
Maruz
Kaldigi
Siddet
Hareketl

eri

0 Karakter siddete maruz kalmamis
1 Oliimciil olmayan yada tedavi edilebilir siddete maruz kalmis
2 Oldiiriicii bir siddete maruz kalmis ancak 6lmemis

3 Oldiiriilmiis




Boliim A. Ana Karakter — Frekans, Cinsiyet-Sigara, Alkol, Uyusturucu, Cinsel Tasvir-

Ana karakter
gosterim sikhigi
(sahne Basi)

Ana Karakter
Cinsiyeti

0 Kodlanamaz, Ag¢iklama:

1 Kadin

2 Erkek

3 Diger, Cinsiyet yok

Ana Karakter-Sigara
Gosterimi

Ana Karakter-Alkol
Gosterimi

Ana Karakter-
Uyusturucu
Gosterimi

Ana Karakter-Cinsel
Tasvir Gosterimi

Boliim B. Yardima Karakter — Frekans, Cinsiyet-

Yardimer karakter
gosterim sikhigi
(sahne Basi)

Yardimer Karakter
Cinsiyeti

0 Kodlanamaz, A¢iklama:

1 Kadin

2 Erkek

3 Diger, Cinsiyet yok

Yardime1 Karakter-
Sigara Gosterimi

Yardimce1 Karakter-
Alkol Gosterimi

Yardimcl Karakter-
Uyusturucu
Gosterimi

Yardime1 Karakter-
Cinsel Tasvir
Gosterimi




Ana Karakter

Yardimc1 Karakter

Erkek

Kadin

Erkek

Kadin

S
i

g

Alk

s

Cins.

Cins

S
[

g

Alk

Uys

Cins.

S

Alk

ys

Cin

13

17

21

25

29

33

37

41

45

49

53

57

61

65




69

73

77

81

85

89

93

97

10




Ek 3. Mesaj Sistem Coziimlemeleri

Tablo 1. Olayin Gegtigi Yer

Olayin_Gectigi_Yer

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Kodlanamaz 1 6,7 6,7 6,7
Tiirkiye 4 26,7 26,7 33,3
Ispanya 1 6,7 6,7 40,0
Ingiltere 2 13,3 13,3 53,3
Kore 2 13,3 13,3 66,7
ABD 4 26,7 26,7 93,3
Norveg 1 6.7 6.7 100,0
Total 15 100,0 100,0
Tablo 2. Olayin Tarihi
Olayin_Tarihi
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Kodlanamaz 1 6,7 6,7 6,7
1900 Oncesi 1 6,7 6,7 13,3
1950-2000 3 20,0 20,0 33,3
Simdi 8 53,3 53,3 86,7
Gelecek 2 13,3 13,3 100,0
Total 15 100,0 100,0




Tablo 3. Olayin Gegtigi Yer

Habitat
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent

Valid Sehir-Metropol 12 80,0 80,0 80,0

Kasaba-ilce 2 13,3 13,3 93,3

Karigik (hepsinin 1 6,7 6,7 100,0

birlesimi)

Total 15 100,0 100,0

Tablo 4. Yasa ve Adalet Uygulayicilar:

Yasa Uygulayic1 ve Adalet Uygulayici: Polis, yargilama, mahkeme

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent

Valid Konuya hi¢bir 6nem 3 20,0 20,0 20,0

verilmemis

Konu tesadiifi olarak 2 13,3 13,3 33,3

cok az yer almis

Konu gayet belirgin 4 26,7 26,7 60,0

Konu programin odak 6 40,0 40,0 100,0

noktasi

Total 15 100,0 100,0




Tablo 5. Cinsiyetler Aras iliskiler

Cinsiyetler Aras1 Yakin iliskiler ve Dostluklar: Isbirlik¢i veya diismanca olup

olmadig, ask, seks, fuhus, sadizm

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Konu gayet belirgin 6 40,0 40,0 40,0
Konu programin odak 9 60,0 60,0 100,0
noktasi
Total 15 100,0 100,0

Tablo 6. Ev, aile, aile ici sorunlar

Ev: Aile, evlilik, aile i¢i sorunlar, ¢cocuklar, genclik yaslanma, hamilelik

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent

Valid Konuya hicbir 6nem 1 6,7 6,7 6,7

verilmemis

Konu tesadiifi olarak 3 20,0 20,0 26,7

cok az yer almis

Konu gayet belirgin 5 33,3 33,3 60,0

Konu programin odak 6 40,0 40,0 100,0

noktasi

Total 15 100,0 100,0




Tablo 7. Silahlh Kuvvetler

Silahli Kuvvetler: Diizenli ya da diizensiz, savasta ve barista askeri orgiitler

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent

Valid Konuya higbir 6nem 3 20,0 20,0 20,0

verilmemis

Konu tesadiifi olarak 4 26,7 26,7 46,7

cok az yer almig

Konu gayet belirgin 4 26,7 26,7 73,3

Konu programin odak 4 26,7 26,7 100,0

noktasi

Total 15 100,0 100,0

Tablo 8. Ailenin Onemi

Ailenin Onemi: Aileye sahip olmanin ya da ait olmanin olumlu yénleri

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent

Valid Konuya hi¢bir 6nem 1 6,7 6,7 6,7

verilmemis

Konu tesadiifi olarak 6 40,0 40,0 46,7

cok az yer almis

Konu gayet belirgin 3 20,0 20,0 66,7

Konu programin odak 5 333 333 100,0

noktasi

Total 15 100,0 100,0




Tablo 9. Silahli Kuvvetlerin Yapisi

Silahli_Kuvvetlerin_Yapisi

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Gosterilmemis 3 20,0 20,0 20,0
Resmi kuvvetler 9 60,0 60,0 80,0
(dlizenli) gosterilmis
4,00 3 20,0 20,0 100,0
Total 15 100,0 100,0
Tablo 10. Silahlh Kuvvetlerin Rolii
Silahli_Kuvvetlerin_Rolii
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Gosterilmemis 3 20,0 20,0 20,0
Silahli kuvvetler 8 53,3 53,3 73,3
catisma olmayan
durumda gosterilmis
Savas doneminde ancak 2 13,3 13,3 86,7
catisma olmayan
durumda gosterilmis
Silahli kuvvetler 2 13,3 13,3 100,0

catisma (savas)
durumunda gosterilmis

Total 15 100,0 100,0




Tablo 11. Siddetin Ciddiyeti

Siddetin_Ciddiyeti

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Siddet yok 3 20,0 20,0 20,0
Kesin bir bigimde 12 80,0 80,0 100,0
ciddi
Total 15 100,0 100,0
Tablo 12. Ana Karakter Cinsiyeti
Cinsiyeti ANA KARAKTER
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Kadin 25 15,6 34,2 34,2
Erkek 48 30,0 65,8 100,0
Total 73 45,6 100,0
Missing System 87 54,4

Total 160 100,0




Tablo 13. Ana Karakterin Yas1

Sosyal Yas ANA_KARAKTER

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Kodlanamaz 1 ,0 1,4 1,4
Eriskin 9 5,6 12,3 13,7
Geng Yetigkin, (20’lerin 23 14,4 31,5 45,2
ortasi 30’larin bast)
Yetiskin (aile ve 38 23,8 52,1 97,3
kariyeri oturmus)
Yash 2 1,3 2,7 100,0
Total 73 45,6 100,0
Missing System 87 54,4
Total 160 100,0
Tablo 14. Ana Karakter Sosyoekonomik Statii
Sosyo_Ekonomik_Statii ANA_KARAKTER
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Kodlanamaz 2 1,3 2,7 2,7
Orta Simif 20 12,5 27,4 30,1
Acikca Ust 35 21,9 47,9 78,1
Sinif
Acikca Alt 16 10,0 21,9 100,0
Simif
Total 73 45,6 100,0
Missing System 87 54,4
Total 160 100,0




Tablo 15. Ana Karakter Fizikse Handikap

Fiziksel Handikap ANA_ KARAKTER

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid  Var 2 1,3 2,7 2,7
Yok 71 44,4 97,3 100,0
Total 73 45,6 100,0
Missing System 87 54,4
Total 160 100,0

Tablo 16. Ana Karakter Ac¢isindan Ailenin Onemi

Karakter I¢in_Aile_Yasami_Onemli mi ANA KARAKTER

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid  Kodlanama 11 6,9 15,1 15,1
z
Evet 40 25,0 54,8 69.9
Hay1r 22 13,8 30,1 100,0
Total 73 45,6 100,0
Missing System 87 54,4

Total 160 100,0




Tablo 17. Ana Karakter Basar1 Durumu

Basari ANA_KARAKTER

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Kodlanamaz 4 2,5 5,5 5,5
Karakter agik¢a basarili 54 33,8 74,0 79,5
Karisik hem basarili 1 ,6 1,4 80,8
hem basarisiz
Karakter acikca 14 8,8 19,2 100,0
basarisiz
Total 73 45,6 100,0
Missing System 87 54,4

Total 160 100,0




Tablo 18. Ana Karakter Siddet Katihm Durumu

Karakter Tarafindan_Yapilan_Siddet Hareketleri ANA KARAKTER

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Siddet uygulamamis 29 18,1 39,7 39,7
Oliimciil olmayan 9 5,6 12,3 52,1
siddet uygulamig
Oldiiriicii siddet 8 5,0 11,0 63,0
uygulamig ancak
sonucunda 6lim
olmamig
Oldiiriicii siddet 27 16,9 37,0 100,0
uygulamis
Total 73 45,6 100,0
Missing System 87 54,4
Total 160 100,0
Tablo 19. Yardimi Karakter Cinsiyeti
Cinsiyeti YARDIMCI_KARAKTER
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid  Kadin 40 25,0 40,4 40,4
Erkek 59 36,9 59,6 100,0
Total 99 61,9 100,0

Missing System 61 38,1
Total 160 100,0




Tablo 20. Yardimc1 Karakter Yas

Sosyal Yas YARDIMCI KARAKTER

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Eriskin 6 3.8 6,1 6,1
Geng Yetiskin, (20’lerin 18 11,3 18,2 24,2
ortasi 30’larin bast)
Yetiskin (aile ve 64 40,0 64,6 88,9
kariyeri oturmus)
Yash 11 6,9 11,1 100,0
Total 99 61,9 100,0
Missing System 61 38,1
Total 160 100,0
Tablo 21. Yardimc1 Karakter Sosyoekonomik Statii
Sosyo_Ekonomik_Statii YARDIMCI_KARAKTER
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Kodlanamaz 8 5,0 8,1 8,1
Orta Sif 26 16,3 26,3 34,3
Acikea Ust 34 21,3 34,3 68,7
Sinif
Acikga Alt 31 19,4 31,3 100,0
Simif
Total 99 61,9 100,0
Missing System 61 38,1
Total 160 100,0




Tablo 22. Yardimc1 Karakter A¢isindan Ailenin Onemi
Karakter I¢in_Aile_Yasami_Onemli mi YARDIMCI_KARAKTER

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid  Kodlanama 16 10,0 16,2 16,2
z
Evet 45 28,1 45,5 61,6
Hayir 38 23,8 38,4 100,0
Total 99 61,9 100,0
Missing System 61 38,1

Total 160 100,0




Tablo 23. Erkek Ana Karakter Gosterim Sikhig:

Erkek Ana Karakter

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid 251,00 1 6,7 6,7 6,7
573,00 1 6,7 6,7 13,3
598,00 1 6,7 6,7 20,0
826,00 1 6,7 6,7 26,7
877,00 1 6,7 6,7 33,3
902,00 1 6,7 6,7 40,0
911,00 1 6,7 6,7 46,7
945,00 1 6,7 6,7 53,3
1045,00 1 6,7 6,7 60,0
1072,00 1 6,7 6,7 66,7
1250,00 1 6,7 6,7 73,3
1343,00 1 6,7 6,7 80,0
1413,00 1 6,7 6,7 86,7
1438,00 1 6,7 6,7 93,3
1777,00 1 6,7 6,7 100,0

Total 15 100,0 100,0




Tablo 24. Kadin Ana Karakter Gosterim Sikhg:

Kadin_Ana Karakter

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid ,00 2 13,3 13,3 13,3
100,00 1 6,7 6,7 20,0
170,00 1 6,7 6,7 26,7
231,00 1 6,7 6,7 333
267,00 1 6,7 6,7 40,0
292,00 1 6,7 6,7 46,7
484,00 1 6,7 6,7 53,3
492,00 1 6,7 6,7 60,0
756,00 1 6,7 6,7 66,7
762,00 1 6,7 6,7 73,3
790,00 1 6,7 6,7 80,0
916,00 1 6,7 6,7 86,7
1173,00 1 6,7 6,7 93,3
1304,00 1 6,7 6,7 100,0

Total 15 100,0 100,0




Tablo 25. Erkek Yardimcr Karakter Gosterim Sikhigi

Kadin_Ana Karakter

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid ,00 2 13,3 13,3 13,3
100,00 1 6,7 6,7 20,0
170,00 1 6,7 6,7 26,7
231,00 1 6,7 6,7 333
267,00 1 6,7 6,7 40,0
292,00 1 6,7 6,7 46,7
484,00 1 6,7 6,7 53,3
492,00 1 6,7 6,7 60,0
756,00 1 6,7 6,7 66,7
762,00 1 6,7 6,7 73,3
790,00 1 6,7 6,7 80,0
916,00 1 6,7 6,7 86,7
1173,00 1 6,7 6,7 93,3
1304,00 1 6,7 6,7 100,0

Total 15 100,0 100,0




Tablo 26. Kadin Yardimce1 Karakter Gosterim Sikhgi

Kadin_Yardime1_Karakter

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid 59,00 1 6,7 6,7 6,7
82,00 1 6,7 6,7 13,3
87,00 1 6,7 6,7 20,0
95,00 1 6,7 6,7 26,7
123,00 1 6,7 6,7 33,3
191,00 1 6,7 6,7 40,0
200,00 2 13,3 13,3 53,3
207,00 1 6,7 6,7 60,0
217,00 1 6,7 6,7 66,7
218,00 1 6,7 6,7 73,3
376,00 1 6,7 6,7 80,0
377,00 1 6,7 6,7 86,7
413,00 1 6,7 6,7 93,3
481,00 1 6,7 6,7 100,0

Total 15 100,0 100,0




Tablo 27. Siddetin Tonu

Siddet Eyleminin_Tonu

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Ne hafif ne de ciddi; 3 1,7 1,7 1,7
belirsiz, karisik
Cogunlukla ciddi 174 98,3 98,3 100,0
Total 177 100,0 100,0
Tablo 28. Siddetin Katihmci Sayisi
Katilime1_Sayisi
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Kodlanamaz 15 8,5 8,5 8,5
Tek Kisilik Siddet 23 13,0 13,0 21,5
Iki Kisilik Siddet 45 25,4 25,4 46,9
Iki Kisi veya Uzeri 94 53,1 53,1 100,0

Siddet
Total 177 100,0 100,0




Tablo 29. Siddet Uygulayanin Cinsiyeti

Siddet Uygulayanin_Cinsiyeti

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent

Valid Kodlanamaz 57 32,2 32,2 32,2

Erkek 97 54,8 54,8 87,0

Kadin 21 11,9 11,9 98.9

Her ki 2 1,1 1,1 100,0

Cinsiyet

Total 177 100,0 100,0

Tablo 30. Siddete Ugrayanin Cinsiyeti

Siddete_Ugrayamin_Cinsiyeti

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Kodlanamaz 29 16,4 16,4 16,4
Erkek 112 63,3 63,3 79,7
Kadin 19 10,7 10,7 90,4
Her Iki 17 9,6 9,6 100,0

Cinsiyet
Total 177 100,0 100,0




Tablo 31. Eylemin Su¢ Durumu

Sug¢
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Eylem sug 36 20,3 20,3 20,3
degildir
Eylem sug sayilir 141 79,7 79,7 100,0
Total 177 100,0 100,0
Tablo 32. Siddete Katilanlarin Tanima Durumlari
Yakinhk
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Kodlanamaz 30 16,9 16,9 16,9
Tek kisilik siddet (only 14 7,9 7,9 24,9
single individual in
violence)
Siddete katilanlar veya 19 10,7 10,7 35,6
rakipler birbirlerini 1y1
tantyorlar
Siddete katilanlar veya 114 64,4 64,4 100,0
rakipler yabancilardir
Total 177 100,0 100,0




