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Popiiler kiiltiir, iilkelerin yumusak gili¢ politikasi haline gelmis ve kendi
kiiltiirlerinin diger {ilkelerde tanitilmasi anlaminda 6nemli bir arag¢ olarak kullanilmistir.
Popiiler kiiltiiriin yumusak gii¢ unsuru olarak kullanilmas1 anlaminda uzun yillar boyunca
Amerika Birlesik Devletleri, 6zellikle Hollywood ve fast-food denilen yeni bir yemek
kiiltiirlinlin benimsenmesi ile bu yumusak giicii basarili sekilde kullanan bir iilke olarak
karsimiza ¢ikmaktaydi. Ancak Giiney Kore’den yayilan Kore pop miizigi (K-pop) gerek
miizik gruplarinda yer alan kadin ve erkek sanatcilarin gekiciligi gerekse sahne
performanslar1 anlaminda diinyanin dort bir yanindan takip¢i kazanmistir. Bu ¢aligmada
da Giiney Kore’nin basarili yumusak giiciiniin arkasindaki ekonomik ve sosyal gelismeler
ele alinmis ve 6zellikle Tiirk tliketicilerinin satin alma kararlarini etkileyip etkilemedigi,
280 kisi ile yapilan anket ¢calismasi ile arastirilmistir. Arastirma sirasinda ayni zamanda
satin alma niyetini etkileyen faktorler arasina tilke imaj1 ve kiiltiirel yakinlik unsurlar1 da
eklenmistir. Olusturulan 8 farkli hipotezin 6 tanesi, literatiirde yer alan caligmalarla
benzerlik gostermis, 2 hipotez farkli sonu¢ gostermistir. Hallyu etkisinin Giiney Kore
iirlinlerini satin alma niyetini anlamli sekilde etkiledigi goriilmiistiir. Bununla birlikte tilke
imaj1 ve kiiltiirel yakinlik unsurlar1 ve katilimcilarin demografik 6zellikleri de yine Giiney
Kore {iriinlerini satin alma niyetini anlamli sekilde etkilerken, yasanilan yerin biiytikligii
unsurunun bu ¢aligma 6zelinde katilimcilar agisindan Giiney Kore iiriinlerini satin alma
niyeti anlaminda herhangi bir etkisinin olmadig1 sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler kiiltiir, Hallyu etkisi, Ulke imaj1, Kiiltiirel yakinlik, Satin

alma niyeti



ABSTRACT
THE EFFECT OF K-POP, K-DRAMA ELEMENTS ON TURKISH CONSUMERS’
INTENTION TO BUY KOREAN PRODUCTS
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Advisor: Asst. Prof. Dr. Nur OZER CANARSLAN
Popular culture has become the soft power policy of countries and has been used as an
important tool for promoting their own culture in other countries. In terms of using
popular culture as a soft power element, the United States of America for many years
emerged as a country that used this soft power successfully, especially with the adoption
of a new food culture called Hollywood and fast food. However, Korean pop music (K-
pop) spreading from South Korea has gained followers from all over the world in terms
of both the attractiveness of male and female artists in music groups and their stage
performances. In this study, the economic and social developments behind South Korea's
successful soft power were discussed and whether it affected the purchasing decisions of
Turkish consumers was investigated with a survey conducted with 280 people. During
the research, country image and cultural proximity factors were also added to the factors
affecting purchase intention. 6 of the 8 different hypotheses created were similar to the
studies in the literature, and 2 hypotheses showed different results. The Hallyu effect was
found to significantly affect the intention to purchase South Korean products. However,
while the country image and cultural proximity factors and the demographic
characteristics of the participants also significantly affect the intention to purchase South
Korean products, it was concluded that the size of the place of residence did not have any
effect on the intention to purchase South Korean products for the participants in this study.

Keywords: Popular culture, Hallyu effect, Country image, Cultural proximity, Purchase

intention
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1. GIRIS

Kiiltiir, cok boyutlu ve zamanla ¢esitli sosyo ekonomik, kiiltiirel ve siyasi
degisiklikler neticesinde bu kavramlara oranla degisme ve gelisme gosteren bir unsurdur.
Popiiler kiiltiir olarak adlandirdigimiz kiiltiir unsurlart bagli olunan iilkenin, diger
iilkelerdeki toplumlar tarafindan hizla benimsenen ve kitle iletisim araclarinda yasanan
dijitallesme neticesinde tiim diinyaya hizla yayilabilen bir unsurdur. Ulkeler, kendi
kiiltiirlerini diger iilkelerde yasayan toplumlara tanitmak ve bu sekilde goriintirliiklerini
artirmak istemektedirler. Uzun yillar, iilkelerin kendi kiiltiirlerini yaymalar1 sert giic
olarak adlandirilan savaslar, ekonomik yaptirimlar vb. gibi unsurlarla olmus bu yol
medenilesme yolunda biiyiik kayiplara neden olmustur. Ozellikle Soguk Savas sonrasi
donemde yumusak giic kavrami ortaya atilmis ve {ilkeler; diziler, filmler, miizik gibi
kiiltiirel unsurlarla diger iilkeler tarafindan taninma hedefi giitmeye baslamiglardir. Biitiin
bu siirecler neticesinde popiiler kiiltiir kavrami 6nem kazanmis ve bu kavram pazarlama
alaninda da 6nemli etkiler yaratmistir.

Tiiketiciler, satin alma davranis1 gosterirken birgok unsurdan etkilenmektedirler.
Etkilenilen unsurlar arasinda, yukarida da tanimlanan popiiler kiiltiir kavrami da biiyiik
oneme sahiptir. Bu ¢calismanin da temelini olusturan Giiney Kore popiiler kiiltiir unsurlari
olarak adlandirilan Kore pop miizigi (K-pop) ya da Kore dizi/filmleri (K-drama) gibi
unsurlar, bu popiiler kiiltiir unsurlarini tiiketen, takip eden kisilerin satin alma
davraniglarinda da etkiye neden olmaktadir. Kisiler, televizyon ya da internet kanallar
araciligiyla takip ettikleri Kore dizi ve/veya filmlerinde gordiikleri karakterler gibi
giyinmek, tipki onlar gibi makyaj yapmak istemekte ve bunun sonucu olarak da kendi
tilkelerinde Giiney Kore iirlinlerine olan talepler artmaktadir. Bu ¢alismada tiiketicilerin
Giiney Kore popiiler kiiltiir unsurlarina yonelik gosterdikleri ilgi ve bu ilginin satin alma
niyetleri tizerindeki etkisinin arastirilmasi amaciyla bir model olusturulmus ve yine K-
pop, K-drama unsurlarinin, tiiketiciler {izerindeki satin alma niyetine olan etkileri iilke
imaji, kiiltiirel yakinlik kavramlari ile de agiklanmaya ¢alisilmistir.

Giliney Kore etkisi ya da Hallyu 199011 yillardan itibaren baglarda Asya
tilkelerinde olmak tizere etkisini tiim diinyada gostermeye baslamistir. Kore dramalari ve

Kore miiziklerinin tiiketicileri tarafindan ¢ok begenilmesi ve bunun neticesinde de Giiney

1



Kore’ye olan ilginin artmasi ile sekillenmistir. 2010 y1linda ise Giiney Kore hiikiimetinin
“igerik endiistrisini destekleme yasasi’’ni1 ¢ikarmasi ile birlikte bu etkinin bir ihracat
kalemi-kiiltiir ihracati olarak kullanilmasi1 daha diizenli bir hale getirilmistir (Binark, 2020
s.146). Ayn1 zamanda Giiney Kore’de yer alan “yetenck ajanslari’” da Giiney Kore
kiiltlirtiniin tanitilmasi ve ig¢eriklerin uluslararasi medyada ilgi ¢ekebilmesi i¢in sistematik
caligmalar yapmaktadir. K-pop ve K-drama tiiketicilerinin daha sonrasinda Giiney Kore
mengeili irlinleri satin almaya yonelmeleri ya da bu kiiltiirii benimsemeleri ¢aligmanin
temelinde yer alan bir unsur olacaktir. Bu ¢alismanin da amaci giiniimiizde 6zellikle
sosyal medya lizerinde diinya genelinde artan Kore etkisi ile birlikte Kore iiriinlerini satin
alma davranis1 tlizerindeki etkisinin arastiritlmasi ve bu etkinin Tirkiye tizerindeki
sonuglarinin incelenmesidir. Tiiketicilerin yabanci mengeili iriinleri satin alma
davraniglar1 gosterirken, birtakim unsurlardan etkilenmeleri de dogal bir durum olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢alismada detayli sekilde de aciklanacak olan iilke imaj1 ve
kiiltiirel yakinlik gibi kavramlar, tiiketicilerin herhangi bir iiriinii satin almadan 6nce
kendi zihinlerinde bazi yargilarda bulunmalarina yol agmaktadir. Ulke imaj1; bir iiriin
hakkinda tiiketicilerin zihinlerinde net bir sekilde herhangi bir bilginin yer almadig1 ya da
ilgili drlinler ilgili bir deneyimleri bulunmadigi durumlarda ortaya ¢ikmaktadir
(Schiffman, Kanuk, 2004, s.188 akt. Onay, 2008). Kiiltiirel yakinlik ise, ilerleyen
boliimlerde detayli sekilde agiklanacaktir, cografi ya da kiiltiirel anlamda iki {ilkenin
kendilerini diger iilkelere oranla birbirlerine daha yakin gormeleri neticesinde, her iki
iilkede yasayan bireylerin satin alma kararlarinda ilk olarak kiiltiirel yakinlik gosterdikleri
iilkelere dncelik vermeleri seklinde kisaca tanimlanabilmektedir.

Bunun sonucu olarak, ¢alismanin ilk boliimiinde ¢calismaya temel olusturan sorun,
caligmanin amaci, ¢alismanin literatiirdeki onemi ile varsayimlari, smirliliklart ve yine
caligmada yer alan kavramlarin tanimlar1 yer almaktadir. Calismanin ikinci boliimiinde;
popiiler kiiltiir kavrami igerisinde bolgedeki gelismelerin daha iyi anlasilmasi adina
Asya’da popiiler kiiltiir, popiiler kiiltiir unsurlarmin bir kiiltiir ihracat iirtinleri olarak
kullanilmast, kitle iletisim araclarinin kiiltiirel kiiresellesmeye nasil etki ettigi, hayranlarin
gelistirdikleri kiiltiir ve bu hayran kiiltiiriiniin Kore popiiler kiiltlir unsurlar1 anlaminda
nasil bir yol izledigi ve dijitallesmenin hayranlik unsuru tizerindeki etkileri ele alinmstir.
Yine c¢aligmanin ikinci boliimii igerisinde; kiiltiirel yakinlik unsurunun ne oldugu
aciklanmig, calismanin temelini  olusturan Hallyu kavrami tanimlanmis ve

detaylandirilmis, Hallyu unsurlar1 igerisinde yer alan Giiney Kore dizi ve miizik



endiistrilerinin zamanla nasil bir gelisme gosterdikleri, lilke imaj1 kavrami tanimlanmis
ve son olarak satin alma niyetinin ne oldugu ve bu niyeti etkileyen faktorlerin igerisinde
yer alan, planlanmis davranis teorisi, diisiiniilmiis eylem teorisi ve gerekgeli eylem teorisi
aciklanmistir. Sonug boliimiinde ise arastirmanin modeli ve yapilan ¢aligmanin bulgulari
aciklanmustir. Tartisma ve Oneriler kisminda ¢alismanin literatiirde ne gibi etkilerinin

olacag tartisilarak bundan sonra yapilacak ¢alismalar i¢in onerilere yer verilmistir.

1.1  Problem

Uzun yillar popiiler kiiltiir olarak Bati toplumunun izlenmesi ve toplumun geng
kisimlarinda Batiya biiyiik 6zenme durumu, giiniimiizde yerini Asya toplumlarina ve
ozellikle Giliney Kore’ye birakmistir. K-pop, K-drama gibi unsurlarin Giiney Kore
hiikiimeti tarafindan sistematik olarak bir kiiltiirel ihrag¢ {iriinii olarak kullanilmasi da
basaril1 bir sosyal medya etkisine neden olmustur. Yapilan literatiir taramasinda ¢esitli
poptler kiiltiir 6gelerinin tliketicilerin o {ilkelerin tirlinlerini satin alma niyetleri
tizerindeki etkilerinin arastirildign  goriilmiistiir. Rinjani ve Rinuastuti, (2019)
makalesinde Giiney Kore dizilerinin Mataram Universitesindeki kadin &grencilerin
Giliney Kore kozmetik {irtinlerini satin almalar1 {izerindeki etkisi incelenmis, ayni
zamanda ‘’mensei iilke’” imajinin etkileri de arastirilmig ve tiiketicilerin satin alma
niyetleri iizerindeki etkisi incelenmistir. Universitedeki kadin 6grencilerin, Kore dizileri
izledikten sonra Kore kozmetik iiriinlerini satin almaya yonelmelerinin ‘’'marka imaj1’’
etkisini yitirdigi sonucu iizerinde durulmustur. Lee ve Robb, (2019)’un makalelerinde
Gliney Afrikali kisilerin Giiney Kore iirlinlerine olan egilimleri incelenmis, daha
sonrasinda arastirma derinlestirilerek “’iilke imaji’’ unsuru da incelenmistir. Ozellikle
Giiney Afrika’daki etnik gruplar iizerinde yapilan bu ¢alismada oncelik olarak Giiney
Kore’de yer alan ve yeni pazarlar arayan firmalar hedeflenmistir. Tjoe ve Kim (2016) ise
caligmalarinda Kore Dalgasi (Hallyu)’nin Endonezya’daki etkisini incelemis ve bu
etkinin satin alma niyeti izerine olan etkisi aragtiritlmistir. 227 kisi ile online anket yoluyla
yapilan c¢alismada Kore Dalgasinin Endonezya’da yayilmasiyla birlikte Kore iiriinlerinin
tilkketilmesinin arttig1 sonucuna ulasilmistir. Bu ¢aligsmalara ek olarak, tiiketicilerin satin
alma kararlarini etkileyen birgok unsur bulunmakla birlikte, bu ¢alismaya konu olan tilke
imaj1 ve kiiltiirel yakinlik unsurlarinin Giiney Kore popiiler kiiltiir unsurlarinin satin alma
niyeti iizerindeki etkileri de ele almmustir. Ulke imaji, insanlarin satin alma davranis

sergilerken kararlarin1 verme asamasinda yonlendirilmelerini kolaylastiran unsur olarak



tanimlanmaktadir (Kotler, Gertner, 2002, akt. Nadeau, vd., 2008). Ulke imaj1 yalnizca
tilkketicilerin satin alma davraniglarim1 etkilememekte ayni1 zamanda firmalarin herhangi
bir tilkeye yapacaklar1 yatirimlar 6ncesinde tiriinlerini satmak istedikleri pazarlarda kendi
iilkelerinin nasil bir imaja sahip oldugunu arastirmalar1 agisindan énem arz etmektedir
(Nadeau, vd., 2008). Bununla birlikte kiiltiirel yakinlik ise, Straubhaar (2003, s.85, akt.
Ksiazek, Webster, 2008) tarafindan tiiketicilerin kendi kiiltiirlerine yakin gordiikleri
iilkelerin iriinlerini satin alma noktasinda daha istekli davranmalar1 seklinde
tanimlanabilmektedir. Kavramlar detayli sekilde ilerleyen boliimde agiklanacaktir.
Yapilan literatiir taramasinda Tiirk gengleri {izerinde bir arastirma yapilmadigi
tespit edilmistir. Dolayisiyla K-pop ve K-drama 6zelinde Kore etkisinin (Hallyu/Kore
dalgasi) Tiirk genclerinin Giiney Kore {iriinlerini satin alma niyetine etkisinin bilinmeyisi
bu arastirmanin problemini olusturmustur. Bu ¢alismada “K-pop, K-drama unsurlarinin
Tiirk tiiketicilerinin Kore iriinlerini satin alma niyetleri {izerindeki etkisinin” ve bu
etkinin icerisinde iilke imaj1 ve kiiltiirel yakinlik kavramlarinin etkisinin oraninin ne
olduguna deginilecektir. Bununla birlikte “tiiketicilerin satin alma davranislarinda
Batidan Asya’ya dogru kaymanin nedenleri neler olabilir?” “Tirk tliketicilerin
demografik ozellikleri ile Kore iiriinlerini satin almalari iizerinde herhangi bir iliski var

midir?” sorular1 da yine arastirma problemleri arasinda yer almaktadir.

1.2 Amag

Bu ¢aligmada giiniimiizde 6zellikle sosyal medya iizerinde diinyayla paralel olarak
Tiirkiye’de de artan Kore etkisinin {ilke imajinin ve kiiltiirel yakinligin K-pop ve K-drama
unsurlarini tiiketen Tiirk tiiketicilerinin Kore iirtinlerini satin alma davranisi tizerindeki
etkisinin aragtirilmasi ve bu kisilerin demografik 6zellikleriyle Gliney Kore {iriinleri satin

alma niyetlerinin farklilagip farklilasmadiginin belirlenmesi amaglanmastir.

1.3 Onem

Bu arastirma, Hallyu etkisinin, iilke imajmin ve Kkiiltiirel yakinligin Tiirk
tiiketiciler iizerindeki Giiney Kore {irlinlerini satin alma niyetlerine olan etkilerini 6l¢mesi
acisindan 6nem arz etmektedir. Arastirma sonunda ortaya cikacak gostergeler hem
iilkelerin yarattig1 popiiler kiiltiir 6gelerinin o tilkelerin {iriinlerine olan satin alma niyetini
nasil etkiledigi hakkinda bilgi vereceginden hem de Giiney Kore iiriinlerinin Tirkiye

pazarina girebilmeleri agisindan da bilgi verici olabilmesi acisindan 6nem arz etmektedir.



1.4 Varsayimlar

Arastirmada veri toplama araci olarak kullanilan anketlerin katilimcilar tarafindan
dogru ve tutarli olarak cevaplandirdiklari, katilimcilarin arastirmaya katilabilecek
diizeyde olduklar1 ve ankette bireysel manipiilasyonlar gerceklestirmedikleri ve ayni

zamanda segilen drneklemin evreni yansittii varsayilmaktadir.

1.5 Smmirhliklar

Tiirkiye’de akademik anlamda Kore popiiler kiiltiirii acisindan yaymlanmis
caligmalarin sayis1 ¢ok azdir. Bu durum, Kore popiiler kiiltiirii alaninda ¢alisma yapacak
kisiler agisindan zorluk yaratmakta, uluslararas1 alanda Kore popiiler kiiltiirii ile ilgili
caligmalar bulunsa da bu kiiltiir unsurlarinin Tirkiye acisindan etkilerinin ele alindigi
caligmalar yeterli degildir. Bununla birlikte Kore iiriinlerine yonelik ilgi artig gosterse de
hala Kore popiiler kiiltiir unsurlarina yabanci olan kisi sayisinin fazla olmasi neticesinde
bu iiriinlerin tiiketimi yayginlik gosterememekte ya da bu {iriinleri tliketen kisiler aslinda

Kore popiiler kiiltiir unsurlarina ait tiriinleri tercih ettiklerinin farkina varamamaktadirlar.

1.6 Tamimlar
Bu calismada siklikla kullanilan bazi kavramlarin bu ¢alisma kapsaminda yapilan
tanimlar1 asagida yer almaktadir:

o Hallyu etkisi: 90’ yillarda Giiney Kore dizilerinin/filmlerinin ve miiziklerinin,
Giiney Kore hiikiimetinin basarili yumusak gii¢ politikasi neticesinde, oncelikle
Asya tilkelerinde yayilmasi ve bu siirece verilen ad.

o K-pop: Giiney Kore’de dogan ve tiim diinyaya yayilmaya baslayan, sahne sovlari
ve dans koreografisi agisindan zengin igerige sahip pop miizik tiirii.

e K-drama: Giliney Kore televizyon kanallar1 ve internet sitelerinde yayinlanan,
Kore kiiltiirliniin yer yer izleyicilere tanitildig1 ve genelde tek sezon siiren diziler
ya da filmler.

o Popiiler kiiltiir: Genis kitlelerce begeni ile takip edilen ve benimsenen, kitle
iletisim araglarinin dijitallesmesi neticesinde hizla yayilan kiiltiir unsurlari.

e Yumusak Giic: Ulkelerin, kendi kiiltiirlerini diger iilkelere tanitmasi ve yaymasi

asamasinda benimsedigi yollarin biitiiniidiir.



Kiiltiir ihracat1: Ulkelerin dizi/film gibi kiiltiirel unsurlarimi diger iilkelerin basta
televizyon kanallarina daha sonrasinda ise kitle iletisim araglarinda yasanan
dijitallesme ile internet ortamindaki dizi/film platformlarina satilmasi kavramidir.
Ulke imaji: Toplumda bazi iilkelerin, iirettikleri cesitli {iriinlerin kalitesi
neticesinde iiriin-lilke bazinda diger iilkelerde yer alan kisilerce ¢esitli kaliplarin
olusmasi ve kaliteli iirtin tirettikleri diisiiniilen tilkelerin “kaliteli” ya da “basaril1”
iilke olarak adlandirilmasi.

Kiiltiirel yakinlik: Toplumlar arasinda sosyal, kiiltiirel ve cografi anlamda olusan
yakinlik ve bunun sonucu olarak tiiketicilerin satin almak istedikleri tiriinlerde
mengelerinin kendi kiiltiirlerine yakin olan {ilkelerin {iriinlerini tercih etmelerini
etkileyen unsurdur.

Hayran Kiiltiirii: Kisilerin takip ettikleri dizi, film ya da miizik gruplarindaki

karakterler ile yine ayni sekilde diger hayranlarla etkilesim gerceklestirmeleridir.



2. ALANYAZIN

2.1 Popiiler Kiiltiir

Kiiltiir kavramu literatiirde ¢okga tartisilan ve ¢ok farkli yorumlara agik olan bir
kavramdir. Insanlar var oldugu siire boyunca ve 6zellikle topluluk halinde yasamanin
getirdigi siireg, ayn1 zamanda kiiltiiriin olusmasima da neden olmustur. Insanlarin gerek
birbirleri ile gerekse diger toplumlarla yaptiklar iletisimlerde ‘kiiltiir’ farkliliklar:
hissedilebilir olmustur. Bu nedenle kiiltiir kavrami hem cokca ele alinan ayni zamanda
muhtemelen ele alindig1 yer ve kisilerin farkli toplumlar igerisinde yer almasi ile ¢ok
farkli tanimlara da agik hale gelmistir. Insan ile kiiltiir birbirinden ayr1 olamayacag gibi
bu iki unsur da birbirini etkilemis ve etkilemeye de devam etmektedir. Bu nedenle popiiler
kiiltiirlin ne oldugunun incelenmesinden dnce kiiltiir unsurunun tanimi yapilmalidir.

Daha 6nce de deginildigi {izere, kiiltlir insanlardan ayr1 olamayacag1 gibi ondan
etkilenmektedir. Bu nedenle, kiiltiir tek bir tanim iizerinde uzlasilamayacak kadar
karmagik bir unsur oldugundan, kiiltiir tizerine yapilan ¢ok ¢esitli tanimlar bulunmaktadir.
Erdogan (2004), “Popiiler Kiiltiiriin Ne Oldugu Uzerine’” adli makalesinde kiiltiirii
yaratanin Orgiitlii iligkilerdeki insan oldugunu ve ayni zamanda kiiltiiriin de insanin
kendisini ve toplumu ifade bi¢imi olduguna deginmistir. Ayni zamanda yine ayni
makalede insanlarin zamanla degisim gosterdiginden hareketle kiiltiiriin  de
degisebilecegini yani dinamik bir yap1 gdsterdigini savunmustur. Kocadas (2005) ise
“kiiltiir’” unsurunu oncelikle etimolojik olarak incelemis ve Latince “tarim” anlamina
gelen “cultura’” kelimesinden tiiredigini deginmistir. Kiiltiir kavraminin “tarim’” anlami
ile kullanilmasi, onceleri tarimsal faaliyetler i¢in kullanilirken aydinlanma dénemi ile
birlikte zihin yetistirimi gibi anlamlara gelmesi, etimolojik yonden de kiiltiir kavraminin
“tarim’’ anlamina gelmesinin bir kanit1 olabilmektedir (Williams, 1993, s.8 akt. Balta,
2019).

Ayni zamanda Williams, kiiltiir kavramini kullanim alani olarak ii¢ kategoriye
ayrrmustir. Bunlardan ilki; zihinsel, estetik ve manevi gelisimi ele alan ve 18. ylizyildan
itibaren gelisen bagimsiz ve soyut adi, ikincisi insanligin belirli bir yasam bi¢imini ele
alan bagimsiz adi, liglinciisii ise entelektiiel sanatsal iiriinleri ve uygulamalarini ele alan
bagimsiz ve soyut adidir (Williams, 2006, s.109 akt. Balta, 2019).

Kiiltiir kavram1 bir¢ok alan tarafindan ilgiyle incelenmis ve tanimi yapilmis bir

unsurdur. Buna &rnek olarak ingiliz Antropolog E.B.Taylor kiiltiirii etnografyadaki en



genis anlamiyla; “bilgi, sanat, hukuk, ahlak, tére ve tiim diger yetenek ve aliskanliklar
iceren karmasik biitiin” seklinde tanimlamistir (Duvenger: 74, akt. Kocadas 2005).
Okmen ve Goksu (2015) ise kiiltiirii, “bir toplumu ya da grubu karakterize eden, onu
digerlerinden ayiran ve farklilastiran maddi ve manevi degerlerin biitiinii” seklinde
tanimlamislardir. Arslan (2014)’1n Boyd ve Richardson (1985, s.2)’dan aktardigi lizere
kiiltiir; kusaktan kusaga taklit ve 6§renme yoluyla aktarilan ve davraniglar1 ve bilgiler
etkileyen degerler biitlinii olarak tanimlanmistir. Erdogan ve Alemdar (2005, s. 21-22,
akt. Yildirim, Gog, 2021) tarafindan yapilan tanima gore ise kiiltiir, toplumsal olarak
aktarilmis ve tiimiiyle 6grenilmis davranislardir. Kiiltiiriin toplumsal olarak aktarilmasina

ornek olarak yine Erdogan (2004):

“Kiiltiir hem bilin¢li sekilde secen ve deneylerinin muhasebesini yapan insanlar tarafindan
kendileri icin inga edilir hem de aymi anda, ge¢misteki insanlarin secim ve
degerlendirmelerinden miras kaldigi icin, se¢im ve etkinliklerin onceden belirlenmig

kurucusu islevini goriir.”’

seklindeki tanim1 yapmaistir. Buna gore kiiltiir olarak tanimlanan unsur yalnizda bulunulan
zamandaki toplumlarin davraniglarini ya da yasam bi¢imlerini degil ayni zamanda
gecmisteki toplumlarin se¢imlerini, yasamlarini da ele almaktadir. Gegmiste yapilmis bir
secim gelecekte olusacak olan toplumlarin yasam bigimlerini de etkileyecek ve kiiltiir o
sekilde olusacaktir. Kiiltiir tantmlamasi yapilirken ayni zamanda kendi igerisinde ayristigi
unsurlara da deginilmis ve kiiltiir ve uygarlik kavramlar: arasinda da bir farklilik oldugu
konusunda gesitli goriisler sunulmustur. Bu farklili§a 6rnek olarak Kocadas (2005), kiiltiir
ve uygarlik arasindaki ilk farkin kiiltiirtin ulusal oldugu, uygarligin ise uluslararasi oldugu
seklinde belirtmistir. Kocadas (2005)’a gore kiiltiir, yalnizca bir ulusun din, dil, ahlak vb.
gibi unsurlarinin bir toplumu oldugunu, uygarlik taniminin ise ayni gelismislik diizeyinde
bulunan uluslarin yasayislarinin ortak bir toplami oldugunu savunmaktadir. ikinci fark
ise, kiiltiiri olusturan unsurlarin bir araya gelirken insanlar tarafindan herhangi bir
miidahale ile olusmamasi, yapay olmamasi ancak uygarligin toplumlarin elleriyle
olustugu seklindedir. Ozdemir (2021) ise kiiltiir konusunda yapilan biitiin bu tanimlar
destekleyecek bir nitelik olarak kiiltiir unsurunun, dis politikanin belirlenmesinde
ekonomi ve giivenlik yaninda ti¢iincii bir temel dayanak noktasi olduguna deginmistir.

Kiiltiir alanindaki tanimlamalardan bir digeri ise UNESCO tarafindan yapilmistir.
UNESCO’nun 2001 yilinda yaptigi kiiltiir tanimlamasina gore kiiltiir: “Bir toplumun veya
bir sosyal grubun ayirt edici manevi, maddi, entelektiiel ve duygusal 6zellikleri biitiinii

olarak goriilmeli ve sanat ve edebiyatin yami sira yasam tarzlarini, birlikte yasama
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bi¢imlerini, deger sistemlerini, gelenekleri ve inanglar1 da i¢ine almalidir.”” seklindedir.
UNESCO’nun kiiltiir tanimlamas1 belki de diger tanimlarin igerisinde en kapsamlisi
olarak goriilebilmektedir. Toplumlarin maddi ve manevi unsurlarinin yani sira yasama
bigimler ve deger yargilarinin da tanim i¢ine alinmasi bu genis tanimlamanin dayanagidir.
2001 yilindan bu yana gelisen ve degisen diinyada, yapilan tanimin da degismesine ve
gelismesine neden olmustur. Bu nedenle UNESCO, kiiltiir taniminda “’stirdiiriilebilirlik’’
kavramina da yer vermis ve 2014-2021 hedefleri igerisinde kiiltiir, siirdiiriilebilir
kalkinmanin yon vericisi olarak degerlendirilmistir.

Popiiler kiiltiir ise, yine kiiltiir kavrami kadar ¢esitli ve yoruma agik bir unsurdur.
Kiiltlirtin tanimlanmasindan farkli olarak popiiler kiiltiire olan yaklagimlar olumlu ve
olumsuz olarak ayrisabilmektedir. Popiiler kiiltiire olan yaklasimlar1 incelemeden once
poptiler kiiltiirlin ne oldugunun incelenmesi daha yerinde olacaktir. ‘Popiiler’ kavrami
Erdogan (2004) tarafindan en genis anlamiyla ‘halka ait olan’ seklinde tanimlanmistir.
Bu tanimlamadan anlasilacag: tizere halk tarafindan benimsenen hatta takip kismen de
taklit edilen unsurlar popiiler olarak degerlendirilmektedir. Giiniimiizde neyin popiiler
olup neyin olmadigini aslinda yapilan bu tanim ile belirlemek miimkiindiir. Genellikle
cogunluk tarafindan ilgiyle takip edilen 6rnek vermek gerekirse bir kitap, dizi ya da film
popiiler olarak degerlendirilmektedir. Popiiler kiiltiiriin taniminin anlasilmasindan 6nce
‘poptiler’ teriminin ne oldugunun etimolojik yonden incelenmesi faydali olacaktir.
Erdogan ve Alemdar (2005, sy.29-30)’a gore popiiler; dil bilimsel olarak geg¢-ortacag
donemindeki ‘halkin’ anlamindan bugiin daha fazla algilanan ‘bir¢ok kisi tarafindan
sevilen” anlamina evrilmistir. Yapilan tanimdan anlasilacagi {izere, bir toplumda yasayan
bircok kisi tarafindan sevilen bir unsur popiiler olarak adlandirilmaktadir. Ancak
toplumda yasayan insanlarin ¢ogunun belirli bir unsuru severek onu popiiler hale
getirmesi her zaman kabul gdren bir davranis olmamistir. Bu nedenle popiiler kiiltiir
lizerinde cesitli ayrigmalar meydana gelmis hatta popiiler olan seyin kotii ya da basit
oldugu gibi diislinceler de 6n plana ¢ikmistir. Macit (2018, sy. 12)’in Kore Dalgas1 adli
kitabinda degindigi sekliyle popiiler kiiltiir; mevcut pratikleri igerisinde halkin yapmis
oldugu secimler ve bu se¢imlerinin ardindan benimsedikleri siradan hazza yonelik bir
kiiltiir formu olarak tanimlanmigtir. Yine ayn1 kitabinda popiiler kiiltiir i¢in yapilan bir
diger tanim ise “Berlin’deki eski Metropol Tiyatrosuna giden bir tasralimin insanlar para
icin neler yapryor yorumunu ¢oktan benimsemis ve kiiltiir endiistrisi tarafindan para icin

tiretilmekte ve satilmaktadwr’’ (Adorno: 2014, sy.94 akt. Macit, 2018, sy. 13) seklindedir.



Biitiin bu tanimlamalarin yaninda popiiler kiiltiirin zaman zaman toplumun yalnizca
yiliksek gelire sahip olan bireyleri tarafindan tiiketilen bir unsur oldugu da tartisma
konularindan biri olmustur. Buna karsilik Mutlu (2015, Dogu Bat1 Dergisi, say1:15, s.28),
poptiler kiiltiir ile yiiksek kiiltiirlin birbirinden farkli olmadigini, halk kiiltiirii kavraminin
temelinde yatan otantik unsurlarin popiiler kiiltiir icerisinde de barindigin1 savunmustur.
Ayni zamanda popiiler kiiltiirii, ge¢ kapitalizmin yaygin bir halk kiiltiirii olduguna
deginmis ve gilinimiiz dilinyasinda kiiltiir endiistrilerinden bagimsiz olarak
diisiiniilemeyecegi vurgusunu yapmistir (Mutlu, 2015, Dogu Bati Dergisi, say1:15, s.29).
Varol ve Tayang (2017) ise popiiler kiiltiir ve yiiksek kiiltlir ayrim1 konusunda popiiler
kiiltiirli daha ¢ok “alt” siniflarin yasam bi¢imleri ile 6zdeslestirirken daha estetik unsurlari
ise yiiksek kiiltiire dahil etmiglerdir.

Popiiler kiiltiir tanimlanirken genelde bu kavram yerine kiiltiir endiistrisi kavrami
da kullanilmistir. Oncelikle kiiltiir endiistrisinin ne olduguna yer vermek daha yerinde
olacaktir. Adorno ve Horkheimer tarafindan tanimi yapilan kiiltlir endiistrisi; “tiiketici
olan kitlelerin, edilgenlestirilerek standart bir eglence igerigi iiretme” seklinde
tamimlanmistir (Horkheimer, Adorno, 2002, akt. Sezen, 2016). Macit (2018, s.14) ise
kiiltiir endiistrisinin; kitleler tizerinde yadsinmaz bir etkisi oldugunu ancak bu etkilenme
sirasinda bireyler birincil degil ikincil konumda yer aldiklarini savunmustur. Yine Macit
(2018, s.28), kiiltiir endiistrisin kitleler tizerinde bu denli etkisinin olduguna deginmekle
birlikte kiiltiir endiistrisini halihazirda olan ve kitleler tarafindan bilinen unsurlarin ortak
bir nitelikte birlestirerek yeniden iireten bir sistem olarak degerlendirmistir. Yukarida yer
alan, popiiler kiiltiir yerine kiiltlir endiistrisi teriminin kullanilmasi agiklamasinin
temelinde popiiler kiiltliriin yani kiiltiir endiistrisinin kendiliginden olusmadigi, insanlar
tarafindan olusturuldugu, yapay oldugu unsuru yatmaktadir. Ayn1 zamanda kitle kiiltiirti
tanimi da literatiirde yer almis ve kitlelerin tiiketilmesi i¢in ortaya ¢ikarilmis bir kiiltiirden
s0z edildigi goriisii savunulmustur. Kitle kiiltiirii kavramina yonelik bir diger tanim ise;
kitle iletisim araglar1 tarafindan topluma yayilan her tiirlii davranis ve diisiince bigimi
seklindedir (Yaylagiil, Korkmaz, 2008 akt. Varol, Tayang, 2017). Kiiltiir endiistrilerinin
yeni 6nemi denetim bi¢imlerinde yer alan geleneksel toplumsal denetimin yerini yeni
insan yonetim mekanizmalar1 almasidir (Macit, 2018, sy.13). Farkli bir gortis ise kiiltiir
endiistrisinin toplumsal denetim aracit olarak goriilmesi ve yukaridan dayatilan ve

yonetilen bir kiiltiir olarak gériinmesidir (Ozer ve Dagtas, 2011, s.75, akt. Balta, 2019).
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2.1.1 Asya’da Popiiler Kiiltiir

Asya’da popiiler kiiltiir, Kore hiikiimetinin popiiler kiiltiirii bir kiiltiir ihracati
unsuru olarak kullanmasinin neticesinde diger iilkelere oranla daha ¢ok gelisim gosteren
ve diinya genelinde ilgi ile karsilasilan bir unsur olmustur. Popiiler kiiltiir genel olarak ele
alinsa da Hallyu'nun ne oldugunun ve yayilmasinin nasil gerceklestiginin daha iyi
anlagilmasi adma Asya ve Ozellikle Giiney Kore’de popiiler kiiltiiriin neler olduguna
deginmek daha iyi olacaktir. Akademik calismalarda siklikla ele alinan Giiney Kore
popiiler kiltiirii, kendi igerisinde birden fazla unsurun birlesimi neticesinde olugsmustur.
flerleyen béliimlerde daha detayli yer alacak olan Giiney Kore’nin 6zellikle savas
sonrasinda bulundugu ekonomik durum igerisinden ¢ikabilmesi i¢in popiiler kiiltiiriinii
bir ekonomik getiri olarak ihracat alaninda kullanmasi popiiler kiiltiiriiniin de
cesitlenmesine ve kitle iletisim araglarinda yasanan gelismeler neticesinde farklilagarak
diger iilkeler arasinda da dikkat cekmesine 6n ayak olmustur.

Gliney Kore’nin popiiler kiltiirii bir ihracat unsuru olarak kullanmasinin
basarisinin arkasinda yatan en Onemli unsur, ekonomik olarak ilerlemenin sadece
teknolojik gelismelerden gegmediginin ililkedeki yetkililer tarafindan fark edilmesidir.
Ozellikle Amerika’nin Hollywood alaninda gdsterdikleri basari ve diger iilkelere ihrag
ettigi filmlerin getirisi hesaplandiginda ayni yoldan gitmenin ¢ok da yanlis bir olay
olmayacagi goriisii hakim olmustur (Macit, 2018, s.41). Biitlin bu durumlar neticesinde
Giiney Kore’de igerik endiistrileri olusturulmus ve yapim sirketleri desteklenmistir. Icerik
endiistrileri i¢erisinde en fazla ilgi ceken kurum, ilerleyen béliimlerde detayl sekilde ele
alinacak olan, yetenek ajanslaridir. Bu sirketler, Kore miizik gruplar1 (K-pop), Kore
dizileri (K-drama) gibi kamera karsisinda yetenek ve fiziksel 6zellikleri ile kendilerini
gosterebilecek kisilerin arayist ig¢ine girmislerdir. Gerek iilke igerisinde gerekse komsu
iilkelerden gelen gengler, kendi yeteneklerini adeta is miilakatlarin1 gecer gibi
sergilemekte ve basarili olmalar1 durumunda yetenek ajanslari tarafindan olusturulan
cesitli gruplar icerisine yerlestirilmektedirler. Yetenek ajanslari tarafindan belirlenen
gruplar igerisinde yerlestirilen kisilere yabanci dil ve koreografi gibi birgok alanda dersler
verilmekte ve kisilerin derslere katilmasi ajanslar agisindan biiylik bir dikkatle takip
edilmektedir. Kore yetenek ajanslar tarafindan kurulan gruplardan biri olan gliniimiizde
tim diinyada kendilerine ARMY adin1 veren, biiylik bir hayran kitlesine sahip olan ve
Youtube videolarinin izlenmesi milyarlar civarinda olan BTS grubu 7 kisiden

olugsmaktadir. K-pop gruplarin diinya genelinde bu denli ilgi uyandirmasinin nedeni
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popiiler kiiltiir arac1 olarak basarili bir sekilde kullanilmalar1 ve desteklenmeleridir. Bu
basarinin 6rnegini ise Yildirim ve Gog (2021), BTS’in Birlesmis Millet Genel Kurulu’nda
UNICEF’i temsilen konusma yapmasi, Asya Olimpiyat Oyunlari’nda Super Junior adli
grubun konser vermesi ve son olarak Kig Olimpiyatlari’nin kapanisint EXO adli grubun
yapmasi sekline vermistir. Yetenek ajanslari tarafindan olusturulan K-pop gruplarinda yer
alan kisilerin erkek gruplarinda yakisiklilik ve kiz gruplarinda giizelliklerinin 6n plana
cikmasi, pliriizsiiz cilde sahip olmalari ve fiziklerinin “ideal” olarak adlandirilan 6lgiilerde
olmas: biitiin diinyada hayran grubuna sahip olmalarini kolaylastiran unsurlardir (Binark,
Karatas Ozaydin, 2020, s.150). Ozellikle kurulan erkek gruplari agisindan Kore’deki
erkek imajinin Asya disinda iilkelerde farklilik gostermesi bakimindan bu gruplar
genellikle diger {iilkelerde kadinlar tarafindan takip edilmektedir. Diger iilkelerden
“homofobi” anlaminda cesitli tepkiler goren erkek gruplari igerisindeki kisilerin birbirleri
ile olan iliskilerinde bu tepkilerin oniine gegcebilmek anlaminda “bromance” kavrami
yaratilmistir (Binark, Karatas Ozaydin, 2020, s.152). “Bromance” ile anlatilmak istenen,
iki erkek arasinda dostluk ve kardeslik temali ayn1 zamanda sevgi igeren bu iliskinin
normallestirilebilmesidir. Bu unsurlarin disinda i1se K-pop gruplarimin sarkilarini
melodisinin akilda kalici olmasi ve sarki sozlerinin igerisinde Ingilizce sdzciiklerin

gecmesi de yine bu gruplar ve sarkilarini ilgi ¢ekici hale getirmektedir.
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Gorsel 2. 1 Kore Pop Gruplari Soldan Saga (BLACKPINK, EXO, BTS, TWICE)

K-pop gruplarindan farkli olarak Binark (2020) “Asya’da Popiiler Kiiltiir” adl
kitabinda Youtube gibi ¢esitli sosyal medya araglar1 ile de Kore’deki popiiler kiiltiir
unsurlarin ele almistir. Bu anlamda verilen ilk 6rnek yine diinya genelinde hizla yayilan
“Mukbang” yayinlar1 olmustur. Mukbang; “insanlarin yemek yedikleri yayinlar” olarak
adlandirlmaktadir (Karatas Ozaydin, 2020, s.171). Kisaca, genellikle Youtube canli
yayinlar esliginde ¢ok biiyiik porsiyonlu bir yemegi bir kisinin yiyerek takipgileri ile
sohbet etmesi ya da zaman zaman sadece yemek yemesi seklinde agiklanabilir. Ozellikle
Kore kiiltiirii agisindan yemek yemek biiyiik bir saygi ile yaklagilmasi gereken kiiltiirel
acidan degerli sayilan bir unsur olmakla birlikte bu yaymnlarin Kore’de iinlii olmasinin
arkasinda yine ekonomik ve gayet makul bir neden yatmaktadir. Karatas Ozaydin (2020,
s.181, ed. Binark)’in Mukbang yayinlar1 alanindaki ¢alismasinda, Giiney Kore’de 2019
yilinda 5 milyondan fazla kisinin yalniz yasadigina deginmistir ve yalniz yasayan kisilerin
tilketim aligkanliklarinda yasanan degisiklik de Giiney Kore’de “bekar ekonomisi”
kavramini ortaya ¢ikarmistir. Bu sayisal veri ve Mukbang yayinlari arasindaki iliski su

sekilde agiklanabilir; yalniz yasayan kisiler okuldan ya da isten evlerine geldiklerinde tek
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baslarina yemek yemek zorunda kalmaktadirlar. Bu yayinlar ile kisiler karsilikli bir masa
karsisinda yemek yeme hissine kapilmakta ve kendilerini daha mutlu hissetmektedirler

(Karatas Ozaydin, 2020, s.182, ed. Binark).

Gorsel 2. 2 Popiiler Mukbang Yayincist Diva

Sonug olarak Asya’da popiler kiiltiir, incelendiginde iilke igerisinde yer alan
gerek 6zel gerekse kamu kurumlari tarafindan destek goren, cagin ve geng¢ nesillerin
isteklerine 6nem veren ve bu alanda kendini siirekli gelistiren unsur olmustur. Ilerleyen
boliimlerde daha detayli ele alinacak olan Hallyu unsurunun nasil yayildiginin arkasinda
Asya’daki popiiler kiiltiiriin nasil gelistigi yatmaktadir. Bu nedenle dncesinde bu popiiler

kiiltlir unsurlariin iilke icerisindeki gelisimlerini 6rneklerle incelemek verimli olmustur.

2.1.2 Kiiltiir Thracat1 ve Popiiler Kiiltiiriin Kiiltiir Thracati Olarak Kullanilmasi

En genis ve basit tanimiyla ihracat, bir lilkede tiretilen mal ve hizmetlerin diger
tilkelere satilmasidir. Ancak ihracat kavrami ile insanlarin akillarinda ilk canlanan fiziki
mallarin ya da genel kabul gormiis hizmetlerin satilmasidir. Ancak giiniimiizde gerek TV
dizileri, filmler hatta miizikler ihracata konu olabilmektedir. Ulkemizde 6zellikle takip
ettigimiz medyada sik¢a gordiigiimiiz Tiirk dizilerinin 6zellikle Ortadogu ve Rusya gibi

cografyalara satilmasi da bir kiiltiir ihracatidir. Kiiltiir ihracati, ¢ogunlukla ’kiiltiir
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diplomasisi’’ kavrami igerisinde yer almaktadir. Bu nedenle kiiltiir ihracatin1 daha iyi
anlayabilmek adina Oncelikle kiiltiir diplomasisinin ne olduguna deginmek daha yerinde
olacaktir. Kiiltliir diplomasisi, literatiirde kamu diplomasisi kavrami igerisinde yer
almaktadir. Kamu diplomasisi ise; bir iilkenin kendi ideolojik, kiiltiirel ve sosyolojik
varliklarin1 diger tilkelerdeki vatandagslar1 etkilemek i¢in c¢esitli araglar yardimiyla
kullanmasidir (Okmen, Goksu, 2019). Yine ayni ¢alismada kamu diplomasisi bir gesit
“ikna endiistrisi’’ olarak goriilmektedir.

Ulkeler, gegmisten giiniimiize diger iilkelerdeki insanlar1 etkilemek i¢in gesitli giic
kullanma yoluna gitmislerdir. En genis anlamiyla bu gii¢ unsurlar1 yumusak ve sert olmak
iizere temelde ikiye ayrilmaktadir. Sert gii¢c kavrami aslinda adindan da anlasilacag iizere
daha ¢ok asker, silah gibi siddet unsurlarinin kullanilmas: anlamina gelmektedir. Joseph
Nye (2005; akt. Okmen, Goksu, 2019) tarafindan yapilan yumusak gii¢ tanim1 ise genel
olarak medya ya da kiiltiir araglar1 kullanilarak diger tilke vatandaslarinin etkilenmesini
saglamaktir. Nye yumusak gii¢ icin, insanlarin kalplerini ve zihinlerini zora ve giice
dayanmadan istenilen yonde etkileme becerisi olarak tanimlamigtir. Ancak yumusak gii¢
unsurunun iilkeler tarafindan propagandaya doniismemesi noktasinda da dikkatli olmalari
gerekmektedir. Bunu saglamak i¢in ise yumusak gii¢, devletin sert giiciiyle entegre
olmamal1 ve bu yumusak gii¢ diger lilke vatandaslari tarafindan, kars1 iilkenin stratejisiyle
yonetildigi izlenimine yer vermemelidir (Okmen, Goksu, 2019). Ayn1 zamanda yumusak
gii¢, farkli kamuoylarinda giindem olusturma ve konularin sinirlarini belirlemede ana
faktor olmasi sebebiyle her gecen giin dnemi artan bir kavramdir. Uluslararas1 arenada
diger {ilkeleri etkilemek ya da bir gili¢ gdsterisi yapabilmek i¢in her zaman sert gii¢
unsurlarina basvurmak miimkiin olmamaktadir. Ayn1 zamanda Ozdemir (2021) ¢agdas
kiiltiirel diplomasinin temellerinin XX. yilizyilda yasanan kiiltiirel gelismelerle ortaya
¢iktigina deginmistir. Bu nedenle yumusak giiciin kullanilmas1 6zellikle Ikinci Diinya
Savasi ve sonrasinda Soguk Savag sirasinda ve sonrasinda 6nem kazanmistir (Finn, 2003).
Amerika eski diplomat1 olan Helana Kane Finn “The Case For cultural Diplomacy’’ adli
makalesinde iilkeler tarafindan benimsenmis olan sert giicilin yerini artik yumusak giice
birakmasi gerektigine ve bunun da yolunun kiiltiir diplomasine verilecek olan 6nemden
gectigini savunmustur. Ornek olarak ise Soguk Savas sirasinda komiinizmi benimsemeye
baslayan genclerin, Amerika tarafindan gerek egitim programlari gerekse kiiltiirel
etkinliklerle kendi kiiltiirlerinin tanitilmasindan basar1 getirdigine deginmistir. Bununla

birlikte, kiiltiirel diplomasinin uluslararas iliskilerdeki 6nemini, Benedict (2011, 31; akt.
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Ozdemir, 2021) uygarliklarin “hichir tarihsel iliski olanagi olmayan bir toplumdaki
herhangi bir toplumsal diizenlemenin birlesimi ve yeniden iiretimi, toplumumuzunki
kadar onemli” seklinde vurgulamistir. Biitlin bu tanimlamalarla birlikte, kiltiir
ihracatinin temelini olusturan kiiltiirel diplomasi ise, Okmen ve Goksu (2015) tarafindan
“yasam tarzlarimin, diisiincelerin, estetik bakis acilarimin ve egitici, eglendirici
faaliyetlerle hedef alinan kitlelerin etkilenmesi’’seklinde 6zetlenmistir. Yapilan tanima
gore bir tilkenin kiiltlirel, sanatsal ve ideolojik unsurlarimin karsi iilkelerde yasayan
kisileri etkilemek amaciyla yumusak giic kullanmasi kiiltiirel diplomasidir. Kiiltiirel
diplomaside ¢esitli medya unsurlarinin kullanilmas: ile kiiltiir aktarimi hatta ihracati
yapilmaktadir. Dis politikaya kiiltiirel diplomasi anlayisinin gelmesini ise Birlesmis
Milletler Catis1 altinda kurulan UNESCO tarafindan saglandigina deginilmistir (Purtas,
2013; akt. Ozdemir 2021). 2015 yilinda Okmen ve Goksu tarafindan yazilan “Kiiltiirel
Diplomasisi Baglaminda Tiirk Dizilerinin Thracat1 ve Kiiltiir Aktarimia Katkisi: ‘Dirilis
Ertugrul’ Ornegi’* adli makalede de “Dirilis Ertugrul>> adli dizinin kiiltiirel diplomasi
baglaminda kiiltiir ihracatt ele alinmistir. Bu c¢aligmada, dizi, filmler gibi medya
unsurlarinin yurt digina ihrag edilmesi neticesinde iilkeye ¢ekilen turist sayisinda etkisinin
olmasinin 6nemi de vurgulanmistir. Bu nedenle bir tilkedeki kiiltiirel unsurlarin medya
gibi c¢esitli araclarla yurt disina kiiltlir diplomasisi altinda ihra¢ edilmesi hem o iilkenin
uluslararasi platformlarda tanitilmasi hem de tilkeye gelecek olan turist iizerindeki etkisi
nedeniyle onem arz etmektedir.

Gilinlimiizde ise bu kiiltiir ihracat1 yalnizca film ve diziler araciligiyla degil pop
miizik, dans gibi unsurlarin da kullanilmasi ile gerceklesmektedir. Giiney Kore’de ise
popiiler kiiltiiriin bir kiiltlir ihracati unsuru olarak kullanilmasi 1990’11 hatta daha erken
yillara uzanmaktadir. Ulkede yasanan politik ve ekonomik gelismelerle birlikte popiiler
kiiltiir unsuru gelisme gostermis ve Kore kiiltiirlinlin tanitilmasi i¢in 6nemli adimlar
atilmistir. Bu adimlarin basinda 1968 yilinda Kiiltiir Bakanligi ve Halkla Iliskiler
Bakanlhiginin birlesmesi gelmektedir (Kang, 2015). ki bakanligin birlesmesi ile kiiltiirel
etkinliklerde hizlanma yasanmis ve Giiney Kore kiiltiiriiniin tanitilmasi sistematik bir hal
almistir. Popiiler kiiltiir ihract aslinda bir tilkenin hem ekonomik hem de kiiltiirel unsurlari
ile birlikte uluslararasi arenada dikkat ¢ekmesi ve dogrudan yollarla da turizm gelirlerini
arttirmasi anlamina gelmektedir. Gliney Kore agisindan kiiltiir ihracatinin bu denli 6nem
arz etmesine 6rnek olarak, 2008 yilinda diinyanin en biiytik 9. kiiltiirel icerik ihracatgisi

olmas1 verilebilir (Macit, 2018, s.29). Tiirkiye'nin de son zamanlarda "Turquality"
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kavramiyla kendi oOzelliklerini 6n plana c¢ikarmaya c¢alismasi hatta markalagsmaya
caligsarak uluslararasi pazarda rekabet giiclinii artirmaya yonelik adimlar atmasi yine bu
poptiler kiiltiir ihraci igerisinde yer alabilmektedir.

Ozetle bir iilkenin kiiltiiriinii kiiltiir ihraci iiriinii olarak kullanmasi, iilkeler
tarafindan uzun yillardir uygulanan bir yontem olmakla birlikte bir yumusak gii¢ olarak
da uluslararasi arenada kendini gdstermistir. Son zamanlarda ise popiiler kiiltliriin ayni
amagla kullanilmas1 yayginlasmis ve sosyal medyanin da etkisiyle sonuglarint hizli bir

sekilde gdstermeye baglamistir.

2.1.3 Popiiler Kiiltiiriin Kiiresellesmesi

Kiiresellesme, ¢ok genis bir kavram olmakla birlikte daha 6nce de yer verilen
kiiltiir tanim1 kadar literatlirde yer verilen ve olumlu ya da olumsuz olmasi yoniinden
cokca tartisilan bir kavram olmustur. Popiiler kiiltiiriin nasil kiiresellestigine ya da
kiiresellesmesinin yol acti1 durumlara deginmeden once kiiresellesmenin ne oldugunun
anlagilmasi1 gerekmektedir. Kiiresellesme yalnizca ekonomik anlamda gergeklesen bir
unsur degildir ayn1 zamanda sosyal ve siyasal alanda da etkileri hissedilen ve diinya
genelinde ¢esitli degisikliklere yol agmaktadir. Kiiresellesmeye iliskin ilk tanimlamalar
1960’1 yillarda Marshall McLuhan’in “kiiresel kdy” tanimlamasindan olusmus ve
zamanla tanim yapan kisilerin de goriislerinin farkliliklart nedeniyle ¢esitlenmistir (Varol,
Tayang, 2017). Icli (2001) calismasinda, kiiresellesmeyi bir yandan diinyadaki
toplumlarin birbirlerine benzemesi ve sonugta tek bir kiiltlirlin ortaya ¢ikmasi diger
yandan da toplumlarin kendi farkliliklarimi ifade edebilme, tanimlama giicli olarak
betimlemistir. Literatiirde gokca yer alan ve kiiresellesmenin aslinda bireysellesme ve
evrensellik arasindaki ¢atismadan kaynaklandigina deginilmesinden ziyade igli (2001)
kiiresellesmeyi bireysellik ve evrensellik arasindaki uyumdan kaynaklandigini
savunmaktadir. Kiiresellesme kavraminin tanimi yapilirken, yazarlar arasinda genellikle
diinyadaki etkilesimi arttiran ve nispeten olumlu olarak goriinen bir kavram ya da
diinyadaki cesitli kiiltiirlerin yok edilerek tek bir egemen kiiltiir yaratilmasi hedeflenen
bir unsur olarak tanim farkliliklar1 goriinmektedir. Medya, kiiltiiriin en Onemli
belirleyicilerinden sayildig1 giiniimiizde, medya tarafindan yonlendirilen ya da tamamen
olusturulan kiiltiirtin, kiiltiirel ¢esitlilige zarar verecegi noktasinda ¢ekincelerin olmasi
kiiresellesmeye olan yaklasimda soru isareti meydana getirmistir (Varol, Tayang, 2017).

Nitekim Artan (2020)’in Modelski’den aktardigi iizere kiiresellesme, tarihsel diinya

17



toplumlarinin global bir sistem igerisinde bir araya gelmesi seklinde tanimlanmistir. Ayn
zamanda bu bir araya gelme siireci bir tarihsel siire¢ olarak degerlendirilmistir. Olgekgi
(2020) ise, kiiresellesmeyi ekonomik olarak gelismis tilkelerin yonettigi bir sistem olarak
tanimlamis ve kiiresellesmenin diger iilkeleri tipki Batili toplumlar gibi olmaya zorlayan
bir modernlesme siireci olarak degerlendirmistir. Kiiresellesme i¢in yapilan tanimlardan
farkli olarak Mahirogullar1 (2005), kiiresellesmenin baglangicini ticaretin yogunlasmasi
ile iliskilendirmistir. Cayci ve Karagiille (2016) ise, kiiresellesme kavramini giicii elinde
bulunduran bir egemen iradenin tamamen ¢ikarina olan gelismeler seklinde
tanimlamiglardir. Ancak bu egemen giicin mutlaka Batili unsurlar seklinde
tanimlanmasina da katilmamakla birlikte, bir egemen giiciin bulundugu cografyaya gore
farklilik gosterecegini savunmuslardir. Buna gore ¢ok merkezli ve karmasik bir yapida
olan kiiresellesme, bir Koreli i¢in Japonlasma, Kambogyalilar i¢in Vietnamlilasma
seklinde de kendisini gdsterebilmektedir (Appadurai, 1990, s.70 akt. Cayc1 ve Karagiille,
2016). Biitiin bu kiiresellesme tanimlamalar1 ile birlikte gelisen teknolojik gelismeler
neticesinde yasanan bir siire¢ neticesinde diinyanin bir “kiiresel koy”e doniistiigiinii
savunan Marshall Mcluhan (Yiicel, 2019) ise kiiresellesme neticesinde insanlarin
birbirleri ile daha hizli etkilesime girebildiklerine vurgu yapmistir. Kiiresellesme
kavraminin ele alinma seklinde farkliliklarin goriilmesinin nedeni ekonomi-siyasal ya da
sosyal yonden kavramin farkli agilardan degerlendirilmesidir. Kiiresellesme kimi yazarlar
tarafindan tamamen ekonomik bir siire¢ olarak goriiniirken sosyal ve siyasal unsurlar
zaman zaman goz ardi edilmis ve kavram tek yonlii olarak ele alinmistir. Anthony
Giddens, kiiresellesme konusunda yaptig1 tanimi, uzak yerlesimlerin toplumsal olaylar
neticesinde birbirine baglanmasi ve birbirlerini bicimlendirmesi ve bunun sonucunda da
yogunlagmalari seklindedir ve ayn1 zamanda uzak toplumlari birbirlerine baglayan giiciin
de medya olduguna deginmistir (Giddens, 1990, 64, akt. Varol, Tayang, 2017). Giddens
(2009, akt. Artan 2020), kiiresellesmenin dort boyutu oldugunu savunmus ve bunlari;
ulus-devlet sistemi, kapitalist diinya ekonomisi, uluslararasi is boliimii ve askeri diinya
diizeni seklinde aciklamistir. Kiiresellesme kavrami igerisinde devletlerin de yer aldigi ve
kapitalist bir diinya diizeninde temel unsur olarak devletlerin kiiresellesme kavramini
olusturdugu ya da gelistirdigi konusunda diisiinceler de mevcuttur. Berger (1997, akt. I¢li
2001)’da Giddens gibi kiiresellesmenin yine dort yliziinden s6z etmektedir. Bu dort
boyuttan ilki; ‘Davos Kiiltiirii’ olarak adlandirdigi ekonomik temelli yiiziidiir. Bu ilk yiizii

bir elit kiiltiirii olarak nitelemistir. ikinci yiizde sivil toplum kuruluslari, akademik aglar
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ve c¢ok uluslu orgiitler yer almaktadir ve aym1 zamanda feminizm ve g¢evrecilik gibi
kavramlar1 da buna Ornek olarak gostermektedir. Ugiincii yiiz, Amerikan etkisinden
bahsetmektedir. Amerikan yemekleri yemek, giyim tarzin1t Amerikan tarzi ile eslestirmek
ve Amerikan film ve dizileri izlemek gibi Amerikan popiiler kiiltlirii seklindedir.
Dordiincii ve son yiizde ise demokrasi yanliligi, c¢ogulculuk gibi kavramlar yer
almaktadir. Popiiler kiiltiir 06zelinde kiiresellesme ya da popiiler kiiltiiriin
kiiresellesmesinin bir tartisma konusu olarak gliindeme gelmesi ise Erbas ve Giil (2020)
tarafindan 1960’11 yillara dayandirilmaktadir. 1960’11 yillarda baslayip 70’li yillara dek
stiren ekonomik krizin yol actig1 sosyal, siyasal ve toplumsal olaylarla birlikte popiiler
kiiltiir tanim1 daha fazla tartisilan ya da g6z Oniinde olan bir kavram haline geldigi
savunulmustur.

Aslinda 0Ozet olarak, kiiresellesme kavramina yonelik olumlu ve olumsuz
yaklagimlarin temelinde iki unsur yer almaktadir. Olumlu yon olarak kiiltiirel bir
etkilesim, bireysellesme gibi unsurlar yer alirken, olumsuz yaklasimlarda genelde kiiltiirel
etkilesim ad1 altinda yer alan kiiltiir ¢esitliliginin yok edilmesi ve tek bir hegemon devlet
tarafindan yonlendirilen kiiltiirel benzeme cabasi yer almaktadir. Ancak ayni zamanda
kiiresellesme taniminda yer alan karsilikli bagimlilik unsuru ¢ogu yazar tarafindan kabul
edilmekte ancak bu karsilikli bagimliligin da ayn1 zamanda yerel kiiltiirlerinin sonunun
getirdigi yoniinde goriislerini ileri siirmektedirler. Kiiresellesme konusunda literatiirde
cokca olumlu ya da olumsuz tartismalar mevcuttur. Ancak popiiler kiiltiiriin
kiiresellesmesi konusunda yer alan goriisler bu ¢alismanin temelini olusturmasi agisindan

daha 6nem arz etmektedir.

2.1.4 Olumlu ve Olumsuz Yaklasimlar

Popiiler kiiltiir, kiiresellesme kavramini elestiren ¢cogu yazar tarafindan sonradan
uydurulan hatta diinya genelinde tek bir kiiltiir yaratma c¢abasi igerisinde olarak goriinen
bir kavram seklinde degerlendirilmektedir. Popiiler kiiltiir ile amaglanan, tek bir kiiltiiriin
ortaya cikarilmasi ve 6zellikle gen¢ kesimin bu yonde hareket etmesini saglamak olarak
da goriilebilmektedir. Berger (1997, akt. I¢li, 2001)’in yaptig1 tanim icerisinde Amerikan
kiiltiiriiniin hegemon olmas1 ve herkesin Amerikan tarzi beslenmesi, giyinmesi hatta
konugmasi bu popiiler kiiltiiriin benimsenmesi sekli ile de benzerlik gdstermektedir. Artan
(2020), popiiler kiiltiirii iletisim teknolojisine sahip bir egemen tarafindan olusturulan ve

kiiltiir endiistrisi icerisine bilingli olarak yerlestirilen ve enformatik bilgi haline getirilen
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bir unsur olarak tanimlamistir. Yine ayni ¢alismasinda Artan (2020), Marx’tan 6rnek
vererek baskici olmayan unsurlar araciligiyla azinligin, ¢ogunlugun iizerinde iktidar
kurmasini ideoloji olarak degerlendirmesi ile popiiler kiiltiir arasinda bir baglanti da
kurmustur. Erbas ve Giil (2020) ise popiiler kiiltiir i¢in yapilan tanimlarin yalnizca “halk
kiiltiri” ya da yalnizca “kent kiiltiiri” seklinde tanimlanmasini yetersiz gormiis ve
popiiler kiiltiiriin aslinda iki tanimi da igerdigi seklinde goriiste bulunmuslardir bu nedenle
poptler kiiltiirii yeni bir “kitle kiiltiiri” olarak tanimlamislardir. Popiiler kiiltiiriin
kiiresellesmesi aslinda temelde tiikketim kiiltiiriine benzetilmektedir ve bu yoniiyle de
elestiriye acik hale gelmektedir. Glinlimiizde yayginlasan ve sosyal medyanin da etkisiyle
hizla yayilan popiiler kiiltiir unsurlari, 6rnegin diziler, filmler ya da Youtube igerikleri,
kitleleri orada gordiikleri kisiler gibi yasamaya ya da onlar gibi davranmaya
itebilmektedir. Bu agidan yogun elestiri ile karsilasan popiiler kiiltiir, azinlik tarafindan
yonlendirilen ¢ogunlugun yasadiklar1 topluma yeni kavramlar ya da yeni yasam tarzlari
getirmesi sonucunu da olusturabilmektedir. Popiiler kiiltiirii olumsuz sekilde yorumlayan
bir diger kisi de Storey (2009, akt. Varol, Tayang, 2017) olmustur ve popiiler kiiltiiri,
uyusmus beyinler tarafindan tliketilen beyni uyusturan pasiflikte bir unsur olarak
degerlendirmistir. Tomlinson (2009, akt. Artan 2020) kiiltiirel emperyalizm olarak
adlandirdig: ve bir kiiltiir hegemonunun tiim diinyaya hilkmetmeye ¢aligmasi seklinde
ozetledigi goriisii 901 yillarda Amerika’da yayinlanan Dallas dizisinin tiim diinyaya hizla
yayillmasini ve bu diziyi izleyen kisilerin Amerikan iiriinlere ya da yasam tarzina ilgi
duymasi olay1 ile 6rneklendirmistir. Bir kiiltiir ihract olarak uzun yillardir kiiltiiriin
kullanilmas: glinimiizde yerini sosyal medyaya birakmis ve igeriklerin artmasi ile birlikte
yabanci Kkiiltiirlerin benimsenmesi de hiz kazanmistir. Aslinda popiiler kiiltiiriin
kiiresellesmesinin temelinde yer alan asil elestiri unsuru, yerel kiiltlirlerin kaybolmasi
endisesi seklinde 6zetlenebilmektedir. Yerel kiiltiirlerin kaybolarak tek tip bir kiiltiiriin
meydana gelmesi elestirilmektedir. Bu elestiriye 6rnek olabilecek bir tanim Artan (2020)
tarafindan yapilmis ve popiiler kiiltiir, yerel kiiltiirleri de igeriyor seklinde goriinse de
aslinda yereli i¢ine alip popiilerlestiren ve pazarlayan “modern bir proje’’ olarak
betimlenmistir. Bu nedenle de bdyle bir unsurun kiiresellesmesi daha da olumsuz
sonuglara yer acacagindan elestiriye hedef olmustur. Olumsuz elestirilerden farkli olarak,
de Block ve Buckingham (2007, akt. Varol, Tayang, 2017), kiiltiirel melezlesme ya da
popiiler kiiltiiriin kiiresellesmesi konusunda olumsuz yaklasan kisileri, bu unsurun

tiikketicileri tamamen pasif gormeleri ya da onlar1 tamamen ¢ocuklastirmalar1 agisindan
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elestirmektedir. Bu goriise gore, kisiler kars1 karsiya kaldiklar1 unsurlarla 6rnegin; dizi,
film ya da reklamlar, tamamen kars1 tarafin goriisii ile degil, kendi bakis agilar1 ile
muhatap olmaktadirlar ve bu nedenle de kendi akil siizgeglerinden gecirme yetisine
sahiptirler. Kiiresellesme kavramina tamamen olumsuz yaklasan kisileri nispeten
elestirerek detayli agiklama yapan Heywood (2011, 151, akt. Varol, Tayang, 2017),
kiiresellesme kavraminin kiiltiirel bir homojenlesmeye yol agtigin1 diistinenler karsi ii¢
temel olgu meydana atmistir. Bunlari; kiiresel melezlesme, yerelin doniisii ve kiiltiirel
kutuplagsma seklinde ii¢ baslik altinda agiklamistir. Kiiltiirel melezlesme ile kastedilen
diinyada tamamen tek bir kiiltiir olusmasindan ziyade bir melezlesme mevcuttur. Bu
melezlesmenin Ornegini ise her ne kadar tiim diinyada bir Bat1 etkisi goriinse de ayni
zamanda Batida da bir Dogu etkisi mevcuttur. Ornegin Hint baharatlarinin Bati’da da
kullaniminin yayginlagmasi, Asya sporlarinin, judo, karate vb., ilgi ¢ekmesi ya da saglik
alaninda yine Dogu Asya, alternatif tip etkisinin goriilmesi seklinde 6rnekler verilebilir.
Yerelin doniisli unsurunda ise, Bati etkisi altinda yasanan gelismeler neticesinde yerelde
cesitli unsurlar tlizerinde yerele uyarlamalar s6z konusudur. Yine Ornek olarak Bati
ozelinde Ozellikle film, medya alaninda diinya devi olabilecek Hollywood’un
Hindistan’da Bollywood seklinde yerellesmesi verilebilir. Son olarak kiiltiirel
kutuplagsmada ise kiiltiire] homojenlesmeden ziyade bu unsurlarin ‘catigmasi’ neticesinde
bir kutuplagsma meydana geldigine deginmistir. Farkli kiiltiirlerin bir araya gelmesi ile her
zaman tam uyum ya da kabullenme goriinmeyebilir ve bu da bir ¢atismaya ya da yerele
giren farkli bir unsurun kabul edilmemesi durumu ile karsilasabilir.

Sonug olarak popiiler kiiltiiriin kiiresellesmesi aslinda bu iki kavrami ayr ayr
olarak olumsuz bir siire¢ olarak degerlendiren kisiler tarafindan tiiketim kiiltiiriinii
arttirdig1 konusunda elestirilmektedir. Bu siireci bir kiiltiir farklilagmas1 ve sosyal bir
stire¢ olarak degerlendiren kisiler tarafindan ise normal kabul edilerek olumlu sonuglar
yaratacagl konusunda cesitli degerlendirmeler yer almaktadir. Neticede gerek popiiler
kiiltiir gerekse bu popiiler kiiltiiriin kiiresellesmesi hususunda olumlu ya da olumsuz
yorumlar bulunmakla birlikte tamamen tek bir kutupta yakin olmaktansa her iki durumu
birlikte ele almak daha dogru sonuglara varabilmek konusunda yardimci olabilmektedir.
Uzun yillar bati kiiltiirleri popiiler kiiltiiriin hedefinde yer alirken gilintimiizde ¢ok fazla
Asya hatta Giiney Kore etkisi izlenmekte ve sosyal medyanin da etkisiyle neyin popiiler

oldugunun takibinin ¢ok zor olmasi bu etkinin yaratti§i sonuglarin izlenmesini de
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giiclestirmektedir. Bir sonraki baglikta degerlendirilecek unsur olan ‘Hayran Kiiltiirii” bu

etkinin izlenmesine 1s1k tutabilmektedir.

2.1.5 Hayran Kiiltiirii

Popiiler kiiltiiriin kiiresellesmesi neticesinde diinya genelinde artan, kimi yazarlara
gore kiltiirel homojenlik kimi yazarlara gore ise kiiltiirel melezlesme ile ortaya c¢ikan
durum ile insanlar tarafindan takip edilen, begenilen hatta taklit edilen popiiler unsurlarin
incelenmesi agisindan hayran kiiltiiriiniin irdelenmesi 6nem arz etmektedir. Popiiler
kiiltiir kavraminin tizerinde de olumlu ve olumsuz yorumlar mevcutken bir toplulukta yer
alan insanlarin bircogunun neden Ornegin bir film serisi, miizik grubu ya da dizi
oyuncularindan etkilenerek kendi aralarinda bir kiiltiir yarattiklar1 sorusu zaman zaman
yanitsiz kalabilmektedir. Temelde bunu anlamak i¢in Oncelikle “hayran” derken
kastedilenin ne oldugunu bulabilmektir. Popiiler kiiltiir tanimi iizerinde olumsuz yorumlar
yapan arastirmacilara benzer olarak “hayran” tanimi zaman zaman yalnizca normal
izleyicilerden farkli olarak “sorunlu medya kurbanlar1” olarak tanimlanmistir (Storey,
2000, 148, akt. Sezen, 2016). Toffler (1980) ise hayranlari tiiketirken iireten kitleler
olarak tanimlamistir (akt. Thanh, 2014). Hayran kiiltiirii kavrami ise, dinamik ve ¢ok
cesitli olmasi neticesinde tanimmin yapilmasinda giicliik ¢ekilen bir kavram olarak
nitelendirilmistir (Bacon, Smith, 1992, akt. Chen, 2007). Bu tanimlardan anlasilacagi
iizere, hayranlar, izledikleri ya da maruz kaldiklar1t medya iceriklerine karsi kendilerini
kontrol edemeyen ve bir kisim tarafindan yonetilen ki bu kisim tanimindan anlasilmasi
gereken medya kuruluslart ya da basin olabilmektedir, kitleler olarak
tanimlanmaktadirlar. Ancak Fiske (1992, 37, akt. Sezen, 2016)’ye gore ise hayranlarin,
daha c¢ok “alimlama” acgisindan ziyade ‘“iiretkenlik” agisindan degerlendirilmesi
gerekmektedir. Hayran terimine karsi yapilan olumsuz yaklasimi elestiren bir diger
yaklagim ise Chen (2007) tarafindan sergilenmistir. Bu yaklasima gore, hayranlar basitce
tamimlandirildig1 {izere “sosyal aptallar” yerine kendi medya igeriklerini iiretip
sindirebilen kisiler olarak tanimlanmistir (Jenkins, 1992a, 1992b, akt. Chen,
2007). Hayranlarin izledikleri ya da dinledikleri igeriklerle kendileri arasinda bag
kurmalar1 ve bu bag neticesinde sosyal hayatlarinda fiziksel anlamda ¢esitli gruplar vs
kurmalar1 konusu da yine 6zellikle sosyoloji acisindan incelenen alanlardan biri haline
gelmistir. Medyada yer alan karakterler ve kisiler arasindaki bagi ya da etkilesimi Horton

ve Wohl (1956, akt. Keskin, 2020) “parasosyal etkilesim” kavrami ile agiklamistir. Bu
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kavram, izleyicilerin hayran olduklar1 karakterler ile etkilesimini ifade etmekte ve detayli
anlamlandirmaya c¢alismaktadir. Kavramin tanimi ise, Horton ve Wohl (1956, 215, akt.
Keskin, 2020) tarafindan kullanicilarin, medyada yer alan karakterlere ya da diger bir
ifade ile medya oyuncularina verdikleri konugma simiilasyonu seklinde aciklanmustir.
Yukarida da deginildigini lizere hayran gruplarinin kendi sosyal hayatlarinda fiziksel
anlamda da bir grup olusturarak etkilesim i¢ginde bulunmalar1 bu “parasosyal etkilesim”
kavraminin bir etkisidir (Perse ve Rubin, 1989, 61, akt. Keskin, 2020). Chen (2007),
gencler tizerinden verdigi ornekler, hayran kiiltiiri ya da ozellikle gengler tarafindan
kurulan hayran gruplarinin temelinde yalniz kalmama ya da dislanmama isteginin
yattigina deginmistir. Buna gore bir grubun hayran kitlesi olusturarak cesitli fiziksel
aktivitelerde bulunmasinin nedeni bulunduklari1 arkadas grubunun da ayni etkinliklere
katildiklar1 ve bu neticede yalniz kalmadiklar1 seklinde agiklanmaktadir. Giiniimiizde ise
hayran gruplariin kendi aralarinda kurduklar1 sosyal gruplar fiziksel alandan ziyade
sosyal medyaya tasinmis ve aktif olarak sosyal medyanin kullanilmasi ile hayran gruplar
ve takip ettikleri tinlii kisiler arasindaki etkilesimleri de hizlanma firsati bulmustur. Ayni
zamanda parasosyal etkilesime olan etkisi baglaminda sosyal medyanin 6nemi de
aragtirmalarda yer edinmis ve Ballantine ve Martin (2011, 200, akt. Keskin, 2020)
tarafindan yapilan caligmaya gore sosyal medya ile parasosyal etkilesimin tiiketim
aligkanliklarini ve davraniglarini da etkiledigi sonucuna varilmistir. Buna ek olarak yine
Keskin (2020)’in ¢alismasinda da yer verdigi iizere parasosyal etkilesim sosyal medya
kullaniminin, temelde kitle iletisim araglarinin, yaygin olarak kullaniminin da belirtilen
etkiyi hizlandirdigr savunulmustur. Bu hizlandirmaya ornek olarak ise Twitter ve
Facebook gibi dijital ortamlarin interaktif yapisinin varligi gosterilmistir. Thanh (2014)
da dijital medyanin kullanimin yayginlagmasi ile birlikte tiiketim, iiretim ve sekillendirme
gibi kavramlarin artik i¢ ige gectigini savunmustur. Hayranlar kendi aralarinda
yarattiklar kiiltiir ile gerek sosyal medya gerekse fiziksel ortamlarda bir araya gelerek
etkinlikler planlamaktadirlar. Fiziksel bulusmalarin ayarlanabilmesi noktasinda ise
iilkelerinde yer alan ¢esitli kuruluslar yardimci olabilmektedir. Sung (2014)’un
Avusturya’da K-pop hayran kiiltiirii lizerine yaptig1 ¢aligmada, tilkede yetkili Kore Kiiltiir
Merkezi gibi kurumsal kuruluslarin da hayran etkinliklerinde planlamalar yapabildigine
deginilmistir. Bu kuruluslar hem tiilkede temsil edilen kiiltiiriin yayginlastirilabilmesine
onciiliik etmekte hem de lilkede yer alan hayranlarin organize edilebilmesinde 6nemli

roller oynayabilmektedir. Tiirkiye’de bu tarz kuruluslara, yine Kore kiiltiirii 6zelinde,
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Ankara’da yer alan Kore Kiiltiir Merkezi 6rnek verilebilmektedir. Kore Kiiltiir Merkezi,
13 Ekim 2011 yilinda Tiirkiye ve Kore arasindaki iliskileri giiclendirmek hedefiyle
kurulmus bir devlet kurumudur. Ankara ili 6zelinde olmak iizere, Kore yemekleri, miizigi,
dili vb. gibi cesitli konularda iki iilke arasindaki kiiltiir bagliligmnin gliglenmesini
saglayacak etkinlikler diizenlenmektedir. Tiirkiye’de Kore kiiltliriine hayranlik duyan
kisilerin ilgi ile takip ettikleri kurumun, hayran kiiltiirii agisindan 6nem arz ettigini
sOylemek cok da yanlis olmayacaktir.

Kisaca 6zetlemek gerekirse, hayran kiiltlirii ya da temelinde hayran taniminin
literatlirde olumlu ve olumsuz bircok karsiligi olmakla birlikte giiniimiizde 6zellikle
online platformlarin kullaniminin yayginlasmasi ile birlikte hiz ve popiilerlik kazanan bir
terim olmaktadir. Hayran gruplarinin sosyal medya {izerinden kolayca ve hizlica organize
olarak etkinlikler planlayabilmeleri takip ettikleri ya da hayrani olduklar kiiltiiriin
yayginlagsmasina da olanak saglamaktadir. Biitiin bu yayginlagsmanin temelinde kitle
iletisim araglarinin zamanla gelismesi ve kullanim oraninin hiz kazanmasi yatmaktadir.
Bu nedenle kitle iletisim araglarinin kiiresellesmeye ve bununla birlikte kiiltiirel bir

kiiresellesmenin baglamasina olan etkilerinin incelenmesi yerinde olacaktir.

2.1.6 Kitle iletisim Araclarmin Kiiltiirel Kiiresellesmeye Etkisi

Gegmisten gilinlimiize insanlarin birbirleri ile iletisim kurma istekleri hizli
gelismelerin yasanmasi sonucunu dogurmustur. Onceleri iletisimin temel aletlerinden biri
olan ates ile baslayan siirec, yazi ile birlikte mektuplasma ve daha sonrasinda ise telgraf
ve televizyon gibi cesitli buluslarla hiz kazanmistir. Iletisimin siireclerine verilebilecek
bir diger 6rnek ise matbaanin icat edilmesidir (Yiicel, 2019). Cayir (2008, akt. Yiicel,
2019), matbaanin icadi ile kitaplarinin basilmasinin ve yayilmasimin hem kolaylasmasi
hem de yayginlagsmasinin aslinda en temelde bilginin standart hale gelmesi ve matbaa ile
iktidarda yer alan hiikiimetlerin incelenebilmesi ve hatta elestirilebilmesinin daha kolay
hale gelmesi seklinde iki sonu¢ dogurduguna deginmistir. Standart hale gelen bilgi
neticesinde, giiniimiizde dijitallesmesinin etkisi gibi hizli olmasa da matbaa ile de bilginin
yayllmast hizlanmis ya da en nihayetinde birbirlerinden haberdar olmaya
baglamiglardir. Kiiresellesmenin de etkisi ile birlikte ortak bir kiiltiiriin ortaya ¢ikmasi,
toplumlarin  birbirlerinden haberdar olma isteklerini de arttirmistir. Toplumun
kiiresellesme kavrami ile tanismasini hizlandiran unsur ise sanayi toplumundan bilgi

toplumuna gecis ve bu gecis ile birlikte dijitallesme siirecinin de baslamasi olmustur
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(Olgekei, 2020). Dijitallesme siirecinin baslamasinin temelinde yatan en Onemli
unsurlardan biri de internetin artik askeri alandan daha sosyal alana dogru yayilmasi ve
kiiresel bir enformasyon sisteminin dogmasina neden olmasi olabilmektedir (Cayci,
Karagiille, 2016). Dijitallesme siireci yalnizca teknolojik ya da bilimsel alanlarda degil
sosyo-kiiltiirel alanlarda da etkisini gostermistir. Toplumlarin dijitallesme karsisinda
gosterdikleri ya da davramislarinda yasadiklar1 degisimler her alanda kendisini
gostermistir. Bu sekilde ise biiyiik ve hizli bir degisim gosterilmis ve Schmidt ve Cohen
(2014, akt. Olgekgi, 2020)’in de bahsettigi iizere fiziksel bit toplumdan “sanal uygarlik’a
gecis baslamistir. Kitle iletisim araclarinda yasanan bu hizli gelisme ile diinya cografyasi
iizerindeki ¢izgiler adeta kalkmis ve bir “borderless world” (sinirsiz diinya) terimi ortaya
cikmistir. Teknolojik alanda yaganan bu dijitallesme hemen her alanda etkisini gostermis
olsa da en fazla etki ettigi unsurun kitle iletigsim araglar1 oldugunu séylemek ¢ok da yanlig
olmayacaktir. Kitle iletisim araglarinda yasanan dijitallesmenin kiiresel unsurlar {izerine
etkisine deginmeden Once kitle iletisim araglarinin tanimlanmasi yerinde olacaktir. En
basit tanimryla kitle iletisim araglari, yazili, gorsel ya da sesli yayinlarin dagitilmasi ve
yayllmasini saglayan ve en nihayetinde bireyler arasindaki iletisimi saglayan teknik
unsurlar olarak tanimlanabilmektedir (Yiicel, 2019). iletisimde bu denli kalic1 ve biiyiik
bir gelismeye neden olan dijitallesme ise en temelinde 0 ve 1’lerden olusan sayisal kodlar
aracihigiyla gerceklesmistir (Brennen ve Kreiss, 2014 akt. Olgekei, 2020). Dijitallesme ile
hiz kazanan iletisim, kitle iletisim araglarinda da gelismelerin yasanmasini beraberinde
getirmistir. Dijital gelismeler toplumun bir¢ok kesimi tarafindan geleneksel kitle iletisim
araglarinin islevini sona erdirecek bir gelisme olarak gériinse de Olgekgi (2020)’ye gore
dijital gelismeler kitle iletisim araglarinin sonunu getirmemis ancak bu araglarinin
topluma sunduklar1 bilginin ulastirilmasindaki yolun degisime ugramasina neden
olmustur. Bu yol degisimine 6rnek olarak ise, basitge basili yayinlarla birlikte e-kitap ya
da e-gazete gibi unsurlarin da yer almasi verilebilir. Buna ise “hibrit (melez) medya”
denilmektedir (Olgekgi, 2020). Hibrit medyanin gelismesi ile birlikte bilgi
teknolojilerinde yasanan gelismeler, bir bilginin kiiltiirler arasinda yayilmasma hiz
kazandirmistir. Bu sayede fiziksel engeller ortadan kalkmistir. Bilgi enformasyonunda
meydana gelen bu gelisme ile, fiziksel engellerin ortadan kalkmasi, iletisim
kiiresellesmesi neticesinde gerceklesmektedir. Harvey (2012, s.270 akt. Cayci ve
Karagiille, 2016), iletisimdeki kiiresellesmeyi “zaman ve mekdn sikismasi” seklinde

aciklamigtir. Kiiresellesmenin kiiltiirel baglamda gerceklesmesi ise bir kiiltiiriin her
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acidan benimsenmesi ile degil aksine farkliliklar ile benzerliklerin ve modern ile yerelin
birlikteligi ve uyumu neticesinde olacagi da tartisilan bir diger konu olmustur. (Yetim,
2004 s. 135 akt. Mahirogullari, 2005).

Kitle iletisim araglarinda yasanan dijitallesme neticesinde en temelinde “bilgi”’nin
yayillmasi hizlanmis ve iletisimin kiiresellesmesi sonucunu dogurmustur. Bu sayede,
diinyanin farkli noktalarinda yasamlarim siirdiiren toplumlar birbirleri hakkinda bilgiye
sahip olmuslar hatta birbirlerinin kiiltiirlerinden etkilenmislerdir. Oyle ki bu etkilenmenin
hizl1 bir sekilde gergeklesmesi ve bu duruma dogal bir sekilde uyum saglayan bireyler,
“Dijital Yerliler” olarak adlandirilmistir (Perensky, 2001 s.1-8 akt. Olgekei, 2020). Yine
Olgekei (2020), tipk: dijital yerliler taniminda oldugu gibi, dijitallesme ve nihayetinde
internetin kullaniminin toplumlar arasinda yayginlagsmasi ile birlikte ortaya bir ag
toplumun ¢iktigina deginmis ve bu toplumdaki etkilesimin sosyal mecralar {izerinden
gerceklestigine deginmistir. Macit (2018, s.15) ise kitlelerin, iletisim araclarindan gelen
mesajlara karsi, ki bu mesajlar ister politik ister sosyal olsun, tamamen edilgen bir
konumda oldugunu savunmustur. Kitlelerin, mesajlar1 ¢ozerken diger mesajlardan yardim
aldigim1 ve bu c¢oziilme sirasinda tek tip ve tek anlamli bir slirece basvurduguna
deginmigstir. Kitle iletisiminde yasanan bu hizli gelisme tipki popiiler kiiltiiriin
kiiresellesmesi durumunda oldugu gibi kimileri tarafindan endise ile karsilanmistir. Bu
denli hizli1 gergeklesen bir kiiltiir aligverisinin topluluklarin kendi kiiltiirleri iizerinde
olumsuz etkiler yaratacagi korkusu uyandirmistir. Bircok yazara gore, kiiresellesen bilgi
ve hizlanan kiiltiir aligverisi Ozellikle dijitallesme ile birlikte engellenemeyecek bir
noktaya ulasmis ancak topluluklarin kendi kiiltiirlerini koruyabilmeleri sart1 ile ortaya
adeta kiltiir climbiisiiniin ¢ikmasi sonucunu dogurmustur. Mahirogullar1 (2005) ise,
kiiresellesmenin ancak baska bir toplum ya da kiiltlir tarafindan baskilayici bir sekilde
olmadig1 siirece olumlu bir siire¢ olarak degerlendirmistir. Kiiresellesen bir toplumun
kendi kiiltiirinii tamamen bir kenara birakarak maruz kaldig1 yeni kiiltiirii benimsemesi
bir somiiriiden farksiz olarak degerlendirilmistir. Kiiresellesen toplumlarin kendi
kiiltiirlerini de koruyarak bir melez kiiltiir ortaya ¢ikarabilmesinin yolunun ise milli deger
ve dile sahip ¢ikilmasi neticesinde gergeklesecegine inanilmistir (Mahirogullari, 2005).
Sonug olarak, kitle iletisim araglarinda meydana gelen gelismeler ve bu gelismelere etki
eden dijitallesme neticesinde toplumlarin hem birbirlerinden haberdar olma hem de
birbirlerinden etkilenme durumlarinda hiz meydana gelmistir. Bu yasanan hizli etkilesim

kimi yazarlara gore topluluklarin kiiltiirlerine bir saldir1 seklinde anlasilsa da kimi
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yazarlar bu durumun kiiltiirel bir melezlesmeye yol actigin1 savunmustur. En nihayetinde
duragan bir unsur olmayan kiiltiir, zamanla gelisme ve degisme gosterebilmektedir. Kitle
iletisim araglarinin bu siirece hiz kazandirmasz, kiiltiiriin ancak diger toplumlar tarafindan
bir baski ile degil dogal akis igerisinde gerceklestigi siirece saglikli bir durum ortaya
cikabilecektir.

2.1.7 Dijitallesme ve Hayranhk

Insanlar, gecmisten giiniimiize begendikleri bir kisi ya da bir unsuru, bu unsur
kitap serileri, televizyon dizileri ya da filmler, {inlii kisiler vb. olabilmektedir, takip etme
ve ilgiyle izleme gibi davraniglarda bulunmuslardir. Gilinlimiize kiyasla gegmis
zamanlarda insanlar izledikleri bir film ya da dizi hakkinda konusmak i¢in fiziksel
aktivitelerde bulunmak durumunda kalmaktaydilar. Ancak dijitallesmenin yasanmasi ve
internet kullaniminin yayginlasmasi neticesinde bir¢ok aligkanlik artik sosyal ortamlara
adapte edilmistir. Sezen (2016), dijitallesme siirecini incelerken temel olarak hayran
gruplariin dijitallesme Oncesi ilgi ile takip ettikleri “fanzin”leri ele almistir. Fanzin
unsurunu tanimlayacak olursak en basit tabiriyle “fotokopi gibi yollarla basimi
gerceklestirilen ve basimi disinda herhangi bir kar icermeyecek fiyatlarla satilan amator
vayinlardir” (Sezen,2016). Fanzinler 6zelinde dijitallesme siirecinin hayran gruplar
iizerindeki etkisini inceleyecek olursak, dnceleri basili bir yayin olan ve bu 6zelligi ile de
belirli bir biitgeye sahip olunmasi gereken fanzinler yerini sosyal mecralara birakmistir.
Bu sayede hem baski maliyeti ortadan kalkmis hem de sosyal mecralar araciligiyla
diinyanin dort bir noktasindan kitlelere ulagsma imkani saglanmistir. Sosyal mecralarda
hayran kitlelerine ulasma konusunda bir diger avantaj da hiz noktasinda gerceklesmistir.
Onceleri takip edilen bir ¢izgi roman ya da kitap serisinin yeni baskilar1 kisilere
ulagincaya kadar gegen siire artik cogunlukla ortadan kalkmis, hayranlar belki de bu
unsurlarin arttk tamamlanmasiin neticesinde diger gilin okumaya, incelemeye
baslayabilmislerdir. Internette basilan fanzinlere yonelik bir diger konu da hayran
gruplarinin kendi alistiklar1 ya da hayrami olduklar1 belirli bir diizenin bozulmasi
neticesinde verilen tepkilerin daha hizli ve etkili bir sekilde ulastirilabilmesi
noktasindadir. Diinya genelinde popiiler olan ve ilgi ile takip edilen televizyon dizilerinin
hayran gruplar1 dijitallesme ile sosyal mecralar1 kullandiklarina daha 6nce deginilmistir.
Sosyal medyanin kullanilmasinin hayran gruplar1 arasinda hizli etkilesim ve sosyallesme

gibi olumlu birgok yo6nii varken ayni1 zamanda takip edilen televizyon dizisinin heniiz

27



yaymna girmedigi iilkelerdeki hayranlar tarafindan “spoiler” denen ve bir dizi/film
yayinlanmadan once yayinlanacak béliimler hakkinda bilgi sahibi olmak da denilebilen
unsura maruz kalmalar1 s6z konusudur. Sezen (2016) bu konuya 6rnek olarak “The
Doctor Who” adli dizisini gostermistir. Buna gore, dizi izleyicilerinin siklikla
kullandiklar1 sosyal medya olan Twitter iizerinden yeni boliimler hakkinda yapilan
yorumlar, dizinin yeni boliimlerinin heniiz yaymlanmadigi tlkelerdeki hayranlar
tarafindan rahatsizlikla karsilanmigtir. Onceleri bir televizyon dizisi ya da bir dergi artik
yayinlanmayacagini duyurdugunda hayran gruplarinin telefon ya da mektuplarla
tepkilerini iletmeleri belirli bir zaman almaktaydi1 ancak dijitallesme ile birlikte verilen
tepkiler anlik olarak yaymlanabilmek miimkiin hale gelmistir. Giiniimiizde bunun
ornegini ise Twitter lizerinden gorebilmekteyiz. Belirli bir konumda ya da diinya
genelinde konusulan konularin konu etiketleri arasinda yer almasi anlamina da gelen
“Trend Topic” kavrami ile hayran gruplarn takip¢i olduklar1 dizi, film ya da kitap
hakkinda ortak goriislerini yayinlayabilmektedirler. Bu konuda en etkili sekilde sosyal
medyanin kullanilmast 6rnegine ise Netflix ya da Tiirkiye 6zelinde Netflix Tiirkiye
hesabini 6rnek gosterebiliriz. Netflix platformuna gelecek ya da halihazirda devam eden
dizilerin yeni sezonlarinin geleceginin bilgilendirilmesinin verilmesi ve devaminda
hayran Kkitleleri tarafindan yogun ilgi ile karsilasiimasi dijitallesmenin hayran gruplari
iizerindeki etkisine verilebilecek en gilizel ornek olabilmektedir. Sanal ortamlarin
dijitallesme ile birlikte kullaniminin yayginlagsmasi ayn1 zamanda hayran gruplarinin
cevrimici tartisma ortamlar1 kurabilmelerine de olanak saglamistir. Yalnizca fiziksel
ortamlarda ilerleyen ve editdrler ve hayranlar arasinda gerceklesen goriismelerde hem
tim hayranlarin fikirlerinin sunulmasinin zorluklari1 hem de siirecin uzun siirmesi
dezavantaj yaratabilmekte idi. Ancak dijitallesme ile birlikte hayranlarin birgogunun
fikirleri alinabilmekte hem de hayran ve editdr goriismeleri daha kisa siirede
tamamlanabilmektedir.

Dijitallesen diinyada bireyler arasindaki etkilesimin hizlanmas: ile yasanan
olumlu ve olumsuz sonuglar arasinda genelde hayran gruplar1 agisindan verilen 6rnekler
bulunmakta iken editdrler ve yayincilar arasinda da dijitallesmenin etkileri yaganmustir.
Hayran gruplar1 arasinda agilan sosyal medya gruplar1i ya da yine sosyal medya
aracilifiyla kurulan etkilesimler neticesinde editdrler ve yayincilar bu etkilesimleri telif
haklarin1 zedeleyecek durumlar olarak gorebilmislerdir. Sezen (2016) bu duruma 6rnek

olarak, Harry Potter hayran gruplar1 ve Warner Bros. sirketi arasinda yasanan gerginligi
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vermistir. 2001 yilinda Harry Potter markasinin telif haklarint Warner Bros.’un satin
almasi ile birlikte aslinda J.K Rowling ve onun yayincisi Scholastic tarafindan olusturulan
hayran kiiltiirii son bulma noktasina gelmigtir. Warner Bros. hayran gruplari arasindaki
etkilesimleri telif haklarina bir saldir1 olarak nitelendirmis ve gruplarin igerisinde yer alan
bireyler hakkinda su¢ duyurusunda bulunma gibi adimlar da atmistir. Hayran gruplarinin
telif haklarina zarar verdigi ya da tam aksine hayran gruplarinin etkilesimi artirdig1 ve
bunun olumlu bir siire¢ oldugu konusunda iki farkli goriis mevcuttur. Bu goriislere 6rnek
olarak Jenkins (2006, s.185-186 akt. Sezen, 2016), hayran gruplarmi kisilerin ifade
ozglirliigii olarak degerlendirmis ve bu gruplara yonelik yapilacak herhangi bir
miidahalenin yanlis oldugunu savunmustur. Hayran gruplarina karsi elestirel ve kuskucu
bir tavir sergileyen Warner Bros. sirketinden farkli olarak diinya genelinde ilgi ile takip
edilmis ve gliniimiize bile hala etkilerini stirdiiren Star Wars serisinin marka sahibi olan
Lucasfilm, hayran gruplarini ilgi ile takip etmis ve hayranlar tarafindan gdsterilen
sevginin canli tutulabilmesi icin caba sarf ettiklerini belirtmistir (McBride, 2007, akt.
Sezen, 2016). Yayinci ya da editorlerin kendi haklarini korumaya galigsmalar1 gayet dogal
bir durum olarak nitelendirilse de hayran gruplarinin, telif haklar1 konusunda gerekli
hassasiyeti gostermeleri neticesinde, ilgi ile takip ettikleri film/dizi ya da basil1 yayinlarla

ilgili gosterdikleri etkilesim belirli oranda hos karsilanmalidir.

2.2 Kiiltiirel Yakinhk

Kiiltiir, toplumlar1 ge¢cmisten giliniimiize kiimilatif bir sekilde benimsedigi
aligkanliklarinin ve yasayis bicimlerinin tiimiinii olusturan ve yine bunlar tarafindan
olusturulan bir unsurdur. Kiiltlir, cografyadan cografyaya farklilik gostermekte ve
toplumlar birbirlerinin kiiltlirlerini tanima istegi duymaktadirlar. Her alanda etkisini
gosteren ve toplumlarin yasayis bigimlerine hiz kazandiran dijitallesme, kiiltiire de etki
etmekte ve toplumlar kiiltiirel anlamda etkilesimlerini daha hizli bir sekilde
gerceklestirebilmektedir. Toplumlar, birbirlerinden ne kadar uzakta olduklarindan
bagimsiz olarak sadece bir tusla cesitli sosyal medya unsurlar iizerinden hayatindan
kesitleri, neler yiyip i¢tigini hatta gilinliik hayatta izledigi film/dizi ya da okudugu kitaplari
diinyanin bir ucundaki insanla paylasabilmektedir. Dijitallesme bu anlamda her alana etki
eden bir gelisme saglamistir. Kiiltiirel yakinlik ise, toplumlarin birbirleri ile etkilesimi
hizlandirabilecek ya da birbirleri tarafindan daha ¢abuk kabul gérmelerini saglayabilecek

bir kavramdir. Staubhaar, kiiltiirel yakinhi§1: “kisilerin kendi kiiltiirlerindeki ya da benzer
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en yakin kiiltiirlerdeki medya igeriklerini tercih etme egilimi” olarak tanimlamistir
(Straubhaar, 2003, s.85 akt. Ksiazek, Webster, 2008). Kiiltiirel yakinlik terimin ortaya
cikis sebebi, kiiltiirel emperyalizm terimine verilecek bir cevap olarak gosterilmistir.
Buna gore ozellikle kitle iletisim araclarinin dijitallesmesi ile birlikte kiiltiirlerin dagilimi
ve diger toplumlarca tiiketilmesi, daha 6nceki boliimlerde de deginildigi tizere, kiiltiirel
bir emperyalizm olarak goriilmiis ve ekonomik ya da siyasal olarak gelismis tilkelerin ki
bu iilkeler arasinda verilen 6rnek genellikle ABD olmaktadir, diger tilkelerdeki toplumlar
iizerinde kuracaklar1 tahakkiim mekanizmast olarak degerlendirilmistir (Ksiazek,
Webster, 2008). Ancak bu ¢aligmanin da temel konusunu olusturan Giiney Kore popiiler
kiiltiirlinlin yay1lma durumu literatiirde sik¢a yer alan kiiltiir emperyalizmi tanimina ¢ok
da uymamaktadir. Bu nedenle kiiltiir yayiliminin artik gelismis iilkelerden az gelismis
iilkelere dogru gergeklestiginin bir kaniti goriinmemekte ve bu durumun karsilikli
gerceklestigi goriisii benimsenmektedir (Ksiazek, Webster, 2008). Kiiltiirel yakinlik
kavramini ortak bir kimlik ve aidiyet hissi, iki iilke ya da toplum arasindaki benzerlik
derecesi seklinde de tanimlayabiliriz (Felbermayer ve Taubal, 2010 s. 279, akt. Arslan,
2014). Bu benzerlik derecesi toplumlar1 sosyal, ekonomik, siyasi vb. her alanda
etkileyebilmektedir. Kiiltiirel yakinlik, toplumlara her alanda etki ettigi gibi baska bir
toplumun sosyal ya da siyasal alandaki yasayis bicimlerinden diger toplumlarin ne
derecede etkilenecegine de etki etmektedir. Bir baska deyisle, bir toplumun kendisine
kiiltiirel anlamda yakin hissettigi bir unsuru kendi toplumlarina dahil etmeleri de kolay
bir sekilde gerceklesmektedir. Oh ve Chae (2013)’nin La Pastinan ve Straubhaar’dan
aktardiklar1 lizere; “dilsel ve kiiltiirel alanlarin tarihsel ortakligi” seklinde tanimlanan
kiiltiirel yakinlik ile toplumlar, kendilerine yakin gordiikleri toplumlardaki icerikleri daha
kolay benimseme egilimi gostermektedirler. Buna 6rnek olarak ise Tayvanli 6grencilerin
Japonya’daki igeriklerin tliketilmesinde gosterdikleri ilgi ve Arap bireylerin ise Hint
iceriklerini daha kolay benimsemeleri gosterilmistir. Yine ayni c¢aligmaya gore
Tiirkiye’de Kore etkisinin bu denli hizli ve genis kitlelerce benimsenmesinin nedenini,
iki tilke arasindaki tarihsel gelismeler ve birliktelikler seklinde agiklamaktadirlar. Tiirkiye
ile Kore arasindaki kiiltiirel yakinlik ve paylagilan ortak Altay mirasi neticesinde Hallyu
unsurunun Tiirkiye’de yayilmasi kolaylagmistir. Kore ile kiiltiir benzerliklerinin yanisira
1990larda gergeklesen modernlesme asamalarinda ve Kore Savasi sirasinda Tiirkiye’den
saglanan destekler sonucunda iki iilkenin yakinlagmasi ile yasanan paralel gelismeler

neticesinde Kore dizi, film ve miiziginin Tirkiye’de ilgi ile karsilanmas1 hizlanmistir (Oh,
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Chae, 2013). Kiiltiirel yakinligi etkileyen birden fazla unsur olmakla birlikte iki toplumun
birbirini tarihsel siirecte ortak paydada gérmesi ya da iki toplumun dillerinin birbirleri ile
benzer olmasi da kiiltiirel yakinlig1 tetikleyen unsurdur. Ksiazek ve Webster (2008)’in
Straubhaar (2003)’dan aktardiklar1 iizere, bir toplum tarafindan olusturulan icerigin
ornegin bir dizi ya da filmin diger toplumca altyazi ya da dublaj olmadan izlenebilecek
olmasi1 o igerigin diger toplum igerisinde kabul gormesini hizlandiran bir unsur olarak
degerlendirilmistir. Straubhaar (2003)’1n savundugu goriise gore; “bir icerigin diger
kiiltiir tarafindan en iyi sekilde benimsenmesi i¢in izleyici ve igerigin ayni kiiltiirel dilsel
va da jeolinguistik alanda var olmas: gerekmektedir”. Bu goriisiine 6rnek olarak da
Ispanyolca’yr Latin Amerika, Arapga’yr Orta Dogu ve Almanya’yi Avrupa ile
Ozdeslestirmesini gostermistir. Basit¢e aciklanacak olursa, Tunus’ta yasayan bir birey
icerik tiiketimi anlaminda Arapca dilindeki bir kiiltiir unsuruna yakinlik gdsterecektir.
Diinyanin bir ucunda gergeklesen bir olaym diger iilkelerdeki toplumlari
giiniimiizde hizla etkilemesinin en biiyiik nedeni olan dijitallesme, kiiltiirel yakinlik
hisseden toplumlarin birbirleri ile etkilesime ge¢melerini de kolaylagtirmistir.
Giliniimiizde artik eski kitle iletisim araclarindan farkli olarak, kisiler tamamen tiiketici
konumunda olmay1p ayni1 zamanda birer iiretici gibi de gorev alabilmektedir. Artik kisiler
birer “igerik iireticisi” gibi gorev iistlenip gerek kendi iilkelerinde gerekse ilgi ile takip
ettikleri diger lilkelerdeki kiiltiirel igeriklerin diinya genelinde yayilmasina yardimci
olabilmektedir (Oh, Chae, 2013). Gelisen teknoloji ve dijitallesme ile birlikte artik
bireyler arasindaki dil farkliliklarmin bile goriinmez bir hale geldigi sosyal mecralar
iizerinden farkli kiiltiirlerin yayilmas1 hizlanmistir. Internet ve kablolu yayinlarin
gelismesi ile birlikte popiiler kiiltiirtin ulusal bir imaj gelistirmedeki rolii de ayn1 oranda
gelisme gostermistir. Internet ya da televizyon gibi medya araglar ile tiiketilen bir igerik
kisiler tlizerinde farkli etkiler yaratabilir ya da halihazirda olusmus bir goriisi
degistirebilir. Oh ve Chae (2013), bu konuya 6rnek olarak Japonya’da Kore etkisinin
hizlanmasmin “Winter Sonata” dizisi ile gerceklestigini vermistir. Bu 6rnege gore
Japonya’da aslinda olumlu bir imaja sahip olmayan Giiney Kore medya unsurlari, dizinin
Japonya’da ilgi ile izlenmesi ve kiiltiirel yakinlik hissedilmesi ile popiiler hale gelmistir.
Bireyler, kendi yasantilarindan farkli olarak diisiindiikleri farkli toplumlardaki igerikleri
benimseme noktasinda ¢ekinik tavirlar sergilerler. Oh ve Chae (2013)’nin degindikleri
ornege gore de Japonya’da Kore iceriklerinin farkli olarak degerlendirilmesi neticesinde

tilketilmeyen kiiltiir icerikleri, “Winter Sonata” dizisi ile farkli bir boyuta tasinmis ve
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kendi kiiltiirlerinden hi¢ de farkli olarak gérmedikleri Kore igerikleri artik iilkede yer
edinmeye baslamistir. Tiirkiye agisindan degerlendirecek olursak, daha once de
deginildigi tizere Gliney Kore ile tarihsel agidan benzerliklerin yer almasi ve 6zellikle
Kore Savasi neticesinde Tiirkiye’den asker gonderilmesi iki iilkeyi “kardes tilke”
konumuna getirmistir. Mesafe anlaminda iki iilke arasinda yer alan uzaklik, Kore
kiiltirtiniin  Tiirkiye’de benimsenmesini zorlagtiran bir unsur olarak karsimiza
cikmaktadir. Ancak Kore igeriklerinde yer alan ve Tiirkiye kiiltiirii ile benzerlikler
gosteren aile, arkadaslik iliskileri 6rnegin Kore’de biiyiiklere duyulan sayginin Tiirkiye
ile benzerlik gostermesi ya da Avrupa menseili iceriklerden farkli olarak Kore
iceriklerinde cinsellik, ¢iplaklik unsurunun neredeyse hi¢ yer almamasi Kore igeriklerinin
Tiirkiye icerisinde benimsenmesini kolaylastirmigtir (Oh, Chae, 2013). Tiirkiye
tarafindan Kore iceriklerinin benimsenmesine ornek olarak Kore dizilerinin Tiirkiye
uyarlamalar1 6rnek gosterilebilir. 2022 yilinda Tiirkiye’de yayimlanan Mahk(m dizisi,
2017 yilinda ¢ekilen “Innocent Defendant” dizisinin bir uyarlamasi olmustur. Bir diger
ornek de yayinlandig1 sirada Tiirkiye’de ilgi ile takip edilen hatta hayran gruplarinin
sosyal medya iizerinden dizideki karakterler i¢in hayran sayfalar1 agiktiklar1 “Giinesi
Beklerken” adli dizidir ve bu dizi de “Boys Over Flowers” Kore yapimindan
uyarlanmistir. Son olarak yine Tiirkiye’de “Kiralik Ask™ olarak yayinlanan ve izlenme
rekorlart kiran dizi “Can Love Become Money?” dizisinin uyarlamasidir.

Sonu¢ olarak, kiiltiirel yakinlik iki toplum arasindaki mesafe, dil, giyim,
gastronomi vb. gibi daha bir¢ok unsurdan etkilenebilmektedir. Kiiltiirel yakinlik
unsurunun taniminin yapilmasi ya da tek bir tanima sigdirilmasi bu nedenle zor
olabilmektedir. Kisaca 0Ozetlenecek olursa, kiiltiirel yakinlik, toplumlar arasinda
gergeklesen ve giinlimiizde de kitle iletisim araglarindaki dijitallesme neticesinde
hizlanan kiiltlir yayiliminin tamamen emperyalizm amaci tasimadigi ve artik kaginilmaz
bir etkilesim sonucunda neden bazi kiiltiirlerin bazi toplumlar tarafindan daha ¢abuk

benimsendigini agiklamaktadir.

2.3 Hallyu

2.3.1 Hallyu Kavramm
Uzun yillar boyunca popiiler kiiltiir anlaminda bireylerin aklina gelen igerik
cesitleri genelde Bati tarafindan yayilan ve toplumlar iizerinde Bati’ya 6zenme seklinde

algilanan unsurlarin toplami seklinde algilanmistir. 15.yy’dan beri kiiltiirel anlamda
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hegemon iki unsur Dogu ve Bat1 olmustur. Aslinda Dogu ve Bat1 dikotomisi de Batililar
tarafindan olusturulmus kavramlardir ve akademide bu dikotomi “Oryantalizm” olarak
gecmektedir. Somiirgecilik siliresince Batinin, Dogu tizerinde kurdugu gii¢ yalnizca askeri
ya da diger bir tanimla sert bir giigle olmaktan ziyade ayn1 zamanda Dogunun Oryantal
bir kavram ile anilmasini saglayacak bir kiiltiirel etki ya da kiiltiirel bir baski da
kurmustur. Emperyalizm siiresince Batinin Dogu {izerindeki etkisi yadsinamaz bir
biiylikliikte olmustur. Geg¢miste oOzellikle Dogulu iilkeler tarafindan Bati’nin
“modernlesme” ad1 altinda gergeklestirdigi homojen kiiltiir yaratma ya da tamamen Bat1
Ozentiligi neticesinde, kendi lilkelerine giren farkli kiiltiirlere kars1 saldirgan bir yaklagim
sergileme davranist edinmislerdir (Bok-Rae, 2015).

Ancak 6zellikle 199011 yillarla birlikte artan Asya etkisi hatta daha da daraltmak
gerekirse Giiney Kore popiiler iiriinlerinin etkisi, toplum bilimciler basta olmak {izere
sosyal ve kiiltiirel alanda artis gostermistir. Macit (2018, s.18) ise bu konu ile ilgili
merakin1 “Uzun yillar yiiziinii Batiya donmiis bir genglik neden yerli ya da Batili bir
kiiltiir unsuru ile degil de Uzak Dogulu bir kiiltiiriin biiytisiine kaptliyor? ” sorusu ile dile
getirmis hatta bu konu ile ilgili Atatiirk Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi dgrencileri ile
birlikte bir ¢aligma da gergeklestirmistir. Gergekten de diinya genelindeki Giiney Kore
etkisi bir yana ozellikle Tiirkiye’de de son zamanlarda 6zellikle geng kitleler arasinda
Giiney Koreli pop miizik gruplari ya da dizi/film serileri ilgi ile takip edilmeye
baslanmistir. Gengler aralarinda sosyal medya lizerinden gruplar kuruyor, ilgilendikleri
pop miizik gruplari ile ilgili son haberleri paylasiyor hatta dizilerde yer alan karakterlerle
ilgili yorumlar yapabiliyorlar. Kitle iletisim araglarinda yasanan dijitallesme neticesinde
de etkilesimin hiz kazanmasi farkli kitalar arasindaki sosyallesmeyi arttirmaktadir. Hallyu
kavraminin yayilmasinin ya da diinya genelinde nasil bir ivme kazandiginin ele
alinmasindan 6nce Hallyu'nun terim olarak ne oldugu ya da ne anlama geldiginin
incelenmesi daha yerinde olacaktir.

Kim (2007), Hallyu teriminin ortaya ¢ikisini 3 ihtimal dahilinde
degerlendirmektedir. Birinci ihtimali Kore Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin 1999 yilinda
Kore pop miizigine ait bir CD olusturmasi ve elgilikleri araciligiyla dagitmasi sonucunda
Kore pop miiziginin Cin’de yarattig1 ilgi neticesinde Cin’in bu durumu “Hallyu Cin’i
vurdu” climlesi ile duyurmasi o6rnegi olarak vermistir. Hallyu teriminin ortaya
ctkmasindaki ikinci ihtimalin ise Tayvan sayesinde olduguna deginmistir. Buna gore,

Tayvan’da Kore pop’un ¢cok begenilmesi neticesinde “yaz ortasinda kis firtinas1” seklinde
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tanimlanan Hallyu, terim olarak literatiire kazandirilmistir. Ugiincii ve son ihtimal ise
1991 yilinda yine Cin’de O6zellikle gengler tarafindan ilgi ile takip edilen Kore
hayranligina karst duyulan endiseyi ifade etmek icin Hallyu teriminin ortaya g¢iktigi
seklinde gosterilmistir. Bir diger goriise gore Hallyu, 1990’11 yillarda Cin’de, ozellikle
Giiney Kore dizileri ile yayilan Kore kiiltiirliniin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir (Bok-
rae, 2015). Macit (2018, s.23)’e gore Cin’de yayinlanan “What is Love” adl1 Giiney Kore
dizisi ile Hallyu kavrami ortaya ¢ikmis ve Kore popiiler kiiltiliriiniin yayilmasinin merak
uyandirmast ile de “Hallyu” kavrami ortaya ¢ikmistir. Macit (2018, s.12) ise Hallyu
terimini Giiney Kore igerik endiistrisi tarafindan yaratilmis bir popiiler kiiltiir tirtinii
olarak gormektedir. Yine Hallyu tanim1 yaparken Macit (2018, s.29), “Giiney Kore nin
yumugak giicti, ulusal markast ve uluslararasi politik diplomasi aract” seklinde
degerlendirmede bulunmustur. Hallyu ayn1 zamanda Kore Dalgasi olarak da
adlandiriimaktadir. Kore Turizm Orgiitii Kore Dalgasi’ni: “yurt disinda Kore popiiler
kiiltiiriiniin gozde bir fenomeni” seklinde tanimlamistir (Bae vd., 2017). Burada
anlasilmas1 gereken unsur, Hallyu terimi ile aslinda c¢ok yonlii bir kavramin ele
alindigidir. Kore kiiltiiriinlin yalnizca diziler ya da filmler degil, ayn1 zamanda miizik ve
giiniimiizde sosyal medya ile de yayilmasit durumu da goz oniinde bulundurulmalidir.
Bununla birlikte Kim (2007), Hallyu’nun sanatsal bir kalite ya da icerige dayanan bir
unsur olmasindan ¢ok, Kore tirlinlerinin ihrag edilebilirligi olduguna deginmistir. Aslinda
burada savunulan diislince bir¢cok yazar tarafindan Hallyu “Giiney Koreli olan her sey”
olarak adlandirilsa da Kim (2007), Hallyu’nun igerisinde yer alan 6zellikle popiiler kiiltiir
iriinlerinin ihrag edilecek diizeyde olup olmamasinin 6nem arz ettigidir. Kore iiriinlerinin
hangilerinin ihra¢ edilebilir oldugu noktasinda tam bir belirleme yapilamasa da
giiniimiizde sosyal medyanin etkisiyle insanlarin neyi begenip neyi begenmediklerinin
Ol¢iilmesi kolaylagsmaktadir. Buna ornek olarak; PSY adli Koreli rap sanatgisinin
“Gangnam Style” adli sarkisinin Youtube {izerinden 2 milyar kisi tarafindan izlenmesi
neticesinde Kore popiiler kiiltiiriinlin tanitilmas1 anlaminda uluslararasi basar1 saglanmasi
verilebilmektedir (Kwon, Kim, 2014 akt. Kim, Nam, 2016).

Her ne kadar Hallyu unsurlarinda bahsedilen bu c¢ok ydnliilik ozelliginin
unutulmamasi gerekse de temelde Hallyu Kore dizileri araciligiyla yayilmaktadir. Oyle
ki Macit (2018, s.12), Kore dizilerinin Kore kiiltiirliniin yay1lmasinda adeta birer “Truva
At1” gorevi lstlendiklerine deginmis ve Kore dizilerini “Truva At1” olarak

degerlendirmistir. Gergekten de Kore dizileri, girdikleri toplumlarin i¢erisinde kendisine
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yer edinebilen ve hemen hemen her kesime hitap edebilen nadir bir medya unsurudur.
Daha onceki boliimlerde de deginildigi iizere Kore dizilerinde gegen yaglilara duyulan
saygi, ciftlerin arasindaki cinsellik sahnelerinin 6n planda olmamasi vb. gibi unsurlar
Kore medya unsurlarinin igine girdikleri toplumlarda kendilerine yer edinmelerini
hizlandirmaktadir. Kore kiiltiiriiniin arastirma konusu olmasi ve herkeste biiyiik bir merak
uyandirmasinin temelinde aslinda hizli ve beklenmedik artisla ilgi odagi haline gelmesi
yatmaktadir. Ulkeler de kendi iclerine giren bu farkli kiiltiir unsurunu nasil
degerlendirecekleri konusunda celiskiler yasamislardir. Hallyu, diger iilkeler tarafindan
bir kiiltiir hegemonyasi ya da bir kiiltiir emperyalizmi olarak anlagilsa da Giiney Kore,
tarihi boyunca hicbir iilkeyi fethetmeyen nadir iilkelerden biri olarak kiiltiiriinii de bir
hegemonya kurmak i¢in kullanmamaktadir. Diger Asya iilkelerince Giiney Kore’de
baslayan Hallyu unsuru biitiin Asya kiiltiirlerine bir saldir1 olarak goriilmiis ve tek bir
Asya kiiltiirli yaratilmaya ¢alisildig1 anlayist ile bir anti-Hallyuizm hareketi baglatilmistir.
Bok-Rae (2015), ¢alismasinda basta Asya iilkeleri olmak {izere diger cografyalarda da
baglatilan bu anti-Hallyuizm hareketine karsi sert bir dil kullanmak yerine tamamen
yumusak bir giic unsuru olarak Hallyu kullanilmali ve diger iilkelere Hallyu tanitilirken
yanlis anlasilmalara izin verilmemesi gerektigine deginmistir. Bununla birlikte, Giiney
Kore’de yasanan teknolojik ve sosyal alandaki gelismeler diger {iilkelerin ilgi ile takip
ettikleri bir siire¢ haline gelmistir. 1991 yilinda kullanilmaya baslay1ip yayilan ve zamanla
popiilerligini arttiran Hallyu kavrami, diger lilkelerce basta pek bir ifade etmeyen bir
kavram olsa da Giiney Kore’nin gerek kiiltiirel, sosyal gerekse ekonomik alandaki
etkinligini arttirmistir. Gegmiste yasanan savasin getirdigi basta ekonomik olmak {izere
her alanda hissedilen yikim, zamanla ve basariyla yerini kurumlarin giiglenmesi ve
kiiltiirel yapilanmaya birakmustir. Biitiin bu basarist ile birlikte pop kiiltiirde hissedilen
farklilik neticesinde de basta diger Asya iilkeleri arasinda olmak {izere zamanla da tiim
diinyada etkisini gdstermistir. Ayrica, Giiney Kore’deki bakanliklar gibi resmi kurumlarin
da Hallyu’nun basarisin1 goriip bu alandaki gelismeyi desteklemeleri ile birlikte hizli bir
sigrama ile uluslararasi alanda Giiney Kore iilke olarak imajin1 yiikseltmistir. Kim ve Nam
(2016), Hallyu’nun dort olumlu etkisinden s6z etmislerdir. Birinci olumlu etki kiiltiir
endiistrisinde yasanan yillik biiyiime, ikincisi Kore kiiltiiriine duyulan ilginin artmasi,
liciinciisii Kore {iriinlerinin satig oranlarinin artmasi, dordiincii ve son olumlu etki ise
cesitli nedenlerden oOtilirii Kore’ye turistlerin ziyaretlerinde yasanan artis olarak

orneklendirmislerdir. Ozellikle Drianda, Kesuma ve Lestari (2021)’nin, Covid-19’un
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turizme olan etkilerini Hallyu perspektifinde ele aldiklar1 ¢aligmalarinda, Giiney Kore’de
yasanan Hallyu turizminin sekteye ugramamasi igin sanal gerceklik turlarinin
diizenlendigine ve bdylece turizm alaninda tiim diinyay1 bir yenilikle tanistirdiklarina
deginmislerdir. Sanal turlar disinda Giiney Kore’de Hallyu turizmi olarak degerlendirilen
yeni bir alanin ekonomik olarak sonuglari incelendiginde, 2019 yilinda uluslararasi
ziyaretcilerin Gliney Kore ekonomisine katkis1 12,3 milyar dolar oldugu belirlenmistir
(Roll, 2021 akt. Drianda, Kesuma ve Lestari, 2021). Ayrica Giiney Kore, uluslararasi
turistler i¢in diinya genelinde 22. en popiiler tilke olmustur (MCST, 2014 akt. Kim, Nam,
2016). Kore’nin Hallyu turizme verdigi 6nem anlaminda verilebilecek bir diger 6rnek de
iilkeyi ziyaret etmek isteyen ancak tamamen Hallyu turizmi yapmak isteyen kisiler i¢in
iilkeye gelmeden Once arastirma yapabilecekleri “Hello to Hallyu” adli sitenin
kurulmasidir. Bae vd. (2017), Kore Dalgas1 turizmini ya da diger bir tabirle Hallyu
turizmini iki agidan ele almiglardir. Birincisi; dar anlamda Hallyu turizmi, digeri ise genis
anlamda Hallyu turizmi. Dar anlamda Hallyu turizmi ile kastedilen, yurt disindan gelen
turistlerin yalnizca Kore dizi/filmlerinin ¢ekildigi yerleri gérmek ya da {inliilerle hayran
bulusmalar1 amaci tagiyarak gelmeleri ve bu aktiviteler disinda baska herhangi bir aktivite
yapmadiklari turizm ¢esidi olarak tanimlanmistir. Genis anlamda Hallyu turizminde ise,
yurt disindan gelen turistlerin Giiney Kore’yi ziyaret nedenleri ilk tanimla ayn1 olsa da
buradaki farklilik yalnizca Hallyu gezilerinin yapilmamasi ayni zamanda tilkedeki diger
cesitli turizm noktalarinin da ziyaret edilmesi yer almaktadir. Bu iki tanimin ele
alinmasindaki 6nem ise, iki turist grubunun ihtiyaclaria gore diizenlenecek turlarin farkli
olarak belirlenmesidir. Ancak yine Bae vd. (2017) ayn1 ¢alismasinda, bu iki grubun net
olarak belirlenmesinde biiyiik zorluklar olduguna deginmislerdir. Neticede iilkeye giren
her turistin gelis amacinin ne oldugunun belirlenmesi ¢ok zordur. Ancak burada sonug
olarak anlagilmasi gereken husus, ge¢mis yillarda herkesin asina oldugu Hollywood
turlar1 ya da Warner Bros gibi sirketlerin film stiidyo turlar1 giindemde iken artik Giiney
Kore’deki film/dizi setleri de turistik acidan 6nem arz etmeye baglamistir. Kim ve Nam
(2016), Hallyu ile ilgili kiiltiir ve turizm endiistrilerinin is birligi igerisinde biiyiimesini
tesvik etmek icin dort kilit alanin belirlendiginden sz etmislerdir. Buna gore birinci alan,
Kore film endiistrisinin merkezinde yer alacak bir Hallyu Yildizlar1 Caddesi kurulmasina
yoneliktir. Bu Yildizlar caddesi; Kore Ulusal Tiyatrosu Namsan Kulesi, Namsan
geleneksel kdyii ve saraylarin bitisinde konumlandirilmasi planlanmustir. ikinci kilit alan,

bir K-pop konser salonu insa edilmesidir. Bu konser salonunun 6zellikle K-pop miizik
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endiistrisi tarafindan biiyiik bir istekle karsilandigina deginen yazarlar, bu konser alaninin
ana salonun 18 bin kisiyi ve ikinci mekanin ise 2 bin kisiyi agirlayacak kapasitede oldugu
belirtmislerdir. Ugiincii alan bir Hallyu kompleks merkezi agilmasi yoniindedir. Bu
merkez, Kore Kiiltiirel Igerik Ajansi tarafindan planlanmis ve yasal yollarla
desteklenmistir. Son olarak dordiincii kilit alan, Seul’de Hallyu Deneyim Tesislerinin
olusturulmasi yoniindedir. Bu tesislerin amaci uluslararasi ziyaretgilerin film, dizi, K-pop
ve oyunlar gibi Kore kiiltiir igerikleri deneyimleyebilecekleri ve ayni zamanda hayran
gruplar ile etkilesime gecebilecekleri, Kore dili ve kiiltiiriinii 6grenebilecekleri bir tesis
seklinde planlanmustir. Hallyu, farkli kavramlar1 bir arada i¢eren bir unsur olsa da son
zamanlarda Kore Dalgasiin belki de en ¢ok, 6zellikle pazarlama alaninda, etkisini
gosterdigi yer kozmetik tirtinleri olmaktadir. Kore pop gruplarinda yer alan sarkicilar
tarafindan pazarlanan kozmetik tiriinleri, bu gruplar1 takip eden kisiler basta olmak tizere
kozmetik tirtinlerine ilgi duyan kisiler tarafindan da ilgi ile takip edilmektedir (Bae vd.,
2017). Buna ek olarak 2021 yilinda giindeme yerlesen ve basta kozmetik {irtinleri olmak
iizere diger tiim {drlinlerin hayvanlar lizerinde deney yapilmasinin dnlenmesi amaci
tastyan “Save Ralph” isimli kisa film neticesinde Kore kozmetik iiriinlerine ragbet
artmistir. Bunun nedeni ise Kore kozmetik iirlinlerinin biiyiik cogunlugunun vegan olmasi
ve “cruelty free” olarak da adlandirilan, iirlinler {izerinde hayvan deneylerinin
yapilmamasidir. Sonu¢ olarak Hallyu kavram olarak ¢ok yeni sayilmasa da hala tam
olarak iceriginde ne oldugu konusu netlesebilmis degildir. Ayni zamanda Giiney Kore’nin
hem cografi hem de ekonomik dezavantajin1 bdylesine bir hizla kendi avantajina ¢evirip
tiim diinyada popiiler kiiltiir anlaminda etki yaratmasi hem takdir edilesi hem de biiyiik
bir titizlikle arastirilan bir konu olmaktadir. Hallyu kavraminin tanimlanmasi neticesinde

artik diinya genelinde nasil yayildigi ve gelistiginin incelenmesi daha yerinde olacaktir.

2.3.2 Hallyu Seriiveni ve Yayilmasi

Onceki béliimlerde siklikla bahsedilen ve 90’11 yillarin baslarina uzanan Hallyu
ya da bir diger tanimi ile Kore Dalgasi’nin bir¢ok iilkede, tabi zaman igerisinde, ilgi ile
takip edilmesi ve yayilmasinin nedenlerini incelerken Kore kiiltiiriinde kisa bir yolculuga
cikmak ve Kore’nin ekonomik, siyasal ve sosyal durumunu incelemek bu kavramin diger
iilkelerdeki basarisina 1s1k tutacaktir. Literatlirde siklikla incelenen Hallyu kavraminin bu
denli hizli yayilmasi ve ilgi odagi haline gelmesi birgok akademisyen tarafindan aslinda

Kore’nin 5000 y1llik tarihinde yer alan miizik ve dans unsurlarinin nihai basaris1 seklinde
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de degerlendirilmistir (Hae-Joang 2005 akt. Macit 2018). Kore kiiltiirii igerisinde halkin
siklikla gilinliik hayatinda kullandig1 miizik ve dansin yillar sonra gerceklesen evrimi ile
yine K-pop halinde tim diinyada basar1 saglamasi, gegmisten giiniimiize kiltiirlerinin
icerisinde olmasi neticesinde ger¢eklesmistir (Macit, 2018). Hallyu, her ne kadar Kore
kiiltlirtiniin bir pargas1 olarak degerlendirilse de Macit (2018)’e gore, Hallyu igerisinde
diger cevre iilkelerin hatta Amerika gibi uzak iilkelerin de etkisi bulunmaktadir. Temelde
bunun nedeni Giiney Kore’nin bir ada iilkesi olmasi ile birlikte uzun yillar basta Japonya
ve ABD olmak iizere cesitli tilkelerin somiiriisii altinda yagamis olmasidir. Kore, Hallyu
dalgas: ile kendi kiiltiiriinii tiim diinyada tanitmaya caligsa da bu “yaratilan” kiiltiir
icerisinde diger popiiler kiiltlirlerden de esintiler yer almaktadir. Medya tarafindan
yaratilan Kore popiiler kiiltiiriiniin igerisinde yer alan kiiresel etkiler, Kore kiiltliriinii
adeta bir hammadde olarak kullanmis ve kiiresel kiiltiirlerle harmanlayarak yeni bir
poptiler kiiltiir yaratilmigtir (Macit, 2018 s.38). Bir diger goriise gore ise Kore popiiler
kiiltiiri batt medeniyetlerinden ziyade tamamen Dogu Asya merkezli bir popiiler kiiltiir
olarak da degerlendirilmistir (Bok-rae, 2015).

Hallyu’nun ortaya c¢ikmasi ve yayilmasinda bir¢ok unsur etkili olmustur. Bu
unsurlar Gliney Kore’nin i¢inde bulundugu sosyo-ekonomik durumlarla birlikte zamanla
ortaya ¢ikan ve daha 6nceki boliimlerde de lizerinde durulan kiiresellesme olgusudur. Bu
nedenle Gliney Kore’nin su anki bildigimiz ekonomik ve kiiltiirel giicline ulasmadan 6nce
nasil yollardan gectigi Hallyu unsurunun yayilmasinin anlasilmasi hususunda énem arz
etmektedir. Giliney Kore, bulundugu cografi konum nedeniyle ge¢gmisinde somiirgelere
ve savaglara taniklik etmistir. 19. ylizyilin sonlarina dogru Japonya’nin askeri ve siyasi
giiclinii Giiney Kore’nin iizerinde hissettirmesi neticesinde Japon kolonisi haline gelmistir
(Macit, 2018, s.39). Kolonilerin yerini zamanla dzgiirlesmeler alsa da daha sonra Kore
Savagi’nin patlak vermesi ile ekonomik anlamda heniiz 6zgiirlesme saglayamayan Giiney
Kore, bir kez daha biiylik bir bunalimla kars1 karsiya kalmistir. Biitiin bu savas ve
sOmiirtilerin getirdigi ekonomik ve sosyal alanlarda yasanan zorluklar neticesinde
oncelikle ekonomik gelismenin saglanmasi  hedeflenmis ve bu hedefin
gerceklestirilmesinin yolunu da dncelikle medya ve sinema ile ¢izmislerdir (Macit, 2018,
5.39). Ulkeler, gecirdikleri ekonomik ve politik zorluklar neticesinde kendi kiiltiirleri ile
de denklesecek bir kalkinma plani hazirlama diisiincesi igine girmektedirler. Kore
acisindan bakildiginda yukarida da deginildigi tizere, kalkinma yolundaki ilk adim medya

ve sinema alaninda atilmistir. Ancak takdir edilmeli ki, iilkeler modernlesme
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basamaklarindan ¢ikarken gececek siire¢ hizli bir sekilde olmamaktadir. Bu nedenle
Kore’de gerceklesen modernlesme asamalarinda medya ile saglanmak istenen gelisme
onceleri siki denetimlere tabi tutulmus ve otoriter siiregler etkisini devam ettirmistir.
Ancak 1988 yilina gelindiginde Seul Olimpiyat Oyunlar1 adeta bir kilometre tas1 olmus,
iilkeye yavas yavas bati merkezli, 6zellikle Hollywood, medya igerikleri de girmeye
baslamistir (Macit, 2018, s.40). Bu sayede, iilke icerisinde taninmaya baslanan Bati
merkezli kiiltlirler ile Kore toplumu kendi kiiltiir endiistrilerini de olusturabilecekleri
farkindaligin1 kazanmaya baslamiglardir. Macit (2018), Kore Dalgasi adli kitabinda
Kore’de kiiltiir endiistrisi anlaminda bir kilometre tas1 sayilacak ve Hallyu’nun diger
iilkelerde yayilabilmesinin baglangict sayilabilecek unsuru “Jurassic Park faktorii”
seklinde tanimlamistir. Buna gore, 1994 yilinda Kore’de Baskanlik ve Bilim ve Teknoloji
Danigma Kurulu Jurassic Park filminin donemde getirdigi basariy1 ele almis ve bu filmin
getirisinin 1,5 milyon Hyundai markali otomobilin satisindan elde edilecek miktara denk
geldigine deginmis ve ayni yollarla kendi iilkelerinin de kiiltiir endiistrisine yonelerek
hem {ilkeye ekonomik anlamda getiri cesitliligi kazandirilabilecegine hem de kiiltiir
anlaminda uluslararast bir taninirlik saglanabilecegine deginmistir (Macit, 2018, s.41).
Biitlin bu gelismelerin 151g1nda Kore’de kiiltiir endiistrisi anlaminda saglanacak getirinin
onemi gerek donemin hiikiimeti gerekse halk tarafindan 6nemi anlasilmis ve bu sayede
bu alana yatirimlar yapilmis ve hizlandirilmistir. Gelisen kiiltiir endiistrisi ile 6ncelikle
komsu {ilkeler ve daha sonra tiim diinyada hizla taninan Hallyu’nun yayilmasi Macit
(2018) tarafindan dort asamada incelenmis daha dogru bir sekilde agiklamak gerekirse,
Hallyu’nun diger iilkelere yayilmasinin dort asamada gergeklestigine deginmistir. Bu
asamalar1 asagidaki sekilde aciklamak miimkiindiir;
1. Baslangic Asamasi: 1993-1997, K-pop miizik ve dizilerinin Cin’de
popiiler hale gelmesi
2. Biiylime Asamasi: 1998-1999, Giiney Kore popiiler kiiltiiriiniin Hong
Kong, Tayvan, Vietnam gibi diger Asya lilkelerine yayilmasi
3. Zirve Donemi: 2000-2005, Hallyu’'nun basta Japonya olmak {izere
Glineydogu Asya’da bir kiiltiir fenomeni haline gelmesi
4. Genisleme Donemi: 2005-glinlimiiz, Hallyu’nun artik Asya’dan disari
cikarak Latin Amerika, Afrika ve Dogu Avrupa basta olmak tizere 70

iilkede etkisini gostermesi
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Yukaridaki dort asamada 6zet seklinde Hallyu’nun nasil gelistigine ve yayildigina
deginen Macit (2018), ayn1 zamanda Hallyu’nun spesifik olarak herhangi bir iilkeye
girdiginde hangi agamalardan gegctigini ve bu asamalar neticesinde o iilkede kiiltiirel bir
fenomen haline geldigini de incelemistir. Yine dort asamada ele alinan bu siirecin ilk
asamasinda, Giiney Kore dizi, film ve miizigi basta olmak iizere Kore pop kiiltiirti iilke
icerisinde genisleme gosterir. Ilk asamada heniiz girilen iilkede yeni olarak
degerlendirilen Kore pop kiiltiirii taninmaya baslamaktadir. ikinci asamada, artik iilke
icerisinde nispeten daha tanidik hale gelen Kore pop kiiltiirii takip¢i edinmeye baslar ve
Kore pop iiriinlerinin (dizi, film ve miizik) takip¢isi olan insanlar takip ettikleri iinliilerin
yer aldiklari medya igeriklerinde kullandiklar1 iirlinleri satin alma istegi gosterirler.
Ucgiincii asamada, iilke igerisinde artik tamamen taninan Kore pop kiiltiirii, kitlesini daha
genis hale getirirken artik bu kiiltiiriin takipgisi olan insanlar Kore tiriinlerini direkt satin
almaya yonelmektedirler. Dordiincli ve son asamada ise insanlar Kore iiriinlerinin
tiiketicisi haline gelir, satin alma davranis1 gostermeleri i¢in herhangi bir Kore medya

iceriginde o tiriine denk gelmis olma geregi ortadan kalkmistir (Macit, 2018, s.49).

2.3.3 Hallyu Kiiresellesmesi/Kiiyerellesmesi

Insanlarin birbirleri ile haberlesmelerini, birbirlerinin kiiltiirlerini daha yakindan
ve hizlica tanimalarini saglayan kitle iletisim unsurlarindan ve bu kitle iletisim araclarinin
hizlandirdig1 bir siire¢ olarak kiiresellesme kavrami onceki boliimlerde detayli olarak
tanimlanmisti. Ancak genel olarak kiiresellesmenin ne oldugu ya da diinyay1 ne yonde
etkilediginden ziyade spesifik olarak Hallyu unsurunun nasil kiiresellestigi ve tiim
diinyada bir fenomen haline geldigi bu boliimde ele alinacaktir.

Hallyu’nun kiiresellesmesi temelde politik-ekonomik ve kiiltiirel olmak iizere iki
acidan ele alinmaktadir. Politik-ekonomik agidan, aslinda tahmin edilebilecegi tizere,
kavramin yasanan politik ve ekonomik olaylar 1s18inda kiiresel hale geldigi
savunulmustur. Daha detayl aciklamak gerekirse, 1980’lerin sonlarina dogru diinya
genelinde komunist partilerin diismesi, neo-liberalizmin yaygin hale gelmesi dogal bir
durum olarak Asya bolgesini de etkilemis ve sanayi alanindaki gelismeler de bu etkinin
bir sonucu olarak yasanmuistir. Biitliin bu olaylarin 151¢inda, diinya genelindeki iilkelerin
yavag yavas modernlesme ile birlikte katma degeri yiiksek {iriinleri pazara sunmalar1 ve
bu sayede ekonomik gelismelerini hizlandirmalar1 Giiney Kore 6zelinde de siki takip

edilmis, kiiltiir endiistrisi bu katma degeri yiiksek {iriin iiretiminde 6nem arz eden bir kol
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haline getirilmistir. Politik-ekonomik temelli agiklanan ve kiiresellesen diinyada Kore
0zelinde Hallyu unsurunun da kiiresel bir hale gelmesini kolaylastiran arka plan bu
sekilde gerceklesmistir (Macit, 2018, s.64). Hallyu’nun kiiresellesmesini kiiltiirel
baglamda ele alan yaklasima gore ise, yine politik yaklagimla benzer olacak sekilde bir
dontim noktasi olan 1980’11 yillar baz alinmistir. Daha 6nceki boliimlerde de bahsedildigi
iizere kitle iletisim araglar1 6zellikle 80’11 yillara gelindiginde hizli bir gelisme gdstermis
ve kiiresellesme kavrami hem diinya genelinde duyulmaya baslanmis hem de artik her
alanda etkisini gdsteren bir kavram haline gelmistir. Onceleri diinya genelinde yalnizca
Bat1 merkezli medya ve kiiltiir igerikleri yer edinmekte iken artik kiiresellesme ile birlikte
Dogu fiilkeleri de kendi kiiltiirlerini diinya geneline duyurma ve yayma ¢abasi igine
girmeye baglamisti. Macit (2018, s.65), “kiiltiirel bagimlilik” teorisi ile bu konuyu detayl
bir sekilde agiklamaktadir. Ona gore, Batinin tekelinde olan kiiltiir ve teknoloji gibi
unsurlar artik diinya geneline yayilmakta o yillara kadar tek yonlii olarak gerceklesen
bilgi ve kiiltiir akis1 artik karsilikli bir sekilde gerceklesmeye baslamistir. Oyle ki bu
durumu Giddens (2012, s.49, akt. Macit, 2018, s.65), Bati’nin Dogu’yu kavrayan
pencesinin artik gevsemeye baslamasi seklinde degerlendirmistir.

Hallyu bu geligmeler 15181nda kiiresel bir fenomen haline de gelse de ayn1 zamanda
hem Batili unsurlar hem de Asya kiiltiiriinii i¢ginde bulundurmasi neticesinde akademik
alanda bu ozelligi “kiiyerel” olarak tanimlanmistir. Kiiresellesme kavraminin ayrica
incelendigi boliimde de deginildigi tizere bir¢ok kisi tarafindan kiiresel olanin sadece Bat1
toplumlarina ya da geligsmis toplumlara ait olan unsurlar olarak algilanmasi aslinda dogru
bir yaklasim degildir. Giinliimiizde kiiresel unsurlar artik sadece birbirlerinden
etkilenmekle kalmayip eszamanli gerceklesen kiiltiirler haline gelmektedir (Touraine,
2012, s.241, akt. Macit, 2018, s.67). Bu “eszamanhilik” ise kiiyerellesme olarak
adlandirilmaktadir. Biitiin bu tanimlamalar sonucunda Hallyu da icerisinde hem Giiney
Kore hem Bat1 unsurlarin1 bulundurmasi agisindan kiiresel medya ve igeriginin kiiyerel

hale gelmesinin en basarili 6rnegi olarak degerlendirilmektedir.

2.3.4 Yumusak Gii¢ Olarak Hallyu

Soguk Savas sonrasinda iilkelerin birbirleri ile rekabet ederken kullandiklari
askeri (sert) giiciin yerini yumusak giice birakmasi ile kiiltiir endiistrisi alaninda
gelismeler yasanmistir. Ilk olarak Joseph Nye tarafindan kullanilan yumusak giic

kavrami, iilkelerin uluslararasi arenada birbirleri ile catisma yasadiklarinda kiiltiir,

41



ekonomi gibi kavramlarla miicadele etmelerini tanimlamaktadir. Yumusak gii¢ olarak
kullanilan kiiltiirel unsurlar, diger iilkelerin kamuoyunda cazibe yaratmak ve ilgili kiiltiire
ilgi uyandirmak gibi hedefler de edinmektedirler (Nye, 2004, s.120, akt. Macit, 2018,
s.74). Hallyu da Giliney Kore tarafindan basarili bir yumusak gii¢ unsuru olarak
kullanilmaktadir. Bununla birlikte Macit (2018, s.72), Hallyu’nun basarisinin arkasindaki
unsuru Kore devleti tarafindan ulus markalagsmasi anlaminda da yer verdigi onemli
caligmalar olarak gérmiis ve Hallyu’yu Giiney Kore’nin kendi ulusal markasini popiiler
kiiltiir araglar1 yoluyla tanitmasini saglayan bir stratejik unsur olarak da tanimlamistir.
Her tilkenin kendi ulusal markasini uluslararasi arenada tanitma hedefi bulunsa da Giiney
Kore’yi diger iilkelerden ayiran en dnemli nokta bu alanda politik bir unsur olan bir
Baskanlik Konseyi kurmalari1 olmustur. Bu sayede kiiltiir endiistrisi anlaminda gelismeler
hiikiimet tarafindan desteklenecek ve yumusak bir gii¢c olarak Hallyu uluslararasi alanda
Giiney Kore’nin prestijini artirabilecektir. Dogu ve Bat1 arasinda zaman zaman ekonomik
gerilimlerin arasinda adeta bir tampon bolge gorevi gibi davranmak zorunda kalan Asya
iilkeleri icin 6zellikle Soguk Savas sonrasi glindeme gelen yumusak gii¢ kavrami énem
arz etmektedir. Bununla birlikte 2000’11 yillarda iilkelerin ekonomik anlamda gii¢
kazanmalar1 yolunda kurulan birlikler iilkelerin yine gii¢ gosterilerini siirdiirebilmeleri
icin 6nemli alanlar olmustur. Buna 6rnek olarak ASEAN Ekonomik Toplulugu icerisinde
yer alan ve ayn1 zamanda bolge dinamigi acisindan varliklarini siirdiirmeye devam eden
Asya iilkeleri igerisinde Giiney Kore’nin Hallyu araciligiyla kullandigi yumusak gii¢
takdiri hak eden sonuglar vermistir (Ainslie, 2016). Giiney Kore’nin bu basarisinin
arkasinda yatan bir diger 6nemli etken de bolge dinamikleri agisindan uzun yillar boyunca
hegemon giicler olan Japonya ve Cin’in aksine herhangi bir sOmiirge faaliyeti
bulunmayan iilke olarak Giiney Kore, uluslararasi alanda da yumusak giiciinii kullanirken
popiiler kiiltiir unsurlarin1 diger Asya iilkelerinin igerisinde daha kolay empoze
edebilmistir. Bununla birlikte ASEAN {ilkeleri, Giiney Kore i¢in ihracat anlaminda biiyiik
onem arz ettiginden, yine ge¢mis kiiltlirii acisindan diger tilkeler tizerinde negatif bir etki
birakmis olmayan Gliney Kore, ekonomik topluluklar igerisinde de taraflarin daha kolay
anlagmasini saglayacak adimlar atma agisindan basar1 gostermektedir (Ainslie, 2016).
Yumusak giic, lilkeler agisindan popiiler kiiltiir unsurlarmi diger iilkelere hem
tanitmak hem de kendi kiiltiir iiriinlerini popiiler kiiltlirlerini tanittiklar iilkelerde bir
pazar yeri olarak sunabilmelerini saglayan énemli bir unsurdur. Soguk savas sonrasinda

onemi anlasilmaya baglansa da giinlimiizde hala sert gii¢ 6nemli bir caydirici arag olarak
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iilkeler tarafindan kullanilmaya devam etmektedir. Ancak Giiney Kore, ulus
markalagsmasi ve popiiler kiiltiirinlin tamitilmasi acisindan yumusak giicii en etkili
kullanan tilkelerden biri haline gelmis ve bu yoniiyle diinya genelinde ilgi odag1 olmay1
basarmustir. Oyle ki Giiney Kore’nin Hallyu’yu bir yumusak gii¢ olarak kullanma
konusundaki basarisini, kendi diplomatlarinin yillarca gosterdikleri cabadan daha hizh
gelistirdigi yorumu da yine bir Giiney Koreli diplomat tarafindan yapilmaktadir (Macit,
2018, s.75). Sonug olarak Hallyu, yumusak gii¢c gibi bir kavramin da dahil edilmesi ile
birlikte Macit (2018, s.76) tarafindan “Giiney Kore 'nin hem kiiresel hem kiiyerel, stratejik

kiiltiir endiistrisi ve yumugsak giicti” seklinde tanimlanmistir.

2.3.5 Hallyu’nun Tiirkiye’de Yayilmasi ve Hallyu Hayranlar

Kore Dalgasi’nin genel olarak tarihi, daha sonra detayli bir sekilde agiklanacaktir,
3 doneme ayrilmaktadir. Bu doénemler arasinda Hallyu’nun Tiirkiye’de yayilmasi ise
iiclinci donem olan 2000’li yillarin ortasindan baglayan ve devam eden siireci
kapsamaktadir (Yoo, 2019). Tiirkiye’de 2005 yilinda TRT tarafindan yayinlanan
“Diiglerimin Prensi” adli dizi Hallyu anlaminda iilkede biiyiikk bir etkinin baslangi¢
noktasi olarak kabul edilse de iki iilke arasindaki iliskiler o tarihten daha eskiye
uzanmaktadir. 1950 yilinda Kuzey ve Giiney Kore arasinda yasanan gerilim hizla
tirmanisa gecmis ve kisa siirede bir savas halini almistir. Yine aymi yil igerisinde
Tiirkiye’den bircok asker Giiney Kore’ye gonderilmis ve bu sayede iki iilke arasinda
duygusal bir bag kurulmustur (Yoo, 2019). 1971 yilina kadar Tiirk askerlerinin bolgede
bulunmasi, bu siire zarfi icerisinde sosyal ve Kkiiltiirel bircok bagin kurulmasina yol
agmustir. Bu olay neticesinde Giiney Kore halki Tiirk halkim “Kardes Ulke” olarak
degerlendirirken; Tiirkiye i¢in ise Giiney Kore “Kan Kardesi” konumuna gelmistir (Yoo,
2019). Daha sonrasinda 2002 yilinda gergeklesen Diinya Kupasi sirasinda Giiney
Korelilerin Tiirklere gosterdikleri sicak karsilama yine iilkeler arasindaki duygular
giiclendirmistir. iki iilke arasinda o tarihlerde baslayan bu denli sicak ve samimi duygular
yillar sonra ortaya ¢ikan Hallyu Kkiiltiiriniin Tiirkiye igerisinde yayilmasin1 da
hizlandirmistir. Ayn1 zamanda her iki iilkenin de ge¢cmiste benzer demokratiklesme
stireclerinden ge¢meleri ve Tiirkiye’nin de Giiney Kore gibi bu demokratiklesme
stirecinde Bat1 eksenli kiiltlir unsurlarina maruz kalmasi neticesinde hem kendi kiiltiirtinii
koruyabilmek hem de Bati eksenli kiiltiirlerden de mahrum kalmamak adina atilan

adimlar da yine Giiney Kore’nin modernlesme siireci ile benzer sonuglar dogurmustur
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(Oh, Chae, 2013). Daha 6nce de bahsedildigi tlizere, Hallyu bolgede yavas yavas
etkilerini gostermeye baslarken Cin ve Japonya gibi Asya tilkelerinde hizli bir anti-Hallyu
hareketi gdzlenmis ve Giiney Kore kiiltiir iriinlerinin iilkelerine girislerinde ciddi engeller
uygulanmistir (Yoo, 2019). Ancak Tiirkiye icin her ne kadar fiziki anlamda mesafelerin
fazla oldugu bir lilke olsa da kiiltiirel anlamda ge¢cmisten gelen baglar nedeniyle Giiney
Kore kiiltiir unsurlar1 Tirkiye icerisinde daha rahat yayilabilmistir. Biitiin bu manevi
duygularla birlikte, Gliney Kore’nin i¢inden ¢iktig1 savasin etkilerini biiyiik bir basari ile
silebilmesi ve ekonomisini takdir edilecek bir siire igerisinde gelismis iilkeler seviyesine
getirebilmesi de yine basta Tiirkiye olmak {izere diinya genelinde biiyiik bir ilgi ile
izlenmesine neden olmustur. Bunun neticesinde, Yoo (2019)’nun ¢alismasinda da
degindigi, 2018 yilinda Kore Kiiltlir, Spor ve Turizm Bakanligi ile Kore Uluslararasi
Kiiltiir Etkilesimi Vakfi’nin birlikte yayinladiklar1 “2018 Yili Yurt disinda Kore Akiminin
Etkisine Dair Arastirma Raporu-Tiirkiye” adl1 ¢alismasinda da Hallyu’nun Tiirkiye’de
ilgi ile takip edilmesi ve yayilmasinin altinda yatan unsurlar arastirilmis, Giiney Kore’nin
ekonomik anlamda gosterdigi basarmin etkisi bu g¢aligmada da nedenler arasinda
gosterilmistir. Ayn1 zamanda, Hallyu dizilerinin Tiirkiye’de oncelikle bir devlet kanali
olan TRT ve daha sonra diger kanallarda da yayinlanmasi neticesinde dizi oyuncularinin
makyajlari, cilt tiplerinin piiriizsiizliigii vb. gibi unsurlar izleyiciler tarafindan dikkat
cekmis ve bunun bir sonucu olarak bir diger Hallyu kiiltiir {irtini olarak
adlandirabilecegimiz kozmetik iiriinlerine de ragbet artmistir. Giiney Kore tarafindan da
Tiirkiye’deki Hallyu kiiltiir iiriinlerine gosterilen ilginin artmasi takip edilmektedir ve
Tiirkiye pazarina Kore kozmetik iirlinlerinin girmesi goriilebilmektedir. Yoo (2019),
Tiirkiye’de Hallyu akiminin igerisinde Kore dizileri ve Kore giizellik {iriinlerinin daha 6n
planda olmasinin nedenini Kore Dalgasi icerisinde yer alan Kore dizilerinin Tiirkiye’de
daha biiyiik line sahip olmasi ve bu diziler araciliiyla Kore kozmetik {irlinlerinin de iilke
icerisinde popiilerliginin artmas1 olarak agiklamigtir. Bu nedenle Tiirkiye’deki
tiikketicilerin {iriinlere daha rahat ulasabilmesi agisindan kozmetik sitelerinin kurulmasi
yayginlagsmistir. Bu kozmetik {iriin sitelerinin belki de en popiiler olan1 “Korendy” sitesi,
Kore kozmetik iirlinlerini hem Tiirk tiiketicilere tanitma agisindan hem de tiriinlerin nasil
kullanilacagina yonelik talimatlarin genis bir sekilde yer verilmesi agisindan Tiirkiye’de
Kore kozmetik {riinlerini satin almak isteyen tiiketiciler arasinda siklikla
kullanilmaktadir. Tiirkiye’de Kore kozmetik iiriinlerinin satin alinabilecegi sitelerin

artmasi1 ya da Ozellikle Instagram gibi sosyal medya araglari ile bu iirlinlerin tanitiminin
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yapilmas1 aslinda Kore tarafindan Tiirkiye’deki tiiketici potansiyelinin bagariyla takip
edildiginin bir kanit1 olarak da degerlendirilebilir.

Kozmetik iirlinlerinin yani sira Tiirkiye’de Hallyu popiiler kiiltiir unsurlariin
tiketimi de yayginlasmistir. Tiirkiye’de yayillan Hallyu popiler kiiltiir iriinleri
icerisindeki unsurlarin hangi olgiide ilgi uyandirdigi anlaminda Yildirnm ve Gog
(2021)’lin calismalarinda agikladiklar1 {izere, Hallyu igerikleri olarak Tirkiye’deki
genclerin Kore dizilerinin senaryolarindan, iceriklerinden ¢ok dizide yer alan miizikleri
begendiklerine deginmislerdir. Bununla birlikte, bu popiiler kiiltiir tirinlerinin tiiketimin
yayginlagmasi ile Tiirkiye’de biiyiik bir Hallyu hayran grubu ortaya ¢ikmis ve bu hayran
gruplart birbirleri ile etkilesim icerisinde olabilcekleri ortam olan sosyal medya
mecralarini biiylik bir titizlikle kullanmaya baslamislardir. Kitle iletisim araglarinin
yayginlastirdig1 Hallyu, dijitallesme ile sosyal medyaya taginmistir. Ancak sosyal medya
alaninda yasanan bu gelismeler, Hallyu’nun hizla yayilmasi, bir¢cok kisi tarafindan
beklenen bir durum olarak nitelendirilmis ¢iinkii Hallyu’nun yayilmasinin arka planinda
Youtube, Instagram ve Ozellikle bilgilerin hizla yayilabilmesi ve kisiler arasinda
etkilesimi hizlandirabilmesi acisindan Twitter gibi sosyal medya platformlarinin oldugu
caligmalarda sikc¢a yer verilen bir durumdur (Oh, Chae, 2013). Tiirkiye’de ise sosyal
medya platformlarinin yaygin kullanimindan 6ncesine uzanan ve Tiirkiye’deki Hallyu
hayranlarinin gelismeleri takip edebilecekleri genclik dergileri de bulunmaktadir. Sosyal
medyanin etkisi ile bu dergilerin okunma sayilarinda da dijitallesme ile birlikte bir diisiis
olsa da hala etkinligini siirdiirebilmektedir. Ozellikle K-pop ile ilgili dergilerin
takipcilerinin sayis1 Tiirkiye’de artig gostermistir. Genglik dergileri anlaminda, “Hey Girl,
Go Girl, Blue Jean” gibi dergilerin igeriklerine Kore pop gruplari, solistleri gibi unsurlar
eklense de tamamen Kore pop anlaminda “K-pop&Drama Tiirkiye” gibi dergiler de
yayinlanmaktadir. Tiirkiye’deki Kore hayranlar1 bu dergileri takip ettikleri gibi diger
genglik dizilerinin Kore 6zel sayilarinin da siki takipgisi olabilmektedirler. Tiirkiye’deki
hayranlar da izledikleri dizi ve filmler hakkindaki yorumlarini, o dizi ve filmlerde yer
alan yildizlar hakkindaki son giincel gelismeleri birbirleri ile paylasabilecekleri sosyal
medya platformlari igerisinde sayfalar ve forumlar kurmuslardir. Bu forumlarin igerisinde
en fazla takipgisi olmasi ve giincelligini korumasi anlaminda en basta “Korea-Fans” adli
forum gelmektedir. 73 binden fazla iiyeye sahip olan forum igerisinde Kore dizi, filmleri,
Kore iinliileri hakkinda yazilan giincel bilgiler olmasi ile birlikte ayn1 zamanda Giiney

Kore tarihi, ekonomisi, sosyo-kiiltiirel yapisi ile ilgili kisa yazilar da icermektedir. Forum
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icerisinde kullanicilar, hem birbirleri ile etkilesime gecebilmekte hem de Kore ile ilgili
merak ettikleri konularda kisa bilgiler de edinebilmektedirler. Asagidaki gorselde de
gorlilebilecegi iizere, Korea-fans adli sitenin forum kisminda yer alan konular igerisinde
Kore ve Tiirkiye iliskileri, Kore dili, Kore ekonomisi gibi ¢esitli alanlar yer almaktadir.
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Gorsel 2. 3 Kore-Fans sitesindeki forum béliimiinden bir goriinti

Bununla birlikte instagram tizerinden de Kore ile ilgili egitim, K-pop, dizi ve
filmlerini tartismak ve giincel konularla ilgili Kore kiiltiirtine ilgi duyan kisileri
bilgilendirmek amacl sayfalar da kurulmustur. Kore hayranlarinin izledikleri dizileri,
filmleri ve takip ettikleri pop gruplarini diger hayranlarla paylasip yorumlayabildikleri
icerikler olsa da son zamanlarda 6zellikle Kore Hiikiimeti’nin egitim bursu olarak yabanci
ogrencilere firsat vermesi, Tiirkiye’deki gengler tarafindan ilgi ile takip edilmektedir. Bu
nedenle daha once oraya Giiney Kore Hiikiimet bursu ile gidenler tarafindan agilan
sayfalar da hem program ile ilgili hem de Kore’nin genel olarak iilke imaj1, gidildikten
sonra karsilagilan durumlar ile ilgili takipgilerini bilgilendirici igerikler de
tiretmektedirler. Bu sayfalara, ““8 binin iizerinde takip¢i sayisina sahip Koreselegitim, 922
takipci sayisi ile Koregezisi ve son olarak 3 binin iizerinde takipgi sayisi ile Koreselblog”

ornek verilebilmektedir.”
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Gorsel 2. 4 K-pop dergisinin kapagindan bir gorsel

Sonug olarak, giiniimiizde sosyal medyaninin giicii yadsinamaz bir sekilde 6nem
arz etmekte ve zaman zaman bireyler giinliik hayatta yasadiklar1 sorunlar1 da sosyal
medyada duyurarak ¢oziime kavusturmaya ¢alisabilmektedir. Sosyal medya araciligiyla
birbirleri ile iletisime gecen Tiirkiye’deki Kore hayranlari, 6zellikle Twitter tizerinden
hizli bir sekilde etkilesime gegebilme ve takip ettikleri gruplari birkag¢ dakika igerisinde
Twitter’da TT (Trend Topic) haline getirebilme anlaminda g¢ok basarili olduklar
sOylenebilir. Hallyu’nun Tiirkiye’de yayilmasi sosyal medyanin gelismesiyle paralel
olarak hiz kazanmis olsa da hayran gruplarinin forumlar iizerinden ya da dergiler gibi
yazili basim unsurlart ile de Hallyu’nun yayilmasint siirdiirdiikleri goriilebilmektedir.
Tiim diinyada hizla yayilan Hallyu’nun Tiirkiye’de de nasil hizla yayildigina degindikten
sonra genel anlamda Hallyu’nun yayilmasinin arkasindaki siireclerin incelenmesi de

yerinde olacaktir.

2.3.6 Hallyu 1.0°dan 4.0’a

Hallyu’nun ayni zamanda “Kore Dalgas1” olarak adlandirilmasi aslinda tam da
yerinde bir tanim olmustur. Adeta bir dalga gibi katman katman yayilan ve son ana gelene
kadar cesitli gelismelerden gegcen Hallyu; siyasi, ekonomik, sosyal ve teknolojik gibi

bir¢cok unsurdan etkilenmis ve giincellemeler gecirmistir. Daha 6nceki boliimlerde de
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oncelikle Kore dizilerinin Asya’da ve ozellikle Cin’de biiyiik bir ilgi ile karsilanmasi
neticesinde “Kore Dalgas1” (Hallyu) adimi alan akim, kitle iletisim araglarinin
dijitallesmesi ile yeni siireclerden ge¢mistir. Bu nedenle akademik anlamda bu siirecin
daha iyi anlagilmas1 adina bu siiregler 1.0, 2.0, 3.0 ve son zamanlarda eklenen 4.0 seklinde
alt basliklara ayrilmistir.

Hallyu 1.0 olarak degerlendirilen donem ayni zamanda Hallyu’nun yayilmaya
baslamast ile ayni zamana denk gelmektedir. Hallyu’nun o&zellikle Cin’de diziler
araciligryla yayilmaya baslamasi neticesinde bu donem Hallyu 1.0 olarak adlandirilmistir.
Onceki boliimlerde de bahsedildigi gibi, Kore dizilerinin muhafazakar aile yapisina
uygun olmasi, cinsellik unsuruna yer vermezken biiyliklere saygi, aile i¢i iletisimin
ornekligi gibi konularda yayinlandigi iilkelerde biiylik ilgi uyandirmistir. Bununla
birlikte, Asya iilkeleri basta olmak iizere diger iilkelere de hizla yayilan Kore dizilerinin
potansiyelinin Kore Hiikiimeti tarafindan fark edilmesi tizerine popiiler kiiltiir arac1 olarak
kullanilmaya baslanan dizilere cesitli destekler verilmistir. Bahsedilen desteklerin
icerisinde Kore’de televizyon kanallarinin sayisinin artmasi ve igeriklerinin de artmasi
yer almaktadir. Bu kanallara Seoul Brodcasting System (SBS), Korea Broadcasting
System (KBS) ve Munhwa Broadcasting Company (MBC) 6rnek olarak verilebilir (Loo,
Loo, 2021). Cesitlenen televizyon kanallar ve iceriklerle birlikte Hallyu unsurunun igine
Kore pop miiziginin (K-pop) de girmesi ile birlikte Hallyu 2.0’a dogru bir gecis
yasanmigtir.

Hallyu 2.0, dijitallesen sosyal medya ve sosyal medyanin kitleler tarafindan
yaygin bir sekilde kullanimi ile 1.0’dan ayrilmistir. Hallyu 2.0’ 1.0’dan yavas yavas
ayrilmaya baslamasi ve tiim diinyaya yayilmasi1 2010 yillarina denk gelmektedir. Bu
donemi Bok-Rae (2015), Kore miizigi, yemegi (Hansik), alfabesi (Hangul) ve kiiltiirel
kostiimiiniin (Hanbok) Asya otesinde ilgi ile takip edilmesi ve begenilmesi seklinde
adlandirmistir. Hallyu 2.0 teriminin ilk kez kullanilmasi ise Tokyo’da ilk single
alblimlerini ¢ikaran Girls’s Generation adli grubun Japonya’da yerel medya tarafindan
biiyiik bir ilgi ile tanitilmasi ile gerceklesmistir (Bok-Rae, 2015). Hallyu 2.0 iizerinde
yapilan bircok tanim bulunsa da aslinda biitiin tanimlar sosyal medyanin Hallyu 1.0
lizerindeki etkisine dayanmaktadir. Bu anlamda DalYong Jin (akt. Lee, 2015), Hallyu
2.0’1, sosyal medya ve onun teknikleri ile birlesen, yine sosyal medyanin sagladigi
avantajlar ve dijital gelismelerin basari ile uygulanmasi seklinde tanimlamis ve bu dijital

gelismelerin kullanilmasinin Giiney Kore agisindan kolaylikla basarilmasinin teknolojik
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anlamda gelismis olmalarindan kaynaklandigina deginmistir. Hallyu 2.0, Kore pop
miziginin Bati’ya yayilmasi ve yine bu bolgede biiylik hayran gruplarina ulagmasi ile
yayllmaya baslamistir (Jin, Yoon, 2016). Batida olusmaya baslayan hayran gruplari,
beklenenin aksine bliylik kalabaliklara ulasmis ve bu durum Sam Lansky tarafindan
“hallyu tsunamisi” olarak adlandirilmistir (Lansky, 2012 akt. Jin, Yoon, 2016). Hallyu
2.0, 1.0°’dan yalnizca pop miizigindeki gelismeler anlaminda ayrismamaktadir. Jin ve
Yoon (2016), Hallyu 2.0’ igerisinde barindirdigi 3 gelisme neticesinde 1.0’dan
ayrildigina deginmislerdir. Bu 3 unsur; dijital igeriklerin ve teknolojik icatlarin ortaya
cikmasi, sosyal medya liretim ve tiiketiminin artmasi ve Hallyu 2.0’in bu durumdan
etkilenmesi ve son olarak Hallyu’nun kiiresel anlamda kitlelere ulasmasi olarak
siralanabilir. Bununla birlikte, Binark (2019), Hallyu 2.0’ itici giiciiniin animasyon ve
dijital oyunlar olduguna deginmistir. Giiney Kore’de yer alan ve Hallyu’nun yayilmasi
anlaminda biiyiik 6nem arz eden yetenek ajanslar1 YG Entertainment, SM Entertainment
ve JYP Entertainment seklinde siralanabilir. Bu yetenek ajanslari, sosyal medya
platformlarinin  6zellikle K-pop’un yayilmasi iizerindeki etkisini onceden tahmin
edebilmis ve bu anlamda Y outube i¢in gerekli yatirimlar yapilmistir. Jin ve Yoon (2016),
yetenek ajanslariin bu hareketlerini hem ¢ok yerinde olarak degerlendirmis hem de Kore
popiiler kiiltlirtinlin kiiresel anlamda daha genis kitlelere hitap edebilmesi agisindan
basarili gormiistiir. Yine ayni c¢alismada, yetenek ajanslarinin Youtube’a videolarim
yiklerken “royalty fee” olarak adlandirilan ve yetenek ajanslarinin Youtube igerisinde
actiklar1 kanallara yiikledikleri videolardan elde ettikleri karlar1 neredeyse hi¢ almayarak
Kore popiiler kiiltiiriiniin yayilmasini hizlandirmiglardir. Bununla birlikte Hallyu 2.0 ile
Kore popiiler kiiltiiriiniin Kore’de dogmus ve orada yetismis sanatcilar tarafindan
yayllmasinin gerekliligi ortadan kalkmistir. Daha once de bahsedildigi lizere, Giiney
Kore’de yer alan yetenek ajanslar1 birka¢ miilakat neticesinde diger iilkelerden K-pop
idolii olmak icin gelen kisilere de sans vermektedirler. Bu duruma oOrnek olarak
BLACKPINK adli kiz K-pop grubunun solistlerinden biri olan sahne adi1 Lisa (Lalisa
Manobal) Tayland dogumludur. Olusturulan K-pop gruplarinin igerisinde farkl
milletlerden kisilerin de yer almasi ile sarkilarin igerisine Ingilizce kelimeler ya da kisa
nakaratlar eklenmis ve bu da diinya genelinde Korece bilmeyen kisilerin bile bu sarkilar
begenmesine neden olmustur (Jin ve Yoon, 2016). Buradan acik¢a anlasilabilecegi iizere,
bir lilkenin gerek somut triinlerinin gerekse bu ¢alismada ele alinan soyut olan kiiltiir

unsurlar1 gibi iirlinlerin ihrag edilmesi ve yine tiim diinyaya yayilabilmesi i¢in s6z konusu
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iilke igerisindeki kurumlara ¢okca 1is dismektedir. Giiney Kore Orneginde
gorebilecegimiz lizere, Hallyu’nun 6neminin anlasilmasi ve dncelikle resmi kurumlarin
bu siireci hizlandiracak adimlar atmasi ve daha sonra iilkede bulunan medya ajanslart ile
is birligi icerisinde olmasi diinya genelindeki bagariy1 da beraberinde getirmistir.

Hallyu 3.0 ise 2.0’ ardindan K-drama, K-pop, Kore yemekleri, alfabesi ve
geleneksel kiyafetleri gibi unsurlarini birlestirerek biitlinsel bir yaklasimla Kore kiiltiiri
seklinde birlestirilmesi ile yasanmistir (Bok-Rae, 2015). Hallyu 4.0 ise biitiin bu Kore
poptiler kiiltiir unsurlarmin tek bir ¢ati altinda toplanarak Kore stili adin1 almasi ile
yasanmis ya da yasanmaya devam etmektedir. Bok-rae (2015), asagida yer alan
tablosunda Hallyu 1.0, 2.0 ve 3.0 i¢in hangi donemlerde etkisini gosterdigi ve hangi

araclarla yayildigi gibi konularda kisa tanimlarda bulunmustur.

Tablo 2. 1. Hallyu 'nun Gegmisi ve Gelecegi

(Kaynak: Bok-Rae, 2015)

Hallyu 1.0 Hallyu 2.0 Hallyu 3.0
Donem 1995-2005 2006-giintimiiz Ongoriilebilir
gelecek
Etkili Oldugu | Cin, Tayvan ve Japonya | Asya, Kuzey Amerika Diinya geneli
Alan ve Avrupa
Kullanilan K-drama, filmleri K-pop K-pop idolleri,
Arag Sosyal medya
Medya Video, CD Internet Sosyal medya,
Youtube
Etkili Oldugu Birkag ay ya da yil Birkag y1l Birkag on yil
Siire boyunca
Belirlenen “Diinyanin goziinii Kore | Denizasir1 genisleme | “Kore’nin 6tesindeki
Hedef tizerine ¢evirmek” ve performans diinyaya”

Hallyu 4.0’1n Kore stili (K-style) ile yasanacagina deginen Bok-Rae (2015), bu

yayilimin “tanitim haklar1”na biiyiik 6nem gostermesi gerekliligine deginmistir. Kore nin
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kiiltiir ihracatt olarak kullandig1 Hallyu, Ozellikle ihra¢ edilen dizi ve film gibi
unsurlarinin yaym haklar1 ihra¢ eden ve ithal eden her iki iilke i¢in de Onem arz
etmektedir. Ithalci iilke icerisinde yaymn haklarina gerekli 6zenin gosterilmemesi Kore
icin ekonomik kayiplarla sonlanabilecektir. Bununla birlikte Bok-Rae (2015), 4.0’ ayn1
zamanda Kore igerisinde yer alan kurumsal kiiltiir unsurunun diinyaya yayilmasi
sonucunu getirecegini de savunmustur. Kore’de lider konumunda olan LG, Samsung ve
Hyundai gibi firmalarin kurumsal kiiltiir anlaminda basarili olmalar1 diger iilkelerde yer
alan kurumsal firmalar tarafindan ilgi ile karsilanmaktadir. Aslinda burada deginilen
nokta, Kore denilince yalnizca dizi, film ya da dijital teknolojiler gibi unsurlarinin yani
sira kurumsal kimlik anlaminda yasanan basarilar da ilgi cekmektedir.

Sonug olarak, Hallyu gelisen bir kavram olmasi nedeniyle diinya genelinde
yasanan ekonomik, sosyal ve siyasi her unsurdan etkilenebilmektedir. Bu nedenle yillar
gectikce kendisini de giincelleyebilmesi neticesinde 4.0’in da Otesine giderek yeni
akademik caligmalara yol agabilecektir. Giinlimiizde de Kore popiiler kiiltiir unsurlarinin
tilketicisi olan bireyler yalnizca dizi ya da film izlemekle kalmiyor Kore dilini ve
kiiltliriinii 6grenmek anlaminda c¢esitli adimlar atiyor ya da tatil rotalarina Kore’yi de
ekliyorlar. Ozellikle Tiirkiye acisindan egitim anlaminda biiyiik ilgi ¢eken Kore,

genglerin egitimlerinde yer vermek istedikleri iilkelerden biri haline gelmektedir.

2.4 Giiney Kore Dizileri ve Pop Miiziginin Gelisimi

2.4.1 Giiney Kore Ekonomisinin Tarihsel Gelisimi

Gliney Kore, gecmisinde savaslari ve ekonomik krizleri barindiran ve bu
zorluklarin {istesinden basari ile gelmis bir iilkedir. Tiirkiye ile benzer demokratiklesme
siireglerinden gegen Giiney Kore, her iilkenin yasayabilecegi siyasi zorluklar yasamus,
askeri darbelerle birlikte ekonomik anlamda liberallesmesi uzun yillar siirmistiir.
Onceleri ekonomiyi yalnizca devletin elinde tutmak isteyen ve yabanci yatirimcilara
iilkede yer vermeyen yoneticiler basa gelmis olsa da tiim diinyada etkisini gdsteren
kiiresellesme ve yabanci yatirimlarin onemini ¢ok iyi kavramis olan Giliney Kore,
teknolojik gelismelere ve katma degeri yiiksek tirlinlerin iiretilmesine dnem vererek
ekonomisini ylikseltmeyi basarmistir. Giiney Kore’nin bu denli ekonomik basarisinin
tarihi gegmisinin incelenmesi yaganan siireci daha iyi anlayabilmemizi kolaylastiracaktir.

1961 yilinda askeri bir darbe ile hiikiimetin bagina gelen General Park Chong Hee,

devlet merkezli bir ekonomik sistem kurmayi1 hedeflemistir. Bu anlamda biiyiik aile

51



sirketleri olan cheaboller’e biiyiik imtiyazlar taninmis ve is diinyasinda devletin roli
artirllmistir (Atay, 2012). Bununla birlikte aile sirketlerine verilen bu kadar biiyiik bir
imtiyazin neticesinde bu sirketler, 1989 yilinda iilke genelinde toplam ihracatin
%350’sinden fazlasin1 gerceklestirir duruma gelmislerdir (Hamilton vd., 2000, s.292, akt.
Atay, 2012). Biiyiik aile sirketleri dnceleri yalnizca seri liretime 6nem verip {riinlerinin
kalitesinden ziyade sayisini artirmayr hedeflemis olsalar da zamanla teknoloji odakli
diisiinmeye baslamis ve katma degeri yiiksek tiriinlerin ihra¢ edilmesi anlaminda adimlar
atmiglardir. Bu adimlar, 1997 yilinda yasanan Asya Ekonomik Krizi sonrasina tekabiil
etmektedir. Aile sirketlerinin bu denli gii¢lii olmasinin altinda ezilen KOBI’ler, yasanan
ekonomik kriz sonrasinda desteklenmeye baslanmis ayni zamanda bu KOBI’lerin
teknolojik anlamda gelismelerini saglayacak adimlar atmasi i¢in arastirma gelistirme
yapabilmeleri anlaminda destekler verilmistir. Biitlin bu gelismeler neticesinde 1997
yilinda yasanan ekonomik kriz, Giliney Kore’nin 1999 yilinda %10’luk biiylime hiz1
yasamasini durduramamistir (Atay, 2012). Ge¢misinde somiirgeler olan Giiney Kore,
ekonomik anlamda gelismesine yeni baglamigken Kore Savasi’nin giindeme gelmesi ile
tekrar ekonomik zorluklar igerisinde girmistir. Bu nedenle Asya Ekonomik Kriz’i
sonrasinda teknoloji ve bilisim alaninda biiylimeyi hedefleyen Giiney Kore, Kore Savasi
sonrasinda yalnizca savasin actig1 yaralar iyilestirme amaci glitmeye baslamak zorunda
kalmistir. Savasin ekonomik yaralarini diizeltmeye calisan Giiney Kore, bu siirecte
Amerika’nin desteginden faydalanmistir. Onemli dis yardimlar saglayan Amerika’nin
destegi ile ekonomik olarak biiytime hizi yakalanmis olsa da bu siiregte yonetimde olan
Syngnman Rhee donemi sona ermis ancak yerine gecen Chang Myon hiikiimeti ise 1 y1l
stirebilmistir (Atay, 2012). Bu olaylar neticesinde askeri bir darbe ile iilkenin yonetimine
Park Chung Hee gelmistir. Park Chung Hee’nin temel anlamda iki stratejisi
bulunmaktaydi. Bunlardan ilki, yabancilardan saglanan yardimlarinin iilke icerisindeki
girisimcilere aktarilmasi ve ikincisi ise agir sanayi alaninda gelisme yasanmasi olmustur
(Kim, 1997, Ungson, 1997, akt. Atay, 2012). Yine Atay (2012)’a gore, Park Chung
Hee’nin iki stratejisi basari ile sonuglanmis, 1962°de 50 milyon dolar olan Kore ihracati
1971°de 1,07 milyar dolara ulagsmistir. Bununla birlikte 90’11 yillara kadar asker kokenli
yoneticilerle yonetilmis olan Giiney Kore, 1992 yilinda demokratik se¢cimlerle basa gelen
Kim Yong Sam ile iilke i¢erisinde de yavas yavas etkisini gdsteren demokratik hava ifade
Ozgiirliigii ve is¢i haklar1 gibi konularin da glindeme gelmesine yardimci olmustur (Atay,

2012). Bununla birlikte biitiin bu olaylar 1s181nda 1960 ve 1990’11 yillar degerlendirilecek
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olursa; bu dénem boyunca yillik ortalama %38,5 biiyiime saglayan Giliney Kore’de kisi

basina diisen milli gelir de 80 ABD dolarindan 5200 dolara ¢ikmus, lilke genelinde gayri

safi yurt i¢i hasila ise 2,3 milyar ABD dolarindan 220 milyar dolara ylikselmistir

(Cakmak, 2016). Ekonomik verilerin bu denli olumlu olmasinin bir diger sonucu da iilke

genelinde yasanan igsizlik oranmin iki haneli sayilardan tek haneye diismesi olmustur.

Ayni zamanda Cakmak (2016)’a gore Giiney Kore’nin asil basarisinin arkasinda yatan en

biiyiik neden ihracata dayali biiyiime stratejisi belirlemesi ve bu stratejinin belirlenmesi

ile agir sanayi ve kimya iirlinlerinin ihracatta stratejik tirtinler olarak segilmesidir.

Tablo 2. 2. 2020 yil1 Giiney Kore’nin ihrag ettigi ilk 10 iirlin ve toplam ihracati igerisindeki pay1

Kaynak: https://www.worldstopexports.com/south-koreas-top-10-exports/ Erisim Tarihi: 28.02.2022

ihracat ilk 10 Uriin

Sira No Uriin Toplam Ihracat icerisindeki
Pay
1 Elektrikli makine, ekipman % 31.1
2 Bilgisayarlar dahil makineler %13.2
3 Araglar %10.6
4 Plastikler, plastik esyalar %6.2
) Petrol dahil mineral yakitlar 5%
6 Optik, teknik, tibbi cihazlar %3.9
7 Demir, Celik %3.9
8 Gemiler, tekneler %3.7
9 Organik kimyasallar 3%
10 Demir veya ¢elikten egyalar %1.5
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Tablo 2. 3. 2020 yili Giiney Kore 'nin ithal ettigi ilk 10 iirtin ve toplam ithalat i¢erisindeki payi

Kaynak: https://www.worldstopexports.com/south-koreas-top-10-imports/ Erigim Tarihi: 28.02.2022

ithalat ilk 10 Uriin

Sira No Uriin Toplam ithalat icerisindeki
Pay
1 Elektrikli makine, ekipman %20.1
2 Petrol dahil mineral yakitlar %18.5
3 Bilgisayarlar dahil makineler %12.3
4 Optik, teknik tibbi cihazlar %4.1
5 Araglar %3.9
6 Cevherler, ciiruf, kil %3.4
7 Organik kimyasallar %2.6
8 Plastikler, plastik esyalar %2.5
9 Demir, gelik %2.4
10 flag %1.7

Yukaridaki her iki tablo incelendiginde, Giiney Kore’nin hem ihracat hem ithalat

anlaminda katma degeri yiiksek, teknolojik ftiriinlere Oncelik verildigi goriilmiistiir.

Cakmak (2016)’1n da ¢alismasinda yer verdigi iizere agir sanayi ve kimya lriinlerine

agirlik veren Giiney Kore bununla birlikte ihracata dayali bir ekonomik biiylime

gbstermis bununla birlikte KOBI’ler basta olmak iizere firmalarm egitim ve ar-ge

harcamalarina agirlik vermesi gerekliligi belirtilmistir. Gegmiste tarima dayali bir tiretim

ve ihracat yolunda ilerleyen Giiney Kore 2020 yili itibariyle diinyanin en gelismis 20

iilkesi arasinda 11. sirada yer almaktadir. Asagidaki gorselde OECD tarafindan yapilan

arastirmaya gore diinya genelindeki gayri safi yurt i¢i hasila gosterilmektedir. Kirmizi

renk ile gosterilen iilke Gliney Kore olup, Tiirkiye mavi renkle gdsterilmistir.
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Gorsel 2. 5. Diinya geneli gayri safi yurt ici hasila Toplam ABD dolari/kisi
Kaynak: https://data.oecd.org/gdp/gross-domestic-product-gdp.htm Erigsim Tarihi: 01.03.2022

Ayn1 zamanda bir iilkenin gelismislik seviyesine bakarken yalnizca ithalat ve
ihracatina bakmak yeterli olmayacaktir. Birden fazla gelismis seviyesi bulunmakla
birlikte bir iilke icerisindeki AR-GE yatirimlarinin hangi 6l¢iide desteklendigini ortaya
sunan bir 6lgek olarak Atay (2012)’in da ¢aligmasinda yer verdigi gibi iilke genelindeki
patent basgvuru sayilarina da bakilabilmektedir. Buna gore asagida yer alan tabloda 2010-
2020 yillar1 arasinda Giiney Kore’de bagvurulan patent sayilart goriilebilmektedir. Yillara
oranla dalgalanma gdsteren basvurular, genel olarak artig gostermistir. Tablo genel olarak
incelenecek olursa, yukarida bahsedilen AR-GE caligsmalarinin ve egitime verilen 6nemin

artirilmasinin fiziki sonuclar goriilebilmektedir.
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Tablo 2. 4. Giiney Kore’de 2010-2020 yillar: arasinda basvurulan patent sayilart

Kaynak: https://www.kipo.go.kr/en/HtmIApp?c=97000&catmenu=ek07_03_01 Erigim Tarihi:
01.03.2022

Yillara Gore Patent Basvuru Sayisi

Faydah Ara Ticari
Yil Patent Model Toplam Tasarmmlar | Markalar | Toplam
2010 170.101 13.661 183.762 57.187 121.125 362.074
59.204 153.179 396.145
2011 178.924 11.854 190.778 56.524 123.814 371.116
58.571 150.977 400.326
2012 188.915 12.424 201.339 63.135 132.522 396.996
65.469 160.447 427.255
2013 204.589 10.968 215.557 66.940 147.667 430.164
70.054 177.685 463.296
2014 210.292 9.184 219.476 64.345 150.226 434.047
67.586 183.815 470.877
2015 213.694 8.711 222.405 67.954 185.443 475.802
72.190 239.334 533.929
2016 208.830 7.767 216.597 65.659 181.606 463.862
69.325 227.762 513.684
2017 204.775 6.809 211.584 63.453 182.918 457.955
67.374 233.892 512.850
2018 209.992 6.232 216.224 63.680 200.341 480.245
67.721 263.140 547.085
2019 218.975 5.447 224.422 65.039 221.507 510.968
68.937 288.384 581.743
2020 226.759 4.981 231.740 67.583 257.933 557.256
71.654 320.695 624.089

2.4.2 Giiney Kore’de Yaratici Endiistrilerin Gelisimi

Giiney Kore’nin ekonomik anlamda nasil gelismis bir iilke seviyesine ¢iktiginin
tarthi arka plan1 ele alinmistir. Yaratict endiistrilerin iilke igerisinde gelismesini
incelemek igin ise Oncelikle Giiney Kore’nin siyasi arka planini incelemek yerinde

olacaktir. 19. yiizyilin sonlarindan itibaren ikinci Diinya savasinin sonu ve akabinde
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gelisen Giliney-Kuzey Kore savasi neticesinde Gliney Kore uzun yillar somiirgeler,
ckonomik problemler ve askeri darbelere aliskin bir siire¢ gecirmistir (Binark, 2019).
Biitiin bu siireglerin etkisi ile dis yardim almak zorunda kalan Giiney Kore uzunca bir
stire de disa bagimli hale gelmis ve basa gelen yoneticilerin uyguladiklar1 politika
farkliliklarina da ayak uydurmak durumunda kalmistir. Ulkede yasanan savaslar ve
ozellikle Japonya ve Cin tarafindan uygulanan somiirgelestirme c¢abalar1 neticesinde
Gliney Kore de uzun yillar yabanci iriinlerin {ilkeye girisine izin vermemis ve izin
verilmeyen {rilinler arasinda bu boliimde detaylica ele alinacak olan kiiltiir tirtinleri de
bulunmaktadir. Ancak tiim diinyada etkisini hissettiren kiiresellesme olgusu ile diger
iilkelerle is birligi igerisinde olunmasi ve yabanci {irlinlerin iilkeye girmesi hem
engellenemez hem de ekonomik gelisme agisindan kaginilmaz bir durum haline gelmistir.
Ozellikle 1988 yilinda Seul’de gergeklestirilen ve ev sahipligini de Giiney Kore’nin
yaptig1 Yaz Olimpiyatlar1 ulusal imaj anlaminda bir doniim noktas1 haline gelmistir (Jang,
Paik, 2012, s. 200 akt. Binark, 2019). Bu olayin doniim noktas1 olmasinin en biiyiik nedeni
ise iilke icerisinde diger iilkelerin kiiltiir unsurlarina yonelik uygulanan yasaklarin,
ozellikle Japon animeleri ve Kuzey Kore menseili filmlerin, kalkmasi ve Amerika
mengeili filmlere uygulanan kotanin ise esnetilmesi olmustur (Binark, 2019). Bununla
birlikte, Giiney Kore’de yonetime gelen hiikiimetler kendilerine gore belirledikleri
politikalar1 uygulamaya baslamis ve zaman zaman bu politikalar arasinda da ¢atismalar
yasanmistir. Yonetime gelen kisilerden bazilar1 daha demokratik siire¢ izlemek isteyip
her alanda oOzgiirligi hedeflese de diger kisiler daha korumaci politikalar
yiirlitebilmekteydi. Binark (2019)’1n ¢alismasinda yer verdigi lizere Kim Dae Jung’un
“Gin Is131” adm verdigi politikast ile Kuzey Kore ile iliskilerin iyilestirilmesi
amaclanmig ve 2002 yilinda Japonya ile birlikte Diinya Kupasi’nin organizasyonun
yapilmas1 gibi gelismeler iilke igerisindeki demokratik havanin da iyilesmesine yol
acmuistir.

Giiney Kore, Hallyu unsurunun bir kiiltiir politikas1 olarak kullanilmasi1 agisindan
uzun yillardan beri ¢aba sarf etmistir. Bu gosterilen cabalar zaman zaman daha agresif
politikalar ile kendini gosterse de ¢ogunlukla “karsiliklilik” kavrami {izerinden
yayginlagsma hedeflenmistir. Bu agresif politikaya 6rnek olarak Lee Myung Bak hiikiimeti
gosterilebilir ve yine bu donemde televizyon yayinlarinin denetlenmesini amaglayan bir
kurum olan The Korea Communications Commission (KCC) kurulmustur (Berg, 2015, s.

2005, akt. Binark, 2019). Kurulan bu kurum ile televizyon yayinlarinin igeriklerinin
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denetlenmesi aslinda baskici ve medyanin 6zgiirlestirilmesine taban tabana zit olan bir
siirecin yagsanmasina yol agmistir. Medyanin baskict ve agresif bir yaklasim ile
denetlenmesi yonetime gelen birkag politikaci tarafindan da siirdiiriilse de Kim Young
Sam hiikiimeti ile 6zgiirlesme alaninda adimlar atilmaya baglanmigtir. Kim Young Sam,
film sektorii ve televizyon yayinlarinda yer alan agir sansiirleri kaldirmis ve onceki
boliimlerde de bahsedilen ve cheabol olarak adlandirilan aile sirketlerinin, uluslararasi
firmalarla kiiltiir endiistrisi alaninda yatirimlar yapmalarina izin verilmistir (Binark,
2019). Daha sonra yonetime gelen Kim Dae Jung hiikiimeti ile birlikte ise Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig: ile birlikte hareket edilmis; diziler, filmler, animasyon oyunlar gibi
alanlarda uluslararasi1 rekabetin giiclendirilmesi hedeflenmis, ayni zamanda Hallyu
akiminin icerisinde de yer alan bu unsurlarin diger tilkelerdeki tiiketimlerini artiracak
adimlar atilmigtir. 1990 yilinda ayri bir Kiiltiir Bakanligi kurulmus ve 1994 yilinda
icerisinde ayr1 bir “kiiltiir endiistrisi” alan1 olusturulmasi ise bu alanda atilan sistemli ve
basarili bir adim olmustur (Binark, 2019). Kiiltiir endiistrilerinin uluslararasi anlamda
getirecegi basarilarin farkina varan Giliney Kore, bu alanda atacagi adimlar1 daha sistemli
ve yasal yollardan atabilmek amaciyla ¢esitli alt kurumlarla Kiiltiir Bakanligi’m
desteklemeyi hedeflemistir. Bu anlamda: Korean Creative Content Agency (KOCCA),
Korean Culture and Information Service (KOCIS), Korean Foundation for International
Cultural Exchange (KOFICE) ve Korean Film Council (KOFIC) gibi kurumlar
kurulmustur. Biitiin bu olusturulan kurumlarla birlikte, 2017 yilindaki segimlerde
yonetime gelen Moon Jae-In ile daha dnceleri yiiriitiilen “agresif” Hallyu politikas1 yerini
“yumusak, nazik” Hallyu halini almistir. Degisen Hallyu ile yayilmac1 politikalar tarzinda
benimsenen ve agresif bir sekilde Kore kiiltiiriinii yaymay1 amaclayan Hallyu goriisii artik
terkedilmis ve karsilikli is birligi ve iletisim ile yayilmas1 goriisii hakim olmustur (Binark,
2019). Sonug olarak yaratici igerik endiistrisinin ekonomik anlamda getirisi 2003 yilinda
4.119 milyon ABD dolar iken 2012 yilinda 10.420 milyon ABD dolarma yiikselmistir
(Binark, 2019, s.71).

2.4 3 Giiney Kore’de Miizik Endiistrisinin Gelisimi

Miizik endiistrileri, Ozellikle kitle iletisim araclarinin dijitallesmesi ve bu
dijitallesme neticesinde miizik piyasasinda ortaya ¢ikan iirlinlerin kalitesinin artirilarak
tiikketicilerin ihtiyac¢larina yonelik bir pazar arastirmasi ihtiyaci neticesinde ortaya ¢ikmis

ve zamanla gelisim gostermis kurumlardir. Giiney Kore’de ise, Hallyu 3.0 ile baslayan
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K-pop donemi ile birlikte iilke genelinde miizik endiistrisi anlaminda gelismeler
yasanmistir. Diinya genelinde hali hazirda Kore dizi ve filmlerine olan ilgi yiiksek olsa
da dnceki boliimlerde de ele alindigi iizere 6zellikle dizi izleyicilerinin biiylik ¢ogunlugu
dizi miiziklerini zaman zaman dizinin igeriginden daha fazla begenmeye baslamislardir.
Biitiin bu durumlar iilke igerisinde yer alan miizik endistrilerinin kendilerini
gelistirmelerine yol agmistir. K-pop gruplarinin olusturulmasi, sarki sdzlerinin yazilmasi
ve olusturulan gruplarin sahne performanslarinin gelistirilmesi agisindan miizik
endiistrileri ¢ok fazla ¢aba sarf etmektedirler. Giiney Kore’de yer alan miizik endiistrileri
aslinda bir onceki bdliimde ele alinan yaratici endiistriler igerisine de dahil edilebilir
ancak film, dizi, dijital oyunlar vs. gibi unsurlardan ziyade miizik endiistrileri cogunlukla
K-pop alaninda aktif olarak yer aldiklarindan bu kategori icerisine dahil edilmesi ¢ok da
yanlis olmayacaktir.

Giiney Kore’de yer alan miizik endiistrileri igerisinde 4 sirket digerlerinden daha
on plana c¢ikmaktadir. Bu sirketler: SM Entertainment, YG Entertainment, JYP
Entertainment ve Cube Entertainment seklinde siralanabilmektedir (Lie, 2015, akt.
Binark, 2019, s.70). Ayn1 zamanda bu sirketler tarafindan kesfedilen ve bir araya getirilen
gruplar arasinda diinya genelinde biiyiik hayran gruplarina sahip olan; Super Junior, BTS,
BLACKPINK, HOT, EXO vb. gibi gruplar yer almaktadir. Bu ajanslar adeta birer yetenek
avcist gibi ¢alismakta ve hem Giliney Kore igerisinde hem de diinya genelinde
yeteneklerini sergileyip iinlii olabilmek hayali tasiyan gencleri ¢esitli sinavlardan
gecirerek nihayetinde basarili goriilen kisileri cesitli gruplara dahil etmektedirler.
Gruplara dahil edilen kisiler, yabanci dil ve koreografi basta olmak tizere zorlu ve gesitli
egitimlerden gegmektedir. Yogun ve kaliteli egitimlerden gegen gruplar kiiresel anlamda
elde ettikleri basarilar neticesinde kendilerini kanitlamaktadirlar. Bu duruma ornek
olarak, BTS adli miizik grubunun Time Dergisi tarafindan 2019 yilinda “Gelecek Neslin
Liderleri” sayilabilecek en etkili 100 kisinin listesini yayinlamis ve bu liste igerisinde
BTS grubuna da yer vermistir (Binark, 2019, s.70). Hallyu 3.0 ile birlikte K-pop
hayranlarinin hem sayisinda hem de takip edilen iilke ¢esitliliginde artis yasanmasi ile
birlikte Giliney Kore’nin kiiltiir ihracat:1 igerisinde yer alan K-pop’un daha sistemli ve
profesyonel bir hale gelmesinin yolu yine miizik endiistrileri ya da ajanslarindan

gecmektedir.
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2.4.4 Giiney Kore’de Miizik Endiistrisi Ornegi: BLACKPINK: Light Up The Sky
Belgeseli (NETFLIX)

BLACKPINK, 2016 yilinda YG Entertainment ajans1 tarafindan kurulmus Giiney
Kore kiz pop grubudur. Grup; Lisa, Jennie, Rose ve Jisoo olmak iizere dort kizdan
olusmaktadir. Grup igerisinde Jennie (Jennie Kim) ve Jisoo (Kim Jisoo) Giliney Koreli
iken Rose (Park Chaeyoung) Avustralya, Lisa (Lalisa Manobal) ise Tayvanlidir. Grubun
iiyelerinin yaslar1 25 ile 27 arasindadir. Kurulus hikayesi ise YG Entertainment ajansinin
ergenlik ¢aglarinda olan kizlardan olusacak bir grup kurma hedefini agiklamalariyla
baslamistir. Diinya genelinde se¢cmeler diizenlenerek aslinda ajansin igerisinde kiiciik
yaslarda dahil edilecek kizlar egitimden gegecek ve bir cesit miizik akademisine
kaydolmus olacaklardi. Grup ilk ¢ikisini 2016 yilinda yapmis, dnceleri YG Entertainment
tarafindan 9 {iyeden olusacagina yonelik kamuoyuna yapilan aciklamalar olmasina
ragmen grubun tanitimi 4 iiye ile yapilmistir. Pop gruplarinda yer alacak kisiler anlaminda
cok secici davranan ajans, gruba dahil olmasi muhtemel diger {iyelerin yeterli
goriilmedigi konusunda aciklamalarda bulunmustur.

2016 yilinda “Whistle” ve “Boombayah” adli parcalardan olusan single
albiimlerini ¢ikaran grup kisa siire icerisinde listelerde birinci ve ikinci siraya yiikselmeyi
basarmistir. BLACKPINK grubunu diger gruplardan ayiran en temel nokta hizla,
ozellikle tlke igerisinde yer alan miizik listelerinde birinci ve iki sirayr alabilmeleri
olmustur. Ayni zamanda Cin’in en biiylik miizik akis listeleri “QQ Music” iizerinde de
yine bir numaraya ulasmay1 basarmislardir. Asya Sanat¢r Odiilleri Melon Miizik Odiilleri,
Altin Disk Odiilleri ve Seul Miizik Odiilleri gibi birgok &diil kazanan grup bu ddiilleri ilk
bes aylari i¢erisinde almistir. Billboard ise BLACKPINK grubunu 2016’nin en iyi K-pop
gruplarindan biri olarak se¢mistir. Gerek kendi iilkelerinde gerekse uluslararasi
platformlarda kazandiklar1 6diiller neticesinde Amerika Birlesik Devletleri’nde yer alan
ve oldukga popiiler olan The Late Show with Stephen Colbert, Good Morning America,
The Late Late Show with James Cordan gibi televizyon programlarina konuk olmuslardir.
Ayn1 zamanda BLACKPINK, her yil Kaliforniya’da diizenlenen bir miizik ve sanat
festivali olan Coachella’da sahne alan ilk K-pop kiz grubu olarak tarihe ge¢cmistir.

2020 yilinda online dizi ve film platformu olan Netflix iizerinde yayimnlanan
“BLACKPINK: Light Up The Sky” adli belgeselde grubun kurulma hikayesi de dahil
olmak iizere uluslararasi alanda gosterdikleri basarilar konu edilmistir. izleyiciler, grubun

ilk cikis tarihleri olan 2016 yilindan 2020 yillar1 arasinda grup igerisinde yasanan

60



gelismeleri, grup iiyelerinin egitim sirasinda ve sonrasinda yasadiklar1 olaylar1 kendi
yorumlari ile 6grenme firsat1 bulmaktadir. Belgeselde, grup igerisinde yer alan kizlardan
Lisa ve Rose’nin Giiney Koreli olmamasi hem dil anlaminda hem de kiiltiir soku
anlaminda yasadiklar1 zorluklar goriilebilmektedir. Dilini ve kiiltiiriinii bilmedikleri bir
iilkeye geride ailelerini birakip gelmeleri, her ne kadar kendi tercihleri olsa da Giiney
Kore’de yetenek ajanslarinin aslinda ne kadar zorlu siirecleri kendi sistemlerine dahil
ettiginin kaniti olmaktadir. Grup iyelerinin dogal ve konser Oncesi hallerinin de
yansitildigi  belgeselde izleyiciler, grup 1tyelerini kendilerine daha yakin
hissedebilmektedir.

Belgeselde grubun tiiyelerine ek olarak grubun sz yazari ve ayni zamanda rapgi
olan Teddy Park’in da grubun iiyeleri hakkindaki goriislerine yer verilmistir. Teddy Park,
yapilan miizigin K-pop olarak adlandirilmasi ile ilgili: “Bizler iyi miizik yapmaya ¢alisan
Korelileriz. Yalnizca dilimiz farkl, bu sebepten mi K-pop olarak adlandiriliyor? K-pop
nedir?” yorumunu yapmistir. Teddy Park’in bu yorumundan diinya genelinde Kore
tarafindan yapilan miizigin bir ayrim gibi disiiniilmesinden endise ettigi yorumu
yapilabilir. Belgeselin ilerleyen boliimlerinde grup tyelerinin hayatlar1 tek tek ele
alinmakta ve kendi hayatlarinda 6zellikle gruba girdikten sonra yasadiklar1 zorluklara
deginilmektedir. Genel olarak, tiim diinyada 6zellikle gengler arasinda Giiney Kore’de
yer alan yetenek ajanslari ilgi ile takip edilmekte ve linlii olma istegi, yaratilan yildizlarin
biiyiilii diinyalar1 ergenlik ¢agindaki genglere ¢ekici gelmektedir. Ancak belgeselde grup
iiyeleri lizerindeki baskilar, siirekli sinavlardan ge¢meleri gibi zorlayici unsurlarin da
gosterilmesi bu alanda ilerlemek isteyen kisiler i¢in goz ardi edilmemesi gereken bir
durum olarak belirtilmistir.

Sonug olarak, Hallyu 3.0 ile diinyay1 adeta kasip kavuran K-pop, Giiney Kore
tarafindan 6neminin anlasilmasi ve bu alanda yapilan yatirimlarin hizlanmasi neticesinde
gelismeye devam etmektedir. Kiiltiir endiistrilerinin ¢abasi ve yetenek ajanslarinin
caligmalar1 neticesinde olusturulan her bir grup adeta iilkenin birer kiiltiir el¢ileri olarak
goriilmiis ve Giliney Kore’nin yurt disinda temsil edilmesi, iilke imajinin artirilmasi
yoniinde adimlar atilmigtir. Diinya genelinde ilgi ile takip edilen bu akimin siiphesiz
Giiney Kore’ye ekonomik anlamda etkisi de olmus ve kiiltiir ihracati ile iilke gayri safi
yurtici hasilasinda artis yasanmistir. Gliniimiizde kiiltiir ihracatinin 6nemi anlagilmis olsa

da diger iilkeler tarafindan Giiney Kore’nin basarisinin arkasinda yatan unsurlar
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incelenmeli ve kendi iilkelerinin de bu alanda imajlarinin artirilmasi yoniinde ¢aligsmalar

yapilmalidir.

2.5 Ulke Imaji

Tiiketiciler olarak bizler satin almak istedigimiz {iriinler hakkinda satin almadan
once bilgi sahibi olmak isteriz. Bu, gayet dogal bir durum olmakla birlikte satin almak
istedigimiz {iriin i¢in altina girdigimiz maliyet karsisinda elde ettigimiz hizmet ya da
iiriiniin kaliteli olmasin1 ve bizi tatmin etmesini bekleriz. Bu noktada dncelikle satin alma
davranis1 sergilerken satin almak istedigimiz {iriinii daha once kullanmis olan yakin
cevremizle istisare ederiz. Ancak bazi tirlinler vardir ki yakin ¢evremizde kimse daha
once satin almamis olur ya da iirlinlin karmasiklig: kalitesini algilamamizda énemli bir
engel olarak karsimiza ¢ikar. Bu durumda Onay (2008), 6zellikle karmasik tiriinlerin ki
burada karmasik kavrami bir iirliniin karmagsik bir yapiya sahip olmasi anlaminda
kullanilmaktadir, satin alinmasinda 6nemli bir karar verici olarak rol iistlenen kavrami
iilke imaj1 olarak tanimlamistir. Ornegin bir bilgisayarin tam olarak hangi parcalardan
olustugu tiiketicilerin ¢ogu tarafindan bilinmedigi igin satin alma kararlarin1 etkileyen en
onemli unsur Uriiniin {ilke orijini olmaktadir. Aslinda hepimizin ¢cok yakindan bildigi tilke
imaj1 kavrami, herhangi bir iirlin ile iilke arasinda bir iligski kurulmasi ya da herhangi bir
iilkenin {iretecegi bir {irlin grubunun satin almadan Once direkt kaliteli seklinde
zihnimizde yer edinmesi seklinde tanimlanabilmektedir. Kurtulus ve Bozbay (2011)’a
gore iilke 1mayj1, lrtinlerin uluslararas: pazardaki rekabeti anlaminda 6nem arz eden bir
degiskendir. Bununla birlikte kavrami detayli ele alacak olursak; imaj kavrami, Onay
(2008)’ 1 Ozeng (2002, 5.38)’ten aktardig1 iizere bilgilenme siireglerinin sonunda yer alan
imgeler seklinde tammlanmaktadir. Ulke imaji ise, tiiketicilerin herhangi bir iilkede
iiretilen {iriinler hakkinda zihninde kabul ettigi genel bir kalite algisidir (Ozeng, 2002, s.39
akt. Onay, 2008). Bir diger tanim, Kurtulus ve Bozbay (2011)’1n Bilkey ve Nes (1982,
5.89-99)’den aktardiklar iizere, “tiiketicilerin veya endiistriyel alicilarin, bir iilkenin
tiriinlerine ya da tedarik kaynaklarina karsi genel tutumlar:” seklinde tanimlanmaktadir.
Satin alma kararinda 6nemli bir rol iistlenen iilke imaji, lilkede yasayan insanlar, sosyal,
politik ve ekonomik unsurlar gibi etkenlerden etkilenmekle birlikte zaman igerisinde
degisim de gosterebilmektedir (Onay, 2008). Ulke imaji ile ilgili verilebilecek en belirgin
ornekler; Japonya ile teknolojik tirlinlerin, Almanya ile araba endiistrisinin, Amerika ile

Fast-food sektoriiniin, Iran ile halinin ve Tiirkiye ile Tiirk lokumun eslestirilmesi seklinde
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verilebilir. Onay (2008)’1n Kotler vd. (2000, s.352)’den aktardigi gibi, bir iiriiniin tlilke
imajimin satin alma niyetini etkilemesi marka tanitimlarinda ve iiriin etiketlerinde iilke
mengseilerinin daha belirgin yazmasi ile dogru orantilidir.

Ulke imaj1 anlaminda literatiirdeki ilk calisma Nagashima tarafindan yapilmis
Amerikali ve Japon is adamlarimin Amerika, Alman, Japon, Fransiz ve Ingiliz iiriinlerine
yonelik tutumlarini arastirmistir (Nagashima, 1970, s.68-74, akt. Kurtulus, Bozbay,
2011). Yine ayn1 calismada Japon Is adamlari kendi iiriinlerini diger iilkelere gore daha
az degerli bulurken, oOzellikle Amerika menseili {riinleri prestijli  olarak
degerlendirmislerdir. Nagashima, ayn1 ¢alismay1 7 yil aradan sonra tekrar yaptiginda ise
bu kez Japon is adamlarinin kendi {iriinlerini daha prestijli bulmaya basladiklar1 hatta
Amerika menseili Uriinleri ise kalitesi diisiik olarak degerlendirdikleri sonucuna
ulagmistir. Bu durum Onay (2008)’1n calismasinda da yer aldigi iizere iilke imaji
unsurunun degiskenlik gosterebilen hatta kisiden kisiye farkli yorumlara sahip olabilen

bir kavram oldugu sonucunu gostermektedir.

2.6 Satin Alma Niyeti ve Etkileyen Faktorler

Tiiketici davranisi i¢erisinde yer alan, tiiketicilerin herhangi bir {iriinli neden satin
aldig1 ve ihtiyaclarini nasil yonlendirdikleri gibi unsurlara ek olarak kisilerin satin alma
niyetleri de bu unsurlara eklenebilmektedir (Adila vd., 2020). Markalarin, triinlerini
pazara sunmadan Once ¢esitli tahmin yontemlerine dayanarak sunulacak iirlinlin hangi
orana satilacagi bilgisi ayn1 zamanda tiiketici davranisi anlayabilmelerinden gegmektedir.
Karadirek (2017), satin alma niyetini belirli bir {iriinii begenmeye yonelik egilim olarak
tanimlamistir.

Firmalar agisindan, tiiketicilerin satin alma davraniglarinin  belirlenmesi
iirlinlerinin satis1 ve hatta pazara sunulma asamasi i¢in dahi 6nem arz etmektedir.
Gegmisten giinlimiize tiiketicilerin satin alma davraniglar1 da gelisen ve degisen diinya ile
birlikte farkliliklar gostermistir. Glinlimiizde tiiketiciler olarak giinliik hayatimizda maruz
kaldigimiz marka reklamlari, promosyon ve tanitimlar gibi unsurlar satin alma
davranislarimizi etkileyebilmektedir. Markalar, pazara sunacaklar1 yeni iirliniin ya da
halihazirda pazarda olan iiriinlerinin tiiketicilere sunulmasi ya da var olan etkinliginin
artirtlmasi agisindan farkli yollar izleyebilmektedir. Markalarin bir kismi1 yalnizca fiyat
odakli diisiiniirken bir kismi1 sosyal sorumluluk projeleri, tanitimlar gibi unsurlarla

tiikketicilerin satin alma davraniglarini etkilemek istemektedirler. Bu ¢alismanin konusu
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olarak da K-pop, K-drama gibi Hallyu unsurlarinin tiiketiciler tizerindeki etkisi kisilerin
satin alma davraniglarimi etkileyebilmektedir. Tiirkiye pazar1 agisindan son yillarda artig
gosteren Kore kozmetik dirlinlerinin pazardaki varli§i, onceleri Amerika menseili
kozmetik drlinlerinin daha yaygin oldugu pazara Kore iiriinlerinin girmesiyle
tilkketicilerde bu eksene dogru bir kayma goriilmektedir. Ayn1 zamanda tiiketiciler artik
aligveris rutinlerine Vegan ve “cruelty-free” olarak adlandirilan ve hayvanlar iizerinde
deney yapmayan markalarin {irlinlerini eklemislerdir. Bu anlamda Kore kozmetik
iiriinlerinin bu iki secenekte de {irlinlerinin varlig1 da yine tiiketicilerin karar vermelerinde
etkili olmustur.

Satin alma niyeti ya da davranisi basitge tiiketicilerin bir iiriinii satin almadan 6nce
o irlinli almaya yonelik verdikleri kararlar seklinde anlasilsa da literatiirde yer alan
caligmalarda satin alma niyetinin nasil tanimlandigini incelemek yerinde olacaktir. Mutlu,
Ceviker ve Cirkin (2011)’in Tek (1995, s.215)’ten aktardiklar: iizere satin alma niyeti,
tiiketicilerin, ¢cevrelerinde yer alan uyaricilara kars1 gosterdikleri tepkiler neticesinde satin
alma kararlarini etkileyen asamalardan biri seklinde agiklanmistir. Yine ayni ¢aligmada
yer alan bir bagka tanima gore, satin alma niyeti tiikketicilerin belirli bir iiriin iizerinde satin
almalarmi etkileyen bir siire¢ olsa da bu siire¢ igerisinde cevrede yer alan farkli
uyaranlardan etkilenerek bu kararlarini son anda degistirebilmektedirler. Bir diger tanima
gore satin alma niyeti; tiiketicilerin bir lirinii satin alma davranislarinda gésterdikleri istek
ve c¢abasidir (Chen, 2014 akt. Ozgiftci, 2020). Fandos ve Flavian (2006 akt. Ozgiftei,
2020)’a gore bir tiiketicinin satin alma niyeti onceden tahmin edilebilir bir oldugu
oldugundan markalar tiiketicilerinin bir sonraki aligverislerinde hangi {iriinden satin
alacagii bilebildikleri bir durumdur. Dijitallesme ile birlikte internet ortamlarinda
yasanan gelismeler neticesinde tiiketiciler online aligveriglerini arttirmisladir. Bu nedenle
tilketicilerin online ortamlarda yaptiklart aligveriglerindeki satin alma niyetleri de
literatiire konu olmus ve tliketicilerin ¢evrimigi ortamlardaki satin alma islemlerindeki

istekli olmalar1 durumu seklinde tanimlanmistir (Akel, 2015 akt. Ozgiftci, 2020).

2.6.1 Satin Alma Niyetini Etkileyen Faktorler

Ortak ve kisa bir tanim olarak, tiiketicilerin bir iiriinii satin almadan Onceki
niyetleri seklinde tanimlanan satin alma niyetini etkileyen ve tiiketicilerin kararlarinda
degisiklige neden olan unsurlar bulunmaktadir. Tiiketiciler herhangi bir {iriinii satin

almaya karar vermeden 6nce bir¢ok dis uyaricidan etkilenebilmektedirler. Giin igerisinde
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x markasmi almaya yonelik verdigimiz bir karar o iirliniin ikamesi sayilabilecek y
iirliniiniin cezbedici reklaminmi gordiigiimiizde ya da rakip markanin benzer {iriinii daha
indirimli sattigim1  fark ettigimizde satin almaya yonelik verdigimiz karar da
degisebilmektedir.

Tiiketicilerin satin almak istedikleri liriinlerin ¢esitlerine gore satin almalarindaki
niyeti etkileyen faktdrlerde de degisiklik gdstermektedir. Ornegin, tiiketicilerin organik
yumurta satin alma niyetlerini etkileyen faktorleri inceleyen Onurlubas, Glimiis ve Karaca
(2020); gida giivenligi, tliketicilerin saglik bilinci ve besin degeri gibi unsurlarin
tiiketicilerin organik yumurta satin almalarin etkileyen faktorler sonucuna ulasmislardir.
Tiiketicilerin satin alma niyetlerini etkileyen faktorlerin incelendigi bir diger ¢alisma ise
Kara ve Yaprakli (2020) tarafindan yapilmis, iiriin yerlestirme unsurunun satin alma
niyeti lizerindeki etkileri incelenmis ve iiriin yerlestirme unsuruna olumlu bir agidan
bakan tiiketicilerin satin alma niyetlerini de olumlu acidan etkiledigi sonucuna varilmastir.
Saputra ve Pranoto (2021) ise calismalarinda, yesil markalarin tiikketimlerinin sosyal
farkindalik acisindan satin alma niyetini etkileyen unsurlar1 incelemis ve digerkamlik
olarak adlandirilan ve bir davranista bulunmadan 6nce empati kurma olarak ac¢iklanan
unsurun, tiiketicilerin yesil marka ya da dogal igerikli unsurlarin satin almasini etkileyen
bir faktdr olarak ortaya ¢ikmustir. Bir diger satin alma niyetini etkileyen faktor, bu
caligmanin da ilgilendigi konu olan iilke imaj1 unsurudur. Wang vd. (2012) tarafindan
yapilan Country Image, Product Image and Consumer Purchase Intention: Evidence
From an Emerging Economy adli ¢alismada iilke imajinin satin alma niyeti tizerindeki
etkisi incelenmistir. Bir¢ok arastirmaci tarafindan ele alinmis olmakla birlikte iilke
imajinin satin alma niyetini etkiledigi ve etkilemedigi sonuglarina ulasilma seklinde ikiye
ayrim mevcuttur. Ulke imajinin satin alma niyeti iizerinde ¢ok az hatta yok denecek kadar
etkisi oldugu ve satin alma niyetinde asil olanin {riinlerin markalar1 olduguna
deginilmistir (Erickson, Johansson, Chao, 1984, Rosenthal, 2001 akt. Wang, vd. 2012).
Bu gortisiin tersi olarak, iilke imajinin satin alma niyetini, tiiketicilerin herhangi bir tilke
hakkinda teknolojik, ekonomik ve kiiltiirel anlamda kendi zihinlerinde yer alan imaji
bulunmas1 agisindan, etkileyen bir faktdr oldugu sonucuna varanlar da olmustur
(Parameswaran, Pisharodi, 1994, akt. Wang, vd., 2012). Sonug olarak satin alma niyetini
etkileyen faktorleri ele alan arastirmacilar, inceledikleri konular dahilinde tiiketicilerin
kararlar tizerindeki etkiyi 6lgmeyi amaglamistir. Bu ¢alismada da K-pop ve K-drama

unsurlarinin Tirk tiiketicileri tizerindeki Kore iirtinlerini satin alma niyetlerini hangi
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Olclide ya da ne sekilde etkiledigi incelenmektedir. Bunun disinda satin alma niyetini
etkileyen faktorler igerisinde literatiir anlaminda ele alinan planlanmis davranis teorisi,
diisiiniilmiis eylem ve gerekgeli eylem teorileri de yer almaktadir. Bu anlamda satin alma
niyetinin altinda yatan nedenler ve bunlari etkileyen unsurlar1 daha iyi anlayabilmek adina

bu teorilere de yer verilecektir.

2.6.2 Planlanmis Davrams Teorisi

Planlanmis Davranis Teorisi, literatiire Fishbein ve Ajzen (1977) tarafindan
kazandirilmis bir kavramdir (akt. Erten, 2002). Planlanmis davranis teorisine ait birden
fazla tanim olmakla birlikte Erten (2002), planlanmis davranis teorisinin insanlarin
toplumsal davranislarinin belirli durumlardan kaynaklandiginin ve yine bu durumlarin ise
belirli faktorlerin kontrolii altinda oldugunu savunmustur. Bir diger tanima gore
planlanmis davranis teorisi, diistiniilmiis eylem teorisinin gelistirilmesi neticesinde ortaya
cikan ve tiiketicilerin satin alma davranislarin1 gergeklestirirken hangi unsurlara dikkat
ettiklerini ele alan bir teoridir (Ozer vd., 2015, akt. Atalay, Oral, 2020). Mercan (2015)’1n
Kiictik (2011)’den aktardig lizere planlanmis davranis teorisi; insanlarin davraniglarinin
altinda yatan unsurlar1 ya da bu davranislar1 neden gerceklestirdiklerinin arastirilmasi
amaciyla yaratilmig ve temelde sosyal psikolojinin igerisinde yer alan bir teoridir.
Planlanmis davranis teorisi, kisilerin davranislarint meydana getirirken bu davraniglarinin
ilk a¢iklayicisinin niyet oldugunu, niyeti etkileyen unsurun bireylerin tutumlar, algilanmis
sosyal baski ve son olarak da algilanan davranigsal kontrol oldugunu agiklamaktadir
(Kiiciik, 2011). Insanlar satin alma davranigin1 gerceklestirirken arka planda uzun ve
karmagik bir karar verme siireci bulunmaktadir. Bu karar verme siirecinin neticesinde
planlanan bir sekilde satin alma davranisinin ortaya ¢ikabilmesi i¢in; davranisa yonelik
amagc, davranisa yonelik tutum, kisisel normlar vb. unsurlarin da bu siire¢ icerisinde yer
aldig1 ve bu siireci dogrudan etkiledigi durumu da goz ardi edilmemelidir (Erten, 2002).
Bununla birlikte planlanmis davranis teorisine gore davranig; davranisa yonelik amag,
davranisa yoOnelik tutum ve algilanan davranis kontrolii unsurlar1 tarafindan
yonetilmektedir (Erten, 2002). Planlanmis davranis teorisini daha iyi anlamak i¢in bu
unsurlardan kisaca bahsetmek gerekmektedir. Davranisa yonelik amag, bir kisinin belirli
bir davranisi gergeklestirmek icin gosterdigi ya da ¢aba sarf ettigi giiclin dl¢iistidiir. Bu
gii¢ ne kadar yiiksek olursa Erten (2002)’e gore davranmisin gerceklesmesi de o kadar

artmaktadir. Davranisa yonelik tutum ise yine bir kisinin gosterecegi belirli bir davranisin
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olusmasima yonelik degerlendirmesinin olumlu ya da olumsuz olmasi durumudur.
Algilanan davranis kontrolii ise bir kisinin s6z konusu davranigini gergeklestirebilecegine
dair kendi icerisinde ne kadar zor ya da kolay oldugu konusunda verdigi karardir. Mercan
(2015), insanlarin herhangi bir davraniglarini gergeklestirirken birden fazla inanci
degerlendirip bu inanclarin hangilerini dikkate alip almadiklarina yine kendilerinin karar
verdiklerine deginmistir. Aslen sosyal psikoloji i¢erisinde yer alan bu planlanmis davranis
teorisi kavraminin, pazarlama alaninda da yer almasinin en biiyiik nedeni insanlarin satin
alma davraniglarinda gosterdikleri davraniglarinin bir sonucudur. Markalar, pazara
sunduklar1 hangi iirlinlin ragbet gorecegi ya da halihazirda pazarda yer alan ve artik ilgi
gérmeyen Uriinlerinin neden ilgi gérmedigi gibi konularda dogrudan tiiketicilerin satin

alma davraniglarina bagvurmaktadirlar.

Davranis
Niyet
Davranisa Yo6nelik Tutum Kisisel Norm Algilanan Davranis Kontroli

Sekil 4.1 Planlanmis Davranis Teorisi ve Etkileyen Faktorler (Kaynak: Cetinkaya
Bozkurt, 2014)

2.6.3 Diisiiniilmiis Eylem Teorisi

Diisliniilmiis eylem teorisi ise, planlanmis eylem teorisinin dayanagi olmakla
birlikte, bir tiiketicinin satin alma davranisini gergeklestirmesinin nedenleri ve bu
davranis1 nasil gerceklestirdigini konu edinmektedir (Ajzen, Fishbein, 1980 akt. Ozer,
Kement, Giiltekin, 2015). Diisiiniilmiis eylem teorisi, kisilerin herhangi bir davranisi
gergeklestirmeden once o davranisi gergeklestirmeye dair igerisinde bulunduklari niyet
onem arz etmektedir (Ozer, Kement, Giiltekin, 2015). Herhangi bir {iriiniin satin alinmasi
acisindan diistinecek olursak, bir tiiketicinin ilgilendigi iiriinii satin alma niyeti ile
harekete gecmesi ile daha once aklinda olmayan bir iirlinii satin almasi arasinda

farkliliklar bulunmaktadir. Belirli bir niyet ¢ercevesinde hareket eden tiiketici, bilingli bir
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sekilde belirledigi tiriinii satin almak isterken ikinci durumda dis uyaranlar tarafindan
etkilenme durumu s6z konusu olabilmektedir. Bununla birlikte diisiiniilmiis eylem
teorisine gore kisilerin niyetlerini etkileyen unsur olarak tutumlar1 yer almaktadir ve
tutumlar bir kisinin herhangi bir unsur hakkinda diistindiikleri ya da hissettikleri olumlu
ya da olumsuz degerlendirmeleridir (Robbins, 1994, akt. Ozer, Kement, Giiltekin, 2015).
Diisiiniilmiis eylem teorisi, kisilerin kendi iradeleri ile gergeklestirdikleri davranislari
inceleme konusunda etkili oldugundan herhangi bir davranisin istemsiz ya da bilingsiz
gerceklesmesi durumunda bu davranisin agiklanmasi s6z konusu teori ile yetersiz
kalacaktir. Kisilerin kendi davranislar i¢erisinde ¢evrelerinden etkilenme durumlarinin
da yer aldig1 unutulmamalidir. Kisilerin yakin ya da kendileri agisindan 6nemli gordiikleri
kisiler tarafindan maruz kaldiklart olumlu ya da olumsuz diisiinceler siibjektif norm
olarak adlandirilmakta ve bu normlar bir davranisin ortaya ¢ikmasi i¢in uygulanan sosyal

baski seklinde aciklanmaktadir (Ozer, Kement, Giiltekin, 2015).

2.6.4 Gerekceli Eylem Teorisi

Gerekeeli eylem teorisi, yukarida ele alinan ilk iki teori ile benzerlik
gostermektedir. Oncelikle gerekgeli eylem teorisinin ilk ortaya atilmasi yine Fishbein ve
Ajzen (1975) tarafindan olmustur. Planlanmuis, diislintilmiis ve son olarak gerekgeli eylem
teorilerinin temelinde niyet unsuru yatmaktadir. Kisilerin bir davranis1 gergeklestirme
durumlarinin arkasinda yatan en 6nemli unsur o durumu gerceklestirme niyetleridir.
Gerekgeli eylem teorisinde degisken olarak yer alan en 6nemli unsur davranissal niyettir
(Semiz, 2021). Davranigsal niyet bircok unsurdan etkilenmekle birlikte, Semiz (2021)’in
Fishbein ve Ajzen (1975)’den aktardig lizere, davranissal niyetin hedef, icerik ve zaman
gibi Olctitlerle dl¢iilmesinin gereklili§inden s6z edilmis ve davranis gerceklesmeden once
niyetin degismeyecegine deginilmistir. Sonu¢ olarak, planlanmis, diisiiniilmiis ve
gerekceli eylem teorileri zamanla degisim gostererek hatta bu degisimler neticesinde bir
sonra olusan teorinin dayanaginin bir Onceki teori tarafindan gergeklestirildigi
gozlenmektedir. Tiiketicilerin satin alma davraniglar1 incelenirken bu teorilerden
faydalanilmasi s6z konusu davranislarin agiklanmasinda ve daha sonrasinda atilacak

adimlarin tutarli olmasinda faydali olacaktir.
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2.7 K-pop, K-drama Unsurlariin Satin Alma Niyeti Uzerine EtKisi

Kitle iletisim araglarinda yasanan dijitallesme ve neticesinde Hallyu kavraminin
tim diinyada hizla yayilmasi ile birlikte Giiney Kore popiiler kiiltiir unsurlarinin
takipgileri ya da hayranlari, takip ettikleri dizilerde ya da miizik gruplarinda yer alan
iinliilerin satin aldiklar1 ya da kullandiklar1 {iriinleri inceleme ve satin alma firsati
edinmislerdir. Daha 6nce kozmetik iiriinleri 6zelinde ele alinacak olursa, pazarda yer alan
Bat1 ve ozellikle ABD menseili iiriinlerin yerini Kore kozmetik {iriinleri almig ve bu
iiriinlerin taninmasinda K-pop ve K-drama unsurlarinin etkisi de biiylik olmustur. Bu
calismanin temel amacini olusturan ve Kore kozmetik iirtinleri basta olmak iizere Kore
menseili tirlinlerin satin alinmasinda Kore popiiler kiiltiir {iriinlerinin etkisinin 6l¢itilmesi,

daha sonra detaylartyla bahsedilecek olan boliimlerde sayisal verilerle agiklanacaktir.
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3. YONTEM

3.1 Arastirmanin Modeli ve Hipotezler
Hallyu, Ulke imaj1 ve kiiltiirel yakiligin Kore iiriinleri satin alma niyeti {izerine
etkisinin belirlenmesi i¢in aragtirma kapsaminda test edilecek her biri literatiirce

desteklenen 8 hipotez ve arastirma modelinin sekilsel gosterimi asagida yer almaktadir.

(5 ifade)

K-drama
(8 ifade)

I Kore

artnleri
Ulke imaji satin alma

i niveti
(5 ifade) ) \_ )

Kilturel

yakinlhk

Sekil 3. 1. Arastirmanin Modeli

Hallyu etkisinin satin alma niyeti lizerindeki etkisini inceleyen literatiirdeki
caligmalar incelenmistir. Tjoe ve Kim (2016) tarafindan yapilan “The Effect of Korean
Wave on Consumer’s Purchase Intention of Korean Cosmetic Products in Indonesia’ adl
caligmada, Kore Dalgasinin (Hallyu) Endonezya'daki Kore iiriiniiniin tiiketici satin alma
niyetine etkisi incelenmis ve ayn1 zamanda Kore imajinin Endonezyali tiiketicilerin Kore
Uriinlerini satin alma niyetleri iizerinde bir etki saglayip saglamayacag da arastiriimistir,
Calismada, Endonezyal1 tiiketicilerden olusan toplam 227 katilimciya ¢evrimigi anketler

uygulanmustir. Arastirma sonucunda, "Kore Dalgas1", "Etnosentrizm" ve "Mense Ulkesi
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Imgesi"nin Endonezya'daki Kore Uriinlerine yonelik tiiketici satin alma niyetini dnemli
olciide etkiledigi, satin alma niyetindeki "Ulke Imaji"nin ise satin alma niyetini dnemli
oOl¢iide etkilemedigi sonucuna ulasilmistir. Sonug olarak yalnizca “lilke imaj1” kavraminin
Endonezyal tiiketiciler {izerinde Kore tiriinleri satin alma niyetini etkilemedigini ancak
bu kavram olumlu {iriin imaj1 ve Kore kiiltiirel dalgas1 ile giiclendirilmesi gerektigini
savunmuslardir. Bir diger ¢alisma ise Truong tarafindan yapilmistir. Truong (2018), “The
Impact of Hallyu 4.0 and Social Media on Korean Products Purchase Decision of
Generation C in Vietnam” adli ¢alismasinda Hallyu 4.0, sosyal medya ve tiiketici
etnosentrizminin Vietnam'da C Kusag1 Kore {irlinlerini satin alma karari tizerindeki etkisi
arastirma konusu olmustur. Bu ¢calismada hem nitel hem de nicel yontemler kullanilmistir.
Olasiliksiz ve kolay drnekleme teknikleriyle hem elektronik hem de kagit anketlerle 575
katilimcidan olusan bir 6rneklemden anketlerle toplanan verileri kullanmistir. Caligsmada,
Hallyu 4.0, sosyal medya ve tiiketici etnosentrizminin ara degiskenlerini yani giiven,
tutum ve davranigsal niyetin satin alma kararini etkiledigi sonucuna ulasilmistir. Hallyu
4.0, sosyal medya ve tiiketici etnosentrizmi bagimsiz degiskenler olarak belirlenmistir.
Gliven, 6znel normlar, tutum ve davranigsal niyet gibi arac1 degiskenler araciligiyla satin
alma kararim etkiledigi sonucuna varilmistir. Ayn1 zamanda sosyal medyanin sadece
giiveni degil, 6znel normlar1 da etkiledigi, siibjektif normlarin satin alma kararini
etkiledigi sonucuna ulasilmis ve son olarak bu ¢alismanin giiven ve tutum degiskenlerinin
davranigsal niyet ve satin alma karar1 lizerinde etkisi oldugunu ortaya koymustur.
Yukaridaki c¢aligmalar1 kisaca Ozetlemek gerekirse, tiliketiciler satin alma davranist
gosterirken birden fazla unsurdan etkilenebilmektedir. Ornek olarak verilen caligmalar ise
Hallyu’nun satin alma niyeti lizerinde nasil bir etkiye sahip oldugu yapilan ¢aligmalarla
ve bilimsel yontemlerle agiklanmustir.

Hallyu etkisinin satin alma niyetine etkisini isaret eden bu aragtirmalardan yola

cikarak ¢aligmanin ilk hipotezi olusturulmustur.

H1: Hallyu etkisi Giiney Kore tiriinleri satin alma niyetini pozitif yonde anlamli olarak
etkiler.

H1a: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiiketimi Giiney Kore iiriinleri satin alma
niyetini pozitif yonde anlamli olarak etkiler.

H1b: Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiikketimi Giiney Kore iriinleri satin

alma niyetini pozitif yonde anlamli olarak etkiler.
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Wand vd. (2012) tarafindan yapilan “Country Image, Product Image and
Consumer Purchase Intention: Evidence from an Emerging Economy” adli ¢aligmada
satin alma niyetini etkileyen faktorler incelenirken iilke imaji ve iirlin imaji gibi
kavramlarin etkileri lizerinde durulmustur. Yazarlar, iilke imajim biligsel iilke imaj1 ve
duygusal tilke imaj1 olarak ikiye ayirmis ve ¢calismaya dahil etmislerdir. Calisma Cin’de
ylriitiilen biiyiik 6l¢ekli bir ankete dayanmaktadir. Sonug olarak, bilissel ve duygusal iilke
imajinin Uriiniin satin alma niyeti lizerinde farkli etkilere sahip oldugu sonucuna
ulasilmistir. Biligsel tilke imajinin, {iriin imaj1 yoluyla satin almay1 etkiledigi ve duygusal
iilke imajinin ise iirlin imajindan bagimsiz olarak dogrudan bir etkiye sahip oldugunu
savunmuslardir. Yapilan bir diger ¢alisma ise, Vijaranakorn ve Shannon (2017)
tarafindan yapilan “The Influence of Country Image on Luxury Value Perception and

’

Purchase Intention” adli ¢alismadir. Caligmada geg¢miste yapilan calismalarin gézden
kacirdig1 bir konu olan likks deger algis1 iizerindeki tilke imajinin etkilerini inceleyerek
teorik bir kavram gelistirmeyi amaglanmigtir. Algilanan liiks degeri ve satin alma niyetini
degerlendirmek icin iilke imajinin bir¢cok yont, biligsel ve duyussal boyutlar gelistirilmis
ve buna gore, Taylandl liiks tiiketicilerin iilkenin imajin1 nasil algiladigini1 ve Taylandli
liiks markalarin algilanan degerinin etkisini kesfetmeye, hangi iilke 6zelliklerinin liiks
markanin degerini ve miisterilerin satin alma niyetini giiclendirdigi arastirilmistir.
Calismada Tayland’da yer alan liiks tiiketim markalar1 ya da kiiresel anlamda taninan liiks
tiiketim markalarini bilen ve daha 6nce satin almisg 407 Taylandli katilimer yer almistir.
Arastirma hipotezlerini test edebilmek i¢in Yapisal Esitlik Modeli kullanilmistir. Sonug
olarak ¢alismanin bulgularinda, bilissel ve duygusal yonlerden algilanan imajin satin alma
niyetini etkiledigi, lilke imajinin tiiketiciler icin hem sembolik hem de duygusal yonden
oneminin oldugu yer almstir. Lee (2020) tarafindan yapilan “The Relationship between
Green Country Image, Green Trust, and Purchase Intention of Korean Products:
Focusing on Vietnamese Gen Z Consumers” adli calismada Vietnam Z kusagi igerisinde
Kore’nin yesil iilke imajinin satin alma niyetinin nasil etkilendigini aragtirmaktadir. Diger
caligmalarda da yer aldig1 gibi {lilke imaj1 hem biligsel hem duygusal agidan incelenmistir.
Arastirma, ¢evrimigi anket yoluyla yapilmis ve 440 katilimcinin verileri incelenmistir.
Katilimcilar1 Vietnam’da ikamet eden Vietnamli Z kusagi ve Kore’de ikamet eden
Vietnamli Z kusagi seklinde ayirmis ve iki grubun satin alma niyetlerinin nasil bir

degiskenlik gosterecegini ele almistir. Calismanin bulgular1 arasinda, Kore’de ikamet
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eden Vietnamli Z kusaginin, Vietnam’da ikamet edenlere oranla Kore’nin yesil tlilke
imajinin satin alma niyeti tizerinde daha pozitif bir algi icerisinde oldugu yer almaktadir.
Bununla birlikte, Vietnam’da yasayan Z kusaginin verileri, biligsel yesil {ilke imaj1 satin
alma niyeti iizerinde etki gosterirken, duygusal satin alma imaj1 ise yesil gliven lizerinde
onemli bir etkiye sahip olmustur. Ulke imajinin satin alma niyeti iizerinde cesitli etkilere
sahip oldugu sonucuna ulasan bu c¢aligmalardan yola ¢ikarak ¢alismanin ikinci hipotezi

olusturulmustur.

H2: Giiney Kore iilke imaj1 Gliney Kore iiriinleri satin alma niyetini pozitif yonde anlaml
olarak etkiler.

Han, Park ve Lee (2022) tarafindan yapilan “The Effects of Attachment to Korean
Wave Stars and Cultural Proximity on Chinese Consumers Purchase Intention of Korean
Products” adli ¢alismada, Kore dalgasinin satin alma niyeti iizerindeki etkisinin
arastirlldigl diger calismalara atifta bulunarak bu calismalarin ayni zamanda kiiltiirel
yakinlik unsurunu goz ardi ettiklerine deginmis ve kendi ¢alismalarinda 6zellikle Cinli
tiketicilerin, Koreli yildizlarin ve kiiltiirel yakinligin satin alma davranislar: izerindeki
etkilerini arastirmiglardir. Calismanin sonucunda, Cinli tiiketicilerin Kore {iriinlerini satin
alirken hem Kore Dalgas1 (Hallyu) yildizlarindan hem de kiiltiirel yakinlik unsurundan
etkilendikleri sonucuna ulasilmistir. Kore dalgasi yildizlar1 ve kiiltiirel yakinligin satin

alma niyeti iizerinde pozitif ve anlamli bir etkisi oldugu anlagilmistir.

H3: Kiiltiirel yakinlik Giiney Kore iriinleri satin alma niyetini pozitif yonde anlamli
olarak etkiler.

Kim, Lee ve Kim (2020) tarafindan yapilan “The Influence of Hallyu on Africans’
Perceptions of Korea: The Moderating Role of Service Quality ’adl1 ¢alismada, Hallyu,
destinasyon imaj1 ve davranis niyetleri arasindaki etkinin arastirilmasi ve bu arastirmanin
hizmet kalitesi 151ginda degerlendirilmesi amaclanmistir. Giiney Kore’de bulunan 250
Afrikali 6grenci ile anket calismasi yapilmistir. Yapilan anket ¢aligsmasi igerisinde yer
alan sorulardan birkagci katilimeilarin demografik 6zelliklerinden biri olan cinsiyetlerine
gore destinasyon imaj1 ile K-pop’u iceren Hallyu arasindaki iligkinin dnemli dlciide
yonetildigi hipotezini 6lgmeyi amaclamistir. Yapilan calisma neticesinde, Hallyu ile
destinasyon imaj1 arasinda pozitif bir iliski oldugu ve destinasyon imajimin davranigsal

niyeti onemli 6l¢iide etkiledigi sonucuna ulasilmistir. Demografik 6zelliklerin yer aldig
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bir diger ¢alismaya ornek olarak Yang (2012)’in “The Korean Wave (Hallyu) in East
Asia: A Comparison of Chinese, Japanese, and Taiwanese Audiences Who Watch Korean
TV Dramas” adl ¢alismast o6rnek olarak verilebilmektedir. Calismanin temel amaci,
Hallyu’dan hangi faktérlerin sorumlu oldugunu, Kore popiiler kiiltiir tiriinlerinin Dogu
Asya’daki akis1 ve popiilaritesini ve Hallyu’nun hangi yone dogru gittigini bulmaktir.
Calismada cinsiyet, egitim, ¢alisma durumu ve yas unsurlarinin Hallyu’nun Asya’daki
yiikselmesine olan etkisi ele alinmistir. Caligmanin sonucunda, kadinlar Kore televizyon
dizilerine erkeklerden daha ¢ok ilgili oldugu, tipik Hallyu fanlarinin Cin’de daha geng
olduklar1 ve Japonya ve Tayvan’da daha yasl olduklar1 sonucuna ulasilmigtir.

H4: Hallyu etkisi katilimeilarin demografik 6zelliklerine gore istatistiksel olarak anlamli
farklilik gosterir.

H5: Giiney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti katilimcilarin demografik
ozelliklerine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

Hé6: Giiney Kore iilke imaj1 katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore istatistiksel
olarak anlamli farklilik gosterir.

Yoon ve Lee (2019) tarafindan yapilan “Empirical Validation of the Country-of-
Cultural Origin Model: Does Cultural Experience Affect Purchase Intention” adli
caligmada, kiiltiirel deneyimlerin satin alma niyetini etkileyip etkilemedigi aragtirilmistir.
Calismada katilimcilara yoneltilen birgok soru arasinda ‘“yasanilan yerin biiytkligi”
sorusu da eklenmis ve ¢alismada yer alan degiskenlerin bir digeri olan yasanilan yer
degiskeninin Kore popiiler kiiltiir iiriinleri lizerindeki satin alma niyetini 6lgmiislerdir.
Calismanin sonucunda, biiylik sehirlerde ikamet eden kisilerin Kore popiiler {iriinlerini
daha yakindan tamiyabildikleri ve bunun neticesinde de bu iiriinlere karsi satin alma
niyetlerinin daha yiiksek oldugu sonucuna ulagilmistir.

H7: Gliney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti katilimcilarin yasadiklar1 yerin
biiyiikliigiine gére anlamli farkliliklar gosterir.
H8: Hallyu etkisi katilimcilarin yasadiklari yerin biiyiikliigiine gére anlaml farkliliklar

gosterir.

3.2 Arastirmanin Evreni ve Orneklemi
Aragtirmanin amaci ve kapsami g6z Oniinde bulunduruldugunda Tiirkiye’de
yasayan, internet erisimi olan ve Kore kiiltlirlinii yakin takip eden tiiketicilerin timiinii

temsil edecek bir evren belirlenmistir. Bu amagla Kore kiiltiirti hakkinda paylasimlar
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yapan Instagram sayfas1 ve Kore Kkiiltiir forum sayfasi iizerinden anket paylasilmis ve
ankete eksiksiz yanit veren 280 kisi calismanin 6rneklemini olusturmustur.

Literatiirde yer alan ¢aligmalar, 6rneklem biiyiikliigiiniin belirlenmesine yonelik
net bir aciklama getirmemekle birlikte Floyd ve Widaman (1995) calismalarinda,
minimum Orneklem sayisinin gozlenen degiskenlerle oramin 10:1 ve 5:1 seklinde
belirlenebilecegine yer vermislerdir. Bu ¢alismada 24 gbzlenen degisken kullanilmis olup
bu nedenle bu ¢alisma igin (24x5) 120 ile (24x10) 240 aras1 Ornekleme ulasilmaya

calisilmis ve ulagilan 280 katilimci 6rneklem sayisi olarak yeterli kabul edilmistir.

3.3 Arastirmada Veri Toplama Yontemi ve Araci

Calismanin tiirtine gore yapilacak olan arastirma yontemi degismekle birlikte, bu
calisma i¢in belirlenen ve en uygun oldugu disiiniilen yontem anket yontemidir. Anket
yontemi, birincil kaynaklardan veri toplama yontemidir (Odabasi, 1999). Anket
yonteminde bireylerden nicel veya nitel olmak {izere iki ¢esit bilgi istenebilmektedir
(Arikan, 2018). Bu ¢alismada da bireylerden hem nicel hem nitel olmak iizere iki gesit
bilgi talep edilecek ve bu bilgilerin elde edilmesi online kanallar {izerinden yapilmistir.

Anketin igeriginin katilimcilart stkkmamasina 6zen gosterilmis ve 10-15 dakikada
bitirilecek sekilde ayarlanmistir. Arastirmada birincil veri toplama yontemi olan anket
yontemi uygulanmis olup, toplamda 281 kisinin katildig1 ankette, sosyal medya lizerinden
paylasilan link ile Giiney Kore popiiler kiiltiir unsurlar1 olan K-pop ve K-drama’nin, iilke
imajinin ve kiiltiirel yakinligin Tiirk tiiketicilerin Kore tirlinleri satin alma niyetleri
tizerine olan etkisi incelenmistir. Anket form linki; 10 Ocak 2022-18 Mart 2022 tarihleri
arasinda ve Kore hayran forum siteleri ve Instagram gruplari gibi sosyal medya
araglarinda paylasilmistir.

Anketin baslangicina 18 yasindan kiiciik katilimcilar igin “Veli Izin Onay Formu”
eklenmis ve bu onay sonucunda 18 yasindan kii¢iik katilimcilarin ankete baslamalarina
izin verilmistir. Anket formunun ilk kismi, katilimcilarin yas, cinsiyet, gelir, meslek ve
mezuniyet durumu gibi demografik sorulardan olusmaktadir.

Aragtirma modeli Hallyu etkisi (k-pop, k-drama unsurlar), iilke imaji, kiiltiirel
yakinlik ve Kore iiriinleri satin alma niyetinden olusan 4 degisken igermektedir. Her bir

degiskenin 6l¢iimiinde kullanilan 6l¢ekler hakkinda detayli bilgiler asagida verilmistir:
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Oncelikle her bir degisken Kesinlikle katilmiyorum, Katilmiyorum, Ne
katiliyorum ne katilmiyorum, Katiliyorum, Kesinlikle katiliyorum, yanitlarini igeren 5’li
Likert 6lcegi ile 6l¢iilmiistiir.

Arastirma modelinde bulunan Hallyu etkisi (k-pop, k-drama unsurlary) degiskeni
Kim, Lee, Kim (2020)’in makalesinde yer alan ve Kim, Kim ve Han (2018), Kim ve Nam
(2016) olgeklerinden uyarladigi 13 ifade ile olgiilmistir. Kim, Lee, Kim (2020)
tarafindan yapilan giivenilirlik analizlerinde 6lgegin K-Drama boyutunun Cronbach alpha
degeri 0,952, K-Pop boyutunun Cronbach Alpha degeri 0,826 oldugu tespit edilmistir, bu
da 6lcegin kullanilabilirligini ortaya koymaktadir. Kim, Lee, Kim (2020)’in dl¢eginin iki
boyutuna ait 13 ifadesi Tablo 3.1.’de goriilmektedir.

Tablo 3. 1. Hallyu K-drama ve Hallyu K-pop degiskenini 6igmeye yarayan 13 ifade

Boyutlar Ifadeler
Hallyu K- 1.Kore dizi/filmlerini ¢ok severek izliyorum.
Drama 2. Genellikle Kore dizi/filmlerini izlerim.

3. Kore dizi/filmlerindeki senaryolarin diger dizi/filmlerden farkl

oldugunu diisiiniiyorum.

4. Kore dizi/filmlerindeki oyuncularin yetenekleri beni ¢ok etkiler.

5. Kore dizi/filmlerini ¢evremdeki herkese oneririm

Hallyu K-Pop | 6. K-pop sarkilarindaki melodi ve sarki s6zlerini ¢ok begeniyorum.

7. K-pop gruplarindaki sarkicilarin dis goriiniisleri beni ¢ok etkiler.

8. K-pop miizik gruplarinin kliplerini izlemeyi severim.

9. K-pop miizik gruplarina ait olan iiriinler satin alirim.

10. K-pop konserlerine katilmak isterim.

11. K-pop miizik gruplarinin sahne performansi beni etkiler.

12. K-pop gruplart ile ilgili sosyal gruplara katilmay1 severim.

13. K-pop gruplarinda yer alan kisilerin kullandigi Kore iiriinleri bende

satin alma istegi uyandirir.

Anketin ikinci degiskeni olan iilke imaji degiskeni Wang vd. (2012)’in

makalesinde yer alan ve Parameswaran ve Pisharodi (1994)’den uyarlanan 5 maddelik
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Olcegin kullanildig1 3 soruluk anket ile Ol¢ililmiistiir. Ayn1 zamanda 5°1i Likert 6l¢egi
benimsenmistir. Ulke imajinin bilissel ve duygusal olarak ayrildig1 calismada bilissel iilke
imajinin Cronbach alpha degeri 0,90, duygusal iilke imajinin ise Cronbach alpha degeri
0,89 olarak tespit edilmistir ve bu durum 6l¢egin kullanilabilir oldugunu gostermektedir.

Wang vd. (2012)’nin 6lgeginden uyarlanan 4 ifade Tablo 3.2.’de g6riinmektedir.

Tablo 3. 2. Ulke imaj1 degiskenini 6lgmeye yarayan ifadeler

Boyutlar ifadeler

Ulke imaji | Giiney Kore iilke olarak iyi bir iine sahiptir.

Giliney Kore’nin giivenilir bir lilke oldugunu diistiniiriim.

Giiney Kore kiiltiirel miraslari ile yiliksek bir imaja sahiptir.

Giiney Kore’nin iilke imaj1 yiiksektir.

Anketin tiglincii degiskeni olan kiiltiirel yakinlik degiskenini dlgmeye yarayan 4
ifade Kiilli-Siilii (2014)’tin ¢alismasinda kullandiklari, Chen ve Starosta’nin (2000)
gelistirerek Tiirk¢e ’ye Bulduk ve dig. (2010) tarafindan uyarlanan 6l¢ekten alinmistir.

Kiiltiirel yakinlik degiskenini 6l¢gmeye yarayan ifadeler asagida verilmistir.

Tablo 3. 3. Kiiltiirel yakinlik degiskenini 6l¢meye yarayan ifadeler

Boyutlar ifadeler
Kiiltiirel Diger kiiltiirlerden olan insanlarla iletisim kurmaktan zevk alirim.
Yakinhk

Farkli kiiltiirlerdeki insanlarin degerlerine saygi duyarim.

Farkli kiiltiirlerden insanlara kars1 agik goriislitytimdiir.

Kiltiirel anlamda farkli olan kisilerle aramdaki farkliliklar hogsuma

gider.

Anketin dordiincii degiskeni olan Giiney Kore tiriinleri satin alma niyeti degiskeni
Tjoe ve Kim (2016)’in makalesinde yer alan ve Andrew F. Hayes (2013)’in ¢alismasindan
uyarlanan 5 degiskenlik ¢aligmadan faydalanilmistir. Giiney Kore iiriinleri satin alma

niyetinin Cronbach alpha degeri 0,83 olarak tespit edilmistir ve yine bu sonug 6lgegin
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kullanilabilir oldugunu gostermektedir. Tjoe ve Kim (2016)’in ¢alismasindan uyarlanan

3 ifade asagida yer almaktadir.

Tablo 3. 4. Giiney Kore iirtinleri satin alma niyeti degiskenini lgmeye ¢aligsan ifadeler

Boyutlar Ifadeler

Satin alma niyeti Kore iiriinlerini satin almay1 diislintiriim.

Ihtiyacim olursa Kore iiriinleri almak isterim.

Kore triinlerini satin almaya devam edecegim.

3.4 Veri Analiz Yontemi

K-pop ve K-drama unsurlarinin, iilke imajmin ve kiiltiirel yakinligin Tiirk
tiiketicileri iizerindeki satin alma niyetlerinin incelenmesinde elde edilen verilerin
analizinde; frekans analizleri, ANOVA farklilik testi, aciklayici faktor analizi ve

regresyon analizlerinden faydalanilmistir.
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4. BULGULAR

Verilerin analizinde ilk olarak anketteki bos kalan yanitlarin belirlenebilmesi
amaciyla kayip veri analizi gergeklestirilmistir. Kayip veri analizi, anket formlarinda
herhangi bir katilimcinin form iginde yer alan bir ya da birka¢ soruya yanit vermemesi
neticesinde uygulanmaktadir. Ankete verilen yanitlar arasinda bos olan degerlerin
belirlenebilmesi adina kayip veri analizi (missing value analysis) yapilmistir. Bu analiz
sonucunda nicel degiskenlerde herhangi bir kayip veri bulunmamakla birlikte kategorik
degiskenlerde toplam 7 adet kayip veriye ulasilmistir. Series mean methoduyla kategorik

degiskenlere missing veri atamasi gergeklestirilmistir. Kayip verilere iligkin tablo asagida

yer almaktadir.

Tablo 4. 1. Missing Value (Kayip veri) Analiz Sonuglar

Toplam Missing (Kayip veri)

Say1 Yiizde
Yas 279 1 0,4
Cinsiyet 278 2 0,7
Aylik Gelir 279 1 0,4
Mezuniyet 279 1 0,4
Meslek 279 1 0,4
Sehir Biiyiikliigii 280 0 0

4.1 Katiimeilara iliskin Sayisal ve Yiizdesel Dagihmlar

Anket formundan elde edilen yas, cinsiyet, egitim, gelir, meslek ve yasanilan

sehrin biyiikligii gibi demografik ve kisisel sorulara yonelik betimleyici istatistikler

asagidaki Tablo 4.2°de yer almaktadir.
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Tablo 4. 2. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Siklik (f) Yiizde (%)
Cinsiyet
Kadin 186 67,9
Erkek 80 29,2
Belirtmek Istemiyorum 8 2,9
Yas
18 Yas Alt1 15 55
18-25 118 43,1
26-33 117 42,7
34-41 16 5,8
42 ve tizeri 8 29
Gelir
1.500 ve alt1 34 12,4
1.501-2.500 35 12,8
2.501-4.500 53 194
4.501 ve tizeri 152 55,5
Egitim
Ilkokul 2 0,7
Ortaokul 10 3,6
Lise 73 26,6
Universite 159 58,1
Yiiksek Lisans 26 9,5
Doktora 4 15
Meslek
Kamu Calisani 46 16,8
Ozel Sektor Calisant 103 37,6
Ogrenci 95 34,7
Caligmiyor 30 10,9
Yasanilan Sehrin Biiyiiliigii
Kiiciik bir sehir 32 11,7
Orta biiyiikliikte bir sehir 43 15,7
Biiyiik bir sehir 199 72,6

Calismaya katilan 274 kisinin cinsiyet dagilimlari, 186 kadin, 80 erkek ve 8
kisinin de belirtmek istemedigi sonucuna ulagilmistir. Cinsiyeti kadin olanlarin 274 kisi
icerisindeki yiizdesi 67,9, erkek olanlarin yiizdesi 29,2 ve belirtmek istemeyenlerin
yiizdesi ise 2,9 seklindedir. Calismaya katilan 274 kisinin yas dagilimina bakildiginda 18
yas altinda 15 kisinin yiizdesi 5,5, 18-25 yaslar1 arasinda 118 kisinin yiizdesi 43,1, 26-33
yaslar1 arasinda 117 kisinin yiizdesi 42,7, 34-41 yaslar1 arasinda 16 kisinin yiizdesi 5,8 ve

son olarak 41 ve iizeri 8 kisinin yiizdesi 2,9 olarak belirlenmistir.
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Katilimcilarin gelir durumlari, 1.500 tl ve alt1 34 kisi ve ytlizdesi 12,4, 1.501 ve
2.500 tl aras1 35 kisi ve yiizdesi 12,8, 2.501 ve 4.500 tl aras1 53 kisi ve yiizdesi 19,4, 4.501
tl ve lizeri gelir durumuna sahip katilimer sayis1 ise 152 kisi ve ylizdesi ise 55,5 seklinde
belirlenmistir.

Katilimeilarin egitim durumlari, ilkokul seviyesi 2 kisi ve yiizdesi 0,7, ortaokul
seviyesi 10 kisi ve yiizdesi 3,6, lise seviyesi 73 kisi ve yiizdesi 26,6, tiniversite seviyesi
159 kisi ve ylizdesi 58,1, yiiksek lisans seviyesi 26 kisi ve yiizdesi 9,5, doktora seviyesi
4 kisi ve yiizdesi 1,5 seklinde belirlenmistir.

Katilimcilarin meslekleri, kamu ¢alisam1 46 kisi ve ylizdesi 16,8, 6zel sektor
caligan1 103 kisi ve yiizdesi 37,6, 68renci 95 kisi ve yiizdesi 34,7 ve son olarak ¢calismayan
30 kisi ve yiizdesi 10,9 seklinde belirlenmistir.

Katilimcilarin yagadiklari sehirleri ise 32 kisi ile kiiciik sehir ve ylizdesi 11,7, orta
biiytikliikte bir sehir ile 43 kisi ve yiizdesi 15,7 ve son olarak 199 kisi ile biiyiik bir sehir

ve ylizdesi ise 72,6 seklinde belirlenmistir.

4.2 Olcekleri Olusturan ifadelere Katihm Diizeyleri
Anket ¢alismasinda yer alan Hallyu K-drama, Hallyu K-pop, iilke imaj1 ve Giiney
Kore {iirlinlerini satin alma niyeti ifadelerine yonelik frekans analizi ile hesaplanan

olgeklere yonelik katilim diizeyleri ayr ayr1 asagidaki tablolarda gosterilmistir.

Tablo 4. 3. Hallyu K-Drama [fadelerine Yonelik Katilim Diizeyleri

ifadeler Minimum | Maksimum Standart Ortalama
Sapma

Kore dizi/filmlerini ¢ok severek izliyorum. 1,00 5,00 1,49 3,39
Genellikle Kore dizi/filmlerini izlerim. 1,00 5,00 1,53 3,07
Kore dizi/filmlerindeki senaryolarin diger
dizi/filmlerden farkli oldugunu diisiiniiyorum. | 1,00 5,00 1,38 3,37
Kore dizi/filmlerindeki oyuncularin
yetenekleri beni ¢ok etkiler. 1,00 5,00 1,46 3,12
Kore dizi/filmlerini ¢evremdeki herkese
Oneririm. 1,00 5,00 1,43 2,91
Kore dizi/filmleri bende Kore'ye gitme istegi
uyandirir. 1,00 5,00 1,63 3,38
Kore dizi/filmleri bende Korece 6grenme
istegi uyandirir. 1,00 5,00 1,70 3,17
ifadelerin Genel Ortalamasi 3,20
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Hallyu etkisinin K-drama unsuru ile ilgili ifadelerin ortalamasina bakildiginda 5
iizerinden 3,20 olarak bulunmustur. Elde edilen sonuca gore katilimcilarin ifadelere

katilim diizeyine “ne katiltyorum ne katilmiyorum” olarak ulagilmistir.

Tablo 4. 4. Hallyu K-pop Ifadelerine Yonelik Katilim Diizeyleri

Standart

Ifadeler Minimum | Maksimum Ortalama
Sapma

K-pop sarkilarindaki melodi ve sarki sézlerini

cok begeniyorum. 1,00 5,00 1,53 3,02
K-pop gruplarindaki sarkicilarin dis

goriiniigleri beni ¢ok etkiler. 1,00 5,00 1,53 2,82
K-pop miizik gruplarinin kliplerini izlemeyi

severim. 1,00 5,00 1,53 2,97
K-pop miizik gruplarina ait olan {iriinler satin

alirim. 1,00 5,00 1,21 1,89
K-pop konserlerine katilmak isterim. 1,00 5,00 1,69 2,86
K-pop miizik gruplarinin sahne performansi

beni etkiler. 1,00 5,00 1,62 3,12
K-pop gruplart ile ilgili sosyal gruplara
katilmay1 severim. 1,00 5,00 1,46 2,14

K-pop gruplarinda yer alan kisilerin kullandig1
Kore iiriinleri bende satin alma istegi

uyandirir. 1,00 5,00 1,43 2,19

ifadelerin Genel Ortalamasi 2,63

Hallyu etkisinin K-pop unsuru ile ilgili ifadelerin ortalamasina bakildiginda 5
iizerinden 2,63 olarak bulunmustur. Elde edilen sonuca gore katilimcilarin ifadelere

katilim diizeyine “katilmiyorum” olarak ulasilmistir.
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Tablo 4. 5. Ulke Imaji Ifadelerine Yénelik Katilim Diizeyleri

ifadeler Minimum | Maksimum Standart Ortalama
Sapma

Giiney Kore iilke olarak iyi bir {ine sahiptir. 1,00 5,00 1,63 3,38
Giiney Kore’nin giivenilir bir ilke oldugunu

diistintirim. 1,00 5,00 1,70 3,17
Giiney Kore kiiltiirel miraslari ile ytliksek bir

imaja sahiptir. 1,00 5,00 1,14 3,97
Guney Kore’nin iilke imaj1 yliksektir. 1,00 5,00 1,12 3,89
Bir iirliniin Kore’de {iretilmis olmasinin tiriin

iizerindeki glivenilirligi arttirdigini diisiiniiriim | 1,00 5,00 1,34 3,30
ifadelerin Genel Ortalamasi 3,54

Ulke imaji ile ilgili ifadelerin ortalamasina bakildiginda 5 iizerinden 3,54 olarak

bulunmustur. Elde edilen sonuca gore katilimcilarin ifadelere genel olarak katildiklar:

gOriilmiistiir.

Tablo 4. 6. Satin Alma Niyeti Ifadelerine Yonelik Katilim Diizeyleri

Standart

ifadeler Minimum | Maksimum Ortalama
Sapma
Kore iiriinlerini satin almay1 diistiniiriim. 1,00 5,00 1,37 3,55
Ihtiyacim olursa Kore iiriinleri satin almak
isterim. 1,00 5,00 1,16 3,92
Kore iiriinlerini satin almaya devam edecegim. | 1,00 5,00 1,38 3,35
ifadelerin Genel Ortalamasi 3,61

Satin alma niyeti ile ilgili ifadelerin ortalamasina bakildiginda 5 {izerinden 3,61

olarak bulunmustur. Elde edilen sonuca gore katilimcilarin ifadelere katilimlar1 “ne

katiltyorum ne katilmiyorum” ve “katiliyorum” arasi bir diizeyde olustuguna ulagilmistir.
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Tablo 4. 7. Kiiltiirel Yakinligin Satin Alma Niyeti Ifadelerine Yonelik Katilim Diizeyleri

. - . Standart
Ifadeler Minimum | Maksimum Sapma Ortalama
Kore'ye olan ilgim Kore markali {iriinleri
almamu etkiler. 1,00 5,00 1,49 3,02
Diger kiiltiirlerden olan insanlarla iletisim
kurmaktan zevk alirim. 1,00 5,00 0,83 4,59
Farkli kiiltiirlerdeki insanlarin degerlerine
saygt duyarim. 1,00 5,00 0,72 4,73
Farkl kiiltiirlerden insanlara karsi agik
goriislitytimdiir. 1,00 5,00 0,80 4,69
Kiiltiirel anlamda farkli olan kisilerle aramdaki
farkliliklar hosuma gider. 1,00 5,00 0,73 4,65
ifadelerin Genel Ortalamasi 4,34

Kiiltiirel yakinlik ile ilgili ifadelerin ortalamasina bakildiginda 5 iizerinden 4,34
olarak bulunmustur. Elde edilen sonuca gore katilimcilarin ifadelere katilim diizeyine

“katiliyorum” olarak ulagilmistir.

4.3 Giivenilirlik Analizi ve Cronbach Alpha Testi

Ankete verilen yanitlarin gilivenilirligini 6lgmek amaciyla ¢aligmaya giivenilirlik
testi uygulanmaktadir. Bu ¢alismada da katilimcilarin verdikleri yanitlarin giivenilirligi
Cronbach Alpha testi ile ol¢lilmiistiir. Bu yontem, 1951 yilinda Cronbach tarafindan
gelistirmistir ve ¢aligmada yer alan sorularin yalnizca dogru/yanlis gibi siralanmadigi
durumda test edilmektedir (Kilig, 2016). Dogru/yanlis gibi cevap verilecek anket
yanitlarina 6rnek olarak anketin, katilimcilarin demografik o6zelliklerini 6lgen kisim
verilebilir. Bu durumda ankette Likert dl¢egi tarzinda hazirlanan sorularin giivenilirligi

Ol¢iilmek istendiginde bu yonteme bagvurulabilmektedir.
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Tablo 4. 8. Olgeklerin Cronbach Alpha Degerleri Tablosu

- . Cronbach

Olcekler Ifade Sayisi Alpha
K-pop 8 0,951
K-drama 7 0,941
Ulke imaji 5 0,846
Kilttrel Yakinlik 5 0,729
Satin Alma 3
Niyeti 0,893

Cronbach Alpha katsayis1 0 ile 1 arasinda degisim gostermektedir. Genel olarak
kabul edilen minimum Cronbach Alpha katsayis1 0.7°dir (Hair vd. 1998, s.118, akt. Ozer,
2011) ve bu katsay1 1’e ne kadar yakinsa 6lgegin giivenilirligi de o kadar yiiksek olur. Bu
durumda yukaridaki tabloda yer alan Cronbach alpha degerlerinin 6l¢iim sonuglarina
gore, genel olarak anket calismasinin yiiksek giivenilir 6lcek oldugu sonucuna

ulasilmistir.

4.3.1 A¢imlayici (Agiklayicr) Faktor Analizi

Agimlayici ya da diger adi ile aciklayici faktor analizi, bir caligmada ¢ok fazla
degiskenin bulunmasi durumunda calismanin saglikli bir sekilde analiz edilebilmesi
acisindan daha az sayida degiskenler ile yorumlanabilmesine olanak saglayan bir analiz
cesididir (Colakoglu, Biiyiikeksi, 2014). Analiz yapilmadan 6nce elde etmek istedigi
matris tiirliinlin agimlayici faktor analizi i¢cin uygun olmasi gerekmektedir. Bu Slgiitlerden
birine ornek olarak KMO (Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy)
verilebilir ve bu 6l¢iit igerisinde yer alan oran 1’e yaklastik¢a korelasyon degerinin siki,
0’a yaklastikca ise bir yayilma oldugu ifade edilmekte ve en uygun degerin “siki” olmasi
gerektigine deginilmistir (Field, 2005, akt. Colakoglu, Biiyiikeksi, 2014).

Tablo 4. 9. Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve Barlett’s Kiiresellik Testi Sonuglar

KMO ve Barlett's Kiiresellik Testi Sonuclari

Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme

Yeterliliginin Olgiisii 0,943

Yaklagik Ki Kare |7298,568

Barlett's Test Degeri sd 378
Anlamlilik diizeyi | 0,000
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Bu durumda, yukarida agiklandigi gibi 1’e yaklasan 6lgiit degeri ¢alismalarda
uygun kabul edilmekte ve sonug¢ 0,943 ciktigindan 6rnekleme uygunlugun siki oldugu

kabul edilmistir.
Tablo 4. 10. A¢iklanan Toplam Varyans

Dondiiriilmiis Yiik

Faktor Baslangic Ozdegerleri | Yiik Kareleri Toplami Kareleri Toplami

Bilesenler | Ozdeg | Varyansin Birikiml | Ozde | Varyansin | Birikiml | Ozdege | Varyansin Birikimli
er %'si i% ger %'si i % r %'si %

1 13,2 147,19 47,19 13,2 |47,19 47,19 |5,877 |20,991 20,991

2 3,44 112,299 59,489 13,44 [12,299 ]59,489|5,617 |20,06 41,051

3 2,27 18,134 67,623 |2,27 [ 8,134 67,623 3,473 | 12,405 53,456

4 1,41 |5,041 72,665 (1,41 | 5,041 72,665 3,41 |12,177 65,633

S 1,18 |4,216 76,881 1,18 4,216 76,881 | 3,149 | 11,248 76,881

6 0,71 2,534 79,415

7 0,60 2,173 81,589

8 0,54 |1,942 83,531

9 0,47 |1,708 85,239

10 0,38 ]1,362 86,601

11 0,36 |1,312 87,912

12 0,33 1,18 89,092

13 0,31 |1,132 90,224

14 0,30 |1,083 91,307

15 0,25 |0,927 92,234

16 0,23 10,842 93,076

17 0,23 /0,828 93,904

18 0,22 10,789 94,693

19 0,21 |0,757 95,45

20 0,19 |0,711 96,16

21 0,18 |0,676 96,836

22 0,16 |0,576 97,413

23 0,15 |0,557 97,97

24 0,15 10,543 98,513

25 0,13 10,479 98,992

26 0,11 |0,421 99,413

27 0,09 ]0,326 99,739

28 0,07 |0,261 100

Tablo 4.3.1.2°de yer alan Agciklanan Toplam Varyans, faktorlerin 6z degerlerini
gostermektedir. Oz degerlerin 1°den biiyiik olmas1 énem arz etmektedir (Hair, vd., 2008,
5.103, akt. Ozer, 2011). Bu durumda 6z degeri 1°den biiyiik olan 5 faktdr, toplam

varyansin %76,881’ini aciklamakta oldugu sonucuna ulasmak miimkiindiir.
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Tablo 4. 11. Déondiiriilmiis bilesenler analizi

Boyutlar
1 2 3 4 5

k-pop3 ,814

k-pop7 , 784

k-pop-4 179

k-pop-6 167

k-pop-5 , 7156

k-pop-2 , 746

k-pop-8 ,736

k-pop-1 , 718 ,

k-drama-1 ,844

k-drama-2 ,780

k-drama-5 775

k-drama-4 173

k-drama-3 , 743

Satin al niy4 ,827

Satin_al niyl ,801

Satin_al niy2 ,789

Satin_al niy3 ,694

Satin_al niy5 ,685

Kulturel_duya ,567
Ulke imaji4 827
Ulke imaj13 ,805
Ulke_imaj2 127
Ulke imaj1l ,696
Ulke_imaj5 ,692
Kulturel_duyad ,879
Kulturel_duya3 ,874
Kulturel_duya5 ,859
Kulturel_duya? 197

Extraction Method: Principal Component Analysis
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
Aciklayic1 faktdr analizi sonucunda kiiltlirel duyarliliga iliskin bir madde farkli bir

degiskene ve diisiik katsayi ile yiiklendiginden analiz dig1 birakilmistir.
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4.4 Normallik Testi

Normallik testi, anket ¢alismasi igerisinde yer alan 6l¢eklerin normal bir sekilde
dagilim gosterip gostermediginin test edilmesi amaciyla yapilmaktadir. Veriler incelenir
ve -1,0/+1,0 arasindaki basiklik degeri mitkemmel kabul edilir, ancak belirli uygulamaya
bagli olarak ¢ogu durumda-2,0/+2,0 arasindaki bir deger de kabul edilebilir (George,
Mallery, 2012). Tim ifadelerin Skewness ve Kurtosis degerlerine descriptives ile
bakilmistir. Bu durumda, -1,5 ve +1,5 araliginda yer alan degerlerin normal dagildigi
sonucu elde edilmistir. Kiiltiirel yakinlik ifadesi disinda yer alan tiim ifadeler normal bir
sekilde dagilmis ancak kiiltiirel yakinlik ifadesi normal bir sekilde dagilim géstermemistir
(Carpiklik-2,034, Basiklik 6,331). Bu nedenle kiiltiirel yakinlik degiskenine ait verilere
logaritmik doniistiirme iglemi yapilmis ve doniistiirme isleminden sonra verilerin normal
dagildig1 goriilmiistiir. Degiskenlerin ¢arpiklik ve basiklik degerleri Tablo 4.12°de

goriilmektedir.

Tablo 4. 12. [fadelerin Normallik Testi Carpiklik ve Basiklik Degerleri

. Carpikhk | Basikhk

Ifade Kodu (Skewness) | (Kurtosis)
Hallyu K-drama -0,159 0,293
Hallyu K-pop 0,288 -1,274
Ulke imajl -0,445 -0,705
Satin Alma 0461 | -0,751
Niyeti
Kiiltiirel Yakinlik 0,640 0,465

4.5 Hipotezlerin Test Edilmesi

Verilerin gecerlilik ve giivenilirlik analizleri ve normal dagilim varsayimlari
saglandiktan sonra degigkenler arasi iliskilerin belirlenebilmesi ve hipotezlerin testi
amaciyla Regresyon analizi, ANOVA farklilik testlerine gegilmistir. Hipotezler igerisinde
yer alan demografik degiskenlerin ele alindig1 analizler ANOVA testi ile yapilmustir.
H1: Hallyu etkisi Giiney Kore iirlinleri satin alma niyetini pozitif yonde anlamli olarak
etkiler.

H1a: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiiketimi Giiney Kore iiriinleri satin alma

niyetini pozitif yonde anlamli olarak etkiler.
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H1b: Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiikketimi Giiney Kore iiriinleri satin

alma niyetini pozitif yonde anlamli olarak etkiler.

Tablo 4. 13. H1 Hipotezlerinin Test Edilmesi

Standart Standart
Hipotez Aciklamasi Regresyon Sig
Hata
Katsayilar
H1 Hallyu etkisi Giiney Kore tirtinleri satin alma 0,305 0,89 0,00

niyetini pozitif yonde anlamli olarak etkiler.

Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiiketimi
Hla | Giliney Kore {iriinleri satin alma niyetini pozitif 0,264 0,910 0,000
yonde anlamli olarak etkiler.

Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiiketimi
H1lb | Giiney Kore iiriinleri satin alma niyetini pozitif 0,268 0,908 0,000
yonde anlamli olarak etkiler.

Yukaridaki tabloda 1 numarali hipotez daha net agiklanabilmek i¢in la ve 1b
hipotezleri ile birlikte ele alinmistir. Regresyon analizi, linear regresyon ile yapilan
analizlerin sonuclar1 su sekilde gerceklesmistir;

Oncelikle, yukarida da belirtildigi iizere, 1 numarali hipotezin test edilebilmesi
icin Kpop ve Kdrama unsurlar bir arada kullanilmigtir. Hallyu etkisinin 1 puanlik artisi,
Giiney Kore tiriinlerini satin alma niyetini 0,305 oraninda arttirmaktadir.Ayn1 zamanda
Sig degerleri 0,05’1in altinda oldugu i¢in modelimiz istatistiksel olarak anlamli bir sekilde

satin alma niyetini agiklayabilmektedir.

Tablo 4. 14. K-drama ve K-pop unsurlarimin bir arada ele alimmasi

Model B Standart Hata Sig
Sabit (Constant) 2,24 0,141 0,000
Hallyu Kdrama 0,244 0,061 0,000

Hallyu Kpop 0,236 0,062 0,000

K-drama ve K-pop unsurlarmin Hallyu etkisi anlaminda birlikte ele alindig1

analiz yukaridaki tabloda gosterilmistir. Tablodaki regresyon analizi sonuglarina gore
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satin alma niyetinin yorumlanmasina iliskin regresyon esitligi (matematiksel model)

asagida

verilmistir;

Satin alma niyeti = 2,24 + 0,244 x (K-drama) + 0,236 x (K-pop)

Sonug;

H1: HallyuKdrama ve HallyuKpop unsurlari tizerindeki artis pozitif ve anlamli bir

sekilde satin alma niyetini etkilemektedir. Hallyu etkisi Giiney Kore iiriinleri satin alma

niyetini

Tablo 4.

pozitif yonde anlamli olarak etkilemektedir.
15. Hla Hipotezinin Analizi

satin alma niyetini pozitif
yonde anlamli olarak
etkiler.

Standart Sabit
Hipotez Aciklamasi R H Sig B (Constant)
ata 5
Hallyu etkisinin K-pop
unsurunun tikketimi
Hia | Gtney Kore irinleri 0,514 0,01 0,000 | 0419 | 2531

H1a: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiikketimi Giiney Kore {iriinleri satin alma niyetini

pozitif yonde anlaml1 olarak etkiler.

Regresyon analizi, linear regresyonla analiz edilen Hia hipotezi asagidaki sekilde

yorumlanabilmektedir;

Sonug;

Hallyu etkisinin K-pop unsurunun artis1 Giiney Kore iriinlerini satin alma

niyetinin %51,4’{linli agiklamaktadir. Analizde tek bagimsiz oldugundan R Square

degeri yerine yalnizca R degerine bakilmustir.

Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugu i¢in modelimiz istatistiksel olarak anlamli bir

sekilde satin alma niyetini agiklayabilmektedir.

Tablodaki regresyon analizi sonuglarina gore satin alma niyetinin

yorumlanmasina iligkin regresyon esitligi (matematiksel model) asagida

verilmistir;

Giiney Kore tiriinleri satin alma niyeti = 2.351 + 0,419 x (K-pop)

H1a: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiikketimi Giiney Kore tiriinleri satin alma niyetini

pozitif yonde anlamli olarak etkilemektedir.
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Tablo 4. 16. H1b Hipotezinin Analizi

Sabit
Hipotez Aciklamasi R Stla_llndart Sig B (Constant)
ata B
Hallyu etkisinin K-drama
unsurunun
tiikketimi Giiney Kore
H1lb urunleri satin 0,517 0,91 0,000 0,417 2,306

alma niyetini pozitif
yonde anlamli olarak

etkiler.

H1b: Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiikketimi Giiney Kore iiriinleri satin

alma niyetini pozitif yonde anlamli olarak etkiler.

Regresyon analizi, linear regresyonla analiz edilen 1b hipotezi asagidaki sekilde

yorumlanabilmektedir;

e Hallyu etkisinin K-drama unsurunun artis1 Giiney Kore iiriinlerini satin alma niyetinin

%51,7°sini agiklamaktadir. Analizde tek bagimsiz oldugundan R Square degeri yerine

yalnizca R degerine bakilmistir.

e Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugu i¢cin modelimiz istatistiksel olarak anlamli bir

sekilde satin alma niyetini agiklayabilmektedir.

e Tablodaki regresyon analizi sonuglarina gore satin alma niyetinin yorumlanmasina

iligkin regresyon esitligi (matematiksel model) asagida verilmistir;

Sonug;

Giiney Kore tirtinleri satin alma niyeti = 2.306 + 0,417 x (K-drama)

Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiikketimi Giiney Kore tiriinleri satin alma niyetini

pozitif yonde anlamli olarak etkilemektedir.

Tablo 4. 17. H2 Hipotezinin Analizi

Sabit
Hipotez Aciklamasi R Standart Hata | Sig B (Constant)
B
Guney Kore lilke imaj1 Gliney
H2 Kore iiriinleri satin alma niyetini 0,698 0,76 0,000 | 0,689 1,105

pozitif yonde anlamli olarak

etkiler.
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H2: Giiney Kore iilke imaj1 Gliney Kore iiriinleri satin alma niyetini pozitif yonde

anlamli olarak etkiler.

Regresyon analizi, linear regresyonla analiz edilen 2. hipotez asagidaki sekilde

yorumlanabilmektedir;

Hallyu etkisinin Ulke imaj1 unsurunun artis1 Giiney Kore iiriinlerini satin alma niyetinin

%69,8’1n1 aciklamaktadir. Analizde tek bagimsiz oldugundan R Square degeri yerine

yalnizca R degerine bakilmustir.

Sig. Degeri 0,05’1n altinda oldugu i¢in modelimiz istatistiksel olarak anlamli bir sekilde

satin alma niyetini aciklayabilmektedir.

Tablodaki regresyon analizi sonuglarina gore satin alma niyetinin yorumlanmasina

iliskin regresyon esitligi (matematiksel model) asagida verilmistir;

Giiney Kore iiriinleri satin alma niyeti = 1.105 + 0,689 x (Ulke Imaj1)

Sonug;

H2: Gliney Kore iilke imaj1 Giiney Kore iirlinleri satin alma niyetini pozitif yonde anlamli

olarak etkiler.
Tablo 4. 18. H3 Hipotezinin Analizi

olarak etkiler.

Standart Sabit
Hipotez Aciklamasi R Hata Sig B (Constant)
B
Kiiltiirel yakinlik Giiney Kore iiriinleri
H3 satin alma niyetini pozitif yonde anlamli | 0,192 1,20 0,001 | 0,352 0,513

H3: Kiiltiirel yakinlik Giiney Kore iiriinleri satin alma niyetini pozitif yonde anlamli

olarak etkiler.

Regresyon analizi ile test edilen 3. Hipotez asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

e Kiiltiirel yakinlik, Giiney Kore {riinleri satin alma niyetinin %19,2’sini

aciklayabilmektedir.

e Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugu i¢in modelimiz istatistiksel olarak anlaml1 bir

sekilde satin alma niyetini agiklayabilmektedir.

e Tablodaki regresyon analizi sonuglarina gore satin alma niyetinin

yorumlanmasina iligskin regresyon esitligi (matematiksel model) asagida

verilmistir;

Gliney Kore tiriinleri satin alma niyeti = 0,513 + 0,192 x (Kiiltiirel Yakinlik)

Sonug;
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H3: Kiiltiirel yakinlik Giiney Kore iirlinleri satin alma niyetini pozitif yonde anlaml
olarak etkiler.

H4: Hallyu etkisi katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore istatistiksel olarak anlaml
farklilik gosterir. Hipotezi incelenirken katilimcilarin demografik 6zelliklerinin Hallyu
unsurlar1 (K-pop ve K-drama) {izerinde ne sekilde bir etkiye sahip oldugunun
belirlenebilmesi i¢in ayr1 ayri ele alinmalidir. Asagidaki tabloda Hallyu unsurlarinin ayri
ayr1 incelenmesi yer almaktadir. Tiim analizler neticesinde H4 i¢in genel bir yorum
yapilacaktir.

H4a: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiiketimi katilimcilarin yaglarina gore
istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

Tablo 4. 19. Hipotezde Yer Alan Yas Araliklari ve Katilimcilarin Dagilimi

Yas Arahklarn Kisi Sayilan
18 Yas alt1 15
18-25 118
26-33 116
34-41 19

42 ve lizeri 8

Tablo 4. 20. Hipotezde Yer Alan Yas Araliklart ve Sig Degerleri

Yas .
Araliklan Sig
18-25 0,868
26-33 0,001
18 Yas Alt1 3441 0.001
42 ve lzeri 0,968
18 Yas alt1 0,868
26-33 0,000
1825 ey 0,000
42 ve lzeri 1,000
18 Yas alt1 0,001
18-25 0,000
26-33  rapan 0,879
42 ve lizeri 0,390
18 Yas alt1 0,001
18-25 0,000
3441 15633 0,879
42 ve tizeri 0,273
18 Yas alt1 0,968
. .118-25 1,000
42 ve Uzeri 26-33 0.390
34-41 0,273
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Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

e 18 yas altinda olan kisilerin 18-25 yas arasinda olan kisiler ve 42 yas ve lizerinde
olan kisilere gore Hallyu K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik
oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak yine 18 yas altinda olan kisilerin,
26-33 yas aralig1 ve 34-41 yas araliginda olan kisilere gore K-pop tutumlarinda
Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugundan anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

18-25 yas araliginda olan kisilerin 18 yas alt1 ve 42 yas ve lizerinde olan kisilere
gore Hallyu K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in
anlaml1 bir farklilik yoktur. Ancak 18-25 yas araliginda olan kisilerin, 26-33 ve
34-41 yas araliginda olan kisilere gore K-pop tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’in

altinda oldugundan anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

26-33 yas araliginda olan kisilerin 34-41 ve 42 ve lizeri yas araliginda olan kisilere
gore Hallyu K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu igin
anlamli bir farklilik yoktur. Ancak 18 yas alt1 ve 18-25 yas araliginda olan kisilere
gore K-pop tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugundan anlamli bir

farklilik bulunmaktadir.

34-41 yas araliginda olan kisilerin 26-33 ve 42 ve iizeri yas araliginda olan kisilere
gore Hallyu K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05°ten biiyiik oldugu i¢in
anlamli bir farklilik yoktur. Ancak 18 yas alt1 ve 18-25 yas araliginda olan kisilere
gore K-pop tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugundan anlamli bir

farklilik bulunmaktadir.

42 yas ve iizeri yas aralifinda olan kisilerin; 18 yas alt1, 18-25, 26-33 ve 34-41
yas araliginda olan kisilere goére Hallyu K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degerleri

0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur.

Tablo 4. 21. H4a Anova Analizi

Kareler Toplam Sd orlii:?(;na F Sig
Gruplar 96,002
Arasi 4 24,000 17,747 {0,000
Gruplar 362,432
et 268  |1,352
Toplam 458,434 272
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Sonug;
H4a: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiiketimi katilimecilarin yaslarina gore istatistiksel

olarak anlamli farklilik gostermektedir.

H4b: Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiiketimi katilimcilarin yaslarina gore

istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

Tablo 4. 22. Hipotezde Yer Alan Yas Araliklart ve Katilimcilarin Dagilimi

Yas Arahklarn Kisi Sayilan
18 Yas alt1 15
18-25 118
26-33 116
34-41 16

42 ve lizeri 8

Tablo 4. 23. Hipotezde Yer Alan Yas Araliklari ve Sig Degerleri

Yas Araliklar Sig

18-25 0,727

18 Yas Alt: 26-33 0,001
34-41 0,029

42 ve lzeri 0,879

18 Yas alt1 0,727

18-25 26-33 0,000
34-41 0,066

42 ve tizeri 0,995

18 Yas alt1 0,001

26-33 18-25 0,000
34-41 0,810

42 ve lizeri 0,586

18 Yas alti 0,029

34-41 18-25 0,066
26-33 0,810

42 ve lizeri 0,880

18 Yas alt1 0,879

42 ve Uzeri 18-25 0,995
26-33 0,586

34-41 0,880

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;
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Tablo 4

18 yas altinda olan kisilerin 18-25 yas arasinda olan kisiler ve 42 yas ve lizerinde
olan kisilere gore Hallyu K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak yine 18 yas altinda olan
kisilerin, 26-33 yas aralig1 ve 34-41 yag araliginda olan kisilere gére K-drama
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugundan anlamli bir farklilik
bulunmaktadir.

18-25 yas aralifinda olan kisilerin 18 yas alti, 34-41 yas aralig1 ve 42 yas ve
iizerinde olan kisilere gore Hallyu K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri
0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak 18-25 yas
araliginda olan kisilerin, 26-33 yas araliginda olan kisilere gore K-drama
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugundan anlamli bir farklilik
bulunmaktadir.

26-33 yas araliginda olan kisilerin 34-41 ve 42 ve lizeri yas araliginda olan kisilere
gore Hallyu K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in
anlamli bir farklilik yoktur. Ancak 18 yas alt1 ve 18-25 yas araliginda olan kisilere
gore K-drama tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugundan anlamli bir
farklilik bulunmaktadir.

34-41 yas aralifinda olan kisilerin 18-25, 26-33 ve 42 ve {izeri yas araliginda olan
kisilere gore Hallyu K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik
oldugu i¢in anlaml bir farklilik yoktur. Ancak 18 yas alt1 aralifinda olan kisilere
gore K-drama tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugundan anlamli bir
farklilik bulunmaktadir.

42 yas ve lizeri yas araliginda olan kisilerin; 18 yas alt1, 18-25, 26-33 ve 34-41
yas araliginda olan kisilere gore Hallyu K-drama unsuru tutumlarinda Sig.

Degerleri 0,05’ten biiytlik oldugu icin anlamli bir farklilik yoktur.

. 24. H4b Anova Analizi
Kareler Toplam Sd orlii:?(;na F Sig
Gruplar 60,361
Arasi 4 17,340  |11,672 |0,000
Gruplar 398,142
Ici 268 1,486
Toplam 467,503 272

Sonug;
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H4b: Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiiketimi katilimcilarin yaslarina gore
istatistiksel olarak anlamli farklilik géstermektedir.

H4c: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiiketimi katilimcilarin gelirlerine gore

istatistiksel olarak anlamli farklilik gdsterir.

Tablo 4. 25. Hipotezde Yer Alan Gelir Araliklari ve Katilimcilar: Gelir Araliklarina Géore Dagilimi

Gelir Araliklan Kisi Sayilarn
0-1.500 TL 34
1.501-2.500 TL 35
2.501-4.500 TL 52
4.500 TL ve iizeri 152

Tablo 4. 26. Hipotezde Yer Alan Gelir Araliklari ve Sig Degerleri

Gelir Araliklar: Sig

1.501-2.500 TL |0,569

0-1.500 TL 2.501-4500 TL |0,044
4501 TL ve

uzeri 0,000

0-1.500 TL 0,569

1.501-2.500 TL 1 2.901-4.500 TL |0,770
4501 TL ve

uizeri 0,014

0-1.500 TL 0,044

2.501-4.500 TL 1.501-2.500 TL |0,770
4501 TL ve

uzeri 0,050

0-1.500 TL 0,000

4501 TL ve
iizeri 1.501-2.500 TL |0,014
2.501-4500 TL |0,050

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

e Geliri 0-1.500 TL arasinda olan kisilerin, geliri 1.501-2.500 TL arasinda olan
kisilere gére K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05°ten biiylik oldugu i¢in
anlamli bir farklilik yoktur. Ancak geliri 0-1.500 TL araliginda olan kisilerin,
geliri 2.501-4.500 TL ve 4.501 TL ve tizeri olan kisilere gore K-pop unsuru
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiicik oldugu icin anlamli bir farklilik
bulunmaktadir.

e Geliri 1.501-2.500 TL arasinda olan kisilerin, geliri 0-1.500 TL ve 2.501-4.500

TL arasinda olan kisilere gore K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
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biliyiik oldugu icin anlamli bir farklilik yoktur. Ancak geliri 1.501-2.500 TL
araliginda olan kisilerin, geliri 4.501 TL ve lizeri olan kisilere gére K-pop unsuru
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kii¢iik oldugu i¢in anlamli bir farklilik
bulunmaktadir.

Geliri 2.501-4.500 TL arasinda olan kisilerin, geliri 1.501-2.500 TL arasinda olan
kisilere gére K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiylik oldugu icin
anlaml bir farklilik yoktur. Ancak geliri 2.501-4.500 araliginda olan kisilerin,
geliri 0-1.500 TL ve 4.501 TL ve lizeri araliginda olan kisilere gére K-pop unsuru
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiigiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik
bulunmaktadir.

Geliri 4.501 TL ve iizeri olan kisilerin, geliri 0-1.500 TL, 1.501-2.500 TL ve
2.501-4.500 tl araliginda olan kisilere gore K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri
0,05ten kiigiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Tablo 4. 27. H4c Anova Analizi
Kareler Toplami Sd Orliﬂ?éna F Sig
Gruplar 54,041
Arasi 3 18,014 11,959 10,000
Gruplar 405,207
Ici 269 1,506
Toplam 459,248 272
Sonug;

H4c: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiiketimi katilimcilarin gelirlerine gére

istatistiksel olarak anlamli farklilik géstermektedir.

H4d: Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiiketimi katilimcilarin gelirlerine gore

istatistiksel olarak anlamli farklilik gdstermektedir.

Tablo 4

. 28. Hipotezde Yer Alan Gelir Araliklar: ve Katilimcilar: Gelir Araliklarina Gore Dagilimi
Gelir Araliklan Kisi Sayilan
0-1.500 tl 34
1.501-2.5001l 35
2.501-4.5001tl 52
4.500 tl ve lizeri 152
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Tablo 4. 29. Hipotezde Yer Alan Gelir Araliklari ve Sig Degerleri

Gelir Araliklar: Sig

1.501-2.500 TL |0,587

0-1.500 TL 2.501-4500 TL |0,334
4501 TL ve

uzeri 0,002

0-1.500 TL 0,587

1.501-2.500 TL |2.501-4500 TL |0,998
4501 TL ve

uzerl 0,366

0-1.500 TL 0,334

2501-4.500 TL |1.501-2.500 TL |0,998
4501 TL ve

uzeri 0,234

4501 TL ve 0-1.500 TL 0,002

iizeri 1.501-2.500 TL |0,366

2.501-4500 TL |0,234

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

Geliri 0-1.500 TL arasinda olan kisilerin, geliri 1.501-2.500 TL ve 2.501-4.500
arasinda olan kisilere gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak geliri 0-1.500 TL araliginda
olan kisilerin, geliri 4.501 TL ve {izeri olan kisilere gére K-drama unsuru
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05°ten kiiclik oldugu i¢in anlamli bir farklilik
bulunmaktadir.

Geliri 1.501-2.500 TL arasinda olan kisilerin, geliri 0-1.500 TL, 2.501-4.500 TL
ve 4.501 TL ve lizeri arasinda olan kisilere gére K-drama unsuru tutumlarinda Sig.
Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in anlaml1 bir farklilik yoktur.

Geliri 2.501-4.500 TL arasinda olan kisilerin, geliri 1.501-2.500 TL, 2.501-4.500
TL ve 4.501 TL ve {izeri arasinda olan kisilere gére K-drama unsuru tutumlarinda
Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur.

Geliri 4.501 TL ve tizeri olan kisilerin, geliri 1.501-2.500 TL ve 2.501-4.500 tl
araliginda olan kisilere gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak geliri 0-1.500 TL araliginda
olan kisilere gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiiciik

oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir.
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Tablo 4. 30. H4d Anova Analizi

Kareler Toplam Sd Orrt(illfgna F Sig
Gruplar 26,647
Arast 3 |8882 5406  |0,001
Gruplar 442,002
I¢i 269 1,643
Toplam 468,649 272

Sonug;

H4d: Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiiketimi katilimcilarin gelirlerine gore

istatistiksel olarak anlamli farklilik géstermektedir.

H4e: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiiketimi katilimcilarin cinsiyetine gore

istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

Tablo 4. 31. Katilimcilarin Cinsiyetlerine Gore Dagilimi

Cinsiyet Kisi Sayilar
Kadin 184
Erkek 80
Belirtmek Istemiyorum 3

Tablo 4. 32. Hipotezde Yer Alan Cinsiyet Araliklar: ve Sig Degerleri

Cinsiyet Sig

Kadin Erkek ‘ 0,000
Belirtmek Istemiyorum | 0,289

Erkek Kadin . 0,000
Belirtmek Istemiyorum | 0,025

_Belirtmek Kadin 0,289
Istemiyorum | Erkek 0,025

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

¢ Cinsiyeti kadin olan kisilerin, erkek olan kisilere gore K-pop unsuru tutumlarinda
Sig. Degeri 0,05’ten kiiclik oldugundan anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Ancak cinsiyetini belirtmek istemeyen kisilere gére K-pop unsuru tutumlarinda

Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugundan anlamli bir farklilik yoktur.

100




e Cinsiyeti erkek olan kisilerin, kadin ve cinsiyetini belirtmek istemeyen kisilere
gore K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten kii¢iik oldugundan anlamli
bir farklilik bulunmaktadir.

e Cinsiyetini belirtmek istemeyen kisilerin, erkek olan kisilere gore K-pop unsuru
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiigciik oldugundan anlamli bir farklilik
bulunmaktadir. Ancak kadin olan kisilere gére K-pop unsuru tutumlarinda Sig.

Degeri 0,05’ten biiyiik oldugundan anlamli bir farklilik yoktur.

Tablo 4. 33. H4e Anova Analizi

Ortalama .
Kareler Toplam Sd Kare F Sig
Gruplar 54738
Arast ’ 2 27,369 18,216 | 0,000
Gruplar 404,167
Igi ’ 269 1,502
Toplam 458,904 271
Sonug;

H4e: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiiketimi katilimcilarin cinsiyetine gore

istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

H4f: Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiiketimi katilimcilarin cinsiyetine gore

istatistiksel olarak anlamli farklilik gésterir.

Tablo 4. 34. Katilimcilarin Cinsiyetlerine Gore Dagilimi

Cinsiyet Kisi Sayilar
Kadin 184
Erkek 80
Belirtmek Istemiyorum 8

Tablo 4. 35. Hipotezde Yer Alan Cinsiyet Araliklari ve Sig Degerleri

Cinsiyet Sig

Kadin Erkek . 0,000
Belirtmek Istemiyorum | 0,424

Erkek Kadin ‘ 0,000
Belirtmek Istemiyorum |0,011

_Belirtmek Kadin 0,424
Istemiyorum Erkek 0,011

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;
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Cinsiyeti kadin olan kisilerin, erkek olan kisilere gére K-drama unsuru
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05ten kiiciik oldugundan anlamli bir farklilik
bulunmaktadir. Ancak cinsiyetini belirtmek istemeyen kisilere gére K-drama
unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugundan anlamli bir farklilik
yoktur.

Cinsiyeti erkek olan kisilerin, kadin ve cinsiyetini belirtmek istemeyen kisilere
gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiigiik oldugundan
anlaml1 bir farklilik bulunmaktadir.

Cinsiyetini belirtmek istemeyen kisilerin, erkek olan kisilere gore K-drama
unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten kiigiik oldugundan anlamli bir farklilik
bulunmaktadir. Ancak kadin olan kisilere gére K-drama unsuru tutumlarinda

Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugundan anlamli bir farklilik yoktur.

Tablo 4. 36. H4f Anova Analizi

Kareler Toplanm Sd Or&j?gla F Sig
Gruplar Arasi 75,479 2 37,740 25,793 | 0,000
Gruplar ig:i 393,588 269 1.463
Toplam 469,068 271
Sonug;

H4f. Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiiketimi katilimcilarin cinsiyetine gore

istatistiksel olarak anlamli farklilik gésterir.

H4g: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiikketimi katilimcilarin mezuniyetlerine

gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

Tablo 4. 37. Katilimcilarin Mezuniyet Durumlarina Gore Dagilimi

Mezuniyet Kisi Sayilan
Ilkokul 2
Ortaokul 10
Lise 73
Universite 158
Yiiksek Lisans 26
Doktora 4
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Tablo 4. 38. Hipotezde Yer Alan Mezuniyet Araliklar: ve Sig Degerleri

Mezuniyet Sig

Ortaokul 0,380

Lise 0,000

Ilkokul Universite 0,000
Yiiksek Lisans 0,000

Doktora 0,008

Ilkokul 0,038

Lise 0,947

Ortaokul Universite 0,524
Yiiksek Lisans 0,330

Doktora 0,191

Ilkokul 0,000

Ortaokul 0,947

Lise Universite 0,000
Yiiksek Lisans 0,000

Doktora 0,025

Ilkokul 0,000

Ortaokul 0,524

Universite Lise 0,000
Yiksek Lisans 0,867

Doktora 0,549

Ilkokul 0,000

Ortaokul 0,330

Yiksek Lisans | Lise 0,000
Universite 0,867

Doktora 0,946

Ilkokul 0,008

Ortaokul 0,191

Doktora Lise 0,025
Universite 0,549

Yiiksek Lisans 0,946

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

e Mezuniyet durumu ilkokul olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul olan kisilere
gore K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli
bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumlart lise, tiniversite, yiiksek lisans ve
doktora olan kisilere gore K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten kiigiik
oldugu i¢in anlamli farklilik bulunmaktadir.

e Mezuniyet durumu ortaokul olan kisilerin, mezuniyet durumu lise, iiniversite,

yliiksek lisans ve doktora olan kisilere gére K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri
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0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumu
ilkokul olan kisilere gére K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiiciik
oldugu i¢in anlaml1 bir farklilik bulunmaktadir.

e Mezuniyet durumu lise olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul olan kisilere
gore K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli
bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumu ilkokul, tiniversite, yiiksek lisans
ve doktora olan kisilere gore K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
kiigiik oldugu icin anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

e Mezuniyet durumu iiniversite olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul, yiiksek
lisans ve doktora olan kisilere goére K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri
0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumu
ilkokul ve lise olan kisilere gére K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
kiigiik oldugu icin anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

e Mezuniyet durumu yiiksek lisans olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul,
iiniversite ve doktora olan kisilere gore K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri
0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlaml bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumu
ilkokul ve lise olan kisilere goére K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
kiiclik oldugu i¢in anlaml bir farklilik bulunmaktadir.

e Mezuniyet durumu doktora olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul, iiniversite
ve yiiksek lisans olan kisilere gore K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri
0,05’ten bityiik oldugu igin anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumu
ilkokul ve lise olan kisilere gére K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten

kii¢iik oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Tablo 4. 39. H4g Anova Analizi

Kareler Toplam Sd Orliaa:?;na F Sig
Gruplar Aras 117,878 5 23576 18,484 |0,000
Gruplar i¢i 340,555 267 1,275
Toplam 458,434 272

Sonug;

H4g: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiiketimi katilimcilarin mezuniyetlerine gore
istatistiksel olarak anlamli farklilik gdsterir.
H4h: Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiiketimi katilimcilarin mezuniyetlerine gore
istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir
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Tablo 4. 40. Katilimcilarin Mezuniyet Durumlarima Gére Dagilimi

Mezuniyet Kisi Sayilari
I1kokul 2
Ortaokul 10
Lise 73
Universite 158
Yiiksek Lisans 26
Doktora 4

Tablo 4. 41. Hipotezde Yer Alan Mezuniyet Aralikiar: ve Sig Degerleri

Mezuniyet Sig

Ortaokul 0,300

Lise 0,000

Ilkokul Universite 0,000
Yiiksek Lisans 0,000

Doktora 0,102

Ilkokul 0,300

Lise 0,843

Ortaokul Universite 0,910
Yiiksek Lisans 0,551

Doktora 0,724

Ilkokul 0,000

Ortaokul 0,843

Lise Universite 0,000
Yiiksek Lisans 0,001

Doktora 0,336

Ilkokul 0,000

Ortaokul 0,910

Universite Lise 0,000
Yiiksek Lisans 0,686

Doktora 0,893

Ilkokul 0,000

Ortaokul 0,551

Yiksek Lisans |Lise 0,001
Universite 0,686

Doktora 0,999

Ilkokul 0,102

Ortaokul 0,724

Doktora Lise 0,336
Universite 0,893

Yiiksek Lisans 0,999
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Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

Mezuniyet durumu ilkokul olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul ve doktora
olan kigilere gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiylik
oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumlart lise,
iiniversite ve yliksek lisans olan kisilere gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig.
Degeri 0,05’ten kiigiik oldugu i¢in anlamli farklilik bulunmaktadir.

Mezuniyet durumu ortaokul olan kisilerin, mezuniyet durumu ilkokul, lise,
tniversite, yiiksek lisans ve doktora olan kisilere gore K-drama unsuru
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur.

Mezuniyet durumu lise olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul ve doktora olan
kisilere gére K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in
anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumu ilkokul, {iniversite ve
yiiksek lisans olan kisilere gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
kiigiik oldugu icin anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Mezuniyet durumu tiniversite olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul, yiiksek
lisans ve doktora olan kisilere gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri
0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumu
ilkokul ve lise olan Kkisilere gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri
0,05’ten kii¢iik oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Mezuniyet durumu yiiksek lisans olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul,
tiniversite ve doktora olan kisilere gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri
0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumu
ilkokul ve lise olan kisilere gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri
0,05’ten kii¢iik oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Mezuniyet durumu doktora olan kisilerin, mezuniyet durumu ilkokul, ortaokul,
lise, tiniversite ve yiiksek lisans olan kisilere gore K-drama unsuru tutumlarinda

Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu icin anlamli bir farklilik yoktur.
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Tablo 4. 42. H4h Anova Analizi

Kareler Toplam Sd Orliﬂ?(;na F Sig
Gruplar 66,566
Arast 5 13,313 8,866 0,000
Gruplar 400,937
Iei 267 1,502
Toplam 467,503 272

Sonug;

H4h: Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiiketimi katilimcilarin mezuniyetlerine gore
istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

H41: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiikketimi katilimeilarin mesleklerine gore
istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

Tablo 4. 43. Katilimcilarin Meslek Durumlarina Gére Dagilimi

Meslek Kisi Sayilari
Ogrenci 95
Ozel Sektor Calisant 102
Caligmiyor 30
Kamu Caligani 46

Tablo 4. 44. Hipotezde Yer Alan Meslek Araliklar: ve Sig Degerleri

Meslek Sig

Ozel Sektor Calisant 0,000

Ogrenci Caligmiyor 0,761

Kamu Calisani 0,000

) . Ogrenci 0,000
Ozel Sektor

Calisani Calismiyor 0,031

Kamu Caligani 0,630

Ogrenci 0,761

Calismuyor Ozel Sektdr Calisani 0,310

Kamu Caligani 0,005

Ogrenci 0,000

Kamu Calisam | Ozel Sektor Calisan 0,630

Caligmiyor 0,005

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;
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Meslek durumu 6grenci olan kisilerin, meslek durumu ¢alismiyor olan kisilere
gore K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli
bir farklilik yoktur. Ancak meslek durumu 6grenci olan kisilerin, meslek durumu
0zel sektor calisani ve kamu caligsani olan kisilere goére K-pop unsuru tutumlarinda
Sig. Degeri 0,05 ten kii¢iik oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir.
Meslek durumu 6zel sektor ¢alisani olan kisilerin, meslek durumu kamu ¢alisani
olan kisilere gore K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu
icin anlamli bir farklilik yoktur. Ancak meslek durumu 6zel sektor calisani olan
kisilerin, 6grenci ve ¢alismiyor olan kisilere gére K-pop unsuru tutumlarinda Sig.
Degeri 0,05 ten kii¢lik oldugu icin anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Meslek durumu ¢aligsmiyor olan kisilerin, meslek durumu 6grenci ve 6zel sektor
caligan1 olan kisilere gére K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiytik
oldugu icin anlamli bir farklilik yoktur. Ancak meslek durumu ¢alismiyor olan
kisilerin, meslek durumu kamu calisan1 olan kisilere gére K-pop unsuru
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiiglik oldugu i¢in anlamli bir farklilik
bulunmaktadir.

Meslek durumu kamu ¢alisani olan kisilerin, meslek durumu 6zel sektor ¢alisani
olan kisilere gére K-pop unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu
icin anlamh bir farklilik yoktur. Ancak meslek durumu kamu calisan1 olan
kisilerin, meslek durumu 6grenci ve ¢aligmiyor olan kisilere gore K-pop unsuru
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kii¢lik oldugu i¢in anlamli bir farklilik

bulunmaktadir.

Tablo 4. 45. H41 Anova Analizi

Kareler Toplami | Sd Orlgz:?éna F Sig
Gruplar Arasi 77,613 3 25,871  |18,255 |0,000
Gruplar igi 381,226 269 1.417
Toplam 458,839 272
Sonug;
H41: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiiketimi katilimcilarin mesleklerine gore

istatistiksel olarak anlamli farklilik gdsterir.

H4i: Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiiketimi katilimcilarin mesleklerine

gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.
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Tablo 4. 46. Katilimcilarin Meslek Durumlarina Gore Dagilimi

Meslek Kisi Sayilari
Ogrenci 95
Ozel Sektor Calisant 102
Caligmiyor 30
Kamu Caligani 46

Tablo 4. 47. Hipotezde Yer Alan Meslek Araliklar: ve Sig Degerleri

Meslek Sig

Ozel Sektor Calisant 0,000

Ogrenci Caligmiyor 1,000

Kamu Calisani 0,001

) . Ogrenci 0,000
Ozel Sektor

Calisani Calismiyor 0,031

Kamu Calisani 0,999

Ogrenci 1,000

Cahigmiyor | Ozel Sektor Calisant 0,031

Kamu Calisani 0,051

Ogrenci 0,001

Kamu Calisant | Ozel Sektor Calisani 0,999

Caligmiyor 0,051

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

Meslek durumu 6grenci olan kisilerin, meslek durumu ¢aligsmiyor olan kisilere
gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiytlik oldugu i¢in anlamli
bir farklilik yoktur. Ancak meslek durumu 6grenci olan kisilerin, meslek durumu
ozel sektor galisani ve kamu calisani olan kisilere gore K-drama unsuru
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kii¢iik oldugu i¢in anlamlhi bir farklilik
bulunmaktadir.

Meslek durumu 6zel sektor ¢alisani olan kisilerin, meslek durumu kamu calisani
olan kisilere gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik
oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak meslek durumu 6zel sektor caligani
olan Kkisilerin, 6grenci ve ¢alismiyor olan kisilere gore K-drama unsuru
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiiciik oldugu icin anlamli bir farklilik
bulunmaktadir.

Meslek durumu calismiyor olan kisilerin, meslek durumu 6grenci ve kamu
calisan1 olan kisilere gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten

biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak meslek durumu ¢alismiyor

109



olan kisilerin, meslek durumu 6zel sektor ¢alisan1 olan kisilere gore K-drama
unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiigiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik
bulunmaktadir.

e Meslek durumu kamu ¢alisan1 olan kisilerin, meslek durumu 6zel sektor ¢alisant
ve calismiyor olan kisilere gore K-drama unsuru tutumlarinda Sig. Degeri
0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak meslek durumu
kamu ¢alisan1 olan kisilerin, meslek durumu 6grenci olan kisilere gére K-drama
unsuru tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten kiiciik oldugu i¢in anlaml bir farklilik

bulunmaktadir.
Tablo 4. 48. H4i Anova Analizi

Ortalama .
Kareler Toplam Sd Kare F Sig
Gruplar 45324
Arast ’ 3 15,108 9,569 0,000
Gruplar 424,696
I¢i ' 269 1,579
Toplam 470,021 272
Sonug;

H4i: Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiiketimi katilimcilarin mesleklerine gore
istatistiksel olarak anlamli farklilik gésterir.
H4: Hallyu etkisi katilimeilarin demografik 6zelliklerine gore istatistiksel olarak anlamli
farklilik gosterir hipotezi, icerisinde yer alan yas, gelir, cinsiyet, mezuniyet ve meslek
unsurlarmin tek tek incelenmesi ve tlimiiniin anlaml farkliliklar géstermesi neticesinde
sonug olarak kabul edilmistir.
H5: Giliney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti katilimcilarin demografik
ozelliklerine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir. Hipotezi incelenirken
katilimcilarin demografik 6zelliklerinin Giiney Kore iirlinlerine yonelik satin alma niyeti
iizerinde ne sekilde bir etkiye sahip oldugunun belirlenebilmesi i¢in ayr1 ayri ele
almmalidir. Asagidaki tablolarda demografik ozelliklerin ayri1 ayri incelenmesi yer
almaktadir. Tiim analizler neticesinde HS icin genel bir yorum yapilacaktir.

H5a: Giiney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti katilimcilarin yaslarina gore

istatistiksel olarak anlamli farklilik gésterir.
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Tablo 4. 49. Hipotezde Yer Alan Yas Araliklari ve Katilimcilarin Dagilimi

Yas Araliklan Kisi Sayilarn
18 Yas alt1 15
18-25 118
26-33 116
34-41 16
42 ve lizeri 8

Tablo 4. 50. Hipotezde Yer Alan Yas Araliklar: ve Sig Degerleri

Yas Araliklar1| Sig

18-25 0,993

18 Yas Alti 26-33 0,816
34-41 0,752

42 ve tizeri 0,733

18 Yas alt1 0,993

18-25 26-33 0,009
34-41 0,268

42 ve tizeri 0,755

18 Yas alti 0,816

26-33 18-25 0,009
34-41 0,984

42 ve lizeri 0,172

18 Yas alt1 0,752

34-41 18-25 0,268
26-33 0,984

42 ve tizeri 0,170

18 Yas alt1 0,733

42 ve Uzeri 18-25 0,795
26-33 0,172

34-41 0,170

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

e 18 yas altinda olan kisilerin 18-25, 26-33, 34-41 ve 42 yas ve lizerinde olan
kigilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in
anlaml bir farklilik yoktur.

e 18-25 yas araliginda olan kisilerin 18 yas alti, 34-41 yas aralig1 ve 42 yas ve
iizerinde olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten

biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak 18-25 yas araliginda olan
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kisilerin, 26-33 yas araliginda olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda
Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugundan anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

e 26-33 yas aralifinda olan kisilerin 18 yas alt1, 34-41 ve 42 ve lizeri yas araliginda
olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik
oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak 18-25 yas araliginda olan kisilere
gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugundan
anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

e 34-41 yas araliginda olan kisilerin 18 yas alt1, 18-25, 26-33 ve 42 ve {izeri yas
araliginda olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
biiylik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur.

e 42 yas ve lizeri yas aralifinda olan kisilerin; 18 yas alt1, 18-25, 26-33 ve 34-41
yas araliginda olan kisilere gdre satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degerleri

0,05’ten bliytik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur.

Tablo 4. 51. H5a Anova Analizi

Ortalama .
Kareler Toplami Sd Kare F Sig
Gruplar 17312
Arasi ’ 4 4,328 4,037 0,003
Gruplar 287,298
I¢i ' 268 1,072
Toplam 304,610 272
Sonug;

H5a: Giiney Kore firiinlerine yonelik satin alma niyeti katilimcilarin yaslarma gore
istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

H5b: Giiney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti katilimcilarin gelirlerine
gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

Tablo 4. 52. Hipotezde Yer Alan Gelir Araliklar: ve Katilimcilar Gelir Araliklarina Gére Dagilimi

Gelir Araliklan Kisi Sayilan
0-1.500 TL 34
1.501-2.500 TL 35
2.501-4.500 TL 52
4.500 TL ve tizeri 152
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Tablo 4. 53. Hipotezde Yer Alan Gelir Araliklari ve Sig Degerleri

Gelir Araliklar: Sig

1.501-2.500 TL 0,925

0-1.500 TL 2.501-4.500 TL 0,571

4.501 TL ve lizeri 0,047

0-1.500 TL 0,925

1.501-2.500 TL |2.501-4.500 TL 0,962

4.501 TL ve tzeri 0,494

0-1.500 TL 0,571

2.501-4.500 TL |1.501-2.500 TL 0,962

4.501 TL ve tizeri 0,713

0-1.500 TL 0,047

4'59-1 TI~_ ve 1.501-2.500 TL 0,494
tizeri '

2.501-4.500 TL 0,713

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

Geliri 0-1.500 TL arasinda olan kisilerin, geliri 1.501-2.500 TL ve 2.501-4.500
arasinda olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
biiytik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak geliri 0-1.500 TL araliginda
olan kisilerin, geliri 4.501 TL ve tlizeri olan kisilere gbére satin alma niyeti
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiiglik oldugu i¢in anlamli bir farklilik
bulunmaktadir.

Geliri 1.501-2.500 TL arasinda olan kisilerin, geliri 0-1.500 TL, 2.501-4.500 TL
ve 4.501 TL ve tlizeri arasinda olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda
Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur.

Geliri 2.501-4.500 TL arasinda olan kisilerin, geliri 1.501-2.500 TL, 2.501-4.500
TL ve 4.501 TL ve lizeri arasinda olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda
Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur.

Geliri 4.501 TL ve tizeri olan kisilerin, geliri 1.501-2.500 TL ve 2.501-4.500 tl
araliginda olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
biiytlik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak geliri 0-1.500 TL araliginda
olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiiclik

oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir.
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Tablo 4. 54. H5b Anova Analizi

Ortalama .
Kareler Toplam Sd Kare F Sig

Gruplar 7858

Arasl ’ 3 2,619 2,368 |0,071
Gruplar 297,531

Igi ’ 269 1,106
Toplam 305,388 272
Sonug;

Sig degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in Giiney Kore iiriinlerine yonelik satin alma
niyeti katilmcilarin  gelirlerine  gore istatistiksel —olarak  anlamli  farklilik
gostermemektedir. Bu durumda “Giiney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti
katilimcilarin gelirlerine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.” Hipotezi

dogrulanmamustir.

H5c: Giliney Kore {iriinlerine yonelik satin alma niyeti katilimcilarin cinsiyetine
gore istatistiksel olarak anlaml farklilik gosterir.

Tablo 4. 55. Katilimcilarin Cinsiyetlerine Gore Dagilimi

Cinsiyet Kisi Sayilar:
Kadin 184
Erkek 80
Belirtmek
. . 8
Istemiyorum

Tablo 4. 56. Hipotezde Yer Alan Cinsiyet Araliklar: ve Sig Degerleri

Cinsiyet Sig

Kadin Erkek ‘ 0,195
Belirtmek Istemiyorum | 0,723

Erkek Kadin ‘ 0,195
Belirtmek Istemiyorum | 0,392

. Belirtmek Kadin 0,723
Istemiyorum | Erkek 0,392

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;
e Cinsiyeti kadin olan kisilerin, cinsiyeti erkek olan ve cinsiyetini belirtmek
istemeyen kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05ten biiylik

oldugundan anlamli bir farklilik yoktur.
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e Cinsiyeti erkek olan kisilerin, kadin ve cinsiyetini belirtmek istemeyen kisilere
gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiylik oldugundan
anlamli bir farklilik yoktur.

e Cinsiyetini belirtmek istemeyen kisilerin, cinsiyeti erkek ve kadin olan kisilere
gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiylik oldugundan

anlaml1 bir farklilik yoktur.
Tablo 4. 57. H5c Anova Analizi

Kareler Toplam Sd Orlzj:?éna F Sig
Gruplar Arasi 4,527 2 2,263 2,033 0,133
Gruplar igi 299,454 269 |1,113
Toplam 303,981 271

Sonug;

Sig degeri 0,05’in tizerinde oldugu i¢in Giiney Kore iiriinlerine yonelik satin alma
niyeti katilimecilarin  cinsiyetine gore istatistiksel olarak anlamli  farklilik
gostermemektedir. Bu durumda “Giiney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti
katilimcilarin cinsiyetine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.” Hipotezi

dogrulanmamastir.

H5d: Giiney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti katilimeilarin mesleklerine

gore istatistiksel olarak anlaml farklilik gosterir.

Tablo 4. 58. Katilimcilarin Meslek Durumlarina Gore Dagilimi

Meslek Kisi Sayilan
Ogrenci 95
Ozel Sektor Calisant 102
Calismiyor 30
Kamu Caligani 46
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Tablo 4. 59. Hipotezde Yer Alan Meslek Araliklart ve Sig Degerleri

Meslek Sig

Ozel Sektor Calisant 0,089

Ogrenci Calismiyor 0,986

Kamu Caligani 0,017

. ) Ogrenci 0,089
Ozel Sektor

Calisani Caligmiyor 0,184

Kamu Calisani 0,691

Ogrenci 0,986

Calismiyor | Ozel Sektor Calisant 0,184

Kamu Calisani 0,044

Ogrenci 0,017

Kamu Calisam | Ozel Sektor Calisani 0,691

Calismiyor 0,044

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

Meslek durumu 6grenci olan kisilerin, meslek durumu 6zel sektdr ve calismiyor
olan kigilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyilik
oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak meslek durumu 6grenci olan
kisilerin, meslek durumu kamu calisan1 olan kisilere gdre satin alma niyeti
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiiclik oldugu i¢in anlamli bir farklilik
bulunmaktadir.

Meslek durumu 6zel sektdr calisan1 olan kisilerin, meslek durumu &grenci,
caligmiyor ve kamu calisan1 olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig.
Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur.

Meslek durumu caligsmiyor olan kisilerin, meslek durumu 6grenci ve 6zel sektor
caligani olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
biiytlik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak meslek durumu ¢aligmiyor
olan kisilerin, meslek durumu kamu ¢alisani olan kisilere gore satin alma niyeti
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiiclik oldugu i¢in anlaml bir farklilik
bulunmaktadir.

Meslek durumu kamu ¢alisani olan kisilerin, meslek durumu 6zel sektor galisani
olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik
oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak meslek durumu kamu ¢alisan1 olan
kisilerin, meslek durumu 6grenci ve ¢alismiyor olan kisilere gore satin alma niyeti
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiiclik oldugu i¢in anlamli bir farklilik

bulunmaktadir.
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Tablo 4. 60. H5d Anova Analizi

Ortalama .
Kareler Toplam Sd Kare F Sig
Gruplar Aras1 | 14,215 3 4,738 4,369 0,005
Gruplar Ici 291,738 269 1,085
Toplam 305,954 272
Sonug;

Sig degeri 0,05’in altinda oldugu i¢in Giliney Kore {irlinlerine yonelik satin alma niyeti

katilimcilarin mesleklerine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

H5e: Giiney Kore liriinlerine yonelik satin alma niyeti katilimcilarin mezuniyetlerine gore

istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

Tablo 4. 61. Katilimcilarin Mezuniyet Durumlarina Gére Dagilimi

Mezuniyet Kisi Sayilari
[lkokul 2
Ortaokul 10
Lise 73
Universite 158
Yiiksek Lisans 26
Doktora 4
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Tablo 4. 62. Hipotezde Yer Alan Mezuniyet Aralikiar: ve Sig Degerleri

Mezuniyet Sig

Ortaokul 0,051

Lise 0,000

Ilkokul Universite 0,000
Yiiksek Lisans 0,000

Doktora 0,303

Ilkokul 0,051

Lise 1,000

Ortaokul Universite 0,643
Yiiksek Lisans 0,739

Doktora 1,000

Ilkokul 0,000

Ortaokul 1,000

Lise Universite 0,008
Yiiksek Lisans 0,298

Doktora 1,000

Ilkokul 0,000

Ortaokul 0,643

Universite Lise 0,008
Yiksek Lisans 1,000

Doktora 0,810

Ilkokul 0,000

Ortaokul 0,739

Yiksek Lisans | Lise 0,298
Universite 1,000

Doktora 0,840

Ilkokul 0,303

Ortaokul 1,000

Doktora Lise 1,000
Universite 0,810

Yiiksek Lisans 0,840

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

Mezuniyet durumu ilkokul olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul ve doktora
olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik
oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumlart lise,
tiniversite ve yliksek lisans olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig.

Degeri 0,05’ten kiigiik oldugu i¢in anlamli farklilik bulunmaktadir.
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Mezuniyet durumu ortaokul olan kisilerin, mezuniyet durumu ilkokul, lise,
iiniversite, ylksek lisans ve doktora olan kisilere gore satin alma niyeti
tutumlarinda Sig. Degeri 0,05°ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur.

Mezuniyet durumu lise olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul, yiiksek lisans
ve doktora olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumu ilkokul
ve {liniversite olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
kiigiik oldugu icin anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Mezuniyet durumu iiniversite olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul, yiiksek
lisans ve doktora olan kisilere gdre satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri
0,05’ten biiyilik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumu
ilkokul ve lise olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri
0,05’ten kiigiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Mezuniyet durumu yiiksek lisans olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul, lise,
tiniversite ve doktora olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri
0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumu
ilkokul olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
kii¢iik oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Mezuniyet durumu doktora olan kisilerin, mezuniyet durumu ilkokul, ortaokul,
lise, liniversite ve yliksek lisans olan kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda

Sig. Degeri 0,05’ten bilyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur.

Tablo 4. 63. H5e Anova Analizi
Kareler Toplam Sd Orlgl;?éna F Sig
Gruplar 19,058
Arast 5 3,812 3,564  |0,004
Gruplar 285,552
I¢i 267 1,069
Toplam 304,610 272
Sonug;

Sig. Degeri 0,05 in altinda oldugu i¢in Giiney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti

katilimcilarin mezuniyetlerine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.
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HS5: Giliney Kore f{iriinlerine yonelik satin alma niyeti katilimcilarin  demografik
ozelliklerine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir hipotezi igerisinde yer alan
yas, cinsiyet, gelir, mezuniyet ve meslek unsurlar ile birlikte ele alinmis ve toplamda
kabul edilen hipotezlerin oraninin fazla olmasi nedeniyle bu hipotez de kabul edilmistir.
H6: Giiney Kore iilke imaj1 katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore istatistiksel
olarak anlamli farklilik gosterir. Hipotezi incelenirken katilimcilarin demografik
ozelliklerinin Giiney Kore iilke imaj1 iizerinde ne sekilde bir etkiye sahip oldugunun
belirlenebilmesi i¢in ayr1 ayri ele alinmalidir. Asagidaki tablolarda demografik
ozelliklerin ayr1 ayr1 incelenmesi yer almaktadir. Tiim analizler neticesinde H6 igin genel
bir yorum yapilacaktir.

H6a: Giiney Kore tlilke imaj1 katilimcilarin yaslarina gore istatistiksel olarak
anlamli farklilik gosterir.

Tablo 4. 64. Hipotezde Yer Alan Yas Araliklari ve Katilimcilarin Dagilimi

Yas Arahklarn Kisi Sayilan
18 Yas alt1 15
18-25 118
26-33 116
34-41 16
42 ve lizeri 8

Tablo 4. 65. Hipotezde Yer Alan Yas Araliklari ve Sig Degerleri

Yas Araliklan Sig

18-25 0,226

26-33 0,000

18 Yas Alt1 3441 0,001
42 ve uzeri 0,474

18 Yas alt1 0,226

26-33 0,000

1825 raaa 0,018
42 ve uizeri 0,974

18 Yas alti 0,000

18-25 0,000

26-33  3aa 0,976
42 ve lizeri 0,667

18 Yas alti 0,001

18-25 0,018

3441 ea3 0,976
42 ve lizeri 0,566

18 Yas alt1 0,474

. .118-25 0,974

42 ve Uzeri 26-33 0.667
34-41 0,566
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Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

18 yas altinda olan kisilerin 18-25 ve 42 yas ve iizerinde olan kisilere gore lilke
imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiylik oldugu i¢in anlamli bir farklilik
yoktur. Ancak 18 yas altinda olan kisilerin, 26-33 ve 34-41 yas araliklarinda olan
kisilere gore iilke imaji tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiiciik oldugu i¢in
anlaml bir farklilik bulunmaktadir.

18-25 yas araliginda olan kisilerin 18 yas alt1 ve 42 yas ve lizerinde olan kisilere
gore iilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir
farklilik yoktur. Ancak 18-25 yas araliginda olan kisilerin, 26-33 ve 34-41 yas
araliginda olan kisilere gore lilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’in altinda
oldugundan anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

26-33 yas araliginda olan kisilerin 34-41 ve 42 ve lizeri yas araliginda olan kisilere
gore lilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyilik oldugu i¢in anlamli bir
farklilik yoktur. Ancak 18 yas alt1 ve 18-25 yas araliginda olan kisilere gore iilke
imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugundan anlamli bir farklilik
bulunmaktadir.

34-41 yas araliginda olan kisilerin 26-33 ve 42 ve iizeri yas araliginda olan kisilere
gore iilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir
farklilik yoktur. Ancak 18 yas alt1 ve 18-25 yas arali§inda olan kisilere gore iilke
imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugundan anlamli bir farklilik
bulunmaktadir.

42 yas ve iizeri yas aralifinda olan kisilerin; 18 yas alt1, 18-25, 26-33 ve 34-41
yas araliginda olan kisilere gore iilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degerleri 0,05’ten

biiyiik oldugu i¢in anlaml bir farklilik yoktur.

Tablo 4. 66. H6a Anova Analizi
Kareler Toplamm Sd Orlgz:?éna F Sig
Gruplar Arast 41,618 4 10404 10,327 |0,000
Gruplar i¢i 270,005 268 1.007
Toplam 311,622 272
Sonug;
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Sig degeri 0,05°in altinda oldugundan Giiney Kore iilke imaj1 katilimcilarin yaslarina gore
istatistiksel olarak anlamli farklilik gésterir.
H6b: Giiney Kore iilke imaji katilimcilarin gelirlerine gore istatistiksel olarak

anlamli farklilik gosterir.

Tablo 4. 67. Hipotezde Yer Alan Gelir Araliklari ve Katilimcilar: Gelir Araliklarina Géore Dagilimi

Gelir Araliklan Kisi Sayilan
0-1.500 TL 34
1.501-2.500 TL 35
2.501-4.500 TL 52
4.500 TL ve {izeri 152

Tablo 4. 68. Hipotezde Yer Alan Gelir Araliklari ve Sig Degerleri

Gelir Araliklar Sig

1.501-2.500 TL 0,171

0-1.500 TL 2.501-4.500 TL 0,044
4.501 TL ve tizeri 0,000

0-1.500 TL 0,171

1.501-2.500 TL |2.501-4.500 TL 0,996
4.501 TL ve tizeri 0,413

0-1.500 TL 0,044

2.501-4.500 TL |1.501-2.500 TL 0,996
4.501 TL ve tizeri 0,377

4501 TL ve 0-1.500 TL 0,000
iizeri 1.501-2.500 TL 0,413
2.501-4.500 TL 0,377

Yukaridaki tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

e Geliri 0-1.500 TL arasinda olan kisilerin, geliri 1.501-2.500 TL arasinda olan
kisilere gore iilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiylik oldugu icin
anlamli bir farklilik yoktur. Ancak geliri 0-1.500 TL araliginda olan kisilerin,
geliri 2.501-4.500 ve 4.501 TL ve lizeri olan kisilere gore iilke imaji tutumlarinda
Sig. Degeri 0,05’ten kiiciik oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

e Geliri 1.501-2.500 TL arasinda olan kisilerin, geliri 0-1.500 TL, 2.501-4.500 TL
ve 4.501 TL ve iizeri arasinda olan kisilere gore iilke imaj1 tutumlarinda Sig.
Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur.

e Geliri 2.501-4.500 TL arasinda olan kisilerin, geliri 1.501-2.500 TL ve 4.501 TL
ve lizeri arasinda olan kisilere gore iilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten

biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak geliri 0-1.500 TL arasinda
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olan Kisilere gore iilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten kiigiik oldugu i¢in
anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

e Geliri 4.501 TL ve fizeri olan kisilerin, geliri 1.501-2.500 TL ve 2.501-4.500 tl
araliginda olan kisilere gore {ilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik
oldugu i¢in anlaml bir farklilik yoktur. Ancak geliri 0-1.500 TL araliginda olan
kisilere gore iilke imaji tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiigiik oldugu icin

anlaml bir farklilik bulunmaktadir.

Tablo 4. 69. H6b Anova Analizi

Kareler Toplami Sd Orliﬂzna F Sig
Gruplar Arasi 22,457 3 7,486 6,952 0,000
Gruplar Igi 289,662 269 1,077
Toplam 312,119 272

Sonug;

Sig degeri 0,05’in altinda oldugu i¢in Giiney Kore tilke imaj1 katilimcilarin gelirlerine

gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermektedir.

H6c: Gliney Kore iilke imaj1 katilimeilarin cinsiyetlerine gore istatistiksel olarak

anlamli farklilik gosterir.

Tablo 4. 70. Katilimcilarin Cinsiyetlerine Gore Dagilimi

Cinsiyet Kisi Sayilar
Kadin 184
Erkek 80
Belirtmek Istemiyorum 8

Tablo 4. 71. Hipotezde Yer Alan Cinsiyet Araliklari ve Sig Degerleri

Cinsiyet Sig

Kadin Erkek ‘ 0,000
Belirtmek Istemiyorum | 0,747

Erkek Kadin ‘ 0,000
Belirtmek Istemiyorum | 0,133

‘ Belirtmek Kadin 0,747
Istemiyorum | Erkek 0,133

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;
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¢ Cinsiyeti kadin olan kisilerin, erkek olan kisilere gore {ilke imaj1 tutumlarinda
Sig. Degeri 0,05’ten kii¢iik oldugundan anlamli bir farklilik bulunmaktadir.
Ancak cinsiyetini belirtmek istemeyen kisilere gore iilke imaj1 tutumlarinda Sig.
Degeri 0,05’ten biiyiik oldugundan anlamli bir farklilik yoktur.

e Cinsiyeti erkek olan kisilerin, kadin olan kisilere gore lilke imaj1 tutumlarinda
Sig. Degeri 0,05 ten kiiciik oldugundan anlamli bir farklilik bulunmaktadir.
Ancak cinsiyetini belirtmek istemeyen kisilere gore tilke imaj1 tutumlarinda Sig.
Degeri 0,05’ten biiyiik oldugundan anlamli bir farklilik yoktur.

e Cinsiyetini belirtmek istemeyen kisilerin, cinsiyeti kadin ve erkek olan kisilere

gore lilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugundan anlamli bir

farklilik yoktur.

Tablo 4. 72. H6c Anova Analizi

Ortalama .
Kareler Toplam Sd Kare F Sig
Gruplar 16.235
Arast ’ 2 8,118 7,385 0,001
Gruplar 295,678
Iei ’ 269 1,099
Toplam 311,913 271
Sonug;

Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugu i¢in Giiney Kore iilke imaj1 katilimeilarin

cinsiyetlerine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gésterir.

H6d: Giiney Kore iilke imaj1 katilimcilarin mesleklerine gore istatistiksel olarak

anlamli farklilik gosterir.

Tablo 4. 73. Katilimcilarin Meslek Durumlarina Gore Dagilimi

Meslek Kisi Sayilar
Ogrenci 95
Ozel Sektor Calisant 102
Caligmiyor 30
Kamu Caligani 46
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Tablo 4. 74. Hipotezde Yer Alan Mesiek Araliklar: ve Sig Degerleri

Meslek Sig

Ozel Sektor Calisant 0,000

Ogrenci Calismiyor 1,000

Kamu Caligani 0,000

. ) Ogrenci 0,000
Ozel Sektor

Calisam Caligmiyor 0,046

Kamu Calisani 0,503

Ogrenci 1,000

Calismiyor | Ozel Sektor Calisani 0,046

Kamu Calisani 0,005

Ogrenci 0,000

Kamu Calisam | Ozel Sektor Calisani 0,503

Calismiyor 0,005

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

Meslek durumu 6grenci olan kisilerin, meslek durumu ¢alismiyor olan kisilere
gore lilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir
farklilik yoktur. Ancak meslek durumu 6grenci olan kisilerin, meslek durumu
kamu c¢alisan1 ve 6zel sektor ¢alisan1 olan kisilere gore iilke imaj1 tutumlarinda
Sig. Degeri 0,05 ten kiiciik oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir.
Meslek durumu 6zel sektor ¢alisant olan kisilerin, meslek durumu kamu ¢aligani
olan kisilere gore tilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in
anlaml bir farklilik yoktur. Ancak meslek durumu 6grenci ve ¢alismiyor olan
kisilere gore iilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiigiik oldugu i¢in
anlaml1 bir farklilik bulunmaktadir.

Meslek durumu ¢alismiyor olan kisilerin, meslek durumu 6grenci olan kisilere
gore iilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir
farklilik yoktur. Ancak meslek durumu ¢alismiyor olan kisilerin, meslek durumu
kamu ve 6zel sektor ¢alisani olan kisilere gore tilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri
0,05ten kiigiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Meslek durumu kamu ¢alisani olan kisilerin, meslek durumu 6zel sektor galisani
olan kisilere gore tilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in
anlamli bir farklilik yoktur. Ancak meslek durumu kamu ¢alisani olan kisilerin,
meslek durumu 6grenci ve ¢alismiyor olan kisilere gore iilke imaj1 tutumlarinda

Sig. Degeri 0,05’ten kii¢iik oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir
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Tablo 4. 75. H6d Anova Analizi

Kareler Toplam Sd © rlgll?gna F Sig
Gruplar Arasi 34,524 3 11,508 11,101 {0,000
Gruplar Ici 278,873 269 1,037
Toplam 313,396 272
Sonug;

Sig degeri 0,05’in altinda oldugundan Giiney Kore iilke imaj1 katilimcilarin

mesleklerine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

Ho6e: Giiney Kore iilke imaj1 katilimcilarin mezuniyet durumlarina gore

istatistiksel olarak anlamli farklilik gésterir.

Tablo 4. 76. Katilimcilarin Mezuniyet Durumlarina Gére Dagilimi

Mezuniyet Kisi Sayilan
flkokul 2
Ortaokul 10
Lise 73
Universite 158
Yiiksek Lisans 26
Doktora 4
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Tablo 4. 77. Hipotezde Yer Alan Mezuniyet Araliklar: ve Sig Degerleri

Mezuniyet Sig

Ortaokul 0,106

Lise 0,000

Ilkokul Universite 0,000
Yiiksek Lisans 0,000

Doktora 0,182

Ilkokul 0,106

Lise 0,997

Ortaokul Universite 0,333
Yiiksek Lisans 0,423

Doktora 0,899

Ilkokul 0,000

Ortaokul 0,997

Lise Universite 0,000
Yiiksek Lisans 0,007

Doktora 0,674

Ilkokul 0,000

Ortaokul 0,333

Universite Lise 0,000
Yiksek Lisans 1,000

Doktora 0,999

Ilkokul 0,000

Ortaokul 0,423

Yiiksek Lisans | Lise 0,007
Universite 1,000

Doktora 0,999

Ilkokul 0,182

Ortaokul 0,899

Doktora Lise 0,067
Universite 0,999

Yiiksek Lisans 0,999

Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

e Mezuniyet durumu ilkokul olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul ve doktora
olan kisilere gore tilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in
anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumlari lise, liniversite ve yiiksek
lisans olan kisilere gore iilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiiclik

oldugu i¢in anlamli farklilik bulunmaktadir.

127



e Mezuniyet durumu ortaokul olan kisilerin, mezuniyet durumu ilkokul, lise,
iiniversite, yiliksek lisans ve doktora olan kisilere gore iilke imaj1 tutumlarinda Sig.
Degeri 0,05’ten biiylik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur.

e Mezuniyet durumu lise olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul ve doktora olan
kisilere gore iilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten biiylik oldugu icin
anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumu ilkokul, iiniversite ve
yiiksek lisans olan kisilere gore iilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
kiigiik oldugu icin anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

e Mezuniyet durumu iiniversite olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul, yiiksek
lisans ve doktora olan kisilere gore {ilke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
biiylik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumu ilkokul
ve lise olan kisilere gore iilke imaji tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten kiiciik
oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

e Mezuniyet durumu yiiksek lisans olan kisilerin, mezuniyet durumu ortaokul,
iniversite ve doktora olan kisilere gore ililke imaj1 tutumlarinda Sig. Degeri
0,05’ten biiyiik oldugu i¢in anlamli bir farklilik yoktur. Ancak mezuniyet durumu
ilkokul ve lise olan kisilere gore iilke imaji tutumlarinda Sig. Degeri 0,05’ten
kii¢iik oldugu i¢in anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

e Mezuniyet durumu doktora olan kisilerin, mezuniyet durumu ilkokul, ortaokul,
lise, tiniversite ve yiiksek lisans olan kisilere gore {ilke imaj1 tutumlarinda Sig.

Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in anlaml1 bir farklilik yoktur.

Tablo 4. 78.H6e Anova Analizi

Kareler Toplamm Sd Orlizll?éna F Sig
Gruplar Arasi 41,227 5 8,245 8,142 0,000
Gruplar Ici 270,395 267 |1,013
Toplam 311,622 272

Sonug;
Sig. Degeri 0,05’in altinda oldugundan Giiney Kore iilke imaj1 katilimcilarin mezuniyet
durumlarina gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

H6: Giiney Kore iilke imaj1 katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore istatistiksel

olarak anlamli farklilik gosterir hipotezi icerisinde yer alan yas, cinsiyet, gelir, mezuniyet
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ve meslek unsurlari ile birlikte ele alinmis ve tiim hipotezlerin kabul edilmesi nedeniyle
bu hipotez de kabul edilmistir.
H7: Gliney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti katilimcilarin yasadiklart yerin

biiytikliigiine gore anlamli farkliliklar gdsterir.

Tablo 4. 79. Katilimcilarin Yasadiklar: Sehirlere Gore Dagilimi

Yasanilan Sehir Kisi Sayilan
Kiiciik bir sehir 32
Orta biiyiikliikte bir sehir 43
Biiyiik bir sehir 119

Tablo 4. 80. Hipotezde Yer Alan Sehir Biiyiikliikleri ve Sig Degerleri

Yasanilan Sehir Sig

Kiiciik Bir Schir Orta Sehir 0,702
Biiyiik Sehir 1,000

Orta Bilyiikliikte Bir Sehir [ -a¢ux Sehir 0,702
Biiyiik Sehir 0,519

Orta Sehir 0,519

Yukaridaki tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

e Kiigiik bir sehirde yasayan kisilerin, orta biiytikliikte ve biiyiik sehirlerde yasayan
kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in
anlamli bir farklilik yoktur.

e Orta biiyiikliikte yasayan kisilerin, kii¢iik ve biiyiik sehirlerde yasayan kisilere
gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in anlaml
bir farklilik yoktur.

e Biiyiik bir sehirde yasayan kisilerin, kiigiik ve orta biiyiikliikte yasayan kisilere

gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in anlamli

bir farklilik yoktur.
Tablo 4. 81. H7 Anova Analizi
Kareler Toplam Sd Orlté:?gﬁa F Sig
Gruplar
1,643
Arasi 2 0,822 0,732 0,482
Gruplar
L 304,339
Ici 271 1,123
Toplam 305,982 273
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Sonug;

Sig degeri 0,05’ten biiyiik oldugundan Giliney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti
katilimcilarin yagadiklari yerin biiyiikligiine gore anlamli farkliliklar gostermemektedir.
H7: Giiney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti katilimcilarin yasadiklar: yerin

biiyiikliigiine gore anlaml1 farkliliklar gosterir hipotezi kabul edilmemistir.

H8: Hallyu etkisi katilimcilarin yasadiklari yerin biiytlikliigline gore anlamli farkliliklar
gosterir.

H8a: Hallyu etkisinin K-pop unsuru katilimcilarin yasadiklari yerin biiyiikliigiine
gore anlamli farkliliklar gosterir.

H8b: Hallyu etkisinin K-drama unsuru katilimcilarin yasadiklar yerin

biiytikliigiine gore anlamli farkliliklar gosterir.

Tablo 4. 82. Katilimcilarin Yasadiklari Sehirlere Gore Dagilimi

Yasanilan Sehir Kisi Sayilan
Kiigiik bir sehir 32
Orta biiytikliikte bir sehir 43
Biiyiik bir sehir 119

Tablo 4. 83. Hipotezde Yer Alan Sehir Biiyiikliikleri ve Sig. Degerleri

Yasamlan Sehir Sig

Kiicuk Bir Sehir Orta Sehir 0,624

Biiyiik Sehir 0,454

K- ot . .| Kiigiik Sehir 0,624
Orta Biiyiikliikte Bir Sehir

drama " > Biiyiik Sehir 1,000

Biiyiik Bir Sehir Kiiguk S?hlr 0,454

Orta Sehir 1,000

Kiiciik Bir Sehir Orta Sehir 0,642

Biiyiik Sehir 0,102
Kiigiik Sehir 0,642
Biiyiik Sehir 0,562
Kiigiik Sehir 0,102
Orta Sehir 0,562
Yukarida yer alan tablo asagidaki sekilde yorumlanabilmektedir;

K-pop | Orta Biiyiikliikte Bir Sehir

Biiyiik Bir Sehir

K-drama unsuru i¢in;
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Kiigtik bir sehirde yasayan kisilerin, orta biiyiikliikte ve biiyiik sehirlerde yasayan
kisilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in
anlaml bir farklilik yoktur.

Orta biiyiikliikte yasayan kisilerin, kii¢iik ve biiyiik sehirlerde yasayan kisilere
gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in anlamli
bir farklilik yoktur.

Biiyiik bir sehirde yasayan kisilerin, kii¢iik ve orta bliylikliikkte yasayan kisilere
gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in anlamli

bir farklilik yoktur.

K-pop unsuru igin;

Kiiciik bir sehirde yasayan kisilerin, orta biiylikliikte ve biiyiik sehirlerde yasayan
kigilere gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in
anlamli bir farklilik yoktur.

Orta biiyiikliikte yasayan kisilerin, kii¢iik ve biiyiik sehirlerde yasayan kisilere
gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in anlamli
bir farklilik yoktur.

Biiyiik bir sehirde yasayan kisilerin, kiiciik ve orta biiylikliikte yasayan kisilere
gore satin alma niyeti tutumlarinda Sig. Degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in anlamli

bir farklilik yoktur.

Tablo 4. 84. H8 Anova Analizi
oo | sa [Ofmmal e ] s
Gruplar Arasi 2,302 2 1,151 0,667 0,514
K-drama Gruplar i¢i 467,858 271 1,726
Toplam 470,160 273
Gruplar Arasi 8,486 2 4,243 2,538 0,081
K-pop Gruplar I¢i 453,012 271 1,672
Toplam 461,498 273

Sonug;

Sig. degeri 0,05’ten biiyiik oldugundan Hallyu etkisi katilimcilarin yasadiklar1 yerin

biiyiikliigiine gére anlamli farkliliklar gostermemektedir.

H8: Hallyu etkisi katilimcilarin yasadiklar yerin biiyiikliigiine gére anlamli farkliliklar

gosterir hipotezi kabul edilmemi
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Tablo 4. 85. Hipotezlerin Sonuglar: Ozet Tablo

Hipotezler Sonuc¢
H1: Hallyu etkisi Giiney Kore triinleri satin alma niyetini pozitif yonde | Kabul edildi.
anlaml olarak etkiler.
Hla: Hallyu etkisinin K-pop unsurunun tiiketimi Giiney Kore | Kabul edildi.
iiriinleri satin alma niyetini pozitif yonde anlamli olarak etkiler.
H1b: Hallyu etkisinin K-drama unsurunun tiiketimi Giiney Kore Kabul edildi.
iiriinleri satin alma niyetini pozitif yonde anlaml olarak etkiler.
H2: Giiney Kore iilke imaji Giiney Kore tiriinleri satin alma niyetini pozitif | Kabul edildi.
yonde anlamli olarak etkiler.
H3: Kiiltiirel yakinlik Giiney Kore iiriinleri satin alma niyetini pozitif yonde | Kabul edildi.
anlaml olarak etkiler.
H4: Hallyu etkisi katilimeilarin demografik ozelliklerine gore istatistiksel | Kabul edildi.
olarak anlaml1 farklilik gosterir.
Kpop — yas Kabul edildi.
Kdrama yas Kabul edildi.
Kdrama cinsiyet Kabul edildi.
Kpop — cinsiyet Kabul edildi.
Kdrama -gelir Kabul edildi.
Kpop- gelir Kabul edildi.
Kdrama- meslek Kabul edildi.
Kpop- meslek Kabul edildi.
Kdrama- mezuniyet Kabul edildi.
Kpop-mezuniyet Kabul edildi.
HS5: Giiney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti katilimcilarin Kabul edildi.
demografik 6zelliklerine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.
Yas Kabul edildi.
Gelir Kabul edilmedi.
Cinsiyet Kabul edilmedi.
Meslek Kabul edildi.
Mezuniyet Kabul edildi.
H6: Giiney Kore iilke imaj1 katilimeilarin demografik 6zelliklerine gore Kabul edildi.
istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.
Yas Kabul edildi.
Gelir Kabul edildi.
Cinsiyet Kabul edildi.
Meslek Kabul edildi.
Mezuniyet Kabul edildi.
H7: Giiney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti katilimeilarin Kabul
yasadiklar yerin biiyiikliigline gore anlamli farkliliklar gosterir. edilmedi.
H8: Hallyu etkisi katilimcilarin yasadiklart yerin biiytikligiine gore Kabul
anlamli farkliliklar gésterir. edilmedi.
K-pop Kabul edilmedi.
K-drama Kabul edilmedi.
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5. SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Popiiler kiiltiir, zamanla degisim gosteren ve 6zellikle gilintimiizde kitle iletisim
araglarinda yasanan dijitallesme neticesinde daha hizli degisen bir unsur olarak karsimiza
cikmaktadir. Uzun yillar boyunca yliziinii Bati’ya donen toplumlar her anlamda Bati
toplumlar1 gibi yasamak istemis ve onlarin diger iilkelere yaydiklar1 popiiler kiiltiir
unsurlarini benimsemislerdir. Ozellikle Amerika’nin giyinme ve yemek tarzlar diger
iilkelerde yasayan toplumlar tarafindan ilgi ile takip edilmistir. Ancak son zamanlarda
Gliney Kore, basarili hiikiimet politikalar1 neticesinde kendi kiiltlirlerini yaymaislardir.
Ozellikle ergen yas gruplari arasinda biiyiik bir ilgi ile takip edilen Giiney Kore popiiler
miizik gruplar ve Kore dizileri neticesinde Kore kiiltiirii benimsenmeye baslanmistir.

Tiirkiye agisindan bakildiginda, ge¢cmiste yasanan Kore Savasi neticesinde iki
iilke arasinda baslayan yakinlik ve ayn1 zamanda her iki iilkenin kiiltiirlerinin benzerlik
gostermesi ile Giiney Kore popiiler kiiltiirinlin Tiirkiye icerisinde yayilmasi daha kolay
olmustur. Bununla birlikte iki {ilkenin paylastig1 Altay mirasi da bu yayilmay1 hizlandiran
bir diger unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Oh, Chae, 2013). Bu nedenle Tiirkiye’de
son zamanlarda artan Kore etkisi ve 6zellikle gencler arasinda yayilan Kore’ye ve Kore
diline ilgi duyma durumlar1 ve bunlara ek olarak Kore kozmetik iriinlerinin Tiirk
tiiketiciler arasinda popiilerlik gostermesi gibi durumlar bu ¢alismanin temelinde yer alan
merak duygusunu beslemistir.

Bu ¢alismada, Kore popiiler kiiltiir unsuru olan Hallyu’nun igerisinde yer alan K-
pop ve K-drama unsurlarinin Tiirk tiiketicilerinin Kore triinleri satin alma niyetleri
iizerindeki etkileri arastirilmistir. Bu etkiler arastirilmadan once olusturulan 8 farkli
hipotez, literatiirde yer alan c¢aligmalar neticesinde benimsenmis ve bazi hipotezlerde
farkli sonuglar elde edilmistir.

Calismada, Hallyu etkisinin satin alma niyetini pozitif yonde etkiledigi
diistincesiyle yola ¢ikilmis ve bu diisiince literatiirde yer alan Tjoe ve Kim (2016) ve
Truong (2018)’un ¢alismalartyla desteklenmistir. Arastirmanin neticesinde literatiirde yer
alan diger c¢aligmalarla paralellik gostererek Hallyu etkisinin (K-pop ve K-drama
unsurlarinin da ayr1 ayri ele alinmasi ile birlikte) satin alma niyetini pozitif yonde anlamli
sekilde etkiledigi sonucuna ulasilmigtir.

Ulke imaji anlaminda Wand vd. (2012), Vijaranakorn ve Shannon (2017) ve Lee
(2020)’nin ¢alismalar1 ele alinmis ve bu neticede iilke imajinin Giiney Kore {iriinlerini

satin alma niyetini pozitif yonde anlaml bir sekilde etkiledigi diisiincesi benimsenmistir.
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Yine literatiirde yer alan caligmalarla paralellik gostererek iilke imajinin Giiney Kore
iirlinlerini satin alma niyetini pozitif yonde ve anlamli bir sekilde etkiledigi sonucuna
ulasilmistir.

Kiiltiirel yakinlik anlaminda Han, Park ve Lee (2022)’nin g¢aligmalarindan
esinlenilmis ve kiiltiirel yakinligin Giiney Kore {irlinlerini satin alma niyetini pozitif
yonde ve anlamli bir sekilde etkiledigi diisiincesi benimsenmis ve literatiirden esinlenen
calisma ile paralel olarak kiiltiirel yakinligin Giiney Kore iirlinlerini satin alma niyetini
pozitif yonde ve anlamli bir sekilde etkiledigi sonucuna ulasilmistir.

Demografik 6zellikler anlaminda Kim, Lee ve Kim (2020) ve Yang (2012)’1n
calismalarindan yola ¢ikilmig ve Hallyu etkisi, Giiney Kore iiriinlerine yonelik satin alma
niyeti ve Giiney Kore iilke imajin katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore anlamli
farkliliklar gosterecegi diislincesi benimsenmistir. Yas, gelir, meslek, cinsiyet ve
mezuniyet sorularinin yer aldig1 ¢alismada sonug olarak, Hallyu etkisinin ve Giiney Kore
iilke imajinin, katilmecilarin demografik 6zelliklerine gore farklilik gosterdigi ancak
literatiirden farkli olarak Giliney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyetinin gelir ve
cinsiyet unsurlart anlaminda anlamli bir farklilik géstermedigi sonucuna ulasilmistir.

Yasanilan yerin biiyiikliigii anlaminda Yoon ve Lee (2019)’nin ¢alismasindan
yola ¢ikilmis ve yasanilan yerin biiyiikliigliniin Giliney Kore iiriinlerine yonelik satin alma
niyeti ve Hallyu etkisinde anlamli farkliliklar gosterecegi diisiincesi benimsenmistir.
Ancak literatiirde yer alan ¢alismanin aksine bu ¢alismada yasanilan yerin biiyiikligtintin
Hallyu etkisi ve Gliney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti lizerinde anlamli bir
farklilik gostermedigi sonucuna ulagilmistir.

Sonug olarak ¢alismada benimsenen sekiz hipotezin alt1 tanesi literatiirde yer alan
caligmalarla paralellik géstererek ayni sonucu vermistir. Ancak son iki hipotez olan
“yasanilan yerin biiylikligii” unsuru ne Hallyu etkisi ne de Gliney Kore {iriinlerine yonelik
satin alma niyeti anlaminda literatlirde yer alan ¢aligsmalarla benzerlik gdstermistir. Bu
durumu, Tiirkiye’de yer alan ve bu calismaya katilan kisilerin yasadiklar1 yerler ile Hallyu
etkisi ve Gliney Kore iiriinlerine yonelik satin alma niyeti anlaminda anlamli bir farklilik
bulunmuyor seklinde yorumlamak miimkiindiir. Hallyu etkisi ve Giiney Kore iiriinlerine
yonelik satin alma niyetinin Tiirkiye acisindan ve bu ¢aligma 6zelinde anlamli farkliliklar
gostermemesinin birden fazla nedeni bulunmakla birlikte bu ¢aligmaya katilan kisilerin
gerek demografik gerekse kiiltiirel anlamda literatiirde yer alan diger ¢alismalardan

farklilik gostermesi bu sonucun ilk nedenidir. Ayni1 zamanda literatiirde yapilan
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caligmalarda tirtinlerin “kiiltiirel menseileri”, “agizdan agiza iletisim” gibi unsurlar da ele
almarak yapilan anketler, ¢alismaya katilan kisilerin yanitlarinda farklilasmaya neden
olabilmektedir. Bu nedenle literatiirden farkli sonuc¢lar ortaya c¢ikmasi kiiltiirel ve

demografik farkliliklar olmasi nedeniyle tahmin edilebilen bir durum olmaktadir.

5.1 Teoriye Yonelik Katkilar1 ve Oneriler

Arastirmada Tiirk tiiketicilerinin Kore {iiriinlerine yonelik ne gibi davranislar
sergiledigi incelenirken Hallyu etkisi olarak adlandirilan K-pop ve K-drama popiiler
unsurlarindan ne derecede etkilendikleri ve bu etkinin igerisinde demografik unsurlarin
ne Olclide yer aldig1 arastirilmistir. Bu arastirmanin temelinde yer alan planlanmig
davranis, diisiiniilmiis eylem ve gerekceli eylem teorilerinin de ortak olarak kisilerin satin
alma davraniglarmin belirli niyetler tarafindan belirlendigi ve bu niyetlerin de gesitli
unsurlardan etkilendigi belirlenmistir. Bu ¢alismanin sonucunda da Tiirk tiiketicilerinin
Kore fiiriinlerini satin alma davranigi gosterirken hangi unsurlardan etkilendigi ya da

etkilemesi beklenirken aslinda tiiketiciler i¢in 6nem arz etmeyen unsurlara ulasilmistir.

5.2 Uygulamaya Yonelik Katkilar1 ve Oneriler

Tiirk tiiketicileri lizerinde yapilan bu arastirmada, Giiney Kore’nin gerek iilke
imaj1 gerekse {iiriin kalitesi anlaminda pozitif bir algi ile karsilandigi sonucu elde
edilmistir. Katilimeilarin, yapilan ankete verdikleri yanitlar icerisinde yasadiklar yerin
biiytikliigii anlaminda Kore {iriinlerine bakis acisinin ise degismedigine rastlanmistir.
Giiney Kore {irtinlerinin Tiirkiye igerisinde yavas yavas fark edilmesinin artmasi ile
birlikte bu ¢alisma, heniiz Tiirkiye pazarina girmemis markalar acisindan faydali veriler
sunmaktadir. Kisiler, Kore popiiler kiiltiir unsurlarin1 daha fazla ilgi ile takip etmekte ve
Kore f{iriinlerine karsi pozitif bir algi olusturmaktadir. Bu asamada tiiketicilerin
yasadiklar1 yerlerin biiytlikliigiinden bagimsiz olmakla birlikte ne derece bilgi sahibi
olduklar1 arastirilabilir. Literatiirde Giiney Kore popiiler kiiltiir unsurlarina yonelik
yapilan arastirmalardan farkli olarak bu calismada Tiirk tiiketicilerinin Kore iirlinleri
hakkinda nasil bir alg: igerisinde oldugu ya da K-drama ve K-pop unsurlariin kisileri
Kore tiriinleri satin alma kararlarinda ne derece etkili oldugu ele alinmistir.

Bununla birlikte, Giiney Kore kiiltiirel unsurlarinin yumusak bir gii¢ olarak nasil
basarili bir sekilde kiiltiir ihracatinda yer aldig1 da ele alinmistir. Bu noktada bu ¢alisma

ile Tiirkiye’de yer alan dizi, film ve dijital igeriklerin birer kiiltlir ihracat1 olarak nasil
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diger iilke pazarlarinda yer edinebilecegi literatlirde yer alan bazi ¢alismalarla incelense
de Giiney Kore modelini baz almak isteyen kisiler i¢in faydali olacaktir. Ayni zamanda
yalnizca Tiirk dizileri ya da filmlerinin kiiltir ihracinda yer almasindan farkli olarak
Giiney Kore modelinde gorebildigimiz iizere pop miizigin gerek sahne performanslar
gerekse sarki sozlerinin ilgi ¢ekiciligi ile bir ihracat kalemi olmasi Tiirk pop miizigi i¢in

bir 6rnek teskil edebilecektir.

5.3 Arastirmanin Kisithhklar:

Bu c¢alisma, Ocak-Mart aylar1 arasinda sosyal medya ve forumlar iizerinden
paylasilan anket baglantis1 aracilifiyla gergeklestirilmistir. Siirenin kisitli olmasi
nedeniyle yalnizca online ortamlar ve belirli demografik yapiya sahip 6rneklem

secilmistir.

5.4 Gelecekte Yapilabilecek Arastirmalar

Gelecekte yapilacak c¢aligmalarda daha kapsamli sekilde yiiz yiize yapilacak
anketler ile daha genis Kkitlelere ulagilmasi ve c¢alisma siiresinin daha uzun
gerceklestirilmesi miimkiin olacaktir. Bununla birlikte farkli demografik yapiya sahip
orneklem se¢imi de gelecekteki ¢alismalar i¢in bir 6neri niteliginde olabilmektedir. Son
olarak calisma yalnizca belirli bir yas ya da meslek gibi daha dar kapsamli demografik
ozellikler ya da belirli K-drama ve K-pop unsurunun segilmesi gibi durumlarla daha genis

bir arastirma yapilabilecektir.
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EKLER
Ek-1 Anket Formu

Anket Sorularn
K-pop, K-drama Unsurlarinin Tiirk Tiiketicilerin Kore Uriinleri Satin Alma Niyeti
Uzerindeki Etkisinin Ol¢iilmesine Yénelik Anket

Degerli katilimci,

Bu anket, “K-pop, K-drama Unsurlarmin Tiirk Tiiketicilerin Kore Uriinleri Satin Alma
Niyeti Uzerine Etkisi” baslikl1 bir ¢alismanin parcasidir. Calismani amaci, Tiirk
tiiketicilerin Kore tirtinlerini satin alma niyetlerinin 6l¢iilmesi ve bu niyet iizerindeki, K-
pop ve K-drama unsurlarmin etkisinin belirlenmesidir. Arastirma, Dr. Ogr. Uyesi Nur
Ozer Canarslan damigsmanliginda yiiksek lisans 6grencisi Tugba Borazan tarafindan
yiiksek lisans derecesinin bir pargasi olarak yiiriitiilmektedir. Sizden edinilecek bilgiler
gizlidir ve yalnizca akademik aragtirma amaciyla kullanilacaktir. Katiliminiz tamamen
goniilliiliik esasina dayanmaktadir. Ayrica adinizi yazmaniza gerek yoktur.

Calisma boyunca uygulanacak etik ilkeler asagida belirtilmistir:

Bu ¢alismaya katiliminiz goniilliik esasina dayanmaktadir

Arastirma kapsaminda elde edilen veriler sadece bilimsel amagli kullanilacak olup,
arastirmanin amaci disinda kullanilmayacaktir.

Bu caligma hakkinda herhangi bir sorunuz varsa, liitfen benimle iletisime ge¢iniz.
Aragtirmaci: Tugba Borazan

Adres: Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Pazarlama YL Programi
e-posta: borazantugba@gmail.com

Yukaridaki aciklamalari okudum. Arastirmaya goniillii olarak katildigimi, istedigim
zaman gerekceli ya da gerekgesiz olarak arastirmadan ayrilabilecegimi ve kendi
istegime bakilmaksizin arastirmaci tarafindan arastirma dis1 birakilabilecegimi
biliyorum. S6z konusu arastirmaya, hicbir baski ve zorlama olmaksizin kendi rizamla
katilmay ..

Kabul ediyorum


mailto:borazantugba@gmail.com

Yasiniz

18 yas alt (Veli izin formunun onaylanmasi gerekmekiedir.))

18-25 aras!

26-33 aras!

34-41 arasl

42 yas ve lzeri

IKINCi BOLUM

Asagida yer alan soru ciimlelerini size en yakin gelecek seceneklerden;

1-Kesinlikle katilmiyorum
2-Katilmiyorum

3-Ne katiliyorum ne katilmiyorum
4-Katiliyorum

5-Kesinlikle katiliyorum

birini segerek cevaplandiriniz.

Kore diziffilmlerini cok severek izliyorum. *

Kesinlikle katilmiyorum

Genellikle Kore dizi/filmlerini izlerim. *

Kesinlikle katilmiyorum

Kore dizi/filmlerindeki oyuncularin yetenekleri beni ¢cok etkiler. *

Kesinlikle katilmiyorum

Kesinlikle katiliyorum

Kesinlikle katiliyorum

Kesinlikle katiliyorum



Kore dizi/filmlerini cevremdeki herkese oneririm. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O

K-pop sarkilarindaki melodi ve sarki sozlerini cok begeniyorum. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O

K-pop gruplarindaki sarkicilarin dis gértnusleri beni cok etkiler. *

1 2 3 4

Kesinlikle katilmiyorum O O O O

K-pop muzik gruplarinin kliplerini izlemeyi severim. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O

K-pop muzik gruplarina ait olan trunler satin alinm. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O

K-pop konserlerine katilmak isterim. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O

Kesinlikle katiliyorum

Kesinlikle katiliyorum

Kesinlikle katiliyorum

Kesinlikle katiliyorum

Kesinlikle katiliyorum

Kesinlikle katiliyorum



K-pop muzik gruplarinin sahne performansi beni etkiler. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O O Kesinlikle katiliyorum

K-pop gruplari ile ilgili olan sosyal gruplara katilmayi severim. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O O Kesinlikle katiliyorum

K-pop gruplarinda yer alan kisilerin kullandigi Kore Grtnleri bende satin alma istedi uyandirir. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O O Kesinlikle katiliyorum

Kore dizi/filmleri bende Kore'ye gitme istegi uyandirir. *

Kesinlikle katiimiyorum O O O O O Kesinlikle katiliyorum

Kore dizi/filmleri bende Korece 6grenme istegi uyandirir. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O O Kesinlikle katiliyorum

GUney Kore Ulke olarak iyi bir Une sahiptir. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O O Kesinlikle katiliyorum



Guney Kore'nin gavenilir bir tlke oldugunu dusUndram. *

Kesinlikle katiimiyorum O O O O

Guney Kore kuilturel miraslari ile yuksek bir imaja sahiptir. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O

Guney Kore'nin Ulke imaji ylksektir. *

Kesinlikle katiimiyorum O O O O

Kore Grlnlerini satin almayi dasGnaram. *

Kesinlikle katiimiyorum O O O O

ihtiyacim olursa Kore Uriinleri almak isterim. *

Kesinlikle katiimiyorum O O O O

Kore Uranlerini satin almaya devam edecegim. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O

Kesinlikle katiliyorum

Kesinlikle katiliyorum

Kesinlikle katihyorum

Kesinlikle katiliyorum

Kesinlikle katiliyorum

Kesinlikle katiliyorum



Bir Grtintin Kore'de Uretilmis olmasinin Grtin Gzerindeki glvenilirligi arturdigini dustuntrim. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O O Kesinlikle katiliyorum

Kore'ye olan ilgim Kore markali Grtnleri almami etkiler. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O O Kesinlikle katihyorum

Diger kulturlerden olan insanlarla iletisim kurmaktan zevk alinm. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O O Kesinlikle katiliyorum

Farkli kllttrlerdeki insanlarin degerlerine saygi duyarim. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O O Kesinlikle katiliyorum

Farkli kultUrlerden insanlara karsi acik gorusluyamdar. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O O Kesinlikle katiliyorum

Kulttrel anlamda farkl olan kisilerle aramdaki farkliliklar hosuma gider. *

Kesinlikle katilmiyorum O O O O O Kesinlikle katihyorum



UCUNCU BOLUM
Bu boliimde Kkisisel bilgilerinize dair sorular1 yamitlamaniz gerekmektedir.

Cinsiyetiniz
Kadin

Erkek

Belirtmek istemiyorum

Aylik Geliriniz (Ailenizden gelen geliri de géz 6nunde bulundurunuz.)

0-1.500 %
1.501%-2.500%
2.501%-4.500%

4.5014% ve Uzeri
Son Mezun Oldugunuz Okul

Ilkokul
Ortaokul
Lise
Universite

Mesleginiz

Kamu c¢aligani
Ozel sektér calisani
Ogrenci

Calismiyor



Yasadiginiz sehrin buyuklugu nedir?
Kiictk bir gehir
Orta buyiklikte bir gehir

Buylk bir sehir

Veli onay formu
Sayin Veliler,

Bu arastirma, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Ana Bilim Dali
Pazarlama Bilim Dali 6grencisi Tugba BORAZAN tarafindan Dr. Ogretim Uyesi Nur
OZER CANARSLAN danismanhiginda yiiriitiilmektedir. “K-pop, K-drama Unsurlariin
Tiirk Tiiketicilerin Kore Uriinleri Satin Alma Niyeti Uzerine Etkisi” baslikl1 yiiksek
lisans tez ¢aligmasina ait olan bu arastirmanin amaci giiniimiizde 6zellikle sosyal medya
lizerinde diinyayla paralel olarak Tiirkiye’de de artan Kore etkisi ile birlikte K-pop ve
K-drama unsurlarini tiiketen Tiirk tiiketicilerinin Kore iirlinlerini satin alma davranisi
izerindeki etkisinin arastirilmasi ve bu kisilerin demografik 6zellikleriyle Giiney Kore
iirlinleri satin alma niyetlerinin farklilasip farklilasmadiginin belirlenmesidir. Bu amacla
cocuklarinizin bazi 6lgekleri doldurmasina ihtiya¢ duyuyoruz.

Cocugunuzun cevaplayacagi sorularin onun psikolojik gelisimine olumsuz etkisi
olmayacagindan emin olabilirsiniz. Cocugunuzun dolduracagi 6lgeklerde cevaplari
kesinlikle gizli tutulacak ve bu cevaplar sadece bilimsel aragtirma amaciyla
kullanilacaktir.

Arasgtirmayla ilgili sorularinizi asagidaki e-posta adresini kullanarak arastirmaciya
iletebilirsiniz.

Saygilarimla,

Tugba BORAZAN
e-posta:

Soru

Cocudumun verdigi bilgilerin bilimsel amach kullanilmasini kabul ediyorum.

Cocudumun verdigi bilgilerin bilimsel amach kullanilmasini kabul etmiyorum.
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Etkisi.
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