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OZET

GRAFIK TASARIM VE FARKINDALIK iLiSKiSi

Melis KAGNICIOGLU
Grafik Ana Sanat Dali
Tezli Yiiksek Lisans Programi
Anadolu Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Haziran 2025

Danigsman: Prof. Dr. Tevfik Fikret UCAR

Bu tez galismasi, grafik tasarimin farkindalik yaratma siirecindeki roliinii incelemektedir.
Grafik tasarim yalnizca estetik bir ara¢ olmanin Gtesinde, toplumsal biling olusturma
giicline sahip etkili bir iletisim bigimi olarak ele alinmaktadir. Caligma kapsaminda grafik
tasarim ve farkindalik kavramlar: tanimlanmais; bu iki kavramin tarihsel siire¢ igerisindeki
etkilesimleri hem ge¢cmisten hem de giiniimiizden orneklerle analiz edilmistir. Yapilan
incelemeler sonucunda, grafik tasarimin bireyleri harekete gegirme, diisiinsel doniisiim
saglama ve toplumsal etki yaratma potansiyeli ortaya konmustur. Arastirma bulgular
dogrultusunda 6zgiin bir farkindalik projesi gelistirilerek uygulamaya aktarilmis ve grafik
tasarimin farkindalik yaratmadaki somut etkisi test edilmistir. Calismanin sonunda, bu
alandaki etkinin siirdiiriilebilir bi¢cimde artmast i¢in grafik tasarim egitimi ve

uygulamalarina yonelik oneriler sunulmustur.

Anahtar Sozciikler: Farkindalik, Grafik tasarim, Sosyal sorumluluk tasarimi, Sosyal

farkindalik

il



ABSTRACT

THE RELATIONSHIP BETWEEN GRAPHIC DESIGN and AWARENESS

Melis Kagnicioglu
Department of Graphic Design Programme in Graduate School of
Anadolu University, June, 2025
Supervisor: Prof. Dr. Tevfik Fikret UCAR

This thesis investigates the role of graphic design in raising awareness, emphasizing its
function not merely as an aesthetic tool but as a powerful form of social communication.
Within the scope of the study, the concepts of graphic design and awareness are defined,
and their interaction throughout history is examined through both historical and
contemporary examples. These examples are analyzed to assess the capacity of graphic
design to inform and influence public perception. The findings reveal that graphic design
possesses a unique ability to mobilize individuals and foster social transformation. Based
on these findings, an original awareness project is developed and implemented to test the
practical implications of the research. The thesis concludes by offering recommendations
on how the field can evolve and how the impact of graphic design in social awareness

efforts can be enhanced.

Keywords: Awareness, Graphic design, Social responsibility design, Social awareness
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ve bilgilerin sunumu olmak {izere tiim asamalarinda bilimsel etik ilke ve kurallara uygun
davrandigimi; bu ¢alisma kapsaminda elde edilen tiim veri ve bilgiler i¢in kaynak
gosterdigimi ve bu kaynaklara kaynakcada yer verdigimi; bu calismanin Anadolu
Universitesi tarafindan kullanilan “Bilimsel Intihal Tespit Programi™yla tarandigin1 ve
hi¢bir sekilde “intihal icermedigini” beyan ederim. Herhangi bir zamanda, calismamla
ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durumun saptanmast durumunda, ortaya ¢ikacak tiim

ahlaki ve hukuki sonuglar1 kabul ettigimi bildiririm.

Melis Kagnicioglu
(Ogrencinin Ad1 Soyadi)

NOT: Bu belgenin ciltlenmis tezin “Abstract ’tan sonraki sayfasinda islak imzaniz
ile (fotokopi olmayacak) yer almasi gerekmektedir.
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work at any time, [ hereby express my consent to all the ethical and legal consequences

that are involved.
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(Name and Surname of the Student)
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GIRIiS

Grafik tasarim, varolusundan bu yana yalnizca estetik bir ifade arac1 degil, ayn1 zamanda
toplumsal meselelerde farkindalik yaratmayi amaglayan giicli bir iletisim bigimi
olmustur. Insanlar1 diisiinmeye sevk eden, bilin¢lendiren ve toplumsal doniisiime katki
saglayan grafik tasarim, tarih boyunca gesitli donemlerde farkli konulara 151k tutmus,
bireylerin bilgi edinmesine ve toplumsal hareketlilige katilmasina 6nayak olmustur.
Zaman zaman bir toplumu ayaga kaldiran afis, bir can1 kurtaran infografik ya da bir
doniisiimiin fitilini atesleyen afis tasarimi olmustur; grafik tasarim, ¢aglarin vicdani ve
toplumun sesi haline gelmistir. Bu nedenle grafik tasarim, yalnizca gorsel bir anlatim

bicimi degil; ayn1 zamanda diisiinsel bir yonlendirme ve toplumsal etkilesim aracidir.

Bu c¢alismada, grafik tasarim ile farkindalik kavramlar1 arasindaki ¢ok katmanli iligki
kapsamli bicimde ele alinacaktir. Grafik tasarimin yalnizca bir estetik tiretim alan1 degil,
ayn1 zamanda bireyleri bilinglendiren, toplumlar1 harekete geciren ve toplumsal bellegi
sekillendiren bir etki alan1 oldugu savunulmaktadir. Bu baglamda oncelikle, ‘grafik
tasarim’ ve ‘farkindalik’ kavramlar1 kavramsal ¢erceve igerisinde tanimlanacak; bu iki
kavramin tarihsel baglamda nasil kesistigi, birbirini nasil etkiledigi ve birlikte nasil bir

doniislim giicii yarattig1 sorgulanacaktir.

Ardindan, farkindalik yaratma siirecinde grafik tasarimin istlendigi islevsel roller,
kullandig1 araglar, iletisim stratejileri, tasarim ilkeleri ve gorsel dilin olusturulmasindaki
yontemler detayli bir sekilde incelenecektir. Grafik tasarimin gorsel hiyerarsi kurma,
dikkat cekme, duygu uyandirma ve bilgi iletme giicii; farkindalik hedefli projelerde nasil

stratejik bigimde kullanildig1 6rneklerle ortaya konacaktir.

Calisma kapsaminda hem tarihsel silirecte genis kitleler iizerinde etkili olmus grafik
tasarim Orneklerine hem de giliniimiizde ses getiren sosyal sorumluluk kampanyalarina
yer verilecektir. Ge¢misten gilinlimiize uzanan bu siiregte; kamu sagligina dair
bilgilendirme afislerinden savas donemlerinde kullanilan propaganda grafiklerine, ¢evre
bilinci kampanyalarindan toplumsal cinsiyet esitli§i temali afislere kadar bir¢ok farkl
ornek analiz edilecektir. Bu Ornekler lizerinden grafik tasarimin sadece estetik bir
kaygidan Gte, nasil bir sosyal eylem araci haline geldigi ve insan davraniglarini nasil

doniistlirebildigi tartigilacaktir.



Boylece grafik tasarimin toplumsal biling lizerindeki etkisi, hem tarihsel hem de cagdas
ornekler 1s181nda ele alinarak geg¢misle glinlimiiz arasinda bir koprii kurulacaktir. Bu
incelemeler, grafik tasarimin bir mesaj tastyicisi olmanin 6tesinde, duygusal bag kuran,
harekete gegiren ve diisiince bigimlerini yeniden sekillendiren doniistiiriicli yoniinii ortaya

koymay1 amaglamaktadir.
BIRINCI BOLUM
1 KAVRAM OLARAK FARKINDALIK

Farkindalik kavrami hem giinliik yasamda hem de akademik alanlarda sik¢a goriilen bir
terimdir. Bu kavram, duyularin, diisiincelerin ve hislerin bilincinde olma, bilme, algilama
ve duyumsama becerisi olarak da aktarilabilmektedir. Genel anlamiyla farkindalik,
bireyin kendisinin veya c¢evresindeki bir durumun, olgunun ya da olgunun bilincinde

olma halini ifade eder

Farkindalik kavram olarak incelendiginde, farkli dillerde Tiirk¢eye kiyasla ¢ok daha
genisletilmig bir dil bilgisi ve anlam ile karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirkgede ‘farkindalik’
kavrami, tek bir terimle genis bir yelpazeyi kapsarken, evrensel dil olarak kabul edilen
Ingilizcede bu kavrama karsilik gelen farkli terimler vardir. Farkindalik kavramini
aciklayan en popiiler Ingilizce terimlerin awareness, perception,
consciousness ve mindfulness oldugu goézlemlenmektedir. Sozciik farkli baglamlarda
benzer anlamlar tagirken, kullanim alanlarina gore de farkliliklar gdsterebilir. Bu dilsel
ayrim, kavramlarin hem felsefi hem de psikolojik baglamlarda farkli sekilde ele
alinmasindan kaynaklanmaktadir. Ayrica farkindalik kavrami psikoloji, egitim, sosyoloji,
cevre bilimleri ve kiiltiirel caligmalar gibi birgok alanda farkli boyutlariyla ele

alinmaktadir.
1.1 Anlam Olarak Farkindahk

Tiirkcede ‘farkindalik’ kelimesi, genel anlamda bir seyin bilincinde olma veya farkina
varma durumunu ifade eder. Tiirk Dil Kurumu’nun giincel sozliigiinde farkindalik tek bir
anlam ile verilmistir: “Farkinda olma durumu”(Tiirk Dil Kurumu 2023). Ancak tek bir
anlam ile verilmesine ragmen kelime hem giinliik yasamda hem de psikolojik
terminolojide ¢esitli baglamlarda kullanilabilmektedir. Bir kisi, herhangi bir konuda bilgi

sahibi oldugunda veya ¢evresindeki olaylari, diisiinceleri ve duygular1 gézlemlendiginde
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‘farkindalik’ gdsterir. Bu terim, giinliik hayatta kullanilan bir farkindalik anlamina
gelirken, psikoloji ve biligsel bilimlerde daha derinlemesine ve spesifik anlamlar

kazandig1 goriilmektedir.

Akcakanat ve Kose (2018, s. 18)’ye gore “Tanimi dikkate alindiginda, farkindaligin temel
bilesenlerinin ana odakli dikkat, i¢sel gozlem, sorgulamamak ve kabullenmekten
olustugu belirtilmektedir. Bu temel bilesenler, bireylerin mevcut ant daha derinlemesine
yasamalarini, duygularim1 ve diislincelerini yargilamadan gozlemlemelerini saglar. Bu
stirecte odak, digsaridan gelen uyaranlara kars1 degil, kisinin i¢sel deneyimlerine yonelir.
Ayrica, farkindalik gelistirmekte sorgulama ve direng gosterme yerine kabullenme ve

ogrenmek yer almaktadir.”

Farkindalik kelimesi Ingilizce gibi dillerde daha detayli kategorilere ayrilmakta ve
ozellikle ‘awareness’ ve ‘mindfulness’ gibi kavramlarla derinlestirilerek, farkli biling
hallerini ve deneyimleme bigimlerini tanimlamak i¢in kullanilmaktadir. Bu ayrimin,
bilinglilik ve farkindalik iizerine yapilan bilimsel arastirmalarin artmasiyla daha da
belirgin hale geldigi goriilmektedir. Ingilizcede awareness sdzciigii, “the quality or state
of being aware: knowledge and understanding that something is happening or exists— bir
seyin oldugunu bilme ve anlama hali ” seklinde tanimlanir (Merriam-Webster, 2025). Bu
tanimla beraber kavramin her iki dilde de 6ziinde bilgi sahibi olma, haberdar olma ve

idrak etme unsurlarini barindirdigini gostermektedir.

Tiirkgede ‘farkindalik’ kavraminmi anlamak icin ‘farkinda olmak’ fiiline bakmak
gerekir. Farkinda olmak, giinliik dilde “bir seyin ayrimina varmak, bilincine sahip olmak”
anlaminda kullanilmaktadir. Nitekim ‘farkindalik’ so6zciigiiniin  kokii olan ‘fark’,
etimolojik olarak “ayirt etmek, farkliligin bilincine varmak” fiilleriyle baglantilidir (Tiirk

Dil Kurumu 2023).

‘Farkindalik’ kavrami, anlam olarak ‘biling’ ve ‘suur’ gibi terimlerle yakindan iliskilidir.
Gilinliik kullanimda bu ii¢ kavram kimi zaman birbiri yerine gegebilecek bigimde
kullanilsa da, aralarinda 6nemli kavramsal ayrimlar vardir. Biling (consciousness),
psikoloji ve felsefe literatiiriinde bireyin dig diinyadan gelen uyaricilara karst uyaniklik
halini ve kendi i¢ diinyasinin farkinda olma yetisini tanimlar (Searle, 1997). Bu baglamda

biling, hem zihinsel siireclerin gézlemlenmesi hem de kisinin kendi varolusuna yonelik



icgoriistiyle ilgilidir. Arapga kdkenli bir sdzciik olan suur ise tarihsel olarak Osmanlica’da
daha ¢ok idrak ya da anlama anlaminda kullanilmigtir. Buna karsilik farkindalik terimi,
biling kavramindan farkli olarak genellikle belirli bir nesneye, olguya veya duruma
yonelmis bilincin 6zel bir tiiriinii ifade eder. Ornegin, ‘6z farkindalik’ (self-awareness),
bireyin kendi duygu, diisiince ve davranislarim1 taniyip degerlendirebilme becerisini
tanimlar. Benzer sekilde ‘toplumsal farkindalik’ ise bireyin i¢inde yasadigi toplumdaki
sosyal sorunlari, esitsizlikleri ve dinamikleri anlama yetisini kapsar. Biling, ancak bireyin
icinde bulundugu toplumsal kosullarin farkina varmasi ve bu farkindalikla birlikte
diinyay1 doniistiirme iradesi gelistirmesiyle gercek anlamda elestirel hale gelir. Freire,
(2000, s. 65), "Ezilenlerin, doniisiim siirecine artan bir elestirel farkindalikla 6zne olarak
katilmalar1 mutlak bir gerekliliktir" diyerek farkindalik kavraminin bireysel i¢gdriiden

cok daha Gteye gegen, doniistiiriicii bir boyut tagidigini vurgular.

Ingilizcede awareness sdzciigiiniin  kullanimina baktigimizda, benzer sekilde gesitli
tamlamalarla kavramin alt tiirlerinin ifade edildigini goririiz: self-awareness (6z
farkindalik), social awareness (sosyal farkindalik), environmental awareness (gevresel
farkindalik), cultural awareness (kiiltiirel farkindalik) gibi. Bu tamlamalarin Tiirk¢e’de
dogrudan karsiliklar1 bulunur ve kavramlar biiyiik dlgiide ortiisiir. Ornegin, ‘o raise
awareness’ (farkindalik yaratmak/artirmak) ifadesi her iki dilde de bir konu hakkinda
insanlar1 bilgilendirmeyi, bilin¢lendirmeyi ifade etmektedir. Bununla birlikte, farkli
disiplin ve baglamlarda kavramin vurguladigi boyutlar degisebilmektedir. Kavramin
farkli dillere gore, farkl: tiirlerde ele alinmasinin en 6nemli sebebinin kiiltiirel farkliliklar

ve kelimenin tarihsel kkeninden gelmekte oldugu gézlemlenmektedir.

1.2 Tarihsel ve Kiiltiirel Kokenler Baglaminda Farkindahk

Farkindalik sozciigiiniin kokenini anlamak i¢in oncelikle ‘fark’ kelimesine bakmak
gerekir. Fark, Tiirkceye Osmanli Tiirkgesi araciligryla girmis bir Arapga sozciiktiir
(Develioglu, 2005, s. 299). Arapca ‘farg’ (32%) sdzciigii ‘ayrim, ayrihk’ anlamina gelir
ve ‘aywrmak, farkl kilmak’ fiilinden tiiremistir. Osmanlicada fark hem ayrim hem de
anlama, kavrama anlamlarinda kullanilmis, Tiirkge’de de bu anlamlariyla
benimsenmistir. Dolayisiyla fark etmek’ fiili de etimolojik olarak bir seyi digerinden

ay1irt etmeyi, mecazen de ‘farkina varmak, anlamak’ eylemini karsilar.



Tiirkcede farkinda olmak, yapisi fark kokiine Tiirkge’deki bazi eklerin getirilmesiyle
olugmustur. Dilbilimsel ¢o6ziimleme ile ifade etmek gerekirse: fark-in-da olmak seklinde
parcalanabilir. Burada -in eki belirtme durumu (iyelik) takisi olup ‘farkin’ (farkin,
ayrimin) seklinde kullanilir; ardindan gelen -da eki ise bulunma durumu takisidir.
Yani farkinda kelimesi tam anlamiyla ‘farkin icinde/bulunma durumunda’ olmayi ifade
etmektedir. Bu ifade, mecazi bir genislemeyle “bir seyin ayriminda olmak, o seyi anlamig
ve bilincine varmis olmak” anlamini kazanmistir.

Tiirk¢edeki “farkindalik” kavraminin ¢ogu dilden daha genis kapsamli olmasinin nedeni,
Tiirk¢enin kiiltiirel ve dilsel yapisinin genellikle daha soyut ve kapsayici terimlere
yonelmesidir. Tiirkce, tek bir kelimeyle cesitli anlamlar1 ifade edebilme 6zelligine
sahiptir. Buna karsin Ingilizce, daha spesifik anlamlar vermeye egilimlidir ve bu nedenle
farkl: tiirde farkindaliklari ifade etmek icin farkli kelimeler gelistirilmistir.

Ingilizcede bu terimin farkli kelimeler ile ayrismasinin altinda yatan bir diger neden de
Bati felsefesi ve psikolojisinin gelisim siirecidir. Awareness, biling ve alg1 lizerine yapilan
Batili ¢aligmalarda sik¢a kullanilmistir ve ¢evrede olan bitenleri fark etme durumuna
odaklanir. Oysa mindfulness ise dogrudan Dogu felsefesinden etkilenmis olup, bireyin
icsel deneyimlerini derinlemesine gdzlemlemesi ve mevcut anit dolu dolu yasamasi
iizerine kurulu bir kavramdir. Bu kavramlarin anlam ve koken agisindan incelenmesi

farkindalik kavraminin tarihsel ve kiiltiirel agidan daha iyi anlagilmasini saglayacaktir.
1.2.1 Awareness kavraminin kokeni

Ingilizcedeki ‘aware’ ve ‘awareness’ sdzciiklerinin kdkenine bakildiginda, farkli bir dil
ailesine ait olmakla birlikte benzer bir evrim goze ¢arpar. Aware sifati, Eski
Ingilizce ‘gewcer’ sdzciigiinden tiiremistir ve bu eski bicim “tetikte, uyanik, farkinda
(watchful, vigilant)” anlamina gelmektedir. Bu kelime Cermen dillerine 6zgli waraz
kokiinden gelir ve “dikkat etmek, farkina varmak” anlamini iceren bir kokten tliremistir
(Schipper, 2022, s. 3).

Modern psikoloji ve biligsel bilimlerde awareness terimi, bireyin ¢evresindeki diinyaya
ve kendi igsel deneyimlerine dair duyusal algilarinin biitiinsel bir ifadesi olarak kullanilir.
20. yiizyilin ortalarindan itibaren, 6zellikle bilinglilik ve farkindalik {izerine yapilan
calismalarda awareness daha 6zel bir anlam kazanmistir. Bu siiregte, awareness, yalnizca
bir durumun farkinda olma hali degil, ayn1 zamanda bu farkindaligin aktif bir sekilde

gbzlemlenmesi ve analiz edilmesi gereken bir kavram olarak yerlesmistir.



Awareness, sadece bir durumu veya olguyu fark etme anlaminda kullanilmakla kalmaz,
ayni zamanda kisinin bu farkindaligr aktif bir sekilde gozlemleyebilmesi ve analiz
edebilmesi anlamma da gelir. Bu kavram, psikoloji ve felsefe gibi alanlarda biling
(consciousness) kavramiyla yakindan iliskilidir ve 6zellikle bilingalt: siirecler ve bireyin
dis diinyay1 algilayisiyla ilgili arastirmalarda yaygin olarak kullanilir (Zeman, 2002,
s.16). Awareness'n bu genis kullanimi, terimin sadece algisal farkindalig1 degil, ayni

zamanda biligsel slireclerle iliskili daha derin anlamlar1 da kapsadigini géstermektedir.
1.2.2 Mindfulness kavraminmin kokeni

Terimin kokeni, eski Ingilizcedeki ‘mind’ sdzciigiine dayanmaktadir ve temelde
‘hatirlama’ anlamini tagimaktadir. Mindfulness teriminin kelime koékeni, orijinal olarak
Pali dilindeki ‘sati’ teriminden tliremistir ve bu terim ‘hafiza’ anlamina gelmektedir.
Ancak Buddha bu'eski terime yeni bir anlam yiiklemis ve bunu ‘aydinlik farkindalik’
olarak adlandirmistir. Farkindaligin geleneksel tanimi, modern yorumundan farklidir;
clinkii Budist bakis acis1, i¢sel huzura, kurtulusa ve uyanisa ulasmanin yolunu agmak i¢in
zihin mekanizmalarint ve maddi diinyanin temel dogasini anlayarak gereksiz aciy1
hafifletmedeki roliinii vurgular (Ji, 2023, s.33). Kavram yakindan incelendiginde gesitli
kiiltiirel Ggelere bagli olarak zamanla anlaminda ¢esitlenme ve degisme agikca
goriilmektedir. Bunun sebebi olarak, ¢esitlenen zaman ve yeni kiiltiirlerle kavramin farkli

ihtiyaglar dogrultusunda evrim gegirmesi goriilebilmektedir.

Mindfulness teriminin Tiirkce anlami farkindalik olmasina ragmen bir¢ok kaynakta
Ingilizcesi ile kullanilmaktadir. Bunun en biiyiik sebebi kelimenin kékenini anlamak ve
anlamlandirmak olarak ele aliabilir. Bu terim giiniimiizde akademik arastirmalarda ve
popiiler kiiltiirde giderek daha fazla yer almaktadir. Ozellikle psikoloji, tip ve kisisel
gelisim alanlarinda bu kullanim yayginlagsmaktadir.

Farkindalik sadece bir dilsel yapidan ibaret degildir; binlerce yillik Dogu &gretilerinin
merkezinde yer alan bir zihinsel pratik olarak da karsimiza cikar. Ozellikle Budizm,
Hinduizm ve Taoizm gibi felsefelerde farkindalik; bireyin anda kalmasi, diisiincelerini ve
bedenini yargilamadan goézlemlemesi tizerine kuruludur. Bu anlayis, Bati'da 20. yiizyilin
son ¢eyreginde bilimsel psikolojiyle birleserek ‘mindfulness’ adi altinda yeniden
sekillendirilmis ve sistematik hale getirilmistir. Jon Kabat-Zinn’in Onciiliiglinde

gelistirilen ‘Mindfulness Temelli Stres Azaltma’ (MBSR) programi, dogu kokenli bu
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yaklagimi Bat1 tibbina entegre ederek farkindaligi, stresle basa ¢ikma, duygu diizenleme
ve zihinsel esneklik gibi alanlarda etkili bir psikolojik ara¢ olarak yapilandirmigtir
(Kabat-Zinn, 2003, s.148). Bu baglamda farkindalik, hem bireysel farkindaligin
gelistirilmesini hem de biitlinciil bir iyilik halini destekleyen kiiltiirleraras1 bir zihinsel

beceri olarak degerlendirilmektedir.
1.2.2.1 Farkindaligin temel tas: olarak Budizm

Budizm, M.O. 6. yiizyilda Siddhartha Gautama (Buda) tarafindan Hindistan’da kurulmus,
bireyin acidan kurtulmasini ve aydinlanmaya ulagmasini hedefleyen bir felsefi ve dini

Ogreti sistemidir.

Alidina (2015 s. 20) ’ya gore “Farkindalik, farkli kiiltiirlerde ¢esitli adlarla anilmasina
ragmen, koken olarak incelendiginde ilk olarak Budist rahipler tarafindan kullanilan Pali
dilindeki 'sati' sozciigiine dayanmaktadir.” 'Sati' s6zciigii anlam olarak hatirlama, dikkat
ve farkindalik anlamlarini tagimaktadir. Kavram olarak farkindaligin ilk kez kelime
olarak karsimiza ¢iktig1 dillerden biri Pali dili olmustur. Bu dil, Hint-Avrupa dil ailesinin
Hint-iran koluna bagli, Prakrit dillere dahil bir yazi dilidir ve oldukga eskidir.
Farkindaligin temel tasi olan Budizmde zihinsel berraklik, uyanik olma durumu ve
simdiye odaklanma anlamlarini tasir ve irdeler. Budizmde farkindalik, iistiine pratik
yapilmasi gereken sonradan edinilen bir kazanimdir. Budizmde farkindalik edinmek igin
olusturulmus ve gelistirilmis ¢esitli pratikler ve meditasyonlar bulunmus ve
gelistirilmistir. Bu pratiklerin birgogu gilinlimiizde hala insanlarca uygulanmaktadir.
Giiniimiizde bilinen farkindalik pratiklerine érnek olarak, Gautama Buddha (M.O. 5.-6.
ylizy1l) tarafindan &gretilen Sekiz Katli Asil Yolun bir pargasi olan ‘sag farkindalik’
(samma sati), bireyin anbean deneyimlerini gdzlemlemesini tesvik eder. Bu pratigin
amaci, zihni arindirmak, i¢ huzuru bulmak ve nihai olarak aydinlanmaya ulagmak
olmustur. Budist Vipassana meditasyonu ise, farkindalik uygulamalarinin en eski ve etkili

yontemlerinden biri olarak giiniimiizde bile kabul gérmektedir (Hart, 2011 s.130-132).

Budizm’de farkindalik hem teorik hem de pratik bir disiplin olarak, bireyin zihinsel
doniisimii ve manevi gelisimi i¢in hayati bir rol oynar. Bu sebep ile farkindalik
Budizm’de olduk¢a 6nemli bir kavramdir. Bu kavram, yalnizca bireysel aydinlanma

arayisina degil, ayn1 zamanda gilinlik yasamimn daha bilingli ve anlamli bir sekilde



yasanmasina da rehberlik eder. Bu sayede kisinin bireysel aydinlanma arayisina ve

hayatinin anlamina ulagmasinda kisiye rehberlik ettigine inanilmaktadir.
1.2.2.2 Farkindaligin koklii baglar: ve Hinduizm

Feuerstein, (2001, s. 38)’na gore, “Hinduizm, farkindalik kavraminin koklii bigimde yer
aldig1 kadim bir felsefi ve dini sistemdir. Bu 6greti, bireyin zihinsel, bedensel ve manevi
diizeyde denge kurarak yasamini derinlestirmesini hedefler. Hindu diisiincesinde
farkindalik, bireyin 6z benligi olan Atman ile evrensel biling olan Brahman arasindaki
bagi kavrama siireciyle ilgilidir Brahman, evrenin kozmik boyutunu; Atman ise bireysel
ruhu simgeler. Bu birlikteligi fark etmek, Hinduizm’e gdre yanilsamalarin Gtesine
gecerek Ozglirliige ve 6limsiizliige ulagsmak anlamina gelir. Bu biling haline duyularin ve

zihnin dinginlesmesiyle, yani "yoga" araciligiyla erisilebilecegine inanilir.”

Farkindalik, meditasyon ve yoga pratiklerinin temelinde yer alir. Patanjali'nin Yoga
Sutralari’nda, zihinsel disiplinle ‘simdi’de kalmak ve duyusal farkindalik gelistirmek
onemli bir hedef olarak vurgulanir (Devananda, 2011, s. 12). Farkindalik Hinduizm'de
yalnizca bireysel bir deneyim degil, ayn1 zamanda evrensel bir hakikate ulasma yoludur.
Bu baglamda yoga, meditasyon ve Vedanta felsefesi, bireyin i¢sel huzuru ve hakikati

kesfetmesinde temel araglardir.
1.2.2.3 Dogal akista farkindalik ve Taoizm

Taoizm (veya Daoizm), M.O. 4. yiizyilda Cin’de ortaya ¢ikan ve dogayla uyum icinde
yasamay1 temel alan bir felsefi ve dini sistemdir. Bu 6greti, ‘Tao’ (Dao) kavrami etrafinda
sekillenir; Tao, evrenin diizenini, yasamin Oziinii ve her seyin temelini temsil eder

(Abudukelimu, 2011, s. 1-13).

Taoist farkindalik anlayisi, bireyin doganin akigina miidahale etmeden, kendiligindenlik
(Wu Wei) ilkesiyle uyumlu bir sekilde yasamasini esas alir. Lao Tzu’nun 7ao Te
Ching adl1 eserinde vurguladig1 gibi, farkindalik doganin ritmini gézlemleyerek bilingli
bir yasam siirmeyi ifade eder (Kohn, 1993, s. 373). Bu yaklasim, bireyi yasamin
karmasasina direnmek yerine, onunla akmay1 6grenmeye tesvik eder. Modern diinyada,
Taoist farkindalik 6gretileri sade, derin ve huzur temelli bir yasam bi¢imi arayanlar i¢in

onemli bir rehber niteligindedir.



IKiNCi BOLUM
2 FARKINDALIK TURLERI

Farkindalik farkli baglamlarda siniflandirilabilmektedir. Bu siniflandirmalar genellikle
farkindaligin ¢esitli uygulamalaria ve teorik gercevelerine dayanmaktadir. Farkindalik,
psikoloji, saglik, egitim ve ¢evre gibi ¢esitli birgok alanlarda kapsamli bir sekilde
incelenmekte olup, sosyal sorunlar1 ¢6zme ve genel refahi iyilestirme potansiyeli ile ele
alinmaktadir. En yaygin smiflandirmalardan biri Kabat-Zinn’in (1990, s. 145-146)
onciiliigiinti yaptig1 farkindalik temelli yaklagimlardir. Farkindaligi “su anki deneyimlerin
bilingli bir farkindalig1” olarak tanimlar ve uygulamalarda bedensel farkindalik, duyusal
farkindalik ve biligsel farkindalik gibi farkli bilesenlere odaklanir (Zinn, 1990 s. 145-
146). Arastirmalarin yapis1 ve igerigine bagli olarak, drnekte oldugu gibi farkindalig
cesitli tiirlere ayirmak miimkiindiir.

Farkli farkindalik tiirlerinin birbiriyle iliskili oldugunu gérmek, bu kavramin ne kadar
genis bir kapsami oldugunu ve her bir tiiriin insan yasaminda nasil bir rol oynadigin
anlamamiza yardimci olur.

Farkindalik kelimesi dilimizde oldukca genel bir anlam ifade ettigi i¢in tiirlerini
Ingilizcede karsilik gelen terimlerine gore siniflandirmak kavrama genel bir bakis agisi
yaratmak i¢in yardimci olacak bir yontemdir. Genel bir inceleme yapildiginda, en yaygin

farkindalik tiirleri su sekilde siralanabilir;
2.1 Zihinsel ve Psikolojik Farkindalhk

Zihinsel farkindalik, bireylerin diisiince siireglerini gozlemleme, bu diisiinceleri
yargilamadan kabul etme ve onlarla ilgili farkindalik gelistirme yetenegini ifade eder. Bu
tiir farkindalik, 6zellikle diislincelerin dogasini, sikligini ve etkisini anlamaya yoneliktir
(Aktepe & Tolan, 2020, s. 535-536). Diisiinceleri gozlemlemek, bireyin zihinsel
dongiilerin veya olumsuz diisiince kaliplarinin farkina varmasii saglayarak onlarin
zihinsel saglig1 izerinde olumlu etkiler yaratabilir. Zihinsel farkindalik, meditasyon veya
nefes alma egzersizleri gibi pratiklerle stres azaltmak, bilingli tepkiler vermek gibi
duygusal diizenlemelerde olduk¢a 6nemli etkiler tasir.

Psikoloji alaninda farkindalik denildiginde genellikle bireyin kendi zihinsel siireglerinin
ve i¢sel deneyimlerinin farkinda olmasi kastedilir. Bu kapsamda 6z farkindalik 6nemli
bir kavramdir. Oz farkindalik, bir canlinin (6zellikle insanin) kendisinin farkinda olmast,

yani kendi duygu, diisiince ve davraniglarini gozlemleyip anlayabilme becerisidir.
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London, Sessa, & Shelley ( 2022 5.261) bu kavrami su sekilde ifade eder: “Oz farkindalik,
zamanla gelisen bir siirectir ve egitimsel miidahalelerle artirilabilir. Bu siireg, yansitma,
geri bildirim ve kocluk gibi yontemlerle desteklenebilir. Ayrica, kisisel farkindaligin
gelisimi, bireyin kendini degerlendirme ve ¢evresel etkilerini anlama kapasitesini artirir”
Bir bagka deyisle kisinin kendi benligini, karakterini, giiglii ve zayif yonlerini, ihtiyag ve
motivasyonlarmi tanima ve bulma diizeyidir. Morin’e gére ise (2011, 5.810) “Oz
farkindalik, bireyin kendi dikkatinin nesnesi haline gelme kapasitesidir.” Bu durum,
bireyin kendisiyle ilgili bilgileri aktif olarak tanimlamasi, islemesi ve depolamasi
anlamma gelir. Oz farkindalik, minimal ve yansitic1 biling gibi diger benlik ile ilgili
kavramlardan ayrilir. Olgiim teknikleri arasinda anketler, ortiik gorevler ve kendini

tanima yer alir.

Psikolojik farkindaligin bir bagka boyutu da duygusal farkindalik ve diigiinsel
farkindalik olarak ayrilabilir. Duygusal farkindalik, kisinin o an hissettigi duygularin
farkinda olmasi ve bu duygular1 dogru sekilde tanimlayabilmesidir. Birey, kendini gergin
veya tizgilin hissettigini fark edip bunun nedenini anlayabiliyorsa duygusal farkindalig:
genis olarak tanimlanabilmektedir. Bu farkindalik, bireyin kendi duygusal deneyimlerini
tanimlama, analiz etme ve bu deneyimlerin diistinceleri ve davranislari {izerindeki etkisini
degerlendirme siireclerini kapsar (Mayer & Salovey, 1997, s. 5). Duygusal farkindalik,
duygusal zekanin temel bilesenlerinden biri olarak kabul edilir ve bireylerin hem kisisel

yasamlarinda hem de sosyal iligkilerinde etkili ve bagarili olmalarini saglar.

Son yillarda psikoloji ve popiiler saglik alanlarinda psikolojik ya da zihinsel farkindalik
kavrami kullanildiginda, genellikle mindfulness terimi kastedilmektedir. Mindfulness,
Tiirk¢eye cogunlukla ‘bilingli farkindalik’ ya da sadece ‘farkindalik’ olarak ¢evrilmekte
olup, bireyin yargisiz bir dikkatle i¢inde bulundugu ani tam olarak deneyimlemesi
anlamina gelmektedir. Bu yaklasim, kokenini Dogu meditasyon geleneklerinden almakla
birlikte, Bat1 psikolojisinde 6zellikle stres azaltim1 ve psikoterapi teknikleri i¢cinde 6nemli
bir yer edinmistir. Mindfulness uygulamalar1 bireyin, o anda zihninden gegen
diistinceleri, ortaya ¢ikan duygular1 ve bedensel duyumlar1 herhangi bir degerlendirme
yapmaksizin fark edip gozlemlemesine dayanir. Bu siireg, kisinin ge¢mis ya da gelecege
yonelik diistincelerle mesgul olmadan, anin deneyimini iyi ya da kotii gibi etiketlere
basvurmadan kabul etmesini ve bdylece yargisiz bir farkindalik gelistirmesini amaglar

(Germer, Siegel & Fulton, 2016).
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Sonu¢ olarak, zihinsel farkindalik, bireyin diisiince, duygu ve igsel deneyimlerini
yargilamadan gdzlemleyebilme kapasitesiyle dogrudan iliskilidir. Oz farkindalik,
duygusal farkindalik ve diisiinsel farkindalik gibi bilesenler, bireyin hem kendi i¢
diinyasini tanimasina hem de ¢evresiyle daha saglikli iliskiler kurmasina olanak tanir. Bu
kavramlar, yalnizca bireysel gelisim acisindan degil, ayn1 zamanda stresle basa ¢ikma,
duygusal diizenleme ve yasam kalitesini artirma baglaminda da onem arz eder.
Gilinlimiizde bu farkindalik bigimleri, 6zellikle mindfulness uygulamalartyla birleserek
hem klinik psikoloji alaninda hem de giindelik yasam pratiklerinde yaygin bir sekilde
kullanilmaktadir. Zihinsel farkindalik ve mindfulness arasinda kurulan bu kopri, bireyin
anda kalmasini tegvik ederek hem zihinsel sagligini desteklemekte hem de yasamla daha

bilingli bir bag kurmasina yardimc1 olmaktadir.

2.2 Sosyal Farkindahk

Sosyal farkindalik, en genel anlamiyla bir kisinin baskalarini ve i¢inde yasadig toplumsal
ortami anlama ve duyarlilik gosterme becerisi olarak ele alinabilmektedir. Bu beceri,
empati kurma, sosyal baglamlari okuma ve toplumsal iliskilerde saglikli iletisim kurma
stireclerini igerir. Bireylerin baskalarimin duygularini, ihtiyaglarimi ve perspektiflerini
anlayarak bu farkindaligi sosyal etkilesimlerinde kullanma becerisi bireylerin sosyal
farkindaliklariin ne kadar gelistigini gostermektedir. (Goleman, 1995, s. 46). Sosyal
farkindalik, duygusal zekanin temel bir bileseni olarak kabul edilir ve bireyin hem kisisel
hem de profesyonel yasaminda 6nemli bir rol oynar. Bunun sebebi empati kurma, sosyal
dinamikleri algilama gibi sosyal becerileri sekillendirmesidir.

Sosyal farkindalik, bireylerin bagkalarin1 anlamasi, sosyal iliskilerde daha etkili olmas1
ve toplumsal sorunlara duyarlilik gelistirmesi agisindan hayati bir beceridir. Bu yetenegin
gelistirilmesi, bireylerin sadece kendi yagamlarini degil, icinde bulunduklar1 topluluklarin
da refahini artirabilir. Egitim, empati pratikleri ve kiiltiirel farkindaligin tesvik edilmesi,
sosyal farkindalik becerisinin gelistirilmesine yonelik etkili stratejiler sunmaktadir.
Geleneksel olarak farkindalik, kisinin kendi zihinsel siire¢lerine ve duygusal durumlarina
odaklanmasina dayansa da farkindaligin genisletilmis bir kavramsal ¢ergevesi ¢cevresel ve
sosyal farkindalig1 da igerir (Hunter & McCarthy, 2015 s. 1134). Bu baglamda, ¢evresel
farkindalik ve sosyal farkindalik, farkindaligin bireysel deneyimlerin 6tesine gecerek

daha genis bir baglamda uygulanmasini saglar.
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Bu baglamda sosyal farkindalik kavrami bazen toplumsal farkindalik seklinde de ifade
edilir. Toplumsal farkindalik, bireyin i¢inde yasadig1 toplumun kosullarini, sorunlarini ve
dinamiklerini kavrama diizeyi olarak diisiiniilmektedir. Ornegin toplumsal tarih,
ekonomi, adalet, toplumsal cinsiyet esitligi gibi konularda farkindalik sahibi olan birey,
sadece kendi hayatinin degil, daha genis bir kolektif gergekligin de bilincindedir.
Toplumsal farkindalik sahibi birey hem kendi yasam kosullarinin hem de toplumdaki
genel gidisatin farkindadir ve bu bilingle hareket eder. Toplumsal farkindalik basta
bireyde baslasa da zamanla toplumu ya da bir grup insani bilinglendiren bir siiregtir.
Orneklemek gerekirse ¢evreye saygi veya esitlik konusunda farkindahigin artmast,

zamanla kolektif bir davranig kiiltiirii haline gelebilmektedir.

Gorsel 2.1
Cinsiyet Esitligi Afis

Not*: Tee Dee. (2012, 16 Eylil). Poster for tomorrow 2012 — Gender equality.
Kaynak: http-1

Giliniimiizde sosyal farkindalik, bireylerin hem kisisel gelisimleri hem de toplumsal
isleyisi acisindan 6nemli bir kavram olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Sosyal farkindalik,
bireyin kendi disindaki insanlarin duygu, diisiince ve ihtiyaglarini anlayabilme
kapasitesidir (Collaborative for Academic, Social, and Emotional Learning [CASEL],
2020)”. Bu beceri, ozellikle empati, ¢atisma ¢oziimii ve etkili iletisim gibi sosyal

yeterliliklerin temelini olusturmaktadir.

Bireysel diizeyde, sosyal farkindalik becerisi gelismis bireyler, bagkalarinin
perspektiflerini anlayarak daha saglikli iliskiler kurabilmekle birlikte sosyal

etkilesimlerde daha uyumlu davraniglar sergileyebilmektedir. Bu durum, is yasami,

12



arkadaslik iliskileri ve aile baglar1 gibi pek ¢ok alanda olumlu sonuglar dogurur. Ozellikle
sosyal-duygusal Ogrenme programlar1 ile desteklenen bireylerde sosyal farkindalik
diizeyinin yliksek oldugu ve bu bireylerin is birligi, yardimseverlik ve sosyal sorumluluk

gibi davraniglarda daha istekli oldugu gézlemlenmistir (Zins & Elias, 2007).

Toplumsal diizeyde ise sosyal farkindalik, toplumsal sorunlara kars1 kolektif bir biling ve
duyarlilik gelistirilmesini saglar. Halk saglhigi kampanyalari, trafik kurallarina uyum,
cevre kirliligiyle miicadele ya da toplumsal cinsiyet esitligi gibi konular, bireylerin sadece
bilgi degil, ayn1 zamanda sorumluluk gelistirmesini de gerektirir. Bu baglamda sivil
toplum kuruluslari, kamu kurumlari ve medya organlar1 tarafindan gergeklestirilen
farkindalik kampanyalari, bireylerin toplumsal meselelere karsi daha duyarli hale

gelmesini hedefler (World Health Organization [WHO], 2018).

Gorsel 2.2
Meme Kanseri Risk Faktorleri Infografigi

Meme Kanseri (v

Risk Faktorleri ~ #%

Meme kanserine yakalanma olasiligi faktorler asagida belirtiimistir. Risk
kanser

v i arttiran f
faktdraniin varligi kanser olacainiz, risk faktbrlerinin yoklugu da kanser
jelmez.

Not*: Tiirk Tibbi Onkoloji Dernegi.(t.y.). Meme kanseri risk faktorleri
Kaynak: http-2

Bir haber platformunda ifade edildigi gibi, “toplumun giindeminde siklikla yer alan ¢evre
sorunlari, toplumsal esitsizlikler ve savaglar gibi meselelerde, farkindaligi yiiksek
bireylerin artmasi insanlik i¢in umut verici bir gelismedir” (http-3). Bu ifade, bilingli ve

duyarl bireylerin, toplumun doéniistiiriicii giliciinii temsil ettigini vurgular.
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Dilsel kullanim agisindan, Tiirk¢ede ‘sosyal farkindalik® ve ‘toplumsal farkindalik’
terimleri zaman zaman birbirinin yerine kullanilsa da aralarinda ince bir anlam farki
oldugu goriilmektedir. Sosyal farkindalik, genellikle kisiler aras1 empati ve mikro iliskiler
baglaminda ele alinirken; toplumsal farkindalik daha ¢ok makro diizeyde, toplumun
tamamim ilgilendiren konulara duyarhiligi ifade eder. Ornegin okullarda sosyal
farkindalik, 6grencilerin arkadagslarinin duygularina karst duyarli olmasini igerirken; bir

cevre kampanyasinda toplumsal farkindalik, dogaya yonelik kolektif bir duyarlilig: igerir.

Sonug olarak, sosyal farkindalik hem bireysel hem de toplumsal baglamda stirdiiriilebilir
bir uyumun ve saglikl iligkilerin temelini olusturur. Egitim kurumlarinda uygulanan
sosyal-duygusal O6grenme programlari, sosyal farkindahigin kiiclik yaslardan itibaren
gelismesini saglar. Medya, sanat, kampanyalar ve sosyal projeler ise yetigkin diizeyinde
farkindalik yaratma siireclerinin baslica araglaridir. Sosyal farkindalik; bireyleri birbirine
yaklastiran, empatiyi artiran ve daha adil, duyarli bir toplumun insasinda kritik rol

oynayan bir biling bi¢imi olarak degerlendirilmektedir.
2.3 Cevresel Farkindahk

Son birkag¢ on yilda 6nem kazanan kavramlardan biri de ¢evresel farkindaliktir. Cevresel
farkindalik, bireylerin dogal ¢evre konusunda bilgi sahibi olmasi, ¢evre sorunlarinin
farkinda olmas1 ve cevreyi koruma yoniinde biling gelistirmesi anlamina gelir. “Bu
farkindalik, bireyin dogal cevre iizerindeki etkilerini degerlendirme ve ¢evreyi koruma
adina bilingli kararlar alma siirecini igerir” (Hungerford & Volk, 1990, s. 12). Kiiresel
iklim degisikligi, cevre kirliligi, biyolojik ¢esitlilik kaybi gibi sorunlarin giderek akut hale
gelmesi, toplumlarda bu konulara iligskin farkindalik ihtiyacini artirmistir. Cevresel
farkindalik, yalnizca ¢evreyle ilgili temel kavramlari bilmek degil, ayn1 zamanda bireysel

ve toplumsal diizeyde sorumluluk almay1 da igermektedir.

Cevresel farkindalik, bireyin dogal cevresiyle olan iligkisine 6zen gdstermesini ve bu
iligkiyi bilingli bir sekilde yonetmesini ifade eder. Bireylerin kendi davraniglarinin
cevresel etkilerini anlamalarina olanak tanirken, ayn1 zamanda siirdiirtilebilir bir yasam
tarz1 benimsemelerini tegvik eder. Bu farkindalik, dogaya, dogal kaynaklara ve ¢evresel
stireclere yonelik dikkatli bir gézlem ve duyarlilik gelistirmeyi icerir. (Milfont & Schultz,
2016 s.195). Hungerford ve Volk’un (1990) arastirmalari, ¢evresel egitimin bireylerin
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davranislarint olumlu yonde degistirme konusunda kritik bir rol oynadigini ortaya
koymaktadir. Cevresel farkindalik, yalnizca bireylerin dogaya daha duyarli bir yaklagim
sergilemelerini saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda toplumsal diizeyde biling olusturarak

cevresel sorunlara karsi kolektif ¢oziimler gelistirilmesini de miimkiin kilar.

Gorsel 2.3
Recycle For The Lifecycle Afis

Not*: Key, J. (2012). Recycle for the lifecycle [Afis]. Behance.
Kaynak: http-4

Tiirkcede ‘gevresel farkindalik’ bazen ‘cevre bilinci’ ifadesiyle de dile getirimektedir. Iki
terim biiylik olglide esanlamlidir; her ikisi de g¢evre konularinda bilgi, duyarlilik ve
sorumluluk sahibi olma halini belirtir. ‘Bilinci’ sézciigii burada, tipki farkindalik gibi,
bilingli olma durumunu vurgular. Nitekim bir aragtirmada bireylerin ¢evresel
farkindaliklar1 ile c¢evreye yonelik duyarliliklarinin birbirine yakin kavramlar
oldugu belirtilerek, ¢evreye hem zarar veren hem de onu koruyabilecek olanin insanin
kendisi oldugu hatirlatilmistir (Tung, Omiir ve Diren, 2012, s.229). Bu bakis agis1,
cevresel farkindaligin ahlaki bir boyutunu da ima eder: insanoglu, gezegene verdigi

zararin farkinda olup bunu telafi edecek adimlar atma sorumlulugunu tistlenmelidir.
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Gorsel 2.4

Cok Ge¢ Olmadan Akcigerler Basili Kamu Spotu

Not*: TBWA\Paris. (2008). Ads of the World.
Kaynak: http-5

Ozetle, gevresel farkindalik giiniimiiz diinyasinda hayati neme sahip bir biling diizeyidir.
Ister bireysel yasam pratiklerinde ister kiiresel politikalar diizeyinde olsun, ¢evreye dair
farkindaligin artmasi siirdiiriilebilir bir gelecek i¢in vazgecilmez kabul edilmektedir.
Egitim, medya ve politika yapicilar, toplumun g¢evresel farkindaligini yiikseltmede kilit
aktorlerdir. Bu farkindalik, siirdiiriilebilir bir gelecek insa etmek i¢in bireylerin giinliik
yasamlarinda c¢evre dostu aliskanliklar gelistirmesine ve toplumun kolektif hareketlerde
bulunmasina olanak tanir. Cevresel farkindaligi artirmak, cevreye duyarli bir nesil
yetistirmek ve gezegenin korunmasina katkida bulunmak i¢in kritik bir kavram olmustur.
Bu sayede, cevresel farkindalik sadece bir kavram olarak kalmayip genis kitlelerin
davraniglarina yon veren ve gezegenimizin korunmasma hizmet eden bir kolektif

bilince doniisebilecektir.

2.4 Kiiltiirel Farkindahk

Kiiltiirel farkindalik, bireylerin farkli kiiltiirel gruplarin degerlerini, inanclarini,
normlarint ve yasam bicimlerini anlama, bu farkliliklara duyarlilik gosterme ve
kiiltiirleraras: etkilesimde bilingli bir yaklagim sergileme yetenegidir. Bu kavram, bireyin
hem kendi kiiltiirel kimligini tanimasin1 hem de diger kiiltilirlere saygili ve anlayislt bir
sekilde yaklasarak etkili iletisim kurmasini gerektirir. Ozellikle kiiresellesmenin hiz
kazandig1 ¢agimizda, kiiltiirel farkindalik; uluslararasi is diinyasinda, egitimde ve sosyal

iligkilerde basariy1 artiran 6nemli bir beceri olarak kabul edilmektedir.
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Aragtirmalar, kiiltiirel farkindaligin bireylerin iletisim becerilerini gelistirdigini, is
birligini kolaylastirdigini ve ¢ok kiiltiirlii ortamlarda etkili olma kapasitesini artirdigini
ortaya koymaktadir. Ozellikle egitim, is diinyas1 ve uluslararas iligkiler gibi alanlarda,
kiiltiirel farkindaligin bireylerin daha uyumlu ve basarili olmalarina katki sagladigi
belirtilmektedir (Ang, Van Dyne & Koh, 2006, s. 109). Ote yandan, kiiltiirel farkindalik

eksikligi; yanlis anlamalara, 6nyargilara ve kiiltiirel ¢atismalara neden olabilmektedir.

Bu tiir olumsuz sonuglarin 6niine gegebilmek i¢in kiiltiirleraras: egitim programlari,
deneyimsel Ogrenme yoOntemleri ve uluslararasi etkilesim firsatlar1 gibi stratejiler
onerilmektedir. Kiiltiirel farkindalik, bireylerin sadece diger kiiltiirleri anlamalarini degil,
ayn1 zamanda kendi kiiltiirel varsayimlarin1 ve Onyargilarin1 sorgulamalarini da saglar.
Boylelikle bireyler, ¢ok yonlii bir bakis acisi kazanarak daha kapsayici bir iletisim

kurabilir.

Bu dogrultuda, bireylerin kiiltiirel farkindaliklarini gelistirmeleri igin farkli kiiltiirel
deneyimlere acik olmalari, kiiltiirel empati kurmalar1 ve kiiltiirlerarasi iletisim becerilerini
giiclendirmeleri Onerilmektedir. Bu becerilerin gelisimi, hem bireysel diizeyde daha
bilingli kararlar alinmasin1 saglar hem de toplumsal diizeyde daha kapsayici ve bariscil

yapilar olusturulmasina katki sunar.

Sonug olarak, kiiltiirel farkindalik bireyin hem kendi kimligini daha derinlemesine
tanimasina hem de baskalarinin kimliklerine saygi gdstermesine olanak tanir. Catisma
yerine i birligini, Onyarg1 yerine 6grenmeyi tesvik eden bu beceri, glinlimiiz diinyasinda
bir segenek degil, adeta bir zorunluluk haline gelmistir. Egitimcilerden yoneticilere ve
politika yapicilara kadar birgok aktor, daha hosgoriilii ve kapsayici toplumlar inga etmek
amacuyla kiiltiirel farkindaligi gelistiren uygulamalara 6ncelik vermektedir. Bu baglamda,
kiiltiirel farkindalik yalnizca kiiltlirlerarast diyalogun anahtar1 degil, ayni zamanda

diinyaya daha genis bir perspektiften bakmanin da temelidir.
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UCUNCU BOLUM
3 GRAFIK TASARIM VE KAVRAMSAL CERCEVESI

3.1 Grafik Tasarim

Tasarim kelimesi, modern diinyada ¢ok genis bir kullanim alanina sahip bir kavramdir.
Bu baglamda, grafik tasarim, gorsel diizenleme yoluyla bir mesaji hedef kitleye iletme
amaci tastyan bir sanat ve bilim dalidir. Grafik tasarimin temelinde, bir problemin
¢cOziimii ve bu ¢oziimiin gorsel bir dilde sunumu yatmaktadir. Xie (2024 s.40) gorsel
iletisim tasarimini, “goriintiiler, renkler, sdzciikler ve diizenlemeler gibi goérsel unsurlar
aracilifiyla bilgi iletebilen ve anlam ifade eden bir tasarim alan1” olarak ifade etmektedir.
Tanima gore,” grafik tasarim iletisim boyutu 6n planda olan bir disiplindir.” Bagka bir
deyisle “grafik tasarim, fikir ve bilgileri gorsel olarak ifade edebilme sanati olarak da
aktarilabilmektedir.” (Xie, 2024 s.40) Bu yoniiyle grafik tasarim, gilizel sanatlar ve

iletisim bilimlerinin kesisiminde yer alan ¢ok yonlii bir tasarim disiplinidir.

Becer (2013, s. 34), tasarimi bir problemin ¢6ziimii olarak tanimlayarak bu disiplinin
islevsel boyutuna vurgu yapar. Belirli bir amaca hizmet eden her tiirlii planlama,
diizenleme ve {retim siireci tasarim kavrami i¢inde degerlendirilebilir. Bu yaklasim,
tasarimin yalnizca sanatsal bir faaliyet degil, ayn1 zamanda yasamin pek c¢ok alaninda
karsilagilan ihtiyaglara yonelik pratik ve diislinsel bir ¢éziim siireci oldugunu ortaya
koymaktadir. Grafik tasarim ise bu ¢oOziim silirecini gorsel iletisim unsurlariyla
harmanlayan, estetik degerlerle teknik bilgiyi bir araya getiren ¢ok katmanli ve dinamik
bir disiplindir. Iletilmek istenen mesajin bicimlendirilmesi, hedef kitleye uygun gérsel
araglarla sunulmasi ve algida farkindalik yaratilmasi gibi islevleri sayesinde grafik
tasarim hem giindelik yasamda hem de toplumsal, kiiltiirel ve politik alanlarda etkili bir

iletisim arac1 olarak one ¢ikar.

Tasarimcilarin en 6nemli gorevi, bir mesaj1 hedef kitleye uygun bir bicimde iletmek ve
bu siirecte gorsel 6geleri bilingli bir sekilde kullanmaktir. Grafik tasarimin her bir 6gesi,
hem gorsel bir diizen olusturur hem de bir iletisim mesajini en dogru sekilde bigimlendirir
(Selamet, 1996 s. 173). Ciimle sonundaki kii¢iik bir nokta, renkli bir fotograf veya se¢ilen

yazi karakterinin Olgilisii veya bir harfin durusu bile tasarimin biitlinliigiine katkida
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bulunur (Gorsel 3.1). Baska bir deyisle, grafik tasarim bir mesaji en dogru sekilde iletme

amacina hizmet eder.

Gorsel 3.1
Anahtar Tipografik [llustrasyon

EN

Kaynak: http-6

Grafik tasarimi temel tanimiyla ele aldigimizda, bir problemi, {irlinii veya fikri gorsel bir
bicimde ¢oOziimleyip, bunu hedef kitleye uygun bir sekilde sunma siireci olarak
aciklayabiliriz. Ucar (2004 s. 94), “Tasarimdan yoksun bir sekilde gelen yazinin igerigi
grafik tasarimla birlikte yeni bir bigimle birlesir. Kavramsal problem gorsel bir dille
coziilerek bir grafik tasarim eseri ortaya ¢ikar.” sozleriyle grafik tasarimin yaratici
siirecini ve problem ¢ozme yoniinli derinlemesine agiklamaktadir. Bu ifade, grafik
tasarimin sadece estetik bir siisleme degil, ayn1 zamanda soyut bir fikri somut ve anlagilir

bir forma doniistiiren bir ¢oziim aract oldugunu goézler oniine serer.

Yazinin icerdigi ham bilgi, grafik tasarim araciligtyla diizenlenip bigimlendiginde, hem
gorsel agidan ¢ekici hale gelir hem de mesaji daha etkili bir sekilde iletebilir. Bu siireg,
yaratici bir problem ¢ézme stirecidir. Tasarimci, mevcut bir bilgi veya kavrami analiz
ederek, onu gorsel bir dile gevirir. Bu ¢eviri siirecinde kullanilan yazi tipleri, renk
paletleri, kompozisyon ve diger grafik 6geler, mesajin daha kolay anlagilmasini ve hedef
kitle {izerinde giiclii bir etki birakmasini saglar. Grafik tasarimin bu yonii, bir yandan
estetik bir diizenleme yaparken, diger yandan anlami gii¢clendiren bir baglam olusturur.

Tasarimdan yoksun bir yazinin igerdigi bilgi karmasikligi, grafik tasarimin akilcr ve
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yaratict dokunuslariyla bir anlam kazanabilmektedir. Yazi bir tasarim eseri icinde

bicimlenirken, gorsel ve isitsel algilara hitap eden bir deneyime doniisiir.

Bu yaratici siireg, tasarimciy1 adeta bir problem ¢6ziicii olarak konumlandirir. Tasarimct,
sadece estetik kararlar almakla kalmaz, ayn1 zamanda mesajin igerigini analiz eder,
amacini belirler ve en etkili sunum yontemini bulur. Ortaya ¢ikan grafik tasarim eseri,
sadece gorsel bir diizen degil, ayn1 zamanda bir hikaye anlatimi, bir fikir savunusu ya da
bir ¢agridir. Grafik tasarim, karmasik mesajlar1 gorsel bir sadelikle ifade eden bir sanat
dalidir; tasarimcilar ise bu mesajlari hem estetik hem de islevsel bir biitiinliik i¢inde sunan

yaratici problem ¢oziictilerdir.

Grafik tasarim, yalnizca estetik bir ara¢ olmanin 6tesinde, giiclii bir iletisim araci olarak
cesitli islevler istlenir. Grafik tasarim, bir kavrami agiklamak, bir sirketin kimligini
tanitmak, bir fikir iizerinde algi degisikligi yaratmak ya da bir miisteriyi satin alma
kararina yonlendirmek gibi birgok alanda etkili olabilir (Arikan 2009, s.11). Bu agidan
grafik tasarimin, sanatsal oldugu kadar ticari alanlarda da 6nemli bir rol oynadigi

sOylenebilir.

Grafik tasarim gorsel iletisimin temel tasidir. Mesajlart hedef kitleye etkili bir sekilde
iletmek i¢in kullanilan bu disiplin, estetik ve islevselligi bir araya getirir. Grafik tasarim,
bireylerin ve toplumlarin fikirlerini, ihtiyaglarin1 ve isteklerini gorsel bir dilde ifade
etmelerini saglar. Bu nedenle, grafik tasarim hem bir sanattir hem de iletisim biliminin

onemli bir pargasidir.

Terim olarak grafik tasarim ilk kez 20. ylizyilin ilk yarisinda, metal kaliplara oyularak
yazilan ve cizilen, ardindan g¢ogaltilarak basilan gorsel malzemeler i¢in kullanilmistir.
Ancak teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte grafik tasarim, sadece basili materyallerle
siirli kalmamuis; film, video ve dijital araglar sayesinde genis bir yelpazeye yayilmistir.
Artik ekrana yansitilan, dijital ortamlarda iiretilen gorsel igerikler de grafik tasarimin
kapsami i¢inde degerlendirilmektedir (Becer, 2015, s. 33). Giintimiizde teknolojinin hizla
gelismesi ve hayatimizin her alanina niifuz etmesiyle gorsel iletisim her zamankinden
daha 6nemli hale gelmistir. Grafik tasarim, sanat yonetmenligi, manipiilasyon ve tipografi
gibi cesitli yontemleri iceren, problem ¢dzme ve yaratici dlistinmeyi harmanlayan ¢ok

yonlii bir disiplindir. Cok yonlii bir disiplin olmasina ragmen tek bir temel amaci vardir
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o da mesaj iletmektir. Gorsel iletisimin sanatsal ve islevsel yoniinii temsil eden grafik
tasarim, dijital diinyanin etkisiyle, insanlar farkinda olmasa bile ¢evremizi saran ve

yasamlarimizi sekillendiren temel bir unsur olmustur.

3.2 Grafik Tasarimin Temel ilkeleri

“Grafik tasarim, sanat ile iletisim arasinda bir koprii kurarak, bilgi ve duygu iletiminde
gorselligi arag olarak kullanir” (Lupton, 2015 s. 12). Bu gorselligin etkili bir iletisim araci
olabilmesi i¢in belli bash ilkelerin uygulanmasi gerekmektedir. Bu ilkeler tasarim
stirecinde tasarimcilar i¢in bir rehber gorevi listlenir ve bu sayede hedef kitlenin mesaji
algilamasini kolaylastirir.

Mesajin algilanabilir olmasi i¢in ilkeler 6nemli bir rol iistlenmektedir. Dolayisiyla grafik
tasarim ilkeleri yalnizca ‘glizel’ bir gorilintli yaratmak icin degil, ayn1 zamanda mesajin
‘dogru, agik ve etkili’ bicimde iletilmesi i¢in de gereklidir. Giiniimiizde grafik tasarim,
reklamciliktan sosyal kampanyalara, kurumsal kimlikten arayiiz tasarimlaria kadar ¢cok
genis bir etki alanina sahiptir. Bu kadar ¢esitli uygulama alanlar1 igerisinde etkili bir
tasarimin olusturulabilmesi i¢in baz1 temel ilkelerin gozetilmesi gereklidir. Tasarim
stirecinde sadece estetik degil ayn1 zamanda islevsel kararlarin da alinmasini grafik
tasarimin temel ilkeleri saglamaktadir. Gorsel 6gelerin nasil diizenlenecegi, hangilerinin
on plana ¢ikarilacagi ve izleyicinin dikkatinin nasil yonlendirilecegi gibi kararlar, tasarim
ilkeleri dogrultusunda sekillendirilmelidir. (Wong, 2011, s. 82).

Ele alinan yedi temel tasarim ilkesi (denge, kontrast, hiyerarsi, hizalama, yakinlik, tekrar
ve bosluk) grafik tasarimin hem egitimsel hem de sektdrel baglamda en sik bagvurulan
kurallar1 arasinda yer almaktadir. Genel olarak ilkelerin bu sekilde basliklandirilmasinin
sebebi kaynak olarak siklikla kullanilan ve alanda kabul gérmiis tasarim kitaplarina gore
ele alinmasidir. Bu ilkeler, Ellen Lupton, Wucius Wong ve Robin Landa gibi alanin 6nde
gelen kaynaklarinda sistematik olarak tanimlanmaktadir. Ayrica bu ilkeler ge¢misten
giiniimiize ayn1 sekilde siralanmaya devam etmektedir. Bauhaus, Isvigre Tipografisi ve
giiniimiiz ¢agdas dijital tasarim sistemlerinde de uygulama rehberi olarak benimsenmistir.
Gorsel iletisimde hem tarihsel hem de cagdas bir ortak zemin olusturan bu ilkeleri kisaca

su sekilde aciklayabiliriz.
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3.2.1 Denge

Denge, bir tasarimin gorsel anlamda huzurlu, istikrarli ve biitiinsel bir yap1 sunmasin
saglayan temel ilkelerden biridir. Gorsel agirlik, renkler, sekiller ve bosluklar araciligiyla
kompozisyonun dengeli olmasi, izleyiciye yonlendirilmis ve bilingli bir algr deneyimi
sunar. Denge, ayn1 zamanda goziin gorsel akisini1 yonlendiren bir rehber niteligindedir;

g06ziin 6nce neyi, nasil gorecegini belirleyen gériinmez bir diizendir.

Gorsel 3.2
Attaining Good Balance in Design

A

Not*: JM Marketing. (t.y.). Attaining good balance in design..
Kaynak: http-7

Her ne kadar tasarimda denge genel bir ilke olarak korunmasi gereken bir unsur olsa da
bazi1 durumlarda izleyicinin dikkatini bilingli sekilde dagitmak ya da kirmak i¢in bu denge
kasitl olarak bozulabilir. Ancak bu tiir yaklagimlarin islevsel olabilmesi i¢in tasarimcinin
konuya hakim ve deneyimli olmasi gerekir. Aksi takdirde, dengesizlik izleyicide
huzursuzluk ve estetik yetersizlik hissi yaratabilir. Bu baglamda Wucius Wong (2011,
s.3) soyle ifade eder: “Iyi tasarimlar daima akilci, dengeli ve tutarli olur. Basarili bir
sekilde tamamlanmais bir ¢alisma, izleyiciye bir memnuniyet ve biitiinliik duygusu verir;
tasarimda ne bir ¢izgiyi ne de bir alan1 degistirme, ton iligkilerini farklilagtirma arzusu

dogmaz.”
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3.2.2 Kontrast

Kontrast, grafik tasarimin en temel ilkelerinden biri olarak, farkli gorsel 6geler arasinda
zitlik yaratarak bu 6gelerin birbirini vurgulamasini saglar. Basarili bir sekilde kurgulanan
kontrast, izleyicinin dikkatini belirli bir noktaya yonlendirirken ayni1 zamanda gorsel
hiyerarsiyi de gii¢lendirir  (O'Connor, 2015 5.86-88). Bu durum, tasarimin
okunabilirligini ve algilanabilirligini artirarak mesajin daha etkili bi¢imde iletilmesine
katkida bulunur. Gorselde gosterildigi gibi kontrast; renk, boyut, sekil, tipografi ya da

doku gibi unsurlar araciligiyla saglanabilmektedir (Gorsel 3.3).

Gorsel 3.3
Kontrast Infografik Calismasi

COLOUR SIZE SHAPE TYPOGRAPHY
CONTRAST CONTRAST CONTRAST CONTRAST

Kaynak: http-8

Kontrastin yeterli olmadigi tasarimlar genellikle monoton, ilgisiz ve duragan bir gériiniim
sergiler; bu da izleyici iizerinde kalict bir etki birakmayi giiglestirir. Nitekim tasarimda
kontrast, yalnizca dikkat ¢ekici bir 6ge olarak degil, ayn1 zamanda anlam kurucu bir arag
olarak da islev goriir. Z1it unsurlar arasindaki gerilim, izleyicinin gorsel deneyimini canli
tutar ve algisal siireci yonlendirir. Bu baglamda kontrast, gorsel iletisimi giiclendiren ve

tasarimin mesajini daha agik bir sekilde ortaya koyan stratejik bir yontemdir.
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Ayrica kontrast, tasarimin ritmini ve dengesini de dogrudan etkiler. Renkler arasindaki
keskin farklilik, tipografide puntolarin bilingli kullanimi ya da bigimsel cesitlilik
aracilifiyla olusturulan kontrast, izleyicide belirgin bir yonlendirme saglar. Bu nedenle
kontrastin etkili bicimde kullanilmasi hem estetik deger yaratmakta hem de iletisim

amacina ulagmakta vazgeg¢ilmezdir (O'Connor, 2015 5.86-88).

3.2.3 Hiyerarsi

Gorsel hiyerarsi, grafik tasarimin temel ilkelerinden biri olarak, izleyicinin bir tasarimi
okuma ve anlama sirasin1 yonlendiren bir diizenleme sistemidir. Tasarim igerisinde 6ne
cikarilmak istenen Ogeler, daha biiyiik boyutlarda, kalin tipografiyle ya da kontrast
olusturan renklerle vurgulanarak dikkat merkezine alinir (Ambrose & Harris, 2011
s.182). Boylece izleyiciye hangi bilginin daha 6ncelikli oldugu agik bir bicimde gosterilir

ve algisal siire¢ sistematik bir sekilde yonlendirilmis olur.

Gorsel hiyerarsi, yalnizca 6gelerin biiyiikliik ya da renk farkliliklariyla diizenlenmesinden
ibaret degildir; ayn1 zamanda tasarimin biitiinsel kompozisyonunda bilgilerin mantiksal
bir siralamayla sunulmasini da igerir. Yogun bilgi kiimeleri i¢inde, grafigin mesaj1 agikca
iletebilmesi i¢in tasarimci bilgiyi sinirlamali ve bir ihtiyaglar hiyerarsisi olusturmalidir.
Bilgi tasarimi igerisinde bir hiyerarsi olugturmak, veriyi diizenlemek ve tanimlanmis bir
sistem i¢indeveriyi sunmak sikc¢a basvurulan bir yontemdir (Erdogan Aydin, 2021 s.144).
Bu durum, izleyicinin 6nce hangi 6geye odaklanacagini, ardindan hangi bilgiyi takip
edecegini belirler. Nitekim etkili bir gorsel hiyerarsi, karmasik bilgilerin daha kolay
anlasilmasini saglayarak iletisim siirecini hizlandirir ve mesajin daha giiclii bir bigimde
aktarilmasina katkida bulunur. Dolayisiyla gorsel hiyerarsi, tasarimin yalnizca estetik
yOniinii degil, ayn1 zamanda islevsel boyutunu da dogrudan etkiler. Bilginin izleyiciye
dogru sirada aktarilmasi, mesajin akilda kaliciligini artirir ve gorsel iletisimin etkinligini

giiclendirir.

3.2.4 Hizalama

Hizalama, grafik tasarimda Ogelerin belirli bir diizen ve sistematik igerisinde
yerlestirilmesini ifade eden temel ilkelerden biridir. Diizgiin hizalama, yalnizca estetik

bir goriiniim saglamakla kalmaz; ayni zamanda izleyicide profesyonellik, diizen ve
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biitiinliik duygusu yaratir. Bu yoniiyle hizalama, gorsel iletisimin netligini ve

okunabilirligini artiran yapisal bir aragtir.

Rastgele yerlestirilmis 6geler ise cogu zaman karmasa, diizensizlik ve odak kaybina yol
acar. Bu durum, izleyicinin bilgiye erisimini zorlastirarak mesajin etkili bigimde
aktarilmasini engelleyebilir. Oysa bilingli hizalama, tasarimda gorsel baglar1 giiglendirir
ve 6geler arasinda goriinmez bir iligki kurar. Bu iligki, gézlin kompozisyon i¢inde daha

rahat yonlendirilmesini ve bilgilerin hiyerarsik bir sirayla algilanmasini saglar.

Hizalama ilkesi; kenar, merkez ya da grid sistemleri {izerinden uygulanabilmektedir.
Ozellikle grid tabanl diizenler, modern grafik tasarimda hem tutarlilig: artirmak hem de
farkli 6geleri uyumlu bir biitiin haline getirmek i¢in yaygin olarak kullanilmaktadir (Liao
& Hu, 2023 s. 699). Dolayisiyla hizalama, tasarimin diizenleyici ¢ergevesini olusturarak

hem gorsel estetige hem de iletisimsel etkililige hizmet eden vazgecilmez bir ilkedir.
3.2.5 Yakinhk

Yakinlik, grafik tasarimin temel ilkelerinden biri olarak, benzer ya da iliskili 6gelerin
birbirine yakin konumlandirilmasiyla bu dgelerin bir biitlin olarak algilanmasini saglar.
Bu ilke, 6zellikle bilgi gruplarinin tanimlanmasinda ve gorsel diizenin izleyiciye daha
anlagilir bicimde aktarilmasinda kritik bir rol oynar. Ogelerin mekansal yakinligi,
izleyicide dogal bir bag kurma egilimi yaratir ve bdylece pargalarin iliskili bir biitiiniin

parcast oldugu algis1 giiclenir.

Yakinligin etkili bigimde kullanilmasi, tasarimin hem gorsel diizenini hem de iletisimsel
islevini dogrudan artirir. {lgili 6gelerin kiimelenmesi, bilgilerin kategorize edilmesine ve
anlamli gruplar halinde sunulmasina imkan tanirken, ilgisiz ogelerin birbirinden
uzaklastirilmas: ise kavramsal ayrimlari goriiniir kilar. Bu yaklasim, Gestalt
psikolojisinde vurgulanan “yakinlik ilkesi” ile dogrudan iligkilidir; insan zihni birbirine
yakin duran 6geleri dogal olarak bir arada algilama egilimindedir (Erdogan Aydin, 2021
s. 116-117).

Yakinligin ihmal edildigi tasarimlar ise genellikle daginik, karmasik ve okunmasi gii¢ bir
yapi sergiler. Bu durum izleyicinin dikkatini dagitarak mesajin etkili bigimde iletilmesini

zorlagtirir. Dolayisiyla yakinlik, yalnizca estetik bir diizenleme teknigi degil, aym
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zamanda bilginin yapilandirilmasini kolaylagtiran ve gorsel iletisimi gili¢lendiren stratejik

bir aragtir.
3.2.6 Tekrar

Tekrar, grafik tasarimda belirli 6gelerin renk, ¢izgi, tipografi, doku ya da bi¢im gibi tutarl
bicimde kullanilmasiyla tasarima biitiinliik kazandiran temel ilkelerden biridir. Tekrar,
gorsel diizeni giiclendirerek izleyiciye tanidik bir yap1 sunar ve bu sayede tasarimin akilda
kaliciligini artirir. Ayni dgelerin stratejik bigimde tekrarlanmasi, parcalar arasinda bir bag

kurar ve biitlinsel bir gorsel kimlik yaratmakta yardimer olur.

Tekrar ilkesinin etkili bicimde kullanilmasi, tasarimin hem estetik hem de islevsel yoniinii
destekler. Ornegin, bir afis ya da brosiirde yinelenen tipografik stiller, ikonlar ya da renk
paletleri, izleyicinin goziinde tutarlilik ve ritim olusturmak igin temel bir aragtir.
(Fundamentals of Graphic Design, 2019 s.90) Benzer bi¢imde kurumsal kimlik
tasarimlarinda kullanilan tekrar, markanin gorsel olarak taninirhgini pekistirir ve

izleyicinin markay1 daha kolay hatirlamasini saglar.

Bununla birlikte, tekrarin asirtya kagmasi tasarimi monoton ve sikici hale getirebilir. Bu
nedenle tekrar, cesitlilik ve kontrast gibi diger ilkelerle dengeli ve 0zgiin bi¢cimde
kullanilmalidir. Béylece hem biitiinliik korunur hem de gorsel dinamizm saglanir (Becer,

2015 s.71).
3.2.7 Bosluk

Bosluk, tasarimda gorsel 6geler arasinda kalan alani ifade eder ve goriinmez olsa da giiclii
bir tasarim unsurudur. Ogelerin “nefes almasini” saglayarak diizen, ferahlik ve denge
kazandirir; vurgu yapilacak alanlarin  belirginlesmesine katki sunar. Dogru

kullanildiginda bosluk, minimal ve etkili tasarimlarin olugsmasina imkan verir.

Bosluk, 6zellikle tipografi ve logo tasarimlarinda yaratici bigimde kullanildiginda gorsel
iletisimi giiclendirir. Toblerone logosunda, dag figiirii i¢ine yerlestirilen negatif alan bir
ay1 siliietini ortaya ¢ikarirken (Gorsel 3.4), FedEx logosunda harfler arasindaki bogluk
gizli bir ok figiirii olusturur. Bu 6rnekler, boslugun yalnizca pasif bir alan degil, ayni

zamanda mesaj1 gliclendiren aktif bir tasarim araci oldugunu gostermektedir.
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Gorsel 3.4
Toblerone Logo

TOBLERONE

Not*: Hatchwise. (t.y.). Toblerone logo [Logo]. The history of the Toblerone logo
Kaynak: http-9

Grafik tasarim ilkeleri, gorsel iletisimin temel yapi taslaridir. Bu ilkeler sayesinde
tasarimlar yalnizca estetik acidan tatmin edici degil, ayn1 zamanda islevsel ve anlam
yiiklii hale gelir. Hedef kitlenin mesaj1 hizli ve etkili sekilde alabilmesi, biiyiik 6l¢iide bu
ilkelerin dogru ve bilingli kullanimina baghdir. Tasarimcilar, bu ilkelere hakim
olduklarinda yalnizca dikkat ¢ekici gorseller iiretmekle kalmaz, ayn1 zamanda toplumsal
mesajlarin, kiiltiirel anlatilarin ve kolektif biling unsurlarinin gorsel temsilini de basariyla

kurabilirler.

Giinlimiiz dijital diinyasinda, bilgi kirliliginin ve gorsel rekabetin bu denli yogun oldugu
bir ortamda, tasarim ilkeleri araciligiyla anlami sadelestirmek ve mesaji goriiniir kilmak,
farkindalik yaratmanin en giiclii araglarindan biri héline gelmistir. Ozellikle sosyal
meseleler, kamusal biling kampanyalar1 ve ¢evresel duyarlilik gibi konularda grafik
tasarim; duygu, bilgi ve cagri unsurlarini bir araya getirerek bireyleri diisiinmeye ve
harekete gecmeye yoOnlendirebilir. Bu nedenle, grafik tasarim ilkelerini anlamak ve
tasarim siireclerine entegre etmek yalnizca profesyonel bir zorunluluk degil; aym

zamanda toplumsal etki ve farkindalik yaratma acisindan da biiyiik bir sorumluluktur.

3.3 Gorsel Iletisim Araci Olarak Grafik Tasarim

Grafik tasarim, yalnizca estetik bir ugras degil, ayn1 zamanda bir iletisim aracidir.
Nitekim Frascara, grafik tasarimin temelde insanlar arasi iletisim oldugunu vurgulayarak
tasarimcinin amacinin, ortaya koydugu gorsel diizenlemeyle izleyici arasinda bir anlam
kopriisii kurmak oldugunu belirtmistir (Frascara 1998, s.26). lyi tasarlanmis grafik

caligmalar, verilmek istenen mesajin nasil algilanacagini da sekillendirir; tasarimcilar
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gorsel dili ustaca kullanarak iletinin hem igerigini hem de duygusal tonunu hedef kitleye
yansitir,

Grafik tasarimin gorsel iletisimdeki giicli, modern bilgi ¢aginda her zamankinden daha
belirgindir. insanlar gérsel geler araciliryla sunulan bilgileri bilisim caginda daha kolay
hatirlaylp anlamlandirabilmektedir. Arastirmalar, metin iletilerine kiyasla gorsel
tasarimlarin dikkat cekme, bilgilendirme, ikna etme ve duygu uyandirma konusunda daha
etkili olabildigini gostermektedir (http 10). Bu nedenle, grafik tasarim reklam, halkla
iligkiler, egitim ve sosyal kampanyalar gibi pek cok alanda stratejik bir iletisim
unsuru olarak kullanilmaktadir. Ornegin kurumsal kimlik tasarimi, ambalaj, afis, kitap ve
dergi tasarimi, web araytizleri ve dijital medya grafikleri gibi alt alanlarin her biri, 6ziinde
hedef kitleye belirli bir mesajin gorsel yolla aktarilmasini amagclar. Grafik tasarimin
tarihsel kokenleri de gorsel iletisime dayanir; ilk caglardaki magara resimlerinden
baglayarak matbaanin icadi, afis sanatinin dogusu ve gilinlimiiz dijital tasarim devrimine
kadar grafik tasarim, toplumlarin bilgi aktarma ihtiyacina hizmet edecek sekilde
evrilmistir (Ugar, 2004 s.17).

Grafik tasarim1  diger gorsel sanat dallarindan ayiran temel nokta, iletisim
amaci giidmesidir. Resim veya heykel gibi giizel sanatlar estetik ve yoruma agik ifade
olanaklarina odaklanirken, grafik tasarimin ana hedefi, somut bir mesaj1 veya bilgiyi net
bir sekilde kars1 tarafa ulagtirmaktir (Frascara, 2004 s.27). Sonug olarak, grafik tasarim
bir gorsel dil niteligindedir ve tasarimer bu dilin sdzctikleri sayilan bigim, renk, yazi gibi
unsurlari kullanarak iletisim kurar. Bu nedenle grafik tasarim, cagdas iletisim sisteminin
vazgecilmez bir parcasi haline gelmis olup etkili bir iletisim araci olarak incelenmeye ve
gelistirilmeye devam edilmektedir.

3.3.1 Grafik Tasarimda Kullanilan Iletisim Unsurlari

Iletisim, génderici ve alict olarak tanimlanan iki birey ya da topluluk arasinda duygu,
diisiince, davranis ve bilginin karsilikli olarak aktarilmasi siireci seklinde agiklanabilir.
Grafik tasarim da bu siirecin bir pargasi ve araci olarak, gorsel yollarla iletim ve etkilesim
kurmay1 amaglar. Dolayisiyla grafik tasarimin temel iglevlerinden biri, bir iletisim bigimi

olarak mesajlarin dogru, etkili ve anlagilir sekilde hedef kitleye ulastirilmasidir.

Grafik tasarimin basarisi, biiyiik 6l¢iide mesajin gorsel agidan nasil kurgulandigina ve
aktarildigina baghdir. Bu noktada tasarimcilar, iletisimi giiclendirmek amaciyla cesitli

gorsel iletisim unsurlarini biitlinciil bir bigimde kullanirlar. Temel gorsel 6geler arasinda
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nokta, ¢izgi, sekil/bi¢im, renk, ton, hareket ve derinlik yer almaktadir. Bunlara ek olarak
yaz1 (tipografi) ve gorsel imgeler (fotograf, illlistrasyon, ikonlar) da grafik tasarimin en
onemli iletisim araglaridir. Bu bilesenlerin bir araya gelis bicimi, mesajin algilanma

bicimini dogrudan etkiler ve gorsel iletisimin etkinligini belirler.
3.3.1.1 Renk

Renk, gii¢lii bir iletisim aracidir. Bunun temel nedeni, ¢ok yonlii kodlamalar sunmasinin
yant sira tasarima dinamizm katmasidir. Renk, duygu durumlarini yansitarak izleyicide
cesitli duygusal tepkiler uyandirabilir (Ambrose & Harris, 2011, s. 118). Grafik tasarimda
ise renk, duygular1 aktarmanin ve dikkat ¢cekmenin en etkili yollarindan biridir. Dogru
renk secimi, izleyicide istenen psikolojik etkiyi olugturarak mesajin tonunu destekler.
Ornegin, sicak renkler (kirmizi, turuncu) enerji ve tutkuyu cagristirirken, soguk renkler
(mavi, yesil) gliven, sakinlik ve huzur duygusunu pekistirir. Sar1 ve siyahin kontrasti ile
hazirlanan radyasyon isareti veya uyari levhalar1 gibi semboller, yaklasan tehlikenin hizla

algilanmasini saglayarak rengin uyarici giiclinii ortaya koyar.

Rengin iletisimdeki giicii, trafik 1giklar1 6rneginde agikga goriilebilir. Burada 6nemli olan
1siklarin konumu degil, renklerin kendisidir: kirmizi ‘dur’mayt, yesil ise ‘devam et’'meyi
simgeler (Coates & Ellison, 2014, s. 78). Bu 6rnek, renklerin biiylik miktarda bilgiyi kisa
stirede aktarmada ne kadar islevsel oldugunu gosterir. Ayrica renk, tipografi ve diger

grafik unsurlarin ayirt edilmesinde de hizli ve etkili bir yol saglar.

Ancak tasarim siirecinde yerlesik ve islevsel renk kurallarmi bilmemek veya bunlari
ihmal etmek, izleyicinin mesaji dogru anlamasini zorlagtirabilir. Ciinkii renkler yalnizca
estetik tercih unsurlar1 degil, ayn1 zamanda kiiltiirel, psikolojik ve islevsel kodlarin
tastyicilaridir. Rekler farkli kiiltiirlerde farkli anlamlar tasiyabilmektedir. Gorsel 3.5°te
orneklendigi gibi. Kirmizi, Bati kiiltiirlerinde c¢ogunlukla tehlike ve yasakla
iligkilendirilirken; bazi Dogu kiiltiirlerinde sans, mutluluk ve kutlama anlamina

gelebilmektedir. Bu durum, renk kullaniminda baglamin 6nemini ortaya koyar.
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Gorsel 3.5

Renk ve Kiiltiirel Anlamlar:

Beyaz

Baty kiiltiriinde
safligin rengidir ve
diigin elbiselerinde
kullanilir

Siyah
Bati kiilttirtinde 6lim

Sart i Beyaz

Batida eglence ve Birgok Asya Dogu killtirlerinde

mutlulugu temsil eder killtiirinde yas rengidir ve ayni
imparatorlu zamanda oltimil
kutsal bir rer . sembolize eder

Beyaz
Ozellkle ey,
aranfil, Japonya‘da

Olimle iliskilendirifiy-

Not*: Ambrose, G., & Harris, P. (2008). The Fundamentals of Graphic Design.
Kaynak: http-11

Renk kodlarina saygi duymak ve onlar1 tasarim siirecinde dikkate almak hem izleyicinin
algisin1 kolaylastirir hem de tasarimcinin iletisim hedeflerine ulagsmasini destekler.
Ozellikle bilgi tasarim1, kurumsal kimlik ve uyar1 sistemleri gibi alanlarda renklerin dogru
secilmesi, gorsel mesajlarin anlasilabilirligini artirir. Yanlis veya gelisiglizel kullanilan

renkler ise, mesajin ¢arpitilmasina ya da tamamen yanlis yorumlanmasina yol agabilir.
3.3.1.2 Tipografi

Tipografi, genel olarak harf, say1 ve sembollerin kullanimiyla olusturulan bir yazi sanati
olarak tanimlanabilir. Terim, Eski Yunanca #ypos (bi¢im) ve graphia (yazmak)

kelimelerinin birlesiminden tiiremistir. Tarihsel agidan tipografi, Gutenberg’in

30



gelistirdigi matbaa ve baski teknigini ifade etmek i¢in kullanilmistir (Encyclopaedia
Britannica, 2025). Ancak gorsel iletisim tasarimindaki doniisiimler ve teknolojik
gelismeler dogrultusunda tipografinin kapsami zaman igerisinde geniglemis ve yeni

anlam katmanlar1 kazanmistir.

Tipografinin temel amaci, yazili igerigi okunakli ve anlasilir kilmanin yani sira, mesajin
ruhuna uygun bir gorsel stil sunmaktir. Giinlimiizde tipografi yalnizca harflerin bigimsel
diizenlenmesini degil; ayn1 zamanda fontlarin se¢imi, metin bloklarinin tasarimi,
hizalanmasi ve sayfa diizenine entegrasyonu gibi ¢ok boyutlu siirecleri kapsamaktadir.
Bu nedenle tipografi, iletilmek istenen mesajin anlamini ve islevini destekleyen 6nemli

bir gorsel iletisim aracidir.

Farkli yaz tipleri ve punto secimleri, izleyicide farkli algilar olusturur. Ornegin serif
(kuyruklu) yaz1 karakterleri daha geleneksel ve ciddi bir {islup yansitirken, sans-serif
(kuyruksuz) yazi karakterleri modern, yalin ve dinamik bir etki yaratir. Benzer bigimde
tipografik hiyerarsi, yani baslik, alt baslik ve gévde metinlerinde boyut ve stil farklarinin
kullanilmasi, bilgilerin  Onceliklendirilmesini ve okuyucunun dikkat akiginin
yonlendirilmesini saglar. Nitekim yaz1 ve tipografi, gorsel iletisim tasariminin temel
ogelerinden biridir ifadesi, tipografinin grafik tasarim igerisindeki vazgecilmez roliinii

ortaya koymaktadir (Yazar, 2020, s. 255).

Iyi kurgulanmus bir tipografi, metnin okunabilirligini artirir, g6z yorgunlugunu azaltir ve
bilginin hedef kitleye dogru ve etkili bicimde aktarilmasina katkida bulunur. Grafik
tasarim baglaminda tipografi, yalnizca metin diizenleme aracit degil; ayni zamanda
estetik, islevsel ve biitiinciil bir tasarim 6gesidir. Bu yoniiyle tipografi hem sanatsal hem
de iletisimsel boyutlariyla grafik tasarimin temel yapr taslarindan biri olarak

degerlendirilmektedir. Uygun gorsellerin  kullanimi  mesajin  hem anlasilmasini

hizlandirir hem de estetik deger katar.

3.3.1.3 Gorsel Ogeler

Yazi, iletisim siirecinde etkin bicimde kullanilan temel 6gelerden biridir. Bununla
birlikte, cesitli semboller, sekiller ve isaretler de bireylerin davranislarina yon veren ve

iletisimde 6nemli rol {istlenen unsurlar arasinda yer alir. Gorsel dgeler, yaziya kiyasla
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mesajin iletiminde daha kalic1 ve 6grenilmesi kolay bir nitelik tagimaktadir. Nitekim yaz1
ile gerceklestirilen iletisim ile semboller ve isaretler araciligiyla kurulan iletisim
karsilagtirildiginda, gorsel ogelerin hafizada daha giiclii bir etki biraktigir ve daha hizlh
kavrandigi goriilmektedir (Ugar, 2016 s.21).

Giliniimiizde teknolojinin ilerlemesiyle birlikte bireyler, her zamankinden daha fazla
gorsel 0geyle karsi karsiya kalmaktadir. Bu baglamda gorseller, yalnizca estetik birer
unsur degil, ayni zamanda bilgi aktarimini hizlandiran ve pekistiren iletisim
araclaridir. Fotograflar, ¢izimler (illiistrasyonlar) ve ikonlar, grafik tasarimda mesaji
dogrudan ileten veya destekleyen temel gorsel iletisim dgelerindendir. Bir fotograf ya da
illistrasyon, cogu zaman sozciiklerin agiklamakta yetersiz kaldig1 bir duyguyu, atmosferi

ya da durumu tek bir bakista aktarabilmektedir.

Gorsel materyaller, hedef kitlenin ilgisini cekmek, mesajin akilda kaliciligini artirmak ve
duygusal bir bag kurmak acisindan son derece etkilidir. Ornegin giiglii bir gdrsel imge,
metinle desteklendiginde iletisimin etki giiclinii katlayarak artirir. Bunun yam
sira ikonlar, karmagik kavramlar: basit semboller araciligiyla ifade etme islevi goriir ve
ozellikle arayiiz tasarimlarinda sezgisel iletisimi kolaylastirir. Boylelikle kullanici, uzun

aciklamalara ihtiya¢ duymadan anlami hizla kavrayabilir.

Dolayistyla, grafik tasarim baglaminda gorsel dgeler yalnizca metnin tamamlayicisi
degil, ayn1 zamanda iletisimin etkinligini artiran, anlam1 gii¢lendiren ve hedef kitlenin
algisin1 yonlendiren 6nemli araglardir. Bu yoniiyle gorsel iletisim, modern ¢agin hizlanan
bilgi akisinda hem islevsel hem de bilissel iistlinliik saglayarak yazili iletisime giiglii bir

alternatif ve destek unsuru olarak konumlanmaktadir.
3.3.1.4 Kompozisyon

Tasarimda elemanlarin sayfa iizerindeki diizeni, yani kompozisyon, iletilmek istenen
mesajin netligi acisindan kritik oneme sahiptir. Etkili bir yerlesim, gorsel hiyerarsiyi
gozeterek izleyicinin dikkatini en Onemli unsurlara yonlendirir ve alginin kontrollii

bicimde sekillenmesini saglar.

Grafik tasarimin temel prensiplerinden denge, hizalama, yakinlik ve zitlik, 6gelerin

uyumlu bir biitiin olusturmasina katki saglayarak iletisim giiciinii artirir. Bu ilkeler
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sayesinde tasarim, yalnizca estetik bir gorsellik kazanmakla kalmaz, ayni zamanda

islevsel bir diizen aracilifiyla mesajin daha anlagilir kilinmasini miimkiin hale getirir.

Bununla birlikte bosluk kullanimi  (negatif alan), kompozisyonun en Onemli
bilesenlerinden biridir. Yeterli bosluk birakilan tasarimlar diizenli, sade ve okunabilir bir
yapt1 sunarken; tiim 6gelerin sikisik bicimde yerlestirildigi tasarimlar karmasik, yorucu ve
anlasilmasi gii¢ goriinebilir. Bu nedenle bosluk, yalnizca bir bos alan degil; ayn1 zamanda
gorsel akisi yonlendiren, vurgu yaratan ve tasarimin biitiinliigiinii pekistiren bir arag

olarak degerlendirilmelidir.

Basaril1 bir grafik tasarim i¢in metin, gorsel ve grafik unsurlarin dengeli bir diizen i¢inde
sunulmast esastir. Gerektiginde sadelestirmeye gidilerek boslugun aktif bir tasarim
unsuru olarak kullanilmasi, iletisimin hem estetik hem de islevsel acidan

giiclendirilmesine olanak tanir.

DORDUNCU BOLUM
4 GRAFIK TASARIM iLE FARKINDALIK ILiSKiSi

Grafik tasarim, temelinde bir mesaj1 gorsel 0geler aracilifiyla etkili bigimde iletmeyi
amaclayan yaratict bir iletisim bi¢imidir. Bu disiplin, tipografi, renk, bi¢cim ve
kompozisyon gibi unsurlar1 kullanarak soyut fikirleri somutlastirir ve belirli bir hedef
kitleye anlamli sekilde aktarim yapmay1 hedeflemektedir. Farkindalik ise bireylerin ya da
toplumun bir konu, sorun veya durum hakkinda bilgi sahibi olma ve bu konuda biling
gelistirme siireci olarak tanimlanabilir. Bu iki kavram, ozellikle toplumsal duyarlilik
gerektiren alanlarda bir araya geldiginde giiclii bir etki giicline sahiptir. Grafik tasarim,
farkindalik yaratma kampanyalarinda kullanilan baglica araglardan biri haline gelmistir.
Ciinkii gorsel dil, karmasik sosyal, kiiltiirel ya da ¢evresel sorunlari sadelestirerek genis
kitlelere ulastirma giiciine sahiptir (Giinay, 2021 s. 109).

Grafik tasarim, sadece estetik bir sanat disiplini degil, ayn1 zamanda giiclii bir iletisim ve
ikna aracidir. Toplumsal konular hakkinda farkindalik yaratmak, kitleleri bilgilendirmek
ve davranis degisikligini tetiklemek icin gorsel unsurlarin stratejik kullanimini igerir.
Gegmiste ve gilinlimiizde bir¢ok olaym, durumun bilginin farkina grafik tasarim
caligmalar1 sayesinde varmaktayiz. Ozellikle dijital ¢agda, mesajlarin hizla ve genis

kitlelere ulastiriimasi gerekliligi grafik tasarimin 6nemini de oldukca artirmistir. Nitekim
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aragtirmalar, dikkat ¢ekici tasarim unsurlarinin (6r. yiiksek kontrastli renkler, belirgin
tipografi) izleyicinin ilgisini yakalamada ve davraniglarini etkilemede belirleyici
oldugunu ortaya koymaktadir (Rice et al., 2023). Bu baglamda grafik tasarim; ¢evresel,
toplumsal, saglik, kiiltiirel ve siyasi pek ¢ok konuda farkindalik kampanyalarinin
merkezinde yer alarak hem dijital mecralarda (sosyal medya gorselleri, web siteleri,
mobil uygulamalar) hem de geleneksel mecralarda (afis, brosiir, agik hava panolari,

televizyon grafikleri) kritik bir rol iistlenmektedir.

Grafik tasarim ve farkindalik kavramlari, gecmisten giiniimiize daima birbirini besleyen
ve destekleyen iki dnemli unsur olarak degerlendirilebilir. Kimi zaman bu etkilesim
acikca gozlemlenebilirken, kimi zaman ise aralarindaki iliski yeterince fark
edilemeyebilir. Oysa grafik tasarimin farkindalik yaratmadaki rolii, yalnizca gorsel
iletisimin estetik bir aracit olmanin &tesinde; stratejik ve dontisiimsel bir etki giiciine
sahiptir. Ciinkii grafik tasarim, bireylerin diinya goriislerinde, giindelik davranislarinda

ve hatta deger yargilarinda doniigiim yaratabilecek potansiyele sahiptir.

Bugiin sosyal medyada paylasilan bir infografik, birka¢ saniye icinde insanlari
domuzmkbine kars1 bilinglendirebilirken; ge¢miste basilan bir graviir poster, verem
hastaligina kars1 alinmasi gereken d6nlemleri toplumun genis kesimlerine aktarabiliyordu.
Bu Ornekler, grafik tasarimin hem geg¢miste hem de giiniimiizde farkindalik yaratma
giicine sahip oldugunun gostergesidir. Nitekim bu etkilesim, kavramlarin
tanimlanmasindan ve kelimelerin aktif bigimde kullanilmasindan ¢ok daha 6nce, gorsel
ifade bigimleri araciligiyla baslamistir. Bu yoniiyle grafik tasarim ve farkindalik, tarihin

her déneminde birbirine temas eden, toplumu sekillendiren iki giiclii iletisim aracidir.

4.1 Farkindah@ Arttirmak Icin Grafik Tasarimin Stratejik Kullanimi

Gorsel iletisim, tarih boyunca toplumsal konularin giindeme tasinmasinda 6nemli bir rol
oynamistir. Afisler, infografikler, kampanya logolar1 ve dijital illiistrasyonlar, kitleleri
etkilemenin ve harekete gecirmenin etkin yollar: arasinda yer almaktadir. Ozellikle 20.
yiizyildan itibaren, grafik tasarimcilar yalnizca ticari degil ayn1 zamanda etik ve sosyal
sorumluluk temelli projelerde de etkin rol almis ve kisi ve toplumlarin birgok sosyal
konuda farkindaligini arttrmistir. Bu sebep ile grafik tasarim, stratejik olarak
planlandiginda, bireylerin tutumlarini ve davraniglarini doniistiirme giiciine sahip oldugu

tarih boyunca gozlemlenmistir.
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Gilinliimiizde sosyal kampanyalar, yalnizca gorsel olarak ¢arpict olmakla kalmaz, ayni
zamanda hedef kitlenin kiiltlirel ve psikolojik yapisini da dikkate alir. Tasarimin basarisi,
mesajin dogru kitleye, dogru mecralarda ve uygun gorsel dille ulastirilmasina baghdir.
Ornegin, iklim degisikligiyle ilgili bir afiste kullanilan renk paleti, dogrudan dogayla
iligkilendirilerek izleyicinin bilingaltinda duygusal bir bag kurulabilir. Bu tiir duygusal

tetikleme, tasarimin empati kurdurma kapasitesini artirir.
4.2 Grafik Tasarim Tarihinde Farkindahk Yaratma Ornekleri

Tarihsel olarak incelendiginde, grafik tasarimin kokenlerinin magara resimlerine,
hiyerogliflere ve ilk matbaa 6rneklerine kadar uzandig: goriiliir. Ancak modern anlamda
grafik tasarim, ozellikle 20. yiizyilda Bauhaus Hareketi, Isvigre Tipografisi ve dijital
devrim gibi gelismelerle sistematik bir mesleki kimlige biiriinmiistiir (Dabner et al., 2017
s. 136-137).

Bu donem, grafik tasarimin bir sanat formundan styrilip ilk kez genis kitlelerle dogrudan
iletisim kurdugu ve bdylece tarihsel olarak bir ‘baslangi¢ noktasi’ sayilabilecegi bir
doniim noktasidir. Meggs & Purvis’e gore (2016, s. 134). Bu donemde Sanayi
Devrimi’nin etkisiyle gelisen baski teknikleri 6zellikle litografi ve tag baski yontemleri
gorsel igerigin daha hizli ve ekonomik bigimde ¢ogaltilmasina olanak saglamistir. Artan
iiretim kapasitesi, grafik tasarimi hem ticari hem de toplumsal igerikli mesajlarin iletimi
acisindan vazgecilmez bir arag¢ haline getirmistir. Bu siire¢ ayn1 zamanda grafik tasarimin
bir meslek olarak kurumsallasmaya baglamasiyla paralel ilerlemistir. Tasarimci
kimliginin olustugu ve alanin profesyonellestigi bu donemde, gorsel iletisim sistematik
bir yapiya kavusmustur. Ote yandan kentlesmenin hizlanmasi, okuryazarlik oranlarinin
artmasi ve kitlesel iletisim ihtiyacinin ortaya ¢ikmasi da grafik tasarimin kamusal alanda
daha goriiniir hale gelmesini saglamistir.

Grafik tasarim, tarihsel siire¢ icerisinde yalnizca estetik kaygilarla sekillenen bir sanat
dali olmaktan &te, toplumsal meseleleri goriiniir kilma ve kamuoyunu etkileme giiciine
sahip etkili bir iletisim araci olarak da Onemli bir rol {istlenmistir. Grafik tasarimin
farkindalik yaratmadaki rolii 1800°lii yillardan itibaren gériiniir hale gelmistir. Ozellikle
19. ylizyilda Sanayi Devrimi ile gelisen baski teknolojileri ve afig iiretimindeki artis,
grafik tasarimin farkindalik yaratma islevini daha da belirgin hale getirmistir. Bu
donemde grafik tasarim, toplumsal sorunlara dikkat ¢ekmek, kamusal biling olusturmak

ve kitlesel hareketleri desteklemek amaciyla kullanilan araglardan biri haline gelmis;
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boylece estetik ile toplumsal mesaj arasindaki bag daha goriiniir bir bigimde kurulmustur.
Dolayistyla 19. ylizyil, grafik tasarimm hem mesleklestigi hem de sosyal igerikli
iletisimde etkin bi¢cimde kullanildig: bir kirilma noktas1 olarak degerlendirilebilir.

Bu doénemde tasarimin kitlesel biling olusturma giicii halk sagligi, is¢i haklar1 ve kamu
bilgilendirme gibi konulara yonelik gorsel kampanyalarla daha fazla ortaya ¢ikmistir
(Eskilson, 2019, s.118). 20. ylizy1l boyunca ise savas propagandalarindan sivil haklar
hareketlerine, ¢cevre kampanyalarindan dijital aktivizme kadar uzanan siiregte toplumsal
meselelerin en goriiniir tastyicist olarak grafik tasarim daha fazla 6n plana ¢ikmistir.
(Lupton, 2017, s.14-19).

Grafik tasarimin tarihsel baglamda farkindalik yaratma islevinin daha iyi anlasilabilmesi
icin farkli donemlerden ornekler bu disiplinin nasil bir toplumsal etki (farkindalik)

aracina doniistiigli gorebilmek agisindan yararli olacaktir.

4.2.1 1800’lLii yillar: Toplumla ilk gorsel temas

Bu donemde 6zellikle kamu sagligina dair farkindalik ¢alismalari, grafik tasarimin giiglii
bir sekilde kullanildig1 alanlardan biri olmustur. Ornegin, Kolera 19. Yiizyilda Avrupa ve
Kuzey Amerika’da kitlesel Oliimlere sebep olan en yikici hastaliklardan biriydi.
Ingiltere'de ve tiim Avrupa’da kolera salgimnlar1 sirasinda sokaklara asilan afisler hem
hastalik belirtilerine hem de alinmasi gereken onlemlere dair bilgiler igermekteydi. Bu
afisler o donemde yeterli tibbi bilgi olmamasina ragmen halki bilin¢lendirmek ve dikkat
etmelerini saglamak i¢in sokaklara asilmaktaydi. Gorsel 4.1’de yer alan ve 1918’de
Ingiltere’de kullanilan afis, Ispanyol gribi doneminde tiikiiriigiin hastalik yaymadaki
roliinii ¢arpict bir gorsellikle anlatmakta, halki hijyen kurallarina uymaya tesvik
etmektedir. Gorseldeki Oliim figiirli, davranisin sonuglarina dair giicli bir uyari

niteligindedir.

36



Gorsel 4.1.
Spitting Spreads Death- Tiikiirmek Oliim Sagar.

Gesundheit Tiebenden

Not*: Wellcome Collection (t.y.).
Kaynak: http-12

Gorsel 4.2°de yer alan ve 1866’da ABD’de kullanilan afis, kolera salgini sirasinda
alinmas1 gereken onlemleri kamuoyuna duyurmak i¢in hazirlanmigtir. Afiste hastalikla

miicadelede temizlik, yalitim ve hizli tibbi miidahalenin 6nemi vurgulanmaktadir.

Gorsel 4.2.

Cholera Precautions- Kolera Onlemleri

NO'.I.'IO.

PREVENTIVES

(JIIOLI*]IM!

Poblid. by orier of the Fantry Commie, uder tbe sacion o e

BE TEMPERATE IN IAﬂlG& Dllllllﬂl
Iroid Rawe Vegelables and

Abstain from COLD WA'I‘EI, wbel hell-

ed, and above all from JIrdent Spirits,

and if habit have rendered them indi

able, take much less than usual,

SLEEP AND CLOTHE WARM §
10 NOT SEEP O I7 N A DRATGT OF A1

Aveld getting Wet!
Attend lluledll(cllly. to ull disorders of the
wels.
’I'AKE NO MEDICINE WITHOUT ADVICE.
hyt-l-ﬂt h,lninlAO:nuuhHlylhpt ot all bours of the

CALEB & Wi Moger
JAMES KELLY, Chairmas of Sensioy Crmmin

Not*: Wellcome Collection (t.y.).
Kaynak: http-13
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Bu donemde yapilan erken afis tasarimlari, genellikle halkla etkili iletisim kurmakta
yetersiz kalan basarisiz ornekler olarak degerlendirilmektedir. Bu durumun baglica
sebeplerinden birini tasarimin yetersizliginin yaninda halkin okuma yazma oraninin
oldukea diisiik olmasi da etkilemistir. ‘PREVENTIVES OF CHOLERA!” gibi tamami
biiyiik harflerle yazilmig bagliklar, tasarimcilar tarafindan izleyicide aciliyet hissi
uyandirmak ve dikkati aninda ¢ekmek amaciyla kullanilmistir. Ancak, gorsel 4.2°te de
goriildiigli iizere, bu afisler donemin hedef kitlesi iizerinde beklenen etkiyi
yaratamamistir. Bunun baglica nedeni, metinlerin afis yiizeyine oldukga sikisik ve
diizensiz bir sekilde yerlestirilmis olmasidir. Ayrica, farkli yazi tiplerinin ve boyutlarinin
bir arada, uyumsuz bicimde kullanilmasi gorsel hiyerarsiyi bozmus, bu da afisin

okunabilirligini ve mesajin iletimini olumsuz yonde etkilemistir.

Tipografinin temel islevi, gorsel iletisimin etkinligini artirmak amaciyla mesajin agik,
hizli ve dikkat ¢ekici bir bigimde hedef kitleye ulastirilmasini saglamaktir. Ancak bu
ornekte, okuma yazma oraninin hentiz smirli oldugu 19. yiizyil ortalarinda, afis grafik
tasarim agisindan islevselligini kaybetmistir. Bu durum, halk sagligi kampanyalarinda
tasarimin yalnizca estetik degil, ayn1 zamanda iletisimsel bir arag olarak da ne kadar kritik

oldugunu ortaya koymaktadir.

Meiji Donemi, 19. yiizyilin Uzak Dogusunda tasarim ve gorsel iletisim alaninda koklii
degisimlerin yasandigi bir siire¢ olarak dikkat cekmektedir. 1868’de Tokugawa
Sogunlugu’nun sona ermesi ve imparatorluk yonetiminin yeniden tesis edilmesiyle
baslayan Meiji Restorasyonu, Japonya’nin siyasal, ekonomik ve toplumsal yapisinda
kapsamli doniisiimlere yol agmistir. Bu siireg, Japonya’nin Bati’nin sanayi, egitim, ordu
ve yonetim modellerini benimseyerek kisa siirede feodal bir toplumdan modern bir ulus-

devlete doniisiimiinii miimkiin kilmistir.

Modernlesme hamlesinde grafik tasarim hem kiiltiirel hem de toplumsal farkindalik
yaratma ag¢isindan merkezi bir rol iistlenmistir. Geleneksel ukiyo-e teknikleri, Bati’dan
aktarilan litografi ve afis tasarim yontemleriyle birleserek yeni bir gorsel iletisim dili
ortaya cikarmustir. Ozellikle kamu yararma yiiriitiilen ¢aligmalarda —saglik, egitim,
askerlik gibi konularda— hiikiimet, halki bilin¢lendirmek amaciyla afis ve illiistrasyonlari
etkin bigimde kullanmistir. Bu gorsel araglar, okuma-yazma bilmeyen genis kitlelere dahi

ulagsarak modern yasam bi¢imlerinin benimsenmesine katkida bulunmustur. Boylece
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grafik tasarim, Batililasma ideolojisinin topluma aktarilmasinda gii¢lii bir propaganda

araci olarak islev gormiistiir.

Donemin grafik tiretimleri, Dogu ile Bati’nin estetik anlayiglarini sentezleyen bir gorsel
dil gelistirmistir. Sehirlerde goriilen reklam afisleri, dergi illiistrasyonlar1 ve iiriin
ambalajlari, Bati tarzi tasarim unsurlar ile Japon kiiltiirel sembollerini bir araya getirerek
modernlesmenin somut gostergelerine doniismiistiir. Bu baglamda grafik tasarim yalnizca
estetik bir tiretim alan1 degil, ayn1 zamanda toplumsal degisimin hizlandiricis1 olarak

degerlendirilmistir.

Ozellikle donemin gorselleri, Batili figiirleri ve illiistrasyon tekniklerini Japon yazi
sistemiyle bir araya getirerek, modernlesmenin mimari, ulagim ve giindelik yasamda nasil
gorlinlir hale geldigini halka aktarmistir. Gorsel 4.3’te oldugu gibi Batililasma
vurgusunun hem bi¢cim hem de igerik diizeyinde islenmesi, toplumsal bilinglenmeyi

kolaylastirmis ve Bat1 kiiltiiriiniin igsellestirilmesini saglamistir.

Gorsel 4.3
Sigara Reklam Afisi

BB KIRFL

EHEWRITHAT

Kaynak: Murai Brothers & Co. (1894.). "Hero" sigaralart i¢in hazirladigi vintage bir reklam afisi (Pink
Tentacle, 2010).
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4.2.2 Savas ve toplumsal degisim doneminde grafik tasarim (1900-1945)

20. ylizyiln ilk yillarinda, bulasici hastaliklar toplum sagligini tehdit eden baglica unsur
oldugundan grafik tasarim, Ozellikle verem (tiiberkiiloz), sitma ve genel hijyen
konularinda farkindalik yaratmaya odaklanmigtir. Bu donemde hazirlanan posterler, yalin
cizimler, sirli sayida renk ve dogrudan mesajlarla tasarlanarak halkin kolayca
anlayabilecegi bir iletisim dili olusturmustur. Ozellikle veremle miicadele dernekleri ve
kamu saglik kurumlari, ‘veremle savas’ temali afisler ve pullar araciligiyla hem toplumsal

biling olusturmay1 hem de hastalarin damgalanmasini engellemeyi amaglamistir.

1900’lerin baginda, ¢ift ¢capraz kirmizi hag (Lorraine Hag1) sembolii verem farkindaliginin
gorsel simgesi haline gelmistir (Gorsel 4.4). Bir ‘hagli seferi’ metaforunu ¢agristiran bu
sembol, genis kitlelerce taninarak evrensel bir anlam kazanmistir. Afislerde bu hag
kirmiz1 renkle 6ne ¢ikarilirken, kullanilan metinler biiyiik puntolu ve kolay okunabilir
bicimde diizenlenmistir. BOylece grafik tasarim, yalnizca estetik kaygilarla degil, ayni

zamanda halk sagligin1 korumaya yonelik bir sorumluluk bilinciyle sekillendirilmistir.

Gorsel 4.4.

The Cross of Lorraine

Kaynak: http-14

Bu donemde mektuplar ve pul tasarimlar1 da dnemli bir iletisim araci olmustur. Ozellikle
‘Yeni Y1l Pulu’ (Christmas Seals) gibi bagis kampanyalariyla hem farkindalik artirilmis
hem de fon toplanarak sanatoryumlarin kurulmas: saglanmistir (Gorsel 4.5). Bu tiir

kampanyalar sayesinde verem hastalarinin izolasyonu, siit hijyeni ve temiz hava gibi
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koruyucu dnlemler tesvik edilmis, toplumun ortak bir saglik hedefi etrafinda birlesmesi

mimkiin olmustur.

Sonug olarak, 20. yilizyilin baslarinda verem ve benzeri hastaliklarla miicadele icin
yiritiilen grafik tasarim temelli kampanyalar, yalnizca toplumsal biling yaratmakla
kalmamis, ayn1 zamanda halkin saglikli yasam aligkanliklarin1 benimsemesine katkida
bulunmustur. Bu erken donem farkindalik kampanyalarinin etkisiyle verem Olim
oranlarinin yiizyilin ortalarina dogru belirgin sekilde azaldig1 kabul edilmektedir. Boylece
grafik tasarim, toplumsal sorumluluk {istlenen bir iletisim araci olarak halk sagliginin

korunmasinda etkin bir rol oynamaistir.

Gorsel 4.5
1919-1929 arasi Christmas Bagis Pullar: Verem ile Miicadele

Not*: Amerikan Kizil Hag (1919-1929).
Kaynak: http-15

20. ylzyiln ilk yarisi, grafik tasarimin toplumsal etki alaninin belirgin bicimde
genisledigi bir dénemi temsil etmektedir. Ozellikle Birinci ve Ikinci Diinya Savaslari
sirasinda, grafik tasarim yalnizca iirlin tanitimi ya da estetik liretim i¢in degil; toplumlari
bilinglendirmek, yonlendirmek ve kitlesel hareketlilik yaratmak amaciyla da etkin bir
bicimde kullanilmigtir (Meggs & Purvis, 2016 s5.398). Propaganda afisleri bu donemin en
giiclii grafik tasarim araglarindan biri haline gelmis; savasta ulusal birlik saglamak, asker
toplamak, kadinlarin is giicline katilimini tesvik etmek ve diisman algisini sekillendirmek

gibi farkli amaclar i¢in gorsel mesajlar olusturulmustur.
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Modern grafik tasarimin toplumsal mesaj iletme giicii ilk olarak 20. yiizyilin baglarinda,
ozellikle I. Diinya Savasi sirasinda belirginlesmistir. O donemde renkli baski
tekniklerindeki gelismelerle birlikte hiikiimetler, halki etkilemek icin yogun sekilde
posterlere basvurmustur. Ornegin 1. Diinya Savas1 yillarinda hazirlanmis afisler, savas
masraflarini finanse etmek, halkin iiretkenligini arttirmak, diismani seytanlastirmak,
goniilli asker yazilmasini tesvik etmek ve yurttaglarin moralini yiiksek tutmak amaciyla
kullanilmisir (Encyclopadia Britannica, 2025). James Montgomery Flagg’in 1917 tarihli
inlii ‘Uncle Sam — I Want You’ askere alma posteri (Gorsel 4.7) ya da Britanya’da
hazirlanan ‘Lord Kitchener Wants You’ (Gorsel 4.6) gibi gorseller, grafik tasarimin
kitlesel seferberlik yaratmadaki erken orneklerindendir. Bu donem, tasarimin estetik

amacinin otesinde politik bir farkindalik arag olarak kullanilabilecegini gdstermistir.

Gorsel 4.6°da yer alan Alfred Leete tarafindan tasarlanan afis, Ingiltere'nin Savas Bakani
Lord Kitchener'r dogrudan izleyiciye bakan ve parmagiyla isaret eden bir pozisyonda
tasvir eder. Bu tarz bir tasvif ilk kez kullanilmistir ve kisisel sorumluluk duygusunu
harekete gecirmede ¢igir agmistir. ‘BRITONS’ basligi altinda yer alan “‘WANTS YOU’
ifadesi de bireysel sorumluluga vurgu yapar. Afis, Ingiltere'de goniillii asker alimini
tesvik etmede etkili olmus ve savasin ilk aylarinda bir milyondan fazla erkegin orduya
katilmasina katki saglamistir. Kitchener'in kararli bakisi ve dogrudan hitabi, izleyiciler

iizerinde gli¢lii bir etki yaratmustir.

Gorsel 4.6
Lord Kitchener Wants You-Lord Kitchener Seni Istiyor

;f»" ‘

a0 1 T 0

Reproduced by permission

Not*: Library of Congress. (1914). I want you for U.S. Army [Poster].
Kaynak: http-16
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Gorsel 4.7°de yer alan ‘Uncle Sam’in I Want You for U.S. Army’ afisi, dogrudan Lord
Kitchener’in “Your Country Needs You’ sloganiyla taninan afisinden esinlenerek
tasarlanmistir. James Montgomery Flagg’in calismasi, bigimsel agidan Alfred Leete’in
kompozisyonundan etkilenmis olsa da figiiriin temsili kimligi Amerikan kiiltiiriine 6zgii
bir bicimde yeniden kurgulanmistir. Lord Kitchener resmi devlet otoritesini temsil
ederken, Uncle Sam daha ¢ok halki ve ulusal degerleri simgeleyen bir figiir olarak 6ne

cikmugtir.

Bu durum, savas propagandasinda gorsel anlatimin kiiltiirel kimlige gore nasil
uyarlanabildigini ve gorsel tekrar yoluyla gii¢lii bir iletisim aracina doniistiiriilebilecegini
gostermektedir (Lester, 2013 s.78). 1914 yilinda Alfred Leete tarafindan hazirlanan
Kitchener afisi, savag doneminde bireysel sorumlulugu vurgulamak amaciyla izleyiciye
dogrudan bakan ve isaret parmagmi uzatan ikonik bir figlir kullanmistir. Flagg ise
1917°de  Amerikan kamuoyunu seferber etmek amaciyla benzer bir gorsel dili
benimsemis, dogrudan bakis, isaret eden parmak ve 6zlii slogan aracilifiyla izleyicinin
kendisini mesajin hedefi olarak algilamasini saglamistir (Library of Congress, 1995).
Bdylece “Uncle Sam” karakteri, dogrudan izleyiciye bakistyla etkileyici ve ikna edici bir

cagri dili olusturmustur.

Gorsel 4.7
I Want You For U.S. Army — Seni ABD Ordusuna Istiyorum

ou
FOR U.S. ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Not*: Library of Congress, Prints & Photographs Division. (c. 1917). I want you for U.S. Army: nearest
recruiting station (James Montgomery Flagg) [Afis, renkli litografi].
Kaynak: http-17
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Grafik tasarim tarihinde ulusal aidiyet duygusunu ve bilincini dogrudan hedef kitleye
aktaran en carpici 6rneklerden biri olarak daha sonrasinda bir¢ok tasarimciya ve tasarima

ornek teskil etmis ve ilham kaynagi olmustur.

Gorsel 4.8
I Want You For To Test HIV — Seni HIV Testi i¢in Istiyorum

v )

AIDS Al g

458924289
e

Kaynak: http-18

4.2.2.1 Rus Devrimi

1917 Ekim Devrimi sonrasinda grafik tasarim, genis halk kitlelerine ulasmada ve
devrimci bilinci yaymada en etkili araglardan biri haline gelmistir. Okuma yazma
oraninin diisiik oldugu donemde afisler, tipografi, fotomonta;j ve illiistrasyon gibi gorsel
unsurlar, ideolojik mesajlarin anlagilir kilinmasinda kritik bir rol {istlenmistir.
Konstriiktivizm ve Siiprematizm akimlarimin etkisiyle El Lissitzky, Alexander
Rodchenko ve Gustav Klutsis gibi sanatgilar, ¢arpici renkler, geometrik formlar ve giiclii
semboller kullanarak iiretimi tegvik eden, savasa destek cagrisi yapan ve okuryazarlik
kampanyalarin1 destekleyen tasarimlar iiretmislerdir. Bu gorsel dil, yalnizca propaganda
islevi tasimakla kalmamis; ayn1 zamanda yeni Sovyet kimliginin ingsasinda ve toplumsal

mobilizasyonun saglanmasinda da dnemli bir rol oynamustir.
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El Lissitzky’nin 1919 tarihli Beat the Whites with the Red Wedge afisi (Gorsel 4.9), bu
donemin en ikonik propaganda caligsmalarindan biridir. Tasarimda, parlak kirmizi bir
iicgen (Bolsevikler) beyaz bir daireyi (Beyaz Ordu) parcalayarak devrimci miicadeleyi
giiclii bir geometrik metaforla ifade eder. Yazi kullanilmaksizin yalnizca renk, form ve
kompozisyon iizerinden iletilen bu mesaj, okuryazarlik diizeyi diisiik kitleler igin
erisilebilir bir propaganda araci olmustur. Kirmizinin devrim ve enerjiyle, beyazin ise
karsit giiclerle Ozdeslestirilmesi, donemin gorsel kodlarini pekistirmistir. Bununla
birlikte, afisin etkisi, donemin politik baglamini bilen izleyicilerde daha giiglii ortaya
cikmistir. Bu durum, propaganda tasarimlarinda gorsel sadelik ile mesajin

yorumlanabilirligi arasindaki dengeyi gostermektedir.

Gorsel 4.9
Beat the Whites with the Red Wedge

AN
NI9  AUTM3AAT. MOAUTYIPABAEHNS SATIPPOHTA

Not*: Wikipedia contributors. (t.y.). Beat the Whites with the Red Wedge [Poster].
Kaynak: http-19
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Devrim sonrast Sovyet devletinin en biiyiik hedeflerinden biri halkin egitim seviyesini
ylikseltmek olmustur. Kiiltiirel doniisiimiin zorunlu goriildiigli bu siirecte grafik tasarim,
yalnizca ideolojik propaganda degil, ayn1 zamanda halki okuma-yazmaya tesvik eden bir
farkindalik araci olarak kullanilmigtir. Alexander Rodchenko’nun 1924 tarihli ‘Books!
(Please)! In All Branches of Knowledge’ afisi (Gorsel 4.10), bu yaklagimin carpici bir
ornegidir. Fotomontaj ve tipografinin birlestigi tasarimda, kirmizi, siyah ve beyazin giiclii
kontrast1 Sovyet propaganda estetigini yansitir. Afisin merkezindeki kadin figiirii, agzini
megafon gibi acarak ‘Books!’ ¢gagrisini yapar ve bilgiye erisimin devrim sonrasi yurttasin

temel gorevi ve hakki oldugunu vurgular.

Gorsel 4.10
Books! (Please)! In All Branches of Knowledge

Not*: Rodchenko, A. (1924). Books (Please)! In All Branches of Knowledge [Poster].
Kaynak: http-20

Tipografinin yalnizca metin degil, ayn1 zamanda kompozisyonun gorsel bir unsuru olarak

kullanildig: bu afis, kitleleri kitaplara ve kiitiiphanelere yonlendirmeyi hedeflemistir.
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Mesajin etkisi, 6zellikle donemin ideolojik baglamini bilen izleyiciler i¢in daha giiglii
olsa da, gorsel sadelik ve tipografik vurgu, genel kitleye dogrudan bir ¢agri niteligi
tasimigtir. Boylece Rodchenko’nun tasarimi, grafik tasarimin toplumsal biling olusturma,

egitime yonlendirme ve kiiltiirel doniisiimii hizlandirma giiciinii agik¢a ortaya koymustur.
4.2.2.2 Ispanyol Gribi

I. Diinya Savas1 sirasinda Avrupa'da yayilan Grip salgini, savasin dinamikleri nedeniyle
genellikle ‘Ispanyol Gribi’ olarak bilinir. Savasan iilkeler, salgm hakkinda rapor
vermemek igin anlagsmalar yaparken, tarafsiz bir iilke olan Ispanya, grip salgminin
boyutlar1 hakkinda dogru ve seffaf bilgiler paylasarak viriisle 6zdeslesti. Bu donemde,
ozellikle Asagi Manhattan'daki gdgmenlere ulasmak amaciyla, Ingilizce, Yidis ve
Italyanca dillerinde basilan genis ¢apli kamu kampanyalar1 diizenlendi. Bu kampanyalar,
New Yorklular1 gribin tehlikeleri ve risk faktorleri hakkinda bilinglendirmeyi amagladi
(Gorsel 4.11).

Gorsel 4.11
When The City is a Great Field Hospital

WHEN THE CITY IS A GREAT FIELD HOSPITAL

Greenwich

West Side
W.Houstaa S, Lch 5t

West Side. 14th St.
10 T2ed St.

1 superver
B

1
Tremont |
North Brows

NEW YOMK CITY

Not*: New York City Visiting Nurse Service. (1918). When the city is a great field hospital [Poster].
Kaynak: http-21
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Bu afisler, iic ana mesaj1 iletti: oksiirme ve hapsirma sirasinda agiz ve burunlarim
kapatmak, tiikiirmemek ve grip ile zatiirreye karsi korunmak icin halki uyarma. Grafik
tasarim dili, basit tipografiyle hazirlanmis uyar1 posterlerine dayaniyordu. Genellikle
siyah-beyaz ya da tek renkli baskilarla hazirlanan afislerde, ‘“Maske takmayan

"9

cezalandirilir” ya da “Bir maskeyle hayat kurtar!” gibi sert uyarilar yer aliyordu.
Karmagik gorsellerden ziyade kalin harflerle yazilmis mesajlar ve bazen maskeli bir

vatandas ¢izimi kullanildi.

Bu donemde grafik tasarim, salgina karsi halkin bilinglendirilmesinde 6nemli bir rol
iistlenmistir. Hazirlanan afis ve posterler, genis kitlelerde maske kullanimini tegvik etmis;
toplumun biiyiik bir kismi1 bu ¢agriya uyarken, “Maskeye Hayir Birligi” gibi karsit gruplar
da ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte, kampanyalarin etkisiyle maske kullanimi ve hijyen
kurallar1 konusunda 6nemli bir farkindalik yaratilmis, bu da salgmin kontrol altina

alinmasina katki saglamistir.

Gorsel 4.12°da oldugu gibi haftalik biiltenlerin kapaklarinda, eczane ve kamusal alanlarda
yaymlanan dikkat cekici illiistrasyonlar ve kisa, ¢arpict metinler kullanilmistir. Amag,
salgina karsi toplumu bilinglendirmek ve hastaligin yayilimmi 6nlemekti. Dénemde
tipografik etkinin sinirli kalmasinin, okuma-yazma oraninin diisiikliigiiyle iliskili oldugu
diistintilebilir. Bu nedenle gorsel iletisimde illiistrasyon ve posterler yogun bigimde tercih

edilmis, karmagik metinler yerine dogrudan mesajlar one ¢ikarilmigtir.

Ispanyol Gribi doneminde iiretilen bu uyar1 ve bilgilendirme ¢alismalari, giiniimiiziin en
bliylik pandemilerinden biri olan COVID-19 salgimiyla karsilastirildiginda daha ilkel
yontemler olarak goriilebilir. Ancak iglev bakimindan benzerlik dikkat ¢ekicidir: gorsel
tasarim, bireysel ve toplumsal diizeyde koruyucu dnlemlerin benimsenmesini saglamak

amaciyla kritik bir bilinglendirme araci olarak kullanilmistir.
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Gorsel 4.12

Hapsir ama Dagilma

WEEKLY _BULLETIN
A DEPARTMENT of HEALTH

CITY OF NEW YORK

Public batth i parchasabie. Within vaturol imilatons
unify can delermine it own dea
Fobihed ey by S Devariment of Hewih, iy of New Yorr. 120 s
New York Secong ¢ m
n'-:v-..nv Under Aot o Mareh 5. 1990 'l""""” -

NEW SERIES, VOL. VIL NOVEMBER 9, 1918, No. 45

HOW DISEASE IS SPREAD

SNEEZE
BUT
DONT SCATTER

35

Not*: Tenement Museum. (n.d.). The flu of 1918: Sneeze but Don’t Scatter. Tenement Museum.

Kaynak: http-22

Ispanyol Gribi’nin ardindan kamu saghgina yénelik iletisim stratejilerinin ve salginlara
hazirlik siireglerinin 6nemi daha iyi anlagilmistir. Grafik tasarim, yalnizca estetik bir alan
degil, ayn1 zamanda toplumsal farkindalik yaratmada ve saglik krizlerinin yonetiminde
etkili bir ara¢ olarak kendini kanitlamistir. Bu 6rnekler, gorsel tasarimin kamu sagliginin

korunmasindaki kritik roliinii agik¢a ortaya koymaktadir.
4.2.3. 1930'lar ve 1940'lar: I1. Diinya Savasi, grafik tasarim ve propaganda

1930’lu yillarda yiikselen siyasi gerilimler ve II. Diinya Savasi, grafik tasarimin
propaganda araci olarak doruk noktasina ulastigt donem oldu. Nazilerin Almanya’da
iktidara gelisiyle modernist ve avangart tasarimlar ‘yoz sanat’ ilan edilse de hem Miittefik
hem Mihver devletlerin hiikiimetleri propaganda amaciyla ¢esitli iletisim araglarini
kullanmislar ve farkli Gisluplarda yogun propaganda gorselleri tiretmislerdir. Posterler,
radyo yaymlar1 ve filmler, halki bilgilendirmek, moral vermek ve savas cabalarini

desteklemek i¢in etkili araglar olarak 6n plana ¢ikmistir (Encyclopadia Britannica, 2025).
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Bu donemde hazirlanan afisler, cephe gerisinde halkin destegini kazanmak ve birlik

duygusunu pekistirmek agisindan kritik rol oynamustir.

‘We Can Do It!” posteri, 1943 yilinda Amerikali grafik tasarimci J. Howard Miller
tarafindan Westinghouse Electric Corporation adina tasarlanmigtir. Poster, II. Diinya
Savasi sirasinda kadin isgileri savas sanayisinde gorev almaya tesvik etmek ve savag
endiistrisinde c¢alisan kadinlar1 desteklemek i¢in kullanilmistir (Kimble & Olson, 2006
$.538). Ancak poster, yaygin olarak bilindigi gibi kamuya yonelik bir kampanya olarak
degil, Westinghouse fabrikalarinda i¢ iletisim amaciyla yalnizca iki hafta boyunca
sergilenmistir (http-23). Disiiniildiigiiniin aksine poster baslangicta olduk¢a sinirli bir
gruba sinirh  siireligine sergilenmis ve o zaman glinimiizdeki popiilerligini
yakalamamistir. Poster Westinghouse Electric Corporation’da ¢alisan kadinlarin moralini

ylikseltmek amaciyla tasarlanmstir.

Gorsel 4.13
We Can Do It! -Bagarabiliriz!

WAR PRODUCTION CO-ORDINATING COMMITTEE

Not*: U.S. National Archives. (1943). We Can Do It! [Poster].
Kaynak: http-24
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Baslangigta biiyiik bir kamu etkisi yaratmayan bu afis, 1980°1i yillarda feminist hareket
tarafindan yeniden kesfedilmistir. ‘Rosie the Riveter’ figiiriiyle 6zdeslesen afis, kadin
giiclinli simgeleyen ikonik bir propaganda drnegine doniiserek zamanla ¢ok daha genis
capli bir toplumsal mesajin sembolii haline gelmistir. Poster yalnizca savas ekonomisinde
calisan kadinlar1 degil, genel anlamda kadinin toplumsal {iretkenligini ve giiclinii temsil
eden bir sembol olmustur ve evrensel bir simgeye doniismiistiir. Her ne kadar Miller’in
posteri orijinalde ‘Rosie the Riveter’ olarak adlandirilmasa da, ‘Rosie the Riveter’
imgesiyle iliskilendirilerek kadin giiglenmesinin sembolii haline gelmistir (Yellin, 2004
s. 54). Feminist hareketin ikinci dalgasi, bu gorseli ‘kadinlar her seyi basarabilir’
mesajinin simgesi olarak kullanmis ve poster kiiltiirel bellekte ikonik bir yer edinmistir.
Poster geleneksel cinsiyet rollerine karsi kiiciik bir meydan okumadir ve kadinlari
cesaretlendirici giiglii bir gorsel dil ile kadinlarin sadece evde olmamasi gerektigi

mesajini net bir sekilde vermektedir.

Uzun siire boyunca posterin modelinin Geraldine Hoff Doyle oldugu diistiniilmiisse de,
2015 yilinda yapilan arastirmalar Naomi Parker Fraley’nin gercek ilham kaynagi
oldugunu ortaya koymustur. 1942 yilinda Alameda Deniz Hava Ussii'nde ¢ekilen bir
fotografin Miller’a ilham verdigi, donemin basin arsivlerinden dogrulanmistir (Katz,

2015 s.16).

‘We Can Do It!” posteri sadece savas donemi iiretim motivasyonunu degil, ayn1 zamanda
toplumsal cinsiyet esitligi, kadinlarmn is giiclindeki yeri ve feminist ideolojinin popiiler
temsili haline gelmistir. Poster zamanla anlaminin da O&tesine gecerek toplumsal
farkindalik yaratmaktaki giicii ile bir¢ok donemde bir¢ok kisiyi etkilemis ve etkilemeye
de devam etmektedir. “Poster kitle iletisimi kurmaktaki essiz giicii ile giiniimiizde halen
insanlar1 ve Kkitleleri etkilemeye devam etmektedir. Beyoncé, Pink gibi sanat¢ilarin bu

posteri yeniden yorumladig: goriilmiistiir (Gorsel 4.14)
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Gorsel 4.14

Pink’in ‘Raise Your Glass’ Adli Sarkisinin Youtube Kapagt

Not*: Plnk. (2010). Raise Your Glass [Miizik videosu]. YouTube.
Kaynak: http-25

Savas doneminde taraflar, halki birbirlerine karsi kigkirtmak ve vatansever duygular
giiclendirmek amaciyla ¢esitli poster ¢alismalarini sokaklarda sergilemistir. Bu afislerin
temel amaci, diismanin varligini siirekli hatirlatarak halki hem askeri hem de sivil yollarla
harekete ge¢meye tesvik etmek olmustur. Donemin tasarimlarinda oldukga sert ve

dogrudan bir dil kullanilmis, bu sayede toplum {izerinde giiclii bir etki yaratilmistir.

Gorsel 4.15 yer alan Karl O. Fuehrer tarafindan 1942 yilinda ABD’de hazirlanan afis, II.
Diinya Savasi sirasinda Amerikan halkinin Nazi ideolojisine karsi bilinglendirilmesini
amaglamistir. Nazizmin tehditkar ve insanlik dis1 yiiziinii tasvir eden gorsel, propaganda

tarihinde korku temelli mesajlarin grafiklestirilmesine ¢arpici bir drnektir.
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Gorsel 4.15

This is The Enemy — Diisman Bu

Not*: Library of Congress. (t.y.). This is the Enemy Poster Collection.
Kaynak: http-26

Nazi ideolojisini sert bir bigimde kinamak ve Amerikan halkinda ‘ahlaki istiinliik’
duygusu yaratmak amaciyla tasarlanan bu afis, genellikle bir Nazi subayini ya da
antisemitist/irk¢t  bir sahneyi merkeze alir. Bu tercih, verilen mesajin etkisini
giiclendirmeyi hedefler. Nazi subayimnin karanlik ve iirkiitiicii yiliz ifadesi kontrast
teknigiyle vurgulanarak izleyicinin dikkati dogrudan hedef figiire yonlendirilir.
Tipografik a¢idan, ‘This is the Enemy’ ifadesi kalin, biiylik ve sans-serif harflerle
yazilarak sade ama carpici bir anlatim sunar. Afis, izleyicide korku ve tiksinti duygularini
uyandirirken, diismanin “Gtekilestirilmesi” gorsel dil araciligiyla ustalikla islenmistir.
Doénemi igerisinde son derece etkili bir propaganda araci olarak degerlendirilen bu afis,

giiniimiiz etik Olciitleri acisindan ise Ozellikle irksal stereotipler nedeniyle elestiriye
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aciktir. Buna karsin, donemin politik baglami iginde gii¢lii bir grafik tasarim Ornegi

olmay1 stirdiirmektedir.

Gorsel 4.16’de yer alan ve 1938’lerde Benno von Arent’in tasarladigi Nazi Almanyasi
Propaganda Bakanlig: tarafindan yayimlanan bu afiste, milli birlik, tek lider ve tek devlet

ideolojisini simgeleyen slogan gorsel dil ile birlestirilmistir.

Gorsel 4.16
Ein Volk, Ein Reich, Ein Fiihrer - Tek Millet, Tek Imparatorluk, Tek Lider

EinYolkein Reich.gin Fiihrer!

Not*: Von Arent, B. (t.y.). Ein Volk, ein Reich, ein Fiihrer [Poster].
Kaynak: http-27

Afis, Hitler’i arka planda biiyiik bir Alman bayragi esliginde, askeri iiniformasi i¢inde ve
yukar1 bakan kararli bir ifadeyle betimlemektedir. Bu durus, izleyicide hayranlik ve
giiven duygusu uyandirmay1 amaglarken, cevresindeki figiirlerin ona yonelmis bakislar
gorsel bir hiyerarsi olusturarak Fiihrer’e duyulan mutlak baglilig1 simgeler. Afiste yer
alan “Ein Volk, ein Reich, ein Fiihrer” (Tek Halk, Tek Imparatorluk, Tek Lider) slogani
ise Nazi ideolojisinin ii¢ temel ilkesini Ozetlemektedir: 1rksal birlik (Volk),

merkeziyetgilik (Reich) ve lider kiiltii (Fiihrer).
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Renk kullanim1 da mesajin etkisini artiran 6nemli bir unsurdur. Siyah, kirmiz1 ve beyaz,
hem Alman milliyet¢iligini hem de Nazi bayragmin renklerini temsil eder. Bu dikkat
cekici renk paleti, gorsel hafizada kolayca yer edecek sekilde tasarlanmustir. Gorsel
sadelik ile gliglii sembollerin birlesimi, 6zellikle diisiik egitim seviyesindeki kitlelerde
bile kolaylikla anlam yaratabilecek bir gorsel dil sunar. Bdylece, halkin zihninde Hitler’in
tartisilmaz liderligini pekistiren etkili bir propaganda araci ortaya ¢ikmistir. Etik acidan
son derece tartismali olsa da, bu afis propaganda teknigi bakimindan dénemin en basarili

Oorneklerinden biri olarak kabul edilmektedir.

Gorsel 4.17 Birlesik Krallik Bilgi Bakanlig tarafindan 1939°da tasarlanmig, ancak II.
Diinya Savasi sirasinda halki moral acgisindan desteklemek amaciyla tasarlanan afis o
donemde yaygin sekilde dagitilmamistir. Bununla birlikte, 2000°1i yillarda yeniden
kesfedilerek, grafik tasarim tarihinde estetik sadelik ile toplumsal etkiyi bulusturan kiilt
bir drnek haline gelmistir. (http- 28).

Gorsel 4.17
Keep Calm And Carry On- Sakin Kalin ve Devam Edin

Not*: His Majesty's Stationery Office (t.y.). Keep Calm and Carry On [Poster].
Kaynak: http-29

55



Grafik tasarim agisindan afisin en dikkat c¢ekici yonii, tipografik disiplin ve sadelikle
ulagilan giiclii ifadedir. Tiim harflerin biiyiik kullanilmasi, serifli yazi karakterinin
secilmesi ve yazinin simetrik, merkezli yerlesimi, mesajin otoriter ve gliven veren bir
tonda iletilmesini saglar. Kullanilan kirmizi zemin ve beyaz yazi kontrasti, gorsel fark
edilirligi artirirken; iistte yer alan tag sembolii, dogrudan Ingiliz Kraliyetini referans
alarak devletin halkina olan ¢agrisini temsil eder. Bu sade ama simgesel yapi, afisin hem
maliyet acisindan verimli hem de halk tarafindan kolaylikla algilanabilir olmasim

saglamistir.

‘Keep Calm and Carry On’ ifadesi yalnizca bes kelimeyle genis bir duygusal ve toplumsal
alan1 kapsar. Mesaj net, yalin ve eyleme yoneliktir. Bu yoniiyle tasarim, grafik iletisimde
0z ve islev dengesinin basariyla saglandig1 drneklerden biridir. Afigin 2000’11 yillarda bir
kitap¢inin arsivinde bulunarak yeniden dolasima girmesi ve ¢ok sayida varyasyonla
(6rnegin Gorsel 4.18 Keep Calm and Drink Tea) popiiler kiiltiirde yer edinmesi, onun
zamana direncgli bir grafik dili tasidigimi gosterir. Bu kiiltiirel yeniden dogus, grafik
tasarimin yalnizca donemsel degil, tarih Otesi etkiler yaratma potansiyeline sahip

oldugunu kanitlamaktadir.

Gorsel 4.18
Keep Calm and Drink Tea

Kaynak: http-30
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Sonug olarak, Keep Calm and Carry On’ afisi, grafik tasarimin yalnizca gorsel degil,
psikolojik ve toplumsal islevler tasiyan bir iletisim bi¢imi oldugunu ortaya koymaktadir.
Tipografi, renk, simge ve mesaj biitlinliigiiyle sade ama etkili bir gorsel anlat1 sunar ve
bu yoniiyle grafik tasarim tarihinde zamansiz bir 6rnek olarak degerlendirilmeyi hak

etmektedir.

Ikinci Diinya Savas1 yillari, tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de verem (tiiberkiiloz)
hastaliginin etkilerinin daha agir hissedildigi bir donem olmustur. Savasa dogrudan
katilmamis olmasina ragmen, iilkenin yasadigi ekonomik zorluklar nedeniyle verem
vakalarinda belirgin bir artis yaganmigtir. Donemin en yaygin ve Oliimciil salgin
hastaliklarindan biri olan veremle miicadele amaciyla genis ¢apli farkindalik
kampanyalan yliriitilmiistiir. Bu kapsamda kitapgiklar, kartpostallar, afisler ve el ilanlar1
hazirlanarak toplumun bilgilendirilmesi hedeflenmis; ayni zamanda verem savas

dernekleri araciligiyla toplumsal seferberlik saglanmistir.

Gorsel 4.19

Veremle Miicadele Icin Hazirlanan Kartpostallar

MfKROP TASIR

. SAKININIZ!. |

Not*: Janus Mezat. (t.y.). Tip Tarihi, Tiirkiye Ulusal Verem Savas Dernegi “Verem — BCG Asist ve Saglik
Tedbirleri” propagandali, hareketli (oynar gozlii) 3 adet [Kartpostal].
Kaynak: http-31

Bu miicadele siirecinde dernekler, halkin bilinglendirilmesi ve hastalikla miicadelenin

orgiitlii bir bigimde yliriitiilmesi i¢in 6nemli gorevler iistlenmistir. Nitekim 1948 yilinda
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Istanbul’da diizenlenen ilk Verem Konferansi’nda, mevcut derneklerin tek bir cati altinda
toplanmasi kararlastirilmistir. Konferans sonucunda, o dénemde sayis1 48’e ulasan verem
savas derneklerinden 36’sinin katilimiyla Ulusal Verem Savasi Dernegi kurulmustur.
Boylece Tiirkiye’de veremle miicadele, kurumsal ve ulusal bir orgiitlenme yapisina

kavusmustur (Ozdemir, 2018 s.34).

Ulusal orgilitlenmenin saglanmasiyla birlikte verem agis1 uygulamalar1 ve hastalikla
miicadele faaliyetleri daha etkili bir bi¢imde yiiriitiilmiistiir. Bu siirecte toplumda
farkindalik yaratilmig, koruyucu saglik hizmetlerinin yayginlastirilmas: ile hastalikla
miicadelede 6nemli basarilar elde edilmistir. Veremle miicadeleye yonelik tasarimlar —
afisler, kartpostallar ve cesitli gorsel materyaller — farkli mecralarda genis kitlelere
ulasmistir. Bu gorsel iletisim araglart hem halki bilinglendirmede hem de as1
farkindaligin1 artirmada etkili bir rol {istlenmis gorsel 4.20°da verilen sayilar donem igin
caligmalarin ne kadar etkili oldugunu ortaya koymaktadir ve donemin saglik

politikalarmin toplumsal kabul gérmesine énemli katki sagladig: agikardir.

Gorsel 4.20
Veremle Miicadele Icin Hazirlanan Billboard Fotografi

| |
L] i ————

WIS\ HAFTASN',:' \\\\
RUIYEDE YAPILAN BCGAS)
(iGsamg0g

Not*: Phebus Miizayede. (t.y.). Verem Savasi Haftast afisi, 24x18 cm [Fotograf].
Kaynak: http-32
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4.2.4. Savas sonrasi erken donem (1950-1960)

Ikinci Diinya Savasi’ni ardindan diinya yeni bir diizenin esigine gelmis; sadece siyasi ve
ekonomik dengeler degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve toplumsal yapilar da yeniden
sekillenmistir. Bu donemde hizla yiikselen insan haklar1 miicadelesi, savas karsiti
hareketler ve niikleer silahlara kars1 olugan toplumsal duyarlilik, gérsel iletisim araglarina
yeni islevler yiliklemistir. Grafik tasarim, bu baglamda yalnizca bir estetik sunum araci
olmanin Otesine gegerek sosyal farkindalik yaratma igleviyle one ¢ikmistir. Dénemde
bunun ilk 6rneklerinden biri Geral Holtom’un tasarladigi Baris semboliidiir (Gorsel

4.21°de ceketin tlizerindeki sembol).

Gorsel 4.21
Peace Ssymbol - Haight Street de Baris Sembollii Ceket (1967)

Not*: Marshall, J. (2017). [Fotograf].
Kaynak: http-33

Gerald Holtom tarafinda 1958 yilinda Niikleer Silahsizlanma Kampanyasi (CND) i¢in
tasarlanan bu evrensel simge, ‘Nuclear Disarmament’ harflerinin semafor alfabesindeki

karsiliklarinin birlestirilmesiyle olusturulmustur.
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Baris sembolii, 1958 yilinda Ingiliz sanat¢1 ve tasarimci Gerald Holtom tarafindan
tasarlandiginda, yalnizca niikleer silahlara kargi bir durusun gorsel ifadesi olarak
diisiiniilmiigtiir. Ancak zamanla bu sade ve giiclii simge, kiiresel baris, sivil
direnis ve insan haklar1 miicadelesinin evrensel bir ikonu haline gelmistir. Gorsel 4.18’de
oldugu gibi bir¢ok savas karsit1 eylemin en énemli sembolil olmustur. Tasarim tarihine
damga vuran bu semboliin zaman i¢inde anonimlesmesi ise, gorsel kimliginin bireysel bir
sanatginin  Otesine gecerek Kkitlesel bir anlam ve kolektif biling yaratmasindan

kaynaklanmaktadir (http-34).

Barig sembolil, tasarimsal sadeligi, anlamsal derinligi ve kiiltiirler 6tesi etkisiyle yalnizca
bir grafik unsur olmanin Gtesine ge¢mistir. Grafik tasarim tarihinde, sembolizmin ne
kadar giiclii bir iletisim araci olabileceginin canli kanitidir. Ayni zamanda tasarimin
protesto ve aktivizmde nasil islevsel bir ara¢ haline geldigini de gdsterir. Sadece estetik

degil, ideolojik bir tasiyict olarak da islev gérmektedir.

1950-1960°11 yillarda grafik tasarim, toplumsal olaylar karsisinda sessiz kalmayarak,
insan haklari, barig ve 6zgiirlilk temalarin1 gorsel dile ¢eviren giiclii bir ifade bigimine
doniismiistiir. Bu donem, tasarimin salt form degil, sorumluluk tasiyan bir iletisim
bi¢imi oldugunu ortaya koymustur. Ozellikle sivil haklar, savas karsit1 protestolar ve
cevreci hareketler araciligiyla iretilen afisler, grafik tasarimin aktivizmle i¢ ice

gecebilecegini ve kitleleri doniistiirme gliciine sahip oldugunu gostermektedir.
4.2.5. Soguk Savas donemi

Soguk Savas, II. Diinya Savasi’nin ardindan 1947°de baslamis ve 1991°de Sovyetler
Birligi’nin dagilmasiyla sona ermistir. ABD Onciiliigiindeki Bat1 Bloku ile Sovyetler
Birligi liderligindeki Dogu Bloku arasinda ideolojik, politik ve askeri rekabet bigiminde
gelisen bu siire¢, dogrudan bir sicak catismaya doniismemistir. Bunun yerine niikleer
silahlanma yaris1, uzay rekabeti, casusluk faaliyetleri ve kiiltiirel propaganda {izerinden
stirdiiriilmustiir (Gaddis, 2005 s.78). Bu baglamda grafik tasarim, dénemin ideolojik
mesajlarin1 kitlelere aktarmada ve kamuoyu algisim1 sekillendirmede 6nemli bir arag

olarak 6ne ¢ikmustir.

1947-1991 yillar1 arasinda hem Bat1 hem de Dogu Bloku, propaganda afisleri, dergiler,

kitap kapaklar1 ve kamu kampanyalariyla politik mesajlarin1 yaymistir. Gorsel iletigim,
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yalnizca bilgi aktarmakla kalmamis; milliyetci duygulari pekistirme, diisman imgelerini
giiclendirme ve teknolojik ya da kiiltiirel istiinliik iddialarin1 6ne ¢ikarma amaciyla
stratejik bicimde kullanilmigtir. Renk, tipografi ve ikonografik semboller bu ideolojik
miicadelenin baslica araclar1 haline gelmistir. Ozellikle niikleer silahlanma, uzay yarisi
ve barig temalari, kiiresel Olcekte farkindalik yaratma amaciyla gorsellestirilmigtir. Bu
yOniiyle grafik tasarim, yalnizca estetik bir ifade bi¢imi degil, ayn1 zamanda psikolojik

savagin ve kamuoyu yonlendirmesinin bir parcasi olmustur.

1959 tarihli Everywhere we go and in everything we do, Lenin is with us afisi (Gorsel
4.22), Sovyet propagandasiin gorsel dilini yansitan gii¢lii bir drnektir. Kirmizi bayrak
iizerinde idealize edilmis Lenin portresi, devrimci mirasin siirekliligini ve liderin
sembolik rehberligini vurgular. Kompozisyonda Kremlin, fabrikalar ve firlatilan roketin
bir arada sunulmasi, Sovyet devletinin siyasi merkezi, endiistriyel liretim giicii ve
teknolojik ilerlemesini biitiinciil bigimde temsil eder. Kalin ve kirmizi tipografi, mesajin

otoriter tonunu gii¢clendirerek dogrudan izleyiciye hitap eder.

Bu afis, ulusal gurur ve kolektif baglilik duygusu yaratmay1 amaglamakla birlikte, Lenin
figlirlinii neredeyse kutsallagtiran tek yonlii sdylemiyle izleyiciye farkli bir yorum alani
birakmaz. Dolayisiyla farkindalik yaratma kapasitesi, donemin siyasi hedefleri
dogrultusunda smirlandirilmistir. Bu agidan eser, Soguk Savas doneminde grafik
tasarimin ideolojik propaganda araci olarak nasil iglev gordiiglinii agik¢a ortaya

koymaktadir.
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Gorsel 4.22
Everywhere We Go and in Everything We Do, Lenin is With Us

AAREERERAREED il gt
ﬂ:’-‘u’-‘n’.‘n"?"ﬂ.’ﬂn .ﬂmm i mulll AFe
' p QPO
-BESAE Mbi EN0,
M BO BCEM BYAEM HECTH,  HABMYEBO 3HAMA.
HMA AEHHHA HECAH

C HAMMK. W HECEM- B. Maskosckum |

Not*: Artist Unknown, (1959). [Afis].
Kaynak: http-35

4.2.6. Cin Halk Cumhuriyeti kiiltiir devrimi

Cin Halk Cumbhuriyeti’nde 1966-1976 yillar1 arasinda Mao Zedong liderliginde
yiriitiilen Kiiltiir Devrimi, toplumun ideolojik olarak yeniden sekillendirilmesini ve
“burjuva” etkilerden armdirilmasini amaglayan radikal bir hareketti. Bu siirecte grafik
tasarim, kitlesel mobilizasyonun saglanmasinda ve Mao kiiltiiniin insasinda merkezi bir
ara¢ haline gelmistir. Afislerde parlak kirmizi tonlar, idealize edilmis figiirler ve biiyiik
puntolu tipografi kullanilarak hem devrimci cosku hem de liderin mutlak otoritesi gorsel

olarak pekistirilmistir.
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1967 tarihli Chairman Mao is the Red Sun in the Hearts of the World’s Revolutionary
Peoples afisi (gorsel 4.23), bu estetik anlayisin tipik bir 6rnegidir. Kompozisyonun
merkezinde yer alan Mao, yiiceltilmis bir figiir olarak tasvir edilmis; baginin arkasindaki
kirmiz1 glines, onun hem devrimin hem de halkin yasam kaynagi oldugunun metaforu
olarak kullanilmistir. On plandaki kalabalik, Mao’nun Kiiciik Kirmiz1 Kitap i1 havaya
kaldirarak lidere olan bagliligini sergiler. Kirmizi renk, devrimci ideallerin, kolektif
ruhun ve mutlak sadakatin simgesi olarak tiim yiizeye hakimdir. Tipografi sade ve net
mesajlarla bu gorselligi desteklerken, idealize edilmis yiiz ifadeleri izleyicide umut,

giiven ve ideolojik kararlilik duygusu uyandirir.

Gorsel 4.23
Chairman Mao is The Red Sun in The Hearts of The World’s Revolutionary Peoples

TIRREFETARDHRIAR

chineseposters.net

Not*: Unknown designer. (1967). Chairman Mao is the red sun in the hearts of the world’s revolutionary
peoples [Poster].
Kaynak: http-36

Bu afis, Kiiltiir Devrimi’nin gorsel propagandasinin karakteristik bir 6rnegi olarak, lider
merkezli farkindalik yaratma stratejisinin ne denli etkili bicimde kitlelere aktarildiginm

gostermektedir.
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4.2.7 Modernizmden postmodernizme: 1960-1990 arasi grafik tasarimda doniisiim

1960-1990 yillar1 aras1 grafik tasarim tarihi hem teknolojik gelismelerin hem de
toplumsal doniisiimlerin etkisiyle belirgin bi¢cimde ¢esitlenmis; bu cesitlilik tasarim
yaklagimlarina dogrudan yansimistir. Bu donem, yalnizca bigimsel degil, ideolojik ve
kiiltiirel diizeyde de grafik tasarimin doniistiigli, cogullastigi ve farkli akimlara boliindiigii

bir gecis siireci gorevi gormiistiir.

Gorsel 4.24
War is Not Healthy for Children and Other Living Things- Savas Cocuklar ve Diger Canlilar Icin Saglikl
Degildir

Not*: Schneider, L. (1967). War is Not Healthy for Children and Other Living Things [Poster].
Kaynak: http-37

1960’11 yillar, halen Uluslararasi Tipografik Stil ’in etkisinin siirdiigili, ancak bu sistemli
ve notr tasarim anlayigina karsi alternatiflerin filizlendigi bir dénemdir. Ozellikle
Amerika'da, Push Pin Studios gibi yaratic1 kolektifler araciligiyla illiistratif ve hikaye
temelli tasarimlar yayginlasmis, bu yaklasim Isvigre Stilinin nesnel yapisina kars1 daha
kisisel ve anlati1 odakl1 bir gorsel dile Onciiliik etmistir. Ayn1 yillarda yiikselen protesto
hareketleri, Vietnam karsiti afislerle (Gorsel 4.24) grafik tasarimi kamusal direnisin
gorsel araci héline getirmistir. Bu tasarimlar ¢ogu zaman tipografik sadelikten ziyade

duygusal cagrilarla beslenen, carpici ve stilize gorsellerle insanlarin dikkatini ¢ekmistir.
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Lorraine Schneider’in 1967 tarihli ‘War is Not Healthy for Children and Other Living
Things’ adl1 afisi, savas karsithigin1 duygusal bir cergevede ele alarak grafik tasarimin
toplumsal farkindalik yaratma giiclinii etkili bicimde ortaya koyar. El yazis1 tarzindaki
tipografisi ve soyut ¢icek figiiriiyle birlikte afig, masumiyet ve yasam degerleri {izerinden
izleyicide empati uyandirmay1 hedefler. Sade tasarimi ve evrensel mesaji sayesinde
sadece bir afis degil, ayn1 zamanda baris hareketinin sembolii haline gelmistir. Ancak
teknik agidan degerlendirildiginde, sar1 zemin {iizerindeki yazilarin diisiikk kontrasti
okunabilirligi zorlagtirmakta; ayrica mesajin siirselligi, baglamdan kopuk kalabildigi i¢in
politik netlikten uzaklasabilmektedir. Buna ragmen afis, gorsel sadelikle duygusal etkiyi
ustaca birlestirerek grafik tasarimin sadece estetik degil, sosyal sorumluluk tastyan bir

iletisim bi¢imi olabilecegini gii¢lii bir sekilde ortaya koyar.

4.2.7.1 Cicek asisimin arkasindaki giic: Grafik Tasarim

Grafik tasarim, saglik iletisiminin gorsel boyutunu yapilandirarak toplum sagliginin
gelistirilmesinde merkezi bir rol oynamaktadir. Bu durum, 6zellikle ¢igek asisini tegvik
etmeye yonelik yiiriitiilen kiiresel halk sagligi kampanyalarinda agik¢a gézlemlenmistir.
Cicek hastaligina kars1 yiiriitiilen miicadele, yalnizca tibbi degil, ayn1 zamanda gorsel
iletisim stratejilerinin basarisiyla da sekillenmistir. Bu baglamda grafik tasarim, farkli
kiiltiirel baglamlarda hedef kitleye ulasma, asiya yonelik farkindalik olusturma ve

davranis degisikligini tetikleme acisindan etkili bir ara¢ olarak degerlendirilmistir.

1960’lardan itibaren baglatilan kiiresel ¢icek asist kampanyalar1 kapsaminda iiretilen
afigler, gorsel sadelesme ve mesaj netligi ilkeleri dogrultusunda tasarlanmistir. Bu
afislerde o6zellikle kirmiz1 gibi vurucu renkler tercih edilerek hastaligin yarattig tehlike
gorsel olarak vurgulanmistir. Kullanilan sloganlar ise kisa, dogrudan ve g¢arpici bigimde
konuyu aktararak izleyicinin dikkatini aninda c¢ekmeyi hedeflemistir. Mesajlar
cogunlukla ebeveynlere yoneltilmis ve ¢igcek hastaliginin ¢ocuklarin yagamini tehdit eden
oliimciil bir hastalik olduguna dikkat ¢ekilmistir. Bu sayede izleyici, yalnizca genel bir
saglik sorunu ile degil, kendi ¢ocugunun sagligiyla dogrudan iliskilendirilen bir risk
iizerinden ikna edilmeye calisilmistir. Boylece kampanyalar hem gorsel sadelik hem de
duygusal etki lizerinden farkindalik ve asiya yonlendirme amaci tagimistir (Gorsel 4.25,

Gorsel 4.26).
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Gorsel 4.25
Cocugunuz As1 Oldu mu?

<

N

Vet

PREVENTS
SMALLPDX

CHICAGO DEPARTMENT OF HEALTH

Not*:Federal Art Project. (1936—1960). Is your child vaccinated? Vaccination prevents smallpox —
Chicago Department of Health /Poster]
Kaynak: http-38

Gorsel 4.26

Anne!

AINTIIEN ]

o+ Fos 4 F
HAVE YOUR CHILD

AGAINST

SMALLPOX

Not*:Bilinmiyor (1950). Mother! Have your child vaccinated against smallpox [Poster].
Kaynak: http-39
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Benzer sekilde, Afrika’da yiiriitiilen Cigek asis1 kampanyasi, grafik tasarim araciligiyla
topluluk temelli bir saglik yaklasimi gelistirmistir (Goresel 4.27). Afislerde yer alan yerel
figtirler, siralarda bekleyen insanlar ve asilama yapan saglik gorevlileri, hedef kitlenin
kendisini gorsel anlati igerisinde Ozdeslestirmesini saglamis; bu da kampanyanin
benimsenmesini kolaylastirmigtir. Tasarimlarda kullanilan vurucu sloganlar ise hizl

hareket etme gerekliligini vurgulayarak halkin biling diizeyini yiikseltmistir.

Gorsel 4.27
Afrika Saghk Kontrolii Afislerileri

JOIN THE FIGHT

AGAINST

SMALL-POX

AND

MEASLES

—

= BE VACCINATED =
VACCINATED (= ‘™“"* =
-"—© D //_S\\v( — FREE YEAR =

Not*:Centers for Disease Control and Prevention (CDC)/Stafford Smith. (n.d.). Public health poster from
the worldwide smallpox eradication campaign in Africa [Poster].

Kaynak: http-40

Bu Ornekler, grafik tasarimin yalnizca estetik bir pratik olmadigini; aynt zamanda

kamusal saglik stratejilerinin basarisin1 dogrudan etkileyen, hedef kitleyle bag kurmay1

saglayan ve davranigsal donilisimii kolaylastiran bir iletisim bi¢imi oldugunu

gostermektedir. Cigcek hastaliginin 1980 yilinda kiiresel dlgekte eradike edilmesinde,

grafik tasarim aracilifiyla yiritilen etkili iletisim kampanyalarimin payr goz ardi

edilemez diizeydedir (Gorsel 4.28). Sonu¢ olarak, grafik tasarim, c¢igek asisi
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kampanyalarinda disiplinlerarasi bir arayiiz islevi gorerek, saglik iletisimi ve toplumsal
etkilesim arasinda kdprii kurmustur. Gorsel iletisimin giiclinden yararlanilarak gelistirilen
bu kampanyalar, modern halk sagligi uygulamalarinda grafik tasarimin vazgegilmez bir

unsur oldugunu ortaya koymaktadir.

Gorsel 4.28
Cicek Viriisii Oldii!

WORLD HEALTH

THE MAGAZINE OF THE WORLD HEALTH ORGANIZATION - MAY 1980

Not*:World Health Organization. (1980). Smallpox is dead! [Dergi kapagi/poster].
Kaynak: http-41

Grafik tasarim, halk sagligi kampanyalarinda bilgi aktarimi ve davranig degisikligi
yaratma siireclerinin ¢ekirdek bilesenlerinden biridir. Maske kullanimu, as1 ¢agrilar1 ya da
genel koruyucu saglik tedbirleri gibi konularda gorsel arabirimler, hedef kitle ile duygusal
diizeyde etkilesim kurar. 1962 yilinda CDC (http-42) i¢in yaratilan Wellbee karakteri, bu
yaklagimin basarili bir 6rnegidir. Wellbee, ‘well-being’ (saglik, esenlik) kavramini
somutlagtiran sevimli bir karikatiir arisidir ve ozellikle asilama kampanyalarinda bir

saglik maskotu olarak kullanilmistir (Gorsel 4.29).

Wellbee'nin grafik tasarimi, antropomorfik bir ar1y1 insanlastirarak sempati uyandiran bir

figiire doniistiiriir. Sevimli yuvarlak yiizli, giilimseyen ifadesi ve parlak gozleri,
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izleyiciye olumlu bir ¢agrisim sunar. CDC’nin “saglik egitimcisinin dostu” olarak
tamimladigi Wellbee, polio, difteri ve tetanoz gibi as1 kampanyalarinda ¢esitli
mecralarda—basili materyaller, pankartlar, diigme rozetler, televizyon/radyo yayinlari ve
hatta kostlimlii kamusal goriinlimler—etkin sekilde yer almigtir. Bu karakterin
kullaniminda dikkat c¢ekici olan bir strateji, karmasik tibbi mesajlar1 basit, sicak ve
erisilebilir bir gorsel dille sunmasidir. Basta ¢ocuklar olmak tiizere genis kitlelerde
benimsenebilir, glivende olma duygusunu pekistiren bir etkiye sahiptir. Asilamaya
yonelik giiven ve sempati olusturma acisindan Wellbee’nin katkisi, 1962-1964
doneminde 50 milyon polio asist ve yedi milyon difteri-tetanoz-bogmaca asisi

uygulanarak vakalarda gozle goriiliir diisiis saglanmasiyla iliskilendirilmistir (http-43).

Wellbee 6rnegi, grafik tasarim yoluyla halk saglig1 mesajlarinin nasil etkili bir arag haline
getirilebilecegini gostermektedir. Bir maskot araciligiyla olusturulan gorsel sicaklik,
hastaliklardan korunmayi salt bir zorunluluk yerine, sempatik ve samimi bir tercih haline

doniistiirebilir.

Gorsel 4.29
WellBee Karakter Tasarimi & Afisi

e Jotllon.”
BE WELL!

Not*:Centers for Disease Control and Prevention. (1964). "Wellbee" maskotu: Lyi ol, temiz ol ve ellerini
yika [Poster].
Kaynak: http-44
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Gorsel 4.30

Cocugunu Asilat ve Koru

 IMMUNIZE AND PROTECT YOUR CHI

SRR

(#) WORLD HEALTH ORGANIZATION

Not*:World Health Organization. (1970). Immunize and protect your child [Poster].
Kaynak: http-45

Halk saglig1 kampanyalari, yalnizca tibbi uygulamalar1 degil, ayn1 zamanda hedef kitleye
yonelik stratejik iletisim siire¢lerini de kapsar. Grafik tasarim, bu siirecte bilgi aktariminin
yani sira farkindalik yaratma ve davranis degisikligi saglama agisindan 6nemli bir aragtir.
Diinya Saglik Orgiitii’'niin  1970’li yillarda ¢icek asismi  tesvik amaciyla
yayimladig1 ‘Immunize and Protect Your Child’ afisi, gorsel ikna tekniklerinin yogun
bicimde kullanildigi, gecmis halk sagligi kampanyalarmin dikkat ¢ekici bir drnegidir
(Gorsel 4.30). Disegno Journal’in analizinde de belirtildigi iizere afis, karsit sahneler
iizerinden as1 yaptirma ve yaptirmama durumlarmi dramatik bir gorsellikle sunarak

izleyiciyi etkilemeyi hedeflemektedir (http-46).
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Tmmunize and Protect Your Child’ afisi, tarihsel olarak giiclii bir gorsel etkiye sahip olsa
da, glinlimiiz halk saglig1 iletisimi baglaminda ele alindiginda etik ve stratejik ag¢idan
tartigmalidir. Gorsel sadelik, mesaj netligi ve karsit sahne kurgusu gibi gii¢l tasarim
unsurlarina ragmen, korku ve utang temelli yaklasimin uzun vadede davranis degisikligi
yaratma potansiyeli smirlidir. Modern halk sagligi kampanyalar1 i¢in bu tiir drnekler,
tarihsel degeri yliksek gorsel arsivler olarak incelenmeli; ancak giincel stratejiler, giiven
temelli, katilimci ve kiiltiirel duyarliligi yiliksek iletisim modelleri {izerine insa
edilmelidir. Bu baglamda afis, hem halk saglig1 tarihi hem de grafik tasarimin ideolojik

islevleri agisindan 6nemli bir inceleme alan1 sunmaktadir.

1980’lere gelindiginde postmodern tasarim anlayis1 grafik tasarim diinyasinda
belirginlesmistir. Memphis Grubu’nun etkisiyle sekillenen bu anlayis, bigimsel kurallari
yikan, dekoratif ve ironik bir tasarim diliyle 6ne ¢ikmistir. Tipografik diizen bozulmus,
okunabilirlikten ziyade ifade giici on plana alimmistir. Bu donemde New Wave
Typography gibi deneysel akimlar, ozellikle gen¢ kusak tasarimcilarin geleneksel
sistemlere kars1 gelistirdigi grafik dili ifade etmistir. Gorsel 4.31°da oldugu gibi April
Greiman gibi isimler dijital teknolojiyi erken donemde kullanarak grafik tasarimin
ekrandaki potansiyelini kesfetmis ve tasarimin artik yalnizca kagit tizerinde degil, dijital

ortamda da var olabilecegini gdstermistir.

Gorsel 4.31

Does it Make Sense?

the spiritual double

Not*: April Greiman. (1986). [Koleksiyon kaydi, M.2014.56]
Kaynak: http-47
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30 yillik siire¢ boyunca grafik tasarim, modernist safliktan postmodern ¢ogulluga,
sistemden kisisel ifadeye, kagittan ekrana gegis yapan bir disipline doniismiistiir.
Toplumsal olaylar, teknolojik ilerlemeler ve kiiltiirel degisimler, grafik tasarimi yalnizca
estetik bir ugras olmaktan ¢ikarip sosyal, politik ve ekonomik yapilarla dogrudan iligkili

bir iletisim dili haline getirmistir.

Gorsel 4.32

Does it Make Sense?

ONE PRICK

| AND YOU RE

YOU! DEAD!

Not*: McDarrah, F. W. (1987, 8 Mart). British AIDS awareness poster, London, England[Fotograf].
Kaynak: http-48

Afis serisi (Gorsel 4.32) donemin AIDS krizine yonelik grafik tasarim dilini tipik bigimde
yansitmaktadir. Siyah-beyaz kontrasti, kalin ve biiyiik puntolu tipografi ile dramatik bir
gorsel vurgu yaratilmig; ‘ONE PRICK COULD KILL YOU!’-‘ONE BANG AND YOU
RE DEAD!’ ifadesi, hem dogrudan hem de sok edici bir dil kullanarak izleyicide korku
ve farkindalik uyandirmay1 hedeflemistir. Enjeksiyon ignesi gorseli, AIDS ile sembolik
olarak iligkilendirmis ve toplumsal bir risk algisi olusturmustur. Ayni sekilde silah
gorselide ayni metoforik anlami desteklemekte ve hastaligin hizli bir 6liime sebep
oldugunu vurgulamaktadir. 1980’lerin AIDS salginina dair bilinglendirme

kampanyalarinda siklikla kullanilan bu tiir dogrudan, hatta provokatif {islup, modernist
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tasarimin yalinlik ilkesi ile postmodern donemin carpici, ajitatif tavrini bir araya
getirmistir. Bu donemde bilgisayar destekli tasarim teknolojilerinin grafik iiretim siirecine
daha yogun sekilde girmeye baslamasi, tipografi ve gorsel diizenlemelerde daha keskin
ve etkileyici kompozisyonlarin olugmasimi saglamistir. Poster, izleyiciyi diisiinmeye
cagirmaktan ¢cok sarsmayi, tehdit algisini kuvvetlendirerek davranis degisikligi yaratmay1
amaglamistir. Grafik tasarim acisindan bu yaklasim, sosyal mesajlarin aktariminda gorsel
sok etkisinin nasil bir iletigim stratejisi olarak benimsendigini gostermekte ve donemin
toplumsal kaygilarinin gorsel dile nasil doniistiigiine dair onemli bir 6rnek teskil

etmektedir.

4.3 Farkindahk Yaratmakta Basarith Olmus Giiniimiiz Grafik Tasarim

Uygulamalanr

Giliniimiizde iklim degisikligi ve kiiresel 1sinma, yalnizca ¢evresel degil ayni zamanda
toplumsal ve ekonomik sonuclariyla da 6ne ¢ikan kiiresel bir krizdir. Bu baglamda sivil
toplum kuruluglari, c¢evre sorunlarini kamuoyuna aktarmada ©Onemli bir rol
istlenmektedir. Tiirkiye’de TEMA Vakfi ve TURMEPA is birligiyle 2008 yilinda
gerceklestirilen “Gelecegimiz Erimesin” kampanyasi, iklim degisikligine dikkat ¢ekmeyi
ve toplumsal biling olusturmayi amaglamistir (Gorsel 4.33). Kampanya kapsaminda 8§10
bin kisiye ¢evre egitimi verilmis ve mesajlar basin ilanlar ile televizyon reklamlari
araciligiyla kitlelere ulastirilmistir (Deniz Haber, 2008).

Kampanyanin temel gorsel metaforu, ‘erime’ kavramidir. Balik ve ekmek gibi giinliik
yasamin vazgecilmez besin kaynaklarinin buz gibi eriyerek yok olmasi, iklim krizinin
soyut tehlikesini somut kayiplar {izerinden goriiniir kilmaktadir. A¢ik beyaz zemin
iizerinde eriyen gida gorselleri, kirilganlig1 ve kaybolmay1 simgelerken izleyicide giiglii
bir kaygi duygusu uyandirmaktadir. Slogan olarak kullanilan “Gelecegimiz Erimesin”,

kisa, net ve hatirlanabilir yapisiyla mesaj1 pekistirmistir.

73



Gorsel 4.33

Gelecegimiz Erimesin Kampanyasi

ot V-
S T MA

Not*: Manajans/JWT, (2008).Tema Vakfi & Deniztemiz Turmepa [Afis Serisi].
Kaynak: http-49

Bu yaklagim, WWF’nin tinlii ‘Earth is melting’ afisindeinde kullanilan gdrsel metafor ile
dikkat ¢ekici bir benzerlik tasimaktadir. WWF afisinde diinyanin bir dondurma topu gibi
eridigi gorsellestirilmistir. Her iki tasarim da, erimeyi kiiresel 1sinmanin dogrudan bir
sembolii olarak kullanmakta ve izleyicinin giindelik yasamla iliski kurmasini
saglamaktadir (Gorsel 4.34).

‘Gelecegimiz Erimesin’ kampanyasi, Tiirkiye’de ¢evresel farkindaligin gorsel iletisimle
desteklendigi basarili bir 6rnektir. Grafik tasarim unsurlari araciligtyla soyut bir olgu olan
iklim degisikligi, somut ve giindelik metaforlarla genis kitlelere aktarilmistir. WWEF’nin
“Earth is melting” afisleriyle olan gorsel benzerligi, ¢evre temali kampanyalarda
kullanilan metaforlarin kiiresel dlgekte ortak bir dil olusturdugunu gostermektedir. Bu
durum, tasarimin evrensel etkisini ortaya koyarken, farkindalik yaratma cabalarinin

kiiltiirler aras1 benzerlikler tasiyabilecegini de kanitlamaktadir.

74



Gorsel 4.34
Dondurma Afisi

Earth is melting...
We CAN save our planet!

2 )

Not*:VVL BBDO Brussels. (2004). Ice cream — WWF [Basili reklam].
Kaynak: http-50

Change4life ¢ocukluk obezitesini ve sagliksiz yasam tarzini dnlemek i¢in ingilterede
2009 yilinda bir toplum saglig1 projesi olarak baslatildi. ingiltere Saglik Bakanligi ve
Halk Saghg ingiltere tarafindan M&C Saatchi ve Aardman Animations gibi ajanslarin
katkisiyla gelistirildi.

Change4Life, iyimser ve herkesi kapsayanbir gorsel kimlik benimsedi.
Kampanya, parlak sar1 bir arka plan {izerinde farkli canli renklerde soyut insan
figiirleri kullandi. Bu figiirler “plastilin hamurdan” yapilmig gibi goriiniiyordu ve belirgin
siyah kontiir cizgileriyle c¢izilmistir. Insan figiirleri kasith olarak yiiz ve detay
barindirmayan, her yasa ve etnik gruba hitap eden basit sekillerden olusuyordu;
bdylece herkesi temsil edip kimseyi dislamayan bir stil elde edildi. Grafik dil, iinlii pop-
art sanatcis1 Keith Haring’in insan figiirlerini andiran bir sadelesmeyle, stop-motion kil

animasyonu hissi uyandiracak sekilde tasarlandi. Kampanyanin logosu ve tipografisi de
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cocukca bir el yazisinm1 andiran, sicak ve samimi bir karakter tasiyordu. Renk paleti
oldukga genis ve civil civildi: sar1 zemin iizerinde mavi, yesil, pembe, kirmiz1 gibi canli
tonlarda figiirler hareket halinde resmedilerek saglikli yagsamin eglenceli ve pozitif oldugu
vurgulandi. Ozellikle televizyon reklamlari, Aardman stiidyosu tarafindan bilgisayarda
yaratilan ancak stop-motion havasi veren animasyonlarla, mizahi ve eglenceli bir dille
hazirlanmistir. (http-51). Ornegin, ilk reklam filmi insanligin obeziteye dogru ‘destansi
yolculugunu’ komik bir tislupla anlatarak izleyicileri kanepe basindan kaldirip hareket
etmeye tesvik etti . Kampanyani slogan1 ‘Eat well, move more, live longer’ (Iyi beslen,
daha ¢ok hareket et, daha uzun yasa) seklinde, mesajlarin1 basit ve akilda kalic1 bir

tipografiyle iletiyordu.

Gorsel 4.35
Change 4 Life Karakterleri

change

4t;

€

Not*:UK Department of Health. (2013). Change4Life: Eat well, move more, live longer [ Afig].
Kaynak: http-52

Kampanya materyallerinde hareketsiz yasam elestirilirken bile suclayict bir dil
kullanilmamis; bunun yerine sevimli karakterler ve olumlu Oneriler 6ne c¢ikarilmistir.
Ornegin posterlerde ailelere giinliik yasama kiigiik hareketler katmalar1 (Otobiisten bir
durak erken inmek olabilir mi? gibi) neseli ¢izimlerle Onerildi. Bu yaklasim, halki
savunmaya gegirmeden davranig degisikligine yonlendiren pozitif

pekistirme stratejisidir.
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Gorsel 4.36

Change 4 Life Animasyonu

Not*:UK Department of Health. (2013). Change4Life: Eat well, move more, live longer [ Afig].
Kaynak: http-53

ChangedLife, Ingiltere’de ilk ulusal obeziteyle miicadele kampanyasi olarak biiyiik
dlciide basarili oldu. Ilk y1l hedeflerini fazlasiyla asti: hedeflenen ailelerin %99°una ulasip
413.000 aileyi programa dahil etti. Devam eden yillarda Change4Life, seker tiikketimini
azaltma gibi alt kampanyalarla somut sonuglar elde etti. Ornegin 2016°daki ‘Sugar Smart'
kampanyasi1 sonrasinda c¢ocuklarin toplam seker tiiketiminde goézle goriiliir diisiis
kaydedildi; 2013 ten itibaren 4-10 yas aras1 ¢ocuklarin seker alim1 diizenli olarak azalma
egilimine girdi. 2019 itibarryla Ingiltere’de ¢cocukluk obezitesi artis hizinin yavasladig,
kampanyanin katkisiyla toplumda saglikli beslenme bilincinin arttig1 belirtilmistir. On
yilin sonunda 5 milyondan fazla insan kampanyanin dijital araglarini kullanmais,
Change4Life mobil uygulamasi milyonlarca kez indirilmistir (http-54). Canli renkli, umut
veren tasarim dili ve kapsamli ortaklik agi1 (Disney, Tesco gibi biiylik markalar dahil)

sayesinde Change4Life, halk saglig1 iletisiminin basarili bir 6rnegi olarak anilmaktadir.
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Gorsel 4.37
Change 4 Life Web Tasarumi

Chaﬂge 4 [!Fe Join ChangedLife o

Be Food Smart Recipes Eat well Get going Your child's weight Local activities

Get the NEW Be

> A“Y
Food Smart app SEEREAL
wlh, e
ee how much sugar, sat fat and salt is really inside 2(-{) . f‘
jour food and drifk f ‘ ¢ > e
“

2 Avallable on the GETITON .
@& AppStore F\ Google Play m*

Not*:UK Department of Health. (2013). Change4Life: Eat well, move more, live longer [Web Ara Yiiz]
Kaynak: http-55

Shepard Fairey’nin 2017 tarihli ‘We The People’ afis serisi, giiclii bir grafik dil kullanarak
toplumsal ¢esitlilige, esitlige ve insan onuruna vurgu yapmaktadir. Kirmizi, lacivert ve
bej tonlarinda sinirli ama dikkat ¢ekici bir paletle olusturulan bu afisler; kontrast, simetri
ve dogruda izleyiciye bakan portrelerle izleyiciyle gii¢lii bir géz temasi kurar. Her bir
afisteki figlir; Misliiman bir kadin, siyahi bir gen¢ ve Latin kdkenli bir kiz ¢cocugu
araciligiyla temsiliyetin dnemini vurgular ve esitlik vurgusu yapar. ‘Biz Insaniz’ (We The
People) ifadesiyle baslayan sloganlar ‘Are Greater Than Fear’, ‘Protect Each Other’ ve
‘Defend Dignity’ yalnizca gorsel birer mesaj degil, ayn1 zamanda kolektif bir direnisin ve
empati cagrisinin sdzclisii olmay1 basarmistir. Fairey, bu afislerle sadece grafiksel estetige
degil, politik bilinglenmeye ve toplumsal dayanigmaya hizmet eden bir gorsel aktivizm
ornegi sunar. Grafik tasarimin propaganda ve farkindalik yaratmadaki giiclinli cagdas bir

dille ortaya koymaktadir.
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Gorsel 4.38
Insaniz Afisleri

-WE THE PEOPLE -

PROTECT EACH OTHER

Not*: Wunderkammern. (2021). Shepard Fairey — We the People [Afis Serisi].
Kaynak: http-56

‘We The People’ afisleri, ilk olarak 2017°de Donald Trump’in yemin toreni sirasinda
diizenlenen Kadin Yiirliytligii’nde kullanilmis ve kisa siirede sosyal medyada yayilmistir.
Miisliiman, Siyah ve Latin kdkenli bireylerin temsiliyle Amerikan halkinin ¢esitliligine
vurgu yapan afisler, marjinallestirilmis gruplar icin goriiniirlik ve aidiyet duygusu
yaratmigtir. New York Times, The Guardian ve CNN gibi medya kuruluslarinda yer bulan
bu ¢aligmalar, miizelerde sergilenerek yalnizca bir protesto araci degil, ayn1 zamanda

kiiltiirel bir ikon haline gelmistir.

Gorsel 4.39
We Are The People-Insaniz

Not*: Wunderkammern. (2021). Shepard Fairey — We the People [Afis Serisi].
Kaynak: http-57
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Tokyo Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan yayimlanan Disaster Preparedness Tokyo’
(Tokyo Afet Hazirlik Kilavuz Kitap¢ig1), yalnizca bilgi aktaran bir metin olmanin 6tesine
gecerek, afet bilincini grafik tasarim araciligiyla genis kitlelere ulastirmay1
amaclamaktadir. Kitap¢igin tasarim dili, afet yonetimi konusunda toplumsal farkindalig:
artirma siirecinde gorsel iletisimin stratejik bir ara¢ olarak kullanilabilecegini

gostermektedir.

Gorsel 4.40
Tokyo Afet Hazirlik Kilavuz Kitapg¢ig

DISASTER PREPAREDNESS TOKYO

B L

E Fﬁ (((

DISASTER PREPAREDNESS TOKYO

Z

LET’S GET PREPARED

OMIOL SSING3YVd3dd ¥31SYSIa

, Iﬂogggpoum,q , LET’S GET PREPARED
GOVERNMENT e

Not*:Tokyo Metropolitan Government. (2015). Disaster Preparedness Tokyo [Online Kitapgik].
Kaynak: http-58

Oncelikle kullanilan renk paleti, sar1 ve siyahin hakimiyetiyle dikkat ¢ekmektedir. Bu
renkler uluslararast 6lgekte uyari, tehlike ve aciliyet ile iligkilendirilmekte, dolayisiyla
okuyucuda dogrudan bir dikkat ve farkindalik yaratmaktadir. Kitap¢igin dis kapaginin
neredeyse tamaminin sart renkten olusmasi, giindelik hayat igerisinde siradan bir
brostirden farklilagmasini ve kolayca ayirt edilmesini saglamaktadir. Bu yoniiyle tasarim

hem estetik hem de islevsel agidan bilingli bir tercihi yansitmaktadir.
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Gorsel 4.41
Tokyo Afet Hazirlik Kilavuz Kitap¢igr Sayfalart

. 24

Earthauake! Inmediately After Evacuation Evacuation Life Rebuilding Your Life

The Moment an Earthquake
Strikes

Making the right decision is hard at the onset of First, protect yourself

an earthquake

Among survivors of major earthquakes, there are some who say that the tremor fi rst felt
had a volcano had erupted. In

e o careful of what is happening arou e

will be protected from falling objects or furniture and other heavy items toppling over or

In a strong earthquake, you could be injured or killed if you are trapped under fumiture
o hit in the head by falling objects such as glass from a broken win

approp portant to imagine what you should do. Prepare in
advance by talking with your family, participating in i re drills and disaster drills, and sliding into you. Give top priority to protecting yourself and your family. (Self-help)
other ways.

016 017

Not*:Tokyo Metropolitan Government. (2015). Disaster Preparedness Tokyo [Online Kitapgik].
Kaynak: http-59

Tipografi yalin, okunabilir ve sistematik bir diizende sunulmustur. Boliim basliklart
biiylik puntolarla, dikkat ¢ekici bir kontrastla verilmis; alt basliklar ve metin igerikleri ise
daha kiigiik ama okunabilir fontlarla desteklenmistir. Infografikler ve ikonografi kitabin
en belirleyici unsurlarindan biridir. Deprem aninda yapilacak hareketlerden (Gorsel 4.41),
temel ihtiya¢ ¢antasinin nasil hazirlanacagina kadar bir¢ok bilgi, metne gerek kalmadan
piktogramlarla aktarilmaktadir. Bu yaklasim, hem Japonca bilmeyen yabancilar igin
evrensel bir anlagilirlik saglar hem de afet anindaki panik durumunda karmagsik metinlere

ihtiya¢ duymadan hizli kavrayis1 kolaylastirir.

Farkindalik yaratma a¢isindan bakildiginda, bu kitapgik yalnizca bir bilgi arac1 degil, aynm
zamanda bir davranig donistliriciidiir. Evlerde dagitilmasi, bireylerin  giinliik
yasamlarinin bir parcasi haline gelmesini saglamis; gorsel dili sayesinde uzun vadeli bir
biling insas1 olusturmustur. Boylece grafik tasarim, yalnizca estetik bir iletisim araci
degil, aynt zamanda toplumsal dayamiklilifi artiran bir egitim araciolarak islev

gormektedir. ‘Disaster Preparedness Tokyo' el kitabi, grafik tasarimin afet farkindalig
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yaratmadaki gliclinii agikca ortaya koymaktadir. Renk, tipografi, ikonografi ve
kompozisyonun biitlinciil kullanimi, bilgiyi yalnizca okunur degil, ayni zamanda
deneyimlenir hale getirmektedir. Bu da kitabi, afet bilinci alaninda tasarim temelli en

basarili 6rneklerden biri yapmaktadir.

UNICEF’in 2019°da bagslattig1 #VaccinesWork kampanyasi, as1 tereddiitiinii azaltmay1
ve cocuk asilama oranlarimi artirmayr amaglayan kiiresel bir illlistrasyon projesidir.
Diinyanin farkli bolgelerinden sanatcilar (6rnegin Melanie Matthews, Laurene Boglio,
Eric Nyquist, Jean-Pierre Le Roux, Geo Law) kampanyaya katkida bulunmustur (http-
60).

Gorsel 4.42
Asilar Cocuklart Korur-1

# VACCINES
- WORK

C unicef@ | for every child

Not*:UNICEF. (2021). #VaccinesWork kampanya posteri: Uzay temalt illiistrasyon [Poster].
Kaynak: http-61

Kampanyanin temel gorsel metaforu, ¢cocuga asi yapan bir kolun, ¢ocuk ile hastaliklar
temsil eden tehlikeler arasinda koruyucu bir kalkan islevi gormesidir. Bu metafor,
karmagik mesajlart metne gerek kalmadan, tek bakista anlasilir kilmistir. Tasarim dili 151l
151l ve umut verici bir ¢izgide tutulmus, cocuklar gelecege dair hayallerini (astronot, kasif,

siiper kahraman vb.) gerceklestiren figiirler olarak resmedilmistir. Cocugu ¢evreleyen dev
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bir kol, as1 yaparken onu virlis benzeri canavarlar ya da karikatiirize diigmanlardan

koruyan bariyer seklinde betimlenmistir.

Renkler ve tipografi cocuk dostu ve ilgi ¢ekici olacak sekilde secilmis; parlak tonlar, ¢izgi
filmvari yumusak hatlar ve elde ¢izilmis hissi veren tipografiler tercih edilmistir.
Afiglerde “Vaccines keep kids protected’ (Asilar cocuklart korur) slogani
ve #VaccinesWork etiketi 6ne ¢ikmistir. Mesaj dili korkutucu degil, aksine umut verici
ve iyimserdir. Ayrica farkli etnik kokenlerden ¢ocuklarin ve cesitli illiistrasyon stillerinin

yer almasi, kampanyanin evrenselligini giiclendirmistir.

Gorsel 4.43
Asilar Cocuklart Korur-2

toHnceh & | nns kaxaoro pebeHka

Not*:UNICEF. (2021). #VaccinesWork kampanya posteri: Kirmizi Bashkli Kiz illiistrasyonu [Poster].
Kaynak: http-62
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Kampanya sosyal medyada genis yanki uyandirmig, Diinya As1 Haftas1 2019 boyunca
UNICEF’in paylastig1 animasyonlu posterler ve kisa film sadece Twitter’da 1,6 milyon
izlenme elde etmistir (http-63). Astronot temali animasyon UNICEF hesabinin en ¢ok
etkilesim alan igeriklerinden biri olmustur. #VaccinesWork etiketi {izerinden 1
milyondan fazla etkilesim saglanmis, bunun sonucunda Bill & Melinda Gates Vakfi
UNICEF’e 1 milyon dolarlik bagis yapmistir. Kampanya ayrica Silver Shorty Social
Good Award 6diiliinii kazanmig ve UNICEF’in yerel ofislerinde afisler farkli dillere

cevrilerek klinik ve okullarda sergilenmistir.

Gorsel 4.44
Asilar Cocuklart Korur-3
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PROTECTED.
#VaceinesWork

d
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Not*:UNICEF. (2021). #VaccinesWork kampanya posteri: Ormanda ki ¢ocuk illiistrasyonu [Poster].
Kaynak: http-64

Sonug olarak #VaccinesWork, olumlu ve evrensel gorsel metaforlariyla toplum sagligi

mesajlariin  korku yerine umut ve giiven duygusu iizerinden iletilebilecegini

84



gostermistir. Grafik tasarim dili sayesinde UNICEF, on binlerce ebeveyne dostca bir dille

ulagarak ¢cocuklarini agilatmalari i¢in ikna etmeyi bagarmistir.

Kirmizi Kurdele Istanbul’un ‘HIV ¢ok degisti’ projesi; Tiirkiye’de HIV’e dair yanlis
inaniglar1 kirmak, bilim temelli gilincel bilgiyi yayginlastirmak ve damgalamay1 azaltmak
icin tasarlanmis bir farkindalik ve davranis degisikligi kampanyasidir. Cikist 1 Aralik
Diinya AIDS Giinii 2017’ye uzanir (http-65). 2021°de gelistirilen ‘HIV ¢ok degisti’ afis
serisi, dogru bilgiye hizli erisimi hedefleyen bir gorsel iletisim yaklagimi

benimsemektedir.

Gorsel 4.45
HIV Cok Degisti Peki Ya Sen?

HIV S
PEKI YA SEN?

HIV pozitif
bireyler

her alanda
cahsabilir,

evienebilir,

cocuk sahibi olabilir
ve tamamen saghkh
bir hayat siirdiirebilirler.

Kirmizl
KURDELE
ISTANBUL

#hivcokdegisti
www.hrcokdegist.org

Not*:Kirmizi Kurdele Istanbul. (t.y.). HIV ¢ok degisti, peki ya sen? [GIF].
Kaynak: http-66

Grafik  dil, herkesin  hizla  kavrayabilecegikisa ve  yalin  metinler,
yliksek okunurluk ve tipografik vurgu lizerine kuruludur. Kirmizi vurgu rengi (kirmizi
kurdele simgesine gonderme) agik zeminlerle ve yiiksek kontrast ile desteklenmektedir.
‘HIV c¢ok degisti, peki ya sen?’ baglig, izleyiciyi onyargisini sorgulamaya ¢agiran retorik
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https://www.hivcokdegisti.org/

bir meydan okuma kuruyor. Kirmiz1 vurgular (HIV, bireyler, kurdele) ve agik zeminle
kurulan yiiksek kontrast, mesaji tek bakista goriinlir kiliyor. Biiyiik, blok sans-serif
tipografi ve ‘calisabilir/evlenebilir/¢ocuk sahibi olabilir’ gibi tekrarlari, HIV ile yasayan

kisilerin giindelik yasama tam katilimin1 normallestiriyor.

Gorsel 4.46
HIV ve AIDS Aynmi Sey Degildir Afisi

ve
AIDS
AYNI SEY
DEGILDIR!
tedavi edilebilir.?
Sdurdurulabilir.

ﬁm
KURDELE
ISTANBUL

#hiveokdegisti
e Kb shdeght orp

Not*:Kirmizi Kurdele Istanbul. (t.y.). HIV ¢ok degisti, peki ya sen? [GIF].
Kaynak: http-67

HIV virtsiine iliskin farkindalig1 artirmay1 hedefleyen bu afisler mesaj1 iletmekte basarili
olsa da, tasarim dili daha rafine bir tipografik hiyerarsiyle giiclendirilebilirdi. ‘HIV ve
AIDS ayn1 sey degildir’ ifadesi, toplumdaki yaygin bir yanilgiy: tek climlede diizelten
etkili bir baslik niteligindedir; ancak bunu izleyen ¢oklu alt metinler, birden fazla vurgu
rengi, Unlem, farkli yazi agirliklar1 ve yonlendirici kivrimli ¢izgiler gorsel dikkati
dagitarak odak kaybina yol agmaktadir. Daha yalin bir kompozisyon ve tek eksenli
hiyerarsi, algisal yiikii azaltip ikna giiciinii artirabilirdi. Ornegin bashgin simgesel ve
ekonomik bir forma indirgenmesi (“HIV # AIDS”), altinda iki net Onerme ile

desteklenmesi (HIV tedavi edilebilir. / AIDS 6nlenebilir), tek yazi ailesinin iki agirlikla
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kullanilmasi, tinlemin ve dekoratif ¢izgilerin kaldirilmasi ve tek vurgu rengiyle (kirmizi)

acik zemin lizerinde yliksek kontrastin korunmasi onerilebilir.

Bu bilgi odakli yaklagim, farkli sekillerde iyilestirilebilir nitelikte olsada okurda HIV’e
kars1 farkindalik yaratirken eyleme (test, danigsmanlik, bilgi edinme) gecisi kolaylastirir.
Tiirkiye’de 2017°den bu yana yiiriitilen bu gorsel ve sosyal medya caligmalari,

kamuoyunun giincel ve dogru bilgiye erisimine katkida bulunmustur.

Japonya’nin cografi konumu, iilkeyi sik sik deprem ve tsunami gibi dogal afetlerle kars1
karstya birakmaktadir. Bu durum, afet farkindali§i olusturacak iletisim araglarinin
gelistirilmesini zorunlu kilmaktadir. Japon Meteoroloji Ajansi (JMA) tarafindan
hazirlanan ‘Deprem! Tsunami! Hemen tahliye et!” bashikli infografik, yalnizca bilgi

aktarma degil, ayn1 zamanda toplumsal farkindalik yaratma amaci da tasimaktadir.

Gorsel 4.47
Deprem! Tsunami! Eylem Infografigi

WStaff waving tsunami flags will
also evacuate promptly. }

E@ﬁh@@ﬂé@@@! Tsuﬂmamﬂ!

Evacuate immediately to a safe place (such as high ground or an evacuation building)
if you feel shaking in coastal regions or hear a Tsunami Warning.

Evacuate to
Evacuate on foot to a tsunami safety area/
avOId/prevent traffi e e

S ji oF i People in costal or riverside
i Y jams. areas should check the locations
L " of tsunami evacuation areas
Q,;) V> ?emgrnghn formation 54 evacuation buildings on
rom TV, radio ora  |5ca| government tsunami
mobile phone.

hazard maps in advance.
Consider evacuation routes and
interaction with local residents.
®. 1 If you see a tsunami,
it's already too late to
evacuate.
Huge tsunamis can
strike even in the
absence of shaking.

Not*: Japan Meteorological Agency. (2021). Tsunami preparedness leaflet [PDF].
Kaynak: http-68
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Infografikler, farkl: iilkelerden bireylerin de mesaji kavrayabilmesi amaciyla evrensel bir
dil olarak Ingilizce hazirlanmus, tasarim dili ise tiim milletlerden insanlarin kolayca
anlayabilecegi yalinlikta tutulmustur. Bununla birlikte, dikkat g¢ekicilikten 6diin
verilmemis, bdylece mesajin genis kitlelere ulasmasi ve afet farkindaliginin artmasi
hedeflenmistir. Tasarim siirecinde renk, tipografi, ikonografi ve kompozisyon unsurlari
stratejik bigimde kullanilmistir. Renk paletinde yer alan kirmiz1 ve sar1 tonlari tehlike ve
aciliyet duygusunu pekistirirken, mavi tonlar1 deniz ve tsunami ile gorsel bir bag
kurmaktadir. Bu secimler, izleyicinin dikkatini hizla yonlendirmekte ve mesajin gdzden
kagmasimi engellemektedir. Tipografi yalin, okunabilir ve kalin (bold) karakterlerle
hazirlanmistir. ‘Hemen tahliye et’ gibi kisa ve dogrudan ifadeler, panik anlarinda
karmasik mesajlarin algilanmasini kolaylastirmaktadir. Ikonografi ise evrensel semboller
iizerine kurulmus, boylece kiiltiirel farkliliklardan bagimsiz olarak izleyiciye dogrudan
mesaj aktarimi saglanmistir. Kompozisyon, yukaridan asagiya akan bir diizen iizerine
kurgulanmis ve bakis yoniinii tehlikeden ¢oziime yonlendirecek sekilde tasarlanmistir.
Boylece hem tehlike bilinci hem de ¢o6ziim Onerileri tek bir biitiinliilk icinde

sunulmaktadir.

Infografik yalmzca afet sirasinda degil, dncesinde de farkindalik yaratmaktadir. Ozellikle
sahil bolgelerinde konumlandirilan bu gorseller, bireylerin dnceden kosullanmasini
saglayarak, afet aninda panik yerine otomatik davramiglara ydnelmelerine katki
sunmaktadir. En 6nemli islevlerinden biri ise biligsel ylikii azaltarak kriz aninda hizli
karar almay1 kolaylastirmasidir. Bu 6zellik, afetlerde saniyeler i¢inde verilmesi gereken
hayati kararlarin desteklenmesi agisindan kritik bir 6énem tasimaktadir (Lundgren &

McMakin, 2018).

88



Gorsel 4.48

Tusunami Uyarilar

r O \
(§TsunamilWarningspy»»»
How to know [lieitimiscrinini i
Tsunami Wa rnings If you see tsunami flag in coastal regions,

“Tsunami Warnings means Major Tsunami Warning,
Tsunami Warning and Tsunami Advisory.

evacuate immediately to a safer place.

Mo@ne

Design of tsunami flag

Tsunami flags feature a red and white checkered pattern.
The flags have a design similar to that of the U-flag used
internationally as a marine warning.

M Tsunami flag may be also displayed on building.

Ig‘;{‘;’,!‘; Tsunami Warning | Major Tsunami Warning

Estimated maximum expression | ("° expression) High

Quantitative| m 5m 10m over10m
Tsunami Informalion gypression | (0.2m-1m) (3m-5m) | Gm-10m) | (10m-)

Tsunami waves are expected to hit repeatedly. Do not leave safe ground until the waming is lifted.
Never return to a coastal area while a Tsunami Warning is in effect!
Thi ndcaies a DANGER o sunami

8 A& -

Tsunami refuge

Z RE o) SRT
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61 Nagn i,y Tog 100010, | | 212K oyt T 10902, | | 269 Tty o 05961,
L oo szsoat 1 A 033501520 Ry ——— TeL 03788590 P03 5040tk
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May 2021

Not*: Japan Meteorological Agency. (2021). Tsunami preparedness leaflet [PDF].
Kaynak: http-69

Japonya Meteoroloji Ajansi’nin (JMA) tsunami tahliye infografigi, grafik tasarimin
yalnizca estetik bir ifade bigcimi degil, ayn1 zamanda yasamsal bir iletisim araci
olabilecegini agik¢a gostermektedir. Renk, tipografi, ikonografi ve kompozisyonun
stratejik birlikteligi, mesajin evrensel, hizli ve etkili bir bigcimde aktarilmasina olanak
tanimaktadir. Bu tiir tasarimlar, afet farkindaligini artirmada, kriz aninda dogru
davraniglarin  benimsenmesinde ve halkin bilinglendirilmesinde yiiksek etkililik

gostermektedir.
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Spor endiistrisinin doga ile olan karsilikli bagimliligi, son yillarda sosyal sorumluluk
kampanyalar1 araciligiyla vurgulanmaktadir. Bu baglamda Decathlon’un Tiirkiye’de
ylriittiigli ‘Doga Olmadan Spor Olmaz!” kampanyasi, ¢evre kirliligine dikkat ¢ekmek
amaciyla tasarlanmig etkili bir grafik iletisim 6rnegi olarak 6ne ¢ikmaktadir (http-70).
Kampanya, doganin korunmamasi halinde sporun da siirdiiriilemez hale gelecegini gorsel

metaforlarla gii¢lii bicimde aktarmaktadir.

Gorsel 4.49
Doga Olmadan Spor Olmaz Youtube Kamu Spotu

~»

d’? Doga OImad/an/Spor Olmaz #DiinyaTemizlikGiinu t , -
DOGA‘&&MAd

SPOR . MAZ!

#DlinyaTemizlikGint  30Y

! #WorldCleanUpDay

\ S : > :
izlemek icin: @BYoulube o ' 4 mﬁ'f*

Not*:Decatlon Tiirkiye. (2022). Doga olmadan spor olmaz! [Video].
Kaynak: http-71

Grafik tasarim dili agisindan kampanyada kullanilan 6geler, mesajin dogrudan ve ¢arpici
bicimde algilanmasini saglamaktadir. Gorselde plastik atiklarla kapli bir su yiizeyinde
duran ‘stand up paddle’ tahtasi, hem dogayr hem de sporu simgesel olarak birbirine
baglamaktadir. Atiklarin yarattig1 kirlilik, izleyicide doga kaybinin spor faaliyetlerini
dogrudan tehdit ettigi algisin1 uyandirmaktadir. Bununla birlikte, kullanilan tipografi
biiyiik, sade ve okunakli bicimde tasarlanarak sloganin (Doga olmadan spor olmaz!)

dikkat ¢ekici bir bigimde 6ne ¢ikmasi saglanmaistir.
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Gorsel 4.50
Doga Olmadan Spor Olmaz Billboard Calismasi-1

Not*:Decatlon Tiirkiye. (2022). Doga olmadan spor olmaz! [Billboard].
Kaynak: http-72

Gorsel 4.51

Doga Olmadan Spor Olmaz Billboard Calismasi-2

Not*:Decatlon Tiirkiye. (2022). Doga olmadan spor olmaz! [Billboard].
Kaynak: http-73

Kampanya farkindalik yaratma siirecinde gorsel sok etkisinden yararlanmaktadir. Sporun
dogal ¢evreye bagimliligi somut bir goriintli ile ortaya konulurken, tiiketici yalnizca
cevreyi degil kendi yasam bicimini de risk altinda gérmektedir. Bu yaklagim, sosyal
sorumluluk iletisiminin temel amagclarindan biri olan davranis degisikligini

tetikleyebilecek bir stratejidir. Nitekim literatiirde ¢evre temali kampanyalarin bireyleri
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dogrudan etkileyen imgeler araciligiyla daha giiclii bir etki biraktigina dair bulgular yer

almaktadir (Peattie & Peattie, 2009).

Sonu¢ olarak, Decathlon’un bu sosyal sorumluluk kampanyasi, grafik tasarimin
toplumsal farkindalik yaratmadaki giiciinii ortaya koymaktadir. Marka, spor iiriinlerini
tanitmak yerine doga ile spor arasindaki baga odaklanarak siirdiiriilebilirlik mesajt
vermekte ve g¢evresel duyarliligr artirmayr hedeflemektedir. Bu tiir ¢aligmalar, grafik
tasarimin yalnizca estetik bir iletisim araci degil aym1 zamanda toplumsal biling

olusturmanin etkin bir yontemi oldugunu kanitlamaktadir.

‘Trash Isles’ projesi, LADBible ve Plastic Oceans Foundation is birligiyle hayata
gecirilmis ve okyanuslardaki plastik kirliligine dikkat cekmek amaciyla kurgusal bir tilke
konseptiyle sunulmus ¢arpict bir farkindalik kampanyasidir. Grafik dil acisindan, proje
bir ¢op y1gmint hayali bir lilkeye doniistiirerek ironik ve provokatif bir strateji benimser
(http-74). Gergek bir iilke gibi pasaport, bayrak, para birimi ve liderlik figiirleri
tasarlanmig; bu 6geler profesyonel ve resmi bir estetikle sunularak mesajin ciddiyetini
pekistirmistir. Ozellikle pasaportta kullanilan mavi tonlar ve devlet belgelerine benzer
tipografi, plastik atiklarin devasa bir sorun oldugunu gorsellestirerek izleyiciye dogrudan
bir sorumluluk hissi yiikler. Etki acisindan ise kampanya, Birlesmis Milletler’e resmi
basvuruda bulunacak kadar yanki uyandirmis, sosyal medyada viral olmus ve cevre
bilinci konusunda kiiresel bir tartigma yaratmigtir. “Trash Isles’, tasarimin yalnizca estetik
degil, ayn1 zamanda politik bir arag¢ olarak nasil kullanilabilecegini gii¢lii bicimde ortaya
koyan ¢agdas bir ornektir.

Gorsel 4.52
Trash Isles-Cop Adalart

Not*:LADBible, Plastic Oceans Foundatio (2018), Trash-isles.
Kaynak: http-75
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‘Kopeklere Ne Oldu? projesi, Pomus Studio, Aniverse, Bigumigu ve Mor Pati Dernegi
ortakliginda gelistirilen; sokak hayvanlar1 glindeminde kamuoyunu bilgilendirmeyi ve {i¢
asamali eylem c¢agrisini (sesini ¢ikar — destek ol — sahiplen) goriiniir kilmay1 amaglayan
bir sosyal sorumluluk kampanyasidir. Kampanyanin tastyicisi, yapay zeka ile tiretilmis
gorlintiilerle kurgulanan duygusal bir kisa animasyon filmidir. Anlati, baba—¢ocuk
diyalogu ilizerinden yakin gelecege dair etik ve toplumsal bir sorgulama kurar ve izleyiciyi

ilgili web sitesindeki eylem adimlaria yonlendirir.

Gorsel 4.53
Kopelklere Ne Oldu Ana Gorseli

#KopeklereNeOldu

www.kopeklereneoldu.com

N ) v\
\ i 47 I L BRI |28
#KopeklereNeOldu'sorusuna gontl rahatligiylacevap
verebilecegimiz bir gelecek igin sesini gikar.

Not*:Kopeklere Ne Oldu? (2024). Kampanya ana gorseli [Video].
Kaynak: http-76

Grafik tasarim agisindan proje, tek climlede akilda kalan bir soru (Kopeklere Ne Oldu?)
etrafinda Oriilen anlatiy1 sinematik bir kisa hikayeyle destekler. Baba—cocuk gercevesi,
izleyiciyi hizla “gelecekte pisman olmamak icin bugiin ne yapabilirim?”’ sorusuna tasir.
Yapay zekayla iiretilmis duygusal ve sinematik sahneler ‘yakin gelecek’ hissini ve kayip
duygusunu yogunlastirir; bdylece mesaj bilissel (bilgi), duygusal (empati) ve davranigsal
(eylem) diizeylerde eszamanli ¢alisir. Sonug olarak hem hatirlanabilirlik hem de eyleme

doniisiim hedefleri giiclenir.
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Gorsel 4.54
Kopelklere Ne Oldu Animasyon Karesi

ece M- < © « topeklereneoid com ¢ oObd + 0

[} epe— @ iisrom [y e—— © (2 whesroe G stabe - Googds s Kopaiare e OU?

@English |

Q Kopeklere
¥ Ne Oldu?

Not*:Kopeklere Ne Oldu? (2024). Kampanya ana gorseli [Video].
Kaynak: http-77

Gorsel 4.55
Kopeklere Ne Oldu Web Sitesi

. 0} & kopekderencoiducom @b+ 0

\du #Ses'

o :
P "MiCikar

Sokak kdpekleriyle ilgili blyik bir ddniim noktasindayiz. Bugin
sesimizi gikartmazsak, yarin gok geg olabilir. Onlar, sokaklarimizin
sessiz taniklari, bize sadakatle bagl dostlarimiz. Simdi harekete
gegersek, onlarin sesi olabiliriz.

Bunu hep birlikte yapabilmek igin sana ihtiyacimiz var. Onlarin
haklarini savunup, adil ve merhametli bir diinya inga edebilmek igin
sen de bize katil. Birlikte, #KopeklereNeOldu sorusuna gonil

rahatligiyla cevap verebilecegimiz bir gelecek igin, simdi
#SesiniCikar ve degisimin pargasi ol!

Not*:Kopeklere Ne Oldu? (2024). Kampanya ana gorseli [Web].
Kaynak: http-78
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Proje diline uygun bigimde tasarlanan web sitesinde, yalin bilgi mimarisi, tiklamasi kolay
eylem butonlar1 ve tipografik vurgu bir araya gelerek kullaniciy1 bagis platformlarina ve
ilgili sosyal medya profillerine hizla yénlendirir. izleyici, animasyonun yarattigi
duygulanimi hemen somut bir davraniga doniistiirerek bagista bulunabilir, sayfalar1 takip
edebilir ya da igerigi paylasabilir. Glincel teknolojilerin ve duygusal ¢ekiciligin birlikte
kullanildig1 bu tiir projeler, yiliksek hatirlanabilirlik ve diislik eylem esigi sayesinde hizla

yayilip farkindalik yaratma giicilinii artirmaktadir.

WWF’in ‘Disappearing Animals’ (Gorsel 4.56) ve ‘Before It’s Too Late’ (Gorsel 2.4)
afisleri, cevre farkindaligi yaratmada grafik tasarimin carpict giiciinii etkili bigimde
yansitir. ‘Disappearing Animals’ serisinde, hayvan figiirlerinin silinerek kaybolmasi,
tiirlerin yok olusunu metaforik olarak sunar. Beyaz zemin ve minimal ¢izgiler, izleyicide

bosluk ve kayip duygusu yaratir.

Gorsel 4.56
Disappearing Animals — Kaybolan Hayvanlar

Not*:WWF (2024). Kampanya ana gérseli [Poster].
Kaynak: http-79
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‘Before It’s Too Late’ afislerinde, photoshop teknigiyle tasarlanmig ciger seklindeki
orman goriintiisii yer almakta, bu ciger benzeri aga¢ dokusu kesilmeye baglanmistir. Bu
gorsel metafor, dogayi tahrip etmenin yalnizca ¢evreye degil, ayn1 zamanda kendi yasam
kaynagimiz olan solunum sistemimize de zarar verdigini imgelemektedir. Yani
cigerlerimizdeki havanin kaynagi olan agaglarin yok edilisi, dogrudan yasamin yok olusu

ile es tutulur. Bu da doganin geri doniilmez bigimde tahribini gii¢lii bir bicimde simgeler.

Her iki afis serisinde de yazili anlatim en aza indirgenmis, gorsel sessizlik 6n planda
tutulmustur. Bu tercih, izleyicide hizli ve dogrudan bir duygusal etki yaratarak eyleme

gecirme potansiyelini artirmaktadir.

Tasarim dili agisindan bu afisler negatif ~ alan kullanimi, metaforik
imgeler ve minimalizm gibi grafik ilkeleri ustalikla bir araya getirir. Grafik tasarim
burada yalnizca bir estetik ara¢ degil, ayn1 zamanda izleyicide farkindalik ve sorumluluk

duygusu uyandiran gii¢lii bir iletisim anahtari olarak islev gortir.

Amplifier’in  “Global Open Call for Art” kampanyasi, COVID-19 salgminin
baslangicinda diinya genelinden sanatgilar1 bir araya getirerek kamu yararina yonelik
gliclii gorsel mesajlar iiretmeyi hedeflemistir. Bu kampanya kapsaminda iiretilen
caligmalar, grafik tasarimin sadece estetik degil; aynm1 zamanda kamusal biling ve

toplumsal dayanigma yaratma islevine sahip oldugunu gostermektedir.

Gorsel 4.57
Global Open Call For Art-Sanat I¢in Kiiresel Acik Cagri

Michelle Kato 5% C2 211 Michael Auerbach 5% C2 191 pegah Kavousi s 169 ToO LATE sk O 169

o bonzo 5% C2 154 Nicole Manganelli % C2 131 jacob schaeperkoetter- S (2 126 Karl Read sk O 123

Not*: Global Open Call (2021). [Post].
Kaynak: http-80
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Gorsel 4.58

Yiiz Yiize

Kaynak: Ugar, T.F. (2020). Yiiz Yiize. Istanbul: The Kitap Yaymlari

Tevfik Fikret Ucar’in Yiiz Yiize adl1 eseri, pandeminin birey tlizerindeki etkilerini grafik
tasarim araciligiyla ifade eden giiclii bir 6rnektir. Kitap, metinden ¢ok gorsel anlatima
dayali bir yapiyla, okuyucuyu yalnizca izlemeye degil diisiinmeye de davet eder. Kapakta
kullanilan sade tipografi ve merkezi yerlestirme, dogrudanlik ve yiizlesme duygusunu
pekistirirken; i¢ sayfalardaki gri tonlar, soyut sekiller ve sessiz kompozisyonlar, pandemi
siirecinin i¢e kapanma halini yansitir. Gorsel sessizlik ve minimal anlatim sayesinde
izleyicide farkindalik yaratan bu eser, grafik tasarimin duygusal ve diisiinsel iletisimdeki

giiclinii ortaya koyar.

Tevfik Fikret Ugar’in Yiiz Yiize (2020) adli eseri, COVID-19 pandemisine bireysel ve
toplumsal diizeyde grafiksel bir taniklik sunar. Gorsel giinliik formunda tasarlanan kitap,
grafik tasarimin anlatim giiciinii merkeze alarak empati ve farkindalik yaratmay1 hedefler.

Pandemi siirecini hem belgeleyen hem de doniistiiren nitelikli bir 6rnek sunar.
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Gorsel 4.59
Neden HPV-DNA Testi Yaptirmayaliz? Instagram Post Serisi

\\&1\%

LK ETAPTA KAYGILARINIZL

,
ISTEYEBILIRSINIZ

Not*: Erdogmus, E. (2021). Neden HPV-DNA Testi Yaptirmayaliz?
Kaynak: http-81

Eda Erdogmus tarafindan illiistre edilen bu gorseller, grafik tasarimin ifade giiciinii
kullanarak saglik alaninda farkindalik yaratmaya yonelik basarili bir 6rnek sunmaktadir.
Canl1 ve kontrast renklerle olusturulan arka plan, izleyicinin dikkatini ¢ekerek uyarici bir
atmosfer yaratirken, merkezdeki jinekolojik muayene sahnesi sade ve karikatiirize bir
iislupla ele alinmistir. Bu tercih, toplumda halen tabu olarak goériilen bir konunun (HPV-
DNA testi) daha erisilebilir, anlasilir ve konusulabilir bir hale gelmesini saglamaktadir.
Tipografinin gii¢lii, biiyiik puntolarla ‘Neden HPV-DNA testi yaptirmaliy1z?’ sorusunu
one ¢ikarmasi, izleyiciyi dogrudan diisiinmeye ve sorgulamaya davet etmektedir. Mizahi
unsurlar, 6rnegin karpuz desenli ¢oraplar, tibbi baglamin ciddiyetini yumusatarak mesajin
daha samimi, yakin ve insani bir dille aktarilmasina aracilik etmektedir. Bdylece
gorseller, yalnizca bilgilendirici degil aynt zamanda katilimci bir iletisim kurarak
toplumsal bilinglenmeyi desteklemektedir. Instagram’da genis bir kitle tarafindan
begenilen ve paylasilan bu igerikler, mizahi anlatimi ve samimi yaklasimi sayesinde
cinsel saglik alaninda var olan tabularin kirilmasma katkida bulunmus, HPV testinin

onemi konusunda kamuoyunda farkindalik ve biling diizeyinin artmasina hizmet etmistir.

BESINCI BOLUM
5. SOSYAL FARKINDALIK BAGLAMINDA GRAFiK TASARIM PROJESI

Gelisen dijital teknolojiler ve internet ag1 sayesinde grafik tasarim, iletilmek istenen

mesajlar1 hedef kitlelere cok daha hizli ve carpict bigimde gorsel olarak aktarabilme
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giicine ulagmistir. Bunun yani sira, grafik tasarim disiplinlerarasi bir yaklagim
benimseyerek yalnizca estetik degil, ayn1 zamanda iletisimsel ve ikna edici bir rol de
iistlenmektedir (Kinam, 2018, s.71).

Grafik tasarim, yalnizca estetik bir ifade aract olmanin tesinde, toplumsal doniistimde
etkili bir iletisim giicline sahiptir. Tasarimin yasam bicimlerini etkileyen gii¢lii bir yonii
bulunmaktadir. Bu gii¢, tasarimci tarafindan yalnizca ticari iiriinlerin pazarlanmasinda
degil, ayn1 zamanda cevresel, kiiltiirel ve toplumsal sorunlara dikkat ¢ekmek ve bu
konularda kamuoyunu bilinglendirmek amaciyla da kullanilmaktadir. Bu baglamda
sosyal sorumluluk tasarimi, tasarimcinin yaptigi her secimin bireyler ve toplum
iizerindeki etkisini fark etmesini ve bu farkindalikla bilingli tercihlerde bulunmasini
gerektirir.

Grafik tasarimin bir farkindalik araci olarak islevini inceledigim bu ¢aligmada, alana katki
sunmak amaciyla bir sosyal farkindalik kampanyasi1 tasarimi gergeklestirilmistir. Proje
stirecinde, se¢ilen konunun etkili bir bigimde aktarilmasina ve grafik dilin amacina uygun
kullanilmasima 06zen gosterilmistir. Tasarlanan kampanya, giinlimiizde halk sagligi
acisindan biiyiik onem tastyan HPV asilar1 konusunda toplumu bilinglendirmeyi ve bu

alandaki farkindalig1 artirmay1 hedeflemektedir.

5.1 Proje Amaci ve Kapsam

Bu proje, insan papilloma viriisii (HPV) hakkinda toplumsal farkindalik olusturmak ve
bireyleri HPV asis1 konusunda bilinglendirerek as1 yaptirmaya tesvik etmek amaciyla
gelistirilmistir. Ozellikle 9-26 yas araligindaki kadin ve erkek bireyleri hedefleyen proje,
bu yas grubunun HPV asis1 acisindan en etkili donem olarak kabul edilmesine
dayanmaktadir. Asi, heniiz viriisle temas gerceklesmeden yapildiginda maksimum
koruma saglamaktadir (World Health Organization [WHO], 2022). Bununla birlikte, 18
yas alt1 bireylerin agilanmasina iligkin kararlar ¢ogunlukla ebeveynler veya yasal vasiler

tarafindan verildigi i¢in, proje ayn1 zamanda ebeveynleri de dogrudan hedef almaktadir.

HPV, cinsel yolla bulagan en yaygin enfeksiyonlardan biri olup; rahim agzi, penis, anal
bolge ve bas-boyun kanserleri gibi ciddi saglik sorunlarina yol acabilmektedir (Centers
for Disease Control and Prevention [CDC], 2023). Bilimsel veriler, HPV asisinin bu

kanser tiirlerinin 6nemli bir kismini 6nlemede yiiksek derecede etkili oldugunu ortaya
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koymaktadir. Bu nedenle, asinin erken yasta uygulanmasi hem bireysel saglik hem de

toplumsal saglik politikalar1 agisindan kritik bir 6neme sahiptir.

Proje kapsaminda, tibbi bilgilerin halk tarafindan daha kolay ve etkili bir sekilde
anlasilmasini saglamak amacrtyla illiistratif bir anlatim dili benimsenmistir. Cinsel yolla
bulasan hastaliklarla ilgili bilgilerin toplumda hélen tabu olarak algilanmasi, bireylerin
bu konularla ilgili bilgiye ulagsmalarini ve agik¢a konusmalarin1 zorlagtirmaktadir. Bu
baglamda, konunun hassas dogasi g6z Oniinde bulundurularak, bilgi aktarimi
yumusatilmis ve gorsel metaforlar iizerinden yapilandirilmustir. illiistratif anlatim; utang,
kayg1 veya diglanma gibi duygusal bariyerleri azaltarak, bireylerin konuyla daha rahat

iliski kurmasini ve mesaji i¢sellestirmesini kolaylastirmaktadir.

Ayrica, bilgi iletiminde kisa ve 6z basliklar kullanilarak igerik sadelestirilmis; boylece
karmagik bilgiler dikkat ¢ekici, anlasilir ve hafizada kalici bigimde sunulmustur. Bu
yaklasim, 6zellikle geng bireyler ve ebeveynlerle daha etkin iletisim kurulmasina olanak

tanimaktadir.

Tasarim siirecinde, giinlimiiziin en yaygin iletisim araglarindan biri olan sosyal medya
platformlar1 icin afis ve “carousel” post icerikleri hazirlanmistir. Buna ek olarak,
eczanelerde kullanilmak tizere bilgilendirici afisler ve kitapgiklar tasarlanmis; kampanya
mesajinin farkli demografik gruplara ulasabilmesi amaciyla rozet ve ¢anta gibi hediyelik

iriinler de tasarim siirecine entegre edilmistir.

Kurgu niteliginde gelistirilen bu sosyal sorumluluk kampanyasi, Eskisehir Eczaci Odasi
adina varsayimsal bir proje olarak olusturulmustur. Tasarim siireci boyunca grafik
tasarimin temel ilkeleri esas alinmis; ayrica sosyal etki yaratmis kampanya Ornekleri

incelenerek 6zgiin, bilingli ve hedef odakl1 bir iletisim stratejisi gelistirilmistir.

5.2 Uygulama ve Tasarim Siireci

Bu c¢aligmada, grafik tasarimin sosyal farkindalik olusturma giiciinii ortaya koymaya
yonelik ‘uygulamali ve tasarim odakli’ bir yontem benimsenmistir. Caligmanin temel

yaklasimi, belirli bir toplumsal sorun tizerine gelistirilen gorsel iletisim stratejileri yoluyla
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hedef kitleye etkili bir sekilde ulasmay1 amaglayan ‘tasarim temelli aragtirma’ anlayisina

dayanmaktadir.

Proje siirecinde ilk olarak, toplumda HPV viriisii ve asis1 hakkinda bilgi eksikligi ve
diisiikk farkindalik diizeyi oldugu gozlemlenmis ve bu durum temel problem olarak
belirlenmistir. Ardindan, 9-26 yas aralifindaki kadin ve erkek bireyler ile 18 yas alt1

bireylerin ebeveynleri hedef kitle olarak tanimlanmustir.

Bilimsel temelli saglik bilgileri, toplumun kolaylikla anlayabilecegi ve iliski kurabilecegi
bir dile doniistiiriilerek sadelestirilmistir. Bu iceriklerin nasil bir gorsel dil araciligiyla
sunulacagina karar verebilmek amaciyla cesitli eskiz caligmalar1 ve tarz denemeleri
gerceklestirilmistir. Yapilan denemeler sonucunda, illiistratif anlatim tekniklerinin
konuya en uygun yaklasim oldugu belirlenmistir. Bu dogrultuda, ilk eskizlerin ardindan
renk paleti, kompozisyon diizenlemeleri ve karakter tasarimlari {izerinde caligmalar
yapilmis; sonrasinda bu gorsel unsurlar dijital ortama aktarilmis ve grafik tasarim
yazilimlar1 aracilifiyla nihai haline getirilmistir. Bu yodntem sayesinde, toplumsal
hassasiyet iceren cinsel saglik konularinin daha yumusak, anlasilir ve etkili bicimde

aktarilmasi1 hedeflenmistir.
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Gorsel 5.1
HPYV Bilgilendirme Taslagt

H P \/= H““‘M\ papilloma Viros

il ve mukoal  yineylest enfeie
eden pic Virus 1000

Papilema = Rorim agn , ands, pefis 02 m\a@a‘mdﬂ,
51.8‘\\\ere~\-or\&r& seep olmaltadie

F\/ 018! Viesun belli rinerine korg kora

HPV, 200'den fazla tipi olan bir viriistiir.
Bag; tiirleri genital siillere, bag tiirleri ise kanserlere neden olabilir.
HPV, ¢ogunlukla cinsel temasla bulasir ve ¢ogu insan hayatinda en ag bir keg bu viriisle karsilagir.

HPV Asisi Nedir?

HPV asis), viriisiin en tehlikeli tiirlerine (6zellikle tip 16 ve 18'e) karsi koruma saglar.
Asilar genellikle 2 veya 3 dog olarak uygulanir:

9-14 yas arasinda 2 dog,

15 yas ve listii icin 3 dog Gnerilir.

Asinin en etkili oldugu zaman, cinsel hayata baglamadan 6nceki donemdir.

Neden HPV Asisi Olunmalidir?

Rahim a1 kanserine kargi korur.

Diinya genelinde serviks kanserlerinin %70'i HPV tip 16 ve 18'den kaynaklanir.
Diger kanser tiirlerine kargi koruma saglar.

Aniis, bogag, dil, penis ve vajina kanserleri gibi.

Genital sigilleri dnler.

HPV tip 6 ve 11 genital sigillerin %90'indan sorumludur.

Kadin ve erkekler igin esit derecede dnemlidir.

Toplum bagisikugini artirir.

Yayiimi agaltir, toplumda genel koruyuculuk saglar.

Diinya Saglk Orgiitii (WHO) ve Tiirkiye'deki Durum

WHO, HPV asisini 9-14 yas arasi tiim Riz ve erkek cocuklara 6nermektedir.

Tiirkiye'de ag! heniiz ulusal asi takvimine girmemistir, ancak bircok belediye ve STK iicretsiz
asi kampanyalar diigenlemektedir.

Ulkemizde yaygin olarak Gardasil 4 ve Cervarix gibi agilar bulunmaktadir.

HPV Agisinin Bagari Orani Nedir?

HPV asisi, dogru yasta ve tam dog uygulandiginda ¢ok yiiksek bagar oranina sahiptir:
Rahim agz! kanserine neden olan HPV tip 16 ve 18'e karsi %97-100 oraninda koruma saglar.
Genital sigillere neden olan HPV tip 6 ve 11'e karsi da %90'n {izerinde etkilidir.

Asi olduktan sonra viicut, bu viriislerle karsilastiginda bagisiklik sistemi hizlica savunma
gelistirir ve enfeksiyon olusmag.

KAYNAKLAR:

“HPV Information Center Human Papillomavirus and Related Diseases Report TURKEY (https://hpucentre.net)
“*Hastalk Kontrol ve Onleme Merkezi (https://www.cdc.gov/)

*Diinya Saguk Orgiitii (https://www.who.int/r /fact /detail/h: i i d-cancer)

Kaynak: Gorsel, yazar tarafindan Procreate uygulamasinda hazirlanmistir.

Aciklama: Bu gorsel, HPV (Human Papilloma Virus) hakkinda yapilan 6n arastirmalar
sonucunda olusturulan bir bilgi taslagimm gdstermektedir. Diinya Saghk Orgiitii'niin
(WHO) verilerine dayali olarak hazirlanan icerik, HPV’nin bulagsma yollari, etkileri, as1
takvimi ve bagar1 oranlar1 gibi temel konular hakkinda hizli ve sade bilgiler sunmaktadir.
Taslak, ileride gelistirilecek afis, infografik ya da sosyal medya igerikleri i¢in bir temel
olusturmak tiizere yapilandirilmistir. Ayni1 zamanda, hangi bashiklar altinda gorsel

caligmalar yapilabilecegine dair 6n hazirlik niteligindedir.
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Gorsel 5.2
HPV Asis1 Bilgilendirme Afisi icin Eskiz Calismalart
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Kaynak: Gorsel, yazar tarafindan Procreate programinda hazirlanmastir.

Aciklama: Bu gorsel, HPV asis1 farkindaligina yonelik afis tasarimlari i¢in hazirlanan ilk
eskiz caligmalarini igermektedir. Oyuncak figiirleri ve farkli kollarla, erken yasta asilama

ve kapsayicilik temalar1 gorsel olarak ifade edilmistir.
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Gorsel 5.3
HPYV Asist Icin Oyuncak Figiirlii Afisler — Uygulama Asamast

Kaynak: Gorseller, yazar tarafindan hazirlanmis olup Adobe Photoshop ile diizenlenmistir.

Aciklama: Bu gorsel, eskizlerdeki fikirlerin dijital afiglere doniistiiriilmiis halidir.
Oyuncak figiirlerle ¢ocukluk temasi vurgulanarak ebeveyn farkindaligi hedeflenmistir.

Ancak, eskizdeki metaforik derinlik afislerde sinirl kalmistir.
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Gorsel 5.4
HPYV Asist Bilgilendirme Afisi i¢in Eskiz Calismalar

00000000 O
60 0@ 0806 o
000000 ROL O
60 0@ 0806 o
ggoqu@w@
@ Ouz

é)@@ .
666 5 00000000 O
O") 00 0@ 0806 o
Q‘j l\Q 000000 0H O
\)O @L:)O\fj?(;\goc;)y’\
SO0 o4
— - (@ WPV ossi nedic? @ 9-\u s 20
(200\den ra +ix0) 15-30 g3 3 4o

/ 9 ?oromf\da -

hocuma 503““‘\,

Q§/Jr>>>

@ hadin e ewver ¢ @ Toplomn ms\s\u.‘sfm

05\ esit derecede attier, en asi co\L
oremlidir, fanser Tl& Mocode\e (‘t::m eiu G
HPV tip \b ve 1%
/o 91’ aon\“&
yorota sglemoid

Kaynak: Gorsel, yazar tarafindan Procreate programinda hazirlanmastir.

Aciklama: Bu gorsel, HPV asisina dair alt1 farkli baglik izerinden olusturulmus illiistratif
eskiz denemelerini igermektedir. Her eskiz, asinin 6nemi, hedef yas grubu, toplumsal

bagisiklik ve cinsiyet esitligi gibi farkli mesajlara odaklanmaktadir.
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Gorsel 5.5
HPV Asist Temalr Karakter Tasarimi Eskizleri

Kaynak: Gorsel, yazar tarafindan Procreate programinda hazirlanmgtir.

Aciklama: Bu gorsel, HPV asis1 farkindaligina yonelik gelistirilecek iletisim
materyallerinde kullanilmak {izere olusturulan karakter eskizlerini igermektedir. Farkli
yas ve cinsiyetleri temsil eden figiirler; hedef kitleyle empati kurulmasini kolaylastiracak,

sevecen ve kapsayict bir gorsel dil olusturulmaya calisilmistir.
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Gorsel 5.6

Karakter ve Renk Paleti Denemesi

o Golqe
vaer he

Rene Paleti =

|

Kaynak: Gorsel, yazar tarafindan Procreate programinda hazirlanmigtir.

Aciklama: Bu gorsel, HPV farkindalik projesi kapsaminda gelistirilen karakter
tasarimlarina uygun bir gorsel stil olusturmak amaciyla yapilan renk ve desen
denemelerini icermektedir. Se¢ilen renk paleti, gliven verici bir etki yaratmak ve ayrica
konunun saglik ile iligkisini giiclendirmek iizere secilmistir. Ancak c¢aligsma renk olarak
yeterli etkiyi vermemistir. Bunun sebebi renklerin soguk ve saglik sektoriinde kotii
cagrisim yapmast olmustur. Tasarimda golge yerine desen ve kontiirden ¢ikan renkler

kullanimiyla tasarima 6zgiinliik katmay1 hedeflemistir.
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Gorsel 5.7
Renk Paleti Son Hali
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Kaynak: Gorsel, yazar tarafindan illustratdr programinda hazirlanmistir.

Ac¢iklama: Tasarimin renk kullaniminda tercih edilen strateji, gorsel iletisimin ikna edici
giiclinii artirmaya yoneliktir. Canli ve dikkat ¢ekici renklerin seg¢ilmesi, izleyicide merak
uyandirmak ve ilk bakista algiyr yonlendirmek amaci tasimaktadir. Grafik tasarim
kuramina gore renk, yalnizca estetik bir unsur degil; ayn1 zamanda duygusal ve psikolojik
bir tetikleyicidir. Bu baglamda, sicak ve parlak tonlarin tercih edilmesi, izleyicide

mutluluk ve giiven hissi uyandirarak mesajin olumlu bir baglamda algilanmasin

desteklemektedir.
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Gorsel 5.8
Renk Paleti Eski ve Yeni Hali

Kaynak: Gorsel, yazar tarafindan illustratdr programinda hazirlanmistir.

Aciklama: Tasarimda kullanilan renk paletinin glincellenmesi, gorsel dilin etki giiciinii
artiran onemli bir doniigiim olarak degerlendirilebilir. Yeni renklerin dikkat ¢ekici, canli
ve duygusal cagrisimlar: gii¢lii bir bigimde konumlandirilmasi, tasarimin yalnizca estetik
cekiciligini degil ayn1 zamanda ikna edici potansiyelini de pekistirmektedir. Grafik
tasarim kuraminda renk, izleyici ile dogrudan duygusal bir bag kuran temel bir iletisim
araci olarak kabul edilmektedir. Bu nedenle, 6zellikle pazarlama, sosyal kampanyalar ve
farkindalik projelerinde renk psikolojisinin bilingli kullanimi, bireylerin algi, tutum ve

davraniglari {izerinde doniistiiriicii bir etki yaratabilmektedir.

Buna karsilik, ge¢miste kullanilan daha monoton ve duragan renk paletleri, gorsel
iletisimin enerjisini sinirlayarak mesajin algilanabilirligini zayiflatmaktaydi. Soniik ve
tekrarlayan renkler, tasarimin hedef kitle {izerinde kalici bir etki birakmasimi
engellemekte ve ikna edici giiciinii azaltmaktaydi. Dolayisiyla, yeni renk anlayisi ile

yapilan bu doniislim, tasarimin dinamik bir iletisim araci olarak islevselligini artirmakta
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ve mesajin izleyici lizerinde daha giiglii, duygusal ve hatirlanabilir bir etki yaratmasin

saglamaktadir.

Gorsel 5.9
Tigografi Denemeleri

 SRKEN LN, ﬁM(E'JRRKBEONY?J":(LOERTJ'MA ® BABISIKLIK SISTEMNi
AR o0 Ko GUCLENDIRIR

As1, 9-14 yas arasinda yapihrsa %87-100 etkili olur. Ast, 9-14 yas arasinda yapilirsa %87-100 etkili olur.

Dinya Saglik OrgQ HO), HPV agisinin en etkili Danya Saghk Orgatl (WHO), HPV asisinin en etkili
oldugu donem olan ergenlikte (3-14 yas) tim kiz ve oldugu donem olan ergenlikte (8-14 yas) tim kiz ve

erkek gocuklara uygulanmasini Snermektedir. erkek gocuklara uygulanmasini Snermektedir.

Kaynak: Gorsel, yazar tarafindan illustratdr programinda hazirlanmistir.

Aciklama: Ug gérselin tipografisi karsilastirildiginda, ilk gorselde kullanilan el yazis
benzeri karakter dikkat ¢ekici olsa da okunabilirligi zayiflatmakta ve genel biitiinliigii
bazmaktadir. Ikinci gorselde sans-serif yazi karakteri tercih edilerek okunabilirlik
artinlmig, ancak tipografi hiyerarsi ve vurgu agisindan yeterince giiclii bir dil
yakalanamamuistir. Ayrica, gorselde fazla metin olmasi okuyucuyu uzaklastirmakta ve
dikkat ¢ekiciligi azaltmaktadir. Uciincii gorsel ise tipografi acisindan Sans-serif yazi
karakteri kullanimiyla netlik saglanmis, siyah ve turuncu renklerin kontrasti sayesinde
mesajin hiyerarsisi gliclendirilmis ve ikna edici bir gorsel etki elde edilmistir. Bu nedenle
ticlincii tasarim, akademik grafik tasarim kriterlerine gore en dengeli ve etkili tipografik

dili sunmaktadir.
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Gorsel 5.10
Calisma Alam Ekran Fotografi
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Kaynak: Gorsel, yazar tarafindan illustratdr programinda hazirlanmistir.

Ac¢iklama: Tasarim siirecinde kisa basliklar, semboller, metaforik gorseller ve renk
temelli vurgu gibi grafik tasarim unsurlari, mesajlarin dikkat ¢ekici ve akilda kalic1 hale
getirilmesi amactyla kullanilmistir. Hazirlanan igerikler; sosyal medya gonderileri,
eczanelerde kullanilabilecek afis ve kitapgiklar ile hediyelik esyalar gibi farkli mecralar

iizerinden sunulmustur.

Tasarim uygulamalar1 sirasinda Adobe Illustrator, Adobe Photoshop ve Procreate gibi
profesyonel grafik tasarim yazilimlar1 kullanilmig; boylece dijital ve basili mecralara

uygun yiiksek kaliteli gorseller iiretilmistir.

Proje, Eskisehir Eczaci Odas1 adina kurgulanan hayali bir sosyal sorumluluk kampanyasi
olarak yapilandirilmistir. Bu kapsamda, daha once uygulanmis basarili farkindalik
kampanyalar1 incelenmis; grafik tasarimin temel ilkeleri dogrultusunda 6zgiin bir iletigim
stratejisi gelistirilmistir. Siire¢ boyunca hedef kitlenin ihtiyaglar1 ve alg1 diizeyi

gozetilerek, empatik ve etkili bir gorsel iletisim modeli olugturulmustur.
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5.3 Uygulama ve Proje Ciktilar1

Bu boliimde, tez kapsaminda gelistirilen grafik tasarim projesine ait uygulama siireci ve
gorsel c¢iktilar sunulmaktadir. Tasarimlar, belirlenen farkindalik temasi dogrultusunda
kavramsal bir c¢erceveyle olusturulmus; eskiz asamasindan dijital ortama aktarimina
kadar sistematik bir siire¢ izlenmistir. Kullanilan illistratif anlatim dili ve tasarim
araglari, hedef kitlenin dikkatini cekme ve bilgi iletimini etkili kilma amaciyla secilmistir.
Asagida yer alan gorseller, projenin biitlinsel yapisini ve tasarim siirecinin nihai ¢iktilari

olarak degerlendirilmektedir.

Gorsel 5.11

Nihai Post Tasarimi — Kapak Gorseli

Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.

Aciklama: Bu gorsel, bes parcalik sosyal medya post serisinin kapak tasarimi olarak
hazirlanmigtir. Tasarim, HPV asisina dikkat ¢ekmek amaciyla ‘Neden HPV Asisi
Olmaliyim?’ sorusunu merkeze almakta; karakter illiistrasyonu ve tipografik vurgularla

hedef kitlenin dikkatini ¢ekmeyi amaglamaktadir. Renk kullanimi, kompozisyon ve
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semboller, serinin devamindaki bilgilendirici iceriklere gorsel bir giris niteligi

tagimaktadir.

Gorsel 5.12
Nihai Post Tasarimi Serisi — 1. Infografik

@ BAGISIKLIK SISTEMINI

GUGLENDIRIR

Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.

Aciklama: Bu gorsel, Adobe Illustrator programu ile tasarlanan bes parcalik bir sosyal
medya post serisinin (carousel post) birinci infografigidir. Tasarimda, HPV asisinin
bagisiklik sistemini gliglendirdigi bilgisini vermektedir. (WHO) Figiiriin durusunda
evrensel bir gli¢ sembolii kullanilmasinin sebebi aginin bagisiklig giiclendirdigine vurgu
yapmaktir. Sade ve dikkat ¢ekici bir grafik dil ile sunulmustur. Gorsel biitiinliik, renk
paleti ve tipografik hiyerarsi serinin geneline uygun bi¢imde siirdiiriilmiis; hedef kitlede

farkindalik yaratmay1 amaglayan bilgilendirici bir yaklasim benimsenmistir.
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Gorsel 5.13
Nihai Post Tasarimi Serisi — 2. Infografik
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Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.

Aciklama: Bu gorsel, Adobe Illustrator programu ile tasarlanan bes parcalik bir sosyal
medya post serisinin (carousel post) ikinci gorselidir. Seri genelinde siirdiiriilen gorsel
biitiinliik, bu infografikte de korunmus; bilgi aktarimi sade, anlasilir ve dikkat ¢ekici bir
grafik dil ile sunulmustur. Tasarim dilinin geneline uygun bir sekilde viriisiin etkiledigi
organlarin gorsellestirmesi hazirlanmig ve as1 olunursa bu organlarin hastaliktan
korunduguna dahil vurgu yapilmistir. Tasarimin amaci, hedef kitlede farkindalik

yaratacak sekilde bilgilendirici bir igerik sunmaktir.
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Gorsel 5.14
Nihai Post Tasarimi Serisi — 3. Infografik
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Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.

Aciklama: Bu gorsel, Adobe Illustrator programu ile tasarlanan bes parcalik bir sosyal
medya post serisinin (carousel post) tigiincii gorselidir. Seri genelinde siirdiiriilen gorsel
biitiinliik, bu infografikte de korunmus; bilgi aktarimi sade, anlagilir ve dikkat ¢ekici bir
grafik dil ile sunulmustur. Tasarimin amaci, hedef kitlede farkindalik yaratacak sekilde

bilgilendirici bir i¢erik sunmaktir.
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Gorsel 5.15
Nihai Post Tasarimi — 4. Infografik
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Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.

Aciklama: Bu gorsel, Adobe Illustrator programi ile tasarlanan bes parcalik sosyal
medya post serisinin besinci infografigidir. Ayn1 zamanda serinin besinci ve son gorseli
olarak konumlanmistir. Tasarimda, HPV asisinin yalnizca bireyi degil, toplumu da
koruduguna vurgu yapilmis; kolektif bagisiklik temasina dikkat c¢ekilmistir. Gorselde,
karakterlerin birlikte durusu ve arka plandaki diinya illiistrasyonu, mesajin evrensel
niteligini gliclendirmektedir. Seri genelinde siirdiiriilen grafik biitiinliik bu ¢aligmada da

korunmus, bilgi sade ve etkili bir bicimde aktarilmistir.
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Gorsel 5.16

Nihai Post Tasarumi — Tiim Post Serisinin Biitiinsel Sunumu
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Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.

Aciklama: Bu gorsel, alt1 pargadan olusan sosyal medya post serisinin (carousel post)
tiimiiniin birlikte yer aldig1 nihai sunumudur. Adobe Illustrator programinda olusturulan
tasarimlar, biitlinciil bir gorsel dil ile kurgulanmas; seri icerisinde tipografi, renk kullanimi
ve bilgi hiyerarsisi agisindan tutarhilik gozetilmistir. Bu toplu gorsel, projenin genel
kavramsal ¢ercevesini gorsel olarak oOzetlemekte ve farkindalik yaratma amaci

dogrultusunda biitiinsel bir etki sunmaktadir.

Gorsel 5.17

Post Kapak Tasarimlarimn Mockup Igerisinde Sunumu

AMA

HPV ASISI OLMALIYIM?

Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator ve Photoshop programi kullanilarak hazirlanmistir.
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Ac¢iklama: Tasarim, Adobe Photoshop uygulamasi araciligiyla, projenin genel tasarim
diline uygun bi¢imde hazirlanmis bir mock-up iizerine yerlestirilerek Instagram

profilinde kapak tasarimlarinin nasil goriinecegini géstermek i¢in hazirlanmistir.

Gorsel 5.18

Instagram Post Serisi ve Kapagi

9-14 YAS ARAS! IIN; JEENRE HERKES ICIN

16 VAS VE UsTD il FeE HPV ASISI

Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator ve Photoshop programi kullanilarak hazirlanmistir

Gorsel 5.19

Instagram Post Serileri ve Kapaklar
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Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator ve Photoshop programi kullanilarak hazirlanmistir.
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Agciklama: Post serilerinde kullanilan tasarim dili, gorsel biitiinliik ve tutarlilik ilkesine
dayanmaktadir. Aynmi Uslup icerisinde tekrar eden illiistrasyonlar, izleyicide gorsel
stireklilik yaratarak markanimn/mesajin akilda kaliciligint pekistirmektedir. Grafik
tasarimda tekrar (repetition) ilkesi, gorsel kimligin giiclendirilmesinde 6nemli bir arag

olup, izleyicinin mesaj1 daha kolay tanimasin1 ve bag kurmasini saglamaktadir.

Bunun yani sira, metinlerin kisa ve net tutulmasi, sosyal medya gibi hizli tiiketim
ortamlarinda iletisimin etkinligini artiran stratejik bir tercihtir. Tipografinin yalin
kullanimi ve illiistrasyonlarla kurulan denge, kaydirmaya yonelik etkilesimi tesvik
ederken ayni zamanda izleyicinin dikkati dagilmadan mesaji hizlica algilamasini
miimkiin kilmaktadir. Boylece, tasarim hem estetik hem de islevsel a¢idan hedef kitlenin

ilgisini cezbetmekte ve iletisimin ikna edici giiclinii artirmaktadir.

Gorsel 5.20
HPV Asi1 Takvimi Uygulamast Ana Ekran Tasarimi
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Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator ve Photoshop programi kullanilarak hazirlanmistir.

Aciklama: HPV asisina tesvik amaciyla eczacilar odasi sponsorlugunda bir mobil
uygulama tasarlanmistir. Bu uygulama, kullanicilarin as1 tarihlerini diizenli takip etmesini

saglayarak bireysel saglik sorumlulugunu desteklemekte ve toplum sagligina katki
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sunmaktadir. Grafik tasarim agisindan arayiiz; yalin, erisilebilir ve giiven verici bir gorsel

dil ile kurgulanmas, kullanict deneyimini artiracak sekilde diizenlenmistir.

Gorsel 5.21
HPYV Asi1 Takvimi Uygulamast Ana Ekran Tasarimi ve App Kapagi
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Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator ve Photoshop programi kullanilarak hazirlanmistir.

Ag¢iklama: Uygulamanin tasarim dili, yalin ve basit bir yapida kurgulanmig; ancak ayni
zamanda eglenceli ve renkli gorsel dgelerle desteklenmistir. Bu yaklasim, kullanicilari
uygulamay1 aktif olarak kullanmaya tesvik ederken, deneyimi monotonluktan
uzaklagtirmaktadir. Boylece bireyler as1 takvimlerini kolaylikla kontrol edebilmekte ve
uygulama aracilifiyla as1 giinleri i¢in diizenli hatirlatmalar alarak siireci aksatmadan takip

edebilmektedir.
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Gorsel 5.22

Eczane Brostirii Tasarimi

Rahim agzi kanseri ve belirli kanser
i tarlerine kars! korur.
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Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.

Aciklama: HPV viriisii ve HPV asis1 hakkinda farkindalik yaratmak amaciyla hazirlanan
brosiir, eczanelerde kullaniciya hizli ve pratik bilgi sunacak sekilde tasarlanmistir.
Tasarimin temel yaklasimi, gorsel dili gili¢lii, metin yogunlugu ise minimal diizeyde
tutulan bir iletisim stratejisine dayanmaktadir. Bu tercih, okuyucunun dikkatini uzun
metinlerle dagitmadan, odaklanmasini ve bilgiyi kisa silirede Oziimsemesini
saglamaktadir. Grafik tasarim acisindan bu ydntem, bilgi hiyerarsisi ve gorsel

onceliklendirme ilkeleri ile ortiismektedir.

Brosiiriin son boliimiinde kisisellestirilebilir bir as1 takviminin yer almasi, yalnizca
bilgilendirme degil ayn1 zamanda eyleme gecirici tasarim (design for action) yaklasimini
yansitmaktadir. Boylelikle kullanici, edindigi bilgiyi yalnizca teorik diizeyde birakmayip,
somut bir adim atmaya yoOnlendirilmekte ve as1 olma siirecine hizlica dahil
olabilmektedir. Bu strateji, grafik tasarimin islevsel yoniinii ortaya koyarak, saglik

iletisiminde davranig degisikligi yaratmaya hizmet eden etkin bir ara¢ haline gelmektedir.
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Gorsel 5.23

Eczane Brogiirii Tasarimi ve Promosyon Kalem Mockup Gérseli

Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator ve Photoshop programi kullanilarak hazirlanmistir.

Gorsel 5.24
Nihai Afis Tasarimlart — HPV Asisina Tesvik Icin Yapilan Afisler

HPV asisi kadin ve erkekler icin esit oranda 6nemlidir.

- TOPLUM SAGLIGI iGiN
KAVDIN—ERKEK S|

-

Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.
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Agiklama: Bu iki afis serisi, HPV asisina yonelik farkindalik yaratmay1 hedefleyen giiglii

bir grafik tasarim dili ile hazirlanmigtir.

Ik afiste Kadin = Erkek ifadesi, tipografik olarak biiyiik harflerle ve kontrast bir renk
(beyaz-kirmizi) iizerinde verilmis, boylece esitlik vurgusu dogrudan ve giiclii bir gorsel
mesaj haline getirilmistir. Figiirlerin stilize edilerek sade ve renkli ¢izgilerle sunulmast,
mesajin evrensel bir dile oturmasini saglamaktadir. Bu tasarim, toplumsal cinsiyet esitligi

ile saglik hakki arasindaki bagi 6ne ¢ikaran bir yaklagim sergilemektedir.

Ikinci afis ise toplum sagligi temasin1 merkeze alarak kolektif sorumluluk bilincini
vurgulamaktadir. Diinya gorselinin arka plana yerlestirilmesi, HPV asisinin yalnizca
bireysel degil kiiresel bir saglik sorunu olduguna isaret etmektedir. Aileyi temsil eden
figlirlerin farkli yas ve cinsiyet gruplarini kapsamasi, tasarimin kapsayict yoniinii

giiclendirmektedir.

Grafik tasarim acisindan her iki afiste de canli renk paleti, basit illiistratif islup ve yiiksek
okunabilirlik tercih edilmistir. Bu yaklasim hem dikkat ¢ekici hem de anlasilir bir gorsel

iletisim dili olusturarak mesajin hizla kavranmasina olanak tanimaktadir.

Gorsel 5.25
Nihai Instagram Story ve Afis Tasarimi 1 — HPV Agisimin Koruyuculugunu Vurgulayan Infografik

Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.
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Aciklama: Bu gorsel, eczanelerde sergilenmek {izere hazirlanmis bir bilgilendirme
afisidir. HPV asisinin %97 oraninda koruma sagladigini vurgulamak amaciyla
tasarlanmig; sade grafik dili, infografik yaklagimi ve dikkat c¢ekici sembollerle
desteklenmistir. Ust kistmda viriis ikonlari, alt kisimda ise diinya ve as1 gorselleri ile hem
bireysel hem de toplumsal koruma mesaji gorsel olarak pekistirilmistir. Adobe Illustrator
programi ile hazirlanan tasarim, hedef kitlenin dikkatini ¢ekecek sekilde gorsel sadelik

ve bilgilendirici icerikle biitiinlestirilmistir.

Gorsel 5.26
Nihai Instagram Story ve Afis Tasarimi 2— HPV Viriisii Hakkinda Bilgi Veren Infografik

HPY,

200

"DEN FAZLA TIPI OLAN BIR VIRUSTUR.

)

Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.
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Aciklama: Bu gorsel, eczanelerde sergilenmek lizere hazirlanmis bir bilgilendirme
afisidir. HPV viriisiiniin birgok tiirii olduguna dikkat ¢ekmek i¢in tasarlanmistir; diger
posterlerle ortak bir dilde, bir infografik yaklasim ve dikkat cekici sembollerle
desteklenmistir. Ust kisimda viriis ikonlarinmn sayisina yapilan ¢okluk vurgusu mesaji
gorsel olarak pekistirilmistir. Adobe Illustrator programi ile hazirlanan tasarim, hedef
kitlenin dikkatini ¢ekecek sekilde gorsel sadelik ve bilgilendirici igerikle

biitiinlestirilmistir.

Gorsel 5.27
Nihai Afis Tasarimi 1- HPV Agisimin Her Birey Icin Gerekliligine Vurgu Yapan Infografik

Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.

Aciklama: Bu afis tasarimi, HPV agisinin yalnizca belirli gruplar i¢in degil, her birey igin
gerekli oldugunu vurgulamak amaciyla gelistirilmistir. Farkli ten renklerinde ve
aksesuarli kollarin as1 bantlariyla gosterilmesi, cinsiyet, yas ve kimlik fark etmeksizin
herkesin agilanmasi gerektigi mesajin1 kapsayici ve evrensel bir grafik dille iletmektedir.

Gorselde yer alan ‘Herkes i¢in ag1, herkes i¢in HPV” ifadesi, tipografi ve kompozisyonla
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daire formunda yerlestirilerek mesajin gorsel siirekliligini giliglendirmistir. Tasarim
eczanelerde sergilenmek iizere sade, dikkat c¢ekici ve bilgilendirici bir afisler olarak

hazirlanmustir.

Gorsel 5.28
Nihai Afis Tasarum 2- HPV Hakkinda Bilgilendirme ve Asilama Cagrisi Yapan Infografik

1PV NEDIR?
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Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.

Aciklama: Bu infografik, eczanelerde sergilenmek iizere hizli ve anlasilir bir dille
hazirlanmig bilgilendirici bir afis ¢aligmasidir. Tasarimin amaci, HPV viriisii hakkinda
temel bilgileri sade bir gorsel dil araciligiyla sunmak ve bireyleri HPV asis1 olmaya tesvik
etmektir. Gorselde bilgi hiyerarsisine dikkat edilerek; ‘HPV Nedir?’, ‘HPV Asis1t Nedir?’
ve ‘Neden HPV Asis1?’ gibi boliimlerle igerik yapilandirilmig, her boliim gorsellerle
desteklenerek okunabilirlik ve kavranabilirlik artirilmistir. Karakter illiistrasyonlari,
simgeler ve sayisal verilerle desteklenen igerik, toplumsal farkindalik olusturmay1 ve

koruyucu saglik davranisini tetiklemeyi amacglamaktadir.
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Gorsel 5.29
Web Sitesi Uygulama Ornegi

0000000000
0000
000!
200

ASISIss

R

HPV NEDIR?

ILLOMA VIRUS)

Kaynak: Afis tasarimi1 Adobe Illustrator, billboard gorsellestirmesi Adobe Photoshop programi kullanilarak

yazar tarafindan hazirlanmistir.

Aciklama: Eczacilar Odasi’'nin  web sitesinde, dikkat cekiciligi artirmak
amaciyla infografikler ve bannerlar kullanilmistir. Bu gorsel 6geler, dijital ortamda
kullanicilarin bilgiye hizli erisimini kolaylastirmak i¢in tasarlanmis; metin yogunlugu
azaltilarak gorsel anlatim On plana ¢ikarilmistir. Grafik tasarim agisindan infografikler,
veriyi sadelestirerek anlagilir kilarken; bannerlar ise renk, tipografi ve ikonografi
araciligiyla yonlendirici ve ikna edici bir iletisim islevi iistlenmistir. Boylelikle hem
gorsel dinamizm saglanmis hem de HPV asis1 konusunda farkindalik yaratma siireci daha

etkili hale getirilmistir.
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Gorsel 5.30
Nihai Uygulama Ornegi 1- Billboard Tasarimi ve Sehir I¢i Yerlestirme Simiilasyonu — HPV Asisimin Her

Birey Icin Gerekliligine Vurgu Cagris1 Yapan Afis

Kaynak: Afis tasarimi1 Adobe Illustrator, billboard gorsellestirmesi Adobe Photoshop programi kullanilarak

yazar tarafindan hazirlanmistir.

Aciklama: Adobe Illustrator ile hazirlanan afis, Adobe Photoshop kullanilarak sehir
ortamina yerlestirilmis; bdylece tasarimin kamusal alanda etkili bir bicimde nasil
sunulabilecegi gosterilmistir. Bu gorsel, grafik tasarimin sosyal mesajlar araciligiyla

farkindalik yaratma giiciinii vurgulayan etkili bir uygulama 6rnegidir

Gorsel 5.31
Nihai Uygulama Ornegi 2 — Billboard Tasarimi ve Sehir I¢i Yerlestirme Simiilasyonu

°3) ERKEN GNLEM,
OMUR BOYU KORUMA
es

Kaynak: Afis tasarimlart Adobe Illustrator, billboard uygulama gorsellestirmesi Adobe Photoshop

programi kullanilarak yazar tarafindan hazirlanmistr.
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Aciklama: Proje kapsaminda hazirlanan farkindalik amach afislerin, kamusal alanda
gorlinlirliigiiniic ve etki potansiyelini degerlendirmek amaciyla Eskisehir ilinde
billboardlara uygulanabilir formatta tasarimi gerceklestirilmistir. Afisler, Adobe
[lustrator programinda 6zgiin grafik diliyle hazirlanmis; ardindan Adobe Photoshop
programi araciligiyla billboard giydirme simiilasyonlar1 olusturulmustur. Gorselde, afisin
gergek yasam baglaminda nasil goriinecegi modellenmis ve hedef kitlenin kamusal
alandaki karsilasma ihtimali goz onilinde bulundurularak mekana yerlestirilmistir. Bu
uygulama, grafik tasarimin sosyal farkindalik yaratma siirecinde mekansal iletigim

stratejisiyle nasil giiclendirilebilecegini gostermektedir.

Gorsel 5.32
Nihai Uygulama Ornegi 3— Eczane Vitrini Giydirme

* ERKEN GALEM, OMUR-BOYU KORUMAS - 7

Kaynak: Afis tasarimlart Adobe Illustrator, billboard uygulama gorsellestirmesi Adobe Photoshop

programi kullanilarak yazar tarafindan hazirlanmigtir.

Agiklama: Eczane vitrinleri, HPV asisina yonelik 6zel olarak tasarlanan illiistrasyonlarla
giydirilmistir. Bu gorsel uygulama, yalnizca eczaneye giren kisilere degil, ayn1 zamanda
cevreden gecen bireylere de mesajin ulagsmasimni hedeflemektedir. Grafik tasarim

acisindan vitrin giydirmeleri, kamusal alanda gorsel iletisimin genis kitlelere erisimini

129



saglayan etkili bir mecra olarak degerlendirilmektedir. Canli renkler, yalin cizgiler ve
dikkat cekici kompozisyonlar sayesinde izleyicinin ilgisi yonlendirilmis, HPV asis1

hakkinda farkindalik yaratma ve toplumsal bilinci artirma islevi giiclendirilmistir.

Gorsel 5.33
Nihai Uygulama Ornegi 4— HPV Agisi Maskot Tasarimi

Kaynak: Afis tasarimlart Adobe Illustrator, billboard uygulama gorsellestirmesi Adobe Photoshop

programi kullanilarak yazar tarafindan hazirlanmigtir.

Agiklama: Eczaneler icin 06zel olarak tasarlanan maskotlar ile ¢ocuklarin ve
ebebeyinlerinin dikkati ¢ekilmek i¢in tasarlanmigtir. HPV asis1 hakkinda farkindalik

yaratma ve toplumsal bilinci artirma islevi giiclendirilmistir.
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Gorsel 5.34
Nihai Uygulama Ornegi 5— Afislerin Eczane Vitrini Uzerinde Mock-Up Sunumu 1
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Kaynak: Afis tasarimlart Adobe Illustrator, eczane mock-up uygulamasi Adobe Photoshop programi

kullanilarak yazar tarafindan hazirlanmustir.

Aciklama: Bu gorsel, HPV asis1 hakkinda farkindalik olusturmayi amaclayan afiglerin
Eskisehir’deki eczanelerde nasil sunulabilecegini gosteren mock-up uygulamasidir.

Gorsel 5.35
Nihai Uygulama Ornegi 6 — Afislerin Eczane Duvart Uzerinde Mock-Up Sunumu 2

Kaynak: Afis tasarimlart Adobe Illustrator, eczane mock-up uygulamasi Adobe Photoshop programi

kullanilarak yazar tarafindan hazirlanmustir.
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Gorsel 5.36
Nihai Uygulama Ornegi 7 — Afislerin Eczane Duvart Uzerinde Mock-Up Sunumu 3
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Kaynak: Afis tasarimlart Adobe Illustrator, eczane mock-up uygulamasi Adobe Photoshop programi

kullanilarak yazar tarafindan hazirlanmistir.

Gorsel 5.37
Nihai Uygulama Ornegi 8 — Promosyon Uriin Mock-Up Sunumu 1
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Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.
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Gorsel 5.38

Nihai Uygulama Ornegi 9— Promosyon Uriin Mock-Up Sunumu 2

Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.

Gorsel 5.39
Nihai Uygulama Ornegi 10 — Promosyon Uriin Mock-Up Sunumu 3

Kaynak: Yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.
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5.4 Tez izleme Sonrasi Gelismelerin Sunuma Entegrasyonu

Gorsel 5.40

Tez Izleme Sunumu 1

GRAFiK TASARIM VE FARKI NDALI K iLiSKiSi ‘Ie;in Konusu ve Temel Cercevesi I‘cmhsel Gelistirmeler EAmmemin ve Bigimsel Diizenlemeler
O— O O — —@———————O

Melis Kagnicioglu *~Jiri Yorumlar: ve Elestiriler * Uygulama Projesindeki iyilestirmeler  Sonug-

Danmigman: Prof. Teufik Fikret Ugar

NEDEN BU KONUYU SECTIM?

Sadece estetik degil, degisim aracidir:

Grafik tasanim yalnizca girsel gizellik sunmakla kalmag; ayni
3amanda sosyal dedisim yaratma potansiyeline sahip giiclii bir
iletigsim aracidir.

Toplumsal meselelerde aktif rol oynar:

Guiniimiizgde tasarim; sagUk, gevre, editim, insan haklari ve
toplumsal cinsiyet gibi pek ¢ok alanda farkindalik yaratmak
icin etkili bir sekilde kullonilmaktadir.

Gelecegin tasarimcilari igin sorumluluk tagir:

Bu nedenle, yeni nesil tasarimcilarin bu rol

tasarimin sundugu bu giici sorumly, bilingli ve yaratici bigcimde
09! i biyiik Gnem

Kapsayiciifi anlamak ve anlatmak:

Bu konuya deginmemin temel sebebi, grafik tasarimin yalnizca
bireysel ifade degil; toplumsal déniisiim agisindan da ne kadar
bilyiik ve kapsayici bir etkisi oldugunu hem Gjrenmek hem de
baskalarina aktarmaktir.

Kampanyalarin basanisinda belirleyicidir:

Farkindalik kampanyalari ve kamu yararina yiiritilen iletisim
projelerinde grafik tosarimin dili, mesajin kitlelere ulasmasinda
kritik bir rol oynamaktadir.

@ Asi Kampanyalarina Yénelik Orneklerin Genisletilmesi
Gicek agisi gibi gecmiste uygulanmis Gnemli agilara yonelik tasanmlar da tezde
orneklendirilerek iyi ve koLl poster drnekleriyle kargilastirma yapilabilir.
HPV Agisina Odak Artirimi
Ogzellikle HPV agisina vurgu yapan poster ve icerik sayisi artintmali
= T fer Aginin Toplum Sagligina Etkisi
f'éﬁ‘,f.‘Lﬁ,',‘,,‘{.‘,’ﬁ',‘,‘.’,{ﬁ."é{‘-.;ﬁf:.',,‘!&?“""‘“” | Asinin yolnigea bireyi degil toplumu koruduguna dair bilgilendirici ve vurucu
+Eskig Siireci ve Uyguloma Genisletilmesi [ ierikler olusturulmali.
irilmesi 4 Grafik Tasarim ve Kavramsal Cergevesi Basligi Netlegtirilmesi
Anlam bitinligi saglanmali.
Tarihsel Orneklerin Cografi Dagiliminin Genisletilmesi
Bati merkegli drneklerin yani sira Sovyet tarim tesvik afisleri gibi farkli
F;fg"‘:;'e":;e"v“t:f;'e‘,""uf“""’“lg;f““"‘“"' cografyalardan da grafik tasanm rneklerine yer verilmeli. Aksi durumda baslik
+Yagim Kilovuzuna uw,,“,ff, “Bati Ornekleri” olarak netlestirilmeli.
+Bigim Odakli Dil Tutorlilig
+Teg Soblonuna Uygunluk Kontrolii

Renk Segimlerinin Gogden Gegirilmesi

Kaynak: Sunum yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.
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Gorsel 5.41

Tez Izleme Sunumu 2

3. ARademik ve Bigcimsel Diizenlemeler

T Bigim 3'e Gore Yeniden Diigenleme:
Tez metni ve gorsellerin yerlesimi “Bicim 3" sablonuna gére yeniden ele
alinmali.

T Yogim Kilovuguna Uygunluk:
Tez yozim uyulmaly; imla, dipnot ve
koynakga bigimleri kontrol edilmeli.

{1 Bicim Odakl Dil Tutarliig:

ik dil birligi oznel dil

tutarlilig korunmali.

€ Teg Sablonuna Uygunluk Kontroli:
Son kontrol tez, il yogim kilavuzu ile
kargilostirilarak sablona tam ugum sag lanmali.

SONUG
GRAFIK TASARIM DUNYAYI
DEGISTIRIR Mi?

SONUG _
GRAFIK TASARIM DUNYAY ELDE EDILEN BULGULAR
DEGISTIRIR Mi? & ® ot rro s frwod

@ Basarili 6rnekler ortak olarak: sade mesajlar, giigli

gorseller ve hedefe uygun tipografi kullanildiginda
iletisim ve iknada oldukga gicliidir.

Evet, graf gergekten etkili olabilmesi igin
yolnizea estetik kaygilarla simrli kalmamast gerekir;
dogru mesaj, uygun mecra ve hedef Ritleye uygun bir
dilile desteklenmelidir. Tasanmcilar, yalnizea gorsel
ireticiler degil; ayni gomanda “gorsel oRtivistler” @ EtRiyi artiran faktorler arasinda kiiltirel baglam, tasanm
olarak toplumsal degisimin aktif birer pargasidir. Bu dili ve teknolojik ugum dne clkmaktadir.

sorumluluklo, ceure basta olmak Gigere pek cok konuda

bireylerin farkindaugin artirarak, daha bilingli ve

duyarli bir toplumun olusmasina katki saglayabilirler.

Kaynak: Sunum yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.
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Gorsel 5.42

Tez Izleme Sunumu 3

Proje Asamalarinin Geligtirilmesi:
Proje siireci daha detayl: bir sekilde belgelenmeli; aragtirma, taslak,

ayrn
- Eskiz Siireci ue Uygulama Genisletilmesi:

Lf . Daha fagla eskiz erlenmeli, her tasanmin gelisim siireci agiklanmali.
B 52 Renk Segimlerinin Gogden Gegirilmesi:
'f" by Meucut posterlerde kullanilan renkler daha canl, dikkat gekici ve pogitif
7z j B ' duygular cagnistiracak sekilde yeniden segilmeli.
\ ) [¥ itham Kaynaklornin Gozden Gegirilmesi:
ST ] g “We Can Do It” posterinden itham alinarak yapilon figiir galismast
- cikanlmal yo da daha 6zgiin hale getirilmeli.

o Eglenceli ve Etkilesimli icerikler Eklenmesi:
ERKEN ONLEM, Il 1 roje paylagimlan daha eglenceli hale getirilmeli; soru-cevap basliklarn
e X GUC LENDIRIR veyo etkilesimli igerikler tercih edilmeli.
N 1 Tipografik Dizenlemeler:

yoz! i yeniden degj
okunabilirlik ve etki giici artirilmali.
1 Boslik-Metin Dengesi:

Ugun metinler yerine dikkat ekici ve kisa basliklor tercih edilmeli,
ogellikle poster iigerinde bilgi yogunlugu azaltitmali.

@ Gorsel-Metin Hiyerarsisi:
Carrousel postlarda metin ve gorsel arasinda denge kurulmali, gorsel
anlatimin 6n planda olmasina dikkat edilmeli.

Kaynak: Sunum yazar tarafindan Adobe Illustrator programi kullanilarak hazirlanmistir.

Ag¢iklama: Tez izleme siirecinde jiiri liyelerinden alinan elestiri ve 6neriler dogrultusunda
yapilan gelistirmeleri aktarmak amaciyla hazirlanan bu sunumda, projenin mevcut gorsel

dili korunmus ve yeni eklenen igeriklerle birlikte giincellenerek sunuma entegre

136



edilmistir. Bu yaklasim, sunumun genel tasarim diliyle biitlinliik saglamis ve projenin

gorsel kimliginin siirdiiriilebilirligini desteklemistir.

Sunum igerigi, tezde yapilan diizenlemeleri sistematik bir yap1 i¢inde aktarmak amaciyla
{ic ana baslik altinda kurgulanmustir: 1. Iceriksel ve kavramsal gelistirmeler, 2. Uygulama
projesine yonelik iyilestirmeler ve 3. Akademik ile bigimsel diizenlemeler. Her baslik
altinda, jiiri tarafindan iletilen elestiriler maddeler héalinde siralanmis ve bu maddelere
karsilik yapilan giincellemeler ayrintili bigimde agiklanmigtir. Bu yapi sayesinde, yapilan

degisikliklerin gerekgeleri ve katkilar1 net bigimde goriiniir hale getirilmistir.

Ayrica, projeye sonradan eklenen yeni gorsel igerikler sunuma dahil edilerek genel
tasarim dili giincellenmistir. Bu kapsamda, posterlerin tipografi, renk ve hiyerarsi
diizenleri gozden gecirilmis; eskiz ve uygulama siireglerine ait asamalar gorsellerle
desteklenerek sunuma eklenmistir. Boylece hem gorsel dilin gelistirilme agamalar1 hem

de proje siirecindeki evrim, izleme jiirisine acik ve anlasilir bir bi¢imde aktarilmistir.

Bu biitlinciil yaklasim, yalnizca tez metnindeki igeriksel gelismeleri gostermekle
kalmamis, ayn1 zamanda sunumun bi¢imsel akisini da giiclendirerek projenin genel
iletisim giliciinii artirmistir. Sunumda kullanilan giincel grafik dil, projenin farkindalik

yaratma potansiyelini vurgulayan bir arag olarak stratejik bicimde konumlandirilmigtir.

6 SONUC

Bu tez ¢aligmasi, grafik tasarimin farkindalik yaratma siirecindeki roliinii; tarihsel arka
plan, kuramsal temeller, farkindalik tiirleri ve uygulamali bir sosyal tasarim projesi
cergevesinde yeniden ele almistir. Arastirmanin temel amaci, grafik tasarimin yalnizca
estetik bir ifade bicimi ya da iletisim araci olmanin 6tesinde; bireysel farkindaligi artiran
ve toplumsal doniisiimii tetikleyen stratejik bir gii¢ oldugunu ortaya koymaktir. Calisma,
‘Grafik tasarim diinyay1 degistirebilir mi?” sorusuna yanit arayan bir sorgulama siirecinin
iriiniidiir. Bu dogrultuda elde edilen bulgular, grafik tasarimin farkindalik kavramiyla
olan iligkisinin sanildigindan ¢ok daha derin, etkili ve ¢ok boyutlu oldugunu ortaya

koymaktadir.

Tez siirecinde yapilan literatlir taramalar1 ve incelemeleri gostermistir ki, farkindalik

kavrami yalnizca bireysel farkindaligi degil, sosyal, kiiltiirel ve ¢evresel boyutlar1 da
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iceren genis bir anlam alanma sahiptir. Farkindalik kavrami, tarihsel siirecte farkli
kelimeler ve anlamlarla ifade edilmis, zamanla anlam diinyas1 bakimindan zenginleserek
evrim gecirmistir. Kavram grafik tasarim ile iliskilendirildiginde o6zellikle ‘sosyal
farkindalik’ ve ‘toplumsal farkindalik’ baglaminda, gorsel anlatim giicii sayesinde bilgiyi
duygu ile harmanlayarak hem bireyin zihinsel siire¢lerine hem de kolektif bilince hitap
edebilmektedir. Grafik tasarimin bu donistiiriicii giicli, sosyal meselelerin goriiniir
kilinmasi, anlasilmas1 ve bu konulara yonelik toplumsal farkindalik ile harekete gegilmesi
noktasinda kritik bir rol iistlenmektedir. Bu rolii basariyla yerine getiren pek cok
tasarimin, zamansiz bir etki yarattii ve farkli donemlerde dahi insanlari derinden
etkileyebildigi goriilmektedir. Bu durum, grafik tasarimin yalnizca dénemsel bir iletisim
araci degil; kimi zaman zamani agan bir etki giiciine sahip, kitleleri harekete gecirebilen

giiclii bir ara¢ oldugunu gostermektedir.

Arastirmanin uygulama agamasinda, grafik tasarim araciligiyla bireyleri bilin¢lendirmek
ve farkindalik olusturmak amaciyla, giinlimiizde oldukca tartisilan ve toplumsal agidan
onemli bir konu se¢ilmistir. Bu se¢imin temel amaci, hem giincel bir konuda toplumu
bilgilendirmek hem de grafik tasarimin farkindalik yaratmadaki giiclinii somut bir proje
iizerinden ortaya koymaktir. Calismada ele alinan konu, insan papilloma viriisii (HPV)
asisidir. Bu tercihin nedeni, HPV asisinin bilimsel olarak bir¢ok hastaliga karsi etkili bir
koruma sagladiginin kanitlanmig olmasi ve asiya erisim imkani1 bulunmasina ragmen,

toplumsal farkindaligin hala yetersiz diizeyde olmasidir.

Gelistirilen grafik tasarim projesi, HPV hakkinda farkindalik yaratmay1 hedeflemis ve bu
dogrultuda afis, infografik ve billboard tasarimlari hazirlanmistir. Bu tasarimlar, grafik
tasarimin toplumsal saglik konularinda ne derece etkili olabilecegini test etmek agisindan
onemli bir oOrnek teskil etmektedir. Projede kullanilan illiistratif anlatim dili,
sadelestirilmis bilgi hiyerarsisi ile birlikte renk ve kontrast gibi temel tasarim ilkeleri;
hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek ve iletilmek istenen mesajin agik, anlagilir ve etkili
bicimde aktarilmasini saglamak amaciyla dikkatle uygulanmigtir. Bu yaklasim, grafik
tasarimin sadece gorsel bir {iretim siireci olmadigini, ayn1 zamanda igerik yonetimi ve
kullanic1 deneyimi gibi ¢ok katmanli alanlar1 igeren bir tasarim stratejisi oldugunu da

gostermektedir.
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Tezde ulasilan temel sonuglardan biri, grafik tasarimin farkindalik yaratma siirecinde
yalnizca bilgi aktaran bir arag¢ olmanin 6tesine gegtigidir. Grafik tasarim, bireyin duygu
diinyasina hitap edebilen, empati kurabilmesini saglayabilen ve izleyiciyi harekete
gecirebilen gliglii bir potansiyel tagimaktadir. Bu yoniiyle grafik tasarim, gorsel ikna ve
sosyal sorumluluk tasarimi kavramlariyla dogrudan iliskilidir. Ozellikle dijitallesmenin
hiz kazandigr gilinlimiizde, grafik tasarimin etki alani sosyal medya, acikhava
reklamcilig1, mobil uygulamalar gibi pek ¢cok mecraya yayilmig; bu durum tasarimcilarin

toplumsal konulardaki rollerini daha goriiniir ve etkin kilmistir.

Bu baglamda, grafik tasarimin farkindalik yaratmadaki etkisinin kalici, anlamli ve
stirdiiriilebilir olabilmesi i¢in, tasarimin yalnizca estetik bir siisleme unsuru olarak degil;
stratejik, bilingli ve sorumlu bir iletisim bi¢imi olarak degerlendirilmesi biiyiikk 6nem
tagimaktadir. Bilgi kirliliginin yogun oldugu dijital cagda, toplumu yaniltmayan, bilimsel
temellere dayanan, etik degerlere uygun ve hedef kitleye duyarli tasarim pratikleri
gelistirilmelidir. Tasarim siireci, rastlantisal yaklasimlardan uzak, bilin¢li bir kurgu ve
icerik stratejisiyle yapilandirilmalidir. Ozellikle saglik, cevre, toplumsal cinsiyet esitligi
ve insan haklar1 gibi hassas konularda, grafik tasarimcilarin sorumlulugu daha da énemli

hale gelmektedir.

Bu sorumlulugun yalmizca profesyonel hayatta degil, tasarim egitiminin ilk
asamalarindan itibaren ele alinmasi gerektigi agiktir. Bu nedenle, liniversitelerde ve
tasarim egitimi veren kurumlarda, grafik tasarimin toplumsal etkilerini ve farkindalik
yaratma giiclinii konu alan derslerin miifredatlara dahil edilmesi 6nem arz etmektedir.
Ayni sekilde, meslek hayatinda da tasarimcilarin etik, sosyal ve kiiltiirel boyutlarda
bilinglenmesini destekleyecek siirekli egitim programlar1 gelistirilmelidir. Bdylece,
tasarimcilarin yalnizca estetik yeterlilik degil, ayn1t zamanda toplumsal sorumluluk

bilinciyle donanmis bireyler olarak yetigsmeleri saglanabilir.

Bu dogrultuda, farkindalik diizeyini artirmak amaciyla grafik tasarimin igerik, gorsel dil
ve mesaj biitiinliigii acisindan tutarli ve stratejik bigimde kullanilmasi; toplumla empati
kurabilen, diisiindiiren ve harekete ge¢meye tesvik eden calismalarla desteklenmesi
gerekmektedir. Aksi halde, yiizeysel ya da baglamdan kopuk tasarimlar yalnizca kisa

stireli dikkat cekme islevi gorerek, kalici bir etki yaratmada yetersiz kalacaktir.
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Sonug olarak bu caligma, grafik tasarimin farkindalik yaratma siireglerinde yalnizca
bicimsel degil; ayn1 zamanda etik, kiiltiirel ve psikolojik boyutlar1 igeren biitiinciil bir
yaklasimla ele alinmasi gerektigini ortaya koymustur. Grafik tasarimcilar, gorsel tiretim
stireclerinde sadece estetik tercihlerle degil; hedef kitle, toplumsal baglam, mesajin
duygusal ve biligsel etkileri gibi bir¢ok parametreyi dikkate alarak toplumsal bir
sorumluluk iistlenmektedir. Bu anlamda grafik tasarim, bir sonu¢ degil; toplumsal
degisim ve bilingclenmeye katki sunan dinamik bir siirectir. Bu siirecin her asamasi,

doniislim yaratma potansiyeli tagimaktadir.

Ayrica bu siireg, yalnizca tasarimin alic1 iizerindeki etkileriyle sinirli kalmayip, tasarimi
iireten bireyin yani tasarimcinin da toplumsal konulara yonelik farkindalik ve duyarlilik
diizeyini artirmakta; tasarim siirecini hem mesleki hem de insani gelisim araci haline

getirmektedir.

Gelecekte yapilacak arastirmalarin, grafik tasarimin farkindalik {izerindeki etkilerini
olgen nicel verilerle desteklenmesi; farkli yas, cinsiyet ve sosyokiiltiirel gruplar 6zelinde
karsilagtirmali analizlerin yapilmasi; ayrica sanal gerceklik, artirilmis gerceklik ve
interaktif medya gibi yeni teknolojilerin farkindalik tasarimina katkisinin arastirilmasi,

bu alandaki bilgi birikimini daha da derinlestirecektir.

Grafik tasarim alanina yeni adim atan 6grencilerin ve geng tasarimeilarin, tasarim yoluyla
nasil toplumsal etki yaratabileceklerini kavramalar1 biiyiilk 6nem tasimaktadir. Bu
farkindalik, yalnizca mesleki basariya degil; daha adil, bilingli ve siirdiiriilebilir bir diinya
yaratilmasina katkida bulunmalarina da olanak taniyacaktir. Grafik tasarim, sadece
estetik bir ifade bicimi degil; ayn1 zamanda toplumsal doniisiim ve degisimi miimkiin
kilan giiclii bir iletisim aracidir. Bu nedenle tasarimcilar, kullandiklar1 gorsel dilin giiciinii
ve tasidigi sorumlulugu derinlemesine kavramalidir. Grafik tasarim, giiniimiizde oldugu

gibi gelecekte de toplumu yonlendiren bir pusula islevi gormeye devam edecektir.
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