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OZET

ALTERNATIF MEDYA YAYINCILIGINI
YENI MEDYA UZERINDEN DUSUNMEK:
“MEDYASCOPE KANALI” VE
“UNSAL UNLU’NUN PATRONSUZ PROGRAMI”
UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Turancan SIRVANLI
Basin ve Yayin Anabilim Dali
Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Eyliil, 2020
Danisman: Prof. Dr. Erdal DAGTAS

Bu tez c¢alismasinda, yeni medya ekseninde sekillenen alternatif medya
platformlarmin Tiirkiye’deki iki Onemli Ornegi iizerinden nasil bir yaymcilik
sergilediginin anlasilmas1 amaglanmistir. Giliniimiizdeki medya atmosferine bakildiginda,
cesitli ekonomi politik nedenlerden dolayr anaakim medyada tekellesme egilimlerinin
yogunlastig1 ve teksesli bir yayin politikast izlendigi goriilmektedir. Anaakim medyadaki
yapisal sorunlar, yeni alternatif medya platformlarinin olugmasina zemin hazirlamis ve
kamusalligi saglama goérevini bu yeni platformlar istlenmistir. Bu c¢alismada,
Tiirkiye’deki alternatif medyanin elestirel ekonomi politik ve kiiltiirel baglamda nasil bir
medya yaklasimi sergilediginin arastirilmasi amaglanmistir. Bu baglamda, ¢alismanin
kuramsal temelini elestirel ekonomi politik yaklasimi ve kiiltiirel caligmalar1 temel alan
melez bir yaklagim olusturmaktadir. Ayrica bu ¢alismada, alanyazinda farkli sekillerde
tanimlanan alternatif medya kavramini, yeni medyanin etkisinden ve Tiirkiye’deki
orneklerinden hareketle, en iyi betimleyen tanimin yapilmasi amaglanmistir. Calismanin
amaclari ve kuramsal temeli dogrultusunda nitel ¢6zlimleme yonteminin benimsendigi bu
calismada yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme ve metin ¢oziimlemesi
tekniklerinden yararlanilmigtir. Bu vurgu noktalarindan hareketle, birinci bdliimde farkli
yayincilik tiirleri aciklanmis ve bu tiirlerin giinimiizdeki alternatif medya yayinciligiyla
ne dlgiide ayristig1 ortaya konulmustur. Ilgili boliimde, alanyazindaki alternatif medya
tanimlamalarina deginilmis, alternatif medya tiirleri agiklanmis ve yeni medyanin

alternatif medyayla olan iligkisi irdelenmistir. Calismanin ikinci bdliimiinde,



Tiirkiye’deki alternatif medya yayinciligt agiklanmis ve Tiirkiye’den belli basgh 6rnekler
verilmistir. Ugiincii béliimde internet iizerinden yayin yapan Medyascope kanali ve Unsal
Unlii’niin Patronsuz programi sahiplik yapisi, ekonomik isleyisi, kurumsal ve editoryal
yapisi, gazeteci profili, haber iiretim sekilleri ve yaymn igerikleri ¢ergevesinde
incelenmistir. Yapilan ¢oziimleme sonucunda, kanal ve programin klasik alternatif medya
tanimlamalarindan farkli bir medya yaklasimi sergiledigi, elestirel ekonomi politik ve
icerik diizeyinde anaakim medyadan ayrildigi, tarafsizlik ve profesyonellik anlayisi
ekseninde radikal medyadan farklilastigi, kurumsallagsma ve kitlesellesme baglaminda

“anaakim olmaya aday” bir yayincilik pratigi benimsedigi saptanmaistir.

Anahtar Sozciikler: Alternatif medya, Yeni medya, Medyascope, Unsal Unlii, Elestirel

ekonomi politik, Kiiltiirel calismalar.



ABSTRACT

THINKING ALTERNATIVE MEDIA BROADCASTING

THROUGH NEW MEDIA: AN ASSESSMENT ON “MEDYASCOPE CHANNEL”
AND “UNSAL UNLU'S PATRONSUZ PROGRAM”

Turancan SIRVANLI
Department of Journalism
Anadolu University, Graduate School of Social Sciences, September, 2020
Supervisor: Prof. Dr. Erdal DAGTAS

In this study, it aimed to understand how to exhibit a broadcasting over two
important examples of alternative media platforms in Turkey shaped by new media axis.
When we look at the current media atmosphere, it is seen that monopolization tendencies
in mainstream media are intense and monotonous broadcasting policy is followed for
various political economic reasons. Structural problems in mainstream media have paved
the way for the formation of new alternative media platforms and these new platforms
have undertaken the task of ensuring publicness. In this study, it is aimed to investigate
how alternative media in Turkey displays a media approach in the critical political
economy and cultural context. In this context, the theoretical basis of the study is a hybrid
approach based on the critical political economy approach and cultural studies. Also in
this study, based on the new media's influence and examples in Turkey, it is aimed to
make the definition that best describes the concept of alternative media as defined in
different ways in the literature. In this study, in which qualitative analysis method was
adopted in line with the aims and theoretical basis of the study, semi-structured in-depth
interview and text analysis techniques were used. Based on these emphasis points, in the
first chapter, different types of broadcasting are explained and how these types of
broadcasting are differentiated with today's alternative media platforms. In the related
section, alternative media definitions in the literature are mentioned, alternative media
types are explained and the relationship of new media with alternative media is examined.
In the second part of the study, alternative media publishing in Turkey are explained and

certain examples are given from Turkey. In the third section, the Medyascope channel



and Unsal Unlii's program “Patronsuz”, which broadcasts on the internet, was examined
within the framework of ownership structure, economic functioning, institutional and
editorial structure, journalist profile, forms of news production and contents. As a result
of the analysis, it was determined that the channel and the program showed a different
media approach than the classical alternative media definitions; differentiated from the
mainstream media at the critical political economy and content level; differentiated from
the radical media in the axis of impartiality and professionalism and adopted a “candidate
to be mainstream” broadcasting practice in the context of institutionalization and

massification.

Keywords: Alternative media, New media, Medyascope, Unsal Unlii, Critical political

economy, Cultural studies.
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ONSOZ

Bu caligma, iletisim alanindaki 6grenim hayatim boyunca kafamda siirekli bir
“sorun” olarak duran anaakim medyanin problemli yapisina karsi bir ¢dziim arayisimin
bilimsel bir eserdeki yansimasidir. Kuskusuz, bu calismayi olustururken “olmasaydi
olmazdr” diyebilecegim ¢ok fazla degerli insan var. Ilk olarak, bilgi ve birikimiyle beni
besleyen, sadece akademik anlamda degil, hayatimda karsilagtifim biitiin zorluklarda
beni sonuna kadar destekleyen degerli danisman hocam Prof. Dr. Erdal DAGTAS a
tesekkiirlerimi sunmak istiyorum. Kuskusuz, bana olan katkist bu tezden ¢ok daha
fazlasidir... Tez jirimde yer alan ve akademik gelisimimde biiyiik katkis1 bulunan degerli
hocam Prof. Dr. Emel BASTURK e tezime getirdigi olumlu ve olumsuz elestirilerden
dolay1 tesekkiir ediyorum. Tez jiirimde yer alan ve yeni medya konusunda ufkumu agan
degerli hocam Dr. Ogr. Uyesi Tezcan OZKAN KUTLU’ya tezime getirdigi olumlu ve
olumsuz elestirilerden dolay1 tesekkiir ediyorum. Ayrica, lisans 6grenimim boyunca ayni
siray1 paylastigim, en iyi/en kotii anlarimda hep yanimda olan ve higbir zaman destegini
benden esirgemeyen degerli dostum Aras. Gor. Alper Hakan YAVASCALI'ya giizel
dostlugunu yillarca benimle paylastigi i¢in tesekkiir ediyorum. Beni yetistiren ve bugiine
kadar maddi manevi her anlamda beni destekleyen basarinin en biiyiik mimari sevgili
aileme; babam Erdal SIRVANLI’ya, annem Seval SIRVANLI’ya ve ablam Ceren
SIRVANLI’ya sonsuz tesekkiirlerimi sunuyorum. Son olarak, tezimde yer almay1 kabul
eden ve bu anlamda hayati katkilar1 bulunan Unsal UNLU’ye ve basta Rusen CAKIR

olmak tizere Medyascope ekibine tesekkiir ediyorum.
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ETIK ILKE VE KURALLARA UYGUNLUK BEYANNAMES

siskhi20..

Bu tezin bana ait, 6zgiin bir ¢aligma oldugunu; ¢ahsmamin hazirlik, veri toplama, analiz

ve bilgilerin sunumu olmak {izere tiim agamalarda bilimsel etik ilke ve kurallara uygun
davrandifimu; bu calisma kapsaminda elde edilemeyen tiim veri ve bilgiler igin kaynak
gosterdigimi ve bu kaynaklara kaynakgada ver verdigimi; bu ¢alismanin Anadolu Universitesi
tarafindan kullamilan “bilimsel intihal tespit programi”yla tarandigini ve higbir sekilde “intihal
igermedigini” beyan ederim. Herhangi bir zamanda, ¢alismamla ilgili yaptigim bu beyana aykin
bir durumun saptanmasi durumunda, ortaya ¢ikacak tiim ahlaki ve hukuki sonuglara raz

oldugumu bildiririm.

Turancan SIRVANLI
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GIRIS

Giliniimiizde geleneksel medya alanlari, ¢esitli ticari ve siyasi kaygilar nedeniyle
egemen giiclerin denetiminde bulunmaktadir. Bu durum teksesli, tektiplesmis esitlikten
uzak ve demokratik olmayan bir medya diizenine yol agcmistir. Bu baglamda, gergegi
yansitmak, demokratik katilimi ve yurttaglarin esit temsilini saglamak adina medya
alaninda alternatif arayislar kendini gostermeye baslamistir. Yeni medyanin getirdigi
kimi avantajlardan yararlanilarak olusturulan “alternatif medya” alanlar1 dogru bilgiye
ulagsma, demokratik katilim saglama ve sahiplik yapisindan bagimsiz 6zgiir yayincilik
yapabilme adma biiyiikk onem tasimaktadir. So6zii edilen noktalar cergevesinde bu
calismanin konusunu, alternatif medyanin yeni medya ekseninde yayin yapan
Tiirkiye’deki 6nemli iki 6rnegi lizerinden incelenmesi olusturmaktadir.

Yaygin medya yaklagimi, diinyada ve Tiirkiye’de 1980 sonrast uygulanan yeni sag
politikalarla bir degisim geg¢irmistir. Bu degisim, yaygin medya alaninda yogunlasma,
yondesme ve capraz tekellesme egilimlerinin artmasina neden olmustur (Dagtas, 2006, s.
122). Medya organlarinin sahiplik yapisindaki sorunlar, tek bir diisiincenin hakim oldugu
ve egemen yapiya hizmet eden bir medya diizenini ortaya ¢ikarmistir. Buna ek olarak,
Tiirkiye’de kimi medya gruplarmin siyasal iktidar(lar)in giidiimiinde olusu basin
Ozgirliigii konusunda anaakim medyay1 i¢inden ¢ikilmasi gii¢ bir konuma siiriiklemistir.
lletisim ve ifade 6zgiirliigiiniin giiclendirilmesi i¢in diinya ¢apinda ¢aligmalar yiiriiten
Stmir Tammayan Gazeteciler Dernegi’nin yayimladigi 2018 Diinya Basin Ozgiirliigii
Endeksi’nde, Tiirkiye’de bagimsiz gazetecilere ve medyaya baskinin daha once hig
goriilmemis bir seviyeye ¢iktig1 ve Tiirkiye’nin 180 iilke arasinda 157. sirada yer aldigi

belirtilmistir.

Dernegin 2019 yilindaki raporundaki siralamada Tiirkiye’nin yeri
degismemistir.?

Liberal ¢ogulcu yaklasimda “4. Gii¢” olarak tanimlanan medya, ekonomi politik ve
kiltiirel engellerden dolay1r kamusal islevini yerine getirememektedir. Bu baglamda
medya, yurttaslarin degil seckinlerin temsili iizerinden ilerlemektedir. Kamusalda
temsiliyet kazanamayan yurttaglar, seslerini duyurmak i¢in yeni yollar aramaktadirlar. Bu
noktada, alternatif medyanin yurttaslarin kendilerini ifade etmek i¢in bir alan saglamasi

onem tagimaktadir (Demirtas, 2017, s. 95). Diinyadaki geleneksel ticari medya

yayinciliginda oldugu gibi Tiirkiye’de de “6teki”’ler hep 6liim, cinayet, intihar, dogal afet,

L https://rsf.org/en/ranking#, (Erisim Tarihi: 01.06.2018).
2 https://rsf.org/en/ranking_table (Erisim Tarihi: 18.09.2019).
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aclik grevleri, hirsizlik gibi olumsuz haberlerde temsil edilmektedir. Sinifsal, cinsel ve
etnik anlamda “6teki” sayilanlarin da temsil edilmesi alternatif medyanin gorevleri
arasindadir. Dolayisiyla, “Otekilerin 6lmeden, oldiirmeden, donmadan, dayak yiyip,
iskence gormeden haber olabilmesi i¢gin ve aslinda bunlar baglarina gelmesin diye ‘baska’
medyaya ihtiyaglar1” bulunmaktadir (Alankus, 2008, s. 126).

Sevda Alankus, alternatif medyay1 farkli tanimlamalardan kurtarmak adina “6teki-
medya” olarak kavramsallastirmaktadir. Alankus’a gore, oOteki-medyanin Onemi ve
etkinligi giderek artmaktadir. Oteki-medya (alternatif medya) demokrasi adina liberal
anlayista alt1 ¢izilen dordiincii glic olma gorevini daha da Gteye tasiyarak “besinci gii¢”
gorevi gormelidir. Bu kapsamda, alternatif medyanin demokrasi anlayisi liberal
yaklagimdaki demokrasi anlayiginin bir adim 6tesine ge¢gmelidir. Bu yiizden, “baska bir
demokrasi i¢in bagka bir iletisime ve baska bir medyaya gereksinim vardir” (Alankus,
2008, s. 122). Alternatif medyay1 anaakim medyadan ayiran unsurlar sahiplik yapisi,
calisma ilkeleri ve iiretilen igeriklerdir (Binark ve Bek, 2010, s. 197). Bu baglamda,
elestirel ekonomi politik ve kiiltiirel calismalar1 temel alan melez bir yaklasim bu
calismanin kuramsal temelini olusturmaktadir.

Alternatif medya diisiincesinin bir tavir alis olarak felsefi temeli, kendisini kurulu
diizenin hakim ideolojik yapisinin ve yaygin medyanin baskin ticari habercilik kodlarinin
disinda konumlandirmasina dayanmaktadir. Bu tavir alig, kimi anaakim medya
organlarmin siyasal iktidar(lar)la olan dogrudan ya da dolayl iligkileriyle ilgilidir.
Medyada islenen haberlerin siyasal, ekonomik ve sembolik segkinlerin giidiimiinde
ilerlemesine kars1 alternatif medya anlayisi, 6ncelikle olaylara halkin goziinden bakmay1
gerektiren sivil bir inisiyatifi temel almaktadir. Ayrica, geleneksel medyanin hiyerarsik
yapisina karsi alternatif medya sivil yurttaglar arasinda yatay iletisimsel bir kanal
yaratmaya Oncelik vererek, herkesin kendi goriisiinii 6zgiirce ifade edebilecegi serbest ve
katilimer bir platform sunmaktadir. Bu baglamda, ge¢misten giiniimiize alternatif medya
platformlar1 demokratik tartismalari besleyen ve zihinleri yeni ¢ogulcu diisiincelere agan
bilgi liretim organlar1 haline gelmistir (Kdse, 2007, s. 251-252).

Alternatif medya, aynt zamanda alternatif iletisim ortamlarmin da roliinii
belirlemektedir. Alternatif bir iletisim ortaminin rolii, ticari medyadan farkli igerikler
saglamak ve daha demokratik farkli iiretim bigimlerine iliskin deneyimler ortaya
koyabilmektir. Kullanicilarin iirettikleri igerikleri miibadele edebildikleri Web 2.0’

olusturdugu sosyal medya uygulamalari, alternatif bir iletisim ortamini olanakli kilacak



Ozelliklere sahiptir. Bu 0Ozelliklerinden dolayr alternatif medya, toplumun farkli
kesimlerine kendilerini ifade olanagi saglamakta ve ticari medya tarafindan diglanan konu
ya da konuklarin kendilerine yer bulmasini saglamaktadir. Bir baska deyisle, alternatif
medya yayinciligi esitlik¢i, profesyonel-amatér ayrimi yapmayan, katilimci, temel
motivasyon kaynagi yayimlardan kar elde etmek olmayan bir medya yayincilig1 olarak
tanimlanmaktadir (Aydogan ve Basaran, 2012, s. 240-241).

Sozii edilen vurgu noktalar1 cergevesinde alternatif medya iizerine su tanimlamalari
yapmak yerinde olacaktir: Alternatif medya “egemen olmayan” medyadir. Bir diger
ifadeyle, kendisini her tirlii iktidar iligkisinin uzaginda konumlandirmaktadir.
Sorgulayici fikir ve goriintiilere yer vermektedir. Alternatif medya, yaygin medyada yer
alan basmakalip yargilar ve egemen bakis a¢ilarinin yerine bilingli bir kavrayisi, giicli
bir farkindalik duygusunu ve aktivist bir tutumu ortaya koymaktadir. Alternatif medyanin
onem verdigi degerler “bagimsizlik”, “elestiri hakki”, “kurulu diizenin reddi” ve “dogal
Ozgirliklerdir. Buna ek olarak, alternatif medya olusumlarinda mubhalif toplumsal
hareketlerin oynadiklar1 rol de son derece dnemlidir. Siyasal iktidar(lar)in ve bagh
bulundugu medya tekellerinin etkisi altinda olan kimi anaakim medya organlari,
toplumsal ve muhalif hareketleri denetim altinda tutmaya calismaktadir. Alternatif medya
platformlari, toplumsal hareketleri kamuoyunun giindemine getirebildigi gibi ayni
zamanda c¢esitli toplumsal hareketlerin i¢inden de alternatif medya platformlar
cikabilmektedir (Kose, 2007, s. 253-258).

Bu caligmada, alternatif medyanin Ozelliklerinin tanimlanmasinin yani sira,
alanyazindaki alternatif medya kavramsallagtirmasi tizerine bir sorgulamaya gidilmistir.
Iletisim ¢alismalar1 alaninda, alternatif medyanin ne oldugu konusunda net bir tanimlama
bulunmamaktadir. Bir bagka deyisle, yeni medya yaymciligindaki gelismelerden
hareketle ticari yaymcilik, radikal medya, kamusal yaymcilik ve alternatif medya gibi
yayin tiirleri arasinda ne gibi farkliliklar oldugunun agiklanmasi ve “yeni bir alternatif
medya” tanimlamasina gidilmesi gerekmektedir. Kavram olarak “alternatif”, Tiirk Dil
Kurumu soézliigiinde “segenek” olarak tanimlanmaktadir. Ayrica, “degisik, farkli, kars1”
gibi anlamlara da gelmektedir.® Erol Mutlu ise fletisim Sozligii’'nde alternatif iletisim

araclarim “yerlesik ve kurumsallagsmis siyaseti (toplumda degisimi savunma veya en

3http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.5b106b538a04a8.40104
042 (Erigim Tarihi: 01.06.2018).



azindan geleneksel degerlerin elestirisi anlaminda) agik¢a reddeden veya ona meydan
okuyan Kkitle iletisim bigimleri” olarak tanimlamaktadir (Mutlu, 2017, s. 24).

Alanyazinda, alternatif medya kavraminin tanimi {izerine tam bir uzlagsma
saglanabilmis degildir. Alternatif medyay1 ele alan caligmalar farkli diizeylerde farkli
simiflandirmalara tabi tutulmustur. Alternatif medya iizerine yapilan c¢alismalara
bakildiginda iki farkli yaklasim dikkat ¢ekmektedir. Birincisi, alternatif medyanin
koklerine, ekonomik kaynaklarina ve program cesitlerine bakan ve alternatif medyay1
iletisimsel bir olgu olarak gdérmemizi saglayan biitiinsel calismalardir. ikincisi ise,
alternatif medyanin 6nemini iletisim siireci ve katilimci demokrasi i¢inde agiklayan
caligmalardir (Demirtas, 2017, s. 97).

Olga G. Bailey, Bart Cammaerts ve Nico Carpentier, Alternatif Medyay: Anlamak
(2015) isimli ¢alismalarinda, alternatif medya {izerine bir kavramsallastirmaya
gitmislerdir. Bu kapsamda yazarlar, alternatif medyay1 dért farkli tiire ayirmuslardir. Ik
olarak deginilen fopluluk medyas: yaklasimi, yurttaglarin icerik iiretimine ve medya
organizasyonlarina katilimini alternatif medya i¢in merkezi bir konuma koymaktadir. Bu
caligmanin da ¢1kis noktasini olusturan ikinci yaklasim; kiigiik 6l¢ekli ve bagimsiz olmasi,
sOylem dis1 sOylemleri tagimasi ve hiyerarsik olmamasi bakimindan anaakim medyaya
alternatif olarak alternatif medya yaklasimidir. Ugiincii yaklasim, sivil toplumun bir
parcast olan, devlet medyas1 ile ticari medya arasinda ii¢lincii bir ses olusturmayi
hedefleyen karsi hegomonik medya ya da sivil toplum medyasi olarak adlandirilan
alternatif medyadir. Dordiincii ve son yaklagim ise farkli protesto gruplari ve hareketleri
birbirine bagladiklari, yerel ve kiiresel baglari sagladiklari ve pazar ve/veya devletle farkli
iliskiler kurduklarindan iliskisel olan rizomatik medya olarak tanimlanmaktadir (2015, s.
31-58). Sozii edilen son iki alternatif medya yaklasimi, bu ¢aligmanin iddia ettigi iizere
ve kimi Ozelliklerindeki benzerliklerden dolayr radikal medya baglaminda
degerlendirilebilir. Bu noktada, John D. H. Downing’in “radikal medya”
kavramsallastirmasi 6nem kazanmaktadir.

John D. H. Downing, Radikal Medya: Isyancilarin Iletisimi ve Toplumsal
Hareketler (2017) isimli caligmasinda radikal medyay1 “radikal alternatif medya” olarak
tanimlamaktadir. Downing, radikal medyay1 Antonio Gramsci’nin hegemonya ve karst
hegemonya kavramsallastirmalarindan hareketle, varolan statiiko iginde bir karsi
hegemonya alani olarak gormektedir. Downing’e gore, radikal medyanin hegemonik

slireci sorgulayan ve yapici degisimi insa etme yoniinde adimlar atan bir misyonu vardir.



Bu anlamda, radikal alternatif medyay1 devlet iktidarina, hegemonyaya karsitlik ve emre
itaatsizlik baglaminda degerlendirmek gerekmektedir. Bir bagka deyisle, radikal alternatif
medya, direnis kiiltiiriiniin ve toplumsal hareketlerin merkezinde bulunmaktadir (2017, s.
31,s.47 ves.51).

Marisol Sandoval ve Christian Fuchs ise katilimin saglandigi biitiin topluluk
medyas1 alanlariin  alternatif medya olarak degerlendirilmemesi gerektigini
savunmaktadir. Sandoval ve Fuchs’a gore, alternatif medyada temel Olciit elestirel
olmaktir. Yazarlar, ticari ve katilimc1 olmayan medyanin da elestirel medya igerigi
trettigi ve yaydigi siirece alternatif olarak kabul edilebilecegini iddia etmektedirler.
Buradaki 6nemli nokta, alternatif medyanin ekonomik altyapisini temsil eden ¢ikarlardan
en azindan igerik diizeyinde bagimsizligini korumasidir. Bunu yapmakta basarisiz olursa
ve politik hedeflerini kaybederse, alternatif niteligi de yok olmaktadir. Ancak, alternatif
medyanin toplumsal etkisini arttirmak ve marjinallikten ¢ikmak i¢in bu riski almasi
gerekmektedir. Varolan toplumsal sartlar altinda, finansal kaynaklar1 harekete gegirmek
marjinalligi alt etmenin tek yoludur (2010, s. 147).

Sandoval ve Fuchs’in (2010) iddia ettigi lizere, topluluk medyas: sadece katilimin
saglanmas1 iizerinden degerlendirilirse nasil bir alternatif medya olusturdugu
sorgulanmaya agik hale gelmektedir. Downing’in tanimlamalarindan hareketle sivil
toplum medyasimin ve rizom olarak alternatif medyanmn radikal medya yayncilig
cergevesinde incelenmesi daha uygun goriinmektedir. Bu baglamda, giiniimiizde yeni
medya ekseninde bir alternatif medya tanimi yapilmak istenildiginde; bu ¢alismanin da
iddia ettigi lizere “anaakim medyaya alternatif olmasi1 bakimindan alternatif medya”
kavramsallastirmasina gidilmesi daha yerinde olacaktir. Dolayisiyla, bu calismada
alternatif medya, anaakim medya yaymciligina “kars1” alternatif medya yayimcilig
baglaminda kavramsallastirilmistir.

S6zii edilen vurgu noktalarindan hareketle, Oncelikle alternatif medya
yaymciliginin tanimlanmasi, diger yayincilik tiirleriyle arasindaki farkliliklarin ortaya
konulmasi ve yeni medya ekseninde 6zelliklerinin agiklanmasi 6nem tagimaktadir. Buna
ek olarak, giinlimiizde alternatif medyanin Tiirkiye 0zelindeki Oriintiilerinin
cOziimlenmesi alana iligkin yeni bir tanim getirme agisindan 6nemlidir. Bu anlamda,
Tirkiye’deki yaygin medya hegemonyasina kars1 alternatif medyanin tretim iliskileri,
sahiplik yapisi, is pratikleri ve iiretilen igerikler ¢ercevesinde nasil bir medya yaklagimi

sergiledigi ¢alismanin problemini olusturmaktadir.



Tiirkiye’de anaakim medya karsisinda alternatif medyanin 6zgiir ve ¢ogulcu
yayinlara sahip oldugu ve bu amagla kamusallig1 saglayabildigi bu ¢alismanin temel
savidir. Dolayisiyla, ¢alismanin genel amaci Tiirkiye’de alternatif medyanin elestirel
ekonomi politik, kiiltiirel ve toplumsal baglamda nasil bir medya yaklasimi sergiledigini
incelemektir. Bu noktadan hareketle ¢alismada, internet iizerinden yayin yapan iki farkli
alternatif medya platformunun sahiplik yapisi, ekonomik isleyisi, kurumsal ve editoryal
yapisi, gazeteci profili, haber iiretim sekilleri ve yayimn igerikleri iizerine ayrintili bir
coziimleme yapilarak alternatif medyanin Tiirkiye’deki yansimalarinin incelenmesi
amaclanmugtir.

Alanyazina bakildiginda, yayincilik tiirleri tizerine farkli tanimlamalar yapildigi
gbzlemlenmektedir. Bu anlamda, ¢calismanin ilk boliimiinde ticari yayincilik karsisinda
radikal medya yayinciligi ve kamu hizmeti yayinciligi gibi alternatif yayincilik tiirleri
tanimlanmistir. Bu farkli tiirler arasinda alternatif medya yayinciliginin nerede
konumlandig1 ve hangi unsurlar ger¢evesinde diger yayincilik tiirlerinden ayrildiginin
anlagilmas1 onem kazanmistir. Bu yiizden, farkli yayincilik tiirlerinin agiklanmasi ve
alternatif medya yaymciliginin ayriksiliginin belirlenmesi ¢alismanin amaglari arasinda
yer almaktadir.

Alternatif medya yayinciligi tarihsellik igerisinde farkli sekillerde yorumlanmistir.
Bu ¢alismada alternatif medya, yeni medya ekseninde degerlendirilmistir. Dolayisiyla,
yeni medyayi1 olusturan kavramlar da hesaba katilarak bir alternatif medya tanimlamasi
yapilmistir. Bu ¢alisma hem kavramlara aciklik kazandirmak hem de alan i¢in yeni bir
tartisma yaratmak adina 6nemli bir noktada bulunmaktadir. Bu tezin 6nemi, glinlimiiz
elestirel ekonomi politik ve kiiltiirel dinamiklerini de hesaba katarak alternatif medya
kavramina yeni tanimlamalar getirmesidir. Ancak, bu tanimlamalar yapilirken alternatif
medya yaymciligmin tarihsel arka planindan uzaklasilmamasi belli bir 6nem
tasimaktadir.

Bu calisma, anaakim medya yayinciliginin hegemonyasina karsi ¢6ziim yollar
tiretmeyi amaglamasi bakimindan da 6nemli bir agilim saglamaktadir. Tiirkiye 6zelinde
degerlendirildiginde, tekellesme egilimlerinin yogunlastigi ve iktidar odaklarinin aktif
miidahalelerde bulundugu bir medya ortaminda “alternatifleri” arama c¢abasi ¢alismanin
Onemini ortaya koymaktadir. Ayn1 zamanda, alternatif medya kavraminin bir tartisma
alani olarak ortaya konulmasmin ve Tiirkiye’deki 6rnekleri lizerinden ¢éziimlemelere

gidilmesinin alana iligkin yapilacak diger calismalara da katki sunacag diisiiniilmektedir.



Boylece bu calisma, Tiirkiye oOrneklerinden hareketle alternatif medya yayimcilig
kavraminin  elestirel bir bakis acisiyla somutlagtirilmasina  katki  sunmayi
hedeflemektedir.

Nitel ¢oziimleme yoOnteminin benimsendigi bu c¢alismada alternatif medya
yaymciliginin Tiirkiye’deki haritalamasi lizerine bir literatiir taramasina gidilmistir.
Calismanin kuramsal yaklasimi cergevesinde, Tiirkiye’deki onemli alternatif medya
platformlarindan biri olan Medyascope kanali ile Unsal Unlii’niin Patronsuz programi
nitel ¢ézliimleme yonteminden yararlanilarak incelenmistir. Elestirel ekonomi politik ve
kiiltirel ~yaklasimin  Ongoriilerinden hareketle bir kanal ve bir program
degerlendirilmistir. Anaakim medya yayincilifina karsi alternatif yarattiklart i¢in s6z
konusu kanal ve program segilmistir. Calismanin kuramsal yaklagimini belirleyen melez
yaklagimdan yola ¢ikilarak, kanal ve programin igeriklerine iliskin metin ¢oziimlemesi
teknigi uygulanmistir.

Bu ¢alismada ayrica, yart yapilandirilmis derinlemesine goriisme tekniginden de
yararlanilmigtir. Calismada Medyascope kanalinin genel yayin ydnetmeni, editér ve
programcilartyla yart yapilandirilmis derinlemesine goriismeler yapilmistir. Kanal
calisanlariyla yapilan derinlemesine gortismelerde hem iiretim ve ¢aligma dinamiklerine
iligkin (i¢ 1sleyis mekanizmasi, editoryal yapisi) hem de igeriklere iliskin sorular
yoneltilerek kanal ve programlarin “alternatif’ligi tartismaya agilmistir. Goriismeler
sonucunda elde edilen veriler, ¢alismanin kuramsal yaklasimindan hareketle
yorumlanmustir.

S6z konusu Orneklerin nasil bir alternatif medya yayinciligi anlayist sergiledigi
coziimlenerek yorumlanmistir. Bu bakimdan arastirma, Tiirkiye’deki gilincel alternatif
medya yayinciligimmin belli bir kesitini kapsamaktadir. Dolayisiyla, bu ¢dziimleme,
Tiirkiye’deki alternatif medya olusumlarinin sadece bir bdliimii iizerine yargilarda
bulunmaya olanak saglamaktadir. Bu baglamda, ulasilan sonuglar sadece irdelenen kanal
ve programin sahiplik yapisi, editdryal kadrosu ve igerikleri ¢cercevesinde genellenebilir.
Bu ylizden, ¢alisma s6z konusu kanal ve program ile sinirlandirilmistir.

Bu ¢aligmada, alternatif medyanin elestirel ekonomi politik, kiiltiirel ve toplumsal
baglamda degerlendirilmesi amaclanmistir. Bu acgidan alternatif medya yayinciligi,
“anaakim medya karsisinda bir yayincilik tiirli olarak alternatif medya” baglaminda
incelenmistir. Ancak, anaakim medyadaki gazetecilige iliskin kliselesmis evrensel etik

kodlar sorgulanmamustir. Tiirkiye’deki alternatif medya yayinciligi adina incelenen kanal



ve programin disindaki alternatif medya platformlar1 calismanin kapsami diginda
tutulmustur. Ote yandan, alternatif medya igeriklerini tiiketen okurlarin alimlama

pratiklerinin ¢6ziimlenmesi de bu ¢alismanin kapsamina dahil edilmemistir.



BIRINCI BOLUM

1. ALTERNATIF YAYINCILIK, ALTERNATIF MEDYA TURLERI VE YENI
YAYINCILIK BICIMLERI

Alternatif medyaya iliskin alanyazina bakildiginda, alternatif medyanin ticari
medya karsisinda konumlanmis medya tiirlerinin genelini tanimlamak adina bir “semsiye
kavram” olarak kullanildig1 sOylenebilir. Ancak, alternatif medyanin diger alternatif
yayincilik tiirleri ile ayrildigi pek ¢ok nokta bulunmaktadir. Bu yiizden alternatif medyay1
aciklamadan 6nce radikal medya yayinciligi ve kamu hizmeti yayinciligi gibi alternatif
yayincilik tiirlerinin aciklanmasi 6nem tasimaktadir. Bu sekilde, alternatif medya ve
alternatif yaymecilik tiirlerinin bulustugu ortak noktalar ve bu tiirlerin ayriksilig1 ifade

edilmis olacaktir.

1.1. Ticari Yaymcilik Karsisinda Alternatif Yayincihik Tiirleri

Fred S. Siebert, Theodore Peterson ve Wilbur Schramm’in 1963 yilinda
yayimladiklar1 Four Theories of The Press isimli eserde basin1 dort farkli tiire ayirip
bunlari ortaya koyduklar1 kuramlar1 baglaminda incelemistir. Basinin dort kurami olarak
kavramsallastirilan yaklasimlar, giiniimiizdeki yayincilik tiirlerini agiklamak adina yeterli
degildir. Ancak, Daniel C. Hallin ve Paolo Macini’nin tanimlamalar1 giiniimiizdeki
medya atmosferini daha net gorebilme adina 6nemli bir noktada bulunmaktadir. Daniel
C. Hallin ve Paolo Mancini, diinyadaki medya sistemlerini iice ayirmaktadir. Bunlar;
cogunlukla Akdeniz iilkelerinde goriillen polarize ¢ogulcu model, Kuzey ve Orta
Avrupa’y1 kapsayan demokratik korporatist model ve son olarak Kuzey Atlantik bolgesi
icin gegerli olan liberal modeldir. Modeller Avrupa ve Kuzey Amerika’daki medya
sistemlerini karsilastirmak adina gelistirilmistir (Hallin ve Mancini, 2004, s. 67).

Polarize ¢ogulcu modele bakildiginda, bu modelin giinlimiizde Fransa, Yunanistan,
Italya, Portekiz ve Ispanya gibi iilkelerde uygulandign goriilmektedir. Séz konusu
modelde, basin endiistrisinde diisiik gazete sirkiilasyonu ve elit politikacilar odakli bir
basin vardir. Basin, politika ile paralel sekilde ilerlemektedir. Kimi durumlarda yayincilik
alaninda hakim partinin etkisi goriilebilir. Bu bakimdan, medya aragsal olarak
kullanilabilir. Bu modelde basin siibvansiyonlari ve gesitli sansiir uygulamalar1 (Fransa

hari¢) go6zlenebilmektedir. Demokratik korporatist model, Avusturya, Belgika,



Danimarka, Finlandiya, Almanya, Hollanda, Norveg, Isve¢ ve Isvicre icin gegerlidir.
Basin endiistrisinde yiiksek diizeyde gazete sirkiilasyonu oldugu goriilmektedir. Ozellikle
ulusal basinda c¢ogulculuk hakimdir. Yayincilik sistemi politikadan bagimsiz olarak
islemektedir. Gazetecilikte profesyonellesme vardir. Yaymn organlar1 6zerk ve
kurumsaldir. Hiikiimet ve politik partilerin miidahaleleri goriilse de basin 6zgiirliigii
koruma altindadir. Basin siibvansiyonlar1 goriiliir. Ozellikle Iskandinavya bolgesinde
kamusal yayimcilik giigliidiir (Hallin ve Mancini, 2004, s. 89, s. 143).

Son olarak liberal modele bakildiginda, Britanya, Amarika Birlesik Devletleri,
Kanada ve irlanda’nin yayincilik sistemlerinin bu model iginde yer aldig1 gériilmektedir.
Orta diizeyde gazete sirkiilasyonu vardir ve ticari basinin gelisimi liberal modeli yansitir.
Ticari basinin nétr oldugu kabul edilir. Bilgi odakli gazetecilik anlayisi hakimdir.
Coksesli bir yayin anlayis1 benimsenmistir. Yaym grubunun yonetimi konusunda
profesyonellesme vardir. Seklen 6zerk bir yayin sistemi oldugu kabul edilmektedir.
Profesyonellesme goriilse de kurumsallasma yoktur. Kamusal yayincilik konusunda ¢ok
gelismis olan Britanya ve irlanda disinda bu modelde pazar hakimiyeti s6z konusudur
(Hallin ve Mancini, 2004, s. 198).

Alternatif yayincilik tiirleri ise yukaridan tanimlanan anaakim yayincilik ¢esitleri
disinda kalan tiirler olarak tanimlanabilir. Bu baglamda, alternatif yayincilik tiirleri i¢in
pazara bagli olmayan ya da ticari olmayan tanimlamalarmi kullanmak yanlis
olmayacaktir. S6zii edilen modellerin hepsinin ortak 6zelligi icerik adina kamusal yayin
ozellikleri tasisa bile, sahiplik yapilar1 ve i¢ isleyis mekanizmalari bakimindan ticari
yayimnlar olmasidir. Alternatif yaymecilik tiirlerinin ekonomi politik agidan anaakim
yayinlardan farkli dinamikler tasidigi goriilmektedir. Bu noktadan hareketle, diinya
genelinde hakim olan yayincilik modellerinden farkli olarak alternatif yaymcilik
tiirlerinin agiklanmasi gerekmektedir. Alternatif yayincilik tiirleri, alternatif medyanin

tarithsel baglamini anlamak adina 6nem tasimaktadir.

1.1.1. Radikal medya yayincihgi

Alanyazindaki baz1 ¢caligmalara bakildiginda alternatif medya ve radikal medyanin
birbiri ile ayni anlamda kullanildigi goriilebilmektedir. Alternatif medya, radikal
medyaya gore daha genel bir uygulamadir. Bu bakimdan bazi calismalarda radikal medya
yine alternatif medya semsiyesi altinda degerlendirilmektedir (Silverstone, 1999, s. 103).

Radikal medya {iizerine yapilan arastirmalarin Avrupa kaynakli c¢alismalar oldugu
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gozlemlenmektedir. Bu ¢calismalarda radikal medya, radikal bir ig¢i sinifi hareketi ve sinif
ayrimlar1 baglaminda ele alinmaktadir. Dolayisiyla, radikal medyanin konusu, 6ziinde
sinif miicadelesidir. Radikal medyanin ilk 6rnekleri on dokuzuncu yiizyilda Ingiltere’deki
is¢i gazeteleri olarak gosterilmekle birlikte (Curran, 1991, s. 228), kurumsal olarak ilk
radikal medya yapilanmasimnin Rusya’daki devrim siirecinde gergeklestigi ileri
stiriilmektedir (Coban, 2009, s. 46).

On dokuzuncu yiizyilda ingiliz gazeteleri, radikal basinin ilk ve en dnemli 6rnekleri
olma ozelligini géstermektedir. Donemin egemen yapisina hizmet eden ticari gazeteler
bir propaganda aracina doniigsmiistiir. On dokuzuncu yiizyilin ilk yarisinda tiraj lideri
konumuna gelen radikal gazeteler, ticari medyanin burjuva merkezli durusuna da meydan
okumuslardir. Radikal gazeteler, burjuva elestirisinin ¢ok daha 6tesine gecerek radikal ve
yenilik¢i bir toplum ¢éziimlemesi gelistirmislerdir. Kapitalist diizenin mesru sayilmasina
meydan okuyan bu gazeteler, toplum ve devlet elestirisine yonelmislerdir. Bu gazeteler,
“yoksullugun kokeninin ekonomik siireclerde yattigin1 ve hem kapitalistler tarafindan
elde edilen karlarin ve hem de zengin smif tarafindan kontrol edilen ¢liriimiis devletin,
yoksullugun en 6nemli nedenleri oldugunu” ileri stirmtiglerdir (Curran, 1991, s. 229).

Muhalif ideolojiler, kendilerini ifade etme araci olarak radikal medyay1
kullandiklar1 i¢in “muhalif medya” olarak da degerlendirilmektedir. Bu agidan radikal
medya tarihi degerlendirilirken, tarihsel siire¢ i¢indeki muhalif hareketlere ve toplumsal
miicadelelere de deginmek gerekmektedir. Radikal medya, tarihsel anlamda devrimci bir
yon tasiyan toplumsal miicadelelerle birlikte ele alinmasi gereken bir konudur.
Dolayisiyla, asir1 koktenci ve fasist hareketlerin medyalar1 radikal medya i¢inde
degerlendirilmemektedir. Bu anlamda, radikal medyanin “toplumsal donistimii
ezilenlerin yararina gerceklestirmek isteyen hareketlerin medyasi” olarak ele alinmasi
gerekmektedir. Baris Coban, her alternatif medyanin radikal olamayacagini ve varolan
sisteme alternatif her hareketin devrimci doniisiim gerceklestiremeyecegini
belirtmektedir (Coban, 2009, s. 45).

Her tarihsel donem iletisim teknolojilerinin gelisimine uygun bir medyanin
yaratilmast ve kullanimina olanak tanimaktadir. Barig Coban, radikal medyanin

gelisimini su sekilde ifade etmektedir:

Modern anlamda radikal medyanin geligsimi siyasal anlamda ‘propaganda’nin geligimi ile

kosuttur. Kitlelerin muhalif ideolojiyi benimsemeleri ve bu dogrultuda eylemde
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bulunmalarin1 saglamak i¢in kullanilan propaganda yontemleri temel olarak iletisimsel
pratiklere ve bunlara uygun medyalara dayanir. Radikal medya kitlelerin diisiinsel anlamda
bicimlendirilmesi ve eyleme gecirilmesi bakimindan oldukca 6nemli bir role sahiptir. Bircok
toplumsal hareket kendisini Oncelikle bir siyasal yaym iizerinden tanimlar, orgiitler ve

kitlelesmek i¢in bu yayini kullanir (Coban, 2009, s. 44).

Devrimci doniisiim hareketlerinin barindirdigi sdylem ve eylem bigimleri radikal
medyanin tarihsel gelisimi icinde dnemli bir noktada bulunmaktadir. Radikal medyanin
modern toplumsal hareketler baglaminda gelisimi Rusya’daki devrim siireci ile
gerceklesmistir. Yirminci ylizyilin en bilinen radikal medya 6rgiitlenme modeli “Leninist
model”dir. Vladimir Ilyi¢ Lenin, devrimci propagandaya biiyiik énem vermektedir. Bu
anlamda, radikal medyanin Rusya devrimindeki baslica propaganda unsurlarindan birisi
oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir (Coban, 2009, s. 46).

Lenin, devrimin stratejisini belirlemek tizerine yazdig1 Ne Yapmali? isimli eserinde
“Gtglii siyasal orgiitleri egitebilmek i¢in biitiin Rusya’y1 kapsayan gazeteden bagka arag
yoktur” sozleriyle radikal medyanin roliine isaret etmektedir (Lenin, 1990, s. 156). Bu
baglamda, siyasal anlamda birbirinden kopuk muhalif yapilarin biitiinlestirilmesi ve
siyasal propaganda faaliyetlerinin yiiriitiilmesi i¢in radikal medya gereklidir. Lenin bu

gerekliligi su sekilde agiklamaktadir:

Parti orgiitimiiziin eyleminin baslica igerigi, bu eylemin yogunlagma noktasi, en giiclii
patlama doneminde oldugu gibi en durgun donemde de miimkiin ve mutlaka gerekli alisma
olmalidir, yani Rusya’nin bir ucundan bir ucuna birbiriyle baglantili, yasamin biitiin yonlerini
aydinlatan ve yigmlarin olabildigince genis katlar1 arasinda yiiriitiilen siyasal ajitasyon
caligmasi olmalidir. Ama dyle bir ¢aligma, bugiiniin Rusya’sinda, sik sik yayinlanan biitiin

Rusya i¢in bir gazete olmadan diisiiniilemez (Lenin, 1990, s. 170).

Donemin kosullarindan hareketle Lenin, en énemli iletisim araci olarak gazeteyi
gormektedir. Ancak, bu gazetenin bir radikal medya islevi gormesi gerekmektedir.
Buradan hareketle su yargiyr ¢ikarmak yanlis olmayacaktir: Donemsel ¢ikis kosullar
itibartyla radikal medya sanilanin aksine azinliklara yonelik olmak zorunda degildir.
Sovyet Rusya’daki medya yapilanmasima bakildiginda “anaakim” olarak tanimlanan

medyanin radikal medya 6zelligi tasidig ileri siiriilebilir.* Bu baglamda, radikal medya

4 https://www.rbth.com/arts/history/2017/06/27/soviet-censorship-how-did-the-ussr-control-the
public_790892 (Erisim Tarihi: 26.01.2019).
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adina belirleyici olanin propaganda, seslenilen kitle ve igerik oldugunu sdylemek yanlis
olmayacaktir.

John D. H. Downing ise radikal medyaya farkli bir perspektiften yaklasmaktadir.
Ona gore, radikal medya cok kiiltiirlii uluslarda 6nemli bir noktada bulunmaktadir. Bu
yiizden radikal alternatif medyanin® iki dnemli boyutu, etnik azinlik medyas1 ve feminist
medyadir. Bu iki grup temsiliyet acisindan radikal medyaya gereksinim duymaktadir
(Downing, 2017, s. 34).

Downing’e gore muhalif kiiltiirler, kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiirlerle i¢ ice
gecmistir ve radikal alternatif medya popiiler kiiltiir i¢indeki aleni ya da gizli muhalif
kesimleri ifade etmektedir. Popiiler kiiltiir, radikal alternatif medyanin olusmaya
basladig1 yerdir. Popiiler kiiltiir, ticarilestirilmis kitle kiiltiirii ve muhalif kiiltiirlerle de
kesigsmektedir. Buna ek olarak Downing, radikal alternatif medyanin aktif izleyicinin en
aktif bi¢cimini olusturdugunu savunmaktadir. Bu baglamda, Downing popiiler kiiltiir
tizerinden izleyicinin aktif olabilecegi bir radikal medya tanimlamasi yapmistir
(Downing, 2017, s. 39).

Radikal medya basmakalip anaakim medya pratiklerinden farkli sekilde
islemektedir. Radikal medya, anaakimda yer alan medya tekelleri karsisinda demokratik
alternatifler olarak goriilmektedir. S6z konusu demokratik islevinden otiirii topluluk
medyast olarak da tanimlanmaktadir. Downing, radikal alternatif medyanin demokratik
bir iletisim yapisinin standartlarini belirleyen baslica aktdér oldugunu iddia etmektedir.
Yazara gore radikal alternatif medya, demokratik olma misyonunu anaakim medyadan
daha iyi ve dogru bir sekilde yerine getirmektedir (Downing, 2017, s. 57, s. 69 ve s. 75).
Downing, radikal medyanin 6zelliklerini su sekilde siralamaktadir (2017, s. 76-77):

(1) Radikal alternatif medya, enformasyonun, diigiincenin ve anaakim medya sOyleminin
cogunlukla siki hegemonik siirlarinin gesitliligini genisletir. Bu bir dl¢lide onlarin gergek
say1st ile saglanir.

(2) Dislananlarin seslerine ve beklentilerine anaakim medyadan daha fazla yanit vermeye
calisirlar.

(3) Anaakim medyanin ¢ok sonradan fark ettigi meseleleri ele alma konusunda basta giderler.

(4) Radikal alternatif medya kendini medya imparatorluklarinin, yerlesik devlet iktidarimin ya da
dinsel otoritelerin ¢ikarlar1 dogrultusunda sansiirleme ihtiyact duymaz.

(5) Ig érgiitlenmeleri, gogu zaman, hiyerarsik olmaktan gok demokratiktir.

(6) Yenilikgi rolii yerine getirirler.

5 Yazar, radikal medyay1 “radikal alternatif medya” olarak tanimlamaktadir.
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Downing, s6z konusu ozelliklerinden dolay: radikal medyay1 gelismeci iktidarin
aktorleri olarak gérmemiz gerektigini vurgulamaktadir. Radikal medyanin tartismaya
tesvik eden bir rolii vardir. Bu baglamda, radikal alternatif medya araciligiyla kurulacak
diyaloglarin yeniden tanimlanabilecek bir kamusal alan islevi gérebilecegini soylemek
yanlig olmayacaktir. Kald1 ki, radikal medya araciligryla gelisen tartisma ve diyalog ile
toplumsal sorunlara yonelik yapici ¢oziimler iiretilebilecektir (Downing, 2017, s. 67-68).

Farkl1 toplumsal siniflar farkl iletisimsel pratikler kullandiklar1 i¢in her toplumsal
siifa yonelik farkli medya big¢imleri kullanilmaktadir. Dolayisiyla, radikal medyanin
bi¢imini sinifsal yap1 belirlemektedir (Coban, 2009, s. 44). Kitleler, ideolojik anlamda
egemen medya ile sekillenmektedir. Bu baglamda, gerek muhalif hareketler gerekse bu
muhalif hareketler ile paralel bir seyir izleyen toplumsal hareketler egemen medyada
yeterince yer bulamamaktadir. Egemen anaakim medya anlayisina karsi orglitlenen
radikal medya ise toplumsal hareketler i¢in olmazsa olmaz bir konumdadir (Coban, 2009,
5.45).

Toplumsal hareketler ve radikal medya birbiri arasinda derin bir iliski igindedir.
Toplumsal hareketler cesitli radikal medya yapilarini ortaya g¢ikardigir gibi hareket
dalgalar1 da radikal medyanin etkisi ile biiyiiyebilir. Buna ek olarak belirtmek gerekir ki
hareketlerin duraganlagmasi radikal medyanin etkinligini de azaltmaktadir. Bu baglamda,
toplumsal hareketler ve radikal medya arasinda diyalektik bir iliskiden s6z etmek
miimkiindiir. S6z konusu karsilikli bagimlilik iligkisi, on dokuzuncu yiizyilin sonlarina
dogru sosyalist hareketin yiikselisi, devrimler, reformlar, ekolojist ve feminist hareketler
gibi 6rneklerde somut anlamda goriilmektedir (Downing, 2017, s. 53-54).

Giliniimiizde radikal hareketler ¢ogunlukla internet tabanli gerceklesmektedir.
Internetin radikal kullanimi daha ¢ok sinifsal gdndermesi olmayan ve genellikle egitimli
orta smiflar tarafindan yonlendirilen yeni toplumsal hareketler (YTH) giidiimiinde
ilerlemektedir. “Kiiresellesme karsit1 hareket basta olmak tizere tim YTH’ler, temelde
iletisimsel alani kullanarak toplumsal kamuoyunu etkileyen sdylem ve eylemleriyle
egemen medyanin karsisinda radikal medyanin yeni bir bigimde kullanilabilecegini de
gostermistir” (Coban, 2009, s. 55).

Downing, toplumsal hareketler ve alternatif medya arasinda baglanti kurma adina
iki alanda da c¢alisan uzmanlarin odaklanilmas: gereken bes konu oldugunu
savunmaktadir: (a) Medya ve sosyal degisim, (b) siyasi mobilizasyon, (c) cergeveleme,

(d) aglar ve izlerkitle ve (e) ulusétesi hareketler (2008, s. 43-44). Toplumsal hareketlerin
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medyas1 uzun vadede sorunlar1 agabilmek adina mecra olarak parcali bir yapiya sahiptir.
Bu baglamda televizyon yaymi, basili medya ve internetin Otesine gegmesi
gerekmektedir. Grafitiler, duvar resimleri, sokak tiyatrolari, popiiler miizik, dans, giyim
ve diger iletisimsel medya etkinliklerini de kapsamaktadir. Sosyal degisim, biitiinciil bir
alternatif medya yapilanmast ile saglanabilecektir.

Tarihsel gelisiminden farkli olarak giiniimiizde radikal medya, yasal olmayan
alanlan kullanarak kendini yaratmakta, gelistirmekte ve yayginlastirmaktadir. Ciinkii
yasal alan, egemen medya yapilariin tahakkiimii altinda ilerlemektedir. Barig Coban,
radikal medyanin giiniimiizde ‘“marjinal” olarak degerlendirilmesini muhaliflerin
toplumsal alandaki basarisizligina baglamaktadir. Toplumsal giindemin belirlenmesinde
etkin olamayan mubhaliflerin toplumsal iletisim siireglerine dahil olmas1 da miimkiin
degildir. “Radikal medyanin giindem belirleyen bir yapiya sahip olmasi ve yerellerden
baslayarak tiim siyaset alanini etkileyebilecek bir giice dontistiiriilmesi gerekir” (Coban,
2009, s.48-49).

1.1.2. Kamu hizmeti yaymcihig

Kamu hizmeti yaynciligi hem kuramsal hem de pratik olarak Avrupa koékenli bir
kavramdir. Iginde dogdugu cografyadaki kosullar ile dogrudan iliskilidir. Erol Mutlu’ya
gore kamu hizmeti yaymciligi “belli bir memleket tahayyiiliiniin pratige doniismiis
halinin radyo ve televizyon yayinciligi alanindaki -sanki- dogal bir uzantisidir” (Mutlu,
2001, s. 26). 1920’lerdeki siyasi, ekonomik ve toplumsal alandaki yeni gereksinimlerden
hareketle kamu hizmeti yayincilig1 diistincesinin ilk izleri sekillenmistir. Birinci Diinya
Savas1 sonrasi dénemde, basta Ingiltere olmak iizere Avrupa’da devletin kamu hizmeti
roliinii daha fazla listlenmesine yonelik uygun kosullar kendisini gostermeye baslamistir
(Ilaslan, 2016, s. 73).

Erol Mutlu kamu hizmeti yaynciligimin genel misyonunu su sekilde

acgiklamaktadir:

Kamu hizmeti yaymcilig fikri ulusallik fikri ile siki sikiya bagliydi. Bir memlekete 6zgii
(yani onu diger memleketlerden ayiran) kiiltiirel 6zelliklerin biitiin vatandas toplulugunca
paylasilir hale gelmesi (kaderde, tasada, sevingte birlik), kiiltiirel ve siyasal biitiinliige tehdit
olusturan (dahili ve harici) unsurlar1 dislayabilmek, en azindan bu unsurlarin sizmasina veya
hakim hale gelmesine kars1 direnebilmek; egitim, bilgi ve kiiltiir siringa ederek memleketin

halkini -modern ulus- devletin model bireyi olan — bilgili, egitimli, kiiltiirli, bilingli vatandas

15



haline getirmek veya “vatandag katina yiikseltmek”; devletin diger ideolojik aygitlarinin yani
sira radyo ve biraz daha sonra televizyon yaymciliginin omuzlarma yiiklenen gorevlerdi.; bu
gorevi hakkiyla yerine getirecek en etkili orgiitlenme tarzi ise, hem piyasadan hem de
devletten bagimsiz olarak is goren (siiphesiz bu ¢ogu kez saglanmakta zorluk cekilen bir

denge olmakla birlikte) kamu hizmeti yaymciligiyd: (Mutlu, 2001, s. 27).

Siileyman Ilaslan ise, kamu hizmeti yaymciligiin baslangictaki misyonunun ve
daha sonraki donemlerde gecirdigi degisimin altin1 cizmektedir. “Kamu hizmeti
yayinciliginin bigimlendigi donemde yasanan gelismeler ona ulus insasi, ulusal kiiltiiriin
korunmasi1 ve egitim gibi konularda kritik roller atfedilmesine yol agmistir.” Baslangigta
kamu hizmeti yayinciligina boylesi 6nemler atfedilmesine karsin, her donem politik
konjonktiire gore siyasi miidahalelere a¢ik olmus ve yayin prensipleri bu yonde
sekillendirilmistir. Bu anlamda kamu hizmeti yayinciliginda tam anlamiyla politik bir
bagimsizlik saglanamamustir (Ilaslan, 2016, s.73).

Medyaya yonelik radikal demokratik bakis agilarini bir araya getirerek bir kuram
olarak sunmay1 amaglayan James Curran, kamusal alan ve Habermas elestirisinden
hareketle kamu hizmeti yayinciligini incelemistir. Klasik liberal kurama gore kamusal
alan, hiikiimet ve toplum arasindaki alandir. Burada 6zel kisiler, devlet iizerinde resmi
(hiikiimetler1 segme) ve resmi olmayan (kamuoyu baskis1) denetimlerini stirdiiriirler.
Gerekli bilgiyi saglama, tartisma ortami olusturma ve yurttaslarin goriislerini ifade
edebilmesi adina burada medya merkezi bir konumdadir (Curran, 1991, s. 216).
Medyanin denetimini siirdiirebilmesi i¢in kamu ¢ikarlarini temel alan bir anlayisla hizmet
etmesi gerekmektedir. Dolayisiyla, ister liberal ister elestirel paradigma iginde
degerlendirilsin kamu hizmeti yayinciligi, “kamusal yarar” baglaminda hayati bir noktada
bulunmaktadir. Ancak, kamu hizmeti yayinciligi, pratikte kamusal yarar islevini yerine
getirebilmesi konusunda tartigmaya agik bir durumdadir.

Avrupa’da kamu hizmeti yayinciligl, 1980 sonras1 yeni sag politikalar uygulamaya
gegirilinceye kadar yayincilik alaninin tek hakimiydi. S6z konusu tarihlerde, “kamu
hizmeti yayincilig1” tekelci bir yapida olmasi, siyasal ve ekonomik iktidar yapilariyla olan
tartismali iligkisi ve halkin begenilerini gbz ardi ederek seckinci bir yayin politikasi
izlemesi bakimindan elestirilmistir. 1980 ve 6ncesi kamu hizmeti yaymciligi, hem yayin
dagitim imkanlarinin siirh olusu ve yayinlarin kamunun miilkiyetinde oldugu diisiincesi

hem de ulus devlet anlayisinin varolma ve gelisme hedeflerinin kamusal yayincilik
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ilkeleriyle uyumlu olmasi nedeniyle yayincilik alaninda hakimiyetini siirdiirmiistiir
(Mutlu, 2001, s. 28).

1980’lerle birlikte yayincilik sistemleri bir donilisiim yasamistir. Yayincilik
alanindaki teknolojik gelismeler ve neo-liberal politikalarin kendisini gdstermeye
baslamasiyla Avrupa’da yayincilik alaninda kamu tekelleri kirtlmis, kar odakli ticari
yayincilar ortaya ¢ikmistir (flaslan, 2016, s.68). Ancak, s6z konusu degisim tam olarak
ticari aktorlerin tekelinde gergeklesmemistir. Devlet miidahalesi ve kontrolii de neo-
liberal politikalar paralelinde bir seyir izlemistir. Bu baglamda kamu hizmeti yayinciligi,
ozellikle 1980 sonrasi donemde, piyasa ve politika gibi iki egemen gili¢ yapisi
cercevesinde ortaya ¢ikan geliskilerle sekillenmistir (ilaslan, 2016, s. 69).

1980 sonras1 uygulanan yeni sag politikalarin etkisiyle yayincilik alaninda sirasiyla
su gelismeler yasanmistir: Kanal sayisindaki patlama, sosyalist blokun ¢okiisii, ticari
televizyonlarin ortaya ¢ikmasi ve karma yayincilik rejimlerinin devreye girmesi, kamu
cikart ve ulusal kiiltiiriin muhafizligi kavramlarinin anlam degistirmesi, iletisim
sektoriinde miilkiyetin sinirlh medya gruplarinda toplanmaya baslanmasi ve
yogunlagsmalarin yaganmasi. Mutlu, ayrica, kamu hizmeti yaymciliginim bugiin yasadigi
sikintilarin kaynaginin globallesme ve teknolojik degismeler oldugunu da vurgulamigtir
(Mutlu, 2001, s. 29, s. 32). 1980 sonrasi uygulanan neo-liberal politikalar ile yaymcilik
kiiltiir odakl1 degil, ekonomik bir bakis agisi ile ilerlemeye baslamistir (ilaslan, 2016, s.
74).

Kamusal iletisimdeki sirketlesme, kamu hizmeti yayinciligina yiiklenen demokratik
islevi de olumsuz yonde etkilemis; yayincilik alaninda “ekonomik kéar” kamusal yarardan
daha oncelikli konuma getirilmistir. Yeni yayincilik donemi bireyciligi ve rekabeti 6n
plana ¢ikarmaktadir. Bu durum da kamu hizmeti yayinciliginin karsisinda biiytik engel
teskil etmektedir. Bu engel, izleyicileri miisteri konumuna iten, igeriklerde ¢ekiciligi 6n
plana ¢ikaran bir yaymncilik anlayisidir (Ilaslan, 2016, s. 77). Ticari (6zel) yaymncilik
anlayisinin  giliclenmesi medya alaninda ciddi yapisal sorunlar yaratmaktadir. Bu
baglamda, karma modeller gelistirilmeye c¢alisilmis ancak, kamusal yaymciligin
uygulanmasi konusunda istisnalar diginda olumlu sonuglar alinamamastir.

Yayincilikta “6zel-kamu iligkisi” baglaminda Marc Raboy, li¢ temel yayincilik
sistemi oldugunu ifade etmektedir. Cekirdek sistemler olarak tanimlanan bu ana tiir
“kamu hizmeti cekirdek sistemleri”, “6zel girisim c¢ekirdek sistemleri” ve “devlet

cekirdek sistemleri” olarak ayrilmaktadir. Bu iic yapt da globallesme siirecinde
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etkilenerek degisip donlismektedir. Raboy’a gore, daha sonraki globallesme siireci i¢inde
bu yayin sistemleri kamu, 6zel ve topluluk yayincilarindan olusan tek bir global karma
tir haline gelmektedir (Raboy, 1998, s. 169-171).

Mutlu ise, kamu ve 6zel yaymciligin iki biiylik temsilcisi Avrupa ve Amerika
Birlesik Devletleri iizerinden durumu degerlendirdiginde iki bolgede de goriiniirde karma
bir yaymecilik rejiminin gecerli oldugunu belirtmektedir. Ancak, zaman iginde bu karma
denge 0Ozel yayincilik lehine bozulmus ve kamu yaymciligimin 6zellikle Amerika’da
“gostermelik” bir aksesuvar islevi gérmeye baslamistir (Mutlu, 2001, s. 53). Kuskusuz,
giinimiizde yayinciligin geldigi duruma bakildiginda karma yayin rejiminin Amerikan
sistemine dogru degismesinde, 1980 sonrasindaki deregiilasyon siireglerinin etkisi
biiytiktiir.

Kamu yayinciliginin geri plana itilmesinin cesitli nedenleri bulunmaktadir. ilk
olarak 6zel yayincilarin esnekligi bunda énemli bir rol oynamaktadir. Ozel yaymcilik,
ticari bir sirket mantigi ile yonetilmektedir. Dolayisiyla 6zel yaymciligin kurallara
baglilig1, teknolojiyi kabul edebilme ve sirket ¢ikarlarina yonelik hizli kararlar alabilme
adina kamu yaymciligina gore daha esnektir. Bir bagka ifadeyle, ticari yayincilikta,
“yayinciligin giiciinii ekonomik ve politik giice doniistiirebilme imkanlart vardir” (Mutlu,
2001, s. 54-55).

Kamusal yayinciligin gerilemesinin bir diger nedeni ise ‘“kamusallifin son
yillardaki bunalimi”dir. Graham Murdock ve Peter Golding’e gore, 6ziinde bu durum
liberal politikalarin ve bu politikalarin rekabet¢i yapist ile dogru orantilidir.
Ozellestirmeler ile kamu iletisim varliklar1 6zel yatirimcilara satilmaktadir. Kamusal
yayinciligi gerileten bir diger neden yayincilarin yayin yapma imtiyazinin ruhsat yerine
acik artirmayla verilmesidir. Buna ek olarak, diizenleyici kuruluslarin sirketlesmeyi
0zendirecek smirlamalart kaldirmasi kamusal yaymciligi iginden ¢ikilamayacak bir
bunalima siirtiklemistir (Murdock ve Golding, 2001, s. 320-323). Bu durum
gostermektedir ki, ticari yayincilik kamu hizmeti yaymciligi idealini ciddi anlamda
zedeledigi gibi ayn1 zamanda medya yayinciliginin demokratik olmasi gereken islevini
de geri plana itmektedir.

Curran’a gore, serbest pazar yaklasgiminin ii¢ kusuru bulunmaktadir: “Genis
toplumsal gruplar1 medyanin kontroliine katilimdan alikoyar. Medya sahipliginde
yogunlagmaya yol agar. Ve oOzellikle televizyon yapimlarinda, kiiltiirel tekdiizeligi

destekler.” Bu baglamda, serbest pazari temel alan bir medya diizeninin demokratik
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toplumlarin beklentilerini kargilamakta son derece problemli olacagi goriilmektedir. Buna
karsilik kolektivist (kamusal) yaklasimin, sinirli kaynaklara sahip olanlarin medyanin
kontroliinde pay sahibi olmasi ve medyanin kontroliiniin kapitalist seckinlerin eline
gecmesinin engellenmesi anlaminda 6nemli avantajlari bulunmaktadir (Curran, 1991, s.
238-239).

Ticari yaymnciligin yiikselisi i¢ginde mesrulugu tartisma konusu olan kamu hizmeti
yayinciliginin ulasabilecek yeni yol haritas1 British Broadcasting Corporation’in (BBC)
onderliginde ilerlemektedir. Ge¢gmiste kamu hizmeti yayimnciligt anlayisini gelistiren ilk
yaym kurumu olan BBC diger kamu yayincilarina da ideolojik 6nderlik yapmaktadir.
Degisen piyasa sartlarina karsin BBC kamu hizmeti yayinciligi adina izlenecek yeni
yollara onciilitk etmektedir. Bu baglamda BBC, kamu hizmeti yaymciligindaki degisime
de model olusturmaktadir (Mutlu, 2001, s. 51).

BBC’nin uyguladigi kamu hizmeti yayinciligi, kamuoyu ve hiikiimet iizerinde
demokratik etkinin olusumunu kolaylastiran bagimsiz bir enformasyon ve tartisma kanali
olabilen bir yaymncilik anlayisina donlismiistiir. Curran, 6zellikle BBC’nin baglattig

Ingiliz kamu hizmeti yayinciligt modelini su 6rneklerle desteklemektedir:

Ikinci Diinya Savasi sirasinda BBC’nin oldukca artan oranda kazandig1 bagimsizlik, Siiveys
Krizi sirasinda BBC’nin Bagbakana sembolik agidan oldukg¢a 6nemli bir bigimde karsi
koymast, 1956 yilinda o ndort giin kuralinin (on dort giin sonra parlamentoda tartisilacak
sorunlarla ilgili stiidyo tartigmalar1 bu kuralla yasaklanmist1) sona erdirilmesi, 1959 yilinda
ilk kez televizyonun se¢imlerde kullanilmasi ki bu se¢im “televizyon se¢imi” olarak ¢cagirilir
ve 1989 yilinda Avam Kamarasi’nda yapilan naklen yayinlar tizerindeki yasagin kaldirilmasi

(Curran, 1991, s. 233).

Tiirkiye’de koklii bir kamu hizmeti yayinciligi anlayisi ve sisteminin olugsmasindaki
en bliylik engel, yayinciligin kuruldugu andan itibaren siki bir devlet denetimiyle ve aktif
politik miidahalelerle sekillenmis olmasidir. Buna ek olarak, 1980 sonrasi donemde
giderek artan piyasa baskilar1 da etkin bir kamu hizmeti yayinciligini engelleyen 6nemli
unsurlarm basinda gelmektedir (Ilaslan, 2016, s. 70).

Tirkiye’de kamusal yaymeciligin temsilciligini 1964 yilinda kurulan TRT
istlenmistir. Ancak, 1980°1i yillarda yeni sag felsefenin diinyaya hizla yayilisi, ddnemin
konjonktiirii itibariyle “Kii¢iikk Amerika” olmay1 hedefleyen Tiirkiye ve TRT’yi de
etkilemistir. Tiirkiye’de 24 Ocak Iktisadi Kararlar1 ve Turgut Ozal iktidar ile serbest
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piyasa ekonomisine gegilmistir. 24 Ocak iktisadi Kararlar1 ile devletin ekonomiye
miidahale alani daraltilmis, hizli bir 6zellestirmeye yonelis baglamis ve 6zel sektoriin
giiclii bir tesvik sistemiyle desteklenmesi saglanmstir (Ilaslan, 2016, s. 70).

Bu durum, Tiirkiye’de ticari yaymcilig1 yiikselisine ve TRT nin kamusal islevinin
gerilemesine yol agmistir. Ayn1 zamanda, TRT nin siyasal iktidarlarin giidiimiine girerek
bir propaganda aygiti gibi davranmasi ve piyasa aktorii gibi hareket etmesi, TRT nin
kamu ¢ikar1 kavramina dayali bir yayincilik anlayisindan biiyiik oranda uzaklasmasina
neden olmustur (ilaslan, 2016, s. 86). Bu baglamda, TRT tarihinin tam anlamiyla bir
kamusal yayimcilik anlayisindan ¢ok, politik miicadeleler ekseninde sekillendigini
sOylemek yanlis olmayacaktir.

Giintimiizde ise BBC gibi belli bagh kurumlar diginda kamu hizmeti yaymciligi sivil
olusumlar ¢ercevesinde ilerlemektedir. Kamu hizmeti yayinciligi, 1990’1l yillarda ortaya
cikan yurttas gazeteciligi (pubic journalism) pratigi ile iliski i¢indedir. Patrick Ferrucci,
kamu hizmeti yayincilig1 yapan ve kar amaci giitmeyen dijital haber portali The St. Louis
Beacon’1 inceledigi makalesinde, 2000’li yillarla birlikte degisen gazetecilik pratigi
karsisinda yurttag gazeteciliginin 6nemine vurgu yapmaktadir. Ticari yayinlarin reklam
ve izleyici pastasindan pay alma yarisina karsin, Louis Beacon kar amaci giitmeyen ve
yurttas gazeteciligi anlayisini benimsemis bir olusumdur. Internetin olanaklar1 kullanarak
bir gazetecilik pratigi gelistiren olusum, aym1 zamanda “pazar odakli” medya gruplari
karsisinda yurttag odakli bir anlayis benimsemistir (Ferrucci, 2014, s. 905).

Yerel bir haber sitesi olan The St. Louis Beacon, belli hissedarlari bulunmayan,
reklam almayan ve kar odakli olmayan bir olusumdur. Gelirlerinin %59’u dogrudan
halktan gelen bagislardan, %35°1 ¢esitli yerlerden bulunan hibelerden ve %6°1ik bir kismi
da diizenli olarak gerceklestirilen bagis toplama etkinliklerinden gelmektedir. Beacon’un
editoryal bagimsizliklarin1 etkilemeyecek bagislart kabul ettikleri belirtilmektedir.
Yurttaglarin fikirlerini 6n plana ¢ikararak bolgedeki yurttaslar adina ve onlar i¢in haberler
yapilmaktadir (Ferrucci, 2014, s. 909). Buradan hareketle, The St. Louis Beacon i¢in
yurttag gazeteciligi pratigi ile bir kamu hizmeti yayinciligini benimsediklerini ve ayni
zamanda bir alternatif medya yaymciligi gergeklestirdiklerini sdylemek yanlis
olmayacaktir. Bu anlamda, The St. Louis Beacon 6rnegi kamu hizmeti yayinciligi ve
alternatif medya iliskisinin anlasilabilmesi adina 6nemli bir 6rnek olusturmaktadir.

Vurgulanan noktalardan hareketle bir degerlendirme yapmak gerekirse, 6zellikle

Tiirkiye 6zelinde bakildiginda giiniimiizde kamu hizmeti yayinciligi rolii bigilen kurum
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ve kuruluslarin kamusalliktan uzakta bir yayin pratigi benimsedigi goriilmektedir. Bu
yiizden, kamusalligin saglanmasi ve “yurttaglar”in temsil edilebilmesi a¢isindan alternatif
medyaya bliyiik gorev diigmektedir. Radikal medya ve kamu hizmeti yayinciligi pratikleri
disinda degerlendirilmesi gereken alternatif medya yayinciliinin bu baglamda

tanimlanip agiklanmasi biiyiik 6nem tagimaktadir.

1.2. Alternatif Medyanmin Tanimlanmasi

Alternatif medyanin fikirsel olarak sekillenmesinde 6nemli diisiiniirlerin katkilar:
bulunmaktadir. Bu katkilar, ileride olusacak alternatif medya kavraminin 6zelliklerinin
belirlenmesinde 6nemlidir. Berthol Brecht, radyo yaymciliginin demokratik potansiyelini
ve katilimer iletisim ile radyonun doniisiimii ic¢in kullanilabilecegini vurgulamistir.
Walter Benjamin ise ayni sekilde iletisim aygitlarinin Ozgiirlestirici potansiyelini
belirtmektedir. Benjamin firetici ve tiiketici arasindaki ayrimi sorgulayan “iiretici olarak
yazar” fikrini savunmustur. Hans Magnus Enzensberger de Brecht ve Benjamin’in
izinden giderek yeni elektronik medyanin demokratik potansiyelini isaret etmistir
(Vatikiotis, 2014, s. 65).

Hans Magnus Enzensberger, medyanin politik o6zgirliigiine yonelik verdigi
oOneriler, kavram olarak alternatif medyanin tanimlanmasi adina 6nemli bir yere sahiptir.
Enzensberger, medyanin politik olarak daha 6zgiir olabilmesi i¢in su Onerileri getirmistir:
[lk olarak, okuyucu/izleyici ve yaraticilar arasinda etkilesim olmasi gerekmektedir. ikinci
oneri, kolektif iiretimin yapisal anlamda islemesi iizerinedir. Ugiincii ve son olarak da
giindelik yasam ve insanlarin siradan gereksinimlerine 6nem vermek Enzensberger’in
Onerileri arasinda bulunmaktadir (1982, s. 55-62). Bu oneriler, alternatif medyanin
kavramsal ¢ergevesini olusturmak adina énemlidir.

Alternatiflik kavram olarak toplumsal ve bigimsel olarak farkli anlamlar1 temsil
etmektedir. Toplumsal ve politik ¢evrede “alternatif bir diinya goriisii” gibi mevcut
toplumsal ve politik konjonktiirden farkli olan fikirleri ifade etmektedir. Estetik, sanat ve
eglence alaninda ise daha ¢ok “alternatif ifade bigimleri” anlamina gelmektedir. Ornegin,
sanattaki deneysellik olgusu bir alternatif ifade bi¢imidir (Anderson, 2017, s. 93). Bu
acidan degerlendirildiginde alternatif medyanin politik yOniiniin “alternatif bir diinya
goriisii”’nii; metin diizeyinde ise “alternatif ifade bigimleri”ni yansittigini sdylemek yanlis

olmayacaktir.
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Stephen Duncombe, Notes from undergrpund: Zines and the politics of alternative
culture (1997) isimli eserinde alternatif medya ozellikleri gdsteren zin ve fanzinleri®
incelemistir. Duncombe’a gore tiiketim kiiltiirii, icerikleri asimile etmektedir ve bu
sekilde muhalif sesler etkisiz hale getirilmektedir (1997, s. 127). Bu baglamda, bir metnin
alternatif ya da radikal olarak degerlendirip degerlendirilmemesi igerigi ile degil, igerigin
tiretim iligkileriyle ilgili bir durumdur. Dolayisiyla, bir {iriiniin alternatifliginin
sorgulanmasi i¢in tiretim iliskilerine bakmak gerekmektedir.

Bu bakimdan zinleri tek basina bir mesaj olarak diisiinmek yanlis olacaktir. Zinler
ayni zamanda, iretim iligkileri baglaminda harekete gecilecek katilimec1 bir kiiltiirel
tiretim ve oOrgiitlenme modelidir (Duncombe, 1997, s. 129). Duncombe’dan hareketle,
alternatif medyanin iiretim pratikleri anlaminda toplumsal degisimi canlandirmay1
amagladig1 soylenmektedir. S6z konusu canlandirmanin evrensel olmasina gerek yoktur,
yerel hatta bireysel diizeyde bile olabilmektedir. Buna ek olarak Duncombe, zin
yayinlarinin degerlerinin iceriklerinden hareketle ortaya ¢iktigi tezine kars1 gelmektedir.
Ona gore zinler sagladig: alternatifligi ve radikalligi toplumu belirleyen baskici tiretim
iliskileri i¢indeki konumu ile elde etmektedir (Duncombe, 1997, s. 315).

Alternatif medyanin kokenlerini altkiiltiirlere ait gesitli olusumlarda aramak konuya
yaklasim adina farkli bir perspektif sunacaktir. Sivil bir karst hegemonya gelistirmek
adina ge¢mis yillardaki alternatif medya orneklerinden en 6nemlisinin anarsist Punk
fanzinleri oldugunu soylemek yanlis olmayacaktir. Fanzinler 6ziinde, bir altkiiltiir
temsiliyeti saglamaktadir. Bu baglamda, altkiiltiirlerin felsefi ve ideolojik yapilarim
icermektedir.

Disarida kalan gruplar belli oranda toplumdan tecrit edilmis bir konumda
bulunmaktadir. Bu tarz topluluklar birbirlerinden farkli “altkiiltiirler” olusturmaya
baslarlar. Ne kadar ezilmis olsalar da altkiiltiirlere ait insanlar ¢ogu zaman kendi
aralarinda eksik olan bir anlasma ve dayanisma ruhu yakalamayi basarmislardir
(Hebridge, 2004, s. 9). Dolayistyla, altkiiltiire {iye kisilerin ortaya koydugu tirtinler, kendi
ideolojilerinin iiretim iliskilerindeki bir yansimasidir. Bu altkiiltiire ait ideolojiler kimi
zaman miizik, kimi zaman sanat kimi zaman da alternatif medya pratigi olarak kendisini

gosterebilmektedir.

®Fanzinler, 1930’lu yillardan itibaren g¢ogunlukla altkiiltiirlerle yakindan iliskili kisiler tarafindan
diislincelerin aktarilmasi i¢in kullanilan, fotokopi ile ¢ogaltilan, tiraj ve kar kaygist giitmeyen bir yayin
bicimidir. 1970’li yillardan itibaren igerik ve bi¢im acisindan degismis ve zin adini almislardir. Fanzinlerin
edebiyat ve sanat boyutu daha 6n plandayken, zinler daha politik bir igerige sahiptir.
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Altkiltiir olarak ortaya c¢ikip basli basina bir harekete doniisen Punk, anarsist
goriisiin miizik, sanat, edebiyat, moda ve medya (alternatif medya) alanindaki temsiliyeti
ile yakindan iligkilidir. Aslinda Punk, imkanlar1 kit olan is¢i sinifindan beyaz genglerin
olusturdugu bir harekettir. Bu genclerin ¢ogu sosyal durumlarinin getirmis oldugu
adaletsizligi derinden hissetmekte ve hosnutsuzluklarini Punk araciligiyla dile
getirmektedirler (Laing, 2003, s. 64). Punk kiiltiirii, felsefi ve ideolojik olarak anarsizmi
temel almistir. Punk’larin s6z konusu karsi durusu, ayni1 zamanda modern topluma karsi
da bir tepkidir (O’Hara, 2003, s. 30).

Punk fanzinler, bir alternatif medya olarak Punk’lar arasinda kullanilan en yaygin
iletisim aracidir. Punk’lar i¢in Punk’lar tarafindan ¢ikarilmakta ve genis bir konu
yelpazesini kapsamaktadir. Fanzinler, 1970’li yillara New York ve Londra’daki Punk
camiasinin biiyiimesi ile ortaya cikmistir (Laing, 2002, s. 44). Cogu fanzin fotokopi
makinasiyla ¢ogaltilmis, sayfalari zimbayla tutturulmustur. Genellikle sayfa numaralari,
telifleri ya da kar elde etmek iizere satilma olasiliklart yoktur. Bir fanzin editorii
olabilmek i¢in insanin tek gereksinimi olan kendi diistinceleri, fikirlerini ifade etme
diirtiistine sahip olmasi ve ucuz bir fotokopi makinasina ulasabilmesidir. Genellikle posta
yoluyla ya da elden dagitilmaktadir (O’Hara, 2003, s. 63).

1970’li yillarm en biiyiik iki fanzini Ingiltere’de ¢ikan Sniffin’ Glue ve New
York’dan ¢ikan Punk’tir. Bu baglamda, ger¢ekten Punk’i 6grenmek isteyen bireyler
anaakim medyay1 degil, fanzinleri takip etmektedir. Fanzinler ya maliyetine satilmakta
ya da bir iicret istenmemektedir. Bireyler istege bagli olarak katki yapmaktadirlar. Bu
baglamda, fanzinler giindemde oldugu donemde Punk adina kamusal bilgi kaynag1 gorevi
gormektedir (O’Hara, 2003, s. 64). Fanzin iicretlerinin okuyuculari tarafindan istege bagh
bir sekilde belirleniyor olmasi, yeni medya baglaminda alternatif medyanin “kitlesel
fonlama” pratigi ile iliskilendirme adina 6nemlidir. Iki yaklasimda da iiriinlerin “fiyat:”
okuyucular/kullanicilar tarafindan belirlenmektedir.

Punklar arasinda anarsizmin yayilmasinda ve siyasi mobilizasyonun kurulmasinda
Frofane Existence ve Positive Force gibi fanzinlerin 6nemli etkisi olmustur. Punk’in
politik yoniiniin bu kadar vurgulanmasinda, daha entelektiiel/aktivist egilimli okurlara
seslenen ve Punk hareketinin miizik tarafin1 saf dis1 birakarak salt politik formati
benimseyen fanzinlerin biiyiik etkisi olmustur. Avrupa’daki Punk olusumlarinin, Kuzey

Amerika’daki akranlarindan daha fazla anarsist fanzin ve miizik iiretmesinin sonucu
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olarak, Avrupali Punk’lar tarihsel olarak daha politik olmuslardir (O’Hara, 2003, s. 71-
72).

Bununla birlikte, alternatif medyanin giiniimiizdeki marjinal kalma sorunu geg¢mis
donemlerde de kendisini gostermistir. Fanzinlerin Punk’lar i¢in bir alternatif medya
olmasi ve ilgi ¢ekici hale gelisi, anaakim medyanin Punk kiiltiiriine yonelmesi ve carpik
bir sekilde igeriklerinde bu kiiltiirii islemesiyle birlikte etkisini kaybetmistir. Punk
kimligi, fanzinlerden ¢ok, anaakim medya aracilifiyla iiretilmeye baslanmistir. Bu da
carpik, 6zii kaybolmus sadece bi¢cim yoniinden deger bigilen bir Punk kiiltiirli yaratmistir.
Kuskusuz, iiretim ve dagitim olanaklar {ist diizey olan anaakim kurumlari, fanzinlerden
cok daha genis kesimlere ulagabilmektedir. Bu agidan kimi Punk’lar kolektif yapilarindan
dolay1 fanzin kiiltiiriinii siirdiirseler de yeni nesil Punk’lar i¢in kimlik olusumu anaakim
medya araciligiyla ger¢eklesmistir. Bu da kiiltiir endiistrisinin hedefi olan tiiketime
yatkin, sadece haz odakli konformist Punk bireyleri ortaya cikarmistir. Alternatif
medyanin s6z konusu marjinal kalma sorunu giiniimiizde de goriilebilmektedir.

Alternatif medyanin kuramsal kokenleri Frankfurt Okulu’nun baslattig elestirel
medya calismalarma kadar gitmektedir. Daha sonra Edward S. Herman ve Noam
Chomsky’nin kavramsallastirdiklar1 propaganda modeli, alternatif medyanin anaakim
medya elestirisinde kullanilmistir. Kitle medyasinin tekelci ve degismez yapisi, pek ¢ok
medya arastirmacisinin alternatif medyaya yonelmesini saglamig, alternatif medya
konusunda ortaya ¢ikacak goriisler igin temel olusturmustur. Alternatif medya sayesinde
kisiler, anaakim medya karsisinda medya {reticisi konumuna gelebilmektedir. Bu
bakimdan alternatif medya, anaakim medyaya gore daha demokratiktir. Alternatif
medyada katilim ic¢in profesyonel gazetecilik anlayisina gerek yoktur (Atton, 2008, s.
214).

Alternatif medyanin genel biitiinliigiine bakildiginda ¢ogu zaman demokratik
katilim ile iligskilendirilmektedir. Pantelis Vatikiotis, alternatif medyaya iliskin olarak
demokratik katilim kuramina deginmektedir. Demokratik katilim kurami, kamu hizmeti
yayinciligini merkeziyetgi, biirokratiklestirici ve elitist oldugu gerekcesiyle elestirmekte;
medyanin ticarilesmesi ve tekellesmesinden dolayr da o6zel yayincilik anlayisin
reddetmektedir. Sonug olarak, “demokratik katilim kuraminda medya ideal olarak kiiciik
Olcekli kosullardan olusarak yatay etkilesim Oriintiilerini desteklemekte ve yurttaslarin

ihtiyaglarinin ifade edilmesine olanak saglamaktadir” (Vatikiotis, 2014, s. 66).
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Dolayisiyla, alternatif medya, kamu hizmeti yayinciligindan ve ticari yaymciliktan ¢cok
farkli dinamiklere sahiptir.

Iletisimin demokratiklesmesi i¢in ulusdtesi bir iletisim egilimine gegilmesi
gerekmektedir. Alternatif medyanin yatay bir iletisim pratigi gelistirme amaci, iletisim
giiciine dayal1 esitsizliklerle miicadele edebilmenin bir yolu olarak goriilmektedir. Bu
baglamda, alternatif medya yeni bir iletisim diizeninden hareketle kiiltiirel emperyalizme
kars1 bir direnis odagi olarak kavramsallastirnllmistir (Vatikiotis, 2014, s. 66). Konu
biitiinliigli anlaminda bakildiginda alternatif medya, 6zellikle Bati’da yasam kalitesinin
korunmasi, silahlanma yarisi, niikleer savas, glinliik yasamin devlet tarafindan denetimi,
bos zamanin yaratict kullanimi1 ve hepsinin 6tesinde kanunlarin ve piyasanin Otesinde
bagka bir yagamin miimkiin olup olmadig: gibi sorunlara odaklanmaktadir (Vatikiotis,
2014, s. 77).

Raymond Williams, kitle iletisim sistemlerinin elestirisi {izerinden alternatif
iletisim bi¢imlerini agiklamaktadir. Williams kitlelerin degil, insanlar1 kitle olarak gorme
bicimlerinin oldugunu vurgulamaktadir (Williams, 2017, s. 441). Bu baglamda problem,
iletisim kurumlarinin kendisinden kaynaklanmaktadir. Williams, demokratik iletisim
kuramindan hareketle iletisimin alternatif bigimlerinin ve radikal/alternatif medyanin
kendi i¢indeki farkli dinamiklerden 6tiirdi kitle kiiltiirinden farklilagtigini belirtmektedir
(Williams, 2017, s. 462). Buna ek olarak Williams, kitle iletisiminde ve onun sundugu
igeriklerde toplumsal katilim1 engelleyen nedenlerin profesyonellesme, sermayelesme ve
kurumsallagsma oldugunu vurgulamaktadir (Williams, 1980, s. 50-63). Buradan hareketle,
kitle iletisim yayinciliginin i¢inde bulundugu ¢esitli problemlerin alternatif medya
yaymnciliginin ortaya ¢ikmasinda ve gelismesinde etkili oldugunu sdylemek yanlis
olmayacaktir. Bir bagka ifadeyle, kitle iletisim yayinciligindaki yapisal engeller, alternatif
yayinlar1 zorunlu kilmaktadir.

Gecmisten giinlimiize alternatif medyaya yonelik farkli tanimlamalar ve
yaklasimlar bulunmaktadir. Metadolojik olarak alternatif medyaya doniik c¢esitli
caligmalar1 olan Chris Atton, alternatif medyaya iliskin alanyazinda énemli bir yerde
bulunmaktadir. Bu baglamda, alternatif medyaya iliskin tanimlamalar1 incelerken
Atton’un metodolojisine deginmek 6nem tasimaktadir. Alternatif medyanin kavram
olarak radikal medya ya da “toplumsal degisim yayini” olarak kullanildig goriilmektedir.
Ancak, alternatif yaymnlar “anaakim olmayan” tanimindan c¢ok daha fazlasim

kapsayabilmektedir. Ornegin, alternatif yasam tarzi dergileri, cesitli zin ve fanzinler,
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kiiciik matbaalardan ¢ikan siir ve kurgu yayinlart da bu tanimin i¢inde yer alabilmektedir.
Chris Atton, Alternatif Medyaya Bakis: Kuram ve Metodoloji isimli calismasinda
alternatif medyanin dontstiiriicii potansiyeline oncelik veren, silire¢ ve iligski lizerine
odaklanan bir modele vurgu yapmaktadir (2014, s. 21 ve s. 25).

Tarihsel siiregte alternatif medyaya atfedilen kimi 6zelliklerin hala gegerliligini
korudugu sodylenebilmektedir. 1977 yilinda Royal Commission on the Press (aktaran
Atton, 2014, s. 30), yayinladig: raporda alternatif yayinlara iligkin ¢esitli tanimlamalara

gitmistir. Bunlar:

(1) Alternatif bir yayin kiigiik azinliklarin goriigleriyle ilgilenir.
(2) Genis kesimlerin inanglarma karsi diismanca tutumlari ortaya ¢ikarir.
(3) Gazete bayilerinde genelde bulunan yayinlarda diizenli yer bulamayan konularla

ilgilenir ya da yine bu yaynlarda yer bulamayan goriislere yer verir.

Buna ek olarak, komisyon raporunda alternatif yayimnlarin marjinalligine, diisiik
tirajlarina ve pazardaki etkisiz haline dikkat cekilmektedir. Buna karsin Atton,
komisyonun raporunu daha sonraki yillardaki gelismelerden hareketle degerlendirirken
alternatif medyanin biiylik azinliklar i¢in de yayinlar yaptigin1 ve alternatif medyada
tartisilan fikirlerin “yaygin” olabilecegini belirtmektedir (Atton, 2014, s. 30).

Diger tanimlamalara bakildiginda, alternatif yayincilik alaninda 6nde gelen kitap
kaynakea ¢alismasi olan Alternatives in Print’in editorleri bir yayinin alternatifligini test

etmek amaciyla ¢ kritere dikkat ettiklerini belirtmektedir:

(1) Yayinci gayri ticari olmali, yayinin temel hareket noktasinin kar derdi degil, fikir derdi
oldugunu gostermeli.

(2) Yayinlarin konusu toplumsal sorumluluk ya da yaratici ifade ya da genellikle ikisinin bir
bilesimine odaklanmali.

(3) Son olarak, yaymecilarin kendilerini alternatif yayincilar olarak tanimlamalar1 yeterlidir

(1980’den aktaran Atton, 2014, s. 31).

Atton, bu kriterleri indirgemeci ve yeterince agik olmamasi bakimindan
elestirmektedir. Richard Abel ise, kavram olarak alternatif medyanin esnek bir yapida
oldugunu ve bu agidan tanimlama anlaminda sorunlar yasadigini1 belirtmektedir. Buna ek

olarak Abel, alternatif medyanin kendini gosterebilmesinde ii¢ alanda basarisiz oldugunu
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vurgulamaktadir: Igerik, toplumsal degisimi savunma ve ekonomik Ozgiirliik (Abdel,
1997, s. 79-80).

Ote yandan, Michael Traber, “tarafgir medya” ve “tabandan gelen medya” olarak
alternatif medyay1r iki sektore ayirmaktadir. Tarafgir medya, anaakim medya
pratiklerinden farkli bir habercilik degerleri gozetmektedir. Ana konular1 toplumsal
eylemciler, yoksullar, ezilenler, is¢iler, kadinlar ve ¢cocuklardir. Tabandan gelen medya
ise Traber’a gore alternatif habercilik degerlerinin en nitelikli olanidir. Burada igerikler
konunun 6znelerinin katilimu ile iiretilmektedir. Bu baglamda, tabandan gelen medyada,
sivil yurttaglar profesyonel gazeteciler ve editdrlerden bagimsiz olarak kendi haber
tiretimlerini gerceklestirmektedir. Bu baglamda, s6z konusu model siradan yurttaglarin
glinliik gereksinimlerine yonelik bir haber toplama ve tiretim pratigine isaret etmektedir
(Traber, 1985’ten aktaran Atton, 2014, s. 35-36).

Alternatif medya kavraminin tam olarak neye karsilik geldigi ve alternatif oldugu
temel sorunlardan biridir. Marison Sandoval ve Christian Fuchs, alternatif kavraminin
sadece anaakim medyaya kars1 alternatif bir durus sergilemekle mi ilgili oldugu yoksa
genel kapitalist sistem yayinciligi karsisinda bir alternatif mi oldugu konusunda bir
kavramsallastirmaya gidilmesini Onermektedir. Alternatif medya, farkli medya
uzmanlarinin belirttigi iizere katilimci yapisi, kolektif orgilitlenme, yatay yapilardan
olusmas ve ticari olmayan bir kuralla hareket etmesi gibi orgiitsel ilkeleri bakimindan
anaakim medyadan ayrilmaktadir (Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 141).

Alternatif medyanin 6zelliklerine bakildiginda, Atton’in tanimlamalar1 6nemli bir
noktada bulunmaktadir. Ister radikal medya isterse alternatif medya olarak
degerlendirilsin ¢ok tiirliilik alternatif medyanin her bir alaninda kendisini
gostermektedir. Medya metinlerinin igerigindeki “6teki’nin temsiliyeti acisindan
alternatif medyada ¢ok sesli metinler bulunmaktadir. Atton, kitlesel medyada ritiiellesmis
cesitli haber iiretim kodlarindan farkli olarak, alternatif medyanin kendine 6zgii haber
toplama, alternatif haber degerleri olusturma ve kendi haberlerini kurgulayabilmeleri
gerektigine vurgu yapmaktadir (Atton, 2014, s. 21-24).

Alternatif medya, giinliik olarak kullanilan medyadan farklidir. Ticari ya da
kamusal yayinciliktan farkli olarak hedefleri ve {iretim iligkileri kendi normlari etrafinda
sekillenmektedir. Dolayisiyla, alternatif medya ayni zamanda alisilagelmis kapitalist

medya endiistrisine de meydan okuyan bir alandir. Bu bakimdan alternatif medya, varolan
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baskiya meydan okuyarak elestirel icerigi iiretmeyi amaglayan bir medya iiretim
faaliyetidir (Fuchs vd, 2010, s. 199).

Alternatif medya, seckinlerin temsiliyeti lizerinden hareket eden anaakim medya
gruplarindan farkli olarak; somiiriilen insanlarin, cinsel azinliklarin, is¢i sendikalarinin,
protesto gruplarinin, asag statiilere sahip insanlarin, “kayda deger aktorler olarak i¢inde
goriindiikleri ya da kendi durumlariyla alakali olarak kendi haberlerini yapabildikleri bir
medyay1” desteklemek anlamina gelir. Gegmisten giiniimiize alternatif medya tarihine
bakildiginda ¢ok net goriilebilir ki alternatif medya, anaakim medyada yer bulamayan
haberlerin islenebildigi bir alandir (Atton, 2014, s. 27).

Gecmis yillarda goze carpan ve alternatiflik konusunda basarili olan 6rneklerden en
onemlisi The Liverpool Free Press’tir. ingiltere’de 1971 yilinda yayin hayatina baslayan
The Liverpool Free Press kar amaci glitmeyen, anaakimda yayinlanmayan haberleri ilgi
odag1 haline getiren bir alternatif medya kurulusudur. Gazetenin sahiplik yapis1 yoktur.
Herhangi bir editor ya da miidiirii de bulunmamaktadir. Gazete bir grup maagsiz goniillii
tarafindan ¢ikarilmaktadir. Gazete, yaymladiklar1 bir bildiride bir¢ok alternatif medya
girisimi ile paylastiklar1 degerleri su sekilde belirtmektedir: Reklam karsithigini igerecek
sekilde finansal bagimsizlik, finansal bagimsizliktan hareketle gelistirilecek ozgiir
gazetecilik, politik partiler ve herhangi bir kuruma kars1 editoryal bagimsizlik ve 6zgiir
dayanisma gruplarinin gii¢lendirilmesidir (Atton, 2014, s. 38).

Christian Fuchs, kapitalist anaakim medya ve alternatif medya arasindaki ayrimi su

sekilde tablolastirarak ifade etmektedir:
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Tablo 1.1. Anaakim Medya ve Alternatif Medyanin Potansiyel Boyutlar: (Fuchs, 2010, s. 178)

Yapilar

Boyut Anaakim Medya Alternatif Medya
Gazetecilik Pratigi Elit (profesyonel) Yurttas gazeteciligi
gazetecilik
Medya Uriin Ideolojik form ve igerik Elestirel form ve icerik

Kurumsal Yapilart

Dikey hiyerarsik yapilanma

Tabana ait medya

yapilanmasi

Dagtim Yapilar

Pazarlama ve halkla iliskiler

Alternatif dagitim olanaklar1

Alimlama Pratikleri

Manipiilatif alimlama

Elestirel alimlama

Gergeklestirilen farkli tiplerde gazetecilik pratiklerinde alternatif medya
yayinciliginin izleri goriilebilmektedir. Yurttaglarin aktif katilminin saglandig yurttas
gazeteciligi bunlardan birisidir. Bu tarz gazetecilik pratikleri i¢inde 6z ydnetim soz
konusudur. Oz yénetime sahip medya iiretimleri ile elestirel medya yapilari arasinda
diyalektik bir iligki bulunmaktadir. Gazetecilik agisindan olmasi gereken durum, tiim
yurttaslarin esit katiliminin saglanabildigi; ayn1 anda medya iiriinlerini liretenlerin hem
elestirel bir bakis acisi ile haberleri iletebildigi hem de haberleri alimlayan kullanicilarin
da elestirel okuma yaparak haberi degerlendirebildigi durumdur. Bylece, tabandan gelen
yurttaglarin kolektif katilimi ile bir kamusal alan yaratilmaktadir. S6zii edilen iletisimsel
eylemde, haber tiretimi ve alimlama arasindaki ayrim tamamen ortadan kalkmaktadir ve
bu durum, alternatif medya olusturmanin standart yolu haline gelmektedir. Katilime1
demokrasi ve isbirligi icindeki bir toplum i¢in bu durum merkezi bir konumdadir (Fuchs,
2010, s. 180). Dolayisiyla, Fuchs iiretim iliskileri ve alimlama pratikleri arasinda bir
kopri kurmay1 vurgulamaktadir.

Tim O’Sullivan vd., iretim pratiklerine iliskin olarak alternatif medyay1

anaakimdan ayiran iki 6zelligin altin1 ¢gizmektedir. Bunlardan ilki, “demokratik/ortaklasa

{iretim siireci”dir. Ikinci olarak, “bigim ve igerikte deneysellige ya da yenilige baglilik”tir
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(O’Sullivan vd., 1994, s. 205). Bu baglamda, alternatif medyay1 anaakim medyadan
ayiran unsurlarin basinda dretim iligkileri gelmektedir. Katilim odakli iiretim
iliskilerindeki farklilasma, igerik anlaminda farklilasmayi ve yeniligi de beraberinde
getirmektedir.

Atton, James Hamilton’in yayimlanmamis makalesinden hareketle alternatif
medyayr anaakim medyadan ayirmak i¢in su unsurlart One siirmiistiir: Alternatif
medyanin “gayri-profesyonellesmesi, gayri-sermayelesmesi, gayri-kurumsallagmasi1”
gerekmektedir. Kisacasi, siradan yurttaglarin profesyonel egitim ve ciddi bir sermaye
harcamasi olmadan alternatif medyaya ulasabilmesi ve bu alanlarda aktif bir sekilde rol
alabilmesi gerekmektedir (Atton, 2014, s. 50). Ancak, bu durum alternatif medya
platformlariin marjinal kalmasina ve kiigiik Olcekli yapilardan c¢ikamayip kitlelere
ulasamamasina neden olmaktadir. Ticari pratikler sergilemesi ise ekonomi politik
anlamda cesitli sorunlar igermektedir. Bu baglamda, alternatif medyanin ticari ya da gayri
ticari konumu siirekli olarak tartismaya agik bir noktada bulunmaktadir.

Alternatif medyanin ticari olmama kurali destek gdrmesinin yaninda marjinal
konumdan ¢ikabilmek adina elestiriye agiktir. Medya iizerine ¢esitli arastirmalar yapan
Comedia’ grubu alternatif gazetelerin reklam ve pazarlama anlaminda ticari medya
pratiklerini uygulamast konusunda Onerilerde bulunmustur. Buna gore alternatif
medyanin ticari olarak “batmamas1” ve marjinallik i¢inden ¢ikabilmesi i¢in pazarlama ve
reklam gibi anaakim stratejileri kullanmasi gerekmektedir. Ancak, bu iddia Gholam
Khiabany’nin Red Pepper: A New Model for the Alternative Press? isimli ¢alismasinda
dikkat cektigi lizere tartismaya agik bir noktadadir. Khiabany’nin belirttigi {izere, ticari
basinin alternatif versiyonlari olan sosyalist gazeteler daha genis profesyonel ve ticari
stratejiler altinda ¢alisan sol muhalif basindan daha tutarli bir “alternatif” sunmuslardir.
Bu gazeteler daha uzun siire ayakta kalip daha ¢ok okuyucunun ilgisini ¢ekmislerdir
(Khiabany, 2000, s. 462-463; Vatikiotis, 2014, s. 87).

Fuchs’a gore, alternatif medyada katilim 6nemli bir kosuldur. Ancak, bir medyumu
alternatif medya pratigi icinde degerlendirmek i¢in asgari gerekli kosullar elestirel icerik
ve elestirel iirlin formu olmalidir. Eger elestirel bir {iriin ortaya koyuyorsa, “belirli
kosullar altinda” anaakim medya i¢indeki pratikler de alternatif medya olarak kabul

edilebilir. Kapitalist sistem i¢inde reklam almama, sahiplik yapisindan bagimsiz olma

7 https://www.comedia.org.uk/ (Erisim Tarihi: 04.04.2019).
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gibi siirecler ¢ok zor isleyebildigi i¢in tam anlamiyla bir alternatif medya yaratabilmek
kolay bir is degildir. Bu baglamda, yurttas gazeteciligi, sahiplik yapisindan bagimsiz
olmak, alternatif dagitim ve elestirel alimlama alternatif medyanin arzu edilen
nitelikleridir ancak, gerekli sartlar degildir (Fuchs, 2010, s. 180).

Kapitalist sistem i¢inde medya organlar1 i¢in finansal kaynaklar iiretim ve dagitim
icin hayati bir noktada bulunmaktadir. Kamusal goriiniirliik kazanma adina finansal
kaynaklar gereklidir. Kapitalizm icinde alternatif bir medya modelini ortaya koymaya
calisan alternatif medya genis kitlelere ulasmada basarisiz olacaktir. Genis kitlelere
ulasmadan elestirel bilgi etkili bir sekilde ortaya konulamayacaktir. Bu baglamda,
alternatif medyanin politik hedeflerini gergeklestirmek i¢in “belirli seviyelerde” kapitalist
medya tekniklerini kullanmasi gerekmektedir. Alternatif medya hem kapitalist yapilar
kullanabilir hem de bu yapilar elestirebilir. Bu baglamda, alternatif medyay1 tanimlamak

igin gerekli olan asgari gereklilik elestirel igeriktir (Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 146).

Alternatif medyanin elestirel igerik saglamakla toplumsal doniistimleri ilerletmeye yardimci
olabilecegini ve hakikaten katilimci bir toplumun gergeklestirilmesine katkida
bulunabilecegini iddia ediyoruz ¢iinkii elestirel igerik ilerlemeci politik ¢ikarlari ifade eder
ve toplumsal gelismenin bastirilmig olanaklarinin hayata gegirilmesine dikkat cekmeyi dener

(Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 146).

Sandoval ve Fuchs (2010, s. 147), alternatif medyada temel 6l¢iitiin elestirel olmak
oldugunu vurgulamaktadir. Yazarlar, ticari ve katilime1 olmayan medyanin da elestirel
medya igerigi Urettigi ve yaydig siirece alternatif olarak kabul edilebilecegini iddia
etmektedir. Buradaki 6nemli nokta ekonomik altyapisini temsil eden ¢ikarlardan en
azindan igerik diizeyinde bagimsizligin1 korumasidir. Bunu yapmakta basarisiz olursa ve
politik hedeflerini kaybederse, alternatif niteligi de yok olmaktadir. Ancak, alternatif
medyanin toplumsal etkisini arttirmak ve marjinallikten ¢ikmak icin bu riski almasi
gerekmektedir. Mevcut toplumsal sartlar altinda, finansal kaynaklar1 harekete gegirmek
marjinalligi alt etmenin tek yoludur.

Sandoval ve Fuchs’un tanimlamalari, alternatif medyay1 hem radikal medyadan
hem de anaakim medyadan ayiran temel 6zelligi ortaya koymaktadir. Dolayisiyla,
alternatif medyanin ekonomik iligkiler baglaminda radikal medyaya gore daha “ilimli”
ancak, anaakim medyaya gore daha “tedbirli” oldugunu sdéylemek yanlis olmayacaktir.

S6z konusu yaklasim, glinlimiizde yeni medya baglaminda bir alternatif medya
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perspektifi gelistirme adina dnemlidir. Giiniimiizde alternatif medya, radikal medya ile
karsilastirildiginda su yargiya ulasmak yanlis olmayacaktir: Alternatif medya, radikal
medya ile pek ¢ok ortak 6zellik icermektedir. Ancak, birbirinin aynis1 degildir.

Alternatif medyanin aktivist bir uzantis1 olabilir. Ancak, alternatif medya ile
aktivist medya ayni seyi ifade etmemektedir. Aktivist medya, radikal medya ile ayni
anlamda kullanilmalidir. Ciinkd, aktivist medyanin temel amaci izleyicileri toplumsal
degisim yoniinde cesaretlendirmektir. Alternatif medya da bir goriisii ya da bir politik
felsefeyi destekleyebilir ancak, temel amaci1 dogrudan bir hareketin uzantilarindan birisi
olmak degildir. Bazi alternatif medya tiirleri, bireyleri ya da toplumu harekete gecirmeyi
isteyen tarafiyla aktivist olabilirken; bazilart da anaakim medyaya girebilir ve zamanla
alternatifligini yitirebilir (Waltz, 2005, s. 4-5).

Atton, tipolojik olarak alternatif medya ve radikal medyanin ortak 6zelliklerini su

sekilde belirtmektedir:

(1) Igerik (Politik olarak radikal, toplumsal/kiiltiirel olarak radikal); haber degerleri.

(2) Bigim- grafikler, gorsel dil; sunum ve ciltleme gesitleri; estetik.

(3) Reprografik yenilikleri/uyarlamalar1 — mimeograf kullanimi, IBM yaz1 tiirii ayarlari,
Offset tagbaski, fotokopi makinalari.

(4) ‘Dagitimcin kullanim’ — dagitim i¢in alternatif alanlar, gizli/gérinmez dagitim aglari,
telif hakki kargitlig.

(5) Déniistiiriilmiis toplumsal iliskiler, roller ve yiikiimliiliikler — okuyucu-yazarlar, kolektif
orgiitlenme, gayri-profesyonellesme (6rn: Gazetecilik, matbaa, yayin).

(6) Doniistiiriilmis iletigim siiregleri — yatay baglantilar, aglar (Atton, 2014, s. 51).

Atton’n sundugu bu tipolojide ilk ti¢ madde tiriinleri, son ii¢ madde de siiregleri ele
almaktadir. Modele bakildiginda her bir evre iletisimin ve toplumsal siirecin bir boyutunu
(yazim, dagitim, basim vs.) yansitmaktadir (Atton, 2014, s. 52). Ancak, Atton’in
gelistirdigi model, gegmis donemlerdeki, 6zellikle Anarsist zin ve fanzin yayinlari i¢in
gecerliligini korumaktadir. Dolayisiyla, bu unsurlarin alternatif bir yaymnin “radikalligi”
ile daha uyumlu oldugu goriilmektedir. Bir baska deyisle, giiniimiizdeki alternatif medya
aciklamasina kimi unsurlari uyumlu gibi goriinse de; s6z konusu tipolojinin daha ¢ok
radikal yayinlar i¢cin gegerli oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Cilinkii Atton,
alternatif medyanin “mevcut kapitalizmin O6tesinde bir toplum fikrini 6ngdérmesi

gerektigini” iddia etmektedir. Bu baglamda Atton, sadece medya igerikleri anlaminda
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degil; alternatif, anti-kapitalist ve katilimc1 oOrgiitlenme pratikleri ile hayata
gecirilebilecek bir politik durustan bahsetmektedir (Atton, 2002, s. 21).

Atton, alternatif medyanin degerinin ancak, kiiltiirel sorgulamalarla ortaya
cikabilecegini sOylemektedir. Bu anlamda Atton, Fiskeci bir “muhalif okumalar”
yaklagimindan hareketle yatay baglantilara, okuyucu-yazarlara, demokratik Orgiitsel
yapilara ve en onemlisi de “harekete gecirilmis okuyucular’a odaklanilmasi gerektigini
belirtmektedir. Yazara gore iletisim bilimcilerin alternatif medyaya kars1 bakis agis1 bu
yonde olmalidir (Atton, 2014, s. 49-50).

Atton ile ayni ¢izgide bir bakis agis1 sunan Tim O’Sullivan vd., alternatif medyanin
temel amacinin “radikal” toplumsal degisimi desteklemek, kurumsallagsmis politikay1
reddetmek ve geleneksel degerlerin elestirisi oldugunu vurgulamaktadir (1994, s. 10).
Atton’in modeli ve yaklasimi alternatif medya alanyazininda ¢ok 6nemli bir yeri kaplasa
da alternatif medya, radikal medya ve azinlik medyasi gibi kavramlari homojenlestirmesi
bakimindan elestiriye aciktir. Bu ylizden giiniimiizde alternatif medya tanimlamasinin
yenilenmesi 6nem tagimaktadir. Ancak, bu tanimlamay1 yaparken alternatif medyanin
temel unsuru olan “elestirellik”’ten uzaklasmamak gerekir.

Elestirel bakis acisiyla degerlendirildiginde alternatif medya, karsi kamusal alanin
iletisimsel boyutu olarak goriilmektedir. Christian Fuchs, “alternatif medya kavrami nasil
tanimlanmali?”’ sorusuna “elestirel medya olarak” yanitin1 vermektedir. Alternatif medya,
sahiplik yapisindan bagimsiz olma ve kendi kendini yonetebilme idealinden 6tiirii cogu
zaman Anarsist bakis agisi ile iliskilendirilir. Ancak, Anarsist bakis agis1 daha kiigiik
Olgekli yapilari isaret etmekte ve sosyo-politik hayati etkileme adina etkisiz kalmaktadir.
Bu baglamda Fuchs’a gore, “gercekci bir Marksist alternatif medya teorisine ihtiyag
duyulmaktadir.” Dolayisiyla, alternatif medya tanimlamasinin egemen toplumu
sorgulayan elestirel medya olarak yapilmasi gerekmektedir (Fuchs, 2010, s. 174).

Fuchs’a gore, alternatif medya ile protesto hareketleri siki bir bag i¢indedir. Ancak,
her durumda protesto hareketleri ile alternatif medya arasinda baglanti kurulamaz. Ciinkii,
elestirel medyanin bulundugu ancak, elestirel okuma yapamayacak genis kitlelerin
bulundugu durumlar da vardir. Bir biitlin olarak alternatif medya, alternatif bir kamusal
alan olusturur. S6z konusu alternatif kamusal alan, muhalif bir rolii olan ve demokrasinin
canliligmmi artiran bir protesto ve siyasi tartisma alanmidir (Fuchs, 2010, s. 184).
“Ozgiirlestirici miicadelelere daldirilan sosyal hareketler ve elestirel medya, toplumu

dontistiirmek icin biiyiik olgekli politik iletisim siiregleri baslatabilmek zorundadir. Aksi
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takdirde, kolayca yok sayilabilirler veya kendi kendine yeten pargalanmada kaybolurlar”
(Fuchs, 2010, s. 186).

Alternatif medya ile ilgili siire¢ ve eylem odakli yaklagimlar alternatif medyay1
kendi kendini yoOnetebilen, yurttaslarin kontrol edebildigi, kendi kendine organize
olabilen, sahiplik yapisindan bagimsiz, ticari olmayan ve reklam almayan bir yap1 olarak
tanimlamaktadir. Diger yandan alternatif medyanin elestirel igerik liretimine vurgu yapan
yaklasimlarda ise kapitalizm 6tesinde alternatif bir diinya goriisiine vurgu yapilmaktadir
(Fuchs, 2010, s. 188).

Clemencia  Rodriguez, alternatif —medyayr yurttas medyast  olarak
degerlendirmektedir. Alternatif medyanin hem {iretim hem de alimlama siireglerine
odaklanan Rodriguez, alternatif medya yayincilarinin, yurttaslarin ve taban orgiitlerinin
onlarin i¢indeki konumlarimi tartismaktadir. Rodriguez’e gore alternatif medya

3

deneyimleri heterojendir ve onlar “yasanan deneyimlerin farkli yonlerine” 1s1k
tutmaktadir. Bu bakimdan topluluk, yerel ve azmlik gibi alternatif medya tiirlerinin
hepsinin baglami farklidir. Ancak, Rodriguez’e gore hepsinin ortak noktasi “yurttas
medyas1” olmasidir. Bu baglamda yurttas medyasi, kat1 tanimlardan ziyade “goksesli bir
orkestra”dir (Rodriguez, 2001, s. 4-5 ve s. 164; Waltz, 2005, s. 3).

Sandoval ve Fuchs, alternatif medya yapilarindaki medya aktorleri ve medya
yapilart arasindaki karsilikli iligkinin 6nemini vurgulamislardir. Buna goére medya
aktorleri ve medya yapilar1 arasinda karmagik, karsilikli bir diyalektik iliski
bulunmaktadir. Medya yapilari, medya aktorlerinin eylemlerinde destekleme ya da
kisitlama anlaminda etkili olurken, medya aktorleri de eylemleri araciligiyla medya
yapilarim sekillendirmektedir (Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 145).

Sandoval ve Fuchs, alternatif medyanin ideal tipinin nasil olmasi gerektigi
konusunda bir kavramsallastirmaya gitmislerdir. Alternatif medyanin ideal tipi, kapitalist
kitle iletisim araglarindan hem aktor diizeyinde hem de yapisal diizeyde farklilagsmaktadir.
Yapisal diizeyde ideal tip alternatif medya, metalar yerine ticari olmayan medya iirtinleri
iiretmektedir. Ideal tip alternatif medya, standartlastirilmis bicimdeki ideolojik icerik
yerine elestirel icerikler saglamaktadir. Aktor diizeyinde ise, ideal tip alternatif medya
ureticiler ve tiiketiciler arasindaki ayrimi ortadan kaldirmaktadir. Uretici-tiiketiciler,
mevcut medya igerigini elestirel olarak yorumlamasi ve yeni elestirel medya igerigi
tiretebiliyor olmasi bakimindan elestirel olmak zorundadir (Sandoval ve Fuchs, 2010, s.
146).
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Ozetle, Sandoval ve Fuchs, icerik diizeyinde radikal elestirelligi gézeten ancak,
ekonomik {iriin bi¢im ve {iiretim siirecleri diizeyinde kati bir sekilde alternatif olmasi
gerekmeyen bir elestirel medya olarak alternatif medya modeli dnermektedir. Bu tiir bir
alternatif medyanin insasinda, eclestirel fikirlerin genis bir izleyici Kkitlesine

ulastirilmasinda basarili olmasi ise merkezi onemdedir (Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 148).

1.3. Alternatif Medya Tiirleri

Olga Guedes Bailey, Bart Cammaerts ve Nico Carpentier, Alternatif Medyay:
Anlamak isimli ¢alismalarinda alternatif medya tiirlerini belirlemislerdir. Dort farkli
kuramsal yaklasimdan hareketle belirlenen tiirler “6zcii”, “iligkisel”, “medya merkezli”
ve “toplum merkezli” gibi ¢esitli kategorilere ayrilmistir. Bu boliimde yazarlarin belirttigi

tanimlamalar agiklanmakta ve elestirel birer okumasi yapilmaktadir. Yazarlar tarafindan

olusturulan dort farkli yaklasimim® konumlanisina Tablo 1.2.”de yer verilmistir:

Tablo 1. 2. Alternatif medya yaklasimlar: (Bailey vd,. 2015, s. 31).

Medya merkezli Toplum merkezli
Topluluk medyasinin Topluluga hizmet etmek Sivil toplumun parcasi
ozerk kimligi (0zcii)
Topluluk medyasinin
diger kimliklerle Anaakima alternatif Rizom
iliskisine gore kimligi
(iliskisel)

1.3.1. Topluluk medyasi olarak alternatif medya

Bailey, Cammaerts ve Carpentier topluluga doniik ¢esitli kavramsallastirmalardan
hareketle topluluk kavramini su sekilde yeniden tanimlamigtir: “Cografi olanin cografi
olmayana eklenmesi ve yapisal / maddi olanin kiiltiirel olarak eklenmesi” (2015, s. 33).

Enformasyon ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerden hareketle topluluklar sadece

8Dort farkls alternatif medya tiiriiniin 6zellikleri ve dort farkl alternatif medya tiiriiniin potansiyel
tehditleri Ek-1 ve Ek-2 kisminda tablo seklinde verilmistir.
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cografi olarak tanimlanan mekanlarda degil, siberuzayda da kendisini gdstermeye
baslamistir. Bu topluluklar, “sanal” ya da “¢evrimig¢i” topluluklar olarak
adlandirilmaktadir.

Nick Couldry, alternatif medyanin en 6nemli gorevinin kapitalist kitle iletisim
araclarmin giiciine meydan okumak oldugunu belirtmektedir. Couldry’ye gore, “alternatif
medyanin Ozgiirlestirici ve ilerletici potansiyeli, medya iiretiminin kamunun genis bir
kesiminin erisimine agilmasinda” (2003, s. 45) yatmaktadir. Boylece, kapitalist Kitle
iletisim araclarinin insa ettigi gercekligin karsma toplumsal gercekligin konulmasi
saglanacaktir.

Katilimer  dretim  siiregleri  birtakim  dzgiirlestirici  toplumsal  sonuglar
verebilmektedir. Jan Servaes’e gore katilimer iletisim, “sosyal degisim, kiiltiirel gelisme
ve demokratiklesmenin bir tasiyici 6znesidir” (Servaes, 1999, s. 269). Carpentier ve
Cammaerts ise, yurttaslarin giindelik hayatla ilgili ¢ogu konuda etkin olmasi ve iletisim
hakkini1 kullanabilmeleri agisindan katilimct medyanin 6nemine vurgu yapmaktadir
(2007, s. 88). Bu baglamda, katilimc1 medyanin séz sahibi olma konusunda “iktidar
seckinleri” 6zelinde degil, yurttaglarin iradeleri tarafindan sekillenen bir yap1 oldugunu
sOylemek yanlis olmayacaktir. Dolayisiyla, katilimc1 medya anlayis1 giiciin
yogunlasmasina kars1 bir tepki olarak da degerlendirilebilmektedir.

Alternatif medya, topluluk medyas: olarak degerlendirildiginde s6z konusu
toplulugun katilimi tesvik edilmektedir. Bu yiizden, yaymnct ve topluluk arasindaki
sinirlar ¢ok yakindir. Dolayisiyla, topluluk medyasinda erisim ve katilim ©Onem
kazanmaktadir (Bailey, Cammaerts ve Carpentier, 2015, s. 36). Topluluk medyasi
cergevesinde alternatif medya incelendiginde, alternatif medyanin katilimi kolaylastiran
yonii onem kazanmaktadir.

“Yurttaglarin iiretim siireglerine katilimlar1 onlarin kendi degerlerini ifade etmesine
ve kendi imgelerini yaratmasina yardimci olmaktadir” (Vatikiotis, 2014, s. 78).
Dolayisiyla, katilimer medya, toplumun baski altindaki gruplarimi gili¢lendirmenin ve
gelisimin odag olarak degerlendirilmektedir. Bu acidan alternatif medya, iretici ve
tiikketici arasindaki ortaklasa konumdan dolay1 merkezi bir 6neme sahiptir. Bu baglamda,
“katilimc1 medya toplumsal ve Kkiiltiirel giiclenme acisindan gelisimsel giiciin
eyleyicisidir” (Vatikiotis, 2014, s. 79).

Burada katilim kavramini incelerken, medyaya katilim ile medya araciligiyla

katilim arasindaki farki vurgulamak onemlidir. “Medyaya katilim, amatorlerin medya
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tiretimine (igerige dair katilim) ve medya karar siirecine (yapisal katilim) katilimryla
ilgilidir” (Bailey, Cammaerts ve Carpentier, 2015, s. 37). Medya araciligiyla katilim ise,
yurttaslarin kamuoyu tartigmalarina katilabilmeleri ve kamusal alanda kendilerini temsil
edebilme imkanina sahip olmalariyla ilgili bir durumdur. Alternatif medya, katilim
konusunda anaakim medyadan c¢ok daha ileri bir konumda bulunmaktadir. Topluluk
tabanli medyada lyeler istedikleri enformasyona erisebilmekte, egitim ve eglenceye
yonelik igerikleri bulabilmektedirler. Topluluk medyasi “toplulugun planlayici, yapimei,
icraci olarak katildigi medyadir” (Berrigan, 1977, s. 8). Topluluk adina ifade araci
olmasinin tesine gegerek toplulugun kendisini ifade etmektedir.

Alternatif medya hem igerik iretimi hem de diretilen igerigin Orgiitlenmesi
acisindan katilima imkan tanimasinin Otesinde katilimi kolaylastirmaktadir (Bailey,
Cammaerts ve Carpentier, 2015, s. 41). Bu baglamda, alternatif medya topluluk icin
topluluga hizmet etmektedir. Bailey, Cammaerts ve Carpentier’in topluluk medyasi
anlayisinda izleyici kitlesi “karmasik sosyal yapilarin parcalar” olarak konumlanmustir.
Topluluk medyasi olarak alternatif medya, yurttaslarin seslerini duyurabilmesi i¢in ¢esitli
imkanlar sunmaktadir. Toplulugu dogrudan ilgilendiren konular topluluk {iyeleri
tarafindan tartisilabilmektedir. Toplum i¢indeki baski goren gruplar i¢in alternatif
medyanin ac¢tif1 kanallar kullanilarak kimliklerin tanitilmasi, kimliklerin giiglendirilmesi
ve sosyal degisimi miimkiin kilmak adina c¢esitli eylemlerde bulunulabilir (Bailey,
Cammaerts ve Carpentier, 2015, s. 42).

Topluluk medyasi, kendisini devlet medyasindan ve ticari medyadan ayirmaktadir.
Bu acidan topluluk medyas1 ¢esitli baglantili medya pratikleri uygulamaktadir.
Dolayisiyla, anaakim medyadaki tektiplesmenin reddedilmesi s6z konusudur. “Topluluk
medyasinin  ylriirliige konmast pratikte, ¢esitlilik ve ¢ogulculuk prensiplerinin
gerceklesmesini saglar ve daha fazla erisim ve katilim i¢in ¢agrida bulunur.” Erisim ve
katilim 1deallerinin altinda yatan nedenler ister ticari ister kamusal olsun medyanin
kamusal islevini yerine getirememesi olarak degerlendirilmektedir. Buna ek olarak,
topluluk medyast yayincilari kamu hizmeti yayincilifinin dislayict merkezilesmis
karakterini sorgulamakta ve Kkitle iletisiminin tepeden inme tektip¢i sistemini
reddetmektedirler. Bu baglamda, topluluk medyas1 hem mahalle, kdy, kasaba gibi kii¢iik
capli alanlar1 hem de 6zel ilgi gruplarinin (yaslilar, issizler, etnik gruplar vd.) kamusal
iletisim prensibinin oturmasinda biiylik 6nem tasimiglardir (Vatikiotis, 2014, s. 80 — s.
81).
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Ozetle, topluluk medyast kavrami, kiiciik ¢apli medyanin uzmanlasmasi,
yerel/bolgesel, azinlik/etnik ve farkli ilgiler iceren “topluluk”larin medyasia karsilik
gelmektedir. Bu baglamda topluluk medyasimin “ortak ilgileri yansittigini1” sdylemek
yanlis olmayacaktir. Topluluk medyas1 yayincilar1 isletme maliyetinin diisiikliigiinden
dolay1 iletisim araci olarak daha ¢ok radyoyu kullanmiglardir. Giiniimiiz teknolojik
gelismelerini ve internetin ortaya ¢ikisint bir kenara birakacak olursak, maliyetinin
yiiksekliginden dolayr topluluk televizyonlarinin isleyisinde c¢esitli problemler
yasanmaktadir (Vatikiotis, 2014, s. 82).

Elestirel yonden degerlendirildiginde, iki yonlii iletisimde ayni konuyu ilgilendiren
ve ayni noktalara yonelimi olan kisiler topluluga hizmet etmektedir (Bailey, Cammaerts
ve Carpentier, 2015, s. 43). Bu durum ise “benzer sevici” bir medya ortami yaratmaktadir.
Buna ek olarak, tek yonlii iletisim odakli olan teknolojik olanaklar iki yonlii iletisimin
gereksinimlerini tam olarak karsilayamamaktadir. Bu gelisme de topluluk medyasinin
cografi sinirlara indirgenmesine neden olmaktadir. Dolayisiyla, topluluga hizmet
gorevini yerine getiremeyen, kiiciik 6l¢ekli ve yerel diizeyde etkinlik gosteren bir
alternatif medya bi¢imi ortaya ¢ikmaktadir.

Ote yandan, alternatif medya 6zelligi tastyan Indymedia ve Townhall sitelerinin
ikisinin de odak noktasi katilima 6ncelik veriyor oluslaridir. Ancak, bu siteler siyasi
hedefleri bakimindan farklilik géstermektedir. Indymedia “insanligi 6zgiir kilmak” ve
“sirket medyasiin carpikliklarin1” biitlinliyle gormek icin “gercegin radikal, tam ve
ihtirasli ifadelerini” yaratmak istiyorken; Townhall, muhafazakar degerleri siirdiirmek ve
“muhafazakar sesleri yilikseltmek” istemektedir (Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 141). Bu
baglamda, her iki olusumun da alternatif medya olarak degerlendirip
degerlendirilmeyecegi sorgulamaya agiktir. Dolayisiyla, alternatif medyayr sadece

katilim {izerine tanimlamak yiizeysel ve eksik bir tanimlama olacaktir.

1.3.2. Sivil toplum medyasi olarak alternatif medya

Sivil toplum kavrami i¢in gegmis donemlerde Thomas Hobbes, John Locke, Adam
Ferguson ve G. W. Friedrich Hegel gibi diisiiniirler; 19. ylizyilda ise Karl Marx, Alexis
de Tocqueville ve son olarak Antonio Gramsci gibi 6nemli kuramcilar g¢esitli
tanimlamalar yapmistir. Kuskusuz, biitiin tanimlamalar diisiiniirlerin kendi tarihselligi ile

iligki i¢indedir. Giinlimiizde ise sivil toplum kavrami, devletin otoritesinden bagimsiz,
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goniilliiliik esasina dayanan orgiitlii bir topluluk seklinde tanimlanmaktadir (Akpinar
Goneng, 2001, s. 40).

Alternatif medya sivil toplum medyasi olarak nitelendirildiginde hem devlete ait
medya yapilart hem de ticari medya gruplarindan farkli olarak {i¢lincii bir ses olarak
kendisine yer bulmaktadir. Aynmi sekilde, sivil toplum medyasi hem kamu hizmeti
yayinciligina hem de ticari medyaya tamamlayict bir alternatif sunmaktadir. Bailey,
Cammaerts ve Carpentier’in ifadeleriyle aktarmak gerekirse; “bek¢i kopegine bekgilik
edenlerin medyas1” olarak aciklanabilmektedir. Sivil toplum alternatif medyasi
yaklasimi, alternatif medyay: sivil toplumun bir pargasi saymakta ve demokrasinin
yasamasl i¢in merkezi bir rol bigilen toplumsal kesim olarak tanimlamaktadir (2015, s.
56-57).

Bu yaklasimda, alternatif medya sivil toplumun bir pargasi olarak goriilmektedir.
Alternatif medya tipki bir sivil toplum kurulusu gibi davranarak yurttaglarin haklarini
aramasinda, onlarin giindelik yasamla ilgili bir¢ok farkli alanda etkin olmasina ve
orgiitlenerek iletisim haklarini kullanmasina katki saglamaktadir. Buna ek olarak, katilim
burada da hayati bir 5nem tagimaktadir. Katilim araciligryla yurttaslarin demokratik, sivil
davraniglart 6grenmesi ve benimsemesi saglanmis olmaktadir. Bu baglamda sivil
toplumun bir parcast olarak alternatif medya demokratiklesmeye katki saglamaktadir.
Alternatif medya yurttaslara kamusal alanda siiren tartigmalara katilma ve kamusal alanda
kendisini temsil etme firsat1 sunmaktadir (Bailey, Cammaerts ve Carpentier, 2015, s. 59).

Sivil toplum medyasi, topluluk medyas1 anlayisiyla yakindan iliskilidir. “Topluluk
medyasinin devletten ve piyasadan bagimsiz konumlandirilisi, alternatif medyanin sivil
toplumun bir pargasi olarak ifade edilisini desteklemektedir” (Bailey, Cammaerts ve
Carpentier, 2015, s. 51). Ancak, otoriter devletlerde baski ile karsilasmalari, reklam
gelirini birinci plana almamalari ve ticari yayinlarin alternatif medyayi kendilerine rakip
olarak gormeleri gibi durumlar, diger alternatif medya tiirlerinde oldugu gibi sivil
topluma dayali alternatif medyada da problem olusturmaktadir (Bailey, Cammaerts ve

Carpentier, 2015, s. 58).

1.3.3. Rizom olarak alternatif medya
Rizom ve rizomatik alternatif medya anlayisin1 Gilles Deleuze ve Felix Guattari
gelistirmislerdir. Rizom metaforu rizomatik ve arbolik diisiincenin dizilimi {izerine

temellenmistir. Arbolik yapi, dallarinda kategoriler olan bir agaca benzeyen hiyerarsik ve
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dogrusal olan soybilimine ait bir kavramdir. Deleuze ve Guattari’ye gore bu, devletin
felsefesidir. Onlarin tanimlamasina gore rizomatik, dogrusal degildir, anarsiktir ve
gbgebedir. Rizom ayn1 aga¢ metaforunda oldugu gibi herhangi bir noktay1 diger herhangi
bir noktay1 birbirine baglamaktadir Deleuze ve Guattari, rizomun sokiilebilen, tersyiiz
edilebilen ve siirekli degisimine elverisli olan dogasina vurgu yapmaktadir (Deleuze ve
Guattari, 1987, s. 12 ve s. 19).

Rizomatik a¢idan bakildiginda alternatif medya {i¢ noktaya odaklanmaktadir:
Bunlardan ilki, alternatif medyanin sivil toplum kavsagindaki roliinii ifade etmektedir.
Alternatif medya, sivil toplumla baglantili 6rgiitlerin ve hareketlerin kavsak noktasinda
bulunmaktadir. ikinci olarak belirsizligidir. Alternatif medyanin hem sivil toplum icinde
gémiilii olmas1 hem de anaakim kurumlarina kars1 alternatif olmas1 bakimindan gercek
kimligi belirsizlesmektedir. “Bu yaklasimda, ayni zamanda rizom icin de gegerli olan
belirsizlik ve olumsalligin alternatif medyay1 tanimlayan ana 6ge oldugu ileri siiriilebilir”.
Son olarak da piyasa ve devletle kesisimi ve baglaridir. Alternatif medya, kolayca sivil
toplum icinde bir rol oynamaya uyarlanabilmektedir. Ayni sekilde alternatif medya,
devlet ve piyasa ile giiclii bir bag i¢ine de sokulabilir/uyarlanabilir. Bu baglamda
rizomatik alternatif medya, direnis ve is birligi arasindaki karsilikli etkilesimi ifade

etmektedir (Bailey, Cammaerts ve Carpentier, 2015, s. 61-62).

Alternatif medya piyasa ve/veya devletin tamamen disinda hareket etmez, bdylece piyasa ve
devletle arasindaki (anaakima bir alternatif olarak) antagonistik iliski yumusar. Baska bir
deyisle, sadece karsi-hegemonik degildir, piyasa ve devletle iliski kurar. Bu baglamda
transhegemoniktir. Alternatif medya piyasa ve/veya devletle genellikle hayatta kalmak igin
farkli tarzda iligkiler kurar, bu sekilde de potansiyel olarak hala, kamusal ve ticari medya
kuruluglarimin kat1 ve koseli hallerinin karsisinda istikrar bozucu — ya da Deleuze ve
Guattari’nin (1987) deyisiyle yersiz yurtsuzlastirici- goriilebilir (Bailey, Cammaerts ve
Carpentier, 2015, s. 63).

Rizomatik alternatif medyay1 daha iyi anlamlandirabilmek i¢in verilebilecek
orneklerden birisi Tiirkiye’deki Capul TV o6rnegidir. Tiirkiye’de gergeklesmis olan Gezi
eylemlerinden hareketle kurulmus, eylemlere katilan yurttaslar i¢in bir kavsak gorevi
gormiistiir. Capul TV’nin kokleri rizomatik olarak Gezi eylemlerine baglidir. Ayni
zamanda, Gezi eylemlerinden hareketle cesitli konularda hak arayislarini siirdiiren

insanlarin ve kuruluslarin orgiitlenmesi i¢in bir araca doniismiistiir. Dolayisiyla, Capul
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TV, eylemciler, sivil toplum ve yurttaslar1 birbirine baglamas1 bakimindan (Ozkan Kutlu,
2014, s. 163) rizomatik bir alternatif medya 6zelligi gostermektedir.

Rizom olarak alternatif medyanin en biiyiik olumsuzlugu kuskusuz, belirsiz olma
Ozelligidir. Bu agidan, alternatif medya platformlarinin ¢ikarlar1 bazi durumlarda temsil
ettikleri sivil toplum kuruluslarinin ¢ikarlari ile ¢elisebilmektedir. Buna ek olarak, piyasa
ve devletle bir bag kurabilen s6z konusu kuruluslar biiylik medya tekelleri tarafindan
yutulma tehdidi ile kars1 karsiyadir. Ayni sekilde anaakim kurumlar ile kurulacak
karmagik iligkiler alternatif medya platformlarinin ekonomik bagimsizligina zarar
verebilmektedir. En 6nemlisi de rizom olarak alternatif medyanin bu s6z konusu karmagik
yapisi, iyi tamimlanmig bir alternatif medya hareketinin dogusunu engellemektedir

(Bailey, Cammaerts ve Carpentier, 2015, s. 65).

1.3.4. Anaakima karsi alternatif medya

Bu yaklasim, “alternatiflik” fikrine odaklanmaktadir. Bu yaklagimda alternatif
medya kanallar1 anaakim medyanin ya tamamlayicisidir ya da karsi-hegomonik elestirisi
olarak goriilmektedir (Bailey, Cammaerts ve Carpentier, 2015, s. 43). Bu baglamda,
alternatif medya bir toplulugun, bir grubun ya da bir ideolojisin temsilcisi olarak degil,
dogrudan anaakim medyanin negatif durusuna karst bir medya yapilanmasi olarak
degerlendirilmektedir. Ancak, alternatif medyanin 6nemli gorevlerinden biri de anaakim
medyada eksik ya da yanlis temsil edilenlerin diisiincelerini dile getirmektir. Anaakima
karsi alternatif medya yaklagimi, anaakim elestirisi iizerinden hareket etmektedir.

Anaakim medya, toplumdaki kaliplagmis sosyal degerleri kitlelere aktarirken
“tektip degerler’in de mesruiyetini yaratma ve saglama egilimindedir. “Bu siirecte
anaakim medya, ‘gergegin’ insa edilmis ve tercih edilen bir yoniini {ireterek
ideolojiklesir.” Ciinkii, anaakim medya ve medya patronlari, hangi konularin giindeme
getirilecegini belirleme giiciine sahiptir. Sivil toplum i¢indeki azinliklarin ve yurttaslarin
gorlslerinden ziyade devlet adamlari, siyasetciler ve 6zel sektor aktorleri gibi seckinlerin
temsiliyeti iizerinden ilerlemektedir. Boylece, varolan diizen ideolojik olarak siirekli
yeniden iiretilmektedir (Bailey, Cammaerts ve Carpentier, 2015, s. 45).

Stuart Hall’a gore, gerceklik belirli bir tarih ve kiiltiir i¢inde dil, sdylem ve temsilde
inga edilmektedir. Gergekligin anlamlar1 da bu sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Bu anlamda
temsil, siyasal arenada “anlam igin miicadele”ye donlismektedir (Hall, 1997, s.44-45).

Dolayistyla, anaakim medya kullandig kiiltiirel ve dilsel kodlar araciligiyla sivil toplum
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icindeki esitsizliklerin dstiinii 6rtmekte ve varolan diizenin yeniden iiretimine katki
saglamaktadir.

Anaakim medya, ‘sagduyu’nun hakim olan sdylem ve bigimlerini kosullara
uydurma konusunda hayati bir rol oynamaktadir. Bu yiizden marjinalize edilmis gruplar
ya da kisiler kendi seslerini duyuramaz. Tam bu noktada, alternatif medya toplumdaki bu
gruplarin temsiliyetini saglama olanagi veren 6nemli bir alandir. Alternatif medyanin her
durumda karsi-hegemonik bir temsiliyet saglayacagi garanti edil(e)mez ancak, alternatif
medyanin kokleri bu toplumsal gruplar oldugu icin hegemonik siirecte sivil toplumun
giiclendirilmesine katki saglamaktadir (Bailey, Cammaerts ve Carpentier, 2015, s. 45).

Gliniimiizde, anaakim medyanin su 6zellikleri tagidig1 varsayilmaktadir:

(1) Biitiik 6lcekli ve genis homojen (parcalara sahip) takipei kitlesine yonelik,

(2) Devlet destekli kurumlar veya ticari sirketler,

(3) Dikey (ya da hiyerarsik) olarak yapilanmis kadrolarinda profesyonellerin
bulundugu kurumlar,

(4) Hakim soylem ve temsillerin tagiyicilari (Bailey, Cammaerts ve Carpentier, 2015,

s. 47).

Alternatif medya, anaakim medyanin bu 6zelliklerinden dolay1 kendisini karsit bir
konuma yerlestirmektedir. Alternatif medyanin anaakim medya karsisindaki karsit

kanumlanisi su 6zelliklerden hareketle agiklanmaktadir:

(1) Kigiik dlgekli ve belli topluluklara, muhtemelen ¢esitliliklerine saygi duydugu
dezavantajli gruplara yonelik,

(2) Devletten ve piyasadan bagimsiz,

(3) Yatay (ya da hiyerarsik olmayan) yapiya sahip, demokratiklesme ve ¢ogulculuk
cercevesi iginde takipgi kitlenin erigimini ve katilimini kolaylastirici,

(4) Tahakkiim kurmaya calismayan (olas1 karsi-hegemonik), kendi kendini temsil
etmenin Onemini vurgulayan soylemler ve temsiller (Bailey, Cammaerts ve
Carpentier, 2015, s. 48).

Peter Lewis’in tanimlamalarindan hareket etmek gerekirse, alternatif medya
amaglart bakimindan ticari yapilanmalar1 reddetmektedir. insani, kiiltiirel ve egitsel
hedefleri bulunmaktadir. Bir yandan iktidar yapisina muhalif bir konum alirken diger
yandan da destek, dayanmisma ve aglar kurma baglaminda da kendini gelistirmeyi

hedeflemektedir. Alternatif medya, devletten gelecek olan bagislar1 ve reklam gelirlerini
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reddetmektedir. Goniillii katilima tesvik ettigi gibi amatorler icin erisim ve katilimi da
kolaylagtirmaktadir. Biitiin bunlara ek olarak, haber segiminde anaakimdan farkl1 ilkelerle
kararlar verilmektedir. Bu bakimdan hakim sdylemler karsisinda alternatif goriisleri 6n
plana ¢ikarmaktadir. Alternatif medya, ¢esitlilik ve g¢ogulculugu hedef alan yaymn
anlayislarinda bélgesel ve ulusal olmaktan ¢ok yerel kalabilmektedir.®

Alternatif medya, anaakima alternatif olarak degerlendirildiginde ikinci yaklagim
anaakim medyanmn tamamlayicist olarak goriilmesi iizerinedir. Orgiitsel diizlemde,
alternatif medyanin varligi, medyanin piyasadan ve devletten bagimsiz varolabildigini
gostermektedir. Anaakim medyanin piyasanin etkisinde fazla yipranmasi, alternatif
medyanin “Uglinci sektdr” olarak goriilmesine neden olmaktadir. Bu baglamda,
orgiitlenme bicimlerinin ve daha dengeli yapilarin varligr alternatif medyayr anaakim
medyanin énemli bir tamamlayicisi konumuna getirmektedir. Ayrica, alternatif medya,
toplumsal hareketlere, azinliklara ve altkiiltiirlere s6z hakki verme yoneliminden
hareketle daha cgesitli igerikler yaratabilmektedir. Ayn1 zamanda, alternatif medyadaki
“profesyonel” gazetecilik kodlarinin reddi, alternatif medyay1 bi¢cim ve igerik acisindan
yeniliklere agik bir hale getirmektedir (Bailey, Cammaerts ve Carpentier, 2015, s. 50).

Bailey, Cammaerts ve Carpentier tarafindan tanimlanan alternatif medya tiirleri
elestirel bir bakis acisiyla degerlendirildiginde, alternatif medyanin “alternatif bir
toplum” yaratmadaki islevi sorgulanmaya agiktir. Sandoval ve Fuchs ise alternatif
medyanin katilimci yapisinin getirdigi kimi avantajlarin yaninda, yaratabilecegi ¢esitli
problemleri de elestirmislerdir.

Sandoval ve Fuchs, katilimciligin, katilimci iretim siireglerine dahil olanlar
tizerinde olumlu etkileri olabilecegine katilmakla birlikte; sirket medyasinin giiciine ve
egemen sOyleme etkili bir sekilde karsi koyabilecegi konusunda siipheci bir tutum
icindedir. Bir baska deyisle, Sandoval ve Fuchs’a gore, alternatif medya ve katilimci
medyay aciklarken iretici-tiiketici (prosumer) kavramini temel unsur olarak tanimlamak
i¢ agidan sorunludur (Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 143). Bunlar; (1) Kamusal alanin
parcalanmasi, (2) Katilimin kér biriktirmenin bir araci olarak ya da baskici politik
hedefleri gergeklestirmeye calismak igin kullanilabilir olusu, (3) Dislayicilik.

[k sorun, kiiciik &lgekli katilimcilar kamusal alanin pargalanmasinda etkili oldugu

icin marjinal kalmasindan kaynaklanmaktadir. Ciinkii, katilimcilar profesyonel

% https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000095174 (Erisim Tarihi: 09.04.2019).
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orgiitlenme siirecini reddetmektedir. Dolayisiyla, ticari olmadigi icin karsi-kamu
olusturmak adina kaynak bulmada problem yasamaktadir. Bu baglamda alternatif medya,
kamusal goriiniirliik kazanamamakta ve kitlelere ulasmada sorunlar yasamaktadirlar.
Kiictlik olgekli bireysellesmis alternatif medya alanlar1 tek basina biiyiik, doniistiiriicii
toplumsal miicadele ya da hareketlerin etkili birer par¢asi olamamaktadirlar. “Kitlelere
ulasmayan bir beyan higbir bicimde yeterli bir beyan degildir, yalnizca duyulmadan
kalan, dolayisiyla da etkisiz bireysel bir feryattir” (Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 143). Bu
yiizden, kii¢iik karsi-kamular birbirlerine baglanarak ve birleserek bir karsi-kamusal alan
olusturamamaktadir. S6zii edilen nedenlerden o6tiirii, yeni bir kamusallik saglamak adina
alternatif medyanin orgiitsel yapilara ve mali kaynaklara ihtiyac1 vardir (Sandoval ve
Fuchs, 2010, s. 144).

Ikinci sorun, katilimer alternatif medyanin olumsuz kullanimu iizerinedir. Katilime1
tretim silireglerinin  mutlaka Ozgiirlestirici olmast gerekmez, baskict amaglar
gerceklestirmeye ¢alismak icin de kullanilabilmektedir. Katilimer {iretim siirecleri asir
sag icerikler icin bile kullanilabilirler. Kaldi ki, dogrudan katilimin kendisi
olumlanmamalidir. Katilim tabanli alternatif medyanin sadece katilimci {iretim
siireclerine odaklanmak, medyanin Ozgiirlestirici ve baskici kullanimlar1 arasindaki
sinirlart bulaniklagtirmaktadir (Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 144).

Web 2.0 olarak adlandirilan sosyal iletisim ag1 platformlarinda da reklam igerikleri
gosterilmektedir. Dallas Smythe, “izleyicinin metalasmas1” kavramsallagtirmasiyla,
elestirel ekonomi politik yaklagim i¢inde degerlendirilen meta kavramina farki bir bakis
agis1 getirmistir. Izleyicilerin reklamverenlere satilan bir meta haline gelmesini
elestirmektedir (2006, s. 129-130). Bu durum, sadece geleneksel medyada degil, dijital
platformlarda da goriilmektedir. Uretimin gerceklestirilmesi adina kullanilan sosyal
medya platformlarinda kullanicilarin emegi ve kisisel bilgileri alinip satilabilen bir meta
haline gelmistir.!® Sandoval ve Fuchs katilimer alternatif medyadaki izleyici metasini su

sekilde aciklamaktadir:

Meta  kullanici-iiretici ~ kategorisi ~ medyanin  katilimci  sistemler  yOniinde
demokratiklesmesinin delili degildir, aksine katilimc1 demokrasiyi reddeden ve onun tam
olarak z1dd1 olan insan yaraticiliginin tamamen metalagsmasinin delilidir. Cevrimigi kaldiklar

zamanin ¢ogunda kullanicilar Google, News Corp. (MySpace’in sahibi) ya da Yahoo!

OChristian Fuch’unn yeni medya elestirisi, bu ¢alismanin “Yeni Medya Baglaminda Alternatif Medyanin
Yeni Bigimleri” boliimiinde daha ayrintil1 bir sekilde ele alinmustir.
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(Flickr’in sahibi) gibi biiyiik sirketler igin kar iiretirler... Sonug, katilimci {iretim siireglerinin,
kapitalist medya giiciiyle miicadele etmek yerine ona payanda olmasidir. Bu nedenle
‘katilimer kiiltiir® fikri kolaylikla kapitalist ekonomiyi olumlayan bir ideolojiye doniisebilir
(2010, s. 144).

Ucgiincii sorun ise dislayiciliktir. Alternatif medyayr tanimlamada belitleyici dlgiit
olarak katilimci medya siire¢lerinin kullanilmasi, elestirel icerik saglasa da profesyonel
orgiitlenme yapilarini kullanan mubhalif bircok medyayr dislamaktadir. Bu baglamda,
Sandoval ve Fuchs alternatif medyay1 katilimc1 medya olarak tanimlamanin yanlisligi
uzerinde durmaktadir. Sandoval ve Fuchs, verdikleri Ornekler iizerinden katilimci
siireglerin  Ozgiirlestirici  olabilecegi ancak, aym1 zamanda baskict hedeflerin
gerceklestirilmesi i¢in de kullanilabilecegini belirtmektedir. Bu yiizden, alternatif
medyay1 tanimlamak icin “katilim” disinda farkli 6l¢iitlere gereksinim duyulmaktadir
(Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 145). Sandoval ve Fuchs’un elestirileri, alternatif medyanin
sadece katilima indirgenmesini ve marjinal kalmasin1 engellemek adina 6nemlidir. Bu
anlamda Bailey, Cammaerts ve Carpentier’in tanimlamalari da elestiriye agik bir noktada
bulunmaktadir.

Ayrica, alternatif medya tiirlerine iligkin alternatif tanimlamalar1 da tartigmaya
acmak gerekmektedir. Fuchs’a gore, Bailey, Cammaerts ve Carpentier’in yaptigi
tanimlamalarin bazi1 eksik noktalar1 bulunmaktadir. Cesitli kuramsal yaklasimlarla
temellendirilemedigi icin farkli alternatif medya tiirlerinin benzerlikleri ve farkliliklar
kolay kolay ayirt edilememektedir. Bu baglamda, Fuchs’a gore konuyu sosyal teori
baglaminda degerlendirmek daha net bir tabloyu ortaya koymada katki saglayacaktir
(Fuchs, 2010, s. 177).

Fuchs ve Sandoval, Anthony Giddens’in “nesnel, 6znel ve diyalektik sosyal
teorisini” alternatif medya alanina uygulamaya ¢alismislardir. Ahmet Taylan, s6z konusu

tic farkli yaklagimi su sekilde 6zetlemektedir:

Oznel yaklagimlar medya aktorlerine ve bunlarin alternatif medyayr yaratma yollarina
odaklanmaktadir. Bu yaklagimlar, medyanin, siradan insanlarin sesini duyurmak amaciyla
medya iiretim siirecine erisimin demokratiklesmesine katki yapmasi durumunda
ozgiirlesimci toplumsal etkileri olabilecegini iddia ederler. Oznel yaklagimlar boylece
alternatif medyanin “katilime1 medya” olarak kavranmasina dair bir iddiaya sahiptir. Nesnel
yaklagimlar ise daha ¢ok alternatif medya yapilarina yoneliktir ve alternatif medyay1

“elestirel medya” olarak kavramaktadirlar. Bu yaklagimlar alternatif medyanin elestirel
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medya igerigi iretmek yoluyla kapitalist kitle medyasinin ideolojik karakterini reddederek
Ozgiirlesimci potansiyelini fark edebilecegini iddia etmektedir. Bu bakimdan medya icerigi
bir medya yapis1 olarak anlasilabilir, ¢linkii icerik medya iiretim siirecinin siireklilik gosteren

bir sonucudur (Taylan, 2012, s. 33).

Jennifer Rauch ise alternatif medya iizerine farkli bir yaklasim getirerek alternatif
medyay1, alternatif igerikler, alternatif kanallar, alternatif kaynaklar gibi 6zellikleri
baglaminda ayirmaktadir (2007, s. 1001). Rauch’1n s6z konusu ayrimi anaakim medya ve
alternatif medya arasindaki farki anlama adina 6nemli olmakla birlikte yine kuramsal
temellendirme bakimindan eksiklikler tasimaktadir.

Genel bir degerlendirme yapmak adina, Bailey, Cammaerts ve Carpentier’in
kavramsallastirdigi alternatif medya tiirlerine ait dort yaklasimin ozelliklerine ve
potansiyel tehditlerine iligkin tablolara ¢aligmanin Ekler boliimiinde yer verilmistir.
Tablolar, eksiklikler bulunmasi ve kavramlarin yeterince agik sekilde agiklanmamasindan
dolay1 elestiriye aciktir.

Fuchs’1n iddia ettigi lizere, topluluk medyas1 sadece katilimin saglanmasi tizerinden
degerlendirilirse, ciddi anlamda ne tiir bir alternatif medya olusturdugu sorgulanmaya
acik hale gelmektedir. John Downing’in tanimlamalarindan hareketle sivil toplum
medyasinin ve rizom olarak alternatif medyanin da radikal medya yayinciligi olarak
incelenmesi daha uygun goriinmektedir. Bu baglamda, giiniimiizde yeni medya ekseninde
bir alternatif medya tanimlamasina gidilmek istenildiginde, bu ¢alismanin da iddia ettigi
lizere “anaakim medyaya alternatif olmasi bakimindan alternatif medya”
kavramsallastirmasina gidilmesi daha dogru ve net bir tanimlama olacaktir. Bu baglamda,
yeni medya baglaminda bir alternatif medya tanimlamasi yapilmasi gerektiginde

alternatif medyanin yeni bigimleri 6nem kazanmaktadir.

1.4. Yeni Medya Baglaminda Alternatif Medyanin Yeni Bicimleri

Yeni medya ekseninde bir alternatif medya tanimlamasina gidildiginde yeni
medyanin 6zelliklerinin ac¢iklanip tartisilmasi gerekmektedir. Bu agidan, alternatif medya
yayinciligl i¢in uygun bir ortam yaratan yeni medyanin olumlu 6zelliklerinin agiklanmast
onemlidir. Buna ek olarak, yeni medyanin getirdigi kimi olumsuz durumlar da
bulunmaktadir. Bu durumlar1 daha net gorebilmek adma yeni medyanin ekonomi
politiginin Ve kiiltiirel boyutunun {izerinde durulmasi gerekmektedir. Yeni medyanin hem

olumlu hem de olumsuz yonlerini vurgulayan bir bakis acisindan hareketle alternatif
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medyanin “yeni” bi¢imlerinin aciklanip tartisilmasi, daha biitiinsel bir bakis agisi

sunacaktir.

1.4.1. Yeni medya ve yeni medyanin ozellikleri

Teknolojik gelismelerin etkisiyle degisen iletisim kosullar1 ve pratikleri kendine
6zgii yeni bir iletisim ortam1 yaratmustir. iletisimin yeni boyutlar kazaniyor olusu bilisim,
telekomiinikasyon ve medya alanlarini da etkilemis ve bu yeni diizende yeni iletisim
ortamlar1 konumlanmistir. S6z konusu yeni ortamin yeni esitsizlikleri mi yoksa yeni bir
demokratik siireci mi tetikledigi bir tartisma konusudur. Ancak, bu yeni diizenin
gazetecilik alanina getirdigi yenilikler 6nemli bir noktaya isaret etmektedir.

Bilgi islem teknolojilerindeki gelismeler ve internet, yeni medya ortaminin en
onemli dinamiklerini olusturmaktadir. Bu iki olgu nitelik ve nicelik baglaminda yeni
medyay1 olusturmaktadir. Bilgi islem teknolojilerindeki gelismeler yeni medya ortaminin
niteligini etkilemis ve internet, bilginin paylasimi ve yayilmasinda etkili olmustur. Yeni
medyanin ¢oklu ortam (multimedya) 6zelligi, geleneksel medyadaki biitlin ortamlarin bir
arada bulunabilmesine neden olmustur. Kitle iletisim araglarinin bilgisayar ve internet
teknolojileri ile bulugsmasiyla yeni bir medya ortami kendisini géstermistir. Yeni iletisim
teknolojileri ile birey edilgen durumdan ¢ikip etken duruma gegebilmistir (Aydogan ve
Kirik, 2012, s. 59).

Kavram olarak yeni medya incelendiginde 6niindeki “yeni” sifati, sunulan igerik ve
teknolojik olanaklar agisindan bir Onceki teknoloji ile karsilastirmak anlaminda
kullanilmaktadir. Dolayisiyla, “yeni” kavrami “eski” olani yok etmemektedir. Burada,
“eski1” olanin iizerine insa edilerek olusmus yeni bir iletisim ortami tanimlanmaktadir
(Timisi, 2003, s. 80). Bu baglamda, yeni olan medya yapis1 degil, iletisim ortamidir.
Oncelikle belirtmek gerekir ki iletisimin miilkiyet yapisinda, iiretim iliskilerinde ve
egemen kodlarinda radikal degisiklikler yasanmadigi siirece yeni bir iletisimden s6z
etmek miimkiin degildir.

Kimi aragtirmalar teknolojik ozelliklerine vurgu yaparak yeni medyayi devrim
olarak nitelendirmektedir. Yeni medya, eski medyanin agtig1 yolda bir ilerlemedir. Eski
medyay1 yok etmemektedir. Yeni medya, eskiyi de kapsayip doniistiirerek, onu kendi
icerigi haline getirmistir (Logan, 2010, s. 4). Kald1 ki, devrim kavrami eskinin yikilip

yerine yeni bir yap1 gelmesi olarak tanimlanmaktadir. Dolayisiyla, kullanilan “devrim”

47



tanimi yanlistir. Bu baglamda, kavram olarak “eski medya” yerine “geleneksel medya”
taniminin kullanilmasi daha dogru olacaktir.

Iletisim teknolojilerindeki teknik gelismelerin arka planinda sayisallasma ve
dijitallesme gibi dinamikler yatmaktadir. Dijitallesmenin iletisim teknolojileriyle
yondesmesinin bir sonucu olarak, siradan yurttaglarin istedikleri konularda paylasimda
bulunabilecekleri ve bu sekilde kitlelere kars1 gonderici konumuna gelebilecegi yeni bir
iletisim ortami olusmustur. Kuskusuz, bu yeni iletisim ortamini yaratan temel unsur
internettir. Glinlimiizde, tiim dijital teknolojiler baglaminda ortaya ¢ikan ortamlar “yeni
medya” bashigi altinda incelenmektedir. Dolayisiyla, geleneksel gazete, radyo, televizyon
gibi kitle iletisim araglar1 “gelencksel medya” olarak tanimlaniyorken; bilgisayar, internet
ortami, akilli cihazlar gibi araglar “yeni medya” basligi altinda ele alinmaktadir (Binark,
2007, s. 21).

Yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran en 6nemli 6zellik ses, goriintii ve veri
iceriklerinin bir arada bulunmasi ve igerikler lizerinde etkilesimde bulunulmasina olanak
saglamasidir. Daha kapsamli bir ifadeyle, “yeni medya, ‘bilgisayarlarin islem giicii

olmadan olusturulmayacak ortamlar’ seklinde tanimlanabilmektedir” (Aydogan ve Kirik,
2012, s. 59).

Bilgisayar potansiyel olarak demokratik bir teknolojidir. Gorsel-isitsel iletisimin tek yonli
ve tek tarafli olmasina karsilik, bilgisayar kaynakli iletisim iki yonlidiir ya da ¢ok taraflidir.
Televizyon izlemek pasif bir eylemken, bilgisayarla iletisim kurmak, istendiginde, karsilikli

etkilesime ve katilima dayali olabilir (Kellner, 2004, s. 722).

Douglas Kellner'e gore, "bu durum Brecht’in, herkesin birer alici ve verici oldugu,
ses ve metin cesitliligini daha da zenginlestirdigi ve elbette enformatif/kiiltiirel bilgi
yiikleme kavramina yeni bir boyut katan iletisim sistemi riiyasinin gerceklesmesi
anlamina gelecektir” (2004, s. 722).

Yeni medyayi yaratan unsurlar salt internet degil, internet i¢cindeki degisikliklerdir.
Internet, Web 1.0 ile ortaya ¢ikmistir. Ancak, Web 1.0 igeriklerin sadece site sahipleri
tarafindan kontrol edilebildigi ve kullanicilarin katkida bulunamayacagi bir yapidir.
Dolayisiyla, kullanicilar Web 1.0°da pasif bir konumdadir (Cormode ve Krishnamuthy,
2008, s. 9). Web 2.0’a gegisle birlikte kullanicilar igerik iiretebilmekte ve bu igerikleri
paylasabilmektedir. Bir bagka deyisle, Web 2.0°da karsilikl1 bilgi {iretimi, paylasimi ve
etkilesim s6z konusudur (Akar, 2010, s. 11).
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Web 2.0’°da karsilikli etkilesimin yogun sekilde yasanmasinin sonucu olarak medya
daha “sosyal” bir konuma evrilmistir. Web 2.0 ortaminda bireyler sanal ortamda igbirligi
yapabilmekte, sanal topluluklar olusturabilmekte ve bu topluluklarda bir araya gelerek
bilgi paylasiminda bulunabilmektedir (Cook ve Buckley, 2008, s. 277). Bu baglamda,
Web 2.0 teknolojisi ile sosyallesmenin harmanlanmasi sanal ortamda kullanici profili,
arkadas baglantilari, metin-video-fotograf-yorum ekleme, etiketleme ve oylama gibi
unsurlar1 sunmaktadir (Cormode ve Krishnamuthy, 2008, s. 4). Tim bu gelismeler,
“sosyal medya” kavramini ortaya ¢ikarmistir.

Sosyal medya, Web 2.0 ile sekillenen yeni medyanin bir uzantisidir. Kullanici
tiretimli igerik ekseninde tanimlanmaktadir. Kimi kaynaklarda Web 2.0 ile sosyal medya
ayn1 anlamda kullanilsa da farkli kavramlardir. Web 2.0 ¢evrim i¢i uygulamalar, sosyal
medya ise bu c¢evrim i¢i uygulamalarin sosyal yonleri olarak gosterilmektedir
(Constantinides ve Fountain, 2008, s. 232). Sosyal medyanin 6n plana ¢ikan 6zellikleri;
katilim, aciklik, karsilikli iletisim, topluluk ve baglantili olma seklinde tanimlanmaktadir
(Mayfield, 2008, s. 5). Sosyal medyanin bu o&zellikleri, yeni medya ekseninde
olusabilecek alternatif medya platformlari i¢in de 6nemli bir konumdadir.

Kuskusuz, yeni medyanin en énemli 6zellikleri erisimin iilke sinirlarinin Gtesine
¢ikmasi, ¢ok hizli bir sekilde aliciya ulasabilmesi ve biiyiik bir veri kapasitesine sahip
olmasidir. Lev Manovich, The Language of New Media isimli eserinde yeni medyanin
ilkelerini su sekilde siralamaktadir (Manovich, 2001, s. 49):

¢ Sayisal Temsil (Numerical Representation)

* Modiilerlik (Modularity)

* Otomasyon (Automation)

* Degiskenlik (Variability)

* Kod Cevrimi (Transcoding)

Sayisal temsil, yeni medyada kaynaklarin sayisal kodlarla olusturuldugunu
gostermektedir. Modiilerlik, video, gorsel, ses gibi medya elemanlarinin bir arada bulmasi
ile ifade edilmektedir. Ornegin, World Wide Web (www) modiilerdir. Yeni medyanin
sayisal kodlara dayanmasi ve modiiler olmasi otomasyon 0&zelligini de ortaya
cikarmaktadir. Bu sayede c¢ogu islem otomatik olarak gergeklestirilebilmektedir.
Degiskenlik ilkesi, yeni medyadaki nesnelerin yapilarinin sabit olmamasini ve farkli

versiyonlarinin da iiretebildigini gostermektedir. Son olarak kod ¢evrimi, format olarak
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herhangi bir medya elemaninin degistirilebilecegini vurgulamaktadir (Manovich, 2001,
S. 49-66).

Yeni medyanin bu 6zellikleri, medyaya siirekli olarak genisletilebilir bir 6zellik
katmaktadir. Dolayisiyla, yeni medya heniiz tamamlanmis degildir ve kodlar iizerinden
stirekli genisletilebilir oldugu i¢in ileride de tamamlanmasi olast géziikmemektedir.
Fiziksel medyaya (geleneksel medya araglarina) yeni 6zellikler ekleyebilmek i¢in fiziksel
Ozelliklerinin degistirilmesi gerekmektedir. Ancak, yeni medya sayisal yazilimlardan
meydana geldigi i¢in yalnizca varolan yazilimi degistirerek ya da yeni yazilimlar
eklenerek yeni oOzellikler yaratilabilir ve yeni medya bicimleri ortaya ¢ikarilabilir. Bu
baglamda, yeni medya kendisine her zaman yeni 6zellikler eklenebildigi i¢in “yeni”dir
(Manovich, 2017, s. 60).

Haluk Geray, Richard Rogers’in ortaya koymus oldugu yeni medyanin ii¢ temel
ozelligini su sekilde aktarmaktadir (Geray, 2003, s. 18):

* Etkilesim (Interaction): Etkilesim yeni medyanin en temel 6zelligidir. Bu sayede
kullanicilar hem alic1 hem de verici konumuna gecebilmektedir.

* Kitlesizlestirme (Demassification): Biiyiik kitleler igindeki her bireye 6zel bir
mesaj iletilebilmektedir. Herkese farkli mesajlar gonderildigi i¢in kitlesizlestiricidir.

* Eszamansizhik (Asynchronous): Bireyler yeni medya teknolojileri ile istedigi
zamanda mesaj gonderebilmekte ve mesaj alabilmektedir. Bu baglamda, eszamanlilik
onemli degildir.

Son yillarda yeni medyaya iliskin anaakim caligmalara bakildiginda Jan Van
Dijk’in Ag Toplumu isimli ¢alismasi 6nemli bir noktada bulunmaktadir. Van Dijk yeni
medyanin 6zelliklerini su sekilde agiklamistir: Biitiinlesme ve yondesme, interaktiflik,
dijital kod ve hipermetin, enformasyon trafigi motifleridir. Yazara gore bu 6zelliklerden
en onemlisi telekomiinikasyon, veri iletimi ve kitle iletisiminin tek bir ortamda birlestiren
yondesme Ozelligidir (Van Dijk, 2016, s. 19-20).

Yeni medyay1 olusturan dinamikler iginde yondesme (convergence) kavrami 6nem
kazanmaktadir. Yondesme, sadece iletisim araglarindaki ve yapisindaki degisimi
kapsayan bir siire¢ degildir. Ayn1 zamanda, yeni medyanin ortaya ¢ikisindaki teknolojik
ortami saglamistir (Aydogan ve Basaran, 2012, s. 214). Henry Jenkins’e gore ise
yondesme, “ayni gereclerin igerisinde... ayni iriinlerle... ayni sirket igerisinde...
tiiketicinin beyninde... ve ayni hayran kiiltiiriiyle vuku bulmaktadir” (Jenkins, 2017, s.

35). Yondesme, yeni medyanin ve yeni medyadan hareketle alternatif medyanin
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olugsmasinda giidiileyici bir faktor olabilir ancak, diger yandan biiyiik medya holdingleri
icin genisgleyen bir olanagi da temsil etmektedir. Sektdrdeki basarilt bir igerik, pazar
erisimini yondesme sayesinde diger platformlara da genisletebilmektedir (Jenkins, 2017,
s. 38).

Yeni medya teknolojilerinde 6n plana ¢ikan kavramlardan birisi de sibernetik
mekan kavramidir. Sibernetik mekan ile kiiresel bir enformasyon agi olusmakta ve mekan
kavrami degisiklige ugramaktadir. Bu tiir mekanlarin, fiziksel ve zamansal uzakliklarin
yok ettigi iddia edilmektedir. Bir baska deyisle, iletisim teknolojilerindeki gelisme cografi
sinirlart bulaniklastirmaktadir (Virilio, 2000, s. 9). Buna ek olarak, internet herhangi bir
yerel medyay bile kiiresel bir medya haline getirebilmektedir. Bu baglamda, yerellik ve
ulusétesilik arasindaki siirlar belirli 6lciide kalkmustir. Internetin kimi olanaklar kiiresel
medyay1 yerellestirirken, yerel medyay1 da kiiresellestirmektedir. Dolayisiyla, internet
yerel veya ulusal Olcekte oOrgiitlenmis hareketler baglaminda da 6nemli bir noktada
bulunmaktadir (Atabek, 2003, s. 77-80).

Geleneksel medyada katilm, smirli diizeyde gerceklesebilmektedir. “Internet
caginda ise, bir bilgisayara, modeme ve internet servisine erisimi olan herkes tartigmalara
katilabilmektedir.” Buradan hareketle, internet ¢aginin diger iletisim araclarina oranla
diyalog ve etkilesimi daha kolaylastirdigi sOylenebilmektedir. Bu da internetin
ozgiirlestirici kullanim1 agisindan 6nemli bir potansiyeldir. Clinkii, demokratik katilimin
disinda birakilmis ¢ok sayida birey ve grup yeniden giic kazanabilir. Internetin yeni bir
kamusal alan yaratip yaratmadigi farkli bir tartisjma konusudur. Ancak, internet,
siberuzamda yeni kamusal alanlar1 ve yeni kamusal tartismalar1 tamamlayicit bir unsur
olabilmektedir (Kellner, 2004, s. 722).

Sozii edilen noktalara ek olarak, internet iginde gerceklesecek bir politik
miicadelenin gercek hayattaki politik miicadelenin yerini alamayacagi unutulmamalidir.
Kisilerin internet {izerinden sadece mesajlagarak ve belli bilgileri paylasarak politik bir
aktiflik yanilsamasina girmeleri tehlikeli bir durumdur. Giiniimiizde internetin en 6nemli
islevi katilim, bilgi arama ve arastirma faaliyetlerinde sagladig kolayliklardir. “Burada
isin asil piif noktasi, demokrasinin bilgi ve katilim gerektirmesi ve yurttaglarin, geregince
bilgilendirilmezlerse, tartismalara akillica katilmalarinin miimkiin olamayacagidir”
(Kellner, 2004, s. 723).

Howard Rheingold 1993’te yayimlanan Virtual Communities (Sanal Cemaatler)

isimli eserinde, ilk kez internetin katilime1 demokrasiyi canlandirma ve yeni kamusal alan
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olusturma potansiyelini giindeme getirmistir. Rheingold, eserinde sanal topluluklarin
internet araciligiyla demokrasiyi gelistirmek adina yurttaslara yardimci olacagini ve onlar
igin g¢ekici bir alternatif olusturacagini 6ngérmektedir (Rheingold, 1993, s. 276). Manuel
Castells ise sanal topluluklarin ortak bir bilgi ya da amag etrafinda 6rgiitlenmis, kendi
kendisini tanimlayabilen elektronik etkilesimli bir iletisim ag1 oldugunu vurgulamaktadir.
S6z konusu aglar, belirli bir amag etrafinda birlestirilerek ya da tamamen sosyal aglar
tarafindan dogal bir sekilde olusturulmus olabilmektedir (Castells, 2008, s. 459).

Rheingold’un 6ngoriileri ve Castells’in goriisleri internet, alternatif medya ve
katilim iligkisini anlamak adina Onemlidir. Ciinkii, “sanal cemaatler” araciligiyla
gerceklesecek katilim, yeni medya igindeki alternatif medyanin kamusal tartismalar
desteklemesine ve ¢ogulculugu 6n plana ¢ikarmasma neden olabilmektedir. Buna ek
olarak, internet araciligiyla gerceklesecek demokratik katilim, profesyonel olmayan
kisilerin de medya yoOnetiminde s6z sahibi olabilmesine olanak saglamaktadir.
Dolayisiyla, enformasyon tekelleri tarafindan gerceklestirilen tek yonlii iletisimin
sinirlarinin asilmasi beklenmektedir.

Gilinlimiizde geleneksel kitle iletisim araglarinin en biiyiik sorunu tek yonlii iletisim
akisina sahip olmasi, medya sahipliginin belirli merkezler etrafinda toplanmis olmas1 ve
farkli seslerin medya metinlerinde kendisine yer bulamayisidir. S6z konusu sorunlar,
demokratik bir iletisim ortamini ortadan kaldirmaktadir. Ancak, yeni medya baglaminda
alternatif medya yayinciliginda bu tiir sorunlarin “bir 6l¢iide” azaltildigini s6ylemek
yanlig olmayacaktir (Tugla, 2014, s. 305-306). Ciinkii, geleneksel medyadaki yaymciligin
oniindeki ekonomi politik ve kiiltiirel sorunlar, yeni medya ortaminda tamamen yok
edilemese de belirli 6lclide azalmaktadir. Kald1 ki, yeni medya ortamindaki tiiketiciler,
ayni zamanda igerigin treticisi de olabilmektedir.

Yeni medyanin en 6nemli dinamiklerinden biri olan “iireten tiiketici (prosumer)”
kavramini ilk olarak 1980 yilinda Alvin Toffler, The Third Wave isimli eserinde ortaya
atmistir. Toffler, bu kavrami ireticiyi tiiketiciden ayiran ¢izginin bulaniklagsmasi
anlaminda kullanmistir (Toffler, 1980, s. 267). Giinlimiizde iireten tiiketici kavrami
onemlidir ¢iinkii, yeni medyanin ve sosyal aglarin en kritik dinamigini olusturmakta ve
yeni medyadaki tiretim iliskilerini gostermektedir. Ancak, dikkat ¢cekilmesi gereken nokta
{iretim ve tiiketim arasindaki dengedir. Ornegin, Pew Research Center tarafindan 2019

yilinda yapilan bir arastirmaya gére ABD’de Twitter kullanicilarinin yiizde 10’u tiim
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tweetlerin yiizde 80’ini atmaktadir.?! Bu durum, internet ortamindaki enformasyonda
tekellesme ve katilim sorununa odaklanilmasi gerektigini gostermektedir. Ciinkii,
ABD’de Twitter kullanicilar1  katilm  saglamaktadir ancak, “tiikettigi kadar
tretmemektedir.”

Katilim ve elektronik demokrasi konusu ilk olarak 1980’lerde ABD’de daha sonra
da 1990’larin baginda Avrupa’da birkag deneysel uygulama ile denenmistir. Bilgi ve
iletisim teknolojilerinin kullanilarak yurttaglara yonelik hizmetleri iyilestirmek ve onlarin
katihmini saglamak iizerine ¢esitli calismalar yapilmustir. ilk olarak yerel makamlar
bazinda yiiriitilen hizmetler daha sonra iilke genelinde denenmistir. Hiikiimet ve
elektronik kalkinma aglari1 ve elektronik kamusal gazetecilik bu denemelerden ikisidir
(Vatikiotis, 2014, s. 84).

Bunun yani sira pek ¢ok problem de kendisini gdstermeye baslamistir. “Yazilim ve
donanima erigim, evrensel olmayan erisim sorunlari, enformasyon sahipleri ve sahip
olmayanlar1 arasindaki uyusmazliklar” bu sorunlardan birkagidir. S6z konusu
Ozgiirlestiricilik agisindan sinirlamalara karsin, yeni medya teknolojileri “belli dl¢tide”
sivil ve siyasal hayatta yurttaglarin katilimini saglamakta ve muhalif unsurlarin
kendilerini ifade edebilmeleri i¢in bir alan agmaktadir (Vatikiotis, 2014, s. 85-86).

Olumlu bir bakis acis1 ile bakildiginda internet, iletisimsel anlamda muhalifler i¢in
onemli olanaklar sunmaktadir. Internet ile kitleler salt tiiketici olarak degil, katilime1 ve
yaratici olarak da herkes icin erisilebilir olmaktadir. Buna ek olarak internet, maliyet
anlaminda egemen yapiya oldugu kadar muhaliflere de ideolojilerini yeniden {iretme
olanag1 sunmaktadir. Internetin giderek ticarilesmesine karsin, muhalifler icin etkin
sekilde kullanilabilecek bir radikal medya islevi gormektedir. Biitiin bu olumlu
ozelliklerinden farkli olarak, yine de internet dahil tiim iletisimsel alanlarin iktidarin
denetimi altinda oldugunu unutmamak gerekmektedir (Coban, 2009, s. 58).

Giliniimiizde alternatif medya platformlar1 kuskusuz en ¢ok yeni medya alaninda
kendisini gostermektedir. Giiniimiizde internetin getirdigi kimi olumsuz durumlarin
disinda, “alternatif yayincilik” baglaminda internet yayincilara kimi avantajlar
sunmaktadir. Ayrica, internet, kamuoyu olusturmanin en kolay, en masrafsiz ve en hizl
seklini sunmaktadir. Internet teknolojisi sayesinde, herhangi bir konu etrafinda

olusturulacak bilinglendirme kampanyalarina iligkin hazirlanan e-postalar, yayinlar,

Uhttps://www.poynter.org/tech-tools/2019/10-percent-of-twitter-users-create-80-percent-of-all-tweets-
study-finds/ (Erisim Tarihi: 15.05.2019)
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yoklama arastirmalar1 ve diger bildirimlerle kisa siirede toplumsal ve siyasal bir talepte
bulunmak ve direnme stratejileri gelistirmek gibi eylemler miimkiin olabilmektedir

(Kése, 2007, s. 272).

1.4.2. Yeni medyanin ekonomi politigi ve kiiltiirel boyutu

Yeni medyanin avantajlarini 6n plana ¢ikaran yaklagimlar genellikle yeni medya ve
online sosyal aglar1 ekonomik politik baglami disinda degerlendiren ag temelli
calismalardir. Bu c¢aligmalarda sosyal aglarin potansiyelleri ve aracin katilimci ve
demokratik niteliklerinden hareketle internet yiiceltilmektedir. Bu ¢alismalar, internetin
yaraticiligr gelistirme potansiyeline, demokrasiyi giiclendirigine ve yeni bir kamusal alan
yarattiglr yoniindeki goriislere vurgu vardir. Bundan farkli olarak, internet olgusunu
kapitalizm iginde, aracin metalagsmasina dikkat ¢eken ve internet igindeki gozetime,
sosyal medyanin kullaniminin kar amagh biiytik sirketler tarafindan yonetildigine yonelik
elestirel caligmalar da bulunmaktadir (Netchitailova, 2017, s. 2). Alternatif medyayi yeni
medya baglaminda biitiinciil bir boyutta degerlendirmek i¢in hem ekonomi politik hem
de kiiltiirel ¢aligmalar1 bir araya getiren bir yaklasim gerekmektedir.

Yeni medya belirli 6l¢iide toplumsal doniisiimii destekleyen unsurlardan biridir.
Yeni medya, toplumsal diizeni etkiledigi gibi mevcut ekonomik ve sosyal diizen i¢inde
de degisimlere neden olmustur. Bu doniisiimiin olumlu oldugu kadar olumsuz boyutlar
da mevcuttur (Aydogan ve Kirik, 2012, s. 61). Kuskusuz, yeni iletigim teknolojileri, daha
demokratik bir iletisim siireci adina 6nemli bir noktada bulunmaktadir. Ancak, bu yeni
iletisim olanaklar1 giderek sirketlerin yatirim alanina donlismekte ve piyasanin
kurallarina tabi bir hale gelmektedir. Dolayisiyla, kullanicinin yaraticiligr ve kullanici
katilim1 metalagmaktadir (Aydogan ve Basaran, 2012, s. 242).

Yeni medya eksenindeki elestirel iletisim ¢aligmalari, yeni medyadaki kullanicilari
sOmiiriilen kisiler olarak gormektedir. Online sosyal aglar ve internet, kullanic1 verilerini
toplamakta ve onlari analiz ederek bunu reklamcilara satmaktadir. Sosyal aglar
kullanicilara bedava hizmet vermektedir ancak, bu hizmetleri karsiliginda kisilerin
mahremiyetini satin almaktadir. Youtube, Facebook ve Twitter gibi biiyiik sirketlerin
mahremiyet politikalari, somiiren enformasyon kapitalizminin bir yansimasidir. Bu
baglamda, sosyal aglar kullanic1 verilerini reklamcilara satabilmektedir. Buna ek olarak,
kullanicilar sosyal medya platformlarina yorumlarda bulunmakta, fotograf ve videolar

yiiklemekte ve belirli sayfalar1 begenmektedir. Bunlarin hepsi birer “arti deger”

54



tiretmektedir. Ciinkii, s6z konusu bu veriler reklamcilara satilmakta ve bu sayede reklam
gelirleri artmaktadir (Fuchs, 2009, s. 80-82; Fuchs, 2012, s. 701-705). 2014 yilinda
yapilan Amerika Birlesik Devletleri bagkanlik se¢cimlerinde Cambridge Analytica isimli

12, sozu

sirketin Facebook’taki kullanic1 verilerini alip bunlar1 analiz ederek kullanmasi
edilen saptamalarin hakliligini kanitlar niteliktedir.

Christian Fuchs’a gore, Web 2.0 tabanli internet platformlarinda “maddi olmayan
emek” araciligiyla art1 deger liretilmektedir. Bu alanlardaki kullanicilarin gergeklestirdigi
sosyal iliski ve isbirligi ile maddi olmayan bir emek ortaya c¢ikmaktadir ve bu bilgi
sermaye tarafindan somiiriilmektedir. Buradaki somiirii, ortak olarak iiretilen bir degerin
timiinli ya da bir parcasini kendisine mal etmektedir. Dolayistyla, internet alanindaki
iireten tiiketici metalasarak reklamverenler i¢in art1 degere doniismektedir. Bu baglamda,
tretim iliskileri agisindan bakildiginda internetteki alanlar “bedava” degildir. “Bilgi
emegi” ya da “maddi olmayan emek” reklam yoluyla kara doniistiiriilebilmektedir. Bir
baska deyisle, internetteki kullanicilar iicretsiz emek iliskisi i¢inde dijital igerigi bedavaya
tiretmektedirler (Fuchs, 2011, s. 299).

S6z konusu sOmiiriiniin somut 6rnegi Google tizerinden verilebilir. Google,
diinyada en ¢ok erisilen internet ag1 platformudur. Biinyesinde video paylasim platformu
YouTube ve reklam hizmeti veren DoubleClick gibi énemli sirketler bulunmaktadir.®®
Google’da arama yapan, fotograf ve goriintii yiikleyen, sosyal medyada yorum birakan,
arkadas ekleyen ve gesitli sayfalar1 begenen kullanicilar, reklamverenlere meta olarak
satilmaktadir. Dolayisiyla, Dallas Smythe’nin kavramsallastirdigi = “izleyicinin
metalagsmas1” kavrami, yeni medyada “lreten tiiketicilerin metalagmas1” olarak
degerlendirilmektedir. Bu bakimdan, “Google internet igerigini yaratan tiim kullanicilar
somiirmektedir.” Google, tiim kullanicilarin ve onlarin tiim verilerini aragsallagtirmakta
ve buna ek olarak iist diizey bir ekonomik gdzetim makinesi gorevi gérmektedir (Fuchs,
2017, s. 73). Bu baglamda, su yorum yerinde olacaktir: “Google, ag tabanl {iretici
giiclerle enformasyon ekonomisinin kapitalist liretim iligkileri arasindaki c¢eliskinin
prototipidir” (Fuchs, 2017, s. 80).

Google hizmetlerinin kullanim1 bedavadir. Bu baglamda, Google’in arama motoru

dahil sunmus oldugu hizmetler birer meta degildir. Burada meta olan kullanicilarin

2https://www.nytimes.com/2018/03/17/us/politics/cambridge-analytica-trump-campaign.html (Erisim
Tarihi: 14.05.2019).
13 https://www.biltektasarim.com/blog/google-in-en-buyuk-10-satin-almasi (Erisim Tarihi: 16.05.2019).
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verileridir. Christian Fuchs, Google’in diyalektik olarak diisliniilmesi gerektigini
vurgulamaktadir. Fuchs’a gore, “Google, internetin bagina gelen hem en iyi hem de en
kot seydir.” Google, giiniimiizdeki en iyi internet uygulamasidir ¢iinkii, hizmetleri
insanlarin giinliik yasamlarmi gelistirmekte ve desteklemektedir. Ozellikle toplumsal
bilgiye erismede Onemli bir yerde bulunmaktadir. Fuchs’a gore sorun, “Google’in
sagladig1 teknolojiler degildir. Sorun, bu teknolojileri yoneten kapitalist iiretim
iliskileridir.” Bir baska deyisle, Google’in sagladigi olanaklar yadsinamaz ancak, temel
sorun bu olanaklar1 saglamak igin kullanicilar1 somiirmek zorunda olmasidir (Fuchs,
2017,s. 76 ve s. 79).

Kuskusuz, iretim iliskileri baglaminda degerlendirildiginde Fuchs’in belirtmis
oldugu sOmiirii sistemi, yeni medya ortaminda 6zgiir bir sekilde yayinlar yapmasi
beklenen alternatif medya i¢in de biiyiik tehlike olusturmaktadir. Ciinkii, gliniimiizde ne
genis capli bir “kamusal arama motoru” ne de genis ¢apl bir “kamusal sosyal ag
platformu” vardir. Bu yiizden, sosyal medya aglarimi “fetislestirmeden” alternatif medya
platformlarinin icerigine odaklanilmasi énemlidir. Ciinkii, bu platformlar ayn1 zamanda
kiiltiirel iiretimin gerceklestirilebilecegi alanlardir. Dolayisiyla, degisim ve doniistimii
destekleme potansiyeli de bulunmaktadir. Yeni medya ekseninde ortaya ¢ikan alternatif
medya platformlarina bakildiginda, hepsinin interneti olumlu anlamda doniistiirme
amacl projeler oldugu gézlemlenmektedir.

Yeni medya eksenindeki alternatif medya platformlar: temel olarak sosyal medyay1
kullanmaktadir. Ornegin, alternatif medya yayinlarinin yapildigi mecralardan biri olan
Facebook, “toplumun online minyatiirii” olarak tanimlanabilir. Facebook 6ziinde kar
amachi bir kurumdur. Bu yiizden, dogrudan kapitalizmin temel &zelliklerini
yansitmaktadir. Ancak, Facebook ayni zamanda insanlari bir araya getiren, grup
olusturmalarina olanak veren ve bir¢ok etkilesimin gerceklestigi bir alandir. Bu yiizden,
“Facebook sadece bir sirket degildir; ayn1 zamanda bir kiiltiirel formdur” (Netchitailova,
2017, s. 3).

Yeni ve sosyal medya incelenirken hem iiretimin, dagitimin ve tiiketimin toplumsal
iliskilerine hem de bu kamusal mekanlar i¢indeki kiiltiirel metin okumalarma gereksinim
vardir. Clinkii, yeni medya i¢indeki sosyal aglarda yliksek diizeyde bir kullanic1 somiiriisii
s6z konusudur. Ancak, ayn1 zamanda bu alanlardaki kullanicilar -alternatif medya gibi-

kendisi ve baskalar1 i¢in yararli olabilecek alanlara da ulasabilir, bu alanlar1 kullanabilir
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ya da bu alanlari iiretebilir. Burada sorgulanmasi gereken, kullanicilarin ne 6l¢iide “aktif
birer 6zne” olarak bu alanlar1 kullanabildigidir.

S6z konusu analizlerde yapilacak en biiyiik hata, mevcut durumu sadece araca
indirgemek olacaktir. Eger yeni medya bir devrimse bu devrimi gergeklestirecek olan arag
degil, insanin kendisidir. Tarihsel arka planlarina bakildiginda toplumsal degisimi
iletisim araglarinin degil, bu iletisim araglarinin kullanimina bagli olarak insanin
gerceklestirdigi agik bir sekilde goriilebilmektedir. Gazete, radyo, televizyon, internet ya
da yeni medya devrimin birer 6znesi olamaz. Bu araglar devrimin 6nemli birer nesnesidir.
Bu baglamda, “siber iitopyaci” bir konuma ge¢meden kavramlari agiklamak Onem
tagimaktadir (Morozov, 2017a, s. 23-27).

Giintimiizdeki teknolojik triinlerin biiyiikk bir bolimii Kaliforniya'daki “Silikon
Vadisi’nden ¢ikmaktadir. Bu yiizden, teknoloji kavrami ve Silikon Vadisi birbiriyle
0zdeslesmistir. Silikon Vadisi “baz1” konularda varolan esitsizlikleri giderecek ¢oziimler
sunmaktadir. Ancak, bu ¢6ziimler yine kimi siniflar adina esitsizlikler yaratabilmektedir.
Teknolojinin hayatimizi kolaylastirtyor olmast ve birtakim sorunlar i¢in ¢oziimler
yaratmasi; diinya genelindeki saglik, egitim, esitlik ve yasam hakki gibi temel sorunlara
¢Ozliim bulabildigi anlamina gelmemektedir. Dolayisiyla, determinist yaklasimlarin iddia
ettiginden farkli olarak teknoloji bizlere bir “dijital sosyalizm” sunmamaktadir (Morozov,
2017Db, s .29-32).

Bu noktadan hareketle, yeni medyay:1 bir devrim degil, tarihsel bir olay olarak
degerlendirmek gergekgei bir analiz olacaktir. Yeni medya ve yeni medyayr olusturan
medya yondesmesi ile sekillenen s6z konusu yeni diizen, ekonomi politik yapida radikal
dontlistimler yaratmamaktadir. Ancak, “siyasi bagimsizlik ve kiiltiirel cesitlilik
miicadelesinde bazi 6nemli yerel ve taktiksel zaferler” elde edilmesinde Onemli bir
noktada bulunmaktadir (Jenkins, 2017, s. 44). Dolayisiyla, yeni medya bastan asagiya
yeni bir sistem degil, i¢inde kiiltiirel ¢esitliligin saglanabilecegi yeni bir iletisim
ortamidir. Yeni medya ve yondesme giinlimiizdeki alternatif medya platformlari i¢in birer
itici kuvvettir. Ancak, yeni medya ve yoOndesme dogrudan alternatif medyay1
yaratmamistir. Alternatif medyanin tarihselligi, kitle iletisim araglarinin yapis1 6zelinde
degil, egemen yapi1 sorgulamasi ve kars1 hegemonya miicadelesi iizerinden sekillenmistir.

Ozetle, yeni medyaya iliskin alternatif medya tanimlamalarini sadece teknolojik
gelismelere indirgemek yanlig olacaktir. Elestirel caligsmalarin ¢ikis noktasi olan bireyin

Ozgiirlesmesi sorunsali, alternatif medyanin da temel problemidir. Bireyin 6zgiirlesme
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sorununa, sadece teknolojik gelismelerle ¢oziimler bulunamaz. Bu baglamda, tarihsellige,
tiretim iliskilerine ve dogrudan toplumsal yapiya yonelik c¢oziimlemeler yapmadan
alternatif medya agiklanamaz. Bu yiizden, sadece teknolojiyi ve yeni medyay1 merkeze
¢eken bir yaklasim indirgemeci olacaktir. Kaldi Ki, bu ¢alismanin da savundugu tizere,
yeni medya ve yeni medya platformlart alternatif medya i¢in amag degil, 6nemli birer
aractir. Alternatif medyanin temel amaci, 6zgiir bir medya diizeni ve enformasyonun
ozgiir iretimi olmalidir. Ilgili boliimlerde agiklandigi iizere alternatif medyanin

tarihselligi de bu yondedir.

1.4.3. “Yeni” bicimleriyle alternatif medya

Douglas Kellner’e gore yeni teknolojiler kullanim pratiklerine bagli olarak
somiiriicii ve baskict Ozellikler gosterebilmektedir. Bu yilizden, yeni teknolojilerin
elestirisinin yapilmasi dnemlidir. Ancak, “yeni teknolojileri, kentlerimizi, okullarimizi,
ekonomiyi, toplumu ve ¢evreyi yeniden kuracak sekilde kullanan stratejileri gelistirmek
de en az bunun kadar 6nemlidir.” Bu baglamda, yeni teknolojilerin bireyleri daha giiglii
kilacak ve demokratiklesmeyi arttiracak sekilde kullanilmasi gerekmektedir. Yeni
teknolojileri birer ara¢ olarak kullanarak etkili direnis yollar1 gelistirilebilir (Kellner,
2004, s. 723). Yeni medya ekseninde alternatif medyay1 da bu ¢ergevede degerlendirmek
Onem tasimaktadir.

Iletisim teknolojilerindeki gelismelerden hareketle topluluk kavrami, sadece
cografi siirlar etrafinda degil, ayn1 zamanda siber alanlarin1 da kapsamaya baslamistir.
Bu siber alanlardaki topluluklar, sanal ya da online topluluklar olarak adlandirilmaktadir.
Sanal topluluklar, birbirini destekleyen toplumsal dayanigma gruplaridir ve kendi
kurduklari siber alan sayesinde kiiresel bir iletisim agi kurabilmektedirler. Bu anlamda,
hem radikal hem de alternatif medyanin son drnekleri olarak bu topluluklar1 gostermek
yanlis olmayacaktir. 1990’larin basinda ortaya ¢ikmaya baslayan blog ve websiteleri,
siberkdiltiir bicimlerinin ilk 6rnekleridir. Aktivist gruplar, orgiitsel fikirlerini bu kanallar
araciligiyla yaymistir. Dolayisiyla, s6z konusu siber alanlar bir alternatif ve radikal
medya gorevi gormiistiir. Bu alanlar geleneksel medya araglarina oranla daha ucuz
maliyetle iiretilip daha fazla okuyucuya ulasabilmektedir. Buna ek olarak, yeni alternatif
fikirlere yer vermesi ag¢isindan geleneksel medya karsisinda daha genis bir perspektife
sahiptir (Waltz, 2005, s. 120).
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Tarihsel olarak bakildiginda, yeni bir teknoloji ortaya ¢iktiginda, medyanin tiretim
maliyetini eskisine oranla ucuzlattigindan; bu durum, alternatif medya adina olumlu
etkiler yaratmistir (Waltz, 2005, s. 20). Bu baglamda, internet de medya {iretim
faaliyetlerini ucuzlatmistir. Dolayisiyla, internet teknolojisi son 20 yilda yasamimiza
girmesine karsin, bu kisa siire icinde binlerce alternatif medya projesi ortaya ¢ikmistir

(Taylan, 2012, s. 107).

Internet temelli medya girisimlerinin ilk ornekleri ABD’de bulunan PeaceNet ve
Ingiltere’deki GreenNet olmustur. Her ikisi de 1985 yilinda kurulmus ve birlikte daha
sonralar1 toplumsal degisim icin ¢alisan kurumlara ev sahipligi yapacak olan [lerici Iletisim
Dernegi’ni (Progressive Communication Association) bigimlendirmislerdir. 1990’1 yillarin
baglarinda e-posta temelli bireysel iletisim aglari ve ¢evrimigi tartigma gruplart kiiresel

Olcekte aktivistlerin oniinde yeni ufuklar agmustir (Taylan, 2012, s. 107).

Kendi tarihsel siireci i¢inde alternatif medyanin ilk Orneklerini veren anarsist
yayinlar, internete taginan ilk basili alternatif medya ornekleri olmuslardir. Practical
Anarchy Online51 dergisi, ABD’de 1992 yilinda yalnizca elektronik olarak okuyucuya
sunulan ilk anarsist yaymndir. 1993 yilinda ise Wind Chill Factor, masraflar1 azaltmak
amaciyla dijital alana ge¢mis ve burada elektronik olarak haber biiltenlerini yayinlamaya
baslamistir (Atton, 2007, s. 60).

Gilinlimiizde internet ortaminda dogan ve diinya c¢apinda en aktif olan alternatif

medya 6rnegi ise Indymedia’dir.

Bagimsiz Medya Merkezi (Independent Media Center- IMC), Diinya Ticaret Orgiitii’niin
(WTO) neoliberal politikalarina karsi kitle gosterileri sirasinda 1999’un sonlarinda Seattle,
Washington’da dogmustur... Merkezin kurulusunda goérev alan 150 goniillii, haftalik egitim
programlari, sokak protestolar1 ve kiiltiirel etkinliklerde eski ve yeni medya ¢esitliligine dair
fikirlerini belirtmistir. Bu ¢aligmalar sonucunda bir giinliik gazete, FM radyo istasyonu,
ulusal Pacifica Radyo ag1 ve belgesel video projesi meydana gelmistir. Buna ek olarak,
bilgisayar programcilarindan olusan bir ekip “a¢ik kaynak kodlu” bir tasarimla yeni ve giiclii
bir web sitesi olan “indymedia.org”u kurmustur. Indymedia, “a¢ik yaymcilik” anlayisiyla
gilinde 24 saat ve haftanin 7 giinii erisime ag¢ik olan forumlar1 sayesinde internet erigsimi olan
herkese istedikleri metin, fotograf ve video igerigini diinyanin herhangi bir yerinden siteye
yiikleme imkan1 saglamaktadir. Indymedia web sitesi kisa siirede tiim diinyadan bir buguk

milyon ziyaret almistir (Taylan, 2012, s. 110).
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Bilgisayar teknolojilerine ve internete erisim anlaminda toplumlarda yasanan
esitsizlikler giliniimiizde de devam etmektedir. Buna ek olarak, yeni teknolojilerin
toplumsal kodlara yerlesmis smifsal, irksal ve cinsel kimlik bazinda esitsizlikleri
derinlestirmesi de ciddi bir sorundur. Ancak, “demokratiklestirilmis ve bilgisayarlar
vasitasiyla isleyen bir kamusal alan, bu esitsizlikleri ortadan kaldirmanin olanaklarini da
beraberinde getirebilir.” Baski altindaki giigsiizlestirilmis gruplar, yeni teknolojileri
kullanarak kendi ¢ikarlarin1 koruyabilmekte ve kendi radikal alternatif medyalarin
olusturarak radikal politik giindemlerini savunabilmektedirler (Kellner, 2004, s. 725).

Internetin radikal kullanimmn ilk 6rnegi Meksika’nin Chiapas eyaletinde
miicadele eden Zapatista gerillalaridir. Zapatistalar kendilerine destek bulabilmek igin
interneti, uydu teknolojilerini, bilgisayar veri tabanlarini, korsan radyolar1 ve baska
medya bi¢imlerini kullanmiglardir. 1994 yilinda Chiapas eyaletini ele gegiren
Zapatistalar, ¢ikardiklar1 her manifesto, metin ve bildirileri bilgisayar aglar1 ve internet
ile diinyaya yaymislardir. Bu bakimdan, Zapatistalar kendilerini ifade etme olanag:
bulabilmis ve internet araciligiyla miicadelelerine destek aramislardir (Kellner, 2004, s.
725).

Zapatistalarin interneti bu sekilde kullanislart sadece kendi miicadelelerini
duyurmakla kalmamis; ayn1 zamanda, onlarin 6rgiitlenme ve siyasal iletisim yontemlerini
de gostermistir. Bati’daki anarsist gruplar, Zapatistalarin yerel miicadelelerinden
etkilenerek radikal yontemlere yonelmistir (Atton, 2007, s. 61). Ancak, unutmamak
gerekir ki “Zapatistalarin miicadelesi bir toprak, siyasal ve kiiltiirel taninma
miicadelesidir, bu miicadele birden ¢cok alanda verilmektedir ve enformasyonel olan kism1
yalnizca bu alanlardan birisidir” (Taylan, 2012, s. 112). Giiniimiizde ise profesyonel
gazeteciler tarafindan yiritiilen, hiikiimet ya da bir ticari sahiplik yapis1 yerine Kitleler
tarafindan ekonomik olarak desteklenen alternatif medya platformlart kendisini
gostermeye baglamistir. Bu yayinlarin ekonomik gelir kaynaklarinda kitlesel fonlama
onemli bir yer tutmaktadir.

Kitlesel fonlama genel hatlariyla girisimcilerin miizik besteleri, filmler, yeni
cihazlar ve sanat projeleri gibi faaliyetleri yiiriitebilmek amaciyla ¢ok sayida ilgili
insandan bagis almasit olarak tanimlanabilir. Kitle kaynakli uygulamalar kitle
fonlamasinin  kokeni olarak degerlendirilmektedir. Yeni medya ve Web 2.0
teknolojilerinin  gelismesiyle ozellikle 2000°1i yillarda kitle kaynakli fonlama
uygulamalari kendisini gostermeye baglamistir (Jian ve Shin, 2017, s. 314).
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Kitle fonlamalari, glinlimiizde alternatif gazetecilik pratikleri agisindan yeni bir is
modeli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gazeteciler ya da medya kuruluslari ekonomik
olarak kalkinabilmeleri i¢in okuyucu ya da dinleyicilerinden kii¢iik miktarlarda ticretler
talep etmektedirler. Bu fonlama, haber tiretim faaliyetleri igin de talep edilebilmektedir.
Kitle fonlamalarinda gazeteciler dogrudan halk tarafindan fonlandiklari i¢in halka
yonelik haber projeleri daha fazla iiretilmektedir (Jian ve Shin, 2017, s. 314). Kitle
fonlamasi, yayincilik agisindan reklama duyulan gereksinimi de belirli 6lglide ortadan
kaldirmaktadir. Dolayisiyla, yayinct ve izlerkitle arasindaki reklam unsuru ortadan
kalkmakta ve gazetecinin yurttaslar i¢in yayinlar yaptigi, yurttaslarin da dogrudan habere
yatirim yaptigi bir etkilesim s6z konusudur.

Kitle fonlamasinin alternatif medya agisindan en 6nemli avantaji reklamin igerigi
yonetme etkilerini ortadan kaldiriyor olmasidir. Ciinkii, kitlesel fonlama dagitilmis bir
sistemdir. Bu sekilde ekonomik gii¢c ve yetki tek bir kisi ya da kurumda degil, genel
kitlede toplanmaktadir. Boylece, her bir destek¢inin beklentisi bir ortak paydada
bulusmaktadir. Buna ek olarak, bu tarz bir ekonomik gelir modelinde reklam unsuru
ortadan kalktig1 i¢in kullanicilarin metalagsmasi, sosyal aglar lizerinde gergeklesmeye
devam etse de alternatif medya platformlar1 iginde minimum boyuta inmektedir.
Gilinlimiizde, alternatif medya adina Patreon énemli kitle fonlama sitelerinden biridir ve
yayincilar bu site araciligiyla bagislar alabilmektedir.

Gazetecilik alaninda kitle fonlamasi ile kurulmus ilk 6rnek De Correspondent’dir.
Hollanda, Amsterdam’da 2013 yilinda kurulan online gazete, 19 bin bagis¢inin yaptigi
toplamda 1.7 milyon dolarlik destekle kurulmustur. 2019 yil1 itibariyle 60 bin bagiscisi
bulunan ve reklam almayan gazete, Avrupa’nin en biiylik ve en hizli biiyliyen kullanici
destekli gazetecilik platformudur.* Bir diger 5nemli 6rnek, Almanya’da bir grup gazeteci
tarafindan kurulan Krautreporter ‘dir. internette yayin yaptiklarmi, reklam almadiklarin
ve okuyuculari tarafindan kuruldugunu belirtilen giinliik derginin temel amaci, haberlerin
ardindaki hikayeleri anlatmaktir. 30 gazetecinin calistig1 siteye 15 bin kisi ayda 5 Euro
ya da yilda 60 Euro destek vererek yayinlari desteklemektedir. Ote yandan, Google/IPI
inovasyon yarigmasindan dogan ve diinyanin her yerinden gazetecilerin katkida
bulundugu Contributoria.com ve Hindistan’dan Newlaundry ise kitle fonlamasi ile yayin

hayatini siirdiiren 6nemli ¢evrimigi gazetelerdir (Nevill, 2014, s. 65-66).

14 https://thecorrespondent.com/about (Erisim Tarihi: 08.05.2019).
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Konu teknik ve ekonomik boyutlariyla degerlendirildiginde geleneksel medyada
canlt yaym yapabilmek ciddi bir teknik altyapr gerektirmektedir. Bir canli yayin, pahali
araclar ve profesyonel ekiple gerceklestirilmektedir. Dolayisiyla, geleneksel medyada
yayincilik pahali ve zahmetli bir istir. Bugiin ise uygun mobil cihaza ve internet erigsimine
sahip olan herkes canli yayin yapabilmektedir. Bu anlamda, Facebook Live, Twitter Scope
(Periscope), YouNow, YouTube Live ve Twitch gibi sosyal medya platformlart ve
uygulamalar1 canli yaymlarin yapildigi 6nemli alanlardir (Sahin, 2016, s. 51-52). Yeni
medya eksenindeki alternatif medya platformlari da basta Scope olmak iizere bu alanlarda
yayincilik faaliyetlerini gergeklestirmektedir. Buna ek olarak, yayincilarin ses dosyalari
podcast formatinda hazirlanarak kullanicilara sunulabilmektedir.

Yeni medya tizerindeki yayinlar icerikler baglaminda degerlendirildiginde goriilen
temel problemler telif haklari, kisi ve kurum haklari, nefret sdylemi, cinsel istismar gibi
konulardir. Bu durumlardan kaginmak adina sikayet, katilimci, izleyici, yayinci ihbarlari,
engellemeler ve moderatorler araciligiyla gergeklesen denetimler gibi uygulamalar
yapilabilmektedir. Biitliin bu denetim uygulamalar1 demokratik bir iletisim siireci adina
olumlu pratiklerdir. Ancak, s6z konusu denetim internetin giderek sirketlesen ve bir
yatirim alanina doniisen yapisina da destek vermektedir. Dolayisiyla, internet de tipki
anaakim medya gibi piyasanin kurallarina tabi hale gelebilmektedir. Bu agidan kullanici,
kullanicinin katilimi ve kendi yarattig: {iriinler metalagsmaktadir. Yeni medyanin iletisim
diizeninde yurttaslarin konumlarini gelistirdigi diisliniilse de kimi durumlarda egemenlik
iliskilerini pekistirdigi de bir gergektir (Mosco ve Fuchs, 2014, s. 15-16). Bu anlamda,
varolan egemenlik iligkilerini destekleyen enformasyon da; egemenlik iliskilerini
sorgulayan enformasyon da yeni medya i¢inde bulunmaktadir. Tartisilmasit gereken
nokta, kullanimm hangi nitelige bagh olarak yapildigidir. Alternatif medya, internetin

toplumsalin olumlu doniisiimii adina kullaniminin en 6nemli 6rnegidir.
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IKiNCi BOLUM

2. TURKIYE'DE ALTERNATIF MEDYA YAYINCILIGI

Tiirkiye’deki alternatif medya yaymciliini incelemeden Once, alternatif
medyanin kimi zaman ortaya ¢ikmasinda kimi zaman da gelismesinde etkili olan anaakim
(ticari/ozel) yayinciliga deginmek gerekmektedir. Liberal gogulcu yaklasim ¢ergevesinde
sekillenen anaakim medya yaymciligit hem diinyada hem de Tirkiye’de egemen
yayincilik anlayisidir. Kuskusuz, her donemin kendi tarihselligi ve o tarihsellige iliskin
farkli dinamikleri bulunmaktadir. Anaakim medyanin tarihin ¢esitli donemlerinde kendi
tarihselligiyle sekillenen cesitli problemleri oldugu bir gercektir. Ancak, gilinlimiize
iliskin bir degerlendirme yapilmak istendiginde 1980’lerde uygulanan neo-liberal
politikalarla ve bu politikalarin etkisiyle sekillenen bir yayimcilik anlayisindan s6z etmek
gerekmektedir. Bu noktadan hareketle, bu boliimde 1980 sonrasi Tiirkiye’deki anaakim
medya ve alternatif medya yaymcihigina iliskin bir degerlendirme yapilmistir. ilgili
boliime ge¢meden Once diinya genelinde siirecin nasil isledigine yonelik kisa bir bilgi
vermek yerinde olacaktir.

Diinya genelinde egemen olan medya sistemlerine bakildiginda, 1980’lerde
uygulanan neo-liberal politikalarin onemli bir etkisi oldugu goriilmektedir. Bu
uygulamalarla birlikte, kiiresel olgekteki medya yapilari kapitalist sermaye igin bir
yatirim alanina dontismiistiir. Deregiilasyon siireciyle ¢okuluslu sirketlerin medya alanina
yatirim yapmalarina olanak taniyacak yasal diizenlemeler getirilmistir (Yaylagiil, 2008,
s. 17). Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD) baslayip 1980 sonrasi biitiin diinyaya
yayilan Ozellestirme politikalari, medyanin sirketleserek biiylik ticari yapilar i¢inde
konumlanmasina neden olmustur (Curran, 1997, s. 147).

Boylece, anaakim medya, sinirli sayidaki biiylik medya sirketlerinde yogunlagsmaya
baslamis ve tekellesme egilimleri hizlanmistir. Medyada tekellesme egilimleri, “bir
medya sirketinin ayn1 alanda etkinlik gosteren bir diger sirketi kontrolii altina alabilecek
orandaki bir payin1 satin almasi seklinde tanimlanabilir” (Dagtas, 2015, s. 36). Ozellikle

capraz tekellesme® egilimleri cercevesinde sekillenen giiniimiizdeki anaakim medya

15Medyada gerceklesen capraz tekellesme, bir kitle iletisim araci gergevesinde etkinlik gosteren bir
kurulusun, baska alanlara da yonelerek farkli alanlarda etkinlik géstermesidir. Ornegin, medya alaminda
etkinlik gosteren bir holdingin sanayi ve hizmet sektoriinde biiyiik yatirimlarinin bulunmasi, ¢apraz
tekellesmenin bir gostergesidir (Dagtas, 2015, s. 38).
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diizeni, sadece kar odakli calisan ve igerisinde bulunduklari tiretim sisteminin amacina
uygun sekilde tirlinler/icerikler ortaya koyan bir yapiya biirlinmiistiir. Medya, toplumsal
sorumluluk ve kamusal yayincilik anlayisindan uzaklagmis; piyasa kosullarina ve
mantigina gore sekillenen bir sistemin parcasi olmustur. Bu siirecte medya, sermaye
birikimi agisindan 6nemli bir yatirim alani haline gelmistir (Kaya, 2009, s. 139).

Neo-liberal politikalar ekseninde sekillenen medya diizeninde ¢okuluslu sirketlerin
egemenligi dikkat ¢ekmektedir. Ornegin 2001 yilinda kiiresel medya piyasasinda yedi
cokuluslu medya tekelinin (AOL-Time Warner, Disney, Sony, News Corporation,
Viacom, Vivendi ve Bertelsmann) mutlak egemenligi bulunmaktaydi. 2001 yilina kadar
bu sirketlerin hicbirinin medya alaninda bir yatirimi yokken; 2001 yilindan sonra bu
sirketler, dlinyadaki en biiyiik 300 sermaye dis1 sirket arasinda yer almaktadir. Bu durum,
medya alanindaki tekellesmenin boyutlarini gérmek adina énemlidir (McChesney, 2001,
S. 4-5). Gilinimizde de medya tekellerinin pozisyonlarinda ciddi bir degisim
yasanmamistir. Tekellesme yarisinda ABD’nin baskin bir egemenligi bulunmaktadir. En
biiyiik 10 uluslararasi medya kurulusunun 6'st ABD (Disney, Comcast, News Corp.,
Viacom— CBS, Time Warner, NBC Universal) merkezliyken, diger dordii Japonya (Sony),
Almanya (Bertelsmann), Kanada (Thomson Reuters) ve Birlesik Krallik (Pearson)
merkezlidir (Winseck, 2011, s. 36).

Gilinimiizde Google, Amazon ve Facebook gibi diinya devi bilisim sirketleri de
medya alanina girmistir. Ornegin, 2013 yilinda Amazon'un sahibi Jeff Bezos, 250 milyon
dolar karsiliginda ABD’nin koklii gazetelerinden The Washington Post’u satin almustir.
Bu girisimin Amazon sirketinin degil, Jeff Bezos’un sahsi yatirimi oldugu belirtilmisgtir.®
Medya 6l¢tim ve analitik sirketi Comscore'un 2010 verilerine gore, diinyanin en biiylik
ilk 10 internet sirketi arasindan ii¢ biiyiik medya tekeli bulunmaktadir (2010°dan aktaran
Winseck, 2011, s. 6). Bu anlamda medya ve bilisim sektorleri arasinda bir yondesme (ve
belirli oranda birlesme) gerceklesmektedir.

Tekellesme egilimleri sadece uluslararasi alanda degil, ulusal diizeyde de kendisini
gostermektedir. Ornegin, Ingiltere’de gazete tirajlarinin ¢ok biiyiik bir béliimii sadece iig
medya grubu tarafindan kontrol edilmektedir (Burton, 2010, s. 68). Kuskusuz,

uluslararasi diizeyde egemen olan s6z konusu anaakim medya diizeni Tiirkiye’de de aym

16 https://webrazzi.com/2013/08/06/amazonun-jeff-bezos-washington-post-satin-alma/ (Erisim Tarihi:
10.09.2019).
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sekilde islemektedir. Tiirkiye’de alternatif medyanin ortaya ¢ikisi, sadece 1980 sonrasiyla
iligkili degildir. 1980 oOncesinde de birtakim alternatif medya girisimlerinin oldugu
sOylenebilir. Ancak, 1980 sonrasi yasanan tekellesme egilimleri ve medyanin kamusal
gorevini yerine getiremiyor olusu, alternatif medya yapilanmalarinin ortaya ¢ikisini

hizlandirmstir.

2.1. 1980 Sonrasi Yayinciik Alaninda Yasanan Yapisal Doniisiim

Tiirkiye’de medya -diinya genelinde oldugu gibi- 1980 sonrasinda hem yapisal hem
de igerik diizeyinde doniisiimler gecirmistir. 12 Eyliil 1980 askeri darbesiyle uygun bir
zemin bulan ve 1980’li yillarda 24 Ocak Iktisadi Kararlar1 ile uygulanmaya konulan
ekonomi politik yapilanma, Tiirkiye’de 1980 sonrast medyadaki yapisal doniisiimiin
temel dinamigini olusturmaktadir. Medya alaninda yapisal diizeyde sirketlesme ve
tekellesme egilimleri gii¢ kazanirken; icerik baglaminda kamu hizmeti anlayisinin yerini
sermaye ¢ikar1 almis ve medya igeriklerinde magazinlesme goriilmiistiir. Bu baglamda
1980 yili, getirdigi ekonomik, siyasal ve toplumsal degisimler agisindan, Tirkiye’de
kapitalizmin yeniden yapilanma siirecinin ilk adimi olarak kabul edilebilir (Dagtas, 2006,
s. 66; Aydin, 2016, s. 37).

Bu donem, sermayenin kurallariyla isleyen bir medya diizeni yaratmig, devletin
diizenleyici rolii ikinci planda kalmistir. 24 Ocak Iktisadi Kararlari’ndan sonra gazete
kagidinin serbest piyasa fiyati lizerinden verilmeye baglanmasiyla gazetelerin reklama
olan bagimlilig1 artmistir. Clinkii, gazete kagidini yiiksek fiyatlarla satin almak zorunda
kalan gazeteler icin reklam en Onemli gelir kaynagi haline gelmistir. Dolayisiyla,
gazeteler ayakta kalabilmek i¢in reklam pastasindan pay alma miicadelesine girmisler ve
cesitli promosyon kampanyalartyla tirajlarin yiikseltmeye ¢alismislardir (Kologlu, 1992,
s. 86-87).

Tiirkiye medyasinda tekellesme egilimlerinin itici giicii siyasi alan tarafindan
medya destegi talep edilmesi, promosyonla biiyiime, 6zel televizyonlara gegis, 1989-1993
ve 1995-2000 donemlerinde goriilen hizli biiylime konjonktiirii, dagitim ve reklam
alanindaki kartel anlagmalar1 ve en 6nemlisi anti-sendikal mutabakat bir baska deyisle
medya sektoriiniin sendikasizlastirilmasi uygulamalarindan olusmaktadir (S6nmez, 2004,
s. 40). Buna ek olarak, 12 Eyliil askeri darbesi sonrasi yasanan baskic1 rejim déneminde,

gazete yoneticileri her an gazetelerinin kapatilacagi korkusuyla donemin siyasal

65



sorunlarina kars1 kayitsiz kalmiglardir. Bu da medyada magazin igeriklerinin
yayginlagmasina neden olmustur (Dagtas, 2006, s. 121).

Tirkiye Cumhuriyeti tarihine bakildiginda dort askeri darbe girisimi ve iki askeri
darbe oldugu goriilmektedir. Ancak, basin tarihi agisindan 1980 askeri darbesini
digerlerinden ayiran en biiyiik fark uygulanan baski ve sansiirdiir. Bu da gazeteciler
arasinda bir otosansiir mekanizmasinin kurulmasina neden olmustur. Ertugrul
Mavioglu’na gore, “1980 darbesinin gazetelerini dncekilerden ayiran en 6nemli fark, giin
gelip talimatlara bile gerek kalmayacak sekilde basinda yeni bir refleksin oturmasini
saglamasindadir” (Mavioglu, 2014, s. 139). Bu durum, gazetelerin igeriklerine yansimis
ve basina, egemen yapiy1 “rahatsiz etmeyecek” igeriklerin sunulmasi yoniinde bir refleks
yerlestirmistir.

Kuskusuz, bu durum en ¢cok medya alanina yonelen holdinglerin isine yaramistir.
Biiyiik sermaye sahipleri, medya araciligiyla kendi sirketlerinin {iriinlerini
pazarlayabilmis ve oteki sirketlerin reklam harcamalarindan pay alabilmislerdir. Buna ek
olarak, kendi sirket islerinin yiriitilebilmesi icin hiikiimetlerle “iyi iliskiler”
kurabilmislerdir. Bu baglamda Tiirkiye’de medya, sermaye sahipleri i¢in 6nemli bir
“ara¢” gorevi gormiistiir (Oktay, 2009, s. 383). 1990’1 yillara gelindiginde neo-liberal
dontisiimiin devami niteliginde adimlar atilmis ancak, siyasi ve ekonomik yonden sikintili

bir doneme girilmistir.

Bu tarihe kadar “basin” tanimina daha ¢ok uyan siire¢, 1990 baslarindan itibaren i¢ine dzele
acilmig radyo ve TV’leri katarak “medya”ya doniismeye bagladi. Bdylece yazili medya ile
elektronik medyanin biitiinlestigi, yani sira medya disindan sermayenin sektdre, medya
sahiplerinin de medya dis1 yatirimlara yoneldigi bir ddneme giristir 1990’lar (Sonmez, 2014,
s. 92).

Tiirkiye’de 2001 yilinda yasanan ekonomik kriz, her sektorii oldugu gibi medya
sektorlinii de etkilemis, buna bagli olarak 5 bin medya ¢aligsan1 issiz kalmistir. 3 Kasim
2002 genel secimlerinden sonra Adalet ve Kalkinma Partisi’'nin (AKP) iktidara
gelmesiyle Tiirkiye hem ekonomik hem de siyasi anlamda yeni bir doneme girmistir.
Ekonomik anlamda diinya kapitalizmiyle uyumlu neo-liberal politikalar1 izleyen; politik
anlamda siyasal Islam’in esaslar1 iizerine kurulu yeni bir toplumsal doku insa edilmistir.
Bu inga siirecinde medya etkili bir rol oynamis, icraatlar1 mesrulastirmis ve toplumsal riza

iiretiminde etkin bir rol iistlenmistir. Bu baglamda, hem ticari yayinciligin aktorleri hem
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de kamu hizmeti yaymciligt yapmasi beklenen TRT ve Anadolu Ajansi gibi devlet
kurumlar1 bu ideolojik insa siirecinin bir pargasi olmuslardir (S6nmez, 2014, s. 95-96).

2000’1i yillarda Tiirkiye’deki medya sahiplik yapilanmalarina bakildiginda sadece
varolan hiikiimeti savunan degil, dogrudan hiikiimet araciligiyla kurulmus bir medya
yapilanmasi oldugu sdylenebilir. Bu bakimdan, AKP dénemi anaakim medyasinin
kendine 6zgii 6zellikleri oldugu goriilmektedir. “Cumhuriyet’in ilk yillarini ya da darbe
donemlerini saymazsak, hi¢cbir donemde medyanin ylizde 90’1 siyasi bir iktidarin
denetimine girmemisti” (Mavioglu, 2014, s. 149). Ancak, giiniimiizde Tirkiye
medyasinin yiizde 90’a yakin bir boliimii siyasi iktidarin denetimindedir. Medya tekelleri
arasindaki gegisler bu anlamda 6nemli 6rnekler olusturmaktadir. Ornegin, 1990’11
yillarda sektorde yiizde 60°a varan diizeyde kontrol giiciine sahip Dogan Grubu, AKP
iktidartyla iyi iligskiler kuramamis ve kii¢clilmeye gitmistir. Bu baglamda, 20 Nisan
2011°de Vatan ve Milliyet gazeteleri ile Star televizyonunu 73.9 milyon dolar bedelle,
Demirdren Grubu’na satmak zoruna kalmistir (Mavioglu, 2014, s. 150-151).

Demiréren'in bu iki gazeteyi satin almasinin ardindan Milliyet gazetesinde bir¢ok
gazetecinin gorevlerine son verilmistir. Hasan Cemal, Can Diindar ve Genel Yayin
Yonetmeni Derya Sazak isten ¢ikarilan gazeteciler arasindadir. Milliyet'teki gorevine son
verilen kose yazarlarindan Metin Miinir, 2012'de verdigi bir sdyleside bu durum hakkinda
sunlar1 sOylemistir: “Gazeteyi satin alan Erdogan Demiréren tutucu, AKP yandas1 bir is
adamidir. Onun esas amaci Basbakan't memnun etmek, medya disindaki sirketleri icin
yonetimi dost edinmekti. Milliyet'i Bagbakan'in oluru ile aldi. Onun sevecegi bir gazete
yapilmasini istiyor.”*’

Tirkiye medyasindaki en kokli degisim 2018 yilinda yasanmistir. Demiréren
Grubu tarafindan, iilke basininda “amiral gemisi” olarak adlandirilan Hiirriyet gazetesi
dahil dort gazete, alt1 televizyon kanali, bir dijital yayin platformu, ii¢ radyo, iki dagitim
agl, bir haber ajansi ve Dogan Burda biinyesindeki seksen dergi Dogan Grubu’ndan satin
almmustir.’® Anaakim basin sektorii agisindan bakildiginda bu durum, Tiirkiye'deki
giinliik 3,1 milyon gazete satisinin {i¢te birine yakin bir oraninin (ylizde 31,6) Demiréren
Holding'in kontroliinde olmas1 anlamina gelmektedir.

Bu satisin ardindan okuyucularin yonelimi degismis ve bu durum gazetenin

tirajlarina yansimistir. Hiirriyet’in gilinliik gazete satisi 2017 yilinda ortalama 316 bin

7 https:/fwww.bbc.com/turkce/haberler-turkiye-43501280 (Erisim Tarihi: 18.09.2019).
18 https://www.sozcu.com.tr/2018/gundem/hurriyet-satildi-2303056/ (Erisim Tarihi: 18.09.2019).
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iken, 2018 yilinda yiizde 9’1uk diisiisle 288 bin adete gerilemistir. Bunun dogal bir sonucu
olarak, gazete kiiglilmeye gitmis; son bir yil i¢inde, cogunlugu gazetenin alt
kademelerinde ¢alisan is¢ilerden olusan 386 kisiyi isten ¢cikarmustir.*® Son olarak 30 Ekim
2019°da Hiirriyet gazetesi 43 c¢alisaninin igine son vermistir. Calisanlar isten
cikarildiklarin1  evlerine posta yoluyla gonderilen tebligatla 6grenmislerdir. Isten
cikarilanlar arasinda Cinar Oskay, 1pek Yezdani, Sebati Karakurt, Kenan Basaran,
Ibrahim Yurtbay, Onder Ondes ve Diirdane Kircuval gibi deneyimli gazeteciler
bulunmaktadir.?° Bu son gelismelerinden ardindan gazetenin Genel Yayin Y®&netmeni
Vahap Munyar ve kdse yazarlarindan Giilse Birsel istifa ettigini agiklamiglardir.?

Baglica yatirim alanlar1 enerji, insaat, sanayi ve gayrimenkul olan Demirdren
Holding’in yo6netim kurulu bagkani, 2004-2012 yillar1 arasinda Besiktas Jimnastik
Kuliibii ve 2012-2019 yillar1 arasinda Tiirkiye Futbol Federasyonu Bagkanligi’ni yapmis
olan Yildirim Demiréren’dir. Demiréren Holding, 2019 yilinda futbol bahis oyunu olan
Iddaa ile Milli Piyango, On Numara, Sans Topu, Siiper Loto, Sayisal Loto ve Kazi Kazan
ihalelerini de kazanmistir.?? Bir baska biiyiilk medya grubu olan Turkuvaz Medya
Grubu'nun sahibi Kalyon Grubu da ingaat alaninda faaliyet gostermektedir. Kalyon Grubu
yillar igerisinde Istanbul Yeni Havalimani, Erbil Duhok Su Tedarik Projesi, Tiirkiye-
Kibris Su Tedarik Projesi, Istanbul Bélgesi Dogal Gaz Celik Boru Hatti, Istanbul D-100
Karayolu Metrobiis Hatti, Taksim Meydan1 Yayalastirma Projesi gibi birgok biiyiik kamu
ihalesini almistir.?

Giintimiizde Tiirkiye medyasiin sermaye ve iktidarin mutlak egemenligi altinda
calisan, ¢ogulculuktan uzak, teksesli, sermaye ve iktidar ¢ikarlari i¢in yanli bir tutumla
hazirlanmis igerikleri sunan bir yapida oldugundan s6z edilebilir. Medya sahipligine
bakildiginda anaakim yayin alaninin ¢ok biiyiik bir boliimiiniin Demiréren Grubu ve
Turkuvaz Medya Grubu etrafinda yogunlastigi goriilmektedir. Iki grubun da baslica
yatirim alanlart medya degildir. Bu baglamda, Tiirkiye’de yiiksek seviyede ¢apraz medya
sahipligi yogunlasmasi yaganmaktadir.

Bhttps://www.gazeteduvar.com.tr/ekonomi/2019/03/18/hurriyet-1-yilda-386-Kisiyi-isten-cikardi/ (Erisim
Tarihi: 18.09.2019).
Dhttps://www.birgun.net/haber/demiroren-hurriyet-gazetesi-calisanlarini-issiz-birakti-mail-hesaplari-
kapatildi-evlerine-tebligat-gonderildi-274435 (Erisim Tarihi: 30.10.2019).
ZLhttps://www.birgun.net/haber/gulse-birsel-hurriyet-gazetesinden-istifa-etmeye-karar-verdim-274525
(Erisim Tarihi: 18.09.2019).
Zhttps://www.sozcu.com.tr/2019/ekonomi/demirorenden-sansli-yatirimlar-5276003/(Erisim Tarihi:
18.09.2019).

Bhttps:/fturkey.mom-rsf.org/tr/medya-sahipleri/sirketler/ (Erisim Tarihi: 18.09.2019).
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Gorsel 2.1. Tiirkiye Medya Sahipleri Ag1.%

Biitiin bunlara ek olarak, siyasal iktidarlarin gazetecileri baski altinda tutma
politikalar1 da devam etmektedir. Gazetecileri Koruma Komitesi (CPJ), 2012 ve 2013
yillarinda Tirkiye'nin cezaevinde en ¢ok sayida gazeteci bulunduran ilkeler
siralamasinda iist iiste birinci oldugunu agiklamistir.?® Simir Tammayan Gazeteciler
Orgiitii (RFS) tarafindan hazirlanmis olan 2019 Basin Ozgiirliigii Raporu’nda Tiirkiye,
180 iilke arasinda 157’nci sirada bulunmaktadir. Ayrica, raporda diinyada en ¢ok tutuklu
gazetecinin Tiirkiye'de oldugu ifade edilmektedir.?®

Gilintimiizde Tiirkiye’deki siyasal iktidarin medya iizerindeki kontrol giicii ylizde
doksanlar diizeyine ulagsmistir. Bu yiizden Tiirkiye’de siyasal iktidar -dogrudan ya da
dolayli olarak- basinda kimlerin calisip kimlerin ¢alisamayacagini, gazetenin reklam
pastasindan ne kadar pay alacagini, hangi televizyon kanalinin ya da gazetenin hangi
sermaye grubuna satilacagini ve hangi haberin ne sekilde yaymlanip hangisinin
yayinlanamayacagini belirleme giicline sahiptir (Mavioglu, 2014, s. 152). Dolayisiyla,
s0z konusu medya diizeni, anaakim medyay1 etkiledigi kadar, alternatif medya adina da

tehlike olusturmaktadir. Ancak, diger yandan bu durum, Tirkiye medyasinda hig

4nttps://graphcommons.com/graphs/09426282-c311-4b39-be2c-1bd4f93b5771 (Erisim Tarihi:
21.09.2019).

Zhttps://www.blbc.com/turkce/haberler/2013/12/131218 cpj_turkiye (Erisim Tarihi: 18.09.2019).
% https://rsf.org/en/ranking_table (Erisim Tarihi: 18.09.2019).
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olmadig1 kadar alternatif bagimsiz yayinlara gereksinim duyulduguna da biiyiik 6lciide
isaret etmektedir.

Anaakim medyanin biiriindigii yapi, getirdigi yapisal sorunlara ek olarak
gazeteciler agisindan sansiir ve otosansiirii de beraberinde getirmektedir. Tirkiye’de,
siyasal iktidar ve sermaye gruplariyla organik bagi olan, iktidar ve sermaye tarafindan
gerceklestirilen uygulamalari sadece “olumlama” yoniinde hareket eden bir “gazeteci”
profili ortaya ¢ikmistir. Haber igeriklerinde kurallar1 6nceden belirlenmis kelimelere ve
ifadelere yer verilmektedir. Bir baska ifadeyle, Tirkiye medyasinda dayatilmis bir
“Gislup” kullanilmaktadir. Yoneticilerden gelen sansiir, gazeteciler tarafindan da kabul
gormektedir. Buna ek olarak, Tiirkiye basininda, 6zellikle siyasal iktidara yakin medya
gruplarinda, “bilingli” bir gercegi saptirma refleksi yerlesmistir.

Tirkiye kamuoyunda “Kabatas Yalan1” olarak bilinen olay, bu duruma
verilebilecek en 6nemli 6rnektir. 1 Haziran 2013 te basortiilii bir kadinin Kabatas’ta Gezi
direniscileri tarafindan saldiriya ugradig iddia edilmistir. Daha sonra bdyle bir olayin hig
yasanmadig1 ortaya ¢ikmistir. Ancak, olaydan bir buguk yil sonra 5 Mart 2015’te siyasal
iktidara yakinlhigiyla bilinen Star, Yeni Safak, Sabah, Yeni Akit ve Tiirkiye gazetesinden
12 kose yazari, koselerinde “Diliniz KABA, vicdaniniz TAS” baghigmni kullanmis ve
olayin ger¢ek oldugunu iddia etmislerdir. Yeni Safak yazar1 Abdiilkadir Selvi de “Diliniz
KABA, yiireginiz TAS” bashigmi tercih etmistir.?’ Bu olay, Tiirkiye basin tarihinde
onemli bir noktada bulunmaktadir. Ciinkii, gazetelerin ve kdse yazilarinin hepsi ayni
baslik altinda ¢ikmis, gercegin gizlenmesi ve hakkaniyetten sapma adina ortak hareket
edilerek ideolojik insa siirecine katkida bulunulmustur.

S6z konusu durum, 1840’11 yillarda Prusya’daki sansiir ortamiyla benzer 6zellikler
tasimaktadir. Prusya’daki kati sansiir ortaminda kurallarla belirlenmis ifadelerin ve
kelimelerin kullanilmasi basina dikte edilmistir. Karl Marx, bu duruma iliskin olarak
“Hangi onurlu insanin, bdylesine akil almaz bir talep karsisinda yilizii kizarmaz”
(Marx’tan aktaran Prawer, 2019, s. 43) ifadesini kullanmistir. Marx’1n basin 6zgiirliigiine
iligkin diislinceleri, 2000°1i yillar Tiirkiye’sinde iktidar-sermaye-medya iliskisi ekseninde
sekillenen medya atmosferini anlama adina 6nemli bir noktada bulunmaktadir. “Basin
ozgurligii karsitt polemik; prensin, sovalyenin, kentlerin miilkiyetinin polemigidir.

Polemigi yapan birey degil miilktiir. O nedenle Meclis’in derin karakterini basin

27 https://m.bianet.org/bianet/diger/162801-14-yazarin-kabatas-basligi-diliniz-kaba-vicdaniniz-tas (Erisim
Tarihi: 18.10.2019).
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hakkindaki tartigmalardan daha sadik hangi ayna yansitabilir.” (Marx’tan aktaran Prawer,
2019, s. 51).

Anaakim medyanin sahiplik yapisi ve iktidar denetiminden kaynaklanan sorunlu
yapist yeni problemleri ortaya ¢ikarmakta ve medyaya olan gliveni ortadan
kaldirmaktadir. S6z konusu sorunlu yapi, izleyiciler/okuyucular acisindan
degerlendirildiginde izlerkitlenin anaakim medyaya yoneliminin biiyiik oranda azaldig:
gorilmektedir. Tiirkiye’deki izlerkitle haber gereksinimini anaakimdan ¢ok sosyal medya
aracilifryla karsilamaya baslamistir. Oxford Universitesi Reuters Gazetecilik Calismalar
Enstitiisii’ntin 2019 Dijital Medya Raporu’nda, Tiirkiye’nin haber almak i¢in WhatsApp
ve Facebook gruplarini en ¢ok kullanan iilke oldugu belirtilmektedir. Bir bagka ifadeyle,
Tiirkiye, diger lilkelerle karsilastirildiginda kapali Facebook ve WhatsApp gruplarinin
haberlere erismek ve siyasi tartigmalar yapmak i¢in en ¢ok kullanildig1 iilke
konumundadir (Newman vd., 2019, s. 10 ve s. 19).

2019 Dijital Medya Raporu’nda ifade edilen bir diger 6nemli bulgu da diger
ilkelere oranla Tiirkiye’de Facebook ve WhatsApp grubu bulunan kullanicilarin sosyal
medyada karsilastiklart haberlere daha ¢ok giiveniyor olmalaridir. Facebook ve
WhatsApp gruplarina iiye olan kullanicilarin %50°si sosyal medyada gordiigli haberlere
giivendigini soylemektedir. YouTube ise, %49 oraniyla Tiirkiye’de haber almak icin en
cok kullanilan sosyal medya platformudur. Buna ek olarak, Tiirkiye, haberden kaginma
(herhangi bir haberle karsilagsmak istememe) konusunda %55 gibi bir oranla
Hirvatistan’dan (%56) sonra ikinci sirada bulunmaktadir (Newman vd., 2019, s. 26, s. 40
ve s. 115).

2019 Dijital Medya Raporu’na iliskin genel bir degerlendirme yapmak gerekirse,
Tiirkiye’deki izlerkitlenin genel anlamda haberlerdeki sunumlardan ve tilkedeki bunaltict
havadan olumsuz etkilendigini, bu yiizden haberlerden kagindigini séylemek yanlis
olmayacaktir. Anaakim medyanin ekonomi politik dinamikleri ve bununla baglantil
olarak metinler diizeyinde gerceklesen ideolojik iiretim, belirli 6lgiide izlerkitleyi habere
erisim konusunda alternatif alanlara yonlendirmektedir. Bu durum, yeni medya ortaminda
bagimsiz bir hareket tarzi benimseyen alternatif medya i¢in Tiirkiye’de olumlu bir
potansiyele igaret etmektedir. Ciinkii, anaakim medya icindeki gerek ekonomi politik
sorunlar gerekse metin diizeyinde gerceklesen ideolojik insa siireci gostermektedir ki

glinlimiiz Tirkiye’sinde alternatif medyaya hi¢ olmadigi kadar ihtiya¢ duyulmaktadir.
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2.2. Alternatif Medyanin Ortaya Cikis1 ve Gelisimi

Tiirkiye’deki ilk alternatif medya yayinlari, diinyadaki benzer drnekleri gibi fanzin
yayinciligidir. Popiiler fanzinler yakin donem {iriinleri olarak bilinse de Tiirkiye’deki ilk
fanzin yaymlar1 1970’11 yillarda ortaya ¢ikmistir. 1970’lerde bilim kurgu ve fantastik
edebiyatla ilgilenen gruplarin fanzin benzeri korsan yayinlari bulunmaktadir. 1971
yilinda ¢ikarilan bilim kurgu tiiriine ait Antares fanzini, Tirkiye’deki ilk fanzindir.
Alternatif yayinlarin Tirkiye’deki ilk 6rnegi olan Antares fanzini, kesintili olarak 1978
yilina kadar yayimlanmistir.?

12 Eyliil 1980 askeri darbesinin anaakim medyay1 baski altinda tutusu bir anlamda
Tirkiye’de fanzin yaymnciliginin Oniinii agmistir. Kimi kaynaklarda Tiirkiye’de
fanzinlerin baslangig tarihi 1980 sonrasi olarak belirtilmektedir. “1980 darbesinden sonra
mizah dergileriyle baslayan radikal dergilere dogru agilim, ayn1 yillarda anarsist genclik
gruplarmin dergileri ve fanzinlerini ardindan getirmistir” (Olgekgi, 2016, s. 352).
Tiirkiye’deki ilk popiiler fanzinler, diinyadaki 6rnekleriyle paralel bir ¢izgide ilerleyerek
biiytik kentlerde ortaya ¢ikan Punk ve heavy metal kiiltiiriiniin etkisinde olan miizik
agirlikli yaynlardir. Buna ek olarak, Galaktika ve Zolta gibi bilim kurgu fanzinleri de
onemli bir noktada bulunmaktadir (Oktem, 2002, s. 11).

1990’larda politikanin digina itilen gengler icine diistiikleri boslugu bati1 kokenli
miiziklerde aramiglar ve bu kiiltiiriin 6zelliklerinden olan fanzin kiiltiirii de Tiirkiye’de bu
baglamda sekillenmistir. Anaakim tarafindan diglanan yeralti miizigi, yeralt1 edebiyati,
¢izgi roman ve bilim kurgu fanzinleri bu dénemin 6nemli kiiltiirel akimlar1 olmustur. Bu
donemdeki fanzinlerin politik yonii anti-militarist, anarsist ve ¢evreci ¢izgidedir. 1990
yilinn Tiirkiye’de fanzinlerin yili oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir. Oyle ki fanzin
sayisinda ciddi bir artig yasanmustir. Zinestar, Disgaust, Prolefan, Zararli Nesriyat gibi
fanzinler donemin 6nemli “karsi kiiltlir” tagiyicilari olmustur (Altun, 2005, s. 103-104).

Buna ek olarak, genellikle feministler arasindaki iletisimi saglama adina ¢ikarilan
feminist fanzinlerin de bu donemde 6nemli bir yeri vardir. Kadin Biilteni (1990), Yeter
(1990), Dolasan Mavi Corap (1993), Kadin Postast (1993), Minerva (1993), Eksik Etek
(1994), Mart1 (1994) ve Cimbiz (1995) donemin 6nemli feminist fanzinleri arasinda
sayilmaktadir (Atakul, 2002, s. 29). Genel anlamda ¢ikarilan fanzinlere bakildiginda

Bhttps://oggito.com/icerikler/yeralti-edebiyatinin-temel-ozellikleri-ve-edebiyatimizda-yeralti-altay-
oktem/5109 (Erisim Tarihi: 24.09.2019).
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diinyadaki 6rneklerinden farkli olarak Tiirkiye’deki fanzinlerin politik degil, kiiltiirel bir

baglamda sekillendigini sdylemek yerinde olacaktir.

Aslinda diinyada bagkaldirinin sézciiliigiinii yapmak iizere ortaya ¢ikan fanzin anlayisinin
Tirkiye’deki gelisimi benzer bir mecrada olmamistir. Kars1 olma ruhuna uygun 6rnekleri
olmakla birlikte, Tiirkiye’de fanzin kiiltiirii, gogunlukla daha ¢ok amator bir dergi mantigiyla
ve sisteme adapte olmak i¢in bir 6n galismayla sinirli kalmistir. Fanzin formatinda ¢tkmakla
birlikte, daha sonra bir kisminin yasal dergi olarak yayin hayatina devam etmesi bu durumu

aciklamaktadir (Olgekgi, 2016, s. 354).

2000’11 yillara gelindiginde yeni iletisim teknolojilerinin hayatimiza girmesiyle
fanzinler tekrardan canlilik kazanmustir. “Internet, fanzinlere yiiksek maliyet gerektiren
basili yayin ve dagitim sorunlarini kolaylikla asarak, yerelin, muhalifin ve azinlikta olanin
sesinin duyurulmasinda her seye yeniden baslama firsat1 vermistir” (Olgekgi, 2016, s.
355). Internetteki bu tiir yayinlara “webzin” denilmektedir. Ancak, internetteki mekanik
tiretim ortaminda bu yayinlarin 6ziinde bulunan otantikligi ne 6l¢iide korudugu tartismaya
acik bir noktadadir.

Tiirkiye’de fanzinlerin ne Olgiide alternatif medya olabildigi tartismali bir
noktadayken; diger yaymcilik tiirleri baglaminda anarsist bir ¢izgide olan Kara, Amargi,
Ates Hirsizi, Apolitika, Kara Mecmua, Ozgiir Hayat ve Anarsi gibi dergiler ile Ahali ve
Miilksiizler gazetesi bliylik Olclide “radikal alternatif medya” o6zellikleri tagimaktadir.
Buradaki yayincilar, anarsist ve sol orgiitlii politik faaliyetlerin aktivistleri olarak bir
yayin politikast izlemektedirler. Tiirkiye’deki bu yayinlar ve fanzin yayinciliginin bir
kismu tiretim iligkileri ve sahiplik yapisi baglaminda alternatif medya 6zellikleri tagisalar
da belirli bir hareketi olusturan birey ve gruplar ekseninde orgiitlendikleri i¢in radikal
medya kavrami ger¢evesinde degerlendirilmeleri daha dogru olacaktir.

“Yeni bir alternatif medya kavramsallagtirmasi”nin 6nemi Tiirkiye’deki 6rnekleri
icin de gecerliligini korumaktadir. Giiniimiizdeki alternatif medyanin disarida kalan
seslere yer vermesi, igerik iiretimi ve dagitimi konusunda anaakim yayinciliktan
farklilasmasi, ticari yayinciliktan uzakta bir yerde kendisini konumlandirmasi, daha
esitlik¢i bir ¢izgide ilerleyerek toplumun aktif katilimina destek vermesi gibi 6zellikleri
icermesi gerekmektedir (Karlidag ve Bulut, 2017, s. 73). Tirkiye’de belirtilen bu
ozellikleri tagiyan alternatif medya platformlar1 bulunmaktadir. S6z konusu platformlar

internet teknolojilerinin de olumlu kullanimiyla 1990’11 ve 2000°1i yillarda yayginlik
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kazanmistir. Dolayistyla, ilgili yillarda ortaya ¢ikan ve gelisme gosteren alternatif medya

platformlarinin incelenmesi belli bir 5nem tagimaktadir.

2.3. Alternatif Medya Platformlarindan Ornekler

Tiirkiye’de genis kitlelere dontik alternatif medya yapilanmalarinin yeni medyayla
ortaya ¢iktigini ve yeni medyanin kimi ozelliklerini kullanarak bu yapilanmalarin
kendilerini var ettigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Bu baglamda, son donemlerdeki
alternatif medya yapilanmalar1 yeni medya ekseninde sekillenmistir. internet hem medya
profesyonelleri hem de kullanicilar i¢in alternatif bir iletisim ortami sunmaktadir.
Boylece, anaakim medyadan farkli olarak alternatif sdylemler de kendisine yer
bulabilmektedir. Tiirkiye’deki alternatif medya yapilanmalarinin biiyiik bir boliimii
anaakim medyadaki ekonomi politik sorunlarin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Buna
ek olarak, yeni iletisim teknolojileri yeni gazetecilik pratiklerinin de Onlinii agmistir
(Karlidag ve Bulut, 2017, s. 80). Gilinlimiizde yeni medyanin sundugu kimi olanaklari
kullanarak ortaya ¢ikan ya da gelisme gosteren alternatif medya platformlar
bulunmaktadir. Internet 1990’11 ve 2000°1i yillarda yaygilasmis ve dijital yaymciligm ilk
ornekleri de 1990’lh yillarda kendisini gostermistir. Bu baglamda, 1990’11 ve 2000’11
yillarda ortaya ¢ikan Tiirkiye’deki baslica alternatif medya platformlarina iliskin arkaplan

bilgilerine asagida yer verilmistir.

Acik Radyo

Actk Radyo, 13 Kasim 1995 tarihinde Istanbul ili ve ¢evresine bolgesel diizeyde
yayin yapmak amaciyla kurulan bir radyo kanalidir. "Kainatin tiim seslerine, renklerine
ve titresimlerine Acik Radyo" sloganiyla yayin hayatina baslayan kanal, giiniimiizde de
hala ayn1 slogan1 kullanmaktadir. Sahiplik yapist baglaminda radyo, esit paylara sahip 92
ortagin sahibi oldugu anonim sirkete aittir. Ancak, sirket kar amaci giitmeyen bir
kurulustur. Radyonun herhangi bir ideolojiye, hiikiimete, sermaye ve ¢ikar grubuna bagl
olmadig: dile getirilmektedir. A¢ik Radyo’da, 24 yillik yaym hayati i¢inde toplumun
cesitli kesimlerinden gelen ve yaslar1 9 ile 75 arasinda degisen 1248 programci, 1133
program yapmistir. Haftada 7 giin 24 saat yayin yapan radyoda, giiniimiizde haftada 210

programci, 147 ayr1 program yapmaktadir. Programcilar genel olarak goniillii calismakta
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ve kendi ilgi alanlarma gore Ozgiirce yaymlar yapabilmektedir.”® Bu baglamda,
Tiirkiye’deki alternatif medya i¢inde topluluk radyosu olma 6zelligi tagimaktadir.

A¢ik Radyo, bugiine kadar yurtiginde yirmi dort, yurtdisinda ise bir 6diil
kazanmistir. Buna ek olarak, ulusal ve uluslararas1 medyada dort binden fazla habere
konu olmustur. Farkli {lkelerden yaymci ve dinleyicileri de biinyesinde
bulundurmaktadir. Radyonun kurucu ortaklarindan Omer Madra’ya A¢ik Radyo igin su

vurgularda bulunmaktadir:

Binbir meslek ve uzmanlik dalina “mensup” olan veya hi¢bir uzmanlig: ve isi bulunmadigi
halde diinyaya sdyleyecek bir sozii, dinletecek bir miizigi bulunan bu insanlar diisiince ve
fikirlerini dinleyicilerle paylastilar...72 milletten 11 bin insam1 radyonun kiigiik
stiidyolarinda konuk ettiler... A¢ik Radyo'nun web mekaninda (www.acikradyo.com) 16
binden fazla yazi, inceleme, yorum, analiz, hikaye, oyun, ¢eviri ve karikatiir yayimladilar...
Acik Radyocular "sarkilarini” da sosyal degisimin bir araci olarak gordiiler ve dyle galdilar.
Sadalarini, popiiler eglence miizigi denen o dev agikhava hapishanesinden ¢ikarip toplumsal
vicdan dlemine ya da "paylasilan cemaat duygusu"na déonmek i¢in kullandilar (Madra, 2008,

S. 65).

Bu bakimdan A¢ik Radyo, bir alternatif medya olarak yerel baglamda kalmayip
ulusal ve uluslararasi anlamda sesini duyurmay1 basarmig; ayn1 zamanda anaakim sdylem
ve pratiklerin disina ¢ikarak 6zgiin bir yap1 ortaya koymustur. Bu durum, A¢ik Radyo’ nun
bir alternatif medya olarak marjinal kalma ve gesitli ekonomi politik nedenlerden dolay1
genis kitlelere ulasamama sorununu astigini goéstermektedir. Sahiplik yapisinin pargali
olmasi, ifade 6zgiirliiiine ve 6zgiin igerige Onem verilmesi, yirmi dort yillik bir tecriibeye
sahip olmasi ve giiciiniin biiyiik cogunlugunu yayinci ve dinleyicinin ortak olarak iginde
bulundugu topluluktan almasi A¢ik Radyo’yu bir alternatif medya olarak basarili
kilmaktadir.

Radyo, 2004 yilinda kanalin daha da siirdiiriilebilir olmas1 adina “Dinleyici Destek
Projesi’ni baglatmistir. Buradaki amag, kurucularin ve gonilli program yapan
yayincilarin kolektif ¢abasma dinleyicilerinin de katiliminin saglanmasidir. Burada
binlerce dinleyicinin her yil tekrarlanan maddi katkisinin ve fikri katiliminin saglanmasi
amaglanmis; boylece A¢ik Radyo’nun siirdiiriilebilir ve kalict bir mecra olmasi

hedeflenmistir. Bu sekilde dinleyiciler, istedikleri bir programin istedikleri bir saatine

29 http://acikradyo.com.tr/acik-radyo-nedir (Erisim Tarihi: 11.10.2019).
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destek verebilmektedirler. Secilen program yayinlandiginda destek¢isinin adi programin
basinda ve sonunda anilmaktadir. 2006 yilinda A¢ik Radyo’nun 2500 destek¢isi olmus ve
bu destekler radyonun belirli giderlerinin karsilanmasini saglamistir (Madra, 2008, s. s.
65). Ac¢ik Radyo sahiplik yapisina, reklama ve egemen kodlara bagimli olmadan
“stirdiiriilebilir” yayinlar yapabilmesi adina Tiirkiye’de alternatif medya alanindaki en

etkili Ornektir.

Bianet (Bagimsiz Iletisim Agy)

Tiirkiye’de sahiplik yapisi, kurum igi Orgiitlenme ve haber iiretim iliskileri
baglaminda en ¢ok alternatif medya oOzelligi gosteren platformun Bianet oldugu
soylenebilir. Bagimsiz Iletisim Ag1 (BIA), Tiirkiye’de anaakim medyanm isleyisine bir
tepki olarak ortaya ¢ikmistir. Anaakim medyanin i¢ine girmis oldugu biiyiik profesyonel
¢oklintii ve toplumsal muhalefetin gergek haber kaynaklarina ihtiya¢ duymasinin sonucu
olarak BIA bir proje olarak kurulmustur.®® Kurulusunda kolektif bir yap1 vardir. Bagimsiz
Iletisim Ag1, 1997 yilinda 41 yerel radyo, 3 yerel televizyon, 8 yerel gazete, IPS Iletisim
Vakfi, Tiirk Mimar ve Miihendis Odalar1 Birligi (TMMOB), Tiirk Tabipler Birligi (TTB)
ve Heinrich Boll Vakfi’nin olusturdugu bir grubun “Yerel Medya Projesi” kapsaminda
yayinladiklari bildirgeyle kurulmustur (Karli ve Budak, 2012, s. 248).

BIA’nin “iletisim ve kalkinma alanindaki projeleri gerceklestirmek ve
desteklemek” hedefiyle 1993 yilinda kurulan IPS Iletisim Vakfi’yla organik bag
bulunmaktadir. Vakif, etkinliklerini yerel ve uluslararasi kaynaklardan saglanan hibe ve
bagislarla gergeklestirdigi projeler {izerinden siirdiirmektedir. Bianet haber sitesi
(bianet.org) de basin 6zgiirligli ve bagimsiz gazeteciligi takip etmek ve korumak i¢in
iilke ¢apinda bir ag kurmak amaciyla bir proje olarak IPS Iletisim Vakfi tarafindan hayata
gecirilmistir. Vakif, yerel medyay1 desteklemek ve ifade 6zgiirliigli ihlallerini izlemek
amaciyla BIA2 “Medya Ozgiirliigi, Bagimsiz Gazetecilik, izleme ve Haber Ag1”
projesini ve hak odakli habercilik anlayisinin yayginlasmasina katkida bulunmak
hedefiyle de BIA3 “Haklar icin Habercilik Haberciler icin Ozgiirliik” projesini
gerceklestirmistir.%!

IPS Iletisim Vakfi Genel Sekreteri ve BIA Proje Koordinatdrii Ertugrul Kiirkgii,

BIA ’nin kurulus siirecini su sekilde agiklamaktadir:

http://bianet.org/bianet/sayfa/bagimsiz-iletisim-agi (Erisim Tarihi: 11.10.2019).
Shttp://bianet.org/bianet/sayfa/ips-iletisim-vakfi (Erisim Tarihi: 11.10.2019).
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Yerel medyanin iiretim temelinde dayanigmasini varsayan, herkesin kendi iirettigi iirtinii bir
ortak canaga koyabilecegi, ses, goriintli, metin paylasabilecegi, birbirleriyle rakip
olmayacaklar1 icin, dayamigsmast kolay, iiretimi kolay bir zemin olusturmanin miimkiin
oldugu yargisina ortaklasa varildi. Bu is birliginin maddi temeli olarak da internet en uygun
ortamdi. Dogrusu, 1996'da internet aslinda elektronik posta haberlesmesinden daha fazla bir

sey demek degildi (Kiirkgii, 2008, s. 69).

Buna ek olarak, habercilik disinda BIA nin dort temel etkinlik alan1 bulunmaktadir:
Yerel radyo, gazete ve televizyonlarin BIA haber havuzuna gectikleri haberlerin yani sira,
Istanbul'daki haber merkezinin ve diger BIA birimlerinin calismalarmin bir araya
getirildigi “BIA Editoryal Masas1”; ulusal ve yerel basindaki hak ihlallerinin izlenip
haberlestirildigi ve hukuksal yardim istemlerine yanit verildigi “BIA Hukuksal Destek
Birimi”; yerel radyolarin kendi olanak ve kabiliyetleriyle liretemeyecekleri programlara
destek vermeyi amaglayan "BIA Program Uretim Merkezi" ve yerel gazete, radyo ve
televizyon calisanlarinin egitimi amaciyla hayata gegirilen “BIA Egitim Programlar1”dur.
Bu program kapsaminda ¢ikarilan kitaplar ise "habercilik egitimi" alanyazinina girmistir
(Kiirkeii, 2008, s. 69).

Alternatif Medya Kiiresel Projesi’nin (Alternative Media Global Project - AMGP)
hazirladig1 2011 yili diinya alternatif medya haritasinda Tiirkiye’den Bianet yer almistir.32
Bianet yerel medyanin haberlerini birbiriyle paylastigi bir haber havuzu islevi
gormektedir. Ayrica, yerel kaynakli haberlerin bireysel haber okuyuculariyla bulustugu
kiiresel bir haber portalidir. Bu baglamda, Bianet, katilimc1 haber tiretim siirecini yerel ve
bireysel 6lgekte siirdiirebilmekte ve bu sayede alternatifligini koruyabilmektedir. Ortak
bir haber iiretimi pratigi benimsedigi i¢in Bianet’in demokratik bir medya yapilanmasi
oldugu soylenebilmektedir (Taylan, 2008, s. 122).

Bianet kurum i¢i Orgiitlenme tarziyla da anaakim medyayla karsilastirildiginda
farkli bir igleyis sunmaktadir. Yatay bir hiyerarsik orgiitlenme iceren Bianet’de cesitlilik
ve esit temsile onem verilmektedir. Hem haber iiretim siireci hem de kurum igi
politikalarda “iletisimin demokratiklestirilmesi” anlayisiyla hareket edilmektedir.
Ornegin, Bianet iginde genel yayin ydnetmenligi gorevi ¢alisanlar arasinda déniisiimlii
olarak yapilmaktadir. Igerik baglaminda bakildiginda da Bianet’in anaakim medyada

islenmeyen/islenmek istenmeyen konulara yonelik haberler yaptig1 goriilmektedir. Bu

$http://amgp.skamp.eu.org/map:europe (Erisim Tarihi: 11.10.2019).
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acidan haber portali, tek yanli sunumlara karsi bir alternatif iireterek ihmal edilen
konulara da agirlik vermektedir (Taylan, 2008, s. 124-126).

6 Agustos 2019 tarihinde Ankara 3. Sulh Ceza Hakimligi Bianet’in 200 bini askin
yaz1 ve haberden olusan tiim igeriginin engellenmesine karar vermistir. Ayni kararla 15'1
haber sitesi 136 adres erisime kapatilmistir. Mahkeme, Bianet’de yayimlanan hangi
haberler nedeniyle erisimin engellendigini belirtmemistir.?* Bu durum, sansiir ve
mahkeme karariyla kapatilma olaylariin Tiirkiye’deki alternatif medya platformlari i¢in
kronik bir sorun oldugu gergegini gostermistir. Giiniimiizde hak haberciligi, yurttas
haberciligi ve 6zgiir habercilik ilkelerinden taviz vermeden yayinlarini siirdiiren Bianet,

Tiirkiye’de alternatif medya adina en 6nemli 6rnek olma 6zelligini korumaktadir.

T24
1 Eyliil 2009°da yayin hayatina baslayan T24, kendisini higbir kisi, kurum, kurulus
ve olusumla dogrudan, dolayli ya da rastlantisal bir iliskisi bulunmayan bagimsiz internet

gazetesi olarak tammlamaktadir. Internet sitesinde su ifadelere yer verilmektedir:

Finansal dayatma ve ideolojik takintilardan bagimsiz gazetecilikte Tirkiye’de 6nemli bir
donemeci ifade eden T24, yayina bagladiktan kisa bir siire sonra, 2010 yilinda, Tiirkiye
Gazeteciler Cemiyeti’nin ¢alismalarini 6diile deger gordiigii tek internet gazetesi oldu. T24
yazarlarindan Hasan Cemal, Harvard Universitesi Nieman Gazetecilik Vakfi'nin "Diiriistliik
ve Vicdan Odiilii"nii Tiirkiye'den alan (2015) ilk ve tek gazeteci oldu. T24; hi¢bir goriis ve
inanc1 haberciligin 6nline koymayan, insanlari, inanglari, goriisleri diglamayan yayin
politikasi, haberciligi, dosyalar1 ve soylesileri ile Tiirkiye’de biitiin kesimlerin giivendigi bir
mecra olarak 6ne ¢ikti. Kisa bir zamanda medyada en ¢ok referans gosterilen az sayida mecra
arasina giren T24, bagimsiz gazeteciligin kurumlagmasi yolunda Tiirkiye’de gerceklestirilen

en ciddi projelerden biri olarak yayinlarini siirdiiriiyor.3*

T24’1in genel yayin yonetmenligini Dogan Akin yapmaktadir. Dogan Akin T24°1,
Sabah gazetesi yazari Mehmet Barlas’in maasina denk olan 25 bin dolar maliyetle
yayinladiklarimi ifade etmektedir. Bu tutar, T24’{in ¢alisan iicretleri, sigorta, yemek,

vergiler, ofis kirasi, telefon faturalari gibi tiim giderlerini karsilamak icin yeterlidir.

3https://m.bianet.org/bianet/ifade-ozgurlugu/211382-bianet-in-tum-icerigine-engelleme-karari (Erisim
Tarihi: 11.10.2019).
34 https://t24.com.tr/hakkinda (Erisim Tarihi: 25.09.2019).
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Dogan Akin’a gore, internet alaninda gazete ¢ikarmak i¢in ¢ok biiyiik paralar harcamaya
gerek yoktur.®®

T24, gelirlerinin 6nemli bir kismini bir ¢esit kitle fonlamasi olan “okuyucu fonu”
ile sagladig1 goriilmektedir. Bu baglamda, bagimsiz gazeteciligi desteklemek isteyenler,
iki dolar ile iki bin dolar arasinda bir tutarda bagis yapmaktadirlar. Ayni1 zamanda T24,
cesitli projeler i¢in okuyucularindan destek talebinde bulunmaktadir. Gerekli mali kaynak
bulundugunda, proje baslamakta ve ardindan katkida bulunanlarin adlar1 ve paranin nasil
harcandig1 seffaf bir sekilde paylasilmaktadir. Hedeflenen proje fonu icin gereken miktar
karsilanamadiginda ise paranin nasil harcayacagina iliskin katkida bulunanlar arasinda
kiigiik bir anket yapilmaktadir. Sonuca baglh olarak daha kii¢iik bir proje
secilebilmektedir. Buna ek olarak, okuyucularin olaylara iligkin bilgi vermelerine ve
haberler hakkinda yorum yapmalarina imkan saglayacak bir forum diizenlenmistir
(Karlidag ve Bulut, 2017, s. 75). Biitiin bunlarin yan1 sira, T24’{in internet sitesine
bakildiginda ¢esitli firmalardan reklamlarin yayinlandig1 da goriilmektedir.

T24°teki yazarlara bakildiginda akademisyenlerin, aydinlarin, kendi alanlarindaki
uzmanlarin yazilar yazdigi dikkat ¢ekmektedir. Yazarlarin bir boliimiiniin eskiden
anaakim medyada c¢alismis ancak, bir sekilde isten cikarilmis gazeteciler oldugu
gozlenmektedir. Yazarlarin hakaret etmedigi, siddeti 6vmedigi ve nefret sdylemi
tiretmedigi siirece, hangi siyasi goriise sahip oldugunun bir 6nemi yoktur (Karlidag ve
Bulut, 2017, s. 76). Buna ek olarak, T24 yazarlarindan Hasan Cemal’in 2013 yilinda
kurmus oldugu Punto24 (P24), T24 ile iliski i¢indedir. Kendisini bagimsiz gazetecilik
platformu olarak tanimlayan P24, i¢inde Avrupa Birligi ve UNESCO’nun da bulundugu
pek ¢ok dernek, kurum ve kurulusla isbirligi yapmaktadir. P24, “gazetecilik mesleginin
yogun siyasi ve ekonomik baskilar altinda bulundugu bir donemde, editoryal bagimsizligi
desteklemek ve gelistirmek amaciyla baslatilan bir girisimdir.”*® Ayn1 zamanda T24
yazarlarina da buradan maddi destek saglanabilmektedir.

Portal, gorevlerini Tiirkiye medyasinin Kkapasitesini genisletmek, medya
bagimsizligl konusunda kamusal bir talep yaratmak, en iyi gazetecilik uygulamalari i¢in
aragtirma yaparak bunlara destek saglamak ve internet haberciligine gegisi tesvik etmek

seklinde siralamaktadir. Bunu yani sira, P24’iin basima iliskin gozlemlerin yapilmasi,

Fhttps://www.gazeteciler.com/haber/mehmet-barlasin-maasiyla-t24u-yayinliyoruz/227625 (Erisim
Tarihi: 25.09.2019).
36 http://platform24.org/hakkimizda (Erisim Tarihi: 26.09.2019).
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aragtirmaci gazetecilik atolyeleri, gazetecilik egitimi ve kamusal yayincilik gibi ¢ok

cesitli aktiviteleri de bulunmaktadir (Tung, 2014, s. 16).

Diken

Diken, Tiirkiye basin tarihindeki dnemli gazetecilerden Sedat Simavi’nin torunu
Harun Simavi tarafindan 2014 yilinda kurulmustur. internet ortaminda yaym yapan
gazete kendisini bagimsiz ve 6zgiir olarak tanimlamaktadir. Gazete, temel ilkelerinin
haberi hizli vermek yerine en dogru sekilde vermek, ek yorum yapmadan gercegi
carpitmadan haber yapmak ve hicbir iktidar odagindan ¢ekinmeden igerik iiretmek

oldugunu belirtmektedir.

Diken’in misyonu net ve kisa: Ulkemizde giil bahgesine déniistiiriilmek istenen medyanin
dikeni olup, koklerinden sallanmaya baglayan demokrasimizi, temel ozgiirliiklerimizi ve
laikligi savunmak. Bu misyonu yerine getirirken de gazetecilik meslegine hak ettigi itibar ve
onuru yeniden kazandirmak. Yukarida saydigim degerleri savunurken higbir parti, kurum ya
da orgiitliin korii kortine taraftarligini ya da diismanligini yapacagimizi sanmayin. Diken
bagimsiz ve dzgiir bir gazete. Diken’in giiciiniin iki kaynag var: Ilki, kendi imkanlartyla

ctkmast. kincisi de gazetecilik ilkeleri ve etiginin Diken ekibinin DNA’sinda yazmas1.%

Gazetede, Harun Simavi’yle birlikte 8 kisi calismaktadir. Finansal destek adina
reklam almakta ve okuyucular online aligveris sitelerine yonlendirilmektedir. Bu
baglamda, ekonomik gelir modeli anlaminda anaakim medyayla ayni1 dogrultuda hareket
ettigi sdylenebilir. Icerik anlaminda ise anaakim medya ile karsilastirildiginda kimi
yenilikler okuyuculara sunulmaktadir. 9 Soruda, Diken Ozel, Giiniin 11’i, Dikenlik,
Aksam Postas1 ve VPN Haber siteye 6zgii boliimlerdir (Karlidag ve Bulut, 2017, s. 76).
Ornegin VPN Haber béliimiinde, 5651 numarali kanunun 9. maddesi geregi ulagimi
engellenmis haberler bulunabilmektedir. VPN uygulamasi kullanilarak haberlere erisim
saglanmaktadir. Bu baglamda, gazetenin Tiirkiye’deki sansiir ortamina bir karsi-
hegemonya olusturdugunu séylemek yanlis olmayacaktir.

TAREM’in (Toplumsal Arastirma ve Egitim Merkezi) yaptig1 bir arastirmaya gore
Diken, anaakim medya tarafindan géz ardi edilen konularin %91'ine deginmekte ve
kitlesel olaylar hakkindaki haberlerin %59'una yer vermektedir. Bu baglamda gazete,

anaakim medyadan ayrilarak onemli bir alternatif medya 6rnegi olusturmaktadir. Gazete,

37 http://www.diken.com.tr/bu-gazete/ (Erisim Tarihi: 26.09.2019).
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yazar konusunda secicidir. Gazetenin Genel Yayin Yonetmeni Erdal Giiven, sirf anaakim
medyadan kovuldu diye herkesin burada yazamayacagini belirtmektedir. Yazarlarin
bliyiik cogunlugu tecriibeli gazetecilerden ve akademisyenlerden olusmaktadir. Harun
Simavi’ye gore, yazarlarin diinya gorisleri gazetenin felsefesini yansittig1 i¢in yazar

secilimi konusunda titiz olunmasi gerekmektedir (Karlidag ve Bulut, 2017, s. 76).

Otekilerin Postast

Otekilerin Postast, ilk baslarda sadece Facebook iizerinden haberler paylasan bir
sayfa olarak yayinlar yapmaya baglamistir. Anaakim medyada tabu olarak goriinen aglik
grevleri ve Kiirtce ana dilde konusabilme 6zgiirligti gibi konularla ilgili paylagimlar
yapmaktadir. Yurttaglarin da haber paylasimina izin veren platformun giiniimiizde
Facebook sayfasi 140 bin begeni almis ve “otekilerinpostasi.org” isimli bagimsiz internet
sitesinden yaymlarmi  siirdiirmiistiir. Icerikleri acisindan bakildiginda Otekilerin
Postasi’nin bir radikal alternatif medya 6zelligi tasidig1 dikkat cekmektedir. Ozellikle
Gezi Parki eylemleri doneminde, radikal sol perspektifte aktivist bir tutumla haber tiretimi
gerceklestirilmistir (Tung, 2014, s. 15).

Otekilerin Postasi’'nin Facebook sayfasi defalarca kapatilmis; her seferinde
sayfanin editorleri tarafindan yeni bir sayfa agilmis, sayfanin okuyucu kitlesi de agilan
yeni adresler lizerinden platformu desteklemeye devam etmistir. Agustos 2013’te
sayfanin “nar” meyvesi bulunan logosunun topluluk kurallarini ihlal ettigi gerekcesiyle
sayfa editorlerinin 30 giin boyunca paylasim yapmasi Facebook tarafindan
yasaklanmistir. Oysaki sayfanin nar logosu sosyal barigi temsil etmektedir (Tung, 2014,
s. 15). Sayfanin Kiirt hareketi ve toplumsal sorunlara yonelik haberleri nedeniyle
sikdyetler devam etmis ve Agustos 2014 yilinda belirsiz nedenlerden otiirii sayfa
dokuzuncu kez kapatilmistir,

Otekilerin Postasi’n diger alternatif medya platformlarindan ayiran en nemli
ozelligi; Facebook grubu olarak ortaya c¢ikmasi, Twitter’daki paylasimlariyla
popililaritesini arttirmasi ve daha sonra kendi sitesini agmis olmasidir. Buna ek olarak,
yurttas gazeteciligi pratiklerini benimsemesi, dijital aktivizm ve sivil itaatsizlik
konusundaki durusu  Otekilerin ~ Postasi’m1  alanyazinda farkli  bir  yerde

konumlandirmaktadir (Acet, 2013, s. 106). Otekilerin Postas:’nin Facebook grubu radikal

Bhttp://www.diken.com.tr/facebook-otekilerin-postasinin-hesabini-9uncu-kez-kapatti/ (Erisim Tarihi:
05.10.2019).
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bir egilim tasisa da grubun takipeileri politik, etnik, dini ve kiiltiirel yonleriyle toplumun
farkli sosyal kesimlerinden olusmaktadir (Acet, 2013, s. 108). Bu durum ise, platform

araciligiyla demokratik bir tartisma ortaminin yaratilmasina olanak saglamaktadir.

Dokuz8HABER

Dokuz8HABER, Twitter ve Facebook gibi sosyal medya platformlarinda yayin
yapan bir alternatif haber ajansidir. Haber ajansi olarak tanimlanmasinin nedeni, yurttas
gazeteciligini temel alan bir haber ag1 platformu olmasidir. Haber {iretimine yurttaslar ve
profesyonel editorler ortak katkida bulunmaktadir. Ajans kendisini su sekilde
tanimlamaktadir: “Yurttas haberciligi odakli goniillii bir haber agi platformu olan
dokuzBHABER, yurttas haberciliginin dinamizmiyle gazeteciligin birikiminin bulugma
noktasinda kurulan sosyal medya tabanli yeni tipte bir haber ajans1 agidir.”%

Dokuz8HABER farkli alanlarda calisan bagimsiz gazetecilerin ve yurttaslarin
bulustugu bir haber agidir. Ayni zamanda degisik orgiitlii grup ve platformlarin alternatif
medyalar1 da haber iiretimine destekte bulunmaktadir. Bunlar arasinda Ayaga Kalk
Taksim, Demokrat Haber, Emek Diinyasi, Gezi Postasi, HaberVesaire, Jiyan, Solfasol ve
Otekilerin Postas: bulunmaktadir. Bu platformlarla birlikte ortak bir ag yaratilarak haber
uretimi gergeklestirilmektedir. Buna ek olarak, goniillii yurttaglarin yolladig1 haberler de
profesyonel editdrler tarafindan denetlenerek haber akisina dahil edilmektedir. Ag i¢cinde
ceviri haberlere de yer verildigi gibi gerekli goriildiigii takdirde canli yaymlar da

yapilabilmektedir (Tung, 2014, s. 15).

Sendika.org

Haberlerinde iggiiciinii odagina alan site, Tlirkiye’deki is¢i sinifina yonelik haberler
yapmaktadir. Ilkesel olarak ekonomik bagimsizliga énem veren sitede su agiklama yer
almaktadir: “Nisan 2001’de yayin hayatina baslayan Sendika.Org, ilkesel olarak haberi
ve iletisimi metalastiran ve/veya editdryal bagimsizligi ortadan kaldiran finansman
iligkilerini reddetmis, asil olarak Sendika.Org goniilliilerinin emek ve katkilarina
yaslanarak var olmustur.”*® Sendika.Org, Guardian Vakfi, Alternatif Medya Dernegi,
Avrupa Birligi Sivil Diisiin Programi ve Friedrich-Ebert-Stiftung Dernegi tarafindan

desteklenmekte ve Patreon tizerinden okuyucularindan ekonomik katki saglamaktadir.

3https://dokuz8haber.net/ (Erisim Tarihi: 05.10.2019).
40 http://sendika63.org/destekcilerimiz/ (Erisim Tarihi: 10.10.2019).
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Tiirkiye’deki ig¢i Orgilitlenmelerini, igs¢i sorunlarini, sendikalara iliskin olay ve
hareketlilikleri haberlerinin odak noktasi yapan site aynt zamanda “birlesik sendikal
hareketin yaratilmasina ve uluslararasi is giicli hareketinin bir pargasi olan yeni bir emek
hareketinin insasina katki sunmay1” (Dogu, 2008, s. 155) hedeflemektedir. Bu baglamda
Sendika.Org, simifsal bir bakis agisini temel almakta ve politik olarak agik bir sekilde
iscilerden yana tavir almaktadir. Bu anlamda, Tiirkiye’deki en 6nemli radikal alternatif

medya platformlarindan biri olma 6zelligini géstermektedir.

VivaHiba

2013 yilinda kurulan VivaHiba, yurttas gazeteciligini temel alan bir haber
portalidir. Serbest foto muhabirleri, amatorler ve kullanicilar tarafindan olusturulan
igerikler yaymlanmaktadir. Twitter’da kendilerini “Tirkiye'nin ilk Yurttas Gazetesi”

olarak tanimlayan site “Sen de haber yap sen de yiikle aninda yayinlansin”*!

slogant ile
yaymn hayatina baslamistir. Portalin yaym yonetmeni, editori ve muhabiri
bulunmamaktadir. Bu ii¢ islevi de kullanicilar gergeklestirmektedir. VivaHiba’nin
merkezi New York’ta bulunmaktadir.

Kurucu ortaklarindan Barig Sarer ve gazeteci Hidir Gevis, Tiirkiye’deki vakif
tniversiteleri ve kitle orgiitleriyle isbirligi gergeklestirebileceklerini ancak, higbir is
adamiyla ortaklik yapmayacaklarimi belirtmektedirler. Kuruculari, medya disinda
yatirimlari olan bir holding olmadiklarini, sadece bir startup (girisim) sirketi olduklarini
ve amaclarmin da sadece gazetecilik yapmak oldugunu dile getirmektedirler.*?
VivaHiba’da site yonetimi goniillii bir takim tarafindan yiirtitiilmektedir. Buna ek olarak,
5 bin kisiye yakin takipgileri bulunmakta ve Tiirkiye’deki 25 farkli sehirden 400 kisi aktif
olarak haber iiretimine destek vermektedir (Tung, 2014, s. 15). VivaHiba, katilim
eksenindeki alternatif medya adina 6nemli bir 6rnek olusturmustur. Ancak, VivaHiba,
Tirkiye’de alternatif medyanin mevcut sorunlarini asamamis ve Aralik 2016 yilinda

yayin hayatin1 noktalamistir.

WebizTV
WebizTV, sinirli olanaklariyla bagimsiz bir iletisim ortami yaratmak i¢in kurulmus

bir ortak iletisim havuzudur. Kasim 2016 yilinda YouTube iizerinden yayinlar yapmaya

“Ihttps://twitter.com/vivahibanews (Erisim Tarihi: 05.10.2019).
“https://www.evrensel.net/haber/62134/vivahiba-medya-sensin-paylas (Erisim Tarihi: 05.10.2019).
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baglamistir. Programlarda kisitlanmis ve yasakli gazetecilere, akademisyenlere,
siyasetcilere, 6grencilere, sivil toplum kuruluslarina, hak savunucularina ve sanatgilara
yer vermektedir. Ayn1 zamanda kanal, programlar arsivleyerek kaynak olusturulmasina
katki saglamaktadir. Katilim odakli ¢alisan kanalda, izleyiciler de yayinlar
yapabilmektedirler.*® 6 Subat 2019 tarihinden bu yana yayinlarina ara verilmistir.

VagusTV

Gazeteci Serdar Akinan tarafindan kurulan VagusTV, haber iiretiminde yurttaslarin
ve profesyonel gazetecilerin ortak calistigr bir internet sitesidir. Ozellikle 17-25 Aralik
sorusturmalari siirecinde pek ¢ok anaakim medya kurumu operasyonlara iligkin ¢ekingen
bir tavir sergilerken; site, yaptiklar1 derinlemesine yayimnlarla adim1 kitlelere
duyurabilmistir. Site belirsiz nedenlerden 6tiirii Ocak 2014 yilinda hiikiimet tarafindan
kapatilmistir.** Site iki hafta sonra acilmis ancak, bu durum site igi isleyisi olumsuz
etkilemis ve izleyicilerinin bir kismin1 kaybetmesine neden olmustur. Bu anlamda
VagusTV’de yasanan siireg, alternatif medyanin Tiirkiye’de karsilasabilecegi zorluklar

adina somut bir 6rnek olusturmaktadir (Tung, 2014, s. 15).

Emek Diinyasi.net

Isci haklar, is cinayetleri ve isgiicii gibi konulara agirlik veren sitenin ayn1 zamanda
icerikleri arasinda cevre/ekoloji, ekonomi, toplum ve siyaset, kadin, genglik, kiiltiir ve
diinya kategorileri de bulunmaktadir. Emek Diinyasi.net, Rosa Liikksemburg Vakfi (RLS)
tarafindan desteklenmekte ve Toplumsal Arastirma ve Egitim Merkezi’yle (TAREM) de
iliskileri bulunmaktadir (Dogu, 2008, s. 154). Farkli isimlerle Ingilizce ve Almanca
yayinlar yapmakta ve “iggiiciiniin temsiliyeti” acisindan radikal alternatif medya olarak

onemli bir noktada bulunmaktadir.

Sol Haber Portali

1998’de yayin hayatina baslayan Sol Dergisi’nin giinliik yaymn araci olan Sol
Haber, Mayis 2006’dan bu yana internet iizerinden yayin yapmaktadir. 1 Ekim 2012
tarihi itibariyle basili gazete formatinda dagitilmaya baglanmistir (Dogu, 2008, s. 155).

Internet sitesi ise Sol Haber Portali olarak yayin hayatim siirdiirmektedir. Portalin

4 https://www.youtube.com/watch?v=8qTTA1ulYVY (Erisim Tarihi: 14.10.2019).
“https://www.evrensel.net/haber/77181/vagus-tv-internet-sitesi-kapatildi (Erisim Tarihi: 05.10.2019).
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Tiirkiye Komiinist Partisi’yle iliskisi bulunmaktadir. Genel Yaym Yonetmenligini Orhan
Gokdemir'in yaptig1 Sol Haber Portali, Marksist Komiinist bir ¢izgide yayin yapmaktadir.
Sendika.Org, Emek Diinyasi.net ve Sol Haber Portali Tirkiye’nin 6nemli radikal

alternatif medya platformlaridir.

Gazete Pencere

Son ddnemlerdeki en yeni olusum ise Gazete Pencere’dir. Imtiyaz sahibinin
gazeteci Yavuz Oghan oldugu ve Yavuz Oghan ile Izzet Dogan’in koordinasyonunda
hazirlanan Gazete Pencere, giinliik 12 sayfa olacak sekilde abonelerine SMS, e-mail ya
da WhatsApp mesaj1 olarak her sabah saat 07:00’de PDF formatinda génderilmektedir.
Gazete, Tiirkiye’nin PDF seklinde dagitima sunulan ilk gazetesi olma &zelligi
tasimaktadir. Guinliik gazete formatinda hazirlanan Gazete Pencere’ye dokuz lira
karsiliginda abone olunabilmektedir. Gazetede farkli diinya goriisiine sahip 43 yazar ve
uzman ¢esitli araliklarla ve uzman olduklar1 konularla ilgili goriislerini, analizlerini ve

gbzlemlerini okurlarla paylasmaktadirlar.*

Dagitim farkliligi anlaminda gazete
Tiirkiye’deki ilk ve tek ornektir.

Sozii edilen alternatif medya platformlarindan hareketle genel bir degerlendirme
yapmak gerekirse su vurgulara yer verilebilir: A¢ik Radyo, katilim odakli alternatif medya
olarak tanimlanabilmekte ve alternatif medya i¢inde Tiirkiye’deki ilk topluluk radyosu
olma 6zelligi tasimaktadir. Anaakim radyolarda yer alan basmakalip yargilar ve egemen
bakis acilarindan kendisini soyutlamigtir. Ayni zamanda, radyonun toplumun farkl
kesimlerine kendilerini ifade etme olanagi sagladigi sdylenebilir. Bu baglamda, Bailey,
Cammaerts ve Carpentier’in (2015) kavramsallastirdigi topluluk medyas: yaklagimina
ornek olarak gosterilebilir. Bianet hem kurum igi 6rgiitlenme tarzi hem de hak haberciligi
gibi igerik diizeyinde gosterdigi farklilikla egemen medya anlayisinin tamamen disinda
bir yerde konumlanmaktadir. Ayni zamanda, kamusallig1 saglama noktasinda gii¢lii bir
farkindalik duygusuyla hareket etmektedir. Bianet, alternatif medyanin esitlik¢i,
profesyonel-amatdr ayrimi1 yapmayan misyonunu kurum iginde gerceklestirebilmektedir.

Bu anlamda, A¢ik Radyo ve Bianet’in alanyazindaki alternatif medya tanimlamalariyla

bliyiik 6l¢iide uyumlu oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

% https://www.gazetepencere.com/hakkimizda/ (Erisim Tarihi: 23.10.2019).
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T24 ve Diken, alternatif medya olarak degerlendirilmekte ancak, finansal anlamda
reklam almaktadirlar. Sandoval ve Fuchs’in (2010) ifade ettigi lizere alternatif medyanin
toplumsal etkisini arttirmak ve marjinallikten c¢ikmak adma bu riski almasi
gerekmektedir. Burada temel 6lgiit, alternatif medyanin elestirel olmasidir. Bu baglamda
T24 ve Diken, igerik diizeyinde alternatifligi saglayabilmektedir. Deginilen diger
alternatif medya platformlarindan Dokuz8HABER, VivaHiba, VagusTV ve WebizTV
topluluk medyasi olarak degerlendirilebilir. Ciinkii, bu platformlar katilim odakli yurttas
gazeteciligini temel alan bir gazetecilik pratigi benimsemislerdir. Burada yurttaslarin
icerik iiretimine ve medya organizasyonlaria katilimi, alternatif medya i¢cin merkezi bir
konumdadir.

Otekilerin Postast, Sendika.org, Emek Diinyasi.net ve SoL Haber Portali, ise
odagina is¢i siifint alan, hegemonik siireci sorgulayan ve yapict degisimi insa etme
yoniinde bir misyonla hareket eden platformlardir. John D. H. Downing’in (2017)
tanimlamalarindan hareketle bu platformlart devlet iktidarina, hegemonyaya karsitlik ve
emre itaatsizlik baglaminda degerlendirmek gerekmektedir. Dolayisiyla bu platformlar,
sahiplik yapis1 baglaminda alternatif medya; icerik baglaminda ise radikal medya
ozellikleri gostermektedirler. Bu agidan, “radikal alternatif medya” olarak tanimlanmalari
daha dogru olacaktir. Ekim 2019°da yayin hayatina baglayan Gazete Pencere ise alternatif
medya olarak degerlendirmek icin heniiz yeni bir olusumdur. Dagitim sekli baglaminda
yenilik tasisa da mizanpaj baglaminda yaygin medyadaki Ornekleriyle benzerlik
gostermektedir. Elestirel goriisiin gli¢lendirilmesi ve medyada ¢ogulculugun saglanmasi
adina olumlu bir 6rnek olusturmaktadir.

Deginilen platformlara ek olarak, herhangi bir medya organinda ¢aligmayan ancak,
kendi kisisel hesaplarinda yayimlar yapmaya devam eden bagimsiz gazeteciler de
bulunmaktadir. Bu yayincilar kendi kisisel hesaplarint “kendi alternatif medya
platformlarma” doniistiirmekte ve kendi bagimsiz yaymlarmi yapmaktadir. Irfan
Degirmenci, Ciineyt Ozdemir, Siikrii Kiiciiksahin, Can Atakli gibi ¢ogu gecmiste
anaakim medyada ¢alismis tecriibeli gazeteciler kendi YouTube hesaplari iizerinden
kendi programlarini yapmaktadirlar. Giiniimiizde biitiin yayincilar -tecriibeli olsun ya da
olmasmn- kendi medyasim1  yaratabilmekte ve istedikleri Ozgin igerigi
paylasabilmektedirler. Ote yandan, alternatif medya icinde de bireysel ya da kurumsal
cesitli sorunlarla karsilasilmaktadir. Bu sorunlar1 agmak ise, yine alternatif medyanin

giiclendirilmesiyle dogrudan iliskilidir.
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2.4. Alternatif Medyanin Giincel Sorunlari

Diinyada yeni medya ekseninde ortaya ¢ikan alternatif medya platformlarinin bir
boliimiiniin  glidiileyici dinamigi iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerdir.
Tiirkiye’de ise alternatif medya girisimleri adina yeni medya bir ara¢ olmustur. Bir baska
ifadeyle, diinyada bazi yeni medya eksenindeki alternatif medya platformlarin ¢ikis
nedenleri teknolojik gelismelerle aciklanabilirken; Tiirkiye’deki alternatif medya
olusumlarinin daha ¢ok ekonomi politik nedenleri vardir. Amag, sermaye yapisindan ve
hiikiimet baskisindan bagimsiz gazetecilik yapabilme idealidir. Bu agidan Tiirkiye’de
alternatif medya, teknolojik gelismelere uyum saglama ¢abast degil; anaakim medyanin
biiyiik erozyonu sonucu olusan bir “gereksinim” olarak degerlendirilebilir.

Yeni medya alani, biitiin alternatif medya girisimleri ve bagimsiz yayincilar i¢in
aciktir. Ancak, alternatif medyanin 6zgiir bir yayincilik anlayigini ilerletebilmesi icin
Tiirkiye’deki ¢esitli sorunlari asabilmesi gerekmektedir. Agiklanan 6rneklerde goriildiigii
tizere ekonomik eksiklikler, hiikiimetlerin sansiir politikalar1 ve genis kitlelere ulasamama
gibi sorunlar alternatif medyanin 6niindeki baslica engelleri olusturmaktadir. S6z konusu
problemlerin ¢6ziimii yine alternatif medyanin gii¢clendirilmesiyle iliskilidir.

Sadece alternatif medyanin degil, Tiirkiye’deki genel medya atmosferinin de en
biiyiik sorunu kuskusuz, basin 6zgiirliigii sorunudur. Tiirkiye medyas1 hakkaniyetten ve
kamusalliktan giin gectikce daha ¢ok uzaklagsmaktadir. Talimatla medya organlar1 satin
alinmakta, talimatla gazeteciler ise alinip isten ¢ikarilmakta ve yine talimatla haber
iretimi gergeklestirilmektedir. Bu medya atmosferi i¢inde alternatif medya, karsi
hegemonik bir pozisyon i¢in miicadele ederken; yurtdisi kdkenli, yar1 kamusal, “gorece
0zerk” uluslararas1 medya kuruluslar1 da son yillarda Tiirkiye medyasi i¢in “bir alternatif
olarak” etkinliklerini artirmustir. Bu kanallar arasinda Ingiltere'den BBC Tiirkge,
Almanya'dan Deutsche Welle Tiirkce (DW), ABD'den Voice of America (VOA) ve
Rusya'dan Sputnik Tiirkiye bast g¢ekmektedir. Kuskusuz, bu kanallarin etkinligini
artirmasi Tiirkiye’deki 6zgiir habere olan ihtiyacin bir sonucudur. Oyle ki, DW, BBC,
France 24 ve VOA kanallar1 bir araya gelerek YouTube iizerinden Tiirkiye'ye doniik
yayinlar yapan +90 isminde bir kanal kurmuslardir. Kanala bu dort biiyiik yaym grubu

ortaklasa igerik saglamaktadir.*®

%6 https://plus90.media/tr/ (Erisim Tarihi: 23.10.2019).
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Bu medya kuruluglar1 haber iiretim pratigi ve icerikleri baglaminda alternatif
medyaya O0zgii Ozellikler tasisalar da bu organlar1 dogrudan alternatif medya olarak
degerlendirmek dogru degildir. Tiirkiye’deki siyasal iktidardan ve sahiplik iliskilerinden
“gorece Ozerk” oluslari, bu platformlarin anaakima kiyasla daha Ozgiir yaymlar
yapabilmesinin Oniinii agmaktadir. Ancak, 6zlinde yurtdis1 kaynakli bu yapilarin da bir
sahiplik yapist vardir. Tiirkiye’deki egemen yapi, varolan baski pratikleriyle bu kanallar
tizerinde dogrudan etkinlik kuramasa da farkli taktikler iizerinden bu kanallar i¢inde
calisan Tiirk gazetecileri baski altina alma politikasi izlemektedir.

Tiirkiye’de alternatif medya i¢inde degerlendirilen platformlarin biiyiik cogunlugu
internet {izerinden yaynlarin1 yapmaktadir. Internette yayin yapmanin geleneksel medya
araclartyla yapilan yayima gore daha 6zgiir oldugu diistiniilmektedir. Ancak, 21 Mart 2018
tarininde TBMM’de kabul edilen yasal diizenlemeyle internet yayimlarina Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu’nun (RTUK) denetimi getirilmistir. “Yeni diizenlemeyle RTUK,
uygun gormedigi, yayimn hakki ya da lisansi bulunmayan ya da hak ve lisanlar1 iptal edilen
internet yayinlarinin igeriklerine de yayin yasagi uygulayabilecektir.”* Tlk basta Netflix,
Amazon Prime ve BIUTV gibi dizi/film sitelerini denetlemeye doniik oldugu diistiniilen bu
yasal diizenlemenin, alternatif medya platformlari i¢in de lisans alma gibi zorunluluklar
getirmesi beklenmektedir. Bu da devlet aygitlarinin alternatif medya tlizerindeki sansiir,
gozetim ve denetleme igslemlerinin Oniinii agmaktadir. Bu durum, ekonomik olarak da
alternatif medyay1 olumsuz etkilemektedir.

2018 yilinda RTUK, mahkemeler eliyle gesitli yayin kuruluslar ve kisiler hakkinda
164 yayin yasag karar1 ¢ikarmustir.*® Yayin yasag: getirilen konular arasinda Istanbul
Kartal’da sekiz katl1 binanin ¢6kmesi, Corlu’daki tren kazasi, Palu ailesi, Istanbul’daki
helikopter kazasi, Istanbul Kiigiikcekmece’de gerceklesen cocuk istismari, Emine Bulut
cinayeti, civciv ¢ikarma oyunu gibi kamuoyunu yakindan ilgilendiren olaylar
bulunmaktadir. Bu bakimdan Tiirkiye’deki kamu kurum ve kuruluslari, varolan egemen
yapiyla paralel bir dogrultuda hareket ettigi igin sadece alternatif medyanin gelisimi adina
degil, habere erisim adina da bir engel olusturmaktadirlar.

Egemen yapinin baski politikalarinin yaninda diizenleyici yasalarin da Tiirkiye’de

alternatif medya adina olumsuz bir nitelik tagidig1 sdylenebilir. Buna gore ticari isletmeler

4"https://www.bbc.com/turkce/haberler-turkiye-43494950 (Erisim Tarihi: 23.10.2019).
“Bhttp://www.cumhuriyet.com.tr/haber/turkiye/1367916/RTUK _ten_bir_yilda_164_yayin_yasagi.html
(Erigim Tarihi: 25.10.2018).

88



disindaki topluluklarin, sivil toplum o6rgiitlerinin, belediyelerin radyo ve televizyon yayini
yapmalart miimkiin goériinmemektedir. Bu bakimdan Tiirkiye’deki alternatif medya
platformlar1 diinyadaki 6rnekleriyle farkli kosullara sahiptir (Alankus, 2008, s. 131).
Alternatif medyanin arkasina alabilecegi ve kamusaldan gii¢ saglayabilecegi diizenleyici
yasalar bulunmamaktadir. Giiniimiizde varolan ekonomik ve siyasal diizen i¢inde de bu
tarz diizenlemelerin yapilmast miimkiin gérinmemektedir. Buna ek olarak, dijital haber
odalarindaki iiretim iliskilerini tam anlamiyla c¢erceveleyebilecek bir kanun
bulunmamaktadir. Bu durum ise dijital haber odalarinda ¢alisan gazeteciler i¢in sendika
ve cemiyetlere katilim1 zorlastiran unsurlardan birisidir (Uzunoglu, 2018, s. 209).

Tiirkiye’de anaakim medya Basin flan Kurumu tarafindan dagitilan resmi
ilanlardan ve devletin kurumlarina ait reklamlardan pay almaktadir. Kurum, hiikiimet
eliyle istemedigi yaymn organlarinin reklam gelirlerini kesebilmektedir. Bu baglamda,
alternatif medyanin devletin herhangi bir organindan maddi destek alabilmesi miimkiin
degildir (Karlidag ve Bulut, 2019, s. 563). Tiirkiye’de alternatif medya kurumsal anlamda
tam olarak oturmadigi ve en 6nemlisi kars1 hegemonik bir rolle hareket ettigi i¢in higbir
sekilde devlet destegi alamamaktadir. Ayrica, bunun gerekli olup olmadig1 da ayr1 bir
tartisma konusudur.

Alternatif medya yapisi itibariyle ticari sirketlerden reklam kabul etmemektedir.
Ancak, bu platformlar editdryal bagimsizliklarimi koruyacak sekilde ticari sirketlerden
reklam almay1 kabul ettigi durumlarda dahi sirketler, bu platformlara muhalif
kimliklerinden dolayr reklam vermek istememektedir. Internet yayinlarindaki
reklamlardan gelir elde etmek miimkiindiir ancak, Google ve Facebook gibi kiiresel
sirketler sunduklar1 hizmet karsilig1 reklam gelirlerinin biiytik bir kismini kendilerine
almaktadirlar. Boylece, alternatif medyanin biitiin ekonomik yiikii izleyici bagislarina,
cesitli vakiflara, hiikiimet dis1 orglitlere ve sivil toplum kuruluslarina kalmaktadir. Bu
baglamda, finansal siirdiiriilebilirlik alternatif medyanin 6niindeki onemli engellerin
basinda gelmektedir.

Bati’da yerlesmis olan abonelik sistemi Tiirkiye’de yaygin degildir. Bunda
izlerkitlenin habere olan yaklagiminin biiylik etkisi vardir. Ciinkii, Tirkiye’deki
okuyucularin/izleyicilerin habere 6n 6deme yapma motivasyonu gelismemistir. Ayrica,
medya organlarinin sahip oldugu politik durus, Tirkiye’deki siyasal konjonktiiriin de
etkisiyle izlerkitleyi abonelik konusunda ¢ekimser kilmaktadir. Ayni zamanda

Tiirkiye’de “6deme duvar1” gibi islevsel bir abonelik sistemi kurulamamasinin da bunda
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biiyliik etkisi vardir. Dolayisiyla, diinya genelinde uygulanan abonelik modelleri
Tiirkiye’de heniiz anaakim medyada bile tam olarak uygulanamiyorken; alternatif medya
icin kullanmak simdilik ¢ok zor goriinmektedir. Ayrica, alternatif medyanin amaci kar
etmek olmadigl i¢in her bir platformun kendi kendini finanse edebilecek modellere
odaklanmasi gerekmektedir (Karlidag ve Bulut, 2019, s. 564). Tirkiye’de alternatif
medyada 0zgiin, etik ve verimli bir is modeli bulunmamaktadir. Bu da ekonomik
stirdiiriilebilirligin 6niindeki en biiyiik engeldir.

Internet iizerindeki bagimsiz yaymlarin siirdiiriilebilir olmasi icin kitle fonlama
siteleri onemli bir aragtir. Ancak, Patreon gibi kitle fonlama sayfalarinda dolar kuru
tizerinden islemler yapilabildigi i¢in 6zellikle Tiirkiye’deki bagis¢ilar ¢esitli zorluklarla
karsilagmaktadir. Giiniimiizde Tirkiye’deki yayincilar i¢in yeni kitle fonlama yontemleri
lizerinde galistlmaktadir. Ornegin Kreosus, Tiirkiye nin ilk siirdiiriilebilir kitle fonlama
arac1 olma 6zelligini tasimaktadir. Icerik {ireticilerini ve bu iireticilerin takipgilerini tek
bir platformda toplayarak bagimsiz yayinciligin siirdiiriilebilir olmasini saglamaktadir.
Kreosus’un diger kitle fonlama sayfalarindan en biiytik farki, Tiirk liras1 tizerinden bagis
yapilmasia imkan tamimasidir.*® Bu da Tiirkiye’deki alternatif medya girisimlerinin
desteklenmesi adina olumlu bir gelismedir.

Tirkiye’de alternatif medyaya iliskin bir bagka sorun dezenformasyon ve
hiikiimetlerin uyguladig1 manipiilasyon politikalariyla ilgilidir. Oxford Universitesi’ne
bagli Oxford Internet Institute, 2019 yilinda devletlerin sosyal medyada bilgiyi kontrol
ve manipiile etmek i¢in neler yaptigma iliskin “The Global Disinformation Order
(Kiiresel Dezenformasyon Diizeni)” isimli raporu yaymlamistir. Rapora gore, diinya
genelindeki varolan hiikiimetler siyasi muhalifleri itibarsizlastirmak, muhalif goriisleri
sindirmek ve dis iliskilere miidahale etmek igin ¢esitli yontemlerle dezenformasyon
yaymaktadir. Ayrica, bu taktikleri kullanan iilkelerin sayis1 gectigimiz iki yilda %150
artmistir. Sahte sosyal medya hesaplari, bot hesaplari ve ige alinan “troller”in kullanilmasi
gibi yontemlerle isleyen bu uygulamalarin giderek cesitlendigi belirtilmektedir. Bu
anlamda hiikiimetler, kamuoyunu sekillendirmek adma bir c¢esit “siber birlikler”
kurmaktadirlar (Bradshaw ve Howard, 2019, s. 2 ve s. 15).

Sosyal medyayr manipiilasyon i¢in kullanan {ilkeler arasinda Tiirkiye de

bulunmaktadir. Rapora gore Tiirkiye, troller, botlar ve insanlarin ydnettigi hesaplar

49 https://kreosus.com/#about (Erisim Tarihi: 14.10.2019).
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araciligryla sosyal medyay: rakiplerini bastirmak, kotiilemek ve farkli sesleri susturmak
icin kullanan {lkeler arasindadir. Ayni zamanda anaakim medya da bu
dezenformasyonun yayilmasina destek olmaktadir (Bradshaw ve Howard, 2019, s. 5 ve
s. 12). Tiirkiye medyasinda 6zgiir enformasyon {iretiminin ger¢eklesememesi sorununun
yaninda, dezenformasyon sorunu da bulunmaktadir. Dolayisiyla, yayinlarinda sosyal
medyay1 aktif bir sekilde kullanan alternatif medya platformlarinin, sosyal medyada
gerceklesen bu dezenformasyon ve manipiilasyon siireciyle de miicadele etmesi
gerekmektedir.

Tiirkiye’de alternatif medya i¢in ekonomik ve politik sorunlarin yaninda kurum igi
orgiitliiliik iliskisi ve “taban olusturabilme” baglaminda da ¢esitli sorunlar bulunmaktadir.
Tiirkiye’deki topluluk temelli alternatif medya platformlarinin diinyadaki 6rneklerinden
farki, biiyiik kisminin “-siyasallasmis olsun ya da olmasin- bir etnik, dinsel, kiiltiirel
topluluga dayaniyor olmasidir” (Alankus, 2008, s. 132). Bu baglamda, alternatif medya,
katilimdan gii¢ alan bir ¢ogulculuga degil; ayn1 grup i¢indeki kisilerin yine ayni grup
icindeki kisiler i¢in yayinlar yaptig1 bir platforma donlismektedir. Bu anlamda, Alevi ve
Kiirt radyolar1 ya da belirli Islamci kesimlere ait radyolar -Bailey, Cammaerts ve
Carpentier’in (2015) kavramsallastirdigi iizere- topluluk medyasina ornek verilebilir.
Ancak, cogulcu ve demokratik katilimi saglamak adina nasil bir alternatif medya
olusturuldugu tartismaya acik bir konudur.

Alternatif medyanin tam olarak kurumsallasamama sorunu Tiirkiye’deki “alternatif
medya anlayis1”nin eksik olmasiyla iligkilidir. Giinlimiizde alternatif medyada calisan
gazetecilerin ¢ok biiyiik bir bolimii anaakim medyadan bu alana gecis yapmustir.
Anaakim medyadaki gazeteciler, kendi habituslari i¢inde belirli pratikleri i¢sellestirmekte
ve olumlu/olumsuz bunu gittikleri her mecraya tasimaktadirlar. Bu pratikler, akredite
haber kaynaklarina baglilik, dncelik siralamasi, tarafsizlik ve haber degerliligi dl¢iitleri
gibi liberal cogulcu yaklasim igindeki basmakalip kurallardan olusmaktadir. Dolayisiyla,
eskiden geleneksel medyada yer almis bazi gazeteciler liberal gazetecilik anlayisinin
egemen kodlarini alternatif medyada da siirdiirme egilimindedirler. Bu da anlayis olarak
“anaakim olmaya aday bir alternatif medya” yaklasimini ortaya ¢ikarmaktadir.

Alternatif medya, eger anaakim medyadan ithal edilecekse bunu alternatif medya
catis1 altinda degerlendirmek yanlis olacaktir. Dolayisiyla, yurttas gazeteciligi, hak
haberciligi gibi alternatif yaklasimlar {izerine yeni bir gazetecilik anlayis1 gelistiren ve bu

baglamda kurumsallagma saglayacak gazetecilerin yetigmesi gerekmektedir. Sadece
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mecra olarak degil, anlayis olarak da baska bir medya i¢in miicadele edilmesi 6nem
tagimaktadir. Bu agidan Tiirkiye’deki medya atmosferinde, habere elestirel bakan ve
liberal gogulcu yaklagimin 6tesine gegen bir medya anlayisinin yerlesmesi gerekmektedir.

Diinyadaki 6rneklerine bakildiginda, yerel medya yapilanmalariin ¢ogulculugu
saglayabilme ve alternatif medya olabilme adina ulusal yayinlara goére daha biiytik bir
potansiyel tasidigi goriilmektedir. Ancak, Tiirkiye’deki yerel medya, ekonomik olarak
ayakta durabilmek ic¢in anaakim medyanin “k6ti” bir kopyasi olmaktan Gteye
gidememektedir (Alankus, 2008, s. 133). Bu da yerelden baslayip ulusal o6l¢iide
yayilabilecek bir alternatif medya anlayiginin gelismesini engellemektedir. Bu yiizden
Tiirkiye’de alternatif medya anlayisini ilerletme gorevi sadece sivil toplum orgiitlerine
birakilmistir. Dolayisiyla, alternatif medya platformlarinin toplumsal bir tabani olmasi ve
bu tabandan gii¢ alarak yayincilik etkinligini siirdiirmesi gerekmektedir.

Onemli sorunlardan bir digeri de Tiirkiye’de dijital alanda calisan serbest
gazeteciler igin bir “gilivencesizlik” ortaminin bulunmasidir. Bu giivencesizlik ortami,
kanun hiikmiinde kararnamelerle kapanan gazeteler ya da politik nedenlerle isten
cikarilan gazeteciler 6rneklerinde oldugu gibi ifade 6zgiirliigii konusundaki sorunlardan
kaynaklanmaktadir. Ancak, ayn1 zamanda dijitallesme de giivencesizligi beslemekte ve
caligma iliskilerini negatif yonde doniistiirmektedir (Uzunoglu, 2018, s. 198). Diinyadaki
ve Tirkiye’deki giivencesizlestirme, esneklesme, orglitsiizlestirme ve emegin ucuzlamasi
gibi pratikler anaakim medya yaymciligimi etkiledigi gibi bagimsiz alternatif medya

yayinciligi i¢in de biiylik sorunlar olusturmaktadir.

Dijitallesme sendikalagma alaninda az sayida olumlu, ¢ok sayida da olumsuz durumun ortaya
c¢ikmasina neden olmustur. E-devlet {iizerinden sendika aboneliginin kolaylagmasi,
dijitallesme hamlesinin bir parcasi olarak sendikalar agisindan gdrece avantaj saglayan bir
durum olsa dahi, dijital haber odalarinin artmasi hem iiretim iligkilerinin denetlenmesini
giiclestirmis hem de desantralize olan ve serbest muhabir emegine dayanan iligkiler

orgiitlenmeyi imkansiz hale getirmistir (Uzunoglu, 2018, s. 214).

Bu noktada, prekarizasyon ve prekarya kavramlart Onem kazanmaktadir.
Prekarizasyon, emegin piyasanin acimasiz rekabet kosullarinda giivencesizlesmesi
anlamina gelmektedir.  “Prekarya istikrarsiz, riskli, giivencesiz olarak Tiirkgeye
cevrilebilecek olan ‘precarious’ sifati ile proletarya (proleteriat) isminin birlesmesi ile

olusturulmus yeni bir kavramdir” (Camuroglu Ci1g ve Cig, 2015, s. 207). Guy Standing
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prekarya kavramini, emek piyasasi giivenligi, istihdam giivenligi, is glivenligi, calisma
giivenligi, vasiflarin yeniden {iretiminin gilivenligi, gelir giivenligi ve temsil
giivenliginden olusan yedi tip giivenceden yoksun yeni bir sinifi tanimlamak igin
kullanmustir (2014, s. 18-19). Tiirkiye’deki haber medyasinin biiyiik bir boliimiiniin s6z
konusu yedi tip giivenceden yoksun oldugu ileri siiriilebilir. Kaldi ki yeni medya ve dijital
medya alanlar1 da emegin prekarize edildigi bu siiregten etkilenmektedir.

Sarphan Uzunoglu’nun 2018 yilinda dijital haber odalarindaki gazetecilerin
glivencesizligine iliskin yaptig1 Gazeteci Emeginin Déniisiimii ve Giivencesizlesme isimli
calismada, Tirkiye’deki T24, Diken, Duvar, Journo, P24 ve Arti Gergek gibi alternatif
medya olarak degerlendirilebilecek mecralarda icerik tiretmekte olan 35 serbest muhabire
anket sorular1 yoneltmistir. Anket sonuglarina gore, arastirmaya katilan gazetecilerden
yaklasik %51°1 (n=18) gazetecilik disinda bir alanda ¢alismak zorunda kalmaktadir.
Ayrica, 35 gazeteciden sadece ikisi serbest olarak c¢aligtiklari donemlerde sigortali
olduklarini ifade etmistir. Daha 6nemli bir bulgu ise s6z konusu gazetecilerin aldiklar
ticretlere iliskindir. Ankete katilan serbest gazetecilerin %57,14 {intin (n=20) 1400 lira ve
altinda gelir elde ettikleri belirtilmektedir. Bu gazeteciler, asgari iicretin dahi altinda bir
ticrete calismaktadir. Ankete katilan gazetecilerden sekizi de 1400 lira - 2500 lira arasinda
gazetecilikten elde ettikleri gelirleri oldugunu sdylemektedir (Uzunoglu, 2018, s. 206 ve
s. 208).

S6z konusu kosullar, basta alternatif medya olmak {iizere dijital alanlarda tiretim
yapan gazetecilerin emegi agisindan somiriillmeye uygun bir duruma yol agmaktadir.
Gazetecilerin “slirekli olmayan” bir gelir sorunu vardir. Ciinkii, bu gazetecilerin ¢cogu
serbest emege dayali olarak is yapmaktadir. Bu sorunu diizeltmeye yonelik cesitli orgiit,
dernek ve vakiflarin hibe programlari bulunmaktadir. Ancak, ¢ogu kez kurallar hibe
programina bagl olarak degismektedir. Bu bakimdan bir¢ok hibe programi, tam zamanl
olarak bir muhabir istihdam etmeyi engellemektedir. Bu durum, ayni zamanda haber
odalarinin  kurumsallagsmasinin da Oniindeki bir engeldir. Bu baglamda, hibe
programlarinin destekledigi projelerden gazeteciler gegici olarak iicret alabilmektedir. Bu
yiizden, bu tarz projeler “gazeteciler i¢in yalnizca gecici gelir kapilar1 olmaktadir ve
gazeteciler de bu projelerle ve dolayisiyla haber odalariyla gegici iligkiler kurmaktadirlar”
(Uzunoglu, 2018, s. 211).

Konunun 6ziine bakildiginda temel sorun alternatif medyayla degil, yeni medyanin

sermaye birikim modeliyle iliskilidir. Alternatif medya, ticari isletmelerden ve devlet
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odaklarindan bagimsiz bir yayincilik pratigi benimsemistir. Ancak, genel medya sistemi
-yeni medya i¢inde olsun ya da olmasin- hala piyasa kosullari iizerinden ilerlemektedir.
Dolayisiyla, alternatif medya haber {liretimi i¢in uygun ekonomik siirdiiriilebilirlige ¢ok
zor ulasabilmekte ve bundan dolay1 daha ¢ok goniilliiliik temelinde galisan fikir iscileriyle
hareket etmek zorunda kalmaktadir. Bu durum, istemeden de olsa giivencesiz bir ¢caligma
ortamini beraberinde getirmektedir. Christian Fuchs’in da ifade ettigi tizere “alternatif
medyanin tarihi, goniillii olarak kendini somiiren emegin de tarihidir” (2015, s. 367). Bu
bakimdan alternatif medyay1 giiclendirmeye doniik her bir adim, ayn1 zamanda medya
alanindaki esitlik ve hak arayisina bir destek olarak degerlendirilebilir.

Sozii edilen vurgu noktalarindan hareketle ifade edilen sorunlarin hepsinin
temelinde ekonomi politik gercekler ve bir taban olusturamama sorunu yatmaktadir.
Tiirkiye’deki alternatif medyanin gelisimi acisindan bakildiginda goriilebilecek en
onemli sorunlardan birisi alternatif medya girisimlerinin kendi tabani olmayisi ve
tabandan gelen bir nitelik tasimiyor olusudur. Bu yiizden, Tiirkiye’de alternatif medya
bugiine kadar hicbir zaman anaakim medya ile yarisabilecek giice erisememistir. Bu
nedenle alternatif medya, etnik kiiltiirel azinliklarin, ayn1 grup igindeki topluluklarin ya
da siyasal hareketlerin inisiyatifleriyle ortaya c¢ikan ve ilerleyen yapilanmalardir
(Alankus, 2008, s. 133).

Bununla birlikte, yeni iletisim teknolojilerinin dogru kullanimi, dogru ekonomik
modellerin uygulanmasi ve profesyonel gazetecilerin anaakim medyadaki ekonomi
politik baskilar sonucu bu alana yonelmesiyle “yeni alternatif medya” platformlarinin da
ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu platformlarin en basat 6zelligi, farkl siyasi goriislerden
ve etnik kokenlerden kendi tabanini olusturmaya baglamasidir. Dolayisiyla bu
platformlar, glinimiizdeki anaakim medyaya alternatif degil, anaakim medyaya rakip
olabilecek potansiyele sahiptir. Caligmanin tigiincii boliimiinde bu platformlar incelenmis

ve elde edilen veriler iizerinden ¢ikarimlarda bulunulmustur.
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UCUNCU BOLUM

3. “MEDYASCOPE KANALI” VE “UNSAL UNLU’NUN PATRONSUZ
PROGRAMI”NIN COZUMLEMELERI

Calismanin tgiincii bolimiinde ilk olarak Tiirkiye’de alternatif medya iizerine
yapilmis olan tez calismalar1 degerlendirilmistir. Ilgili calismalarin bu tez ¢alismasiyla
ayrildigi noktalar vurgulanmis, daha sonra yontem boliimiine gecilmistir. Ydntem
boliimiinde ¢oziimleme adina veri toplamada hangi yontemlerin kullanildig1 anlatilmis ve
veri toplamada nasil bir yol izlendigine iliskin bilgiler verilmistir. Devam eden boliimde
calismanin birinci ¢6ziimleme nesnesi olan Medyascope kanali, olusum siireci, sahiplik
ve finansal yapi, kurumsal ve editoryal yapi, haber tliretim pratikleri ve haber kaynaklari,
habercilik anlayisi, program tiirleri ve yaym igerikleri gibi basliklara ayrilarak
¢dziimlenmistir. Calismanin ikinci ¢dziimleme nesnesi olan Unsal Unlii’niin Patronsuz
programi, Unsal Unlii’niin gazetecilik gegmisi, Patronsuz programinin sahiplik yapisi ve
ekonomik gelir modeli, haber tiretim pratikleri ve siireci, habercilik anlayisi, program
igerikleri ve takipciler basliklar1 altinda ¢oziimlenmistir. Son olarak Medyascope kanali
ve Patronsuz programinin genel bir degerlendirmesini yapmak adina sonug¢ bdliimiinde,
¢oziimleme sonucunda wulasilan veriler yorumlanmis, aragtirmacit tarafindan

degerlendirilmis ve ¢esitli onerilerde bulunulmustur.

3.1. Alanyazindaki Ilgili Cahsmalarin Degerlendirilmesi

Calismanin bu boliimiinde Tiirkiye’de alternatif medya iizerine yapilmis olan
bilimsel ¢alismalarin degerlendirilmesine yer verilmistir. Bu baslik altinda sadece lisans
istii tezler tizerinde durulmustur. Cilinkli, bu ¢alismanin literatiir boliimiinde ilgili
alandaki kitaplar ve makaleler taranarak degerlendirilmistir. Taranan tezlerin
secilmesinde -bu ¢alismanin konusuyla paralel olarak- alternatif medyanin yeni medya
ekseninde degerlendirilmis olmasi temel alinmigtir. Dolayisiyla, bu bolimde yeni medya
ekseninde alternatif medya tizerine son bes yilda yapilmis bes yiiksek lisans tezi
degerlendirilmistir. Ayn1 zamanda, ekonomi politik yaklasimi, kiiltirel caligmalar
yaklagimini, internet ve sosyal medyay1 da temel alan ¢aligmalar bu ¢alismayla ortak bir

paydada bulugsmasi acisindan 6nem tagimaktadir. Lisans {istii caligmalarin se¢iminde bu
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unsur da dikkate alinmistir. Son bes yilda bu ¢alismanin konusuyla paralel bir doktora
tezi yapilmamistir. Bu bakimdan, bu béliimde herhangi bir doktora tezi genis olarak
degerlendirilmemistir.

Buna ek olarak, Tiirkiye’de son bes yili kapsamayan bugiline kadar yapilmis
alternatif medya iizerine biitiin lisans iistii ¢aligmalara kisaca deginmek gerekirse, yiiksek
lisans tezleri arasinda GoOkhan Derelioglu'nun (2002) Dis Haber Yayin Siirecinde
Anaakim Medyalar Karsisinda Bir Alternatif Medya Modeli Olarak Internetin Konumu
ve Onemi baslikli tezinin ilk ¢alismalardan biri oldugu sdylenebilir. Daha sonra yapilan
yiiksek lisans ¢aligmalari sirastyla su sekildedir: Serdar Horuz (2005) Alternatif Medya
ve Internet Gazeteciligi; Cagdas Ceyhan (2008) Anaakim Medyaya Karsi Alternatif
Medya: Alternatif Gazeteler Olarak Ahali ve Miilksiizler; Yiicel Mete (2008) Alternatif
Medya Bicimi Olarak Internet: Bagimsiz Iletisim Ag1 (Bianet) Uzerine Bir Arastirma;
Nilay Kepekgi (2011) Kentte Gruplar ve Alternatif Medya Arayislart; Oya Acet (2013)
Alternative Media and Democracy: Political Participation and Expression Through
Social Media in Turkey; Seda Avci (2014) Tiirkiye'de Alternatif Kadin Medyast; Ahmet
Sarp Yilmaz (2014) Vatandas Medyas: Pratigi Olarak "Capul TV" Ornegi.

Alternatif medya iizerine doktora diizeyinde yapilan c¢aligmalar ise gorece daha
azdir. Ahmet Taylan’m (2012) Alternatif Medya ve Bianet Ornegi: Tiirkiye 'de Alternatif
Medyaya Dair Etnografik Calisma baglikli doktora tezi, Figen Algiil'iin (2012) Rizomatik
Yaklasim Baglaminda Karsit Kamusalligin Sesi Olarak Topluluk Medyasina Tiirkiye'den
Bir Uygulama Ornegi: Nor Radyo baslikli doktora tezi ve Burak Dogu’nun (2013) Ana
Akim Medya Giindeminin Yeniden Kurgulanmasi. Tiirkiye 'deki Alternatif Haber Siteleri
Uzerine Bir Inceleme bashkli doktora tezi alternatif medya iizerine doktora diizeyinde
yapilan ilk calismalar oldugu sdylenebilir. Alanda dolayli olarak alternatif medyayla
bagdastirilabilecek calismalar da bulunmaktadir. Bu calismalar azinlik gruplarin
yayinlari, siyasi odaklara iliskin medya ya da internet gazeteciligi baglaminda olusturulan
caligmalardir. Kuramsal temel olarak alternatif medya alinmamistir. Calismalarin farkl
baglamlar1 bulunmaktadir. Dolayisiyla, bu g¢alismalar degerli olmakla birlikte, bu
boliimde degerlendirilmemistir.

Son bes yilda yapilmis alternatif medya iizerine olan ve bu tez ¢aligmasiyla kimi
noktalarda paralellik gosteren lisans {istii tezlere bakildiginda, N. Giilin Kiipelioglu’nun
(2015) Citizen Journalism Practices in Turkish Alternative Media in Digital Era baglikli
yiiksek lisans tezi, Sefika Yurdakul’'un (2016) Ingiliz Kiiltirel Calismalar
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Perspektifinden Isci Sif Kiiltiiriiniin Direnme Alami  Olarak Alternatif Medya
Sendika.Org Ornegi baslikli yiiksek lisans tezi, Banu Sayar’in (2017) Bir Alternatif
Medya Mecrasi Olarak Sosyal Medya: 140journos Uzerine Bir Arastirma baslikl yiiksek
lisans tezi, irem Kulaber’in (2017) Digital Journalism and Ethnographic Research on
Medyascope.Tv baslikli yiiksek lisans tezi ve Yagmur Cenberli’nin (2019) Political
Economy of Communication and Alternative Media in Turkey Surviving The Whirlpool
baslikl1 yiiksek lisans tezi 6n plana ¢ikmaktadir.>

Kiipelioglu’nun (2015) calismasinda alternatif medya, yurttas gazeteciligi ve
dijitallesme baglaminda degerlendirilmistir. Dolayisiyla c¢alisma, bir biitiin olarak
alternatif medyaya degil, alternatif medyanin tiirlerine odaklanmaktadir. Ozellikle Gezi
Direnisi sonrasinda anaakim medyaya giivenin tamamen yok olmasiyla yurttaglar
tarafindan alternatif medyaya ydnelim artmistir. Internetin avantajlarini arkasina alan
yurttaglar, alternatif medya i¢inde haber iiretimine katkida bulunabilmektedir. Bu
noktalardan hareket eden yazar, Tirkiye’de alternatif medyanin iletisim
teknolojilerindeki gelismelerle nasil bir hal aldigini incelemis ve buradan hareketle
Tiirkiye’de alternatif medya icindeki dijital yurttas gazeteciligi uygulamalarini
¢oziimlemistir. Caligmada alternatif medyanin “katilim odakli” yapisina vurgu
yapilmaktadir. Gériisme tekniginin kullanildigi tezde Bianet, Dokuz8 Haber ve Otekilerin

Postasi'nda c¢alisan ve yonetici olan bes farkli gazeteciyle goriigiilmiistiir. Bianet,

f1gili calismalar disinda son bes yilda alternatif medyayla iliskilendirilebilecek yiiksek lisans tezleri: Isil
Demir (2015) Yeni Toplumsal Hareketlerin Alternatif Medya ile Iligkisi Rizomatik Bir Medya Ornegi:
Sendika.Org; Giilistan Elmacioglu (2016) Alevi Medyas: Uzerine Betimleyici Bir Analiz; Aziz Coskun
(2016) Gezi Olaylarinda Alternatif Bir Medya Ornegi: Otekilerin Postast; Mehmet Erdogan (2017)
Alternatif Medya Ornegi Olarak Ucan Siipiirge Web Sitesi Analizi; Hikmet Derya Catal (2017) Karsit
Kamusallik ve Yeni Medya: Radikal Alternatif Medya Ornegi Olarak Otekilerin Postast; Songiil Ozdemir
(2017) Sosyal Medyada Yeni Habercilik Pratikleri: Medyascope Tv Ornegi; Hasan Rengber (2018)
Alternatif Medyada Farkli Bir Boyut: 4chan.Org Ornegi; Goézde Aktekin (2019) Alternatif Medya
Baglanminda Kadin Odakli Habercilik: Bianet Ornegi; Yonca Karatoprak (2019) Tiirkiye'de Dijital
Doniigiimiin Gazetecilik Orgiitlenmesi ve Pratiklerine Yansimasi: Hiirrivet ve Medyascope Ornekleri.
Doktora tezleri: Oktay Demirtas (2016) Baslangictan Giiniimiize Tiirk Basininda Alternatiflik Arayislari ve
Alternatif Medya Olgusu; Bermal Aydin (2016) Tiirkiye'de Televizyon Yayinciliginda Alternatif Arayislar:
Hayat ve IMC Kanallari; Bayram Caglar (2017) Topluluk Televizyonlarimn Anaakima Karsi Alternatif

Yayin Olusturma Potansiyeli: Alevi Televizyonlari Ornegi.
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dogrudan yurttags gazeteciligi yapmamasina karsin O6nemli Olglide alternatif medya
ozelligi gosterdigi icin calismada secilmistir. Caligmada yurttas gazeteciliginin anaakim
medya karsisinda 6nemli bir alternatif olusturdugu ancak kendi iginde ¢esitli problemler
yasadig1 da vurgulanmustir.

Yurdakul’un (2016) calismasinda, alternatif medya platformlarinin is¢i sinifi
kiiltiirii acisindan bir direnme alani olusturup olusturmadiklar1 sorunsallastirilmistir.
Ingiliz kiiltiirel ¢alismalar1 kuramsal temelinden hareketle is¢i siifi kiiltiirii ve alternatif
medya iligkisi incelenmistir. Céziimleme boliimiinde igerik analizi yontemi kullanilarak,
kendisini alternatif medya olarak tanimlayan sendika.org sitesi iizerinden sendika ve is¢i
haberleri degerlendirilmistir. Alternatif medyanin teknolojik temellerine de yer verilen
calismada, alternatif medyanin is¢i sinifinin yagam ve kiiltiirel degerlerine ne derece yer
verdigi sendika ve is¢i haberleri iizerinden ¢oziimlenmistir. Arastirmanin sonuglarina
gore bir alternatif medya olarak degerlendirilen sendika.org sitesinin is¢i sinifinin
kiiltiirel degerlerini yansitmada basarili oldugu ve anaakim medyanin aksine is¢i sinifi i¢in
bir temsil alani olusturdugu gbzlenmistir. Ancak, tez calismasinda alternatif medyanin tam
anlamuyla kiiltiirel bir direnme alani olusturamadiginin alt1 ¢izilmistir.

Sayar’in (2017) c¢alismasinda alternatif medya yeni medya ekseninde
degerlendirilmis ve “alternatif haber medyas1” olarak 140 Journos incelenmistir.
Calismanin ¢ikis noktasi, “yeni medyanin alternatif medya i¢in uygun bir mecra olup
olmadig1” sorusudur. Calismada yeni medyanin avantajlarina ve sosyal medya araglarimin
gelisimine deginilmistir. Bu baglamda, Twitter’in alternatif medya igin haber paylagimi
acisindan tasidigr 6nem vurgulanmistir. Buradan hareketle yar1 yapilandirilmig goriisme
yontemi kullanilarak 140 Journos iizerinden bir ¢oziimleme yapilmigtir. Kanalin
kurucularindan Engin Onder ile goriisiilmiis ve 140 Journos, “anaakim medya, haber
kavrami, haber yapim siireci, yeni medya, giivenilirlik ve tarafsizlik, gelir kaynagi,
calisma diizeni ve gelecek plan1” gibi kategorilere ayrilarak analiz edilmistir. Calismanin
bulgularina gore internet, alternatif haber medyasi i¢in uygun bir 6rnektir ve 140
Journos’un yayincilik anlaminda isini kolaylastirmaktadir.

Bu c¢alismada da ornek arastirma nesnesi olarak kullanilan Medyascope’un
incelendigi Kulaber’in (2017) c¢alismasinda, dijital medyanin gazeteciligin ideal bir
pratigi i¢in alan olusturup olusturmadigi sorgulanmistir. Calismada alternatif medya
olgusuna deginilmis ancak, Medyascope alternatif medya baglaminda degil, dijital

gazetecilik ekseninde tartigilmistir. Medyascope, ¢alismada “video gazeteciligi drnegi”
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olarak tanimlanmustir. Etnografi yontemi kullanilarak yapilan ¢dziimlemede kanalin ekip
dinamigi, habercilik anlayisi, yayin politikasi ve organizasyonel yapisi incelenmis ve
ulasilan bulgular dijitallesmeyle iliskilendirilerek bir ¢oziimleme yapilmistir. Dijital
gazeteciligin erisim kolayligi, ucuzlugu, pratikligi, etkilesimselligi gibi avantajlarina
vurgu yapilan ¢aligmada, dijital yaymciligin “gazeteciligin ideal bir pratigi i¢cin uygun bir
alan sagladig1” sonucuna ulasilmistir. Medyascope’un blogging, yurttas gazeteciligi,
sosyal medya ve video haberciligi gibi gazetecilik pratiklerini gergeklestirmede basarili
oldugu vurgulanmastir.

Alternatif medya iizerine son yapilan ¢alismalardan biri olan Cenberli’nin (2019)
tezinde, bu c¢alismanin da c¢ikis noktalarindan birisi olan elestirel ekonomi politik
yaklagim cercevesinde alternatif medya incelenmistir. Bu baglamda, yazar, Tiirkiye’de
alternatif medyanin kapitalist kitle medyas1 i¢cindeki pozisyonunu degerlendirmistir.
Caligmada alternatif medya platformlarinin yasadigi zorluklarin yan sira, platformlara
iliskin kurumsal yapi, orgiitlenme bi¢imi, uyguladiklari ekonomik modeller, sansiir, telif
hakki ve calisma kosullar1 gibi dinamikler sorunsallastirilmistir. Bu kapsamda ¢aligmada
yart yapilandirilmis goériisme yonteminden faydalanilarak farkli alternatif medya
platformlarinda c¢alisan yedi farkli gazeteciyle goriismeler gergeklestirilmistir.
Calismanin sonuglarina gore, anaakim medyadaki varolan sorunlar alternatif medyada da
kendisini yeniden iiretmektedir. Alternatif medya anaakim medyaya karsi olumlu bir
“alternatif” yaratamamaktadir. Dijital emek ve gilivencesiz calisma gibi konular da tez
icinde tartisilmigtir. Alternatif medya ozgilir bir calisma ortami sunsa da piyasa
kosullarinin isleyis sekli yine aynidir.

Alternatif Medya Yayinciligini Yeni Medya Uzerinden Diisiinmek: “Medyascope
kanali” ve ““Unsal Unlii 'niin Patronsuz Prgrami” Uzerine Bir Degerlendirme baslikli bu
calismada ise, alanyazindaki diger ¢alismalardan farkli olarak alternatif medyanin hem
sahiplik yapisinin hem de igeriklerinin ¢éziimlenmesi amaglanmistir. Bu baglamda,
calisma hem elestirel ekonomi politik yaklagimin hem de kiiltiirel c¢alismalarin
¢oziimleme yontemlerini birlikte kullanmaktadir. Calismanin biitiinii bu kuramsal
gergeve baglaminda insa edilmistir. Ayn1 zamanda, bu ¢alisma hem kanal hem de
program diizeyinde alternatif medyay1 incelemesi bakimindan diger c¢alismalardan
ayrilmaktadir. Bu arastirmanin diger ¢alismalardan ayrildigi bir diger nokta ise alternatif
medya i¢in kullandig1 kavramsallastirmadir. Bu kavramsallagtirma alternatif medya ve

radikal medya arasindaki ayrimin konulmasi adina onemlidir. Ornegin, daha onceki
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caligmalarda alternatif medya baglaminda tanimlanan sendika.org, bu ¢alismada radikal
medya kavrami ¢ercevesinde degerlendirilmistir. Kavram karmasasi yaratmamak adina
bu farkliliga vurgu yapilmasi bu calismanin ayriksiligini ortaya koymaktadir. Bu
baglamda calisma, varolan alternatif medya tanimlamalarindan farkli olarak yeni bir
alternatif medya kavramsallastirmasi 6nermektedir. Buna ek olarak, tez ¢alismasi, “yeni
medya ekseninde” tanimlanabilecek alternatif medya platformlarinin giincel 6rneklerini
vermek konusunda 6nemli bir noktada bulunmaktadir. Yeni medya eksenindeki alternatif
medya platformlarini inceleyen kimi ¢aligmalarda internetin avantajlara biiyiik vurgu
vardir. Bu g¢aligma interneti “fetislestirmeden™ avantajlarini ve dezavantajlarini
vurgulama noktasinda ve enformasyonel kapitalizm igindeki yerini unutmadan yeni

iletisim teknolojilerini tartisma konusunda farkli bir noktada durmaktadir.

3.2. Calismanin Yontemi

Bu ¢alismada Tiirkiye’deki alternatif medya platformlarini temsil etmesi agisindan
Medyascope kanali ve alternatif medya yaymciligi baglammda da Unsal Unlii’niin
Patronsuz yayini ¢dziimlenmistir. Calismada ikili bir yéntem kullamlmustir. ilk olarak, 9
Aralik 2019 tarihinde Medyascope’un Istanbul’daki ofisine gidilmis ve kanalin Genel
Yayin Yonetmeni Rusen Cakir’la, Yaym Koordinatorii Sedat Pisirici’yle, Yaymn
Yonetmen Yardimcilar1 Tamer Durak ve Kaya Heyse ile goriismeler gerceklestirilmistir.
Daha sonra evindeki ¢alisma odasindan Patronsuz isimli yaynimi yapan Unsal Unlii ile
25 Ocak 2020 tarihinde Ankara’da bir goriisme gerceklestirilmistir. Ikinci olarak,
goriismelerden elde edilen verilere destek saglamak amaciyla hem kanaldan hem de
programdan amaclh ornekleme teknigiyle secilen belirli yaymlarin metin ¢éziimlemesi
yapilmustir. Elestirel ekonomi politik baglamda ve icerik diizeyinde kanal ve programin
{iretim iliskileri ve metinleri incelenmistir. Ornek arastirma nesnelerinin hem sektorel
hem de igerik diizeyinde incelendigi ¢alismada nitel arastirma yéntemi kullanilmistir.

Nitel arastirmalarda yaygin olarak kullanilan metin ¢oziimlemesi ve yart
yvapulandirilmis goriisme tekniklerinin uygulandig ¢alismada elde edilen veriler birlikte
degerlendirilmistir. Kanal ve programin sahiplik yapilar1 ve igerik iiretim dinamikleri
incelenmistir. Arastirmaci tarafindan -Medyascope Ozelinde- haber {iretiminin
gergeklestirildigi mekana ve is ortamina iliskin ¢esitli notlar alinmistir. Bu notlar da
¢oziimleme kismina dahil edilmistir. Ayni zamanda c¢alisanlarin izni alinarak

Medyascope stiidyosunun iginden ve disindan gesitli fotograflar ¢ekilmis ve ¢alismanin
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coziimleme boliimiine dahil edilmistir. Ayrica, ilgili konuya destek saglamasi agisindan
kanal 6zelinde Rusen Cakir'in ve program diizeyinde de Unsal Unlii'niin farkl
donemlerde kendisiyle yapilmis sOylesilerden yararlanilmistir.

Coziimlemeye konu edilen Medyascope kanalinin ve Unsal Unlii’niin Patronsuz
programinin alternatif medya yayinciligini nasil bir yapida gerceklestirdigi ortaya
konmaya calisilmistir. Yeni medya i¢inde alternatif medya yayinciligi yapan kanal ve
programin Uretim iliskileri, sahiplik yapisi, is pratikleri ve iiretilen igerikler ¢ergevesinde
nasil bir medya yaklagimi sergiledigi ¢oziimleme boyunca aranan sorulardir. Buna ek
olarak, yeni medya ekseninde kavramsallastirilacak alternatif medya anlayisinin klasik
alternatif medya anlayisindan farki ve yenilikleri ortaya konmaya c¢alisiimig ve bu
baglamda goriisme Oncesi kanal ve programa iligkin metinler incelenerek yayincilara
sorular sorulmustur. Yayincilara yoneltilen sorulara EK-3 béliimiinde yer verilmistir.>!

Nitel arastirmalarda goriisme, arastirmacinin katilimeilarla yiiz yiize gériismeler
yaptig1r ve katilimecilarin goriislerini ortaya ¢ikarmaya yonelik agik uglu sorularin
soruldugu bir tekniktir (Creswell ve Creswell, 2018, s. 313). Yar1 yapilandirilmis
goriigme tekniginin sec¢ilmesinin en énemli nedeni bu teknigin, arastirmaci ve soruyu
yanitlayanlar arasinda yiiz yiize iletisime olanak tanimasi ve etkilesimli bir siireci devreye
sokmasidir. Bu yontem, goriisme aninda da yeni sorular iiretilmesine olanak
saglamaktadir. Ayrica, arastirmada incelenecek konunun i¢inde bulundugu dogal ortamin
icine girilmesi adina goriigme yontemi 6nemlidir. Kaldi ki arastirmanin dogal ortaminda
gerceklesmesi ve yiiz yiize iletisimde bulunarak ¢alismanin ilerletilmesi nitel
arastirmalarin da temelini olusturmaktadir. Ciinkii, sosyal bilimlerde dogal ortamda elde
edilen veriler daha anlamlidir (Yildirim ve Simsek, 2013, s. 48).

Goriismeler Medyasope yéneticilerinden ve Patronsuz yaymmi yapan Unsal
Unlii’den mail ve telefon yoluyla randevu alinarak gergeklestirilmistir. Medyascope’tan
dort, Patronsuz programindan bir kisi olmak iizere toplamda bes kisiyle goriistilmiistiir.
Gortismeler, katilimcilarin izni alinarak iki farkli ses kayit cihaziyla kaydedilmis daha
sonra yaklagik dort bucuk saatlik ses kayitlarinin desifresi yapilmistir. Goriismelerde
onceden hazirlanan sorularin yani sira, katilimcilara goriisme sirasinda da sorular
yoneltilmistir. Goriismeler Istanbul ve Ankara’da gerceklestirilmis ve katilimcilarm is

yogunluguna bagli olarak farkli giinlerde yapilmistir.

S1Sorular, daha &nce tasarlanmis herhangi bir soru semasina bagh kalinmadan arastirmaci tarafindan
hazirlanmaistir.
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Buna ek olarak, hangi unsurlarin alternatif medya yayincilig1 6zelligi gosterdiginin
anlagilmast icin bu calismada metin ¢oziimlemesi yontemi kullanilmistir. Metin
¢oziimlemesi, goriismelerde ve yapilan gozlemlerde elde edilen verilere destek saglamak
amaciyla kullanilan bir yontemdir (Yildinm ve Simsek, 2013, s. 47). Bu amagla
goriisgmelerde elde edilen bulgularin metin  ¢oziimlemeleriyle desteklenmeleri
hedeflenmistir. Buradan ¢ikarilan bulgular hem igerik diizeyinde farkliligin nasil ortaya
kondugunu anlamada hem de goriismelerden elde edilen verileri somutlastirmak adina
onemlidir. S6z konusu iki yontem kullanilarak calisilan konuya iliskin biitlinciil bir resim
elde edilmesi amaglanmustir.

Tiirkiye’deki alternatif medya yayinciligi lizerine konu edilen Medyascope kanali
ve Patronsuz programinin yayinlarinin metin ¢dziimlemesi icin secilmesinde amacl
ornekleme teknigi kullanilmistir. Hem kanalin hem de programin yayina basladig: yil
2015°tir. Medyascope haftanin yedi giinii, Patronsuz programi ise hafta i¢i her giin yayin
yapmaktadir. 2015-2020 yillar1 arasinda yayinlanan biitiin igeriklerin ¢6ziimlenmesi,
zaman ve emek agisindan miimkiin degildir. Bu yiizden, amach 6rnekleme teknigi
kullanilarak Medyascope’tan 10 ve Patronsuz programindan 10 yaym olmak iizere
toplamda 20 yayin i¢in metin ¢oziimlemesi ger¢eklestirilmistir. Ayn1 zamanda mecralarin
internet sayfalar1 da incelenmistir. Kanal ve programin siireg i¢erisindeki degisimini daha
net gorebilme adina ilk yayinlar1 ¢6ziimleme i¢ine dahil edilmistir. Kanal ve programin
yayina basladig1 toplam bes yil iginde her yil i¢in ikiser yayimn secilmistir. Bu sekilde
coziimlemede bir denge saglanmustir.

Calismada 6rnek arastirma nesneleri olarak Medyascope kanalinin ve Patronsuz
programinin se¢ilmesinin nedeni, bu ¢alismada tanimlanacak kavramsal ¢ergeveye uygun
olmalarinin yaninda; Kanal ve programin kendi alanlarinda basarili 6rnekler olmalaridir.
Medyascope, heniiz kurulali bir sene olmusken Uluslararast Basin Enstitiisii (IPI)
tarafindan verilen ve diinyanin en prestijli gazetecilik ve medya odiillerinden biri olan
“Ozgiir Medya Onciisii Odiilii”nii (Free Media Pioneer Award) almistir.>? Ayrica kanal,
2017 yilinda Sinir Tanmimayan Gazeteciler (RSF) ve TV5-Monde tarafindan verilen “Basin

Ozgiirliigii Odiilii"nii de almistir.5% Unsal Unlii ise Patronsuz adli programina basladiktan

S2https://medyascope.tv/2016/03/02/uluslararasi-basin-enstitu%CC%88su%CC%88nden-ipi-medyascope-
tvye-0zgu%CC%88r-medya-oncu%CC%88su%CC%88-0du%CC%881u%CC%88/ (Erigim Tarihi:
12.01.2020).
S3https://medyascope.tv/2017/11/07/sinir-tanimayan-gazeteciler-ve-tv5-monde-basin-ozgurlugu-odulunu-
medyascope-tv-kazandi/ (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
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yaklasik bir y1l sonra Cagdas Gazeteciler Dernegi tarafindan verilen 2016 yilinmn “En lyi
TV Programi” ddiiliinii almistir.> Buna ek olarak, Unsal Unlii’niin programi 2019
yilinda, Avrupa Birligi ve Gazeteciler Cemiyeti’nin ortak projesi olan “Demokrasi I¢in
Medya, Medya i¢cin Demokrasi” programi gercevesinde desteklenmeye deger bir proje
olarak secilmis ve buradan fon almistir. Bu baglamda, incelenecek kanal ve program,
Tiirkiye’de ender bulunan ve dikkat ¢eken 6rneklerdendir. Dolayisiyla, hem Medyascope
hem de Patronsuz programi gerek bu ¢alismanin amaglarina uygunlugu ve konumlarina
iliskin Tirkiye’deki nadir 6rneklerden olmasi bakimindan gerekse aldiklari ulusal ve
uluslararasi ddiillerden hareketle basarili bir profil ¢izmesinden 6tiirii, bu calismada 6rnek

arastirma nesnesi olarak segilmeye deger bulunmustur.

3.3. Medyascope

Bu boliimde, yar1 yapilandirilmig goriismeler ve metin ¢oziimlemelerinden elde
edilen bulgulardan hareketle Medyascope iizerine bir ¢dziimleme gerseklestirilmistir. iki
yontemin bulgularinin birlikte sunuldugu bu béliimde Medyascope’un olusum siireci,
sahiplik ve finansal yapisi, Orgiit ici iligkileri, haber iiretim dinamikleri, habercilik
anlayisgi, program tiirleri ve iretilen igerikleri irdelenmistir. Boliimde, Medyascope’un
alternatif medya yayimciligini nasil bir anlayisla yaptig1 sorgulanmistir. Bu baglamda,
kanalda cesitli pozisyonlarda ¢aligan dort kisiyle goriisiilmiis, buna ek olarak 2015-2020
yillart aras1 toplam 10 farkli program ¢oziimlenmistir.

Kanalda dikey hiyeyarsik bir diizen olmadig1 i¢in yonetici-yayinci-editor-muhabir
ayrimi ¢ok keskin degildir. Ancak, Medyascope’un sitesinde kanalin kiinyesine
bakildiginda farkli is tanimlarinin oldugu goriilmektedir. Bu baglamda, goriisiilen
kisilerden Rusen Cakir Yayin Yonetmeni, Sedat Pisirici Yayin Koordinatorii, Tamer
Durak ve Kaya Heyse de Yaym Ydnetmen Yardimcilar olarak tanimlanmaktadir. Ayrica,
Medyascope’da disaridan gelen yaymcilar da program yapabilmektedir. incelenen
yayinlarda programcilarin Medyascope i¢inde dogrudan galisip ¢alismadiginin ayrimi

gozetilmemistir.

S4https://t24.com.tr/haber/cagdas-gazeteciler-dernegi-odulleri-sahiplerini-buldu,3946 18 (Erisim Tarihi:
12.01.2020).
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3.3.1. Medyascope’un olusum siireci

Tirkiye’de Medyascope’dan 6nce de yeni medya ekseninde birkag alternatif medya
girisimi ortaya ¢ikmistir. Ancak, bu girisimlerin hi¢biri Medyascope gibi gazetecilik
pratigini kurumsal bir ¢at1 altinda gerceklestirememistir. Bu baglamda, Medyascope’un
profesyonel gazetecilik ve internet teknolojilerini birlestirme noktasinda Tiirkiye’deki ilk
orneklerden birisi oldugu sdylenebilir. Oziinde Medyascope, gazeteci Rusan Cakir’in
sosyal medya araclarini kullanarak yaptigi canli yayinlarin habercilik agisindan elverisli
bir alan oldugunu kesfetmesiyle sekillenmeye baglamistir. Bu fikirden hareketle
Medyascope, gazeteciler ve gazeteci adaylarinin kolektif iretimine acik bir medya
platformu olarak ortaya ¢cikmistir. Baglarda kiiciik bir ekiple hayata gecirilen bu proje,
daha sonra bulunan ¢esitli fonlarla kurumsal bir medya organina dontigmiistiir.

Medyascope’un kurucusu olan Rusen Cakir, gazetecilige 1985 yilinda Nokta
Dergisi'nde baslamigtir. Daha sonra 6nemli anaakim medya organlarindan olan Tempo
dergisi, Cumhuriyet, Milliyet ve Vatan gazeteleri, CNNTiirk ve NTV kanallarinda
calismistir. Uzun yillar anaakim medyada gorev yapan Rusen Cakir, son olarak
Habertiirk gazetesinde ¢alismis ve 2016 yilinda gazete isine son vermistir.* Siyasal Islam
tizerine c¢esitli aragtirmalar1 ve kitaplar1 bulunan Cakir, yaymlarinda siklikla solcu
oldugunu ifade etmektedir. Rusen Cakir, Habertiirk’te calisirken, bir canli yaymn
uygulamas1 olan Periscope iizerinden kendi yaymlarim1i yapmaya baglamis ve
Medyascope’un ilk sinyallerini vermistir. Ancak, deneyimli gazetecinin Habertiirk’ten
ayrilmasi, bir anlamda tamamen internet alanina yonelmesine; bagimsiz ve sivil bir
platform kurma girisimlerinin bagslamasina 6nayak olmustur.

Ozellikle 7 Haziran 2015 Genel Secimleri 6ncesinde, Tiirkiye nin farkli illerinde
parti mitinglerini izleyen ve bunlari Periscope® iizerindeki kisisel hesabindan insanlara
aktaran Rusen Cakir, secimi degerlendirdigi ilk yaymlarimi Habertiirk gazetesindeki
ofisinden yapmustir. Ilk Periscope canli yaymnini 19 Nisan 2015 tarihinde Ankara’da
yapan Rusen Cakir, daha sonra CHP Genel Baskan1 Kemal Kiligdaroglu’nun grup
toplantisin1 canli olarak takipgilerine aktarmustir. ilk yaymlarini anaakim medyada

kendisine fazla yer bulamayan CHP, HDP ve Saadet Partisi liderleriyle yapan Cakar,

SShttps://www.sozcu.com.tr/2016/gundem/haberturk-rusen-cakirin-da-isine-son-verdi-1062661/ (Erisim
Tarihi: 17.12.2019).

%Diinyada “Periscope” olarak bilinen canli yayin uygulamasimin Tiirkiye’deki ad1 (isim hakki sorunlar
nedeniyle) “Scope” olarak degistirilmigtir.
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daha sonra bu yayinlar1 kendi YouTube kanalma yiiklemistir (Unal, 2017, s. 89-90).
Rusen Cakir, Periscope uygulamasinin en biiylik avantajinin neredeyse hi¢c maliyeti

olmadan yayincilik yapmaya olanak tanimasi oldugunu ifade etmektedir:

Periscope uygulamasi olmadan 6nce internet {izerinden analiz yapmayi diisiindiim. O zaman
Livestream gibi seylere baktim. Onlarin bir maliyeti vardi. Bana ¢ok uygun gériinmedi. Sonra
Periscope uygulamasi ¢ikt1. Sadece uygulamayi indiriyorsunuz. Ayrica para vermiyorsunuz.
Dolayistyla, bu ekonomik yonii ¢cok dnemli. Soyal medyada ya da internet {izerinde yapilan
haberciligin en 6nemli 6zelligi hem insanlarin cebine kadar inebiliyor olmasi hem de ucuz
olmasi. Normalde televizyon haberciligi yapmaya ¢aligsaniz frekans almaniz, uydu kirasi
vermeniz gerekiyor. Bu yiizden biiyiik bir yatirim sermayesine ihtiyaciniz var. Biz bu ise ilk
basladigimiz anda benim elimde sadece Ipad vardi. Dolayisiyla, kimseye bes kurus para

O6demeden bir elektronik cihazla da yaymn yapabiliyorsunuz (Rusen Cakir ile yapilan

derinlemesine goériisme, 09.12.2019).

Gorsel 3.1. Rusen Cakir'in Habertiirk Gazetesi’ndeki ofisinden Periscope’la yaptigi ilk yaymlarindan
aliman ekran goriintiisii (Evisim Tarihi: 20.12.2019).

[k yaymlari, kanalin su an yayin ydnetmeni olan Sedat Pisirici ile yiiriiten Rusen
Cakir, tamamen asgari sartlarda sekillenen bir yayincilik pratigi sergilemistir. Bu donem,
her iki gazeteci de yeri geldiginde kameraman yeri geldiginde yaymci konumuna
gecmektedir. “Biz en basta soyle yapiyorduk. Ben (kameray1l) Rusen’e (Cakir)
tutuyordum. O Periscope’dan yayin yapiyordu. Daha sonra o bana tutuyordu ben
yorumumu yapiyordum” (Sedat Pigirici ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2015).

Bu durum, yayin maliyetini minimuma indirirken, teknik anlamda c¢esitli sorunlar1 da
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dogurmaktadir. S6z konusu sorunlar, Cakir’in 12 Agustos 2015 tarihli "Fehmi Koru ile 7
Haziran 2015 genel segimlerini degerlendiriyoruz" isimli yayminda goriilmektedir.>’
Yaymin baglarinda kamera siirekli oynamakta, ses diizeni yetersiz kalmakta ve yayin ara
ara donmaktadir. Yayinda anaakim medyada kullanilan haber iiretim araglarindan higbiri
yoktur. Sadece bir iPad iizerinden yayimncilik yapilmaktadir. Bu durum, alternatif
medyanin ruhuna uygun olsa da iiretilen igerigi kitlelere uygun sekilde ulastirabilme
baglaminda cesitli sorunlar yaratmaktadir. Oyle ki, ilgili yaymin gériintiilenme sayis1 58
kisiyle sinirlt kalmistir. Bu anlamda, s6z konusu 6rnek alternatif medya platformlarinin
orgiitlii kurumsal bir yapi iginde ¢alismasinin zorunlu oldugunu gostermektedir.

Bireysel yayincilik deneyiminden sonra, yaptigi isi daha orgiitli bir yapiya
dontistiirmek isteyen Rusen Cakir’a yakin ¢evresinden cesitli proje teklifleri gelmistir.
Periscope lizerinden kendi yayinlarini yaptigi donemde, dijital alanda yayincilik yapan
Denet Tezel ve Nurdan Ucer’in kendisiyle iletisime gectigini belirten Cakir, yayinlarin
farkl1 gazetecilerin de katki sunabilecegi bir yapiya doniistirmeye karar vermistir. Ilk
olarak kendisi gibi anaakim medya disina itilen gazetecileri kendi kisisel yayimini
yapmaya tesvik eden Rusen Cakir, daha sonra bu yayinlari internet sitesi tizerinden
paylasmstir. Bir sonraki boliimde incelenen Patronsuz yaymmi yapan Unsal Unlii de
Rusen Cakir’in bagimsiz yayinlar yapmasi icin tesvik ettigi gazeteciler arasindadir. Rusen
Cakir’in Medyascope’daki kendi yaymlarimi paylastigt "Rusen Cakir medyascope™
isminde bir YouTube kanal1 da bulunmaktadir. Kanalin, Aralik 2019 tarihi itibariyle 88
binden fazla abonesi vardir. Ayn1 zamanda, yine kendi yaymlariin kisa boliimlerini
paylastigi “rusen cakir” isimli ayr1 bir YouTube kanali da bulunmaktadir.

Agustos 2015’te “Ciinkii 6zgiir” slogani ile yayin hayatina baglayan Medyascope
kanali, hem cesitli nedenlerden dolayr anaakim medyadan ayrilmak zorunda kalan
deneyimli gazetecileri hem de gazeteci olmak isteyen geng bireyleri biinyesinde
toplamistir. Rusen Cakir, Medyascepe’un internet sayfasinin “Hakkimizda” boliimiinde
kanalin ortaya ¢ikisindaki siirecte hem Tirkiye’deki anaakim medya i¢indeki ekonomi
politik sorunlara hem de yeni medya teknolojilerinin getirdigi avantajlara vurgu

yapmaktadir:

Tirkiye’nin sivil, bagimsiz, 6zgiir ve ¢cogulcu bir medya ortamina ihtiyaci var. Geleneksel

medya bu ihtiyaci karsilayamiyor, hatta kargilamak istedigi bile kuskulu. Buna karsilik sosyal

Shttps://www.youtube.com/watch?v=kuFip2NwaFw (Erisim Tarihi: 20.12.2019).
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medya, haber ve yorumun sivil, bagimsiz, 6zgiir ve ¢ogulcu bir sekilde akisi igin genis
imkanlar sunuyor. Bunlardan biri Periscope. Nisan 2015’ten itibaren bu uygulamay: diizenli
olarak kullaniyorum. Ozellikle 7 Haziran 2015 genel segimleri 6ncesi Tiirkiye’nin farkl
illerinde parti mitinglerinden izlenimlerimi aktardim, milletvekili adaylariyla soylesiler
yaptim. Izleyicilerin bu yaymlara ilgisinin de yardimiyla, Periscope’un habercilik icin
elverisli ve kullanish bir mecra oldugu sonucuna vardim. Medyascope.tv, basta gazeteciler
olmak iizere, Periscope ve sosyal medyanin sundugu diger imkanlar1 kullanan, kullanmak
isteyenler igin ortak bir mecra olmay1 hedefliyor. Sizlerden gelecek katkilarla, video agirlikli,

sivil, bagimsiz, dzgiir ve cogulcu haber/yorum platformunu yaratabiliriz. %

20 Agustos 2015 tarihinde Rusen Cakir’in moderatorliigiinde, Kadri Giirsel ve
Levent Giiltekin’in katilimiyla Periscope acik oturumu gergeklestirilmis ve
Medyascope’un sitesi tanitilmigtir. Rusen Cakir’a gore bu, Tirkiye’de yapilan ilk
Periscope acik oturumudur. Daha sonra agik oturumlar devam etmis ve bu yayinlar
kanalin internet sayfasinda paylasilmistir. Rusen Cakir’in arkadasi olan fotografci
Manuel Citak, oto sanayi sitesindeki atolyesini ¢ok ciizi bir para karsiliginda canl
yayinlar i¢in Medyascope’a kiralamasiyla kanal, su an yaymlarmi yaptigi stiidyoya
tasinmis ve program sayisinda artis olmustur.’® Medyascope hala Istanbul Sariyer’de
Huzur Mahallesi’nde bir oto sanayi sitesinin i¢indeki stiidyosunda yayinlarina devam

etmektedir. Imkanlar dahilinde stiidyo ve calisma ofisi siirekli gelistirilmektedir.

- S

Gorsel 3.2. 20 Agustos 2015 'te Rusen Cakir yonetiminde Kadri Giirsel ve Levent Giiltekin'le yapilan
Tiirkiye 'deki ilk Periscope agik oturumu (Erigim Tarihi: 10.10.2019).

S8https://medyascope.tv/hakkinda/ (Erigim Tarihi: 17.12.219).
Shttp://www.rusencakir.com/Geleneksel-medya-yok-hukmunde-olmaya-dogru-gidiyor-Can-Oktemerin-
sorularina-cevaplar/6252 (Erisim Tarihi: 17.12.219).
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Alternatif medyay1r anaakim medyadan ayiran temel unsurlar sahiplik yapisi,
calisma prensipleri ve bunlardan hareketle sekillenerek ortaya konulan igeriklerdir
(Binark ve Bek, 2010, s. 197). Bir alternatif medya platformu anaakim medyada oldugu
gibi hizli biliylimeyi ve iirettigi iceriklerden hemen kar elde etmeyi kendisine hedef
belirleyemez. Bu platformlarin yavag ama dengeli bir sekilde biiyiimesi gerekmektedir.
Medyascope’da da yavas ama dengeli bir biliyime modelinin benimsendigi
gbzlenmektedir. Bu baglamda, Medyascope ticari anlamda biiyiimeye ve gelismeye
kapal1 bir yap1 degildir. Ancak, anaakim medyadaki ticari kodlarla hareket etmemektedir.
Burada ekonomik biiylimenin altindaki amag, yaymciligin teknik kalitesini artirmaya
doniiktiir.

[k kuruldugu giinden beri Medyascope’un iginde olan ve kanalda yayin yénetmen
yardimcist olarak calisan Tamer Durak, Medysacope’un biiyiimeye iliskin bakis acisini
su sekilde 6zetlemektedir: “En basinda her sey bir tabletle bagladi. Daha sonra zamanla
burasi (ofis) bulundu, kameralar alind1 ve burast gelistirilmeye baslandi. Ancak, dikkat
ettigimiz nokta hep yavas yavas ilerlemekti. Hald da yavas yavas gidiyoruz. Hemen
hizlica biiyiiyelim gibi bir derdimiz yok” (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine
goriisme, 09.12.2019). Bu baglamda, Medyascope’un kar amaci giiden ticari bir medya
isletmesi olarak degil, ilkesel olarak bagimsiz gazetecilik pratigini benimseyen bir medya
girigimi olarak ortaya ¢iktig1 sdylenebilir. Dolayisiyla, kanal ticari anlamda biiylimeye ve
gelismeye agiktir. Ancak, bu biiylime kanalin ilkelerinin niine gegemez. Bu agidan yavas

ama dengeli bir bliylime anlayis1 benimsenmistir.

Gorsel 3.3. Medyascope 'un oto sanayi sitesindeki stiidyosunun disaridan goriintiisii (20.12.2019).
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Yapilan derinlemesine goriismelerde Rusen Cakir, kanalin kurulus siirecinde
Tiirkiye’deki anaakim medyadaki problemlerin yaninda; yeni medya sayesinde yayincilik
maliyetinin diistiigiine ve iletisim teknolojilerinin geldigi noktaya vurgu yapmaktadir.
Cakir’a gore, gliniimiizde gazetecilik artik bu sekilde yapilmali ve gazetecilerin yeni
teknolojilerden en iyi sekilde yararlanmasi gerekmektedir. Dolayisiyla, bu alana (dijital
medya) gecisin tek nedeni siyasetin medyaya etkisi degildir. Yayinciligin ekonomik
maliyeti ve iletisim araglarinin geldigi nokta da yeni medya alanina yonelimde etkili
olmustur. “Tiirkiye’de siyasi baski olmasaydi yine bu alana gecilir miydi?” sorusuna
Rusen Cakir, “Yine gecilirdi. Gegilmesinin yaninda ¢ok da cazip olurdu. Yayincilik
buraya dogru gidiyor lafi artik geride kaldi. Yayincilik zaten su an internette” yanitini
vermistir (Rusen Cakir ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Rusen Cakir, Medyascope’un ortaya cikis kosullarinda daha ¢ok teknolojik
yeniliklerin ve sosyal medyanin {istiinde dururken, kanalin kurucularindan olan yayin
yonetmeni Sedat Pisirici, Tiirkiye’deki politik atmosfere ve medyanin sahiplik yapisina
dikkat cekmektedir. Pisirici’ye gore, 2015 yilinda Tiirkiye medyasinda bagimsiz
habercilik yapabilecek bir mecra kalmamistir. Anaakim medya tamamen siyasal iktidarin
kontroliine ge¢cmis ve mevcut iktidart dogrudan olumlama tizerine haberler yaptiran
medya patronlar1 géreve getirilmistir. 2015 yilinda medyay1 tamamen kontrol altina
almak icin son bir hamle yapilmistir. Bu hamlenin sonucunda nispeten “elestirelmis gibi
duran” yayin organlarinda da tasfiyeler ger¢eklesmis ve anaakim medya tamamen kontrol
altina alimmistir. Bu son hamledeki tasfiyeler sirasinda isten ¢ikarilanlar arasinda Rusen
Cakir ve onun gibi birka¢ tecriibeli gazeteci bulunmaktadir. Pisirici’ye gore,
Medyascope’un kurulus siirecini tetikleyen temel sorunlarindan birisi bu durumdur.
Periscope’u kesfetmeleri de bagimsiz yaymncilik i¢in uygun ortami bulmalarini
saglamistir (Sedat Pisirici ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Medyascope’un ortaya ¢ikisindaki temel nedenleri hem yeni medyanin getirdigi
avantajlarla hem de anaakim medyadaki ekonomi politik sorunlarla agiklamak
mimkiindiir. Anaakim medyadaki yapisal sorunlar bagimsiz gazeteciligi imkansiz
kilmaktadir. Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve sosyal medyanin olumlu
kullanim1 da yonetimde ve icerikte bagimsiz bir yayincilik anlayisinin 6niinli agmastir.
Kanalin iki kurucu ortagiyla yapilan gériismelerden anlagilacagi tizere Tiirkiye’deki basin
Ozglirligli sorunu, bagimsiz alanlara dogru yonelisin bir nedeniyken; sosyal medyanin

kullanimi ise, bagimsiz alan arayiginin bir sonucudur. Dolayisiyla, anaakim medyanin
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ekonomi politigi, Tiirkiye’deki basin 6zgiirliigii sorunu ve yeni medya teknolojilerinin
gorece bagimsiz bir yayincilik i¢in alan agmasi, Medyascope’un kurulus siirecindeki ana
unsurlardir. Bu baglamda, bu ¢calismada Medyascope, “yeni medya ekseninde sekillenen

bir alternatif medya platformu” olarak tanimlanmustir.

3.3.2. Sahiplik ve finansal yap1

Medyascope’un sahiplik yapisi incelendiginde kanal, 6ziinde Rusen Cakir’in
baslattig1 bir medya girisimidir. Ancak, kanalin paydaslarina bakildiginda 7 kurucu
ortag1®® oldugu goriilmektedir. Kuruculardan Rusen Cakir kanalin genel yayin
yonetmenligini, Sedat Pigirici ise yayin koordinatorliigiinii yapmaktadir. Diger
ortaklardan Nurdan Uger ve Denet Tezel gazetecilik yapmamaktadir. Nurdan Uger
kanalin tasarim ve teknoloji isleriyle ilgilenmektedir. Nurdan Uger ve Denet Tezel, kanal
kurma projesi i¢in Rusen Cakir’a fikir veren iki isimdir. Kanalin bir diger kurucusu
Medyascope’un genel miidiirliiglinii yapan Ufuk Kaya’dir. Atdlyesini Medyascope’un
hizmetine agan Manuel Citak da kanalin ortaklar1 arasindadir. Kanalin kurucularindan
sadece Rusen Cakir ve Sedat Pisirici’nin gazeteci olmasina karsin, kanalin sahiplik yapis1
icindeki ortaklarinin neredeyse hepsi kanal i¢inde ¢esitli pozisyonlarda aktif olarak gorev
almaktadir. Bu durum, bagimsiz gazeteciligin uygulanabilmesi adina énemlidir. Ciinkii,
platformun sahipleri, kanalin iiretim iliskileri i¢inde aktif bir sekilde yer almaktadir. Ayni
zamanda, sahiplik yapisinin esit ve parcali olmasi, yonetimin tek bir kiginin kontroliine
gecmesini de engellemektedir.

Tiirkiye’deki yasalar geregi kanal olmanin 6zel sartlar1 bulunmaktadir. 6112 Sayili
Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkindaki Kanun geregi bir
televizyon kanalmin yaymcilik yapabilmesi icin anonim sirket olmasi gerekmektedir.®
Bu yasa, holdinglerin medya alanina yatirim yapmasini kolaylagtirmakta; sendikalara ve
derneklere bagli ya da tamamen bagimsiz sekilde olusacak alternatif medya
platformlarinin 6niinii ttkamaktadir. Bu yasanin 1980 sonrasi uygulanmaya baslanan neo-
liberal politikalarin giinlimiizdeki yansimasi oldugu sdylenebilir. Medyascope’un
kiinyesinde, bagli bulundugu sirket olarak “Scope Medya Ticaret ve Pazarlama A.S.” ismi

gecmektedir. Bu sirket, yasal mevzuat geregi kurulmustur. Dolayisiyla, bu durum

60 Bir kisi ayrilmustir. Medyascope’un su an 6 kurucu ortagi bulunmaktadir.
Shttps://www.rtuk.gov.tr/haberler/3787/158/6112-sayili-radyo-ve-televizyonlarin-kurulus-ve-yayin-
hizmetleri-hakkinda-kanun-yururluge-girdi.html (Erisim Tarihi: 28.12.2019).
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Medyascope’un bagimsizligini etkilememektedir. Kaldi ki, sirketin sahibi yine kanalin
kuruculart ve galisanlaridir. Dolayisiyla, Medyascope prosediir geregi yasal sinirlarin
icinde ancak, yayincilik pratigi baglaminda ticari medya siirlarinin disinda bir igletme
anlayisla hareket etmektedir.

Medyascope’u, anaakim medyadaki kanallardan ayiran en Onemli Ozellik, is
insanlar1 tarafindan degil, gazeteciler ve medya alanmiyla iligkili kisiler tarafindan
yonetiliyor olmasidir. Bu baglamda, sahiplik yapisina bakildiginda Medyascope, anaakim
medyadaki tekel yapilardan farkli 6zellikler gostermektedir. Ayrica, kanalin bagh
bulundugu sirketin baska biiyiik bir yatirimi yoktur. Ortaklardan Nurdan Uger ve Denet
Tezel’in web tasarimi ve yeni medya lizerine kii¢iik ¢apli ¢esitli girisimlerinin oldugu
bilinmektedir. Dolayisiyla, Medyascope, medya dis1 bir sermayeye bagimli degildir. Bu
bakimdan, kanalin kurulusundan itibaren “sivil, bagimsiz ve ¢ogulcu” ilkeleri
benimsenmistir. Kaldi ki, ekonomi politik baglamda kanal, smirli kaynaklarla bir
yayincilik anlayisi sergilemeye calisirken; herhangi bir tekellesme egilimi gostermesi s6z
konusu degildir. Buna ek olarak, incelenen metinlere bakildiginda herhangi bir sektoriin
ya da sirketin kar maksimizasyonunu saglamaya yonelik higbir igerigin iiretilmedigi
saptanmistir.

Bailey, Cammaerts ve Carpentier, anaakima alternatif olan alternatif medyanin
devlet ve piyasadan bagimsiz kiigiik 6lgekli yapilar oldugunu sdylemektedir (2015, s. 43).
Anaakim medyayla karsilastirma yapmak gerekirse, Medyascope’un teknik imkanlarina,
fiziki kosullarima ve ¢alisanlarinin aldigt maaslara bakildiginda kiigiikk o6lcekli bir
sermayeye sahip oldugu soylenebilir. Rusen Cakir, anaakim medyadaki bir televizyon
kanalinin maliyet olarak bir ayda harcadigr parayi, Medyascope’un bir yilda
harcamadigin1 s6ylemektedir. Medyascope’un temel gelir kaynagi sendika, dernek ve
cesitli kuruluslardan saglanan fonlar, izleyici bagislar ve kiigiik de olsa internet sitesine
verilen reklam gelirleridir. Devletten ya da piyasanin biiyiik aktorlerinden ekonomik bir
katki al(a)mamaktadir. Baglarda goniilliiliik esasiyla calismaya bagsladiklarini daha sonra
cesitli fonlar bulduklarin1 ve bu sekilde bir altyap1 hazirladiklarini ifade eden Cakar,

alinan fonlara ve calisanlarin is kosullarina iligkin sunlar1 sdylemektedir:

Bizim aldigimiz fonlar dyle ¢ok biiyiik paralar degil. Hepsi buranin sabit giderlerine ve
calisanlarin maasina gidiyor. Burada 40 kadrolu insan calisiyor. Hepsinin sigortasi ve
maaglar1 6deniyor. Tiirkiye’de, dzellikle sosyal medyada, bu rakami gérmeniz miimkiin

degil. Tabii ilk basladigimizda boyle degildi. Geng arkadaslar goniilli olarak geliyorlardi.
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Fakat biz buldugumuz maddi imkanlarla onlar1 kadrolu yaptik. Burada calisan insanlara
olabildigince sosyal giivenlik imkdm saglamaya c¢alisiyoruz. Cok yiiksek paralar
veremiyoruz. Zaten g¢alisanlarimizin ¢ogu geng ve bekar insanlar. Yasamlarmi c¢ok iist
diizeyde olmasa da bir sekilde burada kazandiklar1 parayla idame ettirmeye c¢alistyorlar.
Kisaca, burada kimsenin cebine dyle zengin olma adina bir para girmiyor. Oyle bir para yok

zaten (Rusen Cakar ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Buradan hareketle, Medyascope’un calisanlarina iist diizey imkanlar sunamasa da
en azindan onlart sigortali sekilde calistirdigi sdylenebilir. Calisanlarin sosyal
giivenliginin olmasi 6nemlidir ¢linkii, Tiirkiye sartlarinda 6zellikle alternatif medyada
yasanan en biiylik sorun giivencesiz calistirilan gazetecilerdir. Medyascope oOrgiit ici
yapilanmasinda ilk olarak bu sorunun iistiine gitmistir. Bu durum hem c¢alisanlara daha
iyi kosullar saglanmasinda hem de alternatif medyanin kurumsallasmasinda énemli bir
adimdir. Kanal, hangi kuruluslardan fon aldigini internet sayfasinda giincel sekilde

yayilamaktadir.

Destekte Bulunanlar

HEINRICH N
CHREST EUROPEAN BOLL 2% N
Odiillerimiz
e oF IX
Piay Free 26°EDITION PE
\isgsdl Media ____POUR b ERTE

S8 Pioneer

DE LA E
AWARD WINNER
I P RES S
Uluslararasi Basin Enstitiisii (IPT) Ozgiir Siir Tanimayan Gazeteciler ve TV5-Monde
Medya Onciisii Odiilii (2016) Basin Ozgiirliigii Odiilii (2017)

Gorsel 3.4. Medyascope’a destekte bulunan kuruluslar ve kanalin aldigi odiiller (Evisim Tarihi:
10.10.2019).

Medyascope’u fonlayan vakiflarin basinda Chrest Vakfi gelmektedir. ABD
merkezli olan vakif basta sivil toplum kuruluslar1 olmak {izere, akademik alana, 6zel

sektore ve kamu kurumlarina c¢esitli yardimlarda bulunmaktadir. “Vakif su anda
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Tiirkiye’de cinsiyet esitligini gelistirmeye, sanat ve kiiltiir yoluyla iletisim ve diyalogu
tesvik etmeye odaklanan sivil toplum orgiitlerine destek vermektedir.”®? Vakif
Medyascope’u son 3 senedir desteklemektedir. Bir diger fon kurulusu The European
Endowment for Democracy (EED)’dir. EED Avrupa Birligi’ne bagl bir fon kurulusudur.
Bagimsiz gazetecilik girisimlerinin yaninda ¢esitli sivil toplum orgiitlerini de
desteklemektedir.%® Medyascope’un fon aldig: iigiincii 5Snemli kurulus Almanya merkezli
Heinrich Boll Stiftung Dernegi’dir. Dernegin internet sayfasinda su tanimlama yer
almaktadir: “Alman Yesiller Partisine yakin, bagimsiz politik bir sivil toplum
kurulusudur. Diinyadaki ‘Yesil Hereket’ ailesinin bir pargasi olmakla beraber, bagimsiz
bir kurulustur.”® Medyascope’un fon aldig1 son kurulus Isve¢ merkezli The Swedish
International Development Cooperation Agency (SIDA)’dir. SIDA, Isve¢’in bir kamu
kurumudur. Kamu kurumlarinin, sivil toplum kuruluslarinin giiclendirilmesine doniik
calismalar yapmaktadir. SIDA’nin faaliyetleri Isve¢ vergi gelirleri ile finanse
edilmektedir.®® Medyascope’u fonlayan kuruluslara baktigimizda hepsinin sivil toplumu
giiclendirmeye doniik bagimsiz kuruluslar oldugu goriilmektedir. Bu baglamda, fon
aktaran kuruluslarin kanal iizerinde herhangi bir yaptirim uygulamasi ya da kanalin yayin
politikasiyla ciddi bir ¢ikar ¢atigsmasi yasamasi s6z konusu degildir.

Medyascope’da fon bulmak ve destek almak i¢in kuruluslara proje sunma goérevini
kanalin ayn1 zamanda yayin yonetmen yardimciligini da yapan Kaya Heyse iistlenmistir.
Heyse, Tiirkiye i¢inde faaliyet gdsteren yabanci sivil toplum kuruluslarinin son yillarda
Tiirkiye’deki gazetecilik alam1 daraldigr i¢in bagimsiz yayinlari destekledigini ve
kendilerinin de bu kuruluslara bagvurdugunu belirtmektedir. Heyse bu kuruluglar arasinda
elgiliklerin, Avrupa Birligi temsilcilerinin, Birlesmis Milletler’e bagli ¢calisan kurumlarin
ve 0zel kurumlarin oldugunu ifade etmektedir. Bu fonlar, proje bazli desteklerdir.
Fonlardan kurumsal ya da teknik bir destek saglanmamaktadir (Kaya Heyse ile yapilan
derinlemesine goriisme, 09.12.2019). Destek veren kuruluslarin ¢ok biiyiik bir kismi
yurtdisit merkezli kuruluslardir. Sedat Pisirici bu durumu su sekilde yorumlamaktadir:
“Kardesin duymaz el oglu duyar diye bir laf vardir. Simdi bizim durumumuz bu.

Kardesimiz (Tirkiye’deki kurumlar) duymuyor ama el oglu duyuyor, goriiyor.

82http://www.chrestfoundation.org/TR/history.asp (Erisim Tarihi: 25.01.2020).
83https://www.democracyendowment.eu/en/about/about-us.html (Erisim Tarihi: 25.01.2020).
®4https:/tr.boell.org/tr/hakkimizda (Erisim Tarihi: 25.01.2020).
Shttps://www.sida.se/English/About-us/About-Sida/ (Erisim Tarihi: 25.01.2020).
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Tiirkiye’de bagimsiz, sivil, cogulcu medya yasasin diye Medyascope’u destekliyorlar”
(Sedat Pigirici ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Medyascope’da her bulunan yeni fonla beraber g¢alisan insan sayisinda, yayin
sayisinda ve yayin giinlerinde artis gergeklesmektedir. Fonlara bagl yayincilik, bagimsiz
bir gazetecilik pratiginin Oniinii agsa da temel gelir modelinin fonlara bagli olmasi ve bu
fonlarin yurtdis1 kaynakli olmasi gesitli riskler de tasimaktadir. Kanalin yayin politikast
ile destekte bulunan kuruluslar arasinda herhangi bir ¢ikar ¢catismasinin ortaya ¢ikabilme
olasiliginin g6z Oniinde bulundurulmasi gerekmektedir. Bu durum hem ekonomik
stirdiiriilebilirlik hem de bagimsiz yayincilik adina bir risk tasimaktadir. Varolan risklere
kasin Medyascope ¢alisanlari, destek alinan kuruluslarin haber iiretim siirecine higbir
etkisinin olmadigin1 vurgulamaktadir. Kaya Heyse, yaklagik dort yildir cesitli
kuruluslardan destek aldiklarin1 ve higbirinin editéryal siirece karigsmak adina bir
girisimde bulunmadigini belirtmekte ve aksi bir durumda rahatlikla aldiklar1 paray geri
verebileceklerinin altin1 ¢izmektedir. (Kaya Heyse ile yapilan derinlemesine goriisme,
09.12.2019). Buna ek olarak, Tamer Durak, Medyascope i¢in editoryal bagimsizligin her

zaman ekonomik katkidan daha 6nde tutuldugunu sdéylemektedir.

Fon aldigimiz kuruluslar tarafindan bugiine kadar hig icerik tiretim siirecine karigma gibi bir
durum meydana gelmedi. Oyle bir durum meydana gelemez de. Oyle bir teklif gelirse de
zaten biz onlarla ¢aligmayiz. Birisine hesap verecek bir zorunluluk hissedersek o zaman
burasi kapatilir. .. ille de hayatta kalalim diye suna buna yaranalim duygusu bizde sifir. Bizim
icin editoryal bagimsizlik ekonomik katkinin bir adim 6niinde. Zaten bize destek verenlerin
de Oyle haber iiretim siirecini karigma gibi bir durumlari yok. Bastaki anlasma zaten
yayinlarin bagimsiz olacagi yoniinde (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine goriisme,

09.12.2019).

Fonlar1 gelir kaynagi alan Medyascope i¢in bir diger risk ise fonlarin siiresinin
kisaligit ve fon kuruluslarinin kurallarina bagli kalma zorunlulugudur. Medyascope
yurtdisi kaynakli fonlara gesitli projeler sunmakta ve bu projelerin kabul almasiyla
birlikte belirlenen siire icinde maddi katki saglanmaktadir. Ancak, bu projelerin siiresi
genellikle bir yili gegmemektedir. Bir yilin sonunda fon veren kurumun istedigine bagl
olarak ya proje giincellenip fon alimina devam edilmekte ya da proje sonlandirilmaktadir.
Burada destek saglayan kuruluslarin inisiyatifine bagli olarak siire¢ islemektedir. Bu

baglamda, Medyascope gelir modeli olarak ciddi bir siirdiiriilebilirlik problemiyle kars1
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karsiya kalmaktadir. Dolayisiyla, kanalin fon kuruluslarina olan bagimliligint azaltmasi
gerekmektedir. Kaya Heyse, bunun i¢in yeni gelir modelleri iizerinde c¢aligtiklarini

belirtmektedir:

Bu tiir islerde genel olarak bu fon kurulusunun kurallarina baglisin. Yani onlar “tamam” derse
devam ediyorsun. Ciddi bir siirdiiriilebilirlik problemi var. Dolayisiyla bizim mutlaka bir
sekilde yeni bir is modeli gelistirmemiz gerekiyor. 2020 yili da bizim i¢in o agidan énemli.
Ik kez bu modeller iizerinde ciddi sekilde ¢alismaya basliyoruz. Ciinkii, fon kuruluslarina
bagliligimizi mutlaka azaltmamiz gerekiyor. Mesela, sosyal medya iizerinden daha fazla
nasil gelir elde edebiliriz? Daha ilgi arttirict hikdye anlatma sekillerini nasil gelistirebiliriz?
Tabii bu isler igin mutlaka bir pazarlama departmani kurmamiz gerekiyor. Biz gazeteciligi
bir para kazanma isi olarak gormiiyoruz ve genelde de para kazanma isi olarak goriillmemesi
gerekiyor. Ancak, buranin donmesi, maaslarin 6denebilmesi i¢in de bir gelirimiz olmasi
lazim. Dolayistyla, su anda fonlar, izleyici bagiglart art1 kendi gelir modelimizin bir hibriti

tizerinde ¢alisiyoruz (Kaya Heyse ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Sandoval ve Fuchs’a gore, varolan toplumsal sartlar altinda alternatif medyanin
marjinalligi alt edebilmek ve genis kitlelere ulasabilmek admna finansal kaynaklar
harekete gecirebilmesi gerekmektedir. Boyle bir durumda o©nemli olan nokta,
elestirelligin ve igerik diizeyindeki bagimsizligin kaybedilmemesidir (2010, s. 146). Bu
calismada yeni medya ekseninde bir alternatif medya platformu olarak tanimlanan
Medyascope sivil, bagimsiz ve ¢ogulculuk ilkelerini benimsemistir. Ancak, bu ilkeler
Medyascope’un gesitli yatirimlara kapali oldugu anlamina gelmemektedir. Sandoval ve
Fuchs’in diisiinceleri, Medyascope’un yayimncilik anlayisiyla paralellik gostermektedir.
Medyascope, icerik diizeyinde sivil, bagimsiz ve ¢ogulcu yayincilik anlayisini korudugu
siirece, kurumsallagsmay1 saglamak {izere ticari yatirimlara agik bir konumdadir.

Sedat Pisirici’ye gore, eger kanal i¢indeki caliganlara daha iyi ¢alisma kosullar
saglanacaksa, calisanlar daha iyi ticretler alabilecekse, mekan olarak daha konforlu bir
yere gecilecekse ve haber iiretim araglarina iliskin eksiklikler giderilecekse -temel
ilkeleriyle ¢atismadigi siirece- Medyascope’un reklam almasinda herhangi bir sakinca
bulunmamaktadir. Burada amag, yliksek paralarla kar elde etmek degil, calisma
kosullarini iyilestirmektir. Neticede elde edilecek kar, kanalin patronlari i¢in bir art1 deger
tiretimine doniismek yerine, yine kanal ve calisanlari i¢in harcanacaktir. Pigirici’ye gore,
Tirkiye’nin su an bulundugu kosullar altinda Medyascope’a yatirnm yapmak isteyen

kimse bulunmamaktadir. Ancak, bulunursa da sivil, bagimsiz ve ¢ogulculuk ilkelerinden
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taviz vermemek sartiyla bu konu tartisilabilir (Sedat Pisirici ile yapilan derinlemesine
goriisme, 09.12.2019).

Rusen Cakir ise bu konuya iliskin “Ozellikle ‘suradan reklam aliriz, suradan
almayiz’ gibi bir diisiince i¢inde olmadik. Fakat reklam, bizim i¢in sadece ekonomik bir
katkidir. Ekonomik katkinin 6tesine gegebilecek ya da bizi belli dlgiice kisitlayabilecek
reklamlar1 almayiz” yorumunda bulunmaktadir. Cakir ve kanalin ydneticilerine gore
reklam i¢in kanalin ilkelerinden taviz verilmemelidir. Bagimsizligi tehlikeye atacak
adimlar atmak yerine kanali tamamen kapatmak Medyascope i¢in Oncelikli secenektir.
Buna ek olarak Cakir, reklama acik olmalarina karsin, kanalin durusu ve Tiirkiye’deki
politik atmosfer geregi -birkag istisna disinda- kimsenin kendilerine reklam vermediginin
altim1 cizmektedir. Cakir, Tiirkiye’deki siyasi atmosferin normallesmesiyle kanala
gelecek yatirimlarin da artacagini belirtmektedir (Rusen Cakir ile yapilan derinlemesine
goriisme, 09.12.2019).

Uluslararas1 destek fonlart ve az sayidaki reklam gelirlerinin®

yaninda
Medyascope’un iiciincii ve son gelir kaynag izleyicilerden gelen bagislardir. Patreon
tizerinden izleyicilerinin bagislarini kabul eden kanal, kag kisinin ne kadar bagis yaptigin
Patreon sayfalarinda gostermektedir. Medyascope, Aralik 2019 tarihi itibariyle 671 kisi
tarafindan desteklenmekte ve toplam destekgilerinden aylik 4,564$ destek almaktadir.®’
Ancak, yine ayni tarih itibariyle Medyascope’un YouTube’da 150 bin, Periscope’da 55
bin, Twitter’da 144 bin, Facebook’ta 19 bin ve Soundcloud’da 3 bin 637 takipgisi
bulunmaktadir. Buna ek olarak, kanalin kurucularindan Rusen Cakir’in Twitter hesabinda
674 bin, Periscope’da 155 bin ve YouTube’da da 89 bin takipgisi bulunmaktadir.
Dolayisiyla, programlarin hem takip edilme hem de izlenme ve dinlenme sayilar1 bagis
yapan kisi sayisinin ¢ok tiistiindedir. Bu baglamda, Tiirkiye’de alternatif medyaya bagis
yapma konusunda izleyici motivasyonunun hald olusmadigi agikga goriilmektedir.
Medyascope, izleyici bagislarina biiyiik 6nem verse de varolan durumdan 6tiirii izleyici

bagislarini birincil gelir kaynag1 yapamamaktadir.

%YouTube ve Google’dan izlenme sayilart baz alinarak verilen reklamlar g¢ok kiigiik de olsa
Medyascope’un reklam gelirleri arasindadir.
S7https://www.patreon.com/medyascopetv (Erisim Tarihi: 29.12.2019).
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Gorsel 3.5. Medyascope 'un Patreon hesabinin ekran goriintiisii (Evisim Tarihi: 10.10.2019).

Tamer Durak, Tirkiye’deki izlerkitlenin takip ettikleri yaymlart maddi olarak
destekleme konusunda ¢ekimser kalmasini elestirmektedir. “Insanlar haber istiyor, giizel
haber istiyor, kisa haber istiyor, ¢abuk haber istiyor ve en énemlisi de dogru haber istiyor.
Ancak, para vermek asla istemiyor. Hele Tiirkiye’de... Bizim Patreon’da 600 bagis¢imiz
var. Ancak izlenmeler ve takipgiler ¢ok daha fazla” (Tamer Durak ile yapilan
derinlemesine goriisme, 09.12.2019). Bu durum, sadece Medyascope’un degil, genel
anlamda alternatif medyanin bir problemidir. Bu durumun alternatif medya
platformlarinin izlerkitlenin goziinde “marjinal u¢ gruplar” olarak algilanisiyla iliskili
oldugu soylenebilir. Izlerkitle dogru ve bagimsiz haber igin alternatif medyaya
yonelmekte ancak, kimi politik kaygilardan &tiirii destek verme konusunda c¢ekimser
durmaktadir. Kald1 ki, 2019 Tiirkiye’sinde siyasal iktidar1 “kosulsuz bir sekilde”
desteklemeyen bir yayin platformuna maddi katkida bulunmak, yasanilan konjonktiir
geregi her yurttasin kolaylikla atabilecegi bir adim degildir. Sedat Pisirici’ye gore
izleyicilerin maddi destek vermekten kagimmasinin temel nedeni Tiirkiye’deki politik

atmosferdir.

Meslek olarak bize yakin bir arkadasimiz bize destek vermek istedigini ama korkudan
veremedigini soyledi. “Neden korkuyorsun?” diye sordugumuzda “Patreon’da ismim ¢ikarsa
beni fislerler.” dedi. Bu hadise 21. yiizyilda, 2019 yilinda oluyor. Insanlar, sirketler
Medyascope’a destek olmaktan, ilan vermekten, reklam vermekten Kkorkuyorlar,
cekiniyorlar. Baglarina bir is geleceginden endiseleniyorlar. Bu nedenle, maddi katki
anlaminda ne 150 bin Medyascope takipgisinin ne de Rugen Cakir’m 674 bin takipgisinin bir

hiikmii kaliyor (Sedat Pisirici ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).
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Dolayisiyla, izlerkitlenin maddi desteginin etkili bir sekilde saglanamamasinin
sadece teknik degil; politik, toplumsal ve psikolojik nedenleri de bulunmaktadir.
Anaakim medyanin da bir sekilde destek verdigi Tiirkiye’deki “figleme” kiiltiirt,
ideolojik olarak izlerkitleyi etkilemektedir. Bu da alternatif medyanin izlerkitle géziinde
“marjinal medya” olarak algilanmasina neden olmakta ve yurttaslarin bu alanlara
katilmini simirlamaktadir. Bu baglamda, izlerkitle, kendisine bir zarar gelecek

2

diisiincesiyle “taraf olmak” istememekte ve kanallar1 destekleme yoniinde Ozgiirce
hareket edememektedir. Bu bakimdan, Tiirkiye’deki izlerkitlenin alternatif medya
platformlarina destekte bulunma motivasyonu olmayisint sadece “nasil destekte
bulunacagini bilmemesi” gibi yiizeysel yorumlarla degil; toplumsal ve ekonomi politik
nedenlerle aciklamak daha dogru olacaktir. Rusen Cakir da Tiirkiye’nin
“normallesmesinin” ekonomik olarak Medyascope’u ve bagimsiz yaymlari olumlu
etkileyeceginin altini ¢izmektedir.

Ozetle, Medyascope, alternatif medyanin “olmazsa olmazi” bagimsiz yayincilik
ozelliklerini biiylik ol¢iide karsilamaktadir. Patronaj baskisi yoktur. Ciinkii, kanalin
yoneticileri ayn1 zamanda kanalda haber iiretimini gergeklestiren kisilerdir. Ornegin,
kanal i¢inde biliylik Olclide so6z sahibi olan Rusen Cakir, kanalin genel yayin
yonetmenligini yapmaktadir. Rusen Cakir'm hiyerarsik olarak {stiinde kanala ve
igeriklere miidahalede bulunabilecek bir patronu yoktur. Medyascope, baslarda
goniilliiliik esasiyla ¢alissa da zamanla calisanlarina maas ddemeye baslamis ve sosyal
giivencelerini saglamistir. Bu baglamda, kurum icindeki esitlik¢i olmayan bir iligki
bi¢iminin de Oniine gecilmistir.

Alternatif medyanin kendisini her tiirli iktidar iliskisinin uzaginda
konumlandirmas1 gerekmektedir (Kose, 2007, s. 253). Medyascope, editoryal
bagimsizligin1 ekonomik katkilarin dniine koymustur. Ekonomik gelir yapisi ve liretim
iligkileri de bu baglamda sekillenmistir. Bu acidan, Medyascope’un en onemli gelir
kaynag1 uluslararasi kuruluslardan saglanan fonlardir. Ancak, bu fonlara baglilik,
siirdiiriilebilirlik adina ¢esitli riskler tasgimaktadir. izleyici bagislari ve reklam
gelirlerinden istenilen verim alinamamaktadir. Ekonomik anlamda dogrusal bir ¢izgide
ilerleyen Medyascope, bir medya sirketi olarak degerlendirildiginde umut veren bir
girisimdir. Oyle ki, kiiresel capta dnemli ekonomi gazetelerinden biri olan Financial
Times, Ortadogu’da umut vaat eden, sektdrde yenilik saglayan ve sinirli imkanlara karsin

basarili olabilen 25 sirket arasinda Medyascope’a da yer vermistir. Financial Times’a
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gore Medyascope, Ortadogu’da gelecek vaat eden 25 sirket arasindadir.®® Dolayisiyla,
Medyascope, cesitli yatirimlara ve biiyiimeye acik bir konumda bulunmaktadir. Bu
durum, alternatif medyanin en biiyiikk problemi olan finansal siirdiiriilebilirlik adina
degisimi onemli Olgiide harekete gegirebilir. Ancak, bu yatirnmlar1 aldiktan sonra ve
yonetim siirecindeki herhangi bir degisiklik sonucunda, Medyascope’un ne Olgiide

baslangi¢ ilkeleriyle hareket edebilecegi ilerleyen zamanda daha net goriilecektir.

3.3.3. Kurumsal ve editoryal yap1

Anaakima alternatif olarak alternatif medya, yatay (veya hiyerarsik olmayan)
bicimde yapilanmigtir (Bailey, Cammaerts ve Carpentier, 2015, s. 43). Alternatif
medyanin sahiplik yapisindan bagimsiz olmasinin yaninda; orgiit i¢i iliskilerde de kat1 bir
hiyerarsi i¢cinde olmamas1 ve 6zgiirce haber iiretiminin gerceklestirilebilecegi bir ortamin
bulunmasi gerekmektedir. Bu baglamda, ¢ogulculuk ilkesinin sadece igeriklerde degil,
kurum i¢inde de saglanmasi Onem tasimaktadir. Bu bakimdan, kanalin anaakim
medyadaki kurumsal ve editéryal kodlardan tamamen siyrilmasi gerekmektedir.
Caligmanin kuramsal boliimiinde deginildigi lizere alternatif medyanin felsefi temeli
kendisini yaygin medyanin baskin habercilik kodlarinin disinda konumlandirmasiyla
iliskilidir (Kése, 2007, s. 251). Medyascope’un kurumsal ve editdryal yapist -kiiclik
noktalarda anaakim medyayla benzerlikler tasimakla birlikte- biiyiik 6lgiide anaakim
kodlardan armdirilmistir.

Henri Lefebvre'ye gore mekan politik ve ideolojiktir. Cilinkii 6zel gruplar1 yonetmek
ve somirmek i¢in uygun mekanlar gereklidir. Dolayisiyla, mekanin da bir ideolojisi
vardir (2009, s. 171). Bu baglamda, bir medya kurulusunun calisma ortami, o medya
kurulusunun ideolojik durusu hakkinda da bilgi vermektedir. Medyascope’un ¢aligsma
mekanina iliskin 6zellikler, sembolik olarak kanalin 6rgiit i¢i yapisini betimlemektedir.
Kanalin ¢alisma diizeni ortak bir alan iizerine kuruludur. Yayincilar, editorler, muhabirler
ve stajyerler; kisaca Medyascope’da haber {iretim siirecinde ¢alisan herkes ayni ortamda
ve ayni masalarda ¢alismaktadir. Bu bakimdan, fiziksel kosullar baglaminda esitlik¢i bir
yap1 oldugu gozlenmistir. Sadece bir istisna olarak, kanalin Genel Yaym YoOnetmeni
Rugen Cakir’in ofisin en sonunda ayri bir odasi bulunmaktadir. Bu oda camdan bir

duvarla g¢evrilmistir. Bu sekilde, Rusen Cakir’in odasi da ¢alisma mekaninin i¢ine dahil

8https://www.ft.com/content/13d473f0-b50e-11e9-b2c2-1116952691a (Erisim Tarihi: 06.01.2020).
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edilmistir. Bu camdan oda ayn1 zamanda kanal i¢indeki haber toplantilarin yapildig:

yerdir.

Gorsel 3.6. Medyascope igindeki ¢calisma ortami (20.12.2019).

Kanalin bir diger boliimiinde stiidyo ve reji odast bulunmaktadir. Basta reji odast
olmak iizere kanalin genelinde kadin ¢alisanlarin fazla oldugu gozlemlenmistir. Otomobil
sanayisinde bulunan iki katli binanin tamami Medyascope’a aittir. Bina girisinde
herhangi bir giivenlik gorevlisi yoktur. Kanala girmek ve goriismek istenilen kisilere
ulagsmak kolaydir. Dolayisiyla, dogrudan kanalin icine girilebilmektedir. Bu bakimdan,
fiziki konumlanis olarak “plaza medyasi”ndan farkl bir yapida oldugu sdylenebilir. Bu
baglamda, ¢alisma mekan1 olarak degerlendirildiginde Medyascop’un yatay hiyerarsik
bir yap1 i¢inde oldugu saptanmustir. Lefebvre’nin ifade ettigi gibi kanalin fiziksel ortamu,
kanalin ilkesel durusu ve kurum i¢i hiyerarsisi hakkinda bir fikir verebilmektedir.

Tamer Durak, Medyascope icinde g¢alisan herkesin bir gorev tanimi olduguna
ancak, orgiit i¢i iliskiler noktasinda bu tanimlar i¢indeki sinirlarin kati olmadigina dikkat
cekmektedir. Bu baglamda, Durak, kanal icinde yatay hiyerarsik bir yap1 oldugunu
sOylemektedir. “Burada herkes her konuda 6zgiirce s6z sdyleme hakkina sahip. Sonugta
bir stajyer bile herhangi bir konuda goriisiinii rahatga ifade edebilir burada. Ve kesinlikle
degerlendirmeye alinir” (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).
Bu noktada, Medyascope, anaakim medyadan 6nemli 6l¢iide ayrilmaktadir. Ciinkii,

alternatif medyanin herkesin kendi goriislerini 6zgiirce ifade edebilecegi serbest ve
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katilimci bir platform sunmasi gerekmektedir (Kose, 2007, s. 252). Bu 6zglir ve ¢ogulcu
katilim igerik, konu ve konuk diizeyinde saglanabilecegi gibi; orgiit i¢i iliskilerde de 6n

plana ¢ikarilmalidir.

Anaakim medyada defalarca ¢alismis biri olarak sdyleyebilirim ki orada -konumlariin da
getirdigi bir netice olarak- insanlarin egolar1 ¢ok carpisiyor. Anaakim medyada hiyerarsi cok
daha keskin. Burada yatay bir hiyerarsi var. Buradaki hiyerarsi tamamen igin yiiriitilmesine
yonelik. Caligma saatlerimiz esnek, kurallarimiz esnek, digaridan ya da evden calisilabiliyor.
Editoryal bir baski yok. Yapilan islerde “bunu ille de bu agidan gorecegiz” tarzi bir baski
yok. Herkes yapmak istedigi seye yakin isler yapabiliyor burada. Ozellikle insanlar burada
kendi haberini yapmasi i¢in cesaretlendiriliyor. Haberlere isim koyma konusunda g¢ok
rahatiz. O haberi kim yaptiysa hemen onun ismini koyuyoruz. Pozisyonu 6nemli degil

(Tamer Durak ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Yapilan derinlemesine goriismelerden ve calisma ortaminin i¢indeki kisa siireli
gozlemlerden edinilen izlenimlere gore, calisanlara karsi Medyascope icinde kati bir
editoryal baski bulunmamaktadir. Kurum i¢indeki editoryal siizgeg, haber iiretim
slirecinin sistematik bir sekilde ilerlemesi yoniinde islemektedir. Buradaki 6nemli nokta,
anaakim medyadaki yerlesmis kodlardan olan “haber atlatma” ya da “sansasyonel haber
verme” reflekslerinin Medyascope i¢inde haber iiretim siirecinin diginda tutulmasidir.
Medyascope, benimsedigi habercilik anlayisindan da hareketle, haberleri yavas ve
derinlikli sekilde isleme yoniinde bir egilim i¢indedir. Dolayisiyla, eksik bilgi iceren ya
da kaynagindan emin olunmayan hicbir bilgi, denetime tabi tutulmadan
haberlestirilmemektedir. Kanal icindeki editoryal siizge¢ bu anlayis ¢ercevesinde

ilerlemektedir.

Bizdeki editoryal siizgeg biraz farkli. Bir editor masamiz var. Orada editorliikle gorevli
arkadaslar belli. Haberler yaziliyor onlara gonderiliyor. Onlarin siizgecinden geciyor.
Yayinlanmasin dedigimiz haberlerde genelde bilgi yetersiz oluyor ya da gorseller yetersiz
oluyor. Ancak, oto-sansiir anlaminda kesinlikle haberlerin engellendigi olmuyor. Sadece
haberi hemen yayimlamaktansa durumun netlesmesi i¢in bir beklemeye gectigimiz durumlar
oluyor. Net bir sekilde emin olmadan haberleri girmiyoruz. Bu yilizden bizde oto-sansiir degil,
temkin var. Bunun diginda akliniza gelebilecek her konuda her tiirlii haberi yapiyoruz (Tamer

Durak ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

121



Bu bakimdan Medyascope, kurumsal ve editoryal yapit baglamindan ¢ogu ticari
medya kurulusundan ayrilmaktadir. Dolayisiyla, sadece mecra olarak anaakim medyadan
farkl1 bir alanda yayin yapiyor olmas1 Medyascope’u alternatif medya olarak tanimlamak
i¢in yeterli degildir. Orgiit ici isleyisin de ticari medyanin orgiitlii yapisindan farkli bir
yerde konumlanmasi 6nemlidir. Buna ek olarak, Tamer Durak, kanalda ¢ogunlukla geng
insanlarin ¢alistigini ve onlara is yaptirmaktan cok, isi 0gretmenin birinci Oncelik
oldugunu ifade etmektedir. Buradan hareketle, Medyascope i¢inde ¢alisan stajyerler ve
geng gazeteci adaylariin emegi, ucuz isgiicii anlayisiyla somiiriilmemektedir. Burada
birinci Oncelik, genglere isin Ogretilmesidir (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine
goriisme, 09.12.2019). Bu baglamda, Medyascope icinde pek c¢ok kez gazetecilik
atdlyeleri yapilmis ve bunlar canli yayinlarda izleyicilere aktarilmistir.%® Burada amac,
sadece kurum ig¢indeki gazeteci adaylarmi bilinglendirmek degil;, ayni zamanda
gazetecilige ilgi duyan herkesin atolyelerden yararlanmasini saglamaktir. Kurum icinde
calisan tecriibeli gazetecilerin haber iiretim siireci disinda bir diger gorevi de yeni gelen
gazeteci adaylarini meslege hazirlamaktir. “Burast ayni1 zamanda bir okul. Cok sayida
ogrenci arkadasimiz var, meslege ilk burada atiliyorlar. Haber yazmay1 ve yayimncilik
yapmay1 ilk burada 6greniyorlar” (Rusen Cakir ile yapilan derinlemesine goriisme,
09.12.2019).

Gorsel 3.7. Medyascope 'un reji odast (20.12.2019).

https://www.youtube.com/watch?v=0BI19gxQmGQM&list=PLL18EnXCwNzWAh_IHnsnMpeVhh0OoLo
edd&index=2 (Erigim Tarihi: 09.01.2020).
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Bu noktadan hareketle, Medyascope i¢inde ¢alisan iki farkli gazeteci profili oldugu
sOylenebilir. Bunlardan ilki ve ¢ogunlukta olani sektdre heniliz yeni adim atmis geng
gazeteci adaylaridir. Ikincisi ise uzun yillar ¢esitli yayin gruplarinda ¢alismis profesyonel
gazetecilerdir. Bu ikili yapi, siirekli birbiriyle iliski ic¢inde kalarak birbirini
desteklemektedir. Kanal i¢cinde calisan geng bireylerin iktisat, siyaset ve uluslararasi
iligkiler gibi farkli farkli bélimlerde okudugunu ve ¢ogunlugunun yiiksek lisansini da
yaptigin1 belirten Tamer Durak, az sayida gazetecilik boliimiinde okuyan c¢alisanlari
olduguna dikkat cekmektedir. Buna ek olarak, profesyonel gazeteciler ve gen¢ gazeteci
adaylarinin yaninda, KHK’lar ile okullarindan atilan akademisyenler de Medyascope
catis1 altinda calismakta ve ¢esitli yayinlar yapmaktadirlar (Tamer Durak ile yapilan
derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Rusen Cakir, Medyascope i¢inde 2019 yil1 itibariyle 40’tan fazla kisinin kadrolu
olarak calistigini belirtmektedir. Buna ek olarak, kurum iginde telif alarak yayin yapan ve
stajyer olarak calisan kigiler de diistintildiigiinde calisan sayist 50’yi ge¢cmektedir.
Araliklarla icerik {ireten programcilar (akademisyenler, gazeteciler, ekonomistler ve
yazarlar) da disiiniildiigiinde 100°t4 askin kisi, Medyascope igindeki haber iretim
stirecine katilmaktadir (Rusen Cakir ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).
Yaklagik 5 y1l 6nce sadece iki kisiyle baslatilan bir olusumun bugiin geldigi nokta,
alternatif medyanin ne derece biiylikk bir potansiyele sahip oldugunun en agik
gostergesidir. Ayrica, bu kolektif ilerlemenin devlet ve piyasa aktorlerinden gorece
bagimsiz, reklam alamadan ve iilkedeki diizenleyici kuruluslarin kati denetimine karsin
gergeklestirildigini de unutmamak gerekmektedir.

Tamer Durak, RTUK gibi diizenleyici ve denetleyici kuruluslara kars: -6ziinde bir
yayin organi olduklari ig¢in- sorumluluk hissettiklerini belirtmekle birlikte, denetleyici
kuruluglarin varolmasinin kendileri i¢in higbir sekilde bir oto-sansiir olugturmadiginin
altin1 ¢izmektedir. Medyascope, yayinlar i¢indeki dengeyi metinlerde kullanilan dil ile
saglamaktadir. “Biz ne séyledigimize degil, nasil soyledigimize ¢ok dikkat ediyoruz. Biz
sOyleyecegimizi yine sdyliiyoruz. Ancak, nasil sdyledigimiz ¢ok énemli” (Tamer Durak
ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019). Rusen Cakir ise, devlet kurumlarinin
kat1 tavirlarinin kendileri i¢in belirleyici bir unsur olmadigini yenilemekte ve higbir
sekildle RTUK denetiminin kendilerinde oto-sansiir olusturmadigimi sodylemektedir.
Ancak, Cakir, yeni medya tizerinden yayincilik yapmanin anaakim medyada yayincilik

yapmakla ayni riskleri tagidiginin alti1 ¢izmektedir. “Tiirkiye’de yillarin kurumlari
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kapatildi, iiniversitelerden akademisyenler atildi, pek ¢ok gazeteci igeri atildi. Maalesef
bunlar realite. Boyle bir iilkede yasiyoruz. Bu kosullar altinda sadece sosyal medya
tizerinden yayin yapiyoruz diye hi¢ kimse kalkip ‘bana bir sey olmaz’ diyemez” (Rusen
Cakair ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Medyascope’da denetleyici kurumlarin baskist hissedilse de bu durum hangi
iceriklerin iglenecegi konusunda bir sansiir olusturmamaktadir. Bu igeriklerin, dil
ekseninde “nasil sunulacagi” konusuna 6zellikle onem verilmektedir. Ancak, bu noktada,
haber metinlerinin sunulus sekli baglaminda varolan hegemonik siireci ne Olgiide
sorgulayip sorgulamadigi tartigmaya agik bir hale gelmektedir. Kullanilan dilin
yonlendirici olmamasina dikkat edilirken, elestirellikten uzaklasilmamalidir. Anaakim
medyaya atfedilen “tarafsizlik” ilkesinin alternatif medyada isletilmesi 6nemli bir
kazanimdir. Ancak, bu bakis agisi elestirelligi sinirlamamalidir. Bu durum, denetleyici
kuruluglarin ve baski aygitlarinin olusturdugu hegemonik siirecin mesrulastirilmasina
neden olmamalidir. Kisaca, “elestirellik, tarafsizliga kurban edilmemelidir.”

Bu konuda Medyascope, segilen konular baglaminda kendisine herhangi bir
sinirlama koymasa da konulart sunus bi¢imi baglaminda anakim kodlara baglh
kalmaktadir. Medyascope’un ana haber biilteni olan “Giine Bakis” programi buna 6rnek
olarak gosterilebilir. Ana haber biilteni, Burak Tatari ve Gokce Cigcek Kosedag tarafindan
sunulmaktadir. Sunucularin birinin kadin ve digerinin de erkek olmasi kanal i¢indeki
esitlik¢i yapry1 sembolize etmesi bakimindan énemlidir. Ornek olarak incelenen 17 Ekim
2016 tarihli yayinda “Tiirkiye ve Irak arasindaki Musul gerilimi” konu edilmistir.

Programa, konunun uzmani olarak Aydin Selcen katilmistir. Selcen konuya iliskin
derinlikli bilgiler vermektedir. Programda ayrica ara ara Musul’a iligkin arka plan
bilgisine yer verilmektedir. Bu anlamda konular yiizeysel olarak degil, arka planlar1 da
eklenerek biitiinsel olarak iglenmektedir. Ayrica, konular VTR ler ile desteklenmekte ve
haberi kim hazirladiysa video bittikten sonra sunucular tarafindan ismi sdylenmektedir.
Politik aktorlerin konuya iligkin yorumlarina haberlerin i¢inde yer verilmektedir. Program
metinlerarast bir ¢izgide ilerleyerek islenen konuya iliskin kanalda baska bir haber
yapildiysa, bu habere de programda yer verilmektedir. Bu baglamda, Musul meselesine
iliskin Rusen Cakir’in giin i¢inde yaptig1 programin kisa bir boliimiine biilten i¢inde yer
verilmistir. 42 dakika 11 saniye siiren haber biilteninin 30 dakikas1 6énemli goriilen bir
konunun derinlikli olarak islenmesine ayrilmistir. Bu haberin ardindan, yeni anayasa

tasaris1 ve issizlik rakamlarina iligkin haberlere yer verilmistir. Daha sonra Sabanci
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Universitesi'nde gerceklesen Baris Konferasi’na iliskin 6zel haber izleyicilere
aktarilmistir.”

Incelenen metinden ¢ikarilacak sonuglar yeni tanimlanacak alternatif medyanin
kurumsal ve orgiitlii yapisin1 anlama adina 6nem tasimaktadir. Medyascope, haberlerini
derinlikli ve biitiin yonleriyle vermektedir. Islenilen konuya iliskin uzman goriislerine
basvurulmakta ve esitlik¢i bir anlayigla haberi hazirlayan kisilerin adlar tek tek anons
edilmektedir. Anaakim medyadaki kisa ve seri haber akisinin aksine, Medyascope’da
olaylar tartisilmakta ve bir¢ok yoniiyle islenmektedir. Program boyunca sadece dort haber
islenmistir. Bu bakimdan, editoryal silirecte anaakim medyadan farkli bir pratik
benimsenerek, az ama derinlikli haberler biilten i¢in olusturulmaktadir. Bu baglamda,
kanalin, giindemi takip etmek degil, glindemi olusturmak yoniinde hareket ettigi

sOylenebilir. Rugsen Cakir, kanalin ana haber biiltenine iliskin su yorumda bulunmaktadir:

Su anda Tiirkiye’de evrensel kistaslarda yapilan tek ana haber biilteni bizim “Giine Bakis”
isimli haber biiltenimiz. Haftada 5 giin yayin yapiyor. Bazilarina ¢ok sikici gelebilir ama ben
gazetecilik anlaminda olmasi1 gereken her seyin bizim ana haber biiltenimizde oldugunu
diisiiniiyorum. Biitiin konularin alindig1, analizlerin yapildig1 bir yayin. Ornegin Ingilizce,
Kiirtce, Arapca gibi farkli dillerde haber biiltenlerimiz de var. Diinyanin her yerinden
insanlara bu sekilde ulasabilirsiniz. Bizim amacimiz insanlara ulasmak, sadece bizi izlesinler
diye mesleki pratiklerin disina ¢ikmak degil (Rusen Cakir ile yapilan derinlemesine goriisme,

09.12.2019).

Medyascope, haberlerin islenis tarzi baglaminda anaakimdan farkl bir pratik sunsa
da konular1 sunus bi¢imi olarak liberal gazetecilik anlayisinin “tarafsizlik” ilkesine bagl
kaldig1 saptanmistir. Bu yaklagimin ne kadar dogru olup olmadig: goéreceli bir konudur.
Ancak, bu durum, alternatif medyanin radikal medyadan ayrildigi noktay1
gostermektedir. Tamer Durak’in “Biz ne sdyledigimize degil, nasil sdyledigimize ¢ok
dikkat ediyoruz” ciimlesi bu durumu agiklamaktadir. Ciinkii, Medyascope, alternatif bir
yayincilik anlayis1 ortaya koyarken; “dogrudan” hegemonik siireci sorgulayan ya da
“dogrudan” degisimi destekleyecek bir dil kullanmamaktadir. Bu bakimdan,
Medyascope, kurumsal ve editoryal baglamda hem anaakim medyadan hem de radikal

medyadan ayrilmaktadir.

"Ohttps://www.youtube.com/watch?v=YjLxNo7KsZ8 (Erisim Tarihi: 20.12.2019).

125



Ozetle, Medyascope kurumsal olarak hiyerarsik olmayan, esitligi ve cogulculugu
temel alan bir bakis agistyla orgiitlenmistir. Calisanlarin biiyiik bir kism1 gen¢ olmakla
birlikte, 6nemli 6l¢iide profesyonel gazeteci de kurum iginde yer almaktadir. Calisanlarin
pozisyonlarinda ¢ok net bir ayrim oldugu goriilmemektedir. Medyascope’un editoryal
yapisinda islenecek konulara karsi herhangi bir sansiir mekanizmasi bulunmamaktadir.
Editoryal stizgec temkinli, yavas ve derinlikli haber yapabilme anlayisiyla ilerlemektedir.
Elestirel igeriklere yer verilse de “dogrudan” smifsal farkliligi sorgulayacak, sosyal ve
politik degisime katkida bulunacak bir dil kullanilmamaktadir. Bu baglamda,
Medyascope kurumsal orglitlenme modeli ve editoryal siire¢ olarak alternatif medya
Ozelliklerini tasisa da kullanilan dil baglaminda “belirli Sl¢lide” anaakim medya
anlayisinin 6zelliklerini gdstermekte ve radikal medya anlayisindan farkli bir noktada

kendisini konumlandirmaktadir.

3.3.4. Haber iiretim pratikleri ve haber kaynaklari

Alternatif medyanin haber iiretim siirecinde amatorler i¢in erisim ve katilimi
kolaylagtirict bir yonii olmas1 gerekmektedir. Haber iiretim pratikleri baglaminda ve
haber se¢iminde anaakim medyadan farkli ilkelerle hareket etmesi 6nem tasimaktadir. Bu
bakimdan, sadece segkin bir grubu degil, yurttaglarin goériislerini de 6n plana ¢ikarmasi
gerekmektedir (Bailey, Cammaerts ve Carpentier, 2015, s. 48). Medyascope’un baslica
haber tiretim dinamigi isbirligidir. Kanalin yayinlarina ilk basladigi donemlerdeki amaci
herkesin kendi yaymlarin1 yapip paylasabilecegi ortak bir alan olmakti. Giiniimiizde de
bu amacgla hareket ettigi goriilmektedir. Medyascope farkli sehirlerden, farkli farkl
konular tzerine uzmanlagmis kisilerin ya da amatoérlerin yaymnlarmi alip kendi
sayfasindan paylagsmaktadir. Boylece isbirligi ekseninde bir haber {iretimi
gerceklestirilmektedir. Ancak, bu durum, her isteyenin istedigi her icerigi paylasabilecegi
anlamina gelmemektedir. Rusen Cakir, haber {iretim siirecinde gazeteciliin evrensel
ilkelerine bagli kalmak igin ugrastiklarin1 belirtmektedir (Rusen Cakir ile yapilan
derinlemesine goriisme, 09.12.2019). Dolayisiyla, evrensel gazetecilik ilkelerinin
siirladigl durumlar baglaminda, Medyascope’un ¢esitli filtreler uyguladigini sdylemek
miimkiindiir. Rusen Cakir, haber {iretiminde birinci Onceliklerinin “orijinal haber”

iiretmek oldugunu séylemektedir:
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Herkes istese buna benzer seyler yapabilir fakat, hala internette yapilan islerin biiyiik bir
kismi cok eski kafali isler. Internet haber sitesi diye bir sey var, herkes baska yerden
arakladigi haberleri yayinliyor. Mesela bizim buradaki haberlerimizin hepsi kendi
iiretimimiz. Bagskalarinin igeriklerini almiyoruz. Tiirkiye’de internet gazeteciligi, istisnalar
disinda, “kopyala yapistir haberciligi” tizerinden gidiyor. Biz bunu kesinlikle yapmiyoruz.
Dabha yaratic1 seyleri ortaya koymaya ¢alisiyoruz... Bizim amacimiz daha ayaklar1 yere basan
arka plani derinlemesine arastirilmis programlar yapmak ve bunlari insanlara vermek.
Maalesef Tiirkiye’de medya ¢oplesti. Ortada dogru diizgiin okunacak yazar ya da izlenecek
program kalmadi. Bu yilizden daha 6zgiin igerikler iirettigimiz i¢in burada yaptigimiz en
siradan is bile bir sekilde karsilik buluyor, bunun farkindayiz. Aslinda, bizim yapmaya

calistigimiz eskinin gazetecilik deneyimleriyle yeni teknolojileri birbiriyle eslemek (Rusen

Cakir ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Medyascope, 6ziinde video ve gorsellik agirlikli bir alternatif medya platformudur.
Bu bakimdan, kanalin temel haber {iretim pratigi video agirliklidir. Kanalda hafta i¢i her
giin yaymnlar1 olan sabit iki igerik bulunmaktadir. Bunlardan ilki Tamer Durak’in
sabahlar1 hazirlaylp sundugu “Giindem” programi, digeri de aksam yayinlanan “Gtiine
Bakis” isimli ana haber biiltenidir. Bu baglamda, Medyascope’daki haber iiretim siireci
sabahin erken saatlerinden itibaren baslamaktadir. Tamer Durak, sabah ilk yayini
kendisiyle birlikte biri prodiiktér ve biri de rejide olmak iizere ii¢ kisiyle yaptiklarini
belirtmektedir. Sabah 7°de ¢alismaya baslayan ekip saat 10’a kadar sabah biilteni i¢in
bilgi toplamaktadir (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).
Tamer Durak, Medyascope i¢indeki giinliik is akigini su sekilde 6zetlemektedir:

Sabah biilteni i¢in benle bir prodiiktdr arkadasimiz ve rejiden de bir arkadasimiz geliyor.
Sabah 7’den itibaren ¢aligmaya basliyoruz. Bir giin 6nceki haberlerden faydalanarak sabah
10°daki biilteni hazirliyoruz. Haber toplantisinin ardindan muhabirler sahaya dagiliyor.
Muhabirlerimiz sahadan aldig1 bilgilerle kendi haberlerini hazirliyorlar. Prodiiktorler igeride
yapacaklari isleri yapmaya basliyorlar. Belli olmayan programlarin konuklari ayarlanmaya
baglantyor. O siradaki rejideki yayin akisi stiriiyor. Zaten her saat basit ya da her yarim saatte
bir yayin olmasina ¢alistyoruz. Onun yaninda saat 11-11:30 gibi haber toplantisini yapiyoruz.
Ondan sonra ana habere yakin saat 5 civari yeniden bir toplant1 yapiliyor. O toplantidan ana
haberin igleri toparlantyor saat 19:00da ana haber yayinlaniyor. Ana haberden sonra da aksam
kusagi programlart yayinlaniyor (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine goriigme,

09.12.2019).
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Buradan hareketle, kurumsal herhangi bir yayin organmin giinliik is akisinin
Medyascope’daki is akisiyla benzerlikler tasidigi soylenebilir. 12 Ocak 2019 tarihli
Giindem yayinina bakildiginda format olarak klasik anaakim medyadaki sabah kusagi
haber programlarina benzerligi dikkat ¢ekse de igerik olarak elestirel bir perspektifle
yayin ilerlemektedir. Program, Tamer Durak’in 12 Eyliil askeri darbesinin demokrasiye
ne Ol¢iide zarar verdigine iligkin bir girisle baglamaktadir. Programin konusu “12 Eyliil
darbesinden 39 yil sonra Tiirkiye’nin hak karnesi”dir. Durak, darbenin sonuglari olarak
650 binden fazla kisinin yargilanmasina, 7 binden fazla kisi i¢in idam istenmesine, 517
kisinin idam cezasina carptirillmasina ve 50 kisiye idam cezasi uygulanmasina
deginmektedir. Ayrica, programda darbenin giiniimiizdeki etkilerine de deginilmistir.
Programa, doktor kimliginin yaninda insan haklar1 aktivisti olarak taninan Hak ve Adalet
Platformu sdzciisii Omer Faruk Gergerlioglu Skype iizerinden konuk olarak katilmugtir.
Programda, geg¢mis ve giiniimiiz arasinda iliski kurularak hak ve Ozgirliikler
konusulmustur. Ayrica, yayin i¢inde Gergerlioglu’nun konusmasi sirasinda 12 Eyliil
donemine iligkin fotograf ve videolar gosterilmistir. 43 dakika 10 saniye siiren programda
30 dakika Tiirkiye’deki insan haklari ihlalleri konusulmustur. Programda daha sonra,
ilgili konuya iligkin Medyascope iginde bir 6nceki giin gerceklesen programlarin 6zetleri
verilmistir.”* Programdaki haberlerin tamamimin Medyascope’un kendi haberi oldugu
goriilmektedir. Bu baglamda, kanalin kendi iirettigi haberlere bagl kaldig1 ve anormal bir
durum olmadig1 siirece, disaridan aldiklari bir kaynagin haberini programlarina
tasimadiklart sOylenebilir. Medyascope kendi 6zel haberlerini hazirlamakta ve bu
haberler ekseninde yayinlarin1 yapmaktadir. Dolayistyla kanal, format olarak cogu yayin
grubunun is akisiyla benzerlikler tagisa da haber seciminde anaakim medyadan farkli
ilkelerle hareket etmektedir. Ciinkii, Medyascope i¢inde birinci Oncelik kendi 6zgiin ve
orijinal igerigini tiretmektir.

Ornek olarak incelenen programda kanalin haber iiretim siirecinin neredeyse her
asamasinda yeni medya teknolojilerinin biitiin araglarini kullandig1 saptanmistir. Bu
bakimdan, Medyascope, yeni medya ekseninde sekillenmis bir alternatif medya
platformudur. Tamer Durak’in ifadelerine gore soz konusu program kiigiik bir ekiple
hazirlanmaktadir. Konuklar Skype {izerinden herhangi bir ek maliyet gerektirmeden

programa katilabilmektedir. Kii¢iik bir ekiple standart bir yaymcilik pratigi

"https://www.youtube.com/watch?v=segohOETnuw (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
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gerceklestirebilmelerinde kuskusuz, internetin ve sosyal medyanin 6nemli dlgiide etkisi
bulunmaktadir. Buna ek olarak, kendi aragtirmalarin1 ve 6zel haberlerini temel alan bir
anlayisla ilerlemeleri, haberlerin liretim ve dagitim siirecinde kanalin diger yayin
gruplarindan ve ajanslardan bagimsiz hareket edebilmesine olanak tanimaktadir.

Bu baglamda, Medyascope’un farkli farkli haber iiretim pratikleri bulunmaktadir.
[lk olarak, kanal kendi muhabirleri tarafindan iiretilen 6zel haberlere 6ncelik vermektedir.
Bir muhabir, kaynagin bulunmasi, haberin yazimi ve habere iliskin diizenlemelerin
yapilmasi gibi biitiin haber iiretim siirecine dahil olmaktadir. Bu sekilde hem daha 6zgiin
icerikler hazirlanabilmekte hem de haberi hazirlayan muhabir kendi emegine
yabancilasmamaktadir. Muhabirler isledikleri konuya iliskin konuk bularak konuyu canl
yayinda da anlatabilmektedir (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine goriisme,
09.12.2019). Dolayistyla, -bir 6nceki boliimde de ifade edildigi gibi- Medyascope iginde
kat1 bir muhabir-editdr-sunucu ayrimi bulunmamakta ve haber {liretim pratigi baglaminda
da 6zgiir yayincilik anlayis1 kendisini gostermektedir. Ayrica, Medyascope’un 2019 yili
itibariyle Ankara’da ve Diyarbakir’da ofisleri bulunmaktadir. Buradaki muhabirler de
haber iiretim siirecine katilmaktadir.

Ikinci olarak, kendi programlarina gelen konuklarin haber deeri tasiyan
ifadelerinden hareketle farkli bir haber olusturulmakta ve haberler metinleraras1 bir
cizgide ilerleyerek birbirine eklemlenmektedir. Kanalin 6nemli haber kaynaklarindan biri
-anaakim medyada oldugu gibi- ulusal ve uluslararasi haber ajanslaridir. Ancak,
Medyascope bu ajanslarin yaninda, sosyal medya ve yurttaglardan gelen haberleri de
haberi dogrulamak kaydiyla kullanmaktadir. Medyascope’un bir diger 6nemli kaynagi da
ceviri haberleridir. Ceviri haberleri genelde kanalin internet sitesinden yayinlanmaktadir.
Ancak, ceviri haberlerinde dikkat edilen nokta, ¢eviriyi oldugu gibi haberlestirmek degil,
ceviriden hareketle yeni bir haber tasarlamaktir. Haber {iretim siireci i¢inde ayni durum,
bir haber kaynagindan bulunan baska haberler i¢in de gegerlidir. Medyascope’da higbir
haber, bir kaynaktan oldugu gibi alinip haberlestirilmemektedir. Bir bilgi {izerine
Medyascope ekibi, mutlaka kendi aragtirmasini yapmakta ve habere yeniden sekil
vermektedir. Dolayisiyla, Medyascope, ¢ogu anaakim medya kurumunun internet
sitesinde goriilen, “kopyala-yapistir” pratiginin tamamen disinda hareket etmektedir.

Metin ¢oziimlemesi yapilan icerilerde de bu durum saptanmistir.
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Ceviri haberleri oldugu gibi ¢evirip koymuyoruz. Ceviriyi alip bastan haber olarak tasarlayip
oyle yaynhyoruz. Ozellikle bir kaynakta gordiigiimiiz haberin ana kaynaklara ulasip,
birisinden goriig alip, o haberin baska yerlerdeki yorumlarina bakip, bilimsel bir raporsa o
bilimsel raporun orijinalini okuyup, onun {izerinden yeniden bir haber olusturma iizerinden
ilerliyoruz. Hem teyit ediyoruz hem de haberi yeniden yaziyoruz. Kopyala yapistir ya da
gevir yapigtir bizim isimiz degil (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine goriisme,
09.12.2019).

Buna ek olarak, Meydascope, haber {iretim siirecinde 6zgiinliigli temel alan bir
pratikle ilerlerken, igeriklerin dagitim siirecinde de yeni medyanin biitiin avantajlarini
kullanmaktadir. Herhangi bir icerik ayni anda Facebook, YouTube ve Periscope
tizerinden canli yayin olarak gosterilmektedir. Ayni zamanda bu canli yayinlarin kayitlari
yine s6z konusu mecralarda paylagilmakta, kanalin internet sitesine de konulmaktadir.
Daha sonra bir baska iiretim asamasina gegilerek yapilan yayinlardan kisa parcalar kesilip
ayr1 bir video hazirlanmakta ve bu video da ilgili yerlerde paylasilmaktadir. Ayrica,
yayinlar podcast formatina doniistiiriilmekte, ITunes, Spotify ve Soundcloud gibi kanallar
tizerinden igeriklerin ses dosyasi olarak dagitimi saglanmaktadir. Kanaldaki calisanlarin
ifadelerine gore podcast yayinlar1 ciddi anlamda dinleyici ilgisiyle karsilasmaktadir.
Biitlin bunlarin disinda farkli bir haber iiretim pratigi olarak, kanal Twitter’a 6zel Twitter
haberleri (140 karakter i¢eren haberler) yapmaktadir. Ayrica, Tiirkiye'deki katilimci
sozliikler arasinda en fazla icerik paylasilan sitelerden birisi olan FEksi Sozliik’te,
Medyascope'un sozlik yazari olarak kurumsal hesabi bulunmaktadir. Medyascope,
yaptig1 haberleri buradaki ilgili basliklar {izerinden paylasmaktadir (Tamer Durak ve
Rusen Cakir ile yapilan derinlemesine goriismeler, 09.12.2019). Dolayisiyla, biitiin bu
farkli mecralar1 topladigimizda Medyascope, yaptig1 her yayindan sonra arkasinda ¢ok
bliylik bir arsiv olusturmaktadir. Bu da konular1 ve olaylar1 tarithe not diisme adina
onemlidir.

Biitlin bu noktalardan hareketle, Medyascope, haber iiretim ve dagitim siireclerinde
yeni medyanin biitlin olanaklarini kullanmaktadir. Bir baska deyisle, sozii edilen kanalin
yeni medya ile kendisini var ettigi sOylenebilir. Bu yiizden, bu ¢alismada Medyascope,
“yeni medya ekseninde sekillenen bir alternatif medya platformu” olarak tanimlanmastir.
Yeni medya ortami kimi riskler tasimakla birlikte, 6zgiir yayincilik i¢in 6énemli bir arag
olmustur. Ayni1 zamanda, g¢esitli sosyal medya uygulamalarinin kullanilmasi hem

ekonomi politik hem de igerik diizeyinde 6zgiin bir yaymcilik anlayis1 gelistirilmesini
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miimkiin kilmistir. Oziinde Medyascope, kurumsal bir ¢at1 altinda sivil, bagimsiz ve
cogulcu habercilik anlayisinin yeni medya teknolojileriyle birlestirilmesi girisimidir. Bu
bakimdan, sadece yeni teknolojileri kullaniyor olmas1 degil, ¢esitli ilkeleri ve evrensel
gazetecilik kurallarini temel alarak internet tizerinden bir haber iiretim pratigi gelistirmis

olmasi1 Medyascope’u ayriks1 kilmaktadir.

Yeni medyada icerik iiretmenin ¢ok sayida avantaji var. Bunu kurumsal bir ¢ati altinda, yani
Medyascope catis1 altinda yapmamin c¢ok daha farkli avantajlar var. ikisini ayr1 ayn
degerlendirmek lazim. Bugiin artik hayatta bir seyler anlatma derdi olan ve bunu ifade
etmenin yolunu bulan herkes, aslinda sosyal medya iizerinden bir yayincilik yapiyor. Ancak,
bu gazetecilik degil. Biz belirli prensiplerden hareketle bir yaymncilik yapiyoruz. Bu agidan
biz kendimize gazeteci olarak tanimliyoruz. Sadece yayinci degil... Bence yeni medyanin en
giiclii yani, birincisi yaptigimiz isin ayn1 anda tepkisini alabiliyor olusunuz. Ikincisi de bir
bagkasi sizden aldig1 veriyi alip iistiine bir seyler koyup baska bir sey yaratabiliyor olusu.
Bence bu iki 6zellik yeni bir gazetecilik deneyimine de kap1 agiyor (Tamer Durak ile yapilan

derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Haber iiretim pratigi baglamida yeni medyanin sundugu avantajlarin yaninda
icinde barindirdig: riskleri de goz ard1 etmemek gerekmektedir. Trollerin giiglenmesinde,
parali hesaplarin ortaya ¢ikmasinda ve yalan haberin yayilmasinda sosyal medyadaki
kaotik ortamin biiyiik etkisi bulunmaktadir. Medyascope ekibi bu tiir konulara karsi
serinkanli davranilmas1 gerektigini ifade etmektedir. Yeni medyadaki s6z konusu olasi
risklere kars1 Medyascope, yavas ama derinlikli habercilik anlayisiyla hareket etmektedir.
Medyascope c¢aliganlarina gore, bir haber dogruluguna yiizde yiiz emin olunmadan
kesinlikle paylasilmamalidir. Ozellikle, internet ¢aginda daha fazla tiklanmak igin haberi
en hizl1 verme yarisinda olan anaakim medyanin aksine Medyascope, haberi “en dogru”
sekilde verme yoniinde bir egilim gostermektedir (Rusen Cakir ile yapilan derinlemesine
goriisme, 09.12.2019).

Biz bir haberi mutlaka ana kaynagindan ve mubhtelif yerlerden teyit ettirerek, haber kesin
olarak netlestikten sonra yayiliyoruz. Biz hi¢bir zaman “Aman bunu biz ilk verelim, son
dakika haberimiz olsun, herkesi atlatalim” tarzi derdi olan bir gazetecilik yapmiyoruz. Hatta
biz 6zellikle biraz agir bile kaliyoruz. Boylece bir¢ok seyden siyrilabiliyoruz. Bizimle benzer
isi yapan birgok kurulus, boyle bir hevesle haberi 6nce vermek igin yarisiyor. Ve sonunda
haber yanlis da ¢ikabiliyor. Biz bu hataya bugiine kadar hi¢ diismedik. Bu diigmeyecegimiz

anlamina gelmiyor. Ciinkii, ¢cok fazla trol var, ¢ok fazla bilgi kirliligi var. Ancak, haber
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yaparken en dikkat ettigimiz husus bu (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine goriisme,
09.12.2019).

Bu noktada, yavas ve dogru habercilik anlayisiyla hareket edilirken, haber
kaynaklarinin se¢imi de 6nem tasimaktadir. Medyascope bir konu hakkinda bilgi almak
istediginde ilk egilimi -eger miimkiinse- olay yerine kendi muhabirini géndermektir.
Haber iiretiminde kanalin 6nceligi muhabirlerin kendi gozleriyle gordiigii hikayelerin
anlatilmasidir. Kanal i¢inde, basta Rusen Cakir olmak iizere, ge¢miste anaakim medyada
calismis profesyonel gazeteciler bulunmaktadir. Bu gazeteciler O6nemli haber
kaynaklariyla baglantilarini stirdiirmektedir. Haberin yapilacagi konuyla iliskili olarak bu
kaynaklarla iletisime gecilmektedir. Dolayisiyla, kanalda tecriibeli gazetecilerin
bulunmasi kaynak saglama adina 6nemlidir. Kanal, ellerine bir belge ya da video
gectiginde olabildigince c¢ok yerden igerigi dogrulatma yoniinde bir anlayisla
ilerlemektedir. Belgenin dogru olduguna yiizde yiiz emin olmadan o belge haberde
kaynak olarak kullanilmamaktadir. “Ornegin elimize &nemli bir video gecti. Bakiyoruz o
videonun tarihi dogru mudur, orada mi1 ¢ekilmistir, videoda goziiken insan o kisi midir?
Her seyi kontrol ettikten sonra kaynak olarak aliyoruz” (Tamer Durak ile yapilan
derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Buna ek olarak, Tamer Durak, haber metinlerinde iktidar segkinlerinin (siyasal,
ekonomik, askeri ve sembolik se¢kinlerin) sunumlarina ayrica bir 6zen ya da 6zensizlik
gostermediklerini belirtmektedir. Bunun kanalin benimsedigi “tarafsizlik” anlayisinin bir
yansimasi oldugu soylenebilir. Medyascope, dogrudan yurttas gazeteciligi yapan bir
platform degildir. Ancak, kimi konularda yurttaglarin goriislerine de bagvurulmakta ve
yurttaglardan alinan doniitlerden hareketle haberler olusturulmaktadir. Bu anlamda,
Medyascope’un bir diger haber kaynaginin yurttaslar oldugu sdylenebilir. Rusen Cakar,
yurttaglardan gelen bilgilerin kendileri i¢in 6nemli oldugunu, bunlar1 degerlendirdiklerini
ancak, her gelen haberin de evrensel ve profesyonel gazetecilik ilkeleri geregi teyit
etmeden ve degerlendirmeye almadan yaymlamadiklarini ifade etmektedir (Rusen Cakir
ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

11 Temmuz 2018 tarihli “Halka sorduk: Yeni sistemi biliyor musunuz? Onayliyor
musunuz?” baslikli haberde, baskanlik sistemine gegisle birlikte yurttaslarin yeni sistem
hakkinda ne diisiindiikleri konu edilmistir. Istanbul-Besiktas’ta yurttaslara sorular

yoneltilmis ve onlarin goriislerinden hareketle bir haber hazirlanmistir. Yurttaslar konuya
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iliskin farkli yorumlar yapmis ve haberde yeni sisteme iligkin olumlu ve olumsuz yorum
yapan herkese esit sekilde yer verilmistir. Haberde konuya iligkin muhabirin ya da
herhangi bir yorumcunun diisiincelerine yer verilmemistir.”> Boylece kanal, yurttaslarin
gorislerini temel alip kendisi bu diisiinceleri gelistirerek ayri bir haber yapmamaktadir.
Yurttaglarin kaynak olarak kullanildigi haberlerde her kesimden kisilerin goriisleri
“dogrudan” tarafsiz bir sekilde sunulmaktadir.

Ozetle, Medyascop, haber iiretim pratikleri ve haber kaynaklar1 baglaminda
degerlendirildiginde isbirligi ekseninde sekillenmis bir platformdur. Haber iiretimi
gerceklestirilirken evrensel gazetecilik ilkelerine bagli kalinmaktadir. Buna ek olarak
kanal, haber iiretim ve dagitim siirecinin neredeyse her asamasinda yeni medya
teknolojilerini kullanmaktadir. Haber dagitimi en popiiler sosyal medya platformlarinin
(Facebook, YouTube, Twitter, Periscope, Spotify) hepsinden yapilmaktadir.
Medyascope, iiretim pratigi anlaminda geleneksel gazetecilik anlayisi ile yeni medya
teknolojilerinin birlestirildigi bir noktadadir. Kanal kendi muhabirleri tarafindan tiretilen
6zel haberlere Oncelik vermektedir. Ticari medyadaki haber iliretim kodlarmin aksine
Medyascope’da ama¢ haberi en hizli degil, en dogru sekilde verme yoniindedir.
Kullanilan kaynaklar kapsaminda Medyascope’da higbir haber tek kaynaga bagli olarak
yapilmamaktadir. Kanal dogrudan yurttas gazeteciligi yapan bir platform degildir ancak,
yurttaslarin goriisleri ve onlarin problemleri haber iiretiminde 6ncelik verilen unsurlardir.
Dolayisiyla, haber iretim pratikleri ¢ergevesinde Medyascope, evrensel gazetecilik
ilkeleri ¢ercevesinde yeni medya teknolojilerini kullanarak haber iiretimi yapan; haber
kaynag1 se¢iminde sadece iktidar segkinlerinin degil, yurttaslarin ve uzmanlarin
goriislerini de on plana ¢ikaran; haber liretim ve dagitim siireglerinin neredeyse hepsinde
yeni medyay1 kullandig1 igin yeni medya ekseninde sekillenmis bir alternatif medya™

platformudur.

"https://www.youtube.com/watch?v=yRw4QxtWpRO (Erisim Tarihi: 12.01.2020).

"®Buradaki ifade yeni medyamn arag olma pozisyonunu vurgulama yoniinde kullanilmigtir. Yeni medya
araci, dogrudan alternatif medyanin yapisini belirlememistir. Alternatif medya, yeni medya ortaminda
haber iretimi ve dagitim: yapabilme imk&ni bulmusgtur. Aracin kanal igeriklerine ya da kurumun genel
yapisina dogrudan bir etkisi bulunmamaktadir. Dolayisiyla, buradan Marshall McLuhan’in “Arag¢ mesajdir”
ifadesindeki gibi teknolojik determinist bir yarginin ¢ikarilmamasi gerekmektedir.
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3.3.5. Habercilik anlayisi

Medyascope’u bir alternatif medya olarak, hem anaakim medyadan hem de radikal
medyadan ayiran temel unsur “habercilik anlayisi”dir. Kanalin kurucularindan Rusen
Cakar sol gortslii bir gazetecidir ve bunu yayinlarinda agikga ifade etmektedir. Ancak,
Medyascope’un yayincilik anlayisinin radikal sol bir ¢izgide ilerledigini soylemek
miimkiin degildir. Solcu yazarlar, programcilar ve konuklar kanal i¢inde kendine yer
bulsa da kanalin ve kanal i¢indeki programlarin “devrim yapma, belirli bir grubun ya da
siifin diisiincelerini temsil etme, aktivist olma ya da muhalif olma” gibi bir motivasyonu
yoktur. Downing’e gore, radikal medyanin yapici degisim insa etme ve hegemonik siireci
sorgulama gibi bir misyonu vardir. Dolayisiyla, radikal medya hem direnis kiiltiiriiniin
hem de toplumsal hareketlerin merkezindedir (2017, s. 48). Bununla birlikte,
Medyascope’u alternatif medya olarak tanimlamaya de8er nokta, glinlimiiz
donemselliginde hem anaakim hem de radikal kodlardan farkli bir yaymcilik anlayis
benimsiyor olusudur. Dolayisiyla, Medyascope’un habercilik anlayisi baglaminda
anaakim medya ve radikal medya arasinda bir konumda oldugu sdylenebilir. Bu durum,
gerek kanalin c¢alisanlariyla yapilan derinlemesine goriigmelerde gerekse kanalin
iceriklerinde kendisini gostermektedir.

Rusen Cakir, sadece gazetecilik yapmak istediklerini, aktivist olmak gibi bir dertleri
olmadigini belirtmekte ve buna ek olarak, ¢esitli radikal medya platformlarinda yapilan
islerin haber degeri tasimasi durumunda bunlar1 haberlestirebileceklerini; 6zellikle sivil
toplum kuruluglarina kars1 duyarli olduklarmi soézlerine eklemektedir. Kaldi ki
Medyascope, kimi haberlerinde sivil toplum kuruluslariyla birlikte hareket etmekte;
ancak, dogrudan bu kuruluslarin sozciiliiglinii yapmamaktadir. Bu baglamda, Rusen
Cakir, kendilerini “alternatif, muhalif, aktivist ya da radikal” medya olarak
tanimlamadiklarini; istedikleri tek seyin Ozgilir habercilik yapmak oldugunu ifade
etmektedir (Rusen Cakir ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019). Rusen Cakir’in
bu yorumu dile getirmesinde, alternatif medya ve radikal medyanin ayni kavramlar olarak
anlasilmasinin/tanimlanmasinin biiyiik etkisi oldugu sdylenebilir. Kald1 ki, kanal i¢indeki
herkes aktivist bir tutumlariin olmadigimi dile getirmektedir. Tamer Durak, evrensel
gazetecilik ilkelerine bagli bagimsiz yaymciligir gerceklestirmeye ¢alistiklarini,
Tirkiye’deki anaakim medyada “gazetecilik” yapilmadigini, “gercek anlamda” 6zgiir ve

tarafsiz gazetecilik disiiniildiigiinde kendilerinin “anaakim” oldugunu sdylemektedir
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(Tamer Durak ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019). Sedat Pisirici ise

taraflarinin sadece “gerceklik” oldugunu soyle ifade etmektedir:

Burada dnemsedigimiz 6zelliklerden en 6nemlisi ¢ogulculuk. Bizim gazetecilik anlayigimiz
da bunun iizerine. Burasi herkese kapisi agik olan bir medya. Ne demek istiyoruz? Biz aktivist
degil, gazeteciyiz. Biz muhalif degil, gazeteciyiz. Biz muhalefet partisinin ya da iktidar
partisinin destekgisi degil, gazetecilik yapan bir yayin organiyiz. Dolayisiyla, sorulabilecek
soru: AKP’ye muhalif misiniz? Degiliz. CHP nin yaninda misiniz? Hayir, degiliz. Kimsenin
yaninda degiliz. Kimsenin karsisinda da degiliz. Kimse Medyascope igin bunlar bizim
adammmiz diyemez. Kimse de Medyascope icin bunlar bize diisman dememeli. Oyle bir
tavrimiz yok. Biz sadece gazeteciyiz. Tarafimiz varsa o da “gerceklik.” “Gergeklikten”
tarafiz. Gergek neredeyse, biz ordayiz. Hal boyle olunca giiniimiiz Tiirkiye’sinde bu tavir, bu
gazetecilik yaklasimi, iktidar i¢in muhalif bir tavir olarak algilanabiliyor. Muhalefet i¢in de
bunlar bizden yana biciminde algilanabiliyor. Eger dyle algiliyorlarsa bu bizim sorunumuz
degil. Bizim derdimiz haber... Biz ger¢ekten 6zgiir, bagimsiz ve sivil kalmaya gayret ederek
-ki bunu basardigimizi diigiiniiyorum- bir yayincilik yapiyoruz. Farkimizin burada oldugunu
diisiniiyorum. Yani sadece teknik degil, yaklasim olarak da diger yayin gruplarindan

farkliy1z (Sedat Pisirici ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Medyascope’un ¢ogulculuk ilkesi, igerik olarak kanalin habercilik anlayisini da
belirlemektedir. Bu baglamda, her siyasi kanattan her goriis kanal i¢inde kendisine yer
bulabilmektedir. Bu tutum, ezilen ve otekilestirilen gruplarin kendisine yer bulabilecegi
bir mecra anlamina gelmektedir. Ancak, “tarafsiz kalabilme” ve “dengeli olma” adina
iktidar segkinlerine, siyasal /ekonomik otoritelere ve egemen yapinin aktorlerine kapi
aralamak varolan ideolojik yapinin yeniden firetilmesine neden olabilmektedir. Bu
bakimdan kanal, “anaakimlagma” tehlikesiyle kars1 karsiyadir. Bununla birlikte, kanalin
genel igeriklerine ve konulara yaklagimlarina bakildiginda Medyascope’un daha ¢ok
kamusaldan yana bir yayincilik yaptig1 sdylenebilir. Ayrica, anaakim medyanin teksesli
yapisindan dolay1 kendilerine ifade imkani1 bulamayan farkli goriislerden siyasi aktorler,
kendilerine sadece Medyascope’da yer bulabilmektedir.

Ornegin, 12 Agustos 2016 tarihli “Ozel Yayin - Rusen Cakir'in konugu Biilent
Aring't1” baslikli yayinda bir donem Basbakan Yardimciligi ve Meclis Bagkanlig1 yapmis
Biilent Aring ile canli yayinda bir sdylesi gergeklestirilmistir.”* Rusen Cakir’in sorularmi

yanitlayan Aring, programin heniiz baslarinda anaakim medyada kendisine yer

"https://www.youtube.com/watch?v=JwuzLCqLORE (Erisim Tarihi: 20.12.2019).
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verilmediginden sikayet etmis ve kendisine ifade olanagi verdigi i¢in Rusen Cakir’a ve
Medyascope’a tesekkiir etmistir. Yayin, 95 dakika siirmiis ve Rusen Cakir tarafindan
Biilent Aring’a donemin kamuoyunu yakindan ilgilendiren sorular yoneltilmistir.
Cakir’m konuga karst tutumu ne destekleme ne de yerme yoOniindedir. Cakir,
olabildigince nesnel bir tonda programi ilerletmistir. Bu tutum, haberlerde denge
saglamak ve objektif habercilik adina olumlu bir siirectir. Ayni zamanda anaakim
medyada konusul(a)mayan konularin konusulabilmesi ve sorul(a)mayan sorularin
sorulmasi adina ilgili program 6nemli bir 6rnektir. Programda anaakim medyanin teksesli
ideolojik yapist hem Biilent Aring hem de Rugsen Cakir tarafindan elestirilmistir. Ancak,
yayin boyunca anaakim medyanin tek bir giiclin kontroliine girmeye basladigi donemde
Bagbakan Yardimcisi olan Aring’in, devlet kurumlarindan TRT, Anadolu Ajansi ve
RTUK iizerindeki etkisi sorgulanmamuistir.

Konuya iligskin bir baska énemli 6rnek, HDP eski Es Genel Baskan1 Selahattin
Demirtas ile 15 Ekim 2015 tarihinde yapilan 6zel yayindir.” Medyascope’un heniiz daha
yeni kuruldugu dénemde yapilan bu yayin 6nemlidir. Ciinkii, Biilent Aring gibi Selahattin
Demirtas da anaakim medyaya ¢ikarilmamaktadir. Bu baglamda, yayinin hemen baginda
Demirtag, kendisine ve partisine kars1 bir “medya ambargosu” uygulandigini sdylemekte
ve kendisini ifade olanag sagladigi icin Rusen Cakir’a ve Medyascope’a tesekkiir
etmektedir. 51 dakika siiren programda Rusen Cakir, 7 Haziran sonrasi yaganan olaylar”
ve “Tirkiye’deki Kiirt meselesi” gibi anaakim medyada yer bulamayan konulara iligkin
Demirtas’a sorular sormustur. Ayrica, Rusen Cakir programda izleyici sorularini da
Demirtag’a yoneltmistir. Ornek olarak incelenen metinlerden su yargiyr ¢ikarmak
miimkiindiir: Farkli siyasi egilimler tasiyan konuklar, kendilerini ideolojik olarak
Medyascope’a yakin bulduklar1 i¢in degil; kendilerini ifade olanagini sadece
Medyascope’da bulabildikleri i¢in bu mecradaki yayinlara katilmaktadir. Bu baglamda,
Medyascope’un tarafsiz ve cogulcu bir yapida hareket ettigi sdylenebilir.

Anaakima alternatif olarak alternatif medya hakim olmayan sdylem ve temsilleri
iceriklerine yansitmaktadir. Haberlerde kullanilan dil, hakim s6ylemin disindadir (Bailey,
Cammaerts ve Carpentier, 2015, s. 48). Medyascope’un yaymlarinda kullanilan dil,
kanalin habercilik anlayisin1 yansitmaktadir. Bu anlamda kanal, yayinlarinda cinsiyet¢i,

ayrimel ve siddet sdylemi igeren ifadelerden kaginmaktadir. Tamer Durak, tarafsiz ve

75 https://www.youtube.com/watch?v=qJuFS2PLWS5E (Erisim Tarihi: 20.12.2019).
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cogulcu gazetecilik anlayisinin bir yansimasi olarak haberlerde kullanilan dile de biiyiik
ozen gosterdiklerini belirtmektedir. Ornek olarak incelenen programlarin metinlerinde

dogrudan bir grubu ya da kisiyi 6tekilestirici ayrimci bir soyleme rastlanilmamustir.

Dile ¢ok fazla dikkat ediyoruz. Cinsiyet¢i bir dil olmamasina, savas¢i bir lslupla yayin
yapmamaya, ayrimci ifadeler kullanmamaya ozellikle dikkat ediyoruz. Géziimiizden kagan
bir sey olursa da hemen diizeltiyoruz. Benim kendi kisisel gortisiim, barig gazeteciligi, hak
habereciligi gibi farkli farkli gazetecilik pratiklerinin oldugunu diisiinmiiyorum. Habercilik
zaten barigtan ve adaletten yana olmali ve ayrimei bir dil kullanmamali. Gazetecinin milliyeti
olmaz, gazetecinin iyisi ya da kotiisii olur. Bu her yerde her sartta boyle olmalidir. Brang
olarak farkli olabilir ama boyle kategori iceren gazetecilik olmaz bence. Digerleri aktivizme
giriyor. Gazetecinin isi haber vermektir. Ayrimci bir dil kullanmamak zaten bir standart.
Bunlar1 ayri ayri kategorilere ayirmak bence gereksiz (Tamer Durak ile yapilan

derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Medyascope’un habercilik anlayisini yansitan bir diger konu, kanalin kendisini
tanimlama seklidir. Medyascope, kendisini tam anlamiyla bir alternatif medya olarak
tanimlamamakla birlikte, Medyascope’un “anaakim medya” kavramsallastirmas: da
farklilik gostermektedir. Kanal ¢alisanlari, anaakim medyay1 “ticari ¢ikarlari olan ve
ideolojik icerik iireten ¢ogunlukla tekellesmis gruplar” olarak degil, “genis kitlelere
seslenebilen ve kendi giindemini olusturabilen medya” olarak tanimlamaktadir. Bu
bakimdan, kendilerini “anaakim medya” olarak tanimlamakta bir sakinca

gormemektedirler.

Biz dijital kanallar {izerinden, 6zellikle sosyal medya iizerinden bagimsiz sekilde yayin yapan
bir anaakim kurulusuz. Kendimizi ne alternatif ne de mubhalif olarak siniflandiriyoruz.
Gilintimiizdeki televizyon ve gazeteler degil, biz anaakim medyayiz. Zaten yaptigimiz
islerden ve o islere gelen tepkilerden de bu belli oluyor. Bizim yaptigimiz yayinlardan ¢ogu
zaman giindem belirlenebiliyor. Biz giindemi takip etmek yerine giindemi olusturmay1 tercih
ediyoruz. Bizim de bazi yayinlarimizin giinde 300-400 bin kisiye ulastig1 oluyor. Sartlar
boyleyken kendimizi alternatif ya da bagka herhangi bir adla sinirlandirmak ¢ok yanlis zaten

(Tamer Durak ile yapilan derinlemesine gériisme, 09.12.2019).

Bu baglamda, bu ¢alismanin da problemleri arasinda bulunan “alternatif medyanin
net tanimlanamamast” durumunun sadece alanyazinda degil, medya platformlar

diizeyinde de kendisini gosterdigi sOylenebilir. Buna ek olarak, Medyascope,
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Tiirkiye’deki anaakim medyadan kendisini ayirmaktadir. Kanalin biiylime anlayisi ticari
yayincilik yapan bir yayin grubu perspektifinden ¢ok uzaktir. Sedat Pisirici’ye gore kanal
hem teknik anlamda hem de gazetecilik anlayisi baglaminda higbir zaman giiniimiizdeki
anaakim medya Orneklerine benzemeyecektir. Bir bagka ifadeyle “Medyascope,
biiyiidiigiinde higbir zaman televizyon olmayacaktir” (Rusen Cakir ve Sedat Pisirici ile

yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Birincisi bizim yayin bigimimiz ve gazetecilie bakis a¢imiz farkli. Biz TV degiliz,
biiytiylince de TV olmayacagiz. Biz yaymlarimizi hep internet iizerinden yapacagiz ama bir
web sitesi ilizerinden yayin yapan internet televizyonu gibi de olmayacagiz. Baslangigta ve
bildigim kadariyla hala tek olan bu yayin tarzimizi bigim olarak koruyacagiz. Bu zaten bizi
onlardan (anaakim kanallardan) ayiriyor. Ikincisi, biz sunu iddia ediyoruz: “Tiirkiye’de artik
anaakim Medyascope’dur.” Tiirkiye de artik anaakim Gazete Duvar’dir, Diken’dir ve diger
bagimsiz yayincilardir. Hiirriyet, Milliyet, Sabah, Aksam, Habertiirk, NTV, Kanal D, Star,
ShowTV... Tirkiye’de artik bunlar anaakim filan degil. Anaakim artik biziz. Neden anaakim
biziz? Onlarda herkes yillardir aym “adamlar1” seyrediyor. Bakin kadin da demiyorum,
sadece ayn1 adamlari seyrediyor. Burada onlardan farkli bir anlayis var. Burada insanlar
onlarda asla goremeyecekleri siyasetcileri, bilim insanlarini, kanaat onderlerini, Tirkiye
toplumunun onlara gore kiyisinda kdsesinde kalmig, onlara gore marjinal olan, 6tekilestirilen
ama Tirkiye toplumunun en dinamik unsurlarimi goérebiliyorlar ve gormeye de devam
edecekler. Dolayisiyla, soru su: Bu durumda anaakim onlar m1 yoksa biz miyiz? Bize gore
anaakim biziz. O nedenle Tiirkiye’de bu anaakim denilen kavram artik degismis durumda

(Sedat Pigirici ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Medyascope, gazetecilik anlayis1 olarak “glindemi takip etmek yerine glindemi
belirlemek” yoniinde bir tutumla haber {iretimi gerceklestirse de Rusen Cakir, ¢ok
izlenmenin 6nemli oldugunu ama sirf bu motivasyonla gazetecilik yapilmamasi
gerektigini belirtmektedir. “Glindemi belirlemek gibi bir amacimiz da yok” seklinde
konusan Rusen Cakir, burada onemli olanin yapilan isin kaliteli olmasi ve yapilan

yayinlarin kanal i¢indeki herkesin i¢ine sinmesi oldugunu séylemektedir.

Gazetecilik anlayisimiz glindemi belirlemek {izerine degil. Anaakim medyada yer alamayan
pek ¢ok kisi burada kendisini ifade edebiliyor, fakat bizim “bir sey yapalim yer yerinden
oynasin” dogrultusunda bir hedefimiz yok. Sansasyonel gazeteciligin devrinin kapanmasi
gerektigini diisiiniiyorum. Bugiin anaakim medya denilen mecranin ortadan kalkmasinin en
biiyiik nedeni budur. Zamanla herkes gazeteciligi sadece giindem belirlemek, haber atlatma

ve sansasyonel seyler vermek olarak degerlendirmeye basladi. Bu durum artik ¢oktii. Biz
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burada gazeteciligi, yani isimizi yapmaya c¢aligtyoruz. Kimisi ¢ok izlenir, kimisi hig
izlenmez, kimisi etkili olur, kimisi olmaz. Bunlar bizim i¢in ¢ok fazla énemli degil. Biz
yaptigimiz isten mutlu muyuz bu ise razi miyiz bunlara bakiyoruz. Tabii ki ne kadar ¢cok
insan izlerse, ne kadar ¢ok konusulursa o kadar iyi olur. Fakat sirf bunun i¢in habercilik
yapilmaz. Giindem belirlemeye c¢alismak bizi bagka bir seye sevk eder. Takdir gormek
insanlarin bizi izlemesi tabii ki de ¢ok 6nemli. Fakat sadece bunun iizerinden yayin yapmak
bizi bagka tiir bir popiilizme siiriikleyebilir. Bu da amacimiz olan sey degil (Rusen Cakir ile

yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Bu baglamda, bagimsiz ve 6zgiir yayincilik ilkelerinden hareketle, Medyascope’un
izlenme ve reklam gelirlerini artirma gibi kaygilart olmadigi icin anaakim medya
gruplarina gore daha rahat bir yayincilik ortam1 oldugu sdylenebilir. Dolayisiyla, kanal,
siyasi anlamda hi¢bir kutba bagimli olmadan sadece gazetecilik yapmak motivasyonuyla
hareket etmektedir. Bu acidan kanal, gazetecilik anlayisi olarak tarafsiz, ortaya konulan
icerik baglaminda da 6zgiin yayinlar yapmayr hedeflemektedir. “Bizim anlayisimiz
nesnel haber, 6zgiin yorum” ifadesini kullanan Rugen Cakir, programlarinda en dikkat
ettikleri seyin elestiriden kagmamak ancak, elestirirken de “militanlasmamak” oldugunun
altin1 ¢izmektedir. “Biz su an hicbir goriise angaje olmayan siyaset olarak kutuplar tstii
bir yayin yapmaya calistyoruz. Belli bir yere baglanmadan, kimsenin sozciisii olmadan,
herkesle mesafeyi koruyarak gazetecilik yaptik 5 yil boyunca. Ve boyle de devam
edecegiz” (Rusen Cakir ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Bu noktada, Medyascope’un habercilik anlayiginin liberal gazetecilik anlayiginin
ilkelerine yakin oldugu sdylenebilir. Ancak, Medyascope’un ¢ogulculuk anlayisi sadece
anaakimda yer bulamayan politik seckinlere yer vermek iizerine degildir. Anaakim
medyada yer verilmeyen pek ¢ok konu ve konuk da Medyascope’un gazetecilik
anlayisindan hareketle kendisine yer bulmaktadir. Ornegin, Gékkusag: Biilten adl
programda LGBT-I bireyleri iizerine yayinlar yapilmaktadir. Cinsel yonelimi bu yonde
olan bireylerin yasadig1 haksizliklara, hak ihlallerine ve problemlerin ¢6ziim Onerilerine
odaklanilmaktadir. LGBT-I bireyler programlara konuk olarak alinmakta ve kisilere
kendilerini ifade olanagi sunulmaktadir. Benzer konular Erkeklik Sorgulaniyor adli
programda da kendisini gdstermektedir. Giindem Iklim programinda iklim sorunlarina
iliskin konular tartisilmaktadir. Bir diger 6rnek, Bir Kadin adli programdir. Programda
Tiirkiye’deki onemli kadin figilirler konuk alinmakta, kisilerin hayatlar1 her yoniiyle

incelenmekte ve buradan hareketle de kadin haklar1 ve toplumsal cinsiyet gibi konular
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tizerinde durulmaktadir. Giindem Cocuk programinda cocuk haklari konusulurken;
Yurttas Postasi adli programda yurttaslar1 kamusal alanda gili¢clendirmeye doniik konular
tartisilmaktadir. Benzer sekilde Sivil Meydan programi da sivil toplumun gii¢lendirilmesi
adina 6nemli igerikler sunmaktadir. Buna ek olarak kanal, evrensel bir yaymn grubu olma
anlayisiyla ilerledigi i¢in Tiirkce, Kiirtge, Ingilizce, Almanca, Fransizca ve Arapga
dillerinde de yayinlar {iretilmektedir. Bu anlamda cogulculuk anlayis1 yaym dili
anlaminda da kendisini géstermektedir.

Medyascope’un anaakim medyada hi¢ glindeme gelmeyen konulari isledigi ve bu
yonde bir yayin politikasi benimsedigi sOylenebilir. Dolayisiyla, kanalda kamusala
dokunan ve “kamusaldan yana” bir gazetecilik anlayis1 benimsendigi goriilmektedir.
Kanalin tarafsizlik ilkesi, se¢ilen konular baglaminda degil, konularin sunus ve islenisine
yoneliktir. Ciinkii kanal, toplumdaki hak ihlallerini, sivil toplumun roliind, is¢i, kadin,
cocuk ve LGBT-I birey haklarin1 magazinlestirmeden, dramatiklestirmeden ve duygu
sOmiiriisii yapmadan islemektedir. Dolayisiyla, bu anlayis Rusen Cakir’in “popiilizm
bizim isimiz degil” sdylemiyle tutarli bir durumdur. Bu anlamda, kanal alternatif
medyanin sinirlarimi  asmak istemektedir. Kanal c¢alisanlarinin  “anaakim  biziz”
sOyleminin arkasinda kendilerine bigtikleri gazetecilik misyonunun oldugu sdylenebilir.
Ciinki kanal, ilgili alternatif icerikleriyle ve varolan sivil, bagimsiz ve ¢ogulcu yapisinin
yaninda, ayn1 zamanda kurumsallagmak istemektedir. Bu baglamda, Medyascope,
alternatif medyaya atfedilen marjinal kaliplarin disina ¢ikma adina genis kitleleri

hedefleyen ve daha evrensel bir habercilik anlayisini benimsemistir.

Bizim burada hedefimiz anaakim olmak. Fakat, anaakim derken evrensel anlamda anaakim
olmak istiyoruz. Giinlimiiz anaakim medya diizeni gazeteciligi ve haberciligi temsil etmekten
cok uzaklasti. Amacimiz Tirkiye’nin Hiirriyet gazetesi olmak degil. Amacimiz Tiirkiye’nin
New York Times’t olmak. Su an mecra anlaminda alternatif medya olarak
degerlendirilebiliriz. Bizim amacimiz bu tanimlamalarin disina ¢ikmak. Geldigimiz noktada
alternatif medyamin {izerine ¢iktifimizi diisiiniiyorum. Biz ilk bu ige bagladigimizda
“Yardimlarla bu is yilirlimez, olmaz” diyenler; simdi bana “Biz de bu ise girigsek mi?”
diyorlar. ileride ne olur bilemem fakat, bizim durusumuzun degismeyecegi kesin. Biiyiiyiince
biz televizyon olmayacagiz. Televizyonlar bizim gibi olacaklar. Ciinkii, biz yeni ve 6zgiin
olan1 temsil ediyoruz. Bizim yerimiz burasi (Rusen Cakir ile yapilan derinlemesine goriisme,

09.12.2019).
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Genel bir degerlendirme yapmak gerekirse; Medyascope’un habercilik anlayisi,
kendisini anaakim ve radikal medyadan ayiran temel unsurdur. Ciinkii kanal, hem
anaakim hem de radikal kodlardan farkli bir yayimn pratigi benimsemistir. Dolayisiyla,
Medyascope’un habercilik anlayisi baglaminda anaakim ve radikal medya arasinda
konumlandig1 sdylenebilir. Bu durum, bu calismanin “yeni bir alternatif medya
kavramsallastirmas1 yapma” amacina karsilik gelmektedir. Kanal tarafsizlik ilkesine siki
siktya baglidir. Bu durum, egemen yapinin aktorlerinin mesru kilinmasina doniik degildir.
Ciinkii, programlarin ¢esitliligine ve secilen konulara bakildiginda “kamusaldan yana”
bir gazetecilik anlayisi benimsendigi; konularin sunulusu ve islenmesinde ise tarafsiz bir
tutumla hareket edildigi goriilmektedir. Gazetecilik anlayisinin bir yansimasi olarak
kanal, yayinlarinda cinsiyet¢i, ayrimci ve siddet sOylemi igeren ifadelerden
kaginmaktadir.

Kanal calisanlar kendilerini “alternatif medya” olarak tanimlamamakta, geldikleri
konum itibariyle “anaakim” olduklarini ifade etmektedirler. Bu durumun, bu ¢alismada
da sorunsallastirilan “alternatif medya, anaakim medya ve radikal medya” kavramlarinin
net bir tanimlamaya oturtulamamasiyla iliskili oldugu sdylenebilir. Medyascope’un
alternatif medya olmay1 reddeden tutumu, ayn1 zamanda kanalin kurumsallasma idealiyle
iliskilidir. Medyascope, evrensel bir yaym organi olmak istemektedir. Bu baglamda,
kategorilestirilecek tanimlamalardan kaginmaktadir. Dolayisiyla kanal, sivil, bagimsiz ve

cogulcu ilkelerinden taviz vermeyen evrensel bir habercilik anlayisin1 benimsemistir.

3.3.6. Program tiirleri ve yayin icerikleri

Medyascope, program tiirleri ve yayin igerikleri baglaminda degerlendirildiginde,
bir alternatif medya platformuna gore olduk¢a fazla igerik lretimi gergeklestirdigi
goriilmektedir. Medyascope’un www.medyascope.tv adresinden biitiin igeriklerine
ulagilabilmektedir. 5632 yayinla Medyascope iginde en cok igerik iireten, kanalin
kurucularindan olan Rusen Cakir’dir.”® Medyascope’un internet sayfasina bakildiginda,
sayfanin agilisinda giindemdeki 6ne ¢ikan haberler verilmektedir. Ayni1 zamanda yapilan
programlar sitenin iist kisminda kategorik olarak ayrilmistir. Kanalin sayfasini ziyaret

eden kullanicilar, bu boliimden istedikleri icerige ulagsabilmektedir.

8https://medyascope.tv/author/rusencakir/ (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
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Programlardaki kategoriler Analiz, Siyaset, Toplum, EKkonomi, Diinya, Kiiltiir ve
Spor seklinde ilerlemektedir. Ayn1 zamanda, Medyascope’a igerik saglayan yazarlar,
podcast yayinlar1 ve farkli dillerdeki yayinlar da bu boliimde bulunmaktadir. Kanal
icindeki program sayilarina bakildiginda, her biri farkli temalar i¢eren programlar olmak
lizere analiz bolimiinde 14, Siyaset boliimiinde 22, Toplum bélimiinde 23, Ekonomi
boliimiinde 6, Kiiltiir boliimiinde 23 ve Spor bolimiinde 9 farkli igerik {ireten program
bulunmaktadir. Diinya boliimiinde, 6zellikle diinyada olup biten olaylara iliskin haberler
ve yorumlar bulunmaktadir. Programlarin boliim sayilar1 degiskenlik gostermektedir.
Ancak, Medyascope’da politik, toplumsal ve kiiltiirel konular1 iceren yayinlarin agirlikta

oldugu soylenebilir.

Gorsel 3.8. Medyascope 'un yayinlarini gergeklestirdigi stiidyo (20.12.2019).

Program tiirleri ve yayin igerikleri incelendiginde, Medyascope’daki programlarin
ve programcilarin gesitliligi gbze carpmaktadir. Kanal i¢inde yerlesmis olan tarafsiz ve
cogulcu gazetecilik anlayisi, program tiirlerinde de kendisini gostermektedir. Amator
yayincilarin yaninda, tecriibeli gazeteciler ve akademisyenler de Medyascope’un
yayincilar1 arasindadir. Kanala disaridan (Medyascope ic¢inde fiili olarak c¢alismayan)
icerik iireten yayincilar da bulunmaktadir. Bu yayincilan telif iicreti 6denmektedir.
Kanalin yayinlarinda konu yelpazesinin genisligi dikkat ¢ekmektedir. Dolayisiyla,
Medyascope’da siyasal, toplumsal ve kiiltiirel neredeyse her konu lizerine programlar

yapilmaktadir. Bunun yani sira, magazinel iceriklerin bulunmamasi dikkat ¢cekmektedir.
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Kanal ¢alisanlarinin ideolojik yonelimlerinin programlarda secilen konu ve konuklara
etkisinin neredeyse hi¢ olmadig1 sdylenebilir. Programlara ¢agirilan konuklar i¢in tek

Olciit, ilgili konunun uzmani olmasidir.

Biz gergekten diger yayin gruplarindan ¢ok ama g¢ok farkliyiz. Bunu slogan olsun diye
demiyorum, gergekten farkliyiz. Ornegin, Umit Kumcuoglu. Tiirkiye’de finans piyasasinda
faaliyet gosteren bir sirketin sahibi. Finans kapitalin bir {iyesi. Yani “kapitalist” olarak
nitelendirilebilir. Fakat, baska hicbir yerde konusamiyor. Bu adam burada konusabiliyor.
Neden? Ciinkii elestiriyor, elestirebiliyor. Ornegin Kemal Can, yorumunu burada rahatca
yapabiliyor. Ornegin, Sevilay (Celenk) hoca. Sevilay hocayr baska bir yerde yayia
¢ikartyorlar mi1? Ornegin Berrin Sénmez. Basortiisiiyle yayina ¢ikiyor ve burada feminizmin
ne oldugunu anlatiyor. Simdi niye boyle soyliyorum? Basortiilii feminist mi olur diye
soruyorlar. Al iste, buyurun oluyor! Bir tek burada ¢ikiyor. Ornegin Kadri Giirsel, o da burada
yayinlarim yapiyor. Ornegin Aydin Sezer’i baska bir yerde géremezsiniz. Bdyle bir siirii
insan var. Bir siirii bilim insani, bir siirii gazeteci, bir siirii siyasetci... Bu kisiler gercekten
degerli ve anaakim medyadaki programlarda kolay kolay bulabileceginiz insanlar degil

(Sedat Pigirici ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Bu baglamda, kanalin tarafsizlik ve ¢ogulculuk ilkeleri, kanal i¢indeki program
tiirleri ve gesitliliginde kendisini gostermektedir. Medyascope, hem ¢esitli nedenlerden
dolay1 anaakim medyaya ¢ikarilamayan yayincilarin yayin yapmasina imkan saglamakta
hem de egemen yapiya uygun bulunmadigi i¢in anaakim medyada tartisilamayan konulari
programlarinda islemektedir. Bu yiizden, program igerikleri ve tiirleri baglaminda
anaakim ve radikal medyadan ¢ok farkli bir anlayis olusturmaktadir. Kanalin,
programlarinda alternatif medyanin gorevlerinden biri olan sorgulayict fikir ve
gorlintiilere yer verme (Kose, 2007, s. 258) misyonunu yerine getirdigi sOylenebilir.
Buradaki 6nemli nokta sudur ki, igerik diizeyinde Medyascope’u alternatif medya yapan
unsur, programlarinda sadece anaakimda yer bulamayan kisilere yer vermesi degildir.
Kanalin dogrudan egemen kodlarin disinda kalan konu ve konuklar {izerine bir yayincilik
anlayisin1 benimsemesi; Medyascope’u ticari yayincilik karsisinda konumlandirmakta ve
bir alternatif medya olarak tanimlanabilmesine olanak saglamaktadir.

Buna ek olarak, programlarin temsiliyet agisindan degerlendirildiginde anaakim
medyada yer bulamayan pek ¢ok azinlik grubun temsiliyetine 6nem vermesinden sz
edilebilir. Ornegin, kanalda is¢i sinifinin, LGBT-I bireylerin, Alevi ve Kiirt yurttaslarin

temsilini yansitabilecek iceriklere yer verilmektedir. Bu baglamda kanal, radikal medya
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olgusuna yaklasmakta ve programlarda otekilestirilen gruplarin problemlerine ve bu
problemlerin ¢6ziim Onerilerine deginilmektedir. Bu anlamda Medyascope, alternatif
medyanin bir diger gérevi olan sinifsal, cinsel ve etnik anlamda “6teki” sayilanlarin da
temsilini saglama (Alankus, 2008, s. 126) gorevini yerine getirmektedir. Kanal ic¢inde,
ozellikle Ufuk Ceri’nin is¢i smifina yonelik haberleri ve yaymnlari’/, Defne Sar1dz'iin
Gokkusagr Biilteni adli programinda LGBT-Il bireylerinin toplum i¢inde yasadigi
problemleri islemesi’®, Alevi Diisiince Ocagi'min kurucusu Dogan Bermek'in Alevi
yurttaglarin problemlerini konusmak iizere konuk olarak alindigi yaymlar’® ve Rusen
Cakir'm Tirkiye'deki "Kiirt sorunu"na iliskin yaptig1 bircok yayin bu anlamda 6rnek
olusturmaktadir.

Medyascope’un yayinlarinda programlar ve islenen konular kadar programa
cagirilan konuklar da biiyiikk 6nem tagimaktadir. Medyascope’un programlarinda, Sedat
Pisirici’nin de ifade ettigi gibi, anaakim medya tarafindan dislanan kisileri gérmek
miimkiindiir. Bu anlamda, alternatif medyanin igerik diizeyinde 6zelliklerinden biri olan
ticari medya tarafindan dislanan konu ya da konuklarin kendilerine yer bulmasini saglama
(Aydogan ve Basaran, 2012, s. 241) adina Medyascope basarili bir drnektir. Kanalin
kurucularina gore, anaakim medyada “ahbap” iliskisine gore programlara konuk
cagrilirken; Medyascope’da tartisilan konunun uzmani olmasi ve tartismaya agik birisi
olmas1 konuk se¢imindeki iki 6nemli 6l¢iittiir. Bu baglamda, kurum i¢indeki yayinlarda
konu se¢iminde bir sinirlama gozetilmedigi gibi, konuk se¢ciminde de kat1 sinirlamalara

gidilmemektedir.

Konu olarak giindemde ne varsa onlar1 kendimize konu olarak almaya 6zen gosteriyoruz.
Onun disinda kendi giindemimiz de oluyor. Bu, genel giindemin disarida biraktigi konular
da olabilir. Yani biz neyi one ¢ikartalim seklinde diye de diisliniiyoruz. Sonugta belirli bir
durusumuz var ve onun iizerinden yayin yapmaya calistyoruz. Konuklarimizin sakince
tartismaya agik, konunun uzmani insanlar olmasina 6zen gosteriyoruz. Géz gore gore yalan
soylemeyecek insanlar olmasina 6zen gosteriyoruz. Her kesimden herkese mikrofon
uzatiyoruz. Burada se¢im zaman1 CHP’li belediye baskani adayina da AKP’li adaya da Vatan
Partili adaya da mikrofon uzatiyoruz. Ya da bize gelmek isteyen oldugunda zamanini
ayarlayip onu da c¢ikartyoruz. Eskiden biz ¢ok konuk pesinde kosuyorduk, simdi bir¢cok

alandan insanlar bizi arayip “biz size konuk gelmek istiyoruz” diyorlar. Biz burada objektif

""hitps://medyascope.tv/author/ufukceri/ (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
8https://medyascope.tv/author/defnesarioz/ (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
"https://medyascope.tv/?s=do%C4%9Fan+bermek (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
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bir yayin yaparken, konuklar da buranin objektif bir platform oldugunun bilinciyle buraya

geliyorlar (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Bu noktada, Medyascope’un yaptig1r 3 Nisan 2017 tarihli “Tiirkiye'de ve diinyada
Islamcilik” konulu program énem tagimaktadir. Anaakim medyada, egemen ideolojinin
de etkisiyle, Tiirkiye’de Islamcilik tartismalari hep ayn1 kisiler, ayni1 konular ve ayni1 bakis
acis1 cergevesinde ilerlemektedir. Ancak, Medyascope, anaakim medyada kendisine ¢ok
fazla yer verilmeyen ve Islamcihiga farkli perspektiflerden bakan Islamci yazar ve

8 Aymi zamanda Atasoy

diisiiniir Atasoy Miiftiioglu’na programda yer vermistir.
Miiftiioglu da anaakim medyadaki programlara ¢ikmak istememektedir. Programda
moderatdrliik yapan Rusen Cakir, yayinin basinda bu ayrintiya dikkat ¢ekmistir. Rusen
Cakir’in konuk secerken, Atasoy Miiftiioglu’'nun da katilacagt programi secerken
anaakim kodlarin diginda hareket ettigi sdylenebilir. Program boyunca Miiftiioglu’ nun
Islamc1 diisiinceye felsefi temelleriyle ve tarihsel arka planiyla yaklagmasi dikkat
cekmektedir. Ciinkii, Tirkiye’de “tabu” olarak benimsenen bir¢ok konu, yiizeysel
yorumlarla degil, bilimsel arka planiyla ve toplumsal ¢ikarimlariyla islenmektedir.
Programda Iran devrimi ve devrimin Tiirkiye’ye etkisi, Islam diinyas1 toplumlarinda
mezhepgilik, dinin ontolojisi, kapitalizm ve din, Islam dinindeki giincel sorunlarin
tarihsel nedenleri gibi 6nemli konular konusulmustur. Kanal, programlarinda farkli bakis
acilarin1 sunmanin yaninda, egemen kodlara karsi “elestire]” bir tutumla hareket
etmektedir. Bu baglamda, kanalin icerik diizeyinde alternatif medya yayinciliginin
ozelliklerini tasidig1 sdylenebilir.

Medyascope’daki programlarda konuklarin alanimin uzmani olmasi konularin
derinlikli bir sekilde tartisilmasi adina 6nemli bir noktaya isaret etmektedir. Bunun yam
sira, programcilarin da belirli bir entelektiiel birikime sahip olmasi gerekmektedir. Bu
anlamda, Medyascope’daki ¢ogu yayincinin en az bir dalda lisansiistii seviyede
egitiminin oldugu sdylenebilir. Ornegin, Medyascope’da yayinlanan Din, Devlet, Toplum
programinin sunucular1 ve ayn1 zamanda yorumculart olan Edgar Sar ve Alphan Telek,
programlarinda alaninda uzman konuklar1 agirlamakla birlikte, kendileri de belirledikleri
bir temadan hareketle derinlikli analizlerin bulundugu yaynlar yapmaktadirlarlar.

Programlarinda Tiirkiye’de laiklik tartigmalari, laikligin anatomisi, din ve popiilizm

https://www.youtube.com/watch?v=omTacw 1 mLqo&feature=emb_logo (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
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iliskisi, diinyadan 6rneklerle otokrasi ve teokrasi gibi konular tartigilmaktadir.8! Buradaki
onemli nokta, Edgar Sar ve Alphan Telek yayinci kimliklerinin yaninda, aynit zamanda
siyaset bilimi ve uluslararas1 iliskiler alaninda calisan iki akademisyen olmalaridir.
Uzmanlik alanlarindan hareketle bir yayincilik yapmaktadirlar. Tiirkiye’de OHAL
kapsaminda ¢ikarilan KHK’larla Yildiz Teknik Universitesi’ndeki gorevlerinden
uzaklastirilmislardir 82 Edgar Sar, Bogazi¢i Universitesi Siyaset Bilimi béliimiinde
doktorasina devam ederken, Alphan Telek de diinyanin en iyi siyaset bilimi
boliimlerinden biri olan, Paris’teki Sciences Po’da Siyaset Bilimi doktorasina devam
etmektedir. Programlardaki konuklarin yani sira, programcilarinin da tartigilacak
konulara iligkin “uzman” kimligi tasimasi nemlidir. Bu durumun, kalite anlaminda giiglii
yayinlarin ortaya ¢ikmasinda etkili oldugu sdylenebilir.

Bir alternatif medya platformunun anaakim medyada yer almayan alternatif
iceriklere ve konulara yer vermesi onem tagimaktadir. Ancak, programlarda tartisilan
konularin anaakim medyadaki gibi “yilizeysel” olarak islenmemesi gerekmektedir.
Medyascope’un Toplum ve Siyaset adli programi énemli bir 6rnektir. Programin 23 Subat
2018 tarihli “Hegel ve diyalektik” konulu yayininda Alman filozof Georg Wilhelm
Friedrich Hegel'in felsefesi tartisilmakta ve konuk olarak davet edilen Galatasaray
Universitesi Felsefe Boliimii Ogretim Uyesi Prof. Dr. Tiirker Armaner’e gesitli sorular
yoneltilmektedir.®® Programda moderatérliik yapan Giilener Kirnali ve ilker Kocael’in
tartisilan konuya biiyiik 6l¢iide hakim olmas1 dikkat cekmektedir. Bu anlamda, anaakim
medyada kendisine yer verilen “magazinel 6gretim gorevlilerinin yaptig1 yiizeysel
tartismalarin aksine, Medyascope’da konu derinlemesine tartisilmakta ve kavramlarin
arka plan bilgileri verilmektedir. Bu baglamda, yayinlarin pedagojik anlamda da kamusal
yarar tasidig1 soylenebilir.

Medyascope’un radikal medya yayinciligi yapmak gibi bir amaci yoktur. Ancak,
kimi yayinlarmin belirli 6l¢iide radikal medya dzellikleri gdsterdigi soylenebilir. Ornegin,
kanalin kendi yapimi olarak yayinladigi ilk belgeselini, Devrimci Genglik (DEV-GENC)
eski Genel Baskani, yazar ve politik eylemci Biilent Uluer {izerine yapmistir.3* Sekiz

boliimden olusan ve ilk boliimii 1 Kasim 2017°de yayimlanan belgeselde Biilent Uluer,

8https://medyascope.tv/videolar/siyaset/din-devlet-toplum/ (Erigim Tarihi: 20.12.2019).
8https://www.evrensel.net/haber/325448/ohalde-akademik-egitim-pasaport-iptal-egitim-yasak (Erisim
Tarihi: 20.12.2019).

8https://www.youtube.com/watch?v=chwK AOhwF3c&list=PLL18EnXCwNzXerJecfThig300li8sfuBO
(Erigim Tarihi: 15.01.2020)

8https://www.youtube.com/watch?v=dFToMQ5N6XI (Erisim Tarihi: 15.01.2020).
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sosyalist diisiinceyle nasil tamstigini, DEV-GENC’in kurulus siirecini, Istanbul'da anti
fagist miicadele ve 16 Mart katliamini, Tiirkiye’deki sosyalist diisiince iginde yaganan yol
ayrimlarini, 12 Eyliil ve siirgiin yillarin1 ayrintisiyla anlatmaktadir. Bu baglamda belgesel,
Tirkiye’deki sosyalist diisiincenin tarihsel siireci adina 6nemli bir belge niteligindedir.
Buna ek olarak, kanal ¢alisanlari igerik olarak belgesellere daha fazla yer vereceklerini

sOylemektedir.

Bir belgesel birimi kurmayi diisiiniiyoruz. Ara ara cesitli konularda belgeseller de yapiyoruz.
Heybeli Ada’daki Ruhban Okulu ile ilgili belgeselimiz olmustu. Se¢im ddnemlerinde
sehirlere doniik i¢inde uzun roportajlar barindiran belgesel tarzi ¢aligmalarimiz var. Sadece
roportaj degil, onun disinda sadece dosya olarak hazirlanmis haberlerimiz var. 12 boliimlik
bir serimiz olmustu. Bagimsiz sinemaci Kazim Kizil’in filmlerini yayinlamistik. Onunla da
ortak calistyoruz. Disaridan belgesel yapanlara da bizim kapimiz agik. Bizim bir diger dnemli
giiciimiiz de bu. Bizde ¢ogu yayinci disaridan gelip programlarimi yapiyorlar. Biz onlara
kaynak sagliyoruz, stiidyo sagliyoruz. Ses almalarina, konuk ayarlamalarina yardim
ediyoruz. Kiiltir Tarih Sohbetleri bunlardan biri. Akademisyenler gelip burada bizimle
program yapiyorlar. Ornegin “Meraklisina Bilim” isminde bir programimiz var. Hocalari
onlar belirliyor. Bu hafta su gelecek, su konuyu konusacagiz diyorlar. Aramizda anlasiyoruz
ve onlar programini burada sunuyorlar. Onun disinda da farkli programlar var. Ornegin
Birlesmis Milletler Kalkinma Fonu ile birlikte ¢alisiyoruz. Yabanct dilde yabanct STK’larla
diinyadaki problemler iizerine yayinlar yapiyoruz (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine
goriisme, 09.12.2019).

Bu baglamda, Medyascope’un katilimc1 yapist one ¢ikmaktadir. Disaridan bir
fikirle gelip yayin yapmak isteyen yayincilara da imkan saglanmaktadir. Buna ek olarak,
kanal, sivil toplum kuruluslartyla da yakin iliski i¢indedir. Bu etkilesim, yaymlarin
iceriklerini etkilemekte ve yaymlar kamusal yayincilik anlayisina daha da
yaklagsmaktadir. Ciinkii, sivil toplum kuruluslar1 ekseninde sekillenen yayinlarin reklam
ya da izlenme kaygisi yoktur. Bu yayinlarin birinci Onceligi kamusal yarardir.
Dolayisiyla, programlardaki igeriklere yonelik genel bir yargida bulunmak istendiginde,
alternatif medyanin profesyonel-amatér ayrimi yapmayan, katilimci, temel motivasyon
kaynag1 yayinlardan kar elde etmek olmayan 6zelliklerini de (Aydogan ve Basaran, 2012,
s. 241) Medyascope’un karsiladigi gortilmektedir. Dolayisiyla, Medyascope’u -her ne
kadar kuruculari bu tanimlamayi reddetse de- alanyazindan hareketle bir alternatif medya

platformu olarak tanimlamak yanlis olmayacaktir.
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Alternatif medyanin “alternatif bir iletisim ortami”na da olanak tanimasi
gerekmektedir. Bu anlamda alternatif medyanin ticari medyadan farkli icerikleri
saglamasinin yani sira; demokratik igerik tiretim sekillerini ortaya koymasi da 6nemlidir
(Aydogan ve Basaran, 2012, s. 240). Medyascope’un, dogrudan izleyicilerin aktif
midahalesiyle igeriklerini sekillendirdigi sdylenemez. Ancak, izleyicilerden gelen
doniitler dikkate alinarak igeriklerde ¢esitli diizeltmeler yapilabilmektedir. Tamer Durak,
bu anlamda YouTube ve Periscope canli yayinlarina gelen yorumlardan programlarinda
yapacaklari yenilikler adina yararlanmak istediklerini sdylemekte; ancak, bu boliimden

istenilen verimin alinamadigini s6zlerine eklemektedir.

Izleyicilerle etkilesim muhakkak oluyor. Bazen yaptigimiz habere bir tepki geliyor, o
tepkiden hareketle bakiyoruz yanlis bir sey varsa diizeltmeye ¢alisiyoruz. Bazen 6nerilerde
bulunuyorlar bunlar1 degerlendiriyoruz. Sadece, canli yayinlardaki yorum kismi maalesef
verimsiz ¢alistyor. Insanlar oray1 bir seye ya kiifretmek igin ya da yermek i¢in kullaniyorlar.
Arada sirada ¢ok yapici yorumlar da oluyor ama genel olarak yorumlar etkilesimli
kullanilamiyor. Biz bazi programlar1 6zellikle yoruma agiyoruz. Soru bekliyoruz. Onlarin da
¢ok faydali oldugu zamanlar oluyor. Cok giizel sorular da geliyor. Yayin sirasinda genelde
yorumlart acik birakiyoruz. Bazi belirli programlarda kapatiliyor. Onun disinda genel
anlamda yaymlar yoruma ve etkilesime agik (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine

goriisme, 09.12.2019).

Medyascope, kanala iliskin nasil ¢alismalar yaptiklarini1 ve hangi asamadan nereye
geldiklerini izleyicilerine agiklamak iizere her sene 0zel bir program yapmaktadir.
Kanalin kuruculari tarafindan Medyascope’un ge¢misi, su an hangi noktada bulunduklari,
mali kaynaklari, basarabildikleri ve basaramadiklar1 anlatilmaktadir. Bu anlamda
Medyascope, kendilerini destekleyen izleyicilerine kars1 hesap vermekte ve seffaf bir
sekilde kanalin hangi noktada bulundugu anlatmaktadir. Bu anlamda yapilan son yayin
20 Agustos 2019 tarihli “Medyascope 4 yasinda - Rusen Cakir ve Sedat Pisirici anlatiyor”
baslhikli yaymdir.®® Programda Medyascope’un ilk kuruldugu giinden su an geldigi
noktaya kadar neler yasandigi, siirecin nasil isledigi, nereden maddi kaynaklar bulundugu
ve nasil bir yayimcilik pratigi benimsedikleri gibi konular ayrintistyla anlatilmaktadir.

Programin sunucusu Gokce Cigek Kosedag, Rusen Cakir’a ve Sedat Pisirici’ye

canli yayinda izleyicilerinden gelen sorulari iletmektedir. Bu anlamda, Medyascope’un

Bhttps://www.youtube.com/watch?v=NUaK GQgmtFQ&t=199s (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
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izleyicisine karst sorumlu davrandigi ve “hesap verebilir” bir bakis acistyla hareket ettigi
sOylenebilir. Clinkii, ilgili programda Rusen Cakir ve Sedat Pisirici Medyascope’a iliskin
biitlin ayrintilar1 agiklamaktadir. Kurulus siirecindeki anilarina da de8inen gazeteciler,
izleyicilerine talep ve isteklerini iletmektedirler. Sedat Pisirici, “Medyascope’un
varolmasini ve ayaga kalkmasmi saglayan sey bizim heyecanimizdi. Ancak,
Medyascope’un yliriimesini saglayan izleyicinin heyecani” yorumunda bulunmustur.
Ayrica Pisirici, Medyascope’un durusuna iligkin bir soruya su yaniti vermistir:
“Bagkasinin parasiyla, onlarin sozciiliiglini yapmak zorunda kalmadan bir
yayincilik/gazetecilik/habercilik yapiyoruz. Bu da hepimize biiyiik bir i¢ huzur veriyor.”
Rusen Cakir ise “Perspektif olarak biz kapitalist bir isletme degiliz. Sedat da ben de solcu
kimligimizi olabildigince burada muhafaza etmeye ¢alistyoruz” yorumunda bulunmustur.
Buna ek olarak yayinda, anaakim medya elestirisi yapilmis ve Medyascope’un neden
anaakim medya kurumlarindan farkli oldugu agiklanmistir. Program, Medyascope’un 4
yillik siirecini 6zetleyen kisa bir video ile sona ermistir.

Medyascope’daki programlara ve igeriklere iliskin genel bir degerlendirme
yapilmak istendiginde, kanalin bir alternatif medya platformuna goére olduk¢a yogun
icerige sahip oldugu saptanmistir. Bu durumun, kanalin kurumsallagsma idealiyle iligkili
oldugu soOylenebilir. Programlarda magazin igeriklerine hi¢ yer verilmezken, politik,
toplumsal ve kiiltiirel konular1 iceren yayinlarin agirlikta oldugu goriilmiistiir. Kanalin
gazetecilik anlayisinin kar odakli olmamasi, fazla izlenme kaygisi tagitmamasi ve
reklamverenlere karsi bir sorumluluk hissetmemesi kanalin igeriklerinde yer alacak
konulart dogrudan etkilemektedir. Bu baglamda, ekonomi politik bagimsizligin igerik
diizeyinde 6zgiinliigli de beraberinde getirdigi yargisina ulasilabilir.

Bir diger 6nemli nokta, yayincilar arasinda amatdr-profesyonel ayriminin olmadigi
goriilmiis ve yayincilarin bilylik ¢ogunlugunun yayin yaptig1 alanin uzmani olan kisiler
oldugu saptanmistir. Ayn1 zamanda, kanalin hem sivil toplum kuruluslariyla iligkisi hem
de katilima agik bir yapis1 vardir. Bu da igerik diizeyinde ¢esitliligi artirmaktadir. Ancak,
dogrudan izleyicilerin aktif katilimiyla igeriklerini sekillendirdigi s6ylenemez. Bu da
kanalin kurumsallasma ve profesyonel gazetecilik ilkelerine bagl kalma anlayisinin bir
sonucudur. Konu ve konuk se¢ciminde Medyascope, egemen anaakim kodlarin disinda
hareket etmektedir. Bu bakimdan anaakim medyada yer bulamayan konu ve konuklar

Medyascope’daki programlarda kendilerine yer bulabilmektedir. Programlarda 6zellikle
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smifsal, cinsel ve etnik anlamda “Oteki” sayilanlarin temsilinin saglanabildigi
gozlemlenmistir.

Medyascope basligi altinda, Tiirkiye’de alternatif medyanin sivil, 6zgiir ve ¢ogulcu
yayinciligi nasil gergeklestirdigi ve bu amacla kamusalligi1 nasil saglayabildigi tizerine bir
¢oziimlemeye gidilmistir. Tiirkiye 6zelinde Ornek arastirma nesnesi olarak alinan
Medyascope’un elestirel ekonomi politik, kiiltiirel ve toplumsal baglamda nasil bir medya
yaklasimi sergiledigine vurgu yapilmistir. Bu baglamda, Medyascope’un sahiplik yapisi,
ekonomik isleyisi, kurumsal ve editoryal yapisi, gazeteci profili, haber liretim sekilleri ve
yaymn igerikleri lizerine ayrintili bir ¢Oziimleme yapilarak alternatif medyanin
Tiirkiye’deki yansimasi agiklanmaya c¢alisiimistir. Yapilan ¢oziimleme sonucunda
Medyascope’un, yeni bir alternatif medya kavramsallagtirmasi i¢in basarili bir 6rnek
oldugu saptanmistir. Bu noktada, kanalin sahiplik yapisindan ve ticari iligkilerden
bagimsiz olugunun ve yeni medya ekseninde bir yayincilik pratigi benimsemis olmasinin
etkili oldugu soylenebilir. Ayn1 zamanda kanal igerik diizeyinde de varolan yayincilik
anlayislarindan farkli bir profil ¢izmektedir. Kald1 ki, kanal, anaakim ve radikal medya
yayinciligindan -kimi kiiciik noktalarda benzesmekle birlikte- biiyiik 0dlgilide
ayrilmaktadir. Bu baglamda, *“yeni bir alternatif medya yaymncilig1” pratigi

sergilemektedir.

3.4. Unsal Unlii ve “Patronsuz” Programi

Bu béliimde, haftaigi her giin Patronsuz isimli yaymi gerceklestiren Unsal Unlii ile
yapilan yar1 yapilandirilmis goriismelerden ve Patronsuz programimmin  metin
¢dziimlemelerinden elde edilen bulgulardan hareketle Unsal Unlii’niin nasil bir alternatif
medya yayincilig1 sergiledigi iizerine bir ¢oziimleme gerceklestirilmistir. Iki yontemin
bulgularmin birlikte sunuldugu bu béliimde, Unsal Unlii'niin gazetecilik gegmisi,
programin sahiplik yapisi ve ekonomik durumu, haber iiretim ve dagitim pratikleri,
habercilik anlayis1 ve programda &ne ¢ikan temalar irdelenmistir. Boliimde, Unsal
Unlii’niin alternatif medya yayinciligini nasil bir anlayisla yaptigi sorgulanmistir. Bu
baglamda, Unsal Unlii ile Ankara’da 2 saat 48 dakika siiren bir gériisme yapilmis ve buna

ek olarak, 2015-2020 yillar1 arasinda gergeklestirdigi 10 farkli program ¢éziimlenmistir.

150



3.4.1. Gazetecilik ge¢misi

1970 yilinda Ankara’da dogan Unsal Unlii, 1990 yilinda Ankara Universitesi
Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Iktisat Boliimii'nden mezun olmustur. Heniiz daha 12
yasindayken Ankara Radyosu’nun agtig1 spikerlik sinavini kazanarak burada egitim alan
ve Cocuk Saati isimli programi sunan Unlii, profesyonel gazeteci olarak meslek hayatina
TRT Haber’de yayinlanan Geng¢ Haber Biilteni programinda muhabirlik ve spikerlik
yaparak baglamistir. Daha sonra 1997 yilinda CTV’de 2 yil boyunca gesitli pozisyonlarda
calisan Unlii, 1999 yilinda gectigi NTV’de 10 yil boyunca Cumhurbaskanligi ve
Parlamento Muhabirligi yapmistir. NTV’de calistigi donemde Pakistan’da gergeklesen
depremle ilgili haberiyle Yilm TV Haberi Odiili'nii kazanmistir. 2009 yilinda
HabertiirkTV’de Ankara Temsilciligi gorevinde calistiktan sonra 2011 yilindan 2013
yilma kadar TRT Tiirk’te “Unsal Unlii ile Masa” isimli kendi programini hazirlayip
sunmustur. “Radyo Avrasya Tiirk’te 2013 Eyliil - 2014 Haziran arasinda 9 ay boyunca
yaptig1 ve hafta i¢i her sabah 08.00-10.00 saatleri arasinda yayinlanan 2 saatlik canli bir
siyaset programi ‘Ankara’dan’, Cagdas Gazeteciler Dernegi tarafindan 2013 yilinin en
iyi radyo program ddiiliine layik goriilmiistiir.”®

2015 yil1 ise Unsal Unlii i¢in alternatif medya alanina gegisin baslangic1 olmustur.
Kisa siireli farkli kurumlarda da ¢alisan Unlii, 2015 yilinda anaakim medyadaki sorunlu
yapidan otiirli kendi yayinlarini yapmaya karar vermistir. Yakin arkadasi olan Rusen
Cakir’in desteklemesiyle 2015 yili Agustos ayinda, evindeki ¢alisma odasindan kendi
bagimsiz yayinlarini yapmaya baslamistir. Yaklasik 5 yildir yayinlarini araliksiz siirdiiren
Unsal Unlii, programmin ismini Patronsuz koymustur. Anaakim medyadaki sahiplik
yapisina iliskin sorunlari igaret etmesi adina bu program isminin sembolik bir anlami
bulunmaktadir. Buna ek olarak, Patronsuz programi Cagdas Gazeteciler Dernegi
tarafindan verilen 2016 yilinmn En Iyi TV Programi 6diiliinii kazanmustir. Anaakim
medyada yer almayan bir yayinin bu 6diilii almasi, yayinlarin potansiyeli ve etkisi adina

onemlidir.

8https://www.tedxmetuankara.com/fullscreen-page/comp-jo3ayxyz/eb6ede60-a99c-4158-b4a0-
64345da74d55/4/%3Fi%3D4%26p%3Dc8skv96265%3Dstyle-jo3ayy0d1 (Erigsim Tarihi: 20.01.2020).
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3.4.2. Programin sahiplik yapisi ve ekonomik gelir modeli

Patronsuz programi, ilk yaymindan itibaren hep Unsal Unlii’niin kendi
inisiyatifiyle ilerlemis bir programdir. Programin sahibi, yapimcisi, aragtirmacisi, editorii
Unsal Unlii’diir. Disaridan motivasyon anlamida kendisi destekleyen iki kisi
bulunmaktadir. Bunlardan ilki ayn1 tarihte Medyascope’u kurmakta olan gazeteci Rusen
Cakir, diger isim de agabeyi Koksal Unlii’diir. Unsal Unlii’niin yaptig1 yayincilik
bagimsiz yayincilik ya da patronsuz gazetecilik olarak tanimlanabilmektedir. Patronsuz
gazetecilik, “profesyonel gazeteciler tarafindan yeni medya mecralart araciligiyla
yiiriitiilen, hiikiimet ya da patron yerine kitleler tarafindan desteklenen bir gazetecilik
pratigi” olarak tanimlanmaktadir (Y1ldiz, 2018, s. 66). Bu ¢alismada tanimlanan alternatif
medya yayincilidi, “patronsuz gazetecilik” anlayisiyla paraleldir. Buradaki 6nemli nokta,
yayincilarin medyanin sahiplik yapisindan ve editoryal siizgecten bagimsiz olmalarinin
yani sira, bu kisilerin profesyonel gazeteciler olmasidir.

Unsal Unlii, 26 Agustos 2015 tarihinde gerceklestirdigi ilk yayminda Tiirkiye’de
anaakim medyadaki sahiplik yapisi sorununa isaret ederek bu alana gecisin nedenlerini
aciklamistir. Programa, “Tiirkiye’de gazeteciligin patronaj yapisi degisti. Su an bambagka
bir gazetecilik yapiliyor. O gazeteciligin i¢inde bazilarina yer var, bazilarina yer yok”
sozleriyle baslamistir. Televizyon programlarimin ve radyo programlarinin bittigini
soyleyen Unlii, artik, yayilarin1 Periscope iizerinden yapacagini agiklamistir. Programda
teknolojik yeniliklerin degil, anaakim medyadaki sorunlu yapimin kendisini bu alana
yonelttiginin altin1 gizmektedir. Unlii, yayin saatini ve yayin formatini izleyicilerine
duyurmustur. Ik programi sadece 37 kisi izlemistir. Aym1 zamanda, Unlii ilk
programinda, Periscope uygulamasina yabanci oldugu i¢in kameray1 ters tutmustur.

Gazete okuyup yorum yapacagi bir program olacagini sdyleyen Unsal Unlii,
Ozellikle anaakim medyanin yayinlamadigi haberlerin iizerinde duracagini
belirtmektedir. 27 dakika 13 saniye siiren yayin boyunca Unlii, Tiirkiye’deki belli baslh
anaakim gazeteleri okumus ve bunlari yorumlamistir. Programin sonunda izleyicilerden
kendisine yoneltilen “Neye giivenerek buraya geldin?” seklindeki soruya “Akil, vicdan,
biraz meslek tecriibesi ve internet paketi!” seklinde ironik bir yamt vermistir.8” Unlii, ilk

yaymimi kendi evinden ve sadece bir kamera ile gergeklestirmistir. ilk giin 37 kisiyle

87https://www.youtube.com/watch?v=jM14XclTe88 (Erisim Tarihi: 01.02.2020).
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baglayan yayin giiniimiizde ortalama giinliik 100 bin kisiye seslenmektedir. Ayrica,
yayinlarin teknik altyapist da 6nemli 6l¢iide gelistirilmistir.

Unsal Unlii’niin yaymlarini internet {izerinden yapmaya baslamasi bir teknolojik
gereklilik degildir. Tiirkiye’deki anaakim medyanin 6zellikle 1980’lerde baslayip bugiin
artarak devam eden sorunlu yapisi, gazeteci Unsal Unlii igin yeni medya alanma gegisi
zorunlu kilmugtir. Yapilan derinlemesine goriismelerde Unlii, 6zellikle 1980 sonrasi
uygulanmaya baglanan yeni sag politikalara vurgu yapmaktadir. Dolayisiyla, anaakim
medyadaki ticarilesme ve sahiplik yapisinin politik ¢ikarlara yakin olusu, sadece

giintimiiz siyasal iktidartyla ac¢iklanabilecek bir durum degildir.

Ben 30 yildir gazetecilik yapiyorum. Bunun i¢inde TRT de ¢aligtigim kamu yaymciligi da
olmak tizere pek ¢ok haber kurumunda ve Tiirkiye’nin biiyiik patronlariyla ¢alistim. Burada
su tamm dogru koymak gerekiyor: Biitiin patronlarin kot oldugunu séylemek dogru
degildir. Problem surada, medya ¢ok fazla ticarilesmeye basladi. Su kolayciliga kimsenin
kagmamasi lazim: “Medyada her sey ¢ok giizeldi, mevcut iktidar geldi ve her sey bozuldu!”
Hayir, boyle degil. Medya her zaman bozulmaya meyilli bir yapidaydi. 1980’lerin ortasinda
Ozal iktidari ile Tiirkiye’de medya teorisi ¢ok ciddi anlamda sarsint1 yasadi. Biitiin diinyada
da boyleydi aslinda. Ornegin, Murdock gibi bircok patron medyada biiyiik kontrol sahibi
oldu. Burada patronsuz olmak hem ¢ok avantajli hem de ¢ok dezavantajh bir durum. Avantaji
su, haberin {iretim siirecinde, bir gazeteci olarak, tamamen ben varim. Yayinin kontrolii
tamamen benim elimde. Ama 6te yandan, bu igin gelir modeli daha 6nceden olusturulmus bir
sey degil. Ben kendi gelir modelimi 8 aylik bir miicadele sonucunda olusturdum (Unsal Unlii

ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

Unsal Unlii’niin ilk programlarinmn kayitlari sadece Medyascope’un sitesinden
yaymlanmaktaydi. Unsal Unlii, dogrudan Medyascope iginde calismasa da kanal icin
icerik saglayan yaymncilar arasindadir. Ancak, Medyascope kurumunun ‘“Patronsuz”
programi iizerinde herhangi bir baglayiciligi bulunmamaktadir. Giiniimiizde hala Unsal
Unlii’niin giinliik yayinlar1 Medyascope’un internet sitesinde de paylasiimaktadir. Bu
isbirliginin temelinde, Rusen Cakir ve Unsal Unlii'niin gegmise dayanan dostlugunun
yani sira, ayn1 gazetecilik anlayigiyla hareket etmelerinin de biiytik etkisi bulunmaktadir.
Iki gazeteci de alternatif medyay1 “profesyonel gazetecilik ilkelerini” uygulayarak
kullanma egilimindedir. Ayn1 zamanda, iki gazeteci de teknolojiyi kullanarak anaakim

medyadaki yapisal sorunlardan kaginmay1 hedeflemektedir.
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Ben anaakim medyada neredeyse her pozisyonda calistim. Artik is dyle bir yere geldi
ki Tiirkiye’de temel gazetecilik yapilamiyordu. Biitiin diinyada uygulanan ¢ok temel evrensel
gazetecilik ilkeleri Tiirkiye’de uygulanmadifi icin bu alanlara (alternatif medya) dogru
yonelim bagladi. Rugen Cakir’la beraber ben de bunu kullandim. Rugen Cakir’in Medyascope
olusumuna bagladig1 donemlerde, Agustos 2015 gibi biz bir karar verdik. Amacimiz suydu,
gazeteciligin biitlin ilkelerini kullanarak; SN1K’nin da 6tesinde, haberin dogrulanma siireci
de dahil, ticari higbir sey katmadan saf haberi yapabilmek... Insanlarin burada aradig1 sey,
benim yaklagik 30 senedir yaptigim anaakim medya gazeteciliginin hi¢bir zaman olmayan
ama olmasi gereken versiyonuydu. Biz gazeteciligin enstriimanlarini degistirdik sadece.
Siireg bdyle olunca bu is patronsuz yiiriitilmek zorundayd: (Unsal Unlii ile yapilan

derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

ABONE OL

Gorsel 3.9. Unsan Unlii 'niin kendi ¢alisma odasindan yaptigi Patronsuz programindan ekran goriintiisii
(Erisim Tarihi: 22.02.2020).

Gelir modeline bakildiginda Unsal Unlii'niin 6zgiin bir model benimsedigi
sdylenebilir. Unlii, ¢esitli ekonomi politik gerekgelerden dolayi, yayinlarina markalardan
gelen sponsorluklart kabul etmemektedir. “Bir kere benim yaptiim is sponsorluk
kaldirabilecek bir is degil. Eger zaten sponsorlugu bu ise baglarsak bizim anaakim
medyadan bir farkimiz kalmaz” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme,
25.01.2020). Bu baglamda, Unsal Unlii’niin gelir modeli izleyici bagislar1 ve gesitli
gazetecilik sendikalarindan gelen teknik destek fonlaridir. Bireysel bir yayinci oldugu
icin STK fonlar1 smirli kalmakla birlikte, izleyicilerden gelen katki Patronsuz

programinin temel gelir modelini olusturmaktadir. Bu anlamda, Unsal Unlii, kitlesel
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fonlama uygulamalarindan Patreon’u kullanmaktadir. Subat 2020 itibariyle Unsal
Unlii’niin 576 destekgisi bulunmaktadir. Unlii, bu destekgilerin ne kadar bagis yaptigimi
Patreon hesabinda gdstermemektedir. Unlii, yaptig1 isin para odakli tartisilmasini
istemedigi i¢cin miktar olarak ne kadar bagis yapildigini gizledigini ifade etmektedir. Ona
gore, yapilan maddi yardimdan ¢ok kag kisinin yayinlara destek verdiginin bilinmesi daha
onemlidir. “Oradaki para gercekten ¢ok biiyiik bir para degil, fakat oradaki para lizerinden
bu tartisma baslarsa konu ¢ok farkli bir yere gider. Kimisi 1 dolar destekler kimisi 100
dolar buras1 énemli degil. Onemli olan kag kisi destekliyor” (Unsal Unlii ile yapilan
derinlemesine goriisme, 25.01.2020). Buna ek olarak, Unsal Unlii her yayinin sonunda,

kendisine nasil destek olabileceklerini takipgilerine anlatmaktadir.

Unsal Unlii
is creating Daily Podcasts and videos on the net.

PATRONS

About

Hayata ayni pencereden bakmiyor olabiliriz. Ayni partilere oy
vermiyor hatta higbir siyasi partiyi desteklemiyor olabiliriz. Cok dindar
ya da dine tamamen uzak olabiliriz. Farkli etnik kokenlere sahip
olabiliriz. Ama konusmak zorundayiz. Uzlasmamiz sart degil, birbirimizi
dinlemek ve dislamadan, dtekilestirmeden konusmak zorundayiz...
Hafta i¢i her sabah saat 9'da: bu farkliliklarin higbirini gérmeden
sadece ‘insan’ oldugumuz igin, demokrasi ve adalet disinda highir
aidiyetimiz olmadan konusalim. Yayin yeri Periscope. Sonrasinda hem
videolar hem de podcastler www.unsaluniu.com.tr ‘de..

Gérsel 3.10. Unsan Unlii’'niin Patreon hesabinin ekran goriintiisii (Erisim Tarihi: 01.02.2020).

“Patronsuz” programinin ikinci Onemli gelir kaynagi da ¢esitli dernek ve
sendikalardan saglanacak ya da saglanan fonlardir. Ancak Unlii, teknik destek olarak
gelen fonlar1 kullanmaktadir. Bu anlamda, fonlarin bir yayinci olarak Unsal Unlii igin
herhangi bir baglayiciligir yoktur. Sponsorluklar yayin i¢in bir destektir. Ancak, icerik
anlaminda bir belirleyiciligi bulunmamaktadir. Unsal Unlii, yayinlarinda hangi kurumdan

ne tiir bir destek geldigini izleyicileriyle de paylagsmaktadir. Son olarak kendisinin de
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tiyesi oldugu Gazeteciler Cemiyeti’nden -Avrupa Birligi'nin de igbirligiyle- teknik destek

almistir.

Ben fon kullanmiyorum. Ancak, teknik destek alabiliyorum. Ornegin, gecen y1l Ankara’da
bulunan Gazeteciler Cemiyeti ve Avrupa Birligi ortak bir proje baglatti. Ad1 “Basin Destek
Arac1”. Hedeflenen sey su: Issiz ama meslegini yapmak isteyen gazetecilere proje bazli
destek veriliyor. Bu destek, para destegi degil. Ekipman destegi, bilgi amaglh seyahat destegi
gibi. Ben Gazeteciler Cemiyeti’nden 30 bin liraya yakin destek aldim. Bu destek bilgisayar
donanimi, mikrofon gibi harcamalara gitti. Ayrica, Hollanda Amsterdam’da her sene
diinyanin en biiylik dijital yaymecilik fuart diizenleniyor. Oraya gittim 4 giin orada kaldim.
Orada yayin ekipmaninin &tesinde, yayinda neler yapabilecegime iliskin diinyanin her
yerinden insanlarla goriistim. Dondiigiimde arayiiz programlarint degistirdim. Bu sayede
birden fazla mecrada ¢oklu yayin yapmaya basladim. Bu da bir destekti yaym icin (Unsal
Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020).

Bu durum, yayinlarin teknik kalitesini artirdigi gibi ayn1 zamanda farkli sosyal
medya platformlarindan eszamanli olarak yaym yapmaya imkan saglamaktadir. Unsal
Unlii, yayinlar i¢in kullandig sistemin arayiiziinii yenilemeden 6nce de ayni1 anda farkl
sosyal medya platformlarindan eszamanli yayin yapmay1 denemistir. 25 Ocak 2017 tarihli
“Cagrinit aldim kardesim, ben yokum!” baslikli yayinda Facebook, Twitter (Periscope) ve
YouTube’da ayni anda canli yayin yapilmak istenmis ancak, teknik altyap: yetersizligi
yayin akisini olumsuz yonde etkilemistir. Program siirekli donarak ilerlemekte ve canli
yayinlarda kopmalar yasanmaktadir. Haber iiretim araclarindaki yetersizlik, programi
izlenilemez kilmaktadir. 31 dakika siiren programda stirekli donmalar ve canli yayindan
diismeler yagsanmustir. Programin takipgileri de yayinin yiiklendigi YouTube sayfasindaki
yorumlar bliimiinde bu duruma tepki gostermistir.28 Bu anlamda, yeni medya ekseninde
gerceklesecek alternatif medya yayinciliginda uygun haber iiretim araglarinin segilmesi
onemlidir. Dolayistyla, yaymcilarin maddi katkinin yani sira, uygun ekipman katkis1 da
almalar1 ve haber tiretim araglarini gilincel tutmalar1 gerekmektedir. Bu da ekonomik ytikii
olan ve programin ekonomi politigiyle iliskili bir durumdur.

Bu noktadan hareketle, ¢esitli kurumlardan alinan teknik destegin yayinlar: olumlu
anlamda etkiledigi sdylenebilir. Boylece, yayinlarda yasanan donma, yayindan diisme,

ses gelmemesi gibi teknik sorunlarin Oniine gegilmistir. Ayrica, daha iyi haber liretim

8https://www.youtube.com/watch?v=dEFddv1x9wY &t=715s (Erisim Tarihi: 12.02.2020).
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araglartyla ¢alisilmast izleyici katilimini da artirmistir. Bu acidan, alternatif medya
yayinciliginda 6zgiin igerigin yani sira, uygun teknik ekipmanla haber iiretiminin
gerceklestirilmesi gerekmektedir. Teknik sorunlarin giderilmesi, yayinlar1 izlenilebilir
kilmaktadir. Yayinlarin izlenilebilir olmas1 da programa gelecek maddi destegin Oniinii

agmaktadir.

Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin verdigi ekipman yardimiyla birlikte 5 ayda benim
izleyicim net %11 artt1. %11 6nemli bir rakam. Istatistik olarak benim programimin kabaca
haftada 600 yeni izleyici geliyor. Ben teknik altyapimu iyilestirdikten sonra bu say1 net olarak
650’ye ¢ikt1. Bir de benim yaptigim isin en giizel yani her sey ¢ok acgik. Ben hangi rakamlari
gbrilyorsam benim izleyicim de aym rakamlari gériiyor (Unsal Unlii ile yapilan

derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

izleyici bagislari ve fonlardan gelen teknik desteklerin disinda, Unsal Unlii kendi
kisisel internet sayfasmna reklam almaktadir. Ancak, Unlii’niin gelistirdigi reklam
modelinde markalar1 degil, kisisel reklamlar1 sitesinde yayinlamaktadir. Soyle ki,
Unlii’niin kisisel internet sitesindeki “Omuz Verenler” boliimiinde, yayma destek veren
kisilerin isimleri tipki bir reklam gibi yaymlanmaktadir. Bu kisiler, banka hesabina
dogrudan para gdnderen programin destekcileridir. Unlii, bu desteklerden gelir elde
edebildigi i¢in her seyin resmi olmasi adina bu gelirleri faturalandirmakta ve vergisi de
odenmektedir. Bu anlamda, Unsal Unlii’niin bireysel bir yaymci olmasma karsin tipki
Medyascope orneginde oldugu gibi yaptigr isi resmiyete dokme ve kurumsallastirma
adina bu tarz bir yol sectigi sOylenebilir. Alternatif medya yaymciliginin marjinalize
edilmemesi ve sadece bir yayincilik aktivitesi olarak degil, bir is olarak goriilmesi adina
Unsal Unlii’niin bu gelir modeli énem tasimaktadir. Bdylece ekonomik bagimsizlik

kazanilarak, bagimsiz yayinciligin siirdiiriilebilirliginin de 6nii agilmaktadir.

Uzun siire ¢alisarak kendim bdyle bir model olusturdum. Ciinkii, benim burada yapmaya
calistigim sey mali olarak bir agik birakmamak. Ben maliye bakanligindan aldigim doéniit
karsiliginda, boyle oldugu zaman insanlara fatura kesebiliyorum. Onlarin isimlerini fatura
olarak yolluyorum. Dolayisiyla, oraya reklam veren insanlarin hepsi faturalandirilmis ve
vergisi de 6denmis oluyor... Eger anaakim medyaya bir alternatif ¢ikaracaksak bunun gelir
modeli ¢ok diiriist olmaliydi. Ciinkii, benim yaptigim isin vurulabilecegi ilk yer burasiydi.
Koétii niyetli insanlar buradan saldiracakti. Bunlar1 yapmaya bagladiktan sonra bu tarz bir

gazeteciligin patronsuz yiirlimesi zorunluydu. Bu isin patronu giinde beni izleyen 100 bin
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kisi. Ben su anda yaptigim isten ¢ok memnunum. Kisaca, son ii¢ yildir bu yaymlarla
yasamimu siirdiirebilecegim bir gelirim var (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme,

25.01.2020).

Alternatif medya yayinciliginda temel gelir modeli olarak yurttas destegiyle hareket
edildiginde hem sahiplik yapisinin hem de reklamlverenlerin belirleyiciligi biiyiik oranda
astlmaktadir. Ciinkii, bdyle bir durumda yayinci ve izleyici arasindaki reklam unsuru
ortadan kaldirilmaktadir. Boylece, reklamlarin ideolojik iiretiminden ve izleyicilerin
metalasmasindan belirli l¢iide uzaklasilmaktadir. Bu anlamda, Unsal Unlii kendisine
gelen sponsorluk tekliflerinin biiyiik bir béliimiinii reddetmektedir. Ornegin, Unsal Unlii
yayinlarinda sik sik cesitli kitaplar1 tanitmaktadir. Bu kitaplardan herhangi bir sponsorluk
almamakla birlikte begenmedigi kitaplari da agikc¢a sdylemektedir. Dolayisiyla, kendisini
kitap tanitmasini istemek i¢in arayan yayinevlerine de “kitab1 begenmezse bunu yayinda
acikca ifade edecegini” sdylemektedir. Unsal Unlii, tarafsiz yayincilik anlayigmi
zedeleyecegini diisiindiigii i¢in yayina yonelik markalardan gelen sponsorluk tekliflerini

reddettigini sdylemektedir.

Yaynla ilgili ¢ok giizel sponsor teklifleri de oldu. Ama sponsorlugu agikgasi reddettim hep.
Ornegin, bilindik bir kahve firmasi hi¢ de fena olmayan bir para teklif etti. Bir yillik bir
sponsorluk. Sadece sunu istiyorlardi: Yayin boyunca onlarin markasinin yazili oldugu kahve
fincan1t masada ya da elimde duracakti. Yani sadece fincanin gériinmesini istiyorlardi. Ciddi
miktarda bir para teklif ettiler ve ben bunu reddettim. Ciinkii, isin i¢ine sponsor girdigi anda
taraf olursun. Yani ben o kahve firmasinin kupasini elimde tutarken, o kahve firmasinin
diinyadaki biitiin operasyonlarinin sorumlusu olamam. O kahve firmast Kolombiya’da ¢ocuk
isci galistirtyorsa benim elimde inandiricihigint yitirir (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine

goriisme, 25.01.2020).

Unsal Unlii, yaymlarinda dogrudan sponsorluk kabul etmese de YouTube’da ¢ikan
reklamlara cesitli filtreler kullanarak izin vermektedir. Bu da yaymnc1 igin ek bir gelir
olmaktadir. Bir yayinci olarak kendi programlar1 sirasinda ne tiir reklamlarin
yaymlanabilecegi Unsal Unlii tarafindan filtrelenmektedir. Ornegin, dini icerikli
reklamlar ve cocuklara yonelik reklamlar Unsal Unlii’'niin  yaymlarinda
gosterilmemektedir. Buna ek olarak, izleyicilerin reklamlar1 ge¢gme secenegi de

bulunmaktadir. Bu baglamda, Unsal Unlii, yaymecilik anlayis1 ve yayinin ekonomisi
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arasindaki ayrimi net bir sekilde koymaktadir. Yayina yapilan ekonomik katki nereden
gelirse gelsin igerigin belirleyicisi sadece yayincidir.

Buna ek olarak, 2019 yilindan itibaren YouTube, kanallara iicret karsilig1 abone
olunmasini saglayan “katil” butonunu aktif hale getirmistir. Boylece, takip¢iler YouTube
tizerinden istedikleri kanala “katil” butonu iizerinden iicretli bir sekilde abone
olabilmektedir. Ucretli abonelerin avantaji, takip ettikleri kanallarda iicretli abonelere
ozel igeriklere ulasabilmeleridir. Unsal Unlii de 2020 y1l1 itibariyle “katil” butonunu aktif
hale getirmistir. Ancak, Unlii, iicretli abonelere 6zel bir igerik yaymlamamakla birlikte,
YouTube iiyeligine iliskin su duyuru metnini paylasmistir: “Buraya yiiklenen yayin
videolari, ilk giinden beri parasizdi ve bundan sonra da dmriim oldukg¢a parasiz olacak.
Uyelik sadece, bu konuda talepte bulunan ve katki iletmek isteyenlere yoneliktir.

8 Bu anlamda, Patronsuz programinda YouTube iizerindeki iicretli

Sevgilerimle.
abonelere 6zel bir igerik tretilmemekle birlikte; {icretli abonelik, tipki Patreon gibi
yayinlara destek vermenin bir bagka yoludur. Bu sadece ek bir gelir saglanmak adina
kullanilmaktadir.

Unsal Unlii, kendisine teknik destek saglayan Gazeteciler Cemiyeti’nin ve Avrupa
Birligi’nin yaymin iceriklerine ya da editdryal slizgece yonelik herhangi bir yaptirimi
olmadigini/olamayacagini vurgulamaktadir. Bu noktadan hareketle, Unsal Unlii’niin
“Patronsuz” programinin alternatif medyaya atfedilen ekonomi politik anlamdaki
bagimsizlig1 biiyiik 6lgiide saglayabildigi sdylenebilir. Buna ek olarak Unlii, profesyonel
gazetecilik ilkelerinden ve gelirlerini faturalandirmak gibi resmi islemlerden taviz

vermemektedir. Bu da programin resmiyet tasimasi ve marjinal olarak algilanmamasi

adina onemlidir.

Simdi burada yapacagimiz seyin mantigimi dogru koymamiz gerekiyor. Evet ben
markalardan sponsorluk kabul etmiyorum ama bu gazeteci yoksul olsun demek degil.
Gazeteci para da kazanir. Onemli olan meslek ilkelerinden ayrilmadan o paray1 kazanmasidir.
Neticede gazetecilik de bir meslektir. Tipki terzilik gibi. Ancak bu is sirf para kazanacagim
diye yapilamaz. Oyle olursa bu isin ucu agilir. Ciinkii, herkes para kazanmanm yéntemini
ayr1 tanimliyor. Ornegin, para icin roportaj yaparsin ve sonra dersin ki “Hayir, biz program

122

ortaklig1 yapryoruz!” Boyle bir sey olamaz. O zaman sen, sana roportajinda anlatilan seyin
aksine hicbir ciimle kuramazsin. Benim yaptigim is para kazanmaya ¢aligmak degil. Para da

kazanmak ama isimi yapmak. Ben sadece isimi yapmak istiyorum. Ben gazetecilik yapmak

8https://www.youtube.com/watch?v=YmDS3fn4Y Is (Erisim Tarihi: 15.02.2020).
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zorundayim ve bundan vazge¢mek istemiyorum. Hikdyem bu benim. Ben isimi yapmaya

calisan bir adanim (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

Alternatif medya yaymcilariin bir igvereninin bulunmamasi, diizenli bir
gelirlerinin olmamasi anlamina gelmektedir. Bu da yaymlarin siirdiiriilebilirligi adina
ciddi bir risk tasimaktadir. Unsal Unli, ilk yayma basladig1 yillarda tamamen kendi
imkanlariyla yayincilik isini  gerceklestirmis tecriibeli bir gazetecidir. Gerek
reklamverenlerin alternatif medya yayincilarina olan yaklasimi gerekse bu yayincilarin
reklamlarin ideolojik igerigine yonelik tutumu, alternatif medya ve reklam iligkisini geri
plana itmektedir. Bu durum, yayinci ve izleyicisi arasindaki dolayli olan ekonomik
iliskiyi daha seffaf bir boyuta tasimakta ve izleyici dogrudan tiikettigi iirline destegini
sunabilmektedir. Boylece, yayinci ve izleyici arasindaki ekonomik bir zorunluluk olan
reklam engeli ortadan kalkmaktadir. Unsal Unlii, ekonomi politik baglamda hem sahiplik
yapisindan hem de reklamverenlerden bagimsiz bir gelir modeli benimsemistir. Bu da
bagimsiz yaymncihigm oOniinii agmustir. Unlii, yaymlardaki birincil amacinin para
kazanmak olmadigini belirtmektedir: “Buradaki onemli nokta igeriginin ¢ok samimi,
pratiginin c¢ok temiz ve teorik altyapisinin ¢ok dolu olmasi gerekiyor. Bu durumda
buradaki temel nokta parayr kazanmak degil. Para bu isin sonunda gelebilirse geliyor.
Insanlar eger gercekten para icin bu ise giriyorlarsa emin olun biiyiik hiisrana
ugrayacaklar” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020). Buradan

hareketle Unlii’niin “haber”i bir meta olarak gérmedigi sdylenebilir.

3.4.3. Haber iiretim pratikleri siireci

Unsal Unlii’niin hafta ici her giin saat 09:00°da baslayan yayim iki parcali bir
formattadir. Tk yayinda Unlii, giindem olmasi gerektigini diisiindiigii bir konuyu yarim
saat boyunca yorumlamaktadir. Bu boliim, kimi zaman bir konu {izerinden bir haber
tiretimi kimi zaman da varolan haberin yorumu seklinde ilerlemektedir. Dolayisiyla,
anaakim medyanin glindeminden farkli bir glindem {izerinden haber {iretimi
gerceklesmektedir. Bu noktada, anaakim medyada ©One c¢ikarilan konularin aksine
“giindem olmas1 gereken” farkli konulara deginmesi anlaminda “Patronsuz” programi
anaakim medyadan ayrilmaktadir. Ayn1 giin i¢cinde gerceklesen ikinci yayin ise saat 10:00
civarinda baglamakta ve bir saate yakin siirmektedir. Bu boliimiin baglig1 her yayn i¢in

sabittir: “Gazetelerin yazdiklar1 — yazAmadiklar1” seklindedir. Bu boliimde Tiirkiye’de
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yayinlanan 14 ulusal gazetenin ilk sayfalari izleyicilere aktarilmakta ve hangi haberlerin
gazetelerde yer almas1 gerektigi ama yer alamadi81 agiklanmaktadir. Unsal Unlii, 30 y1llik
gazetecilik tecriibesine de dayanarak bu boliimiin bir “medya okuma s6zIiigii” olmasina
ozen gosterdigini soylemektedir. Bu anlamda Unsal Unlii, “Bugiiniin anaakim
medyasinin bozuk diizeninde bir haber nasil yapiliyor, insanlar bunu bilsin istiyorum”
(Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020) yorumunda bulunmaktadir.

Her iki yayin toplamda bir buguk saat siirse de yayinin hazirliklar1 ¢cok dnceden
baslamaktadir. Unlii’niin ifadelerine gore, bir sonraki giin islenecek konuya iligkin
arastirmalar saat 22:30 gibi baslayip saat 02:00’da bitmektedir. Bu siire igerisinde
konuyla ilgili haber kaynaklariyla goriisiilmekte, internet siteleri, biitiin gazeteler, konuya
iliskin arsiv haberleri ve alinmis uzman goriisleri incelenmektedir. Sonraki giin sabah
06:45°de kalktigini belirten Unlii, Tiirkiye’nin ok hizli degisen bir giindemi oldugu igin
bir onceki giin yaptig1 arastirmayi gilincellemektedir. Bu bakimdan, saat 09:00°da
baslayacak yayin i¢in sabahlari li¢ saate yakin bir ¢alisma daha yapmaktadir. 09:00-09:30
arast ilk yaymmm gerceklestiren Unlii, daha sonra ilk yayii diizenleyip, YouTube,
Periscope, Medyascope ve kendi internet sitesinde paylasmaktadir. Buradan hareketle,
Unlii’niin ¢ok yonlii bir haber dagitimi yaptig1 sdylenebilir. Ayrica, bu bdliimde Unsal
Unlii, Youtube’da yaymlanacak reklamlarin siirelerini ve iceriklerini, yayina iliskin
agiklama metnini ve yayin icin olusturulacak etiketleri ayarlamaktadir (Unsal Unlii ile

yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

Onemli buldugun bir konuya iliskin bir haber gériince, diger haber siteleri ve gazeteler nasil
gbormiis mutlaka bakiyorum. Her sabah 30’a yakin kdse yazisi okuyorum. Bu igler tabii tek
basina olabilecek isler degil. Birkag gazete okumaya ¢ok merakli ama higbiri gazeteci
olmayan yakin arkadagim var. Onlar kendi okuduklarindan “sunlara da bakmalisin”
dediklerini yolluyorlar, bu haberlere de bakiyorum. ikinci yaymin da bitmesiyle, birinci
yayinda yaptigim siirecin aynisini tekrar yaptyorum. Yayinin tamaminin bitisi saat 13:30’u
buluyor. Yani kabaca bir hesapla baktiginizda gecenin caligmasi, sabahin ¢aligmasi ve saat
dokuzda baslayan yayinla gegen siireci de hesaba kattigimizda bu yayinlar i¢in giinde 9
saatlik bir mesai harciyorum. Yayinlar bittikten sonra 1-2 saat dinlenmeye ayirtyorum.
Kafamu sifirlamak zorundayim. Ciinkdi, yeni bir giindem olacak. Baglantil1 bir giindem olursa
da bir eskisinin beni etkilemesine izin vermemem lazim. Ciinkii, bu da gazeteciligi bozan
unsurlardan birisi oluyor. Aksam iistii saat 17:00 gibi de yeni giindemi tekrardan toparlamaya

basliyorum (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020).
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Bu noktadan hareketle, Unsal Unlii’niin haber iiretim siirecindeki arastirma
asamasinda anaakim medyadaki profesyonel bir yayinin hazirlik asamasiyla ayni adimlari
izledigi soOylenebilir. Yaymlar planli ve derinlemesine arastirllmis sekilde
hazirlanmaktadir. Haber iiretim siirecinin neredeyse biitiin asamalarinda yayincinin
kendisi bulunmaktadir. Ancak, giivendigi arkadaslarindan kiigiik ¢apli yardimlar da
almaktadir. Unsal Unlii, profesyonel gazetecilik haber iiretim siirecinin tamamini
alternatif medya yaymlarinda da kullanmaktadir. Unlii, anaakim medyada calistig1
donemdeki haber kaynaklariyla iletisiminin hala siirdigiinii ifade etmektedir. Haber
tiretim siirecinde bu kaynaklara da bagvurdugunu belirtmektedir: “Onlar benimle
kurumum i¢in baglantida degillerdi ki, gazeteci olarak benimle iletisim halindelerdi. Bu
yiizden, ben haber kaynaklarimin tamamini hala kullaniyorum” (Unsal Unlii ile yapilan
derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

Haber {iiretim siirecinde, konularin nasil secildigi ve nasil islendigi 6nemli bir
konudur. Unsal Unlii anaakim medyadaki giindemi takip etmek yerine giindemde
olmayan ancak, iilke i¢in 6nemli oldugunu diisiindiigii konular1 yayinlarinda islemektedir.
Konu se¢iminde kendi bireysel kanaatleri dogrultusunda bir pratik benimsemis olmasina
karsin, 30 yillik gazetecilik tecriibesinden hareketle tek bir grubu degil, dogrudan
kamusali ilgilendiren konular1 giindeme getirdigini ifade etmektedir. Bu noktada, Unsal
Unlii'niin gergeklestirmis oldugu alternatif medya yaymciligmin, bir baska alternatif
medya olan azinlik medyasindan ayrildig1 gériilmektedir. Dolayisiyla, Unlii’niin yapmus
oldugu yaymciligin, belirli bir kalip i¢inde kalmayip 6zgiinliigii ve ¢ogulculugu temel
alan bir hareket tarzi benimsedigi sdylenebilir. Ayrica, yayimlarda anlatilan her olgunun
toplumsalla iligkilendirilmesi yayinlarin elestirel bir bakis agisiyla hazirlandiginin

gostergesidir.

Ben giindem olan1 degil giindem olmasi gerekeni konusuyorum. Secerken de gazetecilik
tecriibesi burada 6ne ¢ikiyor. Eger haberin niteliginin nasil degisecegini goérdiiysem dzellikle
bu konuyu vurguluyorum. Ya da mesela ara ara mutlaka ekonomi konusuyorum. Ciinkii, bu
iilkenin en 6nemli sorunlarindan biri oldugunu biliyorum. Ve iktidarin bunu konusmaktan
hoslanmadigini, bunu ertelemeye ¢alistigini biliyorum. O yiizden ekonomi konusuyorum.
Ama saf siyaset hi¢ konusmuyorum. Asla boyle bir seye yer vermiyorum. Siyasetin toplumla
ilgili olan bolimiinii konugsuyorum. Giindem belirlerken temel 6l¢iim bu. Bir de herkesi
ilgilendirmesi. Belirli bir grubu degil, herkesi. Bu yiizden, iilke adina s6yleyecek bir seyi olan

herkes benim izleyicimdir (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

162



Patronsuz programi bagimsiz oldugu ve tek bir kisi tarafindan gerceklestirildigi igin
kamera, ses, 151k gibi teknik konulara iliskin sorunlar1 da yayincinin kendi basina ¢6zmesi
gerekmektedir. Bu baglamda, yaymlar i¢in énemli bir teknik altyap:1 lazimdir. Unsal
Unlii, Gazeteciler Cemiyeti ve Avrupa Birligi’nin ortak projesinden aldig1 teknik destek
fonu sayesinde teknik altyapiya iliskin iyilestirmeler yapmistir. Bu anlamda, yeni medya
tizerinden yayin yapan alternatif medya yayincilarinin hem teknik beceriye hem de dijital
okuryazarlik becerilerine sahip olmasi gerekmektedir. Unsal Unlii, deneyerek ve

ogrenerek teknik konularda kendisini gelistirdigini sOyle ifade etmektedir:

Mesela, alternatif medyada tiretim yapabilmek i¢in ciddi arayiiz programlarina ihtiyag var.
Avrupa Birligi’nin programina bagvurdum 32 projeyle birlikte benimki de kabul edildi. Bu,
benim ekipmanimi yenilememi sagladi. Ciinkii, bir yandan teknolojiyle anaakim medyada
olmadig1 kadar i¢ ice olmak zorundasiniz. Ve en 6nemlisi 0 teknolojiyi kendin kullanmak
zorundasin. Bu yiizden en basit, en pratik, en rahat ulasilabilir ve daha da 6nemlisi en rahat
tamir edilebilir bir teknik sistem kurmak zorundasin. Ciinkii, bir sorun oldugunda miidahaleyi
de kendin yapabilmen gerekiyor. Ben de bu siireci deneye deneye hatta carpa carpa

ogreniyorum (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020).

Unsal Unlii’niin “Patronsuz” programindaki yayinlarin tanitimmi yaparken
kullandi81 gorseller de haber iiretim siirecinin dnemli bir pargasini olusturmaktadir. Unlii,
gorsel secerken kullanilacak fotograflarin “gok vurucu olmasi ama vurucu olurken irrite
etmemesi” gerektigini belirtmektedir. Bunun yani sira, ge¢mis donemlerde birlikte
calistig1 foto muhabiri arkadaslarinin gorsel secerken kendisine ¢ok yardim ettigini
sdyleyen Unlii, baz1 konulara iliskin arkadaslarindan fotograflar istedigini ve onlarin da
yardimda bulundugunu ifade etmektedir. Unsal Unlii, kullanilan fotografi ¢eken kisinin
ismini canli yayinda sdylemektedir. Fotograf disinda kullanilan gérsellerin ve basliklarin
bazen mizahi ve ironik bir anlamda kullanildigi goriilmektedir. Buna ek olarak,
karikatiirist ve ¢izgi romanct Yilmaz Aslantiirk de yaymni destekleyenler arasindadir.
Yayimlarin hemen basinda ¢ikan Unsal Unlii’niin yer aldig1 vinyeti Aslantiirk ¢izmistir.
Dénem dénem cesitli cizimleriyle yaymna destek olmaktadir (Unsal Unlii ile yapilan

derinlemesine goriisme, 25.01.2020).
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BABA, EKONOMI YOK!

1Eki, 2019 | Gindem |0 ®

Gorsel 3.11. Unsan Unlii'niin 1 Ekim 2019 tarihli yayimimn gérseli (Erisim Tarihi: 12.02.2020).
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Gorsel 3.12. Yilmaz Aslantiirk iin Patronsuz programi igin ¢izdigi vinyet (Erisim Tarihi: 12.02.2020).

Alternatif medya yayinciliginda -yeni medyanin eszamansizlik 6zelliginin de
etkisiyle- yaymnm yapildigi mekan unsuru daha da esneklesmistir. Soyle ki, Unsal Unlii
Ozel isleri geregi kendi ¢alisma odas1 disinda bagka bir sehirde ve baska bir mekan i¢inde

oldugu durumlarda dahi vakit bulduk¢a yayinlarina devam etmektedir. 17 Aralik 2015
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tarihli yayminda Unsal Unlii ¢calisma odasinin disinda programini yapmustir. Bu da yeni
medyanin 6nemli dzelliklerinden biri olan eszamansizlik (Geray, 2003, s. 18) 6zelliginin
alternatif medya ile biitlinlestigini gostermektedir. Programin ilk yil1 oldugu i¢in yayin
icindeki teknik sorunlar géze ¢carpmaktadir. Yayinda soru-cevap boliimii ger¢eklesmistir.
izleyiciler Unsal Unlii’ye giindeme iliskin sorular y&neltmis Unlii de bu sorulardan
hareketle giindemi yorumlamistir. Bu da yeni medya eksenindeki alternatif medya
yayinlarmin interaktiflik 6zelligini (Van Dijk, 2016, s. 19) saptama adina 6nemlidir.
Programda, takipgilerden gelen sorulardan hareketle Tiirkiye ve Rusya arasindaki ucak
Krizi, israil ile olan iliskiler, Tiirkiye’deki baris siirecinin basarisiz olusu, 17-25 Aralik
stireci, CHP’nin basarisiz bir muhalefet partisi olusu gibi konulara deginilmistir. D1s
politikaya iliskin konularin ekonomi ile iliskilendirildigi goriilmiistiir. Unlii, programi
kitap tamitim1 yaparak bitirmistir.”® Boylece, izlerkitle ile birlikte yiiriitiilen bir haber-
yorum programi yapilmis ve demokratik bir iletisim ortaminin 6nii agilmustir.

Haber iiretiminin gerceklestirildigi mekanin Unsal Unlii’niin calisma odasi
olmasindan dolay1 Patronsuz programina genel olarak konuk alinamamaktadir. Ancak,
ayriksi yayinlarin da oldugu goriilmektedir. 19 Ocak 2016 tarihli “Tirey Kése CHP
Kurultayi'nin ardindan” baglikli yayinda, CHP’nin 36. Genel Kongresi’ne iliskin olarak
gazeteci Tiirey Kose ile soylesi gerceklestirilmistir. Yayin, teknik sorunlardan 6tiirii canli
yaymlanamamistir. Programin kaydini Unsal Unlii kendi YouTube hesabindan
paylasmustir. Bu baglamda, “Patronsuz” programinin genel bir formati olsa da duruma ve
sartlara bagl olarak esnetilebilir bir yapisi1 oldugu sdylenebilir. Bu esneklik tamamen
yaymncinin inisiyatifinde ilerlemektedir. Programda CHP’de secimlerin nasil
gergeklestigi, kurultayin nasil toplandigi, genel baskan se¢iminde isleyisin nasil ilerledigi
ve kurultayda yasananlar aktarilmistir.®! Buna ek olarak, bugiine kadar programa canli
yayinda Sykpe ya da telefon tizerinden hicbir konuk alinmamigtir. Bu durumun programin
eksik bir noktasi oldugu sdylenebilir. Ancak, bu eksigin canli yayinda takipgilerle kurulan
etkilesimle belirli 6lgiide giderildigi goriilmektedir.

Yeni medya lizerinden yayin yapmanin en 6nemli 6zelligi, yayna katilan herkesin
yayin sirasinda yorumda bulunabilmesidir. Ancak, bu durum c¢esitli riskler de
tasimaktadir. Ornegin, bazi art niyetli kisiler kiifiir ve hakaret igeren yorumlarda

bulunarak yayii1 manipiile etmeye c¢alismaktadir. Bu konunun denetimini de yine Unsal

Ohttps://www.youtube.com/watch?v=a68pDciRcO0 (Erisim Tarihi: 01.02.2020).
https://www.youtube.com/watch?v=-k8Rj18Vgis (Erisim Tarihi: 10.02.2020).
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Unlii yapmaktadir. Unlii, kiifir ve hakaret iceren yorumlarla karsilastigi zaman
kullaniciyr yayindan uzaklastirmaktadir. Unlii, bugiine kadar 1729 kisiyi Periscope
tizerinden engelledigini sOylemektedir. Ancak, hem yaym yapip hem de bu siirecin
moderatorliigiinii yapmak zor bir istir. Bu noktada, Periscope uygulamasi izleyici
moderasyonuna izin vermektedir. Unsal Unlii de uygulama iizerinden yaymnin kemik
izleyicisi olan ve “hakkaniyetine ¢ok giivendigi” birkag izleyiciye moderatorliik yetkisi
vermistir. Moderatorliik yapan bu birkag¢ izleyici, 6zellikle trollerden gelen kiiflir ve
hakaret i¢eren yorumlari gordiikleri anda bu kisileri yayindan uzaklastirabilmektedirler.
Bu anlamda, dolayli olarak da olsa izleyicilerin haber iiretim siirecine katildigi
sOylenebilir. Diger yandan, moderatorliikk gorevi olmayan izleyiciler de yayini bozmaya
gelen kisileri saptayarak uyarilarda bulunmaktadir. “Izleyici miidahalesi ¢cok 6nemli.
Neden? Benim yaymin mantigiyla ¢ok Ortiisiiyor. Patron yok ki bizde. Bizde herkes
patron. Bu yayini1 biz hep birlikte yapiyoruz. Bu agidan izleyicinin yayina dadanan trolleri
temizlemesi cok anlamlr” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).
Bu baglamda, programin takip¢ilerinin yayini manipiile eden kisileri engelledigi ve
yayini sahiplendigi sOylenebilir. Ayrica, yayinda eksik bir bilgi verildigi anda takipgiler
miidahale ederek bu yanlisin diizeltilmesine yardimci olmaktadir. “Ben izleyicimle
inanilmaz derecede gurur duyuyorum. Ciinkii, benim izleyicim atlamiyor. Eger bir
climlenin i¢inde yanlis bir kelime sdylesem bile hemen bana doniis yapiyorlar ve o yanlist
diizeltmeme yardimc1 oluyorlar” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme,
25.01.2020). Dolayistyla, haber iiretim siirecinde ve yayin esnasinda izleyiciyle etkilesim
sirekli devam etmektedir. Bu da yeni medyanin yayincilik alanindaki en 6nemli
avantajlarindan birisidir. Haberi (igerigi) yayinci olustururken, yayinin izleyicisi haber
tiretim siirecine katilmakta ve edilgen yapisimi belirli 6l¢iide kirabilmektedir. Buradaki
dengeyi yayinci ve izleyici birlikte saglamaktadir. Bu 6l¢iilii yap1 hem yaymcinin tirettigi
icerigi desteklemekte hem de izleyicinin yayi sahiplenmesini saglamaktadir. Boylece,
izleyicinin destek verdigi yayma bagis yapma motivasyonu da giliclenmektedir. Haber
iiretim asamasinda baglayan bu slire¢, yaymlarin ekonomi politik baglamda

stirdiirtilebilirligini saglayan temel unsurlardan biridir.

Ben su romantizme higbir zaman girmedim. Izleyiciye doniip “Beni sizler yarattimz”
demedim. Ciinkii, ben 2015 yilinda bu kameranin karsisina oturdugumda zaten 26 senelik
gazeteciydim. Ancak, benim iyi bir yayinct olmam hicbir seyi degistirmiyor. Birisi

izlemezse, bu yayin bir ise yaramaz. Bu yilizden bu yaymu izleyicimle birlikte yapiyoruz.
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Bunu herkesin kabul etmesi gerekiyor. Ciinkii bu, isin samimiyet siirecini etkiliyor...
Ornegin, Arjantin’de sokak olaylar1 oldugu donem, ben bir sabah yaymda dedim ki “Buenos
Aires’de kimse yok mu? Ne oldugunu bir gorelim. Bizdeki medyada haber yok.” Buenos
Aires’ten bana 4 kare fotograf geldi. Fotograflari atan kisi orada yayini izleyen bir Tiirk is
insani. Fotograflarin altina s$6yle bir agiklama yapmis: “Ben de yayina boyle destek olmak
isterim.” Inmis asagiya ¢ikarmis cep telefonunu dért tane fotograf cekmis. Yayini birlikte
yapiyoruz derken anlatmak istedigim aslinda tam olarak bu. Gergek interaktiflik bu ¢ilinki

(Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020).

Unsal Unlii, haber iiretim siirecinde dolayli olarak izleyici katilimina &nem
vermesine karsin; yurttaglarin dogrudan haber {iretimi gergeklestirdigi “‘yurttas
gazeteciligi” kavramini elestirmektedir. Gazeteciligin profesyonel kisilerce yapilmasi
gerektigini savunan Unlii, yurttaslarin bilingsiz igerik iiretiminin bir sonucu olarak
giiniimiizdeki dezenformasyon ve manipiilasyona doniik igeriklerin ortaya ¢iktigini
belirtmektedir. Unlii’ye gore yurttaglarin haber iiretim siirecine katilmasi haberin

niteligini artirabilir. Ancak, haber iiretimini sadece profesyonel gazeteciler yapmalidir.

Bir kisinin haber iiretim siirecini yonetmesi i¢in gazeteci olmasi lazim. Yurttas gazeteciligi
diye bir kavram ¢ikt1. Bu suna evrildi: Cep telefonu olan herkesin kendisini gazeteci sanmasi
stireci. Oysa gazetecilik boyle bir sey degil. Yurttas tabii ki de haberin iiretim siirecine katk1
verebilir ama siireci yonetemez. Ciinkii, gazeteci degildir. Benim belirli izleyicilerim de
haber iiretim siirecine bir gazeteci mantigiyla katilmiyorlar. Onlar iyi medya takibi yaptigi
icin sadece haber iretim siirecine destek olabilecek materyali sagliyorlar. Eger yurttas
gazeteciligi denilen bir sey gercekten olsaydi, bugiin sosyal medyada kollar, kafalar,
bacaklar, patlamalar, anlik kan igeren goriintiiler olmazdi. Ciinkii, bunlar gazetecilik degil.
Gazeteciligin ilkelerine aykiri. Bu siireg, haber olmayan manipiilatif seylerin yeniden

iiretimine de katkida bulunuyor (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

Unsal Unlii’niin ifade ettigi iizere, ne reklamverenlerin ne de RTUK gibi denetleyici
kurumlarin haber tiretim siirecine bir etkisi olmamaktadir. Bu anlamda, programda hicbir
zaman oto-sansiir uygulanmamaktadir. Unlii, evrensel gazetecilik ilkeleri ¢ergevesinde
yayinlar yaptigin1 ve bu baglamda yayinlarinda sakincali bir i¢erigin bulunamayacagini
sdylemektedir. Ote yandan, alternatif medyay1 sinirlamaya doniik girisimlerin gercek
habere erisimi de engelleyecegini sdyleyen Unlii, boylesi bir sinirlamanm varolan

sorunlarin yeniden {iretimini tetikleyecegini soyle belirtmektedir.
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RTUK’iin internetten yaym yapan kuruluslar icin hazirladigi yonetmelik haber
organizasyonlarini kapsiyor. Ben bir organizasyon degilim. Tek kigiyim. Burada beni
organizasyon olarak baglayan tek unsur periyodik yayin yapiyor olusum. Ancak, ben zaten
evrensel yayin ilkelerine bagli kalarak yayinlarimi yapiyorum. Benim yayinlarimda yapilan
seyler anaakim televizyonlarda da yapilabilecek seyler. Kuruluslar tarafindan bir yayin
durdurma ya da kisitlama olabilir mi? Olabilir. Ciinkii, herkes biliyor ki burada aslolan sey
alternatif medyay1 kisitlamak. Su anda ihtiya¢ duyulmadigi i¢in bdyle yaptirimlar yok.
Ihtiyag duyuldugu anda bu alanlar da kisitlanabilir. Ama ben yapacaklarini zannetmiyorum.
Ciinkii, benim burada yaptigim is bir anlamda toplumda habere, gercek habere inanct

tekrardan canlandirmak (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

Yaymi farkli cograflayardan seyircilerin izlemesi i¢in programin saati 09:00 olarak
secilmigtir. Bdylece, Tiirkiye’de sabah izlenen yaymn diger kitalarda aksam
izlenebilmektedir. “Avustralya kitasinda bu yaymi izleyen bir insan da aksamiistii
iilkesinde ne oldugunu gorerek yatacak. Biz burada cografya farkini ortadan kaldirmak
zorundayiz. Ciinkii, hepimizin ortak bir derdi var’ (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine
goriisme, 25.01.2020). Unsal Unlii, farkli kitalardan ve farkli iilkelerden izleyicisi
oldugunu belirtmekte ve yaym saatinin se¢iminde bu unsura dikkat ettigini
vurgulamaktadir. Unlii, yaymlartyla ilgili, bir is insaninin yaptirdig1 bir arastirmaya gore,
diinyadaki 79 farkli iilkeden izleyicisi oldugunu sdylemektedir. (Unsal Unlii ile yapilan
derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

Yayin saatinin sabah saat 09:00 olarak se¢ilmesinin bir baska onemli nedeni de
Unsal Unlii’niin anaakim medyadaki sabah biiltenlerine rakip olmak istemesidir. Bu
bakimdan Unlii’niin “Patronsuz” programi anaakim medyaya alternatif degil, anaakim
medyaya rakiptir. Ciinkii, bu tutum Unsal Unlii’niin yaynlarmin alternatif medyaya
bigilen dar gergevenin disia c¢ikmak istemesiyle iliskilidir. Unlii, anaakim medyadaki
sabah biiltenlerini izleyen izleyicilerin hatirt sayilir bir ¢ogunlugunun artik kendi
programini izledigini sdylemektedir. “Bazilarina bu ¢ok iddiali gelebilir ama gergek.
Hafta i¢i saat 09:00 ile 09:30 aras1 bizim. Biri ¢ikip Tiirkiye'de ¢ok sansasyonel bir
hareket yapmadig1 miiddetce buradan izleyici baska bir yere gitmez” (Unsal Unlii ile
yapilan derinlemesine goériisme, 25.01.2020) sozleriyle de bu durumu desteklemektedir.
Bu agidan, programin yayinlandigi saat, haber {iretim pratiginin nasil olacagi ve
programin anaakim medyaya kars1 kendisini nasil konumlandirdigi konusunda 6nemli bir

gostergedir.
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Genel bir degerlendirme yapmak gerekirse, “Patronsuz” programinin hazirlanisi,
haber iiretimi ve dagitimi gibi iiretim asamalarmin tiimiinde Unsal Unlii’niin tek basina
yer aldig1 goriilmektedir. Hafta ici her giin yayinlanan “Patronsuz” programu iki farkli
icerige sahiptir. Saat 09:00’da baslayan ve ortalama yarim saat siiren ilk yayinda Unsal
Unlii, giindem olmas1 gerektigini diisiindiigii bir konuyu yorumlamaktadir. Saat 10:00°da
baglayan ve ortalama 1 saat siiren ikinci yayinda Tirkiye’de yayimlanan 14 ulusal
gazetenin ilk sayfalar1 taranmakta ve izlerkitle icin bir medya okuma sozligi
hazirlanmaktadir. Kurumsal bir haber kurumunda ¢alisan gazetecinin haber iiretirken
harcadig1 emegin tamamini Unsal Unlii de kendi bireysel yayilarinda harcamaktadir. Bir
yayin i¢in ortalama 9 saatlik bir mesai harcanmaktadir. Yayin sirasinda, oncesinde ve
sonrasinda izlerkitle ile etkilesim gergeklestirilmekte ve haber iiretim siirecine dahil
edilmektedir. Bu baglamda, Unsal Unlii’niin Patronsuz yayini igin {iretim asamasinda
anaakim medyadaki haber iiretim pratiklerinin yani sira; izleyici etkilesimiyle i¢ ice

gecmis melez bir yapida yayimlarin gergeklestirildigi soylenebilir.

3.4.4. Habercilik anlayis1

Bir yaymi anaakim ve radikal medyadan ayr1 bir yerde konumlandiran ilk unsur
yaymin sahiplik yapisiyken; ikinci 6nemli unsur da ilgili yayinin habercilik anlayisidir.
Unsal Unlii, “hayata soldan bakan bir insan” oldugunu sdylemektedir. Ancak, bu durum
gazeteci kimliginin getirdigi “tarafsiz” bakis agisin1 degistirmemektedir. Dolayisiyla,
Medyascope’un da habercilik anlayisiyla paralellik gosteren bu durus, liberal gazetecilik
kodlarma yakin olmakla birlikte; tarafsizlik idealinin elestirel bakis agisinin 6niine
geemedigi goriilmektedir. Unsal Unlii, yanlisin kimden ve nereden geldigine bakmadan

sadece hakkaniyeti savunabilmenin vurgusunu yapmaktadir.

Insanlar bir siyasi partiye destek verebilir, takim tutabilir, bir goriisii destekleyebilir ama
bunu fanatizm boyutuna getirirsen tartigma kiiltiiriinii kaybedersin. Bizim yasadigimiz sikinti
tam olarak bu. Ben bu olsun istemiyorum. Evet ben solcuyum. Evet ben Galatasarayliyim.
Ama bunlar benim yaym tarzimi etkilemez. Belirleyici bu degil. Burada belirleyici olan
hakkaniyetin neresinde yer aldigimizdir. Burada belirleyici olan benim steril bir gekilde
gazeteci olarak durabilmem. 30 senelik gazeteciligimde hep suna inandim: Gazetecinin
sadece gercege ve hakikate karsi borcu vardir. Onun disinda kimseye borcu olamaz. (Unsal

Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020).
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Unsal Unlii’niin gazetecilik anlayis, tarafsizlik ve ¢ogulculuk ilkeleriyle iliskilidir.
Bu durum, yaymlarindaki sdylemlerde kendisini gostermektedir. Unlii, her sabah saat
09:00°da farkli dillerden glinaydin diyerek ve “On yargilardan siyrilma” vurgusunu
yaparak yayinlarina baglamaktadir. Bu sOylem, gazetecinin g¢ogulcu bakis acgisini
yansitmasi ag¢isindan énemlidir. Unsal Unlii yaymlarmi her sabah hi¢ degismeyen su
sOylemi ile agmaktadir: “Giinaydin! Hos geldiniz. Cok tesekkiir ediyorum bu sabah da
benimle birlikte oldugunuz, evlerinize, is yerlerinize konuk ettiginiz, benim c¢aligsma
odama misafir geldiginiz ama en ¢ok bu yayin boyunca -insaniz hepsinden kurtulmamiz
elbette miimkiin degil- ama miimkiin oldugunca 6n yargilarinizdan kurtularak sadece iilke
icin konusmaya hazir sekilde burada bulundugunuz i¢in. Sag olun var olun. Diinyanin
neresinden bu yayina katiliyorsaniz ve bulundugunuz yerde insanlar birbirlerine hangi
dilden giinaydin diyorsa, o dilden giinaydin dedigimi varsayin liitfen: Rojbas, pari luys,
good morning, guten morgen, bonjour, buongiorno, dobroye utro, dzien dobry, jo reggelt,
huomenta, selamin aleykiim, kalimera, sabah alkhyr ne diyorsaniz, giinaydin.”

Birliktelik duygusu veren ve pek ¢ok dilde glinaydin denilerek gerceklestirilen bu
program agcilig1, gazetecinin habere olan yaklasimi hakkinda bilgi vermekte ve yaymnin
tarafsiz ve ¢ogulcu bir ¢izgide ilerleyecegine iliskin retorik bir islev gostermektedir.
Dolayistyla, Unsal Unlii’niin habercilik anlayisini yayinlarindaki sdylemlerinden
gozlemleyebilmek miimkiindiir. Unsal Unlii’niin ifade ettigi tarafsizlik ve gogulculuk
ilkeleri, yaymlarin herhangi bir diisiincenin ya da egilimin etkisi altinda kalmadan siddet
ve ayrimcilik icermedigi siirece her diigiincenin tartisilabilecegi bir platformu tanimlamak
i¢in kullanilmaktadir. Her yayinin sonunda kaliplasmis su ifadelere yer vermektedir:
“Cok tesekkiir ediyorum hepinize. Sag olun, var olun. Iyi ki varsiniz. Iyi ki diinyanin bir
yerinden, insanlarin birbirinden farkli seylere inandigin1 ve buna ragmen bir araya
geldigini gorerek siz de bu yayma katiliyorsunuz. Evet, biz hayata aynmi yerden
bakmiyoruz. Hepimizin farkli siyasi goriisleri, farkli inanglari-inangsizliklari, farkl etnik
kokenleri ve farkli cinsel yonelimleri var. Ama biz ayni iilkeyi seviyoruz. Aymn
cumhuriyete ve ayni1 demokrasiye bagliyiz... Bu ylizden konusmak zorundayiz, ¢linkii
konusmazsak birbirimizden uzaklasacagiz. Ve bu uzaklik ayrilik getirecek. Oysa
direnmek miimkiin. Burada yaptigimiz gibi. Biz burada, bir araya gelip kiifretmeden,
hakaret etmeden, tehdit etmeden konusabilen insanlariz... En biiyiik deste§iniz hi¢
degismedi ve degismeyecek: Burada olmak. Burada olup birbirimizden korkmadan

konusmak. Ciinkd, kurtulus yok tek basina, ya hep beraber; ya da hi¢ birimiz.”
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Unsal Unlii’niin yayinlarin basinda ve sonunda kullandig1 kalip ifadeler, izlerkitleyi
biitiinlestirme ve mobilize etme adina 6nemli bir rol oynamaktadir. Ayni zamanda,
“Patronsuz” programinin bir kamusal alan olabilme potansiyelinin de oniinii agmaktadir.
Bu anlamda, Unlii'niin gazetecilik anlayis1 biitiinlestirici ve kamusaldan yana bir
perspektiftedir. Programda otekilestirilen gruplar ve onlarin diisiinceleri de yer almakta
ve tartisilmaktadir. Bu baglamda, “Patronsuz” programinin hakim olmayan sdylem ve
temsilleri igeriklerine yansitmasi anlaminda alternatif medyanin ozellikleri tasidig
sdylenebilir. Unsal Unlii de yaptigi yaymcilign “alternatif medya yaymnciligr” olarak
tanimlamaktadir. Buna ek olarak Unlii, yayinlarin kitlesellesmesinden hareketle alternatif

medyanin da siirlarini astigin1 ve anaakim medya konumuna gectigini ifade etmektedir.

Alternatif medya benim kullanmay1 ¢ok sevdigim bir kavram. Fakat, biz giderek 6yle bir hale
geldik ki alternatif medyanin da Gtesinde, biz artik anaakim medya konumuna geldik.
Anaakim biziz. Ciinkii, su an anaakim olarak tanimladiginiz medya, niteligini yitirdi. Medya
bile degil artik! Ticarethane demek daha dogru. Sagma sapan bir ticaret yapiliyor orada. Ben
kendimi alternatif medyanin bir calisani olarak, bir pargasi olarak tanimliyorum. Ama
giiniimiizde insanlar alternatife o kadar ¢ok ilgi gosteriyorlar ki artik anaakim konumuna

gecti denilebilir (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

Unsal Unlii, kitlesellik anlaminda anaakim konuma gelebilmis bir alternatif medya
yaymnciligt yaptiginmi sOylemekle birlikte; kendisi i¢in kullanabilecegi tek sifatin
“muhabirlik” oldugunu ifade etmektedir. Unlii’ye gore gazeteciligin en temel ve
kaybetmemesi gereken konumu muhabirliktir. Bu noktada, yeni medya lizerinden yayin
yapiyor olmasina karsin, geleneksel anlamda en temel tanimlamalara bagli kalmaktadir.
Bir gazetecinin muhabir kalabilmesi, belirli ilkelerin disina ¢ikmasini engelleyebilir.

Ciinkii, Unlii’ye gore haber, ofis iginde degil, sokakta yapilmalidir:

Ben hala muhabirim. Bir gazetecinin belki de kaybetmemesi gereken tek sifat bu. Yonetsel
gorevler idari tanimlamalar gelip gecicidir. Oysa dnemli olan gazeteciligin temel sifat1 olan
muhabirligi kaybetmemektir. Cilinkii, muhabirligini kaybedersen sen habere yanlis bakmaya
baglarsim. Sen isin igine ticaret sokarsin, yaptigin réportajdan para alirsin... Bu yiizden
gazetecinin kaybetmemesi gereken tek sifat muhabirliktir. Bir editor de muhabir olmak
zorunda. Yayimnct da... Ben sokaga c¢ikmamus, sokakta muhabirlik yapmamis hicbir
gazeteciye giivenmem. Ciinkii, bir habere dokunamiyorsan o haber degildir (Unsal Unlii ile

yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).
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Oziinde, Unsal Unlii’'niin yaymlarinin amaci, temel gazetecilik ilkelerini
uygulamaktir. Bu anlamda, aktivizm ve gazetecilik arasindaki farklari net bir sekilde
ortaya koymaktadir. Unlii’niin tarafsizlik anlayisina gore, gazeteci muhalif ya da tarafli
olmamalidir. Gazetecinin temel gorevi, haberin dogru bir sekilde aktarimini saglamaktir.
Unlii, bir gazetecinin muhalif olmasinin ya da aktivist bir tutumla hareket etmesinin
haberi bi¢ime sokabilecegini; bunun da haberin dogrulugunu etkileyebilecegini
sOylemektedir. “Gazeteci haber olmaz. Aktivizmden ayrildig1 nokta da budur zaten. Biri
(aktivist) radikal bir sekilde karsidir, kafasinda bir fikir vardir onunla yiiriir. Gazeteci ise
taniktir ama gercegi bozmadan ileten tamktir” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine
goriisme, 25.01.2020). Unlii’niin bu yorumu, radikal ve alternatif medya arasindaki
ayrima referans vermesi anlaminda énemli bir noktada bulunmaktadir. Bu agidan, Unsal
Unlii’niin gergeklestirmis oldugu yaymciligin profesyonel gazetecilik ilkelerine bagl bir
alternatif medya yayincilig1 oldugu sdylenebilir.

Tarafsiz gazetecilik anlayisindan hareketle programlarda —6zellikle gazetelerin
okundugu ikinci boliimde- “radikal medya” olarak tanimlanabilecek Ornekler
elestirilmektedir. Ornegin, 15 Ocak 2016 tarihli "gazetelerin yazdiklari-yazamadiklar1"
baslikli programda giinliik gazeteler incelenmistir. Diyarbakir Cinar’da ger¢eklesen PKK
saldiris1 giindem konusudur. Hangi taraftan gelirse gelsin savas ortamindaki c¢ocuk
Oliimlerinin hi¢cbir mesru yaninin olamayacagi vurgulanmistir. Programda, radikal medya
olarak tammlanabilecek Ozgiir Giindem gazetesinin “taraftarlir” elestirilmistir. Unlii,
Ozgiir Giindem’i parti biilteni olarak tamimlamaktadir. Cimar’da gergeklesen PKK
saldirisina iligkin haberi okuyan ve haber dilinin “tarafli” ve “sorunlu” olduguna dikkat
ceken Unlii, séz konusu haberin siddeti mesrulastirdigim ifade etmektedir. Ozgiir
Giindem gazetesinde Cinar’da gerceklesen saldirinin haberi verilmistir ancak, saldirinin
kimin yaptiina iliskin higbir bilgi yer almamaktadir. Bu bakimdan Unsal Unlii, gazeteyi
bir grubun tarafi oldugu igin, “parti biilteni” olarak nitelendirmistir.®? Bu baglamda,
habercilik anlayisi baglaminda aktivist bir tutumla hareket eden “radikal medya”
platformlariyla arasina ciddi bir mesafe koymaktadir. Buradaki belirleyici unsurun ise
“haberin dili” oldugu gorilmektedir.

Patronsuz programina iligskin incelenen metinlerde dogrudan bir goriisii, ideolojiyi

ya da siyasi partiyi destekleyen bir icerige rastlanilmamistir. Buna ek olarak, yayinlarin

https://www.youtube.com/watch?v=XIHeRCmCQcY (Erisim Tarihi: 01.02.2020).
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biiylik bir cogunlugunun elestirel bakis agisiyla ele alindig1 sdylenebilir. Bu anlamda,
Unlii'niin programinda tarafsizlik, elestirelligin oniine ge¢cmemektedir. Bir baska
ifadeyle, yayinlarda radikal olmadan da kamusalin temsiliyeti saglanabilmektedir.
“Diyorlar ki ‘Gazeteci konumu geregi mubhaliftir.” Gazeteci muhalif filan degildir.
Gazeteci sorunlar1 ve yanlis giden seyleri gosterdigi i¢in muhalif gibi goriiniir. Aslinda
gazeteci sadece taniktir. Caginmn tamigidir. Ne olduysa onu anlatir” (Unsal Unlii ile
yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

Buna ek olarak, yeni medya iizerinden gazetecilik yapiyor olmak, gazetecinin
“Youtuber’lik” yaptig1 gibi bir alginin yerlesmesine neden olabilmektedir. Ancak,
gazeteci i¢in YouTube gibi sosyal medya platformlart bir mecra gorevi gormektedir.
Alternatif medyada dogrudan ticari kanaatlerle mecraya doniik yayinlar yapilmamaktadir.
Burada, gazeteci ile sosyal medya platformlarinda igerik {ireten yayincilari birbirinden
ayiran temel unsur, haber tiretim siirecidir. Giiniimiizde Youtuber’lik bir meslek olarak
degerlendirilebilir. Dolayisiyla, sosyal medya icerik {lireticileri, bir mecra i¢in ve o
mecranin ekosistemini kullanarak maddi gelir elde etme amaciyla hareket etmektedirler.
Ancak, yeni medya ekseninde alternatif medyay1 kullanan bir gazetecinin temel amaci
mecradan para kazanmak degildir. YouTube ve Periscope gibi ortamlar haber aktarimi
icin sadece birer aractir. “Bizim yaptigimiz isi insanlar ‘influencer’likla®® karistirtyorlar.
Benim kanalimda herhangi bir seyin tanitimi yapilmiyor. Bu anlamiyla baktiginizda
benim isim Oyle para kazandiran bir is degil. Zaten ben de boyle bir sey hedeflemiyorum”
(Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

Buradan hareketle, Unsal Unlii’'niin yapti§1 yaymnciligin ticari bir amag tasimadig1
sOylenebilir. Burada gazeteci, kullandig1 sosyal medya platformlarmin getirdigi kimi
ekonomik desteklerden hareketle, az da olsa bir gelir elde etmektedir. Ancak, dogrudan
mecradan para kazanma motivasyonuyla bir yayimncilik gergeklestirilmemektedir. Ciinkii,
temel gelir modeli reklamlara ya da sponsorluklara degil, izleyici bagislarina yoneliktir.
Dolayisiyla, alternatif medya yayinciliginda yeni medya mecrasinin “nasil kullanildigi”
tamamen bir gazetecinin habercilik anlayisiyla iligkilidir. Bu durum, yaymlarin ekonomi
politigini etkilemekle birlikte; ticari medya ile olan farkini da ortaya koymaktadir. Bu

bakimdan, bir medya kurumunun, bir programin ya da bagimsiz yayimlar yapan bir

93Sahip olduklari {in ya da tammrhgi araciliiyla bir olay, iiriin ya da hizmete iliskin olarak yasadiklar:
deneyimleri takipgileriyle paylasan ve bu sekilde tanmitim ve pazarlama aktiviteleri yapan, belirli bir
toplulugu etkileme ve yonlendirme giiciine sahip kisilere denilmektedir. Giiniimiizde sosyal medya ve
dijital kanallarin basat olmasiyla “dijital influencer” kavramiyla ayn1 anlamda kullanilmaya baglanmistir.

173



gazetecinin habercilik anlayisi ile yayinlarin ekonomi politigi arasinda karsilikl bir iligki

oldugu sdylenebilir.

Ben gazetecinin fakir bir sekilde yasamasi1 gerektigi yoniindeki toplumsal algiya kesinlikle
karsityim. Gazeteci hayatini tavuk donerle gecirmek zorunda olan insan degildir. Gazeteci de
iyi yasar ve gazeteci de iyi kosullar altinda yasayabilmelidir. Dort yil 6nce yayinlara ilk
basladigimda izleyicide de bdyle bir psikolojik durum vardi: “Gazeteci para kazanmaz,
gazeteci iyi yasamaz!” Neden iyi yasamasim? Gazeteci para kazanmali. Buradaki 6nemli
nokta, o kazandig1 paranin temel kaynagini agiklayabilmelidir. Yani parayla roportaji yapan
insan gazeteci degildir, tiiccardir. Bana gore karsiliginda para aldigin hicbir is kutsal degildir.
Gazetecilik de doktorluk gibi 6gretmenlik gibi bir meslektir. Ancak, diger mesleklerden farki
gazeteciligin etik ilkeleri biraz daha sikidir. Ciinkii, gazeteci yaptigi haberle toplumu
yonlendirir (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

Unsal Unlii’niin habercilik anlayisinin bir bagka yansimasi da yayimlarda kullanilan
dildir. Ayrimci olmayan ve Gtekilestirmeyen bir dil kullanmaya 6zellikle dikkat ettigini
soyleyen Unlii, aktivist ve gazeteci arasindaki farkin haber dilini nasil kullandigiyla
iligkili oldugunu belirtmektedir. Yayimnin hedef kitlesinin ¢ok genis oldugunu ifade eden
Unlii, sorumlu bir dil kullanmanmn temel gazetecilik ilkeleri arasinda oldugunu
sdylemektedir. Izleyici yayina bilingli bir sekilde gelmektedir. Bu bakimdan Unlii,
izlerkitleye hem igerik hem de tislup ve dil olarak bor¢lu oldugunu ifade etmektedir. Bu
acidan gazetecilik anlayisinin bir yansimasi olarak programinda “sorumlu bir dil”

kullanilmaktadir.

Eger sen herkese aciliyorsan, herkesi kapsayacak bir dil kullanmak zorundasin. Yani ortak
bir 6fkeden bahsederken bile o 6fkeyi benim {izerimde tekillestirmeye calisiyorum. Ciinkii
amag, insanlari doldurmak, costurmak, bagirttirmak falan degil. Bir duruma karsi tepki
verilecekse en sert sekilde zaten tepki veriyoruz. Oradaki iislup ¢ok 6nemli... Alternatif
medyada su ayrimi1 dogru koymak gerekiyor, bizim anaakim medyadan farkimiz su: Benim
yaymimi izleyecek insan, bilingli olarak oraya geliyor. Beni televizyondaki gibi zap yaparken
bulamaz. Benim yayinimui izlemesi bilingli bir tercih. O zaman benim o insana borcum var.
Nedir borcum? Gergekten taviz veremem, o benim ilkem. Ama bu gercegi aktarirken dil
olarak, iislup olarak o insanin huzursuzluk yasamayacag: sekilde anlatmak zorundayim. Eger
bu yaymi ben yapiyorsam sorumluluk da benimdir (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine

goriisme, 25.01.2020).
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Sorumlu bir dil kullanma hedeflemesine karsin, Unsal Unlii’niin baz1 konularda
“bilerek ve isteyerek” daha sert bir sdylemle yayinlarmi isledigi goriilmektedir. Unsal
Unlii’niin sectigi basliklar kimi zaman saldirgan bir sdyleme evrilmektedir. Unlii, bu
baslik se¢imini spekiilatif olmasi i¢in degil, yanlis giden toplumsal sorunlara karsi
tepkilerin ¢ok net ve dogrudan verilmesi gerektigine inandig1 igin sectigini yayinlarinda
belirtmektedir. 5 Eyliil 2017 tarihli “Diinya diiz degil, sen yobazsin!” baslikli programda,
iilkedeki kimi siyasal Islamci1 “seckinler” tarafindan iiretilen, diinyanin diiz oldugu iddias1
ve tesettiirsiiz kadinlarin soyulmus domatese benzetilmesi gibi sdylemlere karsi elestirel
bir yaymn yapilmistir. Unsal Unlii, gormezden gelindigi takdirde bu tarz sdylemlerin
toplum icinde kaniksanmaya, alisilmaya ve sonu¢ olarak da goérmezden gelinip
siradanlagmaya basladigint belirtmektedir. Bu nedenle, sert bir baglik sectigini
soylemektedir. Unlii, cehaletin mesrulasmamasi icin dogrudan tepkiler verilmesi
gerektiginin altin1 ¢izmektedir. Yayinda, “cehaletin” bir ideolojik tiretim oldugu ve bu
ideoloji sayesinde insanlarin “yonetilmesinin” kolaylastig1 islenmektedir. Bu anlamda,
basta yasa koyucularin ve diizenleyici kuruluslarin kamusal gorevleri yerine getirmesi
istenmektedir.”* Bu noktada, alternatif medyanin “harekete gecirmeye doniik” islevi
kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda, dil konusundaki 6zenin ve tarafsiz gazetecilik idealinin
elestirelligin Oniinli kapamadig1 ve iktidar seckinlerinin sdylemlerini mesru kilmadigi
gozlemlenmektedir. Bu agidan, Unlii’'niin yayinlarinin radikal olmayan ancak, elestirel
goriisten de kopmayan bir perspektifte oldugu sdylenebilir.

Unsal Unlii, programlarinda gazeteciligin temel ilkelerini uygulamasi ve sorumlu
bir dil kullanarak hareket etmesiyle farkli goriislerden yurttaslar1 tek bir platformda
toplayabilmektedir. Yeni medyanin kamusal alan olabilme potansiyelini sonuna kadar
kullanan Unlii, tarafsiz bir tutumla hareket ederek ¢ogulculugu saglayabilmektedir. Bu
durum, gazetecinin popiilist bir tavirla hareket etmesiyle degil, gercege kars1 tarafsiz
kalabilmesiyle iligkilidir. “Yayimlardan sonra bana pek ¢ok gilizel mail geliyor. Cogu
‘sizinle ayn1 seye inanmiyorum’ diye basliyor ama ‘4 senedir yayinlarimizi izliyorum ve
cok gurur duyuyorum’ diyor. Benim tam olarak istedigim sey bu. Farkliliklar1 bir kenara
birakip konusabilmek” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020). Bu
bakimdan, Unlii'niin yaymlarda 6n plana cikardigi unsurun “samimiyet” oldugu

goriilmektedir. Dolayisiyla, oydasmanin degil, katilimin temel alindigir ve hakkaniyet

%https://www.youtube.com/watch?v=i6hIISB8DPk (Erisim Tarihi: 12.02.2020).
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tizerinden hareket eden bir gazetecilik anlayist benimsenmistir: “Birisinin
diisiincelerinden hoslanmiyorum demesi, yalan soyliiyor demesinden ¢ok daha
onemlidir” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020).

Unsal Unlii’niin habercilik anlayisi, tarafsizlik ve ¢ogulculuk ilkeleri ¢ercevesinde
sekillenmektedir. Bu ilkelerden hareketle, sOylemlerinde tartigma kiiltiiriinii
canlandirmaya doniik, biitiinlestirici ve kamusaldan yana bir yayincilik anlayist
sergiledigi soylenebilir. Buna ek olarak, yayinlarinda tarafsizlik idealinin elestirel bakis
acisin1 golgelemedigi goriilmektedir. Anaakim medyadaki programlardan farkli olarak,
egemen olmayan sdylem ve temsiller programda yer almaktadir. Bu nedenle, alternatif
medya yayincilign ozellikleri gostermektedir. Ayn1 zamanda, yayinlarin basinda ve
sonunda kullandig1 kalip ifadeler, programin durusunu izlerkitleye aktarma adina 6nem
tasimaktadir. Unsal Unlii, yapmis oldugu yayinciligr alternatif medya yaymciligi olarak
tanimlamakta ve kitlesellik baglaminda programin anaakim medya konumuna geldigini
ifade etmektedir. Tarafsiz habercilik anlayisindan hareketle Unlii’niin yaymlarinda
alternatif medya ve radikal medya arasindaki ayrimi net koyabildigi goriilmektedir.
Gazetecilik anlaminda ticari bir kaygi tasimadan haber iiretimi yapan Unlii, “sorumlu bir
dil” kullanmaya 6zen gostermektedir. Bu baglamda, “Patronsuz” programinin habercilik

anlayis1 baglaminda alternatif medya 6zellikleri gosterdigi saptanmustir.

3.4.5. Program icerikleri ve takipgiler

“Patronsuz” programinin yaymlarina Unsal Unlii’niin YouTube kanalindan,
Scope’tan, Patreon hesabindan, kisisel web sitesinden ve Medyascope’un “Unsal Unlii”
boliimiinden ulagilabilmektedir. 2020 yili Subat ayi itibariyle Unsal Unlii’niin Twitter’da
182.600; YouTube’da 74.400; Scope’ta 63.161 ve Soundcloud’da 4.830 takipgisi
bulunmaktadir. Dolayisiyla, “Patronsuz” programinin belirli bir kitleyi yakaladigi
soylenebilir. Buna ek olarak, izleyici baglaminda -derinlemesine goriismede Unsal
Unlii’niin belirttigi verilerden hareketle- programi 14 ve 92 yas araliginda bir kitle
izlemektedir. %55 oraninda kadin izleyicilerin fazlahig: goze carpmaktadir. Unsal Unlij,
simifsal olarak daha ¢ok orta sinifin kendisini takip ettigini ve izleyicileri arasinda
ozellikle tiniversite 6grencilerinin yayinlara ¢ok fazla ilgi gosterdigini ifade etmektedir.

Ancak, Unlii niceligin degil, niteligin 6nemine vurgu yapmaktadir:
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5 bin nitelikli izleyici, beni takip eden 3 milyon insandan daha etkili. Ben bunun &rneklerini
cok sik yasiyorum ve buna ¢ok da seviniyorum. Mesela yayinda gercekten begendigim bir
kitab1 tanittyorum. Kitap defalarca baski yapiyor. Ciinkii, izleyen insanlar biliyor ki birincisi
bu adam gercekten okudugu kitab: tanitiyor. ikincisi kotii olsa zaten kétii derdi ¢iinkii, kotii
dedigi zamanlar da oluyor. Bdyle olunca o samimiyeti de yakaliyorsun. Benim i¢in o nitelikli
izleyici ¢ok daha 6nemli... Ben yaynlara ilk bagladigimda 37 kisi izlerken de ayn1 dikkatle
yayinimi yapiyordum. Yayinin maliyeti sabit zaten 37 kisi izlese de ayn1 3 milyon kisi izlese
de. Bu yiizden habere ihtiya¢ duyan insan benim i¢in énemli. Onlar da geliyorlar zaten (Unsal

Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

Unsal Unlii, 2019 yil1 itibariyle yenilenen altyapisi sayesinde hem YouTube’dan
hem de Scope (Periscope) iizerinden canli yayin yapabilmektedir. Program bittikten sonra
yayinin kayitlar1 YouTube, Scope, Facebok, Patreon, Unsal Unlii niin kisisel web sayfasi
(https://unsalunlu.com.tr/) gibi mecralarin yan1 sira, Medyascope adresinden de
paylasilmaktadir. Buna ek olarak, Unsal Unlii her ayn son programinda “serbest ucus-
dertlesme” baslikl1 bir yayin yapmaktadir. Bu yayinlarda herhangi bir konu belirlemeden
sadece seyircilerden gelen sorular1 yanitlamakta ve bir anlamda izlerkitleyle “dertlesme”
gerceklestirmektedir. Ayrica, bu yayinlarda Unlii, “Patronsuz” programina iliskin sayisal
verileri, programin hangi asamaya geldigi ve bir sonraki ay gelecek yenilikleri
izleyicisiyle paylasmaktadir. Dolayisiyla, izlerkitleyle farkli agilardan etkilesim
saglandig1 ve hem haberin tiretimi hem de dagitim1 konusunda yeni medyanin aktif bir
sekilde kullamildig1 goriilmektedir. Bu bakimdan, Unsal Unlii’niin yaymlarinin yeni
medya ekseninde sekillenmis bir alternatif medya yayincilig1 oldugu sdylenebilir.

“Serbest ugus” yayinlarinda, Unlii'niin seffaf bir anlayisla hareket ettigi
gozlenmektedir. 27 Aralik 2019 tarihli “serbest ugus” yayininda, programa iliskin 2019
yilma ait veriler paylasilmistir. Unsal Unlii’niin dertlesme yayinlari, hafta igi her giin
gerceklesen giindem yayinlarindan daha uzun stirmektedir. 27 Aralik 2019 tarihli yayin
1 saat 4 dakika siirmiistiir. Program boyunca Unlii, programin nasil bir konumda
oldugunu elindeki verilerle anlatmis, daha sonra ¢esitli konularda izleyicilerden gelen
sorulart yanitlamistir. Yilmaz Aslantiirk, “serbest ucus” yayinlarina 6zel vinyet
hazirlamistir. Bu vinyet, programin hemen basinda yer almistir. 27 Aralik giiniiniin
Mustafa Kemal Atatiirk’iin Ankara’ya gelisinin 100. yili olmasindan dolay1 yayimnin
hemen baginda giine iligkin bilgiler verilmistir. Daha sonra yayinlarini1 kag kisinin takip

ettiginin sayisal verilerini paylasmustir. Unlii’niin agikladig verilere gore, Youtube’daki
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“Patronsuz” programinin Aralik 2019 yili itibariyle ortalama izlenme sayisi 25 binin
tizerindedir. Ayni zamanda, program iTunes’da haber-politika dalinda Tiirkiye’nin en ¢ok
dinlenen 5 podcasti icinde yer almaktadir. Aym zamanda Unlii, programda kendisine
gelen mailleri paylasmistir. Kendisine gelen e-postalarin birinden hareketle, ¢esitli tiyatro
topluluklartyla iletisime gecerek ve sanat¢1 dostlarindan ricada bulunarak maddi durumu
olmadig1 i¢in tiyatro oyunlarina gidemeyen Ogrencilere yonelik ‘“askida bilet”
uygulamasini baslatmistir. Unlii, gelecek yayinlarda maddi durumu olmayanlara yonelik
oyun ve konser biletleri hediye edecegini a¢iklamistir. Buna ek olarak, izleyicileriyle
bulusmak adina, katilacagi soylesi ve konferanslarin tarihlerini ve konumlarini
paylasmustir,®

Bu baglamda, Unsal Unlii’niin “serbest ugus” programlarinda izleyici ile giiglii bir
etkilesim gergeklestirdigi sdylenebilir. Ayrica Unlii, kiiltiir sanat etkinliklerine katilim
adina tesvik edici bir yayn yapmaktadir. Ozellikle maddi durumu olmayan yurttaslara
yonelik “askida bilet” uygulamasini baslatan gazeteci, bunu ekonomik bir katki
beklemeden yapmaktadir. Bu noktada, yayincinin kiiltiir sanat etkinliklerine katilim adina
bir koprii gorevi gordiigi soylenebilir. Ayrica, yaymlarinda sik¢a kitap tavsiyesi
yapmakta ve o hafta iginde okudugu kitaplarin -sponsorluk olmadan- tanitimin1 yapmakta
ve yayinlarda siirler okumaktadir. Unsal Unlii’niin yaymlarinin en ¢ok dinlenen ilk 5
podcast arasinda yer almasi, alternatif medya yayinciligi adina 6nemli bir noktaya isaret
etmektedir. Bir diger alternatif medya platformlarindan olan Medyascope ve A¢ik Radyo
da yine ilk 5 podcast i¢inde yer almaktadir. Bu durum, alternatif medyanin
kitlesellesebilmesi anlaminda 6nemli bir potansiyeli gostermekle birlikte, Rusen Cakir’in
ve Unsal Unlii’niin “anaakim artik biziz” sdylemini desteklemektedir. S6z konusu konum
ayni zamanda, yeni medya mecrasinda alternatif yaymciligin kendi glindemini

olusturabilme giiclinli gorebilme adina da 6nemlidir.

Ben higbir zaman giindeme takilmiyorum. Ben glindemi olusturmayi se¢iyorum. Ciinkii,
bunun i¢in giliciimiiziin oldugunu diisiiniiyorum. Mesela ben, herkesin konustugu konuyu
konugmuyorum. Ben herkesin konusmasi gereken konuyu konusuyorum. Ve ¢ok siikiir bir
yere geldik. 2 yildir biz gercekten giindemi siiriikliiyoruz. Bizim bir hafta 6nceden
konustugumuz seylerin daha sonra yeni yeni anaakim medyada da konusulmaya baslandig1

zamanlar oluyor (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

%https://www.youtube.com/watch?v=jqARDwGoFUc&t=1839s (Erisim Tarihi: 02.02.2020).
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Bir kanali alternatif medya i¢inde degerlendirebilmek i¢in anaakim medyadan farkli
iceriklere yer vermesi gerekmektedir. Unsal Unlii’niin yayinlarinda &ne ¢ikan nokta kendi
giindemini yaratmasi ve anaakim medyada konusul(a)mayan konulara deginmesidir.
Ayn1 zamanda, konusulan her konunun toplumsalla iliskisinin kurulmas1 Unsal Unlii’niin
yayinlarini ayriks1 kilmaktadir. Bu anlamda, yayinlarin iceriklerine iliskin olarak Unlii,
anaakim medyanin almadigi sorumlulugu alternatif medyanin almasi gerektigini
belirtmektedir. Alternatif medyanin ekonomi politik diizeydeki gérece 6zerk konumu
icerik diizeyinde anaakim medyanin gerceklestiremedigi kamusallig1 saglamaya doniik

olmalidir.
Bizim burada yapacagimiz sey yikict olmamak. Ne yapacagiz o zaman? Biz bu isi yanlis
yorumlayan sorumlular1 ortaya ¢ikaracagiz ve diizeltecegiz. Oyle bakmaya basladigin andan
itibaren benim bulundugum yer aslinda gergegin tam temsil ettigi yer olmak zorunda.
Alternatif medya burada c¢ok biiyiik bir sorumluluga sahip. Anaakim medyanin yapmadigi
isleri de biz toparlamak zorundayiz. Onlar bakmiyor. Onlar ilgilenmiyor. Farkli gerekceleri
var: Yani iktidar kizar, firca yerim, reklamim kesilir, Basin Enformasyon Genel Midiirliigii
bana kamu reklami1 vermez, a¢ kalirim, isten atilirim... Oysa bizim boyle dertlerimiz yok

(Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020).

Incelenen metinlerde politika, ekonomi ve toplum-kiiltiir temalarma iliskin
yayinlarin agirlikta oldugu saptanmigstir. Bu anlamda, “Patronsuz” programinda ilk 6ne
cikan tema siyasettir. Ancak, yalnizca giinliilk degisimlere agik popiiler siyaset
konusulmamakta siyasetin toplumsalla iliskisine vurgu yapilmaktadir. Unsal Unlii’niin
bugiine kadar en ¢ok izlenen yayini, 6 Haziran 2018 tarihli “Miting meydanlar1 ilk kez
AKP'yi mutlu etmiyor” baslikli yaymdir. Programi Scope iizerinden canli yayinda 28.100
kisi, YouTube’daki tekrarin1 da 100.278 kisi izlemistir. Tekrar yayimin altina 370 kisi
yorum birakmistir. Ayni zamanda, yayi Twitter’da 99 kez retweet edilmistir. S6z konusu
rakamlar, “Patronsuz” programinin sosyal medya iizerinden yayin yapan bir alternatif
medya yayini oldugu diisiiniildiiglinde 6nemlidir.

Programda Unsal Unlii, genellikle se¢im dénemlerinde anaakim medyanin siirekli
iktidar partisini anlatan yayinlar yaptigini; kendisinin ise se¢im dénemi boyunca sesi
duyulmayan partiler ve adaylar {izerinden daha c¢ok yaym yapmak istedigini
sOylemektedir. Ancak, bu yayinda kendi giindem konusundan hareketle iktidar partisinin
mitinglerinden gdzlemlerini takipgilerine aktarmaktadir. Parlamento muhabiri olarak,

kuruldugu giinden beri AKP’yi takip eden Unsal Unlii, ilk defa iktidar partisinin
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mitinglerinin soniik gegtigini ifade etmektedir. Cumhurbagkanina verilen destekle
AKP’ye verilen destek arasindaki dengesizligin altin1 ¢izmektedir. Partiye iliskin
analizlerini sunan Unlii, ekonomik gidisatin siyasi katilima etkisine deginmektedir. Unlii,
miting meydanlarindan istenilen coskunun alinamamasini yanlis siyasal iletisim
calismalarinin yonetilmesiyle ve daha da onemlisi kotii giden ekonomik kosullarla
iliskilendirmektedir.® Unsal Unlii'niin programlarinda siyaset temali yaymlarin
cogunlukla toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik yonlerine vurgu yapildigi goriillmektedir. Bu
da anaakim medyaya gore, farkli perspektiflerde yayinlarin yapildigin1 géstermektedir.
Unlii, yaymlarinda 6zellikle parlamento muhabirligi yaptig1 donemdeki gdzlemlerine
siklikla yer vermektedir. Boylece, yayinlarda siyasetin hem toplumda algilanan boyutuna
hem de goriinmeyen yiiziine vurgu yapilmaktadir.

Unsal Unlii’niin, programlarinda sikga yer verdigi temalardan biri de ekonomi ve
ekonominin toplumsal hayata etkileridir. Unlii, programlarinda ekonomik analizler de
yapmaktadir. Lisans egitimini iktisat alaninda yapmis olmasinin yani sira, fikir danistig
pek cok ekonomist arkadasi bulunmasi, bu analizlerde etkili olmaktadir. 13 Agustos 2018
tarihli “Ayn1 deniz, ayn1 gemi, farkli firtina...” baghikli yayinda kétiiye giden Tiirkiye
ekonomisi incelenmistir. Tirkiye’nin ekonomik krizde oldugu ve toplumda “ekonomi
koti” diyenlerin “vatan haini” ilan edilerek yanlis bir biling yaratildigina vurgu
yapilmaktadir. Bu anlamda, varolan iktidar elestirilmektedir. Programda su an yasanan
krizin ne oldugu, nelerin bu krizin ortaya ¢ikmasinda etkili oldugu ve ¢éziim yollarinin
neler olabilecegi islenmistir. Anlattiklarini verilerle destekleyen Unlii, is diinyasinin
aktorlerini ve siyasetin ekonomiye olan etkisini elestirmektedir. Programda kapitalist
iiretim iliskilerinin ekonomik krizlerle olan iliskisine de deginilmistir.®” Bu baglamda,
ekonomi konusunun Unsal Unlii'niin programinda islenen ve 6n plana c¢ikarilan
temalarindan biri oldugu sdylenebilir. Ayn1 zamanda Unlii, Tiirkiye’deki ve diinyadaki
ekonomik isleyise iliskin sorunlar1 liretim iliskilerindeki ¢arpiklikla, ekonomi politik
alana yapilan vurgularla ve toplumsalla iliskilendirerek agiklamaktadir. Bu noktadan
hareketle, s6z konusu alternatif medya yaymeciliginin “elestirel” bakis acisiyla hareket
ettigi ve varolan diizeni sorguladigr soylenebilir.

“Patronsuz” programinda saptanan temalardan bir digeri de toplumsal ve kiiltiirel

alandir. 7 Agustos 2019 tarihli “Adami hasta ettiler sayin abim, iilke apartmani dagildi!”

%https://www.youtube.com/watch?v=5WTabMPks2s (Erisim Tarihi: 15.02.2020).
Yhttps://www.youtube.com/watch?v=WTc_SLWbSCY (Erisim Tarihi: 13.02.2020).
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baslikli yayminda komsuluk kiiltiiri ve ortak yasam olgusu iizerinden Tiirkiye’nin
toplumsal yapisindaki degisimi 6zetlemistir. Kapicilar Krali filmi ve Bizimkiler dizisi
gibi kiilt olmus yapimlarin senaryosunu yazan Umur Bugay'in vefat1 {izerine bu yayin
yapilmistir. Unsal Unlii, 1998 yilinda Umur Bugay ile gergeklestirdigi bir sdylesiden
hareketle, bir apartman filmi (Kapicilar Krali) ve bir apartman dizisi (Bizimkiler)
tizerinden “Tiirkiye toplumu hakkinda nasil bir ¢ikarim yapilabilir?” sorusunu sorarak
cesitli analizler yapmistir. Programin basinda Umur Bugay'in hayati hakkinda kisa
bilgiler verilmistir. Bu programda Unsal Unlii, Kapicilar Krali filmini ve Bizimkiler
dizisini bir anlamda ¢oziimlemekte ve Tiirkiye’de apartman kiiltiirli, apartmandaki
otorite, komsuluk olgusu gibi toplumsal yapiya iliskin ¢ikarimlar yapmaktadir.®® Unlii,
Tiirkiye’deki 1970°1i ve 1990’1 yillarda yasanan degisimi, apartman metaforuyla nasil
anlatildigim takipgilerine aktarmaktadir. Bu noktada, 1980 askeri darbesi, Turgut Ozal
donemi ve donemin neo-liberal politikalarina vurgu yapilmaktadir. Bu anlamda otoritenin
toplumsalla iliskisini aktarma adina program Onemli bir noktada bulunmaktadir.
Programda neo-liberalizmin ve neo-liberalizmin yarattig1 toplumsal degisime elestirel bir
perspektifle bakilmakta ve giiniimiizle iliskisi kurulmaktadir.

Genel bir degerlendirme yapmak gerekirse; Patronsuz programinin kamusala temas
edebildigi ve kendi kemik kitlesini yarattig1 sdylenebilir. Takipg¢i sayisinin her gecen giin
artmasma ragmen Unsal Unlii, niceligin degil niteligin 6énemine vurgu yapmaktadir.
Unsal Unlii’niin her aymn son programinda gergeklestirdigi “serbest ugus- dertlesme”
yayinlan takipgilerle etkilesimi saglama adina 6nemli bir noktada bulunmaktadir. Bu
etkilesime ek olarak, haber iiretimi ve dagitimi konusunda yeni medyanin aktif bir sekilde
kullanildig1 gézlemlenmektedir. Yayinlarin “haber-politika” dalinda (Medyascope ve
Acik Radyo ile birlikte) Tiirkiye’nin en ¢ok dinlenen podcastleri i¢inde yer almasi,
alternatif medyanin dar ¢ergeveden ¢ikip kitlesellesebilmesi adina 6nemli bir potansiyele
isaret etmektedir. Yayin igeriklerine bakildiginda basta siyaset olmak iizere ekonomi ve
toplum-kiiltiir temali yayinlarin yogunlukta oldugu goriilmektedir. Program metinleri
incelendiginde 1ilgili temalarmm hepsinin toplumsalla iligkisine vurgu yapildig:
saptanmistir. Bu baglamda, “elestire]” bir bakis agisiyla ve Tirkiye’deki anaakim

medyadan daha farkli perspektiflerde yayinlar yapildigi sdylenebilir.

Bhttps://www.youtube.com/watch?v=3r2_H5eZGY4 (Erisim Tarihi: 02.02.2020).
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Bu calismada, yeni medyanin da etkisiyle yeniden sekillenen alternatif medyanin
Tirkiye’deki belli bash 6rnekleri tizerinden nasil bir yayincilik sergilediginin anlasilmasi
amaclanmistir. Tiirkiye’de anaakim medyada hem ekonomi politik hem de igerik
diizeyinde bagimsiz yayin yapabilecek mecra neredeyse kalmamistir. Bu noktaya geliste
kuskusuz, 1980 sonras1 uygulanmaya baglanan neo-liberal politikalarin ciddi bir etkisi
bulunmaktadir. Gliniimiizdeki medya atmosferine bakildiginda ekonomi politik
nedenlerden o6tiirli anaakim medyanin liberal ¢ogulcu yaklasimin atfettigi 4. giic olma
gorevini yerine getiremedigi goriilmektedir. Yapilan arastirmalar ve uluslararasi raporlar
gostermektedir ki, “Tiirkiye’de medya 6zgiir degildir”. Bu bakimdan, yeni alternatif
medya alanlar1 olusmus ve kamusallig1 saglama gorevini bu yeni platformlar iistlenmistir.

Calismada savunulan temel goriis, Tiirkiye’de anaakim medya karsisinda alternatif
medyanin daha 6zgiir ve ¢ogulcu yayinlara sahip oldugudur. Yeni medyanin sundugu
ortam destekleyici bir giic gorevi gérmekte ve sahiplik yapisinda ve igerik diizeyinde
saglanan bagimsizlik sayesinde belirli bir kamusallik saglanabilmektedir. ifade edilen
cikis noktalarindan hareketle, bu calismada Tiirkiye’de alternatif medyanin elestirel
ekonomi politik ve toplumsal baglamda nasil bir medya yaklagimi sergilediginin
aragtirtlmas1 amacglanmistir. Bu baglamda, ¢alismada internet {izerinden yayin yapan
Medyascope kanali ve Unsal Unlii’niin Patronsuz programi sahiplik yapisi, ekonomik
isleyisi, kurumsal ve editdryal yapisi, gazeteci profili, haber iiretim sekilleri ve yayin
igerikleri ¢ergevesinde incelenmistir.

Alanyazinda farkli sekillerde tanimlanan alternatif medya kavraminin giiniimiizde
-Tiirkiye’deki 6rneklerinden hareketle- nasil tanimlanabilecegine iliskin bir sorgulamaya
gidilmistir. Alternatif medyay1 tanimlarken kesin olarak uzlasilan bir kavramsallastirma
yoktur. Bu bakimdan, yeni medya ve yeni gazetecilik anlayislarindan da hareketle,
glinlimiiz alternatif medyasin1 en iyi betimleyen bir tanimin yapilmasi amaglanmstir.
Boylece, varolan alanyazindaki kavramsallagtirmalarin Tirkiye’deki alternatif medya
yansimalar1 adina ne anlattig1 ve Tiirkiye’deki alternatif medya platformlarinin alanyazin
icinde nerede konumlandirilabilecegi tartismaya acilmistir. Bu anlamda, c¢aligmanin
birinci boliimiinde farkli yaymcilik tiirlerinden olan ticari yayimncilik, kamu hizmeti
yayincilig1 ve radikal medya yayimnciligt agiklanmis ve yeni medya ekseninde sekillenen
giintimiizdeki alternatif medya platformlariyla ne 6l¢iide ayristigi ortaya konulmustur.

Daha sonra, alanyazindaki alternatif medya tanimlamalarina deginilmis ve yeni medyanin
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alternatif medyayla olan iligkisi irdelenmistir. Vurgulanan amaglar dogrultusunda
ilerlerken; medyanin elestirel ekonomi politiginden, yeni medyanin ve anaakim medyanin
kapitalist iiretim iligkilerindeki yerinden ve alternatif medyanin tarihselliginden
uzaklasilmamasi1 amag¢lanmstir.

Alternatif medya, genel anlamda kendisini her tiirlii iktidar iliskisinin disinda
konumlandiran, sorgulayici, elestirel fikir ve igeriklere yer veren, egemen bakis agisinin
disinda alternatif goriisleri isleyen medya yapilanmalar1 olarak tanimlanabilmektedir.
Buna ek olarak, alternatif medyanin “katilimci olmasi, etkilesimin bulunmasi, ticari
amagcla hareket etmemesi, ¢okseslilige yer vermesi, orgiitsel yapisinin (dikey) hiyerarsik
olmamast ve anaakim medyada yer bulamayan sorgulayici fikir ve goriintiilere yer
vermesi” gibi dzellikleri bulunmaktadir. John D. H. Downing, alternatif medyay: “radikal
alternatif medya” olarak tanimlamakta ve alternatif medyay1 varolan statiiko i¢inde bir
kars1 hegemonya alani olarak kavramsallastirmaktadir. Bu anlamda Downing’e gore,
alternatif medyanin toplumsal doniisiimii insa etmek {izere aktivist bir tutumla hareket
etmesi gerekmektedir.

Marisol Sandoval ve Christian Fuchs ise alternatif medya tanimlamasi yaparken
temel ol¢iitiin “elestirel” olmas1 gerektigini vurgulamaktadir. Yazarlara gore, alternatif
medya, editoryal bagimsizligin1 kaybetmedigi siirece, marjinalize olmaktan kurtulmasi
ve kitlesellesebilmesi igin ¢esitli ticari adimlar atabilir. Onemli olan nokta, elestirelligi ve
editoryal bagimsizligin kaybedilmemesidir. Olga G. Bailey, Bart Cammaerts ve Nico
Carpentier’in alternatif medya tanimlamalari, farkli ¢ikis noktalar1 bulunan alternatif
medya yapilanmalarin1 kategorize etme adina 6nemli bir noktada bulunmaktadir. Buna
gore, topluluk medyas: yaklagimi belirli bir topluluga hizmet eden alternatif medya
yapilanmalar1 igin kullanilmaktadir. Ayn1 sekilde, sivil toplum ekseninde hareket eden,
kamusal yayincilik ve ticari yayincilik arasinda farkli bir ses olmayr amaglayan sivil
toplum medyas ise bir baska alternatif medya tiiriidiir. Ugiincii yaklasim, 6ziinde protesto
gruplarm1  ve hareketleri birbirine bagladigi i¢in rizomatik medya olarak
degerlendirilmektedir. Bu ¢alismanin da ¢ikis noktasini olusturan son yaklasim ise
anaakim medyaya alternatif olarak alternatif medya yaklasimidir. Alternatif medyanin
kiiglik olgekli olmasi, bagimsiz olmasi, hiyerarsik olmamasi, piyasadan ve devletten
bagimsiz hareket etmesi bu yaklasimin basat 6zellikleridir. Bu yaklasimin ongoriileri,

calismanin ¢oziimleme boliimiinde yol gosterici olmustur.
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Calismanin ikinci bdliimiinde Tiirkiye’deki alternatif medya yayincilig
aciklanmistir. Glinlimiiz alternatif medya platformlarinin ortaya ¢ikmasina neden olan
tarihsel siirece ve 1980 sonrasi yayincilik alaninda yasanan yapisal doniisiime vurgu
yapilmustir. Tiirkiye’deki belli bash alternatif medya 6rneklerinin verilmesinin ardindan
son olarak alternatif medyanin giincel sorunlarina deginilmistir. Genel anlamda alternatif
medya ve Ozel olarak Tirkiye’deki alternatif medyanin durumuna iliskin yapilan
¢ikarimlardan hareketle, ¢alismanin son bolimii olan ligiincii boliimde Medyascope
kanal1 ve Unsal Unlii’niin Patronsuz programi ¢dziimlenmistir. Birinci ve ikinci béliimde
vurgusu yapilan noktalar, iiclincii boliimdeki ¢O6ziimlemenin inga siirecinde etkili
olmustur.

Calismanin kuramsal temelini elestirel ekonomi politik yaklagim ve kiiltiirel
vaklagimi olusturmaktadir. Bu baglamda, hem alternatif medya yapilanmasi olarak bir
kanal (Medyascope) hem de alternatif medya yayincilig1 olarak bir program (Unsal Unlii
- Patronsuz) ayni kuramsal ¢ercevede ¢oziimlenmistir. S6z konusu kanal ve programin
segilmesinin nedeni, ¢dziimlenen &rneklerin bir alternatif medya olarak kurumsallagma®
ve Kkitlesellesebilme anlaminda anaakim medyaya rakip-alternatif olabilmeleridir.
Calismada yontem olarak yar: yapilandirilmiy goriisme teknigi ve metin ¢oziimlemesi
teknigi kullanilmistir. Medyascope kanali yoOneticileri ve calisanlarinin yani sira;
Patronsuz programinin yayincist gazeteci Unsal Unlii ile goriismeler gerceklestirilmistir.
Buna ek olarak, igeriklere iligkin dengeli araliklarla segilen Medyascope’tan 10,
Patronsuz programindan 10 olmak iizere toplam 20 metin ¢oziimlenmistir. Cozlimlemeyi
zenginlestirmesi agisindan ¢esitli fotograflar ¢cekilmis, kanal ve programa iliskin gorseller
kullanilmistir. Hem derinlemesine goriismelerden hem de ¢oziimlemelerden elde edilen
veriler birlikte degerlendirilmis ve 0rnek arastirma nesnelerinin iiretim dinamikleri ve
icerik baglaminda nasil bir alternatif medya yaklasimi sergiledigi agiklanmigtir.
Coziimleme sonucunda elde edilen bulgulara ve yorumuna asagida yer verilmistir.

Tirkiye’de, 6zellikle yeni medya eksenindeki alternatif medya platformlarinin
olusumunda; teknolojik gelismelerin belirleyiciliginden ¢ok, medyadaki ekonomi politik
sorunlar ve basin zgiirliigii sorunu etkili olmaktadir. Incelenen iki platformun ¢alisanlar
da geg¢miste anaakim medyada calismis ancak, bir sekilde bu alana ge¢mis ya da

“Otekilestirilmis” profesyonel gazetecilerdir. Kendileri “eski” gelenekten gelmeleri

%Bu galismada kurumsallagma kavram, kapitalist bir hareket tarziyla “sirketlesme” anlaminda degil,
kitleselleserek resmi olarak “varolma” anlaminda kullanilmustir.
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nedeniyle, “tarafsizlik” gibi liberal ¢ogulcu yaklasimin ¢izdigi profesyonel gazetecilik
kodlarina baglilik s6z konusudur. Profesyonellik vurgusu, internetin denetimsiz ve
editoryal filtrelerden uzak yapisina karsi da bir tepkidir. Profesyonellik vurgusunun ve
0zgiin igerik iretiminin hem kanal hem de program 6zelinde ortak bir payda oldugu
saptanmustir. {lgili kanal ve programda calisan gazetecilerin vurgu noktast hep
gazetecinin gercege karsi tarafsiz olmasi yoniindedir. Goriisiilen gazetecilerin ¢ogu
kisisel olarak sol goriise yakin olsalar da habercilik anlayis1 olarak tarafsizlik ilkesini
benimsediklerini ifade etmekte ve buradan hareketle yayinlarini sekillendirdiklerini
sOylemektedirler.

Yeni medya, alternatif medyanin dogrudan belirleyicisi degildir. Ancak, haber
iiretim siirecinin en basindan dagitim asamasina kadar yeni medya ve sosyal medyanin
aktif kullanimi s6z konusudur. Bu bakimdan, yeni medya -6zellikle haber iiretimi ve
dagitimi konusunda- bagimsiz yayincilik i¢cin 6nemli bir alan agmaktadir. Ancak, burada
belirleyici olan yaymlarin elestirel ekonomi politigi ve igeriklerdir. Bu bakimdan, su
saptamay1 yapmak yerinde olacaktir: Yeni medya ekseninde gerceklesen alternatif medya
yayinciligi, sadece internet gazeteciligi ya da dijital yaymcilik degildir. Bu yaymciligin,
kendine 06zgli unsurlari ve anaakim medyanin birer kopyast olan kimi internet
gazetelerine karst ayriksi durdugu noktalar bulunmaktadir. Bu alternatif medya
platformlari, kurumsallastik¢a ve yayginlik gosterdik¢e kendi kurallarini olusturabilir. Bu
kurallar, zorunluluktan ya da tamamen tercihe bagli olarak ortaya gikabilir. Internet
teknolojileri, alternatif medyanin olusumuna dogrudan neden olmamakta, sadece uygun
ortami  yaratmaktadir. Bu acidan, caligmada yapilan alternatif —medya
kavramsallastirmasi; “yeni medyanin olusturdugu alternatif medya” olarak degil, “yeni
medya ekseninde olusan alternatif medya platformlar1” seklinde sunulmustur.

Ulagilan 6nemli verilerden bir digeri de hem kanalin hem de programin alternatif
medyay1 radikal forma sokabilecek anlayislardan tamamen siyrilmasi tizerinedir. Kanal
ve program yoneticilerinin sol gorlislii olmasma karsin herhangi bir ideolojinin,
diisiincenin, grubun ya da sinifin diisiincelerini temsil etme ve bu yonde aktivist bir tavirla
yayin yapma gibi bir motivasyonlari yoktur. incelenen metinlerde de bu durum
gozlenmektedir. Dolayisiyla, yayinlar tarafsiz ve ¢ogulcu bir perspektifte ilerlerken,
gilinlimiiz konjonktiirtinde sahiplik yapisinin ve ticari aktorlerin belirleyiciliginden uzak,
farkli bir yaymcilik anlayisi benimsenmistir. Buradan hareketle, kanal ve programin

yayincilik anlayigina ve incelenen metinlere bakildiginda, tarafsizlik idealinin elestirel
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bakis acisinin oniine gegmedigi sdylenebilir. Sonug olarak, bir alternatif medya girisimi
aktivist olmak zorunda degildir. Bu da alternatif medya ve radikal medyanin ayrildig:
temel noktay1 olusturmaktadir.

Medyascope’un sahiplik yapisina bakildiginda kanalin sivil ve bagimsiz bir
inisiyatifle olustugu sdylenebilir. Kanalin 7 kurucu ortag1 bulunmaktadir. Ortaklarin cogu
kanal i¢inde aktif sekilde gorev almaktadir. Dolayisiyla, Medyascope iginde haber
iiretimini gerceklestiren gazeteciler ayn1 zamanda, kanalin yoneticileridir. Bu anlamda,
yatay hiyerarsik bir yapilanma oldugu goriilmektedir. Kanala destekte bulunan
uluslararast fonlarin ¢ogu sivil toplum kurulusudur ve ekonomik katki disinda
Medyascope lizerinde bir baglayiciligi bulunmamaktadir. Kanalin yoneticileri editoryal
bagimsizligini ekonomik katkilarin 6niine koymaktadir. Medyascope’un ekonomik gelir
yapisin1 ve Uretim iligkilerini sekillendiren sivil, bagimsiz ve c¢ogulcu gazetecilik
yaklagimidir. Bireysel ve bagimsiz (patronsuz) bir yayinci olarak Unsal Unlii’niin temel
gelir modeli ise, yurttaslardan gelen bagislar ve teknik destek olarak uluslararasi
kuruluslardan alman hibelerden olusmaktadir. Unlii, cesitli ekonomi politik
gerekgelerden dolayi, yayilarina markalardan gelen sponsorluklari kabul etmemektedir.
Yayinlarin izleyici destekleriyle kitlesel bir seviyeye ulasmasi, reklama olan bagimlilig1
belirli ol¢lide ortadan kaldirmaktadir. Ayni1 zamanda, yayinct ve izleyici arasindaki
reklam unsuru ortadan kalkmakta ve bu sekilde reklamlarin ideolojik iiretiminden ve
izleyicilerin metalagmasindan belirli 6l¢lide uzaklasilmaktadir.

Medyascope kanali, kurumsallagsma adina ¢esitli ticari fonksiyonlar1 isletmede bir
sakinca gormemektedir. Kuruluglardan alinan fon desteginin, kii¢iik de olsa reklam
gelirlerinin ve izleyici bagislarinin yayin igeriklerini herhangi bir sekilde etkilemesi s6z
konusu degildir. Buna ek olarak, Medyascope 40 kisiye kadrolu olarak istihdam
saglamaktadir. Disaridan gelen yaymcilar da diistiniildiigiinde 90’1n {iistiinde kisi
Medyascope’daki haber liretim siirecine katilmaktadir. Medyascope, kurumsallagma
anlaminda alanyazinda alternatif medyaya atfedilen bazi 6zelliklerin (kurumsallagmama
gibi) disina ¢ikmakla birlikte, yeni medya ekseninde tanimlanabilecek yeni bir alternatif
medya anlayist i¢cin dogru bir 6rnek olusturmaktadir. Devlet ve piyasa aktorlerinden
gorece bagimsiz sekilde yiiriitiilen bu yayincilik sekli, icerik olarak da kanalin habercilik
anlayisini belirlemektedir.

Unsal Unlii, yapmis oldugu yaymnciligi alternatif medya yaymciligi olarak

tanimlamakta ve alternatif medyanin kitlesel bir boyut kazanmasiyla “anaakim” olmaya
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dogru ilerledigini belirtmektedir. Medyascope ise, geldigi nokta itibariyle kendisini
“anaakim” olarak tanimlamakta, tarafsizligt benimsemekte, bir alternatif medya
platformuna gore oldukca fazla cesitlilikte programlar iiretmekte ve profesyonel
gazetecilik kodlarina baghi kalmaktadir. Bu o6zellikleri Medyascope’u alisilagelmis
alternatif medya ozelliklerinden farkli kilan yonleridir. Kanalin kurumsallasabilme ve
marjinallikten kurtulup Kkitlesellesmesi adina bu yonde bir anlayigla hareket ettigi
soylenebilir. Unsal Unlii ise bu kurumsalligs yaptig1 isi “resmiyete dokerek” saglamaya
caligmaktadir. Unlii, kendisine yapilan bagislari faturalandirmakta ve bunlari gelir olarak
gosterip vergisini 6demektedir. Bu nokta, alternatif medyanin marjinalize edilmemesi ve
yapilan iretimin resmi anlamda bir “is” olarak degerlendirilmesi adina Onem
tasimaktadir. Bu sekilde, alternatif medya kabuk degistirip kurumsal ve kitlesel bir
yayincilik aktivitesine doniismektedir.

Medyascope’u tanimlayan temel unsur, profesyonel gazeteciligi yeni teknolojilerle
uyumlu bir sekilde esleyebilmis olmasidir. Unsal Unlii ise yeni teknolojileri bagimsiz
yayinlari i¢in onemli bir araca cevirmis ve “patronsuz” da yayincilik yapilabilecegi
konusunda 6nemli bir 6rnek olusturmustur. Buna ek olarak, yeni teknolojik gelismelere
alternatif medya daha c¢abuk uyum saglayabilmekte ve bu konuda ‘“anaakim”
olabilmektedir. Ornegin, podcast baglaminda alternatif medya platformlar1 anaakim
medyanin ¢ok Onilinde bir konumda bulunmaktadir. Kanal ve programin haber iiretim
stirecindeki ¢cogu asamada profesyonel bir yaymin hazirlik agamasiyla ayni adimlari
izlendigi saptanmistir. Kanal ve programi hem organizasyon hem de habercilik anlayis
baglaminda degerlendirildiginde, anaakim ve radikal medya arasinda konumlandigi
sOylenebilir. Medyascope, programlarin ¢esitliligi ve konulara getirdigi farkh
perspektifler baglaminda; Unsal Unlii’niin ise giindemdeki konularin arka planlarimi
incelemesi ve toplumsalla iliski kurmasi baglaminda yayinlarin “kamusaldan yana” bir
anlayisla ilerledigi; konularin sunulus seklinde ise tarafsiz bir tutumla hareket edildigi
goriilmektedir. Ayrica, yaymlarinda Unlii’niin tartisma kiiltiiriinii canlandirmaya déniik
ve biitlinlestirici bir sylem pratigi gelistirdigi goriilmektedir.

Hem kanalda hem de programda politik, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel konular1
iceren yayinlarin agirlikta oldugu saptanmistir. Bu temalar islenirken, egemen olmayan
sOylem ve temsillerin kanal ve programda yer aldig1 gériilmektedir. Medyascope 6zelinde
amatdr yayincilarin yani sira, tecriibeli gazeteciler ve akademisyenler de kanalin

yayincilar1 arasindadir. Kanal, her siyasi kanattan goriislere ve konuklara yer
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vermektedir. Ilgili konunun uzmani olmasi programlara cikarilan konuklar igin tek
olciittiir. Buna ek olarak Unsal Unlii, haber iiretim siirecinin tamaminda kendisi yer
almaktadir. Ancak, bu noktada inisiyatif tamamen yayincida olurken; izleyici de dolayl
olarak haber iiretim siirecinin i¢inde “belirli 6l¢lide” yer alabilmektedir. Kanalda ve
programda dogrudan izleyicilerin aktif katilimiyla iceriklerin bigimlendigi sdylenemez.
Izleyiciden haber iiretim siirecinde sadece destek alinmaktadir. Bu tutumun da kanal ve
programin profesyonellik anlayisiyla iliskili oldugu sdylenebilir.

Ozet olarak, ulasilan verilerden hareketle bir degerlendirme yapmak ve konuya
iligkin Oneriler sunmak yerinde olacaktir. Alternatif medyanin sahiplik yapis1 ve editoryal
bagimsizlig1 sayesinde anaakim medyada konusulmayan, ele alinmayan konular {izerine
haberler yapilabilmektedir. Buradan su sonug ¢ikarilabilir. Bagimsiz yayincilik, ilk olarak
medyanin ekonomi politigiyle iligkilidir. Sahiplik yapis1 ve orgiit i¢i isleyis, editoryal
stireci ve metin igeriklerini de etkilemekte ve daha 6zgiin metinlerin ortaya ¢ikmasina
zemin hazirlamaktadir. Dolayisiyla, alternatif medyanin basladig1 yer medyanin miilkiyet
alanidir. Kanalin sahiplik yapisinin ¢ikar odaklariyla iligkili olmamasi bagimsiz, sivil ve
Ozglr yaymciligin oniinii agmaktadir. Daha sonra bu bagimsizlik, metin diizeyinde
saglanmakta ve ¢ogulculugu referans alan alternatif icerikler sergilenmektedir. Bu da
alternatif medyanin ikinci ayagini olusturmaktadir. S6zii edilen bu noktalardan hareketle
bir alternatif medya tanimlamasi yapilmasi gerekirse; alternatif medya, sivil ve bagimsiz
bir sahiplik yapisi bulunan; igerik diizeyinde varolan anaakim medya karsisinda gerek
gazetecilik anlayisi gerekse organizasyonel diizeyde alternatifligi, ¢ok sesliligi ve
kamusal temsiliyeti tiretebilen medya organlaridir.

Elde edilen verilerden hareketle, Onerilere gegmeden Once alternatif medyaya
iligskin birkag elestiri getirmek yerinde olacaktir. Alternatif medyaya kiiltiirelci bir bakis
acistyla yaklasildiginda, sahiplik yapisi ve igerik diizeyinde bagimsizligin saglandigi ve
kamusalin temsilinin gergeklestirildigi goriilmektedir. Ancak, elestirel ekonomi politik
acidan degerlendirildiginde ise, incelenen programimn ve kanalin tarafsizlik,
kurumsallasma ve Kkitlesellesme gibi liberal ¢ogulcu yaklasimin 6zelliklerine bagh
kalmasmin ¢esitli riskler tagidigi sdylenebilir. Konuya daha biitiinsel bir perspektiften
bakildiginda, alternatif medyanin “anaakim medya ortaminda, anaakim medyayla
miicadele ettigi” goriilmektedir. Bir baska ifadeyle, incelenen alternatif medya
platformlar1 liberal g¢ogulcu yaklasimin 6zelliklerine bagl kalarak anaakim medyay1

elestirmektedir. Dolayisiyla, radikal medya anlayisindan siyrilma pahasina anaakim
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medyaya yaklagmaktadir. Bu da oksimoron bir durumu ortaya koymaktadir. Ciinkii,
kapitalist bir sistemin kurallariyla hareket ederek “kapitalizm elestirisi yapmak”, medya
yapilanmalarinin en temelinde yatan elestirel ekonomi politik yaklagimin sorun ettigi
noktalar1 yeniden tiretmektedir. Ciinkii, medya alanindaki kamusallig1 bitiren etmenlerin
tamami1 kapitalizmin medya alanindaki izdiistimlerinde yatmaktadir. Dolayisiyla, bu
sekilde tanimlanacak bagimsiz yayincilik, sadece “belirli smirlar i¢inde” bagimsiz
olabilecektir. Ayrica, bu yonde bir hareket, Tiirkiye’deki diger elestirel igerik lireten
medya yapilanmalariyla eklemlendiginde, kamusal alanin parcalanmasina neden
olabilmektedir.

Tiirkiye’deki alternatif medyanin gercek anlamda alternatif olusturabilmesi igin
belirli bir ekonomik ve kiiltiirel sermayeye sahip “beyaz orta sinif’1n 6tesine gecerek daha
biitiinciil bir kitleye erisebilmesi gerekmektedir. Bu da varolan egemen sistem ig¢inde
kurumsallasarak degil, sistemi yeniden iireten kapitalist kodlarin disinda hareket ederek
miimkiindiir. Liberal ¢ogulcu bir bakis agistyla hareket ederek kapitalist sistem i¢inde
ayrikst olmaya c¢alismak, toplumsal sistemi mesrulagtirabilmektedir. Bu anlamda,
incelenen alternatif =~ medya platformlar: varolan medya ortamini
degistirmek/doniistiirmek noktasinda “alternatif” sunamamaktadir. Bir diger 6nemli
nokta da Web 2.0’1n olusturdugu teknolojilerin “fetiglestirilmemesi” iizerinedir. Sosyal
medyanin “gorece Ozerk” hareket yapisina glivenmek, cesitli yanilsamalara neden
olabilir. Yayinlarin yapildig1 yeni medya mecrasinin ¢okuluslu sirketlerin kontroliinde
oldugu ve bu uygulamalarin kapitalist tiretim iligkilerindeki yeri g6z ardi edilememelidir.

Medya alanmin tarihselligine bakildiginda, kiigiik ve orta boy medya
yapilanmalarinin yok oldugu ya da biiyiik bir sermaye sinifi tarafindan satin alindigi
goriilmektedir. Bu noktada, alternatif medya platformlarinin “biiyiidiigiinde ne olacag1?”
sorusu onem tagimaktadir. Ciinkdi, alternatif medya yayincilig1 alaninda liberal ¢ogulcu
anlayisa bagl kalinarak gergeklesecek bir biiyiime, alternatif medyanin, giinlimiizde
“gbrece Ozglr’ konumda bulunan anaakim medya platformlarina benzer bir yapiya
evrilmesine neden olacaktir. Bu bakimdan, incelenen kanal ve programin kiiltiirelci
baglamda sivil, bagimsiz ve ¢ogulcu bir yapida hareket ettigi goriilse de; elestirel
ekonomi politik anlamda anaakim olma sdylemlerinin ciddi riskler tasidigi sdylenebilir.
Bu séylem ve Ozellikle liberal cogulcu kodlara baglilik, “anaakim olmaya aday” bir
alternatif medya anlayisim beslemektedir. incelenen bazi metinlerde kapitalist toplumsal

formasyonun elestirildigi goriilse de kanal ve programin medya yapilanmasi anlaminda
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kapitalizmi nasil sorunsallastirdig1 agik degildir. Caligmada program ve kanala iligskin
olarak fon alinan kuruluslarin igerik diizeyinde herhangi bir baglayiciligi gézlenmemistir.
Ancak, bu kuruluslarin sayisinda yasanacak artig, belirli tehlikeleri beraberinde
getirebilmektedir. Ozellikle kanalin cesitli yatinmlara ve bilyiimeye agik olan
konumunun, biiyiik bir sermaye yapisinin kanali satin alip tiretim iliskilerinde degisiklik
yaratma olasiligint dogurabilecegi unutulmamalidir.

Bu noktalardan hareketle, -bu g¢alismanin amaglarindan birisi alternatif medya
kavramsallastirmas1 yapmak olsa da- kanal ve programin sahiplik yapist ve igerik
diizeyinde bagimsizlig1 saglamasi biitiinciil baglamda alternatif medyay1 idealize edemez.
Ozcii bir bakis agisindan kaginmak adma alternatif medyanin sistemle olan diyalektik
iligkisinin ~ sorgulanmast ~ 6nem  tagimaktadir. Bu  anlamda  yapilacak
kavramsallastirmalarda tarihsel materyalist bir g¢ercevede ilerlemek gerekmektedir.
Alternatif medyanin tarihselliginde yatan neden-sonug iliskisi, kapitalizmin ¢eliskilerinin
bir yansimasidir. Dolayisiyla, bir alternatif medya olarak liberal cogulcu degerlerin
yeniden {iretimi, kisa vadede ayriks1 bir tutum gibi goriinse de resmin biitiiniine
bakildiginda, egemen yapinin istem dis1 yeniden iiretimine hizmet etmektedir. Kald1 ki,
alternatif medya, kiiltiirel caligmalar1 temel alan bir bakis acisiyla degerlendirildiginde;
Tirkiye’deki medya atmosferinde bir direnis alan1 olusturabilmektedir. Ancak, elestirel
ekonomi politik yaklagim ekseninde sorunsallastirildiginda ise, kapitalizmin temel
celigkilerinin alternatif medya alaninda da kendisini yeniden iirettigi sdylenebilir.

Bu baglamda, alternatif medyada benimsenebilecek ekonomik model i¢in su
onerileri getirmek miimkiindiir: Ekonomik model diizeyinde, takipciler (izlerkitle)
ekseninde kurulacak bagimsiz bir gelir modeli, takipgilerin bagis yapma motivasyonuyla
dogrudan iligkilidir. Bu bakimdan, izlerkitlenin edilgen yapisinin kirilmasinin 6ni
acilmalidir. Haber iiretim stirecinin biiylik bir boliimiinii profesyonel gazeteciler yonetse
de izlerkitle mutlaka bu siirecin i¢ine bir gazeteci olarak degil, “medyanin bir pargast”
olarak dahil edilmelidir. Bu sekilde, izlerkitle alternatif medya i¢in tamamlayic1 bir unsur
olacak, yaymni sahiplenmesi saglanacak, bagis yapma motivasyonu giiglenecek ve
kamusalin temsiline daha ¢ok yer verilecektir. Bu anlamda, alternatif medya yaymciligin
yiirliten organizasyonlar i¢in izlerkitle, “miisteri” degil, “yurttag” olarak tanimlanmali ve
yurttaslarin 6zne olarak konumlandirildig: yayin politikalar1 gelistirilmelidir.

Almacak fonlar ekonomik diizeyde katki sunabilir. Ancak, temel ilke igerik

diizeyinde bagimsizligin korunmasi olmalidir. Bu fonlar hi¢bir sekilde editdryal siirece
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katilmamali; katkilar ekonomik destegin 6tesine gegmemelidir. Bu agidan, sadece takipgi
destegine ya da sadece fonlara bagimli bir model benimsenmemelidir. Yurttas destegi ve
sivil toplum fonlarindan olusan melez bir ekonomik model olusturulmalidir. Bu sekilde
alternatif medya, hem tekelci sermaye yapisinin ve iktidar segkinlerinin egemenligini
kirabilecek hem de ekonomi politik anlamda siirdiiriilebilirligi saglayabilecektir. Bu
stireclerin olusturulmasi, medyanin miilkiyet alaniyla iligkilidir. Bu anlamda, medyanin
miilkiyet alani, haber iiretimini gergeklestiren gazetecilerin olmali ve “biiylime” adina
cikar ve baski gruplarinin kontroliine acilmamalidir. Dolayisiyla, alternatif medyanin
olmazsa olmazi ekonomi politik yapidaki bagimsizlik olmak zorundadir.

Editoryal bagimsizligr zedelemedigi ve kurumu farkli ¢ikar odaklarinin konusu
haline getirmedigi siirece, orgiitlii yap1 i¢cinde ticari fonksiyonlarin devreye sokulmasinin
bir sakincasi bulunmamaktadir. Ancak, burada reklam ya da sponsor olarak alinacak
marka ya da kuruluslar secilirken, eleyici bir siirece dahil edilmelidir. Bu anlamda,
“reklam medyay1 degil, medya hangi reklami yayinlayacagini” se¢gmelidir. Bu noktada,
iiretilen icerigin Ozgiinliigli ve kalitesi, secici bir reklam iliskisinin oturmasi adina
belirleyici olacaktir. Bu baglamda, bagimsiz sahiplik yapist ve bagimsiz gelir modelini
temel alarak kurumsallagma ve kitlesellesme, marjinallikten kurtulup tam anlamiyla bir
“medya” olabilme admna Onemlidir. Bu da yapilan isin profesyonel gazetecilerin
inisiyatifinde hareket etmesiyle miimkiin olacaktir. Boylece, sosyal medyadaki
dezenformasyon tehlikesinden de belirli 6l¢lide kaginilabilir. Buradaki 6dnemli nokta,
liberal gazetecilik kodlarinin elestirel bakis acisinin {stiinii Ortlip sindirebilme
tehlikesidir. Profesyonellige vurgu yapilirken; elestirellikten uzaklasmamak 6nemlidir.
Bir bagka ifadeyle, “elestirellik, tarafsizliga kurban edilmemelidir.”

Alternatif medyanin orgiit i¢i yapisinin da profesyonel bir perspektifte olmasi
gerekmektedir. Alternatif medya yaymciligi, bir “hayirseverlik isi” ya da “hayir isi”
degildir. Alternatif medya kamusaldan yana ve yurttaglar i¢in haber {iiretimi
gerceklestirir/gergeklestirmelidir. Ancak, kurum igindeki emek somiiriisii ve esitsizligin
giderilmesi adina orgiitlii yap1 i¢indeki calisanlarin hepsinin sosyal giivencesi olmali ve
calisanlar yasamlarini iyi bir sekilde siirdiirebilecek diizeyde bir iicret almalidirlar. Aksi
durumda anaakim medyadaki kurum i¢i esitsizlik kendisini yeniden iiretmis olur. Bu
bakimdan oOrgiit i¢indeki yatay hiyerarsik yapi, maas diizeyinde de korunmalidir.
Calisanlarin  sendikalara katilimlarmin 6nii acilmalidir. Oziinde, “esitlik olmadan

Ozglirliglin de olamayacag1” unutulmamalidir.
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Bir diger 6nemli nokta, yeni medyanin benimsenme sekli ve nasil kullanildig
yoniindedir. Alternatif medya platformlar1 aracin belirleyiciliginden kaginmalidir. Yeni
medya haber liretimi ve dagitimi adina giiniimiizdeki en etkili aragtir. Ancak, “ara¢ i¢in
iiretim yapilamaz.” Bir bagka ifadeyle, yeni medyanin sundugu olanaklarin deryasina
kapilip, aract merkeze alan iiretimlerden kaginilmalidir. Yeni ve 6zgiin haber sunus
sekillerinin olusturulmasinda yeni medyanin biitiin olanaklar1 kullanilmalidir. Ancak,
O0zne her zaman “kamusallik™ {izerinden kurulmalidir. Popiiler kiiltiiriin ve ticarilesmis
kitle kiiltliriiniin yarattigi magazinel algilarin Oniine gegilmeli; giiniin sosyal medya
“egilim”lerine gore degil, Ozgin yaymn politikasina gore bir icerik iiretimi
gerceklestirilmelidir. Bir bagka deyisle, “dijital yakalanirken, dijitalin esiri
olunmamalidir.” Boylece, alternatif medya ile herhangi bir “dijital medya girisimi”
arasindaki fark ortaya konulmus olacaktir.

Haber iiretim siirecinde, sosyal medyadaki akislardan segilen igerikler {izerine
“kopyala-yapistir” seklinde tiretilecek haberlerdense, sokaga ¢ikilarak ve “dokunularak”
0zglin haberler olusturulmalidir. Bu bakimdan, ciddi anlamda biit¢e ve arastirmalar
isteyen haberlere 6zel kitle fonlamas1 (Crowdfunding) kampanyalar1 baglatilabilir. Bu da
yine kurumsallagsma ve profesyonellikle iligkili bir durumdur. Ayrica, yeni medyanin
getirdigi kimi avantajlar -Unsal Unlii 6rneginde oldugu gibi- bireysel yayinciligin éniinii
acmaktadir. Ancak, bu noktada haber iiretim siire¢lerinin hepsinde yaymcinin kendisi
bulunmak zorundadir. Dolayisiyla, alternatif medya yayincilarinin hem teknik hem de
dijital okuryazarlik becerilerine sahip olmasi gerekmektedir. Her zaman 6z, bi¢imin
oniinde tutulmalidir. Ancak, “6z” lin uygun bir sekilde aktarimi i¢in yaymnlarin teknik
arizalar yasamamas1 gerekmektedir.

Bu noktada son olarak alternatif medyanin egitim boyutuna vurgu yapmak yerinde
olacaktir. Oncelikle varolan alanyazinda anaakim medya, radikal medya, kamu hizmeti
yayinciligi ve alternatif medya gibi tanimlamalarin net yapilabilmesi i¢in bu ¢alismanin
iddia ettigi lizere, sahiplik yapisinin bagimsiz olmasi ve igeriklerinin 6zgiin ve 6zgiir
olarak sunulmasi bir yayin grubunu alternatif medya olarak tanimlamak i¢in goz 6niinde
bulundurulmasi gereken “asgari dlgiitler” olmalidir. Buradaki “6zgilin ve 6zgiir igerik”
tanimlamasint “6zgilinliik ve 6zgiirliik” kavraminin goreceliliginden kurtarmak adina,
alternatif medya karsilagtirmalarinda anaakim medyanin ve radikal medyanin tanimlanan
kodlar1 referans almmalidir. Kaldi ki, bundan sonraki yapilacak calismalardaki

kavramsallastirma problemleri de bu sekilde agilmis olacaktir.
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Vurgulanan noktalara ek olarak, anaakim medya sektoriindeki fordist/post-fordist
tiretim iliskileri sonucunda sektor i¢cinde ortaya ¢ikan yabancilasma olgusunun ve emek
sOmiiriisiiniin yakin zamanda degisime ugramasi pek mimkiin goriinmemektedir. Bu
baglamda, iletisim fakiiltelerinde “alternatif medya” {iizerine derslerin g¢ogaltilmasi,
sektorel sorunlarla bogusan geng gazeteci adaylart adina bir umut olacaktir. Buradan
hareketle, iletisim fakiiltelerinin emek somiiriisii iizerine kurulu olan anaakim medya
sektoriine “eleman/ara eleman” yetistirmeyi birakip; 6grencileri “kendi medyalarini
yaratmalar1” konusunda tesvik edecek bir egitim anlayis1 benimsemeleri gerekmektedir.
Dolayisiyla, kaliplasmis gazetecilik kodlar1 ve kendisini tekrar eden haber iiretim
iligkilerinden farkli olarak; elestirel diisiinceyi ve 6zgilin haber tiretim sekillerini temel
alan bir alternatif medya miifredati olusturulmalidir. Bu noktada, elestirel medya
okuryazarligina, medya ekonomisine, elestirel ekonomi politiZe ve yeni medya
araglariin nasil aktif bir sekilde kullanilabilecegine yonelik dersler biiylik 6nem
tasimaktadir. Bu agidan, egitim kurumlarmin ¢ikis noktast “yeniden iiretim degil, 6zgiin
ve Ozgiir liretim” olmalidir.

Bu caligma, ilk olarak arastirmacinin kendisine “dogru ve gercek enformasyona
erisebilme konusunda biitiin anaakim iletisim kanallar1 kapandiginda, ‘6zgiir ve 6zgiin
haberi’ nereden bulabiliriz?” sorusunu sormasiyla baslamistir. Ister liberal cogulcu isterse
elestirel paradigma icinde olsun; kesin olan bir kural vardir ki o da gazetecinin
“kamusaldan yana” olma zorunlulugudur. Bu dogrultuda 6zgiirliik, esitlik ve gazetecilik
birbirini tamamlayan kavramlar olmak zorundadir. Benimsenin kavramlardan hareketle
“kamusaldan yana bir eylemde bulunmanin” yollar1 aranmalidir. Bu ¢alisma da tiim
satirlart boyunca, arastirmaci tarafindan “kamusal yarar” gozetilerek tasarlanmis ve

yazilmistir.
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ipi-medyascope-tvye-0zgu%CC%88r-medya-oncu%CC%88su%CC%88-
0du%CC%881u%CC%88/ (Erigim Tarihi: 12.01.2020).
https://medyascope.tv/2017/11/07/sinir-tanimayan-gazeteciler-ve-tv5-monde-basin-
ozgurlugu-odulunu-medyascope-tv-kazandi/ (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
https://t24.com.tr/haber/cagdas-gazeteciler-dernegi-odulleri-sahiplerini-buldu,394618
(Erisim Tarihi: 12.01.2020).
https://www.sozcu.com.tr/2016/gundem/haberturk-rusen-cakirin-da-isine-son-verdi-
1062661/ (Erisim Tarihi: 17.12.2019).
https://www.youtube.com/watch?v=kuFip2NwaFw (Erisim Tarihi: 20.12.2019).
https://medyascope.tv/hakkinda/ (Erigim Tarihi: 17.12.219).
http://www.rusencakir.com/Geleneksel-medya-yok-hukmunde-olmaya-dogru-gidiyor-
Can-Oktemerin-sorularina-cevaplar/6252 (Erisim Tarihi: 17.12.219).
https://www.rtuk.gov.tr/haberler/3787/158/6112-sayili-radyo-ve-televizyonlarin-kurulus-
ve-yayin-hizmetleri-hakkinda-kanun-yururluge-girdi.html (Erisim Tarihi:
28.12.2019).
http://www.chrestfoundation.org/TR/history.asp (Erisim Tarihi: 25.01.2020).
https://www.democracyendowment.eu/en/about/about-us.html (Erisim Tarihi:
25.01.2020).
https://tr.boell.org/tr/hakkimizda (Erisim Tarihi: 25.01.2020).
https://www.sida.se/English/About-us/About-Sida/ (Erigsim Tarihi: 25.01.2020).
https://www.patreon.com/medyascopetv (Erisim Tarihi: 29.12.2019).
https://www.ft.com/content/13d473f0-b50e-11€9-b2c2-1€116952691a  (Erisim Tarihi:
06.01.2020).
https://www.youtube.com/watch?v=0BI9gxQmGQM&list=PLL18EnXCwNzWAh_IHns
nMpeVhhOoLoedd&index=2 (Erisim Tarihi: 09.01.2020).
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https://www.youtube.com/watch?v=YjLxNo7KsZ8 (Erisim Tarihi: 20.12.2019).
https://www.youtube.com/watch?v=segohOETnuw (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
https://www.youtube.com/watch?v=yRw4QxtWpRO (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
https://www.youtube.com/watch?v=JwuzLCqLORE (Erisim Tarihi: 20.12.2019).
https://www.youtube.com/watch?v=qJuFS2PLWS5E (Erisim Tarihi: 20.12.2019).
https://medyascope.tv/author/rusencakir/ (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
https://medyascope.tv/author/ufukceri/ (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
https://medyascope.tv/author/defnesarioz/ (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
https://medyascope.tv/?s=d0%C4%9Fan+bermek (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
https://www.youtube.com/watch?v=omTacw I mLqo&feature=emb logo (Erisim Tarihi:
12.01.2020).
https://medyascope.tv/videolar/siyaset/din-devlet-toplum/ (Erisim Tarihi: 20.12.2019).
https://www.evrensel.net/haber/325448/ohalde-akademik-egitim-pasaport-iptal-egitim-
yasak (Erisim Tarihi: 20.12.2019).
https://www.youtube.com/watch?v=chwKAOhwF3c&list=PLL18EnXCwNzXerJecfThig
3001i8sfuBO (Erisim Tarihi: 15.01.2020)
https://www.youtube.com/watch?v=dFToMQ5N6XI (Erisim Tarihi: 15.01.2020).
https://www.youtube.com/watch?v=NUaKGQgmtFQ&t=199s (Erisim Tarihi:
12.01.2020).
https://www.tedxmetuankara.com/fullscreen-page/comp-jo3ayxyz/eb6ede60-a99c-4158-
b4a0-64345da74d55/4/%3Fi%3D4%26p%3Dc8skv%265%3Dstyle-jo3ayy0d1
(Erisim Tarihi: 20.01.2020).
https://www.youtube.com/watch?v=YmDS3fn4Y Is (Erisim Tarihi: 15.02.2020).
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Medyascope Kanalina Iliskin Coziimlenen Icerikler:

1-

O-

10-

12 Agustos 2015 “Fehmi Koru ile 7 Haziran 2015 genel segimlerini
degerlendiriyoruz” yayini: https://www.youtube.com/watch?v=kuFip2NwaFw
(Erigim Tarihi: 20.12.2019).

15 Ekim 2015 “Medyascope.tv Ozel Yaymni: Selahattin Demirtas” yayini:
youtube.com/watch?v=qJuFS2PLWS5E (Erisim Tarihi: 20.12.2019).

17 Ekim 2016 “Gline Bakis” yayint:
https://www.youtube.com/watch?v=YjLxNo7KsZ8 (Erigim Tarihi: 20.12.2019).
12 Agustos 2016 “Ozel Yaym - Rusen Cakir'in konugu Biilent Aring't1” yayini:
https://www.youtube.com/watch?v=JwuzLCqLORE (Erisim Tarihi: 20.12.2019).
3 Nisan 2017 “Tiirkiye'de ve diinyada Islamcilik Konuk: Atasoy Miiftiioglu”
yayint: https://www.youtube.com/watch?v=omTacwlmLqo&feature=emb_logo
(Erigim Tarihi: 12.01.2020).

1 Kasimm 2017  “Biilent  Uluer anlatiyor  belgeseli”  yaymi:
https://www.youtube.com/watch?v=dFToMQ5N6XI (Erisim Tarihi:
15.01.2020).

23 Subat 2018 “Toplum ve Siyaset: Hegel ve diyalektik Konuk: Tiirker Armaner”
yayini:https://www.youtube.com/watch?v=chwK AOhwF3c&list=PLL18EnXC
wNzXerJecfTbig3001i8sfuBO (Erisim Tarihi: 15.01.2020)

11 Temmuz 2018 “Halka sorduk: Yeni sistemi biliyor musunuz ? Onayliyor
musunuz?” yaymai: https://www.youtube.com/watch?v=yRw4QxtWpRO (Erisim
Tarihi: 12.01.2020)

12 Eyliil 2019 “Tamer Durak ile Gilindem” yayint:
https://www.youtube.com/watch?v=segohOETnuw (Erisim Tarihi: 12.01.2020).
20 Agustos 2019 “Medyascope 4 yasinda - Rusen Cakir ve Sedat Pisirici
anlatiyor” yaymi: https://www.youtube.com/watch?v=NUaKGQgmtFQ&t=199s
(Erigim Tarihi: 12.01.2020).
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Unsal Unlii’niin “Patronsuz” Programina iliskin Céziimlenen icerikler:

1-

2-

26 Agustos 2015 “fik Periscope Yaymi1™:
https://www.youtube.com/watch?v=jM14XclTe88 (Erisim Tarihi: 01.02.2020).
17 Aralik 2015 “Haydi konusalim...” soru-cevap yayint:
https://www.youtube.com/watch?v=a68pDciRcO0 (Erisim Tarihi: 01.02.2020).
15 Ocak 2016 "gazetelerin yazdiklari-yazamadiklar1" yayni:
https://www.youtube.com/watch?v=XIHeRCmCQcY (Erisim Tarihi:
01.02.2020).

19 Ocak 2016 "Unsal Unlii- Tiirey Kése CHP Kurultayi'nin ardindan." yaymni:
https://www.youtube.com/watch?v=-k8Rj18Vgis (Erisim Tarihi: 10.02.2020).

5 Eylil 2017 "Dinya diz degil, sen yobazsin!" yaymi:
https://www.youtube.com/watch?v=16hII5SB8DPk (Erisim Tarihi: 12.02.2020).
25 Ocak 2017 "Cagrmm aldim kardesim, ben yokum!" yaym:
https://www.youtube.com/watch?v=dEFddv1x9wY&t=715s  (Erisim  Tarihi:
12.02.2020).

13 Agustos 2018 "Aym deniz, aym gemi, farklh firtina..." yayint:
https://www.youtube.com/watch?v=WTc_SLWbSCY (Erigim Tarihi:
13.02.2020).

6 Haziran 2018 “Miting meydanlar1 ilk kez AKP'yi mutlu etmiyor.” yayini:
https://www.youtube.com/watch?v=5WTabMPks2s (Erisim Tarihi: 15.02.2020).
7 Agustos 2019 "Adamu1 hasta ettiler sayin abim, tilke apartmani dagildi!" yayini:
https://www.youtube.com/watch?v=3r2 H5eZGY4 (Erisim Tarihi: 02.02.2020).

10-27 Aralik 2019 "Aralik 2019, serbest wugus- dertlesme..." yayini:

https://www.youtube.com/watch?v=gARDwGoFUc&t=1839s (Erisim Tarihi:
02.02.2020).
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Derinlemesine Goriismeler

Kaya Heyse ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019.
Rusgen Cakir ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019.
Sedat Pisirici ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019.
Tamer Durak ile yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019.

Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020.
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EKLER
Ek-1

Tablo 1. 3. Dort farkl: alternatif medya tiriiniin ozellikleri (Bailey, Cammaerts ve Carpentier, 2015, s.

temsil imkanlari.

66).
Topluluga hizmet | Anaakima alternatif | Alternatif = medyayr | Rizom olarak
etmek olmak sivil toplumla | alternatif medya
iliskilendirmek
Toplulugun saygin | Alternatif medyada | Alternatif = medyanin | Farkli tarzda
kilinmast ve | “Ug¢lincli yol”un medya | sivil  toplumun  bir | hareketlerden ve
giiclendirilmesi. kuruluslari i¢in hala ¢ik | pargasi olmasiyla | miicadelelerden gelen
oldugunu gosteriyor. beraber, sivil toplumun | insanlarin bulustugu ve
(ve benzerlerinin) | isbirligine girdigi
demokrasi igin 6nemi. kavsak olarak alternatif
medya.
Takipci  kitleyi  bir | Alternatif orgiitlenme Farkli demokratik
topluluk icinde | bigimleri  ve daha miicadeleleri
konumlandirmak. dengeli ve/veya yatay birlestirerek
yapilar hala gegerli bir demokrasiyi
olasilik. derinlestirme.
S6z konusu toplulugun | Alternatif medya, | Mikro ve makro katilim | Medya kuruluslarinin
erisimini ve katilimini | anaakim medyanin | agisindan medyanin | akiskanligina ve
saglamak, irettiklerinden  farkli | demokratiklesmesi. olumsalligina vurgu.
kolaylagtirmak. karsi-hegemonik
temsiller ve sdylemler
Onerebilir.
Toplulugu Kendi kendini temsil Kamusal ve ticari
ilgilendirdigi diisiiniilen | lizerine yapilan vurgu medya kuruluslarinin
konular, o toplulugun | toplumsal seslerin kat1 ve keskin hallerini
iyeleri tarafindan | gesitliligini saglar. sorgulama ve denelerini
tartigilabilir. bozma, ayni zamanda
transhegemonik is
birliklerine ve
ortakliklara alan agma.
Yanlis temsil edilenler, | Formatlarin ve tiirlerin | Medya aracihi@ryla | Belirsizlik,  alternatif
etiketlenmigler ya da | gesitliligi, deneye alan | demokratiklesme: medyayr (bir Dbiitlin
baski altindaki | agma. Kamusal alandaki | olarak) kontrol edilmesi
toplumsal gruplar igin tartigmaya yogun | zor ve ele gecirilmez
bir iletisim kanal1 agar. katilim ve (bir) kamusal | kiltyor / bagimsizligini
alanda kendi kendini | garanti altina aliyor.




2015, s. 67).

Ek-2

Tablo 1. 4. Dort farkly alternatif medya tiiriiniin potansiyel tehditleri (Bailey, Cammaerts ve Carpentier,

Topluluga hizmet etmek

Anaakima alternatif

olmak

Alternatif medyay:
sivil toplumla
iligkilendirmek

Rizom olarak

alternatif medya

Topluluga bagimlilik.

Finansal ve Orgiitsel
istikrarin  yetersizligi,
kiigiik Olcekli,
bagimsiz ve yatay

orgiitlenme.

Ticari egilimli medya
icinde rakiplerden biri
olarak alternatif

medya.

Kavsaktaki  roliiniin

farkinda olmamasi.

Hakim medya s6ylemi tek
yonli iletisime
dayaliyken,  toplulugun
ilgisini iki yonlii iletisime

¢ekmek.

Iki yonlii iletisim

Acemi, yetersiz, genis
kitlelere ulasma
kapasitesi sinirli  ve

ifade alan1 agmaya

calistigi bazi

toplumsal gruplar gibi

Reklamin birincil gelir

kaynagi olmasinin
reddedilmesinin yikic1
mali sonuglar
dogurmast.

Sivil kuruluglarin
amaglarindan
farklilagan ve bunlarla
catisan amaglar, bu
kuruluglara kars1
mecranin
bagimsizligimin tehdit

altinda olmasi.

Baskici bir devletin yol

Devlet ve piyasa

anlamina indirgenmesi.

becerisinin ve iki yonli | marjinal sayilmasi. actig1 tehlikeler. kuruluglar: tarafindan
iletisime duyulan ilginin yutulma, bu kuruluslar
yetersizligi. karsisinda
bagimsizligin
yitirilmesi.
Iki yonlii iletisimi Belli derecede | Temsilci kuruluglarin
kolaylagtiran teknolojinin verimsizlikle isleyisini
yetersizligi. miicadele. karmasiklagtiran ve iyi
Alternatif medyanin, tanimlanmis bir
topluluga hizmet roliiniin Demokrasinin alternatif medya
asama agama | “Marjinal”’e  verilen | isleyisini saglamak i¢in | hareketinin ortaya
Onemsizlestirilmesiyle diisiik siyasal 6ncelik. | gereken siirekli dikkat. | ¢cikisim  engelleyen,
kiiciik 6lgekli yerel medya siyasa belirleme
konumuna  hapsedilerek cabalarinin
toplulugun cografi yetersizligiyle

sonuglanan net “ortak

zemin” eksikligi.




Ek-3

MEDYASCOPE KANALININ URETIM DINAMIKLERI VE iICERIKLERINE
ILISKIN ILGILI KAYNAKLARA YONELTILEN YARI YAPILANDIRILMIS

DERINLEMESINE GORUSME SORULARI

Uretim ve Calisma Pratiklerine iliskin Dinamikler

10-

Kanahn sahiplik yapist nedir?

Kanalin 6rgiit igi iligkileri nasildir?

Kanahn gelir kaynaklari ve finansal durumu nelerdir?

Kanahn aylik is akist nasil ilerlemektedir?

Kanalin haber iiretim dinamikleri nelerdir?

RTUK gibi diizenleyici kuruluslarin dogrudan veya dolayl olarak kanala olumlu ya
da olumsuz etkilerini nasil degerlendirirsiniz?

Destekte bulunan, sponsor olan veya reklam veren kisi, kurum ve kuruluslarin
kanalin igeriklerine etkileri nelerdir?

Kanal kendilerini nasil tanimlamaktadir?

Kanalda igerik iiretiminde yeni medyanin avantajlar1 ve dezavantajlari nelerdir?

Troller ve yalan haberle nasil miicadele ediyorsunuz?

iceriklere iliskin Dinamikler

10-

Kanalda haber iiretiminde nasil bir dil kullanilmaktadir?

Kanalda igerik, konu ve konuk se¢imlerinde nelere dikkat edilmektedir?
Kanalda igeriklerin iiretiminde hangi haber kaynaklar1 kullanilmaktadir?
Haberlerinizin giivenilirligini nasil 6l¢iiyorsunuz? Hangi kaynaklara
dogrulatiyorsunuz?

Internetteki bilgi kirliligiyle nasil miicadele ediyorsunuz?

Kanalda iktidar segkinlerinin (siyasal, ekonomik, askeri ve sembolik seckinlerin)
sunumlarinda nelere dikkat edilmektedir?

Kanalda kullanilan gorsellerde, fotograflarda ve videolarda nelere dikkat
edilmektedir?

Kanalin hedef kitlesi kimdir?

Kanalda izleyiciler, igerik tiretimine katkida bulunabilmekte midir?

Kanal Tiirkiye’deki anaakim medyadan nasil ayrilmaktadir? (Ekonomik, editoryal

bagimsizlik, haber dili, gazetecilik pratikleri, i¢erikler, konu ve konuklar)



UNSAL UNLU’NUN PATRONSUZ PROGRAMININ URETIM DINAMIKLERI
VE iCERIKLERINE iLiSKiN iLGIiLi KAYNAGA YONELTILEN YARI
YAPILANDIRILMIS DERINLEMESINE GORUSME SORULARI

Uretim ve Calisma ilkelerine fliskin Dinamikler

Programin sahiplik yapis1 nedir?

Programin gelir kaynaklar1 ve finansal durumu nelerdir?

Programin aylik is akis1 nasil ilerlemektedir?

Programin haber iiretim dinamikleri nelerdir?

RTUK gibi diizenleyici kuruluslarin dogrudan veya dolayl olarak programlara
olumlu ya da olumsuz etkilerini nasil degerlendirirsiniz?

Destekte bulunan, sponsor olan veya reklamveren kisi, kurum ve kuruluslarin
programin igeriklerine etkileri nelerdir?

Program kendilerini nasil tanimlamaktadir?

Programdaki igerik iiretiminde yeni medyanin avantajlar1 ve dezavantajlari
nelerdir?

Troller ve yalan haberle nasil miicadele ediyorsunuz?

iceriklere iliskin Dinamikler

Programda yayin esnasinda nasil bir dil kullanilmaktadir?

Programda igerik, konu ve konuk segimlerinde nelere dikkat edilmektedir?
Programda igeriklerin iiretiminde hangi haber kaynaklar1 kullanilmaktadir?
Programda iktidar seckinlerinin (siyasal, ekonomik, askeri ve sembolik
se¢kinlerin) sunumlarinda nelere dikkat edilmektedir?

Programda kullanilan gorsellerde, fotograflarda ve videolarda nelere dikkat
edilmektedir?

Programin hedef kitlesi kimdir?

Programda izleyiciler, igerik iiretimine ne tiir bir katkida bulunmaktadir?
Program, Tiirkiye’deki anaakim yayinlardan nasil ayrilmaktadir? (Ekonomik,
editoryal bagimsizlik, haber dili, gazetecilik pratikleri, icerikler, konu ve

konuklar)





